Carlos Fernando Jauregui Pinto

JOGOS DE PAIXAO:
uma abordagem discursiva das emocdes nos titulos
do jornalismo esportivo mineiro

Dissertacao apresentada ao Programa de
Pos-Graduacao em Estudos Linguisticos da
Faculdade de Letras da Universidade Federal dasMBerais,
como requisito parcial a obtencao do titulo de
Mestre em Linguistica do Texto e do Discurso.

Area de concentracgdo: Linguistica do Texto e deD&
Linha de pesquisa: Analise do Discurso
Orientador: Prof. Dr. Wander Emediato

Belo Horizonte
Faculdade de Letras da UFMG
Marco de 2010



Dissertacao defendida por Carlos Fernando JauRegia no dia 15/03/2010 e

aprovada pela Banca Examinadora constituida petds.®rs. relacionados a seguir:

Wander Emediato de Souza — Faculdade de Letra&MEU Orientador

Ida Lucia Machado — Faculdade de Letras da UFMG

Elton Antunes - Faculdade de Filosofia e CiénciamBnas da UFMG



AGRADECIMENTOS

Em primeiro lugar, agradeco aos meus pais (Grdgaries) por todo o incentivo;

a todos meus familiares (bolivianos e brasileiquse ndo cito por somarem mais de 100
pessoas muito importantes para mim) que conhecemrb@has atitudes obsessivas com
relacdo aos temas que me interessam (comunicaggoagem e mdasica) e, mesmo assim,
continuam pacientemente ao meu lado.

Agradeco muito a Lili pelos 6timos momentos quedsrpassado juntos, pela
paciéncia ainda maior com minhas obsessdes e pdidtea dissertacdo; ao Rafael pelas
conversas sobre filosofia, musica e vida, aos msaspanheiros de musica por me
proporcionarem outro prazer além da pesquisa aded&am especial, André); a Lygia pela
revisdo daésume

Agradeco aos meus professores por todos seus ewsites. Eles sdo aqui
representados por: Wander Emediato (orientadogucs Muniz Proencga Lara e lda Lucia
Machado (mestrado), Elton Antunes (graduacdo), Beime Geraldo (ensino meédio),
Marilene (ensino fundamental) e Grillo Villegas (sioa).

Aos amigos de infancia — Arivaldo, Charles, FilipeRodrigo — que, nos
momentos mais dificeis, reaparecem prontos padm@api cuidar uns dos outros. Ao pessoal
da Oficina de Imagens pela boa convivéncia (eslpeerde a Victor e Drica), aos amigos
inesqueciveis do Projeto Manuelzdo por terem me deda “casa” durante a graduacao
(especialmente Carol, Macaco, Humberto, Mari, Vaae¥eiga, Vanessa Costa, Victor,
Filipe e Samia), a galera do Invasbes Barbaras lpmdamusica e pelas noitadas (Costoli,
Hidson, Giselle, Vetr6, Thiago, Livia e Capixablsariida da banca de revista e Capixaba
(mais uma vez), por terem me ajudado a coletaorpus. Colegas e amigos do Poslin
(Clebson, Marcelo, Melliandro, Poliana...), por gartilharem comigo os dramas da vida
académica.

Agradeco ao CNPq, que me concedeu uma bolsa d#oegpara a realizacado dos
dois Ultimos semestres do mestrado, 0 que me poopidedicacdo exclusiva ao
desenvolvimento da pesquisa.

Finalmente, ndo posso deixar de demonstrar meuwmmeconento ao café, a erva

mate e &ukalaphi - companheiras fiéis nas longas horas de estudo.



RESUMO

Este trabalho teve como objetivo compreender a rewdu das emocodes
comunicadas pelos titulos do jornalismo esportiviaeimo. Por meio das ferramentas da
Teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau (R0®8das propostas para o estudo
discursivo das emocgfes desse mesmo teodrico (CHAUMZAW, 2002) e de Emediato
(2007), propomo-nos a fazer uma analise dos titdlm&ance! (jornal especializado em
esportes, em sua versdo destinada ao publico wjn&stado de Minas(o diario de
referéncia mais tradicional do estad@uper Noticigdiario popular mais vendido em Minas
Gerais).

A partir de hip6teses fornecidas por estudos deofgia e Antropologia do
esporte e por trabalhos da area de Comunicacaogeikitica sobre o discurso midiatico (em
especial o jornalismo esportivo), lancamos nosduwarolpara os efeitos possiveis de
patemizacadpaixdao comunicada) nesse discurso.

Ao fim da trajetéria da pesquisa, acreditamos tergado, pelo menos
basicamente, os principais aspectos dos contratmmg$tos por cada midia, chegando a
convergéncias que fundamentariam um arquétipo atowdr mais geral do jornalismo
esportivo. Incluimos nesses “tracos fundamentderhentos como 1) a existéncia de uma
dupla patemizagédonesse discurso — relacionada ao fato do jornalissmortivo propor
multiplos destinatarios, que podem chegar a sezradxios entre si (torcedores de dois clubes
futebolisticos rivais, por exemplo); 2) a constaug@& uma enunciacao polifénica, que assume
0s pontos de vista do torcedor de diferentes eguipe atletas, transformando o
posicionamento dos diarios numa delicada negociag&otrata de emocionar, agradar e
conquistar a adesao das diferentes figuras dend&giio-torcedor; 3) um menor compromisso
com a factualidade, demonstrado em manchetes cgeen ou anseiam determinados
resultados; 4) a existéncia de uma compfetamizacaajue articula as maltiplas dimensdes
do mundo esportivo apontadas pelas Ciéncias Spgpiapondo paixdes como: prazer, dor,

esperanca, angustia, indignacédo, admiracao e argulh

Palavras-chave: jornalismo esportivo, paixdes, Skmguistica.



RESUME

Ce travalil a eu I'objectif de comprendre la natles émotions communiquées par
les titres du journalisme sportif fait dans I'éaésilien du Minas Gerais. Au moyen de la
Théorie Semiolinguistique de Patrick CharaudealgR®t des propositions pour I'étude
discursif des émotions de ce méme autuer et de latng@007), nous nous proposons a faire
une analyse des titres diance !(journal spécialisé en sports, dans sa versionngestu
public du Minas Gerais), ddstado de Minagle quotidien de référence le plus traditionnel
dans I'état) et dSuper Noticigle quotidien populaire le plus vendu au Minas @&3ra

A partir des hypothéses fournies par des étudesdelogie et anthropologie du
sport et par des travaux du domaine de la Commitimricat de la Linguistique sur le discours
médiatique (en particulier le journalisme sportifipus jetons notre regard sur les effets
possibles dpathémisatior{passions communiguées) dans ce discours.

Au bout de la trajectoire de recherche, nous esgéavoir tracé, au moins, les
principaux aspects de base des contrats proposeschamue média, arrivant a des
convergences qui fonderaient un archétype conehgtus général du journalisme sportif.
Nous avons inclus, dans ces « traces fondamentaldes éléments comme 1) I'existence
d’'une doublegpathémisatiordans ce discours — liée au fait du journalismetggmoposer des
multiples destinataires, qui peuvent étre méme akbgersaires les uns des autres (des
supporters de deux clubs de football rivals, paenge) ; 2) la construction d'une
énonciation polyphonique, qui assume les pointsugedes supporters des différentes équipes
ou d’'athletes, transformant la position des quetididans une délicate négociation qui essaye
d’émouvoir, de plaire et d’obtenir I'adhésion dé&dentes figures de destinataire-supporter;
3) un plus petit engagement avec la factualité adréadans de gros titres qui prévoient ou
aspirent a certains résultats sportifs; 4) I'existed’'une complexpathémisatiomui articule
les multiples dimensions du monde sportif remargyee les sciences sociales, en proposant
des passions comme: la joie la douleur, I'esp&ngbisse, l'indignation, lI'admiration et

l'orgueil.

Mots clés: journalisme sportif, passions, Semialistigue



Amigos, vamos enxergar o 6bvio ululante:

- cada exibicéo brasileira na
Inglaterra sera uma aventura
pessoal de 80 milhdes de sujeitos.

(RODRIGUES, Nelson, 1994: p. 111 — originalmentbligado em 1966)
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1
INTRODUCAO

O estudo das paixfes como elemento do discursalistino € um assunto
instigante e controverso. Historicamente, a atoéd@rnalistica foi associada a seriedade e ao
compromisso com a verdade, tendo total isencdo @acdo ao conteludo relatado e
apresentando como meta ideal o grau zero de comepimento afetivo com os fatos do
mundo.

Durante o século XX, tais ideias foram revistas m#Bsquisas sobre oredig
teorias da noticia e, mais recentemente, por estddoAndlise do Discurso (Ab)ue
tiveram o jornalismo como objeto. Perdeu-se, asaimmgenuidade da crencga (ou a suposta
crenca) no jornalismo desinteressado, mas nao eegEio a respeito dos esforcos
empregados para que, pelo menos no plano dossetigoursivos, o jornalismo gerasse no
receptor a impressao de seriedade e neutralidade.

Em funcdo desse movimento, a emdgé&ssurge, entdo, inserida numa tenséo que
seria constitutiva da atividade: o convivio entrebgetivo midiatico de informar o publico —
movido pelo interesse cidaddo — e o de capta-ldugsdo), por meio da dramatizacdo do
relato. Houve, assim, uma mudanca de paradigmaegeampacto tanto nos trabalhos sobre
técnicas e métodos de producdoda noticia, quanto (e principalmente) emalises do
jornalismo do ponto de vista da producéo, do pmghrnalistico e de sua recepcao.

Dentre as vertentes citadas acima, 0s estudos @pg@ seriam 0S mais
marcados pelo elemento emocional, uma vez que Kanv@rincipalmente para medir
impactos efetivamente alcancados pelo produto tigdidContudo, nas analises focadas
sobre os produtos jornalisticos esse interesse nestébs presente. Grande parte delas é
realizada desde um ponto de vista do conteddo combjetivo de se detectar os
posicionamentos das midias estudadas — que faviamceim ou outro posicionamento
politico e representariam um elemento da sociedadana ou outra forma.

Acreditamos assim que, pelo menos no nivel do poaghidiatico, a problemética

da emocdo comunicadaainda ndo recebeu a devida atencdo e, dessa fbumaamos

! Ao falarmos de AD, referimo-nos as correntes magentes dos estudos discursivos franceses, sdbratu
Teoria Semiolinguistica, que nos serve como Matodo.

2 Optamos por ndo distinguir as nogdes de emocéimdqasentimento e afeto. No capitulo dedicado a
problematica da emocé&o no discurso, justificarenossa opcao.
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contribuir, com este trabalho, para a compreensii@mocdo como um elemento do
discurso jornalistico (sem abordar necessariamente a subjetividadecdpg&o).

Por outro lado, apesar da AD (que privilegia a |[molatica dos efeitos possiveis
— incluindo neles também o elemento emocional)sterinteressado cada vez mais pelo
discurso midiatico, percebemos que grande partealetla é desconsiderada, uma vez que 0
jornalismo de referéncia € o objeto de andlise nadiiseiro.

N&o tratamos de ignorar as atuais pesquispe se ocupam das “outras”
modalidades (midia esportiva, religiosa, de modagufar...) do jornalismo. Pelo contrario,
chamamos atencéo para elas e acreditamos queigagdsts cada vez mais concentradas em
modalidades especificas do jornalismo podem agregalos importantes a discusséao,
desenvolvendo, assim, uma visdao mais ampla somrebtema.

Levando isso em conta, escolhemogomalismo esportivo impresso como
nossa entrada para o estudo da emoc¢ao no disounstdigtico. A opcao se deve ao fato dessa
modalidade se mostrar mais do que fértil para eudsfio de tal problema. De maneira mais
especifica fazemos nosso recorte sobre o estudmalashetes do jornalismo esportivo, por
compreendermos o titulo como importante elementocaygtacédo do leitor. Em outras
palavras, propomo-nos, com esta pesquisa, a vodissos olhos para raanifestacéo e a
possivel geracdo de efeitos emotivos pelos titulde jornalismo esportivo impresso
circulante no estado brasileiro de Minas Gerais.

Tal abordagem do jornalismo esportivo faz-se reivaespecialmente pelas
observacoes realizadas em trabalhos produzidoprpéssionais da area, que sao baseadas
principalmente na experiéncia em redacdes de janablocam a afetividade como um
componente central da atividade. Munidos de ferraaseda AD, cabe a nds desenvolver uma
analise sistematica para por a prova tais hipétesmsestudo no nivel do produto.

Também nédo podemos ignorar a relevancia e o lugatedtaque do esporte na
cobertura midiatica. Todos os grandes jornais tkréacia brasileiros dedicam um caderno
ao tema e a imprensa especializada revela numigroicativos (mesmo que seja entre altos

e baixos, entre o surgimento de uma publicaciorise, desaparecimento ou transformacao

% Citamos, resumidamente, alguns trabalhos que reeceeno fontes de informacéo e inspiracdo para nossa
pesquisa: Emediato (1996, 2000 e 2007), Dias (1#9@maral (2006), que voltam seus olhares para o
jornalismo popular, contrastando-o com aquele deré&acia; Coimbra (1999 e 2001), que analisa jogos
intertextuais e metaféricos em titulos da impressg@ortiva; e, no ambito Universidade Federal deaBli@erais,

ndo deixamos de mencionar o interesse do DepartandenComunicacdo Social com relagdo a programas
populares da TV (alguns deles de carater jornadisg pelo estudo da experiéncia estética, queode deixar

de ser relacionada com a problematica dos afetos.

* Jornais tradicionais como o pauliskazeta Esportivae o cariocalornal dos Sportdoram superados em
vendas e tém voltado, nos Ultimos anos, sua atyagémpalmente para a internet.
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de outra). Afinal, foram 30 milh6es de ddlares stidos na criacdo do diario esportivo
Lance! que chegou a ser, em 2005, ap6s oito anos d&mies, um dos 10 jornais mais
vendidos do pais com uma circulacdo média de 1P8x@mplares (sem contar com recordes
de vendagem como no dia posterior a final do Mundé Futebol de 2002 quando ele
alcancou a marca de 500 mil exemplares). Esseqmes®mico também se comprova com o
surgimento, no mercado brasileiro, de novas pufiies mais segmentadas como as revistas
Fut, também do Grupo Lance!, Teivela, mais direcionada ao futebol internacional (30 mil
exemplares mensais), que dividlem mercado com ragiécional Placar do grupo Abril (55

mil exemplares mensais).

Num trabalho anterior, consciente da relevancienddalidade esportiva e de suas
particularidades discursivas, concentramos nodsapnmetacdo sobre a ocorréncia do duplo
sentido nos titulos do jornal de espottaace! em sua edicao distribuida no estado brasileiro
de Minas Gerais (JAUREGUI, 2007). A partir de uorpus formado por titulos
explicitamente ambiguos, percebemos a ocorrérmsfiensatica de estratégias discursivas que
potencialmente podem afetar as emocdes do leitmumor e surpresa, por exemplo. A
proposta, agora, € ampliar essa analise e commedadorma mais abrangente o jornalismo
esportivo, para além dos efeitos possiveis de digitido.

Com esse recorte sobre a emocao no jornalismo tegpdsuscamos reunir um
arcabouco tedrico interdisciplinar que agrupe comhentos sobre quatro fendmenos que se
relacionam em nosso objeto de pesquisa: o jornajiendiscurso, gatemizacadpossivel
geracdo de efeitos emotivos por meio do discursm esporte. No proximo capitulo,
trataremos da problematica da enunciacdo, fundaestprincipalmente com as propostas
do Circulo Bakhtiniano e da Teoria Semiolinguistieen seguida, apresentaremos alguns
estudos sobre titulo jornalistico, que foi escahidmo nosso recorte de analise; no quarto
capitulo, tentaremos circunscrever a abordagemsgu& dada a emocdo neste trabalho;
finalmente, ao fim do marco-tedrico, discutiremdégumas facetas do fenbmeno esportivo,
levantando hipéteses para a analise.

Uma vez apresentado o marco tedrico, faremos aic@saocorpuspor meio
das ferramentas da Teoria Semiolinguistica (qu& apresentada no capitulo 6, dedicado a
metodologia). A partir dessa descricdo (capitulot@yeremos interpretacdes (capitulo 8)
relativas apatemizacgap confirmando, refutando ou detalhando e modulaadopodtese do

jornalismo esportivo como discurso emocionado.



PARTE 1:
DISCURSO, MIDIA,
EMOCOES E ESPORTE
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2
COMUNICACAO E LINGUAGEM NA MIDIA

O ser humano é capaz de tudo, até de uma boa [dgéoe, porém capaz de imparcialidade. S6 acredito n
isencéo do sujeito que declarar que a prépria nvigaéista. (RODRIGUES, Nelson, 2002: p. 32).

2.1. Enunciagao, enunciado e frase

Por que trazer a emoc¢do comunicada por um titulpmal para ser estudada
num trabalho de Andlise do Discurso? Ora, mesmo ajuermo ‘discurso’ tenha varias
acepcOes, enxergamos o jornalismo como incluidagogéo mais abrangente, que relaciona o
discurso a utilizacdo de linguagem(ns) por um Bujebpmunicante para produzir uma
significacao.

Outra justificativa que levantamos € a compreerk@ditulo ndo apenas como
uma frase, mas como um enunciado, isto é, um padiutenunciagdo. Esta, por sua vez, €
considerada, nesta pesquisa, cComo um processoedac#o entre os participantes de um ato
de comunicacdo dentro de um dispositivo contra(@EWMEDIATO, 1996) inserido na
complexa teia de rela¢des da vida social. Tenadoassvista, vemos a importancia de discutir
0S conceitos de enunciagao, frase e enunciadaha fmomo sdo concebidos nesta pesquisa e
como se articulam com a proposta da AD.

Para nés, a frase é o resultado de uma operagfddiiita que pde palavras em
relacdo segundo regras intrinsecas ao sistemddtitgu Objeto de analise da linguistica mais
tradicional (focada no estudo das regras da linguéase € normalmente estudada fora de
uma situacdo de comunicacdo como um produto daseras possibilidades desse sistema
(EMEDIATO, 1996). Ja o enunciado nao € o simplesipto das combinacdes oferecidas por
uma determinada lingua. Ele surge na comunicagdmo cresultado de um complexo
processo no qual séo estabelecidas relacdes snpataipantes de um ato de comunicagao e
tem seu significado condicionado a situacao desa@ducdo (EMEDIATO, 1996).

Dessa forma, podemos dizer que na comunicacaan$dnos ndo trocam frases,

mas enunciados. Para afirmar isso, partimos ddslpdss de Emile Benveniste e do Circulo
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Bakhtiniano, precursores em considerar elementdsrr®s a lingua nos estudos da
linguagem e na construgéo do significado.

Ainda que considere a enunciagcdo um ato individlealapropriacdo de uma
lingua, Benveniste é pioneiro nos estudos frangesedefender que uma das consequéncias
dessa apropriacdo € sua insercao num contextopmsigionamento do locutor em relagcdo ao
destinatario (BENVENISTE, 1989).

Bakhtin (2004), por sua vez, nega categoricamenteardter individual da
enunciacdo ao afirmar a natureza necessariameatégida do fenémeno. Para ele, a
interacdo entre locutor e destinatario ndo é apanas consequéncia da enunciagdo, mas
parte do processo. A enunciacdo é um processoaiseupre ocorre um dialogo, seja entre
o locutor e o interlocutor do enunciado, seja eatemunciado produzido e outros enunciados
(BAKHTIN, 2004).

A distingdo que fazemos entre frase e enunciadbdamencontra subsidios na
contraposi¢cao que Bakhtin (1992) faz entre as rd@éeracdoe deenunciado.A oragéao,
assim como o sistema linguistico, seria uma mersiragiio, uma combinacao de
possibilidades; o enunciado, por sua vez, sendpraauto da interacédo, carregaria em si as
marcas da “esfera da atividade humana” onde faiditado, tendo sua interpretagdo também
condicionada por essas variantes sociais e nd@aspen fatores linguisticos.

Grande parte das atuais teorias sobre a enunceagdeomunicagcdo mostra-se
nitidamente inspirada nos postulados dialdgico£ttoulo Bakhtiniano, como é o caso das
nocbes de Contrato de Comunicacdo e Situacdo FRalteenote Comunicativa que
fundamentam este trabalho de pesquisa.

A nocgdo de enunciacdo nos é fundamental, uma veadeitura de um jornal é
sem davida uma atividade em que ocorre um proceasaciativo (publicacdo e leitor
interagem numa troca linguageira). Justamente g3ar que o0 assunto sera aprofundado nos
proximos itens dedicados a discutir a no¢do der@mntle Comunicacao e os fundamentos da

Teoria Semiolinguistica.

2.2. Contrato de Comunicagao

Herdeira das propostas do Circulo Bakhtiniano, mi@eguistica concentra sua

analise no que ela chama de ato de linguagem,jdizftomo:
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... uma interagéo de intencionalidades cujo matda® principio do jogoy(...) [e]
produto da acdo de seres psicossociais que s&@mtedgias, mais ou menos
conscientes, das praticas sociais e das repreSestagaginarias da comunidade a
qual pertencem (CHARAUDEAU, 2001: pp. 28-29).

O ato de linguagem pressupde um jogo de encenagicognpreende um circuito
externo e um interno (CHARAUDEAU, 2001). O primeireelativo a situacdo de
comunicacao, € onde se situam os parceiros dalingcegeira.

A situacédo de comunicacdo, que fornece informagégssnciais para que o ato de
linguagem se realize, € definida por Charaudeaunskguma metafora teatral: “como um
palco, com suas restricdes de espaco, de tempeladées, de palavras, no qual se encenam
trocas sociais e aquilo que constitui o seu valobglico” (CHARAUDEAU, 2006: p. 67).

Situados nesse palco estdo os parceiros da trugaatieira. O responsavel por
tomar a iniciativa da comunicac¢asyjeito comunicant¢Euc), e quem interpreta o que é
produzido pelo Euc, sujeito interpretant¢Tui) (CHAURAUDEAU, 2001).

Ao tomar a iniciativa da comunicacdo, o Euc esgpra seu parceiro também
esteja envolvido nesse ato e, para ser bem sucedidsuas intencdes, faz projecdes a
respeito desse Tui, adequando sua mensagem enofdogaseus objetivos e das apostas
sobre o parceiro. Dai surgesgjeito-destinatariqTud), construido discursivamente.

... 0 eu dirige-se a um TU-destinatario que o Etédita (deseja) ser adequado ao
seu propésito linguageiro (a “aposta” contida rm e linguagem) (...) O Tud é o
interlocutor fabricado pelo EU como destinatarieal] adequado ao seu ato de
enunciacdo (CHARAUDEAU, 2008: pp. 44-5).

A ideia do jogo é fundamental para se compreendaoposta de Charaudeau.
Como oTudé a projecédo do interlocutor, podemos dizer qoeseacomunicar, Bucfaz uma
série de apostas; de acordo com o acerto ou fathapbstas, as intencéeskia poderdo ou
nao ser satisfeitas. TQui Ndo € uma projecao, mas 0 ser empirico que efiedivge interpreta,
assemelhando-se mais ou meno3 aaw

Na encenacdo do ato de linguagem, também surgeptojexdo correspondente
ao Euc o sujeito-enunciadofEue), o enunciador instaurado no discurso (CHARAUDEAU,
2008). No circuito interno, que é relativo ao disoy temos entdBuee Tud, os protagonistas

do discurso e apenas existentes no mundo do dizenportante observar que, dependendo

® Charaudeau entende o ato de comunicagdo comoganrja medida em que ele envolve apostas que podem
ser “vitoriosas” ou “perdedoras”.
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das projecoes feitas,EEue e o Tud podem ser muito diferentes dos seus corresporsgiante
circuito externo. Essa teoria sobre os sujeitodirdpuagem pode ser esguematizada pelo

seguinte quadro:

Circuito externc- fazel

Euc «—p Eue <4“——» Tud <> Tui

Circuito interno - dizer

Ocorre na troca comunicativa um processo no quisaurso e as projecdes dos
sujeitos da linguagem se constroem mutuamentensidayando o jornalismo esportivo como
uma atividade discursiva, vemos a importancia dengler a forma como as paixdes atuam
nesse processo bidirecional da comunicagéao realizadmeio de suas manchetes.

Esses sujeitos de linguagem, dispostos nesse qaatfio ligados pelo Contrato
de Comunicacédo. Como foi visto logo acima, a sd@onagmpde certas restricdes, fornecendo
dados que auxiliam os protagonistas do ato de diggn a fazer suas projecdes. Se
analisarmos uma sala de aula como uma situaca@rdanecacdo, por exemplo, podemos
perceber que o professor terd a expectativa deoguelunos se assentem para ouvi-lo
enguanto os alunos esperardo que o professorribggeea mateéria.

Nesse jogo das restricbes dadas pela situacaautotatem de conhecer certas
regras e respeita-las para que a troca de infomsagdja satisfatoria e, além disso, ele deve
supor que seu interlocutor também as segue (CHARRAID 2006). De acordo com

Charaudeau:

O necessario reconhecimento reciproco das restri@situacéo pelos parceiros da
troca linguageira nos leva a dizer que estes déigd@aos por uma espécie de acordo
prévio sobre os dados desse quadro de referéndiRBUDEAU, 2006: p. 68).
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Esse acordo préViseria o Contrato de Comunicacao:

A nocédo de contrato pressupde que os individudemEntes a um mesmo corpo
de praticas sociais estejam suscetiveis de chegamaacordo sobre as
representacdes linguageiras dessas praticas sdfmidecorréncia disso, o sujeito
comunicante sempre pode supor que o outro possaicampeténcia linguageira
de reconhecimento analoga a sua. Nesta perspeataim, de linguagem torna-se
uma proposi¢cdo que o EU faz ao TU e da qual eleraspma contrapartida de
conivéncia (CHARAUDEAU, 2008: p.56).

O quadro de restricdes do contrato se estabelegendo Charaudeau (2008), por
um jogo de regulacdo das préticas sociais, inslagrpelos individuos que tentam viver em
comunidade e pelas representacdes produzidas pstiicir essas mesmas praticas. O
contrato, que nao seria declarado, sendo de nattide#a, é sistematizado nas seguintes
clausulas ou restricbes discursivas (CHAURAUDEAU MIAINGUENEAU, 2006;

CHARAUDEAU, 2006):

I. Identidade relativa aos tracos identitarios de quem pawdidile ato de linguagem.
(Quem comunica a quem?)

i Finalidade relativa aos objetivos desse ato, as intencdesughito falante (para fazer
0 qué? Para dizer o qué?)

ii . Proposito o objeto tematico, o assunto tratado pelos sujésmsre o qué?)

Iv. Circunstanciasas coer¢des materiais — 0 ambiente, 0s meioscossos e 0 canal no
qual se d& a comunicacao. E importante lembrangadrabalhamos com a nogaostigorte
como algo que “transporta” o sentido, mas sim comealispositivg que considera as

condicbes materiais da comunicagéo como fundansepdaa a construcéo do senfido

A partir dessas restricdes € possivel, pelo mdamer um esboc¢o da situacao de
comunicacao que o analista deseja estudar. Elasnsezomo uma espécie questionario do

gue se deve saber basicamente sobre uma interzgiéada.

® A natureza prévia desse contrato sera mais prafoadte debatida no proxiritem.
" Ao explicar a nogdo de dispositivo, Mouillaud (2DQisa a metafora do presente. Segundo ele, um anesm
objeto entregue a alguém pode significar ou na@revente em funcao de sua embalagem.
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2.3. Contrato Efetivo e Situag&o Potencialmente Cammicativa

A informacéo midiatica (assim como a literatura@mema) tem a particularidade
de ndo pb6r os parceiros do ato de linguagem nutesagéio face-a-facdessa forma, o
produtor do discurso midiatico ndo comparte o meambiente fisico de seu interlocutor e
ndo tem acesso imediato as reacfes dele, o queléntpee a mensagem seja reformulada
ainda no curso da producao caso ela ndo esteja adedquadamente compreendida.

Tendo isso em vista, cabe levantar algumas questies a nocao do Contrato da
Comunicagdo Midiatica no que toca a esbatentia Que contrato é esse que nao supde a
presenca simultdnea das duas partes interessandm?eEse trate de um acordo tacito, ndo
cabe perguntar em que momento pode-se saberegt&lgendo realmente efetivado?

Inspirado nos questionamentos acima, Emediato {H00éflete sobre os
mecanismos de validacdo do contrato comunicativabreenta a OposiGao proposta por
Rodolphe Ghiglione entre as categoriasSateacado Potencialmente Comunicativa (SPE),
Contrato de Comunicacad&C):

Uma situacdo é potencialmente comunicativa quando suojeitos A e B
(interlocutores) sdo ligados por interessesjguy. Tal € a condicdo minima e
suficiente para que haja uma SPC. Contudo, parai@aeSPC se transforme em
contrato de comunicacéo efetivo, um certo nimeredes devem ser observadas
e colocadas em operacdo (regras conversacionass,dfe discurso, saberes
compartilhados etc.) (EMEDIATO, 2007b: pp. 83-4).

E importante ressaltar que nem todaSBEs&o validadas e tornam-se contratos
efetivos. Aléem disso, tal medicdo sO é possivekelefeita — parcialmente — por parte da
instdncia emissora num momento posterior a proddgdenunciado a partir do nimero de
vendas de uma publicacdo, pesquisas de opiniddéeta perspectiva de estudos de natureza
académica, tal informacédo s6 podera ser obtidarta pa analises de recep¢cédo. Em outras
palavras, poderiamos afirmar qué&SBC funciona como um contrato proposto, a espera de
uma aceitagao.

Numa pesquisa como a nossa (realizada sobreogpusde natureza textual sem
pesquisa de recepcdo) € possivel apenas detediaron do que Ghiglione chama de
validacdoa priori ou pré-validacaoe diz respeito a um conjunto de estratégias quanda

uma minima garantia ao locutor de que o contraipgsto sera eventualmente validado.

Uma maneira de tratar esse problema [a operaditankdido conceito de validagéo
em situacdes monolocutivas] é, como propde Ghigliggensar que as situacdes
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ndo interlocutivas supfem uma validacéopriori, ou seja, elas tratariam as
situacdes potencialmente comunicativas como seernssimaginariamente,
contratos de comunicacao efetivos (EMEDIATO, 20Q¥855.

Uma instancia de pré-validagdo seria, entdo, segubBohediato, a figura
imaginaria de destinatafig¢o Tud da Teoria Semiolinguistica). Tal imagem, inscritatexto
e prevista por uma memodria das situagcbes comuwasati sugere determinados
comportamentos ao receptor, que podera ou naces@ade eles.

A efetivagdo do Contrato de Comunicagédo e, consgeguente, dos efeitos
pretendidos pela instancia produtora dependeriamipalmente de dois fatores pressupostos
no esquema de pré-validacédo das situacdes moniwkxul) a adequacéo do receptor a uma
figura de destinatario (dotada de certas competérecinteress&y; 2) o estabelecimento de
uma relagcéo de cumplicidade entre as duas ins&ncia

Para se passar do SPC ao CC ha, entdo, algo majgsedom simples jogo de
aposta, tentativa e erro. Estes elementos simeexistomo propde Charaudeau (com especial
importancia nas situacdes de comunicagaabstentid; no entanto, eles também se vinculam
a uma relacdo de cooperacdo em que 0S sujeitosoemneacdo encarnam papeis e
intencbes para que o contrato seja efetivado, aradid os parametros propostos
anteriormente. Quando se da essa passagem, feahasecuito de construcéo reciproca das
identidades dos sujeitos, que passam a compartillarmundo de natureza discursiva
modelado pela mutua acao.

Uma vez apropriada a proposta de Ghiglione, deisai@oconsiderar o Contrato
de Comunicacdo como sendo prévio ao ato de lingunagemo sugerido na proposta inicial
de Charaudeau. Ele seria apenas efetivamente wigltstfurante a comunicacéo, 0 que nos
aproximaria de um modelo praxeoldgico da comunmacdmo aquele defendido por Louis
Quéré (1991), que considera os sujeitos, suasciiesne os sentidos trocados durante a
interacdo como sendo construidos no e pelo procassonicativo. A SPC estaria situada
numa etapa anterior a construgdo desse mundo comum.

Ao analisarmos apenas o discurso de um produtaatindj ndo falariamos mais
sobre umContrato Efetivp mas sim de um esquema de pré-validacdo que maidaassar
pelo crivo da audiéncia. Ao comparar varias midiamda sem chegar a recepcao),

observando dados convergentes e divergentes,amstai talvez nos aproximando do que

& Ghiglione (1984) defende que para tornar essedépeomunicacéo possivel, o locutor é levado acagiro se
“0 contrato ja estivesse sempre 1a”.

° A relac&o entre efeitos emotivos e as figurasilerlsera discutida mais profundamente no cap#ulo

19 As competéncias desse destinatario serdo abordada$ximoitem.
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seriam “arquétipos contratuais” compartilhadosaowénte por meio de representagdes sobre
a informacdo midiatica. Levando isso em conta, endstbalho foi preciso aceitar as
limitagcbes impostas pela natureza de nasm@us que € composto unicamente titulos do
jornal.

Ao optar por uma analise no nivel do produto, rtesas sobretudo as SPCs do
jornalismo esportivo e tentamos compreender ososfemotivos previstos nesse “mundo do
dizer” pré-validado. Embora, por esse caminho, s&§amos capazes de chegar efetivamente
até a producdo ou a recepcdo, procuraremos encopéla analise contrastiva entre as
midias, pelo menos “espectros” dessas instandiasaeemos de relaciona-los as informagdes
gue pudermos obter sobre o contexto em que essddifroca se insere.

2.4. Contratos da informacdo midiatica

Nossa analise de titulos de jornalismo esportigueseos passos da exaustiva
descricdo e interpretagdo comunicagdo mididtichzeelm por Charaudeau e@® Discurso
das Midiasl CHARAUDEAU, 2006).

De acordo com Charaudeau (2006), os participargssedacordo ndo sdo dois
individuos, mas umanstancia de producde- que compreende todos os atores ligados a
producao da noticia, tendo no jornalista a figueasngentral - e umenstancia de recepcéae
0 publico, que pode ser formado por leitores, degimu telespectadores.

A instancia da producédo assume o papel de transraigs informacéo, devendo
selecionar um conjunto de fatos e saberes “jaeEss” (ndo podendo inventa-los), para
depois trata-los e transmiti-los. Do outro lada;@mira-se a instancia da recepc¢ao, cujo papel
€ receber as informagfes a ela apresentadas eratéelas segundo suas préprias
necessidades de saber e de acdo (CHARAUDEAU, 2006Hucao e recepcdo estariam

ligadas por um arquétipo contratual de dupla visada

Para Charaudeau (1997), a situacdo de comunicagB@tioa se inscreve em um

duplo contrato: um contrato de informag¢éo e umretoitde captacéo. O contrato
de informacdo pressupde a obediéncia a certassregua buscam garantir

credibilidade do jornal e da informacao (por exemplautenticidade dos fatos pela
reconstrucdo da narrativa, através de testemumtetaracdes, imagens...). De
outro lado, e de modo contraditério, o contratecagtacao, consequéncia direta da
posicéo de concorréncia na qual se encontram aesagde midia, busca seduzir
os leitores através de formas retdricas e intetipata(tais como as manchetes, os
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contetdos chocantes e dramaticos, os sinais défickegéio afetiva e axioldgica,
etc.) (EMEDIATO, 2005: p. 112).

Deve-se levar a cabo a visada de informacgéo, qoesiste em fazer saber ao
cidaddo o que aconteceu ou o que esta acontecendwundo social” (CHARAUDEAU,
2006: p. 87). Para isso € necessario que a inf@onalcance certo grau de credibilidade, com
relatos verossimeis e estratégias que criem umgemméhonesta e transparente da midia.
Paralelamente (ainda que de forma divergente),-seacancar a visada de captacgéo, que se
orienta para seduzir o parceiro da troca, captaraancdo e poder sobreviver, assim, a
concorréncia midiatica (CHARAUDEAU, 2006). As duasadas concorrem entre si, pois,
enquanto uma busca verossimilhanca e seriedadeitra depende da dramatizacdo, da
espetacularizagdo da informacgéo. Se uma trabalhaacmzé&o, a outra explora a emocéao. A
primeira € o dever civico de informar o cidadaosegunda é a intencdo comercial de se obter
publico.

Como se nao fossem suficientes tais contradicoelipla visada de informacéao-

captacdo, mais um elemento se faz presente na magéo midiatica:

(...) gostariamos de acrescentar que 0 contratccaggacdo fica igualmente
associado as intencfes de influéncia que visant tazkestinatario aderir a certas
hipéteses e crengcas por meios retoricos (EMEDIAZAQ0: p. 43 — tradugéo
nossa)".

Assim sendo, a instancia de producé&o vai se mabiiiara “conduzir a termo suas
intencdes de influéncias” (EMEDIATO, 2005: p. 118)que configuraria a chamadsada
de influéncia EMEDIATO, 2000%>

O sucesso na proposicdo desse duplo contrato dengmagao midiatico deve ser
alcancado com a geracao de certos efeitos disosrsobre o interlocutor (CHARAUDEAU,
2006). A visada de informacdo demanda os efeitosudenticidade e de veracidade da
informacé&o, enquanto o de captacédo depende desbeino os de dramatizacdo e ludismo.

No estudo desses efeitos discursivos devem-saagligti em primeiro lugar, os
efeitos pretendidogrisados e planejados pelo sujeito comunicantsgetitos produzidogs
gue realmente se efetivam no ambito da recepcdshARAUDEAU & MAINGUENEAU,
2004). Com a analise de worpustextual, como € o caso deste trabalho, entretadim se

chega com total certeza a nenhum deles, por iaEremos apenas @deitos possiveigs

1 “Nous aimerions bien ajouter que le contrat detatign reste également associé aux intentionsldénte
visant a faire adhérer le destinataire a certdigpsthéses et croyances par des moyens rhétorigues.
'2visée d'influence.
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efeitos pretendidopela instancia de producgao e efsitos efetivamenteroduzidos sobre o
publico continuam sendo um tanto vagos para untdestasta natureza.
De acordo com as interpretacdes de Charaudeau)(3@fifemos tracar as linhas

gerais do arquétipo contratual da informacéo mghala seguinte maneira:

Identidadesinstancia produtora»  instancia receptora.

- Finalidades: querer-informar (visada de informac&o)juerer-vender (visada de
captacdo)«>» querer-saber (visada de informacaogeegsentir (visada de captacao).

- Propdsita acontecimentos da vida social.

- Circunstancias pode ser sonoro (no caso do radio), visual (na i escritural (no

caso da imprensa, sem se esquecer que ela tamiésndelimensao visual).

2.5. A afetividade nas visadas discursivas

Nossa primeira aproximacao a tematica das emogbdssourso ja pode ser feita
a partir do postulado contratual da Semiolinguasti8e, por um lado, a comunicacdo
midiatica nutre um supostoteresse cognitivo(visada de informacao) da instancia receptora,
por outro, ela ira nutrir também umteresse afetivo(visada de captacdo) como comenta
Emediato (2007a: p. 293):

Afinal, como limitar ao simples interesse cognitiv@ cidadao — o ato de tomar o
seu café da manh&, acompanhado de biscoitinhasitdestroissant au chocolat
lendo noticias sobre uma tragédia aérea do outlm d@ planeta onde se contam
centenas de mortos entre homens, mulheres e csidesaonhecidas? Ou, ainda, a
descoberta de tragos de um chupa-cabras nos asedarcidade de S&o Paulo?
Seriedade e prazer, informacéo e captacao, pamemestituir principios de base da
relacdo contratual que resulta nesse produto queférmacao jornalistica.

O jornalismo dito de referéncia — aguele que ratidsuntos da politica nacional
e internacional, economia, buscando um ar de seleed isencdo — se aproximaria mais da
visada informativa. Ja o jornalismo popular — gei®, alguns contextos, explora tematicas
sexuais e violentas e, em outros, se volta maengetenimento e a prestacdo de servigos —

estaria mais proximo da visada de captacio. Eqwrasiber qual deles seria 0 mais emotivo
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ou qual a diferenca entre a natureza das emocdeslg® comunicadas. Poderemos talvez
responder a essa pergunta no que toca ao jornadispuotivo.
A afetividade no discurso sera estudada com maend@o no capitulo 3 dedicado

a delimitacado de uma abordagem das emocdes pela AD.

2.6. Competéncias discursivas

Como vimos natem anterior, ao propor uma figura de destinatarioa UsiPC
supde uma seérie de interesses dele e conhecimesttessarios para que as mensagens sejam
compreendidas e, assim, as intencdes dos intetestaajam satisfeitas. Ao optarmos por
estudar o jornalismo esportivo, por exemplo, € irtggie considerar os conhecimentos
especificos que os leitores precisam ter para fextse “circuito comunicativo”. Baseando-
nos nas propostas de Maingueneau (2005) e Eme(R@@rb) tais competéncias sao

sistematizadas da seguinte forma:

i Competéncia linguisticaem o dominio de um sistema linguistico e sedgjo8, dos
estilos comunitarios e grupais, o ato de comun@agdimpossivel de se realizar. Essa
competéncia define o vocabulario e as estruturaguisticas que poderdo ser produzidas,

reconhecidas e compreendidas na troca comunicativa.

. Competéncia enciclopédica@ um conjunto de conhecimentos necessarios para
interpretar textos. Para se compreender, por exgramiscurso de uma revista especializada
em medicina é preciso ter um certo conhecimentoesolassunto. Tais saberes sempre vao

variar segundo a funcdo do individuo na sociedalee experiéncias.

ii. Competéncia axiologicareferente a um espaco de representacdo, aomasstge
valores que devem nortear avaliagdes e interpresagdomo explica Emediato (2007b: p.
90), “(...) ndo se trata de interpelar os verdagesentimentos, crengas ou valores de um
individuo no mundo, mas valer-se de padrdes awadgatle uma figura de destinatario”. Um

jornal de referéncia, por exemplo, prevé um lejiee atue segundo os valores da cidadania.
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2 Competéncia praxeoldgica ou situacionetferente as situacbes de comunicacdo e
aos esquemas de ac&Eripts” necessarios para a interpretacdo de um textoseles
esquemas de acdo podemos incluir desde o recordr@oindos formatos em que se

apresentam diferentes tipos de texto até a formm & deve segurar um livro ou um jornal.

As competéncias supostas seriam formas de umaagabd priori do Contrato
de Comunicagcédo — 0 mais préximo que o locutor qui® ‘vé€” seu interlocutor tem de uma
garantia de que sera “ouvido” —. Elas também “sarveara o analista do discurso, como
indices de construcao da figura do leitor” (EMED®12007b: p. 91).

Maingueneau (2005) exemplifica a importancia dessaspeténcias analisando
um artigo do jornal esportivo francé&Equipe, no qual os jogadores sédo referidos ora pelo
nome de batismo, ora pelo sobrenome. De acordovtaimgueneau, para a boa compreenséo
do artigo é preciso que o leitor tenha conhecingebtm especificos sobre a escalacdo das
duas equipes. Seria possivel, assim, deduzir de#oo projetado tem de ser, no caso, um
interessado em basquete com competéncias disamdifexentes, por exemplo, do leitor

projetado de uma publicacéo sobre moda.

13 Os scripts seriam, segundo Maingueneau (2005)ésetps estereotipadas de acdes indispensaveisapara
interpretacdo de qualquer texto. O autor apreseffiaquera” como um exemplo de script: “um homemvita
uma mulher para tomar um drinque como prelidio pana operacdo de seducédo” (MAINGUENEAU, 2005:
p.43).
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3
O TITULO DE JORNAL

Rara vez el hincha dice: «hoy juega mi club». Miés ldice: «Hoy jugamos nosotros». Bien sabe esfadjor

nimero doce que es él quien sopla los vientosrderfgue empujan la pelota cuando ella se duerarepdien

saben los otros once jugadores que jugar sin hilecha como bailar sin musica. (GALEANO, Eduard®5t9
p. 13).

Os titulos sao elementos fundamentais nos jorngiseissos atuais. Por um lado,
devem indicar quais assuntos e fatos serdo nadsiadma edicao e, por outro, auxiliam o
leitor na escolha dos textos que seréo lidos.

Primeiro encontro entre leitor e noticia, o titatmba sendo, muitas vezes, o Unico
contato com muitos dos acontecimentos relatados joumal. Um estudo de Claude Furet
(apud ALVES, 2003: p. 22) demonstra esse fato: “o letteve entdo escolher entre todos os
artigos propostos e eliminar 80, 90, 95%. A su&cgdlo é feita através da seccado, da
localizacdo na péagina, mas, sobretudo em funcéadtudo, primeiro nivel de leitura”. Nessa
perspectiva, o titulo teria, entdo, papel decigino direcionamento da leitura e da “ndo
leitura” do jornal.

A percepcao do titulo como elemento que merece;@abenspecial nos estudos
referentes ao jornalismo ndo é novidade. Patrickr&ldeau, em livro introdutério a Teoria
Semiolinguistica, afirma que os titulos da impreiatzda ou escrita podem ser uma rica fonte
para quem busca descrever 0s contratos e estmt@gjmisticas do discurso jornalistico
(CHARAUDEAU, 1983).

No campo jornalistic, o titulo é abordado de uma forma essencialmente
normativa. E o caso de manuais de redacio — atgunse propdem a normatizar o texto de
alguns jornais especificamente; outros que pretandeostrar diretrizes gerais que
caracterizariam o texto jornalistico.

Embora facamos, a seguir, uma breve apresentag8a dbordagem de natureza
prescritiva, pretendemos nos distanciar dela, apraxdo-nos de pesquisas de carater mais
descritivo e critico nas areas da Analise do Dswmutinguistica textual e ciéncias da

comunicacao.

4 Aqui nos referimos, principalmente, as técnicas®métodos jornalisticos e ndo as teorias daimotic
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3.1. O titulo nos manuais jornalisticos

Nos manuais de redacéo jornalistica e em grande par producdo sobre o
jornalismo, a maior preocupacéo é definir o que aesar um bom titulo e dar instrucdes para

se criar titulos “eficientes”, como se pode ver eefinicdes transcritas a seddir

i. Titulo € um resumo da matéria destacando o &speincipal ou mais sugestivo,
mas que deixe o leitor interessado em ler o texRBOLATO, 1978: p. 112).

ii. Definicdo: [0 titulo] € o andncio da noticiapreentrado no fato que
provavelmente mais despertara a atengcdo (MARQUEE3: 210).

iii. [o titulo] E o andncio da noticia, concentrado fato que provavelmente mais
despertara atencdo. Como na boa propaganda, édprailesse andncio prometer
mais do que a matéria realmente contém ou afirdgar que nela ndo existe...
(MANUAL DE REDACAO O GLOBO: p.51).

iv. O titulo deve, em poucas palavras, anunciaf@macao principal do texto ou
descrever com precisao um fato... (MANUAL ESTADO BEO PAULO: p. 75).

v. Os titulos devem ser, a0 mesmo tempo, capazesrdar claro, em poucas
palavras e em ordem logica, o objeto da noticia atdair o leitor, incitando seu
interesse. O fato de dispor de pouco espaco pfmrnalacdo dos titulos ndo deve
ser desculpa para eventual imprecisdo (MANUAL DEDREAO DA FOLHA DE

S. PAULO: p. 36).

Manuel Diniz Alves, no livrd=oi vocé que pediu um bom titulcita e comenta
vérias definicbes dadas por manuais e as condehsarvando as regularidades presentes

nelas:

Fazendo um elenco do que autores e manuais citpddesm ao jornalista
encarregado da producdo de um titulo, notamos sasfiicia de algumas linhas-
forca, a saber: caracter informativo, facil legdade, clareza, concisdo, montra do
produto-texto que se tem obrigatoriamente que veled€ALVES, 2003: p. 15).

As semelhancas entre as definicbes selecionadasvgBmtes. Embora boa parte
delas represente a posicdo de um ou outro jorredpeito do titulo, elas nos indicam alguns
valores compartilhados no imaginario jornalisti@mmo a precisdo, a clareza do texto e o
compromisso com verdade. Percebe-se um forte j@gtorde valor, pois titulos que ndo se

enquadram nessas diretrizes estariam “errados”.

> Também consultamos o manual do jornal min&stado de Mingscontudo, ele ndo apresenta nenhuma
definicdo, mas apenas instru¢cdes muito especifiea®mo devem ser os titulos nele publicados (ustéo de
italico, apresentacdo de nimeros e abreviaturasitnlis) (ARREGUI & DUARTE, 2001).
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Podemos ter uma nog¢do do que é proposto paral@ digujornalismo esportivo
nas instrucdes dadas pé&lmnual de Redacéo e Estitto diarioLance! que compde 0 nosso

corpus:

vi. Assim, titulos de capa devem ser criativos, #emorados quando possivel.
Devem transmitir, com o menor nimero de palavraseasagem que se quer levar
ao leitor (MANUAL DE REDACAO E ESTILO LANCE!, 200&. 28)

Notam-se instru¢des semelhantes as dadas pelos gutnais, mas a presenca de
um elemento diferented bom humor. Contudo, ndo podemos nos aprofundar nas normas
para jornalismo esportivo, pois, nos outros manumie foi possivel encontrarinstrucoes
especificas para titulos de esporte

Finalmente, no que toca aos nossos interessegbeenos que a emogao aparece
de forma periférica nesses manuais. Fala-se dearthat@ncdo, provocar o interesse e, no
maximo de bom humor, mas nao se chega mais dirataraes efeitos emocionais que tais

enunciados deveriam provocar no leitor.

3.2. Descricdes e analises sobre o titulo de jornal

Na vertente a qual este trabalho espera se filigye interessa ndo sao diretrizes
do que € ou ndo jornalistico, sendo a preocupapaseeentender a natureza e a logica da
ocorréncia dos titulos de jornal. Nao desvalorizamamportancia dos manuais — que guiam
a producéo dos jornais no contexto das redacOessnesta pesquisa de AD, as intencdes
sdo distintas, sem nenhuma vinculacao direta came@sssidades normativas das midias.

Assim como Charaudeau (1983), consideramos quetia g analise dos titulos,
podemos trazer luz a questdes relativas ao disgorsalistico como um todo. Alguns
exemplos de estudos nessa perspectiva sdo as gassgel Gerard Imbert (1988), Maurice
Mouillaud (2002), Rosa Lidia Coimbra (1999 e 2081)/ander Emediato (1996 e 2000).

Imbert (1988), em livr8 sobre o discurso da imprensa de referéncia, deuiica
capitulo a analise dos titulos do diario espahdtaise chega a uma definicdo que enfatiza
a papel do titulo como forma de atrair a atencateidor e orientar a leitura. Tal definicdo é

comentada a seguir por Emediato:

16 G.Imbert.Le discours du journal El Paifaris: Editions du CNRS, 1988.
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... [0 titulo é] um ‘reclame’, atraindo a atencéaw Iditor e ativando questdes que
motivam a leitura do artigo. Além disso, ele quedifa informagéo, ilustrando-a e
condensando-a. Assumindo ndo sé uma funcéo refakemsas também uma
funcédo retdrica, o titulo se constréi de forma adpeir efeitos que ultrapassam a
simples descricdo de um acontecimento (...) oneradeitura, dando-lhe sentido,
uma direcdo (polarizam a atencdo sobre um elemdatdnformacao), uma
significacdo (EMEDIATO, 1996: p. 23).

De natureza semelhante a abordagem de Imbert)iaeagae Maurice Mouillaud
(2002) faz dos titulos do diario frandés Mondetambém nos serve como fonte de pesquisa.
A partir do pressuposto de que os titulos funcior@mo elementos organizadores do
discurso jornalistico, o semidlogo francés deserval proposta d&istema discursivo do
titulo'’, apresentando uma tipologia para classificarto®$ desse jornal.

Com interesse pela compreensao do jornalismo camaliscurso, também nos
inspiramos na interpretacdo que Charaudeau (1283§ds titulos da imprensa francesa a
partir da metodologia da Semiolinguistica. Nesabaiho, ele faz a analise da configuracéo
linguistica (referente a construcdo de enuncia@ssiltativos, ativos e resultativos com
construcdo passiva), da configuracdo linguistisowudsiva (referente aos aparelhos
enunciativo, narrativo e argumentativo de titulegatnal) e das estratégias que geram efeito
de realidade e/ou ficgcdo nesses titulos.

Emediato (1996), também munido das ferramentas deaidinguistica,
desenvolve uma analise que contrasta o discursppaw@ssNoticias PopularesA Noticig O
Globo e Folha de S. PauloEm pesquisa posterior, Emediato (2000) estendeatise aos
jornais francesele Figaroe France Soire compara a configuragéo linguistico-discursiva da
imprensas populares e de referéncia francesas sdebbes. Em ambos os trabalhos, séo
identificadas certas regularidades nas configusagds titulos e a partir delas Emediato faz

formulagGes, como as seguintes:

O titulo tem como caracteristica basica ser um @ado curto (unflash). Mais
gue uma descricao o titulo oferece ymeaspectivade leitura do acontecimento. O
titulo é reducionista da informacgéo. Contrariamewague se diz, ele ndo condensa
ou resume a informagédo: o titulo focaliza uperspectivado acontecimento,
reduzindo-o a um dos seus elementos. O sujeitoniaote usa estrategicamente
certas operagfes na intencdo de produzir efeitm® soleitor e Ihe oferecer uma
perspectivade entendimento. O leitor de titulo, ao iniciasua leitura do artigo, o
far4 de uma certa maneira: a maneira propostatipgio, (...) o titulo € um lugar de
transformac@es de varios niveis. O titulo é, pmsequéncia, um espaco de tensdo
inscrito na pagina. Sem espaco para problematizxplicar e analisar
racionalmente, o titulo abre um espaco de confiitoduzindo implicacéo,
generalizacdo e ambiguidade (EMEDIATO, 1996: p.)201

" A proposta de Mouillaud (2002) sera mais detalhamitem 3.3
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A anadlise de Emediato (1996) rejeita o papel quenasuais ddo para o titulo
como resumo da noticia e conclui, ao invés disse,aqtitulo apenas destaca uma das
perspectivas do acontecimento; o titulo ndo condemssenao reduzEnquanto os manuais
se focam principalmente na funcéo informativa dadeEmediato enfatiza seu papel como
captador do leitor.

Segundo Emediato, o poder de atracdo do titulo astdciado a propria

incompletude desse enunciado curto, CoOmo vemoguarse

O grande poder de captacdo do titulo estd exatenggntsua incompletude, em
seus efeitos de focalizacdo. O titulo funciona comnmo captador a partir da
instauracdo do conflito, do ambiguo, do inesperadodramatico (EMEDIATO,
1996: p. 202).

Finalmente, ainda numa linha descritivo-analitioaas com quadro teorico
baseado, sobretudo, na linguistica textual, citaaniese de doutoramento de Coimbra (1999)
que se presta a analisar especificamente a linguagetaforica nos titulos das noticias da
imprensa diaria portuguesa.

Alguns dos trabalhos mencionados serdo retomadeterpymente para que

possamos recorrer a questdes e ferramentas darsal&ses.

3.3. O Sistema discursivo do titulo

Um dos trabalhos que levantam questfes pertinenesga pesquisa é a analise
que Mouillaud faz dos titulos do diario frandés Monde(MOUILLAUD, 2002). O autor
demonstra que um jornal se constitui de uma cohenical, correspondente ao titulo e seus
prolongamentos no corpo do texto, e um estratsvasal, relativo a “isotopia grafica dos
titulos (em seus diferentes niveis) e dos artighEdUILLAUD, 2002: p.99}%. O titulo seria
0 ponto de intersecado entre as duas articulag@ssmAse por um lado os titulos fazem parte
do texto das noticias, artigos ou reportagens quabecam, por outro, “o0 entendimento dos
titulos deve necessariamente passar pela compoegdosgprocedimentos aeise en pagele

organizacao e hierarquizacao das informacoes naljotANTUNES, 2007: p. 234).

'8 Entendemos a isotopia grafica como a possibiliddse ler/ver titulos e artigos ndo apenas coriosenas
também como elementos graficos das paginas daaigorn
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Para melhor compreender a ocorréncia dos titulesiilMud os relaciona com as
paginas nas quais eles se inserem e chega a ursigapentre paginas abertas (as paginas
externas) e fechadas (as internas). “Enquanto satadimitadas por um titulo-assunto (no
topo) que cobre a pagina inteira, aquelas sdoaigivilOUILLAUD, 2002: pp. 100-101).
Em outras palavras, o titulo no topo das paginekaféas restringe os assuntos que serao
tratados nelas, enquanto, nas péaginas sem o titulmpo, o critério de selecdo ndo € o
assunto da noticia, mas o valor dela. A princigimlquer assunto pode ser apresentado na
primeira pagina, mas a qualidade e o interessetieiané 0 que determina seu acesso a capa
(MOUILLAUD, 2002).

Guardando légica com sua classificagdo das pagjuags compde o jornal,
Mouillaud cria uma tipologia de titulos a partir dposicéo entre titulos de referéndig €
titulos informacionaisti). As funcdes dos titulos de referéncia sdo dedimima classe de
informacBes a serem apresentadas em determinatdaduajornal (titulos-rubrica) e fazer
referéncia a assuntos ja abordados em edi¢Besoaese(titulos-anaféricos).

Os trs apresentam "auséncia de autonomia; eles pedentomplemento”
(MOUILLAUD, 2002: p.106). Ja o titulo informacion&presenta uma informacao nova e
nao apenas ‘lembra’ uma referéncia” (EMEDIATO, 1996 29). Dentro do sistema de
titulos, o de tipo informacional é a novidade tazpara um determinado assunto que vem
sendo noticiado pelo veiculo ou para um dos assudtdimitados” pelos titulos-rubrica: "o
titulo informacional pode ser relacionado a um @@nunciado do jornal do qual representa
uma transformacéo” (MOUILLAUD, 2002: p.112).

O seguinte exemplo ilustra a relagéo proposta pawilMud (2002) {f: titulo de

referéncia i: titulo informacional):

(tr): A Politica industrial a prova

(ti): Maire denuncia (...)

(tr): Os Atentados no Kuait e a situacdo no Libano
(ti) Reagan proclama sua determinacao (...)

(...) Pode-se dizer de “ti” que ele representaumlatacao do virtual “tr" e, ao
mesmo tempo, sua particularizacdo. A co-ocorrédagadois enunciados atribui a
cada um uma fungdo especifica que se pode lerspeite de “tr”, existe “ti”
(MOUILLAUD, 2002: p. 106).

Além de classificar os titulos e explicar suas @&%; (informar algo novo ou
aludir a algum tema), Mouillaud também busca enmeonegularidades em suas estruturas

frasais. Esse ponto de sua analise se mostra,taot@nsimplificador para Emediato (1996),
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que afirma: “a configuracao do titulo parece seisnamplexa — e menos — ordenada — que a
descricdo de Mouillaud” (EMEDIATO, 1996: p. 31)

De fato, mais do que as tipologias de titulo deréefcia e de titulo informacional
e as formas linguisticas que elas podem ter, opala analise de Mouillaud fundamentais
para nos sao: 1) o reconhecimento do titulo comdugar de tenséo, que, assim como pode
receber uma leitura que parte dele em direcao igiaqior ele encabecada, pode também
receber outra leitura, na qual se salta de unotipala outro e para outros elementos da
pagina; 2) a existéncia de um didlogo e uma reldeammplementaridade de sentido entre os
diversos titulos de uma péagina de jornal (havendaodo coincidéncia com as classificacdes
propostas da, tr eta).

A discussao sobre os tipos de titulo sera aindaf@aptada no proximdem que

discute a relacdo entre o titulo, a noticia e anpag

3.4. O titulo, a noticia e a pagina

Considerando a matéria jornalistica como um textodefinido como a
materializacao da encenacao de um ato de lingué@elARAUDEAU, 2001) —, vale a pena
compreender melhor a relagcéo entre ela e seu elergea mais nos interessatitulo. Qual
a relacdo mantida entre titulo e texto?

Se por um lado, o titulo é visto como um elememtdecto intitulado, por outro,
como foi discutido anteriormente, ele também patheibnar independentemente da noticia —
como um texto em si -; e, como observa Mouillal@dg), ao mesmo tempo em que o titulo é
parte integrante noticia ele, também atua como lemento da isotopia grafica da pagina
assim como os “blocos cinzentos de texto”, as fatftas, ilustracdes e legendas.

Neste ponto da interpretagdo de Mouillaud, acregitaque um detalhamento dos
conceitos de paratexto, peritexto e epitexto posenvaliosos para a compreensao da relacao
entre pagina e titulo, assim como discorre a segoomunicélogo Elton Antunes (2007: p.
161):

9 Ao comentar a analise de Mouillaud (2002), Emed{a996: p. 33) levanta a hipétese de que “as fsrma
dependem das caracteristicas do contrato e déatdacum género dentro do contrato”.
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Tal perspectiva [da perigrafia], esposada por Mawd, € bem desenvolvida por
Genette (1989) para quem essa perigrafia é pantendearatexto e atua como um
lugar de transicéo e de transac¢do do sentido, &zodecisa’ entre o de dentro e o
de fora, sem limites rigorosos, nem em direcamtaior (texto) nem ao exterior (o
discurso do mundo sobre o texto)” (1989, p.8). @axto &, assim, um lugar, uma
“zona”, uma categoria espacializante. Genette ndjg8 duas dimensdes no
conceito de paratexto: o epitexto, que relne awaitos que envolvem a obra e
Ihe sdo exteriores (entrevistas, lancamentos etcg peritexto, conjunto das
producdes que circundam o texto (capa, formatoddinp, prefacios, dedicatérias,
assinaturas, titulos etc.).

A nogdo paratexto, que funciona como uma “margemd texto
(CHAURAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006), especialmente mdimensédo do peritexto,
seria entdo parte importante da compreensdo daematwos titulos; no entanto, como
também comenta Antunes, ndo responde sozinho atiapsemento sobre o “lugar” do titulo

na pagina de jornal.

A composicdo das matérias com o recurso da tipegrdé formas geométricas
bésicas e de elementos crométicos, estrutura aagegn do jornal e arremata a
visibilidade das informagGes na pagina, o seu pldmoexpressdo (OLIVEIRA,
2006). Por meio de um jogo combinatdrio desses esiéws, a distribuicdo do
material jornalistico se da nessa superficie coimsto zonas mais ou menos
estaveis de significacdo: a primeira péagina, ocesiat de titulos, os lides das
matérias, a disposi¢éo das fotografias, as modidilde relacdo entre texto verbal
e fotografia. Nessa perspectiva, assumimos, pangbe os titulos em um jornal
como parte de um texto jornalistico articulado adbrma de um sistema complexo
composto por uma topografia, uma tipografia, umajeato e um texto
(ANTUNES, 2007: p. 160).

E possivel, dessa forma, complexificar os extratsical e horizontal aos quais
pertenceria o titulo segundo Mouillaud. O tituloasentédo relacionado aos niveis de leitura
1) tipografico (com todos os sentidos que a escdiaipos, das formas dos caracteres
produzem), 2) topografico (a distribuicdo espa@alformas geométricas, as dimensdes e as
cores dos elementos da pagina), 3) paratextuakdiEmao as outras “margens” do texto ali
presentes) e 4) textual (em sua conexao com o itgitidado).

E necessario assumir que esse grau de complexddadelacdes em que participa
o titulo (topografia, tipografia, paratexto e texthificulta uma analise que leve em conta a
natureza global desse tipo de enunciado. Por ¢adi@m tal caracteristica, somada a relativa
exterioridade do titulo em relacdo a outros eleosedb jornal, pode justificar o corte mais
modesto de nossa andlise, que pretende se feckaprdprios titulos sem remeté-los
necessariamente as noticias que lhes correspondem.

Temos consciéncia de que uma analise realizada ssbtitulos podera ter suas

limitacbes, contudo, tomamos como pressuposto @uéitwlos representam umspecto
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escolhido pela midigpara ser destacado no todo de um texto. Ao coatrdderentes midias,
poderemos saber o que foi enfatizado em cada ulas. de

3.5. Pressupostos em poucas palavras

Com base nas analises apresentadas neste capiigimos das conclusdes de
Jauregui (2007: p.6), pressupostos que guiard@raoegise:

Inserido na comunicagdo midiatica, o titulo do @rimpresso € um elemento
ambiguo quanto a sua condicdo e funcdo: 1) porpsesentar no discurso
jornalistico, ele deve simultaneamente informampgtar a atencdo do leitor; 2) ao
mesmo tempo em que ele pertence, encabeca e ickentima matéria,
diferenciando-a dos outros textos de jornal, daiike comporta como um texto
independente, na medida em que sua leitura naatgagae se faca o mesmo com a
matéria intitulada; 3) assim como ele pode recebeileitura vertical (partindo-se
do titulo para o corpo da matéria), ele pode tea leitura transversal (de um titulo
para outro titulo ou para outro elemento da pagmpornal).

Procuramos aplicar tais pressupostos em todo habanhalitico, levando em

conta, sobretudo, o grande poder de focalizac@tagee e captacéo do titulo.
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4
UMA ABORDAGEM DISCURSIVA
PARA AS EMOCOES

Quando ficou cinco a um, nosso time para ir a foesmlveu ndo deixar mais que eles pegassem na luda
baile. De fato, passaram-se uns dez minutos seralgsg¢ocassem no couro. De repente o alto-fatantegou:
“Sefior arbitro! Sefior arbitro! No permita eso. Sos payasos! Termine el partido! Termine el pattiQaien
esta hablando es el jefe de la policiaBALDANHA, Joao, 1997: p.120).

O estudo das emocdes, ou paixdes, se desenvoldiversas areas. Poderiamos
delimitar com relativa seguranca o inicio desser@sse na Filosofia e Retoérica antiga para
chegar a um enquadramento atual dentro dos esamddsiologia, psicologia e sociologia.
Nas ultimas décadas, o assunto também vem atra@ndtencdo de estudos de natureza
discursiva como é o caso da Semiotica Discursi@adealise do Discurso de linha francesa,
dos quais esta pesquisa herda sua fundamentac@a.teo

Um interesse tdo amplamente partilhado entre axief® nos traz, por um lado,
diversas perspectivas para o entendimento de uimepna, mas, por outro, poderia nos
desviar de uma abordagem mais adequada aos edtutloguagem. Assim sendo, sentimos a
necessidade de esclarecer certas questdes fund@snandelimitacdo de nosso problema:
como deve se dar uma abordagem das emocdes do pod® vista discursivo? O que
entendemos pelo termo “emocéao”?

Como explica Charaudeau (2000), pressupomos qbgetoale estudo da AD € a
linguagem posta em uso e fazendo sentido numac&dude comunicacdo. A partir desse
ponto inicial, no artigo “Uma problematizacéo disiva da emocado”, Charaudeau (2680)
propde uma delimitacdo das fronteiras do estud@nms;6es no discurso. Tais fronteiras sédo

apresentadas e comentadas resumidamente em Enm@0idia: p. 291):

Para Charaudeau (2000), uma analise discursivemagdes se diferenciaria de
uma analise psicolégica mais preocupada com a$esagensoriais, as pulsdes,
temperamentos e humores mensuraveis ou caracwigzéos individuos, e

igualmente de uma sociologia das emoc¢des inter@ssadestabelecer categorias
interpretativas e prototipicas do comportamento dnonregulado por normas
sociais.

%0 Une problematisation discursive de I'émotion.



36

A partir desses limites e considerando o interdas@&D pelo estudo da lingua em
uso - fazendo sentido numa situacdo de troca caativa -, apenas nos restaria compreender
a emocao como um signo que, na comunicacdo, podecashficado, transmitido e
reconhecido por quem se envolve numa troca comiivac®e tal forma, a AD ndo se ocupa
da emocao efetiva, da emocao sentida, mas dasda@onao ela pode ser comunicada, visada
e causada por meio da linguagem.

Ora, se delimitamos nosso interesse no processualgeiro em que se
comunicam as paixdes e nao nelas como sédo expd¢aitasnpelo sujeito, acreditamos que
nao valeria a pena um esforco para a diferenciagiie@ as nocdes de afeto, sentimento,
emocao e paixao. Deixamos esse trabalho para o@qigs e optamos pelo uso dos termos
patemizaca® patémico(do gregapathos?), para tudo o que for relativo & geracéo de efeitos
passionais por meio do discuf$o

O uso dessa terminologia, assim como o interesisegneocdo como efeito da
linguagem, é assumidamente aproximado do tratant&mo ao assunto pela Retdrica antiga,
mas extrapolaria os limites dessa disciplina palo éla AD incorporar com grande énfase 1)
teorias sobre o0 sujeito e 2) teorias sobre a situde comunicacéao.

Consideramos, assim, que € essencial compreemrt@oGio no contexto da troca
linguageira, uma vez que a AD ndo é uma linguistecdingua, mas sim do discurso — um
fendbmeno psicossocial. Dessa maneira, Charaud€@0)(2ropde que as emocgdes sejam
compreendidas a partir de trés pontos aparentersensensuais nos debates de sociélogos,
psicologos e filosofos: “as emocdes sao de oraeemciona) elas sao ligadas asaberes de
crenca e elas se inscrevem numa problemética igresentacao psicossocial”
(CHARAUDEAU, 2000: p. 128 — traduc&o livfa)

Consideramos, dessa forma, que as emoc0des devetfiesenciadas das simples
sensacoOes e instintos corporais. Emocgdes ou sentismeomo a tristeza, a alegria ou a célera
seriam diferentes de reacgdes instintivas como & foma sede (CHARAUDEAU, 2000).
Estes ultimos seriam estritamente fisiolégicos,uandp os primeiros se inscreveriam num

campo cognitivo mais amplo e estariam relacionadésores exdgenos ao nosso corpo. A

2L O termo pathos de ampla abrangéncia, engloba com relativa efi@ as nocdes de afeto, emocéo,
sentimento e paixdo. Ao optarmos por usar a deivggatemizacao; nos afastamos dos termos “patologico”,
de carga negativa e sentido ligado a doencas asopérturbagées, e “patético”, com um sentido péjar e
proximo de ridiculo.

“2 Tal opgao terminolégica encontra respaldo em Glurau (2000).

2« . les émotions sont d’ordiiatentionne] elles sont liées & deavoirs de croyancet elles s'inscrivent dans
une problématique de faprésentatiorpsycho-sociale” (CHARAUDEAU, 2000: p. 128).
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raiva e a alegria, por exemplo, sempre existirdadiemao de algo, sempre se dirigirdo a um
objeto e envolverdo algum grau de consciéficia

A partir dai que Charaudeau (2000) atribui & emaogd® propriedade de ser
intenciona) afastando-se de correntes filoséficas que fazemseparacao total entre emocao
e razao, relacionando a emoc¢ao a uma animalidagperturba a racionalidade humana.

As emocgdes também estariam ligadas saiseres de crenggois a simples
percepcdo de um objeto ou situacdo ndo seria enifecpara gerar uma emocao, se eles nao
fossem relacionados e interpretados com base nuto saber. Segundo um exemplo
fornecido por Charaudeau (2000), um homem que wissdedo e 0 reconhecesse pela sua
forma e aparéncia apenas experimentaria 0 medd theegse recebido em algum momento
alguma informacé&o sobre a periculosidade desseahnim

Finalmente, as emocdes estariam ligadasepsesentacdes sociaipois como
acabam de ser vistas acima, elas existem em fulg;ébjetos do mundo, e estes, por sua vez,
estariam sempre ligados as representacdes, seesli\ags para o sujeito somente por meio
destas. Os objetos do mundo estariam envolvidos progesso de simbolizagéo, figurados
num sistema semiologico reconhecido socialmente-eonstruido pelos e entre 0s sujeitos
(CHARAUDEAU, 2000). Tal construcao figurada dassesi do mundo passaria a ser a
imagem que o préprio sujeito constroi e possuiesa@bmundo. O sujeito interpretaria tudo
somente através dessas representacgoes.

Charaudeau (2000) propde que algumas dessas mpigEses sobre os objetos do
mundo poderiam segratémicas Por exemplo, no caso de um acidente de carreteexnim
julgamento de valor partilhado coletivamente, segumqual deveriamos ter pena das vitimas

nele envolvidas.

4.1. Contribuicdes da Retorica para o estudo das @gdes

A “heranca” assumida e declarada da proposta deaGtheau (2000) em relacéo a
Retorica antiga impeliu-nos a um breve percursogigumas contribuicdes dessa disciplina
para o estudo das paixdes.R&toricade Aristoteles, qugrosso modaledica-se ao exame

4 Charaudeau se aproxima da definicdo dada porRaanSartre enEsboco para uma teoria das emocdes
(SARTRE, 2006). Para o filésofo, a emocao estalacionada principalmente com o nivel da conscéérci
sempre teria um fim, sendo direcionada a algo, comoaso da mée que chora e sente a tristeza e@ofuaie
algum sofrimento pelo qual passa seu filho.
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dos meios de persuasdo disponiveis para cada casque um orador se proponha a
convencer um determinado publico, propde que asnréios basicos de persuasao (provas
retoricas) seriam @thos (basicamente relativo ao carater pessoal do lgcutgpathos (a
insercdo da audiéncia num determinado estado pgico) e ologos (a prova ou prova
aparente fornecida pelos termos do proprio disgUARISTOTELES, 2002: p.6). Devido
aos interesses de nosso trabalho, optamos obviamentolocar gathosno centro de nossa
discusséo.

Mesmo que nao trabalhemos especificamente ou wesiiz com a
argumentacdo, ndo podemos negligenciar o cargjemantativo contido em todo ato de
linguagem que busca fazer um sujeito aderir a untratm proposto. De alguma forma , um
contrato € sugerido a alguém que paderir ou néo.

O livro 1l da Retoricade Aristoteles, chamado em algumas edicGeRatérica
das Paixfesé de especial interesse para nés, pois ele & padticularmente ao estudo das
emocdes. Nele, o filbsofo se dedica a examinardatque podem tocar o auditorio, além de
descrever e comentar a natureza e as caracteyidécaarias emocdes, assim como as pré-
disposicdes dos diferentes seres humanos paracsosiar .

A partir dessa contribuicdo fundadora e certosdestumais atuais que dao
continuidade a essa antiga disciplina, propomoanoklhar para trés aspectos no processo de
tocar o publico, que séo facilmente articulaveisr@ AD: a importancia da pré-disposi¢ao
afetiva do auditorio para o sucesso da argumentacéarater situacional das emocdes e sua
relacdo com os saberes.

De acordo com Charaudeau (2000) diferentementetdeaca, a AD também
contém no seu escopo teorias sobre os sujeitosglaagem e da maior énfase as situacdes
em gue ocorrem as trocas comunicativas. Emboramené assumido esse posicionamento no
comeco deste capitulo, podemos perceber, com wam wiAis atento sobre a antiga disciplina,
que, de alguma forma, ela ja teria, apontado pEs@sedois aspectos.

No que toca a questéo situacional, Ekkehard E¥30] faz uma aproximacao
entre a forma como o linguista Ruwet define a hiuagdio e a explicacdo sobre o temor dada
por Aristoteles. O primeiro diz que “ha humilhag@izenas s@ situacdo que causa esse
sentimento é publica” (RUWETapud EGGS, 2009. p. 16 — traducdo no$sa)o segundo
define o temor como “certo desgosto ou preocupagfioltantes dauposicdo de um mal
iminente” (ARISTOTELES, 2000: p. 31).

24| n'y a humiliation que sla situation qui cause ce sentimenrgst publique”
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Tendo em vista as duas definicdes, Eggs comemasgduas apresentariam

algum componente situacional:

A definicdo de Aristételes para o0 medo descreveesgpamente um tipo de situacao
ou um cenario que desencadeia esse pathos. Uma teoria étidajcaetou
psicolégica das emocfes necessita entdo, segusdocescepcdo, uma analise
prévia dos tipos de situacdo que desencadeia umgpdeterminado (EGGS, 2000:
p. 16 — traducao livré)

Embora a nocdo de situacdo a que se refere Eggsnsmp ampla e nédo
corresponda especificamente ao que Charaudeau dwrisstuacdo de comunicacao”, ndo
deixa de fazer tal aproximagao coerente.

Para Eggs (2000), as situagbes funcionariam combossaturas logicas das
definicbes classicas das emocodes”. Ele, contudm coésidera esse elemento como 0 Unico
desencadeador das paixdes, que também dependagmmpratisposicoes das pessoas que
sentem, ou em outras palavras, 0 “senso ético’edemgeitos. Afinal, uma mesma situagéo
pode emocionar diferentes sujeitos, de diferemmesds.

A seguir expomos um quadro proposto por Eggs (2Qfi® sistematiza a forma

como a retoérica antiga percebia as inclinagdesrsentais e sua influéncia nas emocoes.

Afetos sociais

O outro se encontra O homem debom O homem demau
numa situacao de carater reage com carater reage com
Felicidade merecida neutralidade (ou prazer | CIUMES (INVEJA)

justificado) (dor)
Felicidade n&o INDIGNACAO (dor) Neutro
merecida
Infelicidade Neutralidade qu gozo DOR andénima
merecida justificado)
Infelicidade nédo PIEDADE PRAZER MALIGNO
merecida (INDIGNACAO) (DOR)

Tabela retirada de Eggs (2000: p. 22 — traducde)liv

Como explica o proprio Eggs, esse quadro mostesganho para a ciéncia atual,
uma vez que incorpora juizos de valboifi/maucarater), mas ele aponta para a necessaria

incorporacgdo do carater dos individuos para o esfacemocao.

% «|_a definition de la crainte d’Aristote décrit ag@mment un type de situation ou soénarioqui déclenche
ce pathos. Une théorie éthique, rhétoriqgue ou pdggique des émotions nécessite donc, d'aprés cette
conception, une analyse préalable de ces typesudtians déclenchant un pathos déterminé”.
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Ao valorizarmos as inclinagfes afetivas dos sugaiize se comunicam, ndo temos
pretensdes de fazer psicologia, mas sim um estisgordivo, capaz de encontrar indicios
dessas predisposicOes através do que esta mahifesta discurso e no contexto da
interlocucéo, para, assim, saber mais sobre ot&raréonstruido discursivamente para o que
chamamos dsujeito enunciadoe sujeito destinatario

Além das disposicOes para se emocionar e as sésiagi® desencadeariam esses
sentimentos, ndo podemos deixar de relacionar ag@s a doxa - compreendida como uma
gama de saberes comuns da ordem das crencas isul@#dINARI, 2007). Tal relacdo é de
alguma forma incorporada na proposta de Charau@&0) que diz que as emocgodes estéao
ligadas aos saberes de crenca, e essa recorréncigpdrtancia da doxa nos revela o quao
importante é saber quais crencas sao passiveiereil® sitivadas pelo discurso. Sera, dessa
forma, importante identificar quais delas estagayo quando um jornal esportivo noticia ou
comenta o esporte

O contraponto entre as propostas da Semiolingaistamn o que estudos de
Retdrica nos dizem sobre as emocfes poderia nes dfimmar precipitadamente que ambas
dizem *“coisas” muito parecidas com palavras diasintPercebemos, por exemplo, que
elementos como o “cendrio” que desencadeia uma &mog a fungcdo das inclinacdes
emotivas do publico na troca comunicativa foranaldgma forma incorporados no Contrato
de Comunicacdo. No entanto, antes de avancar parasoguestdes, vale lembrar que a
aproximacado entre a AD e Retorica desenvolvidaenesn ndo tem o objetivo de eliminar
ou de ignorar diferencas tedricas, mas sim de marostrcomplementaridade que podem
apresentar duas abordagens sobre um mesmo proldseeia como as énfases dadas por

cada uma delas a diferentes aspectgsatiemizacao

4.2. A emocéao como efeito e as figuras de leitor

Ao estudar os possiveis efeitos de influéncia egatemizacaodo jornalismo
impresso sobre os leitores, Emediato (2007a e 2008pamenta sua proposta com base nos
aportes teoricos do linguista Oswald Ducrot e tiséifo Michel Meyer.

Meyer (1981) defende um tratamento problematolégiema a linguagem,
segundo o qual, o homem s0 se pde a falar quamdoute problema em mente. Nessa

abordagem, um enunciado sera sempre a respostagsa&@uestionamento inicial assumido
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por quem fala, mas, por outro lado, tal enunciadaificara também um novo problema
levantado ao ouvinte, que sera estimulado a daoséss — verbalizadas ou ndo — a essas
questdes propostds O resultado disso seria o intermindvel procességico da
comunicacao humana.

Oswald Ducrot (1995), por sua vez, defende que todoalquer enunciado ira
desencadear em seu receptor a producdo de um &amoadto argumentativo” (uma espécie
de continuacdo ou conclusdo suscitada pelo enuna@aderior). Tal esquema pode ser

ilustrado como:

A (enunciando inicial)portanto C (encadeamento argumentativo que pode ser profetdo

nao)

Ambas as propostas parecem ter muito em comumyemgue o0 encadeamento
argumentativo também pode ser compreendido como rasposta ao problema levantado
pelo enunciado A. Para compreender melhor, esg®iaio, recorremos a um exemplo usado

por Emediato em numerosos trabalhos:
- Carros oficiais com placas de bronze em Brag#impagam multa.

De acordo com Emediato, ao projetarem uma figurkeitier, os jornais indicam
uma tendéncia interpretativa que vai interferirintarpretacdo dos enunciados nele contidos.
Dessa forma, o enunciado acima, inscrito num jodealeferéncia, que constréi a imagem de

um leitor posicionado como cidad&o, preveria umeagio semelhante a seguinte:

Carros oficiais com placas de bronze em Brasil@apsgam multdA), portanto ha
um problema ético em Brasilia, pois considerande gulei é feita para todos
(Regras de justica), devemos ficar indignados csse éato e protestar contra essa
situacao absurdg&) (EMEDIATO, 2007a: p. 300 — grifos nossos).

O efeito propriamente dito do enunciado A seriaoactusdo C e sua carga
patémicaseria 0 sentimento dedignacao
Nada impede, contudo, que o leitor crie outros @eamentos argumentativos a

partir do mesmo exemplo. Ao ler esse enunciadopaliiico pode se sentir feliz por ndo

" para Meyer (1981), até a indiferenca significariea resposta a um problema levantado.
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pagar multas. Nesse caso, (A) seria uma formalsotme o leitor do jornal poderia se sentir
aliviado ao invés déndignado.

As respostas efetivas dadas aos problemas levanfalos enunciados ou os
encadeamentos argumentativos seriam formuladosio.erst partir dos lugares sociais
assumidos pelo receptor. Esses lugares estariaadoBgcom os sistemas de valores ja
apresentados ritem 2.6, que teriam relagéo com o que Ducrot (1995) chaetapo?®,

O que de alguma forma condicionaria a interpretacdpatemizacaao exemplo
de Emediato seria a competéncia axioldgica deofleidaddo” sugerida por essa midia ao
seu leitof®. A partir da comparacdo dos jornalsticias Populareg A noticiacom aFolha
de S. Paule o Estado de S. Payl&mediato (2007a e 2008) chega a formulagédo deioze
razao catarticaestaria prevista para a leitura dos dois primeiesgjuanto os outros dois
estimulariam os seus leitores a orientar suaspirgcoes a partir de umazéo cidada Da
mesma forma, existiria unrazao fundamentalistpara a leitura do jornalismo religioso, uma
raz&do partidariapara o jornalismo de publicacdes de partidosipotite assim por diante.

Tais sistemas axiologicos incluiriam em si os passi efeitos patémicos
caracteristicos, andignacdono caso jornalismo de referéncia ehorror no jornalismo
popular, o que apontaria de novo para a necessaade conjugar — no estudo das emocgoes
no discurso — a situacéo de comunicacao e a posiso afetiva do publico — assumido aqui

como umdigura de destinatariomu otud.

4.3. O esporte como noticia emocionada

O interesse pelo estudo gdatemizacamos titulos de diarios esportivos se deve a
percepcdo de que essa modalidade jornalistica eapeesertas propriedadgmtémicas
particulares e ainda pouco estudadas de um ponwstdediscursivo. Fundamentamos essa

hipotese em numerosos trabalhos sobre essa mattatge percebem nela, além de um tom

%8 Segundo Ducrot (1995, p.86), mpoi seriam, basicamente, crengasnunsa uma certa coletividade da qual
participam pelo menos um locutor e um interlocufoe se comunicam. O autor da o seguinte exempk par
ilustrar a nogédo: “esta quente, vamos a praia” (ROCT, 1995: p.85). De acordo com ele, para se pdetium
segmento A (“estd quente”) e se concluir C (“vagwaia”), existiria um terceiro elemento respoes{or
estabelecer essa relacdo e motivar tal conclusicel@mento seria utopos ou seja, a crenca compartilhada,
segundo a qual o calor tornaria a praia mais a#rati

29 Acreditamos que em grande medida, os individuas @qpnsomem um determinado produto midiatico ja
teriam certa predisposicdo a assumir a figuraitl Isugerida pelos meios ou de pelo menos recénlaec
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mais descontraido do que outras coberturas, gragdeza de estratégias que visam a
dramatizar o relato, explorando as emocdes dog@pados por esporte.

No livro Jornalismo Esportivoo jornalista Paulo Vinicius Coelho (2004) faz,
com base em sua experiéncia de redacdo e na hidgssa modalidade, a associacao entre a
cobertura esportiva e as paixdes dos interessaml@ssunte- sejam leitores ou jornalistas.
Estes uUltimos muitas vezes optariam por traballdaama gracas a sua afinidade com o
esporte.

Coelho (2004) relaciona a cobertura esportiva atasl emocionados, citando
desde exemplos de profissionais que abandonaranorralismo esportivo por nao
conseguirem “controlar” seu “lado torcedor” até @$nicas futebolisticas de Nelson
Rodrigues, que tendiam mais para o romance do apaegpornalismo.

Em Historia do Lance!,Stycer (2009) também recorre a historia do josnad
esportivo, além de fazer uma pesquisa no ambifwratiucao do diario esportidaance! No
que diz respeito a sua pesquisa historica, chaatengdo de nossos interesgestémicos’; a
recuperacdo que ele faz sobre a atuacédo do jaendflario Filho, que nos anos 1930,
empreendeu uma reforma editorial no caderno espatty diarioO Globqg abrindo “espaco
para as opinides, emocdes e expectativas de adetascedores, os detalhes comicos ou
tragicos dos treinos e jogos, os bastidores ddmsle a vida privada dos atletas” (STYCER,
2009: p.76). O estilo de Mario Filho foi muito adado a época, mas acabou por influenciar
as futuras geracoes de reporteres que viriam allvabo tema.

Ja de volta ao século XXI, com base em sua exm#gi@e redacdo e tendo em
maos o projeto editorial do jornal, assim como adod de entrevistas que realizou com
profissionais que passaram pelnce! Stycer (2009) demonstra que a tendéncia emotiva d
jornalismo esportivo perdura até os dias atuaigares como ele apresenta sua pesquisa de

mestrado que se tornou livro:

...Vou também mostrar como se construiu a idéiandéeitor imaginario jovem, de
classe média, apaixonado por futebol, e quais sesuforam mobilizados na
tentativa de conquista-lo. Com ajuda de dados rioorvou tentar descrever
guem, de fato, era o leitor daance! Por fim, vou analisar como este projeto
editorial, calcado namoc&aoe numuniverso muito proximo ao da ficcag causou
constrangimentos a equipe de jornalistas mais #xges convidada a integrar o
projeto e dificultou o papel do préprio jornal nefeksa de interesses politicos que
estavam na base de sua criacdo... (STYCER, 20026PgL70 — grifos nossos).

E possivel perceber que, da mesma forma como atiaremocionada ainda se

faz presente na cobertura esportiva, também sepfagente o incbmodo que essa
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passionalizacdo do relato causa por estar inseddaeio jornalistico, a principio regido pela
seriedade.

Esse lado apaixonado dos relatos sobre o esportazstio relevante que o
historiador Nicolau Sevcenko comeca seu arkgtebol, metropoles e desatinastando o
conto Corinthians 2 X Palestra flo escritor e jornalista Antonio de Alcantara Madb. O

trecho transcrito abaixo é uma curiosa ilustragiquke observamos neste trabalho:

Prrrrriii!

- Ai Heitor!

A bola foi parar na extrema esquerda. Melle dessetobecom ela. A arquibancada
pds-se de pé. Conteve a respiracédo. Suspirou:

- Aaaaaaah! (...)

- Alegua-gua-gua! Alegua-gua-gua! Urra-urrd! Cdrians!

Palhetas subiam no ar. Com os gritos. Entusiasogiam. Pulavam. Dancavam. E
as maos batendo nas bocas:

- G0-0-0-0-0-0-0l! (...)

A exaltacdo decresceu como um trovao. (...)

- CA-VA-LO!

Prrrrrriiil

- Pénalti!

O medo fez siléncio.

Prrrrrriiil

Pan!

- Goooooool! Corinthians!

- Quantos minutos ainda?

- Acabou, Nossa Senhora!

Acabou. (...) (MACHADO, 199&pudSEVCENKO, 1994)

Sevcenko faz uma bela escolha para demonstrarnglegianpacto emocional e
cultural que os esportes tiveram na sociedade dds&X (SEVCHENKO, 1994: p. 32). O
texto de Machado pede a ajuda divina (“Nossa Sehfidanca gritos de comemoracgao
(“Goooooool”), usa e abusa das exclamacdes (“RHEpaltenta recriar o ambiente da partida

Baseando-se na experiéncia em redacdes, oMarwal do jornalismo esportivo
(BARBEIRO & RANGEL, 2006) dedica algumas paginasapasse assunto e afirma que: “a
emocao € a propria alma do esporte. Ela esta hos db jogador que faz o gol do titulo, na
decepcédo da derrota, nas piscinas, quadras e.staaenhuma outra area do jornalismo a
informacéo e o entretenimento estéo tdo proximBARBEIRO & RANGEL, 2006: p. 45).

Estas ultimas observacdes — sem uma clara metodadegdescricdo e analise
discursiva ou textual — nos servem como pistas ree@m hipoteses (que podem ser
comprovadas ou ndo) sobre a emocéo no jornalispartes. Contudo, as contribuicdes de

trabalhos como danual jornalismo esportivondo vado além disso, uma vez que, a partir
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dessa constatacao, os autores avangam para ueta/gede normatizar o texto do jornalismo
esportivg®:

Alguns narradores séo considerados bons porquamamm o coracdo, mexendo
com as emocgdes do torcedor. Mas ha um limite artatadrenalina? Sim, ha!
Transformar um evento esportivo em grande esp@&admubual o simples passe de
um jogador para outro é narrado com grande entusigsexagero (BARBEIRO &
RANGEL, 2006: p. 45).

Numa outra perspectiva — de carater mais descainaditica -, também
encontramos a associacdo entre emocéo e jornatiemesportes. Enrutebol, fenémeno
linguistico,Maria do Carmo Fernandez (1974), reconhece opesdigfipiisticas que déo tom
apaixonado a cobertura esportiva, como o uso deafigde linguagem, atribuicdo de apelidos
(designacdes hipocoristicas) para o0s jogadores ata @ propria bola (chamada
carinhosamente deamorada, redondagtc). Citamos abaixo algumas das formulacbes de
Fernandez:

A imprensa procura traduzir de forma emocionante $@ o gol, mas todos os
outros momentos de uma partida. Muitas vezes, shay a carga emotiva do
contexto em que se encontra um fato relatado érisupe da situacdo em que
ocorreu (...) A utilizacdo de uma linguagem pred@nte afetiva é,
incontestavelmente, um fator de apelo: exploraghcomsciente ou inconsciente de
associagcfes que despertam estados de alma nooregepmitindo, assim, que a
mensagem o atinja com mais eficacia (FERNANDEZ 4197 112).

Nesta pesquisa, esperamos por a prova a hipotgeendtismo de esportes como
um discurso apaixonado, que explora a geragdo aed®E®s, e tratamos de compreender
melhor como se da esse processo. A analise dayaoaféio linguistico-discursiva podera nos
trazer informacdes que confirmem, detalhem ou &smmo refutem essa ideia. Ao fazer nosso
recorte nas manchetes, buscaremos compreender rmellpoder delas nessa suposta
patemizacaalesse tipo de noticiario.

%0 Caracteristica condizente com a funcéo de um namaa inadequada para 0s nossos objetivos desanali
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3}
ESPORTE, SOCIEDADE E PAIXAO

Por que sera que eu gosto de sofrer? / Vai veagar eu dei pra masoquista / Meu amor brancote pre
As vezes me deixou na mao. / Mas eu gosto de vide®&#o me importa a sua ingratidao /

Sofro mas continuo a te adorar / Corinthians meardr@orinthians!

(LEE, Rita & BAPTISTA, Arnaldo, 1992: faixa 6).

Em Estética da CriacdoBakhtin (1992: p. 279) defende que a utilizac@o d

lingua esta sempre relacionada e influenciadagua esfera da atividade humana:

N&o é de surpreender que o carater e os modos wdEs®;80 sejam tdo variados
como as proprias esferas da atividade humanaaljjuer enunciado considerado
isoladamente é, claro, individual, mas cada ederaitilizagdo da lingua elabora
seustipos relativamente estavere enunciados, sendo isso que denominamos
géneros do discursBAKHTIN: p. 279).

N&o é nosso objetivo realizar um aprofundamentaletmate acerca da natureza
dos géneros do discurso. Contudo, recorremos atiBakiois nos parece util a relagcdo que
ele faz entre “o carater e os modos da utilizagidirdyua” com as especificidades de cada
esfera da atividade humana onde se da a produséorslva. A partir dessa afirmacéo, ao
estudarmos o jornalismo esportivo, sentimo-nos litpe a buscar hipéteses e contribuicées
em estudos das ciéncias sociais sobreindo esportiva

N&o pretendemos, no entanto, fazer neste capituladesvio transdisciplinar,
tomando o lugar de antropologos ou socidlogos. mgsrs nossas limitacdes tedricas nesses
campos e, por isso, apenas apresentamos - sernteasdi@ de contrapor ou criticar — certos
aspectos do mundo do esporte recorrentes em toabebmtificos.

N&o queremos fazer interpretacdes sociologicamntropoldgicas, ndo buscamos
dar ou encontrar respostas nesses campos. Proaursimolevantar novas perguntas e
empreender esforgos para identificar elementosigeg@ermitam contextualizar o material de
nossocorpus tracando alguns elos entre as dimensdes intennado do dizer) e externa
(mundo do fazer) do quadro enunciativo da Semialstgca apresentado no segundo
capitulo.

Num momento posterior desta pesquisa (o da aradisgolinguistica dos titulos
de jornal), esperamos ter o embasamento necegsieaue nossa analise nao se restrinja a

mera descricdo e possa encontrar fundamentososritiesses estudos sobre o esporte. Além
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disso, serd possivel encontrar elementos que vemhaonvergir ou ndo com as ciéncias
sociais, mostrando até que ponto as manchetestigapoapresentam as caracteristicas

observadas por especialistas dessas areas, sabnetgde toca as paixdes.

5.1 Definigbes

De forma sintética e amplamente aceita, pode-s&r digze o esporte € qualquer
jogo competitivo com carater de atividade fisicaassim como explica o sociélogo e

comunicélogo Ronaldo Helal:

“Podemos entéo definir o esporte da seguinte mangualquer competicdo que
inclua uma medida importante de habilidade fisicaue esteja subordinada a uma
organizacao mais ampla que escape ao controle ldaquee participam ativamente
(sejam eles jogadores ou torcedores) da acdo” (HELB9O: p. 28).

Tal definicdo serve bem como um primeiro balizameptra entender o
fendbmeno, mas ndo deixa de ter suas limitdCo& préprio Helal busca explicitar as
contradicbes e elementos que ficam implicitos nds$aicdo, ao relacionar o esporte com
outras praticas que guardam semelhanca ou analomiale: a brincadeifa o jogd® e o
ritual®”.

De acordo com nossa revisao bibliografica é pokabmitir que, dependendo da
perspectiva de andlise, podem-se detectar no espardcteristicas que o aproximam de cada
uma dessas atividades das quais ele seria umaiee$@Edeiro, carregando em maior ou
menor grau: oludismo e a criatividade da brincadeira e do jogo despretensioso; a
racionalidade e asecularidadedo jogo profano; e aacralidade e transcendentalidadedo

ritual e do jogo sagrado.

31 0 uso da palavra esporte pode se dar com muitossosentidos. Por exemplo: um médico ou um advmgad
apaixonado por Platdo diria com toda naturalidade ‘@ filosofia é seu esporte”; ha também o caso da
campanha do Ministério da Salde que recomendat&gde esportes, mas ndo tem a intencdo de que as
pessoas se filiem a uma federagéo de judé ou futebo

2 Atividade livre e ludica.

% 0 jogo pode seprofano, significando uma evolugéo da brincadeira a pddiestabelecimento de regras, ou
sagrado,como no caso dos Jogos Olimpicos celebrados n@iaGaétiga ou das varias atividades envolvendo
corridas, pulos e lutas que séo realizadas dufesti@s religiosas em sociedades tradicionais.

% O ritual também tem suas regras de acdo, masuatartem um fim em si mesmo, estando sempre ligado
algo transcendental.
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Partindo dessas conceituacfes basicas e fundamjentataremos de nos
aprofundar um pouco mais em cada um desses aspéibosdos ao esporte.

5.2. O esporte em sua dimensao secular e racional

Como explica Rui Proenca Garcia émtropologia do esport¢2007), a origem

do fendmeno esportivo se daria entre os séculosl XVXIX, na Inglaterra pos-Revolugéo
Industrial, carregando em si principios desse sbmtiis como o rendimento, a busca pelo
triunfo e a organizacéo. “Numa sociedade cada \a&g ragulamentada, exige-se 0 mesmo da
pratica fisica. Essa regulamentacéo culminou n#icacgo de varios jogos, alguns, como o
futebol, o ténis e o atletismo moderno, se tornaramdialmente famosos” (GARCIA, 2007:
p. 56). O esporte seria entdo consequéncia de emdéricia de racionalizacdo caracteristica
do mundo moderno, com a codificacdo e regulamentegda vez maior dos jogos. DaMatta
(2006) relaciona o surgimento do futebol no Brasi filhos de industriais que iam estudar

fora do pais e traziam da Inglaterra o intereskegsporte:

Apaixonados pelos valores que o esporte implicitimmelemandava dos seus
praticantes — o esforco fisico, a competicdo madbaiizada por normas explicitas
que conduziam ao chamatir-play ou “espirito esportivo” — esses jovens [filhos
de industriais que viajavam a Inglaterra] trouxemrutebol para suas fabricas e
clubes, espagos onde o jogo ajudava a disciplinaogos, esfriando as mentes e
aplainando os corag¢fes, protegendo-os de ideolagibsersivas e fazendo-os
obedientes as suas regras (DAMATTA, 2006: p.139).

A face secular do esporte moderno fica salienfesamos uma comparacéo entre
0s Jogos Olimpicos atuais, que ndo sao dedicadestaima divindade, e os Jogos Olimpicos
da Grécia antiga, dos quais os atletas participgyvana servir aos deuses. Embora em alguns
momentos, 0 esporte pareca dialogar simbolicameota o sagrado, ele ndo o faz
declaradamente como no caso de ritos tribais quoerporam provas competitivas que

envolvem o esforgo fisico:

E necessario distinguir o ritual, atividade fissearada, da atividade fisica profana
gue € o jogo, a luta e a danca enquanto divertoméhta esséncia é diferente. (...)
Ora, € necessario reconhecer que o proprio joggesocomo uma tentativa de
dessacralizacdo do ritual tradicional (GARCIA, 2007: 61-2).
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A crescente mercantilizacdo do esporte também emmao um fator a ser
considerado cada vez mais nessa equacdo, uma eeat€s elementos esportivos que
guardam semelhanca com rituais (que serdo debatid@sa frente) se encontram inseridos
em estadios ou ginasios cercados de placas decipiae e num contexto de contratos

milionarios celebrados entre os “miticos” jogada@e®us clubes.

5.3. O esporte em sua dimensao criativa e ludica

Na obraHomo Ludenso historiador e fildsofo holandés Johan Huiziagana
que a cultura tem nela obrigatoriamente um elemiético (do latinludusque diz respeito a
jogo e brincadeira). Pelo fato da obra ser origiegite escrita em alem3pa traducdo para o
portugués carrega algumas dificuldades de compieej@sque a palavra aleragiel contém
nela tanto o sentido de brincadeira quanto o de. jiz30 pode ser notado em trechos como:
“é-nos possivel afirmar com seguranca que a cagp humana ndo acrescentou
caracteristica essencial alguma a ideia geral de. j®@s animais brincam tal como os
homens” (HUIZINGA, 2001: p.3).

Preferimos, no entanto, evitar um aprofundamentadisaussdo a respeito da
traducéo. Sabemos que o esporte tem relacdo camcadeira e com o que denominamos
cuidadosamente como “jogo despretensidépinas somos conscientes de que a perspectiva
que nos pode ser mais Util no pensamento de Haizreydistingdo que ele faz entre as ideias
deseriedadee ludismo — ou ‘n&o seriedadé&

Chegamos, assim, a primeira das caracteristicasfo@ntais do jogo: o fato de ser
livre, de ser ele préprio liberdade. Uma segundadataristica, intimamente ligada a
primeira, € que o jogo nado é vida “corrente” nedavireal”. Pelo contrério trata-se
de uma evaséo da vida “real” para uma esfera teripode uma atividade com
orientacdo propria. Toda crianca sabe perfeitamguésndo esta “sé fazendo de
conta” ou quando esta “sé brincando” (HUIZINGA, 200. 11).

O esporte teria nascido a partir dessa necessidiad®do ser sério” e, dessa
forma, Huizinga (2001: p.g 218) argumenta que “@srbasicas da competicdo esportiva se

mantém constantes através dos tempos”. No entarfiidsofo observa que no processo de

% Homo ludens: vom ursprung der kultur im spiel.
% Tomamos esse cuidado pelo fato de Huizinga defemaie o jogo perde seu elemento ludico quando n&o é
executado com a finalidade Unica do préprio prabtido pela sua pratica.
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surgimento do esporte moderno, com a transicaovdutinento ocasional para a formacéao
de clubes e de competicbes organizadas, ocorreespecie de perda das caracteristicas
lidicas mais puras. Com o profissionalismo e acerggs regulamentacdo, o esporte moderno
estaria se tornando cada vez mais “sério”, diséaac-se da espontanea e desinteressada
brincadeira (HUIZINGA, 2001).

Apesar desse processo de oficializacdo do esportetoprio fato do autor
contrapor a ideia de esporte com a de jogo/brinadeostra que ha uma certa ligacao entre
0S conceitos, mesmo que de ordem ancestral. Ensbesporte moderno seja encarado como
uma profissdo para seus praticantes, ainda é pbgmiceber que algo ha em comum, por
exemplo, entre o futebol jogado numa final de Caonp® Brasileiro e 0 jogo de bola entre
duas crianc¢as no patio de uma escola.

Além disso, como afirma Helal (1990), se por umolas® regras cerceiam a
liberdade de acdo de um atleta, por outro elas rpodstimular sua criatividade, sua
improvisacao e agregar valor a cada nova brincadpie surge no meio dessas restricoes:
“um saque [de vdlei] tipo ‘jornada nas estrelashaufalta de curva [no futebol], um drible
desconcertante, uma cesta de longe, etc. sao faendssafiar as regras imbuidas de espirito
competitivo” (HELAL, 1990: p. 31).

As aparentes criticas feitas pela cobertura ma#iadf ideia de um esporte
puramente “de resultados” e uma espécie de sauumsiss torcedores com relacdo a um
esporte divertido sdo outros indicios de que sdl@emo mundo esporte certo elemento
lidico. Um exemplo é a oposicao criada entre unmeldl “futebol-moleque” ou “futebol-
arte”, que seria uma forma “bonitde divertida de jogar em oposicéo ao “futebol-foxqae
tem como Unica finalidade o gol e a vitéria (GIGL.EDO5). Estariamos presenciando, assim,
uma resisténcia ao carater cada vez mais “sérgadd aos prémios financeiros da vitoria,
que o esporte vem tomando.

Junto a secularidade e a sacralidade, o ludism@a sertro elemento que

contribuiria para a natureza paradoxal e complexi@émeno esportivo.

37 Evitaremos a todo custo entrar em discussdesoastét



51

5.4. O esporte em sua dimensao sagrada e ritualtsti

A aproximacdo entre esporte e ritual € recorremte amalises socioldgicas,
especialmente quando o foco € o futebol, o espodis popular do planeta. Isso pode ser
facilmente observado erfociologia do Futebol(GIULIANOTTI, 2002), que faz um
apanhado geral de diversas correntes de estude solassunto. Em um determinado
momento da obra, Giulianotti recorre a interpre¢ac@alcadas no funcionalismo de
Durkheim e afirma que é possivel entender o esporéereligido ocupando uma mesma

fung&o na sociedade:

Uma relacdo histérica e simbdlica é identificadaresrreligido e esportes,
principalmente o futebol. Considera-se que o jogmlenno substitui a religido
como instituicdo que une as pessoas, a0 mesmo tgnepdeu origem ao estado de
éxtase emocional anteriormente associado a cernméhgiosa. Todavia, o futebol
e a religido ndo precisam ser fendbmenos mutuamertdudentes. Os dois
interagem de maneira complexa (GIULIANOTTI, 20023p).

Embora numa perspectiva tedrica diferente, essalisino do esporte também é
observado pelo antropélogo Roberto DaMatta (206, diz que o esporte seria um elo entre
modernidade e velhos valores morais, sendo tamhiére arte. Apesar do esporte moderno
ter nascido sem um vinculo religioso, como um evéaito “filhno” da Revolucdo Industrial,
em alguns momentos ele apresenta elementos dézsagda:

Com certeza, o leitor ja deve ter escutado diversaes alguém pronunciar frases
do tipo: “o futebol é que nem uma religido”; “o telm sagrado do futebol
brasileiro” (referéncia feita ao estaddio Mario Bilhmais conhecido como
Maracana; ou “o manto sagrado” (referéncia feitarisa da selecdo ou mesmo a
do time favorito de um torcedor) (...) Quando afimos que fulano é fanatico por
futebol, ndo estamos implicitamente associanddb@liteom religido? Afinal de
contas, fanatico é aquele que se considera ingppaduma divindade, que adere
cegamente a uma doutrina (HELAL, 1990: p. 39).

Toda essa adoracdo sO € possivel gracas a camagdado esporte tem de
transformar seus atletas em verdadeiros heroéisae rmarrativas por vezes fantasticas, que
fundariam verdadeiras nacdes em torno de clubes esttelas. Ao analisar a trajetéria
futebolistica do atacante brasileiro Ronaldo Nazdei Lima, Helal (2007) da um exemplo de
como figuras do esporte se revestem de um prestégiimensdes miticas e funcionam como

personagens de narrativas proximas ao sagradgrégiso experimentar um ‘fracasso’, para
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gue a sociedade se desse conta de que por detfi@gidamitica do idolo, encontra-se o
homem-— ou o ‘menino’ — Ronaldo” (HELAL, 2007: p. 16@#fos nossos).

Os mitos seriam uma pré-condicdo para a existéeidtuais, como explica o
antropologo Rui Proenca Garcia (2007: p. 81): “aessidade do mito para o ritual é de
extrema importancia, uma vez que, justificandoesusténcia, narra ao homem suas origens”.

O historiador Hilario Franco Junior (2007) da alguexemplos de como as
narrativas futebolisticas podem tomar esse ar magima atuacao do futebolista brasileiro
Lebnidas da Silva que foi classificada no jorAaGazetacomo a “arte da bruxaria”; ou a
performance do ponta-direita inglés Stanley Matthea conquista do Campeonato Inglés de
1953 saudada pelo jornal londriithe Timesque dizia que o atacante “pode subitamente
transformar ratos em cavalos” (FRANCO JUNIOR, 2q07228).

Franco Junior destaca a dimenséo religiosa do tesfamendo um paralelo com a
cosmogonia grega: “se adaptarmos ao futebol aifitag§io dos seres proposta no século V
a.C. pelo poeta grego Pindaro — deuses, herdisatmsn- 0os primeiros seriam os clubes, os
segundos os jogadores e 0s terceiros os torcedBiR&NCO JUNIOR, 2007: p. 261).

De acordo com Helal (2007), apesar da invasdo aoahéprofana) nos estadios,
os torcedores ainda cantam, choram e rezam comstisessem num templo sagrado. Franco
Junior (2007) cita e assume a formulacdo paradixxaistoriador Eric Hobsbawn que chama
o futebol da maior religido “laica da atualidade”.

Wisnik (2008: p. 70) ao discutir as diferencas eefporte e rito formula que “no
futebol moderno parte-se da igualdade para a difafeenquanto “no rito parte-se da
desigualdade para a igualdade”. O rito, em suadamais tradicional, seria uma cerimonia
que re-equilibraria as forgas entre o sagradomfamo e suspenderia “a inferioridade terrivel
do humano diante da natureza e da morte” (WISNDQ82 p. 70), a0 passo que 0 esporte
parte de uma igualdade (“um zero a zero”) e de monama que iguala os competidores, para
dai “aniquilar” a um deles.

O autor (WISNIK, 2008), entretanto, assume, assama faz DaMatta (2006),
que, num plano recessivo, oculto, mascarado peéipdez de suas regras e o “credo
igualitario”, o esporte, no caso o futebol, conaees “um parentesco latente como o rito”.
Apesar de toda essa codificacdo moderna, eleiatgaonclamaria forcas como: “as pulsdes
de vida e morte, a consagracdo e derrisdo de ude ‘brpiatorio’, o poder soberano que o
instaura, a borda mitico-ritual que insiste e r@onele, mais a instauracao (...) de um
mercado paralelo de identificacGes totémicas imesm torcidas” (WISNIK, 2008: p. 75).
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5.4.1. Do imprevisivel a supersticdo

Além da existéncia de uma dimenséo sagradam idolos (os jogadores) e com
“cerimdnias” (0os confrontos)também é possivel identificar a grande presencaplrsticao
no meio esportivo. Para DaMatta (2006) e JocimanliDa2005), esse fendmeno seria
especialmente mais significativo no caso do futeoke comportaria um maior grau de
imprecisdo e imprevisibilidade do resultado porisé) jogado com 0s pés, que S80 menos
habilidosos que as maos, 2) num campo de extensansbes que levam a placares
reduzidos 3) e ser disciplinado por um arbitro quoderes plenos que, ao correr por todo o
campo, pode ver ou ndo as jogadas.

Wisnik (2008), por sua vez, explica a imprevistalie dos resultados no futebol
em funcdo do cruzamento de distintas logicas queolesriam desde componentes
estritamente técnicos, passando pela transcenidiackzaldo “sujeito arbitro” até os elementos
emocionais e culturais envolvidos na disputa.

Exemplos de como a supersticdo acaba se tornandoprowavel reacdo face a
imprevisibilidade n&o sdo poucos. Muitos atletazeria sinal da cruz antes de pisar no
gramado; alguns usam amuletos e outros fazem @ragiies de subir as escadas entre o
vestiario e o campo. Um caso bastante citado é exdécnico da selecdo brasileira Mario
Jorge Lobo Zagallo que tem o treze como niumer@da s faz de tudo para relaciona-lo com
as partidas que disputa (soma o numero de letrgggddores, do estadio, da cidade...). Tais
costumes a serem aplicados sempre que houver unf{yegr a mesma meia, assistir com as
mesmas pessoas...) seriam uma tentativa de impaoitmm e uma previsibilidade ao “devir
descontrolado” que a imprevisibilidade de uma gartle futebol propoe.

Daolio (2005) da como exemplo classico da supé@ete episédio de quando o
ex-goleiro brasileiro Barbosa foi visitar o sele@do que se concentrava para enfrentar o
Uruguai nas eliminatérias para a Copa de 1994. fasdode Barbosa ter falhado no confronto
contra o Uruguai em 1950 (quando o Brasil perdewcasa o titulo mundial) ele “foi barrado
na concentracdo brasileira sob o pretexto de gderodar azar ao time” (DAOLIO, 2003: p.
10)38,

% No dia seguinte dornal Estado de S. Pautnostrava um Barbosa conformado em n&o conversarcime
e 0 entdo goleiro Taffarel aliviado ao ser poupdal@ncontro (DAOLIO, 2003).
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5.5. O esporte e suas metaforas sociais e antropgitas

A busca pelo significado do esporte do ponto d@awda sociedade tem apontado
para varias dire¢cdes. DaMatta (2006) o apresemts @go que reafirma valores capitalistas
como o individualismo (cada um escolhe sua equepe)gualitarismo (uma competicdo que
envolve igualdade de oportunidade, mas nao igualdadresultados). No caso brasileiro, o
futebol—jogo com regras e “direitos” iguais entre os conaeees— € visto pelo antropologo

COmMo nosso primeiro “professor de democracia”:

N&o foi, entdo, através da escola, do jornal, @salura ou do Parlamento e de
algum partido politico que o povo comecou a apreadpraticar a igualdade e a
respeitar as leis, mas assistindo os jogos dedLitEsses eventos onde o vitorioso
ndo tem o direito de ser um déspota, e o perdedde, repetir, ndo pode ser
humilhado (DAMATTA, 2006: pp. 142-3).

Para DaMatta, o futebol proporciona ao povo, sobdetis camadas mais pobres
da sociedade, a experiéncia da vitoria. Um timefutebol e sua torcida unem brancos,
negros, mesticos, pobres e rito&les podem lutar lado a lado para vencer umiédpart

Contudo, o autor também lembra que, se por um tadseporte afirma valores
ditos modernos, por outro, a adesédo a um clubeaeti@ipacdo em uma torcida permite que o
individuo retome os “elos que recriam num nivel erad da escolha individual a ideia de
uma coletividade imperativa e coercitiva” (DAMATT2006: p.161).

Franco Junior (2007) aborda o tema e busca analegiae o mundo do futebol e
a nocgéo de cla. De acordo com ele, “a consciéreipettencer a determinada comunidade
camponesa, ou familia tradicional e poderosa, ofrada, ou cidade, ficou esmagada pelo
conceito de cidadania que homogeneiza todos osgidudis” (FRANCO JUNIOR, 2007: p.
213). Nessa perspectiva, a lealdade a um clubspakisa a simples simpatia e acompanharia
o individuo para além de sua vida, como no castoaedores que sao sepultados com a
bandeira de sua equipe. As cores de um time, pgortambolizariam esse sentimento de
pertencimento que parecia perdido e 0 mascoterisedmo o0 animal-totem desse “cla
esportivo” (FRANCO JUNIOR, 2007: 220).

% EmO negro no futebol brasileitm jornalista Mario Filho (2003), demonstra corssa“aula de democracia”
foi (tem sido) dificil para ser “apreendida”, umezvque o futebol foi privilégio de uma elite brarra seus
primérdios. O cronista esportivo Jodo Saldanha{18mbém relata momentos em que os valores igriakt
trazidos pelo futebol entram em conflito com umaiedade ainda ndo preparada para eles. Infelizmede
tivemos tempo de entrar na discussdo sobre o qdeviaées entrgerais arquibancadas tribunas de honra
nos reservam.
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No artigo A construgdo social da paixdo no futeb8lilvio Ricardo da Silva,
também aborda a importancia da adesdao a uma edeidatebol na vida do torcedor:
“escolhe-se um time para a vida toda. Nessa esodlba&ntra a l0gica do descartavel, marco
do mundo moderno (...) manter-se fiel a um timexpédla toda € manter seu carater, suas
idiossincrasias, é ter um rosto definido” (SILVAQS: p 48).

Ainda que Silva (2005) considere que a individwediel seja fundamental para a
construcdo do sujeito, ele ndo despreza a necdssidanana de pertencer a um grupo, no
caso a torcida de um clube. “Em determinados marsehiele [0 time] que da identidade, é
ele que faz ser parte de um grupo, é ele que ti& B®le que faz estar junto das pessoas que
comungam da mesma visdo, dos mesmos sentimenttsd/AS2005: p 50§°. Para Silva
(2005) o clube seria um lugar entre 0 que DaMdttama de casa (espaco privado) e rua
(espaco publico).

Um outro aspecto ressaltado nesses trabalhosté ddao esporte incorporar em
si elementos das antigas disputas tribais, codificabs numa leal e higiénica disputa, onde, a
principio, ndo haveria derramamento de sangue.cbela com DaMatta (2006), o esporte
carrega em si paixdes e elementos da natureza huopad em sociedades tradicionais

levavam & morte e a vinganga. Franco Junior ilestsa guerra simbolica:

O cantico da torcida do Arsenal ainda chama o ftilee‘exército vermelho e
branco”. Em 2005 a imprensa espanhola apelidou meBma de Ronaldinho
Gaucho de “alegre maquina de guerra”. Durante e@sgpativos para ela [a Copa do
Mundo], o técnico Carlos Alberto Parreira afirmaued‘Copa é guerra”Rlacar,
fevereiro/2006\FRANCO JUNIOR, 2007: p. 236).

Em Sociologia do EsporteiGeorges Magnane (1969), analisa esportes de equipe
(alguns deles bastante violentos como o rugbiwgeddl americano) e conclui que a atividade
esportiva pode ser uma eficiente valvula de espape o que ele chama de “necessidades

profundas préximas do impulso instintivo” que tambéstariam ligadas a guerra:

a conciliacdo do instinto agonistico e da necedsid#e fraternidade aparece na
maior parte das narrativas de guerra. Mas trata¥s® de uma situagéo imposta ao
soldado. O esporte de equipe foi, pelo contrarncerinente escolhido pelo jogador.

0 Silva chega a tais conclusdes a partir da andksentrevistas com varios torcedores. O trechogairse
retirado de uma dessas conversas, ilustra a patélesse sentimento de pertencimento: “Eu tenhavidégio
de, aos 40 anos, conviver com a minha av6 de 92u$ergunto para ela ou para minha mée fatos tantes
da nossa vida familiar, como por exemplo, comocelgheceu meu avo, a resposta comega assim: ea estav
Vasco... E a festa das bodas de ouro dos meusdbisawno foi: 0 saldo do Vasco estava decorado cena.
festa de casamento dos meus pais: um almogo naéetiea do Vasco...” (SILVA, 200dpud SILVA, 2005: p.
50).
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De um lado, permite-lhe lutar contra o adversadotpdos os meios que a vida em
sociedade lhe proibe: a violéncia e, ocasionalmentirutalidade; a estratégia e,
dado o caso, o ardil; a intimidacdo e, nos extremésdos humilhantes. E, de
outro lado, o jogador de equipe sente-se justifigaelo pensamento de que trava
um combate ndo egoista, 0 bom combateelésseuspelo seu clube @elassuas
cores que ele leva a agressividade até aos ulfimdss levados pelas regras do
jogo (MAGNANE, 1969: pp. 22-23).

A violéncia latente dos esportes as vezes acabexp@polar os limites das regras
do jogo e se manifesta nas torcidas com enfrent@segue chegam a ser mortais,
transformando o que deveria ser uma atividade mcaé em pretexto para brigas
generalizadas. As brigas de torcida no futebalbm osHooligans na Inglaterra, @arra
Brava na argentina, odJltras italianos — sédo alvo de estudos sociologicos de variadas
vertentes. Giulianotti (2002) faz um panorama degpisas que ligam o fendmeno a questbes
como desigualdade social, neonazismo ou mesmo greas&vidade inerente ao homem, que

estaria recalcada no mundo atual.

5.6. Hipdteses para uma leitura critica das gradegescritivas

Assim como explicamos no inicio deste capitulo, m@abe a nos elaborar
conclusdes a partir do material socioloégico e gui@yico apresentado. Embora esses
estudos ndo estejam preocupados com a paixdo ocmadandiscursivamente, mas como
padrdo social e humano, esperamos encontrar nigemas hipoteses que poderdo ser
confirmadas ou né&o.

As emocdes, de acordo com o que discutimos noutapli estariam ligadas a
representacdes, a disposicbes emotivas e a situggdpicias para desencadea-las. Se o
apreciador de alguma modalidade esportiva se apeoxdo fanatico religioso que
experimenta o evento esportivo como se fosse wral rile vivenciaria adoragédq o amor;
ao pertencer a um grupo humano ele desenvolve wpécie de “nacionalismo” ou
“patriotismo” e pode sentir orgulho de vestir aquela camisa0dio pela nacéo adversaria,
assim como &ndignacéaodirigida ao jogador pregui¢coso ou ao dirigente fjaeda as contas
do clube; numa abordagem supersticiosa, estimutargesidade, esperangaou medoante o
destino; enquanto numa experiéncia mais ludica,v§ue esporte como um divertimento,

teriamos como emocgdes predominantpsaaer e oalivio.

“1 As guerras ndo deixaram de existir em funcdo ¢orés, mas é inegavel como o esporte é muito mais
moralmente aceito do que um enfrentamento bélico.
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Ao buscar, nos estudos sobre a sociedade e o homdteses sobre o esporte e
suas paixoes, tratamos de estabelecer liga¢coesentrcuito interno e o circuito externo do
quadro comunicativo de Charaudeau (2001) e visarahp menos espectros de sujeitos e
comportamentos que possam guiar nossa analisgerpianar uma leitura critica dos dados
obtidos pela aplicacdo das categorias descritigs@sean apresentadas no proximo capitulo.

Ressaltamos que, ao termos recorrido a hipotes@sdas de pesquisas sobre a
producao jornalistica (secéo 4.6) e de estudosi@asias sociais sobre o esporte (5), ndo o
fazemos somente para justificar ou contextualizasbfeto de estudo. Tratamos sim de
considerar esses conhecimentos em nossa analisgrendendo as relagdes entre “o mundo

do fazer” e “o mundo do dizer” como essenciais pana pesquisa de carater discursivo.



PARTE 2:
METODOLOGIA
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6
METODOLOGIA DE ANALISE

La Coupe du Monde est terminée / Maradona n'éiastlp / Pour protéger les Italiens! /
Larchuma football club / Santa Maradona priez poar (LA MANO NEGRA, 1994 : faixa 5).

6. 1. Organizacao daorpus

Nossocorpusde andlise € composto por amostras de titulosiam desportivo
Lance!(em sua edicdo mineira), @&stado de Minagjornal de referéncia) e dduper Noticia
(diario popular) Coletamos todos os titulos de capa desses pargdigrante seis fins de
semana (sabado, domingo e segunda-feira). Em neaR0D@9, coletamos os dois primeiros
fins de semana do Campeonato Brasileiro — pringpahpeticdo esportiva do pais —, em
setembro, outros dois fins de semana que representéd meio” dessa temporada; no fim de
novembro e comeco de dezembro, selecionamos os dimsos fins de semana do
Campeonato.

No caso dd_ance! optamos por coletar os titulos da capa e coreaaana vez
gue esta Ultima, por vezes, tem todo o aspectondecapa (como se pode ver mais adiante no
adendg. No Estado de Minasconsideramos os titulos da capa referentes awtesplém
dos titulos de capa no seu Caderno Esportivo. Eano tenha um caderno separado sobre
esporte oSuper Noticiasempre dedica sua contracapa ao assunto, assedweb® a uma
“segunda capa”, o que nos faz considera-la tambena @ coleta. Ao todo, reunimos 100
titulos doLance! 79 doEstado de Minas (EM 64 doSuper Noticia (Supef

Apesar de 0 nosso trabalho ser assumidamente dedicanalise de uma SRPC
um contrato proposte acreditamos que parte significativa das afirmagfies buscaremos
fazer sobre essas midias correspondem a paransetrratuais efetivamente validados pela
audiéncia, pois se tratam de jornais de grandgetimamédia. GEM publica em média 76 mil

exemplares diarios, loance! 113 mil, e cSuper,303 mif*.

2 Usaremos os termdsM e Superde agora em diante para designar respectivameBgtanlo de Minag o
Super Noticia.

3 A época da coleta, BM era vendido em Minas Gerais a R$ 3,00, nos domsirga R$ 2,00 nos demais dias;
o Lancelera diariamente vendido a R$ 1,00 8uper Noticiaa R$ 0,25.
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Optamos pelo recorte no fim de semana por considgra a maior parte das
competicdes esportivas (especialmente o futebolyeaos dias de sabado e domingo. Dessa
forma esperamos analisar titulos que anunciamréidgs(no dia do jogo: sabado e domingo)
e que noticiam ou comentam o resultado das par{itaglia seguinte ao jogo: domingo e
segunda). Assim, trabalharemos as emocfes relafisagxpectativas e aos resultados
favoraveis ou desfavoraveis das competicoes egpserti

Ao selecionar um jornal especializado, um de ref@eée um popular, buscamos
ter uma amostragem representativa do jornalismoregp. Divergéncias e convergéncias
entre as midias analisadas podem gerar resultat@gdssantes. ©@orpus de analise esta

disponivel no Anexo |.

6.2. Categorias de analise

O estudo dos titulos desses periodicos sera rdali@agartir da descricdo de sua
configuracdes linguistico-discursivas e dos assupbo eles tematizados, numa adaptacao das
metodologias de Charaudeau (1983, 1992 e 2000) edigto (1996, 2000 e 2007). A
descricdo serd seguida de uma interpretacdo ddssefeossiveis dessas configuragdes,

baseada nas hipoteses e postulados apresentachasamwtedrico.

6.2.1. Configuracao Linguistica

Dentro das possiveis categorias de descricdo dayemtado linguistica, optamos
por nos ater apenascanstrucao frasticg a partir das trés formas tradicionais: passitrea a
e nominal. Em Emediato (1996 e 2000), pudemos perce produtividade dessas categorias
que se relacionam aos pontos de vista do pacidotagente e a efeitos de evidéncia. Neste
trabalho, partindo dessas contribui¢des, trataredegelacionar a construcdo frastica a
possiveis efeitopatémicos

A descricdo sera feita com base na grade a sequir:



Titulos

Co

nstrucao frastica

Enunciado

Dia

Constru¢éo passiya

Construcéo ativaonstiucao nominal

6.2.2. Tematizacéo
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Faz-nos muito relevante saber quais temas saocokhiel®s para figurarem com

maior destaque nesses diarios. Como desenvolveigméa007a: p. 295), acreditamos que a

tematizacdo tem efeit@mtémicogotenciais:

A tematizacdo é o primeiro espaco do jornal ondeata a interacdo entre um
interesse cognitivo e um interesse emotivo. Seynddado, a tematizacao alimenta
e reforca a demanda de informacéo do leitor, sudade de saber, de outro, a
instancia jornalistica a atualiza considerando @ugiadro tematico apresentado é
aguele pelo qual esse leitor nutre um afeto pdaticu

A opcao pelo jornalismo esportivo recorta um terearelativa abrangéncia. A

proposta €, entdo, detectar mais especificamentenoas tratados no mundo do esporte.

Nosso quadro contara com a categteiaa, relativa a modalidade esportiva abordeazidy-

tema 1, relativa ao assunto tratado dentro dessa modalidama partida em especial, uma

competicdo tratada de forma abrangente; algum tssims bastidores; uma personagem do

mundo esportivosub-tema 2 que diz respeito aos seres tematizados dentro dess#o (0s

times e os atletasyub-tema 3 em que veremos os resultados anunciados antgsgis:; e

em sub-tema 4 no qual detectaremos os resultados tematizados apfixgos. Tais dados

serdo descritos no quadro a seguir:

Titulos Tematizacéo
Enunciado| Dia| Tema Subtema [L Subtem&a 2  Subtema 3 Subtema 4
(seres) (resultado anunciadq: (resultado
previsto/ ansiado) noticiado)

Para o reconhecimento da tematizagcdo, muitas viezemos de recorrer ao

contexto linguistico e situacional (mundo espoitigae cerca os titulos dmrpus Nao se

4 Em estudos preliminares para a preparacdo dotprogepesquisa, percebemos a ocorréncia da tegéiza
antecipada de vitérias, seja como uma previsG@moaim anseio.
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trata de analisar toda a matéria, ou seja, 0 dostemas sim de procurar saber a que diz

respeito o enunciado analisado.

6.2.3. Modo de organizacdo enunciativo

A organizacdo enunciativa diz respeito a forma cemjeito falantese posiciona
em relacdo ao seinterlocutor, ao que ele dize ao que dizo outro. De acordo com
Charaudeau (2008: p. 82), existem trés posicionsaegnunciativos, cada um deles com

uma funcéo basica:

- Elocutivo: revela o ponto de vista do locutor sobre o dimos(jeito falante se
posiciona em relag&m que ele mesmo Jliz

- Alocutivo: interpela o interlocutor (o sujeito falante sesipmna em relacdo ao
interlocutor).

- Delocutivo: testemunha sobre o mundo, apagando o locutorndacmcao sem
interpelar diretamente o interlocutor (0 sujeittafide se posiciona em relacdo que diz o
outro)

N&o podemos cair, contudo, na visao simplista gewqn enunciado claramente
delocutivo, por exemplo, ndo estabeleceria nenh@hagao de influéncia com o interlocutor
ou de que um enunciado com o predominio do modmuth@ ndo apresentaria de nenhuma
forma o ponto de vista do locutor sobre o dito.tf@s posicionamentos seriam apenas um
ponto de partida, ndo sendo categorias completanfecttadas.

De forma pratica, consideraremos coebacutivos os titulos em que ndo houver
um apagamento do sujeito falante do enunéfadiessa maneira, para classificar um titulo do

corpus como elocutivo, precisaremos encontrar nelgrcas déiticasde primeira pessoa

5 Embora o assunto seja fundamental para a AD etagas enunciativos, evitaremos entrar numa didouss
mais profunda sobre as no¢des de locutor e de mwalamcpor limites de espaco e tempo.
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(pronomes pessoaisjfacos de opinido e subjetividadsubjetivemas de descricdd)e
elementos paralinguisticos como o ponto de exclaofdc

Como alocutivos, consideraremos todos os titulos que contenhamcasar
explicitas da segunda pessoa (pronomes e verlsjpelando algum interlocutor; como
delocutivos consideraremos 0s enunciados onde o enunciadapaga e ndo assume a
responsabilidade pelo enunciado.

Nosso quadro para organizagdo enunciativa tambértaréocom a categoria
“modalidade” que restringird um pouco mais cadammtamento enunciativo. Sendo assim,

a seguir apresentamos as modalidades caractesigéaczada comportamefito

- No modo elocutivo: constatacdo, saber/ignorancia; opinido; apregjaQérigacao;
possibilidade; querer; promessa; aceitacao/reaaseordancia e discordancia; declaracao e
proclamacao.

- No modoalocutivo: interpelagéo; injuncdo; autorizacdo; aviso; joigato; sugestao;
proposta; interrogacao e peticao.

- No mododelocutivo: assercdo de evidéncia; assercao de probabiliftadwmijeito
falante ndo assume a responsabilidade pelo dite,também nao informa o responsavel) e
discurso relatado (um responsavel pelo dito é eptado).

Abaixo, temos a configuracao final do quadro ddisea

Titulos Organizacdo enunciativa
Enunciado| Dia| Ato Ato Ato Modalidade | Subjetivemas
elocutivo | alocutivo | delocutivo de descricdo

¢ Seguimos a proposta de Emediato (2000), na qaahssume que a inscricdo do sujeito falante natAse
apenas pela presenca de elementos déiticos deinaripessoa.

“" Sempre que a classificacdo elocutiva for executema fungdo de opinido ou apreciagdo subjetiva,
apontaremos o subjetivema ou elemento paralingaigtie determinou nossa avaliacéo.

8 Optamos por ndo descrever e dar exemplos de cadalidade, uma vez que a proposta que seguimos
(CHAURAUDEAU, 2008) nomeia tais categorias de forbmstante proxima do sentido do dicionario. Por
exemplo, se um politico proferir o enunciado “Ew emnstruir 10 mil casas populares!”, ndo ha difleade em

se perceber que se trata de uma promessa.
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6.2.4. Modo de organizagao descritivo

O ato de descrever tem a funcéo de dar existérzasageterizar 0os seres por meio
do discurso (EMEDIATO, 2007). Sendo assim, o moescdtivo, proposto por Charaudeau
(2008), engloba basicamente operagdes de nomegagidicacdo e localizacdo desses seres.
Tais operacdes ainda podem ser desdobradas de amordas finalidades da descricéo a se
realizar pelo analista do discurso.

Dentre os procedimentos linguisticos de nomeacabaliiaremos com a
identificacdo, que “consiste em fazer existir osrese do mundo nomeando-0S”
(CHARAUDEAU, 2008: p. 118). Assim como propde Chaleau, diferenciaremos a
identificacdo genéricdnomes comuns) — que incluem os seres numa detmimiclasse e a
identificacdo especificédhomes préprios) — que revela a unicidade do.sBeeonhecemos,
porém, outra categoria de identificacdo que seriomdda a grade de descrigéo:
identificacdo hipocoristicdapelidos e denominacfes carinhosas). Fazemqgsmsobase na
observacdo de Fernandez (1974) e Wisnik (2008esalmcorréncia de apelidos carinhosos

para elementos do mundo futebolistico como jogaj@guipes, bola, estadios, entre outros.

Titulos Identificacéo
Enunciado| Dia| Identificacap Identificacédo Identificacdo
genérica especifica | hipocoristica / apelidos

No que toca as operacdes de qualificacdo, idesmtEinos qualificacdes
objetivas™ (que dao caracteristicas que podem ser verificadogualquer outro sujeito além
do falante) esubjetivas (que permitem o enunciador qualificar a partisda propria visao).

Titulos Qualificagéo™®

Enunciado| Dia| Qualificagdg Qualificacdo
objetiva subjetiva

“9 palavras que possam expressar alguma qualidaloleiddr aos seres.

% E importante deixar claro que ao distinguir qigdi¢ées objetivas das subjetivas, falamogfeito de sentido
que certas configuracdes podem gerar e ndo asssngngoo uso da linguagem se da de forma completamen
objetiva ou subjetiva.
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Consideramos também a quantificagdo como um daeo @escrito, uma vez que
ela pode dar maior ou menor intensidade a um gfati@mico Nao faremos a diferencga entre
uma quantificacdo vaga de uma mais precisa comdifeediato (1996 e 2000). Apenas

observaremos a presenca de quantificadores quedooaaplificar alguma emocao.

Titulos Quantificacao
Enunciado | Dia Quantificador,

Dentre as operagOes de localizagdo, concentraresioanlocalizagdo puramente
espacial, distinguindo uma localizagdo objetivaudea localizagdo hipocoristica. Fazemos
essa diferenca também baseando-nos nas obserdscéesnandez (1974) e no fato de que,
no mundo futebolistico, muitos estadios podem ssigtiados pelo seu home oficial ou um
apelido. Um exemplo é o estadio da equipe mineita Mova, que se chama “Castor
Cifuentes”, mas também é conhecido como “AlcapaBalufim”.

Titulos Localizacao
Enunciado| Dia| Localizacdo Localizacao
objetiva hipocoristica

6.2.5. Modo de organizagao narrativo

Ao nos propormos a analisar a dimenséo narrativaodjous € preciso sermos

cuidadosos ao delimitar a fronteira entre o naradescrever:

Contar representa uma busca constante e infinita; a gposéa as perguntas
fundamentais que o homem se faz: ‘quem somos? &aahossa origem? Qual é
nosso destino?’ Dito de outro modo: ‘qual é a véedde nosso ser?’ (...) como esta
néo se deixa descobrir, 0 homem, através de seginame, produz narrativas que,
falando de fatos e gestos dos seres humanos,hilpecelas desta verdade. Contar
€, entdo, uma atividade linguageira cujo desenvmaio implica uma série de
tensdes e até mesmo de contradices (CHARAUDEAQUS:20. 154).

A finalidade de se responder a essas pergunta® eecontrar o resultado de uma
sucessao de acdes, uma resposta para uma busah s@da a principal diferenca entre a

narragdo e a descricdo. A descricdo apresenta undamexistente e imutavel que é

reconhecido, mostrado, enquanto a narracdo “lesaaodescobrir um mundo que é
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construido no desenrolar de uma sucessao de agéesegnfluenciam umas as outras e se
transformam num encadeamento progressivo” (CHARAADE 2008: p. 157).
Resumidamente:

... pode-se dizer que Descritivo organiza 0 mundo de maneitaxiondmica
(classificacdo dos seres do universd@scontinua(nenhuma ligacdo necessaria
entre os seres entre si nem das propriedadesetaitie eaberta(nem comego nem
fim necessérios), enquantoNarrativo organiza o mundo de manesacessivae
continug numa logica cuja coeréncia € marcada por seuriprépchamento
(principio/fim) (CHARAUDEAU, 2008: p. 157).

Alguns dos seres que descrevemos na grade deficbg@o (pertencente ao modo
descritivo), serdo, nesta secao, vistos sob otitta. &e naquele momento, procuramos ver a
forma como eles sdo nomeados no mundo (especifitano@ genericamente), no quadro a
seguir, buscaremos detectar a funcdo deles nunea logrrativa. Portanto, classificamos os
actantes dos titulos dmrpusde acordo com seus papéis actanciais nas relagbedivas

estabelecidas no interior dos enunciados analisados

Titulos O actante AGE como: O actante SOFRE a acao
como:
Enunciados | Dia | Agressor | Benfeitor] Aliadgd Oponente Retribuidor i Beneficiario

Acreditamos que os efeitpatémicosse relacionem com 0s papéis actanciais por
meio de um processo de identificacdo entre o agdatio projetado e os actantes do discurso

jornalistico.

6.2.6. Organizacao do universpatémico

Reconhecer uma visagatémicaou a geracdo de uma emocao qualquer nao
nos parece suficiente; é preciso ir adiante ertdealassificar quais as emocfes possiveis na
leitura dos titulos doorpus.Seguiremos, para isso, a categorizacao propost@hmraudeau
(2000), na qual ele divide o univergmtémicoem quatro grandes tépicos duplamente
polarizados.

Embora Charaudeau (2000) afirme nao ter a intedeagescrever uma estrutura
universal ou antropolégica do univergatémico mas das emog¢des como se mostraram em

sua analise da comunicacao televisiva, acreditajnesessas categorias podem nos servir
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como um ponto de partida para compreender o umyEEmicoconfigurado no jornalismo
esportivo impresso de Minas Gerais. Caso seja s&des faremos adaptacdes a esses
topicos.

Optamos por relacionar cada emocao detectada esa aoglise com algum dos
topicos por crer que ao definir uma a uma cada @émdtisteza, felicidade, raiva, odio,
cOlera, inveja, medo, entre outros), poderiamasuliir nosso trabalho de analise. Sabemos,
que descricdes exaustivas das paixfes costumararreodtrovérsias. Com a simplificacao
proposta por Charaudeau (2000), dispomos de umanfenta facilmente aplicavel.

A seguir comentamos 0s quatro topicos que guiaifitegpretacdo dos dados das
grades descritivas. Cada um deles apresenta dadoruma paixao positiva (euférica) e do

outro uma paixao negativa (disforica):
I. ador oposta aqrazer

A dor aqui nao se trata da dor fisica, do seu aspectz@aal, mas de um sofrimento mental
gue englobaria emocdes comaristezg a humilhacdo e avergonha Ela é uma espécie de
estado de insatisfacdo do desejo do sujeito quega phuma sensag¢do de mal estar e €
desencadeada por algo (sujeito ou situagédo) que quiEm sente a dor numa posicao de
vitima.

No polo oposto a dor, encontra-sepoazer, que englobaria sentimentos corsatisfacao
contentamentpfelicidade alegria e orgulho de si mesmaNeste caso também néo se trata
do prazer fisico, mas a sensacdo de bem estarJngense relacionada a satisfacdo de um

desejo.
ii. a angustiaoposta eesperanca

O polo disforico daangustia englobaria omedq a desconfian¢a,o terror e oincémodo.
Seria a espécie de um estado de espera por umtaatarobjetd' que representaria perigo
para o sujeito, que mobiliza crencas e represergagélacionadas a causa de seu temor.
No polo oposto (euforico), temoaperancaque € acompanhada peadanfianca o desejoe

a aspiracao Neste caso, também se trata de uma espera, ppespera de um beneficio. O

*1 De acordo com Charaudeau (2000), esse actante/adgeia desconhecido. Contudo, acreditamos que é
possivel ter medo ou se angustiar em fungdo desa@enhecidas, como no exemplo de um filho teme a
reprovacdo da mae por ele ter tirado notas rugabe que em funcao isso ficara de castigo.
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sujeito relaciona o objeto esperado com represdigacpositivas de sua memoria e suas
crencgas.

Percebemos que o topico ii seria uma espécie deleaificacdo espaco-temporal do topico

I, uma vez que a angustia seria uma espécigodeausada por um mal proximo (no tempo

OU NO espaco) e a esperanca, a espera dprameriminente.

ii. a antipatia oposta asimpatia

De um lado temos antipatia (disférica) que é acompanhada pelas paixdesrdaa, a
cOlera e aindignacda As paixfes deste topico seriam atitudes reatougslas inseridas
numa relacdo triangular entre 1) a vitima de um n2&3lo responsavel pelo mal e 3) sujeito
observador. O sujeito observador entra num estadoindlignacdo orientada para o
responsavel pelo mal. Se esgho ou indignacdo se voltar contra o “malfeitor”, pode até
gerar uma reacao ativa de quem experimentnapatia (um programa de vinganga, como
costuma se dizer na Semidtica de linha francesa).

No outro polo, temos a&impatia (euférica) acompanhada daompaixédo e a piedade
Resultante de uma relacdo triangular da mesma atur mas ela €, diferentemente da
antipatia, orientada para a vitima do mal.

E importante observar a polissemia dos terrsinspatiae antipatia, que poderiam designar
sentimentos que ndo estariam necessariamente oelatds com o causador de um mal e sua
vitima, assim como uma ndo haveria necessariamamie propensdo a acdo. Nesse caso
essas paixdes estariam relacionadast@uico ivapresentado a seguir. Essa ousiinpatia
mais proxima admiracao (iv),seria o caso de alguém quesiénpaticoa uma religido ou a
uma equipe esportiva, por exemplo, mas nao enxeggaas objetos como vitimas de alguma

agressao.

V. arepulsdooposta aatracéo

De um lado (disférico), temosrapulsdo,acompanhada ddesgostpa aversdoe odesprezo

Ela € orientada a alguém que possui uma imagemtivaga que ja cometeu algum mal.

Gera-se entdo um movimento desaprovacacsem haver, contudo, uma tendéncia a acao
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como notopico iii. A diferenca € facilmente perceptivel se compararpaigdes como a
raiva e odesgosto.

Do outro lado do topico (euforico), temosatracdg que € acompanhada @amiracdq o
maravilhamentoe oencanta Nesse caso, 0 sujeito se volta para o benfegpciemos que
para potenciais benfeitores também) num movimeatpdovacdo. Os herdis e idolos seriam
exemplos de figuras inspiradoras dessas paixdes.

Esses topicogpatémicosse mostram em grande medida herdeiros de uma
semi6tica narrativa focada em conjuncdes e disgmgé sujeitos com objetos de varda
relacdo entre actantes que assumem papéis desgeihtissujeitos.

Apesar da similaridade e provavel inspiracdo, opict® propostos em
Charaudeau (2000) se diferenciariam da semidtieamgsiana pordeslocar a analise
patémica de uma dimensao narrativa do discurso para sua dieamsdo enunciativo-
situacional. Assume-se que as paixdes estariam ligadas a guerea de busca por algum
valor investido no objeto, porém, por tomar comaespuposto as contribuicdes da
Semiolinguistica para uma teoria sobre os sujeltoinguagem, tal proposta também olha
para fora do texto e encontra motivagdes situagopara apatemizacap contrariando a
busca pelo sentido imanente ao texto, tdo carégaeisnasianos” mais tradicionars

Desde essa perspectiva e partindo dos objetoseiigi@afmais 6bvios no meio
jornalismo esportivo (as equipes esportivas e osletias) e a busca por um objeto de desejo
mais evidente (vitoria), buscaremos relacionar os tépiqustémicosacima aos resultados
que obtivermos a partir das grades de descric@saptadas neste capitulo e as formas como
sdo tecidas as relacdes entre: jornal, leitor,pegufe atletas) e a conquista ou ndo da vitoria.
Além disso, trataremos de aplicar, na interpretaigfanrpus as no¢cdes de problematizacéo e
encadeamento discursivo apresentadas em 4.2, nocpi@ maneira como um titulo explora
diferentes aspectos (problematicidades) de um ratiado e, com isso, comunica e/ou
intensifica distintas paixdes.

*2 perspectiva apresentada pelo semioticista Algi@i@smas enDu Sens II(GREIMAS, 1983) eSémiotique
des Passion€GREIMAS & FONTANILLE, 1991)

%3 Vale repetir que tal opgéo tedrica é a principatificativa do didlogo estabelecido com as ciénsiaciais no
Capitulo 5.
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.
ANALISE DESCRITIVA E PRIMEIRAS
IMPRESSOES

Al sur del mundo, éste es el itinerario del jugadon buenas piernas y buena suerte: de su puesdogpana
ciudad del interior; de la ciudad del interior pasan club chico de la capital del pais; en latefl club chico
no tiene mas remedio que venderlo a un club graglddub grande, asfixiado por las deudas, lo vemadéro
club mas grande de un pais mas grande; y finalmanjiggador corona su carrera en Europa. (GALEANO,
Eduardo, 1995: p. 19).

7.1. Configuracao linguistica

As grades de configuracdo linguistica, relativassnespecificamente a construcdo
frastica, confirmaram-se como um produtivo camipb a analise de titulos de jornal assim

como ocorre em Charaudeau (1983) e Emediato (192008). Vejamos a seguir 0S

resultados:
Configuracdo Linguistica
Midias Construgéo verbal Construcéo verbal Constru¢éo nominal
passiva ativa
Lance! 3% 37% 51%
EM 2,5% 31,5% 52,9%
Super - 85,8% 14%

Durante a descricdo doorpus contudo, deparamo-nos com a dificuldade de
classificar certos titulos desprovidos de verbo gée sdo exatamente sintagmas nominais
(ndo contém um nome como ndcleo). De naturezaicajptles se apresentam como

complemento de verbos ou homes, como podemos a&oab

40A De arrepiar!

50B Pela libertadores
51B Pelo titulo

52B Pela Sul-Americana
53B Por um milagre
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Nas grades, eles nédo receberam nenhuma classifjaag&ntanto, consideramos

importante contabiliza-los, uma vez que eles tamagrasentam efeitos discursivos:

Configuracgéo Linguistica
Midias Construcgdo eliptica
Lance! 9%
EM 12,6%
Super -

Essas construcdes elipticas teriam efeitos proxanesjue podem ser gerados
pelas constru¢cdes nominais. Ambos os tipos de reapd&t pressuporiam um conhecimento do
leitor a respeito daquele fato, que seria apenatado e apreciado naquela notftia

A partir desses dados, afirmamos quéamce! e o EM projetam, em seus
titulos, leitores mais cientes dos resultados éspsr No entanto, vale lembrar que se néo
tomassemos em conta os titulos da capa do Cadepurtizo doEM, esses dados seriam
diferentes, pois este, sendo mais direcionado graentes do assunto, tem maior ocorréncia
das constru¢cdes nominais (73,3% contra 27,4% da gapl). Nessa capa especializada, o
EM chega a ultrapassail.ance!em numero de titulos de constru¢cdo nominal.

No caso dos enunciados de construcdo eliptica,niéd maior ocorréncia nas
capas gerais d&M. O numero, no entanto, ndo nos surpreende, umauezsse tipo de
construcdo sO veio a aparecer na capa principali@®o, durante as Ultimas rodadas do
Campeonato Brasileiro, quando a construcéo fradiisatitulos da capa principal &M se
aproximam mais daquela encontrada titodos do Caderno de Esportes.

Vejamos, a seguir, o0 quadro comparativo da cor@rér@stica entre os titulos da

capa geral e da capa do Caderno de Esportedido

Configuragédo Linguistica (construgédo frastica
Midia Construgdo | Construgéo | Construgéo| Construgéo
verbal passiva] verbal ativa| nominal eliptica
EM (total) 2,5% 31,5% 52,9% 12%
EM (capa principal) 5,8% 50% 27,4% 17,6%
EM (capa do Caderno Esportivo) - 17,7% 73,39 8,8%

* O sentido “incompleto” desses titulos também peee “preenchido” pelas relagdes peritextuais que se
realizam na pagina de jornal, o que sera abordai® adiante nadenda
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Como ja adiantamos no paragrafo anterior, quanie sgaaproxima a decisdo do
Campeonato e as “emoc¢fes” se intensificam, ma@satiucdo dos titulos das capas geral e
esportiva doEM se aproximam. Da mesma maneira, pressupde-se @ssunto se torna
conhecido pelo destinatario. Vejamos a seguirtatos referentes a penultima segunda-feira

de nossa coleta (dia 1 de dezembro de 2009):

56B No pareo (capa geral)
57B Garantido (capa geral)

58B Na série B (capa do caderno esportivo)
59B Frustracéo (capa do caderno esportivo)
60B Consolo (capa do caderno esportivo)
61B Adeus (capa do caderno esportivo)
62B Susto (capa do caderno esportivo)

Como se pode ver nos exemplos acima, os titulptiogls e nominais também
servem para tecer comparagcdes entre equipes é¢atesllsem a necessidade de formular
frases longas, o0 que so é possibilitado pelo sagpande interesse do leitor sobre o assunto.

Ja no caso d8uper,ndo ha diferenca significativa entre o tipo destautao dos
titulos de capa e o dos titulos da contracapa.aN@gdia popular, as construcdes ativas sao
predominantes em ambos o0s tipos de pagina, apaesientas noticias como se fossem
informagdes novas para seus leitores.

No gue toca aos efeitos discursivos, muitas vezesnbagmas nominais (SNs) ou
construcdes elipticas funcionam como qualificaddeeam fato (um resultado de um jogo ou
uma partida que ainda vai ser disputada), assino @ganta Emediato (2000). Por essa razéo,
na grade descritiva consideramos SNs tanto comutifidacdes genéricas quanto como
qualificadores. E o caso dos seguintes SNs, qudigama resultados ou situacdes:

8A Tropeco do atual campeéao
17A Chance para deslanchar
8B Jejum de gols

14B Desafio do Galo

Em alguns outros casos, o ndo uso do verbo poflem@onar para forcar a
pressuposicdo de um fato, o chamado “efeito deéacid” (EMEDIATO, 2000). Ao se

nomear alguma coisa do mundo é dada a ela um&moiest

65A Novembro do Galo
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Se o titulo 88A fosse “houve um suborno” ele eatariormando sobre o suborno

como se fosse um fato totalmente novo, enquant®®fy pressupde-se o conhecimento

sobre uma série de bons resultados de uma equipe.

7.2. Tematizacéo

A grande complexidade de nosso quadro de tematizec@eve principalmente a

uma tentativa de captar ao maximo possivel a didrepsoblematolégica dos enunciados

analisados de acordo com a proposta de Meyer (1884) um tema apresentado a um leitor

seria de alguma forma um problema que Ihe é ledanpara que ele dé respostas. Dessa

maneira, 0s temas/questdes mais recorrentes masg&ao:

Tematizagéo
Midia Futebol Outros Partida/jogo/corrida do| Classificacdo Historia /
esportes fim de semana Histérico
Lance! 93% 6% 67% 27% 9%
EM 84,4% 15,1% 95,7% 35,2% 2,5%
Super 92% 7,8% 84,2% 24,9% 1,5%
Tematizagéo
Midia Bastidores Personagen Cruzeiro  AtléticoSuplemento, secao ou
Mineiro promocéo do jornal
Lance! 14% 24% 21% 20% 23%
EM 5% 11,3% 28,9% 31,5% -
Super 34,3% 18,5% 34,3% 32,8% -

Observamos, entéo, que a modalidade esportivatematizada em todoarpus

€ o futebol. Até no caso doance! diario especializado em esportes e com suas adtim

paginas dedicadas a outras modalidades, o futatefiritivamente o centro das atencdes nas

capas.
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Quanto as equipes ou atletas tematizados, exigteedominancia dos clubes

locais (de Belo Horizonte), com maior forca$wperseguido pel&EM, como podemos ver a
seqguir:

Tematizagéo
Midia Tematizacdo do Tematizagdo do | Tematizacdo do Tematizagdo de
América Mineiro Atlético Mineiro Cruzeiro equipes locais
(Belo Horizonte)
Lance! 3% 20% 21% 44%
EM - 31,5% 28,9% 60,4%
Super 3,1% 32,8% 34,3% 73,2%

Um aspecto muito importante dessa grade € a teagabzdos resultados das
partidas. Chama a atencdo que, lrence! e do EM, principalmente, h4 uma grande

quantidade de vitérias previstas - esperadas argsso da realizacao efetiva das partidas.

Tematizacdo
Midia Vitdéria anunciada Vitdria Derrota Derrota Empate
(previsdo/desejo) efetiva (previsdo/desejo) efetiva efetivo
Lance! 24% 22% 2% 11% 5%
EM 23,9% 31,5% - 17,6% 7,5%
Super 7,.8% 26,5% 1,5% 10.92% 7,89

As vitérias anunciadas sdo mais presentesamze! e noEM®, ao contrario do
Super que tem apenas 7,8% dos titulos com essa coafgortematica. Antes de partir para
0 proximoitem vale aclarar que, ao descreveraspus compreendemos a nogdo de vitoria a
partir de dois pontos de vista: 1) das instituiceggortivas mineiras em 0posiCao a outros

estados e das brasileiras em oposicdo a outrosspais2) a partir da perspectiva de um
actante apresentado como agente e responsaveitpeiz

%> Exemplos serdo apresentados no préximo capitetiicado & interpretacdo dos dados.
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7.3. Modo de organizacao enunciativo

O modo de organizacdo enunciativo nos revelou astes significativos entre as
midias analisadas. O comportamento delocutivo fed@minante nacorpus porém com
menos for¢ca ndance! (65%, de comportamento delocutivo contra 22% deutivo e 13%
alocutivo). A elocucdo também ganha representatiechoEM com 27,7% (contra 69,3% de
delocucédo e apenas 2,5% de alocucéo). No caguper,a porcentagem de elocucédo é um
dado mais periférico com apenas 10,9%, contra 8&l8%lelocucdo e nenhuma alocugéo.
Vejamos a seguir a tabela com esses resultados:

Modo de organizacdo enunciativo
Midias Elocutivo Alocutivo Delocutivo
Lance! 22% 13% 65%
EM 27,7% 2,5% 69,3%
Super 10,9% - 88,9%

Se as marcas de apreciacdo (como € o caso dodivamps) ndo fossem
consideradas como indices de elocugdo, nossa gisddria sido muito mais homogénea,
transformando o numero de elocugcbes em dado deumenhmportancia quantitativa.
Compreendemos sim que, no caso de titulos em qoenportamento elocutivo é detectado
apenas pela presenca de subjetivemas sem a ewsiénermos déiticos ocorre um efeito de
apagamento da elocucgédo; acreditamos, no entardoe gmportante fugir de descri¢cdes que
incidam unicamente sobre os fatos mais 6bvios.

Como Emediato (2000) explica, nem sempre que apiE@ses nossa visdo sobre
o mundo (em atos elocutivos) comecamos 0 enuna@ado“eu acho que...”. Dessa forma,
alguns desses titulos de comportamento elocutivo tdé claro poderiam ser facilmente

reescritos da seguinte forma:

45A Chapa quente
Eu acho que Ipatinga VS Atlético Mineiro sera chgpantgum jogo emocionante]

17B Deu pro gasto
Eu acho qué¢a atuacao da equipdgu pro gasto.
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Podera nos servir mais adiante a informacdo de aqqieM apresenta mais
comportamento elocutivo nos titulos da capa do adEsportivo (33,3%) do que na Capa

Principal (20,5%), assim como a alocucéao (4,4%reddio).

7.3.1 Ambiguidade enunciativa

Tal opcdo por uma visdo mais ampla da elocucéo draana um elemento
complicador a Teoria Semiolinguistica: uma espége“ambiguidade enunciativa”. 1sso
significa que certos enunciados sdo construiddsrdea que a distingdo entre a assercéao e a

apreciacao torna-se bastante custosa ao anatista, o exemplo a seguir:

8B Jejum de gols

Tal enunciado pode ser interpretado perfeitament@ocdelocutivo por nao
apresentar nenhuma marca clara do enunciador efggelado termo “jejum” significar a
privacdo de algo, o que seria aplicavel aos goés @Clube Atlético Mineiro deixava de
marcar a época da publicagdo do diario. Por oatto,|8B também pode ser considerado uma
avaliacao, de natureza elocutiva, das ultimasdzetilo clube Atlético Mineiro.

A menor precisdo desse modelo de descricdo adofadoontudo, menos

significativa do que os avancos analiticos dos salaulos trazidos por ele.

7.3.2 Alocucao

O Lance! € o unico diario analisado com a presenca sigifia de enunciados
alocutivos (13%). Os efeitos dessas alocucdes skséotidos mais adiante na interpretacao

dos dados.
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7.3.2 Modalidades

N&o houve grande variedade das modalidades enwuasiatetectadas noorpus
de analise. O comportamento elocutivo apresentedopninantemente a modalidade de
apreciacdo, o alocutivo, a injuncéo e o delocutivassercdo de evidéncia. O Unico diario que
apresentou assercfes de probabilidade e discuesad® foi oSuper A seguir vemos esses

dados mais detalhadamente:

Os efeitospatémicospotenciais dos comportamentos enunciativos e das s

modalidades serao discutidos na interpretpediémica(capitulo 8).

Elocutivo
Midias Apreciacdo | Querer/ desejp
Lance! 19% 3%
EM 27,7% -
Super 10,92% -
Alocutivo
Midias Injungdo | Sugestdg Julgamento Interpelag&o Intecéaga
Lance! 6% 3% - 3% 1%
EM - - 1,2% - 1,2%
Super - - - - -
Delocutivo
Midias | Assercé@o de| Assercdo de | Discurso
Evidéncia | probabilidade| Relatado
Lance! 65% - -
EM 69,3% - -
Super 79,5% 4,6% 4,6%
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7.4. Modo de organizagao descritivo

As grades do modo de organizagdo descritivo mastraee menos homogéneas,
como podemos observar nos quadros a seguir:

Identificacdo
Midia Genérica| Especificd  Afetiva/ hipocoristica
Lance! 51% 33% 15%
EM 69,3% 31,5% 12,6%
Super 59,2% 68,6% 28%
Qualificacéo
Midia Objetiva | Subjetiva
Lance! 17% 27%
EM 15,1% 45,3%

Super 29,6% 17,1%

Titulos Quantificacao
Midia Quantificador
Lance! 6%
EM 3, 7%
Super 10,9%
Titulos Localizacao
Midia Objetiva | Afetiva/ hipocoristica
Lance! 14% 6%
EM 11,3% 2,5%
Super 17,1% 9,3%

Houve grande ocorréncia de qualificacfes subjetesisecialmente néM e, em
segundo lugar, nbance!,0 que sugere um posicionamento mais marcado doxiadores
nesses periédicos.

Ocorreram menos identificacdes afetivo/hipocordstido que o esperado, sendo

mais presentes apenas 8oper No Lance!, elas foram aparecer com maior intensidade a
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partir da metade da temporada eEM tiveram pouca ocorréncfa No préximo capitulo,
trataremos de compreender melhor a légica de cuwaéas identificacdes e sua relagcdo com
apatemizacao

A quantificacdo ndo se mostrou um recurso muitocdaisaos titulos, o que
demonstra que o placar das partidas ndo é condapm essas midias como relevante para
os titulos, sendo apresentado em elementos dagpémmno subtitulos, imagens e legendas de
fotos como poderemos observar amendo (secdo 9). Os efeitgzatémicosdesencadeados

pela organizacéo descritiva serao discutidos nwimia capitulo.

7.5. Modo de organizacao narrativo

Pelo fato do titulo ser um enunciado ctif® de grande parte dos itensabwpus
nao conterem um verbo indicando transformacéao, di€ail uma apreensao totalmente
segura de sua dimensdo narrativa. Para enfrergardéfsculdade, tratamos de recuperar as
narrativas pressupostas por esses titulos, a pgadiacées nominalizadas e qualificadas por
eles. Foi possivel, com essa escolha metodologicaar com maior volume e variedade de

dados para andlise, como podemos ver no quadigua:se

O actante AGE como: O actante SOFRE a
acao como:
Midias Agressor | Benfeitor | Aliado| Oponente Retribuidgr Wik | Beneficiario
Lance! 1% 9% 6% 19% 2% 20% 5%
EM 2,5% 6,3% 2,5% 22,6% - 252% 10%
Super 4,6% 1,5% 17,1% | 46,8% 9,3% 312% 6,2%

O mundo do esporte sendo feito de competicdesiiagt@ derrotas, traz em si
uma inerente relacdo de oposicdo em suas narrativ@ge justifica a grande presenca do
actanteoponente Contudo, em uma pequena parcelacdgous ao classificar os papéis
actanciais dos enunciados, houve casos em queeosade de uma equipe ou o0 vencedor de

um jogo, que se configuraria inicialmente como @e, acaba tomando o lugar do

*® para descrever as identificacdes hipocoristigasramos os casos de jogadores que nunca sdo amped

seu prenome como no caso dos atletas “Danilinti&ted”. No caso deles, ndo é possivel fazer umaigfo —
para fins contrastivos - entre a escolha de umatifiecdo hipocoristica ou especifica, ao conrate
jogadores como o atacante “Ronaldo” que por veaetém é chamado de “Fendmeno”. Ndo deixamos,
contudo, de considerar esses casos como exemplosalatitude linguageira tipica do mundo futebiaiist

>"“um flash” (Emediato, 1996: p. 221).
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agressor Em outras palavras, ele deixa de exercer o jkgpgluem “contraria os projetos e as
acOes de outro actante” (CHARAUDEAU, 2008: p. 1f3ya exercer o papel de quem
“comete um maleficio” (CHARAUDEAU, 2008: p. 162).

Ao observar os titulos dos jornais, consideramasccaliados aqueles actantes
gue se propdem a “auxiliar” um sujeito na buscapuarobjeto de valor e, por essa razao,
novos atletas e contratados para equipes foramidod nessa categoria. Jdbenfeitor é
aquele que transmite efetivamente um beneficiaupaite. Nesta categoria, incluimos alguns
idolos do esporte, que trazem alegria para os lébeorcidas. Em alguns casos, nao
encontramos saida melhor do que classificar um mestante como benfeitor e aliado,
mostrando a ténue linha entre ambas as categorias.

A dificuldade em se distinguir as categoragessorvs. oponentee aliado vs.
benfeitor ndo invalidam os resultados da analg@émica Tanto oagressor quanto o
oponente funcionam como actantes que afastam o sujeitondeobjeto de valor, o que
ativaria 0s mesmos topicpatémicogoropostos por Charaudeau. Algo similar ocorreasnc
dos papéis daliado e benfeitor, que proporcionariam ou pelo menos potencialiraréga
satisfacdo de um desejo do sujeito.

No caso dos actantes que sofrem uma agédo, a iag8&d teve menos
dificuldades, uma vez que consideramos apenastegocas desitima e beneficiario. Uma
observacdo importante para a compreensdo de nosfigeaé que considerame#tima
também aquele ser que conseguiu reverter o resulesfavoravel de um confronto, uma vez
que Charaudeau (2008) prevé gue esse tipo de eqpade reagir fugindo, respondendo
contra seuagressor/oponenteou negociando com ele. O caso da “vitéria de watask

enquadraria nesse segundo caso que considerailailjzste de uma reacéo géima.
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8
INTERPRETACAO PATEMICA

Se houver uma camisa alvinegra pendurada no vamaldia de tempestade, o atleticano torce contentov
(DRUMMOND, Roberto, 2007: p.119).

Uma vez terminada a descricdo a@wpusde andlise, partimos para interpretacdo
dos dados encontrados nas grades. Por percebermumyitos casos, mais de uma estratégia
linguageira e/ou categoria da lingua converge pamoducdo de um mesmo efeito de
sentido, optamos por apresentar nossa interprepagéindo dos efeitos potenciais em diregcéo
as estratégias que os produziriam. Ressaltamosgjaeescolha diz respeito apenas a forma
de apresentacédo dos resultados da pesquisa, umae@ara chegar até eles, fomos primeiro

aos temas e as formas descritas.
8.1. Duplapatemizacaoprazer para um, dor para outro

Sabemos muito bem que o interessado em esportesinoente desenvolve afeto
por uma equipe ou atleta. Por eles, o aficionafie,scomemora e até mesmo se envolve em
brigas. Tomamos, assim, como pressuposto que matdsio do jornalismo esportivo sera
um torcedor que ja carregara em si uma certa psap@atémicaque sera ativada de acordo
com as estratégias discursivas exploradas porpedaico analisado.

Também sabemos que no mundo esportivo impera oitesgé competicdo e
rivalidade, e que, dessa forma, as paixdes dosdores sao diretamente relacionadas com o0s
resultados de tais “batalhas”. A principio, a dermespertaria tisteza/dor (i) e a vitoria, a
alegria/prazer (i).

No caso dos diarios analisados nesta pesquisanparta hipotese Obvia de que

os destinatarios serdo predominantemente simpéticeguipes e esportistas lotais

*8 O Lance!conta diariamente com uma vers&o para Minas Geraigras duas para S&o Paulo e Rio de Janeiro.
Analisamos aqui a versdo mineira. Jaupertem apenas circulacao local. No casd&lib, embora ele também
seja comercializado fora do estado, sabemos queevetmaas sdo majoritariamente realizadas em Mieagi$s
Além disso, o proprio nome “Estado de Minas” e @gah “O grande jornal dos mineiros” demonstram essa
tomada de posicdo do diario pelo estado.
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Essa hipotese foi facilmente confirmada pela gaeleematizacdo que demonstra
gue as equipes belorizontinas foram tematizada448mdos titulos daance! 60,4% dcEM
e 73,2% dduper.

Acreditamos que dance!acabe por dividir o espaco de sua capa com eqdees
outras localidades por ser um diario especializad® propor a fazer uma cobertura mais
ampla das competicdes esportivas.

Tal necessidade de pautar os clubes locais, reka#o a visada de captacao
(ligada a busca por nutrir o afeto do publico)eterum tratamento diferenciado lbance!.
Embora ele abra espaco para outras equipes emauradetes, em algumas ocasioes, ele
apresenta duas capas — a capa principal e a capdrazonvertida em capa: uma delas
destinada ao Clube Atlético Mineiro e outra ao €mzEsporte Clube, como poderemos ver
noadenda

Assim como pressupomos que o destinatario do jemal esportivo tem um
clube de afei¢do e que isso é considerado na teagat do jornal, também pressupomos que
a adesdo a uma equipe causard uma automaticatiantiperelacéo as equipes rivai© fato
desses diarios serem vendidos a um amplo public@oese declararem abertamente como
torcedores de uma equipe ou atleta em particulacdan que seus destinatarios nao sejam
apenas multiplos, mas também inimigos, rivais.

Ao projetar uma figura de leitor, com suas predsgies emotivas — aspecto
fundamental na andlispatemizacdo- ndo deixamos de detectar a duplicidade do efeito

patémicagpotencial nos titulos dos diarios esportivos. Veamm exemplo retirado dguper

31C Cruzeiro escorrega

O efeito potencial de 31C sobre o destinatarioedoc do Cruzeiro sera a
tristeza/frustragdo/dor (i). No entanto, o destinatario torcedor do rival AtiétMineiro
sentira alegria/felicidade/prazer (ii). Com relativa seguranca, especulamos sobre dois

encadeamentos argumentativos potenciais para @ssei@lo:

(Simpatico) 31C Cruzeiro escorregage penal!
(Antipético) 31C Cruzeiro escorreggje 6timo!

* Embora seja possivel ter simpatia por mais de amipe (geralmente em estados diferentes), existem
rivalidades historicas no esporte. No caso do &ltédtino-americano € possivel citar a rixa entrasB e
Argentina; no Rio de Janeiro, Flamengo e Flumineasem Minas Gerais, Cruzeiro e Atlético Mineiro.
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Diferentemente do jornalismo sobre politica nadioma economia, em que o
destinatario, inserido normalmente no sistema derem da ética cidada, € convidado a
experimentar apenas uma espécie de sentimentopaligono esportivo tem prevista em seu
discurso uma dupla experiéncia a ser vivida petaree Comparemos as duas modalidades
jornalisticas e suas respectivas figuras de letgrartir de dois enunciados hipotéticos que
figurariam nas paginas de politica nacional de amgjl de referéncia:

A - Congresso Nacional aprova lei contra racismo

B - Com sucessivos escandalos, Congresso Nacibegh@o fundo do pogo

Devido a competéncia axiolégica prevista para wieiidadao, a leitura de A
desencadearia paixfes proximasadmiracdo/atracdo (iv) em relacdo do Congresso. A
leitura de B, por sua vepatemizaa indignacao/antipatia (iii) em relacdo a instituicdo. A
principio, o destinatario do jornal de referén@da um posicionamento menos flexivel do

que aquele do jornalismo esportivo.

8.1.1. Polifonia gpatemizacaosimpatia vs antipatia

Arriscamo-nos a afirmar que, no mundo esportivogynico ator a quem €
permitido demonstrar simpatia por equipes rivag réidia. O mesmo diario que hoje vibra
com as glérias do Cruzeiro, amanhd& comemora undaiavitio Atlético Mineiro; o mesmo
locutor de radio que hoje berra pelo Grémio, amaeind capaz de chorar pelo Internacional.

O cruzamento das informacdes da grade enunciatiwva aquelas da grade de
tematizacdo foi decisivo para demonstrar os mokiglontos de vista adotados pelos diarios
mineiros com relagdo ao esporte, especialmenteeddls Exemplificamos a coexisténcia

desses pontos de vista, com dois titulos de capdidao do dia 17 de maio dance!

21A Repete!
22A Resolve

Em 21A, olLance! tematiza o Cruzeiro e uma vitéria desejada degs@pe,

interpelando o jogador Guilherme para que ele aepitboa atuacdo dos ultimos jogos.
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Constroi-se assim um enunciador simpatico ao Qruzéh em 22A, o Atlético é tematizado e
0 jogador Marinho é intimado a resolver a situagégativa em que se encontra a equipe,
construindo-se assim um sujeito enunciador que foeto Atlético.

Considerando o fenébmeno da polifonia como a presede multiplos
enunciadoré¥ (pontos de vista) em um discurso, sentimo-nosattiveis em afirmar que o
jornalismo esportivo mineiro é marcadamente poliférora dando a voz ao cruzeirense, ora
ao atleticano, ora ao americano etc.

Embora o discurso jornalistico seja tradicionalreemarcado pela assercao
delocutiva, que convoca uma voz da verdade pasaa $albre o mundo (com um efeito de
apagamento da polifonia), isso n&o se percebe tertorpus,com presenca significativa de
atos elocutivos (representando a voz de um ou aiube): 27,7%no EM; 22% noLance!e
10,9%Super NoticiaTambém nao podemos deixar de considerar a alo@ogido uma outra
face da elocucdo, uma vez que, ao interpelar andé&stio, o enunciador acaba por se
posicionar de uma determinada forma. Esse compentang mais presente hance!(13%)

e quase inexistente M (2,5%).

O fato do Caderno Esportivo dBM apresentar uma maior ocorréncia de
comportamento elocutivo em comparagdo com sua papaipal (33% contra 20,5%),
demonstra uma aproximacao dessas paginas comuwstismais proximo do torcedor e de
um jornal mais dedicado ao esporte, como é o catarmte!

Lembramos mais uma vez que analisamos um discwsaose diz jornalistico
(com todo o imaginario da factualidade e da impédidade), o que faz com que esse
comportamento elocutivo seja sim significativo, enabndo tenha predominancia. Vejamos

alguns exemplos:

Enunciador cruzeirense:

1A Axé

21A Repete!

4B Cruzeiro vence bem na estréia
5C Cruzeiro detona

Enunciador atleticano:

22A Resolve

% Consideramos aqui “enunciador” como um ponto deyidiferenciando esse conceito da nogéo de tiggut
que seria 0 ser que assume a responsabilidadematciado.
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24A X6 uruca!
10B Esse gol que néo sai

Além dos enunciadores cruzeirense e atleticano is pravisiveis na regido de
circulacdo do diario —, também é possivel detextaiesenca de outros pontos de vista, como

vemos a seguir:

14A Imperador da Turquia (enunciador simpatico lppEéVlassa)
51A Tigre em busca de um feito (enunciador simpait Ipatinga)
83A Suborno! (enunciador moralizador)

Um dos indices que usamos para quantificar peloomema parcela dessa
polifonia € o cruzamento entre 0 numero de atosuélms e alocutivos (em que o diario
toma posicédo ao ndo se apagar na enunciacao) cdados relativos a tematizacdo dos seres
do mundo esportivo e das vitdrias. A ocorrénciautiifimea de elocugéo/alocucéo em titulos
que tematizam resultados revela um posicionameatendinciador em relacdo a esse fato

relatado e a forma como os diarios vao “de um faata outro”.

Alocucéo ou
elocucao +
Midias tematizacéo de
resultados
Lance! 22%
EM 24%
Super 10,9%

Em alguns casos, o diario toma posi¢cdes que n&nsantagonistas, como é o
caso dos seguintes titulos em que, num deles taf@svitéria do corredor Felipe Massa e,

no outro, pede-se uma atitude para que o Club&idgl®ineiro comece a jogar bem:

16A Imperador da Turquia
22A Resolve

Em outros casos, como ja foi mostrado acima, o redidrio se posiciona a

favor de equipes que sao tradicionalmente adveassari

21A Repete!
22A Resolve
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E possivel também observar os dados relativos apieriamatizacio da vitoria
antes mesmo que as partidas sejam disputadas. fe guaxisténcia da tematizacao
antecipada de derrotas revela que os diarios n@oogéem a prever ou desejar derrdtas

como podemos ver no quadro a seguir:

Tematizacéo
Midia Vitéria anunciada Vitoria Derrota Derrota Empate
(previsdo/desejo) efetiva (previsdo/desejo) efetiva efetivo
Lance! 24% 22% 2% 11% 5%
EM 23,9% 31,5% - 17,6% 7,5%
Super 7,8% 26,5% 1,5% 10.92% 7,89

Dentre osefeitos patémicodesencadeados pelos posicionamentos demonstrados
nos ultimos dois quadros, comecamos por descresien@atia/atracédo (iv) do destinatario-
torcedor em relacéo ao diario que também torcéra yielo mesmo time. Por outro lado, isso
pode gerar aaiva/antipatia (iii) ou odesprezo/repulséo (ivdo destinatario-torcedor que se
depara com um diario que posiciona a favor da eqval.

O que, no entanto, ndo costuma acontecer é o d@angmsicionar declaradamente
contra seu destinatario (visualizado sobretudo commrcedor de um time local). Ele pode
facilmente tematizar uma vitdria futura do Cruzeirente ao Flamengo ou o Vasco, mas
dificilmente o fard quando essa equipe enfrentémootlube mineiro, como o Atlético, por
exempl62.

8.1.2. Problema a equacionar

Mas se é preciso agradar a um publico que inclusegrupos rivais, surge um
problema a ser equacionado, quando as equipespgongentes aos afetos positivos dos seus

destinatarios mineiros se enfrentarem. Ora, nunfr@oi® uma equipe sempre saira mais

®1 Voltamos a lembrar que ao falarmos de vitériageadas tomamos como ponto de vista principalmaste
equipes locais.

%2 Fica dificil um maior aprofundamento no que toogpasicionamento dos diérios frente a derrotaséeias,
uma vez que, segundo a logica de “pontos corridosCampeonato Brasileiro, todos os resultados digstas
partidas teriam, a principio, importancia paraarsddores de um time. Para tentar compreendemi@snos
detalhes, por que o diario se posiciona a favocanira uma equipe, seria preciso recuperar ostades de
cada rodada, o que nos tomaria demasiado tempos @mpediria de analisar outros dados importantes.
Preferimos apenas afirmar que a cada momento io diassume como torcedor de diferentes equipes.



88

beneficiada que a outra (mesmo 0 empate pode selinteressante a uma do que a outra, em
funcdo dos pontos da classificagdo). Como entadalesagradar os derrotados?

Percebemos uma interessante estratégia em duenae! desvia a atencdo do
resultado (tanto o resultado previsto/desejado tquanefetivo) da partida entre Atlético
Mineiro e Ipatinga(equipe que também € mineira). O jornal anuncianapeum futuro
confronto, no sdbado 13 de setembro, focando-ge ssbemocdes esperadas para partida no
dia posterior (domingo 14 de setembro). Com issdiado pode evitar antipatia (iii) de

ambos os destinatarios.

Sabado: 33A Chapa quente
Domingo: 40A De arrepiar!

Em 33A, ao invés de tematizar um desejo ou prevds vitoria (seja do
Atlético ou do Ipatinga), o diario tematiza um comto emocionanfé Nesse titulo, ndo se
fala de favoritismo, logo, ao invés de buscar umit@fde esperanca (ii)em um dos
destinatarios projetados @ngustia (i) no outro), trabalha-se com uma paixao dubia: a
apreenséo (ii). Esta pode ser euforica, aproximando-se da esmeraou disférica,
assemelhando-se a angustia. No quadro a seguacudamos sobre o “lugar” da apreensao

no tépico patémico i proposto por Charaudeau:

Topico ii

A
v

angustia apreensao esperanca|

Ja no caso de 40A, titulo que noticiaria ou comentaresultado do jogo, opta-se
por uma estratégia semelhante. A énfase é dada werrpara as emoc¢des que supostamente
se sentiram durante a partida e ndo ao resultaglmydoA apreensao (iij)sentida durante um
confronto dificil € recuperada e noticiada.

Ao nao propor mais explicitamente a emocéo relaclancom o resultado da
partida, o titulo trabalha uma memodria emotiva, edeadeando uma série de afetos
potenciais. O destinatario-ipatinguense é estinwuéatse arrepiar” relembrandcaareensao
(i) experimentada na vitéria suada, podendo revivabéan oalivio/prazer (i) do fim da

®3 «Chapa quente” é uma expresséo informal que digaieo a uma situacéo de tens&o. Ela comporta arte ¢
vagueza que precisa ser especificada pelo contaxt@yez que ela pode ser negativa ou positiva.
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partida; o atleticano, por sua vez, € convidadape®mentar aapreenséao (ii)de um jogo
dificil e sufocante, assim comaeaperanca (ii)vivida até os ultimos momentos do confronto,
podendo alcancarfeustracaol/tristeza (ii) do final.

Se o interpretante completar tal percupatémico chegando a acessar a emocao
desencadeada pelo resultado da partida, ele gpdargua prépria conta e ndo em funcgéo de
umaestratégia discursiva que aponta diretamentaessa direcdo. Afinal, sobre a partida, o

titulo apenas diz que foi “de arrepiar”.

8.1.2.1. Ao vencedor a alegria

No sdbado, 13 de setembro,EM e o Superfazem uma opcédo similar a do
Lance! pois eles anunciam o confronto entre Ipatingalé&tido Mineiro, sem cogitar nenhum

favoritismo:

23B Duelo mineiro
25B O bicho vai pegar
23C Atlético e Ipatinga se enfrentam e precisanteepara fugir da crise

Mas no domingo, 14 de setembro, em que se ja secsadsultadoEM e Super
diferentemente dbance!,tematizam e qualificam o resultado do jogo, denfoa explorar a
tristeza/frustracdo/dor (i) e, quem sabe, @ndignacdo/antipatia (iii) do destinatario

atleticano em relacéo aos jornais:

27B Velha rotina
30B Cabeca inchada
27C Tigre bate o Atlético, no Ipatingdo, e deixatarna do Brasileiro

Ao qualificar a derrota atleticana em 27B como teefotina”, oEM remete ao
histérico do Atlético em 2008. O diario sugere upnablematizacdo que ultrapassa a mera
“questdo” da derrota para o Ipatinga, para chegguestdo da série de maus resultados da
equipe no ano. Dessa formafrastracaol/tristeza/dor (i) € amplificada e pode, até mesmo,

ganhar um componente ativo para se tornar wngignacao/antipatia (iii) do destinatério-
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torcedor em relacdo a seu clube do coracdo ousadsggentes. Apatematizacamesse titulo
€ bastante ampla, pois também pode sugesingaistia (i) de ver a derrota se tornar uma

rotina e, consequentemente, udaa (i) que tornara a ser vivida.

8.2. Os afetos e o0s hipocoristicos

O uso de termos hipocoristicos - ou apelidos casod - ndo teve grande
ocorréncia para designar seres e locais do mungorte®. No caso das identificacOes,
apareceu em 15% dos titulos tance!, 12,6% noEM e 28% do Super No caso das
localizagbes, esteve presente em 6% dos tituldsadoe!, 2,5% doEM e 9,3% doSuper

Vejamos alguns exemplos:

18A Galo irrita torcida outra vez

28A Vem ai um novo Gallo

55A Tigre em busca de um feito

91A Rei do Mineiréo

5B Galo enfrenta o Flu com novo ataque

69B ... E a Raposa s pensa na libertadores

54C Tigre perde em pleno Ipatingéo e cai para $em 2009

41C Cruzeiro pode promover a reestréia do lateeaiio contra a Figueira

Com um pouco mais de presenca em alguns diariSsigej € menos em outros,
nao foi possivel encontrar uma légica para a onora&e identificacdes afetivas para equipes
de futebol e localiza¢cbes (estadios, cidades..)s®@de um mesmo hipocoristico se da tanto
no caso das emocgdes euféricas quanto das disf@icascaso de enunciado sobre equipes
“amigas” ou “inimigas”. O mais provavel é que o ulEsses termos esteja mais ligado a
|6gica da distribuicdo do espaco na diagramacaordprnal, tomando em conta qual palavra
consumir& mais ou menos caractgtes

Ha o caso dos atletas que sdo unicamente conhguédtus hipocoristicos e que
nao foram consideramos num primeiro momento deésan@géla impossibilidade que teriamos
de opor o uso do apelido com 0 uso do prenome.mdEaa seguir 0S poucos casos em que

houve essa configuracao:

® N&o podemos nos aprofundar nessa discusséo peladatrabalharmos no nivel no produto e ndo no da
producéo.
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56A A estréia d&kenato Gaucho(grifos nossos)
85A Fred contra Washington (grifos nossos)
7C Atlético estréia semanilinho e Marques (grifos nossos)

Mesmo se tivéssemos considerado essas ocorréng@segria possivel encontrar
alguma légica para esse uso, 0 que, no entantcelimiima o carater passional que carrega o
emprego dessas palavras. E inegavel que existe agmaita relacdo entre o mundo
futebolistico e o carinho e a infantilizacdo disgsdos pela identificacdo hipocoristica, como
aponta Wisnik (20085. Acreditamos que, em outras formacdes discursinaes dialogam
com jornalismo, como o discurso politico e o ecoiwdomdificilmente haveria a mesma
ocorréncia de hipocoristics

Embora no caso dos titulos ndo tenha sido posaimemaior aprofundamento
nessa questao, poderia, talvez, ser produtivo tid@sobre ela tomando em conta o co-texto
das noticias.

8.3. Supersti¢cdo, esperanca e fé

A dimensao religiosa e mistica do esporte discut@enarco teérico encontra

certo eco no jornalismo. O primeiro titulo darpusja é um exemplo explicito disso:

1A Axé (Lance!)

A opcéao pela palavra “axé” para anunciar a matgraatrata do jogo do Cruzeiro
contra o Vitoria da Bahia demonstra o anseio pétaia da equipe cruzeirense, pois essa
interjeicdo que pode significar algo proximo denfiya” ou “assim seja” € também, de
acordo com as crencas do Candomblé, um nome queesfieito a poder, forca, energia

magic&’".

% Wisnik (2008) aposta numa infantilizac&o recoretds idolos futebolisticos com base na grandetigiadie

de Ronaldinhos, Serginhos, Zezés, Dadas, Dod$so. guardaria relagdo com a dimenséo ludica datespo

% Atualmente, existem inimeras manchetes sobre sidergte Lula. Entretanto, podem-se contar nos desos
nomes dos presidentes brasileiros que foram ideadids pela imprensa com nomes carinhosos.

670 titulo também tem uma dimens&o provocativa U@ deseja “axé” para a equipe do Cruzeiro justaenent
qguando ela vai enfrentar o Vitdria, que represergatado da Bahia, onde o Candomblé é uma religitante
difundida. Adiante abordaremos com mais profundidaddimensdo humoristica e provocativa do jornalism
esportivo e os afetos por ela trabalhados.
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E possivel citar alguns outros casos de explorexglicita de aspectos de religido
e misticismo no tratamento do esporte, como vensagair:

24A X0 uruca!
64A Talisma da Copa
53B Por um milagre

Embora a presenca desse elemento sobrenaturainatigmo esportivo ndo tenha
se mostrado em todoamrpustao explicita como nesses exemplos, é possivght@®do de
uma forma menos aparente se percebemos a recqpedbtaizacaala esperanca (ii)— em
alguns casos mais proximdéa(ii) — nos titulos dos diarios analisados.

E notavel a tematizagdo do tema “vitdria antecipau@s dias de sabado e
domingo em que apenas se anunciam partidas. Natenteas segundas-feiras, quando o
assunto sao os resultados, a descricdo nos fodei®s bastante diferentes. As derrotas
efetivas comparadas as anunciadas sobem de 2% XvaraoLance!,de 0 % para 17,6% no
EM e de 1,5% para 26,5% nBuper Vejamos a seguir exemplos de titulos que

anseiam/prevéem vitérias:

11A Repete!
29A Faz a trinca!
26B Bom motivo para vencer o Palmeiras

A partir desses dados, detectamos uma fmatemizacaalaesperanca (ii)antes
das partidas, dando espaco palegria/prazer (i) e tristeza/frustracdo/dor (i), nos dias
seguintes. Tal “renascimento da esperanca” a cexladé semana, embora o time do
destinatario tenha sido derrotado uma semana &vasnos a especular que fidlesperanca
(ii) seria, nesse discurso, até mais forte do que okaess efetivos das partidas.

O enunciador-torcedor — especialmente aquele figurs Lance! e noEM®® —
volta a acreditar, a cada rodada, que o time dacéorconseguira reverter ou melhorar sua
situacdo no campeonato. Podemos dizer que a ctabom gada rodada anuncia uma nova
oportunidade e renova a esperanca do leitor-torcadsim como, no longo prazo, cada inicio

de temporada o faria.

% No caso dcEM, a capa principal apresenta um pouco mais deiast@nunciadas do que a capa esportiva
(26% contra 22%).
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E um claro afastamento da factualidade, da situdg&time na classificacdo do
Campeonato Brasileiro e das provas que poderiam a@esentadas contra a
hipotética/desejada invencibilidade das equipaesmBesperanca (ii)dificil de ser abalada e
que ndo estaria tdo distante de uma espécie qi). Isso nos surpreende, uma vez que
lancamos 0 nosso olhar para produtos jornalistipes, contra as expectativas, demonstram

interesse por prever o futuro.

8.4. Heroismo: admiracéo, atracdo e exaltacdo deloees

Como também foi comentado no marco-tedrico, a paipélo esporte seria
alimentada também pela admiracdo dispensada apesasiagens e instituicdes. A grade do

modo descritivo apresenta qualificacdes e ideatfies que sustentam essa afirmacgéao:

No Lancet

14A Valorizado!

16A Imperador da Turquia

47A Vencedor mais jovem!

55A Tigre em busca de um feito
86A Ex-atleticano é a atracédo
89A Duelo entre garotos

91A Rei do Mineiréo

No Estado de Minas

14B Desafio do Galo

23B Duelo mineiro

31B O mais jovem vencedor da F-1

48B Um gigante em campo

72B Missao cumprida

79B Amauri comanda vitoria do Juventus

No Super Noticia

5C Cruzeiro detona

26C Duelo de gigantes

38C Galo é o time da virada
62C O melhor do Brasil
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Nota-se a grandiosidade dos seres do mundo espo@wpiloto torna-se um
imperador (16A); um jogo de futebol torna-se umsaf®” (14B) ou um “duelo de gigantes”
(26B); uma vitoria em campo € amplificada em 5Co(s& ganha, se detona) e, em 38C,
valoriza-se a capacidade de reacdo do Atlético ikingque resiste bravamente a uma batalha
dificil e reverte um resultado desfavoravel. Em ,/@8cebemos que a vitéria ndo é apenas
resultado de um jogo, sendo uma misséo e, em 5%patmga (o “Tigre”) busca um feito
(heroico?). Em 79B, valoriza-se o poder de lidemamgn 31B e 47A, a juventude. Em 89A,
0S jovens nao jogam, sendo duelam. Em 62C, a eduif&o Paulo, alcanca o posto maximo
e toma o lugar maior do pantedo futebolistico keisi é “o melhor do Brasil’, o campedo.

Esse discurso comunica, assim, uma gratbheiracdo/atracao (iv) por clubes e
atletas e, dessa forma, um jogo entre equipes msicipnadas na classificacdo do
campeonato pode se tornar um duelo heroico. Asgirowavelmente de forma transversal no
discurso do jornalismo esportivo, podemos idertif@patemizacaalo orgulho/prazer (i)°*°
de se pertencer a uma torcida.

Num dialogo com os estudos retéricos seria possiestctar no jornalismo
esportivo tracos do género epiditico, que, de acaamn Perelman et al (1992: p. 64 —
traducdo noss&) “trata do elogio e da censura, ocupando-se ammasie é belo ou feio”,
tendo como fungdo o reconhecimento e a exaltac&ovdiores. Ao exaltar os idolos
futebolisticos, valores como a forga, a destrezimtedigéncia e a competitividade seriam

reforcados. Tal interpretacado também encontra digisas metaforas sociais do capitulo 5.

8.5. Agressao, oposicao, benfeitoria e alianca: adacdo, 6dio, repulsdo e antipatia

A descricdo do modo de organizagdo narrativo tamh@srntraz informacdes que
convergem com admiracao (iv) potencializada pela configuracéo descritiva. A digd® do
combate e do confronto entre “gigantes” pode-segber em casos em que ao invés de agir

COmMO um mero oponente em um jogo, 0 actante tolugan de um agressor:

4B Cruzeirovence bemna estréia (Cruzeiro: oponente)
5C Cruzeiradetona(Cruzeiro: agressor)

%9 Compreendemos o orgulho como inserido no topi@micoi. Ele se distinguiria da alegria por ser mais
durativo e menos intenso.
0« ... traite de I'éloge et du blame, n’ayant &siger que de ce qui est beau ou laid »
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27C Tigrebate o Atlético, no Ipatingdo, e deixa a laterna dosBe@o (Tigre: agressor)

Em 5C e 27C, ao contrario de em 4B, néo se trataagpde uma relacdo de
oposicao, sendo de uma agressao, um combate. gusdtal papel actancial ndo tenha sido
predominante em nenhum dos diarios vale a penanlises potenciais efeitos dessa
estratégia discursiva. Nesse caso, é possivelrtambém uma potencializa¢ao attio/
antipatia (iii) , em relacéo aos adversarios.

Também chamou atencéo a relacdo de benfeitoriattlias em relacdo a suas
equipes/torcidas, assim como a de alianca quandoowm atleta é contratado por um clube.

Vejamos alguns exemplos:

21A Repete!

22A Resolve

30A Bruno salva o Flamengo

58A Todos pelo Cruzeiro

39B Mineiros salvam Brasil no ténis

43B Volta providencial

2C Galo vai poupar atacantes

11C Cruzeiro deve anunciar novo atacante

14C Cruzeiro tera nova dupla de ataque hoje conBatafogo

Embora os papéis actanciais do benfeitor e do @l sejam predominantes,
nao deixam de ser notados: Soper(18,6%); noLance!,(15%) e ncEM (8,8%). No caso do
Super no entanto, € importante considerar a grandeoprgtncia do papel do aliado
(17,1%) em relacdo ao de benfeitor, uma vez que d&rio da maior destaque as
contratacbes dos clubes. Nesse caso, em espealadlhia-se mais com o interesse do
destinatario pelos bastidores dos clubes do quariprente com admiracéo/atracdo (iv)
pelos idolos do esporte.

Nos outros casos, em que o papel de benfeitor 8 maorrente do que o de
aliado (ance!e EM), percebemos um efeito possivel de sentido queeda forma apaga o
lado comercial do esporte — segundo o qual osaatlefio profissionais que trabalham em
equipes e recebem dos clubes e de patrocinadoessal@orma, os atletas sdo apresentados
como os “salvadores” das equipes.

Tal admiracdo/atracdo (iv), voltada especialmente aos atletas, pode ser
observada, numa pequena propor¢cdo, a partir doarer#o entre a tematizacdo de
personagens do mundo esportivo e os papéis nagatNo Lance! 7% dos titulos tém o
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papel de benfeitor associado a tematizacdo destléet mesmo ocorre em 5% dos titulos do
EMe em 1,5% dos titulos dgupef™.

8.6. Resultados: prazer, dor, esperanca e angustagundo pontos de vista

Ja ndo é preciso dizer que a noticia € uma co@astrqge comeca na propria
selecédo dos fatos e continua na escolha dos aspgaerem destacados nesses fatos e na
forma como eles serdo identificados e moldados rekgusistemas semioldgicos e
axiolégicos. Em outras palavras: sabemos bem quequestdo (um acontecimento) inicial
pode receber diferentes problematizacdes por gagsujeitos que se comunicam.

Ao analisar o discurso do jornalismo popular, Eraed{2008) da um exemplo de
como um titulo apresenta uma direcdo problematcddgi como ela pode ser moldada, por

exemplo, com operacdes de identificacdo. Vejansegair um exemplo dado pelo autor:

- Paraibano come bebé na cova (NOTICIAS POPULARRERIEMEDIATO, 2008: p. 82)

De acordo com Emediato (2008), ao se optar pottifazm o autor do crime de
violacdo de sepultura genericamente como um ‘panail este é incluido dentro da classe

dos paraibanos, levantando uma problematicidadddi@ origem do criminoso:

Se a identificacdo genérica designa um individudrdede uma classe, tornando-o
exemplo, o jornal, ao optar por esse tratamento se&lesvia, em aparéncia, de seu
contrato de informacéo, ja que traz as provas de ajindividuo em questédo é
efetivamente — ou objetivamente — membro dessael@sia carteira de identidade,
por exemplo). Porém € inegavel que ele reivindarabiém uma conivéncia do
lugar dos posicionamentos ao subentender uma eeldeé causalidade (néo-
fundada) entre a classe do ser e a acédo feitaagelute. Certamente temos aqui um
enquadramento manipulador, na acepcao de Philipp®wiB(EMEDIATO, 2008:

p. 83)

Certamente, o mesmo fato “do mundo” seria problzadd de uma forma
completamente diferente se o titulo fosse redigidmo “Demente come bebé na cova”.

Passariamos de uma problematicidade de naturegtarag xenéfoba para uma psiquiétrica.

" vale ressaltar que, em um ndmero reduzido deositubs benfeitores ndo séo atletas, mas sim equipes
esportivas. E 0 que acontece no titulo 58A (Todzds Gruzeiro), que trata da posi¢do do Cruzeirtabala do
Campeonato, bastante submetida aos resultadogrds partidas.
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Da mesma maneira, com base nas informacgdes olsbdas descricdo do nosso
corpus foi possivel perceber as diferentes formas deese de se apresentar as competicdes
esportivas e seus resultados. Essa noc@oel@onamento problematologicms sera atil nos

proximos itens.

8.6.1 A derrota

Vejamos a seguir, algumas maneiras de se apreseméarota:

8A Tropeco do atual campeéao

Em 8A, o fracasso da equipe do Sao Paulo é nomauki como “tropeco” e,
dessa forma, € incluida na classe dos “tropecan’ottras palavras, o mal resultado do S&o
Paulo ndo é visto como algo preocupante para soaldp mas apenas um “acidente” de
percurso. O “problema” apresentado ao leitor ndgné”vexame”, uma “humilhacdo” ou
mesmo uma “derrota”, sendo um “tropeco”.

Notamos que o0 enunciado nado traz exatamente unsamatdo, sendo uma
apreciacdo carregada da subjetividade do enuncid&iar 8A, a emocdo potencial € a
atencéo/apreensao (iipara se saber se outros tropecos podem ocbtu#tio diferente seria
se o titulo fosse, por exemplo, redigido como “vagado atual campeaopatemizandca
tristeza/ vergonha (i)do destinatario sdo-paulino.

Nos titulos a seguir, observamos os diferentearnramntos dados para a derrota do

Ipatinga no dia 13 de setembro:

17A A primeira derrota
19C Ipatinga perde em casa na estréia

No caso de 17A é possivel ver com clareza comona@natizacdo de processos
accionais funciona como uma espécie de qualificaBmuanto 19C traz a informagdo

precisa de que o “Ipatinga perde em casa nha €sti&iA rotula o resultado ruim da equipe
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mineira como o “primeiro”, o que aponta que haveuros. O termo “primeiro” tem a
especificidade de ser um nimero ordinal, que ppéssa existéncia de uma ordem entre as
derrotas, logo, sugere que assim como ha uma deh@tera outras. Tal qualificacédo traz em
si uma avaliagdo subjetiva, pois as outras dermbapatinga ainda ndo tinham ocorrido.
Trabalha-se entdo com o afetodksesperanca/angustia (i)Nao podemos, contudo, negar
gue em 19C trabalha-serargonha/dor (i) ao se falar de uma derrota em casa.

Vejamos a seguir como as trés midias analisadadif#fientes tratamentos para a

vitoria do Ipatinga sobre o Atlético Mineiro no did de setembro de 2008.

40A De arrepiar!
27B Velha rotina
27C Tigre bate o Atlético, no Ipatingdo, e deixatarna do Brasileiro

Os enunciados 40A, 27B e 27C também exemplificamoca derrota pode ser
problematizada de diferentes formas, direcionarglonterpretacdes do leitor. Em 40A, a
derrota do Atlético foi um momento de viver emocimses, mas em 27B se trata de uma
rotina, de mais um resultado ruim dentro de umege sé derrotas. Ja em 27C, de carater
delocutivo, apenas se narra e localiza a derragando que o Ipatinga venceu e, por isso, hao
esta mais colocado em ultimo lugar.

Em 27B, toma-se o ponto de vista do torcedor aflat desiludido com o time e
em 17C o do Ipatinga. No entanto, em 40A, que ficala partida como “de arrepiar”, ou
seja, como um jogo emocionante, ha uma espécientbigaidade enunciativa, em que o
enunciado traz uma cargatémicaque pode expressar tanto o ponto de vista do dence
guanto o do perdedow:arrepio/apreensao/sufoco/angustia (igentido durante o confronto.

8.6.2. A vitoria

Vejamos a seguir alguns exemplos das diversas maaneie direcionar a
problematizacdo da vitdria do Cruzeiro sobre o Natéda Bahia em sua estréia no

Campeonato Brasileiro:

6A Pimenta mineira
4B Cruzeiro vence bem na estréia
5C Cruzeiro detona



99

Em 6A, 4B e 5C, a vitdria do Cruzeiro € apresentdelarés maneiras distintas.
Em 6A, a vitoria foi uma forma de provocacdo a pgubaiana. Fala-se de uma pimenta
mineira, lugar de origem do Cruzeiro, sendo queBrasil, a regido mais conhecida por ter
pimentas ardidas € a Bahia, terra do Vitéria. Tirebae assim com as representacdes
regionais e também com as ideias que podem seitaglasc pela palavra pimenta:
“provocacao”, “calor” e “ardor”, por exemplo. Em 4Bpossivel perceber uma operacéo que
amplifica a vitdria cruzeirense por meio do quedifior subjetivo “bem”, mas em 3C a
amplificagdo & ainda maior pelo uso do verbo “datonNos trés casos, o comentéario
positivo possibilita a intensificacdo da paixdo dkeegria/prazer (i) no destinatario
cruzeirense.

Também é possivel perceber um certo comprometinmedetivo dos diarios em
relacdo a equipe. Ao provocar a torcida baianaadizer que o Cruzeiro “venceu bem” ou
“detona”, essas midias podem angar@mpatia/atracdo (iv) de seus destinatarios
cruzeirensés.

Vejamos outros exemplos de problematizacdo daiajtdesta vez com o triunfo

do Cruzeiro sobre o Botafogo — noticiado de difsggfiormas pelos periddicos analisados:

23A Comecou a disparar!
15B Cruzeiro vence o Botafogo
17C Cruzeiro é s6 alegria

Chama a atencdo em 23A que ao noticiar/comentgunda vitéria do Cruzeiro
no Campeonato Brasileiro, ainda em sua segundalapdselance! constatou (mostrando
comprometimento afetivo), que a equipe mineiragjdat“disparado”, ou seja, comecado a
subir na tabela de classificacdo da competicadallna-se assim comadegria/prazer (i) de
ver o clube ganhandoaeesperanca (ii\de que a equipe realmente comece uma série de bons
resultados.

Ja em 15B, a vitoria é noticiada de forma deloeuéya principio, sem nenhuma
avaliacdo ou comprometimento do enunciador. O @adacl7C, por sua vez, comenta um
bom resultado destacando a alegria da equipe censeie de sua torcida. Em 15B, trabalha-

se com a simplealegria/prazer (i) experimentada pelo destinatario-cruzeirense, erqua

2 Como vimos anteriormente, o jornalismo esportiabalha com destinatarios mltiplos e/ou rivaiss<ze
forma, esse titulo pode ter causaddipatia (iii) de um destinatario-atleticano em relagdo ao diduidalvez
uma certanveja/antipatia (iii) em relacéo a equipe do Cruzeiro.
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em 17C, ao se falar tdo explicitamente sobre @egade haver uma amplificacdo desse

sentimento.

8.6.3. O empate

O empate pode ser considerado uma “quase dercotaty podemos observar nas

seguintes manchetes publicadas no dia 12 de m&loas

18A Galo irrita torcida outra vez
8B Jejum de gols
8C Sofrimento sem fim

Nos trés titulos acima publicados no dia seguinterapate do Atlético Mineiro
com o Fluminense, percebemos a recuperacédo desaesaltados negativos da equipe do
Atlético Mineiro; possivelmente a derrota na fiolal Campeonato Mineiro acontecida uma
semana antes. Em 18A chega-se a associar o engrata@ indignacao/antipatia (iii) da
torcida. E interessante perceber como no planoatiesr € estabelecida uma relacdo de
oposicao entre clube e torcida, o que seria regpehpor esse efeitpatémico Em 8B,
recupera-se o Ultimo jogo em que o Atlético ndocmargols, geranddristeza/dor (i) e
talvez um certomedo/angustia (ii) de que esse jejum ndo acabe tdo rapido. Mas a
patemizacdado medo/angustia (ii) € ainda mais clara e forte em 8C, no qual o empate
gualificado como “sofrimento sem fim”.

Em outros casos, o empate pode ser consideradoreha firbnica como uma
“quase vitdria” para um clube que ndo anda bem ¢cam 19B e 20C, que serdo
apresentados a seguir). Em outros ainda, o empatgaa ser ignorado (28A). Vejamos as

manchetes publicadas no dia 19 de maio de 2008:

28A Vem ai um novo Gallo
19B Atlético escapa da derrota
20C Galo comemora empate

Em 28A, ha uma opcao por ndo tematizar o empat&tldtco Mineiro, mas sim

a contratacdo do técnico Alexandre Gallo. Jogeese @ duplo sentido ao se dizer “um novo
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Gallo”. Por um lado, fala-se de um novo Alexandedl@ que j& havia sido um importante
jogador do time e agora retorna como técnico e,oobro lado, lanca-se a ideia de que a
equipe atleticana se renovara, podendo melhorasitugcdo no campeonato. Percebemos,
assim, que a ambiguidade potencializzatematizacamum titulo, aumentando o niamero de
efeitos (e afetos) possiveiPatemiza-sea esperanca (i) de que o clube melhore seu
desempenho eadmiracéo/atracdo (iv)em relagdo ao idolo do passado que agora voléa par
redimir a equipe.

Notamos aqui a relacéo enpratemizaca@® memoaria, uma vez que se espera que
o destinatario-atleticano se lembre das campandd9@d e 2000 do Atlético Mineiro, sendo
imediatamente afetado pep@thosdaadmiracdo/atracao (iv) pelo antigo idolo Alexandre
Gala. Os sujeitos interpretantes que nao tiverem viviskaepoca ou nao forem capazes de
lembra-la poderéo talvez provar esse sentiments k@&ém a noticia e conhecerem a histéria

do ex-jogador e técnico.

8.6.4. Realizacao e desrealizacao

Vale a pena observar a ocorréncia de operagcOesstleatizacéo e realizacao, que
modalizam, amplificam ou atenuam o valor dos rasiolé esportivos.
Consideramos o conceito de desrealizacdo confopnesenta Emediato (2000: p.

382 — tradugao nossa):

A restricdo permite ao titulo, mesmo sendo um eiadoccurto, condensar em um
s6 enunciado duas informac8es essenciais, a pardelas frequentemente ligada
ao factual (a0 acontecimento) e a segunda a um rean® desrealizando a
primeird”.

Um dos exemplos dados Emediato (2000) para essagdpee um titulo em que o

valor de uma vitoria da selecdo mexicana € degeshdi

- México se classifica apenaes pénaltis (FOLHA DE S. PAUL&pudEmediato, 2000)

"3 La restriction permet au titre, si court soitdié condenser dans un seul énoncé deux informatasentielles,
dont la premiere est souvent liée au factuel (geh@ment) et la seconde a un commentaire dérelaan
premiéere.
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Assim como ele discute a nogcao de restricdo dézadala a partir de Ducrot
(1991), também pudemos encontrar caypus a operacao inversa em que algum fato é

realizado (ou amplificado). Vejamos alguns exemplos

77B Com atitude
78B Sem festa

Em 77B, houve a amplificacdo da classificagdo doz€ro para a Taca
Libertadores da América e, consequentemente, an@aleacdo daalegria/prazer (i) do
destinatario-cruzeirense. Em 78B, por sua vez, éicandesrealizacdo da classificacdo do
Atlético Mineiro para a Copa Sul-americana e, ceso, a atenuacao deegria/prazer (i) do
destinatario-atleticano.

E assim como a vitoria e a derrota, 0 empate tantbafetado por operacdes de

realizacdo ou desrealizacao:

20C Galo comemora empate
19B Atlético escapa da derrota
78A Empate dos sonhos

Em 20C, o empate ganha o valor de vitéria em fugieerbo “comemorar”. Ou
se trata de uma partida realmente dificil em qeenpate foi praticamente uma vitéria ou o
Atlético estad numa fase t&o ruim que um empate @dBoids se torna um feltb Seja qual
for a interpretacdo, percebemos que o resultadgdteh € modificado por operacdes de
realizacdo ou desrealizacédo. Algo semelhante oemrd9B e, nesses casos, 0 destinatario-
torcedor é levado a $eustrar (i) ou mesmo sendignar (iii) com seu proprio time.

Ja em 78A, o empate entre Flamengo e Goias se torea vitéria para o
Cruzeiro, que fica o favorecido na tabela de diassido. Por isso, o resultado ndo é mais um
simples empate, mas sim um “empate dos sonhostosospatémicofCHARAUDEAU,

2000), j& previam essa gradacao emotiva, como varseguir:

Topico i

A
v

+ dor - dor prazer + prazer

™ O contexto aponta para a segunda interpretacéoy pode ser verificado no texto que acompanhautiit
“Atlético repete mas atuacdes, toma gol no seguiehpo, mas Vanderlei acaba com jejum do ataqueamiga
1 a 1 com o Goias no estadio Serra Doura8apér.Segunda-feira, 19 de maio de 2009).
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8.7. Paixdes no limiar do mundo esportivo

No marco teorico ja haviamos apontado a dimensérativa e racional do
esporte, a qual foi possivel de detectar em nosgaus embora ndo de forma dominante.
Esse lado secular do fenbmeno pode se manifestar na projecdo do destinatario-cidadao

quanto na proje¢do de um destinatario-consumidor.

8.7.1. Aindignacgao do torcedor-cidadao

Em alguns momentos, os diarios optam por ndo tearapenas os confrontos, as
vitérias e as derrotas das equipes e atletas dalonda esporte, mas também explorar o
mundo esportivo desde um ponto de vista organimatie administrativo. Dessa forma,
abordam-se os bastidores dos clubes com assumtas aantratacdes, demissdes e trocas de
treinadores.

A grade de tematizagdo apontou que os bastidorasmfassunto de 14%os
titulos doLance! 5% doEM e 34,3% ddsuper Dessa forma, podemos especular que nesse
aspecto, o diari®uperse aproxima mais do jornalismo de referéncia. pitesenta os clubes
como instituicbes “terrenas” que precisam ser athtngadas, ao abordar eleicbes de
dirigentes, assim como a contratacéo e a demigspomdissionais.

Vejamos, entdo, exemplos dpatemizacdo da indignacao/antipatia (iii)

relacionada a uma ética do torcedor-cidadéo e atiesgdo dos bastidores futebolisticos:

18A Galo irrita torcida outra vez

87A Grana pela metade

13C Técnico interino do Atlético pde Marques nodman

18C Atlético joga em Goiania e torcida protestaBin

43C Conselho do Atlético ainda ndo decidiu se taekzicOes para presidente

Em alguns casos, como em 18A e 18C, podemos pergabes construida uma
relacdo actancial de oposicao entre torcida e clEbe outros, a simples tematizacdo de
ineficiéncia administrativa ou técnica (87A, 3@3C) seria a causa da indignac&o.

S A principio, ndo seria inteligente que um técrposesse a estrela de uma equipe no banco de mserva
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8.7.2. O desejo do torcedor consumidor

A principio, a dimensdo comercial do esporte estdgnte em todas as midias
analisadas. Afinal, esporte s0 € tema de jornaf peressa a um certo publico que vai
comprar as publicacdes e ler as publicidades atulaglas. No entanto, esse aspecto teve
mais destaque noance!,em que 23% dos titulos da capa tematizam prompstpkementos
ou secOes especiais do periodico, ou seja, anurigenda de algum produto. Vejamos a

seguir alguns exemplos retirados desse diario:

5A Guia do Brasileirdo

53A Chegou a revista FUT , o novo langamento dgpGiLance!
64A Promocao Historia Completa do Brasileiréo

67A Promocédo Camisa Historica

Chama atencao o fato dd.ance!ser o Unico que anuncia, em sua capa, produtos
relacionados com esporte. Com base nisso, podefirosam@ que, entre os trés diarios
analisados, d.ance! é o que mais projeta seu destinatario como umnpiatieconsumidor
desse tipo de material e dessas promocoes.

Perguntamo-nos, entdo, se tal interesse comexpadsso de forma tao explicita,
nao causaria uma contradicdo com outros parametrasatuais propostos pelo periodico,
que, segundo as grades de descricdo, é 0 que wEaeo lado heroico do esporte
(considerando os 9% de actantes benfeitorésadoe!contra 6,3% d&M e 1,5% ddupe).

Para responder a essa indagacéo, podemos comeg¢ampoar que, assim como
o discurso jornalistico carrega em si uma contédgpnstitutiva (captacacs. informacéao),
ao olhar mais atentamente para uma certa modalijdaxalistica, poderemos nos deparar
com certas contradigcdes que seriam mais especifetas

Assim sendo, além de identificar o conflito ineegnénte jornalistico entre a
natureza informativa e comercial de uma midia, &amlg possivel detectar h@nce! um
reflexo da coexisténcia e uma provavel interdepecidéentre a dimensao heroica e sagrada
com a dimensédo mercadoldgica que tem o esporie) asmo se observa nas interpretacées
do fenbmeno tecidas pelas ciéncias sociais.

O grande interesse do destinatario-torcedor ponexer melhor a histéria de sua

equipe e do Campeonato Brasileiro seria uma valideanacdo que a midia detém. A partir
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desseamor/atracdo (iv) pressuposto, € possivel atrair a atencdo dos tmeegara certos

Y® do consumidor em titulos como 53A, 64A e 67A.

produtos e despertard@sejo (i

Embora Helal (1990) afirme que, com a crescentercamilizacdo” o esporte
tenha perdido algo de sua aura sagrada, percelmpmaoginda existe uma certa convivéncia
entre essas duas dimensodes. A partir do materiabsigocorpus arriscamo-nos afirmar, que
elas ndo s6 convivem, sendo dependem uma da dgheditamos, assim, que a dimensao
comercial de um diario como lcance!, que explora a figura do destinatario-consumidor,
caminha de méaos dadas com a necessidade queresde tlemonstrar amor/atracéo pelo
clube do coracgao ou pelo futebol.

Um aficionado pelo esporte é o destinatario ideait¢ no sentido de destinatario
projetado quanto no de destinatario perfeito) pesse tipo abordagem. Ele se propbe a
investir dinheiro nessa paixdo, assim como umiocslg@pode comprar imagens, pagar dizimo,
e, em alguns casos, até comprar um lugar no céuoeme de sua fé. Impossivel, no entanto,
pelo menos para nossa pesquisa, é tracar os limi#®sos quais convivéncia e/ou
interdependéncia entre esporte e comércio saooaceid contrato comunicacional do
jornalismo esportivo. Seria preciso saber até qugpas promocdes desses jornais sao bem

sucedidas.

8.8. Uma questéo de ética: os limites da paixao

Como foi visto até o momento, o esporte recebeonmajismo contornos ora
heroicos, ora religiosos, ora politico-administrasi e ora comerciais. Todos tendo como
ponto de apoio, em dultima instancia, o grande afetivido pelos amantes desse tipo de
entretenimento. Mas ainda que a paixdo do torcgukiifique tantaalegria/prazer (i),
tristeza/sofrimento/dor (i), orgulho/prazer (i) fé/lesperanca (ii) parece existir um limite
para o que é justificavel em nome desse amor.

Embora se trate de um tema pouco detectadecormuso titulo a seguir nos da

uma pista para os limites na busca pela vitoria.

® Foi dificil situar esta paixdo nos tépicos patésiale Charaudeau (2000). Optamos por relacionéa-la &
esperanca (ii) por dizer respeito a espera por uma conjuncasdutNo entanto, de acordo com a Semiética
Narrativa, que seria uma das fontes da propostahdeaudeau (2000), querer seria um valor essencial para
que o sujeito leve adiante uma narrativa, funcidoasomo algo na base de todo processpatiemizacao
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88A Suborno!

A existéncia de um titulo como 88Ana capa de um jornal especializado,
demonstra que “estratégias” como o suborno naoiasténcluidas dentre aquelas aceitas no
meio futebolistico. Portanto, num titulo como “Gagatudo contra o Goias” (18B — grifo
Nnosso), 0 suborno nao estaria incluido nesse “tudo”

Embora a tematizagdo da ética detectada em 88Ausejdado periférico nos
titulos de capa, ela d4 um indicio de que a nogdaidplay (do esporte como 0 mundo em
que impera a justica e onde vence o méfhqrarece estar entre as representacées a serem
compartilhadas no contrato proposto do jornalisspm#ivo.

O fato deEM e Supernédo terem dado destaque de capa ao assunto damaubor
focando-se mais nos resultados necessarios parasgequipes cheguem a suas metas no
campeonato, impede-nos de fazer um aprofundamessgannterpretacdo. Nao dispomos de
um namero representativo de casos de titulos caBd®oeBn nenhum dos diarios. Apenas
podemos dizer que, no caso da partida final do @amgio Brasileiro de 2008, houve uma
opcao desses dois diarios por ndo dar destaquegpagpara a dendncia de suborno.

Numa analise mais profunda, em que ndo se consg#graapenas os titulos,
talvez seria possivel encontrar essa dimensaodsifatebol em maior profundidade, mesmo
gue seja com menor relevancia, pelo fato de eldigéar na capa dos periodicos. Esse tipo

de abordagem também guardaria relacdo com a imdgeancedor-cidadao.

8.9. Uma questao de (bom) humor: o prazer da cha@e da provocacao

Num trabalho anterior (JAUREGUI, 2007), que se toecm andlise de titulos
ambiguos dd.ance!ja haviamos percebido a presenca do humor e @aradco jornalismo

esportivo, cComo vemos a seguir:

Essa “brincadeira”, esse “jogo lidico” [o duplo $@o|, serve a visada de captacao
por tornar a leitura uma atividade mais divertigal¢ menos para o destinatario

" Tal titulo faz referéncia a troca do arbitro qpéaia a partida entre as equipes do S&o Pauli&s@evido a
uma denuncia de manipulacao de resultado que &@enafcao Brasileira de Futebol (CBF) teria recebido
8 Assim como aponta DaMatta (2006).
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ideal doLance); além de estreitar a relacdo de cumplicidadeegatnal e leitof’,
pois o uso de uma expressdo ambigua apodia-se aetatipa de que o interpretante
se envolva nesse jogo e seja capaz de reconheggitidos sentidos. A esperanca
de que o leitor saiba interpretar o duplo sentitholaa pode ser vista como uma
valorizacdo da asticia deste (JAUREGUI, 2007: BpA)6

Com umcorpusmais vasto e sem ter o foco unicamente sobre  cigmtido,
acreditamos poder ampliar as observacdes de Jae&@r). Sem pretensdes de quantificar
quantos titulos humoristicos fazem partecdgus apenas tecemos algumas observacdes a

partir de exemplos:

6A Pimenta mineira

24A X0 urucal

28A Vem ai um novo Gallo
46A Empacou

7B Noite do Galo

13B Para apagar o fogo
29B Cabeca feita

30B Cabeca inchada

Como ja haviamos observado anteriormente, 6A pamheidnar como uma
provocacao de um enunciador simpatico ao Cruzeiragetacdo ao clube baiano do Vitoria,
gue havia sido derrotado. Assim a famosa pimentnaatéo picante, teria sido vencida por
uma mineira, cruzeirense.fatemizadpentio, um certprazer (i) malicioso e sarcastico do
cruzeirense.

No caso de 24A, ha um caso em que o diario se encoo atleticano e quer se
ver livre de “urucubaca” (azar, mal olhado...). \Garum exemplo de humor, em que um
enunciador-atleticano ri de si mesmo, talvez coma estratégia para aliviar suesteza/dor
().

Em 46A, algo semelhante ocorre e notamos que os t@omos (“uruca” e
“empacar”) parecem a principio estranhos ao voéaioujornalistico, o primeiro teria relagéo
com misticismo/religido e o segundo seria maiscadhh para um cavalo ou burro que nao
quer andar e se mantém imovel. O estranhamentadayeelo uso de palavras mais comuns

em outros dominios discursivos seria uma das egtest humoristicas usadas no jornalismo

" O duplo sentido funcionaria para Charaudeau (19992) como uma “piscada de olho” do jornal enegfio
ao leitor.
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esportivo. Assim como afirma Charaudeau (1992),fatce humoristico € comumente
desencadeado quando dois discursos aparentementsédetados séo ligados por uma dupla
possibilidade de interpretacéo.

Em 28A e 7B, percebemos a ocorréncia do duplodmnim 28A, aproveita-se
da ambiguidade lexical entre palavras homéfonaso(€asallo), para se fazer um jogo de
palavras e, de alguma forma, “dar duas noticias'Uik@ vez s6: 1) a de que um novo
Alexandre Galle- ndo mais jogador e sim técnico — chegara ao Atidfimeiro e 2) a de que
a equipe do Atlético mineiro sera renovada. Em @0 semelhante acontece, mas desta
vez, a ambiguidade se d4 em funcéo do fenbmenardaimia, em que as palavras tem sons
préximos. Ha um jogo de palavras entre “noite dia’ga “noite do Galo”. Nesses dois
enunciados, € possivel perceber a cumplicidade hstica observada por Charaudeau
(1992), em que o enunciador reconhece a perspidéciseu destinatario em compreender
seus jogos de linguagem e por discursos em dialogo.

No caso de 13B, o duplo sentido tem uma naturezapouto diferente. A
expressao “apagar o fogo” é comumente usada nutid@guroximo a de “acalmar”, no
entanto, um certo efeito humoristico é sugeridm fato do adversario do Cruzeiro ser o
Botafogo (termo que traz em si a palavra “fogaémbém conhecido como “Fogéo”. Dessa
forma, o enunciador-cruzeirense, lan¢ca uma espiéc@ovocacdo dizendo que vai apagar o
Botafogo/acalmar o adversario. Propde-se mais wna \efeito d@razer (i) humoristico

Ja no caso dos titulos 29B e 30B ha um jogo péudbxelacionado ao efeito
humoristico. O Cruzeiro, vivendo um bom momentda eom a cabeca feita (decidido),
enquanto isso, 0 Atlético estd com a cabeca incffaéacupado). H4 também uma relagéo
entre 29B e o corte de cabelo dos jogadores Wagnésja que aparecem na foto que
acompanha o titulo (disponivel adendologo apdés este capitulo).

Por ultimo, vale lembrar, que graca/prazer (i) de estratégias humoristicas
também esta condicionada a duplicidade do destioaté jornalismo esportivo, como se

pode observar a seguir:

8C Sofrimento sem fim
21B Que golzinho chorado!

Um titulo como 8C- que a principio nao teria nada de humoristico, pakk
contrério, propdedor (i) e angustia (ii) ao atleticano - € para o destinatario-cruzeirense

motivo de riso, dgrazer (i) cruel de ver seu adversario sofrer. Nao é dificdginar um
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sujeito-interpretante-cruzeirense que Ié essetéutom o diario em maos, chega ao trabalho
e zomba de seus colegas atletichdsm 21B, por sua vez, o enunciador pode tantarser
atleticano que demonstra ssofrimento/dor (i), quanto um cruzeirense que cacoa da

dificuldade da equipe atleticana em marcar um gol.
No Lance! o humor chegou a ser tema de titulo de capa:

34A Confira secéo dedicada ao humor no esporte

O mesmo nao se vé nos outros dois diarios, quepmmiontem com textos
humoristicos e charges relacionadas a esportejeram titulo de capa sobre o assthtos
dias de nossa coleta. Vale lembrar, por fim, qoesau préprio manual de redacéd,amce!

apresenta o bom humor como uma direiteng 3.1).

8 DaMatta (2006) afirma que, embora regido por Hgidormas, o esporte traz em si elementos comuns ao
confrontos mais tradicionais entre grupos e pesgaoascimentam relacdes e desonram nomes de familias
aldeias. Acreditamos que seria possivel estabelecarcerta proximidade entre a zombaria e essadeso

8 Em numerosas edicdesSapertraz na capa charges que tratam de esporte. Ném foontabilizadas, pois ndo
voltamos nosso olhar para as imagens.
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9
Adendo

Limites da linguagem verbal e do enunciado em si
para a analise de titulos

Isso tudo porque, meu irmao / porque eu sou Gela é Cruzeiro (LEE, Vander, 1999: faixa 6).

Embora nossa analise se concentre na pogsteizacagela dimenséao verbal
dos titulos de jornalismo esportivo, acreditamasisie apresentar algumas breves reflexdes
que considerem as relacdes que os titulos estabelea pagina de um jornal. Estas foram
apontadas em 3.4 como a insercdo dos titulos daljoum "sistema complexo composto por
uma topografia, uma tipografia, um paratexto e extot’ (ANTUNES, 2007: p. 160).

Sem inten¢bes quantitativas, esperamos comaekeiedo apontar alguns futuros

caminhos que a pesquisa sobpatemizacamos titulos pode tomar.

9.1. Titulos com titulos (paratexto e topografia)

Se observarmos a capa @&uper Noticiaapresentada na préxima péagina,
percebemos que o titulo 17C, que noticia a boadaseguipe mineira do Cruzeiro, e o titulo

18C que noticia a crise do Atlético Mineiro dividenespaco da pagina.
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17C Cruzeiro € so alegria
18C Atlético joga em Goiania e torcida
protesta em BH

o 1.....-.:'2‘!3::_ (RSEAGAN O FETOMAT CONTIA WIS FBTAR

Figura 1: CAPA 1Super
Fonte: SUPER NOTICIAS, Belo Horizonte, 18 maio, 200apa, p.1.

Ao dividirem a mesma péagina, tais titulos acabamt@mar-se parte de um todo
comum:a capa de um jornal que informa que a situacdo no mundo futeboligtiam o
Cruzeiro e o Atlético Mineiro sé@o respectivamenge“dléria” e de “crise”. Tal contraste
entre euforia e disforia num mesmo espaco (com mukEstaque para 17C e a presenca de
uma imagem de comemoragdo) pode amplificaalegria/prazer (i) comunicada ao
destinatério-cruzeirense em 17C, assim comofrustracdo/dor (i) comunicada ao
destinatéario-atleticano em 18C.

Uma operacdo semelhante ocorre na seguinte paginEM] em que séo
dispostos, um acima do outro, os titulos 29B e 3@2Btante similares em sua forma, porém

completamente opostos em seus significados:
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TN e ﬁ.lﬂ 29B Cabeca feita
T[RRI e e 30B Cabeca inchada
;‘ﬂ Vo | EF o~ LR
3 - (. ::é

o N

@ w A\ 4=
T, T RO A,

§ CABECA ~==

Figura 2: CAPA ZEstado de Minas
Fonte: ESTADO DE MINAS, Belo Horizonte, 14 set.0Z0Caderno de Esportes, p.1.

Ambos os destinatarios projetados para essa cagzaderno Esportivo d&M
podem estabelecer didlogos entre as duas manehetgmrtir do contraste entre situagdes de
euforia e disforia, terem seus sentimentos posittwonegativos amplificados.

A partir destes dois exemplos também se faz irdards discutir a paixdo da
inveja, que nao esta prevista explicitamente nos topatdmicosde Charaudeau (2000). Ela
seria uma paixdo complexa, estando, por um lagadd &dor (i), em funcdo da insatisfacdo
pela disjungéo do sujeito com um objeto de valuw daso a vitdria ou uma boa coloca¢ao no
Campeonato), e, por outro, relacionadantipatia (iii), pois haveria um antissujeito que tem

consigo o objeto do valor, causador da inveja.
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9.2. As incompletudes peritextuais

Se o titulo se caracteriza por ser um enunciadto,cgue tem a inerente
incompletude como seu maior poder de captacdm eEshpreender bem 0s mecanismos
pelos quais essa incompletude é “preenchida”. Essananalise sobre o jornalismo esportivo
apontamos duas possibilidades que néo se exclugmamente: 1) os titulos mais vagos
diriam respeito a fatos ja conhecidos dos destioata que os complementariam e
relacionariam com elementos de suas competénc@siagédicas; 2) outros elementos da
pagina neutralizariam a vagueza e a ambiguidadmgesnunciados.

Esta segunda possibilidade pode ser observadagiaapa seguir, onde o titulo

52A se situa sobre a imagem de um jogador atletigatando num gesto de comemoracao:

R0 = m e s i v Jancasat com b +

Um gnto contra
-a crise

Atlético bate o Mautica de
virada, guebra jejum e mastra . .
e 52A Um grito contra a crise
nnlﬂ;r:::laupnwlla Mell

Rany miodo
Grupo LANCF]
Faginall

mlnlmmh ASSINE === ” e
I !

1L 0w Bamrersts e g d ke 41211131 L I ————

Figura 3: CAPA 3.ance!
Fonte: LANCE!, Belo Horizonte, 21 set., 2007. Capa,

Também situados sobre a mesma fotografia, encorsteamplacar de “2 Atlético
X 1 Nautico”, a chamada “Atlético bate o Nautico Weada, quebra jejum e mostra que
futebol e politica ndo se misturam. Torcida reag@neo Mineirdo e grita ‘Adeus, Ziza

Paginas 4 a 7" e a legenda: “Renan Oliveira comargor de empate”.
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A presenca de todos esses elementos peritextuaiswvaidaria a possibilidade
de um leitor ideal bem informado, ao olhar pardtald, jA4 saber do que trata a noticia.
Entretanto, podemos afirmar que um peritexto comeldar ao titulo vago serve como uma
salvaguarda do diario no caso de leitores desandsadcomo estratégia para cumprir, pelo
menos minimamente, a visada informativa previsgaregaresentacdes sobre a comunicacao
midiaticd”.

9.3. Outras elocugbes

A partir do que discorre Antunes (2007) sobre tesia de zonas de significacéo,
formas geométricas e elementos cromaticos, que adang pagina de um jornal, podemos
perceber, em nossmwrpus,uma operacdo de identificacdo entre os diarios eoaes dos
torcedores. Isso se da especialmente em funcaocdhzh¢cédo topografica dos titulos e sua
configuracdo cromatica. Nas paginas a seguir, yamplo, vemos que o titulo que noticia o
Atlético Mineiro se situa, em letras brancas, salore bloco preto, enquanto o titulo que
noticia o Cruzeiro, também grafado em letras bramitua-se sobre um bloco azul, formando
respectivamente a combinagéo alvinegra e brandadeqgue identificam as equipes:

82 Se fossemos considerar, por exemplo, as infornsagitere o placar dos jogos contidas no paratestcataas
doLance!,os dados sobre a quantificacéo seriam bastanteafiés.
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Figura 4: CAPA 4Super
Fonte: SUPER NOTICIAS, Belo Horizonte, 21 set., 200
Capa, p.1.

GALOED HME* S
DA VIRADA s

Figura 5: CAPA SSuper
Fonte: SUPER NOTICIAS, Belo Horizonte, 22 set., 200
Capa, p.1.

rﬂ, 'Iru.q

W mﬂm \
ElfTHIZHNT.E

Assumir as cores das equipes, procedimento queeosistematicamente no
Super e no Lance! e em menor proporcdo nBM®3 pode significar uma espécie de

comportamento elocutivo. Se por um lado o recueseescomo ferramenta para que o leitor

8 Por nao termos fins quantitativos nestendq n&o contabilizamos exatamente o nimero exatétulestem
gue se usam as cores das equipes noticiadas; amat@rfoi possivel perceber durante a coletaapus,que,
em todas as edicBes Gupere doLance! o recurso estava presente. Pesquisas futurasgeodar conta da
questao.
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seja capaz de localizar a noticia referente aocckéae do coracdo, por outro, d4 voz a um
enunciador-torcedor, que revela sua identificagiin as cores de uma equtheassim como
guando o jornal lanca m&o de um termo déitico tjesivema de descricéo.

No caso doLance!, algumas edi¢cdes configuram sua contracapa como uma
segunda capa, chamada de “capa do Atlético” oua‘capCruzeiro”, dependendo da equipe
gue ganhou mais destaque na capa principal. Ar pkasise recurso topografico, da-se voz a
um enunciador de cada equipe e se espaimpatia/atracdo (iv) das duas nacdes, como

podemos observar a seguir:

s e e e 0 A lnes et tom e

| |Bem mais
perto da
lideranca §

.’_'F JJJE.[_U’ ;

Thiago Ribairo faz sua estréia o terd toreida
mkdoqmmchl.hl.n:muradumu

h.m lnulﬂn:l.-p-: antr wﬂrﬂj
wenm o 48 EH oo peln e WL S0 Enpd

O = === N
Figura 6: CAPA @.ance! Flgura 7: CAPA TLancel!
Fonte: LANCE!, Belo Horizonte, 14 set., Fonte: LANCE!, Belo Horizonte, 14 set.,
Capa, p.1. Contracapa.

Foi possivel perceber que a equipe que apresenteelbor desempenho no
momento da publicagdo é sempre a escolhida papagprincipal.

Outro recurso usado pelcance! que reforca a elocugdo é o uso do ponto de
exclamacdo com a mesma tipografia do ponto de meaglao de sua logomarca. Vejamos a
seguir um exemplo:

8 E possivel interpretar o uso das cores de um ¢ioneo uma forma de identificagdo com grupos humanos
“nacdes”, assim como afirma o autor Franco Jurd®07), que é citado em nosso marco tedrico.
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Figura 8: CAPA d.ance!
Fonte: Lance!, Belo Horizonte, 7 set., Capa,

p. 1.

Loaomarca em dethe

& [}
Laf ..\;9’," u Figura 8: Logomarchance!

e g froes Fonte: Lance!, Belo Horizonte, 7 set} -
ralrarea NJurde | Capa, p 1. LRMRCE i dUH D fes inpiwiae |

Logo ao fim do enunciado “E idolo™, o ponto de exclamacdo na mesma
tipografia da logomarca pode indicar que o dianmpartilha dessa visdo. Ao observarmos
detalhadamente, percebemos que a propria logornagetane as cores tradicionalmente da
selecdo brasileira de futebol (0o verde e amaredsim como as cinco estrelas do

pentacampeonato mundial.

9.4. Recorte analitico

Nesteadendqg tratamos de complexificar, desde um ponto de\gsalitativo, as
analises de nossa pesquisa e apontar para deseéoboangue ela podera receber ao
considerar as dimensdes topograficas, tipogréafipagtextuais e textuais para andlise do
titulo. Em funcdo de nosso enfoque centrado sobtetégias linguistico-discursivas de
patemizacddcom a analise de 243 enunciados) e de limitatgaporais da pesquisa, ndo
seremos capazes de nos aprofundarmos nas discubsfiassecdo e quantificar aspectos
como, por exemplo, o uso de cores dos times comuwa®de elocucao.

Em trabalhos futuros, seria extremamente produtbservar com mais atencao as

relacdes entre a elocucdo no plano verbal (det@gtalds ferramentas da Semiolinguistica) e

8 Qutro procedimento de andlise que poderia seruinadé colocar em relag&o titulos e fotografiae. ddso
desta pagina é possivel percebpatemizacaaaadmiracdo/atracao (iv)pelos idolos do esporte.
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o mesmo fendmeno observado no plano cromaticosSe fosse confirmado, poderiamos
chegar afirmar que, em algumas midias esportivagsacde 100% dos titulos apresentam
comportamento elocutivo. Guper poderia deixar de ser o diario analisado com menor
ocorréncia de comportamento elocutivo em suas ned@sipara ser, talvez, o mais elocutivo
de todos.

Tendo essa possibilidade em vista para futurosotbeachentos, ressaltamos que
0s apontamentos finais apresentados a partir dxinpaé pagina dizem respeito,

principalmente, a analise da dimenséao verbal deaumspus
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APONTAMENTOS FINAIS

... Parabola do homem comum / rocando o céu / eninés chapéu /para delirio das gerais / no coliseu
Mas / que rei sou eu / para anular a natural catiftib cantor / paralisando esta can¢ao capenga, neg
para captar o visual / de um chute a gol / e a @mbda idéia quando ginga (BUARQUE, Chico, 19&#d 6)

Apos a descricdo e a andlise de aorpusde titulos esportivos, ndo acreditamos
na validade de afirmar de forma definitiva e categoqual sentimento € o mais presente em
cada midia analisada, uma vez que gssamizacae subordinada as condicbes das equipes
(especialmente as mineiras), a época da coletadadss. Ora, uma vitoria causara quase
inevitavelmente a felicidade/prazer (i), assim como wuma derrota ativara a
tristeza/frustracdo/dor (i). E possivel sim e nos interessa mais: compreeasigiferentes
estratégias de geracao de efefiagemicopropostos pelos titulos dos trés diarios, a pdair
mesma mateéria bruta que sao os fatos esportivandade 2008, submetidos a diferentes
selecgbes, pontos de vista e tratamentos linguageiro

Sendo assim, apresentamos resumidamente, a selgumas consideracoes e
novos questionamentos surgidos a respeito de d¢ada dnalisado:

10.1.Lance!

Dentre os trés diarios observados,Lance! apresenta, de acordo com a
configuracéo linguistico-discursiva de seus titubogama mais variada de efeif@@émicos
refletindo, e talvez alimentand®grande parte das paixdes préprias das varias dimerdo
mundo esportivo debatidas no capitulo 5.

Os comportamentos elocutivo e alocutivo (somandéo 3%os enunciados)
revelam a tomada de posicaoldamce! como um torcedor, que comemora e sofre junto com
seu destinatario. Embora ndo sejam comportamenta®minantes, eles chamam a atencéo
por estarem inseridos num contexto jornalisticoe quormalmente busca efeitos de
neutralidade. Fica aparente o pertencimento doteugunciador a esses agrupamentos

% Sem chegar até a recepcdo é impossivel afirmaqueéponto o diario atua efetivamente como um ator
significativo no cenario esportivo mineiro.
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humanos (as torcidas) em momentos dkegria/prazer (i), de tristeza/dor (i),
indignacao/antipatia (iii) e admiracéo/atragéo (iv) pelos idolos

Paradoxalmente, ao contrario do torcedor propriaengito (o sujeito que vai ao
estadio ou acompanha ao jogo pela televisdo oo)ramidiario mostra-se a vontade para ser
“torcedor fiel de vérias nagbes”, chegando a comtaalgumas edicdes com uma capa para o
Atlético e uma para o Cruzeiro (equipes historicateeivais em Minas Gerais). Gera-se
assim uma “polifonia passional” em que a multiplecle de enunciadores (cruzeirense,
atleticano, americano...) da margem para variagsfeatémicos

A tematizacdo da vitéria anunciada (24%), seja cdes®jo ou previsdo também
se mostrou significativa, revelandopatemizagédada esperanca (i) que chega, em alguns
momentos a se aproximar dé (i) por seu frequente choque com a factualidade. O
tratamento dado a algumas derrotas (8A e 28A, xamplo), com estratégias para amenizar
a patemizacaaoda tristeza/dor (ir) também aponta para o carater otimista do discdoso
Lance!

A admiracaol/idolatria/atracéo (iv) pelos idolos esportivos também se mostrou
marcante, com a presenca dos papeis actanciaisewleitor (9%) e aliado (6%). A
confianca/esperanca (ii)na vitéria e, sobretudo, no poder dos atletaso&gd@ uma das
principais caracteristicas das manchetesatxe!

No que toca a constru¢cdo do destinatario, podernosegar pelo 6bvio para
qualquer diario especializado no assunto: tratdesem periodico direcionado a um publico
altamente interessado em esportes. Marcas textumfram-se convergentes com o carater
do préprio dispositivo, uma vez que sao tematizaosapa até jogos das segunda e terceira
divisbes do Campeonato Brasileiro.

O mais curioso € observar que tal interesse cografietivo também pressupde
um leitor disposto a consumir os suplementos easupublicacbes dd@rupo Lance!
(tematizadas em 23% dos titulos e praticamententaseaas outras midias estudadas).
Trabalha-se, neste Ultimo caso, comtesejo (ii)do consumo. A exploracdo da capa do diario
COmMO um espaco para se anunciar produtos é umditgrencial dd_ance!

Esse destinatario fanatico por esportes tambéniggeafna construcao frastica
dos titulos do diario que tem 51% de construcoenimas. Estas, em grande parte das
situacdes, funcionariam como qualificagcbes de faposvavelmente ja sabidos pelo
destinador. Ha também os casos de titulos elip{@¥s, que pressupdem a capacidade do
leitor reconhecer, dentre os elementos da pagsafarmacdes que complementariam 0s

elementos ndo explicitados ou de acessa-los emosuaeténcia enciclopédica.
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O atrativo primeiro para destinatario dance!ndo seria a informacéo, o simples

relato do fato, sendo a critica e a emocdo. Angepaitida de seu time do coragdo, o
destinatario aficionado recorre ao jornal como wmterisificador de suasperanca(ii) ou
como um aliviador (em alguns casos, intensificadersuaangustia (i). Apos ir ao estadio,
ouvir o jogo pelo radio ou assisti-lo na TV, essigol precisa de um “companheiro” para
reforcar ou aliviar sua emocéo no dia seguintesaliéndo da situacdo de sua equipe, ele vai
até o jornal para “se situar” melhpatemicamenteQuando ha vitdria, compartilha sua
felicidade/prazer (i); quando ha derrota busca no diario o conselhamd&d torcedor” ou de
“outro especialista no assunto” para saber atépguéo que ele deve mesmo esgristecer
(), angustiar (ii), indignar (iii) .

Por fim, também percebemos no jornal — de formaresie com seu manual de
redacao — 0 uso de estratégias para causar efeitmsmor e, consequentement@razer (i)
do riso. Nao encontramos meios de mensurar atépont esse periddico é efetivamente
mais bem humorado. No entanto, foi nele que enaomts os exemplos mais 6bvios da

exploracdo do humor.

10.2.Estado de Minas

Como um jornal de referéncia, que se propde a flalardiversos fatos que sdo de
interesse de seu leitor, M n&o deixa de tematizar o esporte e, para issga lavdio de uma
dupla estratégia de acéo.

Se na sua capa principal, hd uma predominanciéudestde construcdo verbal
ativa (50% contra 27,4% de constru¢cdes nominags)apa de seu Caderno de Esportes, 0s
titulos nominais sdo maioria (73,3%), pressuporssing maior conhecimento do leitor com
relacdo a um tema ou fato. Como no casolLdonce! também interpretamos os titulos
elipticos (17,6% na capa principal e 8,8% na capaesportes) como enunciados que
pressupdem a capacidade do leitor reconhecer edeselementos da pagina, as informacdes
gue complementariam 0 que ndo estd explicito ouadEssa-las em sua competéncia
enciclopédica.

Dessa maneira, acreditamos que, em sua capa piinbigveria dois leitores

projetados: aquele que se informa pela propria eapquele, mais interessado em esportes,
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gue sabe que, guiado por summpeténcia situacional/praxeolégicdeve ir até o Caderno de
Esportes

Para a primeira dessas figuras de leitor, a cdpaipal do jornal ndo solicita uma
competéncia enciclopédica ampla sobre esporteinElema aqueles que possam ter algum
interesse pelo assunto ou se simpatizem pelasigaiscequipes do estado, mas, que, no
entanto, ndo acompanham o Campeonato assiduanoahbeando esse interesse numa
posicao inferior em sua lista de prioridades. Hsger que se informa pela primeira capa
seria aquele individuo que mesmo sem saber contahegjuipe seu clube jogou ou jogara,
sente alguntontentamento (i)ao saber de uma vitéria, mas tampoucergestece (i)tanto
com a derrota.

A figura de leitor mais interessada pelo esport@rstruida na capa do Caderno
de Esportes — teria @mpeténcianecessaria para, assim que receber o jornal, gtodao
assunto que lhe interessa. Quando o jornal ch@gaté de sua casa e os familiares disputam
a leitura do jornal, € ela quem diz: “eu s6 precdsdaCaderno de Esportes” ou “vou comecar
pelas paginas esportivas”.

No Caderno Esportivo, as estratégias discursivasM@e aproximam do diario
Lance! chegando a superar essa midia esportiva no peatafe enunciados que tecem
comentarios e avaliacbes sobre as partidas. Nowstido seu Caderno Esportivo, por
exemplo, oEM supera em muito a presenca de comportamentostiglzcge comparado ao
Lance!(33,3% contra 2298},

Tais paginas projetam um leitor-torcedor que nd@xatamente ao jornal para se
informar dos placares, mas sim para se emociors@ gosicionar criticamente diante das
competicbes esportivas (ndo podemos nos esque@raquoominalizagcdo de processos
accionais, bastante presentedi, em muitos casos também funciona como uma avaliaca

O EM se iguala ahance!no que diz respeito a tematizacdo antecipadatdaavi
(23,9%), demonstrando que o jornal também trabahaapatemizacaaaesperanca (ii).

Contudo, apesar dessas semelhancas, vale a pgnguilisa natureza do interesse
e as predisposicdes afetivas dos destinatariogldigsjornais. OLance! tematiza mais 0s
bastidores (14% contra 5%), enquantBM tematiza as partidas com um olhar mais voltado
para a tabela da classificacdo do Campeonato (36¢2a 27%). CEM também apresenta
uma maior tematizacao das equipes locais do duance!(60,4% contra 44%)

8" Em sua capa principal, M apresenta pouco menos atos elocutivos do qlameet 20,5% contra 22%.



123

Nota-se também que, na medida em que o CampeoraddeBo 2008 avancou,
a forma dos titulos da capa principal se aproximais dos titulos do Caderno de Esportes, o
gue demonstra que, quanto mais se aproxima a dexigsi “emocdes” se intensificam, mais o
assunto se torna conhecido para o destinatari@etpdy). Por outro lado, também chama a
atencdo que nos dois ultimos sibados de coletahodee titulo de capa sobre esportes,
talvez pelo fato de que nenhuma grande equipe &stalesse jogando nesse dia e de que as
decisbes da série B ndo seriam tao relevantessparpublico. Concluimos assim que, nesse
periodo do ano, o destinatario mais geral dess@odi@ aproximaria daquele dance!
porém com um interesse mais restrito as equipesslae as decisdes da elite do futebol
brasileiro.

Destaca-se também a ocorréncia de jogos peritextu@iomo foi discutida no
adendo— em que um titulo dialoga com outro. Isso presswpd leitor habituado a leitura de

jornal e com a competéncia necessaria para ex@enaossibilidades de uma capa de jornal.

10.3.Super Noticia

O Super Noticiarepresentante do jornalismo popular, foi, ao dantrajetoria da
pesquisa, uma surpresa. Diferentemente do queesé prpartir imaginario sobre esse tipo de
imprensa, deparamo-nos, em suas manchetes espprtivan estratégias discursivas que
visam mais a objetividade do que a dramatizagdoelito. Destacam-se o predominio de
titulos verbais de construcdo ativa (85,8%) e ac@adncidéncia de qualificacdes subjetivas
(17,1%) em comparacao comLance! (27%) eEM (45,3%). Esses dados demonstram uma
atitude mais informativa e menos opinativa a reepos fatos esportivos.

A maior tematizagdo de assuntos administrativos edagpes também chamou
atencéao (34,3% contra 14% Hance!e 5% doEM), aproximando a cobertura esportiva desse
periodico da ética cidada do jornalismo de refdee(EMEDIATO, 2008). Da mesma forma,

a menor antecipacéao da vitoria (7,8% contra 24%atxe!e 23,9% ddM) confere a midia
uma maior factualidade e isen¢éao do que na colbeggportiva d&M e doLance!

Vale também ressaltar quesaperfoi o Unico diario que apresentou a modalidade
assercao de probabilidade (em 4,6% de seus titidaos)ora o niumero de enunciados com
essa configuracao seja reduzido, podemos afirmaragarentemente ha um maior cuidado

desse jornal no que toca aos exercicios de pregiséesultados esportivos.
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Essa busca pela objetividade, no entanto, ndorgipor completo patemizacao
qgue o jornal pode proporcionar. Ora, ndo podemasesguecer que o esporte ja traz em si
uma cargapatémicaa ser reconhecida e vivenciada pelos leitorestenaatizacdo das
derrotas, certamenfmtemiza-séristeza/frustracao/dor (i); nas vitoriasalegria/prazer (i);
ao se falar de idolos, trabalha-sea@miracdo/atracdo (iv) ao se noticiar a vitéria do
adversario, aantipatia (iii). Dessa formapodemos unicamente afirmar quéo ha um
grande esforco doSuper para potencializar, por meio de estratégias lingugeiras a
afetividade relativa ao esporteao contrario do que ocorre &d e noLance!

No que toca a tematizacdo das equipes de futelfliperse aproxima mais do
EM, superando-o na tematizacéo das equipes locai®f7/ntra 60,4%).

Um aspecto que traria ainda mais complexidade psrapontamentos finais e
lancaria luz sobre esses resultados inesperados@ gue se faz de um jornal na vivéncia do
leitor. Como especulamos item 8.9 da analisgpatémica uma capa d8uperconstatando a
vitéria de um time pode muito bem ser exibida naeel de trabalho, de estudo ou num
encontro de amigos, por um sujeito que decide dstransuafelicidade/prazer (i) e/ou
cacoar ddristeza/dor (i) dos perdedores. Para tal utilidade, um titulo mfmzional como os
analisados n&uperserviria tdo bem quanto os enunciados mais enstiebance! ou EM.

O contraste de algumas caracteristicas mais gdoaisliarios da@orpustambém
pode trazer um pouco mais de luz para a compreatsdogar’ doSupernesse mundo do
jornalismo esportivo. E um diario barato que custapenas R$ 0,%5a época da coleta e
trazia os resultados, as tabelas de jogos e aifidagdo, além de informacbes sobre a
escalacao e as contratagOes dos principais clubesros de futebol. Desde esse ponto de
vista, seria um prestador de servigos ao torc&eem ndo tem dinheiro ou ndo quiser gasta-
lo pode comprar esse jornal, que serve como umanfenta de consulta de dados objetivos
como, por exemplo, os jogos da proxima rodada (sjpgente para 0s que nao tém acesso
facilitado a internet, onde essas informacdes séorgradas gratuitamente).

N&o temos, neste momento, contudo, subsidios ¢sOrimi empiricos para
aprofundar-nos em discussdes sobre a vivénciawjeisos leitores, mas acreditamos que em
trabalhos futuros serd preciso uma maior exploralggse debate em sua relacdo com as
paixdes. Seguramente, se soubéssemos com maigldexatbnde, como e em que
circunstancias sdo lidos cada um desses jornaiderigonos avancar em algumas das

especulacdes lancadas nestes dois ultimos pardgradanar algumas duavidas que ficaram

8 A época da coleta, BM era vendido em Minas Gerais a R$ 3,00, nos dorsirga R$ 2,00 nos demais dias;
ja oLancel!era diariamente vendido a R$ 1,00.
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com relacdo aos dados obtidos com a descricao dashetes dduper que, por ser um
diario popular, teria a principio um maior investimo em estratégias de dramatizacédo do
relato, mas ao tratar de esporte mostra-se maigmativo e sobrio do que as outras midias
analisadas.

Num momento futuro, poderemos também contrastar esgsatégias de
patemizacdqoresentes em cada editoria 8oper Talvez, ao dar grande énfase a noticias
policiais, o diario poderia concentrar uma maiarsé® emotiva nesses setores, deixando o
esporte como um lugar de relaxamento. Tal exerdcé&itbém nos ajudaria a compreender

melhor oEM, que tampouco tem como foco principal o esporte.

10.4. As paixdes esportivas no jornal

Para além das diferencas entre os diariosatpuse seus respectivos contratos
propostos, pudemos encontrar algumas caractesigfi@nos apresentam as linhas gerais de
um suposto arquétipo contratual do jornalismo dsmorFundamentalmente, a projecao do
leitor-torcedor — com predisposi¢cogstémicasvinculadas ao amor (quase) incondicional por
uma equipe esportiva — torna tal modalidade jostiedi menos presa a factualidade prépria a
visada informativa da comunicagcdo midiatica.

Com mais ou menos investimentos em estratégigai@enizacdpcomunica-se a
esperanca(ii) a esses destinatarios que acompanham seus clubesagdo e creem que eles
podem realizar feitos heroicos e, mesmo contrastata evidéncias, sdo capazes de se
recuperar das piores situacdes. E uma coberturayrpolado, focada no antncio de e na
especulacao sobre fatos futuros e, por outro, blcpgéo de impressdes a respeito dos fatos
esportivos, amplificando e fazendo perdurar porsnmampo os sentimentos vivenciados
durante e logo apos o fim de cada jogo.

Com uma tomada de posicdo mais ou menos expliédaoa das equipes locais
(nos titulos propriamente ditos ou no cromatismopdgina como mostra adendg, os
jornais esportivos mostram-se menos preocupadosososfeitos de neutralidade tdo caros a
imprensa de fatos politicos ou econémicos.

A partir da analise do jornalismo esportivo impeessn Minas Gerais e de um
ponto de vista especialmergatémico podemos afirmar que, ao infiltrar na rotina di&ib

leitor as experiéncias vividas durante os jogos estadios, nas torcidas organizadas, em
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frente a televisdo ou com o ouvido no radio, esshonjornalistico se propde como um
comunicador e alimentador das dimensdes sociargrepaldgicas do esporte ja debatidas

pelas ciéncias sociais e, consequentemente, dos #ftados a seguir:

- afé/esperanca (ii)num clube;

- atristeza/dor (i) da derrota;

- aalegria/prazer (i) davitéria;

- aidolatria/atracdo (iv) pelos herdis atletas e agremiacdes esportivas;

- oorgulho/prazer (i) de fazer parte de uma torcida;

- aindignagéao/antipatia (iii) quase cidada dos membros de um grupo humano peido
adesdo a uma mesma equipe esportiva (as nac@dsras; alvinegras, celestes...);

- araiva/colera/antipatia (iii) ou o desprezo/repulsdo (iv)lem relacdo aos adversarios do
mundo conflituoso do esporte;

- a simpatia/atragdo (iv) e/ou indignacao/antipatia (iv) em relacdo aos meios de
comunicacao que se posicionam em diferentes momentavor ou contra uma equipe ou
atleta;

- 0 prazer (i) e ahumilhacéo/dor (i) ocasionados pela zombaria entre as torcidas, que

ganham voz nos diarios.

10.5. Por uma abordagem afetiva do jornalismo

Ao fim do percurso desta pesquisa, acreditamosaetribuido para uma maior
compreensao da dimenspatémicado jornalismo esportivo impresso e esperamos dkr p
menos apontado para questionamentos que poderamtessgssantes para o estudo do
discurso midiatico de forma mais ampla. Apés a rigla e a interpretacdo dwmrpus
achamos valido retomar a indagacdo de Emediator@208 293) sobre a afetividade nos

meios informativos:

Afinal, como limitar ao simples interesse cognitive cidaddo — o ato de tomar o
seu café da manhd, acompanhado de biscoitinhasitdeetroissant au chocolat
lendo noticias sobre uma tragédia aérea do outim d@ planeta onde se contam
centenas de mortos entre homens, mulheres e csidesaonhecidas?
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Nestes apontamentos finais, ainda ndo sentimo-eg&as para transformar tal
provocacdo numa afirmacdo categorica, mas sentoeoconfiantes para ousar um pouco
mais nesse olhar desconfiado sobre o jornalismé.giie ponto o interesse afetivo ndo se
sobressairia em relacdo ao interesse cognitivogégéonto a vivéncia da indignacéo cidada
na leitura do jornalismo de referéncia, do hor@imprensa policial e do amor por um clube
no jornalismo esportivo ndo seriam mais importadtegue a propria informacéo para a troca
comunicativa instaurada pelo discurso jornalistico?

Quando, antes do pontapé inicial de uma partidutéol, a televisdo mostra a
imagem aérea do estadio sem nenhum comentéricdiipo que importa é a informacéo de
gue “aqui esta um estadio” ou o sentimento de apéeena espera pela chegada dos bravos
guerreiros que iniciardo o duelo? E no caso dasstesvsemanais — com suas longas
reportagens sobre grampos, superfaturamentos g fatdéas —, o0 que teria mais importancia
para o estabelecimento do contrato comunicacionedmpleto entendimento e comprovacao
dessas complexas tramas politico-policiais ou @ndia da paixao do cidaddo indignado?

Embora os afetos sejam cada vez mais consideradosstudos discursivos, falta
saber se 0s avancos da pesquisa sobre o discumatigico em especifico ndo seriam ainda
mais reveladores se as paixdes fossem colocadasfiagiientemente como centro absoluto
das andlises. Desde essa perspectiva, 0 sucessm @ontrato Comunicacional proposto
estaria diretamente vinculado a satisfacdo de umtinsento buscado pelo parceiro da
comunicacao — uma espéecieqlerer-sentir

N&o se trata de terminar uma pesquisa com poucasdtados, optando pela
apresentacdo de mais questionamentos (até porgegle@coes relativas ao contraste de trés
midias analisadas ja foram listadas nestas Ultipd@gnas). Acreditamos, porém, que 0s
resultados mais valiosos de um estudo nédo se fenklermesmo, mas sim nas continuacdes

que ele propde ou que sdo propostas a ele.
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Anexo |

Corpusde analise

A - Lance!

- Sadbado, 10 de maio de 2008:

1A Axé

2A Embalo historico
3A Vaivém especial
4A Nas bancas

5A Guia do Brasileirdao

- Domingo, 11 de maio de 2008:

6A Pimenta mineira

7A Guia do Brasileirdo

8A Tropeco do atual campeéo

9A Mais uma pole de Felipe Massa
10A Nas bancas

11A Repete!
12A O dia da estréia na elite
13A Para ficar pertinho do Modulo 1

- Seqgunda-feira, 12 de maio de 2008:

14A Valorizado!

15A Guia do Brasileirdo

16A Imperador da Turquia

17A A primeira derrota

18A Galo irrita torcida outra vez
19A Eliminacéo é passado

20A América vence em Santa Luzia e se aproximaaaimais da elite mineira

- Sabado, 17 de maio de 2008:

21A Repete!
22A Resolve

- Domingo, 18 de maio de 2008:

23A Comecou a disparar!

24A X0 uruca!l
25A Ipatinga encara o Santos
26A Fla busca segunda vitéria
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27A Entrevista de domingo

- Seqgunda-feira, 19 de maio de 2008:

28A Vem ai um novo Gallo

29A Faz a trinca!

30A Bruno salva o Flamengo

31A Na Lanterna

32A Confira como foi a vitéria de Nadal sobre o &ed

- Sébado, 13 de setembro de 2008:
33A Chapa quente
34A Confira secéo dedicada ao humor no esporte

35A Feliz da vida
36A Comecar de novo
37A Técnico faz mais uma estréia

- Domingo, 14 de setembro de 2008:
38A Artilheiro familia
39A Briga de gente grande

40A De arrepiar!
41A Bem mais perto da Lideranca
42A Boa quer voltar a vencer na terceirona

- Seqgunda-feira, 15 de setembro de 2008:

43A Complicou!

44ATricolor na cola

45A Zona Perigosa

46A Empacou

47A Vencedor mais jovem!

48A ltuiutaba perde mais uma e se complica naiterce

- Sabado, 20 de setembro de 2008:
49A Chega de crise

50A Chance para deslanchar
51A Ex-servente de pedreiro joga pelo Tigre coatFda, no Maraca

- Domingo, 21 de setembro de 2008:
52A Um grito contra a crise
53A Chegou a revista FUT , o novo langamento dgpGiLance!

54A Jogar para vencer

55A Tigre em busca de um feito

56A A estréia de Renato Gaucho

57A América goleia Araxa e reage no torneio

Sequnda, 22 de setembro de 2008:
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58A Virada para acreditar

59A Tigre lanterna

60A Momentos distintos

61A Verdé&o na cola

62A ltuiutaba vence e segue sonhando na série C

- Sabado, 29 de novembro de 2008:

63A Todos pelo Cruzeiro
64A Promocao Historia Completa do Brasileiréo

65A Novembro do Galo

66A Reforco bem enrolado

67A Promocao Camisa Historica
68A Mala branca no Ipatingao

- Domingo, 30 de novembro de 2008:

69A Talisméa da Copa
70A Entrevista de domingo: Mano Menezes
71A Promocéao Histéria Completa do Brasileiréo

72A Promogéao Camisa Historica
73A Vem para a revanche

- Segunda-feira, 1 de dezembro de 2008:

74A Quase la!

75A Promocao Historia Completa do Brasileiréo
76A Classificado

77A Ipatinga € rebaixado

78A Empate dos sonhos

79A Ficou para domingo

80A Vasco vence e segue na luta contra a degola

- Sabado, 6 de dezembro de 2008:

81A Hora da chave de ouro
82A Sua cidade vai sediar a copa?
83A Promocéao Histéria Completa do Brasileiréo

84A Atropela!

85A Fred contra Washington
86A Ex-atleticano é a atracédo
87A Grana pela metade

- Domingo, 7 de dezembro de 2008:

88A Suborno!
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89A Duelo entre garotos
90A Entrevista de domingo, Paulo Baier, nas pag® 23

91A Rei do Mineiréo

92A Lance! e Lance!net em todos os jogos da rodadesiva
93A Promocéao Histéria Completa do Brasileiréo

94A Ipatinga se despede da Série A do Brasileiro

- Segunda- feira, 8 de dezembro de 2008:

95A Te vejo na Libertadores

96A Confira os postos de troca da promocéo Livr@disileirdo, amanha, no Lance!
97A Crise dos arbitros Suborno ou intriga politica?

98A Adeus, 2008!

99A Quenianos vencem volta da Pampulha

100A Ipatinga se despede da Série A com empateamaddna



B - Estado de Mina&®

- Sadbado, 10 de maio de 2008:

1B Cruzeiro tenta largada forte

2B E O mais equilibrado do mundo
3B E Massa é favorito a Pole na Turquia

- Domingo, 11 de maio de 2008:

4B Cruzeiro vence bem na estréia
5B Galo enfrenta o Flu com novo ataque

6B E Boa terra para comecar
7B E Noite do Galo

- Sequnda-feira, 12 de maio de 2008:

8B Jejum de gols
9B Massa vivo

10B E Esse gol que nao sai
11B E Domingo de Massa em Istambul

- Sadbado, 17 de maio de 2008:

12B Cruzeiro pega o carrasco do Atlético

13B E Para apagar o fogo
14B E Desafio do Galo

- Domingo, 18 de maio de 2008:

15B Cruzeiro vence o Botafogo
16B Galo tenta reabilitacdo

17B E Deu pro gasto
18B E Galo joga tudo contra o Goias

- Segunda-feira, 19 de maio de 2008:

19B Atlético escapa da derrota
20B Caldeira vence mais uma

89 Os enunciados que contarem com uma letra E camdsm aqueles do caderno esportivo
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21B E Que golzinho chorado!
22B E A espera do artilheiro

- Sabado, 13 de setembro:

23B Duelo mineiro

24B E Massa busca a pole em Monza
25B E O bicho vai pegar

- Domingo, 14 de setembro:

26B Bom motivo para vencer o Palmeiras
27BVelha rotina

28B E Chance de ouro para Massa

29B E Cabeca feita
30B E Cabeca inchada

- Sequnda-feira, 15 de setembro:

31B O mais jovem vencedor da F-1
32B Decepcéo para 46 mil

33B E Que vacilo, Cruzeiro!
34B E Surpresa na Formula 1

- Sabado, 20 de setembro:

35B Time busca vitéria para superar a crise

36B E Cruzeiro desta vez sem mistérios

37B E Pausa na politica: é hora de vencer em campo

- Domingo, 21 de setembro:

38B Galo respira

39B E Mineiros salvam Brasil no ténis
40B E Enfim, um pouco de paz

41B E Tudo pelos trés pontos

42B E Otimismo no Tigre
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- Sequnda-feira, 22 de setembro:

43B Volta providencial
44B Tabu por um fio

45B E Atlético tranquilo apds vitdria dificil

46B E Domingo de sonhos
47B E Domingo de decepcao

- Sabado, 29 de novembro de 2008:

-------------- (N&o houve titulo sobre esporte mareira pagina)
48B E Um gigante em campo
49B E Partida para atingir marcas

- Domingo, 30 de novembro de 2008:

50B Pela Libertadores
51B Pelo Titulo

52B Pela Sul-Americana
53B Por um milagre

54B E Um ano em 90 minutos
55B E Cortada para fora

- Segunda-feira, 1 de dezembro de 2008:

56B No pareo
57B Garantido
58B Na série B

59B E Frustragao

60B E Consolo

61B E Adeus

62B E Susto

63B E Vitéria s6 dos homens

- Sabado, 6 de dezembro de 2008:

------------------------------- (N&o houve tituloabre esporte na primeira pagina)
64B E Bola em jogo
65B E Sem vaga no circo

139



- Domingo, 7 de dezembro de 2008:

66B E hoje...

67B ... Sdo Paulo esta quase la...

68B ... Mas Grémio e Galo fazem outra deciséo...
69B ... E a Raposa s pensa na libertadores

70B E Qual tricolor?
71B E Chelsea mantém vice-lideranca

- Seqgunda-feira, 8 de dezembro de 2008:

72B Missao cumprida

73B Rodada favorece Cruzeiro, que escapa da méddores
74B Séao Paulo comemora

75B Atlético néo resiste

76B E Projeto vencedor

77B E Com atitude

78B E Sem festa

79B E Amauri comanda vitoria do Juventus

140



C - Super Noticia

- Sabado, 10 de maio de 2008:

1C Cruzeiro encara o Vitoria na estréia do Brasitei
2C Galo vai poupar atacantes contra o Flu

3C Cruzeiro encara seu 1° desafio em Salvador
4C Vencer Unido Luziense é a proxima meta do Araguara retornar a elite

-Domingo, 11 de maio de 2008:

5C Cruzeiro detona
6C Galo estréia ataque novo contra o Flu

7C Atlético estréia sem Danilinho e Marques

- Sequnda-feira, 12 de maio de 2008:

8C Sofrimento sem fim

9C Ipatinga perde em casa na estréia

10C Felipe Massa vence mais uma na Férmula 1
11C Cruzeiro deve anunciar novo atacante

12C Jejum de gols do Galo irrita a torcida

- Sadbado, 17 de maio de 2008:

13C Técnico interino do Atlético pde Marques no &an
14C Cruzeiro tera nova dupla de ataque hoje conBatafogo

15C Cruzeiro estréia dupla de atacantes
16C Outros dois jogos seréo disputados hoje pglansa rodada do Brasileirdo

- Domingo, 18 de maio de 2008:

17C Cruzeiro € so alegria
18C Atlético joga em Goiania e torcida protestaBin

19C Cruzeiro vence outra e assume a lideranga

- Seqgunda-feira, 19 de maio de 2008:

20C Galo comemora empate
21C Franck Caldeira é campeédo da Meia MaratonaetienB

22C Ataque desencanta, Atlético s6 empata
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- Sabado, 13 de setembro de 2008:

23C Atlético e Ipatinga se enfrentam e precisanteepara fugir da crise

24C Galo e Tigre duelam para afastar a crise
25C Dois jogos abrem hoje mais uma rodada da Tagas\Gerais

- Domingo, 14 de setembro de 2008:

26C Duelo de gigantes
27C Tigre bate o Atlético, no Ipatingdo, e deixatarna do Brasileiro
28C América derrota o Uberlandia pela Taca MG tr@i@sdo novo técnico

29C Ipatinga vence o Galo e deixa a Lanterna
30C Atletas do Brasil seguem brilhando na paradinag

- Segunda-feira, 15 de setembro de 2008:
31C Cruzeiro escorrega
32C ltuiutaba é derrotado em casa e se compli&éna C do Campeonato Brasileiro

33C Cruzeiro perde em casa e decepciona a torcida
34C Massa fica a um ponto da lideranga do campealea-1

- Sabado, 20 de setembro de 2008:
35C Kalil admite ser candidato em eleicédo paraigease do Galo

36C Kalil sera candidato a presidente do Atlético
37C Elicarlos assume a vaga de Ramires no Cruzeiro

- Domingo, 21 de setembro de 2008:
38C Galo € o time da virada
39C Cruzeiro vai com tudo para cima do Figueirense

40C Reacéo alvinegra
41C Cruzeiro pode promover a reestréia do lateeaiio contra a Figueira

- Seqgunda-feira, 22 de setembro de 2008:
42C Vitoria eletrizante
43C Conselho do Atlético ainda ndo decidiu se agbgicoes para presidente

44C Vitéria mantém o Cruzeiro vivo na briga petald
45C ltuiutaba vence a primeira na 32 fase da €grie

- Sabado, 29 de novembro de 2008:

------------------------------- (Nao houve titulogbre esporte na primeira pagina)

46C Edson terd agora que provar se € bom mesmo
47C Adilson Batista marca viagem para a Europa,desas acertar com Cruzeiro
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- Domingo, 30 de novembro de 2008:
48C Cruzeiro pega o Inter sonhando com a Liberesd®009

49C Uma rodada decisiva
50C Atlético busca em casa despedida gloriosa@on®antos

- Segunda-feira, 1 de dezembro de 2008:

51C Derrota do Cruzeiro para o Inter adia definidgdwaga na Libertadores
52C Galo se despede do Mineirdo com empate e \aagaliAmericana

53C Despedida sem graca
54C Tigre perde em pleno Ipatingdo e cai para $em 2009

- Sabado, 6 de dezembro de 2008:

55C Cruzeiro nega venda de Ramires para time russo

56C Ramires desmente que esteja se despedindo
57C Atlético ja tem equipe definida para desafi@rémio amanha

- Domingo, 7 de dezembro de 2008:

58C Dia de definicdo: hexa ou tri
59C Cruzeiro confia na vitdria sobre a Portuguesa pe garantir na Libertadores

60C Galo espera decidir o titulo no Olimpico
61C10 Volta da Pampulha retine 11 mil atletas

- Segunda-feira, 8 de dezembro de 2008:

62C O melhor do Brasil

63C Sao Paulo Hexacampedao brasileiro
64C Vasco e Figueirense se juntam a Ipatinga e hasegundona
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Quadros de descricéo

Abreviaturas:

Anexo Il

PFS: partida do fim de semana
SSP: secao, suplemento ou pbster
CFS: corrida do fim de semana

Lance!

Configuracéo Linguistica

Titulos Construcéo frastica

Enunciado Dia Construgéo passival Construgao ativa onst@ucdo nominal
1A Séb. X
2A Séb. X
3A Séb. X
4A Séb.
5A Séb. X
6A Dom. X
7A Dom. X
8A Dom. X
9A Dom. X
10A Dom.
11A Dom. X
12A Dom. X
13A Dom.
14A Seg. X
15A Seg. X
16A Seg. X
17A Seg. X
18A Seg. X
19A Seg. X
20A Seg. X
21A Séb. X
22A Séb. X
23A Dom. X
24A Dom. X
25A Dom. X
26A Dom. X
27A Dom. X
28A Seg. X
29A Seg. X
30A Seg. X
31A Seg.
32A Seg. X
33A Séb. X
34A Séb. X
35A Séb.
36A Séb.
37A Sab. X
38A Dom. X
39A Dom. X
40A Dom.
41A Dom.
42A Dom. X
43A Seg. X
44A Seg. X
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45A Seg. X
46A Seg. X
47A Seg. X
48A Seg. X
49A Sab. X
50A Sab. X
51A Sab. X
52A Dom. X
53A Dom. X
54A Dom. X
55A Dom. X
56A Dom. X
57A Dom. X
58A Seg. X
59A Seg. X
60A Seg. X
61A Seg. X
62A Seg. X
63A Sab. X
64A Sab. X
65A Sab. X
66A Sab. X
67A Sab. X
68A Sab. X
69A Dom. X
70A Dom. X
71A Dom. X
72A Dom. X
73A Dom. X
74A Seg.
75A Seg. X
76A Seg. X
77A Seg. X
78A Seg. X
79A Seg. X
80A Seg. X
81A Sab. X
82A Sab. X
83A Sab. X
84A Sab. X
85A Sab. X
86A Sab. X
87A Sab. X
88A Dom. X
89A Dom. X
90A Dom. X
91A Dom. X
92A Dom. X
93A Dom. X
94A Dom. X
95A Seg. X
96A Seg. X
97A Seg. X
98A Seg. X
99A Seg. X
100A Seg. X
Tematizacdo
Titulos Tematizacédo
Enunciado Dia Tema Subtema 1 Subtema 2 Subtema 3 Subtema 4
(seres) (resultado anunciado; (resultado noticiado)
previsto/ ansiado)
1A Sab. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria- | Vitéria
BA
2A Sab. SSP PFS / Historia Atlético Mineiro / Vitéria
Futebol Fluminense
3A Sab. SSP Bastidores
Futebol
4A Sab. SSP Campeonato Cruzeiro Vitéria
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Futebol Mineiro
5A Sab. SSP Bastidores
Futebol
6A Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitoria- Vitéria
BA
7A Dom. SSP/ Campeonato
Futebol Brasileiro
8A Dom. SSP/ PFS Sao Paulo / Grémio Derrota
Futebol
9A Dom. Formulal| CFS/ Atleta (Felipe Massa Vitéria
Personagem
10A Dom. SSP/ Campeonato Cruzeiro Vitéria
Futebol Mineiro
11A Dom. Futebol PFS / Historia Atlético Mineiro/ | Vitoria
Fluminense
12A Dom. Futebol PFS Ipatinga / Atlético | Confronto
Paranaense
13A Dom. Futebol PFS América Mineiro / | Vitéria
Unido Luziense
14A Seg. Futebol Personagem Atleta
15A Seg. SSP/ Campeonato
Futebol Brasileiro
16A Seg. Férmulal CFS / Atleta (Felipe Massa Vitéria
Personagem
17A Seg. Futebol PFS Ipatinga / Atlético Derrota
Paranaense
18A Seg. Futebol PFS / Histéria Atlético Mineiro / Empate
Fluminense
19A Seg. Futebol PFS / Histéria Flamengo /Santos itorie
20A Seg. Futebol PFS/ América Mineiro / Vitéria
Classificagdo Unido Luziense
21A Sab. Futebol PFS Cruzeiro / Botafogo /| Vitéria
/Personagem Atleta
22A Sab. Futebol PFS/ Atlético Mineiro / Vitéria
Personagem Goias / Atleta
23A Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Botafogo Vitéria
Classificacao
24A Dom. Futebol PFS / Historia Atlético Mineiro / Derrota
Goias
25A Dom. Futebol PFS Ipatinga / Santos Confronto
26A Dom. Futebol PFS / Histéria Flamengo / Grémig itoka
27A Dom. SSP /| Personagem Atleta / Chelsea]| /
Futebol Machester
28A Seg. Futebol Bastidores /Técnico / Atleta /
personagem Atlético Mineiro
29A Seg. Futebol PFS / Historia Cruzeiro / Botaféd Vitoria Vitéria
Santos
30A Seg. Futebol PFS / personagen| Flamengo / Grémio Empate
31A Seg. Futebol PFS / Ipatinga / Santos Derrota
Classificacdo
32A Seg. Ténis JFS Atleta  (Nadal |/ Vitéria
Federer)
33A Sab. Futebol PFS Atlético Mineiro |/Confronto
Ipatinga
34A Sab. SSP Humor np
Esporte
35A Séab. Futebol Personagem Cruzeiro / Atleta
36A Sab. Futebol Personagem Robinho /
Manchester
37A Séab. Futebol Personagem Técnico
38A Dom. Futebol Personagem Cruzeiro / Atleta
39A Dom. Futebol PFS Sé&o Paulo /| Confronto
Personagem Flamengo / Atleta
40A Dom. Futebol PFS Atlético Mineiro |/ Derrota
Ipatinga
41A Dom. Férmulal| CFS Felipe Massa Vitéria
42A Dom. Futebol PFS ltuiutaba / Guarani Vitoria
Classificagdo
43A Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Palmeiras Derrota
Classificagdo
44A Seg. Futebol PFS/ Séo Paulo / Vitéria
Classificacdo Flamengo
45A Seg. Futebol PFS/ Vasco / Nautico Derrota
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Classificagdo

46A Seg. Futebol Classificagdo Atlético Mineiro
47A Seg. Formulal CFS/ Atleta (Sebastian Vitéria
Personagem Vettel)
48A Seg. Futebol PFS/ Ituiutaba / Guarani Derrota
Classificac@o
49A Sab. Futebol PFS/ Atlético Mineiro / Vitéria
Bastidores Nautico
50A Séab. Futebol PFS / Cruzeiro / Vitoria
Classificacao Figueirense
51A Sab. Futebol PFS / Ipatinga / Flamengo [ Confronto
Personagem Atleta
52A Dom. Futebol PFS Atlético Mineiro / Vitéria
Bastidores N4utico
53A Dom. SSP /| Revista Fut
Futebol
54A Dom. Futebol PFS Cruzeiro /Vitéria
Figueirense
55A Dom. Futebol PFS Ipatinga / Flameng Vitéria
56A Dom. Futebol PFS Palmeiras / Vasco | Confronto
Bastidores /| Técnico
Personagem
57A Dom. Futebol PFS América Mineiro / Vitoria
Classificagdo Araxa
58A Seg. Futebol PFS / Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Figueirense
59A Seg. Futebol PFS / Ipatinga / Flamengo Derrota
Classificagdo
60A Seg. Futebol Bastidores /Atlético Mineiro / Vitéria
Personagem Atleta
61A Seg. Futebol PFS / Palmeiras / Vasco
Classificacdo
62A Seg. Futebol PFS / Ituiutaba / Marcilio Vitéria
Classificagao Dias
63A Sab. Futebol PFS / Cruzeiro / Ipatinga / Vitéria
Classificagdo Atlético Mineiro
64A Sab. SSP Campeonato
Futebol Brasileiro
65A Séab. Futebol PFS / Atlético Mineiro /| Vitéria
Classificacdo Santos
66A Séab. Futebol Bastidores /Guarani / Atleta
Personagem
67A Sab. SSP Camisa
Futebol Histérica
68A Sab. Futebol PFS / Ipatinga / Grémio Vitéria
Bastidores
69A Dom. Futebol PFS Cruzeiro /| Vitoria
Personagem Internacional / Atleta
70A Dom. SSP /| Personagem Técnico
Futebol
71A Dom. SSP /| Campeonato
Futebol Brasileiro
72A Dom. SSP /| Camisa
Futebol Historica
73A Dom. Futebol PFS / Historia Atlético Mineiro |/Vitéria
Santos
T4A Seg. Futebol PFS / Cruzeiro / Portuguesa  Vitoria
Classificagdo
75A Seg. SSP Campeonato
Futebol Brasileiro
76A Seg. Futebol PFS / Atlético Mineiro / Empate / Vitéria
Classificacdo Santos
T7A Seg. Futebol PFS / Ipatinga / Grémio Derrota
Classificacdo
78A Seg. Futebol PFS / Flamengo / Goias Empate
Classificagao Cruzeiro
79A Seg. Futebol PFS / Sao Paulo /| Vitéria Empate
Classificagao Fluminense
80A Seg. Futebol PFS / Vasco / Coritiba Vitoria
Classificagao
81A Séb. Futebol PFS Cruzeiro / PortuguesHitoria
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82A Sab. Futebol Copa do Mundo
/ Bastidores
83A Séb. SSP Campeonato
Futebol Brasileiro
84A Séb. Futebol PFS Atlético Mineiro |/Vit6ria
Grémio
85A Sab. Futebol PFS / Atleta / Ipatinga /| Confronto
Personagem Fluminense
86A Sab. Futebol Bastidores /Cairo / Ipatinga /
Personagem Atlético Mineiro
87A Sab. Futebol Bastidores Tupi
88A Dom. Futebol PFS S&o Paulo / Goias
Bastidores arbitro
89A Dom. Futebol Bastidores / Atlético Mineiro /| Confronto
Personagem Grémio / Atleta
90A Dom. SSP /| Personagem Atleta
Futebol
91A Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Portuguesa Vitéria
Personagem / Atleta
92A Dom. SSP /| Campeonato
Futebol Brasileiro
93A Dom. SSP /| PFS /| Cruzeiro / Portuguesa Vitéria
Futebol Classificacdo
94A Dom. SSP /| PFS /| lpatinga / Fluminensg Derrota
Futebol Classificagao
95A Seg. Futebol PFS / Cruzeiro / Portuguesa Vitéria
Classificagao
96A Seg. SSP Campeonato
Futebol Brasileiro /
Hisoria
97A Seg. Futebol Bastidores /
Campeonato
Brasileiro
98A Seg. Futebol PFS Atlético Mineiro |/ Derrota
Grémio
99A Seg. Atletismo | CFS Atleta (Quenianos) Vitéria
100A Seg. Futebol PFS / Ipatinga / Fluminense Derrota
Classificagao

Modo de organizacdo enunciativo

Titulos Comportamentos enunciativos
Enunciado Dia Elocutivo Alocutivo Delocutivd Modadide Subjetivema de
descri¢ao
1A Sab. X Querer/desejo Axé
2A Séb. X Assercdo de evidéncia
3A Séb. X Assergao de evidéncia
4A Séab. X Assercao de evidéncia
5A Séab. X Assercao de evidéncia
6A Dom. X Apreciacao Pimenta mineira
7A Dom. X Assercéo de evidéncia
8A Dom. X Apreciacao Tropego
9A Dom. X Assercéo de evidéncia
10A Dom. X Assercao de evidéncia
11A Dom. X Injungéo
12A Dom. X Assercao de evidéncia
13A Dom. X Assercao de evidéncia
14A Seg. X Apreciacéo !
15A Seg. X Assercao de evidéncia
16A Seg. X Apreciacdo Imperador
17A Seg. X Assercao de evidéncia
18A Seg. X Assercao de evidéncia
19A Seg. X Assercao de evidéncia
20A Seg. X Assercao de evidéncia
21A Séab. X Injuncéo
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22A Séb. Injuncéo

23A Dom. X Apreciacéo !
24A Dom. X Querer/desejo Xé
25A Dom. X Assercdo de evidéncia

26A Dom. X Assercéao de evidéncia

27A Dom. X Assercao de evidéncia

28A Seg. X Assercao de evidéncia

29A Seg. Injungdo

30A Seg. X Assercao de evidéncia

31A Seg. X Assercao de evidéncia

32A Seg. Sugestao

33A Séab. X Apreciagéo

34A Séab. Sugestao

35A Séab. X Assercao de evidéncia

36A Séab. X Assercao de evidéncia

37A Sab. X Assercao de evidéncia

38A Dom. X Apreciagéo Familia
39A Dom. X Apreciacéo Gente grande
40A Dom. X Apreciacéo De arrepiar
41A Dom. X Assercao de evidéncia

42A Dom. X Assercao de evidéncia

43A Seg. X Apreciagéo !
44A Seg. X Assercao de evidéncia

45A Seg. X Assercao de evidéncia

46A Seg. X Apreciacdo Empacou
47A Seg. X Apreciacdo !
48A Seg. X Assercao de evidéncia

49A Sab. X Querer/desejo Chega
50A Séab. X Assercao de evidéncia

51A Séab. X Assercao de evidéncia

52A Dom. X Assercao de evidéncia

53A Dom. X Assercao de evidéncia

54A Dom. X Assercao de evidéncia

55A Dom. X Assercao de evidéncia

56A Dom. X Assercao de evidéncia

57A Dom. X Assercédo de evidéncia

58A Seg. X Assercao de evidéncia

59A Seg. X Assercao de evidéncia

60A Seg. X Assercao de evidéncia

61A Seg. X Assercao de evidéncia

62A Seg. X Assercao de evidéncia

63A Séab. X Assercao de evidéncia

64A Sab. X Assercao de evidéncia

65A Séab. X Assercao de evidéncia

66A Sab. X Apreciacdo Bem enrolado
67A Séab. X Assercao de evidéncia

68A Séab. X Assercao de evidéncia

69A Dom. X Apreciacéo Talisma
70A Dom. X Assercao de evidéncia

71A Dom. X Assercao de evidéncia

72A Dom. X Assercao de evidéncia

73A Dom. Injungéo

74A Seg. X Apreciacéo !
75A Seg. X Assercao de evidéncia

76A Seg. X Assercao de evidéncia

77A Seg. X Assercao de evidéncia

78A Seg. X Apreciacdo Dos sonhos
79A Seg. X Assercao de evidéncia

80A Seg. X Assercao de evidéncia

81A Séab. X Apreciacéo Hora da chave de oufo
82A Séab. Interrogacéo

83A Sab. X Assercao de evidéncia

84A Séab. Injuncéo

85A Sab. X Assercao de evidéncia

86A Séab. X Assercao de evidéncia

87A Séab. X Assercao de evidéncia

88A Dom. X Apreciacado !
89A Dom. X Assercao de evidéncia

90A Dom. X Assercao de evidéncia

91A Dom. X Apreciacéo Rei do Mineirdo
92A Dom. X Assercao de evidéncia

93A Dom. X Assercao de evidéncia
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94A Dom. X Assercao de evidéncia
95A Seg. X Interpelacao
96A Seg. X Sugestao
97A Seg. X Interpelacéo
98A Seg. X Interpelacéo
99A Seg. X Assercao de evidéncia
100A Seg. X Assercao de evidéncia
Modo de organizag&o descritivo
Titulos Identificacdo Qualificacdo Quantificacéo Lealizacdo
Enun- Dia Genérica | Especifica  Hipo{ Objetiva Subjetiva Quantificagédo Especifica Hipoco
ciado coristi- ristica
ca
1A Séb Axé
2A Sab Embalo
histérico
3A Sab Vaivém especial
4A Séb Nas bancas
5A Sab Guia do
Brasilei-
réo
6A Dom Pimenta Pimenta
mineira mineira
7A Dom Guia do
Brasilei-
réo
8A Dom Tropeco Tropego
do atual do atual
campedo campeédo
9A Dom pole de Mais uma
Felipe
Massa
10A Dom Nas bancas
11A Dom
12A Dom O dia da
estréia na
elite
13A Dom Pertinho | Pertinho
do do
Modulo | | Mdédulo |
14A Seg. Valoriza- | Valoriza-
do do
15A Seg. Guia do
Brasilei-
rao
16A Seg. Impera-
dor da
Turquia
17A Seg. derrota Primeira
18A Seg. torcida Galo Outra vez
19A Seg. Elimi- passado
nagao
20A Seg. Elite América Ainda Em Santa
mineira mais Luzia
21A Séb.
22A Séb.
23A Dom
24A Dom Uruca
25A Dom Ipatinga
Santos
26A Dom vitéria Fla segunda
27A Dom Entre-
vista de
domingo
28A Seg Gallo “Galo” Novo
29A Seg Trinca
30A Seg Bruno
Flamengo
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31A Seg. Na Lanterna
32A Seg. Vitéria de
Nadal
sobre o
Federer
33A Séab. Chapa
quente
34A Sab. Secdo
dedicada
ao humor
no esporte
35A Séab. Feliz dg
vida
36A Sab.
37A Séab. Técnico Mais uma
estréia
38A Dom. Artilheiro familia
39A Dom Briga de Briga de
gente gente
grande grande
40A Dom De
arrepiar
41A Dom perto da | Bem mais
Lideranca
42A Dom Boa Terceiro-
na
43A Seg.
44A Seg. Trico- | Na cola
lor
45A Seg. Zona Zona Zona
perigosa perigosa perigosa
46A Seg.
47A Seg. Vencedor Mais
jovem
48A Seg. ltuiutaba Mais uma Tercei-
rona
49A Sab. Crise
50A Séab. Chance Chance
para para
deslan- deslan-
char char
51A Sab. Ex- Tigre Maraca
servente Fla
de
pedreiro
52A Dom Grito
contra a
crise
53A Dom Langa- Revista Novo
mento Fut
Grupo
Lance!
54A Dom
55A Dom Tigre em busca
de um
feito
56A Dom Estréia Renato De Renato
Gaucho Gaucho
57A Dom Ameéri- No torneio
ca
Araxa
58A Seg Virada Virada
para para
acreditar acreditar
59A Seg. Tigre lanterna
60A Seg. Mo- distintos
mentos
61A Seg. Verdao Na cola
62A Seg. ltuiutaba Na Série C
63A Séab. todos
64A Séab. Promogad
Historia
Completa

do Brasi-
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leirdo
65A Sab. Novem- Galo Novembro
bro do Galo
66A Séab. reforgo Bem
enrolado
67A Séab. Promogad
Camisa
Histérica
68A Séab. Mala Ipatingéo
branca
69A Dom Talis- Talisma
ma da da Copa
Copa
70A Dom Entrevista| Mano
de Menezes
Domingo
71A Dom Promocgéo
Histéria
Completa
do Brasi-
leirdo
72A Dom Promocéo
Camisa
Historica
73A Dom Revanche
T4A Seg. Quase la Quase la
75A Seg. Promocadg
Histéria
Completa
do Brasi-
leirdo
76A Seg. Classifi-
cado
T7A Seg. Ipatinga Rebaixa-
do
78A Seg. empate Dos
sonhos
79A Seg.
80A Seg. Vasco Na luta
contra a
degola
81A Sab. Hora d3 Hora da
chave de chave de
ouro ouro
82A Sab. Sua
cidade
A copa
83A Séab. Promogad
Histéria
Completa
do Brasi-
leirdo
84A Sab. Fred
Wa-
shing-
ton
85A Sab.
86A Sab. Ex-atleti- atracéo
cano
87A Sab. grana Pela
metade
88A Dom Suborno
89A Dom Duelo Duelo
entre entre
garotos garotos
90A Dom Entre- Paulo Nas pags. 22
vista de Baier e 23
Domingo
91A Dom. Rei do Rei do
Mineirao Mineirdo
92A Dom. Lance! e Todos os
Lancelnet jogos da
rodada

decisiva
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93A Dom. Promocgéo
Histéria
Completa
do Brasi-
leirdo
94A Dom. Ipatinga Série A do
Brasileiro
95A Seg. Na Liberta-
dores
96A Seg. Postos de| Promogéo No Lance!
troca Livro do
Brasilei-
réo
Lance!
97A Seg. Crise dos
arbitros
Suborno
Intriga
politica
98A Seg. 2008 2008
99A Seg. quenianog Volta da
Pampulha
100A Seg. Ipatinga Com Maracana
Série A empate Série A

Modo de organizag&o Narrativo

Titulos

O actante AGE como:

O actante SOFRE a a¢&mmo:

Enunciado Dia Agresso Benfeitol Aliadp  Oponente triReidor Vitima Beneficiario
1A Séb.

2A Séb.

3A Séb.

4A Séb.

5A Séb.

6A Dom. X

7A Dom.

8A Dom. X
9A Dom. X

10A Dom.

11A Dom. X

12A Dom.

13A Dom.

14A Seg. X
15A Seg.

16A Seg. X X

17A Seg. X
18A Seg. X X
19A Seg.

20A Seg. X

21A Séb. X

22A Séb. X

23A Dom.

24A Dom.

25A Dom. X

26A Dom. X

27A Dom.

28A Seg. X

29A Seg. X

30A Seg. X

31A Seg. X
32A Seg. X X
33A Séb.

34A Séb.

35A Séb. X
36A Séb.

37A Séb. X

38A Dom. X

39A Dom. X
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40A Dom.
41A Dom.
42A Dom.
43A Seg.
44A Seg.
45A Seg.
46A Seg.
47A Seg.
48A Seg.
49A Séb.
50A Séb.
51A Séb.
52A Dom.
53A Dom.
54A Dom.
55A Dom.
56A Dom.
57A Dom.
58A Seg.
59A Seg.
60A Seg.
61A Seg.
62A Seg.
63A Séb.
64A Séb.
65A Séb.
66A Séb.
67A Séb.
68A Séb.
69A Dom.
70A Dom.
71A Dom.
72A Dom.
73A Dom.
74A Seg.
75A Seg.
76A Seg.
77A Seg.
78A Seg.
79A Seg.
80A Seg.
81A Séb.
82A Séb.
83A Séb.
84A Séb.
85A Séb.
86A Séb.
87A Séb.
88A Dom.
89A Dom.
90A Dom.
91A Dom.
92A Dom.
93A Dom.
94A Dom.
95A Seg.
96A Seg.
97A Seg.
98A Seg.
99A Seg.
100A Seg.




Estado de Minas

Construcao frastica

Titulos Construcao frastica

Enunciado Dia Construgéo passival Construgao ativa onst@ucdo nominal
1B Séb. X
2BE Séb. X
3BE Séb. X
4B Dom. X
5B Dom. X
6B E Dom. X
7B E Dom. X
8B Seg. X
9B Seg. X
10B E Seg. X
11B E Seg. X
12B Séb. X
13BE Séb.
14B E Séb. X
15B Dom. X
16B Dom. X
17BE Dom. X
18B E Dom. X
19B Seg. X
20B Seg. X
21BE Seg. X
22BE Seg.
23B Séb. X
24B E Séb. X
25B E Séb. X
26B Dom. X
27B Dom. X
28B E Dom. X
29B E Dom. X
30BE Dom. X
31B Seg. X
32B Seg. X
33BE Seg. X
34BE Seg. X
35B Séb. X
36BE Séb. X
37BE Séb. X
38B Dom. X
39B E Dom. X
40B E Dom. X
41BE Dom. X
42BE Dom. X
43B Seg. X
44B Seg. X
45B E Seg. X
46B E Seg. X
47BE Seg. X
48B E Séb. X
49B E Séb. X
50B Dom.
51B Dom.
52B Dom.
53B Dom.
54B E Dom. X
55B E Dom. X
56B Seg.
57B Seg. X
58B Seg.
59B E Seg. X
60B E Seg. X
61B E Seg. X
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62B E Seg. X
63B E Seg. X
64B E Sab. X
65B E Sab. X
66B Dom. X
67B Dom. X
68B Dom. X
69B Dom. X
70B E Dom. X
71BE Seg. X
72B Seg. X
73B Seg. X
74B Seg. X
75B Seg. X
76B E Seg. X
77B E Seg.
78B E Seg.
79B E Seg. X
Tematizacéo
Titulos Tematizacédo
Enunciado Dia Tema Subtema 1 Subtema 2 Subtema 3 Subtema 4
(seres) (resultado anunciado: (resultado
previsto/ ansiado) noticiado)
1B Sab. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Vitéria da Bahia
2BE Sab. Futebol Campeonato Confronto
Brasileiro
3BE Sab. Férmula 1 CFS Felipe Massa Vitéria
4B Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Vitéria da Bahia
5B Dom. Futebol PFS Atlético Mineir Confronto
/ Fluminense
6B E Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Vitéria da Bahia
7BE Dom. Futebol PFS Atlético Mineirg Vitéria
/ Fluminense
8B Seg. Futebol PFS / Historial Atlético Mineiro Empate
/ Fluminense
9B Seg. Férmula 1 CFS Felipe Mass3 Vitéria
10B E Seg. Futebol PFS Atlético Mineiro Empate
/ Fluminense
11BE Seg. Férmula 1 CFS Felipe Massa Vitéria
12B Sab. Futebol PFS Cruzeiro / Confronto
Botafogo
13BE Sab. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Botafogo
14B E Sab. Futebol PFS Atlético Mineiro Confronto
| Goias
15B Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Botafogo
16B Dom. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Confronto
Classificagao / Goias
17BE Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Botafogo
18B E Dom. Futebol PFS Atlético Mineirp Confronto
| Goias
19B Seg. Futebol PFS Atlético Mineirp Empate
| Goias
20B Seg. Atletismo / CFS Caldeira Vitéria
Maratona
21BE Seg. Futebol PFS Atlético Mineiro Empate
| Goias
22BE Seg. Futebol Bastidores /| Cruzeiro / Atleta -
Personagem
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23B Séb. Futebol PFS Atlético Mineirp Confronto
/ Ipatinga
24BE Séb. Formula 1 CFS Felipe Massa Vitéria
25B E Séb. Futebol PFS Atlético Mineiro Confronto
/ Ipatinga
26B Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitoria
Palmeiras
27B Dom. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Derrota
Classificagao / Ipatinga
28B E Dom. Formula 1 CFS Atleta (Felipg Vitéria
Massa)
29B E Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitoria
Personagem Palmeiras /
Atleta
30B E Dom. Futebol PFS Atlético Mineirp Derrota
/ Ipatinga
31B Seg. Formula 1 CFS/ Atleta Vitéria
Personagem (Sebastian
Vettel)
32B Seg. Futebol PFS Cruzeiro / Derrota
Palmeiras
33BE Seg. Futebol PFS Cruzeiro / Derrota
Palmeiras
34B E Seg. Férmula 1 CFS/ Atleta Vitéria
Personagem (Sebastian
Vettel)
35B Sab. Futebol PFS / Clube Atlético Mineifo Vigd
36B E Sab. Futebol PFS Cruzeiro Confronto
37BE Sab. Futebol PFS / Bastidores  Atlético Mimejir Vitéria
/ Nautico
38B Dom. Futebol PFS / Bastidorgs  Atlético Mineiro Vitéria
/ Nautico
39B E Dom. Ténis PFS/ Atleta (André Sa Vitéria
Personagem e Marcelo Melo
- mineiros)
40B E Dom. Futebol PFS / Clube Atlético Mineifo &fie
41BE Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitoria
Classificagao Figueirense
42B E Dom. Futebol PFS Ipatinga / Vitéria
Flamengo
43B Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Personagem Figueirense /
Atleta
44B Seg. Futebol PFS/ Chelsea / Vitéria
Campeonato Manchester
Inglés
45B E Seg. Futebol PFS Atlético Mineiro Vitéria
/ Néautico
46B E Seg. Futebol PFS Atlético Mineiro Vitéria
/ Néautico
47B E Seg. Futebol PFS Ipatinga / Derrota
Flamengo
48B E Séb. Futebol PES/ Cruzeiro / Confronto
Personagem Internacional /
Atleta
49B E Sab. Futebol PFS / Historid Atlético Mineifo Vitéria
| Santos
50B Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Internacional
51B Dom. Futebol PFS/ Séo Paulo / Vitéria
Classificagao Fluminense
52B Dom. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Vitéria
Classificagao | Santos
53B Dom. Futebol PFS/ Ipatinga / Vitéria
Classificagao Grémio
54B E Dom. Futebol PFS/ Clubes Confronto
Classificagao Brasileiros
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55B E Dom. Volei PFS Minas Ténis Derrota
Clube / Vélei
Futura-SP
56B Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro Derrota
Classificagao
57B Seg. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Empate
Classificagao | Santos
58B Seg. Futebol PFS/ Ipatinga Derrota
Classificagao /Grémio
59B E Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Derrota
Classificagao Internacional
60B E Seg. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Empate
Classificagao | Santos
61B E Seg. Futebol PFS/ Ipatinga Derrota
Classificagao /Grémio
62B E Seg. Futebol PFS/ Sao Paulo / Derrota
Classificagao Fluminense
63B E Seg. Voélei PFS/ Minas Ténis Derrota / Vit6ria
Personagem Clube / Equipes
masculinas
64B E Sab. Futebol PFS/ Clubes Confronto
Classificagao Brasileiros
65B E Sab. Férmula 1 Bastidores /| Atleta (Rubens
Personagem Barrichello)
66B Dom. Futebol PFS/ Clubes Confronto
Classificagao Brasileiros
67B Dom. Futebol PFS/ Séo Paulo / Vitéria
Classificagao Goias
68B Dom. Futebol PFS/ Grémio / Confronto
Classificagdo | Atlético Mineiro
69B Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Portuguesa
70B E Dom. Futebol PFS/ Sao Paulo / Confronto
Classificagao Grémio
71BE Seg. Futebol PFS/ Chelsea / Vitéria
Campeonato
Inglés
72B Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Portuguesa
73B Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Portuguesa
74B Seg. Futebol PFS/ Séo Paulo / Vitéria
Classificagao Goias
75B Seg. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Derrota
Classificagao / Grémio
76B E Seg. Futebol PFS/ Séo Paulo / Vitéria
Classificagao Goias
77BE Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Portuguesa
78B E Seg. Futebol PFS/ Atlético Mineiro Derrota / Vitoria
Classificagao /Grémio
79B E Seg. Futebol PFS/ Juventus Vitéria
Campeonato
Italiano

Modo de organizacdo enunciativo

Titulos Modo de organizagdo enunciativo
Enunciado Dia Elocutivo Alocutivo Delocutivo Modddide Subjetivema de descrigag
1B Sab. X Assercao de evidéncia
2B E Sab. X Asserc¢do de evidéncia
3BE Sab. X Asserc¢do de evidéncia
4B Dom. X Apreciagéo Bem
5B Dom. X Assercao de evidéncia
6B E Dom. X Apreciacéo Boa
7BE Dom. X Assercao de evidéncia
8B Seg. X Apreciacéo Jejum de gols
9B Seg. X Apreciacéo Vivo
10B E Seg. X Apreciacao Esse gol que ndo sai
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11BE Seg. X Assercao de evidéncia

12B Sab. X Assercgéo de evidéncia

13BE Séab. X Assercao de evidéncia

14B E Sab. X Asserc¢ado de evidéncia

15B Dom. X Assercao de evidéncia

16B Dom. X Assercao de evidéncia

17BE Dom. X Apreciacdo Deu pro gastos
18B E Dom. X Assercao de evidéncia

19B Seg. X Assercao de evidéncia

20B Seg. X Assercao de evidéncia

21BE Seg. X Apreciagéo Que / golzinho / chorado
22BE Seg. X Assercao de evidéncia

23B Sab. X Assercao de evidéncia

24B E Sab. X Asserc¢do de evidéncia

25B E Séab. X Assercao de evidéncia

26B Dom. X Apreciacéo Bom motivo
27B Dom. X Apreciacdo Velha rotina
28B E Dom. X Assercao de evidéncia

29B E Dom. X Apreciacdo Cabeca feita
30B E Dom. X Apreciacéo Cabeca inchada
31B Seg. X Assercao de evidéncia

32B Seg. X Assercao de evidéncia

33BE Seg. Julgamento

34B E Seg. X Assercao de evidéncia

35B Sab. X Assercgdo de evidéncia

36B E Sab. X Assercao de evidéncia

37BE Séab. X Apreciagéo Hora de vencer em camp
38B Dom. X Assercao de evidéncia

39B E Dom. X Assercao de evidéncia

40B E Dom. X Apreciacdo Enfim

41BE Dom. X Assercao de evidéncia

42B E Dom. X Assercao de evidéncia

43B Seg. X Apreciacao Providencial
44B Seg. X Assercao de evidéncia

45B E Seg. X Assercao de evidéncia

46B E Seg. X Apreciacao De sonhos
47B E Seg. X Apreciacéo De decepcéo
48B E Sab. X Apreciagéo Um gigante em campo
49B E Séab. X Apreciacéo Para atingir marcas
50B Dom. X Assercao de evidéncia

51B Dom. X Assercao de evidéncia

52B Dom. X Assercao de evidéncia

53B Dom. X Apreciacdo Por um milagre
54B E Dom. X Assercao de evidéncia

55B E Dom. X Apreciacéo Pra fora

56B Seg. X Assercao de evidéncia

57B Seg. X Assercao de evidéncia

58B Seg. X Assercao de evidéncia

59B E Seg. X Assercao de evidéncia

60B E Seg. X Apreciagéo Consolo

61B E Seg. X Assercao de evidéncia

62B E Seg. X Assercao de evidéncia

63B E Seg. X Assercao de evidéncia

64B E Sab. X Asserc¢do de evidéncia

65B E Séab. X Assercao de evidéncia

66B Dom. X Assercao de evidéncia

67B Dom. X Assercao de evidéncia

68B Dom. X Assercao de evidéncia

69B Dom. X Assercao de evidéncia

70B E Dom. Interrogacéo

71BE Seg. X Assercao de evidéncia

72B Seg. X Assercao de evidéncia

73B Seg. X Assercao de evidéncia

74B Seg. X Assercao de evidéncia

75B Seg. X Assercao de evidéncia

76B E Seg. X Assercao de evidéncia

77BE Seg. X Assercao de evidéncia

78B E Seg. X Apreciacao Sem festa
79B E Seg. X Assercao de evidéncia




Modo de organizacdo descritivo
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Titulos Identificagdo Qualificacdo Quantificacédo Lealizacdo
Enun- Dia Genérica | Especific Hipoco{ Objetiva | Subjetiva Quantificacéo Especifica Hipo-
ciado ristica coristica

1B Séb. Largada Cruzeirg forte
2BE Sab. Mais
equi-
librado
mundo
3B E Sab. Pole Massa Favorito| a Na
pole Turquia
4B Dom Estréia Cruzeiro bem
5B Dom Galo Flu Com nov
ataque
6B E Dom Boa terra Boa terra Boa terra
para para
comegar comegar
7B E Dom. Noite do Noite do
Galo Galo
8B Seg. Jejum de Jejum de
gols gols
9B Seg. Massa Vivo
10B E Seg. Esse gol gue ndp que nao
sai sai
11BE Seg. Domingo Domingo Em
de Massa de Massa Istambul
12B Sab. Carrasco| Cruzeiro
do Atléti-
co
13BE Sab. Fogo Fogo
14BE Sab. Desafio Galo Desafio
do Galo do Galo
15B Dom. Cruzeiro
Botafogo
16B Dom. Reabili- Galo
tagao
17BE Dom. Gasto “Deu prq
gasto”
18B E Dom. Goias Galo Tudo
19B Seg. Derrota Atlético
20B Seg. Caldeira Mais uma
21BE Seg. Golzinho Golzinhg
chorado
22BE Seg. Arti- A espera
Iheiro do
artilheiro
23B Sab. Duelo mineiro
mineiro
24B E Sab. A pole Massa Em
Monza
25B E Sab. Bicho
26B Dom. motivo Bom
motivo
para
vencer o
Palmeiras
27B Dom. Velha
rotina
28B E Dom. Chance d¢ Chance de
ouro para ouro para




161

Massa Massa
29B E Dom. Cabeca Cabeca Cabeca
feita feita feita
30B E Dom. Cabeca Cabeca
inchada inchada
31B Seg. Vencedor| Mais
da F-1 jovem
32B Seg. Decepcég Decepcéo Para 46 mil
para 46 para 46
mil mil
33BE Seg. vacilo Cruzeiro Que
vacilo
34B E Seg. Surpresg Surpresa Na
Formula 1
35B Sab. Time
vitéria
crise
36B E Sab. Cruzeiro sem Desta vez
mistérios
37BE Sab. Pausa na Hora de Em
politica vencer em campo
Hora de campo
vencer em
campo
38B Dom. Galo
39BE Dom. Mineiros Brasil No ténis
40B E Dom. Um poucq Enfim
de paz
41B E Dom. pontos Trés
tudo
42B E Dom. Oti- Tigre
mismo
43B Seg. Volta Providen-
cial
44B Seg. Tabu Por um
fio
45B E Seg. Atlético Tranquilg
apoés
vitoria
dificil
46B E Seg. Domingo de sonhos
47B E Seg. Domingo de decep-
céo
48B E Séb. um um
gigante gigante
em campo em campo
49B E Séb. Partida Partida
Marcas para
atingir
marcas
50B Dom. Libertado-
res
51B Dom. Titulo
52B Dom. Sul-
America-
na
53B Dom. Um
milagre
54B E Dom. Um ano Em 90
minutos
55B E Dom. Cortada
pra fora
56B Seg. No pared
57B Seg. Garanti-
do
58B Seg. Na série B
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59B E Seg. Frustracap Frustraggo
60B E Seg. Consolo Consolg
61B E Seg. Adeus Adeus
62B E Seg. Susto Susto
63B E Seg. vitéria Sé dos
homens
64B E Sab. Bola em
jogo
65B E Sab. Sem vaga No circo
no circo
66B Dom.
67B Dom. Sao Paulg Quase la
68B Dom. Outra Grémio Galo
decisdo
69B Dom. Libertado-| Raposa
res
70B E Dom. Tricolor
71BE Seg. Vice- Chelsea
lideranca
72B Seg. Missao
cumprida
73B Seg. rodada Cruzeirgd
Pré-
liberta-
dores
74B Seg. Sao Paul
75B Seg. Atlético
76B E Seg. Projeto
vencedor
77B E Seg. Com
atitude
78B E Seg. Sem festa
79B E Seg. Vitéria do| Amauri
Juventus | Juventus
Modo de organizag&o narrativo
Titulos O actante AGE como: O actante SOFRE a a¢&mmo:
Enunciado Dia Agresso Benfeitor  Aliadp  Oponente triReidor Vitima Beneficiario
1B Séb.
2BE Séb.
3BE Séb. X
4B Dom. X
5B Dom. X
6B E Dom.
7B E Dom.
8B Seg. X
9B Seg. X
10B E Seg.
11B E Seg. X
12B Séb. X X X
13BE Séb. X
14B E Séb. X
15B Dom. X X
16B Dom.
17BE Dom.
18B E Dom. X X
19B Seg. X
20B Seg. X
21BE Seg.
22BE Seg. X X
23B Séb. X
24B E Séb.
25B E Séb.
26B Dom. X X
27B Dom. X
28B E Dom. X




29B E Dom.

30B E Dom. X

31B Seg.

32B Seg. X

33B E Seg. X

34B E Seg.

35B Sab. X

36B E Séb.

37BE Sab.

38B Dom. X
39B E Dom. X
40B E Dom. X
41B E Dom.

42B E Dom.

43B Seg.

44B Seg.

45B E Seg.

46B E Seg. X
47B E Seg. X

48B E Sab.

49B E Séb.

50B Dom.

51B Dom.

52B Dom.

53B Dom.

54B E Dom.

55B E Dom.

56B Seg.

57B Seg. X
58B Seg. X

59B E Seg. X

60B E Seg. X

61B E Seg. X

62B E Seg. X

63B E Seg.

64B E Séb.

65B E Sab.

66B Dom.

67B Dom.

68B Dom.

69B Dom.

70B E Dom.

71BE Seg.

72B Seg.

73B Seg. X
74B Seg.

75B Seg. X

76B E Seg.

771BE Seg.

78B E Seg. X

79B E Seg.
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Super Noticia

Configuracao linguistica

Titulos Construcao frastica
Enunciado Dia Construgéo passival Construgao ativa onst@ucdo nominal
1C Séb. X
2C Séb. X
3C Séb. X
4C Séb. X
5C Dom. X
6C Dom. X
7C Dom. X
8C Seg. X
9C Seg. X
10C Seg. X
11C Seg. X
12C Seg. X
13C Séb. X
14C Séb. X
15C Séb. X
16C Séb. X
17C Dom. X
18C Dom. X
19C Dom. X
20C Seg. X
21C Seg. X
22C Seg. X
23C Séb. X
24C Séb. X
25C Séb. X
26C Dom. X
27C Dom. X
28C Dom. X
29C Dom. X
30C Dom. X
31C Seg. X
32C Seg. X
33C Seg. X
34C Seg. X
35C Séb. X
36C Séb. X
37C Séb. X
38C Dom. X
39C Dom. X
40C Dom. X
41C Dom. X
42C Seg. X
43C Seg. X
44C Seg. X
45C Seg. X
46C Séb. X
47C Séb. X
48C Dom. X
49C Dom. X
50C Dom. X
51C Seg. X
52C Seg. X
53C Seg. X
54C Seg. X
55C Séb. X
56C Séb. X
57C Séb. X
58C Dom. X
59C Dom. X
60C Dom. X
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61C Dom. X
62C Seg. X
63C Seg. X
64C Seg. X
Tematizacao
Titulos Tematizacao
Enunciado Dia Tema Subtema 1 Subtema 2 Subtema 3 Subtema 4
(seres) (resultado anunciado;  (resultado noticiado)
previsto/ ansiado)
1C Sab. Futebol PFS Cruzeiro Confronto
Vitéria-BA
2C Sab. Futebol PFS /Bastidores Atlético Confronto
Mineiro /
Fluminense
3C Sab. Futebol PFS Cruzeiro Confronto
Vitéria-BA
4C Sab. Futebol PFS América Vitéria
Mineiro /
Unido
Luziense
5C Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Vitéria-BA
6C Dom. Futebol PFS /Bastidores Atlético Confronto
Mineiro /
Fluminense
7C Dom. Futebol PFS /Bastidoregs Atlético Confronto
Mineiro /
Fluminense
8C Seg. Futebol PFS Atlético Derrota
Mineiro /
Fluminense
9C Seg. Futebol PFS Ipatinga /| Derrota
Atlético
Paranaense
10C Seg. Formula 1 CFS Atleta Vitéria
(Felipe
Massa)
11C Seg. Futebol Bastidores Cruzeirg
12C Seg. Futebol PFS / Historia Atlético Empate
Mineiro /
Fluminense
13C Sab. Futebol Bastidores / Técnico
Personagem interino /
Atleta
14C Sab. Futebol PFS /Bastidorgs Cruzeirg / Confronto
Botafogo
15C Sab. Futebol PFS/ Cruzeiro /
Bastidores / Botafogo /
Personagem atleta
16C Sab. Futebol PFS Clubes Confronto
brasileiros
17C Dom. Futebol PFS Cruzeiro / Vitéria
Botafogo
18C Dom. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Bastidores Mineiro /
Goias
19C Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Botafogo
20C Seg. Futebol PFS Atlético Empate
Mineiro /
Goias
21C Seg. Atletismo CFS Atleta Vitéria
(Franck
Caldeira)
22C Seg. Futebol PFS/ Atlético Empate
Bastidores Mineiro /
Goias
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23C Séb. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Bastidores Mineiro /
Ipatinga
24C Séb. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Bastidores Mineiro /
Ipatinga
25C Sab. Futebol PFS Equipes Confronto
Mineiras
26C Dom. Futebol PFS Cruzeiro /| Confronto
Palmeiras
27C Dom. Futebol PFS Ipatinga / Vitéria
Atlético
Mineiro
28C Dom. Futebol PFS/ América Vitéria
Bastidores Mineiro /
Uberlandia
29C Dom. Futebol PFS/ Ipatinga / Vitéria
Classificagdo Atlético
Mineiro
30C Dom. Paraolim- | Paraolimpiadas Atletas Vitéria
piadas / personagens | (brasileiros)
31C Seg. Futebol PFS Cruzeiro Derrota
Palmeiras
32C Seg. Futebol PFS/ ltuiutaba / Derrota
Classificagao Guarani
33C Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Derrota
Bastidores Palmeiras
34C Seg. Férmula 1 CFS/ Atleta Vitéria
Personagem / (Felipe
Classificagdo Massa)
35C Sab. Futebol Bastidores /| Dirigente /
Personagem Atlético
Mineiro
36C Sab. Futebol Bastidores /| Dirigente /
Personagem Atlético
Mineiro
37C Séb. Futebol Bastidores /|  Cruzeiro /
Personagem atleta
38C Dom. Futebol PFS Atlético Vitoria
Mineiro /
Nautico
39C Dom. Futebol PFS Cruzeiro /| Vitéria
Figueirense
40C Dom. Futebol PFS Atlético Vitoria
Mineiro /
Nautico
41C Dom. Futebol PES/ Cruzeiro / Vitoria
Bastidores / Figueirense
Personagem
42C Seg. Futebol PFS Cruzeiro Vitéria
Figueirense
43C Seg. Futebol Bastidores Atlético
Mineiro
44C Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagdo | Figueirense
45C Seg. Futebol PFS ltuiutaba Vitéria
Marcilio
Dias
46C Sab. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Personagem Mineiro /
Santos /
Atleta
47C Séb. Futebol Bastidores /|  Cruzeiro /
Personagem Atleta
48C Dom. Futebol PES/ Cruzeiro / Confronto
Classificagdo | Internacional
49C Dom. Futebol PFS/ Equipes Confronto
Classificagao brasileiras
50C Dom. Futebol PFS Atlético Vitoria
Mineiro /

Santos
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51C Seg. Futebol PFS/ Cruzeiro / Derrota
Classificagdo | Internacional
52C Seg. Futebol PFS/ Atlético Empate
Classificagao Mineiro /
Santos
53C Seg. Futebol PFS/ Atlético Empate
Classificagao Mineiro /
Santos
54C Seg. Futebol PFS/ Ipatinga / Derrota
Classificagao Grémio
55C Séb. Futebol Bastidores /|  Cruzeiro /
Personagem atleta
56C Séb. Futebol Bastidores /|  Cruzeiro /
Personagem atleta
57C Séb. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Bastidores Mineiro /
Grémio
58C Dom. Futebol PFS/ Grémio / S&o Confronto
Classificagao Paulo
59C Dom. Futebol PFS/ Cruzeiro / Vitéria
Classificagao Portuguesa
60C Dom. Futebol PFS/ Atlético Confronto
Classificagao Mineiro /
Grémio
61C Dom. Atletismo CFS Volta da Confronto
Pampulha
62C Seg. Futebol PFS/ Sé&o Paulo Vitéria
Classificagao
63C Seg. Futebol PFS/ Sé&o Paulo Vitéria
Classificagao
64C Seg. Futebol PFS Vasco / Derrota
Figueirense/
Ipatinga /
Portuguesa
Modo de organizacdo enunciativo
Titulos Modos de organizag&o enunciativo
Enunciado Dia Elocutivo Alocutivo Delocutivo Modddide
1C Sab. X Assercao de evidéncia
2C Séab. X Assercao de evidéncia
3C Séab. X Assercao de evidéncia
4C Sab. X Assercao de evidéncia
5C Dom. X Apreciagéo
6C Dom. X Assercao de evidéncia
7C Dom. X Assercao de evidéncia
8C Seg. X Apreciagéo
9C Seg. X Assercao de evidéncia
10C Seg. X Assercao de evidéncia
11C Seg. X Assercao de probabilidade
12C Seg. X Assercao de evidéncia
13C Sab. X Assercao de evidéncia
14C Séab. X Assercao de evidéncia
15C Sab. X Assercao de evidéncia
16C Séab. X Assercao de evidéncia
17C Dom. X Assercao de evidéncia
18C Dom. X Assercédo de evidéncia
19C Dom. X Assercéo de evidéncia
20C Seg. X Assercao de evidéncia
21C Seg. X Assercao de evidéncia
22C Seg. X Assercao de evidéncia
23C Séab. X Assercao de evidéncia
24C Séab. X Assercao de evidéncia
25C Sab. X Assercao de evidéncia
26C Dom. X Apreciagéo
27C Dom. X Assercao de evidéncia
28C Dom. X Assercédo de evidéncia
29C Dom. X Assercao de evidéncia
30C Dom. X Apreciacao
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31C Seg. X Apreciagéo
32C Seg. X Assercao de evidéncia
33C Seg. X Assercao de evidéncia
34C Seg. X Assercao de evidéncia
35C Séb. X Discurso relatado
36C Séab. X Assercao de evidéncia
37C Sab. X Assercao de evidéncia
38C Dom. X Assercédo de evidéncia
39C Dom. X Assercao de evidéncia
40C Dom. X Assercdo de evidéncia
41C Dom. X Assercao de probabilidade
42C Seg. X Apreciacéo
43C Seg. X Assercao de evidéncia
44C Seg. X Assercao de evidéncia
45C Seg. X Assercao de evidéncia
46C Sab. X Assercao de evidéncia
47C Sab. X Assercao de probabilidade
48C Dom. X Assercao de evidéncia
49C Dom. X Assercéo de evidéncia
50C Dom. X Assercao de evidéncia
51C Seg. X Assercao de evidéncia
52C Seg. X Assercao de evidéncia
53C Seg. X Apreciacdo
54C Seg. X Assercao de evidéncia
55C Séb. X Discurso relatado
56C Séb. X Discurso relatado
57C Séab. X Assercao de evidéncia
58C Dom. X Assercao de evidéncia
59C Dom. X Assercédo de evidéncia
60C Dom. X Assercao de evidéncia
61C Dom. X Assercdo de evidéncia
62C Seg. X Assercao de evidéncia
63C Seg. X Assercao de evidéncia
64C Seg. X Assercao de evidéncia
Modo de organizacdo descritivo
Titulos Identificacdo Qualificacdo Quantificacéo Lealizagdo
Enun- Dia Genérica | Especifica Hipoco{ Objetiva Subjetiva Quantificacéo Neutfa
ciado ristica ristica
1C Sab. Cruzeiro| Brasilei-
Vitoria rao
2C Séb. Atacantes| Galo
Flu
3C Sab. desafio Cruzeiro primeiro primeiro Enj
Salva-
dor
4C Sab. Unido Préxima
Luziense meta do
América
para
retornar a
elite
5C Dom. Cruzeiro
6C Dom. Ataque Galo Novo
novo Flu
7C Dom. Atlético Sem
Danilinho Danili-
Marques nho e
Marques
8C Seg. Sofri- Sofrimen-
mento to sem
sem fim fim
9C Seg. Ipatinga Em
casa
10C Seg. Felipe Mais uma
Massa
11C Seg. Cruzeiro
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12C Seg. Jejum de | torcida Galo
gols do
Galo
13C Sab. Técnico | Marques Interino No banco
interino do
do Atléti- Atlético
co
14C Sab. Nova Cruzeiro nova
dupla de
ataque
15C Sab. Dupla de | Cruzeiro
atacantes
16C Sab. Jogos Brasi- Outros dois
22 Rodada leirdo
do
Brasilei-
rao
17C Dom. Cruzeiro S6 alegri
18C Dom. Atlético Em
Goia-
nia /
em BH
19C Dom. Outra Cruzeiro
lide-ranca
20C Seg. empate Galo
21C Seg. Franck Campeéo Betim
Caldeira da Meia
Meia Maratona
Maratona de Betim
de Betim
22C Seg. Ataque Atlético s6
23C Séb. Atlético
Ipatinga
24C Séb. Crise Galo
Tigre
25C Sab. Jogos dois
26C Dom. Duelo de Duelo de
gigantes gigantes
27C Dom. Atlético Tigre Ipatingdo
Brasileiro Lanterna
do
Brasileiro
28C Dom. Novo América
técnico Uberlan-
dia
Taca MG
29C Dom. Ipatinga Galo Lanterng
30C Dom. Atletas do
Brasil
31C Seg. Cruzeiro Em
casa
32C Seg. ltuiutaba Em
casa
Na
Série C
do
Campe
onato
Brasi-
leiro
33C Seg. torcida Cruzeiro Em
casa
34C Seg. Massa Aum um
ponto da
lideranca

do cam-
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peonato
de F-1
35C Séb. Candidatq Kalil Galo Candidato
em em
eleicédo eleicdo
para para
presidente presidente
do galo do galo
36C Séb. Candidatq Kalil Candidato
a Atlético a
presidente presidente
do do
Atlético Atlético
37C Sab. Vaga Elicarlos De
Ramires
no
Cruzeiro
38C Dom. Galo O time dg
virada
39C Dom. Cruzeiro com tudo
Figuei-
rense
40C Dom. Reacao Reacao
alvinegra alvinegra
41C Dom. Reestréia] Cruzeiro Figueira Do lateral
do lateral | Marinho Marinho
Marinho
42C Seg. Vitéria eletrizante
43C Seg. Eleicbes| Conselho
para do
presidente| Atlético
44C Seg. Vitéria Cruzeiro
45C Seg. ltuiutaba primeira
46C Sab. Edson Bom
mesmo
47C Sab. Viagem | Adilson
para a Batista
Europa Cruzeiro
48C Dom. Cruzeiro | Inter
Liberta-
dores
2009
49C Dom. Rodada Rodada
decisiva decisiva
50C Dom. despedida  Atlético gloriosa Em
Santos casa
51C Seg. Derrota | Cruzeiro Inter
do Cru-
zeiro
Definicéo
de vaga
na Liber-
tadores
52C Seg. Galo Com Mineirao
empate e
vaga na
sul-Ame-
ricana
53C Seg. Despedid Despedida
sem graca sem graca
54C Seg. Tigre Série ¢ Ipatinga
55C Sab. Time Cruzeiro russo
Ramires
56C Sab. Ramires
57C Sab. Equipe Atlético definida
definida Grémio
58C Dom. Dia de
definicdo
Hexa tri
59C Dom. Vitéria Cruzeiro Na
sobre a Portugue- Liberta
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Portu- as -dores
guesa
60C Dom. titulo Galo no
Olimpi
co

61C Dom. atletas 102 Volta 11 mil

da

Pampulha
62C Seg. Melhor dg Melhor do

Brasil Brasil
63C Seg. Séo Paulp Hexacam
peéo
brasileiro

64C Seg. Vasco Fi Lusa Segun-

gueirense dona

Ipatinga
Modo de organizacdo narrativo
Titulos O actante AGE como: O actante SOFRE a ac&wmmo:

Enunciado Dia Agresso Benfeitqr Aliadg Oponente triReidor Vitima Beneficiario
1C Séb. X
2C Sab. X X X
3C Séb. X
4C Sab. X X
5C Dom. X
6C Dom. X
7C Dom. X
8C Seg. X
9C Seg. X
10C Seg. X
11C Seg. X
12C Seg. X X X
13C Séb. X X X
14C Séab. X X X X
15C Séb. X
16C Séb.
17C Dom. X
18C Dom. X X
19C Dom. X
20C Seg. X
21C Seg. X
22C Seg.
23C Séb. X
24C Sab. X
25C Séb.
26C Dom. X
27C Dom. X X
28C Dom. X X
29C Dom. X X
30C Dom. X
31C Seg. X
32C Seg. X
33C Seg. X X
34C Seg. X
35C Séb. X
36C Sab. X
37C Séb.
38C Dom. X X
39C Dom. X X
40C Dom. X
41C Dom. X X
42C Seg. X
43C Seg.
44C Seg. X
45C Seg. X
46C Sab.
47C Séb. X
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48C Dom.
49C Dom.
50C Dom.
51C Seg.
52C Seg.
53C Seg.
54C Seg.
55C Sab.
56C Sab.
57C Sab.
58C Dom.
59C Dom.
60C Dom.
61C Dom.
62C Seg.
63C Seg.
64C Seg.




