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the research repository <ScienceDirect= where we found 253 scientific articles 
related to or with the use of projective techniques. Observing the journals9 

.  

<mais práticas= da 
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as que <envolvem o uso de estímulos que permit

ou objetos= 

respondentes <projetem= questões que de outra maneira, mais direta, não 
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, < =, que propôs que 
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< = 
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<globais=. Para minimizar esses problemas, 

aplicado padrão em um <macro nível= e o segundo é composto por 

entrevistas em profundidade <face a face= em um <micro nível=. Dessa 

maneira, as técnicas projetivas seriam uma abordagem de <nível nano= que 
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desenvolvimento de pacotes tais como o <Atlas.ti= e o <NVivo= tem ajudad

, mais especificamente o <XSight=, em comparação com a 
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<validade de face= que se refere ao fato de o teste parecer relevante à 

técnicas <na melhor das hipóteses chegam a resultados que são ambíguos e 

na pior são inúteis e inválidas=
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se o descritor <

=. Foram encontrados 348 documentos, sendo 287 de periódicos 

categoria <Alimentação= engloba 19 trabalhos de 
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relacionada a qualidade e preferência por alimentos. A categoria <outros= 

. 
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, mais especificamente o Museu de Marca < = os 

tentou explorar atitudes <anti turista= (excursionistas que não gostam de 

proporção de <anti turistas= seria diferente
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categorizada como do tipo <de construção=, não mencionaram detalhes 
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<cultura turística= que ões. Assim, <quando os 

=

específicas a questões do tipo <por que= como, por exemplo, <Por que você 

prefere essa marca X de produtos?=. 
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<as culturas locais específicas são 

os encontros com visitantes=

66), sugere que <dificilmente encontraríamos pessoas mais criticadas, 

acusadas e ridicularizadas do que o turista=. Para o autor
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viagens. 8Isto aqui é para turistas9, dizem, excluindo

palavra turista é quase um insulto=
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principais periódicos brasileiros. Foi feita uma busca no Portal <Publicações de 

Turismo=, base de dados brasileira de livros e artigos científicos de turismo que 

lista cerca de 1500 livros e 25 periódicos indexados, com os termos <técnica 

projetiva= e <técnica de projeção= que não retornou nenhum resultado. Sabe
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10). Exploring consumers9 reactions towards 

–

–

–

http://books.google.com.br/books.com.br
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consumers 9 feelings , perceptions and attitudes . . . getting an ho

–

–

–

–

–
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Approach to Explore Ireland 9 s Destination Image. In 
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i Os autores mencionam que ambientes espetaculares de varejo incluem varejos temáticos, lugares de marca 

(brandscapes), lojas de marca, lojas de marca temáticas, lojas de entretenimento de marca temáticas, e museus de 

marcas.   


