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RESUMO

O presente trabalho pretende demonstrar o desenvolvimento da campanha
eleitoral do deputado Anténio Jalio, que almeja ser reconduzido ao 6° mandato na
Assembléia Legislativa do Estado de Minas Gerais, nas elei¢cdes 2010. Consiste na
apresentacao ao candidato de um planejamento estratégico que visa profissionalizar
véarios aspectos de sua campanha eleitoral, a fim de organizar através do marketing
politico e marketing eleitoral fatos relevantes de sua vida publica, que reafirmem sua
identidade politica, partidaria, buscando associad-la as expectativas de seu
eleitorado. Constatou-se que o deputado Antdnio Julio conta com uma estrutura de
campanha que envolve a participacdo de seus principais assessores politicos, bem
como de vereadores, liderancas comunitarias e a juventude de Para de Minas, que

contribuiram para seu sucesso nesta eleigao.
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INTRODUCAO

Este trabalho € o resultado de uma proposta de planejamento estratégico,
apresentado ao Deputado Anténio Julio, que busca sua reconducéo ao 6° mandato
na Assembléia Legislativa, visando profissionalizar aspectos de sua campanha,
tendo em vista garantir a sua reeleicdo e resgatar a sua condicdo de majoritario em
Para de Minas, e, a0 mesmo tempo, manter a esséncia da sua identidade politica.

Este trabalho é desenvolvido por capitulos, onde sdo apresentados temas
relevantes do marketing politico, com subsecdes, detalhando aspectos sobre o tema
em questao.

Para a Ciéncia politica, a interferéncia do marketing politico na decisdo do
voto se da pela associacdo do marketing comercial apolitico, de ajustamento do
produto a demanda de mercado, ao marketing eleitoral por ajustar as campanhas na
busca pelo voto.

A partir da década de 50 com a aceleracdo do processo de urbanizacao
do pais, o eleitorado comeca a se libertar das amarras do clientelismo e da
subserviéncia ao coronelismo. O marketing politico comeca, entdo, a ganhar forca
como ferramenta de racionalizacédo das campanhas.

A partir das eleicbes de 1989, o marketing eleitoral é introduzido nas
campanhas, e cada vez mais, as técnicas que eram restritas ao mercado
empresarial comecam a ser usadas no mercado eleitoral, sendo aplicada a pesquisa
de opinido como forma de andlise do ambiente operacional e controle das acfes
implementadas. Os candidatos passam a se preocupar com o seu publico-alvo — os
eleitores passam a ser vistos como “clientes” e ndo mais como alguém que os
candidatos tinham apenas que fazer promessas. Assim 0s desejos, as necessidades
e as perspectivas do eleitor, passam a ter peso, pois quanto mais conhecimento o
candidato tiver dos eleitores, mais racional e organizado passa a ser seu encontro
com eles.

Outro importante elemento de uma campanha eleitoral é o trabalho de
influéncia das liderancas comunitarias dentro do contexto do mass media voltada
para 0 agendamento de temas politicos, principalmente em campanhas
proporcionais, onde a eficacia dessas liderangcas se tornam pecas chave para o

sucesso eleitoral.
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Percebe-se nesse contexto, que existe uma rede de interagdo entre
pessoas, onde os mass medias numa eleicdo proporcional se torna ineficaz,
transformando os formadores de opinido em pecas fundamentais para uma maior
interacdo entre candidatos e eleitores.

Porém, na teoria hipodérmica os individuos se encontram isolados,
anbnimos e separados, atomizados, sendo facilmente manipulados pelo mass
media. Como nas eleicBes proporcionais os mass media sdo de pouca eficacia, a
lideranca local deixa de ser um individuo andénimo e passa a exercer sua influéncia
na sua localidade, fazendo com que o seu carisma traga consigo uma grande gama
de pessoas indecisas com seu voto.

Por sua vez, o Horéario Politico Eleitoral Gratuito é de fundamental
importancia, pois através da televisdo o eleitor se informa e comega a prestar
atencao nos candidatos, é quando a informac&o comeca a circular.

A partir dessa concepcado, entende-se que a interferéncia do marketing
num dado processo politico eleitoral pode se tornar uma estratégia de campanha
para a compreensao da opinido publica, a partir da pesquisa eleitoral.

Quanto ao deputado estadual Anténio Julio, o parlamentar busca a
manutencao da base politica ja construida ao longo de seus 25 anos de vida publica,
especialmente, durante seus mandatos anteriores na Assembleia Legislativa do
Estado de Minas Gerais (ALMG), bem como na renovacédo e a ampliacdo de sua
base eleitoral no municipio de Para de Minas.

Como se sabe Para de Minas € o berco politico do deputado Anténio Julio,
cidade na qual ele construiu sua vida publica desde a década de 80, quando foi
eleito prefeito e deputado majoritario durante quatro mandatos. Para buscar o
alcance da representacdo majoritaria ho municipio, o planejamento da campanha
centrou-se nos seguintes objetivos especificos:

- Organizar a campanha em torno de uma ideia central, a partir de fatos
relevantes da vida publica do deputado, que reafirmem a sua identidade politica,
buscando associa-la as expectativas dos eleitores;

- Reforcar aspectos positivos de sua representacao parlamentar;

- Resgatar adeséo de liderancas locais que se dispersaram ao longo dos 5
mandatos;

- Mobilizar os movimentos sociais, 0s desportistas e a juventude local,
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- Aumentar a adesao de vereadores e respectivos suplentes a campanha e os
correligionarios em geral;

- Utilizar todos os espacos de midia existentes, acessiveis ao eleitorado local;

- Aumentar a votacado no municipio de Para de Minas de 12.000 para 20.000

Votos.
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CAPITULO = |

Marketing politico e Marketing Eleitoral - Cultura politica, comportamento
eleitoral, decisdo do voto e carisma — Sistema Eleitoral de Lista Aberta no
Brasil — Renovagdo na Assembléia Legislativa do Estado de Minas Gerais —

Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral-HGPE e formacad da opinido publica

1.1. Marketing Politico e Marketing Eleitoral

Campanhas eleitorais para serem bem sucedidas requerem a utilizacado de
estratégias de marketing politico, possibilitando ao candidato projetar sua imagem
construida a longo prazo. O marketing eleitoral por sua vez, é de curto prazo, no
qual se utilizam estratégias de comunicagédo em “ambientes vivos”, ja existentes
(Silva, 2002).

Uma das caracteristicas do processo eleitoral é o marketing eleitoral,
considerado por Almeida (2004), como “necessario para a atuagado politica em
eleitores massivos”, admitindo-se, entretanto, que o eleitorado ndo se informa
somente pela midia.

Nesse sentido, o candidato “é o elo de ligagao entre as causas publicas e o
eleitor € a primeira vitrine dos partidos, das estratégias de marketing e de seus
ideais. O candidato € o conteudo, é o contexto amplo entre partido, ideologia, e sua
participagao na vida social“(lbid, p.2).

A respeito da interferéncia do marketing politico na formacdo da opinido
publica, Kerbauy (2002), entende que a opinido publica se faz através da interacéo
da sociedade, a partir de sua percepcdo das questdes sociais, ou seja, dos
problemas que emergem no cotidiano da sociedade.

Nesse processo, 0s meios de comunicacdo tém um papel importante, pela
possibilidade de interacdo e comunicacdo social nas mediacdes entre 0 povo e 0s
governos, podendo dessa forma, agregar a opinido publica.

Kerbauy (2002) considera ainda que a opinido publica tem um papel
fundamental, pois na medida da sua informacéo, os cidadaos podem alterar o seu
comportamento, assim como podera haver “diferentes niveis de envolvimento e

interesses da comunidade politica”.
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Estratégias de campanhas eleitorais também podem buscar o
envolvimento do “lider de opinido”, ou seja, individuos da sociedade que
representam uma parcela da opinido publica que procuram influenciar o resto do
eleitorado, e que demonstram uma capacidade de reacdo e de resposta mais
atentas aos acontecimentos de campanha (LAZARSFELD [et al] 1944, apud Wolf,
2001).

Na concepcdo de Wolf (2001), os lideres de opinido devem ser
acionados como um refor¢co para captar as pessoas mais indecisas dentro de um
processo de comunicacdo boca a boca, que se torna eficaz dentro de uma estratégia
de divulgagéo.

A esse respeito, acrescenta:

(...) E dentro dessas relagbes sociais que a tendéncia para gerar
atitudes partilhadas pelos outros componentes do grupo vém realgar a
existéncia dos lideres de opinido e sua funcdo de medianeiros entre os
meios de comunicacdo e os outros individuos menos interessados e
menos participativos em campanhas (....) (Ibid, p. 2).

O fato de os lideres de opinido viverem nas comunidades e manterem ativa
as relacbes comunitarias e sociais, os levam a conhecer um numero maior de
pessoas.

Nesse sentido, esses lideres se tornam verdadeiros cabos eleitorais,
persuadindo seus amigos e vizinhos em prol do candidato que ele apoia. Nesse

aspecto:

Os cabos eleitorais sdo a vanguarda de uma campanha municipal.
Conversam com os eleitores, transmitem as ordens, promovem o0
enquadramento para o dia das elei¢bes, barganham, mentem,
desconversam, lagam baldes de ensaio. As rela¢des pessoais dos cabos
eleitorais com o eleitorado sdo fundamentais para o0 sucesso da
campanha (REGO, 1985, p.33).

Nesse contexto, buscou-se estruturar o marketing politico e eleiroral da
campanha de reeleicdo do deputado Antbnio Julio, de forma a buscar todos os
meios de comunicacdo na cidade de Para de Minas, que tornem possivel divulgar o
candidato, suas ideias e seu trabalho parlamentar, de modo a aproxima-lo cada vez

mais dos eleitores.
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1.2. Cultura politica, comportamento eleitoral, decisdo do voto e carisma

Borba (2005), analisa a cultura politica através da explicagdo do
comportamento politico dos individuos, destacando a forma como os valores
culturais sdo componentes enddégenos da tomada de decisao.

Para o autor existe uma relacdo entre ideologia e cultura politica, sendo a
ideologia dividida entre priméria, onde os cidaddos formam um conjunto de atitudes
e orientacbes em relacdo aos fendbmenos politicos e secundéria, que resultaria de
ideologia, sobre ideologia por se desenvolver quando surgem ameacas para O
predominio da ideologia primaria.

Dentro das perspectivas psicolégicas e psicossociologicas do nucleo
académico da Universidade de Michigan, o comportamento politico € interpretado a
partir das motivacdes, percepcoes e atitudes dos individuos em relacdo ao mundo
politico.

Considerando que Ideologias e preferéncias partidarias podem mudar, a
escola de Michigan propde uma ideia de identidade partidaria, onde o eleitor passa
avaliar bem os partidos de esquerda, independente do que ele faga, a ndo ser que o
partido contrarie os padrbes de esquerda. O mensaldo se tornou um exemplo da
defesa em nome de uma ideologia secundaria, da defesa de um bem maior. A
identidade partidaria € mais leve, a simpatia com o partido pode ndo depender de
sua ideologia, mas do modo que ela trata alguns meios, muitas pessoas simpatizam
com o Partido dos Trabalhadores (PT), pois 0 PT é um partido ético, € o modo como

o partido faz a politica e ndo a sua ideologia.

Dentre as conclusBes desta corrente esta a que a maioria dos eleitores tende
a expressar 0s seus votos baseando-se na identidade partidaria, sendo que
tal identidade pode ser herdada da familia ou na socializacdo. Os valores
adquiridos no processo de socializacdo podem ser relevantes para as
decisbes politicas, o que significa que o voto serd orientado ao partido que
melhor represente estes valores. (MICHIGAN, apud TELLES, 2009)”.

A teoria da escolha racional tende a aproximar mais das eleicdes
proporcionais, pois a decisdo do voto como produto orientada por calculos de
interesse, levam os eleitores a se aproximarem mais de seus candidatos nas

cidades do interior. Nessa perspectiva:
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A esfera da politica é visualizada como um “mercado politico”, onde os
politicos tentam “vender seus produtos”, e os cidadaos assumem o papel de
“consumidores”, que vao escolher aqueles “produtos” que melhor diminuam
seus custos e maximizem ou otimizem seus ganhos”. (BORBA, 2005).

Nesse sentido, varios estudos contribuiram para o desenvolvimento de
diagnosticos sobre o comportamento eleitoral, Reis usa a expressao “sindrome do
Flamengo”, para caracterizar o voto da maioria do eleitorado brasileiro, onde as
preferéncias partidarias ou ideoldgicas ndo se relacionam com opinides altamente
sustentadas a respeito de questdes de natureza politica, mas baseadas em imagens
difusas, simplificadas da posi¢ao dos partidos.

Castro (1994), influenciado por Reis, busca explicar os mecanismos de
decisdo do voto segundo o grau de sofisticacdo politica dos eleitores, sendo os
eleitores sofisticados (minoria) votando por uma preferéncia partidaria baseada em
uma viséo informada sobre os partidos e candidatos, com a grande massa popular
desinformada néo tendo opinido sobre as grandes questbes do debate politico,
atribuindo a seus candidatos as qualidades que mais lhe agradam, tendo baixo grau
de consisténcia ideoldgica.

Contudo, os autores concordam que os eleitores néo sofisticados votaria, em
grande parte, no candidato que lhe consegue transmitir a “imagem” de defensor
privilegiados dos “pobres”, dos “trabalhadores”. Pensando nessas idéias e na
campanha do deputado Anténio Julio, pode-se afirmar que é nesse segmento que o
parlamentar tem sua maior votacdo, pois em seu reduto eleitoral, Para de Minas e
regido, a populacdo o considera defensor do interesse dos mais pobres, fato que
contribui para aumentar sua votacao.

Nesta perspectiva surgem os lideres carimaticos pois, emergem através de
movimentos diversos para indicar solugBes provenientes de condicdes de

desigualdade e insatisfacdo provenientes da sociedade.

Ele é acolhido como portador da seguran¢a fundamental, da esperanca, do
fim do sofrimento, embora este, ao cabo, possa ter uma expressdo de
dimensdes apocalipticas, de destruicdo em termos sociais, de morte fisica.
(BOBBIO [et al], 2000).

Para Vasconcelos (1999), o lider ndo introduz apenas uma forma de

visualizar o futuro, mas ensinam novas maneiras de agir, de abordar e de tratar os
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problemas, trazendo consigo outra caracteristica que é a quebra constante do
convencionalismo.

Considerado um politico carismatico o deputado Julio transmite confianca a
seus eleitores, através de sua personalidade e de seu conhecimento politico
adquirido ao longo de sua vida parlamentar. Sempre disposto a ouvir as pessoas,
sua simplicidade cativa seus eleitores, que o enxergam como um grande lider que
defende seus interesses, concedendo seu voto, para representa-los no parlamento

mineiro.

1.3. Sistema Eleitoral de lista aberta no Brasil

O Brasil utiliza o sistema proporcional de listas abertas desde a constituicdo
de 1934, esse sistema consiste nos partidos apresentarem uma lista de candidatos,
onde os eleitores votam em candidatos de sua preferéncia.

Esse sistema tem gerado criticas devido a individualizacdo das campanhas
eleitorais, 0 que leva a disputa para dentro dos proprios partidos elevando os custos
das campanhas, facilitando o uso do chamado caixa 2, subordinando o exercicio do
mandato a acdo do poder econdmico e do poder politco.

Para Nicolau (2006), uma das razfes da utilizacdo do sistema de listas
abertas no Brasil seria a combinacgao da lista aberta com outros atributos do sistema
eleitoral: grandes distritos eleitorais, possibilidade de realizacdo de coligacdes
eleitorais, eleicbes simultaneas para outros cargos (presidentes e governadores de
estado e senadores) e distorcdo acentuada na representacdo dos estados na
Céamara dos Deputados.

Nas coligacdes proporcionais o sistema se torna mais injusto, pois, votando
na legenda de um partido, ou no candidato tal do partido da coligacdo, elege-se um
candidato de outro partido, integrante da coliga¢do, pois o voto s6 servira para
constituir o quociente eleitoral.

Uma das vantagens em se usar listas abertas nas eleic6es proporcionais é a
grande aproximacao entre eleitor e o candidato.

A fidelidade partidaria, foi implantada afim de corrigir a distorgdo causada
pelo sistema de listas abertas, pois 0 candidato se considerava uma instituicao
autbnoma, proprietario do mandato, se disvinculando do partido e da vontade do

eleitor.
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O sistema de listas fechadas tem sido defendido e proposto por todos os
relatérios das comissdes sobre reforma politica formadas no Congresso Nacional,
porém ainda néo foi aprovada.

O sistema de listas fechadas seria instrumento de fortalecimento do sistema
partidario, recaindo portanto sobre os programas e linhas ideoldgicas parditarias,
subordinando o candidato a disciplina partidaria, afastando o financiamento ilicito de
campanhas, reduzindo a possibilidade de corrupgéao eleitoral.

Sua desvantagem seria na organizacdo da lista parditaria, dando grande
poder as cupulas dos partidos, instalando uma disputada de forma fraticida entre os
candidatos da mesma legenda.

Porém essa desvantagem, néo seria tdo consideravel, devido os partidos ja
serem comandados pelas cupulas partidarias.

Isso obrigaria os partidos a terem programas ideologicos, levando o
eleitorado a escolher entre propostas e nao entre candidatos, quebrando o vinculo
do voto pessoal do eleitorado.

O sistema de listas abertas nas eleicbes de 2010, favorece o Partido do
Movimento Democratico Brasileiro-PMDB em Minas Gerais, pois 0 partido ndo se
coligou para as eleicbes proporcionais, facilitando a identificacdo partidaria de seus
eleitores, juntamente com seus candidatos.

O deputado Antbnio Julio se beneficia desse sistema por fazer parte da
Executiva Estadual, sendo amplamente conhecido ndo s6 em suas bases eleitorais,

como também em todo o Estado.

1.4. Renovacédo na Assembléia Legislativa do Estado de Minas Gerais

A Assembléia Legislativa do Estado de Minas Gerais foi instalada em 18 de
agosto de 1935 apos a Constituicdo de 1934, sendo suspensas as atividades
legislativas durante 10 anos no periodo do Estado Novo em 1937.

Em 1946, é convocada novas eleicdes, voltando a Assembléia a se reunir
em carater constituinte!, para promulgar a nova Constituicdo do Estado de Minas

Gerais, sendo a Assembléia Legislativa reinstalada em 14 de julho de 1947.

1 Poder constituinte, (assembléia, convencdo, congresso ou mesmo um 6rgdo unipessoal), composto de

representantes do povo, eleitos para o fim de elaborar e estabelecer uma constituicdo (disponivel em:
HTTP://jus2.uol.com.br/DOUTRINA/texto.asp?id=102. Acesso em 28 setembro 2010).
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A Assembléia Legislativa de Minas Gerais se encontra na 162 Legislatura,
ininterrupta desde 1947, atualmente € composta por 77 deputados estaduais de
diversos partidos politicos, sendo 15 Deputados do PSDB, 10 Deputados do PT, 8
Deputados do PMDB, 7 Deputados do PV, 6 Deputados DEM, 6 Deputados do PDT,
6 Deputados do PTB, 4 Deputados do PP, 4 Deputados do PPS, 3 Deputados do
PSC, 2 Deputados do PMN, 2 Deputados do PSB, 1 Deputado do PC do B, 1
Deputado do PR, 1 Deputado do PRB e 1 Deputado do PSL.

As representacdes partidarias podem constituir Blocos Parlamentares, sob
lideranca comum, tendo no minimo 16 parlamentares (um quinto dos membros da
Assembléia)®>. A Assembléia possui 2 Blocos Parlamentares, 5 partidos no Bloco
Parlamentar Social e 5 partidos no Bloco Social Democrata.

Analisando a 152 e 162 Legislaturas na Assembléia Legislativa do Estado de
Minas Gerais, observa-se que existiu pouca renovacado dos Deputados Estaduais
nesse periodo, sendo que na 162 Legislatura o indice de renovacéo na ALMG, ficou
em 40,25%, ou seja, entrou 31 novos deputados, foi a menor taxa de renovacéo da
Regido Sudeste.

Nesta perspectiva, Pereira e Renno (2001 e 2003), propuseram um modelo
analitico capaz de identificar os fatores que aumentam as probabilidades de
reeleicdo para a Camara Federal nas elei¢cdes de 1998 no Brasil.

Para os autores as chances de reeleicdo em 1998, para deputados eleitos
em 1994, estariam associadas a capacidade dos parlamentares liberarem verbas
durante seu mandato.

O personalismo gerado pelo sistema proporcional, leva os deputados a
buscarem emedas parlamentares para suas bases de atuacdo, gerando um amplo
apoio de liderancas comunitarias que sao atendidas com essas verbas.

Dos 77 deputados da atual legislatura, 67 parlamentares disputam a
reeleicdo para a ALMG, sendo 1.106 candidatos a deputado estadual no Estado de
Minas Gerais. A disputa por uma cadeira legislativa tem 14 candidatos por vaga.

Subentende-se que esses parlamentares que tentam a reeleicdo terdo maior
facilidade em conquistar essa vaga, por ter direcionado verbas parlamentares a suas

cidades de atuagdao, trazendo consigo uma grande capilaridade eleitoral.

E o Regimento Interno da Assembléia que fixa as regras para constituico de blocos.
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1.5. Horéario Gratuito de propaganda eleitoral-HGPE e formacdo da opinido

publica

O processo eleitoral € 0 momento de disseminag¢do da campanha, ocasido em
gue o candidato passa a dialogar com seus eleitores, no sentido de persuadi-los, em
detrimento de outro, ou seja, do adversario.

Estratégias comunicativas em eleicdes majoritarias requerem a
utilizacdo de espacos de midia, no qual se estabelece um processo de comunicagao
politica, entendido como sendo uma via de mdo dupla, onde os candidatos e
eleitores dialogam e estabelecem um pacto fundamentado na troca de intengées. De
um lado, os eleitores que almejam ser atendidos em suas demandas e, por outro
lado, os politicos, que querem ser eleitos (PORTO, 2004).

A criacdo de estratégias comunicativas sao parte integrante de um
planejamento estratégico em uma campanha eleitoral. Nessa perspectiva o0 HGPE
constitui-se no contato direto entre o candidato e o telespectador, em cujas
convencdes discursivas permeiam ndo somente o discurso verbal do candidato mas
também o modo de sua apresentacao visual (ALBUQUERQUE, 1995, p. 95).

Através do HGPE, o candidato podera manter o dialogo com eleitor,
expondo seu ponto de vista acerca de problemas diversos que afetam a sociedade.
Portanto, séo discussdes em sentido mais amplo (lbid, p. 97).

Sendo o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral importante instrumento de
ativacao do eleitor, por atrair seu interesse para campanhas politicas, reduzindo em
50% o numero de indecisos, 0 HGPE auxilia o eleitor a identificar o politico que esta
em maior sintonia com suas ansiedades.

Para Cervi (2010, p.1), o eleitor mediano precisa de “marcadores publicos” de
tempo e espaco que indiquem o inicio efetivo do “tempo da politica”, sendo o HGPE
um dos principais marcadores do tempo da politica nas campanhas eleitorais
brasileiras.

Devido a grande quantidade de candidatos e ao pequeno espaco de tempo na
televisdo, o0 HGPE nas eleicdes proporcionais se tornam espacos para debater
temas de interesses publicos, formar a imagem do candidato ou transmitir sinteses
de seus programas eleitorais, tendo em média 30 segundos para se comunicar com

seu eleitor, buscando se aproximar de suas demandas.
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Como em eleicdes proporcionais cada partido apresenta dezenas de
candidatos ao cargo em disputa, os candidatos tentam formar uma imagem perante
os eleitores, que ird acompanha-los ao longo de toda campanha.

Segundo Cervi (2010, p. 15) este € um dos motivos para a distribuicdo
desigual do tempo no HGPE, pois os partidos dariam preferéncia a candidatos
considerados “puxadores de votos”, como justificativa de aumentar a votagcdo dos
partidos ou coligacao.

O deputado Antdnio Julio usa esse pequeno espaco de tempo no HGPE para
reforcar a sua imagem de politico experiente, atuante, que defende os interesses da
populacdo no parlamento mineiro, pedindo novamente o voto dos eleitores para
continuar seu trabalho parlamentar.

A distribuicdo do tempo de televisdo obedece ao tamanho das bancadas no
legislativo, o PMDB, partido do candidato deputado Antdnio Julio, atual oposi¢cao ao
governo em Minas Gerais, tem sua bancada formada por 8 deputados estaduais,
com o partido do PMDB totalizando 50 minutos no HGPES3.

A distribuicdo do tempo no HGPE para deputados estaduais do partidos se

encontra abaixo, conforme Resolucédo do TSE de n®23.191/2009.

Quadro 1: Tempo do Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral na televisdo do
Partido do Movimento Democratico Brasileiro-PMDB em Minas Gerais nas eleicbes
2010

Partido Tempo Tempo Tempo total
igualitario proporcional (mm:ss:cc)
(mm:ss:cc) (mm:ss:cc)
15 - PMDB 00'06"67 00'41"64 00'48"31

Fonte: TRE-MG, 2010

8 Para as emissoras de televisdo da capital: havera um rodizio das emissoras responsaveis pela geracédo

tanto da propaganda em rede quanto das inser¢Ges. Os partidos politicos deverdo levar seus materiais apenas
para a emissora geradora, de acordo com as datas estabelecidas em sorteio, mas deverdo enviar por fax os
mapas de midia tanto para a geradora quanto para as demais emissoras. Para as emissoras de televisdo do
interior a propaganda eleitora em rede deverd ser veiculada obrigatoriamente por todas as emissoras.
(Disponivel em:

http://www.tremg.jus.br/portal/website/eleicoes2010/prop eleitoral/arquivos propaganda/orientac
oes/orientacoes horario_eleitoral gratuito.pdf. Acesso em 29 setembro 2010).
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CAPITULO - 1l

O candidato deputado Antdnio Julio, seu historico e suas bases de atuacao

2.1. Histérico

Antbnio Julio iniciou sua militAncia politica em 1980, quando ao lado de
alguns companheiros, liderou a fundagdo do Diretério Municipal do Partido do
Movimento Democrético Brasileiro — PMDB em sua terra natal, Para de Minas.

Em 1981, quando o governo Figueiredo decidiu proibir as coligacdes com
vista as elei¢cdes previstas para 1982, determinando o voto vinculado, Antonio Julio
coordenou a fusdo do PMDB com o Partido Progressista (PP), partido do entédo
senador Tancredo Neves. Em 1982 Tancredo elegeu-se governador de Minas e
Antbnio Julio se tornou o prefeito de sua terra, aproveitando da soma das
sublegendas de seu partido.

Em sua gestéo frente a Prefeitura de Para de Minas, Antbnio Julio realizou
varias obras de infraestrutura e wurbanizacdo, que contribuiram para o
desenvolvimento do municipio. Umas das marcas de sua administracdo foi a
construcéo de pracas em diversas localidades rurais, sob regime de mutirdo, tendo a
presenca constante de sua equipe de governo e o0 apoio da populacao.

Como prefeito, Anténio Julio potencializou a criacdo de dezenas de
associacfes comunitarias em todo o municipio, estimulando a participacdo popular
em acles de seu governo, feito que lhe assegurou muita popularidade.

Para a juventude, foi criado o JEPAM — Jogos Estudantis de Para de Minas,
congregando todas as escolas das redes estadual e municipal, além de sediar
etapas dos jogos do Interior de Minas (JIMI) e da Taca BH de Futebol Junior,
eventos esportivos que sempre foram prestigiados pelo publico local.

Paralelo a essas acGes de ambito local, o prefeito Anténio Jualio comecgou a
exercer atividades regionais, através da criacdo da Associacdo Micro-regional dos
Municipios do Médio Centro Oeste (AMECO), nos anos 80, sendo seu fundador e
primeiro presidente.

Através da AMECO, foram realizadas varias reunides regionais, com a

presenca dos respectivos prefeitos associados a entidade e autoridades do Governo
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Estadual, e dessa forma, Antdnio Julio despontou como uma liderancga politica capaz
de agregar interesses comuns de sua regido, fato que o levou a eleicdo majoritaria
em diversas cidades da regiao Centro Oeste.

Especialmente, quanto a cidade de Para de Minas, no primeiro mandato para
deputado estadual, na eleicdo de 1990, Anténio Julio obteve 14.985 votos, num
universo de 33017 eleitores, conquistando 45,0% da votacao local, sendo majoritario
no municipio.

Nesse periodo, o deputado contava com todo o grupo do PMDB local, de ex-
assessores de seu governo municipal e esse fator foi preponderante no

fortalecimento de sua campanha exitosa.

2.2. Atividades politicas desenvolvidas

Em sua trajetoria partidaria o deputado sempre se manteve filiado ao PMDB e
atualmente € o secretario-geral do Partido em Minas Gerais.

O deputado Antbnio Julio exerce a atividade parlamentar através de acbes
institucionais e politicas. Sendo assim, a funcdo inerente ao parlamento é a
producéo de Leis e a fiscalizacado da administracao direta e indireta do Estado.

Por sua vez, as atividades politicas compreendem visitas aos municipios de
sua base eleitoral, encaminhamentos de demandas aos o6rgdos do Governo
Estadual, indicacdo de emendas parlamentar para que 0s municipios e as entidades
possam vir a receber recursos do orcamento estadual, bem como o
acompanhamento de assuntos gerais de interesses de empresas e da sociedade
civil.

O deputado Antdnio Jdlio conta com uma equipe de assessores com
formacdo em diversas areas profissionais, auxiliando-o em suas atividades diarias.
Esses sdo ocupantes de cargos publicos de livre nomeacéo e exoneracdo conforme
previsto em Lei.

Em Para de Minas, o deputado mantém o funcionamento de um escritério
parlamentar, que conta com uma equipe de assessores aptos a receber as
demandas dos cidadaos e dar o encaminhamento necessario.

Vale ressaltar que durante cinco mandatos o escritério de Para de Minas se
destacou por possibilitar a eleicdao do prefeito Eli Pinto de Faria (Tilili)/PMDB, em

1996, e do vereador Marcilio Magela de Souza (PMDB), eleito para o segundo
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mandato no municipio, obtendo a maior votagdo dentre os demais vereadores
eleitos. Até entdo, esses eram assessores do deputado que atendiam a populacéo,
e conquistaram sua confianca e credibilidade.

Na eleicdo majoritaria seguinte, o prefeito Tilili ndo conseguiu reeleger-se e
este fato trouxe desgastes junto a base eleitoral do deputado Anténio Julio, o que
pode ter contribuido para a diminui¢cdo dos votos na eleicdo majoritaria de 2002.

E notoriamente conhecido que a construcdo da Penitenciaria Pio Canedo em
Para de Minas, também contribuiu para diminuir sua votacao nesse periodo, devido
ao apoio dado pelo deputado ao empreendimento do governo estadual no municipio,
0 que repercutiu de forma negativa e foi muito explorado por seus adversarios.

Entretanto, esses problemas foram atenuados pela forte atuacdo do
parlamentar e, ainda que Antonio Julio tenha diminuido sua votagdo no municipio, e,
perdido a condicdo de deputado majoritario em Para de Minas, sua reeleicao foi
garantida.

O deputado Anténio Judlio mantém um relacionamento respeitoso com a
imprensa de Para de Minas. Ele ja teve problemas com o jornal Gazeta
Paraminense, que tem um perfil mais ligado a oposicdo, mas sem muitos traumas. O
jornal respeita o deputado, mas ndo o bajula.

Ja com relacdo a TV Integracdo (TVI), que é comandada pelo grupo do
deputado Inacio Franco, seu adversario politico, muitos entraves ja ocorreram. Hoje,
na TVI, nada é divulgado a respeito do deputado Antonio Julio, nem bom, nem ruim.

A cidade conta ainda com as radios Espacial FM (lider de audiéncia), que é
uma empresa particular da familia do deputado Anténio Jalio; Santa Cruz Am e Total
FM, ambas com canal aberto com ele, e ainda o jornal DIARIO, que é ligado ao

deputado.

2.3. Aspectos macro-politico de sua base de sustentacéo, Para de Minas

No aspecto macro-politico, durante quatro mandatos, Antdnio Julio conquistou
uma boa votacdo na cidade de Para de Minas. Mas nas elei¢cdes de 2002, devido a
dois fatores decisivos, seus votos diminuiram muito. Primeiro, foi a construcdo da
Penitenciaria Pio Canedo em Para de Minas, em uma conquista do deputado. O fato
foi tratado pela oposicdo, liderada pelo entdo prefeito Inacio Franco, como uma

tragédia para a cidade. Os movimentos contra a construgcdo da Penitenciaria,

27



chamada pejorativamente de “Cadeido”, foram para as ruas, atingiam a Igreja
Catdlica e entidades de classe, tendo grande repercussao na imprensa local.

Em segundo, surgiu a candidatura a deputado estadual, do ex-vereador
Eugénio Mansur, apoiado por Franco e seu grupo, levantando a bandeira do “Contra
o Cadeidao”. Mesmo com toda campanha negativa da oposigdo, o deputado foi
reeleito para seu quarto mandato, mas com baixa votacdo em Para de Minas.

Observa-se ainda, mesmo que indiretamente, a negativa administracéo do ex-
prefeito Tilili (1997-2000), também contribuiu para diminuir a votagdo do deputado
Anténio Julio. Eleito pelo PMDB com o apoio direto do deputado, ele fez um governo
totalmente reprovado pela populagédo, com atrasos em pagamentos e salarios. Esse
fato foi muito repercutido pela oposicéao entre 2000 e 2002, o que em grande medida
prejudicou a imagem do deputado.

Durante seu 4° mandato, Antdnio Julio procurou rever suas estratégias de
marketing, objetivando mostrar a populacéo que a Penitenciaria Pio Canedo foi uma
conquista boa para cidade. Paralelamente, a propria instituicio de Seguranca
Plblica mostrou pontos positivos: mais de 200 empregos diretos e outros muitos
indiretos foram criados, e sua direcdo mostrou excelente atuacdo, tornando o
Presidio em referéncia, em boa gestdo de Seguranca Publica no Estado. Além
disso, o verdadeiro “Cadeiao” que existia no centro da cidade, com rebelides a toda
hora, foi extinto, gerando mais seguranca para a populacéo.

Anténio Julio procurou também descolar sua imagem politica do ex-prefeito
Tilili, apesar dele continuar em sua equipe de trabalho.

Para o melhor atendimento a populacdo de Pard de Minas, o deputado
Antdnio Julio mantém o funcionamento de um escritorio de representacdo
parlamentar na cidade e com isso, busca manter uma aproximacdo com seu
eleitorado, desenvolvendo um trabalho social, com doacdo de cestas basicas,
cadeira de rodas, transporte para pessoas enfermas que necessitam de tratamento
fora da cidade, bem como servicos juridicos, dentre outros prestados. Esses
servicos, na medida em que deixam de ser ofertados pelo Estado, no ambito do
municipio de Para de Minas, acabam sendo demandados espontaneamente no
gabinete do deputado, cuja equipe politica procura buscar a melhor forma de
resolver os casos e pedidos da populagao.

Ja nas elei¢cdes de 2006, o deputado Antdnio Julio concorreu diretamente com

o ex-prefeito Inacio Franco, candidato pelo Partido Verde (PV), o qual foi eleito
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tornando-se majoritario na cidade, devido sua aprovacdo a frente da administracéo
municipal. Por sua vez, o deputado Antbnio Jualio permaneceu na condicdo de

segundo candidato mais votado.

2.3.1. Aspectos macro-econdmico de sua base de sustentacdo, Para de Minas

No aspecto econbémico, Para de Minas é considerada uma cidade polo no
Centro Oeste de Minas Gerais. Situada a 75 km da capital do Estado, Belo
Horizonte, o prospero municipio mineiro possui cerca de 84.264 habitantes, de
acordo com dados do IBGE (2009) e se encontra em franca expansao.

Com um comércio atuante, diversificado, e um grande leque de industrias,
Pard de Minas é das poucas cidades mineiras desse porte que conta com trés
deputados, sendo dois estaduais e um federal, sempre em busca de melhorias para
0 municipio.

Apesar de contar com uma economia forte, o municipio ainda enfrenta
dificuldade na qualificacédo profissional. Com apenas uma escola técnica do SENAI,
Pard de Minas ndo oferece uma grande mao de obra qualificada, o que dificulta a
geracdo de novos empregos, obrigando comerciantes e empresarios a contratar
pessoal de outras cidades.

A gestdo publica municipal contribui para essa escassez de empregos, pois
ainda ndo possui uma politica eficaz para atrair novas industrias, 0 que evidencia
uma falta de maior diadlogo entre Prefeitura e o setor empresarial.

Por essa razédo, a Penitenciaria Dr. Pio Canedo antes considerada uma
tragédia para a cidade perante a oposicao, tornou-se 0 maior centro gerador de
empregos em Para de Minas. Segundo dados da Secretaria de Estado de Defesa
Social, a Penitenciaria emprega em seus quadros, aproximadamente 200 pessoas
da cidade e regido, dentre agentes penitenciarios e funcionarios administrativos.

Com a duplicacdo da BR-262, tem-se como expectativa que a cidade possa
atrair investimentos e desenvolver-se, 0 que certamente acarretara um aumento de
demandas em areas prioritarias como saude, seguranca, educacdo, saneamento

basico, habitacédo, etc., exigindo a atencéo constante de seus representantes legais.
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2.4. O Partido do Movimento Democréatico Brasileiro-PMDB em Para de Minas

O Movimento Democrético Brasileiro-MDB, teve sua fundacdo em 24 de
marco de 1966, resultado da extingdo dos partidos pelo Al-2, numa tentativa de
imitar a bipolaridade norte-americana, democrata versus republicanos. O papel
destinado pelos militares a oposi¢cdo, seria de opositor, mas inofensivo que nao
ambiocionasse ao poder.

Com a reforma politica extinguindo o bipartidarismo, os nucleos do MDB
foram transformados em PMDB, abrigando demais partidos que possuiam historia
antes do regime militar.

Em 1986, com o sucesso do plano Cruzado, o PMDB elegia 22 dos 23
governadores de estado. Com 260 deputados federais e 44 senadores tornando-se
hegemdnico no Congresso.

O fracasso do Plano Cruzado, juntamente com as divisdes internas levaram o
PMDB a sofrer um esvaziamento em 1989, ficando em 7° lugar nas eleicdes.

Sem candidatura propria nas eleicdes de 2002, o partido passou a avaliar
outras alternativas, diante da inanicdo eleitoral de seus pretensos candidatos a
presidente.

A estratégia do PMDB, em compor a base de sustentacdo dos governos do
PSDB e PT, tendo ampla maioria no Congresso Nacional e Senado, tem levado o
partido a uma grande visibilidade nacional e uma expressiva votacao eleitoral.

A executiva do Partido do Movimento Democratico Brasileiro-PMDB em Minas
Gerais é composto pelos seguintes membros segundo fontes do Tribunal Superior

Eleitoral:
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Quadro 1: Composicao da Executiva Estadual do PMDB, biénio 2009-2011

EXECUTIVA ESTADUAL DO PMDB

Presidente Antonio Andrade

1° Vice-Presidente Leonardo Quintao

2° Vice-Presidente Ivair Nogueira

3° Vice-Presidente Maria Elvira Sales Ferreira
Secretario Geral Antdnio Julio de Faria

1° Secretério Itamar José de Oliveira
Tesoureiro Célio Mazoni

Tesoureiro Adjunto Geraldo Godoy

1° Vogal Jodo Lucio Magalhdes Bifano
2° Vogal Paulo Piau

3° Vogal Jodo Alberto Paixdo Lages
4° Vogal Marcos Araujo Oliveira
Lider da bancada na ALMG Dep. Vanderlei Miranda

FONTE: Site do PMDB-MG, 2010

Em Para de Minas o PMDB é controlado pelo deputado Anténio Julio, atual
secretario geral da executiva estadual, cujo diretério municipal € presidido por
Marcilio Magela de Souza, seu ex-assessor, reeleito pelo PMDB a vereador em
2008, com a maior votacédo dentre os candidatos do municipio de Para de Minas. O
PMDB Jovem é presidido por Geovani Palhares, tendo em torno de 80 filiados com
idade entre 16 a 35 anos. Na Camara, o PMDB tem duas cadeiras, enquanto que 0s

demais partidos detém oito cadeiras.
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Quadro 2: Composicdo da Camara Municipal de Para de Minas, eleicao 2008

CAMARA MUNICIPAL DE PARA DE MINAS

Vereador Partido
Marcilio PMDB
Marcos Aurélio DEM
Basilio da Saude PSDB
Geraldo Sabino PV
Silvério Severino PP
Dr. Enio PV
Anténio Lemos PMDB
Vilson do Padre Libério PSDB
Renato Almeida PPS
Dr. Paulo Cesar PMN

FONTE: Site da ALMG

Segundo fontes do Cartorio Eleitoral de Para de Minas, a cidade conta com 12
partidos registrados no Tribunal Superior Eleitoral, sendo eles: Democratas-DEM,
Partido da Causa Operaria-PCO, Partido do Movimento Democratico Brasileiro-
PMDB, Partido da Mobilizagdo Nacional-PMN, Partido da Repulbica-PR, Partido
Socialisata Brasileiro-PSB, Partido Social Cristdo-PSC, Partido da Social
Democracia Brasileira-PSDB, Partido Social Democrata Cristdo-PSDC, Partido dos
Trabalhadores-PT, Partido Trabalhista Brasileiro-PTB, Partido Verde-PV.

Os partidos PV e PPS, sdo controlados pelo deputado Inacio Franco (PV),
gue juntamente com o prefeito Zezé Porfirio (PR) e o vice-prefeito Eugénio Mansur
(PPS) sao os principais adversarios politicos do deputado Antonio Judlio. Na camara
Municipal, eles somam 30% do vereadores que também fazem oposicao.

Na ultima eleicdo majoritaria, os candidatos Elias Diniz e Cristina Teodoro,
respectivamente, prefeito e vice-prefeita pelos partidos DEM e PDT, se destacaram
no desempenho das urnas e alcancaram o 2° lugar na escolha do eleitorado
paraminense e se constituiram como liderancas politicas respeitaveis, mas a

posi¢céo de ambos néo ficou evidenciada nesta campanha eleitoral.
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O deputado federal Eduardo Barbosa (PSDB) transita entre todos os partidos
politicos de Para de Minas, sendo um candidato neutro, que conta com os votos dos
dois candidatos a deputado estadual na cidade.

O Vereador Dr. Paulo Cesar (PMN), lancou sua candidatura a deputado
federal, tendo sido eleito vereador em 2008 com 746, sendo também um candidato
neutro, por ndo fazer dobradinhas com nenhum dos candidatos a deputado estadual
de Para de Minas.

2.5. Perfil do eleitorado da cidade de Para de Minas

O municipio de Para de Minas conta com 84.264 habitantes, segundo fontes
do IBGE-2009, quanto ao eleitorado, sdo cadastrados no TRE-MG 54.135 eleitores.
Na avaliagcdo do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), o
municipio esta entre as regides consideradas de alto desenvolvimento humano (IDH
maior que 0,8), sendo a educacdo o0 componente que mais cresceu, seguida da
longevidade.

Porém, no levantamento do IBGE (2003), sobre o mapa da pobreza e
desigualdade nos municipios brasileiros, a cidade de Para de Minas mantém uma
incidéncia de 21,92% da pobreza, esse percentual se refere a parte da populacéao
gue ganha até meio salario minimo.

Segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), Para de Minas possui
uma faixa etaria predominante do eleitorado entre 25 a 59 anos, representando
69,9% da populacdo, seguido por 18% na faixa etaria entre 16 a 24 anos e 12%
acima de 59 anos.

A diferenca do eleitorado entre os sexos masculino e feminino é de apenas
1%, com 98% para homens e 99% para mulheres. Ja em relacdo a escolaridade,
tem-se 1,6% do eleitorado analfabeto; 4,6% que |é e escreve; 47,8% com primeiro
grau completo e incompleto; 20% com segundo grau completo e incompleto; e 14%
do eleitorado com curso superior completo e incompleto.

Durante a campanha eleitoral do candidato deputado Antonio Julio, foi
realizada uma pesquisa em julho de 2010, e foi constatado que Antbnio Jalio possui
maior simpatia com o eleitorado masculino, com 49% da intengao de voto, ante 47%
do eleitorado feminino. Sua votacdo se concentra entre os eleitores da faixa etaria

entre 25 e 44 anos, com 41% da intencédo de votos.
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2.6. Mapa eleitoral do deputado Anténio Julio

O Estado de Minas Gerais representa 10,6% do eleitorado brasileiro com

14.522.090 eleitores ocupando segundo maior colégio eleitoral do pais, dividido em

10 macrorregioes.

O deputado Antdnio Julio obteve votacdo em todas as macrorregides do

estado de minas gerais nas elei¢cdes de 2006, conforme tabela abaixo:

Tabelal: Distribuicéo eleitoral e votos obtidos nas macrorregides de do Estado de

Minas Gerais — elei¢bes 2006

Macrorregiao Eleitorado Votos
Centro Oeste de Minas 778.207 10.538
Central 4.758.640 29.545
Jequitinhonha/Mucuri 731.363 2.393
Sul de Minas 1.842.930 4.946
Noroeste de Minas 253.254 591
Alto Paranaiba 461.352 1.006
Norte de Minas 1.103.091 981
Mata 1.588.099 973
Rio Doce 1.171.473 228
Triangulo 990.929 96

Fonte: Site da ALMG, 2010

A macroregido Centro-Oeste representa 5,5% do eleitorado de Minas Gerais

com 805.036 eleitores distribuidos em 57 municipios ordenados por 6

microregionais.

Na microregido de Divindpolis esta inserida a cidade de Para de Minas,

maior reduto eleitoral do deputado Antonio Julio.
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Tabela 2: Distribuicao eleitoral e votos obtidos na microrregido de Divindpolis —
eleices 2006

Microrregido Municipios Eleitorado Votos
Divinopolis Carmo do Cajuru 14.303 11
Divinopolis Claudio 16.773 110
Divinopolis Conceigéo do 3.958 284

Para
Divinopolis Divinopolis 143.843 2.029
Divinopolis Igaratinga 5.515 1003
Divindpolis Itauna 59.642 449
Divindpolis Nova Serrana 32.093 38
Divinépolis Para de Minas 54.135 12.498
Divindpolis Perdigao 5.197 17
Divinopolis Santo Antbnio do 16.451 4
Monte
Divinopolis Sdo Gongalo do 6.581 25
Para
Divinopolis Sao Sebastido do 3.656 0
Oeste

Fonte: Site da ALMG, 2010

Anténio Julio, em 1990, foi eleito com 22.250 votos. Nas elei¢cdes seguintes o
deputado foi reeleito, mas houve uma queda de quase 20% na ultima votacdo, em
relacéo ao primeiro mandato.

O principal reduto eleitoral do deputado Antdnio Julio é a regido Centro Oeste,
sobretudo, as cidades pertencentes a Comarca de Pard de Minas, que sdo as
cidades de Florestal, Igaratinga, Onca de Pitangui, Pequi, Sdo Goncalo do Para, Séao
José da Varginha, onde foi obtido 16.292 votos. Entretanto, no 5° mandato, o
deputado recebeu votos em mais de 300 cidades mineiras, sendo reeleito com
51.117 votos.
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Tabela 3: Distribuicao eleitoral e votacdo do deputado Antonio Jalio acima de 650
eleitores — elei¢cdes 2006

Cidade Eleitorado Votos

Para de Minas 54.135 12.498
Papagaio 9.764 3.194

Pitangui 18.288 1.776

Martinho Campos 9.354 1.601

Luz 13.505 1.273

Bom Sucesso 13.919 887

Nanuque 31.465 798

Onca de Pitangui 2.617 691

Fonte: Site da ALMG, 2010

Observa-se logo abaixo a demografia eleitoral do deputado Anténio Jalio nas
eleicbes de 2006, através do Sistema de Informacdes Geogréaficas da Assembléia
(SIGA), que permite a integracdo de dados de varias fontes com visualizagdo no
mapa de Minas Gerais, com uso de ferramentas do Google, como o Earth e o Maps.

A geografia eleitoral dos deputados estaduais no estado de Minas Gerais,
facilita a visualizacdo de dados referentes as duas uUltimas eleicbes 2002 e 2006,
demonstrando a migracdo dos votos dentro de cada municipio mineiro, juntamente
com sua votacao eleitoral.

Porém, ndo é possivel visualisar através das unidades espaciais os eleitores
com um mesmo comportamento, ficando a cargo das pesquisas eleitorais essa
funcdo. Abaixo segue a votacdo do deputado Antdnio Julio em escala de votos no

estado de Minas Gerais.
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Mapa 1 — Distribuicdo da votag¢édo do deputado Antdnio Julio nas elei¢bes 2006

Fonte: Site da ALMG, 2010

Com esse sistema podemos analisar a variacdo de votacdo do deputado em
Minas Gerais, principalmente em seu reduto eleitoral, podendo fazer inferéncias
através de pesquisas, identificando as variacbes do comportamento eleitoral

juntamente com sua intencao de voto.
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Tabela 4: Municipios do deputado Anténio Julio pertencentes a comarca de Para de
Minas que aumentaram a votacgéo entre as eleigdes 2002 e 2006

Cidade Eleitorado Eleicdo Eleicao Diferenca
2002 2006 votos
Para de Minas 54.135 9.103 12.498 3.395
Sdo José da 2.398 297 486 189
Varginha
Onca de Pitangui 2.617 627 691 64

Fonte: Site da ALMG, 2010

Mapa 2 — Diferenca de votacédo do deputado Antdnio Julio nas eleicdes de 2002 e
2006

Data S10, NOAA' U:S . Navy,-NGA GEBCO

©2010 MapLinkiTele Atlas 2WGC)OSIC

A . 10 Cnes/Spot Image
Y . a ©2010/Google

\ : 18°45'23.54" S 45°25'53.00"0 elev Om Altitude do ponto de visao 1518.49 km
Fonte: Site da ALMG, 2010
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CAPITULO - lll

Cenéarios e Estratégias Eleitorais

3.1. Problemas potenciais do candidato

Sendo Antdnio Julio deputado estadual que busca ser reeleito para seu 6°
mandato, existem varios problemas a serem administrados, quais sejam:

- A possibilidade de que a assessoria de campanha do adversério volte a
associar o nome do deputado Antbnio Julio a administracdo municipal desastrosa,
feita pelo prefeito do seu partido entre 1997 e 2000;

- Tentar associar Antonio Julio ao aumento da criminalidade na cidade devido
a construcéo da Penitenciaria Pio Canedo;

- Voltar a explorar os escandalos dos altos salarios na época em que Antdnio
Julio fora presidente da Assembleia Legislativa;

- Comparacao de verbas conseguidas para a cidade de Para de Minas entre
os dois deputados estaduais da cidade;

- Coligacéo partidéaria, alterando o numero de parlamentares eleitos.

3.1.1. Problemas enfrentados

O candidato a reeleicdo deputado Antdnio Julio, pordera vir a enfrentar os
seguintes problemas durante sua campanha em Para de Minas:

Administracdo negativa do prefeito Tilili (1997/2000), do PMDB,;

Construcdo da Penitenciaria Pio Canedo na cidade de Pard de Minas em
2002;

Altos salarios dos deputados na época em que Antdnio Julio fora presidente
da Assembléia no periodo 2000 a 2002, com grande repercussdo negativa na midia
mineira,;

Desgaste do proprio mandato ao longo dos 25 anos de vida publica;

Pouca divulgacédo do trabalho parlamentar, o que ja estd em reformulacéo; e

Oposicao forte na cidade.
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3.2. Pontos fracos

Quanto aos prontos fracos, nota-se no deputado uma certa resisténcia em
aceitar prontamente as teorias do marketing politico, em razdo de sua campanha ter
sido sempre baseada no senso comum, organizada por correligionarios, partidarios,
mas sempre contou com realizacdo de pesquisas eleitorais. Também, pode ser
apontado como ponto fraco, a falta de organizagcédo sistematizada das atividades
politicas, visto que seu gabinete parlamentar atende diariamente demandas
espontaneas, cujo o trabalho n&o pode ser planejado.

Vale ressaltar que as atividades parlamentares do deputado seguem a
agenda oficial da ALMG, tendo a participacdo do deputado em todas as atividades:
plenarias, comissdes, missdes oficiais, e todo este trabalho conta com assessoria
especializada em diversas areas, tais como: pedagogia, direito, administracao,

assisténcia social, psicologia, etc.

3.2.1. Pontos fortes

Dentre os pontos fortes do deputado pode-se destacar: fidelidade partidaria,
pessoa carismatica, grande articulador politico, personalidade forte, coligacéo

partidaria majoritaria, grande experiéncia parlamentar.

3.3. Areas frageis

Podem ser destacadas as seguintes areas frageis:

Relacionamento oposicionista ao Governo Estadual, o que prejudica a
conquista de recursos para 0s municipios de sua base eleitoral;

Falta de um discurso Unico e consistente na cidade de Par4d de Minas, na
defesa e na divulgacdo da imagem do deputado, e também contra a oposicao;

Falta de um maior dialogo com as liderancas locais (vereadores, suplentes,
presidentes de associacfes de classes e liderangas comunitérias), na definicdo de

projeto de campanha ou meras conversas politicas.
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3.4. Superacgao dos potenciais obstaculos - vacinas

Acompanhamento das aliancas feitas nos municipios, através de assessores
do Deputado.

Desvincular o nome de Antoénio Julio do ex-prefeito Tilili que fez um
administracdo municipal reprovada pela populacé&o paraminense, entre 1997 a 2000,
apesar de ele ser colaborador do deputado.

Acusar o Governo do PSDB de politicagem, se houver alguma comparacao
com liberacdo de verbas, pois Antbnio Julio sempre foi de oposicdo ao atual
governo.

Se houver exploracdo dos altos salarios da Assembleia, mostrar as falhas
existentes no atual Governo de Minas, demonstrar o controle por parte do Estado
sobre os jornais de Minas Gerais.

Através de pesquisas, demonstrar que a populacdo de Para de Minas aprova
a Penitenciaria Pio Canedo.

Pesquisa em municipios de médio porte para medir a intencao de voto.

3.5. Objetivo do candidato

O objetivo do deputado Antdnio Julio é ser reconduzido ao cargo de deputado
estadual para o 6° mandato, reconquistando a maior votacdo em Pard de Minas,
para ser o seu deputado majoritario.

O potencial existente do candidato para cumprir o objetivo, reside na sua base
politica, considerada forte, trabalhando com diversas liderancas municipais em todo
o Estado, aumentando seu potencial de votacéo.

Observa-se ainda, que o PMDB esta lancando candidato ao Governo de
Minas, sendo Ant6nio Jalio um dos articuladores para a coligacdo PMDB/PT, e com

isso ganha destaque na midia, podendo alavancar a base partidaria.

3.6. Aliados, adverséarios e atores neutros

Nas campanhas anteriores, o deputado Antdnio Jalio contou com o apoio de

diversos vereadores e respectivos suplentes, ex-prefeitos, candidatos néo eleitos,
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bem como, lideres comunitarios, estudantes, profissionais liberais, dentre outros
atores os quais foram importantes para sua reeleigao.

E sabido que nas cinco campanhas eleitorais, houve alternancia quanto ao
namero de aliados, atores neutros e adversarios, ou seja, quem esteve alinhado a
campanha em determinado processo eleitoral, pode né&o ter dado continuidade ao
apoio empenhado, pode ter ficado em posicao de neutralidade e até mesmo mudado
de lado, para a posicdo oposta ao deputado, tornando-se, publicamente, seu
adversério politico.

Considerando as elei¢cdes de 2010, e os acordos partidarios costurados até o
momento, sabe-se que existem varios atores politicos que constituem a rede de
apoio a campanha do deputado Antonio Jualio em Para de Minas.

Conforme demonstrado na tabela 1 abaixo, os aliados representam uma
grande parcela de votos do eleitorado paraminense, por serem detentores de
mandatos eletivos, ou seja, vereadores. Ha4 também suplentes de vereadores que
declararam publicamente seu apoio e adesdo a campanha do deputado Antdnio
Jalio no municipio e podem contribuir para aumentar sua votacao.

Soma-se ainda a essa corrente de aliados a adesdo de ex-prefeitos,
vereadores, representantes de entidades de classes, empresarios, lideres
estudantis, esportivos e comunitarios, que sado pessoas expressivas na sociedade
paraminense, e através das relacbes sociais que esses atores constroem
cotidianamente, podem contribuir como lideres de opinido e realizar importante
trabalho de divulgacdo da atividade parlamentar do deputado, reforcando sua

imagem para o eleitorado.

42



Tabela 1 — vereadores eleitos e suplentes nas eleicdes de 2008, aliados do
deputado Antdnio Julio

Cargo eletivo/Partidos Votos individuais % de votos
Vereador 01 - PMDB 1795 4,33
Vereador 02 - PSDB 1170 2,82
Vereador 03 - PP 1065 2,57
Vereador 04 - PMDB 816 1,97
Vereador 05 - PSDB 781 1,88
Suplente 01 - PMDB 689 1,66
Suplente 02 - PSDB 594 1,43
Suplente 03 - PSDB 545 1,31
Suplente 04 - PP 392 0,95
Suplente 05 - PMDB 347 0,84
Suplente 06 - PT 317 0,76
Suplente 07 - PT 296 0,71
TOTAL 8807 21,23

Fonte: ALMG, elei¢cdes 2008

No caso da campanha de Pard de Minas, torna-se dificil detectar os atores
neutros, pois, € notdrio na cidade, a existéncia de trés correntes politicas, a saber: o
préprio deputado Anténio Julio (PMDB), seu adversario politico, o deputado Inacio
Franco (PV), e o deputado federal Eduardo Barbosa (PSDB).

Nas campanhas anteriores, os deputados Anténio Julio e Eduardo Barbosa se
absteram de fazer dobradinhas na cidade de Paréa de Minas e, dessa forma, ambos
se mantiveram neutros em relacdo um ao outro candidato. Em 2010, espera-se que
tenham a mesma postura.

Quanto aos adversarios politicos, fica evidenciado a corrente do deputado
Indcio Franco, composta de vereadores e suplentes, contando ainda com a adeséao
do prefeito Zezé Porfirio (PR) e do vice-prefeito Eugénio Mansur (PPS), o que nao é
pouco, ja que o deputado Inacio Franco, em seu primeiro mandato, conquistou a
condicao de majoritario em Para de Minas, fato que o deputado Antdnio Jalio deseja

reverter.
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Na tabela 2, abaixo, € demonstrado os principais apoiadores do deputado

Inacio Franco na Camara Municipal, quais sejam:

Tabela 2 — Adversarios do deputado Antdnio Jualio na Camara Municipal de Para de

Minas
Cargo eletivo/Partidos Votos individuais % de votos
Vereador 01 - DEM 1661 4,01
Vereador 02 - PV 1114 2,69
Vereador 03 - PPS 770 1,86
TOTAL 3545 8,56

Fonte: ALMG - elei¢Ges 2008

Comparando-se as tabelas 1 e 2, percebe-se uma ligeira vantagem do
deputado Antbnio Jdlio, quanto ao potencial de votos dos atores aliados, cujo
guantitativo € maior na Camara Municipal conforme tabela 3, abaixo. Por outro lado,
o candidato Inacio Franco, conta com o expressivo apoio do prefeito e vice-prefeito
de Para de Minas.

No decorrer da campanha, serdo realizadas pesquisas junto ao eleitorado

local, afim de apurar a tendéncia de voto dos eleitores paraminenses.

Tabela 3 — Comparacéo dos aliados e adversarios na Camara Municipal de Para de

Minas
Candidato Vereadores aliados Suplentes aliados
Dep. Antbnio Julio 5 vereadores — 13,57% | 7 suplentes — 7,66
(PMDB) votos votos
Dep. Inacio Franco (PV) |3 vereadores — 8,56% -
votos

Fonte: ALMG — eleicbes 2008

Para consolidar os eleitores existentes, busca-se a mobilizacdo da juventude
partidaria do PMDB no municipio, através de site de relacionamento afim, de criar

uma empatia com o partido.
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Através do jornal de pré-campanha, busca-se demonstrar a experiéncia
exercida no decorrer de seu mandato. Discursar para 0s eleitores petistas,
demonstrando a alianca feita pelo Presidente Lula, demonstrando que em Minas

essa alianca também serd vitoriosa.

3.6.1. — Ataques ao adversario

Quanto ao ataque ao adversario na cidade de Para de Minas, busca-se
demonstrar a fraca atuacdo parlamentar do adversario na Assembleia Legislativa,

explorar sua imagem de politico antipatico, que ndo olha para os mais necessitados.

3.7. Andlise de discurso

A analise do discurso corresponde a um vasto campo de pesquisa que torna
o discurso, seja ele oral e/ou escrito, como importante objeto de estudo. A
linguistica, assim como a antropologia, a sociologia, a psicologia social, a ciéncia
politica e as ciéncias da comunicacdo usam de forma periddica a analise de
discurso. Para essas disciplinas, o discurso é parte da acdo social e como tal pode,
e deve, ser estudado. Assim, a analise do discurso é uma pratica especializada em
analisar construcdes ideoldgicas presentes em um texto. E muito utilizada, por
exemplo, para analisar textos da midia e as ideologias que trazem em si.

De acordo com a leitura do texto de Helena Brand&o, o discurso é uma pratica
social de producdo de textos. Isto significa que todo discurso é uma construcao
social, ndo individual, e que s6 pode ser analisado considerando seu contexto.
Entende-se que o discurso envolve elementos tanto da realidade do autor quanto do
receptor. Assim, a interpretacdo de um texto deve levar em conta a identidade social
e historica do autor e, a partir disto, situar o discurso como compartilhando desta
identidade.

Para a compreenséo acerca da importancia do autor na andlise do discurso,
deve-se considerar que néo se trata de individuos com vivéncia particular no mundo,
isto €, um sujeito individualizado. Conforme salienta Cleudemar Fernandes, um
sujeito discursivo deve ser considerado sempre como um ser social, apreendido em

um espaco coletivo.
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Ja Foucault, entende que “chamaremos de discurso um conjunto de
enunciados na medida em que se apdlia na mesma formacado discursiva(...) ele é
constituido de um namero limitado de enunciados para os quais podemos definir um
conjunto de condi¢cdes de existéncia”. Para ele, o que define de fato o sujeito € o
lugar de onde fala, que “n&o importa quem fala, mas o que ele diz ndo é dito de
qualquer lugar”. Esse lugar € um espacgo de representacéo social que é uma unidade
apenas abstratamente, pois, na pratica, é atravessada pela dispersdo (FOUCAULT,
1996).

O autor ainda salienta que “nada ha por tras das cortinas, nem sob o chao
gue pisamos. H& enunciados e relacdes, que o proprio discurso pde em
funcionamento. Portanto, analisar o discurso seria dar conta exatamente disso: de
relagdes histéricas, de praticas”.

Nessa perspectiva, entende-se que o discurso € uma acao do sujeito sobre o
mundo e sua analise deve ser contextualizada, pois constroi uma interpretacao e
uma vontade dizer o que se pensa.

Segundo Carneiro e Carneiro (2007), o discurso politico pode ser um campo
onde varios discursos semelhantes se alojam, se assemelhando pelo objeto de suas
analises.

O apelo do discurso politico do deputado Antonio Julio, se dara através de
sua credibilidade politica, juntamente com o posicionamento ideoldgico da coligacao
partidaria majoritaria.

Quando proferido, o discurso ja nasce associado a uma retdrica de outros
discursos anteriores com semelhantes escolhas e exclusdes.

O discurso de mandatario propositivo, se deve ao candidato ser deputado
estadual, se assemelhando principalmente por ser um discurso de oposicdo ao atual

governo do Estado de Minas Gerais.

3.8. Ouso dainternet: Twiter , Orkut, Youtube e site

O candidato deputado Anténio Julio, conta com site atualizado diariamente

(www.antoniojulio.com.br), sendo acessado semanalmente por 600 pessoas

aproximadamente. Conta também com perfil no site de relacionamento Orkut, Twitter
e Youtube, atingindo principalmente o eleitorado jovem da cidade, porém ndo conta

com as potencialidades da web 2.0, ndo interagindo com os usuarios do site.
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A campanha na web veio para facilitar a propaganda politica, principalmente
para candidatos com pouco recurso. As vantagens de uso da internet sdo grandes,
dentre elas estdo: motivar as pessoas por suas ideologias partidarias, espalhar
boatos sobre os adversarios, segmentar um publico de maneira rapida, direcionando
discurso por idade de usuérios, divulgacdo mais rapida de sua imagem utilizando
jingles, spots e pronunciamentos no youtube.

O Tribunal Superior Eleitoral, regulamentou o uso da internet nas
campanhas eleitorais, dando uma visdo de veiculo broadcasting, ou seja como se

fosse um canal de radio ou televisdo®.

3.9. Pesquisas eleitorais

Na campanha eleitoral, torna-se necessario a aplicacdo de pesquisa de
opinido publica, com o objetivo de medir e descrever novas regularidades,
principalmente onde encontra-se acirrada a disputa eleitoral entre candidatos
adversarios.

No caso da campanha do deputado Antonio Julio em Para de Minas, propde
gue sejam realizadas pesquisas para se saber sobre a disputa entre ele e seu
adversario deputado Inacio Franco.

A pesquisa de survey € realizada para compreender a populacdo da qual a
amostra foi selecionada, visando conhecer preferéncias e comportamento dos
eleitores em geral.

Segundo Babbie (1999, pg 78), um dos primeiros usos politicos do survey de
atitudes ocorreu em 1880, com Karl Max sociologo politico, que enviou 25.000
guestionarios pelo Correio a trabalhadores franceses.

O modelo de pesquisa interseccional, com finalidade descritiva, sera aplicado
na cidade, buscando demonstrar a distribuicdo de tracos e atributos, que retratam
aspectos da realidade social do eleitorado.

A amostragem da populacdo de Pard de Minas se dara pelo método nédo
probabilistico de cotas, autoproporcionais, adotado pelos institutos de pesquisas, por
ser menos dispendioso. O intervalo de confiangca se dara em 95%, com erro

amostral em 4,5 p.p.

4 A Resolucdo 23.191 do Tribunal Superior eleitoral (TSE), trata da campanha eleitoral na internet.
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Serédo feitas 500 entrevistas na cidade de Para de Minas, com estratificacdo
proporcional, com questionario estruturado e abordagem pessoal em fluxo
populacional, usando as variaveis, sexo, idade, de acordo com o Tribunal Superior
Eleitoral — TSE, o calculo do peso das unidades habitacionais nos bairros, se darao
através das informacdes prestadas pelo cliente.

Essa amostragem de 500 entrevistas é uma versao reduzida da populacdo de
Para de Minas, onde os diferentes grupos sociais e as diferentes correntes de
opinido estardo presentes na amostra aproximadamente nas mesmas proporc¢des da
populacdo, evitando um viés - erro na selecdo da amostra que produz

sistematicamente um certo resultado.

3.10. Coordenacéo da campanha: Equipe de trabalho

A estruturacdo da campanha esta sendo desenvolvida com a colaboragcéao dos
servicos de dois jornalistas e dois profissionais de marketing, que séo voluntarios,
entre outros que auxiliam na divulgacao do candidato em Para de Minas.

A campanha conta com uma coordenacdo geral responsavel pela éarea
financeira e producdo do material impresso de campanha.

As demais fun¢cdes do comité de campanha visam dar o suporte necessario a
toda divulgacdo da imagem do candidato, organizar reunibes, encontros com
liderancas, distribuicdo do material de propaganda e visitas domiciliares na cidade

de Para de Minas e demais municipios da base eleitoral do deputado Antdnio Julio.
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Organograma da estrutura de campanha do dep. Antdnio Julio em Pard de Minas,
eleigbes 2010

Candidato
, Coordenacao de
Agéncia campanha
|
Coord. Geral
e Financeira
l ] I |
(Coord. Polftic Coord. Politica Assessoria Marketing e
Para de Minaj Geral Juridica Pesquisa Comunicagéo
Coord. de Coord. nas Material de
Comité | cidades Campanha Agende
[ |
Material de Coord. Agenda em

Campanha de Rua Para de Minas

Quanto ao material de campanha do deputado Antdnio Julio em Para de
Minas e demais cidades de sua base eleitoral estd sendo feita mediante utilizacéo
do servico de comunicacado via emissoras de radio AM/FM, bem como distribuicéo
de santinhos, midia exterior de até quatro metros quadrados em residéncias,
cartazes, bandeirolas, bandeiras, jingle, novelinhas, bottons, carro de som e faixas.

Outro item importante em uma campanha eleitoral € o slogan, sendo
caracterizado por sintetizar a candidatura e a imagem do candidato em quatro ou
cinco palavras fortes. Sua funcdo é diferenciar o candidato de seus concorrentes,
principalmente, em campanhas proporcionais que tem um numero elevado de
candidatos.

O slogan deve conter o contraste que favoreca o candidato, como uma
caracteristica marcante, que leva o eleitor a se identificar inconscientemente, com a
repeticao exaustiva das palavras.

O deputado Antbnio Julio adotara o seguinte slogan: “Minas reconhece

quem trabalha”, em alusdo a sua experiéncia politico partidaria.
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3.11. Recursos financeiros

Os recursos financeiros para a campanha eleitoral do deputado Anténio Jdlio,
vém de varias pessoas que compartiham de suas ideias e projetos, dos
contribuintes que tradicionalmente ajudam o partido, bem como das empresas que
se sentem representadas pelo deputado.

Tendo gasto em torno de R$350.000 (trezentos e cinquenta mil reais), na
eleicdo de 2006, estima-se que na eleicdo de 2010, o gasto na campanha eleitoral
figue em torno de R$600.000,00 (seiscentos mil reais).

Devido a nova legislacao ter restringido os materiais de propaganda, proibindo
camisetas e brindes, as maiores despesas sdo com a contratacdo de pessoal e
impresséo de material em grafica.

As dobradinhas entre candidatos nas elei¢cdes legislativas tém por objetivo
tornar as campanhas eleitorais mais econémicas. Seguindo essa pratica, o deputado
Anténio Julio fara dobradinhas com os candidatos nas eleicbes majoritarias, em
santinhos e ploters de carros, juntamente com alguns candidatos a deputado federal,
compartilhando o apoio politico de ambos os candidatos em suas bases eleitorais.

Nesta fase de posicionamento estratégico, tem-se o dispéndio com pesquisas
eleitorais, afim de compreender a populacdo da qual a amostra sera selecionada,
visando conhecer preferéncias e comportamento dos eleitores nos municipios.

O deputado Antbnio Julio trabalha com liderancas locais de diversos
municipios, em varias regides do Estado buscando aumentar seu potencial de
votacdo, gerando um grande gasto com deslocamento.

Sera feito um jornal para a divulgacdo do trabalho parlamentar do deputado
Antdnio Julio, informando sobre seus 25 anos de vida publica, com depoimentos de

personalidades publicas mineiras e nacionais.

3.12. Surpresas que poderdo vir deslocar o eixo da estratégia

Na implantacdo do planejamento estratégico da campanha eleitoral do
deputado Antbnio Julio, deve-se prever as situacfes estemporaneas que porventura
venham a deslocar o eixo de sua estratégia. Pode-se listar alguns pontos que
podem vir a acontecer no decorrer da campanha eleitoral:

- Se houver apoio do ex-candidato a prefeito Elias ao outro candidato;
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- Nao houve coligagéo nas proporcionais PMDB/PT;

- Candidatura de uma forte candidata a Deputado Estadual do mesmo partido
na regido onde o deputado é votado;

- Implantacdo do sistema biométrico de impressao digital do eleitor pelo TRE-
MG, que podera acarretar na diminuicado do eleitorado devido ao ndo cadastramento

na cidade, bem como alto nimero de abstencdes.
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4. CONCLUSAO

A finalidade do desenvolvimento deste trabalho, foi apresentar ao deputado
Anténio Julio a proposi¢cao de um planejamento eleitoral visando a organizacdo de
sua campanha politica, através da implementacdo do marketing politico,
reordenando Vvarios aspectos na conducdo de sua campanha eleitoral.

Observa-se que a implementacdo do marketing politico na campanha
eleitoral do deputado Anténio Julio, tem produzido resultados altamente positivos na
busca pela conquista dos votos de seu eleitorado, especialmente na cidade de Para
de Minas, sua terra natal, onde se vislumbrou que o candidato fosse reeleito e se
tornasse majoritario.

Foi proposto ao candidato a profissionalizacdo de varios aspectos de sua
campanha politica, tais como: a unificagdo de discursos, a padronizacdo de
materiais de campanha, e a relizacdo de pesquisas buscando identificar o
comportamento de seus eleitores, e a0 mesmo tempo, sistematizar varios processos
gue antes eram baseados no senso comum.

A organizacao da campanha do deputado Antonio Julio buscou aproximar o
parlamentar das expectativas dos eleitores através da reafirmacdo de sua imagem
de politico experiente, comprometido com as demandas da sociedade mineira. Essa
aproximacado se deu principalmente no envolvimento dos seus correligionarios e dos
aliados em potencial, ou seja, os “lideres de opiniao”, que se tornaram medianeiros
entre as propostas do candidato e a parcela da populacdo no qual estavam
inseridos.

Buscou-se também conquistar a adesdo de uma grande parcela dos atores
inseridos nos movimentos sociais, juntamente com a juventude local e os
desportistas que se identificavam com suas propostas politicas.

O discurso do candidato, foi alinhado ao discurso da coligacdo majoritaria, o
gue contribuiu para angariar muitos simpatizantes oposicionistas ao Governo
Estadual que consideravam Antdnio Julio sua voz ecoante no parlamento mineiro,
por sua postura de oposicédo ao Governo Estadual.

Através das pesquisas eleitorais realizadas em seu principal reduto eleitoral,
a cidade de Para de Minas, foi constatado que os eleitores confiaram na imagem

construida pelo deputado e desejavam sua reeleicdo no Parlamento mineiro.
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O engajamento partidario do deputado Antdnio Julio dentro do PMDB,
contribuiu para alavancar o financiamento de sua campanha, através de doacdes de
correligionarios e simpatizantes partidarios que apoiaram sua candidatura.

Embora ndo houvesse coligacdo partidaria nas eleicbes proporcionais,
existindo coligacdo somente nas eleicbes majoritarias, o deputado Antdnio Julio
sempre dispés de muito prestigio com o candidato ao Governo de Minas pela
coligacdo “Todos Juntos por Minas Gerais” Hélio Costa, fato que o deixou em
evidéncia na imprensa mineira.

Dentre o0s potenciais problemas do candidato, ndo houve nenhuma
exploracdo por parte do candidato adversario deputado Inacio Franco, nas cidades
de sua base eleitoral onde ambos foram votados na eleicdo anterior, e
especialmente em Para de Minas, onde o candidato Inacio fora majoritario na
eleicdo passada.

Tendo esse seu conterraneo como um adversario ferrenho, o deputado
Antbnio Julio sempre se impds em seus discursos politicos, levando suas
propostas a toda a populacdo paraminense, e nunca se esquivou em atender suas
demandas, ainda que por parte do Governo Estadual, fosse contemplado com a
indicacdo de emendas orcamentarias com valores inferiores ao deputado Inacio
Franco. Em Para de Minas, a populacdo sempre considerou que a rivalidade dos
dois candidatos era prejudicial ao municipio.

O jingle utilizado na campanha de 2006, foi considerado ultrapassado pela
assessoria de campanha do deputado e, por isso foi incorporado a campanha de
2010 o jingle da coligacdo majoritaria, que teve boa repercussao.

O sucesso eleitoral obtido nas urnas, foi possivel gracas a exploracdo dos
pontos fortes do candidato, que soube trabalhar suas fragilidades com sua equipe de
campanha, superando todos os obstaculos surgidos .no periodo eleitoral.

Quanto a pretenséo de se tornar o deputado majoritario em Para de Minas, o
candidato deputado Anténio Julio foi consagrado pelos eleitores paraminenses que 0
reelegeram com a maioria de votos em relacdo ao seu principal adversario o
deputado In4acio Franco, obtendo uma votacédo superior a elei¢cdo de 2006, fato que

foi muito comemorado por seus apoiadores, correligionarios e aliados em geral.
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6. ANEXOS

Materiais de camanha do deputado Antonio Julio, elei¢bes 2010

Anexo 1 - Adeso de carro, santinho

Adesivo de carro
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Anexo 2

Bottons, faixas e placas

Bottons

Deputado Estadual  ew

Faixas e placas

Faixa Digtal - 3x1m

NIO

Placa WC- 2x1m

Banner - 1x2m Santinho - 7x10cm
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Anexo 3

Dobradinhas

ANTONIO JULIO

Deputado Esladual
HELIO 15 « PATRUS » PIMENTEL « ZITO 650 « DILMA 1

§ Em Minas Gerais
3 DO LULA idatos do Pre:

-HBBB .
1599

COUNHA \*qacomo\ot\rco( ok te

No dia 3 de Outubro,vote assim:

. Pam Degutaco Estadual. Amdnio Jotio
' 00800 =

Puen Deputado Madorot
2000

Piex Sanador: Pimentel
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Pam Secader: Zito

al 6 [5[o]

Pans Gonmmmton: Nédo Costa

Pata Presoonie Dims
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Jingles:

Jingle 1

“Vamos em Antdnio Julio votar

pra deputado estadual...

ele € um homem de fibra e coragem
tras consigo uma grande vontade

de ver seu povo feliz...

Quem tanto fez por sua terra natal
por Minas agora ira fazer...

ele € o homem certo

tem o coracdo aberto

e 0 que ele sempre quis e quer

€ lutar por sua gente

e ver minas sempre a frente

faca o seu voto valer

15.296!!

todos com Antbnio Julio
juntos outra vez!!!

N&o se esqueca de mim
€ o que ele diz no final
vote em Anténio Julio

pra deputado estadual...”
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Jingle 2

“O Brasil vai seguir em frente
Minas néao pode ser diferente
com Lula, Dilma, Hélio, Patrus
Anténio Julio vem com a gente
pra deputado estadual é 0 15296
com Dilma, Hélio e Patrus e

com Anténio Julio vamos outra vez...

O Lula td com Antbnio Julio eu também to!
Antonio Julio é Minas, eu também sb6

deputado estadual Anténio Julio sim senhor...

O Hélio td com Antonio Julio eu também t6!
Antonio Julio é Minas, eu também sb6

deputado estadual Anténio Julio sim senhor...

A Dilma td com Antbénio Julio, eu também to6!
Antonio Julio é Minas, eu também sb6

deputado estadual Anténio Julio sim senhor...

Patrus estad com Antonio Julio, eu também t6!
Antbnio Julio é Minas, eu também s

deputado estadual Anténio Julio sim senhor...
e 0 povo!

O povo ta com Anténio Julio, eu também t6!
Antbnio Julio é Minas, eu também so

deputado estadual Anténio Julio sim senhor...

Todo mundo td com Antonio Julio, eu também t6!

Antbnio Julio é Minas, eu também s6
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deputado estadual Anténio Julio sim senhor...
Todo mundo t4 com ele, eu também t6
Antdnio Julio é Minas, eu também s6
deputado estadual Antbénio Julio sim senhor...

E 15.296, Antonio Julio para deputado estadual!

15.296!”
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Pesquisa aplicada em Para de Minas

Pesquisa EleigBes 2010
Estado Minas Gerais
Entrevistas 500

Municipio Para de Minas
Data Setembro de 2010
Apresentacao:

Bom dia/Boa tarde.

Meu nome e , Sou entrevistador do e estou realizando
uma pesquisa. O Sr(a) poderia responder a algumas perguntas? Gostaria de esclarecer que
os resultados desta pesquisa sao confidenciais, e em nenhum momento seu nome sera
mencionado nos resultados.

Atencéo Entrevistador

Verificar se o Entrevistado é Eleitor no Municipio.

Filtro: Vc mora aqui neste bairro? 1- Ndo U Agradeca e Encerre

| Antes de comecar a pesquisa deixe-me fazer algumas perguntas apenas para fins estatisticos |

CO01) SEXO:  1- MASC. 2- FEM. | |
C02) IDADE: 1- 16a 17 3- 25a44 5 +59
2- 18a 24 4- 45a59 | |

C03) ESCOLARIDADE:
1- PRIMARIO C 3- IGRAU CII
2- 52 a 8° Série 4- SUPERIOR Cl/I

C04) Quantas pessoas acima de 16 anos moram na casa 9-NS
1- 1 pessoa 4- 4 pessoas 7- acima de 7 pessoas
2- 2 pessoas 5- 5 pessoas
3- 3 pessoas 6- 6 pessoas

| Vamos falar um pouco da Sua Cidade |

P01) Em sua opinido a cidade de Para de Minas esta progredindo:(espontanea)
1- SIM 2- NAO 9-NS/NR | |
P02) Gosta de Conversar sobre politica? (espontanea)
1- Gosta Muito 3- Gosta mais ou menos 5- Detesta
2- Gosta 4- Nao Gosta 9- NS

VAMOS FALAR SOBRE O BRASIL

P03) Em sua opinido o Pres. Lula est4 fazendo uma administracéo boa ou ruim? (espontéanea)

P04) Em sua opinido o Governador Anastasia estd fazendo uma administragdo boa ou ruim?
(espontanea)

P05) Em sua opinido o Prefeito Zezé Porfirio esta fazendo uma administracdo boa ou ruim?
(espontanea)
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MTOBOA 3- REGULAR(+) 5- RUIM 8- NR
BOA 4- REGULAR () 6- PESSIMA 9- NS

PO3) Lula | | P04) Anastasia | | PO5) Zezé Porfirio | |

P6) O apoio do Presidente Lula aumenta ou diminui a chance de vocé votar em algum candidato?
(espontanea)

1- Aumenta 2- Diminue 3- Indiferente  9- NS

P7) O apoio do ex-governador Aécio Neves aumenta ou diminui a chance de vocé votar em algum
candidato? (espontanea)
1- Aumenta 2- Diminue 3- Indiferente  9- NS

P8) O apoio do Prefeito Zezé Porfirio aumenta ou diminui a chance de vocé votar em algum
candidato? (espontanea)

1- Aumenta 2- Diminue 3- Indiferente  9- NS

P9) Se a eleicdo para Presidente da Republica fosse hj em quem vc votaria? (espontanea) 9- NS
1- Dilma 5- Levy Fidelix 10- Zé Maria
2- Eymael 6- Marina Silva 11- Branco/Nulo/Viajar
3- Ivan Pinheiro 7- Plinio 12- Indeciso
4- José Serra 8- Rui Costa Pimenta | |

P10) Se a eleicdo para Presidente da Republica fosse hj em quem vc votaria? (disco 1) 9- NS

1- Dilma 5- Levy Fidelix 10- Zé Maria
2- Eymael 6- Marina Silva 11- Branco/Nulo/Viajar
3- Ivan Pinheiro 7- Plinio 12- Indeciso
4- José Serra 8- Rui Costa Pimenta 13- ND | |
P11) Se a elei¢do para Governador fosse hj em quem vc votaria? (espontanea)
1- Hélio Costa 5- José Fernando 10- Indeciso
2- Antbnio Anastasia 6- Edilson Nascimento
3- Vanessa Portugal 7- Fabinho
4- Prof. Luiz Carlos 8- Branco/Nulo/Viajar 9-NS | |
P12) Se a elei¢do para Governador fosse hj em quem vc votaria? (disco 2)
1- Hélio Costa 5- José Fernando 10- Indeciso
2- Antbnio Anastasia 6- Edilson Nascimento 11- Nenhum destes
3- Vanessa Portugal 12- Fabinho 7- NSA
4- Prof. Luiz Carlos 8- Branco/Nulo/Viajar 9-NS | |
P13) Se a elei¢do para Senador fosse hj, qual seria a primeira op¢éo do Sr(a)? (espontanea)- 9- NS
1- Aécio 3- Pimentel 5- Indeciso
2- Itamar Franco 4- Zito Vieira 6- Outro | |

P14) Se a elei¢do para Senador fosse hj, qual seria a segunda op¢éo do Sr(a)? (espontanea)- 9- NS
1- Aécio 3- Pimentel 5- Indeciso
2- Itamar Franco 4- Zito Vieira 6- Outro

P15) Se a elei¢do para Deputado Federal fosse hj em quem vc votaria? (espontanea) - 9- NS

1- Eduardo Barbosa 5- Domingos Savio

2- Dr. Paulo Cesar 6- Franca (cadeira de rodas)
3- Newton Cardoso 8- Indeciso

4- Jaiminho Martins 10- Branco/Nulo/Viajar
Outro Nome:

63



P16) Se a eleicdo para Deputado Federal fosse entre estes em quem vc votaria? (disco 3) — 9- NS

1- Eduardo Barbosa 5- Linconl Portela 7- NSA
2- Dr. Paulo Cesar 6- Jaiminho Martins 10- Indeciso
3- Newton Cardoso 8- Jorge Piriquito 11- Nenhum destes

4- Franga (cadeira de rodas)

P17) Se a eleicdo para Deputado Estadual fosse hj em quem vc votaria? (espontanea)

1- Inacio Franco 9- NS

2- Antonio Julio 7- Indeciso

3- Marquinhos do Taxi 8- Branco/Nulo/Viajar | |
Outro Nome:

P18) Se a eleicdo para Deputado Estadual fosse entre estes, em quem vc votaria? (disco - 4)

1- In4cio Franco 4- Gustavo Perrela 7- NSA
2- Antonio Julio 5- Indeciso 11- Nenhum destes
3- Marquinhos do Taxi 9- NS | |

0O APENAS PARA QUEM ESCOLHEU UM CANDIDATO NA PERGUNTA ANTERIOR

P19) Em relacdo ao candidato que o SR(a) escolheu, até o dia da eleicdo vc pode mudar de

candidato ou ndo?

1- Pode Mudar 2- N&o Pretende Mudar 7- NSA 9-NS | |

P20) Entrevistador:

P21) Bairro:

Entrevistado:

End.:

Tel:
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