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RESUMO

O presente estudo buscou analisar como ocorre o torcer para o Clube Atlético
Mineiro e Cruzeiro Esporte Clube em bares na cidade de Belo Horizonte. Para tanto,
recorreu-se aos torcedores presentes nos bares em dias de jogos e também aos
proprietarios dos bares investigados. Os bares, assim como o futebol e o torcer, sdo
muito relevantes para a vivéncia de lazer de uma significativa parcela da populacao
brasileira. De modo especial, em Belo Horizonte, que tem em seus bares um dos
principais atrativos turisticos e culturais, sendo, até mesmo, considerada a capital
dos bares. No futebol, a cidade tem dois clubes com torcida bastante numerosa e
com um bom desempenho no cenério esportivo do Pais: Atlético e Cruzeiro e,
também por esses motivos, este trabalho fez a analise do torcer em jogos dessas
duas instituicdes. Em relacdo a metodologia de pesquisa, foi adotada a observacao
participante, anotaces em caderno de campo - realizado no periodo de 2014 e nos
primeiros jogos de 2015 - a aplicacdo de questionarios com o0s torcedores,
totalizando um nuamero de 75 e entrevistas semiestruturadas com quatro torcedores e
quatro proprietarios de bar. Os dados coletados permitem afirmar que assistir aos
jogos em bares é uma pratica recorrente e relevante para muitos torcedores dos
bares em questdo. Bem como permitiu identificar as diferentes formas com que esse
torcer ocorre. Os bares, além de se configurarem como um espaco que possibilita a
assisténcia aos jogos e a manifestacdo do pertencimento clubistico, também se
mostram como locus propicio para o estreitamento de vinculos, criacdo de lacos, de
amizades e para a sociabilidade entre os sujeitos que optam por estar naquele
espaco torcendo. Outros resultados obtidos também explicitam informacdes
pertinentes como: quais as caracteristicas comuns apresentadas por esses
torcedores, a importancia do consumo da bebida alcodlica para a vivéncia do torcer,
quais fatores que o levam a torcer no bar, o impacto econébmico que a transmissao
do futebol tem para o faturamento dos comércios. Fica evidenciado o papel cultural
desempenhado pelos bares da cidade de Belo Horizonte e como essa forma de
lazer, que é torcer, pode ser diversa e estar relacionada com tantas outras esferas da
cultura e da sociedade.

Palavras-chave: Futebol. Torcedor. Bar. Lazer. Belo Horizonte.



ABSTRACT

This paper has the objective of identifying how the support for the football teams
Clube Atlético Mineiro and Cruzeiro Esporte Clube occur in pubs in the city of Belo
Horizonte. For this purpose, we appealed to the soccer fans that were in the pubs in
days of matches and to the owners of the pubs. These pubs, as well as football and
the supporters of football teams, are very important for leisure purposes of a
significant parcel of the Brazilian population. In a special way in Belo Horizonte, which
has in its pubs one of the most important touristic and cultural references, being
considered the capital of pubs. In football, the city has two clubs with a considerable
amount of fans and with a good performance in the national sport scenario, Atlético
and Cruzeiro and also for this reasons this paper made the analysis of the supporting
in matches of these two institutions. Regarding the research methodology, it was
chosen the observation of the participants, annotations of the matches in a notebook
— realized in 2014 and in the first games of 2015 — appliance of questionnaires with
the soccer fans, totalizing 75, and semi-structured interviews with four soccer fans
and four owners of pubs. The data collected allow us to state that watching soccer
games is a very recurrent and important practice for a considerable amount of soccer
fans in these pubs. It also allowed us to identify the different forms in which this
support happens. The pubs, apart from being a space that allows the supporters to
watch the games and a manifestation of the sense of belonging in a soccer club, also
show themselves as a locus keen to narrowing links, creating bonds, friendships and
sociability among the subjects that choose to be in that space supporting their soccer
clubs. Other results obtained also explain relevant information, such as: which are the
common characteristics of these supporters, the importance of the consumption of
alcohol for the practice of supporting the soccer clubs, which factors leads to
supporting the soccer clubs in a pub, and the economical impact that the transmission
of the matches have for the profit of the commerce. It becomes clear that the cultural
paper played by the pubs in the city of Belo Horizonte and how these forms of leisure,
such as the supporting of the football teams, can be diverse and be linked with others
spheres of culture and society.

Keywords: Football. Football fans. Pub. Leisure. Belo Horizonte.
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APRESENTACAO

Ao futebol devo muita coisa. Foi e € este esporte que balizou muitas decisdes na
minha vida. Auxiliou, por exemplo, minhas escolhas profissionais e académicas.
Tendo, portanto, por culpa do futebol, me tornado professor de Educacado Fisica no
ano de 2011. Foi ele também que me levou a fazer parte do Grupo de Estudos sobre
Futebol e Torcidas, o GEFuUT desde o ano de 2007. Entretanto, a relevancia que este
esporte (que é muito mais que um simples esporte) tem, certamente, ndo é uma
exclusividade para mim, mas, sim, estd presente na vida de tantos outros brasileiros

de norte a sul do Pais.

Sabendo dessa importancia cultural e social que o futebol exerce em nossa
sociedade, me interessei pela pesquisa com o futebol e com o torcer, que, a0 meu
ver, é tdo importante quanto o préprio futebol. Nesse momento de expressao do
pertencimento clubistico, relacdes s&o criadas, reestabelecidas. Aprendemos a
ganhar e a perder. Aprendemos que a histéria € algo tdo ou mais importante que um
titulo internacional, do ano, da moda. Aprendemos que amar um clube de futebol,
uma instituicdo, muitas vezes, esta muito além de vé-la ganhar ou estar sempre
presente no estadio ou mesmo sendo um sécio. Na verdade, esse amor, na maior

parte do tempo, ndo se explica, apenas se vive.

Apesar de o titulo do trabalho poder sugerir algo nesse sentido, este ndo é um
estudo comparativo entre o torcer no bar e o torcer no estadio A ideia central
proposta aqui e desenvolvida € a de compreender a dindmica de outro lugar
importante para o torcer em Belo Horizonte. Uma outra forma de apoiar seu clube do
coracao, uma outra possibilidade de vivenciar o futebol e de extravazar com seus
iguais (ou rivais) o pertencimento e a paixao clubistica. Isso tudo em uma cidade que
tem em seus inimeros bares, espalhados por todas as regides, um de seus grandes
atrativos culturais, um de seus principais simbolos. Pois: quem ndo tem mar, vai para

0 bar'.



1 INTRODUCAO

Os bares foram e séo construidos historicamente como lugares muito relevantes para
a vivéncia do lazer e para a promocao do encontro dos mais diversos grupos sociais.
No processo historico de constituicdo do lazer, mais especificamente, dos
divertimentos das classes operdrias, 0s mesmos aparecem como uma das principais
opcOes de trabalhadores que viveram no periodo de transicdo dos séculos XVIII e
XIX, juntamente com as feiras e as festas (MELO, 2010).! Eram os principais
produtos culturais consumidos na época. Essa é uma das relevancias que os bares
tém e que, ndo somente para as classes menos abastadas, perdura até os dias de

hoje.

Atualmente, ainda é bastante comum vé-los como locais que propiciam e facilitam o
encontro e a concentragcao de grupos e como uma opcao para o lazer da populacéo
e, de modo especial, para este trabalho, nos grandes centros urbanos. Existem
diversos trabalhos em varios campos de estudo que fazem uma andlise do papel que
0s bares, botecos, restaurantes e comércios similares, tém na vida das pessoas e
como eles constituem e constroem, até mesmo, a identidade das cidades. Por
exemplo, a pesquisa de Rolim (1997) investigou 0s bares e restaurantes das
décadas de 1950 e 1960 na cidade de Curitiba. Nessa pesquisa, a autora encontra e
destaca o papel que os bares desempenharam no contexto de articulacéo politica ha
cidade paranaense. Os representantes politicos se reuniam e faziam aliancas ou as
rompiam. Existiam também os bares com caracteristicas mais modestas
frequentadas pela classe operaria e que também se articulavam politicamente. No
entanto, a pesquisadora ressalta que esses dois tipos distintos de bares, podem ser
considerados como locais propicios para a vivéncia do encontro ludico, a

sociabilizacdo. A autora segue a analise da pesquisa dizendo que, apesar disso, 0s

1 Melo (2010) faz uma andlise das tabernas como espacos de lazer para a classe operaria que surgia.
Utiliza-se o trabalho de Melo com o intuito de observar — guardando as devidas diferencas — as
caracteristicas afins, as aproximacdes que podem ser feitas entre os atuais bares e as tabernas do
século XIX.
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gostos e 0s prazeres presentes no bar sdo fundamentais como motivagédo para essa
reunido, destacando-se sobremaneira o uso de bebidas alcodlicas. Rolim (1997)
argumenta ainda que os bares eram locais de encontro para 0s pares de
pensamentos comuns, politicos e ideoldgicos. Nas décadas analisadas, a cidade
passava por um intenso processo de urbanizacdo e modernizacdo. O que também
influenciou a vivéncia nos bares e, principalmente, os mais diferentes grupos sociais
gue passaram a frequenta-los, porém os bares que eram eleitos por esses grupos
nao eram os mesmos. Nas décadas estudadas pela pesquisadora, os bares ainda

mantinham esse viés distintivo, sendo em todos, na maior parte deles.

Um exemplo um pouco diferente, mas ainda mostrando a importancia dos bares nas
cidades e para determinados grupos sociais, vé-se no trabalho de Menezes (2009). A
autora apresenta a ideia dos bares como espacos de sociabilidade e de cunho bem
mais democrético. Até mesmo devido a diferenca cronoldgica que este estudo
apresenta em relacdo ao anterior. O objeto de analise para Menezes (2009) séo os
bares da capital fluminense, e o objetivo é entender as diversas relacbes que

ocorrem nesse espaco € a sua importancia para a vida cultural da capital fluminense.

Os bares e botequins, caracterizados como verdadeiros espagos
de sociabilidade e de musicalidade tornaram-se, ao longo do
tempo, ponto de encontro, centro de decisdes, local democratico
de diversdo, descontragdo, criacdo, onde  dialogam
permanentemente diferentes e diferencas [...] (MENEZES, 2009,
p. 50)

O bar como um locus propicio para o encontro, para a sociabilidade, também é uma
tese defendida por Menezes (2009), porém, a autora ressalta a diversidade existente
entre esses locais. Para isso, a pesquisadora cria duas categorias de analise. Os
bares pés-limpos tém uma caracteristica mais higienizada e, assim, se distanciam
das caracteristicas por ela apresentadas no fragmento textual acima. Para Menezes
(2009), os bares pés-sujos sdo 0s que mantém as caracteristicas ideais para a
constituicdo de um espaco auténtico de sociabilidade para o carioca. Percebe-se

certa hierarquizacdo. Assim, € dada uma importancia social maior aos bares

14



economicamente e esteticamente menos requintados, como se pode ler no exposto

abaixo.

E bem verdade que nem todos os bares e botequins possuem a
mesma alma carioca, os hoje chamados ‘pés-limpos’ se
distanciam dessa esséncia, pela sofisticacdo e pela clientela
difusa que os frequenta. E quase que um modismo conhecer
esses bares modernos. Os mais auténticos sdo, sem duvida, os
‘pés-sujos’, ou seja, os botequins em seu estado natural, onde
nado ha sofisticacdo na decoracao, na acomodacao, muito menos
nos servicos prestados aos fiéis clientes que, em sua grande
maioria, sdo vizinhos desses bares ou moradores das
redondezas (MENEZES, 2009, p. 52).

Uma caracteristica que atinge esses dois tipos de bares em igual propor¢édo esta no
fato de a bebida alcodlica ser fator essencial na sociabilidade que ocorre em ambos,
fato também retratado por Rolim (1997) em sua tese. Gimenes (2004) diz que o
consumo de bebida faz parte da incorporacdo do ethos dos bares
independentemente do estilo por ele adotado. A constituicdo da bebida alcodlica
como um meio de sociabilidade, principalmente masculina, se alicerca no fato de
ainda se estar inseridos em uma sociedade machista e patriarcal. Gimenes (2004)
argumenta ainda que a presenca de bares na cidade pode acentuar a caracteristica
turistica dessa mesma localidade, pois € um complemento da oferta turistica aos

visitantes e, mesmo, aos naturais do municipio.

Tal fato € uma caracteristica marcante para a capital mineira. A importancia dos
bares na cidade de Belo Horizonte é bem conhecida. Nela se encontram, tanto os
bares pés-sujos, quanto os pés-limpos e ambos contribuem para a fama botequeira
da capital mineira. Tal fama é reconhecida no Brasil e, até mesmo,

internacionalmente e coloca Belo Horizonte no posto de a capital dos bares 2. A

2 Belo Horizonte ja foi tema de diversas matérias em diferentes canais de midia, abordando o curioso
fato de ser a cidade com maior quantidade de bar por habitante. Folha de SP e The New York Times
sdo alguns exemplos. Em junho de 2009, foi publicada a lei n. 9.714 pela PBH, que reconhece a
cidade como a capital dos bares e define o dia municipal dos bares e botecos a ser comemorado
sempre no terceiro sabado de maio. Segundo a Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes
(Abrasel) e a RankBrasil, (empresa de recordes no pais) BH tem a maior quantidade de bares por
habitante. Com 12.000 mil bares a quantidade per capita € de 166 pessoas por bar na cidade.
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invengdo dessa tradicdo® e fama remonta ao inicio dos anos 1990. Nesse momento,
a vida cultural e turistica de Belo Horizonte era bastante diminuta ou quase
inexistente. Diante dessa conjuntura, os administradores da cidade, por meio de
politicas e incentivos, a ideia de uma vida cultural ativa na cidade foi se configurando
e ganhando forca. A efervescéncia cultural passou a ser um carro-chefe da capital,
um produto. Segundo Vainer (2000), as grandes cidades no Brasil e no mundo
passaram a ter o seu planejamento urbano influenciado fortemente pelo modelo
empresarial de gestédo. Dessa feita, a cidade precisa ser atrativa e lucrativa e, muitas

vezes, 0s contelidos culturais sdo os mais valiosos e vistosos para essa vitrine 4.

A histéria de Belo Horizonte € perpassada pelo surgimento de bares e a sua
constituicdo como consideraveis espacos de lazer da populacdo, nos anos iniciais da
capital, como uma das Unicas opc¢les existentes. Durante os primeiros anos do
século XX, especialmente dentro dos limites da Avenida do Contorno, os bares eram
muito presentes na vida social dos habitantes de classe mais elevada. Muitos deles
se concentravam na Rua da Bahia e adjacéncias. Um dos famosos bares da época,
gue se localizava nessa regido, era o Bar do Ponto, local de encontro de poetas,
politicos e intelectuais da época, como Carlos Drummond de Andrade (COSTA,
2006).

Em pesquisa em jornais e revistas das primeiras décadas,
constata-se que a grande feira ndo era prioridade dos que faziam
a crbnica da cidade. Carlos Drummond de Andrade, por exemplo,
publicou, sob os pseudénimos de Anténio Crispim e Barba Azul,
entre 1930 e 1934, textos que falavam sobre espetaculos do

3 Mesmo sentido cunhado e utilizado por Hobsbawm (1984) em que explicita que: “[...] € um conjunto
de praticas, normalmente reguladas por regras tacita, ou abertamente aceitas, tais praticas, de
natureza ritual ou simbdlica, visa inculcar certos valores e normas de comportamento através da
repeticao, o que implica, automaticamente; uma continuidade em relagdo ao passado. Alias, sempre
gue possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um passado histérico apropriado” (HOBSBAWM,
1984. p. 9).

4 Para Vainer (2000), o modelo empresarial cobica principalmente os equipamentos e manifestacdes
da cultura, pois 0 modelo empresarial mais bem-sucedido é da cidade de Barcelona, que lancou mao
prioritariamente de tais recursos.
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Teatro Municipal, filmes do Cine Gléria e conversas no Bar do
Ponto (COSTA, 2006, p. 32 grifos do autor da dissertagdo.).

Outros bares importantes, assim como o bar do Ponto, surgiram no Mercado Central.
O Gato Preto, surgido em 1930, foi o primeiro do Mercado. Em 1948, foi inaugurado
o Bar do Juca Pato, estabelecimento que pertencia ao espanhol Floreal, e que foi
precursor, ao servir no mercado, juntamente com a cerveja, carne (de porco ou boi)
frita acebolada acompanhada de jil6. Na década de 1950, funcionou o Café do Seu
Noé, muito conhecido e apreciado pela classe operaria e trabalhadores mais
humildes da cidade, gracas aos seus famosos pastéis de carne, queijo e palmito
(COSTA, 2006).

O sucesso dos estabelecimentos na regido central da cidade durou até,
aproximadamente, o inicio dos anos 1960. Pois, com a revitalizacao e privatizacédo do
Mercado Central, no ano de 1964, ele passou a ser uma das principais opcfes para
os moradores de Belo Horizonte que eram adeptos dos bares da cidade. Somado ao
fato de que, na década de 1950, ja havia sido quebrada a barreira da Avenida do
Contorno®, que acarretou a perda do carater distintivo da zona boemia da Rua da

Bahia, assim como a do novo e revitalizado Mercado Central (BRANT, 2012).6

Apds o processo de urbanizacdo que grande parte das capitais sofreu, em Belo
Horizonte, ocorrida na década de 1970 (LEMOS, 2007, p. 5), é constatado um

grande crescimento populacional e que, a reboque, aumenta também a preocupacao

5 A chamada barreira da Contorno era uma espécie de barreira social e existia no inicio da capital
mineira. As pessoas que moravam fora dos limites da referida avenida eram os habitantes mais
pobres, os operarios, e que dificilmente transitavam na cidade dentro dessa barreira, de modo
especial, em busca de lazer e divertimentos. Com o passar dos anos e o crescimento da cidade, estes
bairros, antes periféricos, se tornaram centrais, e seus habitantes passaram a transitar dentro dos
limites da Contorno mais corriqueiramente.

6 Vale frisar que essa zona boémia da rua da Bahia era reconhecida e frequentada pela camada
socialmente mais favorecida. O que ndo implica que espacos semelhantes também existissem fora
dos limites da Avenida do Contorno e que fossem frequentados e vivenciados pelos operérios e
pessoas mais pobres da cidade. H4, como um exemplo, o bairro da Lagoinha, que fica fora dos limites
da avenida e que foi um famoso ponto boémio da capital nos seus anos iniciais de fundacao.

17



com a vida cultural da cidade. E nesse contexto e por influéncia de diversos outros
fatores, que os bares ganham um destaque para Belo Horizonte. E esse destaque,
em detrimento a outros equipamentos de lazer, passou a ser dado até mesmo pelos
orgaos publicos do municipio. Por meio da publicacdo de leis, como a citada
anteriormente, mas também utilizando outras estratégias. Atualmente, por exemplo,
alguns festivais e eventos de gastronomia sdo de grande sucesso e, de forma
recorrente, contam com o apoio da prefeitura para sua realizacdo. Sdo exemplos: o
Comida di Buteco’, o Cachaca Gourmet® e o Botecar®. O destaque histérico de
alguns pontos boémios de Belo Horizonte seréo retomados e aprofundados no item 2
deste trabalho.

Muitos bares em Belo Horizonte oferecem o minimo quando a questdo € conforto,
como € o caso dos bares presentes no Mercado Central. No entanto, a tradi¢cdo
construida por esses estabelecimentos parece ser o principal produto procurado por
sua clientela. Muitos deles que tém essa tradicdo consolidada, ainda se apoiam no
futebol e no torcer para isso. Nos bairros, encontram-se e podem ser citados alguns

exemplos de bares com esse viés, como o Bar do Orlando e o Bar da Cida.°

7 O festival se iniciou no ano 2000 com a participagdo de 10 bares. Atualmente, além de Belo
Horizonte, acontece em outras cidades brasileiras. Hoje, na capital mineira, conta com a participacéo
de mais de 40 estabelecimentos.

8 Festival presente em vdrias capitais brasileiras, mas que comecou a ser realizado em Belo
Horizonte. Aconteceu no ano de 2009 a sua primeira edi¢cdo.A partir do ano de 2016, passara para
seis edi¢bes anuais, cada uma em um estado diferente, sdo eles: Minas Gerais, Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Espirito Santo, Pernambuco e Rio Grande do Norte.

9 Festival gastronémico nos moldes do Comida di Buteco. Iniciou-se no ano de 2014 ap6és uma
dissidéncia entre os bares que antes participavam do Comida di Buteco com a organizacdo do
mesmo. Em 2015, contou com a participacdo de mais de 50 bares.

10 Os dois bares citados tém decoracdo que remetem ao Atlético e ao América respectivamente.
Utilizam largamente o espaco externo ao bar e tém o reconhecimento dos torcedores se configurando
como espacos para torcer e contribuem para o grande movimento que tém. No caso do bar da Cida,
além dessa vinculagdo ao América, também participa do concurso anual de gastronomia entre bares:
o Botecar.
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Além dos bares e 0 processo de interacdo e sociabilizacdo que neles acontecem, é
proficuo lembrar e discorrer acerca da importancia que o futebol e o torcer tém para a
sociedade brasileira, em diversos aspectos. Destaca-se a relevancia que tais
fenbmenos culturais: os bares, o futebol e o torcer, ttm no &mbito do lazer. O lazer,
compreendido por sua vez como um direito social como consta na Constituicdo
Brasileira - "S8o direitos sociais a educacdo, a saude, a alimentagéo, o trabalho, a
moradia, o lazer..." (BRASIL, 1988)" - é também um rico campo de investigacao
académica, em evidente expansao, nos ultimos anos no Brasil (GOMES e MELO,
2003). Dessa forma, concordando com Dumazedier (1980), ressalta-se que é
importante considerar nessas investigacdes as atividades de lazer que véo para além
da pratica. Assim, sendo a assisténcia do futebol uma grande opcao de lazer para
muitos brasileiros, seja nos estadios, em casa ou nos bares, necessita e merece ser

objeto de pesquisa nesse campo.

Sua manifestagcdo depende assim, de um espaco-lugar especifico, no qual os
sujeitos se apropriam e o transformam objetivando o convivio social, as a¢fes e
atitudes dos torcedores sdo expressas como um momento de sociabilizacdo, mas
também é momento de compartilhar valores, identidades, ou seja, momento para
afirmacgéo do que € ser Atleticano, Cruzeirense ou Americano. Manifestacfes de uma
cultura propria, que sdo bastante caracteristicas no torcer. Quando estes valores e a
explicitacdo desta identidade passam a ser preponderantes, se observa o sentimento

de pertencimento. O pertencimento clubistico.

Para Damo (2007), no Brasil, o pertencimento clubistico esta fortemente ligado a
forma com que o torcedor milita por seu respectivo clube. Nao estando, portanto,
necessariamente ligado a sua presenca e/ou frequéncia nos estadios de futebol.
Concordando com Damo (2007), o engajamento emocional é que ira estabelecer ou
nao esse nivel de envolvimento do torcedor. Assim, acompanhar os jogos em bares,

além de fazer parte do momento de lazer do sujeito, € também um tempo-espaco
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para sua sociabilidade e pode se configurar como um tempo-espaco para a

manifestacdo de seu pertencimento.

Abordando o torcer em bares de forma mais especifica, Gastaldo (2005) realizou um
estudo acerca dos bares e os torcedores na cidade de Porto Alegre (RS). O autor
aponta esse fendbmeno como recorrente também em outras cidades do Pais e que
merece pesquisa objetivando uma interpretagdo da manifestagcdo dessa cultura.
Quatro bares foram investigados e foram feitos registros em cadernos de campo e
entrevistas com os frequentadores. A pesquisa se orientou para a questdo da
sociabilidade masculina. Sendo o bar um espaco que permite que a expressao da
"[...] performance de masculinidade" (GASTALDO, 2005, p. 113).

Em um outro trabalho fruto da mesma etnografia da publicacdo anterior, Gastaldo
(2006) analisou outro item também caro para esta pesquisa: a sociabilidade. A
andlise é feita a partir da relacéo entre colorados e gremistas!?, utilizando, para isso,
como fio condutor, a relacdo jocosa existente no torcer. Como apontamentos de seus
resultados, Gastaldo (2006) ressalta que essa forma de interacao entre os torcedores
se apresenta como um jogo dentro do jogo. E a condicao Unica para participar dele é
o pertencimento clubistico. Um jogo verbal que dificilmente acaba em agressédo
fisica, a ndo ser que seja proferido algum desaforo ou ofensa que demande a
reparacao da honra do torcedor. O autor ainda lembra que esse tipo de fato reafirma
ainda mais o simbolismo presente no futebol e que reverbera nos mais diferentes
segmentos de nossa sociedade (GASTALDO, 2006).

Existem ainda outros estudos que investigaram o torcer em bares. Borges (2011)
realizou um estudo etnografico em um bar na cidade de Vitoria (ES). Como

caracteristica marcante desse trabalho é o fato de os torcedores no estado do

Espirito Santo terem times do Rio de Janeiro: Flamengo, Vasco, Botafogo e

11 Torcedores do Sport Club Internacional e do Grémio de Futebol Porto-alegrense, respectivamente.
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Fluminense. O bar investigado se encontra em um bairro de classe média de Vitoria
e é ponto de encontro das quatro torcidas. O autor afirma que, naquele tempo-
espaco, relacdes séo construidas e reafirmadas, ocorre a manifestacéo do torcedor,
por meio de canticos, da exibicdo e uso de totens de seu clube e uma espécie de
fronteira simbdlica que é construida pelos seus nativos em relacdo ao mundo externo
ao estabelecimento. Permitindo, assim, deixar bem evidente os fluxos e contrafluxos,

os diferentes interesses ali presentes (BORGES, 2011).

A pesquisadora Origuela (2013) realizou o seu trabalho em um bar na cidade de
Piracicaba (SP). Com anotacdes em caderno de campo e entrevistas, a pesquisa foi
realizada durante os jogos da Copa das Confederacdes, Campeonato Paulista e
Recopa Sulamericana. Os resultados obtidos, assim como Gastaldo (2005) aponta
para a sociabilidade entre os presentes no bar, a amizade é o fator motivante dos

sujeitos que participaram dessa investigagédo (ORIGUELA, 2013).

Assim como os trabalhos acima elencados, esta pesquisa apresenta perguntas
similares. Como se da o torcer, uma opc¢ao de lazer, em espacos como 0s bares?
Quais as relacfes estabelecidas naquele tempo-espaco, entre os torcedores, e entre
os torcedores e proprietarios? Como os torcedores se manifestam nesse momento?
Essas sé@o algumas perguntas que nortearam todo o percurso investigativo que aqui

€ apresentado.

No que se refere a esta dissertacdo, a sua organizagao estrutural esta dividida, neste
item introdutdrio, que buscou fazer um levantamento acerca dos estudos de bares e
a sociabilidade que eles promovem, o torcer no futebol e o torcer no futebol em bares
e sobre o lazer. Além de apresentar os objetivos, a justificativa e a metodologia do

trabalho.

O restante do texto se apresenta em trés partes principais. No item 2, é feita uma

revisdo bibliografica sobre as producdes que tematizam os bares da cidade.
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Procurou-se, nesse momento, fazer uma abordagem histérica importante para este
estudo. Oportuna, uma vez que, desde os anos iniciais de Belo Horizonte, os bares
sao relevantes e compdem a paisagem urbana e cultural dos individuos que aqui
vivem. Ainda neste item, € apresentada a organizacdo politico-administrativa da
capital, os bares nesse contexto, a relacédo entre futebol, torcer e cerveja e discutem-
se quais sao as possiveis afinidades que levam os torcedores ao bar, com o objetivo
de confirmar, ou nado, essa discussdo na analise dos dados presentes

posteriormente.

O item 3 traz a analise de dados da pesquisa que se remetem aos bares e aos seus
proprietarios. Aqui, os dados trabalhados sdo principalmente as observacgbes e
anotacdes no campo de pesquisa, bem como as entrevistas realizadas com o0s
comerciantes. O item 4 apresenta novos dados e analise. Dados agora obtidos sobre
os torcedores e a sua manifestacdo nos bares. Para tanto, a analise se centra nos
questionarios aplicados com os torcedores, entrevista com um torcedor de cada bar

estudado e também observacfes e anotacdes no caderno de campo.

Fechando esta dissertacdo, apresentam-se consideracdes finais sobre a pesquisa.
Consideracdes estas que ndo visam, de forma alguma, esgotar a discussédo sobre o
assunto, mas, sim, contribuir para sua maior visibilidade. Contribuir também para os

estudos no campo do lazer, do torcer e do futebol nas ciéncias humanas e sociais.

1.1 Objetivo

O objetivo central deste trabalho foi analisar o torcer que ocorre em bares de Belo
Horizonte durante os jogos do Clube Atlético Mineiro e do Cruzeiro Esporte Clube.
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1.1. 2 Objetivos especificos

Para tanto, buscou-se elucidar alguns pontos que contribuiram para que o objetivo da

pesquisa fosse alcancado. Séo eles:

e compreender a relacdo dos torcedores frequentadores dos bares com
0s seus clubes;

e compreender a relacéo dos torcedores com o bar frequentado;

e investigar quais séo os fatores que levam o torcedor para o bar;

e analisar as caracteristicas em comum dos torcedores frequentadores
dos bares;

e investigar se existem e quais sdo 0s possiveis vinculos estabelecidos

entre esses torcedores e entre torcedores e comerciantes.

1.2 Justificativa

Entende-se que este trabalho se justifica e se mostra importante na medida em que
se busca maior compreensédo de uma relevante vivéncia de lazer de grande parte
dos brasileiros: a assisténcia a partidas de futebol. Em qualquer lugar onde seja
possivel a existéncia de um engajamento emocional para o torcer, o torna um lécus

importante de investigacao para o campo do lazer.

Varios pesquisadores contribuiram fortemente para a discussdo do futebol e do
torcer na esfera cientifica. Eis alguns deles: Damo (2002), Giulianotti (2002), Rigo et
al. (2006), Reis (2008), Hollanda (2009; 2010), Spoérl (2012), Alvito (2013) e Toledo
(2013) entre tantos outros. No entanto, seus esfor¢gos, na maior parte dos casos, se
concentraram no entendimento e compreensdo do torcer dentro dos estadios de
futebol. Observando-se essa caracteristica do campo de estudos sobre o torcer, &
possivel afirmar que estudos que focalizem o torcer em outros espagos que nao o

estadio precisam de maior producdo, quantitativamente falando, bem como mais
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difuséo e divulgacdo. Para Silva et al. (2009), ao analisarem as produgdes sobre
futebol no ambito das ciéncias humanas e sociais, ainda sdo poucas as pesquisas
gue abordam o torcer fora do estadio. De acordo com os autores, os trabalhos sobre
o torcer estdo muito ligados a tematica da violéncia, bem como a presenca do
torcedor dentro do estadio. Dados que corroboram a ideia de que estudos que

abordem o torcer fora dos estadios sejam necessarios.

No que se refere as politicas publicas de esporte e lazer, esta também é sempre uma
preocupacdo para trabalhos que tém como objeto de andlise os torcedores de
futebol, tendo sempre em mente que as politicas publicas trazem como objetivo a
mediacdo dos mais diversos interesses culturais e sociais existentes na vida em
comunidade (RUA, 1998). No entanto, é importante que, para a construcdo dessas
politicas, todos os atores sociais envolvidos sejam ouvidos ainda segundo analise e
afirmacao de Rua (1998). No &mbito legislativo, por exemplo, foram e s&o elaboradas
muitas leis e outros mecanismos com o intuito de propiciar uma melhor vivéncia para
o torcedor nesse seu momento de lazer, como é o caso do Estatuto de Defesa do
Torcedor - EDT (BRASIL, 2003; 2010)., Nesse caso, porém, o torcedor ndo foi
consultado ou ouvido para que as suas demandas fossem atendidas ou, a0 menos,
conhecidas pelo poder publico (NICACIO et al., 2009). Assim, a realizagdo de
pesquisas no campo do lazer pode se configurar como as ferramentas tdo
necessarias para a promoc¢ao dessa interlocucdo entre a esfera politica e os

cidadaos.,

A realizacdo de pesquisas constitui outra estratégia que aumenta
as informacdes sobre conceitos, valores e expectativas da
populacdo local, suas necessidades, desejos, modos de
enfrentamento do real, seus habitos, sua familiaridade com o
lugar, sua potencialidade para organizar e animar espacos, para
mobilizar, divulgar participar de atividades, suas possibilidades de
criar, adaptar, reformar preservar equipamentos e de consolidar
apoios; suas experiéncias culturais, histéricas, politicos e sociais
como o Esporte e Lazer (PINTO, 1998, p. 57).
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Em Belo Horizonte, como se sabe, a manifestacdo do torcer em bares é bastante
intensa, de forma que, alguns bares utilizam o futebol e o torcer como um dos
principais atrativos para seus fregueses. E comum ver na capital mineira, nas noites
de quarta-feira ou nas tardes de domingo, bares dos mais diversos estilos
concentrando um consideravel nimero de torcedores acompanhando uma partida de
futebol. Apesar disso, pesquisas que abordam essa temética sdo bastante reduzidas,
sendo que, em Belo Horizonte, ndo foi encontrado nenhum trabalho com esse viés,
outro fator que justifica a realizacdo desta pesquisa. A realizacédo do trabalho em um
espaco especifico, os bares, que tém importancia para varios campos de estudos e
para a interagdo social de muitos cidaddos belo-horizontinos, também confere a
pesquisa um valor e justifica a sua concretizacdo. Frugoli Junior (1995) ressalta que
essa interacdo social em espacos publicos ou privados de carater publico é a mola
propulsora para a (re)construcdo, afirmacédo e identificacdo de uma cultura local.
Assim, entende-se que este estudo pode contribuir para uma compreensao mais
aprofundada de quais sdo os papéis que os bares, equipamentos ndo especificos de
lazer (MARCELLINO, 2006), desempenham na cultura belo-horizontina, além de
fazer a andlise desse fendbmeno sob a 6tica das duas maiores torcidas da cidade: os
torcedores do Clube Atlético Mineiro e do Cruzeiro Esporte Clube. Reafirma-se que
0s bares tém todo esse simbolismo para a capital de Minas Gerais, significado este
qgue foi e vem sendo construido desde os primeiros anos de existéncia da cidade no
fim do século XIX e que, além da importancia simbdlica, eles se materializam como

um espaco de sociabilizacao e lazer.

Ainda ressaltando a relevancia social, Simmel (1983) afirma que a sociabilizagédo é
um dos mais importantes valores estruturantes da vida em sociedade (sociagao).
Dessa forma, concordando com o exposto, sdo sempre proficuos investimentos
intelectuais que busquem analisar e refletir as diversas formas de sociabilizagao
presentes na cultura e na sociedade brasileira. Uma responsabilidade ainda maior
para os pesquisadores do campo do lazer, uma vez que a sociabilizagdo se d4, ainda

segundo Simmel, nos momentos e vivéncias ludicas e de prazer.
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No ambito dos estudos sobre as grandes cidades, Magnani (2002) destaca o valor
que a pesquisa no contexto urbano apresenta. Segundo ele, a grande riqueza é
possibilidade de estudar a cidade, ndo a tendo apenas como um pano de fundo,
mas, sim, ampliando as interpretacdes sobre ela a partir de um conhecimento e um
didlogo com seus mais diferentes atores sociais em suas interacdes, trocas e

conflitos.

O que se propde é um olhar de perto e de dentro, mas a partir
dos arranjos dos proprios atores sociais, ou seja, das formas por
meio das quais eles se avém para transitar pela cidade, usufruir
seus servicos, utilizar seus equipamentos, estabelecer encontros
e trocas nas mais diferentes esferas — religiosidade, trabalho,
lazer, cultura, participacdo politica ou associativa etc. Esta
estratégia supde um investimento em ambos os pdlos da relacéo:
de um lado, sobre os atores sociais, 0 grupo € a pratica que estao
sendo estudados e, de outro, a paisagem em que essa pratica se
desenvolve, entendida ndo como mero cenario, mas parte
constitutiva do recorte de analise (MAGNANI, 2002, p.18).

Portanto, entende-se que compreender mais sobre esse fenbmeno é contribuir para
um maior entendimento do lazer no Brasil, do lazer na cidade de Belo Horizonte.
Entender o torcer em bares € compreender mais sobre o torcer, € compreender mais
os bares e a sua relevancia para a cidade. E, portanto, compreender melhor a propria

cidade.

1.3 Metodologia adotada

E importante iniciar este tépico frisando que este trabalho ndo tem a pretenséo de ser
classificado como um trabalho etnografico, apesar de lancar mdo de ferramentas
bastante comuns a essa maneira de fazer pesquisa. Assim sendo, um desses
instrumentos, as anotacdes das observacbes feitas nos bares, foi de extrema
importancia para o entendimento da dindmica de funcionamento de cada um dos
estabelecimentos pesquisados, bem como permitiu que se realizasse a

caracterizacdo dos mesmos e também dos torcedores neles presentes. Apoiando em
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Geertz (2008) e entendendo o torcer como uma legitima expresséao cultural no Brasil,
interpretar uma cultura é se dispor a mergulhar e vivenciar essa cultura. E esse
mergulho foi realizando tanto no periodo pré-ida a campo, quanto no momento em
gue os bares foram escolhidos e durante a pesquisa de campo. Momento no qual as
anotacdes no caderno de campo passaram a ser entdo um importante instrumento
de coleta de dados, instrumento este possibilitado pela observacgao realizada durante
todo o periodo. O caderno de campo, como destaca Minayo (1994), ndo deve ter sua
importancia subestimada, pois é ele que materializa os dados da observacédo, além
de ser possivel colocar nele informacdes, questionamentos e percepcdes que nao

séo possiveis com outras ferramentas (MINAYO, 1994).

Tendo em vista o carater qualitativo deste trabalho, que visa observar e analisar um
fenbmeno em um determinado tempo-espaco, esta pesquisa se apresenta
basicamente como um estudo descritivo (TRIVINOS, 1987). Assim, buscou-se expor
0 entendimento desse fendmeno no contexto dos bares de Belo Horizonte. Como o
intuito foi realizar uma descricdo, mas que ndo descrevesse apenas a aparéncia do
fenbmeno, mas também a sua esséncia e praticas nao explicitas, a descricdo densa
(GEERTZ, 2008) foi uma inspiracdo metodolégica para a realizacdo deste estudo. De
modo especial, em relacdo aos canticos e falas entoadas pelos torcedores e ao

gestual porventura realizado nos bares.

A observacado participante foi uma técnica largamente utilizada neste trabalho (GIL,
2008). Nas incursdes aos bares, este pesquisador procurava assumir, até certo
ponto, papel de um membro do referido grupo de torcedores, afim de obter dados
fidedignos da realidade que ali se apresentava. Nos primeiros momentos de ida a
campo. nao se revelou o papel de pesquisador, tdo pouco o objetivo da pesquisa. De
forma gradual, deixou-se clara tal informacdo aos torcedores e proprietarios dos
bares. Gil (2008) classifica como observador artificial o pesquisador que néo faz
parte da comunidade ou grupo estudado. Segundo o autor, esse observador tem

algumas dificuldades como comprova o trecho abaixo.
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Na observacéo artificial, 0 observador depara-se geralmente com
mais problemas que na observag&o natural. Em primeiro lugar,
precisa decidir se revelara o fato de ser um pesquisador ou se
tentara a integracdo no grupo utilizando disfarce. Depois, precisa
considerar, no caso de nao revelar os objetivos da pesquisa, se
as suas atividades disfarcadas podem prejudicar algum membro
do grupol...] (GIL, 2008, p.103).

O fato de n&o revelar a pesquisa e seus objetivos no contato inicial ndo foi prejudicial
a nenhum sujeito envolvido na pesquisa. Isso fica evidenciado pela boa aceitacdo do
grupo de torcedores e pelos comerciantes depois do anuncio da pesquisa e de seus
objetivos, além de ter conseguido atingir o objetivo visado, revelando tardiamente o
papel do pesquisador naquele momento, que era o de obter os dados com o minimo

possivel de interferéncias externas.

Principalmente para realizar a escolha dos bares pesquisados, bem como para
buscar um melhor entendimento das teias relacionais que por ventura esses espacos
podem propiciar, lancou-se mao da cartografia como um instrumento metodoldégico.
Kastrup (2007, p.16) ressalta que a cartografia "[...] visa acompanhar um processo e
nao representar um objeto". De modo que 0 processo necessario para a pesquisa no
momento era a de reconhecimento e escolha dos estabelecimentos. Com esse
processo podendo ser representado da seguinte maneira: "[...] o rastreio, o toque, 0
pouso e o reconhecimento atento” (KASTRUP, 2007, p.19). Nesse sentido, vé-se que
a cartografia auxilia, ndo somente no momento que precede a incursao no campo,
mas, sim, em todos os momentos da pesquisa de campo. No entanto, ela fica mais
evidente nos primeiros momentos do trabalho. Dessa forma, buscou-se informagdes
com torcedores de diferentes regibes da cidade a fim de verificar quais
estabelecimentos poderiam se encaixar na pesquisa e em quais bares poderia
encontrar um grupo de torcedores fieis ao time e & mesa de bar. A abordagem como
torcedor foi de suma importancia, tendo em vista que um dos seus principios na
cartografia € mergulhar dentro de seu universo de estudo, ndo simplesmente da-lo

como um objeto, dai a necessidade da sensibilidade e da interacdo do pesquisador.
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Assim,

[...] ndo existe um campo constituido a priori operando uma
‘coleta de dados' como se os dados estivessem prontos para
serem coletados [...] no inicio de uma pesquisa constituimos
pontos de entrada para o campo, sendo o seu percurso delineado
ao longo da pesquisa, no encontro do pesquisador-cartografo. A
pesquisa passa a operar assim, tal qual um rizoma: como
multiplas possibilidades de entradas e saidas (ZAMBENEDETTI e
SILVA, 2011, p. 457).

A primeira dessas entradas utilizadas foi a observacdo. Durante os trés ultimos
meses de disputa do campeonato brasileiro de 2013, fez-se a incursdo por Varios
bairros da capital no intuito de encontrar um bar que poderia integrar a pesquisa. Em
um dia ndo muito produtivo de busca estava o pesquisador retornando para casa. A
poucos quarteirdes de chegar estava o bar Galopé & Cia. O bar que fica bem
proximo a Vila Olimpica, um clube social de propriedade do Clube Atlético Mineiro. O
jogo ainda ndo havia acabado e ali em um bar tdo préximo do ponto de saida, havia
muitos torcedores acompanhando a partida do Atlético. Muitos deles com bandeiras
e vibrando bastante. Apds os minutos finais da partida e devido ao grande namero de
torcedores presentes e a uma intensa manifestacdo daquele grupo, conclui-se que

poderia ser interessante que um dos bares da pesquisa fosse aquele.

Com um bar escolhido, precisava encontrar outro interessante, de preferéncia, em
uma outra regido da cidade. Deu-se entdo continuidade a essa etapa. A porta de
entrada dessa feita foi também a observacédo, mas principalmente e somente depois
de receber uma informacdo de uma cruzeirense doente. Segundo ela, um bar no
bairro Coracéo Eucaristico recebia varios cruzeirenses durante os jogos e o dono do
bar também era torcedor da raposa: o bar do Paulinho. O Corag¢édo Eucaristico, ou
Coreu, como muitos belo-horizontinos o chamam, € um bairro com muitos bares, e a
maioria deles muito frequentado por universitarios, jA que o maior campus da PUC-
MG se situa nesse bairro. No entanto, apesar disso, segundo a informante, aquele
era diferente, pois a maioria dos frequentadores eram mais velhos e moradores

antigos do bairro. Tal fato suscitou bastante curiosidade e assim que o pesquisador o
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e assistiu a uma partida no bar do Paulinho confirmou-se a expectativa e ele foi

selecionado como um bar integrante do estudo.

Com a definicdo desses dois settings de pesquisa, iniciaram-se os trabalhos de
campo e passou-se pelo processo de qualificacao do projeto de pesquisa. Ao receber
0 parecer, observou-se a sugestao de investigar mais bares além dos citados. Assim,
retomou-se 0 processo de busca por outros locais para a pesquisa. Esfor¢gos foram
concentrados na area da Savassi, setor nobre da cidade e muito conhecida por ter
um grande numero de bares e frequentado por pessoas das mais diversas regifes da
capital. Ndo € uma regional e nem um bairro. Segundo Penna (1997), "[...] a Savassi
surge como um bairro ndo oficial, mas oficioso" (PENNA, 1997, p. 115). Durante uma
partida do Atlético este pesquisador percorreu as ruas desse bairro nao oficial, atento
a movimentacdo de torcedores nos bares. Ao passar pela rua Tomé de Souza, e
encontrou-se o bar do Jo&o, com muitas mesas e cadeiras na calcada e cheio de
torcedores. Apesar de se localizar em uma regido nobre da cidade, o bar do Jo&o
tem caracteristicas que o aproximam mais dos bares de bairros da periferia e mais
empobrecidos da capital, do que de seus estabelecimentos vizinhos na propria regiao
da Savassi, sobretudo, no que se refere ao tamanho do bar. O fato de estar nessa
regido e contrastar com a mesma é bastante interessante. Foi um ponto que chamou
a atencao e despertou a curiosidade. Assistiu-se ao restante da partida ali e, ao final
do jogo, atento as conversas, percebeu-se que muitos torcedores retornariam nos
proximos jogos e, ao ser informado por um garcom de que ali acontecia a
transmisséo de todas as partidas do Atlético, foi ele elencado como um bar integrante

do trabalho.

O bar Pompéu foi selecionado apds conversas com um torcedor do Cruzeiro que
sempre acompanhava o0s jogos do seu clube em um bar no bairro Planalto: o bar do
Adalto. Depois de muitos anos de funcionamento, o bar formou uma espécie de
grupo de torcedores, na maioria cruzeirenses, que se reuniam para ver as partidas.

Esse grupo formou até mesmo um time com as cores azul e preta. Porém, no ano de
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2013, o bar fechou, e o grupo, 6rfdo de um ponto de encontro, passou a se reunir no
bar do Pompéu para acompanhar o Cruzeiro. Ao saber dessa informacdo, este
pesquisador foi até o referido bar e observou a transmissdo dos jogos de Atlético e
Cruzeiro simultaneamente, com a metade dos televisores atendendo a uma partida e
outra metade ao outro jogo. Foi uma situagdo que nao havia visto nos outros bares

até entdo, e foi uma peculiaridade que motivou a escolha por aguele espaco.

Finalmente, o quinto bar escolhido para integrar este estudo foi o Itatiaia Radio Bar.
Esse bar pertence a Radio Itatiaia, que tem sede na cidade de Belo Horizonte e que
tem como principal produto de sua grade o esporte, com grande destaque para o
futebol. A escolha por esse bar se deve ao fato da intensa publicidade que o mesmo
tem na referida emissora. E nesses espacos de publicidade, o principal atrativo
anunciado € a transmissao dos jogos de futebol em teldes de alta definicdo. De modo
simultaneo a transmisséo da TV acontece também a transmisséo de radio, sem, no
entanto, o famoso delayl? existente entre esses dois tipos de comunicacdo. Nao
houve a autorizacédo para realizar a aplicacdo dos questionarios com os torcedores,
assim como entrevista com o proprietario ou gerente. Assim, a analise desse bar foi
focada na observacao participante e nas anotacdes no caderno de campo e registro

de imagem.

Fica bastante evidenciado que a entrada mais utilizada foi a observacdo de
diferentes regides e bairros de Belo Horizonte além de conversas e sondagens com

torcedores que residem em diferentes regides e de diversas faixas etarias.

No momento final da pesquisa de campo, foram aplicados questionarios com o0s
torcedores presentes nos bares. Como aponta Gil (2008), a constru¢do do
guestionario traduziu os objetivos apresentados por esta pesquisa, sobretudo no que

diz respeito a relacdo do torcedor com o clube e com o bar pesquisado. Ainda foi

12 Termo utilizado em referéncia ao atraso de sinais de transmissdes de radio, TV, internet ou outro
meio de comunicagao.
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possivel com esse instrumento conhecer algumas caracteristicas desses torcedores
e como eles operam no bar que frequentam. O periodo de aplicacdo dos
guestionarios era de uma hora. Iniciava-se restando uma hora e quinze minutos para
o inicio da partida e era finalizado quando, em quinze minutos, 0 jogo teria 0 seu
inicio. Sendo um estudo qualitativo, o tratamento dos dados obtidos com essa
ferramenta de pesquisa ndo teve a preocupacdo de representar estatisticamente
(TRIVINOS, 1987) a realidade do torcer em bares e, sim, apoiar a realizacdo de uma
leitura e uma interpretacdo de como acontece o torcer nos bares selecionados para
este trabalho, auxiliar na descrigdo dos bares, dos torcedores e suas manifestagoes.
Além disso, contribuiu também para apontar algumas caracteristicas em comum e
marcantes dos torcedores que estdo ali presentes. Ao todo, 75 questionarios foram
aplicados em quatro bares e, para a sua utilizacdo na pesquisa, optou-se por analisar

os dados obtidos com essa ferramenta percentualmente e com numeros absolutos.

ApOs a aplicagdo dos questionarios, um torcedor frequente de cada bar foi
selecionado e convidado para a realizacdo de uma entrevista semiestruturada
(MINAYO, 1994), bem como os proprietarios de cada bar investigado. Abaixo, o

roteiro utilizado para a realizacao das entrevistas com os torcedores.

1. Para qual clube vocé torce?

2. Por que vocé torce para o ?

3. Por que vocé assiste aos jogos do seu clube neste bar?

4. Ha quanto tempo vocé assiste aos jogos neste bar?

5. Qual(ais) o(s) significado(s) assistir aos jogos no bar tem para vocé?

6. Qual sua relacédo/grau de envolvimento com os outros torcedores que vém assistir
aos jogos?

7. Vocé tem amigos que vocé conheceu no bar em dias de jogos?

8. Qual a sua relagcéo/grau de envolvimento com o dono do estabelecimento?

9. Como vocé se manifesta em momentos de alegria e de tristeza do seu time no
bar? Como interage com 0s outros torcedores nesses momentos?

10. Vocé também procura ir ao estadio para torcer?

11. Além do fato de poder acompanhar os jogos de seu clube, quais outros fatores
motivam voceé ir ao bar para assistir as partidas?

Em seguida, o roteiro de entrevistas com os proprietarios dos bares.



1. Para qual clube vocé torce?

2. Por que vocé torce para o ?

3. Por que vocé decidiu colocar televisores para transmissao de jogos no seu bar?

4. Vocé passa os jogos do rival no seu bar?

5. Ha quanto tempo vocé transmite jogos no seu bar?

6. Qual a importancia a transmissao dos jogos tem para o faturamento do seu
estabelecimento?

7. Vocé também procura ir ao estadio para torcer?

8. Qual sua relagédo/grau de envolvimento com os clientes que vém assistir aos
jogos?

9. Vocé tem amigos que sao torcedores-clientes do seu bar?

Ainda, como ferramenta metodolégica, foram feitos registros fotogréaficos. Fotografias
estas que serdo utilizadas para auxiliar na descricdo e andlise dos bares
pesquisados. Segundo Minayo (1994), esse tipo de registro possibilita a ampliacéo
do conhecimento sobre o objeto estudado. Nesse sentido, foram tomados alguns
cuidados a fim de preservar a imagem das pessoas presentes no momento do

registro fotografico.

O trabalho de campo nos bares ocorreu durante o ano de 2014 e, em algumas
partidas, no ano de 2015, para finalizar a coleta de informagbes e de registros
fotograficos. A incursdo aos bares foi realizada nos jogos finais do Campeonato
Mineiro, nos jogos da Taca Libertadores da América, durante a Copa do Brasil e nos
jogos do Campeonato Brasileiro. Foram realizadas 42 idas a campo para coleta de
dados em jogos do Atlético e 45 idas a campo para coleta em jogos do Cruzeiro®s.

13 Ver tabela de jogos pesquisados no Apéndice A.
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2 OS BARES DE BH: A CONSTRUCAO DE UMA RELEVANCIA SOCIAL

Belo Horizonte, desde a sua inauguracao, tem como um de seus objetivos a busca
constante e incessante pelo moderno, a recém-inaugurada cidade no inicio do século
XX buscava adotar modos de vida que estavam em voga na Europa, principalmente,
em Paris naquela época. Assim, 0 convivio social nas ruas e em outros espagos
publicos como pracas e parques da cidade era bastante incentivado entre 0s
cidaddos que, apesar de toda essa onda modernizante, mostravam também certa
resisténcia e procuravam manter 0s habitos provincianos bastante comuns em suas
cidades de origem (SALLES, 2005).

O processo de urbanizagdo que se inicia, ja nos primeiros anos da capital mineira,
apoiou-se em atividades de lazer para a implementacdo do ethos moderno téao
almejado. A presenca de bares e cafés em Belo Horizonte contribuiu para a criacao
de uma vivéncia cultural, ainda ndo tdo evidente, mas desejada. A vida urbana
demandava uma vivéncia intensa das vias e espacos publicos, deixando para tras o
ar bucdlico caracteristico de cidades provincianas e do interior (LEMOS, 2007).
Assim, dentro dos limites da Avenida do Contorno, a capital planejada'#, os bares
eram bastante frequentados principalmente por homens com maior poder aquisitivo.
Ja a classe proletéaria residia na cidade ndo desenhada fora dos limites da Avenida.
Contudo, a presenca de bares e zonas boemias também era uma realidade para
essa populacdo. Mais adiante sera abordado esse fato. Isto posto, volta-se a cidade
planejada que, na regido da rua da Bahia, assistiu ao surgimento de uma de suas
primeiras zonas boémias. Ali se concentrava um grande numero de
estabelecimentos, os chamados cafés, que permitiam o encontro urbano e
promoviam, assim, a sociabilidade dos moradores de Belo Horizonte. Atribui-se um

fato para esse destacado papel assumido pela Rua da Bahia. Nos primeiros anos da

14 Cf. nota n°5. Ressalta-se que os bairros que se encontravam fora dos limites da avenida ndo eram
planejados e sofriam com pouca estrutura. Esses locais eram destinados principalmente aos operarios
que trabalharam na construgéo da cidade.
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capital, ela era o principal elo entre dois importantes polos da cidade, a Praca da
Liberdade, onde se encontrava a sede do Governo e as suas secretarias, com 0
centro comercial da cidade situado na Avenida Afonso Pena e, também, aos
arredores da Praca 