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RESUMO

Este trabalho realizou uma breve analise sobre como deputados e mandatos
se comunicam com a sociedade através de midias sociais, especificamente pelo
Facebook.

Trata-se de um estudo que correlaciona matérias diversas da comunicacao
politica —analise do discurso, mediagdo tecnologica, representacdo parlamentar e
marketing politico-eleitoral. Para entrelacar essas linhas, realizou-se uma pesquisa
de conteudo, que foi planejada e analisada a partir das correntes tedricas de cada
uma das respectivas matérias.

Durante um més, foram observadas as postagens (no Facebook) de alguns
dos deputados estaduais da 18% Legislatura da Assembleia Legislativa de Minas
Gerais. Como filtro, as publicagdes analisadas deveriam ter conteudo relacionado
diretamente com o Governo e/ou o Governador do Estado. A partir disso, foram
monitoradas as mengdes desses termos nas respectivas paginas dos
parlamentares.

A selecao dos deputados que participaram da pesquisa buscou valorizar a
relacdo do Poder Legislativo com o Poder Executivo. Por isso, foram monitoradas as
paginas dos lideres da situagdo e da oposi¢cao e também dos lideres de bancadas.

O resultado dessa varredura nas publicacbes dos parlamentares busca
entender como cada um desses deputados apresenta sua relagdo com o Governo
de Minas e com o Governador Fernando Pimentel aos seus seguidores nas redes

sociais.
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1. INTRODUGAO

O Facebook é a midia social “queridinha” da classe politica brasileira.

L4, os politicos — portadores de cargos eletivos ou ndo — procuram marcar
presenca exibindo suas agbes, compartilhando opinides, fazendo proje¢des ou,
simplesmente, expondo-se narcisisticamente. O teor de suas publicagbes € o mais
diverso possivel e todo esse conteudo que circula por essa rede faz (ou deveria
fazer) parte da construgdo da imagem publica de cada um desses politicos.

Mas, o que significa a comunicagdo politica no Facebook?

Em primeiro lugar, é preciso mencionar como as novas formas e fluxos da
informagéao interferem nas relagdées humanas. De acordo com CASTELLS (2003),
desde os anos 90, o mundo vive a Revolugao da Informagéo.

Devido a sua penetrabilidade em todas as esferas da atividade
humana, a revolugéo da tecnologia da informag&o sera o ponto inicial
para analisar a complexidade da nova economia, sociedade e cultura
em formag&o. E claro que a tecnologia ndo determina a sociedade.
Nem a sociedade escreve o curso da transformacéo tecnoldgica.

Pode-se afirmar que o atual nivel de comunicagdo entre pessoas e
instituicbes € exponencialmente maior do que todos os patamares anteriores. Pode-
se imaginar, ainda, que o préximo nivel sera ainda mais transformador e que as

relagdes sociais também serdo afetadas por essas inovagoes.

Na esteira disso tudo, Facebook tornou-se uma agora digital onde todos,
enfim, tém sua pagina pessoal e de |a podem receber ou omitir opinides para todos
0s assuntos da sociedade.

Porém, o Facebook ndo € uma ferramenta tecnoldgica que conecta pessoas
para o debate politico livre e democratico. Ele € um meio de comunicagcdo com fins
comerciais, engenhosamente preparado para atender as expectativas individuais de
seus 1,6 bilhdes de adeptos no mundo.

Porém, o mundo governado pelo algoritmo é um eco das preferéncias
pessoais de cada um. Nessa bolha, temos acesso a tudo (e somente) aquilo que
queremos ver, tudo aquilo que gostamos, tudo aquilo que, sem saber,

selecionamos.



Mas, nesse novo mundo em todos somos editores, como a classe politica se
comporta? Esse fluxo informacional melhorou as relagdes entre a sociedade e os
governantes? Ha uma nova forma de participagdo popular nas deliberagdes do
Estado? Essa alta visibilidade trouxe mais transparéncia ou criou novos atores que

reinterpretam velhos papéis?

O texto a seguir buscara analisar o comportamento da classe politica no
Facebook. Algumas paginas pessoais dos parlamentares ' da ALMG foram
analisadas por uma ferramenta de monitoramento de midias sociais. A selegado dos
nomes dos parlamentares tem relagdo com suas atuagbes de “situagdo” ou
‘oposicdao” em relagdo ao governo de Minas e o contexto da pesquisa sera
explicado em detalhes nas paginas finais desse trabalho.

A partir do levantamento dos conteudos que sdo publicados nessas paginas
e da posicao ideoldgica de cada um, foi tragcado um paralelo com algumas teorias
apresentadas pelos professores do curso, em sala de aula ou em materiais de

consulta.

A ideia é avaliar se os deputados preservam a coeréncia entre sua posicao
politica na ALMG e a relagdo com seus seguidores no Facebook.

! Deputado estadual Durval f\ngelo: https.//www.facebook.com/durvalangelo/

Deputado estadual Gustavo Valadares: https://www.facebook.com/DeputadoGustavoValadares/
Deputado estadual Gustavo Valadares: https://www.facebook.com/DeputadoGustavoValadares/
Deputado estadual Paulo Lamac: https.//www.facebook.com/paulolamacoficial/

Deputado estadual Rogério Correia: https://www.facebook.com/deputadoestadualrogeriocorreia/
Deputado estadual Gustavo Corréa: https://www.facebook.com/qustavocorreamg/

Deputado estadual Vanderlei Miranda




2. COMUNICACAO E POLITICA
A comunicagédo social e o processo politico tém relagdes antigas. Visibilidade

e poder sempre caminharam juntos na historia. Aqui, essa relagcédo sera observada a
partir do advento da comunicagdo de massa, fendmeno social surgido no ambiente

de urbanizacgao e industrializacdo das sociedades contemporaneas.

As teorias sobre essa relagdo entre a comunicacao e a politica trazidas para
esse trabalho ndo formam um curso retilineo ou cronologico, mas permitem a

abordagem dos conceitos centrais do tema.
2.1. MARKETING POLITICO

Como afirma a professora Helcimara Telles no seu artigo Marketing Politico,
desenvolvido em parceria com Pedro Mundim e Ivana Almeida (2013):

O marketing politico ndo possui uma definicdo inequivoca. Em funcéo de sua
aplicabilidade multidisciplinar, ele se ajusta as nog¢bes derivadas da ciéncia
politica, da administragcdo e da comunicagdo. De modo abrangente, pode ser
caracterizado a partir de sua fungao de instituir, sustentar ou acrescentar
sentimentos e condutas positivas em dire¢cdo a alguma pessoa ou classe de
objetos. A promocdo das trocas € o resultado central que se espera do
marketing. Na politica, esta troca é concluida no momento em que os votos
séo recebidos, motivados pelas vontades acionadas junto a opinido publica.
Para obter adesdo, as mensagens selecionadas pelo marketing devem ser
respaldadas. Para isso, elas necessitam ser condizentes com as
expectativas dos segmentos para as quais séo dirigidas.
O marketing politico se afirmou a partir da expansdo da democracia liberal.
Com o alargamento do sufragio, a multiplicagdo das demandas e das organizagdes
partidarias, as eleicdbes passaram a ser mais competitivas e os resultados menos

previsiveis.

Atualmente, ha muitas criticas em relacdo ao uso excessivo de técnicas de
persuasao, que foram introduzidas pelo marketing nas campanhas eleitorais e nas
relagbes dos governantes com os governados.

A principal critica é a ébvia manipulagao da opinidao publica, pois tais técnicas
substituem os partidos e consideram os cidaddos como aqueles que somente
precisam de expectativas. Para atrair votos, a politica teria se adaptado a sociedade
do espetaculo, no qual o desenho imagético ocupa o espago dos conteudos
politicos.

Os partidos teriam se adequado a um sistema politico direcionado pelo
marketing, valendo-se das suas mesmas regras para atrair a atengao do publico e
ativar as preferéncias dos eleitores.



Em que pese o desconforto da sua reputacdo, o marketing politico é
imprescindivel na politica contemporanea, independentemente do carater de classe
e outras caracteristicas sociais, culturais e politico-ideologicas das forgas politicas
em jogo, mas que a utilizacdo de suas técnicas n&do leva necessariamente a

despolitizagdo da politica.

2.2. POLITICA DE IMAGEM

E bastante razoavel considerar que a disputa politica converteu-se na luta
pela imposi¢cdo da imagem dos agentes politicos.

A imagem publica € imagem. Mas, esse termo ndo designa um fato plastico
ou visual, mas um fato cognitivo, conceitual. O professor Wilson Gomes, no livro
Transformagdes da Politica da Era da Cultura de Massa (2004 ) esclarece:

Aspectos fisicos ou visuais nem sequer fazem parte da imagem publica de
alguém. O bigode de Olivio Dutra ou de Sarney, o topete de Iltamar Franco,
os paletds azuis-marinho de Fernando Henrique ou a barba de Fidel Castro,
nada disso compde a imagem publica desses atores politicos, embora
constituam sua iconografia publica.

A primeira fungédo da politica de imagem é justamente a criagdo, produgéo,
construcdo de imagem publica de atores politicos. A segunda consiste em ajustar
personagens reais a perfis ideais. Nao se trata de inventar uma imagem para um
ator, mas adaptar o ator a uma imagem ideal ou esperada. A terceira funcdo é a

administragdo, gerenciamento, controle da imagem publica. Isso significa

justamente manté-la conforme a intengdo do emissor.

by

Outro ponto ligado a politica e imagem publica € o conceito da politica-
espetaculo. O espetaculo separa os homens em duas condigdes: os agentes e os
espectadores. Nesse caso, qual seria a dimensdo da novidade politica analoga ao
espetaculo?

A resposta é: visibilidade e atuacdo. Em outras palavras, € a cena politica.
Patrick Charaudeau, mestre da analise de discurso, também traz uma definicdo

sobre essa cena, comparando-a a um teatro politico.

A cena politica é, por exceléncia, o lugar de um jogo de mascaras. Mascara
ndo é necessariamente o que esconde a realidade. Ela pode ser o simbolo
de identificagéo, a ponto de nela se confundirem o ser e o parecer, a pessoa
e 0 personagem, tal como no teatro grego. Toda palavra no campo politico
deve ser tomada ao mesmo tempo pelo que diz e o que nao diz. Jamais
deve ser tomada ao pé da letra, numa transparéncia ingénua
(CHARAUDEAU, 2008)
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3. REDES E MIDIAS

Rede social e midia social sdo dois conceitos que se confundem. Mas, diante
da atual configuracdo tecnolégica do Facebook, também sido conexdes que se

complementam.
3.1. REDES SOCIAIS

As anadlises de redes sociais tém suas raizes em diversas perspectivas
tedricas. Entre essas perspectivas, ha a que classifica como um subtipo do
arcabouco geral da sociologia estrutural®.

O principio basico da analise de redes € que a estrutura das relagdes sociais
determina o conteudo dessas relagbes. Rejeita-se a nogdo de que as pessoas sao
combinacdes de atributos, ou de que as instituicbes sao entidades estaticas com

limites claramente definidos.

A analise de rede € aplicavel a qualquer assunto empirico. Com base nesse
principio e na finalidade desse trabalho — que busca analisar a relacdo entre
parlamentar e eleitor mediada pelo Facebook® —ha trés pontos de observagao:

* centralidade do agente sobre o comportamento —um agente central
influencia todos os grupos.

* identificagdo de subgrupos da rede —os grupos se relacionam entre si,
independente do agente central.

* natureza das relagdes entre as partes —a posi¢céo do agente nas redes

sociais influencia seu comportamento.

3.2. MiDIAS SOCIAIS

A palavra midia refere-se a qualquer instrumento ou meio de comunicacao
social, como o jornal ou o radio. Esses meios de comunicagao tradicionais podem
ser caracterizados como uma via de m&o unica, na qual vocé tem poucas
possibilidades de participar ou dar sua opinido a respeito. De forma geral o termo

midia também serve para designar a imprensa.

As midias sociais sdo por outro lado aquelas as quais possibilitam que vocé

também se comunique, ou seja, sdo uma via de mé&o dupla. S&o instrumentos que

2 A sociologia estrutural é uma abordagem segundo a qual estruturas sociais, restrigbes e oportunidades sdo considerados
elementos mais influenciadores no comportamento humano do que as normas culturais ou outras condigbes subjetivas.
® https://www.facebook.com/FacebookBrasil
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permitem a criacdo e o intercambio de conteudos, muitos dos quais gerados pelos

préprios usuarios.

As redes sociais da internet sdo os servicos criados com o proposito de
facilitar as relagdes entre pessoas que compartiham os mesmos interesses,
experiéncias ou ainda conexdes na vida real. Sdo caracterizadas como plataformas

interativas, que contam com uma grande variedade de servigos agregados.

Além de facilitar essas relagdes, essas midias também estdo estruturadas
tecnologicamente para identificar as caracteristicas pessoais de cada usuario e, de

alguma forma, antever seu comportamento.

O mundo governado pelo algoritmo4 € um eco das nossas preferéncias. Essa
forma automatica e impessoal de selecionar conteudos faz com que o usuarios
tenham uma falsa nocédo de expressao e alcance social, que ndo necessariamente

se realiza na politica e na vida real.

Os mecanismos tecnoldgicos do Facebook nos cercam de informagdes que
ja tém relagdo com nossas opinides. Portanto, muitas vezes, as pessoas apenas
tém contato com conteudos que consolidam suas posigdes politicas ja estabelecidas

anteriormente.

3.3. BREVE HISTORIA DO FACEBOOK

No dia 4 de fevereiro de 2004, a pagina do Facebook era langada na internet.
A web contava, entdo, com cerca de 800 milhdes de usuarios, um tergco da
populacdo on-line atual. Criado por quatro colegas de dormitério da Universidade
Harvard (os americanos Dustin Moskovitz e Chris Hughes e o brasileiro Eduardo
Saverin, aléem de Zuckerberg), o site pretendia apenas comparar garotas da
universidade, classificando-as segundo a beleza. Rapidamente, o servigo mostrou
seu poder de conectar pessoas segundo afinidades e interesses.

Nessa década, chegou aonde nenhuma outra rede virtual ousou ir e superou
grandes desafios, como a migragdo acelerada dos usuarios dos tradicionais
desktops para os dispositivos moveis. Agora, se prepara para enfrentar outros:

manter-se relevante diante de concorrentes como os aplicativos de mensagem

* Algoritmo é uma sequéncia finita de instrugbes bem definidas e ndo ambiguas, cada uma das quais devendo ser executadas
mecénica ou eletronicamente em um intervalo de tempo finito e com uma quantidade de esforgo finito. Um algoritmo nao
representa, necessariamente, um programa de computador[3], e sim 0s passos necessarios para realizar uma tarefa. No
Facebook, o algoritmo busca oferecer ao usuario acesso aos temas que, de acordo com sua experiéncia de uso, lhe sdo mais
interessantes. Dessa forma, o Facebook seleciona o contetido que cada usuario vé em sua timeline.
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instantanea, além de explorar os mercados emergentes, ja que o crescimento nas

nagodes ricas parece ter atingido o limite.

Em 2006, o Facebook abriu sua rede a usuarios de todo o mundo. A unica
restricdo era a idade minima: 13 anos. A partir dai, o servico comegou a ditar
tendéncias que se alastrariam na web. Em 2009, surgiu o botdo “Curtir’ , copiado a
exaustdo. Hoje, o simbolo do polegar para cima é mundialmente usado e
compreendido. Atualmente, o Facebook atinge 1 bilhdo de usuarios todos os dias. E
0 meio de comunicagao com a maior amplitude de todos os tempos.
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4. POLITICA E INTERNET

No Brasil, a esfera politica —o debate e a cena —ainda esta se adaptando aos
recursos da internet e das midias sociais. Provavelmente, outras classes politicas,
ao longo da historia, também passaram por isso quando diante popularizagdo da

televisao e até mesmo a invencgao da prensa.

4.1. CONEXOES INFORMACIONAIS

A professora Nayla Lopes, em seu artigo Politica na Rede (2011), ressalta
que desenvolvimento da internet trouxe um crescimento exponencial para os niveis

de alcance e cobertura da comunicagéo.

Os meios de comunicagao tradicionais tém papel fundamental nos processos
eleitorais que acontecem nas democracias contemporaneas. Pode-se
discutir qual o limite para essa influéncia, mas ¢ indiscutivel a sua existéncia.
Como os produtores de conteudos n&o se confundem com os receptores, a
fungdo de nos mostrar o mundo —e o que devemos pensar dele —esta nas
maos de algumas pessoas, reconhecidas como ‘“autoridades” pelos
cidadéos.

Por outro lado, todos que tém acesso a internet podem produzir,
compartilhar e receber contelidos. Naturalmente, nem todos que publicam
informagdes na rede terdo muitos leitores e a credibilidade necessaria para
que os outros internautas levem em conta o que foi publicado. Mas o simples
potencial de falar para milhdes de pessoas € uma grande diferenca entre o
que acontece nos meios de comunicacéo tradicionais e na internet.

A internet pode ser um ambiente de criagdo coletiva, desde que os
internautas explorem suas potencialidades e, ao mesmo, a atualizem. Sim, existem
assuntos futeis e uteis — dependendo do interesse de cada um. Mas, a grande
informacéo aqui € a possibilidade da co-criacdo de conteudo,

4.2, CONEXOES CULTURAIS

O ciberespago (também chamado de “rede” ) € o novo meio de comunicagao
que surge da interconexao mundial dos computadores. O termo especifica nao
apenas a infraestrutura material da comunicacéo digital, mas também o universo
oceanico de informagdes que ela abriga, assim como os seres humanos que
navegam e alimentam esse universo. Para elucidar o conceito de cibercultura,

LOPES (2011) invoca a candnica teoria de Pierre Levy (2000):

Quanto ao neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento



14

e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespacgo.

Se, por um lado, as comunidades virtuais pressupdem o compartilhamento de
informacdes, cada internauta tem uma visao particular dos conteudos que acessa.
Nesse sentido, o contexto exerce papel fundamental a troca de informacdes. E, a
cada instante das interacdes, ele é modificado, reconstruido, reinterpretado, ao
mesmo tempo em que modifica, constréi e afeta nosso modo de interpretar a

realidade que nos € apresentada.

4.3. CONEXOES SOCIAIS

O surgimento e o desenvolvimento da internet foram acompanhados por

alguns questionamentos.

De acordo com o artigo da professora Nayla Lopes (2011), esses
guestionamentos referem-se as interagdes sociais possibilitadas por esse meio. Ao
estabelecer contatos virtuais, o individuo estaria optando pelo abandono das
interacdes face a face e da vida familiar? Ou podemos pensar que, simplesmente,

nos deparamos com uma nova forma de sociabilidade?

Em seu artigo, Lopes constata que essas perguntas sdo indicadoras da maneira
simplista como a internet era analisada no inicio da sua propagagao. Entretanto,
ap6s uma seérie de estudos, € possivel afirmar que usuarios da rede mantém o
convivio familiar e as interagdes face a face, apresentando, portanto, 0 mesmo
comportamento social que os nao-usuarios. Para reforgar sua tese, Lopes cita a
obra de Manuel Castells (2003):

Passado o “deslumbramento” com as possibilidades oferecidas pelo meio, a
maior parte dos internautas passou a usar a rede para contatar pessoas com
quem convive fora dela. E, mesmo quando criam papeis e interagem com
desconhecidos, os individuos tendem a reproduzir tragos fieis a sua
personalidade na “vida real” .

O entusiasmo com essas tecnologias se deve, em grande parte, a
possibilidade de o individuo acessar e produzir informagéo a qualquer momento e
em tempo real. Mais que isso, reflete o incentivo a liberdade individual e a igualdade

social entre aqueles que participam dessa rede.
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5. PARLAMENTARES E MANDATOS

A relagdo de um deputado com sua base eleitoral importa em grande medida
para o comportamento parlamentar. Por um outro lado, sua dependéncia da forte
agenda do executivo estadual interfere da mesma forma. Administrar das demandas
da “pardquia e da curia” com adequada habilidade politica € um dos caminhos para

a futura reeleicéo.

5.1. CARREIRAS PARLAMENTARES

De acordo com o artigo do professor Filipe Corréa (2014), as conexdes
eleitorais podem ser definidas como incentivos eleitorais que interferem no
comportamento parlamentar. Essas conexdes estdo diretamente associadas aos

diferentes padrdes de carreira.

Quando se fala em padrbes de carreira legislativa, remete-se a discussao
sobre o grau de profissionalizagédo dos legislativos, e a principal preocupacéo se da
sobre a estabilidade da carreira parlamentar. Em outras palavras, é nitida a
percepcdo de que a reeleicdo € mais comum que a renovagiao nas casas

legislativas brasileiras.

Entre tantos estudos sobre a atuacdo parlamentar e o comportamento
eleitoral, destaca-se a obra de Barry Ames (2003). O autor afirma que é possivel
identificar os dois eixos de acordo em torno dos quais se estruturam os padrdes
espaciais de votagdo dos deputados: o eixo da concentragao/fragmentagdo da
votagdo entre os municipios nos quais o deputado € votado, e o eixo da
dominancia/compartilhamento de votacdo nestes municipios. Posteriormente esses
dois eixos sdo combinados para formar uma tipologia de quatro padrdes espaciais
de votacéo.

1. o concentrado-dominante corresponde o mais préximo possivel ao tipo de
conexao eleitoral descrito para o caso norte-americano, ou seja, deputados com
votagdes extremamente concentradas em poucos municipios € com uma
tendéncia a recolher grande parte dos votos nestes municipios.

2. o fragmentado-dominante, também corresponderia a um incentivo de atuagao
paroquial, apesar da sua distribuicdo horizontal se caracterizar pela disperséo,
os deputados apresentam uma tendéncia a obter grande parte das votagbes em

municipios ndo contiguos.
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3. o fragmentado-compartilhado, seria tipico de representantes de “bancadas de
interesses” que poderiam ser de trés tipos: (i) afinidade ideoldgica; (ii)
caracteristica identitaria de causas; (iii) atividade relacionada as midias.

4. o concentrado-compartilhado, que se caracterizaria pela concentracdo de
votagao elevada em poucos municipios, mas com uma tendéncia a compartilhar

a votagao destes com outros candidatos.

5.2. RELAGOES COM AS BASES ELEITORAIS

Em um outro estudo, Pereira e Rennd (2001) indagam sobre os principais
determinantes da reeleigdo dos deputados brasileiros, destacando a importancia
tanto dos aspectos politicos locais (grau de concentragdo da votagdo, grau de
dominancia, gasto de campanha, e a manutengcdo da base eleitoral, emendas e
porkbarrel®, e apoio do governador) quanto dos fatores politicos relacionados &
dinamica congressual (numero de projetos, presenca nas votagdes, posicao na
Assembleia, senioridade, experiéncia prévia, posi¢céo ideoldgica do partido, posigcéo
no partido, mudancga de partido, e apoio aos projetos do executivo).

Para a pesquisa que sera apresentada no seguimento desse trabalho, os
conceitos acima serado relevantes, ja que os grupos em que serao divididas as 3
bancadas da atual legislatura da ALMG serdo definidos de acordo com sua
orientagdo em relagdo ao governo — situagéo, oposi¢cdo ou independéncia — tanto
para a analise das publicagdes dos parlamentares quanto para verificacdo da

eficacia de sua comunicacéao via Facebook.

5.3. CAMPANHA PERMANENTE
Os professores Paulo Victor Melo e Erica Anita Batista, no artigo A
Propaganda Politica Fora do Tempo da Politica (2013), trazem o conceito de

campanha permanente:

A campanha permanente pode ser entendida, portanto, como o ato
de sempre reforgcar a imagem do candidato na retina do eleitor. A
forma como esta medida é feita pode variar de acordo com a
necessidade, a disponibilidade financeira e de poder politico de cada
politico. Os politicos estdo sempre realizando pesquisas para avaliar
a sua imagem ou os atos dos seu governo e estas avaliagbes sao
essenciais para fornecer as primeiras informagdes para as
campanhas no periodo eleitoral.

® Porkbarrel é uma expresséo coloquial da literatura norte-americana. Significa “engordar o porco” e é utilizada para definir
parlamentares que destinam suas ag6es somente para sua base eleitoral.
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Historicamente, alguns autores consideram que a primeira vez que esse
conceito foi aplicado no marketing politico foi em 1976, nos EUA. Nessa época, um
assessor do Governo Carter iniciou um programa de comunicagéo e construgédo de
imagem pessoal que contava com pesquisas e monitoramentos de opinidao
permanentes, bem como a criagao de propagandas de todos os tipos que buscavam
o aumento da visibilidade e popularidade do presidente norte-americano.

Em outras palavras, a campanha permanente funciona como a primeira fase
da estruturagdo de uma campanha de marketing. As informagdes colhidas durante o
periodo de governo e a imagem transmitida pelo politico sdo essenciais para a
sequencia do trabalho de estruturacdo de uma campanha politica. Apesar da
relevancia deste periodo politico ele ndo tem recebido o devido destaque na

literatura brasileira.
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6. PESQUISA

O advento das midias sociais deu inicio a uma competicdo tecnoldgica. Nao
sdo raros os langamentos de ferramentas cada vez mais modernas e eficientes para
analisar as conexdes entre pessoas e instituicdes. Para a pesquisa apresentada
nesse trabalho, foi utilizada a ferramenta Scup®.

Na ALMG, atuam 77 parlamentares na atual legislatura. Desses, 73 tém
paginas publicas ou perfis pessoais cadastrados no Facebook. Diante da
complicagnao técnica e impossibilidade cronolégica de monitorar tantos dados,
decidiu-se reduzir o objeto de pesquisa. Assim, os escolhidos foram os deputados
que ocupam cargos em que a relagdto com o Governo de Minas e com o
Governador Fernando Pimentel é mais notavel:

* lideres das 3 bancadas de partidos

* lider do governo

* lider da maioria

¢ |ider da minoria

6.1. TEORIA FUNDAMENTADA

A teoria fundamentada (TF) € um método com perspectivas bastante
interessantes para quem trabalha com muitos dados empiricos, pois proporciona
uma certa liberdade para lidar com esses dados. A ideia central da TF é,
justamente, aquela em que a teoria deve emergir dos dados, a partir de sua
sistematica observagdo, comparacdo, classificacdo e analise de similaridades e
dissimilaridades. Ela prevé uma inversao no método tradicional de pesquisa, no qual
0 pesquisador deve ir a campo livre de suas pré-nogdes e, portanto, livre de
hipéteses e conceitos e, apenas a partir de sua vivéncia empirica e do processo do
meétodo, € que deve elaborar as hipéteses e os preceitos teoricos.

Assim, podemos dizer que a TF apresenta uma perspectiva diferenciada e
que pode trazer muitos elementos interessantes para a pesquisa no ciberespaco.
No entanto, a perspectiva também oferece uma série de limitagcbes e precisa ser
estudada com cuidado e espirito critico antes de sua adogdo como perspectiva

metodoldgica.

 www. scup.com/pt/
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A proposta nasceu de um modo indutivo de encarar a pesquisa, buscando no
campo empirico o fundamento de uma teorizagdo emergente a partir de
observacgoes e classificagdes sistematicas dos dados.

Para esse trabalho, a definicdo da Teoria Fundamentada foi extraida do livro
Métodos de Pesquisa na Internet (2011), onde as autoras Suely Fragoso, Raquel

Recuero e Adriana Amaral assim a contextualizam:

A ideia era construir uma proposta de método geral, que poderia ser aplicado a
varias areas, e que buscava resolver a divisdo entre teoria e dados, entre tedrico e
empirico. A principal caracteristica da proposta foi a radical inversdo do método
tradicional de pesquisa: enquanto na pesquisa cientifica normalmente tem-se um
problema que é confrontado com um referencial teérico e, a partir desse
confrontamento, elaboram-se hipoteses que serdo testadas em campo, na TF
teorizagdo e observagdo empirica andam juntas. Espera-se que o pesquisador va a
campo liberto de suas pré-nogdes e que deixe que os dados empiricos Ihe fornegam
as ideias.

A teoria, assim, emerge dos dados e ndo é construida pela reflexao teorica,
construcao de hipdteses e posterior verificagdo no campo empirico. Ela permite ao
pesquisador que foca um fendmeno bastante novo que tenha a chance de
experimentar o campo empirico, observando os novos elementos e construindo
suas percepgodes através da analise e reflexdo sistematicas dos dados encontrados

em campo.

6.2. FERRAMENTA DE MONITORAMENTO

O Scup é a ferramenta lider em monitoramento, gestdo e analise de midias
sociais que contribui para que empresas (ou instituigdes) conhegam a fundo seu
mercado (ou base) de atuagdo, consumidores (ou eleitores) e concorrentes,
gerando insights para os negocios (ou tomada de posi¢cdes) e relacionamentos
profundos com seus publicos de interesse.

Entre suas principais fungdes, essa ferramenta de monitoramento de midias

sociais permite:

* |dentificar conversas relevantes: € possivel monitorar o que falam sobre
sua marca ou nome em 13 redes sociais em tempo real. Alguns segundos
apos a criagao do monitoramento, ja é possivel identificar os assuntos que
estdo sendo comentados.

* Aprimorar servigos, produtos e campanhas: € possivel acessar 0s

melhores dados para descobrir as opinides das pessoas. Sabendo o que
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0 seu publico quer, é muito mais facil fazer campanhas, realizar vendas,
aprimorar seu produto ou servigo, produzir pesquisas e encontrar
oportunidades de novas atuacgoes.

* Prever oportunidades ou crises: com 0 acompanhamento permanente das
paginas, pode-se fazer uma pesquisas de opinidao a partir de mengdes

espontaneas para tomar decisdes estratégicas.

6.3. PARLAMENTARES MONITORADOS
6.3.1. Durval Angelo (PT): Lider do Governo
Atuacdo Parlamentar na ALMG: Reeleito em 2014, assume

em 2015 seu sexto mandato consecutivo na Assembleia de
Minas, onde ingressou em 1995. E presidente da Comissao
de Direitos Humanos, cargo que ocupa desde o seu terceiro

mandato. A Comissdo de Direitos Humanos, sob sua

presidéncia, foi destaque em numero de audiéncias

publicas, visitas e convidados, estabelecendo uma parceria
com a sociedade civil. No seu segundo mandato, foi 2°-vice-presidente (1999/2000).
Foi também o relator da Comissdo Especial da Execucdo das Penas no Estado
(2009). Durval € um dos deputados que mais apresentaram pedidos de instalagao
de CPlIs.

[ ] Anderson  Pégina inicial
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I Pégina inicial e seria RS 550
Sobre
Fotos Curtir Enviar mensagem Compartilhar Mais v
Eventos
Biografia ™ Durval Angelo Politico
. 4 de novembro as 09:49 - @
Videos
Sera langado na proxima segunda-feira (7), na Assembleia Legislativa, o Q Procurar publicagdes nesta Pagina
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debater os impactos atuais do acidente.
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P . _ Convidar amigos para curtir esta Pagina
uma abordagem inédita do rompimento da barragem de Fundao em

novembro de 2015. A obra é ricamente ilustrada com fotoarafias feitas pelo

Figura 1: foto da pagina publica do deputado Durval Angelo no Facebook
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6.3.2. Gustavo Valadares (PSDB): Lider da Minoria

o Atuacdo Parlamentar na ALMG: Reeleito em 2014, assume

em 2015 seu quarto mandato consecutivo na Assembleia
de Minas, onde ingressou em 2003. Fungdes na 172
Legislatura: lider da Maioria e membro efetivo da Comissao
de Transporte, Comunicagdo e Obras Publicas, que

presidiu na 162 Legislatura, de 2007 a 2010. Foi também

vice-presidente das Comissdes de Minas e Energia (de
fevereiro de 2009 ao final da legislatura) e Especial dos Aeroportos (entre setembro
e novembro de 2008). Em 2002, foi o mais jovem deputado estadual eleito. Foi
membro permanente nas comissdes de Constituicdo e Justica, de Etica e Decoro
Parlamentar e do Trabalho, da Previdéncia e da Acado Social, além de ter sido vice-
presidente da Comiss&o de Administracdo Publica (2005/07).

Gustavo Valadares [] Anderson  Pagina inicial 4
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Figura 2: foto da pagina publica do deputado Gustavo Valadares no Facebook
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6.3.3. Paulo Lamac (REDE): Vice-lider’ do Bloco Compromisso com Minas
Gerais (Partidos: PEN , PPS , PSC, PSD, PTC, PV, REDE)

Atuacédo Parlamentar na ALMG: Reeleito em 2014, assume

em 2015 seu segundo mandato. Atualmente preside a
Na

legislatura anterior foi presidente das comissdes Especial

Comissao de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia.
para o Enfrentamento do Crack e de Assuntos Municipais e
Regionalizacdo, além de vice-presidente da Comissao de

Direitos Humanos.

Paulo Lamac

Paulo Lamac @
@paulolamacoficial
| Pégina inicial
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[] Anderson  Pagina inicial 4
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Assistir ao video

Figura 3: foto da pagina publica do deputado Paulo Lamac no Facebook

6.3.4.

Rogério Correia (PT): Lider do Bloco Minas Melhor (Partidos: PCdoB,

PMBD, PR, PROS, PT, PTdoB)
Atuacdo Parlamentar na ALMG: Reeleito, assume, em

2015, seu quarto mandato. Na 172 Legislatura, foi lider do
bloco de oposigao Minas sem Censura (PT, PMDB, PRB e
PCdoB). Foi relator da Comissao Parlamentar de Inquérito
(CPI) do Narcotrafico e presidente da Comissédo Especial

" No momento da ativagdo do monitoramento, o parlamentar que efetivamente é lider desse bloco, Agostinho Patrus Filho,
néo tinha pagina ou perfil no Facebook, por isso a substituicao pelo vice-lider.
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da Prostituicdo Infantil, além de ter sido 2°-vice-presidente da Mesa durante o biénio
2005-2006. Foi ainda o idealizador da Lei Pré-Pequi, pela criagcdo de uma politica de

incentivo a comercializagao, ao cultivo e ao consumo do pequi e seus derivados.

n Deputado Estadual Rogério Correia [1 Anderson  Pagina inicial 4
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Figura 4: foto da pagina publica do deputado Rogério Correia no Facebook

6.3.5. Gustavo Corréa (DEM): Lider do Bloco Verdade e Coeréncia (Partidos:
DEM, PDT, PP, PSDB, PTB)
Atuacdo Parlamentar na ALMG: Reeleito em 2015,

assume em 2015 seu quarto mandato. Fung¢des na 172
Legislatura: presidente da Comissdo de Administracéo
Publica e membro efetivo da Comissdo de Meio Ambiente
e Desenvolvimento Sustentavel. Na Comissdo de

Administracdo Publica, foi relator de projetos relacionados

ao funcionalismo publico, como os que deram origem as
leis organicas da Policia Civil e do Tribunal de Justica. Também foi relator do PLC
59/14, que modificou a organizacdo do Judiciario mineiro. Na 15a. Legislatura, foi
vice-lider do PFL, membro da Comissao de Constituicdo e Justica e também relator
da Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC) 98/06, que proibe a reeleicdo da
Mesa da ALMG. E autor da Lei 16.695 de 2007, que cria o cadastro de

fornecedores de estabelecimentos que comercializam ferro-velho. Também é autor
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do PL 3.724/06, que prevé a adverténcia "Se beber, ndo dirija" nas embalagens de
bebidas alcodlicas. Outros projetos de lei de sua autoria sdo: o que obriga as
empresas publicas e privadas a distribuirem gratuitamente, aos funcionarios que
trabalhem ao ar livre, protetores ou filtros solares; o que dispde sobre tombamento
de imével cultural no ambito do Estado; e o que prevé a doagcdo de brinquedo,
material escolar ou pega de vestuario infantil apreendidos a entidades carentes,
esse ultimo ja transformado na Lei 16.670, de 2007. Foi ainda vice-lider da bancada
do PFL. Como membro da Comissao de Meio Ambiente, foi relator do PL 4.051/13,
que proibe a utilizagdo da tecnologia de incineragao no processo de destinagao final
dos residuos sdlidos e urbanos. Também foi responsavel pela relatoria do PL 3687
2013, que dispde sobre a alteracao dos limites da area do Parque Estadual da Serra

do Papagaio, localizado entre os municipios de Baependi, Itamonte e Pouso Alto.
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Figura 5: foto da pagina publica do deputado Rogério Correia no Facebook

6.3.6. Vanderlei Miranda (PMDB): Lider da Maioria
Atuacdo Parlamentar na ALMG: Reeleito em 2014, assume

em 2015 seu terceiro mandado consecutivo na Assembleia

de Minas, onde ingressou em 2007. Fungdes na 172
Legislatura: presidente da Comissdo de Prevengao e
Combate ao Uso de Crack e Outras Drogas, coordenador
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da Comissao Extraordinaria de Integragdo ao Parlamento do Mercosul e vice-
presidente da Comissao Especial para o Enfrentamento do Crack, além de lider da
bancada do PMDB. Foi presidente da Comisséo de Turismo, Industria, Comeércio e
Cooperativismo (de 15/2/2007 a 20/12/2008) e vice-presidente das Comissdes
Especiais para o Estudo da Atencdo a Pessoa com Transtorno Mental, Deficiéncia
Mental ou Autismo (maio a julho de 2007) e da Execucédo das Penas no Estado
(margo a setembro de 2009).

n Deputado Vanderlei Miranda ALMG Q (1 Anderson

TIPO DE RESULTADO Nenhum resultado encontrado para a sua pesquisa.

Principais resultados
Pessoas
* Ppaginas
9, Locais
(il Grupos
& Aplicativos
] Eventos

Figura 6: foto da pagina de busca do Facebook

6.4. CONTEUDO PESQUISADO

O contexto politico no qual essa pesquisa foi realizada ¢ um elemento
importante. Entre os dias 01/10/2016 a 01/11/2016, vivia-se o auge do periodo
eleitoral, com defini¢des politicas por todo o Estado de Minas Gerais e indefinigbes
importantes, na capital especialmente.

Aliado a isso, uma operagdo da Policia Federal atingia o Governador
Fernando Pimentel, colocando-o em uma situagdo de extrema dependéncia politica
e juridica da bancada de apoio na ALMG.

A pesquisa usou palavras-chaves e buscou as publicagdes que cada um dos
parlamentares fizeram sobre os temas “Governo de Minas” e “Fernando Pimentel” .

Foram observados também os dias de maior frequéncia nas publicacdes e as

principais palavras que acompanhavam as palavras-tema.



6.4.1. Relatério global
Esse relatorio traz a coletdanea dos dados das 6 paginas monitoradas durante

o periodo:
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No contexto geral, os 5 deputados (excetuando Vanderlei Miranda, que nao
tem pagina) publicaram, em meédia, 35 postagens por dia que continham as
palavras-tema “Governo de Minas” e “Fernando Pimentel” . E uma frequéncia alta, o
que mostra a intensa utilizagdo do Facebook entre os deputados e suas
assessorias.

Os dias mais regulares eram segunda e terga e, entre os 10 termos mais
associadas as palavras-tema, ha mengdes comuns ao ambiente de politicas

publicas e ao contexto eleitoral no qual a pesquisa foi realizada.

6.4.2. Relatério pagina deputado Durval Angelo
Esse relatorio traz dados sobre a pagina publica que o deputado mantém no
Facebook:
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Figura 11: ndmero de publicagées no mural do parlamentar que continham as palavras Governo de Minas, Governador
Fernando Pimentel e variagdes
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Figura 12: quantidade de ocorréncias por dia das publica¢cdes nos murais do parlamentar monitorado
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O deputado Durval Angelo, do mesmo partido de Fernando Pimentel, é o
lider do Governo e tem influéncia direta nas votagdes da Casa. Curiosamente, suas
publicagbes mais regulares acontecem em dias quando a Assembleia Legislativa
tem menor atividade em plenario.

Durval também tem influéncia sobre o tema “seguranga publica” por sua
ligagdo historica com a Comiss&o de Direitos Humanos. Entre os 10 termos mais
mencionados em suas publicagcdes que contém as palavras-tema, todas se

associam, de forma direta ou indireta, ao assunto.

6.4.3. Relatério pagina deputado Gustavo Valadares
Esse relatério traz dados sobre a pagina publica que o deputado mantém no

Facebook:
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Figura 15: ndmero de publicagées no mural do parlamentar que continham as palavras Governo de Minas, Governador
Fernando Pimentel e variagbes
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Visao Geral

Figura 16: quantidade de ocorréncias por dia das publicagdes nos murais do parlamentar monitorado
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O deputado Gustavo Valadares é claramente um parlamentar de oposi¢cao ao
governo. Sua atuagdo na Assembleia Legislativa € combativa, especialmente nos
seus pronunciamentos sobre a investigacdo a que Fernando Pimentel pode ser
submetido. Ele foi o primeiro parlamentar da Casa a assumir publicamente que
votara a favor da continuidade do processo.

Em que pese sua posicdo de lideranga, ele é um parlamentar que publica
muito pouco em sua pagina no Facebook. Por diversos dias, ndo houve sequer uma
postagem. Mas, o que chama a atengdo € o pico no grafico “visdo geral” nos dias

11 e 12. Nesses dias, uma nova fase da Operacado Acrénimo ocorreu em BH, o que
pode ser o motivo de tantas publicagdes.



30

6.4.4. Pagina deputado Paulo Lamac
Esse relatério traz dados sobre a pagina publica que o deputado mantém no

Facebook:
scupi AtMG
by sprinklr Analise de Mencgdes 01/10/2016 - 01/11/2016
itens abrangéncia classificadas
5 69 no periodo N/A no periodo 0% no periodo
+ 0 por dia

+ 17 por dia + 0 por dia

Figura 19: nimero de publicagdes no mural do parlamentar que continham as palavras Governo de Minas, Governador

Fernando Pimentel e variagdes

Visao Geral
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Figura 20: quantidade de ocorréncias por dia das publicagdes nos murais do parlamentar monitorado
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Figura 22: intensidade das publicagbes por dia da semana
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Figura 21: andlise do
conteudo das publicagbes
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O deputado Paulo Lamac é o que mais publicou no periodo. Por ser
candidato a vice-prefeito, sua pagina no Facebook recebia pouquissimas postagens
sobre as palavras-tema. Observa-se ainda, que mais de 90% do volume total de
suas publicagdes concentram-se nos dias 31 de outubro (um dia apés sua eleicéo) e

dia 1° de novembro.
E possivel deduzir, com base nos 10 termos mais frequentes, que as 481

postagens feitas em apenas dois dias tém relagcdo com o fato de que sua chapa

venceu a eleicdo, com o apoio, mesmo velado, do Governo de Minas.

6.4.5. Pagina deputado Rogério Correia
Esse relatorio traz dados sobre a pagina publica que o deputado mantém no

Facebook:
scupi AtMG
by sprinklr Analise de Mencodes 01/10/2016 - 01/11/2016
itens abrangéncia o classificadas
2 7 7 no periodo N/A no periodo 0 /o no periodo
+ 8 por dia + 0 por dia + 0 por dia

Fernando Pimentel e variagdes

Figura 23: nimero de publicagées no mural do parlamentar que continham as palavras Governo de Minas, Governador

Visao Geral
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Figura 24: quantidade de ocorréncias por dia das publica¢gdes nos murais do parlamentar monitorado
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Termos Mais Citados

ses
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pt
- Ny

servidores

lustica Figura 26: intensidade das publicagbes por dia da semana

golpista

pec

Figura 25: analise do
conteudo das publicacdes

O deputado Rogério Correia, de acordo com os 10 termos mais frequentes
nas suas postagens com as palavras-tema, manteve uma atuagdo mais partidaria e
ligada ao cenario politico nacional.

Suas publicagcbdes sdo mais frequentes nos dias em que a ALMG nao tem
sessdo plenaria. Aqui, também, ha uma concentragdo maior das postagens na fase
final do segundo turno das eleicbes. Nota-se que ele regularmente menciona
‘Aecio” e “PSDB” (35 mengdes). Também, na mesma proporgédo, ele menciona

“Lula” e “PT” (35 mengdes).

6.4.6. Pagina deputado Gustavo Corréa

Esse relatério traz dados sobre a pagina publica que o deputado mantém no

Facebook:
scup: ALMG
by sprinklr Andlise de Mengbes 01/10/2016 = 01/11/2016

itens abrangéncia o classificadas
3 4 no periodo N/A no periodo A) no periodo

+ 1 por dia + 0 por dia + 0 por dia

Figura 27: numero de publicagdes no mural do parlamentar que continham as palavras Governo de Minas, Governador
Fernando Pimentel e variagdes
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Figura 28: quantidade de ocorréncias por dia das publica¢gdes nos murais do parlamentar monitorado
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Figura 29: andlise do
conteudo das publicagbes

fut
ure Figura 30: intensidade das publicagbes por dia da semana

O deputado Gustavo Corréa € o lider do bloco que reune os partidos de

oposigcao ao governo de Fernando Pimentel. Esse grupo de partidos fazia parte da

coalizado do governo anterior, liderado pelo PSDB.

Suas publicagcbes durante o periodo da pesquisa foram poucas, diante do

contexto politico no qual seu grupo se encontrava (as dificuldades na campanha

eleitoral em BH e a discussé&o sore a continuidade ou ndo das investigagbes da

Operagao Acrénimo contra o governador Fernando Pimentel).

Apesar disso, Gustavo Corréa foi o primeiro parlamentar da ALMG a publicar

no Facebook seu voto favoravel a continuidade do processo.

6.4.7. Pagina deputado Vanderlei Miranda

O deputado Vanderlei Miranda, lider da maioria. ndo possui pagina ou perfil

no Facebook, conforme ilustra a imagem 6.
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7. CONCLUSOES

Esse trabalho buscou contextualizar o comportamento dos parlamentares da
ALMG no Facebook sob a ética de 4 linhas de conhecimento:

* Comunicagao e politica

* Redes e midias

* Politica e Internet

* Parlamentares e mandatos

Foram trazidas algumas teorias sobre esses temas para avaliar como a
comunicagao via midia social pode ou nao contribuir nas agdes de marketing politico
de cada um dos parlamentares analisados.

Com relagdo a comunicagéao e politica, os parlamentares analisados tém boa
performance. A “promoc¢ao de trocas” entre os deputados e seus publicos (citada no
item 2.1) ocorre com regularidade e intensidade adequadas. Se somadas, as
paginas possuem mais de 58 mil seguidores (Durval Angelo — 11976, Gustavo
Valadares —7121, Paulo Lamac — 14792, Rogerio Correia —18573, Gustavo Corréa —
6112). As postagens tém abrangéncia ampla e a interacéo

Além dos canais institucionais que a ALMG disponibiliza para os deputados
(portal web, TV Assembleia, Radio Assembleia, jornal interno e eventos), todos os
parlamentares possuem seus proprios sites e equipes de assessoria de
comunicagado em seus gabinetes.

Assim, os parlamentares tém a disposi¢do uma grande estrutura de produgao
e distribuicdo conteudos. Por consequéncia suas paginas no Facebook estao
repletas de propagandas, fotos, matérias, artigos e uma série de pegas que, sem
duvida, fazem parte dos esforgos para a construgdo das suas respectivas imagens
publicas.

Quanto a criacdo e manutengao das redes sociais mediadas pelo Facebook
ha diferencas sensiveis quanto aos numeros. O parlamentar com mais seguidores
(Rogério Correia) tém 3 vezes mais seguidores que o parlamentar com a menor
quantidade de seguidores (Gustavo Corréa).

Obviamente, quantidade ndo €& tudo. Se compararmos 0s mesmos
parlamentares, o primeiro obteve, em média, 54 novos seguidores por semana
(durante o periodo da coleta dos dados), enquanto o ultimo obteve, em média, 8
novos seguidores por semana (durante o periodo da coleta.
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A ampliacdo da base de seguidores € um das possibilidades mais
interessantes que o Facebook oferece aos parlamentares que estdo presentes
nessa midia social. Esse recurso deveria ser melhor aproveitado pelos deputados
analisados, ja que o numero de seguidores nas paginas € muito inferior ao numero
de votos que eles receberam nas ultimas eleicbes. Como exemplo, cite-se o
deputado estadual Gustavo Corréa, que teve 60 mil votos na sua reeleicdo em 2014
e atualmente tem somente 6 mil seguidores.

No ambito da politica na internet, dois parlamentares se destacam por conta
do position taking® em relagédo ao tema pesquisado: Gustavo Valadares e Gustavo
Corréa. Atualmente, a ALMG esta decidindo se autoriza ou n&o a abertura de
processo investigativo contra o Governador Fernando Pimentel, envolvido na
Operac&o Acrénimo®.

Ambos parlamentares fazem parte do bloco de oposicdo ao governo e ja
manifestaram em suas respectivas paginas as suas posi¢cdes favoraveis ao
andamento do processo. Quanto aos outros deputados, que fazem parte do bloco
de apoio ao governo, ndo houve qualquer manifestagao sobre o tema.

Além disso, os parlamentares usam suas paginas no Facebook para opinar
sobre questdes da politica nacional. Em que pese a incapacidade dos deputados
estaduais de decidir sobre assuntos federais, eles mantém, com essas publicacdes
e opinides, uma relagao ideoldgica com seus seguidores. E isso reforga os lagos
das redes que ja estdo estabelecidas

Sobre a ultima linha tedrica, parlamentares e mandatos, ha um ponto
interessante a ser observado: todos os deputados avaliados tém fortes bases
eleitorais em Belo Horizonte. Portanto, assuntos (diretamente) relacionados ao
interior do estado fora pouco frequentes nesse periodo (a coleta dos dados coincidiu
com o segundo turno da disputa eleitoral na capital). Isso explica o envolvimento de
todos eles no processo eleitoral de BH durante o segundo turno das elei¢des.

Sobre os padrdes de carreira legislativa, todos os parlamentares avaliados
foram reeleitos no ultimo pleito, o que reforca a teoria de que a renovacido das

cadeiras € muito mais incomum do que a sua manutengéo.

8 Position taking é uma expressédo coloquial da literatura norte-americana. Significa tomar posi¢do diante de um tema, durante
um debate ou votagéao.

9 Operagéo Acrénimo é uma operacgao da Policia Federal do Brasil que apura um suposto esquema de lavagem de dinheiro
para campanhas eleitorais
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Por fim, chama muito a atencdo o fato de que o deputado Vanderlei Miranda
nao marcar presenga no Facebook. De acordo com o site da ALMG, esse
parlamentar tem longa relagdo com a midia e sua auséncia em um meio tdo visivel
causa estranheza. Ele é empresario, pastor evangélico e apresentador do programa
Noite e Companhia, transmitido pela TV Rede Super para todo o pais.

No caso dele, é possivel imaginar que seu pork barrel acontece ndo atraves
das midias sociais ou das votagcbes parlamentares, mas, sim, nos cultos de sua
igreja.

Conclui-se, aqui, que os deputados ja usam com frequéncia o Facebook para
ampliar a visibilidade de seus mandatos. Entretanto, ha clareza de que ainda é
preciso ajustar as agbes de comunicacdo de cada gabinete parlamentar a
ferramenta tecnologica.

A simples presenga dos deputados nos meios digitais n&o sustenta as bases
eleitorais. E preciso entender como a tecnologia intermedeia as relacdes entre as
duas partes.

Os avancos devem acontecer nas formas de interacdo e co-criagdo de
pautas politicas que atendam as demandas da populagdo. Mais do que uma forma
de exibi¢cao, o Facebook também possibilita o compartiihamento de visdes sobre o
mundo.

Em tempos de negagao da politica, de abstengdes eleitorais e de crise de
representatividade, o “estado da arte” das midias sociais ocorrera quando os
parlamentares souberem usar as ferramentas e o discurso para promover a

sensacao de pertencimento em seu eleitor.
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