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RESUMO

Titulo

Entre a cdmera e a Camara: estudo da trajetoria de um comunicador-politico

O objetivo desta pesquisa foi analisar os valores acionados e a performance
de um personagem que faz parte da nova categoria de personalidade publica cuja
atuacdo ocorre, simultaneamente, nos cendrios da midia e da politica: o
comunicador-politico. Definimos tal figura como aquele que, depois de eleito e
durante o exercicio do seu mandato parlamentar, continua atuando no cotidiano do
popular midiatico, mantendo-se no papel de apresentador de televisdo ou radio.
Nosso objeto analisado como um estudo de caso é a trajetéria do personagem
Everton Pop que desempenha esses dois papéis: apresentador de TV e vereador de
Cuiaba.

A metodologia aplicada partiu do paradigma relacional da comunicagdo, de
base pragmatista, para a constru¢do dos conceitos ordenadores que balizaram a
nossa grade analitica: os quadros de valores, os sistemas de tipificacdo e relevancias
e a avaliacdo da performance. Recortamos 25 ocorréncias de trés momentos
biogréficos do personagem: 1) o comunicador em vias de se eleger para uma vaga
na Camara de Vereadores; 2) o comunicador-politico em agdo e 3) a sua campanha
pela reeleicao.

A andlise revelou que o novo tipo de figura mididtica expressa valores
conservadores da politica e juizos morais calcados em preconceitos sociais; articula
um discurso politico-religioso e busca escamotear suas contradi¢cdes politicas,
fugindo de situagdes problematicas de embates na midia. Pudemos comprovar como
o personagem hibrido se ocupa de uma gestdo voltada para alternancia de um para
outro papel, buscando a aprovacdo do publico na interacdo midiatizada.
Constatamos, ainda, que o comunicador-politico Everton Pop enfrenta na sua
performance o dilema proprio das celebridades na era da visibilidade: a luta para
escapar da fugacidade e ter uma existéncia perene na cena publica. No caso desse
tipo de figura publica hibrida, da midia e da politica, o seu propésito € viver a fama
com credibilidade.

Palavras-chave: Comunicador-politico. Televisdo. Imagem publica. Performance.
Elei¢cdes Brasileiras.



ABSTRACT

Title

Between the camera and the City Council: a study on the story of a politician-
communicator

The main goal of this research is to analyze the performance of a character
that stands out as a new type of celebrity, who, simultaneously, is active on politics
and media: the politician-communicator. The referred expression characterizes one
who, after elected and during one's term as a city councilor, maintains one's job as a
television or radio presenter. The object of this case study is the story of the real life
character Everton Pop, who performs two duties: television presenter and Cuiaba's
city councilor.

The methodology draws upon the relational paradigm of communications,
based on pragmatism, to create organizing concepts that defined the analytic frame
of this research: the set of values, the system of relevances and typifications and the
evaluation of the performance. This research selects 25 events of three key
biographical moments of the chosen character: 1) the communicator close to being
elected for a seat on the City Council; 2) the politician-communicator in action; 3)
the politician-communicator on the course of his reelection campaign.

This analysis reveals that the new media character expresses conservative
political values and social biased moral judgement. Moreover, he elaborates a
religious-political speech in order to palm his own political contradictions, to dodge
himself from public problematic incidents. This research proves that the referred
hybrid character occupies himself with alternating roles to gain the public's
approval, interacting with his audience and voters through the media. Furthermore,
this analysis concludes that the political-communicator is faced with the typical
celebrity dilemma: he struggles to avoid being an ephemeral phenomenon. In the
case of such a hybrid public figure, at the same time media and politician, his goal
is to live off of the fame preserving his credibility.

Keywords: Politician-communicator. Television. Public image. Performance.
Brazilian elections.



RESUME

Titre

Entre la caméra et la Commune des Conseillers Municipaux: un étude de la
trajectoire d’'un communicateur politique

L'objectif de cette recherche est d'analyser les valeurs déclenchées et la
performance d’un personnage qui fait partie de la nouvelle catégorie de personnage
public dont I’actualisation se produit en méme temps dans les scénarios de médias
et de la politique: le communicateur politique. Nous définissons une telle figure
comme un individuqui , apres avoir été €lu et pendant 1'exercice de leur mandat
parlementaire, est toujours en activité dans le quotidien des médias , en restant dans
le role de présentateur a la télévision ou a la radio. Notre objet est d’analyser la
trajectoire du personnage Everton Pop et ces deux rdles: présentateur de télévision
et conseiller municipal de Cuiaba. La méthodologie du paradigme relationnel de la
communication, de base pragmatiste, a servi pour la construction des concepts
d’organisation qui ont conduit la grille d’analyse: les cadres de valeurs, les systemes
de classification, de pertinence et d’évaluation de la performance. Nous avons
découpé vingt-cinq occurences de trois moments de la trajectoire du personnage: 1)
le communicateur en tant que candidat a un siege au Conseil de Ville , 2 ) la
communication politique en action et 3 ) sa campagne de réélection. L'analyse a
révélé que le nouveau type de figure médiatique exprime les valeurs conservatrices
de jugements politiques et moraux fondés sur des préjugés sociaux, articule un
discours politico-religieux et cherche a cacher ses contradictions politiques, fuyant
les affrontements de situations problématiques dans la média. Nous avons vérifié
que le caractere hybride répond a une gestion axée au passage d'un role a l'autre,
d'obtenir l'approbation du public en interaction médiatisée. Nous avons également
remarqué que le communicateur politique Everton Pop affronte des dilemmes de
célébrité a 'époque de la visibilité: la lutte pour s’échapper a la fugacité et avoir une
présence pérenne sur la scene publique. Dans le cas de ce type de personnage public
hybride, les médias et la politique, son but est de vivre avec la crédibilité de la
célébrité.

Mots-clés: Communicateur-politique. Télévision. Image publique. Performance.
Election brésilienne.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa foi movida pelo interesse em atuar na intersecdo de duas
linhas temadticas, a midiatizacdo e a comunica¢do politica. Nessa aproximacao,
buscamos ir além de uma visada instrumental dos meios, na apreensdao da
globalidade do processo comunicativo e os individuos em interagao.

Pensamos a midia como lugar central da sociedade contemporanea,
configuradora de experiéncias sociais, que afeta individuos, os quais, por sua vez,
agem a partir dessa afetacdo. Portanto, midia e sociedade se transformam nessa
interacdo de mutua afetacdo, que se d4 em acordo ou tensdes das negocia¢des dos
atores envolvidos na construcdo social da realidade.

O viés da pesquisa se construiu em torno do exame de um dos aspectos
centrais da midiatizagdo: o regime de visibilidade que vivemos na atualidade. A
visibilidade midiatica conferida a atores e agdes numa dimensdo que ndo existia
antes € o principal diferencial desse processo social acionado pela midiatizacao.

Nesse caso, nossa atengdo teve como foco um tipo de figura mididtica que
atua em conexao direta com a interface da politica. Os individuos que disputam essa
visibilidade ou que sdo ameacgados por ela, que t€ém a preocupacio com a constru¢io
de uma imagem publica a ser bem avaliada pelo publico: os atores politicos que
agem no cendrio mididtico.

O tipo especifico de personalidade publica que nos chamou a atengdo para
caminharmos nessa linha de intersecdo entre a midiatizacdo e a comunicagio
politica é o que nominamos de comunicador-politico. Trata-se de um fendmeno da
midiatizacdo cuja presencga e for¢a na midia brasileira configuram um determinado
contexto de nossa época.

O comunicador-politico € uma nova categoria de personalidade publica que
atua na midia e na politica. Como propriedade dessa categoria, definimos sua
caracteristica central: o comunicador-politico € o profissional da comunicacao que,

mesmo depois de eleito e durante o exercicio do seu mandato, continua atuando no
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cotidiano mididtico, mantendo-se no papel de apresentador de televisdo ou radio.
Uma dimensado dessa propriedade da categoria comunicador-politico € ver a midia
como lugar da performance dos seus dois papéis sociais.

A interface com a politica € uma area cada vez mais relevante nos estudos
de comunicac¢do, dado o processo de midiatizacdo das sociedades contemporaneas e
o uso da midia por parte das personalidades publicas na relagdo com o publico. A
visibilidade mididtica configura a forca desse fendmeno: talvez, mais do que outros
setores da sociedade, a politica brasileira passa hoje, obrigatoriamente, pelas midias,
daf a nossa atengdo a esse personagem.

Esse tipo de figura mididtica e da cena politica €, portanto, uma realidade
presente, e crescente, nas redes regionais de radio e televisdo do pais e nos
parlamentos municipais e estaduais. Empiricamente, constatamos que, além de
deputados federais e senadores, multiplicam-se os casos, a cada eleicdo, de
apresentadores de programas de TV e rddio que exercem, simultaneamente, também
os mandatos de vereadores ou de deputados estaduais.

A relevancia de tal contexto que orientou a nossa pesquisa pode ser
apreendida a partir de alguns nimeros. Segundo o jornal O Estado de S. Paulo, em
matéria de 16 de novembro de 2008, naquela legislatura, 35 deputados federais e
trés senadores, de diferentes Estados, faziam parte da bancada dos apresentadores
de rddio e televisdo e artistas. Em outro segmento da reportagem, o jornal
informava: “Bancada da latinha da expediente duplo — deputados dividem o tempo
entre a atuacdo parlamentar e programas de rddio”. Tal fato caracterizava os
deputados federais comunicadores que dividiam o trabalho no Congresso com a
tarefa de ancorar programas ao vivo, de até duas horas didrias, transmitidos em seus
Estados.

Nas emissoras de TV em Cuiabd, pelo menos dois vereadores da capital e
dois deputados estaduais ancoram, atualmente, seus programas nos horarios de
espaco para a programacao local das redes nacionais de televisdo. No interior de
Mato Grosso, conforme dados da justiga eleitoral, a figura do comunicador-politico

também € uma realidade nas emissoras locais de televisao e radio.
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Nosso estudo avangou para além da quantificagdo dos comunicadores-
politicos, da denuncia do fato em si ou da no¢do da midia enquanto instrumento,
para a compreensdo da globalidade do processo comunicativo verificada na
interlocucdo mididtica desse personagem que desempenha, em alternincia, o papel
de comunicador e o papel de parlamentar.

Feita a necessdria contextualiza¢do, apresentamos, entao, o nosso objeto de
estudo: a performance de um comunicador-politico enquanto personagem do
popular mididtico — que entra na politica e dela participa de uma forma que nao
existia antes (a preocupacdo com a imagem publica, com a imagem positiva que
ganha cada vez mais relevancia). O viés especifico desta proposta da pesquisa, que
se inscreve na dimensdo do paradigma relacional da comunicacdo, foi o desafio de
elucidar a administragdo dos dois papéis: a imagem de um, servindo e fazendo a
ponte para o exercicio do outro, na interagdo com o publico.

A pesquisa desenvolve o estudo de caso do comunicador-politico
Francoilson Everton “Pop” Almeida da Cunha, vereador de Cuiaba eleito em 2008.
Ele exerceu seu mandato, atuando, simultaneamente, na fun¢do de apresentador do
programa de TV Cidade 40 Graus, na TV Cidade Verde, afiliada atualmente da
Rede Bandeirantes. Foi a partir da performance de Everton Pop (seu nome artistico
e politico) que buscamos situar a nossa andlise, trazendo um personagem que se
insere perfeitamente nessa nova categoria.

Fizemos a escolha de Everton Pop a partir de algumas caracteristicas desse
individuo e da sua atua¢do na midia: o género do seu programa de TV era de
entretenimento, diferente dos géneros televisivos da maioria dos comunicadores-
politicos — que apresentam majoritariamente programas policiais sensacionalistas ou
de assistencialismo — o que nos permitiu refletir sobre esse traco da midia massiva,
o entretenimento, a atracdo pelo agradavel, que também se imiscui na prética
politica midiética.

Outros aspectos que contribuiram para a escolha de Everton Pop foram
momentos da sua trajetoria biografica: ele atua na midia desde os 15 anos de idade,

tem origem humilde, era empregado da emissora de TV e, como vereador, enfrentou
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situacdes problemdticas durante o exercicio do seu mandato, em especial quando
assumiu a func¢do de lider do prefeito na Camara de Cuiabd. Além de tal conjunto de
caracteristicas, consideramos pertinente a sua escolha como objeto também para a
apreensdo das oscilacdes entre as condicdes de fugacidade e perenidade que uma
pequena celebridade televisiva enfrenta.

A nossa pergunta condutora da pesquisa foi: como as estratégias
comunicativas e valores dos dois papéis sociais se entrecruzam na performance
desse tipo de figura mididtica? Sustentamos a tese de que a figura do comunicador-
politico representa uma das transformagdes das caracteristicas que identificam o
politico brasileiro e que essa alterndncia e convivéncia dos dois papéis, de
comunicador e parlamentar, estdo sujeitas as afetacdes do processo comunicativo
midiatizado.

O trabalho foi dividido em duas partes. Na parte I, dividida em quatro
capitulos, apresentamos panoramas, cendrios e estudos feitos sobre o tema: o
comunicador-politico; a comunicagdo politica; a midiatizacao, politica e sociedade;
a performance.

Na primeira parte da tese, entendendo ser importante situar o surgimento
desse tipo de figura mididtica no Brasil, e atestar a for¢a da sua presencga, decidimos
mostrar, no primeiro capitulo, um breve panorama nacional e local do comunicador-
politico e apresentar o nosso objeto de estudo, Everton Pop.

No capitulo 2, fizemos uma revisdo de conceitos e autores que tratam da
comunica¢do politica, buscando dialogar com nossa posicio e examinando as
possiveis contribuicdes para a constru¢do da nossa fundamentacdo tedrico-
metodolégica. Na perspectiva trazida pelos autores, situamos quatro eixos de
abordagens: a) os vereditos positivos ou negativos sobre a intersecdo da
midiatizacdo e a politica — alguns acusando a midia de comprometer a politica e
outros vendo a sua contribuicdo para uma participacdo mais democrdtica; b) o
regime da visibilidade enquanto principal diferenca da era mididtica; c) a €nfase na
performance, consequéncia da visibilidade, conferindo maior aten¢do ao desempenho

dos atores politicos e d) a questdo da insercdo do género do entretenimento onde a
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performance dos atores deve atentar para esse lado da leveza, do agraddvel e do
ludico.

Essa revisdo nos levou a selecdo e ao exame de conceitos centrais para a
pesquisa, que foram discutidos no capitulo 3. Tratamos da relacdo entre a
midiatizacdo, politica e sociedade na andlise dos g€neros e estratégias
comunicativas, os sistemas de tipificacdo e relevancia que se configuram na e com a
midia e a no¢do que construimos de comunicabilidade: os esfor¢os, a intencdao dos
interlocutores de serem melhor entendidos e a natureza ética e politica desse
conceito, quando situamos a midia como lugar de embates dos grupos sociais, onde
a comunicabilidade se insere como os esforcos de conversacdo e reconhecimento
das diferencas.

No capitulo 4, desenvolvemos os conceitos operadores da pesquisa, a partir
das obras de Dewey, Schutz e Goffman. A performance vista com o empenho do
nosso objeto na administracdo na alternancia dos seus papéis, caracteristicas
especificas de um e outro papel, para cuidar da sua imagem publica; os sistemas de
tipificacdo e relevancia pessoais € dominantes - permitindo também o exame da
midia atuando na construcdo das tipificacdes. Os valores expressos nas agdes € no
discurso do nosso personagem foram examinados através dos conceitos operadores
de enquadramento e footing.

Na parte II da tese, apresentamos o nosso objeto, o comunicador-politico
Everton Pop, com o tratamento que demos a ele no nosso estudo, fechando com os
achados referentes as caracteristicas da performance desse personagem da midia e
da politica

Os procedimentos metodolégicos, apresentacdo e tratamento da empiria
foram tratados no capitulo 5. Fizemos a apresentacdo do recorte empirico, do
corpus com trés momentos biograficos de Everton Pop (apenas comunicador, um
comunicador-politico em ac@o e no papel de candidato no momento da campanha
pela reeleicdo) e a descricdo da grade analitica (andlise do quadro, sistemas de

tipificacdo e relevancias e avaliagdo da performance)
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Dedicamos os trés capitulos seguintes a andlise das 25 ocorréncias
recortadas e selecionadas — cenas ou passagens protagonizadas pelo nosso
personagem nos programas (22) e redes sociais (3).

No capitulo 6, sdo ocorréncias dos quadros onde Everton Pop estd em vias
de ser um comunicador-politico, recortadas do seu programa de TV do periodo
compreendido entre o segundo semestre de 2007 e o primeiro semestre de 2008.

No capitulo 7, analisamos as ocorréncias relativas a Everton Pop na
condicdo de comunicador-politico em acdo, com quadros recortados do seu
programa de TV entre 2009, 2010 e 2011, periodo do seu exercicio de mandato
parlamentar.

No capitulo 8, selecionamos ocorréncias do seu momento no papel de
candidato a reelei¢ao de vereador, no periodo da campanha eleitoral, entre agosto e
outubro de 2012, com recortes de quadros da sua interacdo com o publico através do
Facebook, Twiter e site eleitoral.

No capitulo 9, mostramos os achados da pesquisa, os tracos que se cruzam e
que formaram a costura das cenas analisadas, os quais dizem respeito, com €nfase,
ao exame dos modos de convivéncia e a alternancia dos papéis de comunicador e
parlamentar encenados na performance de Pop. E também destacamos outros
principais tragcos descobertos: o uso de um discurso politico-religioso; a manutengdo
de valores conservadores da politica; a expressdo de juizos morais ancorados em
preconceitos sociais € o escamoteamento das contradi¢des, buscando fugir do
enfrentamento de situagdes problematicas.

Nos anexos foram apresentadas as tabelas, com os dados do Tribunal
Regional Eleitoral de Mato Grosso, referentes a participacdo dos comunicadores nas
eleicdes municipais e estaduais de 2004, 2006, 2008, 2010 e 2012.

Acompanha o corpo da tese uma copia com a edi¢ao das 22 ocorréncias em

video recortadas dos programas de TV de Everton Pop.
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PARTE 1

Nesse segmento da tese, parte dividida em quatro capitulos, situamos o
referencial tedrico na interse¢do das duas linhas tematicas, a comunicacdo politica e
a midiatizagdo, apresentando, em desdobramento, panoramas, cendrios e estudos
feitos sobre os temas que tratamos em aproximacdo: o comunicador-politico; a
comunicacdo politica; a midiatizagdo, politica e sociedade e a nocdo de

performance.

Comecamos esse percurso pela apresentacdo de Everton Pop enquanto
figura emblematica do tipo de personagem que ocupa hoje a cena mididtica e a cena

politica brasileira.
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CAPITULO 1

O SURGIMENTO DO COMUNICADOR-POLITICO

“Celebridades de rddio e TV viram fenémeno
eleitoral. Radialistas, apresentadores de televisdo e
artistas resolvem entrar na vida publica e se
tornaram as “meninas-dos-olhos” das legendas”.
(Manchete do jornal O Estado de S. Paulo, 16 de
novembro de 2008)

Ao longo de quase cem anos de Republica (e até antes disso, no tempo da
monarquia), os politicos brasileiros eram membros da elite econdmica — da
aristocracia agraria, do meio empresarial nascente. Constituiam também uma elite
cultural — com frequéncia eram diplomados em curso superior, muitos em Direito
(os chamados “bacharéis™), mas também médicos e engenheiros. No final do século
XX, acontece uma mudanga e comecam a surgir representantes de extracio mais
popular e de diferentes origens.

Dentro desse novo perfil, uma categoria especifica comeca a ganhar
presencga nas duas ultimas décadas (e particularmente a partir da entrada no século
XXI): o comunicador-politico.

Estamos chamando de comunicador-politico o personagem que atua no
cendrio mididtico, mantendo-se, simultaneamente, na funcdo de apresentador de
programas de radio e televisao e no exercicio do mandato eletivo.

Se os politicos sempre procuram marcar presenca e tirar partido dos meios
de comunicac¢do (era muito frequente, por exemplo, a compra de jornais, a luta pela
concessdo de canais de radio e televisdo), esse comunicador-politico de que estamos
falando nao necessariamente se confunde com o dono das emissoras, mas € a
celebridade mididtica que tira proveito de sua visibilidade a frente de diferentes

programas para se eleger — mantendo, concomitantemente, seu posto mididtico.
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Buscamos situar o surgimento do comunicador-politico, nova categoria de
celebridade midiatica e figura politica. Entendemos que nao € suficiente usar como
fatores balizadores o controle dos meios de comunicacdo pelos politicos ou de
pessoas ligadas direta ou indiretamente ao poder politico ou a simples ampliagdo do
espaco do popular midiatico no pais, com a criacdo e produgdo de diversos novos
programas populares e da circulagdo de seus conteidos em outras midias e nas redes
sociais.

Destacamos que os fatores balizadores devem ser compreendidos como
complementares e em conexdo. O controle das concessdes dos meios € certamente
uma condi¢do privilegiada de poder, mas ndo explica por si s6 o sucesso dos
comunicadores que conseguem entrar na politica. Porque muitos desses
profissionais ndo sdo os efetivos controladores dos canais de comunicagdo. A
grande maioria €, na verdade, apenas empregados das emissoras.

E desse lugar, do popular na midia, que o comunicador-politico conversa
com o seu publico — o lugar de onde buscamos analisar esse personagem da nova
categoria de celebridade midiatica e figura politica. Nosso objetivo foi fazer uma
reflexdo que pudesse dar conta tanto do ator desempenhando os seus papéis na
situacao dada quanto da trajetoria de vida desse individuo.

Nosso objeto de estudo € exatamente um comunicador-politico — trata-se de
Everton Pop, apresentador de TV e vereador de Cuiabd, capital de Mato Grosso. Ele
¢ uma figura emblemadtica que representa uma grande gama de politicos brasileiros.

No primeiro segmento do texto, apresentamos uma descri¢io mais geral,
panoramica, da situacdo do fendmeno no pais, com alguns exemplos da presenga
desses personagens na programac¢do de emissoras de rddio e televisdo de diversos
estados, e tratamos do cendrio regional: do surgimento e da presenca dessa nova
categoria de personalidade publica da midia e da politica em Mato Grosso e em
Cuiaba. Situamos uma tendéncia do surgimento de crescimento do numero de
comunicadores-politicos no ambito regional com dados levantados junto ao
Tribunal Regional Eleitoral (TRE) das elei¢des de 2004, 2006, 2008, 2010 e 2012
em Mato Grosso — o levantamento tem apenas a funcdo de configurar essa

tendéncia, ndo hd confirmacdo de que todos os comunicadores eleitos estejam
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dentro do parametro que definimos como a categoria de comunicador-politico (ou
seja, exercendo o mandato eleitoral e mantendo-se na fun¢do de comunicador).

Na segunda parte do texto, fazemos uma répida apresentacdo da trajetoria
de Everton Pop, apresentador de TV e vereador de Cuiabd, em seus momentos
biograficos: de comunicador no rddio e na TV em 2007; a eleicdo de vereador em
2008; sua atuacdo como comunicador-politico em 2009, 2010 e 2011 e sua

campanha pela reeleicao em 2012.

1.1 Panorama nacional

Vamos tracar um panorama do surgimento do comunicador-politico no
Brasil. Nao se trata de um levantamento sistematico, mas de alguns exemplos que
atestam a forca dessa presenga no cendrio nacional.

Comecamos nosso panorama com um quase-fato marcante nas eleicoes de
1989, que foi o antncio do langamento da candidatura a presidente da Reptiblica do
apresentador e dono de emissoras de TV, Silvio Santos. Poucos dias depois de
lancado, o famoso apresentador de TV alcancou logo a lideranca das pesquisas de
intencdo de voto, mas a sua candidatura foi impugnada pela justica eleitoral por
uma série de irregularidades. O parecer do Ministério Publico Eleitoral a época
apontava para a necessidade de protecdo da normalidade e a legitimidade das
eleicdes contra a influéncia do poder econdmico ou o abuso de funcdo. Silvio
Santos ndos se afastara da apresentacdo do seu programa trés meses antes da data da
eleicio como determinava a lei. Ndo foi dessa vez, ainda, que o Brasil teve um
apresentador de TV como candidato a presidente.

Outro personagem da comunicagdo e politica que conheceu uma
notoriedade nacional no final dos anos oitenta foi o radialista Afandsio Jazadji, que
se elegeu deputado estadual em Sdo Paulo por cinco vezes consecutivas a partir da
eleicdo de 1986. Jazadji foi objeto de algumas pesquisas académicas, mas centradas
na anélise antropoldgica do seu discurso tipico da “disjuncdo da cidadania” no seu
programa de género policial, ou em pesquisas de ci€ncias politicas sobre a relacdo

entre o meio radio e o “capital eleitoral” do comunicador.
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Silvio Santos e Afandsio Jazadji sdo exemplos mais famosos que marcam o
processo de surgimento de uma nova categoria de personalidade publica que atua na
midia e na politica. Mas é importante destacar que esse tipo de celebridade ocorre,
majoritariamente, no ambito das redes locais em todo o pais. Dai ndo chamar tanto a
atencdo das pesquisas em comunicacdo cujas andlises estdo centradas em
acontecimentos verificados apenas nas grandes redes nacionais ou nos centros como
Sao Paulo. A midia local engloba, no Brasil, dezenas de milhares de pequenas
publicacdes e emissoras, quase sempre desprezadas pela pesquisa académica na
falta de trabalhos de alcance desse contexto nacional.

O comunicador-politico € uma celebridade local, ainda que, como veremos
a frente, ja tenhamos registro dos primeiros comunicadores-politicos que ocupam
espaco na programacgdo das redes nacionais. Tal personagem que desempenha em
superposicdo dois papéis sociais, de comunicador e de politico (personagem de
origem em qualquer matiz ideoldgico), € uma figura do cendrio midiatico cada vez
mais presente, € em processo de crescimento a cada eleicao.

Para exemplificarmos essa no¢do da ocorréncia do fendmeno nas redes
regionais, apresentamos alguns desses personagens e seus programas populares que
ocupam a programacgdo de diversas emissoras de rddio e TV em todo o pais. Os
personagens descritos aqui foram selecionados para atestar, como julgamos
importante enfatizar, a forca dessa presenca, uma vez que a montagem e andlise de
um quadro geral brasileiro ndo sdo objetos centrais da pesquisa.

No Rio de Janeiro, o caso mais notdrio de comunicador-politico é o do
deputado estadual Wagner Montes (PDT), que seria “inspirador” da criacdo do
personagem semelhante apresentado no filme “Tropa de Elite 1I”, do diretor José
Padilha. No site da TV Record do Rio de Janeiro, o apresentador de TV/parlamentar
¢ descrito como personalidade de origem humilde, tendo adquirido “na infancia
pobre os alicerces para construcdo de uma carreira solida”. O programa do
comunicador-politico, celebridade da TV carioca, é exibido de segunda a sexta, ao
vivo, com duas horas e meia de duracdo. A emissora descreve o género do
programa: reportagens sobre problemas comunitdrios, seguranca publica,

comportamento, lazer e cultura popular.
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Em alguns casos, o ator em superposicao de papéis sociais tem uma longa
trajet6ria de vida nas carreiras paralelas de comunicador e politico. E o caso dado a
conhecer da biografia de José Maria Félix (PSB), morto em novembro de 2011.
Félix exerceu, simultaneamente, a funcdo de radialista e de vereador por sete
mandatos seguidos em Sobral, no Ceard. Ele comandava, de segunda a sexta, na
Radio Tupinamba AM, o programa “Microfone Aberto”, cuja vinheta de abertura
convidava o ouvinte: “o programa de José Maria Félix para o povao”.

Em Curitiba, o ex-vereador e atual deputado estadual Roberto Aciolli (PV) faz
carreira politica paralela a de apresentador de TV. Na apresentacdo da sua biografia
parlamentar, Aciolli, informa que a seguranca ptblica € a sua principal bandeira.
Coincidentemente, o seu programa de TV “190”, veiculado pela Rede CNT, € de
género jornalistico policial, levando ao telespectador, conforme anuncia a emissora, a
realidade das ruas com muita agilidade e seriedade de forma imparcial.

Também na regido Sul, em Joinville, Santa Catarina, registramos a presenca
do comunicador-politico Nilson Gongalves, deputado estadual e apresentador de
TV. Gongalves exerce, atualmente, o sexto mandato eletivo. Ele apresenta de
segunda a sexta, das 11h30 as 12h30 o programa “Tribuna do Povo” na RIC Record
Joinville. Na biografia colocada a disposi¢ao na Internet, onde se apresenta como
comunicador e politico, o deputado fala do surgimento da sua condicdo de figura
mididtica. Ele argumenta que a comunicacdo e o ideal de ajudar as pessoas
cresceram em seu coracdo, ao longo dos anos, por isso, ao estar atuando na midia,
poderia atender a essa necessidade emocional e concretizar um sonho, de fazer
alguma coisa pelas pessoas. Assim “nasceu” o comunicador Nilson Gongalves.

Nascido em Floriandpolis, j4 o deputado federal Henrique Oliveira (PR),
por sua vez, fez carreira de comunicador e politico em Manaus, no Amazonas. Ele
se apresenta como radialista, apresentador de Televisdao, comunicador e ex-vereador
de Manaus.

Em alguns casos, essas figuras das redes regionais tém uma relagdo tensa
com a justica e a policia. E o que aconteceu em 2011, no Amazonas: a Policia
Federal abriu inquéritos contra o deputado federal Henrique Alves, a deputada

estadual Conceicdo Sampaio (PP) e as vereadoras Mirtes Sales (PP) e Socorro
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Sampaio (PP), todos apresentadores de TV e politicos, para investigar denuncias da
pratica de corrupgdo eleitoral em 2010.

O inquérito 499/2010 da Policia Federal informa que a investigacdo foi
instaurada com base em denuncias de que os quatro comunicadores-politicos
cometeram o crime durante a entrega de “bens e dddivas” a eleitores amazonenses
em seus programas de televisao.

No blog local “PolivoCidade”, os politicos de Manaus, como de outros
tantos lugares, foram criticados, naquela ocasido, por suas praticas como
apresentadores de programas “miserabilistas” a imagem e semelhanca de suas acoes
em suas respectivas casas de legislacdo.

Em Belo Horizonte, o deputado federal Rodrigo de Castro (PSDB)
apresenta, aos domingos, na TV Alterosa/SBT, o programa “Minas Movimenta”.
De acordo como o préprio comunicador-politico, € um programa dedicado a levar
ao publico mineiro boas noticias e iniciativas da sociedade, contando histérias
surpreendentes de superagdo e transformacao e exemplos de pessoas e entidades que
“fazem a diferenca”.

Com ampla visibilidade midiatica no desempenho de dois papéis sociais,
esses atores da midia regional vivem um cotidiano de tensdo na relacdo com seus
publicos, movimento que se acentua a cada escandalo que se dd a conhecer pela
informacao publica, ganhando repercussao nacional.

Em Goids, durante o acontecimento da CPI do Cachoeira' no inicio de 2012, o
deputado federal Sandes Junior (PP) ocupou as manchetes da midia nacional por ter
sido citado nos grampos feitos pela Policia Federal na investiga¢dao do contraventor.

O jornal O Globo, de 21 de abril de 2012, fez o enquadramento da noticia a
partir da condi¢do de comunicador-politico de Sandes Junior: “Deputado citado nos
grampos de Cachoeira dd prémios no radio”. Entdo acusado de beneficidrio de

recursos para a campanha de empresas fantasma, o deputado goiano € apresentado

' A Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI) foi criada em abril de 2012 para investigar a atuagio
do contraventor de jogos ilegais Carlos Augusto Ramos, conhecido como Carlinhos Cachoeira, e suas
ligagdes com politicos e outros agentes publicos e privados no que se conhece como crime organizado. A CPI
terminou em dezembro do mesmo ano, sendo que o relatério final dos deputados e senadores nao sugeriu o
indiciamento de nenhum dos suspeitos de envolvimento com o chamado esquema de Cachoeira.



26

como um sucesso de audiéncia num programa de rddio que leva seu nome em
Goiania. A noticia ironiza a “forma cldssica” de programas populares, com a
apresentacdo de hordscopo, fofoca da vida de artistas e dramas reais do cotidiano e
explica que o comunicador-politico distribui de R$5 mil e R$3,5 mil em prémios
pagos em dinheiro, ou “grana viva”, como diz o proprio Sandes Junior. Nos dias em
que estd em Brasilia, o parlamentar faz o seu programa gravado e apresenta-o ao
vivo quando estd em Goiania.

Em Curitiba, o deputado federal Carlos Roberto Massa Junior (PSC), o
“Ratinho Junior” (filho do apresentador de TV Ratinho), que em 2012 concorreu a
eleicdo de prefeito da capital paranaense, e perdeu, apresenta um programa popular
no radio. Ele admite que a visibilidade da profissao ajudou-o muito na eleicdo para
a Camara Federal, mas ressalta que a fama “nao € sindbnimo de eleicdo garantida”.

H4 15 anos no ar com o programa “Comando Geral” em Belém, no Paré, o
deputado federal Wladimir Costa (PMDB) conquistou expressivas votacdes gracas a
visibilidade de comunicador no radio e na televisdo. Ele define o seu programa
como uma mistura de reportagens com denuncias e espago para a critica, explicando
que ndo trabalha com assistencialismo em seu programa porque isso poderia trazer
“problemas juridicos”.

O deputado federal por Sdo Paulo Beto Mansur (PP) mantém o programa
“O povo quer saber” em uma emissora de raddio na cidade de Santos. Mansur, que
faz questdo de afirmar que € “radialista antes de ser politico”, pertence a uma
familia que € dona de emissoras de televisao e rddio naquela cidade paulista.

Em Sao Paulo, o deputado federal Gabriel Chalita (PMDB), candidato a
prefeito da capital em 2012, comandou no exercicio do mandato parlamentar um
programa na TV Cancdao Nova, controlada pela Igreja Catdlica, chamado “Papo
Aberto”, considerado pela propria emissora “um dos campedes de audiéncia”, com
duas horas de duragdo e gravagodes itinerantes pelo pais.

E ainda em S#o Paulo que registramos a ocorréncia de dois outros famosos
comunicadores-politicos que apresentam programas em redes nacionais de TV. O
primeiro, o entdo deputado federal Celso Russomanno, também candidato a prefeito

de Sao Paulo em 2012, € apresentador do programa “Balango Geral” da TV Record,
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cujo foco principal é o direito do consumidor. Ele ganhou fama em 1990 quando
filmou e colocou no ar imagens de um hospital onde sua ex-mulher morreu com
infeccdo generalizada decorrente de meningite. O Tribunal de Justica de Sdo Paulo
absolveu o hospital denunciado por Russomanno.

Russomanno assume a sua condicdo de celebridade mididtica. Em plena
campanha na eleicdo para prefeito da cidade de Sdao Paulo, em entrevista ao
jornalista Morris Kachani, da Folha de S. Paulo (2012), Celso Russomanno assim
se definiu enquanto personalidade publica: “ndo sou um politico. Sou um artista,
dou autégrafos. E assim que sou visto na rua pelo povo™.

Outra personagem da categoria comunicador-politico é o cantor,
compositor, ator, apresentador de TV e vereador pela cidade de Sao Paulo, José de
Paulo Neto (PCdoB), cujo nome artistico € “Netinho de Paula”. Ele apresenta, na
Rede TV, o “Programa da Gente”, cujo nome, conforme a emissora, “ja diz tudo”
sobre a promessa do género popular proposto: é um programa onde “vocé é a
estrela, a sua vida, os seus sonhos”. O préprio apresentador de TV/parlamentar
destaca que o popular € a sua marca ao “dar espaco as pessoas, as suas emogoes”.

Coincidentemente, como Chalita e Russomano, Netinho de Paula também
esteve no centro das atencdes da eleicdo para prefeito de Sao Paulo em 2012, mais
especificamente no periodo da pré-campanha, no momento da definicdo das
candidaturas. Netinho abriu mao da sua candidatura a prefeito em troca do apoio a
candidatura de Fernando Haddad, do PT.

Se em Sao Paulo e Curitiba os comunicadores-politicos ndo venceram a
eleicdo de prefeito em 2012, em Mato Grosso do Sul, um comunicador-politico
tornou-se o novo prefeito da capital, Campo Grande. Alcides Bernal (PP), o prefeito
eleito, € radialista e foi vereador e deputado estadual, sempre atuando na funcio de
apresentador de programa, simultaneamente ao exercicio dos seus mandatos. Bernal
apresentava dois programas de radio, ouvidos em mais de 40 municipios de Mato
Grosso do Sul. Um didrio, o “Refazenda”, e outro aos domingos, o “Alcides Bernal,
a voz da gente”.

Duas semanas depois de eleito prefeito, Bernal voltou a apresentar o seu

programa semanal, mas, logo que assumiu o cargo, ele se despediu no ar dos seus
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ouvintes e encerrou a apresentacdo dos programas que comandava como
comunicador-politico.

Esse breve panorama ilustra a existéncia desse fendmeno — o surgimento do
comunicador-politico — numa amplitude nacional e em todos os niveis, de vereador
a cargos majoritdrios. E ilustra uma tendéncia que se verifica, em nosso

entendimento, de expansao.

1.2 Panorama regional: Mato Grosso e Cuiaba

Em Mato Grosso, o surgimento do comunicador-politico enquanto nova
categoria de personalidade publica também se deu a partir das duas ultimas décadas
do século passado, consolidando-se a cada elei¢ao.

No final dos anos 90, em Cuiab4, varios comunicadores que faziam seus
programas ao vivo nas emissoras locais comecaram a assumir também o papel de
politicos. S6 um programa de TV, por exemplo, serviu de trampolim para diversos
comunicadores em busca de um cargo publico: o “Cadeia Neles”, veiculado pela
afiliada da Rede Record, de género policial sensacionalista. Do “Cadeia Neles”
safram comunicadores que se lancaram na carreira politica e chegaram aos cargos
de deputado federal, Lino Rossi, e deputado estadual, Clovis Roberto, ja falecido.
Pelo menos outros trés comunicadores do mesmo programa tentaram se eleger, mas
sem sucesso.

Na afiliada do SBT, no mesmo periodo, surgia o comunicador Walter
Rabello, que teve uma ascensao metedrica na carreira politica, elegendo-se vereador
e depois deputado estadual. Hoje, o deputado estadual Walter Rabello é o
apresentador principal do programa “Cadeia Neles” da afiliada da Rede Record.

Também dentro do género de programas policiais, o comunicador Maksués
Leite, que atua na emissora TV Cuiabd, afiliada da Rede TV!, de sua propriedade,
foi eleito deputado estadual em 2006. Ao longo de todo o mandato no legislativo
continuou na fungdo de apresentador de TV. Leite ndo conseguiu a reeleicio em
2010 — reflexo do escandalo ocorrido na eleicdo municipal de 2008, quando ele

abandonou a candidatura a prefeito de Viarzea Grande, carregando o peso da
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acusacao publica de ter vendido a sua desisténcia do pleito para apoiar outro
candidato.

Outros comunicadores-politicos tiveram destaque no panorama regional,
mas com programas que fugiam do género policial, como o ex-vereador, ex-
deputado federal, ex-deputado estadual e ex-prefeito de Cuiabd, Roberto Franca.
Radialista e apresentador de TV, Francga s6 ndo ocupou a fun¢ao de apresentador de
TV enquanto exerceu o mandato de prefeito da capital (1996 a 2004). Mas fez o seu
programa “Resumo do Dia”, enquanto exercia o mandato de deputado estadual
(2006 a 2010). Ele ainda estd no ar, na afiliada do SBT, com o seu programa
popular de noticias e comentdrios sobre os bastidores da politica local e matérias
sobre o cotidiano do cuiabano e da cidade. Ele representa uma espécie de decano
dos comunicadores-politicos locais, tendo feito toda a sua carreira politica, desde os
anos 70, sempre apoiado na sua imagem de comunicador popular.

Destacamos, ainda, a figura do apresentador de TV Sérgio Ricardo, que
ocupou a programacdo local nos ultimos 15 anos com um programa que fundou
uma espécie de gé€nero particular. Ele comecou com um programa de reportagens
sobre a cidade, elegeu-se vereador e deputado estadual. Com os anos de exercicio
de mandato de deputado estadual, o programa de Sérgio Ricardo, veiculado na
afiliada da Rede Bandeirantes e também no canal 27, de propriedade dele e da
familia, transformou-se num gabinete eletronico. O programa “Sérgio Ricardo”, de
uma hora didria, limitava-se apenas a apresentacdo de suas acdes politicas, tendo
como destaque a doagdo de 6culos, dentadura, material de construc¢ao e outras acoes
assistencialistas, explorando a miséria alheia.

Sérgio Ricardo se retirou da televisdo e da politica em maio de 2012, tendo
conquistado uma vaga de conselheiro do Tribunal de Contas de Mato Grosso. Um
sobrinho ‘“herdou” o espdlio politico e mididtico do tio ex-comunicador-politico.
Fabio Felipe, que apresenta um programa de TV na emissora da familia, também no
mesmo género assistencialista, foi candidato a vereador de Cuiabd em 2012 e
perdeu. Mas ja declarou que continuard a doar 6culos e dentadura como acgdo

politica para tentar vencer as proximas eleicdes municipais em 2016.
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Atualmente, na programacgdo local de TV em Cuiab4, estdo em atuagcdo na
cena politica e mididtica quatro comunicadores-politicos. Além do deputado estadual
Walter Rabello, temos o vereador Toninho de Souza (PSD), reeleito em 2012, que
apresenta o programa “Cidade Alerta”, também na afiliada da TV Record; o vereador
eleito em 2012, Onofre Junior (PSB), que apresenta dois programas de TV (o programa
diario “Cidadao Consumidor”, pela TV Cuiab4, canal 47, e o programa semanal “Ponto
de Vista”, de entrevistas politicas, na afiliada da Rede TV!) e o deputado estadual
Luisinho Magalhaes, que apresenta o programa “Mato Grosso Urgente”, na TV Cidade
Verde, afiliada da Rede Bandeirantes.

Trazemos agora dados que evidenciam a forca da presenca desse tipo de
personagem e apontam como um fendmeno em expansdao no ambito regional: os
registros do Tribunal Regional Eleitoral (TRE) de Mato Grosso apontam um quadro
geral da conexdo entre a comunicagdo e a politica no estado. Identificamos as
candidaturas de comunicadores nas elei¢des municipais de 2004, 2008 e 2012 e nas
eleicoes estaduais de 2006 e 2010.

Essa série historica (cujas tabelas completas apresentamos nos anexos) traz
as informacdes sobre os nomes reais dos candidatos e seus eventuais nomes
“artisticos™ usados na urna; cargos disputados; as cidades as quais se referem as
candidaturas, no caso das elei¢des municipais e suas fungdes de atuagdo na midia
local como apresentador de radio ou TV, locutor, repdrter, entre outros.

Segundo esses registros da justica eleitoral, nas cinco eleicdes da série
levantada tivemos a participagdo de 322 candidaturas de comunicadores em 70
cidades de Mato Grosso. Claro que algumas candidaturas sdo do mesmo
profissional da midia em busca da reeleicio ou de uma nova tentativa de eleicao e

repetem-se as respectivas cidades de seu domicilio eleitoral.

? E interessante registrar a grande quantidade de nomes “artisticos” dos profissionais que foram usados como
nome de urna nas elei¢cdes, uma marca da fama na midia transposta para a politica como forma de alavancar o
seu capital eleitoral. Muitos nomes ndo t€m uma ligacdo direta com os meios onde atuam, sdo apenas nomes
“artisticos” que sdo replicados para uso eleitoral. Nesse caso temos, por exemplo, além do “Pop”, nomes
como “Café no Bule”; “Chocolate”’; “Toddynho”; “Pico”, “Tareco”; “Bamba Bill”; “Jodo Dog”; “Paulinho
Tocha”; “Paulinho Jil6”; “Cupim” ou “Holton Cowboy”. Outros nomes sdo criados especificamente para o
uso eleitoral, tendo como referéncia o meio onde atuam: “Osvaldo da Radio”; “André da FM”; “Donizeti da
R4adio”; “Gilney da TV”’; “Simone Locutora”; “Marcos da TV”; “Ildrio da TV”’; “Bill do Som”; “Marquinhos
do Som”; “O Pitoco da TV” ou “Edina Aratjo do VG Noticias”.
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Os numeros do TRE/MT, enfatizamos, apenas ilustram essa tendéncia
relatada, por conta do relevante e crescente nimero de comunicadores que tentam
entrar, ou continuar, no universo da politica. De outro ponto, destacamos também
que nao temos nenhum registro seguro de que todos os candidatos eleitos estejam
na categoria da qual tratamos na nossa pesquisa, a do comunicador-politico.

A maioria dos candidatos concorreu em eleicdes proporcionais para 0s
cargos no legislativo (vereador, deputado estadual e deputado federal) contra apenas
alguns casos de candidatos em elei¢des majoritdrias aos cargos de prefeito, senador
e governador.

A tabela 1 mostra o quadro geral da série histdrica referente as eleicoes

estaduais em Mato Grosso com as candidaturas dos profissionais da midia:

Eleicoes Estaduais em Mato Grosso

Ano Comunicadores Eleitos Cargos
candidatos

2006 13 2 Deputados estaduais

2010 11 3 Deputados estaduais

Fonte: TRE/MT

Na eleicao estadual de 2006, tivemos 13 profissionais da midia como
candidatos, distribuidos assim em relacdo aos cargos disputados: oito a deputado
estadual; trés a deputado federal; um a senador e um a governador. Nessa elei¢do,
ndo houve registro de candidaturas de mulheres comunicadoras. Desse total, dois
comunicadores foram eleitos deputados estaduais.

Na elei¢do estadual de 2010, 11 comunicadores langaram suas candidaturas,
sendo 10 candidatos a deputado estadual e um a senador. Desse total, trés
profissionais da midia conquistaram a cadeira de deputado estadual.

Destacamos que todos os deputados estaduais eleitos em 2006 e 2012 estdo
inseridos na categoria de celebridade comunicador-politico, ou seja, exerceram ou

exercem seus mandatos eletivos mantendo-se na fun¢do de apresentador de TV.
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A tabela 2 apresenta o quadro geral das eleicdes municipais, em Mato

Grosso de 2004, 2008 e 2012, no qual verificamos o crescimento constante do

ndimero de comunicadores candidatos:

Eleicoes Municipais em Mato Grosso

Ano Comunicadores Municipios Eleitos Cargos
candidatos

2004 90 44 17 16 vereadores e
1 prefeito

2008 92 45 13 11 vereadores e
2 prefeitos

2012 116 55 17 15 vereadores e
2 prefeitos

Fonte: TRE/MT

Nas eleicoes de 2004, 90 comunicadores foram candidatos em 44 cidades.

O resultado final da elei¢do apresentou a elei¢cdo de 16 comunicadores para o cargo

de vereador e um para o cargo de prefeito.

Nas elei¢des municipais de 2008, conforme os dados da justica eleitoral, 92

profissionais da midia local foram candidatos em 45 cidades mato-grossenses,

sendo que, desse total, sete mulheres comunicadoras registraram suas candidaturas,

mas nenhuma conquistou o cargo disputado. Nesse pleito, 13 comunicadores foram

eleitos, 11 ao cargo de vereador e dois a prefeito. A eleicio de 2008 marca um

momento biografico do nosso personagem, Francoilson Everton Almeida da Cunha,

comunicador cujo nome artistico (também usado na urna) ¢ “Everton Pop”, tendo

sido eleito vereador de Cuiab4d com uma expressiva votacao.
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As eleicdes municipais de 2012° confirmaram a tendéncia do aumento do
nimero de comunicadores que buscam entrar ou se manter no universo da politica,
além de uma primeira expressiva participacdo de mulheres comunicadoras de Mato
Grosso como candidatas, um desdobramento eleitoral que obrigou as coligagcdes a
apresentar 30% dos candidatos do sexo feminino. Foram 116 profissionais da midia
candidatos em 55 municipios, sendo 10 mulheres (ainda sem nenhuma eleita).
Desse total, 17 comunicadores foram eleitos ou reeleitos ao cargo de vereador, um
eleito prefeito e outro reeleito prefeito.

Registramos no fechamento desse panorama a situacdo do nosso objeto, o
vereador de Cuiabd Everton Pop no pleito de 2012. Ele ndo conseguiu a sua
reeleicdo, somando uma votag¢do bem inferior a que obteve em 2008, ficando apenas
com a quarta supléncia do cargo na sua coligacao.

O breve panorama nos aponta que o achado mais relevante € a frequéncia
das candidaturas, e a tendéncia de expansdao — mesmo que o nimero de eleitos nio
seja tao grande frente ao ndmero alto dos comunicadores que se candidatam a cada

pleito, em especial nas elei¢des municipais.

1.3 Francoilson Everton ‘“Pop” Almeida da Cunha

Definimos como objeto de estudo o apresentador de TV Francoilson
Everton Almeida da Cunha, conhecido pelo nome “artistico” e “politico” de
Everton Pop, eleito em 2008 para uma vaga na Camara de Vereadores de Cuiabd

pelo PP, com 5.280 votos (depois, durante o exercicio do mandato, Pop trocou de

Do pleito de 2012, destacamos uma situacdo ocorrida no interior que ilustra a forca do fenémeno do
comunicador-politico na politica de Mato Grosso. Na cidade de Sinop, conhecida como a ‘“capital do
Nortdao”, o vereador Gilson de Oliveira (PSD), que apresenta um programa popular lider de audiéncia, a
versdo local do “Cidade Alerta” da Rede Record, desistiu da sua candidatura a reelei¢do para apoiar a
candidatura a reeleicdo do prefeito Juarez Costa (PMDB), da coligacdo adversdria do seu partido. Gilson de
Oliveira desistiu da candidatura a Camara Municipal, saiu do PSD e, na campanha, assumiu a condi¢do de
apresentador dos programas eleitorais do candidato a prefeito, continuando no exercicio do restante do
mandato de vereador e mesmo continuando na apresentacdo do seu programa de TV. Juarez Costa, o prefeito
reeleito — também ele € um comunicador de carreira do rddio e da televisdo.
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partido, filiando-se ao PSD) — foi a quarta maior votacdo proporcional de um
vereador cuiabano nas quatro dltimas eleicdes municipais.”

Everton Pop nasceu em Cuiabd, no dia 19 de julho de 1974, filho de
Francisco Xavier da Cunha (conhecido como Chico Xavier e que, por 30 anos,
comandou as entidades que organizam o futebol de saldo, hoje chamado de futsal,
em Mato Grosso e Cuiabd) e Lucinda Almeida da Cunha. E pai de duas filhas, Julia
e Giovana. Ele foi criado no bairro do Porto, o mais tradicional da cidade, reduto
ainda da chamada cuiabania.

O seu grau de escolaridade € o ensino médio completo e, no campo
profissional, sempre exerceu atividades ligadas a midia — atuando inicialmente,
desde muito jovem, como operador de equipamentos de radio e televisdo e depois
como locutor de radio e apresentador de TV.

A origem do apelido Pop — nome “artistico” que foi levado para a politica,
usado por ele na urna como nome de candidato — foi explicada pelo préprio
Franc;oilson5 em uma entrevista concedida ao programa “Agora Quando” da TV

Universidade, canal 2, em abril de 2010:

...se eu falar meu nome perco audiéncia, perco voto. Francoilson, cara! A
minha mée diz que ¢ uma homenagem, porque o seu pai Francisco, seu
avd Wilson. Eu falava: o que eu tenho com isso? E Francoilson Everton
Almeida da Cunha. Eu consegui hd dois anos colocar o Pop no meu
documento. A origem do Pop: aos 15 anos, como eu gostava de tocar os
“tuc-tuc” no programa na radio, eu tinha um coordenador de
programacdo que dizia: para de tocar esses “pop, pop, pop”. Dai, numa
chamada eu tive uma chance de associar o Pop. E um nome certo, facil,
rdpido (EVERTON POP, abril de 2010).

No seu percurso da camera de televisdo para a Camara Municipal de

Cuiabd, Everton Pop falou também sobre os momentos da sua decisdo de ser

* O vereador de Cuiabd eleito com a maior votagdo da histéria da capital de Mato Grosso — no pleito de 2004
— foi Walter Rabello, também um comunicador-politico. Ele foi eleito pelo PMDB com 8.683 votos, e hoje é
deputado estadual pelo PSD.

> Os apelidos ganham fama junto com seus nomeados. E, de maneira geral, acabam sempre sendo
incorporados pelos diferentes personagens do mundo artistico que entram para o mundo da politica. A l6gica
¢ utilitdria: se atende aos seus desejos de ser conhecido e permite ao publico ligar de imediato o nome a
pessoa, o nome é mantido para virar ponto de visibilidade no dmbito da comunica¢do midiatizada. Temos
exemplos cldssicos na politica brasileira de apelidos que marcam a origem do individuo e ganharam fama
junto com seus “donos”. E o caso do ex-presidente Luis Indcio “Lula” da Silva. O nome “Lula” o identifica
com a origem humilde de operdrio e lider sindical, devidamente incorporado a sua trajetdria politica.
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candidato a um cargo politico. A decisdo dele nao foi apenas pessoal € nem teve
origem em uma deliberacdao de ordem partiddria. O apresentador de TV precisou,
antes de tudo, contar com a aprovacao da dire¢do do grupo de comunicagdo do qual
fazia parte, onde outros comunicadores, antes dele, foram “trabalhados” pelo dono

da emissora para disputar elei¢cdes.

La dentro do grupo onde eu trabalho, faz 12 anos, eu manifestava
vontade (de ser candidato), s6 que nds tinhamos colegas, j4 com
experiéncia maior, com a mesma vontade de maior data e isso a gente
tem que respeitar. Entdo foi feito um trabalho em cima desses
profissionais, e na vida a gente tem que ter muita habilidade para esperar
a nossa vez. As vezes a gente fica achando que a nossa vez nio chega. E
0 parametro que a gente usa € sempre do semelhante, do mais préoximo:
poxa, fulano, cicrano, e é errado. A gente tem que ter paci€ncia pra
esperar a nossa vez e fazer por onde ela acontecer (EVERTON POP,
abril de 2010).

Everton Pop apresentou até junho de 2012 o programa “Cidade 40 Graus”,
veiculado pela TV Cidade Verde, afiliada da TV Bandeirantes, das 13 as 14 horas,
de segunda a sibado. Com a derrota nas urnas na elei¢cdo de 2012 (ele alcangou
apenas 2.045 votos, ficando somente na quarta supléncia na sua coligacdo), quando
tentou, sem sucesso, a sua reelei¢cdo, ele acabou também saindo do ar.

Depois da eleicdo, Everton Pop ndo voltou mais para a funcdo de
apresentador de TV na emissora onde era empregado. O seu programa foi retirado
do ar pelo dono da emissora sem nenhuma explicacao publica dessa decisdo. Nos
bastidores da midia e da politica, a versdao corrente é de que Everton Pop, sem
mandato, ndo servia mais aos interesses do proprietirio da emissora (em uma
entrevista concedida em dezembro de 2013, Pop garantiu que foi ele que pediu
demissdo depois da derrota na elei¢do).

Quanto a atuacdo parlamentar do vereador Everton Pop, de 2009 a 2012,
podemos dizer que foi marcada por dois acontecimentos de intensa visibilidade na
midia local. O primeiro, quando ele atuou como presidente de uma Comissao
Processante da Camara Municipal que investigou duas dentincias contra um mesmo
colega vereador, Ralf Leite. A primeira denuncia tratou de um escandalo sexual: o
vereador Ralf foi preso em flagrante, fazendo sexo na via publica com um travesti

(um garoto de 17 anos) e acusado de exploracdo sexual. A segunda acusagdo: o
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vereador foi denunciado por ter agredido a namorada com um soco no rosto. Ralf
Leite acabou sendo cassado pela Camara de Cuiaba.

Se o vereador Ralf Leite foi execrado pela opinido ptblica, o vereador
Everton Pop saiu do longo processo de investiga¢cdo e julgamento com uma imagem
positiva, conquistando uma boa avalia¢do pela sua conduc¢do a frente dos trabalhos
da comissao processante da Camara Municipal.

O segundo acontecimento, ja ocupando o cargo de lider do prefeito na Camara,
ao final do mandato, resultou em uma crise de imagem do nosso personagem. Pop
votou favoravelmente a privatizacdo do servigo de dgua e esgoto da cidade, gerando
uma série de questionamentos do publico nas redes sociais, frente a rumores de
corrupgao — comentdrios nas redes sociais € na midia davam conta de que ele e outros

vereadores teriam recebido propina para aprovar a concessao.

1.4 A escolha de Pop

Pop é uma pessoa de extracao popular, tipo bastante comum. Neste ano de
2014 faz 40 anos de idade, mas tem uma experi€ncia relativamente grande como
profissional da midia, tendo comecado a trabalhar bem jovem, como vimos, de
auxiliar técnico aos 14 anos, e desde os 15 atuando como locutor. Ele comandou o
programa “Baixada 40 Graus” por seis anos, tempo relativamente curto, mas
expressivo, se considerarmos que o apresentador que o substituiu na emissora onde
trabalhava nao passou de trés meses no ar.

Como politico ele teve apenas a experiéncia de s6 um mandato eletivo, no
cargo de vereador. Pop conta, por enquanto, em sua biografia, portanto, com uma
vitéria ¢ uma derrota nos embates eleitorais. Tratamos como ‘“por enquanto”
porque, apesar do recorte temporal que fizemos para a nossa andlise ter terminado
na sua derrota em 2012, ndo podemos considerar que a sua trajetoria politica esteja
encerrada. Pop continua apresentando programas de TV, hoje em outra emissora, e
continua falando de politica. Se hoje € uma personalidade publica de brilho
ofuscado, por outro lado continua na cena mididtica, 0 que nos garante essa

possibilidade de considerd-lo apto a atuar novamente, num futuro préximo, como
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comunicador-politico (ele ja deu declaragdes publicas de que serd candidato outra
vez a Camara de Cuiaba em 2016).

E esse jogo instdvel de forca e fraqueza do comunicador-politico, expresso
na trajetoria de Pop, que despertou nosso interesse em té-lo como objeto de estudo.
Essa pequena trajetéria e essa banalidade sio exemplos de um aspecto do
fendmeno: a fugacidade. Se rapidamente os comunicadores querem tirar dividendos
da fama proporcionada pela visibilidade, estes nem sempre se sustentam. E a sua
fraqueza. O outro lado € o propdsito que almejam alcancar, anseio na verdade,
como, de resto, de todos os tipos de celebridades: a perenidade. E o ponto de forga.
A longevidade da carreira, acompanhada da avaliacdo positiva do publico que, no
caso do comunicador-politico, se traduz pela fama com credibilidade.

Por fim, outro aspecto que nos chamou a atencdo para a escolha de Everton
Pop como objeto de estudo € o género do seu programa, diferente da maioria dos
comunicadores-politicos. Ao contrdrio do género majoritdrio dessa categoria,
policial sensacionalista, ele apresentava um programa do género de entretenimento.
Observar como o comunicador-politico estava submetido ao enquadramento dado

pelo género de entretenimento foi, portanto, outro aspecto de nosso interesse.

1.5 Sintese do capitulo

Ressalvamos a escolha de abrir a tese com a apresentacio do nosso
personagem por se tratar de uma nova categoria de celebridade. Tratando-se de
fendmeno relativamente novo, entendemos que o percurso do seu surgimento
precisava ser situado no contexto da midia e da politica antes da discussdo dos
conceitos ordenadores que sustentaram a nossa investigacdo sobre esse ator que
exerce dois papéis sociais na cena publica. Uma escolha de condu¢do metodoldgica
que consideramos ter sido adequada.

Apresentamos o nosso objeto de estudo, o comunicador-politico Everton
Pop, que se insere nessa categoria de celebridade — tipo que ganha cada vez mais
espaco na programacdo das emissoras de televisdo e, em consequéncia, cada vez

mais visibilidade publica.
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Entendemos que dessa descricdo feita no presente capitulo emergem
achados relevantes, tais como uma constatacao empirica do fendmeno e aspectos da
sua existéncia em ambitos nacional e regional na midia e na politica. Temos
também como aspecto de relevancia a breve trajetéria que destacamos do nosso

objeto de estudo, que serd analisada mais adiante.
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CAPITULO 2

COMUNICACAO E POLITICA

“A democracia é mais que uma forma de governo; é
primordialmente um modo de vida associada, de
experiéncia conjunta comunicada.” (John Dewey)

J4 tendo apresentado o nosso personagem, tratamos, neste segundo capitulo,
dos estudos da convergéncia das linhas temdticas da comunicacao e politica e dos
processos comunicativos midiatizados onde o fendmeno do comunicador-politico se
insere. Tais estudos representam, em seu conjunto, os esfor¢os dos pesquisadores da
comunicac¢do, em determinado tempo e lugar, de analisar os fendmenos que marcam
um campo de produgdo de conhecimento, apontando avangos e também lacunas
ainda a serem supridas. Nesse movimento, buscamos as contribuicoes para o
desenvolvimento do nosso trabalho.

Agrupamos as diferentes contribuicdoes em quatro eixos de autores e
conceitos para uma revisdo cujo objetivo foi o exame daquelas que, mais
particularmente, relacionam-se com a nossa abordagem do objeto de estudo.

No primeiro desses eixos, trazemos vereditos positivos e negativos da
relacdo entre midia e politica: alguns dizem que a midia compromete a politica,
outros ja veem sua colaboragdo para uma participacdo mais democréitica.
Discutimos, portanto, as diferentes contribui¢des e estudos relacionados a apreensao
da dindmica das transformag¢des da politica nas sociedades contemporaneas
midiatizadas — com visadas pessimistas ou otimistas, para ndo dizer, na expressao
econiana, “‘apocalipticas ou integradas”, sobre a conformidade da politica na cultura
mididtica, em especial quando abordam a televisao.

No segundo eixo, tratamos das abordagens sobre a nocdo da visibilidade

mididtica que buscamos relacionar com o0 personagem que Se Insere na nova
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categoria de comunicador-politico. Por esse angulo da midiatizagdo na politica,
estabelecemos conexdes entre o viés politico e o viés comunicativo; o estado da
cultura mididtica; a instrumentalidade da midia pela politica; as transformacdes na
linguagem politica e a profissionalizagdo das campanhas e a multiplicacdo de
programas populares onde os atores politicos atuam em seus papéis hibridos.

Em outro segmento, incorporamos, nesse percurso de revisdo, autores e
conceitos que agrupamos como um terceiro eixo: a €nfase na performance, como
consequéncia da visibilidade mididtica. A visibilidade conferida a atores e acdes
numa propor¢do que ndo existia antes € o principal distintivo da era mididtica, e €
por onde ela interfere no jogo politico. Os atores politicos tanto disputam essa
visibilidade quanto, por vezes, sio ameacados por ela, numa tensdo permanente de
forcas e fraquezas.

Sem pretendermos um mapeamento exaustivo das inimeras perspectivas
trazidas pelos diversos autores, trazemos por ultimo, como um quarto eixo, questdes
e tendéncias que se referem a outro traco da midia massiva: o entretenimento, a
atracdo pelo agraddvel, que também se imiscui na prética politica mididtica. Na
andlise da performance dos atores, devemos atentar para esse lado da leveza, do

agradavel, do ludico, na interagdo com o publico.

2.1 Estudos contemporaneos

Entendemos que estamos em meio a um processo que aponta para a
consolidacdo de uma tradi¢ao de pesquisas na convergéncia das linhas temdticas de
comunica¢do e politica e processos comunicativos midiatizados. Esse movimento
naturalmente apresenta ainda registros inconsistentes e lacunas particulares que
podemos observar, por exemplo, em um campo da literatura académica: os
diciondrios temdticos da politica e da comunicacdo. O termo “comunicagdo
politica” aparece hd quase 30 anos em registros de obras que redinem verbetes
proprios da ciéncia politica (porém com a nog¢do relacional da comunica¢do ndo
sendo contemplada). O mesmo ndo ocorre, ainda, em dicionérios da comunicacdo: o

verbete “‘comunicacio politica” ndo existe.
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No Diciondrio de Politica, de Norberto Bobbio, Nicola Matteucci e
Gianfranco Pasquino, lancado em 1983, o verbete comunicagdo politica aparece
registrado das paginas 200 a 204 no volume 1 da obra. Na definicdo e orientacdes
interpretativas, o termo comunicacdo politica, entretanto, € apresentado apenas pelo
viés do paradigma informacional, referindo-se ao conjunto de mensagens que
circulam dentro de um sistema politico, condicionando-lhes toda a atividade, desde
a formacdo de demandas e dos processos de conversdo as préprias respostas do
sistema.

De outro lado, em trés dicionérios de comunica¢do consultados ndo consta
o verbete comunicagdo politica: na obra de Carlos Alberto Rabaca e Gustavo
Barbosa, Diciondrio de Comunicacdo, lancado em 1987, mesma década do
lancamento do Diciondrio de Politica; no Diciondrio de Ciéncias da Comunicagdo,
obra publicada em Portugal, organizada por Wlodzimierz Jozef Szymaniak, lancada
em 2000, e também ndo consta de obra mais recente, Diciondrio da Comunicagdo,
de Ciro Marcondes Filho, lancado em 2009.

A constatacdo da auséncia do verbete comunicagdo politica nos diciondrios
da drea da comunicacao denota certa imprecisdo de que ainda sofre esse dominio de
estudos. A ndo inscricdo do termo nos diciondrios da drea chamou a nossa atenc¢ao,
exatamente por evidenciar uma lacuna por nio corresponder a devida importancia
da inter-relagcdo entre comunicagao e politica e a grande quantidade de estudos que a
pesquisa em comunicagdo agrupa nas ultimas décadas.

Posto o breve comentério inicial, passaremos adiante a revisdo de parte
dessa grande quantidade de autores e conceitos que tratam da temdtica, recortando
as diferentes contribuicdes que se relacionam particularmente com a nossa
abordagem da midia e elei¢Oes.

Na crescente interpenetracdo de celebridades e politicos nas democracias
contemporaneas, apresentamos alguns tedricos que sustentam que essa articulacdo
provoca, necessariamente, danos para a cidadania e para a politica democrética. Nao
ha saida: para esses autores, a cultura popular toma e conforma o campo da politica
de maneira redutora, os efeitos provocados sdo necessariamente negativos para a

politica. De outro lado, alguns autores argumentam que um estilo politico que se
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alimenta nos modos — nas performances — das celebridades pode ser um elemento
importante de representacao nas democracias modernas.

Comecando pelo ambito do meio TV, Sartori (2001) tratou da videopolitica,
que € a politica na era da televisdo, marcada pela primazia da imagem, isto é, com
uma espécie do predominio do visivel sobre o inteligivel que conduziria para um
ver sem entender. Por essa abordagem, a televisao, ao contrario dos instrumentos de
comunicagdo que a precederam (até o radio), destr6i mais os saberes e o
entendimento do que transmite algum tipo de conhecimento.

Essa noc¢do da videopolitica traz embutido certo preconceito do autor com
relagcdo a participagcdo do publico. Sartori diz que esse regime mididtico atribui um
peso absolutamente despropositado e, as vezes, preponderante, a quem nao € “fonte
abalizada”, ou a quem ndo constituiu absolutamente nenhum tipo de formador de
opinido. Algo péssimo a servico da democracia como governo de opinido. Tal
argumentacao, entretanto, desqualifica a capacidade reflexiva do publico em geral, a
capacidade do individuo comum que ndo € um formador de opinido ou “fonte
abalizada”.

Na videopolitica, a televisdo concede um privilégio ao cariter emocional da
politica, quer dizer, uma politica relacionada ou reduzida a “penca de emogdes”. A
influéncia da televisdo € decisiva. Sartori apresenta como argumento uma pesquisa
experimental de Iyengar e Kinder, que distingue entre o poder dos noticidrios
televisivos de manipular a atencdo do publico (agenda setting) e o poder de definir
os critérios que moldam o juizo (priming). Desse modo, chega-se a conclusdo de
que as noticias televisivas influenciariam de maneira decisiva as prioridades
atribuidas pelas pessoas aos problemas do pais, bem como as consideracdes com
que avaliam os politicos.

Os efeitos da videopolitica nas “videoelei¢des” marcam, para o autor, uma
forte incidéncia na formacdo da opinido publica, sem levar em conta outras fontes
de constru¢do de sentido entre os individuos: a contingéncia de acontecimentos que
dinamizam o processo de interacao dos grupos sociais ou a midia enquanto lugar de

embates entre esses diferentes grupos.
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Numa outra ponta, francamente otimista, apresenta-se na literatura da drea a
argumentacdo de Wolton (1990) em favor da televisdo generalista, que é de ordem
politica e ndo mudou desde os primdrdios da televisdo: € o liame entre televisdo e a
democracia de massa. Nesse sentido, pode-se dizer, de certa forma, que a “televisao
de massa” teria as mesmas vantagens € OS mesSmoS inconvenientes que a
“democracia de massa”: uma igualdade sempre ficticia e um sufrdgio universal
sobre o qual é impossivel afirmar que seja usado racionalmente.

O autor resume aspectos que considera democraticos da televisao de massa:
o ato mesmo da comunicagdo, a polissemia da imagem, a incerteza quanto as
condi¢des de recepcdo e interpretacdo, o papel determinante do contexto na
recepg¢do, alargando as possibilidades de interpretacio como um fator de liberdade.
Considera, assim, que os individuos podem ter melhores juizos e conhecimento da
vida social, mesmo que os meios de comunicacdo de massa se deixem levar pela
propaganda e pela “manipulacido”, ndo significando o “apagamento” do cidadao.
Ele reconhece que as condi¢des € o meio de acesso a vida publica mudaram e vé
nisso um valor positivo para a interagcdo entre os individuos e para a democracia.

Uma lacuna na argumentacdo de Wolton, entretanto, ¢ que o autor nao
avanca na investigacdo das relagdes de poder entre a midia e a politica. Se
pensarmos a recep¢ao enquanto “discussdo publica”, no seu cariter de compreensao
e formacdo de juizos de valor, nos damos conta de que ela depende também, em
certa medida, do equilibrio de poderes existentes enquanto condi¢des de igualdade
nesse debate. Ou seja, € preciso situar o contexto — as condi¢des institucionais da
midia e da politica — em suas forcas ou fraquezas, para nio se fazer um juizo, no
lado oposto de Sartori, de que a midia seja “boa” em si mesma, um a priori sem
exame dos fatos sociais em seu conjunto.

A temdtica da comunicagdo e politica se vé€ atravessada por essa oscilagdao
entre as abordagens positivas ou negativas da televisdo, como se o olhar para o
fendmeno s6 comportasse compreensoes opostas, de condenagdo ou aprovacdo. Na
visada “negativista”, em seu consumo privado, a televisao seria responsivel pelo

declinio da reciprocidade, de atividades associativas e da coesdo social, conforme
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Putnam (1998). A TV seria “suspeita” de promover a diminui¢do da confianga do
publico em suas institui¢des e da sua participacao nos assuntos politicos.

Em contraposi¢do a essas argumentacdes pessimistas, a televisdo teria um
“uso positivo” para o publico posto em interacdo. A midia interage com as redes
comunicacionais do cotidiano, estimulando o individuo a fazer julgamentos mais
informados sobre os agentes publicos, no exame mais critico dos cendrios politicos
e participando mais de debates nesses espacos publicos compartilhados. E como
parte desse olhar “otimista”, na conversacdo politica, conforme aponta Matos
(2009), poderiamos dizer que o uso de mensagens esclarece aos interlocutores os
aspectos mais relevantes de determinados problemas da vida comum.

Ja na relacdo da midia com elei¢des, Manin (2006) discute o quanto o
mecanismo eleitoral pode, de fato, tornar mais representativas as institui¢cdes da
democracia, diagnosticando limitacdoes no voto como mecanismo capaz de
alavancar algum controle do representante pelos representados.

Manin insere na discussdo o papel da midia de informar os eleitores,
considerando-a mais confidvel do que o governo e a oposi¢do, “a menos que tenha
interesses claramente partiddrios”. A observacdo de Manin destaca o aspecto das
condi¢des de funcionamento da midia, enquanto instituicdo, dentro das relacdes de
poder quanto aos seus interesses € propositos, sem que isso signifique desautorizar
o aspecto relacional da comunicacdo que inclui a acdo conjunta dos interlocutores
na constru¢do dos sentidos.

Trazemos, agora, autores e conceitos que tratam da visibilidade mididtica,
com perspectivas centrais de tendéncias do jogo politico contemporineo. A
visibilidade interferindo e agindo nas relagdes de poder e nos movimentos dos
respectivos atores politicos.

Apresentamos, como registro histdrico inicial do debate sobre a visibilidade
mididtica, o conceito de sociedade do espeticulo desenvolvido por Guy Debord
(1967). Ele desenvolve seu conceito a partir da descricdo de uma sociedade de
midia e consumo, que se organiza em funcdo do consumo e da producao de imagens
enquanto mercadorias e eventos culturais — com um espectador submisso, passivo,

controlado pela imagem que ocupa totalmente a vida social.
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Em que pese abordagem reducionista da questdo relacional, entendemos
como contribuicio de Debord, na sua nog¢do de sociedade do espeticulo, a
emergéncia do campo da visibilidade e a ideia do dominio da aparéncia, cuja ldgica
se traduz pela urgéncia de ser preciso aparecer para ser: “O que aparece € bom, e o
que € bom aparece”.

A partir da questdo da visibilidade, incorporamos o trabalho de Urbinati
(2006) que, mais do que a midia, traz na sua andlise o aspecto comunicacional da
democracia. A autora apresenta uma discussdo sobre representacdo e soberania,
colocando a noc¢do de coletividade que constitui a soberania popular como uma
rede, a esfera publica, composta de inimeros pontos unidos por uma “linha invisivel
de comunicacdo”. A argumentacdo € que a corrente dessa teia, que vincularia seus
diversos pontos e constituiria uma espécie de todo, ndo tangivel, é o que ela chama
de “voz”: a opinido e o discurso.

Da trama da linha invisivel da comunicacdo a invisibilidade de grupos
sociais fora da visibilidade da politica na sociedade midiatizada contemporanea,
destacamos o recente trabalho de Marques (2011), que discute as relacdes entre a
estética e a politica, com a comunica¢ao assumindo o papel de colocar em evidéncia
a experiéncia cotidiana dos sujeitos, que emerge no contato situado com o outro.

A comunicagio, enquanto processo relacional e pratica reflexiva €, segundo
a autora, a chave que permite uma reconfiguracdo do comum entre os sujeitos
(dimensdo estética), articulada a um questionamento daquilo que, na dimensdo
politica, €é tido como “nossa situacdo”, buscando-se a apreensdo da comunicagdo e
do sentido que se pode retirar dela.

Essa abordagem pragmatica das inter-relacdes entre comunicagdo, estética e
politica tem o cardter de ampliar a discussao sobre uma democracia que deve incluir
vozes e deve dar visibilidade a grupos excluidos dos modos de vida associada e de
experiéncia conjunta comunicada. Pode ajudar, como destaca Marques, a retirar o
invisivel de dentro do que foi estabelecido como visivel.

Essa abordagem parte do que seria proprio ao exame da palavra dos grupos
excluidos da midia (tornando a midia um espaco compartilhado onde sujeitos

possam debater a situacio desigual de visibilidade na qual estdo inseridos), daquilo



46

que € visto como um ruido, uma discrepancia do que € consensualmente percebido
como coerente e relevante. Na relacdo de poder, dar conta dessa percepcdao da
exclusdo e dos excluidos estaria dentro de uma ordem democrética que se pretende
“inclusiva e igualitdria”, uma nocdo idealizada.

A comunicagcdo assume o papel de colocar em evidéncia a experi€ncia
cotidiana e interlocutiva dos sujeitos, que emerge no contato situado com o outro e
no dissenso relacionado ao que deve ser definido como “mundo comum” ou como
“ser em comunidade”, conforme destaca a autora.

Esses estudos apresentam uma interse¢do entre estética e a politica que
buscam dar conta da invisibilidade social. J& Thompson (2008) se preocupa em
destacar as novas formas e estratégias de visibilidade na politica dentro do processo
comunicativo midiatizado contemporaneo. Ele trata do surgimento do novo regime
de visibilidade mediada que torna visiveis as a¢des e acontecimentos, cada vez mais
dificeis de serem controlados pelos atores da politica, a medida da multiplicacao dos
dispositivos a disposi¢cao da sociedade. Como essas novas formas de visibilidade
mididtica estdo relacionadas aos modos de interacdo trazidos pela midia, constata-se
o aumento do fluxo de conteido audiovisual nas redes de comunicacdo € a maior
participacao de individuos na cria¢ao e difusdo desse tipo de contetido.

Tais caracteristicas da visibilidade, conforme o autor, colocam o politico
em posicao de potencial vulnerabilidade na manutencdo da sua fachada pessoal a
medida que este ndo pode ter o controle total das imagens que circulam nas midias
(de garantir que serdao apenas as que gostariam de ver circulando).

De outro lado, Thompson aponta também que as diversas formas de
visibilidade criadas pela midia abriram novas possibilidades de constru¢do da
imagem publica dos politicos. Ele aponta a “riqueza” da televisdo que abre um

“palco” para a aparicao de um novo tipo de intimidade na esfera publica:

Agora os lideres politicos poderiam dirigir-se a seu publico como se
fossem familiares e amigos. E dada a capacidade da televisdo de produzir
imagens em primeirissimo plano, os individuos poderiam analisar em
detalhe as acdes e falas de seus lideres — suas expressdes faciais,
aparéncia, modos e linguagem corporal, entre outras coisas — com a
atencdo antes reservada aqueles com quem se tinha uma relagdo pessoal
intima (THOMPSON, 2008, p. 24).



47

Na linha da visibilidade mididtica, mas ja comecando a relaciond-la com
uma das suas consequéncias — a centralidade do desempenho dos atores —, Pels
(2007) trata do debate sobre a lideranca e o papel das elites politicas nas
democracias ocidentais diante da disseminacdo da ‘“democracia televisiva”, a
emergéncia de uma cultura da celebridade politica e, o que acredita ser, o
concomitante declinio dos partidos baseados em formas de representacdo politica.
Para Pels, na era da televisdo, uma parceria “simbidtica” surgiu entre os meios de
comunicacdo e a politica. Essa parceria institui cada vez mais a participacdo de
profissionais da comunicagdo para a constru¢ao das formas mididticas, que substitui
formas partiddrias de representacdo politica com representacdo através de
personalidades politicas e seu estilo especifico. Aconteceu uma “revolucdo de
estilo” na politica, expressando um processo mais geral de individualizacdo da vida
social e na intensificacdo cada vez maior do culto as celebridades.

J4 Street (2004) aborda o que considera duas variantes principais do
fendmeno do “politico celebridade”. Na primeira, € o politico eleito ou candidato
que usa elementos da celebridade mididtica para estabelecer seu interesse de
representar um grupo ou causa. A segunda é a celebridade, estrela da cultura
popular, que usa sua popularidade para falar para a opinido popular. Para Street,
ambos os exemplos t€m sido vistos por criticos como um rebaixamento da
representacao politica, o que ele considera uma visao redutora. O autor argumenta
que o politico celebridade pode ser visto como legitimo, numa andlise mais acurada
do fendmeno a partir da cultura popular.

Rojek (2008) apresenta a nogdo de celebridade encenada, que se refere ao
uso concomitante de tecnologias calculadas e estratégias de desempenho e
autoprojecao destinadas a alcangar status de “monumentalidade” na cultura publica.
Nos casos de sucesso da gestdo do desempenho, a celebridade pode adquirir uma
importancia mais perene, escapando da condi¢do de fugacidade. Nessa abordagem,
o autor lembra que a democracia supde a igualdade formal do eleitorado,
requerendo lideres maiores do que o “homem comum”, de modo a adquirir

influéncia sobre a opinido publica.
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Os lideres politicos, conforme Rojek, tornam-se peritos em ‘“encenar a

3

celebridade”, podendo utilizar habilidades espetaculares de ‘“ventriloquismo” que
disfarcam a voz de interesses politicos capitais ou sectdrios, mas, quando isso funciona,
nos termos da estratégia de interacdo posta em agdo, € capaz de criar figuras de
destaque com uma atuacdo mais duradoura em termos de vida publica. Tal
argumentac¢do reforca a no¢cao da importancia da gestao do desempenho na encenacao.
A celebridade encenada na cultura mididtica é condicao da aquisi¢ao de poder politico,
instrumento politico fundamental na era da visibilidade contemporanea.

A noc¢do da celebridade estd inserida no ambito da cultura popular. Nessa
linha, Marshal (2003) elabora um estudo sobre os elementos de uma celebridade
aplicados a interpretacdo dos politicos celebridades, também destacando a cultura
popular. O autor sugere que a emergéncia do politico celebridade € apenas a
consequéncia da conquista da cultura popular pelas “estrelas”, o que obriga aos
partidos politicos produzirem suas proprias “estrelas”.

De forma mais geral, Marshal define as celebridades como figuras publicas
cujas vidas privadas sdo tdo importantes e tdo amplamente divulgadas quanto seus
desempenhos profissionais, apresentando-as dentro de trés tipos: televisio, cinema e
musica pop.

As do tipo televisdo tém como principal caracteristica a familiaridade. Sao
celebridades que estdo no cotidiano das familias em suas casas, como o
apresentador do telejornal que personifica a estabilidade do fluxo de eventos,
ajudando a interpretar e entender o que vemos; as celebridades do tipo cinema,
segundo o autor, mantém maior distancia do publico e s6 raramente aparecem na
televisdo em programas de entrevistas ou em matérias de programas especializados
em falar da vida privada dos famosos, e o terceiro tipo como a celebridade pop,
ligada a musica — suas principais caracteristicas seriam a ambicdo e a autenticidade:
ser diferente dos outros no cendrio musical, de apresentar uma marca propria. A
distin¢do transformada em um valor a ser conquistado e mantido.

Nessa tipologia usada por Marshal para a andlise de uma celebridade
politica, um aspecto importante a destacar € o tratamento dado a cultura popular

como um ambito relevante para os estudos da politica. Por exemplo, vendo como os
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politicos na midia se esforcam para parecerem diferentes dos colegas, at€¢ mesmo do
seu partido, e principalmente dos seus rivais; de como se tornam familiares ao
publico pela presenga constante na televisdo ou de como a sua vida privada, como
os demais famosos, passa a ser exposta nos programas populares.

Cabe em retrospecto situar aqui uma oposicao histdrica, ainda util ao exame
do contexto atual, que marcou a concep¢ao dos programas de televisao nos Estados
Unidos e na Europa, em especial no mundo socialista, nos primérdios da cultura
popular televisiva. Enquanto nos Estados Unidos a televisdo avangou por caminhos
proprios, com énfase no coloquial e uma dramaturgia sem tons empostados, os
europeus se mantiveram na perspectiva de mostrar sem “manipula¢do técnica’:
debates ao vivo, verbalismo literario e ritmo “inadequado” ao que emergia como
popular televisivo, conforme relato de Lage (1985).

A linguagem da politica socialista teve que se adequar as formas do popular
mididtico. Esses enfrentamentos de adequacdo entre formas e contetidos eram

motivo de preocupacdo do filosofo alemdo George Klaus, como resumiu Pécheur:

A linguagem politica, diz G.Klaus, tem finalmente, sempre, por objetivo
“desencantar um certo tipo de comportamento da parte daqueles a que se
destina” e o fato de os truques de manipulacdo capitalista serem ao
mesmo tempo inaceitdveis e inutilizdveis em um Estado socialista “nao
significa que devamos ignorar as leis objetivas da psicologia, considera-
las nulas ou dispenséd-las quando se trata de produzir a compreensao
frente a verdade”. Isto explicaria a evidéncia necesséria no socialismo de
uma retdrica a servi¢co da verdade, na qual intervenham elementos que
toquem os olhos e coragdes para atingir o espirito (PECHEUR apud
LAGE, 1985, p. 260).

E ai passamos para outro tragco da midia massiva, o entretenimento, que
também influencia na pratica politica mididtica. Quando Bucci (2012) analisa a
politica brasileira “que vai ao entretenimento” como uma condi¢do irreversivel
nessa era de visibilidade mididtica, examina avangos € Crises nesse processo
comunicativo midiatizado. Ele saida o fim do que chama de “republica dos
bacharéis”, que “era tudo menos republicana” no sentido da democracia
compartilhada e comunicada. E salienta que teriamos hoje uma democracia menos

elitista, menos encastelada, uma democracia um pouco mais de massa, considerada

pelo autor como popularesca.
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O autor aponta alguns problemas nesse deslocamento: na remodelacao da
linguagem politica, a ideologia deu lugar a eficiéncia publicitaria, e o idedlogo foi
substituido pelo marqueteiro. Dessa maneira, a comunicagdo politica reproduz as
formas populares dos programas tipicos do entretenimento e apropria-se também do
seu vocabuldrio. A politica deixa-se pautar pela indudstria da diversdo e olha para
essa “diversao industrializada” como quem olha para o préprio “mundo real”.

Ha mais do que um oportunismo na reacao solicita dos politicos aos estimulos
do espetdculo midiatico. Conforme Bucci, cristalizou-se um deslocamento nos
fundamentos do discurso politico na comunica¢do midiatizada. A politica ndo teria
alternativa: os dominios da emocao popular nas sociedades contemporaneas ocidentais
“ndo pertenceriam mais a religido, assim como ja nao pertenceriam mais ao brilho das
mobiliza¢des de massa” — monopolizadas pelas formas de representacdo tipificadas da
industria da midia.

Bucci fecha essa consideracdo, prevendo mais efeitos negativos futuros
para a politica no ambito da cultura popular (ndo levando em conta os modos de
operacdo e apropriacdo dessa cultura pelo publico). Se a politica precisa tocar a
emocdo do povo, deve, entdo, virar entretenimento nessa comunicacao midiatizada.
Os sintomas estariam ai, todos eles. “Os efeitos mais perversos € que ainda estariam
por vir”, vaticina o autor.

Como consequéncia dessa urgéncia, podemos dizer que politicos e partidos
(¢ também o caso brasileiro conforme exemplos vistos no capitulo anterior, onde
apresentamos O nosso personagem, o comunicador-politico da cena mididtica)
acabaram por se adequar as formas da comunica¢do politica no ambito da cultura
popular para “tocar olhos e corag¢des”® no enfrentamento contra grupos politicos
adversarios no campo da visibilidade mididtica. Em um interessante trabalho, Kiss
(2005) fez um estudo da performance na midia de um politico de esquerda na
Hungria, o primeiro-ministro Ferenc Gyurcsidny, a partir da formulacdo que
construiu entre o marketing politico e a cultura popular. O autor definiu, como seu

percurso de estudo, a apresentacdo dos movimentos de comunicacdo de Ferenc

6 .. - - . L. . .
Originalmente, a expressdo “tocar olhos e coragdes” vem dos americanos, em sua politica expansionista.
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Gyurcsdny e a cobertura dele pela midia, em diferentes narrativas, e sua
aproximacao das caracteristicas que marcam as celebridades populares culturais.

Entre os estudos de autores americanos, destacamos o trabalho de Ross
(2011). Ele fez uma reconstitui¢cdo historica da presenca das celebridades do cinema
de Hollywood que, em sua consideracdo, transformaram a cultura politica
americana desde o inicio do século 20, desenvolvendo estudos de casos de artistas de
esquerda e direita, comeg¢ando por Charlie Chaplin (esquerda) até o ex-governador da
Califérnia, Arnold Schwarzenegger (direita).

No caso do ator de o “Exterminador do Futuro”, Ross considera-o como a
personalidade que elevou a politica de celebridades para niveis sem precedentes
naquele pais. Ele relaciona ainda o sucesso eleitoral de Schwarzenegger a explosao
dos veiculos de comunicagdo ligados ao entretenimento, programas de televisao,
revistas de fofocas, tabloides e sites, que abriu caminho para o que chama de uma
nova era de politica de celebridades.

Mais do que registrar o alcance que a visibilidade mididtica assume hoje na
totalidade do campo politico, da esquerda a direita, a importancia dos exemplos
citados acima, para o percurso do presente trabalho de pesquisa, deve-se ao fato de
serem personagens de diferentes condi¢Oes e origens atuando no mesmo universo
comunicativo midiatizado. O exemplo do primeiro-ministro hingaro ¢ de um
politico de carreira formatado pelo marketing e pela cultura popular; ji no caso do
ex-governador da Califérnia, € uma celebridade do cinema formatada pela politica
partidaria. Diferencas, portanto, que se cruzam e se completam quando olhadas no

ambito da midiatizacgdo.

2.2 Panorama dos estudos no Brasil

Nesse breve panorama, fazemos primeiro um apanhado geral das pesquisas
do campo da comunicacdo e, na sequéncia, consideragOes gerais sobre esse
panorama de estudos - na pauta de preocupagcdes das investigacdes dos
pesquisadores em comunicagdo e politica: a passagem das politicas de comunicacao
a comunicacdo politica; as transformagdes da politica na era da comunicagdo de

massa; a propaganda politica na televisdo e o desafio de pensar a comunicag¢do
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politica articulada a apreensdo da globalidade do processo comunicativo
midiatizado.

Para comecarmos, convocamos a discussao feita por Caparelli (2000) sobre
a passagem das politicas da comunicac¢do para a configuracdo de uma subdrea de
estudos, chamada de comunicagdo e politica. O autor busca situar o que 0s
pesquisadores de comunicagdo querem dizer quando falam de comunicacido e
politica, politicas de comunica¢do e comunicacdo politica, demarcando momentos

historicos diferentes do campo, além de buscar uma exatidao dos termos utilizados:

Os dois termos comunicagdo e politica, assim, justapostos, sugerem dois
campos que seguem paralelos; em comunicagdo politica, a politica é um
atributo de comunicagdo, talvez seu conteido; e em politicas de
comunicacdo, € a comunicacd0 como objeto de uma pritica que se
encontra fora dela. Mas essas trés instancias ndo existem de forma
independente.(CAPPARELLI, 2000. p. 1).

Capparelli faz essa observacdo, destacando o aspecto dindmico e ndo
estadtico em que a politica e a comunicacdo estabelecem um didlogo, uma
interrelacdo ou uma “consubstancializacdo”, no sentido de identificacao.

Ressaltamos a relagdo de aproximacgdo/distin¢ao entre os estudos voltados
para politicas de comunicacido e os estudos da comunicac¢do politica no contexto
histérico da investigagdo académica. No inicio dos anos 70 no Brasil, na época da
ditadura militar, a pesquisa se assumia como engajamento, em que pesquisar
significava uma interven¢do social e politica, estabelecendo-se a interse¢do que

caracterizava dois campos distintos:

Sao dois campos que se cruzam, convergem ou se entrelacam,
constituindo a primeira grande tendéncia da pesquisa nesse campo de
conhecimento. Investigar, eleger areas prioritdrias, buscar ferramentas
tedricas, tudo isso intergrava uma pratica de intervengdo politica no
campo da comunicagdo. Nesse sentido, a consubstancializacdo nao estava
entre comunicacdo e politica, mas entre o pesquisador, a politica e a
pesquisa a ser desenvolvida.(CAPPARELLI, 2000, p. 2).

O “palanque de papel” criado no meio académico, termo usado pelo autor,
s6 foi possivel por conta dos acenos rumo a democratizagdo, com o fortalecimento

dos partidos politicos e com uma critica a0 modo como o Estado tratou a
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radiodifusdao nesse periodo totalitdario. E boa parte das reflexdes sobre a inter-
relacdo politica e comunicacdo dos anos 70 e 80 do século passado continuaram
centradas em politicas de comunicacao.

As intervengOes nas relacoes entre os meios de comunicacdo e o Estado,
pelo que se depreende dos textos produzidos a época, tinham por objetivo levar o
Estado a decidir por um conceito de comunica¢do e cultura que se opusesse a
pratica de mercado. Estava subjacente a essas propostas uma politica para os
conteudos, estabelecendo cotas para a emissdao de programas locais, regionais ou
internacionais. Mas, no mais das vezes, tratava-se de uma politica de comunicacao
em nivel de producdo, pois no debate sobre o controle dos meios, o receptor estava
ausente das discussoes, a ndo ser na figura de um receptor condenado a passividade,
no aporte da Teoria Critica que ignorava as competéncias do publico e se apoiava
no paradigma transmissivo da comunicacao.

A ementa do Grupo de Trabalho Politicas em Comunicagdo, da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, Intercom, no inicio dos
anos 90, mostrava as prioridades das pesquisas naquele momento: documentacio
das atividades de lutas publicas democrdticas de comunicagdo para o Brasil;
abordagem de topicos tedricos relevantes para o debate de politicas de comunicagao
no Brasil; andlise da legislagdo brasileira de comunicacdo; documentagdo e andlise
das legislagdes nacionais e internacionais de comunicac¢ao; documentagao e analise
das politicas de implantacdo de novas tecnologias de comunicacdo no Brasil;
elaboracdo de pautas de temas de pesquisas, nacionais, regionais e locais sobre
Politicas de Comunicacao no Brasil, a ser sugerido a professores e estudantes de
graduacdo e desenvolvimento de redes de contatos com professores de graduagao,
para a sugestdo de temas de pesquisa, recolhimento de proposicdes e identificacao
dos trabalhos realizados.

Uma pauta que sugeria um engajamento, convocando professores de
graduacdo e estudantes, uma posicdo de enfrentamento e uma linha de acdes e
prescricdes sobre como as politicas publicas deveriam funcionar para

democratizacdo politica e, consequentemente, da comunicacdo. O papel do piblico,
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o enfrentamento dos grupos sociais no espaco mididtico e a compreensdao dos
processos de midiatizagdo ndo eram postos em conexao nesse contexto.

A partir dos anos 90, a fragmentacdo da sociedade, a mudanca tedrica do
estatuto do receptor e das audi€ncias ativas, a entrada em cena do campo simbdlico,
da subjetividade, do individualismo, da segmentacdio do mercado, o
enfraquecimento do Estado, entre outros, levaram a uma série de questionamentos
sobre o discurso rigido e as vezes economicista das politicas de comunicagdo. Tais
mudangas contribuiram para um deslocamento do eixo das preocupagdes dos
pesquisadores a época, uma passagem das politicas de comunicagdo para a
comunicag¢do politica.

Entra em cena a nova dimensdo publica dos meios de comunicagdo e os
pesquisadores descobrem a dimensdo espetacular da politica pela televisdo, do
palanque eletronico aos partidos politicos — ou seja, o viés comunicativo, a atengcao
as formas, o resgate da dimensdo simbolica e representacional que perpassam as
praticas politicas e a emergéncia da cultura popular. Novos meios de produgio e
difusdo culturais criam imagens que transformam a politica, a ser exercida na
dimensao publica da sociedade e enquadrada pelas novas “formas midiaticas”.

Sdo essas novas realidades que vao permear boa parte da reflexdo sobre a
comunicac¢do e a politica. O olhar se desloca da produ¢do para a mensagem, para o
imaginario, para o discurso simbodlico, para as novas sociabilidades, para os
processos eleitorais. As discussdes atualizam-se na publicacdo de textos sobre o
horario gratuito para a propaganda politica na televisdo, comunicagdo e processos
eleitorais, analises sobre o Horario Gratuito Politico Eleitoral (HGPE) e modelos de
andlise de representacoes politicas.

O distanciamento do eixo de andlise “politicas de comunicacao” ficou
evidenciado. A ementa criada em 1992 para o grupo de trabalho Comunicacdo e
Politica da Associacdo Nacional de Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagdo
(Compo6s) indica a linha de agdo: abordar as relacdes que se constroem entre a
comunicacdao — aqui entendida privilegiadamente na dimensdo dos media — e o
campo da politica — visto de forma ampliada, ndo aderindo a sua dimensdo

institucional. Sdo estabelecidas seis linhas principais de abordagem: comunicacao,
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ética e politica; comunicacdo politica e sociabilidade; comunicagdo, politica e
tecnologia; comunicacao, cendrios e imagindrios politicos; comunicagdo e processos
eleitorais; comunicacao e discurso da politica.

Identificando um incremento dos trabalhos naquele periodo (e para o qual o
GT Comunicagao e Politica da Compds desempenhou importante papel), observou-
se, no entanto, um quadro ainda incipiente, uma producdo dispersa do ponto de vista
institucional, temdtico e tedrico-medotoldgico nas dreas disciplinares afins, apesar
dos eixos de aglutinacdo que se constituiam naquele momento. A tematica dos
estudos era composta de sete eixos que buscavam se adequar as linhas estabelecidas
como vimos acima: comportamento eleitoral e midia; discursos politicos
midiatizados; estudos produtivos da midia; ética, politica e midia; midia e
reconfiguracdo do espago publico; sociabilidade contemporanea, midia e politica;
politicas publicas de comunicacao.

Nao foi registrada uma diversificagdo de temadticas, um aspecto por si
enriquecedor, indicando um panorama amplo coberto pelos estudos, € sim uma
fragmentagdo, mostrando que eles ndo tratavam de diversos aspectos do fendmeno
politico-comunicativo, mas recortavam internamente seus elementos. Ainda ndo se
percebia, nesse conjunto um esfor¢o de agregacao ou de apreensao globalizante do
processo comunicativo midiatizado.

Concluindo esse apanhado geral das pesquisas, citamos, ainda, o trabalho,
de certa forma fundador, de Duarte (1980), sobre o desenvolvimento da propaganda
politica no pais desde os primérdios a época da ditadura militar brasileira, e suas
implicacOes para a liberdade criativa dos realizadores da propaganda na televisao,
submetidos ao rigor de leis discriciondrias e as pressoes diretas dos militares que
controlavam a “democracia” de fachada.

J4 as estratégias comunicativas em campanhas de televisdo, analisando os
programas do HGPE, foram temas centrais dos estudos desenvolvidos por Miguel
(1998) e Almeida (1998), este ultimo trabalhando sobre a conquista do lugar de fala
e a fala fora do lugar nos discursos dos ex-presidentes Fernando Henrique Cardoso

e Luis Indcio Lula da Silva (este, a época, candidato a presidente) sobre o Real.
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Weber (1996) desenvolveu estudos sobre os consultores de media e das
relagdes que se estabelecem entre eles e os politicos nas transformagdes do processo
de producdo do contetido da propaganda levada ao ar no HGPE.

Na categoria da dimensdo retdrica da propaganda politica na televisdo,
podemos destacar os trabalhos de Gomes (1994) sobre a estratégia retdrica e ética
da propaganda politica. Dos estudos de Gomes, nesse percurso em que situamos a
interface entre as esferas da comunicag@o e politica, salientamos alguns aspectos
que assumem releviancia ainda nos dias atuais: a politica contemporanea se
estabelece em estreita relacdo com a comunicacao; as estratégias politicas supdem
uma cultura centrada no consumo de imagens publicas; tais estratégias solicitam
competéncias e habilidades técnicas do marketing; os discursos politicos
predominantemente sdo configurados pela midia e as estratégias politicas se voltam
para os publicos que constituem a audi€éncia dos meios de informacdo e
entretenimento.

Resgatando, também brevemente, o que de mais recente foi feito nas
temadticas da comunicacio e politica e os processos de midiatizacdo ja na primeira
década do século 21, fizemos ainda um levantamento complementar no banco de
teses e dissertacoes da CAPES e observamos que continuam como objetos
majoritdrios os programas do HGPE, sem uma incorporacao efetiva dos “spots” (ou
os “comerciais” como chamam os profissionais da comunicagdo que atuam nas
eleicoes) na andlise de uma “extensdo” da constru¢do do discurso simbdlico da
politica nas campanhas eleitorais.

Entre os estudos de pesquisadores da comunicac¢ido, podemos ilustrar com
outros exemplos, nos quais as linhas teméticas de comunicagdo e politica e processo
comunicativo midiatizado estdo inseridas: a utilizacdo da propaganda eleitoral
gratuita na formacdo do debate politico; estratégias comunicacionais que dao
unidade as propagandas televisivas dos candidatos; marketing politico X marketing
eleitoral, e como estes, usados no HGPE, aumentam ou diminuem os elementos que
constroem o eleitor como cidadao politico; estratégias retdricas utilizadas pelos
atores politicos e a organizacdo estratégica dos discursos da publicidade eleitoral no

HGPE, entre outros.
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Fora do recorte dos programas de HGPE e das campanhas eleitorais, e mais
na direcdo de nosso estudo, podemos destacar ainda o estudo de Farias (2010) sobre
a batalha simbdlica pelo poder politico. Farias aborda os percursos e modos de acdo
do politico que é dono de meios de comunica¢do, bem como o capital simbdlico,
politico e mididtico acumulado em fungdo desse controle. E uma tentativa de
representar uma possivel tendéncia, um “antecessor” de uma espécie de “politico-
radiodifusor” brasileiro contemporianeo. O trabalho é uma andlise do controle
instrumental da midia.

Outro trabalho que escapa do recorte dos programas de HGPE e das
campanhas eleitorais é o de Kaseker (2004). A autora traz como colaboragdo, com
foco no meio radio no processo eleitoral e na politica contemporanea, a questao da
presencga de politicos no cotidiano da programacao mididtica institucional — estudo
focado numa abordagem socioldgica.

O tema central do seu trabalho é a atuacao eleitoral de radialistas politicos
nas elei¢cdes proporcionais de 2002 no Parand. Kaseker analisa trés radialistas
politicos que construiram suas carreiras politicas no radio, e, tendo ja cumprido
varios mandatos como deputados estaduais, ndo conseguiram se eleger, buscando
compreender o transito de um campo para o outro — sem tratar diretamente a
justaposi¢do dos dois papéis sociais.

No campo da comunicag¢do, nessa recuperacdo do quadro histérico dos
estudos, nos anos de 2011 e 2012, o Grupo de Comunicag¢do e Politica da Compds
contou com a apresentacdo de artigos que abordaram os eixos temdticos das
campanhas eleitorais e, em trabalhos distintos, as campanhas eleitorais na Internet.
Ainda nesse periodo, foram apresentados artigos analisando politicas publicas, a
relacdo entre meios e politica e opinido publica. Completando esse quadro, foram
registrados trabalhos ainda sobre andlise de discurso e teorias politicas, além de
outros com tematicas diversas.

As preocupacdes de ontem sdo ainda preocupacdes de hoje, da ordem da
descontinuidade e da falta de didlogo: uma linha ndo deve suceder a outra sem ao
menos imaginar que conexdes podem ser estabelecidas. Para o pesquisador, cabe a

atencdo as pontes, as relacdes que se cruzam na dimensdo da globalidade do
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processo comunicativo e da politica, na anélise do contexto sdcio-historico dentro
do qual estdo incluidas as situa¢Oes imediatas.

Fechamos o presente panorama das pesquisas, reconhecendo a importancia
da contribui¢cdo de outros autores e conceitos que destacamos aqui. As conexdes na
interface da comunicacao e politica sdo observadas por Gomes (2004) na dimensao
de analisar com cautela a transformacao da atividade politica na era da comunica¢do
de massa, buscando apreender o didlogo, a interdependéncia entre os campos sem
que um seja subsumido pelo outro ou que as andlises sejam amparadas em
dicotomias. O autor reflete sobre o avanco das pesquisas dos fendmenos nessa
temdtica, da drea de estudo politica e midia ou da linha de pesquisa em midia e
eleicoes.

Entre os estudos de autores brasileiros, Gomes (2004) tratou desse debate
da transformacgao da atividade politica em func@o dos seus enlaces contemporaneos
com a comunica¢do de massa. O autor defende que o novo meio ambiente midiatico
da comunicagdo politica provocou alteragdes significativas no sistema de praticas
ad extra da politica, isto €, naquelas voltadas para o manejo de impressdes, imagens
e opinides do publico, mas sem modificar, de maneira substancial, os sistemas de
praticas imanentes, ad intra, da atividade politica, configuradas conforme as
necessidades do meio ambiente institucional da democracia representativa moderna.

Weber, Pereira e Coelho (2009) analisaram o poder da comunicagio
mididtica em relacio ao campo politico. Os autores buscaram identificar a
repercussao e os posicionamentos da midia em relacdo a competéncia dos registros
jornalisticos, publicitdrios e de entretenimento sobre 0s acontecimentos, instituicoes
e sujeitos do campo politico, sempre em disputa pelo voto, na urna ou na afericao de
imagem. E enfatizada a l6gica midiética, determinada pelo regime de visibilidade
que propicia credibilidade e legitimidade. Para os autores, a politica aparece entdo
conformada por essa l6gica mididtica que se expressa pela combinagdo de aparatos
tecnoldgicos; pelas dimensdes institucionais da midia, pela acdo dos profissionais e
pelos padrdes estéticos. Tal combinacdo operaria no encadeamento de fungdes,

estratégias, técnicas e instrumentos que seriam exclusivos do jornalismo, da
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propaganda e do entretenimento, com subordinacdo da politica a esse sistema
operativo.

Nesse regime de visibilidade, as relacdes democraticas sdo colocadas em cena
por sujeitos e organizagdes (agentes) dos campos politico e da comunica¢do, na forma
de acontecimentos que necessitam ganhar ampla visibilidade para serem avaliados e
escolhidos. A ascendéncia do campo da comunicagdo sobre a politica estaria no seu
poder de “conceder” tal visibilidade que fornecera “insumos” para que sujeitos e
instituicdes do campo politico construam sua credibilidade (agregar valor simbdlico) na
disputa pelo voto. Nessa visada, os autores afirmam, portanto, que tanto as instituicdes
quanto as personalidades da politica, na democracia contemporanea, precisam
comprovar o valor do voto (na urna, parlamento, tribunal ou nas sondagens de opinido)
em ‘“‘cerimoniais” politico-sociais e “cerimOnias” mididticas, a ser confirmado para
todos os campos sociais que estdo na condicao de eleitores.

O regime de visibilidade é determinado pela 16gica mididtica. Vista assim
por essa logica, a credibilidade do campo politico dependeria da informacado
enquadrada pelo jornalismo. Uma credibilidade que € construida entre pontos
conflitantes nos quais, por exemplo, a edi¢cdo da noticia pode ter origem em
intervencdes externas ao interesse jornalistico e que seja mais decorrente de
interesses privados ou econdmicos.’

Depois desse apanhado das pesquisas, passamos as consideracdes gerais sobre
esse panorama, procurando responder a questdo: como tratar esse panorama
diversificado de pesquisas sobre a comunicacio e politica no Brasil? E claro que nossas
consideragdes partem do lugar tedrico que elegemos para o nosso olhar e das possiveis
conexdes que tais contribui¢des trazem para o exame do nosso objeto de estudo, o

comunicador-politico, e da escolha dos autores com os quais buscamos dialogar.

" Aqui devemos ressaltar, porém, que o enquadramento dado pelo jornalismo nio é a tinica forma e momento
de exposi¢do com que o politico conta no processo da comunicacdo midiatizada. Existem enquadramentos na
e da midia, na dimensao relacional, que sdo dados por outros grupos profissionais além dos jornalistas, como
os produtores de programas de entretenimento. E temos que considerar, ainda, os enquadramentos dados
diretamente pelos sujeitos politicos, pensando-se ai seus nos proprios programas eleitorais; nos
spots/comerciais de campanha e, parte do recorte do nosso objeto, nos programas populares que sdo
produzidos e apresentados pelo comunicador-politico.
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2.3 Contribuicoes pontuais

Abrimos essas consideracdes com a abordagem de Gomes, que, conforme
situamos, chama a atencdo para a importancia de destacar as modificacOes trazidas
pelas novas prdticas comunicativas (ad extra), mas atentando também para a
permanéncia de outros tracos e caracteristicas inerentes ao campo da politica (ad intra).

O autor demarca o ad extra ao campo politico: a visibilidade desejada pela
politica - marcada pela estética dessa producdo, a credibilidade e legitimidade
dependem da aparéncia, do olhar. Ele reconhece esse movimento como uma
transformagcdo, mas apenas com énfase ao campo ad extra da politica - a
comunicacdo. O autor busca, assim, demonstrar em contraponto a existéncia e a
permanéncia da autonomia das préticas e sistemas especificos da politica.

Na abordagem compartimentada das prdticas comunicacionais, ao
jornalismo caberia o dominio de mostrar e “identificar a verdade” selecionada da
realidade codificada pelo jornalista; a propaganda estaria autorizada a persuadir
sobre determinadas verdades selecionadas por sujeitos e instituicdes do campo
politico e da comunicagdo, o entretenimento seria responsavel pelo tempo de lazer,
sem compromisso com a persuasdo ou a realidade, gerado por produtores e artistas,
utilizando tecnologia especifica, vinculado a industria cultural. Todavia, segundo o
autor, sdo distin¢des de praticas que a midia desautoriza a fazer de maneira rigorosa,
uma vez que opera cada vez mais com a hibridizacdo: ou seja, o uso nao s6 de
praticas, mas de formas e linguagens combinadas do jornalismo, da propaganda, do
entretenimento e, inclusive, da publicidade comercial. Tal hibridizacdo das formas
de articulacdo das mensagens e produtos mididticos tem, em nosso entendimento,
reflexo direto no campo da politica, ndo s6 na producdo dos programas eleitorais,
mas também na performance do politico em cada situagdo — indo do tom
descontraido e pessoal nas participagdes de programas de entretenimento até a ser
personagem de si mesmo em producdes que misturam fic¢ao e realidade, como nas
telenovelas.

As pesquisas na comunicacdo politica devem evitar o risco de seguir um
péndulo, ora de condenacdo, ora de absolvi¢do da midia, isoladas de seus contextos

sociais. Um risco proprio da investigacdo que deixa de estabelecer conexado entre os
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fatos para um exame de maior alcance reflexivo. Para Gomes, o pesquisador de
comunicagdo e politica tornar-se-ia um especialista em mudangas, muito sensivel as
conjunturas e as suas alteracoes. E essa atitude tem levado a drea a subestimar o
permanente, o que € duradouro, o que parece ndo se alterar na atividade politica e na
forma de sociedade democrética.

A énfase na mudanca pode impedir a observacdo sobre a continuidade do
que parece ‘“historicamente descontinuo”, que, em certa medida dos elementos e
aspectos, € em muitas situagdes, argumenta Gomes, fazem parte da dimensdo
permanente da politica, mas que sdo vistos em uma nova versio (aqui entendida
enquanto nova “versdo” as novas formas comunicativas que a politica assume sem
que necessariamente signifique a “mudancga” de seus contetdos mais tradicionais,
“permanentes”).

A critica do autor € quanto a uma urgéncia de proclamar a existéncia de
uma nova politica, completamente “mididtica ou espetacular ou de imagens”. Ao
contrario, ndo se trata, como também entendemos, de mudanca radical e do
apagamento do que havia antes, mas de apontar para a apreensdo, pelo viés
comunicativo, dos modos como as novas formas dadas na e pela cultura midiatica
conformam a politica na sociedade contemporanea.

Como exemplos do que aborda Gomes dessa mudanca, sem pensar na
conexdao do viés comunicativo com o viés do conteido, Ituassu (2011) registra
frases de articulistas que marcam a assun¢do do dominio da forma e a consequente
condenacdo do regime de visibilidade mididtica. Um regime, nessa visao, que seria
ruim em si mesmo. Como se a forma, dada pela 16gica midiética, fosse determinante
pelo esvaziamento da linguagem politica e pela falta de qualidade da representacao
poh’tica.8 Seu trabalho traz argumentos de especialistas, jornalistas politicos e
advogados, que destacam desde a capacidade reflexiva do publico a condenacgdo da

cultura popular como causas do que consideram o rebaixamento da politica.

¥ Alguns exemplos de Ituassu ilustram esse enquadramento dado por alguns jornalistas:- Eliane Catanhéde:
“Candidatos com partido e representatividade sdo engolidos (no programa eleitoral) por falsos palhagos,
personagens patéticos, mocas inescrupulosas, famosos empurrando parentes, atletas surfando na gléria
efémera”; ITUASSU, 2011, p. 15) - Jorge Maranhdo: “Ndo h4 mais estadistas na vida politica brasileira. S
negocistas, lobistas, delinquentes, transfugas da Justi¢a, mistificadores, vendilhdes de templos e outros da
mesma laia” (ITUASSU, 2001, p. 15).
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Aos antigos votos de cabresto, ao curral eleitoral e ao coronelismo somam-
se novas e eficazes préticas que aniquilam a mais t€nue chance de evolucio
qualitativa de uma grande parcela do eleitorado. Os disfarces do marketing,
as técnicas de cooptacdo via culto a celebridades (o voto caras) ou o culto
religioso (o voto cruzes), aquilo que se convencionou rotular de
transferéncia de voto baseado no prestigio alheio, anabolizado por
coligacOes de ocasido e alavancado por distribui¢ao de bolsas, assim como a
féormula macante do hordrio eleitoral gratuito, reduzem os poucos
esclarecidos e inviabilizam para os nada esclarecidos a possibilidade de
identificarem o candidato que retina condi¢des de promover o bem comum
e, mais do que isso, o que seja bem comum (ITUASSU, 2011, p.15).

A politica mididtica se apresenta como um sistema de praticas, de
habilitagcdes, de atores e de representacdes pelos quais se realiza a atividade publica
contemporinea. E um sistema “inevitdvel” que se sustenta porque a maior parte das
funcdes e instituicdes sociais se realiza em relagdo estreita com os meios,
linguagens, agentes e instituicoes da comunicagao social.

E aqui retomamos Weber (2006): quando a comunica¢do social,
particularmente a televisdao, assume um lugar central em referéncia ao qual se
constroem 1identidades, imagens, afetos, conhecimentos comuns, sociabilidade,
interesses, necessidades e saberes, ficariam, conforme a autora, estabelecidas condicoes
essenciais para que também a politica possa dotar-se de um importante sistema de
préticas associado a infraestrutura social da comunicacdo e da cultura de massa.

A compreensao dessa influéncia da midia € tida quase que como condi¢ao
irreversivel na era da visibilidade: a comunicac@o midiética, particularmente aquela
que se processa pelos jornais e pela televisao, foi convertida num lugar privilegiado
para a “palavra politica”.

Em tempos de politica mididtica, a comunicacdo de massa assume um
carater decisivo para a entrada no circulo da representacdo politica. O politico
precisa estar submetido ao regime da visibilidade para ndo sé conquistar o poder,
mas também para continuar no jogo do poder. Weber traz uma consideracdo
relevante que trazemos em conta: nesse processo comunicativo midiatizado, a
investigacdo deve passar pelo exame do tom do programa televisivo e da encenacgao

do ator politico no espetdculo da cultura popular.
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A encenagdo € o indicador que adquire maior intensidade nos processos
de espetacularizacdo. E a dimensdo de hibridacio da I6gica mididtica que
depende da combinagdo de linguagens e signos do teatro, a teatralidade
que tem servido de subsidio a perguntas e respostas sobre as
representacdes, encenacdes da politica que ocupam o palco, antes da rua
que pretendem representar. Para tanto serdo identificdveis elementos de
encenagao na postura, na indumentéria, na gestualidade, na entonacao, na
dramatizacdo de um momento ou fato. E o espaco ficcional da 16gica
mididtica que sai do entretenimento e da propaganda e contagia os
demais campos e a informacao.(WEBER, 2006, p. 9).

Outra preocupacdo que vem ganhando espaco na investigacdo sio as
conexOes feitas entre as varias midias que s@o incorporadas ao processo
comunicativo midiatizado. A chamada influéncia da midia na formulagdo,
agendamento, enquadramento e proposicdo de sentido, pensada para além das redes
mididticas da comunica¢do de massa (rddio, televisdo, jornal) e que se estende as
conexdes com as redes privadas de comunicagdo, as redes institucionais — e
coletivas — de comunica¢do (com seus veiculos, suportes e estratégias) cumpre um
papel fundamental na mediagao dos sentidos.

Na investigacdo do campo da comunicagdo politica, vista aqui nesse breve
percurso pela literatura da drea, os trabalhos se dividem, também, de certa maneira,
sobre os modos de estabelecer ou ndo as conexdes entre midia e democracia e com
diferentes enfoques de critica e compreensio do comunicacional. Como pilar
democratico, a visibilidade da midia seria ambivalente, cumprindo ou descumprindo
seu papel de mostrar, imparcial e objetivamente. Ao mostrar, seu olhar também ¢é
politico. A politica também, ao dar-se a visao do publico, através da midia, concede

e autoriza o enquadramento do campo mididtico, como sugere a autora.

Acredita-se na possibilidade de explorar a vulnerabilidade desta 16gica
mididtica em relagdo a comunicacdo da politica e movimentos da
sociedade, apontando indicios contra a estabilidade de afirmagdes que
defendem que todas as informacgdes e bens simbdlicos que circulam nos
meios de comunicagdo de massa indicam um grande espeticulo ou
apenas midiatizacao, ou que espetdculo, midiatizagcdo e espetacularizagao
provocam os mesmos resultados (WEBER, 2006, p. 11).

Convocamos aqui Vissing (1986) para uma aproximagdo com o que diz

Weber: o autor destaca que, mais do que pertencer a um regime particular como
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coisa sua, sua maneira de ser, o “parecer’ € uma parte integrante do exercicio do
poder, ndo importa qual seja o nome que se dé a autoridade politica.

Entre as consideracOes gerais desses estudos, apontamos também a
preocupacdo de Albuquerque (2003) com o reducionismo de andlises que criam uma
dicotomia entre agentes politicos (partidos) e especialistas. O autor faz um esforco para
compreender a dindmica dos processos comunicativos midiatizados e a convergéncia
da tematica da comunicagado e politica, destacando os riscos de uma reflexdo sobre a
substitui¢cdo ou coexisténcia da politica partiddria e politica mididtica, tratando das
transformacdes das ligacOes entre os partidos e setores do eleitorado e a €nfase no papel
dos meios de comunicagdo e dos consultores profissionais da comunicacio. As andlises
nao podem ser redutoras, colocando os partidos de um lado e os meios e consultores de
outro. O movimento a ser apropriado € o de entender as condi¢des de coexisténcia no
processo de midiatizacao.

Esse argumento joga luz sobre uma questdo que vem norteando parte dos
estudos da comunicagdo politica: compreender o modo como esses agentes politicos e
mididticos convivem e interagem em circunstancias especificas. Tal fundamento remete
para a preocupacdo posta por Gomes (2004) e Franga (2000), ou seja, a importancia do
avanco das pesquisas que possam dar conta do recorte da situacdo comunicativa; a
compreensdo das relacoes de formas e contetidos e de como os sentidos sdo construidos
na e pela cultura mididtica. Sao esfor¢os para estabelecer as conexdes entre atores da
cena publica e o publico; a midia enquanto espago de interacdo, de afetacGes e tensdes, e
a especificidade das instituigdes midiaticas e politicas.

Reiteramos que a visada dos fendmenos pelo paradigma relacional da
comunicac¢do contribui para que a reflexdo sobre a temdtica “comunicacdo politica”
ndo se reduza ao cardter instrumental (o uso da midia), da simples transmissao de
significados. Abre para buscarmos as duas dimensdes da comunicacdo, a
instrumental sim, mas também apontando para a dimensdo final da comunicacdo.
Dessa maneira, podemos refletir sobre como os significados da politica sdo
ampliados, aprofundados e consolidados no sentido da participacdo dos grupos
sociais e de como os sistemas da cultura mididtica sdo acionados na situacdo

comunicativa, que ndo designa s6 um objeto isolado ou uma série de objetos
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isolados, mas em conexdo e num todo contextual. E dentro dessa nocdo de situaco
que podemos ver, por exemplo, os atores da politica que atuam nos cendrios da
cultura midiética, incorporando as relacdes de poder da politica.

Na abordagem dos fendmenos da comunicagdo e politica devemos, entdo,
desenvolver a andlise do que caberia do dominio particular da politica, enquanto
especificidade de uma prética social, e a pratica comunicacional, postas em relagdo
no processo midiatizado. Logo, € dessa maneira que articulamos a reflexdo no
ambito da “convergéncia” das linhas temadticas.

Vivemos hoje uma era de fronteiras cambiantes, as diferentes esferas da
vida social como a politica, a cultura a religido hibridizam-se na midiatizacao. Mas,
ao recuperarmos a dimensao relacional, temos mais possibilidades de tratarmos dos
noés, de observarmos os fios que ligam os pontos em comum da comunicagdo e da
politica. A comunicacdo diz da relagdo e a politica diz da relacdo de poder e
poténcia. No exame da globalidade do processo comunicativo, incorporando as
especificidades da midiatizacdo, podemos compreender gestos e afetacoes, forcas e
fraquezas dessas interagdes sociais que se realizam em cada situacgao.

Na conexdao com o enfoque relacional que seguimos na apreensdo das
contribuicdes, trazemos os conceitos de Franca (2000), que reforca a importancia
para o avango nas pesquisas situadas na convergéncia da comunicacdo e politica e
dos processos comunicativos midiatizados, de se buscar interpretar as formas e os
conteddos em conjunto, € ndo como coisas apartadas, distintas.

Uma busca da apreensdo dos fendmenos ndo mais limitando-se a destacar o
mero cardter instrumental da midia na relacio com a politica, mas incorporando
nog¢des relacionais na dimensao final da comunicacdo, que vai para além da nocao
de midia: do compartilhar de significados na constru¢ao dos sentidos e da dimensdo
da conversacao.

E a isso que a autora se refere quando fala do exame dos fendmenos da
comunicacao e politica nos estudos contemporaneos como a superacao de um desafio
para o campo: a apreensdo da globalidade do processo comunicativo na especificidade

que deve ser alcancada pelos estudos que tratam da comunicagado e da politica.
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[...] sdo questdes como poder, disputa, espago comum, sujeitos politicos,
intervencdo no mundo que compdem uma problemdtica politica; e tais
conceitos sao norteadores daquilo que a tematica se propde a responder. Em
outras palavras, esse € o “contetido” que estd em jogo, esta a natureza da
relacdo que se realiza também enquanto relacdo comunicativa. E € essa
dupla natureza, e a caracterizacdo de um “conteddo politico” e uma “forma
comunicativa” que facilita o equivoco de pensa-los separadamente (e/ou
anular um dos dois). Tal contetdo (de disputa, intervencdo, construcdo de
um mundo comum) s6 se realiza (ganha vida) enquanto forma; as formas
sdo sempre forma de algo que s6 ali, naquela configuracdo, ganha realidade
— ganha tal realidade (FRANCA, 2000. p. 13).

Sdo esforcos para pensar o processo comunicativo midiatizado em sua
globalidade, reconhecendo as conexdes das préticas politicas conformadas na e pela
midia numa visada relacional da comunicagdo, sejam das politicas de comunicagao
a comunicagdo politica ou da politica a comunica¢do politica e o processo
comunicativo midiatizado. Dito de outro modo, a apreensio do processo
comunicativo implica essa percep¢dao da globalidade do préprio processo, dando
conta das intervengdes dos sujeitos, da materialidade dos discursos e do contexto,
sem separar os conteddos de suas formas.

Franca destaca a preocupacdo de verificar o quanto a pesquisa em
comunicacdo avancou para além da grande fragmentacao e dispersdo de estudos e
para além de uma perplexidade na constru¢do das novas indagacdes que se fazem
necessdrias para promover o desenvolvimento das duas linhas tematicas,
comunicagdo e politica e processo comunicativo midiatizado. Uma posi¢do que
assumimos também como uma condi¢do central para andlises que possam dar conta
do que pode ser visto — em conexdo — da especificidade da politica e da
especificidade da comunicacdo em uma dada situagao.

Concordamos aqui, portanto, com a autora nessa argumentacao de que as
pesquisas em comunicagcdo politica devem apontar para a compreensdo dos
fendmenos politico-comunicativos sem a disjuncdo forma/conteudo; sem
supremacia da forma; da técnica; da performance em detrimento do contetido
ideoldgico. Dessa maneira, a compreensao do conteudo deve ser vista na articulagdo

da forca das formas, na configuracdo do discurso e na interlocucao entre os sujeitos,

o que s6 uma visada da globalidade do processo comunicativo pode dar conta.
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O avanco da pesquisa em comunicacao e politica aponta para a necessidade,
na investigacdo dos fendmenos, de uma avaliacdo mais precisa da presenca da
comunica¢do para dimensionar a sua posi¢ao na relagdo com a politica. Ou seja,
explicar a natureza da comunicacfo, suas caracteristicas e sua intensidade. E com
essa abordagem do fendmeno, em sua familiaridade e com a atencdo que nos
solicita, conforme destaca Gomes, que podemos avaliar com mais precisdo a
dimensao da comunicagdo na transformac¢do da politica e da democracia.

No contexto atual das pesquisas em comunicac¢do, ha um esfor¢co consideravel
de alcangar essa dinamica, superando um olhar instrumental e redutor da comunicagao,
para situar a nog¢do relacional, o cardter final da comunica¢do, de um compartilhar de
sentidos ndo s6 em entendimentos, mas de tensOes e afetacOes entre os sujeitos
interlocutores ao pensar a midia como um lugar de embates dos grupos sociais.

Tal compreensao do atual momento dos estudos da comunicacdo e politica
também € resultado das diferentes contribui¢cdes nos estudos da drea no Brasil. Por
1Ss0, ndo sO em retrospecto, mas como também do momento atual, incorporamos
nas nossas consideracdes outros autores que acrescentaram discussdes relevantes
para a nossa anélise.

Consideramos, nessa perspectiva, o trabalho de Miguel (2002), que tracou
um paralelo entre a midia e a carreira politica no Brasil. Na discussdo sobre o papel
dos meios de comunica¢cdo de massa na estruturagdo da carreira politica no Brasil,
ele destacou que a midia geraria “atalhos” na carreira politica, na medida em que se
tornou fonte crucial de producdo de capital politico, permitindo que “outsiders”
ganhem posicdes que, numa carreira fechada, s6 seriam acessiveis a integrantes
experientes do campo politico.

De fato, conforme argumenta o autor, a visibilidade nos meios € uma
condi¢do importante para o reconhecimento publico. E possivel dizer que a midia
também contribui para estruturar a propria carreira politica. A hierarquizacdo dos
diferentes cargos nio se deve apenas — ou mesmo propriamente - ao poder efetivo
de cada um, mas também a visibilidade de que dispdem. E essa visibilidade €
alterada ou reafirmada, cotidianamente, pelos meios de comunicacdo de massa,

conforme ele pontua: os meios de comunicagdo de massa configuram um ‘“atalho”



68

entre outros na carreira politica; a midia “complica” o jogo politico tradicional,
introduzindo concorrentes surpresa e ameacando carreiras em andamento.

Miguel apresenta pistas no seu trabalho niao s6 da conformacao do politico
dentro da légica da cultura popular na midia, mas sobre a transacdo de capital
simbolico e credibilidade no mundo politico das celebridades que avangam como
personagens da cena politica. O autor ressalta que o campo politico impde uma
espécie de negociagdo de “capitais”, ou seja, uma taxa de conversao desfavoravel ao
capital simbdlico origindrio dos meios de comunicagdo. Portanto, quem deseja
prosseguir na carreira deve promover a “limpeza” do seu capital politico.

Outra contribuicdo para o nosso trabalho, conforme destacamos, é o
conceito de visibilidade mididtica para a investigacdo da performance dos politicos
em interacdo com o publico na democracia moderna: “independente da origem do
capital politico, a visibilidade na midia é crucial para quem deseja chegar ao topo da
carreira politica” (MIGUEL, 2002, p. 5).

A relacdo entre a comunicagdo e a definicdo das preferéncias politicas, a
atuacdo da midia na conformacdo da opinido publica sdo apresentadas com uma
interessante critica aos estudos da midia e elei¢des no Brasil, apontando trés
problemas que consideramos pertinentes: os estudos pressupdem que 0s processos
de comunica¢do se dao de forma unilateral e regulada, projetando a existéncia de
um eleitorado mais homogéneo do que de fato €; também pressupdem que a “midia”
¢ um bloco monolitico, redutivel aos principais conglomerados de comunicagdo;
compreendem as relacdes entre midia e eleitorado a partir desses dois pressupostos
simplificadores.

A partir da critica, os autores procuram indicar caminhos para
compreensdes mais sofisticadas dessa relagdo, levando em conta a diversidade do
tecido social e a complexidade dos circuitos comunicativos, aqui verificando as

condi¢des para observacgdo das peculiaridades da midia regional no caso brasileiro.

A midia local engloba, no Brasil, dezenas de milhares de pequenas
publicacdes e emissoras, quase sempre desprezadas pela pesquisa
académica (por razdes prdticas mais do que compreensiveis). Embora
cada veiculo atinja um publico reduzido, em conjunto sua penetragio é
muito significativa. Como s@o menos visiveis e também em geral operam
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em ambiente de baixa competi¢do, tendem a agir com mais liberdade nos
periodos eleitorais, apoiando candidatos de forma mais ostensiva e
respeitando menos do que a grande imprensa os rituais da objetividade
jornalistica (BIROLI E MIGUEL, 2011. p. 11).

Outra abordagem que serve para a construcdo do nosso percurso € o
entendimento mais atual de se pensar em “midias” e ndo em “midia”. Incorporamos
a noc¢do de “midias” enquanto os modernos espacos publicos de intenso debate entre
0s grupos sociais, alguns com mais ou menos poder de articulacio e dominio
institucional de veiculos, sejam grupos religiosos ou os préprios politicos. Essa
abertura expressa a relevancia de levar em consideragdo a existéncia de outros
espacos sociais onde se dé a interacdo.

Desse modo, 1solamos o carater midiacentrista e instrumental dos estudos
comunicacionais. As redes sociais na internet tornaram-se uma ferramenta que
agiliza a ativacdo de redes tradicionais de comunicagdo e influéncia politica. Essas
redes, no entanto, existem a despeito dela e retiram sua for¢a de outras formas de
vinculo. Por exemplo, se as religides ocupam hoje grande espaco na midia, ndo
podemos ignorar também o contato direto que garante a autoridade do padre ou do
pastor sobre o publico. A conexdo entre as duas situagdes precisam ser levadas em
consideragdo para entendermos a ativagdo de uma pressao pela conformidade dentro
da comunidade de fiéis.

De outro lado, porém, mesmo buscando considerar o estado da cultura
mididtica como um todo (seu conjunto de fatores e ndo fatos isolados), isso ndo
significa desconsiderar o lugar central da midia na sociedade contemporanea:
também € pela e na cultura midiatica que essa poténcia da fé e do poder se realiza e

onde as crengas e habitos sdo reforcados pelos grupos sociais.’

° Entendemos ser importante ressaltar, como um exemplo pritico, a questdo do avango da incorporacio de
valores da religido na politica brasileira, uma vez que tal conexdo faz parte da nossa andlise da acdo do
comunicador-politico. Sendo assim, destacamos tal aspecto tratado por Biroli e Miguel na andlise da elei¢do
presidencial de 2010 — onde o peso social das igrejas se fez sentir antes mesmo que os debates sobre fé e
politica ganhassem a visibilidade mididtica. A campanha contra o PT e a candidata Dilma Rousseff por seu
pretenso apoio ao direito do aborto e ao casamento gay, comecou nelas antes de chegar ao noticidrio e ao
discurso dos candidatos na midia. A agenda das elei¢des foi, em varios momentos, delineando-se como
reacdo, posi¢des e discursos que ndo ganharam forma na grande imprensa. Muitas caracterizacdes,
julgamentos e acusagdes foram divulgados dentro das igrejas ou por meio de panfletos distribuidos nas ruas.
Parte delas circulou a partir desses espagos ou, simultaneamente, em e-mails, blogs de internet, sites de
noticias, veiculos tradicionais e também na propaganda dos candidatos.
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Deve ser levada em conta, portanto, em nosso entendimento, a globalidade
do processo comunicativo e as relagdes entre os momentos de um acontecimento € o
desempenho dos atores e suas agdes. Dito de outro modo, a andlise de um momento
como a campanha eleitoral, isolada de sua rede de acontecimentos anteriores em
conexdo, perde a dimensdao do relacional, dos modos como os grupos sociais
articulam seus valores no seu mundo cotidiano.

Ao vermos apenas a campanha isoladamente, corremos o risco de achar que
a questdo € s6 da midia: sem a vida em agdo, sem os valores, sem o jogo de
interesse dos grupos sociais € sem a interagdo entre os sujeitos. A midia é um
“lugar” dos embates dos grupos sociais, onde valores e interesses sdo confrontados,
mas nao podemos ignorar os outros espagos de interacdo da vida social e nem as
redes de acontecimentos que precedem e configuram tais debates.

O ambiente em que as preferéncias politicas sdo produzidas ¢
multifacetado. Nao € possivel determinar a priori o peso de cada instancia em cada
uma das redes discursivas, j& que suas posicoes mudam de acordo com as
conjunturas e, além disso, diferentes segmentos do publico sdo diferentemente
suscetiveis a cada uma delas.

A comunica¢do de massa mantém uma posi¢ao referencial nas disputas pela
constru¢do simbdlica do mundo social e pela definicdo das preferéncias. Essa
“centralidade” corresponde a uma poténcia: a de fazer ver e atribuir relevancia a
aspectos da realidade social que se tornam visiveis, mas atrelados a julgamento e
posi¢coes dos grupos sociais. A “realizacdo” dessa poténcia, entretanto, s6 pode ser
claramente definida e interpretada em cada situagdo comunicativa.

Nessa abordagem, fizemos um percurso em que, menos do que apresentar
um historico da literatura da area, com suas contribui¢des, seus pontos conflitantes e
lacunas, buscamos estabelecer as conexdes entre as diversas no¢des da comunicagio
politica — ressaltando a importancia do olhar para a dimensdo relacional da
comunicac¢do, de se pensar na relacdo forma/conteido, na situagdo comunicativa e
na reflexdo dos fatos em seu conjunto para a avaliacdo das consequéncias —

contribui¢des incorporadas ao nosso trabalho.
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2.4 Sintese do capitulo

As contribui¢des de autores e conceitos sobre posi¢des negativas ou positivas
da relacdo entre midia e politica, a questdo da performance, a visibilidade midiética e o
traco da midia massiva ligado ao entretenimento, nas consideracdes gerais que
articulamos, nos fizeram avangar na reflexdo sobre as intersecOes entre as linhas
temadticas da comunicagdo politica e os processos comunicativos midiatizados.

Esse movimento tedrico sustentou a busca para situar nossos operadores
analiticos dos modos de interacdo entre os atores politicos € o publico na era da
visibilidade e a importancia estratégica do popular mididtico no universo da
politica.

As conexdes vistas entre midia e politica, no plano das praticas, nos fizeram
registrar, por exemplo, a multiplicacdo de programas populares que abrem espago
para atuacao do comunicador-politico em alternancia de papéis na cena midiatica.

Vimos que a reflexdo sobre a globalidade do processo comunicativo passa
pela apreensdo da dindmica das linguagens mididticas na articulagdo entre formas e
conteudos. Tal nog¢do relacional contribui para o exame do nosso personagem,
entendendo os pontos de convergéncia entre o viés politico e o viés comunicativo,
do popular midiatico.

Essa inter-relacao encontrada aqui entre politica € comunicagdo nos indica a
pertinéncia de resgatar mais alguns conceitos que tratam exatamente dessa inter-

relacdo — tais como midiatizagdo, valores e comunicabilidade.
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CAPITULO 3

MIDIATIZACAO, POLITICA E SOCIEDADE

“Quanto mais nervosa é uma época, tanto mais
velozmente mudam suas modas.” (Georg Simmel)

Neste capitulo, fazemos um movimento de descri¢do e interpretacdo de
conceitos operadores que sustentam a andlise do nosso objeto. Partimos,
preliminarmente, da discussdo de alguns autores sobre o conceito de midiatizacdo
para depois elaborarmos a nossa no¢do de midiatizacdo, situando a midia como
“lugar plural” de embates entre os diferentes grupos sociais. Nessa visada,
entendemos a midia como espago publico que faz ecoar a discussdo dos grupos
sociais em busca de expressdao e como a midia trabalha, construindo tipificacdes e
sistemas de relevancias.

Outro conceito que tratamos nesse segmento ¢ o da comunicabilidade.
Construimos uma nogao relacional da comunicabilidade, entendendo o termo como
os esforcos comuns postos em agdo, na interacdo, pelos interlocutores, e a natureza
pragmatica da sua dimensao ética e politica no processo democratico.

Trazemos ainda a questdo de aspectos relacionados a influéncia e as marcas
das linguagens e formatos midiaticos. Situamos essa discussdo, explorando as
nog¢oes dos géneros e das estratégias comunicativas que envolvem a configuracao da

comunicacao politica no ambito do processo midiatizado.

3.1 Midiatizacao na politica

Iniciamos o percurso, entdo, pontuando as contribuicdes sobre a
midiatizacdo que devemos incorporar, sendo um conceito ordenador do nosso

trabalho de andlise do personagem que atua no cenario midiético.



73

Nossa primeira apreensao € o conceito de midiatizagdo com Braga (2006),

que apresenta a sua definicao em relagcdo a dois ambitos sociais:

A palavra mediatizacdo pode ser relacionada a pelo menos dois ambitos
sociais. No primeiro sdo tratados processos sociais especificos que
passam a se desenvolver (inteira ou parcialmente) segundo 16gicas da
midia. Aqui, pode-se falar em mediatiza¢do de instancias da politica, do
entretenimento, da aprendizagem. J4 em um nivel macro, trata-se da
mediatizacdo da prépria sociedade — tema que tem ocupado com
frequéncia as reflexdes da drea. (BRAGA, 2006. p.141).

A primeira perspectiva que Braga apresenta trata da questdo como se cada
instancia social usasse e inovasse suas praticas através da midia. A segunda
perspectiva, que € a defendida pelo autor, concebe a midiatizacdo como um
processo mais amplo, no qual a midia instaura o que seria um novo modelo
interacional de referéncia. E ai podemos apreender esse modelo incidindo nas
instancias sociais especificas, como na politica. Dito de outro modo, dentro da
dindmica geral proposta por Braga, as apropriacdbes ganham especificidades
conforme os conteddos e modos de interagao de cada instancia social.

Essa abordagem “macrossocial” proposta pelo autor aponta para a teoria de
que a sociedade constroi sua realidade através de processos interacionais pelos quais
os individuos e os grupos sociais se relacionam. O processo comunicativo
midiatizado que caracteriza a comunicacdo contemporanea, na construcdo de
vinculos, modos de ser e fazer, modela a nossa “realidade” na medida em que
tentamos organizar as possibilidades de interacgao.

Braga considera as interacoes midiatizadas processos ‘“diferidos e difusos”
que geram diversos tipos € niveis de interacdo. Dessa maneira, a sociedade interage
a partir da midia e na “conversacdo social” sobre as coisas que v€ na midia. A
sociedade e seus dispositivos de interacdo sdo apropriados, reapresentados e
“ressignificados” pela midia (conversagdo social na midia), incorporando a logica
da midia nos seus processos de interagdo na vida cotidiana (conversacdo social
midiatizada).

Uma nog¢do central para a investigacdo na drea da comunicagdo politica

deve considerar essa “conversacdo” entre os sujeitos na construcdo dos quadros de
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sentido como condi¢do relacional da comunicacdo (e parte do processo
comunicativo midiatizado). A sociedade ndo apenas conversa sobre os contetdos
veiculados nos meios de comunicacdo, mas também interfere nesse proprio
conteudo e incorpora a 16gica mididtica nas suas praticas cotidianas de interagdo. O
processo que se tem chamado “midiatizacdo” € referencial na sociedade
contemporanea (ocupa uma centralidade na vida cotidiana), conforme destaca o
autor, mas com o cuidado de nd@o colocar essa referéncia como Unica € nem
“determinista”.

Dito de outro modo, a midiatizagdo marca a presenca e a influéncia das
linguagens e formatos mididticos. Dessa maneira, entender 0s processos
comunicativos hoje implica a apreensdo dessa presenca. A midiatizacdo, nesse
curso contemporaneo, pode ser vista, dessa forma, no desenvolvimento de uma
processualidade interacional ampla, em vias de ser, conforme Braga (2006), um
“processo de referéncia”, significando o reconhecimento da influéncia da midia,
mas que nao subsume por completo os subcampos, como o da cultura escrita e da
presencialidade. Nessa perspectiva destacada aqui, Braga enfatiza que o processo
interacional de referéncia ndo anula outros processos, mas funciona sim, considera o
autor, como organizador principal da sociedade e, mais, como direcionador na
constru¢do da realidade social, atravessando, é claro, o campo da politica.

Da énfase para a centralidade na vida cotidiana contemporanea, processo
referencial de interagcdo, passamos as abordagens da midiatizacdo que destacam seus
modos de operagao. Para Ferreira (2006), a midiatizagcdo € vista como um quadro de
relagdes de interseccdes entre dispositivos mididticos, 0s processos sociais e de
comunica¢do. As interseccoes se referem nao sé aos processos em que determinado
polo condiciona o outro, mas como cada um pode interceder nas relagdes entre 0s
outros dois. A midiatizacdo para o autor se dd, portanto, nas relacoes entre os trés
sistemas, o social, o tecnoldgico e o da linguagem.

Entendendo a midiatizacdo no ambito de suas processualidades, Ver6n
(1998) nos apresenta um panorama constituido pelos campos das institui¢des, das
midias e dos atores sociais (e temos aqui o reconhecimento da instancia dos sujeitos

em interacdo). Nessa perspectiva, ao tomar a midia como lugar de centralidade da
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vida cotidiana, a midiatizacdo institui relagdes e € influenciada por diferentes
instituicdes e influenciada também pelos atores sociais. O autor apresenta um
esquema de “zonas de afetacdo” entre esses trés campos, ou seja, de producdo de
processos de midiatizacgao.

Considerando as transformacdes macro da sociedade, Sodré (2002) pensa a
midiatizacdo, na intensificacdo de tecnologias voltadas para os processos de
conexdes e de fluxo que transformam o estatuto dos meios, como uma nova
“matriz” que se funda em novas racionalidades, com as quais realiza suas
estratégias de producdo de sentidos. A midiatizacdo € explicada pelo autor como um
novo “bios” produtor da afetacdo das formas de vida por uma qualificacdo de
“natureza informacional”.

Nesses termos, Sodré toma a midiatizacdo de uma maneira quase totalitaria
e determinista. A midiatizagdo aqui é compreendida como um modo de organizagao
que ultrapassa as dimensOes de producdo de sentidos atribuidos ao processo
comunicacional conhecido.

Vemos que a midiatizacdo se apresenta como um processo comunicativo
constituido pela diversidade das relagGes entre processos, modos de ver, modos de
circulagdo, l6gicas préprias e transformadas, geradora de tensdes, dai a maior
dificuldade de se chegar a um termo que possa abarcar a totalidade de um conjunto
tdo amplo de fatores de compreensao.

Nas realidades imperfeitas da vida prética, do que é transitério fruto das
mudangas que tornam a vida social tdo instdvel quanto rica nas possibilidades de
acdo, podemos entender também que o processo comunicativo midiatizado
configura uma nova forma de sociabilidade. O conceito aqui de midiatizacdo, que
s6 conta de uma das “partes” de seu complexo processo, vem sugerir uma mudanga
de perspectiva em relagdo ao lugar ocupado pelas midias no funcionamento das
sociedades e na constru¢do dos parametros pelos quais essas sociedades criam suas
“realidades”.

Simmel (1993) argumenta que toda a sociabilidade ndo € sendo um simbolo
da vida, um simbolo, um jogo, uma construgdo, através da qual a vida, que € aquilo

que € jogado no jogo, se renova e € atualizada — obra estilizada tecida com os fios



76

da comunicacdo que ligam ao real. Conforme Franca (2012), a relagdo com a
sociabilidade ajuda a entender a comunica¢do como instancia de realizacdo do
social, a comunicagdo, enquanto interagdo comunicativa, possibilitando pensar as
relacdes forma-contetdo, as relacdes entre diferentes formas, no contexto de criacdao
de novas midias e de profundas modificagdes na realidade mididtica. A autora
considera que se abre um caminho de investigacao: como essas midias realizam e
reestruturam as relagdes entre os membros da sociedade, ensejando também a
criacdo de novas sociabilidades.

Para Fausto Neto (2008), os diversos estudos que compdem essa nova
visada tedrica partem da percepcdo de um deslocamento do sistema mididtico
contemporaneo da posi¢do de um “meio de acdo” para os demais sistemas sociais,
passando a vé-lo como uma “ambiéncia” capaz de estabelecer, a partir do seu
interior, as referéncias para a validacdo das formas de sociabilidade, novamente
surgindo aqui uma nog¢do chave na relacdo com a comunicacdo. Formas que se
realizam e se desenvolvem nas interacdes; nas agdes marcadas pela reciprocidade,
pela mutua afetacdo dos individuos participantes, incorporando e conformando o
simbodlico como parte da construcdo da realidade social.

Assim, ja ndo se trata de reconhecer a influéncia dos meios na tarefa de
organizagdo de processos interacionais entre os campos sociais, mas de constatar
que a constituicdo e o funcionamento da sociedade — de suas praticas, logicas e
esquemas de codificacdo — estdo atravessados e permeados por pressupostos e
l6gicas do que se denominaria “a cultura da midia”. Isolar conteidos ou limitar a
investigacdo ao cardter instrumental da midia seria admitir sua existéncia, mas
constituindo-se como um mero fendmeno auxiliar.

As midias constituem uma referéncia engendradora no modo de ser da
propria sociedade, e nos processos e interacdo entre as instituicdes e os atores
sociais. Desse modo, ndo se trata mais da era dos meios em si, mas de uma era que
constroi suas proprias nogdes de realidade. Nesse sentido, a sociedade percebe e se
percebe a partir do fendmeno da midia, agora alargado para além dos dispositivos

tecnoldgicos tradicionais.
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A midiatizacao, para alguns autores, seria um “modo” especifico de dar a
ver, que coordena e intensifica os critérios de relevancia, pertinéncia, permanéncia e
presenca de um determinado acontecimento no campo da comunicagdo. Segundo
Weber (2002), a visibilidade como dispositivo de poder do campo da comunicagao,
proprio da sua natureza, esti como a disputa de poder para o campo da politica.
Todo acontecimento, inclusive o politico, pode ser midiatizado, assim como, de
outro lado, todo produto mididtico de conteudo politico poderd interferir no campo
da politica e na sociabilidade contemporanea, como uma dinamica social.

A midiatiza¢do abrigaria, para Weber (2006), dois movimentos: o da simples
veiculacdo e o da espetacularizacdo. Na primeira, a midia porta-se apenas como suporte
e meio de difusdo; na segunda, emprega técnicas e estratégias (de informacdo,
convencimento e seduc¢do) que visam a uma reconstrucdo “encenada’” da realidade.

Referir-se a politica hoje significa entender que hd uma cultura mididtica
que nao demarca apenas a traducdo mididtica de todos os campos, mas também
orienta os discursos produzidos em outras esferas publicas. Os atores politicos
estariam submetidos, eventual ou permanentemente, a 16gica da midia. Os politicos
sdao orientados pelos profissionais da midia, os especialistas em imagem, sobre
como, quando aparecer e como falar. Considere-se, ainda, que, conforme a autora,
simultaneamente, circulam sujeitos e produtos ofertados a um receptor que ndo esté
disponivel a informacao politica ou a disposi¢ao eleitoral.

O processo de midiatizacdo implica reconhecer que hd tipos de discurso
referentes a campos (relativamente auténomos) de capital simbodlico. Os produtos
mididticos, como formas simbdlicas que mobilizam os sentidos, sdo estruturas de
interacdes complexas que, embora construidos no campo da midia, sofrem
interferéncias de varios outros campos sociais. Reconhecer a midiatiza¢ao, portanto,
para Weber, estd longe de admitir a “colonizacdo” das demais esferas da vida.

O campo das midias € visto aqui pelos trabalhos de um expressivo conjunto
de autores como o espaco privilegiado da visibilidade. Seu poder estd na sua
centralidade tecnoldgica, institucional e discursiva e, consequentemente, na

interdependéncia que provoca em relacdo aos outros campos, como mediador de
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sentidos, na constru¢do de opinides e reagdes que possibilitam reconhecimento
publico.

Na encenacdo do seu papel social na era da visibilidade, os politicos, com
ou sem a ajuda dos profissionais da midia, incorporam a preocupagdo com a gestao
de desempenho na cena publica do popular midiatico.

Na midiatizacdo, que move os fluxos comunicativos numa dimensao cada
vez mais intensa de hibridizacdo das praticas mididticas e das praticas politicas, a
encenacdo serve como metafora condutora das reflexdes sobre essa combinagdo de
linguagens e signos e do ator da cena politica em suas encenagoes.

Dai cresce a importancia da identificacdo de elementos de encenacdo na
postura, figurino, na gestualidade, nas pausas e entonagdes, na dramatizacao de um
momento ou um acontecimento. Com Weber (2000), € o ficcional da ldgica
mididtica que sai do entretenimento e da propaganda e contagia os demais campos e
a informagdo. Nada mais pode ser considerado “puro” ou “neutro” na superposi¢ao
de sentidos construidos a partir da hibridizagao.

Outro modo de perceber o processo comunicativo midiatizado € observar a
midia como “lugar” de embates sociais, da relacio de politica e poder. E falar do lugar
central da midia na formulagdo, agendamento, enquadramento e proposicao de sentido,
mas sem esquecer que, além das redes midiaticas de comunicacdo de massa, existem as
redes privadas de comunicacdo e as redes institucionais e coletivas — de comunicagao,
com seus veiculos, suportes e estratégias e, principalmente, os diferentes publicos em
interacao como seus modos de apreensao da realidade.

Essa abordagem foi trazida por Mouchon (2010), ao pensar em termos
plurais — “midias” em suas diversidades de formas, de processos comunicativos e de
organizacao institucional. Essa visada desloca também o entendimento de “espago
publico” para algo plural, “espacos publicos” — eclético e fragmentando — e a
relevancia da compreensdo dessas diferentes formas de comunicacdo, além do
tratamento da “influéncia” das “midias” sujeitas as situacdes especificas, ao
direcionar nossa atencdo para esse ou aquele grupo social, sobre essa ou aquela

institui¢ao ou organizacao social.
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A midiatizagdo € vista, assim também, como “espacos”’ de interacdo, de
compartilhamento ou enfrentamentos dos diversos grupos sociais, de conformagao
da vida, sem que isso signifique uma submissdo midiacéntrica, e onde a relacdo
politica e poder se realiza. A pesquisa em comunicagao politica pode buscar, assim,
entre outros caminhos, interpretar a acdo de atores sociais, as légicas e as formas
das linguagens mididticas, forcas, fragilidades ou lacunas desse processo

comunicativo midiatizado.

3.2 Midiatizacao: um conceito ordenador

Vimos, no segmento anterior, algumas das diferentes no¢des do conceito de
midiatizacdo. Em linhas bem gerais nessa descricdo que fizemos, mostramos alguns
autores que acentuam uma relacdo mais determinista da configuracdo da sociedade
pela midia. J& outros autores, e destacamos aqui Braga (2007), recusam essa
determinagdo, mas nos apresentam o conceito para dizer, no nivel macrossocial, que
a midiatizacdo se relaciona com a forca da midia para interferir € modular nossas
interacdes (com e fora da midia), situando a midiatizacdo como um processo ‘“‘em
vias de se tornar” referéncia nas sociedades contemporaneas.

Concordamos com a preocupacdo de Braga de relacionar o conceito de
midiatizacdo a duas diferentes instancias sociais. A midiatizagdo pode ser vista,
entdo, tanto na ordem da situacdo comunicativa de um processo social especifico,
entre elas a instincia da politica, como na discuss@do de um contexto social mais
amplo, nocdo desenvolvida pelo autor, conforme destacamos anteriormente. E
preciso situar essa diferenca das instancias quando buscamos os fatos e as coisas
concretas para a nossa reflexdo: buscamos a apreensdo da midiatizacdo nao “da”
politica, mas a midiatizacdo “na” politica.

E assim que podemos ver as marcas especificas do processo comunicativo
midiatizado e reconhecer a instincia do individuo que se relaciona com e na midia,
como sujeito que se cria e produz; com espirito inventivo; coisas que nao sao
absolutas, sdo relativas ao uso de que se faz delas e, principalmente, ao uso que

varia de acordo com a situacdo. Dito de outro modo, as marcas e gestos do
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individuo em suas avaliac¢des, escolhas e acdes podem ser apreendidos no processo
midiatizado, que configura, mas ndo determina os sentidos da interacao.

Mesmo com linguagens especificas e com ldgicas proprias, insistimos em
ressaltar que a midiatizagdo € um processo que incorpora, também, enquanto
qualquer ato comunicativo, a no¢do de que os sentidos sdo construidos e
compartilhados na acdo de interacdo entre os sujeitos, cuja relagido € atravessada e
marcada por multiplas formas, temporalidades, espacialidades proprias da
configuracdo do processo.

A midiatizacdo, na multiplicidade dos seus aparatos tecnologicos e
capacidade de configuracdo de novas redes de interagcdo, atua como potencializa¢do
da forca operativa das linguagens midiaticas. E ai, concordando com Braga, no
ambito social amplo, a midiatizacdo também deve ser vista como um processo de
referéncia entre todos os demais processos de comunicagdo, pelas suas
caracteristicas na criacdo e transformacdo das sociabilidades contemporaneas e pelo
lugar central que ocupa hoje em nosso mundo cotidiano de acdes praticas.

S6 podemos dar conta de alargar a nossa compreensdao das mudangas
sociais em curso, que ocorrem com e na midiatiza¢ao, atentando para a globalidade
desse processo comunicativo. E dai que resulta o esforco da construcdo de
operadores analiticos que possam apontar para o reconhecimento das forcas
diversas que estdo em jogo. Diversidade significando aqui, especificamente, a
divisdo entre dois lados e seu conflito mutuo. Portanto, nossa reflexdo deve incidir
sobre o espago da tensdo entre as duas forcas operativas da midiatizacdo, ou seja, a
participacdo dos sujeitos e as intervencdes das midias. E s6 podemos dar conta disso
no exame das praticas, na acao dos individuos e na situagao.

Situando o processo social especifico da politica, formulamos 0 nosso conceito
operador de midiatizagio. E o processo comunicativo central na sociedade
contemporanea que molda as interacOes entre as personalidades politicas e o publico,
implicando uma série de transformagdes de ordem prética: a profissionalizacdo das
campanhas eleitorais, onde as mensagens e atores se conformam as ldgicas e as
linguagens mididticas; a existéncia de um novo campo real de ac@o politica e uma nova

maneira de atuacdo dos politicos enquanto personagens dos programas populares
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televisivos e radiofOnicos; a articulacao de uma estratégia politica que ganha forma nos
programas, que utilizam diferentes estratégias comunicativas € promovem
hibridizacdes. Tais como a combinacao da cldssica retdrica da propaganda politica com
géneros e celebridades do popular midiético, entre outras.

Por ultimo, podemos incluir nessa série de transformacodes préticas as
afetacOes das instituicdes politicas, que se materializam, por exemplo, nas
constantes mudangas da legislacdo eleitoral como tentativas de limitar o poder do
simbdlico na constru¢do da “realidade” e de acompanhar as transformagdes das
formas comunicativas dadas pelas midias.

A nossa pesquisa, a partir do processo globalizado, incorporou a anélise do
conjunto de fatos verificados da midiatizagdo na politica e ressaltou a relevancia da
observacdo do viés da forma e do viés do conteido — vistos sempre de maneira
integrada e como meios e fins da politica. Dito de outro modo, analisando ndo uma
adequacdo do sentido a forma — uma vez que um ndo existe antes do outro —, mas a

resultante da equacdo contetdo/forma.

3.3 Géneros e estratégicas comunicativas

No entrelagamento entre a comunicacao politica e o processo comunicativo
midiatizado, coloca-se a tematica das formas e peculiaridades dos textos mididticos
(com todas as conhecidas dificuldades sobre a no¢do de géneros, trata-se,
efetivamente, de contribuicdes relevantes). A forma mididtica da comunicagdo
politica e como esta assume momentos estratégicos na interacdo e no jogo de
interesse que se desenrola na luta pelo poder entre os grupos sociais (sem que essa
analise comunicativa signifique desconhecer os conteidos e os modos da prética
politica que também agem na constru¢do dos sentidos no processo midiatizado).
Dito de outro modo, a forma impde uma estratégia comunicativa na configuracao do
conteudo. Mas tal estratégia nao significa que a forma em si possa alterar o sentido
pretendido. Trata-se apenas de uma adequacdo do sentido a forma, dindmica que

acontece no ambito de qualquer dispositivo.
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A nocao de géneros traz também uma contribui¢do para o surgimento € as
transformagdes dos programas eleitorais no Brasil e das proprias campanhas
eleitorais: os politicos celebridades na encenacdo de seus papéis na midia e a
relevancia, nos bastidores, da atuagdo dos profissionais da comunicacdo dedicados a
producio e a formatacao da politica aos géneros mididticos.

Portanto, comecamos essa descricio de contribuicdoes no ambito dos
géneros mididticos com Albuquerque (2005), que se pergunta sobre a natureza da
comunicacao politica brasileira, na divida posta entre “advertising ou propaganda?”
numa perspectiva comparativa. O primeiro termo se refere a publicidade comercial
e a seus conceitos aplicados a comunicagdo politica e o segundo seria uma visada
mais “dura”, classica, da formulacdo e do que se entende por mensagens politicas.

Para o autor, o termo “propaganda” satisfaria melhor as caracteristicas do
modelo brasileiro de audiovisual politico do que “advertising”. Embora a influéncia
que os estilos comunicativos oriundos da publicidade comercial exercam sobre o
modelo brasileiro de campanha eleitoral seja inegdvel, Albuquerque acredita que ela
¢, antes, um fendmeno acessorio do que essencial.

Desde sua origem, a legislacdo que regula a propaganda eleitoral brasileira
tem se fundamentado na concessdo de tempo aos partidos politicos, pelo Estado,
para que possam tornar publicas as suas agendas politicas. Albuquerque relatou o
surgimento, em 1996, de outro formato comunicativo midiatizado acrescentado ao
panorama do audiovisual da politica no Brasil: spots de conteddo politico inseridos
na programacgao normal da televisao.

A semelhanca que eles apresentam em relacdo ao formato bdasico das
campanhas televisivas dos Estados Unidos ndo deve ser levada muito adiante:
diferentemente do que acontece naquele pais, o acesso aos spots obedece, no Brasil,
as mesmas regras que vigoram no hordrio gratuito, situando essa observagdo
estritamente ao aspecto da legislagdo eleitoral.

O autor desenvolveu uma discussdo sobre a influéncia ou ndo da cultura da
comunicacdo politica americana sobre a cultura brasileira. Assim, a incorporagdo
dos spots a paisagem da propaganda politica brasileira chegou a ser apontada por

muitos como uma evidéncia da “americanizacdo” das campanhas eleitorais no pais.
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Para Albuquerque, tal evidéncia de americanizagdo sO se sustentaria se 0S spots

substituissem o HGPE'"!?

como formato da propaganda eleitoral na televisdao, ou
pelo menos se tornassem nitidamente o formato principal. Nao ha evidéncias de que
isso tenha acontecido.

Se podemos dizer que é verdade que os spots se inserem mais naturalmente
no fluxo televisivo — sdo transmitidos no intervalo comercial — o HGPE dispde de
melhor visibilidade enquanto lugar do discurso politico — justamente por ser um
bloco a parte da “programacdo normal”. Nesse aspecto, ndo concordamos com o
autor, porque a questao em jogo na estratégia da interacdo nao € saber qual formato
¢ mais adequado enquanto lugar do discurso politico, mas como o discurso politico
foi adequado a forma comunicativa disponivel.

Assim, antes de tratarmos de uma mera substituicio de um formato por
outro ou do simples “acréscimo” de um novo formato midiético, o que se verifica €
a coexisténcia dindmica entre eles no processo comunicativo midiatizado. E
interessante registrar, também, que o universo dos especialistas brasileiros do
marketing politico nomina os spots de “comerciais”. Assim como a duracdo do
programa eleitoral, o nimero de inser¢des dos ‘“‘comerciais” de campanha é
considerado vital na estratégia da visibilidade midiatica de cada candidato.

Nao héa, até o momento, na literatura da drea, estudos mais detalhados sobre
os “comerciais” eleitorais enquanto estratégias, forma de comunicacdo da cultura
mididtica, e até da sua incorporacdo para “dentro” dos programas eleitorais, numa
hibridizacdo de formatos. Mas podemos afirmar, pela nossa observacao feita das
ultimas campanhas na midia, que no caso do HGPE brasileiro contemporaneo, o
“comercial” ja € usado como articulagdo entre os segmentos do roteiro do programa

eleitoral. Ou seja, um discurso politico articulado em dois formatos programa/

' HGPE significa Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral brasileiro. A defini¢do remete ao programa de
TV e Radio que cada candidato tem direito de veicular durante o periodo da campanha eleitoral. O tempo de
durag@o de um programa € definido pela justica eleitoral e depende do tamanho das coligacdes partidarias de
cada candidato. J4 o termo spot é usado para definir o outro género de propaganda eleitoral, mais curto,
também chamado pelos especialistas da comunicacido politica de “comerciais” — inser¢des de 30 ou 15
segundos. A quantidade de inser¢des de spots que cada candidato dispde na elei¢do também € definida pela
justica e também em conformidade com as coligacdes partiddrias.
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comercal, usando a mesma logica da publicidade para capturar a atengdao do publico
nos intervalos dos programas.

Destacamos, ainda, a contribuicdo de Fausto Neto (1990) na andlise do
discurso politico no HGPE, configurado a partir dos géneros televisivos, ressaltando
a relevancia da compreensao dos textos mididticos e da incorporacio de suas nogdes
na investigacao no campo da comunicacdo politica. O autor analisa a incorporagao
dos géneros televisivos enquanto estratégias comunicativas usadas nos programas

eleitorais:

Os programas recuperam, basicamente, a forca do lugar e do saber dos
diferentes recursos discursivos da comunicag¢do de massa, especialmente
os géneros televisivos. E através de diferentes modalidades de géneros
que as idéias tomam forma. Novelas, documentdrios, telejornais,
teleshows, programas cOmicos, antincios de comerciais, resolugdo de
animagdes, chamadas de programas, séries especiais, entrevistas de
estidios nao funcionam apenas como embalagens, mas a0 mesmo tempo,
sdo recortadas do seu real para, através de fragmentos reportados,
constituir-se numa estratégia de legitimacdo dos discursos reportadores
(FAUSTO NETO, 1990, p. 16).

Ja Kieling (2011) argumenta que os géneros televisivos ha muito tempo tém
apresentado um processo de dilui¢do de suas fronteiras e de hibridiza¢ao. O autor
relaciona os aspectos do instrumental tecnoldgico na “formatacdo” dos conteudos.
Com a emergente convergéncia de midias a partir da digitalizacdo dos meios, 0s
conteudos televisuais apresentam novas configuracdes. Ele resgata parte de um
esforco desenvolvido para compreender a conformagcdo dos contetidos que
predominam nas chamadas ‘“revistas eletronicas”. Em principio, entendidos como
“jornalisticos”, esses programas se mostram ‘“contaminados” pela demanda do
entretenimento e da audiéncia.

Para Gomes (2008), a comunica¢ao de massa vem se tornando a referéncia
dominante da atividade politica contemporinea enquanto se apresenta como meio
predominante de formacdo da imagem publica politica; circulagcdo de informacdes
(insumos cognitivos) para a realizacdo da decisdo politica; conquista de consensos
ou dissensos publicos com respeito as posicdes e sujeitos em disputa na arena

politica; realizacdo da conversagdo civil e da esfera publica; producdo da pressao
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popular sobre o campo politico; estabelecimento de agendas, prioridades e quadros
interpretativos da politica e/ou para a decisdo politica.

A sociedade contemporanea na era da visibilidade midiatica vive no fluxo
continuo, intenso, acelerado e multidirecional de informagdo politica. Nas
democracias liberais, temos a chamada industria do entretenimento e o sistema
industrial de informacdo assumindo o negdcio da informacao politica. Seguindo a
no¢do de Thompson, devassa-se hoje a esfera politica como se devassa a vida
privada das celebridades e da cultura em ondas cada vez mais crescentes de
hiperexposi¢do. Uma condic¢do de existéncia que se expressa também, por exemplo,
nos géneros do popular mididtico — na inter-relagdo de suas formas e contetidos e no
jogo de poder que interdita ou promove o debate publico para uma democracia

compartilhada e comunicada.

3.4 Tipificacao e relevancia

Entendemos que a midiatizacao incide e repercute nas dinamicas sociais de
tipificar e atribuir relevancias. Assim, incorporamos nesse percurso a articulagio de
uma teoria da comunicagdo que inclui os conceitos de relevancia e tipificacdo. A
relevancia € a importancia atribuida por um individuo a aspectos selecionados na

sua ac¢do inteligente de situacdes especificas de seus planos e atividades.

Na medida em que as relevancias brotam dos seus proprios interesses €
motivagdes das pessoas, elas sdo volitivas. Quando elas decorrem de
condi¢gdes situacionais ou de imposicdes sociais, elas sdo impostas.
Portanto, sistemas sociais de relevdncias sio impostos. Relevancias
comuns ocorrem em um envolvimento interpessoal indireto (relagdes-
n6s) (SCHUTZ, 2012, p. 349 e 350).

A relevancia € um universo complexo e, mesmo pragmaticamente motivado
por consideracdes de interesse, ndo € fixo nem linear. Essas instabilidades se
apresentam, na esséncia da imprevisibilidade, de maneira evidente no ambito da
midiatizacdo, onde os embates entre os grupos se ddo de maneira ndo ordenada,

dependentes do curso da ac¢do, da situacdo e do desempenho dos atores sociais

envolvidos em seus papéis.
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Na dimensdao do processo comunicativo midiatizado, podemos avangar na
reflexdo da relevancia que constitui no fundo um dispositivo pelo qual se elege o que é
importante para um ator ou para um grupo ou sistema social, incorporando a reflexdo
sobre o papel da midia no estabelecimento desses sistemas de relevancias. A midia
(reproduzindo o que € aceitdvel e previsivel) atuaria, desse modo, instituindo liames,
materializando formas, modos de relacdo e conformando e sustentando relevancias
costumeiras vistas como naturais no mundo da vida— e aqui, em consequéncia,
podemos pensar nas dificuldades de uma competi¢ao de quadros de relevancias entre
diferentes grupos sociais e entre alguns desses grupos e o governo.

A outra contribuicdo da fenomenologia social para a andlise dos quadros da
experiéncia € o conceito de tipificacdo. O papel do ator, as expectativas em relagdo
ao papel, sdo experiéncias vividas pelo ator individual na cena social em termos de
uma rede de tipificacoes, dos seres humanos, dos padroes de seus cursos de acdo, de
seus motivos e objetivos ou dos produtos socioculturais que surgem a partir de suas
acoes. As interagOes estdo, portanto, além do aspecto dos movimentos e mudangas
constantes, submetidas a principios ordenadores tipificados de natureza social.

As tipificagdes emergem na experiéncia cotidiana do mundo como algo
evidente, sem qualquer formulagdo de juizos ou proposi¢des claras, com sujeitos e
predicados 16gicos, expressas naquilo que Dewey (1964) nomeia como moral
costumeira, que coloca o padrdo e as regras de conduta nos hébitos ancestrais,
gerando, por sua vez, preceitos definidos, regras, injun¢des definitivas e proibi¢des.

Os individuos tendem, entdo, a tratar os outros a partir dessa moral
costumeira tipificada enquanto principios ordenadores da interagdo, com base na
impressdo que ddo agora a respeito do passado e do futuro. “E aqui onde os atos
comunicativos se traduzem em atos morais. As impressdes que 0s outros tendem a
ser tratadas como reivindicacdes e promessas que implicitamente fizeram a estas
tendem a adquirir um carater moral” (GOFFMAN, 2007, p. 228).

Tais tipificacOes podem ser nomeadas no caso do ordenamento conjunto
das acdes entre os sujeitos em interacdo de categorias identificatorias que os
individuos usam também para situar determinado lugar social. No caso do

comunicador-politico, buscamos essas identificacdes “tipicas” em suas marcas
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verbais e corporais, daquilo que aparece dentro da compreensao do mundo comum
compartilhado pela comunicagao.

A midia atua, institucionalmente, construindo tipificagdes de senso comum,
que fazem parte das formas de agdes sociais intersubjetivamente realizadas, com
modos de classificacdo de valores partilhados e imagens de fécil reconhecimento.
Uma ordenacdo de padronizacdo que supde uma sintonia com as expectativas do
publico, tal como ocorre com os géneros — tipificagdes dos produtos mididticos.

Nesse quadro tipificado existe ainda, de outro lado, a tensdo da relagdo, o
outro, a dimensao politica e reflexiva que implica a estranheza e o embate com 0s
individuos e grupos que ndo partilham o mesmo mundo da vida nem se organizam
em torno de um idéntico sistema de relevancias e tipificacoes.

Distingdes e pertencimentos sdo relacionados aos sistemas de relevancias e
tipificagdes no mundo da vida cotidiana — a esfera total das experiéncias que um
individuo encontra ao realizar os seus objetivos pragmadticos da vida (sejam objetos,
eventos ou pessoas). A relevancia nos aponta para a importancia atribuida por um
individuo a aspectos selecionados de situacdes especificas de seus intentos e agdes.
A tipificacdo nos remete para uma rede de papéis assumidos pelo individuo, as
expectativas em relacdo a esses papéis e de suas relagdes com os outros individuos
dentro de cada grupo social.

Na definicdo que o proprio individuo faz de sua situagdo privada, os
varios papéis que resultam de sua multipla participacdo em diferentes
grupos sao experienciados como um conjunto de autotipificacdes que,
por sua vez, sdo organizadas segundo uma ordem particular de dominios

de relevancia que, evidentemente, estio em um fluxo continuo
(SCHUTZ, 2012, p. 97).

2

E nesse ponto que incorporamos essas noc¢oes de relevancia e tipificacoes
da fenomenologia social de Alfred Schutz, como parte do que ele dialoga com o

. 11 . - L.
pragmatismo e que contribuiu na formulacido da nossa grade analitica.

" Vale registrar que o filésofo da fenomenologia social manteve, em parte de seus trabalhos, um didlogo com as
obras dos pragmatistas George Herbert Mead, John Dewey e, mais proximamente, William James (resultando
numa ateng¢do as relacdes entre pensamento e acao e na interacao entre sujeito € mundo, entendidos como projeto);
construiu uma nog¢do do papel da comunicag¢@o na constituicdo da sociabilidade a exemplo de Georg Simmel e
influenciou os estudos de Erving Goffman sobre os quadros da experiéncia social.
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No plano de uma comunicagdo politica, Schutz apontou para uma
concep¢dao de cidadania que d4 atencdo especial ao pluralismo identitdrio das
sociedades complexas, que ndo s6 enfatiza a dimensdo da constituicdo do mundo da
vida, mas aceita a diferenciacdo entre e dentro dos diversos mundos da vida, e
reconhece a intersubjetividade como fundadora da sociabilidade, negando a
prevaléncia de uma ou outra forma de vida concreta como vélida para todos os
tempos e lugares.

E importante ressaltar, nesse percurso de aproximacdo do pragmatismo e da
fenomenologia social, que a relevancia definida por Schutz, como vimos, é um
universo complexo, mesmo que pragmaticamente motivado por consideracdes de
interesse. Parte dessa complexidade da relevancia se da pelo seu cardter instavel,
fluido e ndo linear. Essa dindmica foi apreendida na articulagdo que fizemos desses
dois conceitos ordenadores — tipificacdes e relevancia — como o conceito de

midiatizacdo com o qual trabalhamos:

...a definicdo do que é relevante pode alterar-se consoante se esteja nos
dominios fluidos da relevancia tematica (sele¢do de temas), da relevancia
interpretativa (problematizacdo de temas) ou da relevancia motivacional
(relacionada apenas com 0s motivos € projetos que orientam a agdo
empreendida pelos atores). Porém, gracas a midia, o que hoje estd perto
amanha pode estar longe, o que hoje ndo é problematico amanha pode sé-
lo e o que hoje nao € identificado como relevante para a realizacdo dos
seus projetos de acao pode vir a sé-lo amanha (CORREIA, 2005, p. 129).

3.5 Midia e grupos sociais

O desdobramento da nossa conceituagdo da midiatizagdo parte da
compreensdo dos processos comunicativos, ressaltando a presenca e a influéncia das
linguagens mididticas € a midia como lugar central dos embates dos sociais —
indicando como a midia ecoa a discussdo de diferentes grupos.

Situamos, na dimensao relacional da comunicagdo, a no¢ao de grupos
sociais. E certo que a definicio de grupos sociais se aplica a grupos existentes na
sociedade e que se caracterizam por alguns tracos comuns, como aspectos
socioecondmicos, demogréficos, religiosos, modos e conduta, valores, tradi¢des e

crengas.
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Incorporamos a nocdo de Simmel (2006) sobre os grupos sociais que
destaca o caréter do individuo na formacao dos grupos sociais. O autor define como
conteddo e matéria de associacdo tudo o que existe nos individuos e nos lugares
concretos de toda a realidade como impulso, interesse, finalidade, tendéncia e
movimento nos individuos. Tudo o que estd presente no individuo de modo a
engendrar ou mediar os efeitos sobre os outros, ou a receber efeitos dos outros.

Na concepcao de Simmel, destacada por Schutz (2012), o grupo € formado
por um processo no qual muitos individuos unem partes de seus interesses,
impulsos e forcas especificos. E aqui, lembrando Goffman, nés somos o conjunto
de nossas atuacdes e, aproximando os autores, podemos dizer que eles nos apontam
para essa concepc¢ao de que os individuos sdo plurais e integram ao longo da vida
grupos sociais distintos.

Isto considerado, os grupos sdo caracteristicamente diferentes conforme as
personalidades totais de seus membros e daquelas partes de suas personalidades
com a qual eles tomam parte no grupo. Dito de outra maneira, os grupos congregam
tracos comuns, mas ndo totalmente homogéneos, uma vez que os individuos
carregam distingdes proprias e multiplos pertencimentos.

A nocgdo de publico que incorporamos aqui também parte do relacional e da
posicdo do individuo. Para Dewey (1954), os publicos emergem contextualmente,
na medida em que vdérias pessoas sdo afetadas indiretamente por certas transacoes
sociais e respondem coletivamente a essa afetacdo. E nesse misto entre o sofrer e o
agir, entre a possibilidade e a agéncia que os publicos se configuram, argumenta o
fil6sofo pragmatista.

Os grupos sociais enfrentam-se na midia em momentos de conflito — que
causam ou modificam grupos de interesse € € também tanto uma forma de
comunicagdo quanto o reconhecimento da diferenca.

Essas situacoes problemdticas trazem em si as possibilidades de
transformacgdes sociais. Contudo, devemos ressaltar que ndo se trata de “atribuir
uma dimensao inaugural a cada situacdo vivida, mas compreendé-la como
atualizacdo, viver uma experiéncia € reagir a cada aquilo que vem a luz, a partir dos

atributos da situagdo vivida e com os instrumentos da experiéncia passada”
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(FRANCA, 2006, p. 82). Dito de outro modo: ndo podemos deixar de apreender a
cadeia de conexdes existente entre os momentos biograficos do individuo que se
reflete em cada situagdo vivida, a experi€ncia em processo.

Dewey destaca que a opinido publica também € a vontade popular, uma
esfera de acao social que, para o bem ou para o mal, tem que ir sendo definida sobre
a marcha dos acontecimentos. Nao existe, em sentido estrito, o publico, sendo
muitos publicos. Nado existe uma vida social publica, sendo um conjunto varidvel de
coletivos lutando por seu reconhecimento e pela satisfacdo de suas necessidades.
Uns publicos sdo mais amplos, outros mais restritos, uns mais locais, outros mais
gerais; uns surgem como resultado de um tipo de efeito, outros como reagdo a outro
tipo de causas. Conforme surgem novas condi¢des e necessidades, novos desejos e
conflitos, os coletivos também mudam, solapam-se uns aos outros ou se enfrentam
uns aos outros.

Dessa maneira, devemos pensar os publicos formados na acdo a qual
convoca as pessoas a ocuparem pap€is e lugares em determinado contexto
institucional. “Se a acdo € coletiva, e ndo o sujeito, pode-se inferir que o que define
o publico é um modo de associacdo na experiéncia de uma situacdo; uma maneira
determinada de agir e de aguentar junto”.(QUERE, 2003, p. 128).

Podemos inferir também que os publicos refletem crengas, valores € modos
de arranjo caracteristicos de seus grupos sociais durante um modo de associa¢do na
experiéncia de uma situacdo. E que um conjunto de individuos enquanto publico na
acdo pode levar as marcas da afetacdo da interacdo para dentro dos seus grupos
sociais.

No processo midiatizado, na vivéncia de embates na midia, é possivel que
0s grupos sociais, em sua conformacdo e tragos especificos, possam assumir a
forma momentinea de “puiblicos”, conforme essa no¢do pragmdtica. Essa forma é
entdo resultado tanto da afetacdo, portanto das caracteristicas do acontecimento ou
do objeto ao qual ele reage, como das tradi¢des, crencas e experi€éncias passadas.

Na visada relacional, caracterizamos assim a midia como um “lugar” de
embates dos diferentes grupos sociais — cruzamentos de interesses e necessidades,

em oposi¢do ou concordancia, conforme uma dada situacdo comunicativa. Um lugar
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“plural”: sdo “midias”, € disso que tratamos. Essa ideia de pluralidade, de instancias
mididticas diversas, de fato, é incorporada a nossa reflexdo. Pensamos no
entrecruzamento de influéncias que atuam e se acomodam em situac¢des especificas.

Se a nossa atenc¢do direciona-se para esse ou aquele grupo social, sobre essa ou
aquela instituicdo ou organizagdo, a andlise deve passar pela compreensdao da midia
como lugar, em suas diversidades de formas, processos comunicativos e de
organizacdo institucional. Porque essas diferencas modelam e sdo modeladas pelos
grupos sociais que assumem a forma de publicos que se entrecruzam nos embates
midiaticos, equilibrando com isso a andlise nos ambitos do social e do comunicativo.

Nossa compreensao se apoia em aproximagOes, € aqui convocamos a no¢ao
de Fausto Neto (2006), para quem a midiatizacdo realiza-se de modo transversal e
ao mesmo tempo relacional. A transversalidade tem a ver com as operagdes
mididticas que, além de afetar a propria instituicio midia, afetam também outras
instituicdes e seus usudrios. E as afetacdes sdo relacionais e geram retornos de
processo de sentido das construgdes feitas pelas outras instituicdes sociais € que se
instauram nos modos como funciona o processo comunicativo midiatizado.

Com Gomes (2006), concordamos que, na sociedade midiatizada, vivemos
em uma nova “ambiéncia”’, um processo que transforma os modos de ser e de agir.
Se pensarmos os grupos sociais enquanto institui¢des € a nova ambiéncia como um
novo “lugar”, temos uma aproximag¢ao das no¢des que discutimos nesse segmento.

A midia é lugar central na sociedade contemporanea, de troca de
experiéncias e valores, mas, vimos aqui, é parte, € ndo o todo completo, de um
processo social muito mais amplo e complexo. Com essa abordagem, queremos
excluir a posi¢do redutora de um viés midiacéntrico. E nessa direcao, incorporamos,
portanto, a nocdo de midia como lugar atravessado por valores e institui¢cdes e onde
se dao os embates, em sua ampla maioria e maior relevancia, da existéncia da vida
social contemporanea.

No fechamento desse segmento do capitulo, entendemos ser importante
enfatizar algumas consideracdes gerais sobre o que buscamos incorporar a0 nosso
trabalho nessa visada relacional, seguindo a seguinte reflexdo: a midia € um lugar

plural porque € um espaco publico de entrecruzamento de diferentes grupos sociais



92

e é, também, um lugar plural por conta da multiplicacao dos dispositivos mididticos
a disposicao dos individuos que produzem e fazem e circular suas mensagens.
Assim, temos uma nog¢do de espago publico que ultrapassa a ideia de lugar singular
e de modos fixos de interacao.

No desdobramento dessas consideracoes, enfatizamos, ainda, a nossa no¢ao
da midia como lugar de embates dos grupos sociais, do conflito com o outro,
através da comunicacdo — para o exame de interacoes onde as diferencas e os
interesses do publico sdo acolhidos ou ignorados.

O processo comunicativo midiatizado se dd na tensdo, no cruzamento de
diversas linhas de forcas dos interesses dos grupos sociais e de instituicdes que
atravessam a midia. Nessa reflexdao da midia como lugar, estabelecemos a relagdo
entre comunicacdo e sociabilidade que se realiza na interacdo entre 0S grupos
sociais e seus embates cotidianos.

Os embates sociais nas midias mostram que ndo hd uma realidade, um
universo € muito menos a no¢ao monolitica de “uma” midia. Ao contrério, nos eles
mostram a complexidade das interacdes e a multiplicidade de dispositivos
mididticos da sociedade contemporanea a disposi¢ao dos diferentes grupos sociais.

Temos, assim, a presenga desses grupos, mais ou menos articulados, mas
sempre em relacdo, onde o compartilhar ou ndo € uma contingéncia; verifica-se que,
no processo comunicativo, a situagdo € uma chave para a reflexao de como se dao
os momentos de acordo ou de oposi¢do entre esses grupos e, por fim, que objetos,
praticas e produtos, expressos na materialidade simbodlica dos diferentes discursos
mididticos, recortam e situam o quadro social mais amplo onde se inserem.

Podemos pensar as linguagens mididticas, também, enquanto fator em cuja
virtude se transmitem outras instituicdes, habitos e crencas dos diferentes grupos
sociais e impregnam tanto as formas como os conteidos de todas as demais
atividades culturais, em sua propria estrutura distinta que pode ser abstraida como
uma “forma” que abarca os diferentes conteidos da sociedade. Dito de outro modo,
a linguagem se apresenta como um instrumento de transmissdo de hébitos e crengas
e também como condicdo da cultura, com os diferentes conteidos e diferentes

significados para cada grupo social.
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Dai que a comunicagdo, passivel de assumir vérios formatos, deve ser
examinada a partir das relagdes, sejam de forma e conteido ou entre interlocutores,
mas sempre em situacdo como buscamos salientar, na abordagem da midia
enquanto lugar de embates dos grupos sociais.

Midias sdo os espacos contemporaneos de cruzamento das diferentes
interagdes comunicativas, espaco de embates de oposi¢ao ou cooperacdo. As relagdes
que sdo estabelecidas nesses embates conformam os diferentes cendrios desse “lugar” e
as diferencas da situagdo comunicativa. Dizem respeito as configuracdes estruturais de
forca da sociedade. E uma realidade social constituida nas e pelas interagdes entre os
individuos de um mesmo grupo e as intera¢des entre os diferentes grupos.

Fechamos essas consideracdes, entendendo, ainda, que as midias realizam e
estruturam as relagdes sociais, criando ou bloqueando a experiéncia compartilhada,
o ideal comunitario, refletidas e configuradas nesses embates. Seus discursos
apresentam for¢ca comunal, constituindo-se em conexdo intrinseca com a
comunidade da acdo. Por vezes antagOnicas, conflitantes, mas que demarcam e
configuram as possibilidades de novas sociabilidades de convivéncia das sociedades
contemporaneas. A no¢do de midiatizacdo que apresentamos tem a pretensdo de

buscar a apreensao dessa dindmica.

3.6 Comunicabilidade e midia

Como um primeiro apontamento de um caminho metodolégico e da
perspectiva dada pelos respectivos operadores analiticos, incorporamos o conceito
de midiatizacdo, angulado com a politica e onde a midia aparece como “lugar” de
embates dos grupos sociais, fazendo uma aproximacdo com o0s conceitos de
relevancia e tipificagao.

Outro conceito articulador que trazemos € a no¢do de comunicabilidade na
obra de Dewey, que abre a perspectiva de andlise do que Goffman (2012) destacou
como as interacdes estratégicas, o desempenho dos sujeitos na situacdo comunicativa.

A comunicabilidade pensada por Dewey (2008) obviamente ndo pode ser

entendida a partir do paradigma informacional da comunica¢do. Na dimensdo
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informacional, o termo comunicabilidade € restrito a eficacia da “transmissao” da
mensagem, na sua transferéncia integral, correta, rdpida e economicamente, sem
“ruidos” deformantes ou concorrentes.

A nocdo de Dewey (communicability), ao contrario, sé pode ser
compreendida em outra instincia tedrica, essencialmente como um termo do
paradigma relacional da comunicagdo. A comunicabilidade € vista, assim, como um
esforco comum dos individuos em relagdo para o entendimento reciproco. A
comunicabilidade como uma qualidade da interacdo e dos discursos de se fazerem
melhor entendidos, sentido final da comunicacao, na acdo compartilhada.

Qualidade e condi¢do, a comunicabilidade € necessaria para a vida comum
compartilhada, conforme nos diz Dewey: a estrutura social depende da
comunicabilidade social em oposi¢do ao isolamento que produz a estrutura formal e
rigida da vida. Os modos pelos quais a comunicabilidade humana atua sdao dados
pela cultura. E essa caracteristica de condi¢do dada pela cultura que garante o
compartilhamento dos significados e sua comunicabilidade, e ai entdo estamos
falando também da dimensdo instrumental da comunicac¢do, através da linguagem,
na transmissao de hébitos e crencas.

No ambito, portanto, do paradigma relacional, avancamos no
desdobramento da nossa defini¢do da natureza pragmdtica da comunicabilidade. A
comunicabilidade nao é dada a priori, ela é elaborada no préprio processo de
interacdo (transacdio) com o outro ¢ o mundo. E essa relacio entre os esforcos de
entendimento e o processo de interacdo entre os sujeitos que confere uma natureza
pragmatica a comunicabilidade.

A comunicabilidade faz parte da configuracdo de modalidades de sociabilidade
no processo de comunica¢ao midiatizado da sociedade contemporanea. Os esforcos de
comunicabilidade acionados dependem, a cada instante, do funcionamento dos
dispositivos midiaticos disponiveis na transacao entre os interlocutores postos em ac¢ao,
tanto em nivel subjetivo quanto em niveis intersubjetivo e social.

Enfatizamos que, para o nosso trabalho, ndo estamos preocupados com o0s
resultados dos esforcos empreendidos na comunicagcdo. Na nossa pesquisa, sustentada

na globalidade do processo comunicativo, buscamos a apreensdo dos valores que s@o
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acionados através da comunicabilidade e da propria comunicabilidade enquanto valor
ético — o esfor¢co pela comunicagdo compartilhada numa democracia comunicada,
seguindo a no¢do em aproximacao ao pensamento de Dewey.

Em complemento, a comunicabilidade, como tratamos aqui, aparece, portanto,
em certa medida, na aproximacdo com a definicio de comunidade deweyana
idealizada: onde uma acdo conjunta cujas consequéncias sdo consideradas boas por
todos os individuos que dela tomam parte. A realizacdo desses bens cria firmes desejos
e esforcos para manté-los, justamente como bens compartilhados por todos os
membros, e assim temos, entdo, na concep¢ao do autor, uma comunidade.

Nessa formulag¢do, aproximamos a no¢do de comunicabilidade e comunidade
para o campo da politica, quando falamos de grupos sociais e da democracia cooperativa.
Na politica, o esforco de comunicabilidade que tentamos demonstrar se traduz pelos
esforcos de se fazer entender, os nds da comunicacdo que tecem e costuram o tecido
social nas intera¢des, dos esforcos em prol de uma democracia cooperativa.

Certamente nao consideramos, € nem Dewey tinha essa visdo ingénua, de que
essa comunidade idealizada dar-se-ia pelo apagamento das diferencas. Ao contrario,
pelos esforcos de comunicabilidade, temos o exercicio de tolerincia, da igualdade de
poder nos debates publicos, da aceitacdo e convivéncia com as diferencas. A
comunicabilidade é uma condi¢do de poténcia para uma comunidade de democracia
compartilhada e comunicada pelos diferentes grupos sociais. A ndo comunicagdo, gesto
deliberado pela incomunicabilidade, €, dessa maneira, vista como a negacdo do ato
politico na dimensao da democracia compartilhada e comunicada.

Essa no¢do de comunidade, articulada pelas possibilidades dadas pelos
esforcos de comunicabilidade, pela visdo pragmatista, € tanto um meio como um fim.
Nesse caso, reforca a ideia de verdade provisdria, uma vez que a comunidade ideal,
democrdtica, s6 se realiza pelo debate de opinides, um processo que € tao reflexivo
quanto inesgotdavel. A comunidade em si, vista por essa dimensdao da comunicabilidade,
ndo € um ponto de chegada, mas sim um processo de comunicacao e politica.

E com essa base que também formulamos a noc¢do de midia como “lugar”
de embates sociais. A comunidade ideal deweyana € aquela que se processa na

busca constante e consciente da comunicagdo ideal, que € expressa pelo debate
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reflexivo de ideias, com a luta pela garantia do mesmo espaco e condicdao de poder
para todos os grupos sociais que estdo dentro dos embates e para aqueles que estdo
excluidos desses embates. No processo de midiatizacdo, o “lugar” ideal desses
embates € a midia.

Por essa compreensdo de comunicabilidade, podemos analisar as estratégias
de interacdo dos individuos e grupos sociais no seu esfor¢o reciproco e referenciado
de entendimento na situacdo comunicativa. Ressalvamos, € claro, que tais esforcos
podem ou nao serem reconhecidos e aceitos pelos sujeitos na interagdo em seus
diferentes graus de complexidade. Ndo tratamos de resultados, mas da existéncia
das acdes de comunicabilidade no processo de interagao.

Na dimensao dos esforcos entre os sujeitos em relagdo, incorporamos aqui,
nessa acep¢do de comunicabilidade, a argumentacdo de Schutz (2012) sobre a
utilizacdo de signos (seja na dimensdo de artefatos feitos ou usados por alguém de
modo a tornar possivel a comunicagdo de alguma ideia para outra pessoa, ou como
acOes expressivas que servem ao mesmo proposito) na interagdo. O autor sugere que
ha um esforco e intengdo expressiva de seu utilizador na sugestdo de que o outro
faca a leitura do signo e apreenda a sua mensagem.

E o que podemos assimilar, também, em outra aproximacio da
comunicabilidade enquanto esforcos na acdo comunicativa entre os sujeitos ou na
utilizagcdo de estratégias de interacdo, trazendo a defini¢do de Franca (2012) sobre
uma determinada concepg¢ado de sujeito que sdo sujeitos em relacdo. A dimensdo da
comunicabilidade é dada exatamente nos modos de interpelacdo entre os sujeitos.
Se somos sujeitos em frente aquele que nos interpela e o que nos interpela € o outro
(sujeito ou o social), a producdo, apreensdo, posicionamentos, convocagdes e
afetacoes, as diferentes dimensdes do ato comunicativo podem ser avaliadas
também pelos esforcos empreendidos na acdo de comunicabilidade.

Foi nossa preocupagdo de que a andlise pudesse abarcar as instancias das
interacOes midiatizadas e as instancias do processo comunicativo de base relacional.
Ou seja, que além da observacdo das relacoes de interesse e poder e das

caracteristicas técnicas de cada suporte — no nosso caso, da televisdo e das redes
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sociais — tivéssemos sempre em vista a comunicagdo em suas dimensoes
instrumental e final.

Se, conforme Schutz (2002), o carater incompleto da possibilidade da
comunicacado deixa um reduto de “incomunicabilidade”, acentuando um dominio do
“estranhamento” e da impossibilidade de entendimento, essa argumentacdo abre
também a possibilidade de andlise sobre as interacdes estratégicas a partir da
comunicabilidade, enquanto esfor¢os de entendimento compartilhado. Dito de outro
modo, se um processo comunicativo supde uma dimensdao de incomunicabilidade,
certamente supde também a posicdo oposta, qual seja, a dimensio da
comunicabilidade da qual tratamos aqui.

A politica tem suas estratégias especificas da pratica social. No processo
midiatizado, os esfor¢os de comunicabilidade acionam condi¢des especificas das
suas formas na produc¢do de significados a serem compartilhados. Tais esforcos, no
ambito da politica e do nosso personagem, inscrevem-se nas intencdes do
comunicador-politico, nos seus momentos de interlocu¢do midiatizados, onde
sustenta a interacdo com o publico, buscando afetar e ndo perder o controle da
situacao com surpresas € reviravoltas.

Seus esfor¢os sdo para obter as respostas esperadas, de acordo e aceitacao.
Nessa instancia, a comunicabilidade operada pelo comunicador-politico € a sua
cartada para que os valores colocados em jogo na interagdo sejam bem avaliados e
aceitos pelo publico.

Assim, portanto, a performance (um dos operadores analiticos a serem
abordados no préximo capitulo) do comunicador-politico no processo midiatizado
estd inscrita no ambito da comunicabilidade, na medida da dimensao dos esfor¢os
do personagem e do publico em situagdo de interacdo de serem entendidos, na

dimensao final da comunica¢do de compartilhar sentidos.

3.7 Sintese do capitulo

Os conceitos ordenadores de midiatizacdo e comunicabilidade nos

permitem avancar na constru¢do de nossa grade analitica. A midiatiza¢do incide e
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repercute nas dindmicas sociais de tipificar e atribuir relevancias, € nos aponta ainda
para a andlise das linguagens e formas mididticas que configuram a comunicagao
politica — entre elas o género visto como estratégia comunicativa aplicada ao jogo
de interesse e poder do nosso personagem, o comunicador-politico.

A midia como “lugar” dos embates que as figuras publicas enfrentam na era
da visibilidade mididtica nos convoca a andlise dos momentos de tensdo e
vulnerabilidades do comunicador-politico na sua tentativa de controle da situacgao.

A comunicabilidade nos situa sobre a questao dos esforcos, ou da omissao,
dos individuos no processo comunicativo, € a dimensdo ética e politica desses
esforcos/omissdes nos enfrentamentos dos grupos sociais — tanto os valores que
ganham visibilidade nos embates midiatizados, o tratamento que € conferido ao
outro, e os modos de reconhecimento ou ndo das diferencgas.

A nocao relacional construida para situar os esfor¢cos de comunicabilidade
nos abre um modo de avaliacdo da interacdo entre o comunicador-politico e seu
publico no processo comunicativo midiatizado. Situando assim esse conceito,
ganhamos a possibilidade para reflexdes sobre o significado subjetivo da conduta
do individuo, seus motivos, razdes para agir, sua definicdo da situac@o e das outras
pessoas e sua concepcao sobre a performance de seus dois papéis sociais em cada
quadro da experiéncia.

Entendemos, também, que tais conceitos ordenadores relacionam-se aos
valores que definem os rumos da conduta dos individuos, que se afetam
mutuamente. Valores que efetivamente ndo estdo restritos a conduta de um
individuo, mas compartilhados por grupos e sociedades.

Objeto de preferéncia ou de escolha, os valores revelados no processo de
comunicacao midiatizado na era da visibilidade e nos esfor¢cos de comunicabilidade
sdo assim avaliados na nossa reflexdo — que também € uma forma de valoracido — a
luz desses conceitos. Observa-se que, em nosso exame, expressamos, dessa
maneira, uma critica inteligente das escolhas humanas.

Os conceitos vistos aqui, portanto, nos apontam para novos conceitos
operadores que devemos explorar, que sdo os de performance, imagem publica e

celebridade.
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CAPITULO 4

A PERFORMANCE E CONSTRUCAO DA IMAGEM
PUBLICA

“Com cada gesto, cada entonacdo de sua voz, ele
brincava, assim por dizer, com o mundo; ele
pronunciava com énfase a diferenca entre seu ritmo e
o ritmo de seu ambiente. Seu ritmo era sugestivo. Ele
recitava magnificamente seus versos em saloes
enormes, repletos de gente. Ele era um bom ator;
dominava a plateia e sabia como conduzir seus
ouwvintes ao climax, sem jamais deixar a crescente
tensdo baixar.” (Czeslaw Milosz)

O processo de visibilidade mididtica modificou o perfil geral das
personalidades publicas, entre elas os politicos — e o surgimento do comunicador-
politico € apenas uma das modificacdes que constatamos como mais proximidade
por conta do nosso estudo de caso. Da midiatizacdo partimos, neste capitulo, para a
apresentacao dos conceitos operadores que nos permitiram analisar 0 nosso ator
social em acdo e seu desempenho nos quadros da experiéncia que selecionamos
para tal exame.

No primeiro segmento do texto, apresentamos uma visao geral do conceito
de performance, destacando a nocdo goffmaniana de performance do ator social.
Atentamos como o comunicador-politico cuida de sua imagem publica e de como
esse empenho na performance da gestdo da imagem leva-o a se inscrever no terreno
das celebridades mididticas.

O segundo segmento é dedicado a discussdo das caracteristicas das

celebridades mididticas, o lugar central que ocupam, em proximidade com os
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valores de sua época, onde buscamos situar a condicdo de conceito operador de
celebridade.

Fechamos o capitulo com a apresentacdo e reflexdo sobre os conceitos
ordenadores de enquadramento e footing, onde também incorporamos, como base

da nossa andlise, as nocdes de Goffman.

4.1 Performance

Nessa compreensao relacional da comunicagdo, a ferramenta conceitual que
a nocdo da performance apresenta para a investigacdo ¢é trabalhada com a
preocupacao de enfatizar as diferentes caracteristicas do personagem hibrido, na
superposi¢cdo dos papéis sociais, de comunicador e de politico no exercicio de um
mandato. Esse comunicador-politico encena seus papéis sociais num cendrio
mididtico de ampla visibilidade.

Dessa maneira, abordamos, neste capitulo, os conceitos ordenadores de
performance; celebridade e a visibilidade mididtica, articulando-os com os
conceitos de enquadramento e footing de Goffman, e apresentamos, em
desdobramento, as suas consequéncias para a analise do nosso personagem.

Comeg¢amos, nesse percurso, situando a no¢do de Goffman de performance

enquanto agao realizada a qual os individuos treinam e ensaiam:

Uma performance pode ser definida como toda e qualquer atividade de
um determinado participante em uma certa ocasido, € que serve para
influenciar de qualquer maneira qualquer dos participantes. Tomando um
participante em especial e sua atuacdo como ponto bdsico de referéncia,
podemos nos referir aqueles que contribuem para as outras performances
como o publico, os observadores, os outros participantes. O padrdo pré-
estabelecido da ac@o desenvolvida durante uma performance e que pode
ser apresentada ou encenada em outras ocasides pode ser chamada de
“parte” ou de “rotina”. Estes termos situacionais podem facilmente ser
relacionados com os casos de estrutura convencional. Quando uma
pessoa ou um ator executa o mesmo papel para o mesmo publico em
ocasides diferentes, quase surge uma relacdo social. Definir papel social
como encenacdo de direitos e deveres de um certo status, podemos dizer
que um papel social envolverd um ou mais dos papéis, e cada um destes
papéis diferentes pode ser executado pelo performer em uma série de
ocasides, para os mesmos tipos de publico ou para um publico das
mesmas pessoas (GOFFMAN, 1959, p. 15 e 16).
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A performance da personalidade publica, na sua gestdo da fama com o
proposito de obter o reconhecimento popular — ser bem-visto e bem-sucedido -,
busca pela resposta de louvor do publico diante do seu desempenho, da necessidade
de ser amado, querido, desejado. Para o comunicador-politico, também ele enquanto
um profissional da midia, a afericdo constante do tamanho e da resposta da
audiéncia € um indicador institucional que demarca a comunicag¢do de massa e uma
medida da sua aceitac¢ao e aprovacgdo pelo publico.

Enquanto personalidade politica, a performance no cendrio da visibilidade
mididtica busca a aprovacdo do publico, o acimulo do seu capital politico (fama
com credibilidade), obten¢cdo de apoio, sucesso ao levar a opinido publica a mudar
de opinido ou a ratificar opinides sobre assuntos de politica. Em ambas as
performances, contudo, estd em jogo a capacidade da gestdao do seu desempenho de
ator nos seus dois papéis sociais situados no processo midiatizado.

A performance bem-sucedida do comunicador-politico implica, conforme
aponta Goffman (2007), o uso de “técnicas verdadeiras” que mantém as suas
situagdes sociais reais. O seu esforco na gestio do desempenho € de,
expressivamente, manter uma defini¢do da situacdo.

Incorporamos, também, no desdobramento desse percurso, para situar a
no¢do de performance, uma caracteristica do desempenho do individuo: a
manutencdo da sua fachada social — estratégias na gestdo da imagem que assumem
maior vulnerabilidade, tensdes e riscos para a personalidade publica que atua no
amplo cendrio da visibilidade midiatica.

Goffman usa o termo fachada para se referir aquilo que o individuo
disponibliza de si mesmo, o que escolhe tornar publico. O autor fala de
equipamento expressivo intencional e, em contraposi¢do, o fundo é aquilo que o
individuo ndo quer mostrar na situacao.

Nessa caracterizacdo, a fachada € composta, conforme o autor, de trés
partes: cendrio e, mais ligado a fachada pessoal, a aparéncia e a maneira. O cendrio
¢ o pano de fundo do quadro da experiéncia social, refere-se as partes cé€nicas de
equipamento expressivo. Na parte da fachada pessoal (itens de expressividade

ligados diretamente ao ator), podemos incluir o figurino, sexo, idade, aparéncia,
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atitudes, padroes de linguagem, expressoOes faciais, gestos corporais, entre outros.
Alguns sdo mais fixos, ndo variando de uma situacdo para outra do individuo,
outros podem variar, como a expressao facial e os gestos, numa representacdo, de
um momento a outro.
Goffman diz ser conveniente dividir os estimulos que formam a fachada
[13 A 1A 13 : 2 ~ b ~
pessoal em “aparéncia” e “maneira”’, em funcdo das informagdes que esses

estimulos transmitem:

Pode-se chamar de “aparéncia” aqueles estimulos que funcionam no
momento de revelar o status social do ator. Tais estimulos nos informam
também sobre o estado ritual temporario do individuo, isto €, se ele esta
empenhado numa atividade social formal, trabalho ou recreagdo informal, se
esta realizando, ou nao, uma nova fase de ciclo das estagdes ou no seu ciclo
de vida. Chamaremos de “maneira” os estimulos que funcionam no
momento para nos informar sobre o papel de interacdo que espera
desempenhar na situacio que se aproxima (GOFFMAN, 2007, p. 31).

As dificuldades sdo diversas para o individuo na gestdo da fachada em
nosso cotidiano social. Essas dificuldades, em nosso entendimento, se impdem mais
intensamente para as personalidades publicas que atuam no cendrio da visibilidade
midiatica, tendo um grupo efetivamente maior de observadores, o publico em
interacdo na midia.

Entre os desafios na sustentagdo de sua fachada, a nossa personalidade
publica, o comunicador-politico, precisa dar conta de alguns mais urgentes: como
fazer a gestdo da fachada de dois papéis sociais em uma mesma situagdo; como
atuar em acordo com os papéis estabelecidos pela tipificacdo e pelos sistemas de
relevancias da sociedade; como e quando escolher entre quais fachadas ele prioriza
na sua sustentacdo ou como proceder na defesa da sua fachada diante das mudancgas
de cendrios, entre outras tensdes que podem surgir durante a sua performance.

A andlise a partir da performance em superposi¢cdao dos dois papéis sociais,
de comunicador e politico, também situa o jogo de valores postos na interagdo. Jogo
que oscila desde acordos entre os valores acionados pelo comunicador e pelo

politico as contradi¢des e choques entre os papéis sociais representados pelo mesmo

ator social.
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Sao performances com caracteristicas especificas e ambas com a tensdo e a
afetacdo da instabilidade dada pela prépria dindmica do processo comunicativo,
pelas mudancas de posicao na situagdo, sujeitas as transformacgdes da experiéncia
social e das respostas do publico diante dos esfor¢cos de comunicabilidade desse
novo tipo de personagem que atua no popular midiatico.

A expressividade € dada pela performance do individuo, a ndo intencional
como a intencional. Goffman (1959) define a ideia de performance como toda a
atividade de um individuo, que ocorre durante um periodo marcado por sua
presenca continua perante um conjunto particular de observadores e que tem alguma
influéncia sobre esses observadores.

E no campo da acdo da personalidade publica, no desempenho do seu papel,
que incorporamos, nessa fundamentacdo tedrica de aproximag¢do com o objeto, o
conceito de performance, também enquanto a primeira ideia de si, aquilo que o
individuo d4 a conhecer na relagdo com o outro, nessa constante demanda de
exposi¢ao mididtica. A performance tem uma dimensdo estratégica na conformacgao
da celebridade mididtica.

A personalidade ptblica € constantemente pressionada pela necessidade de
autossuperacdo, em um cendrio de intensa instabilidade. A performance esta
associada ao fazer e ao refazer das formas e dos conteudos dos discursos, na
incorporacdo da tensdo aos ajustes inevitaveis, produzindo uma autoconsciéncia,
onde a comunicacdo é uma condicdo sobre esse fazer e refazer por parte dos
“performers” e dos espectadores. A performance, portanto, ¢ compreendida como
uma prética contraditdria, fluida e mutante.

A performance mididtica, o se fazer bem-visto, e a performance social, ser
bem-sucedido, sdo dinamicas distintas, que se justapdem no processo comunicativo
midiatizado. A primeira configura, instaura uma forma na medida em que €
construida no processo. A segunda instaura um modelo de comportamento
reconhecido e codificado culturalmente. O capital politico a acumular pelo
comunicador-politico resulta da combinagdo dessas dinamicas, entre o se fazer bem-

visto e o ser bem-sucedido.



104

A performance adquire um cariter processual, linguagem se fazendo no
proprio processo das dindmicas do ser visto e ser bem-sucedido, que se justapdem
na acdo. A nocao de performance social como autocriacido enfatiza a questdo dos
observadores. Uma pessoa se desdobra em tantos “eus sociais” quantos tantos
grupos distintos de pessoas com cuja opinido ele se preocupa.

O sucesso da performance implica o julgamento dos observadores. A
performance € posta em a¢do sempre para um alguém, envolvendo uma consciéncia

de duplicidade dada pela conduta reflexiva:

[...] toda performance envolve uma consciéncia de duplicidade, por meio
da qual a execugdo real do ato € colocada em comparacdo mental com
um modelo — potencial, ideal ou relembrado — dessa acdo. Normalmente
essa comparacao ¢ feita por um observador da acao — o publico do teatro,
o professor da escola, o cientista — mas a dupla consciéncia, ndo a
observacgao externa, € o que importa. Um atleta, por exemplo, pode estar
consciente de sua performance para alguém, um publico que a reconhece
e valida como performance mesmo quando, como em alguns casos, a
audiéncia € o self (CARLSON, 2009, p.16).

z

Para Alain Ehrenberg, o sentido da performance é “atlético”. Ele traz o
conceito de “empreendedor”, aquele que se faz bem-sucedido por conta prdpria
mediante sua performance, que representa a personalidade mididtica enquanto
modelo social na atualidade, novo ‘“ethos” contemporianeo que corresponde a um
estreitamento da figura mididtica e 0 homem comum. A performance pressupde a
possibilidade de cada um ser o empreendedor de si, convocando a cena modelos
comuns, o esportista de grandes habilidades ou homens de negdcios de sucesso, na
performance de alta superacdo na sociedade enquanto espaco de competi¢do que
permeia essa logica: para existir, € preciso aparecer no universo midiatico.

O sentido “atlético” da performance, que é também expressdo de uma
cultura, emerge da ideia de superacdo e de competicdo ao alcance de qualquer
individuo, na pratica esportiva e na linguagem do esporte que dominam a no¢ao da
acdo na sociedade contemporanea. O individuo, enquanto “atleta”, papel dado como
ao alcance de qualquer um, encontra uma via de inser¢do no atual regime de

visibilidade midiatica. O sucesso da performance “atlética” para o empreendedor €
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o reconhecimento, a fama resultante do seu status de celebridade em visibilidade
mididtica.

A visibilidade mididtica abre para cada individuo a possibilidade de
construir uma identidade publica em autopromog¢ao, no imperativo de expor-se nas
midias. O ser visto e realizar-se pela acdo individual, heroica, sdo, portanto, duas
caracteristicas da performance, que respondem pelo ideal de personalidade publica
bem sucedida.

Como operador analitico, a performance possibilita a interpretacdo de
aspectos sociais, politicos, culturais que emergem no desempenho e de como essa
materialidade simbdlica € criada, valorizada ou mudada em suas acdes. Como

destaca, ainda, Marvin Carlson:

O significado real agora é procurado na praxis, em sua performance. O
fato de que a performance € associada nao apenas com o fazer mas com o
refazer € importante — sua incorporagdo da tensdo entre uma forma dada
ou o conteido do passado e os ajustes inevitdveis de um presente em
mudanca faz dela uma operagcdo de particular interesse num tempo de
grande atencdo pelas negociacdes culturais — como os modelos humanos
de atividade sdo reforcados ou transformados dentro de uma cultura e
como ele sdao ajustados quando vdrias culturas diferentes interagem.
Finalmente, a performance implica ndo apenas fazer ou mesmo refazer,
mas uma autoconsciéncia sobre o fazer e o refazer, por parte dos
performers e dos espectadores (CARLSON, 2009, p. 220,221).

A andlise da performance do comunicador-politico na interacdio com o
publico abre para a apreensdo das dindmicas da constituicdo dos sentidos e das
controvérsias entre os dois papéis desempenhados pelo mesmo ator social € no
sentido de como as afetacdes sdo ajustadas ou tensionadas.

Na construcdo dos quadros de sentidos construidos pela performance das
celebridades em visibilidade midiatica, os enquadramentos da midia sdo importantes
padrdes de interpretacdo e de selecdo. Desse entendimento, nos valemos também das
nog¢des de enquadramento e footing (que veremos ainda neste capitulo).

Na sequéncia de apresentacdo e discussdo dos conceitos ordenadores,
tratamos da visibilidade mididtica — a condicdo do cendrio onde atua nosso
personagem e a celebrizacdo — a condi¢do do nosso ator que encena seus dois papéis

sociais.
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4.2 Construcao da imagem publica

A midiatizacdo elabora novas formas e estratégias de visibilidade que
assumem cada vez mais dindmicas e logicas centrais no cendrio politico atual.
Dessa forma, o conceito de visibilidade midiética, a partir de John B. Thompson, é
fundamento para a andlise dos enfrentamentos de forcas e da constituicdo da
personalidade publica no novo cendrio no mundo midiético.

Como apresenta Thompson, o novo tipo de visibilidade promove o
nascimento do que chama de “sociedade da autopromocgdo”. Personalidades
politicas, ou qualquer individuo, aparecem hoje na midia desnudando algum aspecto
de si mesmos ou da sua vida pessoal. Houve uma mudanga significativa no regime
do visivel: a forma distanciada dos politicos do passado foi substituida por esse
novo tipo de intimidade mediada.

Thompson define a dimensdo da personalidade na nova visibilidade
mididtica a partir de uma transformacdo na configuragdo da identidade dos
politicos. Com a visibilidade, os lideres politicos adquiriram a capacidade de se
apresentarem como “um de nos”.

Mas a dindmica € relacional pela presenca dos sujeitos interlocutores e uma
mutua afetacdo. Portanto, a nova visibilidade mididtica ndo exime a personalidade
politica de viver uma relacdo de tensdo, de enfrentamentos, mesmo com sua nova
capacidade de apresentacio como um “homem comum”. E o que Thompson

adverte:

Enquanto as midias comunicacionais criaram novas maneiras para que 0s
lideres politicos aparecessem diante de outras pessoas de uma maneira e
numa escala nunca antes existente, elas também geraram novos riscos. A
visibilidade mediada foi um presente para os adeptos da utilizacdo da
midia para melhorar a imagem ou atingir seus objetivos. Mas o uso da
midia ndo se destinou apenas a preservacdo dos lideres politicos. As
formas mediadas de comunicacdo foram wusadas ndo apenas para
promover e celebrar lideres politicos, mas também para atacd-los e
denuncia-los (THOMPSON, 2008.,p. 25).

A visibilidade criada pela midia, nessa tensdo e afetacdo, pode assim

fragilizar, em certa medida, a imagem publica da personalidade politica; ndo
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obstante, ela tornou-se condicdo impositiva para alcangar existéncia publica no
cendrio midiatizado contempordneo. E preciso estar “dentro” do regime da
visibilidade, assumindo os riscos dos enfrentamentos. O risco posto nas estratégias
comunicativas: tentar manejar a visibilidade, sem, contudo, controld-la por
completo.

A personalidade politica busca, através da visibilidade midiatica, conquistar
o reconhecimento por parte do publico; chamar a atencao, ser vista e comparada as
outras personalidades politicas concorrentes no cendrio mididtico; ser reconhecida
por uma identidade construida ao longo do tempo e nesse espaco publico. Dessa
forma, conforme Thompson, a “visibilidade mediada ndo é apenas um meio pelo
qual aspectos da vida social e politica sdo levados ao conhecimento dos outros: ela
se tornou fundamento pela qual as lutas sociais e politicas sdo articuladas e se
desenrolam”.

A visibilidade mididtica é, para a esfera politica, a forma através da qual a
personalidade politica tenta assegurar o reconhecimento da sua existéncia; projetar a
sua identidade piiblica e se inserir no cotidiano do publico. E o que reiteramos com
Gomes (2004): para o politico hoje é a sua cena principal, praticamente o inico
palco no qual tem o publico como espectador. Nao estar em cena significa ndo
existir; parecer mau € ser mau para o apreciador do teatro politico cotidiano.

Concordamos com o autor quando destaca que a metifora “teatral” é
colaborativa para explicar essa espécie de interacdo social que € a politica,
somando-se ao exame das responsabilidades éticas que envolvem, no caso do nosso

trabalho, as acdes do comunicador-politico:

O pressuposto de onde parte Goffman € de que a interagdo social pode
ser bem entendida a partir de principios de cardter dramaturgico.
Segundo ele, isso acontece na interagdo social, principalmente no interior
de estabelecimentos sociais concretos, algo semelhante que acontece na
representacao teatral: cada individuo ou equipe atua para os outros para
dirigir e regular a impressao que formam a seu respeito. Goffman tem a
prudéncia metodoldgica de reconhecer que se trata apenas de uma
analogia e que alguns aspectos precisam ser descartados para que ele faca
sentido: na interac@o social ndo ha apenas fingimentos e, sobretudo, ndao
ha a plateia como um terceiro elemento da representacdao e os outros sao
ao mesmo tempo atores a desempenhar papéis para nds e plateia para a
nossa cena (GOMES, 2004, p. 412).
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Destacamos, a partir dessa reflexdo sobre a visibilidade midiatica, outra
importante contribuicio da obra de Gomes que incorporamos nesse percurso. O
autor apresenta consideracdoes sobre o manejo das impressdes formuladas por
Goffman para descrever as interagoes sociais. O pressuposto de onde parte Goffman
¢ de que a interagdo social pode ser bem entendida a partir dos principios do caréter
dramaturgico. Na interacdo social ndo h4 apenas fingimento, ndo ha plateia como
terceiro elemento da representacdo, € 0s outros sdo a0 mesmo tempo atores a
desempenhar papéis para nés e plateia para a nossa cena.

Nesse contexto dramatdrgico, temos entdo um propdsito, uma ocasido,
argumenta Gomes, € um instrumento para consegui-lo. O objetivo € dirigir e regular
a impressao que os outros fazem de n6s. O meio para tanto é o controle das nossas
expressoes, nas interacdes. O controle das nossas expressdes sobre os outros pode
ser descrito corretamente se 0 compreendemos a luz de uma analogia com a atuacdo

teatral.

Claro que a teoria do manejo social das impressoes tal qual formulada
por Goffman ndo é uma teoria completa da dramaturgia politica, por
outro lado € evidente que a compreensao do manejo das impressdes nas
interacdes sociais, traduzida como uma teoria da dramaturgia politica,
parece talhada de forma muito conveniente para uma teoria da gestdo da
opinido e da imagem publicas através do espetdculo politico. Identificar
com precisdo os elementos e aspectos da atividade politica e do modo de
vida democratico que foram alterados, redimensionados e inventados em
fun¢do da comunicagdo e da cultura de massa, de seus meios, recursos e
linguagens. Essa aten¢do com a transformacio se explica também em
funcdo do fato de que este fendmeno das interacdes entre comunicagao e
politica ainda ndo se encontram estabilizados. Novos fendmenos
aparecem, tendéncias que pareciam claras nao se realizaram, outras, que
pareciam pouco importantes, tornam-se alternativas importantes
(GOMES, 2004, p. 13).

Lippmann (2008) também ressalta a importadncia da interpretacdo das
relagdes humanas em sua medida de selecdo, rearranjo e diferentes tragados, usando
uma metidfora que une o teatro a cinematografia, assinalando a relevancia e a
pertinéncia de uma andlise dramattrgica da experiéncia social:

Entdo o analista da opinido publica precisa comecar reconhecendo a

relagdo triangular entre a cena da acdo, a imagem humana daquela cena e
a resposta humana aquela imagem atuando sobre a cena de acdo. E como
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uma peca teatral sugerida aos atores com base em suas proprias
experiéncias, em que a trama € transacionada na vida real dos atores, e
nao meramente com base nas partes da cena. A cinematografia enfatiza
com frequéncia com grande habilidade este duplo drama do motivo
interior e o comportamento exterior (LIPPMANN, 2008, p. 31).

Em outras palavras, quando Lippmann usa a metdfora cinematografica para
nos falar da compreensdo das motivacdes da formacao da opinido publica, situa a
nocao relacional da comunicacdo na interacdo entre os sujeitos e o contexto do
momento. O autor, com isso, nos aponta para uma nocdo de dramatizacdo onde os
componentes da forma midiatizada do cinema na a¢do comunicativa nos dao a
revelar as motivacdes subjetivas exteriorizadas pelos atores durante a encenagao.

A questdo da configuracao da personalidade politica se inscreve como parte
da estratégica comunicativa nessa nova era da visibilidade mididtica: ndo apenas ser
visto, mas principalmente ser reconhecido como um politico de boa reputagdo,
confidvel. Como tudo nessa negociacdo de sentidos, a personalidade politica esta
submetida aos riscos das tensdes e afetacdes mutuas que a interagdo abre.

Sujeitas ao julgamento publico, as personalidades politicas se esforcam para
enfatizar aspectos do cardter de individuos comuns, com valores como a sinceridade
e a honestidade, prezados pela sociedade. Mas, ao buscar parecerem sinceras e
honestas, as personalidades politicas chamam a atengdo para esses valores como
qualidades que serdo exigidas pelo publico na avaliacdo de sua performance na cena
publica. A integridade na vida publica é um valor moral no julgamento do publico.

Dessa maneira, os valores sociais impdem que o capital politico a acumular
ndo seja s6 a fama, mas a fama com credibilidade. Para a personalidade politica,
portanto, estar inserido no espacgo da visibilidade mididtica € buscar também agregar
a sua identidade o valor da credibilidade, confiabilidade e reputacdo no julgamento
do publico, parte de um conjunto de caracteristicas ou propriedades que se
reconhece publicamente compondo uma personalidade.

A credibilidade do politico, valor a ser conquistado, equilibra-se em um
eixo de tensdo permanente na dindmica relacional. O que é falado pelo politico esté
sempre em exame € em confrontacdo com a experiéncia vivida, articulada com as

demais fontes de informacdo, muitas vezes concorrentes nas diferentes midias
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contemporaneas, como as redes sociais, e nas crengas formadas em outras relagdes e
associacdes em conexdo do cotidiano do publico, como a familia, a educacdo e a
religido.

A aspiracao de ser aceita, reconhecida, por parte da personalidade politica,
abre de outro lado para o puiblico um lugar de autoridade que “julga”. Essa posicao
de ”juiz” €, conforme John Dewey, o que “anima o coragdo humano’; o desejo de
autoridade e o desejo de ser autoridade. “Muito de nossa existéncia se sintoniza com
o quinhdo de louvor e censura, absolvicio e reprovagio” (DEWEY, 1959, p. 49). E
a partir dessa consciéncia do papel do publico de julgar, consciéncia dada pela acdo
reflexiva, que a personalidade politica projeta seu modelo de performance no
espaco de visibilidade midiatica e mantém seus esfor¢cos de comunicabilidade na
gestdo do seu papel social.

O comunicador-politico na cena mididtica estd sujeito ao julgamento
popular. E sujeito as caracteristicas especificas do processo midiatizado como a
velocidade, a intensidade das afetacOes, verificadas, por exemplo, nas Redes
Sociais, com as avaliagdes instantineas do publico na interagdo, respostas
resultantes de uma acdo ou uma fala de uma determinada personalidade publica.
Isso representa mais complicadores para quem € julgado na dimensdo dos juizos
construidos a partir de crencas e preconceitos.

A palavra julgar, conforme Arendt (2007), no nosso uso, tem dois
significados muito distintos um do outro, que seriam sempre confundidos quando
falamos. Julgar, por um lado, significa o subordinar do individuo e do particular a
algo geral e universal, a medida normalizadora com critérios nos quais se verifica o
concreto e sobre os quais se decidird. Em todos esses juizos, conforme a autora,
encontra-se um preconceito: s6 o individuo € julgado, mas ndo o proprio critério
nem sua adequabilidade para o medir.

Mas julgar também pode significar outra coisa bem diferente, quando nos
confrontamos com alguma coisa que nunca haviamos visto antes e para a qual ndo
estdo a nossa disposicao critérios de nenhum tipo. Segundo Arendt, esse julgar ndo
tem parametro, ndo pode recorrer a coisa alguma sendo a propria evidéncia do

julgado, ndo possui nenhum outro pressuposto que niao a capacidade humana de
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discernimento, e tem muito mais a ver com a capacidade de diferenciar do que com
a capacidade de ordenar e subordinar.

Julgamentos morais sdo uma espécie de julgamento de valor. Caracterizam
atos e marcas de carater que t€m valor positivo ou negativo. Todo o julgamento, e
novamente com Dewey, € estimativa, avaliagdo, atribuicdo de valor a alguma coisa,
discriminacdo quanto a vantagem, utilidade e adaptagdo para algum fim ou prazer.

A nova visibilidade se relaciona as novas maneiras de agir e interagir
proprias do processo comunicativo midiatizado, configurando o processo de
constituicdo da personalidade. O individuo que busca reconhecimento, um
julgamento favordvel, € convocado a trazer para o espaco da visibilidade mediada
seus atributos morais valorados pela sociedade, além de seus talentos e habilidades,
para merecer o reconhecimento publico.

A personalidade publica €, nessa dimensdo, construida na e pela midia. As
histérias de vida, acoes, fala e imagens sdo publicizadas. A personalidade publica se
move e constroi sua identidade nesses cendrios de visibilidade. Sua atuagdo na vida
publica ganha registro na memoria coletiva.

A trajetéria de vida, o passado, as “raizes” sdo condi¢Oes estratégicas na
fabricacdo da personalidade de sucesso, em especial para a personalidade politica
moderna, que se esforca para parecer como um de nds, uma pessoa comum. A
origem modesta e o passado de lutas sdo partes intrinsecas no reconhecimento de
“gente como a gente” ou de “her6i popular”.

Seguindo no paradigma relacional da comunicac¢ido e na linha de Simmel
que tem no individuo em rela¢do sua unidade bdsica da vida social, destacamos a
constru¢do da personalidade publica sustentada pela no¢do de que os papéis sociais
sdo representados com base nas avaliagOes feitas por nés mesmos e pelos outros —
nos julgamentos que sdo feitos quanto ao desempenho desses papéis em cada
quadro da experiéncia.

Na nossa tese, avancamos no sentido de tentar elucidar a gestdo de dois
papéis, o de comunicador e o de politico — a imagem de um papel servindo e
fazendo a ponte para o exercicio do outro papel — convocando a performance com

um dos conceitos ordenadores. No caso do nosso personagem, uma personalidade
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publica que atua num cendrio mididtico, o que nos levou a incorporar a no¢do de

celebridade como outro conceito ordenador.

4.3 Celebridades

Em Stars (1998), publicado originalmente em 1971, Dyer, que procura
analisar a imagem poliss€mica das estrelas de cinemas, levanta um interessante
conjunto de condi¢des sdcio-histdricas para explicar a existéncia do fendmeno do
estrelato. Essas condicdes, segundo o autor, seriam necessdrias, mas nao
produziriam automaticamente “estrelas”. Seriam apenas os motivos que permitiram
a producdo do estrelato: um estado de direito, uma burocracia eficiente e um
sistema social estruturado.

Esses fatores assegurariam, conforme Dyer, que os papéis sociais sao
delimitados e julgados de acordo com critérios objetivos, eficientes. Nessa situagao,
as estrelas deveriam operar apenas na sua propria esfera, sem “perigo” de seu
carisma se tornar importante do ponto de vista politico. A eleicdo de ator de cinema
Ronald Regan para a presidéncia dos Estados Unidos em 1980; a elei¢do do também
astro de cinema Arnold Schwarzenegger para governador da Califérnia em 2003; a
expressiva votacdo do apresentador de TV Yair Lapid nas elei¢cdes de Israel em
2012 e a repeticdo do mesmo sucesso eleitoral do comediante de televisao Beppe
Grillo na Itdlia, em 2013, demonstram que essa “separacdo” da esfera de atuacdo
das estrelas e do mundo da politica torna-se cada vez mais fluida hoje na chamada
Era das Celebridades Politicas de origem e atuacdo na midia. H4, claramente,
alguma correspondéncia entre carisma politico e a estrela, em particular a questdo
de como ou por que uma determinada pessoa venha a ter o carisma atribuido a ela
pelo publico, ou o papel da propria celebridade na configuracdo do carisma.

O foco na celebridade enquanto preocupacgdo publica € resultado, conforme
Rojek (2008), de trés grandes processos historicos inter-relacionados: a
democratizacido da sociedade, o declinio da religido organizada e a transformacdo

do cotidiano em mercadoria.
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Segundo Rojek, a celebridade como fendmeno é uma caracteristica da era
do “homem comum”, remontando a Revolucdo Francesa que visava acabar com a
velha ordem da monarquia e substitui-la pela igualdade e a liberdade universais.
Proclamado o surgimento do “novo homem”, a cultura da celebridade € descendente
direta da revolta contra a tirania, ainda que, paradoxalmente, esse movimento tenha
langado as bases para a emergéncia de novas formas de distin¢do, para novos tipos
de figuras de destaque.

Outro aspecto destacado pelo autor € o distanciamento como precondicdo

para a celebridade e para a notoriedade:

Concentro-me na atribui¢do e na distancia, e nao nas qualidades ou
caracteristicas inatas da celebridade, porque acredito que a representacao
da midia de massa € o principio-chave da formacdo da cultura da
celebridade. Para nds, as celebridades costumam parecer magicas ou
sobrenaturais. Entretanto, isso é porque a sua presenca ao olhar publico é
amplamente encenada (ROJEK, 2008, p.15).

A celebridade ocupa hoje lugar central na midia. Ela passa a dialogar com
os individuos comuns, desencadeando sentidos que tocam o publico, como simpatia
ou rejeicdo, tracos de valores morais positivos ou descrédito. Ela tem um lugar de
fala autorizado, reconhecido. Essa centralidade das celebridades € assinalada por
Inglis:

O que pretendo dizer aqui € que os centros de valor e sentido nas sociedades
das nagodes ricas t€m de fato uma ordem interna premeditada, que sem
davida sobre contestagdes e oposi¢des, mas ainda assim € inteligivel e se
sustenta com uma boa margem de segurancga. Isso também quer dizer que o
fendmeno mais recente das celebridades, inspirando-se assiduamente em
espetdculos e rituais do passado (pois ndo outro lugar de onde extrai-los),

gera através de seus dramas a estrutura e a for¢ca com que as coisas sao
mantidas em seus devidos lugares (INGLIS, 2012, p. 16).

Esses aspectos que vao para além dos atributos especiais que o individuo
possa vir a ser dotado — que se manifestam em alguém que esta perto do “centro das
coisas”, em proximidade com os valores de sua época (expressdes do sistema de
relevancia dominante), tendo assim potencial para reveld-los, também sdo

observados por Geertz:
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Consistem em um ponto ou pontos de uma sociedade, onde as ideias
dominantes fundem-se com as instituicdes dominantes para dar lugar a
uma arena onde acontecem os eventos que influenciam a vida dos
membros desta sociedade de uma maneira fundamental (GEERTZ, 1997,
p. 184).

Dois aspectos devem ser salientados no entendimento do estatuto de
personalidade publica. O primeiro € que temos diferentes instincias de
“personalidades publicas”, com seus diferentes tipos de insercdo social, e, entre
elas, se apresentam as personalidades politicas. O segundo, tomando o conceito da
nova visibilidade mididtica, € que a personalidade publica diz respeito a
configuracio da sociedade contemporinea, ao processo de midiatizagao.

Dessa maneira, pontuamos aqui, especificamente, as personalidades
publicas contemporaneas constituidas no regime da visibilidade midiatica. Ao fazer
a opg¢ao pelo recorte da contemporaneidade, procuramos, com isso, enfatizar o
conceito de celebridade como atribuicdo de status glamouroso ou notério a um
individuo dentro da esfera publica no atual regime de visibilidade midiética.

Nesse recorte situado historicamente, pode-se reconhecer a existéncia de
algumas das personalidades publicas atuais que sdo antes figuras midiaticas. Ou
seja, se tornam personalidades publicas nao pela sua atuacdo na vida publica, mas,
primeiro e exclusivamente, por “existirem” na midia. S3o “nascidas e criadas” no
universo mididtico. Por exemplo, as personagens de telenovelas ou apresentadores
de televisdo. Essas figuras mididticas também tomam um lugar de referéncia social,
submetidas a0 mesmo julgamento do publico, negociando também valores de
aceitacao e rejeicdo. Mas €, em primeira instancia, a sua “existéncia” como figura
mididtica que confere o atributo de personalidade publica.

A personalidade publica em regime de visibilidade mididtica ganha o status
de celebridade. A noc¢do de personalidade publica enquanto celebridade confere a
atribuicdo de status glamouroso ou notério dentro da esfera publica (trabalhamos
com a nog¢do de “esfera publica”, “espacos publicos”: ou seja, ndo ha um espacgo
publico, mas sim diferentes espagos publicos, formados por diferentes midias, das

mais tradicionais como a televisdo, o radio e o jornal, as redes sociais na internet.
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Destaca-se o ecletismo desses espacos publicos como espacos de troca e a sua
fragmentacdo).

Para Rojek, o glamour é entendido como um reconhecimento ptblico
favoravel e a notoriedade como um reconhecimento publico desfavordvel, uma
diferenca que nao € consensual entre outros autores (e ndo encontra correspondéncia
com o sentido corrente da palavra notoriedade em portugueés).

Uma forma de abordar as celebridades é atentar para os tracos particulares
desses idolos. Rojek (2008) nomeia essa perspectiva de subjetivismo. As descri¢des
subjetivistas de celebridade centram-se na suposta singularidade de caracteristicas
pessoais. Nessas descrigdes, a celebridade € explicada como reflexo de talento
inato. “O talento é compreendido como sendo um fen6meno unico, inexplicavel”
(ROIJEK, 2008, p. 33).

Nessa abordagem, Rojek situa a discussdo sobre carisma realizada por Max
Weber, a qual pode ser usada para refletir tanto sobre as celebridades mididticas
quanto as celebridades da politica. Para Rojek, o sociélogo alemdao “inventou o
conceito de carisma para aplicar a qualidades especiais ou tunicas atribuidas ao
individuo” (ROJEK, 2008, p. 35).

Entendemos que a discussdao de Weber é importante para a andlise do nosso
personagem hibrido, um idolo enquanto comunicador que atua na midia e € uma
lideranga politica. Mas devemos situar, primeiro, a discuss@do no ambito da
definicdo de carisma em Weber na sua dimensao “individualizante”.

Nos seus esfor¢os para compreender a politica, Weber deu relevancia ao
termo carisma, enfatizando o cardter da personalidade e a ideia de algo que o

individuo possui ou que os outros percebem que um individuo possui:

Uma qualidade pessoal considerada extracotidiana e em virtude da qual
se atribuem a uma pessoa poderes ou qualidades sobrenaturais, sobre-
humanos ou, pelo menos, extracotidianos especificos, ou entdo se toma
como pessoa enviada por Deus, como exemplar e, portanto, como “lider”
(WEBER, 2000, p. 158, 159).

O autor reconhece no carisma uma forca social essencialmente criativa ou

destrutiva que irrompe de modo abrupto no decorrer dos acontecimentos e que pode
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dar a histéria um rumo novo, dar origem a uma nova religido, destruir as ordens e
institui¢des politicas dominantes ou abrir caminho para novas formas de vida.

As rupturas repentinas e imediatas causadas por processos carismaticos t€ém como
ponto de partida, conforme Weber, em novos conceitos de valores como pretensao de
validade e que, assim, adquirem relevancia pratica para o modo de agir dos grupos sociais

e de seus defensores.

Interesses (materiais e ideais), e ndo ideais dominam de forma imediata a
acdo dos seres humanos. Mas: as “imagens do mundo”, criadas pelas ideias,
tém, muitas vezes, e semelhantes a agulhas ferrovidrias, determinado trilho
pelos quais a dindmica dos interesses fez seguir a acdo. Pois ela se orientava
pela imagem do mundo: “De que” e “para que” queriam — e, para nao
esquecer: podiam ser salvos? (WEBER, 1988, p. 252).
A permanéncia dos movimentos carismdticos estd sempre particularmente
ameacada por causa do seu carater fortemente subjetivo. Dessa maneira, a relag@o
de poder existente entre o lider carismatico e os liderados € instavel devido a

necessidade de a personalidade carismdtica precisar provar sempre de novo a sua

pretensao de poder espiritual e/ou politica perante seus seguidores e discipulos.

Se por muito tempo ndo hé provas de carisma, o se o agraciado carismético
parece abandonado pelo seu Deus ou sua for¢a magica ou heroica, se lhe
falha o sucesso de modo permanente e, sobretudo, se sua lideranca ndo traz
nenhum bem-estar aos dominados, entdo ha a possibilidade de desvanecer
sua autoridade carismética (WEBER, 1991, p. 159).

E preciso ressaltar que a subjetividade vista na nocdo do carisma de Weber,
no sentido imediato do termo, se refere exclusivamente aos motivos, experiéncias,
cogitacdoes de um individuo concreto. Aproximando essa nocdo weberiana a
fenomenologia de Schutz (2012), podemos dizer que o significado subjetivo
inerente a conduta € sempre o significado que a pessoa que age atribui a sua prépria
conduta: ele consiste em seus motivos, isto €, suas razoes, sua definicdo da situagdo
e das outras pessoas, sua concep¢do sobre o seu proprio papel em determinada
situagao.

O ponto de vista genuinamente subjetivo, conforme ressalta o autor, deve

ser distinguido do ponto de vista subjetivo dos observadores socioldgicos que
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afirmam que os significados sdo fatores cruciais em todas as relagdes de interacao
que estdo sendo estudadas. Ao lidar com elas, eles utilizam quadros de referéncia
especificos, isto €, conjuntos de conceitos objetivos que se referem a subjetividade
da conduta humana.

Buscamos, com nossos conceitos ordenadores, com base tedrica na visada
pragmatista e aspectos pontuais da fenomenologia social, a manifestacio e a
interacdo dos individuos. Esse interesse se revela na situacdo, onde a abundante
exibicdo de incidentes € a manifestacdo da exteriorizagdo. Nossa €nfase recai no
papel do individuo em cada situacdo, de acordo com as habilidades desse
determinado individuo para performar melhor do que outro os papéis que sdo
relacionados nos quadros da experiéncia social.

Entendemos, assim, que os atores possam desempenhar o papel esperado
em cada situagdo. Mas como uma dada situacdo que pode se realizar bem, e melhor,

com os individuos certos para aquele momento, conforme nos aponta Dewey:

O pensamento politico tende mais a ser interessado, do que demasiado
pouco interessado, na personalidade, a expensas de questdes e principios.
Hamlet, Macbeth, Nora e Tartufo sdo para o teatro o que Roosevelt,
Looyd George e Mussolini sdo para a politica. Por motivos praticos,
devemos interessar-nos pelo individuo em nossos negécios didrios. Se
compramos ou vendemos mercadorias, se emprestamos dinheiro ou o
invertemos em titulos, se chamamos um médico ou consultamos um
advogado, se recebemos ou rejeitamos um conselho, se nos apaixonamos
e casamos, o resultado final depende da pessoa envolvida (DEWEY,
1964, p. 20).

O politico € alguém que deve ter uma intervencdo publica, atua e se
relaciona com questdes que dizem respeito ao interesse publico. Ao mesmo tempo,
¢ alguém que passa por um processo de construcdo de sua imagem publica, nesse
caso, através da mediacdo da midia, e da intermediac@o dos profissionais da midia.

O comunicador, por sua atua¢iao na midia e constante visibilidade, € alguém
que pode ter alcancado o status de celebridade ou de notoriedade. E também quem
vai intermediar a inser¢ao de outras personalidades que t€m ou aspiram a um status
de amplo reconhecimento.

Com duplo papel social, o apresentador de TV/personalidade politica € um

novo tipo de celebridade que atua no popular midiatico. E como toda celebridade, é
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uma fabricacdo cultural mediada, de reconhecimento publico construido na midia
por “intermedidrios culturais” - termo coletivo para designar pessoal de marketing,
publicitarios, agentes e outros do ramo da midia. Mas enquanto comunicador, um
apresentador de TV € também, ele proprio, um intermedidrio cultural, s6 que nesse
caso um intermedidrio de si, a0 mesmo tempo ator e construtor da sua prépria
imagem de personalidade publica.

No processo de construcio dessa categoria de celebridade, analisamos esse
tipo de politico que, enquanto comunicador profissional, atua também como um dos
intermedidrios culturais da interacdo televisiva posta em acdo. Nao se trata de um
politico que aparece circunstancialmente na midia, enquadrado pelo jornalismo e
pelo marketing nos telejornais e programas eleitorais, ou de um politico que
incorpora a func¢ao eventual de comunicador com vistas a um projeto eleitoral e que,
depois de eleito, ndo exerce mais a fungcdo de apresentador de TV. E nem de um
comunicador que investe seu capital de fama enquanto celebridade num projeto
politico-eleitoral e, depois de eleito, afasta-se de suas fun¢des na midia. O nosso
personagem hibrido se torna politico, mantendo sua performance de comunicador.

As celebridades, simultaneamente, encarnam, segundo Rojek, tipos sociais
e proporcionam modelos de papéis, onde formas gerais de interacao sao moldadas e

moduladas pelos estilos, atitudes incorporadas através da cultura midiatizada.

O fato de a representacdo da midia ser a base da celebridade € o nicleo
central tanto da questdo da misteriosa persisténcia do poder da
celebridade quanto da peculiar fraqueza de sua presenca. Pelo ponto de
vista da plateia, ela faz as celebridades parecerem, simultaneamente,
confrades intimos e quase sobre-humanos. A presenca encenada através
da midia inevitavelmente levanta a questdo da autenticidade. Esse ¢ um
perpétuo dilema, tanto para a celebridade como para a plateia (ROJEK,
2008, p. 19).

Enquanto personalidade publica, o politico na midia pode transitar, de um
lado, entre a promocdo e a celebracdo e, de outro, entre os ataques e dentncias. Seu
capital politico flutua entre o reconhecimento publico e o descrédito, dada a

dimensdo mutdvel e instavel da interacdo com os interlocutores em comunicacio. E

a luz dessa dimensdo que avaliamos também a forca e a limitacdo dessa nova
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categoria de celebridade, construida na sociedade midiatizada e que ocupa o espago

de visibilidade publica, onipresente na vida cotidiana, a partir de sua performance.

4.4 Enquadramento e footing

As nocdes de exposicdo na cena publica, no jogo da visibilidade mididtica
desempenhado pela personalidade politica e figura mididtica, incorporamos o
conceito de enquadramento em Erving Goffman, elaborado a partir de estudos de
Gregory Bateson, que tratam o processo comunicativo nos niveis do conteudo e da
forma, onde a significacdo € o resultado dos dois niveis. Bateson compara a
comunicacdo a um “jogo”: os individuos em relacdo t€m que associar a coeréncia
do que € dito a uma determinada situacdo, a maneira como ¢ falado e as intencdes
claras ou escondidas do sujeito para poder posicionar-se.

A preocupacdo de Goffman era definir essa situagdo comunicativa, uma
definicio que deveria expressar-se de maneira a sustentd-la frente a uma
multiplicidade de potenciais interrup¢des. Sua explicacdo estd baseada na operacgao,
no modo como as coisas funcionam e afetam umas as outras e ndo na causalidade,
buscando compreender como o individuo se expressa € procura impressionar na
performance de um papel em uma dada situacgdo.

A definicdo da situacdo € trabalhada por Goffman a partir do conceito de

enquadramento:

Parto do principio de que definicdes de uma situacdo sdo construidas de
acordo com principios que governam eventos — pelo menos os sociais — € o
nosso envolvimento subjetivo neles; enquadramento € a palavra que eu uso
para referir-me a um destes elementos basicos, tais como sou capaz de
identificar. Essa é a minha defini¢do de enquadramento. Minha expressdo
andlise de enquadramento é um slogan para referir-me, nesses termos, ao
exame da organizacdo da experiéncia (GOFFMAN, 2006, p. 11).

No enquadramento, a no¢do do lugar de fala é estratégica — a posi¢cao
ocupada pelo individuo em relac@o aos seus interlocutores. Tal lugar € nomeado por
Goffman de “footing”, como um desdobramento do conceito de enquadramento. O

footing nomeia o lugar, a atitude ativa, o posicionamento, a performance do sujeito

no contexto de um enquadramento dado. Dessa maneira, o footing representa um
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alinhamento, a postura, a projecdo do eu na sua relagdo com o outro, consigo
préprio e com o discurso em construcao.

Incorporamos aqui, neste percurso, duas observacdes sobre a obra de Erving
Goffman que consideramos pertinentes: na traducdo para o portugués de “The
presentation of self in everyday life”, o termo “representacdo” tem um significado
especifico, nomeando a atuacdo do ator, a encenacdo, ou seja, trata-se da
“representacdo teatral”. E, na obra em inglés, performance significa desempenho. Nao
ha distin¢do feita pelo autor. Dessa maneira, usamos 0s termos na nossa pesquisa como
sindnimos para nomear a a¢ao de “representacdo social” do nosso personagem.

Os footings sdo negociados, confirmados ou ndo, co-sustentados, modificados
na interacdo entre os sujeitos em comunica¢do. Podem sinalizar aspectos pessoais € 0s
papéis sociais. Nessa dimensdo, enquanto operador analitico, permitem o exame dos
dois papéis sociais encenados pela celebridade comunicador-politico a partir das
instabilidades e das variacdes dos footings que emergem a cada periodo.

Para Goffman, no enquadramento, o ator fornece sentido a audiéncia, a
audiéncia permite a atuacdo e a avalia e, num certo sentido, a explica, sustentando tanto
uma defini¢ao de situacdo comunicativa quanto a performance construida na interacao.
A discrepancia entre a postura do ator no desempenho de suas ac¢des e a percep¢ao que
t€ém os observadores podem ser utilizadas para revelar o modo pelo qual os atuantes da
situacao constroem, mediante seus proprios atos, a realidade que projetam.

Assim, observamos como os enquadramentos sdo utilizados na percepcao e
no transito dos papéis encenados pelo apresentador de TV/personalidade politica.
Partindo de um dado contexto, o alargamento pode permitir a visualizagdo das
estratégias comunicacionais dessa categoria de celebridade. A nocdo de
enquadramento permite examinar a encenagdo € a execucdo das estratégicas
comunicacionais no desempenho dos dois papéis de um mesmo ator social. O que e
como o “comunicador-politico” diz de si; aquilo que torna publico e disponivel, de
coisa manifesta, disponivel a vista de todos, dos modos da expressividade
encarnada. O que diz e também o que ndo se permite dizer. No jogo da encenacgdo
mididtica, um papel as vezes pode interditar o outro papel. (Por que a midia também

faz calar).
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Nosso interesse € analisar como o apresentador de TV/personalidade
politica negocia os enquadramentos para demarcar as suas falas, estabelecendo ou
ndo distingdes entre o papel de figura mididtica e o papel de ator politico; em que
medida faz politica no programa de televisao na relacdo com os seus interlocutores.
Ou como incorpora a figura mididtica no espago da encenacgdo politica, no plendrio
da Camara, nas Redes Sociais, quando esses enquadramentos também fazem parte
do processo de midiatizacdo, nas transmissoes televisivas ao vivo das sessdes do
parlamento.

Essa perspectiva aponta para a valorizacdo de um esquema de anélise dos
quadros de sentidos das acdes, nas percep¢cdes mantidas pelos observadores da acdo
e coloca no centro dessa andlise o comportamento social nos encontros da vida real.

A andlise da performance construida na encenacdo mididtica permitiu
interpretar a superposi¢cdo de papéis do ator social comunicador-politico. Tivemos o
cuidado de alargar o percurso analitico: entendendo a performance como a
expressao de papéis que se definem culturalmente e que vao se modificando nos
diferentes lugares e temporalidades. Vista assim, a performance ¢é também
expressdo da cultura. Por isso, demos atencao as formas expressivas, nessa analogia
da encenacgdo, na atenc¢ao no ator e individuo como personagens numa determinada
situacdo da vida, somando na andlise o contexto sécio-histérico dentro do qual estio

incluidas as situagOes imediatas.

4.5 Sintese do capitulo

As discussdes dos conceitos ordenadores no capitulo anterior, a
midiatizacdo e a comunicabilidade, somam-se com as discussdes apresentadas neste
capitulo. A midiatizacdo compde a ambiéncia, o cendrio como o lugar referencial,
as caracteristicas das formas dos dispositivos e os esforcos de entendimento e
acordo do comunicador-politico com o publico (esfor¢os que sdo sempre tentativas,
j4 que a midia é um lugar de embates onde esses tais esforcos podem vir a ser
desprezados por uma das partes, seja pelo jogo de interesse e de poder dos grupos

sociais que se enfrentam ou por repentinas mudangas da situacao).
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Temos em conta, como consequéncia da discussdo feita neste capitulo
especifico, que chegamos a definicdo necessaria dos operadores analiticos usados
também na aproximacdo com O nosso objeto, destacando-se alguns pontos: a
performance do comunicador-politico; a sua condi¢do de celebridade; o
enquadramento das situagdes onde ela aparece como o ator principal e a gestdo do
seu desempenho no footing e na sustentacdo da sua fachada.

Em desdobramento, abrimos nosso leque analitico para o exame dos
aspectos mais relevantes da transformagdo da identidade do politico brasileiro na
era da visibilidade mididtica e para a andlise das consequéncias dos julgamentos a
que estdo sujeitos os comunicadores-politicos quando certos valores mais polémicos
sdo acionados por eles nos quadros de sentido.

Esses operadores analiticos formam os eixos que conduziram a nossa
investigacdo, desvelando a possibilidade de andlise do nosso objeto a partir das
cadeias de acdo; o contexto e as caracteristicas de situagcdo; os sistemas de
relevancias; os sistemas de tipificacdo, as caracteristicas dos dispositivos e a
avaliacdo da performance e os juizos de valores que foram colocados em jogo na
interacdo do comunicador-politico com o publico.

No capitulo 5, detalhamos o tratamento da empiria na estratégia
metodoldgica geral e a nossa grade analitica construida a partir dos conceitos

operadores discutidos até aqui.
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PARTE II

Nessa segunda parte da tese, dividida em cinco capitulos, fazemos a
apresentacdo da empiria — descri¢do do programa do comunicador-politico e das 25
ocorréncias recortadas e selecionadas de trés momentos biograficos do personagem:
Pop em vias de se tornar um comunicador-politico; Pop em agdo enquanto figura
hibrida da midia e da politica € 0 momento da sua campanha com vistas a reeleicao

do mandato de vereador de Cuiaba.

Fechando o percurso, o capitulo 9 traz as reflexdes sobre as caracteristicas
da performance de Pop; os achados da pesquisa, e aspectos do entrecruzamento

desses achados em relagdo ao desempenho dos seus dois papéis sociais.
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CAPITULO 5

APRESENTACAO E TRATAMENTO DA EMPIRIA

“Para encontrar o azul eu uso pdssaros.” (Manoel de
Barros)

Nossa estratégia metodoldgica geral buscou analisar a problemdtica do
entrecruzamento dos papéis do politico e do apresentador de TV; os seus modos de
acdo e estratégias comunicativas diante das forcas e fragilidades a que estd
submetido no regime de visibilidade mididtica (e inserido no rol de celebridades); a
definicdo da situacao e os valores acionados na interacao com o publico.

Os procedimentos metodoldgicos foram alinhavados a partir de trés eixos:

5.1 Recorte empirico

O objeto empirico da pesquisa se constitui, a partir de questdao apresentada,
na nova categoria de personalidade publica, o comunicador-politico: aquele que tem
mandato eletivo outorgado, exercendo papel de parlamentar, encena também o
papel de comunicador na fungdo de apresentador de TV. E assim, como figura da
midia e da politica, que esse personagem se apresenta na relacio com o publico no
cotidiano da programacao televisiva popular.

Definimos como recorte empirico da pesquisa o personagem Francoilson
“Everton Pop” Almeida da Cunha, conhecido pelo nome “artistico” de Everton Pop,
que foi eleito em 2008 a uma vaga na Camara de Vereadores de Cuiaba e ndo
conseguiu a sua reeleicio em 2012. Pop apresentava o programa ‘“Cidade 40
Graus”, veiculado pela TV Cidade Verde, das 13 as 14 horas, de segunda a sédbado,

afiliada da TV Bandeirantes.



125

5.2 Corpus

O corpus da pesquisa compreende trés momentos biograficos do
comunicador-politico Everton Pop. Para tanto, trabalhamos com um esquema
triplice de momentos: 1) o comunicador em vias de se tornar um comunicador-
politico; 2) o comunicador-politico em a¢do e 3) em campanha pela reeleicdo de
vereador.

Justificamos a escolha das 25 ocorréncias selecionadas para andlise,
assumindo um critério objetivo do pesquisador, usando como base os seguintes
critérios: a) quais momentos O personagem nos interpelava sobre os valores
acionados — manifestados em momentos em que 0 personagem se apresentava mais
enfatico na defesa de alguma questdo, na adesdo a alguma crenca da moral
costumeira ou na defesa da sua figura publica; b) selecao de diferentes situagoes,
pontualmente as problemdticas, quando a sua fachada estava ameacada; c) os
momentos de habilidade do comunicador; d) pontos de passagem de um papel
(comunicador) para outro (parlamentar); e) os momentos de enfrentamento com o
publico durante a campanha.

Descrevemos, a seguir, o esquema triplice de momentos:

1) Momentos Pop, um comunicador em vias de se tornar um politico: sua
atuacdo no programa de TV no periodo anterior a sua primeira eleicio como

candidato a vereador.

Selecionamos, junto a AFPL (Agéncia de Monitoramento de Informacdes
Ltda), empresa que registra e comercializa a programacao local de televisao e radio,
uma série de programas do Pop que configuram esses momentos.

Dos momentos de maior antecedéncia da condi¢do de candidato a um cargo
politico, reunimos os programas referentes a primeira semana de agosto de 2007;
segunda semana de setembro de 2007, terceira semana de outubro de 2007 e quarta
semana de novembro de 2007.

Dos momentos mais proximos de assumir a condicdo de candidato a
vereador, reunimos os programas referentes a primeira semana de mar¢o de 2008;

segunda semana de abril de 2008 e terceira semana de maio de 2008.
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Isso representa um total de 42 horas de gravagao.

2) Momentos Pop, o comunicador-politico em acio: sua atuacdo nos programas
de TV ja como personagem que desempenha dois papéis sociais, de comunicador e
politico e extratos do enquadramento do jornalismo politico local da sua atuagdo

como vereador de Cuiaba.

Pesquisamos no Youtube, baixamos e transformamos em arquivo de DVDs
uma série de 36 trechos de programas (um total de 18 horas de gravacao)
apresentados pelo comunicador-politico Everton Pop entre 2010, 2011 e 2012,
periodo no qual ele atuou, simultaneamente, como apresentador de TV e vereador.

E importante ressaltar que selecionamos as ocorréncias desse segmento a
partir de fragmentos de programas postados na Internet pelos produtores do
programa. Os trechos tinham em média, cada um, apenas 10 minutos de duragdo
(selecionados entre os 55 minutos de duracdo de cada programa veiculado na TV).
E evidente que a edicio desses fragmentos revela a tendéncia da escolha dos
produtores — representavam a selecao das cenas que julgavam as mais favoraveis
enquanto atracdo do programa (o melhor da performance do comunicador) e as
cenas mais favordveis para o fortalecimento da imagem publica do vereador (o
melhor da performance do politico).

Como parte do corpus desses momentos, incluimos uma cépia da entrevista
concedida ao programa Agora Quando?!, veiculado pela TV Universidade em abril
de 2010, onde ele fala da carreira, do programa, da fama, da condicdo de
comunicador-politico e da sua compreensao do que € a politica.

O procedimento de transformar os programas em arquivos garantiu a
disponibilidade do acervo contra eventuais apagamentos da memoria do personagem
na Internet e facilitou a manipulacdo técnica do corpus, em especial na repeticao das

cenas para andlise do pesquisador, sem precisar ficar repetindo acessos.

3) Momentos Pop, em campanha pela reeleicio: os momentos que representam a
mudancga de posicdo da situagdo, do personagem que se afasta da TV por forca da
legislagcdo (dois meses antes da data da votagdo, o comunicador € obrigado a deixar

suas funcdes na midia), assumindo a condicdo de candidato. Momentos da
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dimensdao do candidato a reelei¢do de vereador na campanha eleitoral de 2012.
Pesquisamos na Internet e transformamos em arquivo impresso o processo de
campanha eleitoral do politico-comunicador Everton Pop: registros do seu site de
campanha e extratos da sua relacdo com o publico/eleitores nas redes sociais —

Facebook e Twitter.

Os momentos serviram para tracarmos a trajetéria de Pop, celebridade

mididtica, em a¢do nos seus papéis de comunicador e de politico.

5.3 Grade analitica

Em nossa grade analitica para a andlise do objeto, trabalhamos com cinco
conceitos operadores em conexdo com o eixo central relacional: 1) tipificacdo e
relevancia 2) performance 3) celebridade 4) enquadramento e footing e 5) andlise

do quadro.

1) Fizemos uma aproximag¢do da base pragmatista com nog¢des pontuais da
fenomenologia social de Alfred Schutz em sua constru¢io de uma teoria da

comunicacdo: a tipificacdo e os sistemas de relevancias.

Os conceitos de tipificacdo e relevancias foram incorporados a nossa grade
analitica para a observacdo dos seus sistemas acionados pelo nosso personagem,
como, por exemplo, a percepcdo que ele tem do papel do politico e o sentido que
atribui a sua pratica de comunicador.

Essas tipificacdes concretas que ddo coeréncia a vida do individuo foram
analisadas pela linguagem em ac¢ao do comunicador-politico, em especial pelas suas
terminologias especificas de parlamentar e de comunicador. “E a tipifica¢do que
permite compreender as formas de agdo social intersubjetivamente realizadas. A
percepcao do que € tido por noticidvel implica o recurso a quadros da experiéncia”
(CORREIA, 2005, p.130).

Além disso, as relevancias que atribui ou que sdo dadas pelo outro na
interacdo puderam ser analisadas na publicizacdo das pretensdes de validade e de

justica na configuracdo de sua identidade. Os sistemas de relevancias serviram para
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que pudéssemos estabelecer, na andlise, uma conexdo entre as crencas e valores
dominantes e as escolhas do nosso personagem: por exemplo, a importancia dada
por Everton Pop ao valor da distin¢c@o entre ele e seus concorrentes na midia € na
politica; seus valores pessoais e preconceitos e sua estratégia de comunicagio,
usando um discurso baseado nas crencas do seu publico — cujos valores,
majoritariamente, sao da ordem da familia e religido.

Desdobramos esses objetivos também na apreensdo dos quadros de sentidos
acionados pelo personagem nas suas formas de olhar e dar a ver significados do
ambito da relevancia dominante no cotidiano do publico, traduzidos em valores
como a honestidade; a origem humilde; a emergéncia da religido enquanto
fundamento de um fazer politico, e do comunicador de um programa de

entretenimento — como a alegria e a fruicdo do espetédculo televisivo.

2) O conceito de performance se articula com os conceitos de visibilidade midiatica
e os quadros da situacdo (os dois primeiros inseridos no ambito do terceiro) — onde
o duplo de comunicador e politico se posiciona enquanto sujeito em acdo no mundo
da vida social. Tais quadros de sentido — que conferem a reflexividade de uma
situacdo e organiza nossa forma de lidar com ela — permitiram avaliar o
comunicador-politico Everton Pop tanto em suas acdes e escolhas individuais

quanto os aspectos sociais dos seus dois papéis de uma personalidade publica.

A apreensdo da performance do personagem do popular mididtico no seu
duplo desempenho de comunicador e politico buscou identificar, descrever e
refletir, portanto, como ele acionava os quadros de sentido nessa interacao social
midiatizada com o publico e os valores que emergem dessa relacao. Tal gestdo do
desempenho da celebridade mididtica incorpora o uso das técnicas de comunicacao.
Conforme argumenta Goffman (1959), sdo técnicas tais como a insinuagdo, a
ambiguidade estratégica e omissdes essenciais que permitem o ator social buscar o
footing mais favoravel em cada enquadramento.

O conceito operador abriu para o pesquisador um leque de reflexdes sobre
questoes relevantes dessa experiéncia social recortada com os momentos da

biografia do comunicador--politico Everton Pop. A personalidade em questdo foi
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analisada em termos das a¢des que cada individuo exige de si e do outro, das formas
de interdi¢des e de esfor¢os de comunicabilidade colocados em jogo na interacao.
Como situa Goffman, as perspectivas politica e dramatdrgica entrecruzam-se no que
diz respeito a capacidade que um individuo tem de tentar dirigir a atividade de
outros. Tentativa que € articulada por meio do exemplo, do esclarecimento, da
persuasdo, manipulacio, autoridade, ou de outros meios de poder que possam vir a
incorporar a sua performance.

A perspectiva que orientava esse comunicador-politico era manter a
impressao de que atuava em acordo com os multiplos padrdes pelos quais ele e seus
produtos sdo julgados. Na acdo enquanto performance, avaliamos entdo como esse
personagem se obrigava e se utilizava da vantagem de aparecer sempre sob um
prisma moral constante e convincente na relacio com o publico, forcando a ser o
personagem que €.

A andlise da performance do comunicador-politico se desdobra em aspectos
especificos de cada papel social tipico: o comunicador que busca o entretenimento,
ser amado pelo publico, ganhar e manter sua audiéncia, e o politico, que atua no
regime de visibilidade mididtica para ser aprovado, para manter e ampliar o seu
capital eleitoral, apesar dos riscos da exposicdo e da avaliagcdo permanente a que
estd sujeito no julgamento do publico. “Um politico que infringe as regras de
civilidade na televisdo nacional e ignora o julgamento moral dos seus eleitores
perde o favor deles” (CORREIA, 2005, p. 141).

Na andlise da performance, vimos como o personagem atuava para
controlar a situagdo e quais estratégicas comunicativas articulava na gestdo de seu
desempenho; o tom e o ritmo das falas; o seu figurino de comunicador e o seu
figurino de vereador; seu gestual e suas expressdes faciais que marcam cada papel
performado; a percep¢do critica do parlamentar e, depois, em outro momento, a
percepcao critica do candidato a reelei¢do.

O comunicador busca a adesdo do publico, a identificacdo, a elevacdo da
audiéncia, e o politico centra o discurso no cunho ideoldgico, em se tratando a
politica como disputa de poder e reparticao de poder. O diferencial seria a luta, em

sentido lato, pela obtengcdo de determinadas posi¢des, ganhos para uma parcela da
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sociedade. Mas, no caso do personagem hibrido, o comunidador-politico, essas
distingdes tornam-se mais fluidas do que distintas. As identidades dos papéis sociais
se fundiram e os propdsitos “originais” se entrecruzaram.

H4, dessa maneira, os momentos de interdi¢des e entrecruzamento dos papéis
sociais, dos propoésitos e do jogo da interagdo posto em acdo pelo personagem hibrido.
Ha o emprego, por exemplo, como ressalta Goffman, de performances de politicos,
atores, € outros artistas, ao vivo na midia que precisam trabalhar para ganhar e manter
um publico sob condi¢cdes que muitas contingéncias podem estragar o espeticulo
mididtico e colocar, no caso do comunicador-politico, a sua reputagdo em perigo.
“Aqui, também, qualquer falta de esfor¢co e qualquer pequeno acidente podem

facilmente ter consequéncias sérias” (GOFFMAN, 2011, p. 165).

3) O conceito de celebridade permitiu que nossa andlise pudesse situar a influéncia
da midia e a relevancia que o individualismo assumiu na era da visibilidade
mididtica. Destacamos, a partir dai, dois aspectos: a no¢cdo de que ha diferentes tipos
de celebridades e a importancia, na andlise, da observacdo da performance do

individuo.

Outro ponto do conceito operador foi a possibilidade de ver o estado de
tensdo permanente de uma celebridade no regime de visibilidade, exposta a
avaliacdo do publico. Essas personalidades publicas tentam se equilibrar entre a
fraqueza da fugacidade (a fama que se apaga rapidamente), e a forca configurada no
propdsito de se manter na cena publica, ser adorado e conquistar a longevidade (o
valor dado pelo tempo da fama mantida acesa).

O comunicador-politico é uma figura, dessa maneira, que se inscreve no rol
das (grandes ou pequenas, nacionais ou locais) celebridades em seus diferentes

tipos, e relaciona-se ao lugar central que ocupa na sociedade midiatizada.

4) Os conceitos de enquadramento e footing foram trabalhados a partir da obra de
Goffman — operadores que nos permitiram a andalise da organiza¢do da experi€ncia
nos quadros selecionados dos programas de TV e da campanha eleitoral onde
Everton Pop atuou, e o exame dos seus alinhamentos adotados, suas atitudes. A

andlise de enquadramento teve como énfase, portanto, a acdo interativa, a
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interlocucdo entre o comunicador-politico e o seu publico. Buscamos refletir sobre
os modos como tal processo de descri¢cdo analitica da situacdo a insere em certos

quadros de sentido.

5) Na andlise do quadro, fizemos a descricio do entorno do personagem nos seus
diferentes ambientes e interacdes que orientam a sua conduta: o programa de TV, a
Camara de Vereadores, as Redes Sociais e o enquadramento do jornalismo
especializado; a anélise da defini¢do da situacdo que Everton Pop faz para orientar a
sua acdo, respondendo a clédssica formulagdo de Goffman: “o que estd acontecendo
aqui?”’; como os momentos de ocultacdo e de revelacdo dos cruzamentos dos seus
dois papéis sociais afetam a defini¢do da situacdo e a avaliacdo dos principios de
organizacdo que estao governando os acontecimentos e o envolvimento subjetivo do

nosso personagem hibrido.

Os quadros de sentido (ou frames) identificam, organizam e dao
inteligibilidade as interagdes vividas; eles situam uma ocorréncia vivida
dentro de um dado contexto normativo, permitindo aos atores identificar
a situacdo, adequar suas expectativas e orientar sua acdo (FRANCA,
2009, p.14).

Apresentamos, a seguir, nos proximos trés capitulos, a descricdo e a andlise

das ocorréncias com as respectivas sinteses dos achados.
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CAPITULO 6

MOMENTO POP - APENAS COMUNICADOR

“O pragmatista agarra-se aos fatos e coisas
concretas, observa como a verdade opera em casos
particulares e generaliza. A verdade, para ele, torna-
se uma classificacdo para todos os tipos de valores
definitivos de trabalho em experiéncia.” (William
James)

No presente capitulo, que abre o segmento de andlise dos momentos
biogréificos do nosso personagem, apresentamos, inicialmente, uma descricdo do
programa de TV apresentado por ele. Na sequéncia, analisamos 11 ocorréncias
recortadas de diversos programas veiculados entre o segundo semestre de 2007 e o
primeiro semestre de 2008, periodo que configura a sua trajetéria apenas como
comunicador — ou seja, antes da sua eleicdo ao cargo de vereador de Cuiaba no final

de 2008.

6.1 Pop - o seu programa

Como primeira etapa de nossa andlise, fazemos uma descri¢ao do programa
de TV apresentado por Everton Pop, observando o contrato comunicativo firmado
entre o apresentador e o publico e as estratégias comunicativas que o formato do
dispositivo abria para a interlocugdo televisiva. No papel social de comunicador,
Pop procurava manter as expectativas do publico com seus esfor¢os de
comunicabilidade, de ser entendido, alegrar e agradar o publico.

A base comunicativa do programa era a conversa¢ao. Pop conversava com
a sua equipe de producdo, conversava com os convidados, a0 mesmo tempo em que

estabelecia também uma representacdo de conversa com os telespectadores — no
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caso, a fala retransmitida envolve o modo conversacional de direcionamento da
palavra, mas ¢ evidente que se trata de um modo simulado, uma vez que esses
interlocutores ndo estido presentes para aciona-lo.

Todo o esfor¢o de comunicabilidade de Pop dava-se nos didlogos que
acionava dentro do programa. Até os apresentadores de merchandising que
apareciam durante o programa entravam em acdo a partir da conversacdo. Pop
emendava com um comentdrio ou uma brincadeira sobre o que estava acontecendo
no programa para inserir as falas comerciais, sem dar a impressao de mudanca de
contrato entre entretenimento e comercial.

O cendrio mididtico, palco onde o personagem atuava, era tipico de um
programa popular do género de entretenimento: auditorio para a plateia; atracoes
musicais € de humor; mini telerrealidades (os quadros In forma, com dicas de saude,
e Pop Star, apresentacdo de jovens promessas da musica regional, que depois
passou a ser chamado de Star 40°) e merchandising de produtos de varejo formavam
os elementos do pano de fundo que configuravam o espago de acdao do personagem.

O programa, no entanto, apresentava também quadros que fugiam a
caracterizacdo de entretenimento, havendo momentos de divulgacdo de cursos
profissionalizantes; prestacdao de servico; divulgacdo de eventos sociais e religiosos
e entrevistas com personalidades da politica e agentes publicos da prefeitura e do
governo do estado, além de merchandising de noticias governamentais como, por
exemplo, a partir de 2011, sobre as obras da Copa em Cuiaba e Vérzea Grande.

O programa tinha em média 55 minutos de duracdo divididos em quatro
blocos. Entre 2007 a 2008, e o inicio de 2009, era veiculado a partir das 10 horas.
Em func¢do da eleicdo de Pop em 2008 para o cargo de vereador, a partir da metade
de 2009 o programa passou a ser veiculado as 13 horas, permitindo que o entio
comunicador-politico pudesse participar das sessdes matutinas da Camara
Municipal de Cuiab4, as tercas e quintas, € continuar no comando da apresentacao.

O programa era ao vivo. Pop assumia assim os riscos de imprevistos da
producdo e de desentendimentos, em especial nas situacdes da interacdo face a face

com as pessoas que contracenavam com ele. Nas faixas de hordrio, tanto as 10 horas
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quanto as 13 horas, ndo havia concorrentes nas outras emissoras com programas
locais, fossem gravados ou ao vivo.

O elenco de apoio do programa era formado por atores, DJs e reporteres.
Mas alguns membros da prépria equipe técnica, em muitas situacdes, atuavam
também como atores. Um cinegrafista (““Clebinho”) passava a condi¢do de artista,
cantando, dan¢cando ou contracenando com Pop. Esses esquetes, cuja pretensdo era
fazer rir, ndo tinham roteiros escritos. Eram esquetes feitos de improviso,
combinados momentos antes de o programa entrar no ar.

O operador de dudio (“Toni Moreno”), em voz off, era convocado a contar
piadas; o diretor de TV (“Ruizinho”) mandava abracos e pedia que Pop mandasse
abracos, as assistentes de palco e o diretor do programa, o “Carioca”, também
contracenavam com Pop, aparecendo em cena ou em voz off.

Com o diretor do programa, Pop conversava diariamente, fosse perguntando
sobre a proxima atracdo, fazendo comentdrios bem-humorados sobre
acontecimentos da cidade e sobre a performance dos humoristas ou checando o
andamento técnico do programa. Muitas vezes, Carioca assumia, no alinhamento
dado por Pop, o papel de “gay enrustido”, alvo de piadas sexistas e insinuacdes de
juizo de valor negativo relativo a sua condi¢do homossexual.

Ainda com relacdo ao elenco de apoio, um dos momentos mais constantes
de humor do programa, sem um quadro especifico, era quando Pop contracenava
com o ator Romeu Benedicto, caracterizado no papel do personagem Toté Bodega.
Esse personagem marcava uma caracteristica da cultura cuiabana alinhada ao
humor.'> Em cena, Bodega oferecia a posicdo conhecida nos esquetes de humor
como “escada” - aquele ator que prepara os momentos de climax para o ator
principal, no caso, Everton Pop. A posicdo de protagonista da situacdo era sempre

do apresentador.

12 Representando o tipico ribeirinho cuiabano, o homem do povo ingénuo, bobo, que faz uso dessa mansidio
para fortalecer suas relacdes de interesse, Tot6 Bodega, em cena, no programa de Pop, representava também
a continuidade de uma tradicdo da cultura mididtica e teatral de Cuiabd: a de personagens populares de
humor. Antes dele, os diversos tipos vividos no teatro pelo falecido ator Liu Arruda, de um humor mais
voltado para a critica social, francamente cdustica, das personalidades da politica mato-grossense. E hoje,
concorrendo também com Toté Bodega na mesma linha de humor ingé€nuo, despolitizado, temos a dupla
Nico e Lau, humoristas exclusivos da emissora concorrente, a TV Centro América, afiliada local da TV
Globo.
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A foto anterior ilustra esses momentos de humor do programa. Tot6 Bodega
(a esquerda) representava a cultura cuiabana, o linguajar que o caracterizava como
homem ribeirinho, cuja performance era utilizada pelo comunicador Everton Pop
(que também encarnava um papel tipico local, o do cuiabano comum, pertencente as
camadas mais populares), para marcar a sua posicdo de respeito e difusor das
“coisas da terra”.

No contraponto desse humor ingénuo, em que a sabedoria popular do
pantaneiro era destacada, o programa apresentava, nio com a mesma constancia de
Tot6 Bodega, outro personagem de humor, mas de estilo completamente diferente:
Z¢ Coro.

Z¢& Cor6 era o personagem que tipificava o malandro urbano, do humor
chulo, com piadas de duplo sentido e sexistas. Quando Pop atuava em cena no
programa com Z¢ Cord, mesmo que o footing exercido por ele fosse de controle
para que a performance do humorista ndo passasse dos limites impostos pelo
horério, esse género de humor mais debochado era sempre explorado e esticado
dentro da duragdo do programa, a medida que a resposta do publico em interagdo
fosse positiva.

Z¢& Cor6 se apresentava como conquistador, usando critérios opostos aos

padrdes de relevancia estética aceitos na sociedade: o ator era um senhor de idade,
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com barriga proeminente, tracos do rosto grossos e vincados pelo tempo, usava uma
peruca e o seu gestual incluia até tirar e colocar a dentadura durante a sua
performance. Outro ponto da sua participacdo era a exibi¢do de clipes no ritmo
funk, apresentando, por exemplo, a “danc¢a do cavalinho™.

Também como parte do elenco de apoio do programa “Cidade 40 Graus” -
personagens que se sucederam ou que permaneceram presentes nessa linha do
tempo de 2007 a 2011 - Everton Pop teve com ele em cena a figura do personagem
chamado “DJ Spinha”, responsavel por monitorar no ar o fluxo de mensagens
oriundas das redes sociais. Pop entdo conversava sempre com o DJ para comentar
as respostas do publico em interac@o nas redes sociais. A maioria das mensagens do
publico girava entre comentarios sobre o programa e pedidos de intervencao dele
como vereador em relagio a algum problema nos bairros.

No tom de irreveréncia e descontracdo que o género do programa de
Everton Pop se enquadrava, alguns quadros permitiam que ele fizesse participagdes
em externas gravadas. Um desses quadros era o “Profissdes”, apresentado uma vez
por semana. Era no formato de uma reportagem, mostrando o dia a dia de trabalho
de algum tipo de profissional.

Em algumas ocasides, em especial quando ainda ndo tinha sido eleito para o
cargo de vereador, Pop aparecia estrelando o quadro. Em uma dessas ocasides, ele
apareceu no quartel do Corpo de Bombeiros, vestido no figurino de um soldado da
corporacao, para mostrar o dia a dia duro desses profissionais da seguranca publica.

Depois de eleito, no entanto, o quadro “Profissdes” passou a ser
apresentado por uma dupla de repdrteres cujo visual também fugia ao tipo
padronizado do ator social que desempenha o papel de reporter televisivo. Ao invés
de corpos esguios do modelo padrao de reporteres “globais”, os reporteres do
programa de Pop eram dois “gordinhos”. Um rapaz, chamado de LuckP Mamute, e
uma jovem, Danila Bocaitiva (sobrenome artistico que fazia referéncia a uma fruta
tipica da regido e adorada pelos cuiabanos), faziam as reportagens externas, também

sempre em um clima descontraido e bem-humorado.
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Outros quadros de externa nesse periodo analisado eram “O Meu Bairro €

Bom Demais”!?

e “Visita Premiada”. Em ambos os quadros, o objetivo era visitar
bairros da periferia de Cuiabd ou da cidade vizinha, Varzea Grande, levando
prémios para as pessoas que eram sorteadas (pelo numero do telefone).

O tom da performance de Pop era, na maior parte do tempo, de alegria, com
falas dgeis nos quadros de humor e nas entrevistas com artistas, ou o tom respeitoso
— muitas das suas falas para o publico quando queria marcar esse tom eram
acompanhadas das expressoes “brincadeiras a parte”, “me desculpa, dona” ou “com
sua permissao”’. Demonstrava uma sincera paciéncia e carinho com o publico, fosse
com as pessoas na plateia, com seus convidados, famosos ou candidatos 4 fama, ou
os telespectadores com os quais falava ao vivo por telefone. Na sua forma, o
repertorio de Pop, que constituia o seu estilo, era composto de alguns borddes
criados por ele e expressoes regionais, de autoajuda ou religiosa. Ditos cuiabanos de
sabedoria popular, frases de crenca e de estimulo e de esperanca. No seu
vocabuldrio particular, alguns borddes tornaram-se populares junto ao seu publico:
“cheirosa” e “bonita” era como se referia as mulheres — usando, eventualmente, as
variantes masculinas, “cheiroso” e “bonito” e “guti-guti”, que significava crianca.

Na abertura do programa, Pop agradecia a Deus por mais um dia de alegria,
podendo entrar na casa e no trabalho das pessoas e que ele — Deus — estava hd 36
anos em sua vida (obviamente esse tempo se referia a sua idade). As sextas-feiras,
ele tinha uma frase de abertura diferente: “Hoje € sexta-feira, dia de dar assisténcia:
quem nao da assisténcia perde a preferéncia e abre concorréncia’. Outra expressao
constante, que trazemos como exemplo, era usada em momentos do programa nos
quais Pop enfatizava a importincia do carinho: “até cachorro gosta de carinho (e
fazia o gesto de balancgar o corpo como se tivesse uma cauda), que dird ser humano,
principalmente se vier acompanhado de respeito”.

Completando essa descricdo analitica do programa, destacamos o figurino

usado pela celebridade mididtica. Um figurino que buscava estar em acordo com as

3 No caso do quadro “O Meu Bairro é Bom Demais”, € interessante destacar que, na verdade, se tratava de
uma parte do programa de rddio que Pop apresentava antes do seu programa de TV. Esse quadro na emissora
de rddio era ao vivo e, posteriormente, as imagens gravadas e editadas eram exibidas no programa de
televisao.
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expectativas acionadas pelo género do programa popular de entretenimento no
contrato comunicativo acionado com o publico.

A primeira foto (abaixo) ilustra, em plano detalhe, parte do figurino tipico
do Pop comunicador. Além da blusa ou camiseta, invariavelmente Pop vestia calca
jeans e calgava ténis. As vezes ele aparecia compondo o figurino com uma blusa
xadrez por cima da camiseta. Essa composicdo do cenério, elemento significador
simbodlico, ganhava no figurino de Pop a representacdo tipica do apresentador

descontraido de um programa de entretenimento.

A segunda foto (abaixo) ilustra o figurino tipico do Pop politico. E porque,
as tercas e quintas, dias de sessOes na Camara, Everton Pop, aparecia vestido de
maneira muito diferente do tipo de apresentador de TV que encarnava. Seu figurino
era diferente, trazido do seu outro papel social. Pop apresentava o programa de TV
com o figurino de vereador nas sessdes na Camara. Ou seja, duas vezes por semana,

Pop conduzia o programa popular vespertino, trajando terno e gravata.
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Ao explicar a mudanca no figurino, Pop argumentava, citando a sua
condi¢do de vereador, que as sessOes terminavam tarde, no final da manha, e que
por isso “ndo dava tempo de trocar de roupa”. Pop deixava evidente, vestindo o
figurino tipico de politico, o seu orgulho de estar na condicdo de autoridade
municipal, de ser reconhecido e aprovado pelo publico.

Se o individuo atua como alguém que possui uma identidade biografica
particular, mesmo quando aparece sob a roupagem de um determinado papel social,
a maneira como Pop desempenhava o seu papel de vereador nos permitiu a
apreensdo de suas subjetividades, tais como a do orgulho do menino pobre que
chegou 14, que atingiu a fama e o poder, vencendo as instabilidades do mundo das

celebridades. No seu figurino de vereador, Pop se sentia mais senhor de si.

6.2 Analise das ocorréncias

Apresentamos, no presente segmento, a andlise das 11 ocorréncias do
momento Pop, o comunicador em vias de se tornar um comunicador-politico.
Estruturamos o tratamento delas com a descri¢do da cena — incluindo movimentos
de camera e planos — e o conteido de cada uma.

Segue abaixo um quadro das respectivas ocorréncias com os titulos dados

para identifica-las, datas e o dia da semana correspondente.
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Ocorréncia 01

Pop e o pastor num momento de seriedade

03/08/2007 (sexta)

Ocorréncia 02

Quem manda no programa? O publico?
Nao! E Becas!

03/08/2007 (sexta)

Ocorréncia 03

Queimada na Chapada dos Guimaraes, 20
dias de fogo

12/09/2007 (quarta)

Ocorréncia 04

Da novela para a queimada e o valor da
soja

12/09/2007 (quarta)

Ocorréncia 05

Visita Premiada: a nostalgia cuiabana

17/10/2007 (quarta)

Ocorréncia 06

Pop e a enfermeira: o abraco de
solidariedade

06/03/2008 (quinta)

Ocorréncia 07

Visita a bairros — prémios e abracos

06/03/2008 (quinta)

Ocorréncia 08

Ajuste de termos: maloca € do bem!

09/04/2008 (quarta)

Ocorréncia 09

A emocdo da fa

09/04/2008 (quarta)

Ocorréncia 10

A origem modesta como trunfo eleitoral

12/05/2008 (segunda)

Ocorréncia 11

Pop recebe um comunicador--politico

12/05/2008 (segunda)

Ocorréncia 01. Pop e o pastor num momento de seriedade

Data: 03/08/2007 ( sexta-feira ) - Duracao: 4:34

Descricao:

Nessa ocorréncia, Pop recebe o pastor e sua filha. O objetivo de sua

participacdo no programa ¢ divulgar um evento reunindo artistas evangélicos,

evento esse que iria reverter na constru¢do de uma unidade de atendimento a

mulheres drogadas em Cuiabd. As cenas sdo ao vivo, no estidio, com predominio
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do plano médio centrado em Pop e no pastor, com alguns planos detalhes no cartaz

do show em divulgacao.

Analise:

No inicio da conversa com o pastor, o tom da performance de Pop busca um
ritmo que sustente o género do programa de entretenimento, a alegria e a
descontracdo das conversas entre ele e os personagens do programa. Pop brinca com
a altura do pastor e a dele (“baixinhos”), tentando descontrair o comeco da conversa
que se segue — um procedimento padrdo adotado por ele sempre que percebe que o
interlocutor estd inibido em falar diante das cameras de televisao.

A medida que a conversa evolui, da brincadeira ao propésito da presenca do
pastor no programa, Pop vai ajustando o tom da performance, em especial as pausas
e entonagdes da sua narracdo, para um ritmo mais sério, fugindo do género de
entretenimento, mas mantendo a situagdo para conquistar a aten¢do do publico do
programa. O tom € modulado de acordo com o conteudo: a) se o tema € sério, é
porque interessa ao publico e precisa ser conduzido de maneira compenetrada, com
um tom que identifique e marque uma diferenca com relacdo as brincadeiras do
programa; b) o publico deve perceber a mudanga na chave do comportamento do
apresentador, agora imbuido de um papel social de comunicador com a autoridade
de comando do programa.

No enquadramento da ocorréncia selecionada, podemos destacar os valores
sobre 0s quais se apoiam e as forcas que articulam: a solidariedade e a consequente
convocacao para a participacdo — na légica acionada de que se a causa € justa, entdo
cabe adesdo a ela e pode ser tratada em qualquer lugar, inclusive num programa
televisivo do género de entretenimento; a crenca religiosa, o poder da fé na acdo dos
evangélicos para a “cura” das mulheres drogadas; a centralidade da midia como
lugar de circulagdo da mensagem social e do apelo publico a causa em questio; a
aparéncia e o rir de si: Pop faz constantes brincadeiras por causa da sua baixa
estatura. O corpo visto como um valor e tema do cotidiano do publico, nas

29 ¢ 29 ¢

comparagdes entre individuos: “gordo”, “magro”, “alto”, “baixinho”.
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Podemos destacar, ainda, a énfase dada a cultura religiosa e seus géneros
musicais (a banda que tocard no evento € apresentada pelo atributo de ser muito
conhecida no meio gospel); o destaque a sua condicao de celebridade (Pop fala ao
publico que € assediado sempre a saida do programa por pessoas que 0 procuram
para cumprimentd-lo, fazer solicitacdes de insercdes de mensagens ou para
participar do seu programa).

O pastor, interlocutor de Pop no quadro, expressa seu papel através do
vocabuldario e certas falas tipicas: faz citacoes de passagens da Biblia; da
testemunho de sua transformacdo (“eu sou recuperado nessa obra ha 26 anos”),
além do préprio tom da performance, adequado a situacio, seguindo o footing dado
por Pop.

O valor da fé também € acionado por Pop quando di o seu testemunho
pessoal da forca divina: “Que € isso?! Deus tem me abencoado tanto em minha vida
que as vezes eu olho pra ele e digo: moco, obrigado, obrigado, obrigado”.

Pop se esforca para mostrar que estd consciente do seu papel de
comunicador com responsabilidades sociais, e da relevancia de abrir espaco no seu
programa para conversar com o pastor sobre o tema sério em questdo: “Que € isso,
gente! Que € isso! NOs temos € que atender, até porque...Nao...Nao...Como o amigo
em casa percebeu, a causa € mais do que nobre”.

Seu lugar de autoridade é expresso pela maneira como indica que o pastor e
a sua justa causa serdo atendidos por ele: Pop enfatiza que o programa estd aberto
para novas intervencdes do pastor e da sua filha para a divulgacdo do evento:
“Fique tranquilo, pastor. Vai ser atendido”.

Na interacdo com o publico na situacdo, Pop articula a forca do juizo de
valor — o ato de julgar é da natureza humana, proprio do dominio da relevancia do
cotidiano social -também como uma estratégia comunicativa. Para Pop,
argumentando com o seu publico, ndo ha duvida de que se trata de uma causa justa,

nao cabendo, portanto, julgamento em contrério.
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Ocorréncia 02. Quem manda no programa? O publico? Nao! E Becas!

Data: 03/08/2007 (sexta-feira) - Duracao: 0:14

T ARRRAN

Descricao:

Pop estd no canto do cendrio dedicado aos merchandisings do programa e
recebe a dupla de cantores sertanejos Max e Régis. O objetivo da conversa rdpida de
Pop com o cantor é chamar o intervalo de passagem de bloco De 14, inicia o breve
didlogo com o cantor Max (blusa clara e 6culos escuros). Ele estd em plano médio e
o corte para o centro do cendrio onde estd a dupla também € para plano médio. A
ocorréncia € curtissima, mas valiosa para o exame de um padrao do comportamento
de Pop em relacdo ao dono da emissora. Sempre que possivel Pop busca tornéd-lo
uma espécie de personagem do programa. O patrdo é caracterizado por ele como um

individuo poderoso, mas simpatico, ganhando até um apelido carinhoso.

Analise:

No quadro, um valor tipico da l6gica mididtica, expresso pelo argumento de
que o publico € sempre quem manda, entra em choque na interlocu¢ao entre o

apresentador e o cantor.
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Pop pergunta quem é o dono do programa. O cantor Max responde: o
publico, certamente que sim. A midia padroniza e vende essa no¢cdo do poder do
publico, adaptacao da l6gica comercial que diz que o cliente tem sempre razao.

Mesmo tensionando a interacdo, Pop celebra o poder do patrdo: quem
manda no programa € o “Becas”, referindo-se ao controlador do grupo de
comunicacdo do qual faz parte na funcdo de comunicador, o empresario Luis Carlos
Saraiva Becari. O dono da emissora € chamado de Becas por Pop, que, no tom
alegre do programa, configura a imagem simpdtica do seu patrdo, ainda que também
expresse a carga de poder que ele exerce. Afinal, ¢ Becas quem manda.

E necessdrio trazer a situagio para o contexto maior desse segmento analitico.
No momento, Pop, em vias de ser um comunicador-politico, ainda era uma “estrela
menor” em relagdo aos seus colegas de emissora que ja tinham alcangado um status
superior junto a Becas: Pop, nesse momento, ainda era um aspirante a carreira politica,
diferente dos outros dois apresentadores das emissoras de propriedade de Becas que ja
estavam na condicdo de comunicador-politico, ambos deputados estaduais, Sérgio
Ricardo e Walter Rabello - este dltimo, alids, além de parlamentar e apresentador de
TV, também exercia o papel de cantor sertanejo.

A referéncia constante ao dono da emissora, sempre citado de maneira
simpdtica, dentro do padrao do programa de entretenimento, era a forma de Pop se
dizer grato ao patrdo pelo programa que apresentava, e pronto para receber dele o
apoio para a sua pretensdo politica.

A relac@o de Pop com o publico é atravessada pelo poder do controlador do

grupo de comunicagdo do qual é empregado.
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Ocorréncia 03. Queimada na Chapada dos Guimaraes, 20 dias de fogo

Data: 12/09/2007 (quarta-feira) - Duracao: 1:17

LN L

.a'

Descricao:

Pop abre o programa, comentando sobre a queimada na regido de Chapada
dos Guimaraes, localidade vizinha a Cuiaba e conhecida pela sua beleza natural. Ele
faz consideracdes sobre a demora de 20 dias para que o fogo fosse controlado. A

cena € em plano médio.

Analise:

Pop d4 um tom ir6nico a sua fala e gestual ao abrir o programa com uma
critica a demora em apagar a queimada em Chapada dos Guimaraes, acontecimento
comum e constante naquela regido e em praticamente todo o estado de Mato Grosso
no periodo de seca. O tema, portanto, ¢ de dominio do ptblico, especialmente pelo
simbolismo que representa a Chapada, lugar natural a ser preservado. Pop marca
sua posicdo com uma fala cuja estratégia de fixacdo é repetir o tempo gasto para
debelar o fogo: “E 6, que beleza: conseguiram apagar o fogo da Chapada dos
Guimaraes. S6 foi s6 vinte dias. O que sdo vinte dias, né minha amiga? S6 vinte
dias. E ai, 6, conseguiram! Chapada dos Guimardes ndo mais estd sendo incendiada.

"’

S6 vinte dias. Parabéns, hein gente!
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Além da diferenca de pausas e entonagdes com relacdo a seu padrao de
apresentacdo nas aberturas do programa, Pop cuida de reforcar para o publico o que
estd acontecendo na situagdo, explicando que, obviamente, estd ironizando quando
diz que levaram ‘“‘apenas” vinte dias para controlar o incéndio em Chapada.
Entretanto, a0 mesmo tempo em que situa a sua fala, Pop a dilui em certa medida: a
critica ironica na verdade € uma brincadeira: “Tomara, tomara, que agora acalme.
Nao € isso? Obviamente que eu td brincando, ndo é minha amiga? Vinte dias sdo
dias a barbaridade. Mas tudo bem”.

O enquadramento € sustentado pela estratégia da “conversa” Pop esta
sempre conversando com alguém, estd sempre falando para alguém. No abre ele
conversa com a telespectadora, “essa bonita”, mas também sustenta a argumentagao
dirigindo-se, em pelo menos um instante, ao diretor de TV do programa, o
“Ruizinho”: “Vinte dias passa tdo rapido, né Ruizinho?”

Outro aspecto a ser ressaltado ¢ que Pop ndo nomina as autoridades
responsaveis pela demora no controle do incéndio. Pop faz sua “brincadeira” sem
citar os responsaveis pelo combate tdo leniente. Ele ndo cita o governo do estado,
governo federal, prefeitura de Chapada ou prefeitura de Cuiabd, Defesa Civil,
Corpo de Bombeiros. Nenhuma dessas instituicdes ou nomes de seus representantes
¢ citada na ocorréncia recortada nem ao longo do restante do programa analisado.

No desfecho da cena, sustentando o tom do género do seu programa, Pop
amarra o final do assunto “‘queimada na Chapada” com uma brincadeira sobre a novela
da Rede Globo, emissora concorrente do SBT. Esta passagem de um tema para outro
no meio da fala € feita no tom de humor préprio do programa: “A nossa esperanca...
Mas rapd, quem matou a Thais”? Pop diz a frase e vira de costas para a camera,
andando para o fundo do cenério e marcando, com o gesto, o fim do quadro.

Contextualmente € oportuno registrar que a época era comum que alguns
apresentadores do SBT fizessem mencdes a programacdao da emissora lider de
audiéncia. Uma postura irreverente de Pop, mas absolutamente dentro do padrio

aceito pela sua emissora.
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Ocorréncia 04. Da novela para a queimada e o valor da soja

Data: 12/09/2007 (quarta-feira) - Duracao: 1:02

Descricao:

No mesmo programa, e apds outros quadros, Pop caminha da frente do
cendario para o fundo em direcdo a dupla sertaneja Jackson e L.éo Junior. Ele retoma
o tema da queimada em Chapada dos Guimaraes e a demora para que o fogo fosse
controlado. O tom é o mesmo, da critica irbnica feita como brincadeira. A
conversacdo comega com o cantor Jackson, falando sobre a novela da emissora
concorrente, € depois com Léo. Pop comenta com eles sobre a novela na emissora
concorrente e, na sequéncia, emenda o assunto da queimada. A ocorréncia comeca
em plano geral, passando para plano médio, com Pop, ao final, caminhando de volta

para a frente do cendrio e marcando o fim do quadro.

Analise:

Pop retoma, na conversa com a dupla sertaneja, atracdo musical do dia, o
tema da queimada em Chapada dos Guimardes e a demora de 20 dias para que o
fogo fosse debelado. Novamente articula na interacdo o tema da queimada com o
tema telenovela da Rede Globo, emissora concorrente do SBT, diluindo a critica

com seu tom de brincadeira:
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Pop [dirigindo-se para os dois cantores]: “Quem matou a Thais”?
Jackson: “Eu acho que foi a empregada do Daniel 14...”

Pop: “Océ acha mesmo que foi, Léo”?

Léo: “Eu ndo...”

Pop: “Isso ndo tem o menor sentido, rapa! O importante é que apagaram o fogo que s6
durou vinte dias em Chapada, rapa”.

O cantor Jackson tenta argumentar no sentido contrdrio ao footing dado por
Pop, chegando a elogiar o empenho das pessoas envolvidas na operagdo de combate
a queimada, mas € rechacado. Pop mantém a posicao de que o tema convocado por
ele na interacdo deve ser tratado com ironia, ainda que o tom seja de brincadeira.

Nessa situa¢do, novamente, as autoridades e institui¢cdes responsaveis pelo
combate a queimada ndo sdo citadas nominalmente por Pop. A critica é genérica,
difusa, enderecada a “eles”, que pode ser qualquer “alguém” ou qualquer instancia
de poder responsdvel pela acdo, municipal, estadual ou federal. Esse argumento
impreciso também € mais seguro, Pop ndo precisa entrar em detalhes da operacao,
com informagdes jornalisticas, por exemplo, o que deslocaria o enquadramento
dado pelo género do programa.

O mesmo tom de critica “atravessada” € usado por ele quando compara a
demora em apagar o fogo em Chapada com uma suposta queimada em uma
plantacdo de soja. No caso da soja, segundo Pop, o cuidado das autoridades
responsaveis seria muito maior. O valor embutido nesse argumento é o de que a
natureza de Chapada ndo recebe o mesmo tratamento dado ao agronegécio da soja.
Ao primeiro, a demora, a leni€ncia das autoridades, ao segundo a preferéncia pelos
interesses do negdcio.

Contextualmente, destacamos que o governador da época era o empresario
do agronegdcio, Blairo Maggi, e que o privilégio dado a cultura da soja em Mato
Grosso sobre questdes sociais € ambientais era recorrente nos debates publicos
naquela ocasido. Mas Pop tem o cuidado de fazer a comparagdo sem citar

nominalmente o governador ou lhe dirigir a critica.
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O juizo de valor convocado por Pop € sustentado pelo argumento da
sabedoria do cuiabano. Pop se apresenta como um cuiabano do ‘“Porto”, bairro
tradicional da cidade, o que lhe da a condi¢do de sabedoria popular para entender a
diferenca de tratamento dado a soja em relagdo a natureza. A argumentagdo
sustentada na sabedoria do povo cuiabano é refor¢ada na performance: Pop acentua
o sotaque local em algumas palavras e usa a expressdao regional “qud dia” para
fechar o seu argumento na interacdo com o publico, falando olhando direto para a
camera: [sorrindo] “Uuu... Nao € ndo, dona? De leve. N&s € besta? Nois € cuiabano
14 do Porto, nois é bobo? Tem um monte de soja 14, o povo acaba na hora, dura
vinte dias nada, qud, qué dia, né?” O final dessa fala é marcado por um gestual
descontraido: ele d4 uma reboladinha, simulando um passo de danca, performance

que busca refor¢ar o tom de alegria pela sabedoria expressa no comentario feito.

Ocorréncia 05. Visita Premiada: a nostalgia cuiabana

Data: 17/10/2007 (quarta-feira) - Duracdo: 3:36

Descricao:

Cena em externa, com camera em movimento, em plano médio e alguns
planos fechados, mostrando a visita do apresentador e da sua equipe a familia
premiada no quadro do programa chamado “Visita Premiada”. O dudio se alterna

entre o som ambiente da gravagdo e a voz em off de Pop no estidio, comentando os
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lances da interacdo com a familia premiada, em especial com uma mulher e o seu

filho.

Analise:

Everton Pop assume a posi¢do de controle da situacdo em duas instincias
da interacdo: na conversa com o publico e no comando da operacdo da exibicdo e
comentdrios do material de externa, orientando a equipe de produgdo sobre o
momento de inser¢ao de imagens externas e do dudio. Dirigindo-se ao publico, Pop
descreve e faz comentérios, construindo uma narrativa no tom alegre do quadro de
premiacdo. Pop sustenta a posicdo de que o quadro é um momento de alegria e de
vantagem para quem assiste e para quem concorre. Para quem concorre € a chance
de ganhar os prémios e receber a visita do apresentador em sua casa. Para quem
assiste € a chance de se emocionar com esses momentos € se motivar a concorrer
também.

Interagindo com a equipe, Pop orienta a técnica de produgdo, determinando
ao diretor de TV, o Rui, quando a matéria de externa sobre a visita premiada deve
entrar no ar. Ao operador de dudio, o Toni Moreno, quando o dudio da externa deve
ou ndo ser aberto. Essa voz de comando € intercalada com a conversa paralela que
Pop mantém com o publico, que pode perceber que determinadas frases ndo lhe sdo
dirigidas e sim fazem parte do andamento do programa. Inclusive, pela linguagem
técnica que € utilizada na conversa para “dentro” entre Pop e sua equipe, que inclui
expressoes do tipo “pode soltar as imagens” ou “libera o dudio”, e sempre dirigidas
nominalmente a alguém da equipe, o “Ruizinho” ou o “Toni Moreno”. Apenas em
um instante dessa situacdo Pop ndo se utiliza de uma linguagem técnica ou ndo se
reporta diretamente a um integrante da sua equipe de producdo, quando ele diz
“perai, perai, perai” para que o dudio da dona Eudes volte a subir no instante em
que ela fala emocionada sobre o seu amor pelo pai e pela mae.

Pop deixa claro que a repeticdo das cenas de externa — ja tinha exibido
anteriormente no programa — da visita premiada no bairro Pedra 90 é uma maneira
de incentivar o telespectador a participar do sorteio. A estratégia € explicitada por

ele no inicio da situagdo, mas, na verdade, todo o percurso da repeti¢do das cenas de
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externa e os comentarios no estidio cumprem o mesmo ritual de adesdo do publico,
mostrando que os prémios valem a pena tanto quanto a prépria visita premiada:
afinal, serdo instantes de contato pessoal com o apresentador e com a gravacdo de
imagens que depois também serdo exibidas na televisao.

Na reproducdo da matéria de externa da situacdo dada, vemos também Pop
no controle da situagdo, orientando o cinegrafista — “deixa eu arrumar o microfone”
— ou o ator que representa o personagem Totd Bodega — “Totd! Fica aqui do lado
dele, rapaz”. A performance técnica de Pop, o especialista em acdo na direcdao da
cena, ndao choca com a performance da celebridade em interacdo com as pessoas da
casa premiada, porque Pop consegue imprimir o mesmo tom de descontracdo e
improviso tanto nas ordens dadas para a equipe quanto nas palavras de carinho e
alegria dispensadas na interlocu¢do com os moradores.

Percebemos, ainda, na situacdo, o cuidado da producdo para que os
patrocinadores do quadro estejam inseridos na cena. No outro lado da rua, em frente
ao quintal da familia premiada, aparece a imagem do caminhdo da loja de
eletrodomésticos que proporciona esse momento de alegria do programa. Ao
contrdrio de outras situagdes, nessa ocorréncia, Pop ndo faz mencdo direta dos
patrocinadores e nem interage com o apresentador do merchandising da empresa
que esta ao vivo no estidio.

Pop destaca, em seu relato sobre o quadro Visita Premiada, o valor da
familia. Ele ajusta o tom que ndo chega ao melodramadtico, mas € carregado de
emocao na narrativa que se desdobra: Pop aproveita a imagem emocionada da mae
— o close revela os olhos cheios de lagrimas da mulher — explicitando o estado
emocional da personagem na interacdo — “Hi! Ela ficou emocionada mesmo, Tot6”.
Pop ressalta em seu comentéario com o “Ruizinho” a importancia do amor aos pais e
a sorte da mulher em té-los ainda vivos em um tom que sobe para o dramatico: “Ela
ficou emocionada e pudera, né! Duas semanas antes de chegarmos 14, o garotinho
perdeu o pai, ela perdeu o companheiro. E € uma guerreira, viu “Ruizinho”, porque
ela trabalha o dia todo e ela que tem que colocar o alimento na familia, rapaz!”

Na interacdo com o publico - l6gica mididtica sustentada por Pop - a

emocao € parte fundamental.
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Como € recorrente nos seus programas, sempre que ha uma oportunidade, o
valor da tradicdo cuiabana emerge pelo footing dado por Pop. O quintal da casa da
dona Eudes € mais do que apenas o cendrio onde se desenrola o quadro da visita
premiada do programa, é um simbolo da cuiabania, alids, evocado por ele em
diversas outras situacdes. Pop convoca essa imagem simbolica tradicional de uma
Cuiabé antiga, onde os quintais eram os centros da convivéncia das familias e seus
vizinhos. O tom da narracdo de Pop € nostalgico, extravasando a saudade — outra
emoc¢do convocada - de um tempo de felicidade dos cuiabanos que hoje estd
acabando: “E s6 dizer também que esse € o tipico quintal cuiabano, né rapaz...

Quando voceé fica embaixo de uma drvore, proseando...”

Ocorréncia 06: Pop e a enfermeira: o abraco de solidariedade

Data: 06/03/2008 (quinta-feira) - Duracao: 3:51

Descric¢ao:

Trés mulheres de jaleco branco e um homem estdo sentados na plateia. Eles
foram ao programa para promover um evento em prol do atendimento a um homem que
estd com cancer. Pop se desloca do centro do cendrio até ao encontro deles. Sdo duas
técnicas de enfermagem e uma enfermeira, e um homem da Federagdo das Industrias de

Mato Grosso, entidade que esta apoiando o evento. A interacao € entre Pop e uma das
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técnicas de enfermagem, que € sobrinha do homem doente. A cena € em plano médio,
com planos fechados na personagem que interage com Pop, mostrando seu semblante
triste e, no final da ocorréncia, sua expressdo de alegria com a brincadeira que o

apresentador faz com o homem que estd assistindo em casa ao programa.

Analise:

No comeco da interagdo, Pop adota o padrio de comportamento de
apresentador, demonstrando amabilidade com os convidados e com as pessoas na
plateia. O primeiro contato € o do cumprimento de boas-vindas, feito de maneira
alegre, com o objetivo de descontrair os interlocutores ainda inibidos.

O figurino das trés mogas chama a atencdo de Pop, que busca o melhor
alinhamento ao perguntar se elas sdo enfermeiras e se trabalham em um hospital.
Com a informagdo positiva das interlocutoras, Pop segue o padrdo do contato
inicial, dizendo que todas sdo bem-vindas ao programa.

Pop busca inserir a presenca das mocas no contexto cultural do momento,
relacionando a presenca das trés a semana do Dia Internacional da Mulher. Como
desdobramento imediato, ele faz uma piada, do seu padrio sexista e machista, dizendo
que mulher € “bom demais”, que prefere as mulheres e ndao entende o que elas veem
nos homens. As interlocutoras ndo sustentam a posi¢do de humor acionada por Pop,
reagindo com absoluta indiferenca a piada proposta. Imediatamente, com habilidade,
Pop coloca a interagdo em outro alinhamento, falando com seriedade sobre o propésito
da visita delas ao programa, de ajudar um amigo.

Sao trés mogas e um homem sentados na plateia que aparecem na cena, em
plano médio. As trés estdo de jaleco e sdo apresentadas por uma delas como uma
enfermeira e duas técnicas de enfermagem. O homem estd acompanhando as mogas.
E apenas uma delas, a quem denominamos “moca de jaleco”, conversa com Pop.

A moca de jaleco alterna a posicdo de falante com Pop na interacdo. Ela
explica que € sobrinha de um homem que estd com cancer cervical e que, com a ajuda
de amigos, promoverd um bingo e um torneio de futebol para ajudar o tio doente.

Pop conduz a conversa, dando condicdes para que os detalhes do evento

sejam explicados pela moca e que possam ser entendidos pelo publico. Ele usa da
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sua habilidade de comunicador profissional, mantendo em agdo diferentes instancias
de conversacdo. Além dela Pop conversa com o diretor de TV para inserir a imagem
do texto com as informagdes sobre a premiacdo do bingo e do torneio de futebol
:“... T4 no video, eu t6 s6 acompanhando aqui Rui”’; fala diretamente com
telespectadores que podem estar interessados e estdo habilitados para participar do
evento esportivo: “e vocé que tem a sua equipe, por favor, faca a sua inscri¢ao a
vinte e cinco reais, td” e conversa com Clovito, o personagem ausente da cena, mas
que € o motivo da visita e da situacdo sustentada no programa.

A moca de jaleco, sobrinha do homem doente, se mantém séria durante
quase toda a interacdo. Ela sé sorri quando Pop fala com Clovito (o falar
diretamente aqui se refere a postura de Pop mudar a posi¢cdo do corpo, estava
enquadrado de perfil e olha de frente para a camera, dirigido-se ao homem). A
sobrinha diz que o tio estava assistindo ao programa e pede que Pop mande um
abraco para ele. Ela permite que o alinhamento de Pop seja ajustado para um tom de
humor, de descontra¢ao em relagdo a seriedade do tema.

Pop d4 o tom de animador, situando-o no padrdo que costuma usar nos
momentos de brincadeira do programa: “O, Clovito, seu cheiroso”... T4 bom,
Clovito? Seu bonito... Ora essa’!

Sado acionados, nessa interacdo, os valores da solidariedade, da familia, da
religido e da celebridade.

A solidariedade da sobrinha e das amigas, que organizam um evento em
prol do homem doente: “Pras amigas pararem as obriga¢cdes € virem ao programa ao
vivo, no minimo, no minimo, ¢ o amor pelo proximo, é o amor pelo senhor que esté
sendo demonstrado...”.

A familia é um valor tratado como referéncia por Pop, que argumenta que a
doenca convoca a acdo dos familiares, movidos pela solidariedade e pelo amor ao
proximo, e que a cura ¢ um objetivo a ser alcancado para que a pessoa doente
mantenha a condi¢c@o de convivio com a familia.

A religido € um valor que atravessa a interacdo (solidariedade e amor ao
proximo sdo ensinamentos da fé) e € sustentado até mesmo nos momento de

descontracdo da situacdo. Pop brinca com o homem e a0 mesmo tempo dd o tom da
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fé: “O, Clovito, seu cheiroso! O Clovito, que Deus devolva sua saude, que
restabeleca a sua satide”.

A 1importincia de ser reconhecido por uma celebridade mididtica é
demonstrada pela moga de jaleco quando ela pede a Pop que mande um abrago para
0 tio que estd assistindo ao programa. O gesto de mandar um abraco é um ato
simbélico de contato direto com o seu interlocutor. E um momento intimo de
interacdo aberta a todos: o publico comprova esse reconhecimento da celebridade e
compartilha o ato carinhoso que se reverte em simpatia e avaliagdo positiva.

Nesse momento da ocorréncia, a mog¢a de jaleco sorri descontraida pela
primeira vez, feliz com a brincadeira dirigida ao seu tio. Ela fala, pela primeira vez
no quadro, com a expressao feliz do rosto, em acordo com o footing final dado por

Pop. A celebridade aqui cumpre o seu papel e as expectativas que se tem dela.

Ocorréncia 07. Visita a bairros - prémios e abracos

Data: 06/03/2008 (quinta-feira) - Duracao: 2:09

Descricao:

Cena em externa, camera em movimento com planos médios e planos detalhes.
Pop incorpora como atracdo do seu programa as imagens do quadro de seu programa na

rddio Band FM (do mesmo grupo de comunicacdo que controla a emissora TV Cidade
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Verde, afiliada ao SBT) que apresenta no inicio da manha, antes do seu programa de TV.
O quadro, na radio, € transmitido ao vivo, com Pop usando um celular como microfone.

Ele visita um bairro e distribui prémios para os ouvintes sorteados.

Analise:

Pop alinha a sua postura na condu¢do da interacdo com diferentes faixas de
ouvintes. Conversando com o diretor do programa, o “Ruizinho”, Pop vai convocando as
imagens externas que sdo inseridas e construindo para o publico, em voz off, uma
narracdo sobre o que estd transcorrendo na tela. A afinacdo da relacdo entre o
apresentador e o seu diretor de TV ¢ inclusive celebrada por Pop: “O, Rui, coloca... O,
“rapd”, voce ta adivinhando pensamento, Rui! “Rapa”, me d4 o nimero da mega ai, po!”

Além do publico e da sua equipe de produgdo, outro interlocutor € um dos
convidados que estd no estidio. Pop se dirige a um deles para comentar as cenas
que esté exibindo do seu quadro “O Meu Bairro ¢ Bom Demais”. O ouvinte de Pop
¢ um dos cantores da dupla sertaneja Dois a Um, atracdo musical convidada do dia
— “Isso ai, Beto... Isso ai foi sexta-feira passada.”

A linha de ag@o de Pop € mostrar que o quadro é um evento marcante de
alegria e descontra¢do para os moradores do bairro que o recebem. Com a presencga
dele e de suas atracOes coadjuvantes: o personagem Tot6 Bodega e o Silvio
(personagem que imita o apresentador Silvio Santos). Representantes dos
patrocinadores também acompanham Pop, a garantia de que havera prémios a serem
ganhos na manha divertida. O comunicador, a todo instante, destaca estar “ao vivago” —
ao vivo no seu programa de rddio e gravado e com a exibicao de trechos editados no
seu programa de televisao.

A celebridade de TV estd nas ruas ao vivo conversando, abracando e
beijando os moradores do bairro. Nesse contato fisico, Pop se preocupa em explicar
que aparece ali em condi¢do diferente daquela que aparece na TV. Por duas vezes,
abracado a duas senhoras, ele insiste em informé-las que esta “suaddo”.

Fazendo um convite para uma moradora que assume a postura de fa, feliz

por vé-lo de perto e poder abracd-lo, ele diz: “E minha convidada, quando a senhora
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tiver um tempo, a senhora vai 14 assistir o programa, td. Desculpe que agora td
suaddo, de tanto andar af, ta”.

A situacdo mostra ainda que, apesar do desconforto que sente pelo calor, ele
se mostra disposto a manter a fachada, desempenhando com “naturalidade” o seu
papel de celebridade mididtica, sustentado aqui pela resposta positiva do publico
nessa interacdo. Pop convoca a simpatia dos moradores dos proximos bairros a
serem visitados, dizendo que quer carinho, que quer receber muitos abracos.

O contato direto com a celebridade ¢ um momento Udnico para o publico.
Pop abraca e é correspondido no carinho pelas senhoras e criancas com quem
contracena na situacdo. Uma crianga tira fotos de Pop abragado com a av6 dela (ver
ilustracdo acima).

O valor da familia € acionado por ele na sua descri¢do da alegria da mulher
que ganhou o telefone celular e imediatamente o passou para a filha, gesto que ele
usa como argumento do seu juizo de valor: “Amiga ganhou um celular, e amor de
mae é espetacular, né... Ela ganhou um celular e ja passou pra filha! Que a filha tava

triste, que tinha perdido o celular e tal e coisa, né...”

Ocorréncia 08. Ajuste de termos: maloca é do bem!

Data: 09/04/2008 (quarta-feira) - Duracao: 2:18
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Descricao:

Cena em plano médio. Pop conversa com o DJ Spinha, personagem fixo do
programa, e o DJ Zulu, convidado do dia. O tom € de alegria, passando para um tom
mais sério quando Pop comeca a explicar para o publico alguns aspectos do
vocabuldrio usado pelo personagem Spinha, para evitar desentendimentos na

interacdo. Camera sempre em plano médio.

Analise:

Pop assume na situacdo uma posicao de responsabilidade social, aquilo que
acredita que o publico espera dele, ao fazer uma explicacdo sobre o vocabulario do
DJ Spinha. O objetivo declarado é evitar desentendimentos que sejam negativos
para a sua fachada. A explicacdo vem a partir dessa diferenca entre os termos que
ele e Spinha usam e aquilo que seja do dominio do seu publico padrdo. A palavra

maloca € o centro desse argumento:

DJ Spinha: “Maloca neles™!

Pop: “Eu preciso explicar isso pra vocé€ que assiste... eu conversava com o Spinha
no camarim que nossa responsabilidade é muito grande. NGs entramos na casa das
pessoas, tem guti-guti que nos assiste. E nds temos que estar sempre incentivando
sempre s6 o bem, nunca incentivando o mal, porque ja tem gente demais que faz
isso. E af entre essa fala td incluso o maloca. Eu digo: Spinha, vamos explicar que
maloca a gente nao t4 incentivando ser maloqueiro. Maloca € o nome de um projeto
de acdo que j4 acontece com pessoas que estavam ali proximo do abismo, j4 tava
caindo em tentacdo, pro lado do mal, entende? O maloca resgatou um monte de
adolescente”.

Podemos ver o quadro como uma habilidade do comunicador: sua
capacidade de perceber e ajustar, para tornar comum, para compartilhar com o seu
publico, os termos proprios do personagem Spinha.

A preocupacdo de Pop € explicar que a palavra maloca tem um sentido
positivo, nomina um projeto social de apoio a adolescentes, que evita o “caminho
do mal”. Ele reforca a sua posicio de comunicador consciente, marcando a sua

“diferenca” em relagdo aos outros apresentadores, ponto importante na projecdo da
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sua imagem de responsabilidade e enfatizando o valor atribuido a distin¢do — capital
que a celebridade busca acumular constantemente.

No desdobramento, o DJ Spinha apresenta o colega convidado do dia, o DJ
Zulu. Ao ser perguntado por Pop quem € o DJ, Spinha diz que ele € muito famoso.
Pop pergunta “quem é, quem €”, desconhecendo a fama do convidado. Para Spinha,
a fama de Zulu é notoria, mas no ambito do universo onde atuam, em shows e
eventos de musica conduzidos por DJs locais.

Na situacdo recortada, vemos que Pop faz a gestdo da sua imagem de
comunicador consciente € que s6 promove coisas do “bem”, traco que busca
ressaltar como diferencial em relacdo aos seus concorrentes. E sua identidade esta
posta nessa relacdo com o publico do programa: “Entdo sO pra explicar a senhora e
o senhor que nds jamais entrariamos na sua casa pra incentivar alguém a ser do mal,
ndo € isso Spinha?”

Pop assume também a posi¢cdo de comunicador que abre portas e espacos
para artistas locais, quando pergunta ao DJ Zulu se estar no programa dele é uma
boa condi¢cdo de visibilidade. Esse argumento de defesa dos artistas locais estd
sempre presente nos programas de Pop, evidenciado como um dos propdsitos da
propria existéncia do tipo de programa: dar entretenimento ao publico e dar
oportunidade para os artistas locais.

A valorizagdo do artista local € registrada de maneira direta na pergunta de
Pop a Zulu, e de maneira indireta, buscando o tom de ironia, quando ambos riem ao
comentarem sobre a programacdo oficial dos shows do aniversidrio de Cuiaba:
“Teve Vanessa, teve Racionais, MC, teve artista local...”

O valor do respeito ao publico, da consciéncia que assume € expressa na
situacao sobre esse valor € dado na diferenca que Pop coloca entre ele, o “bem”, em
relacdo aos seus concorrentes, muitas vezes encarnando o que define como o “mal”.
Essa l6gica - que busca fortalecer o seu capital de distin¢cdo - € expressa quando ele
reforca na sua fala que tem muita gente na televisdo que incentiva o publico a fazer

coisas ruins — critica indireta, e generalizante, a outros comunicadores.
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Ocorréncia 09: A emocao da fa

Data: 09/04/2008 (quarta-feira) - Duracao: 1:31

Descricao:

Cena de externa, cimera em movimento, com privilégio dos planos médios
e apenas alguns planos fechados. Pop aparece na situacdo na interlocu¢do face a
face com uma moradora, que se revela fa dele. O tom € de alegria, refor¢ado pelo
ritmo acelerado, dado pelo apresentador, aos didlogos que provoca com a mulher,
fascinada por estar na presenga da celebridade. O momento foi ao vivo na radio
Band FM, com as imagens gravadas sendo reproduzidas no seu programa de

televisao.

Analise:

A mulher identifica a celebridade da televisao andando na rua, na porta da sua
casa. A reacdo é de completo fascinio com a possibilidade de ver de perto a figura que
lhe € tdo proxima, mas que s6 v€ na tela. Ela grita e sai correndo em dire¢do ao
apresentador de TV que estd ali, ao seu alcance, para um contato pessoal, face a face.
Esta € a configuragcdo chave nessa ocorréncia: a visita de Pop ao bairro na promogao do
seu programa de radio e que também € registrada pela camera de TV do seu programa

televisivo, no contato pessoal da celebridade mididtica com o publico.
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A reacdo de alegria e a emogdo por estar perto, presencialmente com a
celebridade, sustenta a posi¢do da falante em acordo com o footing dado por Pop,
no desempenho do seu papel de famoso televisivo.

No primeiro contato, a fa fala da sua alegria pelo momento: “Que bom ver
voce pessoalmente, Pop!”. Pop mantém a sua postura de conducdo do quadro do
programa, motivado agora pela recep¢do calorosa da mulher, sustentando o papel de
animador e de gerador de alegria e descontracdo, fazendo brincadeiras habituais
com os seus atributos fisicos: “E... Orelhudo igual na TV!”

A mulher ndo para de sorrir, de demonstrar a alegria pelo contato com a
celebridade que ouve no radio e vé€ na televisdo (ela confirma que ouve o programa
de rddio e o vé na televisdo). Isso reforca ainda mais a satisfacdo de Pop no
encontro com uma confessa ouvinte/telespectadora.

Pop articula a conversa padrao nas visitas de externa, com perguntas de
ordem pessoal que dao o clima de proximidade e descontracio com o publico: se
estd tudo bem, quanto tempo mora no bairro, quantos filhos tem. O unico instante
em que hd uma ameacga de quebra do clima de interacdo cordial e no tom na alegria
¢ quando Pop pergunta se ela € casada ou solteira. A mulher hesita, mas diz que é
amasiada. Pop toma a informacao da condi¢ao da mulher e articula um argumento a
favor da relacdo revelada, evitando a quebra do clima descontraido da conversa:
“Amasiada de fé, casada ¢! Amasiada de fé, casada é! Beija gostoso, abraca
gostoso, faz tudo gostoso.” O valor posto em evidéncia por Pop € do amor, ndo
importando a condi¢do legal do relacionamento.

No contexto do programa televisivo, 0 comunicador mantém a interagdo com
diversos interlocutores: fala com o diretor de TV para o controle da insercdo das
imagens e a liberacao do dudio da matéria de externa; comenta com os seus convidados
no estudio e sustenta a narrativa da externa com o publico, fazendo-se desejar para as
proximas visitas e atraindo a participacdo do telespectador para a promogdo de prémios
do programa: “No6s estivemos no Ouro Verde na semana passada. Agora, sexta-feira,
nés vamos estar no Doutor Fabio. E!” A sua fala é uma convocagdo para os moradores
do préximo bairro a ser visitado, marcando a posicio de se fazer esperado. A

celebridade e a alegria vao chegar também até vocé€, morador.
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No fechamento da ocorréncia analisada, mais um exemplo da atracdo da
celebridade. A mulher chama uma menina para vir ao encontro deles, para que
também tenha o prazer da experi€éncia de ver um famoso televisivo de perto: “Olha
aqui o Pop, menina!”

Pop responde ao chamamento da mulher com carinho efusivo pela menina,
que chega perto dele: “Olha ai, guti-guti! E ai, guti-guti, tudo bem com vocé? Da
beijinho pro Pop!”. A celebridade simpatica, que atua com alegria e descontracao
no comando do programa de entretenimento, cumpre o papel que se espera, de ser
acessivel e de responder ao carinho dos fis com amabilidade e energia —

caracteristicas que configuram o papel do personagem construido na interacao.

Ocorréncia 10: A origem modesta como trunfo eleitoral

Data: 12/05/2008 (segunda-feira) - Duracao: 0:53

Descricao:

Pop sai da frente do cendrio até o fundo onde uma jovem dupla sertaneja
estd sentada para fazer a sua participacdo no programa. Cena em plano médio,
enquadrando Pop e a dupla. Na interacdo, Pop cumprimenta e toca, amistosamente,
o ombro de um deles, como se fosse um velho conhecido. Cimera em movimento

no inicio do quadro e depois fixa, sempre em plano médio.



163

Analise:

No inicio da interagdo, Pop posiciona-se como o apresentador experiente
que procura descontrair os jovens cantores em inicio de carreira. As brincadeiras
feitas através de um trocadilho, ou na pergunta se seriam uma dupla, serviram para
deixar os entrevistados mais calmos, relaxados, mas também € direcionada ao
publico: Pop tenta fazer rir, como se espera de um programa de entretenimento: “E
ai, Caud e Caué: nessa Caué ndo cai mais! Ah, ah! Horrivel! Vocés sdo uma dupla?
Nao, Pop! N6s somos um trio, td aqui o terceiro aqui do lado!Vocés sdo uma dupla,
€ isso? Mas ja canta faz tempo?”

Outra piada que Pop inclui na sua narrativa € sobre o produtor do programa,
o “Carioca”. O produtor foi transformado em personagem alvo das brincadeiras de
Pop, caracterizado como o “gay” do programa. No contexto dos programas, Pop
sempre faz referéncias a sexualidade do Carioca como eixo das piadas que seguem
um padrao machista.

Ao fazer essa referéncia, Pop altera o tom e a expressdo do rosto,
reproduzindo uma suposta caricatura de afetacio homossexual que o produtor teria
feito no contato com os dois jovens cantores no supermercado para convida-los para
participar do programa: “Ele achou que era pra conquistar ele: sou todo seu! Ele é
assim! Ele € assim!”

No desdobramento da situacdo, Pop aciona a sua condi¢do de pessoa
comum como os dois candidatos a fama. Ele é de origem humilde como os dois
rapazes. Pop registra que trabalhou num supermercado como empacotador na sua
juventude, antes de virar celebridade: “Eu j4 fui pacoteiro de supermercado. E que
agora tudo o que a gente fala, a gente s6 fala porque ¢ pré-candidato. Mas €
verdade: ja fui pacoteiro de supermercado.”

Ao mesmo tempo faz uma metacomunicac¢do da informacao dada naquele
exato instante: explica que falar da origem humilde é um procedimento comum de
politicos em campanha, mas que, no caso dele, € uma expressao sincera.

Desta forma, Pop pode trazer esse atributo valorizado na avaliagdo popular

sem merecer criticas: ele ¢ mesmo uma pessoa comum, igual a qualquer um. E, de
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outro lado, em relacdo aos seus concorrentes da politica e da midia, convoca o valor
da distin¢do - uma condi¢cdo importante para um pré-candidato que precisa, como
celebridade hibrida, sempre destacar a sua diferenga em relagdo aos outros.

Pop faz o seu jogo: sabe que € importante colocar em circulacdo o valor da
origem modesta do individuo. O jovem pobre que alcangou o sucesso e ndo perdeu
a nocao da importancia que é dada a esse atributo social e nem tem vergonha de
falar do assunto. Um valor que faz parte do capital politico a ser acumulado para um
candidato as eleicdes. Esse recado ao publico, potencial eleitorado, foi dado por Pop
na interacdo com os cantores iniciantes, com todos os cuidados, no conteido e na

forma, para que fosse bem avaliado no julgamento do publico.

Ocorréncia 11: Pop recebe um comunicador-politico

Data: 12/05/2008 (segunda-feira) - Duracao: 9:04
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Descric¢ao:

Nesse quadro, Pop interage, simultaneamente, com dois interlocutores. Um
a0 vivo no cendrio e outro ao vivo por telefone. Ao vivo, no cendrio, estd uma mocga
cuja familia recebeu a doacdo de uma casa da celebridade comunicador-politico
Sérgio Ricardo, deputado estadual e presidente da Assembleia Legislativa (que

apresentava um programa de TV em outra emissora do mesmo grupo de
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comunicacdo onde Pop trabalha). Por telefone, o presidente Sérgio Ricardo
conversa com Pop e a moca. Cena em planos médios, diversos closes da mocga
expressando emoc¢ao, chorando ou sorrindo, e planos em detalhe da casa nova em

contraste com o barraco onde a familia vivia antes.

Analise:

No primeiro bloco do programa, Pop ja havia entrevistado a jovem
Francielly Camargo. A menina e a familia (pai, mde e cinco irmaos) ganharam uma
casa doada pelo deputado estadual Sérgio Ricardo, presidente da Assembleia
Legislativa, que era, como ele, apresentador de TV.

Sérgio comandava um programa em outra emissora que pertencia ao
mesmo dono do grupo de comunicacdo onde Pop trabalhava. Mas, se Pop era
apenas empregado e ainda estava em vias de ser comunicador-politico, Sérgio
Ricardo j4 era um comunicador-politico em acdo. Outra diferenca: o deputado
também era proprietario de uma emissora de TV. O presidente da Assembleia
Legislativa e empresario do setor televisivo tinha, dessa maneira, uma relagdo de
parceria com o colega empresario Becari - bem diferente da relacdo patrdo-
empregado vivida por Pop.

Essa diferenca de status marca a interagdo entre Pop, respeitoso e solene,
com o presidente, consciente do seu poder politico e econdmico. No quadro, Pop
destacou a atitude do deputado, sua preocupacdo com os mais pobres e a acdo
transformadora que beneficiou mais uma familia pobre que ganhou uma casa para
morar. Na entrevista no primeiro bloco, o apresentador diz que foi Deus quem
conduziu o corac¢iao do deputado para agir em prol do povo.

A entrevista com a jovem Francielly ocupou quase sete minutos do primeiro
bloco, e a ocorréncia que ora analisamos — a conversa de Pop com o deputado ao
vivo por telefone — tomou mais dez minutos. Um tempo completamente fora do
padrdo das atracdes que sdo apresentadas no programa, cuja duragdo total €, em
média, de 50 a 55 minutos de produgao.

No inicio desse recorte, vemos que Pop se cerca dos cuidados do aparato

técnico televisivo para que a interagdo projetada ndo sofra problemas. Ele checa por
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duas vezes com o produtor do programa, o Carioca, se estd tudo certo para entrada
ao vivo por telefone do presidente da Assembleia Legislativa de Mato Grosso,
deputado Sérgio Ricardo' “Nés estamos ao vivo como o nosso Cidade Quarenta
Graus. Ta tudo bem, Carioca?”.

Afinal, s3o muitos interesses envolvidos na interagdo que Pop articula, nada
pode dar errado.

Pop faz a apresentacdo da personalidade ao telefone, usando a emocao, diz
que o deputado é um homem de bom coracdo que dd casa para pessoas pobres.
Tenta extrair da jovem Francielly a expressdo de felicidade pelo contato com o
deputado doador da casa para a familia dela. A camera busca, atenta, closes da
reacdo emocionada da menina, da alegria que pode redundar em lagrimas, cena que
Pop e a producdo oferecem ao piblico.

Sérgio Ricardo, politicamente, tinha o status que fazia merecer, pela
relevancia dada, o alinhamento dado por Pop. Ele pontuou toda essa deferéncia,
expressa no quadro, pelo tom respeitoso que usou durante a interacdo com o
convidado poderoso: o deputado era o presidente da Assembleia Legislativa de
Mato Grosso. O Homem de bom coragio tem um cargo de distincdo: “O,
presidente! O, presidente! Bom dia!”

Na conversa, os dois comecam a construir um discurso politico-religioso.
Um discurso que fundamenta o agir do deputado sob a orientacdo divina, gracas a
Deus — com “gracas a Deus” significando mais do que uma expressdo do senso
comum. Simbolizando essa orientacdo divina, at¢ um inusitado momento de
descanso do todo-poderoso serve como argumento para sustentar a crencga nesse tipo

de politica, argumento que € convocado por Pop de maneira bem-humorada, dentro

'* O deputado estadual Sérgio Ricardo fez a carreira politica sempre exercendo, simultaneamente, a fungio
de apresentador de TV, desde que se elegeu pela primeira vez vereador de Cuiab4 até chegar ao parlamento
estadual. O seu programa nunca seguiu o género do jornalismo justiceiro ou o género de entretenimento -
como o de Pop. Ele apresentava reportagens sobre questdes ambientais (e promovia campanhas de
repovoamento de peixes e limpeza dos rios), — de transito urbano (campanhas de banimento dos radares das
ruas de Cuiabd), - até chegar a um género tnico: seu programa tornou-se uma espécie de gabinete eletrdnico.
Ele apresentava na TV suas a¢des parlamentares, fazia doacdes de dentaduras, 6culos, distribuicdo de
“sopao” na periferia e a doag@o de casas para familias carentes. Sua familia controla um canal de televisdao
em Cuiabd. Ricardo deixou a politica partiddria, ingressando no Tribunal de Contas do Estado em maio de
2012, ganhando uma vaga de conselheiro que envolveu uma polémica na midia sobre dentincias de compra
da cadeira naquele 6rgdo.
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do padrdao do seu programa de entretenimento — *“... Nesse dia que o senhor foi a
casa da amiga, Deus tava descansando um pouco 14 em riba e olhou e disse assim
pra familia dela: Ah! Vai ser a sua familia, a sua familia que vai ser abencoada!”

Dentro desse valor de religiosidade, a familia pobre s6 mereceu a doacdo da
casa pelo deputado porque é temente a deus, conforme argumenta Ricardo:“... E
uma menina muito talentosa, muito esfor¢ada, temente a Deus, uma menina de
muita fé e toda a familia.”

A narrativa construida por Pop assemelha-se ao conto de fadas, mas sem
magia ou principe encantado. No lugar do principe, o deputado. No lugar da magia,
a obra divina conduzida pela mao do politico.

A fraseologia ritualizada e expressa pelos comunicadores na ocorréncia
recortada € um preocupante dominio de um discurso que hibridiza politica e religido. O
posicionamento dos dois situa-se no mundo da vida cotidiana, das relagcdes simbolicas,
onde a questdo da religido atravessa a vida dos individuos. A politica assume nessa
situacdo um a priori — uma condicdo da fé religiosa. O trabalho do politico €
apresentado como uma missdo, um projeto que se integra a crenca.

Até no momento no qual o deputado fala diretamente sobre a carreira
politica que se abre para Pop, ele usa o argumento da religido. Se Deus tem
abencoado Pop e vai abencoar mais, é certo que ele serd vereador de Cuiabd. A
eleicao serd mais uma béng¢do. O testemunho politico do presidente da Assembleia
Legislativa anuncia e d4 como certa a eleicdo de Pop — “Vocé que vai ser nosso
vereador a partir do ano que vem”. E um testemunho de fé — “Deus tem te
abengoado e vai te abencoar ainda mais porque vocé merece muito, viu!” A resposta
de Pop mantém o alinhamento dado: “Amém, presidente!”.

Pop abre espaco para que o deputado fale sobre seu projeto de construgdo
de casas em Mato Grosso, projeto que, ressalta o presidente no ar, Pop o ajudard a
partir do ano que vem, como vereador em Cuiabd. Ricardo faz também uma
gentileza com o comunicador que lhe abre a palavra, destacando que a divulgagdo
no programa de Pop — lider de audiéncia — da reportagem da doagdo da casa para a
familia da Francielly ajudard muito o seu trabalho parlamentar dedicado a esse setor

assistencialista. Quanto mais pessoas forem tocadas pela acdo assistencialista, mais
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casas poderdao ser doadas a outras familias pobres, desde que, € claro, tenham a
mesma credencial da familia de Francielly, precisam ser “tementes a Deus”.

Outro personagem todo-poderoso € acionado pelos dois comunicadores na
interacdo: o dono das duas emissoras onde trabalham (Band e SBT): Becari. O
deputado enfatiza que, sem a adesdo de Becari, o seu projeto familia feliz ndo teria
sucesso — “E o Becari que felizmente abracou essa causa também, né, e esta
conosco! E isso nos fortalece bastante.” O nome de Becari ndo € usado em vao pelo
deputado: as trés oportunidades onde o nome dele € citado revelam que seu
comando estd presente e que € preciso, sempre que possivel, ser louvado pelos
comunicadores das duas casas.

O trecho dessa conversa é, obviamente, uma laminag¢do para dentro € nao
uma menc¢do que promova a atencdo do publico. O deputado e Pop na verdade
falam para Becari, em mais uma manifestacdo de reconhecimento do seu poder e
que ambos estdo sempre prontos para lembrar isso publicamente. Observamos ainda
que, pelo tom quase solene com que ambos tratam o empresario nessa situagcao, aqui
ndo cabe o apelido do patrdo, Becas, dado por Pop, e usado em outras situacdes
onde o tom € de humor. Aqui a identificacio é o nome real do empresario: Becari.

Outra faixa da interagdo que também € de dominio de ambos, um politico e
outro em campanha para vir a ser, € identificada quando Pop justifica que ndo pode
ir ao programa ao vivo do deputado porque estava no Cinturdo Verde. No primeiro
bloco, Pop explicou que passou o dia naquela regido. Um dia de trabalho de pré-
candidato, portanto uma justificativa coerente para esclarecer ao deputado por que
ndo compareceu ao evento da doagdo da casa para a familia da Francielly.

Pop fez um esfor¢o para ndo perder o controle do alinhamento dado. Afinal,
o entrevistado era um especialista como ele, alguém treinado a dar e sustentar o
footing num programa de televisdo. Em pelo menos um momento, gentilmente, Pop
interrompeu o deputado para nao ficar submetido apenas a posi¢cdo de ouvinte e
passou a posi¢do de falante — “Deputado, desculpe, s6 pra eu participar desse
pingue-pongue antes do senhor”.

A retomada da posi¢do de falante foi para sustentar a argumentacdo que

acionou um valor muito caro as celebridades politicas, a origem humilde. Pop
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lembrou a origem pobre do deputado, usando esse traco como um valor absoluto: as
pessoas que ndo passaram pela mesma situacdo de dificuldades na vida ndo teriam
argumentos para criticar as agdes assistencialistas — e, de outro lado, as pessoas
humildes apoiariam as ac¢des legitimadas pelo discurso politico-religioso.

A conversa é encerrada com Pop trazendo outro tema da vida cotidiana
brasileira, o futebol. Foi o tinico momento no qual Pop mudou o tom respeitoso e
solene na conversa com o deputado e permitiu-se fazer uma brincadeira com o time
do presidente que havia perdido no domingo de futebol.

A ocorréncia se fecha com o comentdrio de Pop, dizendo que fez a
divulgacdo por vontade prépria, que ndo recebeu ordem de ninguém para fazé-lo. E
conclui acionando outro valor que € caro tanto aos politicos quanto aos
apresentadores de TV, a diferenca entre ele e os outros. Ser diferente é uma
condicao de valor, desde que se transforme em capital simbdlico positivo.

Pop diz que mostrar, no seu programa, a doa¢do da casa de um deputado
para uma familia carente € uma narrativa que comove o publico e que tem
sustentacdo na fé religiosa. Abriu um espago para a emocdo e alegria que fazem
parte do propdsito do género do seu programa de entretenimento.

E um diferencial em relacio a outras emissoras e outros apresentadores. Ele
dda como exemplo as outras emissoras € os outros apresentadores que passam O
domingo mostrando a reconstituicao da morte de uma crianca.

Por essa ldgica, todos os passos da interacdo que construiu o discurso
politico-religioso; promoveu a exibicdo da emocdo da menina Francielly e fez o
antncio de que Pop serd vereador de Cuiaba — com ele é diferente, tudo é pura

alegria. O maximo de alegria.
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6.3 Sintese dos achados

O comunicador Everton Pop, personagem da midia regional, exerce um
papel que podemos tratar como uma categoria de celebridade. Seu carisma em acgao
se da nas palavras, tons e performance no seu programa de TV, sempre em busca da
aprovacdao do publico, de uma avaliagdo positiva e duradoura — propdsitos e
ambic¢oes de quem lida com as incertezas da fama.

O nosso personagem demonstra habilidades de um comunicador que sabe
agradar e, no esforco de comunicabilidade, gerar a simpatia do publico. Sua
performance refor¢a os atributos do personagem: um menino brincalhdo, sempre se
esforcando para parecer espontdneo. Um ator que trata como relevante uma
representacdo de naturalidade nos gestos e nas falas.

Pop situa como relevante o seu papel ajustado a um determinado tipo, o do
homem comum. Assim, em sua performance, ele busca demonstrar, e enfatizar, que
as caracteristicas de uma pessoa simples foram preservadas, apesar da fama.

Essas caracteristicas de naturalidade e simplicidade sdo colocadas em a¢do
na interacdo de Pop com o seu publico. Ele traz gente do povo em seu programa e a
trata com respeito e carinho. Na relacdo com os fas, Pop provoca forte atragdo —
como registramos na emog¢ao das pessoas ao vé-lo em visita aos bairros — e acolhe
bem os seus admiradores, colocando-se como famoso, mas sem apagar o brilho das
caracteristicas de naturalidade e simplicidade — como se ainda fosse do lugar pobre
e, um valor de muita estima pelo publico, uma celebridade que nao esconde e ndo
esquece a origem humilde.

Pop conduz bem a interacdo com as pessoas, demonstrando, como
destacamos nas ocorréncias recortadas, que estd construindo uma boa imagem
publica — sua fachada — e que, certamente, configura como um capital positivo a ser
explorado no novo papel que ambiciona alcancgar: o de politico.

Com relacao ao género do seu programa, registramos que, mesmo sem ser
sensacionalista, Pop abre a janela, o microfone, para as demandas do seu ptblico,

mas sem que isso signifique um espacgo para a polémica ou debates sobre temas de
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interesse social. O género de entretenimento ndo abre espaco para um ambito de
relevancias de questdes sociais e politicas emergentes.

Entre os valores ressaltados pelo personagem, assinalamos um lado
preconceituoso, vide, por exemplo, na abordagem sexista registrada na ocorréncia
06. E a énfase na moral conservadora — como vimos nos primeiros fragmentos de
um discurso politico-religioso na ocorréncia 11, sustentando juizos ancorados em
valores de uma ordem social vigente que ndo permite questionamentos € ndo abre
espaco para uma moral reflexiva.

Fechando os achados, destacamos, ainda, um aspecto do seu cardter, o de
subserviéncia e adulagdo ao seu patrdo, o dono das emissoras de rddio e TV onde
era empregado. Esse traco de ‘“lambe-botas” seguird sendo expresso mesmo na
passagem dele de comunicador para comunicador-politico. O que, de outro lado,
revela o poder do controlador dos canais de midia. Em udltima instancia, serd o
empresario Becari quem decidird se a trajetoria de superposicdo de papéis sociais de

Pop terd um curso a ser seguido.
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CAPITULO 7

O COMUNICADOR-POLITICO EM ACAO

“O que a televisdo tem feito ¢é favorecer a
personalizacdo das realizacoes e, quando a
realizacdo em questdo é o poder politico, ele deve ser
conquistado pessoalmente.” (Fred Inglis)

Recortamos, neste capitulo, 11 ocorréncias do nosso personagem,
selecionadas de seus programas de TV exibidos entre 2009 e 2011, que marcam a
justaposi¢do dos papéis sociais de comunicador e parlamentar — o momento Pop,
um comunicador-politico em acao.

Ressaltamos que a primeira ocorréncia analisada, de marco de 2009, refere-
se a um trecho do programa quando ainda era veiculado a partir das 10 horas. Por
um breve periodo, Pop, ja eleito vereador de Cuiab4, ndo apresentava o programa as
tercas e as quintas, dias das sessdes matinais da Camara. O horério de veiculagdo,
por decisdo do dono da emissora, foi entdo alterado para comecgar as 13 horas,
permitindo que Pop apresentasse o programa todos os dias da semana.

As ocorréncias, a exemplo do capitulo anterior, estdo estruturadas da
mesma forma: descricio da cena e conteiido de cada uma, datas e os titulos de
identificacdo. Para efeito de melhor visualizacdo, apresentamos, abaixo, o quadro

geral das respectivas 11 novas ocorréncias analisadas neste capitulo 7.
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Ocorréncia 12 O vereador explica a auséncia do 24/04/2009 (sexta)
apresentador de TV

Ocorréncia 13 Pop fala de politica 29/04/2009 (quarta)

Ocorréncia 14 O amor esta no ar! 12/06/2009 (sexta)

Ocorréncia 15 Atendendo a solicitagdo de um colega 30/07/2010 (sexta)
vereador

Ocorréncia 16 Vestido de vereador, Pop faz performance | 21/09/2010 (terga)
de humor

Ocorréncia 17 Superposi¢do explicita de papéis 19/10/2010 (terca)

Ocorréncia 18

Pop mostra proximidade com o governador
de Mato Grosso

15/02/2011 (terga)

Ocorréncia 19

A parddia de pastor-apresentador de TV

15/02/2011 (terga)

Ocorréncia 20

Papo Pop com banda de reeducandos

28/08/2011 (quinta)

Ocorréncia 21

Pop diverte e se diverte com a plateia

16/09/2011 (sexta)

Ocorréncia 22

A sensualidade dos Havaianos

16/09/2011 (sexta)

7.1 Analise das ocorréncias

Ocorréncia 12: O vereador explica a auséncia do apresentador de TV

Data: 24/04/2009 (sexta-feira) - Duracao: 1:49
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Descricao:

Pop se movimenta no cendrio enquanto conversa com o produtor do
programa, o Carioca. A cena € com plano médio. Pop olha para a camera e, em
alguns momentos, para cima, na posi¢ao de onde fala o produtor em voz off. A cena
ocorre na abertura do programa. Ele explica ao publico por que ndo apresenta mais
o “Cidade 40 Graus” as tercas e as quintas, dias de sessdo na Camara de Cuiab4,
onde ocupa agora o cargo de vereador — cujos trabalhos no plenério do legislativo

municipal coincidiam com o horério do programa ao vivo.

Analise:

Pop, agora um comunicador-politico, explica por que ndo pode sustentar a
interlocucdo televisiva didria com o publico. H4 um hiato no cotidiano da relagcdo
mididtica. A explica¢cdo € no tom de um pedido de desculpas pela auséncia, as tercas
e quintas, motivada pela nova funcao que exerce de vereador (as sessdes da Camara
ocorrem nos dois dias mencionados e no hordrio coincidente com o programa).

Pop registra que a nova func¢ao é uma condicdo que alcangcou com o apoio
do publico e ressalta que essa nova posi¢do hibrida, no caso de apresentador
“ausente” e vereador “presente”, tem a permissdo do presidente da emissora. No
programa analisado, vemos que ele comeca a justapor a terminologia do
apresentador de TV de programa de entretenimento com a de vereador. O dono da
emissora € tratado pela denominacdo de “presidente”, assim como na Camara
Municipal que tem também um “presidente”.

Na posicdo de falante, o produtor Carioca dd a solucdo para quem quer
continuar vendo Pop nos dias nos quais ele ndo aparece na TV. O argumento do
produtor € de que a celebridade Everton Pop pode e deve ser assistida em todos os
meios possiveis pelo publico que lhe tem simpatia: “E olha s6, Popinho, pra quem
quiser acompanhar vocé na terca e na quinta € sO acessar O site
www.camaracba.gov.br...”.

Pop sustenta a situacdo, passando da desculpa para o desabafo, revelando o

quanto fica alegre quando chega sexta-feira e pode voltar a condicdo de
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apresentador de TV. O produtor sai de seu lugar padrdao e quase desloca Pop de seu
lugar de fala. Carioca comeca a falar das atracdes como se assumisse a posi¢cao de
apresentador. Pop corta a fala do produtor, reenquadrando a situagio e retomando
seu lugar, mas mantendo o tom de bom humor. Pop encena retirar o microfone e
entregar o comando do programa ao produtor, que volta a condi¢cdo anterior de
coadjuvante da cena, convocando o argumento de que Pop € inigualdvel: “Popinho,
Popinho, igual a vocé como apresentador ndo existe nesse planeta!”.

A frase do interlocutor também revela o valor que a celebridade mididtica
tanto preserva: ser diferente dos seus concorrentes. O produtor faz uma sintese
desse valor, ainda que no tom de brincadeira, quando coloca que ndo ha termo de
comparacao entre Pop e os outros apresentadores “nesse planeta”.

Pop, por sua vez, aciona o valor da humildade, de que a fama néo lhe subiu
a cabeca e que continua o mesmo rapaz de sempre, de origem pobre, gente comum
como o publico. A habilidade dele nessa situac@o € a sua capacidade de saber rir de
si mesmo e de colocar a situagdo no tom tragico/comico, adequado ao género. O
comico: “E... A tdltima vez que eu pensei isso eu fiquei dois anos desempregado!
[fazendo gesto com as maos como se tivesse mandando algo longe, para o alto]
Sumiram comigo! Ah! Eu sou bom? Ah, é? [ri e repete gesto com as maos]”. O
tragico: “Seu Becari, se espirrar sadde! Tenho filho pra criar...”

O personagem, ausente na tela, mas “onipresente” em quase todos os
programas, aparece aqui também nesta ocorréncia selecionada: o presidente da
emissora, seu Becari, a quem Pop agradece pela permissdo por poder exercer o
mandato de vereador sem deixar de apresentar 0 programa € a quem roga, mesmo

que de maneira bem-humorada, para que ndo o deixe desempregado.
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Ocorréncia 13: Pop fala de politica

Data: 29/04/2009 (quarta-feira) - Duracao: 1:18
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Descricao:

Cena em plano fechado, destacando a expressio do rosto de Pop na
interacdo com o publico. Pop explica um projeto seu como vereador e critica oS
vereadores que estdo contra, convocando o publico feminino a tomar o seu partido
na polémica. O personagem hibrido se coloca junto ao publico ainda justificando a

encenacgdo dos dois papéis sociais na mesma situacao.

Analise:

A situacao explicita a condi¢ao hibrida de Pop, comunicador e politico. Ele
assume uma posi¢do na conversa¢cdo com o publico de maneira que possa demarcar
diferencas das falas dele no papel de vereador das falas como o apresentador de TV
do programa de entretenimento, cujo propdsito é sé alegrar. Pop usa, portanto, o
expediente de distanciar um papel do outro. Essa estratégia comeca pela introducao
do assunto politico como algo ja dado de antemdo para o publico — “Sabe-se que

entramos com um pedido pra que seja aumentado o nimero de sessdo”. O vereador
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fala da sua propositura de aumentar o nimero de sessdoes na Camara, como se fosse
uma iniciativa de amplo dominio publico.

O comunicador Pop usa o acontecimento politico, a discussdo na Camara
sobre o numero de sessdes, como matéria-prima para um roteiro cuja reapresentacao
no programa proporciona aos telespectadores uma oportunidade de participagdo
indireta.

A participacdo simbolica do publico € convocada por Pop para sustentar o
alinhamento. Na conversacdo estabelecida na situacao, Pop convida as senhoras que
moram nos bairros a dar uma resposta as suas criticas aos colegas vereadores que
sdo contra o seu projeto. Na sequéncia, ele sobe o tom da performance, sendo mais
veemente na maneira como apresenta sua argumentacao: “Eu fico na duvida é...De
quem ndo € favordvel quando argumenta de que té trabalhando na rua pro povo. Eu
queria saber se a senhora ai no bairro tem visto muito vereador ai no bairro da
senhora! Eu queria saber se a senhora que mora ai no bairro tem o habito de ver
vereador ai!”

A modulagdo do tom € de indignacao, com Pop sugerindo ao ptblico que os
vereadores contrarios estariam mentindo para a populacdo. A estratégia politica aqui
¢ a de jogar os vereadores contrarios contra a populacao: “Porque se ndo tem, dona,
tem alguém mentindo e ndo sou eu!”

Na situacdo em que os dois papéis sociais estdo sendo, explicitamente,
encenados em simultaneo pela celebridade hibrida, Pop faz da metacomunicacgdo o
recurso para explicar o que esta acontecendo e explicar a utilizagdo do tom — rispido
fora do padrio do género do programa: “E... Mais é! Tem que falar assim, “rapa”! O
povo ndo me elegeu pra ficar brincando 14 ndo! Eu brinco € aqui!”

Assim, nessa laminac¢do da experi€éncia, Pop pode falar de coisa séria no
lugar onde s6 fala coisas de brincadeiras. Na sua estratégia comunicativa para
sustentar a atuac@o hibrida, ele teve o cuidado de oferecer ao seu publico uma
“explicacdo” da mudanca de tom e da énfase de um papel social em relagdo a outro
dentro da mesma situacdo. Explicacao que ele reiterou no final da cena recortada:

“0, nés vamos assistir uma apresentacio do Colégio SIM (um grupo de alunos faz
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uma exibicdo de danca de rua), e tdo logo termine vou pro intervalo e volto...Unico
lugar pra brincar € aqui e ainda ganho pra fazer isso!”

Ele marca o fim do quadro andando para o fundo do cendrio, saindo de
cena, de costas para a camera, expressando com o gesto que o assunto estd

encerrado.

Ocorréncia 14: O amor esta no ar!

Data: 12/06/2009 (sexta-feira) - Duracao: 3:12

Descricao:

Pop conversa com uma dupla sertaneja, Jonathan e Adam. A cena se
desenvolve em plano médio com planos fechados quando Pop convoca outros
atores para dentro da interacdo — a esposa gravida de um dos cantores e o
cinegrafista “Clebinho”, que aparece em vdrias situacdes também como personagem
de humor do programa. E dia dos namorados, e a conversa, sempre no tom alegre,
vai da agenda de shows da dupla até a vida pessoal dos cantores, quando um deles

revela a Pop que estd “gravido”.
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Analise:

A chave da posicdo de Pop nessa situacdo é a vida da celebridade. Ele
posiciona a conversa para que a jovem dupla sertaneja fale sobre pontos da sua vida
pessoal e da carreira, seguindo um padrio de entrevistas dessa natureza nos
programas do género de entretenimento. A noticia da gravidez da esposa de um dos
cantores € explorada por Pop para direcionar a conversagdo para esse tema, € no
tom de humor pela oportunidade dada na resposta distraida do rapaz, que se
apresentou como “gravido”. Jonathan diz: “Inclusive, Pop, eu t6 esperando um
filho, ja!”

A deixa € trabalhada por Pop para sustentar a conversacdo no alinhamento
dado por ele de humor e descontracdo: “Ela ta esperando. Voceé s6 fez! Voce s6 fez!
Ela ta esperando! Ela td aqui? Ela ta aqui?” (ele fala, procurando a mulher do cantor
que estd sentada na plateia — a cAmera a mostra sorrindo com a brincadeira).

Pop conduz a conversa, seguindo um roteiro de perguntas evidentemente
improvisado, mas sob seu controle, cuja regra principal € sustentar e alongar a
situagdo tanto quanto perceber a resposta favoravel do publico. Na brincadeira sobre
a gravidez do homem, a plateia do programa e os proprios cantores reagiram
positivamente, dando gargalhadas pela gafe cometida (considerando aqui como
“engracado” o fato de o homem dizer que ele estaria esperando um filho, ou seja,
que estaria gravido).

O apresentador entdo alonga a conversa, mantendo a mesma linha, fazendo
mais piadas sobre gravidez, incluindo um ingrediente de sexo. A primeira, mais
ingénua e gentil, foi dirigida a esposa gravida que estava na plateia: “Andréia! Ela
td esperando um filho seu? A ciéncia vai conseguir explicar isso!” Depois
novamente com o cantor, ai ja tornando a conversa mais picante: “Que que voc€s

"’

fizeram que ela ficou assim? Nao precisa falar, rapaz!” E, por dltimo, usando a
figura do cinegrafista Clebinho que, em diversas outras situacdes do programa,
aparece como personagem interlocutor de Pop. Aqui o tom foi mais debochado:
“Voce sabe que, diferente de vocé, que nds sabemos o porqué, o Clebinho também
vai ser papai! Vai ser. Agora me explica como que dormir junto amanhece

gravido?”
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Outra estratégia da conversacao usada por Pop na situacao, que €, registre-
se, um recurso tipico do apresentador, € dar um tom de suspense — criar expectativa
e fazer esperar pelo proximo lance na conversagdo com as celebridades convidadas
do seu programa. A conversa € projetada, nessa conduc¢do estratégica, para alegrar o
publico. Antes de entrar no assunto em questdo, Pop faz uma série de perguntas ao
cantor para saber se estd preparado e pronto para as respostas, fazendo parecer que
as questdes serdo dificeis e poderdo embaracar a celebridade entrevistada.

O outro cantor da dupla, Adam, também ¢ convocado por Pop para manter
o alinhamento de humor da conversa. Ao comentar que, ao contrdrio do parceiro de
dupla, ele ndo tem plano, a curto prazo, de ser pai, € que por isso ainda nao estd na
mesma condicdo, Pop faz uma brincadeira, usando o género de outros programas
populares: “Ainda ndo vieram, aqui, pedir exame de DNA!”

Nas relevancias selecionadas por Pop vistas nessa situacdo, destacamos o
valor do humor, das personalidades ptblicas falando de si, parecendo tdo proximas,
e do atributo da alegria enquanto propoésito do seu programa emergindo na narrativa
construida.

Visto como um padrdo, o momento de encontro das celebridades foi
alinhado da maneira mais adequada ao que espera o publico em relacao aos tipos de
personagens que estavam em cena. O tom do género enquadrou o footing de Pop,

que foi seguido com alegria pelos cantores em busca da visibilidade.
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Ocorréncia 15: Atendendo a solicitacao de um colega vereador

Data: 30/07/2010 (sexta-feira) - Duracao: 1:08

Descricao:

Pop conversa com a plateia e depois, na mesma situagdo, com uma moca
que representa um grupo de bairro que foi ao programa para promover uma festa
junina. Pop deixa claro que abriu o espaco no programa dele, atendendo a uma
solicitacdo de um colega vereador que apoia o grupo. Cena em plano médio e

alguns closes da moca entrevistada.

Analise:

Pop sustenta, na abertura do enquadramento, a posi¢cdo de poder e de
manifestacdo de amizade para com um colega vereador. Poder porque ele tem
condi¢des de atender a solicitacdo de um colega parlamentar. Pop abre o seu
programa para a participagdo de um grupo de bairro que veio divulgar uma festa
junina a pedido do vereador Advair Cabral. O comunicador-politico registra,
publicamente, a deferéncia feita ao colega parlamentar: “Brincadeiras a parte, vai

acontecer dia 31. Meu companheiro 14 de parlamento, Advair Cabral, t4 sempre
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fazendo ai...Ajudando a rapaziada 14, pediu que divulgasse e nds assim estamos
fazendo, ndo € isso?”

A interlocutora escolhida para falar pelo grupo é uma jovem de sorriso
simpdtico e boné na cabeca. A simpatia e a beleza da mocga sdo realcadas pelo
apresentador, que as usa como gancho para esticar a conversa e dar um toque de
humor ao momento, de acordo com o propésito central do seu programa, que é
entreter. Pop brinca com ela, exaltando a sua condicdo de mulher: “Escolheram
bem. Porque se coloca homem aqui, a audi€ncia cai e ninguém presta aten¢do.”

No mesmo alinhamento de uma conversa que convoca uma questdo de
género, Pop usa o produtor do programa, o Carioca, que serve como um
representante de homossexual e alvo de piadas. O nome do grupo “Vai quem Qué”
¢ usado por ele para fazer uma piada sexista, cujo produtor assume a figura de um
personagem caracterizado como gay (procedimento padrdo de Pop verificado em
outras situacdes em diversos programas). O produtor é caracterizado como
homossexual e, nessa condi¢do, torna-se passivel de deboche, um procedimento
recorrente nos programas, como destacamos.

Na ocorréncia, como exemplo dessa configuracdio dado ao
homossexualismo, reproduzimos um trecho dos didlogos. Vemos como os atores
coadjuvantes, Tot6 Bodega e Carioca, colaboram para manter o alinhamento
depreciativo dos gays dado pelo comunicador--politico. Diz Pop: “E Grupo Vai
Quem Qué?” A plateia responde: “E”. Pop retruca: “Vai quem quer?” Toté Bodega
dando a deixa: “Grupo Carioca!” Pop entdo completa [rindo ao final da fala]: “Vai
quem quer? Entdo € o préprio Carioca”. Carioca (voz off), aceitando o alinhamento:
“Opa! Vamo 14!”

A preocupacdo de Pop na conversa € o enquadramento do riso, ainda que
seja as custas de caracterizagdes que revelam suas preferéncias e também seus

preconceitos.
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Ocorréncia 16: Vestido de vereador, Pop faz performance de humor

Data: 21/09/2010 (terca-feira) - Duracao: 1:54

Descricao:

Pop contracena, na abertura do programa, com o personagem Toté Bodega
numa performance que € uma parddia das lutas de artes marciais. A €nfase € na
pantomina, com gestos que imitam os golpes de lutadores. Pop aparece nesse dia
vestido de terno e gravata, figurino padrdo de vereador, e usando luvas de lutadores.

A cena abre em plano geral, depois segue até o final com planos médios.

Analise:

A cena quebra a expectativa da abertura padrio do programa, onde Pop
sempre aparece cumprimentando o publico e dizendo seus borddes que misturam
alegria, mensagens de autoajuda e referéncias religiosas. A interagdo é sustentada
tanto na palavra quanto na imagem. Pop e o personagem caracterizado como Tot6
Bodega, o cuiabano simples e detentor de sabedoria popular, simulam uma luta. A
pantomina é o tom de humor escolhido para situar o alinhamento. O publico é

orientado pelos atores de que se trata de uma brincadeira. Bodega traz para o
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repertorio da cena falas que identificam tratar-se de uma farsa apoiada em cenas de
filmes de luta, ao dizer para Pop: Caraté Kid quatro, a serpente. O... T te... To te
encantando...hum...”

A plateia presente no estidio d4 uma resposta positiva a performance dos
dois, rindo da encenagdo e estimulando Pop a prolongar a encenagdo. Mas Pop
também tem o cuidado de reforcar que a sua postura € uma brincadeira, tratando
com ironia a luta simulada: “Cheirosa, eu peco até desculpa um tanto porque hoje
abrimos o programa com cenas violentas...”

Toda a simulacdo de luta com uso de luvas de boxes e socos de mentira
serviu de mote para Pop apresentar um grupo de luta de Muay Thai que fard uma
exibi¢do no programa naquele dia.

O figurino de Pop neste dia € a sua “pele” de vereador. A cena de humor
explicito, com o uso de uma encenagdo cinematografica e, porque nao dizer,
também circense — dois palhacos em cena simulando, de forma atrapalhada,
lutadores em acdo — e com uma performance com €nfase na pantomina, aconteceu
no dia em que Pop apresentou-se vestido de terno e gravata, vindo da sessdo na
Camara Municipal direto para a apresentacao do programa.

Pop tinha dito, em diversas situacdes anteriores, que respeitava muito o seu
cargo de vereador e que ndo faria nada no programa que pudesse expor essa
condicao de representacdo publica. Mas entre a intencdo e o gesto, na situacdo
analisada, Pop priorizou o procedimento chave do programa, de fazer rir, de levar
alegria.

A luta simulada encenada na TV pareceu estranha, ndo pela novidade na
abertura do programa, mas pela brincadeira do comunicador no dia em que vestia o

figurino institucional de parlamentar.
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Ocorréncia 17. Superposicao explicita de papéis

Data: 19/10/2010 (terca-feira) - Duracao: 2:31
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Descricao:

Cena toda em plano médio, com Pop exibindo, nesse dia, parte do seu
figurino de vereador: sem o paletd, mas de camisa social e gravata. Pop expde a
superposi¢do dos papéis de comunicador e politico naquele momento, explicando
que faz forca para ndo usar politicamente o espaco do programa, mas desenvolve
um longo argumento sobre um projeto parlamentar de sua iniciativa de apoio aos

taxistas cuiabanos.

Analise:

Pop faz um mondlogo expositivo com um discurso politico. Ele modula a
sua fala dirigida aos taxistas, mas antes explica ao seu publico o que estd se
passando na situacdo. O apresentador de TV abre o espago para a performance do
vereador.

Pop tem a preocupacdo de explicar e explicitar quando um ou outro papel

assume a cena. Ao dizer para o telespectador que tem consciéncia da
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responsabilidade do seu papel social de vereador, que sabe e tem o cuidado de
separar os seus papéis, o de politico e o de comunicador com o seu compromisso de
animar, de entreter, Pop reforca a ideia de que ser uma celebridade hibrida é um
valor positivo, se o individuo “sabe” separar as coisas: “Eu preciso... Eu faco um
esforco danado, e gracas a Deus tenho conseguido, pra que o programa... Ele jamais
mude a cara, a roupagem! Eu estou na fun¢do de vereador ha dois anos e o
programa continua de entretenimento.”

Parecer um politico responsavel e manter-se fiel ao procedimento chave de
entreter sdo partes da encenacdo que se somam € sustentam o personagem nha
superposi¢cdo dos seus dois papéis sociais nessa situacao.

Dito de outro modo, a posi¢do no enquadramento € metacomunicativa: a
mensagem, explicitamente, define o footing de Pop, fornecendo instrucdes ao seu
publico para entender as mensagens incluidas, para entender o que estd se passando na
situac@o. No footing, Pop sinaliza a relevancia do papel social de vereador, justificando
seu projeto de audi€ncia publica para discutir o problema dos taxistas da cidade,
falando direto para essa categoria: “E muito importante que vocé, taxista, seja
permissiondrio, seja vocé pessoa juridica e tenha frota, participe dessa audiéncia
publica. Nosso propdsito, antes de ouvir a classe, ndo € dar nenhum diagndstico que
esse ta errado e aquele certo sem ouvir a classe antes, e € esse 0 nosso propdsito
enquanto vereador, no dia dez de novembro, na Camara Municipal.”

Outro aspecto relevante da ocorréncia selecionada é o registro de um
comportamento padrdo da celebridade: a sua busca constante de mostrar que €
diferente dos outros concorrentes. Essa quase obsessdo de se mostrar diferente, em
consequéncia melhor, ¢ um procedimento tipico tanto dos politicos quanto das
figuras midiaticas. Enquanto celebridade hibrida, essa demarcagcdo € uma posi¢cao
que Pop assume em cada situacdo que abra a possibilidade de uma fala na qual
possa colocar o atributo da diferengca como um valor positivo a ser avaliado pelo
publico. A seu favor, € claro.

Uma fala de Pop, no sentido de sustentar o valor da diferenca, € um belo
exemplo dessa postura que destacamos na andlise dessa ocorréncia. Aqui ele critica

diretamente os seus concorrentes hibridos, as celebridades da sua categoria, os
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comunicadores-politicos: “A senhora e o senhor que me assistem todos os dias
devem se lembrar que em momento algum eu utilizo o programa aqui para agredir
verbalmente alguém, €... Quero acreditar que jamais vou fazer isso. Nao utilizo o
programa que apresento pra dar solu¢do pros problemas do mundo que,
infelizmente, na nossa profissdo, as vezes, quando o camarada ¢ apresentador, ele
tem solucdo pro universo. E quando ele vira parlamentar, ele ndo apresenta um

projeto de lei, né!”

Ocorréncia 18. Pop mostra proximidade com o governador de Mato Grosso

Data: 15/02/2011 (terca-feira) - Duracao: 1:31

Descricao:

A cena é em plano médio, com Pop no seu figurino de vereador cuiabano: terno
completo. Ao contrdrio de outras situagdes, nessa ocorréncia selecionada, o
comunicador-politico ndo faz uma justificacdo para entrada do tema politico no
programa de entretenimento. Pop descreve e comenta a visita que fez ao Pronto Socorro
de Cuiab4 junto com o governador de Mato Grosso. No final da cena, ele dd a sua

solucdo para a crise na saide do municipio, mandando um recado direto ao governador.
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Analise:

Pop assume aqui a postura de fazer parte do universo da politica local,
legitimado pela condicdo alcancada de vereador da capital. Ele usa o programa para
demonstrar essa nova condicdo, pois agora ¢ um protagonista da cena politica
cuiabana. Pop conversa com o publico descrevendo a visita que fez ao Pronto
Socorro de Cuiabd, acompanhando o governador de Mato Grosso e o secretdrio de
Saude do Estado e tomando a liberdade de ajustar a posi¢cao do governador ao seu
alinhamento: “Hoje... Hoje nds estivemos no Pronto Socorro Municipal de Cuiaba.
E teve também a presenca do governador Silval Barbosa. Teve também do
secretdrio de Sadde do Estado, Pedro Henry. E... Eu ndo sei quantas vezes o
governador teve 14, se foi dez, vinte, trinta. Uma coisa € certa: sé tem um jeito de
arrumar a sadde em Cuiabd. E com a participacdo do governador. E com a
participacdo do secretdrio de Saude do Estado!”

Pop apela para a condi¢do de cuiabano e de testemunha da historia politica
para apoiar a acdo do governador: “Eu ja assisti vdrias e vdrias eleicdes aonde a... O
local do Pronto Socorro foi motivo de acusacdo e de defesa. Varias! Agora ha
pouco, no programa do deputado, ele mostrou uma imagem de 93 (1993), onde o
Pronto Socorro nio era muito diferente. HA quanto tempo vem essa discussdo
politica... Entdo, tomara que agora, tem um governador humilde, que é o
governador Silval, e que tem se interessado por Cuiabd. Poucas vezes se viu um
governador interessado em ajudar Cuiabd e ndo preocupado quem € o prefeito e que
se ajudar vai levantar a bola do prefeito!”

Pop agradece as boas intengdes do governador como cuiabano que é,
convocando aqui um dos seus temas relevantes em diversos argumentos: o fato de
ser um cuiabano “legitimo” o credencia a reivindicar e se diz grato. A origem € um
valor em si tdo caro a Pop quanto a nova fun¢do assumida: tem um duplo poder de
acdo e de fala que verificamos nessa situacao.

Com o poder de fala de comunicador-politico, Pop se sente a vontade,
inclusive para mandar um recado direto ao governador, onde inclui a sua prescricao

do que entende ser a unica soluc@o para o problema do servico publico cadtico na
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area da saude na cidade: “Fiquei feliz de ver o senhor hoje 14, viu governador!
Lotado o Pronto Socorro, muitos pacientes reclamando com razdao. Mas s6 tem um
jeito de resolver: € com a participacao do senhor, governador! Do seu secretdrio de
saude €, €... Deputado Pedro Henry e do prefeito.”

Numa repeticao do alinhamento de marcar a diferenca entre ele e os seus
concorrentes na midia e na politica, Pop fala ao governador e ao publico,
convocando um argumento que sustenta a superioridade da sua prescricio em
relacdo as eventuais prescricdes de outros: “Do contrdrio, se alguém tiver uma
[soletrando] ‘“‘so-lu-ca0” sem causar mais dor, por favor, nos procure”, desafia.

Talvez pelo tema, a saude, tema relevante e de interesse do publico, ou da
interlocu¢cdo que articula em cena com o governador de Mato Grosso, dessa vez
aqui Pop ndo teve a preocupacdo de explicar por que o tema politico ocupou o
programa. Ou talvez porque ele tenha achado que a condi¢ao de cuiabano legitimo
ja conferia essa licenca para tratar do tema: “Eu fico feliz, ndo porque estou na
funcdo de vereador, mas porque sou cuiabano, sou mato-grossense.”

Pop e o governador sdo de partidos diferentes, mas fazem parte da mesma
alianca que sustenta o governo. O governador, efetivamente, nao fez, depois dessa
visita, registrada pela midia, nenhuma acdo concreta de melhoria do Pronto Socorro
de Cuiabd. Mas Pop ndo voltou, posteriormente, a esse assunto. E o que se revelou
no quadro foi a preocupacao de Pop de valorizar a si proprio, demonstrando ter uma

proximidade com o governador.
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Ocorréncia 19. A parddia de pastor-apresentador de TV

Data: 15/02/2011 (terca-feira) - Duracao: 2:22

Descricao:

Nesse quadro, Pop transforma o cinegrafista Clebinho em um personagem
de humor do programa. O cinegrafista ¢ chamado para fazer uma cena, parodiando
uma pessoa erudita, que usa palavras fora do dominio comum, mas a situacio
escapa do enquadramento dado por Pop, e o cinegrafista comeca a falar como um
pastor. A principio, Pop aceita a posi¢ao de Clebinho e também faz uma parddia de
um pastor, segurando a cabeca do cinegrafista e imitando o gesto de um exorcismo
televisivo comum nos programas do género evangélico. Uso do plano aberto na
abertura da cena, que depois segue até final em plano médio. Pop procura
posicionar-se sempre no segundo plano do enquadramento da camera durante a
performance de Clebinho, marcando com as expressdes do rosto o tom de humor

que busca conferir a cena.
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Analise:

Trata-se de uma ocorréncia habitual no programa, na qual o cinegrafista da
emissora, Cleber, assume a condi¢do de personagem, contracenando com Pop em
situagdes cujo tom € de humor. “Clebinho”, como € chamado, passa entdo a
condi¢do de um dos personagens de humor do programa num momento em que
divide o protagonismo da cena com a celebridade do programa.

Fica claro que a cena ndo segue um roteiro produzido, ¢ um esquete feito de
improviso. Cada fala segue apenas a direcdo dada por Pop no enquadramento que
define a situacdo como momento de humor. A ideia da cena cOmica € colocar o
cinegrafista, um rapaz simples e um técnico da equipe, como um personagem que
sabe falar dificil, usando palavras fora do dominio comum. Pop pede ao operador de
dudio para colocar uma trilha adequada a performance do cinegrafista-ator: “Toni
Moreno, eu quero musica, musica de uma mensagem de paz, musica de uma
mensagem de alguém que conhece do Aurélio, Aurélio, das palavras...”

Clebinho, entdo, comeca seguindo a direcdo dada pelo apresentador:
“Obrigado, Everton Pop. Vocé que é uma pessoa impoluta, que ndo estd apanhado
no mar de corrup¢do que assola este nosso pais!”

Mas, logo depois, Clebinho leva o improviso para o seu dominio de
relevancia, saindo do quadro de parddia de um discurso erudito para uma parddia do
discurso religioso. Ele diz: “Vocé acha que tudo estd perdido. Saiba uma coisa:
Jesus é o caminho, a verdade, a vida!”

Pop, a principio, aceita a mudanca e também faz graca com o discurso
religioso, aproveitando para ironizar os pastores que apresentam programas de
televisdo e fazem um gestual de segurar as cabecas dos fiéis para comandar oragdes
ou sessoes de exorcismo. Pop segura a cabeca de Clebinho, no gestual tipico dos
pastores televisos, e fala: Isso aqui € um pulo pra aparecer de madrugada na
televisao dizendo € forte, é forte!”

A plateia ri da imitacdo de Pop. Com essa “resposta’ da plateia, Pop continua
no quadro dado pelo cinegrafista e repete a piada e o gesto de segurar a cabeca do
cinegrafista, imitando um pastor-televisivo: “Isso aqui é um pulo! Isso aqui pra invadir

a televisdo e ficar pegando a cabeca dos outros e dizer € forte, é forte!”
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A proxima fala do cinegrafista, porém, deixa Pop numa situacdo de
embaraco. Mesmo dando continuidade a farsa, o tom de Clebinho € sério,
sustentando que nao estava brincando quando evocou o nome de Jesus. Nesse
quadro do cinegrafista, as piadas de Pop ndo seriam adequadas, deixando o
apresentador vulneravel: “Isso ndo € brincadeira o que eu estou dizendo, Pop! A
gente tem que falar de Jesus as vezes...”

Imediatamente, ele tenta recuperar o controle da situacdo e sair do lugar
constrangedor em que foi colocado. Diz Pop: “Eu ndo disse que € brincadeira! Eu
nao disse isso!” Eu te chamo aqui e vocé ainda vem usar a fala contra a minha
pessoa?”’

O cinegrafista entdo recua e se desculpa por ter comprometido a imagem do
comunicador-politico: “Jamais! Jamais eu usaria isso, Everton Pop! Eu te agradeco
por tudo que vocé tem feito por mim! E eu quero que vocé... E...Vai continuar, né,
fazendo essas coisas maravilhosas.”

O produtor do programa repara na dificuldade momentanea de Pop e ironiza
o rumo que a conversa dos dois tomou. Em voz off, Carioca diz para Pop no ar:
“Tem alguma piada aqui, Pop? D4 asa, Pop, d4 asa, dd asa! Pop se justifica: “E que
as pessoas me encontram fala, ah, vocé€ parou de dar oportunidade pro Clebinho.
Olha o que ele vem e fala!”

Pop tem um padrao de fachada construido como uma pessoa temente a
Deus e reverente as religides e aos seus lideres, padres ou pastores. Ele esteve em
dificuldade no quadro para ndo comprometer sua imagem: cedendo ao impulso de
fazer uma ironia com os seus concorrentes da midia, os pastores apresentadores de
programas religiosos na TV, ele repetiu duas vezes o gesto de parodiar um pastor
em acdo. Depois teve que explicar que estava brincando: ndo estava debochando da
crenca do publico e nem das autoridades religiosas.

Ao final da situacdo, Pop retoma o seu borddao de despedida do programa,
que é um recado ao publico feminino que o acompanha e traz inserida uma
mensagem de crenga religiosa, numa referéncia a Deus: “Cheirosa, fica com Deus!

Na minha vida ha 36 anos ndo troco por nada! Até amanha, valeu!”
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Ocorréncia 20. Papo Pop com banda de reeducandos

Data: 28/08/2011 (quinta-feira) - Duracao: 5:37

Descricao:

Pop recebe no programa dois educadores de uma ONG que trabalha com
reeducandos do sistema prisional, e que trazem com eles um grupo musical formado
por detentos para se apresentarem no programa. A celebridade conversa com os
integrantes do grupo, perguntando sobre a experiéncia da recuperacao e da atividade
artistica. Em dado momento da situagdo, Pop coloca no ar, por telefone, a mae de
um deles. Do tom sereno e paternal, Pop passa para um tom mais dramdtico na
conversa com a mae, até chegar a um tom exaltado quando explica para a mae do
reeducando e para o publico que ele € diferente dos outros apresentadores: ele nao

explora a desgraca alheia! Cena com tomadas em plano médio.



194

Analise:

Vemos, nesse quadro, uma das habilidades de Pop comunicador, suas
variacOes de tom a cada instante em que sente que a interacdo se move na dire¢do
que deseja ou quando quer potencializar os estados emocionais que emergem na
conversa com seus interlocutores.

No inicio da conversa com os artistas do grupo musical, formado por
reeducandos do sistema prisional de Mato Grosso, Pop usa um tom tranquilo,
sereno, perguntando hid quanto tempo estdo no processo de recuperacdo, como € a
experiéncia de cantar, e desejando que continuem trilhando o caminho do “bem”,
lembrando que eles tém pessoas que os amam e sofrem por eles.

Pop decide fazer crescer a intensidade dramdtica da cena e traz para a
interacdo a mde de um dos reeducandos. A mulher fala ao vivo por telefone,
enquanto Pop estd ao lado do grupo no estidio. Ai a variagdo do tom cresce para um
ritmo mais dramatico e com falas que possam sustentar o estado emocional que Pop
deseja criar — o momento € de fazer o publico se emocionar com a historia de vida
no fragmento trazido ali no programa. Ele fala para a mie do reeducando sobre a
dor que ela deve sentir: “Porque eu imagino quantas vezes a senhora colocou a
cabeca no travesseiro e nao dormiu!”

A conversa ganha em dramaticidade e Pop explica ao publico por que o
momento € de emocdo e niao de entretenimento, que € hora de falar sério,
justificando o alinhamento dado e buscando a aprovagdo do publico para essa
mudan¢a do tom padrao do programa: “Eu t6 dizendo isso, dona Carmelita, t
falando com a senhora, mostrando o teu filho, mostrando os irmaos, é de propdsito!
Porque nesse programa eu brinco com a amiga de cheirosa, brinco o guti-guti,
brinco com o time de futebol, mas aqui ndo tem brincadeira! Aqui nido tem
brincadeira! Aqui nds tamos falando de oportunidade de vida, nés tamos falando de
uma senhora que t4 na linha e ha treze anos pede a Deus que o filho possa seguir o
caminho do bem! Entdo ndo tem nada de brincadeira. Eu t6 com uma mae na linha e
o filho aqui, ta! Que td agradecendo a Deus por alguém 14 dentro de onde ta 14

reeducando dé algo pra ele passar o tempo que ndo seja droga e arma.”
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Pop sustenta o tom dramatico: “Alids, a arma deles, mostra, ¢ instrumento
musical! Essa € uma arma boa! Essa € uma arma boa!”

Ele saiu do tom dramdtico para quase indignacdo quando a maie do
reeducando agradece a chance que ele deu para o filho e para os companheiros dele
no grupo de estarem participando do programa. Essa simples mengdo de
agradecimento aciona um comportamento quase irritado de Pop: afinal, ele ndo €
igual aos outros!

Na sua fala com a mae, aproveitando a deixa, Pop expde o seu pavor de
parecer mais um: “Deixa s6 eu dizer, dona Carmelita, ndo sou eu que t6 dando
chance, ndo! Quem faz esse tipo de coisa e aparece com a desgraca alheia sdo os
outros, eu nao!”

Pop reforca o argumento de que € diferente e, portanto, ndo é um
explorador da desgraca alheia como fazem outros apresentadores de televisdo: ele
aponta para as pessoas convidadas que trouxeram o grupo para se apresentar no
programa dele: “Quem td dando chance aqui sdo a professora... Me da aqui o
nome... No sou eu nio! E o seu Valdir e a professora Alvanir e todos da Fundagio
Nova Chance...”

Da simpatia ao drama, passando pela indignagdo, a situacdo mostrou a
habilidade de Pop em lidar com diferentes tons na mesma situagdo para sustentar
um dado alinhamento.

Entre os valores que emergiram na situagdo, destacamos o valor da
distin¢ao, relevante para Pop mostrar-se como um comunicador-politico que nao €
igual aos outros, que levam casos dramaticos para a tela com interesse de ganhar a
audiéncia a qualquer preco. Por sua l6gica pessoal, ele ndo explora, apenas mostra e

valoriza.
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Ocorréncia 21:Pop diverte e se diverte com a plateia

Data: 16/09/2011 (sexta-feira) - Duracao: 0:40

Descricao:

Na interacdo, Pop conversa com a plateia. Ele pergunta se as pessoas estao
sendo bem tratadas pela producao; se serviram lanche e refrigerante. Cena em plano

médio.

Analise:

Na interacdo face a face com a plateia, Pop assume a posi¢do de animador.
O principio chave do programa € aqui articulado por ele de maneira intensa: no
ritmo da sua fala, no jogo de perguntas e respostas, tudo a servi¢o de fazer graca. A
situacdo € marcada pela alegria da brincadeira, tanto para ele como para a plateia
que vé a celebridade de perto e tem a oportunidade de afetar e ser afetada
diretamente pelo apresentador. Para o publico em casa, a cena tem o objetivo de
divertir com esse jogo de perguntas e respostas posto em a¢ao pelo apresentador.

Pop assume o alinhamento padrdo, uma vez que sempre utiliza essa
estratégia comunicativa em seus programas, de fazer graca de si mesmo. Ou fazer
graca da precariedade técnica do proprio programa, esta dltima posi¢ao que serve de

“vacina” para criticas mais sérias sobre a producdo precdria da emissora.
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A brincadeira com a plateia gira em torno exatamente dessa precariedade,
no caso, da falta de condi¢des para o acolhimento da plateia que diariamente
comparece para assistir ao vivo ao programa.

Usando o seu borddo mais conhecido, “cheirosas” — a maioria da plateia é de
mulheres — Pop abre a interlocu¢do perguntando se elas foram recepcionadas pela
emissora com algum conforto: “E ai, cheirosas, tudo bem com vocés? Me diga uma
coisa, gente, desse tempo todo que voces estdo aqui pra até agora ai serviram alguma
coisinha pra vocés?”’. A plateia no comeco fica receosa de responder a verdade,
hesitando para entrar no enquadramento dado por Pop. Entdo ele insiste, dando a pista
de que a brincadeira estd continuando: “Ah, ndo? Perai gente, sem brincadeira, eu sei
que ta ao vivo, mas pode falar a verdade: serviram refrigerante ja?”’

Pop d4 continuidade a conversa, sustentando o alinhamento: “Nao serviram
nada?” Os esfor¢cos de Pop foram recompensados. Ele recebe a resposta que
esperava, com a plateia gritando em coro: “Nao!” Pop reforca o footing para chegar
ao climax que vai preparando: “Nao serviram nada?”’. A plateia repete em coro,
novamente aos gritos: “Nao”! Ele entdo conclui a piada preparada, rindo de
satisfacdo por ter tido sucesso na sustentacio da posicdo no tom de humor: “E assim

todo dia, vocés vao se acostumando!”
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Ocorréncia 22: A sensualidade dos Havaianos

Data: 16/09/2011 (sexta-feira) - Duracao: 0:45

Descricao:

Pop recebe um grupo de misica funk. Ele conversa com os artistas que
trouxeram como atra¢do extra um menino vestido com o mesmo figurino dos
adultos e que danca imitando os integrantes do grupo. Pop brinca com o grupo e
com a plateia, majoritariamente feminina, e que estd ansiosa para ver a performance

dos dancgarinos. Cena em plano geral e plano médio.

Analise:

Na situacdo aqui selecionada, Pop usa varias habilidades para sustentar sua
fachada de apresentador que sabe alegrar o publico. A primeira habilidade € a de
saber simular uma fala séria que, na verdade, busca uma resposta descontraida do
seu interlocutor, esforco de comunicabilidade que busca trazer o outro para o
enquadramento dado. Com o grupo de misica funk, Pop simula estar irritado pela
sensualidade da danca executada e pela reacdo de excitacdo da plateia: “Sem
rebolar, na moral! Td pegando duro, enquadrando mesmo, entendeu? Vocés vém

aqui, a mulherada fica histérica, Ah! Gritando! O pai em casa pensa que a filha ta
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assistindo aula e td aqui vendo vocés! E tem mais: hoje ndo vai ter um grito nessa
plateia.”

A resposta do grupo € sorrisos de aprovacdo, entrando no jogo de
encenacdo, € a resposta da plateia, majoritariamente feminina, € de mais gritos,
aumentando o tom de energia pela presenca diante das celebridades convidadas do
programa.

Outra habilidade de Pop € saber fazer graca de si mesmo. Na cena, ele ndo
perde a oportunidade para fazer piada de um sujeito baixinho querer dar ordem a
quatro homens fortes e altos, os componentes do grupo Os Havaianos. A
despropor¢do da altura dele e os cantores € expressa para sustentar o tom de humor:
“Pode mostrar! A mulherada respeita aqui! O o meu tamanho, velho!”

No rol de habilidades do apresentador de TV, ao vivo, nos moldes do
género de seu programa, uma € saber lidar com o improviso, ajustando as situacoes
sempre ao seu controle, sabendo tirar do instantdneo um mote para a continuidade
da prépria cena, caso isso seja de seu interesse para sustentar a posicdo dada. E
saber fazer esperar, alongar a expectativa do publico pelo préximo lance, pela
proxima atragdo. No caso, alongando a espera do publico e da plateia para mais um
nimero musical do grupo.

O grupo veio acompanhado de uma crianga de cinco anos. Um menino com
o mesmo corte de cabelo, moicano, e com 0 mesmo figurino dos rapazes, bermuda,
ténis e camiseta listrada. Pop pausa a cena, sem falar, apenas olhando para cima,
para um dos rapazes, pai do garoto, e para baixo, olhando o menino. A cena ganha
graca pela pausa forcada e pelo gestual de Pop, expressando uma certa surpresa pela
presenca da crianga junto com o grupo.

Quando Pop volta a falar € para continuar com o tom de humor, dirigindo-
se ao integrante do grupo pai do menino: “Rapaz, vocé que fez? Foi? Parece, nego!
Ah!” O integrante do grupo sustenta a brincadeira proposta em sua resposta a Pop:
“E 0 mais novo integrante dos Havaianos!” A pedido de Pop, o integrante do grupo
¢ instado a mostrar se 0 menino sabe dancgar como eles. O pai executa com a boca

um ritmo do funk e a crianca comeg¢a a dancar como se fosse um dos adultos. Ao
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alcancar o climax da brincadeira proposta, Pop reforca a impressdo de que ficou
surpreso pela performance do artista mirim: “Meu Deus do céu!”

A brincadeira na conversa articulada por Pop e suas interven¢des quando o
grupo comeca a dancar — mandando parar ou fazendo comentérios descontraidos
durante a apresentacdo - tém uma preocupacdo: suavizar o forte tom de
sensualidade da performance. Alinhados ao quadro dado por Pop, os integrantes do
grupo colaboraram com o apresentador na estratégia de que a plateia no estidio e o
publico em casa assistam a danga, de movimentos que exploram a sensualidade dos
corpos masculinos, como uma performance adequada ao horério.

Essa preocupacdo de Pop expressa valores do personagem: a
responsabilidade do comunicador-politico de manter suas atracdes dentro dos
limites adequados ao hordario do programa e seu moralismo em lidar com a
sensualidade masculina expressa na performance do grupo de rapazes — o que ndo
ocorre quando a performance de outros artistas convidados explora a sensualidade

dos corpos femininos.

7.2 Sintese dos achados

Agora na condi¢do de comunicador-politico, a interacdo de Pop com os
participantes do programa e com os telespectadores continua no tom alegre do
género de entretenimento e respeitoso com o seu publico. Sua preocupacgdo
enquanto apresentador € manter o enquadramento de diversdo, de atracdo, buscando
sempre agradar. Nas ocorréncias 14, 16, 21 e 22, constatamos esses esforcos de
simpatia visando a aprovagdo popular.

Pop tenta manter ainda um alinhamento de homem simples, sustentando a
imagem de cuiabano comum, mas esse tipo, o apresentador de TV famoso que nao
perdeu os tracos de rapaz de origem humilde, entra em tensdo com o seu novo
papel, vereador de Cuiaba.

As referéncias alegres ao patrdo (o Becas), por exemplo, agora sdo feitas

num tom mais sério, como observamos na ocorréncia 12, quando ele se refere ao
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“presidente” da empresa. Um aspecto que se desdobra no registro de outro achado:
a justaposicdo das linguagens tipicas do apresentador e a do vereador.

O género continua de entretenimento, mas Pop, em diversos momentos, faz
a ponte para a passagem do papel de apresentador para o papel de parlamentar. Nas
ocorréncias 12, 13, 15, 18, 19 e 20, registramos esses instantes de passagem de um
papel para outro, sempre com as dificuldades que se apresentam para o ajustamento
do alinhamento no quadro dado.

Entre os achados no presente capitulo, vimos também a moral costumeira
nas posi¢oes assumidas por Pop, ou seja, apresentando-se como uma figura publica
“moderna”, mas sustentando posi¢des conservadoras, que ndo abrem espago para
reflexividade — tanto em temas pessoais ou politicos. E demonstra, em boa medida,
um deslumbramento com a posi¢do alcangada de comunicador-politico, novo tipo
de figura publica que, entretanto, faz parte do universo de relevancias que sustentam
a ordem vigente.

A performance do comunicador-politico estd subordinada ao
enquadramento do gé€nero de entretenimento do programa. Essa condi¢do resulta
numa transferéncia mal arranjada do papel Unico de comunicador para a
justaposicdo com o papel simultineo de politico. Fica clara nas ocorréncias
selecionadas, que marcam os momentos de passagem de um papel para o outro, essa
dificuldade em se reposicionar como ator que encena agora dois papéis sociais. Essa
fraqueza expde um politico sem consisténcia e um comunicador que precisa, em
muitas situacoes, abrir espaco para o discurso sério do parlamentar num programa
cujo tom € de diversao.

Registramos, também, um valor perseguido pelo personagem, que € caro as
celebridades, artistas ou politicos: a distincdo. Pop marca essa preocupacdo a cada
momento que lhe seja favordvel ou como postura de defesa da sua fachada pessoal
em situacoes que se apresentam problemadticas: ele ndo é igual aos comunicadores
ou aos politicos concorrentes. Ser diferente se impde como condi¢do favordvel na
avaliacdo do publico: por isso, € um valor a ser agregado sempre ao capital da

personalidade publica.
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Entre os achados, destacamos ainda os tracos de um discurso politico-
religioso que atravessa os programas. Mesmo ndo sendo um comunicador-politico
formalmente ligado aos segmentos evangélicos ou catdlicos, Pop articula um
discurso que € pontuado por valores ligados ao dominio das crengas religiosas.

Completando essa sintese dos achados, ressaltamos também a selecado feita
pelos produtores do programa e por Everton Pop para a transposicdao de cenas do
meio TV para o meio Internet. Como ja tinhamos informado no capitulo 5, na
apresentacao do corpus, essas 11 ocorréncias do capitulo 7 foram recortadas, pelo
pesquisador, de fragmentos dos programas de TV postados na Internet. Tais trechos
representavam um retrato do que ele quis passar — trazendo cenas que, acreditava,
valorizam os seus papéis de comunicador e politico.

Tal selec@o, no entanto, revelou-se contraria ao fortalecimento da imagem
publica do comunicador-politico. As cenas mostram um personagem hibrido
desajeitado. Se antes Pop marcava a performance de comunicador parecendo mais
espontaneo e alegre, na incorporacdo do novo papel e na respectiva performance do
politico, esse traco de naturalidade ficou diluido. Dito de outro modo, o
comunicador perdeu a naturalidade (mesmo que encenada, construida, a
naturalidade era um traco importante na performance do comunicador) com as
repetidas passagens que abria para a performance do politico — que, por sua vez, nao

ganhou nada em termos desse atributo ofuscado.
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CAPITULO 8

EM CAMPANHA PELA REELEICAO

“A acgdo pode produzir-se — com propdsito ou sem —
por um ato ou omissdo. O caso da abstengcdo
intencional de atuar merece, contudo, especial
atengcdo. Pode provocar um estado de coisas ndo
tomar parte em uma situacdo”. (Alfred Schutz)

No presente capitulo, analisamos o0 momento do comunicador-politico em
campanha pela reeleicdo ao cargo de vereador de Cuiaba. O corpus aqui passou dos
programas de TV de Everton Pop para seu site de campanha e sua acdo nas redes
sociais, Facebook e Twitter.

Assinalamos dois segmentos analiticos: no primeiro, buscamos tracar uma
descri¢ao dos dispositivos midiaticos incorporados pelo candidato no processo de
interacdo; como foram articulados para manter a comunicacdo com seus
interlocutores e de que maneira ele buscou situar a sua imagem publica com a
superposi¢do de seus dois papéis sociais, comunicador e politico.

No segundo, usando a mesma metodologia dos capitulos anteriores,
recortamos trés ocorréncias que consideramos relevantes para a andlise da
performance do ator social e dos valores colocados em jogo nessas situacdes. Uma
ocorréncia foi recortada do Twitter e duas do Facebook.

Um tragco marcante atravessa as trés ocorréncias selecionadas: a opcao de
Pop pela ndo acdo, pela ndo interagcdo direta com o publico. Na campanha, Pop se
dispds a falar, mas ndo aceitou ouvir e responder aos interlocutores, em especial
diante de situacdes problemdticas da campanha eleitoral como denuncias ou criticas
a sua atuagao parlamentar.

Ao final do capitulo, fazemos um resumo dos principais achados, tracos que

se cruzam e formam a costura das ocorréncias analisadas.
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8.1 Site de campanha

No periodo da campanha eleitoral de julho a outubro de 2012, o vereador
Everton Pop teve que se afastar da apresentacdo do seu programa de TV por conta
da legislacdo eleitoral. Fora do ar na TV, um dos meios de comunicacdo dele na
relagdo com o publico foi o seu site de campanha e as redes sociais. A seguir, uma

ilustrag¢do da capa do site de Pop candidato:

www.evertonpop.com.br

nﬂcwmcma | NEWSLETTER Digite seu =mail
e

PRESTACAO
DE CONTAS

T (ttimas Noticias

Logo abaixo da foto de Pop com o seu nimero de candidato, aparecia a
barra de links: inicial, candidato, propostas, noticias, fotos, videos e contato, que
funcionava da seguinte maneira:

— O link inicial remetia para a pagina inicial do site;

— No link candidato, havia um texto que contava a histéria de vida de Pop, sua
trajetéria pessoal e profissional. O texto falava sobre a sua infancia, onde ele
viveu, sua familia, sua carreira de locutor de radio e, posteriormente, de
apresentador de TV. Também trazia a informagao de que ele foi o vereador mais
votado na eleicdo anterior (2008) e listava os cargos que exerceu € estava

exercendo na Camara Municipal de Cuiab4, entre eles, o de lider do prefeito;
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— No link propostas, estavam dispostas nove propostas para o seu futuro mandato.
No link noticias, apareciam 38 noticias, sempre relacionadas as agdes do
vereador na Camara. Poucas noticias traziam link dos veiculos de onde tinham

sido originalmente postadas e outras ndo apareciam com crédito;

— No link fotos, existiam 10 4lbuns de fotos: visitas a bairros; entrevistas, atuando
na Camara, caminhadas de contato com eleitores e dias de panfletagem pela

cidade;

— No link videos, o internauta era encaminhado ao canal do Pop no Youtube. Ali
ele postava videos de artistas locais em apoio a sua reeleicao; videos culturais; de

divulgacdo da sua campanha e de sua atuacdo na Camara de Cuiabd;

— No link contato, o internauta era encaminhado para uma pagina de cadastro, onde
preenchia informag¢des com seu nome, e-mail, telefone, cidade, estado, assunto e
mensagem. No campo da mensagem, o internauta escrevia o que gostaria de falar

com o vereador.

Abaixo dessa barra, estavam os destaques que se alternavam no site. O
primeiro destaque era “Prestacdo de contas — Todos os projetos e indicacdes feitas
pelo vereador durante o seu mandato”. Clicando nesse destaque, a pdgina era
direcionada a péagina de noticias. Porém, quando a abriamos, s6 aparecia Noticia e a
pagina em branco... http://evertonpop.com.br/noticia/29, nio abrindo noticia
alguma, mas havia um quadrinho indicando outras noticias.

O segundo destaque desse quadro era Eu sou Pop — Mande seu video Pop e
divulgue na Fanpage do Pop. Ao clicar, éramos direcionados para a pagina do
Facebook do candidato.

No terceiro destaque, viamos Mural do Pop — Mande sua foto e participe da
campanha do Pop. Clicando nesse atalho, também éramos direcionados a pagina do
Facebook do candidato: https://www.facebook.com/evertonpop3.

Mais abaixo da pagina inicial do site de campanha de Pop, encontrava-se
uma barra de Ultimas Noticias, onde se registravam as trés ultimas noticias
divulgadas pelo site e onde podiamos clicar em + noticias para acessar todas as

demais noticias. Também abaixo, havia outra barra com Galeria de Fotos, onde se
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viam os quatro ultimos dlbuns de fotos postados no site do candidato. E clicando em
+ fotos, éramos direcionados a pagina com todos os albuns.

Por ultimo, nesta coluna, estava a barra Mais noticias onde encontradvamos
25 noticias sobre o vereador, as mesmas que também eram encontradas no link
Noticias no alto da pagina.

Ao lado direito dos itens tratados acima, encontravamos uma barra com links e
redes sociais. Primeiramente, havia uma ferramenta de busca no site onde podiamos
colocar uma palavra e buscar a informagdo relacionada — porém, ao colocar uma
palavra e clicar em buscar mais, o site ndo saia do lugar e nao buscava nada. Abaixo,
aparecia um video em destaque com o link +Videos que direcionavam para o canal do
Youtube do candidato: HTTP://www.youtube.com/TVEPOP. Abaixo dos videos, havia
outro pequeno destaque Jingle onde podiamos ouvir o jingle da campanha de Pop com
a duragdo de 03:20.

Abaixo dessa caixa, havia também a caixa Depoimentos, com destaque para
um depoimento que era alternado sempre que entrdvamos ou atualizivamos a
pagina. E bem ao lado, havia o link +Depoimentos, onde éramos direcionados a
uma pdgina com todos os depoimentos deixados no site € onde havia um atalho
também para o internauta escrever o seu depoimento.

Abaixo deles, estavam as redes sociais do vereador Pop. Primeiro, havia
uma caixa do Facebook, onde estava a rede social Everton Pop no Facebook e um
link para curtir. Abaixo também, via-se a caixa do Twitter, que mostrava os ultimos
twetts do vereador nessa rede social.

O site de campanha apresentava, no aspecto visual, uma boa combinac¢do de
cores e formatacdo. Mas o internauta tinha alguns problemas na navegacao: links
que ndo levavam aos conteddos prometidos ou conteiudos que simplesmente ndo
eram renovados.

A principal preocupagdo era parecer moderno, mostrar-se atraente ao
publico mais jovem, com ilustragdes que refor¢cavam tal propdsito. Mas, enquanto
espaco de interacao, o site nao foi pensado para dialogar com o publico, limitando-
se, pela deliberacdo de seus operadores, a divulgar acdes e o discurso do candidato.

Acreditamos que essa tenha sido a maior fragilidade do site, visto como instrumento
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para uma campanha politica — onde os debates apresentam-se tensos e constantes e
onde o candidato precisa sustentar posi¢des, ou seja, sustentar um didlogo com os
eleitores, em situagdes favoraveis ou problemadticas. O site expressou a posicdo de

Pop de ndo apostar numa interagdo mutua efetiva nas redes sociais.

8.2 Conteudo

Os conteddos de campanha no site formavam um mix assimétrico: um
pouco de mensagens padrao do campo politico-partidario — prestagdo de contas do
seu primeiro mandato, raras propostas politicas para um eventual segundo mandato,
multiplicacdo da imagem e do nimero do candidato — e muito, numa torrente de
repeticdo e orquestracdo, de mensagens padrao do campo religioso e de autoajuda.
A diferenca entre um padrdao e outro é que o primeiro € explicitamente base do
discurso do politico visto em uma campanha eleitoral, o outro “parece” ndo ser da
politica, evocando estados emocionais de alegria, compaixdo, esperanga,
irreveréncia, distantes de temas do cotidiano do mundo comum e dos embates de
interesse publico de Cuiabd, naquele momento da cidade, como a precariedade do
servico de transporte coletivo, a crise na saude, a falta de infraestrutura nos bairros
pobres e o impacto da interven¢do das obras da Copa do Mundo.

Um breve levantamento da quantidade das ilustragdes produzidas e
postadas no site e nas redes sociais de Pop refor¢ca também a nossa avaliacdo quanto
a essa assimetria de conteudos. A diferenca do volume de producdo de conteudos de
humor e de énfase na imagem pessoal da celebridade em relacdo a producao de
conteddos de temas caracterizados como do campo da politica partidaria é evidente:
no periodo de julho a outubro, foram postadas no site de Pop 25 ilustragcdes com
temas de humor (a maioria desenhos) e fotos pessoais com acabamento “artistico”
contra apenas quatro ilustracdes de mensagens especificas de acdo politico-
partidaria, como projetos e acdes executadas pelo vereador.

A mnosso juizo, esse contetido politico se confundia e se diluia com o
conteido de humor, configurando um discurso distante de assumir uma posi¢ao

clara nos embates politicos que marcaram a elei¢dao de vereador em Cuiaba.
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Entre os temas tratados no campo politico-partidario padrao, Pop
apresentou um breve resumo do seu trabalho legislativo — trés mil indicagdes, 100
projetos de lei e 15 leis aprovadas.

Dois projetos transformados em lei apareceram com mais visibilidade no
site de campanha. A lei n° 5.358 de 03/12/2010, que instituiu a separacdo dos
residuos reciclaveis e descartiveis nos lixos dos Orgdos e entidades da
Administracdo Publica direta e indireta na fonte geradora, e sua destinagdo as
Associagdes e Cooperativa de catadores de materiais reciclaveis. E a lei n° 5.418 de
27/06/2011, que instituiu no calenddrio de comemoragdes oficiais do municipio o
dia da Lei Maria da Penha, a ser comemorado, anualmente, no Dia 22 de Setembro.

Ainda no ambito do padrido politico-partidario, Pop divulgou na capa do
site, logo no inicio da campanha, em 22/07/12, uma carta de apoio da Frente Ampla
Evangélica (FAEV) a sua candidatura. Em defesa da candidatura de Pop, a tal
Frente argumentou que os projetos de lei e indica¢ao dele visavam “a melhoria do
segmento evangélico na Capital”.

O presidente da FAEV, pastor Edilson Senna, destacou, ainda, na
declaracdo formal de apoio da entidade, o seguinte exemplo do compromisso de
Pop com o segmento evangélico: “E de autoria dele, por exemplo, a lei que defende
o direito de liberdade de uso de roupas adequadas a religido para as mulheres que
ainda sofrem em alguns setores do mercado de trabalho, e eram proibidas de usar
vestimentas adequadas as suas crengas’.

No dmbito de assuntos da vida comum, Pop falava sobre o quanto era bom
conversar com as pessoas simples; de como se orgulhava do seu trabalho como
comunicador de radio e televisdo, da sua origem humilde, da sua alegria em morar
em Cuiabd e do sentimento de orgulho por ser cuiabano, salientando, em

maiusculas, essa condi¢ao:

Um pouco da nossa querida Cuiabd, que amo de coracdo, aqui nasci e fui
criado e tenho orgulho de dizer SOU CUIABANO sim senhor (a). Esta
terra linda, bela e acolhedora, que me deu a oportunidade de aprender,
estudar, trabalhar, construir minha familia e com a graca de Deus criar
minhas filhas, me deu a chance também de ser vereador...
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E, ainda, de como ele se entregava a fé e o quanto isso era importante na
vida das pessoas, estimulando e compartilhando essa crenca: “Ponha Deus no inicio
e ele cuidard do fim”.

Pop dava conselhos sobre a superacdo de problemas de relacionamento
pessoais ou no trabalho e de como as pessoas deveriam assumir uma posi¢dao de

crenca em Deus e em si mesmas, conforme, por exemplo, essa mensagem:

- “Tudo o que um sonho precisa ser realizado € alguém que acredite que ele possa ser

realizado”.

No link de Noticias, apareciam informacdes sobre os trabalhos legislativos
como o combate a pedofilia e vérias noticias sobre 0 mesmo tema: o servi¢o de taxi
em Cuiabd, com denuncia contra uma suposta méfia dos taxistas, discussdo sobre
aluguel de pontos de taxi e pedido de uma CPI como “solu¢do para taxis”.

No link de Videos, Pop postou também vdrias pegas, como o clipe de
campanha e depoimentos de apoio de eleitores and6nimos nos bairros e apoio de
artistas locais. Pop estrelou um video que foi gravado no cendrio do seu programa: a
mensagem enfatizava que era dali que ele entrava na casa e no trabalho das pessoas,
que ele falava pedindo agora os votos dos eleitores. A gravacgdo eleitoral no cendrio
do programa tinha como objetivo ligar os seus dois papéis sociais, de comunicador

e politico.

8.3 Facebook e Twitter

As mensagens de Pop nas redes sociais Facebook e Twitter eram
direcionadas para um modelo padrao de publico: o jovem. O tom das mensagens
nas suas redes sociais, politicas, religiosas ou de autoajuda seguiu o mesmo tom do
género do programa televisivo de Pop, buscando passar na interacao com o publico,
a alegria, a descontracdo e a irreveréncia que marcavam a sua performance de
apresentador de TV. O tom de Pop nas redes sociais seguiu o programa de televisao,

com mais €nfase no papel do comunicador do que no papel do vereador.
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A formatacdo no tom irreverente e a idealizacdo de um publico jovem,
preferencialmente o alvo da interlocugdo, sustentaram a base da interacdo proposta
por Pop. Podemos ilustrar essa forma como os conteudos foram apresentados,
destacando alguns exemplos que seguem:

Everton Pop
Agora € lei! Servigo prestado pela nossa Cuiaba. #EuSouPop

pic_twitter. com/wZOliJro
Hide photo 4 Reply 13 Retweet M Favorite

¢ Estou funto a esse mevimenis de navas
iddlas o pratica para quo Culsba contisue
W, ronds a netia Cldade Verdo, agara o pars &t
P, goragiet futuras, com detanvalvimants
. suitentivel,

LEI N°® 5.358 DE 03 DE DEZEMBRO DE 2010

B "Institu] a separagdo dos residuos reciclavels descartaveis

¢/ E E POR 1550 pelos drgiios e entidades da Administracio Pdblica direta e
EUSOUPOR indireta na fonte geradora, & a sua destinacio as Assotiaches e
Copperativa de catadores de materials recicldvels.”

“Fragrama “Troque Material Reclchivel por Pelxe Santo”
[BLesEfIB1L : : .
Estabelece que At empresas do transporte ficam obrigadas a

Instalar lxgiras Intermas em todes o2 velculos de sua frata.” W @evertonpop
(PLOsd2BIL . 7 o www ererngep.com b

2 unﬁqiiaq de papel reciclada por parte 605 paderes pUblicos munipis,”

‘walltiea municipal de geranciamento 8¢ resliucs 69 canstrugd eivil m Culabi®

*

¢ . e —— . . Everton Pop

i 1aut & s Curtiu - 27 de Setembro

i mlgumhos que na Camara Municipal de® X - SR
novo esteja o'vereador que defenda as

politicas [il]blicas para as criangas e : LEI NO 5.402 DE 31 DE MAIO DE 2011.
; adolescentes!

"Torna obrigatdrio aos cinemas instalados no
EU municipio de Cuiaba, antes das sessies principais
SOU ] exibirem mensagens publicitérias de cardter educativo

de combate a Pedofilia e ao Abuso Sexual de Criancas
11'/¢

e Adolescentes.”

Autoria Vereador Everton Pop.

Curtir - Comentar

12 pessoas curtiram isto.

[ 3 compartihamentos

Escr

Patrocinado & Ver Todos

GT Trunfo

J3 imaginou umjogo de cartas
trunfo com caracteristicas do
Facebook? Cliqgue e conheca
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e ol Everton Pop
- Curtiu * Ontpmoia calular
. préximo 2 R{ Dominge, 23 de Setembra de 2012 as 01:50

Curtir - Comentar - Compartihar
£ 11 pessoas curtiam isto.
[ 1 compartihamento
Deliane Rosa eiiiiiiiiii cade 3 nossa foto
Everton Pop .abragos
hd 14 horas - Curtir

Ana Paula Moraes Ana Claudia Rodrigues
Olha vc
hd 7 horas - Curtir

'-'I Elaine Soares Silva concordo com vc

hd 6 horas - Curtir

- -

Ana Claudia Rodrigues "¢ isso ai 550121111
hd 5 horas - Curtir

Somos Pop... Porque somos "cheirosas” que querem na
Céamara Municipal de novo o vereador que defende e Escreva um comentario...
propéem politicas publicas voltadas para as mulheres Cuiabanas.

LEI N° 5.418 DE 27 DE JUNHO DE 2011 pamotnenio| e VELT0008

Institui no calendéario de comemoracdo oficiais do municipio,
o dio da Lei Mario da Penha a ser comemorado anvalmente no Dia 22 de Setembro.

Lei de autoria do Vereador Everton Pop.

Ao nosso exame, a dificuldade apresentada nessa forma, enquanto
estratégia comunicativa de Pop de recortar um publico restrito e de acentuar um tom
irreverente, foi um certo esvaziamento do conteido politico mais vigoroso e
explicito. O formato acabou enquadrando a performance do candidato nas redes
sociais. Todas as suas mensagens, eventualmente, poderiam suscitar um
posicionamento politico mais claro; as mensagens das a¢des legislativas, tudo ficou
submetido ao tom da irreveréncia, alegria, descontracdo. Para ndo parecer um
politico, a op¢do por essa forma, nessa medida, matou o que o candidato teria de
politica para falar aos diversos publicos, inclusive o préprio publico jovem.

Houve ainda uma falta de cuidado no acabamento das pecgas produzidas. A
falta de maior apuro pode ser constatada em diversos erros de portugués: erros de
concordancia, erros de tempo verbal e erros ortograficos.

Na linha das mensagens irreverentes e alegres, visando fortalecer a imagem
“jovem” e bem-humorada do candidato, houve um volume expressivo de ilustracoes
que seguiam essa estratégia comunicativa aplicada a forma. Elencamos mais alguns

exemplos:
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. Everton Pop
Curtiu - 29 de Agosto

Fuck yea é para os fracos ~EU SOU POP~ *tirinhas
Confira: www.evertonpop.com.br e fique por dentro!
twitter.com/evertonpop #EuSouPop

ar - Compartihar
&5 14 pessoas curtiram isto.
[ 1 compartihamento

Rosdnia Garcia Oliveira Saudades do Popito e
do Totd bodega voltam logo para o programa
cidade 4= Graus .

29 de Agosto as 15:09 - Curtir - «* 1

Rosdnia Garcia Oliveira 40° Grau **
29 de Agosto as 15:09 - Curtir

Escreva um Comentario...

Everton Pop
Curtiu * 22 de

EU 50U POP yea

&1 30 pessoas curtiram isto.

[ 16 compartihamentos

Meg Couto HAHAHA UHUUUU
9 22 de Agosto as 11:58 * Curtir * 31

Deliane Rosa eu sou...
22 de Agosto 35 12

Escreva um come

Patrocinado ¥ Ver Todos
Nokia Brasil
Com um smartphone vocé encurta distdncias e
com o Nokia Lumia vocé faz isso ainda melhor!

ke d
&) Curtir esta pdgina

#EuSouPop
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oy Everton Pop
Curtiu - 23 de Agosto

=5 Para aguentar esse calor de 400 Graus s sendo
EREOUELN cuiabano de "tchapa e cruz" mesmo. Fog&o é para os
fracos aqui em Cuiaba € no asfalto. Rsrs Boa tarde!
#EuSouPop

Enquanto isso em Cuiaba. .

Curtir - Comentar - Compartihar

£l 64 pessoas curtiram isto.

[ 186 compartihamentos

) Exibir comentarios anteriores 6 de 10

Werlla Fernanda Buenas..
23 de Agosto as 14:37 - Curtir

Enny Sanchez Charmo nao sou cuiabana
mas ja me familiarizei até d+

23 de Agosto as 15:22 - Curtir

Marina Silva legal
23 de Agosto &s 17:56 - Curtir

Nana Silva Gostei
23 de Agosto 3s 18:44 - Curtir

} -1 Michelle Lansana Essa imagem ndo & verdade,
aqui ndo tem asfalto descente pra fritar nem um

Escreva um comentario...
X

-4 Everton Pop #55012 1~ Pop usou desenhos sobre o
onre = :

imaginario local criado a partir da
Quanto mais EVERTON POP melhor! & p

#55012 pic.twitter.com/N4Cceweyw realidade do calor cuiabano; fez
4~ Reply 1t Retwzet W Favorite

apropriacdes, também com tom
irreverente, de mensagens publicitdrias
e de muitas ilustracoes de “memes” que
circulavam a época na internet. Tudo
reconfigurado como mensagens
eleitorais de propaganda em prol da sua
candidatura. Sempre no tom de humor,

descontracdo e alegria que marcava a

sua posi¢ao como apresentador de TV

de programa de entretenimento.

Como observamos, o conteido politico foi esvaziado por uma apresentagcao
de acabamento de baixa qualidade e com pecas que procuravam mostra-lo como um

politico moderno, jovem, diferente de seus concorrentes. Nao houve a repeticdo e
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orquestracao de conteudos de apelo mais fortes. Dito de outro modo: o contetido
ndo foi aproveitado de maneira a ser articulado com estratégicas comunicativas de

intensificacio de determinadas mensagens favordveis.

8.4 A forma das frases feitas

Outra base da interacdo de Pop nas redes sociais era um discurso
estruturado sob a forma de enunciados mais ou menos fixos: ditos populares locais;
provérbios; frases de cunho religioso, de autoajuda e alguns dos borddes televisivos.
Listamos, pelo menos, 100 frases de Pop com esse formato no seu Facebook e
Twitter durante todo o periodo da campanha eleitoral.

Tais enunciados configuraram o estilo Everton Pop na interlocucdo com o
publico. Alguns exemplos:

— “Voce nasceu para vencer, mas para ser um vencedor vocé precisa planejar para

vencer, S€ preparar para vencer, € esperar vencer’;

— Voceé nunca sabe que resultados virdo da sua acdo. Mas se vocé nao fizer nada,

nao existirao resultados’;

— “Somos o que fazemos repetidamente. Por isso o mérito ndo estd na acdo e sim

no habito™;

— “O futuro tem muitos nomes. Para os incapazes o inalcansavel (sic), para os
medrosos o desconhecido, para os valentes a oportunidade, que todos tenham

uma excelente quinta-feira!”;

— Comece o dia fazendo uma limpeza! Varra de seu coragdo: a tristeza, a angustia,
a aflicdo... Varra de sua vida: a inveja, a maledicéncia, a fofoca... Varra do seu

corpo: a preguica, o tédio, os maus pensamentos, € tenha um BOM DIA!”

Alguns aforismos:

— “Devemos ser a mudanca que queremos ver no mundo” (Gandhi)
— “Toda realizacdo nobre se levanta na base da perseveranca no bem” (Chico Xavier)

De fundo religioso, incorporando alguns dos borddes televisivos ou citando

expressamente Deus:
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— “Todos os dias Deus nos dd um momento em que € possivel mudar tudo que nos
deixa infelizes. O instante magico é o0 momento em que um sim ou um nao pode
mudar a nossa existéncia, tenham todos um bom dia seus bonitos e suas

bonitas”. (grifo nosso);

— “Cada inimigo seu vai te aplaudir de pé quando seu escudo for o seu olhar e sua

espada sua fé”;

— “Bom dia pra quem estd indo para o trabalho, indo pra escola, curso, dona de
casa. Mais uma semana comec¢ando e um belo dia pra colocar em pratica tudo
aquilo que planejamos a tempos...Mais um dia nasceu, tenho vida para lutar pelo

que € meu, agradeco a Deus”;

— “Nao se preocupe, ndo tenha pressa. O que € seu encontrard um caminho para

chegar até vocé€. Deus ndo demora, ele capricha. Uma boa noite a todos vocés”;

— “E quem tem Deus no coragdo sabe que ndao ha mal que vingue, nem inveja que

maltrate, nem inimigos. Fé em Deus que ele ndo costuma falhar! Uma boa tarde”;

E um bordao de campanha na internet:

— “Foco, Forga e Fé”.

Essa fraseologia indica o perfil do nosso personagem. O uso de borddes e
frases feitas sustentava o seu esfor¢co de comunicabilidade com o publico na
interacdo. Comunicador do popular mididtico, Pop usou na campanha a mesma
estratégia de comunicacdo do seu programa: interacdo com base em frases tipicas
que expressam o sistema de relevancias do mundo comum — usos e modos
conservadores de suas normas e valores.

Destacamos aqui, também, nesse conjunto de frases, os fragmentos do
discurso politico-religioso articulado pelo personagem. Um discurso que ja aparecia
nos seus momentos de comunicador-politico nos programas e que ganha mais
intensidade no momento da campanha eleitoral, expressando as suas relevancias:
apresentar-se como o menino simples que ficou famoso pelo seu esforco pessoal,

mas que ndo esqueceu a origem modesta; uma pessoa de fé e que cultiva os mesmos
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valores religiosos da sua comunidade; que tem energia e alegria diante da vida e um

politico diferente dos concorrentes, moderno e dinamico.

8.5 Analise das ocorréncias

Apresentaremos, agora, as trés ocorréncias recortadas do momento Pop, em
campanha pela reeleicio. A exemplo dos dois capitulos anteriores de anélise,
estruturamos o tratamento delas com uma descri¢do da situagdo e o contetido de
cada uma, com as respectivas datas e os titulos de identificacdo. Segue, abaixo, um

quadro das respectivas ocorréncias analisadas neste segmento do capitulo 8.

Ocorréncia 23 O segredo do carisma 21/08/2012

Ocorréncia 24 Popets e “papinho” 13/08/2012

Ocorréncia 25 O escandalo da privatizagdo da 4gua em Cuiabd | 28/08/2012
e a cartada da omissdo

Ocorréncia 23: O segredo do carisma
Data: 21/08/2012
Descricao:

Pop tuitou, interagindo com seus seguidores, convidando-os para fazer
perguntas a ele: “Facam suas perguntas com a hashtag #EuSouPop. E um seguidor
respondeu a ele, em outro tweet que ele retuitou: @evertonpop Qual o segredo para
tanto carisma (sic), qual a féormula para estd (sic) de tdo bom humor todos os dias?

Ler seus tweets é dez #EuSouPop.

Analise:

O seguidor d4 uma resposta positiva a fachada sustentada por Pop, da
celebridade mediatica alegre e cheia de energia. O interlocutor se declara fa do
carisma de Pop e quer saber mais do perfil pessoal do comunicador, curioso em
saber a “formula” de tdo bom humor todos os dias. Na gestdo da fachada, Pop se

mostrou eficiente para manter a aparéncia de celebridade que jorra alegria e energia.
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Para a representacdo do papel social do comunicador, a interlocu¢do com o
fa reforca a imagem construida, de jovem dindmico e bem-humorado, base do seu
carisma. Mas, no Ambito da campanha eleitoral propriamente, o alinhamento dado
por Pop na situacdo ndo completou uma ligacdo com o papel social do politico. Ao
se limitar a reproduzir a frase do seguidor, Pop nio explorou essa alegria e energia
em novas falas que pudessem trazer para o centro da sua campanha a condi¢do de
individuo.

Pop ndo deu, nesse jogo de interacdo, uma nova cartada, uma resposta que
pudesse manter nas redes como um tema positivo o elogio ao seu carisma. Dito de
outro modo, s6 se Pop tivesse sustentado uma comunicabilidade com o seu
interlocutor € que haveria uma possibilidade de que o elogio a um traco do seu
cardter continuasse reverberando, ensejando novos comentdrios de outros
internautas.

Foi uma “deixa” perdida, vista pela construcao do seu discurso de candidato
que tinha uma marca da falta de didlogo. Pop desprezou esse desdobramento para
sustentar em novas situacdes o mesmo alinhamento favordvel. Nao considerou, no
jogo da interagdo, o seu potencial de abrir outras interacdes no mesmo molde para
fortalecer e reverberar um atributo positivo. A pergunta sobre carisma nio suscitou
a manifestacdo das qualidades que supostamente ddo a base a esse carisma.

A escolha pela omissdo, nao sustentar um efetivo didlogo nas redes, foi a
opcao feita. Esse foi um traco marcante que apreendemos da andlise do momento de
campanha de Pop pela reeleicdo. Como destaca Schutz, o caso da abstencdo
intencional pode provocar um estado de coisas. Nessa ocorréncia, tratou-se de um
aspecto positivo para a sua imagem que, sem a interacao, acabou desperdicado pelo
candidato.

Nas redes, Pop limitou-se a falar sem conversar. Ele, na ampla maioria dos
casos, nunca se dirigiu diretamente a um internauta num movimento de resposta.
Para cada instante possivel de interagdo direta, quando convocado por algum
internauta eleitor/fa, na maioria das vezes a resposta do candidato veio de terceiros,
na forma de informacdo sobre alguma atividade do parlamentar ou atacando a

pessoa que postou alguma critica.
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Esse traco de opc¢do pela ndo acdo, nessa ocorréncia, foi em relacdo a um
aspecto positivo. As consequéncias eleitorais em seu prejuizo, ao escolher ndo
sustentar um didlogo nas redes, vieram, também, pelos temas negativos que
atravessaram a campanha nas falas de internautas que buscavam dialogar e sé

encontram o siléncio de Pop, conforme detalhamos na anélise da ocorréncia 25.

Ocorréncia 24: Popets e “papinho”
Data: 13/08/2012
Descricao:

Nesse dia, Pop iniciou a postagem de suas “Popets”, pessoas vestidas com
uma caixa de papeldo pintadas com as letras do nome Pop e mais duas escritas “eu”
e “sou”. As “Popets” faziam campanha nos seméforos da cidade. No Facebook, Pop
diz que os materiais usados nas pecas sdo reciclaveis e que cumpria a promessa de
fazer uma campanha sem “polui¢do visual”. Ele postou fotos sobre as “Popets”
também nos dias 14/08/12 e 16/08/12, sempre convidando os internautas a visitarem
o seu site de campanha. Abaixo, a foto das “Popets” em acdo usada pelo candidato

nas suas redes sociais:

! | 8 https://www.facebook com/photo.php?fbid=3472580686902258&set=2.197721770310523.48810.191656117583755&type=1&theate bl T

Everton Pop
c “urtiu - 13 de Agosto

Popets: Mais do que pedir voto, estamos
preocupados com 0 meio ambiente e totalmente
contra a poluicdo, criamos uma idéia inovadora com
a utilizagdo de material reciclavel, iremos fazer uma
campanha limpa, sem pouigcdo visual, enchendo a
ddade de cavaletes e sujeira, decidimos usar as
Papets, um jeito diferente de levar o nimero e pedir
voto, com material leve, e divertido, espero que
vocés tenham aprovado essa inovagdo, com isso
além de pedir votos quero pedir a conscientizacdo e
protecdo ao meio ambiente e matermos limpa a
cidade em que vivemos.

Curtr - Comentar - Compartihar
&) 58 pessoas curtiram isto.

(3 28 compartihamentos

Andrei Vargas boa pop! moro em vg, mas
[Pl Voto em cuiaba! Meu voto ja eh seu!

13 de Agosto as 11:16 * Curtir - €3 3

‘ Géssica Campos kkkkkkk fofas as popetst
T R L

i

Nessa postagem do dia 13/08/12, o internauta Robson Garcia escreveu, no

dia 14/08/12, o seguinte comentdrio: “vc acha que me convence com esse papinho??

Acordem eleitores!!! Ou sofram as consequéncias depois.”



219

Analise:

O internauta agiu com uma critica ofensiva direta em resposta ao
alinhamento dado por Pop na sua mensagem de bons propodsitos, de
responsabilidade social e ambiental. Uma ameaca a sua fachada que Pop ndo
poderia evitar, uma vez que a sua relacao era efetivamente aberta, a iniciativa partia
dele ao tornar publica a mensagem das “Popets’ nas suas redes sociais. O evento era
dificil de ignorar: Pop foi acusado pelo internauta de falsear a sua fachada e, pior,
fazendo do préprio comentario — em seu juizo de valor negativo — uma convocagao
aos eventuais interlocutores, os seguidores do candidato nas redes sociais, para que
ficassem alerta sobre a posi¢cdao assumida pela celebridade e dos danos futuros a que
todos corriam risco, de “sofrer as consequéncias”.

A opciao de Pop, traco marcante na sua comunicacdo nas redes, entretanto,
foi a de ignorar a critica. A omissdo em relacdo aos embates que emergiram nas
suas redes foi um padrdo assumido pelo candidato durante toda a campanha. Um
tipo de postura que se repetiu em outras situacdes semelhantes de ameacas a sua
fachada. Foi a jogada escolhida por Pop no jogo da interagdo, assumindo

obviamente o Onus da cartada pela op¢do de ndo agir, de se omitir.

Ocorréncia 25: O escandalo da privatizacao da agua em Cuiaba e a cartada da
omissao

Data: 28/08/2012
Descricao:

No final da legislatura 2008/2012, com Pop ji na posicdo de lider do
prefeito, o executivo municipal decidiu privatizar os servicos de dgua e esgoto de
Cuiab4, colocando a venda a Sanecap, empresa publica entdo responsdvel pelos
servicos. A decisdo da prefeitura foi aprovada pelos vereadores. Everton Pop, lider
do prefeito, votou a favor e comandou a votagdo pela privatizagdo. A decisdo da
Camara repercutiu na midia local, com a polémica transformada em dentncias, nio
comprovadas, de que os vereadores teriam sido comprados pela empresa vencedora,

a CAB. O tema da privatizagdo da dgua atravessou toda a campanha eleitoral de
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2012, principalmente nos debates e programas eleitorais dos candidatos a prefeito,
ocupando um bom tempo de exposi¢cdo nas midias e tornando-se assunto de amplo
conhecimento da populagdo.

Selecionamos, aqui, duas situacdes que se complementam com relacdo ao
conteddo e quanto a postura assumida por Pop da ndo acdo direta, de ndo conversar
com os internautas e de tentar “apagar” qualquer marca envolvendo sua imagem em
situacdes problematicas da politica: o escandalo, a denuncia, a critica.

Neste dia 28/08/2012, um internauta, Jefferson Oliveira, dava uma resposta
a um comentdrio do internauta Anderson Moura sobre a venda da Sanecap. No dia
em que investigamos o site e as redes sociais, 03/09/12, o comentério de Moura ja

havia sido deletado, aparecendo apenas a seguinte resposta de Oliveira:

kk Todo leigo em politica como vocé Anderson Moura s6 sabe perguntar
isso da CAB, serd porque né? Pq € a tnica coisa que sabe e que passou na
TV, um simples alienado que ndo acompanha a realidade de perto ou
busca aprofundar o conhecimento, que infortiinio na politica ter eleitores
como vocé, faga-me o obséquio de dizer algo contundente, critica nunca
€ demais e pelo contrario em um Pais democratico cada um tem o direito
de questionar ou opinar, mas a questdo que essa explicacdo foi dada e
explicada milhdes de vezes enquanto vocé fica sentado alienado em
frente a TV ou computador que lastimével, acho que j4 falei demais, e
nem vou perder mais tempo aqui te explicando e se quiser discutir sobre
preste atencdo na frase: o homem comum fala, o sdbio escuta, o tolo
discute. Bom almoco a todos.

Ou seja, Pop postou a resposta de Jefferson e ndo falou nada sobre a
questdo. Ele preferiu ndo fazer qualquer intervengao sobre o assunto problematico.

Ainda no dia 28/08/12, Pop postou mais um VT de campanha, que ndo
tratava sobre o tema da privatizacdo do servico de dgua e esgoto de Cuiaba. O
internauta Thiago Emanuel Teixeira traz o tema novamente em uma pergunta
dirigida ao candidato: “POP PQ Vocés venderam nossa Sanecap?”

Mais uma vez, Pop ndo respondeu, nio ofereceu argumentos aos
seguidores, optando por ndo agir. Sem confronto, sem o agir comunicativo, Pop
reduziu a dimensao politica e reflexiva da sua candidatura. Com a escolha pelo ndo
agir, Pop buscou escapar da dissensio e da improbabilidade do entendimento, mas,

enfatizamos, reduziu a sua propria condi¢do politica.
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Analise:

Na primeira situacdo, vemos que Pop ndo respondeu diretamente ao
questionamento, a reagdo coube a um internauta cuja estratégia para manter a
fachada de Pop foi incluir informac¢des depreciadoras do seu oponente: o uso do
classico argumento falacioso ad hominen, recurso retdrico que substituiu o debate
da questdo em causa pela discussdo sobre pessoas ou instituicdes. O que se
configura com precisdo, uma vez que o mérito da questio, a venda da Sanecap, foi
ignorado na formula¢ao do comentério de “resposta”.

O internauta Oliveira chama o internauta Moura de alienado, um eleitor que
s6 traz infortinio a politica, e deprecia também a instituicdo TV, classificada como
lugar dos alienados. A ironia do comentério € que o juizo negativo da televisao, que
sustenta o argumento em favor do vereador Pop deprecia o comunicador Pop,
celebridade do universo televisivo alienante do qual Moura seria prisioneiro
passivo. Por essa 16gica, Pop seria uma figura midiatica “alienadora”.

Outra observagdao € quanto a forma final do comentiario em defesa do
candidato, muito semelhante a forma do discurso de Pop, com o uso de frases feitas,
no caso o recurso de provérbios, para fechar uma “licdo de moral” aplicada ao
internauta que fez a critica, lembrando o episodio polémico da venda da Sanecap.

No outro caso, a pergunta do internauta Thiago Emanuel Teixeira, feita
diretamente a Pop, sobre o porqué da venda da “nossa Sanecap”, foi ignorada. A
op¢do de Pop foi a de ndo agir, de nao responder. Uma omissdo assumida no jogo
da interagdo com o internauta.

No primeiro caso, um internauta assumiu a posi¢ao de resposta, mas usando
um argumento reduzido ao ataque pessoal ao internauta que foi consideragdes
criticas ao tema incomodo. No segundo, a omissdo pura e simples, sem esbogo de
resposta que garantisse a Pop a manutencao da sua fachada.

Em ambas as situacdes complementares, Pop deixou escapar a possibilidade
de dar uma resposta pessoal que pudesse servir de argumento aos seus apoiadores.
Dito de outro modo: o candidato ndo assegurou, ao fazer a op¢ao pela omissao,

nenhuma informagdo disponivel que pudesse ser usada pelos seus seguidores nas
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redes sociais na internet a seu favor nessa situacdo polémica que fez emergir
embates sobre a privatizacdo e sobre as condi¢des de tal negociagao.

Essa foi, portanto, a aposta feita por Pop, de ndo explicitar e ndo enfrentar
os embates que atravessaram a campanha eleitoral. Na politica, paga-se um preco
pela op¢do de fugir do enfrentamento das situacdes problemdticas que estdo no

centro dos debates publicos e no jogo de poder.

8.6 Sintese dos achados

Podemos argumentar que o principal trago que atravessou as ocorréncias foi
a posi¢cdo de Pop de abstencdo intencional de atuar, ou melhor, de interagir com o
publico no site, Facebook e Twitter. Ele se preocupou em produzir e transmitir
mensagens, o que ¢ diferente de se comunicar — na sua dimensado relacional —, de
buscar uma efetiva interacdo, uma conversacdo, com o publico em rede. As
mensagens foram direcionadas sem a preocupacdo com a resposta, sem sustentar
um didlogo. Uma posicdo tomada exatamente na midia digital onde o principio do
compartilhamento, da interacdo, traz a comunicabilidade como condi¢io ética de
recusa a ndo comunicagdo. Nas redes sociais, o individuo ndo fala, o individuo
conversa. E convocado a assumir a posi¢io de didlogo pelos sujeitos interlocutores,
ao menos na forma de uma conversagao.

Com Schutz, entendemos que Pop provocou um estado de coisas negativas ao
optar por nio tomar parte da situacdo de conversacdo com o publico. Em termos do
discurso politico, ele perdeu a oportunidade de oferecer argumentos aos seus
seguidores e potenciais eleitores, deixando correr, sem contraponto, rumores que
afetavam seu capital eleitoral. Definimos esse traco identificado como o
escamoteamento das contradigdes, op¢do assumida pelo candidato no jogo da
interagao.

Como comunicador-politico, era de se esperar que Pop fosse usar na
campanha seu capital comunicativo, suas habilidades profissionais, de especialista,
a servi¢o de um discurso politico construido de maneira compartilhada, atendo-se as

respostas e reagindo a elas, ou seja, assumindo posi¢coes e oferecendo argumentos a
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cada situacdo problemdtica. Como vimos nas ocorréncias analisadas, esse capital
comunicativo ficou imobilizado pela op¢ao pela ndo agao.

O discurso de politico moderno, ligado a juventude, com o uso intenso de
pecas de arte no tom de humor e alegria, foi um recurso que limitou o seu publico
nas midias digitais. Um discurso cuja forma dava um sentido de novo, mas cujo
conteido remetia para uma posi¢cdo mais conservadora, com frases feitas —
tipificadoras do comportamento do personagem — de autoajuda, de obediéncia
religiosa e sem o tom de indignacdo que seria uma marca mais proxima desse
publico jovem idealizado.

O discurso foi organizado para ndo parecer um politico tradicional, para
marcar uma diferenca, preocupacao constante ao longo da trajetéria do personagem.
Mas, ao mesmo tempo, o contetido politico foi esvaziado: as agdes feitas ndo foram
reverberadas com mais intensidade e clareza nas mensagens postadas e as tomadas
de posicdo em situacOes problemdticas ndo foram sustentadas na interacdo com o

publico ao longo da campanha pela reeleicao.
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CAPITULO 9

A PERFORMANCE DO COMUNICADOR-POLITICO

O que analisamos em nossa tese foram os modos de gestdo dos dois papéis
sociais encenados pelo comunicador-politico na interagcdo com o publico. Buscamos
elucidar tal administracdo dos papéis de comunicador e de politico, entendendo
como essa articulacdo servia de ponte para que a imagem de um pudesse atender ao
exercicio do outro.

Escolhemos o comunicador-politico Everton Pop, apresentador de TV e
vereador de Cuiabd, como nosso objeto para um estudo de caso sobre a apreensio
dessa dindmica de um personagem hibrido da cena mididtica e da cena politica —
que faz parte dessa nova categoria de personalidade publica.

Tendo definido o termo comunicador-politico — aquele que atua na fun¢do
de comunicador enquanto exerce, simultaneamente, o mandato eletivo —, optamos
por fazer, logo no primeiro capitulo, a apresentacdo desse ator que desempenha dois
papéis sociais.”” Primeiro, com um breve panorama nacional e regional do
surgimento dessa nova categoria especifica e a sua presenca na midia,
demonstrando, empiricamente, que o comunicador-politico é um fendomeno que
ocorre hoje em todo o Brasil.

Ainda nessa abertura, fizemos a apresentacdo do nosso objeto de estudo, o
comunicador-politico Everton Pop, tracando uma breve trajetéria da sua carreira de
comunicador e sua passagem para a politica. Destacamos os pontos que
determinaram a sua escolha como nosso estudo de caso: a forca e a fraqueza a que
estd sujeito esse tipo de personalidade publica na era da visibilidade mididtica; sua

posicao de empregado da emissora de TV; sua origem humilde e o género do

'> Na andlise dramatirgica da vida cotidiana, a proposta de investigacdo da experiéncia social parte da
pergunta cldssica de formulacio goffmaniana: o que estd acontecendo aqui? Essa formulacio foi adaptada no
primeiro capitulo, onde optamos por cuidar, primeiro, da apresentacdo do personagem antes da cena, como se
tivéssemos partido de outra pergunta: quem estd atuando aqui?
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progrma que apresentava, de entretenimento — diferente dos gé€neros majoritarios
(programas policiais sensacionalistas ou assistencialistas) onde atua a maioria dos
comunicadores-politicos.

Nosso referencial tedrico-metodolégico teve como base o paradigma
relacional da comunicacdo, de visada pragmatista (com €nfase na obra do filésofo
John Dewey). A globalidade do processo comunicativo investigado foi o eixo
central da nossa estratégia metodoldgica — perspectiva colocada em acdo pelo
método do pragmatismo que define o conceito de comunicagao pela reflexividade:
nossa capacidade de controle e organizacdo intencionais, implicando sempre o
critério de seletividade diante de alternativas de uma ou outra reacdo/adaptacio
reciproca na interagao entre os sujeitos.

A conduta inteligente € o resultado da interagdo social, na comunicag¢io que
produz e faz compartilhar significacoes; € a acao inerente a inteligéncia humana, ao
intercambio de significados simbdlicos entre sujeitos em relacdo que dé sentido a
realidade social. Dessa maneira, introduzimos a inteligéncia, ou a observagao das
consequéncias como consequéncias, isto €, em conexdo com as acdes das quais elas
decorrem. Consequéncias que afetam as pessoas diretamente envolvidas em uma
transacdo e aquelas que afetam outras além daquelas diretamente envolvidas — base
para a nossa andlise das cadeias de a¢ao do nosso personagem.

Outro aspecto que situa a reflexividade, a acdo inteligente, € a noc¢ao do
contexto comunicativo. Ou seja, toda acdo se d4 em um contexto, em certa situagao
comunicativa entre sujeitos, e toda acao pressupde um ator que realiza nao apenas

essa Unica a¢cdo, mas pode, a partir dela, realizar varias outras e diferentes acoes:

A acdo se torna uma acgdo reflexiva quando o individuo age
reflexivamente em comunicacdo com os outros individuos. Deste
comportamento reflexivo resulta que os individuos passam a ser
conscientes de si mesmos ou autoconscientes, bem como criticos de si
mesmos ou autocriticos. (POGREBINSCHI, 2005, p.102).

A perspectiva interacional, dessa maneira, entende a comunicagdo enquanto
troca e intensificagdo imediata da vida, acdo prética da constru¢do de sentidos pela

reflexividade — entendimento que nos orientou para a identificacdo do contexto

comunicativo e as caracteristicas das situacdes em nosso estudo de caso.
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A partir dessa apreensdo pragmatista, tratamos de conceitos e autores na
inter-relacdo entre comunicagdo e politica, situando nossa posi¢ao em relagdo a eles,
ressaltando as contribui¢des incorporadas ao trabalho. Nesse percurso de selecdo do
referencial, trabalhamos trés conceitos em conexao com O eixo central:

1) Midiatizacdo 2) Politica e Constru¢dao da Imagem Publica e 3) Comunicabilidade.

1) O processo de visibilidade mididtica modificou o perfil geral dos politicos — e o
comunicador-politico €, certamente, apenas um dos casos. A midiatizagdo e a
consequente visibilidade conferem, portanto, as acoes € aos atores — no nOSsO caso
de andlise o comunicador-politico — uma propor¢do que nao existia anteriormente.

Acreditamos que esse seja o principal distintivo da era midiética.

Como consequéncia da visibilidade mididtica, tornou-se fator
preponderante o desempenho dos atores que encenam seus papéis — na preocupacao
com a imagem publica, e a busca constante do julgamento positivo do publico.
Outro desdobramento desse percurso foi um traco da midia massiva que é o
entretenimento, a atracdo pelo agradavel, que também se insere na prética politica
mididtica. Traco que € levado em conta pelos atores e seus especialistas na gestdo
de imagem — ou seja, a articulacdo de gé€neros e estratégias comunicativas. Nosso
personagem do popular mididtico atuava enquadrado no género do entretenimento.

No ambito da discuss@o da influéncia da midia, destacamos os conceitos de
Braga que serviram de base para a formulacdo da nossa noc¢ao de midiatizacdo:
processo central que molda as interacdes entre as personalidades publicas e o
publico — onde podemos reconhecer a instancia do individuo que se relaciona com e

na midia, e ver as suas marcas e gestos em suas avaliacdes, escolhas e acoes.

2) No ambito da visibilidade mididtica e o cendrio da politica, evidenciamos o0s
conceitos de Thompson, com os quais podemos verificar que a personalidade
publica vive uma relacdo de tensdo, de enfrentamentos na midia — que se situa hoje
como o lugar central de embates sociais. E as no¢des de Weber sobre a condi¢do
irreversivel da midia na era da visibilidade, convertida num lugar privilegiado para

a “palavra politica”.
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A nocao de visibilidade midiatica nos permitiu avangar na reflexao sobre os
aspectos especificos da interagdo televisiva, em especial a “ordenacdo” dos produtos
televisivos. Essa padronizacdo de formas em sintonia com o publico foi aspecto
relevante na relacdo estabelecida com o nosso personagem em sua performance nos
papéis de comunicador e de politico.

Buscamos, situando tais conceitos, formular no¢cdes complementares sobre
a midia/performance do individuo e midia/lugar de embates de grupos sociais. A
primeira no¢ao atenta para o personagem que encena dois papéis, analisando seu
desempenho em cada situacdo. A segunda nocdo atualiza a ideia de midia como
espaco publico, atentando para a diversidade de dispositivos hoje a disposi¢ao (dai
falarmos de midias, um lugar plural), onde os diferentes grupos sociais fazem ecoar
suas mensagens de lutas, de seus interesses e valores (pensemos nos evangélicos,

ruralistas, indios etc).

3) Essa inter-relagdo encontrada entre politica e comunica¢do nos indicou a
pertinéncia de resgatar mais alguns conceitos, além da midiatizacdo e dos valores,
trabalhando também o conceito de comunicabilidade, construido a partir da nogdo
relacional e dos papéis sociais vividos pelo individuo. “Através do falar, uma
pessoa identifica-se com atos e feitos potenciais; desempenha muitos papéis, nao
em estdgios sucessivos da vida, mas num drama contemporaneamente

representado” (DEWEY, 1974, p. 189).

Definimos o termo comunicabilidade como os esforcos feitos pelos sujeitos
em intera¢ao para serem melhor compreendidos.16 E, em sua natureza pragmadtica, a
dimensao ética e politica, da comunicabilidade pelos esforcos de conversacdo entre

os diferentes grupos sociais. Conceito que abarca, ainda, a consciéncia da palavra

' Em palestra tendo como tema “Embates com o outro através da comunica¢ido”, no GRIS (Grupo de
Pesquisa em Imagem e Sociabilidade da UFMG), em 17/11/2011, Vera Franga destacou, convocando
Certeau, que o lugar do outro pode ser visto no texto, no seu poder de compor e organizar os lugares e a
necessidade, para o proprio texto, de definir sua relagdo com aquilo que ele trata, quer dizer, de construir seu
préprio lugar. Outra instdncia da comunicabilidade, além da constru¢do do texto com e para o outro, foi
ressaltada por Franca, lembrando Searle: “ele fala das trés figuras da intencdo; a terceira figura é que a
inten¢do deve ser reconhecida para produzir efeito no interlocutor. Ela é o fundamento da comunicabilidade:
esta flecha do discurso que ndo é virada para o sentido ou a referéncia, mas para aquele a quem se fala. E a
transcendéncia da inten¢do”.
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que se dirige a um interlocutor. “Tornar o outro conscio da possibilidade de algum
uso ou de uma relacdo objetiva é perpetuar aquilo que seria de outra forma um
incidente, tornando-o um instrumento: a comunicacdo é uma condi¢do da
consciéncia” (DEWEY, 1974, p. 199).

Conforme descrevemos detalhadamente no capitulo 5 — apresentacdo e
tratamento da empiria — construimos uma grade analitica que entendemos ser
adequada a andlise proposta e em acordo com os conceitos tratados na inter-relagio
entre comunicagdo e politica. Trabalhamos, dessa maneira, com cinco conceitos
operadores em conexdo com o eixo relacional: 1) tipificacdo e relevancia;
2) performance; 3) celebridade; 4) enquadramento e footing e 5) anélise do quadro.

Montamos essa grade analitica para a andlise do recorte de trés momentos
biogréaficos do comunicador-politico Everton Pop: 1) Momentos de um comunicador
em vias de se tornar um parlamentar, com recorte de ocorréncias dos seus programas
de TV entre o final de 2007 e o inicio de 2008; 2) Momentos de um comunicador-
politico em a¢do, com recortes de ocorréncias de seus programas de TV exibidos em
2009, 2010 e 2011 e 3) O comunicador-politico em campanha pela reelei¢do, no papel
de candidato, onde analisamos o seu site de campanha e sua atuac@o nas redes sociais
da Internet, no periodo eleitoral de agosto a outubro de 2012.

Analisamos as cadeias de ag¢do do nosso personagem, o comunicador-
politico Everton Pop, em cada um desses momentos biogréficos escolhidos: suas
acoes e falas, expressando suas inten¢des para acumular capital politico, mostrando-
se ator confidvel e adequado ao papel de parlamentar; seus esfor¢cos para manter a
sua fachada e os riscos dessa manobra no cendrio mididtico; como dava o tom do
quadro e estabelecia as mudangas no footing na ponte de um papel para o outro —
nos quais constatamos as tensoes e fragilidades nas operacdes de passagem de um
papel para outro.

Os momentos da campanha eleitoral, em que Everton Pop tentava a sua
reeleicdo ao cargo de vereador de Cuiabd, foram analisados também, observando-se
os modos de passagem de um papel para outro, marcando sua acdo como candidato

em campanha e explorando sua condi¢do de figura midiatica — além da mudanca do
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cendrio de acdo: da TV para a Internet, especialmente o Facebook, o Twitter e seu
site eleitoral.

Tais momentos foram analisados pragmaticamente no seu conjunto, uma
vez que eles compdem uma rede de acontecimentos, com conexdes entre os fatos e

vistos em suas consequéncias.

9.1 As caracteristicas da performance de Pop

Os conceitos operadores foram colocados em conexao para articularmos as
nossas reflexdes. Passamos, entdo, aos principais achados da investigacdo e aos
apontamentos de algumas questdes colocadas pelo objeto analisado, destacando
aspectos gerais do conjunto de tragos das caracteristicas da performance de Everton
Pop. A ordem de apresentacdo dessas caracteristicas ndo foi hierarquizada entre
mais ou menos importantes. Consideramos a importancia de todas em separado,
mas, sobretudo, em seu entrecruzamento, permitindo a melhor reflexdao sobre a
performance do nosso personagem e os valores acionados na interacdo com O
publico.

Nossos achados foram organizados em sete pontos: a) o estilo Pop; b) uso
de um discurso politico-religioso; ¢) manuten¢do de valores conservadores; d) busca
de distin¢do; e) capital comunicativo; f) superposi¢do e alternancia estratégica de

papéis e g) escamoteamento das contradicoes.

a) O estilo Pop

O estilo de Everton Pop era sustentado pelos valores de juventude,
modernidade, naturalidade e humildade. Um perfil construido por ele e o seu
publico com atributos que sd@o 0 que parecem ser — € expressos na encenagao de
seus papéis. Ele se apresentava como jovem, descontraido, representando o
comunicador moderno € o “novo” na politica — por vezes, parecendo o cidaddo
comum que tinha identificacdo popular. Depois de eleito, esse estilo sofreu
alteracdo. Pop passou a incorporar atitudes arrogantes (vistas, por exemplo, nas

ocorréncias 13 e 18) que ndo combinavam com a imagem de jovem de origem
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humilde, em especial no papel de politico que se mostrava diferente — melhor — dos
seus concorrentes.

Houve uma mudanca no estilo Pop a partir da sua passagem a condicdo de
comunicador-politico, forcado a sustentar os dois papéis, € na campanha pela
reeleicdo. O jovem simples, comunicador brincalhdo e divertido, precisava
conformar-se com um estilo de politico sério, capaz e com contetido para oferecer
ao eleitor. As diferencas de estilo, incorporadas pelo personagem, de dois papéis
sociais criaram situagcoes problemdticas tanto para o apresentador de TV quanto
para o vereador. Tomemos como exemplo dessas sifuacdes problemdticas a
pantomina encenada por ele na ocorréncia 16 — no tom de palhagada e o objetivo de
fazer rir — cuja performance se dd com ele no figurino tipico de vereador — vestido
de terno e gravata. Ou no esquete de humor na ocorréncia 19, onde ele aparece
performando uma parddia dos pastores-apresentadores de TV, situagdo que colocou

em risco a sua fachada pessoal de comunicador e de politico.

b) Uso de um discurso politico-religioso

A constru¢do de um discurso politico-religioso que era fundado na
formulacdo de que a agdo politica € uma acdo divina movida pela mao de um
politico — hibrido de populismo e messianismo. A forma da fraseologia usada, com
citacdes biblicas, e o conteido de moral costumeira, configuravam o discurso de
Pop nos seus programas de TV e na campanha eleitoral. Podemos destacar o
discurso articulado na ocorréncia 11 (capitulo 6) na qual ele conversou com o entdao
deputado Sérgio Ricardo, também um comunicador-politico. As agdes politicas que
discutiam eram movidas por um sentido religioso. Pop chega a sugerir que a casa
doada pelo deputado para uma menina pobre e a familia dela foi uma acao politica

que comecou com uma concessao divina. Diz Pop ao deputado:

[...]nesse dia que o senhor foi a casa da amiga, Deus tava descansando
um pouco 14 em riba e olhou e disse assim pra familia dela: Ah! Vai ser a
sua familia, a sua familia que vai ser abengoada!

Pop também ¢ alcado, na articulagdo desse discurso, a condicdo de um ser

escolhido para conquistar a representacdo politica entre os homens. Essa condic¢do,
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amparada na crenga religiosa, é destacada pelo deputado que tem uma visdo desse
destino notédvel: se Deus tem abengcoado Pop, e vai abengoar mais, € certo que ele
serd vereador de Cuiabd. A eleicdo serd mais uma benc¢do. O testemunho politico-
religioso do presidente da Assembleia Legislativa anuncia e d4 como certa a elei¢ao
de Pop:

Vocé que vai ser nosso vereador a partir do ano que vem. E um testemunho de fé:
Deus tem te abencoado e vai te abencoar ainda mais porque vocé merece muito, viu!

A resposta de Pop mantém o alinhamento dado: Amém, presidente!

O que constatamos nesse discurso € que o valor da acao politica constitui-se
um valor religioso. Esse ponto de vista naturalizado acerca do mundo social e
politico € articulado por Pop em seu discurso na midia, de acordo com os sistemas
de relevancia dominante — aquilo que faz parte de um sistema social preestabelecido
e na forma de hierarquias de crencas e juizos de valores sedimentados na sociedade.

Na sua estratégia de comunicabilidade, Pop aciona e organiza, portanto, em
seu discurso, as relevancias sociais dominantes do seu publico, com a intencdo de se
fazer compreendido e bem avaliado. Destacamos, ainda, que comprovamos
empiricamente que esse discurso do cotidiano midiatico foi transferido por Pop
também para a sua campanha pela reeleicdo. Ponto que ressaltamos na anélise dos
achados no capitulo 8, onde tratamos da sua fraseologia de autoestima e citacdes

biblicas, cujo conteudo reforca os valores da moral costumeira.

¢) Manutencao de valores conservadores

Apesar da atitude “jovem” e de se esforcar em parecer como o “novo” na
midia e na politica, o comunicador-politico Everton Pop sustenta valores sociais
antigos da moral costumeira nao reflexiva. Dewey define a distin¢do entre os tipos

de moral, costumeira e reflexiva (diferenca que considera “revoluciondria”):

A distincdo intelectual entre moralidade costumeira e moralidade
reflectiva apresenta-se claramente demarcada. A primeira coloca o
padrao e as regras de conduta nos hédbitos ancestrais; a segunda apela
para a consciéncia, a razao e a algum principio que inclua o pensamento.
A distincdo € tdo grande quanto definida, porquanto muda o centro de
gravidade da moralidade. E, entretanto, mais relativa do que absoluta
(DEWEY, 1964, p. 5).
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A posicao de Pop, na andlise das ocorréncias, demonstrou que ele ndo
desloca os costumes de sua posicdo tradicional. Ao sustentar um discurso
conservador, ndo desloca as ideias e crencgas; em consequéncia, ndo promove
mudancgas dos sistemas de relevancias dominantes dele e do seu publico.

O seu discurso politico-religioso, como registramos, expressa valores
conservadores e interesses de grupos religiosos. Mas existem outros valores
expressos por Pop que estido calcados em juizos morais preconceituosos, como as
recorrentes insinuagdes a homossexualidade do produtor Carioca, sempre no tom do
deboche, conforme constatamos na ocorréncia 10 (capitulo 6). O produtor foi
transformado em personagem alvo das brincadeiras de Pop, caracterizado como o
“gay” do programa. No contexto dos programas, Pop sempre faz referéncias a
sexualidade do Carioca, com piadas de fundo homofébico.

Na ocorréncia citada, ao fazer essa piada, Pop alterou o tom e a expressao
do rosto, reproduzindo uma suposta caricatura de afetacdo homossexual que o
produtor teria feito no contato com os dois jovens cantores (os quais o produtor
encontrou casualmente em um supermercado) para convidéd-los para participar do
programa:

Ele achou que era pra conquistar ele: sou todo seu! Ele é assim! Ele é assim!

Na ocorréncia 12 (capitulo 7), também como exemplo desse valor negativo
dado ao homossexualismo, reproduzimos novamente um trecho dos didlogos.
Vemos como o ator coadjuvante, Toté Bodega, colabora para manter o alinhamento
depreciativo dos gays dado pelo comunicador-politico. Diz Pop:

Vai quem quer? Toto Bodega, dando a deixa: Grupo Carioca! Pop entdo completa
[rindo ao final da fala]: Vai quem quer? Entdo € o préprio Carioca.

Na ocorréncia 19 (capitulo 7), quando Pop estd contracenando um esquete
de humor com o seu cinegrafista, Clebinho (aqui fazendo o papel de ator), temos
também um registro do preconceito contra 0s gays - mesmo que o tom ndo seja
agressivo e o conteddo aparentemente ingénuo. O produtor Carioca € a referéncia,
novamente, para a expressdo da piada homofdébica. Reproduzimos o trecho do

didlogo do esquete em questao:



233

Clebinho: Obrigado, Pop! Vocé que sempre olhou pra mim com outros olhos...

Pop: Negativo, meu filho! Tda me chamando de boiola, rapaz? Eu nunca te olhei
com outros olhos, ndo! So tenho estes dois, rapaz!

No complemento desses quadros, constatamos outro valor conservador do
nosso personagem, além da homofobia, o valor conservador do machismo, que vé a
mulher como mero objeto de desejo. Na ocorréncia 06 (capitulo 6), Pop, ao receber
a visita de trés jovens enfermeiras, faz piada, usando o seu padrio sexista e
machista:

Mulher é bom demais! Ndo sei o que vocés veem em homem! Eu prefiro mulher!

As interlocutoras ndo sustentam a posi¢do de humor sexista acionada por
Pop, reagindo com absoluta indiferenca a piada proposta. Imediatamente, com
habilidade, Pop colocou a interacao em outro alinhamento, falando, entdo, com tom
sério, sobre o propdsito da visita delas ao programa, de ajudar um amigo. Mas a
marca do machismo ja tinha ficado registrada na interacgao.

As performances marcam identidades. Nosso ator ajusta e atua em seus
papéis onde seus valores emergem. Realizador de suas agdes, o comunicador-
politico Everton Pop ndo tenciona mudar nada, ao contrario, articulando valores
conservadores, mantém o estado de coisas de preconceitos e juizos morais
ancorados no passado.

Isso se dd também nas suas atividades politicas, quando sdo trazidas para o
quadro do programa - conforme pudemos analisar entre as ocorréncias
selecionadas. O comunicador faz a ponte para o papel do politico, e esse papel
também € encenado de maneira para a qual os valores conservadores sdo acionados.

Pop recebeu, como vimos, na ocorréncia 15 (capitulo 7), um grupo de jovens para
falar no seu programa sobre uma festa. Deixou claro que a presenca dos jovens era uma
espécie de barganha politica — o grupo era ligado a um colega vereador. O programa foi

usado como moeda de troca:

Meu colega ld de parlamento, Advair Cabral, td sempre fazendo ai... Ajudando a
rapaziada ld, entdo pediu que divulgasse e nds assim estamos fazendo, ndo é
isso?
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d) Busca de distin¢ao

O valor da diferenca, da distingdo, é um capital cobicado, na era da
visibilidade, por todos os tipos de celebridades, conforme destaca Marshal (2003).
No caso do comunicador-politico, adquirir o valor da distingdo — parecer diferente
dos concorrentes da midia e da politica — € uma preocupacdo permanente, € quase
obsessiva. O valor da distingdo parece ser um investimento da celebridade na
longevidade da sua fama — que € condi¢do necessdria para que uma personalidade
publica valha alguma coisa para além da fugacidade, como aponta Inglis (2012).

Tal condi¢do, contudo, vai além da questdo temporal, a distin¢do € o valor a
ser perseguido para conquistar € manter a fama com credibilidade. A credibilidade é
o verdadeiro capital politico a ser amealhado. Everton Pop se movimenta nesse
sentido, buscando mostrar que é diferente de outros comunicadores e de outros
politicos, com conduta e cardter que sustentam tal l6gica do ser diferente: sou
melhor, porque sou diferente dos outros. No seu inverso, o argumento também se
sustenta: sou diferente, por isso sou melhor do que os outros.

Em diversas ocorréncias selecionadas, constatamos, empiricamente, esse
achado. Na ocorréncia 08 (capitulo 6), Pop estd preocupado em ajustar o significado
da palavra “maloca” que estd usando na conversacdo em cena com o jovem DJ
Spinha. O comunicador se preocupa em dizer que o termo € do “bem”: Maloca é um
nome de um projeto social que atende a jovens carentes da periferia de Cuiabd. Na
explicacdo, Pop marca a diferenca dele em relagdo a outros apresentadores de TV
que ndo tém o mesmo respeito e cuidado com o publico.

E nos temos que estar sempre incentivando sempre s6 o bem, nunca incentivando
o mal, porque jd tem gente demais que faz isso!

Na ocorréncia 13 (capitulo 7), o valor da distin¢gdo é enfatizado quanto ao
papel do politico. Pop fala sobre um projeto seu de aumentar o nimero de sessoes
na Camara Municipal de Cuiabd, e questiona vereadores que estariam contra o
projeto porque ndo poderiam dispor de mais tempo para o trabalho junto aos
bairros. Pop assume a atitude de ataque a esses vereadores. Como estratégia, ele
convoca o testemunho do publico para comprovar que os vereadores contrarios

estariam mentindo, enquanto ele fala a verdade para o povo:
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Eu queria saber se a senhora que mora ai no bairro tem o hdbito de ver vereador
ai! Porque se ndo tem, dona, tem alguém mentindo e ndo sou eu!

Na ocorréncia 17 (capitulo 7), Pop marca novamente esse valor da distingdo. No
quadro, ele critica os outros comunicadores-politicos concorrentes, a propdsito de uma
proposicao de autoria sua: a realiza¢do de uma audiéncia publica para tratar dos problemas

dos taxistas cuiabanos. Pop faz a critica aos concorrentes da midia e da politica:

Nao utilizo o programa pra dar solucdo para os problemas do mundo, que
infelizmente na nossa profissdao as vezes quando o camarada é apresentador ele
tem solugdo pro universo! E quando vira parlamentar, ele ndo apresenta um
projeto de lei, né!

Na ocorréncia 20 (capitulo 7), o comunicador-politico se exalta ao final do
quadro no qual apresenta uma banda de presos reeducandos. A mae de um deles, ao
telefone (colocada ao vivo no ar a pedido do préprio apresentador), agradece Pop
pela chance que estd dando aos jovens para que possam aparecer ndo como presos,
mas como artistas. Pop entende a fala da mae do reeducando como se ele estivesse
explorando a imagem dos integrantes e fazendo sensacionalismo. O apresentador
sobe o tom, fica exaltado e diz que ele ndo € igual aos outros, no caso, seus
concorrentes midiaticos:

Quem faz esse tipo de coisa e aparece com a desgraca alheia sdo os outros, eu
ndo!

e) Capital comunicativo

Constatamos a incompeténcia de Pop na internet. Faltou habilidade no uso e
na presenca no facebook e twitter no momento da campanha a reeleicdo. Essa
competéncia seria outro tipo de capital politico, que, no caso analisado, lhe faltou.

Outros tragos importantes que destacamos em nossos achados sdo as
habilidades de comunicabilidade postas em ac¢do pelo nosso personagem em seu
programa de televisao. Tais habilidades sdo expressas no tom de humor e respeito,
no uso das formas de senso comum com contetidos populares — seus borddes de
humor e citacdes biblicas, entre outros — articulados por ele na interacio com o
publico, visando angariar simpatia e um juizo de valor positivo.

Essas habilidades, que no conjunto formam o capital comunicativo de Pop,

revelam o seu carisma, suas intencdoes de buscar a aprovacdo do outro na
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interlocucdo televisiva, suas estratégias comunicativas e sua agilidade de se safar de
situacOes onde sua fachada é ameacada.

Na ocorréncia 06 (capitulo 6), por exemplo, Pop consegue ajustar o quadro,
com sua habilidade para mudar o tom da conversa com seu convidado no programa.
Recuperamos j4 essa cena, quando mostramos o cariter sexista na conversa com as
enfermeiras, que rejeitaram o enquadramento dado. Agora, nessa mesma cena,
destacamos a habilidade de ajuste do quadro: Pop ajustou o quadro para o tom
adequado a presenca delas, participando do programa para pedir apoio para a
recuperacdo de um parente doente com cancer. O comunicador, com agilidade,
enfatiza entdo o propodsito da acdo soliddria das interlocutoras:

A causa que traz vocés aqui é uma acdo que vocés estdo promovendo para ajudar
algum amigo. E isso?

A mocga confirma:

Clovito Sérgio de Campos, né. Ele td com cdncer cervical, né.

Pop entdo, a partir dai, conduz a conversa no tom respeitoso, demonstrando
preocupacdo com a pessoa doente e cumprindo o papel que se espera do
comunicador na prestacdo de informacdo e servico.A mocga, ao final da entrevista,
pede que Pop mande um abrago para o seu tio Clovito que estd em casa assistindo
ao programa. O comunicador, imediatamente, muda de tom, falando com a mesma
alegria que utiliza nos momentos de diversdao do programa. E manda o abrago tdo
aguardado pelo fa doente, usando alguns dos seus borddes bem-humorados:

O, Clovito, seu cheiroso! O, Clovito, que Deus devolva saiide, que restabeleca a
sua satide, que vocé possa continuar ai no convivio dos seus, das suas, td
bom?...Td bom, Clovito? Seu bonito! Ora essa!

Pop, imediatamente, apura se a sua inten¢do de agradar teve resultado,
perguntando para a moca enfermeira (sobrinha de Clovito):

Td bom, minha amiga? Ela aprova (sorrindo pela primeira vez durante toda a
entrevista): Td bom!

No programa ao vivo, seja nas entrevistas ou nos esquetes de humor, Pop
usava das suas habilidades para manter, e se manter, no quadro do género do
programa de entretenimento. As situagdes de improviso eram sempre um risco, mas

realizadas para que o programa mantivesse o seu tom de diversdo, ainda que a sua
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fachada pessoal ficasse potencialmente vulnerdvel. Essas condi¢Oes arriscadas de
um programa ao vivo e com esquetes de improviso colocavam as habilidades
comunicativas de Pop a prova.

Outra situacdo que convocamos para destacar os achados do capital
comunicativo do nosso personagem € a ocorréncia 19 (capitulo 7). Num esquete de
improviso, Pop contracena com o seu cinegrafista, Clebinho (aqui representando o
papel de alguém que sabe falar de maneira erudita). O cinegrafista-ator coloca a
fachada do apresentador em risco, quando muda o quadro dado por Pop e comeca a
falar de religido:

Clebinho: Vocé acha que tudo estd perdido. Saiba uma coisa: Jesus é o caminho,
a verdade, a vida!

A principio, Pop, aceita o novo quadro e faz uma parddia dos seus
concorrentes, no caso, 0s pastores que apresentam programas de televisdo:

Pop: Isso aqui é um pulo pra aparecer de madrugada na televisdo dizendo é
forte, é forte (Pop segura a cabeca de Clebinho, imitando o gesto de um pastor-
televisivo)

A plateia ri e motiva Pop a continuar sua parddia:

Pop: Isso aqui é um pulo! Isso aqui pra invadir televisdo e ficar pegando a
cabeca dos outros e dizer ¢ forte, é forte!

Clebinho, porém, muda o quadro, deixando a fachada de Pop em risco:
Clebinho: Isso ndo é brincadeira o que eu estou dizendo, Pop! A gente tem que falar de

Jesus as vezes...

Vendo em risco a sua fachada pessoal de comunicador respeitoso e
articulador de um discurso politico-religioso que sustenta os valores da fé, Pop, com
habilidade, volta a ajustar o quadro a seu favor:

Pop: Eu ndo disse que é brincadeira! Eu ndo disse isso! Eu te chamo aqui e vocé
ainda vem usar a fala contra a minha pessoa!

Goffman (2012) ressalta que a andlise da interacdo estratégica contribui
para descobrirmos como as maneiras de ocultacdo e revelacdo afetam as defini¢des
da situacdo. Constatamos que as habilidades comunicativas de Pop expressaram
suas inten¢des e definicao nas situacdes pesquisadas, sempre buscando a aprovagdo

do publico. Esse conjunto de habilidades que Pop construiu ao longo da sua
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carreira, desde a sua juventude como locutor de radio, representa seus modos de
acdo para acumular um capital comunicativo a seu favor.

A consciéncia de que todos os seus atos sdo tomados como altamente
simbdlicos, e que a representacao precisa ser administrada e sustentada no quadro, €
uma no¢ao muito mais presente no ator que desempenha o papel de comunicador na

midia, conforme defende o autor:

(...) as pessoas que trabalham no campo da radiotransmissao,
principalmente na televisao, bem sabem que a impressdo momentanea
que dao tera efeito sobre a opinido que uma audi€ncia maciga tem a seu
respeito. Nesta parte da industria da comunicag@o toma-se muito cuidado
em dar a impressdo correta, havendo grande ansiedade quando se julga
que a impressdao produzida possa ndo ser conveniente. A forca dessa
preocupacao avalia-se pelas indignidades que os atores de alta posi¢ao
estdo dispostos a sofrer a fim de se sairem bem: os parlamentares aceitam
magquilar-se e admitem que lhes digam o que devem vestir (GOFFMAN,
1959, p. 207).

f) Superposicao e alternincia estratégica de papéis

O apresentador de TV ajusta o alinhamento da situagdo para que o ator
politico possa atuar. Esses modos de administracio do comunicador-politico
Everton Pop — a ponte para que o papel do comunicador possa servir ao melhor
desempenho do ator no papel do politico — foram constatados na nossa pesquisa em
diversas situagoes.

A andlise da encenacdo do nosso personagem trouxe como achados os
modos de operacdo de transicdo de um papel para outro em dois eixos: a) o
comunicador servindo de ponte para o politico: na performance de Pop quando
muda o tom descontraido para um tom de seriedade e b) a hibridizacdo das
dindmicas dos quadros mididticos onde o entretenimento e a propaganda politica
aparecem num mesmo programa.

A passagem de um papel para o outro € sempre demarcada pelo
comunicador que lembra o contrato com o publico, o programa de entretenimento,
mas ao mesmo tempo abre o espaco para a encenacdo do papel do politico,
liberando-se nessa passagem para o desempenho alternado. Esse modo diz respeito

a habilidade comunicativa, a sensibilidade do nosso ator para saber o momento
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adequado para a encenac¢ao do papel oportuno, e, a partir dai, de como modelizar o
papel e a melhor maneira de desempenhé-lo.

O segundo aspecto é do proprio enquadramento do género. No caso, o
programa de entretenimento quebra seu contrato ao incorporar valores da retérica da
propaganda dados pelo personagem na performance do papel de politico — na
alternincia aberta pela ponte do papel de comunicador. Dito de outro modo: nesses
momentos, quando o papel do politico domina a cena do programa de
entretenimento, a passagem desloca a retdrica da diversdo propria do género (sem
compromisso com a persuasdo e a realidade), abrindo espago para o discurso do
parlamentar.

Assim, entendemos que, nesse jogo de papéis, os discursos da midia e da
politica se alternam no mesmo quadro — modo de operacdo deliberadamente
articulado pelo profissional da midia e parlamentar Everton Pop.

A marca do discurso mididtico é a seducdo e a do discurso politico a
argumentacao. Isso serve como um modelo geral de distin¢ao entre os dois papéis.
Como comunicador, Pop busca a elevacdo da audiéncia, a adesdo do publico e a
identificagdo. Como politico, seu discurso € de cunho ideoldgico — a politica trata de
poder e reparticdo de poder. No caso do nosso personagem, o aspecto diferencial é
que a alternancia de discursos se dd no mesmo quadro e essas passagens de um
papel para o outro estdo sob sua administragao.

Constatamos, assim, um traco constitutivo desse tipo de figura mididtica
que lhe da um cardter singular em relagdo aos outros atores da politica. Qualquer
politico tem espacos demarcados na midia massiva para construir a sua imagem
publica: um deles, episddico, € o programa do horario eleitoral gratuito/spots, onde
desempenha o papel de candidato. O outro espaco mididtico ¢ o enquadramento
dado pelos programas de auditério (onde aparece como convidado) ou
enquadramento dado pelo noticidrio dos telejornais (onde aparece subordinado a
16gica do jornalismo e pelos interesses da emissora). O comunicador-politico é o
unico tipo de ator politico que dispde de um espaco proprio de constru¢ao da sua
imagem publica, onde desempenha também o papel de personagem do popular

mididtico: o seu programa de televisdo. Uma condi¢do que ndo significa, € claro,



240

que o comunicador-politico esteja livre das incertezas e tensdes a que estdo
submetidas as personalidades publicas no regime de visibilidade midiéatica.

A ocorréncia recortada do dia 12 de maio de 2008 (em pleno clima da
eleicao municipal onde Pop conquistou uma vaga na Camara de Cuiabd) traz um
testemunho do comunicado sobre a sua origem humilde — valor sempre bem
avaliado no julgamento do publico. A referéncia € uma forma de chancelar como
legitima a sua ambicdo de exercer um mandato eletivo. A operacdo era de
preparacdo (o que ja configura uma alternancia de papéis — do comunicador para o
papel de candidato) da iminente campanha de vereador. Pop enfatiza essa origem
humilde na conversa com dois jovens cantores iniciantes que trabalham ainda como
empregados em um supermercado. O comunicador tem o cuidado de manter o tom
descontraido do programa:

Vocé é repositor? Eu jd fui pacoteiro de supermercado! E que agora tudo o que a
gente fala, a gente so fala porque é pré-candidato. Mas é verdade: jd fui
pacoteiro de supermercado.

A ocorréncia 11 (capitulo 6), recortada do programa exibido também no dia
12 de maio de 2008, que usamos para ilustrar o achado do discurso politico-
religioso, cabe aqui para mostrar como o0 modo de preparacdo para conquistar a
condi¢do de parlamentar estd posta em agdo. Na entrevista, o entdo presidente da
Assembleia Legislativa, deputado Sérgio Ricardo (ele também a época um
comunicador-politico), d4 como certa a eleicio de Pop a vereador de Cuiabd e
promete parceria de trabalhos parlamentares. Um discurso de propaganda eleitoral
sem disfarces:

Vocé que vai ser nosso vereador a partir do ano que vem, conto muito com vocé,
Pop, pra gente trabalhar essa questdo da habitacdo em Cuiabd.

Nos achados também identificamos que essas alternancias de papéis eram
problemadticas, com transferéncias mal arranjadas e dificuldades de se reposicionar
dentro de cada um dos dois papéis. Como na ocorréncia 16 (capitulo 7), onde ele
aparece vestido com o figurino de vereador — paletd, colete, cal¢a social, sapatos e
gravata — contracenando com o personagem Toté Bodega, numa pantomina onde

brincam de lutar. Uma performance adequada ao papel do comunicador mas que
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ndo estd adequada ao tom de seriedade que tenta dar quando desempenha o papel de
politico.

H4 um evidente deslumbramento de Pop com a condi¢do assumida de
parlamentar. Esse traco de caréter € visto na ocorréncia 18 (capitulo 7), quando ele
comenta a visita que fez ao Pronto Socorro de Cuiabd junto com o governador de
Mato Grosso. A ocorréncia demonstra também a ac¢do de oportunismo do
comunicador-politico, disposto a capitalizar para si o fato politico que traz para
dentro do programa.

Uma coisa é certa: sé tem um jeito de arrumar a satide em Cuiabd. E com a
participacdo do governador.

Na ocorréncia 13 (capitulo 7), na estratégia de alternancia de papéis, o
comunicador usa a técnica da conversagdo costumeira com o seu publico, quando
fala diretamente com o publico feminino. Como Pop d4d um tom de seriedade a
conversacdo, ele ndo usa os borddes comuns — “bonitas” ou “cheirosas” — na
interacdo com as mulheres, fala para as “donas de casa”. Ele estd destacando uma
acdo de sua autoria na Camara (projeto para aumentar o nimero de sessoes) € ataca
os vereadores que estariam contra a sua iniciativa parlamentar. O recurso retorico
para a passagem de um papel para o outro é o da convocagdo da indignacdo das
donas de casa contra os vereadores adversdrios dele:

E! Mais ¢é! Tem que falar assim, “rapd”! O povo ndo me elegeu pra ficar
brincando ld ndo! Eu brinco é aqui!

As dificuldades de reposicionamento dentro dos dois papéis expdem um
personagem subalterno, cuja atuagdo na midia e na politica depende do aval do
patrdo, o dono da emissora. Na ocorréncia 12 (capitulo 7), registrada no inicio de
2009, mostra essa posi¢do de fragilidade que compromete a fachada pessoal. Logo
depois da posse na Camara, Pop ainda ndo estava apresentando o programa nos dias
de sessdo, as tercas e quintas. Nessa passagem de um papel para o outro, ele explica
a sua auséncia na apresentacdo do programa as tercas e as quintas (dias de sessdo na
Camara Municipal) por conta dos encargos relativos ao novo papel social assumido.

Ele deixa clara a sua subordina¢do ao dono da emissora:



242

[...]Jtodas as tercas e quintas nos ndo estamos a frente do Cidade Quarenta Graus
em razdo da nossa fungdo, fun¢do essa que vocé nos ajudou a estar exercendo e
que o presidente desta empresa permite que toda terca e toda quinta é... Fique de
uma forma integral na Camara Municipal de Cuiabd.

O produtor do programa, Carioca, aproveita o momento para fazer um
desdobramento dessa acdo de alternancia de papéis. O produtor diz como o publico
pode acompanhar Pop no papel de politico nos dois dias nos quais ele ndo apresenta
0 programa:

Carioca [em voz off]: E olha sé, Popinho, pra quem quiser acompanhar vocé na
terca e na quinta é s6 acessar o site www.camaracba.gov.br...

Em nossos achados, concluimos que Pop demonstrou ser um politico sem
consisténcia, assumindo posi¢cdes moralistas e conservadoras (posi¢cdes
homofdbicas e um discurso politico-religioso, entre outros aspectos).

Estava subordinado ao género de entretenimento, no qual tinha dificuldades
de adequar o papel de politico sério e de opinido forte — situagdo mais fécil para os
comunicadores-politicos que atuam nos programas do género do jornalismo policial
sensacionalista.

O tom sério requerido para a encenacdao do papel de politico em um
programa cujo propdsito era alegrar, fazer rir, colocava o personagem em
dificuldades nos momentos de passagem de papéis — resultando quase sempre em
prejuizo para a performance do parlamentar.

Nas ocorréncias dos momentos de Pop em campanha pela reeleicdo, vimos
que ele usou como estratégia continuar vinculando os dois papéis. Nas pecas de
campanha, a forma e o conteido de suas mensagens no Facebook, Twitter e site
eram explicitas na vinculacdo dos dois papéis. Isso, de certa forma, mantinha a
imagem de um personagem ‘“‘outsider” da politica, fragilizando sua posi¢do, ao
contrdrio de buscar fortalecer uma imagem especifica de politico, de atuagdo
partidaria e voz ativa nos embates na midia. Essas caracteristicas que identificamos
no nosso personagem demonstraram que ele ndo se esforcou para demarcar uma
distincdo de politico para além do comunicador. As posi¢des se confundiam,
ficavam embacadas pela forte vinculacdo de papéis que ele sustentou, expressas em

suas relevdncias volitivas.
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Como consequéncia, tais caracteristicas criaram para Pop, conforme
Dewey, uma situacdo problemdtica permanente: a “palavra politica” do vereador
tinha como fator de instabilidade a prépria concorréncia da “palavra divertida” do
apresentador de TV de programa de entretenimento do popular midiatico. E, como
enfatizamos, essa ponte nem sempre se realizava em favor de avaliagcdo positiva do

desempenho do papel de parlamentar.

g) Escamoteamento das contradicoes

Selecionamos, entre os momentos biograficos do comunicador-politico
Everton Pop, a situacdo problemdtica da eleicdo de 2012. A situacdo problemitica,
como aponta Dewey, desencadeia um processo de maior tensdo de escolhas do
individuo entre desejos e fins presentes no pensamento. Essa situacdo de duivida,
criada pela selecdo do ator em sua situagdo biograficamente determinada &,
conforme Schutz citando Dewey, a Gnica coisa que torna possivel a deliberacdo € a

escolha.

O que € a escolha? Simplesmente fazer a imaginacdo martelar sobre um
objeto até que este forneca um estimulo adequado para que se volte para
a acdo aberta. A escolha ndo é a emergéncia de uma preferéncia a partir
da indiferenca. E a emergéncia de uma preferéncia a partir de
preferéncias em competi¢ao (SCHUTZ.2012, p.168).

Em sua deliberagdo, Pop escolheu a produc¢ido de uma acao nao por um ato,
mas por uma omissdo. O caso dessa abstencdo intencional de atuar, como aponta
Schutz, implica um estado de coisas — em termos praticos, implicou consequéncias
negativas para 0 nosso personagem.

No jogo da interacdo no momento da campanha eleitoral de 2012, a escolha
de Everton Pop, no papel de candidato a reeleicdo de vereador, foi a de nao falar
sobre questdes polémicas. Ele optou pela omissdo, a ndo agdo, calando-se ao ser
interpelado pelo publico sobre acontecimentos, classificados de escandalos, ligados
a figura dele.

Pop estava no papel de candidato e em um novo cendrio, fora do seu

programa de TV e fora do cenério cotidiano da Camara. O cendrio de acdo era agora
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a Internet, outra instincia de comunicacdo nao massiva e lugar de embates de
grupos sociais, onde as convocagdes para a troca de opinides impdem uma
interlocucdo entre os sujeitos. Dito de outro modo: no cendrio contemporaneo
marcado pela acao, pelo debate de opinides, Pop optou pela omissao da sua posi¢ao
pessoal nas redes sociais e no seu site sobre temas contraditorios.

Na sua estratégia eleitoral de escamoteamento das contradi¢des, Pop passou
desse modo, a campanha pela reeleicio nas suas redes sociais sem responder as
perguntas sobre temas polémicos nos quais esteve envolvido como parlamentar,
como a privatizacdo dos servicos de dgua e esgoto da capital — os vereadores foram
acusados de receber propina — e um rumor, nos Ultimos dias da campanha, sobre
uma suposta compra de votos.

Em duas ocorréncias do momento biografico em questdo, destacamos, em
nossos achados, essa estratégia de fugir dos embates, de ndo oferecer argumentos de
defesa, escapando do enfrentamento das contradi¢des provocadas pelos escandalos
que atravessaram a campanha de 2012 em Cuiabd e que reverberaram nas redes
sociais.

Na ocorréncia 24 (capitulo 8), o internauta Robson Garcia escreveu, no dia
14/08/12, o seguinte comentario no Facebook de Pop, a respeito da acdo do
candidato de colocar cabos eleitorais fantasiados — os Popetes — vestidos de material
reciclado: “vc acha que me convence com esse papinho?? Acordem eleitores!!! Ou
sofram as consequéncias depois.” Pop ignorou a critica, ndo interagindo com o
internauta — uma estratégia que seguiu adotando em relacdo a todas as criticas
recebidas, dos temas mais corriqueiros até as criticas ligadas aos escandalos — em
especial a dendncia de que os vereadores cuiabanos teriam recebido propina para
aprovar a privatizacao do servico de dgua da Capital.

Na ocorréncia 25 (capitulo 8), notamos que, no dia 28/08/2012, um
internauta, Jefferson Oliveira, dava uma resposta a um comentirio do internauta
Anderson Moura sobre a venda da Sanecap. No dia em que investigamos o site € as
redes sociais, 03/09/12, o comentéario de Moura ja havia sido deletado, aparecendo

apenas a seguinte resposta de Oliveira:
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kk Todo leigo em politica como vocé Anderson Moura so sabe perguntar isso da
CAB, serd porque né? Pq é a unica coisa que sabe e que passou na TV, um
simples alienado que ndo acompanha a realidade de perto ou busca aprofundar o
conhecimento, que infortiinio na politica ter eleitores como vocé.

Ou seja, Pop postou a resposta de Jefferson, mas nio falou diretamente
nada sobre a questdo. Ele preferiu ndo fazer qualquer interven¢do sobre o assunto
problemético.

Ainda no dia 28/08/12, Pop postou mais um VT de campanha, que ndo
tratava sobre o tema da privatizacdo do servico de dgua e esgoto de Cuiaba. O
internauta Thiago Emanuel Teixeira traz o tema novamente em uma pergunta
dirigida ao candidato: “POP PQ Vocés venderam nossa Sanecap?”. Mais uma vez,
esse rumor do escandalo atravessou as redes sociais de Pop sem que ele esbogasse
qualquer ato de confronto as interpelagdes.

A consequéncia da estratégia escolhida foi um estado de fragilidade da
candidatura de Pop. Ao ndo confrontar, ndo agir, ndo construir um discurso de
oposicao aos rumores dos escandalos da privatizacdo da 4gua e da compra de votos,
Pop deixou de oferecer aos seus simpatizantes, e potenciais eleitores, argumentos
que pudessem sustentar a defesa da sua candidatura.

De outro modo, constatamos também, em nossos achados, seguindo a no¢ao
de Weber (2006), no caso da forte interpelacdo dos sujeitos em interacdo com o
candidato Everton Pop, que “a intensidade da participacdo social” é o principal
indicador da possibilidade de ocorréncia de um espetdculo fora da intervencdo da
midia e de mais interesses, € que o reconhecimento da midiatizagdo estd longe da

admissao da colonizagdo das demais esferas da vida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Poderiamos dizer que essa breve histéria do comunicador-politico Everton
Pop teve um desfecho amargo para ele: ndo conseguiu a reelei¢ao — reprovado nas
urnas pelos eleitores — e perdeu o programa na TV Cidade Verde — demitido,
segundo a midia politica local, pelo dono da emissora logo apos a divulgacdao do
resultado eleitoral. Mas, se o dilema de uma celebridade € viver, para toda a sua
existéncia, na tensdo entre o fugaz e o longevo, a estrela Pop talvez tenha sofrido
apenas um apagamento provisorio.

Pop negou que tenha sido demitido, garante que pediu para sair. E, em
junho de 2013 retomou a sua carreira de apresentador de TV, comandando um
programa, no mesmo género de entretenimento, em outra emissora local — TV
Brasil Oeste, afiliada da CNT. Pop também ja anunciou publicamente que tentard
voltar a cena politica, novamente como candidato a vereador de Cuiaba na eleicdo
municipal de 2016.

Nosso propdsito nao foi, e nem poderia ser, apenas com este estudo,
explicar por que Everton Pop ndo foi reeleito para a Camara de Cuiaba. Mas, entre a
camera e a Camara, encontramos aspectos que ajudam a explicar a sua reprovagao
popular nas urnas. Ele fez muito mal, como vimos, a juncdo dos dois papéis, e, ao
que parece, nem um dos lados ganhou.

A forca da sua imagem enquanto comunicador era a naturalidade, alegria e
até uma certa ingenuidade. Esses atributos ficaram enfraquecidos na sua passagem a
condi¢do de comunicador-politico. Isso porque o papel de parlamentar precisava ser
encenado no tom de seriedade para capitalizar uma imagem de credibilidade (valor
a ser conquistado), mas a ponte de um papel para o outro, em meio a esquetes de
humor e com um discurso agressivo e arrogante, ndo funcionou para a encenagio do
politico, comprometendo também a performance do comunicador.

Nosso trabalho abre perguntas colocadas para outros futuros estudos:

picado pela mosca da politica, um comunicador-politico reassume da mesma
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maneira seu lugar na midia? O género de entretenimento € limitador para a
performance de um politico que também atua como comunicador? Quais
transformagdes na identidade dos comunicadores de televisdo e radio levam a cada
eleicdo que mais profissionais da drea sejam candidatos em todo o pais? E, afora as
caracteristicas dos comunicadores e do contexto, levantamos mais uma questdo a
ser desdobrada em novas investigacoes: para além da visibilidade midiatica, qual a
credibilidade e quais expectativas os eleitores depositam nesses candidatos?

Certamente sdo cenas dos proximos capitulos de outros trabalhos sobre a
trajetoria desse tipo de personalidade publica que atua na midia e na politica,
representado aqui, no nosso estudo de caso, pela trajetéria do comunicador-politico
Everton Pop.

Finalizando, destacamos que este foi um primeiro trabalho explorando as
interfaces do comunicador e do politico. A intensidade do fendmeno — o nimero
crescente de comunicadores candidatos e a presenca de comunicadores-politicos em
todos os estados brasileiros — mostra a necessidade de entender melhor os estimulos
e motivacdes desses personagens, acompanhar seu desempenho na midia e na

politica, assim como as avaliac¢des e o julgamento do publico eleitor.
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ANEXOS

TABELA 1
Eleicdes 2004
Ano Unidade Nome Nome para a Cargo Situagdo Profissdo
Eleitoral urna
2004 Agua Boa Cezinando Nando Silva Vereador | ndo eleito locutor e comentarista
Silva de radio e televisdo e
radialista
2004 Agua Boa Gilnei Macari Gilnei Macari | vereador Suplente jornalista e redator
2004 Alto Araguaia | Carlos André de André daFM | vereador nao eleito locutor e comentarista
Freitas de radio e televisdo e
radialista
2004 Apiacds Osvaldo Pereira Osvaldo da vereador eleito locutor e comentarista
Dias Rédio de radio e televisado e
radialista
2004 Barra do Adilson Alves Adilson Alves | vereador suplente locutor e comentarista
Bugres -- ou Batata de rddio e televisdo e
radialista
2004 Barra do Ronaldo de Ronaldo vereador eleito locutor e comentarista
Garcas Almeida Couto Couto de radio e televisdo e
radialista
2004 Céiceres Edmilson Porfirio | Edmilson vereador eleito locutor e comentarista
de Campos Campos (Café de radio e televisdo e
no Bule) radialista
2004 Campo Novo Donizeti Crepaldi | Donizeti da vereador suplente locutor e comentarista
do Parecis Pontes Radio de radio e televisdo e
radialista
2004 Campo Verde José Aparecido de | Lima do PT vereador suplente jornalista e redator
Lima
2004 Campo Verde Welson Paulo da Welson Silva | vereador eleito jornalista e redator
Silva
2004 Claudia Jodo Batista JB vereador eleito locutor e comentarista
Moraes de de radio e televisdo e
Oliveira radialista
2004 Colider Ionice Benicio de | Ionice de vereador suplente locutor e comentarista
Almeida Almeida de radio e televisdo e
radialista
2004 Colniza Jodo Batista Jota Batista vereador eleito locutor e comentarista
Pereira de radio e televisdo e
radialista
2004 Colniza Lindomar de Lindomar de vereador suplente locutor e comentarista
Paula Moreira Paula de radio e televisdo e
radialista
2004 Colniza Vilmar de Castro Edcastro - di vereador suplente locutor e comentarista
Castro de radio e televisdo e
radialista
2004 Cotriguacgu Neusa Neli Neusa vereador suplente locutor e comentarista
Fuzinatto Fuzinatto - de radio e televisao e
Neusa radialista
2004 Cuiaba Alessio Benedito Alessio vereador suplente jornalista e redator
Pinto Benedito
Pinto
2004 Cuiaba Edivaldo Ribeiro Edivaldo vereador suplente jornalista e redator
Ribeiro
2004 Cuiabd Irineu Morelli Irineu Morelli | vereador suplente jornalista e redator
2004 Cuiaba Ivaldo Lucio de Ivaldo Lucio Vereador | ndo eleito jornalista e redator

Oliveira
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*2004 | Cuiabd Sérgio Ricardo de | Sérgio Prefeito nao eleito apresentador de tv
Almeida Ricardo
2004 Cuiaba Jodo Carlos de Jodo Carlos vereador suplente jornalista e redator
Queiroz
2004 Cuiaba Walter Machado Walter vereador eleito locutor e comentarista
Rabello Jdnior Rabello de radio e televisdo e
radialista
2004 Denise Clovis Rodrigues | Cldvis da vereador suplente locutor e comentarista
da Costa Rédio-Capitdo de radio e televisdo e
Clovis radialista
2004 Diamantino Joacir Ferreira de | Joacir Ferreira | vereador suplente locutor e comentarista
Almeida de radio e televisdo e
radialista
2004 Diamantino Licio Barbosa Licio Barbosa | vereador nao eleito jornalista e redator
dos Santos
2004 Guaranti do Silveira Ferreira Silveira Silva | vereador suplente locutor e comentarista
Norte da Silva de radio e televisao e
radialista
2004 Guiratinga Ana Maria Lopes | Ana Maria vereador suplente locutor e comentarista
do Nascimento Nascimento de radio e televisdo e
radialista
2004 Jauru Wilson de Souza Wilson de vereador suplente locutor e comentarista
Matos Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Juara Antonio Carlos Tony Carlos vereador suplente locutor e comentarista
Bento Tome de radio e televisao e
radialista
2004 Juara Aparicio Cardozo | Aparicio vereador suplente jornalista e redator
da roza Cardozo
2004 Juara Galeno de Souza Galeno de vereador suplente locutor e comentarista
Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Juara Helio Silva de Helio Silva vereador suplente locutor e comentarista
Andrade de radio e televisdo e
radialista
2004 Marcelandia Jose Maria Ze Maria vereador suplente jornalista e redator
Cardoso Filho
2004 Matupd Claudemir Miro TV vereador eleito locutor e comentarista
Ribeiro de Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Matupd Edeir Laurentino Edeir Junior vereador suplente locutor e comentarista
Silva de radio e televisdo e
radialista
2004 Matupd Jose Sales de J Sales vereador eleito locutor e comentarista
Souza Luna de radio e televisado e
radialista
2004 Nortelandia Jocelio Pereira Jocelio vereador suplente locutor e comentarista
dos Santos Pereira de radio e televisdo e
radialista
2004 Nortelandia Jucilene Pinheiro | Juci Pinheiro vereador Suplente locutor e comentarista
de Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Nortelandia Luis Fernando Luis Fernando | vereador Suplente locutor e comentarista
Godoi de radio e televisdo e
radialista
2004 Nortelandia Luiz Garcia Garcia vereador Eleito locutor e comentarista
Taborda de radio e televisdo e
radialista
2004 Nortelandia Pedro Assis de Pedro de vereador suplente locutor e comentarista
Arruda Assis de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Ademir de Souza | Ademir Matos | vereador suplente locutor e comentarista
Brasilandia Matos de radio e televisao e

radialista
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2004 Nova Geraldo Ferreira Bacana vereador suplente locutor e comentarista
Brasilandia dos Santos de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Olimpia | Clerison Limada | Clerison Lima | vereador suplente locutor e comentarista
Silva de radio e televisao e
radialista
2004 Nova Ubirata Hueliton Mendes | Hueliton vereador suplente locutor e comentarista
Rodrigues Mendes de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Fernando Nicanor | Fernandinho vereador suplente locutor e comentarista
Xavantina Sousa da Radio de radio e televisado e
radialista
2004 Nova Hudson Carlos Hudson vereador suplente locutor e comentarista
Xavantina Medrado Costa Carlos de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Jakson Paz da Jakson vereador eleito locutor e comentarista
Xavantina Silva de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Ney Ramos Bispo | Ney Bispo vereador suplente locutor e comentarista
Xavantina de Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Nova Ney Welinton do | Nascimento vereador eleito locutor e comentarista
Xavantina Nascimento de radio e televisado e
radialista
2004 Novo Madalena Ribeiro | Lena Ribeiro vereador suplente locutor e comentarista
Horizonte do da Silva Razine de radio e televisado e
Norte radialista
2004 Paranatinga Luiz Carlos Luiz Carlos vereador suplente jornalista e redator
Ramos de
Oliveira
2004 Paranatinga Valdemar Rosiak | Chiquito vereador suplente locutor e comentarista
de radio e televisdo e
radialista
2004 Peixoto de Sidney Sidney de vereador suplente locutor e comentarista
Azevedo Nascimento de Paula - Sidney de radio e televisdo e
Paula radialista
2004 Poconé Calixtro Benedito | Calixto vereador eleito locutor e comentarista
de Almeida de radio e televisdo e
radialista
2004 Pontes e Fabiano José Fabiano da vereador suplente locutor e comentarista
Lacerda Diniz Radio de radio e televisdo e
radialista
2004 Pontes e Maxsuel Freitas Maxsuel vereador suplente locutor e comentarista
Lacerda Guimaraes Guimaraes de radio e televisdo e
radialista
2004 Porto Alegre José Maurival José Maurival | vereador suplente jornalista e redator
do Norte Cavalcante Luz
2004 Porto Estrela Regiane Kelly Regiane Kelly | vereador suplente locutor e comentarista
Ferreira Martins de radio e televisdo e
radialista
2004 Poxoréo Euripedes Fernando vereador suplente locutor e comentarista
Barsanulfo Silva de radio e televisdo e
Fernandes da radialista
Silva
2004 Primavera do Selma Ramos do Selma Ramos | vereador suplente locutor e comentarista
Leste Nascimento de radio e televisdo e
radialista
2004 Rio Branco Fagner Rangel Fagner Rangel | vereador suplente locutor e comentarista
Lemes Aratdjo de radio e televisdo e
radialista
2004 Rondonépolis Celio Alves Tibes | Celio Tibes vereador suplente jornalista e redator
Junior
2004 Rondonépolis Cleusa de Freitas Kesia Gaia vereador suplente locutor e comentarista

Gaia

de radio e televisido e
radialista
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2004 Rondonépolis Jurandir Alves de | Jurandir Alves | vereador suplente locutor e comentarista
Souza de radio e televisdo e
radialista
2004 Rondonépolis Mara Cristina dos | Mara Santos vereador ndo eleito jornalista e redator
Santos
2004 Rondonépolis Nilson Avelino Nilson vereador suplente locutor e comentarista
Avelino de radio e televisdo e
radialista
2004 Santo Antoénio | Angélica Lisboa Angélica vereador nio eleito jornalista e redator
do Leverger de Oliveira Lisboa
2004 Santo Anténio | Romario Ferreira | Romario Filho | vereador suplente locutor e comentarista
do Leverger Filho de radio e televisdo e
radialista
2004 Sao José do Eudes Ferreira Eudes vereador suplente locutor e comentarista
Rio Claro Alves de radio e televisdo e
radialista
2004 Sapezal Isaias de Souza Isaias Cruz vereador suplente locutor e comentarista
Cruz de radio e televisdo e
radialista
2004 Sapezal Weder Aparecido | Toddynho vereador nao eleito locutor e comentarista
da Silva de radio e televisdo e
radialista
2004 Sapezal Welderson Welder vereador suplente locutor e comentarista
Augusto de de radio e televisado e
Oliveira radialista
2004 Sinop Francisco José Oliveira vereador suplente jornalista e redator
Marques de
Oliveira
2004 Sinop Gilson de Oliveira | Gilson de vereador Eleito apresentador de TV
Oliveira
2004 Sinop Inacio Serafimda | Inacio vereador Suplente locutor e comentarista
Silva Serafim de radio e televisdo e
radialista
2004 Sinop Jose Pedro Pedrinho vereador eleito locutor e comentarista
Serafini de radio e televisdo e
radialista
2004 Sinop Libio de Lima Portella vereador suplente jornalista e redator
Portella Repdrter
2004 Sinop Valdemar Valdemar vereador eleito jornalista e redator
Slobodzian Jdnior
2004 Sorriso Francisco das Chagas vereador suplente locutor e comentarista
Chagas Abrantes Abrantes de radio e televisado e
radialista
2004 Sorriso Jaime Leite Compadre vereador suplente locutor e comentarista
Jaime de radio e televisdo e
radialista
2004 Tangard da Angelo Barbosa Barbosa Melo | vereador suplente locutor e comentarista
Serra Melo de radio e televisdo e
radialista
2004 Tangara da Jodo Batista Neri | Jodo Negdo vereador eleito locutor e comentarista
Serra de Almeida de radio e televisdo e
radialista
2004 Tangard da Julio Cesar Davoli | Julio Cesar prefeito eleito locutor e comentarista
Serra Ladeia Ladeia de radio e televisdo e
radialista
2004 Virzea Grande | Maksues Leite Maksues Leite | prefeito nio eleito apresentador de TV
2004 Virzea Grande | Marinalva de Marinalva vereador suplente jornalista e redator
Souza Santiago Santiago
2004 Virzea Grande | Sergio Dorivaldo | Serginho vereador nao eleito locutor e comentarista

Alliend

de radio e televisdo e
radialista
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TABELA 2
Eleicdes 2006
Ano | Unidade Eleitoral Nome Nome para Cargo Situagdo Profissdo
a urna
2006 | Mato Grosso Cecilio de Jesus | Jesus Gaeta | Deputado Suplente Jornalista e Redator
Gaeta Federal
2006 | Mato Grosso Francisco da Da Silva Deputado Registro Locutor e
Silva Leite Estadual negado Comentarista de
antes da Rédio e Televisido e
eleicdo Radialista
2006 | Mato Grosso Jeferson Wagner Deputado Suplente Jornalista e Redator
Wagner Ramos | Ramos Estadual
2006 | Mato Grosso Jose Marcondes | Muvuca Deputado Suplente Jornalista e Redator
dos Santos Neto Federal
2006 | Mato Grosso Jurandir Alves Jurandir Deputado Suplente Locutor e
de Souza Alves Estadual Comentarista de
Rédio e Televisido e
Radialista
2006 | Mato Grosso Maksués Leite Maksués Deputado Eleito Apresentador de TV
Leite Estadual
2006 | Mato Grosso Manoel Novaes | Zebra = Senador Nio eleito Locutor e
Manoel Comentarista de
Novaes Rédio e Televisido e
Radialista
2006 | Mato Grosso Nilson Jose dos | Nilson Deputado Suplente Locutor e
Santos Santos Estadual Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2006 | Mato Grosso Paulo Roberto Paulinho Deputado Suplente Locutor e
Araujo Tocha Federal Comentarista de
Rédio e Televisido e
Radialista
2006 | Mato Grosso Roberto Franca | Roberto Deputado Suplente Radialista e
Auad Franca Estadual apresentador de TV
2006 | Mato Grosso Sérgio Ricardo Sérgio Deputado Eleito Apresentador de TV
de Almeida Ricardo Estadual
2006 | Mato Grosso Herminio Jota Barreto | Deputado Suplente Radialista
Barreto Estadual
2006 | Mato Grosso Antero Paes de Antero Governador Nio eleito Jornalista e Radialista
Barros
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TABELA 3
Eleicdes 2008
Ano | Unidade Nome Nome para a Cargo Situagdo Profissdo
Eleitoral urna
2008 | Acorizal Pedro Antonio Pedro Ribeiro | Prefeito Nio eleito Jornalista e Redator
Ribeiro
2008 | AguaBoa Gilnei Macari Gilnei da TV Vereador | Eleito Jornalista e Redator
2008 | AguaBoa Jodo Carlos Radialista Vereador Suplente Locutor e
Vargas Jodo Vargas Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Alta Floresta Manoel José de Lira Neto Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Lira Netto
2008 | Alta Floresta Nilson de Oliveira | Nilson Vereador | Eleito Locutor e
Rodrigues Rodrigues Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Alta Floresta Paulo Cezar Paulinho Jilé Vereador | Suplente Locutor e
Chardulo Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Alto Araguaia Ronivon Luis de Roni Bacana Vereador | Suplente Locutor e
Lima Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Alto Gargas Alquimino Gil de | Gil Moraes Vereador | Suplente Locutor e
Moraes Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Apiacds Osvaldo Pereira Osvaldo Dias | Vereador | Eleito Locutor e
Dias Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Barra do Bugres | Nefe Pereira Nefe Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Nogueira Filho Nogueira
2008 | Barra do Gargas | Reinaldo Silva Chocolate Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Correia
2008 | Céceres Edmilson Porfirio | Edmilson Vereador | Suplente Locutor e
de Campos Campos Café Comentarista de
no Bule Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Céiceres José Marcelo Marcelo Vereador Suplente Locutor e
Flores Cardoso Cardoso Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Céceres Simone Cristine Simone Vereador | Suplente Locutor e
de Oliveira Locutora Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Campo Novo do | Cldudio Roberto Maestro Vereador | Suplente Locutor e
Parecis Rodrigues Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Campo Novo do | José Walter Walter José Vereador | Suplente Locutor e
Parecis Fernandes da Comentarista de
Silva Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Castanheira Junior Cesar Papa | Jota Junior Vereador | Suplente Locutor e

Comentarista de
Radio e Televisdo e
Radialista
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2008 | Chapada dos Alberto Alves do Betdo Vereador | Suplente Locutor e
Guimaries Nascimento Comentarista de
Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Chapada dos Benedito Cezario | Tito Pereira Vereador | Suplente Locutor e
Guimaries Pereira Comentarista de
Radio e Televisdo e
Radialista
2008 | Chapada dos Ernandes Vieira Cupim Vereador | Suplente Locutor e
Guimaries dos Santos Comentarista de
Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Chapada dos Samuel Pedroso Mayko Vereador | Suplente Locutor e
Guimaraes de Souza Comentarista de
Radio e Televisdo e
Radialista
2008 | Claudia Jodo Batista Jodo Batista Vereador Eleito Locutor e
Moraes de Comentarista de
Oliveira Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Colider Elias Alves Elias Aranha Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Aranha
2008 | Colniza Amadeus Alves Amadeus Vereador Nio eleito Locutor e
dos Santos Alves Comentarista de
Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Colniza Natalino Ribeiro Natalino Vereador | Suplente Locutor e
Ribeiro da Comentarista de
Radio Radio e Televisdo e
Radialista
2008 | Confresa Laiza Vanessa Laiza Masson | Vereador Eleito Locutor e
Masson Comentarista de
Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Confresa Vaglon Coelho Vaglon Diniz | Vereador | Suplente Locutor e
Almeida Comentarista de
Radio e Televisdo e
Radialista
2008 | Cuiaba Alessio Benedito Alessio Vereador Nio eleito Jornalista e redator
Pinto Reporter
2008 | Cuiaba Antonio Ferreira Toninho de Vereador Eleito Jornalista e
de Souza Souza Apresentador de TV
2008 | Cuiaba Cicero Leonel de Chitao Vereador Nio eleito Locutor e
Lima Comentarista de
Radio e Televisio e
Radialista
2008 | Cuiaba Erasmo Carlos da | Carlos Vereador Nio eleito Locutor e
Costa Menegatti Comentarista de
Radio e Televisdo e
Radialista
2008 | Cuiabd Francoilson Everton Pop Vereador | Eleito Radialista e
Everton Almeida Apresentador de TV
da Cunha
2008 | Cuiaba Gibran Luis Gibran Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Lachowski
2008 | Cuiaba José Pedro Pereira | Pedro Moura Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Moura
2008 | Cuiaba Luis Carlos Silva Luizao Acosta | Vereador Nio eleito Jornalista e Redator
Acosta
2008 | Cuiaba Onofre de Freitas | Onofre Junior | Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Junior
2008 | Cuiabd Paulosalem Paulo Salem Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Pereira Gongalves
2008 | Cuiabd Walter Machado Walter Prefeito Nio eleito Apresentador de TV
Rabello Janior Rabello
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2008 | Cuiaba Valdomiro Luiz Valdomiro Vereador | Suplente Jornalista e Redator
de Arruda Arruda
2008 | Cuiaba Vergilio Rey de Vergilio Rey Vereador Suplente Jornalista e Redator
Campos
2008 | General Valdeli Forte Deli Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Carneiro Ferreira
2008 | Guaranta do Aroldo Bernado Aroldo Souza | Vereador | Eleito Locutor e
Norte de Souza Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Jaciara Luis Carlos Luis Carlos Vereador | Suplente Locutor e
Anderson Guimaraes Comentarista de
Guimaraes Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Juara Clodoaldo Nunes | Clodoaldoda | Vereador | Suplente Locutor e
de Andrade Paranorte Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Juara Dirceu Barbosa Dirceu Vereador | Registro Locutor e
Ferreira Barbosa negado Comentarista de
(Didi) antes da Radio e Televisdo e
eleicdo Radialista
2008 | Juara Galeno de Souza Galeno de Vereador | Registro Locutor e
Souza negado Comentarista de
antes da Rédio e Televisdo e
eleicdo Radialista
2008 | Juruena Carlos Alberto Carlos Vereador | Suplente Locutor e
Santos Alberto Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Lucas do Rio Airton Callai Callai Vereador | Eleito Locutor e
Verde Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Lucas do Rio Reginaldo Ignacio | Regis Campos | Vereador | Indeferido Locutor e
Verde de Souza com Comentarista de
Recurso Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Mirassol Manoel Messias Messias Vereador | Suplente Jornalista e Redator
D'oeste da Silva Sobrinho | Sobrinho
2008 | Nobres Marcos Lopes Batoré Vereador | Suplente Jornalista e Redator
2008 | Nossa Senhora Davi de Paula Davi de Paula | Vereador | Suplente Jornalista e Redator
do Livramento Dias
2008 | Nova Liriam Nobrega Liriam da Vereador | Suplente Locutor e
Bandeirantes Rédio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Nova Canad do | Paulo Elizom Paulo Vereador | Suplente Locutor e
Norte Amorim Amorim Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Nova Xavantina | Ezio Calanca Ezio Garcia Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Garcia
2008 | Nova Xavantina | Ney Weliton do Ney Weliton Vereador | Eleito Jornalista e Redator
Nascimento
2008 | Nova Xavantina | ZULMIRA ZU Vereador Suplente Locutor e
SIQUEIRA SIQUEIRA Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Novo Horizonte | Graciele Graciele Vereador | Suplente Locutor e
do Norte Aparecida dos Bergamim Comentarista de

Santos Souza

Radio e Televisio e
Radialista




261

2008 | Paranatinga Joaquim J.Rodrigues Vereador | Suplente Locutor e
Rodrigues Comentarista de
Messias Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Paranatinga Valdemar Rosiak | Chiquito Vereador | Suplente Locutor e
Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Paranatinga Victor Pedro Victor de Vereador | Suplente Locutor e
Victor de Souzae | Souza Comentarista de
Silva Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Peixoto de Sidney Sidney de Vereador | Eleito Locutor e
Azevedo Nacismento de Paula Comentarista de
Paulo Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Poconé Calixtro Benedito | Calixtro de Vereador | Suplente Locutor e
de Almeida Almeida Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Poconé José Euclides dos | Euclides Prefeito Nio eleito Locutor e
Santos Filho Santos Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Poconé José Paulo da Z¢ Paulo Vereador Suplente Locutor e
Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Poconé Neide Arruda dos | Neide Santos Vereador | Suplente Locutor e
Santos Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Pontes e Fabiano Jose Fabiano Diniz | Vereador | Suplente Locutor e
Lacerda Diniz Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Pontes e Maxsuel Freitas Maxsuel Vereador | Suplente Locutor e
Lacerda Guimaraes Guimaraes Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Pontes e Paulo Roberto Paulinho Vereador Suplente Locutor e
Lacerda Araujo Tocha Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Primavera do Manoel Messias Messias di Vereador | Eleito Locutor e
Leste Cruz Nogueira Caprio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Primavera do Selma Ramos do Selma Ramos | Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Leste Nascimento
2008 | Primavera do Wilson Ferreira Wilson Cunha | Vereador | Suplente Locutor e
Leste Cunha Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Reserva do Pedro Paulino de Pedro Paulino | Vereador | Eleito Locutor e
Cabacal Souza Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Ribeirdo Jose Geraldo Geraldio Vereador | Suplente Locutor e
Cascalheira Borges da Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Rondonépolis Jodo Gomes dos Jodo Gomes Vereador | Eleito Jornalista e Redator

Santos
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2008 | Rosdrio Oeste Jodo de Deus de Jodo de Deus | Vereador | Nio eleito Locutor e
Arruda Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Rosario Oeste Maria Conceigédo Conceicdo Prefeito Nio eleito Locutor e
Taques Ourives Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sao José do Rio | Ivan Cezar Cezar Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Claro Jornalista
2008 | Sao José do Rio | Jose Maria Rocha | Ze Maria Vereador | Suplente Locutor e
Claro Barros Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sdo José do Rio | Sandro Jose de Sandro Souza | Vereador | Suplente Locutor e
Claro Souza Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Séo José dos José Olimpio de Z¢ Melo Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Quatro Marcos Melo
2008 | Sinop Ednaldo Batista Lobo Vereador | Suplente Locutor e
Lobo Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sinop Espedito Martins Espedito Vereador | Suplente Locutor e
Lisboa Martins Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sinop Geraldo Antonio Toni Lenon o | Vereador | Suplente Jornalista e Redator
dos Santos Pitoco da TV
2008 | Sinop Jodo Gilberto Beto Ferreira | Vereador | Suplente Locutor e
Ferreira Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sinop Juarez Alves da Juarez Costa Prefeito Eleito Locutor e
Costa Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2008 | Sorriso Angelo Luis Destri Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Destri
2008 | Sorriso Luis Fabio Luis Fabio Vereador | Eleito Jornalista e Redator
Marchioro
2008 | Sorriso Wagner da Costa | Zanan Olho Vereador | Nao eleito Jornalista e Redator
Zanan Vivo
2008 | Tangara da Diego Armando Diego Soares | Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Serra Soares Ferreira
2008 | Virzea Grande Eder Gongalo Eder Pereira Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Pereira
2008 | VilaRica Robson Rodrigues | Robson Vereador | Nio eleio Locutor e
Garcia Garcia Comentarista de

Radio e Televisio e
Radialista
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TABELA 4
Elei¢oes 2010
Ano Unidade Nome Nome para a Cargo Situacao Profissao
Eleitoral urna
2010 Mato Grosso Antero Paes de Antero Senador Nio eleito Jornalista, Redator e
Barros Neto advogado
2010 Mato Grosso Benedito Moraes Dito Moraes Deputado | Registro Jornalista e Redator
de Alencastro Estadual negado
antes da
eleicdo
2010 Mato Grosso Dorgival da Silva | Dorgival Deputado | Suplente Jornalista e Redator
estadual
2010 Mato Grosso Gustavo Cleiton Gustavo Deputado | Suplente Locutor e
de Almeida Almeida Estadual Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2010 Mato Grosso Luis Carlos Luizinho Deputado | Suplente Locutor e
Magalhdes Silva Magalhdes Estadual Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2010 Mato Grosso Maksues Leite Maksues Leite | Deputado | Suplente Apresentador de TV
Estadual
2010 Mato Grosso Washington José Washington Deputado | Suplente Locutor e
Salles José Estadual Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2010 Mato Grosso Sérgio Ricardo de | Sérgio Deputado | Eleito Apresentador de TV
Almeida Ricardo Estadual
2010 Mato Grosso Walter Machado Walter Deputado | Eleito Apresentador de TV
Rabello Jinior Rabello Estadual
2010 Mato Grosso Herminio Barreto | Jota Barreto Deputado | Eleito Radialista
Estadual
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TABELA 5
Elei¢oes 2012
Ano Unidade Nome Nome para a Cargo Situagdo Profissdo
Eleitoral urna
2012 Acorizal Jodo de Jodo Dog Vereador Suplente Locutor e
Figueiredo Comentarista de
Rodrigues Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Agua Boa Gilnei Macari Gilnei Macari | Vereador | Eleito por Jornalista e Redator
média
2012 Agua Boa Jodo Carlos Radialista Vereador Suplente Locutor e
Vargas Jodo Vargas Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Alta Floresta Jodo Saulo da Irméo Saulo Vereador | Suplente Publicitério
Silva
2012 Alta Floresta Paulo Cezar Paulinho Jil6 Vereador | Eleito por Locutor e
Chardulo média Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Barra do Bugres | Nefe Pereira Nefe Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Nogueira Filho
2012 Aripuand Cilmo Ferreira Cilmo Santos | Vereador | Suplente Publicitario
DOS Santos
2012 Céiceres Franco Valerio Franco Vereador Suplente Agenciador de
Cebalho da Cunha | Valerio Propaganda
2012 Brasnorte Artemio Luiz Gatcho da Vereador | Suplente Locutor e
Paniz Radio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Brasnorte Angelo Barbosa Barbosa da Vereador Suplente Locutor e
Melo Rédio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Céceres Edmilson Tavares | Edmilson Vereador | Eleito por Locutor e
de Oliveira Tavares média Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Céceres Waldecir Gomes Irmdo Gomes | Vereador Suplente Locutor e
Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Barra do Garcas | Huendeberg de Huendeberg Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Jesus Gomes de Jesus
2012 Barra do Garcas | Reinaldo Silva Chocolate Vereador | Eleito por Jornalista e Redator
Correia QP
2012 Barra do Garcas | Vicente de Sousa | Vicente Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Barreto Barreto
2012 Barra do Garcas | Wemerson Wemerson do | Vereador | Suplente Locutor e
Martins Sdo José Comentarista de
Vasconcelos Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Chapada dos Hudson Alves Ricardo Vereador | Naio eleito Locutor e
Guimaraes Moreira Estrada Comentarista de
Romualdo de Rédio e Televisdo e
Souza Radialista
2012 Claudia Jodo Batista Jodo Batista Prefeito Eleito Locutor e
Moraes de Comentarista de
Oliveira Rédio e Televisdo e

Radialista
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2012 Campo Verde Roberto de Betto Negrdo | Vereador | Suplente Locutor e
Oliveira Santtos Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Campo Verde Fernanda Amaral | Fernanda Vereador | Suplente Publicitario
Rabelo Rabelo
2012 Campo Verde Marcos Senger Marquinhos Vereador | Suplente Publicitério
do Som
2012 Chapada dos Ernandes Vieira Cupim Vereador | Nao eleito Comunicdlogo
Guimaraes dos Santos
2012 Colniza Nilceia Alves de Nilceia da Vereador | Suplente Locutor e
Souza Rédio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Confresa Ilario Tavares de Ilario da TV Prefeito Nio eleito Jornalista e Redator
Souza
2012 Confresa Vaglon Coelho Waglon Vereador Suplente Locutor e
Almeida Dinniz Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Confresa Carpegiani Carpegiani Vereador | Suplente Locutor e
Mendes Alencar Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Confresa Helio Lima da Helio Lima Vereador | Suplente Locutor e
Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Nova Xavantina | Edivaldo Moreira | Edivaldo Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Martins Moreira
2012 Nova Xavantina | Ney Weliton do Ney Weliton Vereador | Eleito por Locutor e
Nascimento QP Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Cotriguacu Gilva Gerson Pico Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Hoffmann
2012 Diamantino Roberto Cesar da | Roberto Cesar | Vereador | Suplente Locutor e
Silva Barros Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Diamantino Edenir Vieira Edenir Vereador | Suplente Jornalista e Redator
2012 Feliz Natal Helio Sandes Tareco Vereador | Suplente Locutor e
Filho Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Figueirdpolis Ivanildo Zago Ivanildo Zago | Vereador | Eleito por Locutor e
D'Oeste QP Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 General Antonio Borges Netdo Vice- Nao Eleito Jornalista e Redator
Carneiro Neto prefeito
2012 Jaciara Luis Carlos Luis Carlos Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Anderson
Guimardes
2012 Jaciara Fabio Gardin de Fabio Gardin | Vereador | Eleito por Locutor e
Almeida QP Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Juara Helio Silva de Helio Silva Vereador | Suplente Publicitério

Andrade
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2012 Juara Jones de Jesus Gauchinho Vereador | Suplente Locutor e
Pilocelli Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Juina Moisés Mariano Moisés Vereador | Suplente Locutor e
Mariano Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Juina Delmiro Franky Vereador | Suplente Locutor e
Nascimento dos Caldeira Comentarista de
Santos Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Juina Jusilene dos Jusilene Vereador Suplente Locutor e
Santos Santos da Comentarista de
Educadora Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Lucas do Rio Demetrio Cezar Demétrio Vereador | Eleito por Jornalista e Redator
Verde Teixeira de Souza | Cezar QP
2012 Lucas do Rio Sergio Ferreira Sergio Nery Vereador | Suplente Jornalista e Redator
Verde Nery
2012 Marcelandia Antonio Luiz Mutuca Vereador | Suplente Locutor e
Farias Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Marcelandia Antonio Tavares Pena Branca Vereador | Suplente Agenciador de
da Silva Propaganda
2012 Marcelandia Wagner Cid da Wagner Cid Vereador | Nao Eleito Jornalista e Redator
Cunha
2012 Matupd Marcos Icassatti Marcos da TV | Vereador | Eleito por Locutor e
Porte QP Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Mirassol Walfrides Tadeu Tadeu da Vereador | Suplente Locutor e
D'Oeste Romeiro Benites Radio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Mirassol Claudines Bill do Som Vereador | Nao eleito Locutor e
D'Oeste Francisco da Comentarista de
Costa Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Mirassol Manoel Messias Messias Vereador | Suplente Locutor e
D'Oeste da Silva Sobrinho | Sobrinho Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Nobres Nilson Dias Nilson Filho Vereador | Suplente Locutor e
Pedrozo Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Nobres Edemar Ferreira Bueno da Vereador Suplente Locutor e
Bueno Radio Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Nobres Emidio Carlos Calmaia Vereador | Suplente Locutor e
Souza Marques Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Nova Canad do | Dorotilde Chuli Dora Vereador | Suplente Locutor e
Norte de Lima Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Pedra Preta Antonio Ribeiro Bamba Bill Prefeito Nio eleito Locutor e
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2012 Pedra Preta Jair Soares dos Jair Soares Vice- Nio eleito Locutor e
Santos prefeito Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Pedra Preta Luciene Tuti da Vila Vereador | Nio eleito Locutor e
Rodrigues da Goias Comentarista de
Silva Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Peixoto de Pedro Subtil de Subtil Vereador | Suplente Locutor e
Azevedo Oliveira Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Paranatinga Victor Pedro Victor de Vereador | Suplente Locutor e
Victor de Souza Souza Comentarista de
Silva Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Pontes e Paulo Roberto Paulinho Vereador Suplente Locutor e
Lacerda Araujo Tocha Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Pontes e Maxsuel Freitas Maxsuel Vereador | Suplente Locutor e
Lacerda Guimaraes Guimaraes Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Poxoréu Jefferson Breda Breda Vereador | Suplente Locutor e
Oliveira Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Pontal do Zeferino Vieira da | Araguai Vereador | Suplente Locutor e
Araguaia Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Primavera do José Carlos Jose Carlos Vereador | Suplente Locutor e
Leste Oliveira Leite Oliveira Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Primavera do Edilson dos Edilson Vereador | Suplente Locutor e
Leste Santos Santos Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Primavera do Wagner Gomes Waguinho Vereador | Suplente Locutor e
Leste Ferreira Gomes Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Ribeirdo Ruidelvan Ruidelvan Vereador | Suplente Locutor e
Cascalheira Ferreira da Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Ribeirdo Rodorval Gomes Huddy Gomes | Vereador | Suplente Locutor e
Cascalheira da Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Rondonépolis Pedro Aguiar da Pedrinho Vereador | Suplente Agenciador de
Silva Neto Aguiar Propaganda
2012 Rondonépolis Ailton Anselmo Anselmo Vereador | Nao Eleito Locutor e
de Oliveira Oliveiro - O Comentarista de
Garotinho Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Primavera do Luis Pereira Costa | Luiz Costa Vereador | Suplente Jornalista e redator
Leste
2012 Primavera do Vanessa Amui de | Vanessa Melo | Vereador | Suplente Jornalista e redator
Leste Melo
2012 Primavera do Irineu Jose Vieira | Irineu Junior Vereador | Eleito por Locutor e
Leste QP Comentarista de
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2012 Rondonépolis Jose Flavio Ceard Vereador | Suplente Jornalista e redator
Matias
2012 Rondonépolis Ronaldo Caetano | Ronaldo Dias | Vereador | Suplente Agenciador de
Dias DE Freitas Propaganda
2012 Rondonépolis Jurandir Alves de | Jurandir Alves | Vereador | Suplente Locutor e
Souza Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Rondonépolis Guimar Rodrigues | Guimar Vereador | Suplente Agenciador de
de Oliveira Rodrigues Propaganda
2012 Rondonépolis Paulo Iran da Paulo Iran Vereador | Suplente Locutor e
Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Rondondpolis Antonio Marcos Marcos Vereador | Suplente Publicitario
Luiz Tavares Muvuca
2012 Rondonépolis Janio Balduino da | Janio Silva Vereador | Suplente Locutor e
Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Denise Pedro Tercy Pedro Tercy Prefeito Eleito Locutor e
Barbosa Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Santo Ant6nio Luis Felipe Marco Felipe | Vereador | Eleito por Locutor e
do Leverger Pedroso média Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Sdo José do Rio | Ivan Cezar Cezar do Vereador | Suplente Jornalista e redator
Claro Jornal
2012 Sédo José dos Jose Olimpio de Ze Melo Vereador | Eleito por Jornalista e redator
Quatro Marcos Melo QP
2012 Sao José dos Sonia Maria Soninha Vereador | Suplente Jornalista e redator
Quatro Marcos Durval Trindade
2012 Sdo José do Rio | Angivasio Ribeiro | Ivan Marques | Vereador | Suplente Locutor e
Claro da Silva Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Sapezal Wederson Welder Vereador | Suplente Locutor e
Augusto de Augusto Comentarista de
Oliveira Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Cuiaba Jose Marcondes Muvuca Vereador | Nio Eleito Jornalista e redator
dos Santos Neto
2012 Cuiaba Walter Maria de Walter Arruda | Vereador | Suplente Jornalista e redator
Arruda
2012 Cuiaba Anderson Luiz Anderson Vereador | Suplente Publicitério
Chinaglia Amorim
Amorim
2012 Virzea Grande Jamil Mussa Jorginho Vereador | Suplente Locutor e
Sobrinho Mussa Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Cuiaba Fabio Felipe de Fabio Felipe Vereador | Suplente Publicitério e
Almeida Apresentador de TV
2012 Cuiaba Onofre de Freitas | Onofre Junior | Vereador | Eleito por Apresentador de TV
Junior média
2012 Cuiaba Leomindo de Junior Vereador | Suplente Locutor e
Arruda Maciel Cuiabano Comentarista de
Junior Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Varzea Grande Edina Ribeiro de Edina Araujo | Vereador | Nio Eleito Jornalista e Redator
Araujo do VG
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2012 Cuiaba Gustavo Cleiton Gustavo Vereador | Suplente Operador de
de Almeida Almeida Equipamento de
Radio, Televisdo,
Som e Cinema
2012 Cuiaba Antonio Ferreira Toninho de Vereador | Eleito por Jornalista e
de Souza Souza QP Apresentador de TV
2012 Cuiabd Francoilson Everton Pop Vereador | Suplente Apresentador de TV
Everton Pop
Almeida da
Cunha
2012 Varzea Grande Vanessa Regina vanessa Vereador | Nao Eleito Operador de
da Silva Equipamento de
Radio, Televisdo,
Som e Cinema
2012 Virzea Grande Holton Antonio Holton Vereador | Suplente Locutor e
da Silva Cowboy Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Vera Jair Cardoso de Jairzinho Vereador | Suplente Locutor e
Oliveira Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Vera Luis Oliveira da Luis Oliveira | Vereador | Suplente Jornalista e redator
Silva
2012 Tangara da Ademir Jose Ademir Vereador | Suplente Locutor e
Serra Flordo Flordo Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Sorriso Leandro Silva Jota Junior Vereador | Nao Eleito Jornalista e redator
Santos
2012 Tapurah Onivalde dos Chitaozinho Vereador | Suplente Locutor e
Santos Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Terra Nova do Roney de Lima Roney de Vereador | Suplente Locutor e
Norte Francisco Lima Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Unido do Sul Leila Antonia Leila Vereador | Suplente Locutor e
Ximendes Batista | Ximendes Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Cuiaba Edivaldo Ribeiro Edivaldo Vereador | Suplente Jornalista e radialista
Ribeiro
2012 Cuiaba Fabiano Prates Fabiano Vereador | Suplente Locutor e
Prates Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Unido do Sul Adriano Adriano Alves | Vereador | Suplente Locutor e
Fernandes Alves Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Cuiaba Augusto Jorge Augusto Jorge | Vereador | Nao Eleito publicitério
Pereira Leite
2012 Virzea Grande Davi de Paula Davi de Paula | Vereador | Suplente Locutor e
Dias Comentarista de
Rédio e Televisdo e
Radialista
2012 Alta Floresta Amarildo Thomas | Amarildo Vereador | Nio Eleito Jornalista e Redator
de Araujo Thomas
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