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INTRODUCAO

Ocupar o executivo de uma cidade em crescimento como Contagem - considerada
atualmente a terceira maior economia € o terceiro maior colégio eleitoral do estado de Minas
Gerais — pode ser um aditivo positivo a carreira politica do ocupante. Se ele souber fazer bom
uso do volume de recursos arrecadados e explorar a importancia econdmica e geografica da
cidade em relacdo a Regido Metropolitana de Belo Horizonte (RMBH) conseguird, nao
apenas melhorar sua imagem, como também ampliar sua visibilidade no cenario politico

estadual e, quicd, nacional.

Por outro lado, como parte da dura e desafiadora tarefa desse oficio, o ocupante
terd em seu caminho que enfrentar problemas comuns as cidades grandes e em
desenvolvimento. Ele tera que buscar solu¢des para o transito cadtico; para as dificuldades de
mobilidade urbana; para a precariedade do atendimento no sistema de saude publica e para
qualificagdo do ensino publico. Também terd que buscar alternativas para o aumento da
criminalidade, para o processo de crescimento e urbanizagdo desorganizado e para a falta de
infraestrutura ligada a moradia e ao saneamento; entre outros dilemas que desenham e

marcam a paisagem urbana de Contagem.

Por isso, o desafio de comandar o municipio sera grande e, maior ainda, sera o
desafio de sair vitorioso das urnas em 2012. A elei¢do desse ano se apresentard diante de um
quadro de instabilidade eleitoral que ira oscilar entre o tradicionalismo de nomes ja
conhecidos da populagdo e a emergéncia de novas forgas partidarias que foram nos ltimos
anos ganhando espago no cenario politico de Contagem. O desafio de vencer as elei¢des em
2012 também passara pelas nuances do convencimento e do atendimento das expectativas do
eleitor contagense, que estd mais escolarizado e tem mais acesso a informacdo e, portanto,

devera ser um eleitor mais ativo.

E com esse olhar sobre a conjuntura econdmica e social, o posicionamento
politico, o comportamento do eleitor contagense e a posi¢do dos outros postulantes que este
trabalho busca planejar a campanha politica do candidato petista Durval Angelo ao cargo de
prefeito de Contagem no pleito de 2012. O objetivo ¢ listar, nos capitulos abaixo, ingredientes
indispensaveis ao cardapio das mensagens e estratégias politicas, tendo como principais

suportes sua trajetéria profissional (curriculo) e a transferéncia de votos da atual prefeita, que



apresenta indices altos de aprovagdo no municipio.

O trabalho propde ainda identificar fragilidades de seus adversarios como forma
de ativar, nos eleitores, o sentimento de rejeicdo. Também objetiva aumentar a capacidade de
previsdo e explicacao do processo eleitoral em Contagem. Para que a campanha alcance tais

propositos e elege o candidato em questdo, o planejamento foi estruturado em cinco capitulos.

No primeiro capitulo, o trabalho busca caracterizar o municipio, a fim de
diagnosticar as condi¢cdes do mesmo em diversas areas e propor um planejamento coerente,
tendo como subsidios indicadores econdmicos € sociais, bem como as principais demandas da

cidade.

O segundo capitulo é destinado a apresentagdo do candidato Durval Angelo (PT),
para quem este planejamento de campanha ¢ feito. Além do curriculo profissional e da
biografia, o trabalho destacara os pontos fortes e fracos de Durval. Esse segundo capitulo
também apresenta um breve historico dos adversarios mais significativos conforme pesquisa
(Ademir Lucas (PSDB), Newton Cardoso Junior (PMDB) e Carlin Moura (PCdoB)). O
objetivo desta secdo ¢ conhecer a biografia dos adversarios e mapear projetos e pretensoes

politicas e de campanha.

J& o terceiro capitulo busca explicar como o eleitor contagense se comporta diante
das urnas. Para isso, ¢ feita uma analise de dados do passado, mais precisamente nos anos 80,
90 e 2000, e também de dados atuais, cuja comparagao possibilidade entender as motivacoes

do voto em diferentes momentos da historia.

No quarto capitulo sdo expostas pesquisas qualitativas e quantitativas realizados
pelo Instituto DataTempo. Sdo pesquisas sobre intengdo de voto para prefeito, percentual de
aprovacdo da atual administracdo e da atual prefeita, indices de rejei¢ao, entre outros dados
que trazem inferéncias e informagdes que ajudaram a tragar as estratégias de comunicacao

politica da campanha.

E, por fim, o quinto capitulo trata das estratégias de comunica¢dao da campanha
que tem o objetivo de dialogar com o eleitor, persuadindo-o a votar no candidato objeto deste
planejamento e a rejeitar seus adversarios. Este capitulo mostrard que um processo eleitoral so

se completa quando ele é entendido como um processo de comunicagao politica.



1. CARACTERIZACAO E DIAGNOSTICO DO MUNICiPIO DE CONTAGEM

Fundado hé& quase 300 anos, o municipio de Contagem foi erguido a partir da
instalagdo, pela Coroa Portuguesa no século XVIII, de um posto de fiscalizagdo e arrecadagao
na regido conhecida como Aboboras. Ao redor desse posto surgiu um pequeno povoado e,
pouco tempo depois, uma capela para abrigar Sdo Gongalo do Amarante, o santo protetor dos
viajantes. O santo, juntamente com o posto de fiscalizagdo, deu origem ao primeiro nome do
municipio, que ficou conhecido como arraial de Sao Gongalo da Contagem das Aboboras,
uma referéncia ao protetor ¢ a contagem de cabecas de gado, de escravos e de mercadorias
que eram taxadas no posto de registro.

Com o passar dos tempos esse pequeno povoado, cuja economia estava sob o
signo da mineragdo e da agropecuaria, foi crescendo e assumindo fei¢coes diferentes. Com a
transferéncia da capital para Belo Horizonte em 1897, o processo de urbanizagdo e
desenvolvimento econdmico ganhou contornos mais evidentes e ultrapassou os limites da
capital. Regides vizinhas, como Contagem, foram afetadas por esse crescimento. Em 1930,
por exemplo, o municipio foi indicado para sediar um dos maiores parques industriais de
Minas Gerais.

A historia relata que a escolha foi motivada porque a cidade apresentava
caracteristicas favoraveis ao crescimento industrial. Além de ser vizinha da capital Belo
Horizonte, Contagem apresentava um relevo suave e facil acesso as rodovias que ligam Minas
Gerais ao Rio de Janeiro e a Brasilia (BR 040), Minas Gerais a Sao Paulo (BR 381) ¢ a
Vitoria e ao Tridngulo Mineiro (BR 262). Foram também as boas condi¢des geograficas que
atrairam, anos mais tarde, a atencdo das industrias e de ancoras do comércio. Em 1970,

Contagem foi novamente escolhida para sediar o Centro Industrial (Cinco) e, em 1974, para



acolher uma das unidades das Centrais de Abastecimento — a CeasaMinas.

A partir dai, o fluxo de pessoas indo e vindo trabalhar aumentou, assim como
niamero de pessoas residentes. A cidade crescia, mas crescia sem planejamento, adquirindo
problemas comuns aos grandes centros urbanos. O resultado disso foi a ocorréncia de um
processo de urbanizacdo e desenvolvimento bastante desorganizado. Grande parte do
municipio foi loteado sem as condi¢cdes basicas para a constru¢do de moradias e
abastecimento de dgua, luz e esgoto. A ocupagdo irregular ¢ desordenada também contribuiu
para a precariedade das ligacdes de esgoto e dgua entre os bairros.

Assim, se por um lado, o desenvolvimento ajudou Contagem a alcancar e se
transformar na 3* maior economia do Estado de Minas Gerais e 25° do Brasil, segundo dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2008).

Por outro, o progresso deixou como marca preocupacdes sociais, ambientais e
estruturais que incidiram diretamente na qualidade de vida dos seus moradores. Mais
industrias e empresas significaram crescimento, porém, também significaram o aumento da
polui¢do, do barulho, da fumaga, do lixo, do esgoto ndo tratado e do trafego. Esse imbroglio
persiste no dia-a-dia da populacdo de Contagem, sendo visto como o atual desafio da cidade:
crescer, mas crescer com qualidade e sustentabilidade.

Mas, resolver essa questdo ndo passa apenas pela inje¢do de investimentos na
economia. Para obter-se uma solucdo ¢ necessaria a adogdo, principalmente por parte do
poder publico, de politicas sociais responsaveis e de investimentos, especialmente nas areas
de Educacdo, Saude, Transporte, Moradia, Lazer, Sanecamento e Seguranga, servigos
essenciais para a populagdo, cujo panorama atual sera descrito, de maneira breve, nas linhas

abaixo, com o objetivo de caracterizar e mapear as defici€éncias do municipio.



1.1 Educacao

Em relagdo ao ensino publico, o tempo proporcionou algumas modificagdes neste
cenario na cidade de Contagem. Ha 15 anos, a demanda maior era por unidades escolares de
ensino fundamental. O problema foi sendo apaziguado ao longo dos anos através de
investimentos publicos e da queda expressiva de natalidade que incidiu diretamente sobre o
numero de matriculas.

Pode-se dizer que, hoje, o ensino fundamental esta universalizado na cidade,
entretanto, os desafios continuam, mas foram redirecionados para o ensino infantil ¢ o médio.
Este primeiro é ainda mais deficiente que o segundo, pois ha pouco tempo, o governo
comegou a investir efetivamente na educac¢do infantil do municipio, que apresenta
dificuldades para atender a atual demanda, necessitando do aumento do niimero de vagas e
unidades. Para se ter uma ideia do fosso, o ensino fundamental é ofertado em 70 escolas € o
ensino infantil, em 31 creches, através de convénios com a prefeitura, ¢ em 17 unidades
proprias, conforme informagdes da Secretaria Municipal de Educacao.

J4 para atender a demanda do ensino médio, Contagem conta hoje com escolas
estaduais, mantidas pelo Governo Estadual; unidades da Fundacdo de Ensino de Contagem
(Funec) mantidas pelo Governo Municipal ¢ uma unidade do Cefet-MG, mantida pelo
Governo Federal. O ingresso dos alunos nessas duas ultimas unidades escolares acontecem
por meio de provas devido a pouca oferta de vagas. A redugdo do nimero de vagas na Funec,
por exemplo, ¢ hoje um problema politico na cidade que devera ser usado, na eleicao de 2012,
no discurso politico dos opositores ao governo atual.

De fato, esgotar todos os problemas relacionados a Educacdo Publica ndo é uma
tarefa simples, pois sdo dilemas que envolvem ndao s6 o poder publico, mas também a

sociedade civil. E, assim como em todo pais, o municipio de Contagem enfrenta problemas



relacionados a violéncia nas escolas, evasdo escolar, reivindicagdo por melhores salarios, etc.

1.2 Saude

Embora a cidade conte, hoje, com uma estrutura razoavel e invista o dobro do
or¢amento exigido por lei, a area enfrenta grandes problemas e ¢ apontada, conforme pesquisa
realizada em dezembro de 2011 pelo Instituto DataTempo, como o servigo mais deficiente do
municipio. De fato, ainda faltam profissionais capacitados, medicamentos ¢ equipamentos de
satde. Quanto ao atendimento, os usudrios precisam enfrentar longas filas, seja para obter
medicamentos, marcar consultas médicas ou realizar cirurgias.

De acordo com informagdes da Secretaria Municipal de Satde (SMS), as areas
mais criticas e que precisam de investimentos mais vultosos em funcdo da grande procura
pelos usuarios sdo: clinica médica, ambulancia, exames especializados, ortopedia e
cardiologia. A cidade também conta com um hospital municipal ¢ uma maternidade publica.
Ambos, apesar das obras de ampliacdo, funcionam atualmente com baixa capacidade de
atendimento.

A rede de saide municipal possui a seguinte estrutura, conforme a SMS: 88
Unidades Basicas de Satde da Familia (UBSF), 20 Unidades Bésicas de Saude (UBS), 32
consultorios odontologicos e 15 Farmacias Distritais, 1 Laboratério e 11 Postos de Coleta
Laboratorial, 3 Centros de Atengao Psicossocial, 2 Centros de consultas especializadas, cinco

Unidades de Pronto Atendimento (UPA’s), um hospital e uma Maternidade.

1.3 Saneamento

Com relagdo ao déficit de abastecimento de esgoto, o problema em Contagem ¢&,



além de estrutural, antigo. Alguns bairros ainda possuem infraestrutura precaria de drenagem,
pavimentagdo, coleta e tratamento de esgoto. Segundo dados Copasa, publicados em abril de
2011 no Relatério de Gestdo — Contagem: uma cidade cada dia melhor, s3o necessarias as
instalacdes de quase 13 mil novas ligacdes de esgoto no municipio para que o déficit seja
solucionado. Além da ampliag¢do da rede, o desafio também passa pela conclusdo de avenidas
sanitarias e pelo tratamento de cursos d’aguas, problemas que, se solucionados, contribuirdo
para melhorar as condigOes sanitdrias e ambientais da cidade, incidindo positivamente na
qualidade da saude dos moradores.

Mas, apesar de todos esses problemas, os dados também mostram que houve
avancos em relacdo a esse gargalo. No que se refere a Conformidade Ambiental, ou seja, ao
volume de esgoto tratado por agua consumida, Contagem esta entre as cidades que
apresentaram o maior aumento de esgoto entre 2003 e 2008. De acordo com pesquisa
divulgada pelo Instituto Trata Brasil (2008), Contagem passou de 27% para 38% de
tratamento de esgoto e no ranking de saneamento bdsico nacional, a cidade ocupa a 23?
posi¢do. A pesquisa foi feita em 81 cidades brasileiras com mais de 300 mil habitantes e que

apresentam os maiores problemas sociais decorrentes da falta dos servigos.

1.4 Moradia

Outro problema grave e estrutural diz respeito ao déficit habitacional no
municipio, ou seja, a falta de investimentos na constru¢do de moradias para a populacio de
baixa renda. Segundo a Secretaria Adjunta de Habitagdo de Contagem o municipio possuia,
em 2009, um déficit habitacional de cinco mil moradores, que residiam em areas de risco
geoldgico ou de inundagdes. Esse dilema estd sendo paulatinamente reduzido com as obras,

que estdo em execugdo dos programas Minha Casa, Minha Vida e Morar Bem. Por meio
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desses programas federais devem ser construidas cerca de 4 mil moradias.
Ademais, em relagdo a politica habitacional, Contagem ainda precisa enfrentar
problemas associados a loteamentos irregulares, especulagdo imobiliaria e descumprimento da

legislagao urbana (Plano Diretor e Lei de Uso e Ocupacdo do Solo).

1.5 Transporte

Outra vitima do processo de urbanizagdo acelerado ¢ o servigo de transporte
publico, que tem a responsabilidade de assegurar o deslocamento da populagdo. Em
Contagem, assim como em grandes cidades brasileiras, o sistema de transporte publico nao
acompanhou o crescimento da populacdo, nem tdo pouco recebeu os investimentos
necessarios para garantir uma mobilidade eficiente e de qualidade.

Os 294 veiculos, que compdem hoje a frota do municipio, circulam em condigdes
precarias ja conhecidas pelos moradores. Geralmente, as queixas estdo relacionadas ao tempo
perdido no transito. Ha deficiéncias relacionadas também a falta de higiene e conforto dos
veiculos, a precariedade dos pontos de Onibus, a ndo ado¢do da meia-passagem para
estudantes e, ainda, ao preco elevado das passagens. A boa noticia é que 65% da frota de
Contagem estdo adaptadas para pessoas com deficiéncia.

Atualmente, o poder publico busca solugdes que melhorem as condigdes de
mobilidade visando, inclusive, a adequagdo dos meios de transporte as necessidades da Copa
do Mundo e das Olimpiadas. A implantacdo do Sistema de Veiculos Leves sobre Trilhos
(VLT), a ampliagdo do metr6 e¢ a constru¢do de terminais rodoviarios sdo algumas das
propostas apresentadas em foruns metropolitanos para melhorar a questdo da mobilidade

urbana em Contagem e nas regides vizinhas, principalmente, em Belo Horizonte e Betim.
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1.6 Seguranca Publica

Em relagdo a seguranga publica no municipio, os dados atuais sdo um pouco mais
otimistas que os dados antigos. De acordo com informagdes da Policia Militar de Minas
Gerais, divulgados em abril de 2011 no Relatério de Gestdo — Contagem: uma cidade cada
dia melhor, os crimes violentos em Contagem tiveram uma redugdo entre os anos de 2004 ¢
2010. Enquanto em 2004 aconteceram 10.222 mil crimes violentos em Contagem, em 2010
aconteceram 5.316, um recuo de quase 50%. No mesmo periodo, os homicidios passaram de
324 ao ano para 209, um recuo de 36%. Contudo, existe uma tendéncia de aumento da

criminalidade neste ano de 2012.

1.7 Indicadores econdomicos

Nos ultimos anos, a cidade aumentou sua participag¢ao percentual no PIB de Minas
Gerais, passando de 4,79%, em 2004, para 5,30% em 2008. Em 2010, o Produto Interno Bruto
(PIB), ou seja, a soma de todas as riquezas produzidas no municipio foi de R$ 14 bilhdes ¢
869 milhdes. (FIG.1) No comparativo entre os principais municipios mineiros, sua

arrecadagao fica atras apenas de Belo Horizonte e Betim.

FIGURA 1: PRODUTO INTERNO BRUTO

Ano
Municipio
2000 2004 2008
Belo Horizonte 1.688.063 27.323,046 42.151.108

Betim 7.615.080 13.102.533 25.314.346
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Contagem 4.997.668 8.490.274 14.869.756
Uberlandia 5.123.526 8.520.552 14.270.392
Uberaba 2.138.012 4.158.507 6.221.505

Fonte: IBGE, 2010.

O municipio também ficou menos dependente das transferéncias constitucionais,
conforme informagdes divulgadas no Relatério de Gestdo — Contagem: uma cidade cada dia
melhor. A arrecadacdo de receitas proprias (ISSQN, IPTU das empresas e lotes vagos, ITBI,
IRRF e outros) aumentou 150,7% e as relativas ao Fundo de Participacdo dos Municipios
(FPM), 117, 3%. As transferéncias federais e de ICMS também cresceram. A cidade tem, hoje,
o terceiro maior VAF do Estado. Com a melhoria da arrecadagdo e dos ajustes fiscais, a divida
da Prefeitura reduziu de 125% para 58% da receita nos ltimos seis anos.

Em relagdo ao emprego, dados divulgados pelo IBGE em 2010, indicam que
municipio de Contagem tem o segundo maior mercado de trabalho de Minas Gerais, ficando

atras apenas de Belo Horizonte.

1.8 Dados Estatisticos do Municipio

I. Populagdo Residente

Populacio residente nas Regioes Administrativas

Regionais Total de Domicilios Total de Pessoas Residentes
‘Industrial ) | 25.661 74.553
Eldorado 39998 114.843
Riacho 26060 74.755
Ressaca 31776 95.263
Nacional 19609 61.432




Sede 30009 88.754

Petrolandia 12213 38.604

Vargem das Flores | 17405 55.238
Total 202.732 603.442

Fonte: IBGE, Censo Demografico IBGE 2010.

II. Distribui¢ao da Populacao por sexo e grupo de idade

13

Pessoas Residentes, por grupo de idade, segundo Regidio Administrativa

Regional | Sexo Até 9110 a({20a29|{30A4950a69|70 a |80 Total
anos 19 anos anos anos 79 ou
anos anos | mais

Homem | 4.813 5.927 | 7.176 11.157 | 5.629 1.038 | 325 | 36.065
Industrial | Mulher | 4.736 5.870 | 7.155 11.902 | 6.774 1437 | 614 | 38.488
Homem | 6.777 8.470 | 10.586 | 17.235 |9.281 1.543 | 498 | 54.390
Eldorado | Mulher | 6.645 8.612 | 11.182 | 18910 | 11.845 |2.223 | 1027 | 60.444
Homem | 6.777 8.470 | 10.586 | 17.235 |9.281 1.543 | 498 | 35.828
Riacho | Mulher | 6.645 8.612 | 11.182 | 18910 | 11.845 |2.223 | 1027 | 38.923
Homem | 6.769 7.964 | 9.177 14.237 | 6.682 992 289 | 46.140

Ressaca
Mulher | 6.664 8.017 | 9.467 15.136 | 7.744 1.407 | 592 | 49.027
Homem | 4.520 5.611 |6.013 9.013 4.141 547 154 |29.999
Nacional | Mulher | 4.468 5.487 | 5.956 9.755 4.631 771 365 | 31.433
Homem | 5.946 7.274 | 8.493 13.817 | 6.511 861 292 | 43.194
Sede Mulher | 5771 7.181 | 8.458 15.000 | 6.880 1.169 | 519 | 45.486
Petroland | Homem | 1.504 3.434 | 3.710 5.766 2.692 347 99 18.880
ia Mulher | 2.787 3414 | 3.874 6.126 2.866 469 188 | 19.724
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Vargem Homem

4.625

5.451

4.910

7.453

3.297

480

158

26.354

das Flores Mulher

4.424

5.433

4.938

Fonte: IBGE, Censo Demografico IBGE 2010

III. Mao de obra por escolaridade

7.830

3.546

608

204

Mao de obra - Porcentagem Por Escolaridade - RAIS 2010

26.983

Grau de Instrucao Total Porcentagem

Analfabeto 448 0,23%

Até 5 série Incompleta 4.691 2,44%
5 série completa 8.835 4,60%

6° série a 8 série Inc. 17.665 9,20%
Fundamental Completo 32418 16,89%
Médio Incompleto 17.912 9,33%
Médio Completo 85.133 44,34%
Superior Incompleto 5969 3,11%
Superior completo 18.709 9,74%
Mestrado 174 0,09%
Doutorado 35 0,02%

Total 191.989 100,00%

Fonte: Ministério do Trabalho— RAIS 2010

Em sintese, esse diagnostico nos possibilita inferir que o crescimento da

populagdo de Contagem e o desenvolvimento da cidade trouxeram Onus, mas também

trouxeram bonus. Do ponto de vista negativo fica evidente a existéncia de problemas sociais e

de infraestrutura.

Do ponto de vista positivo, fica claro que o desenvolvimento possibilitou a cidade



15

melhorar os indicadores econdmicos relacionados ao PIB, a arrecadagdo, a divida publica e ao
emprego, €, com isso, investir em obras estruturantes. Portanto, a ideia ¢ que o candidato
Durval Angelo (PT) possa relacionar essas informacdes, extraindo dos indicadores sociais e
econdmicos e de estatisticas sobre faixa etéria, distribuicdo da populacdo e escolaridade, entre
outras, propostas que subsidiem a elaboragdo do Plano Eleitoral e, futuramente, de politicas

publicas caso seja eleito.

2. O CANDIDATO

2.1. BIOGRAFIA E VIDA POLITICA DE DURVAL ANGELO (PT)

Durval Angelo Andrade ¢ deputado estadual pelo PT/MG, no exercicio do quinto
mandato consecutivo. Nasceu em Baixo Guandu, no Espirito Santo, em 11 de janeiro de 1958.
Ex-seminarista, formado em Filosofia, Teologia e Pedagogia - com pods-graduacdo em
Educacdo (Mestrado da UFMG), ¢ professor licenciado das redes publicas de Belo Horizonte

e Contagem. Lecionava as disciplinas de Didatica, Historia, Ensino Religioso e Filosofia.

Foi fundador, presidente e dirigente sindical da Associacdo dos Professores de
Contagem, do Sindicato Unicos dos Trabalhadores em Educagio (SindUte) e membro do
Conselho Municipal de Educacao de Contagem. Atualmente, leciona no Instituto Santo Tomas
de Aquino — ISTA, faculdade em Belo Horizonte, mantida por Congrega¢des Religiosas da

Igreja Catdlica.

Eleito duas vezes a Camara Municipal de Contagem, em 1988 e 1992, foi relator
da Lei Organica do Municipio. Em 1994, elegeu-se deputado estadual, pela primeira vez.
Exerce, hoje, seu quinto mandato na Assembleia Legislativa, onde se destaca na atuacdo na

Comissao de Direitos Humanos - a qual preside, desde 2003.

Entre suas denuncias destacam-se episodios de tortura policial, extorsdo, abuso de
autoridade, exploracdo sexual de criangas e adolescentes, condi¢des subumanas em
estabelecimentos prisionais, além da luta por indenizagdo a vitimas de tortura e pelo direito a

memoria e a verdade referentes aos fatos do regime militar, dentre diversas outras. E o
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representante da Assembleia Legislativa de Minas no Conselho Estadual de Defesa dos
Direitos Humanos - CONEDH, no Colegiado das Corregedorias do Estado de Minas Gerais e

no Conselho Estadual de Defesa Social.

Foi relator da Comissao Especial da Execucao das Penas (2009), que fez uma
radiografia da situagcdo de execu¢do e cumprimento de penas do Estado. Foi vice-presidente
da Comissdo de Constitui¢do e Justica e participou ativamente de CPIs importantes, como as
da Prostituicao Infantil (1996-2002), CPI Carceraria (1997) e a que investigou corrupgao,

sonegacao fiscal e outros delitos nas casas de bingo (1998).

Recebeu titulos de Cidadao Honoréario das cidades de Contagem, Mutum, Piedade
de Caratinga, Timoéteo, Entre Folhas, Jodo Monlevade. Foi condecorado com as Medalhas da
Ordem do Meérito Legislativo de Estado de Minas Gerais (1996), de Honra da Inconfidéncia
(1999), e a Medalha de Santos Dumont (1999).

Também se dedica a literatura. Entre suas publicagdes, destacam-se os seguintes
livros, sendo alguns em coautoria: “Poetas Gerais das Minas”, “O ABC da APC”, “Novo
Brasil, Agora”, “Sindicalismo”, “A CPI do Cércere em Minas”, “A Ouvidoria de Policia do
Estado de Minas Gerais”, “O Voo do Tucano” (que aponta irregularidades no governo de
Eduardo Azeredo, em Minas), “Estorias que Ougo, Estorias que Conto”, “F¢é e Politica - Fome
¢ Sede de Justica”, “Palavras Encantadas”, “Palavras e atos™, “O direito de ter direitos: a
mais-valia dos desvalidos”, além de sete exemplares da colecdo “Conselhos de Cidadania:

exercicio da democracia”™. !

2.1.1 Pontos Fortes

e Experiéncia politica (exerce mandatos eletivos desde 1998, sendo dois como vereador

e cinco como deputado estadual);
e Apoio da atual prefeita, cujo mandato ¢ aprovado por 68% da populagio;
e Miquina governamental a seu favor;

e Idoneidade com a Administragdo Publica;

! Fonte: Texto extraido de: http://www.durvalangelo.com.br/
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e Pertence ao partido da atual presidente da republica, que também ¢ avaliada

positivamente pelos brasileiros;
e Representa o signo da continuidade;

e E reconhecido por sua ousadia e coragem em enfrentar pessoas (inclusive poderosos) e

questdes em defesa dos direitos humanos.

2.1.2 Pontos Fracos
e Pouco carismatico;

e Figura pouco conhecida pelos novos moradores de Contagem, pois nos ultimos anos
investiu em apoio no interior de Minas Gerais e se ausentou consideravelmente no dia-

a-dia da cidade;

e Pouca credibilidade com os agentes do Estado em razao de dentincias e da apuracdo de
crimes e irregularidades provenientes do trabalho que desempenha na Comissdo de

Direitos Humanos;

e Imagem de defensor dos bandidos, construida pela populacao e levantada em pesquisa

qualitativa;

3. BREVE HISTORICO POLITICO DOS PRINCIPAIS ADVERSARIOS

3.1 Ademir Lucas Gomes (PSDB)

Ademir Lucas formou-se em Direito em 1969 pela UFMG, onde também estudou
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Sociologia e Politica. Iniciou sua carreira politica em 1978, quando foi eleito Deputado
Estadual, sendo reeleito em 1982 e 1986. Em 1988, foi eleito prefeito de Contagem.
Renunciou ao mandato na Assembleia Legislativa e governou o municipio at¢ 1992. Dois
anos depois, elegeu-se deputado federal, sendo reeleito em 1998. Deixou a vaga na Camara
dos Deputados para assumir a Prefeitura de Contagem pela segunda vez, em 2001. A frente da
Prefeitura de Contagem, sancionou a lei que extinguiu o IPTU residencial na cidade e a Lei de
Gratuidade da Fundagdo Educacional de Ensino de Contagem (Funec) e construiu o Hospital
José Lucas Filho (2003). As principais regides de atuagdo politica sdo Regido Metropolitana
de Belo Horizonte, Centro-Oeste e Jequitinhonha/Mucuri. Os municipios de maior votagdo

foram Contagem, Esmeraldas, Belo Horizonte ¢ Formiga. *

3.1.1 Pontos Fortes

e Base eleitoral consistente no municipio em fun¢do da sucessdo de candidaturas que

fizerem dele um personagem politico conhecido;
e Experiéncia politica e administrativa;
e Realizagdes, obras, projetos e leis implantadas na cidade nos periodo em que ocupou o

cargo de prefeito. As realizacdes representam um potencial eleitoral importante para a

largada.
e Pertence ao partido politico do atual governado. Antonio Anastasia ¢ um importante

padrinho politico (cabo eleitoral)
e Iréd propor temas polémicos: a volta da Fundacao de Ensino de Contagem (Funec); a

extingdo do IPTU residencial qualquer que seja a metragem do terreno e a redugdo da

cargo de 8h para 6h/dia para os servidores publicos.

3.1.2 Pontos Fracos

e Indice de rejeigdo alto comprovado por pesquisa do instituto DataTempo , em 2011;
e Envolvimento em denuncias de corrupc¢ao e nepotismo;
e Imagem associada ao conceito de retrocesso;

3.2 Newton Cardoso Junior (PMDB)

2 Fonte: Texto extraido de: http://ademir-lucas.blogspot.com.br/
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Newton Cardoso Junior ¢ jovem empresario, o primeiro dos quatro filhos que
Newton Cardoso teve durante o casamento com a ex-deputada Maria Lucia Cardoso.
Executivo nimero um do império empresarial construido pelo pai, que ultrapassa a cifra de
2,5 bilhoes, ele foi langcado candidato a prefeitura de Contagem — cidade em que Newton
Cardoso debutou na politica em 1972 no cargo de prefeito — pela dire¢do do PMDB local, em

evento realizado um ano e quatro meses antes da eleicao de 2012.

Newton Junior ¢ filiado ao PMDB local desde os 18 anos, mas o interesse do herdeiro do
Grupo Newton Cardoso — que retine oito empresas em quatro ramos distintos de atividades —

pela politica s6 foi despertado recentemente. *

3.2.1 Pontos Fortes

e Dois importantes cabos eleitorais: Newton Cardoso e Maria Liicia Cardoso;
e Jovem empreendedor.

3.2.2 Pontos Fracos

e Sem nenhuma experiéncia politica;
e Imagem associada ao retrocesso e a corrup¢do oriunda do apoio de seu pai Newton

Cardoso;
e Imagem associada a classe burguesa por ser herdeiro o Grupo Newton Cardoso — que

reiine oito empresas em quatro ramos distintos de atividades.

3.3 Carlin Moura (PCDOB)

Carlos Magno de Moura de Soares, conhecido como Carlin Moura, ¢ o Unico
deputado estadual do PCdoB em Minas. Foi vereador em Contagem, cidade onde mora ha 26

anos. O inicio de sua experiéncia politica se deu no movimento estudantil da Faculdade de

3 Fonte: Texto extraido de: http://www.revistaviverbrasil.com.br/impressao/materia/76/politica/filho-de-peixe-
mas-nem-tanto/
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Direito da UFMG, onde se graduou em Direito. Carlin participou do Centro Académico
Afonso Pena, do Diretorio Central dos Estudantes e ainda foi vice-presidente da Unido
Nacional dos Estudantes, a UNE. Formou-se também em jornalismo pela PUC Minas, mas
escolheu como profissdo, o Direito Trabalhista. Atuou como advogado dos sindicatos dos
Metalurgicos de Betim e dos Petroleiros de Minas. Hoje, aos 41 anos, ¢ deputado na

Assembleia Legislativa de Minas.*

3.3.1 Pontos Fortes

e Experiéncia politica, como deputado estadual;
e Representa a ousadia e a novidade em termos de conceitos de campanha;
e Realizacdes, leis e projetos implantados na cidade em funcdo da sua atuagdo na

Assembleia Legislativa

3.3.2 Pontos Fracos

e Partido pouco expressivo no cenario politico regional, estadual e nacional
e Imagem associada a eventos juvenis e a festas raves;
e Base politica pequena;

4. COMO O ELEITOR CONTAGENSE SE COMPORTA NAS URNAS

4.1 Uma analise a partir da década de 80

O cendrio politico em Contagem ¢ marcado pela falta de renovagdo. Uma andlise
em relagdes as ultimas eleicdes mostra que durante décadas o pleito no municipio foi
caracterizado pela alternancia entre Peemedebistas e Tucanos, sobretudo, nas décadas de

1980, 1990 e 2000.

Além disso, quando Ademir Lucas (PSDB) e Newton Cardoso (PMDB) nao eram

candidatos, os dois indicavam seus afilhados politicos. Os mais recentes foram Altamir

4 Fonte: Texto extraido de: http://www.carlinmoura.com.br/php/biografia.php
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Ferreira, aliado do tucano, que foi prefeito entre 1993 e 1996, ¢ Paulo Mattos, entre 1998 ¢

2000, que assumiu a prefeitura quando Newton se tornou vice-governador de Minas.

Eleito pela primeira vez em 1973, o peemedebista Newton Cardoso venceu as trés
eleigdes que disputou em Contagem. Em seu primeiro mandato como prefeito da cidade, ele
permaneceu no cargo até 1977. No ano seguinte, a populagdo de Contagem elegeu o seu vice,
José Luiz de Souza. Com a saida dele em 1983, Newton Cardoso reassumiu a cadeira de
prefeito, mas ficou pouco tempo no cargo, deixando a prefeitura de Contagem, em 86, para
disputar o governo do Estado. Entdo, o seu outro vice, Guido Fonseca, assumiu o comando e

governou Contagem até marco de 89.

A partir desta data, quem entrou em cena foi Ademir Lucas. O tucano venceu dois
dos cinco pleitos que disputou na cidade e ainda ajudou a eleger, em 1992, seu sucessor, 0

também tucano Altamir José Ferreira.

Mas nas elei¢des de 97, Newton Cardoso foi eleito e retomou novamente a cena
politica de Contagem. De acordo com informagdes disponiveis no Tribunal Regional Eleitoral
de Minas Gerias (TRE- MG), o peemedebista obteve 124.196 votos. Em segundo lugar, ficou
Ademir Lucas - PSDB (65.518), vindo em seguida Marilia Campos - PT (43.935), Bruno
Verdolin - PST (5.635), Fabio de Assis - PPS (513) e Ary Alves - PT DO B (62).

Newton Cardoso permaneceu no cargo somente até 2 de abril de 1998, deixando-
o para disputar, junto com o ex-presidente da Republica, Itamar Franco, o governo de Minas.

Assumiu entdo, seu vice Paulo Mattos, que governou a cidade até dezembro de 2000.

No pleito daquele ano (2000), o ciclo se manteve, segundo dados do TER-MG.
Ademir Lucas recebeu 135.332 votos e retornou ao comando da Prefeitura de Contagem. O
tucano saiu vencedor no primeiro turno. Em segundo lugar, ficou Paulo Mattos (PMDB), com
96.923; que foi seguido por Durval Angelo - PT (34.733) e José Reis - PPB (12.411), com
12.890 votos em branco ¢ 21.312 nulos. No segundo turno, Ademir bateu Paulo Mattos por

168.553 votos contra 117.693, sendo contabilizados 6.666 votos em branco e 11.881 nulos,

Na eleicdo seguinte, de 2004, a vitoéria coube a Marilia Campos, do PT. No
primeiro turno, Ademir Lucas saiu vitorioso, tendo obtido 127.175 votos, contra 120.693 de
Marilia Campos. Em terceiro lugar, com 52.302, ficou Maria Lucia Cardoso (PMDB),
candidata de Newton Cardoso. No segundo turno, Marilia venceu com 183.515 votos, contra

123.831 de Ademir Lucas.
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Em 2008, Marilia Campos foi reeleita. No primeiro turno obteve 132.154 votos,
contra 112.630 de Ademir Lucas. Em seguida, vieram Carlin Moura (PCdoB), com 33.684
votos, Paulo Mattos (PTB) com 9.351, Sancler (PMDB) com 6.049, Léo Antunes (PSB) com
6.025, Professor Pimenta (PSOL), com 829 e Israel Pinheiro (PSTU) com 491 votos. No
segundo turno, Marilia Campos obteve 174.198 votos e Ademir Lucas 132.066.

De fato, observando esses dados, o que se verifica, durante as décadas de 1980,
1990 e 2000, ¢ a predominincia de uma conduta eleitoral muito tradicional na cidade que
pode ser explicada a partir de algumas conexdes entre elementos que estdo associados,
principalmente, ao desempenho do governo, a incidéncia de processos socioecondmicos €
culturais que afetaram a decisdo do voto e também a capacidade das legendas conseguirem

criar vinculos psicoldgicos com os eleitores contagenses nesses momentos.

Na esfera municipal, o comportamento do eleitor ¢ um pouco diferente do
comportamento na esfera nacional, segundo especialistas politicos. Isso acontece porque, nos
municipios, as motivagdes do voto levam em conta, principalmente, a proximidade do

morador com o prefeito.

Sobre esse aspecto o livro Como o eleitor escolhe seu prefeito, organizado pelos
cientistas politicos Lavareda e Telles (2011) apresenta algumas contribui¢des. Segundo os
organizadores, o eleitor brasileiro, em geral, responsabiliza menos os partidos € mais o chefe
do executivo pelos erros e acertos na administragdo. Por essa questdo, a atuagdo dos prefeitos
serve como atalho cognitivo para a escolha do candidato e ainda permite que o chefe do
executivo acumule capital que pode ser transferido aos seus indicados, aliados ou sucessores

em futuras elei¢des.

Tal constatagdo, dentre outras, permite explicar por que houve, durante décadas no
municipio de Contagem, a alternancia entre tucanos e peemedebistas e também a elei¢ao de

seus afilhados, quando ndo eram candidatos.

Se analisarmos a histéria de Contagem, por exemplo, observaremos que o
desenvolvimento econdmico da cidade veio com a chegada das industrias, justamente na
década de 70, quando Newton Cardoso foi eleito pela primeira vez prefeito de Contagem. A
industrializacao possibilitou ao municipio aumentar consideravelmente sua arrecadacao e sua

capacidade de investimento.

Esse aporte de recursos foi aproveitado por ambos os candidatos (Ademir e
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Newton) e revertido em politicas publicas e de infraestrutura, o que possivelmente nao

aconteceu com os prefeitos anteriores, pois lhes faltavam meios para investir ou arrecadar.

No minimo isso indica que a decisdo do voto, naquela época, poderia esta atrelada
a uma avaliagdo positiva dos eleitores em relagdo aos investimentos que eles conseguiram
fazer. Inclusive, Newton e Ademir utilizam, até hoje, essa justificativa para se candidatarem

ao cargo de prefeito do municipio ou indicarem afilhados.

Em entrevistas ao jornal O Tempo, divulgadas em mar¢o de 2011, ambos
apontaram o trabalho feito nas ultimas décadas na cidade como o fator responsavel por eles
sempre serem as primeiras opcoes das legendas que representam. “A populacdo sabe que
fomos nos quem urbanizamos Contagem, ainda na década de 1970, quando fui prefeito pela
primeira vez", aposta Newton. "Ninguém aqui se esquece de que fomos nés quem
construimos o hospital municipal, a Via Expressa e diversos viadutos em nossos mandatos",

disse Ademir.

Além disso, os dois candidatos consolidaram redutos eleitorais em regioes
especificas da cidade, que sdo até hoje garantidos pelos incentivos econdmicos que eles

proporcionaram aos moradores desses locais.

Contudo, o voto retrospectivo ou o desempenho dos governos Ademir Lucas e
Newton Cardoso (embora sejam importantes) ndo conseguem “fechar por completo” as
explicagdes sobre a conduta do eleitor de Contagem, até porque a petista Marilia Campos os
derrotou em 2004, abrindo caminho para o desmantelando de velhas identidades politico-

partidarias no municipio.

Por isso, ha de se levar em conta outras hipdteses que explicam como a maioria
dos eleitores de Contagem tendiam a expressar seus votos nas décadas de 1980, 1990 e 2000.
Por se tratar de um periodo longo, as motivagdes podem ter sido herdadas da familia ou na

socializag¢ao, conforme pressupostos da corrente psicologica (Escola de Michigan, 1950).

De acordo com esse modelo, a estrutura de crengas e as opinides sobre politica
seriam construidas no proprio processo de formagado social dos individuos. Segundo Campbell
(1960), citado por Telles; Lourenco; Storni; (2009, pag. 92), “os valores adquiridos no
processo de socializagdo podem ser relevantes para as decisdes politicas, o que significa que o

voto sera orientado ao partido que melhor represente esses valores”.
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Além disso, essa corrente nao reconhece a ideologia como um componente
predominante na decisao eleitoral e indica em seu lugar o conceito de identificagao partidaria.
Portanto, afirmar que a decisdo do eleitor de Contagem em manter o revezamento entre
Ademir e Newton estava condicionada apenas a pouca oferta de candidatos ou, entdo, ao
desempenho de seus governos nesses periodos eleitorais é uma atitude inocente ou, no

minimo, superficial.

Ao longo desses anos, a populacdo de Contagem, ou melhor, seus eleitores
estabeleceram vinculos psicologicos com esses candidatos e também com seus partidos
(identidade partidaria). Essa situa¢do provavelmente motivou o eleitor contagense no processo
de escolha do seu candidato. Ademais, ha possibilidades reais desses vinculos estarem
mantidos até hoje, pelo menos em alguns segmentos, o que explicaria a lideranga de Ademir

Lucas nas pesquisas de intengao de voto para prefeito na elei¢ao de 2012.

A constituicdo dessa identidade pode ter, inclusive, limitado o papel dos meios de
comunicacdo e da campanha politica nessas décadas. Isso significa dizer que o grau de
interferéncia dos instrumentos de comunicacdo pode ter sido balizado pelos interesses dos
eleitores contagenses e, dessa forma, o efeito produzido foi o de reforcar as convicgdes e os
vinculos com o candidato previamente selecionado ¢ ndo o de mudar o posicionamento do

eleitor.

Tanto a sociologia eleitoral quanto a corrente psicologica, por exemplo, acreditam
que o contato frequente dos eleitores com midia pode aumentar o interesse deles pela politica,

mas suas posi¢des ndo sao necessariamente convertidas.

Nesse sentido, resulta o chamado efeito de ativagdo e efeito de reforgo, o que
significa que a exposi¢do as campanhas desperta o interesse e reforca as convicgdes
ja presentes nos grupos ¢ os leva a rechacar as informagdes que contrariam tais
interesses. Mas do que converter eleitores ou dar insumos para formar a opinido
desses votantes, as campanhas teriam efeitos diretos limitados. (TELLES;

LOURENCO; STORNI, 2009, p.92).

Essa percep¢do colocou, ainda, o eleitor como sujeito ativo e, com isso, a

capacidade da midia e da propaganda nela veiculada para manipular as opinides, comumente
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aceitas até entdo, ndo encontrou eco nesse modelo que apresentou um eleitor ativo diante dos

discursos midiaticos.

Ademais, poucas e restritas eram as opgoes de comunicacdo em Contagem que
poderiam ser utilizadas na campanha. Assim como muitas cidades do interior, Contagem
conta com poucos recursos de comunicagdo e, até hoje os veiculos de comunicacao de grande
penetragdo, como jornais, radios e redes de televisdo, estdo todos concentrados na cidade

vizinha de Belo Horizonte, bem como as fontes de noticia.

Em funcdo dessa indisponibilidade, trabalhar ou construir a imagem de um
candidato através da midia ndo era algo facil para o candidato a prefeito de Contagem, como
ainda nao é. Na realidade, a conexdo entre a Politica e os Meios de Comunicacao em cidades
pequenas ou médias como Contagem lembram, em certa medida, a das cidades estados da
Grécia Antiga, onde os debates politicos eram obtidos por meio da troca de argumentos e da

interagao face-a-face.

Nessas cidades gregas, conforme descreve Bernard Manin no livro A4s
Metarmofoses do Governo Representativo (1995), as redes de relagdes locais e os vinculos de
proximidade mantidos entre individuos eram os responsaveis pela definicdo do voto naquela

época.

Em Contagem, o processo de votacdo ainda ndo ¢ muito diferente. Sem espago
para divulgacdao da imagem pessoal nas grandes redes e sem nenhum canal de comunicacao
proprio, como TV e radio, os candidatos a prefeito do municipio apostam mais na interagao
face-a-face, através da campanha panfletaria e de rua, com comicios, bandeiradas e carreatas

do que propriamente na campanha midiatica.

Foi explorando, digamos, esse modo ultrapassado de fazer campanha que a
candidata do PT, Marilia Campos, conseguiu romper com o tradicional revezamento de
Ademir, Newton e indicados. Eleita em 2004 e reeleita em 2008, Marilia Campos nao so6
representou a renovacao no quadro politico de Contagem como sinalizou um novo perfil de

eleitor e, sobretudo, uma mudanga em seu comportamento diante da urna.

O eleitor de 2004, que deu vitoria a uma petista, refletiu em grande parte a
mudanga que vinha acontecendo com a sociedade em todo pais. O imaginario social que
colocou o PT durante as décadas de 80 e 90 como um partido comunista foi, aos poucos,

sendo substituido por um sentimento de renovagdo nas areas politica, econdmica e social, em
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especial, por que os anseios do povo brasileiro ndo estavam sendo atendidos pelo governo
Fernando Henrique Cardoso, que em seu segundo mandato ndo conseguiu reverter o cenario

de crise econdmica, desemprego e escandalos de corrupgao.

Portanto, se nos anos 80 e 90, o PT ndo tinha chances reais de vitoria e ainda era
visto com certo temor pela populacdo (tanto ¢ que Lula precisou disputar cinco elei¢des
seguidas para vencer) a partir de 2000, a situagdo se modificou. O PT obteve as condigdes
ideais para chegar ao poder, garantidas principalmente pelo sentimento de mudanca em 2002
e, posteriormente, pelos indices de crescimento social € econdmico do pais que foram
associados a imagem de Lula, em 2006, e fizeram dele o presidente mais admirado do Brasil

atualmente.

Nessa onda, Marilia Campos, assim como muitos prefeitos, pode ter sido
beneficiada por essa circunstancia, principalmente, em 2008. Nesse ano, havia um sentimento
de bem estar social resultante dos indicadores positivos da economia brasileira que se
destacaram diante de uma crise mundial. Foi esse apelo ao voto retrospectivo que permitiu

que 19 dos 20 candidatos a reelei¢do se mantivessem na prefeitura das capitais em 2008.

Portanto, a decisdo de votar em Marilia Campos, em 2004 (dois anos apos a
eleicdo de Lula), foi derivada da expectativa de “maximizagdo de utilidade” do voto por parte
do eleitor. Nessa eleicao, o eleitor usou como atalhos informacionais observagoes cotidianas,
experiéncias e a expectativa de um mundo novo e melhor para promover a renovagao politica

no municipio de Contagem.

Ja em 2008, o célculo eleitoral foi feito a partir da satisfacdo com a atuacdo do
governo (tanto na esfera municipal quanto nacional) e da satisfagdo em relacdo aos beneficios

que o individuo julgou ter no caso de vitoria/reeleicao da candidata petista.

E parece que ela ndo desagradou. Atualmente, tudo leva a crer que, depois de
quatro anos, Marilia Campos atendeu as expectativas da maior parte da populacdo. Na
pesquisa DataTempo, divulgada em dezembro de 2011, ela ¢ aprovada por 68% da populagao.
A avaliagdo ¢ positiva também quando os eleitores sdo questionados sobre a administragdo

atual.

Com base nesses dados, ¢ possivel acreditar que o eleitor de Contagem ira optar
pelo personagem que representa a continuidade na eleicdo de 2012, condicdo que esta

associada ao candidato Durval Angelo (PT). Todavia, ndo ha como desconsiderar a for¢a dos
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“velhos nomes”, que por repeti¢do e por incentivos econdmicos podem mudar a historia, ou
melhor, retrocedé-la e permitir que o passado volte. Nem desconsiderar novos nomes, como o

deputado Carlin Moura (PCdoB), que devera nesta elei¢do representar a novidade, a ousadia.

Por isso, ¢ importante que o candidato tenha clareza quanto as dimensoes
politicas, econdmicas e sociais a que estd inserido. Além disso, ¢ fundamental que tenha a
sensatez de compreender que o comportamento do eleitor atual se assemelha ao do
consumidor. Isso significa que da mesma forma que o consumidor desenvolve um processo de
comparagoes ¢ lealdade com as marcas e seus produtos, mantendo-os quando eles atende as

expectativas, o eleitor escolhe os seus candidatos e os reelege.

Por isso, hoje, ¢ mais dificil explicar como as pessoas guardam vinculo
psicologico com a organizacdo partidaria. De acordo com Lavareda (2009), a modernizacao
das relagdes sociais, o fim das grandes identidades coletivas baseadas no mundo do trabalho e
as mudancas na estrutura familiar, que foram acompanhadas da relagdo direta estabelecida
pelos meios de comunicacdo eletronica entre candidatos e eleitores, acabou por arruinar o
velho modelo.

Hoje, essa relagdo de preferéncia esta progressivamente adquirindo contornos cada
vez mais semelhantes aos que alimentam a relagdo dos consumidores com as marcas
e seus produtos, em que a conexdo de lealdade se desenvolve em um processo de
sucessivas comparagdes e se mantém quando a marca escolhida atende as
expectativas, o que repercute emocionalmente no cliente, reforcando o lado da
preferéncia Portanto, ¢ também a partir dessa constatagdo que se torna possivel

explicar a instabilidade partidaria e a volatilidade do vinculo consumidor-cidaddo,
imperativo nos dias atuais. (LAVAREDA, 2009, p.51)

5. DIVISAO DOS ELEITORES POR GRUPO

Diante das constatacdes sobre o comportamento do eleitor contagense, deduz-se
que o candidato Durval Angelo (PT) tera que trabalhar com a hipotese de pelo menos trés

grupos de eleitores na cidade.

O primeiro refere-se ao grupo Opositor, que ainda guarda vinculos com Ademir
Lucas ou com Newton Cardoso. Esse vinculo pode ter sido transmitido por questdes diversas
que vao desde a socializagdo politica até o incentivo econdmico, como cabide de emprego,
cargo politico, favorecimento em licitagdes ou mesmo a realizacdo de alguma obra ou acdo

que beneficiou este tipo de eleitor.



28

O segundo diz respeito aos eleitores que optardo pela continuidade. Nesse grupo
encontram-se os votantes fies, mas também os votantes frageis que podem estd inclinados a
votarem no candidato Carlin Moura (PCdoB). A retdrica eleitoral da continuidade esta
associada ao trabalho da atual prefeita Marilia Campos e/ou ao PT. Se o eleitor possui
identidade partidaria ¢ muito provavel que votara em Durval Angelo (PT). Porém, se esse
eleitor ndo ¢ fiel ao partido, existe a chance dele votar no candidato petista, mas também
existe a possibilidade dele votar no comunista, que esteve coligado a gestdo da Marilia
Campos nos ultimos trés anos e, em alguns momentos - sendo conveniente para o candidato -
podera empunhar a bandeira da continuidade em sua campanha, “pegando carona” na alta

popularidade da prefeita Marilia Campos.

O terceiro grupo refere-se ao contingente de eleitores que ndo sao nem uma coisa,
nem outra. Sao individuos para quem o voto depende do momento e da situagdao, ndo de uma
identidade eleitoral. Por isso, podem ser considerados eleitores apenas ocasionais ou
independentes. Esse grupo ¢ composto, em sua maioria, por eleitores com baixo nivel de

interesse politico, porém, sdo potenciais votantes a serem ativados.

6. PESQUISAS DE OPINIAO

6.1 Levantamento estimulado

No dia 16 dezembro de 2011, o jornal O Tempo Contagem® divulgou uma
pesquisa de inten¢do de votos para prefeito de Contagem. A pesquisa foi realizada pelo
Instituto DataTempo/ CP2, entre os dias 3 e 7 de dezembro. O instituto realizou 500
entrevistas nas mais diversas faixas sociais, econdmicas e etdrias. A margem de erro € foi

quatro pontos percentuais.

> A pesquisa extraida de: http://www.otempo.com.br/otempocontagem/noticias/?IdNoticia=7447
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No levantamento estimulado, quando os nomes dos pré-candidatos sdo
apresentados ao entrevistado, Ademir Lucas tem 34% das inten¢des de voto. O deputado
estadual do PCdoB, Carlin Moura, estd em segundo lugar com 21,7%. O empresario Newton
Cardoso Junior (PMDB) aparece com 12,3%. O deputado estadual do PT Durval Angelo
registra 10,8%. Professor Irineu, vereador pelo PSDC, tem 2% das inten¢des de voto. Paulo
Matos, ex-secretario da atual gestdo, obteve 1,2% da preferéncia do eleitorado. O deputado

federal do PRB George Hilton tem 0,5%.

No segundo cenario, sem o nome de Newton Cardoso Junior, Ademir Lucas
continua na frente com 37,3% das intengdes de voto - mais do que no primeiro cendrio. Carlin
Moura ¢ o segundo colocado com 22,8%, e Durval Angelo, o terceiro, com 12,2%. Ambos
tém percentuais pouco superiores aos obtidos no primeiro cendrio. O professor Irineu alcanca

2,7%, e George Hilton continua com 0,5%.

No terceiro cendrio, recolocando o nome de Newton Cardoso Junior e retirando o
de George Hilton, Ademir (35,2%) continua na dianteira, seguido de Carlin Moura (21,7%).
Durval Angelo fica na terceira colocagdo com um total de 11,3%. Ele ¢ seguido por Newton

Cardoso Junior (10%). Professor Irineu registra 2,2%.

No quarto cenario, mantendo o nome de Newton Junior, retirando o do professor
Irineu e recolocando o de George Hilton, as colocacdes do terceiro quadro sdo mantidas com,

praticamente, 0s mesmo percentuais.

No quinto cenario, montado sé com os candidatos do PSDB, PCdoB, PT ¢ PMDB,
mais uma vez as colocacdes se repetem em relacdo aos terceiro e quarto quadros montados.
Ademir se mantém na lideranca, seguido respectivamente por Carlin, Durval ¢ Newton

Cardoso Junior.

No sexto cendrio, somente com os pré-candidatos do PSDB, PT e PCdoB e sem o
candidato peemedebista, Ademir Lucas consegue sua melhor pontuacdo: 37,5% - percentual
muito semelhante ao do segundo quadro, quando Newton Cardoso Jinior também fica fora da

disputa.

No sétimo cenario, os nomes dos candidatos Durval e Newton Junior sido

retirados. Nessa condi¢dao, Ademir tem 39,8% das intengdes de voto e Carlin Moura, 20,6%.

O namero de indecisos, daqueles que ndo sabem em quem votar e ndo respondem
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varia nos cenarios de 14,6% a 17,6%.

6.2 Levantamento Espontianeo

No levantamento espontdneo da mesma pesquisa, no qual os nomes dos pré-
candidatos ndo sdo apresentados ao entrevistado. Ademir Lucas permanece como primeiro
colocado — ele ¢ lembrado por 15,4% dos pesquisados. A atual prefeita, Marilia Campos, que
jé& estd em seu segundo mandato e ndo podera concorrer, ¢ citada por 7,8% dos interrogados.
O deputado Carlin Moura tem a preferéncia de 4,6%. O deputado federal Newton Cardoso ¢ o
candidato preferido de 4,4%. O filho dele, Newton Junior, foi citado por 1,4% - exatamente o

mesmo percentual que citou o petista Durval Angelo (1,4%).

De acordo com o levantamento espontaneo, 17% nao conhecem os candidatos,
11,8% nao sabem em quem votar e 9,5% diz que ndo vota em ninguém. Além disso, 1,2% dos

entrevistados deram votos nulos e 1% votos em branco.

6.3 Evidéncias

Com o resultado da pesquisa é possivel verificar que o candidato do PSDB,
Ademir Lucas, possui até hoje uma base eleitoral sélida na cidade que permite que ele seja
mencionado pela populagdo nas pesquisas de inten¢do de voto. E possivel aferir também que
essa base ¢ mais solida que a de Newton Cardoso. Outra explicacdo para esse resultado de
Ademir esta relacionada com a sucessdo de candidaturas que fizerem dele um personagem
politico conhecido. Certamente, esse vinculo ou identidade eleitoral estabelecido com Ademir
Lucas, que ¢ apresentada pela pesquisa, se formou no tempo e pela repeticdo. O tucano
venceu dois dos cinco pleitos que disputou na cidade, e nas duas tltimas elei¢cdes travou uma

disputa acirrada com Marilia Campos, perdendo para ela apenas no segundo turno.
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Percebe-se que a retirada do candidato peemedebista afeta muito pouco os
percentuais de Durval e Carlin. O unico que consegue um indice maior nessa situa¢ao € o
candidato Ademir Lucas. Tal constatacdo nos permite aferir que os eleitores peemedebistas
pertencem ao primeiro grupo, ou seja, ao daqueles que mantém vinculos psicoldgicos e
identificacdo partidaria e, assim como os tucanos, provavelmente ndo votariam em Durval

(PT) ou Carlin (PCdoB), partidos de esquerda.

Verifica-se também que a saida ou a permanéncia dos candidatos professor Irineu
e George Hilton ndo afetam os resultados. Eles, no maximo, podem ser explorados na
tentativa de uma coliga¢do para segundo turno. Por isso, sdo concorrentes com pouca

significancia.

A retirada do nome do candidato Durval Angelo, no sétimo cenario, permitiu
aumentar a pontuacdo do candidato do PCdoB, Carlin Moura, que saiu de 15,6% pontos
percentuais para 20%. O quadro dos outros dois candidatos teve uma leve alteragdo. Ademir
Lucas permaneceu em primeiro lugar, com 35%, e Newton Cardoso Junior, com 10,8%. Esse
resultado legitimou a situagdo mencionada no grupo trés, composto por eleitores que tendem
pela continuidade. Nesse grupo ha individuos que podem escolher Durval Angelo ou Carlin
Moura, candidatos que pertencem ao mesmo espectro politico e poderdo se apropriar do

discurso da continuidade.

Na pesquisa estimulada, os percentuais de indecisos, daqueles que ndo sabem em
quem votar e nao respondem sdo consideraveis e podem desestabilizar o cenario futuro. Na
pesquisa espontanea, esse nimero ¢ ainda mais alto entre os entrevistados que ainda estdo
indefinidos quanto ao posicionamento perante aos candidatos e os que ndo conhecem os
candidatos em Contagem. Para se ter uma ideia da volatilidade eleitoral no momento, se
somarmos esses percentuais aos votos nulos e brancos, temos 40,7% um percentual
consideravel que poder ser explorado pelos candidatos e fazer a diferenga até o dia da eleicao.
Esse calculo mostra também que ¢ baixo o interesse € o conhecimento dos eleitores em

relacdo aos candidatos.

6.4 Qualitativa
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Na pesquisa: Principais Problemas de Contagem, realizada pelo Instituto
DataTempo, no dia 16 dezembro de 2011, as areas como saude, seguranga e transito
receberam notas insatisfatérias. Educac¢ao e Transporte publico foram bem avaliados. Para a
populacao de Contagem, o atendimento nos postos de satide e em hospital € o pior problema

da cidade, apontado por 61,8% dos entrevistados pelo DataTempo (2011).

6.5 Aprovacao da atual prefeita e da atual administracio

Também de acordo com o levantamento do Instituto DataTempo/CP2, a prefeita
de Contagem, Marilia Campos, tem seu desempenho classificado como muito bom por 10%
dos entrevistados e bom por 38%. Somadas essas duas avaliacdes com o regular positivo, a

prefeita petista ¢ avaliada positivamente por 68% dos pesquisados.

O percentual (68%) de aprovagdo da prefeita ¢ muito semelhante ao conseguido
quando a pesquisa faz a pergunta direta ao entrevistado sobre a aprovacdo ou ndo da
administracdo de Contagem. Respondem que a aprovam 64,3%. Dizem que a desaprovam
27,3%. Dos entrevistados, 5,2% afirmam que nao sabem avaliar a gestdo e outros 3,2% nao

respondem a pergunta.

Ainda segundo o levantamento, a prefeita Marilia ¢ a melhor dentre os quatro
ultimos ocupantes do cargo na cidade. Dos pesquisados, 33,5% afirmam que ela ¢ a melhor
prefeita. Para outros 29,5%, Ademir Lucas ¢ o melhor. Avaliam que Newton Cardoso ¢ o
melhor ex-prefeito 24%. Apenas 4% dizem que Paulo Mattos é o melhor ex-prefeito. Marilia
¢ a lideranga politica mais admirada de Contagem. Somadas as duas op¢des de cada
entrevistado, ela ¢ escolhida de 13,5%. O ex-prefeito Ademir Lucas ¢ o lider mais admirado

de 10,2%. Carlin Moura ¢ o escolhido por 7,2%. (FIG.2)

FIGURA 2: APROVACAO QUALITATIVA E QUANTITATIVA
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Fonte: Jornal O Tempo, 2011.

Também segundo a pesquisa DataTempo, a aprovacao do deputado estadual
Durval Angelo cresce no conceito do eleitorado quando o seu nome é associado ao da atual
prefeita de Contagem. No levantamento espontaneo, quando ndo sdo apresentados os nomes
dos pré-candidatos aos entrevistados, 22% do eleitorado interrogado dizem preferir o pré-

candidato petista nas urnas.

Por outro lado, o governador Antonio Anastasia também transfere votos para o
pré-candidato tucano em Contagem. Conforme a pesquisa, 36,2% dos entrevistados votariam

no ex-prefeito com apoio do governador.

6.6 Rejeicao

O indice de rejeigdo dos pré-candidatos também foi mensurado pela pesquisa
DataTempo (2011). De acordo com o levantamento, o tucano Ademir Lucas ¢ rejeitado por
40% dos entrevistados. O comunista Carlin Moura por 34% e o petista Durval Angelo por

30%. Portanto, embora Ademir Lucas seja o candidato mais votado, ele ¢ também o mais



rejeitado pela populagdo.

7. VOTOS OBTIDOS NA ELEICAO DE 2010

Eleicoes 2010

Votos para deputado Estadual

34
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Candidatos/voto Contagem Geral Situacao
Durval Angelo 16.162 89.811 Eleito
Carlin Moura 22.736 50.221 Eleito
Ademir Lucas 27.952 42.701 Perdeu

Votos para deputado Federal

Newton Cardoso 25.779 13.7680 Eleito

Fonte: Jornal O Tempo, 2010

A andlise desse quadro permite aferir informagdes sobre a posi¢do dos candidatos
e a preferéncia do eleitorado de Contagem. Esse quadro apresenta o cenario politico da ultima
eleicdo, ou seja, ¢ o dado mais recente em relacdo a escolha/comportamento do eleitor
contagense. Pode-se observar que Durval Angelo tem uma votagdo expressiva e superior no
estado de Minas Gerais, mas se compararmos em relagdo ao municipio, sua votacao € menor
do que a dos demais candidatos. Isso indica que a imagem dele em relagdo aos outros
candidatos ¢ fragil e precisa ser trabalhada dentro da dtica do Marketing Politico, para que se
consolide e obtenha credibilidade junto ao eleitor. E fundamental que sua “forga politica e sua

capacidade administrativa” esteja concentrada na cidade de Contagem.

8. FOCO DA CAMPANHA - O GOVERNO MARILIA CAMPOS COMO
SUSTENTACAO

O candidato Durval Angelo (PT) precisa explorar e converter em votos, 0S
beneficios e os impactos positivos gerados pela gestdo petista no municipio. Deve se basear
em agles concretas, em numeros que traduzem o desenvolvimento urbano, social e

econdmico do municipio nos ultimos oito anos. E, por fim, deve “colar” sua imagem a da
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atual prefeita petista, Marilia Campos, na tentativa de convencer o eleitor que o “mundo esta

bom e ficara melhor ainda”, e que ele € o garantidor do futuro mundo desejavel.

9. ESTRATEGIAS DE CAMPANHA

Tendo em vista o cenario politico, o diagndstico do municipio, as pesquisas e grau
de instabilidade eleitoral, foram desenvolvidas algumas propostas para as estratégias de

campanha do candidato Durval Angelo (PT):
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9.1 Associacao

Vinculagdo com o Partido dos Trabalhadores (PT), partido com aceitacao em torno de
30% em todo pais; destacando o modo petista de governar (transparéncia, programas
de redugdo da pobreza, participagdo popular, emprego, desenvolvimento urbano e

social);

Vinculagdo com a atual prefeita Marilia Campos que conta com aprovacdo de mais da

metade da populagdo.

Fazer a federalizagdo da campanha: mostrar que sua candidatura conta com o apoio de

Dilma, o que pode facilitar negociacdes em favor do municipio;

Vinculacdo de sua imagem com a de Lula e Dilma, destacando as principais

conquistas do governo de ambos.

9.2 Discurso eleitoral e imagem

Apresentar-se como a continuidade;

Associar sua imagem aos conceitos de coragem, justica, ousadia e honestidade em
funcdo do trabalho que desenvolve na Comissdo de Direitos Humanos. O objetivo
dessa estratégia ¢ explorar de maneira positiva tal questdo de forma que seja possivel
neutralizar a ideia errdnea que, de modo geral, a populagdo faz de quem estd a frente

da Comissao de Direitos, geralmente acusado de defender bandido;

Explorar os bons indicadores econdmicos e sociais alcancados pela cidade (PIB,
arrecadagdo, emprego, saneamento € moradia, etc) para que a populacdo seja levada a
fazer uma avaliagdo retrospectiva dos candidatos e aumente o indice confiabilidade em

relagdo ao candidato petista.

Propor plataformas de campanha baseadas em pesquisas qualitativas e explorar as

acoes e projetos que o candidato desenvolveu ao longo da sua carreira politica;
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Propor bandeiras especificas para cada Regional, de acordo com as necessidades da

populagao;

Criar pecas publicitarias de comparacao: mostrar as conquistas do governo Marilia
Campos em Contagem nos ultimos oito anos, fazendo um paralelo de como a cidade

estava e como ela se encontra hoje;

Trabalhar temas polémicos apenas quando eles forem levantados nos discursos
eleitorais dos adversarios ou tiveram ampla divulgagdo pela midia. No caso de Durval
Angelo, os seus adversarios podem utilizar o conceito de que ele é um defensor de
bandido devido a falta de conhecimento sobre a questdo e a exposicdo da imagem do
deputado, pela midia, em casos polémicos, como por exemplo, do Goleiro Bruno e
Elisa Samudio. Caso isto aconteca, a campanha precisa ser proativa e reenquadrar a

tematica como algo positivo;

Antecipar-se a retorica eleitoral dos opositores, elaborando vacinas contra questdes
polémicas que poderao ser levantadas durante a campanha. (Fechamento das unidades
da Fundacdo de Ensino de Contagem (Funec) voltada aos alunos do ensino médio, a
volta da cobranga do IPTU residencial para areas acima de 720m?, reducdo da jornada

dos servidores publicos de 8h/dia para 6h/dia, etc).

Promover eventos de campanha que deem visibilidade as denuncias de corrupcao e

nepotismo no governo Ademir Lucas.

Promover eventos de campanha que déem visibilidade as fragilidades do oponente
Carlin Moura — partido pouco expressivo no cendrio politico. Essa questdo pode
dificultar a destinagdo de recursos federais e estaduais para a realizagdo de obras e

projetos estruturais no municipio; questionar sua capacidade administrativa e politica.
Explorar o video produzido pelo Programa da Band, CQC, na qual Carlin Moura

admite que “dos politicos € o que rouba menos”. (fazer dele um viral).

9.3 Acoes

A campanha precisa ganhar as ruas com discurso politico. Isso se faz com
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engajamento das liderangas politicas, de prefeitos, vereadores, dos candidatos as
eleigdes proporcionais. Temos de fazer a juncdo da eleicdo majoritaria e proporcional

para ganhar capilaridade na nossa agao. Campanha corpo-a-corpo.
e Partidarizar a campanha, com a participacdo dos candidatos ao Legislativo que

compdem a coligagio;
e Aprofundar a presenca do candidato e/ou aliados e/ou outros multiplicadores nos

ambientes em que a pesquisa indica que a imagem de Ademir Lucas ¢ mais presente
(por exemplo, a regido da Ressaca), colocando material de campanha nas ruas e
criando spots que o apresentem como candidato e, principalmente, como candidato da

prefeita Marilia Campos (PT).

9.4 Estratégia por segmentos

e Reforcar as convicgdes dos votantes partidarios fiéis;

e Convencer e seduzir os eleitores indecisos que, nas pesquisas, constituem um

consideravel percentual, em torno de 18% dos eleitores entrevistados.

e Persuadir os eleitores frageis, ou seja, aqueles que optam pela continuidade, porém
ndo sdo fiéis ao PT, buscando, principalmente, conquistar o eleitor inclinado a votar

em Carlin Moura;

e Aproximar-se da populagdo mais jovem, por meio das redes sociais (twitter, facebook,
Orkut, youtube). A ideia ¢ dialogar diretamente com esse publico, utilizando uma

linguagem menos formal, porém inteligente e objetiva;

e Propor plataformas de campanha que levem em conta politicas publicas que tenham
relagdo com: as mulheres (nas oito regides da cidade o nimero de mulheres ¢ maior
que o de homens) e com os idosos (nessa faixa etaria o voto ¢ facultativo, porém se o
eleitor desse grupo for motivado a votar poderéd fazer a diferenca. Ademais, segundo

informagdes do IBGE 2010, a populacao de Contagem estd envelhecendo);

9.5 Atividades
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e Acompanhamento de outras candidaturas;

e Adesdo de liderangas populares;

e Contatos politicos;

e [evantamento de fundos;

e Presenca em eventos;

e Reunides com o partido e reunides quinzenais para analisar a evolu¢do dos

trabalhos
e Apresentacdo pessoal do candidato (Postura, familia, guarda-roupa, voz e satude).

10. ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO DA CAMPANHA

Dentre os variados instrumentos disponiveis e permitidos pela legislacdo, sugere-

se a utilizagdo de multiplos meios de acesso ao eleitor, sendo os principais:
e Corpo a corpo;
e Reunides;
e (Carro de som diariamente;

e Santinhos;

e Jornais de apoio de liderangas importantes (Dilma, Lula, Marilia, ilustres petistas);
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Programa de Radio (bate-papo com moradores);

Spots de comparagdo na radio: Retrocesso X Evolugao: O que vocé eleitor quer?
Spots de comparagao para serem inseridos no youtube;

Televisao (HGPE);

Censo (carta fazendo saudacdes pessoais aos moradores nos locais com maior
rejeicao);

Gravacao telefonica (mensagem apresentando o candidato e as principais propostas);
Mensagens telefonicas

Material (jornalzinho) para comparar antes-depois Marilia: prestando contas;
Adesivos;

Material Coragem pelos Humanos Direitos;

Material com a prefeita e a presidente Dilma;

Comicio;

Comités;

Carreatas;

Passeatas;

Reunides domiciliares (presen¢a nas dos vereadores) para discussdao dos problemas da
cidade/bairros e apresentacdo das solugdes;

Agenda social (eventos da cidade);

Boca de urna;

Café da manha com apoiadores;

Placas;

Envelopamento de veiculos;

Bandeiras;

Botons

Camisas
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Mala direta;

Faixas;

Programa de governo (integra e reduzido);
Plano de Metas da candidato;

Cédulas;

Contrapropaganda;

Fogos;

Encontro do grupo Amigo dos Durval (bandeiras, caminhadas, competi¢des
esportivas, campanhas filantropicas);

Panfletagem:;
DVD (programas eleitorais e reenquadramento de Direitos Humanos como Direito de
todos e ndo como defesa de bandidos);

Criar simbolo, jingle e slogan que identifique a campanha. Inseri-los nas pecas
graficas;

Criar um personagem infantil e herdico: Sugestdo Durval — o defensor da vida e da
justica para atrair aten¢do das criangas e, por conseqiiéncia, dos pais;

Comité Itinerante (Conhega o seu candidato) — a cada semana instalar uma espécie
quiosque/posto em espagos publicos diferente da cidade que eu seja referéncia para o
morador daquela localidade. O comité disponibilizara informagdes e pecgas panfletarias
sobre a campanha, além de botons e camisas;

Assessoria de imprensa, divulgando trabalho na regido através dos jornais locais;
Material para imprensa;

Mensagens diarias nas redes sociais;



11. ORGANOGRAMA GERAL E INFRAESTRUTURA INICIAL
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12. INFRAESTRUTURA INICIAL

e Salas; Moveis;
Automoveis; (02)
Microcomputadores (05)
Telefones (02 )

Secretaria Eletronica, Fax;
Televisao (02)

Impressora Digital
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13. CRONOGRAMA DA CAMPANHA E PREVISAO DE CUSTOS
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EVENTO

DATA

Pré-Campanha

Janeiro a julho

Convencgao

10 a 30 de junho

Inicio da campanha

6 de julho

Inicio HGPE 21 de agosto
Término do HGPE 4 de outubro
Eleig¢ao 7 de outubro
ETAPAS MESES
Convengao Junho
Lancamento — Inicio campanha Julho
Consolidacao Julho
Desenvolvimento Agosto e Setembro

Reta final de campanha

10 ultimos dias

Boca de urna

7 de outubro
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ATIVIDADE MESES
Carreatas Inicio agosto e carreata da vitdria no Gltimo
dia
Comicios Inicio agosto e comicio da vitéria no dia 30

de setembro

Langamento de Carta com as metas —
diretrizes do governo

Julho

Reunides plano de governo

Julho e Agosto

Grande ato de langamento do plano de
governo

Inicio de setembro

Preparacdo para boca de urna

20 de setembro

Boca de urna

7 de outubro




14. PREVISAO DE CUSTOS
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ESPECIFICACAO CUSTO (RS)
Coordenacgao dos trabalhos R$ 63.000,00
Pessoal de Apoio R$7.000,00
Equipamento R$ 40.000,00

Consultores e assessoria de comunicagao e
pecas graficas

R$ 100.000,00

Material de Consulta, bibliografia, etc

R$ 3.000,00

Manuten¢ao do escritorio

R$ 15.000,00

Total

R$ 228.000,00
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou conjugar teoria e pratica a luz de estudos cientificos que sdo
relacionados ao Marketing Politico. O objetivo foi o de elaborar um plano de campanha para
o deputado estadual, Durval Angelo (PT), que disputarda em outubro as elei¢gdes em
Contagem. Um plano pautado em andlises sobre o comportamento do eleitor, um plano
baseados em pesquisas de opinido e dados eleitorais, enfim, um plano que permita o candidato

petista saia do quase anonimato para o favoritismo.

Como numa lupa, ampliamos as particularidades do cendrio politico em
Contagem e encontramos diversos elementos que podem ser usados de maneira estratégica na
retorica eleitoral de Durval , que deve ser orientada para a construcdo de um mundo ainda
melhor que o atual. Também mostramos que o cendrio ¢ de instabilidade, indecisdo e
desconhecimento. Isto quer dizer que a eleicdo ndo esta ganha e que, portanto, a campanha

tera papel fundamental na decisdo do voto.

Nesse sentido, a processo eleitoral de Durval Angelo (PT) somente se completara
se ela for entendida como um processo de comunicagdo politica tal qual sugerido por este
trabalho. Um processo capaz de construir uma ponte entre ele e o eleitor contagense, que
possa seduzi-lo e lavé-lo a apostar na continuidade e na capacidade administrativa e politica

de Durval Angelo.
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