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“O caminho da vida pode ser o da liberdade e da beleza,
porém nos extraviamos. A cobica envenenou a alma dos
homens... levantou no mundo as muralhas do ddio... e
tem-nos feito marchar a passo de ganso para a miséria e 0s
morticinios. Criamos a época da velocidade, mas nos
sentimos enclausurados dentro dela. A maquina, que
produz abundancia, tem-nos deixado em penuria. Nossos
conhecimentos fizeram-nos céticos; nossa inteligéncia,
empedernidos e cruéis. Pensamos em demasia e sentimos
bem pouco. Mais do que de maquinas, precisamos de
humanidade. Mais do que de inteligéncia, precisamos de
afeicdo e dogura. Sem essas virtudes, a vida sera de
violéncia e tudo sera perdido.

()

Soldados! Nao vos entregais a esses brutais... que vos
desprezam... que vos escravizam... que arregimentam as
vossas vidas.... que ditam os vossos atos, as vossas ideias e
os vossos sentimentos! Que vos fazem marchar no mesmo
passo, que vos submetem a uma alimentacgao regrada, que
vos tratam como um gado humano e que vos utilizam
como carne para canhdo! Nao sois maquina! Homens ¢
que sois!”

(Charles Chaplin, em O grande ditador, 1940)



RESUMO

O presente trabalho objetiva investigar as abordagens conceituais de fetichismo cultural
propostas por Theodor Adorno, partindo de suas origens tedricas, representadas pelo
fetichismo no amor descrito por Freud e o da mercadoria por Marx. Em seguida, sdo
analisados os fundamentos historico-conceituais na obra Dialética do esclarecimento, no
intuito de embasar o argumento de o homem se converter em mero consumidor, animado
pelos dispositivos engendrados pelo capitalismo monopolista. Por fim, examinamos o carater
fetichista da musica em Adorno, elemento cultural que privilegiamos em nosso trabalho, e
seu correlato subjetivo, a regressdo auditiva, intencionando mostrar a racionalidade do
fetichismo e realizar um diagnostico de suas ressonancias sobre o individuo, o que resulta na

restricdo de sua liberdade.

Palavras-chave: Fetichismo cultural; Fetichismo na musica; Fetichismo da mercadoria;

Theodor Adorno; Industria cultural.



ABSTRACT

The present work aims to investigate the conceptual approaches of cultural fetishism proposed
by Theodor Adorno, starting from its theoretical origins, represented by the fetishism in love
described by Freud and that of the commodity by Marx. Then, we analyze the historical-
conceptual foundations in the Dialectic of Enlightenment, in order to substantiate the
argument that man is becoming a mere consumer, animated by the devices engendered by the
monopolistic capitalism. Finally, we examine Adorno’s concept of fetish-character in music, a
cultural element that we privilege in our work, and its subjective correlate, the regression of
listening, intending to show the rationality of fetishism and to make a diagnosis of its

resonances in the individual, which results in the restriction of his freedom.

Keywords: Cultural fetishism; Musical fetishism; Commodity fetishism; Theodor Adorno;

Culture industry.
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INTRODUCAO

A proposta deste trabalho ¢ dissertar sobre o conceito de fetichismo cultural em
Theodor W. Adorno, particularmente em relagdo a suas origens tedricas, seus fundamentos
histoérico-conceituais. Ao estruturar o conceito de fetichismo na musica, Adorno deixa claras
as influéncias de outros autores sobre sua formagdo do conceito, particularmente de Freud e
Marx, objetos de nossa investigacdo. Para Adorno, ndo s6 as condi¢des objetivas da realidade
sdo manipuladas pelo mercado sob o dominio da produgdo fetichista, mas também as
subjetivas.

Geralmente, na pesquisa em estética e filosofia da arte, deparamo-nos com trés tipos
de teorizagdo: um que diz respeito ao polo da produgdo artistica, um segundo tipo que se
refere a recepcdo das obras de arte pelos sujeitos, e um terceiro, unificando os dois polos
(produtivo e receptivo) concernentes & obra de arte. E a este tltimo que pertence a teoria
adorniana, cabendo acrescentar que a forma da producdo (objetiva) impacta diretamente os
modos de recepcao (subjetiva).

O esfor¢o de Freud foi mostrar o quanto as particularidades psiquicas, para além das
organicas, eram responsaveis pelo adoecimento dos sujeitos, investigado no plano individual
e social. Para Adorno, a psicandlise ¢ primordial para pensamos as ressonancias da
organizagdo social sobre os individuos. Marx, por sua vez, fundador do materialismo
historico-dialético, ¢ importante para Adorno, ao mostrar como a dialética hegeliana ¢ vital
para a interpretacdo da realidade. A unido das perspectivas psicanalitica e marxista contribui
decisivamente para a estética de Adorno, dentre cujos temas investigaremos a ‘“‘original
imbricacdo entre o fetichismo marxiano e o fetichismo freudiano” (SILVA, 2012, p. 11) na
musica.

Em O fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do (1938), Adorno analisa a
degradacao das estruturas constitutivas da musica popular, particularmente na primeira
metade do século XX nos Estados Unidos, onde se exilou durante a expansdo nazista na
Europa. Nessa época os meios de comunica¢do de massa e a propaganda ocupavam uma
grande parte da vida dos trabalhadores, que viviam — como ainda ¢ o caso da maioria deles
— na labuta diaria de trabalhos repetitivos e automatizados. Segundo Adorno, a produgao
musical desenvolve-se pari passu a administragdo da vida em sociedade, quando o fetichismo
da mercadoria cultural revela um aspecto nuclear: as musicas se encaixam em moldes

padronizados para fornecer um “descanso do trabalho”.



12

A musica leve, devido a seu carater de entretenimento, ndo ¢ apreciada pela sua
técnica ou pelo seu estatuto de arte, e sim, dentre outras coisas, porque promove uma
satisfagdo substitutiva no ouvinte. E essa 1ogica da substitui¢do, relacionada ao valor de troca
da mercadoria, que comanda a produ¢do uniformizada das musicas disseminadas para as
grandes massas; a qualidade das obras ndo seria o aspecto primordial para sua aceitagdo
popular, mas sim a dispensa do esforco interpretativo, a facilidade de reconhecimento de
experiéncias individuais, busca de status, entre outros valores sociais embutidos nas obras.

A estratégia utilizada para a composicao deste trabalho foi primeiramente apontar as
origens do conceito de fetichismo musical. No capitulo 1 abordamos a construgao do conceito
de fetichismo em Freud, focalizando os fundamentos da estruturacdo da psique dos
individuos. Em sequéncia, no capitulo 2, propomos uma leitura do conceito de fetichismo da
mercadoria tal como concebido por Karl Marx, em O capital, enfatizando as caracteristicas
mais relevantes ao conceito de fetichismo em Adorno. Adorno se apropria nao apenas da
psicanalise em suas formulag¢des, mas também da teoria marxiana, principalmente ao mostrar
o peso da objetividade social sobre a constitui¢do subjetiva. No capitulo 3, analisamos a
Dialética do esclarecimento, examinando alguns dos fundamentos teéricos do conceito de
fetichismo da mercadoria cultural. No quarto e Gltimo capitulo, focalizamos diretamente a
concep¢do de fetichismo musical de Adorno, apresentando um triplo diagnostico: o
funcionamento do modo de producdo que atinge a estrutura interna e formal das obras (sejam
elas de musica de massas ou séria), a audicao determinada pelo fetichismo e as ressonancias
sociais da fun¢do social exercida pela musica'.

A primeira mencao do termo “fetichismo” na histéria se d4 com a publicagdo de uma
obra escrita em 1760 pelo escritor francés Charles de Brosses (1709-1777), referindo-se ao
culto de um objeto com poderes magicos arbitrariamente delegados pela pessoa que cré’. A
partir dai, o termo comecgou a ser utilizado em diversas areas do saber, e Alfred Binet (1857-
1911) foi o precursor de sua aplicagdo na psicologia, sendo sucedido por Freud, que faz uma
analise mais aprofundada do fetichismo no amor. O primeiro capitulo dessa dissertagdo
aborda os principais textos freudianos que tratam do fetichismo, comegando por Trés ensaios
sobre a teoria da sexualidade® (1905). Como em toda a teoria freudiana da sexualidade, o
fetichismo foi ai considerado um desvio da finalidade primordial, isto €, a reproducdo. Nem

sempre a pulsdo se satisfaz diretamente, por vezes ela se satisfaz apenas indiretamente,

! Esse triplo diagnoéstico é feito por SAFATLE (2007, p. 376), com o qual concordamos.

2 De Brosses, 1988; cf. SAFATLE, 2015, p. 23.

3 FREUD, S. Obras Completas, volume 6: Trés Ensaios sobre a teoria da sexualidade, Analise fragmentéria de
uma histeria (“O caso Dora”), e outros textos (1901-1905). 1* ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2016.
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abrindo espago para a formulag¢do da teoria do recalcamento. Esse mecanismo (recalque) ¢ a
contraparte da idealizagdo do objeto no fetichismo freudiano®. Em seguida, realizamos uma
breve analise do texto Uma recordagdo de infancia de Leonardo Da Vinci (1910), discutindo
a diferenciacao sexual infantil nas escolhas subjetivas, sejam elas em direcao ao fetiche ou a
outras vicissitudes. Mais tarde, no texto O fetichismo (1927), Freud mostra que a palavra de
ordem do mecanismo fetichista ¢ a substituicdo dos sujeitos portadores do objeto de desejo.
Por ultimo, iremos nos ater a nog¢ao de indiferenciacdo sexual assumida pela crianga, guiada
pela ameaca de castracdo, utilizada por Freud em A divisdo do ego no processo de defesa
(1938).

Na segunda parte de nosso texto, analisamos o capitulo 1 de O capital I, intitulado “A
mercadoria”. Ao iniciar sua investigacdo sobre o modo de produgdo e circulagdo capitalista,
Marx evidencia o seu método dialético de exposicao ao tratar a mercadoria como possuindo
dois valores: o de uso [sua utilidade] e o de troca. Marx assinala que para ser mercadoria um
produto precisa ter valor de uso ndo apenas pessoal, mas também para outrem, obtendo uma
fungdo social. O valor de troca exprime o valor social predominante na logica capitalista,
fazendo com que as relagdes sociais de produgdo sejam afetadas pelo processo do fetichismo
da mercadoria: os produtos assumem a “forma fantasmagorica de uma relacao entre coisas”
(MARX, 2017, p. 147), tornando opacas as relagdes sociais necessarias ao processo de
produgao.

Sendo o fetichismo da mercadoria uma condicdo indefectivel do capitalismo, Adorno
se apropria desse dispositivo tedrico e o transpde ao ambito estético. O fetichismo da
mercadoria cultural ¢ analisado por Adorno e Horkheimer como uma das faces da industria
cultural na Dialética do esclarecimento, juntamente com a manipulagdo retroativa dos
desejos, a usurpacdo do esquematismo da percepg¢do individual, a domesticagdo do estilo e a
morte do elemento tragico’. A anélise dessa obra no capitulo 3 permite criticar os impactos do
capitalismo tardio sobre a cultura. Com a finalidade de explicar alguns termos que utilizamos
na constru¢ao deste e no capitulo posterior, iniciamos a exposi¢do com uma breve analise dos
textos aos quais O fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do responde, isto é, Sobre o
carater afirmativo da cultura (1937), de Herbert Marcuse, € 4 obra de arte na era da
reprodutibilidade técnica (1935), de Walter Benjamin. Em seguida, examinamos a obra

Dialética do esclarecimento, passando brevemente pela conceituacdo do movimento do

4 “Uma parte é genuinamente recalcada, enquanto a outra ¢ idealizada” (FREUD, 1988, p. 155), palavras ditas na
comunicagdo 4 génese do fetichismo, em 1909.

5 Essa divisdo em cinco operadores da Industria Cultural é feita por DUARTE (2010), no capitulo 3 “Os
operadores da indudstria cultural segundo a critica de Horkheimer e Adorno”. Cada uma delas sera tratada,
mesmo que de forma breve, no capitulo 3 dessa dissertagao.
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esclarecimento, e nos detendo especialmente no capitulo da Industria cultural, subdividindo-o
em: [1] A sociedade de classes e sua transformacdo em sociedade de massa; [2] A erradicagdo
do gosto e a exatiddo técnica; [3] Cultura como adestramento: os servigos prestados pela
industria e sua ideologia; [4] A liberdade formal: a farsa da existéncia.

No ultimo capitulo analisamos separadamente os dois polos correlatos na teoria
adorniana da musica submetida ao movimento capitalista de producdo e recepcdo: o
fetichismo e a regressdao auditiva. Na primeira parte, focalizamos os moldes de sucesso a
partir dos quais as mercadorias musicais sdo produzidas, particularmente o incentivo a
apreciacdo por seus aspectos isolados, através de particulas sonoras sentimentais, de
reconhecimento de um ritmo familiar, etc. O fetichismo na musica aparece na troca da
apreciacdo da obra em si pelos sentimentos expressos e suscitados por ela, reduzindo o
homem a mero consumidor. Esse é o ponto crucial do fetichismo segundo Adorno: o valor de
uso ¢ substituido pelo valor de troca, tornando a apreciagao do objeto independente de seu
valor estético propriamente dito. Desse modo, fez-se necessario descrever alguns dos
mecanismos do fetichismo, como a estandardiza¢do e a glamorizagdo. Para isso, utilizamos
como norte para a nossa pesquisa o ensaio Sobre musica popular (1941), em que Adorno
afirma que a estandardiza¢ao configura em uma regra de delimitacdo do esquema basal,
variando apenas os detalhes, sem comprometer a estrutura da musica de sucesso; e que a
glamoriza¢do ¢ um requisito essencial de apresentacdo do material musical, imprimindo na
can¢do uma mensagem a ser incorporada pelos intelectos das massas, que consomem o
entretenimento no descanso do trabalho. Nosso ultimo esfor¢o nesta parte foi mostrar que o
fetichismo ¢ tdo presente no capitalismo tardio, que atingiu até a musica séria®, apesar de ela
se insurgir contra o consumo irreflexivo da arte.

Na segunda parte desse capitulo, tratamos da audi¢ao regressiva. Nesse polo subjetivo
comentamos os modos de audicao atomizada e distraida induzidos pela produgao fetichizada.
Ap0s essa andlise, demarcamos uma tipologia do ouvinte pautada nas obras Sobre muisica
popular e Tipos de comportamento musical’, cuja argumentacio, apesar de mais descritiva e
muito criticada por alguns comentadores como ja ultrapassada, auxilia no questionamento das
capacidades reflexivas de consumo, fornecendo matéria argumentativa para explicar a

pseudoindividuacdo. Ressonancia fatal do fetichismo na musica, a pseudoindividuagdo

6 Para tratar com mais propriedade desse assunto utilizamos como referéncia central a obra Filosofia da nova
musica (ADORNO, T. Filosofia da Nova Musica. Sao Paulo: Perspectiva, 1989).

7 ADORNO, T. Introdugdo a Sociologia da Miisica: doze prelegdes tedricas. Sdo Paulo: UNESP, 2011. (Colegdo
Adorno).
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oferece ao sujeito a mascara da individualidade e da liberdade de escolha, no intuito de
atender a demanda de exclusividade. Esse efeito do fetichismo e da industrializa¢cdo da cultura
nos mostra que o homem estaria se transformando em mercadoria, submetendo sua
individualidade a 16gica da troca. No ultimo item no capitulo 4, abordamos a possibilidade de
transformagdo do ambito da criacdo artistica. Segundo Adorno, as contradi¢des devem ser
assumidas dentro da obra, operando a partir de uma estética negativa, que compreende sua
situacao historico-cultural e que leva para dentro de si a logica fragmentada da realidade, sem

objetivar uma sintese positiva.
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CAPITULO 1: O CONCEITO DE FETICHISMO EM FREUD

O conceito de fetichismo desenvolvido por Freud (1856-1939) perpassa muitos
periodos da fundacdo de sua teoria psicanalitica, sendo inaugurado em 1905 indo até 1938,
pouco antes de sua morte. Para alicercar a andlise do fetichismo freudiano, foi necessario
retornar a pesquisadores pioneiros do conceito, a saber, o socidlogo francés Charles de
Brosses (1709-1777) — que examinou de forma contundente o fetichismo religioso nas
tribos, concentrando-se num recorte etno-antropoldgico — e o psicologo Alfred Binet (1857-
1911) — que produziu um trabalho relevante acerca da condigdo humana do amor,
impactando diretamente na compreensao freudiana. A investigacdo desses dois precursores do
fetichismo foi orientada pela obra Fetichismo: Colonizar o Outro, de Vladimir Safatle (2015).

Nos estagios iniciais de sua investigacdo do fendmeno, Freud percebia o fetichismo
como um desvio sexual, tendo em vista que a finalidade do sexo seria a procriacao da espécie
humana, como retrata os Trés ensaios sobre a teoria da sexualidade (1905). O desafio
freudiano nesta obra ¢ mostrar que, apesar do destino final do impulso sexual dever ser a
reproducao, a satisfagdo do prazer se da de diversas formas, sem necessariamente alcangar a
finalidade. O fetichismo seria uma delas. No entanto, a medida que Freud vai amadurecendo
sua teoria, o desvio fetichista evolui a uma condicao de sintoma, produzido por algo que havia
sido recalcado.

As experiéncias infantis na constru¢do da diferencia¢ao sexual sdo indispensaveis para
pensarmos o fetichismo nessa nova condi¢do. Em Uma recordagdo de infancia de Leonardo
Da Vinci (1910), Freud aponta que a organizagdo sexual se d& pela fantasia infantil de ameacga
de castragdo e sao as saidas construidas por cada sujeito que direcionam a pulsdo para
determinadas formas de recalcamento e defesas. A fim de se proteger desse terror da
castragdo, o sujeito opera através da recusa (Verleugnung) da diferenca sexual. No texto O
fetichismo (1927), Freud acrescenta a sua argumentacdo o lugar oferecido aos objetos como
clausula de tamponamento da diferenciacdo, que, por sua vez, tornam-se vitais para a
sustentacdao do fetiche, apagando o sujeito que o porta, sendo elevado a mera condigdo de
portador do objeto. No texto 4 divisdo do ego no processo de defesa, de 1938, Freud reitera a
imbricagao entre as teorias do recalcamento ¢ do fetichismo, através do conceito de divisao
egodica ou clivagem do Eu, em que o afeto € recalcado e a ideia — ou representagdo — ¢
clivada, culminando na idealizacdo do objeto e, consequentemente, na sua generalizagao.

Em linhas gerais, nossa tarefa neste capitulo consiste em fazer um apanhado historico

do conceito freudiano nas obras em que foi mais profundamente trabalhado, a fim de elencar,
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futuramente, possiveis influéncias sobre a constru¢do do conceito adorniano de fetichismo da

mercadoria cultural.

1.1 Os precursores do termo Fetichismo

Dentre as categorias de perversdes sexuais descritas por Freud em seus ensaios, o
fetichismo ¢ a derivada de uma outra area do saber, ndo nascida da propria psicologia,
demonstrando que a clinica se nutria dos resultados de outras areas tedricas das ciéncias
sociais. Ao iniciar seu tratamento sobre o assunto, Freud apoiou-se em trabalhos realizados
pelo psicologo francés Alfred Binet, especialmente dois artigos publicados em O fetichismo
no amor (BINET, 2001; cf. SAFATLE, 2015, p. 36), de 1887. Nessa obra, o fetichismo
comportava apenas os modos de investimento libidinal em objetos inanimados e certas partes
do corpo, detendo-se exclusivamente em determinacdes de interesse sexual.

Enunciado em escritos anteriores pela primeira vez por Charles de Brosses (publicado
em 1760), o termo fetichismo configurava o culto supersticioso de um objeto arbitrariamente
escolhido de acordo com alguma caracteristica capaz de satisfazer a quem cré (DE
BROSSES, 1988 apud SAFATLE, 2015, p. 23). O autor faz uma analogia aos sistemas
simbolicos dos povos primitivos, com a intengdo de sistematizar um progresso do
pensamento, apontando uma permanéncia em um estdgio inicial do desenvolvimento e sua
consequente fixagdo em uma infantilidade em estado “bruto” (SAFATLE, 2015, p. 35). Duas
caracteristicas seriam primordiais para definir essa infantilidade: um modo de projetar guiado
pelo medo e pela ignorancia da propria condi¢do, principalmente no que tange a
imprevisibilidade da natureza, e a incapacidade de simbolizar e abstrair, construindo
conhecimentos genéricos imediatos, estranhos a capacidade de abstragdo conceitual
(SAFATLE, 2015, p. 35) (essa caracterizacdo se assemelha a critica ao processo do
Esclarecimento feita por Adorno e Horkheimer)®. Assim, os povos primitivos desconheceriam
a organizagdo conceitual, representando o particular e proprio de sua espécie de modo
imediato, sem metaforiza¢ao e desconhecendo outros usos figurados da lingua.

Até o final do século XIX, a nog¢do de doenca mental, incluindo a perversio®, era
utilizada para designar algum fendmeno de regressao e degenerescéncia, tomando o progresso

da doenga como uma infantilizacdo do individuo e que comprometeria, entdo, sua capacidade

8 Ver capitulo 3: Abordagens iniciais de Adorno sobre o fetichismo cultural e a Dialética do esclarecimento.

® Inicialmente, em Trés ensaios sobre a teoria da sexualidade (1905), Freud propde o Fetichismo como uma
espécie de perversdo, basecando-se numa proximidade taxondmica a outros desvios, como voyeurismo,
exibicionismo, sadismo etc. (Silva, 2012, p. 48).
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de pensar e de julgar. A teoria do fetichismo permitia uma espécie de paralelismo entre a
historia genealdgica da humanidade, denominada filogénese, e a historia do desenvolvimento
de cada individuo, nomeada ontogénese (SAFATLE, 2015, p. 36), pois a sexualidade tornou-
se manifesta como realidade social, ao invés de apenas fazer parte da realidade intima de cada
sujeito. Isso desencadeou um esclarecimento sobre o sexo, uma evolucdo de pensamento e
deu a entender que a possibilidade de falar sobre ele desvelaria seus preconceitos e seus
mitos. Desse modo, o psicologo francés formula sua teoria em uma circunstancia historica
que autoriza o pronunciar médico sobre questdes sexuais antes interditadas, mas somente as
ligadas a anomalias e incomodos (SAFATLE, 2015, p. 38), favorecendo o surgimento de
casos desviantes e possibilitando a ocorréncia de uma clinica das perversdes, conduzida pela
psicologia a fim de ordenar e nomear os diversos desvios sexuais.

Binet aplica a nogdo de fetiches religiosos na adoracdo a objetos de cunho sexual,
enunciando aquilo de mais encoberto na sociedade de sua época. Para o autor, porém, tais
objetos eram incapazes de satisfazer as necessidades sexuais, pois ndo estariam em condicdes
de levar a cabo os imperativos da reproducdo. Por outro lado, uma de suas conclusdes que
clarificam o conceito para Freud ¢ a de todos os individuos serem um pouco fetichistas no
amor, por cultuarem sentimentos ou partes do corpo do objeto de desejo, mesmo que a relagao
sexual aconteca. H4 uma atracdo generalizada por um prazer preliminar somada a atributos
especificos fetichizados, permitindo a Freud seguir em marcha com essa tese rumo a sua
concepgao das relacdes sexuais e sentimentos, definindo o doente mental pervertido, como
quem promove um apagamento da finalidade de reproducao, através da subordinacao de seu
prazer a condi¢des e objetos extrinsecos (LAPLANCHE E PONTALIS, 1996, p. 341).

Binet retoma a conceituacao brossiana, concebendo o fetiche religioso como exaltacao
de objetos inertes irradiadores de poder e com um vinculo intrinseco ao objeto de culto. Para
sustentar uma substituicdo, o “doente” fetichista, movido pelo apetite sexual, traga varias
formas de investimento libidinal que o colocam a margem da normalidade, como no amor por
objetos pertencentes ndo necessariamente a pessoa amada (como calcinha, sapatos,
transparéncias, entre outros), ou em partes do corpo com caracteristicas requeridas pelo
doente, que também se aplicam globalmente (como nariz pequeno, maos grandes, pés, etc.)
(SAFATLE, 2015, p. 39). Safatle realiza uma convergéncia satisfatoria entre os dois grandes
saltos desses teoricos:

Assim, se uma das maiores caracteristicas desde De Brosses era a impossibilidade

de se ‘passar dos objetos sensiveis aos conhecimentos abstratos’, algo de semelhante
ocorreria aqui, ja que o perverso fetichista seria incapaz de passar do objeto a
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fung¢do, ou seja, do investimento nos objetos sensiveis e particularidades ao
investimento na fungdo global de reproducdo sexual. (SAFATLE, 2015, p. 39)

Assim, o fetiche apaga qualquer vestigio de uma pessoa por tras dele, evidenciando
apenas o objeto como independente. Compreendem-se, entdo, duas caracteristicas, de acordo
com Binet: a abstra¢do, como o ato de se livrar da existéncia de uma pessoa por tras do objeto
especifico; e a exageragdo, que ¢ a supervalorizagdo do objeto fetichizado (SAFATLE, 2015,
p. 40); essas caracteristicas marcam a supremacia do imediatismo, prescindindo da presenca
inteirica do objeto desejado como finalidade.

H4 uma terceira caracteristica fundamental do fetichista, implicando, juntamente com
as anteriores, alteracdes no comportamento sexual, ligada a imagem que o sujeito produz do
objeto adorado, afinal o que ele alcanga nunca estard aos pés do que foi idealizado.!® Essa
caracteristica ¢ nomeada ‘“generalizagdo”, constituida a partir da “necessidade da
conformacdo do objeto com a imagem mental” (SAFATLE, 2015, p. 41), indicando que o
fetichista adora ao género, e ndo ao objeto em particular, que se torna uma proje¢do de uma
imagem mental idealizada.

Binet, ao traduzir o conceito de fetichismo para o psiquismo, conserva, desde de
Brosses, a relagdo entre as estruturas projetivas do que a consciéncia forma e o objeto de
desejo em si, mecanismo que impossibilita a ascensdo ao pensamento intelectual e conceitual,
base do progresso técnico. Dessa forma, a projecdo imagética satisfatoria, substituindo o
objeto, aproxima-se de um comportamento reificado que o individuo tem ao perceber os
outros € a si mesmo sem reconhecé-los como objeto de desejo, e sim apenas partes

atomizadas dele.

1.2 O preludio de 7rés ensaios... (1905)

Na teoria freudiana, o desenvolvimento ontogenético detinha prioridade em relagdo ao
plano filogenético (FREUD, 2016, p. 15), sendo o elemento acidental na vida de cada sujeito
visto como primordial no tratamento. Apesar dessa importancia, Freud via a ontogénese como
uma espécie de repeticdo da filogénese.

Nos Trés ensaios sobre a teoria da sexualidade (2016 [1905]), a reflexdo se inicia
abordando o que até entdo ndo era nomeado “normal” na vida sexual adulta, ou seja, o que se

desvia da funcdo reprodutiva. No ensaio inicial surgem as primeiras reflexdes sobre o

10 Este argumento abre margem para reflexdes sobre comportamentos também de origem narcisica, mais
preocupados em sustentar as imagens feitas e construidas de um produto do que mostrar o produto em si. Ver
FREUD, S. “Sobre o narcisismo: uma introdu¢ao” (1914), vol. XIV, Rio de Janeiro: Imago, 1990.
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fetichismo, englobado no conjunto de perversées, e abordado na se¢do “Desvios relativos a
meta sexual” (FREUD, 2016, p. 40). Como bem escreve Safatle (2015, p. 47), ha duas
subdivisdes nesse caso: uma referente a sexualidade genital, que elege outras zonas erdgenas
— nesta se¢do Freud abarca o conceito de fetichismo —; ¢ uma relativa aos elementos de
fixagdo em alvos sexuais preliminares. A pesquisa nessa se¢do funda-se na utilizacdo de
outras zonas erogenas — como a boca ou o dnus — para o ato sexual, diversas aos o6rgaos
genitais, para depois se deslocar para objetos que nao sdo partes do corpo do objeto de desejo,
mas que salvaguardam uma relagdo com o objeto sexual. No entanto, estes sdo substitutos
improprios do objeto, que desviam perante a concretizagao da meta.

Freud afirma que esse “sintoma” ¢ fronteirico ao patoldgico e um grande desafio para
os estudos sobre sexualidade, pois ha uma pluralidade de distingdes fundamentais e de modos
de se manifestar. Em todos os casos em que se denota o fetiche, identifica-se uma astenia em
cumprir a meta sexual. No entanto, Freud confirma em seu estudo — heran¢a de Alfred Binet
— que certo grau de fetichismo ¢é proprio de toda relagdo de amor, devido a superidealizacao
psiquica do objeto investido afetivamente, favorecendo o surgimento de uma “cegueira logica
(fraqueza de julgamento)” (FREUD, 2016, p. 42) ao avalia-lo. Dada essa valoriza¢do psiquica
exacerbada conferida ao objeto, a tentativa de abranger todas as sensagdes erdgenas possiveis
do corpo se torna mais evidente, colaborando para a constitui¢do do fetiche. A dimensao
patologica, segundo a descri¢do freudiana, se localiza na transposicdo da meta sexual para um
prazer preliminar, uma fixagdo na parte “ndo erdégena” ou no objeto inanimado, localizado
fora do corpo. Dessa forma, o fetiche passa a ser algo alheio ao corpo da pessoa objeto sexual
e passa a ser o unico objeto de desejo, descartando o sujeito a que se ligava de modo
inconsciente, levando a substituicdo de um objeto pelo outro sem uma conexdo aparente entre
eles.

Na visdo freudiana, a ocultacdo e a proibi¢do do corpo, que possuem um avango
concomitante ao da civilizacdo, contribuem para manter aceso o interesse dos sujeitos sobre a
sexualidade, buscando, assim, a exploracdo por zonas erdgenas além da genitalia, para
“completar” o que foi ocultado, encoberto pelos interesses sociais, desnudando o corpo em
seu estado mais exposto, mais cru (FREUD, 2016, p. 50). Assim, surge ¢ se desenvolve o
carater libidinoso do olhar. Este, que seria intermediério no alcance da meta, ao possibilitar o

prazer sexual, torna-se uma intercorréncia nos casos de fetiche, e, consequentemente, nos
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casos de voyeurismo!!, também taxonomicamente, uma perversio (SILVA, 2012, p. 48).
Dessa forma, retorna o questionamento acerca do carater patoldgico do sintoma:
Se a perversdo ndo surge ao lado do que ¢ normal (meta sexual e objeto), quando
circunstancias favoraveis a promovem e impedem o normal; se, em vez disso, ela
recalca e toma o lugar do normal em todas as circunstancias — ou seja, havendo

exclusividade e fixagdo por parte da perversio —, consideramos legitimo vé-la
como um sintoma patologico. (FREUD, 2016, p. 57; tradugdo modificada)

Ainda retomando o trabalho binetiano, Freud destaca que a etiologia do fetichismo
estd relacionada a impressdes sexuais que marcam a primeira infancia, que, por sua vez,
originariam tracos precisos para o modo de escolha do objeto sexual. No entanto, na
passagem das fases de desenvolvimento, por meio do mecanismo de recalque'?, a causa do
fetiche ¢ acobertada, apenas evidenciando o item eleito sem conexdo direta com o objeto
sexual e as impressdes recalcadas, encontra-se fixado e com a funcdo de substituir a
realizacdo da meta sexual.

De acordo com Safatle, a funcdo do conceito de fetichismo nos Trés ensaios ¢
possibilitar uma reflexdo acerca da multiplicidade de destinos das pulsdes sexuais, além da
reproducdo. A sociedade médica vienense de 1905, para a qual Freud escrevia, criticou
demasiadamente esse trabalho em virtude de polemizar a inocéncia infantil e escrever
abertamente sobre a sexualidade e suas possiveis patologias (RODRIGUES, 2005). Dessa
forma,

Ele serve principalmente para mostrar como as pulsdes sexuais ndo sao naturalmente
vinculadas a imperativos de reprodugdo, mas sdo tendencialmente polimorficas,

sempre prontas a desviarem, inverterem, transporem, de maneira aparentemente
inesgotavel, os alvos e os objetos sexuais. (SAFATLE, 2015, p. 49)

A polimorfia deve ser entendida como expressdo de infinitas possibilidades de lida
com a for¢a motriz da sexualidade e os prazeres que decorrem dela. Freud ainda afirma que a
reproducdo ¢ o fim ultimo da organizacdo sexual, que toda obtencdo de prazer através do
corpo ¢ anterior a ela, sem uma hierarquia de zonas erogenas, pois cada sujeito organiza
economicamente de modo individual as suas pulsdes, de acordo com as marcas sexuais
deixadas na primeira infancia. Desse modo, como as pulsdes nem sempre alcangam seu
destino final, a producdo freudiana posterior denota a realizacdo fracionada delas — a pulsdo

parcial —, causando o “prazer especifico de um 6rgao” (SAFATLE, 2015, p. 50).

' Voyeur: substantivo de origem francesa que descreve uma pessoa que obtém prazer ao observar, fotografar,
filmar os atos de outras pessoas, sem participar. (Larousse Dictionnaires de Frangais. Disponivel em:
https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais. Acesso em: 17/05/2018).

12 Verdringung: em algumas edigdes da obra freudiana é traduzida como “repressdo”, como a consultada neste
trabalho, da Companhia das Letras. Em todo caso, nos posicionamos a favor da tradugo “recalque”.
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1.3 O amor ao género e ndo ao objeto

Ao aprofundar a teorizacdo do fetichismo, depois de T7rés ensaios..., em uma
comunicagdo realizada na Sociedade de Psicandlise de Viena denominada A génese do
fetichismo, em 1909, Freud busca atestar que o fetichista ama o género, e ndo especificamente
o objeto, como ja apontado neste trabalho. Essa afirmac¢do abarca as caracteristicas
mencionadas anteriormente, principalmente no que tange a generalizacdo, por privilegiar uma
projecao da imagem mental que o fetichista faz em detrimento do que o objeto realmente
mostra. Assim, a teoria do recalcamento parcial das pulsdes ¢ confirmada significativamente
no mecanismo fetichista (SAFATLE, 2015, p. 51), formando um paralelo entre a teoria do
recalcamento e a teoria do fetichismo.

Nessa comunicacao nao publicada, Freud faz um estudo de caso de um filésofo de 25
anos, que possuia um fetiche com roupas. Durante o periodo de analise, o psicanalista
reparava o modo meticuloso como o paciente dobrava a calga ao se deitar no diva, inferindo
uma inquietacdo em relagdo as vestimentas. A queixa era de uma impoténcia, movida pela
libido inteiramente investida no modo como as mulheres se vestiam, de modo que apenas
roupas primorosas e de extremo bom gosto seriam aceitas como substitutas do ato sexual. De
acordo com Safatle (2015, p. 52), a escolha profissional do paciente também se constrdi na
limitagdo libidinal, pois “(...) por uma razao simétrica ele se tornara também um ‘filésofo
especulativo’, cujo interesse pelas coisas foi substituido por um interesse pelas palavras,
definidas pelo paciente como ‘a roupa das coisas’”.

Na primeira infincia, o rapaz testemunhou, por varios anos, sua mae se despindo e
trocando de roupa, favorecendo uma sexualizacdo do corpo das mulheres, uma outra
figuracdo de sua mae, enquanto era primordial recalcar a sensualidade e a atracdo por ela.
Advindo de uma constitui¢do prazerosa através do olhar, forma-se inicialmente um desvio
voyeurista. Num segundo momento, a pulsdo parcialmente se reconfigura num fetichismo por
roupas de mulher, principalmente roupas intimas. A operagdo ¢ o “recalcamento instituido
através da clivagem do complexo (representativo). Uma parte ¢ genuinamente recalcada,
enquanto a outra ¢ idealizada, o que no nosso caso significa que ela ¢ elevada a fetiche”
(FREUD, 1988, p. 155). O prazer escopico — aquele previamente constituido pelo prazer em
observar — ¢ recalcado e substituido pela representacdo do corpo feminino — a calcinha —,

que essencialmente foi alicercado na observagao do corpo da mae.
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Enquanto “uma parte ¢ recalcada, a outra ¢ idealizada”, nas palavras de Freud citadas,
a idealizacdo consiste em anular o que promove a individuagdo do objeto, qual seja, a pessoa
que sustenta a diferenga, e, assim, o objeto ¢ levado ao patamar de generalizagdo, porém de
forma supervalorizada, em que, para haver prazer, ¢ indispensavel ser portador daquele objeto
em particular. Para Safatle, o portador se torna algo supérfluo, que ndo causa comogao, pois
ele ¢ “suporte de um atributo projetado pelo sujeito, material a ser conformado a uma
imagem-modelo libidinalmente investida” (SAFATLE, 2015, p. 54). A partir dessa analise,
podemos afirmar que o fetiche é o que sobra dessa operacao de subtragdo de qualquer traco
individualizante, ¢ o resto que se une, se soma a qualquer sujeito por sua caracteristica
impessoal e inespecifica.

O recalcamento parcial das pulsdes ¢ indispensavel para o ambito de surgimento e
eleicdo do fetiche, além de promover uma fixagdo regressiva — aparentemente incoerente,
mas profundamente arraigada ao historico da sexualidade infantii — a um objeto
independente de quem o esteja portando, o que gera consequéncias graves para o
prosseguimento da organizacdo da sexualidade a atingir ao seu fim: o ato sexual para a

procriagdo.

1.4 O caso Leonardo Da Vinci

Para analisar trechos do texto Uma recordagdo de infancia de Leonardo Da Vinci
(1910), faz-se necessario um breve comentario da relevancia da operacao de reconhecimento
da diferenca sexual, como parte da formacdo da identidade sexual, em que se constitui a
peculiaridade do fetichismo.

Freud articula a génese do fetichismo com a descoberta da diferenca sexual imposta
geralmente na primeira infancia. Esse fato, decisivo na organizagao sexual, gera um temor
que cresce inconscientemente, chamado angustia de castracdo. Para o homem, a representagado
da auséncia de um pénis na figura feminina € insuportavel, pois, de acordo com Freud, o pénis
anuncia a possibilidade de obter satisfacdo, levando, portanto, a uma supremacia masculina
pela presenga do 6rgdo. Configurando-se numa ameaga de ser castrado, essa operagao € o
alicerce para a formagdo do complexo de Edipo e a “inscrigdo simbélica na diferenga binaria
de sexo” (SAFATLE, 2015, p. 67). Essa ameaca, no entanto, ¢ uma fantasia, mas originada de
ocorréncias reais de castracdes que teriam sido realizadas com nossos antepassados, como
uma heranga filogenética. A que mais se destaca no ambito das fantasias infantis ¢ nomeada

por Freud de fantasia origindria, pois possui uma fun¢do estrutural no desenvolvimento sexual
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infantil. Diante disso, Freud defende que o fetichismo estaria ligado & constitui¢do da
identidade masculina. Posteriormente aos 7rés ensaios..., ele insistiu no fato de que, antes de
descobrir a diferenciacdo entre os sexos, a crianga atribuia um pénis a todos os seres
humanos, frente a frui¢do dos proprios prazeres oriundos de seu 6érgdo. A medida que se
explora mais, a crianga descobre outras zonas erdgenas que sdao fontes de prazer, cada uma
com sua exigéncia de satisfacdo, mas todas submetidas a predominancia dos genitais, o que
impossibilita a crianca de imaginar que algum ser humano possa ser desprovido da
potencialidade deste 6rgdo. Ocorreria uma primazia dessa percepcao de tal forma que as
criancas do sexo feminino também obtinham essa conclusdo, porém, elas identificavam seu
pénis como distinto, um “pequeno pénis” (SAFATLE, 2015, p. 59), qual seja o clitdris, fonte
de prazer feminino inicialmente, que, pari passu, confere um certo grau de masculinidade a
crianga.

Tal carater de masculinidade s6 sera superado por meio da sua entrada no complexo
de Edipo, em que a menina abandona a posi¢do masculina, ultrapassando também a saida para
a frigidez, direcionando-se entdo ao desejo de ter um filho (do pai) (SAFATLE, 2015, p. 69),
transpondo o prazer clitoridiano para o vaginal.!’> Esta é a chamada a teoria infantil do
“monismo falico”, na qual prevalece a indiferenca entre os sexos. Em fun¢do disso, a
descoberta das divergéncias genitais ¢ a “primeira experiéncia de alteridade profunda com a
qual a crianca se confronta” (SAFATLE, 2015, p. 59) no ambito social, no caminho para a
constru¢do de uma maturidade sexual. Reconhecer a diferencga faz parte de um processo de
individuacao que ocasiona a concepcao de outras imagens, abolindo o monismo falico.

Este ¢ um dado importante porque funda, na dimensdo fantasmatica, a
universalidade do processo de constituicdo de identidades sexuais em nossas
sociedades. Ou seja, hd uma estrutura sociossimbolica que, em um determinado

momento da maturacdo sexual, atualiza-se sob a forma de fantasias. (SAFATLE,
2015, p. 68)

A diferenciacdo do sexo masculino na crianga passa por um processo muito mais
delicado do que se pode supor: diz respeito a descoberta do prazer sem a presenga do 6rgao
que, em seu pensamento fantasmatico, ¢ judicado como primordial. Antes, isso era
inconcebivel para a crianca, mas, a partir da maturagdo, ¢ possibilitado por meio da
constru¢do de um vinculo social que afasta o menino de uma posi¢do passiva, de quem

somente recebe os cuidados da mde, para uma posi¢ao ativa, tornando-se agente de suas

13 E digno de nota que Freud recebeu muitas criticas na construgdo da sua teoria da sexualidade feminina,
principalmente no que concerne a alusdo do clitéris a um pequeno pénis, num primeiro momento. Varios autores
criticam bem este ponto, como Benjamin (1988), em The bonds of love. Sobre a critica a abertura da psicanalise
ao falar sobre a sexualidade, mas ainda estar muito atrelada ao discurso anatdémico, ver FOUCAULT, M.
Historia da sexualidade I. Sdo Paulo: Paz & Terra, 2013.
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proprias descobertas e de sua organizacao sexual psiquica, o que permite ao menino apreender
a feminilidade como algo menos valorativo, gerando uma aversao ao feminino e dando voz a
supremacia do falo. Assim, o que estd em jogo na diferenciagdo sexual ¢ aceitar, de certa
maneira, que nao ha um primado falico, que ha formas diferentes de gozo e, com isso, o pénis
se torna “dispensavel”, fragilizando assim a constitui¢ao da identidade masculina.

A diferenciagdo sexual, nesse sentido, diz respeito a assun¢do de um gozo interno ao
proprio processo de sexualizagdo, que ndo condiz apenas com a primazia falica, mas também
com um principio de constru¢do da identidade sexual, que, na verdade, desarticula a primeira
nogio identitaria ja tragada anteriormente. E isso que permite a Safatle (2015, p. 66) afirmar
que o fetichismo talvez seja uma saida ardilosa para negar esse esfacelamento identitario.

O texto referente ao artista renascentista Leonardo Da Vinci foi escrito por Freud em
1910, ao analisar obras sobre a vida de Leonardo no século XIX e, principalmente, ao se deter
em um trecho escrito pelo proprio Da Vinci ao justificar sua fixagdo em estudar e projetar
objetos voadores:

Parece que estava em meu destino me ocupar assim do abutre, pois me vem uma
recordagdo muito antiga, de quando eu ainda estava no ber¢o, em que um abutre

desceu até mim, abriu-me a boca com sua cauda e bateu muitas vezes a cauda contra
meus labios. (DA VINCI apud FREUD, 2013, p. 142)

Freud destaca o correlato sexual que a cauda representa nessa cena, bem como a
passividade de Da Vinci. Nessa fantasia infantil, o psicanalista enfatiza a importincia do teor
sexual envolvido: mesmo que ndo seja exatamente verdadeira a representacdo da cena, ¢ o
modo como Leonardo a descreve e se recorda que nos convém ao estudo do fetichismo.

Ao receber a cauda do animal na boca com extrema passividade, Da Vinci denota, no
olhar de Freud, a probabilidade de ter desejos homossexuais, acrescentada a historia de que o
artista escolhia tomar “apenas meninos e adolescentes de notavel beleza como discipulos”
(FREUD, 2013, p. 169). Além disso, o pintor viveu os primeiros anos de sua vida com a mae
paupérrima que o havia dado a luz como um bastardo, antes de ser acolhido e cuidado pelo
pai bioldgico e a madrasta. Considera-se importante a investigacdo de Freud (2013, p. 152)
acerca do significado do passaro e da aproximacao feita a representacdo da mae, na qual, em
varias fontes da Antiguidade Classica, o abutre era simbolo da maternidade, por apresentar
apenas espécies de sexo feminino, sendo fecundadas pelo vento. E importante o simbolismo
representado pela cauda do abutre em relacdo a amamentacdo, e o suposto afeto desferido
pela mae em dire¢do a Leonardo ainda bebé, mimando-o com beijos e afagos. De acordo com
Freud, a homossexualidade latente de Da Vinci advém da figuragdo dessa mae, com quem,

nos primeiros 5 anos de vida, possuiu uma convivéncia exclusiva, e que ocupa o lugar de
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quem supre todas as necessidades do bebé, preterindo a existéncia de um pai. No entanto,
surge ai o conflito da percepcdo da diferenca sexual, pois a mae ¢ falica — supre as
necessidades —, porém, castrada, pois ¢ uma mulher.

E por meio da maneira como o sujeito lida com a ameaca de castragio que sobressai a
digressdo do fetichismo. Nesse sentido, a tese freudiana de ndo haver fetichismo em mulheres
apoia-se na ndo existéncia dessa ameaga angustiante, pois na menina ja ha o conformismo da
auséncia do pé€nis com uma operacdo ja feita. — Posto esse contexto, agora passamos a
analise da parte do texto Uma recordagdo de infancia..., para tomar a dire¢cdo que Da Vinci da
a sua ameaca de castracao.

Em sua tese de Leonardo ter ultrapassado a auséncia do pai com essa mae falica,
Freud remonta ao momento em que a castragdo da mae ¢ desvelada, quando o prazer de ser o
detentor do falo se inverte em repugnancia, gerando a possibilidade de homossexualismo,
impoténcia ou misoginia (SAFATLE, 2015, p. 70). Nesse modelo, a fantasia de Da Vinci
toma a forma de um abutre que o “invade”, posicionando a cauda em sua boca, colocando em
jogo sua inibicdo e passividade. No entanto, se Leonardo fizesse a escolha subjetiva de “ndo
abandonar a fantasia do monismo falico, mas instrumentaliza-la” (SAFATLE, 2015, p. 71),
um dos destinos possiveis para a ameaca de castragdo seria o fetichismo. O fetiche, como se
observou anteriormente, tem um carater substitutivo, e, nesse caso, seria substitutivo do pénis
da mae, que so existe na dimensao da fantasia.

Um trecho do caso citado na comunicagao realizada na Sociedade de Psicanalise de
Viena diz que, no fetiche, pés e sapatos de mulher seriam apenas os substitutos do pénis
feminino, existentes na fantasia infantil. Portanto, as escolhas objetais de Leonardo devem ser
consideradas: se a saida ndo foi o fetichismo, entdo claramente foi a homossexualidade e sua
consequente idealizagdo, levando a uma inibi¢ao dos fins, sejam eles sexuais ou em seu ato

criativo, sustentando certa indiferen¢a sexual.

1.5 A relevancia do texto O Fetichismo (1927)

Quando Freud escreve o seu pequeno, porém muito significativo texto de 1927,
intitulado O fetichismo, muitas de suas teses sobre o conceito ja estavam consolidadas nos
textos preambulares. Logo no inicio, Freud descreve sua experiéncia sobre a chegada dos
sujeitos fetichistas a analise, pois eles ndo trazem o fetiche como queixa, qualificando-o como
algo secundario. Aqueles cuja escolha do objeto ¢ dominada por um fetiche t€m as exigéncias

correspondidas por meio das “facilidades que traz a sua vida amorosa” (FREUD, 2014, p.
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303), interrompendo o proposito de concretizar o ato sexual. O papel da operagdo de castragdo
inaugura nesse “desvio” a descoberta da possibilidade da escolha subjetiva pelo fetiche. Para
explicé-la, Freud descreve o caso de fetichismo de um jovem que tinha elevado a condicao de
fetiche uma espécie de “brilho no nariz” (Glanz auf der Nase) e ele seria o iinico a conseguir
ver as mulheres que poderiam ocupar esse lugar de objeto de desejo. Ao se aprofundar na
analise do rapaz, Freud se atenta para o fato de sua infancia ter se dado na Inglaterra,
mudando-se posteriormente para a Alemanha, onde, ao se inserir na cultura, apagou da
memoria a lingua materna. Entdo, Freud faz uma leitura para certificar-se da escolha sexual
do paciente:

O fetiche, originario de sua infincia mais recuada, devia ser lido em inglés, ndo em

alemao; o ‘brilho no nariz’ era na verdade um ‘olhar para o nariz’ (glance = olhar), o

nariz era entdo o fetiche, ao qual ele emprestava esse brilho peculiar que os outros
ndo viam. (FREUD, 2014, p. 303)

De acordo com Safatle, o termo “emprestar” utilizado no trecho acima, ¢ assumido por
Freud de uma forma nao ocasional, e sim sugestiva (SAFATLE, 2015, p. 77). “Emprestar”, de
acordo com o Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa, implica por a disposi¢do ou ceder
temporariamente alguma coisa a outrem de modo consciente, revelando uma espécie de
desejo de quem cede. E desse modo que a operagio fetichista se refere também a maneira
como o objeto ¢ elevado a condigdao de objeto de desejo, em que sdo reunidas as fantasias
inconscientes e as experiéncias da primeira infancia de satisfacdo sexual.

A psicandlise freudiana constatou que todos os casos de fetiche eram categoricos,
possibilitando uma mesma compreensao sobre a qual seria a solu¢do para tais casos. Nesse
sentido, retomamos a tese de Freud no caso de Leonardo da Vinci sobre a escolha do artista
em ndo abandonar o “monismo falico”, resultando em outras saidas que ndo o fetichismo. A
substitui¢do ¢ um ponto fulcral para o discernimento da elei¢ao do fetiche. A fundamentacao
tedrica desse mecanismo se dd ao acrescentar que essa substituicdo ¢ realizada apenas numa
operagao do imaginario: a mulher falica (mae) possui um pénis, o menino acredita que ela nao
deva “perder”, sofrendo a ameaga de castracdo. Devido a isso, ele ndo deseja renunciar a essa
imagem construida e projetada para a mae. Essa “ndo rentincia” ¢ nomeada por Freud de
operacao da recusa (Verleugnung). Ao legitimar a recusa do reconhecimento de que a mulher
ndo possui um pénis, a fonte de prazer imediata conhecida até entdo, o seu proprio 6rgao nao
corre perigo, um “desmentido” que contribui para uma formacgdo narcisica hermeticamente
construida pelo sujeito.

Ha uma clara percepcdo da diferenca sexual e um horror a possibilidade de ser

castrado, comparando-se a mae. No entanto, esse reconhecimento ¢ fortemente recusado, com
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um investimento libidinal consistente para realizar essa operacdo. A crenga de que a mulher
possui um falo — mesmo que seja “pequeno” — €, a0 mesmo tempo, conservada e
abandonada, na medida em que essa percepcao favorece sua despreocupacdo em ser castrado
e sustenta seu desejo de possuir o falo, regido pelo inconsciente. Como prova dessa tese,
Freud cita o fetiche de um homem com uma espécie de cal¢do de banho em que a
representacdo anterior havia sido uma folha de parreira pertencente a uma estatua que havia
visto em sua infincia, que fazia as vezes de acobertar totalmente a diferenga sexual entre um
ser humano castrado e um ndo castrado, que, a0 mesmo tempo, afirmava e recusava a crenga
da existéncia falica (FREUD, 2014, p. 309). E nesse formato que o fetichista, entdo, é capaz
de suspender este conflito por meio de uma operacao de substitui¢do, pois o pénis percebido
na mulher ndo ¢ o mesmo imaginado (FREUD, 2014, p. 305), assim, outra coisa toma o lugar
de interesse e fixacdo que ndo mais o falo, fazendo surgir o fetiche:

Ele subsiste como signo de triunfo sobre a ameaga de castragdo e como prote¢ao

contra ela; ele permite que o fetichista ndo se torne um homossexual, a0 emprestar a

mulher a caracteristica que a torna aceitavel como objeto sexual. (FREUD, 2014, p.
306)

Sobre o caso citado por Freud, concernente ao “brilho no nariz”, Safatle (2015, p. 76)
faz uma asser¢do relevante acerca da substituicdo realizada, na qual a propriedade desse
objeto ¢ apenas uma reificagao da acao, ou até mesmo re-agao, produzida pelo olhar desejante
do menino, projetado para o objeto primevo, a mae. A fim de escamotear essa ideia, a
percep¢ao de um objeto exterior ganha forga e dilui o “desejo de incesto”. No entanto, ¢
importante lembrar que os escritos freudianos perseveram na ideia de que a posicao subjetiva
do fetichista desconhece aquilo que foi pressuposto pela projecdo, uma recusa real que tem a
representacdo substituida por uma generalizagdo do objeto, representados numa situagdo em
que o desejo interno estad parcialmente desconectado daquilo que ¢ percebido externamente.

Retornando ao vinculo entre as fantasias inconscientes e as experiéncias primeiras da
infancia, que promovem a elevacao do objeto a condicdo de objeto do desejo, consideramos
importante diferenciar o modo como o fetichismo se posiciona frente a operacdo de
recalcamento. Na neurose, Freud toma partido de que hé4 recalcamento tanto das fantasias
quanto do modo de produgdo do objeto de desejo, devido ao carater ambivalente entre afeto e
representacao, desejo e moralidade, etc. No entanto, na operagdo fetichista a fantasia nao ¢
objeto de recalcamento (SAFATLE, 2015, p. 77), e sim representada por meio do ato
transparente de “emprestar” os atributos a outros objetos gerais. E apontada, entdo, a posigdo
subjetiva passada do desconhecimento a “fabrica¢do” do fetiche, da condigdo imposta ao

objeto acessivel somente a ele, onde o lugar da substituicdo ¢ ocupado por esse traco
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atributivo que o objeto deve necessariamente portar aos olhos do fetichista. Desse modo, ¢
importante relembrar a posicao brossiana da for¢a consistente possuida pelo objeto religioso
fetichizado, que subsiste na crenga em um poder superior ao dos homens, mas, na verdade, ¢
apenas um objeto comum — do mesmo modo ¢ o fetiche sexual. A a¢gdo do objeto o tornaria
irresistivel ao fetichista, ndo no sentido do encantamento, mas no do impedimento e da
repulsa ao ato sexual por meio da representacdo de um trago fantasmatico.

Ao fixar-se apenas numa caracteristica especifica dos individuos, o fetichista rebaixa
aqueles que portam essa peculiaridade a condicdo de mero objeto. Com isso, reifica todo o
restante presente naquele sujeito, violentando-o. Podemos dizer que o fetichista ama o esforgo
perverso de destacar a pessoa daquele traco distintivo ou daquele objeto especifico portado
por ela (SAFATLE, 2015, p.78). Desse modo, seria satisfatdria a afirmagao do fetiche ser “a
imagem do processo de dissolu¢do do todo em uma de suas partes” (SAFATLE, 2015, p. 79),

reificando o sujeito.

1.6 A “solucdo geral” da operacio fetichista

Nesse percurso que fizemos na obra de Freud sobre o conceito de fetichismo, o
psicanalista iniciara sugerindo uma ag¢ao bésica subjetiva de substituicdo de objetos, em que o
pénis imaginario da mae ¢ flagrado como ndo existente, e essa percep¢do ¢ negada na
tentativa de afastar o horror de sua propria castracdo. Dito isso, Safatle aponta trés
caracteristicas intrinsecas vinculadas a ameaga de castragdo: a) a dissolugdo da integridade
narcisica do sujeito; b) a confrontacdo com o carater polimoérfico e refratario a unifica¢do da
sexualidade autoerdtica; ¢) a submissdo a passividade diante da posi¢ao feminina (SAFATLE,
2015, p. 82).

Faz-se necessario, dessa forma, distanciar as estruturas clinicas nomeadas por Freud
de psicose e neurose perante a do fetichismo, qual seja, a perversdo. Na primeira, hd uma
invalidacdo completa daquela percep¢do nociva, sem qualquer vestigio de compreensdo ou
aceitacdo, o que difere drasticamente do fetichismo, em que hd um movimento ambivalente
de aceitagcdo e negac¢do. Ja no segundo caso, a neurose, ha de nos recordarmos da noc¢do de
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recalcamento parcial ' que acontece também no fetichismo.

14 Discutimos esse conceito na segdo 1.3 deste capitulo.
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Quando teoriza sobre a pulsio!®, Freud afirma sua composi¢io através de dois
representantes: o afeto e a representacdo. O primeiro ¢ definido pela quantidade de
investimento libidinal destinada a cena ou ao objeto pulsional, porém, ndo necessariamente
esta atrelado a representacdo, que se define como restos mnésicos, imagens, cenas, fantasias.
No procedimento neurotico, ha o recalque da representacdo, enquanto o afeto ¢ redirecionado
para outras saidas, transformado por outros mecanismos de defesa ou convertido em angustia
(SAFATLE, 2015, p. 83). No fetichismo, temos uma operagao oposta: o afeto ¢ o recalcado e
a representacdo ¢ “clivada”, consistindo numa divisdo onde parte é recalcada e a outra parte ¢
idealizada, e, consequentemente, generalizada.

Pois, para elevar-se a condi¢do de fetiche passando por um recalcamento parcial, o
complexo representativo deve inicialmente ser capaz de substituir um objeto
inexistente, a saber, o pénis feminino. No entanto, s6 posso substituir algo
inexistente se eu for capaz de desmentir sua inexisténcia. E para viabilizar tal

operagdo que encontramos aquilo que Freud chama de Verleugnung. (SAFATLE,
2015, p. 83)

O termo Verleugnung ¢ comumente traduzido por “desmentido”, apesar de outras
tradugdes semanticamente proximas encontradas na literatura, como rejei¢do, recusa,
negacdo, denegacdo, renegacdo, que também nos permitem inferir uma pluralidade de
sentidos deste conceito na obra freudiana. Essa ¢ a operacdo admitida pela perversdo, que se
configura numa forma de negacdo bastante especifica, uma vez que coexiste uma
possibilidade de saber ¢ de ndo saber. Esse movimento duplo denuncia que, ao passo que se
supera uma condi¢do, deve-se, primeiro, admiti-la. Dessa forma, a Verleugnung nao sera
aproximada do recalcamento, forma de “esquecimento” de uma cena insuportavel, e sim de
recusa a algo ja visto, dado, entdo, como solucionado.

O fetichismo nos aponta para uma contradi¢ao inevitavel, construindo a proposi¢ao de
uma saida que ultrapassa as ameagas subjetivas que o sujeito entende para si. Para construir o
conceito de “desmentido”, Freud sugere, em textos anteriores, uma dificuldade de
diferenciagdo entre a psicose e a perversdo por meio dessa operagdo, chegando,
posteriormente, a restringir com exatidao seu uso em uma cena especifica, qual seja, a relacao
do homem com a castragdo da mulher (SAFATLE, 2015, p. 85). Nesse formato, o fetichista
sabe sobre a castracdo da mulher, hd uma afirmag¢do dessa posi¢@o antes da negacdo. Assim, o
objeto que vem para substituir o pénis ausente da mulher, “garantindo” a sua existéncia,

também afirma que ele ndo existe.

15 Trieb: em algumas edigdes da obra freudiana, esse termo é traduzido como “instinto”, como a consultada neste
trabalho, da Companhia das Letras. Em todo caso, nos posicionamos a favor da traducdo “pulsdo”. Para
aprofundar mais nessa questdo ver Hanns (1999).
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No texto de 1938, 4 divisdo do ego no processo de defesa, Freud defende a tese de um
“deslocamento de valor” (FREUD, 1996, p. 295), em que ha a transferéncia do prestigio do
pénis, por parte do fetichista, para outra parte do corpo qualquer, relacionada apenas ao corpo
feminino, porque no seu proprio corpo ndo deve possuir nenhuma alteragdo, animado pela
ameaga de castracdo. Portanto, o fetiche se mantém sob uma égide fantasmatica responséavel
por preservar a prosperidade da crenga no monismo félico. Sobre isso,

Se nos perguntarem sobre o verdadeiro significado do pénis, moeda de troca na
operagdo fetichista, diremos entdo que ele consiste na elevagdo de uma parte do
corpo a zona erogena privilegiada e totalizante, recusando assim a economia
polimérfica e desordenada das pulsdes parciais. E esse carater totalizante e sem
falhas que sera transferido ao fetiche por cabelos, fazendo com que um objeto que
parecia reforcar a lembranca de uma sexualidade nio totalmente submetida a fungao
e a unidade acabe por ser uma forma astuta de afirmar o primado falico. Esse é o
processo completo da operacdo fetichista. Nesse sentido, a substituicdo do falo
materno ndo tem nada a ver com uma operagao imaginaria de substitui¢ao por algum
objeto que guardaria tragos visuais ‘falicos’. Ela diz respeito & modificagdo

funcional de objetos anteriormente vinculados, por vias associativas, a pulsdes
parciais. (SAFATLE, 2015, p. 87)

Situando o fetichismo em termos de crencga, seria necessario conservar a possibilidade
de o sujeito ndo crer na castragdo feminina. E assim que o objeto substituto carrega a forma de
um mero objeto, encarnando uma crenga fabricada sob medida para o sujeito que a transporta.
Essa chave para a compreensdo do mecanismo fetichista revela uma negacgdo da negagdo, em
que, ao realizar o deslocamento de valor, em vias de negar a castragdo, produz-se um objeto
de fetiche apontado como um mero substituto, tirando o véu da auséncia do objeto,
legitimando a sua falta para o sujeito, marcando que o fetiche “(...) funciona como um
memorial que estd no lugar de algo, do vazio. Porém, ao colocar algo no lugar, marca-se, mais
que tudo, a existéncia da falta, operacdo da ordem do simbdlico, como presenga de uma
auséncia” (MELLO, 2007, p. 73).

Ainda em O Fetichismo, Freud relata o caso de dois meninos que haviam

“escotomizado”'®

a morte do pai, desmentindo a ponto de ndo legitimarem o fato ocorrido.
No entanto, isso permitiu que as criancas nao desenvolvessem uma psicose. Em um dos casos
ocorreu uma clivagem estruturalmente similar ao modo como se da o fetichismo, mas
reforcando uma estrutura neurodtica obsessiva severa, “que oscilava entre dois pressupostos:

seu pai ainda vivia e estorvava suas agdes, € o contrario, de que ele tinha o direito de ver-se

16 Freud usa o termo “escotomiza¢do”, derivativo do psiquiatra e psicanalista francés René Laforgue (1894-
1962), mas promovendo uma polémica modificacdo do significado. Para Laforgue, o termo se origina da
“descri¢do da doenca dementia praecox, que ndo surgiu do emprego de concepgdes psicanaliticas nas psicoses e
ndo pode ser aplicado aos processos de desenvolvimento ¢ a formacdo de neuroses” (FREUD, 2014, p. 304). Ja
em Freud, utiliza-se pelo seu sentido de ocultar ou obstruir parcialmente algo no campo de visdo, advindo do
grego “scotoma”, em que “a percepgdo foi simplesmente apagada, tal como ocorreria se uma impressdo visual
caisse no ponto cego da retina” (FREUD, 2014, p. 305).
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como sucessor do pai falecido” (FREUD, 2014, p. 309). Essa conclusdo permitia divergir
claramente os conceitos de recalque e desmentido, forcando-nos a reconhecer a diferenca
estrutural entre a neurose e a perversao.

E nesse contexto que entra em cena o conceito de clivagem do Eu, ja mencionado no
texto de 1927, mas sera precisamente trabalhado onze anos mais tarde, em 1938. Na “Nota do

AL

editor inglés” (FREUD, 1996, p. 291), menciona-se que os processos do Eu vinham ocupando
Freud em seus ultimos trabalhos escritos, incluindo a nocdo de rejeicdo (Verlugnung), que
tem como consequéncia uma divisdo do ego, também traduzido como clivagem do Eu.

O texto de 1938 constitui uma importante parte da teoria metapsicologica do aparelho
psiquico desenvolvida por Freud durante sua vida. Bem no inicio do artigo, o psicanalista
resgata a — ja discutida no texto de 1927 — habilidade da crianga de reconhecer o conflito e
realizar a escolha subjetiva por um caminho dubio: identificar e legitimar a ameaca de
castragdo e resolvé-la por meio de uma operacao de desmenti-la e, com isso, ocultar para a si
a causa da angustia (FREUD, 1996, p. 293).

Freud aponta no Eu uma fun¢do sintética, qual seja, a sintese entre admitir as
exigéncias de satisfagdo pulsional do Isso e de internalizar o principio de realidade imposto
pela cultura, supervisionado pela instancia do Supereu. O Eu, nesse formato, aparece como
uma unidade heterodclita, que medeia uma estrutura de contradi¢des lideradas pela satisfagao
da pulsdo e a necessidade de renunciar em favor das imposi¢cdes sociais, marcadas pela
proibicdo da satisfacdo dos desejos individuais, funcionando como uma espécie de instancia
mediadora.

E nesse conflito egdico que, em fungdo de preservar o desejo, o sujeito desmente a
ameaca de castragdo, e, com isso, o Eu se divide internamente a fim de tomar dois caminhos
diferentes e produzir o sintoma do fetiche. Freud estampa nessa clivagem o carater habitual da
operagdao do desmentido, permitindo a seguinte conclusdao: em situagdes sociais — onde sdo
exasperadas as possibilidades de padronizagdo normativa atualmente —, o Eu torna-se mais
factivel a convivéncia de estruturas contraditorias, de maneira mais “flexivel” (SAFATLE,
2015, p. 104) internamente a essa instancia psiquica.

A reflexdo clinica a que Freud se propde leva-nos a um estudo da patologia psiquica,
evidenciado nas sociedades modernas. A formula do desmentido fetichista “Eu sei bem, mas
mesmo assim...” (SAFATLE, 2015, p. 109) ¢é representada no registro individual-psiquico,
constituindo uma inversao da maxima “Eles ndo sabem (...), mas o fazem” (MARX, 2017, p.
149), que se refere ao ambito macro, i.e., social-econdmico. No capitulo a seguir

investigaremos o problema marxista do fetichismo da mercadoria, a fim de examinar essa face
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objetiva como produto coletivo, onde as semelhancas estruturais ao estudo freudiano “nos
auxilia a pensar modalidades de retorno do conceito de fetichismo ao campo da cultura”

(SAFATLE, 2015, p. 109).
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CAPITULO 2: O FETICHISMO DA MERCADORIA SEGUNDO MARX

A exposi¢do de Marx ¢ inspirada no método dialético hegeliano, mas como o autor
mesmo diz, ¢ “exatamente o seu oposto” (MARX, 2017, p. 90). A dialética deve ser capaz de
apreender os processos em constante transformagao, pois ela “ndo se deixa intimidar por nada
e ¢, por esséncia, critica e revoluciondria” (MARX, 2017, p. 91); desse modo, seria possivel
chegar ao nucleo duro das relagdes sociais € do movimento por elas representado. O
dinamismo e a circulacdo do capitalismo sempre causaram certo deslumbre em Marx, pois sdo
essas as caracteristicas que permitem a permanéncia do valor e o ndo depauperamento do
sistema (HARVEY, 2013, p. 22).

No preféacio da primeira edigdo de O Capital, Marx exprime a necessidade de iniciar
sua exposi¢do através do conceito de mercadoria, pois analisa-la constitui uma forma légica
essencial para permitir a evidenciagdo de outros aspectos da forma social, que a legitimam.
Autores-chave para o estudo da economia, lidos por ele até entdo, como David Ricardo e
Adam Smith, discorriam livremente sobre o dinheiro e o valor, sem se aprofundarem na
importancia do conceito de mercadoria para a constru¢do daqueles dois conceitos. “A forma
de valor, cuja figura acabada ¢ a forma-dinheiro, ¢ muito simples e desprovida de contetido”
(MARX, 2017, p. 78). O objetivo de Marx nessa obra ¢ mais fecundo: investigar o modo de
producado capitalista, as relagdes de producdo adjacentes e sua circulagao.

Neste capitulo iremos focalizar as relacdes de producdo capitalistas, sendo
imprescindivel para este trabalho e para a fundamentacdo do trabalho investigativo da Teoria
Critica ressaltar a importancia da tese marxiana do fetichismo da mercadoria, constatando o
que lhe serve de ponto de partida e de apoio. Afinal, “a teoria do fetichismo ¢, per se, a base

de todo o sistema economico de Marx, particularmente de sua teoria do valor” (RUBIN, 1987,

p. 19).

2.1 Os fatores constituintes da mercadoria: valor de uso e o valor de troca

O inicio da exposi¢do pela mercadoria revela o desejo marxiano de possibilitar ao
proletariado compreender a sua leitura de mundo, pois, como aponta Harvey (2013, p. 26),
lidamos com ela cotidianamente e sdo essenciais para nossa existéncia, referindo-se a um dos
fatores da mercadoria: o valor de uso, que possui a capacidade de transformar o nosso mundo

e nosso modo de viver, apesar de ser algo externo a nos.
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Relativo a utilidade, Marx aponta dois planos concomitantes: “o da qualidade e o da
quantidade” (MARX, 2017, p. 113). O primeiro, para ser consolidado, deve passar por uma
espécie de chancela, uma determinagdo social para ser garantido. Uma mercadoria s6 pode
revelar seus multiplos aspectos através de um ato historico e, de acordo com Marx (2017, p.
114), “o mesmo pode ser dito do ato de encontrar as medidas sociais para a quantidade das
coisas uteis”. Portanto, a utilidade de algo lhe concede um valor de uso, proporcionado por
suas propriedades e por sua pressuposta “determinidade quantitativa” (MARX, 2017, p. 114),
pois 0 momento do valor se consuma apenas no ato do uso.

As mercadorias, no entanto, transitam de mao em mao, gerando um movimento que
“aparece” como “algo acidental e puramente relativo” (MARX, 2017, p. 114), enquanto
parece existir um valor de troca imanente a mercadoria, ou seja, “hé algo que faz com que
todas as mercadorias sejam comensuraveis na troca” (HARVEY, 2013, p. 27). Ai se difere o
valor de troca do de uso, pois aquele ¢ apenas a forma como se manifesta o valor, um
conteudo diferente do produto em si (MARX, 2017, p. 115).

Na equagdo proposta por Marx, hd uma igualdade na troca, em que a quantidade de
algo ¢ trocada por outra dada quantidade de uma segunda coisa, “1 gquarter de trigo = a
quintais de ferro”!” (MARX, 2017, p. 115). Essa equacio desvela como ambas sdo
equivalentes a uma terceira, e, portanto, cada uma das duas deve ser, na propor¢do em que se
denomina valor de troca, redutivel a essa terceira.

No valor de uso, as propriedades fisicas da mercadoria importam porque lhes
conferem utilidade. Ja no valor de troca ocorre a abstragao do valor de uso, pois se nega a
diferenca qualitativa das utilidades e se afirma uma igualdade entre mercadorias diferentes.

Como valores de uso, as mercadorias sdo, antes de tudo, de diferente qualidade;

como valores de troca, elas podem ser apenas de quantidade diferente, sem conter,
portanto, nenhum atomo de valor de uso. (MARX, 2017, p. 116)

Esse “algo em comum”, apesar da diferenca qualitativa, ¢ considerado por Harvey
(2013, p. 27) um salto, a priori, no qual Marx aponta todas as mercadorias como produtos do
trabalho humano (MARX, 2017, p. 116). Essa formulacdo incorpora o conceito de abstracao
do trabalho, pois abstrair do valor de uso significaria abstrair-se também de seus
componentes, incluindo o trabalho para a sua producao. Assim, todas as qualidades sensiveis
da mercadoria (sua utilidade, seu material etc.) sdo apagadas, bem como o dispéndio de

trabalho necessario e determinado para produzir (seja manufaturado, seja feito pelo

17 Antigas unidades de medida utilizadas por Marx, sendo quarter uma medida inglesa exclusiva para cereais €
quintais equivale a 50 quilos a unidade.
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maquinario etc.), sobrepondo todos os trabalhos indistintamente, gerando um trabalho
humano abstrato (MARX, 2017, p. 116).

Ao descrever essa fluidez do sistema capitalista, o modo corrente de escamotear as
formas concretas, materiais, Marx concebe o modo de manutencao e, ao mesmo tempo, de
constante reformulag¢do desse sistema. Harvey (2013, p. 28) aponta no valor ocultado, como
uma “objetividade fantasmagoérica”, a forma de tornar as mercadorias comensuraveis e
operantes no valor de troca. Com isso, quando o produto aparece para ser consumido, nao ¢
possivel mensurar o trabalho humano embutido nele ou quais os elementos materiais
utilizados, mas sim o seu valor de troca, pois ja esta autonomizado, incorporado ao sistema.
Essa categoria de valor (de troca) ¢, por defini¢do, o produto das relagdes sociais e, portanto,
metafisica, ndo concreta. Nesse momento, Marx introduz um conceito fundamental para a
critica do capitalismo, qual seja, o tempo de trabalho socialmente necessario para produzir
uma mercadoria (MARX, 2017, p. 117), que ndao pode ser mensurado pelas fragcdes reais de
tempo de sua produgdo. “A forga de trabalho conjunta da sociedade, que se apresenta nos
valores do mundo das mercadorias, vale aqui como tnica for¢a de trabalho humana, embora
consista em inumeraveis forcas de trabalho individuais” (MARX, 2017, p. 117). Apesar de
serem salientadas como individuais, ¢ possivel mensura-las como a mesma forma de trabalho
indistinta, na medida em que atuam como uma forca de trabalho social média, requerida “para
produzir um valor de uso sob as condi¢des normais para uma dada sociedade e com o grau
social médio de destreza e intensidade do trabalho” (MARX, 2017, p. 117). Dessa forma, ¢é
essa quantidade de trabalho socialmente necessaria que produz um valor de uso determinante
para a grandeza de valor.

As vezes parece que, pelas caracteristicas j4 mencionadas, a mercadoria é qualquer
coisa portadora de utilidade social. No entanto, Marx explica como o processo de formacao da
mercadoria ¢ ostensivamente mais proficuo. Uma coisa pode ter valor de uso, satisfazendo
alguma necessidade humana, sem necessariamente ser valor, pois ndo ¢ quantificada pelo
trabalho, como o ar, a terra virgem etc. (MARX, 2017, p. 118). Para produzir uma mercadoria
deve-se, além de portar valor de uso, fornecer esse valor para outrem, um valor de uso social
(ibid., p. 119).

A caracteristica central da mercadoria ¢ ser mediada pelo processo de troca, ser
transferida a outros para servir de valor de uso, pois nada pode ser valor sem ter uso objetivo.
Rubin atenta para a producdo do valor tomada de modo natural para os autores da economia
classica, como Smith e Ricardo. O comentador assume o ponto de vista do conceito de valor

existir apenas como expressdo da sociedade, em que o individuo s6 subsiste enquanto
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produtor de valor de troca (RUBIN, 1987, p. 11). Nessa analise, os conceitos de valor de uso e

valor de troca sdo interdependentes, e as relagdes entre eles que interessam a Marx.

2.2 A funcio social das coisas

Ao langar a no¢do de fun¢do ou forma social, Marx nota que o aparato capitalista
ludibria o individuo, fazendo-o transformar categorias econdmicas reificadas'® em bases
objetivas de pensamento, concernente as relacdes de producdo entre os homens (RUBIN,
1987, p. 20). De acordo com Rubin, a economia politica marxiana se encarrega exatamente da
atividade de trabalho humano, retratada na sua forma social através das relacdes de produgdo
entre as pessoas no processo produtivo (RUBIN, 1987, p. 15 e 44).

A sociedade mercantil formaliza o individuo como mero possuidor de mercadoria,
malogrando suas particularidades. Essa sociedade, com um modo de produgado historicamente
determinado, qual seja, o capitalista, regula os vinculos de mercado através da troca de bens.
O trabalho, sendo um bem até entdo privado, passa a ser governado como coletivo, tornando
ausente a regulagcdo social direta da atividade de trabalho. Nesse argumento, ha duas
preocupagdes envolvidas: o modo de produgdo (relagdes de produgao entre os homens) e o
modo de circulagdo (a troca).

A produgdo e a troca sdo categorias indissocidveis para a nogao fulcral de reproducao
no modo capitalista. A troca de bens ¢ a forma social e indispensavel do processo de
reproducdo, e deixa seu carimbo especifico na producao direta através da necessidade de
circulagdo de bens gerada pelo mercado. Isso significa “que a atividade produtiva de um
membro da sociedade s6 pode influenciar a atividade produtiva de outro membro através de
coisas” (RUBIN, 1987, p. 24), criando um sistema de dependéncia mutua. Pode-se entdo dizer
que, ao produzir mercadorias, o sujeito necessariamente produz valor de troca (SAFATLE,
2015, p. 111). Desse modo, Marx (2017, p. 148) defende que “somente no interior de sua
troca os produtos do trabalho adquirem uma objetividade de valor socialmente igual, separada
de sua objetividade de uso, sensivelmente distinta”, pois, como vimos anteriormente, na troca,
o valor de uso ¢ abstraido em sua diferenga qualitativa.

Na danga do modo de circulagdo, sdo atribuidas as mercadorias propriedades sociais
especificas, fazendo com que ndo somente elas ocultem as relagdes de produgdo, como

também esse encobrimento sirva de elo entre as pessoas em sua atomizagdo. Rubin (1987, p.

18 Esse conceito serd mais aprofundado no item 2.4 deste trabalho.
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24-25) ressalta que o fato de a mercadoria ocultar as relacdes de produgdo ocorre
precisamente porque elas, as relagdes entre os homens, s6 se realizam sob a forma de relacao
entre as coisas.

E indispensavel notar, portanto, que as relagdes sociais de produgdo entre os homens
ndo sdo “simbolizadas” pelas coisas, mas sdo realizadas através delas (RUBIN, 1987, p. 26).

»19. elas

Marx, assim, aponta um “duplo cardter do trabalho representado nas mercadorias
possuem o aspecto material, pois precisam existir objetiva e realmente para ser mercadoria; e
o aspecto funcional, sendo representada pelo modo como elas aparecem, na forma social de
relagdo entre as coisas. Isso da origem ao fetichismo da mercadoria e, consequentemente, faz
com que as relagcdes tomem uma forma coisificada (reificada), ou seja, na economia mercantil
as relagdes sociais de produgdo assumem “formas objetivas” e, impreterivelmente, essas

relacdes ndo tém a possibilidade de serem expressas sendo através de coisas, tomando,

portanto, forma de coisas.

2.3 O conceito de fetichismo da mercadoria: a deturpacio da relacio entre pessoas e

coisas

Nesta se¢do, nossa tarefa ¢ apontar a centralidade do conceito de fetichismo na teoria
marxiana, trabalhado principalmente a partir da subsegdo “O carater fetichista da mercadoria
e seu segredo”, da segunda edicdo de O Capital. Apesar de a palavra “fetichismo” ja ter sido
citada outras vezes nas obras de Marx, somente nos Grundrisse, textos escritos pelo autor ao
longo de 1857-58, o termo aparece com seu sentido posteriormente aclarado nesse item de O
capital, relacionado ao modo de fazer dos economistas:

O materialismo tosco dos economistas, de considerar como qualidades naturais das
coisas as relagdes sociais de produgdo dos seres humanos ¢ as determinagdes que as
coisas recebem, enquanto subsumidas a tais relagdes, ¢ um idealismo igualmente

tosco, um fetichismo que atribui as coisas relagdes sociais como determinagdes que
lhe sdo imanentes e, assim, as mistifica. (MARX, 2011, p. 575)

Nao obstante, ¢ somente na ultima subsecdo do capitulo “A Mercadoria” que o autor
ira atribuir essa especificidade a mercadoria.

A afirmacdo que fundamenta toda a exposi¢do sobre o conceito de fetichismo ¢ feita
logo no inicio da subse¢do, definindo a mercadoria como “plena de sutilezas metafisicas e

caprichos teologicos” (MARX, 2017, p. 146). A escolha da palavra fetichismo revela a

19 Esse ¢ o titulo do item 2, capitulo 1: A mercadoria, no livro O Capital (MARX, 2017, p. 119).
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intui¢do de Marx ao conseguir enxergar relagdes entre pessoas por detras das relagdes entre
coisas, como uma ilusdo da consciéncia humana (RUBIN, 1987, p. 19), algo magico, além do
sensivel.

Afirmada a objetividade do valor de uso, sdo retratadas duas caracteristicas
intrinsecas: a satisfagdo de necessidades humanas por meio das propriedades materiais do
objeto, e o fato de ser produto do trabalho humano. Em seguida, assegura que “o carater
mistico da mercadoria ndo resulta (...) de seu valor de uso” (MARX, 2017, p. 146). Note-se a
idiossincrasia da mercadoria como “coisa sensivel-suprassensivel” (MARX, 2017, p. 146), ou
seja, possui valor de uso e, com isso, certo carater de objetividade, mas esta além dessa
particularidade, manifestando uma qualidade social. Elas se enquadram, portanto, numa
caracteristica metafisica por possuir uma conota¢do de valor puramente abstrato, pois o que
faz de um objeto mercadoria ¢ a sua propriedade de valor de troca, apesar de sua denotagdo
sensivel de uso, possuindo, entdo, propriedades extra-sensoriais (RUBIN, 1987, p. 19). “O
resultado ¢ que nossa relagdo social com as atividades laborais dos outros ¢ dissimulada em
relacdes entre coisas” (HARVEY, 2013, p. 47).

Como ja foi analisado anteriormente, o conceito de “tempo de trabalho socialmente
necessario” implica que “tao logo os homens trabalhem uns para os outros de algum modo,
seu trabalho também assume uma forma social” (MARX, 2017, p. 147). Remetendo a essa
forma social como uma massa amorfa de trabalho indiferenciado, o valor do dispéndio de
tempo socialmente necessario se iguala, portanto, ao valor do produto gerado por ele,
assumindo uma forma de grandeza de valor. Jappe (2014, p. 19) nota uma espécie de “virada”
no que concerne ao trabalho: o concreto, necessario e objetivo torna-se o seu contrario,
trabalho abstrato e indiferenciado; indicado como privado para a produgdo de algo para si, o
trabalho toma uma forma imediatamente social. Dito de outro modo, “manifesta assim que, no
seio desse mundo das mercadorias, ¢ o carater universalmente humano do trabalho que
constitui o seu carater especificamente social” (JAPPE, 2014, p. 19). E desse modo que
“finalmente, as relacdes entre os produtores, nas quais se efetiva, aquelas determinacdes
sociais de seu trabalho, assumem a forma de uma relagdo social entre os produtos do
trabalho” (MARX, 2017, p. 147).

O carater misterioso da mercadoria ¢ atribuido ao fato de ela refletir aos homens as
particularidades sociais do trabalho como singularidades objetivas dos produtos finais, e isso

acaba por se naturalizar®®. Assim, ela passa a refletir “também a relagiio social dos produtores

20 Nos Grundrisse, Marx aponta o sujeito como reduzido a mero trabalhador, retratando o seu modo de operar
sob a égide de um “sujeito automatico” dirigido pelo capital (MARX, 2011, p. 21).
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com o trabalho total como uma relacdo social entre os objetos, existente a margem dos
produtores” (MARX, 2017, p. 147), tornando o produto final do trabalho uma coisa social. O
enigma das mercadorias, portanto, advém de sua propria forma e, de modo preliminar,
explanamos sua caracteristica metamorfica, por intermédio dos seguintes passos: 1) diferentes
trabalhos assumem a forma material da igual objetividade de valor dos produtos do trabalho,
através da abstracdo necessaria ao modo de produgdo capitalista; 2) o tempo de trabalho,
aquele socialmente necessario, assume a forma de grandeza de valor desses produtos; 3) as
relacdes entre os produtores sdo modificadas ao se aparentarem como uma relagdo social
entre os produtos do trabalho.

Essa tripla metamorfose ¢, de certo modo, atada a um desvario teoldgico, em que as
relagdes se transmutam magicamente e se incorporam ao objeto, ao invés de denunciar uma
relacdo deturpada entre pessoas. David Harvey (2013, p. 47) ressalta que ¢ essa forma de
“relagdo entre coisas” a condi¢do propria do fetichismo de se aderir aos produtos do trabalho,
impossibilitando a hegemonia do valor de uso tdo logo sdo fabricadas como mercadorias.
Torna-se inevitavel retomar a aproximagdo com os artificios religiosos, em que as figuras
ditas sagradas parecem dotadas de vida propria aos olhos de seus adoradores, como se ndo
fossem as proprias relagdes religiosas entre os humanos as transferidoras desse poder
(MARX, 2017, p. 148). E dessa forma que o fetichismo se apresenta no modo de produgio
capitalista, como uma condi¢ao necessaria. Realmente, o percebido no produto comprado sao
suas caracteristicas de utilidade, dissimulando as relagdes sociais. A semelhanga entre essas
duas formas de dominagdo ¢ o fato de ambas serem criagdes do homem; a religido pela
propria cabega, a mercadoria pelas suas proprias maos (MARX, 2017, p. 697).

Isso acontece porque os produtores s6 travam contato social por intermédio da troca
dos seus produtos de trabalho, tornando-as mercadorias. Sendo assim, ha um predominio da
coisa, do objeto fabricado, sobre o homem que o fabrica, tornando-se uma forma que aparenta
ser imediata e perpetua todas as esferas da vida na sociedade capitalista. A intencdo marxiana
era deixar claro que a relagdo de valor dos produtos finais do trabalho em que a mercadoria ¢
representada, ndo possui nenhuma relacdo “com sua natureza fisica e com as relagdes
materiais” (MARX, 2017, p. 147), o que fortalecia o teor metafisico da mercadoria. O
fetichismo, entdo, ¢ uma condicdo inexoravel do modo de produgdo capitalista, devido ao seu
duplo movimento, apesar de aparecer exatamente como um produto no supermercado, feito
para nos alimentar, por exemplo, mascara as relagdes sociais empregadas no processo de

producao, tornando-os obsoletos (HARVEY, 2013, p. 49).
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Devido a isso, o carater social especifico do trabalho privado aparece no terreno da
troca mercantil de modo indiferenciado e totalizante, causando certa opacidade social. Fleck
atenta para o fato de o capitalista ndo produzir mais mercadorias de seu segmento por
acreditar em uma necessidade daqueles produtos, mas pelo contrario, ¢ incentivado a fabricar
massivamente para os sujeitos consumirem sem freios:

A principal consequéncia pratica desta opacidade social ¢ que hd uma inversdo da
finalidade da produgdo. Se os homens até entdo, de modo geral, trabalharam
fabricando produtos visando ao seu consumo (isto ¢, visando ao valor de uso; que
criassem também valor de troca era algo quase acidental), no capitalismo, e esta é
uma das suas caracteristicas especificas, a finalidade da produgdo ¢, em primeiro
lugar, a criagdo de mais valor (ou seja, valor de troca, que produzam ao mesmo
tempo valor de uso € contingente, casual). Muito embora o trabalhador, parte
integrante do sistema produtivo, participe deste processo visando a sua subsisténcia,

o consumo, ele produz, mesmo se um servigo, algo que resultara, ao dono do capital,
em um maior montante de dinheiro. (FLECK, 2012, p. 151)

Um outro modo de elucidar o carater enigmatico da mercadoria ¢ a poténcia do valor
de troca de convergir todo e qualquer produto do trabalho num hieroglifo social (MARX,
2017, p. 149). Um hierdglifo corresponde a uma unidade ideografica fundamental do sistema
de escrita do antigo Egito, configurado numa figura ou simbolo, diferente de como se
apresentam as letras do alfabeto latino. Com isso, a ideia central deste argumento corresponde
a uma codificacdo do produto final do trabalho, de modo que os homens deveriam tentar
desvendar o segredo do artefato produzido por eles mesmos. Remetendo de forma andloga ao
mito grego da Esfinge, onde a criatura mistica lanca a Edipo um enigma, os individuos no
modo de producdo capitalista ndo conseguem desvendar o enigma da mercadoria, ndo sdo
capazes de ler o hieroglifo e, portanto, se veem a mercé de sua furia.

O conceito de fetichismo realga o fato de o capitalismo exercer sua soberania nao
somente na dominacao de classes, mas sobre uma sociedade integralmente governada por
abstragdes reais e anonimas (JAPPE, 2014, p. 20), provenientes dos mecanismos portadores
de recursos econdmicos superiores. Em seu nivel mais profundo, a especificidade da troca
subsume todas as relagdes sociais engendradas na sua producdo e circulagdo, ou seja, a
interacdo humana passa a possuir a forma de movimento das coisas, em que os produtores nao
mais as controlam, mas elas proprias se encontram no controle (MARX, 2017, p. 150). Em
vista disso, o fetichismo que se funde as mercadorias engana por sua aparente objetividade
das fungdes sociais do trabalho, escamoteada pela predominancia do valor de troca, em que
Marx aponta

Se as mercadorias pudessem falar, diriam: é possivel que nosso valor de uso tenha

algum interesse para os homens. A nds, como coisas, ele ndo nos diz respeito. O que
nos diz respeito reificadamente é o nosso valor. Nossa propria circulagdo como
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coisas-mercadorias € a prova disso. Relacionamo-nos umas com as outras apenas
como valores de troca. (MARX, 2017, p.157-8)

e ainda acrescentariamos, relacionamo-nos também desse mesmo modo com os homens, em
que o valor de uso se da de forma imediata entre a coisa € 0 homem, entretanto, o valor de

troca se dd apenas num processo social.

2.4 A reificacdo das relacoes de producdo entre os homens: implicacdes sociais do

fetichismo da mercadoria

O desenvolvimento da atividade do trabalho admite dois tipos de interagdes de
remodelagem: o das forgas produtivas da sociedade, que dizem respeito ao modo como o
homem atua na natureza; e o das relagdes de produgdo entre as proprias pessoas, em que se
estrutura o processo social de produgdao (RUBIN, 1987, p. 13). Ha uma correspondéncia
intima entre as questdes materiais € 0 modo como sdo formadas socialmente, explicado por
Marx como “uma particular relacdo entre o processo técnico-material e sua forma social na
economia mercantil” (RUBIN, 1987, p. 27), configurando a totalidade das relagdes de
producdo humanas.

O valor da mercadoria se constitui na transferéncia de produtos, geralmente em dois
atos: compra ¢ venda. Essa ¢ a relagdo fundante basica da sociedade mercantil, em que se
transforma uma relacdo social em uma transacao privada (de troca entre determinadas pessoas
voluntariamente), pois numa sociedade capitalista os individuos sdo necessariamente
“possuidores de mercadoria” (RUBIN, 1987, p. 33), o que nos permite o entendimento de
individuos singulares, no ato da transferéncia de coisas, reduzir-se a tdo somente isso,
metamorfoseando uma relagdo entre pessoas numa relacao entre os produtos em si (RUBIN,
1987, p. 30). Marx explica a objetividade de valor, mostrando como ela ¢ exclusivamente
social e, portanto, s6 se manifesta numa relacdo social entre mercadorias (MARX, 2017, p.
125), podendo também se exprimir dessa forma a metamorfose.

Esse ¢ o salto dado pela anélise marxiana: diferentemente dos economistas classicos
anteriores, o autor mostra que o individuo s6 existe enquanto produtor de valor de troca,
indicando como essa producdo ja inclui em si a coer¢do do individuo, pois a atividade
particular de cada sujeito produtor sé possui reconhecimento a medida que ¢ sancionada pela
troca, ou seja, o trabalho concreto angaria a possibilidade de ser discernido como trabalho

social (RUBIN, 1987, p. 11).
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A proliferagdo da troca como modo hegemoénico de organizagdo capitalista indica uma
das principais consequéncias sociais do fetichismo: a concep¢do de liberdade proposta pela
corrente econdmica liberalista. Ao problematizar essa nogao, Harvey (2013, p. 50) revela que
“a liberdade de mercado ndo ¢ liberdade, ¢ uma ilusdo fetichista”, pois estamos condicionados
aos ditames impostos pelo capitalismo e as demandas criadas por ele, de modo que se pode
fabricar algo extremamente util e belo, mas ndo havendo qualquer possibilidade de troca, o
item ndo tera valor algum. Assim sendo, o fetichismo ndo ¢ algo que se pode facilmente
desvencilhar através do conhecimento; a critica diagnostica esse carater, mas suas entranhas
estdo firmemente enraizadas na estrutura interna do modo de producao capitalista, “por isso,
todo o misticismo do mundo das mercadorias, toda a mégica e a assombrag¢do que anuviam os
produtos do trabalho na base de producdo de mercadorias desaparecem imediatamente, tao
logo nos refugiemos em outras formas de producdo” (MARX, 2017, p. 151).

As relagdes de producao diretas, mediadas pela troca entre as pessoas tangente aos
aspectos objetivo-materiais (RUBIN, 1987, p. 31) respectivos ao movimento das coisas dentro
do processo material de produgdo, conduzem a uma “reificacdo” das relagdes de produgdo
entre as pessoas, resultado proveniente do fetichismo da mercadoria. Diretamente ligado ao
conceito de reificacao das relagdes, esta o conceito de personificacao das coisas, como expde
Rubin:

Na medida em que a propriedade sobre coisas é uma condigdo para o
estabelecimento de relagdes de produgéo diretas entre as pessoas, parece que a coisa
mesma possui a capacidade, a virtude, de estabelecer relagdes de produgdo. Se essa
determinada coisa da a seu proprietario a possibilidade de manter relagdes de troca

com qualquer outro proprietdrio de mercadorias, entdo a coisa possui a virtude
especial de intercambialidade, ela tem “valor”. (RUBIN, 1987, p. 34-5)

O método materialista-dialético marxiano nos mostra a relacdo entre as coisas
desenvolvida de uma forma continuada e recorrente, em que um vinculo produzido ¢
resultado de um anterior, e, de certo modo, causa do seguinte. A partir dai, pode-se consumar
uma dependéncia da forma social das coisas, qual seja, o modo como elas aparecem, as
relacdes de producdo entre as pessoas. A mercadoria, entdo, além do seu valor de uso e de
“desempenhar uma fung¢do técnica no processo de producao material” (RUBIN, 1987, p. 35),
tem o papel de vincular pessoas, exercendo uma fungao social.

Isto culmina no processo de reificacdo, um conceito amplamente difundido por

Lukdics?! e, de certa forma, substituido pelo que Marx nomeou em sua obra como alienagio.

2l Cf. LUKACS, G. Historia e consciéncia de classe: estudos sobre a dialética marxista. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2003.
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Bottomore entende essa proposta e descreve o conceito de reificagdo, no Dicionario do

pensamento marxista, cCOmMo:
E o ato (ou resultado do ato) de transformagdo das propriedades, relagdes e agdes
humanas em propriedades, relagdes ¢ agdes de coisas produzidas pelo homem, que
se tornaram independentes (e que sdo imaginadas como originalmente
independentes) do homem e governam sua vida. Significa igualmente a
transformag@o dos seres humanos em seres semelhantes a coisas, que nao se
comportam de forma humana, mas de acordo com as leis do mundo das coisas. A
reificagdo é um caso “especial” de ALIENACAO, sua forma mais radical e

generalizada, caracteristica da moderna sociedade capitalista. (BOTTOMORE,
1988, p. 494-5)

De acordo com a interpretagdo de Anselm Jappe (2014), o conceito de alienacdo
apresenta algumas intempéries para seguir em frente, enredado pelo viés marxista: 1) o termo
era empregado imprecisamente e desconforme por diversos profissionais das ciéncias sociais
(incluindo De Brosses, Binet e Freud??), reduzindo sua implicagio a um mal-estar gerado pela
sociedade industrial e pelo fato de fazer sentir-se um estranho nesse contexto; 2) na propria
palavra “aliena¢ao” ha uma dificuldade de traducao, podendo gerar um discurso tipicamente
racista, como foi o caso da Alemanha nazista, cito:

[...] em seu equivalente “extrusdo” (Entduferung de que fala Hegel), encontra-se,
linguisticamente, uma aversao pelo que ¢ “estrangeiro”, ou “de fora”. Em alemao,

Entfremdung (alienagdo) soa quase como Uberfremdung (perder o seu cariter
proprio por causa da presenca macica de estrangeiros). (JAPPE, 2014, p. 9)

E, ainda, 3) referenciado a uma esséncia originaria, supostamente perdida pelo homem (Jappe,
2014, p. 10).

De todo modo, a tradu¢dao mais adequada seria “reificacdo”, pois carrega uma aversao
sob as coisas, € ndo a pessoas. Na subsecdo 4 do primeiro volume de O capital, reificagdo
aparece como a formulagdo mais apropriada:

A estes ultimos [os produtores], as relagdes sociais entre seus trabalhos privados
aparecem como aquilo que elas sfo, isto €, ndo como relacdes diretamente sociais

entre pessoas em seus proprios trabalhos, mas como relagdes reificadas entre
pessoas e relagdes sociais. (MARX, 2017, p. 148, grifo nosso)

Marx, em sua Contribui¢do a critica da economia politica (2008), atesta seu
argumento de que ha uma “mistificagdo” realizada no decurso da vida cotidiana. E a rotina a
responsavel por fazer parecer trivial e vulgar as relagdes sociais, as quais assumem a forma de
objetos, fazendo essas relagdes aparentarem ser mediadas por coisas (RUBIN, 1987, p.72).

Desta forma, ha um empedramento, uma ‘“materializacdo”, e, portanto, coisificagdo, das

22 Autores das ciéncias sociais estudados no capitulo 1, com formulagdes anteriores e posteriores, porém
completamente adversas a Marx.
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relacdes sociais, ganhando certa fixidez no modo de producdo capitalista. Apesar de
parecerem relacdes externas e vindas de coisas, elas sdo internas a estrutura da economia
mercantil.

Vérios comentadores, como Jappe (2014, p. 15), Safatle (2015, p. 115), Postone
(2014, p. 178), e, inclusive o proprio Marx (2017, p. 148), marcam o principio basilar do
duplo carater social do trabalho na consolidacdo do fetichismo, enquanto atributo primordial
do funcionamento mercantil. Desse modo, o que permanece do consumo dos produtos do
trabalho abstrato ¢ a impossibilidade de qualquer reconhecimento de singularidade dos
sujeitos consumidores — e até mesmo produtores — nas mercadorias. O fetichismo nao se
manifesta, entdo, como um fendmeno, mas sim como um processo, promovendo uma
alienacdo especifica, pois o trabalho, tanto seus produtos quanto sua producdo, objetiva as
relacdes sociais necessarias nos processos. Safatle (2015, p. 115) arremata: “no consumo,
fetichizamos nao os objetos, mas o processo ‘fantasmagorico’ que nos permite destruir a

materialidade de todo objeto singular e de todo sensivel em geral”.

2.5 A tentativa de esclarecimento por tras da teoria marxiana: o individuo enquanto

mercadoria

Parte do problema se dé pelos proprios individuos serem marcados como mercadoria,
e também pelo trabalho humano ser fetichizado. Desse modo, Harvey aponta que “ao
introduzir o conceito de fetichismo, Marx mostra que o valor naturalizado da economia
politica classica dita uma norma: se obedecermos cegamente a essa norma e reproduzirmos o
fetichismo da mercadoria, fecharemos as portas para as possibilidades revolucionarias. Nossa
tarefa €, ao contrario, questiona-la” (HARVEY, 2013, p. 53).

A tarefa referida no trecho indica a necessidade de se consumar a evolug¢ao do
esclarecimento. Como vimos, o fendmeno do fetichismo ocorre justamente onde os
individuos encontram-se isolados, pois enquanto produtores separados devem ser reduzidos a
uma medida comum, concernente a maioria massificada,

[...] para poder troca-las e formar uma sociedade, o valor, o trabalho humano
abstrato e o trabalho “universalmente humano” (isto €, ndo especifico, ndo social, o
puro dispéndio de energia sem relagdo com os seus conteudos ¢ consequéncias)
sobrepujam o valor de uso, o trabalho concreto ¢ o trabalho privado. (JAPPE, 2014,
p. 19-20)

Fleck (2012, p. 144) discute as influéncias deste conceito marxiano no avanco da

teoria critica, como se, intencionado a corrigir uma visao deturpada do mundo, Marx desejava
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apontar elementos fetichistas na sociedade para conduzir o individuo a criticar-se
enfaticamente, e, por fim, poder afirmar algo com superioridade através da razdo, do
esclarecimento. “O objetivo ndo é a igualagdo mas a superacdo. Criar uma sociedade
civilizada, tornar a sociedade pretensamente esclarecida em uma sociedade esclarecida de
fato. Mas, para isto, reconhecer o entrelacamento do fetichismo na civilizagdo ¢ somente o
primeiro passo” (ibid., p. 144).

De acordo com a analise de Fleck, Marx sugere, entdo, a propria modernidade ser
carregada de elementos fetichistas, tolhendo a efetivagdo do proprio esclarecimento. Assim, ¢
possivel observar uma confluéncia com a obra Dialética do esclarecimento (2006), de Adorno
e Horkheimer, pois denuncia um carater antagdnico: possui um vasto potencial emancipatorio
e libertador, mas também mecanismos repressivos, impedindo essa efetivacao (FLECK, 2012,
p. 145). A legitimagdo desse duplo carater porta consigo a capacidade de potencializar a
critica ao esclarecimento a partir dele proprio, uma critica imanente, interna, como veremos
doravante.

Aqui se faz necessaria a retomada da aproximacao entre a critica do capitalismo e a
critica da religido, como supracitado. Fleck aponta as crengas subjetivas dos homens como
objetivadas de algum modo (através de costumes ou imposi¢des institucionais), interditando
uma relacdo racional com o mundo e permitindo aos homens se tornarem seres autdonomos,
conscientes de sua atuacdo social (FLECK, 2012, p. 152). De modo impar, Marx delineia o
vinculo com o “desencantamento do mundo” (ADORNO; HORKHEIMER, 2006, p. 17), no
sentido de racionalizacao, necessario ao ordenamento social proposto pelo capitalismo, apesar
de realizar o processo reverso, fetichizando o mundo para, assim, fortalecer as relacdes

ocultadas e irracionalizadas.
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CAPITULO 3: ABORDAGENS INICIAIS DE ADORNO SOBRE O FETICHISMO
CULTURAL E A DIALETICA DO ESCLARECIMENTO

Para delinear o cendrio de surgimento dos principais textos que serdo abordados neste
capitulo, apresentaremos um breve panorama da Teoria Critica. Em meio a um contexto
historico-politico delicado na Alemanha, na primeira metade do século XX, em que um lider
de extrema-direita ¢ eleito legitimamente e deu inicio a ascensdo do nazismo, causando terror
na Europa e apreensdo em todo o mundo, surge um movimento convocando a se questionar
sobre a capacidade critica dos individuos, inseridos em uma sociedade capitalista que ditava a
vida econdmica e, consequentemente, papéis sociais que encaixassem em seu sistema.
Reinterpretando conceitos marxianos e de diversas areas do saber, a Teoria Critica da
Sociedade emerge na Alemanha composta por um grupo de intelectuais, passando por
Adorno, Horkheimer, Benjamin, Marcuse, entre outros.

Felizmente — poucas décadas ap6s o advento das grandes empresas de
mercantilizacdo da cultura — surgiu (...) um grupo de intelectuais alemaes que
forneceu os fundamentos teodricos para a critica desse empreendimento a partir de
valores humanisticos advindos do que hda de melhor na filosofia europeia. Os
intelectuais em questdo langaram as bases para a constituicdo de uma teoria social
que, levando em consideracdo o contexto de seu surgimento, nao se esconde atras de
uma suposta neutralidade cientifica e se posiciona claramente contra o processo de
espoliacdo da humanidade que o capital vem protagonizando ha alguns séculos —
especialmente no tocante a utilizagdo intensiva dos meios tecnologicos no sentido de

desinformar ¢ dessensibilizar, em beneficio proprio, as legides sempre maiores de
despossuidos e ignorantes. (DUARTE, 2003, p. 8-9)

A partir desses estudos, a Teoria Critica discute a organizacdo dos individuos, as
relagdes entre eles ditadas e manipuladas pelo capitalismo tardio — envolvendo as esferas
que permeiam as relagdes sociais, como trabalho, arte, cultura, politica, etc. — e o modo de
constituicdo subjetiva, sendo tais estudos influenciados pelo fortalecimento da teoria
psicanalitica freudiana a época. No capitulo 1, vimos que Freud aponta para o Eu como
instdncia mediadora entre as pulsdes irrefreadas do Isso e as leis rigidas do Supereu, sendo
essas ultimas incorporadas por meio de leis impostas externamente. Com isso, Freud tornou-
se um pilar significativo para os autores desta tradi¢ao. A Teoria Critica dedica-se a investigar
as dissonancias entre individuo e sociedade, lembrando-nos de que “a tarefa de uma teoria
critica ¢ entender a natureza das relacdes antagonicas, antes de escondé-las ou dissimula-las”

(COOK, 1996, p. 1, tradugio propria)®>.

23 No original: “The task of a critical theory is to understand the nature of this antagonistic relationship rather
than to conceal or occlude it”.
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No capitulo 2, mostramos como o produto se torna mercadoria e a importancia do
fetichismo em nossa sociedade. O fetichismo da mercadoria promove a reificacdo dos
sujeitos, contrastando com a perspectiva do progresso da razdo no mundo moderno,
orientando Marx a compara-lo ao fetichismo religioso, a crenca no divino em detrimento do
conhecimento. Jappe (2014, p. 23) nota que “‘desencantamento do mundo’ ou a
‘secularizacdo’ ndo tiveram lugar verdadeiramente: a metafisica ndo desapareceu com as
Luzes, mas desceu do Céu e se mesclou & realidade terrestre. E o que Marx diz quando
denomina a mercadoria um ‘ser sensivel-suprassensivel’”.

Neste capitulo, analisaremos a importancia de textos preliminares para a constru¢ao do
conceito adorniano de fetichismo, escritos por outros autores da Teoria Critica, além de uma
leitura do capitalismo feita por uma parcela da Escola de Frankfurt — como ¢ chamado o
grupo de intelectuais alemdes supracitados —, especialmente na obra Dialética do

esclarecimento (2006), de Adorno e Horkheimer, delineando seus impactos na cultura.

3.1 Obras preliminares ao conceito de fetichismo da mercadoria cultural de Adorno

O contexto de surgimento de O fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do ¢ bem
delineado a partir de dois artigos produzidos por importantes autores da Teoria Critica, quais
sejam Herbert Marcuse (Sobre o cardter afirmativo da cultura, 1937) e Walter Benjamin (4
obra de arte na era da reprodutibilidade técnica, 1935). Adorno reconheceu o valor dessas
obras, e seu artigo O fetichismo... significa uma critica a elas, as quais, de modo similar,
possuem um papel fundamental na “construg¢do dos pressupostos tedricos da Teoria Critica da
industria cultural nos anos 40” (DUARTE, 2003, p. 30), dando uma base sdlida para a
confeccdo da DE.?

O artigo de Marcuse examina a transformag¢do do carater da cultura na Historia,
separando-a em dois momentos: na filosofia antiga e na época burguesa. No primeiro, o autor
(1970, p. 49) descreve uma separagdo enfatica entre o elevado, transcendente, e o material,
necessario: “o individuo que faga depender o seu objetivo supremo, a sua felicidade, de tais
bens, transforma-se num escravo dos homens e das coisas, que escapam ao seu dominio:
prescinde da sua liberdade”. E esta separagio que abre espago para irromper o materialismo
da classe burguesa e o regozijo da felicidade através das ofertas culturais, um como

necessario e o outro como belo.

24 A sigla DE sera utilizada para as referéncias & Dialética do esclarecimento (ADORNO; HORKHEIMER,
2006).
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No segundo momento historico, Marcuse (1970, p. 60) atenta para a relacdo de
igualdade supostamente estabelecida pela tese: se a mercadoria (de necessidade “basica”) ¢
imediata, logo a cultura e a apreciacdo do belo também devem ser. No entanto, a diferenga de
classes e de condigdes para garantir a obtencao dos meios de subsisténcia marca a contradi¢ao
dessa suposta imediatidade, pois apenas uma pequena parcela da populacdo “possui o poder
de compra necessario para adquirir a quantidade de mercadoria indispensavel para assegurar a
sua felicidade”. A partir da ascensdo da burguesia, a igualdade prometida as classes inferiores
em troca do apoio no contexto pré-revolugdo foi, de certo modo, suprimida pela liberagdo do
acesso as mais altas formas de manifestacdo cultural, chamada por Marcuse de “cultura
afirmativa”. Esse conceito tem como caracteristica fundamental a afirmac¢ao de “um mundo
valioso, obrigatorio para todos, que deve ser incondicionalmente afirmado e que ¢
eternamente superior” (MARCUSE, 1970, p. 58). Isso marca a suposta e utopica isonomia
entre as classes: ambas possuiriam igualmente acesso a cultura e a diversdo. O argumento se
baseia na criagdo do campo da cultura como “um reino de unidade e liberdade aparentes onde
sdo forgosamente dominadas e apaziguadas as relagdes antagonicas da existéncia. A cultura
afirma e oculta as novas condi¢des da vida” (MARCUSE, 1970, p. 58), pois obscurece
intensamente as condicdes de cada classe para alcangar esses meios, travestidos da premissa
de que cada individuo consegue obté-los por meio do proprio esforco, garantindo, assim, a
satisfacdo de suas necessidades, sejam elas de lazer ou basicas. Marcuse, entdo, atenta para o
construto estético servir como ingrediente basilar para a domina¢do como “elemento
ideoldgico para a manutencao do status quo” (DUARTE, 2003, p. 21).

E necessario notar, no entanto, uma distincio entre arte séria e a produzida
industrialmente, como o autor explicita ao decorrer do seu texto, tomando a arte como
reproducdo da felicidade no conjunto da vida social, como medium da beleza ideal, em
contraste com a filosofia, cada vez mais desconfiada da esperanca de felicidade, e também
com a religido, que s6 admite a bem-aventuranga em outra vida, que ndo a material
(MARCUSE, 1970, p. 91).

O segundo artigo mencionado, publicado por Benjamin, focalizara a problematica da
reproducao e recepgao das obras, de modo semelhante ao que Marcuse faz em seu texto em
relagdo a cultura e suas reverberagdes sociais. O primeiro problema analisado pelo autor ¢ a
autenticidade, seguido pelo conceito de “aura”. De acordo com Benjamin (1987, p. 167), em
toda reproducdo ha um elemento omisso, qual seja, “o aqui e agora da obra de arte, sua
existéncia Unica, no lugar em que ela se encontra”. Constituida pela histéria da obra, a

autenticidade origina-se nas transformagdes que a obra sofre com o tempo, no momento de
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sua criagdo e também em seu historico de propriedade. A reprodutibilidade técnica,
entretanto, tem uma qualidade propria, pois capta imagens inacessiveis ao olho humano com
o uso de lentes poderosas, e consegue abarcar contextos impossiveis até mesmo para o
proprio original, criando algo, desse modo, novo.
Adorno criticou severamente o principio geral dessa analise em uma carta datada de
18 de margo de 1936, ao comparar a obra reproduzida com a grande obra de arte:
(...) seria romantico sacrificar uma a outra, seja com aquele romantismo burgués que
procura conservar a personalidade ¢ mistificagdes que tais, seja com aquele
romantismo anarquico que deposita fé cega no poder espontaneo do proletariado no
curso do processo historico — do proletariado, que ¢ ele proprio um produto da
burguesia. Em certa medida, sou obrigado a acusar seu trabalho desse segundo
romantismo. Vocé afugentou a arte de cada um dos recantos de seu tabu — mas é
como se temesse uma subita irrup¢do de barbarie como resultado (...) e se

resguardasse elevando o objeto temido a uma espécie de tabu inverso. (ADORNO,
2012, p. 210, grifo nosso)

O aspecto combatido por Adorno ¢ tomado como acentuando a perda do carater
autonomo da obra de arte ao ser reproduzida. Apesar de defender a autenticidade da
reproducdo em certa medida, Benjamin (1987, p. 170) traz a tona a destruicdo da aura, uma
perda irreparavel produzida por ela. A aura “¢ uma figura singular, composta de elementos
espaciais e temporais: a apari¢ao Unica de uma coisa distante por mais perto que ela esteja”. O
desejo de fazer a obra “ficar mais proxima” se da por meio da incessante disseminagdo em
massa dos produtos oferecidos, fato que intensifica ainda mais a necessidade da reprodugao,
confirmando sua transitoriedade e repetibilidade (BENJAMIN, 1987, p. 170).

Esse estado de coisas se elucida pelo confronto dos polos interiores a propria obra: o
valor de culto e o valor de exposi¢do. O primeiro se liga ao inicio da produgao artistica como
tarefa da magia, ao carater de segredo e de exclusividade da obra, mas, ao se inserir na
sociedade capitalista, ela ganha cada vez mais valor de exposi¢do, deixando de ter
predominante o valor de culto.

Com o advento dos novos métodos de reproducdo técnica da obra de arte, a sua
possibilidade de ser exposta cresceu vertiginosamente: na fotografia, o valor de
exposi¢do comeca a mandar para o segundo plano o valor de culto, mas ‘as

dificuldades que a fotografia ocasionou a estética tradicional eram brincadeira de
crianga diante daquelas, com as quais o filme a esperava’. (DUARTE, 2003, p. 23)

A fotografia permite a exposicdo direta da imagem, e igualmente permissivas sdo as
obras cinematograficas, que, além de necessitar da reprodugdo das imagens para gerar lucro,
na segunda metade da década de 1930 adicionaram falas aos personagens, dispensando o
esforco de reflexao dos espectadores, “calando” as massas por meio da reproducao das falas.

No caso do filme, ainda ¢ possivel salientar que na destruicdo aurdtica estd inclusa a
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substitui¢do da contemplacgdo, exigente de concentragdo, por parte do espectador. A percepgao
da obra pelas massas ¢ ocasionada, portanto, pelo “habito, daquilo que ocorre de um modo
que ndo exige esforco por parte do fruidor” (DUARTE, 2003, p. 27), considerando esforgo,
aqui, uma atencdo concentrada, uma imersdao na obra cinematografica, que realmente nao
acontece na reprodutibilidade técnica massiva, por intermédio da qual o publico é mero
observador distraido, conduzido pela forte presenca de um “narrador”. Markus (2006, p. 68)
completa que Adorno concorda parcialmente com Benjamin ao se posicionar sobre a
produgdo filmica — especialmente no que tange a massificagdo hollywoodiana —
acrescentando o fato de o filme ser projetado continuamente na tela, determinando o conteudo
exibido at¢ o final e, de certo modo, sendo aceito “sem resisténcia”, o que liquida a
possibilidade de expor as contradi¢cdes e conflitos, além de reduzir os acontecimentos a uma
relacdo temporal abstrata de “antes” e “depois”.

Adorno propds uma resposta a esses dois textos no artigo publicado em 1938, O
fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do®, cuja elaborac¢do se deu junto ao Princeton
Radio Research Project®®, e¢ aborda a presenga da musica no contexto das emissdes
radiofonicas. Abordaremos, inicialmente, importantes bases tedricas da industria cultural
presentes na Dialética do esclarecimento, que, apesar de posteriores a O fetichismo...,

oferecem um apoio s6lido para a construcao de nossa argumentacao.

3.2 Esclarecimento e industria cultural

Os termos “secularizacdo” e “desencantamento do mundo” sdo evocados por Adorno e
Horkheimer para retratar o movimento dialético da Aufkldrung, traduzida por esclarecimento
no sentido amplo da palavra: o de jogar luz ao que estava obscurecido, de vencer as trevas do
dominio mitico-religioso. Diferentemente do Iluminismo — momento histérico de tomada do
poder pela burguesia, em que se promovia o desejo de afirmar a liberdade através da razdo —,
o esclarecimento apontado pelos autores tem o objetivo de produzir a racionalizagdo do
mundo, do individuo e da soberania.

Que se trate de uma dialética, isso diz respeito a tese central: o esclarecimento “deve
ser compreendido pelo fato de que ndo ¢ apenas o que ele pretende ser, isto €, uma iluminagao

sobre o poder de compreender todas as coisas da natureza, pois ele também ¢ uma recaida

25 As referéncias retiradas do texto O cardter fetichista da musica e a regressio da audigdo (ADORNO, 2000)
estardo com a sigla FMRA.

26 Para mais estudos acerca deste trabalho adorniano, ver LEVIN, T.; LINN, M. “Elements of a radio theory:
Adorno and the radio research project”. The musical quarterly, Volume 78, Issue 2, p. 316—324, July 1994.
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constante naquilo de que procura sair, ou seja, no mito” (FREITAS, 1999, p. 52). O
movimento dialético carrega consigo a possibilidade de se tornar o seu contrario, levando
Adorno e Horkheimer a propor que o proprio mito grego — considerado pelos autores como
primordial — ja seria esclarecimento, afinal, continha em si um modo de ordenar, ainda que
de forma mistica, a forca ostensiva da natureza sobre o homem.

A humanidade, no impeto de se autoconservar, de se defender da furia das forcas
naturais, foi “aprendendo a domina-las pelo progressivo desvendamento racional de seus
segredos” (DUARTE, 2010, p. 39). Entretanto, com a insuficiéncia de um conhecimento
primario para consumar essa defesa, recorria a criagdo de forcas misticas, de carater divino
em sua maioria. Duarte (2010, p. 39) aponta que com o desenvolvimento das ciéncias, do
pensamento esclarecido, os mitos como ordenacdo explanatdria dos fatos foram se tornando
obsoletos, ultrapassados, como um tipo de obscurantismo, sendo essa percepcao reforgada
pelo movimento histérico do Iluminismo e levado a cabo pela ciéncia positivista. Quando esse
movimento esclarecedor ndo partilha de uma postura critica, reflexiva, hd uma sujeicdo da
humanidade a logica dominante, que toma a forma de uma segunda natureza (DUARTE,
2010, p. 39), apresentando um carater tdo cego e opressor quanto o que a natureza antes
detinha sobre os homens. Em suma, o esclarecimento objetivou retirar a humanidade da
submissdo servil e cega perante a natureza, mas esse processo submergiu-a cada vez mais
numa outra serviddo, revogando sua autonomia do mesmo modo que fazia o mito: “toda
tentativa de romper as imposi¢des da natureza rompendo a natureza, resulta numa submissao
ainda mais profunda as imposi¢des da natureza” (DE 24), de modo que a desejada “liberdade
total se transformou numa determinacao total de simplificado destino da segunda natureza”
(MARKUS, 2006, p. 83, tradugio propria)?’.

Na modernidade, o pensamento se converte inevitavelmente em mercadoria, pois seu
valor ¢ evidenciado somente na troca, ao servir para outra coisa, conduzindo a autodestruicdao
do esclarecimento (DE 11) e promovendo a coisificagdo do pensamento, destruindo seu
elemento libertador. Cook (2008, p. 4) argumenta que o esclarecimento compele os objetos da
natureza a se encaixarem num esquema explanatério, para domind-los. O pensamento
matematizado, com a funcdo de ordenar e de explicar, tende a se alastrar a todo raciocinio
cientifico, resultando em sua reificacdo, pois ¢ “reduzido a uma coisa para pensar, um

instrumento, uma mera ferramenta de raciocinar” (FREITAS, 1999, p. 55). Esse fenomeno ¢

27 No original: “Total freedom turns out to be total determination of the ‘streamlined’ fate of a second nature”.
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nomeado pelos autores como razao instrumental, cuja caracteristica mais evidente ¢ a ateng¢ao
exclusiva aos meios em detrimento dos fins.

Ao descreverem o processo de racionalizagdo ocidental, que exalta a hegemonia do
homem por meio da racionalidade técnica e supostamente o tornaria consciente de si mesmo e
de sua potencialidade, os autores retratam o “desencantamento do mundo” (DE 17) como uma
vitéria sobre a escuriddo da ignorancia e o advento da liberdade perante o predominio da
natureza. A superioridade do homem viria a residir no saber, no conhecimento técnico-
operatorio, tornando suspeito tudo o que ndo tem utilidade, o que revela o carater totalitario
do esclarecimento (DE 19), ou seja, o esclarecimento se torna totalitario a partir de seus
proprios meios.

Desse modo, o esclarecimento opera através da razdo de modo a reduzir as figuras
miticas, antes imperiosas e dominantes, a um denominador comum: o homem. O que
sustentava a soberania mitica, exercida pelas religides e manifestagdes sociais ancestrais, era a
projecdo do subjetivo na natureza (DE 19), significando a possibilidade de dominar o que, até
entdo, ndo era compreendido pelo homem. Segundo Duarte (2003, p. 43),

Tanto o mito quanto a racionalidade podem ser remetidos a lei da igualdade, da
equivaléncia (...), um principio basico do predominio burgués, o qual se originou na

mais remota pré-historia e se desenvolveu conjuntamente com todo o processo de
dominagdo da natureza pelo homem e do homem pelo homem.

Dessa forma, o esclarecimento s6 admite o que se oferece como unidade,
sistematicamente redutivel a um ideal. A liberdade perante as peias mitico-religiosas traz
como consequéncia a elevagdo do poder como categoria hegemonica, que rege todas as
relagdes no mundo moderno, transformando a natureza em mera objetividade. O preco que se
paga pelo aumento do poder dos homens ¢ a alienacdo sobre a natureza e sobre os outros
homens (DE 21). Isso configura um cenario de deten¢do do saber e do poder por poucos,
exercido sobre a maioria ¢ sobre uma natureza desqualificada, tornando-se tdo somente meio
para um produto final.

Esse enquadramento aponta para o esclarecimento possuir um carater regressivo,
sendo incumbéncia da Teoria Critica promover uma reflexdo imanente ao proprio
pensamento, pois “se o esclarecimento ndo acolhe dentro de si a reflexdo sobre esse elemento
regressivo, ele esta selando seu proprio destino” (DE 13). De acordo com Safatle (2009, p.
23), Adorno aponta dois modelos de atividade negativa, transformadora, mas apenas a
segunda se caracterizaria como tarefa critica: a primeira evocada ¢ a no¢do de transcendéncia
e a outra ¢ a imanéncia (deixando de lado todas as teorias que tangenciam estes conceitos na

histéria da filosofia, abordaremos apenas a perspectiva adorniana). SO ¢ ‘“capaz de
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acompanhar a dindmica préopria do objeto aquele que ndo estiver completamente envolvido
por ele” (ADORNO, 2001, p. 19). Como seria possivel ao sujeito completamente absorto na
cultura desenvolver uma critica da racionalidade? A critica transcendente significaria ter a
mao um conceito de individualidade que ndo se encontra comprometido pelo ambiente
externo, “uma individualidade ainda ndo marcada por processos sociais de estereotipizagdo”
(SAFATLE, 2009, p. 23), o que ndo ¢ compativel com a realidade. Por outro lado, a critica
imanente comportaria a “contradi¢do entre a ideia objetiva dessas formagdes [culturais] e cada
pretensao, nomeando aquilo que expressa, em si, a consisténcia e a inconsisténcia dessas
formacgodes diante da constitui¢do da existéncia” (ADORNO, 2001, p. 23), ou seja, a “distancia
correta ¢ insuficiente para dar conta de uma situacdo historica como a nossa” (SAFATLE,
2009, p. 23); a critica deve ser interna de modo a explorar as contradigdes entre a coisa
mesma e o conceito que a forma, pois a resolucdo antitética ndo poderia advir do exterior
(modo que seria transcendente). Nesse caso, os fendmenos da cultura demandam uma critica
da razdo e devem ser analisados como “colocando em cena processos gerais de racionalizagao
social e padroes de racionalidade” (SAFATLE, 2009, p. 21).

Dito isso, ¢ importante apontar os principais instrumentos do esclarecimento para se
manter firme como estratégia de poder. Um deles ¢ a abstragdo — que deixa substituir as
contradi¢des reais e materiais —, ditando uma distancia enganosa entre sujeito e objeto e
regendo um dominio nivelador que transforma todas as coisas da natureza em algo
reproduzivel (DE 24). Como também relembra Safatle (2009, p. 23), a proposta adorniana
consiste em sempre deixar que as contradigdes habitem o mesmo espaco e tempo, herdando a
forma da proposta marxiana de duplo cardter do trabalho, onde coexistem trabalho abstrato e
trabalho util no mesmo “trabalho humano”, pois o distanciamento entre sujeito € objeto ¢ uma
ilusdo e nao condiz com a realidade. O conceito de abstracao do trabalho proposto por Marx ¢
deturpado pela racionalidade instrumental: aqui, tem por fun¢do liquidar o processo de
construcao do pensamento e da producao dos objetos, fazendo destes tltimos o destino final e
tendo, portanto, de incluir drops de novidades, apesar de a estrutura totalitdria permanecer,
um argumento que sera extremamente fortalecido no capitulo da industria cultural.

Assim, ha de se reparar no mecanismo de substitui¢do promovido pela soberania do
pensamento racionalizado, em que a natureza ndo mais € o que se unifica a imagem e a
semelhanca do homem, sendo comutado pelo produto feito, por meio da natureza, pelo
homem. Existe uma substitutividade especifica, assim como na magia, pois nas praticas
miticas ¢ transferido o poder de algo maior, fora do alcance dos homens e incompreendido, a

algum objeto que o incorpora, transfigurando-se numa unidade. A substituicdo finda como
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ponto fulcral de “fungibilidade universal” (DE 22), tornando-se elemento primordial, o que
confirma a tese do esclarecimento também ser fetichizado.

Como notam Adorno e Horkheimer, o préprio Freud (2012), em Totem e Tabu (texto
de 1913), observa que nao deve haver uma onipoténcia dos processos psiquicos em
detrimento da realidade. H4 uma dominagdo realista do mundo que substitui o dominio
magico do mundo pelo da ciéncia, mais invasora e ardilosa. Por meio dos pensamentos
auténomos e ja internalizados, o progresso técnico-industrial ganha for¢a para derrotar o
poder antes possuido pelos curandeiros, fortalecendo a razio ajustada a realidade.

E firmando o homem como dominante e detentor do saber que a doutrina do
esclarecimento toma a imanéncia como geradora da “seguran¢a”, mas, ao mesmo tempo,
aprisiona o individuo em um ciclo que aparenta garanti-lo como um sujeito livre (DE 23). Os
autores apontam a repeticdo como contingéncia expressa deste movimento, pois o proprio
mito da valor subjetivo a algo, servindo para explicar o incompreendido e, portanto,
alinhando-se anacronicamente ao esclarecimento filos6fico, do mesmo modo que os rituais de
magia ganham forca ao se transpassarem de gera¢cdo em geragao, em que os novos individuos
do cli recebem a diretriz e o ensinamento de como executa-los, também a ciéncia moderna
tem como caracteristica essencial a “repetibilidade” (DUARTE, 2003, p. 43).

A repetigdo comporta a ideia de ndo ser concebivel nesse modus operandi o
surgimento de algo novo, registrando a intuicdo de que todo acontecimento ja seria
previamente explicado (DE 23). Dessa forma, os homens ficam retidos numa autoconservagao
for¢ada, sem projecao de mudanca, devido a constante adaptagdo e substitui¢do de pequenos
detalhes, fazendo desse modo de operar uma simples reprodugdo, “ndo apenas sdo qualidades
dissolvidas no pensamento, mas os homens sdo for¢ados a real conformidade” (DE 24). O que
reina ¢ a desqualificagdo, por parte do mercado, da origem dos individuos, na qual suas
caracteristicas intrinsecas sao modeladas por intermédio do que lhes ¢ oferecido para
comprar.

Adorno e Horkheimer notam que a submissdo dos individuos ¢ produto da repeticao
da natureza, sendo uma representacdo da coercdo social. Ela ¢ dividida em dois polos: por um
lado, o poder, e, por outro, a obediéncia (DE 30), pois os processos antes naturais sao
embutidos ao ritmo de trabalho, sendo ditados pela subserviéncia e pelo medo, como outrora
foi regido pelo mito. Para os autores, a divisdo do trabalho possui a serventia de conservar os
homens, pois lhes é imposta no sentido de pertencer a uma totalidade, uma espécie de
realizagao do todo (DE 31) por meio da forca de trabalho de cada um, culminando num

processo de dominacdo social. Como o sujeito ndo se destaca da conjuntura, o
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desenvolvimento dos processos de individualidade fica comprometido a partir da
interiorizacdo e da participacdo ativa na cultura degradada (SAFATLE, 2009, p. 24).

De certo modo, Marcuse ja atentava para o perigo do esclarecimento através do que
considerou uma educagdo secular necessaria a fim de suportar o terrivel embate entre a
realidade cotidiana e a ilusdo de liberdade: de um lado estaria a grandeza e a dignidade
inaliendvel do individuo, dominante e portador de sua razdo autonoma, de outro se submeteria
a irracionalidade dos processos sociais:

A singularizagdo cultural dos individuos encerrados em si proprios, as
personalidades que tém, em si, sua propria realizagdo, correspondem, contudo, ao
método liberal de disciplina, que exige que ndo haja dominio algum sobre um
determinado campo da vida privada. Deixa que o individuo, como pessoa, continue
a existir, desde que ndo perturbe o processo do trabalho e deixe entregue as leis

imanentes desse processo, as forgas econdmicas, a integragdo social dos homens.
(MARCUSE, 1970, p. 101)

Cook (2008, p. 14) ressalta que, ao adotar o ponto de vista marxista de relagao de
troca, Adorno denuncia que o individuo tem sua vida confiscada ao cambid-la pelo
pertencimento a sociedade por meio do trabalho. A aparéncia de uma racionalidade burguesa
individualista é multiplicada de modo acritico, por intermédio da homogeneizacdo e do
nivelamento das necessidades, dos comportamentos e das proprias relagdes interpessoais
promovidas pelo capitalismo industrial. Assim, o esclarecimento se serve dos que participam
da manuteng¢do do status quo da dominagdo, em que “a opressdo da sociedade tem sempre o
carater da opressdo por uma coletividade” (DE 31). Este modo de pensar traz a tona dois
destinos possiveis para o sujeito: um em que ele € ativo no processo, dando énfase ao papel de
ser um individuo na vida social, e outro que destaca mais a estrutura coercitiva, em que ele ¢
tomado pela conjuntura social de dominagao (COSTA, 2013, p. 137). Referente a isso, Safatle
(2009, p. 29) aponta que no interior da cultura pulsa algo que ndo ¢ somente o mal-estar do
sujeito, por recalcar as pulsdes e os afetos ao viver em sociedade, mas também algo que
remete a sua historia, que é desconhecido. E devido a isso que o esclarecimento nio se realiza
completamente: no intimo do ser humano, dentro do proprio individuo, arfam contradi¢des e
incongruéncias ainda sem resolucdo e sem conhecimento da propria historia.

Safatle (2009) continua ao elucidar uma confluéncia precisa entre a formacao da
cultura e o desenvolvimento do mecanismo de racionalidade humana, apontando que esta
ultima deve imperar a partir de um carater de normatividade, propria ao conceito de
esclarecimento, mas que esta obstinadamente impossibilitada. A figura da norma aplicada a
um caso ou uma regra subsumida a uma situacao especifica ndo ¢ adequada para pensar o

movimento de conceitualizagdo (SAFATLE, 2009, p. 26), pois o esclarecimento deve se
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realizar a partir do reconhecimento da racionalidade exatamente do que ndo consegue aportar
a forma da norma e da regra. A razdo instrumental tende a assumir que a realidade, a
materialidade, objetos e sujeitos historicos, devem ser completamente representados por
conceitos: ¢ deste modo que a humanidade acomodaria o medo do desconhecido,
conceitualizando e até mesmo liquidando qualquer forma que ndo se enquadrasse nas
estruturas previamente racionalizadas (GUNSTER, 2000, p. 47). No entanto, tentar moldar
diferentes formas em uma mesma pretensao regulatoria coloca em questdo a configuragdo das
normas ¢ valores das intersubjetividades inseridas naquele contexto, pois a normatividade
aspira a uma validade universal, sancionada pela racionalidade (SAFATLE, 2009, p. 22), que,
como supramencionado, acaba por resultar em um carater totalitario.

E dessa conjuntura que se aproveita o mercado, pois a “cultura no mundo dominado
pela ditadura da autoconservagdo” (DUARTE, 2003, p. 45) ¢ a garantia da fragilizagdo dos
individuos, favorecendo sua atomizagao no modo de se constituirem, pois os homens pautam
seu proprio valor naquilo que o capitalismo impde como padrao para os seus produtos.

Individuos medem seu proprio valor ¢ o valor dos outros em termos do valor dos
bens que possuem e os lugares que ocupam no sistema econdmico; seus pertences e

lugares servem como marcadores sociais que 0s posicionam como um grupo € 0s
distinguem de outros individuos e grupos. (COOK, 2008, p. 14, tradugio propria)®

Adorno e Horkheimer ilustram o aprisionamento do sujeito em uma suposta liberdade
através do personagem de Ulisses, da Odisseia, retratando-o como primeiro protdtipo do
individuo burgués. No canto duodécimo da epopeia, ¢ narrado o entrelacamento entre a
dominagdo e o trabalho (DE 38): o senhor de terras Ulisses tapa os ouvidos de seus servos
com cera para que remem com todas as suas forgas, trabalhando cegamente sem se distrairem
com o canto sedutor das sereias que habitavam a regido navegada. Ele mesmo pede a seus
servos para atd-lo a um mastro a fim de usufruir da “bela arte” sem a ameaca de ser
completamente absorvido, tornando o canto das sereias um “mero objeto de contemplagdo”
(DE 40). For¢ados a um conformismo de simplesmente atender aos comandos, os
trabalhadores numa sociedade massificada tém suas vivéncias cada vez mais inférteis,
garantidas por uma aparelhagem econdmica e social bem ajustada, gragas a exacerbagdo da

racionalidade instrumental, enredada como regressao das massas (DE 41).

28 No original: “Individuals measure their own self-worth and the worth of others in terms of the value of the
goods they possess and the places they occupy within the economic system; their possessions and occupations
serve as social markers that position them within groups and distinguish them from other individuals and
groups”.
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Os individuos entdo tomados pela produgdo massificada, reforcada pelo poder
hegemonico da racionalizagdo, tornam-se, por conseguinte, indiferenciados entre si, pagando
o preco de deixar que suas inimeras possibilidades de vida sejam guiadas por meros produtos,
construidos exatamente no modelo: dotados de valores universais de similitude, travestidos de
valores Unicos, como se cada produto fosse feito sob medida para cada sujeito; mas ele
“escolhe” aquele produto e “escolhe” ser daquele jeito, assimilar-se aquele determinado
grupo: “A unidade da coletividade manipulada consiste na nega¢do de cada individuo; seria

digna de escarnio a sociedade que conseguisse transformar homens em individuos” (DE 24).

3.3 A industria cultural: fetichismo e esclarecimento

3.3.1 A sociedade de classes e sua transformacao em sociedade de massa

A histéria da ascens@o da classe burguesa significa a instalagdo e o fortalecimento do
capitalismo juntamente com a ilusdo do sujeito de conquistar algo a partir de seu proprio
mérito. “A sociedade capitalista se caracteriza pelo fato de a burguesia ser a classe que detém
a propriedade e o controle dos meios sociais de produgdo ou, pelo menos, a maior parte deles”
(MIGLIOLI, 2010, p. 13). Para isso, facamos um apanhado histdrico geral do surgimento da
sociedade de classes e seu esfacelamento.

Incitada pelo monopodlio da nobreza na Idade Média — que impds subserviéncia
daqueles que ndo possuiam o mesmo titulo —, a classe burguesa originou-se da atividade
mercantil, datada dos séculos 10 e 11 na Europa ocidental (MIGLIOLI, 2010, p. 14). Com a
ruralizagdo massiva, a populagdo seguiu em grande parte para se alojar em “burgos”, isto &,
pequenas vilas, periféricas as cidades. No entanto, a nobreza ndo contava que esses burgos se
comportariam como “pequenas cidades independentes”, incentivando o surgimento de feiras e
de mercados, integrando os artesdos em seu conchavo (MIGLIOLI, 2010, p. 14). Apesar de
ainda se configurar em uma classe subordinada, a burguesia se fortaleceu e foi coletando
instrumentos de dominagdo, como cidades com milhares de pessoas, partidos politicos,
agremiagdes burguesas, meios de comunicacgao, etc. (MIGLIOLI, 2010, p. 16).

E importante notar que com a burguesia convertida em uma “classe para si”
(MIGLIOLI, 2010, p. 20), desenvolvendo e administrando a seus proprios moldes, os
arquétipos culturais exprimidos por esta classe deveriam ser adversos daqueles usufruidos
pela nobreza ou pelos servos. Duarte (2010, p. 13) nota que nem sempre foi clara a divisao

entre tempo de trabalho e tempo livre: no periodo feudal, “as classes dominante e dominada
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ndo conheciam a distin¢do entre um tempo dedicado a producgdo da vida material e outro que
poderia ser empregado em qualquer atividade ndo imediatamente produtiva” (DUARTE,
2010, p. 14). Com isso, cada classe possuia uma cultura de classe especifica, uma divisdo que
durou até o final do século XIX. A nobreza, com seu dominio e governo sobre as classes
rurais, dispunha de uma alta cultura, literatura cldssica, Operas, entre outras, como parte
integrante da vida cortesd, enquanto os servos produziam cangdes populares, cantigas de roda,
festas dedicadas a santos e padroeiros, etc. (DUARTE, 2010, p. 15). A burguesia — que ndo
era parte nem da classe baixa e nem da alta —, por sua vez, precisava se legitimar através de
seus proprios canones, pois nao se adequava em principio a cultura nobre, nem se identificava
a popular.

Apoiada num crescimento alheio a ambas as classes preexistentes, a burguesia ganhara
um status de cidaddos independentes, passando a controlar e a administrar as fungdes tanto
publicas quanto produtivas de seus burgos, que, antes, transitavam pelas maos dos nobres
(ADORNO, 1996, p. 392). Por conseguinte, erigiu-se uma racionalidade burguesa, que
construiu sua expertise baseada numa ideia de autonomia, nomeada por Adorno (1996, p.
391) de formacdo, que “devia ser aquela que dissesse respeito (...) ao individuo livre e
radicado em sua propria consciéncia” cuja “realizagdo haveria de corresponder a de uma
sociedade burguesa de seres livres e iguais”. O conceito de formagdo, de acordo com Adorno,
deveria supostamente ser aplicado ao sujeito como objeto imanente de reflexdo e consciente
de si, incluido na sociedade e sublimando suas pulsdes, como analisa Freud (2010) em O mal-
estar na civilizagdo, um movimento necessario para tornar uma sociedade autonoma. Para a
ideia de uma formacao cultural prosperar, entretanto, seria necessaria “uma humanidade sem
status e sem exploracdo” (ADORNO, 1996, p. 391), pois ai o individuo teria em si um espago
livre de contradigdes cujo desenvolvimento seria de uma totalidade simples (SAFATLE,
2009, p. 24), o que ja ndo ¢ mais possivel na era capitalista.

Desse modo, o eu burgués foi construido num molde de dissimulada esperanga, dado
que a formacdo cultural possibilitaria aos homens o que lhes ¢ negado pela realidade
(ADORNO, 1996, p. 391), numa roupagem especifica de liberdade. Mediado pela economia
capitalista, o individuo aparenta a conquista dos titulos e dos privilégios da antiga nobreza
como constru¢do por mérito proprio, e ndo por uma série de circunstancias sociais, politicas e
econdmicas massivas, condensadas para chegar ao ponto de gerar esse modo de
funcionamento independente da classe burguesa.

Ser alguém numa sociedade de classes significava pertencer a alguma classe. Cada

individuo tinha orgulho de ser o que era, sabendo de suas possibilidades e de suas limitacdes
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alicercadas na realidade das classes. O individuo burgués, ao contrario do servo e do nobre,
possuia certa mobilidade: carregava consigo a possibilidade de ascender ou de falir,
possuindo a dupla tarefa de livrar-se da classe dominante e cooptar as classes baixas
(MIGLIOLI, 2010, p. 23). Foi enxergando a propria potencialidade de autonomia que a
burguesia salvaguardou historicamente sua ascensdo enquanto classe, emergente de condigdes
socioecondmicas adversas por meio da consolidacdo de acumulacdo de riquezas, pressuposto
medular do capitalismo (MIGLIOLI, 2010, p. 23). A nobreza se envolve em atividades
burguesas na intengdo de proteger seu espdlio e ndo empobrecer, devido a perda de suas
exploragdes feudais (MIGLIOLI, 2010, p. 23), e, desse modo, a consciéncia de classe foi
cedendo lugar a contingéncia do “poder ter” pelo préprio esforco, que, pods-revolugdo
burguesa, promovia um carater de individualizagao.

Como ja havia conquistado o poder objetivo de usufruto dos objetos, a burguesia,
entdo, passa a dispor de uma igualdade abstrata, que teria um sentido real, como apontou
Marcuse (1970, p. 61). A libertacao burguesa do individuo representava a perspectiva de uma
nova felicidade, colocando um véu de igualdade a todos os homens, mas sem viabilizar
objetivamente a emancipagdo das outras classes sociais, elucidando que havia “a necessidade
de estender a igualdade a todos os homens”, mas que com o ganho de poder que a classe
burguesa obteve seria ameacador “denunciar a si propria” e seus privilégios, “sem declarar
abertamente as classes dirigidas que ndo haveria qualquer modificagdo no que respeitava a
melhoria das condi¢des de vida da maior parte dos homens” (MARCUSE, 1970, p. 61), que
garantiria uma equidade real de acesso aos objetos artisticos entre burguesia, nobreza e
SEervos.

Com a conquista dos direitos e regulagdo das leis trabalhistas, comecou a surgir na
historia a necessidade de entretenimento diferenciado, para a grande massa que queria
descansar do trabalho (DUARTE, 2010, p. 18). A burguesia, entdo consolidada como classe
dominante no capitalismo delineado como industrial, devido ao crescimento fabril, buscava
estabelecer seu padrdo de entretenimento com caracteristicas semelhantes ao lazer servil,
apoiado em aspectos moralistas e religiosos (DUARTE, 2010, p. 19), por exemplo, as pegas
teatrais, literarias, etc., localizados em regides de grande porte fabril. Esse movimento gerou
uma disposicdo para a emergéncia de uma cultura de massas, que, de certo modo, iria atingir a
populagdo cada vez mais de forma horizontalizada, devido a sua integra¢do no contexto de
produgdo industrial como operarios, delimitando a “experiéncia comum de uma vida

essencialmente urbana” (DUARTE, 2010, p. 20).
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Com o declinio das classes, a sociedade se tornou uma massa amorfa, com a mascara
de conquistar os privilégios pela luta individual, principalmente com a modificagdo do modo
de ordenacdo do trabalho e a oferta do entretenimento no tempo livre do trabalho (DUARTE,
2010, p. 17). A constituigdo e percep¢ao da individualidade foi substituida por uma
massificagdo sem freios, em moldes industriais, acompanhada por uma homogeneidade
abstrata, fundando uma formacao cultural para esse novo tipo de sociedade. Os individuos
isolados, enclausurados em seus objetivos particulares, sem investir sua energia no mundo em
funcdo de uma classe, organizam-se, entdo, em uma cultura desconectada daquilo que os
definia, feita e consumida por individuos atomizados. Duarte (2010, p. 24) aponta que ja com
o surgimento do fondgrafo e do gramofone, no final do século XIX, a utilizacdo se dava
preferivelmente para o entretenimento privado, em que as elites poderiam consumir musica ao
seu bel prazer. Mais tarde, os meios de reproducdo foram se tornando mais acessiveis, e as
obras foram acompanhando a popularizagao desses meios na cultura do entretenimento.

O advento dos meios tecnoldgicos foi crucial para o investimento de capital nesse
ramo e, apesar de ter sido dirigido inicialmente as elites, foi se estendendo e flexibilizando o
contato entre essas e a classe trabalhadora, fruindo do mesmo poder de sedugdo do
entretenimento (DUARTE, 2010, p. 27), como também j& havia apontado Marcuse. A
sociedade, entdo massificada, amalgamada, se caracteriza pela mescla de ideias,
comercializando a qualquer um valores simbdlicos modificados, fundidos em produtos da
cultura e da arte, promovendo uma “generalizacdo indébita que praticamente ndo concede aos

individuos a possibilidade de expressdes autonomas” (DUARTE, 2003, p.51).

3.3.2 A erradicacio do gosto e a exatiddo técnica

O declinio dos elementos estruturantes das sociedades pré-capitalistas, como as
religides o foram através do processo de secularizacao e racionalizagdo, s6 nao culminou num
caos cultural e social exatamente porque surgiu em seu lugar um novo sistema de cooptagdo
ideoldgica capitalista, composto pelo radio, cinema, entre outros (Duarte, 2003, p. 50). Com o
avanco da producdo massiva e do uso desses sucedaneos, incrementa-se exponencialmente a
afirmacao do “carater mistificador (fetichista) da realidade e coisificador do homem”
(COSTA, 2013, p. 138), a fim de gerar uma unidade integrada sob um principio mantenedor
de sua coesdo, “a falsa identidade do universal e do particular” (DE 100). Essa falsa

identidade traduz-se por ndo conceder aos individuos possibilidades de expressoes
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auténomas, retirando-lhes o poder de transformagdo da realidade social e tornando a cultura a
principal padecedora desse processo (DUARTE, 2003, p. 51), pois o universal impera sob a
falta de expressao da identidade do particular. Assim explica-se a cultura de massa, na esteira
da concentracdo de capital, impelida pela larga escala industrial: produz um sistema
equacionado por um principio de unido correspondente ao interesse de quem detém a
propriedade privada, somando-se ao interesse domesticado de quem detém a forca de
trabalho.

A massificagdio funda-se na homogeneidade radical das mercadorias culturais,
tornando “inevitavel a disseminacdo de bens padronizados para a satisfagdo de necessidades
iguais” (DE 100). A padronizacdo seria responsdvel pela aceitacdo sem resisténcia dos
produtos pelos individuos, encaixando-se na necessidade retroativa, que, sustentada pela
flutuagdo da lei de oferta ¢ demanda, robustece a unidade do sistema. Dessa forma, o sistema
de produgao fomenta o sistema das necessidades: o complexo geral instiga os desejos, que
impulsionam, por sua vez, a manufatura do produto, que fomenta mais desejo e assim por
diante, tornando-se uma gigantesca maquina de producdo de desejos. Duarte (2003, p. 51)
observa que a assim chamada “necessidade social dos produtos” ndo se refere apenas ao
desejo pueril do publico: suas necessidades comandam a produgdo do sistema e, além disso,
os produtos partem das ordens ditadas pela propria industria e pelo sistema de exploragdo que
a abriga. Os produtos sdo aceitos sem resisténcia, uma vez que os individuos massificados nao
possuem elementos combativos ao fetichismo da mercadoria cultural e sao desprovidos de
capacidade critica.

Para reforgar esse argumento do embotamento da reflexividade do sujeito, Costa
(2013, p. 138) aponta que ndo héa autonomia envolvida no consumo dos produtos culturais, e
sim, uma identificagdo com a necessidade produzida. A tese ¢ que as relacdes mercantis e a
consciéncia se submetem ao principio da l6gica da mercadoria e da troca de forma similar,
tanto na dimensdo objetiva quanto subjetiva (COSTA, 2013, p. 142), culminando na ideia de
que “em um nivel subconsciente, [as mercadorias culturais] redirecionam as energias motrizes
do eu para uma identificagdo indireta com coletivos andnimos, através da adogdo de
esteredtipos de julgamento e conduta sinteticamente produzidos e compartilhados”

(MARKUS, 2006, p. 75, tradugdo propria)?’.

2 No original: “At a subconscious level it redirects the drive energies of the self towards a vicarious
identification with anonymous collectivities through adoption of synthetically produced, shared stereotypes of
judgement and conduct as its support”.
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A técnica ¢ a responsdvel por essa funcdo de padronizar e produzir em série,
fortificada no movimento do esclarecimento e que exprime relagdes de poder: “a
racionalidade técnica hoje ¢ a racionalidade da propria domina¢do” (DE 100), garantindo que
0s economicamente mais fortes exercam sua soberania € os mais fracos sejam submetidos a
lo6gica de produgdo de desejos. A padronizacdo € o elemento-chave, garantindo aos produtos
da industria cultural a capacidade de “enfeiticar” milhdes de individuos, posto que ela
proporciona uma espécie de “gosto médio” na populagdo, tendo em vista a aceitacdo daquilo
jé firmado pelo sistema, refor¢ada pelo mecanismo de identificagdo supracitado, sacrificando
aquilo que assegurava a diferenca entre a logica da obra e a totalidade social. Assim, a
mercadoria “produzida pela industria cultural ¢ padronizada e baseia-se num gosto médio de
um publico que ndo tem tempo nem interesse em questionar o que consome” (COSTA, 2013,
p. 143).

Hé4 que se atentar para a divergéncia significativa da técnica em seu uso pela
industrializacdo da cultura e na arte em si: na primeira, enredada pela padronizagdo, trata-se
de uma ferramenta para a domesticagdo dos produtos, enquanto na segunda tem-se um
componente da integridade estética do objeto, constituindo uma linguagem especifica e
exigindo esforco na apreciacdo. Uma obra de arte em seu carater interno demanda uma
racionalidade técnica propria, caracteristica de um sentido de totalidade social que a obra
deseja alcangar (ADORNO, 1977, p. 290). Ja na industria cultural, na reproducao massificada
do gosto, hd uma demanda capitalista essencialmente externa ao artefato de vender milhdes de
copias a milhdes de pessoas indiscriminadamente. Costa (2013, p. 139) aponta que uma
critica a qualidade das mercadorias culturais talvez ndo atendesse exatamente ao que a
industria impde: o que estd em jogo ¢ a quantidade, pois “o que determina o funcionamento
da industria cultural a principio ndo possui ligacdo direta com o termo ‘qualidade’, mas com a
acumulagdo de capital” (COSTA, 2013, p. 139), ou seja, “por cifras de quanto ja vendeu e de
quanto ainda ird render” (COSTA, 2013, p. 143).

O carater de producdo massificada da industria resulta em algo provido para todos e
qualquer um; para que ndo haja a possibilidade de ninguém escapar do consumo, o publico ¢
atendido com uma gama infinita de produtos massificados e com qualidade varidvel,
alcancando uma regra de quantificagdo completa (MARKUS, 2006, p. 73). Ja Duarte (2010,
p. 47) salienta que logo no inicio do capitulo sobre a industria cultural, Adorno e Horkheimer
retomam um aspecto qualitativo dos produtos industrializados que também garante a
manuten¢do da cultura massificada: o baixo nivel formal e do conteido das obras. Apesar de

considerar esses produtos de baixa qualidade, os autores afirmam que a distribuicdo das
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mercadorias serve aos interesses privados, visando Unica e exclusivamente a lucratividade
através da satisfacdo dos consumidores. Os interesses do capitalismo monopolista ndo se
seguem a uma conscientizagdo ou educacgdo das massas, e, sim, a prosperidade do seu ramo de
negdcios, com a fungao de “garantir a adesao (ou, pelo menos, a apatia) das massas” diante de
sua situacdo precaria (DUARTE, 2010, p. 49).

Em fun¢do desse carater da l6gica de mercado, Adorno, em uma entrevista radiofonica
concedida em 1962, justifica o abandono do termo “cultura de massas” devido ao falseamento
da ideia de autonomia na criagdo dos produtos culturais, pois nao “se trata de algo como uma
cultura surgindo espontaneamente das massas” (ADORNO, 1977, p. 287), feito para as
massas e pelas massas. Tem-se na verdade uma “industria cultural”’, um sistema
hermeticamente integrado aos desejos de consumo, que visa a manutengdo do sistema vigente,
um mote de dominagdo através do entretenimento. Cohn (1998, p. 18) faz uma analise
semantica para diferenciar os termos e dar mais corpo a argumentagdo: “¢ significativo que,
enquanto na expressao ‘cultura de massa’ ela aparece como nome, na sua contrapartida critica
ela esteja na condigdo de predicado”, em que no primeiro termo analisado pode-se entender a
cultura como agente do discurso ¢ no segundo (industria cultural) ela ¢ mero complemento,
sendo que o agente ¢ a industria. Devido a esse fator, as massas sdo um elemento secundario,
consideradas meras pecas da maquinaria capitalista, pois, esta sim, configura-se no espirito
que move a industria e a producao.

Em uma cultura massificada, tende a ndo haver mais gosto, ¢ sim uma adesao a algum
valor social absorvido nos produtos culturais. As mercadorias passam por um crivo da
industria cultural, e s6 obtém sucesso o que ¢ previamente tabelado, tendo como consequéncia
uma homogeneizagdo generalizada das obras, e o individuo fica imerso numa sociedade na
qual estdo contidos outros conjuntos de elementos na mesma ldgica e na mesma dinamica.
Uma prova desse argumento ¢ a disseminagdo radiofonica em larga escala no final dos anos
de 1930, em que os elementos de espontaneidade do publico sdo cada vez mais cooptados e
absorvidos pelo aparato tecnologico (DE 101). Adorno e Horkheimer diferenciam esse
fenomeno por meio do uso exponencial do radio, ultrapassando a inven¢do anterior da
comunicacdo, o telefone: neste havia a possibilidade de didlogo, ao contrario do
emudecimento e da passividade da escuta radiofonica, uma homogeneizagao sistematica dos
ouvintes.

A unidade da industria cultural baseia-se na ilusdo de os produtos serem diferentes e
da possibilidade da escolha na aparente concorréncia, em que, na verdade, a mercantilizagao

tem como sua marca a “diferencia¢do sempre indiferenciada” (COSTA, 2013, p. 149). Os
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meios técnicos estdo propensos a uma uniformizacdo cada vez maior, promovendo uma
sintese regressiva, contraria a sintese progressista de Richard Wagner — que integra em si o
publico e os elementos particulares da obra, mais especificamente da Opera, concebendo a
ideia de uma obra de arte total (DE 102). A industria demonstra uma grande poténcia em
gerar e conservar disposi¢cdes estéticas; o ponto fulcral do argumento ¢ mostrar a
desproporg¢do real entre o poder de mercado e a impoténcia de transformacgdo da praxis social

(COSTA, 2013, p. 142 ¢ 149).

3.3.3 Cultura como adestramento’’: os servigos prestados pela industria e sua ideologia

O uso do termo “mundo administrado” por Adorno e Horkheimer, no preficio a
segunda edi¢do da Dialética do esclarecimento, nos remete a uma ideia de geréncia de
negdcios, especialmente na analise da industria cultural: “¢ fruto da oportunidade de expansao
da logica do capitalismo sobre a cultura” (COSTA, 2013, p. 136). Através da manipulagdo de
recursos e pessoas, por intermédio da oferta incessante de entretenimento, os autores notam
que

A violéncia da sociedade industrial instalou-se nos homens de uma vez por todas.
Os produtos da industria cultural podem ter a certeza de que até mesmo os distraidos
vdo consumi-los alertamente. Cada qual ¢ um modelo da gigantesca maquinaria

econdmica que, desde o inicio, ndo da folga a ninguém, tanto no trabalho quanto no
descanso, que tanto se assemelha ao trabalho. (DE 105)

Ao comparar a disciplina exigida no ambiente de trabalho a determinada pelos
momentos de diversdo, Adorno e Horkheimer aproximam os valores de divisdo do trabalho
aos procedimentos técnicos utilizados para a produ¢do de mercadorias culturais. Adorno
(1977, p. 290), em um trabalho posterior, reforca o termo “industrial” (para a cultura) como
proveniente da assimilacdo as formas industriais de organizagdo de escritorios, fabricas, ou
seja, uma producdo verdadeiramente racionalizada sob o viés tecnoldgico. Gunster (2000, p.
45) nota que além da reproducgdo das condicdes de trabalho e das atividades exercidas, os
ritmos do maquindrio sao a contraparte industrial das estruturas repetitivas do jazz e do
cinema moderno.

Destarte, o primeiro servigo prestado ao sujeito pela industria cultural é o
esquematismo da percepcdo. Os autores tomam de empréstimo a Kant o conceito de

esquematismo, definido como um mecanismo inerente ao animo de tornar comensuravel uma

390 termo “cultura como adestramento” faz parte de uma divisdo do texto em sete partes adotada por Steinert
(1998), e comentado por Duarte (2003, p. 50).
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imagem a um conceito, uma mediacdo entre o intelectual e o sensivel (DUARTE, 2003, p.
54). A industrializa¢do da cultura acarreta grande previsibilidade de seus produtos, liberando
o sujeito de um esforgo cognitivo de realizar uma mediacdo entre o entendimento ¢ a
imagina¢dao. Duarte (2010, p. 52), em outro comentario, elucida que o mecanismo do
esquematismo estd diretamente ligado ao modo como percebemos os fendmenos exteriores a
nos, através de um processo de autoconsciéncia de um sujeito que “percebe a si mesmo como
o dono de suas percep¢des”. Desse modo, quando Adorno ¢ Horkheimer comprovam que o
primeiro servigo, que supostamente deveria ser realizado pelo préprio sujeito, € fornecido por
uma instancia exterior (industria cultural), esta usurpa do individuo a capacidade de
interpretar os dados impressos na obra de arte (DUARTE, 2010, p. 52). Um dos exemplos
mais fiéis desse movimento ¢ a musica de massa: “o ouvido treinado é perfeitamente capaz,
desde os primeiros compassos, de adivinhar o desenvolvimento do tema ¢ sente-se feliz
quando ele tem lugar como previsto” (DE 103). Duarte afirma sumariamente que

(...) a expropriagdo do esquematismo, tipica da induastria cultural, gera uma

previsibilidade quase absoluta nos seus produtos, a qual é o correlato subjetivo da

padronizagdo dos produtos, que, por sua vez, ¢ oriunda do supramencionado
mecanismo de manipulagdo retroativa. (DUARTE, 2010, p. 53)

Todos os detalhes sdo substituiveis, variando apenas na aparéncia, enquanto sua
estrutura subjacente permanece a mesma, formando um esquema geral de percepcao: clichés
prontos para serem aplicados arbitrariamente, seja nos intervalos facilmente memorizaveis ou
nas cenas empregadas no comego do filme, que ja ddo a entender como ele termina, pois “o
todo se antepde inexoravelmente aos detalhes como algo sem relagdo com eles” (DE 104).
Desse modo, “o que na industria cultural se apresenta como um progresso, o insistentemente
novo que ela oferece, permanece, em todos os seus ramos, a mudanca de indumentéria de um
sempre semelhante” (ADORNO, 1977, p. 289).

Realizando um desservico a imaginagdo, os produtos da industria cultural sdo
estruturados de tal maneira que impedem qualquer trago de espontaneidade mais enfatico,
posto que ha um embotamento da capacidade perceptiva e criativa. No entanto, faz-se
necessario um apontamento sobre a passividade dos individuos quanto a recepcdo dos
produtos da industria cultural. Ao contrario do que vem argumentar as inimeras criticas de
comentadores e outros tedricos sobre o sujeito ser afogado em passividade, Adorno, em seu

texto Sobre musica popular (1986 [1941]), afirma que a pronta aceitagdo do oferecido pelo

mercado ¢, na verdade, encoberta por um véu de racionalizagdes. A redugdo do individuo a
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reagdes estritamente passivas sugere a perda da vontade auténoma®!, mas nio ha como o
consumo da musica popular ou de massa ser totalmente passivo, isto €, ha uma espécie de
“ato da vontade” (SMP 144), uma escolha subjetiva racionalizada, apesar de manipulada pelo
mercado. Freitas (2005, p. 342) também argumenta nesse sentido: como, estrategicamente, os
produtos aparecem como representacdes dos proprios desejos dos consumidores, a industria
conta com um pouco de bom senso dos consumidores juntamente com a orquestragio
mercantil, incorporado ao principio de realidade dos sujeitos.

A critica ao conformismo do publico consumidor da induastria cultural é um dos
elementos mais marcantes na teoria de Adorno ¢ Horkheimer. A ilusdo da multiplicidade de
opcdes e a possibilidade de escolha por parte do individuo garante adesdo ideologica ao
sistema, na qual as instancias de controle se tornam ainda mais nocivas. Duarte (2003, p. 58)
nos lembra que, por meio desse mecanismo, pode-se manifestar também uma espécie de
masoquismo, tomando de empréstimo o termo da psicologia que aponta para o sentimento de
prazer no sofrimento e na humilhagdo. Cook completa que

Na sociedade do capitalismo tardio, os individuos sdo forcados a renunciar a
satisfacdo de muitos instintos, para atender aos interesses e objetivos
socioeconomicos. Eles defendem sua renincia com ostensivos argumentos
racionais, mas mantém-se amplamente irracionais. E, em ultima analise, medo,

martelado pelo capitalismo e reforcado pela industria cultural, que promove
conformidade. (COOK, 1996, p. 24, tradugdo propria)??

Por meio desse elemento critico é possivel perceber um declinio do estilo, posto que
ha uma traducao estereotipada de tudo: os menores detalhes sdo catalogados e filtrados,
colocando a margem qualquer componente que circunscreve liberdade (DE 105-106). A
cultura nasce como uma promessa de liberdade perante o dominio da natureza, como uma
percep¢ao de mundo racionalizada. Todavia, tal promessa cobra um prego alto: o da industria
cultural ser uma totalizacao, configurando-se numa barbéarie estética, uma negacdo da cultura

dentro da propria cultura, constituindo um novo conceito de estilo: o de ndo produzir nada

31 Deborah Cook faz uma contribuigiio importante acerca das concepgdes de Adorno de anulagdo do individuo,
pelo enquadramento do viés dicotomico “pessimista X otimista”. A comentadora aponta que opor-se
desesperadamente a onipoténcia social, configura-se num modo isolado e supostamente ontoldgico do conceito
de subjetividade espontinea, concebendo um otimismo tdo sélido que até se confunde com uma expressdo de
esperanga. Cook aponta que a espontaneidade subjetiva em constante mudanga ndo deve ser estruturada a parte
do emaranhamento social, pois esse decisionismo existencial ¢ apenas uma reacdo reflexa a totalidade
ininterrupta do espirito do mundo: “as instituicdes petrificadas, as relacdes de produgdo nao estdo sendo per se;
antes, mesmo agora onipotentes, sdo feitas por pessoas, revogaveis por pessoas” (COOK, 1996, p. 153).

32 No original: “Within late capitalist societies, individuals are forced to renounce the satisfaction of many
instincts in order to fulfill socio-economic goals and interests. They defend their renunciation with ostensibly
rational arguments, but it remains largely irrational. It is ultimately fear, hammered in by capitalism and
reinforced by the culture industry, which promotes conformity”.
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novo, uma “unidade” de estilo que transveste a rotina, incluindo elementos breves que captam
a atencao do espectador. Costa (2013, p. 145) comenta que ao se contentar com a reprodugao
do que é sempre o mesmo, o publico fomenta a continuidade da industria de repetir o idéntico,
tornando esse processo sistematico, sem espago para a analise e a mudancga.

“A pretensdo da arte ¢ sempre ao mesmo tempo ideologia” (DE 108) e, na industria
cultural, esse carater ¢ indispensavel para agregar todos os componentes necessarios a
manutengdo do sistema. No Resumé sobre industria cultural, Adorno (1977, p. 292) aponta
que a industria fornece algo parecido com critérios para a orientagdo dos individuos, e, por si
s0, 1sso ja seria suficiente para a adesdao dos sujeitos; ela “se apresenta objetivamente
conforme sua propria aparéncia como se fosse uma obra de arte”. Essa qualidade do
“diferente, mas sempre igual” reflete a questdo dos produtos em sua superficie serem
modificados e particularizados, mas € na forma, na estrutura, que ¢ garantida a manutengao da
ideologia (Gunster, 2000, p. 42). Nesse sentido, a discussdo sobre a nogao de estilo alude a
“totalizacdo que se transfere ao produto como consequéncia de sua completa funcionalidade”
(DUARTE, 2010, p. 54), considerando que a manutencdo ideoldgica do capital e o
enaltecimento econdmico tém muito mais valor que a possibilidade de erigir uma arte
autonoma, aproximada a esfera da grande arte burguesa, em que o estilo seria 0 momento
universalizador (DUARTE, 2010, p. 54).

Duarte assinala que essa universalizacdo, mesmo na grande arte burguesa, alcanca os
limites da coer¢do, um elemento inerente ao estilo — apesar de sua manifestagio
propriamente artistica tentar escapar disso — (DUARTE, 2010, p. 55). Outro comentador,
Gunster (2000, p. 42), aponta para uma leitura desse elemento ndo como um declinio do
estilo, e sim para o fato da industria cultural ditar o seu proprio estilo, mais rigido e com um
poder determinante como nunca antes visto nas categorias artisticas: que todo elemento de
cultura de massas deve seguir a mesma formula. O estilo, que supostamente deveria se
apresentar como uma tensdo intrinsecamente estética no objeto entre o singular e o todo,
torna-se na industria cultural a sua propria negacao, ou concordando com Gunster, 0 seu novo
status.

A reconciliagdo do universal e do particular, da regra e da pretensdo especifica do
objeto, que ¢ a Unica coisa que pode dar substincia ao estilo, é vazia, porque nio

chega mais a haver uma tensdo entre os polos: 0s extremos que se tocam passaram a
uma turva identidade, o universal pode substituir o particular ¢ vice-versa. (DE 107)

J& em relagdo a arte séria, Adorno explana que cada obra tende a diferir do que
esperamos dela, legitimando uma tensao irreconcilidvel entre o universal e o particular, o que

constitui seu carater ideologico (DE 108), pois significa uma antecipacao fraudulenta do que
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na materialidade sensivel ndo real, como se enunciasse que “existe algo de falso nessa
verdade da arte”. Safatle (2009, p. 25) faz um comentério sobre essa incursao
Esta é uma ideia que aparecera de forma paradigmatica, por exemplo, na Teoria
estética através da afirmagdo de que a verdadeira obra de arte nunca ¢é totalmente
adequada ao seu processo construtivo, ao seu proprio conceito. Ideia de que, de uma
certa forma, a verdadeira obra de arte deve fracassar para poder se realizar, ja que
uma obra completamente formada, completamente adequada ao seu conceito,

incapaz de elevar as tensdes entre constru¢ao e expressao, entre forma e conteudo,
ao paroxismo, seria a monstruosidade da mera exemplifica¢do de um estilo.

No entanto, essa ideologia — a mescla do verdadeiro e do falso — se apresenta como
essencialmente critica de si mesma e, assim, verdadeira, de modo que todo artista poderia se
julgar consciente de sua “mentira”, como se o fingimento fosse a Unica saida para
desmascarar a realidade nua e crua. Outro ¢ o caso na industria cultural, pois nela sempre se
figura uma positividade total de suas imagens, promovendo uma reconciliagdo ilusoria, na
qual o individuo ¢ o que pensa ser por se inserir nos movimentos de socializagdo, pautando-se
numa conformacdo social e na adequa¢do ao esquema geral de percepgdo, retirando a
dignidade tanto do todo quanto do particular. Os objetos da industria cultural e a arte auténtica
sdo analisados por Adorno, como um contraste dicotomico, € ndo como partes opostas de um
todo, pois sdo conceituagdes categoricamente incompativeis (MARKUS, 2006, p. 80).

A ideologia dominante na industrializagdo da cultura intenciona, portanto, a
substituicdo da consciéncia pelo conformismo; o interesse real dos homens ¢ subsumido pelas
ordens inculcadas:

Pode-se supor que a consciéncia dos consumidores esta cindida entre o gracejo
regulamentar, que lhe prescreve a industria cultural, e uma nem mesmo muito oculta
davida de seus beneficios. A ideia de que o mundo quer ser enganado tornou-se

mais verdadeira do que, sem duvida, jamais pretendeu ser. (ADORNO, 1977, p.
292)

A ordenagdo, antes um ganho do esclarecimento, tornou-se agora lei petrificada,
reificada, do consumo na industria cultural, tal como fora outrora a rigidez mitica. As
mercadorias tendem a ser aceitas sem objecdo e questionamento, renunciando-se ao
movimento dialético-reflexivo. E importante rememorar que as limitagdes impostas pela
industria cultural derivam muito mais de seu carater ndo-dialético, do que os apontamentos de
restrigdes tedricas (COSTA, 2013, p. 137), de modo que a critica cultural necessita da
manuten¢do do movimento dialético, porque ¢ exatamente ele quem mantém as condigdes
materiais ligando-se a momentos de resisténcia do espirito (ADORNO, 2001, p. 13).

Como descrevemos no item a deste capitulo, a cultura ja carregava elementos da

industria cultural desde a revolugdo burguesa, mas ¢ no século XX que ela ganha forca para
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ser disseminada massivamente. Propagandeada na industria cultural, a arte massificada ¢
travestida de entretenimento na funcdo de ocupar o tempo livre (DUARTE, 2003, p. 58).
Como principio basilar da industria, a diversdo e o entretenimento sugerem uma oferta a fuga
do cotidiano, do locus do trabalho e da propria miséria dos individuos, a fim de rir do
transtorno alheio no filme ou compartilhar do sofrimento de outrem na musica (COSTA,
2013, p. 145).

Na critica da cultura realizada por Adorno e Horkheimer, ha o posicionamento
diametralmente contra a fusdo entre a cultura e entretenimento (DUARTE, 2003, p. 59): “a
industria cultural ¢, antes de tudo, um negbécio que tem seu sucesso condicionado a
empréstimos e fusdes da cultura, da arte e da distracdo, subordinando-se totalmente as ja
mencionadas finalidades de lucro e de obten¢do de conformidade ao status quo”. A forma de
dominagdo pela diversdo ¢ muito sutil e parece inofensiva, além de autorizar ao individuo a
escolha por qual meio ira realizé-la, pois o “tempo livre” ¢ de cada um e vocé determina qual
o modo de ocupa-lo (COSTA, 2013, p. 146). Por isso a indlstria do entretenimento oferece ao
publico exatamente o que aparenta necessitar, seguindo tendéncias identificadas as
necessidades geradas para fins de adaptacdo ao processo produtivo e as engrenagens
capitalistas (DE 113), pois “oferece diversao, mas priva-o [0 sujeito] da possibilidade de uma
vida com mais sentido” (COSTA, 2013, p. 146).

Ha de se atentar, entdo, para as caracteristicas essencialmente padronizadas dos
produtos disseminados pela industrializacao da cultura, que possuem um calculo que elimina
a probabilidade do acaso (DE 121), desaprovando toda possibilidade de autonomia do sujeito
e por tabela aprova uma hegemonia heterdbnoma (COSTA, 2013, p. 148). O consumo dos
produtos impulsionam a um prolongamento da vida cotidiana, no qual a pessoa ndo consegue
perceber outra coisa “sendo as copias que reproduzem o préoprio processo de trabalho” (DE
113); trata-se de entretenimento e diversdo que simulam os movimentos fabris e
administrados, calculados dentro do dominio da industria, evitando qualquer esforco

intelectual (DUARTE, 2003, p. 60).

Divertir-se significa estar de acordo. Isso s6 ¢ possivel se isso se isola do processo
social em seu todo, se idiotiza e abandona desde o inicio a pretensdo inescapavel de
toda obra, mesmo da mais insignificante, de refletir em sua limitagdo o todo.
Divertir significa sempre: ndo ter que pensar nisso, esquecer o sofrimento até
mesmo onde ele ¢ mostrado. (DE 119)

Como sequelas do entretenimento, os mecanismos ideologicos se fixam na consciéncia
exatamente pelo processo de necessidade social dos produtos, em que ha “homens ‘livres’ e

capazes desejando o consumo” (COSTA, 2013, p. 144). Adorno (2001, p. 21) aponta que a
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ideologia no capitalismo de hoje significa sociedade enquanto aparéncia, visando uma
substitui¢do do conceito de falsa consciéncia por propaganda do mundo, como notou Costa
(2013, p. 144), a partir da critica cultural de Adorno (2001, p. 25): “ndo ha mais ideologia no
sentido proprio de falsa consciéncia, mas somente propaganda a favor do mundo, mediante a
sua duplicacdo e a mentira provocadora, que ndo pretende ser acreditada, mas que pede o
siléncio”.

Posto isso, a publicidade tem o objetivo de proclamar de forma enfatica o existente,
funcionando através da repeticdo incessante, que opera como instrumento refor¢ador da
dominagdo. O que ¢ anunciado pela industria como novidade tem por objeto as proprias
coisas, concebendo uma imagem de mundo que possibilita a integracdo da vida humana,
isenta de interpretacdo, em que ¢ apresentado como artefato da cultura exatamente a copia do
mundo que vivemos (DUARTE, 2003, p. 63). Ao invés de chocar, provocar um embarago na
audiéncia, produtos da industria, quando propagandeados, sdo reduzidos a erradicacdo da
distancia entre a vida e a arte consumida pelo individuo (GUNSTER, 2000, p. 44). Esse nao
afastamento e diferenciacdo causa uma modificacdo ideologica: a cultura de massas difundida
transforma o carater ndo-representativo ou de distorcdo da realidade originariamente
ideoldgico, em um esmagamento da dimensao estética, fantasiosa e utdpica, propria de um
individuo livre (GUNSTER, 2000, p. 44). Com a metamorfose da ideologia formal, ao invés
de ser uma ferramenta de legitima¢do de uma classe dominante passa a ser “justificada com a
promessa de redencdo sobrenatural ou futura”, fazendo esvair ainda mais a capacidade de
reflexdo e de transformagdo da realidade (GUNSTER, 2000, p. 44-45). Devido a esse carater
metamorfico, a critica imanente ¢ apontada como a possibilidade de reestruturagdo da cultura,
tanto por Safatle (2009, p. 23), quanto por Gunster (2000, p. 45), pois seria a saida do circulo
de repeticdo e da prisdo parasitaria entre a realidade e a cultura massificada.

Devido a isso, a propaganda dedica-se a produzir subserviéncia, levando os autores a
constatar o poder da monotonia e da enfadonha substituicdo entre trabalho e diversdo: “quem
ainda duvida do poderio da monotonia ndo passa de um tolo. A industria cultural derruba a
objecdo que lhe ¢ feita com a mesma facilidade que derruba a objecdo ao mundo que ela
duplica com imparcialidade. S6 ha duas opgdes: participar ou omitir-se” (DE 122), e ambas as
alternativas significam que o individuo tende a ser cooptado pela industria. Enquanto o lazer
se mascara de tempo livre, o propdsito de repor as energias do trabalho exaustivo ¢ submeter
o individuo novamente a maquinaria, ao sistema, de modo que a imagina¢ao ndo va para

longe do corpo e do pensamento reificado (GUNSTER, 2000, p. 45).
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A inércia da reproducdo da vida dos individuos que constituem o sistema ¢ mais uma
razdo para for¢a-los a conformidade, reverberando um sentido e at¢é mesmo um mérito —
falso — ao consumir algo. O inimigo da industria € o sujeito pensante (DE 123): por meio do
movimento ciclico e massificador, 0 modo de producao mercantil impede a constituicdo do
individuo como sujeito autdbnomo; as atitudes dos individuos tornam-se homogéneas nao por
serem exatamente iguais, mas, sim, por atenderem sempre a mesma exigéncia, como “um
efeito das caracteristicas estruturais dos produtos da industria cultural, como uma
psicotecnologia consciente” (MARKUS, 2006, p. 73, traducio propria)®>. O cariter
psicotecnologico, proposto por Markus (2006, p. 75), diz respeito a perpetuacao dos
elementos industriais da cultura, que impde aos individuos padrdes simplificados e
homogeneizados de percepcdo da realidade, remontando a um impacto destrutivo da
subjetividade a partir da objetividade, como a atrofia sistematica da capacidade de imaginagao
(esquematismo) e reflexdo espontaneas.

As condigdes sociais e econdmicas ja existentes favoreceram uma “decadéncia da
cultura e progresso da incoeréncia barbara” (DE 132), e ndo que antes as massas tenham sido
excluidas (respondendo ao texto de Marcuse). Dito isso, faz-se necessario reiterar a
exploracdo pela induastria da situagdo em que os individuos se encontram, tendentes a
incapacidade critica, trazida a tona pela objetividade, além de firmar uma condi¢do
psicologica, que condiciona os desejos dos individuos (MARKUS, 2006, p. 74). Em cada
momento da historia hd uma marca da exclusdo, sustentada pelo sistema vigente da época,
consumando a alienagdo. O sistema capitalista monopolista utiliza a industrializagdo da
cultura como uma cola que mantém unido e intacto o fato de os individuos serem constituidos
a imagem e semelhanca dos objetos e vice-versa, tornando o sistema irresistivel e adequando
os desejos dos homens (MARKUS, 2006, p. 77). As mercadorias culturais tomam a funcao de
socializagdao dos individuos, imbuindo-os em todos os niveis de sua constituigdo psicoldgica
com padrdes comuns de comportamento e percepcao da realidade, e, assim, eles se tornam
executores maledveis e completamente sem resisténcia das fungdes necessarias de um sistema
abrangente de dominagio pessoal (MARKUS, 2006, p. 76). E um cimento social, uma cola

que mantém atada a mercadoria e a sociedade.

33 No original: “(...) an effect of the structural features of the products of the culture industry as a conscious
psychotechnology”.
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3.3.4 A liberdade formal: a farsa da existéncia

A reproducdo incansavel da vida dos consumidores ¢ fruto de planejamento da
industria pra que estes se sintam parte dela, e, mais ainda, para fazer com que os nao-
adaptados se sintam “outsiders” (DE 124). Um dos principais elementos fornecidos pelos
agenciamentos da cultura ¢ a exclusividade que os produtos da cultura podem outorgar, apesar
de serem feitos para todos e qualquer um. Esse ¢ um germe do isolamento social, provocado
pela dindmica do sistema capitalista, animado pela miragem da individuagao.

Uma das formas de dominagao apresentadas por Adorno ¢ Horkheimer ¢ a divisdo do
trabalho: “a escala do padrao de vida corresponde com bastante exatiddo a ligacao interna das
classes e dos individuos com o sistema” (DE 124). Assim, a miséria, ao invés de ser tida
como uma consequéncia necessaria do carater exclusivista do capitalismo tardio, ¢
consubstanciada pela sua excentricidade imperdodavel (DUARTE, 2003, p. 63), como se
aquele individuo hoje sem teto outrora ja tenha sido oferecida uma oportunidade igual a do
bem sucedido, tornando a culpa de sua desgraca somente sua.

Uma das consequéncias desse viés nas obras da industria cultural ¢ a “morte do
tragico”, pois ele se torna registrado e planejado nas formacgdes artisticas pelo processo de
industrializagcdo da cultura (DE 125), inibindo qualquer expressdo espontanea. “O tragico ¢
reduzido a ameaga da destruicdo de quem nao coopera, ao passo que seu sentido paradoxal
consistia outrora resisténcia desesperada a ameaca mitica” (DE 125), reservando-lhe um lugar
fixo na rotina dos desajustados do sistema. Esse viés totalitario da industria, por assim dizer,
nao deve ser analisado de forma literal pois “a liberdade formal de cada um esta garantida”
(DE 123). Apesar disso, Duarte (2003, p. 63) aponta que a sociedade com as melhores
chances na esteira do modo de produgdo capitalista ¢ aquela identificada inteiramente com o
seu fundamento basilar, qual seja, a exploragdo do trabalho.

Ainda trilhando pelo argumento da despotencializagdao do elemento tragico, Duarte
(2010, p. 56) enfoca dois temas analisados por Adorno e Horkheimer em sua obra: o conceito
de catarse e o de “ser genérico”. O primeiro, no ambito da industrializacdo da cultura, esta
ligado a sexualidade, de modo analogo ao efeito que Aristoteles atribuiu a tragédia grega,
aliada ao significado de teor médico da palavra grega katharsis: limpeza, purificacdo e de
“descarga de tensdes” realizada no ato sexual, que se coaduna a uma higiene espiritual pura e
simples (DUARTE, 2010, p. 56). O segundo tema, cunhado pelo jovem Marx, intenciona
descrever o “ser genérico” como um elemento importante na constituicdo de uma situagdo

verdadeiramente tragica, pois ¢ o valor exemplar das atitudes assumidas pelo her6i que o
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reconcilia com a totalidade (DUARTE, 2010, p. 57). Essa definicdo rememora um sacrificio
da integridade fisica do her6i ou at¢ mesmo de sua propria vida, que no espectador dos
produtos industriais da cultura “efetua a supramencionada purgacdo no seu espirito”
(DUARTE, 2010, p. 57). Assim, a impossibilidade de se realizar uma catarse no ambito do
agenciamento da cultura liga-se efetivamente ao impedimento de um auténtico tragico nas
obras, pois ha condigdes predeterminadas para a formagao e desenvolvimento dos individuos.

Seguindo esse caminho da perda de substancialidade do sujeito, através de uma
“estratégia de dominagao e de aprisionamento das consciéncias com objetivos de manutengao
do status quo e de lucratividade” (DUARTE, 2010, p. 58), os produtos culturais tém a
inten¢do de aplacar a angustia do espectador, promovendo seu anestesiamento. A experiéncia
do sofrimento, como aponta Duarte (2010, p. 58), que antes era tida como purificadora no
sentido catartico supracitado, ¢ agora substituida por um prazer imediato, um alivio no
descanso do trabalho.

Tendo em vista essa deturpacdo do elemento tragico, a liberdade da criacdo artistica,
que sempre esteve de certo modo associada a autonomia estética, antes entendida como uma
espécie de negacgdo da finalidade social; agora, € vigorosamente cooptada pelos pressupostos
de mercado. Adorno (1977, p. 288) explica que, na verdade, essa autonomia nunca existiu
totalmente, pois a obra de arte estd sempre inserida num contexto histérico-cultural e ¢
marcada por isso, mas na cultura industrializada tal autonomia tende a se anular, o que se
reflete na auto-percep¢do dos sujeitos: “a liquidacdo do tragico confirma a elimina¢do do
individuo” (DE 127), rememorando a tese de que ¢ a ideia de sujeito autbnomo, robustecida
pela burguesia, que estd comprometida. E necessario ressaltar aqui que o problema
supracitado aponta para a liquidacao da “ideia” de individuo (Costa, 2013, p. 140), de modo
que os elementos constitutivos da industria cultural ja existiam anteriormente, mas somente
com o prodigioso impulso do espirito capitalista** a maquinaria deu por “encerrada” a ideia
de pessoa que criou a obra, o carater de individualidade estética (COSTA, 2013, p. 143).

Com os limites entre individuo e sociedade tornados obscuros, somos forcados a
refletir sobre o quanto ilusoria seria a individuag@o. A pseudo-individualidade ¢ o conceito da
Teoria Critica que denuncia a liberdade do individuo como mera aparéncia, sobre a qual a
sociedade se apoia para reforcar o cardter autoconservador e retroalimentador do sistema. Em
favor de encorajar a perpetuacdo do consumo, a industria mascara suas repetitivas formulas e
engana as pessoas, fazendo-as acreditar que estdo consumindo algo novo. As demandas de

mercado mostram que, quanto mais os produtos permanecem os mesmos, mais eles aparentam

3 MORIN, 1967 apud COSTA, J. 2013, p. 142.
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ter diferencas, e ¢ essa repetigdo excessiva que dissolve as capacidades criticas (GUNSTER,
2000, p. 43).
Adorno resume bem no que consiste a industria cultural na entrevista de 1962:

A satisfacio compensatoria que a induistria cultural oferece as pessoas ao despertar
nelas a sensagdo confortavel de que o mundo esta em ordem, frustra-as na propria
felicidade que ela ilusoriamente lhes propicia. O efeito de conjunto da industria
cultural é o de antidesmistificagdo, a de um antiesclarecimento; nela, como
Horkheimer ¢ eu dissemos, a desmistificagdo, a saber, a dominacdo técnica
progressiva, se transforma em engodo das massas, isto é, em meio de tolher sua
consciéncia. Ela impede a formacdo de individuos auténomos, independentes,

capazes de julgar e de decidir conscientemente. (ADORNO, 1977, p. 294-295,
traducido modificada)?®

A racionalidade estética ¢ abandonada em prol da racionalidade instrumental, criada
para cumprir especificamente a fun¢do de valor de troca (COSTA, 2013, p. 143). Devido a
isso, os produtos, padrdes e pensamentos racionalizados ao serem encaixados em estatuto de
valor, e, portanto, sendo expressa na troca, abdicam de uma possibilidade de felicidade
genuina ao oferecerem de forma imediata uma dissimulada liberdade (COSTA, 2013, p. 143).

O conceito de industria cultural permanece atual devido ao modo de funcionamento do
sistema, onde os produtos culturais s3o lancados com critérios prioritariamente
administrativos, e, com isso, controlam os efeitos sobre o receptor (capacidade de prescrigdo
de desejos), sem levar em conta as exigéncias formais, intrinsecas a estética da obra (COSTA,
2013, p. 147-8). Com esse pacto, tudo ¢ submetido a precondi¢ao de servir para alguma coisa:
tanto o individuo, que se presta a autoconserva¢do do sistema, quanto a utiliza¢do das obras
de arte na intengdo de servir de descanso, lazer ou acumulac¢do de bens culturais. Portanto,
“tudo s6 tem valor na medida em que se pode troca-lo, ndo na medida em que ¢ algo em si
mesmo” (DE 131) e a induastria da cultura se cristaliza na fungdo de fornecedora de
entretenimento em troca do descanso do trabalho, que, mediante seu poder coercitivo, retira
dos individuos a seguranca existencial e lhes rouba a capacidade de um lazer genuino e livre
(MARKUS, 2006, p. 74). Como vimos no capitulo 2, o conceito marxiano de fetichismo da
mercadoria denuncia uma hegemonia do valor de troca e a dissimulagdo de todas as relagdes
sociais necessarias na producdo da mercadoria. Veremos, entdo, como Adorno se utiliza desse
conceito marxiano para a analise do fetichismo na produ¢do musical e, consequentemente, de

seus efeitos sobre os individuos consumidores das mercadorias culturais.

35 No original: “anti-iluminismo”.



76

CAPITULO 4: O FETICHISMO NA MUSICA E A REGRESSAO DA AUDICAO

As obras de Theodor W. Adorno que contemplam a tematica da filosofia da musica e
da mercadoria cultural visam demarcar uma posi¢ao critica sobre a produgao e a recepcao da
arte como faces de uma mesma moeda. O ensaio O fetichismo na musica e a regressdo da
audi¢do aponta formulagdes sobre um bem artistico especifico — a musica —, que, uma vez
disseminada pela transmissdao radiofonica massiva, principalmente nos Estados Unidos, foi
submetida a uma “degradacdo de suas estruturas constituintes” (SILVA, 2016, p. 143). Os
questionamentos adornianos perpassam o modo como a musica ¢ inserida no processo de
racionalizac¢do instrumental, como aponta Freitas (2017, p. 81), gerando aceitagdo irrestrita de
musicas de sucesso por parte dos ouvintes e a sustentagdo de estado de ignorancia a partir do
que ¢ escutado. O fetichismo na produgdo musical e a puerilidade da audigdo sdo
caracteristicas relevantes na formag¢ao da subjetividade contemporanea.

A musica tem a capacidade ambigua perante os sentimentos: €, a0 mesmo tempo, uma
“manifestacdo imediata do instinto humano e a instancia propria para o seu apaziguamento”
(FMRA 65). Desse modo, a musica, em seu duplo carater, revela os instintos mais profundos
do desejo humano, mas atua em sua repressao, uma vez que vivemos em sociedade. Freitas
(2017, p. 84) nota que “a consciéncia do papel do individuo em sua relativa autonomia diante
do peso da coletividade contribuiu para a dessacralizagdo da musica (sua profanidade)”,
confluindo para unificar os aspectos materiais da musica e sua capacidade de instigar os
homens a transferir os conflitos entre seus impulsos primitivos e o principio de realidade ao
processo de realizagdo material, como aponta Silva (2016, p. 145).

O texto de 1938 divide a exposi¢do em duas partes: primeiro, o polo objetivo, aborda o
fetichismo da mercadoria cultural, a padronizacdo dos objetos estéticos e outras
particularidades do ambito sensivel; ja o segundo, voltado para o polo receptivo, focaliza a
regressao auditiva, elencando aspectos de constituicao do sujeito e sua lida com a musica que
lhes ¢ oferecida. A divisdo em dois polos distintos ¢ feita meramente para interpretacdo e
analise conceitual, visto que essa cisdo ndo ocorre na realidade da mercadoria, sdo dois lados
da mesma moeda: a racionalidade reificadora®® (SILVA, 2012, p. 104). Duarte (2003, p. 30)
também reafirma a correspondéncia necessdria entre esses dois polos e cujas implicagdes

iremos discutir ao longo deste capitulo: “o titulo do texto ‘O fetichismo na musica e a

36 O conceito de racionalidade instrumental foi amplamente trabalhado no capitulo 3 dessa dissertagdo, no item
3.2.
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regressao da audicdo’ indica que sdo tratados dois fendmenos diferentes, porém
essencialmente correlatos; por assim dizer, os lados objetivo e subjetivo do mesmo processo”.

Nossa tarefa consiste em investigar, ponto a ponto, a constru¢do do conceito de
fetichismo no ensaio adorniano, em conjunto com outros textos do autor e de comentadores,
além de analisar seus mecanismos de funcionamento e enfatizar suas ressonancias sobre os
individuos. Nossa intengdo ¢ confirmar a hipotese de interagdo entre os conceitos marxianos
(no que se refere a objetividade do material) e freudianos (tangente a fundagdo psiquica) na
constru¢do de Adorno, através da analise conjectural dos modos de consumo correspondentes
aos moldes do sistema capitalista tardio que, como consequéncia, impedem “a formagao de
individuos autonomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”
(FMRA 8).

Dito isso, ¢ importante lembrar o que nota Safatle (2007, p. 376) em seu comentario:
“Lembremos, primeiro, que ndo se trata exatamente de um diagnostico, mas de um triplo
diagnoéstico que diz respeito aos modos de audicdo, a estrutura formal das obras e a fungdo
social da musica no capitalismo”, e, por conseguinte, esses trés diagnosticos estdo
visceralmente conectados. Tentaremos expor nossa argumentagao primeiramente analisando a
estruturacdo do conceito de fetichismo adorniano, seguido de seus mecanismos de
funcionamento e manuten¢do e como a musica séria nao sai ilesa desse modo de produgdo.
Em seguida, nos ateremos a regressdo da audi¢do, a conformidade e posicionamento dos
ouvintes frente a essas mercadorias musicais oferecidas, além dos efeitos sobre eles do
consumo da musica fetichizada. Para encerrar o capitulo, intentaremos formular brevemente
uma possibilidade de saida para a emancipacdo da arte e dos homens de acordo com a visdao
adorniana e alguns de seus comentadores, a fim de ultrapassar as barreiras da reificacdo, pois
como bem nota Adorno:

(...) ja ndo ha campo para escolha; nem sequer se coloca mais o problema, e
ninguém exige que os canones da convengdo sejam subjetivamente justificados; a
existéncia do proprio individuo (...) tornou-se tdo problematica quanto, no polo

oposto, o direito a liberdade de uma escolha, que o individuo simplesmente ndo
consegue mais viver empiricamente. (FMRA 66)
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4.1 O fetichismo musical

4.1.1 Construcio do conceito de fetichismo da mercadoria cultural em Adorno

O método utilizado por Adorno para a investigagdo do conceito de fetichismo da
mercadoria cultural musical ¢ depreendido da degeneracdo da musica, observada através da
sua recepgdo no inicio do século XX nos Estados Unidos. Os estilos instrumentais e dangantes
proliferaram rapidamente desde as primeiras gravacdes de jazz, que, de acordo com Witkin
(1998, p. 160), apareceram durante a Primeira Guerra Mundial. Silva (2016, p. 146) aponta a
jungdo de dois fatos para essa escolha de Adorno: “uma total omissdo de uma transmissao
democréatica de cultura musical”, devido a explosdo do género musical jazz; e “a sobreposi¢ao
de uma industria de mercadorias musicais na cultura americana sem uma formac¢ao musical
generalizada”, pensando em moldes europeus de formacao.

A cultura moldada essencialmente em formas mercantis chegou aos Estados Unidos
alcangando toda a populagdo através da transmissdo macica e do acesso inadvertido ao radio.
Desse modo, “o fetichismo musical ndo se faz por meio de uma deducdo dos aspectos
psicologicos do individuo, mas pelo fato de que as mercadorias sao consumidas ou pelo
menos atraidas afetivamente pela indiferenga com as categorias musicais” (SILVA, 2016, p.
147). As enféticas criticas de Adorno ao jazz dirigem-se a uma musica de aspecto popular,
que parecia, naquela conjuntura, fazer parte da cidade moderna e dos espagos de lazer, sendo
acessivel em diversas formas as pessoas em todo e qualquer lugar: “uma musica
genuinamente moderna e popular, que soa a paisagem dos sonhos da metropole e reflete a cor
e o pulso da vida e as relagdes na cidade” (WITKIN, 1998, p. 160, tradugdo propria)®’.

Em O fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do, Adorno inicia sua exposi¢ao
tratando da questao do gosto como centro da discussdo sobre a qualidade musical e, de inicio,
desmascara esse principio judicativo como falso, pois ndo se trata de algo a ser apreciado por
uma perspectiva individual, que cada individuo em sua distinta aptidao e interesse decide por
gostar ou ndo. Importa enfatizar que a qualidade musical (seus aspectos estritamente estéticos,
de composi¢do, técnica etc.) é trocada pelos valores nela incutidos e transmitidos aos

ouvintes, de forma que o gosto torna-se um fator insignificante na escolha pelo objeto: “Toda

37 No original: “a genuinely popular modern music, sounding the dreamscape of the metropolis and reflecting the
colour and pulse of life and relations in the city”.
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vez que a paz musical se apresenta perturbada por excitagdes bacanticas, pode-se falar da
decadéncia do gosto” (FMRA 65).

Como ja afirmado no capitulo anterior, no tdpico sobre a industria cultural, “tal
individuo ja ndo consegue subtrair-se ao jugo da opinido publica, nem tampouco pode decidir
com liberdade quanto ao que lhe ¢ apresentado” (FMRA 66), pois tudo que lhe ¢ oferecido
tem uma estrutura pré-aprovada e possui uma variacdo ostensiva apenas dos detalhes,
robustecendo a fixacdo dos ouvintes nas diferencas da superficie, e ndo a totalidade da obra.
Por isso, o conceito de arte reconhecida como auténoma, cultivada a partir de seu valor
interno, nao se aplica a musica produzida para consumo, pois esta ¢ escutada pelos sujeitos
massificados ndo em sua totalidade, e sim pelos seus indicativos de ser uma musica de
sucesso, recordar algo afetuoso, produzir a alegria de reconhecimento de ser algo ja ouvido,
ligar-se a uma banda com que se identifica etc. Desse modo, o “comportamento valorativo
tornou-se uma fic¢ao pra quem se vé cercado de mercadorias musicais padronizadas” (FMRA
66).

O produto comercializado pela industria proporciona entretenimento e prazer, bem
como recusa os valores sociais (FMRA 66), politicos, entre outros, que, apesar de
representados nas mercadorias culturais, promovem uma imobilizacdo da criatividade no
sujeito, uma fixa¢do por ja se encontrar satisfeito pela expressdo de outrem sobre aquele
valor, como se a equacdo se traduzisse em ser “exatamente porque se recusa a racionalizagao
dos conceitos incutidos socialmente, que se obtém prazer”.

A diferenciacio entre musica séria e musica leve®®, de entretenimento, ir4 acompanhar
Adorno em toda a sua obra musicologica: a primeira ¢ vinculada a objetividade do estilo, pela
técnica e pelo material musical (FREITAS, 2017, p. 82); ndo se determina pelo conceito de
prazer e sim pela integralidade de sua audi¢ao. Paddison (1982, p. 207) ressalta que esse tipo
de musica demanda uma escuta estrutural, qualificada pela relagdo entre as partes e o todo,
exigindo o reconhecimento da significacdo objetiva da obra, contraposta a suas demandas e
associagdes subjetivas; a segunda, por seu turno, ndo ¢ apreciada pela técnica ou pela atengdo
na escuta, mas por aspectos periféricos e isolados (particulas sonoras, imagéticas,

sentimentais etc.).

3% E digno de nota que o termo arte “séria” ¢ descrito por Adorno como uma obra artistica configurada
especialmente para uma audigdo concentrada, que pretende ser ouvida por si mesma (FREITAS, 2017, p. 81);
sua principal caracteristica ¢ evidenciada pelo fato de a consciéncia musical se aproximar intimamente de
critérios analogos aos principios do conhecimento. A musica “leve” sera posteriormente investigada por nos e é
também tratada por Adorno como “musica ligeira” (FMRA) ou “musica popular” (SMP).



80

Dando seguimento a argumenta¢do, Adorno discute rapidamente a condenagdo do
“encantamento dos sentidos” (FMRA 67) promovido pela musica no Estado platonico,
discussdo presente em A4 republica. Platdo condenava explicitamente os instrumentos que nao
correspondiam a uma postura viril e guerreira, de propriedade essencialmente masculina.
Nesses dialogos, ¢ possivel perceber que a cidade platonica que pretendia ser regida pela
razdo era, na verdade, caracterizada por mecanismos de censura e apologia & manutengdo das
relacdes de poder ja instauradas (FREITAS, 2017, p. 84).

Silva (2016, p. 148) observa que a mercadoria musical, como apresenta Adorno no
FMRA, ¢ uma falsa conciliagdo entre aspectos apolinecos e dionisiacos, passando das
“excitacdes bacanticas” e organizagao disciplinadora militar, como sucedeu na Grécia classica
descrita por Platdo, diretamente a “obediéncia passiva a moda musical pautada pela
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‘superficialidade’” (SILVA, 2016, p. 148). Essa superficialidade denota uma “negagdo e
rejei¢do do prazer no proprio prazer” (FMRA 71), representando a nova consciéncia musical
das massas, que se mantém fiel a possibilidade do prazer onde ¢ dissolvida a tensdo entre a
pulsdo humana e a realidade sensivel.

Os sentimentos suscitados e expressos pela cangdo de massa tomam o lugar da musica
em si, resultando na conversao do homem em mero consumidor, pois a arte lhe serve ao
expressar os sentimentos que ele deseja, em que “o prazer do momento e da fachada de
variedade transforma-se em pretexto para desobrigar o ouvinte de pensar no todo” (FMRA
70). Coloca-se em xeque a apreciagdo musical total através de uma mescla entre as
propriedades materiais do som e os sentimentos suscitados por elas:

(...) os atrativos dos sentidos, da voz e do instrumento sdo fetichizados e destituidos
de suas fungdes tinicas que lhes poderiam conferir sentido, em idéntico isolamento
lhes respondem — igualmente distanciadas e alheias ao significado do conjunto e

igualmente determinadas pelas leis do sucesso — as emogdes cegas e irracionais,
como as relagdes com a musica na qual entram carentes de relagdo. (FMRA 76-77)

No debate arte versus industria cultural, a comentadora Deborah Cook (1996, p. 27)
nos lembra que a arte pode se portar como mercadoria, enquanto os produtos da industria
cultural s3o somente mercadorias. Para Marx, como citado no capitulo 2, um objeto tem valor
de uso quando satisfaz algumas necessidades humanas; ja no processo de troca, o trabalho
humano concreto ¢ abstraido de suas qualidades e de suas relagdes sociais para servir apenas
com suas determinagdes quantitativas, o que ¢ a base do aspecto enigmatico da mercadoria, de
existéncia independente dos homens. Witkin analisa esse ponto de partida marxiano em

Adorno:

Imagine (num modelo ideal) um processo de produgao social como aquilo que se
poderia dizer realizar nas chamadas sociedades “simples”, onde os bens sdo
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produzidos e consumidos nas comunidades locais, atendendo as necessidades locais
conhecidas e ndo fabricados pelo seu valor de troca num mercado de massa; esses
produtos podem ser vistos como mediados pelas relagdes sociais integrais, através
das quais eles sdo produzidos e consumidos — ou seja, a sociabilidade de tal
comunidade esta inscrita em seus produtos. Estar consciente de cada vaso, panela,
langa ou mascara ¢ ao mesmo tempo estar consciente das relagdes sociais através
das quais cada coisa ¢ feita e usada. (WITKIN, 1998, p. 178, tradugdo propria)>’

Em uma sociedade massificada e regida por moldes industriais ¢ diferente: os bens sdo
manufaturados sob a égide de um trabalho alienado, afastando os produtos de suas relagdes
sociais. Essa concepcao marxiana conduz Adorno a dizer que, na cultura, o valor de uso ¢
subsumido pelo valor de troca: “o fato de que ‘valores’ sejam consumidos e atraiam os afetos
sobre si, sem que suas qualidades especificas sejam sequer compreendidas ou apreendidas
pelo consumidor, constitui uma evidéncia de sua caracteristica de mercadoria” (FMRA 77).
Gunster (2000, p. 50) salienta que, de modo consequente, os objetos culturais sdo fetichizados
na medida em que assumem discretamente qualidades que sdo mais apropriadamente
atribuiveis ao nexo de relagdes sociais e as praticas materiais que os criam, causando
impactos profundos na constitui¢do subjetiva.

A mercadoria cultural ¢ fantasmagoérica, do mesmo modo descrito por Marx no
fetichismo da mercadoria, pois oculta as relagdes sociais que foram necessarias na produ¢ao
do objeto, e faz com que ela se apresente como independente, reificada num mundo de
objetos, que desaparecem “de vista” no processo, ¢ “retornam sob o disfarce de um mundo
mais ou menos fantastico de aparéncias” (WITKIN, 1998, p. 79, tradugio propria)*’. As
mercadorias aparecem como possuidoras de uma existéncia autdctone, tendo uma dupla
relacdo fetichizada: do sujeito com a externalidade da mercadoria e no mundo das
mercadorias por parecer conservar poderes miticos, nio racionais (WITKIN, 1998, p. 79). E
esse encadeamento argumentativo que utilizam Adorno ¢ Horkheimer quando mencionam o
“sonho wagneriano da obra de arte total” (DE 102)*!: a intengdio do compositor alemio era
uma sintese progressista que integrasse o particular e o universal, mas o que se consegue na

cultura de massa ¢ “a ocultagdo da producdo pelos meios da aparéncia externa do produto, ¢ o

3 No original: “Imagine (ideal-typically) a process of social production such as that which might said to obtain
in so-called ‘simple’ societies where goods are produced and consumed in local communities to meet known
local needs and not manufactured for their exchange value on a mass market; such products can be seen as
mediated by the integral social relations through which they are both produced and consumed - that is, the
sociality of such a community is inscribed in its products. To be conscious of each pot, pan, spear or mask is at
the same time to be conscious of the social relations through which each thing is made and used”.

40 No original: “return in the guise of a more or less fantastic world of appearances”.

41 Argumento previamente explicado na subsegdo 3.2.2 A erradicagdo do gosto € a exatiddo técnica.
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que Adorno afirma ser a lei que governa as obras de Richard Wagner” (WITKIN, 1998, p. 79,
tradugio propria)*.

De fato, a relagdo forcada e exploradora do capital com o trabalho na producdo de
mercadorias tornam o particular e o universal irreconciliaveis. Na analise adorniana, essa
desassociacdo faz com que uma massa de consumidores individuais enfrente uma ordem
econdmica monolitica de produgdo das mercadorias, a que estao subjugados (WITKIN, 1998,
p. 178). Desse modo, o elo vital entre a mercadoria e o consumidor, do qual o capitalismo
depende, ¢é

(...) a afetividade insociavel do “motivo”, ¢ ndo da afetividade social do ‘valor’. As
mercadorias podem perceber seu poder, maximizar seu valor em troca, apenas pela
capacidade de estimular e envolver motivos (...). O valor de uma mercadoria pode,

portanto, ser medido pela magnitude do “efeito desejado”. (WITKIN, 1998, p. 178,
traducdo propria)*®

Adorno compreende o valor de troca da mercadoria cultural como fundado no prazer
imediato que seu uso proporciona, atingindo o “efeito desejado”. O carater fetichista da
mercadoria ¢ marcado por uma devogao ao que ¢ autofabricado (FMRA 77), alienando tanto
de quem produz a mercadoria quanto de quem a adquire e a consome. Para exemplificar,
Adorno diz da compra de um ingresso para um concerto de Toscanini, um sucesso fabricado
pelo comprador (FMRA 78), isto €, coisificado e aceito a partir de critério subjetivo. Tal fato,
além de remeter a aparéncia de imediatidade em relacdo aos bens, ainda nos conduz a ideia de
possuir as obras com exclusividade:

O fazendeiro falido, diz Adorno, consola-se com o fato de Toscanini estar tocando
so para cle. Nesse caso, a musica assume uma fun¢do que lhe era desconhecida
enquanto arte: gera soberba e auto-satisfagdo. Assim como o valor oblitera o valor
de uso de uma mercadoria no processo de troca, a fungdo que a musica ocupa aqui

oblitera seu significado imanente, impede uma relagdo direta entre sujeito e objeto
consumido. (LIMA, 2017, p. 58)

Com a finalidade de esclarecer um pouco mais o aspecto de “propriedade”
concernente as obras de arte, lembremo-nos do fato de que programas musicais escolhem
melodias substancialmente idénticas, limitadas entre alturas de médio-agudo com simetria de
oito compassos, como aponta Silva (2016, p. 151). Essas melodias sdo oferecidas aos

espectadores como mercadorias, podendo ser levadas pra casa e degustadas quando se quiser,

42 No original: “The occultation of production by means of the outward appearance of the product is what
Adorno claims to be the law that governs the works of Richard Wagner”.

No original: “(...) the asocial affectivity of ‘motive’, rather than the social affectivity of ‘value’. Commodities
can realize their power, can maximize their value in exchange, only through their capacity to stimulate and
engage motives (...). The value of a commodity can therefore be measured by the magnitude of the ‘desired
effect’”.
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com carater “culinario”**; elas possuem “o valor de recordacdo das partes dissociadas das
formas técnicas de composi¢do do Romantismo tardio, principalmente advindas das obras de
Wagner” (SILVA, 2016, p. 152), e tal dissociagdo se qualifica como um tipo de coisificagao
da musica, insinuando seu consumo por ouvidos regredidos a época do Romantismo. Quanto
mais a musica for disseminada como romantica, mais soa facil se converter em propriedade e,
portanto, suscetivel de venda (SILVA, 2016, p. 152).

Para Adorno, o acesso imediato aos produtos da cultura confirma-os como meros
objetos-suporte do valor de troca, que “assume ficticiamente a fun¢do de valor de uso”
(FMRA 78). Em outras palavras, o objeto com o qual as pessoas estdo realmente se
identificando ¢ o valor de troca, “ndo ¢ que sejamos enganados a acreditar que o valor de uso
permanece no objeto; em vez disso, ¢ a capacidade de representar o valor de troca e ser
consumido como tal, que se torna o valor de uso da cultura de massas” (GUNSTER, 2000, p.
60, tradugdo propria)®.

Esse ¢ o carater intrinseco do fetichismo na musica: “os efeitos que se dirigem para o
valor de troca criam a aparéncia do imediato, e a falta de relagdo com o objeto a0 mesmo
tempo desmente tal aparéncia” (FMRA 79), ou seja, o prazer direto do individuo na interagao
com o objeto baseia-se essencialmente na troca, na qualidade unica de ser consumida
(MARKUS, 2006, p. 78). O que estd em jogo ¢ o que o produto pode oferecer como
satisfacdo substitutiva, abstraido de sua qualidade estético-musical e que, de certo modo,
garante o status aparente de autonomia do gosto. Essa “compulsdo pelo status autonomo” se
configura como um ‘“conceito sociologico descritivo, que fixa uma funcao social especifica
cumprida por seus objetos, em principio independente de suas caracteristicas imanentes, uma
vez que essa funcdo ¢ enfaticamente caracterizada por sua ‘falta de relagdo com o objeto’”
(MARKUS, 2006, p. 80, traducdo propria)*®. Assim, “a informacdo cultural, mascarada de
gosto artistico, se desnuda como destruicao” da emancipagao psicologica (ADORNO, 1996,
p. 404). Aplica-se como uma segunda natureza — supracitada no capitulo 3 — em que os
individuos ndo tém outra alternativa a ndo ser se adaptar e se submeter, pois

Assim como o trabalho morto volta a assombrar os vivos na forma de capital, a

filtragem da producdo e distribuicdo da cultura através da forma de mercadoria
apaga efetivamente suas origens humanas, refazendo-a em uma entidade externa que

“ Em alemdo, o adjetivo “kulinarische” (culinrio) esteve fortemente presente na critica e teoria de arte do séc.
XX, indicando pejorativamente algo para ser consumido rapidamente, em um gozo sem esforgo.

4 No original: “It is not that we are fooled into believing that use-value remains in the object; rather, it is the
capacity to represent exchange-value, and be consumed as such, that becomes the use-value of mass culture”.

46 No original: “descriptive sociological concept which fixes a particular social function fulfilled by its objects,
in principle independent of their immanent characteristics, since this function is emphatically characterized by its
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‘unrelatedness to the object’”.
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se opde aqueles que a criaram originalmente. (GUNSTER, 2000, p. 50, tradugdo
propria)?’

No fetichismo, a substituicdo compulsoria ¢ um dos pilares fundamentais, em que tudo
tem a possibilidade de se transfigurar em um objeto fetichizado, como o ato de escutar a
musica substitui a propria musica. O fendmeno marcante ¢ que cada vez menos as coisas
valem por si mesmas, reiterando o argumento do esclarecimento de que tudo se torna
substituivel, pois na cultura mercantilizada, o processo de troca se torna a porta de entrada de
toda e qualquer forma de satisfacao, tomando nossas capacidades semi-conscientes como seu
pedagio (GUNSTER, 2000, p. 61). De modo andlogo, Freud em seus escritos sobre o
fetichismo no ambito da patologia psiquica também aponta a substituigdo como algo
indispensavel na formula fetichista: o objeto elevado a condi¢do de fetiche pode ser portado
por qualquer um, pois ¢ o objeto que conduz a satisfacdo sexual do fetichista, tornando o
sujeito que o transporta completamente substituivel.

Além disso, o conceito de fetichismo elaborado pela psicanélise conserva um vinculo
entre as projecdes da consciéncia € o objeto de desejo propriamente dito que impossibilita a
elevacdo do discernimento intelectual e conceitual do sujeito — base do progresso técnico
abordado no capitulo anterior —, por privilegiar a imagem construida do objeto em
detrimento do proprio, devido ao modo de constituicdo desse adoecimento psiquico. Por
conseguinte, a imagem elaborada pelo fetichista substitui o objeto e aponta para uma
reificagdo do sujeito, que captura apenas partes atomizadas na percep¢ao do outro e de si
mesmo, em funcdo da operacdo de recusa que promove um apagamento da ameaca de
castragdo, configurando-se num mecanismo inconsciente para recusar qualquer
questionamento sobre a diferenga sexual. Essa operacdo torna a condigdo do sujeito
hermeticamente fixada em um estado adoecido, fornecendo uma contribuicao solida para a
argumentacdo adorniana com relacdo ao consumo dos objetos da cultura, uma vez que ao
consumir os valores incutidos nas mercadorias culturais, os homens obliteram o proprio
material artistico, pois a substitui¢do do esforgo conceitual e intelectual pelo prazer imediato
“vale a pena”.

E precisamente por esse fator universal de substituigio que as mercadorias escravizam
os individuos, e esse movimento os transforma em mercadorias, pois, “diante dos caprichos

teoldgicos das mercadorias, os consumidores se transformam em escravos doceis; os que em

47 No original: “Just as dead labor comes back to haunt the living in the form of capital, the filtration of culture’s
production and distribution through the commodity form effectively erases its human origins, reifying it into an
external entity that stands over and against those who originally made it”.



85

setor algum se sujeitam a outros, neste setor conseguem abdicar de sua vontade, deixando-se
enganar totalmente” (FMRA 80). Gunster (2000, p. 62) ainda completa que os produtos
industriais sdo a Unica forma de gratificagao real para aqueles escravizados pelo trabalho, pois
os livra do esforgo cognitivo, uma vez que o corpo ja se encontra desgastado.

As mercadorias culturais servem como informagdes cambiaveis, como certo dominio
de conhecimento e como simbolos de status (COOK, 1996, p. 32). Na Dialética do
esclarecimento, Adorno ¢ Horkheimer explicam que a pretensao total de utilizar a arte para
outras finalidades gera uma espécie de movimentacdo interna na estrutura econdmica das
mercadorias culturais (DE 130). Na industrializagdo da cultura, importa apenas estar
informado, com o propdsito de conhecer os sucessos aclamados pelas massas, visto que o
importante ¢ conquistar prestigio (FMRA 73). Deborah Cook (1996, p. 32) reforca esse
argumento no sentido de que as relagdes do homem com as mercadorias artisticas aparecem
como forma de enfrentar seu tédio, seu penoso descanso do trabalho, como discernimento e
gosto superior (em se tratando de musica séria fetichizada, que falaremos mais adiante). O
valor de troca assume uma fun¢do de coesdo social, em que, por meio da massificagdo, ha
uma renuncia forcada a individualidade e, consequentemente, ao gosto, “que se amolda a
regularidade rotineira daquilo que tem sucesso, bem como todos o fazem” (FMRA 80).

As alteragdes constitutivas que sofrem os bens da cultura escoram-se na garantia da
produg¢do padronizada de mercadorias musicais, em que basicamente todos os produtos seriam
estruturalmente semelhantes, tendo em vista que seria manipulado um todo pré-fabricado e
uma predilecdo estereotipada (SILVA, 2016, p. 150). Essa formula de sucesso, ja normalizada
e padronizada, ¢ o que fundamenta a “emancipagdo das partes em relagdo ao todo e em
relacdo a todos os momentos que ultrapassam a sua presenca imediata” o que inaugura e
autoriza “o deslocamento do interesse musical para o atrativo particular, sensual” (FMRA 93).
Por exemplo: um dos elementos mais frequentes no fetichismo do material musical ¢ a voz
dos cantores, fato que conectaria diretamente ao sucesso da cancao (SILVA, 2016, p. 152),
pois ela seria apreciada por ouvidos vulgarmente treinados para valoriza-la como condi¢ao de
sucesso € nao como apenas mais uma parte do todo musical.

Outro componente-chave, que ilustra bem o fetichismo musical, € o uso de citagdes,
normalmente de cangdes populares e infantis (SILVA, 2016, p. 153), de forma muito
semelhante e até mesmo plagiada, rememorando a colocagdo adorniana: “¢ assim que uma
crianga imita o professor” (FMRA 97). A énfase nesses particulares advém de uma

racionalidade especifica do processo fetichizado de produgdo, visando a maximizag¢ao do
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lucro e a atencdo difusa que, como veremos, ¢ caracteristica essencial da musica de

entretenimento.

4.1.2 Mecanismos do fetichismo musical: a estandardizac¢io e a glamorizacio

Segundo Adorno, o processo de coisificagdo, além de danificar as relagdes entre
homem e sociedade, atinge a propria estrutura interna da obra (FMRA 81). Em consequéncia,
a coeréncia interior ¢ o principio de desenvolvimento musical sdo abolidos, moldando o
tempo de forma estatica, repetitiva, o que gera efeitos bem calculados (MARKUS, 2006, p.
72) e desviam a percepgdo da totalidade para os elementos particulares da obra. Um dos
aspectos criticados pelo autor ¢ a técnica do arranjo, que usurpa qualquer aspecto da musica a
fim de torna-la um item de maior sucesso ¢ obter mais lucro por meio do conhecimento
técnico aplicado em suas “novas” versoes.

Para Adorno, os arranjadores sdo os musicos mais dotados de conhecimento e,
consequentemente, os que mais conseguem incluir uma gama de detalhes diferentes em cada
composicao, utilizando dimensdes coloristicas e harmonicas modernas (FMRA 82). A assim
chamada musica cléassica ¢ explorada por arranjadores no sentido de torna-la mais palatavel
aos ouvidos insensiveis das massas: “o homem de negdcios, que volta pra casa exausto,
consegue digerir e até fazer amizade com os classicos ‘arranjados’” (FMRA 84), produzindo
uma aparéncia de intimidade reificada. Esta Glltima faz as vezes de encantamento dos sentidos,
de embelezamento artificial e exaltacdo dos particulares, fazendo “desaparecer os tragos de
protesto que estavam tracados na limitagdo do individual (...) da mesma forma como na
intimizagdo se perde a contemplagdo da totalidade” (FMRA 84), formando,
consequentemente, um falso equilibrio. A oferta daquilo que lhe ¢ mais intimo, do detalhe
acucarado que se destaca da obra, prejudica a contemplagdo da sua totalidade, conferindo-lhe
um carater atomistico, de particulas diversas de percepcao daqueles mecanismos exacerbados
da musica. Essa atomizagdo afeta tanto a obra quanto o ouvinte, “que ndo mais necessita
compor o corpo da cancdo com diferentes cores, mas pode abandonar-se tranquilamente ao
som da melodia, dominante, unica” (FMRA 84), desobrigando-o do esfor¢o cognitivo de
apreciacao estética.

Retomemos a diferenca entre a musica séria e a musica popular, as quais somente
devem ser pensadas como duas faces de uma mesma realidade social. Enquanto a primeira

exige uma diligéncia cognitiva, uma co-constru¢do da obra pelo ouvinte (FMRA 84), a
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musica popular tem a fun¢do exponencial de entretenimento, ou seja, tem sua utilidade na
medida em que obtém sucesso e lucro. Paddison (1982, p. 211) aponta que a musica ligeira ¢
considerada uma espécie de “pingente” da musica séria, numa relagdo pobre, imatura e,
possivelmente, um pouco frivola, mas que, no entanto, nao deve ser totalmente dispensada,
posto que, afinal, ainda ¢ um dos membros da familia. Markus (2006, p. 72), por sua vez,
afirma que a cultura de massas toma de empréstimo da “alta arte em declinio” todos os seus
meios técnico-formais de expressdo, passando pela comercializagdo massiva € com isso, se
torna parte integrante indispensavel da industria cultural.

De todo modo, os critérios de diferenciacao entre musica séria e musica leve referem-
se aos modos de racionalizacdo musical, aos modos de consumo e aos impactos nos sujeitos
(SILVA, 2012, p. 112). Apesar da musica séria configurar-se em moldes de maior
complexidade material e, portanto, mais dificil de ser fetichizada, ela ndo consegue escapar
dessa caracteristica inerente ao modo de produgdao das mercadorias culturais. Tendo uma
distribuicdo massiva, com a finalidade de entretenimento a musica leve ou popular ¢ mais
propicia a ser fetichizada; ainda assim, como aponta Silva (2012, p. 111), ambas teriam suas
capacidades de fruicdo tomadas de maneira predominante pelo fetichismo. Comecemos pela
musica popular, langando mao do conceito de estandardizacao.

O ensaio Sobre musica popular, publicado em 1941, langa hipoteses que serdo
solidificadas na posterior Dialética do esclarecimento, discutida por nds anteriormente. O
aforismo “toda a estrutura da musica popular é estandardizada, mesmo quando se busca
desviar-se disso” aplica-se a todos os tipos de musica: desde os hits marcados
incessantemente no radio até as cangdes familiares e de ninar (SMP 116). Elas obedecem ao
“esquema-padrao” proposto pelo sistema que, andlogo a ideia da regressdo auditiva, reitera
vivamente a experiéncia familiar:

(...) os pilares harmonicos de cada hit — o comego e o final de cada parte —
precisam reiterar o esquema-padrdo. Esse esquema enfatiza os mais primitivos fatos
harmoénicos, ndo importa o que tenha intervindo em termos de harmonia.
Complicagdes ndo tém consequéncias. Esse inexoravel procedimento garante que,
ndo importa que aberragdes ocorram, o hit acabara conduzindo tudo de volta para a

mesma experiéncia familiar, e que nada de fundamentalmente novo sera
introduzido. (SMP 116-117)

Colocando em perspectiva o elo entre a estrutura geral e a atengdo do ouvinte ao
detalhe, ¢ de facil compreensdo que o todo ja vem preestabelecido e previamente aceito,
limitando a experiéncia de ouvir algo por si mesmo. Os detalhes sdo posicionados na musica
de forma a serem reconhecidos prontamente, como nota Adorno, no “comego da parte

tematica ou a sua nova entrada depois da ‘ponte’ [da parte intermediaria]” (SMP 117), na
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inten¢do de fixar a concentragdo dos ouvintes e garantir, consequentemente, a repeti¢do da
estrutura e sucesso do produto. Desse modo ¢ alicer¢ada a codependéncia entre os detalhes
variados e o todo esquematizado na musica popular.

A substituicao, legitimada pelo esclarecimento e inclusa em diversos ensejos do
capitalismo tardio, ¢ ratificada também na presenca dos detalhes na musica popular. Como a
estrutura ja se encontra previamente fixada, o cAmbio dos elementos particulares nao modifica
em nada a resposta dos ouvintes, serve apenas como uma pe¢a numa engrenagem do
maquinario da induastria cultural (SMP 118). O todo ndo se altera por nenhum evento
individual, o detalhe aparece como algo externo a totalidade. Na musica séria, mostra-se o
inverso: cada detalhe contém potencialmente o espectro do todo, ao passo que se constroi a
partir do todo. Ao marcar essa diferenca, Adorno destaca que “cada detalhe deriva o seu
sentido musical da totalidade concreta da peca, que, em troca, consiste na viva relagdo entre
os detalhes, mas nunca na mera imposi¢ao de um esquema musical” (SMP 117). A titulo de
validagdo do argumento, o autor continua:

Por exemplo, na introdu¢do do primeiro movimento da Sétima sinfonia, de
Beethoven, o segundo tema (em dé maior) s6 alcanga o seu verdadeiro significado a
partir do contexto. Somente através do todo ¢ que ele adquire a sua peculiar
qualidade lirica e expressiva, isto ¢, uma construgdo inteiramente contrastante com o

carater como que de cantus firmus do primeiro tema. Tomado isoladamente, o
segundo tema seria reduzido a insignificancia. (SMP 117)

O ponto alto do argumento ¢ mostrar que na musica massificada, os detalhes sdo
substituiveis de modo que o todo ndo seja afetado: as obras sdo tdo somente um automatismo
(COSTA, 2012, p. 62) e buscam-se reagdes estandardizadas, automaticas. Como apontado em
diversos outros trabalhos adornianos — Fetichismo na musica..., Dialética do esclarecimento,
entre outros —, a audi¢do da musica popular é manipulada concomitantemente pelo mercado
e pela sua estrutura inerente, presa “num sistema de mecanismos de resposta totalmente
antagonico ao ideal de individualidade numa sociedade livre, liberal” (SMP 120). Na cangdo
popular, a estrutura musical ¢ subjacente e vigora independente do curso da musica,
propriedade bdasica para tornar os detalhes substituiveis e, com isso, deslegitima o
funcionamento de cada uma das partes em conjunto com o todo, nada ¢ executado em sua
forma original, operando como um disfarce que esconde a invariabilidade esquematica. Costa
(2012, p. 62) aponta que um elemento industrial incluido como trago basico e definidor da
condi¢do estandardizada ¢ “a divisdo do trabalho existente entre compositor, harmonizador e
arranjador” que simula os moldes fabris, “no qual ocorre uma divisdo de fungdes e sua
posterior montagem do produto”. Adorno acresce que na musica popular a modelagem se da

descomplicadamente, ela ja “¢ composta de tal modo que o processo de tradug¢do do singular
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para a norma ja esta planejado e, até certo ponto, realizado dentro da propria composi¢ao”
(SMP 120).

Devido a isso, em termos estruturais, a musica popular dispensa qualquer esfor¢o de
apreciacao por parte do ouvinte, que ja possui o conhecimento prévio daquele esquema. Essa
construcao dita o modo como ele deve ouvir, privando o sujeito de sua espontaneidade e
adestrando seus reflexos ao oferecer modelos prontos de percepgdo da materialidade sensivel,
prescindindo qualquer espécie de labor para seguir o fluxo musical concreto (SMP 121).
Historicamente, os padrdes musicais caminharam em dire¢do a uma estandardizagao
competitiva, devido a logica hegemonica da troca, que acompanha as musicas de sucesso na
midia e promove a remodelagem destas para permanecer no sucesso, excluindo as inovagoes:
“nada mais natural que um #Ait de sucesso busque copiar a formula de sucesso de outro”
(COSTA, 2012, p. 62). Desse modo, a musica popular deve tanto instigar a aten¢dao do
ouvinte por intermédio da manipulagdo dos detalhes quanto naturalizar as convengdes e
formulas materiais na musica, de forma a suscitar sentimentos e lembrangas que permitam a
ocultacdo do teor da obra, mascarando seu desenvolvimento tardio e sua linguagem simples.
Adorno exemplifica que, para o ouvinte americano, essa linguagem “natural” se origina nas
primeiras experiéncias musicais do sujeito, nas cangdes de ninar, nas melodias assoviadas a
partir de uma musica tocada no radio (SMP 122), remetendo a audi¢do infantilizada, que sera
abordada mais profundamente no conceito de regressao da audicao.

Um ingrediente necessario a estandardizacdo, que intenciona manter a logica do lucro,
¢ nomeado por Adorno de plugging, termo que, na tradugdo literal, de acordo com o
dicionario inglés-portugués Houaiss (1997, p. 596), significa rolha, tampa, tampao, seguindo
a acep¢ao de obstruir, entupir, tamponar pelo excesso. O sentido comum, usado originalmente
no mercado musical, trazia a repeti¢do incessante de um Ait particular, intencionando torna-lo
um sucesso. O efeito disso € que “leva o ouvinte a extasiar-se com o inevitavel. E leva, assim,
a institucionalizacdo e a estandardizacdo dos proprios héabitos de audi¢ao” (SMP 125).

Segundo Adorno, a énfase no mecanismo de promoc¢ao, externo e necessario, tem a
funcao de substituir a falta de conteudo de verdade e novidade trazida pelo material, fazendo
com que o ouvinte somente distinga pecas de musica popular por intermédio da incessante
reiteracdo forcada pela industria. Aqui, cabe dizer que Adorno qualifica a composi¢cdo da
musica popular ainda em moldes proximos a um estagio manufatureiro, em que a nocao de
industrializacdo desse tipo de musica s6 ¢ alcangada nas formas de distribuicao e promogao,
isto ¢, o modo como ¢ disseminada na sociedade. A fetichizacdo, portanto, estaria mais ligada

a distribuicdo dessas mercadorias culturais, e a promoc¢ao mais amplamente emparelhada a
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publicidade como negdcio. Cohn (1986, p. 19), em uma andlise detalhada, nota que a
indtstria cultural ndo pode funcionar apenas como industria, pois estd mais ligada a
circulagdo de mercadorias do que a sua produgdo, e também nao se trata apenas de cultura por
estar subordinada a uma légica outra — da troca — que nao a sua interna. Devido a isso, os
dois polos devem ser tratados conjuntamente, j4 que estdo impossibilitados de “realizar
plenamente sua condicdo de cultura ou industria” em sentido estrito (PUCCI, 2003, p. 17).

O modo de distribuicdo ¢ a chave para a captagdo do lucro — o principal interesse da
industria. Apenas uma pequena parcela do que ¢ produzido artisticamente triunfa, se torna
“hit” (COOK, 1996, p. 37), pois ¢ disso que se compde a industria cultural: a estandardizagao
massificada dos produtos e a racionalizagdo técnica da distribui¢do (ADORNO, 1977, p. 289).
Devido a isso, sdo necessarios investimentos arriscados na fase de producdo, sendo que o
sucesso sO vird na fase seguinte. Para compensar os riscos do investimento, a industrializagao
da cultura produz a aparéncia do novo, porém ferozmente estandardizado. Em consequéncia
disso, para ser aceita como um sucesso, uma musica deve conter, paradoxalmente, pelo menos
um trago, um detalhe, em que se possa ser distinguido dos outros hits, acoplado a uma
estrutura estritamente igual, para que nao seja estranhada pelo todo social:

S6 sendo a mesma ¢ que tem chance de ser vendida automaticamente, sem requerer
nenhum esfor¢o da parte do usuario, e apresentar-se como uma instituicdo musical.

E s6 sendo diferente é que ela pode ser distinguida de outras cangdes — o que é um
requisito para ser lembrado e, portanto, ser um sucesso. (SMP 126)

A glamorizagdo também ¢ um dos requisitos para a apresentagdo do material,
principalmente ligada & comercializagdo do entretenimento, manifestando-se nos arranjos
musicais, intencionando comunicar uma mensagem deixada pelos criadores da musica, como
uma musica do género punk rock que almeja comunicar uma atitude de indignagdo com o
sistema. Esse processo tem a func¢do essencial de conectar as relagdes de estandardizagdo com
o processo de pseudoindividuagdo. Dessa forma, anuncia-se o “triunfo” do esfor¢o da razao
sobre a natureza: ¢ a constru¢ao mental sobre o sucesso da musica que possibilita ao homem
“conquistar” o glamour que jamais seria conquistado por ele — conquistar no sentido de
adquirir, pois lhe ¢ oferecido pronto para comprar no mercado, acessivel e pelo menor preco
(SMP 127).

Desse modo, a técnica da glamorizagdo responde, em grande escala, servindo a
mecaniza¢do do trabalho das massas. Ela segue a repeti¢do do trabalho: surge como ideia de
inovacdo, assim como o arcabougo industrial surge com a finalidade de potencializagdo do
trabalho humano, mas torna-se mais cotidiano e mais corriqueiro que a ideia anterior,

acabando por perder o lugar da novidade, regressando a mesma posi¢do de antes.
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Historicamente, entdo, o componente do glamour tende a se reinventar em varios espagos,
tendo o radio como palco para essa ressurreicdo (SMP 128). O locutor implora para o ouvinte
escutar as mercadorias sem lhe oferecer outra saida, reproduzindo-as inumeras vezes,
intencionando promover uma identificagao dos sujeitos com os valores propagandeados nas
musicas tocadas e em seus anuncios publicitarios. Desse modo, a penetracdo da forma-
mercadoria na produgdo estética ¢ particularmente preocupante para Adorno, visto que a arte
¢ majoritariamente adequada para a afirmacdo e expressdo da particularidade sensivel, e, na
medida que a légica da identidade permeia a criagdo e recepcdo da arte através da
mercantilizagdo, efetivamente se dissolve a capacidade da arte de refletir contradi¢des sociais
(GUNSTER, 2000, p. 47).

Outro efeito do glamour ¢ o comportamento infantil. Nao raro, as musicas populares
rememoram, tanto na letra quanto no pauperismo técnico, uma linguagem infantil,
aproximando suas caracteristicas da exigéncia de um relaxamento do esfor¢o que a
responsabilidade de ser adulto traz. Sdo elas: “incessante repeticdo de alguma formula
musical particular comparavel a atitude de uma crianca que manifesta insistentemente a
mesma exigéncia (...); a limitagdo de melodias a bem poucos tons (...), harmonia
propositadamente erronea” etc. (SMP 128). Da mesma forma que o trabalho requer
austeridade e responsabilidades de um adulto, a diversdo exige desligar-se da seriedade,
conectando o sujeito a retornos infantis e a uma audi¢do pueril, e, além disso, a linguagem
infantil aproxima o produto das pessoas, tornando-o popular, diminuindo a distdncia entre o
sujeito e as agéncias de promoc¢ao da industria da cultura.

E possivel formalizar uma assimilagio do individuo com o sistema cultural de
configuragio masoquista*®, pois, na propor¢do em que as mercadorias seguem padrdes
previamente esquematizados e semelhantes, a ilusdo do gosto equivale a aparéncia de um
sujeito capaz de realizar uma escolha genuina e legitima. Adorno aponta que a cultura de
massas ¢ masoquista ¢ o apoderamento efetivo do valor de troca ndo inaugura nenhuma
transubstanciacdo mistica: “corresponde ao comportamento do prisioneiro que ama sua cela
porque nao lhe ¢ permitido amar outra coisa” (FMRA 80). O que o autor vai chamar de
“rentuncia a individualidade” ¢ o fato de esta se constituir a partir dos moldes do que a
industria produzird como sucesso, seguindo a norma da producdo padronizada dos bens de

consumo (FMRA 80). Nao obstante, Freitas (2017, p. 95) argumenta que por mais que haja

4 O conceito de masoquismo apropriado por Adorno, advindo da psicanélise, diz respeito a satisfagdo ligada ao
sofrimento ou & humilhag¢do de renunciar a um ideal de individualidade burguesa, para atender aos interesses
socioecondomicos (COOK, 1996, p. 24; DUARTE, 2003, p. 58).
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uma onipoténcia do sistema capitalista e uma homogeneidade dos valores sociais oferecidos
nos produtos, ndo ¢ outorgado anular a importancia da diversidade psiquica e a construc¢do de
significados para cada pessoa, ponto que iremos explorar na se¢do sobre a regressdao auditiva.
A passividade da audi¢cdo enfatizada por Adorno ¢ referida aqui na capacidade reflexiva, pois
a hegemonia do modo de distribuicio de mercadorias sobre todos os microindividuais
inviabiliza a possibilidade de uma agdo politica eficaz e de uma intervencdo efetiva na

realidade (FREITAS, 2017, p. 95).

4.1.3 A nova musica: a tentativa de virada contra o fetichismo

Analisando uma obra musical que se apresenta como uma proposta de combate ao
fetichismo, Adorno investiga o sistema de organizacdo dodecafonico, criado por Arnold
Schoenberg, seguido por Alban Berg e Webern, que, juntos, formaram a 2* Escola de Viena.
Na Filosofia da nova musica®, obra finalizada em 1958, a intengdo de Adorno foi reconhecer
as antinomias objetivas da arte, em se tratando de uma realidade heteronoma, e, apesar disso,
tenta resgatar suas exigéncias internas sem se preocupar com as consequéncias externas,
como a possibilidade de ndo conquistar um grande publico ou fazer sucesso etc. A musica
investigada por Adorno nessa obra identificava-se por uma posi¢do de resisténcia contra as
investidas dos produtos mercantilizados, “foi o obstidculo colocado frente a expansdo da
industria cultural” (FNM 15). Duarte (1997, p. 32) destaca que nessa obra Adorno focaliza
caminhos antagonicos, concebendo o “progresso” na figura de Schoenberg e a “restaura¢ao”
na de Stravinsky. Nessa subse¢do iremos investigar o primeiro caminho tragado por Adorno,
em que o pressuposto de “falsa reconciliacdo entre universal e particular” ¢ desvelado e esse
movimento critico contém uma “forte dose de fermento antimitologico” (DUARTE, 1997, p.
32), funcionando como uma espécie de antidoto contra a industria cultural.

Na visdo de Adorno a compreensao da arte passa a depender da fungdo que ela exerce
(LIMA, 2017, p. 55), pois a musica deveria abarcar “todos os atributos do etéreo e do sublime
que lhes sdo outorgados com liberalidade” (FMRA 77). Os elementos sensiveis que compdem
o material musical ja trazem uma carga historica sedimentada e, de certo modo, cada
componente individual representa algo do coletivo e, dentro de uma dimensao social, o

material musical ja é pré-formado historicamente. Segundo Silva (2016, p. 146), a historia se

4 ADORNO, T. Filosofia da Nova Musica. Sdo Paulo: Perspectiva, 1989. As mencgdes a esta obra serdo feitas
sob a sigla FNM.
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reflete nos conflitos formais do material musical, que, desenvolvendo-se de maneira
progressiva no tempo, culminam na musica autdbnoma. Desse modo, o material musical, em
sua estruturacdo interna, viria a se interrelacionar com o “material musical historico-social
produzido e acumulado pelo homem” (SILVA, 2016, p. 146).

Ao discutir o papel da musica séria na sociedade, Adorno aponta-lhe uma dupla tarefa:
estar divorciada do consumo, enquanto “a coeréncia de seu desenvolvimento estd em
contradi¢do com as necessidades que se manejam e que ao mesmo tempo satisfazem o publico
burgués” (FNM 17). E necessario opor-se & tendéncia de se substituir o conhecimento da obra
e o interesse genuino em sua apreciagdo pela forma de bem cultural pertencente a apenas
quem pode pagar e exibir como propriedade privada. Tornada privativa a possibilidade de
desfrutar da obra, suas provaveis dissonancias e nuances que denunciam sua condi¢do acabam
por se tornar obsoletas, posto que a compreensdo dos elementos musicais ndo mais perpassa
seu desenvolvimento, e sim por fatores sociopsicoldgicos:

A experiéncia pessoal do publico ja ndo tem quase nenhuma comunicagdo com a
experiéncia testemunhada pela musica tradicional. Quando o publico acredita
compreender, ndo faz senfo perceber o molde morto do que protege como
patriménio indiscutivel e que desde o momento em que se converteu em patrimonio

¢ algo ja perdido, neutralizado, privado de sua propria substancia artistica; algo que
se converteu em indiferente material de exposicao. (FNM 18)

Com isso, a musica séria — também chamada de radical — ¢ levada a um completo
isolamento. Quando surge, o sistema atonal causa grande impacto, proveniente do fato de que
os ouvidos do publico nunca haviam escutado aquelas formas de organizagdo de alturas
musicais, de forma ordenada, mas ndo necessariamente hierdrquica, como antes se
apresentava na musica tonal. Desse modo, ela se firma exatamente por quebrar o conceito de
arte ligado a perfeigdo, apresentando certa conexao com a teoria critica por ter em sua propria
constituicdo interna a perspectiva da ruptura, renunciando a totalidade de sentido.

A exigéncia de um esfor¢co maior proposto pela musica séria — que desafia os moldes
j& existentes — enseja a exposicdo do conteudo de verdade da obra, presente em sua
objetividade estética. Como explica Adorno, a industria cultural se presta precisamente ao
papel contrario, pois tem educado os individuos para emperrar o seu vigor, recolher-se em seu
tempo livre, com a finalidade de apenas consumir os bens culturais que a propria industria
autoriza, justificando a urgente via contraria da nova musica: “a inica defesa possivel consiste
em denunciar a cultura oficial, j4 que essa cultura por si mesma s6 serve para fomentar
precisamente a selvageria que se esforca em combater” (FNM 19).

A investigacdo da técnica dodecafbnica resulta, para Adorno, em uma andlise da

tendéncia intrinseca do material, apontando que a carreira composicional de Schoenberg tem
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seu inicio numa composi¢do mais dialética e emancipatdria, a “atonalidade livre” (FNM 54),
concebida sem qualquer alianga acesséria com os temas em sequéncia, de certa forma
abolindo-os ¢ revogando aquilo que se configurava como o desenvolvimento tonal. Para
Adorno, a nova arte se institui como um movimento de abstragdo, criticando, além do
conceito de totalidade das obras existentes, a realidade sensivel e concreta aparente. Essa
negacdo da aparéncia de uma totalidade de sentido, de significacdo plena, caracteriza a
musica atonal, criada por Schoenberg, mas praticada também por outros grandes
compositores do fim da década de 1920, como Webern e Alban Berg. Esse movimento de
abstracdo se realiza inteiramente ao expor o sentido de negatividade da vida — o sofrimento
— no desenvolvimento musical curto e denso demonstrado nas obras webernianas, por
exemplo, como negacdo do conceito de obra, de tempo — materialmente falando — e da
aparéncia de sentido. Markus (2006, p. 82) questiona o que toda essa negatividade vem negar
exatamente, culminando numa resposta evidentemente adorniana: “sao negagdes dos tracos
basicos da obra de arte orginica ‘classica’ que, como totalidade dinadmica, unidade de
expressdo e construgdo, reconcilia dialeticamente a oposi¢do de objeto e sujeito, de
racionalidade impessoal e de individualidade livre numa utépica ‘promessa de felicidade’,
prefigurada na serenidade da propria obra de arte”’.

Em relacdo aos elementos materiais constitutivos da nova musica, Duarte (1997, p. 92)
expde que a forma especifica de combate ao Schein (“aparéncia’) na musica dodecafonica ¢
expressa em sua absoluta precisdo, apenas transposta em uma linguagem puramente sonora
que, ao estilhagar os sons caminhando para sua extrema individuagao, rompe com o carater de
linguagem comunicativa, quebrando sua possibilidade de transmissdo e de comunicagdo
imediata. A constituicdo da nova musica, por assim dizer, explicita uma concretude dos
elementos materiais do som que vai do particular para o universal por meio de dimensdes
fragmentarias, que revela cada elemento como radicalmente tinico. Ao expor as contradigoes,
esse estilo de musica nega a aparéncia de reconciliagdo que a musica de massa evidencia com
suas formas prévias e sua tonalidade.

No entanto, Adorno ja denunciava o processo de fetichizagdo no ensaio de 1938,
dizendo que invadia até mesmo a musica “supostamente” séria. Nesse ensaio, produzido mais
de vinte anos antes de Filosofia da nova musica, o autor evidenciava o carater hermético da

musica séria, o funcionamento sem falhas e sem lacunas, perfeitamente executado em

50 No original: “They are negations of the basic traits of the ‘classical, organic work of art which, as dynamic
totality, the unity of expression and construction, dialectically reconciles the opposition of object and subject, of
impersonal rationality and free individuality in a utopian ‘promise of happiness’, prefigured in the serenity of the
very work of art”.
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concertos, imprimindo um fascinio nos consumidores: “todas as rodas engrenam umas nas
outras com tanta perfeicdo e exatiddo que ja ndo resta a minima fenda para a captacdo do
todo” (FMRA 86). Uma interpretagao de uma obra realizada de forma perfeita e sem defeitos
acaba por desvelar sua coisificacdo definitiva, as expensas do conhecimento rigoroso, que
testemunha o seu carater de aparéncia como o fetichismo ultimo, desmentindo a propria obra
(FMRA 87). Essa perfei¢do na execucdo relembra as gravagdes, com dinamicas pré-
fabricadas, inabilitando as possiveis tensdes e solidificando os aspectos coloristicos da obra
(SILVA, 2016, p. 153). Entao, a suposta liberdade que “o material teria sobre o todo musical,
denominado resisténcia do material sonoro, seria excluida de tal maneira que quaisquer
sinteses se tornariam impossiveis de se realizarem de forma espontinea devido a fixacdo

299

daquele ‘novo estilo’” (SILVA, 2016, p. 153), que exige uma disciplina exacerbada.

O fato de o fetichismo atingir at¢ mesmo a musica séria indica seu enraizamento na
propria logica de racionaliza¢do do material (SAFATLE, 2007, p. 377). Silva (2012, p. 116)
comenta que as fruigdes pseudoestéticas das musicas de massa, em que a consciéncia musical
seria determinada pela “negacdo do prazer no proprio prazer” (FMRA 71), seriam as mesmas
da musica séria, como a realizada por Schoenberg, devido ao fato de “serem ascéticas no
sentido de nao poderem ser degustadas, desfrutadas” (SILVA, 2012, p. 116). A integralidade

do intento mercadologico somente possibilita a transmissdo musical negando o material com

carga socio-historica sedimentada (SILVA, 2012, p. 117).

4.2 A regressiao auditiva

4.2.1 Audicao distraida e atomizada

Adorno ¢ enfatico ao sublinhar que ndo somente as mercadorias musicais devem ser
avaliadas como boas ou ruins, mas também que existem hdbitos de audicdo bons e ruins.
Witkin (1998, p. 181, tradugdo propria) afirma que “se pode ouvir com um envolvimento
concentrado e de todo o coragcdo com o trabalho como uma totalidade interdependente, ou
pode-se ouvir ‘regressivamente’, entregando-se a uma fetichizagdo distraida de particulares

51

ou a estimular e manipular as emogdes™>". Por carater regressivo, Adorno faz questdo de

enfatizar que ndo se trata de retornar a estagios anteriores do desenvolvimento, mas sim a

51 No original: “One can listen with a concentrated and whole-hearted engagement with the work as an
interdependent totality, or one can listen ‘regressively’, indulging oneself in a distracted fetishisation of
particulars or in having one’s emotions stimulated and manipulated”.
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permanéncia no mesmo lugar, a ndo evolucdo. Esse ensaio, O fetichismo na musica e a
regressdo da audigcdo, trata especificamente da regressdo auditiva das massas, sua
incapacidade para uma escolha consciente: “O que ele quis dizer é que houve uma regressao
dos critérios para uma audi¢cdo auténtica da musica como parametro de escolha” (SILVA,

2016, p. 155).

O que regrediu e permaneceu num estado infantil foi a audicdo moderna. Os
ouvintes perdem com a liberdade de escolha e com a responsabilidade ndo somente
a capacidade para um conhecimento consciente da musica — que sempre constitui
prerrogativa de pequenos grupos — mas negam como pertinicia a propria
possibilidade de se chegar a um tal conhecimento. Flutuam entre o amplo
esquecimento e o repentino reconhecimento, que logo desaparece de novo no
esquecimento. (FMRA 89)

A regressdo deve ser examinada a partir de mercadorias enquadradas por moldes
fetichistas, possibilitando revelar um prejuizo no ajuizamento do gosto (SILVA, 2016, p.
155), em razao de os sentimentos captados e expressos na musica serem privilegiados em
detrimento do material musical. Em face desse diagnostico, a recep¢do da musica de
entretenimento condiz com o preenchimento dos vazios de siléncio que se acomodam entre os
homens, contribuindo ainda mais para o seu emudecimento, confirmado pela disseminagao
massiva da transmissao radiofonica no inicio do século XX, pois “se ninguém mais ¢ capaz de
falar realmente, ¢ obvio também que ja ninguém ¢ capaz de ouvir” (FMRA 67). Os ouvintes
aprenderam a ndo dar atencdo ao que ouvem, reforcando a inaptidao da fruicdo estética da
musica (FMRA 67), e, além disso, o entretenimento tem um carater ditatorial, autoritario,
servindo Unica e exclusivamente a ideologia do capital: “a falta de compromisso [com o
sujeito] e o carater ilusorio dos objetos do entretenimento elevado ditam a distragdo dos
ouvintes” (FMRA 85). Como visto no capitulo anterior, esse carater ditatorial faz uma
apologia contra aquilo que se apresenta como novo, pois essa caracteristica estd ligada ao
questionamento do presente (SILVA, 2016, p. 156). Anuncia-se na regressdao auditiva uma
espécie de “primitivismo” (FMRA 89), uma privagdo da oportunidade de uma educagdo

1°2, que poderia ajudar a desenvolver novos modos de lidar com a psique que ndo de

musica
forma a regredir.

De acordo com Silva (2016, p. 159), no ensaio O fetichismo na musica... esta clara a
controvérsia entre Adorno e Benjamin, cujas acepc¢des foram apresentadas no capitulo

anterior sobre o ensaio 4 obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica, no modo de se

52 A concepgdo de uma educagdo musical para Adorno pretende fomentar uma cultura musical para a sociedade €
nao distribuir informagdes sobre musica. A disseminacdo de informagdes sem propriamente vivenciar um outro
ambito cultural recai na tese benjaminiana da reprodutibilidade técnica, sendo mais um conhecimento entre
outros, dificultando a absor¢do do aprendizado musical (Lima, 2017, p. 57).
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efetivar uma fruicdo estética. Adorno enunciava como condi¢do necessaria da experiéncia
estética verdadeira uma apreciacdo do todo, em que deveria haver a prevaléncia de uma
entrega do sujeito a obra. J4 Benjamin dizia que “a distra¢do poderia causar uma experiéncia
estética. Tanto € assim que o cinema foi escolhido como a Arte revolucionaria para Benjamin,
porque o cinema ¢ eminentemente dado pela distragdo” (SILVA, 2016, p. 160). Adorno
coloca-se diametralmente em oposicao a isso, pois a distracdo, como condi¢do de consumo
das mercadorias musicais, impede uma fruigdo estética auténtica, dizendo que “o modo de
comportamento perceptivo, através do qual se prepara o esquecer ¢ o rapido recordar da
musica de massas, ¢ a desconcentracao” (FMRA 92). Gunster (2000, p. 49) ainda comenta
que o destaque das partes especificas perante o todo estético facilita a extragdo méaxima do
lucro, pois cada componente pode ser repetidamente percorrido pelo mercado de formas
diferentes, para incitar mais e mais o consumo atomizado do ouvinte.

O comportamento de audi¢ao atomizada, como nos lembra Adorno, pode facilmente
ser comparado ao de um sujeito neurdtico. A neurose, mencionada no capitulo 1, ¢ designada
por Freud como uma estrutura psiquica que tem por mecanismo de defesa basal o
recalcamento®®. Este, por sua vez, se constitui em uma separacio entre a representacio
insuportavel inscrita no inconsciente ¢ os afetos provenientes dela, que sao redirecionados a
outras representagdes. No entanto, Freud foi taxativo em dizer que essas representacoes
recalcadas sempre retornam, de modo que o sujeito “tentaria vivenciar uma situacdo do
passado que ndo condiz mais com o presente” (SILVA, 2016, p. 157).

Regressivo ¢, contudo, também o papel que desempenha a atual musica de massas
na psicologia das suas vitimas. Esses ouvintes ndo somente sdo desviados do que €
mais importante, mas confirmados na sua necessidade neurética, independentemente

de como as suas capacidades musicais se comportam em relagdo a cultura
especificamente musical de etapas sociais anteriores. (FMRA 90)

A infantilidade na audicdo contemporinea ¢, entdo, peca-chave para entender a
inaptiddo para a liberdade, que Adorno ressalta por varias vezes. Os atomos de particulas
acucaradas e melddicas colocados repetidamente denotam o aspecto pueril (FMRA 89),
fantasiado de tranquilidade e de adaptacdo ao sistema. No entanto, apesar do peso de
determinados arranjos sociais para a explicacdo do funcionamento da sociedade em geral, ha
que se pensar na reflexividade do sujeito no direcionamento de suas vidas individuais
(COSTA, 2013, p. 137). A estrutura social coercitiva pré-existente ao individuo restringe as

possibilidades de cada um como sujeito de suas a¢des. E importante lembrar que Adorno

33 Ideias discutidas mais amplamente no capitulo 1, ndio obstante, necessarias de serem retomadas para a
continuidade do argumento.
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reconhece a dificuldade de formalizar com clareza um nexo causal entre as repercussdes das
musicas de sucesso e os efeitos psicoldgicos sobre os sujeitos, mas ¢ inegdvel a forca da
industria sobre os individuos “isolados”, imersos na exposi¢do sistematica dos produtos
fornecidos por ela (COSTA, 2013, p. 137-138). Os sujeitos da massa sdo, tipicamente,
acriticos em relacdo ao que consomem, sendo que o modo de producdo fetichista impde
formas determinadas como representacdo dos proprios consumidores, que a0 mesmo tempo
trazem consigo a aparéncia de liberdade, tornando inevitdvel a escolha do sujeito por
consumir o produto, pois “ao que parece, haveria uma prevaléncia ideoldgica de um tipo de
racionalidade eficiente que ndao deixa em evidéncia suas finalidades” (SILVA, 2016, p. 139).

Com isso, aos ouvintes restam duas alternativas: “ou entrar docilmente na engrenagem
do maquinismo ou aceitar essa pornografia musical que ¢ fabricada para satisfazer as supostas
ou reais necessidades das massas” (FMRA 85). Freitas (2017, p. 85) afirma que os elementos
individuais da musica perdem sua forca precisamente pelo fato de estarem desconexos
daquilo que poderia lhes conferir um significado progressista, exatamente como alude a
recaida do esclarecimento no mito, e se afirmam como eterno gozo instantdneo, marcado pela
necessidade de reafirmar valores sociais preestabelecidos.

Para a conservar a audi¢do infantilizada sao necessarios dois componentes: a musica
de massas, com seus estratagemas e dispositivos, e esse novo tipo audigdo, feito sob medida
para atender a fetichizagdo, levando em consideracdo os aspectos psicologicos das massas. A
conquista da nova audigdo, portanto, reverbera a manutengdo das relagdes de poder, e o
contexto da recepcao de uma cangao no capitalismo tardio ¢

A ridicularizagdo masoquista do proprio desejo de recuperar a felicidade perdida, ou
o comprometimento da exigéncia da propria felicidade mediante a retroversdao a uma
infincia cuja inacessibilidade da testemunho da inacessibilidade da alegria — esta ¢é

a conquista da nova audicdo, e nada do que atinge o ouvido foge deste esquema de
apropriagdo. (FMRA 90)

Adorno ndo economiza esfor¢os para validar o argumento de o desejo pelas
mercadorias culturais advir de uma imposi¢ao externa aos proprios individuos. Devido a isso,
a propaganda tem um papel de extrema importincia para manter uma identificagdo cega dos
consumidores com qualquer produto difundido no mercado, pois “na audi¢do regressiva o
anuncio publicitario assume o carater de coacdo” (FMRA 91), incitando o sujeito a comprar a
mercadoria no sentido metaforico, de assumir seus valores, e literal, de adquirir o objeto e ter
sua posse. “Tal como a propaganda vive da insisténcia com que se imprime na mente dos
consumidores através de repeti¢do incessante, criando as diversas camadas cognitivas, desde a

atencdo mais firme até uma vaga lembranga, assim também as musicas o fazem” (FREITAS,
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2017, p. 94), pois a estratégia de re-conhecimento — conhecer novamente, ter outro contato
com a mesma coisa — ¢ um prazer acessivel e descomplicado, oferecido de forma sub-
repticia.

A musica popular ¢ inegavelmente a mais difundida na industrializa¢ao da cultura. Ao
dissertar sobre esse estilo musical em Sobre musica popular, Adorno confere a ela um carater
estrutural de distragdo e desatengdo (SMP 136). A distragdo, diretamente ligada ao modo de
produgdo da musica, relaciona-se com o trabalho mecanizado, fruto da racionalizagdo a que
0s sujeitos se submetem. Ao sair do local de trabalho, o individuo tem uma tnica demanda:
distrair-se, apostando num relaxamento que nao envolva nenhum tipo de esforco de
concentragdo, trazendo alivio e descanso do trabalho de pensar. Por isso, a musica popular
que ja ¢ pré-digerida e padronizada, fazendo com que a distrag@o se torne, ao mesmo tempo,
um pressuposto e um produto da industria (SMP 138).

As massas e o material a elas impingido sdo feitos do mesmo “barro”, moldadas pelo
mesmo modo de producdo, em outras palavras, os usuarios que demandam a diversao musical
“sao eles mesmos objetos, ou, de fato, produtos dos mesmos mecanismos que determinam a
produgdo musical” (SMP 137). Dai reitera-se o argumento adorniano de a musica de massas
ja vir previamente ouvida, e Freitas (2017, p. 100) ainda acrescenta que isso se da “de forma
analoga a como a mulher em uma foto pornografica ja vem desejada: a primeira ¢ composta
antecipando todos os mecanismos de traducdo subjetiva, e a segunda ultrapassa toda duvida
do desejo por ela”.

Na audicao pueril descrita por Adorno, destaca-se seu comportamento de “rejeicao
ignorante e orgulhosa de tudo que sai do rotineiro” (FMRA 96), aludindo a um aspecto
totalitdrio de funcionamento. A regressdo auditiva consegue se ajustar a sons particularmente
adocicados e de facil reconhecimento, por optar pelas solu¢cdes mais comodas. Com isso,
chegamos ao conceito de pseudoatividade. Segundo Freitas (2017, p. 97), trata-se de uma
espécie de atuacdo frenética do individuo sem se remeter ao que estd fora dele, ou seja,
desviante dos fundamentos histérico-sociais da realidade, contentando-se apenas com sua
propria “atividade”. Como ja atentado no capitulo 3 deste trabalho, a forma de execugdo ¢
ativa, mas ¢ a incapacidade reflexiva quem dita a passividade do individuo e justifica o
prefixo “pseudo” em suas atividades.

Quando os individuos se percebem por demais passivos, engendram uma tentativa de
livrar-se da possibilidade de uma coisificagdo radical, mas “cada uma de suas revoltas contra
o fetichismo acaba por escraviza-los ainda mais” (FMRA 98). Desse modo, recaem na

pseudoatividade, carregando um certo orgulho de uma atividade repetitiva, em que, por meio
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da oferta de “variedades” musicais, a atividade da eleicdo de um determinado tipo atribui o
sentimento de se sentir porta-voz do sistema. Em outro texto, intitulado Tempo livre®*, escrito
em 1969, Adorno reitera essa problematica retomando o conceito: “Pseudoatividade ¢
espontaneidade mal orientada. Mal orientada, mas ndo por acaso, € sim porque as pessoas
pressentem surdamente o qudo dificil seria para elas mudar o que pesa sobre seus ombros”
(ADORNO, 2002, p. 113).

Como representantes da pseudoatividade, Adorno elege os jitterbugs (entusiastas do
jazz, praticantes de diversas dangas de swing popularizadas a partir de 1930), nomeados assim
por terem movimentos assemelhados aos besouros que se agitam e tém seus movimentos sem
rumo com a presenca de luz. O autor caracteriza a atuagdo desses entusiastas como
ambivalente, pois afirma e ridiculariza sua perda de individualidade, o comportamento
extatico ¢ desprovido de conteudo e simplesmente obedece a musica, substituindo o contetido
da danga, servindo-se do argumento da substitutividade universal, abordado na Dialética do
esclarecimento. “O ritual do éxtase revela-se como pseudoatividade por meio do momento
mimico. Nao se danga nem se ouve musica ‘por sensualidade’, muito menos a audi¢dao
satisfaz a sensualidade, mas o que se faz ¢ imitar gestos de pessoas sensuais” (FMRA 98). O
preenchimento material da atitude de realizar uma ritualistica dos movimentos em confluéncia
com a musica revela um prazer superior e absoluto no ato de entusiasmar-se, € ndo na fruicdo
da musica ou até mesmo da danca (FREITAS, 2017, p. 103), na qual essa imita¢do de alegria
configura um escarnio da alegria verdadeiramente construida.

Para tanto, hd de se reforcar o carater de ajustamento psicoldgico atribuido a essa
realidade. Gunster (2000, p. 55) aponta que o empobrecimento do senso de experiéncia, que
inevitavelmente acompanha a compartimentalizagdo do pensamento, sentimento e existéncia,
deve ser compensado pela intensificacdo das sensagdes culturais, a cada momento. Isso nos
faz retornar a formulacdo adorniana do conceito de cimento social que se refere a substituigcao
da autonomia da musica por uma simples funcdo sociopsicologica, ou seja, o significado
atribuido a musica pelos ouvintes passa longe da estrutura da propria cangdo, que ¢
inacessivel a eles, pois o material tem a mera fungdo de ajustar o psiquismo a uma vida
mecanizada da modernidade. O ouvinte de musica popular se comporta de tal modo que

O que ouve, € mesmo a maneira como ouve, lhe ¢ totalmente indiferente; o que lhe
interessa ¢ tdo somente saber que estd ouvindo, e que consegue, através do seu

aparelho particular [radio], introduzir-se no mecanismo publico, embora ndo consiga
exercer sobre este a minima influéncia. (FMRA 100)

3 ADORNO, T. “Tempo Livre”. In: Indistria cultural e sociedade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.
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Sdo entdo identificadas duas distintas tipificagdes sociopsicologicas de
comportamentos de massa em relacdo a musica popular: o ritmicamente obediente e o
emocional. O primeiro constitui um processo de ajustamento masoquista a um grupo de
carater autoritario, sendo complacente a uma obediéncia servil que anula a individualidade e
se aglutina a coletividade, funcionando como uma maquina social (SMP 140): os homens
funcionam como meras pegas da engrenagem onde se inserem, fetichizando, além da musica
tocada insistentemente nos programas radiofonicos, o proprio homem. Em FMRA (102),
Adorno ja afirmava que o masoquismo na audi¢do, além de inculcar uma renuncia ao proprio
eu ¢ de haver um prazer de substitui-lo pela sua identificagdo com o poder, ainda se
fundamenta “na experiéncia de que a seguranga da procura de protecdo nas condicdes
reinantes constitui algo de provisério, um simples paliativo, que ao final todo este estado de
coisas deve ter um fim”, ou seja, ha uma creng¢a de que esse dominio do sistema sobre o
individuo seja passageiro. Desse modo, hd uma espécie de encaixe do sujeito com todo
produto oferecido como novo na industria, pois € mais novo que o escutado na semana
anterior e traz consigo a esperanca da libertacdo, oferecido como uma espécie de feitico, um
encantamento atual. O segundo tipo ¢ colocado por Adorno como anédlogo ao espectador de
cinema, pois o tipo sentimental na musica se identifica a possibilidade ilusoria da felicidade
tal como retratada nos filmes. A func¢do efetiva da musica ¢ permitir que o sujeito se alivie na
expectativa de momentos felizes, de “alivio dado a consciéncia de que se perdeu a realizacdo
propria” (SMP 140), assim, o consumo da musica funciona como uma licenga para o
individuo expressar sua propria desgraca, torna-se uma catarse emocional, que parece
individualizar, mas mantém os sujeitos ainda mais cimentados.

Mais tarde, no texto Tipos de comportamento musical (componente de uma série de
prelecdes realizadas no inverno de 1961-1962 na Universidade de Frankfurt), Adorno (2011)
ira tratar da tipologia do ouvinte de forma mais detalhada, construindo um trabalho descritivo
sociologico-musical, sem desviar das questdes do conteudo do material. De todo modo, o
autor enfatiza que se deve prestar a devida aten¢do aos comportamentos caracteristicos, € ndo
necessariamente a “exatidao logica da classificagdo” (ADORNO, 2011, p. 59), pois a analise
se detém ao ambito da adequacdo da escuta, compreendendo desde o universo dos musicos
profissionais com escuta apurada, que pode vir a ser taxada de falta de sensibilidade, até a

total ignorancia.
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4.2.2 Teoria do ouvinte e sua categorizacao

No que concerne a posi¢do do ouvinte, Adorno conecta o mecanismo da repeticao ao
reconhecimento da musica ja escutada, e, por meio disso, sua consequente aceitacdo. Na
musica popular, hd um desmantelamento da relacao entre os elementos novos da composi¢ao
e os ja reconhecidos, limando a possibilidade de uma co-constru¢do da obra pelo ouvinte,
tornando o recurso do reconhecimento um fim, e ndo um meio, como ¢ 0 caso na musica séria
(SMP 131).

Os elementos envolvidos na experiéncia de reconhecimento sao (SMP 132-135): 1)
vaga recordagdo, que remete a uma experiéncia remota de se lembrar de algo, pois, como ja
mencionado antes, a estandardizagdo distribui elementos remanescentes da estrutura geral em
cada cancdo; 2) identificagdo efetiva, que € o momento de evolu¢dao da vaga recordacio ao
absoluto reconhecimento, a lembranga subita e a conclusdo de onde se conhece aquele
componente; 3) subsuncdo por rotulacdo, que tem a implicacdo do pertencimento: ao
reconhecer o hit, o ouvinte tem imediatamente a seguranca de estar entre uma multiddo de
outros ouvintes, responsaveis por tornar aquela can¢do um sucesso; a aparéncia da
experiéncia individual, portanto, mescla-se com a coletiva, pois ha uma identificacdo de si
mesmo por intermédio dos propdsitos distribuidos e reforcados pela agéncia de promogao,
com o poder de ter tornado a cancdo um grande sucesso; 4) a autorreflexdo no ato do
reconhecimento, que remonta especificamente a identificacdo iniciada no momento 3; ao
reconhecer, o individuo sente um breve suspiro de satisfacdo, orgulhoso de sua habilidade
musical; desse modo, ele se apropria da musica, obtendo o controle ao decidir qual parte dela
ird assoviar de acordo com a sua vontade, colocando-a a “mercé de seu dono” (SMP 134),
qual seja ele; 5) a transferéncia da satisfacao psicoldgica ao objeto retoma a discussao sobre o
gosto; ha um deslocamento do trabalho pessoal de reconhecimento da musica para a propria
musica, afirmando a sua qualidade objetiva: “nossa, essa musica ¢ boa mesmo!”; este
componente também confere uma espécie de valor social ao material musical, o ouvinte
sente-se lisonjeado por ter uma cangdo de sucesso, “atinge um delirio de grandeza comparavel
ao devaneio de uma crianga quanto a possuir uma estrada de ferro” (SMP 135).

Freitas (2012, p. 113) comenta que esse processo esquematico sub-repticio, descrito
por Adorno, demonstra o quanto o consumidor projeta como qualidade da obra aquilo que
corresponde, na verdade, a apreciagdo de um prazer narcisico de saber reconhecer as musicas
de sucesso, que, por esse mesmo motivo, sdo cada vez mais tocadas nas radios. Isso remonta

sumariamente ao entrelagamento entre os fatores psicoldgicos aplicados as massas e o
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mecanismo de promoc¢do da musica: s6 as cancdes de sucesso estdo sujeitas ao
reconhecimento, ¢ um determinante social operado pela industrializagdo massificada do
material. A oferta incessante de consumo de uma cangdo pelo radio funciona como uma
premissa de sucesso em que o sujeito ¢ falsamente elegido como autor desse processo € se
vangloria com isso.

E por intermédio dessa base conceitual que Adorno constréi sua tipologia dos
ouvintes, utilizando elementos propriamente musicais, mas também fatores sociopsicoldgicos
intrinsecos & formagio dos padrdes de escuta. E importante destacar que, além do recorte
histérico do periodo de lancamento desses questionamentos por Adorno referentes
majoritariamente a primeira metade do século XX, tem substancial influéncia o exilio do
autor nos Estados Unidos, de 1936 até 1952, e, devido a isso, muitos comentadores levantam
a hipdtese de muitos desses tipos ja estarem ultrapassados devido a avassaladora revolugdo e
investimentos tecnoldgicos, como ¢ o caso de Flo Menezes (2010 in ADORNO, 2011) e
Nogueira (2014). No entanto, outros tipos se mantém firmes e, de certo modo, fortalecem-se
diante das circunstancias culturais sustentadas pelo capitalismo tardio.

Iniciaremos nossa exposi¢do com o tipo descrito mais atual e numeroso de ouvintes: o
de entretenimento. Esse tipo tem um carater psicossocioldgico em que sobressai o ponto de a
atual problematica social da musica se vincular justamente a aparéncia de sua socializagdo
(ADORNO, 2011, p. 75): ¢ o tipo mais proprio da industria cultural. E notavel a fungdo da
musica como deleite, apreciacao estética, para dar lugar a uma fun¢ao de “pano de fundo”, de
cancdes que tocam enquanto se descansa, se trabalha ou se toma uma cerveja com os amigos.
Para esse ouvinte, a audicao da musica ndo ¢ o foco de atencao, e sim outra coisa. Por isso,
configura-se como uma fonte de estimulo, e ndo uma estrutura de sentido, alinhando-se
aquele modo emocional descrito no ensaio Sobre musica popular ¢ um outro tipo que sera
trabalhado mais adiante: exatamente por falta de uma relagdo especifica com o objeto, nem
mesmo as particulas atomizadas preparadas para captar brevemente a atencdo do ouvinte sdo
apreciadas (ADORNO, 2011, p. 76). E pensando na miisica como estimulo que Adorno
aproxima esse tipo do comportamento de um viciado: o prazer se torna automatico,
simplesmente pela presenca do objeto; o sujeito resignado de sua soliddo liga o radio para, ao
mesmo tempo, sentir a ilusdo de estar acompanhado, como se estivesse entorpecido, e, desse
modo, matasse a soliddo. O tipo, apesar de passivo como ouvinte, sente-se triunfante ao reagir
sem nenhum esfor¢o demandado pelas obras de arte, assim

Imputa & cultura musical a culpa de ter-lhe sobrecarregado socialmente,
afugentando-lhe de sua experiéncia. O modo especifico de escuta ¢ aquele da
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distragdo e desconcentracdo, entrecortado por instantes abruptos de atengdo e
reconhecimento. (ADORNO, 2011, p. 78)

Esse tipo retoma a ideia do emudecimento provocado pelo fato de se estar ouvindo algo o
tempo todo, como exposto no FMRA. A musica torna-se uma mercadoria de consumo
imediato e presente em todo e qualquer ambiente, “desritualizando-a e fazendo dela
inquebrantavel, indissoluvel e ensurdecedora cera diante dos sons do mundo” (MENEZES,
2010, p. 23), fazendo referéncia a cera dos ouvidos de Ulisses.

Subjacente a este tipo, vem o mais criticado de toda tipologia, tanto por comentadores
quanto por opositores que consideram a teoria adorniana da musica elitista, qual seja, o
ouvinte de jazz. Do ponto de vista do recorte histérico, esse tipo aproxima-se das
qualificacdes mencionadas no tipo do entretenimento, porém, ligado estritamente ao jazz,
ritmo que fora febre nos Estados Unidos na primeira metade do século XX, e ja criticado
ferozmente por Adorno em outros ensaios, como em Sobre o jazz (1936), Fetichismo na
musica e regressao da audi¢do (1938), Sobre musica popular (1941), entre outros. Apesar de
poder-se classificar esse tipo como “em desuso” atualmente, traz caracteristicas importantes
acerca da reacdo dos ouvintes como sua necessaria fragilidade, anadloga a de um adolescente
que se filia a um grupo de outros desagregados, remontando aquela audi¢do pueril,
infantilizada. Essa alienacdo a cultura musical como um todo e consequente adesdo indomita
a esse ritmo especifico pode levar ao irrompimento de sentimentos primordiais, conduzindo a
defini¢ao do tipo ouvinte do ressentimento.

O tipo do ressentimento ¢ o que Adorno contrapde ao ouvinte emocional — abordado
inicialmente no Sobre musica popular e categorizado neste ensaio. Esses dois tipos de
ouvintes se aproximam mais rasamente ¢ de modo mais geral de uma psicologia da audig¢ao
do que propriamente uma sociologia da musica. O primeiro tem o desejo de ir contra a
emocao excitada pela musica, pois

Ele desdenha a vida musical oficial como algo desgastado e ilusério; ndo trata,
porém, de ir além dela, sendo que foge para tras em direg¢do a periodos que acredita
estarem protegidos contra o carater mercadologico dominante, contra a reificagao.

Em virtude de seu enrijecimento, termina por render tributos a propria reificagdo que
se opde. (ADORNO, 2011, p. 68)

Fica nitido, nesse tipo, um carater essencialmente reativo e inconformista, apostando
num protesto contra o sistema, ao passo que se coaduna com ordens coletivas, ainda que
fragmentdrias e segmentadas como no ouvinte de jazz, denunciando uma postura mais
psicoldgica que social. Esse mesmo movimento, porém, com o sentimento oposto, ¢ o ouvinte

emocional, que ndo se constitui na sua relagdo intrinseca com o objeto, criando uma espécie
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de mentalidade independente do escutado. A musica tem uma fun¢do lateral e de ativagdo,
deixando o sujeito distante do objeto em questdo. Como, para Adorno, o ato de escutar musica
exige um esforco cognitivo e ingredientes conciliadores entre a racionalidade e o sensivel,
percebe-se, na leitura deste ensaio, um posicionamento critico € malogrado desses dois tipos,
levando a uma consideracdo de desuso e possivel subcategorizacdo do tipo ouvinte de
entretenimento.

O tipo emocional transita de modo fluido ao consumidor cultural, um outro tipo, que
aponta para um apelo emocional ao presenciar e ao adquirir como sua propriedade as obras
tocadas: um burgués “como frequentador de Operas e concertos (...) ¢ bem informado e
coleciona discos” (ADORNO, 2011, p. 63). Devido a esse capital cultural investido em seu
lazer, via de regra, esse tipo dispde de vasto conhecimento musical, sendo-lhe permitido
identificar famosas obras e enredos contados, remontando a uma audi¢do familiar, de
repeticdo, manipulada pela atomizagdo. E elevado pelo que ele proprio caracteriza como
conhecimento, diretamente pelo consumo dos espetaculos, de forma andloga ao tipo do bom
ouvinte. Para Adorno, o bom ouvinte ¢ aquele que consegue especular sobre o objeto
escutado, possui um nivel de formagao ainda nao profissional, mas escuta além dos detalhes
musicais. Esse tipo “estabelece inter-relagdes de maneira espontinea e tece juizos bem
fundamentados” (ADORNO, 2011, p. 61), ndo necessariamente se pautando num arbitrio do
gosto.

Por ultimo, fazemos contraponto de dois tipos selecionados no texto de Adorno como
o primeiro e o ultimo, respectivamente, o expert ¢ o indiferente. O expert ¢ aquele
denominado como o musico profissional, com o critério de escuta totalmente adequado e
plenamente consciente, identificado pelo autor como quem “pensa com o ouvido”
(ADORNO, 2011, p. 61), pois possui elementos técnicos necessarios para constituir uma
logica musical concreta e, assim, estabelecer uma interconexdo de sentido. Contudo, como
bom critico de sua propria teoria, Adorno desconstréi a ideia da possibilidade de fazer de todo
ouvinte um ouvinte expert, a saber, pelas condi¢cdes sociais as quais estamos submetidos na
atualidade, inseridas em uma distribui¢ao massiva de materiais empobrecidos culturalmente.
Esse argumento coloca em xeque o ultimo tipo abordado pelo autor, o indiferente, nao
musical e antimusical, que, apesar do fetichismo da mercadoria cultural e da repeti¢ao
massiva das cangdes no radio, teria sua repulsa originada em processos ocorridos na primeira
infancia, erigindo alguma espécie de trauma causado possivelmente por alguma repreensdo
grave de uma autoridade (ADORNO, 2011, p. 80). O autor ndo se demora nesse tipo,

sinalizando que ¢ uma categoria bastante especifica merecedora de mais aten¢do para ser
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tratada, viabilizando o questionamento de se pode mesmo ser considerado um tipo
(MENEZES, 2010, p. 18).

Ja se preparando para as criticas que viriam sobre esse ensaio, Adorno tece um
comentario sobre ter discernimento de que ndo se vive necessariamente para escutar dos
modos descritos nas tipologias explanadas como positivas. O texto seria uma dentncia a uma
estrutura, a um modo de preconizar a produgdo e, consequentemente, a audi¢do resultante
desse fluxo.

A situagdo imperante visada pela tipologia critica ndo ¢é culpa daqueles que escutam
isso e ndo aquilo e nem mesmo do sistema da inddstria cultural, que fixa sua
condicdo espiritual para poder canibaliza-los melhor, mas se assenta em profundas
camadas da vida social, tal como na separagdo entre o trabalho intelectual ¢ o
corporal; entre arte inferior e elevada; na formacgao superficial socializada e, por fim,
no fato de que uma consciéncia correta ndo ¢ possivel em um mundo falso e no qual

os modos sociais de reacdo diante da musica permanecem sob o feitigo da falsa
consciéncia. (ADORNO, 2011, p. 81)

Com a tipologia dos ouvintes regressivos, Adorno fornece uma critica a despolitizagao
generalizada desses individuos, que se prestam a uma adaptacdo irrefreada ao sistema. O
produto oferecido aos ouvidos dos consumidores serve a consciéncia reificada dos individuos,
mascarando uma possibilidade de autotransformacao e, com isso, inclui-os em um coletivo
que propoe uma fusao entre sujeito e sociedade. Freitas descreve com exatidao esse processo:

A industria cultural produz uma pasteurizacdo generalizada da consciéncia politica,
unificando progressistas e reacionarios no espago do frenesi de uma pseudoatividade
constante. Nesse meio, toda inovagdo técnica sera suspeita de ser um progresso

regressivo, ou seja, de acelerar a depravacao da cultura e contribuir para barbarie.
(FREITAS, 2017, p. 104)

4.2.3 A pseudoindividuacio

E inegavel que o centro da critica cultural adorniana dirige-se a uma crise da
subjetividade na contemporaneidade, na qual os sujeitos sdo engolidos pelo capitalismo
monopolista. Como sugere Witkin (2003, p. 7), para Adorno, a arte ¢ constitutiva da cultura e,
portanto, do sujeito; ela é uma inscricdo da condigdo de experiéncia do sujeito no mundo,
produzindo um conhecimento sensorial e afetivo. Por conseguinte, se a arte para as massas se
mostra empobrecida e com padrdes esteticamente deteriorados, os homens formados a partir
daquela experiéncia trilhardo o mesmo caminho.

A mercadoria musical fetichizada deve ser estandardizada e padronizada ao modo dos

hits de sucesso ja estabelecidos e, simultaneamente, diferenciada deles para confirmar a
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promessa de exclusividade oferecida pela indistria. Cook (1996, p. 42) observa que ¢ a
pseudoindividuacdo que satisfaz a essa segunda demanda. Adorno recompde esse conceito no
texto SMP, como correspondente necessario a estandardizagdo: “por pseudoindividuagao
entendemos o envolvimento da producao cultural de massa com a auréola da livre-escolha ou
do mercado aberto, na base da propria estandardiza¢do” (SMP 123). Desse modo, a
estandardizag¢do realiza o seu papel pratico, com hits musicais que mantém os ouvintes
cimentados, fixados em sua escuta, e, por outro lado, promove um comportamento de igual
fixidez no nucleo subjetivo, “fazendo-os esquecer que o que eles escutam ja € sempre
escutado por eles, ‘pré-digerido’” (SMP 123).

Na entrevista de 1962, Adorno (1977, p. 289) afirma que, a partir do momento em que
se produz uma ilusdo sobre a individualidade, automaticamente se reforca a ideologia
massificadora, soterrada pelo imediatismo do consumo e a coisificacdo do eu. Os individuos
ndo iriam consumir mercadorias culturais totalmente idénticas, logo, a funcdao do
pseudoindividualismo ¢ criar a ilusdo, a miragem de diferencas reais entre os produtos
vendidos pela industria cultural (COOK, 1996, p. 42). No ambito da superestrutura, a
igualdade dos produtos oferecidos, com finalidade de serem aceitos sem questionamento, ¢
dissimulada no rigor de um estilo ja reconhecido universalmente, tornando indiscutivel a
validagdo do gosto individual na visdo dos consumidores, de modo que “a fic¢do da relagao
de oferta e procura perpetua-se nas nuangas pseudoindividuais” (FMRA 80).

Retornando as criticas sobre o jazz, Adorno assinala que o exemplo mais marcante de
tragos supostamente individuais, no entanto estandardizados, esta presente nos “improvisos”.
Essa atuacdo exprime procedimentos padronizados e “individuais”, pois estdo tacitamente
normatizados, mas com a capa de algo inovador e pioneiro, nunca antes promovido, no qual
“a fun¢do musical do detalhe improvisado ¢ completamente determinada pelo esquema”
(SMP 123). A escolha dos detalhes individuais do improviso liga-se ao esquema original, em
que, independente da modificag¢do dos detalhes, o individuo estard “pisando em solo firme”. A
funcdo desses tragos improvisatorios € também deturpada, pois eles ndo sdo tomados como
manifestagdes musicais em si, e sim percebidos como embelezamento, roupagens
“diferenciadas” vestindo o mesmo manequim, pois a musica popular impde seus proprios
habitos de audi¢ao (SMP 124).

Em outro texto, nomeado Teoria da semi-cultura, Adorno (1996, p. 389) faz uma
leitura aprofundada da formagdo sociolégica da cultura. O argumento central desse texto
afirma que a propria cultura se converteu em mercadoria, e, por intermédio do esclarecimento

totalitdrio e absolutizante, tornou-se satisfeita em si mesma e, portanto, um valor. Desse
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modo, Adorno (1996, p. 390; COOK, 2008, p. 4) recupera o conceito de alienagdo, tratando-o
como base do ajustamento a cultura, que, por seu turno, de modo imediato, mostra-se como o
esquema da progressiva dominagdo, em que a racionalizagdo acaba por se tornar um outro
mecanismo apto a reproduzir a cultura, corroborando a ideia de que “o sujeito s6 se torna
capaz de controlar o existente através do fazer-se igual a natureza, através de uma
autolimitacdo frente ao existente” (ADORNO, 1996, p. 392).

O modo de produgdo capitalista negou aos trabalhadores ndo somente sua formagao
autébnoma, mas também seu direito legitimo a diversdo, oferecendo apenas os produtos
autorizados pelos grandes proprietarios. Essa passagem de uma heteronomia religiosa —
como nos mostra o fluxo do esclarecimento — a uma devotada aos meios de comunicacao em
massa obteve o aval de funcionamento e sua sustentacdo na industria cultural: “a estrutura
social e sua dindmica impedem a esses nedfitos os bens culturais oferecidos a eles, ao negar-
lhes o processo real da formacdo, que necessariamente requer condi¢des para uma
apropriagdo viva desses bens” (ADORNO, 1996, p. 396). A partir dai nasce o conceito de
semiformac¢do: os conteudos sdo reificados e as relagdes entre os homens perdem o sentido,
fetichizando-se. Costa (2012, p. 72) comenta que no texto adorniano FEducagdo e
emancipag¢do”, ha um apontamento sobre estarmos vivendo numa época de educagido nio-
emancipadora, mais propensa especificamente para a preservacdo das instituicdes € ndo em
formar individuos autonomos, e essa premissa de ndo-emancipar ¢ a propria semiformacao, o
que contribui para a barbarie social. Isso formaliza uma espécie de reconstrugdo objetiva do
mundo, cuja utilizacdo de meios tecnologicos para manufatura das mercadorias culturais
significou uma transformacdo ideoldgica pelos meios de reprodutibilidade técnica. Essa
reforma ideoldgica dispensa interpretagdes e o esforgo critico, em que aquilo que se vé e ouve
¢ o que de fato existe, limitando a cultura a uma repeticdo massiva e acritica (DUARTE,
2003, p. 63).

Um exemplo de aplica¢do do conceito de pseudoindividualidade a industria cultural é:
no processo de escolha de um “vencedor” num sorteio de um programa, qualquer um pode ser
o sorteado; o processo seletivo pode ser de qualquer origem, de uma vaga de geréncia a um
sorteio de um carro por um comércio ou programa de radio (DUARTE, 2003, p. 62), as
pessoas sdo indiferenciadas por pertencer a um uUnico género, massificado, conduzindo
diretamente a sua degradacdo. Por meio do conceito de pseudoindividuacdo, Adorno vem
mostrar a parcela dos individuos no consumo dos produtos industrializados da cultura, pois os

tipos de musica popular sdo cuidadosamente diferenciados no aspecto da produgdo,

35 ADORNO, T. Educagdo e emancipagdo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2006.
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intencionando que o ouvinte confie em seu poder de escolha entre eles. Ha um falseamento da
realidade, também sustentada por padrdes de comportamento, objetivando diferenciar
produtos muito semelhantes, de modo que o ouvinte ¢ convidado a escolher algo de que gosta
ou lhe desagrada baseado em aspectos historicos e sentimentais presentes em sua propria vida,
mas ambos determinados previamente a experiéncia musical propriamente dita:
Todos os produtos da industria cultural sdo antes de tudo caracterizados pela
dissolucdo da consisténcia e coeréncia internas da obra de arte. E fragmentado em
uma mera sequéncia de efeitos recorrentes, estimulantes sensoriais ou emotivos,
interconectados apenas pelas formulas mais estereotipadas. Mas a repetigdo
caracteriza ndo apenas os produtos individuais; toda a industria cultural representa a
repeticdo incessante dos mesmos tipos padronizados e genéricos (do romance
policial ao Ait musical). E claro que, sob as condi¢des da modernidade, toda obra
deve aparecer como nova, original, mas essa ¢ uma pseudoindividuagdo, meras

variagdes superficiais de arquétipos bem testados e familiares. (MARKUS, 2006, p.
74, tradugdo propria)>6

A propagagdao de uma ideologia da privacidade, ao contrario do nome, garante a
impraticabilidade de o individuo tomar uma decisdo auténoma (sem influéncias do mercado),
incluindo sua vida particular. Anestesiados pela exigéncia de seu ‘eu’ no mundo do trabalho,
0 publico “agradece” poder evitar o esforco e a responsabilizagdo na tomada de decisao
(DUARTE, 2003, p. 65). Adorno e Horkheimer se posicionam sobre isso na Dialética do
esclarecimento, no capitulo sobre a industria cultural: “Na industria, o individuo ¢ ilusério
ndo apenas por causa da padroniza¢gdo do modo de producao. Ele sé ¢ tolerado na medida em
que sua identidade incondicional com o universal esta fora de questao” (DE 128), isto €, no
momento em que sua individualidade ¢ dilacerada em prol da assimilagdo com o todo.

Em linhas gerais, as singularidades do eu se tornam mercadorias provenientes do
monopolio, no qual a ambientacdo social ¢ totalitaria, ndo admitindo espago para o que em
esséncia ¢ diferente do regulamentado, e essa “perda” do sujeito se passa como algo natural.
A partir de Marx, a leitura que podemos fazer de Adorno ¢ que “as mercadorias passam a ser
ativas e o individuo se isola e se fragmenta [também] pela divisdo social do trabalho”
(MATOS, 2005, p. 18), transformando o homem em estatuto de coisa. Costa (2013, p. 138)
também observa que o argumento de Erich Fromm (1965, p. 82) caminha neste sentido: o

homem transforma a si mesmo numa mercadoria e sua vida é tida como um capital a ser

6 No original: “All the products of the culture industry are first of all characterized by the dissolution of the
inner consistency and coherence of work of art. It is fragmented into a mere sequence of recurring effects,
sensuous or emotive stimulants, interconnected only by the most stereotyped formulae. But repetition
characterizes not only the individual products; the whole culture industry represents the unceasing repetition of
the same standardized, generic types (from the whodunit to the hit-song). Of course, under conditions of
modernity every work must appear as new, original, but this is a pseudo-individuation, mere surface variations
of well-tested and familiar archetypes”.
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investido. A relacdo entre homens transforma-os em meros agentes e portadores da
possibilidade de troca na qual a pseudoindividuagdo € seu sustentaculo:
E s6 porque os individuos ndo sdo mais individuos, mas sim meras encruzilhadas
das tendéncias do wuniversal, que ¢ possivel reintegra-los totalmente na
universalidade. A cultura de massas revela assim o carater ficticio que a forma do

individuo sempre exibiu na era da burguesia, ¢ seu Unico erro ¢ vangloriar-se por
essa duvidosa harmonia do universal e do particular. (DE 128)

A identificagdo, na perspectiva psicanalitica, € um mecanismo psiquico essencial para
a formagdo o individuo e, consequentemente, sua insercao na sociedade. Laplanche e Pontalis
(1996, p. 226) definem esse conceito como “processo psicologico pelo qual um sujeito
assimila um aspecto, propriedade, um atributo do outro e se transforma, total ou parcialmente,
segundo o modelo desse outro. A personalidade constitui-se e diferencia-se por uma série de
identificagdes”. Sob o rol da industrializagdo da cultura, os sujeitos nao tém o direito de serem
vistos como singulares, sendo englobados apenas como uma listagem de profissionais
qualificados, falseando o pertencimento a um grupo, frustrando o éxito do processo de
identificacao.

No ensaio O fetichismo na musica..., Adorno ja atestava a identificagdo como um
mecanismo necessario para a coagdo social promovida pelo capitalismo tardio. As massas
tomam para si o produto recomendado como objeto de desejo, gerando uma necessidade
retroativa de aceitacdo incondicional da musica ligeira, em que “os ouvintes € oS
consumidores em geral precisam e exigem exatamente aquilo que lhes ¢ imposto
insistentemente” (FMRA 91). Desse modo, a identificacdo com o produto ¢ um dispositivo do
qual o sujeito ndo consegue se abster, a qual se traveste de preferéncia individual e autonoma:
“O carater fetichista da musica produz, através da identificacdo dos ouvintes com os fetiches
langados no mercado, o seu proprio mascaramento. Somente esta identificagdo confere as
musicas de sucesso o poder que exercem sobre suas vitimas” (FMRA 92).

Retornando ao argumento da coagdo social, € preciso sublinhar que o mecanismo da
identificacdo € um processo decisivo na constitui¢ao do eu, e, portanto, ¢ inevitavel que o
individuo se una a um grupo no contexto de uma sociedade. Devido a jun¢do a um grupo,
pode-se afastar parte do autocontrole pelo qual reprimimos e disciplinamos a libera¢do das
energias psiquicas na convivéncia social (GUNSTER, 2000, p. 57), de modo que a vida fique
mais toleravel ao nos encontrarmos identificados de alguma forma com o coletivo, o que nos
conduz a uma miséria espiritual do sujeito e manutencao da barbarie social (ZUIN, 2001, p.

10).
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Para Adorno, a no¢do de individuagdo ¢ insepardvel da no¢do de historicidade: o
individuo ¢ formado dentro e por intermédio das relagdes sociais. De acordo com Witkin
(2003, p. 8), o sujeito seria o precipitado das relagdes sociais do passado, que culminaram em
sua formagdo, corroborando a ideia de que cada individuo, e at¢é mesmo cada elemento
musical — considerando que sujeito e componentes de uma obra sdo partes de um todo —,
traz consigo, em sua constituicdo interna, historia sedimentada, necessaria ao seu
desenvolvimento futuro. Uma vez que o individuo possui sua propria “forca cinética”
(WITKIN, 2003, p. 8, tradugdo propria)’’ para montar um projeto reflexivo que conduza seus
movimentos € agdes, o mesmo desenvolvimento socio-historico pode trazer consigo outras
condicdes efetivas nas quais a liberdade do individuo poderia ser efetivamente minada,
impedindo de se envolver livremente com outros individuos.

Tanto a formagao cultural em geral quanto a da musica em particular sdo processos
temporais ¢ historicos, atravessando um desdobramento dialético nas relagdes entre as partes
e o todo — da sociedade e da obra —, em que consequentes e antecedentes estdo
necessariamente conectados, utilizando uma linguagem especifica e servindo para se
comunicar (WITKIN, 2003, p. 10). A induastria do entretenimento, sustentada pela
racionalizacgdo e seu viés totalitario, obriga os individuos a agirem como se fossem realmente
livres, autodeterminados. Essa aparéncia de autonomia ¢ desmentida pela onipoténcia da
troca, em que as estruturas e formas necessarias para assegurar um individuo minimamente
auténomo sao desqualificadas (ADORNO, 1996, p. 398).

A identifica¢do entre individuo e sociedade acaba por se assegurar como elemento
fundamental de aviltamento da cultura:

A identidade entre cultura e realidade, uma identidade na qual a cultura simula o
‘real’, ao ponto de ser representada por ele e de a vida imitar a arte, priva a cultura
de qualquer elemento externo como fonte de material e joga de volta sobre si, em

suas construgdes passadas deterioradas por seus contetidos; a cultura se torna um
arranjo de citagdes. (WITKIN, 2003, p. 59, tradugdo propria)>®

O progresso técnico e a expansao da capacidade material pelos homens, especialmente
pelos mais poderosos, ¢ um contribuinte primordial para o retrocesso da subjetividade.
Enquanto os produtos requerem um minimo esfor¢o para aprecia¢do e entendimento, a

indutstria os oferece em uma larga gama de formas culturais, em que o sujeito pode projetar

57 No original: “kinetic force”.

58 No original: “The identity between culture and reality, an identity in which culture simulates the ‘real’ to the
point of standing in for it and life imitates art, deprives culture of anything external as a source of material and
throws it back on itself, on its past decayed constructions for its contents; culture becomes an arrangement of
quotations.”
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suas fantasias, portando-se como um tabula rasa onde qualquer coisa pode ser inscrita
(GUNSTER, 2000, p. 58). A massificacdo da cultura apoia-se em uma experimentacdo de
apenas partes de objetos estéticos, valorizando — na musica — os refrdos repetitivos, as
frases melosas e as melodias adocicadas, fazendo se perder o sentido da obra; ao mesmo
tempo em que promove padrdes cognitivos, evocando certa semelhanca com o
desenvolvimento primdrio do eu: a libido ¢ imediata, desfocada e fluida, sem distinguir os
processos internos e externos (GUNSTER, 2000, p. 58).

Desse modo, a medida que as relagdes de troca e a logica da identidade fazem com
que todas as coisas se paregam, elas se tornam mais prontamente disponiveis para a projecao
narcisica® (GUNSTER, 2000, p. 59). Essa posi¢do infantil que fere a integridade estética do
objeto e reforca a formacdo de individuos propriamente atomizados e necessariamente
isolados, tem como consequéncia sermos abandonados a um sistema totalitario de produgdes
culturais que integra os individuos, seus pensamentos e atividades, em prol da predominancia
das estruturas social, politica e econdmica (GUNSTER, 2000, p. 65).

Quando Freud analisa o sujeito fetichista, aponta sua fixagdo no objeto particular
portado por um sujeito qualquer, indistinto; consequentemente, reifica-se todo o restante da
cena, dissolvendo o todo em apenas uma das partes. Essa indiferenciacao do sujeito portador
constitui uma violéncia, tanto quanto a indiferenciacdo das obras produzidas e disseminadas
pela industria cultural, porém mascaradas pelo mecanismo de pseudoindividuagdo. Pensando
nisso, o conceito de fetichismo pode ser visto como um dispositivo de critica da modernidade
e dos processos de socializacao, na medida em que expoe a coisificagdo do homem, tanto no
campo do trabalho (Marx) quanto no campo do desejo (Freud) (SAFATLE, 2015, p. 27). Dito
isso, perguntamos: de que modo as produgdes artisticas poderiam caminhar no sentido de se
tornarem auténomas e reflexivas para um sujeito alienado de seu desejo e de sua totalidade

objetiva?

4.3 Dialética musical: a estética negativa como saida para o fetichismo

Nesta subsecao trabalharemos com dois apontamentos adornianos no texto de 1938,

elucidados por Silva (2016, p. 162), como saidas para o fetichismo. No polo da producio da

59 Para aprofundar nesse aspecto, € valido consultar o capitulo “The sundered totality: Adorno’s freudo-marxist
paradigm”, in COOK, D. The culture industry revisited: Theodor W. Adorno on mass culture. Maryland:
Rowman & Littlefield Publishers, Inc. 1996.
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mercadoria cultural, a saida poderia ser: “embora a audi¢do regressiva nao constitua sintoma
de progresso na consciéncia da liberdade, ¢ possivel que inesperadamente a situacdo se
modificasse, se um dia a arte, de mios dadas com a sociedade, abandonasse a rotina do
sempre igual” (FMRA 107). Ja em relagdo ao consumo das mercadorias: “as forgas coletivas
liquidam também na musica a individualidade que j& ndo tem chance de salvagdo. Todavia,
somente os individuos sdo capazes de representar e defender, com conhecimento claro, o
genuino desejo da coletividade em face de tais poderes” (FMRA 108).

Na fruicdo da arte auténtica, o processo de identificagio deve ser sempre
problematizado, tendo em vista que o objeto artistico estaria sempre além do sujeito que o
observa, configurando-se numa identificagdo dialética entre o sujeito e a obra que se constitui
por uma relagdo de alteridade (SILVA, 2016, p. 154). No fetichismo, ao contrario, o que se
percebe ¢ a justificativa do gosto como um reconhecimento e identificacdo a um objeto
hipostasiado, de modo que as frustragdes das pessoas sejam projetadas nesse objeto: “os
individuos identificariam de tal maneira com as mercadorias culturais das quais nado
conseguiriam se subtrair” (SILVA, 2016, p. 154).

Safatle (2007, p. 370) afirma que, na visdo adorniana, a musica com carater
emancipador, deve propor uma formaliza¢ao de dilemas proprios ao conhecimento filosoéfico,
devido a problematica da teoria do conhecimento estar intrinsecamente conectada a questdo
estética. A filosofia da musica em Adorno pressupde uma série de questdes estruturais,
conduzindo a uma conexao necessaria entre arte ¢ sociedade, de modo que a racionalidade
torna-se um conceito central para a compreensdo dessa interface, pois “os problemas internos
ao desenvolvimento da forma musical sio fundamentalmente problemas de critério de
racionalidade e problemas de processos de racionalizacdo” (SAFATLE, 2007, P. 370). Em O
fetichismo na musica... Adorno ja entende que “a arte responsavel orienta-se por critérios que
se aproximam muito dos do conhecimento: o logico e o ildgico, o verdadeiro e o falso”
(FMRA 65-66), resultando na hipdtese de os problemas de resolucdo formal das obras de arte
serem andlogos aos problemas de formulacdo conceitual da filosofia, como aponta Silva
(2016, p. 140).

A musica € a arte que propde captar algo que fora desprezado pela conceitualizagao,
gerando aquilo que se porta como nao-idéntico®® ao conceito. E na busca pelo que se
configura como conceito de verdade que Adorno constréi a nocdo de ndo-idéntico: “na

procura por uma forma racional capaz de fornecer determinacdo adequada aquilo que ¢

0O conceito de “ndo-idéntico” na arte é abordado na Teoria estética, escrita por Adorno em 1969, tendo sido
discutido na obra anterior Dialética negativa (1966).
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‘qualitativamente contrario ao conceito’, Adorno encontra na musica um horizonte
privilegiado” (SAFATLE, 2007, p. 372), ou seja, sua filosofia se baseia numa verdade que
deveria apreender além do conceito, algo da ordem do nao-conceituado e que ndo se encontra
meramente hipostasiado em ideia (SILVA, 2016, p. 141).

A distancia da musica em relagdo ao plano visual e material configura um modo
singular de expressdo, podendo ser descrito como uma linguagem dissemelhante, com a
funcdo de enunciar o que uma linguagem prosaica nao saberia dizer (SAFATLE, 2007, p.

373). Witkin (1998, p. 13) recompde essa problematica através do trabalho do compositor:

O compositor trabalha com estruturas musicais herdadas, com formas ‘historicas’
que sdo os blocos de construcdo da cultura musical na qual ele ¢é iniciado. (...) Eles
sdo os resultados cumulativos de um longo processo de desenvolvimento historico.
Nao importa qudo criativo um compositor como Mozart pode ter sido, ele ainda
compds musica de uma maneira reconhecidamente semelhante & musica de seus
contemporaneos. Na formula¢do de Adorno, portanto, o material musical com o qual
o compositor trabalha é ‘historia congelada’ e ‘linguagem’ ¢ a atividade da
composi¢do em si deve ser vista como um processo historico, um envolvimento
dinamico com a historia. Longe de ser livre para combinar sons a vontade, o
compositor de Adorno entrou no desenvolvimento histérico anterior do material
musical j& historicamente formado que ele herdou de seus antecessores. Assim, um
compositor do século XX, como Schoenberg lidou com os problemas particulares do
desenvolvimento do material musical que ele herdara de compositores do século
XIX na tradicdo classica vienense, como Beethoven, Brahms e Wagner, trazendo
sua inerente possibilidade de satisfacdo e realizacdo de uma dominagdo mais
completa e total do material. Portanto, ele participou ativamente de um projeto que
foi tdo social e objetivo quanto historico. (WITKIN, 1998, p. 13, tradugdo propria)®!

Como ja constatado, o fetichismo ¢ decorrente de uma racionalidade técnica que
aparece como progresso, mas sua esséncia € regressiva. O fetichismo na musica demonstra o

carater deteriorado da ratio musical:

O processo ocidental de racionalizagdo do material musical — processo que tem
suas raizes na consolidag¢do do sistema tonal com suas regras gerais de progressdo
harmoénica e do temperamento igual dos intervalos da escala cromatica, assim como
na autonomizagdo da racionalidade da esfera musical em relagdo a tudo o que €
extramusical — resultou em seu contrario, ou seja, em um encantamento do material
musical. (SAFATLE, 2007, p. 376)

1 No original: “The composer works with inherited musical structures, with ‘historical’ forms that are the
building blocks of the musical culture into which s/he is initiated. (...) They are the cumulative results of a long
process of historical development. No matter how individually creative a composer such as Mozart may have
been, he still composed music in a way that was recognizably similar to the music of his contemporaries. In
Adorno’s formulation, therefore, the musical material with which the composer works is both ‘congealed
history’ and ‘language’ and the business of composition itself has to be seen as an historical process, a dynamic
engagement with history. Far from being free to combine sounds at will, Adorno’s composer entered into the
further historical development of the already historically formed musical material which he inherited from his
predecessors. Thus a twentieth-century composer such as Schoenberg grappled with the particular problems of
developing the musical material he inherited from nineteenth-century composers in the Viennese classical
tradition, such as Beethoven, Brahms and Wagner, with bringing its inherent possibilities to fulfilment and
realizing a more complete, a more total domination of the material. He therefore took an active part in a project
that was as social and as objective as it was historical”.
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Desse modo, a intengdo de emancipar o material musical, autonomizéa-lo completamente, faz
com que o encantamento se traduza em uma naturalizacdo das regras de composicdo e
constru¢do da obra, que, por seu turno, acaba por converter o material em mero suporte,
livrando-se de um fetichismo religioso, mas recaindo em uma estereotipia € um controle de
incidéncias do material, eliminando a primordialidade da historia.

A saida proposta por Adorno caminha na direcdo de incorporar as diferencas
irreconciliaveis como parte do material, “abandonando a rotina do sempre igual”, uma vez
que ¢ historicamente sedimentado. Como elucida Safatle (2007, p. 397), a irredutibilidade
entre universal e particular, sua relacdo intrinsecamente desigual, ndo deve ter a pretensao de
ser resolvida, mas sim sustentada. Um outro comentador, Gunster, nota que Adorno faz
emergir uma tensdo entre o familiar e o ndo familiar: através desse movimento dialético
“somos forgados a pensar ativamente sobre o que estamos vendo e sentindo a luz do nosso
passado, nosso futuro e até especular sobre alternativas do presente” (GUNSTER, 2000, p. 53,
traducdo propria)®?, rememorando a indispensabilidade da historia.

E por meio do conceito de mimesis que essa perspectiva é ratificada, pois consiste
numa reconciliagdo possivel entre sujeito e natureza que seria fundada sobre matrizes nao
conceituais, regressando a um conceito de natureza para além da justaposicdo entre
racionalizacdo e dominag¢io®. Na estética adorniana, a mimesis estaria ligada a apresentacio
da realidade social mutilada, em que a coisificacdo do material deve ser conservada e sua
negacdo resultaria na impossibilidade de revelar o ndo-idéntico inerente ao conceito de
verdade (SAFATLE, 2007, p. 400-401). Adorno (1982, p. 159) diz: “a verdade das obras de
arte depende se elas conseguem absorver na sua necessidade imanente o ndo-idéntico ao
conceito, o contingente que lhe é proporcional. A finalidade precisa do que ndo tem
finalidade”. Costa (2012, p. 70) comenta que a arte deve falar aquilo que a ideologia silencia,
sem ter a pretensdao de ser meramente algo individual. O carater social da arte deve anunciar
um cenario diferenciado, para além da “individualidade estética”, a fim de viabilizar uma
atitude frente a coisificacdo do homem e das coisas (COSTA, 2012, p. 70). Desse modo, a
arte de verdade tem de “estabelecer (...) como o todo de uma sociedade, tomada como
unidade em si mesma contraditéria, [tal como] aparece na obra de arte; mostrar em que a obra

de arte lhe obedece e em que a ultrapassa” (ADORNO, 2003, p. 67).

62 No original: “We are forced to actively think about what we are seeing and feeling in light of our past, our
future, and even speculate upon alternatives to the present”.
6 Adorno e Horkheimer apontam que ndo somente a ratio recalca a mimese e nio é simplesmente o seu
contrario, sendo ela mesma um angulo mimético, mas daquilo que esta morto (DE 55). Os autores continuam:
“O espirito subjetivo que exclui a alma da natureza s6 domina essa natureza privada da alma imitando sua
rigidez e excluindo-se a si mesma como animista” (DE 55).
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Pode-se deduzir que, para o autor, a inica possibilidade de uma obra possuir valor-de-
verdade seria legitimar a condicdo fragmentada, “quebradica” e isolada das partes no
desenvolvimento interno da cangao:

Na era da administragdo e do gerenciamento cientifico, a Unica arte que poderia
possuir valor-de-verdade ¢ aquela que levou este processo de atomizagdo para
dentro de si e o utilizou como linguagem codificada de sofrimento; como um

veiculo de expressdo do processo de vida que havia sido mutilado por ele.
(WITKIN, 2003, p. 9, tradugéo propria)®

Quando se diz, portanto, de uma autonomia da esfera musical, ndo se pode dizer de
uma independéncia radical a tudo que ¢ exterior a ela, pois, se 0 nexo mimético se da por
meio do confronto entre arte e realidade social, ndo ha como subtrair integralmente o fetiche
(SAFATLE, 2007, p. 402). Se o problema central do fetichismo se alinha a uma nogao de
destituicdo da resisténcia do material musical na dimensao historica, o0 homem como ser
“material” que também se da no tempo ¢, em certo sentido, fetichizado. Na Teoria estética,
Adorno (1982, p. 343) nos lembra de que “os fetiches magicos sdo uma das raizes historicas
da arte”, elemento este que deve permanecer amalgamado as obras, adicionado em sua
natureza imanente como um aspecto transcendente (SAFATLE, 2009, p. 23), com um viés
diferente daquele do fetichismo da mercadoria, tal como concebido por Marx.

Adorno insiste que a tarefa das obras ndo ¢ relatar uma histéria ou reflexdes sobre a
sociedade em seu conteudo interno — comportamento comum de bens culturais fetichizados
—, € sim criticar os problemas e contradi¢cdes historico-sociais como problemas imanentes a
sua estrutura. Para vencer o fetichismo, a musica moderna, na intengao de lidar com suas

[...] responsabilidades para com uma sociedade em um mundo alienado e para
permanecer elevada em seu valor-de-verdade, deve levar a alienagdo para as células
internas da obra de arte, onde ¢ transmutado em linguagem codificada através da

qual o sujeito expressa a incapacidade de uma vida desfigurada por ela. (WITKIN,
2003, p. 87, tradugdo propria)®

Na dialética tradicional o que se observa ¢ a construcao de uma “sintese” (embora essa
ideia, como sabemos, ndo esteja configurada nesses termos em Hegel), em que elementos
contraditdrios se negam num primeiro momento e depois se compdem no momento posterior,

culminando numa ideia de conciliagdo de contrarios (COSTA, 2013, p. 139). Adorno, por sua

% No original: “In the age of administration and scientific management, the only art that could possess truth-
value would be one that took this atomizing process into itself and used it as a coded language of suffering; as a
vehicle for expressing the life-process that had been mutilated by it”.

85 No original: “(...) responsibilities to society in an alienated world and to remain high in truthvalue, it must
take alienation into the inner cells of the work of art where it is transmuted into the coded language through
which the subject expresses the suffering of a life disfigured by it”.
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vez, confere um papel preponderante e na verdade decisivo ao elemento negativo, pois ele ¢
propulsor da dialética, “ponto de partida da critica do principio da identidade e ponto final
como possibilidade de uma nova situagdo” (COSTA, 2013, p. 139), concebendo um novo
modelo de critica e transformacao da realidade sobre a consciéncia reificada. Desse modo,
Adorno enuncia a necessidade de uma critica imanente, a fim de recuperar o conteudo de
verdade da obra de arte:

Para a critica imanente uma formagdo bem-sucedida ndo ¢, porém, aquela que

reconcilia as contradigdes objetivas no engodo da harmonia, mas sim a que exprime

negativamente a ideia de harmonia, ao imprimir na sua estrutura mais intima, de
maneira mais pura e firme, as contradigdes. (ADORNO, 2001, p. 23)

Segundo Safatle (2009, p. 27), a forma musical de Schoenberg demonstra ndo estar
satisfeita com a cultura e deve exclusivamente a ela o seu mal-estar, nos remetendo a algo nao
completamente civilizado, pulsional. Tal arte se mostra dependente de algum modo de um
fator externo, transcendente, mas também nos convida a uma interpretacdo de alforria da
natureza interna, de uma “reden¢do da natureza reprimida” (SAFATLE, 2009, p. 27). Adorno
planeja mostrar que a musica de Schoenberg, especialmente aquela ainda ndo estritamente
dodecafonica, ou seja, atonal, conserva e nega a cultura no interior de sua forma (SAFATLE,
2009, p. 27). O propdsito do autor € mostrar que aquilo propriamente reprimido, recalcado, ¢
que conta a verdadeira historia da civiliza¢do, que ¢ indissociavel de algo que s6 pode obter
status de pressuposto, pois a verdade lhe é totalmente interna (SAFATLE, 2009, p. 28).

O movimento descrito em O mal-estar na civilizacdo, de Freud, de renuncia a
totalidade pulsional para a vida em coletividade, ¢ concebido aqui em suas ressonancias na
estética, ao se perceber que também a obra de arte ¢ composta por uma dicotomia latente e
manifesta, recebendo a forma de descompasso incessante (SAFATLE, 2009, p. 29). Safatle
(2009, p. 29) aponta que nesta época do “primeiro Schoenberg”, como descreve Adorno, o
compositor teria compreendido que a situagdo histérico-cultural exigiria que as expectativas
expressivas, apresentadas na estrutura latente, sejam evidenciadas, insistindo na contradi¢do
com o processo construtivo da ordem manifesta. No interior da cultura, assim como no
interior da obra de arte, ha algo que pulsa e que deve retornar, agora de forma aguda, aludindo
a ideia do retorno do recalcado®®, o0 modo como Freud descreve o processo psiquico de voltar

a consciéncia de forma violenta e deformada aquilo que foi, uma vez, expulso.

%Laplanche e Pontalis (1996, p. 462-463) descrevem o retorno do recalcado como o “processo pelo qual os
elementos recalcados, nunca aniquilados pelo recalque, tendem a reaparecer e conseguem fazé-los de maneira
deformada (...) Freud insistiu sempre no carater ‘indestrutivel’ dos contetidos inconscientes. Nao s6 os elementos
recalcados ndo sdo aniquilados, como ainda tendem incessantemente a reaparecer na consciéncia”.
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CONSIDERACOES FINAIS

O proposito desta pesquisa consistiu em analisar a heranga dos conceitos freudiano e
marxiano de fetichismo na constru¢ao posterior desse conceito por Theodor W. Adorno em
relacdo as mercadorias culturais, especialmente a musica de massa. Adorno demonstra o
impacto da logica socioecondmica sobre a constitui¢do dos individuos, associando as posi¢des
freudianas de organizacao ¢ adoecimento psiquico € a marxiana de exploragcdo do homem pela
supremacia do capital. Nosso trabalho propds um diagnostico do fetichismo como um dos
principios que regem as relacdes entre os homens no capitalismo tardio, considerando os
aspectos subjetivos e objetivos como dois lados da mesma moeda.

Ao examinar estudos anteriores de teor sociologico, Freud comparou os objetos
inanimados utilizados nos ritos religiosos aos objetos elegidos por uma pessoa em seu
sintoma fetichista no amor, ou seja, ambos elevariam o objeto a condicao de algo
inalcancavel, a uma idealizagdo exacerbada. Desse modo, a coisa elegida ganharia tanto
poder, que seria capaz de se destacar do contexto a qual pertence e continuar soberana, como
exemplo, citemos a imagem de um santo que lhe seria atribuido um poder independente de
Deus, em que o fiel se referiria aquela entidade como protetora, ou, j& no ambito do
investimento afetivo-sexual, também um par de sapatos, que seria o objeto de satisfacao final,
independente da pessoa que o vestisse. Compreende-se, de certo modo, que o objeto ganha
uma “vida propria”, uma imagem idealizada e autonoma em relagdo ao ser humano que lhe
confere o poder. Como vimos no capitulo 1, Freud confere ao dispositivo da idealizacao
grande parte da dindmica do mecanismo fetichista, que consiste em anular o que promove a
individuagdo do objeto e sustenta a diferenca. De modo anélogo, a teoria adorniana sobre o
fetichismo na musica também elucida moldes de padronizacdo, nos quais as mercadorias
culturais devem se encaixar para serem consumidas, €, com isso, acabam por cair em uma
generalizacdo absoluta, abolindo o diferente e 0 novo. Nao h4 exatamente uma idealizagao
nesta segunda, porém a consequéncia ¢ a mesma: independente do gosto pela cangao, ela s6 ¢
escutada e circulada na medida em que passa pelo crivo de aprovacao e sucesso da industria,
ou seja, perde suas particularidades, aquilo que também sustentaria a diferenga.

Na teoria freudiana, um ponto em que essa indiferenciacdo se evidencia ¢ na operacao
da recusa (Verleugnung), onde o individuo inibe a diferenca sexual, a fim de afastar a imagem
considerada ameacadora, no caso da teoria freudiana, a castragao. E possivel constatar, no que
concerne aos efeitos do fetichismo da mercadoria cultural sob a hegemonia do capitalismo

tardio e dos grandes monopolios, que a recusa se d4 em relacdo ao diferenciado, por exigir um
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esfor¢co intelectual na fruicdo das obras artisticas. No caso da nova musica, os ouvintes
precisam manter sua aten¢do concentrada nas obras, contrariamente aos produtos oferecidos
pela industria cultural, que induzem uma audi¢do atomizada. Essa recusa da diferenca
constréi, entdo, sujeitos ouvintes massificados, tomados por uma coercdo social pela
industria.

Como vimos, hd uma confluéncia entre o fetichismo descrito por Freud e o concebido
por Marx: de modo similar como o homem fetichista adora seu objeto de desejo atribuindo-
lhe caracteristicas extrinsecas, a mercadoria revela um carater extra-sensorial, além de sua
utilidade. Em ambos os casos, a dimensdo material absorve significacdes outras, tornando o
particular o suporte de valores universais-totais. Com isso, o trabalho humano, que produz
mercadorias/produtos a serem consumidos, ¢ configurado igualmente como mercadoria e,
portanto, fetichizado, o que inibe ainda mais as capacidades revolucionarias dos homens
(HARVEY, 2013, p. 53). As teorias do fetichismo de Marx e de Adorno criticam a cultura
contemporanea como uma cultura reificada e que reprime o homem vivo (RUBIN, 1987, p.
69).

A mercantilizagdo e racionalizagdo do trabalho caminharam cada vez mais em dire¢ao
a um controle sobre as mentes e corpos dos trabalhadores, de modo que a atividade humana
sO importaria ao servir para a produ¢do de lucro: inclusive os corpos € os pensamentos devem
ser ordenados de acordo com a demanda do mercado (GUNSTER, 2000, p. 45). A
colonizagdo dos corpos no capitalismo tardio ¢ um corolario do fetichismo, um efeito aliado a
conformagdo coercitiva do espirito ao status quo, onde as atividades cognitivas sdo ajustadas
a labuta didria, tornando minimamente suportdvel a vida sofrida. Por isso, ¢ tdo atraente a
ideia de “ter um descanso do trabalho” através do entretenimento, oferecido pela industria
cultural para um consumo sem esfor¢o, uma vez que o corpo esta aniquilado.

Na esfera musical, essa liquidacao da autonomia manifesta-se, entre outros aspectos,
na desimportancia do gosto, apontada por Adorno em O fetichismo na musica e a regressdo
da audi¢do, em que o consumo da mercadoria cultural ndo se funda na apreciagdo estética e
sim na adesdo a algum valor social incutido na musica. Os meios de comunica¢do de massa
contribuiram vigorosamente para este fendmeno, mas o aspecto programatico do fetichismo
cultural era a reproducdo dos aparatos de dominagao ja conhecidos, a fim de forgar os sujeitos

4 uma conformidade, garantindo a invariabilidade do sistema ao derrotar o sujeito pensante®’

87 Apesar de nos deparar com muitas criticas direcionadas a Adorno a respeito de sua radicalidade ao tratar o
sujeito com uma “passividade total”, mantemos nossa posi¢do de defender a ideia de uma conformidade do
individuo frente a voracidade do sistema capitalista monopolista, implicando uma impossibilidade de
transformag@o efetiva da realidade.
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(DE 123). E nesse duplo carater que o mercado se garante: oferece mercadorias com aspectos
moldados e estandardizados, a fim de produzir uma audi¢do também premeditada e restrita:
“Assim como o principio mercantil na musica destitui o gosto como categoria estética na
producdo, de modo semelhante, isso ocorre também na recep¢ao dos bens culturais pelos
ouvintes” (SILVA, 2016, p. 154).

O modo fetichista das mercadorias musicais aparenta uma imediatidade, que aponta
para uma falta de relacdo mediada reflexivamente dos sujeitos com os objetos propriamente
ditos. Vigora a inaptidao de usufruir as musicas apreciando seus aspectos formais e de técnica
artistica, baseando o julgamento estético nos sentimentos figurados de forma estereotipada
por elas, culminando na hegemonia da logica da troca e de veiculagdo massificada das
mercadorias.

Chegamos por fim a principal ressonancia do fetichismo musical: a
pseudoindividuagdo. Aprofundando a perspectiva socioldgica no ensaio Teoria da semi-
cultura, Adorno afirma que a cultura tem se tornado mercadoria, num processo advindo da
propria formacao cultural. Tanto os seres humanos quanto a arte sdo fundados historicamente.
Cada individuo, e de modo analogo cada elemento musical, deriva de um contetido historico
sedimentado. Com a hipotese de uma constituicdo subjetiva deturpada, as relagdes entre os
homens se encontram ameagadas e acabam por perder o sentido, encaminhando para uma
barbarie social (e similarmente estética, como elencamos na demonstracao da fetichizacdo da
musica tanto séria quanto de massas), de modo que a articulagdo € tao exitosa que indiferencia
os sujeitos e pari passu oferece uma ilusdo de singularidades e distingdes através do
mecanismo de pseudoindividuacdo. A transformacdo do proprio homem em mercadoria e
“sua vida como capital a ser investido”®® é a marca vitoriosa do impacto do capitalismo sobre
a formacdo do individuo, pois a objetividade manipulada pelo poder hegemdnico e o
retrocesso da subjetividade caminham juntos.

Com base na critica da cultura apontada por nos, concatenamos elementos de uma
estética emancipatdria negativa de Adorno no plano da dialética musical, um investimento
contra a manipulacdo fetichista. De acordo com Safatle (2009, p. 28) a verdadeira historia da
natureza e da civilizagcdo ¢ que ha algo impossivel de ser nomeado, de ser racionalizado, que
permeia nossas producdes artisticas, tedricas, formativas, etc. Em vista disso, elegemos a
musica como nosso norte de andlise neste trabalho: como propusemos no desfecho do

capitulo 4, a musica ¢ a arte que propde captar algo em suma desprezado pela

%8 Erich Fromm (1965, p. 82). Também citado no item 4.2.3) A pseudoindividuagdo, do capitulo 4.
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conceitualiza¢do/racionalizacdo, evidenciando o que ¢ ndo-idéntico ao conceito. Assim, a
tentativa de virada contra o fetichismo na visdo adorniana seria aflorar na propria obra a
impossibilidade de conciliagdo entre o universal e o particular, descortinando a condigdo
fragmentada e isolada das partes e do todo, tanto na musica quanto na camada social.

Se a conceitualizagdo ndo ¢ o bastante para rebelar-se contra o fetichismo, pois ¢é
pressuposto o elemento ndo-idéntico, a pergunta que resta é: como seria possivel ao sujeito
absorto na cultura fetichizada desenvolver uma critica da racionalidade? Como seria possivel
entdo, a eficcia politico-social de uma Teoria Critica da Sociedade com homens afogados em
relagdes sociais e de consumo fetichizadas, sendo que somente o esclarecimento sobre nossa
condicdo ndo ¢ suficiente para modificar uma estrutura hegemoénica? Essas perguntas
suscitam a considera¢do sobre o carater subversivo da arte, que, por sua vez, propde a
impossibilidade de subtrair completamente o fetichismo de sua composigao, pois 0 homem ¢
também parte do material histérico sedimentado presente nas obras. O fundamento de um
outro norte politico para a emergéncia de novos modos de organizagdo e formagdo cultural
tem como consequéncia a esperanga de fazer surgir novos parametros para o aumento da
capacidade critica e a aceleracdo da emancipagao dos sujeitos. Nossa agenda de pesquisa esta
aberta, orientada a um viés politico e psicanalitico de transformacdo da realidade e,

consequentemente, do sujeito.
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