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1. Introdugao

Este capitulo se debruga sobre as reverberacdes em redes so-
ciais online, principalmente o Twitter, da campanha #somostodospa-
ralimpicos, langada pela revista Vogue1 no dia 24 de agosto de 2016,
pouco antes da abertura oficial dos Jogos Paralimpicos do Rio. Apesar
de ndo constar na lista das campanhas oficiais no site do Comité Para-
limpico Brasileiro (CPB)Z, a entidade teria apoiado a iniciativa, que foi

1. A Revista Vogue, publicagio da Globo Condé Nast, circula no Brasil desde 1975
com edi¢des voltadas para o publico feminino e tematicas relacionadas a moda,
beleza e comportamento. Informagdes disponiveis em: <http://vogue.globo.com/
moda/moda-news/noticia/2015/05/40-anos-de-vogue-brasil-relembre-capas-mais-
surpreendentes-da-revista.html>. Acesso em 27 out. 2016.

2. http://www.cpb.org.br/web/guest/campanhas.
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produzida pela agéncia Africa com circulac;e"lo1 no site e perfis oficiais
da revista nas redes sociais online .

A acdo teve como meta aumentar a visibilidade da competicgdo e
incentivar a compra de ingressos para os jogos, tendo sido simultanea-
mente criticada e apoiada nas redes, contribuindo para a venda recorde
de ingressos3 em um Unico dia. Diante desse contexto, o objetivo da
pesquisa foi compreender as relagdes, repercussdes e ressignificagdes
de corpos - cibernéticos e pds-humanos - e a representa¢ao das pessoas
com deficiéncia na circulagdo de mensagens articuladas pela hashtag
da campanha.

Trabalhamos em uma abordagem de inspiragdo etnografica para
uma analise qualitativa, compondo um corpus sui generis (PESSOA,
2015) com um conjunto de documentos, dados, informagdes, perfis
e paginas que circularam de modo disperso e diversificado em redes
sociais no periodo de 24 de agosto, data da primeira postagem, a 24
de outubro, momento final da observagao. O corpus tem centralidade
articulada pela postagem oficial da Vogue no Twitter e segue seu desdo-
bramento em textos de pessoas comuns, empresas e institui¢coes sobre
a campanha, que chegou a ter alcance internacional .

No entanto, a andlise ndo se limita as postagens no Twitter, nem as
mensagens acompanhadas da hashtag #somostodosparalimpicos, mas
busca textualidades por ela provocadas. Entendemos ser conveniente
manter outras textualidades compartilhadas pelo entendimento de que
os rastros das postagens nas redes ndo apresentam, necessariamente,

1. Disponivel em: <vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/somos-
todos-paralimpicos-campanha-com-cleo-pires-e-paulinho-vilhena.html>. Acesso
em 27 out. 2016.

2. Entre os enderecos da revista estdo: http://vogue.globo.com (site); @
VogueBRoficial (Twitter); VogueBr (Facebook); voguebrasil (Instagram).

3. “Venda de ingresso da Paralimpiada bate novo recorde: 145 mil em 24h”
Disponivel em <http://globoesporte.globo.com/paralimpiadas/noticia/2016/08/
venda-de-ingressos-da-paralimpiada-bate-novo-recorde-145-mil-em-24h.html>.
Acesso em 2 nov. 2016.

4. “Vogue Brasil Photoshopped able-bodied models instead of using actual
Paralympians”, disponivel em <http://mashable.com/2016/08/25/vogue-brazil-
photoshops-models-paralympians/#NsXtvLohtSqT>. Acesso em 2 nov. 2016.
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um inicio e um fim passiveis de identificacao, apesar de elegermos um
ponto inicial para economia desta pesquisa. Consideramos, também,
textos verbovisuais, a partir da definigdo de Mendonga (2010, p. 183):
“um somatdrio de textos verbais e visuais capaz de articular significa-
¢des vindas de lugares e situagdes distintas, de inter-relacionar textu-
alidades que estdo para além das entidades linguisticas, de promover
afetos, bem como estimular experiéncias estéticas”

Lembramos que esses textos verbovisuais circularam especialmente
no Twitter, que é uma plataforma popular em termos de aten¢do mi-
didtica, comumente relacionado a uma “segunda tela”, principalmente
em funcio de eventos e competicdes com transmissdo ao vivo pela TV,
acompanhados segundo a segundo em sua dinamica peculiar de mi-
croblog. Outro ponto relevante é o fato de a plataforma, na qual se ar-
ticulam redes diversas, facilitar a recuperacio de informacoes a partir
de hashtags ou perfis em seu proprio sistema de busca avan¢ada, sem
necessidade de uso de softwares.

Se a campanha despertou a atencao para a visibilidade das pessoas
com deficiéncia, provocou também questionamentos sobre a exigéncia
de corpos com alta performance, vinculagdes cada vez mais presen-
tes do homem com a maquina por meio dos corpos e representagdes
das pessoas com deficiéncia na cultura digital. Nesse sentido, aliamos a
nossa observac¢do uma reflexao conceitual sobre atravessamentos entre
as nogdes de corpos humanos e tecnologia a partir de autores como
Rouanet (2003), Santaella (2002) e Haraway (2000) e promovemos
um didlogo com representagdes, estigmas e esteredtipos de Goffman
(1975) e com reflexoes de Campbell (2009) sobre corpos, deficiéncia e
preconceito.

2. Breve histdrico dos Jogos Paralimpicos

Os Jogos Paralimpicos do Rio foram realizados no Rio de Janeiro
(R]) entre 7 e 18 de setembro, apds as Olimpiadas que ocorreram na
cidade no més de agosto. As disputas em 23 modalidades esportivas,
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com 528 provas em 11 dias de competigﬁos, aconteceram em meio a
instabilidade politico-economica do pais, ap6s o impedimento da ex-
-presidente da Republica, Dilma Rousseft, em 31 de agosto. Com a
crise econdmica agravada do estado do R], temores em torno da nao
realizagdo das Paralimpiadas devido a inimeras dificuldades financei-
ras e juridicas chegaram a ser noticiados, aliados a expectativa de esva-
ziamento dos jogos em consequéncia da baixa venda de ingressos, que
ainda provocou uma redugdo das receitas projetadas.

Como espetaculo esportivo mididtico, as Paralimpiadas, histo-
ricamente, vém ocupando lugar secundario nas grades de programacao
dos veiculos de midia tradicional, tanto com a redugdo da transmissao
ao vivo das competi¢Oes, quanto na cobertura rasa e estereotipada da
figura do paratleta, conforme aponta estudo de Novais e Figueiredo
(2010). Em pesquisa sobre a cobertura jornalistica dos jogos de Pe-
quim, em 2008, dentre 113 noticias analisadas, “cerca de 73% referiam-
-se aos atletas olimpicos e os restantes 27% aos paraolimpicos” (NO-
VAIS e FIGUEIREDO, 2010, p. 82), o que ressalta, segundo os autores,
o maior tempo de antena concedido em ambos os paises aos atletas
olimpicos em detrimento dos paralimpicos.

Em estudo posterior, sobre as imagens dos atletas paralimpicos
na Folha de S. Paulo durante os jogos de Londres, em 2012, Hilgem-
berg (2016) aponta para uma diferenga notavel em relacao a cobertura
das edigdes anteriores, principalmente na web. Para a autora, isso se
deve “ao fato de o Brasil ser a sede do evento em 2016, e, portanto se
justificar o aumento da cobertura a fim de apresentar os atletas para a
audiéncia” (HILGEMBERG, 2016, p. 11). Assim, a questdo da repre-
sentacdo da deficiéncia torna-se uma estratégia de marketing, utilizada
para aumentar a visibilidade e “vender” os Jogos, em um movimento
semelhante ao analisado no presente artigo.

Ainda sobre a visibilidade dos atletas com deficiéncia, autores como
Kell et al. (2008) questionam a necessidade de as Paralimpiadas serem
projetadas como um evento paralelo aos Jogos Olimpicos, sugerindo
que o formato perpetua estereotipos ultrapassados sobre a capacidade

5. Informagées disponiveis em: <https://www.rio2016.com/paralimpiadas/
esportes>. Acesso em 27 out. 2016.
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e a incapacidade dos profissionais, reforcando certo grau de paternalis-
mo e desvalorizagdo de suas realizagdes. Os autores argumentam que
grande parte dos protocolos e sistemas de classificagdo nos Jogos Pa-
ralimpicos contradizem o pensamento contemporaneo sobre despor-
tistas e mulheres, pois concentram-se na nogdo de deficiéncia, num
movimento contrario ao da valorizagao da alta performance dos atletas
Olimpicos, cada vez mais rapidos, mais altos e mais fortes, conforme o
lema em latim, Citius, Altius, Fortius'.

Na Rio 2016, o evento paralimpico mobilizou uma diversidade de
pautas sobre temas como inclusdo, acessibilidade, visibilidade, repre-
sentatividade e deficiéncia, muitas delas com grande repercussao mi-
diatica e capitaneadas pelos proprios organizadores e apoiadores do
evento. No entanto, a campanha “Somos Todos Paralimpicos” mobili-
zou discussdes que também se pautaram por visdes conflituosas sobre
a (in)visibilidade dos atletas, em especial, e das pessoas com deficién-
cia, de modo geral, conforme veremos a seguir.

3. Somos todos o qué? Corpos cibernéticos e
pOs-humanos paralimpicos?

Antes do lancamento da campanha por noés observada, em 18 de
agosto, a Vogue havia divulgado imagens do ensaio “Super—humanos”7,
publicado em sua edi¢do impressa de setembro. Cleo Pires e Renato
Leite, em poses sensuais, engajaram-se no ensaio fotografico para ga-
rantir visibilidade a Paralimpiada, atrair o publico para as competi¢des
e ampliar a venda de ingressos. Moveis e roupas escuras compdem um
cenario de sedugdo entre os protagonistas da imagem. Nao é possivel
visualizar, com muita clareza, o ponto de jungdo entre a perna mecani-
ca de Renato e o restante do corpo do atleta. Por outro lado, a camisa

6. O lema olimpico foi criado pelo padre Henri Didon, quando da cria¢io do
Comité Olimpico Internacional, em 1894, e incorporado ao COI pelo Barao Pierre
de Coubertin. Disponivel em: <https://stillmed.olympic.org/Documents/Reports/
EN/en report 268.pdf>. Acesso em 24 abr. 2017.

7. Disponivel em: <http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/
cleo-pires-posa-com-paratleta-renato-leite-na-vogue-brasil-de-setembro.html>.
Acesso em 27 out. 2016.
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branca pde em evidéncia o homem, objeto de desejo, que encara a ca-
mera. Ele ndo fixa o olhar na mulher que esta a sua frente e parece que-
rer encarar uma plateia, demonstrando certo distanciamento de quem
busca conquista-lo.

Distante da vulnerabilidade, o paratleta estaria desempenhando um
papel de homem superior aos demais, masculo e atraente fisicamente,
um super-humano turbinado pela maquina. Estariam evidentes aqui
as relacoes de poder propiciadas pelo homem, com deficiéncia, que
desperta o fetichismo, o desejo sexual, um estimulante erético-econd-
mico, para usar as palavras de Campbell (2009) inspiradas em Haraway
(1997) e Latour (1993).

Sensualidade e empoderamento foram os temas do depoimento da
atriz a revista: “Quando vocé sensualiza uma historia, também a empo-
dera (...). E sexy essa superagdo”.

jl} Vogue Brasil VogueBRoficial - 18 de a
Cléo Pires posa com paratieta Renato Leite na Vogue Brasil de setembro

glo bo/2bduSJx

Figura 1 - Fonte: Reprodugio @VogueBRoficial

Nessa primeira publicacdo, a repercussido no Twitter da revista foi
pequena, nao alcan¢ando o objetivo da iniciativa, que era dar visibi-
lidade e impulsionar a venda de ingressos. Apenas nove perfis retwe-
etaram (RT) a postagem e 46 a curtiram, conforme revela a imagem
acima. Dois dias depois, em 20 de agosto, o perfil da revista no Twitter
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ainda republicou a foto do ensaio, obtendo uma repercussao ainda me-
nor de seus seguidores (apenas um RT e 20 curtidas). Para se ter uma
ideia do corpus, na data da coleta, a Vogue registrava um milhao e 80
mil seguidores no Twitter, sendo que a postagem oficial que analisare-
mos a seguir recebeu 1.600 comentarios, 1.200 curtidas e 553 retweets
nos dois meses considerados nesta analise.

A partir de aspectos controversos despertados pelas discussoes de
#somostodosparalimpicos, propomos um questionamento para reflexao
do leitor: a deficiéncia, assim como os Jogos Paralimpicos, estariam em
um segundo plano do ponto de vista social se o ponto de comparagao
for um corpo sem deficiéncia e as Olimpiadas? Comparagdes neste sen-
tido podem parecer arriscadas. Por outro lado, tornam-se presentes se
seguirmos com a reflexdo em dire¢ao aos autores nos quais nos apoia-
mos e se pretendemos abordar as repercussoes da campanha. Lembra-
mos que Goffman chamou de abominag¢des do corpo ou deformidades
fisicas um dos tipos de estigma responsavel pela discriminagao e ex-
clusdo de pessoas com deficiéncia. Se esses corpos estdo distantes de
uma perfeicdo imaginaria, eles extrapolam a condi¢gdo humana. “Por
definigdo, é claro, acreditamos que alguém com um estigma nao seja
completamente humano’, diz Goffman (1975, p.15).

Estariam todos esses fatores associados a campanha protagonizada
pela atriz Cleo Pires e o ator Paulo Vilhena, embaixadores dos Jogos
Paralimpicos do Rio? Nas imagens eles estao sem um dos membros,
com protese e roupas de alta performance, em uma edi¢do de ima-
gens na qual a atriz teria incorporado a “pele” da paratleta de ténis de
mesa, Bruna Alexandre, que teve um dos bracos amputados, ao passo
que Vilhena estaria “no corpo” de Renato Leite, atleta do volei sentado,
conforme a imagem a seguir.
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‘_.‘ Vogue Brasil 'ogueBRofici: 24 de ago
B #SomosTodosParalimpicos: a campanha com @pires_cleo e
Paulinho Vilhena glo.bo/2bFFbld

Figura 2 - Fonte: Reprodu¢io @VogueBRoficial

Essa primeira imagem da campanha é o ponto de partida que nos
conduz ao resgate de perspectivas desenvolvidas em torno da percep-
¢do do homem como maquina, o que remonta aos trabalhos de Des-
cartes (ROUANET, 2003). No século XVII, o filésofo trouxe a ideia da
maquina como um modelo para se refletir sobre o corpo humano e
também animal. Antes de promover uma desvalorizagdo do homem, a
sua aproximacdo com a maquina oferecia a possibilidade de se desen-
volver um estudo objetivo sobre o funcionamento do corpo. Ao deixar
a alma (a substancia espiritual e imaterial) para a teologia, o estudo
da matéria, ou seja, do corpo, ficaria a cargo da ciéncia. Outro pensa-
dor que radicalizou o conceito homem-maquina foi filésofo e médico
francés La Mettrie (ANDRADE, 2008). Sua obra Lhomme-machine (O
homem-maquina, de 1747), que lhe rendeu o exilio na Prussia, trazia a
discussao, ja adiantada pelo titulo, de que o homem seria uma maquina
cuja natureza se reduziria a determinagdes mecanicas.

O desenvolvimento do conceito de homem-maquina no trabalho
de La Mettrie é apontado por alguns autores como afinado a perspec-
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tiva cartesiana, na medida em que este autor percebe o corpo como
sendo composto por partes que interagem entre si, cuja complexidade
s6 pode ser estudada a partir da sua “disseca¢ao” Sendo assim, alguns
autores viram no pensamento de La Mettrie a origem das discussoes
em torno do “materialismo biologizante”, no qual o projeto do homem
novo estaria mais a cargo dos laboratdrios, do que dos contextos so-
ciais de mudanca. (ROUANET, 2003)

Contemporaneamente, destacamos um outro elemento a compor
esse cendrio, as tecnologias. A crescente penetragdo dos aparatos tec-
nolégicos (macro e micro) nos mais diferentes aspectos da vida tem
proporcionado a conformagao de novas subjetividades e também
incidido sobre a natureza humana. Nesse sentido, varios autores, de
diferentes areas, passaram a se debrugcar sobre o tema. No campo da
Comunicagao e no que concerne as interagdes homem-maquina, San-
taella (2002) discute a relagdo do corpo com as tecnologias chamando
a atengdo para o fato de que cada vez mais essa interconexao se da de
forma complexa, recebendo variadas denominacdes. A autora percebe
um elemento comum nessas definigdes: a constatagdo de “que o ser
humano esta se tornando metaorganico, quer dizer, uma mistura do
organico com o eletronico, informatico e telematico, enfim, um cibor-
gue cognitivo” (SANTAELLA, 2002). Assim ela reflete sobre esse novo
conceito de humano:

Para me referir a atual necessidade de repensamento do humano na
pluralidade de suas dimensdes — molecular, corporal, psiquica, so-
cial, antropoldgica, filosdfica, etc. — utilizo o termo “pds-humano”
Em suma, nos meus escritos sobre o tema, tenho buscado eviden-
ciar o papel que a transformacéo tecnoldgica do corpo vem desem-
penhando para a emergéncia do p6s-humano, este entendido nao
s6 como resultado dessas transformacoes, mas, sobretudo, como
desconstrugdo das certezas ontoldgicas e metafisicas implicadas
nas tradicionais categorias, geralmente dicotomicas, de sujeito,
subjetividade e identidade subjacentes as concep¢des humanistas
que alimentaram a filosofia e as ciéncias do homem nos ultimos
séculos e que hoje, inadiavelmente, reclamam por uma revisio ra-
dical. (SANTAELLA, 2007, p.136)
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O uso do termo ciborgue para se referir ao humano ressignifica-
do pelas relagdes com as tecnologias e a ciéncia ganhou destaque na
discussdo trazida por Donna Haraway (2000), no Manifesto Ciborgue,
publicado pela primeira vez em 1985. No texto, a autora ressignifica a
relacio homem-madquina a partir das relagdes de género, do feminis-
mo, da tecnocultura e da politica. No instigante debate trazido por Ha-
raway, o que nos interessa salientar é o tensionamento proposto entre
0 humano e a maquina, o natural e o artificial.

De acordo com a autora, nao é possivel perceber os limites entre o
humano e o maquinico. O ciborgue, que figurava até entao distante,
presente nas obras de ficcdo cientifica, ja estd entre nds, alids, os ci-
borgues somos nds. Isso porque, para Haraway, ser um ciborgue tem
a ver com um processo de autoconstrugio, relaciona-se a escolhas, a
uma reconfiguragdo do humano. Frequentar academias, usar roupas
e calcados especificos para a melhora da performance durante os trei-
nos, consumir alimentos com o objetivo de modelar o corpo, colocar
préteses em procedimentos cirurgicos, tudo isso, para a autora, ja nos
tornaria ciborgues.

Uma outra perspectiva, que também subjaz a nogdo dos ciborgues, é
aquela que se vincula ao desejo de superar as limitagdes corporais e traz
a tona a dimenséao das tecnologias como extensdes do corpo humano,
remetendo aos corpos das pessoas com deficiéncia fisica e de seus usos
das tecnologias, como nos Jogos Paralimpicos. Esses corpos, nao raras
vezes, sao percebidos a partir de atributos comparativos com aqueles
sem deficiéncia. Esse conjunto de atributos, constituido socialmente
a partir de padrdes binarios centrados em capacidade/deficiéncia ou
normalidade/anormalidade, por exemplo, desencadeia movimentos
amplos de linguagem e de interagao social muitas vezes relacionados a
estigmas (GOFFMAN, 1975). Contemporaneamente, esse tipo de con-
cepgao pode ser considerada a partir da légica do capacitismo.

Marecas fisicas, auséncias de membros, formagoes diferenciadas de
partes do corpo, a paralisia de movimentos, entre varias outras, es-
tariam relacionadas, a priori, em muitos ambientes e grupos sociais,
a incapacidade do individuo de realizar determinadas atividades. Se
esses corpos nao estdo aptos a desempenhar, como os demais, as fun-
¢oes supostamente humanas, eles seriam considerados inferiores, me-
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nores, piores, incapazes, dependentes, invalidos. De acordo com essa
concepg¢ao, seriam, portanto, menos humanos porque o estigma estaria
neles vinculado a performance esperada, ndo s6 de um ponto de vista
cientifico, mas também de parametros sociais que vém sendo constan-
temente questionados e ressignificados. Parece-nos que tais marcas da
deficiéncia teriam ganhado contornos diferenciados ao serem transfe-
ridas, nas imagens da Vogue, para os corpos de pessoas sem deficiéncia.

A campanha #somostfgdospamll’mpicos chegou a ganhar destaque na
pagina Twitter Moments , se¢do da plataforma que mostra sequéncias
de mensagens e historias organizadas a partir das postagens mais po-
pulares do préprio Twitter. Segundo o site da empresa, a guia Moments
“é personalizada para mostrar os assuntos atuais que sao populares ou
relevantes, para que vocé possa descobrir o que estd acontecendo no
Twitter em um instante” (TWITTER, 2016). E pelo menos por alguns
instantes a tematica sobre corpos cibernéticos e paralimpicos esteve
entre aquelas que despertaram a reagio dos usudrios do Twitter. Nosso
interesse ndo esta centrado no volume de postagens. Estd, sim, focado
em como essas postagens podem ser articuladas por meio de reflexdes
que nos parecem importantes para esta pesquisa tais como represen-
tatividade, ressignificagdes e repercussdes sobre corpos e deficiéncia.

A maioria das manifestacdes no Twitter apos o langamento da cam-
panha traz o estranhamento dos usudrios da rede social em relagdo as
escolhas em nome da divulgagdo das Paralimpiadas. Os argumentos
de desaprovagdo usam termos como “mutilacao digital”, “ofensa [as
pessoas com deficiéncia]”, “bola fora’, “close errado’, dentre outros, e
pontuam a falta de bom senso dos idealizadores da campanha. Usua-
rios questionam os motivos que teriam levado os idealizadores a subs-
tituir a imagem dos paratletas pelos atores, ainda que, para muitos, a
intencao fosse, claramente, gerar mais visibilidade conforme exemplos
a seguir:

8. Disponivel em: https://twitter.com/i/moments/768512900776558592. Acesso
em 1 nov, 2016.
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B Kenia Maia segue

Sou Petralha @adamasiaquio - 24 de ago
#SomosTodosParalimpicos Colocar atores com Photoshop no lugar de

atietas de verdade?

Errout Errou feiol ERROU RUDE!

471 @
L i

Y@ Kell @kell_batista - 24

ago
24 Alguém me explica o que quiseram dizer com #Somos TodosParalimpicos?

&Y thami @Hunlivatic - 24 de ago
passando para falar sobre o close errado do #sumostodosparalimpicos oqq
foi aquilo? mds apaga q da tempo

Figura 3 - Tweets de usuarios contrdrios a campanha. Fonte: Reprodu¢ao Twitter

Os atravessamentos entre corpos e deficiéncia e visibilidade e invisi-
bilidade surgem em outros tweets, como na sequéncia a seguir:

ﬁE caroline £x 2 Follow
4 calemos

Ao invés de mutilar digitalmente artistas, por
que n&o aproveitam atletas de fato deficientes
na campanha ?

& View transiatior

FE0BD&0 LN

¥ s

e

Jeff (Virtual TV) @CanalVirualTV - Aug 24
Simples, pra usar a visibilidade dos mesmos e chamar mais atencéo

para a caso

£ caroline @fcalemos - Aug 24
o Pra mim, beirou a chacota. Que tal exibir a deficiéncia e a

“» beleza exatamente como s30? A ravista fol bem infeliz nessa.

Figura 4 - Tweets de usudrios contrarios & campanha. Fonte: Reprodugdo Twitter
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Horas ap6s o langamento da campanha, a reagdo negativa nas redes
sociais levou a revista Vogue a atualizar seu site para incluir uma de-
claragdo de seu diretor de arte, Clayton Carneiro, em que creditava a
concep¢ao da campanha a Cleo Pires. Ao deslocar a autoria da campa-
nha para a atriz, a revista da um passo institucional que tenta isenta-la
de possiveis questionamentos sobre a representacdo das pessoas com
deficiéncia. A concepgao é individual e personificada: “A gente sabia
que seria um soco no estdbmago, mas estavamos la por uma boa causa,
afinal, quase ninguém comprou ingressos para ver os Jogos Paralimpi-
cos’, declarou o diretor.

Nessa atualizagdo, a Vogue incluiu na pagina uma foto em que os
atores posam junto aos paratletas. Os quatro corpos, que se fundiram
em dois nas imagens da campanha, surgem aqui em movimentos de
proximidade e de distanciamento. Estao unidos em ideias e nos bas-
tidores em prol das Paralimpiadas. Distantes, porém, nas imagens ofi-
ciais da campanha nas quais a jun¢do dos corpos humanos, ciberné-
ticos e com deficiéncia conduziram a representacao das pessoas com
deficiéncia para abordagens controversas. Na imagem a seguir, os ato-
res usam roupas curtas que deixam a mostra parte de seus corpos. Ja
os corpos dos atletas ndo estdo em evidéncia; eles estdo vestidos com a
camiseta da campanha oficial realizada pelo Comité Paralimpico Bra-
sileiro #carreguenopeito. Renato Leite, que encarnou o homem sedutor
(Imagem 1), incorpora agora o “homem comum’, em comparagdo com
o visual apresentado por Vilhena, que expde o corpo fisicamente atra-
ente de acordo com os padrdes da revista.
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Figura 5: Cleo Pires e Paulo Vilhena com os paratletas Bruna Alexandre e Renato Leite
nos bastidores da campanha. Fonte: Reprodugdo Vogue Brasil

Em sua conta no Instagramg, a paratleta Bruna Alexandre postou a
mesma foto e saiu em defesa da campanha, argumentando que estava
muito orgulhosa por fazer parte da agdo, além de se sentir representada
pela atriz Cleo Pires. Renato Leite também republicou a foto em sua
conta pessoallo e convocou os seguidores a comprarem ingressos para
os Jogos. A justificativa da revista e as manifestagdes favoraveis dos
atletas abriram espago para novas criticas, que questionavam tanto o
fato de a Vogue colocar a responsabilidade pela campanha exclusiva-
mente na atriz Cleo Pires, quanto os motivos de os atletas ndo terem
sido protagonistas, ja que estavam la na hora das fotos.

Uma questdo que permeia essas reverberagdes esta centrada na re-
presentatividade dos corpos dos atletas com deficiéncia. Para além de
serem capazes de competir estdo aptos a protagonizar campanhas e

9. Disponivel em <https://www.instagram.com/p/BJgyEKyj9Ab/>. Acesso em 2
nov. 2016.

10. Disponivel em <https://www.instagram.com/p/BJfwocjAr3N/?taken-
by=renatoleite10>. Acesso em 2 nov. 2016.
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atrair a aten¢do do publico a ponto de ampliar a venda de ingressos?
Os comentarios sugerindo que a revista escolhesse pessoas com defici-
éncia no lugar dos atores traziam indicagdes de individuos famosos ou
andnimos que poderianlq1 ter participado da campanha, como a modelo
mineira Paola Antonini , que teve a perna amputada apds um acidente
de carro em dezembro de 2014, em Belo Horizonte .

Mateus Andrade @ mateuskria - Aug 24
a Pacla Antonini ia arrebentar nessa campanhat!

Figura 6 - Fonte: Reprodugao Twitter.

Ao corpo com deficiéncia, muitas vezes, sdo vinculados objetos e
artefatos impulsionados pela tecnologia para promover uma perfor-
mance considerada melhor ou mais satisfatdria do ponto de vista do
desempenho de determinadas fungées e habilidades. Orteses, préteses
e produtos de tecnologia assistiva estariam no campo dos equipamen-
tos que viabilizariam independéncia funcional nas chamadas ativida-

11. https://www.instagram.com/paola antonini/. Acesso em 1 nov. 2016.

12. http://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2014/12/29/interna gerais,603237/
jovem-atingida-por-carro-na-raja-gabaglia-tem-perna-amputada.shtml. Acesso
em 1 nov. 2016.
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des da vida didria. Dois aspectos importantes nos interessam mais de
perto e estdo interconectados a tecnologia. O primeiro deles diz res-
peito a concep¢do cada vez mais moderna e mais adaptada ao corpo
humano em uma articulagao entre homem e mdaquina que, se nao se
faz imperceptivel, desloca a ideia de separagdo brusca entre o corpo
e o equipamento. Ambos parecem unidos, sem delimitagdes marca-
das para o olhar leigo e com design sofisticado que, algumas vezes,
desperta nao s6 a atengdo da sociedade, mas certo desejo. O segundo
aspecto é que o corpo com deficiéncia, desnudo, mas equipado, teria
sido aprimorado pela tecnologia. Garantiria uma condi¢io especial a
pessoa que pode ter sido discriminada por esse proprio corpo e que
tem a possibilidade de coloca-lo em evidéncia de modos outros.

Se, por um lado, a tecnologia propicia a visibilidade do corpo com
deficiéncia, apresenta-nos também pistas para refletir sobre a relagao
entre essa visibilidade e o preconceito. Associamos nosso pensamento
ao de Campbell (2009), para quem a tecnologia media as condigdes
de preconceito, remediando os caminhos por meio dos quais um cor-
po ¢é reconhecido como capaz fisica e mentalmente. As pessoas com
deficiéncia seriam as que mais tiveram uma ligacdo intrinseca com os
artefatos tecnoldgicos nos ultimos anos.

Se tecnologia e corpo estdo tao proximos, no caso das pessoas com
deficiéncia, ndo estarfamos diante de subjetividades tensionadas exa-
tamente pelo atravessamento destas relagdes? E esses atravessamentos
nos diriam de um olhar que concebe o corpo da pessoa com deficiéncia
como aquele que precisa, necessariamente, da tecnologia, para se tor-
nar semelhante, aceitavel e reconhecido socialmente.

A questdo da visibilidade alcangada pelos atores, em contraste com
a invisibilidade das deficiéncias dos atletas, esta presente nas manifes-
tacdes de quem nao apoiou a agdo, mas também naquelas postagens
que se manifestaram favoraveis. No segundo caso, justificou-se que o
fato de terem usado atores era justamente o que estava causando reper-
cussdo e, por isso, a campanha teria sido um sucesso. Segundo esses
argumentos, a presenc¢a de paratletas ou pessoas com deficiéncia nao
teria garantido a atengdo necessaria para que a campanha atingisse seu
objetivo principal, que era aumentar a venda de ingressos para os Jogos
Paralimpicos.
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chicotada

pq néo usar atletas paralimpicos de verdade ao
invés de fazer essa coisa ridicula?

Pedro [lnaManTiiy (pdiamantino - Aug 24
cara eu acho que o uso dos famosos, assim como em toda

propaganda publicitaria foi gerar influencia, ja que tava vendendo pouco

chicotada

Figura 7 - Fonte: Reprodugao Twitter

Celebridades e jornalistas como o escritor Marcelo Rubens Pai-
va, que ¢ cadeirante, manifestaram-se a favor da campanha, destacando
. . o1 . . ~ 13

a visibilidade alcancada. Para Paiva, a campanha foi uma provocac¢ao

que surtiu o efeito prometido, aumentando a venda de ingressos para
os Jogos Paralimpicos:

w Marcelo Rubens Paiva {x 2+ Follow

233 mil ingressos vendidos para os Jogos
Paralimpicos nos ultimos 2 dias. Nem para a

olimpiada foi tanto em t&o pouco tempo! Bora
lal

ARBeEmME0m

Figura 8 - Fonte: Reprodugdo Twitter

13. “Campanha da Vogue causa polémica” Disponivel em <http://cultura.estadao.
com.br/blogs/marcelo-rubens-paiva/campanha-da-vogue-causa-polemica/>.
Acesso em 2 nov. 2016.
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Ja o repdrter esportivo Eric Faria repercutiu em sua conta no Twit-
ter uma publicagao da paratleta Natalia Mayara em defesa da campa-
nha. O mote do apoio vinha acompanhado de criticas a quem “quer
polemizar tudo’, ja que a agdo estava dando resultados.

3 2= Sequir

A paratleta escreveu

Natalia Mayara compartilhou a publicagdo
de Catraca Livre.

Gente a ideia era justamente essa, mostrar que
qualquer um pode ser paralimpico! Inclusive atores
globais famosos que todos veneram... Mostrar que
entre nés e eles a Unica diferenca é a condigdo fisica.
Além da visibilidade que esses atores tem que vai
atingir muito mais pessoas pelo mundo... Parem de
querer polemizar tudo

Figura 9 - Fonte: Reprodugdo Twitter

. . . s 14
Em sua conta no Instagram, a atriz Cleo Pires publicou um video

em que explicava que seu papel como embaixadora era, justamente,
gerar visibilidade. Em entrevista ao site F5, da Folha de S. Paulo, ela
afirmou que se sentia honrada por participar da campanha, confirmou
que foi uma das idealizadoras, juntamente com o ator Paulo Vilhena, e
que ndo voltaria atras da decisao, além de chamar de preconceituosas
as pessoas que a criticaram.

14. Video disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BIf9TiRD10y/?taken-
by=cleopires oficialéhl=pt-br>. Acesso em 2 nov. 2016.

15. “Preconceituosos sdo eles’ responde Cleo Pires a criticos da campanha
em que interpreta paratleta” Disponivel em <http://f5.folha.uol.com.br/
celebridades/2016/08/preconceituosos-sao-eles-responde-cleo-pires-a-criticos-da-
campanha-em-que-interpreta-paratleta.shtml>. Acesso em 2 nov. 2016.
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5. Consideracoes finais

Entre os achados da nossa pesquisa estao pistas que revelam subjeti-
vidades diversas mediadas pela tecnologia em agoes variadas. Conside-
ramos que as reverberagdes nas redes sociais online ganham dimensao
que merece um olhar diferenciado na medida em que a distribuigdo e
a conexdo com fatores sociais multiplos nos apontam para discussoes
dispersas, sem vinculo entre si, mas que estdo ancoradas em postagens
iniciais de uma campanha desencadeada por uma revista considerada
referéncia em seu segmento. Pelas paginas e redes sociais da revista
circulam, em geral, corpos considerados perfeitos de acordo com pa-
drdes estéticos do mundo da moda. Se a tecnologia, como componente
fundamental das redes sociais online, ¢ determinante para as dindmi-
cas que ali se estabelecem, ¢ também presente no objeto em discussao.
Ela esta em sua esséncia, no interior dos corpos, no rompimento da
fronteira entre os humanos e as maquinas.

A visibilidade para pessoas com deficiéncia nesses espagos é prati-
camente nula e se dd, no caso em andlise, em um contexto de megae-
vento. Importante ndo desprezarmos, no entanto, que se trata de um
megaevento que nao esta situado entre os de primeira grandeza. Ele
ocupa um lugar secunddrio, ap6s o evento principal. Carece de um
impulso, de algo ou alguém que desperte a atengao do publico para a
sua importancia e que seja capaz de impulsionar a venda de ingressos.

Se as Paralimpiadas ndo podem ser consideradas invisiveis se com-
paradas as Olimpiadas, impdem-nos um certo desconforto ao perce-
bermos um apagamento das noticias a elas relacionadas tendo em vis-
ta a sua timida midiatizagdo, tanto nos grandes veiculos de imprensa
quanto nas redes sociais online. Os atletas paralimpicos, muitos in-
visiveis para o grande o publico, precisariam, na 6tica da campanha
#somostodosparalimpicos, ser associados a atores famosos, dotados,
eles proprios, de corpos reconhecidamente desejaveis de acordo com
os padroes estéticos da revista.

Outro aspecto relevante para a discussdo proposta é o fato de a cam-
panha analisada ter sido considerada um sucesso devido ao incentivo
gerado para a compra de ingressos dos Jogos Paralimpicos, mas ndo
necessariamente pela mobiliza¢do pela visibilidade das pessoas com
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deficiéncia. Se a campanha desencadeou textos sobre a questdo da in-
clusdo foi justamente pela sua auséncia ja que a revista Vogue nao apre-
sentou em qualquer um de seus canais de comunicagao a descrigao da
foto ou outras ferramentas de leitura acessivel para cegos, por exem-
plo. O fato suscitou comentdrios de usudrios , mas nao obteve grande
repercussdo nas redes, o que indica um esvaziamento da questao da
acessibilidade em meio a polémica.

Os corpos com deficiéncia, que ndo provocam a aten¢io e o desejo,
mesmo associados aos artefatos tecnoldgicos, passam por um processo
de metamorfose que os concebe a partir de uma jun¢ao entre defici-
éncia, corpos supostamente belos e a tecnologia. Os atletas paralimpi-
cos saem de cena, tornam-se ou permanecem invisiveis. Para além de
emprestar suas proteses, cedem a sua deficiéncia para os atores. Esse
movimento paradoxal entre a visibilidade da tematica deficiéncia e Pa-
ralimpiadas e a invisibilidade da propria deficiéncia e dos atletas pa-
ralimpicos estd, a nosso ver, sendo constituido de modo perverso mas
nao ingénuo nas dinamicas que se estabelecem nas redes.

Ao participar das polémicas, os usudrios das redes exercem um pa-
pel importante na reverberagao dessas agdes controversas estimuladas
pela midia e discutidas por pessoas comuns. A fala deles diz de um
participar, estar presente, fazer-se importante nos debates cuja tema-
tica envolve a propria rede estabelecida entre individuos, corpos, defi-
ciéncia e tecnologia, com imbricamentos nem sempre compreendidos
e trilhas ainda a serem percorridas nas relages que se estabelecem
entre humanos e maquinas. E nesta inter-relagao ha um limbo no qual
a deficiéncia tenta se firmar como lugar de representagdo e de debate.
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