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REsumMO

O objetivo desta pesquisa foi investigar, na ravigtande Hotel destinada, sobretudo, ao
publico feminino, seus supostos leitores e a a@E®o do impresso por seus leitores
empiricos em Minas Gerais, do inicio de sua cigidano Brasil, em 1947, até 1961, ano em
que a maior parte da revista passou a ser ocupadatpnovelas. Como fontes para o estudo,
utilizamos numeros dérande Hotel produzidos no periodo compreendido pela invesdiga
alguns nameros da revista francégaus Deuxe da revista italian&rand Hote] o protétipo
das revistas brasileira e francesa, bem como depda® orais de leitores d&rande Hotel
nessa época. Com a realizacdo da pesquisa, busemtuokar a leitura, tanto a partir do
impresso, como a partir das experiéncias de ledardiferentes sujeitos quanto as seguintes
variaveis: género, origem social, escolaridade.sM@ipecificamente, desejavamos entender
as apropriacoes que os diferentes leitores fazemnd mesmo impresso. Do ponto de vista
tedrico e metodoldgico, fundamentamos a investgang® estudos da Historia Cultural, da
Histéria da Leitura, da Teoria da Histéria. Masplb@m foram importantes, para a analise dos
dados, alguns trabalhos da Sociologia e da His@ré Os resultados da pesquisa apontam
que a revistadGrande Hotelera, entre 1947 e 1961, uma traducdo da revatanaGrand
Hotel, assim como recebia material da Franca para a@u@osicdo. Seu suposto leitor,
portanto, ndo era um leitor brasileiro, mas umoterhais geral, que integrava diferentes
caracteristicas quanto a nacionalidade, ao géaaenogem social, ao dominio das habilidades
de leitura e escrita, especialmente no inicio daulzicdo da revista no Brasil. A medida que
avancamos em direcao aos anos 1950, o leitor pepsaidGrande Hotelno Pais modificou-
se. A analise do nossorpusevidenciou que a revista tornou-se um impressa vad mais
feminino e adaptado ao publico leitor brasileirao Ponto de vista da apropriagcdo do
impresso, podemos afirmar que leitores de difeserdgides do Brasil liam a revista e que,
embora ela fosse se tornando gradativamente maisif@, entre 1947 e 1961, homens e
mulheres liamGrande Hotel inclusive mulheres negras, muito pouco contengdadas
paginas da revista. Apesar de ser um impressoobatatlarga circulacdo, por isso mesmo,
supostamente destinado a sujeitos de meios poputaesiderados sujeitos de baixa renda e
de baixa escolaridade, homens e mulheres de orggestencimentos sociais diversos, de
meios populares, mas também de elites culturaisetectualizadas, com diferentes niveis de
alfabetismo e escolaridade lergbnande Hotel Verificamos, assim, que existem diferencas
entre os leitores pensados para a revista, o gespseava deles, e 0s seus leitores empiricos.
Esses leitores, por meio de diferentes modos dgpapcado, fizeram usos diversificados do
impresso, nem sempre coincidentes com o que halsapgnsado na producéo Geande
Hotel para a sua recepcao; nem sempre coincidentes @qoilo gue se esperava de leitores
colaborativos, em termos de producédo de sentidogmtextos veiculados pela revista.
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“Nao sei. O contato com o passado altera o sedtdque pode ser conhecido. Estamos
sempre nos ombreando com mistérios — nao simpleésraggnorancia (fenémeno familiar),
mas a insondavel estranheza da vida [...]".

Robert DarntonO beijo de Lamourette
“E evidente que nds escolhemos problemas congparasestudar e que estes problemas
constituem os comegos, ou recortes de processqdexas. Mas S80 0S processos que é
necessario sem cessar ter em mente. Devemos mos{z@rmais seguidamente como as

coisas se passaram para descobrir por que elassaam [...]".

Joan Scott. GEnero: uma categoria util de anaisérita.
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“Os maiores problemas para os novos historiadaesntanto, séo certamente
aqueles das fontes e dos métodos. Ja foi suganelqupndo os historiadores
comecaram a fazer novos tipos de perguntas sgtaesado, para escolher novos
objetos de pesquisa, tiveram de buscar novos tipdsntes [...]. Todavia, todas
essas fontes suscitam problemas embaragosos”.

Peter BurkeA escrita da histéria: novas perspectivas

O PROBLEMA DE PESQUISA: PRIMEIRAS CENAS

Arquivos da cidade de Belo Horizonte. Procuro It@gis pois nutro um enorme
interesse pelos leitores do impreSoprincipio, as criancas sdo o alvo do meu interesn
querer saber como os sujeitos leem, em determitgadpo e espaco, 0s impressos que lhes
s&o destinaddsDe um lado, editores que buscam determinadogdsitmirins; de outro, 0s
leitores ‘reais’.

Dividida entre a Hemeroteca do Arquivo Publico Mioee a Biblioteca Publica
Infantil e Juvenil de Belo Horizonte, no trabalteghrimpagem, em busca das fontes que me
levariam as criangas imaginadas, leitorasQd@ico-Ticq do Fafasinhoe das revistas de
super-herdis na primeira metade do século XX, uescaberta. Na biblioteca infantil e
juvenil da cidade, encontro exemplares ndo degs@stas para criancas, mas de revistas que
seriam para mulherésPor que revistas antigas para um publico femieisidio arquivadas
em uma biblioteca para criangas? Numero$stinde Hotele deCaprichq das décadas de

1940 e 1970, estdo misturados entre os difereme®ssos destinados aos pequénos.

! Entendemos impresso aqui tal como o compreenderfiwartier (1988 [1982-1986], 1994).

2 Esse meu interesse pela leitura de revistas fmas vem do estudo que realizei durante o Mestettre os
anos de 2006 e 2008. Nessa pesquisa, procurei eengsr como um individuo, nas primeiras décadas do
século XX, participava das culturas do escrito,uamquadro de transmissdo familiar de um conjuntprédécas

e disposic@es letradas. Ao desenvolver a invest@acrifiquei que, além de ter contato permaneoite livros,
Pedro Nava (1903-1984), sujeito da pesquisa emt@peflheava e recortava revistas. Bad de Ossgs
primeiro volume da obra memorialistica do médiaseritor mineiro, Nava descreveu como lia as rasidadas

a ele de presente por seus parentes. SegundoitoreszrMalho (NAVA, 2002, p.354), &areta (p.268-269,
354),0 Tico-Tico(p.303, 341-342, 354-355) eram as revistas queslias gravuras, ele ndo sé recortava, mas
também as utilizava para desenhar. As personagensiem Pedro Nava mais gostava eram protagonistas d
suas ilustragBes e das histdrias que o memoriatjgendo menino, criava e podia imaginar. Pararsabé a
esse respeito, ver Juliana Melo (2008).

® Aqui é importante dizer que as revistas localisaftaam classificadas por mim como revistas quaser
destinadasem grande medida, para um publico supostamentmifeo, a partir de uma analise panoramica do
impresso, a qual se tornou mais aprofundada a megid eu desenvolvia a pesquisa sobre os leitsupsgtos

e ‘reais’) e os modos de apropriacdoGlande Hotel Nesse sentido, € importante ressaltar que, niiotita
Infantil e Juvenil de Belo Horizonte, ndo haviaaedtssificacdo — “revistas para mulheres” —, ne spirefere a
impressos como a revis@rande Hotele a revistaCapricha Elas simplesmente estavam entre outras revistas
em quadrinhos para criancas e jovens.

4 Na primeira visita a Biblioteca Publica Infantilavenil de Belo Horizonte, um de seus espacospagsor

um processo de organizagdo, e parte do acervo dedam salas da biblioteca precisava ser recupePana.
causa disso, livros e revistas danificados — paigpb ou pelas maos — estavam numa grande caixapa¢ap,
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Folheio as revistas. E logo uma surpresa: a maide pleGrande Hotele deCapricho
é constituida de fotonovelad.endo rapidamente alguns dos exemplareSdmde Hotel
verifico que se trata de uma revista constituida aydenas de fotonovelas, mas também de
secdes que ensinam como cozinhar, maneiras der dadzorpo, modos para se arranjar um
bom marido e um excelente casamento; de colunaguenteitores e leitoras deixavam seus
recados, procurando alguém para se corresponder.

Grande Hotelfoi a revista que mais me chamou a atencdo poequinha ali, nas
maos, alguns dos primeiros numeros dela publicdflasmais importante: considerando que
os fotodesenhos foram os ‘ascendentes’ das fottamveatava-se da primeira revista a
veicular esse género de narrativa no Brasil. Aléssal os homens e as mulheres que,
supostamente, enviavam suas cartas para a ralésejando encontrar uma “moca” ou um
“rapaz” para quem escrever, despertaram minhastdade. Comecei, entdo, a me perguntar:
que leitores e leitoras eram esperados para egiséafe Que representagdes se construiam
deles? Quais seriam as intengcbes dos editoréSralede Hotel ao produzir um impresso
deste tipo? Por que se imaginava vender muito desgista, com este tipo de formato, com
este tipo de secdes e com estes géneros textuaigdeddmaneira seus leitores empiricos se
apropriariam do suporte e dos textos da revista?

Devo dizer, entdo, que esta historia comegou, sémidal alguma, com uma
descoberta de arquivo. Apesar da sorte de ter adorevistas de fotonovelas na Biblioteca
Infanto-Juvenil da cidade, visto que esse tipo daernal, geralmente, € tratado como
descartavel, a justificativa pela escolha de escramna tese sobre a leitura@eande Hotel
nao para por ai. Se pesquisarmos, nos poucoshoabhtasileiros sobre a tematica, vamos
encontrar a informacao de gGeande Hotelfoi a primeira revista “feminina” e “popular”, no

Brasil, a veicular fotonovelas, a principio, conaioflesenhos, para, mais tarde, passar a

numa espécie de depdsito, uma saleta dentro datbida. Foi nessa caixa que encontrei revistasstiérias em
quadrinhos, revistinhas para criancas e revistafot@ovelas, entre elas, alguns dos primeiros mdsnda
revista Grande Hotel Quando retornei a biblioteca municipal, mesessmarde, para fotografar esses
exemplares raros dérande Hotel essas revistas ja haviam sido recuperadas esateavam em uma das salas
da biblioteca, onde ficam também livros e revigtas criancas e jovens, entre elas as revistasstigidis em
quadrinhos.

® Em linhas gerais, fotonovelas s&o narrativas gaiarh, frequentemente, de relagdes amorosas, fentrens e
mulheres, ilustradas, em sua grande maioria, cemgifafias. Nos primeiros numeros @eande Hotel do final
da década de 1940, essas narrativas eram composi@dasenhos em quadros, as quais nés decidimosmcloz
fotodesenhqgspalavra que nao esta dicionarizada. O dicion&drglio da Lingua Portuguesa eDicionario de
géneros textuaigCOSTA, 2008) tratam o termo “fotonovela” comodésimo de “fotorromance”, mas nédo
mencionam a palavra “fotodesenho”. A denominacébudtia a esse tipo especifico de historia foiliaada na
prépria revistaGrande Hotel Em Nous Deux nos estudos franceses sobre a revista e seu editdParis,
Pacifico Cino Del Duca (GIET, 1997a, 1997b; ANTONIT2012a, 2012b), os fotodesenhos sao designados
comoromans dessinédos numeros dérand Hbételdos anos de 1949, 1950 e 1951, consultados nepiRita
do Istituto Parri, em Bolonha, na ltalia, ndo latainos a denominacgdo atribuida, pela revista italimos
fotodesenhos.
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publicar as narrativas de amor adocicadas, valeedibe fotografias. Acrescente-se a isso a
tiragem de 215.000 exemplares a cada 15 dias, enfPais) onde a maior parte de sua
populacao era analfabeta até a década de 1950.

Sem desejar fazer uma correspondéncia diretadidataesntre producao de impressos,
sua circulacao e leitura, correspondéncia estapresenta suas ciladas, trata-se de nuameros
bastante expressivos. Também se torna relevargeqlie a revist&rande Hotekirculou no
Brasil de 1947 até 1984 e, de acordo com seusreslitapresentou, cada vez mais, demanda
de vendas. Mesmo que seus mais diversos leitdm®ras ndo dominassem plenamente as
habilidades do ler e do escrever, é possivel dimeno veremos nos capitulos seguintes desta
histéria, queGrande Hotelfoi uma revista que compés muitos dos cenariokistéria da
leitura de muitos brasileiros daqueles anos.

Por isso, decidim8snvestigar a leitura do impresso, analisando &t@e as praticas
de leitura deGrande Hotel Para tanto, fundamentamo-nos nas pesquisas itestoma
historiografia de modo mais amplo, na Historia Gnalt e na Historia da Leitura e do Livro.
Para Roger Chartier (1988 [1982-1986], p.121), sa6hia ou toda a sociologia da leitura
encontra-se envolvida por uma aparente contrad&@oial se relaciona, muito diretamente,
com as questdes que nos surgem a partir da intecagh uma das fontes principais deste
trabalho: a revist&rande Hotel De um lado, temos o0 suposto “caracter todo-padedn
texto, e o seu poder de condicionamento sobrear'tede outro, conforme o autor, a leitura
como pratica autbnoma, “a liberdade do leitor, ptodinventivo de sentidos nao pretendidos
e singulares”. E exatamente essa tensdo que eacm#rguando analisamGsande Hotele
pensamos sobre as possiveis leituras que do inpsestazem. Assim, 0 nosso objetivo foi
justamente explorar tal tensdo, que envolve ososi§pos que constituem esse tipo de
impresso, 0S quais procuram condicionar os moviosedbs leitores, das leitoras em seu
trabalho de producéo de sentido para os textosegue como também a apropriat@ioe os

sujeitos fazem dos textos veiculados @oande Hotel os seus usos da revista.

® Entendemos que uma pesquisa néo se faz solitariamduitas das etapas da investigacdo séo reatizeu
conjunto, por meio de uma parceria entre orientandaentadora. Com frequéncia, também contamosaom
sugestdes de colegas de trabalho que leem os txtosscrevemos, ou nos escutam falar sobre niossas.
Por isso, em alguns momentos do texto, ora utdigmressdes relativas a primeira pessoa do singuiaqutras,
que se referem a primeira pessoa do plural. Aresgpeito, consultar Umberto Eco (2004 [1977]).

" Para Chartier (1988, p.60), dispositivos discarsivou institucionais seriam “tecnologias da vigiiane da
inculcacdo”. Na sociedade, sua funcéo é “esquaalriotiempo e os lugares, disciplinar 0s corpos @attcas,
modelar, pelo ordenamento regulado dos espacaxnakitas e 0s pensamentos”. Apesar disso, elesatio
absolutamente eficazes do ponto de vista da aeglor Segundo o autor, os dispositivos de todasdens
oferecem, necessariamente, um lugar, quando sébides, para o distanciamento, o desvio, a reirg&pao.

8 Compreendemos “préticas de apropriacéo culturaloctormas diferenciadas de interpretagéo” (CHARTIER
1988, p.28). Mais adiante, exploraremos um pouds maonceito dapropria¢éa
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Para realizar a investigacdo, utilizamos comoe®mirincipais, além de uma amostra
com numeros d&rande Hotelque circularam no Brasil, entre 1947 e 1961, anajae boa
parte da revista passou a ser, cada vez maisha@sta publicacdo de fotonovelas, alguns
nameros da revista francebbus Deuxe da revista italian&rand Hote] o protétipo das
revistas brasileira e francesa, publicados no mgsmiodo, na Francga e na Italia, bem como
depoimentos orais de leitores @eande Hotelnessa época. Nesse sentido, também foram
importantes, para a analise dos dados, algunsliicabda Sociologia e da Histéria Oral.
Foram ainda fontes complementares para este trabattas de leitores trocadas entre si, ou
aquelas escritas para os responsaveis pela edicéevidta; registros de leitores da revista
brasileira, nos quais eles narram sua experiémclailira do impresso, publicados em livros,
inclusive, os de memdrias e autobiografias.

Como o objeto deste estudo é um impresso e segyooafpor meio das praticas sociais
de leitura de uma revista, analisan@snde Hotel fundamentando nossa analise, sobretudo,
em Chartier (1988, 1994). Segundo o autor, a nadittade do texto influencia as maneiras de
ler e a construcédo de sentido pelo leitor. Com esseedimento de analise, buscamos o0s
leitores visados pela revista na época que inastig. As praticas de leitura, propriamente
ditas, dos textos publicados €mnande Hotel por sua vez, foram reconstruidas e analisadas a
partir das entrevistas concedidas a nés pelogdsitempiricos do impresso e por meio das

cartas enviadas para os responsaveis pela edigauisia.

INVESTIGANDO UM IMPRESSO E SEUS LEITORES

1. Por que estudar os (possiveis) movimentos dogdees?

A principio, voltar-se para os movimentos do leitta leitora na produgéo de sentidos
singulares para 0s textos com os quais conviveacoelo com Roger Chartier (1988, p.121),
pode significar “encarar os actos de leitura comma wolec¢cao indefinida de experiéncias
irredutiveis umas as outras”. No entanto, a nopsata, assim como é o designio “de uma
sociologia historica das praticas de leitura”,“feansformar em tensdo operatdria aquilo que
poderia surgir como uma aporia inultrapassavelftdo, em nosso trabalho de pesquisa, da
mesma maneira que a sociologia historica das pgatle leitura, estivemos preocupadas em
apreender, tendo em vista a época, cada meio stasaimodalidades partilhadas do ler”,

ligadas as préticas culturais que envolvem umeasta&vBSegundo o autor, tais modalidades
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“dao formas e sentidos aos gestos individuais”imse a fim de contribuir com os estudos
desse campo do conhecimento, no centro de nossa®gacdes, estdo “0S processos pelos
quais, face a um texto, é historicamente produzideentido e diferenciadamente construida
uma significacdo”. Nessa direcdo, a pesquisa gsendelvemos, por sua tematica, pelas
guestdes que suscita, pelas respostas que buscaniada-se ao universo mais amplo de
estudos da “historia das préticas de leitura, elides nas suas relacdes com 0s objetos
impressos [...] e com os textos a que servem dart&ligp.122).

Nosso estudo, uma investigacdo que se liga a odérasistoria Cultural, €, como se
verifica, mais especificamente, um trabalho quénsere no campo da Histéria da Leitura.
Conforme o0 que se destacou, a investigacao tromeetansdo, central de toda a historia da
leitura, conforme Chartier (1988). Essa tensaorepeito a leitura. Por um lado, de acordo
com o autor, ela é “pratica criadora, actividadedptora de sentidos singulares, de
significacdes” (p.123), as quais ndo se reduzemma@o algum as intencdes dos autores ou
daqueles que fazem os livros, as revistas, osifyroa impressos. A leitura é uma “caca
furtiva”, nas palavras de Michel de Certau (1988)r outro lado, ainda segundo Chartier, “o
leitor é, sempre, pensado pelo autor, pelo comentagelo editor”, como aquele que deve se
submeter “a um sentido Unico, a uma compreensdeatar a uma leitura autorizada” de um
texto. Compreender praticas de leitura demandargpiEensdo dos impressos dados a ler, de
suas diferentes ‘ordens’. Para Chartier (1994,, g®)livro sempre visou instaurar uma
ordem; fosse a ordem de sua decifracdo, a ordemnteoior da qual ela deve ser
compreendida, ou ainda a ordem desejada pela @aderique o encomendou ou permitiu a
sua publicagéo”.

Por isso, interessaram-nos tanto a revistande Hoteldo ponto de vista da sua
producado, quanto as relacdes que seus leitordset=steam com o impresso, com 0s textos
que liam na revista. A partir da descricéo e ddismédo impresso e dos usos que se fazem de
um objeto cultural, de um texto, podemos chegagsrascas de leitura, aos leitores, as suas
apropriacdes do que leem. No que se refere asasatie leitura, alguns estudigé nos
permitem afirmar que as praticas individuais eneont correspondéncia no social. As
praticas dos leitores sdo, em certa medida, regatds pelas regras de sua comunidade de
pertencimento, quanto pela forma, pela materiagddaltexto, alvo da leitura. Socialmente, o
leitor aprende o que € ler. Ele ndo inventa soziahpjeito de ler, uma maneira de se

apropriar dos diferentes tipos e géneros textudssleitores, as leitoras nascem em uma

° Ver os trabalhos de Chartier (1988), cujos redokaoram publicados na coletanea de artigosgéainesta
tese, e Bernard Lahire (2006).
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sociedade, em um meio cultural que Ihes informaa;aquando, o que ler. Contudo, eles néo
sao passivos nas suas relagdes com a sociedade &samulturas existentes. Os leitores e as
leitoras participam delas; transformam e criam e)ecomportamentos; apropriam-se de
conhecimentos e de artefatos culturais. Logo, relrmar a importancia de pesquisas, como
a que noés desenvolvemos, que procurem compreesidaritaneamente, de que modo os
produtores de um impresso buscam, conforme Chgi@94, p.9), “fixar um sentido e
enunciar a interpretacéo correta que deve impaotrdina leitura (ou ao olhar)”, mas também o
leitor, a leitora e suas leituras em particulatagmssibilidade de apreender o singular que
traz também em si tracos da sociedade e das auttasaquais participam.

N&o pisamos, assim, um solo linear, continuo, ésdatcontradicbes e de competi¢cdes
durante a investigacdo. Ao estudar uma revistaa &2 mais dirigida as mulheres, entre
1947 e 1961, em Minas Gerais, como também as masalos leitores a respeito de suas
experiéncias de leitura derande Hotel estivemos lidando com discursos, de modo algum
neutros. Especialmente a revista e os textos melados apresentam percepc¢des do social
que, nas palavras de Chartier (1988, p.17), “prenuzstratégias e praticas (sociais,
escolares, politicas) que tendem a impor uma aase & custa de outros, por elas
menosprezados, a legitimar um projecto reformador ao justificar, para 0s proprios
individuos, as suas escolhas e condutas”.

Nesse sentido, € possivel também pensar que a pesgquisa pode contribuir ainda
com os trabalhos que abordem as relacdes de g€nkssp porque a investigacdo que
realizamos trata de representacdes, construidasertms veiculados pela revis@rande
Hotel, a respeito das mulheres (e também dos homeersgmnies em um impresso, em grande
medida, dirigido a elas. Essas representacfesgnuemte, encontram-se “num campo de

concorréncias e de competicoes, cujos desafios nsaceam em termos de poder e

19 Nesta tese, trabalhamos com a categoria géner@oesonancia com a proposicdo de Joan Scott (1990),
como ficara mais claro ao longo do texto. Procuparetonstruir um pouco do percurso dos pesquisadore
interessados nas questdes de género, localizagwssatabalhos que merecem nossa atencéo. Alétaskioco

e pioneiro estudo de Simone de Beauwisegundo sex(1949), destacamos também outros. O texto deélian
Marta Teixeira Lopes, publicado em 1990, no numespecial “Mulher e Educacdo”, no n.2 da revista
Educacéo e realidadeapresenta uma revisdo bibliografica dos estudoxéses sobreHistoire des femmés

no ano em que a educacao feminina no Brasil eréeoma em ascensao no campo de pesquisas de Hixtoria
Educacédo, conforme destaca Ana Galefial (2008). 11 anos mais tarde, quando os estudosib@gdobre as
relagcbes de género ja estariam, com campo temdt@n, consolidados no meio académico e no mercado
editorial, segundo Ana Paula Vosne Martins (20@1jevistaHistéria: questdes e debatéencou um nimero
especial com artigos, compondo o dossié: “Histéniggnero”. Um panorama que mostra como tematigadds

a género vém sendo trabalhadas em diferentes cadgpas/estigacdo, localizamos na coletanea deoattig
Falas de géneroorganizada por Alcione Leite da Silva, Mara Coefle Souza Lago e Tania Regina Oliveira
Ramos (1999), bem como no liviasculino, feminino, pluralorganizado por Joana Maria Pedro e Miriam
Pilar Grossi (1998). Of€adernos Pagurevista do Nucleo de Estudos de Género da UNICAMPlicados
desde 1993, somam atualmente 39 numeros e ofetacemém uma boa visdo do que vem sendo produzido em
torno da problematica de género.
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dominacdo” (CHARTIER, 1988, p.17). Dessa maneicaaaalisar os leitores visados pelo
editor da revista, e os leitores empiricos do irsgwe podemos oferecer os contornos de
mulheres e de homens, nas suas relacfes, envolidositas de representacdes, em um
periodo bastante peculiar da historia. Entre aadéé&cde 1950 e 1970, vemos explodir, em
varias partes do globo, os movimentos sociais, wimento feminista, que viria, ele também,
marcar a historia (sobretudo das mulheres e, perng pensar, das relacbes de género).
Logo, por meio das lutas de representacdo, em tdanfigura feminina — sem, é claro,
procurar pensaa mulherassim, inteira, a-historica, universal e homoggoemo sugere essa
expressao —, poderemos “compreender 0s mecanisghas quais um grupo impde, ou tenta
impor, a sua concepcado do mundo social, os valguessédo os seus, e o seu dominio”
(CHARTIER, 1988, p.17).

Trata-se, pois, de uma pesquisa que tem em wstacordo com Chartier, “uma
histéria cultural do social” (1988, p.19), uma veme nossa analise incide sobre
representacées do mundo social. Desse modo, nogsstigacdo pode contribuir com a
compreensao de “formas”, de “motivos” 0s quais urain posicoes, interesses dos atores,
que “objetivamente confrontados”, descreveriamdeiesdlade tal como pensam que ela é, ou
como gostariam que fosse”. Nessa direcdo, a pesgoisre o Leitor-Modeld e sobre os
leitores empiricos dé&rande Hotel suas praticas de leitura relativas ao impressmae
apropriacdo da revista, dos textos nela publicgdae descortinar imagens de mulheres e

também de homendesejado ‘reais’.

2. De como alguns estudiosos tratam os (supostositdres de impressos “femininos” e

“populares”

Em levantamento bibliogréafic,oito trabalhos em que ha alguma referéncia ateevis
Grande Hotelforam encontrados. Desse conjunto, seis estudodai a maneira como esse

1O conceito, bastante explorado por Umberto Ecaq),9recebera um tratamento mais verticalizadoenest
texto, sobretudo na analise dos dados coletadosvédaGrande Hotel Advertimos, contudo, o leitor, a leitora
que fizemos, para trabalhar com o nossgous uma livre adaptacdo do conceito de Eco, confoontpie
explicaremos mais adiante, no capitulo 3 da tese.

12°A busca por trabalhos sobre a revistsande Hotel realizada naRevista Brasileira de Educacao
(<http://www.anped.org.br/rbe/rbe/rbe.htm>. Acess@3/08/10), na Revista Brasileira de Histéria
(<http://www.scielo.br/cgi-bin/wxis.exeliah/>. Awas 23/08/10), noSciELO Brasil (Scientific Electronic
Library Online < http://www.scielo.br/>. Acesso: 23/08/10), rémuxe resultados de artigos publicados sobre a
revista Grande Hotel Somente no Google Académico (<http://scholar.t;mogm.br>. Acesso: 23/08/10),
localizei textos relacionados a revista.
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impresso e outras revistas tratam o universo femiriiBoa parte dos textos tem como foco
as fotonovelas que eram publicadas@rande Hotele em outras revistas para mulheres, ou
tratam os impressos do ponto de vista da publieidada propaganda. De acordo com Ivani
Abib (2002), uma das autoras dos estudos localizado ponto de vista da andlise do
discurso, essas revistas podem ser classificagas ‘qpulares™* Nenhum trabalho no qual
se pode observar um aprofundamento na investigagdspeito da leitura especificamente de
Grande Hotelfoi localizado. Estudos que tivessem como objetwalisar a apropriacao,
pelas leitoras e pelos leitores, dos textos vedmdapela revista também nao foram
encontrados.

Tendéncia proxima a essa, podemos observar no cadmpmesquisas francés. De
acordo com lIsabelle Antonutti (2012a, p.14-15)iMarensa do corag¢ao” dos anos 1950 néo
foi muito explorada, quando comparada com os estggde existem sobre as historias em
quadrinhos publicadas nesse periodo. Entre oslh@bajue existem sobre as revistas
sentimentais da época, as fotonovelas sdo o obgtestudo de varias obras. Com mais
frequéncia, os pesquisadores, como aqueles, mendeosassociacdes internacionais,
estudiosos das “literaturas populares e culturagiatieas”, contribuem com investigacoes a
respeito do romance sentimental. Porém, salvoatsltios de Sylvette Giet (1997a, 1997h),
com 0 quais, também nés, dialogamos nesta tesendegAntonutti, existem poucos
trabalhos sobre a “imprensa do coracdo”. De modwh®nte ao caso brasileiro, também na
Franca, conforme discute Sylvette Giet (1997b)e edgeto de pesquisa ndo é considerado
como um objeto legitimo para as investigacfes.alsat de um objeto que ndo confere
prestigio a seus estudiosos, como aponta, no Boagitigo de André Joanilho e Mariangela
Joanilho (2008); conforme o que discutem Isabelaon(2008) e Raquel Miguel (2009).

No conjunto de textos brasileiros que tratam deres de impressos destinados as

mulheres?® ha dois trabalhos que merecem nossa atencéo @mreéemarem um pouco de

13 Consultar, nesse sentido, Angeluccia Bernardeseilg@t974), Dulcilia Schroeder Buitoni (1981, 2Q09)
André Luiz Joanilho e Mariangela Joanilho (2008)cia Maria Alves Ferreira (2007), Ivani Vecina Abib
(2002), Ivia Alves (2002), Raquel Pinto Miguel (200

* A nocdo de “popular” sera explorada, com maiorfyprdidade, mais adiante. Vale destacar, todavia, qu
reflexdes sobre o termo podem ser encontradas emeMBourdieu (2008 [1979], 1981, 1996 [1983], 200
[1990], 1992); Claude Grignon e Jean-Claude Passgr®89); Roger Chartier (1995, 2003 [1995]). Sobre
leituras de mulheres de meios populares, constitdea Bosi (1989 [1972]). Para verificar as retscéntre o
“povo” e a palavra impressa no inicio da Franca &od, consultar o trabalho de Natalie Zemon Dal89Q
[1975]). Uma vez que acreditamos complexificar g&wode “popular” com a realizacdo da pesquisa @ qu
tratamos aqui, optamos por utilizar, neste texttermo entre aspas, como o fez Bourdieu nas ohlmague
empregou e discutiu a nogao.

!5 vale ressaltar que nos focamos nos trabalhos agienfi referéncia a revis@rande Hotel ou a revistas de
fotonovelas. Mas localizamos também estudos sobpeessos direcionados as mulheres, como € o caso do
trabalhos de Maria Teresa Santos Cunha (1999)Mbdéa Jinzenji (2010). Localizamos ainda pesqussdse
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nossa abordagem. O primeiro deles é a tese daligpanésabel Silva Sampaio. Em seu

trabalho, a autora trouxe, para as paginas deegény i memoria dos leitores de fotonovelas
no Brasil. O foco de Sampaio, na pesquisa, foiitorlea leitora de fotonovelas “e suas

lembrancas pessoais das praticas de leitura gaeteazavam a apropriacédo da fotonovela, e
0 que essa leitura significou para cada um” (2Q08). Isabel Sampaio trabalhou com a

leitura de fotonovelas em impressos, no Brasilairpde 1967 e na de década de 1970, na
perspectiva da Histéria Cultural. Para compreeragercondicbes de producdo, difusdo e
apropriacdo das fotonovelas, Sampaio recorreu atgl@s que ja existiam sobre essas
narrativas, como é o caso do trabalho de Angeludakzert (1974).

A autora procurou situar as fotonovelas no perisdore o qual se debrugcou, em
funcdo das singularidades do contexto em que cagmesso circulou e das editoras
responsaveis por sua circulacdo. Conforme Sam24i68f, ao longo do tempo em que
circularam no Brasil, as fotonovelas e também asgstess que as veiculavam sofreram
modificacdes. Portanto, fazer esse percurso désarfai essencial. A pesquisadora analisou
0S impressos em que se encontram as fotonovelasyrpgndo descrever suas principais
caracteristicas formais, de modo a apreender sganiaacdo espacial e textual, seus
anancios, temas, sec¢fes. Logo, Sampaio ndo apmfusm@dnalise no que se refere ao leitor
visado pelas fotonovelas e pelas revistas que iasl&eam, pois seu interesse estava nos
leitores empiricos do género. A autora, como e ressaltou, ndo procurou empreender
uma analise profunda do discurso ou mesmo de cbmigas revistas de fotonovelas.

Sampaio (2008) entrevistou sete mulheres e quatneehs durante a realizacdo da
pesquisa. Suas idades estavam, na época das smgeentre 38 e 59 anos. Dez de seus
entrevistados eram casados, naquele periodo, antirfiihos; quatro eram funcionarios
publicos (uma entrevistada ja era aposentada)rajeaam professores universitarios; uma
entrevistada era professora de Portugués aposeoiaida entrevistada era pedagoga e dona
de um saldo de beleza; uma era administradora.o@oafa pesquisadora, todos os seus
entrevistados declararam pertencerem a familiasples” (p.124) e, no periodo da vida em
que leram as fotonovelas, tinham “escolaridade @l a sua faixa etaria’. Sampaio
constatou que os leitores de fotonovelas tinham “camsumo cultural” diversificado.
Homens e mulheres liam fotonovelas, mas eram elamglisponibilizava as revistas para

eles. Apesar de ndo serem aconselhaveis para mat®fib anos, as revistas de fotonovelas

revistas femininas publicadas entre as décadas9dé & 1960. Entre eles, destacamos o estudo da Carl
Bassanezi (1993), bem como a pesquisa realizadd qnoe Peretto Salerno e Maria Teresa Santos Cunha
(2011).
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eram lidas por jovens com menos de 16 anos de.idadaterdicOes referentes a esse tipo de
leitura relacionavam-se a necessidade de se coacemts estudos e também se referiam a
moral. Mesmo assim, as fotonovelas eram escolhmls a leitura porque estavam
disponiveis, como também alimentavam o sonho eapeprdos leitores. Segundo a autora,
apropriando-se das fotonovelas, os sujeitos ppaiites da pesquisa atuavam sobre suas
préprias histérias, refletiam, questionavam, carigin suas personalidades, seus corpos, seus
habitos, ndo por meio de um “consumo passivo”, “nasrporando a informacéo trazida
pela leitura em taticas para a transformacéo demsguwio universo” (p.125).

A pesquisadora verificou serem poucos os trabafjugsenfoquem especialmente o
impresso, que serve de suporte para a fotonoveldegura do texto, que nele se encontra,
assim como a apropriacao por seus leitores dassapacoes, dos saberes, das maneiras de
se comportar, sugeridas na narrativa desse gémdr@k Na maior parte das pesquisas sobre
as fotonovelas, os seus leitores foram apagadosioC®ampaio (2008) ressalta, ndo ha
registros, académicos ou literarios, sobre esstwdg, ainda que, a partir de meados da
década de 1980, os impressos, a leitura, os Igjtbvessem recebido mais atencao por parte
dos pesquisadores no Brasil, tendo em vista oltralstle Roger Chartier na Franca. No caso
das fotonovelas, o foco das pesquisas ainda erge @dexto em seu contetdo trazia. Um
exemplo pioneiro € o trabalho de Angeluccia HafE®74). Tratava-se de investigar a sua
ideologia, o que € compreensivel para o perioadotem vista os anos da ditadura no Brasil,
bem como a forca das teorias marxistas na formagdstoriadores e demais pensadores das
Ciéncias Sociais e Humanas. Logo, segundo Isabep&a (2008), os milhdes de leitores
que fizeram da fotonovela um fenémeno editorial @gécadas ainda ndo apareciam nas
pesquisas. Eles estiveram, por muito tempo, seelos.

Dos poucos estudos que dao voz aos leitores dstasuile fotonovelas localizados,
destacamos outro trabalho que também nos inteegpdapor sua tematica e abordagem,
assim como pelo periodo estudado. Trata-se da isasde Raquel de Barros Pinto Miguel
(2009). A autora investigou, durante seu doutoramenrevistaCaprichocomo um lugar de
memoria, nas décadas de 1950 e 1960. Raquel Migisebu verificar como os efeitos das
mudancas culturais, sociais e de comportamentanfaaperimentados por mulheres que
viveram no periodo. Mais especificamente, a peadoim teve como objetivo “analisar a
possibilidade de uma revista, destinada ao puldiconino, servir como ‘lugar de meméria’,
buscando verificar a contribuicdo da revista nastitiicdo de subjetividades de mulheres”
(p.14). Para realizar a pesquisa, Miguel formougrpo de trés mulheres que, durante a

entrevista com a pesquisadora, puderam folhear @aess deCaprichq os quais circularam
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no Brasil, entre os anos 1950 e 1960, periodo enegsas mulheres foram leitoras da revista.
De acordo com a autora, os depoimentos das pamniep da investigacdo lancaram luzes
sobre duas tematicas: publicidade e fotonovelase$todo, ela procurou trabalhar com a
memoria e as relacdes entre leitoras e revistakitasas e as fotonovelas. Miguel ressalta
que todos os temas, discutidos por ela ao longadese: “memoria, praticas de leitura,
fotonovela e publicidade, tém como pano de funda@asgorias género e subjetividade”
(p.7). Uma das constatacdes da pesquisadora eidadgne as leitoras que participaram da
pesquisa compravam a revi§taprichopor causa das fotonovelas.

Entre os estudos franceses, destacamos, espedrasrirabalhos de Sylvette Giet
(1997a, 1997b) e de Isabelle Antonutti (2012a, BPi2Giet realizou uma profunda anélise
da revistaNous Deuxuma verséo da revista italia@aand Hote] que serviu de parametro
para a producdo da revista brasileira, foco demtsbalho. A pesquisadora reconstruiu a
histdria editorial da revista francesa e analissaw conteddo a partir dos nimeros publicados
deNous Dewentre 1947 e 1997. Desse modo, Giet, a partindisa da producédo da revista
francesa, analisou também o leitor esperado pamas Deux assim como as praticas de
leitura da revista, utilizando, como fontes, erns@s realizados com os leitores Neus
Deux A estudiosa constatou que, embora a revista flogge considerada com uma revista
feminina e veiculasse vérios textos direcionadosderes, muitos deles foram concebidos
para serem lidos por um casal. Produzida para seimpresso de ampla circulacédo e,
constituindo-se como um bem cultural ndo-legitiMous Dewsera destinada aos leitores dos
meios populares.

Isabelle Antonutti (2012a, 2012b) desenvolveu esusobre o editor de revistas
‘femininas’ e sentimentais na Franca, o italianeiftem Del Duca, mais conhecido como
Cino Del Duca. Ao reconstruir a trajetéria do edita pesquisadora reconstruiu também a
trama de editores na Italia e na Franca, os quaEqgiaram o sucesso de Cino Del Duca e
seus irmdos na ltalia, como editores, sobretudaedistas de historias em quadrinhos, e
depois, mais tarde, nos anos 1940, de Cino Del Iha&ranca, como um dos magnatas da
imprensa do PoOs-Guerra. Antonutti discute elemeimgmrtantes da biografia do editor,
assim como de seus irmaos Alceo e Domenico Del DAigaesquisadora, ao reconstruir a

trajetéria de Cino Del Duca, que foi vigiado petdigia italiana de 1920 a 1944, mostra como

16 Neste momento, vale ressaltar que tivemos acessses estudos gracas ao Doutorado Sanduicheatjaeire
por 11 meses, em Paris, como Bolsista da CAPES, RBBEX 9711/11-2, de 14/03/2012 a 15/02/2013,&0b
supervisdo do Professor Matthieu Letourneux, navéfaité Paris Ouest — Nanterre La Défense (Parie Xa
Professora Anne-Marie Chartier, no Service de kiistale I'Education (SHE) do Institute Francais de
I'Education (IFE).
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ocorreu a sua transi¢cdo de militante politico,fastista na Itélia, desde a juventude, ao lugar
de proprietario milionario do Grupo Del Duca, respivel pela edicdo de revistas — entre
elas,Nous Deux- consideradas insipidas, alienantes, antiferamistsem valor por alguns
criticos franceses, como é caso de Evelyne Sull@@86, 1970). Para Isabelle Antonutti
(2012a, p.18-19), a vontade de fazer ler “as mgsedasinda de sua formacgédo de extrema
esquerda, sem se perguntar sobre os meios empsegaotanto se configuraria como um
dos elementos que conferem originalidade ao perdtilisado por Cino Del Duca.

No caso de nossa investigacao, considerando adosstie Isabel Sampaio, de Raquel
Miguel e de Sylvette Giet, mas também outros estydorealizados e localizados sobre
revistas femininas de fotonovelas, encontramos base para edificar a nossa pesquisa.
Partindo das investigacdes desenvolvidas a resgaitematica, tivemos, entdo, a chance de
explorar o terreno de modo um pouco diferente dojguoi feito, embora nosso trabalho se
aproxime bastante do que realizou Sylvette GietFram¢a. Dessa maneira, procuramos
contribuir com o campo de estudos a respeito deeissps e seus leitores; com as areas de
estudo que se dedicam a investigar a leitura eeetifes sujeitos em diferentes épocas, como
€ 0 caso da Historia da Leitura. Aproximando-nosesdieira de pensamento de Sampaio
(2008) e Miguel (2009), a nossa pesquisa justgieade modo mais especifico, por oferecer a
possibilidade de compreender melhor a reviStande Hotele a apropriacdo, por suas
leitoras, mas também por seus leitores, dos tgxtbkcados nessa revista entre 1947, ano do
inicio de sua circulacao no Brasil, e 1961, anajema maior parte derande Hotepassou a
ser ocupada por fotonovelas. De modo mais amplssaestudo pode contribuir com 0s
trabalhos da Historia da Leitura, como ja saliemtsyne também com as pesquisas da Historia
da Educacédo, por se tratar de uma investigaca@ljoiela questdes ligadas a formacéo de
leitores. Nessa direcdo, além de se desejar emtendwoducdo de uma revista e as
apropriacbes que os diferentes leitores faziam e mesmo impresso, a partir das
constatagcfes oriundas do desenvolvimento da p@squestendemos problematizar questdes
como: € possivel dizer que uma pessoa é aquilol&i€Como os diferentes individuos
atribuem significado para aquilo que leem? De quadondiferentes individuos, em
determinadas condi¢fes historicas, apropriam-seides géneros textuais?

Na Histéria da Leitura, verificamos, de acordo c@hartier (1988, p.122), que
diferentes recepc¢des de um mesmo texto relacioeacm® 0s proprios leitores. Os sujeitos
sao diversos em seu carater, em seus humoremadidaide de suas aptiddes e expectativas.
Eles também diferem entre si no que se referedejde género, a escolarizacéo e, portanto,

fazem usos bem distintos de um mesmo texto. Nesgils, nosso estudo possibilitou saber,
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como mulheres e homens liam uma revista, destinadgressivamente, a elas e por que
leriam, sobretudo, as fotonovelas veiculadas@@nde Hotel A investigacao possibilitou-
nos, em especial, compreender a producdo da revideaque maneira os leitores pensados
para o0 impresso eram construidos pelos editoreslas pedatores d&rande Hotel A
producédo dos leitores visados para um impressoatgiada aos circuitos de produgéo desse
impresso.

Como se destacou, as fotonovelas foram alvo dardede milhares de pessoas no
Brasil entre os anos 1950 e a década de 1980. Adesseus inumeraveis leitores, de sua
grande circulacdo durante tanto tempo, conformerdnbbanilho e Mariangela Joanilho
(2008), as fotonovelas foram praticamente ignoraplas criticos e intelectuais que a
consideravam como um subgénero da literatura. $egdoanilhno e Joanilho, tal como os
romancesBianca Julia e Sabring’ também as revistas “femininas” e “populares” ndo s
bem recebidas pelas instituicbes que nos dizemeoéguma boa obra literaria. Para os
autores, ao analisar o comportamento dos critiecat@, verifica-se que, quando um artefato
cultural € dirigido “as massas”, ele ndo merecepearapectiva desses criticos, atencdo. Isso
ocorre mesmo que textos de géneros como essesneaemmalido (e vendam) milhdes. Para
essas instituicdes, ndo é o mercado editorial @aqike conta quando se trata de avaliar a
qualidade de um texto. Assim, quando artefatosi@it destinados as massas sao analisados,
as analises ocorrem com o objetivo de que sejaqudbficados.

O problema € que, ao se partir de um objetivo coitki dessa forma, avaliando-se,
dessa maneira, 0 texto como um exemplo de baixdidgda em termos estéticos e
estilisticos, um contra-exemplo de literatura, wost-se avaliar da mesma maneira 0s seus
leitores. Isso era exatamente 0 que vinha ocorr@wdoampo de estudos sobre as revistas
femininas que veiculavam fotonovelas. Segundo llua® Joanilho (2008), os leitores e as
leitoras do género teriam sido caracterizados cimtividuos “de baixa formacao cultural e
possuidores de parcos rendimentos” (p.529), comfoonrgue ja havia sido discutido por
Angeluccia Habert (1974).

Na Franca e na Italia, logo que as revistas sentaisalcancaram o grande sucesso

esperado por seus editores, elas foram alvos deestderozes. Segundo Isabelle Antonutti

" Conforme Isabel Sampaio (2008, p.80), trata-sarddipo de “publicacdo que reproduzia — embora asm
fotos — as mesmas histérias romanticas veiculaelas fotonovelas”. Segundo a autora, essas nasatviam
tomado o lugar das fotonovelas, a partir de meddssanos 1980. De acordo com Sampaio, “0s romataes
colecdesBiancg Sabrinae Julia” eram “livros de bolso, impressos em papel jomaendidos em bancas”. Para
a autora, é provavel que “esse tipo de impresseantenha alcancado o nivel de tiragem e circulalg®o
revistas de fotonovelas, mas tornou-se logo muifoufar, como mostram alguns estudos produzidosesobr
tema no final da década de 1990".
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(2012a, p.17, 232), na Franca, as ligas da momhrido Comunista, a Igreja Catolica e os
professores da educacdo béasica concordavam rnza@itesses impressos. Para todos eles,
essas revistas perverteriam o publico “popular”ltdléa, o contexto da Guerra Fria reforcou
as ligacbes com os Estados Unidos. A andlise catajmsegundo a autora, denunciava,
entdo, particularmente, a americanizagdo da satgedaliana; “a cultura de massa” era
acusada de estar a servi¢o da classe dominante. dilso, os criticos evidenciavam uma
unido de poderes para manter a dominacdo sobrdreemUma alianga politica, catdlica,
consumista, publicitaria e editorial teria fechadomulheres em uma moral mistica feminina
gue conjugaria “catolicismo e publicidade, virgiddae consumo, fidelidade conjugal e
geladeira™?®

Negligenciando a liberdade dos leitores na condtrulps sentidos para os textos que
leem, como discute Roger Chartier em varias oBras,criticas apontavam os perigos dessas

leituras:

através das fotonovelas, das histérias vividas,irtliscricdes sobre a vida
sentimental de estrelas e de reis, cria-se um muiudicio, onde é
constantemente reproduzido um final feliz. Estaigdos regressiva da
mulher se torna uma forma de droga, o efeito ddsaissempre aquele de se
refugiar no mundo colorido da irrealidade.

Os catdlicos também eram contra as fotonovelaspamkes esperavam na confissdo a
dentncia “do pecado de leiturd”.

Pierre Bourdieu (2008 [1979]), fundamentando-sesaas analises probabilisticas da
realidade francesa dos anos 1960 e 1970, congjattodas as praticas culturais, entre elas,
a leitura, estdo associadas ao nivel de instrugésujeitos e, de modo secundario, a origem
social. Entretanto, Lahire (2006), na introducaolid@ em que apresenta os resultados de
sua pesquisa, faz-nos deparar com um contra-exgrapdoa constatacéo de Bourdieu. Nesse
momento do texto, o sociélogo apresenta-nos alguhagspreferéncias de um individuo
singular: Ludwig Wittgenstein, as quais, frequergata, costumam causar espanto por suas
aparentes “contradi¢cdes”. Afinal, como pode Witgjem, um filésofo, oriundo de uma

familia da alta burguesia ser apaixonadovpesternse revistas de histérias policiais?

8 TRANFAGLIA, Nicola. La stampa italiana Del neocapitalism&ome: Laterza, 1976, p.288, citado por
Antonutti (2012a, p.232).

19 Como, por exemplo, em Chartier (1988 [1982-198894, 1998 [1997]).

2 BALBI, Roselina. La magia dei fotoromanalord e Sudn.38, 1963, p.57, citada por Antonutti (2012a,
p.232-233).

2L BRAVO, Anna.ll fotoromanzo Bologne: Il Mulino, 2003, citada por Antonuttiq®2a, p.233).
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Por meio de um raciocinio comparativo, tomando cobase as teorizacdes
probabilisticas de Bourdieu (2004, 2008), que zealipesquisas em escala macrossocial, e as
constatacfes de Lahire (2006), fundamentadas eestigacdes, nas quais se trabalha com
observacdes na escala do individuo, poderiamogergsintar: e no caso dos leitores e das
leitoras de fotonovelas? Eles seriam mesmo sujejtees ndo teriam capital cultural e
possuiriam reduzido volume de capital econdnficé®deriamos homogeneizar leitores a
partir de suas relacbes com um tipo de impressmrewn determinado género textual? De
que cultura e de que pessoas, estamos falando? Nfose estranhar que, no caso das
fotonovelas, as quais poderiam, perversamente,idis@c como um “anestésico da
consciéncia popular” (JOANILHO; JOANILHO, 2008, 815, em um Pais ainda marcado
pela ndo-simetria nas relacbes de género, pelamtafdesigualdade social, esses supostos
leitores piores fossem considerados representatdesniverso feminino e das camadas
populares.

Conforme Joanilho e Joanilho (2008), as narrativas recursos estéticos e estilisticos
de revistas femininas “populares” ou de romancesocBianca Julia e Sabrinanem sao
analisados com verticalidade. Textos e leitoragries dessas revistas, de fotonovelas, desse
tipo de romance sdo alvo de criticas acidas, gsesgre advindas de criticos que pouco
estudaram tais impressos e esses géneros texiesisas criticas, parece haver relacdes
supostamente diretas e necessarias: se é artafatagp“massas”, é ruim, alienante; se € para
“mulheres”, se é “popular”, é de baixa qualidade.

Leitores pouco escolarizados, de baixo poder amuasiteriam, portanto, sua
capacidade de discernimento prejudicada e, por, igscolheriam fotonovelas para
“consumir’. Temos uma homogeneizacdo do supostoligpideitor e constatacbes
aprioristicas. Uma pesquisa como a que propomagupgoode complexificar a nocao de
“popular”, pode ajudar também na compreenséo daseiras que separam praticas culturais
“legitimas” de ‘“ilegitimas”, no que tange a grupesclasses sociais, mas também a
individuos, uns em relagéo a outros, e a cadaisativem relacdo a si mesmo. Entendemos
que a oposicao: “legitimo”/“ilegitimo”, como esquarde percepcdo do mundo, traz também
outras, de acordo com Lahire (2006), tais coma/lzixo, digno/indigno, culto/inculto,

inteligente/bobo.

2 Empregamos esses conceitos aqui tal como os cengeourdieu (1998).
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2.1. As revistas (de fotonovelas) e seus leitores perspectiva dos pesquisadores

Presente em revistas “populares” “
“ma literatura”, (JOANILHO; JOANILHO, 2008, p.530Em uma afirmagcdo como essa,

saltam aos olhos as associacfes elaboradas a gartiombinacdo das palavras “ma”,

femininas”, asrfovelas seriam exemplos de uma

“populares”, “femininas”. Estamos diante de umaactarizacdo ligada ao universo do
“popular” e ao universo feminino que ganha ai umtide negativo. E como compreender
“popular” nesse contexto (linguistico)? A palavearslacionaria as camadas mais pobres da
populacéo? Estaria, 0 termo, em oposicdo ao “elidio “legitimo”?® aquilo que seria,
portanto, “melhor”, “superior® “Feminino” certamente liga-se & mulher. Diante sdss
associacoes, pelo menos duas perguntas nos vémue@roduzir um impresso que traria em
suas paginas uma “ma literatura”, direcionada pamgpublico “popular”’ e “feminino”? Por
gue mereceriam as mulheres pobres ler aquilo gsarexde “pior”, “inferior” em termos de
literatura?

Joanilho e Joanilho (2008, p.544), ao analisar adsnbvelas, afirmam que “as
historias claramente marcadas remetem quem |é gguan tipo de passado, um illo
tempore isto €, a possibilidade de anular parcialmentiengpo histérico das mudancas, para
recompor a realidade de acordo com um passado mglm o presente”. Os autores

ressaltam que, em relacdo as fotonovelas,

O que é mais interessante ndo é uma possivel &gyéprdo
universo popular por um veiculo de cultura de mgass®s a permanéncia
desse universo em sociedades de alto capitalismooominimo, altamente
urbanizadas. Isto é, o publico leitor da fotonowelan publico citadino que,
no entanto, ainda se deleita com histérias de fumatgiografico, porém
completamente laicas, atualizando mitos e formaigamde ordenacdo da
realidade (p.545).

Por que “em sociedades de alto capitalismo”, “adtat® urbanizadas” seria estranho
encontrarmos “a permanéncia” do “universo popul®gue seria “popular’” aqui? Por que

motivo “um publico citadino”, leitor de fotonovelado poderia se deleitar “com histérias de

23 Chartier (1988) afirma que a divisdo tradicionaé @pde letrado e “popular” é extremamente prokiiema
porque praticas culturais que podem ser tomadaso ctpopulares” em determinado periodo podem se
configurar como préaticas de leitura partilhadas fwola uma sociedade. Na Histdria Cultural, questfies
envolvem o emprego da nocdo “popular’ jA vém semudlematizadas. Para Chartier, € um falso problema
saber se aquilo que é criado pelo povo ou a eléndds pode ser denominado como “popular”. Segundo
historiador, importa identificar de que modo, ne&ipas, nas representacdes e nas producdesntiferfermas
culturais se cruzam.

4 A esse respeito, ver as reflexdes de Bourdieul(12808).
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fundo hagiografico”™? O que se espera como leitdessociedades de alto capitalismo”,
“altamente urbanizadas”? Por que as narrativas fo@msovelas se caracterizariam por
atualizar “formas antigas de ordenacdo da reali@a@e que é realmente novo na nossa
sociedade, em nossas maneiras de organizar aadelidPoderiamos separar, de uma maneira
tdo estanque, presente, passado e futuro quancaade formas para se ordenar a realidade?

Tendo em vista essas caracteristicas das fotorspvedde ressaltar que, caso se
encontre um leitor ou uma leitora “exemplar”, ga& ltextos do canone literario e que, em
algum momento da vida, tenha lido uma fotonovelarmuwomance “agua com agucar”, como
Biancg por exemplo, a leitura “pior” e “descartavel’itesido feita apenas por distracao,
guase sem atencéo... Logo, teria sido praticamentdeslize ter lido fotonovela ddianca
uma vez que esse tipo de leitura ndo seria dignfigdear entre agyrandesleituras de
formacdo de ungrandeleitor, de umagrandeleitora. Nao se imagina que um leitor erudito
possa ter se formado também, lendo romances diarca ou fotonovelas, porque séo
produtos muito ‘consumidoghara as massas. E aquilo que se consome muito se thsgas
perderia seu valor de distincdo. O ‘chique’ mesrapaspossuir aquilo que é raro, para
poucos, de dificil aces<o.

No caso das mulheres que precisassem escapar daagam masculina, a situagéo
seria ainda pior. Como grandes leitoras, elas smaaim ler também textos que as fizessem se
libertar da condicdo de “ser mulherzinha’. Logaofmvelas ou romances de amor como
Bianca Julia e Sabrinanédo ajudariam na formacédo de mulheres autononradependentes
(dos homens). Essas seriam leituras proibidasjgiesas para a formacao dessas mulheres.
Mas sera que podemos fazer uma relagdo tdo dimgtatextos e sujeitos leitores? Os textos
seriam bons em si mesmos? Ou o0s impactos da ledstegriam no ato de ler? O que
importaria mesmo n&o seria 0 que as pessoas famenaguilo que leem, como ja mostraram
estudos realizados no campo da Histéria Culturatfu®seria relevante ndo seriam 0s usos
gue os sujeitos fazem do escrito, 0s objetivosoguevam a ler, as suas praticas de leitura?

Apesar do uso corrente da palavra “popular’, engutag geralmente para
(des)classificar determinados sujeitos e para fju({gagativamente) a qualidade de suas
praticas, tendo como padrdo de referéncia a culeg#&ima, ao recorrer a nocao de

apropriagdo, passamos a ver o ‘consumo’ cultu@lgdvo” também) como outra produgéo.

% A esse respeito, ver Bourdieu (2008). Para untarparcial da teoria da legitimidade culturalnsaltar
Lahire (2006, 2004). No trabalho, o autor se ap@iateoria da legitimidade cultural a fim de proladg e
reformula-la. Para realizar tal empreendimento,ifeatioltou-se para as preferéncias e os gostosraigtde
individuos. O sociblogo investigou seu objeto dedss analisando cada individuo nas suas relagiéss nos
contextos mdltiplos em que as suas socializa¢estieas culturais ocorriam.
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Nesse caso, a leitura de um texto, por exemplourda fotonovela, pode escapar da
passividade que geralmente Ihe é atribuida, quaadmaracteriza esse tipo de leitura como
“popular”. De acordo com Chartier (1988), ler € uatitude intelectual que permite o desvio,
a desconfianca, a resisténcia. Ela ndo submets, pdeitor “a toda-poderosa mensagem
ideoldgica e/ou estética que supostamente o dewelard (p.59). Dessa forma, podemos
repensar “a relacdo entre um publico designadolappwos produtos historicamente diversos
(livros e imagens, sermdes e discursos, cancoésndeelas ou emissdes de televiséo)
propostos para o0 seu consumo” (p.60).

Muito provavelmente, as fotonovelas influenciaraforanacéo de muitos leitores, na
sua construcdo do gosto pela leitura, até mesracia®® e, por isso, merecem a nossa
atencdo, especialmente no que diz respeito a celaitér-texto. Sabemos que a medida que
as novelas de televisdo e outras manifestacoesultara de massa’ foram aparecendo e
ganhando for¢a, a demanda pelas fotonovelas passeu menor. Desse modo, também os
trabalhos, que jA ndo eram muitos, sobre esse @émeual, pelos motivos apresentados,
conforme Sampaio (2008), rarearam. Os pesquisag@esaram a se voltar para outros
artefatos culturais que ganhavam, a partir dos 4886, mais “ibope” por parte do publico,
“‘da massa”. Entretanto, ndo podemos nos esquecequdemuitos foram leitores de
fotonovelas durante a juventude, nem das questdesamda cercam seus leitores e as
revistas nas quais o género era publicado. Logagydeas, como a que nds propomos, Sao
necessarias, visto que buscamos saber quem erkaioess e os leitores dérande Hotel
gue tipo de impresso era esse, bem como compreeledeue maneira os leitores de
fotonovelas se apropriavam desse género textudd@ammPara Joanilho e Joanilho (2008,
p.547), “a compreensdo da fotonovela deve fugirgil@plificacdes que a rejeitam por ser
indigna da analise historiografica. Nela vamos atreo praticas culturais que podem muito

bem nos explicar formas de organizacao social eosxdd agir no cotidiano”.

% Sobre a discussdo que envolve as preferénciasitdeal especialmente dos neoleitores, ver MagdaeSo
(2007). Mais especificamente, a respeito das retaedtre iniciagdo literaria e fotonovela, ver: Hieia Dias,
Berta Molina e Mabel Rosetti (1975).
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2.2. Circulagdo de revistas (sentimentais): uma traa de editores

Grande Hotelera uma revista publicada pela Editora VecchiBxasil, encontramos,
em Laurence Hallewell (2005 [1985]), algumas infagies sobre a atuacdo da Editora em
ambito nacional, no que se refere a publicacaddwles| sempre em comparacdo a outras
editoras cujas atividades foram desenvolvidas nsmoeperiodo, entre os anos 1940 e os
anos 1980. Fundada em 1913, no Rio de JaneiroAgaro Vecchi, a editora foi uma
empresa importante no cenario brasileiro dos ar&) le 1960, publicando livros de
Schopenhauer, Nietzsch, Ibsen, André Gide e Andxar¥s, frequentemente localizado em
nossocorpus como autor de conselhos publicados em nimer@ alede Hoteldo final dos
anos 1950 e inicio da década de 1960.

Depois do pioneirismo na publicacdo de livros desadores, segundo Hallewell, a
editora se destacaria com a publicacdo de revetaartir do final dos anos 1940, e de livros
infantis, nos anos 1960, ainda que ja publicagseslinfanto-juvenis desde a década de 1940.
Curiosamente, nao localizamos, em Hallewell, quaigeferéncia &rande Hotebu a outras
revistas de fotonovelas publicadas pela Vecchiguass, provavelmente, eram as grandes
responsaveis por boa parte do faturamento da adi#overdade que o foco do autor nesse
trabalho er&D livro no Brasi] mas, nem por isso, ele deixou de trabalhar irdgias sobre
outras revistas que circularam no Pais, no séco ¢dmo é o caso das revistas de
atualidades.

Nos trabalhos sobre revistas de fotonovelas kressl e a respeito de seus leitores,
temos também poucas informacdes sobre a Editorahi/edo livro de Angeluccia Habert
(1974), no qual a autora trabalha com revistasedéig®, ha algumas informacbes que
funcionarios da editora forneceram a pesquisadueas relacionadas com a producdo de
Grande Hotelgquanto ao uso de material estrangeiro em sua agides quanto ao publico-
alvo da revista. Isabel Sampaio (2008) refere-sditora como responsavel pela publicacao
de Grande Hotelno Brasil e de outras revistas de fotonovelas, bemo a sua faléncia em
1984. Uma informacéo importante que Sampaio n@séraobre o inicio das atividades da
editora: 1913. Conforme a pesquisadora, no n.84&made Hotel publicado em 1963,
existe, na capa desse numero, um selo no cantdomébreito, informando os 50 anos da
empresa. Uma de suas entrevistadas, Marli, chesgareferir a Editora Vecchi, como uma

empresa italiana, com ramificacées no Brasil, cemoproprio nome sugere.
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O unico trabalho brasileiro, especifico sobre adgdiVecchi, que nés localizamos,
tem apenas cinco pagindsAngela José do Nascimento recorre justamente amesle
Hallewell (2005), publicado em 1985, para trazgyjuat dados sobre a editora. Além do
importante trabalho de Hallewell, a autora cita, mota, uma entrevista que realizou com
Delman Bonato, o editor-chefe da revi&eande Hotel um folheto promocional da Editora
Vecchi, publicado em 1981, que lhe serviu de fgatea o estudo, assim como um artigo de
Dulcilia Buitoni, publicado no livro:imprensa feminin& A entrevista concedida a
pesquisadora nos traz indicios que nos apontanivpasselacdes de trabalho de Arturo
Vecchi com os irmaos Del Duca (Cino, Alceo e Dorneridel Duca) na Italia, antes mesmo
de 1928, quando os Del Duca criaram, segundo Isafrtonutti (2012a, p.70-78), £4asa
Editrice  Modernd e passaram a publicar revistas de historias enadripuhos,
empreendimento que perdurou até 1931.

Para Antonutti (2012a, p.77), a producédo dos irnia@sDuca reflete a ambiguidade
do regime de Mussolini face a cultura, do con#itdre a cultura fascista e a cultura de massa.
O regime nédo apreciava os quadrinhos,famettl, mas os tolerava. Os titulos eram, entéo,
colocados sob vigilancia estrita, considerados coma escoéria da cultura, incapazes de
elevar ou formar o italiano do futuro. De acordonca autora, as publicagdes de Cino, Alceo
e Domenico ndo tinham nada de subversivo. Elas edavam, o mais possivel, o mito do
herdi fascista as aventuras rocambolescas, 0 nsgloglens leitores, e encontraram um Vivo
sucesso.

Em 1931, no entanto, por tensdes existentes naafralesencadeadas por visdes
diferentes em relagéo aos rumos que a Editora Madsxguiria, a sociedade entre 0os irmaos
Del Duca se desfez. Alceo e Domenico fundaram Editbriale Universd, que se
transformaria, em 1936, n&€asa Editoriale Universo Segundo Isabelle Antonutti (2012a),
0S irmaos se separaram, mas seguiram campos paralel universo das historias em
quadrinhos sentimentais. Em 1932, Cino Del Ducgyahe & Franca, sem duvida, devido a
assidua vigilancia politica, mas também porque delsejava ampliar a difusdo de sua
empresa. Com os irmaos, ele ja havia aberto umarsalcem Barcelona; eles desejavam

exportar sua producao para a Espanha, a FranBglgiea.

270 levantamento bibliogréfico foi realizado no Rbde teses da CAPES, assim como ha paginaamle
Académicd<http://scholar.google.com.br>). Talvez pelasatifilades indicadas por Antonutti (2012a), Angela
Nascimento ndo tenha prosseguido seu trabalho soliditora Vecchi. No Banco de Teses da CAPES,
localizamos uma dissertacdo da autora com uma itemébmpletamente diferente daquela anunciada nas
poucas paginas de seu trabalho de 1989.

“8 Conforme Nascimento (1989): BUITONI, Dulcilia Sekder. Suplemento histérico: o Brasil. Imprensa
feminina S&o Paulo: Atica, 1986.
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Voltando um pouco no tempo, conforme Angela Nasotm¢1989), Arturo Vecchi
(1895-1969), contemporaneo de Cino Del Duca (183F), vendia Roman-feuilletoh
(p.101) de porta em porta. Comercializado em at® fa3ciculos, um romance podia ser
vendido, sob a forma de folhetim, por até trés ammbtando os fasciculos na lItalia, na
Espanha, bem como em Lingua Portuguesa, e coniegio@dd, como ambulante, seus
fasciculos, Arturo Vecchi, segundo a autora, reustursos para sair de Parma, sua terra
natal, e fundar a Editora Vecchi no Brasil, em 1913

Isabelle Antonutti (2012a), entretanto, nos trazrasu elementos desta trama de
editores, ao nos narrar o percurso feito pelo irm@adArturo, Lotario Vecchi. Com efeito,
segundo Antonutti, Arturo e Lotario sdo oriundosutea familia de tradi¢cdo antifascista de
um meio social modesto. Lotario, nove anos maisovgle seu irméo, deixou a escola aos 14
anos de idade a fim de se tornar vendedor ambupanéeo editor holandés HeiermafiEm
1908, ele teria decidido, por sua conta, instaana Espanha, onde existia um mercado
favoravel para os “romances populares”, tal coms sugere Angela Nascimento (1989),
guando afirma que Arturo Vecchi teria editado fasicis de romances para vender nesse pais.

O elemento novo que nos ajuda a compreender essadacio de editores é a
informacéo trazida por Antonutti (2012, p.57-5%9g68ndo a autora, Lotario Vecchi abriu, em
Barcelona, a Sociedade “Vecchi et Casini Editoras§ociando-se ao seu chefe de vendas,
Casini. Conforme Antonutti, Lotario Vecchi obteven lgrande sucesso com uma colecéo
baseada em autores “populares” italianos. Assimjezia enviado em 1913, ao Brasil, seu
irméo Arturo para implantar uma sucursal da emprpga funcionava, apesar de ter um
proprietario italiano, ndo na Itdlia, mas na Espamo Brasil, foi implantada, entéo, a “Casa
editora Vecchi’. Somente nos anos 1930, motivadmduxalmente pela ditadura de
Mussolini, a qual interditou histérias em quadriglestrangeiras na lItalia, Lotario Vecchi
passou a se dedicar, como o fizeram os irmdos DehCino, Alceo e Domenico), a
publicacdo de quadrinhos pela “Societa Anonimarieditvecchi (S.A.E.V.)", transformando
as revistas infanto-juvenis no pais. Para a peagoiia, a S.A.E.V. foi 0 berco dos quadrinhos
italianos.

Apesar de seu pioneirismo nesse tipo de publicacé@mpresa comandada por Lotario
Vecchi na Italia teve uma vida menor do que a EaiMecchi, dirigida por seu irmao no
Brasil. Em 1941, a S.A.E.V. encerrou suas atividatiguele pais, mas, antes disso, todos os

29 Conforme Isabelle Antonutti (2012a, p.67), a Soade Heiermann era uma empresa que vendia romances
“populares” de porta em porta, com sede em Amstemide havia implantado escritorios seus em véarisles
da Europa, como Génova, Paris, Marselha, Borde®@mxelas.
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futuros ilustradores italianos, assim como os isn&el Duca estabeleceram relacdes
comerciais com a empresa. Segundo Isabelle Antd@0tt2a, p.67-94), Domenico, Alceo e
Cino Del Duca trabalharam, antes de abrirem a @d@mpresa, como “caixeiros-viajantes”
para diferentes editores, entre eles, Lotario Vie€as Del Duca vendiam romances, porque
as condi¢cBes econbmicas da familia foram sempreordificeis. Mais tarde, durante os anos
1930, as relacdes dos irmédos Del Duca com Lotascchi continuaram. Em 1932, enquanto
Cino Del Duca fundava, em Paris, a “Maison éditerianiverselle”, Lotario Vecchi abria
uma filial de sua empresa na mesma cidade. As itleditMondiales” de Cino Del Duca
nasceriam dois anos depois, em 1934, e, em 1986seetornaria 0 Unico proprietario da
“Casa Editrice Moderria ApOs essa negociacdo, gragas a qual Alceo e Diocmeeriam
adquirido o direito de publicar duas revistas saisgrdois folhetins e uma soma incomum,
0s trés irméos ndo se associariam mais em atigddel&rabalho. Mas como explicariamos as
similitudes (relagbes?), nas décadas de 1940 e, 1@%0e Grand HOotel e Nous Deux
publicadas, respectivamente, por Alceo e Domeniebica em Mildo, a partir de 1946, e
por Cino Del Duca, a partir de 1947, em Paris?

Para Isabelle Antonutti (2012a, p.188), Domenicleeé e o redator-chefe da Editora
Universo conceberai@rand Hotela partir de dois sucessos da editora: o romaribetim e
as historias em quadrinhos. “Havia, de um ladoyeesso dos quadrinhos e, do outro, o
sucesso dos romances populares, sua unido, qeey diis romances populares em historias
em quadrinhos deveriam necessariamente fazer stic&4s assim aconteceMous Deuxoi
inspirada diretamente no sucesso @mnd Hotel No entanto, conforme a autora, as
negociagées comerciais entre 0s irmaos permanecevafidenciais. Eles ndo eram mais
associados nos anos 1940, e as suas editorastadisti

Na visdo de Antonutti, possivelmente, essa cesadorthula da revista italiana para a
Franca concluiu a separacao entre os irmdos De&,Oniciada antes da Segunda Guerra
Mundial. Alceo e Domenico conservaram as revishastradas infanto-juvenis, enquanto
Cino Del Duca tinha recuperado as dividas, j4 queemvico prestado foi reembolsado.
Conforme a pesquisadora, Cino Del Duca ndo mengigamais a colaboracdo com seus
irmaos. Alceo e Domenico, por sua vez, também sativesam em siléncio. Eles ficaram
como editores a margem do universo editorial, pahlio pouco, mas vendendo muito. Desse
modo, permaneceram muito independentes. Seu sucdssacordo com a autora, foi

espetacular. Seus herdeiros, Milena e Sergio DedDgue comanda hoje em dia a edicao de

% VENTRONE, Angelo. Tra propaganda e passione: “Greidtel” e I'ltalia degli anni 50Rivista di storia
contemporanean.4, 1988, citado por Antonutti (2012, p.188).
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Grand Hételna lItalia, tiveram, em 2001, seus nomes ligadodeasfamilias mais ricas do
pais. Nos estudos sobre a imprensa italiana, Cai@®Dca é frequentemente designado como
o proprietario deGrand Hotel Talvez venha dai as afirmacdes localizadas nagles
brasileiros, segundo as qué@sande Hotekeria a copia integral ddéous Deuxque pertenceu

a Cino Del Duca, e ndo da revista italidha.

Os percursos dos irméos Del Duca e dos irméos Vetalperspectiva de Antonultti
(2012a, p.61), guardam algumas caracteristicadaseni Oriundos de meios modestos ou
pobres, eles foram autodidatas. Dispondo de umeaeéda politica de esquerda, todos eles
militaram no Partido Socialista. No trabalho, tarde Vecchi quanto os Del Duca,
principiaram “por baixo”, como vendedores ambulant® romances em fasciculos, e
seguiram em direcdo as atividades de tipografass Elvestiram na corrente grafica e se
interessaram pelo conjunto do processo de proddedmpressos. Suas empresas tomaram
emprestada, da indastria, sua racionalizacdo. ES$sef made meén tornaram-se
independentes financeiramente e marcaram suas ssprem suas personalidades. Atentos
aos gostos de seu publico, eles estiveram aberiosagdes internacionais e sempre a procura
de novidades. Os irméos Vecchi, bem como os ir@bPuca, sobretudo, Cino Del Duca,
nao hesitaram em percorrer o mundo para ampliaclgergela e sua produgéo. Enfim, esses
editores, em seu percurso, se desamarraram stdiciente de normas culturais
estabelecidas, ndo se identificando com a imagesaceEssores de uma tradicao.

No Brasil, de acordo com Nascimento (1989), ArtMexchi deu continuidade ao
trabalho que ja realizava na Europa. Instalandditia Vecchi no Rio de Janeiro — primeiro,
na Rua Santana; depois, na Rua Riachuelo e, sGaapégunda Guerra Mundial, na Rua do
Resende —, Arturo Vecchi vendeu romances em fdesiae 1913 a 1933. De maneira
semelhante ao que faziam os irmdos Del Duca na,l@$ romances comercializados por
Arturo Vecchi, em fasciculos, ndo eram narrativaseskcritores consagrados, e seus autores
usavam pseudonimos.

A comercializacdo de livros pela Editora Vecchi foiciada apenas em 1927. A
publicacdo do primeiro livro da editora no Brasil feita em parceria, segundo Nascimento
(1989), com a Livraria Freitas Bast@svirgem de 18 quilategjue, em 1956, encontrava-se
em sua 82 edicao pela Vecchi, foi escrito peloanal Pitigrilli. Suas tiragens variavam de
cinco a nove mil exemplares. O texto tornou-sefarome a pesquisadora, 0 mais famoso

romance do escritor no Brasil. A propoésito, Pitigioi relembrado por Wagner Emanuel, um

%1 Tal como verificamos nos trabalhos de Habert (,9Bditoni (1981, 2009), Sampaio (2008), Miguel @2i
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dos patrticipantes da pesquisa, historiador e edjtaando me falava sobre a Editora Vecchi,
mostrando um dos cdmodos de sua casa onde elagraarganizar alguns de seus muitos
livros. Seu acervo de materiais escritos dividiespaco doméstico, em prateleiras, estantes,
mesas, sofas, com os livros de sua esposa, pridassigersitaria, € com 0s impressos de sua
filha, que, na época em que Wagner nos concedetievista, finalizava o Mestrado.

Depois deA virgem de 18 quilates Editora Vecchi publicaria outros romances com
tiragens semelhantes e, apos a Segunda Guerra Muadiditora contava com 12 titulos.
Segundo Angela do Nascimento (1989, p.106), nos a@eointensa atividade editorial, a
editora diversificou sua producdo, mesmo que abssa editorial, desde o inicio de suas
atividades no Brasil, tenha sido os romances dos rdiferentes géneros. “Revistas,
romances, antologias, contos, poesias, ensaioss dboricas, biografias, autobiografias,
memorias, vida de santos”, conforme a autora, fggablicados pela Vecchi, além de albuns
de figurinhas, muitos deles anunciados@rande Hotel como verificamos em nossorpus

Até comecar a publicarande Hotel como vemos, a editora funcionou no Brasil por
mais de 30 anos, ja que o primeiro numero da eedista de 30/07/1947. A revista, de acordo
com as informagées levantadas por Angela Nascin(@9&0, p.103) durante entrevista com
seu editor, Delman Bonato, “era conhecida por gdra adultos”, embora sua apropriagao
pelos leitores (sejam aqueles que escreviam pezdagao dé€srande Hotel sejam aqueles
gue nos entrevistamos) evidencie a leitura do isgargpor jovens com idade a partir de 12,
13 anos, ja no final dos anos 1940. Delman Bonhtm@u, nessa entrevista concedida a
Angela Nascimento, em janeiro de 1986, que, logmideda Segunda Guerra Mundial, a
Editora Vecchi “comprou os direitos de edicaoGtande Hotelno Brasil, género de revista
que ja fazia sucesso na ltalia” (NASCIMENTO, 1989,04). Para Isabelle Antonutti (2012a,
p.63), apesar de terem comecado seu percurso cdhtantes do Partido Socialista ou
mesmo do Partido Comunista, Mondadori, Rizzoli, 3h¢@ Del Duca néo se lancaram no
campo da edicao para fazer a revolugao. Eles iak@nte fundaram suas empresas a fim de
satisfazer o gosto do publico.

3. Conceitos centrais nesta pesquisa

Em primeiro lugar, certamente o conceitongigterialidadefoi fundamental na analise
da revistaGrande Hotel tendo em vista o leitor esperado para o impredsolongo da

investigacdo, buscamos operar com essa nocdo, eeng@ndo-a como uma ‘realidade

44



fisica’ por meio da qual os discursos existem, featam-se. Roger Chartier (1994, p.8), ao
refletir sobre os sentidos da “ordem dos livrogithaa que “manuscritos ou impressos, 0s
livros sdo objetos cujas formas comandam, se nawasicdo de um sentido ao texto que
carregam, ao menos 0s usos de que podem ser dogegtias apropriagcdes as quais sao
suscetiveis”. Desenvolvendo um raciocinio por agialao compor o nossmrpusde andlise

e considerando nosso objeto de estudo, percebem®gdq relevante quanto analisar o
conteudo veiculado pela revista, era analisar @enganeira esse conteudo se inscreveu nas
paginas dé&rande Hotel assim como nos debrucar sobre seus “dispositBarscos, visuais

e fisicos” que organizaram a leitura do escritongiwaele foi publicado em uma revista, no
Brasil, entre fins dos anos 1940 e principios amsd 960.

Foi muito util também, para a nossa analise, opmyar o conceito deepresentacap
conforme o concebe Chartier (1988). Na revistapeimamos imagens de homens, mas,
sobretudo, de mulheres e textos que prescreviarageportamento. Percebemos, entéo, que
0 impresso procurava apresentar, especialmenteapagaas leitoras, representacdes de como
elas deveriam ser e agir, muitas vezes, huma reldedsubmissdo ao homem (namorado,
noivo, marido). Apropriando-se dessas represensagdemulheres, leitoras Gegande Hotel
incorporariam esquemas de acgéo, categorias derpengaque gerariam e estruturariam, por
sua vez, imagens e ideias relativas a elas mesmadbkeres, a seus modos de ser, agir e
pensar que fariam com que ocupassem, com frequé@nicigar de dominadas na relagcdo com
0s homens. Representacdes seriam, portanto, seguraddor, formas, motivos, “que, a
revelia dos actores sociais, traduzem as suas gessi@¢ interesses objectivamente
confrontados e que, paralelamente, descrevem adsald tal como pensam que ela é, ou
como gostariam que fosse” (p.19).

A representacdocom sua funcéo simbolica, permite-nos verificanado pelo qual
0S sujeitos apreendem o real. Dessa maneira, ®dkmadAo, podemos acrescentar a funcao
de mediadora para a representacdo, que pode sedapmor meio da linguagem. Quando
pensamos, nessa dimensao do conceito para o nsisgim,eem que nos voltamos para a
analise de uma revista para mulheres, podemos rpecsian Chartier (1988), que as
representacdes presentes @rande Hotel dependendo das apropriagcbes que as leitoras
fizessem delas, poderiam ser um instrumento qudupnda nelas um constrangimento
internalizado. As representacfes que constituidmaurso da revista poderiam provocar, nas
suas leitoras, um efeito de respeito e de submigSantudo, ao analisar os modos de
apropriacéo das leitoras dos textos veiculadosrpelata, como também as suas maneiras de

estabelecer relagdes com o impresso, pudemosceerdim que medida as representacoes
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presentes errande Hotelatingiram (ou nédo) seus modos de estar no murtdoagpreendé-
lo.

Trabalhando com uma revista que se tornaria, mamais, feminina, que trazia em
suas paginas representacdes de mulheres, assimacoo® se esperava delas nas relacdes
com os homens (em especial, maridos e namoradws)pe@spaco da casa, com os filhos, foi
imprescindivel pensar 0s nossos dados a luz dgar&génerg como o propde Joan Scott
(1990, p.14). Embora sua definicdo seja formadapaoies e subpartes, “ligadas entre si”,
mas que devem ser diferenciadas na analise, aaaatibma que “o nucleo essencial da
definicdo repousa sobre a relacdo fundamental ehies proposicdes: o género € um
elemento constitutivo de relagdes sociais fundawdse as diferengcas percebidas entre os
sSexos, e 0 género € um primeiro modo de dar stguidi as relacdes de poder”. No espaco de
analise de nosscorpus do conteudo veiculado pderande Hotel entre 1947 e 1961,
esforcamo-nos para identificar, descrever e amafisaimagens da mulher (bem como de
homens) “que evocam representacdes simbolicas”, sdas modalidades e de seus
contextos”, procurando relaciona-las com as possiméencionalidades dos produtores da
revista, tendo em vista suas supostas leitoras, tarapém os leitores visados para o
impresso.

Nessa direcdo, € importante salientar que a cadegénerq em nossas reflexdes,
relaciona-se com as discussdes que fizemos sobralagres representadas na revista e a
respeito das mulheres ‘reais’ que a leram. Contadmnceito foi “igualmente utilizado para
sugerir que a informacédo sobre 0 assunto ‘mulhérescessariamente informacdo sobre os
homens, que um implica o estudo do outro” (SCOTR0]L p.7). Desse modo, ao procurar
operar com essa categoria, pensamos que 0 unigassmulheres, sobretudo aquele criado,
representado e nutrido nas paginas&dende Hotelintegra o mundo dos homens.

Em uma pesquisa sobre um impresso, a respeitatdeale de leitores, sobre os atos
de ler, focada especialmente na maneira como egajconstroem sentidos, significados
para o que leem, acreditamos que 0 conceitpdapriacdq tal como o compreende Chartier
(1988), é fundamental para um empreendimento dggsdnteressam-nos as relacdes que 0s
leitores deGrande Hotelestabeleciam com o impresso, com o0s textos goer@revista. A
partir da descricdo e da analise dos usos quezeenfde um objeto cultural, de um texto,
podemos chegar as praticas de leitura, aos lejtasesuas apropriacées do que leem.

Por meio da operacionalizacdo do conceitoageopriacdq foi possivel chegar ao
ponto de encontro entre 0 mundo dos texto$sdende Hotele o mundo dos leitores, das

leitoras do impresso. Desse modo, pudemos enterwlap o0s textos da revista foram
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apropriados por seus leitores e se os teriam campara uma nova forma de compreenséo
de si mesmos e do mundo, seja pela aceitacao delispositivos, seja pela subversao do que
0s textos procuravam prescrever. Procedendo desse,ffoi possivel apreender de que
maneira os textos derande Hotelpoderiam ou ndo se aplicar a situacao dos lejtoreseja,

de que modo configuragcfes narrativas poderiam ésponder a uma refiguracdo da propria
experiéncia” (CHARTIER, 1988, p.24).

Também nos foram importantes, durante a realizdgdpesquisa, alguns conceitos
operacionalizados em alguns trabalhos do campoodml|8gia, ja que buscamos saber da
experiéncia de leitura dos sujeitos no que seea&rande Hotel uma revista que foi se
tornando feminina e de ampla circulagdo. Nesseédsgribram muito Uteis a nds as pesquisas
de Pierre Bourdieu e os trabalhos de Bernard Labmma vez que, para compreender os
leitores desse impresso, suas leituras e a progviata, precisamos explorar a teoria da
legitimidade cultural e conceitos, tais comestética populardisposi¢édo estéticalisposicdo
popular e a propria nogdo debpular. Esses conceitos foram amplamente trabalhados po
Bourdieu e Lahire em seus estudos e escritos.

A legitimidade culturakonfigura-se como um parametro de julgamento dtoge das
preferéncias envolvidos nas relagbes que os ssj@stabelecem com objetos culturais
legitimos, dominantes, eruditos. De acordo com &eur (2008), ela faz com que certos
“consumos” culturais, assim como 0S sujeitos quecossomem apresentem-se cComo
superiores em relacdo a outros. Gracas a suareisst®a relacdo com os objetos culturais,
haveria a “negacao da fruicdo inferior, grossewagar, venal, servil [...], natural” e “a
afirmagcdo da superioridade daqueles que sabemtiséazar com prazeres sublimados,
requintados, desinteressados, gratuitos, distintagrditados para sempre aos simples
profanos (p.14. O destaque em italico é do autor).

Para Bourdieu (2008), estética populawvai na contraméo do desinteresse, da fruicéo,
do distanciamento do mundo natural e social, quaseldrata de praticas culturais. A
apreciacdo de individuos das camadas popularasndge@ autor, sempre segue 0 principio
ético. Aplicando, no espaco da cultura, os esqueguas operam nha pratica, o “povo”
acreditaria nas coisas representadas, enquantontetectuais acreditariam mais na
representacdo, operando com um desprendimentorigmdp olhar puro. Nesse sentido, a
nocao de estética popular nos ajudou na analiséeilasas que diferentes leitores, oriundos
de diferentes meios sociais e com escolarizacaersdiventre si, faziam derande Hotel
Nesse sentido, perguntamo-nos: se leitores de nme@s favorecidos economicamente e

letrados liam uma revista “popular’, eles teriamaumelacdo de estética pura com as
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narrativas da revista, enquanto os representaatesaimadas populares estabeleceriam uma
relagao ingénua com os textos do impresso?

Os sujeitos que possuemdsposicdo estéeticaconforme Bourdieu (2008), ndo se
submetem as necessidades e pulsdes primarias. &lqugumatéria da vida, incluindo-se as
praticas culturais, esses sujeitos se distinguemsya sublimacdo, pelo desprendimento até
mesmo quando o objeto de sua relagdo é um objatgaw, comum, “grosseiro”. O modo de
apropriacéo do esteta de objetos do gosto popellearacterizaria pelo distanciamento. Logo,
0 Seu interesse numa narrativa estaria na formrsseas possiveis elementos artisticos que
poderiam ser relacionados por comparacdo com ootress, e ndo em seu conteudo e
personagens. Em contrapartidajisposicdo populaaliaria a estética a ética; seria baseada
“na continuidade da arte e da vida, que implicailzosdinacdo da forma a funcéao” (p.34).
Tanto a disposicéo estética, quanto a disposig¢éa, éta Otica do autor, estdo estreitamente
associadas as condi¢cdes econbmicas e sociais @it®su_ogo, agir com maior ou menor
distanciamento em relacdo a um objeto culturag s&g legitimo ou “vulgar”, acreditar na
ficcdo trazida por uma narrativa ou na realidadsiadulada relaciona-se diretamente com as
caracteristicas das diversas classes e de suasdrdeara Bourdieu (2008), € exatamente a
capacidade de mobilizar a disposicéo estética neuwrno legitimo ou no consumo “vulgar”
gue distingue rigorosamente 0s sujeitos e as difeseclasses.

Lahire (2006), ao se debrucar sobre a teoria diéinkegade cultural, que “estuda
essencialmente as distancias e as relacbes sowfalrdderenciadas com ‘a’ cultura, as
funcdes sociais ‘da’ cultura e os efeitos soci@sddminacao dessa cultura sobre os grupos
mais carentes culturalmente” (p.37), verificou gseprocessos de distingao cultural ganham
outras tonalidades quando nos voltamos para ogidhuatis. Para o autor, as distingbes podem
constituir realidades internas de numerosos indoddque se encontram espalhados em
diferentes classes e em fracdes de classes. Ceuagasnvestigacdes, Lahire (2006) passou a
evidenciar que ndo existe uma correspondénciaadiretecessaria entre hierarquia das artes,
dos géneros e hierarquia social, escolar dos ‘coinkues’.

A maneira pela qual Lahire opera com muitos doseitos trabalhados por Bourdieu
interessa-nos neste trabalho. Diferentemente dessgumstuma fazer nas pesquisas sobre o
“consumo” cultural, seus procedimentos de pesqoisdribuiram com a nossa analise de
Grande Hotele de seus leitores, evitando que nos estabelecéssena equivaléncia e uma
agregacdo dos individuos pesquisados, de um ladia eevista, das praticas de leitura
relacionadas ao impresso, de outro, em categ@eassim o fizéssemos, correriamos 0 risco

de reduzir a revista de ampla circulacdo a seu saitbolico na hierarquia das legitimidades
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e, desse modo, procurariamos evidenciar fatos giinm@ade e desigualdades sociais,
relativos ao acesso ou nao a cultura legitima dentén Procedendo dessa forma, tendo como
parametro a legitimidade cultural, encobririamowasacoes intra-individuais nas relacdes
dos diferentes leitores co@®rande Hotel Partimos, assim, de socializagcdes individuaia par
compreender as dissonancias culturais. Nao traiakhapois, com um modelo de ator
individual, segundo o qual, esperamos encontraéoc& geral em seus comportamentos.

E possivel verificar, conforme Lahire (2006), queaiacdo no gosto cultural, tal
como ocorre no caso de Wittgenstein, € comum. ©sslamidores culturais” apropriam-se,
segundo seus proprios relatos, de produtos de noasgqae nao se caracterizam por serem
“legitimos” para se divertir, para se distrair despnsiosamente. Para o socidlogo, esse tipo
de comportamento remete as diferentes socializagbesos individuos vivenciaram e as
condicOes sociais de suas diversas praticas. Desde, verificar a existéncia de coeréncia
nos individuos, segundo Lahire, € muito mais imavel e excepcional do que encontrar
atores com habitos disparatados e preferénciastaspobal como afirma o socidlogo, é
necessario formular a hipotese de que cada “coriswumtural demanda competéncias
especificas. Ha uma relatividade a depender do @anlpural em que se transita. Além disso,
ndo é possivel ignorar as condi¢cdes em que cadladipeitura acontece, nem a “pluralidade
das experiéncias socializadoras em matéria de {@onde competéncias e de disposi¢cdes
culturais” (LAHIRE, 2006, p.28).

O que desejamos foi reconstruir as praticas dastgsj'reais’ em matéria de leitura
de uma revista de fotonovelas e as condi¢des sqhais essa prética cultural ocorria, tendo
em vista, antes, que tipo de leitor era esperada @ende Hotel que leitor foi instituido
pelos textos veiculados pela revista. Buscamostapiy, entrar no detalhe tanto da
constituicdo do perfil de seus supostos leitoraantp das praticas individuais de leitura de
Grande Hotele de seus contextos ja que acreditamos ver sdgjirdiversidade. Caso
optassemos pela logica da classificacdo do impreskus sujeitos participantes da pesquisa
em categorias, talvez reproduzissemos esteredipoeitores — de uma revista “feminina”,
considerada “popular” por alguns pesquisadores -himel do grupo, tal como podemos

conferir em alguns estudos sobre revistas de fotlas>>

%2 V/er, nessa direcéo, o estudo ja citado de Hab®m4) e de Sullerot (1966).
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4. Os métodos da investigacdo

A fim de investigar a apropriacdo da reviGande Hotelpor seus diferentes leitores
entre 1947 e 1961, optamos por desenvolver umaugashistorica. Embora nosso foco
esteja sobre o leitor esperado pela Editora Veecbeus redatores para o impresso, assim
como sobre as relagBes que os individuos estabmbeceom a revista, nossas lentes de
investigacao tém sido utilizadas também para aratistros aspectos relativos ao objeto do
nosso estudo. Assim, nossa lente de analise estdwe Grande Hotel seus textos, seu
conteudo e Leitor-Modelo; sobre os individuos,ole$s da revista, sobre suas préaticas de
leitura; sobre os lugares em que o impresso ciaulaobre o mercado editorial; sobre o
cenario do contexto urbano do periodo, que favaraairculacao de revistas de fotonovelas e
permitia sua leitura por mulheres, mas também porems. Esse procedimento nos ajudou a
conhecer importantes nuangas da histéri@édmnde Hotele de seus leitores, de suas leitoras
(supostos e ‘reais’).

Tendo, como um dos principais apoios teoricosoda & investigacdo, desta tese, as
pesquisas e reflexdes de Roger Chartier, percebgueos percurso mais sustentavel, para a
nossa pesquisa, era partir da analise do impresso gpmpreender 0s usos que dele os
sujeitos faziam. Era necessario, entéo, apreenperfibdo leitor esperado pat@rande Hotel
para compreender os modos de apropriacdo da redstseus leitores empiricos. A fim de
reconstruir o leitor suposto pela Editora Vecabiifidispensavel conhecer, em profundidade,
a revistaGrande Hotelquanto a sua materialidatfequanto a sua produc&o no espaco e no
tempo, seus componentes, seu conteudo, seus exjalastradores, a maneira pela qual uma
amostra representativa de seus textos foram escoisoobjetivos desses textos e seu Leitor-
Modelo. Nao dispensamos também a trama das editpastrouxe a Editora Vecchi ao
Brasil, que propiciou o desenrolar da historiaelasta no Pais.

Apesar disso, ndo foi facil localizar informac&ebre a editora dérande Hotel que
se encontram espalhadas em diferentes textos.uld#ide semelhante, enfrentou Isabelle
Antonutti (2012a) ao buscar dados sobre a atuagd@b Del Duca como editor na Itélia e
na Franca. Segundo a autora, é raro que uma engwesanos 1940 desse ramo conserve

arquivos além daqueles que suas obrigacdes legdevam a preservar, sobretudo quando

3 Sobre reflexdes teéricas e metodoldgicas a resgeiprocedimentos que permitem delinear o legpeedo
para determinados géneros textuais e certos tipasigorte, ver o trabalho de Eco (1979), assim calguans
dos textos de Chartier (1994, 1998, 2002), os div@anizados pelo proprio Chartier e por Guglieawvallo
(1998, 1999).
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essa empresa é repartida e vendida, como o foram@®sas de Cino Del Duca em Paris, de
seus irmaos na ltalia e a Editora Vecchi no Brasil.

Para a analise da materialidadeGtande Hotel selecionamos 73 nuameros, entre 0s
751 publicados no periodo da investigacdo: dodel30/07/1947, ao n.751, de 26/12/1961.
Portanto, nesta pesquisa, trabalhamos com 10% eléogpublicado, entre o final da década
de 1940 e o inicio dos anos 1960, da revistande Hotel Vale notar que, dada a
indisponibilidade da colecdo completa da revistaaequivos publicos em Belo Horizontk,
optamos por adquirir, em sebos brasileiros, 321emasmdeGrande Hotel publicados entre
1947 e 1961 (43% do que foi publicado). Ha alguameros do final dos anos 1940 e
anteriores a 1953, em torno de 11 exemplares, ypeide fotografar na Biblioteca Infantil e
Juvenil de Belo Horizonte, no segundo semestre @H.2Infelizmente, de 1947, néo
localizamos os trés primeiros nameros da revista. ddntrapartida, adquirimos todos os
demais, salvo o n.12. No total, adquirimos 19 tasgisdo n.4, de 20/08/1947, ao n.23, de
31/12/1947, dos 23 publicados em 1947. De 1948uiadwps todos os 52 numeros de
Grande Hotelpublicados nesse ano: do n.24, de 07/01/1948,. & de 29/12/1948. 51
nameros da revista publicados em 1949 (do n.7@5d@1/1949, ao n.127, de 28/12/1949)
foram adquiridos para a nossa investigacao. Dessesmmente 0 n.112, ndo localizamos
para a compra. De 1950, conseguimos comprar 38ne8rdes 52 publicados na época e, de
1951 a 1961, adquirimos 18 numeros de cada ane.rés$altar, que, mesmo ultrapassando o
periodo de nossa investigacéo, oito numeros dategsrande Hotel todos eles publicados
na primeira metade de 1962, foram consultados. €ssr procedimento, verificamos que a
grande mudanca anunciada no final de 1961, qual gepaior parte da revista ser destinada
as fotonovelas e aos fotodesenhos, permaneceu.

Nosso intuito, ao tentar comprar todos os numem&rmnde Hotelpublicados no
Brasil, em seus primeiros anos de circulacdo ng,Hai apreender as caracteristicas da
revista no inicio de sua histéria editorial, tesémpre em vista o leitor pensado para a versao
brasileira da revista italiana. A partir de 195% 41961, nossa intencdo era continuar
acompanhando a histéria @gande Hotelno Brasil. Mas, como percebemos que, junto com
as modificacbes, havia permanéncias importantesstratura da revista, decidimos adquirir

todos os numeros do impresso brasileiro publicadssmeses de janeiro, julho e dezembro

3 Segundo Isabelle Antonutti (2012a, p.15), no demacés, a Biblioteca Nacional da Franca é prata#emo
Unico arquivo que conserva os titulos do GrupoMeda, chamado de Editions Mondiales, apés a merteed
proprietario, Cino Del Duca. De acordo com a aytaramprensa do coracdo”, como parte da “edi¢cgmfzn”,

€ muito mal conservada pelas instituicdes publiE=deitura. Mesmo nos sites de venda, ao contdirigue
observamos na época em que compramos 0s nime@rsudeée Hotel raramente é possivel encontrar titulos da
“imprensa do coracdo”.
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de cada ano. Com a andlise dos exemplares dosptirdgiros anos de sua historia,
percebemos que as mudancas substanciais no im@essteciam ou no final do ano, na
virada de um ano para outro, ou em julho, més tersario deGrande Hotel

A fim de observar se essas transformacdes perntéarecea revista, adquirimos
nameros publicados em outros meses do ano. Parpraomsses ndameros, optamos por
escolher aqueles publicados em épocas comemorativ&rasil e no mundo, sempre que
possivel. Entdo, adquirimos tanto exemplares patis em maio, devido ao dia
Internacional do Trabalhador, quanto aqueles padblis na mudanca das estacoes.
Consultando numeros darande Hotel Grand Ho6tele deNous Deuxverificamos que, nas
capas, das trés revistas havia referéncias assfest;mdiais e as estacdes, assim como
adaptacbes nos desenhos das capas, com refer@aciasais, dependendo do pais onde a
ilustracdo comporia a capa de cada um dos impre8sssn, com 321 numeros da revista
Grande Hotelem maos, tendo consultado alguns numero&nd Hobtelna Biblioteca
Nacional da Franca (BnF), como também todos aqulelB®us Deuxpublicados entre 1947
e 1956; tendo em vista permanéncias e mudancdsrande Hotel escolnemos 73 numeros
para compor nossmrpusde analise.

Com o nossaorpusdefinido, trabalhamos sobre os componentes datagSiande
Hotel, quais sejam: o tamanho da publicacdo, seu nudeepaginas, o papel utilizado em sua
confeccdo, o tipo de letra, a organizacao e ailuistéo dos textos ao longo da revista, 0s
protocolos de leitura. Analisamos também algunsoslade sua distribuicdo e tiragem.
Dedicamos uma atencao especial as sec¢des da redstgue se pretendia comunicar a seus
supostos leitores, especialmente as leitoras, paio mlos textos nelas publicados. Para
realizar essa analise do impresso, aléem de trabathra os numeros d&rande Hotel
recorremos, sobretudo, a alguns autores que jeafizem trabalho nessa direcdo, em que se
veem anélises de impressos de ampla circul®ode,impressos para mulherésle revistas
que veiculavam fotonoveld§.Desse modo, buscamos configurar o Leitor-Modeloa pa
Grande Hotele para os textos publicados no suporte. Ao amalisanosso corpus
consideramos que seus editores e os autores dos teeiculados na revista, ao prever o
Leitor-Modelo paraGrande Hotel procuraram produzi-la de modo a construir esger/e
que, especialmente a partir da década de 195@ sesmo uma leitora. Nessa direcao,
compreendemos o Leitor-Modelo da reviGende Hotelcomo “um conjunto deondi¢des

% Como é o caso do estudo de Ana Galvdo (2000) sobcerdel e os modos de sua apropriacdo em
Pernambuco, entre 1930 e 1950.

% Ver os trabalhos de Maria Teresa Santos Cunh®)E®™6nica Yumi Jinzenji (2010).

%" Destacamos aqui os estudos de Miguel (2009), Sar(?@08) e o trabalho de Habert (1974).
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de éxitg textualmente estabelecidas, que devem ser $assfpara que um texto seja
plenamente atualizado no seu conteddo potenci@O(EL979, p.45. O destaque em italico é
do autor.).

Havia, desse modo, para as revistas femininas gjaalavam fotonovelas, um Leitor-
Modelo. Segundo Umberto Eco (1979), os textos aptam um conjunto de artificios de
expressdo que devem ser atualizados pelo desiinatiesse sentido, encontramos
incompletude nos textos, pois o destinatario, d géa € necessariamente o leitor empirico,
dotado de uma competéncia gramatical, participsudaconstrucéo, estabelecendo-se ai uma
relacdo de cooperacdo. E como se 0s textos tramesspacos em branco a serem
preenchidos pelo leitor, que é previsto pelo proddb texto.

“Mecanismo preguicoso”, nas palavras de Eco (1973), os textos vivem também
dos sentidos atribuidos a eles pelos leitores. Baeao texto funcione, € necessario que
existam leitores que o ajudem em sua tarefa, pao me interpretacdo. Mesmo que o
destinatario de um texto ndo seja pensado de umairaaoncreta, empiricamente, o leitor
imaginado para ele apresenta-se como “condi¢caspadsavel” a fim de que a comunicacao
aconteca; o destinatario de um texto € fundamgrdah a sua “propria potencialidade
significativa”.

Esse destinatario, pensado pelo autor, configuraeg®o o Leitor-Modelo. A
estratégia textual envolve a previsao, por quemdalo texto, de um leitor com determinadas
competéncias que possa oferecer conteudo a prodecaotor, ndo somente naquilo que se
refere aos cédigos por ele utilizados. O Leitor-Bloddeve ser capaz de se movimentar
dentro do texto, “interpretativamente”, como o0 aw® movimentou “gerativamente” (ECO,
1979, p.37). O que se espera, do ponto de vistpraducado, € que o leitor visado seja
cooperativo, colaborando com o autor, ao prodpara o texto que €, o sentido pensado no
momento da producdo. No caso da revizgtande Hotel das apropriacdes que os diferentes
leitores fizeram do impresso, em que medida o®rést empiricos cooperariam com as
previsdes que os redatores e editores fizeramgparterpretacéo dos textos veiculados pela
revista, para o uso do impresso?

Em movimento semelhante ao que fez Ana Galvao (208 estudar os leitores de
cordel, em Pernambuco, entre 1930 e 1950, assim pana apreender os modos de ler/ouvir
esse tipo de literatura, analisamos a rev@stande Hotelcomo objeto material e como texto.
Procedimento semelhante foi empregado pela autpa &06nica Yumi Jinzenji (2011) na
analise do periodicdBoletim Escolar Nesse estudo, realizado na perspectiva histérica,

durante o trabalho com o impresso, as pesquisadoaisaram a materialidade Boletim
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mostrando como seus componentes indicavam um des&taleitor para o impresso. Quanto
aos textos do periddico, procedimentos adotadosé&amem nossa pesquisa, além de analisar
0 modo de construcdo dos textos veiculados pehaljoGalvao e Jinzenji buscaram, desde os
titulos dos textos, indicios que apontavam selcidin@mento, seus potenciais leitores, ou
seja, aqueles leitores pensados para esses tEatate maneira similar que nos foi possivel
desenhar o leitor esperado, a leitora esperadaGranrade Hotelpelos editores da revista,
pelos autores dos textos que veiculava.

Ao nos debrucar sobre a materialidade @eande Hotel como um impresso,
trabalhamos com os indicadores que pudessem eiladenquem se destinava a revista. Para
apreender o leitor visado por seus editores, reptado nas colunas d&ande Hotel nas
suas secdes e narrativas, tendo em vista sua tog@ij permanéncias e transformacoes,
verificamos os locais de venda da revista. Postegnte, passamos para a analise das
colunas, secdes e narrativas propriamente ditas,cqmpunhanGrande Hotel Com esse
procedimento, reconstruimos o universo do impresmaalisamos os produtos anunciados em
suas paginas. A partir dos anuncios, constatamedipo de ‘consumidor(es)’ seria(m) o(s)
leitor(es) suposto(s) pela revista ao longo doggerique investigamos e se houve mudancas
no perfil desse(s) leitor(es) entre 1947 e 1961.

N&o perdemos de vista a forma dos exemplaré€srdade Hotel sua organizacdo e a
estrutura dos textos que portavam. Logo, foram agonossa analise: o preco de cada
exemplar; as capas; quartas-capas; referénciameesuos textos publicados na revista; as
fotonovelas, o nimero de paginas que ocupavam pesso, sua forma, seu contetdo, seus
fotogramas, personagens, seus dados técnicosriftatedesenhista, autor); quantidade de
narrativas de amor publicadas em cada numero datapwdenominacdes dadas, pelos
editores, a propria revista; caracteres utilizauws textos publicados no impresso; presenca
ou auséncia de imagens, além daquelas dos fotogmumeaconstituem a fotonovela; presenca
ou auséncia de cor na confeccaoGlande Hotel Tal como se verifica, buscamos apoiar
nossa analise numa minuciosa descricdo das casfices materiais da revista, as quais nos
ofereceram indicadores de quem era(m) o(s) legpbggperado(s) por seus editores.

Sem conhecer a revis@rande Hoteldesse modo, ndo conseguiamos compreender as
apropriacfes do objeto pelos sujeitos participadgepesquisa. Seus leitores empiricos nos
diziam, frequentemente, da revista, da composigamg@resso e, sobretudo, das fotonovelas.
Assim, quando a separacdo dos dados coletados wosras deGrande Hotel sua
categorizacao gerou um volume imenso de informag@esa principio, apontavam-nos uma

revista em constante transformacdo, escorregadiat@uas suas caracteristicas principais,
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voltamo-nos para o nosso problema de pesquisasSih doi possivel, tendo em vista as
particularidades de nosso estudo, caracterizampresso que, hoje em dia, ndo circula mais;
€ um objeto desconhecido para muitos jovens biasileNa operacédo historiografica que nos
propusemos realizar, pudemos, entdo, estudar artesrde nosso material documental e
reunir os dados, para costura-los nesta narradi@ppis de ter recolhido as informacoes;
separado e classificado os dados em fun¢éo do pbgso de pesquisa.

Portanto, a escolha deste componente — a fotonevpkra tracar as tendéncias da
revista foi feita em funcdo da reconstrucdo dasres empiricos dé&rande Hotel de suas
experiéncias de leitura da revista. Seus modos plepaacdo do impresso foram
rememorados durante as entrevistas. A fotonovetaotese, entdo, no ambito de nossa
investigacdo, um dado relevante na caracterizagae\dsta, tendo em vista os leitores de
Grande Hotel Por meio das memorias dos leitores, percebenmsa fptonovela era o género
textual mais importante da revista para eles.

A escolha por trabalhar com quantidades diferedeesexemplares (de trés a seis
nameros) deésrande Hotel publicados em cada ano que estudamos, relaceona-$ato de
termos percebido alteracdes significativas no isgoe no que se refere ao perfil de seu
Leitor-Modelo, em determinados meses de alguns @oes ndo coincidiam, quando se
mantinha 0 mesmo més e se variava 0 ano na esdothalmeros d&rande Hotelpara a
composicdo do nossoorpus Desse modo, caso tivéssemos mantido sempre @ quga
nameros da revista publicados em janeiro, julh@zethbro, totalizando trés exemplares de
cada ano para a analise, ndo conseguiriamos apreengeriodos em que as fotonovelas
apareceram e depois deixaram de ser publicadaSrande Hotel entre 1951 e 1952, para
retornarem as paginas da revista somente em 198dedendo dessa maneira, também nos
escapariam referéncias ao cinema e ao Brasil ga@pantaram caracteristicas relevantes na
historia do impresso e na constru¢cado de seu pulditar. Nossa opcéo foi, assim, manter
nameros désrande Hotelpublicados em janeiro, julho e dezembro em nasspus tendo
em vista a sua disponibilidade no mercado brasilgéira a compra, e ainda alguns nimeros
da revista de outros meses de cada ano, entreel94B1, que nos apontavam elementos
relevantes na elaboracdo das respostas as pergu@asonstruimos no que concerne ao
nosso objeto de estudo. Com essa escolha, presssmpma janeiro, dezembro e julho, més
do aniverséario dé&rande Hotel seriam meses mais propicios para apreender péncias e
mudancas na revista brasileira. NUmeros publicadosutros meses do ano confirmavam ou

nao as tendéncias Grande Hotel
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Empreendemos nossa analise a partir de informagbetmdas das revistas e lancadas
em Bancos de Dados criados no Excel. Uma tabela @&olistagem dos campos que
constituem a Base de Dados com informacdes datae@imande Hotelencontra-se nos
apéndices da tese. No total, 246 campos foramaxipdra receber as informacgdes coletadas
de noss@orpus Esses campos foram elaboradas a partir da idagéio dos componentes da
revista, tanto do ponto de vista de sua materiddidajuanto do ponto de vista de seu
conteudo. Logo, como € possivel visualizar na gaftelnos apéndices da tese, trabalhamos
com informagdes relativas, por exemplo, ao forngeaevista, a composicdo de sua capa,
quarta capa, tipografia e papel utilizado na susstitnicdo, mas também com suas secoes,
narrativas, textos argumentativos e conselhos qadils emGrande Hotel No caso das
secoes e dos diferentes géneros textuais que cemapusa revista, privilegiamos titulos,
localizacdo enGrande Hotele quantidade de paginas ocupadas por esses camgmnem
torno de 60% do Banco de Dados tem como foco irdgéies relativas a constituicdo
material da revista.

Para cada um dos campos, trabalhamos com tabeksgdéncia simples, a fim de
verificar, quantitativamente, em nimeros absolet@sn percentuais, a presenca de cada um
dos elementos dérande Hotelnos niumeros analisados durante a investigacamif)esm
funcdo do nosso objeto de estudo, passamos aonwoia das informacgdes. Os dados de
cada um dos campos foram cruzados com aquelesoreldos as épocas de grandes
tendéncias apontadas pela analise das tabelas@@ficia simples, associada a consulta
periddica aos 321 numeros adquiridos, bem comatudrdeintensiva dos 73 numeros que
formaram nossocorpus Também fizemos cruzamentos entre 0s campos viasathos
componentes materiais da revista, a seu contetdaagoeles alimentados com informacdes

do numero de cada exemplar e sua respectiva daiabtieacao.
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As duas outras Bases, construidas @nand Hotef® e Nous Deuxsalvo variacées
devidas a especificidades de cada revista, apeseptaticamente 0s mesmos campos do
Banco de Dados construido para ser alimentado sanf@macdes colhidas dos exemplares
da revista brasileirf Porém, no caso da revista italiana e da revistacésa, dados de
apenas um numero de cada uma delas foram lancadosespectivas Bases. Com efeito,
nosso interesse era saber de uma possivel senmeellestie as trés revistas, o que foi
confirmado tanto pela consulta mais livre de nUme@s impressos europeus, como também
pela constru¢cdo do Banco de Dados para cada urs, dmlen campos coincidentes com
aqueles utilizados na Base de Dados da revistdldirasA partir do trabalho com as trés
revistas, privilegiamos elementos dos impressos gpoeriam nos dar pistas sobre o(s)
suposto(s) leitor(es) dérande Hotel

Durante a pesquisa, também procuramos dar formadedores empiricos da revista,
tratando de sua escolarizacdo, pertencimento sgénéro. Além disso, reconstruimos suas
praticas de leitura d8rande Hotel os usos que faziam do suporte e dos textos egiosipor
ele, as situacdes em que liam a revista, Como ac@ss0 ao impresso, 0s papeis atribuidos a
leitura deGrande Hotel Para tanto, partimos da anélise de suas lemlzateaelacdo que
estabeleceram com esse material, por meio de @&tagvRecorremos também a impressdes
de leitura da revista, registradas em livros de arexs e autobiografias, que nos serviram de
fontes complementares para a pesqtiisa.

Visto que trabalhamos com a nocdo de apropriagdoomo a compreende Chartier

(1988), investigamos as praticas que produziramomate apropriagdo dérande Hotel

% Alguns nimeros d&rand Hotelforam localizados na Biblioteca nacional da FrafiaF), em Paris, mas,
infelizmente, apenas as informagfes do n.140, de22®49, puderam ser langadas no Banco de Dados
dedicado a revista italiana. Somente em fevereer®@13, pudemos localizar a colecdo complet&cend
Hotel na Edizioni Del Duca e na Biblioteca NazionaleiBease, ambas situadas em Mildo. No caso da editora
empresa ligada ao Grupo Universo Pubblicita, aganfiasa Editrice Universo, hoje administrada pordas
descendentes de Alceo e Domenico Del Duca, SérgiddDca, a consulta aos acervos da editora demandav
uma longa negociacdo com a responsavel pelo séw dendocumentacédo, o que inviabilizou a pesqtisalo

em vista o objeto da tese e o tempo para finaliz&boutorado. Na Biblioteca Nazionale Braidensejaser
necessario permanecer, em Mildo, por alguns m@segje o trabalho com a revista italiana sé podesia
realizado nas quartas e nas sextas-feiras de emdana. Além disso, nos dois casos, ndo dominargadi
italiana prejudicou a continuidade das negociap@ea um trabalho mais imediato nos arquivos. Enoiw,

ao contrdrio, gracas ao apoio de Jacia Santosp@dmuta na Universidade de Veneza, e Daniele Veeditfio
doutorando da Universita IUAV, de Veneza, pude saess nimeros dérand Hote| publicados entre 1949 e
1951, disponiveis para a pesquisa, na Bibliotecdstituto Parri. Alguns nimeros da revista foramdai
localizados, na mesma cidade, com a ajuda desseglipadores, na Biblioteca Italiana Delle DonnesMa
infelizmente, o tempo para finalizar o Doutoradm@adche e a tese me obrigou a parar de buscarfomés
para o presente trabalho.

% Nesse sentido, consultar a tabela 1.

4% ver, por exemplo, o livioBAO CHI, BAO CHJde Luis Edgar de Andrade (2002), no qual o agtoe, havia
sido leitor deGrande Hotelentre o final dos anos 1940 e inicio dos anos 1&&fenta a troca regular de cartas
com uma leitora da revista. Ver também as memdealslarina Colasanti publicadas éinha guerra alheia

em 2010.
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Estivemos atentas, assim, as condicdes e aos poscegie teriam contribuido com as
operacdes de construcdo do sentido, pelos leitpaga,os textos da revista. Nosso objetivo,
de acordo com o autor, foi compreender, na suarhistade, as apropriacbes que se
apoderaram das configuracdes textuais analisadagpoAssim, procuramos romper “com o
conceito de sujeito universal e abstracto comoilzam a fenomenologia e, apesar das
aparéncias, a estética da recep¢do” (p.24-25)isBor mesmo fazendo uma ‘livre adaptacao’
do conceito de “Leitor-Modelo”, muito Gtil para enter os leitores pensados para a revista,
nossa preocupacado esteve também sobre os sujeitosiabeleciam relacbes com o
impresso.

A leitura, de acordo com Chartier (1988), é umainacreto. Trata-se de um processo
que requer construcao de sentido, interpretacasseNsentido, temos compreendido a leitura
de Grande Hotelcomo situada no cruzamento entre seus leitoresadds de competéncias
especificas, identificados pelas suas posi¢cOesppsicdes, caracterizados pelas suas praticas
do ler’, e os textos “cujo significado se enconsempre dependente dos dispositivos
discursivos e formais” (p.26). Isso significa qae, analisarmos a relacdo das leitoras e dos
leitores deGrande Hotelcom a revista, consideramos que essa relacdo élmariavel.
Portanto, tomamos a produc¢édo do sentido dos teld@rande Hotelcomo dependente do
préprio texto e da modalidade da leitura realizada.

Para desenvolver a investigacao, tal como desta;amaizamos entrevistas. Assim,
uma das fontes principais deste trabalho sdo ogirdeptos orais dos sujeitos participantes
da pesquisa que foram leitores @eande Hotelno periodo sobre o qual nos debrugamos.
Nessa direcdo, é importante salientar que trabalkartonm a concepcdo de histéria oral,
compreendida como metodologia. Consideramos, rentmtalém de sua dimensao técnica
(gravacoes, transcricdes, conservacao de entrevesiaipamentos empregados na coleta dos
depoimentos e na sua transcricdo, modelos de aeg@t de acervos), que a histéria oral
apresenta uma dimensao tedrica que a transcendmrroe ressaltam Janaina Amado e
Marieta de Moraes Ferreira (1996). Desse modo tiapanmos essa metodologia em nossos
estudos, ndo podemos nos furtar de refletir sobrgop cruciais, os quais se relacionam
diretamente com o trabalho de pesquisadoras e isadques que se envolvem com a histéria
oral, tais como: as relacdes entre memoria e fastds tipos de entrevistas, as maneiras de
narrar trajetorias individuais (biografias, autaafias, histérias de vida), as ligacdes entre
tradicdo oral e escrita. Deseja-se, portanto, umfapdamento tedrico e metodoldgico a

partir da exploracdo da fonte oral, considerandsts® especificidade como fonte para a

58



pesquisa histdrica, sua natureza e seus probléfabgrocedimento, a nosso ver, deve ser
realizado com qualquer fonte que sirva a (re)canétr do passado.

No caso de nossa pesquisa, como ja salientamdsngeenos reconstruir as praticas
de leitura deGrande Hotel as apropriacées que os diferentes sujeitos agaiiz do impresso
por meio da memdria de leitores. Tal possibilidesiste quando se trabalha na perspectiva
da histdria oral. Nessa perspectiva, conforme Amadeerreira (1996, p.xv), “o objeto de
estudo do historiador é recuperado e recriadorpgermédio da memaria dos informantes”.

N&o perdemos de vista também a narrativa, seggekla que nos chega por meio dos
depoimentos orais, por meio das entrevistas; saja €ue produzimos a partir das fontes
orais. Logo, as formas de construgéo e de orgadnzag discurso tém recebido nossa atencao
e os devidos cuidados metodolégicos durante azegdlo da pesquisa. Esse procedimento
justifica-se porque ndo desconsideramos o elenfexional que constitui tanto a narrativa
do entrevistado, quanto o trabalho do historiddor.

Vale ressaltar, entretanto, que buscamos as salug@es possiveis caminhos para
resolver essas questdes tedricas na teoria daidisté&do na prépria pratica da historia oral,
em nosso trabalho. Tal como Amado e Ferreira, dareds que a metodologia da pesquisa
contribui com a realizagcdo do trabalho, com o edémimento de procedimentos para o
desenvolvimento do estudo e com a sua ordenacdtanRn é na teoria da histéria que
buscamos conceitos para nos ajudar a resolver obleptras metodoldgicos que,
inevitavelmente, surgem ao longo da pesquisa, cporoexemplo, aqueles que envolvem as
complexas relacdes entre histéria e menibris quais permearam toda a nossa investigacao.

Todavia, embora nosso esforco para resolver pradenetodoldgicos estivesse mais
voltado para a teoria da histéria, ndo descartaroogibuicées de outras disciplinas, como a
Sociologia, a qual também muito contribuiu parasperas questdes oriundas da pratica.
Nessa direcdo, sdo apropriadas as reflexdes tetrtodoldgicas de Bourdieu (1997) acerca
da realizagcdo de entrevistas. Para o sociologatravesta se constitui como uma situacao
comunicativa, na qual o outro € visto como fontecdehecimento e cuja realizacdo é
marcada pela violéncia simbodlica. Segundo o awarlacdo de pesquisa € uma relacao
social. Desse modo, quanto mais conhecimento e reemgdo O pesquisador tiver da
natureza dessa relacao e do que nela esta impliaadelacdes de poder e diferentes posicdes
na hierarquia dos capitais social e cultural, p@angplo) maior sera a possibilidade de evitar

armadilhas que comprometam os resultados da pasquis

“L A esse respeito, ver: Paul Veyne (1992) e HaydBitd(1994).
42 A esse respeito, consultar o trabalho de Jacogi€offf (1994 [1990]).

59



Nesse sentido, Bourdieu (1997) destaca alguns dosdgue devem ser tomados ao
longo da investigacdo, os quais podem contribuira patenuar os efeitos da relagcéo
estabelecida entre entrevistador e entrevistadoalmente, o pesquisador deve (re)conhecer
que a relacdo de pesquisa € uma relacdo socia)egrthecendo, se esforcar para “dominar o
mais completamente possivel seus atos, inevitadeisconstrucdo e os efeitos que eles
produzem também inevitavelmente” (p.695). Em relagdsituacdo de entrevista, Bourdieu
propde que seja instaurada “uma relacdo de estivtaeametddica” a qual, segundo ele,
“associa a disponibilidade total em relacdo a pesserrogada, a submissao a singularidade
de sua histéria particular [...] com a construcaetadica, forte, do conhecimento das
condi¢cdes objetivas, comuns a toda uma categop#®89%). Bourdieu também ressalta a
necessidade de se adotar critérios claros e obgetio que diz respeito as estratégias de
selecdo dos entrevistados de modo a construir wnaurdcacdo “ndo-violenta”. Outro
procedimento apontado pelo autor € a realizac&gante do pesquisador, do exercicio de se
colocar “em pensamento” no lugar do outro, constloise, pois, uma relacdo de pesquisa
que faca sentido também para o entrevistado. Bsseieio € possivel, segundo o autor,
desde que o pesquisador tenha um profundo conhetcinembre seu objeto. Bourdieu
também destaca que qualquer tentativa de neutlaliéalusoria e perigosa, porque, agindo
dessa forma, o pesquisador ignoraria que a eniedisima construcdo, uma relacao social
em que varios fatores intervém. Mais coerentegstdioso reconhecer a impossibilidade de
neutralidade, trabalhar de forma metodica, cormstuentrevista de forma realista e dela
participar de modo a levar o entrevistado, tomadma interlocutor, a também dela
participar.

Por fim, Bourdieu (1997) volta-se para mais um pogtie nos interessa aqui: a
transcricdo das entrevistas. Para o autor, tratkesen trabalho de traducao, interpretacéo e
de reescrita necessario — momento em que decis@edomadas a fim de garantir a
inteligibilidade do texto. Logo, é preciso estarolpara o pesquisador que o que ele produz é
“um ponto de vista sobre um ponto de vista” (p.7133to isso, € importante salientar que
nao desejamos apenas reproduzir os depoimentosujeisos que estdo participando da
pesquisa, valendo-nos de suas palavras para comrolbbo para comprovar as nossas
hipéteses. O que desejamos € problematizar aspagciossquisa que possam contribuir com
0 avanco tedrico e com a criacdo de novas abordagetodoldgicas para a pesquisa,
especialmente no campo da Histdria da Educacao.

E por meio do que nos narraram homens e mulheespaito de suas experiéncias de

leitura deGrande Hotelque percebemos como 0s sujeitos reagiam aos assteanmativos.
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Em outras palavras, através das suas formas dpreyg@o da revista, reconstruidas em seus
discursos, verificamos como os leitores do imprdistavam com o dispositivo presente em
Grande Hotel criado e alimentado também por outras instambiasontexto mais geral da
época. Verificamos ainda os modos pelos quais digittuos lidavam com esse dispositivo
no que se refere, por exemplo, ao que se imagiea@uilo que se queria desses sujeitos,
especialmente das mulheres, publico-alvo dos editde revistas de fotonovelas, em termos
de modos e condi¢cdes de leitura do impresso e esénmem termos de comportamento e de
maneiras de lidar com o mundo.

Se Grande Hotel uma revista que se tornou cada vez mais femigjne,veiculava
fotonovelas, da contornos para o dispositivo g@sgeve, que procura conduzir modos de
ler, de escrever, maneiras de se relacionar canpresso e até com outros individuos, com o
mundo, as memoarias dos leitores da revista podéergsiam como esses sujeitos recebiam e
transformavam tal dispositivo. Sem duvida, a memérseletiva; o sujeito que relembra seu
passado o faz a partir de seu lugar no presentedepoimentos que ele oferece mudam com
o tempo. Assim, na historia que vai se tecendo noaneativa oral, assim como em outras
modalidades de textos em que se conta a prépraa aitdbuem-se ordem, logica, relacdes
inteligiveis?® coeréncia e colorido aos fragmentos que, antestalale rememoracédo, nada
mais eram que estilhacos esparsos, quase esqueeidiaia diaria pela sobrevivéncia. O ato
(solene, muitas vezes) de retomada do passadoeaegmérmeado pelo desejo daquele que
reconstroi sua propria vida de dar a ela, frequeetde, ares de grandeza, de modo que valha
a pena narrar (e escutar) o que se viveu. Dess&irmam que nNnao se apresenta como
importante para quem narra a propria experiéndiaeado suprimido; ganha as profundas
camadas do esquecimento. A principio, o que apdreseo e cheio de cor, nas palavras do
sujeito que rememora sua vida, geralmente, € adificou, pelo menos, sdo as bases sobre as
quais se pode ver surgir uma bela edificacao.

Entretanto, mesmo com as suas vulnerabilidade$ f@ue nao as teria?), a fonte oral
se mostra frutifera para os historiadores por naseter elementos do cotidiano que outras
fontes ndo forneceriam. Para tratar adequadamestelados coletados por meio das
entrevistas, como ja ressaltamos neste texto, @sirdentos orais dos sujeitos participantes
da pesquisa foram tomados por meio da explora¢&eueontetddo, mas também a analise
tem se voltado para a forma utilizada pelos sigefiara construir os discursos sobre o

passado. Importa-nos, assim, também os modos de diznunciac4d (e ndo somente o

43 Ver, nesse sentido, Bourdieu (1996 [1986]).
“4 Sobre a enunciagéo, consultar Mikhail Bakhtin @e99.992b).
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enunciado) dos individuos. Estivemos atentas, prtaés maneiras pelas quais as narrativas
sobre o passado foram sendo construidas, bem aningar de enunciacdo de cada leitor, de
cada leitora d&rande Hotel

O trabalho com a historia oral pode nos oferecedaaioutras possibilidades. Ana
Galvao (2006) ressalta o privilégio de percebersia@acdo de entrevista, “a relagdo do
entrevistado com a leitura em uma situacdo em lguseedava concretamente” (p.210). Isso
ocorreu no caso da nossa investigacdo sGbaede Hotel Durante as entrevistas, todos os
participantes da pesquisa puderam ler e folheaviata apos falarem sobre suas experiéncias
de leitura. Na maior parte das vezes, eu oferecieatrevistados nimeros @eande Hotel
Exemplares da revista foram disponibilizados aoseeistados quando eles j& haviam
contado bastante sobre as diferentes dimensdesitdealda revista e um longo siléncio
permaneceu, ou quando eles mesmos me perguntaramhsia levado alguns niumeros de
Grande Hotelpara o encontro e me pediram para vé-los. Essgegiroento suscitou mais
lembrancas nos entrevistados sobre sua época teeseido impresso. Margareth, por
exemplo, professora universitaria, que, estava t®mnos quando nos concedeu a entrevista,
lembrou-se da troca de cartas intensa e regularuroreitor deGrande Hotel de Fortaleza,
na qual a revista serviu, inicialmente, de intenagora. Ao folhear exemplares do impresso,
ela também se lembrou da sua escrita de diarios estl3 e os 21 anos. Mesmo diante da
imprevisibilidade, caracteristica do processo aelyp¢édo das entrevistas, podemos perceber a
riqueza ndao somente da fonte oral, mas também tdac& que envolve a coleta dos
depoimentos. Com as lembrancas de leituras feitg@ssado, vém as historias de vida.

Para apreender essa riqueza, sdo necessariasigiiepeshabilidade para escutar,
sensibilidade para trabalhar com entrevistadogatifes entre si, como € o caso da nossa
pesquisa. Durante a realizacdo do estudo, locatizaheitores deGrande Hotel bem
diferentes entre si. Além das singularidades eracéel as personalidades, os sujeitos
participantes da nossa investigacdo também saosd&/esntre si no que diz respeito ao
género, a escolaridade, ao pertencimento sociahvess que escolhemos como guias na
selecédo dos entrevistados, tendo em vista nosstoalg estudo e o que a bibliografia sobre
leitores de fotonovelas nos apresentava. Nesseleesegundo Ana Galvao (2006, p.212), “é
necessario compreender, pelo menos em grandes,liebsas diferencas, sob o risco de se
perguntar o que nao se pode entender ou de semgue ndo se pode compreender”.

Uma vez realizadas as entrevistas, partimos paralse dos depoimentos orais dos
sujeitos participantes da investigacdo. 14 enti@viforam realizadas entre maio de 2011 e

fevereiro de 2012. Desse conjunto, duas entrevitasoram utilizadas na tese. Uma delas,
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realizada em grupo, com dois leitores e com duttsds deGrande Hotel embora trouxesse
dados interessantes sobre os modos de apropriagagresso, diz respeito sobre a leitura da
revista em Brasilia. Quando jovens, nos anos emlepaen Grande Hotel esses leitores
moravam fora de Minas Gerais. A outra entreviste gdo utilizamos neste trabalho,
realizada apenas com uma leitora, traz elementagpdzpriagdo do impresso ao longo da
década de 1960, ultrapassando o periodo delimijaolo esta investigagdo. Dos 12
depoimentos que utilizamos na pesquisa, seis t@i@® transcritos na integra, e, dos outros
seis, transcrevemos apenas os trechos que nassgdaeam do ponto de vista do nosso objeto,
0S quais nos serviram como fontes complementarst nEesquisa. Fizemos essa opcao
metodoldgica por trés motivos.

Em primeiro lugar, os seis depoimentos ndo-tralm&cma integra traziam muitos
dados que confirmavam e reforcavam a analise ja& f@0s seis primeiros, transcritos
integralmente. Em segundo lugar, os participangepabquisa que nos concederam as seis
entrevistas ndo-transcritas totalmente teriam Gdande Hotelcom mais frequéncia a partir
de 1961, ano que escolhemos como marco final deanogestigacdo. Finalmente, uma vez
que realizamos entrevistas semi-estruturadas, slgaotrevistados, ao se lembrarem, de sua
infancia e juventude, contaram-nos muito de sua,\de suas dificuldades, o que resultou em
depoimentos riquissimos de 4h e até de 5h40’. Bidatse quadro, decidimos, desses seis
depoimentos, transcrever apenas 0s momentos nigssaguentrevistados contemplavam, mais
de perto, as facetas de nosso objeto.

Os depoimentos foram, entéo, “dissecados”, decoimpesn partes, categorizados em
funcdo do objeto da pesquisa. O processo de ca&agéo das entrevistas gerou 29 arquivos,
organizados em funcéo dos seguintes temas, comsriadepoimentos, quais sejam: acesso
a Grande Hotel circulacdo e empréstimo da revista, como s&tande Hotel construcéo da
narrativa, contetdo da revista, do fotodesenhachdwela, época da leitura Gegande Hotel
escola, familia, formagdo como leitor, gosto pelauta deGrande Hotel Grande Hotele o
cinema, idade na época de leitura da revistaréeile adolescente, leitura de lazer, leitura
depois das obrigacoes, leitura e espaco, 0 qua s@ kEpoca em que se lia també&nande
Hotel, onde se lia a revista, outras praticas cultupos,que lerGrande Hotel praticas de
escrita, preco d&rande Hotel primeiras leituras, proibicdo de leitura, quasddiaGrande
Hotel, quem lia a revista, relagdo com o suporte, r@vpdra mogas. Como podemos
perceber, algumas categorias, algumas vezes, sgpasbram. Isso aconteceu, por exemplo,

quando a “formacédo do leitor” correspondia com a swéncia na escola e/ou na familia.
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Porém, a propor¢cdo que fomos trabalhando a caregdn, essas sobreposicbes foram
desaparecendo na analise.

Caso nao tivéssemos “recortado” as entrevistassifittando-as em funcdo de
categorias que nos ajudaram a compreender mais nbgto de estudo, correriamos 0 risco
de transcrever os depoimentos na integra na teisspemesmo que seja interessante em
alguns trabalhos, ndo o é na pesquisa historicaptao salienta Galvao (2006). Segundo a
autora, a categorizacdo dos dados coletados nesvistds por meio de sua separagcao €
fundamental, pois é somente dessa maneira que gromses analisar os depoimentos,
estabelecer relacbes e, assim, indicar os ressl@a® colaboram na compreensao do objeto.
Conforme o que ja destacamos, nao pretendiamossgeavar os depoimentos e edita-los.
Buscamos também pensar a historia oral tedricatedolegicamente, como discutem Amado
e Ferreira (1996).

Os entrevistados foram localizados por meio de exwas, que ocorreram sobre
revistas de fotonovelas em nossos grupos de angigoslegas de trabalho. Com muita
frequéncia, eu comentava que estava realizando pesquisa sobré&rande Hotel seus
leitores, e logo apareciam as historias. Praticéntaos os meus amigos e conhecidos com
guem converso sobre a pesquisa conhecem alguérjadea uma revista de fotonovela.
Muitas vezes, perguntava para as pessoas dos fineuiss de convivéncia: “Wocé conhece
alguém que ja leu fotonovela?@ande Hote? Vocé sabe quem tem essa revista?”. Quase
sempre as pessoas tinham o que me dizer sobreistasajue veiculavam fotonovelas, assim
como me contaram das suas préprias experiénciaeitdea do género ou de pessoas
préximas que “liam demais” fotonovela.

Foi assim que selecionamos, de uma lista com 22804 sujeitos para participar da
investigacdo. Desse conjunto, as entrevistas de deies ndo foram utilizadas, como
destacamos anteriormente. Desse modo, para o f@essto, utilizamos 12 depoimentos,
coletados em entrevistas individuais. Os partidgmnda pesquisa citados neste texto
receberam pseuddnimos, escolhidos, respeitandoisgesn de seus nomes verdadeiros.

O grupo de entrevistados que nos concederam essasigas é formado por oito
mulheres e quatro homens. Na época de realizacendeevistas, todos eles tinham idades
entre 60 e 80 anos, pertenciam a diferentes medogis e apresentavam niveis de
escolaridade distintos. Entre as mulheres, quatoobsancas; duas sdo negras, e as outras
duas sao pardas. Entre os homens, trés sao branowsdeles é pardo.

Quatro dos sujeitos participantes de nossa pesdqugsamulheres e um homem, na

época da leitura dérande Hotel pertenciam as elites ou as camadas médias ddapapu

64



suas familias possuiam um volume razoavel de tagtmOmico e capital cultural. Esses
leitores eram oriundos, pois, de meios mais intedédizados. Os demais, cinco mulheres e
trés homens, pertenciam a meios populares. Finddmequanto a escolaridade, sete
participantes da pesquisa, quatro mulheres e tégihns, estavam na escola, quando leram
Grande Hotel e cinco deles, quatro mulheres e um homem, m@udéntavam a escola nessa
época de leitura da revista. Uma delas, contudandp era leitora dérande Hotel ja havia
terminado os estudos basicos.

Compusemos dessa maneira 0 grupo de entrevistadapuep para a nossa
investigacdo, gostariamos de ter, como particigadéenossa pesquisa, diferentes sujeitos,
leitores deGrande Hotelentre o fim dos anos 1940 e o inicio dos anos ,1{@8@o em vista,
conforme o que ja salientamos, trés variaveis:.epenmnento social, género, escolaridade.
Esses critérios de escolha, também como ressaltael@sionam-se diretamente tanto com o
objetivo da pesquisa, quanto com o0 que nos dizeesglos sobre revistas “femininas” de
fotonovelas. De modo geral, seus autores constatargartir da analise dos impressos e das
projecdes das editoras, que seus leitores eramigeno“popular”, com baixa escolaridade,
baixa renda e, ‘portanto’, sem capital culturala@io os estudos se voltam para os leitores
dessas revistas, a apropriagdo dos impressos @dgoepara 0 aparecimento de sujeitos
diversos, mas, em relacdo a origem social, perneamexs sujeitos, leitores de fotonovelas,
como oriundos de meios populares.

Por isso, buscamos compreender como diferentesdgise apropriaram da revista.
Em outras palavras, desejdvamos entender de queirmaujeitos diferentes atribuiam
sentido para os textos que liam da revista e quede relacao estabeleciam com o impresso,
entre 1947 e 1961. Os sujeitos que participaramnogsa pesquisa, concedendo-nos
entrevistas, sdo, portanto, individuos que ja lim@sse periodo, fossem, eles, criancas na
época, fossem, eles, leitores jovens.

Tendo isso em vista, buscamos compreender as éasdem que foram produzidos
os leitores da revist&rande Hotel“e seu gosto” (BOURDIEU, 2008, p.9), bem como
descrever e analisar suas maneiras de apropriacéavidta no periodo estudado. Para tanto,
foi considerada a posicdo @rande Hotelna hierarquia de julgamento dos bens culturais
entre os anos de 1947 e 1961, no Brasil, e tamlaéntdndi¢des sociais da constituicdo do
modo de apropriagcdo, reputado como legitimo” (prd), época, de materiais impressos,
mesmo que se tratasse de uma revista consideragaldp’. Compreender tais condicdes

colaborou na apreensédo dos modos pelos quaisrdderkeitoras e leitores da revista dela se
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apropriavam. Tendo em vista aspectos estéticodilessteos das narrativas veiculadas por
Grande Hotelseria possivel ler, de uma maneira “legitima”,immpresso “popular’?

5. A estrutura deste trabalho

Todos os movimentos de analise feitos ao longteska tiveram como objetivo tracar
0s contornos dos leitores pensados para a re@siade Hotel procurando-se, de certo
modo, confrontd-los com seus leitores empiricos. dtitnas palavras, ao nos debrugarmos
sobre o impresso, nossos esforcos estiveram veltgdoa os leitores visados pelos
responsaveis pela producdo da revista a fim despéwente apreender o seu perfil como
também verificar em que medida esses leitores imekls pelos produtores do impresso
aproximavam-se ou se distanciavam dos leitorescdené e 0sso”. Portanto, no presente
texto, buscamos, a partir dos indicios que a prapnista nos oferece, dar forma as mulheres
e aos homens que, no ato de producédo do impresan) pensados como leitores da revista,
assim como trazer os tracos, caracteristicas degjgele, efetivamente, leraBrande Hotel
entre 1947 e 1961.

Nessa direcdo, no primeiro capitulo da tese, pameos compreender, em linhas
gerais, a revista. Dessa maneira, sem perder eovgeriodo histérico em q@rande Hotel
circulou no Pais, em um tempo em que outras revjatairculavam no Brasil, analisamos o
impresso, buscando estabelecer conexfes com aujposssos da época. Dados de tiragem e
circulacdo desrande Hotelforam explorados, considerando-se dados da meatuesena de
revistas de atualidades, de revistas femininasrewstas de fotonovelas, incluindo-se nesse
grupo as revistas da “imprensa do coracadé (a presse du co€lirda Franca e da ltalia.

Uma vez que partimos do pressuposto segundo caqualerialidade de um impresso
influencia os caminhos percorridos por seus lestor@ producéo de sentidos para os textos
gue leem, optamos pela andlise material da re@saade Hotelcomo um dos instrumentos
metodoldgicos da investigacdo de que tratamosbstas. Dessa maneira, o foco de nossa
analise no capitulo 1 da tese foi o suporte em apdextos deGrande Hotelforam
publicados, sua estrutura, sua organizagdo quantorgeudo ai publicado; as dimensdes da
revista, imagens e cor. Atentas a esses aspectesiaitsado impresso, procuramos apontar
caracteristicas de seu publico leitor (supostea’x.

No capitulo 2, continuamos focalizando os compa®ede edicdo dérande Hotel

buscando fornecer um panorama da revista, tanfmdto de vista da sua forma, quanto do
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ponto de vista de seu contetdo. Uma vez que selos teecdes e colunas sdo essenciais para
o delineamento do perfil de seus leitores ideatizagl de seus leitores empiricos, o trabalho
de analise sobre eles constituira toda a tese.nRoméais especificamente, no segundo
capitulo do trabalho, focalizamos a producéo mnelteld revista. Por isso, contemplamos,
nesta segunda parte da tese, o tipo de papeladbliem sua confeccdo, as imagens que a
compdem, suas capas, quarta capas, contracapabémamos interessou aprofundar na
analise dos modos escolhidos por seus produtoresliteres para publicar os textos
veiculados na revista. Nossa narrativa, dentroassigel, foi construida sempre na tentativa
de estabelecer relagbes com caracteristicas dasotdwistas da época, incluindo-se as
estrangeirasGrand Hoétel e Nous Deux assim como dados da apropriagdo da revista
brasileira. H4 ainda outros componentesGlande Hotelque privilegiamos na analise,
apresentada no segundo capitulo da tese: os aswaimulados na revista, bem como seu
namero de paginas entre 1947 e 1961.

O Leitor-Modelo deGrande Hotel assim como os tragos de seus leitores empiricos
sdo o foco dos trés ultimos capitulos da tese.dSedois primeiros capitulos do trabalho,
nosso objetivo foi, antes, apresentar um panorameevsta, talvez pouco conhecida pelos
leitores da tese, sem, contudo, deixar de daragdes sobre seus supostos leitores e seus
leitores ‘reais’, nos capitulos 3, 4 e 5, os l@sovisados par&rande Hotele seus leitores
empiricos foram centrais em nossa analise. No wap#, partindo das caracteristicas do
impresso, procuramos maostrar como, a principiogwasta brasileira, por sua origem e
ligagbes com as revist&rand Hotele Nous Deuxvisava um leitor mais geral, com diversas
caracteristicas quanto ao género, nacionalidadgerorsocial, escolaridade ou dominio de
habilidades de leitura e escrita. E também negsitutmque procuramos evidenciar como, no
desenrolar da historia editorial d&rande Hotel especialmente durante os anos 1950, a
revista foi se adaptando ao publico brasileiro.aBntdiscutimos as caracteristicas do
impresso, sobretudo de seu contetdo, que nos pemrafirmar que uma parte de seus textos
passou a ser direcionada a um leitor brasileiro.

Nos capitulos 4 e 5, trabalhamos, finalmente, cendados do impresso que nos
indicavam, especialmente na década de 1950, untardé/odelo’ para a revista brasileira e
para a grande maioria de seus textos. E nesse rmoen a revista tem, em grande medida,
leitoras como publico-alvo. Diferentemente do imidie sua circulacdo no Brastirande
Hotel se transformou, gradativamente, durante os and3, E9% uma revista feminina, e, no

inicio da década de 1960, em uma revista de fowasvE também nesses capitulos que
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trazemos mais caracteristicas dos leitores empide@Grande Hotel como também de seus
modos de apropriacdo do impresso.
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CAPITULO |
A REVISTA GRANDE HOTEL ENTRE 1947E 1961:PRODUCAO,

CIRCULACAO E ALGUNS ASPECTOS DE SUA MATERIALIDADE



“Compreender os principios que governam ‘a ordemislcurso’ pressupde

decifrar, com todo o rigor, aqueles outros que &mentam os processos de

producédo, de comunicacdo e de recepcao dos ligrds futros objetos que
veiculem o escrito).”

Roger ChartierA ordem dos livras

Nosso objetivo neste capitulo é apresentar a eg8istnde Hotelas leitoras, aos
leitores desta tese. Desse modo, dados de produrgg®m, circulagcdo, assim como
algumas referéncias ao seu conteudo compdem aiiperte do presente trabalho.
Procuramos também, neste momento, analisar algspectas da materialidade do
impresso e de seu publico leitor (visado e ‘re®ddr se tratar de uma revista que deixou
de circular no Brasil, em meados dos anos 198@]@&fpto de os numeros @rande
Hotel, publicados entre 1947 e 1961, no Psésem uma das fontes principais do nosso
trabalho, optamos por dedicar uma parte signifieatia tese a apresentacdo da
revista’®

Além disso, e talvez o mais importante, o estudongesso configura-se como
um pré-requisito para o delineamento do perfil deitores pensadds por seus
produtores, o que se apresenta como um dos olgeteymossa pesquisa. Conhecendo a
tematica deGrande Hotel a linguagem de seus textos e seu modo de co@isirac

sequéncia e a maneira pela qual eles foram digdobuna revista, a extensao desses

“5 Do ponto de vista metodoldgico, vale ressaltargspecial nas pesquisas histéricas, configura+se co
um procedimento basico e, ao mesmo tempo, prinlpdkacrever as fontes de nossas investigagdes, as
guais colocamos perguntas sobre o passado. Vestigi@xperiéncia humana no tempo, compreender
suas especificidades, investigar suas condi¢cogsadiICd0 e apresentar suas caracteristicas constitu
percurso comumente trilhado pelos historiadoreseaonstruir o que se passou a partir desses \@stigi
Para Jacques Le Goff (1982, p.86), os documentososoquais trabalhamos séo o “prodoitientadode

uma situacdo. O que entdo é preciso analisar s@onalécdes nas quais tal documento foi produzido e
nado s6 de que ambiente sai ou de que é que litengdnmos fala. Em que é que esta ligado a um earact
fundamental de toda a sociedade, quer dizer, atiemiconsciente ou inconsciente de procurar hiaote

o futuro”. Por isso, € preciso interrogar os docotoe Desse modo, o tratamento das fontes serasemp
guiado pelas questdes que lhes fazemos. A essmtoeser Eliane Marta Teixeira Lopes e Ana Mara d
Oliveira Galvao (2005, 2010).

6 Em muitos momentos da tese, optamos por manteulistantivos e adjetivos referentes aos leitores
pensados e as leitoras pensadas, para a r@nstale Hotel no masculino, apenas por uma questao de
economia do texto, evitando-se, dessa maneirauasedgodas as frases, escrever todas as exprgssdes
se refiram a elas, que se refiram a eles, sejatquangénero, seja quanto ao sexo, no feminino e no
masculino. A mesma escolha, nés manteremos ao ttataleitores empiricos da revista. No entanto,
esclarecemos que nossa opcao, para deixar o teitofloido para a leitora, para o leitor, relaciwea
somente a uma convencédo gramatical, segundo aacygéhero masculino foi — como tantas outras regras
e normas gramaticais o foram —, arbitrariamentelb&to para tratar genericamente os seres e objetos
Do ponto de vista social e politico, acreditamasns&is adequado empregar os termos tanto no feopinin
quanto no masculino, de acordo com os elementosomegens e individuos envolvidos nos discursos e
situacdes comunicativas. Na nossa perspectivagdeguado empregar as palavras no género masculino
para designar mulheres e homens, como se essagdili fosse neutra, imparcial e ndo, antes, uma
construgéo historica e cultural.
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textos, o suporte no qual foram inseridos, os coreptes da edi¢do, suas caracteristicas
tipograficas, o uso das imagens na revista, see@y pontos de venda, poderemos
chegar ao(s) leitor(es) visado(s) pela Editora WieparaGrande Hotel uma vez que
teremos apreendido e compreendido as manifestagdiespresso de decisdes tomadas
pelo editor e pelos redatores da revista em fudedam tipo ideal — ou de tipos ideais —
de leitores imaginados por eles ao produzir o isgwe “em condicdes materiais
contextualizadas”, para usar a expressao de AnsaGa Monica Jinzenji (2011,
p.19)%’

Tendo isso em vista, as caracteristicas da reeistaelacdo a suas grandes
tendéncias editoriais compdem o capitulo 1. Nacalesderamos, contudo, o contexto
mais geral em quérande Hotelera produzida e recebida. Por isso, procuramosrtraz
alguns dados relativos a outras revistas, braa#iesr estrangeiras, contemporaneas de
Grande Hotel Procurando estabelecer relacbes de comparacde entmpresso
brasileiro e outros impressos, sejam eles nacips@jam eles europeus, como a revista
italianaGrand Hotele a revista francedous Deuxoferecemos uma visao mais geral
da composicdo desrande Hotel Nessa direcdo, fornecemos neste capitulo um
panorama de sua estrutura, de sua organizacdo.tdQaaseus aspectos formais,
materiais, dedicamos atencdo, neste primeiro mamest dimensdes da revista; a

presenca de imagens e de cor em suas paginas.

47 Além de fundamentar essa opcdo metodolégica haltra de ECO (1979), inspiramo-nos também,
como ja ressaltamos na Introducéo da tese, nssanahlizada por Ana Maria de Oliveira Galvao (2000

ao analisar os folhetos de cordel, em funcdo dtsrds esperados para o impresso, em Pernambuco,
entre 1930 e 1950, a fim de compreender as proaneis e 0s distanciamentos entre os leitores pensado
para os folhetos e aqueles “de carne e osso”.rémpinos ainda no estudo de Ana Galvdo e Monica
Jinzenji (2011) dos textos publicados Boletim Vida Escolarperiodico criado por seu editor, Firmino
Costa, na cidade de Lavras, em 1907. Embora oooljatandlise das autoras seja um “impresso
educacional” (p.18), produzido na primeira décadasdculo XX, em Minas Gerais, portanto, um
impresso bem diferente da revisggaande Hotel a analise de Galvdo e Jinzenji nos interessaspelo
procedimentos metodolégicos utilizados pelas pesgairas, 0os quais abrem perspectivas para o estudo
de impressos de modo geral. Do mesmo modo, outtm@stambém importante, nesse sentido, é o
trabalho de Mdnica Jinzenji (2010). Embora a pesgflora tenha investigado as relagdes entre cultura
impressa e a educacédo da mulher no século XIXackestos sua pesquisa, que nos ajuda a operar com
nossos dados, tendo em vista sua tematica, fordepmcedimentos metodolégicos que usou na andlise
dos jornaigpara mulheres.
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1. Grande Hotelno contexto de producao e circulacado de revistarBrasil e na

Europa

Produzida no Rio de Janeiro pela Editora Vec@rande Hotel desde a sua
estreia no Brasil, em 1947, foi pensada para @ragmanalmente, em todo o Pais, tal
como nos mostra uma analise das capas, quarta eapas primeiras paginas da
revista?® Projeto editorial semelhante existia para a ravisancesa, considerada,
segundo Sylvette Giet (1997b, p.19), um objeto imaigno campo da “imprensa
feminina” de 1947° Comandada por Cino Del Duca, a “Nous Deux Editioqie
funcionava em Paris e se tornaria, mais tarded#®fis Mondiales, apostava na ampla
circulacdo do impresso. Em 193dous Deuxa circularia ndo somente na Franca, mas
também na Bélgica, Suica, no Canada e na AfricAlaite™ Essa particularidade,
contudo, n&o foi notada na revista italidha.

O projeto de amplos movimentos pensado para @taewrasileira pode ser
reforcado ainda por outros dados, construidos tir jgier informacdes localizadas nos
nameros deésrande Hotel publicados entre 1947 e 1961. Nesses exemplkxesem
varias cartas de leitores de diversas regides @ Ra coluna “Sera o amor com que
tanto sonhei?”, encontramos, por exemplo, a seguwatta de uma leitora do Rio
Grande do Sul, publicada na quarta capa do n.1i8vikia, de 25/10/1949:

Sou castanha, pele bronzeada, olhos castanho-ssdyég m, 15
anos, estudante, devota de mdusica, literatura,rtespe dancas, e
desejo corresponder-me com jovem de 17 a 25 amogatico,

sincero e leal. ANDORINHA, S&o Borja, R. G. do Sul.

“8 Do ponto de vista de sua periodicidaGeande Hotel Grand Hotele Nous Deuxtém em comum a
quase simultaneidade entre o tempo da edicdo mmotela circulacdo, 0 que caracterizaria a recep¢ao
dos impressos, todos eles, semanais. Especificai@emnde Hotelkaia todas as quartas-feiras e depois a
cada terca-feiraNous Deuxno inicio de sua circulagdo na Franga, mesmaiaizada como semanal
por seu editor, foi, por um curto periodo, quinze@onforme o que se |é na capa de seu n.1, de
14/05/1947, Nous DeuxlI’hebdo du Roman dessiné”. “Provisoirement bi-swi”.

9 No Brasil, entretanto, de acordo com Angeluccideta(1974), as editoras diferenciavam revistas de
fotonovelas de revistas feminina@rande Hotel nesse sentido, seria uma revista de fotonovelas.
Conforme a autora, que realizou entrevistas comoredi desse tipo de revistas, tudo nesses impressos
pensado para que se pudesse vender as narrativpgdnos, ja que as fotonovelas seriam o componente
mais importante das revistas relacionado a sua rotatizacao. Portanto, esse elemento a definiria do
ponto de vista do tipo de revista, como tambémuwosg refere a sua destinacdo a uma determinada fai
do mercado.

%Y Conforme o que podemos ler nas capas dos nimeigsus Deuxpublicados em 1954; entre eles, o
n.347 da revista, de [29]/01/1954.

*1 De acordo com as consultas feitas aos nimerd@raied Hote) publicados entre 1949 e 1951; entre
eles, 0 n.140 da revista, de 26/02/1949.
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Se as correspondéncias publicadasGiande Hotelndo sao fruto do trabalho
dos proprios redatores e do seu editor no Bragihssivel afirmar, por meio das pistas
fornecidas pelo impresso, que a revista era ventliddbém em Portugal ou, pelo
menos, era lida por portugueses, 0s quais morar@Brasil ou no seu proprio pais de

origem. Em uma das cartas publicadas na sec¢aoléidoses aos leitores”, |1é-se:

Portugués, moreno, cabelos pretos, olhos castahf&sm, 19 anos,
deseja corresponder-se com moga de 15 a 18 anos, fygaro
compromisso. CARDIMAR, Portugal. (12935) (GRANDE HEL,
n.298, 07/04/1953, p.11).

A partir desse dado, poderiamos pensar que, entbgjeto editorial da revista
brasileira tivesse como objetivo a circulacdoGrande Hotel“em todo o Brasil”, €
possivel construir a hipétese de que a revistagsedgair do Pais gracas a uma rede de
empréstimos e de circulacdo de pessoas no cordieembpeu, naquele periodo. Se a
revista brasileira era uma traducdoGtand Hotelitaliana ou uma verséao thous Deux
francesa?’ pode-se imaginar ainda que, ao se traduzir umeremplares estrangeiros
para o Portugués, a fim de que a revista circulagsBrasil, uma carta de um suposto
leitor portugués tivesse sido deixada (por engamfhao teria sofrido as modificacdes
necessarias para a leitura por uma “moca’ braaildhodemos considerar ainda a
hipotese de que essa carta teria sido publicadpogitalmente enGrande Hotel
porque a Editora Vecchi talvez tivesse a intengdoahstruir, para 0s supostos leitores
da revista, a ideia de ampla circulacdo do impr&sso

°2 |sabel Sampaio (2008) apresenta, em linhas geaaisliversas revistas de fotonovelas lidas pelos
leitores estudados por ela em sua pesquisa de 2adotdSem pretender realizar uma profunda anatise d
conteldo dessas revistas, nem uma analise do sbiscuma vez que o seu foco era a leitura das
fotonovelas, Sampaio, ainda assim, caracterizoungsessos, entre eles, a revisgaande Hotel
Segundo a autora, baseando-se nos estudos de écigetiabert (1974)srande Hotelteria sido, por
muito tempo, uma traducdo quase literalNtBus Deux Para Angeluccia Habert, “muito mais que a
repeticdo do titulo, a revistarande Hotelda Vecchi, foi apenas uma traducdo da revikdas Deux
(Editions Mondiales, Franga, grupo Del Duca), dtganuitos anos — esta ultima ndo passando de uma
réplica de sua congénere italia@aand Hotel (1974, p.66)Essa constatacao foi partilhada também por
Dulcilia Buitoni (1981, p.78), tendo como base ab#iho de Habert. Dulcilia Buitoni estudou a
representacdo da mulher na imprensa feminina birasié, por isso, analisou revistas de fotonovelas.
Nos, contudo, problematizamos, nesta tese, essaatagéo, para o periodo compreendido pelos anos de
1947 e 1961, em funcdo das consultas feitas aonoéndeGrand Hbtel e da revista francesa,
disponiveis em arquivos, na Italia e em Paris, semo pelos dados que nos trazem os trabalhos de
Sylvette Giet (1997a, 1997b) e de Isabelle Antor{@@12a, 2012b), conforme discutiremos ao longo
desta tese.

*3 De acordo com Habert (1974, p.59), a rewdtande Hotekhegou a circular, no inicio dos anos 1970,
em Portugal, “em suas coldnias na Africa e em pafsemo o Canada, com recente imigracéo
portuguesa”. A imposicado pelo governo portuguésud® medida preventiva contra as revistas de
fotonovela, em 1967, teria suspendido a publicdgéal e propiciado “a abertura de um novo mercado
para as publicactes brasileiras”. Tentamos enaomalnstituto Verificador de Circulacdo, dadobreo
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Uma revista que circularia em territério tanto paal quanto estrangeiro
poderia despertar ainda mais o desejo de ‘consifhiSeria ‘chique’ ler uma revista
internacionalizada? Saber de sua circulacdo auneemnisses leitores a vontade de ler
0 impresso? Ter acesso a conteludos que agradapassaas de lugares tao diferentes
instigaria os leitores potenciais Geande Hotela adquiri-la?

Grande Hotelfoi uma revista que, quanto a seus componentegafnentais:
capas, quarta capas, contracapas; fotodesenhdetifst histérias vividas; secdes
dedicadas ao cinema, as correspondéncias, notfélaginas femininas”, aos jogos,
passatempos, as piadas; anuncios e fotonovelaandogessas narrativas comecaram a
ser publicadas na revista e nela permaneceram dificool-se relativamente pouco ao
longo do periodo analisado. Uma de suas leitordsg\astadas por nds, ao reconstruir o
tempo em que li&srande Hotel destacou as permanéncias na revista. De acordo co

Margareth,

[...] Ent&o isso foi em cinquenta e trés, cinquentmatro. Foi a época
também que eu j& estava namorando o ex-marido.ekolembro,
contemporaneo desses nomes aqui, mas essas dargsina revista
Grande Hotelde 1955, 1959, 1960], eu ndo devo ter lido, ndas m
jeitdo € o mesmo, ndo mudou, ndo [...] (Margargttgfessora
universitaria, 04/05/2011).

As transformacgOes ei@rande Hotelaconteciam, entretanto, na quantidade de
paginas dedicadas a seus componentes e, no casecas e colund$nos titulos que

a circulacdo da revista no exterior, como o femtara. Porém, ndo conseguimos esses dados nasite d
instituicdo (<http://www.ivcbrasil.org.br>), porq@rande Hotehdo é, nos dias de hoje, filiada ao IVC.
Mas, conforme a pesquisadora, os numeros da cjdwlaa revista no exterior chegavam 11.031
quinzenalmente, enquanto no Brasil esse nimeragae 200.369, segundo “Informacdo Jurada do
editor” (p.60).

** Nesta tese, chamamos skg6es componentes da revistaande Hotel organizados em torno de um
assunto, constituidos de determinados génerosatextas vezes, de imagens também, os quais foram
distribuidos nas paginas da revista, em colunasn@w, formando uma parte d8rande Hotel
“Confessionario do amor” € um exemplo sexzaode Grande Hotel Composta por ddvidas de leitores e
de respostas dos redatores da revista a essassiiegses elementos foram distribuidos em divisdes
verticais de uma péagina @&rande Hotel mais especificamente, na quarta capa da reatal, 954. Por
sua vez, denominamaslunas as secdes derande Hotelque ocupavam somente a quarta parte, ou seja,
25% do espaco, de uma pagina da revista, e se teanam ai distribuidas apenas verticalmente.
“Esquisitices mundiais”, por exemplo, é umaluna de Grande Hotel porque € composta de breves
noticias, distribuidas sé em uma coluna entre ag@ugolunas que, geralmente, compunham cada pagina
da publicacdo. Uma vez que u@lunada revista pode ser considerada também segag uma parte

da revista, utilizamos, em alguns momengeg;aocomo sinbnimo deolung mas nunca empregaremos

o termocolunapara designar umsecdode Grande Hotel cujos elementos n&o ocupem, verticalmente,
apenas ¥ da péagina da revista.
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elas recebiam. N&o raramente, uma secéo passawaopiicacées em seu tituldou
era substituida por outra muito semelhante (quaateonteudo, a maneira pela qual
esse conteudo era abordado, aos objetivos, ao riMddelo do texto que a
constituiaf® ou simplesmente n&do era publicada na revista ueondo a impedia, de
alguns nimeros depois, voltar a com@oande Hotef’

Como acontecia com outros impressos da épocacalelcacom Angeluccia
Habert (1974, p.31), as modificacbes, por exempds revistas de fotonovelas nao
eram muito profunda® Para a autora, elas eram resultantes da incofmrde
recursos oriundos do desenvolvimento das arteggsaf‘A introducé@o das cores”, por
exemplo, relacionava-se com “o crescimento indalstibrasileiro”, com ‘o
desenvolvimento dos setores mais ligados ao corisud® revistas, como forma de
imaginario e representacao”, refletiiam “0 mesmacpsso de modernizacéo aparente,
formal e material da sociedade”. A conclusbes deaméés, chegou Raquel Miguel
(2009) ao analisar numeros @aprichq publicados nos anos 1950 e 1960. Para a
autora, o conteudo veiculado pela revista ndo pgssograndes variagoes.

Esses tipos de transformacdo nos impressos, auelaap afetassem o eixo da
revista, por ter sido muito frequente &@nande Hotel impedia, em certa medida, que
nés hierarquizassemos as informagdes coletadamtia Era como se elas encobrissem
a ‘coluna vertebral’ da revista, 0s principais comgntes que formavam a estrutura de
Grande Hotel Assim, por causa de modificacdes dessa naturegayawconseguiamos
apreender suas grandes tendéncias, apesar deoss ldagados e trabalhados no Banco
de Dados, indicarem permanéncias no suporte, @8¢é e 1961, as quais conferiam

uma ‘identidade’ a revista. Em poucos meses de @snm anoGrande Hotelestava

%5 Como ocorreu com a secdo “Os idolos da tela”, gnae 1947 e 1951, passou a ser denominada
“[dolos da tela”. No nossoorpus até o n.13, d&rande Hotelde 22/10/1947, a secao recebia a primeira
denominacdo. A partir do n.76 da revista, publicadp04/01/1949, seu titulo ja havia sido modificado
para “idolos da tela”.

*% Tal como observamos nas secées de correspondém@aande Hotel As cartas, em que leitores
buscavam correspondentes, eram publicadas nasssé§@&ea o amor com que tanto sonhei?”, “Com
guem sonha vocé?”, “Telegramas de amor”, “Dos fleg@os leitores”. De 1954 a 1961, as sec¢8es “Sera
0 amor com gque tanto sonhei?”, “Com quem sonha A/oeé&Telegramas de amor” ndo foram mais
localizadas nos exemplares da revista que analisasmas correspondéncias, antes publicadas nas quat
secOes, foram encontradas somente na secdo “Doretedos leitores”.

" Conforme o que verificamos na revista, em relag&ecdo “Aconteceu” e & secdo “Os idolos da tela”,
as quais, entre 1947 e 1951, especialmente emel 847 1948, alternavam-se na quarta cap@rdade
Hotel Durante essa alternancia, era bastante comumdasaec8es ndo ser publicada em alguns dos
ndmeros da revista.

8 Recorremos ao estudo de Habert (1974), mesmdGgarede Hotelndo tenha sido, desde 1947, uma
revista de fotonovelas; ela vai se tornando umitedesse género, sobretudo, a partir de 1954s8&mr
consideramos pertinentes, pdsaande Hotel parte consideravel das andlises que a autorpdez o
conjunto de revistas de fotonovelas estudadaslaor e
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diferente. Sempre em contato com novidades natagpercebiamos o que mudava,
mas nao captavamos as grandes tendéncias, o quatava nossa analise do impresso
no periodo investigado.

Entdo, como poderiamos resolver tal problema mé&igao? Todo o trabalho
gue realizamos com 0s numerosG@Gtande Hoteldecorreu das questdes que elaboramos
a respeito da apropriacédo da revista. Nossas pagumciais nos levaram a retomar os
depoimentos de seus leitores, e foi a analise de entrevistas que nos mostrou a
importancia da fotonovela na relacédo desses Isitmm 0 impresso.

Decidimos, entéo, investigar o lugar da fotonovelaevista, nos 15 anos sobre
0S quais nos debrugcamos nesta pesquisa. Ao cradas dla revist&rande Hotelcom
aqueles oriundos de trabalhos sobre revistas, di mmis amplo, sobre revistas de
fotonovelas, mais especificamente, seus leito@ada com os dados dos depoimentos
gue recolhemos, a respeito da experiéncia de detteGrande Hotel percebemos que,
ao mesmo tempo em que as fotonovelas tornavam-sepmesentes na revista, entre
1954 e 1961 Grande Hotelia também se tornando uma revista mais voltada para

mulheres,” como também um objeto de circulagédo mais amplandtaéria de Lais,

A gente lembra da época; a época eu lembro. Equsegu trabalhava,
e a revista era muito popular. A gente tinha qaerfamizade com o
dono da banca pra ele GUARDAR a revista pra ggmigjue ela
acabava muito rapido. Ela era disputada. Era umalade, era uma
fotonovela, né? Era muito bem impressa, muito Bhonifs
personagens eram muito bonitas; os rapazes, gaé@man Aquilo
atraia muita gente. Tinha até um advogado queegn@sentante da
revista aqui, em Belo Horizonte, que costumava -lav@ara o
Tribunal. Era uma briga pra ver quem iria ganhaa. lEna novidade,
era uma histéria interessante... (Lais, funcionamsentada do
Tribunal de Justica de Minas Gerais, branca, 22(12).

Também os dados de alguns estudos sobre revistéstatmvelas mostram
como Grande Hoteltornou-se um impresso de larga circulacdo. CordoAndré
Joanilho e Mariangela Joanilho (2008), no final dcada de 1960Grande Hotel

¥ Mesmo que o estudo de Habert (1974) tenha evideéoci tendéncia dos editores separarem revistas de
fotonovelas de revistas femininas, nés percebeamgnalisaiGrande Hotel que, entre 1947 e 1961,
além de se tornar uma revista de fotonovelas, oeissp ia se transformando também em um impresso
feminino. O que poderia explicar essa tendénciaGmande Hote? Se, “como ocorre com outros
produtos, a embalagem (a revista) deve ter cafsiiters tais que propicie a venda de um mesmo pyodu
(a fotonovela)” (HABERT, 1974, p.24), poderiamosigs que as mulheres eram vistas, pela Editora
Vecchi, como as maiores ‘consumidoras’ de fotormsved, por isso, a editora fazia, com o passar dos
anos, deGrande Hoteluma revista feminina justamente para vender nmai revista concebida para ser
uma revista de fotonovelas?
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chegou a ter uma tiragem quinzenal de 200.000 e=eesp Na mesma direcdo, quase
vinte anos antes, Angela José do Nascimento (19894), ao escrever sobre a

trajetéria da Editora Vecchi, registrou como 220.@8emplares a tiragem semanal da
revista Grande Hotel “em sua fase aurea”. Esses dados conferem comleaque
apresentados por Angeluccia Habert (1974), cujoathe foi citado pelos autores, no

qual ela desenvolveu uma investigacéo sobre astaswuile fotonovelas, que circulavam
no Brasil, no ano de 1969.

Habert (1974), ao analisar os relatorios do Irtstitle Verificacdo de Circulagéo
(IVC) referentes aos anos de 1968 a 1970, comoéands entrevistas realizadas com
os funcionéarios das editoras responsaveis peldcagBb das revistas de fotonovelas,
concluiu que esses impressos representavam “o deguapo de revistas em tiragem e
circulacao” (p.22). As revistas de fotonovelas aegsoca sO ndo superavam em venda,
segundo a autora, as revistas de quadrinhos isfa@thnforme HabertCaprichq
publicadapela Editora Abril, desde 1952, era a mais vendidae as revistas de
fotonovelas desse periodo; sua média quinzenalder211.400 exemplares. Essa
revista, segundo a autora, sO vendia “menosRaie Donald Mickey e Tio Patinhas
(cada uma com uma média periédica aproximada demiD@xemplares)®® Juntas,
entre o final dos anos 1960 e o inicio dos ano$,189 revistas de fotonovelas estavam
na frente das revistas de atualidades. De acontloosodados apresentados por Habert,
Realidade da Editora Abril(167.332 exemplaresManchete publicada pela Bloch
(155.289 exemplares)\@saq da editora de mesmo nor(@6.587 exemplares), tinham
“médias periddicas inferiores” (1974, p.23).

Caprichq como verificamos, era o carro-chefe entre astavide fotonovelas,
em relacdo ao numero de exemplares vendidos. flaah@a década de 1950, segundo
Buitoni (1981, p.86), sua cifra de venda era 500.88emplares, nimero expressivo,
para a autora, uma vez que, na década de 194Mumenrevista feminina ultrapassava
50.000 exemplaresGrande Hotel segundo Angela José do Nascimento (1989, p.103),
teve uma tiragem de 25.000 exemplares para o seeipy numero, € “na mesma

semana a tiragem dobrou”.

% As trés revistas, os gibiPato Donald Mickey e Tio Patinhas eram publicados também pela Editora
Abril. A respeito das histérias em quadrinhos dat\ésney, consultar o livro de Roberto Elisio dos
Santos (2002).

®1 Segundo Buitoni (1981Realidadefoi lancada em 1966, Manchete que seria a grande concorrente
de O Cruzeirq em 1952, mais especificamente, em 26/04/195Zcdedo com Arnaldo Bloch (2008).
Visaofoi publicada em 1952, conforme Joédo Elias Nern@{0Para uma historia da imprensa no Brasil,
consultar Nelson Werneck Sodré (1966).
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Para Raquel Miguel (2009, p.1@aprichoteria rompido a marca dos 500 mil
exemplares em 1956, atingindo, nesse ano, a “rtie|agem de uma revista da América
Latina”, emboraO Cruzeirg fundada em 1928 por Carlos Malheiros Dfag tivesse
atingido 500 mil exemplares vendidos, antes mesenéing dos anos 1950, feito, até
entdo, “nunca repetido por nenhuma revista nacipoahforme Dulcilia Buitoni (1981,
p.87). De acordo com Miguel, o sucesso da rew@stpricho “perdurou ao longo dos
anos 1960 e estava relacionado, especialmentegt@so¥elas por ela publicadas”
(2009. p.19).

Sucesso de dimensfes semelhantes e até maiorescenaha revista francesa,
Nous Deuxbem antes do que se viu acontecer no Brasil,aomvistas de fotonovelas
que, por aqui, circularam. De acordo com Sylvetiet GL997b), a tiragem dBous
Deux atingia 300.000 exemplares desde outubro de 1Bdv.maio de 1948, eram
praticamente 700.000 exemplares produzidos dataefrsncesa. Em 1950, ela era a
revista mais vendida na Franca, com a producao4ddd@0 exemplares nesse ano,
conforme Isabelle Antonutti (2012). Em 1951, segun@iet, seus exemplares
ultrapassam um milhdo e 1.500.000 a partir de 1834. 1957,Nous Deuxera,
novamente, a revista mais vendida na Franca, del@ocom Antonutti. Para a autora,
0S anos 1950 marcam o apogeu dareSse du coellr naquele pais, mais
especificamente, da empresa criada por Cino DelaDguie concebia, escrevia,
fabricava e vendia, em varios paises, milhdes dstas, em especial, a revisious
Deux®® Segundo Antonutti, em 2011, a revista francesasamtava ainda, depois de
sua longa carreira iniciada em 1947, uma tiragei@0@e000 exemplares.

Grand Hote] o prototipo deNous Deuxe de Grande Hotel ainda segundo
Antonutti (2012a), teve uma tiragem, desde o int#osua circulacdo na ltalia, em
29/06/1946, de 600.000 exemplares. Em 1960, esserolsubiria para um milhdo de
exemplares a cada semana. Conforme a autora, stardvancesa foi diretamente
inspirada no sucesso @Grand Hotel

No Brasil, entre 1947 e 1961, a estruturaGtande Hotelse modificava por

causa das fotonovelas. A partir da auséncia, deepga e da permanéncia desse tipo

62 “Mais tarde, ‘O Cruzeiro’ passou a integrar o gri@hateaubriand” (BUITONI, 1981, p.49). Para uma
breve historia da revista Cruzeirg consultar o estudo de Jorge Luiz Romanello (2009)

% pelas Editions Mondiales, Cino Del Duca publica@ s6Nous Deuxmas também outras revistas
para mulheres, tais confeestival Intimité, Madrigal, La Vie en Fleur conforme Antonutti (2012a,
p.175). De acordo com a autora, em 1955, a cadarserde cinco a seis milhdes de leitores compravam
essas revistas femininas. Apostando nesse mercadgarizando, ele mesmo a concorréncia, a fim de
satura-lo, entre 1948 e 1963, Cino Del Duca larigbtevistas femininas (p.192).
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peculiar de narrativa nos niumeros que constitugrassocorpusde analise, pudemos,
entdo, tracar as grandes tendéncias da revistae ngsdodo. Trabalhando as
informacdes lancadas em nossa Base de Dadoscaerds que, de 1947 a 1951, a
revistaGrande Hotelainda ndo publicava fotonovelas. Essas narraapasecem nos
nameros de nosstorpus entre agosto de 1951 e julho de 1952. Porémtoaduela
desapareceria dérande Hotelnos dois anos seguintes. De julho de 1952 a jd#o
1954, ndo as localizamos nos numeros da revistisath@s por nos. Sua volta
definitiva, a0 que parece, as paginasGitande Hotel conquistando, na revista, cada
vez mais espaco, ocorreria em julho de 1954. Dassaté o final de 1961, Gltimo ano
compreendido pela nossa investigacdo, as fotor®vé@sam, sistematicamente,
publicadas enGrande Hotel

Considerando essa mudanca na materialidade daarezemos da fotonovela
(sua presenca e sua auséncia), a varidvel maisrtenp® para tracar as grandes
tendéncias désrande Hotelem relacdo aos seus outros componentes. Dessa, form
capas, contracapas, quarta capas, numero de pagmiexios, secdes e colunas, todos
esses elementos foram caracterizados, analisadasi@npermanéncias e mudancas,
em Grande Hotel tendo em vista 0s seguintes periodos e a pdadalitr da revista no

gue se refere a fotonovela:

1. Del1947a (julho de)1951 Grande Hotehao publicava fotonovelas.
2. De (agosto de)951a (julho de)1952 presenca de fotonovela na revista.

3. De (julho de)1952a (julho de)1954 fotonovelas nao foram publicadas em

Grande Hotel

4. De (julho de)1954 a (dezembro de)l961 fotonovelas foram publicadas

semanalmente e ganharam cada vez mais espacasta.rev

Para chegar a esses periodos, fizemos um cruzamemeo os dados de nossa Base,
relativos a quantidade de paginas ocupadas peiasofelas nos numeros @Grande
Hotel que analisamos, em funcdo das datas de publicls®es exemplares, conforme

se pode verificar na tabela a seguir:
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Tabela 2— Quantidade de paginas ocupadas por fotonovel&3rande Hotel
entre 1947 e 1961

Numero . N Numero de Quan}idade de
Dia do Més do | Anodo - paginas
da paginas da
. exemplar | exemplar | exemplar : ocupadas por
revista revista fotonovelas

5 27 8 1947 16 Nao Consta
13 22 10 1947 16 N&o Constg
23 31 12 1947 16 Nao Constg
24 7 1 1948 16 Nao Consta
31 25 2 1948 16 Nao Constag
39 21 4 1948 16 N&o Consta
53 28 7 1948 20 N&o Consta
75 28 12 1948 20 Nao Constg
76 4 1 1949 20 Nao Consta
105 26 7 1949 20 N&o Constg
118 25 10 1949 20 N&o Consta
127 27 12 1949 20 N&o Consta
128 3 1 1950 20 Nao Constag
139 21 3 1950 24 Nao Constg
157 25 7 1950 28 N&o Constg
179 26 12 1950 28 N&o Consta
180 2 1 1951 24 N&o Consta
207 10 7 1951 28 Nao Constg
211 7 8 1951 28 4
231 25 12 1951 52 6,5
232 1 1 1952 32 3
233 8 1 1952 32 3
261 22 7 1952 32 Nao Constg
274 21 10 1952 36 Nao Consta
284 30 12 1952 32 N&o Consta
285 6 1 1953 32 N&o Consta
313 21 7 1953 32 Nao Constg
335 22 12 1953 36 Nao Consta
338 12 1 1954 32 Nao Constg
366 27 7 1954 36 4
380 2 11 1954 36 6
385 7 12 1954 36 6
387 21 12 1954 44 7
388 28 12 1954 36 7
389 4 1 1955 36 7
390 11 1 1955 36 6
411 7 6 1955 36 6
418 26 7 1955 36 5
428 4 10 1955 36 5
439 20 12 1955 36 7
440 27 12 1955 36 5
441 3 1 1956 36 5
445 31 1 1956 36 5
457 24 4 1956 36 5




458 1 5 1956 44 5
471 31 7 1956 44 6
475 28 8 1956 44 5
492 25 12 1956 44 6
493 1 1 1957 44 6
494 8 1 1957 44 6
523 30 7 1957 44 6
531 24 9 1957 44 7
544 24 12 1957 44 6
555 11 3 1958 44 6
571 1 7 1958 44 7
578 19 8 1958 44 6
596 23 12 1958 44 14
597 30 12 1958 44 14
598 6 1 1959 52 18
614 24 4 1959 52 17
621 16 6 1959 52 16
627 30 7 1959 52 18
644 8 12 1959 52 13
647 29 12 1959 60 19
648 5 1 1960 60 22,7
650 19 1 1960 60 18
670 7 6 1960 52 18,5
677 26 7 1960 52 17,5
699 27 12 1960 68 20,5
700 3 1 1961 68 20,5
722 6 6 1961 52 14
729 25 7 1961 52 13
750 19 12 1961 68 36

Apoiando-nos nesta tabela, chegamos a esta oatregs seguintes dados:

Tabela 3— Quantidade de paginas ocupadas por fotonovel&rande Hotel entre

Grandes Qqantidade de Frequéncia
tendéncias| Paginas ocupadas | no corpus
por fotonovelas %
1947 a 1951 N&o Consta 0%
3 1%
1951 a 1952 4 1%
6,5 1%
1952 a 1954 N&o Consta 0%
4 1%
5 8%
1954 a 1961 6 15%
7 9%
13 5%
14 9%

1947 e 1961, em funcéo de sua frequéncieonpus
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16 3%

17 4%

17,5 4%

1954 a 1961 18 11%
18,5 4%

19 4%

20,5 8%

22,7 5%

36 7%
Total 100%

A partir dessas grandes tendéncias, percebemosjuo a sua estrutura, 0s numeros
de Grande Hotel publicados, entre 1947 e 1951, especialmentermalds anos 1940,
sao todos eles organizados basicamente da mesneranaois ou trés fotodesenhos;
0S resumos das partes publicadas dos “romancestedesenhos”; um episddio de um
grande romance de amor; uma historia vivida (tamééérmmor); uma ou duas secdes de
curiosidades ou conselhos (sobretudo para as neglhesm textos que viriam a compor
as “Paginas femininas” dérande Hotel cujos assuntos referem-se a moda, beleza,
culinaria, aos cuidados com a casa, ao comportaynehtas ou trés paginas dedicadas
as noticias relativas ao cinema, entre elas, asjudddicadas a secdo “Os idolos da
Tela”, a qual se alternava com a secao “Acontecaldjuns poucos anuncios;
passatempos em pequeno numero também; enfim, &@s chos leitores, procurando
alguém com guem se corresponder, suas questdas s@mor e as respostas a suas
davidas sentimentais.

Segundo Sylvette Giet (1997b), o titulo da revitstianaGrand Hoételteria sua
origem relacionada ao filme, também assim denoroinde 1932, estrelado por Greta
Garbo (1905-1990). Dessa forma, o nome da revisisilbira, como uma tradugéo da
revista Grand HOte] sugere-nos uma relacdo semelhante com o filmé Ketar,
todavia, que, na reportager@rande HotelfocalizaGrande Hotellocalizada no n.677,
de 26/07/1960, da revista brasileira, por ocas@dadcamento da segunda versao do
filme em 1960, dessa vez com a atriz Michele Morgarautor do texto néo fez
qualquer ligacéo entre a origem do titulo do imgwesrasileiro, a origem do nome da
revista italiana e o filmeGrande Hotél, seja ele a pelicula de 1932 — baseada no
romance Grande Hotel (Menschen in Hotel 1931), de Vicki Baum (1888-1960),
escritora austriaca, naturalizada americana em-198&a sua versao de 1960.

Na capa, a revista brasileira era apresentada eacs lsitores comdrande

Hotel, “a magica revista do amor”, enquanto, na quaatsmgclocalizamos variacdes na
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caracterizagdo da revista. Em 9% das quarta capasndmeros de nossmrpus
publicados entre 1947 e setembro de 198&nde Hotelé apresentada como uma
revista semanal e ilustrada. Caracterizacédo sentellfi@i localizada na quarta capa do
n.140 deGrand Hoéte] de 26/02/1949, em que se |é€, no expediente destaev
“Settimanale di letture illustrate”. No caso Neus Deuxverificamos, ndo nas quarta
capas, mas nas capas de seus numeros publicadoeadés de 1947, denominacdes
parecidas para a revista francesa. Nesse espagmresso era assim caracterizado:
“'hebdo du Roman dessin&®. A partir do final de 1948, em 14% dos ndmeros que
analisamos, a revista brasileira passou a ser teamzla comoGrande Hotel a
“Revista dos améres vividos” e assim permaneceuna#dos de 1951. Nessa época,
verificamos uma nova modificacdo na caracterizatgioevista; em 16% dos nameros
que compdem o nosswrpus Grande Hotelpassava a ser “a magica revista do amor,
que da sorte”.

O editor da revista, ao apostar em uma revista itaag‘que traz felicidade®
contaria com a cumplicidade do(s) seu(s) supostei®r(es) para fazer, dérande
Hotel, um sucesso. Afinal, um objeto “que da sorte” deveempre estar por perto.
Para tanto, a cada semana, a sorte poderia seagsnocom a aquisicao de um novo
namero.

A revista, com essa estrutura, praticamente detalda revista italian&rand
Hotel, modificou-se um pouco nos anos 1950, até sertoemére 1959 e o inicio dos
anos 1960, uma revista com boa parte de suas paggticadas as fotonovelas e aos

anuncios, conforme o que podemos observar na sedabela:

% Segundo Sylvette Giet (1997b, p.20), em 1947, “Rure” também apareceu como subtituldNdes

Deux

% Conforme o que podemos ler em 3% dos expediem@isados, a caracterizacdo da revista como
Grande Hotel “a revista que traz felicidade”, aparecia nesggaeo, esporadicamente, até meados de
1954, da mesma maneira do que ocorria bmms DeuxDe acordo com Sylvette Giet (1997b, p.19-20),
de 1950 a 1981, o subtitulo da revista francesdhefadomadaire qui porte bonheur”. A caracterizacao

“a magica revista do amor, que da sorte”, maisueete na revista brasileira, permaneceu em suataqua
capas de meados de 1951 até a metade do ano degli8fido todo esse espago passou a ser ocupado ou
pela secéo “Aconteceu”, ou por aniincios.
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Tabela 4— Quantidade de paginas @eande Hotelbcupadas por fotonovelas e por

anuncios entre 1947 e 1961

Numero Numero : .- Quantidade de
Grandes Ano do de Quantidade de paginas L
tendéncias | exemplar dg paginas | ocupadas por fotonovelas baginas chpadas por
revista . anuncios
da revista
5 16 Nao Consta Na&o Consfa 0,15 1%
1947 13 16 N&o Consta N&o Consta 0,9 6%
23 16 N&o Constii N&o Consta 0,84 5%
24 16 N&o Constii N&o Consta 0,64 4%
31 16 N&o Const¢1 N&o Consta 0,65 4%
1948 39 16 N&o Consta NZo Consfa 0,7 4%
53 20 Néo Constaia N&o Consta 1,71 9%
75 20 N&o Constii N&o Consta 0,59 3%
1047 2 1951 76 20 Nao Consta Nao Consta 0,36 29
1949 105 20 Nao Consta Na&o Consta 1,12 6%
118 20 Nao Consta Nao Consta 1,39 7%
127 20 Nao Consta Nao Consta 0,36 2%
128 20 Nao Consta N&o Consta 0,36 2%
1950 139 24 Nao Consta N&o Consta 3,03 13%
157 28 Nao Consta Nao Consta 6,61 24%
179 28 Nao Consta Nao Consta 4,86 17%
1951 180 24 Nao Consta Nao Consta 1,43 6%
207 28 Nao Consta N&o Consta 6,31 23%
1951 211 28 4 14% 4,26 15%
1951 a 1952 231 52 6,5 13% 7,5 14%
1952 232 32 3 9% 2,12 7%
233 32 3 9% 1,41 4%
261 32 Nao Consta N&o Consta 2,61 8%
1952 274 36 N&o Consta N&o Consta 3,53 10%
284 32 Nao Consta Nao Consta 1,42 4%
1952 a 1954 285 32 N3o Consta N&o Consta 0,51 2%
1953 313 32 N&o Consta N&o Consta 2,36 7%
335 36 Nao Consta N&o Consta 1,85 5%
1954 338 32 Nao Consta Na&o Consta 1,76 6%
1954 a 1961 366 36 4 11% 3,32 9%
380 36 6 17% 1,81 5%
1954 385 36 6 17% 4,69 13%
387 44 7 16% 4,53 10%
388 36 7 19% 1,48 4%
389 36 7 19% 1,67 5%
390 36 6 17% 1,92 5%
411 36 6 17% 4.6 13%
1955 418 36 5 14% 4,74 13%
428 36 5 14% 4,34 12%
439 36 7 19% 4,95 14%
440 36 5 14% 3,56 10%
1956 441 36 5 14% 1,67 5%
445 36 5 14% 2,13 6%
457 36 5 14% 7,64 21%
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Numero Nimero . . Quantidade de
Grapde_s Ano do da ,d_e Quantidade de paginas paginas ocupadas por
tendéncias | exemplar : paginas | ocupadas por fotonovelas ot
revista da revista anuncios
458 44 5 11% 4,05 9%
471 44 6 14% 2,66 6%
475 44 5 11% 5,36 12%
492 44 6 14% 5,2 12%
493 44 6 14% 2,33 5%
494 44 6 14% 5,22 12%
1957 523 44 6 14% 6,95 16%
531 44 7 16% 12,18 28%
544 44 6 14% 5,88 13%
555 44 6 14% 10,86 25%
571 44 7 16% 6,53 15%
1958 578 44 6 14% 7,55 17%
596 44 14 32% 8,22 19%
597 44 14 32% 7,62 17%
598 52 18 35% 4,06 8%
614 52 17 33% 10,25 20%
1959 621 52 16 31% 8,55 16%
627 52 18 35% 7,58 15%
644 52 13 25% 8,23 16%
647 60 19 32% 8,52 14%
648 60 22,7 38% 6,77 11%
650 60 18 30% 4,47 7%
1960 670 52 18,5 36% 5,98 12%
677 52 17,5 34% 5,77 11%
699 68 20,5 30% 8,51 13%
700 68 20,5 30% 7,39 11%
1961 722 52 14 27% 8,13 16%
729 52 13 25% 6,38 12%
750 68 36 53% 12,2 18%

Na década de 1950, a0 mesmo tempo em que a rbrasiteira manteve capas, quarta
capas, narrativas, secdes e colunas semelhantelmsgla revista italiana, o impresso
parece ter se aproximado Neus DeuxVale notar que, segundo Angeluccia Habert
(1974, p.33-34), a década de 1950, periodo entOgQeuzeiroja era uma das revistas
“de maior penetracdo”, foi também a década em @aeeaeram as grandes revistas
“modernas’™ no Pais, como Manchete que comecgou a circular no Brasil em abril de
1952. De acordo com a autora, tratava-se de revigia cobriam “um mundo mais
amplo”, eram “mais informativas” e traziam “uma egentacdo grafica mais atraente,
resultado de empreendimentos vultuosos”. No cagevistaManchete além de ser “a
primeira revista social de carater ‘moderno’™, g@nesse impresso a “incorporacao das
descobertas graficas” e o “uso de bom papel”, peksente propiciados pela politica

de Getulio Vargas, nessa época. Conforme ArnaldctB(2008, p.165), em 1951, “o
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presidente baixou um decreto permitindo que asiogiife as editoras importassem
maquinas com subsidios e sem direitos alfandegarios

Nesse contexto, mesmo qGeande Hotelatingisse um publico leitor diferente
do publico-alvo das “grandes revistas”, talvez atdfd Vecchi se preocupasse em
manterGrande Hotekcomo uma revista atraente. Por um la@mnde Hotekinha a seu
favor, em boa medida, o carater ficcional e romames que lhe daria, conforme
Angeluccia Habert (1974), uma permanéncia maiomeocado. A quase auséncia, ha
revista, de atualidades, de acordo com a autorderiao beneficia-la quanto a sua
durabilidade como produto. Por outro lado, outeasstas de fotonovelas teriam essas
mesmas caracteristicas, e a competicdo, na coaqdést'‘consumidores’, passava,
portanto, a existir.

Encantoapareceu em 1951. Trata-se da primeira revisw@icubar fotonovelas
no Pais, lancada pelas Artes Graficas do Bragiflitada em S&o Paul@aprichq
uma de suas maiores concorrentes, seria lancadEO8f Seus numeros, conforme,
Raquel Miguel (2009, p.65-66), eram compostos puoa dotonovela completa; em
meédia, trés contos por edicdo; anuncios publiogari“notinhas sobre assuntos
diversos”; matérias sobre artistas internacionaispscopos; uma sec¢do de cartas de
leitoras; testes. Em 1958, seria a ve5d8mo Ceépoutra revista de fotonovelas, langar-
se no mercado.

Nos anos 1950, passamos a identificar,@&mande Hotele na revista francesa,
partes dos romances de Greta Granor, publicadoa fwima de folhetins e horéscopos.
Localizamos ainda, nos dois impressos, cartas itlrde e de leitoras, procurando
alguém para se a corresponder, muitas vezes, iparanatrimoniais. De acordo com
Isabelle Antonutti, a estrutura das revistas pabis por Cino Del Duca, entre elas,

Nous Deuxpermaneceu estavel. Conforme a autora,

Eles sdo constituidos de dois ou trés fotodesenteppis de
fotonovelas, de uma ou duas histérias vividas, despisédio de um
grande romance de amor, de dois ou trés conto$eSesem lugar
definido, etiqueta, moda, hordscopos, jogos serénseem quartas
partes ou em metades de uma pégina. A correspaadleitores é
distribuida na segunda ou na ultima pagina. Maig58é da superficie
total é entdo dedicada a ficcdo sentimental. (ANTONUTTI,
2012a, p.1965°

% No original, em francés, podemos ler: “[...] lausture de ces journaux reste stable. Ils sonttitoés

de deux ou trois romans dessinés, puis de romasteghd’'une ou deux histoires vécues, d'un épisode
d’'un grand roman d’amour, de deux ou trois nousgel®es rubriques, sans place définie, savoir-vivre,
mode, horoscopes, jeux s’'inserent sur des quartiesulemi-pages. Le courrier des lecteurs est glacé

86



Tendo em vista esses dados, seria possivel imagieaa revista brasileira teria
se tornado também uma traducdoNt®us DeuX’ a partir da década de 1950? Com
efeito, ndo podemos afirmar que isso tenha ocqrpdis néao foi localizada, na Franca,
a colecdo completa derand Hote] apenas a colecao da revista francesa. Na Itéla,
nameros deGrand Hétel a que tivemos acesso, localizamos também folhetens
romances de Greta Granor. Portanto, essa supastanpmade entreNous Deuxe
Grande Hotel pode estar ligada, sim, ao modelo italiano, ques Iservia como
parametro de producdo. Para Isabelle AntonuttiZ20p.185)Nous Deuxé a cépia
integral deGrand Héte] a publicacao italiana de Domenico e Alceo Del ®da@ambém
para Sylvette Giet (1997b, p.15), embora enormeenamiginal no universo da
imprensa frances&ous Deuxe, da primeira a quarta capa, uma reimpressaaraied
Hotel.

Os numeros consultados da revista italiana, puldEantre o final dos anos
1940 e o principio da década de 1950, eram comgpo$@sicamente, por dois
fotodesenhos; um ou dois folhetins; uma histérize (dmor) vivida; pelas
correspondéncias dos leitores; por anuncios (gergbnde produtos da propria editora
da revista), a secdo que trazia um acontecimernaocedinario e o expediente da
publicacdo, além de capa e quarta ¢das nimeros consultados da revista francesa,
de modo semelhante, apresentavam praticamenteraaresgrutura d&rand Hote] e
seus fotodesenhos eram traducgdes para o francéslésag@ublicados na revista italiana.
“Almas acorrentadas” e “Lagrimas de ouro”, por eptm publicados nos primeiros

nameros deGrande Hotele deNous Deux como “Ames ensorcelées” e “Les sept

deuxiéme ou dernieére page. Plus de 75% de la sutfdale est donc dévolue a la fiction sentimentale
[...]" (ANTONUTTI, 2012a, p.196). Todas as tradusd#o Francés para o Portugués nesta tese foram
feitas sob minha responsabilidade.

%7 vale assinalar que, jA em 1947, era possivel érarolextos, enGrande Hotel de autoras francesas,
como ocorre no n.8 da revista brasileira, de 11M97. Para Angeluccia Habert (1974, p.35)ande
Hotel, nos primeiros nimeros, era basicamente compestaaderial estrangeiro — francés e italiano”.
Mas o que dizer das cartas de leitores, supostembérasileiros, localizadas na revista desde seus
primeiros nameros? Segundo Habert, que entrevistmzionarios de editoras de revistas de fotonoyelas
confissBes ou correspondéncias de leitores erdmoraldas ou reescritas pelos redatores das revistas.
pesquisadora ndo se referédGeande Hotel Porém, de modo geral, tratando conjuntamentesteda
revistas de fotonovelas que analisou, escreveuari@u a redacdo cria uma nova seccao que solicita a
participacdo do leitor, geralmente sustenta-a popariodo de trés meses (mais ou menos trés nimeros
com material proprio. S6 depois de algum tempo blipdi se acostuma, respondendo e buscando os
auxilios provocados pela revista” (p.48).

% Conforme Isabelle Antonutti (2012a, p.188), o m@im nimero dé&rand Hételtinha 16 paginas, dois
fotodesenhos, folhetins, contos e “uma corresparidé&o coracao” — “un courrier du coeur”. A revista
semanal, segundo a autora, foi langada em 29/06/4ék Editora Universo, sociedade de Domenico e
Alceo Del Duca.
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gouttes d'or”, foram antes publicados e@rand Hbéte] sob os titulos: “Anime

incatenate” e “Le lagrime d’ord™®

% De acordo com os nimeros Meus Deuxque pudemos consultar na Biblioteca nacional @ada
(BnF), conforme Sylvette Giet (1997), em sua tesgresNous Deuxe seu publico leitor, e também
segundo Dominique Faber, Marion Minuit e Bruno Tdjkcad (2012), em livro sobfdous Deuxe as
fotonovelas.

88



Y//

ROMANCE
M. DUKEY e J. W.

Leia-se no peg. 12 o resumo do o

nde Hoteln.4, 20/08/1947, p.2.
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Figura 2 —Nous Deuxn.1, 14/05/1947.
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Nous Deuxdiferenciava-se, um pouco, @and Hb6tel No primeiro nimero da
revista francesa, a capa retomava o desenho da dmpall da revista italiana,
modificando a tonalidade azul da original, de acoombm Sylvette Giet (1997b).
Enquanto a quarta capa Geand Hoételera constituida pela secdo que representava um
fato extraordinario e de correspondéncias de &stoa quarta capa ddous Deuxem
1947, era ocupada pela se¢do de hordscopo “Leieodes astres” (GIET, 1997b, p.4).
Em 1951, ja apareciam ai, é&sous Deuxepisodios de fotonovelas coloridas.

Para Sylvette Giet (1997b), diferencas minimas poder constatadas entre
Nous Deuxe Grand Hotel Essas diferengcas mostram, segundo a autorahalitcapara
“afrancesar” o original italiano. Alguns nomes detoaes ou de ilustradores eram
mesmo modificados ou suprimidos na revista francéganeros mais tarde, eles
apareciam na assinatura dos folhetins joes Deuxveio a publicar. Wanda Bonta,
Elisa Trapani, Giulio Bertoletti eram alguns deles, quais aparecem em todos os
nameros dérande Hotelde noss@orpus

Nesse sentido, uma diferenca notavel entre as rdwéstas europeias relaciona-
se a autoria de um dos folhetins localizadod\Nems DeuxEmbora o romance: “Tu, la
mia follia” tenha sido escrito por Luciana Peveyrglermanente colaboradora italiana
dos irmdos Del Duc#, conforme Isabelle Antonutti (2012a), a narrative amor
romantico foi publicada, como folhetim, na revi$tancesa, sob o titulo: “Toi, ma

folie”, e teve sua autoria atribuida a Lucienne &dY

" De acordo com Antonutti (2012a), Luciana Pevefeilredatora chefe déMonello, a primeira revista

de histérias em quadrinhos de Domenico, Cino e ARel Duca, publicada por 63 anos. A revista foi
lancada em maio de 1933, pela Casa Editora Modgue,pertencia aos irmaos Del Duca. Peverelli
também escreveu mais de 300 romances, elaboradgwesea partir de uma veia sentimental, foi
colaboradora de vérias revistas, entre elas, esvigmininas e periédicos sobre cinema. No n.140 de
Grand Hote] de 26/02/1949, ha um anuncio de um dos romare&ederelli, na forma de livro: “Tu, la
mia follia”, antes publicado, na revista italiasamo folhetim, tal como foi publicado, em portugués
revista brasileira, nos seus exemplares de 1947.

" Segundo Sylvette Giet (1997b), o pseuddnimo djafaruciana Peverelli, que, desde fins dos anos
1920, propiciou o primeiro sucesso dos irmaos Deld) oferecendo-lhes romances para que vendessem
como ambulantes — “romans a colporter” (p.9). Ralligparece ter ganhado fortuna e notoriedade na
Itdlia, ao criar roteiros de filmes pensados pefippo Cino Del Duca.
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Figura 5 —Nous Deuxn.1, 14/05/1947, p.8-9.

E provavel que os leitores pensados pévas Deuxdesejassem ler um impresso
com mais referéncias francesas; dai, a decisadlithr éa revista na Franca, Cino Del
Duca, de nao s6 traduzBrand Hételpara o francés, mas também de criar uma versao
da revista italiana para leitores franceses, addptae, inclusive, o nome da escritora
italiana de romances de amor. E 0 que dizer sabrgupostos leitores brasileiros de
Grande Hote? Essa adaptacdo, na autoria dos romances puldjcado pode ser

encontrada na versao brasileira@and Hobtel
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Figura 6 — Grande Hoteln.5, 27/08/1947, p.4.

Porém, nas histérias baseadas em fatos reaiscadad na secdo “Amores Vividos”,
temos referéncias ao Brasil, assim como em ouggSes deGrande Hotel como
discutiremos no capitulo 3 da tese.

Assim, a fim de dar continuidade a elaboracdo demterama d&rande Hotel
a partir de agora, voltamos a nossa atencdo pdeawa dos componentes da revista.
Procuramos fazer uma descricdo detalhad&idande Hotel buscando, desse modo,
compreendé-la no que se refere as suas caractsistateriais. Escolhemos apoiar esta
descricdo em informacdes que fariam, do impresseyiataGrande Hotele ndo outra
revista; que ajudariam seus leitores a identifamrespecificidades dérande Hotel
entre o fim dos anos 1940 e o inicio dos anos 1B&fa discutir sobre seu conteddo,
procuramos descrever a revista a partir tanto tenmacdes que foram lancadas na

Base de Dados, quanto de textos selecionados rogpéares que analisamos.
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2. Alguns aspectos materiais da revista: dimensdesjagens e cor

Quando comecou a circular no BrasBrande Hotelera uma revista fina,
ilustrada, que lembrava um jornal, pelas suas e E também assim gGeande
Hotel aparece na memoria de uma de suas leitoras neslab0. Segundo Madalena,
“[...] Vocé falou “Grande Hotel”, eu lembrava, aviga grande, né? Meio grande,
fininha, mas grande. [...]” (Madalena, dona-de-c8412/11). Com, aproximadamente,
16 paginas, em 1947, a revista media 24 x 33 cmeb$des semelhantes a essas foram
mantidas par&rande Hotel mesmo mais tarde, quando a revista ja era massgr
Grande Hotelsé se tornou um pouco menor, com dimensdes préxar22 x 30 cm,
entre 1954 e 1961, mais especificamente em meagld989, momento em que a
revista ganhava mais paginas dedicadas as fot@sogeahais imagens, de acordo com o

gue podemos observar na tabela abaixo:
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Tabela 5— Dimensdes da revis@rande Hotekentre 1947 e 1961, distribuidas em
funcdo do numero de paginas da revista e da qaaetide paginas ocupadas por

fotonovelas

Dimensobes Numero de Quantidade de
Grandes Ano do : - - Total de
tendéncias| exemplar da revista paginas da paginas ocupadas pof exemplares
(cm) revista fotonovelas
1947 24 x 33 16 Nao Consta 2
24,5 x 33 16 Nao Consta 1
1948 24 x 33 16 Nao Consta 3
20 Nao Consta 2
23,5x32,7 20 Nao Consta 1
1947 a 1951 1949 23,6 x 33 20 Nao Consta 1
24 x 32,7 20 Nao Consta 1
24 x 33 20 Nao Consta 1
23,5x32,8 28 Nao Consta 1
1950 24 x 32,5 28 Nao Consta 1
24 x 33 20 Nao Consta 1
24 Nao Consta 1
1951 23,7 x 33 24 Nao Consta 1
23,8 x 33 28 Nao Consta 1
1951 23,8 x32,8 28 4 1
1951 a 1957 24 x 33 52 6,5 1
1952 23,9x32,5 32 3 1
24 x 33 32 3 1
23,7 x 33 32 Nao Consta 1
1952 23,9 x 33 32 Nao Consta 1
1952 a 1954 24 x 33 36 Nao Consta 1
23,5x32,5 36 Nao Consta 1
1953 23,7 x 32,8 32 Nao Consta 1
23,7 x 33 32 Nao Consta 1
1954 23,8 x 32,8 32 Nao Consta 1
23,5x 32,6 36 6 1
1954 23,5x32,6 36 7 1
1954 a 1961 23,6 x 32,7 36 6 1
23,9 x 33 44 7 1
24 x 33 36 4 1
1955 23,5x32,8 36 5 1
23,6 x 32,8 36 6 1
23,7 x 32,7 36 6 1
1955 23,7x32,9 36 7 1
23,8 x32,9 36 7 1
23,8 x 33 36 5 1
23,9 x 33 36 5 1
23,6 x 32,8 36 5 1
23,7 x 32,7 44 5 1
1956 23,8 x 32,7 44 6 1
23,8 x 32,8 36 5 1
23,8 x32,8 44 5 1
23,8 x 32,9 36 5 1
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Dimensobes Numero de Quantidade de
Grandes Ano do . - - Total de
tendéncias| exemplar da revista paginas da paginas ocupadas pof exemplares
(cm) revista fotonovelas
23,8 x 33 44 6 1
23,7 x 32,7 44 6 2
1957 23,8x 32,8 44 6 1
24 x 32,8 44 6 1
1954 a 1961 24 x 33 44 7 1
23,6 x 32,8 44 14 1
1958 23,7 x 32,7 44 14 1
23,8 x 32,8 44 6 2
23,8 x 33 44 7 1
21,7 x 30 52 13 1
21,8x 30,1 52 18 1
1959 21,8x 30,1 60 19 1
23,7 x 32,7 52 18 1
23,8 x 32,6 52 16 1
23,8 x 32,8 52 17 1
21,7x29/4 68 20,5 1
21,7 x 30 52 18,5 1
1960 21,7 x 30 60 18 1
21,8 x29,5 52 17,5 1
21,8 x29,9 60 22,7 1
21,7 x 29,3 52 13 1
1961 21,7 x29,5 52 14 1
21,7 x 29,5 68 20,5 1
21,8 x29 68 36 1
Total 73

Como podemos verificar na tabela anterior, quargldotonovelas ganharam
mais paginas errande Hotel a revista se tornou menor. E provavel que essanga
na materialidade do impresso relacione-se com dicagho das narrativas desse
género. Segundo Angeluccia Habert (1974, p.78), ase bda diagramacéo das
fotonovelas dé&srande Hotel Caprichoe Sétimo Céwera um esquema de quatro tiras e
trés colunas, como podemos ver nos numeros de mospas Havia um formato
padronizado para as trés revistas, “aproximadanmmntelargura de 21,0 cm e altura
27,5 cm”. Com esse tamanho, o cruzamento entertaénorizontal e as colunas criava
12 espacos “ocupados pelas fotos e pelos textos’sg ligariam por meio de “um jogo
harmonioso”, em “branco, negro e cinza”. O diagrdonaem parte, responsavel “pela
construcdo do movimento na fotonovela”, conse@saim, colocar fotos de 6x6 cm em
cada pagina das revistas. Porém, dificilmente sdaspresentavam quadradas por causa
de “diferencas da ordem de milimetros entre a targua altura” das revistas, tal como

podemos observar na tabela que criamos com as siieedérande Hotel
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Grande Hotel desde sua estreia no Brasil, sempre foi umateeMisstrada. Mas
isso ndo era, de modo algum, uma novidade, seRarm seja no exterioR Cruzeirq
por exemplo, que ja circulava no Brasil, desde 1828 uma revista com “muitas fotos
e ilustracbes desenhadas”, de acordo com DulciitoB (1981, p.49). Na Italia e na
Franca, foram também ilustradas, desde o inicisuds histériagzrand Hotel(1946),
“Settimanale di letture illustrate”,idous Deux1947), “'hebdo du Roman dessiné”. As
imagens, a maior parte delas, desenhos, constifdfamde Hotel as revistas italiana e

francesa, de suas capas as suas quarta capas.
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Figura 7 — Capa dé&rande Hoteln.1, 30/07/1947.
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Figura 8 — Capa dé&rand Héte) n.1, 29/06/1946.
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Figura 9 — Capa dé&srande Hoteln.5, 27/08/1947.
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Figura 10 — Capa déous Deuxn.1, 14/05/1947.
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Figura 11 — Quarta capa dérande Hoteln.37, 07/04/1948.




Figura 12 — Quarta capa dérand Hote) n.140, 26/02/1949.

105



. Fas dme qui vive ! Le
- avlence panfuit., L se
ohadlocuds i ' *  Dispose
i T A REVENIR
SUR SES
PAS,
LORSQUE
SON
REGARD
EST
ATTIRE
Muni b'uN akvon ; PAR LA
HENRI SORT OF LA ; ; . » PETITE
MAISON ET SCRUITE d - ; CROW
LES EHVIRONS ‘T i ¥
RBAENE N AU MILEU
DR ou

= : iy P - CHANTIER
m gt . B AFTEN

HENRI r i - DERE oDRE L ivepn @
5 AVANCE . i B PM L'INTHRRQEE R
AVEC i
EMOTION .
LA
FEMME
SE LEVE
ET
S ELOIGNE
RAPIDEMENT,
ELLE
EST
RECOUVERTE
DUN
CHALE
NOIR

IL COURT , MAIS ELLE A DEJA DISPARU...
Cest drdle, elle
7'y est plus...

Pourfant, elle ne
peut éfre sllée
bien loin.

I

.- =5 o, e p

La valld, cest elfe, b

e cﬁg{e,. cene’, Z

5 peur éire quelle. b
225-5 :

NOUS DEUX EDITION, 3, rue Tithour, Paris-9 Diructeur de la publication M, BESNARD, — Imp. CRETE, Corbel ($.-ee 10-9. 1981 — Dikpde lagal - 37 trimenree 198
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Os desenhos compunham os romances em quadrogravédms os folhetins das trés

revistas. Quanto as historias vividas, segundoeBg@\Giet (1997b), em consonancia
com a estética mimética, enquanto &rand Hbéte] pelo menos em seu primeiro

namero, a historia vivida era ilustrada com umadadfia, os desenhos aparecem em
Grande Hotele emNous Deux

;ﬁ
|

Figura 14 — Grande Hoteln.37, 07/04/1948, p.11.

107



Figura 15—Nous Deuxn.1, 14/05/1947, p.10-11.

Na revista francesa, o desenho que ilustra a kstérida, publicada em seu primeiro
namero, € uma retomada da ilustracdo da capa deeipoi niUmero désrand Hotel
Para Sylvette Giet (1997b), esse seria um sindhalie de material para produzir a
revista, pois, muito rapidamente, as fotografiamegeriam enNous Deuxpara ilustrar
0s contos, como ocorreria também @&nande Hotel

Em Grand Hotele na sua versao brasileira, os desenhos ocupawaaioa parte
da secéo “Aconteceu”. As secdes de AstrologiaGdende Hotele deNous Deux
mesmo que em propor¢des diferentes, eram ilusti@masdesenhos, 0s quais, no caso
da revista brasileira, poderiam ajudar seus supdsitores, com menor fluéncia na
leitura de textos verbais, na construcdo do sematoprevisdes para o futuro, como

discutiremos no capitulo 3.
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Figura 16 —Grande Hoteln.127, 27/12/1949, p.6.
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d'un animal, d'un enfant, vous
consraterez cette vérité: seuls
les  cristaux  présentent des
angles droits.

Les Taurieas lisent mal les
cartes et les plans et ont du mal
& gy habicuer, Les schémas ne
leur parlent pas du premier
caup: ils ne les estiment pas.
S'ibs écrivent, et le Tavreau 2
fourni peut-Btre Shakespeare,
sirement le grand Honoré de
Balzac, ils vont de Iavant, sans
s'embarrasser  d'un  résumé,
sechant rarement comment fls
termineront, certaing de trou-
ver, en route, le dénsuement
origiral, [ls ont un culte pour

Figura 17 —Nous Deuxn.1, 14/05/1947, quarta capa.

la belle forme, abondante, pleing
et sauple & la fois. Une malson
ne leur apparaicra complétement
telle que si elle est complétée
par un jardin: peut-étre par
golt pour la verdure, car le
Vers leur esi agréable, et l'or,
et la dorure, et pas seuléement
parce qu'elle est un témoignage
de magnificence.

Méme chex les plus lourds, il y
a quelque chose de tendre et de
délicat, des attentions gl'on ne
remargue pas toujours, car,
timides dans leurs grices ils
redoutent de paraitre ridicules.
Gargons et filles du Taureau ont
besain d'étre apprivaisés afin de
se mettre completement en
confiznce. Mais alors gue sau-
raient-ifs refuser?

Cn assure également — mais
on dit tant de choses ! — gue les
filles du Taureau avraient d futter
contre  maints entrainements.
Comme ¢'il n'était pas fouable de
chérir I'amour et d'entendre sa
voix insinuante!

Gourmands avec voracité, les
deux sexes apprecient la quan-
tité joinze 4 la quatité. Ce sont
& gens de gueule », comme
dissient nos  peres, escimés

our leur coup de fourchetce et
Fex:ellence de leur palais, car
on ne leur en fait pas accroire.
ls estiment les douceurs autant
que les viandes ayant du golt.

Bien que l'odeur d'érable ne
leur dépiaise pas, leur odorac est
extrémement sensible et délicat,

Hs affectionnent les enfants et

tout ce qui est jeune, brillant et
beau, tout ce qui pousse et
randic, ce qui s'accorde avec
eur sens de la vie. Par contre,
ils éprouvent une inquiétude
vis-2-vis des chevaux.

Fréquemment, ils ont ['esprit
de I'escalier, trouvent aprés
coup ce qu'lls auraient did
répondre. Leur distraction les
g&ne pour riposier, un mangue
d'atcention qui esg un de leurs
traits specifiques.

Hs ont des coléres, rares, mais
furieuses, qui s'apaisent vite, et
qu'il vaut Mmieux ne pas rencer
d'interrompre, car ils ne con-
naissent pas leur force. Leurs
violences ‘se terminent presque
taujours, car elles ont dépassé
leur but, par une bouderie ou
par un éclat de rire d'ogre. Clest
2ussi par un gros rire apitoyé
qu'its réagissent devant la souf-
france d'avtrui

ls ont de la bonté, s'accom-
modent dés difficuités, sant peu
exigeants, maintfennent  leurs
habitudes, font tout avecsérieux,
application, conscience, méme en
ayant {'esprit ailleurs,

Les Tauriens ne décident que
d'aprés leur expérience et n'ac-

iceptent les  avis  quaprés

réflexion. Clest avec retard
qu'ils prennent conscience des
réalités, Ayant trouvé yne mode
qui leur agrée, ils en changent
malaisément. .

Hs re plient pas feur serviette
ou, 5'ils le fent, c'est aprés avoir
vaincu une sorte de répulsion,

Leur vie est faite de luties, de
difficultés 4 surmenter. Elle ne
s'assure que lentement, mais ils
gardent confiance en I'avanlr.

MALURICE PRIVAT.

e

8

Imprimerie CRETE, Corbell (S.-:-0) — 6323547, — C O, L J-i62}
Diépst ldgal + 2% trimesers 1947,
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Muitos dos anuncios deérande Hoteltinham como um de seus elementos principais os

desenho$? componentes fundamentais também dos passatemipisapos na revista.

Figura 18 — Grande Hoteln.87, 22/03/1949, p.16.

2 Tal como podemos verificar nas tabelas 6, 7 ®8apéndices da tese.
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As fotografias foram se tornando cada vez maigfgigtivas emGrande Hotel

Essa tendéncia, entretanto, pode ser verificadawnas revistas, que nasceram nos
anos 1950. Valendo-se das inovacfes graficas queian no periodo, 0S impressos
incorporavam, inclusive, mais cores, como foi oocda revistavlanchete De acordo
com Dulcilia Buitoni (1981, p.87), sempre impre&sa papel de qualidadeRlanchete
contava ainda “com um bom corpo de redacdo e debaxddores, excelentes
fotégrafos, ilustradores e diagramadores”. No aesGrande Hotel bem diferente de
Manchete mas que integrava o conjunto de revistas queailavam na época, com
grandes tiragens, a tendéncia era que a quantaiadetos crescesse na revista na
década de 1950, apesar das varia¢cdes nos numien@ntes a presenca dessas imagens
nas suas paginas. As fotos, inicialmente, conoanirese nas sec¢des Geande Hotel

destinadas ao cinema.
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Figura 19— Quarta capa dérande Hoteln.6, 03/09/1947.




As fotos retocadas de artistas do cinema americahoomo pudemos observar na figura anterior, erarentro da se¢éo “Os idolos da tela”, e
fotografias com cenas das producdes cinematogsafiomentadas na revista, compunham as sec¢Oesadizsi@os filmes.

Figura 20 — Grande Hoteln.7, 10/09/1947, p.8-9.
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Conforme Angeluccia Habert (1974), nos anos 1980meras revistas publicariam
resumos de filmes ao lado de fotos ilustrativamy@(a se via enGrande Hotel desde
1947, de acordo com o que pudemos verificar nosemusnda revista que analisamos.
Com efeito, essa estratégia de recorrer aos elesdotcinema para compor a revista
Grande Hotelseria interessante para a Editora Vecchi. Possergk, produzido com
esses elementos, o impresso teria boas chancdsateaa leitores naquele periodo,
pois se tratava de uma arte integrada, provaveimet cotidiano de muito sujeitos.

Nas palavras de Guacira Lopes Louro (2000, p.423),

No Brasil dos anos 40 e 50, o cinema era um “evential” que
mobilizava e fascinava uma expressiva parcela galpgdo urbana.
O cinema era também, ja naquela época, uma inatélicativa
potente. Poderosamente, sedutoramente, o cinec@nsttuia como
uma nova pedagogia cultural.

Assim, a Editora Vecchi apostava em referénciasidema na fabricagcdo da revista.
Fotos de astros e estrelas do cinema eram utibzaals secOes de testes publicadas em

Grande Hotel®

em alguns de seus textos de curiosidades, nagasotDo mundo

inteiro” ou naquelas em que se narravam os bassdias producdes da sétima arte. As
estrelas hollywoodianas, especialmente elas, tinlsas imagens associadas a
conselhos de beleza, saiude e comportamento diaeltienas leitoras esperadas para
esses textos. Embora tenhamos verificado a coag@atrde fotografias nas secfes de
cinema da revista, fotos de artistas, na sua raaibrasileiros, foram localizadas nas

secdes d&rande Hoteldedicadas a musica.

3 Segundo o que é possivel verificar nas tabelas® ros apéndices da tese.
™ De acordo com a tabela 11, nos apéndices da tese.
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Figura 21 — Grande Hoteln.375, 28/09/1954, p.14.




A partir de 1951, as fotografias passaram a ses fnajuentes nos anuncios e
como ilustracBes de contos e historias vividasipatihs enGrande Hotel Na maioria
das vezes, também nessas fotos estavam os adisteisema, sobretudo do cinema
americano, que faziam sucesso nos anos 1940, 199B&° Ainda que os artistas
fossem os privilegiados nas imagens que compunhasvista’® as fotografias de
leitores deGrande Hotelndo tardaram a aparecer em suas paginas. Em 45% dos
nameros da revista, analisados por ndés, essas fimas publicadas nas secdes de
correspondéncia.

A medida que avancamos na década de 1950, as fambss em menor
guantidade, se comparadas aos desenhos que comparme&ista, conquistavam mais
espaco enGrande Hotel

Tabela 14— Quantidade de imagens que constitui@iande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Quantidade de Quantidade d_e Quantidade de fotos Quantidad(_e de
tendéncias desenhos em preto desenhos <_:o|or|das em preto e branco ng fotos col(_)ndas
e branco na revista na revista revista na revista
2 1 10 1
4 1 13 1
21 1 9 1
22 1 13 1
25 1 11 1
27 1 12 1
30 1 7 1
10 1
1947 a 1951 35 1 13 1
37 1 16 1
53 1 13 1
Néo Consta 1 12 1
2 5 Néo Consta
7 Nao Consta
8 Nao Consta
9 N&o Consta
11 Nao Consta
14 Néo Consta
21 1 30 1
1951 a 1952 29 L 36 1
36 1 9 1
44 1 37 1
1952 a 1954 21 1 16 1
28 1 13 1
14 1

5 Conforme o que podemos ver na tabela 12, nos a@andh tese.
"8 Ver, nesse sentido, a tabela 13, nos apéndiceseda
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Quantidade de

Quantidade de

Quantidade de fotos

Quantidade de

Grapde_s desenhos em preto desenhos coloridag em preto e branco na fotos coloridas
tendéncias . : ; :
e branco na revista na revista revista na revista
31 1 15 1
58 1
32 1 17 1
33 1 57 1
15 8 22 4
16 7 22 19
20 5 25 11
22 6 28 4
23 2 17 2
24 2 16 N&o Consta
25 7 33 11
26 2 11 2
16 N&o Consta
8 33 4
27 3 14 4
4 15 1
7 33 4
28 8 39 6
10 24 11
29 2 22 N&o Consta
6 28 8
30 9
30 4 14 2
5 29 4
6 27 3
1954 a 1961 8 30 L
31 3 12 4
4 31 N&o Consta
41 N&o Consta
7 14 1
32 2 15 N&o Consta
3 12 4
17 5
33 5 27 3
34 2 26 2
35 4 24 1
8 29 3
9 30 4
36 4 22 1
46 1
10 19 2
37 2 16 1
38 10 17 8
41 3 17 1
42 2 18 1
8 29 2
45 10 26 6
46 6 28 1
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Como destacamos, as fotografias passaram a canatguns dos anuncios derande
Hotel e, nas secbes de culindria e moda, elas prepeadenaos niumeros da revista
publicados nessa épota.

Quanto a presenca de cor no impresso, excetuana@aga e a quarta capa da
revistaGrande Hotel praticamente todas as suas paginas foram imgressareto e
branco, de 1947 a 1961, do mesmo modo do que ivante Italia e na Franca, para
Grand Hoétele Nous Deuxe do que se fazia no Brasil para a rev&garichg nos anos
1950 e 1960, de acordo com Raquel Miguel (2009)c&&m das capas dos numeros de
Grande Hotelanalisados na investigacdo, chama a atencao aidpten de cores
utilizadas especialmente nos desenhos que a compdmias as capas dos numeros
consultados da revista brasileira, @eand Hotele deNous Deuxtraziam desenhos
coloridos do mesmo tipo. Tal semelhanca deve-séprptovavelmente, ao fato de as
llustracbes das capas das trés revistas, a patid9#6, terem sido produzidas
possivelmente na Italia, por Giulio Bertoletti e Mg Molino.”® Eles aparecem como
autores da maior parte das capas dos niumerGsatele Hotelgue compdem 0 NOSso

corpus como € possivel observar na tabela abaixo:

Tabela 15— Autoria das capas d&rande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Total de
tendéncias Autor da capa exemplares
G Bertoletti 11
1947 2 1951 G Bertolett? 48 1
G Bertoletti 49 1
Nao consta 5
G Bertoletti 2
1951 a 1952 | G Bertoletti 51 1
WM 1
G Bertoletti 2
1952 a 1954 | W Molino
Nao consta 1

" Segundo os dados da tabela 16, nos apéndicesada te

8 Conforme Sylvette Giet (1997b, p.3), ilustradoe “dnprensa” desde os anos 1930, afirma-se que
Walter Molino foi o caricaturista preferido de Mobgi. De acordo com a autora, ele criou histogas
quadrinhos e foi ilustrador, notadamente, na imgaetaliana dos irméos Del Duca. Para Giet, o ndene
Walter Molino ndo aparecia eMous Deuxtalvez por seu suposto compromisso com a “avehule
Mussolini. Segundo Isabelle Antonutti (2012a), emtrevista ao jornaUnione Sardi de 22/04/1995,
Molino teria contado que estava ainda terminands sstudos basicos — “au lycéé” — (p.75), quando
Domenico Del Duca |he propds criar os desenhos paexistalntrepido. Essa revista, de acordo com a
autora, anunciaria o triunfo dos quadrinhos senttais — “des bandes dessinées sentimentales” — e da
fotonovela, que seria a base do futuro sucessoird@®os Del Duca, conforme Antonutti. Giulio
Bertoletti, como Walter Molino, foi o ilustradorppmuitos anos, das capasiieus Deuxproduzidas na
Itdlia, frequentemente, retocadas na Franca (ANTONR2012a, p.194).
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Grandes Total de
P Autor da capa
tendéncias exemplares
G Bertoletti 17
Henri 1
1954 a 1961 | W Molino 16
Walter Molino 1
N&o consta 9
Total 73

No que se refere as quarta capas, todas ela§rande Hotel eram coloridas,
do mesmo modo do que ocorria na revista italiana eevista francesa. PoréMous
Deux conforme o que ja destacamakferenciava-se dé&rande Hotele de Grand
Hotel pelo contetudo veiculado em suas quarta capase Brfinal dos anos 1940 e o
inicio dos anos 1950, enquanto a secdo de Asteolegimais tarde, episédios de
fotonovelas ocupavam as quarta capadldes Deuxcorrespondéncias de leitores e a
secao “Aconteceu” compunham a ultima paginaGdend Hoétele deGrande Hotel
Essa semelhanca entre a revista brasileira e stagtaliana apresenta-se a n0s como
mais um indicio de qu&rande Hotel pelo menos até o inicio dos anos 1950, seria
praticamente uma traducéo literal@eand Hotel

As imagens dos astros e das estrelas do cinemgnboliiano’® assim como
dos artistas do mundo da musica que compuseranistar@rande Hotelentre 1947 e
1961 eram, na sua grande maioria, fotografias estopr branco. A excecdo a essa
tendéncia mais geral em relacdo a materialidadewdsta foi identificada na secéo “Os
idolos da tela”. A foto do/a artista, centro dadgegomo vimos, era sempre colorida e
retocada enquanto “Os idolos da tela” compuseraquaa capas dérande Hotel o
que nao ocorria quando a se¢do passou a ser plebhcainterior da revista, no periodo
de 1954 a 1961. Essa peculiaridade pode ser edalpalos procedimentos usados pela
Editora Vecchi na producéo das capas e quarta ceggasande Hotel assim como das
paginas internas da revista. Raras foram as vemegue encontramos fotografias com
cores no interior dé&rande Hotel Quando elas apareciam, as fotos eram traballzadas
partir de tonalidades de uma mesma cor, como g mxerde, o vermelho, o marrom, o
amarelo, mas nunca apareciam, entre 1947 e 196Gl,nameros da revista que

analisamos, como aquelas localizadas nas fotosags, publicadas nas quarta capas.

9 Conforme o que podemos observar na tabela 17 mo$&péndices da tese.
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Figura 22 — Grande Hoteln.596, 23/12/1958, p.2.




Em nenhum dos nimeros de nossgous localizamos fotografias coloridas de
seus leitores. Quando suas fotos eram publicades/ista, eram sempre fotografias em
preto e branco. Em contrapartida, fotos em coressggam a aparecer com mais
frequéncia, entre 1954 e 1961, em algumas das seat@eaevista direcionadas as
supostas leitoras dérande Hotel como é o caso das sec¢des de moda, culinéria e de
receitas domésticdS mesmo que suas leitoras ‘reais’ fossem represastanlimpresso
apenas por meio de fotos em preto e branco. Imvestqualidade da impressdo, com
atrativos para as possiveis leitoras da revistssipelmente tornava-se cada vez mais
importante para os produtores @eande Hotel em um periodo no qual, além de
revistas de fotonovelas, outros tipos de revidemihinas’, comoQueridae Claudia
destinadas as mulheres, eram lancadas no mercasiteio®

Em relacdo as cores, elas eram mais comuns noshdssgue constituiam
Grande Hoteldo que nas fotografias. Essa tendéncia pode senaia nas imagens
das secBes de notici¥snos antncios de produtos de salde, higiene, liaffems
anuncios de produtos de beleza, de perfumes, casmét joiad’ A excecdo, nesse
caso, foi verificada nas ilustragdes dos contoasehiktorias vividas, nos quais, por uma
pequena diferenca, as fotos com cores eram majgeinges, entre 1954 e 1961, do que
os desenhos colorid8s.

Nos anuncios, apesar de a maior parte deles sstitadoia por imagens em
preto e branco, sejam elas desenhos, sejam etagdbas — 0 que é esperado, ja que
estamos tratando de uma revista impressa, prepriderente, em preto e branco,
como vimos —, as cores chegaram a aparecer em gastémagens desses texids.
Fotos e desenhos coloridos compunham os anungesiabnente quando eles eram

veiculados nas quarta capasGtande Hotelde 1954 a 1961.

8 Conforme o que podemos ver na tabela 16, nos a@anda tese.

81 Ver, nesse sentido, os estudos sobre revistasifeaside Carla Bassanezi (1993, 1996).
82 Consultar, nessa direcéo, a tabela 19, nos apndic

8 Ver a tabela 7, nos apéndices.

8 Segundo o que podemos verificar na tabela 8, p@sdices.

8 Como podemos ver na tabela 20, nos apéndices.

% De acordo com as tabelas 6, 7 e 8, nos apéndices.
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Figura 23 — Quarta capa da revissmande Hoteln.614, de 24/04/1959.




Mais uma vez, o processo de impressdao da revighdicana essa tendéncia. A
impressao simultdnea de capas e quarta capas ipr@pia utilizacdo de cores em
ambas as partes, bem como o0 mesmo tipo de papebr@nfeccao.

As imagens em preto e branco, entre elas, os desesfio a maioria quando
analisamos as ilustracdes das histérias vividassecdnto$” No caso dos folhetins, as
fotos em preto e branco sdo mais numerosas quesenlibs em preto e branco; os
desenhos coloridos nem chegam a aparecer nos iggisdds romances de amor
publicados na revista, e as fotos em cores repgesenom pequeno percentual das
ilustracdes desse tipo de narrafi¥al andlise das imagens desses géneros textuais,
como também dos jogos, passatempos e textos derfiumios fotodesenhos e das
fotonovelas, no que se refere as suas cores, a@néirtendéncia geral das imagens que
compdéemGrande Hotel majoritariamente impressas em preto e brancofoooe
mostram os dados da tabela 14, apresentada amtenitw. Podemos afirmar ainda, de
acordo com esses dados, que a tendéncia da rekasf@ossuir mais desenhos do que

fotografias entre 1947 e 1961. Sem duvida, tratgvde uma revista semanal ilustrada.

As primeiras linhas que déo forma ao desenho duwmde esperados para a
revistaGrande Hotelno Brasil, em seus primeiros anos de historiaaie,Rao também
aguelas que delinearam os leitores pensados paeaissGrand Hotele Nous Deux
Uma das primeiras pistas que nos apontavam a pedalle deGrande Hotelfoi
localizada nas informacdes contidas no expedierde r@vista. Segundo essas
informacdes, a revista enmpressae distribuidano Brasil pela Editora Vecchi e néo,
produzidano Pais. A constatacdo de que a revdtande Hotelseria, entdo, uma
publicacdo importada dgfesse du ceelfranco-italiana foi sendo construida a medida
que nos continuavamos no rastro dos sinais, as,eaés, do proprio impresso. Ao
analisar a materialidade derande Hotel de acordo com 0 que apresentamos na
sequéncia dos capitulos da tese, percebemos gse tpdos 0s seus textos, 0os quais
compdem a estrutura estavel da revista, isto édésenhos, fotonovelas, folhetins,

contos, eram traducdes em portugués de textoantaie franceses, mesmo que a

87 Tal como é possivel perceber nas tabelas 21,2242 nos apéndices da tese.

8 De acordo com as tabelas 25, 26 e 27, nos apé&niicese.

8 para verificar a composicédo, em termos de imagkssjogos, passatempos e humorismos publicados
emGrande Hotel consultar as tabelas 28 e 29, nos apéndices.
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revista tivesse também contos com referéncias adesdl de Sdo Paulo, do Rio de
Janeiro e cartas de leitores brasileiros.
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CAPITULO |l
GRANDE HOTEL: COMPONENTES DE EDICAO E INDICIOS DE SEU

PUBLICO LEITOR



“Mais do que nunca, historiadores de obras litasiei historiadores das
praticas e partilhas culturais tém consciénciaedeos produzidos pelas
formas materiais”

Roger ChartierA ordem dos livras

Tendo apresentado uma visado panoramic&idde Hotelno que se refere a
alguns aspectos de sua materialidade, de seu dongede seu publico leitor, em um
contexto mais geral, no qual outras revistas tamé&m produzidas e circulavam no
Brasil e no exterior, voltamo-nos agora para ais@dle outros dos seus componentes
de edicdo. Assim, capas, quarta capas, contracapascios e numero de paginas de
Grande Hoteké&o o foco de nosso capitulo 2. Uma vez que sg@es, colunas e textos
sao muito significativos no que se refere ao deselthleitor esperado para a revista,
decidimos aborda-los ao longo da tese, como ja cames a fazer no capitulo 1,
descrevendo-os em funcéo dos leitores do impresgmstos e ‘reais’. E importante
salientar, mais uma vez, que o trabalho €rande Hotelfoi realizado, buscando-se, o
mais possivel, o estabelecimento de comparacOeetsdo, contGrand Hotele Nous
Deux ja que a historia editorial da revista brasildéaiase constituindo também a partir

de suas rela¢gBes com as historias desses impressos.

1. Capa, quarta capa, contracapas

Porta de entrada para o mundo da revista, as dagasnde Hotelassim como
suas quarta capas caracterizam-se, sobretudo, ggem sconstituidas de imagens
coloridas, como ja ressaltamos. Para a composg&ajhs e quarta capas, em 90% dos
nameros que compdem o nosswpus sempre foi utilizado papel jornal. De 1947 a
1952 e de 1959 a 1961, nas capas e quarta capesista, identificamos praticamente
0 mesmo papel empregado na confeccdo do miolérdede Hotel Sua diferenca em
relacdo a ele era o fato de apresentar uma superfais aspera, o que talvez facilitasse
a impressao colorida, em grandes tiragens. A pdetii953 até 1958, notamos, nas
capas e nas quarta capas dos numeros que analispreaspapel jornal ainda utilizado
em sua composicao estava, no entanto, mais lisdhariie. Provavelmente, esse tipo

de acabamento era obtido ao acetinar a superfecipagel jornal utilizado para as
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paginas internas da revista. Desse modo, seri@vbsaprimir grandes quantidades de
capas e quarta capas p&eande Hotel com um indice razoavel de brilho e lisura, e
ainda de uma forma barafaPara produzir esses dois componentes da revista, é
possivel pensar que o papel utilizado era impresscores e cortado de uma s6 vez —
no formato A3. Depois, dobrado, esse papel masuglizado para cobrir suas folhas
internas.

Ainda que o papel usado nas capas e quarta cafzraaee Hotelfosse o papel
acetinado, mais brilhante, mais liso e mais caroqde o papel jornal usado na
composicao de seu miolo, valeria a pena o investionda Editora Vecchi na compra
desse papel e na impressao em cores desses com@sor@s leitores da revista, ao
compra-la, mesmo que fossem atraidos pelos fotodeseou pelas fotonovelas,
poderiam ter ainda mais vontade de adq@rande Hotelpelos recursos empregados
nas suas capas e quarta capas. Primeiros elengerg®sem vistos, os desenhos, as
cores, a foto retocada, que retrata com detalheartestas representados, poderiam
seduzir os olhos inclusive daqueles que nem fo$sikones deGrande Hotel mas que,
ao verem o impresso, passariam a ter o desejoapelisicdo e, possivelmente, pela
leitura da revista.

Segundo Sylvette Giet (1997b, p.3), ndo ha nadsugweendente no fato de as
capas, por exemplo, ddous Deux a versao da revista italiana na Franca, serem
constituidas de desenhos em tempos de misériar{alatta imprensa. Mas, para a
autora, em contrapartida, a tematica e a estétasmed desenhos sao totalmente
originais® No desenho da capa t#®us Deuxn.l, de 14/05/194%, que apareceria
pouco mais de trés meses depois na caf@ralede Hoteln.5, de 27/08/194% ambas,
retomando a capa do n.11 @Gand HOote] conforme a autora, ha um casal numa
gondola, no primeiro plano, sobre um fundo, comdepaos imaginar, que representa
Veneza, num cenario, nas margens, extremamentésqrdde acordo com Giet, a

aquarela e a sutileza das cores quentes dao @ illsdvolume. A plastica dos

% A respeito de todo o processo que envolve a péalggafica de jornais e revistas, do maquinario a
tinta, aos tipos e tamanhos de papel, utilizadoesuaampressao, consultar Lorenzo Baer (1999)ipg0s t

de papel empregados na fabricagdo de revistasailizst no Brasil, tendo em vista as técnicas usalas
composicao de suas imagens, sao indicados també@riando da Costa Ferreira (1994). As técnicas de
editoracdo que ajudam a compreender os procesguedigcdo material, industrial de impressos podem
ser consultadas ainda em Emanuel Araudjo (1986).

%L vale notar que as capas dos nimero€aferichomencionadas por Raquel Miguel (2009) em sua tese,
sobre as leitoras da revista nos anos 1950 e ¥966) compostas por fotografias coloridas, as vezes
retocadas.

%2 Consultar, nesse sentido, a figura 10 no corpeagdtulo 1.

% Ver a figura 9 no corpo do capitulo 1.
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personagens, como observamos em todas as cafaarnmde Hotelanalisadas por nos,
faz visivelmente, segundo a pesquisadora, refaé@wicinema hollywoodiano e a seus
cartazes. Esse desenho ndo-assinado, nas duaas,esgsia obra de Walter Molino. De
acordo com Isabelle Antonutti (2012a), sem assinajuos desenhos andnimos
pertenceriam a todos e permitiria ao leitor meBeapropriar da ficcdo ai sugerida.

Para Sylvette Giet (1997b, p.3), no desenho da ciépda, tudo concorre para
guiar o olhar do leitor e para animar a cena, coowre também nas demais capas dos
nameros de nossmrpuse naquelas dérand Hoétele deNous Deuxas quais tivemos
acesso. Nesse sentido, segundo a autora, destacancenstrucdo em diagonais do
primeiro plano (sobre um fundo de horizontais diva@is) e mesmo 0 jogo das linhas
das roupas e dos reflexos. O casal deitado no fdadgondola, conforme Giet, € um
casal entregue ao 6cio, e sua riqueza é evocada'smrtswear”, pela discricdo na
combinagdo das cores, rompida pelas joias ou p@ eaharpe, em resumo, pela
elegancia, em contraste com a vestimenta do ganalole

As imagens que ilustram as capas da revista brasitmmo também as capas
da revista francesa, ocupam a maior parte da fgibasa e colorida que serve de
“cobertura” aos exemplares @gande Hotele deNous DeuxNas capas, ha, entretanto,
um espaco reservado estrategicamente para o nomevidea. De 1948 a 1961, em
todos os exemplares analisados durante a pestjtusa,e subtitulo aparecem na parte
superior da primeira folha dé&rande HoteP* Seus supostos leitores poderiam
visualizar a denominacdo atribuida a revista earirpdai, eles ja& saberiam o que
encontrariam no interior d&stande Hotela magica revista do amor”.

O protocolo de leiturd da revista brasileira apresenta-se ao leitor dessiga
capa, confeccionada com caracteres grandes edasoAo descer os olhos pela capa, 0

leitor, ao observar a imagem, encontra a confirmalgisentido construido a partir do

 Os numeros anteriores ao n.75G®@nde Hotel de 28/12/1948, e os posteriores ao n.729 dataevis
publicado em 19/12/1961, trazem apenas a denonunacande Hotel sem o subtitulo: “a mégica
revista do amor”.

% Trata-se do “contrato de leitura” — conceito tambétilizado por Sylvette Giet (1997a,1997b) ao
analisar a revisthlous Deux-, estabelecido entre o texto e o leitor. Nesseratw, ‘seus paragrafos e
artigos’, isto é, os titulos, subtitulos, imagdegendas, frases em destaque, a disposi¢do dosretem
textuais nas paginas de um suporte, a0 mesmo tempgue mostram a especificidade dos textos
apresentados ao leitor, convidam-no a manipulddasympreendé-los de uma determinada forma. Essa
forma de interagéo, seja com os textos de um sipgefa com o proprio suporte, foi prevista arftas,
pensada no momento de producao do impresso. Agana,cada tipo de texto, para cada tipo de suporte,
um modo de leitura serd demandado do leitor. Pdo me seus elementos, um impresso, um texto
apresenta-se ao leitor jA com uma proposta de g#iodide sentido, que podera se aceita por ele ounao
modo de negociacdo entre o leitor e o texto aptader(imposto?) pelo contrato de leitura serd guiad
também pela liberdade do leitor. Nesse sentido,Reger Chartier (1988), Umberto Eco (2004 [19%4])
Graca Paulinet al (2001).
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titulo e do subtitulo da revista. Todas as capasdmeros analisados Geande Hotel
sugerem o amor entre as mulheres e os homensraseafados. Nesse caso, estamos
considerando os movimentos de um leitor que cotabom os produtores do texto que
se apresenta a €l2Esse leitor colaborativo se deixaria guiar pekstidos sugeridos
tanto pelas marcas textuais, quanto pelas sugesiéas desenho da capa oferece.

Textos verbais e imagens estdo juntos no dispoSitque procura conduzir o
leitor no seu encontro com a revista. Para que h@® duvida na interpretacdo da
imagem da capa, na parte inferior da folha, algupadevras indicam-lhe o significado
do desenho. Todos os numeros da revista analisguiesentam uma espécie de titulo
para os desenhos de suas cdpas.

Tabela 30— Titulo da ilustracdo das capasG@@ande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes tendéncias Ano do exemplar | Titulo da ilusaicao da capa
1947 a 1951 A gondola das quimeras
1947 A torcida

Chegou a Primavera

A boneca mais bonita é... vocé.
Idilio campestre nos Alpes
1948 Mosquito impertinente

O trem se atrasou

Para o amor ndo ha mau tempo
Atras do esporte vem o0 amor
Chegou a Primavera!

Fazemos as pazes?

O melhor presente de Natal
Alpinismo e amor

Amor no lar, neve na rua

Baile a rigor

Vocé, sim, € uma uval

1951 A inspiradora de meus boleros

1949

1950

% A esse respeito, consultar Umberto Eco (1979)ieSamos que, para tracar o perfil dos leitores
esperados par@rande Hotel assim como dos leitores pensados pelos redadaresvista e instituidos
pelos textos que compdeB@rande Hotel adaptamos o conceito de Leitor-Modelo, constryddo Eco.
Para a andlise de nossos dados, procuramos openaesse conceito tanto para o impresso, uma das
fontes de nossa investigacdo, quanto para os wifsregéneros textuais publicados na revista e néo
somente para a andlise de narrativas, como fezoo ol trabalho do qual resultou o livro publicatmn
Brasil, em 1979.

" para um aprofundamento na discusséo sobre dispediéxtuais, consultar Roger Chartier (1988).

% vale dizer que titulos para as ilustracdes das<dpram localizados nos nimeros consultados de
Grand Hétele deNous Deuxpublicados entre o fim dos anos 1940 e meadosuos 1950. Ver, nesse
sentido, a figura 8, no corpo do capitulo 1, em sgi@ncontra a imagem da capaGtand Héte) n.1,
29/06/1946, e a figura 24, na qual vemos a capdais Deuxn.225, 1951 [21/09/1951], nos apéndices
da tese. A revist€aprichqg por sua vez, ndo apresentava um titulo paratas fte suas capas, mas um
“slogan”, de acordo com Raquel Miguel (2009, p.8n 1953,Capricho era “A revista da moca
moderna”; de 1954 a 1966, a “Revista mensal daenuftoderna”.
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Grandes tendéncias

Ano do exemplar

Titulo da ilustrcdo da capa

O jornalista se enamora

1951 a 1952

1951

Até a volta, meu amor!
O presépio

1952

Amor e valsa
Feliz Ano Novo

1952 a 1954

1952

A despedida do ano
Aprendendo a patinar
Idilio campestre

1953

Amor, quer salvar-me do dilavio?
Missa do galo nos Alpes
No bote e no coragéo

1954

Lua-de-mel

1954 a 1961

1954

A loura ou a morena?

Feliz Natal!

Idilio ao luar

Nosso amor é imenso como o mar
O retrato da noiva

1955

Amor é felicidade
Aumento do ordenado
Chuva de verao
Estudando a dois
Feliz Ano Novo!

Lindo presente

O bolo de Natal

1956

Amor a primeira vista
Contrastes

Feliz Ano Novo!

Idilio estudantil

Multa a vista

Parque de diversdes
Viajantes em lua-de-mel

1957

A noiva do cadete
Fingindo dormir

Fios do destino

Turistas no Velho Mundo
Um passeio em gbndola

1958

A espera da meia-noite
Alpinismo
Engano

Noite de Natal
Visita ao castelo

1959

Excursao sentimental

Inicio de um idilio
Piquenique

Presentes para a esposinha
Rumo a ilha dos sonhos
Um troféu e um sorriso

1960

Coitadinho, vocé tem de aprender!
Ele ndo tem pressal

Felicidades para todos em 1960
Pensando na lua-de-mel

Presente de Natal
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Grandes tendéncias Ano do exemplar | Titulo da ilusaicdo da capa
A felicidade no amor

A mais bela viagem
Paisagem ou retrato?
Querido papai

1961

Desses titulos, 41% apresentam, explicitamentalaa “amor”, ou sédo formados por
termos de grupos semanticos proximos (“idilio”, derora”, “coracéo”, “lua-de-mel”,
“sentimental”, “a dois”). Os outros titulos, 59% tbdal, 0s quais descrevem as imagens
das capas, juntamente com o nome da revista eseshEs ai presentes, conduziriam o
leitor para o universo dos encontros amorosos.

Mas seria mesmo necessario explicar o que encasarapas dos numeros de
Grande Hote? Que tipo de leitor seria esse, o leitor espepta a revista? Por que
nao poderia ele mesmo criar, com mais liberdadgguificado para a ilustracado das
capas?

As capas d&rande Hotel Grand Hbétele Nous Deuxlustram sempre uma cena
de uma histéria de um casal, formado por um homegmoreuma mulher, as vezes
experimentado o amor, em um cenario romantico, asutvezes, vivenciando
‘problemas’ do cotidiano. Para Sylvette Giet (199 f®lo titulo, € o casal que afirma
Nous Deux No caso da revista francesa, a grafia “inglesa’tithlo deNous Deux
segundo Giet (p.3)nostraria familiaridade com os leitores. “Tratatia@o discurso da
revista, chamando para o didlogo? Do discurso sotes uma leitora, evocando sua
intimidade com um cénjuge? Até mesmo do didlogoostgp entre a leitora e seu
companheiro?®® Para a autora, em todos os casos, o titulo exp@erelacéo afetiva,
estabelecida entre os leitores e a revista, e pascdeNous Deuxem seu conjunto
apresentariam o programa do impresso (p.95).

Isabelle Antonutti (2012a, p.194) assim descrevgi® serviria’® de referéncia
para as capas da revista francesa que a pesqasatisou: “uma bela capa em cores
vibrantes que representa em geral um jovem cabal deapaixonado. Ele [0 casal]
evoca o amor, a felicidade e o sucesso pela fankfige casal evolui em um quadro

moderno. Ele conduz um carro, toma banho de ma&apao cinema...”. A sugestdo do

% No original, em francés: “S’agit-il du discours thagazine appelant au dialogue? Du discours supposé
d’'une lectrice évoquant son intimité avec un canpiVoire du dialogue supposé entre la lectricgoet
compagnon?” (GIET, 1997b, p.3).

1% Na tese, em francés, lemos: “une belle couverdure couleurs chatoyantes qui met en scéne en
général un jeune couple heureux et amoureux. djégd’amour, le bonheur et la réussite par la fiemil

Ce couple évolue dans un cadre moderne. |l conohgtvoiture, il se baigne au bord de la mer oe il s
rend au cinéma... " (ANTONUTTI, 2012a, p.194).
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possivel encontro bem-sucedido do casal € visimepeaticamente todas as capas das
revistas consultadas. Os espacos, em que as cemaesknhos das capas consultadas
das trés revistas se passam, sdo muitas vezegdudarsonho, ou ‘exoticos’, como
podemos ver na imagem da capa do n.%&cende Hotelou da capa do n.1 déous
Deux ou na imagem seguinte, retomada na capa do rdé4@rande Hotel de
08/12/1959, depois de ser publicada no n.682, A&/ 1¥D59, désrand Hotel
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Figura 25— Capa da revistarande Hoteln.644, de 08/12/1959.
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Figura 26 — Capa da revist@rand Hote) n.682, de 18/07/1959.
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Na capa, por exemplo, do n.644 @eande Hotel vemos um casal, formado por um
homem branco e uma mulher branca, de olhos cl8rdges estdo em um barco. O
homem, de camisa listrada, lembra um marinheirématla roda de leme que ele
maneja, as listras e o0 modelo de sua camisa refoesga impressao. Ele olha para o
horizonte e, ‘naturalmente’, nesse contexto, cormlimarco (simbolo da relagdo?). A
mulher, loura, de olhos verdes, usa batom e esmwaiteelhos, cor ‘tradicionalmente’
ligada a paixdo. Ela estad sentada um pouco maienéefdo homem e apresenta um
olhar penetrante, como se estivesse posando paraanera®?

O clima de sensualidade esta ai presente comaadstabém nas capas em que
Veneza compunha o cenario, embora os casais ndanteama atitude explicitamente
erdtica, como destaca Sylvette Giet (1997b) par@pa do n.5 dBlous DeuxNos dois
casos, todo o desenho converge em direcdo ao tdsal.644 deGrande Hotel na
extremidade esquerda inferior da capa, |1é-se: “Ranilba dos sonhos”. O barco e o
mar, nesse contexto, so reforcam a ideia de quesal wiveria, numa ilha, longe de
interferéncias, o amor romantico, objeto dos sorhosragina-se — de muitos — senao
de todos — leitores esperados garande Hotel

Seria por causa desse clima de sensualidade quesapgis proibiriam seus
filhos, sobretudo, suas filhas de lerem a reviS§ag@undo Margareth, em sua casa,
“gracas a Deus, nunca teve nenhum impedimentoepréosse o que fosse. A gente
tinha plena liberdade de leitura. Mesmo no temp@ndo minhas colegas de escola
eram proibidas de leBrande Hotele de ler histéria em quadrinho [...]” (Margareth,
professora universitaria, 04/05/2011). Por @rande Hotele histérias em quadrinhos
seriam leituras proibidas em alguns lares? Algussleitores désrande Hotelque nés
entrevistamos eram também leitores de quadrinhese E o caso, por exemplo, de
Wagner Emanuel, Kléber, Adbnis, Adélia, Alzira epdépria Margareth.

De acordo com Eliane Marta Teixeira Lopes (20126).seus pais,

apesar da baixa escolaridade (nada de extraomlipara época [...]),
eram também leitores vorazes — de géneros difereriteo: policial e
aventura para ele; poesia e romances para elanhasnt principios

191 vale notar que todas as mulheres e todos os horepresentados nas capas dos nimer@raede
Hotel que analisamos sdo brancos, tém cabelos lisondulamlos e parecem ser jovens adultos, com
idades entre 20 e pouco mais de 30 anos.

192 Nessa capa, a mulher representada retoma aseréstcas de Marilyn Monroe. A postura da mulher
representada no desenho sugere a relacdo da @véstde Hotelcom o cinema. Também Giet (1997a,
1997b), como salientamos, constatou que os deselasosapas dous Deuxetomavam as formas, a
aparéncia dos personagens do cinema hollywoodiano.
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rigidos em relacdo as escolhas. Mesmo hoje, n@orégiistas em
guadrinhos, que foram proibidas aquela época: #avedn que esse
tipo de leitura me acostumaria mal, ndo saberitvi@s depois, e isso
seria da ordem do imperdoével [...].

No caso deGrande Hotel haveria alguns agravantes, que contribuiriam &ssa
proibicdo. Para Wagner Emanuel, o problema sergviata ndo ser propriamente uma
um bem cultural legitimo, que veiculasse textoswlaura erudita. Uma vez que seu pai
era professor universitario, e a cultura cultivadasua casa era bem académica, erudita
‘mesmo’, o ambiente era controlado. O espaco niais tesse controle era 0 espaco
das empregadas da sua casa, onde ele enco@ramde Hotele outras revistas de
fotonovelas.

Para Nelson, a interdicdo na leitura era de cutdem. Entre os operarios da
construcdo civil com quem ele trabalhava, ele mespwrario, revista de fotonovela

nao era considerada revista para ‘homens’. Entéo,

[...] As vezes, a gente era criticado porque ficlrado. Tinha os
preconceitos dos proprios colegas. Vocé ler unenttela naquela
época era um abuso com o machismo que existia.gMas tem a
cabeca feita ndo vé isso dessa maneira. Eu ndwsachda demais eu
ler uma fotonovela e continuar sendo um homem “a8itnd\ gente,
as vezes, até sofria com esse preconceito. Makagio me atingia.
A minha cabeca era outra. Ler era a melhor coisa tmha [...]
(Nelson, pedreiro, 28/10/2011).

Para as mulheres, a proibicdo relacionava-se atGgsesnorais.Grande Hotelera
considerada uma revista indecéfitepor veicular histérias com imagens nas quais
homens e mulheres se beijavam, se encontravaro¢caeatn. Além disso, o problema
estaria também no fato de a revista veicular haéde amor em quadrinhos, que
valorizavam a realizac&o na vida pelo amor roméangm um percurso sempre repleto
de sofrimento. Nas palavras de Ana Lucia, “[....nde da gente falava que ndo podia
ficar... Em casa, a gente nao lia aquilo porqudateava e rasgava, falava que estava
aprendendo besteira” (Ana Lucia, manicure aposant@@/05/2011). Revistas como
Grande HotelCaprichq llusdoe Sétimo Céweram proibidas e, por isso, Ana Lucia e 0s

irmaos liam “escondido” “na roca”. De acordo coteitora,

193 Nous Deuxoi também considerada “obscena”. Sylvette Gied{h, 1997b) discute em seus trabalhos
a seguinte afirmacdo de Roland Barthes, publicadaeug-ragmentos de um discurso amorosNous
Deux— le magazine — est plus obscéne que Sad&us Deux- a revista — € mais obscena que Sade”).
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[...] Meu avbé quando pegava a gente lendo essastingnas, que a
gente sempre ia pros empregos, mas a saudadeoegatide que
voltava e trazia as revistinhas escondido, dergrarda mala, e ia ler
no meio da rog¢a [...] L4 no mato, vovd vinha corsplra ai, que
absurdo! Lendo essas porcarias, essas coisas quprestam, pra
botar vocés com a cabeca ruim, menina. Para cam. iEstdo, a
gente amoitavd’ a revista [...] EGrande Hotelja tinha mais assim...
Falava mais sobre a besteira, o sexo [...] Era etuido que os
pequenininhosCaprichq llusédo. Ja ta escrito capricho, né@séo e
Sétimo Céy...], vocé achava que tava subindo pro sétimo gélio
Grande Hotelera mais... Era diferente, era mais instruido, onisa
mais assim... Como é que fala? E... Sei |4, ewllid? Falava mais
assim dos contos e tal. Ai, a gente ficava pensaeté que ndo € o
conto de fada que a gente caiu a vida inteiral (Ana Lucia,
manicure aposentada, 09/05/2011).

Leituras clandestinas dessas revistas seriam agatiaadas no seu trabalho. Era nesse
espaco que Ana LUcia tinha mais acesso a matesgaigos. Mesmo assim, esse acesso
era interditado; ela ndo podia ler livremente agstas de sua “patroa”. Nas “casas de
familia” onde trabalhava, ndo apenas Ana Lucia “6acondido” as revistas de

fotonovelas, mas também outras leitoras o faziamdestinamente. Segundo a leitora,

As patroas liam; eu conhego muita patroa que taredidinho, ndo s6
das empregadas, quanto dos maridos [...]. Ali, et@savam

aprendendo um monte de coisa que a gente achavaaguexistia

[...]. A gente, quando ia arrumar a casa, achavawstas |[...] porque
elas liam as revistas escondidas, [...] elas li@mso®ndiam do marido.
Ali, elas aprendiam uma porcdo de coisa que andgs&nndo podia
[...]. Nas revistas, viam, ainda maissoande Hotel que eles falavam
que ele era indecente [..] (Ana Llcia, manicureosaptada,

09/05/2011).

Uma analise do contetdo dos exemplares da reswsti@ncia que os desenhos
das capas encontram, em grande medida, consonéiaos textos publicados no
interior de Grande Hotel Mesmo que as capas da revista brasileira tenhdm s

produzidas antes, na ltalia, para, depois, seréimadas no Pai¥” seus desenhos

104 «Amoitava” quer dizeescondia

195 Essa hipotese foi construida quando, na Bibliotezaonal da Franca, eu pude consultar exemplares
de Nous Deuxe deGrand Héte] especialmente, o n.140, de 26/02/1949, da reitiana. Com esse
trabalho, foi possivel verificar que havia capasndeneros da revista brasileira muito semelhantes as
capas de numeros déous Deux que ora apareciam, primeiro, na revista francesa,apareciam,
primeiro, emGrande Hotel Dessa forma, além de descartar a possibilidagense a qual a revista
brasileira seria uma traducao literaldeus Deuxconstruimos a hip6tese de que os desenhos das cap
eram feitos na Italia e depois distribuidos, comf®a demanda, para a Franca e para o Brasil. Oado

que nos leva a sustentar essa hip6tese — como rramlideia de qu&rande Hotelseria, inicialmente,
uma traducéo da revista italiana e, mais tardessi®, provavelmente, apropriado-se de alguns elesen
da revista francesa, do mesmo modo que ganhavam®iesnnacionais, tornando-se, ao longo da década
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sempre indicam para o leitor os grandes temaswistagconforme o que discutiremos
mais adiante, ainda neste capitulo. As personagknscapa parecem retomar

personagens do cinema da éptiéaue tém seu espaco na revista.

de 1950, uma revista ‘mais brasileira’ — é o fatoa$ revistas que tém capas com desenhos muito
parecidos apresentarem, no seu interior, episdifiesentes — ja que os impressos comecaram a aircul
nos diversos paises em periodos distintos — dosmasedotodesenhos, possivelmente, também
produzidos antes na Italia, como discutiremos mpdtei 4.

1% como, por exemplo, as capas cujos desenhos repagaen Marilyn Monroe, nos seguintes nimeros
da revista: n.492, de 25/12/1956; n.644, de 088BD1Nesse sentido, consultar, as figuras 27 eo25 n
corpo deste capitulo.
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Figura 27 — Capa dé&rande Hoteln.492, 25/12/1956.




Esses personagens aparecem nas fotos, as quaideron@rande Hotel
especialmente aquelas que trazem cenas de filmbsetsdo os americanos, os de
Hollywood, produzidos entre anos 1930 e o inicis doos 1966°” Além disso, ha, nas
capas da revista, conforme o que ja destacamagyestiio do romance, das relagbes
afetivas encenadas no desenho. As imagens da capasditulos cumprem, pois, a
funcdo de protocolos de leitul® tal como o faz a denominacéo dada & revista no seu
titulo e subtitulo:Grande Hotel “a magica revista do amor”. As capas orientam 0s
leitores ao entrar no mundo construido na revistia,€, o universo do amor.

Existe ainda outro elemento, que passou a congpaapas désrande Hotel
entre 1947 e 1951, o qual também se configura aom@rotocolo de leitura. Trata-se
dos titulos das historias vividas, publicadas agatimero da revista, que, nessa época,
eram anunciados nas capas @mnde Hote!” Quase 50% desses titulos fazem
referéncia, de uma forma direta (tendo como umeds somponentes linguisticos a
palavra “amor”) ou de uma maneira mais sutil (unez gue as palavras que os
constituem — “felicidade”, “casar”, “seducdo” —, mwnjunto dos elementos que
compdem as capas da revista, levam-nos a tematieandr), a relacdo amorosa, ou a
(in)felicidade que poderia vir de um encontro arsor@ntre homens e mulheres,

conforme o que se pode observar na tabela abaixo:

Tabela 31— Caso de amor vivido (anunciado na capa) ou totela principal

(completa, anunciada na capa) publicadoseande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Caso de amor vivido (anunciado na capa) ou fotonolee Total de
tendéncias principal (completa, anunciada na capa) exemplares
Moca e bela... Devo ser u'a morta em vida para o0 amo 1
1947 a 1951 | Um grande amor sacrifica-se e cala... 1
N&o consta 16
1951 a 1952 | N&o consta 4
1952 a 1954 | N&o consta /

97 No capitulo 4, trataremos, mais detidamente, aed$&o do cinema na revi§&eande Hotel

198 Giet (1997b), que também chegou a essa conclusaaadisar as capas da revista francesa, tratou os
elementos das capas Meus Deuxcomo componentes de um “contrato de leitura” geieditores da
revista apresentavam a seus leitores.

199 vale notar, no entanto, que os titulos das hisovividas aparecem somente em alguns nimeros da
revista, nessa época. Em seguida, embora essésdsisdenham ocupado as paginasGiende Hotel
durante todo o periodo que estudamos, ou seja94ie 4 1961, seus titulos deixaram de aparecer nas
capas dos exemplares ja entre 1947 e 1951. Elesl&dam a ser ai publicados entre 1954 e 1961,
momento em que também os titulos das fotonoveddsuladas na revista, passaram a aparecer nas capas
de Grande Hotel Como podemos verificar, esses elementos ndo czergm as capas da revista
maneira regular e estavel; havia interrupgées. &lam retirados por um tempo das capa&oEnde
Hotel, depois, retornavam.
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Grandes Caso de amor vivido (anunciado na capa) ou fotonolee Total de
tendéncias principal (completa, anunciada na capa) exemplares
A cicatriz da alma 1
A vida inteira a nossa frente 1
Amor de mentira e Mentira de amor 1
De duas felicidades, qual a maior? 1
Era o seu primeiro amor
Falsa amiga
Fugir para néo casar
Juventude impaciente
1954 a 1961 | Método infalivel de sedugédo 1
Véspera de Natal
O violino da felicidade
Para vingar-se do professor
Por amor a arte
Quem quer que seja vocé
Um grande amor em perigo
Um pecado que se chama orgulho 1
N&o consta 28
Total 73

e

O N N

Nas capas d&rand Ho6te] Nous Deuxe deGrande Hotelhavia também informacgdes
sobre o ano de circulagéo das revistas, a datallegcéo (dia, més e ano), seu lugar
de producéo, a indicacdo de onde o impresso cifalda numero da revista.
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Figura 28 — Capa da revistarande Hoteln.298, de 07/04/1953.

No caso deGrande Hotel dois tipos de caracteres eram utilizados para a
confeccao do titulo e do subtitulo. Os caracteresitdlo sdo maiores, aparecem em
duas cores e com um tipo de letra que lembraa detisiva, do mesmo modo como ele
aparece nas capas da revista italiana. O subtitojmesso em letra de férma, caixa
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baixa, até 1954, tem uma das cores do titulo e sauteres sdo menores do que
agueles empregados na impressao do titulo daaevist

A partir de 1954, também o subtitulo passou are@rdsso com um tipo de
letra, que se assemelhava a letra cursiva. As outf@rmacdes da capa foram
impressas em caracteres na cor preta, e com tasi@ahiados. Os maiores caracteres
indicam o numero da revista. O preco tem caracteraspouco menores (essa
informac&o ndo seria um atrativo para o supostorlelo impresso?) que aqueles
utilizados para informar o nimero da revista, magja assim, eles sdo maiores que 0s
caracteres que indicam a data e o anGmade Hotel bem como o local de producéo e
o lugar idealizado para a sua circulacao: “Em tod@yasil”.

Em 1954, notamos diferencas na revistande Hotel a partir da capa. O n.380,
de 02/11/1954, por exemplo, apresenta a compodg@apa de uma maneira distinta; o
modo de impressao oferece maior integragao entieedementos. Essa tendéncia pode
ser observada nas capas dos numeros seguintespaod@?, de 25/12/1956 e o0 n.644,
de 08/12/1959, em relacdo ao n.298, de 07/04/18¥8sentadas, respectivamente, nas
figuras 27, 25 e 28, nesta tese.

As quarta capas da revista, entre 1947 e 196mat semelhante as capas,
como destacamos anteriormente, foram produzidasim@agens coloridas (desenhos e
fotos), com caracteres de diferentes tipos e taownimpressos, na maior parte dos
nameros analisados ao longo da investigacdo, ems daees, e sofreram muitas
modificacdes durante esse periodo. Sempre utikzatgeno paginas da revista, do
mesmo modo que suas capas e contracapas, as qapds eram compostas por
diferentes colunas e sec¢cfes. Enquanto as contsatrapgeam episodios de fotodesenhos,
contos, conselhos, andncios, noticias ou reporsagancoluna “Confessionario do
Amor”, os resumos das partes de fotodesenhos jalicadas, as colunas
“Correspondéncia Particular” e “Sera o amor com tamo sonhei?”, as se¢bes “Os
fdolos da Tela” e “Aconteceu”, o expediente da s&vie anuncios constituiram as
quarta capas dérande Hoteldurante os 15 anos de publicacdo do impresso ssbre
quais nos debrucamos.

Entre 1947 e 1951, as quarta capasGidande Hoteleram compostas pelas
cartas de leitores, pela secéo “Aconteceu”, ou petdo “Os idolos da tel&® que se

alternavam nesse espaco da revista, segundo os dadabela abaixo:

10 «Os idolos da tela” estiveram presentes em 31% qiesta capas analisadas, enquanto a seg&o
“Aconteceu” ocupou 39% delas.
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Tabela 32— Conteldo das quarta capagatande Hotelentre 1947 e 1961

o

0o

0o

o

o

o

o

Grapde_s Ano do Conteudo da quarta capa Total de exemplares
tendéncias | exemplar
Confessionario do Amor, Aconteceu,
Correspondéncia Particular, Expediente 1 1%
Confessionario do Amor, Os idolos da Tela,
1947 | Correspondéncia Particular, Expediente 1 1
Confessionario do Amor, Os idolos da Tela,
Resumos das partes de fotodesenhos ja publicadas,
Expediente 1 1%
Confessionario do Amor, Aconteceu,
Correspondéncia Particular, Expediente 3 4
194721951 1948 | Confessionéario do Amor, Aconteceu, Expediente 1 1
Confessionario do Amor, Aconteceu, Serd o amdr
com gue tanto sonhei?, Expediente 1 14
1949 Confessionario do Amor, I’o!olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 4 5
1950 Confessionario do Amor, I’o!olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 4 5
1951 Confessionario do Amor, I’o!olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 2 3%
Confessionario do Amor, idolos da Tela, Sera o
1951 - dient 5 3
1951 a 1952 amor com q}ug tanto sonhgl ?, Expediente i
1952 Confessionario do Amor, Id_olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 2 3
1952 Confessionario do Amor, id_olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 3 4
1952 2 1954 1953 Confessionario do Amor, id_olos da T_ela, Serd o
amor com que tanto sonhei?, Expediente 3 4
1954 Confessionario do Amor, id_olos da T_ela, Serd o
amor com gue tanto sonhei?, Expediente 1 1%
1954 | Aconteceu 5 7%
1955 Acc?ntgceu 6 8%
Anuncio 1 1%
1956 Acc,)ntgceu 6 8%
Anuncio 1 1%
1957 Acc?ntgceu 4 5%
1954 a 1961 Anudncio 1 1%
1958 | Andncio 5 7%
1959 Acc,)ntgceu 1 1%
Anuncio 5 7%
1960 | Anudncio 5 7%
1961 Acc?ntgceu 1 1%
Anuncio 3 4%
Total 73 100%
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A sec¢dao “Aconteceu” e as secOes de correspondéumigsn ser encontradas &rand
Hotel, ™" mas ndo em todos os exemplaredNdas Deuxdesse mesmo period.Nas
quarta capas de uma parte dos numeros da re\asigefia, conforme salientamos, era
publicada a secdo de hordéscopos, ou episodios tdaofelas, e, sO mais tarde,
comecaram a aparecer as correspondéncias de gleussleSylvette Giet (1997a) ja
havia constatado essa tendéncia da revista.

Como a estrutura da quarta capa, do ponto de vdatanaterialidade do
impresso, era sempre praticamente a mesma em tetendsvzisdo dos espacos para
cada género textual nela publicado, pode-se peusaa secdo “Aconteceu”, ou a secao

“Os Idolos da Tela” era encaixada no centro datguapa.

11 Como, por exemplo, no n.140, de 26/02/1949, disteitaliana.
12 pe acordo com os niimeros da revista francesagaalols em 1947 e 1948, consultados na BnF.
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Figura 29 — Quarta capa da revisgrande Hoteln.298, de 07/04/1953.

Preenchia-se o espaco ao redor do centro da folhacartas de leitores, suas consultas
amorosas; com as repostas da redacdo as duvidasalearte de seu publico leitor;

com o expediente da revista, sempre publicado ndapgagina; com os resumos das
narrativas em fotodesenhos, antes que as sintesses1f deslocadas para o interior da
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revista’*® Depois, a depender da disponibilidade de desemindstos retocadas, todos

eles coloridos, publicava-se ora uma secéo, onma.oderificamos, assim, e@rande
Hotel, relacbes entre a questdo da composicéo do inopeesslistribuicdo dos textos na
pagina, de modo que se obtivesse um melhor apanveitto do papel.

Tanto a imagem colorida da quarta capa, quanto ndeddo dos textos ai
publicados, do mesmo modo do que observamos patapa deGrande Hotel
conectam-se aos outros textos, desenhos e fotosamedem as demais paginas da
revista. Nessa direcao, os leitores poderiam sér sgraidos pela quarta capa porque
suas sec0Oes ligavam-se a outras part&ardede Hotel do ponto de vista do tema e do
conteudo dos textos, mas também em relacdo a rmgpelm qual os assuntos eram
trabalhados nesses textos, ao modo pelo qual estinas eram construidas. Em alguns
dos numeros da revista, como, por exemplo, no n.29gossivel comecar a ler a
biografia da artista fotografada na quarta capaérRpquando o texto ultrapassa o
espaco reservado para a se¢do dedicada aos “id@ld®la”, o leitor é convidado a
continuar sua leitura no interior da reviSthde maneira semelhante ao que acontecia
com as cartas e com as narrativas de amor pubdicadgm na quarta capa, seja nas
paginas internas derande Hotel Somem-se a esses elementos, a ligagdo, em menor o
maior grau, dos textos com o universo da ficcadodidema ou dos romances sempre
presentes enGrande Hotel, com a dimensdo sentimental; a presenca constinte
imagens.

A partir de 1954, verificamos, todavia, outra temd& na revista, que
permaneceu ensrande Hotelaté 1961. Nesses anos, ndo vemos mais referéncias
revista e ao seu expediente; ndo ha informacfa® sssinaturas, sobre a editora, ou
sobre os procedimentos que envolviam publicacéeSmmde Hotel nem a quantidade
de textos trazida pelos niumeros dos anos anteridsesecoes “Os idolos da tela” e
“Aconteceu” passaram a ser publicadas, com maisiémcia, no interior da revist&
Dentro deGrande Hotel a secdo “Aconteceu” ocupava menos de uma paguss

113 Essa modificagdo parece ter ocorrido na revistiee 947 e 1951. A partir do n.13 Geande Hotel

de 22/10/1947, no nossmorpus nao localizamos mais os resumos dos episodiquilicados dos
fotodesenhos nas quarta capas da revista.

114 Também encontramos esse tipo de estratégia nagitodias quartas capa da revista, sobretudo na
secdo “idolos da Tela”, na maior parte dos nimde4949, publicados a partir de junho; em todos os
nameros consultados de 1950 — exceto o n.177,/d@/1250 —; 1951; 1952; 1953 e aqueles publicados
até meados de 1954.

115 A secdo “Aconteceu”, que ja havia sido publicada guarta capas derande Hotelentre 1947 e
1951, voltou a ocupar esse espaco da revista emionel® 1954. Dessa vez, entretanto, a SeCao passou
ocupar toda a folha dedicada a quarta capa da ipaite dos nimeros dgrande Hotel permanecendo

ai, na maior parte dos numeros da revista, puldkaté 1957. Ver, nesse sentido, a figura 30 exnane
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imagens, como as fotos dos artistas de “Os idadeld”, ndo eram coloridas, mas em
preto e branco, de maneira semelhante a maior gagemagens que compunham a
revista. Os tracos dos desenhos que constituiaegdm SAconteceu” perderam muito
em nitidez. Por que tal mudanca teria ocorrido?af+se-ia de uma transformacéo no
perfil do publico leitor esperado para a revista@sSeditores ja teriam outra imagem do
leitor pensado par@rande Hote?

Provavelmente, interesses econdmicos da EditorechV,e responsavel pela
publicacdo desrande Hotelno Brasil, tenham levado a editora, do final d&71ate
1961, salvo para alguns numeros da revista, aatedscquarta capas Ggande Hotel

aos anuncios de produtos.
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Figura 31— Quarta capa da revisgrande Hoteln.644, de 08/12/1959.

Apesar de termos verificado essa tendéncia natagwiale ressaltar que, nos ultimos
guatro numeros d&rande Hotelde 1961, os anuncios desapareceram de suas quarta
capas. A secao “Aconteceu” retomou mais uma vez lagar e 14 permaneceu até pelo
menos maio de 1962, quando os anuncios de proglattzsam a ser publicados nas
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quarta capas da revista. E provavel que a alteiam&@ieccontetidos nas quarta capas de
Grande Hotelse relacionasse a mecanismos inerentes ao prodespooducao do
impresso, ao que estaria disponivel, no momensudeomposicao, para ser publicado
nesse espaco. Também questbes ndo menos impqrtatde®nadas as parcerias, aos
contratos entre a Editora Vecchi e as empresass qupdutos eram anunciados em
Grande Hotel possivelmente, interferiam na producéo desse coerge da revista.
Vale lembrar, nessa direcéo, que, no inicio dos d9%0, muitas sdo as revistas que
circulavam no Brasit!® e suas paginas poderiam ser utilizadas para dciuialole.
Nesse contexto, a média de circulagdo dos impreseas também o preco cobrado
pelas editoras para a publicagdo de anuncios nedag provavelmente, eram fatores
que interferiam na presenca, em maior ou em meraar, glesses textos e@rande

Hotel e em outras revistas do periodo.

2. Anudncios

Nos primeiros numeros dérande Hotel publicados no Brasil, em 1947, a
quantidade de antncios localizados nas paginasuista ndo era ainda tdo grahde
quanto o que seria dentro de pouco tempo, tal cpaotemos observar na tabela a

seqguir:

118 Entre as revistas de fotonovelas, podemos citam deGrande Hote(1947), aquelas publicadas pela
Editora Abril —Capricho (1952),llus&o (1958),Noturno (1959) — eSétimo Cé|1958); entre as revistas
semanais e de atualidad@sCruzeiro(1928),Manchete(1952).

17 Consultar a tabela 33, nos apéndices da tese.
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Tabela 34— Quantidade de anuncios publicados na revistee @847 e 1961

Anlncios de

An(ncios de
utensilios para
casa; roupas
(oficina de pele);
sapatos
(sapatarias);
produtos de

papelaria; 6tica; Anudncios

Anuncios

produtos da  armazém; casa de de produtos Anuncios de Quantidade
de presentes; produtos de beleza, Anudncios aulas, cursos de péaginas
Vecchi, livros, importadoras; de salude, perfumes, Andncios presenciais e por Anluncios ocupadas Total de
Grandes Ano do lojas; produtos  higiene, e cosméticos, alimentos correspondéncia, por anuncios
tendéncias | exemplar diversos limpeza joias de manuais andncios  na revista
1947 4 0 0 6 0 0 0 0 2 9
1948 6 1 2 19 1 1 1 0 4 31
1947 a 1951 1949 8 3 1 8 2 2 3 3 3 30
1950 9 12 9 25 6 10 3 6 15 80
1951 6 1 2 14 4 4 1 2 8 34
1951 a 1952 1951 5 7 4 21 2 4 3 2 12 48
1952 2 0 3 8 1 1 3 1 4 19
1952 6 4 1 22 0 2 1 4 8 41
1952 a 1954 1953 6 1 2 13 1 3 0 3 5 29
1954 2 0 2 2 0 0 0 2 2 8
1954 7 2 10 36 1 2 1 5 16 64
1955 9 10 15 38 1 3 7 3 26 87
1956 8 5 12 40 3 7 6 7 29 86
1954 a 1961 1957 4 11 14 43 2 8 1 5 33 87
1958 8 5 10 55 8 15 2 3 41 106
1959 19 18 66 2 4 4 4 47 129
1960 11 13 35 1 4 6 2 32 88
1961 7 9 27 2 4 8 0 34 77
Total 99 127 478 37 74 50 52 318 1053
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No ano de 1947, quando localizados, os anunciogjezal, eram ou de produtos
de beleza, de perfumes, cosméticos, joias, ouattufys comercializados pela propria
Editora Vecchi, tais como: livros, revistas, albdesfigurinhas. Fendmeno semelhante,
em relacdo aos produtos da EditoraNiels Deuxoi observado por Isabelle Antonutti
(2012a) nas revistas publicadas pelas Editions Mgl Conforme a autora, a
publicidade reciproca entre os titulos do grupo wra pratica comum. No caso
brasileiro, a editora anunciava coletaneas deict&ssla literatura ou oferecia a seus
leitores os romances que publicava na revigtande Hotel na forma de folhetim. As
revistas anunciadas eram publicadas também pelehVecdiferentemente dérande
Hotel, tratava-se de revistas constituidas somenterpordnces em quadrinhos”.

Esses anuncios, que compuseram a revista entreel®4981, fazem-nos pensar
sobre os leitores esperados para o impresso. es&&lo,Grande Hoteloferecia ao
seu publico leitor, tanto revistas de fotodesentmmsno romances do canone da
literatura universal. Seria esse dado um indicimjuke os supostos leitores da revista
Grande Hotel cultivariam gostos e preferéncias de leitura “diaprdos™?® Seus
leitores, muitas vezes considerados como leitages escolarizacdo e desprovidos de
instrumentos para se apropriar de bens culturagititnos’**® poderiam também
apreciar os escritos dos grandes nomes da litatr

Em 83% dos numeros derande Hotelanalisados, localizamos de um a trés
anuncios de livros, revistas e albuns publicadds Bditora Vecchi. A medida que os
anos se passavam, a quantidade de anuncios detgwooferecidos pela editora

121

crescia,”” assim como mais anuncios de outros produtos fay@emecendo na revista,

12 de suas paginas chegaram a ser dedicadasgéasse textual, entre 1954 e 1961.

118 Refiro-me aqui as teorias probabilisticas condérsiipor Pierre Bourdieu, ao longo dos seus anos de
trabalho, a respeito das relacdes estabelecidaslipersos sujeitos pertencentes a diferentes dasse
sociais com os bens culturais. Nesse sentido, aiestabretudo, seu estudo classikajistingao(2008
[1979]). Sobre as variacBes individuais, em tera®gostos e preferéncias culturais, consultar Berna
Lahire (2004, 2006).

119 ver, a esse respeito, os estudos de Eclea Bo89)18ngeluccia Habert (1974) e Dulcilia Buitoni
(1981). Isabelle Antonutti (2012a, p.206), recod@mos dados do Centre d'étude des supports pgéblici
em seus Etudes sur les lecteurs de la presse fran¢aiseblicados em Paris, em 1957, concluiu que 0s
leitores da presse du coelima Franca, em sua grande maioria, tinham um migedstudo primario. Na
Italia, conforme a autora, 75% dos leitoresGtand Héte] na mesma época, teria nivel de escolaridade
semelhante.

120 Trataremos, mais aprofundadamente, dessa questpfiulo 3 da tese.

121 Mesmo que possamos notar algumas variacdes @uetias na quantidade desses anuncios, como o
que podemos ver na tabela 34, para 0 ano de 19&fhdéncia geral é de aumento de anuncios de
produtos oferecidos pela Editora Vecchi, que, deplms anincios de produtos de beleza, perfumes,
cosmeéticos e joias, foram os mais numerosos natagBrande Hotel entre 1947 e 1961. Consultar,
nessa direcdo, as tabelas 35 e 36 nos apénditeseda

122/er, a esse respeito, tabela 37, nos apéndiceseda
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Ter publicados muitos anuncios em suas paginaserénada de extraordinario para o
periodo, nem para impressos como revistas, ainda asade ampla circulaca@
Cruzeirg por exemplo, segundo Dulcilia Buitoni (1981, p,640ssuia muita
publicidade em suas paginas; elas eram ‘povoadasampincios. Somando-se a isso,
especialmente entre 1956 e 1960, o Pais encordmvaruma atmosfera
desenvolvimentista; falava-se em ‘modernidade’ogpesso’, elementos marcantes do
governo Juscelino Kubitschek; enfatizava-se o amasuEssa ambiéncia aparecia, de
certo modo, nas paginas das revistas que circulawssa €época, € 0s anuncios la
estavam, convidando, cada vez mais, o individumnaumir.

Mesmo que nao ultrapassassem, na maior parte ¢os,caais de 20% do
espaco concedido a eles garande Hotel como ocorria também emous Deux
segundo Isabelle Antonutti (2012a), foi possivehlzar anuncios espalhados ao longo
da revista. Diferentemente da revistas francesa$icadas por Cino Del Duca, que
dedicavam, conforme a autora, suas Ultimas pagingsblicidade, os andncios de
Grande Hotelocuparam até mesmo 23 paginas diferentes em ummanasmero,
incluindo-se, entre essas paginas, a quarta capavida' De 1957 a 1961, como
ressaltamos, as quarta capasGiande Hotelforam, cada vez mais, utilizadas para a
publicacdo de andncios.

Em 1957, 80% das quarta capas da revista aindartraz secao “Aconteceu”.
Os anudncios s6 se tornaram mais frequentes aitia garoutubro daquele ano. Em
contrapartida, dos nameros @rande Hotelconsultados, publicados em 1958, em
todos eles, encontramos anuncios nas suas quaaa. cantes dessa época, a secao
“Aconteceu”, ocupava, majoritariamente, esse esm;oevista. Em 1959, durante
praticamente todo o ano, anuncios de alimentogro@utos de higiene e de tecidos
foram veiculados na maior parte das quarta capasrdede Hotel eles estavam em
83% delas. Os anuncios dos mesmos produtos, pdbsicam 1959, nessa parte da
revista, voltaram a ser ai publicados em 1960, axud@ todas as quarta capas dos
nimeros dé&rande Hotedo noss@orpus produzidos nesse ahd.

Anudncios das Sardinhas Coqueiro, dos Tecidos Dodussprodutos de higiene
Lever permaneceram nas quarta capa&aade Hotelao longo do ano de 1960. A
Nova Pasta Lever S. R., os Cobertores Parahybapongte Gessy e Rinso (produto

para lavar roupas) também ganharam espaco nasa quegpds dé€srande Hotelem

123 Consultar, nesse sentido, tabela 38, nos apénticese.
124 Conforme o que apresentamos na tabela 32, no desie capitulo.
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1960. Os anuncios continuaram sendo publicado®vista no ano de 1961, e outros

produtos apareceram nas suas quarta capas: Leit®,Nésmalte e cosméticos Avon,

Sabonete Eucalol.

Figura 32 — Quarta capa da revisBrande Hoteln.653, de 09/02/1960.




Figura 33 — Quarta capa da revisgrande Hoteln.654, de 16/02/1960.




Figura 34 — Quarta capa da revissande Hoteln.706, de 14/02/1961.




Figura 35— Quarta capa da revissaande Hoteln.710, de 14/03/1961.




Como é possivel perceber, os produtos anunciadosvisia se diversificaram.
Além de alimentos, bebidas, remédios, artigos deelpdaa, a revistaGrande Hotel
passou a publicar ainda anuncios de casas de f@gsémjas, importadoras, oticas,
servigcos; anuncios de aulas, de cursos presermipis correspondéncia, de manuais.
Tornaram-se mais frequentes na revista, na déaad®%D, especialmente a partir de
1954, andncios de roupas, sapatos e utensilioscaae comuns também na revista
Caprichq nesse periodo, segundo Raquel Miguel (2009). Grande Hotel os
utensilios para o lar apareciam sempre ligadosagem de uma mulher, que limparia e
organizaria a casa. Seriam essas tarefas assocaddsitor esperado (a leitora
esperada?) para esses anuncios, ao leitor instifaideitora instituida) por e nesses
textos? As ilustracbes que os compdem, como tansi@spistas textuais sugerem esta
relacédo entre mulher e trabalho doméstico.

No caso das revistas produzidas pelas Editions Mt de acordo com
Isabelle Antonutti (2012a), a publicidade era ladda. Anunciavam-se produtos “Uteis”,
como: pasta de dente, cremes, fortificantes. Erams bcom um preco acessivel,
produtos de grande consumo, os quais poderianfeecmos as mulheres. No caso de
Nous Deux a publicidade era rara na revista porque o poEgsua pagina para a
publicacdo de anuncios era caro. Segundo a aworal 960, 15.000 Francos (o que
seria hoje 1.300 euros) deveriam ser investidosip@ empresa que desejasse veicular
uma publicidade em uma das paginasNdes Deuxenquanto a tarifa patgle era de
7.800 Francos, conforme Evelyne Sullerot (196@xde por Antonutti (2012a).

Entre os anuncios diversos que localizamosGande Hotel destacamos aqui
aqueles encontrados mais frequentemente na relzistee eles, estdo os anuncios de
aulas, de cursos presenciais e por correspondélecraanuais, localizados em 53% dos
nimeros da revista, os quais ndés analisdfoServicos, os mais variados, como
aqueles oferecidos por Bancos, médicos, ortodastisipparecem em anuncios, em 56%
dos exemplares que compdemarpusda pesquis&® Andncios de remédios estdo em
59% das revistas analisadd5enquanto alimentos e bebidas aparecem nos andeios
36% dos nimeros d@rande Hotef?® Produtos de higiene e salide também passaram a

aparecer com mais frequéncia nos anuncios da aewaspartir de 1954. Eles estéo

125 5egundo o que podemos observar na tabela 39paasdiaes da tese.
126 De acordo com o que é possivel verificar na tad@Janos apéndices.
127 conforme os dados da tabela 41, apresentada andiegs.

128 Como podemos verificar na tabela 42, nos apéndices
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presentes em 69% dos nimeros @@nde Hotelque analisamo¥’ Entre esses
produtos, estdo aqueles destinados aos bebés,oxtalcos da Johnson & Johnson e as
pomadas. Recomendava-se que as maes comprassaTmpexh#os para os filhos.
Anuncios semelhantes foram localizados na rev@&pricho nas décadas de 1950 e
1960, conforme Raquel Miguel (2009).

Apesar de aparecerem novas marcas de produtogvisiar os grupos de
produtos anunciados apresentam algumas permanéminas anuncios désrande
Hotel, ainda é forte a presenca de produtos alimentécites produtos de higiene. Nesse
sentido, destacamos, na figura 36, neste capitulp,anincio, de pagina inteira,
publicado no n.423 dérande Hotelde 30/08/1955.

129 Consultar, nesse sentido, a tabela 43 nos ap&niicese.
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Figura 36 — Anuncio publicado na revis@rande Hoteln.423, de 30/08/1955, p.17.

Nesse anuncio, como é possivel observar, o proaluiociado € o sabonete
“Lever”. Para anuncia-lo, o editor da revista reeortanto a desenhos, quanto a uma
foto, em preto e branco, de uma mulher jovem e $ammws anos 1950, a atriz Elaine

Stewart, que trabalhava para a Metro Goldwyn Mayer, dos grupos da industria
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cinematogréfica do periodo. Em trechos do textardmcio, escrito com letras maiores,

lemos:

Com tantos sabonetes no mundo... por que as sgprélferem Lever?
porque a Brancura de Lever demonstra PlrEia porque vocé sé
deve usar um sabonete bramcpuro [...] (GRANDE HOTEL, n.423,
30/08/1955, p.17. Grifos do anuncio.).

Esse anuncio nos chamou particularmente a ated¢gmartir da analise do texto,
percebemos os valores, 0s quais a Editora Vecdgiimva que seus supostos leitores
teriam para compreender anuncios desse tipo e desdo, comprar o sabonete Lever.
Sua ‘Leitora-Modelo’, que poderia estar “segura”’reacao a condicdo segundo a qual
“s0 um sabonete absolutamente puro” tocaria “slel,pgrecisaria seguir os caminhos
pensados para ela trilhar, ao construir sentidos @gatextos que leria.

Em primeiro lugar, ndo h4 duvidas de que os poydatdo anuncio se valeram
de uma celebridade, que representava o lugar da fsnépoca, para conquistar
consumidores para o0 sabonete. A ideia, nesse geaéida relacionar a fama e a beleza
das artistas de cinema ao uso do sabonete. Degsaraas leitoras que usassem o0
sabonete ficariam tao ‘belas’ (e ‘famosas’?) comesdrelas...

Em segundo lugar, mas tdo importante quanto aast@giis textuais que foram
mobilizadas para convencer os leitores de que ®@nsid Lever, “econdmico”,
“perfumadissimo”, seria o melhor sabonete entréotamutros, estdo as insistentes
associagfes entrdBfancura” e “Purezd — termos grafados no anuncio em negrito,
com a letra inicial maiuscula. Além da pele clardbranca! — da celebridade, da
protagonista do andncio, as palavras “branco” edpugue aparecem em negrito e
grifadas no texto, no contexto linguistico em g&e encontram, favorecem uma
inferéncia, se consideramos a construcdo do semdidom Leitor-Modelo. Ao ler essas
palavras, impressas dessa forma no anuncio, uor @aborativo perceberia que o
texto reforca a ideia de que a cor branca sigmiiceambém pureza, beleza, higiene,
fama. Portanto, suas leitoras, consumidoras esgpefnaara o produto, dariam “a sua
pele uma oportunidade diaria de se tornar mais betantadora e juvenil”.

Nas 28 linhas que compdem o breve texto no qualtor do anudncio procura
convencer suas supostas leitoras de que o sadaneate seria 0 melhor sabonete para
cuidar de sua beleza, a palavra “branco” aparese/eees, excetuando-se 0s momentos

em que a palavra “brancura” foi ai utilizada. Dosme modo, o adjetivo “puro”
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aparece, nesse trecho argumentativo, também seés,vexcluindo-se desse total as
vezes em que a palavra “pureza” foi empregada sdissems. Nesse contexto, “puro” e
“branco” vao se tornando quase epitetos para ongtdd_ever: “Nunca use outro
sabonete, a ndo ser 0 mais branco que vocé podaraiomo puro sabonete Lever!”;
“Use o puro — o branco sabonete Lever!”. Somanda-gessas caracteristicas, existe
ainda o fato de “ingredientes altamente refinadesem utilizados em sua fabricagéo, o
que é reiterado pelos produtores do anuncio duaesve texto.

Finalmente, para aliar essas caracteristicas lolanste, as quais, no texto, sao
tratadas como qualidades (“Descubra mais estadquai neste sabonete branco e
puro.”), a outras caracteristicas que seriam bestawvi por seu publico-alvo, os
produtores do anuncio procuraram associar 0 prodatonundo do cinema. A atriz
Elaine Stewart tem a sua imagem — em desenho etegrdfia — associada ao Sabonete
Lever. Mas € preciso que as supostas leitoras dacan se convencam de que o
sabonete faria tdo bem para a sua pele, que samise gnimaginavel ndo usarem /
comprarem o produto.

Vale notar, nessa direcdo, que, na memoria de as&edoras d&rande Hotel
durante os anos 1950, a reconstrucdo da sua lelturavista foi iniciada justamente
quando ela fez uma relacao entre o sabonete Lewmema eésrande Hotel Nas suas

palavras,

Eu sempre gostei de ler, desde nova. De meninggeypre gostei
muito de ler. Meu pai tinha um armazém — era tippaumazém, tipo
um bazar, sei la o qué — 14 em Diamantina. A ggostava de ir pra la
porgue vendia sabonete, tinha sabonete Leverha wigs sabonetes e
uma foto. E como se fosse uma foto muito bem feétaartista de
cinema. Eu gostava de colecionar. Pediam um sabothas, sobrava
sempre um retrato de um artista, e sempre eu ficanaele. Desde
aquela época, eu gostava de ler muito, eu gostddb e cinema
também, porqué&rande Hotelera uma revista assim, muito bonita,
né? Muito bem feita... E eu li muito ela, como asttambém dessa
época (Madalena, dona-de-casa, 09/12/11).

Um recurso importante seria, entdo, apostar no @lardo mundo do cinema e no
fascinio que suas atrizes exerceriam sobre o pibBperado para o anuncio. Assim,
seus produtores, além de fazerem da atriz Elaie@&Bt a protagonista do anudncio,
incluiram também no texto outras atrizes do cinepnaticamente todas que fossem
“estrelas” (“por que as estrélas preferem Levet@% estrelas o escolheram para o

cuidado com a sua custis”; “Usado por 9 entre 1@las de Hollywood”). Desse modo,
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suas leitoras potenciais teriam ainda mais elersguaioa acreditar nos beneficios que
“Lever” poderia oferecer as mulheres, leitoras dongio, Unicas responsaveis por sua
propria beleza.

Como é proprio destes géneros textuais, de modd, gedos os anuncios que
localizamos enGrande Hotelbuscavam convencer seus possiveis leitores aantiis
servigos anunciados ou a comprar 0s produtos apeekrs, tendo em vista sua alta
qualidade, ou sua eficacia, quando os textos siaef a remédios. No caso dos
anuncios de aulas de danca, de costura ou de lesgtamgeira (Inglés e Espanhol), de
cursos presenciais ou por correspondéncia, degssripferecidos por Banco, médicos,
dentistas ou por outros profissionais que traba@hmde modo independente), os textos
mais apresentavam 0S servicos, quase sempre dfeseco Rio de Janeiro, do que
propriamente continham recursos diversos para cmeveseus possiveis leitores de que
0s servigcos eram 0s melhores entre todos os oofessados. No pé da pagina 6 do
n.118 deGrande Hotelde 25/10/1949, lemos:

BANCO DE CREDITO REAL
DE MINAS GERAIS S. A.

Sessenta anos de bons servigos
Av. Rio Branco, 116 — R. Visconde de
Inhalima, 74 — Praca da Bandeira, 141
R. Uranos, 987-A — Est. Do Portela, 45.

DANCAR Ensina-se
Avenida Passos, 13 3° and. Tel. 22-5611
Rua do Passeio, 38 2° and. Tel. 22-6604

E como se os andncios de servigos estivessem gasmpala revista para quem deles
precisasse e, em caso de necessidade, os leieitas tas informacdes béasicas (e

importantes) para busca-los:

ACADEMIA UNIVERSAL
CORTE E ALTA COSTURA

Método pratico — aulas diurnas e noturnas.
RUA ESTACIO DE SA, 153
1° andar — Telefone 52-363%

Dr. LINEU MARCONDES SILVA
ORTODONTISTA
Com especializacdo nos Estados
Unidos no tratamento das anomalias e
mas posicdes dentarias.

130 GRANDE HOTEL, n.136, 28/11/1950, p.6.
164



Consultério: Av. Almirante Barroso, 72
4° andar — tel: 22-58%%

Como podemos conferir na tabela 34, esses anunémsao tado expressivos
guanto os anuncios de produtos de beleza, perfurnegméticos, joias, nem quanto
aqueles que trazem produtos de saude, higiengpedamou os anuncios de produtos da
Editora Vecchi. Os anuncios de servicos e de miofisis liberais publicados na revista
aparecem menos que 0s outros tipos de anuncicie aam em relacdo aos anuncios de
alimentos e bebidas, menos frequentesGrande Hotel- e também sdo aqueles que
ocupavam menos espaco na revista. Vale destaca que, entre 1947 e 1961, eram
sempre 0s mesmo profissionais que anunciavam gsssexicos enGrande Hotele os
textos eram publicados quase sempre da mesma mamganto a forma e ao conteudo.
Os anuncios de servicos do Banco De Crédito RedVidas Gerais e das aulas de
danca, que apresentamos anteriormente, foram Zadak em outros numeros da

revistal®? assim como o seguinte antncio:

CONSERTE SUAS BOLSAS
Ficardo novas!
Economia, perfeicao e rapidez

Mudar algas
Mudar fecho
Mudar forro
Encaixar armacéao
Mudar clipse
Tingir couro
Costurar

Pastas — cremaleiras — fechos Eclair
Rua da Constituicdo, 15 1° And.
(Praca Tiradentety

Em geral, esses anuncios apareciam em pequenosintppsdna parte inferior das
paginas deGrande Hotel ocupando, no méximo, 10% do espaco de uma pdgina
revista. A maior parte deles era constituida déosempenas verbais, e as imagens,
guando os compunham, eram minusculos desenhosetonepbranco.

Observacdo bem diferente, podemos fazer para osisldipos de anuncios

localizados emGrande Hotel cujos produtos poderiam ser adquiridos em outras

131 GRANDE HOTEL, n.375, 28/09/1954, p.21.

132 Como nos n.127, 136, 155, 187, 190, Gkande Hotel publicados em: 27/12/1949, 28/11/1950,
11/07/1950, 20/02/1951, 13/03/1951, respectivamente

133 GRANDE HOTEL, n.118, 25/10/1949, p.7.
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regibes, além da cidade do Rio de Janeiro. Excetandncios de remédios, todos os
outros anuncios que ndo focalizavam servicos dfiwec por Bancos ou por
profissionais liberais eram bem mais expressivoenata, em termos de quantidade e
de espaco ocupado em suas paginas. Dos produtosleda e higiene aos alimentos,
valendo-se de fotos, muitas vezes seguidas de ltesenquando as imagens nédo eram
apenas desenhos —, 0s autores construiam os vextmss, tratando as caracteristicas
dos produtos anunciados como qualidades.

Nesse sentido, o fato de os “Tecidos dommus” sémeamassaveisindicaria
uma “qualidade” para a “elegancia” (grifo no tegm antncio)}** As cores rosa, verde
ou azul do sabonete Lever ndo eram, no anuncicgatiufo, localizado na quarta capa
do n.653, dé&srande Hotel de 09/02/1960, apenas as novas caracteristiceabdnmete,
mas, sim, suas “cores fascinant€8"0Os sabonetes coloridos eram, entéo, apresentados
aos seus possiveis consumidores-leitores numa Vithersa colecdo de cores-pastel
além do classico branco”. Sua “nova” embalagemtambém “atraente”. Receber a
visita de uma “Representante Avon” seria sindnineoreceber em casa a visita da
“beleza”, que traria consigo ndo somente diversmsneéticos, mas “uma variedade
magnifica” de produtos da empréé&Finalmente, o “Leite Ninho” ndo seria apenas um
leite em po; o “Leite Ninho”, no anuncio da quartga do n.710, dérande Hotel de
14/03/1961, era “bom”, “delicioso”, “purissimo”, €mpre fresquinho”, “gostoso”,
“saboroso™>’

Os autores desses anuncios recorriam ainda a worsbsde autoridade, a um
discurso baseado em conceitos ligados a saudgiead para convencer os leitores de
que valeria investir nos produtos anunciados. GtélLBlinho” seria “nutritivo”, e a
crianca que 0 consumisse, uma menina, Nno casolwianque analisamos, depois de
tomar o “Leite Ninho”, dormiria “bem-alimentada”. sA sardinhas “Coqueiro”
manteriam “indefinidamente o alto padrdao de qudkdam virtude do processo de
‘esterilizacdo da lata**® A “novissima e super-refrescante Pasta Lever Ss&ia
composta pelo “ativo e exclusivo” “Sédio Ricinolgatque agiria sobre os dentes e as
gengivas dos consumidores do dentifricio, propoiiaimes uma sensacéo refrescante.

A pasta lhes daria ainda um “halito puro de maniv@gveril”, “uma alvura radiante”

134 GRANDE HOTEL, n.644, de 08/12/1959, quarta cappraduzida na figura 31, no corpo do capitulo.
135 Tal como podemos verificar na figura 33, apresintnteriormente, no corpo deste capitulo.

13 GRANDE HOTEL, n.706, de 14/02/1961, quarta cappraduzida na figura 34, no corpo deste texto.
137 Conforme o que podemos ler no texto do anincppriizido na figura 35, no corpo deste capitulo.
138 GRANDE HOTEL, n.614, de 24/04/1959, quarta cappraduzida na figura 23, no corpo do presente
texto.
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aos dentes e uma “résea firmeza” as gengivas, odgu®nstraria saudé& Como
podemos constatar, pelas frases empregadas nazcodesses anuncios e também por
suas imagens, seus leitores potenciais eram, de mwdo, convidados a concordar
com essas qualidades.

Cada um dos anuncios dos produtos da Editora Viedokiprodutos de saude,
higiene e limpeza; dos utensilios para o lar; daxiytos de beleza, de perfumes,
cosmeéticos e de joias ocupava, no minimo, 15% dedas paginas da revista. De 1954
a 1961, os remédios, geralmente, eram anunciadosomi@acapa dos numeros de
Grande Hotele ocupavam a metade desse espaco, 0 que ndoexiandp aparecer em
outras paginas da revista também. Esses produéms anunciados em vérias das
paginas deGrande Hotel Vale destacar, contudo, que a maior parte dodupoe
direcionados para mulheres ou associados a suaemmagam apresentados em
anuncios coloridos nesse periodo, e muitos delesnfpublicados nas quarta capas da
revista, como vimos, dos alimentos, passando petidos, para costurar vestidos, “do

ponto-de-vista mais alto da eleganci&aos produtos de beleza

3. Numero de paginas

Entre 1947 e 1961, de modo geral, € possivel afigua a revist&rande Hotel
foi ganhando cada vez mais corpo no que se refa@uanimero de paginas. Essa
tendéncia pode ser considerada, ainda que a ardiseexemplares da revista,
publicados no periodo compreendido pelos anos @& ¥9 1954, demonstre uma
reducdo na quantidade de paginasGaande Hoteha época e uma estabilidade, quanto
a esse aspecto, nos anos de 1955, 1957 e 1958y @om 0 que vemos na tabela a

sequir:

139 GRANDE HOTEL, n.654, de 16/02/1960, quarta cappraduzida na figura 33, no corpo do capitulo.
190 GRANDE HOTEL, n.644, de 08/12/1959, quarta capa.
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Tabela 44— Quantidade de paginas dos numeros analisadesvideaGrande Hotel
entre 1947 e 1961

Grandes tendéncias

NUmero da revista

Ano do exempla

Quantidade de
paginas da revista

5 1947 16
13 1947 16
23 1947 16
24 1948 16
31 1948 16
39 1948 16
53 1948 20
75 1948 20
1947 a 1951 76 1949 20
105 1949 20
118 1949 20
127 1949 20
128 1950 20
139 1950 24
157 1950 28
179 1950 28
180 1951 24
207 1951 28
Média 20
211 1951 28
1951 a 1952 231 1951 52
232 1952 32
233 1952 32
Média 36
261 1952 32
274 1952 36
284 1952 32
1952 a 1954 285 1953 32
313 1953 32
335 1953 36
338 1954 32
Média 33
1954 a 1961 366 1954 36
380 1954 36
385 1954 36
387 1954 44
388 1954 36
389 1955 36
390 1955 36
411 1955 36
418 1955 36
428 1955 36
439 1955 36
440 1955 36
441 1956 36
445 1956 36
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Grandes tendéncias NUmero da revistag  Ano do exempla anntldade d_e
paginas da revista
457 1956 36
458 1956 44
471 1956 44
475 1956 44
492 1956 44
493 1957 44
494 1957 44
523 1957 44
531 1957 44
544 1957 44
555 1958 44
571 1958 44
578 1958 44
596 1958 44
597 1958 44
598 1959 52
614 1959 52
621 1959 52
627 1959 52
644 1959 52
647 1959 60
648 1960 60
650 1960 60
670 1960 52
677 1960 52
699 1960 68
700 1961 68
722 1961 52
729 1961 52
750 1961 68
Média 46
Total de paginas 2760

De 1947 a 1951, a média de paginas na revistaee?8;dde 1951 a 1952, 36; de 1952 a
1954, 33 e, finalmente, de 1954 a 1961, de 46 pagih pequena redugcdo na média de
paginas entre 1952 e 1954 pode ser explicada pategdes no corpo dérande Hotel
no periodo anterior. O numero especial de Natakdsta, publicado em 25/12/1951,
com 52 paginas, elevou a média na quantidade degsadeGrande Hotel entre 1951
e 1952. Uma vez que o0s numeros publicados no mesieglinte ndo sofreram esse tipo
de variacdo, nem mesmo perto das datas comemarativnédia na quantidade de
paginas deGrande Hotel entre 1952 e 1954, caiu um pouco em relacdo a&sesn
antecedentes.

Entdo, se voltarmos a observar a tabela 44, podsrerrificar que, de modo

geral, as quatro grandes tendéncias apreendidasatiae da revista, entre 1947 e 1961,
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apontam uma propensdo ao aumento no seu numeragieap. Também podemos
verificar tal propenséo no corpo Ggande Hotel quando analisamos a quantidade de
paginas na revista em cada um dos seus anos, asEsalteracies nessa variavel,
apontando uma menor quantidade de paginassesmde Hotelde um numero para
outro — como as vezes aconteceu no final de algonos —, ou a manutencdo em sua
guantidade de paginas nos exemplares de 1955, 498¢ 1958. Do conjunto de
nameros da revista que compdem o n@sspus aqueles publicados em 1947 possuem
16 paginas. Essa quantidade foi mantidaGrande Hotelaté o ano seguinte, quando a
revista passou a ter 20 paginas. Durante a metadealde 1948 e durante todo o ano
de 1949, essa foi a quantidade de paginasGoende Hotel Percebemos novas
mudancas no impresso, em 1950, na direcdo do aondenpaginas na revista, que
passou a ser constituida por 20, 24 e 28 paginasl950 para 1951, uma pequena
reducdo, de 28 para 24 paginas, mas, ainda asbkiservamos a permanéncia da
tendéncia mais geral de aumento na quantidadegsaginGrande Hotel Entre 1947 e
1951, periodo em que a revista ndo publicava afottmovelas, a tendéncia geral,
como podemos ver, é de aumento na sua quantidgufgdes.

Essa mesma tendéncia pode ser verificada de 19811952, mesmo que tenha
havido algumas reducbes no numero de paginaSrdaede Hotel nesses anos. Seu
n.231, por exemplo, de 25/12/1951, conforme o @ssaltamos, tem 52 paginas, e o
seguinte, o0 n.232, de 01/01/1952, 32 paginas. Tamdwémo destacamos, o n. 231 da
revista foi um numero especial de Natal. Dai, unomavestimento da Editora Vecchi
na sua producdo em termos de textos, imagens seqaentemente, de mais paginas.
Os numeros seguintes @rande Hotelde 1952 possuem menos paginas do que o
n.231. Porém, eles tém mais paginas do que agalelesores a esse numero especial.
Tal como podemos conferir na tabela 44, os numéaosevista que nds analisamos,
publicados em 1952, apresentam de 32 a 36 padiaksdestacar que, entre meados de
1951 e meados de 1952, localizamos, pela primezaaspublicacdo de fotonovelas em
Grande Hotef*!

Variacdo semelhante pode ser verificada em 1958saapde nao termos
localizado fotonovelas nos numeros da revista dsoworpus publicados entre julho
de 1952 e julho de 1954. Esses exemplares tambésuipm de 32 a 36 paginas. A

maior parte dos niumeros que analisamos, publicado4954, tém 36 paginas. Uma

141 Conforme o que podemos observar na tabela 45pérglices da tese.
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excegao, contudo, foi detectada no n.387%Gdande Hotel de 21/12/1954, publicado
dias antes do Natal daquele ano, com 44 paginasqukss sete foram dedicadas as
fotonovelas, narrativa que, em julho do mesmo gnbavia voltado a ser publicada na
revista.

Entre 1954 e 1961, a quantidade de paginasGoende Hotel continuou
aumentando, mesmo que, como salientamos, houvesse de estabilidade nesse
aspecto, como ocorreu em 1955, ano em que todasirosros deésrande Hotelque
compdem o nosscorpusforam publicados com 36 paginas. A revista s6 gamhais
oito paginas em 1956. As 44 paginasGtande Hotelforam mantidas em 1957 e em
1958, embora, nesse ano, a quantidade de pagiddsadie as fotonovelas tivesse
aumentado. Em 1959, mais oito paginas foram aarestas arande Hotel e a revista
manteve-se com 52 paginas até o final do ano, guamdnovo acréscimo, outra vez de
oito paginas, acontece@rande Hotelentrou assim em 1960, com 60 paginas, quando a
guantidade de suas paginas destinadas as fotosojpdelara maior do que aquela
verificada em agosto de 1958.

Na maior parte de 1960, a revista teve seu nunegadinas, variando entre 52
e 60 paginas, apesar de seu precgo ter sido mamiekse anoGrande Hotelfoi
vendida por Cr$15,00. Era uma revista um pouco rharata do que a sua maior
concorrente, mas também mais fina. De acordo coqué&aviguel (2009)Capricho
foi vendida por Cr$20,00 em maio de 1960, com JAdinas.

Um aumento na quantidade de paginasGdende Hotel- e também no seu
preco — veio no final daquele ano. A revista passavter 68 paginas e seria
comercializada, pouco tempo depois, por Cr$20,0€&niéncia de variagdo (as vezes,
apontando para um aumento; as vezes, apontandampareeducdo) em sua quantidade
de paginas permaneceu no ano seguinte, mesmo pees® continuasse subindo. Em
1961, os leitores esperados p@m@ande Hotelteriam acesso a uma revista de 52 a 68
paginas ao longo do ano e teriam de pagar até @@&GPara adquiri-la.

Essa transformac&o na materialidade do impressagkatéo a seu numero de
paginas, faz-nos pensar no leitor visado pelo®rditdeGrande Hotel Ao longo da
década de 1950, é provavel que os contornos dur Igitposto pelos produtores da
revista tenham passado por um processo de modificddo se pensava mais em um
leitor que se interessasse por ler uma revista2deaginas diversificadas do ponto de
vista dos géneros textuais e bem distribuidas, edto anodo, entre suas diferentes

colunas e secdes. A partir do final da década 86 &9 inicio dos anos 1960 no Brasil,
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a Editora Vecchi ja visava um leitor que se dispssea adquirir uma revista mais
encorpada em termos de quantidade de paginasneraspor isso, mais diversificada,
do ponto de vista tanto da temética, quanto dosrgérnextuais.

Passava-se a investir em um impresso com a tomda aobre o tema do amor,
composto por se¢des e colunas ja conhecidas meloses de até entdo. A diferenca, a
partir de dezembro de 1959 e que permaneceria eon@tendéncia cada vez mais
forte na revista, € que praticamente se dobratian@mero de paginas — em relagdo ao
que era o impresso até meados de 1954 — paraepgianilum género: as fotonovelas. O
projeto editorial dé&Grande Hotelmanteria, apesar disso, colunas e se¢fes quarexigi
dos leitores, concentracéo, esforco, para ler sedéoletras mitudas, escritos de acordo
com a norma padrdo. Nesse sentido, o significada s textos seria elaborado, em
grande medida, pelo trabalho do leitor na decaaliio dos caracteres minusculos e na
interpretacdo dos diferentes géneros textuais. étemnente, o foco no assunto
amoroso facilitaria a vida do leitor, j& acostumadm tal tematica, seja nho mundo de
Grande Hotel seja por suas vivéncias — ainda que diferentestante distantes do que
se representava na revista.Em certa medida, as fotos e os desenhos, os quais
compunham as se¢0des e as colunasrdade Hotel contribuiriam com a construcao de
sentido para os textos que podiam ser lidos n@sstes da revista.

A medida que avancamos em direcdo a década de pB6fEbemos que a
quantidade de paginas ocupadas pelas fotonovetada vez maior. Nesse processo,
embora as fotonovelas ganhassem cada vez maisapaginGrande Hotel verifica-se
gue o numero de paginas dedicado aos “fotodesentéms’aumentou tanto quanto a
quantidade de paginas dedicadas as fotonovelasot@iesenhos s6 ocuparam mais
espaco na revista entre 1952 e 1954, periodo emagu®tonovelas praticamente
deixaram de ser publicadas &mande Hotel depois de seu rapido aparecimento em
1951 e posterior retorno as paginas da revistéa deg para ficar, em meados de 1954,
segundo os dados da seguinte tabela:

142 Conforme depoimentos dos participantes da pesdaisares deGrande Hotelentre 1947 e 1961.
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Tabela 46— Quantidade de paginas ocupadas por narrativdstedesenhos e
quantidade de péaginas ocupadas por fotonoveldspdislas em fungédo do nimero da

revista, sua data de publicacdo e da sua quantiiagaginas, entre 1947 e 1961

, Quantidade | Quantidade
NUmero . N Ntmero de paginas | de péaginas
Grandes Dia do Més do | Anodo de
tendéncias d_a exemplar | exemplar | exemplar | péginas ocupadas OCUdeaS por
revista ) por narrativas em
da revista
fotonovelas | fotodesenhos
5 27 8 1947 16 N&o Consta 6
13 22 10 1947 16 N&o Consta 6
23 31 12 1947 16 Nao Consia 6
24 7 1 1948 16 Nao Constpa 6
31 25 2 1948 16 Nao Consta 7
39 21 4 1948 16 N&o Consta 6
53 28 7 1948 20 Nao Consta 6
75 28 12 1948 20 Nao Consia 6
76 4 1 1949 20 Nao Constpa 6
1947 a 1951 105 26 7 1949 20 N&o Consta 6
118 25 10 1949 20 N&o Consta 6
127 27 12 1949 20 Nao Consta 6
128 3 1 1950 20 Nao Consta 6
139 21 3 1950 24 Nao Consia 6
157 25 7 1950 28 N&o Consta 6
179 26 12 1950 28 N&o Consta 6
180 2 1 1951 24 Nao Consta 6
207 10 7 1951 28 Nao Consia 6
211 7 8 1951 28 4 6
1951 a1952 231 25 12 1951 52 6,5 6
232 1 1 1952 32 3 6
233 8 1 1952 32 3 6
1952 a 1954 261 22 7 1952 32 Nao Consta 9
274 21 10 1952 36 N&o Consta 9
284 30 12 1952 32 N&o Consta 10
1952 a 1954 285 6 1 1953 32 N&o Consta 9
313 21 7 1953 32 Nao Consia 10
335 22 12 1953 36 Nao Consta 11
338 12 1 1954 32 N&o Consta 10
366 27 7 1954 36 4 9
380 2 11 1954 36 6 6
385 7 12 1954 36 6 6
387 21 12 1954 44 7 3
388 28 12 1954 36 7 6
1954 a 1961 389 4 1 1955 36 7 6
390 11 1 1955 36 6 6
411 7 6 1955 36 6 6
418 26 7 1955 36 5 6
428 4 10 1955 36 5 6
439 20 12 1955 36 7 6
440 27 12 1955 36 5 6
441 3 1 1956 36 5 6
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, Quantidade | Quantidade
NUmero . N Ntmero de paginas | de péaginas
Grandes Dia do Més do | Anodo de
tendéncias d_a exemplar | exemplar | exemplar | péginas ocupadas OCUdeaS por
revista ) por narrativas em
da revista

fotonovelas | fotodesenhos
445 31 1 1956 36 5 6
457 24 4 1956 36 5 6
458 1 5 1956 44 5 6
471 31 7 1956 44 6 7
475 28 8 1956 44 5 6
492 25 12 1956 44 6 6
493 1 1 1957 44 6 6
494 8 1 1957 44 6 6
523 30 7 1957 44 6 9
531 24 9 1957 44 7 6
544 24 12 1957 44 6 6
555 11 3 1958 44 6 6
571 1 7 1958 44 7 6
578 19 8 1958 44 6 6
1954 a 1961 596 23 12 1958 44 14 3
597 30 12 1958 44 14 3
598 6 1 1959 52 18 3
614 24 4 1959 52 17 6
621 16 6 1959 52 16 6
627 30 7 1959 52 18 6

644 8 12 1959 52 13 8,7

647 29 12 1959 60 19 6
648 5 1 1960 60 22,7 6
650 19 1 1960 60 18 6
670 7 6 1960 52 18,5 9
677 26 7 1960 52 17,5 6
699 27 12 1960 68 20,5 6
700 3 1 1961 68 20,5 6
722 6 6 1961 52 14 3
729 25 7 1961 52 13 3
750 19 12 1961 68 36 6

A partir desses dados, pode-se trabalhar com atesipode que o projeto
editorial da revistaGrande Hotelpassava por um processo de mudanca. Em estudo
sobre as leitoras da revistapricho nas décadas de 1950 e 1960, no Brasil, Raquel
Miguel (2009) constatou que as participantes dastigacao compravam a revista por
causa das fotonovelas. Poderiamos considerar qené&no semelhante aconteceria

também no caso derande HoteP**?

143 Margareth, uma das leitoras Geande Hoteldesde 1947 até o inicio dos anos 1950 contouenoso
destacamos, sobre seu fascinio pelos fotodeseRlisambém nos falou de sua grande decepcao ao
perceber que as fotonovelas comecavam a ser pudriaea revista, ganhando cada vez mais espaco em
Grande Hotel Nesse momento, ela abandonaria a leitura dataeparque passava a se envolver com
outras leituras no seu curso de graduacdo em Lé&tasaso especifico dessa leitora, as fotonovelas

Ihe serviram como um atrativo ou como motiva¢d@ pacontinuidade da leitura desse tipo de impresso.
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Se a resposta a essa pergunta for afirmativa, sivebsleduzir que, em funcgéo
dos movimentos do mercado, relativos a compra detas de fotonovelas, a Editora
Vecchi teria transformado um pouco a revistande Hotel tendo em vista um “novo”
perfil para seu suposto leitor. Caso os responsfpeata producdo do impresso tenham
percebido essa mudanca no mercado e até mesmaldaildico leitor desse tipo de
revista, seria proveitoso, para a editora, apastamodificacdo do leitor visado para
Grande Hotelno momento da producéo do impresso. Sem, confader deGrande
Hotel uma revista somente de fotonovelas, seu editadidemanter, em certa medida,
sua estrutura antiga, com sec¢des e colunas, ccjopermaneceria sobre a tematica do
amor, e, a0 mesmo tempo, o projeto editorial dor@sgp passaria a contemplar
também os “novos” leitores. Assim, continuou-seiblipar anuncios e sec¢des nas quais
se ensinava como cozinhar, maneiras de cuidar gm,conodos para se arranjar um
bom marido e um excelente casamento; colunas eneijores deixavam seus recados,
procurando alguém para se corresponder; cartasierpagliam conselhos sentimentais;
horéscopos; jogos, passatempos, piadas e aindatiwasr romanticas, muitas vezes
ilustradas com um desenho ou uma foto de artiatasgos, bem como noticias sobre o
cinema.

Para levar esse projeto editorial a frente, a soluencontrada pela Editora
Vecchi foi, entdo, aumentar o numero de paginasedata. Porém, no lugar de criar
novas secodes e colunas, arriscando-se num prajgtsi@ mais ousado, os produtores
de Grande Hoteloptaram por dedicar essas paginas a mais as faaso A escolha
parece ter sido acertada, pois, segundo André Iioa@iMariangela Joanilho (2008,
p.548), a revista “chegou a ter uma tiragem quiazde mais de 200 mil exemplares
nos anos 60"Grande Hotelcomecava a experimentar no Brasil um pouco dossoce
que Grand Hoételfazia na Italia. De acordo com Isabelle Anton(2012a), a revista
italiana teve uma tiragem de mais de um milhaoxéenplares vendidos a cada semana,
nos anos 1960.

Com mais paginas dedicadas as fotonovelas, alémefdecar a realizacdo do
amor entre homens e mulheres, numa trama quaseatiografica, o projeto editorial
de Grande Hotelpassaria a contemplar também os leitores que rapi&ciariam essas
narrativas romanticas e apresentariam boa habdidaara ler os fotorromances,
especialmente a partir das imagens. Desse moddif@dVecchi manteria os leitores
ja conquistados e ainda poderia usufruir das ventagle fisgar novos leitores,

apostando nas fotonovelas. Era preciso pensar ncad®e que, entre o final dos anos
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1950 e o inicio da década de 1960, ja trazia acrdérecia mais forte d€aprichoe de
Sétimo Cé** embora, nessa época, como destacamos, existiageas cevistas de
fotonovelas.

Mas, conforme Angeluccia Habert (1974, p.24), devid uniformidade
caracteristica da producdo e da distribuicdo denéotelas, as revistas — 0s canais
através dos quais as fotonovelas alcancavam sdicgubtinham de ser dotadas de
algumas particularidades para que perdurasse sitag@®. Essas particularidades
identificariam cada revista para compra e vendaneacado. Elas, segundo a autora,
estariam ligadas ao contetdo (uma nova disposig resmos elementos), a
apresentacdo gréafica (diagramacédo e impressaa)aladade do papel, ao titulo e ao
formato, a periodicidade, as campanhas tempor@gayvenda. Como vimos neste
capitulo e conforme o que discutiremos nos proxjnesa exatamente sobre essas
particularizacdes que a Editora Vecchi agiu paranteraa tradicdo da revista e,
simultaneamente, buscar aumentar a potencialidadeluwtros, modificando-se um
poucoGrande Hotele propiciando, dessa forma, a compra do imprests feitores de
fotonovelas.

A grande mudanca, portanto, na revista, que nogand também a grande
mudanca no perfil do leitor pensado para ela, estAumero de péginas dedicado as
fotonovelas e também aos fotodesenhos. Se em $8476 paginas, do total de 16,
destinadas aos fotodesenhos, no final de 1961, syaancontrar, das 60 paginas, em
média, da revista, em torno de 40, com variacOeslicddas a publicacdo de
fotodesenhos e de fotonovelas. No inicio de su@riaseditorial, 37% do espaco da
revista era destinado aos fotodesenhos; 14 anastande, somados aos fotorromances,

eles passaram a ocupar quase 62%mede Hotel*

144 De acordo com Angeluccia Habert (1974, p.30)rés tevistas concorriam entre si para alcangar o
mesmo tipo de publico. Segundo a aut@eande Hotel Capricho e Sétimo Céwapresentavam ainda
outras caracteristicas comuns: eram os titulogipars das editoras a que pertenciam no génerstaevi
de fotonovelas; seriam “mais universais” porqudgnéeriam “atingir toda a faixa de mercado”; “mais
bem cuidadas”, as editoras destinavam-lhes “asaredhistérias”; entre as revistas de fotonovétess,
opinido dos que as elaboram”, seriam as Unicadfdan pelo titulo”.

145 Uma vez que os dados mostram variaces na qudetidta paginas dérande Hoteldedicadas as
fotonovelas, inclusive, indicando uma reducdo etgpms aumento no espaco da revista destinado a
publicacdo dos fotorromances, consultamos tambgunaldos nimeros d&rande Hotel publicados em
1962, e percebemos que a tendéncia de crescimaemoamtidade de paginas ocupadas por esse tipo de
narrativa permaneceu. Raquel Miguel (2009) tambéseiwou um aumento no espaco ocupado pelas
fotonovelas na revist€apricha Segundo a autora, entre 1956 e 1968, essasivasracupavam, em
média, de 30 a 40% da revista. Em 1969, essa raébia para 50%.
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O amor romantico € o grande tema@m®nde Hotel Visivel desde os desenhos
da capa, a maior parte dos textos tem, nessa tamaBu elemento principal, o que
reforca a ideia de que as imagens das capas daliseusos nimeros nao eram uma
mera ilustracdo. Entre os numeros que compfem sorcmspus em 30% deles,
encontramos referéncias ao amor nas quarta capas.

Do ponto de vista de sua confeccéo, das capd&ralede Hotel entre 1947 e
1961, o papel jornal utilizado para cobrir as pagimteriores da revista era diferente
daquele usado para a producdo de suas folhasastehtém das cores, presentes em
todas as capas dos numerosGtande Hotel consultados durante a pesquisa, mais de
90% delas foi produzida em papel jornal, a prirwigspero, e, depois, acetinado, o que
Ihe conferia brilho e lisura, agradavel no contaim as maos dos leitores. Esse modo
de composicao do impresso certamente faziGm@de Hoteluma revista mais barata
e, portanto, mais acessivel a um publico mais anfplanto aos caracteres utilizados
na impressao dos textos das capas, na maior pasten@meros analisados, foram
utilizados quatro ou mais tipos de caracteres;jripio, de duas cores diferentes, em
cinco tamanhos.

Se as paginas internas @eande Hotefascinariam seus leitores pelo conteudo,
em grande medida, ligado ao universo romanticoac&pquarta capas também seriam
um grande atrativo para os leitores esperados pamvista. Nas quarta capas, 0S
leitores imaginados pelos produtores@®@nde Hotelpoderiam encontrar a segcédo “Os
idolos da Tela”, ou a secdo “Aconteceu”. Em primeiugar, essas secbes eram
constituidas pela linguagem verbal e pela linguagémverbal. Dessa forma, seja o
desenho colorido que representaria um evento edirgmio que compde a secao
“Aconteceu”, seja a foto colorida retocada, quetdearum desenho, da secéo “Os Idolos
da Tela” atrairiam o olhar dos leitores pensadas arevista. Além das imagens
ocuparem Y% da pagina, havia nelas as cores, comapaa que estavam praticamente
ausentes no interior da revista.

No caso da secéo “Os idolos da Tela”, existia amdseducdo exercida pela
referéncia ao cinema da época; o cinema foi, aladematica do amor, um dos
assuntos mais abordados @rande Hotel Os artistas fotografados, os filmes citados
na legenda das fotos, ou a narrativa sobre a \idastros e das estrelas representados
nas imagens que constituiam essas sec¢des podéiramoa conhecimentos prévios de

seus supostos leitores. Atraidos e, ao mesmo tecgomdortaveis pelo encontro com
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elementos ja conhecidos do cinema, esses leitoresgariam a olhar a revista por sua
quarta capa.

Mesmo um leitor que ndo soubesse dos artistasepliesentados, de sua
trajetdria de vida, dos filmes em que trabalhar@ambém poderia se sentir fascinado e
entusiasmado pela descoberta do novo. Nesse seatidtagem seria a fagulha que
despertaria seu interesse pelo inicio da leitur&m@damde Hotela partir da quarta capa
da revista. Mas, se no lugar da sec&o “Os idoloSeta’, o suposto leitor d&rande
Hotel encontrasse a secéo “Aconteceu”, ele também osesentir atraido pela quarta
capa da revista ndo so6 pelo desenho que comp@@a, seas também pelo fascinio que
um evento surpreendente, inimaginavel poderiadosar.

Grande Hotel quando comecou a circular no Brasil, era umastavnais fina,
enquanto, em 1961, ela ja era uma revista maisgrosque nao quer dizer gdeande
Hotel, nesse ano, tivesse mais textos verbais e densndass fluéncia na leitura de
textos longos de seu publico-alvo. Conforme o geeutiremos no capitulo 3, do ponto
de vista das competéncias de leitura exigidas pedos textos, o perfil dos leitores
esperados para a revista foi se transformando &8&'¢ e 1961 e, ao final dessa época,
a Editora Vecchi apostava em leitores que apremasmais as imagens da revista,
mesmo que eles ndo tivessem tanta fluéncia nadedtitextos verbais.

Ao verificar a quantidade de paginas que compunbsugiferentes nimeros da
revista, também verificamos, em cada um deles, tgagrmaginas eram dedicadas aos
diversos tipos de textos, publicados dbmande Hotel ao longo dos 15 anos,
contemplados na investigacao. Esse tipo de dadmado com outros dados, ofereceu-
nos pistas para tracar o desenho dos supostoseteda revista, especialmente quando
percebemos que, além dos fotodesenhos e das felaspws anuncios, com o passar
dos anos, ocupariam, cada vez mais, parte congaleda revista. Se as narrativas
romanticas em quadros poderiam ter homens e malicerao leitores esperados, mas,
sobretudo, mulheres, por sua ligacdo histérica adeitura de narrativas sentimentais,
0 que nos dizem os anuncios sobre o publico-alvG@dede Hote? Em relacdo ao
género, na maioria das vezes, elas sao esperddasgepeos publicitarios da revista; em
relacdo ao pertencimento social, todos os leitalesGrande Hotel dispostos a
consumir produtos do dia-a-dia: de alimentos arsales. Nada sofisticado; quase tudo
acessivel, inclusive aos leitores menos favorea@gogsomicamente.

A andlise de alguns dos numeros da revista, puldgcao periodo investigado,

evidencia que, substancialmente, o acréscimo natiJade de paginas e@rande
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Hotel ndo se deveu a um aumento consideravel na digdeside suas sec¢fes ou
colunas. A néo ser pela movimentagdo dessas secOekinas dentro da revista, as
quais ocuparam lugares diferentes no interioGdnde Hotele mudaram de nome ao
longo dos 15 anos de histéria do impresso, sobrguass nos debrucamo&rande
Hotel ndo se transformou muito sob esse aspecto. Dessld, n0o aumento na
quantidade de paginas no corpo da revista devao-asemento no seu espaco material,

conquistado pelas fotonovelas.
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CAPITULO 1lI

CONTORNOS DO LEITOR-MODELO DE GRANDE HOTEL NO BRASIL E

DE SEUS LEITORES ‘REAIS’



“Por um lado, o autor pressupde, mas, por ouigtitui a competéncia do

proprio Leitor-Modelo. [...] Portanto, prever o prid Leitor-Modelo ndo significa

somente ‘esperar’ que exista, mas significa tamiméwver o texto de modo a
construi-lo.”

Umberto Ecolector in fabula

“E haviaGrande Hotel Jamais teria alcancado essa revista se ndo viesse
embrulhando os ovos. Mas vinha. Uma duzia de ass ou trés paginas para
garantir sua protecéo. E, porque nédo era tempelddejra, ficavam embrulhados
no guarda-comida até o momento do uso. Que paghi#isar apenas algumas horas
ou mais de um dia, prazo suficiente para encoatc@zinha vazia depois do
almoco, na hora em que os adultos tiravam seulogeltirir cuidadosamente o
embrulho, espalmar as folhas sobre a mesa, deigaeduzir.”

Marina ColasantiMinha guerra alheia

Tracar as linhas que formam o desenho do leitcgradp pela revist&rande Hotel
no Brasil configura-se como o objetivo deste tecceapitulo. Desse modo, cabe retomar
aqui um esclarecimento, ja feito em outros momedéasta tese. A fim de dar a ver o perfil
dos leitores pensados para o impresso, apoiamaasgeorizacdes de Umberto Eco (1979).
Tratamos, poisGrande Hotel como uma revista “aberta”, que, por suas condigie
producdo, permite leituras, ndo totalmente livnesia vez que o0 suporte, 0s textos ai
publicados estabelecem certos limites para a ir&gao, a ser construida por seus leitores
ideais. Esses limites foram instaurados por seioregielos autores ao elaborarem os textos,
ao produzirem o impresso, visando um determinaddiqguileitor. Mesmo nos fotodesenhos,
nas fotonovelas, nos folhetins e contos, veiculgmsda revista, textos mais ‘abertos’ do que
seus artigos e conselhos, ao mesmo tempo em gaeteremos ai um convite a uma “livre
intervencdo interpretativa a ser feita pelos paspridestinatarios”, também nos serdo
apresentadas “caracteristicas estruturais”, assgasiimulam e regulam a ordem das
interpretacdes (ECO, 1979, p.IX).

Existe ainda outro ponto a ser esclarecido, o s@alcrescenta ao anterior, a respeito
desta nossa ‘livre adaptacao’ das teorias de Umlignd. Decidimos realizar uma adaptacao
do conceito de “Leitor-Modelo” a fim de re-constras leitores pensados pdaande Hotel
e para os diferentes textos veiculados pela repmtgue a fonte com a qual trabalhamos néo
€ um romance. Assim, precisamos fazer essa adapt@si® que ndo analisamos apenas
narrativas, como o fez Eco em seus estudos, cegotados encontram-se no livigctor in
fabula Segundo o proéprio estudioso, suas “propostagctedf...] aspiram, com 0s oportunos

ajustamentos, tornar-se aplicaveis também a teoditerarios e ndo-verbais” (ECO, 1979,
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p.XIV). E esse era o nosso caso quando analisamds/ersos géneros textuais publicados
emGrande Hotelcomo também o impresso.

Tendo isso em vista, ao partir para o delineamelata_eitor-Modelo da revista
Grande Hotel de seus textos, de imediato, pelo menos doidgmas nos sdo apresentados.
Em primeiro lugar, tendo em vista q@ande Hotel a revista brasileira, nasceu da revista
italiana Grand HO6te] um Leitor-Modelo especifico para o impresso beasi teria sido
pensado? O leitor construido por seus redatoresed@m, antes de tudo, um leitor italiano?
Para quem escreviam o0s autores, as autoras dos fmxblicados ensrande Hote? Quem
eram seus redatores? E o que dizer das relacoesGrande Hotele Nous Deuf Seria
possivel que o Leitor-Modelo dérande Hotelfosse o resultado de camadas discursivas
produzidas para italianos, para franceses, as q#aiacrescentariam particularidades do
Brasil? Grande Hotelseria, assim, por sua natureza, um impresso hijbrigo leitor visado
nao se resumiria a um apenas? Em segundo lugaypmstos leitores dé&rande Hotel
seriam mulheres? Que mulheres? Quais seriam stedearésticas? Que idade elas teriam?
Qual seria seu pertencimento social e étnico-raétaderiamos trat&@rande Hotelcomo um
impresso feminino? Qual seria seu publico-alvo?is@riam as competéncias de leitura de
seus supostos leitores? A fim de responder a erestdmo essas, procuramos analisar a
revistaGrande Hotelem sua materialidade, tentando compara-la, doopdatvista da sua
constituicdo como impresso, a revista italianaevesta francesa. O resultado desse trabalho,
desenvolvido ao longo dos capitulos anterioreprésantado também neste momento da tese,

a partir dos tragos do Leitor-Modelo Geande Hotele de seus leitores ‘reais’.

1. Um leitor mais geral

A principio, nos final dos anos 1940, uma partesm®eravel dos textos da revista
Grande Hotel assim como dos textos @Ggand Hotele deNous Deuxdemandava um leitor
geral, em quem se pudesse produzir um prazer,|@élaa, continuamente renovado pela
compra da revista a cada sem&tisdlém disso, podemos perceber que o Leitor-Mode® d
revistas seria aquele disposto a mergulhar no mdadaelagées amorosas, o qual as compde

da capa a quarta capa. Para uma das leitor@satele Hotel o que a motivava na leitura da

16 No caso deNous Deuxcomo destacamos anteriormente, na tese, a rdwistam 1947, provisoriamente
quinzenal.
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revista e de outras revistas que veiculavam fotelaswno Brasil era a temética amorosa. Hoje
em dia, ela gosta de assistir as novelas de téevido mesmo modo como gostava de ler as
revistas que publicavam fotonovelas. Na sua opjrii@oando fala de amor, todo mundo

gosta’. Assim, quando perguntamos a Madalena saecl@mbrava da época em que lia

Grande Hotel a leitora assim nos respondeu:

Olha, eu lembro bem dessa data que vocé pés, deudsstou com setenta e
oito anos, e eu me lembro bem dessas revistasa®f®las que eu gostava
muito. Inclusive, até hoje eu gosto de novela. V¥égjo novela hoje, porque

eu gosto muito. Quando fala de amor todo mundoagast? (Madalena,

dona-de-casa, 09/12/11).

A andlise das capas @Grande Hotelhos levou a verificar que o leitor esperado paevesta,
inicialmente, era um leitor genérico, atraido ptdeatica do amor. Se as capas eram
produzidas na lItalia, € provavel que seus ilustegjosobretudo Giulio Bertoletti e Walter

Molino,**

nao pensassem especificamente no publico leit@rasil.

Quando criavam os desenhos para as capas, pordomBartoletti e Molino tinham
como referénciaGrand Hoéte] a revista italiana e, provavelmente, seus supolgitores
italianos. Por outro lado, trabalhando para um#eaique produzia uma revista com varios
elementos que lembram uma série, o prototipo dstasvque circulariam na Europa (Francga,
Suica, Bélgica, Alemanté® Inglaterrd*®), em paises do norte da Africa, no Canada, em
paises da América do Sdf, entre eles, o Brasil, é possivel que esses illztea nao
perdessem de vista a possibilidade de criar deseq® agradassem a um publico o mais
amplo possivel, que estaria também fora das frastela Italia. Vale notar, entretanto, que a
criacdo dos desenhos para as capdsrdad Hote] Nous Deuxe Grande Hotel constituidos
por figuras coloridas de homens e mulheres “dedasd®! ndo se relacionaria propriamente
com a intencdo de fazer o publico-alvo das reviswsdentificar com as personagens ai

representadas. Seus leitores ndo desejariam, ageessnte, se ver nas ilustracdes das capas.

47 |lustradores também dos fotodesenhos publicadosvistaGrande Hotele, conforme Sylvette Giet (1997a,
1997b), emNous Deuxbem como das imagens da secdo “Aconteceu” egdmsaldos desenhos de artistas do
cinema que compdem a revista brasileira, Giuliddeiti assinou 48% dos desenhos das capas dontorge
nameros deéGrande Hotelanalisados nesta pesquisa. 30% desses desenlassifado por Walter Molino. O
restante, 22%, ou ndo apresenta assinatura, oune do ilustrador esta ilegivel. Contudo, segund@édie
Antonutti (2012a), é provavel que a maior parte desenhos das capas@esand Hobte] o protétipo da revista
brasileira e d&ous Deuxtenha sido produzida por Giulio Bertoletti.

18 Como discute Antonutti (2012a).

149 Como podemos ler no n.105 Geande Hotelde 26/07/1949, p.7.

%0 Tal como podemos ver no n.105@eande Hotel Nesse nimero, a Editora Vecchi se refere, panple a
circulacdo da revista na Argentina, de onde viriaegundo Angeluccia Habert (1974), algumas fotolagve
publicadas em diferentes revistas brasileiras dedi€ ao género, entre os anos 1950 e os anos 1970.

131 Conforme Antonutti (2012a).
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N&o se trata, pois, a principio, de um processdetdgificacdo que ocorreria entre 0s supostos
leitores das revistas e as personagens dos desénposvavel que seus leitores desejassem
ver, nessas capas, um ideal de beleza produzitloralotente, aquele dos artistas do cinema
americano, ja que a forma das personagens desstmgbes retoma os tracos de astros e
estrelas de Hollywood.

Poderiamos imaginar quérande Hotelfosse uma revista hibrida, resultante da
traducédo da revista italiana, alimentada também owterial de revistas de outros paises,
especialmente da revista francesa. O numero Grdade Hotel de 27/08/1947, retoma a
capa do nimero 1 déous Deuxde 14/05/1947>% Entretanto, como destacamos, ha algumas
capas gue aparecem primeiro em exemplares daadwasileira e, depois, em nimeros da
revista frances&’ Talvez esse seja um indicio, como salientamosjugeas capas eram
produzidas na ltalia, antes do restante do contedafo revistas e, depois, distribuidas

** No caso das

conforme a demanda dos editores que publicavamerades dé&rand Hote
capas dos numeros derande Hotel praticamente a mesma imagem estaria nas maos de
leitores europeus, africanos e da América do Suhaimens e de mulheres.

Nos desenhos que compdem as revistas, elemeniescaumo as cores das roupas e
dos acessérios das personagens representadasysic@omas cenas desenhadas, ou ainda
objetos e componentes dos espacgos onde se encagsa® personagens levam o Leitor-
Modelo a construir o sentido idealizado por seutoras na sua elaboracdo. Um leitor
colaborativo mergulharia ha magia do romance sdggelas capas e se deixaria seduzir pela
viagem amorosa que viveria a cada novo numero deistas. Dos fotodesenhos as
fotonovelas, dos folhetins aos contos, do horéscap® artigos, das dicas de beleza aos
conselhos de comportamento, o leitor construidoo petitor e pelos redatores,
particularmente dé&rande Hotel seria um leitor que desejaria viver a realizagamrosa,
entre homens e mulheres, por meio da leitura doassp.

Ele também pode ser percebido por meio dos resdowsepisddios dos fotodesenhos
publicados entGrande Hotela cada novo numero. Essas sinteses nos fazenr gemsam
leitor geral que poderia, com efeito, se desdolrar varios, com caracteristicas muito

variadas. Por meio delas, verificamos que seusssogpdeitores poderiam, por exemplo,

152y/er, nesse sentido, as figura 9 e 10 no corpagéudo 1 da tese.

133 As capas dos seguintes nimerossgende Hotel 13, de 22/10/1947; 15, de 05/11/1947; 19, de D30U7,
apareceram depois, nessa ordem, nas capas dososumér de 21/04/1948; 27, de 03/12/1947; 44, de
14/04/1948, délous Deux

134 Nesse sentido, vale consultar, no capitulo 1,igwds 7, 8 e 15: a capa do n.1 @eand Hobte] de
29/06/1946, foi retomada no n.1 de sua versdoleirasiGrande Hotel de 30/07/1947. O desenho do casal
representado nessas capas aparece no interiofl die Nous Deuxde 14/05/1947, p.11, ilustrando a primeira
historia vivida veiculada pela revista francesari$défense!”.
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recorrer aos resumos, caso ndo tivessem compraddnoesros anteriores da revista com o0s
episodios da histéria que vinha sendo publicadeGeamde Hotel Por um lado, esse leitor
perderia a oportunidade de vivenciar a fantasissipiisada pelas cenas desenhadas nos
quadros que organizam o género do ponto de vistaafd>®> Mas, por outro lado, ele teria,
pelo menos, a oportunidade de se localizar em&elag contetudo da narrativa amorosa, que
ja vinha acompanhando ou comecaria a seguir a p@artcontato com um dos numeros de
Grande Hotel Empregando essa estratégia na producdo da revigteessupondo uma
diversidade de leitores para o impresso, a Edi¥@echi conquistaria aqueles que poderiam
se ver desanimados em relagdo & compra da rewstadp terem adquirido seus nameros
anteriores, por falta de dinheil®,ou porque seriam, com efeito, apenas leitoresiaais

de Grande Hotele nao leitores constantes, isto é, aqueles queiradg a revista toda
semana, ou a tomavam de empréstimo regularmergan&e Margareth, uma das leitoras de
Grande Hotelentre o final dos anos 1940 e o inicio dos ano®,18 comum emprestar a

revista:

Eu lembro que a gente partilhava, porque a gemtgp@va oGrande Hotel
eu lia, minha irma lia, uma prima que foi sempratmjunto, muito proxima
a noés, a M., que era mesmo que uma irma, ela Mwan casa e tal, ela lia
também [...]. Ai, ficava de dominio comum. Aindapeestava pras colegas
na escola. “J4 comprd@rande Hote? Que dia que vocé vai trazérande
Hotel?” (Margareth, professora universitaria, 04/05/2011

Também Ana Lucia participava de uma rede de emprésie Grande Hotele de outras
revistas de fotonovelas. A leitora, ao se lembie thomentos em que lia essas revistas e

como realizava essa leitura, contou-nos que

Cada um lia o trechinho ali, aqueles versinhos metwava, a gente
comentava uma com a outra: “o que vocé acha dms® &erd que a gente
vai chegar 1a?". Era bom. [...] depois comentaypnstou do que vocé leu
ontem?”. Era bom demais! Cada um comentava o quepteque a gente
emprestava uma pra outra, sabe? Trocava (Ana Liaraicure aposentada,
09/05/2011).

1% Como j& salientamos, Margareth, uma das leitoeaGrdnde Hotel do final dos anos 1940, falou-nos do
fascinio que as figuras dos fotodesenhos exeroidore £la. Para essa leitora, os desenhos dasivesratam
“uma maravilha!” e se apresentavam a ela como umiitgopara viver um mundo de fantasia.

1% Como nos narrou, em depoimentos gravados, Anaal siter e Kléber, leitores da revista, entre odos
anos 1950 e o inicio dos anos 1960. Ester, irmarde Ldcia, contou-nos que li@rande Hotelquando as
revistas ja estavam velhas, pois nem sempre ela podhprar os nimeros novos da publicacdo, poracdes
seu baixo salario.
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Irene, irma de Margareth, também nos falou do estipné da revistaGrande Hotel
Diferente de sua irma, que, por ser mais intropggechdo comentaria o que lia sozinha,
Irene, com um comportamento mais proximo ao de BAmeia, quanto a apropriacdo do

impresso, embora lesse sozinha a revista, comeatgua havia lido. Em suas palavras,

A gente comprava a revista, nés liamos, depois emmarestava pra outra,
pras outras lerem; emprestava, comentava, igualaok gente vé novela e
fala: “vocé viu o qué que fulano fez? O que ac@u@t, e assim a gente
fazia com as revistas dérande Hoteltambém, porque n&o tinha televisdo
(Irene, dona-de-casa, 01/11/2011).

Kléber, por sua vez, participava indiretamenteeatte rde empréstimos @&ande Hotel Por
causa de suas irmas mais velhas que, quando n&mpodmprar a revista, tomavam-na de
empréstimo de “uma vizinha”, ele acabava tendosaces impresso. Enquanto “elas eram
mocinhas de dezenove anos, dezoito anos, dezessktéber, com nove, dez anos de idade,
ia “atrds” das irmas para leGrande Hotel (KIéber, estudante do curso de Historia,
01/12/2011).

Esse leitor mais geral, que agregaria caractasstliversas, em relacao, por exemplo,
a género, escolaridade, pertencimento social, nalitade, pode ser vislumbrado ainda nos
breves textos com frases e pensamentos de pedamed| supostamente conhecidas, do
mundo inteiro, bem como nos poemas e contos puloscamGrande Hotel mesmo que, do
ponto de vista de sua producdo, parte considerdagl| poesias tenha sido escrita por
brasileiros. Nesse caso, seu Leitor-Modelo serig geral ndo somente porque se trata de um
texto ficcional, mas também porque, sendo o amtegnma mais frequentemente abordado
nesses poemas, a tematica dos textos propiciaeasirucdo de um leitor, por exemplo, do
género masculino e do género feminino, branco guondrasileiro ou néo, proprietario de
um maior ou de um menor capital econémico, emksrgundo Angeluccia Habert (1974,
p.45), as revistas de fotonovelas fossem concelpdes alcancar leitores das “classes B e

C".**" Do mesmo modo, poderiamos pensar 0s supostoseteittas narrativas de amor,

" De acordo com Habert (1974, p.45-46), os editbrssam estudos de mercado realizados regularmarge p
orientar seus projetos. Conforme a autora, “a géterdos editores € ter uma revista certa para licplerto, o

que significa vender na direcéo exata”. Entdodisms buscam essas pesquisas e “confirmam a imdgeseu
publico, para, em seguida, trabalharem sobre BleSsas pesquisas, “0s especialistas estratificamarcado em
trés grupos fundamentais: classe A, classe B secl@s Para tanto, “0s especialistas” usam, cordizacores
para a formulacéo dessas “classes”, “niveis deoctné posse de aparelhos eletrodomésticos”. Entrazem
dados como “faixa etéria, sexo, estado civil e acap”, eles desconsideram “nivel de renda” e “pséf”. Em
uma pesquisa realizada pela Editora Abril, em 1868¢ os leitores déaprichoe lluség a classificacdo de seu
publico leitor foi determinada pela quantidade paraelhos, como: “rédio, liquidificador, geladeiradio-vitrola,

TV, enceradeira, batedeira elétrica, aspirador deepmaquina de lavar roupas”, que possuia. Assim, a
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veiculadas pela revista, em diferentes génerosidexta ndo ser pela historica associacao,
gue data do século XVIII, entre leitura de romarsm#timentais e habitos femininos, como
discute Maria Teresa Santos Cunha (19%9).

Sylvette Giet (1997b, p.70) também retoma a dstus respeito da ligacao historica
entre romance e atividades femininas, ao anals&itres pensados pasaus DeuxPara a
autora, a evidéncia: “o romance é coisa feminimalhgpds desde o século XVII. No entanto,
a andlise da revista francesa entre 1947 e 199@u la pesquisadora a complexificar a
classificacdo délous Deuxcomo uma revista para mulheres. De acordo com &iéncios e
editoriais eram, geralmente, direcionados as Esgtomas os contos policiais ou de aventuras
publicados na revista francesa eram destinadosc#apiente a leitura masculina. Somando-
se a isso, uma marca distintiva Neus Deuxem relacdo a outras revistas consideradas
femininas é a presenca, como ocorre@mande Hotel de um casal em suas capas, e néo de
uma mulher sozinha.

Em sua andlise da revista francesa, que compreebdeanos de publicagdo do
impresso, Sylvette Giet (1997b, p.70-71) compleaifoutra relagdo que nos interessa aqui,
qual seja, aquela entre o “popular’, a imagem eaaativa, notadamente, sentimental.
Conforme a autora, Evelyne Sullerot (1966) dividiumprensa feminina em “moderna”,
“pratica” e “popular”, sendo essa Ultima classifi#@a, “como por evidéncia”, utilizada para
classificar a “imprensa do coracdo”. De modo ar@log Franca, as criticas a essa imprensa
geraram, a partir dos anos 1950, numerosas vasiag@edesqualificavam seu publico leitor,
considerado “popular”. No Brasil, assistimos a @amaia semelhante em relacdo aos leitores,
especialmente, as leitoras de revistas de fotoapeemo discutem Isabel Sampaio (2008) e
Raquel Miguel (2009).

Como sabemos, conforme Pierre Bourdieu (1996 [}988opular” é uma nocéo de
dificil definicAo. Termos que merecem ser empregagiotre aspas, “povo” e “popular”

figuram entre os conceitos, segundo o socidloge,deometria variavel” uma vez que essas

estratificacdo socioecondmica oriunda da pesquisapau na “Classe C” quem possuia até dois desses
aparelhos; na “Classe B" aqueles que possuiamédeatrseis aparelhos e, finalmente, na “Classe &hqu
possuia de sete a nove desses eletrodomésticos.

%8 para a autora, esta associacdo, “mulher / romamped se firmou no século XVIII, “esta ligada ao
Romantismo [...], marcado pelo predominio do sesitm sobre a razéo classica, da imaginacdo sadspioto
critico” (CUNHA, 1999, p.26). No Brasil, entre fig® século XIX e inicio do século XX, a leitura menances
como “coisa feminina”, tomada dessa forma, como lasginala Maria Teresa Cunha, ndo se sabe se como
“convencdo ou realidade”, é sugerida “varias vezesn obras distintas” de Machado de Assis (p.28nhdD
mais um salto em direcdo aos anos 1950, retomamas declaracdo de Otto Lara Rezende (FOLHA DE
S.PAULO, Revista “D”, 15/03/1992, p.5), citada pglasquisadora, a qual reforca essa “relacdo mulher
romance” (p.25). Conforme o editor e escritor, ‘@&tip do momento em que a mulher saiu de casa para
trabalhar, o romance perdeu a maior parte do selicpti(citado por CUNHA, 1999, p.26).
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nogcobes podem ser ampliadas conforme a vontade @@ @3 usa (p.17). No campo dos

estudos historicos, alids, a oposi¢cédo “eruditopdpular’ j& vem sendo discutida ha algum

tempo. Roger Chartier (1988) afirma que a divisaditional que opde letrado e “popular” é

extremamente problematica, porque, geralmente,ofwular € definido pela sua diferenca

relativamente a algo que nédo o é” (p.55), quandusisriadores reconhecem que a cultura do
povo é constituida de elementos de origens diveksssse sentido, segundo o autor,

A cultura popular € uma categoria erudita. [.s]debates engajados
em torno da propria definicdo da cultura populaaro (e sdo) realizados a
propésito de um conceito que pretende delimitaraatarizar, nomear
praticas que ndo séo jamais designadas por sees ammo pertencendo a
“cultura popular”. Produzido como uma categoriedéeuque visa a definir e
a descrever produgdes e comportamentos situadosidocultura erudita, o
conceito de cultura popular traduziu, em suas pilaki e contraditorias
acepcoes, as relacbes entre os intelectuais oaisestm uma alteridade
cultural ainda mais dificil de pensar que a eneal@mos mundos “exdéticos”
(CHARTIER, 2003 [1995], p.141).

Para Bourdieu (1981 [1978], p.117), a contradiediste na propria definicdo de
cultura, pois, se cultura significa “cultura dominante”;'@ulture par le peuplesd existe
quando ela toma as formas reconhecidas pela “auttaminante” como as formas de uma
cultura, como é o caso da forma escrita. Mesmo quanduideneia a existéncia daulture
du peupl& que apresenta as formas as quais ndo correspoad#efinicdo normalizada, o
problema persiste por causa da pal@uléura. Na visdo do autor, o jogo entre estas palavras
cultura e povoé polémico.

Voltando-nos para as revistas sentimentais, codd@givette Giet (1997b, p.70-71),
apesar de a nocgdo “popular” ser dificil de defmiproblematica, ela é a concepcéo que,
inicialmente, assume um papel relevante na idesigidieNous Deuxe na producdo de seu
publico leitor, de modo anélogo ao que ocorre cemewistas de fotonovelas no Brasil e seus
leitores, como verificamos nas analises de Andenillto e Mariangela Joanilho (2008).
Segundo Giet, o termo “popular” € empregado paracterizar a revista francesa, em um
primeiro momento, “pela heranca cultural’; depgsr seu sucesso (e, portanto, menos
popular hoje em dia); “popular” pela representagde camadas operarias em seu publico
leitor, como aponta o estudo de Ecléa Bosi (1988), relacdo as operarias, leitoras de
fotonovelas no Brasil.

Mas ainda h&d mais. De acordo com Sylvette Gie®{h9 p.70-71), os tragos do
“popular”, supostamente contidos é&fous Dewe, por analogia, ef@rande Hotel estariam

ligados a organizacdo das revistas, com secOese gEBpre na mesma ordem. Essa
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organizacado estaria também presente no ritualupdafo prazer do leitor no que se refere ao
habito, ao reconhecimento de temas e estruturdpofular” poderia também, e sobretudo,
ser uma expressao do descréditdNdeis Deux conforme Giet, e das revistas de fotonovela
no Brasil, como bem problematiza Raquel Miguel @00os olhos das instancias de
legitimagao.

Junto com Sylvette Giet (1997b, p.71), que elabguastionamentos sobre as
definicbes que cercaiMous Deuxperguntamo-nos sobre a revi&eande Hotele a respeito
de outras revistas brasileiras de fotonovelas:seigspressos seriam “populares” porque sao
produtos da industria cultural e, assim, sem eldems, estaria colocada a relacdo econémica
entre o objeto produzido e o publico que o consofRepulares” porque seriam revistas
femininas pela sua ligacdo com a ficcao, o sentiahem imagem, os trés vetores sensiveis do
entretenimento que se representa, usualmente, awtramento de passividade, poderoso
meio de acao (que seria preciso, entdo, contreddae os receptores frageis (mulher, povo)?

Angeluccia Habert (1974, p.23) é categorica nodjneespeito a essa discussao. Para
a autora, “no Brasil as revistas de FN correspondemdéia de uma imprensa popular
feminina. O carater feminino é reforcado no sentidoveicular o romanesco e o sentimental,
e o popular, por destinar-se aos grupos sociaisade® nivel de renda e escolaridad®”.
Com efeito, o que nos narra Wagner Emanuel, ldié@grande Hotelentre os fins da década
de 1950 e o comeco dos anos 1960, confirmaria eastatatacdo. Oriundo de uma elite
cultural, na sua casa, entre seus pais e irmaogyu@m assistia novela de radio, nem novela
de televisdo, e muito menos revistas f@tande Hotel que tinha fotonovelas e horéscopos”,
a nao ser as empregadas que la trabalhavam e opvdagner. Na sua perspectiva, “como
eu era dos caculas e vivia muito no meio menos@anp, que era o0 meio das empregadas,
eu via, lia as revistas delas” (Wagner Emanueiphé&ior e editor, 11/11/2011).

Embora homens também lessem revistas d@namde Hotel Dulcilia Buitoni (1981,
p.1l) acredita que “a relacdo imprensa feminina lheruimplica questées mais abrangentes,
como, por exemplo, o papel social da mulher oupguticipacdo politica”. Para a autora, o
desenvolvimento de um “veiculo de comunicacao idinigintes de tudo a mulher” em varios
paises indicaria a existéncia de outros interesse$ogo e nao apenas aquele da industria

cultural. Afinal, a imprensa feminina, consideragano aquela que se liga ao “Segundo

199 Nessa direcéo, para complexificar a discussae, eahferir as reflexdes de Ana Galvdo e Maria Clira
Pierro (2007) e também aquelas de Sandra Azer&)2
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sex0"!®® ao “subalterno, dependente, complementar”, aoéidlyp” tem “potencialidade

para atingir metade do género humano”.

Considerada como uma revista feminfhae, como outras revistas de fotonovela,
“popular”, emGrande Hotel as sec¢des de noticias também sdo um indicadqueleseus
textos poderiam ser um atrativo para um leitor nggsal. Homens, mulheres, brancos,
negros, ricos ou pobres, de diferentes naciona&lagoderiam se interessar por
acontecimentos quase inacreditaveis que teriamridooem varias regides do globo,
representados na secdo “Aconteceu”. Fatos curi@soslvendo artistas do cinema, mais
frequentemente publicados na secao “Do mundo @ifedu pessoas comuns, como aqueles
que identificamos na secao: “Esquisitices mundiasgtiam outros atrativos para leitores
muito diferentes entre si, no que diz respeito @oego, ao pertencimento étnico-racial, de
classe, ou a sua origem social. Da mesma mansiejtores de algumas das reportagens e de
alguns dos conselhos publicados @mande Hotelpoderiam supor um publico leitor mais
amplo, quando o assunto abordado era, por exempiola de artistas do cinema, educacéo
ou saude.

Os supostos leitores da revista, imaginados peatarBd/ecchi, seriam, ainda, leitores
interessados por toda a trama que envolvia a paoadopematografica. Os desenhos das
capas das trés revistas — a italiana, a franceesdleira —, conforme o que ja discutimos
nesta tese, parecem representar personagens doacioee época. Além de mergulhar no
universo do amor, o Leitor-Modelo dos trés impress&staria convidado também a
experimentar o contato com o0 cinema em revista. déad, uma das leitoras que
entrevistamos, gostava de cinema. Em suas paldsempre gostei muito de cinema, |14 em

Diamantina eu ia muito ao cinema também” (Madaldonaa-de-casa, 09/12/11).

180 A expressao é citada por Buitoni (1981, 2009), reasstramos também a obra de Simone de Beauveir qu
tem, como titulo© Segundo Sexoriginalmente, Ee Deuxieme Sekeguublicada pela Gallimard em 1949. Essa
publicagdo, que conta com 972 paginas e é condialena dos estudos pioneiros sobre o papel das realha
sociedade, apareceu na Franga, no mesmo momerjaeeganhava cada vez mais terreno no pais, a isgren
do coracdo, sobretudbous Deuxe as revistas femininas, sentimentais, produzidasGno Del Duca.
Conforme Martine Reid (2008) na apresentacao de fémame indépendente”, o capitulo XIV do segundo
volume de Le Deuxieme Sekgoublicado em livroO Segundo SexXoi traduzido em varias linguas e circulou,
n&o s6 nos paises da Europa, como também nos E&ladios, antes de chegar & América Latina e a Asia

161 |sso ocorre mesmo que as editoras facam uma nifieigio entre revistas femininas e revistas detofela,
segundo Angeluccia Habert (1974, p.23). Nessedseni que parece ocorrer € uma discordancia eritieac
produtores de revista e publico leitor quando aatesé revistas de fotonovelas, revistas femininagistas
para mulheres. Para Dulcilia Buitoni (1981, p.77), “4Ade Hotel’ ja nasceu como um veiculo especificagen
feminino”, afirmacédo da qual discordamos pelos wastiapresentados neste capitulo. Wagner Emanuedupo
vez, leitor deGrande Hotel entrevistado por nds, acredita que “a revistande Hotelque tinha toda essa
sessao de consulta sentimental, de hordscopo, reggatagens, foi precursora dessas revistas feasiratuais,
mas a fotonovela era o ponto forte dela” (Wagneaiiml, historiador e editor, 11/11/2011).
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Seus redatores, por um lado, ofereciam aos leitofesmacdes sobre os filmes,
possibilitando-lhes o contato com o mundo da imegAon, das histérias, do enredo, das
imagens, dos personagens, enfim, o contato contadfique também compde a sétima arte.
Por outro lado, os redatores @eande Hotelconstruiam um Leitor-Modelo, cujo repertério
de conhecimentos nutrisse seu interesse tambénppmlesso de producdo dos filmes, pelas
empresas que constituiam a industria cinematogr&ipelas histdrias, nesse caso, que se
desenrolavam nos bastidores das producdes. Negsws| entravam em jogo as relacdes das
personagens da vida real, e a rev@dtande Hotelndo as deixava escapgétNessa direcéo,
além desse tipo de repertorio, perguntamo-nos:hqbdidades e competéncias de leitura (e
escrita), deveria ter esse leitor mais geraboende Hote?

1.1. Competéncias linguisticas demandadas para dtilga da revista

Se, partindo da capa, o leitor da revista se sneém alguma medida, livre, para
aceitar o convite dé&rande Hotele entrar na leitura da revista, sem um caminhaamui
fortemente determinado — o que significa que oletiposto pelo editor poderia ler e folhear
a revista na sequéncia das suas paginas, ou aém-lama de suas paginas interiores, por
exemplo —, algumas quarta capas acabam por exeaier interferéncia no modo pelo qual o
leitor deveria se relacionar com o0 impresso. A psbg, nesses casos, era que o leitor ndo
comecasse a leitura da revista da capa até a quegréa passando por todas as paginas de
Grande Hotel na sequéncia da paginacdo. E provavel que seasspeale seu Leitor-Modelo
uma exploracdo da quarta capa antes mesmo de pe&rgasas internas da revista. A marca
textual “(conclui na pagina 20)”, ao fim do brewxto em que se narra a vida da “atriz
cinematografica”, Lori Nelson, na quarta capa d298.deGrande Hotel permite-nos fazer
essa deducd$® Caso o leitor ndo fizesse esse percurso na id@regm a revista, optando
por uma leitura mais linear, ele encontraria, ngin@@ 20 desse numero, a conclusdo da

narrativa sobre a vida da atriz e ndo o princifpidVas quarta capas derande Hotel

162 Nessa direcdo, no que diz respeito & produciGmade Hotel seus redatores parecem ter sido bem
sucedidos no que se refere a aproximacao do Ldibaielo, construido nos e pelos textos veiculadda pe
revista, de seus leitores empiricos. Nas entrevigtee realizamos com leitores da revista, o cinfgham
assunto recorrente nos depoimentos, nao somente wanespaco de diverséo e lazer, mas também, jgarssa
de seus leitores, como um componente da revistéthqaeagradava.

183 Ver a quarta capa do n.298@eande Hotel de 07/04/1953, na figura 29, no corpo da tese.

164 £ importante notar, mais uma vez, que o Leitor-Modconstruido dessa maneira, ndo seria, posswneém
resultado de escolhas do autor do texto em qué aebiografia da atriz. Ele é, antes, resultanteletgsdes
editoriais, relacionadas a questdes do aproveitndm papel na producdo do impresso. Por isso,no&oé
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focalizavam-se os géneros textuais; muitos tipasiahhos e cores de caracteres eram ai
utilizados, e, portanto, as competéncias de leii@rmandadas do seu publico-alvo também
eram diversificadas.

Se a sec¢ao “Os idolos da tela” exigia, primeirameids seus supostos leitores apenas
a capacidade de localizar uma informacédo explaftaixo da fotografia a fim de que ele
soubesse qual artista estava ali representada, nanfguracdo na qual a prépria foto os
auxilia no reconhecimento do conteudo da secdopademos afirmar o mesmo para as duas
outras secfes que compunham as quartas capasesoglases dé&rande Hotel Em “Sera o
amor com que tanto sonhei”, os leitores das peguendas enviadas pelas leitoras do
impresso a redagcdo derande Hotelprecisariam saber localizar informacdes em textos
curtos. Finalmente, para as “consultas” e respastaduvidas sentimentais publicadas em
“Confessionario do amor”, habilidades mais compiegariam demandadas dos leitores que
desejassem acompanhar as discussdes sobre agsaagdrosas publicadas nas quarta capas
da revista. Em primeiro lugar, os leitores espesquiva essa sec¢ao deveriam ter a capacidade
de ler textos mais longos, orientando-se pelas amartextuais: “CONSULTA”,
“RESPOSTA", a fim de localizar os autores de cadaepdos textos que constituiam o
“Confessionario do amor”. Além disso, os suposéi®ies dessa secdo de correspondéncias
deveriam ser capazes de relacionar as questboessan@presentadas pelos leitores da revista
com os conselhos dados a eles pelos responsaleesegéo, realizar inferéncias e sinteses.

Como podemos perceber, as quarta cap&raede Hotel durante alguns anos de sua
histdria editorial, assim como varios dos textodligados em suas paginas internas,
supunham leitores com o que chamamos hoje em ¢kaenies niveis de alfabetismo,
conforme Vera Masagéao Ribeiro (2003), num momentajee, no Brasil, de acordo com as
estatisticas, o percentual de analfabetos no Hala ara consideravel. O Censo de 1950,
segundo Alceu Ravanello Ferraro (2002), apontava taxa de analfabetismo de 57,2% entre
0S sujeitos da populacdo brasileira de cinco anosais (24.907.696); 51,5% entre aqueles
com 10 anos ou mais (18.812.419); 50,5% na populdedl5 anos ou mais (15.272.632).
Percentuais um pouco menores aparecem no Censd®@E 46,7% (27.578.971) de

analfabetos na populacéo brasileira de cinco anasais; 39,7%, na populacdo de 10 anos

permitido uma transposicdo direta do conceito debéhn Eco para a nossa andlise. NGs nos apoiamos na
concepcao de Leitor-Modelo e procuramos operadicaiéd, levando em conta as especificidades deasoss
fontes documentais, bem como o que a andlise ddesdaos mostrou, sem perder de vista ainda as
particularidades do periodo histérico sobre o goaldebrugcamos.
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ou mais (19.378.801); 39,6% entre aqueles com US de idade ou mais (15.964.852),
embora, em nlmeros absolutos, a quantidade debeads aumentass®.

Mesmo assim, a revist&rande Hotel demandava leitores com habilidades e
competéncias de leitura semelhantes aquelas apadasrpor Vera Ribeiro (2003), em seu
trabalho sobre o letramento no Brasil. Embora a&astes aqui, correndo o risco de
anacronismos, ao recorrer as classificacoes eldé®@ela autora e por outros pesquisadores
que analisaram as habilidades de leitura dos brasiinos anos 2000, decidimos pensar 0s
nossos dados também a partir dessas categorizppigae elas nos ajudam a compreender
as competéncias linguisticas dos leitores penspdos a revista. Ao organizar em livro
reflexdes de pesquisadores e especialistas emaleitiramento e educacéo, que analisaram
dados do Indicador Nacional de Alfabetismo Fundigi$AF) 2001, a autora, juntamente
com seus colaboradores, definiu trés niveis debetiemo, a partir das habilidades
demonstradas pelos brasileiros que participarateste do INAF:*® Segundo Ribeiro,

BN

O nivel 1 de alfabetismoorresponde a capacidade de localizar
informacfes explicitas em textos muito curtos, agafiguracdo auxilia o
reconhecimento do contetdo solicitado [...].

O nivel 2 de alfabetismocorresponde aquelas pessoas que
conseguem localizar informa¢des em textos curtofConseguem também
localizar informacdes em textos de extensao média [

O nivel 3 de alfabetismmorresponde a capacidade de ler textos mais
longos, podendo orientar-se por subtitulos, loaaliznais de uma
informacdo, de acordo com condicbes estabelecid®s. pessoas
classificadas nesse nivel mostram-se capazes algoredr partes do texto,
corqgarar dois textos, realizar inferéncias e sést¢RIBEIRO, 2003, p.16,
18).

185 Os Censos Demograficos do Brasil estdo disponneisite: <http://www.ibge.gov.br/home/>, do Instit
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Odatada populacéo referentes ao ano de 1950, porpéxe
resultantes da investigacdo das suas seguinteactedsticas individuais: sexo, idade, cér, retigigdstado
conjugal, nacionalidade, naturalidade, instruc@isidade, lingua falada, e fecundidade” (IBGE, 195&1V),
podem ser consultados em tabelas, com nimerosutdssato seguinte endereco:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/perams/67/cd_1950 vl br.pdf>. O Censo de 1960 est#odivel
em: <http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacaolpdicos/68/cd_1960 vl br.pdf>. Dados sobre as gies
fisica, demografica, econdmica, social, culturdimmistrativa e politica do Brasil, entre 1940 &09assim
como no ano de 1960, podem ser consultados, resgraente, ncAnudrio estatistico do Brasiano Xl - 1950,
disponivel em: <http://biblioteca.ibge.gov.br/vimacao/periodicos/20/aeb_1950.pdf> e
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periwat/20/aeb_1961.pdf>.

16 De acordo com Vera Ribeiro (2003, p.9), “o INARI@a iniciativa do Instituto Paulo Montenegro — Agéo
Social do IBOPE e da ONG Acéo Educativa”. Seu olme¢ “oferecer a sociedade brasileira um conjut@o
informacdes sobre habilidades e praticas relacamadeitura, escrita e matematica da populac&ildira, de
modo a fomentar o debate publico e subsidiar adtagdo de politicas de educacao e cultura”.

167 era Masagéo Ribeiro e Antdnio Augusto Gomes Ba(8004) trabalharam com dados do INAF, em artigo
em que discutiram a cultura escrita no Brasil, dirpde modos e condi¢des de insercdo. No text@ubsres
descrevem e discutem os niveis de alfabetismo gsi@ermitem avaliar o uso autbnomo da lingua espgtos
sujeitos. As habilidades de leitura correspondesidssestratos de alfabetismo apresentados por&ib&atista
no artigo sdo bem semelhantes ao que apresentastescapitulo, recorrendo ao texto de Ribeiro (RU®&ra o
nivel 3 de alfabetismo, considerando os leitorgsereslos paraGrande Hotele as competéncias deles
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Talvez, produzindo uma revista com textos que deassem de seus leitores diferentes
habilidades de leitura, em niveis variados, a EaidMecchi apostasse na possibilidade de
atingir um publico mais amplo, como geralmente @ com impressos de larga circulacao.
Somando-se a isso, as chances de suces&vaele Hotelno Brasil seriam crescentes se
consideramos somente a taxa “alfabetizacéo”, emorelativos. Segundo Alceu Ferraro
(2002, p.33), 0 analfabetismo no Pais sofria umeedg em ritmo mais ou menos constante
no periodo de 1890 a 19507, intensificada “no cpedodo de 1950 a 1960, com reducdo da
taxa para 46,7%”". Assistia-se a uma “queda seasaanalfabetismo”, apesar de, como
salientamos, em numeros absolutos, o oposto oamor&rasil até 1980 (FERRARO, 2003,
p.199).

A tendéncia de agrupar diferentes géneros texnaiguarta capa dérande Hotel
permaneceu na revista até 1954. Constituida potomtextos, ndo s6 a quarta capa, mas
também toda a revistarande Hotelparecia ser mais dificil para alguns de seusr&stoAna
Lucia, que frequentou por pouco tempo a escolaoetinfa muitas oportunidades para ler e
escrever, seja em casa, seja no trabalho, conmguma leitura d&rande Hotelveio mais
tarde. Em suas palavras, @ande Hotelndo. OGrande Hotelfoi mais pra frente, porque a
gente ndo entendia muito, ndo. E era muito novea Baindo de uma vida que era muito
dificil pra procurar [uma vida] mais facil nos emgos da gente [...]” (Ana Lucia, manicure
aposentada, 09/05/2011).

Ana Lucia saiu, definitivamente, de casa e passamosar has casas onde ela
trabalhava, aos 16 anos. Foi nessa época, em G9€Grande Hotelpassou a fazer parte do
conjunto de revistas que Ana Lucia lia. Esse mome&gincide com o periodo no qual
Grande Hotepassou por mais mudancas.

Foi a partir de 1954 que a revista se modificousmai sua composi¢ao, em relacéo a
guantidade de textos verbais nela publicados edanfuanto as habilidades e competéncias
de leitura demandadas de seus supostos leitore9%%ea 1961, suas quarta capas passaram
a ser compostas por mais imagens e menos textogiyeYimos, no capitulo 2, que a secao

“Aconteceu” e anuncios, textos que exigiriam delséar um nivel 1 de alfabetismo e seriam

demandadas na leitura da revista, recorremos taraoégue os autores apresentam. Segundo BatistaeadRi
(2004, p.92), no nivel 3, “o individuo manifestgp@aidade de localizar mais um item de informacadextos
mais longos, comparar informacéo contida em diteetextos, estabelecer relacdes entre as infoesdcéusa

| efeito, regra geral / caso, opinido / fonte”[.No caso deGrande Hotel a habilidade de “ater-se a informacao
textual quando contraria ao senso comum”, que iddos no nivel 3 de alfabetismo dominariam, ndapdiea,
uma vez que, na maior parte dos textos, seus redateforcavam o senso comum. Assim, um Leitor-Node
deveria ser capaz, no caso especifico da revistéatdr-se a informacéo textual”, relacionando-a @ senso
comum e concordando com o autor.
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acessiveis até mesmo aqueles que ndo soubesserasksiram a ser publicados nas quarta
capas dd&srande Hotel Foi também em 1954 que as fotonovelas se firmaramevista. Até
1961, essas narrativas foram, sistematicamentdicadas emGrande Hotele ocupavam,
cada vez mais e gradativamente, um maior nUmesu@e paginas, assim como ocorria, com
algumas variagdes, com os anncios veiculadosektal®®

No caso das secdes dedicadas ao cinema, umdeitormenos habilidades para ler
textos escritos poderia acompanhar as publicagdesvista pelas imagens. Se, por um lado,
esse leitor ndo pudesse, por ele mesmo, ter acesradacilidade e fluéncia, ao conteudo das
sinteses dos filmes quérande Hoteltrazia, por outro lado, esse suposto leitor teria
possibilidade de acompanhar as novidades do cipemaneio das fotos em preto e branco
que compunham as secdes dedicadas aos lancamentidmes. Nas outras paginas da
revista, o leitor dé&srande Hotelque nao tivesse um dominio razoavel da leitukeel r& ou 3
de alfabetismo, teria acesso, pelas fotos que itwiast toda a revista, a algumas das
informacdes sobre o cinema da época. No caso déeitwn brasileiro, 0 acesso a essas
informacdes talvez fosse facilitado quando os atfweografados eram também brasileiros.
Nessa mesma direcdo, os simbolos, usados na ca@podas secbes de hordscopo e
Astrologia;®® como as ilustracdes dos fotodesentiBpoderiam ser um atrativo para aqueles
leitores que n&o tivessem tanta fluéncia na leifergextos verbaiS! No lugar de se sentirem
desmotivados para comprar e ler a revidtande Hotel esses leitores poderiam contar com
as suas habilidades para ver as imagens, muiteniessna revista, e criar, a partir dos

desenhos, um sentido para o que viam no impressac@rdo com Ana LUcia,

[...] a gente ficava doida pra |&@rande Hotelporque as mog¢as sdo muito
bonitas, né? A gente queria comparar aquelas nimgats, olhava mais as
figuras [...] A gente pegava a revista pra olharfigsras. Na capa,

geralmente, é que tem aquelas mulheres de topetajsgva [...] E a gente

188 Consultar, nessa direcdo, a tabela 4, no corpaplitulo 1.

89v/er, nesse sentido, a figura 16 no capitulo 1.

79 Consultar as figuras 1 e 3 no corpo do capitulo 1.

"1 Nos niimeros consultados Neus Deuxem “Le courrier des astres”, ndo verificamos esedo de elaborar
a secao sobre astrologia, conforme podemos obsemvigura 17, que apresentamos no capitulo 1. Eartiaja
ilustracdes, o leitor esperado para a revista &samadao tinha a possibilidade de ler apenas umepecexto
sobre seu horéscopo ou verificar bem rapidamentemgio de simbolos, 0 que os astros lhe reseragréa os
assuntos do “coracdo”, do “trabalho” e do “dinh&imu da “saude”, tal como seria possivel para eitod de
Grande Hotel O Leitor-Modelo construido no e para o texto pa#glo na secdo de astrologiaNieus Dewera
um leitor disposto a ler, em uma péagina inteirargumentacdo de Maurice Privat, “le plus grandoasgue
d’Europe” (NOUS DEUX, n.1, 14/05/1947, p.16). Suesmpeténcias de leitura deveriam lhe permitir
compreender as previsdes astrolégicas para leitieresn dos signos do zodiaco, a cada novo nimerevita
francesa. Nos nimeros consultadosCdand Héte) ndo localizamos se¢cbes de hordscopo ou astrolggie
ressaltar, contudo, que nao tivemos acesso ao®ipssmimeros da revista italiana, publicados et®46 e
1948.
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ficava olhando aquilo pra pentear o cabelo igued, yer se chegava ao
menos um pouquinho ali [...] (Ana Lucia, manicungosentada, negra,
09/05/2011).

Para aqueles leitores que tivessem dificuldades |[patextos longos, existiam ainda,
na revista, varias frases e pensamentos bem aletastores famosos, como ja ressaltamos,
inclusive de brasileiros. Textos breves também exaoontrados nas noticias veiculadas por
Grande Hotel ao contrario das reportagens, que exigiam de sepsstos leitores mais
félego, disposicéo e fluéncia na leitura de textasores, um nivel 3 de alfabetismo. No caso
da secao “Aconteceu”, um fato extraordinario, comual se buscava surpreender o Leitor-
Modelo, era apresentado, por meio de textos vermaigio-verbais. Mas, nessa se¢ao, 0
desenho, na maior parte das vezes, colorido, @estae muito mais que o breve texto. Um
leitor que ndo soubesse ler (ou ndo quisesse depoacas frases nas quais se narrava o
acontecimento (quase) inacreditavel, pelo desgmbaeria, assim mesmo, ter acesso ao que
teria ocorrida-"2

O mesmo raciocinio valeria para os artigos e chonsgbublicados na revista. Embora
esses textos ndo fossem tdo curtos como as nqiididisadas na revista, nem fossem, com
frequéncia, acompanhados por imagens, que faidhtaa vida de seus supostos leitores, 0s
artigos e conselhos localizados &nande Hotelpoucas vezes chegavam a ocupar uma
pagina da revista. De todo modo, o tom argumemtatey muitos deles exigiria do Leitor-
Modelo competéncias interpretativas para compreendle somente o conteudo dos textos,
mas também sua logica estruturante. O leitor, dto aeodo, ‘fabricado’ pelo autor ao
elaborar artigos e conselhos que seriam publicado&rande Hotel seria aquele capaz de
apreender o posicionamento assumido pelo autorus asgumentos para sustentar sua
posi¢do, na defesa do ponto de vista anunciadnicio ida argumentacdo. Finalmente, sendo
colaborativo, especialmente para os textos noss qugiautores buscavam dar conselhos ou
até mesmo ensinar modos de agir, pensar, percetmemdo, estar nele, relacionar-se com
outras pessoas, 0 Leitor-Modelo concordaria corauggstdes apresentadas nos textos e se
apropriaria delas, aplicando-as na vida cotidianmo veremos nas paginas seguintes.

Outro atrativo para o leitor derande Hotelque soubesse ler, mas que tivesse, mesmo
assim, dificuldades para ler textos longos, esteas secdes de correspondéncia, as quais
constituiam a revista. Especialmente as se¢desi @amor com que tanto sonhei?”, “Com
guem sonha vocé?”, “Telegramas de amor” e “Dosrieit aos leitores” eram compostas de

pequenos trechos de cartas, ‘anuncios’ de trésiauajlinhas, usualmente, com enumeracdes

2 y/er, nesse sentido, a figura 11, no corpo da teadigura 30 em anexo.
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de caracteristicas dos remetentes que procuravamspondenteS® Da mesma forma, a
coluna “Cine perguntas” era formada por esclarecio®ede duvidas dos leitores, bastante
curtos, que ocupavam de quatro a sete linhas.

Por sua vez, “Confessionario do amor”, “Correspode particular”, “Cantinho das
confidéncias” traziam, geralmente, textos um pauedores, uma vez que, por sua finalidade
— ajudar os leitores em seus dramas amorososcisgram, com algumas excecoes, de 15 a
20 linhas para apresentar a duvida de seu supaginé a resposta dos redatoresGdande
Hotel'™* Mas, certamente, as cartas de amor ou aquelagua&sos leitores expunham seus
“problemas do coracdo” eram os textos que maisireig dos leitores pensados para a
revista. Por mais que o foco das cartas fosse a,aema tdo conhecido dos leitores de
Grande Hotel era preciso saber ler e ter fluéncia na leitua @travessar as longas cartas,
impressas em letras miudas, e seguir o fio dathaarde seus remetentes.

Com efeito, a revista alcancava também leitoresdpminavam satisfatoriamente as
habilidades de leitura, de escrita e ja haviamrajide a cultivar o habito de ler. Lais, por
exemplo, contou-nos que “a vida toda” ela sempstogo“muito de ler”. Em suas palavras,
“sempre li muito, li muito romance” (Lais, funcior@aposentada do Tribunal de Justica de
Minas Gerais, 23/02/2012). Adonis, por sua vexhdi colecdo de tudo quanto era revista”
(03/12/2011). De acordo com suas lembrancas,

Porque, no interior, vocé ndo tem muita divers@imjaamais numa cidade
pequena, apesar de Montes Claros hoje ser umaeaniaitb grande. Mas eu
lia. Eu tinha colecdo de Tarzan, eu tinha coleg8uper Homem, Batman.
De bangue-bangue, eu tinha todas, todas. Tontop,Z8ato Donald. Nossa!
Mickey, entdo, eu tinha cole¢cdes de Mikey. Revisfantil, revista em
guadrinhos era o meu forte, o meu fraco! Eu lim$ododas, todas, todas!
(Adonis, empresario, 03/12/2011).

Entre os leitores d&rande Hotelque entrevistamos, alguns deles, na época em que
liam a revista, frequentavam a escola, sua bildegogeestavam acostumados a ler e a escrever,
inclusive no ambiente doméstico, onde havia um te&xio de leitura”, “disponibilidade de
livro, facilidade de ter acesso as revistas”; “uraga muito cheia de livro$®™ Em um dos
momentos da entrevista, Margareth, assim nos fi#oseu cotidiano em relacao a leitura e a

escrita:

173 Consultar a figura 16 no capitulo 1.
7 ver as figuras 11 e 19 no corpo do capitulo lede.t
75 Margareth, professora universitaria, 04/05/2011.
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Eu queria me exercitar num livro, que eu li daibieca da escola também,
gue chamava O Poder da Vontade. Esse livro me maemais porque era
a questdo de vocé ter o poder de controlar asv&udades. Entdo, sabe o
qué que eu fazia? Eu [...] tinha uma escrivaninietgnho até hoje, esta 14,
na minha casa, guardada, eu punh&rande Hotelem cima, é dessas
escrivaninhas que vocé abre. Eu punh@rande Hotelem cima, e estou
aqui, fazendo os deveres, lendo os textos quenka tle ler, com Grande
Hotel na frente, porque eu tinha de aprender que ea tefcontrolar minha
vontade. Tinha de ler aquilo pra depois, acabaabag fechou, ai eu posso
ler o Grande Hotel ler o romancinho da M. Delly! E uma coisa muitooa,
né? E engracado, isso fui eu, a minha irma néa tasse poder da vontade,
nao! Isso é uma coisa que eu acho interessante? 4dalj (Margareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Alguns dos leitores dé&rande Hotelentrevistados por nds conviviam com diferentes ig&ne
textuais. Margareth, quando era crianga, lia liteeainfantil; na “adolescéncia”’,Grande
Hotel, Delly, Colecédo Azul, Poliana, Poliana Moca, [Ag Filhas do Doutor (Martes), [...]
conhecido como As Mulherzinhas, que era outro tambée a gente adorava léf® assim
como participava de praticas sociais de leituraceita diversas, em diferentes contextos. Os
livros de Delly eram os preferidos de Lais: “Madabwlly ndo é de sua época. Todos o0s
romances dela eram iguais, aquela agua com agdticdicava encantada com os livros dela.
N&o sei se ela era austriaca. Nao. Ela era francegdlo meu tempo, era Madame Delly; a
gente disputava os romances dela” (Lais, funciand@posentada do Tribunal de Justica de
Minas Gerais, 23/02/2012). Com efeito, conforme iMdrresa Santos Cunha (1999, p.17),
os romances de M. Delly, pseudénimo utilizado por casal de irmaos franceses, “foram
muito populares junto a jovens brasileiras de elasédia entre as décadas de 1930 e 1960".
Do mesmo modo, Wagner Emanuel conviveu com murwossl em sua casa e teve
acesso a uma grande diversidade de textos tardatdua infancia, quanto na “adolescéncia”.
Uma vez tendo aprendido a ler, Wagner lia muitogei® Ihe aparecesse. De acordo com suas

lembrancas,

[..] o primeiro contato que eu tive com Grande Hotel foi nessas
circunstancias. Eu, quando aprendi a ler, lia quealgcoisa que caia na
minha frente, alias, eu continuo lendo. Entdo, degoclaro, que eu s6 sabia
ler em portugués, ndo sabia nenhuma lingua, carha tima parte enorme
dos livros. Depois que eu tinha lido todos os Misatdobato, Helena
Morley, essa leitura tradicional de crianga, euapago que caia na minha
mao. Ai, eu lia e era Grande Hotele as outras revistas de fotonovela. [...]
(Wagner Emanuel, historiador e editor, 11/11/2011).

%6 Margareth, professora universitaria, 04/05/2011.
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Mas, entre os leitores d&rande Hotel nés localizamos também aqueles, cuja infancia
ndo foi tdo repleta de livros. Esse é o0 caso de lAm@a, Ester, Alzira, Nelson, Adonis e
também de Kléber. Na casa da mae de Ana Lucia; &delson, ndo havia muitos materiais
escritos, impressos. Ester nos contou, como destacanteriormente, que, quando comecgou
a lerGrande Hotel as revistas que ela lia ja eram “assim”, revigtdkas. Nas suas palavras,
“era... a leitura que tinha” (Ester, massagistdp2/2012). Mesmo assim, essa leitura sé
apareceu mais tarde na sua vida, bem como na gidaalirma, Ana Lucia, e de seu irméo,
Nelson, quando eles ja estavam com 15, 16 anosnegawam a ler revistas, cor@yande
Hotel e Capricha Geralmente, a leitura dessas revistas era feitmatalho, seja porque os
trés passavam mais tempo no “servico”, seja ponga€asa de sua mae, esse tipo de leitura
era proibido, sobretudo para as mulheres. Ana Léciaster liam muito nas “casas de
familia”, onde trabalhavam como empregadas donaéstienquanto Nelson lia depois de
terminar o trabalho nas obras. Nelson era opedaiaconstrucdo civil e, nos anos 1960,
trabalhava na abertura de estradas, na constrigcfordes, sobretudo em Minas Gerais, no
Rio de Janeiro e no Para. Nesses lugares, eledo@ss0 as revistas de fotonovela. De acordo

com as suas lembrancas,

A gente lia quando a gente trabalhava nos tredi@s.tinha nada. N6s ndo
tinhamos divertimento nenhum. Era muito atrasadodaai Estavam
liberando as obras, e o recurso da gente erauder[nps] interessava em
alguma coisa. Ai, procurava u@aprichg como eu estava te falando, uma
revista de fotonovela na época. Divertia muitotaad da gente ficar saindo
pras baladas antigas, bagunca, né, e a gente smitiar. Eu adorava ler
(Nelson, pedreiro, 28/10/2011).

De uma falta de material para ler, também nosrfafadbnis e Alzira. Adonis se
recorda da auséncia de muito material escrito esa, c@mbora, nas suas lembrancas, ele
colecionasse revistas de historias em quadrinhfss® um leitor de revistas. Em suas

palavras,

Ah, eu gostava de ler uma revista de espionagentlyamavarop Secret
[...] Lia demais. Tinha James Bond. Tinha essa®ias todas. Tinha um
agente daUncle’. [...] Eu lia demais também. Era de fotonovelasdas
todas, havia uma brasileira, chamagétimo Céu Vocé ja ouviu falar
também? Essa era colorida, mas era muito fraquitlao que ela durou
pouco tempo. Ela era muito fraquinha, as histéeesm bobinhas, sem
graca. A gente ndo tinha assim... Lia quando tonlgae ler mesmo. Eu néo
comprava, nao, era trocado (Adonis, empresarid,203011).
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Adobnis nasceu em Montes Claros, e Alzira, em JamaAmbos permaneceram em Seus

lugares de nascimento durante a infancia e parteddkescéncia. Ele leGrande Hotelno

final dos anos 1950 e durante os primeiros anagdada de 1960, enquanto ela comecaria a
ler a revista no inicio dos anos 1960. A auséneianditos materiais escritos em casa era
resolvida por Alzira, recorrendo aos vizinhos, cguem ela pegava emprestadas revistas de
histérias em quadrinhos

Outros motivos levariam Kléber a ndo conviver taobon materiais impressos em
parte de sua infancia. “Criado no interior”, em widde do noroeste de Minas Gerais, Santa
Maria do Suagui, até seus seis anos de idade, iKléhe suas palavras, “era livre” para
brincar. Mesmo pertencendo a “uma familia de edwesd, nessa fase de sua infancia, ele
“ndo tinha contato com livro, ndo tinha ido praadisha, ndo tinha nada. Isso na década de
1950”. Entdo, “numa casa grande, com o quintal engitnde, com muitos amigos, primos,
familia grande, a vida da gente era sO brincadefsd’ mais tarde, Kléber viveria suas
experiéncias com o universo da leitura e da eseripartir do inicio de sua vida escolar, ainda
que suas irmas, que estudavam em colégio intemoJedfilo Otoni, Pecanha, nos anos
1950, trouxessem “novidades” para ele, relacionadague estudavam. De acordo com suas
lembrancas, “aos sete anos eu entrei pra escokdfdbetizado, [...] uma tia era professora no
grupo, no interior — ainda chamava de grupo. Eupaescolar’ (KlIéber, estudante do curso
de Historia, 01/12/11).

Desse momento em diante, “essa coisa da leitwanlmecimento” passou a estar mais
presente na vida de Kléber. Suas irmés tornaradirstras de escolas, e a propensao para
“descobrir, passar informacao”, ligada ao mundaadohecimento, na sua perspectiva, ele e
as irmas teriam herdado do pai; “descendente liEnita eles trouxeram da Italia aquela coisa
de conhecimento”. Para Kléber, o ramo materno aalifaera muito tradicional, “era aquele
pessoal assim, que era avesso a modernidade, gquguabisa. [...] Entdo, a tendéncia foi
naturalmente acontecendo, isso de eu pegar ess@ddeino”. Assim, como um “herdeiro”
que escolhe o que vai receber da heranca fartilizzle pode ir desenvolvendo suas

habilidades de leitura, de escrita.

" Fundamentando-me nos estudos de Pierre Bourdienp também em trabalhos sobre a Histéria da Cultura
Escrita, durante o Mestrado, procurei compreendemodos e as condi¢cdes de participacdo nas cultiaras
escrito por um “herdeiro”, que assim se constigrfasuas memdérias, o médico e escritor mineiro,PHdra
(1903-1981). © memorialista é oriundo de uma famdujo lado materno, possuia capital econdmicoriea e
escravocrata em Juiz de Fora. Por sua vez, o rateonp de seus parentes, formado por ancesti@gsis, era
mais intelectualizado; tratava-se de uma eliteucalltno inicio do século XX. Foi desse braco faamitjue Pedro
Nava escolheu herdar certos gostos e preferénglasais, mas também valores morais e formas de est
mundo. Nessa direcdo, Kléber, que crescia no seienth familia com certo volume de capital econdmeico
qual se empobreceu quando migrou para a capitilii@s, apresenta um comportamento que se aproxama d
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A leitura deGrande Hotelconteceu para Kléber em 1961, quando a famildomse
para Belo Horizonte, e as suas irmas comecaramearéista. Naquela época, aos nove anos
de idade, ele passou a ler também outras revidtagnda para Belo Horizonte foi “a
descoberta desse mundo de revistas, revistas amnrtfuzs, Luluzinha, Clube do Bolinha. A
gente lia muito isso ai. Aqueles gibis que tinhar@avaleiro Negro, que era uma historia
mais tipica da cultura americana, que eram os tasdb mocinho [...]" (KIéber, estudante
do Curso de Historia, 01/12/11).

Se para leGrande Hotel diferentes niveis de dominio da leitura eram resjzes de
seu publico leitor, aqueles que quisessem pediaaos redatores da revista para vencer suas
dificuldades amorosas, precisariam saber escrevdonginar habilidades de escrita, de
organizacao textual, para construir uma narragxppndo um problema pessoal (ou recorrer
a alguém gue tivesse essas competéncias letratsse sentido, entre os leitores empiricos
de Grande Hotel n6s localizamos uma leitora que, na mesma épncque lia a revista, ja
desenvolvia habilidades de escrita de narrativas; dda escrevia diarios:

[..] meu diario era muito... Como eu sempre fuiaumpessoa muito
introvertida, o diario era muito uma reflexdo comigiesma. [...] sdo
cadernos E cadernos. [...] Eu comecei fazer démo o qué, 11, 12 anos. E
parei quando casei aos 24 anos. Quer dizer, temsaflez ou doze anos de
cadernos diarios. Tem muita gente que arregalamassim, quando eu falo
isso, mas vocés podem desistir, ninguém vai botdh@ nos meus diarios,
ndo. Pelo menos, [ndo] antes que eu dé uma camfe(Margareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Por seu turno, aqueles leitores que desejassemaragudros leitores da revista na
solucédo de suas questbes de amor, além de teréntifluna escrita, deveriam saber ainda
sustentar uma argumentacao para construir um ¢ansema solugédo para o problema
exposto, a qual seria publicada na secéo “Respospaoblema de amor”. Os produtores da

revista assim construiam seus leitores (e escsRpgara esse tipo de secéo:

Escrevei-nos, usando o vosso nome ou sob pseudbaimespeito
das vossas duvidas ou dificuldades de amor. E, keitlr que disso se
considere capaz, além de nés, podera aconselhar-aggi a
correspondéncia para “Consultérios GRANDE HOTELUaRlo Resende,
144 — Rio de Janeiro (GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1,94.5).

comportamento de Pedro Nava em relacéo a heraftgaatdiamiliar. Sobre o percurso de formagdo ddrBe
Nava na familia, consultar Juliana Melo (2008).
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Nota-se que a construgcdo do Leitor-Modelo parasessgdes pode ser percebida pelo
contetdo a ser explorado nesse espaco da revessadambém pelas competéncias de leitura e
escrita, incluindo-se ai os conhecimentos gramaticdele demandadas. Nos termos de
Umberto Eco (1979), os meios de se construir estse telacionam-se com “a escolha de um
tipo de enciclopédia” e ainda com “a escolha dedado patrimoénio lexical e estilistico”
(p.40).

Ao analisar alguns anuncios da Editora Vecchirezfendo livros aos leitores
pensados para a revisEaande Hotel percebemos como, de fato, a editora pressupumha u
publico leitor bem geral e, a0 mesmo tempo, berardovpara o impresso. A editora buscava
alcancar leitores com niveis de alfabetismo bastaatiados e também com enciclopédias,
patrimonios lexicais e estilisticos, de modo an@jaguito diversificados, tal como podemos
perceber em diversos dos anuncios da Editora,qadals enGrande Hotel Em 07/01/1948,
por exemplo, a editora oferecia para venda as s@gupublicacdes aos leitores da revista,
listadas em um anuncio de coluna inteira da p&dgian.24 dé€rande Hotel

Livros Seletos
Colecéo “As obras Eternas”

Emile Zola

GERMINAL
Traducao de Bandeira Duarte
4.2 edicdo — Cr$30,00

Charles Dickens

MORRER POR ELA

(A Queda da Bastilha)
Traducédo de Enéias Marzano
2.2 edicdo — Cr$30,00

Fiodor Dostoievski
0S IRMAOS KARAMAZOV
Unica edi¢&o completa em lingua
Portuguesa. Trad. direta do russo
por Boris Solomonov
Os dois volumes Cr$40,00

Alphonse Daudet
JACK
0 romance de um mog¢o sem amor
Trad. de Edson Carneiro — Cr$30,00

Gustave Flaubert

MADAME BOVARY
Edicdo completa acompanhada do
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processo movido ao autor.
Trad. de Eloy Pontes — Cr$25,00

Anatole France

AS SETE MULHERES
DO BARBA AZUL

Traducéo de F. dos Reys Coutinho
Cr$20,00

Anatole France
OS DEUSES TEM SEDE
Trad. de Marina Guaspari — Cr$25,00

Anatole France
A ILHA DOS PINGUINS
Trad. de Eloy Pontes — Cr$30,00

“Romances Internacionais”

Aldous Huxley
AS DESPEDIDAS ESTEREIS
Trad. de Marina Guaspari — Cr$40,00

Sinclair Lewis
BETHEL MERRIDAY
Trad. de Edson Carneiro — Cr$30,00

Louis Bromfield
A FAZENDA
Trad. de Marina Guaspari — Cr$30,00

André Maurois

A MAQUINA DE LER
PENSAMENTOS

Trad. de Elias Davidovich — Cr$15,00

Rosamond Lehman
INTEMPERIES

Traducao de Stela Martins Paredes
Cr$30,00

Maxence Van der Meersch
O PECADO DO MUNDO
Trad. de Edson Carneiro — Cr$18,00

Francois Mauriac

OS CAMINHOS DO MAR

Trad. de Costa Neves — Cr$18,00
Pierre Benoit

A CASTELA DO LIBANO

Trad. de Gustavo Barroso — Cr$15,00

Mério Mariani
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O POBRE CRISTO!
Trad. de Jodo Sant-Anna — Cr$15,00

Aldous Huxley
A FEIRA DE CROME
Trad. de Edson Carneiro — Cr$25,00

Fannie Hurst
ALELUIA
Trad. de Marina Guaspari — Cr$40,00

Irving Stone

FALSO TESTEMUNHO

Trad. de Abelardo Romero e Cruz
Cordeiro — Cr$25,00

Colecéo “Desopilante”

Garblass
A BOMBA ATOMICA DO

BOM HUMOR
Antologia da gargalhada universal
Trad. de Alfredo Ferreira — Cr$25,00

Cami

O FILHO DOS TRES
MOSQUETEIROS

Trad. de Galvao de Queiroz — Cr$20,00

Cami

VINGANCA!, ou
UMA AVENTURA NA CORSEGA
Trad. de Alfredo Ferreira — Cr$25,00

Cami
O JUiZO FINAL
Trad. de José de Dauster — Cr$30,00

Cami
O CINTO DE CASTIDADE
DA BELA ALICE
Trad. de Alfredo Ferreira — Cr$25,00

E. Jardiel Poncela
ESPERA-ME NA SIBERIA,
MEU BEM!
Trad. de Galvao de Queiroz — Cr$25,00

E. Jardiel Poncela
MAS... HOUVE ALGUMA VEZ
ONZE MIL VIRGENS?
Traducao de Manuel Garcia Sierra
Cr$25,00
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NAS LIVRARIAS

Atendemos pedidos pelo Servico de
Reembolso Postal, sem aumento algum

EDITORA VECCHI
Resende, 144 — Rio de Janeiro

Como podemos verificar, trata-se de livros publisagela propria editora. Alguns deles,
especialmente os primeiros da lista, demandam wéeieor-Modelo ndo somente um pleno
dominio de habilidades de leitura, mas também ustogpela literatura classica. Os demais
livros da lista visavam sujeitos com fluéncia n&ut@a, mas, nem por isso, com preferéncias
pela literatura erudita. De que maneira poderiagmp$icar a construcao desse leitor tdo geral
pela Editora Vecchi? Entdo, o publico pensado paravistaGrande Hotel uma revista,
sobretudo, de narrativas sentimentais, seria urficotihibrido, formado também por leitores
‘cultos’, que apreciariam a cultura ‘erudita’? Osl leitores esperados pa@ande Hotel
voltamos a nos perguntar, seriam sujeitos com gaspoeferéncias “disparatados™?

Uma das leitoras d@rande Hotelnos falou de sua decepcao quando percebeu que as
fotonovelas passaram a ganhar espaco na revist@ perguntou se eu havia identificado
quando essa mudanca ocorreu no impresso. Conformes ga salientamos, a fotonovela
apareceu, pela primeira vez, éanande Hotel em julho de 1951, ano em que Margareth
iniciou seus estudos para entrar na Faculdade tlasL&ntdo, é bastante provavel que, por
algum tempo, Margareth tivesse lido textos muitterdntes entre si, do ponto de vista
estilistico, formal, de sua literariedade e do waldtural atribuido a eles. Segundo a leitora,
foi em 1950 que sua professora de Portugués donti@o®” preparou Margareth para

comecar seus estudos na Faculdade. Nas palavieitoda,

[...] Ai, que eu conheci o curso de Letras, elapmegarou pro vestibular de
Letras, e ai que eu descobri o mundo da literafAirgue eu mergulhei em
literatura francesa, a minha paixao era a litesattancesa, porque franceses
€ que vinham dar aula pra gente, porque néo tineenglesse aula aqui, ndo
tinha professor formado, nem nada. Ai, em conv&ovm a Alianca
Francesa, vinham franceses. Entdo, 0 curso quiz,elitératura Francesa,
eu fiz Neolatinas, entdo era literatura francegaliana, portuguesa,
brasileira, além do latim, e espanhola. Entdo foiraergulho na literatura
de vérias linguas e tal. Ai que eu virei essa fea#@bor livros e por leitura. E
ai, certamente, eu ndo lia mazrénde Hotdl, porque meu primeiro ano na
faculdade de Letras foi em cinquenta e um. Foiugntég e um, dois, trés e
guatro que eu estava no curso de Letras. No teenpdrés mais um. Entao,
Letras mesmo, bacharel, eu fiz em cinquenta e unguenta e dois e
cinquenta e trés. Em cinquenta e quatro, eu fiztags pedagdgicas,
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chatésimas, mas fiz! Mas era isso mesmo, o tempoequia era esse [...]
(Margareth, professora universitaria, 04/05/2011).

Como percebemos, € possivel pensar que leitorasogdivros de literatura comercializados
pela Editora Vecchi existiriam e que lessem tambémvistaGrande Hotel Do contrario, o
espaco da péagina dedicado a tal anuncio poderiatiigzado para outro fim, inclusive, para
outro anuncio que desse a Editora mais lucros.sHs#eres, 0s quais apreciariam romances
da literatura classica, pareciam ser leitores quéh@ceriam, minimamente, os codigos da
cultura ‘legitima’ de sua época. Prova disso, éequpacdo da editora em fornecer-lhes
informagdes importantes para leitores mais ‘ergditsobre a edi¢cdo dos livros, como, por
exemplo, a respeito da traducéo “direta do russoblora de Dostoievski. Logo, a Editora
Vecchi ndo perdia de vista leitores com capitatiural e com alto nivel de alfabetismo.

Do lado da recepcao, entre o final dos anos 19@® dos anos 1950, com efeito,
existiam leitores dé&rande Hotelcom esse perfil. Havia aqueles que liam muito eegEn
variados na mesma época em que liam a revistao@onafMargareth,

[...] eu acho que foi também nessa mesma épogaztain pouco antes, que
eu lia muito os quadrinhos dos herois, Super Honmemlgmbro muito do

Principe Submarino, eu adorava do Principe Submagine é interessante,
ao mesmo tempo em que eu estava na histéria ramamo fundo é até
romantica do mesmo jeito, mas um outro tipo de rdisio [...]. Entdo, eu

lia, por exemplo, papai comprou pra gente o Célg@kesouro da Juventude,
que eu devorava, o Tesouro da Juventude. [...] lewara, na minha

geracdo, muito forte. Muito forte. E com a Coleddelhoramentos, uns

livrinhos middos [...], cada um era uma historinga. lia muito literatura

infantil [...] (Margareth, professora universitarga/05/2011).

Margareth, ao refletir sobre a sua formacéo comarée assim reconstruiu esse processo:

[...] eu, quando sai da literatura infantil prarenhum mundo mais adiante,
na trajetoria de uma literatura que nao fosse firidta de conto de fada e tal,
0 qué que eu lia? Ai eu me lembrei que eu liassa, iera Delly, er@rande
Hotel, era Poliana; nossa, Poliana foi dessa época tandliana, Poliana
moca. [...] E ai vocé I, mas chega um momento eenvpcé nado quer
aquilo mais, porque 0 seu amadurecimento te lewa fpente, seu
amadurecimento literario, ndo € o cronolégico] (Margareth, professora
universitaria, 04/05/2011).

Adonis também passaria por um processo semelhantelacéo a leitura. Na infancia e em

parte de sua “adolescéncia”, ele leu bastantetasvie histdrias em quadrinhos e revistas de
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fotonovelas. Mas, com o passar do tempo, ele passperer outras vivéncias. Segundo o
leitor,

Eu comecei a ler, eu ja devia ter uns oito anogolaque eu aprendi a ler, eu
ja comecei a ler revistinha em quadrinhos, bem.dédoi lendo até antes de
mudar pra Belo Horizonte. Eu mudei pra ca eu desiauns 17 anos, 18

anos. Foi antes, uns, entre 15 e 16 anos. Ai, ger¢h o interesse. Nao é que
eu perdi o interesse. A gente comeca um curso difédd, fica dificil fazer

o Cientifico, né? Aguela coisa. Entdo, vai mudasukideia, seu raciocinio.

Vocé vai querendo mais é musica, vai querendo éar pra hamorar. Ai,

vai deixando pra trds. Mas eu li bastante. Até kojéenho. Depois eu vou
procurar pra vocé (Adoénis, empresario, 03/12/2011).

Para os leitores dérande Hotelgue ja desejassem o contato com a literatura, lnwos,
com romances, a Editora Vecchi oferecia seus posdiiesmo que a revista perdesse alguns
de seus supostos leitores, que passariam a sess#ermais pela literatura classica, ou por
outras experiéncias de vida, como é o caso de Adémao se contentariam mais (apenas)
com Grande Hotele seus géneros textuais, a editora tentava presery@iblico que
compraria seus produtos.

Fenbmeno diferente, em relacdo ao publico visaodena ser observado na producao
das revistas concebidas pelos irmaos Del Ducae ehéis, a revista italian@drand Hotel
Segundo Isabelle Antonutti (2012a, p.186-187), ekspondiam, com sua imprensa de
evasao, as necessidades da populacdo feminina desfavorecida econdémica e
culturalmente. Para a autora, se a fotonovela nasgdtalia e conheceu um enorme sucesso
durante décadas, é porque ela corresponderia &speaificidade italiana. Mas, nesse caso,
como explicariamos o sucesso das fotonovelas tambéBnasil?

No Pdés-guerra, conforme Antonutti, na Italia, sote 10% da populacdo apresentava
um conhecimento razoavel do Italiano. Assim, pasaitara, a lingua escrita nos livros e no
cotidiano nédo se assemelhava ao italiano faladaiastos continuavam vivos. Em 1951,
15,2% de mulheres e 10% de homens eram analfalletwa. a pesquisadora, o cenario
correspondia a uma forma de comunicacdo mais atl@auma populacdo com poucas
ferramentas para decifrar textos. O cinema conhegiaformidavel sucesso na lItalia e
também na Franca. Cinema e fotonovela encarnavamiséo de Antonutti, novos modelos
de consumo cultural. Porém, a maior parte dos sedeGrand Hotele Grande Hotelexigiam
um leitor que ndo somente decodificasse palavras, gque pudesse ler diferentes géneros
textuais. Seu Leitor-Modelo, pelo menos aquele egeeveria cartas enderecadas a revista

brasileira, precisaria dominar habilidades de Heite escrita, utilizando-as em praticas
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sociais:’® Afinal, os (supostos) leitores d&rande Hotelescreviam para a revista, a fim de
encontrar correspondentes; apresentar suas céstcts, qualidades, preferéncias e gostos a
seus possiveis interlocutores; resolver problemes@sos.

Para os contos, folhetins e casos de amor vivigaslicados na revista, fluéncia na
leitura, 0 que atualmente ndés chamariamos de uel 8ide alfabetismo, era demandada do
Leitor-Modelo do impresso. Como as cartas de anoar lditores deGrande Hotel essas
narrativas eram distribuidas ao longo da revisg.t€dtos, que ocupavam, em geral, duas
paginas, exigiriam dos leitores bastante conceftragobretudo, pela quantidade de texto
verbal, com apenas umas ou duas ilustracdes. Desde os leitores mergulhariam na leitura
de um conto, impresso em letras muito pequenagicpdb no inicio deGrande Hotel mas
nNao necessariamente precisariam continuar a lejurgue a revista ndo publicava o conto
inteiro na pagina seguinte.

O Leitor-Modelo dessas narrativas de amor era aqgeé comecava a leitura da
histéria em uma pagina derande Hotele deveria continuar a leitura do relato em outras
paginas da revista. E provavel que o leitor espepatia a revista fosse construido de modo a
colaborar com os produtores do impresso, dessairaaneenos devido a uma estratégia
textual usada pelo autor do texto e mais pelosoresveis pela impressdo da revista.
Especialmente na década de 1950, sobretudo antgevdono de Juscelino Kubitschek, o
custo do papel era elevado e, s6 a partir de Kas6importacdo se tornou menos dispendiosa
para a producdo de livros no Brasil, conforme LaceeHallewell (2005). Era necessario,
portanto, usar bem o papel disponivel para a coatedos exemplares da revi€sande
Hotel, aproveitando-se, ao maximo, o espaco de cadagagemos ai uma especificidade do
periodo historico, no que diz respeito ao aprowetao do papel, interferindo no modo pelo
qual o texto era distribuido na revista e tambénsarestrucao de seu Leitor-Modelo. Nesse
processo, o0s redatores @Grande Hotelconstruiam, por meio de estratégias textuais, 0s
supostos leitores para a revista. Mas, ao mesmpotetambém seus editores, considerando
as questdes, as limitacdes impostas pela situagéea e econdmica do periodo, tomavam

178 Nesse sentido, trabalhamos com o conceito demetr, conforme o define Magda Soares (1998). Para
escrever os diferentes tipos de carta que eramicpdbs emGrande Hotel os leitores precisariam ter se
apropriado da leitura, da escrita e de seus usnaisoConsideramos, nessa direcdo, que analfabebogros
sujeitos que ndo dominassem a técnica do ler esdmer poderiam fazer um uso social da escritaenes
contexto. Compreendendo a situacdo de uso da liegprda propiciada pela revista, eles poderianiagrsuas
correspondéncias a redacdo da revista, valendesaelgliém que transformasse, em texto escrito, o tex
construido oralmente, suas ideias, sua narrativeespeito do uso da escrita em praticas sociaisyjeitos,
com diferentes niveis de dominio do cddigo, dauéngscrita, que recorrem a escribas na Plaza d® San
Domingo, no centro da capital do México, para prirddiversos textos, documentos, ver Judith Kalfza93).
Também Ana Galvdo (2000) analisou as praticas isotéaleitura de folhetos de cordel, em Pernambeictie
1930 e 1950, das quais participavam sujeitos dvetifa.
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decisbes as quais se refletiram nos textos pullicathGrande Hotel no que diz respeita
maneira pela qual eles eram distribuidos em sugings

Entdo, tendo em vista a materialidade do impresd@itor-Modelo poderia se sentir
mais livre, pois a propria revista oferecia-lhecagibilidade de néo ter de seguir linearmente
as suas paginas ou até mesmo a narrativa, inteidarap final da pagina com um aviso entre
parénteses: “(continua na pag.14y.Ao interagir com uma revista organizada dessa
maneira, o leitor teria, a principio, caso ndo dsde de ler a revista (momentaneamente),
pelo menos duas opc¢des: 1) continuar a leituraaiog cuja conclusdo estaria em uma
pagina quase na metade do impresso; 2) ler a imarrdé amor seguinte, organizada em
“fotodesenhos”.

Escolhendo a primeira opc¢édo, imediatamente o lefacuraria a pagina 14,
folneando a revista ou ndo. Se ele folhedSsende Hotel esse leitor suposto por seus
redatores percorreria 0 caminho imaginado pelosiytooes da revista. Nesse caso, eles
poderiam apresentar, a esse leitor visado, ao ldegse percurso, ndo somente as sec¢des da
revista, mas também anuncios de produtos, da Bditecchi (GRANDE HOTEL, n.298,
07/04/1953, p.6) e também de outros grupos (p3d. )optasse pela segunda possibilidade, o
Leitor-Modelo entraria no primeiro “fotodesenho” dremplar, descansaria da narrativa em
letras mitdas e demoraria um pouco mais até cliegagina 14, onde esta a continuidade do
conto, cuja leitura havia sido iniciada no comeaadrderacdo com o impresso. De qualquer
modo, mesmo que o leitor desistisse de prossegigituaa da revista até a pagina 14, os
editores désrande Hotelainda poderiam contar com a vantagem da interouggdeitura do
“fotodesenho” na sua terceira pagina. Como a near&iontinuaria no niumero seguinte de
Grande Hotel a editora poderia apostar que esse tipo de legsejaria comprar a proxima
publicacdo da revista para seguir a narrativa deraem “fotodesenhos”, lida até aquele

momento.

179 REVISTA GRANDE HOTEL, 07/04/1953, p.2. Ressaltangpe, a semelhanca do que observamos para a
sec¢do de resumos dos fotodesenhos ja publicad@rantde Hotel essa maneira de distribuir as narrativas ao
longo da revista também néo foi localizada nos ghares deGrand Hoétele deNous DeuxAs historias de
amor, publicadas na revista francesa e na revigtana, apareciam na sequéncia das paginas dmssasev
Talvez distribuir trechos dos diferentes textos qompdemGrande Hotelao longo de suas paginas seja uma
especificidade da revista brasileira. Uma vez goejo ja ressaltamos, o custo do papel nacionab&stante
elevado entre o final dos anos 1940 e o inicioadms 1960, no Brasil, conforme Laurence Hallev2dDE), é
provavel que a Editora Vecchi procurasse, o massipel, aproveitar os espacos das folhas que cdmpun
Grande Hotel Com secdes e colunas um pouco diferentes daggedasompunhar®rand Hbotele Nous Deux

e, visto que as dimensdes do impresso brasilainbéen eram diferentes em relagcao aos impressosgsiras,
especialmente em relacdo a revista francesa, @éimteressante, para a Editora Vecchi, distribgitextos na
revistaGrande Hotelda mesma forma que a “Casa Editrice Universo”Mifdio, e a “Nous Deux-Editions”, em
Paris, faziam-no par@rand Ho6tele Nous Deuxrespectivamente. Verificamos, a partir desseocéigio, como
questdes de economia do papel no periodo, deroariaira, fariam com que a Editora Vecchi criasseeaimnas

de tornar a producdo do impresso mais barata elucaggiva.
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Com efeito, quando nos voltamos para os leitoesst deGrande Hotel percebemos
gue alguns deles néo liam a revista linearmentelei@ses ‘iam e voltavam’, folneando a

revista, sabendo o que procuravam no impresso:

Eu lia sentada na beira da rua, no meio fio. A@eentava la, tinha a luz do
poste. A gente lia, tinha a vista muito boa [Ad.vezes a gente comecava a
ler, tava bom demais, a gente ia no meio, liad&ava, porque € muito bom,
fala muitas coisas assim de... A gente queria sademor, né? [...] (Ana
Ldcia, manicure aposentada, 09/05/2011).

Pela andlise do impresso, € possivel perceberppe,tema do amor, o editor da
revistaGrande Hotelprocurava, ao conceber cada numero da revistauzonos passos de
seus leitores de modo a “prendé-los” por meio deatégjias textuais utilizadas por seus
redatores — ndo necessariamente de textos em péstog para brasileiros. Jogando com os
textos e com possibilidades de percursos intefjpreta os redatores e o editor Geande
Hotel trabalhavam com a seducdo, que poderia ser eaencideitor, tanto pelos assuntos
ligados a tematica amorosa, quanto pela ‘liberdad&’calculada no processo de producao do
impresso —, experimentada por ele durante as escdtibs modos de ler a revista, os quais lhe
pareceriam até mesmo ‘auténticos’. Amor, jogo, s&du liberdade aparecem diluidos na
revistaGrande Hotele seriam, pois, os ingredientes da pocao “magjua’fascinaria o leitor
semanalmente.

Esses ingredientes aparecem com maior forca resseatos mais importantes da
estrutura que sustentava o impresso — os folhetmdptodesenhos, as fotonovelas — por
serem publicados como se fossem componentes deérimaA cada novo nimero da revista,
era possivel ter acesso a uma parte de cada ussdesaponentes, ou seja, das histérias que
continuariam nos numeros subsequenteSnde Hotel Os episodios das narrativas mais
relevantes da revista, do ponto de vista de suanagcao formal, podiam ser lidos a cada
semana. Depois que todas as partes dos romanee®todesenhos, das fotonovelas fossem
publicadas na ordem em que foram escritas e suaassnte, o leitor esperado, para esses
textos, chegaria, de modo ininterrupto, ao fina séries de historias veiculadas pela revista.
No numero seguinte, novos romances, fotodesenhdstomovelas comecariam a ser
publicados novamente em série. Quanto a essawgatrquanto a esses géneros textuais e a
maneira escolhida pela Editora Vecchi para pubdieaa revistaiGrande Hotelpermaneceu
quase totalmente estavel entre 1947 e 1961, aemd@uando algumas fotonovelas passaram a

ser veiculadas na revista, na integra, em um séerinMesmo assim, 0S romances, 0S
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fotodesenhos e outras fotonovelas continuaram gwaicadas enGrande Hotelde um
modo seriado, em episodios.

Visto ser necessario dissolver esses ingrediamtésngo das paginas da revista, a fim
de que os leitores visados por seus redatoresenéansassem derande Hotel outras secoes
foram pensadas para compé-la. Essas se¢0Oes acabaprgsentar a possibilidade de exercer
certo fascinio nos leitores. Em primeiro lugaruatgs delas referenciam, ainda que de uma
maneira sutil, um dos elementos basicos de umasteewnagica do amor”. Em segundo
lugar, geralmente, trazem fatos inesperados da-dia; ou sugestdes para a vida cotidiana, o
gue cativaria o leitor, ou pelo seu aspecto dedame e surpresa, ou por certo “ar’ de
autenticidade. Nessa direcdo, destacam-se as selgeAstrologia, cinema, noticias,
passatempos, moda, conselhos.

Mas nenhuma das imagens da revista, nenhum deesdas se aproximava do que
eram, primeiro, as narrativas de amor em fotodesttthe, depois, a partir de 1951, as
fotonovelas, se considerarmos as competénciasil@hdbs de leitura demandadas por esses
textos de seus leitores. Os leitores visados pssasetipos de narrativa ndo leriam essas
historias do mesmo modo que leriam os textos daslebuito pequenas, presentes nas secdes
e colunas d&rande Hotel Os “fotodesenhos” configuravam-se como textosptetamente
diferentes dos géneros textuais veiculados pelaasopartes da revista. Nos “fotodesenhos”,
encontramos narrativas impressas com caracter@arges tamanhos, mas maiores do que
aqueles usados na impressdo dos outros génerogisera revista. Neles, os trechos das
histérias roméanticas aparecem divididos em quadoos desenhos — nos impressos do fim
dos anos quarenta; as fotos, compondo as fotormyveda chamados fotogramas, apareceram
em Grande Hotel em 1951. Ndo se trata mais daquele leitor, camarpo quase encolhido,
diante do texto “corrido” de letras minusculas.eodr de “fotodesenhos” e de fotonovelas
poderia se sentir mais relaxado, sentar-se ourdstaonfortavelmente, afastar o impresso de
seu corpo, de seu rosto, porque o género texteab qonvida a leitura o permite folhnear com
mais frequéncia a revista, passar varias pagimams, sontudo, mudar de texto. Ele pode
enxergar com mais facilidade o texto, impresso emag maiores, articulando-o ou nao as
imagens que vao “encenando”, como em um filme densa (“mudo”), as historias
romanticas.

O editor da revist&rande Hoteltrabalhava, portanto, com uma diversidade de $exto

gue ndo somente demandavam habilidades e nivegndgeténcias de leitura variados, mas

180 ver as figuras 1 e 3 no corpo do capitulo 1 de.tes
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também modos de leitura diversificados. Para camade texto, um modo de leitufi.
Quanto a esses aspectos, seu publico leitor poskriamplo e geral. Mas o que nos dizem os
textos deGrande Hotelsobre o pertencimento étnico-racial e a idadeleit@res pensados

para a revista?

2. Leitores esperados para a revist&rande Hotel pertencimento étnico-racial e idade

Mesmo que mulheres negras tenham lido a reGstade Hotelnesse periodo, a
revista, do ponto de vista de sua producao, pae¥ceido pensada para leitoras brancas.
Quando analisamos a quantidade de imagens que@eampercebemos, com mais clareza,
tal tendéncia (ou opcdo de sua linha editorial)meios e mulheres negros ndo foram
localizados nas capas derande Hotelno periodo estudado, tendéncia que pode ser
observada em praticamente todas as paginas déardv$sa mesma constatacao € valida para
0s numeros d&rand Hotele deNous Deuxconsultados.

Essa auséncia de negros e negras na revistaebeagibderia ser explicada apenas
pelo fato deGrande Hotelser, em grande medida, uma traducdo e uma adapth;a
Impressos estrangeiros? Outros fatores poderianicaxgssa opcao da Editora Vecchi na
constituicdo da revista?

Com efeito, entre os anos 1940 e 1960 no Bramifocme os Censos Demograficos
do Pais de 1940, 1950 e 1960, o numero dos sumgitesse declaravam ‘pretos’, segundo
Kaiz6 Iwakami Beltrdo (2003), era bem menor do ggeele que indicava a quantidade de
sujeitos os quais se autodeclaravam ‘brancos’ awdgs’, como podemos visualizar na tabela

abaixo'®?

181 Referenciamos aqui as questdes exploradas poa®agino, Ivete Walty, Maria Nazareth Fonseca eiavia
Zilda Cury (2001).

182 Esta tabela foi elaborada a partir da tabeladdymida por Kaiz6 Beltrdo (2003, p.6), que recoaes dados
disponiveis no Instituto Brasileiro de Geografi&statistica (IBGE), relativos aos Censos Demogréfide
1940, 1950, 1960, 1970, 1980, 1991, 2000. De acoodo esses dados, nos Censos de 1950 e 1960, no que
concerne a raca dos sujeitos recenseados, indigsetes que se declaravam mulatos, caboclos, cafam
incluidos na categoria “pardos”, a qual, no Ceresd @40 so incluia os indios e seus descendentdsT fBED,

2003, p.3).
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Tabela 47— “Distribuicéo proporcional da populacéo por tmaga — Censos selecionados”

Ano | Branca | Preta | Amarela | Parda | S/declaracéo
(%) (%) (%) (%) (%)

1940| 63,58 | 14,64 0,59 21,32 -
1950| 65,08 | 10,34 0,59 23,98 0,01
1960| 59,70 8,37 0,66 31,2)7 0,08

Beltrdo, ao analisar os Censos do Brasil, prodszi#o1940 a 2000, afirma que teria ocorrido
um processo continuo de miscigenacao no Pais,ngo ldas décadas compreendidas pelos
anos de 1940 e 2000. Isso explicaria 0 aument@eaentuais referentes a populacdo parda
e as reducdes nos percentuais relativos as popgldp@nca e negra, representadas nos
nameros da tabela acima. De qualquer modo, peldssddo Censo, percebemos que a
quantidade de individuos ‘brancos’, pelo menosmasdra a partir da qual os dados para os
Censos foram coletados, seria maior do que asidades de individuos ‘pretos’, ‘amarelos’
ou ‘pardos’, tomadas separadamente ou em conjémbola que somemos 0S percentuais
relativos a populacao ‘preta’, ‘amarela’ e ‘parda‘total oriundo dessa operacao sera menor
do aquele referente a populacéo ‘branca’ do Paigdédada de 1940 a década de 1960. Essa
composicao ‘autodeclarada’ da populacao seria dersia na constituicao da revi&eande
Hotel?

Angeluccia Habert (1974) afirma que as editorasre@stas de fotonovelas do Brasil
realizavam, assiduamente, pesquisas de mercadoseavaum, junto a seus leitores,
informacgdes que pudessem alimentar a producdongme$sos ao gosto do publico. Afinal,
era preciso vender as revistas. Também Isabelloniittt (2012a), como discutimos
anteriormente na tese, mostra tendéncia semelpardea producao das revistas sentimentais
na Europa. Cino Del Duca, segundo a autora, pradseils impressos ao gosto do publico,
efetuando sondagens, para tanto.

Nos desenhos em preto e branco dos numerGsatele Hotelque nés analisamos, as
mulheres negras aparecem representadas em apé&nadelsls, como podemos verificar na

tabela a seguir:
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Tabela 48— Quantidade de imagens de mulheres negras rafadas enrande Hotel
entre 1947 e 1961

Quantidade de | Quantidade de
desenhos em preto fotos em preto e
Grandes
A e branco de branco de
tendéncias
mulheres negras | mulheres negras
na revista na revista
1947 a 1951 1 0
1951 a 1952 2 1
1952 a 1954 1 3
1954 a 1961 15 16
Total 19 20

Do conjunto dos desenhos em preto e branco que@mps 21% das representacdes de
mulheres negras na revista, em 16%, elas aparemer@nge uma vez e estdo ausentes, no
corpusde nossa investigacdo, em 79% dos numeros daaeaislisados por nés, no que se
refere aos desenhos e também as fotografias emebetinco.

Quando a variavel sdo os desenhos coloridos ootegréfias em cores, os dados séo
ainda mais surpreendentes: as mulheres negragpaé@cam nos numeros (Grande Hotel
gue nés analisamos. Por se tratar de uma revistiuzida a partir de um protétipo italiano, a
partir de uma revista europeia, tal constatacéa esperada, ainda q@rande Hotelfosse
comercializada em todo o Brasil?

Por sua vez, as mulheres brancas sao a maiorieepeesentacdes que compdem a

revistaGrande Hotel conforme o que é possivel observar na seguib&data

Tabela 49— Quantidade de imagens de mulheres brancas eapadas enGrande Hotel
entre 1947 e 1961

Quantidade de Quantidade de Quantidade de fotos Quantidade de
Grandes desenhos em preto @ desenhos coloridos| em preto e branco de | fotos em cores de
tendéncias | branco de mulheres | de mulheres brancas| mulheres brancas na | mulheres brancas
brancas na revista na revista revista na revista
1947 a 1951 145 23 152 8
1951 a 1952 82 5 86 1
1952 a 1954 158 9 112 3
1954 a 1961 871 149 722 117
Total 1256 186 1072 129

Elas estdo presentes em desenhos, em preto e bemc60% dos numeros da revista,
selecionados para compor nossopus e em todos eles quando verificamos os desenhos
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coloridos e as fotos em preto e branco. Na maide mhos niumeros da revista, as mulheres
brancas aparecem muito mais que uma vez, a n&uaedo focalizamos as fotos coloridas.
E provavel, no entanto, que a auséncia de fotagraéim cores, de mulheres brancas, em 34%
dos numeros d&rande Hotelanalisados, relacione-se com 0s custos da imrelsséevista

e pelo fato de ser, entre 1947 e 1961, um imprasgxmnderantemente preto e branco.

No caso dos homens representados, oS negros @mpai@noda menos do que as
mulheres negras nas paginas da rev@&t@nde Hotel- excetuando-se a ocorréncia de um
namero da revista, no qual localizamos um desepnlwido de um homem negro —, para as
fotografias em preto e branco e também para asidas) conforme o que podemos visualizar
na tabela abaixo:

Tabela 50— Quantidade de imagens de homens negros repadesregnGrande Hotel
entre 1947 e 1961

Quantidade de . .
desenhos em pretg Quantidade d_e Quantidade de fotos Quantidade de fotos
Grandes desenhos coloridog em preto e branco de ;
A e branco de coloridas de homens
tendéncias h de homens negros| homens negros na .
omens negros na . ; negros na revista
revista na revista revista
1947 a 1951 1 0 2 0
1951 a 1952 0 0 0 0
1952 a 1954 0 0 2 1
1954 a 1961 2 1 19 3
Total 3 1 23 4

Eles estdo ausentes nos desenhos em preto e lerarasofotografias coloridas de 96% dos
nameros da revista que nds analisamos, como tanemér89% dos numeros deérande
Hotel, no que se refere aos desenhos coloridos. Em 4%daekenhos em preto e branco e em
23% das fotografias em preto e branco, os negraee@m apenas uma vez. Em uma das
poucas fotos coloridas, nas quais os negros apareagaevistadGrande Hotel Grande Otelo
foi o astro fotografado, para a secéo “Os idologetid, na qual sua imagem e sua biografia
ocuparam espaco central, na quarta capa do n.822/#2/1953, da revist&

Em Grande Hotel como salientamos, quando negras e negros eragsegpados nas
imagens da revista, eles apareciam em situacbesebpeatificas. Na maior parte delas, eles
eram empregados em residéncias, nas quais assuaneias domeésticas, sobretudo no caso

das mulheres negras, que também passaram a apaoscanuncios de produtos de beleza

183 Consultar, nesse sentido, a figura 37 em anexo.
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para alisamento dos cabelos, publicadosGrande Hotel na década de 1950. Com menor
frequéncia, mulheres e homens negros aparecerata aoespaco das artes, no cenério do
cinema e da musica. Nas reportagens da revista @egéo “Cancdes famosas”, fotografias
de artistas negros que faziam sucesso na épocacapacom mais frequéncia. O musicista
do jazz, Louis Armstrong, por exemplo, juntamentencElizeth Cardoso, foi o foco da
reportagem: “O samba homenageia o jazz”, publicadan.544, deGrande Hotel de
24/12/1957. Para Angeluccia Habert (1974, p.3%, rido fossem as reportagens e artigos
com o0s olimpianos nacionais, jamais o publico ke@si poderia identificar-se com negros e
mulatos, tdo ausentes das fotonovelas e outrosifa®dstrangeiros”.

Se 0s negros sao a minoria nas representacd®sadee Hotel em contrapartida, os
homens brancos estdo presentes nos desenhos enefdrenco de 89% dos numeros da
revista analisados por nés e em todos os seus asmguando analisamos os desenhos
coloridos e as fotos em preto e brancdzdande Hotel de acordo com o0 que se vé na tabela
abaixo:

Tabela 51— Quantidade de imagens de homens brancos refadssrenGrande Hotel
entre 1947 e 1961

Quantidade de desenhos Quantidade de Quantidade de fotos
Grandes em preto e branco de | desenhos coloridos de em preto e branco de
tendéncias homens brancos na homens brancos na | homens brancos na
revista revista revista
1947 a 1951 193 27 109
1951 a 1952 110 5 42
1952 a 1954 203 10 100
1954 a 1961 1092 163 470
Total 1598 205 721

A ndo ser por pequenas diferencas, os homens lsréoreon representados na reviStande
Hotel quase na mesma proporcdo com que o foram as resliancas. Esse relativo
equilibrio na quantidade de representacbes de neslH@mancas e de homens brancos na
revista pode ser observado até mesmo nas fotosdasoElas aparecem em fotografias desse
tipo em 66% dos numeros que analisamos durantsquise, enquanto eles estdo presentes
nas fotos em cores de 53% desses nunt&tos.

A partir desses dados, seria possivel supor guevista Grande Hotel mesmo no

Brasil, tivesse sido produzida, do ponto de visiswuh geracéo, para uma leitora branca, para

184 Consultar as tabelas 52 e 53 nos apéndices da tese
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um leitor branco? Se nos voltarmos novamente paralaslos trabalhados dos Censos,
discutidos por diferentes autores, como Kaiz6 Bel{P003), veremos que, do ponto de vista
da alfabetizacdo por sexo e raca no Brasil, faamido que a Editora Vecchi apostasse num
publico leitor branco. Recorrendo a alguns dos slaldotabela 2 (p.10), elaborada pelo autor,
a partir dos Censos Demograficos do Pais de 1920, disponiveis na pagina do IBGE,

perceberemos coeréncia na aposta do editor daarévasileira.

Tabela 54— “Taxa de alfabetizacdo da populacdo com cinos amais de idade por sexo e

cor/raga segundo o0 ano censitario”

Branca Preta Amarela Parda
Total
Ano (%) (%) (%) (%)

Homens| Mulheres| Homens Mulheres| Homeng Mulheres| Homens Mulheres| Homens Mulheres

1940| 41,12 32,79 49,74 41,02 21,05 14,51 64|37  748,128,29 21,04

1950| 44,12 37,51 53,89 46,8( 24,49 18,76 75|84  566|8 30,20 24,55

1960| 55,77 50,68 64,27 59,17 34,15 29,78 83|54  677,637,12 33,01

Com efeito, isoladamente, a populacdo “branca” resiB entre 1940 e 1960, era uma das
mais alfabetizadas, so ficando atras da populagélardda “amarela”, ambas, apresentando,
conforme visualizamos na tabela e de acordo comdBeltrao (2003, p.10), uma taxa de
alfabetizacdo bem acima da média nacional. Masosermos os percentuais relativos as
taxas de alfabetizacdo da populagéo “preta” comelaguelacionadas a populagéo “parda”, as
duas abaixo da média nacional, chegaremos a nurbenagroximos daqueles referentes a
alfabetizacdo da populacédo “branca” do Pais. Messson, como vimos, ‘pretos’ e ‘pardos’
ndo eram considerados, pelo menos do ponto dedastepresentacdo sistematica na revista,
como potenciais leitores d&rande Hotel A Editora Vecchi, quanto a esse aspecto, produzia
a revista para supostos leitores brancos; afimaliegmos quantitativos, de acordo com os
Censos Demograficos do Brasil, a populacdo queeskardva “branca” era maior do que
aguela que se declarava “preta” ou “parda” e benomwp que a populacdo autodeclarada
“amarela”.

Ainda que os homens, em termos de alfabetizagioeeessem em vantagem, entre
0s anos 1940 e 1960, a Editora Vecchi foi tornaadevistaGrande Hotel cada vez mais,
uma revista feminina. Talvez o suportvista constituido em funcdo da tematica do amor
agradasse mais a elas. Mas por que seu publicosaira, em grande medida, mulheres

brancas?
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Como visualizamos na tabela acima, as mulhereendas’ no Brasil eram mais
alfabetizadas do que as mulheres ‘pretas’ e ‘pardzs modo semelhante as mulheres
‘amarelas’, sua populacdo apresentava uma taxdfabetizacdo maior até do que a media
nacional. Além disso, conforme o que visualizamastabela 47, entre 1940 e 1960, a
populacdo autodeclarada “branca”’, em numeros peeri@isn era maior do que as demais.
Todas essas andlises ligam-se ainda ao fatGrdade Hotelser uma tradugéo da revista
italiana Grand HOte] e receber material, para a sua composicdo, tamdenkranca.
Finalmente, como discutimos ao longo da tese, agems utilizadas para constituir a revista
brasileira eram imagens de mulheres brancas, especite do cinema americano da época.

Mesmo diante desses dados, algumas questdes madarn a reflexdo. Se a Editora
Vecchi pensasse, no momento da producéo da révestdeira, em um publico mais geral, ja
que a revista configura-se como um impresso deawgigiulacdo, imaginaria a Editora que
0S possiveis leitores negros e as possiveis Isitoegras deéGrande Hotelse sentiriam
seduzidos pela revista, mesmo que as mulheressnegoes homens negros fossem quase
sempre representados em situacdes de menor prestigielacao as situacdes discursivas em
que mulheres e homens brancos eram representiddeeu todoGrande Hotelagradaria
ao publico leitor composto de negros e de negsaguais ndo deixariam de ler a revista uma
vez que ndo buscariam eles, especialmente elasidemiificacdo direta e necessaria com o
gue se via no impresso?

Alguns elementos para responder a essas pergpat@Eem estar no lado da
apropriacdo da revist&rande Hotel Uma das leitoras negras, entrevistadas durante a
realizacdo de nossa pesquisa, afirmou que, aorkerista, ela tentava ser como as mulheres
brancas ali representadas. Entéo, essa leitoranarac se pentear como aquelas mulheres,
fazer a mesma maquiagem com que as mulheres brapassciam nas paginas Geande
Hotel e, mais do que isso, ela procurava a mesma fatleidonjugal e 0 mesmo amor pleno,
romantico, que as personagens brancas dos fotduessendas fotonovelas experimentavam

no mundo ficcional do impresso.

'8 Em nossaorpus s6 localizamos um fotodesenho em que uma persanaggra aparece. Em “Um corac&o
solitario”, Bud é amigo do protagonista, Alvaro. Mistéria, a questdo das diferencas étnico-racais
manifestam. No episédio da narrativa, publicada.Ad8 deGrande Hotelde 26/07/1955, quando Bud entra no
saldo de recepcdes, onde Alvaro dancava com Aliaawedll, mulher, que apaixonada por Alvaro, procarav
afasta-lo de Marilyn, a quem Alvaro realmente amaviiase do narrador que enquadra a cena é:0[piéto
ganhou a porta e se encontra no saldo de recepgdasinesma cena, a antagonista de Alvaro e Marilyn,
pergunta: “Quem € aquele préto? Quem o deixour@fit(p.31). Cenas depois, quando Bud conseguedsair
saldo de recepcdes a fim de conversar apenas oo/ ouve dele a historia que teria separadotagonista

de Marilyn, para expressar a surpresa de Budeavenicdo do narrador na cena ocorre por meio ffesex “O
bom préto esta boquiaberto” (p.32).
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Tendo, a partir da revistarande Hotel tracado o perfil de seu Leitor-Modelo quanto
as suas competéncias linguisticas, género, perientd étnico-racial, resta-nos saber um
pouco mais sobre sua origem, inclusive social,ecidade teriam os leitores esperados para a
revista. Conforme nossas analisescoopusda pesquisa, a idade dos supostos leitores de
Grande Hotelera bastante variavel, se bem que, nas cartagcadd na revista, a idade
informada por seus remetentes estivesse, com mnagpréncia, entre 15 e 25 anos. Para uma
das leitoras da revista entrevistadas por nos, magela época, tinha 15 anos, o publico
leitor deGrande Hotelentre o fim dos anos 1940 e inicio dos anos 1&@0bastante jovem,
eram as “adolescentes” que liam também os romatedd. Delly, tal como nos mostra a
pesquisa realizada por Maria Teresa dos SantosaQi889). Ao reconstruir suas memdrias,

contando-nos sobre as pessoas que liam a revigfgoea, Margareth assim se expressa:

A gente gostava muito porque, exatamente, eu adbw.ndo sei se gente
adulta lia, acho que nao, porque era coisa de swoiee mesmo, num
periodo de fantasia, em que vocé achava que o npodia ser aquela coisa
ROMANTICA. [...] Eu até te falei que tem uma mogaedfez a tese [...]
publicada pela A., [...] sobre os romances de D¢lly] ela analisa esse
tempo, esse tipo de gente que lia isso, que eranessmas pessoas que liam
Grande Hotel As mesmas adolescentes que l@amnde Hotel(Margareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Sua irma Irene, por exemplo, mais nova que Marlgdrés anos, comecou a ler a revista aos
12 anos e leGrande Hotehkté os 15 anos. Seu periodo de leitura do imp@ssoide com o
ano de inicio da circulacdo da revista no Brasi grolonga até o inicio da década de 1950.
Ana Lucia, Ester, Adélia, Alzira, Madalena e Nelderam a revista quando estavam na
mesma faixa de idade: entre 13 e 16 anos. Consgdls, momentos de leitura do impresso
foram diferentes. Madalena I&rande Hoteldurante os anos 1950, enquanto Ana Lucia leu a
revista na mesma época em que o leram Wagner Em&héiger e Adonis: entre os fins da
década de 1950 e os principios dos anos 1960. Adester, Alzira e Nelson leram o
impresso na década de 1960. Eles, os homens quevistatmos, salvo Adonis e Nelson,
diferentemente das mulheres, leraBrande Hotel antes mesmo de entrar para a
“adolescéncia”. Wagner e Kléber tinham entre nowder anos quando comecaram a ler a
revista.

Entre as mulheres que entrevistamos, ha um casiouter em relacdo a idade das
leitoras deGrande Hotel Lais, quando leu a revista, nos anos 1950, géninéorno de 24 anos

e ja experimentava uma fase da vida diferente gmmparamos com as “adolescentes” que
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liam Grande Hotelnesse periodo. Segundo Lais, “nessa época, eab@hava e ja tinha
filha” (Lais, funcionaria aposentada do Tribunalldetica de Minas Gerais, 23/02/2012).

Quando nos voltamos para o impresso, notamos agunodificacbes na idade do
publico da revista a partir de 1954, pelo menoserd leitores cujas cartas eram publicadas
em Grande Hotel Entre as cartas publicadas na revista, de 19964, percebemos leitores
mais velhos, que passaram a escrever Gasade Hotel Em uma das correspondéncias, néo
uma jovem de 20 anos, tal como era comum encortdsaté essa época, na revista, mas uma
mulher madura, “clara, cabelos bronzeados, alegoailta, religiosa, 44 anos,” desejava
corresponder-se “com cavalheiro de 45 a 55 anaspaldo e compreensivo, para fins
matrimoniais. CONFIANTE, Minas Gerais. (25016)” (&RDE HOTEL, n.651, 26/01/1960,
p.22). Teria o publico leitor da revista se mo@itio?

Em relacdo a alfabetizacdo da populacdo feminiegurelo Kaizd Beltrdo (2003,
p.15), entre os Censos de 1950 e 1960, observiarskesiocamento, “indicando um aumento
entre os dois censos de quase 10% na taxa detedéagd® das mulheres com mais de 20 anos
de idade™®® Entdo, poderiamos esperar que mulheres nessa d&iKa passassem a ser
contempladas nas péaginas da rev&tande Hotel

“Um publico mais adulto” era esperado também parvestaCaprichona década de
1950. Raquel Miguel (2009), ao analisar nimerosedista publicados entre 1952 e durante a
década de 1960, concluiu que seu conteudo, “coitkiitde fotonovelas”, mas também de
“moda, beleza, comportamento, contos e variedadiesiiandava leitores adultos. “Técnicas
de conquista, nhamoro e virgindade” eram assuntogecwplados enCapricha Naquela
época, tratava-se da “revista da moga moderna’sqgeiu, até os dias de hoje, conforme a
autora, re-adequando seu contetudo em funcao deibéoo-alvo (p.19).

Mudancas no publico leitor de uma revista reflesarem seu conteddo. No caso de
Grande Hotelentre 1954 e 1961, leitores e leitoras com maigGdanos sdo, como podemos
ver, referenciados na revista. Trata-se ainda deperodo em qué&rande Hoteltorna-se
mais feminina. Como veremos, de maneira mais apdafia, nos capitulos seguintes,
conselhos de beleza, saude, comportamento (sobreasdrelacbes amorosas, entre homens e

mulheres), cuidados com a casa e com os filhose@ar com mais frequéncia, na revista,

18 Nessa andlise, Beltrdo (2003) afirma ter consibteess mudancas na concepcao de alfabetizacadfiicketdis
nos formularios do Censo. Segundo Magda SoaresB(}295), até os anos 1940, “o formulario do Censo
definia o individuo como analfabeto ou alfabetizagerguntando-lhe se sabia assinar o nome”. Arpdati
década de 1940, a pergunta passou a ser outr& lsak escrever um bilhete simples?”. Para a iesaida
segunda pergunta, apesar de impropria, pela plidad® de suscitar respostas incorretas, provocpdas
vergonha ou medo, aproxima-se mais do conceitetdenento, ja que assinala “uma preocupacao camass
sociais da escrita” e expressa uma “expectativaredatdo aocalfabetizado— uma expectativa de que seja
também letrado”.
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nesse periodo, especialmente direcionados paraaasp®ssiveis leitoras. A formacdo da
mulher, também como consumidora, € mais forte Agips deGrande Hotelnessa época.
Talvez a jovem de 15, 16 anos, que lesse a rengstiénal dos anos 1940, a fim de se in-
formar, fosse, na perspectiva de seu editor e dle reglatores, no final da década de 1950 e
nos anos 1960, a mulher, esposa e méae, visada lettora deGrande Hotel Finalmente,
esse também € o momento em que mais localizama®mefas nacionais na revista. Seria
possivel pensar que a Editora Vecchi teria pasaas® preocupar mais com os leitores de

Grande Hoteho Pais?

3. Um leitor brasileiro?

Ja sabemos que a revi§sande Hotel'nasce’ como uma traducéo @Grand Hotel
Por isso, ela néo teria sido pensada, na sua qrigara contemplar, especificamente, um
publico leitor brasileiro. De fato, seus textos,ndedo geral, visavam, antes, um leitor mais
geral, conforme o que discutimos anteriormente.t@m) mesmo qué&rande Hotelndo
tivesse deixado de ser uma traducdo da revistmnitale fosse constituida ainda por
componentes textuais franceses, a Editora Vecchgugimente, incluiu, na publicacao,
referéncias ao Brasil.

Essa transformacao é perceptivel nos nimeros ddaegspecialmente entre aqueles
publicados a partir do final de 1953, em muitos siss componentes de edi¢do. Elementos
nacionais apareceram nas sec¢des de correspondér@iande Hotel nas quais encontramos
os dados dos leitores que escreviam para a rené&es6 a partir de 1953, mas, mesmo antes,
em 1947, no inicio de sua circulagcdo no BrasileEs caso, por exemplo, das cartas de
leitores, com problemas amorosos, publicadas nestagwas secfes “Confessionario do
amor” e “Coracdes que falam”.

Nas histérias narradas em “Amdres vividos”, supusti#e escritas por leitores
brasileiros, diferentemente dos fotodesenhos e fdamiovelas, materiais estrangeiros,
localizamos referéncias ao Pais. Em “O sangue delearradora-autora, assim ambienta os
fatos que “realmente” teriam se passado: “Fazia dods que eu trabalhava nos escritérios de
uma grande companhia metallUrgica 8rRaula E havia quase dois anos que era noiva de

Jorge Pereira operario torneador da mesma compantia’Nomes préprios comuns no

87 GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, p.9. O destaquesso.
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Brasil, assim como referéncias as cidades brassl@assaram a ser elementos frequentes nos
textos deGrande Hotel Enderecos de estabelecimentos comerciais brasilgior exemplo,
tornaram-se usuais nos anuncios veiculados pelstaeTambém as secdes: “Os Idolos da
Tela”, “Aconteceu™® “Cances famosas” e os demais espacos da revstizados a
musica, acompanhavam a tendéncia de agregar reifessé&o Brasil na sua composicgao.

Do conjunto de numeros dérande Hotel consultados durante a investigacgéo,
notamos que existem poucas referéncias aos aiigtageiros nas quarta capas da revista. A
maior parte dos artistas fotografados sdo arttkdasnema hollywoodiano. Mesmo assim, foi
possivel localizar, noorpusde nossa pesquisa, alguns exemplarésrdade Hotenos quais
a secdo “Os Idolos da Tela” focalizou artistas désPcomo Eliana (Eli de Sousa), Procopio
Ferreira, Eliane Laje, Grande Otelo, Fada Santbtafglda Basilio Monteiro dos Santos),
llka Soares®®

Os dados trabalhados da revista mostram que, coefgd ressaltamos também,
emboraGrande Hotelfosse uma traducdo dg&rand HOte] a revista brasileira era composta
por elementos nacionais, tendéncia que pode senwo® em suas paginas desde 1948 e se
intensificou nos anos 1950. Entdo, é possivelimfpre talvez o espaco atribuido a Grande
Otelo nas paginas derande Hotel dedicadas ao cinema, fizesse parte dessa tead@acs
geral da revista no Brasil, uma decisdao da Ediweachi de produzir uma revista mais
brasileira e que, assim, potencialmente, seriazcdpaatrair mais leitores para o impre5o.
Seria possivel pensar, nesse sentido, que o espacedido a Grande Otelo na revista se
devesse mais ao fato de ser um brasileiro famoscampo das artes e menos por ele ser
negro. Nesse caso, a editora parecia estar maressada em apresentar elementos nacionais
gerais do que propriamente equilibrar as represéesa enGrande Hotel no que se refere a
presenca de imagens de brancos e negros na revista.

Analisando as fotos que constituiam a secéo “Oeddda Tela”, podemos apreender

uma tendéncia da revista. Se, entre 1947 e 10E®)de Hotelfocalizava, nessa secéo, os

18 Tal como podemos ver na quarta capa do n.4925H2/2956, déGrande Hotel Nesse sentido, consultar a
figura 38 em anexo.

189 Esses artistas aparecem, respectivamente, nossgnimeros d&rande Hotel n.332, de 01/12/1953;
n.333, de 08/12/1953; n.334, de 15/12/1953; n.8852/12/1953; n.336, de 29/12/1953; n.338, dellPdB4.
Artistas de outras partes do mundo também foramlifmzios na secdo “Os Idolos da Tela”, tais comeariba
Durbin (n.79, de 25/01/1949), Rossano Brazzi (nd&905/04/1949), Micheline Presle (n.107, de 09/989),
Ingrid Bergman (n.121, de 15/11/1949), Arturo dedoba (n.146, de 09/05/1950), Zully Moreno (n.186,
11/07/1950), Anna Magnani (n.196, de 17/10/195@lokes Del Rio (n.270, de 23/09/1952). A maioridede
entretanto, estava entre os grandes nomes do ciasmacano entre os anos 1930 e os anos 1950, gmmo,
exemplo, Clark Gable (n.8, de 17/11/1947), Ava @ard(n.15, de 05/11/1947), Ronald Reagan (n.44, de
26/05/1948), Humphrey Bogart (n.110, de 30/08/19B8nk Sinatra (n.132, de 31/01/1951).

10v/er a figura 37 em anexo.
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artistas mais famosos do periodo, do cinema hotigiamo, a partir do final de 1953, a
Editora Vecchi passou a incluir, na versao brasilela revista italiana, elementos que
referenciavam o Brasil. E provavel que esse sejandiicio de maior atencéo, por parte da
Editora, em relacdo a adaptacédo da revista aogaibiasileiro. De acordo com Angeluccia
Habert (1974, p.63), as editoras de revistas dendotelas, como empresas capitalistas,
durante seu desenvolvimento, viveram uma fase daiofmcentralizacdo de capital” e
procuravam, nesse momento, “um conteddo naciona peandes audiéncias”. Com a
estratégia de tornaGrande Hoteluma revista com mais elementos nacionais, a Editor
Vecchi conquistaria mais leitores, despertando-lbemteresse também para os artistas
brasileiros e para o que acontecia no cinema nalciglendendo mais exemplares, a editora
poderia aumentar seus lucros.

No caso das secdes dedicadas ao cinema, o mesnimenay pode ser observado;
das nove producdes citadas nas sec¢des: “O amditmes” e “Os filmes empolgantes”, uma
delas era nacional: “Fogo na canjica”. Na reportagebre o filme, que ocupava menos de
uma pagina do n.53 da revista, de 28/07/1948, ostapeitor deGrande Hotelteria acesso a
informacdes sobre a producéo, seu diretor, bem @inechos da entrevista realizada com
atores brasileiros que estavam, naquele momeatmllrando no filme. Adolfo Cruz, autor da
reportagem, apresenta fotos e uma sintese de “Ragmnjica”, producdo, realizada sob a
direcédo de Luis de Barros.

Ha ainda outros exemplos de producdes brasilemasagpareceram nas paginas da
revista, dedicadas ao cinema. Na sec¢éo “Filmesgsipgae veio substituir as se¢des “O amor
nos filmes” e “Os filmes empolgantes”, nés localiws as sinteses e informacdes sobre a
producdo, a direcdo e os protagonistas dos seguiiti@es brasileiros: “lracema” (1949)
“Coracdo materno” (1951), “Esquina da llusdo” (1953uzileiro do amor” (1956) e
“Nobreza gaucha” (1958). Embora as producdes naisdenham aparecido em apenas 8%
dos numeros da revista que nds analisamos, 0 peatdéarna-se relevante no conjunto de
filmes citados nessas sec¢des@mnde Hotel localizados em 65% dos numeros da revista
que compdem o nosswrpus Esse dado também é significativo ao tracar éadirdo perfil
do Leitor-Modelo deGrande Hotel quando o associamos a outros elementos verbdis-e
verbais, que constituiam a revista e referenciav@rasil.

Esse é o caso, por exemplo, de algumas noticiegoetagens publicadas garande
Hotel. Nas reportagens “Um fato inédito em nosso teagréMme. Morineau vai deixar o
nosso teatro?”, percebemos como os autores dosstexipdem um leitor brasileiro. Ao

empregar 0 pronome possessivo “nosso” nos titudesrdportagens, do ponto de vista da
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geracdo desses textos, seus autores constroem iton-Medelo que, como o Autor (-
Modelo) integre a sociedade brasileira. O sup@storldesses textos precisa, entdo, colaborar
com os autores das reportagens, compreendendotgag@produzido e apresentado no Pais
pertence, pelo menos do ponto de vista culturedjetividade, aos brasileiros, inclusive a ele,
leitor esperado para os textos, mesmo que o sabeem® Madame “Morineau” nao lhe
pareca tao brasileiro assim...

A demanda por leitores brasileiros € ainda maislese nas secdes dedicadas a
concursos, especialmente as secfes destinadasagshdR da Mocidade Brasileira” e aos
“Galas Perfeitos do Brasil”. Seus candidatos dewerser brasileiros para que pudessem
concorrer aos prémios oferecidos. Em outro de seusursos, a revista convidava seus
leitores a “realizar a felicidade dos que se amaerido um “padrinho ou madrinha de amor”
para ajudar, financeiramente, “0os hamorados” atfeaormatrimonio”. Esse tipo de concurso,
identificado, em nossoorpus apenas no n.5 d@rande Hotel publicado em 27/08/1947,
caracterizava-se como “fomentador da FAMILIA BRABIRA” (p.9. Destaque na fonte.).

Referéncias ao Brasil podiam ser encontradas reedrde autores e pensadores
consagrados, como Camilo Castelo Branco, Machadssdis, Monteiro Lobato, publicadas
em Grande Hotel como também nos poemas e contos veiculados @ékta. Esses textos,
sobretudo os poemas, traziam, em grande medidssimatura de autores brasileiros. Essa
mesma tendéncia, verificamos na secao “Cancdesstasho

A medida que se avangava nos anos 1950, mais(pariitades da cultura brasileira
passaram a constituir as se¢fesdende Hoteldedicadas a musica. Ainda que as referéncias
internacionais continuassem a compor, por exenagléCancdes Famosas”, percebemos que,
nesse periodo, mais cancdes brasileiras eram pdaicnessa secdo. Entre as letras de
musicas publicadas e@rande Hotel de artistas brasileiros, destacamos: “E doce enow
mar”, “Saudades da Baia”, “Asa Branca”, “Feijao codwve”, “Carinhoso”, “Este seu olhar”,
“Dindi”, “E com esse que eu vou”, “Frevo”, visto guais de uma referéncia a Ari Barroso,
Dorival Caymmi, Luiz Gonzaga e a Tom Jobim foi latada nocorpusde nossa pesquisd.

Outros compositores e musicistas brasileiros, cé#ixinguinha e Joao de Barro,
também tiveram espaco na revi§aande Hotel Nas suas secdes e colunas, dedicadas a
musica, as letras de muitos boleros e sambas, goonegxemplo, as composi¢des de Noel

Rosa, foram publicadas. Para uma das leitorasuviltagjunto com a musica, existem outras

91 ver, nessa direcéo, os quadros 1 e 2, nos apértiste trabalho.
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produgdes culturais que caracterizam um perioddrigse. Ao folnear um dos numeros de
Grande Hotel ela fez a seguinte reflex&o:

[...] Que coisa, “as cancbes famosas”. “Tudo éobeijos olhos”. “E nesta
tarde gris...” Os boleros, na época eram 0s bol@@sbém o mesmo tipo
de musica, bolero também... Vocé vé que é todoanmjunto que marca uma
fase, quer dizer, Grande Hotelé um componente de um conjunto que tem,
na area de leitura, M. Delly, a Colecdo Azul, e ¢al filmes, que também
eram sempre nessa linha aqui, de romances. E @anagie era a musica
gue a gente gostava, que era bolero, essas camgdasticas, entdo € um
momento dos anos quarenta, inicio dos anos cinguerd isso. Um dia,
guando vocé ficar velha que nem eu, vocé vai pioidetificar o seu tempo,
0 qué que marcou, porque vocé precisa da persaetditempo... Claro que,
guando a gente esta vivendo isso, ndo estava temdgiéncia de que estava
vivendo um momento histérico da nossa histéria qesg...] com
caracteristicas que foram daquele momento, que igldpoam sendo
substituidas por outras (Margareth, professoraeusitaria, 04/05/2011).

O samba, nédo por acaso, acreditamos, foi o ritms nmtemplado nos exemplares
analisados da revista; ele foi citado em 35% debedpindo-se desse total o “samba-cancéo”,
também muito referenciado ef@rande Hotef*? Poderiamos considerar as composicdes
brasileiras, os musicos referenciados do Paisamrt®ras e os artistas nacionais citados nas
“Cancdes famosas” como mais elementos indicad@esddptacédo dérand Hbtelpara um
publico de brasileiros? A edi¢do da revista no Btaga tomado rumos semelhantes ao que
acontecia conNous Dewna Franga?

E provavel que a presenca de referéncias naci@augalasse ao publico leitor da
revista, pois a Editora Vecchi foi oferecendo asitotes deGrande Hotelcada vez mais
elementos do Pais, fenbmeno semelhante ao quevalveer ao consultar alguns niameros da
revista frances@dNous Deux As traducdes d&rand Hoételiam ganhando, pouco a pouco,
referéncias dos paises em que circulavam, tornsedgradativamente adaptacdes e, mais
tarde, versdes da revista italiana, talvez, a fngde a revista em cada pais se tornasse mais
atraente para um publico diferente, o qual pasaaer pensado para ela. Nesse sentido, vale
ressaltar, 0 suposto publico leitor Geand Hoteltambém se modificava a propor¢cdo que a
revista italiana conquistava espacos estrangegasrculacao.

No Brasil, a Editora Vecchi pretendia, desde oianéta historia editorial d&rande
Hotel no Pais, que a revista circulasse “em todo o Brasinforme o que destacamos nos
primeiros capitulos da tese, ao analisar as cap& ahde Hotel Assim, ao conceber cada

novo numero, seu editor suporia um leiboasileiro, sem considerar a grande diversidade,

192 Consultar, nesse sentido, o quadro 3, nos apéndictese.
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caracteristica da populagdo? Ou seria possivelim@ague a Editora Vecchi apostasse em
leitores de determinadas regiées do Pais? Brasitimn, mas brasileiro de onde?

Os locais de venda d&rande Hotelindicam-nos seus possiveis espacos de circulacéao
no Brasil e, portanto, os leitores pensados parvigta em funcéo das regides geograficas
onde se encontrariam. Desde o primeiro ano de qgagélo da revista no Brasil, a Editora
Vecchi procurava propiciar, 0 mais possivel, a sigdo deGrande Hotelpor seus leitores,
inclusive de numeros antigos. No n.23 da revisa3112/1947, a editora publicou um breve

recado aos supostos leitores do impresso:

AOS NOSSOS LEITORES

Devido a grande procura de numeros anterioresGtantie Hotel”,
vimos informar que podem ser encontrados nos egoerébaixo. Nas
demais cidades, nossos leitores poderdo pediadiegite ao seu jornaleiro,
gue serdo atendidos.

Séo Paulo - José Augusto de Oliveira - Rua Tabatirag 229 — P6rto
Alegre - Ennio Vecchi - Rua Casimiro de Abreu, 24Belém - Raymundo
Saraiva de Freitas - Av. Padre Eutiquio, 98 — Recidomingos Barbosa de
Morais - Rua Vidal de Negreiros, 34 - 1.° — CudtibJ. Ghignone & Cia. -
Rua 15 de Novembro, 423/427 — Salvador - Alfredde]JSouza & Cia. - R.

Saldanha da Gama, 6 — Fortaleza - José Edésio biegudrque - R.

Guilherme Rocha, 183 (p.5).

Os pontos de comércio derande Hotelindicam-nos ndo somente o publico visado pela
editora, mas também quem teria, do ponto de vistgrgfico, um acesso mais facilitado a
revista para compra-la, recorrendo, quem sabe, dagmimembros da familia (ou do grupo)
Vecchi, tal como percebemos no texto acima. Tramalb nessa perspectiva, contudo, néo
ignoramos quésrande Hotelpoderia chegar até mesmo a regides sem pontosriia \do
impresso, j4 que uma rede de empréstimos posailzliainda o acesso a revistap qual
pode ser melhor apreendido quando nos voltamos gmrsecoes de correspondéncia que
compunhanGrande Hotel

AlG... alb... professéres de amor, sou uma Otilnaaa quem deseja
dar-me aulas? Sou loira, olhos azuis, pele brorszead sabereis o resto
qguando me telegrafardes. Sandra Marlene, Portadleg

Felizmente, ndo houve nada do que tanto temestiesPvoltar... Se
ndo voltares, seras um covarde ou um ingrato. MERESE, Fortaleza.

193 Conforme nos relataram, em entrevistas, Margatethe, Ana Lucia, Alzira e Kléber, leitores Ggande
Hotel.

226



Em véo estou esperando carta que ndo chega. Roragenas te
afastas de mim, me has de esquecer? ROSINA DE $#/IBelém do
Para.

Edgard, se vocé ainda gosta de mim, ndo espere wudiie para me
ajudar a levantar nossa casinha que ruiu com aetsage. Amo-0 muito
ainda e ndo posso criar o Pim sozinha. MAIRA, Sida

Vocé é moreno, alto, de olhos verdes? Sou moretliesima.
Telegrafe-me urgente. PRINCESA DAS SELVAS, Rio, aogdados de
“Grande Hotel”.

Meu adorado Neguinho, por que ndo quebras éstthofEu sei que
também me amas e, se ainda ndo voltaste, a culpésté terrivel e
caprichoso orgulho. Volta, meu querido orgulhosm me fagas sofrer mais.
Eu espero-te com a ansiedade com que as criargaseso “Papai Noel”,
na sublime noite de Natal. Volta, meu amor, quassij o meu presente de
Papai Noel.

Aqui fico a tua espera.

Mary — D.F. (GRANDE HOTEL, n.75, 28/12/1948, p.14

Conforme o que podemos visualizar nos “telegraneaandor” acima, as cartas dos leitores
nos fornecem tanto dados para reconstruir o corcd# circulacdo da revista, quanto
informacfes sobre a localizacdo daqueles que anlea escreveriam para a redacdo de
Grande Hotel Além do nome de alguns de seus supostos leitquespreferiam, em geral,
utilizar pseuddnimos, junto com os excertos damsaa Editora Vecchi publicava o nome da
cidade (ou do Pais, que poderia ser lugar de lgdbitdos leitores, ndo necessariamente de
origem), de onde eles enviariam suas corresporaacredacao da revista. Em S&o Paulo,
inclusive nas cidades do interior paulista, em Grnag S&o Goncgalo, Santo André; em
Curitiba, em Porto Alegre; em Santa Catarina; emdebuco; no Estado do Rio de Janeiro,
em Niterdi, na propria capital carioca, na llhaGvernador; em Belém do Parg; na Paraiba;
em Fortaleza e em Salvador, haveria “mocas” e Zegjague enviavam cartas para a revista.
Consideramos que, quanto a geragdo dos textoeg#es dos leitores indicadas nas cartas
deixam entrever caracteristicas do Leitor-Modetmstruido textualmente pelos redatores da
revista, e qual publico leitor e consumidor eraifggiado pela Editora Vecchi.

Ainda que se perceba a preponderancia de leit@eé3id Paulo e do Rio de Janeiro
nas cartas — selecionadas e — publicadas na re¥iptassivel afirmar quérande Hotelnédo
fosse vendida apenas nas duas cidades, entre 194@le Seja pela venda em mercados,

mercearias?® bancas’ nas ruas das cidades em que a revista circulga,pse meio de

1% De acordo com o que nos narrou Ana Lucia, “ndleatinanca igual tem hoje, era aquelas, aquelasno@o
gue chama? Vendinha, que vendia fumo, esses tmaas balinhas [...] Ali tinha a revista. As vezésnesse
lugar, ja encontrava a velha, porque as novas eranuelas casas mais chiques, que a gente naor@mha
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assinaturas, “mocas” e “rapazes” brasileiros padercomprar a revista e ndo somente
aqueles que vivessem no Rio de Janeiro, sede dacae, administracdo e oficinas” de
Grande Hotel Madalena, por exemplo, uma das entrevistadasossarmpesquisa, que morava
em Diamantina, no final dos anos 1940, compraveveta dos fornecedores do mercado de
seu pai. Segundo a leitora, “Eu comprava |4 ema.erh Diamantina. Eu me lembro que papai
tinha esses fornecedores 14 e tal, eles levavam.eidi&tia banca de jornal ainda ndo, nessa
época [...]” (Madalena, dona-de-casa, 09/12/11%mg] por sua vez, leitor derande Hotel
entre o fim dos anos 1950 e o comec¢o da décad®@l® tomprava a revista em Montes
Claros, onde ele morava nessa época.

Como podemos verificar, os locais de venda do isgareevidenciam que se
esperavam leitores e leitoras para a revista de daorasil. E 0 que dizer sobre a origem ou
pertencimento social dos leitores pensados paraviata? O que poderiamos afirmar a
respeito de seu capital econémico ao analisar oeissp?

O preco deGrande Hotelnos sinaliza seu publico-alvo quanto a seu aspecto
econdmico. A partir do valor de cada exemplar eadasaturas da revista, em cada época, é
possivel pensar sobre o poder aquisitivo dos &stesperados patrande Hotel Com a
construcdo dessa hip6tese, consideramos, mais raentke, a situagdo econdémica do Brasil
entre os anos de 1947 e 1961, e, particularmentest@es inerentes a producdo e a
importacédo de papel nesse periodo, a producaareutacéo de outros impressos no Pais, na
época. Ainda sobre o capital econémico de seudvyaisdeitores, as informacdes coletadas
de Grande Hotel relacionadas aos anuncios publicados na revésta, pistas que nos
ajudaram a dar forma aos leitores esperados peitoses deGrande Hotel

Nos seus primeiros meses de circulacdo no BragikvistaGrande Hotelcustava
Cr$1,50 no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. Nos®ast@ados, talvez devido a despesas com
o transporte dos exemplares, o preco da revistmaiar: Cr$2,00, assim como era mais alto
0 preco de suas assinaturas nessas outras refyidéstenca de preco, tanto no valor de cada

exemplar, quanto no valor das assinaturas sengestiaanuais, pode ser verificada também

coragem de entrar, né? Entdo a gente comprava sampse lugar que vendia fumo, tabaco, essas .cisas
(Ana Lucia, manicure aposentada, 09/05/2011).
19 Conforme nos contou Irene, dona-de-casa, em @011/
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no caso d&lous DeuX® Em Grand Héte] localizamos apenas um (nico preco para a venda
de cada exemplar da revista e somente um valorpsua assinatura’

No caso da revist@rande Hotel logo a diferenca nos seus precos desapareceria. A
informacdes localizadas nos exemplares da rewaspayrtir do final de 1947, indicam que o
valor de cada exemplar, de sua assinatura semestrahual, “em todo o Brasil’ era o
mesmo. Desse modo, os leitores esperados paraisdarede qualquer regido do Pais,
pagariam Cr$2,00 por cada exemplar, Cr$50,00 msmaura semestral da revista, Cr$100
pela assinatura anual do impresso.

Essa politica foi mantida pela Editora Vecchi dtedondo o periodo que estudamos, e
a empresa esforcava-se para que a re@@isiade Hotelfosse vendida ao precgo definido pela
editora “em todo o Brasil’, mesmo que seu valoresse reajustes periédicos. No n.118 da

revista, de 25/10/1949, lemos o seguinte alertdedtoses esperados paBaande Hotel

ATENCAO, LEITORES!

Esta revista custa somente

Cr$2,50, em todo o Brasil.

NAO PAGUEM MAIS

sob nenhum pretexto,

excepto em Londrina,

IIhéus e Cuiab4, que

recebem Grande Hotel

por via aérea(p.8. Destaque na fonte).

Para termos uma ideia do valor da revidtande Hotelvale comparar o preco de cada
exemplar com os precos de alguns produtos comieezlak na época, no PATSEm 1947, o
litro de leite custava de Cr$1,70 a Cr$7,00, depedd das cidades em que era comprado.
Goiania era a cidade onde o leite custava maisdyaeaquanto o maior valor pago pela
aquisicao do alimento foi identificado em Porto MeINo Rio de Janeiro e em Sao Paulo,
cidades onde, inicialmente, pagava-se um pouco sngala revista, o litro de leite custava,
respectivamente, Cr$3,00 e C$2,80.

1% Nas capas dos exemplares de 1954, encontrameso gia revista na Franca (30 Francs), na Africhlaioe
(na “Un. Frang. Af. Du Nord”: 25 Francs), na Bélgi® Francs), na Suica (0,6 Francs) e no Canad@érétes).
Essa variacdo de preco também foi constatada nosrnd deNous Deuxpublicados em 1959.

197 Na capa do n.140 d@rand Héte] por exemplo, de 26/02/1949, ha o preco da reestaMildo: 25L (25
Liras), e, no seu expediente, na quarta capa,registrado o valor de sua assinatura anual: 1200h.Unico
valor para a compra de cada exemplar da revistaefdficado nas capas dos nimeros consultaddSrdad
Hétel, publicados em 1949, 1950 e 1951.

198 para fazer estas aproximacées, consultamos dad@&GE, disponiveis nos Anuarios Estatisticos dasBr
de 1950, 1952, 1953, 1954 e 1961.
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Outros dois produtos que nos fazem pensar no dEocada exemplar dérande
Hotel em 1947 sao o feijao preto e a farinha de mandidcapital onde se pagava mais caro
por esses alimentos era Boa Vista, e a cidade ahsgupodia comprar esses géneros ao
menor preco era Porto Alegre. O quilo da farinhandedioca em Boa Vista custava C$3,90,
enguanto o quilo de feijdo preto saia a Cr$7,60.Homnio Alegre, podia se comprar a farinha
por Cr$0,90 e o feijao por Cr$2,10, mesmo valoropaglos moradores de Curitiba, Cuiaba e
Goiania para a compra do género. No Distrito Féadeesn S&o Paulo, a farinha de mandioca
custava, nesta ordem, Cr$1,60 e Cr$2,40, e o fpijgo, Cr$2,60 e Cr$2,80.

Para fazer uma assinatura semestral ou anual dstareseus leitores precisariam
investir o que seria correspondente a uma boa gartalario minimo, pago em 1947, que
variava entre Cr$170,00, salarios pagos em algwidasles, salvo as capitais, do Maranh&o,
Piaui, Rio Grande do Norte, Alagoas, Sergipe, deaiPa, assim como em algumas
localidades da Bahia, e Cr$360, salario minimo de Baulo, Santo André, Santos, Sao
Vicente e Guaruja. Nessas cidades, o dia trabalheste ano valia entre Cr$6,80 e Cr$14,40.
Entdo, para quem recebesse o0 salario minimo, gafazer uma assinatura semestral da
revistaGrande Hotel era necessario trabalhar trés dias e meio enP&élw, enquanto um
trabalhador assalariado de uma das localidades idoGRande do Norte, por exemplo,
precisaria investir o equivalente a aproximadamsete dias de trabalho na assinatura. Para a
assinatura anual, o dobro de dinheiro e de trabalite dias na capital paulista e 14, em uma
das localidades do Rio Grande do Norte que nae fasapital.

A analise dos precos para as diferentes maneraguisicido dé&rande Hotehos diz
sobre os esforgos da Editora Vecchi no Brasil, fecditar a circulagdo da revista no Pais,
assim como a venda do impresso, mesmo que, paaasatariados de localidades fora do
circuito das capitais, fosse mais dificil fazeneiras da revista. Para os leitoresGidande
Hotel que recebessem o salario minimo, a compra de 8ns@manais talvez fosse mais
interessante, pois pesaria um pouco menos no onganMantendo o mesmo pre¢o de venda
da revista para as cidades de Séo Paulo, do Rlardagro e para as demais regides no Pais, é
provavel que a editora alcancasse um publico ntggiercomprasse exemplares avulsos. Uma
vez que O objetivo da Editora era produzir um irapoede larga circulacdo, fazia-se
necessario fabricar uma revista acessivel ao maimero possivel de pessoas, seja do ponto
de vista do valor de cada exemplar, seja do poatwista de sua circulagdo em todo o

territdrio nacional. Dai 0 anuncio nas capas de s€umeros, avisando a seu suposto leitor
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sobre o espaco de circulagéo do impresso: “Em ¢oBrasil”;**° dai a oferta da revista para
ser comprada de diferentes maneiras: o leitor vigmtaGrande Hotelpoderia comprar o
exemplar da revista a cada semana, que apresemmavalor proximo ao de um litro de leite,
por exemplo, ou fazer assinaturas. E mais: em gaelggar do Brasil, o leitor pensado pela
Editora Vecchi para a revista pagaria 0 mesmo \atorelacao aquele leitor que morasse no
Rio de Janeiro, onde estava localizada a Editora.

Do final de 1947 até meados de 1949, o precodstagpermaneceu Cr$2,00 para a
compra de cada exemplar. Somente na metade doeah®4®,Grande Hotelpassou a ser
vendida por Cr$2,50. Nessa época, com Cr$2,50p@ssivel comprar 1 Kg de batatas em
Curitiba e Florianopolis, cidades em que o legums&tava mais barato; em Rio Branco, o
quilo de batatas chegava a Cr$20,00. No Rio darda@eem Sao Paulo, as batatas custavam
Cr$4,40 e Cr$3,70 respectivamente. Cr$2,50 eragopdo litro de leite no Distrito Federal e
também em Curitiba e em Floriandpolis, em 1949.iXbdesse valor, era possivel comprar
um quilo de milho, cujo preco variava nas capibaesileiras de modo geral entre Cr$1,10 e
Cr$2,50.

Em 1950, novo reajuste de Cr$0,50. Cr$3,00 eraegopde cada exemplar da revista
até meados de 1951, ano em que o n.23&rdade Hotel um namero especial de Natal, de
25/12/1951, foi comercializado por Cr$5,00. Acontpamdo os precos dos géneros
alimenticios nas capitais brasileiras, podemoseberc que o preco da revista continuou
comparavel ao valor que se pagava nessas cidadegeral, para a compra de um quilo de
farinha de mandioca, de feijdo preto, de milho euatelitro leite. Acreditamos, assim, que
Grande Hoteldeveria ser uma revista barata, que poderia sapremla por pessoas de
diferentes meios sociais. Margareth, que, na épeckitora deGrande Hotel pertencia a
uma familia das elites mais intelectualizadas de Berizonte, assim nos falou sobre o preco

da revista:

E, devia ser uma coisa barata, porque a gente timaamesadinha [...]. Eu
lembro que a mesada néo era grande, a gente wghaogtrolar a mesada
bastante. E dava pra compraGoande Hotel Certamente, éramos nés que
compravamos. Mas certamente era eu que compraspaetras liam o que
eu tinha comprado! (Margareth, professora univémisit 04/05/2011).

Tratava-se de uma revista acessivel do ponto de @ preco, inclusive a um trabalhador
assalariado no periodo.

1% Dos 73 nameros analisados da revatande Hotel publicados no Brasil, entre 1947 e 1961, 95%edtstal
traz, nas capas, essa informacéo sobre o idedaddacao da revista no Pais, do ponto de vistsudgproducéo.
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Segundo Angeluccia Habert (1974, p.32), as editol@s revistas de fotonovela
‘aceitavam’, “de modo geral, que suas leitorasrsefperarias e pertencentes a diversas
categorias profissionais”. Embora as editoras tha@saem com essa imagem de publico
leitor, a analise da apropriacdo Geande Hotelno Brasil indica uma composicdo mais
heterogénea do grupo de leitores desse tipo detaew Pais, entre 1947 e 1961. Lais, na sua
época de leitora d8rande Hotel era funcionaria publica, enquanto Alzira, Madaldnene e
Margareth eram estudantes quando leram a revistee £ Margareth eram filhas de médico,
psiquiatra; frequentaram, durante toda a educagéicd)y uma escola religiosa confessional e

moravam em uma das regides mais nobres de Belad#tte. Segundo Margareth,

A gente frequentava muito a Savassi daquele tepgrgue a gente morava
perto da Savassi. [...] a gente ia muito ao CinPaté&, que € ali na Cristovao
Colombo, sabe, ali onde € que era, e tinha a Ra8arviassi na esquina, onde
agora € aquele Oi, aquele trem de celular, ndm sgié. A gente tinha
amigos que moravam na Praga da Savassi, [...] eemas residenciais.
Ent&o, a gente frequentava muito a Praga da Saeassimente tinha banca
la. E a gente comprava [a revista] na banca (Matgarprofessora
universitaria, 04/05/201£§°

Havia também as empregadas domésticas, como Ada kUEster, as quais liam
Grande Hotele outras revistas de fotonovela nesse periodon&dgmanuel, um dos leitores
da revista, entre o final dos anos 1950 e o irdo® anos 1960, contou-nos que@eande
Hotel porque as quatro empregadas que trabalhavam nzasadiam a revista. Filho de pai
catolico, “professor universitario, que tinha umdi@® cultural assim muito académico
mesmo. Minha casa tinha biblioteca com livro enggreem latim, alemao, inglés, francés,

italiano, espanhol, portugués... E 0 que predonainidvera essa cultura mais erudita e

20 para compreender, em um contexto mais amplo, osises de formacdo das Meninas de Sinha, Ana
Galvéo, Eliane Lopes, Monica Jinzenji, Kelly Queim® Simone Alves da Silva (2010) recorreram a ger
dados do IBGE, colocando em evidéncia alguns el@seata cidade de Belo Horizonte, na década de IR0,
nos ajudam a pensar a época em que 0s sujeitaspzrtes de nossa pesquisa let@rande Hotelna capital
mineira. Entre os dados trazidos pelas autoragaches-se, por exemplo, as informacdes sobre oobairr
Funcionérios, que engloba a regido da Savassalt@da por Margareth em suas lembrangas. Segungadz

al (2010, p.146), localizado na regido central de Bétwizonte, o bairro Funcionarios foi idealizadcatp
alocar os funcionarios da capital, alguns delessfesidos de cidades do interior”. Conforme as pissgloras,
desde a “inauguracao” de Belo Horizonte, em 1887bdirro contava com 0s principais servicos basams
infraestrutura, como agua, iluminacao, salde, educa transporte”. Vale destacar que Margaretrere)r
assim como Lais, leitoras derande Hotelnesse periodo, estavam entre os 20% o0s quais ob@npua
populacdo de Belo Horizonte que morava na zonanarl@onforme Galvaet al, “a populacdo da capital, nessa
época, era de 352.724 habitantes”. Desse totalximpadamente, 77% residia na zona suburbana e 326nea
rural.
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académica’. “Mas” eram 13 irmaos e “uma cozinhain@a lavadeira e passadeira e uma
arrumadeira”, as quais cuidavam da casa e Gaamde Hotef

Ana Lucia, por sua vez, que, em 1961, era leit@aevistas de fotonovelas, bem
diferente de Wagner Emanuel, vinha de uma famitia ioheios populares, como Ester e
Nelson, seus irmédos. Seu pai era funcionario palelimorreu quando Ana LUcia tinha apenas
trés anos de idade. Com o empobrecimento da fardéiado a morte do pai, e por causa da
violéncia de sua mae, ela e seus irmdos frequemt@@ pouco tempo a escola. As
interrupcdes nos estudos eram comuns, e Ana Léc@adstudado “sO até a segunda série do
Grupo”. Quando era “mocinha”, ela ja trabalhava ‘essa de familia” e recebia, por dia de
trabalho, um valor bem abaixo do que se pagaridBetn Horizonte, naquela época, aos

trabalhadores assalariad8$Segundo Ana Liicia, aos 16 anos,

Eu lia Caprichg lluséo e Sétimo CéuEra no intervalo do meu trabalho. Eu
trabalhava de empregada em casa de familia e, raa dw almoco, eu
entrava para o quartinho para almocar, ai davaliglmaessas revistinhas,
gue, quando eu podia, eu comprava, quando ndo pouigrar, o pessoal da
banca emprestava, trocava pra gente porque naceengre que podia
comprar. Na época, eu ganhava 80 cruzeiros, n&d Eatgente ndo podia
comprar revistinha toda semana. [Giande Hotel ndo era, assim, pra nos,
gue era uma empregada de casa de familia, porgudifimil pra comprar.
Ganhava oitenta cruzeiros, pra comprar uma redstainte, ndo podia.
Entéo, a gente lia emprestada das colegas, dagogigm comprar mais e
liamos a revista varias vezes [..] (Ana Ldcia, imae aposentada,
09/05/2011).

Kléber também nos conta das dificuldades de sudidggpara adquirir, inicialmente, a revista
Grande Hotel A vinda de Santa Maria do Suacui para Belo Hotezdez com que seu pai,
“muito rigido”, eliminasse a compra das “coisas &tlpas”. Como, em Belo Horizonte,
“tudo” “tinha de comprar”, a “vida boa do interiorido se repetia porque a condi¢ao
financeira da familia também havia se modificadm sua mudanca do noroeste de Minas.
Entdo, ndo havia “essa facilidade de conseguir plaes” deGrande Hotel “os exemplares
eram poucos, talvez pelo preco”. Comerciante, s&unp visdo de Kéber, ndo dava, a ele e a
suas irmas, “esse luxo de comprar” a revista (Klébstudante do Curso de Historia,
01/12/11).

Para produzir exemplares mais volumosos, como o%eros especiais dérande

Hotel, a Editora Vecchi acabava investindo mais na ogdf®@ desses exemplares.

1 \Wagner Emanuel, historiador e editor, 11/11/2011.
202 De acordo com o Anuario Estatistico do Brasil, 961, em Belo Horizonte, o salario minimo variaea d
Cr$8.480,00 a Cr$11.872,00, e o valor do dia death® de um assalariado era em torno de Cr$395,70.
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Aumentando-se 0s custos na producéo, a fim deldeay por exemplo, nimeros especiais,
para manter os lucros, a editora repassava esspesds aos leitores, elevando o prego de
venda da revista. Essa variacao no preco da resfigtpercebida por alguns de seus leitores

‘reais’, especialmente os mais pobres. Nas palalgasa Lucia,

[...] o Grande Hotelja era uma revista assim mais, como € que fald,.§.
tinha mais coisas assim, pesadas, né? O namordiferante, eles [os
personagens das narrativas de amor] namoravam mesanevista era mais
cara, custava trinta cruzeiros, vinte cruzeirogf@mne o romance que tinha
la [...] (Ana Lucia, manicure aposentada, 09/051201

Evidentemente, o preco do impresso subiria comssgrados anos, mas produzir nimeros da
revista com maior quantidade de paginas implicavapessao de mais folhas para compo-
la. Desse modo, implicava também a compra de nagislglo que o que a Editora Vecchi
comprava habitualmente. Essa aquisicdo de maiontigade de papel acarretaria para a
editora mais despesas. Por isso, 0s numeros dspdei@&rande Hotel publicados em
dezembro, eram, em geral, mais caros do que osro§raateriores da revista, assim como
aqueles publicados em janeiro do ano seguinte.

Segundo Laurence Hallewell (2005), o papel fakbiocao Brasil foi, por muito tempo,
bem mais caro do que o importado. Em alguns pesi¢ti®19-1836, 1844-1860, 1912-1929,
1951-1957, época que nos interessa aqui, mais rii@),pgagavam-se “taxas mais elevadas
pelo papel do que pelos livros importados” (p.2®8via, conforme o autor, empecilhos a
industrializacdo, comuns em um pais em desenvohtomecom mercado limitado, e a
industria de papel dependia da celulose importdéamo existindo, no Brasil, matéria-prima
em abundancia, ndo havia o interesse pela importdgdmaquinario necesséario ao seu
processamento, uma vez que as taxas alfandeg&aras ggsas transacbes eram muito
elevadas. Entdo, conforme Hallewell, boa partedpaputilizada no Pais, para a producao de
papel, era estrangeira. Quando esse imposto dspeédi abolido e houve, assim, o
crescimento na producdo de polpa local, seu congambém cresceu muito rapidamente.
Dessa forma, o Brasil continuava, sem reducfesriiemte de polpa estrangeira. De acordo
com o autor, “em 1955, as fabricas de papel aindpoitavam [...] 48% de suas
necessidades” (p.352).

Mesmo que a Editora Vecchi pudesse recorrer arag#o de papel e evitar, dessa
forma, despesas maiores com a compra do papel zadodoo Brasil, a editora teria, ainda
assim, de enfrentar “o problema do controle dastipiedes pelo governo que, levando em

conta o ajuste da balanca dos pagamentos, regalavgortacdo” (HALLEWELL, 2005,
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p.524). Com a regulacédo governamental, a EditoiaMeseria obrigada a enfrentar tanto o
preco mais elevado do papel brasileiro, quantoesgassez no mercado, especialmente no
ano de 1952. Talvez isso explique porque a médiar#ie,50 de reajuste no valor da revista
Grande Hotel a cada ano, ndo foi mantida na modificacdo doopda revista de 1951 para
1952. Nesse cenario, como produzir a revidgtande Hotelem conformidade com o que se
projetava do ponto de vista da linha editorialsda forma, de seu contetdo, e ainda fabricar
exemplares da revista que atendesse a demandardadmeem termos de quantidade, a um
preco ainda atraente para seu publico leitor?

O n.232 deGrande Hotel de 01/01/1952, custava Cr$4,00. Embora fosse baaato
que o numero da revista publicado antes, comezaadi a Cr$5,00, em relagdo aos ajustes
anteriores no valor d&rande Hotel o primeiro nimero da revista do novo ano custava
Cr$1,00 a mais. Mas o seu leitor esperado, talvem, percebesse esse reajuste, 100% maior
que os anteriores no preco@eande Hotel ja que, do Natal para o Ano Novo, a revista tinha
sofrido uma reduc¢éo no seu valor de Cr$1,00.

De qualquer modo, para assegurar a compreensa geiklico leitor em relacéo aos
gradativos aumentos no preco da revista, manterfagd-pa compra do impresso, a Editora
Vecchi preferiu explicar a seus leitores 0 porgaénthis um reajuste no preco Geande
Hotel. Justamente no n.231 da revista, de 25/12/1954dlitara preparou seus supostos
leitores para a elevacéo no valor do impresso @r jpig seu proximo ndamero, 0 n.232, que
seria publicado no primeiro dia do ano seguintepBigina 21, do numero especial de Natal,

esta explicacao da editora foi publicada:

AOS NOSSOS LEITORES

Sentimos muito ter que dirigir um novo apelo a gt e
compreensdo de nossos queridos leitores. Mas sténwrias de férca maior,
tais como novos e consideraveis aumentos no preondtérias-primas, da
mao-de-obra e das custosas exclusividades arsistiea literarias,
indispenséveis para a producdo desta revista, hogam, bem a pesar
nosso, a elevar de Cr$3,50 para Cr$4,00 o precexdmplar, em todo o
Brasil.

Quando, ha meses, aumentamos de Cr$3,00 parabQre3fim de
resolver a dificil situacdo que nos fora criadavi@®mos ter aumentado,
atendendo a exigéncias de nossa contabilidadeyuzmi®m e ndo cinqienta
centavos. Nao o fizemos, porém, esperando queandasse em chegar-se a
uma estabilizacéo de precos. Infelizmente, em issodnovos aumentos se
registraram no custo das matérias-primas, ndoastamdo outro recurso que
majorar o preco de venda para quatro cruzeiros.

Os leitores, que sabem muito bem como de um d& @atro sobe o
preco das utilidades, saberdo compreender nossgdit e fundadamente
esperamos que nos continuardo concedendo o sauc@avstante. Por seu
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lado, “GRANDE HOTEL” envidara os maiores esforc@gtornar cada
vez mais ameno e cativante o seu texto e mais admer atrativa a sua
apresentacdo (GRANDE HOTEL, n.231, 25/12/1951,)F21

Explicavam-se, pois, os motivos do aumento no poEgoevista, comuns na época de sua
producao e, a0 mesmo tempo, buscava-se ndo desageadpublico-alvo. Com o aviso aos
leitores, a Editora Vecchi procurava também faveresua autoimagem. Aos olhos dos
leitores, Grande Hotelpareceria uma revista que trata seu publico laitom cuidado e
atencdo. Respeitando-lhe, comunica 0 aumento gegoa revista, antes que ele aconteca e
ainda fornece a seus leitores os devidos esclagatis em relacdo aos reajustes no valor do
impresso. Finalmente, promete a seus supostogeitgue um maior investimento ao
comprar Grande Hotelserd recompensado por meio de textos cada vez ‘ame&nos’,
‘cativantes’, e uma “apresentacao” “mais esmeraa@ativa’. Promete-se mais, porque todas
essas ‘qualidades’ ja poderiam ser observadasumsros ja publicados da revista.

Nota-se que os reajustes no prec@dande Hotel com frequéncia, ou aconteciam na
época de seu aniversario, em datas proximas a,30(0no final de cada ano, conforme
podemos verificar na tabela abaixo:

Tabela 55— Precos d&rande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Numero da | Ano da Dia do Més do Ano do | Valor do exemplar
tendéncias revista revista | exemplar | exemplar | exemplar (em Cr$)
5 1 27 8 1947 15
13 1 22 10 1947 15
23 1 31 12 1947 2
24 1 7 1 1948 2
31 2 25 2 1948 2
39 2 21 4 1948 2
53 2 28 7 1948 2
75 2 28 12 1948 2
1947 a 1951 76 3 4 1 1949 2
105 3 26 07 1949 2
118 3 25 10 1949 2,5
127 3 27 12 1949 2,5
128 4 03 01 1950 2,5
139 4 21 3 1950 2,5

203 Essa explicacdo foi retomada no n.232Gfande Hotel de 01/01/1952, apenas com uma alteracdo na
primeira frase do terceiro paragrafo, assim redigi®s leitores, que ndo ignoram como de um dia paitro
sobe o preco das utilidades, saberéo compreendsa sduacéo e fundadamente esperamos que nasueoét
concedendo o seu favor constante” (p.5).
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157 4 25 7 1950 2,5
179 4 26 12 1950 3
180 5 2 1 1951 3
207 5 10 7 1951 3
211 5 07 08 1951 3
1951 a 1952 231 5 25 12 1951 5
232 6 01 01 1952 4
233 5 8 1 1952 4
261 6 22 7 1952 4
274 6 21 10 1952 4
284 6 30 12 1952 4
1952 a 1954 285 7 6 1 1953 4
313 7 21 7 1953 4
335 7 22 12 1953 4
338 8 12 1 1954 4
366 8 27 7 1954 4
380 8 2 11 1954 4
385 8 7 12 1954 4
1954 a 1961 387 8 21 12 1954 6
388 8 28 12 1954 5
389 9 4 1 1955 5
390 9 11 1 1955 5
411 9 7 6 1955 5
418 9 26 7 1955 5
428 9 4 10 1955 6
439 9 20 12 1955 6
440 9 27 12 1955 6
441 10 3 1 1956 6
445 10 31 1 1956 6
457 10 24 4 1956 6
458 10 1 5 1956 6
471 10 31 7 1956 6
475 10 28 8 1956 6
492 10 25 12 1956 7
493 11 1 1 1957 7
494 11 8 1 1957 7
523 11 30 7 1957 8
531 11 24 9 1957 8
544 11 24 12 1957 8
555 12 11 3 1958 8
1954 a 1961 571 12 1 7 1958 10
578 12 19 8 1958 10
596 12 23 12 1958 10
597 12 30 12 1958 10
598 13 6 1 1959 10
614 13 24 4 1959 12
621 13 16 6 1959 12
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627 13 30 7 1959 12
644 13 8 12 1959 15
647 13 29 12 1959 15
648 14 5 1 1960 15
650 14 19 1 1960 15
670 14 7 6 1960 15
677 14 26 7 1960 15
699 14 27 12 1960 20
700 15 3 1 1961 20
722 15 6 6 1961 20
729 15 25 7 1961 25
750 15 19 12 1961 30

Durante os anos de 1952, 1953 e 1954, salvo pguasahumeros especiais de Natal,
geralmente mais caros que 0s outros numeros datagpublicados ao longo do ano, o preco
da revistaGrande Hotelpermaneceu Cr$4,00. O valor era suficiente appascomprar um
litro de leite, 1 kg de farinha de mandioca ou déhan dependendo da cidade, pois, em
muitas capitais, a média dos pre¢os pagos por gésesos em 1953 ja ultrapassava Cr$4,00.
Com esse valor, somente o quilo de milho poderracemprado em qualquer capital
brasileira nesse ano. O sal, por exemplo, muitzatio para conservar alimentos, no Rio de
Janeiro, ja custava Cr$4,70 / Kg. Ao consultaradelas do Anuario Estatistico do Brasil,
publicado em 1954, percebemos como a rewstnde Hoteltornava-se um impresso bem
acessivel. O salario minimo naquela época varianee €Cr$750,00 e Cr$2.400,00, valor
mensal que deveria ser pago aos trabalhadoresstiit®Federal, 0 maior salario minimo do
Pais na época. Isso significa que o menor valoo gegguma hora trabalhada, em algumas
localidades do Rio Grande do Norte, isto €, Cr§3skBia quase suficiente, em 1953, para
adquirir um exemplar da revista.

Até meados de 1955, cada exemplar Giende Hotel podia ser comprado por
Cr$5,00, ainda que, somente no governo de Jusdelibiischek, a partir de 1956, uma nova
politica para reduzir os custos do papel e da isgdiee comecasse a ser implementada. Logo,
0 preco da revista ndo pararia de ser reajustaéipoagque, como ressaltamos, ‘naturalmente’,

a tendéncia era que o prec¢o da revista subissmgo Hos anos.
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Gréfico 1 — Valor da revist&rande Hotelem Cr$, entre 1947 a 1961

=&=valores

1947 1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960 1961

Como podemos verificar no grafico acima, em outut®01955,Grande Hotelja custava
Cr$6,00. Embora a revista fosse relativamente danatre 1947 e 1961, quando comparamos
seu preco com alguns dos géneros alimenticios bd&i€os do cotidiano de uma parte da
populacao brasileira do periodo, como pao, farsdanandioca, milho, arroz, feijao, acucar,
café, leite, existem alguns fatores econémicosotic®s que elucidam o aumento dos pregos
dos produtos na década de 1950.

Conforme Hallewell (2005), os equipamentos antiggaémpregados nas industrias
graficas do Pais, contribuiam consideravelmente ooaumento dos custos de producéo.

Segundo o autor,

guase trinta anos de escassez de divisas estas)geir consequentes
restricdes a importagdo de bens de capital, hawlemado a industria
grafica, como a maioria das demais industrias lefess, com maquinaria
obsoleta, atrasada de uma geracdo em relacdo @aEar@a Ameérica do
Norte (p.533).

Para Hallewell (2005, p.533), a situacdo s6 melfweom as politicas de Kubitschek que

autorizou “uma liberal concesséo de licenca de ragéo para o setor grafico”. Houve,
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assim, de acordo com o0 autor, uma renovagdo nou@agyafico brasileiro, e sua
modernizacao propiciou 0 aumento da capacidadediestria editorial.

Essas politicas teriam favorecido a Editora Vecpbis o preco da revist@rande
Hotel foi mantido até o final de 1956. Mas reajustessa@ates no valor da revista
continuariam a acontecer, como podemos observagraiico apresentado anteriormente.
Salvo 0 aumento do preco @Ggande Hotelde 1960 para 1961, as maiores altas ocorreram,
exatamente, durante o governo de Juscelino KuleksdD que teria acontecido entre 1956 e
19607?

Apesar de Juscelino Kubitschek ter desejado fazBrasil progredir 50 anos em
cinco, por meio da industrializacdo acelerada, restando as portas do pais ao capital
estrangeiro e privado, nas palavras de HallewdD%®, ainda ndo eram suficientes os
equipamentos graficos modernos adquiridos parasendelvimento desse setor industrial. A
dificuldade técnica talvez ajude a explicar porgam,quatro anos, por exemplo, entre 1954 e
1957, a revist&rande Hoteldobraria de preco, justamente durante o goverrikutdéschek.
Mas, mesmo com esses aumentos, a revista contuamnalendo e cada vez mais, cComo vimos
no capitulo 1 da tese, quando analisamos 0s numelatsvos as tiragens do impresso.
Vendendo mais, poderiamos pensar, pois,@Gramde Hotelatingisse também cada vez mais
leitores, que podiam adquirir a revista.

Muitos de seus leitores, salvo aqueles que a tomaleempréstimo, compravam o
impresso. Margareth, umas das leitora&dende Hotelque entrevistamos, assim se refere ao
seu habito de comprar a revista: “[...] eu compranmaguém comprava pra nos. Duvido que
meu pai e minha mae fossem na banca pra traz€trande Hotelpra nés. Eles certamente
nos davam dinheiro pra poder comprarGoeande Hotel[...]” (Margareth, professora
universitaria, 04/05/2011).

Pelo preco da revista, poderiamos afirmar que le#toses potenciais pertenceriam a
meios sociais diversos, porque, mesmo 0s mais potue fossem trabalhadores assalariados
teriam, a principio, condi¢cdes econdmicas para iadqurevista de quando em vez. Para
agqueles com posse de um volume maior de capitalbetoo, o valor dé€srande Hoteln&o
seria um problema para a sua aquisicao.

Pela analise da publicidade que constituia as pagla revista, ndo podemos afirmar

gue seu publico-alvo fosse formado por sujeitos gmstos e preferéncias ‘requintados’,
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‘sofisticados’. Os anuncios ofereciam a seus sopdsitores, em grande medida, produtos
comuns para o dia-a-dia, como: sabonetes, desddsyrgrastas de dente, cremes, alimentos,
tecidos, remédios, além dos diferentes cursosvegesr Mais tarde, os utensilios para o lar se
tornariam mais frequentes. A maioria dos anuncisscéva leitores que pudessem comprar
géneros mais baratos. Talvez por &eande Hoteluma revista de ampla circulagdo, os
anunciantes apostariam no lucro oriundo da vendgraledes quantidades desses tipos de
produto e ndo do comércio de poucos produtos naas cque seriam direcionados para as
elites econbmicas. Entdo, do ponto de vista dagdatle, os leitores esperados parande
Hotel poderiam ser aqueles que possuiriam reduzido alionvélume de capital econémico.
Em um dos textos em que a revista apresentava useu® concursos “para realizar a
felicidade dos que se amam”, seu editor convidasa PESSOAS DE RECURSOS a que
constituam DOTES com os quais favorecer os casaiessitados, para que possam formar
novos lares”. Um convite dessa natureza certaméstva leitores da revista que teriam
capital econdmico suficiente para “AJUDAR A MOCIDEDa conquista da felicidade com
a qual legitimamente sonha” (GRANDE HOTEL, n.5,a8/1947, p.9. Destaques na fonte).
Se a andlise da teméatica do amor como eixo daagdes suas imagens, dos conselhos
publicados enGrande Hotele até mesmo dos anuncios nos levam a uma ‘Lelodelo’
esperada para 0 impresso, como veremos a seguirn@s detalhes, quanto a seu capital
econdmico, o perfil dessa leitora ndo apresentead$intdo bem definidas. Elas ndo séo, ao
menos, tdo definitivas, tdo definidoras. Trabalh&rmom um impresso hibrido, no qual é
possivel identificar ndo um Unico leitor esperadas varios leitores pensados p@rmande
Hotel, a depender de cada género textual que constituavista, assim como da historica

trama editorial que possibilitou sua existéncia.
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CAPITULO IV
AS NARRATIVAS ROMANTICAS DE GRANDE HOTEL, UM

FASCINIO PARA SEUS (SUPOSTOS9 LEITORES



“Era uma revista de seducgdo. Contava, em quadrihigisrias de
folhetim com paixdes avassaladoras e cheias dedimpatos, e as contava
em desenhos estupendos, de uma sensualidade quaegava os Manara do
futuro. [...] Era impensavel que eu lesse semeth@vista, mas ninguém em
casa se havia dado conta dos ovos. O problema, @gjiseando-me,
infringindo regras, ainda assim ndo consegui vaidachente ler e muito
menos acompanhar qualquer daquelas histérias. #sfdlhas — ou, quando
eu dava mais sorte, trés — nem sempre eram aedeshbs, e nem sempre
eram seguidas. Pior, nem sempre o0s ovos vinhamuémbos enGrande
Hotel”

Marina ColasantiMinha guerra alheia

Sob a forma de cartas, fotodesenhos, fotonovéiasorias vividas, contos,
folhetins, as narrativas de amor configuram-se comoomponentes mais importantes
da revistaGrande Hotel Elas ocuparam, entre 1947 e 1961, a maior pageyéginas
gue constituiam a revista e foram o eixo princigalestrutura d&rande Hotel(do
ponto de vista da forma e do conteudo), como arideanbém enGrand Hotele Nous
Deux Como veremos neste capitulo, essas narrativas, coustituiam a revista
brasileira, aproximavam-se de outras estoérias moel@avam nessa época, no Brasil. De
modo semelhante aos romances de M. Delly, por elerfqublicados pela Companhia
Editora Nacional, na coleca&iblioteca das mocas distribuidos para a venda em todo
0 pais”, conforme Maria Teresa Santos Cunha (1999-18), as narrativas @&rande
Hotel eram compostas por representacfes. Homens, malhmeas também “normas,
condutas e valores suscetiveis de se caractermap wma forma de educacao”,
encontram-se representados nas narrativas rom&idacavista. Especialmente em seus
fotodesenhos e em suas fotonovelas, deparamo-mosacgeducéo; de acordo com a

autora, “uma seducao que educa”; “uma educacaseyle”.

1. Historias vividas, contos de amor e folhetins

Em cada numero d&rande Hotel localizamos, pelo menos, uma histéria
vivida, e a quantidade de contos de amor veiculgokla revista foi aumentando
gradativamente. As narrativas, as quais eram @dag na secao “Amores vividos”,

como o proprio titulo sugere, constituem-se dedtiss de amor — supostamente — ndo-
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ficcionais, enviadas, por quem as teria vivido,edacdo da revisfd® Trata-se das
histdrias vividas ou dos casos de amor vividogmadenominados pelos produtores de
Grande Hotel

De acordo com o que pudemos verificar, os reld@seados em fatos reais, que
aparecem em 78% dos numeros analisados da rewigihcados entre 1947 e 1961,
teriam sido redigidos por um de seus protagonistaslificando o nome das demais
pessoas envolvidas na histéria, a personagem paingdecidia escrever sobre o que lhe
sucedera. De acordo com os redatoressoinde Hotel a histéria, por exemplo, da
“esplsa raptada”, publicada no n.5 da revista, é821947, ndo era “uma novela, e
sim a narrativa de um fato realmente acontecidprdprio protagonista, um professor
de Paris, a escreveu para nés, usando, por olazass, nomes supostos” (p.11).

Investigando “I'histoire vécue” enNous Deux Sylvette Giet (1997b, p.11)
constatou que o género foi emprestado da re@staidencesque importava para a
Franca, com um sucesso consideravel, as “trueestonascidas tempos antes nas
revistas femininas norte-americai®.Como emGrande Hotel as regras para a
producdo do género textual sdo explicitadas. Segaraltora, no primeiro nimero de
Nous Deux de 14/05/1947, lemos: “Ceci n'est pas une noayethais la narration
d’événements qui se sont réellements produits.rotagoniste I'a écrite elle-méme, en
se servant, pour des raisons évidentes, d’un nemptunt”?®® Do mesmo modo que as
historias vividas analisadas em nosswpus também na narrativa analisada por
Sylvette Giet, toda a histéria se apresenta coma confissdo em primeira pessoa. O
foco da narrativa, como na revista brasileira, astdre a emocdo, 0 que seria um
atrativo para as possiveis leitoras dos impressos.

Sempre ocupando o espaco correspondente a apr@meate uma pagina e
meia de cada numero @Grande Hotel esses relatos trazem sempre histérias de homens
e mulheres que se apaixonam e encontram dificuiddpdea realizar o amor. Nessas
histérias, apds o desenrolar dos acontecimentossa apaixonado vence os obstaculos

que impediam os apaixonados de ficarem juntos acipib. Toda a trama se

204 Esse mesmo tipo de histéria foi localizada@rand Hotele emNous Deux

295 gegundo Isabelle Antonutti (2012a, p.198pnfidenceseditada por Paul Winkler, teria iniciado a
publicacdo dessas histdrias reais em 1938. Pantbeaa fonte dessas histdrias, publicadas tangiém
Grand Hétele emintimité, uma das revistas das Editions Mondiales, de Dilduca, era a mesma. As
narrativas eram compradas, usualmente, dos Estaudes ou escritas por jornalistas a partir deasart

de fatos da sociedade.

2% sto ndo é um conto, mas a narragdo de acontetimeue realmente se passaram. A protagonista a
escreveu, ela mesma, servindo-se, por razdes ¢fjele um pseuddnimo” (GIET, 1997b, p.11).
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encaminha, assim, para que o final seja o fim itfadalmente’ feliz, isto €, com a
resolucao dos problemas, o homem e a mulher sen@@sao viver juntos.

De maneira semelhante ao que encontramos nasidsstoridas e nos contos de
amor, os folhetins, do ponto de vista do conteddmbém eram constituidos por
narrativas em que a relacdo amorosa estava em fogbora se diferenciassem dos
casos de amor vividos por apresentarem um pactiofial aos seus possiveis leitores,
os contos de amor e os folhetins deles se aproaimaZomo as histérias de amor, as
quais se baseavam em fatos reais, em geral, esstxs @ os folhetins focalizavam
homens e mulheres que procuravam vencer obstacaksmais diversos, para
concretizarem o amor num projeto de vida em comum.

Em um dos episédios de “Tu, a minha loucdf4”romance de Luciana
Peverelli, alguns dos elementos que separavanvartj@ bela empregadinha, Jéia” de
seu “noivo, Mario Castelfranco” sdo apresentadadesaparecimento de Mario devido
a um acidente de avido, a forte oposicdo de sdssaparelacionamento com Jdia, 0
excessivo ciume de Mario em relacdo a noiva. O dnatoa, identificado por Sylvette
Giet (1997b) na versao francesa do folhetifio{; ma foli€), manifesta-se nesses
obstaculos, segundo a autora, candnicos da narsgitimental, mas também no titulo
da histéria. Para Gietfdlie” anuncia o tema de um amor ardente e destrutivo.

Conforme Isabelle Antonutti (2012a, p.199-200), impgrensa do coragao”
propunha historias “mais modernas” do que aqualastmances populares”, escritos,
por exemplo, por Dell{®® As profissdes dos homens (que aparecem nas hstnino
engenheiros, aviadores), o fato de as mulherealtraem (também fora de casa) e de o
adultério ndo ser abordado completamente como Um tanferiiam ares “mais
modernos” a esses folhetins. De acordo com Antpnoittinema, as histérias em
quadrinhos e o romance policial americano teriarfluenciado as narrativas

sentimentais nessa dire¢&0.

27 GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.5, 6 e 12.

2% De acordo com Maria Teresa Santos Cunha (1999),pok enredos dos romances de M.Delly,
ambientados na Franca, apresentavam uma estrudmnadefinida. “Como nudcleo problematico no
inicio”; um heréi, nobre, rico e uma heroina, plabgobre, que, no final, encontram-se num casament
feliz. Segundo a autora, “um eco da moral dos codto fada”. Conforme Cunha, os irméos franceses
Frédéric Henri Petijean de La Rosiére (1870-1949eanne-Marie Henriette Petijean de La Rosiére
(1875-1947), que assinavam como M. Delly, eramdlaais fervorosos” e escreviam “estdrias centradas
em mulheres”.

209 A respeito dos romances de amor publicados end@ipis nas revistas femininas e sentimentais, na
Franca e na Italia, consultar o artigo de Sylveit (2007).
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Com efeito, o cinema parece mesmo ter influenciadoroducdo dé&rande
Hotel. Ainda que, em algumas das histérias publicadaseviata, a mulher apareca,
trabalhando também fora do lar, de modo geral, akheres representadas em suas
narrativas romanticas nao tém uma profissdo. Quaip sdo profissdes de menor
prestigio, se comparadas com as profissbes exerq@ds homens. Com mais
frequéncia, as personagens das histérias ndo sathems independentes
(financeiramente), e todo seu cotidiano é orgawizadh funcdo do amor, dos
relacionamentos afetivos com os homens. Todosussesforcos nas tramas, em geral,
estdo voltados para o sucesso na vida amorosa.

O amor, emGrande Hotel € sempre o caminho para a felicidade. Como bem
assinala Dulcilia Buitoni (1981, p.82), “a ideia gge se possa atingir a realizacdo de
outro modo nem sequer € vislumbrada” na revistataR, a “filosofia” deGrande
Hotel a ser seguida por seus leitores, “naturalmentaleser resumida nesta fraset
feliz no amor

Mas ndo podemos nos esquecer de que a revista @onaegircular, ser
produzida, vendida e lida logo apds a Segunda &ddundial. Nessa época, conforme
Guacira Lopes Louro (2008, p.83), “parecia necéssdle algum modo, deter ou
reverter o avancgo feminino que fora possibilitadmpongo conflito”. De acordo com a

autora,

O cinema ajudaria a promover a ‘volta ao lar eeeomposicdo da
estrutura familiar tradicional. Roteiros de inungergomédias,
romances ou dramas passavam a tratar daquele goésava como

o novo dilema feminino: a escolha entre a famdasémento e filhos)
ou a carreira profissional. Umappy endrecompensava as mulheres
gue escolhiam certo, isto é, o lar; enquanto qumufas, muitas vezes
representadas como ‘masculinizadas’, duras e agjatgaminavam
soOs e infelizes.

Visto que o cinema influenciaria a formacao de sigmectadoras e suas decisdées em
relacdo a vida, as revistas “femininas” no periodi®,acordo com Carla Bassanezi
(1993), penetravam nos lares e procuravam “atuarocguias de acgéo, conselheiras
persuasivas, companheiras de lazer ou alienacastaeleitoras. A autora, ao analisar
o Jornal das Mocaspublicado no Brasil, entre 1945 e 1960, assim@a@nrevista

Claudia, entre 1961 e 1964, constatou que esses impressiogtudo aJornal das

Mocas reforcam o modelo dominante de familia enfocadoépoca. Segundo esse

modelo,
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as distingdes de género delegam aos homens adrdpoder sobre
as mulheres — sédo considerados os “chefes da éesaiulheres, por
sua vez, sdo definidas a partir dos papéis fensnimadicionais
(prioritariamente maes, donas de casa e esposasda em funcao
do outro, o0 homem) e das caracteristicas considerguroprias das
mulheres” englobadas no termo “feminilidade” (pasezdocura,
resignacdo, instinto materno etc). Aos pais delfamméabe sustenta-la
com seu trabalho, enquanto que as esposas devesnupar das
tarefas domésticas, dos cuidados com os filhos eatdacdo ao
marido. Estas relacdes sdo defendidas por um donjim normas
sociais, mas aparecem em termos de representagdes raturais,
desistoricizadas e vélidas para todas as classeas@nento define
direitos e atribuicbes distintas com relacdo aasegs traduzidos,
frequentemente, em desigualdades e dominacdo dmifempelo
masculino (BASSANEZI, 1993, p.114-115).

Com efeito,Grande Hoteltambém buscava formar suas Leitoras-Modelo dedacor
com esses padrdes. Nas historias vividas, nos £antoos folhetins, os autores dos
textos, na trama das composicdes, deixam entreesentacbes de homem e de
mulher, de seus papéis (desiguais) na sociedagdgodicoes esperadas para ele e para
ela. Em uma das histérias vividas, publicadasGrande Hotel temos algumas pistas
dessas representacfes, papéis e posicdes. Em logodiéntre Anita, “A espdsa

raptada”, e “Armando”, “professor de letras”, queptara para que nao se casasse com

um homem “grosseirdo e ignorante”, o qual a fanéefiz”, lemos:

— Depressa, vamo-nos embora, Anita... Quero quews
vinte anos possam ainda sorrir a vida. Se eu tadagre tu me
quiseres, casar-nos-emos...

— Mas eu... sou pobre...

— Que alegria, uma espdsa pobre, que deva tudara Eni
depois, também nés, pobres professéres, ndo sonwos...r
(GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.12).

No universo da ficcdo, exploram-se modelos de heneedle mulheres. Em “A espdsa
raptada”, Anita sairia de um possivel casamento gomhomem que a maltrataria por
ser ‘grosso’, “ignorante”, para entrar em um relaaimento com um homem ‘culto’ a
guem ela devesse tudo. Nas duas possibilidadesrsariagem ocuparia o lugar da
submissdo e da dependéncia. Mas, ao que paredeyrmaeno que a revist&rande

Hotel procurava transmitir as suas leitoras, seria ‘orglipara Anita, ser dependente
(economicamente) de um homem “de letras”. O queeoktores da revista nao
discutem, conforme o que analisa Carla Bassan9B(1p.125), é que, sendo o homem

247



0 Unico a receber salario, “o dinheiro aparece ceemdo dele”, e isso “certamente
incrementa o poder masculino na relagao do casal”.

Laura Salerno e Maria Teresa Santos Cunha (20Ehtifidaram elementos
semelhantes na revis@ueridg entre 1958 e 1961. Juntamente com a “efervesténci
cultural” e as “transformacdes sociais” que comparseo cenario urbano brasileiro nas
décadas de 1950 e 1960, os “ares de modernidadescimento, desenvolvimento,
assim como as “inovacodes tecnolégicas” que marcarmmnos 1950 chegaram “de
maos dadas com ideéarios conservadores”. Segunéds &lsarios, 0s quais podemos
visualizar no discurso da revislaande Hotel “a mulher deveria dedicar-se ao marido,
aos filhos e aos trabalhos domésticos, enquantomem caberia a tarefa de sustentar
este lar”.

Outros indicios do que se espera de homens e raslippdem ser percebidos
nos contos de amor da série “Diario de uma rec&adzd. Em uma de suas
confidéncias, “Juraci”, a “recém-casada”’, ‘escrexetespeito de algumas posicdes de

seu marido “Flavio™

Disse com naturalidade que n&o esperava ter u’harrithha
tdo bonita, mas que preferia que eu mandasse ancumt pouco 0s
cabelos e os penteasse mais para trds. O meu ¢emnedia ser
artistico, mas convinha mais a u’a mog¢a do que @ sanhora casada
(GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.10).

Como vemos, no caso de Juraci, personagem trgpatta,autor ou pela autora dos
contos de amor, publicados, e@rande Hotel numa sequéncia, como uma
“mulherzinha”, o que ja indicaria seu lugar merd#,submissdo na relagdo com o seu
recém-marido, Flavio interferiria até na sua maneie cortar e arrumar os cabelos.
Com “uma aura de respeitabilidade devido a aquisida titulo de senhord
(BASSANEZI, 1993, p.126), conquistado ao se cadaraci (e provavelmente as
leitoras deGrande Hotel, embora devesse(m) manter-se ‘bela(s)’, ndo adwer ser
muito vaidosa(s), a fim de evitar atrair ‘comerdérimaldosos’. Segundo Carla
Bassanezi (1993), esse tipo de instrucdo apareciawros impressos “femininos”
publicados na mesma época em Guande Hotekirculou no Brasil.

Nos paragrafos seguintes do episédio publicado .Bode Grande Hotel a
personagem analisa a atitude de seu marido e fagrajzacbes sobre homens e

mulheres:
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Comecava bem. Os homens ndo tém, realmente, a menor
intuicdo da psicologia feminina. Ndo ha nada quiéeimais u'a
mulher do que uma critica direta e diante de teysei

[..]

Os homens compreendem muito pouco de nos, mullieres

A qualquer mulher, por exemplo, da prazer ouvir djoe
dirigem qualquer cumprimento; eu teria estimaddotajue durante
aquéles poucos dias que tinhamos passado na “cdadesilhosa”
éle me tivesse exprimido ao menos um pequeno esddite 0s meus
vestidos, escolhidos tédas as manhas com tantthoamara parecer-
Ihe graciosa (GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.10).

Ainda que a protagonista, em alguma medida, dem®nstta indignacéo pela atitude
do marido, seu incbmodo ndo se relaciona ao fatd-ldeio trata-la como uma
“mulherzinha”, ou pela interferéncia no seu modo ateumar os cabelos. Juraci
preocupa-se, antes, com a critica feita pelo mana@resenca de outras pessoas. A
inferéncia que as leitoras esperadas para o caueridm fazer é a seguinte: se o
desequilibrio nas relacdes de género manifestars@agticular, o controle exercido
pelo homem sobre a mulher ndo € um problema.

Juraci, ela mesma, constréi o seu lugar. Ela spasa que se arruma para o
marido, escolhendo vestidos para ele, a fim depqueca “graciosa” para Flavio. Com
tal confissdo e com tais atitudes, a personagenrilsoncom a linha editorial de
Grande Hotele de outras revistas do periodo na elaboracaoratiécacdo, de
representacdes de mulheres para 0s supostos deittarerevista. Segundo essas
representacdes, a mulher “tem a obrigacdo de emavede para o marido que é o
homem mais importante de sua vid&.

Em outro momento de suas confissdes, no mesmodépidé série, publicado
no n.5 deGrande Hotel a personagem comenta sobre o ‘seu’ lugar e ‘daesfas na

relagdo com o marido:

Tirei-lhe das méaos a coberta e os lencdis. Hanvas @ue éle
estava acostumado a arrumar a propria cama, mes esfava ali eu e
nao podia consentir nisso. Procurei cerca-lo das@$ comodidades,
pondo junto dele u’a mesinha com uma lampada edéttima garrafa
de &gua e um copo, e um cinzeiro. Depois pegugiaqueno tapéte e
pu-lo no chéo, diante do diva, levei as flores mapeitoril da janela e
fechei a vidraca.

[...]

Agora estou s0zinha no quarto matrimonial e escréenho o
coracdo pesado de tristeza gostaria que éle adessedogo, como

210 Jornal das Mogas29/10/1959, citado por Bassanezi (1993, p.123).
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uma crianga cansada, e ndo tivesse tempo de pEmsavisa alguma
triste ou amarga... (p.10).

Valores, modos de pensar, maneiras de agir, soloreta relacdo amorosa construida
entre homens e mulheres, compdem os textosGdende Hotel sejam eles
declaradamente ficcionais, como os contos de amars efolhetins, sejam eles
supostamente produzidos fora da esfera ficcioomahocos casos de amor vividos ou as
diversas cartas de leitores e de leitoras, puldkath revista. De acordo com essas
representacdes, a revista apresenta para seusedegoespecialmente para as suas
supostas leitoras suas fun¢des e como deveriaongsoctar no casamento. As esposas,
cabem as tarefas domésticas. Se algo as incomodasamento, como percebemos no
exemplo de Juraci, ndo se busca o didlogo abestacero para resolver as tensdes. O
melhor seria submeter-se, calar, ou, n0o maximaeesc seus sentimentos em um

diario.

2. Fotodesenhos

As narrativas romanticas em quadrinhos, os “fatedbos” (assim chamados
pelos redatores da revista brasileira e denominddo$omans dessinésa revista
francesaf'* comecaram a circular no Brasil, na revi€t@nde Hotel em 1947. Mas,
segundo Sylvette Giet (1997b), esse género berntydartde histéria em quadrinhos
apareceu na Italia, em junho de 1946, em uma rewsta,Grand Hotel Presentes em
todos os numeros de nossarpus os fotodesenhos precederam as fotonovelas, &ase d

historia da revista, lembrada por uma de suagésito

Agora, eu me lembro de uma fase, eu néo sei seaéfase que vocé
ta estudando, que Grande Hotelera desenhado, ndo era foto. Eram
desenhos lindissimos, parecendo desenho pretonedhnaas muito
bonito. E depois passou pra uma fase de fotonoakja,ndo era mais
desenho, era foto. Vocé identificou isso? (Mardmrgirofessora
universitaria, 04/05/2011).

1 Talvez a traducdo da palavra “fotodesenho” paParugués (a partir dédtoromanzd ou de ‘foman
dessing nos indique a técnica empregada nos desenhosatestivas em quadros. Esses desenhos, que
parecem imitar fotos, funcionariam ainda, tendovésta a origem da fotonovela, como substitutos de
imagens de filmes, lembrando o que se pode ver teimae cinema.
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As fotonovelas, como bem rememora Margareth, viemaans tarde. Sua irma, Irene,
também leitora dérande Hotel lembra-se da revista na época em que as nagativa
romanticas eram desenhadas e publicadas em ems&#gundo Irene, “era sim, de
desenho. Nao era esse tipo assim que parece fiogi@o. Mas era mesmo, era assim
um seriado. Entdo, a gente acompanhava toda seBarecho que era semanal essa
revista” (Irene, dona-de-casa, 01/11/2011).

Ocupando, entre 1947 e 1961, na maior parte desses seis paginas da
revista?*? essa forma peculiar de narrativa continuou a @anfé mesmo quando a
fotonovela surgiu enrande Hotel em meados de julho de 1951, ou no momento em
qgue foi conquistando cada vez mais de suas pagnés, 1954 e 1961. As narrativas
com fotografias, como ja destacamos na tese, emtneao Pais, em 1951, na revista
Encantg da Editora Artes Gréficas do Brasil, localizada &do Paulo, segundo
Angeluccia Habert (1974) e Dulcilia Buitoni (198Rhara Isabelle Antonutti (2012a), os
fotodesenhos e, depois, as fotonovelas conhecesanaogeu na imprensa do Pos-
Guerra.

Os fotodesenhos s&@o narrativas que articulam tegtbal e imagens numa
sequéncia, compostas por desenhos em quadrSsia estrutura, a distribuicdo dos
desenhos nos quadros, o0 movimento conferido asmeayens das historias pela técnica
utilizada na composicdo das ilustracbes, a preselecdaloes para as falas dos
personagens, o espaco acima dos quadros reseradosptextos do narrador fazem os

fotodesenhos assemelharem-se muito com as hisénagiadrinhos do ponto de vista

212 Entre 1947 e 1961, com algumas variagbes, erd gseaGrande Hoteltrouxesse, a cada semana,
episédios de dois fotodesenhos. Assim, do mesma modjue percebemos nos nimero&dend Hbtel

que consultamos, trés paginas da revista eramatitigpara uma parte de um dos fotodesenhos, s outra
trés, para uma parte do outro fotodesenho. Dadtad dle paginas da revista destinadas a esse ¢ipo d
narrativa ser, mais frequentemente, seis. Qu&rdade Hoteltrazia mais fotodesenhos, a quantidade de
paginas para eles na revista também tendia a ser. iss0 ocorria porque seu editor, em geral, mhat

trés paginas para cada episédio de cada fotodespmh@ublicava. Na revista francesa, os “folhetins
desenhados” (“feuilletons dessinés”) ocupavam gaatente 2/3 da superficie H®us Deuxconforme
Sylvette Giet (1997b, p.5).

213 Como podemos observar nas figuras 1, 2, 3 e 4apéulo 1 da tese. Vale notar que, enquanto na
revista brasileira, as divisGes entre os quadrosdmsenhos, em 1947, em alguns ndmeros, apresentava
linhas com mais contornos, nos nimeros da reviasteeésa da mesma época, as divisdes entre os guadro
com as imagens de seus fotodesenhos eram bagttlteas e uniformes. Além disso, as ilustra¢@es d
narrativas enNous Deuxeram menores do que aquelas encontradas nos fettmssdesrande Hotele

de Grand Hbte] que apresentava uma distribuicdo de quadros giamga@nuito préxima daquela que
identificamos na revista brasileira. Possivelmeptdo fato de a revista francesa ter dimensdes raeno
(23,8 x 31,3 cm) do que seu protoétipo italiano X286 cm) e do que o impresso brasileiro (24 x 33, cm
desde o final dos anos 1940, seu editor fizessaisonmais calculado do papel e da distribuicdo dos
textos nas paginas de seus exemplares, a fim deuplesse publicar a mesma quantidade de textos e
imagens publicados efdrand Hote] na Italia, e enGrande Hotel no Brasil. Vale destacar que, segundo
Isabelle Antonutti (2012a), até 1958, havia, naxEaa controle das importacdes de papel para o pais.
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da forma. Para Sylvette Giet (1997b), que anallssgas narrativas em seu trabalho
sobre a revistdlous Deuxa férmula perfeitamente nova configura-se comadipmde
historia em quadrinhos, que referencia a estébttgoodiana e homenageia o cinema.
Embora haja nuancas, segundo Giet, o funcionansiwgofotodesenhos € o mesmo:
aguele de um género esteticamente homogéneo, wolestom uma so6 ferramenta, o
lapis. Seus ilustradores, de acordo com IsabelterAitti (2012a), trabalhavam a partir
de uma simples sinopse que eles representavamusndesenhos.

Ainda conforme Sylvette Giet (1997b), imagem etdesdo complementares
neste sistema narrativo, o fotodesenho. O textmadante, encarregado de assegurar a
coeréncia dos episddios, preencher uma elipseidalupensamentos e sentimentos; o
didlogo esta quase sempre presente. A narrativa&lsamente uma origem literaria, e
o desenho a ilustrd?

De acordo com alguns estudos sobre histérias exdriqpnos, entre eles os de
Jan Baetens (2009) e Thierry Groensteen (1999)erfados compreender o0s
fotodesenhos e as fotonovelas commnfans graphiqués para manifestar seu
pertencimento ao género narrativo ficcional. Magscoo é tratar esse tipo particular de
“histérias em quadrinhos” como um “género literaridodos os especialistas em
histérias em quadrinhos que nds pudemos conseltacsisam a inserir essas narrativas
visuais na esfera dos “géneros literarios”, naoa pgbssivel auséncia nelas de
literariedad€™®> mas porque o recurso & imagem abriria perspeatieasxpressao que
iriam além da expressdo eschta.

Isabel Sampaio (2008), por sua vez, ao analisafotasiovelas lidas pelos
leitores, sujeitos de sua pesquisa, afirma queoepe@tencimento das fotonovelas ao
universo das HQ liga-se a problematicas relacionagélaautoria. Muitos sdo o0s
profissionais envolvidos na montagem de uma fotel@ovEntdo, a quem seriam
atribuidos os créditos por sua produgdo, como r&utdo caso dos fotodesenhos, em
boa parte dos numeros de nossgousndo encontramos identificacdo de seus autores;
em outra parte, ha a assinatura do “realizadoti d@“autor”, da “autora” do romance

adaptado para os fotodesenhos.

24 No original: “Image et texte sont complémentaidesis ce systéme narratif. Celui-ci est abondant,
chargé d’assurer la cohérence des épisodes, ddaronmie ellipse, d’élucider pensées et sentiméats;
dialogue est pratiquement toujours présent. Let réctlairement une origine littéraire, et le dessin
lillustre.” (GIET, 1997b, p.7).

215 A esse respeito, consultar Jonathan Culler (1999).

1% Nessa direcdo, é importante ressaltar que ndadesamos as histérias em quadrinhos como textos
literarios. Sobre os diferentes géneros textuaissutar Mikhail Bakhtin (1992a, 1992b). A respeii@
discusséo sobre o conceito de literatura, ver Caigta Lima (2006).
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Além de M. Dukey e J. W. Symes, que apareceneamd Hbéte] Nous Deuxe
Grande Hotel frequentemente, como autores dos romances adaptpdra oS
quadrinhos, é forte, na revista brasileira, a presele Giulio Bertoletti e Walter Molino
como os ilustradores dos fotodesenhos. Especiadniartoletti foi lembrado por uma

das leitoras d&rande Hotel entrevistadas durante a nossa investigacao:

[..] Aqui, esta vendo? Era desenhado. “O Anjo Almarado”.
Bertoletti. Ah é, era o tal do Bertoletti. E ital@a E eles traduziam.
Vocé vé que é diferente, a quantidade de textdighba, e a gente ndo
reclamava. Hoje, se vocé fizer histéria em quadrinhesmo pras
criancas, com muito texto assim, elas vao reclarffi&or amor eu
pequei, por amor me salvei”. Meu Deus do céu! \iajé bem onde é
gue a gente esta, “Com quem sonha vocé?”, “O daweestoda parte
[...]" (Margareth, professora universitaria, 04/2%EL1).

Os fotodesenhos, errande Hotel Grand Hotel e em Nous Deux eram
publicados em episédios, o0 que implicava adquinewdsta a cada semana para nao
perder o fio da histéria. Logo, em seus supositmés, deveria ser despertado o desejo
de seguir as narrativas. Assim, se 0s seus aufeessem sucesso no jogo de seduzi-
los, esses leitores, construidos dessa maneii@ntarnecessidade — preferencialmente
— de comprar o proximo exemplar com mais uma mathistoria, para nutrir o prazer
dessa leitura semanalmente.

Ao analisar as entrevistas que nos concederamslgitares désrande Hotel
percebemos que, de fato, a Editora Vecchi, valseddessas estratégias, conseguia
cativar e fisgar o leitor. Margareth, por exemglomprava e lia a revista regularmente.
Em suas palavras, “[eu] devia saber a época, o mngele sai&rande Hotel porque
era realmente uma leitura que fascinava muito,gerde ficava de olho a hora que
saisse. [...] Entdo, sera que eu lia toda semaaa®@ §er. Eu sei que eu acompanhava”
(Margareth, professora universitaria, 04/05/2011).

Os primeiros fotodesenhos, publicados @nande Hotele emNous Deug*’

foram: “Almas acorrentadas” e “Lagrimas de Oui”’ambos publicados antes em

27 Tal como podemos verificar tanto no trabalho ddveie Giet (1997a, 1997b), quanto nas
informacdes das capas dos numeros 3 e Males Deuxpublicados, respectivamente, em 11/06/1947 e
25/06/1947. Ver, nessa direcao, as figuras 39end@inexo.

218 No n.140 deGrand Hote] de 26/02/1949, localizamos um pequeno anincipéada pagina 7 da
revista que oferecia a seus leitores: “romanzGdahd Hbtel’ pubblicati in volume:” “Anime incateted
(L.200), “Le lagrime d'oro” (L.150), além de: “Twinha loucura” (“Tu, la mia follia”: L.150), de aria

de Luciana Peverelli, primeiro romance publicadaenasta brasileira e efous Deuxsob a forma de
folhetim.

253



Grand Hétel*® Logo apds sua publicacéo nas revistas europeiass gomances em
guadrinhos foram traduzidos para o portugués alérque fossem veiculados na revista
brasileira. “Almas acorrentadas”, um romance atdbua M. Dukey e a J. W. Symes,
desenrola-se a partir do drama vivido por Florargel que mesmo se amando, acabam
sendo separados pela intriga de Fanny Parkeragamsta das personagens principais
da histéria. Nessa narrativa, temos, diversameagehistérias publicadas e@rande
Hotel, nas quais, em geral, encena-se a dificuldadecalizaicdo amorosa devido a
diferenca social entre o homem e a mulher que a@param, outros elementos que,
inicialmente, impedem a concretizagdo do amor. rRoguando nos voltamos para a
leitura das narrativas de amor veiculadas pelastawerificamos qual foi a percepgéo
que os leitores dérande Hotekiveram delas, em relacdo a construcao dos persnsag

e da trama:

Que eu me lembre, tinha sempre uma histéria de ipoigee e mogo
rico, e ai todas as confusGes para que 0s doisass®n juntos e
felizes para sempre, né? Que eu me lembre é ispgMargareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Talvez pela frequéncia com que esse modo de proddgd enredos e de seus
personagens aparecesse nas historiéaede Hotel esse formato de narrativa € o que
permaneceu nas lembrancas dos leitores da rewWsitorias de ‘mocas pobres’ e
‘mocos ricos’ multiplicavam-se nas péaginas @rande Hotel das cartas aos
fotodesenhos.

Como é comum nessas narrativas, os protagonistasfogmam o casal, centro
do romance a partir do qual toda a trama se deben\giio repletos de caracteristicas,
possivelmente valorizadas pelos leitores espenaelos editores das revistas. Flora é a
filha que se sacrifica pelo pai, enquanto Jorgéhéroem, que, apaixonado por ela, ndo
se permite viver outros romances, mesmo que aertitsido traido por Flora. Diante
dos sacrificios vividos pelo casal, o texto (vertzlsim como o imagético) procura
levar o leitor ou a leitora a torcer pela realizadéd amor entre Jorge e Flora. Mesmo
havendo obstaculos para tanto, como a distancia efgs, a conviccdo de Jorge em
relacéo a traicdo de Flora, o surgimento de outrdoeén que tenta conquistar Jorge, as
acOes e os pensamentos dos personagens centrai apisodio, conduzem o Leitor-

Modelo a imaginar que os amantes ficarao juntoss,Npesar desses elementos e,

19 Tal como nos aponta também o livro de DominiqueeFaViarion Minuit e Bruno Takodjerad (2012).
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sobretudo, do titulo do fotodesenho sugerirem abgsipilidade de o casal se separar,
ndo haveria a certeza de um final feliz para Jer§éora. Entdo, é preciso conferir as
proximas partes da trama nos numeros subsequen@suide Hotel

Do mesmo modo que em “Almas acorrentadas”, a teimélLagrimas de ouro”
se desenrola a partir da separagao de um casabapdo. Fatalidades e mal-entendidos
alimentam a separacgado de Paulo e Helena. Enredesdnados pelo distanciamento do
homem e da mulher que se amam, devido aos maisdsvfortinios, continuaram a
alimentar os fotodesenhos publicados @rande Hotel entre 1947 e 1961. No que se
refere ao conteudo, as narrativas traziam sempneo grande tema, o amor, as relagdes
amorosas.

As historias, que se passam em diferentes lugamaitas vezes, em regides da
ltdlia®*® ou, em algumas histérias, em espacos ‘exétfédsapresentam uma
organizacdo semelhante. Tudo comeg¢a com um enaagual de um homem e de uma
mulher, que se apaixonam um pelo outro, por forgaddstino. Eles chegam a
experimentar o amor. Contudo, outras pessoas (@oaisimente seus antagonistas, 0s
‘anti-herois’ das histdrias) e imprevistos (acigsntdoencas, guerras) 0s separam,
geralmente, numa rede de intrigas ou em situag@@®gadas por personagens ‘ruins’,
ou que se tornam ‘ruins’ no contexto das narratipas permitirem aflorar em si — ou
por cultivarem — sentimentos, como: ciume, invgabicdo, luxdria. Também a
‘cegueira’ e a ‘desmedida’, provocadas pelas paixper um amor nao-correspondido,

ocupam um lugar importante na construcdo das pegems como ‘mas> O resumo

220 Como, por exemplo, em “Anjos da tempestade”, txgma se desenvolve no contexto da Segunda
Guerra Mundial (GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, f).1Guerras, de modo geral, compuseram 0s
contextos de alguns dos fotodesenhos que analisahiér®m de “Anjos da tempestade”, eventos que
aconteceram durante guerras integram a narrativdAdeor sem esperanca’, “O amor vencera?”
(GRANDE HOTEL, n.105, 26/07/1949); “Em nome do afméNupcias secretas” (GRANDE HOTEL,
n.285, 06/01/1953); “A absurda inimiga” (GRANDE HBM, n.494, 08/01/1957). As referéncias mais
comuns, em nossoorpus a guerras dizem respeito, curiosamente, a atadgiedemées a italianos.
Provavelmente, porque os fotodesenhos fossem prmduza Itdlia, numa época ainda muito préoxima do
fim da Segunda Guerra Mundial, autores e ilustregl@los romances em quadrinhos vissem, no fato
histérico, que também eles teriam vivido, uma fdréistante rica para alimentar suas historias.

21 Esses espagos seriam assim considerados e cdostpglos autores dos romances adaptados para 0s
quadrinhos. Entre esses espacos, destaca-se, pomplex “Budapest”, onde foi ambientado o
fotodesenho: “O filho do mistério” (GRANDE HOTEL,285, 06/01/1953, p.4).

222 Elementos fundamentais nas tragédias gregasgaeia’ @té) e a ‘desmedida’hybris), provocadas
pelas paixdes, levaram varias de suas personagamaeierem graves erros, como aqueles que podemos
ver, por exemplo, & trilogia tebana Edipo Rei, Edipo em Colono, Antigona, de Soéfackscenadas,

na Grécia Antiga, as tragédias ensinavam os exgmets sobre a vida e como agir, suscitando neles
terror e piedade pelas personagens acometidatdmum contexto em que a catarse do publico assumia
um papel primordial nesse processo de purificagdgdixdes e de formagao.
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dos episodios do fotodesenho: “O anjo abandongmdslicados até o n.338 @rande
Hotel, de 12/01/1954, d4-nos uma ideia de como ess@siasseram estruturadas:

Eduardo e Reginha sdo noivos e se amam ternamente.
desgbsto leva o pai do moco a escrever em seuw:didiegina
envenenou-me a alegria de...”, mas nisto € fulngdnaat um ataque
cardiaco. A Dra. Vanda, que também ama Eduardmneara félha do
diario e apaga parcialmente a frase, deixando g@lasras: “Regina
envenenou-me.” Mostra a Eduardo a frase acusadqraer esugestéo
dela, o cadaver é necropsiado, apos o que elaizhgué o exame
revelou a presenca de arsénico no cadaver. HadarjZduardo ndo
guer mais ver Regina, que é presa como envenen&iraadvogado
a faz passar por louca e ela é internada na cld@cBra. Vanda. A
jovem médica declara amor a Eduardo e éste praesgosa-la para
gue ela facilite a fuga de Regina, a quem éle soatamando apesar
de tudo. Regina foge e encontra-se com Eduardo.d@s se
reconciliam, mas Vanda, enciumada, pde a policianal¢o da rival
e instiga contra ela a mae de Eduardo, que marfilhooescolher
entre ela propria e Regina. Ele escolhe Reginajugoa ama e sabe
que ela estd inocente. Vai ter com ela, pede-lheldpepor ter
desconfiado dela injustamente e propde-lhe casaméyd saber,
porém, que por sua causa Eduardo rompeu com adgroge, Regina
afasta-se dele, indo refugiar-se em casa de sutmgerDesesperado,
Eduardo supfe que ela tenha sido seqiestrada pda\éaalveja esta
a tiros, entregando-se em seguida a policia. Fapdaas levemente,
Vanda inocenta Eduardo, que é restituido a liberdblana série de
fatos acabam convencendo Eduardo de que Vandaas&a pe uma
farsante, e éle resolve romper com ela. Em seguida procura de
Regina e encontra-a em sua casa. Entretanto, \teaxda um ultimo
golpe contra sua rival (p.14).

Depois de muito sofrerem com a separacao e consenddar dos acontecimentos, 0s
protagonistas, em geral, voltam a ficar juntoss @@sonagens que 0S separaram, por
‘fraqueza’, ‘maldade’ ou ‘desvio de carater’, sdamjolas no final.

As situacfes nas quais os fotodesenhos se dem®nrdmo vemos, sdo quase
sempre dramatic#$® Essas situacbes, na engrenagem da narrativa nisdciséo
capazes de suscitar o maior dos sofrimentos na®mEgens, que vivenciam, dessa
forma, experiéncias extremas de tristeza e raigadi@mas sdo os mais diversos: um

casal tem um filho e, por causa de intrigas, sepa@ O homem, acreditando que a

223 gylvette Giet (1997b), ao analisar os fotodesent®dNous Deux constatou que o melodrama
comanda, essencialmente, essas narrativas.
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méae de seu filho estivesse morta, decide casavraeoatra mulhef?* duas mulheres
amam o mesmo homeff: dois homens amam a mesma muffier.

Quando ha, por exemplo, uma traicdo que separasal egpaixonado, ela
aconteceria com alguém muito proximo de um dos erasos. Em “Almas
acorrentadas”, Flora teria traido Jorge com o parapaz?’ Os leitores da histéria
sabem que isso ndo aconteceu. Porém, muitos mosramtoisteza para as personagens
(e para os leitores?) sdo experimentados em fulg@&vento que ndo ocorreu.

E provavel que os dramas vivenciados pelos protsgs dos fotodesenhos
fossem, em grande medida, um atrativo para osdsitbeGrand Hote] Grande Hotele
Nous Deuxe um artificio utilizado pelas editoras paradidgs. Mantendo os dramas e
o sofrimento das personagens até o final da hastds editores das revistas teriam
grandes chances de manter os leitores até quatodaativa, veiculada em episodios,
fosse publicada. Com isso, 0os novos numeros doseegsps seriam vendidos a cada
semana, e o Leitor-Modelo dos fotodesenhos, cadddilvor seguiria a trama para se
certificar que todos os mal-entendidos foram redok/e, claro, para ter o prazer de ver
0s protagonistas das histérias juntos e ‘felizea pampre’.

Nos fotodesenhos, além dos elementos que destacaéagora, foi possivel
identificar ainda um tom, com frequéncia, moralmiramente, nas histérias, existem
‘castigos’ para aqueles que fazem ‘o0 mal’, que pcawm o sofrimento, sobretudo, dos
protagonistas, quase sempre personagens inteimnibots’ e, essencialmente,
honestas, justas, integras. Esses ‘castigos’ véangsamaus’ — ou para aqueles que se
comportaram como tal — sob a forma de fatalidadesotidiano, como um acidente, por
exemplo, ou devido as armadilhas que suas préggizess criaram.

Em “Labios desconhecidos”, Pedro € punido no fifeahistoria por ter beijado
uma desconhecida, Marcia, quando era casado comARaxonado por Marcia e ndo
sabendo respeitar o compromisso de fidelidade ficm@m sua esposa, Pedro divorcia-
se de Eva para se casar com Marcia. Contudo, Mapeeatem o pai no hospital, fica

sabendo que foi Eva quem teria salvado seu pafaze&r uma doacdo de sangue,

224 Em: “Almas acorrentadas” (GRANDE HOTEL, n.13, 2947, p.3).

225 Como, por exemplo, Em: “Lagrimas de ouro” (GRANBIOTEL, n.13, 22/10/1947), “Feitico de
amor” (GRANDE HOTEL, n.211, 07/08/1951), “O filhoodmistério” (GRANDE HOTEL, n.285,
06/01/1953), “O anjo abandonado” (GRANDE HOTEL, 383 12/01/1954), “A absurda inimiga”
(GRANDE HOTEL, n.494, 08/01/1957) e “Labios desoeridos” (GRANDE HOTEL, n.644,
08/12/1959).

226 Em: “Espinhos de amor” (GRANDE HOTEL, n.338, 121854) e “Amor, orgulho e preconceito”
(GRANDE HOTEL, n.644, 08/12/1959).

22 GRANDE HOTEL, n.13, 22/10/1947, p.2.
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decisiva para a recuperacdo do pai de Marcia. Asaintesconhecida’ desiste do
casamento com Pedro, vai embora com o seu paari#xapenas uma carta em que se
despede de Pedro e pede-lhe que a esqueca tamdr@m. &@nor das duas mulheres, ele
analisa a situacdo que vivencia: “Eva... Marci@ois amores perdidos”, e conclui:
“Agora compreendo: n&o resta mais que a soliddoewredor... E o castigo merecido,
€ o destino fatal de quem nao sabe viver com umnsdr”. Logo apoés a reflexdo de
Pedro, o ultimo quadro do fotodesenho traz a voaaitcador: “Tudo em volta déle vive
de um profundo, secreto alento: o0 amor que nas@nar que morre, a alegria, as
lagrimas... Mas o pranto mais amargo € daqueldicasozinho” (GRANDE HOTEL,
n.644, 08/12/1959, p.46-48).

Tudo € construido nas tramas de modo que o lefiarepa, claramente, que o
sofrimento vivido pelas personagens ‘mas’ — ou pouelas personagens que
provocaram ‘o mal’ — foi construido por elas mesnpas suas proprias atitudes. Entéo,
0 encaminhamento dos acontecimentos nas narratevammor deGrande Hotel de
maneira mais ampla, ndo somente nos fotodesenlagstammbém neles, tende a levar o
leitor a acreditar que o sofrimento das personagerniss’ — ou daquelas que se
comportaram de maneira ‘pouco adequada’ — € magpidanerecido, que sua punicao
era mais do que esperada. Com essa puni¢cdo, esmmdeitor, pelo menos o Leitor-
Modelo das narrativas romanticas da revista, sntisn alivio por ver sua expectativa
realizada em relacdo a justica, concretizada cgunicao dos ‘maus’, e a felicidade,
finalmente, alcancada pelos ‘bons’ personagensniocse o Leitor-Modelo tivesse um
‘prémio de consolacdo’ ao perceber que, no univéigmonal de Grande Hotel
minimamente, cada personagem é responsavel pelssages; cada um tera de assumir
as consequéncias por suas atitudes e, por fimgica a felicidade que merecer. Os
expectadores de telenovelas hoje perceberiam adtsemas entre os fotodesenhos e o
género televisivo, em termos de enredo, trama,te@@ das personagens, climax e
desfecho das historias.

Em segundo lugar, ha, usualmente, uma personagehistiaia que profere
frases de efeito, que ensinariam outros persondgens leitores das narrativas?) o que
é ‘certo’, o que é ‘errado’, ou os fariam refleggnsar de outra maneira, embora, muitas
vezes, essas frases sejam constituidas de geagdalizou daquilo que seria comum, do
uso corrente. Em “Almas acorrentadas”, por exemjdoge, ao contar, para um velho
juiz, de seus sentimentos por Flora, julgando-ladalas as mulheres como “pérfidas”,

acaba por ouvir dele uma histéria de uma grandé@enudjue teria sido presa por roubo,
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sem ter cometido o delito. A mulher em questaoFdwaa, que assumira o0 crime para
proteger o pai. Sem saber da identidade dessa muige fica muito impactado,
admirado e bem-impressionado com a coragem da r@ogaz, entdo, Ihe diz: “Como
vé, pois, nem tddas as mulheres s&o iguais. O gueciso é saber escolhéf®

Em “Uma sombra no coragdo”, novas frases de ef@iboencontrar a futura
nora, a mae de Alvaro Ferri, que, com Maria, fomtasal protagonista da histéria, diz-
Ihe: “Dizem que a mae perde o filho, quando éleasa... Mas, ao contrario, ela ganha
dois”?*® Como verificamos, as mulheres s&o usualmente @ das frases de efeito ou
das generalizacbes dos autores dos romances au@ppada os quadrinhos, nos
fotodesenhos. Em “Amor sem esperanca”, o0 médicge@mendar a André Derizzi que
aguarde 0 momento mais oportuno para dizer a Lanmaraldi, mulher a quem André
ama, que seu irméo, ainda em recuperacao, naoneriado em ataques de guerra,

afirma:

as mulheres sdo tao impulsivas! Quando souber dueém é vivo,
precipitar-se-a4 para aqui, estou certo. Tenho vszenas de casos
assim. E tenho visto também... Tenho visto homeénsyrados
recairem de repente na sua enfermidade em virt@deendocao
experimentada ao rever a propria mde ou a propma.iVitimas
inocentes do amor familiar! (GRANDE HOTEL, n.139,/@3/1950,
p.2-3).

Tendo obtido uma informacéo desse tipo de um méelioma evidéncia comprovada
por “dezenas de casos”, quem nao seguiria suastag@s? Quem nao acreditaria em
suas constatacbes? Talvez um leitor ou uma leftdea carne e 0sso”. Mas as
personagens da trama e um Leitor-Modelo, certameonsiderariam seus conselhos.
Em outro momento da mesma historia, “Amor semresga’, André, um dos
protagonistas do fotodesenho, entristecido pordéereque a mulher que ama, Laura, a
outra protagonista da historia, estaria envolvigia outro homem, procura resignar-se.
O narrador, onisciente e onipresente, revela amsde da narrativa o que se passa, do
ponto de vista introspectivo, com André: “reageta tristeza. Afinal é jovem, cheio
de vida... E existem tantas mocas belas de corge espirito. Por que dar todo o

coracdo a uma s6%* O personagem buscaria se fortalecer, enquanteitoses do

222 GRANDE HOTEL, n.5, 27/07/1947, p.3.
229 GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, p.4.
230 GRANDE HOTEL, n.139, 21/03/1950, p.3.
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fotodesenho poderiam aprender com o processo dee@stento de um amor,
vivenciado por André.

Outro ponto importante, que merece a nossa ategcaananeira pela qual as
personagens dos fotodesenhos sao construidas e s@one@olocadas em relacao,
especialmente, quando se trata das relacdes (aasprosmem-mulher. Em primeiro
lugar, é frequente a diferenca entre eles e etaqual, geralmente, a mulher ocupa uma
posicdo de menos prestigio se comparada com apadichomem. De acordo com as
reflexbes de Carla Bassanezi (1993), o periodo oeengido pelas décadas de 1940 e
1960, caracteriza-se por ser o0 momento em que s&indinacdes de género
manifestam-se com mais intensidade. Nessa dir@satextos veiculados p@rande
Hotel acompanham e colaboram com os movimentos hissorico

Desigualdade possivelmente comum, mas nao natodinal dos anos 1940,
no modelo predominante de representacdes, a partjual se desejaria construir as
relagdes homem-mulher, no universo ficcionalGtand Ho6te] Nous Deuxe Grande
Hotel, esse tipo de diferenca aparece também comumentearacterizacdo das
personagens. Em “Almas acorrentadas”, por exenkboa € “dactilografa” na fabrica
em que Jorge é “engenheird™. Gracas ao desenvolvimento econdmico, industrial, a
crescimento urbano que aumentaria as possibiliddelésabalho para a populacdo em
geral nos anos 1950, a mulher poderia ‘até’ travdibra. Contudo, ocupar as mesmas
posicdes profissionais que os homens ocupavammigaeraestoria

Continuando a analise das personagens das nasraiivblicadas enGrande
Hotel, percebemos que, nos fotodesenhos, elas eramuddastcomo ‘boas’ ou ‘ruins’.
Em nenhuma das histérias que analisamos, idemtiisgpersonagens que tenham, ao
mesmo tempo, caracteristicas consideradas ‘nolweghas’. Os tipos sdo bem
coerentes. Em “Uma sombra no coracdo”, o “coirméa” protagonista assim se
apresenta: “ndo gosto de trabalhar. Nasci para giygande, e isso ndo é também uma
vocacdo?*? Esse jeito de ser de Rogério afasta dele Maria,‘@irma’, uma das
personagens principais da trama. Segundo a pemonaga teria rompido relacbes

com Rogério porque ele viveria “de expedientes sempre confessaveis®

21 GRANDE HOTEL, n.13, 22/10/1947, p.2.
232 GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, p.2.
233 GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, p.3.
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Tramas semelhantes aquelas dos fotodesenhos,temeoros nas fotonovelas,
qgue viriam a ser publicadas eBrande Hotel sistematicamente, na década de 1950,

COmo veremaos no proximo topico.

3. Fotonovelas

Género mais apreciado por uma boa parte dos dsitde Grande Hotel
entrevistados por nés, as fotonovelas, “as hist@é@amor agucaradas” marcaram o
percurso editorial da revista no Brasil. Para Ktgper exemplo, a fotonovela publicada
emGrande Hotefoi o primeiro elemento que apareceu em seu degdomao nos falar
sobre o conteudo da revista. Sua atencao, ao tediorss época em que lia a revista,
voltou-se especialmente para 0 modo de producésedgdnero textual. Segundo o

leitor,

[...] era fotonovela que chamava. Vocé tinha ogdgohos, hoje eu
entendo como era feito, porque eu acho que elesagina vocé
fotografar a novela hoje que passa na televisdtogFafou 0s
guadros, e aquilo vocé vai imprimir. E punha unébainho. Era o
gue a gente tinha. Tinha novela de radio, né? &viso ainda estava
muito no inicio, estava comec¢ando ainda. Entaoayvala de radio que
ja& era uma coisa forte, e depois a fotonovela, igge ai &€ que
dominava mesmo [...] (Kléber, estudante do Curso Hiktoria,
01/12/11).

A primeira fotonovela publicada e@rande Hoteltem comao titulo: “O primeiro

amor nao morre”.

2% palavras de Madalena, dona-de-casa, em entrengslizada em 09/12/11, ao afirmar que as
fotonovelas era o que mais Ihe agradava na reSistade Hotel
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Figura 41— Grande Hoteln.211, 07/08/1951, p.21.
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A historia, veiculada em episddios, na revista,barseada no romance de Elen Moj, de
acordo com dados coletados em nosmpus®>® e apareceu, como ja ressaltamos, em
Grande Hotelem meados de 1953 Também como salientamos, depois da publicacéo
dessa fotonovela, a revista permaneceu, entre maEd®@952 e meados de 1954, sem
publicar as histérias em fotogranfasO que teria ocorrido para que a Editora Vecchi
tomasse a decisdo de ndo mais veicular fotonovelsse periodo, e@rande Hotel
mas continuar a publicar fotodesenhos na revistdusive, em maior quantidade e
dedicando mais paginas a eles do que anteriormente?

Mais tarde, entre 1954 e 1961, quando ja crescameorréncia no mercado, em
relacdo as diferentes revistas que veiculavam éoelas, o género passou a ser
sistematicamente publicado eé&rande Hotel tanto sob a forma de folhetins, quanto
sob a forma de histérias completd$Para Dulcilia Buitoni (1981, p.84-85), os anos
1950 assistiiam a um maior desenvolvimento “naustiilizacdo da imprensa
brasileira”, o qual, conforme a autora, refletiy-sem mais intensidade, nas revistas,
porque elas “entravam na fase de producédo indigiriacipalmente as femininas e as
chamadas ilustradas”.

Assim, provavelmente atenta aos movimentos do rderegemendo a perda de
leitores-consumidores para a Editora Abril, qu@yalicava fotonovelas completas na
revista Caprichq por exemplo, a Editora Vecchi passou ndo somanteublicar
historias desse tipo na integra (uma fotonovelapbetam em cada novo numero de
Grande Hotel, como também a anunciar os titulos de suas fotdas completas nas
capas dos numeros da revista. Com essa estragyiaielacdo as suas maiores
concorrentesCaprichoe Sétimo CéuGrande Hotelatrairia o olhar de seus potenciais
leitores. O desenrolar dos anos 1950, com o gowdeniuscelino Kubitschek, marcado

pela “euforia desenvolvimentista” (BUITONI, 198186), exigia cautela em relacdo a

235 GRANDE HOTEL, n.211, 07/08/1951, p.21.

2% Uma vez que ndo tivemos acesso ao n.21GGoEnde Hotel somente a ndmeros anteriores e
posteriores da revista, como o n.211, por exengeoebemos que “O primeiro amor ndo morre” era a
primeira fotonovela publicada e@rande Hotel mas ndo estdvamos certas da data do inicio de sua
publicacdo na revista. Contudo, ao consultar cathebde Angeluccia Habert (1974, p.33), obtiven®s a
informacgdes que nos faltavam. O primeiro epis6did'@ primeiro amor ndo morre” foi veiculado pelo
n.210 deGrande Hotel de 31/07/1951. A mesma fotonovela foi publicadaNopus Deuxcom o titulo
“Jamais je ne t'oublierai” (“Eu nunca vou te esquré; sob a forma de folhetim. Localizamos um de
seus episédios no n.225 da revista francesa, de [PA809/1951]. De acordo com Sylvette Giet (1997b,
p.45), trata-se da retomada da primeira fotonodefarand Hétel

37 Como podemos conferir na tabela 2, no capitulo 1.

23 Em noss@orpus localizamos, pela primeira vez, uma fotonovelmpleta, “De duas felicidades, qual
a maior?”, no n.614 dérande Hotel publicado em 24/04/1959 (p.35-41).
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concorréncia. Segundo Dulcilia Buitoni, “as rewstéemininas iam adquirindo
contornos mais industrializados, obedecendo a neetgsesariais”.

Nesse contexto, a Editora Vecchi decidia, entdereckr aos seus supostos
leitores duas formas de atrativos em relacdo amdotlas: histérias publicadas na
integra e aquelas organizadas na revista por meiepisodios (de duas a cinco
fotonovelas em cada numero da revista, sendo magmdntes duas historias sob a
forma de folhetins em cada exemplar), 0 que prav@acam seus supostos leitores, 0
desejo de adquirir o novo nimero, de modo a nageper fio da histéria seguida
Mas, para alguns de seus leitores ‘reais’, percejoer as fotonovelas ganhavam,
gradativamente, mais espaco &mande Hotehao foi motivo de entusiasmo,

porque eu lembro que eu fiquei muito decepcionademomento em
gue passou a ser foto, sabe? Porque eu acho gumadm é assim,
porque cria uma... O desenho te mergulha maisntasia do que a
foto. Talvez seja isso. Mas eu lembro que foi umeegcao pra nés a
hora que deixou de ser desenhado e passou a eefMatgareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Como os fotodesenhos, a grande tematica das fat@sy) publicadas em
Grande Hotel era o amor, as relacées amorosas entre homemherifd Quando
partimos para o enredo das narrativas, a constatagdmesma. Para uma das leitoras
de Grande Hotelnos anos 1950, entrevistada durante o desenvoitamd@e nossa
pesquisa, “As historinhas eram muito boas, aqu&aaacom acucar. Aquelas
novelinhas ingénuas, com mocinhas ingénuas, contaiea Delly, que eu li muito na
minha infancia. Entéo, era aquele estilo de Madbeky. Nao é de sua época [...]
(Lais, funcionéaria aposentada do Tribunal de Jaste Minas Gerais, 23/02/2012). O
amor romantico € o grande tema das histérias, donmenodo do que ocorre com 0S
fotodesenhos, e o destino entra em cena como rEpgEpelo encontro do homem e

%9 |sso ocorreria ainda quérande Hotelpublicasse, em todos os seus nimeros, os resuawms d
episadios publicados das narrativas romanticass&tmatando de fotodesenhos e de fotonovelastoo lei
dessas historias, deixando de comprar um dos n8ndleroevista, teria acesso a sintese do textolverba
que ja fora publicado, mas ndo as fotografias edasenhos que os fascinavam, conforme nos narrou
Margareth, uma das leitoras @eande Hotel

240 gylvette Giet (1997b), ao analisar a ficcdo seerital que constituilous Deux afirma que, nas
narrativas veiculadas pela revista, percebe-semagpé€ncia mitica da ideologia ocidental do ama@inas
como a concordancia entre a semantica dessa fe@g@gmudancas de habitos, da conduta moral e de
mentalidade. Para a autora, ha sempre uma crengadens do amor, no encontro fortuito que ao firal s
derrama sobre os fatos. A respeito da histériandar ano Ocidente na época moderna, consultar Jacques
Solé (1984 [1976]). Uma histéria do amor no Brpsitle ser lida no livro de Mary Del Priori (2006).
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da mulher que se apaixonam e passam a se’ah@mcaso une os amantes, e 0 amor
entre eles é tao forte que, ‘regra geral’, o seanim resiste ao tempo, as fatalidades, as
separacoes.

Como os fotodesenhos publicados @rande Hotel o drama € o elemento
primordial também das fotonovelas. E dessa manegeelas se apresentam para alguns
de seus leitores empiricos. De acordo com Kléber,

as histérias eram sempre dramaticas. Vocé tinhaanhm, o amor,
gue talvez era um amor muito longe de ser alcangea@ tinha uma
familia tradicional que era contra aquilo; vocéérum bandido; vocé
tinha uma pessoa que atrapalhava aquele romaneciaha sofria

muito. Era mais ou menos o cliché. Sé mudava, agdgsial a novela
hoje. Mudam talvez os lugares, os personagens, voe8 tinha

aquela; muito bem definido. O romance era o fodefatonovela

(Kléber, estudante do curso de Historia, 01/12/11).

Assim, comumente, ao final das historias, o caedepealizar o amor, garantindo a
unido por meio do casamento, mas ndo sem muiterséfifelicidade no fim das tramas
viria como uma recompensa pelo sofrimento experiatkenpelo casal, protagonista das
histérias.

Essa sua peculiaridade poderia ser interpretad# aama caracteristica das
fotonovelas, qual seja, a sua proximidade com aobegfia, de acordo com André
Joanilho e Mariangela Joanilho (2008). Todavia, masrativas das revistas de
fotonovelas, conforme os autores, revistas femsimafelicidade, recompensa pelos
males sofridos, é experimentada de forma laicaafa se desenrola sempre de modo
que os males sejam vencidos na conclusdo da histériqual, por sua vez, tera
necessariamente um final feliz. O fim da trama féroda histéria. Os herdis entram
para o reino da eternidade, com o amor puro dadafle plena. “Por isso sao historias
que se repetem, ndo por falta de criatividade dé@omuoteiristas, mas por serem
obrigadas pelo publico leitor a fornecer as baltasnundo” (p.541). No caso tous
Deux para Sylvette Giet (1997b, p.21), de modo maiplejra narragcao sentimental
que faz a especificidade da revista é construideesa repeticdo e o esteredtipo.
Segundo a autora, a repeticado relaciona-se comesowha que alimenta a producéo

industrializada dessas historias. Ela ludibriaridhar seus consumidores, bem como

241 Conforme Angeluccia Habert (1974, p.51), co@mnde Hotel tambémCapricho e Sétimo Céu
publicavam “as fotonovelas ‘tipicas’. Aquelas quarram estérias onde o amor se constitui num
supertema e sdo sempre esquematizadas sobredadaalie um par amoroso”.
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Ihes ofereceria, pela estandardizacdo, um prodst@amngeiro como se fosse uma
invencao artistica.

De fato, ao analisar as fotonovelas identificadasnessacorpus concordamos
com Joanilho e Joanilho (2008) e com Giet (199Tb)e&lacao a repeticdo das tramas,
do perfil de suas personagens, do desenvolvimeamsohistérias. E exatamente por
causa dessa repeticdo que nos foi possivel anesas romances em quadros em seu
conjunto, apresentando suas caracteristicas. &mtoetdiscordamos que uma relacao
tdo direta e generalizante possa ser sustentagaendiz respeito aos leitores empiricos
das narrativas. Serd que o publico leitor podeassim tratado, de uma maneira tao
homogénea, a partir da analise dos impressos dasosos que deles se fazem? Quais
seriam as “balizas do mundo” para cada leitor e gada leitora que, em algum
momento de sua vida, entrou em contato com asdoeédas? Sera que ele, ela buscam
mesmo nessas harrativas a vida como ela (ndo) é?

Buscando compreender por que gostava das narrabivesiticas veiculadas por
Grande Hotelentre o final dos anos 1940 e o inicio dos an&®,1for que leu tanto a

revista, Margareth fez a seguinte reflexao:

Acho que era isso. Hoje em dia, se b@eande Hoteha méo de uma
adolescente, ela vai morrer de rir, certamente., Maguele tempo,
nao. Naquele tempo, era o jeito de vocé... Eu gcieoo equivalente
talvez seja 0 que as adolescentes que hoje leeas,Qaorque € a
mesma relacdo. Um mundo de fantasia, um mundo ufu@sovivem e

gue vocé gostaria de viver, mas 0 mundo em que viveénao te

permite aquilo (Margareth, professora université@idH05/2011).

Talvez a suposta estabilidade, encontrada na foédeo pudesse até mesmo
desconcertar a leitora, o leitor que poderia sérsamgustiado, ‘confuso’, no confronto
entre dois mundos tao diferentes: o mundo que ieéeootidianamente, e o mundo da
hipotética estabilidade, trazido pela fantasianeleto primordial da fotonovela. Nesse
sentido, Ana Lucia, ao nos falar dos momentos eeligurevistas de fotonovelas com

suas colegas de trabalho, empregadas domésticaserarala, assim se expressou:

[...] é dificil até de contar como que a gente[lid. As vezes, entre
lagrimas e tristeza, a gente lia aquilo. As veres,muito bom, mas
também era muito ruim porque a gente achava, vidoagscrito nas
revistas, e a gente nao tinha nada daquilo. Erg&gente ficava
pensando aonde estava o erro, se é com a gerge,é®ao lugar que a

gente mora, ou se € 0 desprezo que a gente tinlgente ficava
sempre com a cabeca assim... Confusa. [...] Ass#n, tive muito
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estudo, ndo pude estudar muito, mas a gente fipavsandollusaag
€ mesmo iluséo ler isso aqui porque isso ndo existe (Ana Lucia,
manicure aposentada, 09/05/2011).

A propenséo em tirar conclusdes a respeito dorlaifgartir da anélise do texto
foi identificada também em algumas analises de liege Habert (1974, p.95). Para a
autora, “a linguagem da fotonovela persuade o rle#toreceber verdades. Isto
proporciona a alimentagcdo do seu conhecimento dodojusimplificado e pouco
critico”. Serd? De que leitor estariamos falando?

Ao analisar os depoimentos dos sujeitos que foeitorés deGrande Hotel
entre 1947 e 1961, ndo localizamos, como nos sugeepoimento, por exemplo, de
Ana Lucia, leitores persuadidos pelas fotonovekiswadas pela revista, nem aqueles
que receberiam delas “verdades”. Com efeito, seadomde apropriacdo do impresso
sdo os mais diversos: “[...] aquelas fotonovelggle a gente vivia. Eu podia vivenciar
aquilo, sentia em cada personagem. Era bom demajs (Ester, massagista,
13/02/2012). Nessa parte do depoimento de Ested ole Ana Lucia, temos uma
sugestdo de como a leitora apropriava-se das fodtam que lia. Por mais que
existissem leitores que construissem, como Estma relacdo “éticd* com as
fotonovelas, no caso dos leitores que nos enteemdsd durante a pesquisa, eles viam as
histérias romanticas mais como um lugar de sonhguéade realidade.

Além disso, “simplificado e pouco critico” ndo san as melhores expressoes
para julgar ou (des)qualificar o “conhecimento dendo” desses leitores, jovens de 15
a 24 anos. Os motivos que os levavam a gostaé (@ @dio gostar em alguns momentos)
de ler a revist&rande Hotel assim como outras revistas de fotonovelas erataria
variados. Esses leitores, em grande medida, safjimmseguravam nas maos uma
revista que lhes oferecia um universo de ficcaddcdrto de fada”, um mundo que eles

nao viviam ou ndo podiam viver. Para Ana LUcia,

[...] ali era tudo como se fosse um conto de fad®, Igual a gente
esperava a cegonha, igual tinha a Branca de NewéoEa gente
ficava no meio do caminho sem saber se aquilo ggente estava
lendo era verdadeiro, era mentira como a vida déegénha sido; &
muito dificil até de falar, sabe? E muito dific€aprichg lluséq

Sétimo Cé&uA gente fica pensando qual que era a mentirerssa que
a gente estava lendo naquela revistinha, ou sa eida que a gente
tinha. [...] era conto de fada, era besteira qgerde tava lendo ali [...]

242 gobre as disposigdes “éticas” e “estéticas” dibsrées, consultar Pierre Bourdieu (1983 [1976]).
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a vida da gente era muito dificil [...] (Ana Lucmanicure aposentada,
09/05/2011).

Margareth, ao nos falar de seu gosto @oande Hotel pelos textos que encontrava ai,

assim se expressou:

Eu acho que era a questdo da fantasia adolescquée,toda
adolescente, eu acho, tinha na minha época, asadate era muito
sonhadora. Eu acho que hoje, ndo sei se evoluiranvoluiram, elas
sdo muito pé no chdo. Namoram um atrds do outamfiantes de
namorar, ndo sei 0 qué e tal; j& vive com 0 nanmragna situagao
de casada. No nosso tempo néo, a gente tinha dewiggem e tinha
de namorar, ndo podia nem dar a mao pro namoradmaBorei o
meu ex-marido sempre com uma pessoa ao lado, epatha sair
sozinha com ele, ndo podia, quando ele ia la em, dagha de ir
alguém junto. Entdo, quando vocé lia essas reyisssa faixa de
idade, essa geracdo, era um jeito de vocé sairder pgajar num
mundo de romance, de fantasia, de principe enaantfd]
(Margareth, professora universitaria, 04/05/2011).

Mas, embora a fantasia fosse um component@rdade Hotel das fotonovelas que a
revista veiculava, para André Joanilho e Mariangklanilho (2008), recorrendo ao
trabalho de Angeluccia Habert (1974), as fotona/&siam uma dimenséao a-histdrica,
pelo fato de as histdrias ndo apresentarem um antesdepois.

Contudo, em nossmorpus nos localizamos algumas narrativas, como veremos
seguir, cujo enredo se desenvolve antes, duradép@s da Segunda Guerra Mundial.
Se esse tipo de organizacdo temporal ndo indica dim&nsdo ‘histérica’ das
fotonovelas, géneros ficcionais, diga-se de passagelo menos uma referéncia a
historia recente pode ser identificada nelas. Bghaette Giet (1997b, p.99), eNous
Deux um determinado nimero de narrativas engloba elermeda historia imediata.
Segundo a autora, a Segunda Guerra esta presentérias narrativas publicadas na
revista francesa. Mais especificamente, danfais je ne t'oublierdj cuja versao, na
revista brasileira, recebeu o titulo: “O primeirma ndo morre”, aparece o problema
dos crimes de guerra. O pai de Liana, a protagonésinclusive preso e julgado por
crimes que teria cometido enquanto ocupava o pbstgeneral, lutando ao lado dos
alemées. Talvez a ndo-historicidade estivesse pnasgnte nos outros textos@eande
Hotel e deNous Deux os quais distribuiram, durante anos, conselhoketkEza e de

comportamento no amor muito semelhantes entre snocse as sociedades nao
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tivessem vivenciado fortes transformacgdes, por @kgnmos anos 1950, 1960, do que
propriamente nas narrativas ficcionais das revigtakiindo-se ai as fotonovelas.

Na primeira fotonovela, veiculada p@rande Hotel “O primeiro amor nao
morre”, 0 romance inicia-se a partir de negativapbtagonista, Liana, que nao deseja
nem mesmo conversar com Hélio, o “rapaz” que delamoxim&* A autora do
romance, Elen Moj, nessa narrativa, tece, entre pasonagens principais, o jogo da
conquista, no qual, “subjugada e desarmada diaateadta insisténcia’, a jovem
“resigna-se” e permite a aproximacao do rapaz. @si¢pes de homem e mulher no
jogo da seducéo sao claras na fotonovela. A muwhapa o lugar de quem recusa,
inicialmente, a aproximacdo masculina, para dep@smuita insisténcia do homem,
permitir que ele se aproxime dela para cortej®ldaomem vai ao encontro da mulher,
faz elogios, decide que eles conversardo. Confarmarrador, a mulher, “se bem que
conquistada pela tenacidade do jovem, ela por uemguice tdda feminina, tenta
vingar-se, e continua o jogé*

Os lugares sociais e as constru¢des culturaiddgyao que é ‘ser mulher’ e ao
que é ‘ser homem’ manifestam-se nas imagens qupdmma historia, bem como nos
elementos linguisticos que constituem o texto \etha fotonovelas. Na construcdo do
sentido, texto verbal e texto ndo-verbal estacopinteforcando e complementando os
sentidos que seus supostos leitores podem elabogartir somente das imagens,
somente do texto escrito e/ou de ambos ao mesmmtesequéncia de fotografias
nos quadros mostra o “rapaz” aproximando-se da &hdgQcando-lhe o ombro, assim
como sugere o movimento do corpo dela, desvianddessa aproximagao. A
“feminilidade” construida na fotonovela para Lia@aa “feminilidade ‘classica’ dos
anos 1950”7, nas palavras de Guacira Lopes Lout@3(23293).

As marcas textuais evidenciam as posic¢des cultdatsomem e da mulher. Ela
alimenta o jogo da seducao, recusando-se a falan@®e e diz-lhe: “Para o senhor
ficarei sendo para sempre a senhorita Cor de Rosf@ienciando a ocasido em que se
conheceram, em Paris, durante uma representacémaecena para a televisdo. Ele,
cujo papel, no universo (apenas ficcional?) dastayié de quem deve ter atitude para
conquistar a mulher e organizar um novo encontifa & “senhorita Cér de Rosa™
“Meus parabéns, entdo. A Obstinacdo vence a Prepatpor trés a zero. Neste caso,

eu sO posso continuar sendo o Senhor Cinzento. ddaso faremos para nos

243 GRANDE HOTEL, n.211, 07/08/1951, p.21.
244 1dem
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telefonarmos? E muito dificil usar nimeros cor deare cinzentos?® E dessa
maneira que as tramas das fotonovelas que anaBsamalesenrolam, e, de modo
semelhante, € dessa forma que os autores e admsa®mances mostram, sugerem,
constroem lugares — ‘cinzas’ e ‘cor de rosa’ — gavemens e mulheres nas relacdes
amorosas. Quando seus papéis ndo sao insinuadsesentados mais claramente nas
falas e pensamentos das proprias personagenssdatografias, isso é feito por meio
dos textos atribuidos ao narrador das historias.

Os dramas que separam 0s casais apaixonadostodssienhos repetem-se nas
fotonovelas. As guerras, especialmente a Segunéa@Mundial, é um deléé® Mas,
além das fatalidades, h4 outros eventos que motamrseparacdes daqueles que se
amam: dois homens apaixonam-se pela mesma mulhas, rdulheres apaixonam-se
pelo mesmo homefRt/ traicdes’”® Existe sempre uma rede de intrigas, callnias,
mentiras e seducdo que envolve os relacionamentosoaos e impedem, durante o
desenrolar das narrativas, que os enamoradosgpniséas das fotonovelas, figuem
juntos. Somando-se a esse tipo de cenario e aaj@tas tramas das narrativas, estao
0 ciime, a inveja, a ambicdo, tudo muito condendes situacbes em que se
manifestam nas fotonovelas publicadas@mande Hotel Esses sentimentos ‘cegam’ as
personagens e as levam a cometer atos desmedi@psligando a si mesmas e a
outrem.

As personagens das fotonovelas lembram aquelasfatodesenhos; séo
construidas de maneira semelhante em relacdo senpgens das narrativas compostas
por desenhos. Os protagonistas, os homens, sagem i engenheiros. As profissdes
das mulheres variam, mas ndo chegam a ser prfisséegrestigio’, equiparaveis as
dos homens. Em “O primeiro amor ndo morre”, Liamapersonagem principal é
professora de “pequeninos aluné¥”.

De modo geral, as fotonovelas, de acordo com Addenilho e Mariangela
Joanilho (2008, p.531-533), apresentariam “persemagem profundidade psicoldgica,
happy-ends conflitos sociais reduzidos a problemas indivisguaAs narrativas, de

acordo com os autores, trazem ‘“intrigas sentimghtaias quais a heroina € quase

24 |bidem

246 Em: “O primeiro amor ndo morre” (GRANDE HOTEL, &2 07/08/1951), “Pecado fatal’
(GRANDE HOTEL, n.380, 02/11/1954).

7 Em: “Beijo inesquecivel” (GRANDE HOTEL, n.380, 02/1954), “Amado por duas mulheres”
(GRANDE HOTEL, n.411, 07/06/1955) e “Noiva de unagaixonada por outro” (GRANDE HOTEL,
n.418, 26/07/1955).

248 Em: “Pecado fatal” (GRANDE HOTEL, n.380, 02/11/495

249 GRANDE HOTEL, n.215, 09/09/1951, p.24.
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sempre uma mocga “de origem modesta que sonha coamancheio de obstaculos e
dificuldades”. Porém, para a alegria das leitoeadds leitores?), no fim da historia, a
protagonista sempre realiza 0 seu objetivo. Alé&saliseus personagens seriam sempre
estereotipados, “0s bons sdo sempre bons e osamapendem-se no final ou sofrem
as consequéncias” de seus atos. Os temas dasasistéiam entre problemas afetivos,
“sociais, a procura de sucesso numa carreiratiggusa sociedade, a ascensao social, a
marginalidade”. No caso das fotonovelas veiculagi@sGrande Hotel todos esses
assuntos sao tratados, na maioria das vezes,rdaaitama amorosa.

Para Sylvette Giet (1997b, p.97-98), é justamedeacrescentar a intriga
sentimental a descricdo e, com frequéncia, a cagdende uma sociedade pelos seus
problemas (pobreza, imigracdo, machismo) que asdotlas falariam mais da marcha
do mundo do que, por exemplo, as secdes de fatosoeknarios deNous Deux
Segundo Giet, ainda que de maneira irregular, @iwnel da ficcdo que a revista se
abriria para mostrar o que estaria acontecendealalade. O problema, contudo, seria
o fato de, no quadro de uma revista francesa -0 @08so caso, no quadro de uma
revista brasileira —, as historias testemunharera tgalidade italiana, ja que a maior
parte das narrativas € situada na Italia.

Como na cultura “popular”, encontrariamos, na®rfovelas, herdi e vildo,
mocinho e bandido, personagens de quem se conheaarater e as qualidades. La
estdo: o bem e o mal, o certo e o errado. As maasatrazem exemplos de personagens
que suportam o sofrimento, porque acreditam teicidede no futuro, como é
perceptivel na primeira fotonovela veiculada @nande Hotel “O primeiro amor nao
morre”, assim como em outras fotonovelas, publisada revista mais tarde, como
“Pecado fatal”. Segundo Joanilho e Joanilho (20@8),herdis e as heroinas séo
personagens que se aproximam de santos. Paraasesadhormalmente a heroina é
casta e segue principios rigidos como honestidadédade, fidelidade, bondade e
desprendimento. O mesmo é valido para os heréis,tgmbém deverdo possuir a
qualidade de serem viris, mas nao brutos” (p.5%#Hra os vildes, exatamente o
contrario é tracado nas histérias que encontranass fotonovelad®® Em “Pecado
fatal”, Zélia, a cantora e dancarina de boate, #ende Carlos, o promotor publico, é

caracterizada pelo narrador da histéria como “aiei@goista®>* Por se aproveitar do

%0 No cordel, na primeira metade do século XX, tamigédemos encontrar personagens construidas
dessa maneira, segundo Galvdo (2000).
%1 GRANDE HOTEL, n.389, 04/01/1955, p.29.
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amor de Carlos, infiel a sua esposa Isabel, Z&gidd romper com 0 amante ao
imaginar que poderia realizar seu amor com Luisuatgg melhor amigo de Carlos.

Nessa trama de traicdes, ela acaba sendo mort@astws, que escreve uma carta ao
Presidente do Supremo Tribunal, declarando-seassis® da amante.

Se entendemos, contudo, a historia que fez nasft#onovela e, mesmo antes,
os fotodesenhos, perceberemos que os perfis de pgrasnagens estdo bastante
relacionados com os personagens do cinema amer@@rgpoca. Segundo Guacira
Lopes Louro (2008, p.83),

Os filmes hollywoodianos foram particularmente iefites na
construcdo de mocinhas ingénuas e mulheres fakiserois
corajosos e vildes corruptos e devassos. A esddhatores e
atrizes, roteiros, cendarios, musica, guarda-roupa,rsos de
iluminacdo, som, cortes e tomadas, enfim toda afgerdlia da
linguagem cinematogréafica era mobilizada para sspriar tais
posicdes, para dirigir o olhar, construir simpagagspudios.

Embora ndo possamos afirmar q@eande Hoteltenha sido uma revista de cinema,
nossa pesquisa nos mostra que seus editores aeconuito intensamente ao universo
da sétima arte para produzir o impresso.

Como nos fotodesenhos, encontramos, nas fotongwgasralizagdes ou frases
de efeito que levariam os leitores das narrativasletirem sobre as relagdes amorosas.
Hélio, em “O primeiro amor ndo morre”, apos a SelguGuerra Mundial, acredita que
sua mée teria sido fuzilada por causa de Lianansiva e filha de um general aleméo.
Entdo, decide abandonar Liana, sem comunica-lai@eecisdo. Enquanto Liana sofre
com o repentino desaparecimento de Hélio e busea,todo empenho, informacdes
sobre o noivo, Hélio acaba por descobrir que sua @séava viva. Nesse contexto, ela
Ihe conta como Liana se esforgara para protegé-taatte. Com a distancia de Hélio e
a falta de noticias do noivo, Liana aceita o cendée um diretor de cinema para
encenar, em um filme, sua histoéria. Em troca, H&iison, o diretor, promete-lhe
ajuda-la a descobrir o paradeiro de Hélio. Com sedmlar da trama, Hélio fica
sabendo que Liana, antes professora, tornara-s& @trque era sempre Vvista
acompanhada de Wilson. Enciumado, Hélio refletetiséa cinematogréfica! Vai casar
com americano! E eu que queria correr para elanadk Ihe pedir perdédo e fazé-la

minha espdsa. Tolo! Tolo! As mulheres ndo esperafr.

%52 GRANDE HOTEL, n.229, 11/12/1951, p.29.
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Em “Pecado fatal”, Isabel, ao perceber o distanergo de Carlos, seu marido,
dela e do filho do casal, questiona seu comporteooneem saber que as atitudes do
marido eram motivadas por sua paixao por Zélia, qguem Carlos traia Isabel. Ao
guestionamento da esposa, Carlos fala-lhe de floy@®sentes caros oferecidos a ela,

num intervalo curto de tempo. Nessa conversa, lsiiba Carlos:

N&o estou com nenhuma cisma e ndo é de fléresag fjhie quero
falar, mas de algo mais importante. Antigamente&évme beijava
pela manh&, e agora ndo o faz mais... No entaru® deveria saber
gue u'a mulher vive também dessas pequeninas tqiSEANDE
HOTEL, n.380, 02/11/1954, p.33).

De modo semelhante ao que ocorre nos fotodesetdmobém nas fotonovelas, as
mulheres sdo o foco das generalizacbes, muitass,ver@indas de personagens
femininas das historias. Marcam-se bem as difeseegaae homens e mulheres e, dessa
forma, os autores das historias que alimentam tamdweelas contribuem para nutrir
determinadas imagens relacionadas a subjetividadauther. Em “Pecado fatal”, por
exemplo, pela fala de Isabel, os leitores das ttelas poderiam concluir que somente
mulheres se importariam com carinhos e atencéas)® entre os conjuges.
Mesmo que, na maioria dos casos, as mulheres seamentro das

generalizagbes, em algumas historias também eacoosr generalizacdes a respeito
dos homens, ou ao menos das imagens de homens Quscem construir por meio das

P> Ainda em “Pecado Fatal’, Zélia, ao

fotonovelas, publicadas em@rande Hote
prometer a Luis Augusto que terminaria sua relagho Carlos, diz-lhe: “Esta bem.
Dar-lhe-ei o0 meu bilhete azul. Como éle vai estrildas depois se acalmara: os
homens s&o como as criancas [>f".

As generalizacbes, com frequéncia, referenciampagéis de homens e
mulheres. Os leitores esperados para as fotonotalees tivessem de aprender como
homens e como mulheres devem se comportar. Em if@ejpo amor ndo morre”, a
aldeia onde Liana decide morar, depois que Héliertbora sem lhe comunicar, corre
perigo, pois uma mina, resquicio da guerra, apraxdmda praia, na qual se localiza a
aldeia. Hélio, que la chegara justamente para psmoduana e finalmente conversar

sobre os Ultimos acontecimentos, toma a inicial@entar remover a mina de perto da

%53 segundo Angeluccia Habert (1974, p.97), as fotelasvque analisou degrande Hotel Caprichoe
Sétimo Céwentralizavam a mulher.
254 GRANDE HOTEL, n.388, 28/12/1954, p.29.

273



aldeia, indo ao seu encontro com um barco. Alguomemtos depois de Hélio sair da
“lancha” para se arriscar no mar, Liana, buscanflarmacdes sobre a mina, chega a
praia, onde somente os homens da aldeia estavandesuUm deles |he pergunta:
“Que esta fazendo aqui? Nao sabe que isto ndoa¢ paga mulheres?! Nao sabe que
estamos prestes a ir todos ajustar contas compd@ai”>>°

Essas generalizagbes nos levam a pensar sobus tdas personagens das
fotonovelas e, portanto, nas caracteristicas queehse e mulheres deveriam ter.

Segundo Laura Peretto Salerno e Maria Teresa S@ntdsa (2011, p.138),

Quando se trata de género e sexualidade, os sl hegemoénicos
em relacdo a forma como homens e mulheres sdoeafadss pela
midia impressa envolvem desde o posicionamentanagem e 0s
lugares onde sdo mostrados até os adjetivos enduegeara definir
um e outro. O lugar das mulheres sempre foi detexrda em
oposicdo ao lugar dos homens. Forca, autoridaddidadle foram
estabelecidos como simbolos culturais em oposicdmgilidade,
fraqueza, sensibilidade; caracteristicas considsra@mininas. A
partir desses binarismos, criaram-se codigos, famae sistemas. E
sdo esses binarismos que sao reforcados e repodyzela midia e
pela publicidade, mediante as formas de represembamnens e
mulheres.

Nas fotonovelas, as mulheres ‘admiraveis’, geratmens protagonistas, carregam
consigo um “inato pudor®® sdo déceis, ‘boazinha®’ Os homens, com mais
frequéncia, os protagonistas, sdo corajosos, ‘$ierpor isso, e admirados pelas
mulheres. Eles sdo considerados inteligentes pamtéoas ideias’ e se arriscam pelo
bem da coletividade, como o fez Hélio em “O primeamor ndo morre”, ao impedir
gue a mina se chocasse com as areias do litorapledesse a aldeia onde estava
morando Liana. Em “Beijo inesquecivel’, o protagtai Adolfo tem suas virtudes
reiteradas em varios momentos por Ligia, com quénmfaad o par romantico da
historia. Na sua opinidao, Adolfo € “generoso, leaGapaz de cometer qualquer
maldade™®

Esse perfil das personagens aproxima-se do quéaseo cinema da época.
Conforme, Guacira Lopes Louro (2008, p.83), “os imoas eram fortes, corajosos,

decentes” nos classicos de faroeste. Sua difemngalacdo aos heroéis das fotonovelas

5 GRANDE HOTEL, n.230, 18/12/1951, p.26.

2% Em: “O primeiro amor n&o morre” (GRANDE HOTEL, % 09/09/1951, p.24).
%" GRANDE HOTEL, n.231, 25/12/1951, p.42.

28 GRANDE HOTEL, n.389, 04/01/1955, p.5.
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de Grande Hotelé o fato de “0s mocinhos” serem “por vezes sadisde silenciosos”.
As mulheres, por sua vez, como era comum sererasemiadas nas revistas publicadas
entre fins dos anos 1940 e 1960 e ndo somenteeasrnihas”, incorporavam, nas
paginas deésrande Hotel mas também d€aprichq do Jornal das Moca® até deD
Cruzeirg segundo Carla Bassanezi (1993), caracteristinessgriam ‘proprias das
mulheres’. Logo, as personagens das fotonovelas er@mplos (para suas ‘Leitoras-
Modelo’) de “pureza, docura, resignacao”, tracas)farme a autora, englobados “no
termo ‘feminilidade™ (p.114).

Como nos fotodesenhos, as generalizacdes e fdase$eito das fotonovelas
publicadas na revist&rande Hotelapresentam um contelddo, muitas vezes, de teor
moral. Hélio, um dos personagens principais da giranfotonovela veiculada em
Grande Hotel respondendo aos cumprimentos dos habitantesdda ajue ele livrara
da mina, diz-lhes: “Evitar um desastre ndo é méstsim dever®® Frases dessa
natureza ensinariam (aos leitores visados da awsimo agir, 0 que € correto fazer,
como se comportar. Nesse sentido, nas fotonovetaautores das historias recorrem,
em varios momentos, aos provérbios, ao que pacece,0 mesmo intuito de ensinar
personagens (e leitores) sobre a vida. Ao cont@ai, diante da sequéncia de eventos
gue a separam de Hélio, sua tia Catarina lhe dMpcé ndo conhece o provérbio?
‘Quem ama sem ter confianca, — de ser feliz ndoetgmeranca’™®°

Também em “Pecado fatal”, identificamos provérlgjae ensinam sobre a vida.
Adolfo, ao se sentir envergonhado por ter suspeithl Ligia, insultando-a por causa
das intrigas de Moira, diz a Ligia: “Vocé sempreum anjo e eu desejaria dizer-lhe...
Mas néo seria muito comodo... Eu colhi o que plant® posso agora dizer: ‘Errei’, e
com isto remediar o érro.?** Nesse dialogo, a fala de Adolfo foi construidagipdo
provérbio, segundo o qual cada um ‘colheria’, aggiie ‘planta’, uma metafora, de
tom moral, que quer dizer, nesse contexto, queessops que fazem ‘o bem’, recebem
‘0 bem’, enquanto aquelas que praticam ‘o malmal’ teriam para si.

Em Nous Deuxa introducdo de aspectos morais nas fotonovelasiona-se
com o posicionamento de Cino Del Duca, seu ed@onforme Sylvette Giet (1997b,
p.130), nos anos 1950, ele chegou a censurar cEsesnhos de Walter Molino quando
as ilustracdes lhe pareciam muito sugestivas owhstitas. Cino Del Duca também

9 GRANDE HOTEL, n.231, 25/12/1951, p.44.
260 GRANDE HOTEL, n.251, 22/01/1952, p.25.
%1 GRANDE HOTEL, n.388, 28/12/1954, p.4.
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chegou a submeter suas publicagbes a aprovacadandeclesiastico, bem como
convidou, para trabalhar em seu grupo, Paul Vialan, cronista, particularmente
moralista e conformista, segundo Giet.

O que deveria ser ensinado aos personagens (kitwes) das fotonovelas
aparece nos didlogos que compdem as narrativasmde. 4Em noiva de um e
apaixonada por outro”, Orlando, fazendo-se passaAlfredo, a quem amam Armida e
Dalva, provocara, na recepcdo em que Armida e so falfredo anunciariam seu
casamento, a discussao em torno das diferencasssque seriam capazes de separar 0S
enamorados, assunto recorrente @nande Hotel O pai de Armida, uma moca de
familia rica, respondendo a Orlando, supostamenifeedd, diz-lhe: “diante da
felicidade, condic8es sociais e econdmicas perdeatgger importancia®®?

Quanto aos lugares em que as fotonovelas sdo rtadées, localizamos, em
nossocorpus varias cidades onde se passam as historias, entmoiré Joanilho e
Mariangela Joanilho (2008) afirmem que, como namtas populares”, a fotonovela
nao definiria o lugar em que a trama se desenoa@e |he propiciaria “uma dimensao
de universalidade, tipico dos contos”. Segundoubgres, dificilmente se sabe onde a
trama das fotonovelas acontece e, quando esse dugaarcado, ele aparece como
exético ou idilicd®®® “conforme certa ideologia popular”. Para Joanihdoanilho, as
fotonovelas retomariam “a tradicdo dos folhetinereances populares do século XIX”
(2008, p.539) por apresentarem a estrutura deraoma t‘simplificada” de modo que se
aumentem as possibilidades de leitura.

Apesar disso, ao analisar uma parte dos numerdaralede Hotelpublicados
entre 1947 e 1961, no Brasil, frequentemente, eslaliropeias, como: Paris, Mildo,
Florenca, Roma, Berlim, Varsévia, aparecem comespacos nos quais as histérias das
fotonovelas se desenvolvem. Ha& sempre narrativagji@ma Italia, em maior ou em
menor grau, ambienta as tramas. Pelo fato, proveerdgke, de os paises da Europa
Ocidental serem muito préximos uns dos outros e, temmos geograficos,
possibilitarem, em poucas horas, 0 acesso de [geggeasaem de um deles e se dirigem

a outro, € comum, nas fotonovelas, as personagemsitarem, com certa facilidade e

%2 GRANDE HOTEL, n.418, 26/07/1955, p.9.

263 Como vimos no tépico deste capitulo, sobre osiEgenhos publicados eBrande Hotelentre 1947 e
1961, esse tipo de ambientacdo era mais comum nigsse&e narrativas e menos nas fotonovelas
veiculadas na revista, nesse periodo. O trabalhaaldoramento de Ana Galvdo (2000) indica
caracteristicas semelhantes para as narrativa®ltiesos de cordel, um impresso produzido também em
larga escala, que circulou muito em Pernambucoe @stanos 1930 e 1950.
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frequéncia, entre eles. Possivelmente, ndo pooA%as transito de pessoas da Italia
para a Franca, e vice-versa, nas narrativas, éousaal.

Na visdo de André Joanilho e Mariangela Joanilh@082 p.531-533), as
fotonovelas caracterizam-se por se constituir corstdrias repetitivas e sem qualidade
literaria, ainda que se valha de romances consagjaara seus roteiros, tais como: o
Conde de Monte CristAna KaréninaO morro dos ventos uivantesma vez que as
fotonovelas empobreceriam esses romances. As fogtasoseriam, assim, pastiches,
para Joanilho e Joanilho, autores que recorreraestanlo de Habert (1974, p.95), que
desse modo as caracteriza. Em nasspus localizamos, a partir de 1957, a adaptacéo
“do célebre romance de Victor Hugo”, “O corcundaNire-Dame™®° da “tragédia de
William Shakespeare”, “Romeu e Juliefd®; “da obra-prima de Emily Bront&”, “O
morro dos ventos uivante$®’ “do imortal romance homdnimo do Conde Le&o

Tolstoi”, “Ressurreicdo®® “do célebre romance do Conde Le&o Tolstoi”, “Ana

Karenina”?® para o género fotonovela. Todos esses textos fqrabticados em
episddios’’°

Na perspectiva de Angeluccia Habert (1974, p.93dt@ovela desempenharia
‘o papel de um substitutivo da literatura”. Parawdora, trata-se de “uma forma
acessivel para o homem urbano”. A fotonovela dmigg segundo Habert (1974),
simultaneamente, “conteddo proprio e obras condagrasob forma reduzida e
simplificada”.

No caso deGrande Hotel por meio dos nomes dos sujeitos envolvidos na
producao das fotonovelas, podemos perceber quaragivas dessa natureza nao eram
brasileiras. Esse dado aparece em um dos deposndasoleitores d&rande Hotel
com quem realizamos entrevistas para a pesquisaofd@ontar de sua experiéncia de
leitura das fotonovelas veiculadas pela revist@&bKt, sem titubear, disse-nos: “E eu
me lembro que os artistas eram italianos, as hast@uase todas eram italianas”

(Kléber, estudante do curso de Histéria, 01/12/11).

264 Consideramos aqui o fato de os criadore€dmd Hotele deNous Deuxserem italianos, assim como
0 sucesso de Cino Del Duca na Franca.

25 GRANDE HOTEL, n.523, 30/07/1957, p.35.

26 GRANDE HOTEL, n.596, 23/12/1958, p.3.

%" GRANDE HOTEL, n.621, 16/06/1959, p.43.

28 GRANDE HOTEL, n.670, 07/06/1960, p.9.

29 GRANDE HOTEL, n.699, 27/12/1960, p.19.

270 TambémNous Deuxsegundo Sylvette Giet (1997b, p.66), publicouptatgies de romances célebres
em fotonovelas e em fotodesenhos a partir de 1BBfe eles, destacam-se: “Ana Karénina”, “Os
miseraveis”, “Madame Bovary”.
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Ao analisar 0 nossaorpus percebemos que, do mesmo modo que o0s
fotodesenhos, as fotonovelas publicadasGrande Hoteleram traducgdes, em preto e
branco, de material estrangéfrocomo o era, em grande medida, a propria revidta en
1947 e 1961. De acordo com Isabel Sampaio (208&8jimo Céuque comecou a
circular no Brasil, em 1958, era, em relacdo astavirande Hotele a revista
Caprichq aquela que produzia suas proprias fotonovelasesr@rios nacionais e tinha,
como seus protagonistas, artistas brasileiroseEgrevistas de fotonovela brasileiras,
Sétimo Céuambém se destaca por ter sido a primeira, eidse pa publicacdo, de
modo regular, de fotonovelas coloridas no princgme anos 1970.

Na perspectiva de Sampaio (2008, p.22), quandotasdvelas se expandiram,
a partir de 1949, para a Franca, Luxemburgo, Belgjaepois, para a América Latina,
o norte da Africa, em Mildo, criou-se uma “Cinegitto foto-romance”. Esse espaco,
segundo a autora, contaria “com toda a estrutucgsséria” para a “producdo de
fotonovelas”, as quais seriam vendidas para oségade lingua portuguesa, francesa e
espanhola”. Para a pesquisadora, as fotonovelasladas, no Brasil, sobretudo por
Grande Hotele Caprichg na sua maior parte, eram “sempre compradas lik dt@a
Franca” (p.65).

Os fotorromances, em preto e branco, comecaramuac no Brasil, na Franga
e na ltalia, na década de 1940. No Brasil, comoegsaltamos, 0os romances em
quadrinhos apareceram pela primeira vez, sob aafaten fotodesenhos, na revista
Grande Hotel em 30/07/1947. S6 mais tarde, no inicio dos d@%0, as narrativas
seriam compostas por texto verbal e nao-verbal, fptografias em quadros, os
chamados fotogramas, constituindo as fotonovelas,estreariam na revisEncanto
Apesar de a novidade ter sido trazida por essatee@rande Hotel da Editora Vecchi;
Caprichq da Editora Abril, cujo inicio de sua publicac@oRais data de 1952 Setimo
Céu editada pela Bloch, foram as principais reviglasfotonovelas brasileiras, de
acordo com Isabel Sampaio (2008). Essas revistmsieipgas na publicacdo de

fotorromances no Brasil, tiveram uma longa histé@agundo a autor&rande Hotel

2’1 Nossa anélise das fontes nos permite fazer essaaefio. De maneira semelhante, ao recorrer a
bibliografia sobre revistas de fotonovelas, chegamanesma conclusédo. Segundo Angeluccia Habert
(1974, p.29), salv@sétimo Céugue produzia fotonovelas no Brasil, as revistas geiculavam essas
narrativas romanticas publicavam “em totalidaderfovelas estrangeiras”. Para a autora, grande parte
das fotonovelas publicadas procedia “dos mesmgsogritalianos e franceses [...] € muito rarameste d
grupos argentinos”. Isabelle Antonutti (2012a), poa vez, afirma que, até meados dos anos 1950, as
fotonovelas publicadas nas revistas francesas deditgpor Cino Del Duca eram, na sua maioria,
producdes italianas.
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foi o mais importante titulo da Editora Vecchi até&ua faléncia em 1984. A revista
Caprichoexiste até hoje, ainda que nao veicule mais fotelas desde 1982.

Esse é o0 caso ddous DeuxEm 14/05/2012, a revista francesa chegava ao seu
namero 3.384 e completava 65 anos de histdtaus Deux publicada, hoje em dia,
pelas Edicdes Mondadori France, permanece comompresso semanal e pode ser
comprada nas bancas de Paris. Porém, diferentemi@ntvistaCaprichqg Nous Deux
continua a veicular fotonovelas, atualmente, cdasi

Com efeito, as fotonovelas tém uma origem estieagelas nasceram na lItalia,
no fim dos anos 1940, a partir doirfé-romari, uma narrativa que articula elementos
do cinema e do romance “popular’, conforme Isabdlfgonutti (2012af’? Esse
género, o tiné-romari, nasceu, por sua vez, nos anos 1920, com a &d@lda
indUstria cinematografica, e a Italia foi uma gmnqtodutora de filmes apresentados
por meio de narrativas escritas, ilustradas cormogfafias. Foi, sobretudo no cinema,
gue a imprensa buscou os filmes de sucesso paraddibs por meio de resumos, de
acordo com Antonutti (2012a, p.197). Conforme ao@to numero de salas de
projecédo era limitado, apesar do entusiasmo doscéxgores. Entdo, a apresentacéo
dos filmes, sob a forma de resumo, seria uma aligeapreciada.

Para a autora, as fotonovelas, tendo em vista digrgaram do ¢iné-romar,
podem ser compreendidas como filhas do cinema,odwamce sentimental e das
historias em quadrinhos. O primeirfbotoromanz, segundo Antonutti, foi publicado
na ltalia, em 1947, no nimero 11 da reviS@gng’’® enquanto o primeiroréman-
photd foi apresentado na revistestival em 27/06/1948’* De acordo com a autora,
Nous Deuxeria publicado esse tipo de histéria, pela prieneez, em 1950.

Para Angeluccia Habert (1974, p.64), a historidfadanovela teria comecado
qguando “alguns editores, Rizzoli, Mondadori e (el Duca comecaram a fazer cine-
romance sem cinema”. Conforme a autora, “tratavdesearrar estorias, geralmente em
capitulos, utilizando fotos e textos. O interesesecdmercializacdo — a exploragdo do
fildo - foi, gradativamente, “determinando e padrando o conteudo”. De acordo
com Habert, o0 que poderia ter sido “uma experiédeidinguagem” tornou-se “um

produto industrial, reproduzido em série”.

272 Armando Petrucci (1999) refere-se a origem italidas fotonovelas.

273 Nessa revista, a primeira fotonovela foi estreladaGina Lollobrigida, a heroina d&lél fondo del
cuore’ (ANTONUTTI, 2012a, p.197).

214 A esse respeito, consultar também os trabalh@y/ette Giet (1997a, 1997b).
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Ainda segundo Habert (1974) e Isabel Sampaio (2@0&2), as primeiras
fotonovelas teriam aparecido “em marc¢o de 194 ustaSogne da Editora Rizzoli, e
na revistaBolera da Editora Mondadori'Bolero era assinada, de acordo com Sampaio,
por Damiano Damiani, diretor de cinema que se t@rfamoso, nos anos 1960 e 1970,
por seus filmes de conteddo politico. Contudo, @ené Sampaio, “0 chamado
‘magnata das revistas sentimentais’ foi Cino Dek&uque ja era um produtor de
cinema consagrado no final dos anos 407, como outésn Habert (1974, p.64) e
Isabelle Antonutti, que reconstruiu a biografiaeditor (2012a, 2012b). Mais tarde, ele
teria sucesso também como editor por causa dasofgtas. Para Sampaio, “a Editora
Universo, de Mildo, e a Editions Mondiales, da [Een que publicavam,
respectivamente, as revistasand Hotele Nous Deuk integravam o grupo Del Duca.

Ao construir tal afirmacdo, imaginamos que IsaBampaio (2008) tenha
recorrido, entre os estudos que cita em sua tepecialmente ao trabalho sobre revistas
de fotonovelas de Angeluccia Habert (1974), sem@uwepo entre 0s estudos brasileiros
sobre esses impressos, 0 primeiro trabalho locklizarespeito desse tipo de revistas.
Habert (1974, p.29), valendo-se do trabalho dey®eeSullerot (1966, p.76), elaborou
uma nota de rodapé para destacar que, entre #akaanca, fazia-se “‘uma troca
constante de material de edi¢ao, entre outrosndetelas™. A partir dai, na mesma nota
9, Habert conclui que “Les Editions Mondiales, udas mais importantes sociedades
editoras francesas, Societé Européenne de Edikansliales (Franca) e as Edicoes
Universo de Mildo, sdo ramos do mesmo grupo fundadontrolado por Cino Del
Duca”.

E por meio da pesquisa de Isabelle Antonutti, addel no ano passado, que
soubemos que os irméos Del Duca, os quais trakmthfwntos na Italia, separaram-se
nos anos 1930, e passaram a gerir, independentnsents negécios. Enquanto Cino
Del Duca, na Franca, por meio das Editions Mondjdtecalizada em Paris, publicava
Nous Deuxe outras revistas femininas, “sentimentais”, costromdoso sucesso,
inclusive, financeiro, na Itélia, pelas Edicdeswénso, localizada em Mil&3> Alceo e
Domenico Del Duca eram os responsaveis pela pghlicale Grand Hotel Para
Sylvette Giet (1997b), a revista italiana, cujalttfoi tomado de empréstimo do filme
com Greta Garbo, fundou o grupo Universo dos irnf@oso e Domenico Del Duca.

’> Em visita & Italia, procurei a antiga Editora Uniso e soube que, ainda hoje, em Mildo, funciona a
Editora deGrand Héte) atualmente, “Edizioni Del Duca”, que integra agw: “Universo Pubblicita”. A
revista italiana tem, na sua dire¢do editorial,g®éDel Duca (GRAND HOTEL, ano LXVIII, n.6,
08/02/2013, p.109), o sobrinho de Cino Del Duca TANUTTI, 2012a).
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Sem duvida, conforme Antonutti (2012), como ed#oreles experimentavam uma
prosperidade econémica, mas ela jamais seria cawglanos lucros milionarios que

Cino Del Duca obteve na Franca.

Ao analisar o conteudo das narrativas romantieaSrednde Hotel percebemos
como seus produtores reproduziam, com frequénegses textos, imagens de homens,
mas também de mulheres, nas relacbes de génercordormidade com um modelo
predominante, entre fins dos anos 1940 e inicicados 1960, também no cinema e em
outras revistas da época, ndo apenas as ditasnifesi ou de fotonovelas. Nesses
sistemas de representacdes, percebemos a desdpialda relacbes de género, nas
guais, usualmente, o poder masculino sobre a mubkedestaca. Encarnando a
“feminilidade” considerada como padrdo da épocapratagonistas das histérias, que
encontrariam a felicidade, geralmente, conjugafimadas narrativas romanticas, eram
mulheres, de modo geral, salvo algumas excecdesisifuras, que sabiam esperar 0s
homens e, frequentemente, assumiam os afazerestitmyaga ndo ser quando tinham,
em casa, empregadas. Os personagens masculinopgiemas tramas sédo, no geral,
homens que se destacam por sua inteligéncia, cordgmestidade, integridade. Eles
trabalham, ‘evidentemente’, fora de casa e sacegsgonsaveis pela aproximacédo da
mulher no relacionamento amoroso, assim como pos$&ento.

Do ponto de vista da apropriagdo do impresso pas geitores, mesmo que
essas desigualdades na construcdo das personagessrelacoes de género fossem
percebidas por eles e por elas, ndo era essetivatida revistaGrande Hotelpara
leitores e para leitoras ‘reais’. A maior parte dosrevistados gostava de ler a revista e,
em especial, as narrativas em quadros por causdardasia, para os leitores,
componente das historias. Os leitores empiricosnghoesso consideravam as historias
publicadas emGrande Hotelcomo ficcdo. Os fotodesenhos e/ou as fotonovelas
fascinavam muitos deles por causa da tematica dw,a®plorada em tramas, que
alguns gostariam de vivenciar, embora soubessemngoeexperimentariam nada
parecido na vida real.

Esse modo de se apropriar do impresso corrobapaeoRoger Chartier vem
afirmando em seus trabalhos na Historia Culturah&s especificamente, na Histéria

da leitura. A andlise dos modos de apropriacdGmade Hotelevidencia que os seus
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leitores ‘reais’ ndo sdo passivos na leitura der@sgps. Nesse sentido, a leitura da
fotonovela ndo deveria continuar no espaco da\pdade que os trabalhos sobre o

“consumo cultural”, usualmente, reservaram para@aresultados da nossa analise dos
modos de apropriacdo d@8rande Hotel reforcam que a recepcdo dos impressos
“também inventa, desloca e distorce” (CHARTIER, 4,99.9).
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CAPITULO V

AS MULHERES, O PUBLICO-ALVO DA REVISTA GRANDE HOTEL



“Nunca a realidade gerou mulheres tdo polpudas @auelas,
vestidos tdo aderentes, decotes tdo generosos nunguém conheceu
homens de tal virilidade.”

Marina ColasantiMinha guerra alheia

Ainda trabalhando na perspectiva do conteldo d#stegvdedicamos este
capitulo as secoes, as colunas e aos text@ralale Hotelque nos permitem afirmar
que o impresso, ao longo de sua historia editoftal,se tornando cada vez mais
feminino. Também exploraremos textos e secdesndelsts a homens e a mulheres,
pois, em alguns casos, a leitora pensada pardasaareva construida por seus redatores
a partir das relagdes de género. Assim, procuramaissar o contetudo dgrande Hotel
em funcéo dos tracos de seu potencial publicor|esmmo também tendo em vista os
modos de apropriacdo do impresso por seus lefteas’.

Embora, nem sempre de maneira explicBende Hotelse apresentasse como
uma revista feminina, é possivel afirmar que astavioi se tornando, pouco a pouco,
um impresso destinado, sobretudo, as mulheres.ivelmsente, essa modificacao
progressiva na revista estivesse relacionada capacecimento de outras revistas (de
fotonovelas) nos anos 1950, que ja surgiam conctfsticas “comuns a imprensa
feminina de uma maneira geral”, como destaca Radigelel (2009, p.20) ao analisar a
revista Capricho durante a década de 1950 e 1960. A presenca ¢@agamdas de
eletrodomeésticos, utensilios para o lar, produtasa fbebés seriam indicadores do
publico-alvo da revista: “mulheres jovens, em budeaum casamento, noivas ou
casadas, que tinham como objetivo constituir untcdan o que pudesse existir de mais
moderno e pudesse ajuda-las a serem 6timas dorasale maes”. Isso ndo quer dizer,
contudo, como bem ressalta a autora, Qaprichofosse destinada apenas “as donas de
casa’ e “as mocgas casadoiras” (p.21), ou que &wdsi ‘reais’ da revista tivessem
apenas esse perfil.

Nous Deuxpor sua vez, que fora pensada para ser, naadalidim periodico
de cinema, para Sylvette Giet (1997a, 1997b), acalascendo como uma revista
feminina. Segundo a autorBlous Deuxndo demorou a ser integrada ao campo da
imprensa assim caracterizada pela desproporcé® lemtnens e mulheres, constituindo

seu publico leitof’® mas também, e sobretudo, pela natureza de sud®ssec

2’® Mesmo assim, a quantidade de homens que liamistadrancesa é notavel. De acordo com Sylvette
Giet (1997b, p.69), até 1957, 41% do publico leiteNous Dewsera formado por homens.
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consagradas, essencialmente, as tarefas e aos gostiderados femininos. No caso
brasileiro, ndo localizamos dados estatisticospeito da composi¢édo do publico leitor
real deGrande Hotele, durante a fase de nossa pesquisa, na quakreak entrevistas
com seus leitores, ndo encontramos dificuldades lpaalizar homens e mulheres que
lessem o impresso entre 1947 e 1961.

Do ponto de vista do conteudo da revista brasjlaewasa andlise mostra que, até
o fim dos anos 1940, a ndo ser, especialmentetgraktica amorosa e pela publicacéo,
em folhetins, de romances sentimentais, tema edgkistoricamente, relacionados as
mulheres, como discutimos anteriormer@eande Hotelpoderia ser tomada como um
impresso destinado a homens e a mulheres, apegarmefinal da década de 1940, a
revista trazer, em alguns de seus textos, elemenwsnostrasse 0 seu direcionamento
para um publico feminino. Por exemplo, no texto: t€&npo de repouso nunca é
perdido”, Paula Brody institui uma leitora paracosselhos que oferece. Nas primeiras
linhas, a autora dirige-se a sua suposta leitMarias vezes por digara leitora, vocé
precisa repousar, acalmar-se e distendef ée”.

Esse direcionamento dos textosG@&nde Hotelpara as suas supostas leitoras
se intensificaria alguns anos mais tarde. E arpdds anos 1950 que a revista se
transforma, cada vez mais, hum impresso femininque ndo significa que homens
também nao fossem contemplados como supostoskedetrande Hotel A eles eram
dirigidos conselhos, testes, cartas; imagens deehsmompunham a revista; leitores
escreveriam para a redacdo da revista para esalatécidas, para solicitar ajuda em
questodes relativas ao coragéo e para procurar ‘sfioca

Ha mais de trés anos que namoro u’a mocinha dand8, a
qual gosta muito de mim e tudo faz para agradar#oentece,
porém, que se de comécgo eu a amava, hoje ndorihe te menor
interésse, e sé ndo a deixo porque ela diz queatardnse eu o fizer.
Confesso que se me casar com ela serd por puradpieQue devo
fazer?

O Piedoso — Rio (GRANDE HOTEL, n.118, 25/10/19420p.

Sonho com u’a moreninha que, no dia 19 de maiggwaanum 6nibus
da linha 35, entre 11,30 e 12 horas. Ela saltodvn@assos e acenou-
me um adeus. Estava vestida de verde e acompadbada gar6to e
uma senhora. Eu sou aquéle rapaz moreno e esper@msiedade
encontra-la novamente. — Félix..., Rio (GRANDE HQTHB.105,
26/07/1949, p.6).

2" GRANDE HOTEL, n.53, 28/07/1948, p.8. O destaquesso.
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Moco de 23 anos, moreno de olhos e cabelos castah/64 m,
estudante de contabilidade, italiano, deseja qooreger-se com moca
loura ou morena, de 16 a 20 anos, de preferénci@erde na
Paulicéia e que seja estudante. Namorei, mas aiéidaencontrei
guem soubesse conquistar meu coracdo. BOTTICEL&®, Baulo
(GRANDE HOTEL, n.118, 25/10/1949, p.8).

Apesar desses exemplos, o que fez com@uande Hotelse mostrasse uma revista
feminina, dirigida as mulheres foi a multiplicacém suas paginas de conselhos de
‘toda ordem’ (no que concerne a beleza; a saudeuatado com os filhos e com a
casa; ao comportamento, sobretudo, na vida amovokaylos para elas, e a quantidade
de textos direcionados a elas ser bem maior daquenero de textos destinados aos
homens, possiveis leitores da revista. Até quasdooaselhos seriam voltados para os
supostos leitores da revista, percebemos que, lst@as deGrande Hotellessem os
textos direcionados para eles, os conselhos aeat@or exercer influéncia nas leitoras
pensadas para o impresso. A série de conselhosomséituiram as “Aulas de amor”

indica-nos essa tendéncia da revista. No textes@olha da noiva”, lemos:

As mulheres muito independentes ndo sao agradaveis
companheiras. Um jovem deve procurar u’a mocinhafiaate,
timida, meiga, que ndo procure impor-se com atitudeuito
independentes nem se lembre a todo instante damaclos seus
direitos. Sdo desagradaveis as mulheres que pgysden censurar e
aconselhar tdbda a gente; também h& as bisbilhstenatendo-se
constantemente nas vidas de todos que as cercamlh®&r ndo deve
querer saber dos escandalos que acontecam e slbmedo deve
repetir os que lhe contem. Deve ela sobretudo emcab faltas
alheias e nunca denunciar os outros. E precisosgile sofrer e
perdoar e ndo se deixar enlear na cadeia sem Srbalios perigosos.
Procure a moga que € sempre amavel. Nao se patedafiar num
espirito sempre inquieto e caprichoso, pois pessEsMm sdo
inconstantes como certos dias em que a chuva straisom
momentos de sol; elas também misturam risos entagti e a
confusdo é tal que a gente acaba ndo podendortéaroga nelas. A
gentileza é a mais bela jéia na coroa de u'a mu(BRANDE
HOTEL, n.127, 27/12/1949, p.13).

O autor que aconselha outros homens, leitores aspeparaGrande Hotel inclui-se
entre eles para avaliar o comportamento de detadostipos de mulher. Classificadas
por ele, elas aparecem com perfis mais ou menagiades para que seja escolhida por
um homem que gueiracomo esposa. Nessa “aula” dirigida aos leitoresedesta, as
possiveis leitoras do impresso, ao se deparar ctitalo: “Aulas de amor” e com o
subtitulo: “A escolha da noiva”, poderiam se seatimaidas pelo texto e, com ele,
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‘aprender’. Observamos ai, como verificou Raquejldl (2009) na revist@aprichq
um eco cultural da época, em relagdo ao papelaspeias mulheres (e dos homens) no
periodo, independentemente do desejo ou da esdells para assumir esse papel.
Temos, assim, alguns conselhos para os supostoetedeGrande Hotelque
acabam, de certo modo, servindo para a ‘educacas’ rdulheres. Mesmo sem
apresentar, explicitamente, “um objetivo formadadnforme o que discutem Laura
Peretto Salerno e Maria Teresa Santos Cunha (2@ti)pesquisa sobre a revista
Querida entre 1958 e 1968, os suportes textuais fabrigpal@ as mulheres poderiam

‘contribuir’ com sua “civilizacao” (p.130). Para astoras,

o discurso criado pela midia, de um modo geraljragsformas de
regulacdo social que produzem e constroem idemdtdasl que
exercem uma fungdo pedagogica. A industria culttathvés dos
meios de comunicacdo, modela o0 imaginario, criangojeta
personagens, atitudes, ideais (p.132).

Nés, tendo em vista nossa pesquisa sobre a lelau@rande Hotel modalizariamos
essa afirmacédo de Salerno e Cunha, considerandsossque 0s sujeitos podem fazer
dos impressos. Como discute Roger Chartier (19884)1 por um lado, os textos, com
suas prescri¢des, tentam constranger o leitoro®two lado, “a leitura €, por definicéo,
rebelde e vadia. Os artificios de que lancam mdeitmses para [...] ler nas entrelinhas,
e subverter as licbes impostas sao infinitos” (CHAER, 1994, p.7). Logo,
entendemos os conselhos, publicados na re@istade Hotel como a manifestacao de
intencdes dos produtores da revista, os quaisaajneé ndo assumissem, claramente,
em alguns momentos, a pretensao de ‘formar’ setasds, recorreriam a dispositivos
para controlar, 0 mais possivel, a producdo dadeptlos leitores para os textos que
lessem. O sucesso (ou ndo) desse projeto dependeriamente, do que fariam os
leitores com os conselhos veiculados@rande Hotel

Retornando nosso foco para a composicdo do impressm uma revista
feminina, além dos conselhos a seus leitores deorgedal que se unem aos muitos
conselhos dirigidos as mulheres, de forma explictatro fator que reforca a
constatacdo de que a revista ia se tornando maiai€ feminina é a quantidade de
imagens de mulheres (em fotografias e desenhosjifidadas em nossoorpus ser
bem maior do que fotos e ilustragOes, representhodens. Se nos voltarmos apenas

para as fotografias, com artistas do cinema, padhdis enGrande Hotel veremos que
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mais imagens de mulheres podem ser encontrad&vistar em relacdo as imagens de

homens nela veiculadas.

Tabela 56— Quantidade de fotos de artistas publicadasrpeistaGrande Hotel
entre 1947 e 1961

Grandes Quantidade de fotos| Quantidade de fotos
tendéncias com atores do com atrizes do
cinema na revista cinema na revista
1947 a 1951 88 127
1951 a 1952 29 43
1952 a 1954 50 54
1954 a 1961 219 253
Total 386 477

Deslocando o foco das imagens dos artistas do eipama 0s anuncios, publicados em
Grande Hotel chegaremos a constatacdes semelhantes. Quagénam dos leitores
pensados para a revista, no caso dos produtog@adie aqueles direcionados para o
cuidado com a saude, nés encontramos imagens densarmulheres, compondo esse
tipo de anuncio, de uma maneira equilibrada, emdsrde quantidade de anuncios com
imagens de individuos de ambos os sexos, direcisnpdra eles e para elas. O
diferencial, todavia, estava nos anuncios de posddé beleza, perfumes, cosméticos e
joias, destinados, sobretudo, para as supostasakeida revista. Em especial, entre 1954
e 1961, anuncios de produtos de beleza para msllmssaram a aparecer mais
frequentemente na revista e, ‘naturalmente’, mess@ados a imagem delas. Esse dado
poderia ser interpretado como um investimento dgzre€sas no publico feminino que
leria Grande Hotelnaqueles anos e se configuraria como grande cadsynem
potencial, de cosméticos e esmaltes? Imaginavpes®, queGrande Hotelseria uma
revista feminina?

A andlise dos anuncios de produtos de belezajmped, cosméticos e de joias
nos oferecem elementos para responder a essa®agjesbnforme o que podemos

verificar na tabela a seguir:
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Tabela 57— Anuncios de produtos de beleza, perfumes, caspsét joias, publicados
emGrande Hotelentre 1947 e 1961

Anudncios de Andncios de .
Andncios de
produtos de produtos de rodutos de
Grandes beleza para beleza para P beleza
tendéncias homens mulheres erfume’s
perfumes, perfumes, perit P
‘o . ‘e ! . cosmeéticos, joias
cosmeéticos, joias cosmeéticos, joias
1947 a 1951 24 69 72
1951 a 1952 12 28 29
1952 a 1954 9 37 37
1954 a 1961 63 335 340
Total 108 469 478

Anuncios de produtos de beleza, perfumes, cosnseéiate joias foram localizados em
97% dos numeros derande Hotelanalisados. A mesma frequéncia foi constatada em
relacdo aos anuncios desses tipos de produtosjotiaelos para mulheres. Em outras
palavras, do conjunto de exemplares que analisatacg)ém em 97% deles, nds
encontramos anuncios cujos produtos ofertadosrtinhalheres como seu publico-alvo
consumidor. Somente em 3% das revistas analisadlad)a anancios de produtos para
elas. Anuncios de produtos de beleza para homesrénmes, cosméticos, joias,
produzidos para eles, foram localizados em 74% miomeros deGrande Hotel
analisados. Como se pode concluir, os anunciosadiifms para homens estdo ausentes
em 26% dacorpusde nossa pesquisa.

Conforme Dulcilia Buitoni (1981, p.128-129), jadeécada de 1940, considerada
a era da consumidora, na imprensa, “o ser feminintéressava “apenas pela sua
capacidade de consumir, reconhecidamente maiosdou que foi preparada durante
séculos para isso0?) que a do homem”. Por issocalel@ com a autora, “0s veiculos
passaram cada vez mais a ser catalogos de anurepbgados com uma ou outra
matéria que justifique a sua denominacédo de revisigornais”. Esses dados nos fazem
pensar sobre os leitores esperados para a révstade Hotel Se, no inicio de sua
historia no Brasil, os textos que a compunham m&opermitiam afirmar que se tratava
de uma revista “especificamente” feminina, a medida se avanca em direcdo a
década de 1950, o publico-alvo Geande Hotelparece se modificar. Em relagdo ao
género, a revista vai se tornando cada vez maififeem Aumenta-se 0 numero de
textos, cujo Leitor-Modelo € uma leitora, e os amos nos indicam, quantitativamente,

gue seu editor supde mulheres, formando o publieontgais leridGrande Hotel
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Evidentemente, ndo apenas os anuncios de prodetbgleza direcionados ao
publico feminino nos permite chegar a tal conclugéis homens também poderiam ser
esperados como leitores desses anuncios. Afine$, gbderiam adquirir perfumes,
cosmeéticos e joias para presentear mulheres, ndamrasposas, amigas, irmas...
Entretanto, a quantidade de anuncios que assodiadutps diversos a imagens de
mulheres ndo deixa de ser um elemento relevantadqupensamos nos supostos
leitores da revista.

Somando-se as imagens, que compdem a maioriandosias deéGrande Hotel
nao podemos perder de vista as estratégias texquaisos constituem também. As
imagens articuladas ao texto verbal, na composigdoanuncios, configuram-se como
outras pistas que nos levam a constatar que ocpedivo da maior parte deles é
feminino. Essa constatacdo torna-se valida tambéra p impresso, uma vez que,
acompanhando a tendéncia dos anuncios de prodatasnmulheres, cada vez mais
presentes na revista, em termos quantitati@snde Hotel passou a apresentar
gradativamente, ao longo dos anos 1950, como jénsainos e conforme o que
discutiremos ainda neste capitulo, mais génerdgdisxcujos elementos linguisticos, 0s
quais se manifestam na superficie textual, refesendirigem-se as leitoras esperadas
para a revista. Uma andlise do ponto de vista strnadesses textos corrobora tal
conclusao, ainda que, vale notar, o fato de tegtas se constroem a partir de uma
imagem feminina de Leitor-Modelo ndo impeca suaulai por homens, leitores
empiricos do impresso.

Conforme Dulcilia Buitoni (1981, p.1), no Brasiljlnares de homens também
leem paginas, suplementos e revistas da impremsmif@, “que transmite idéias,
modas, costumes. Visfes do mundo que irdo moditarmesmo os nao-leitores”.
Modificar leitores, ou melhor, leitoras configu-somo um objetivo das revistas
femininas brasileiras desde o inicio de sua histd¥o editorial da primeira revista
feminina do BrasilO Espelho Diamantino — Periodico de Politica, Latura, Bellas
Artes, Theatro e Modas Dedicado as Senhoras Bresslede 1827, lancada, por um
homem, |é-se: “pretender manter as mulheres em siad@ de estupidez [...] pouco
acima dos animais domésticos” seria “uma empresejidsta como prejudicial ao bem
da humanidade®’® Buscava-se educé-las ‘para o bem geral da nacBazia-se um

bem para as mulheres e para os outros, inclusraegsehomens.

2’8 A REVISTA NO BRASIL, 2000, p.157. A respeito dadacdes entre educacéo da mulher no século
XIX e cultura impressa, consultar o trabalho de Médinzenji (2010).
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Leitoras eram esperadas para algumas das rep@tagambém para uma parte
dos artigos e conselhos publicados@mnde Hotel Em 64% dos niumeros analisados
da revista, os textos oferecem-nos pistas as qoaipossibilitam apreender seu Leitor-
Modelo do ponto de vista do género, porque seusegl®s linguisticos e ndo-verbais
nos remetem ao publico feminino. Havia, na reviStande Hotel mesmo assim,
secles, cujos textos foram produzidos para ser@os por homens também, como
destacamos anteriormente. A secdo “Os testeSrdede Hotel e a secdo “Os testes
Interessantes” sdo um exemplo disso. Os tituloslgiens dos testes, junto com as
estratégias textuais usadas em sua composicao, iesttal e ndo-verbal? mostram
gue tanto mulheres, quanto homens eram pensadasssEus possiveis leitores.

Alguns dos anuncios publicados na reviStande Hotelsdo outro exemplo de
textos direcionados para eles, ainda que os arglmb® produtos para homens,
publicados na revista, fossem menos numerosos e@queles destinados ao publico
feminino, de acordo com o que ja discutimos. SesidenarmosGrande Hotelcomo
uma revista produzida para mulheres, seria possnaginar que também elas seriam
consumidoras potenciais dos produtos masculines) gue as mulheres poderiam, por
exemplo, comprar esses produtos para presentdasnosns. Entretanto, do ponto de
vista da geracdo dos textos e de seus elemengpsdiiitos, andncios de produtos para
o embelezamento do corpo de homens, como pastalpaia os dentes brilhantes ou
creme para fazer com que os cabelos figuem benmaduwos, foram pensados para
atingir um publico-alvo formado pelos leitores dwpresso.

Eles apareciam também nas colunas reservadas patdieacdo de cartas, nas
quais percebemos um equilibrio na quantidade descale homens e de mulheres
publicadas na revista. No entanto, ndo ignoramos @sl colunas destinadas as
correspondéncias eram montadas pelos redator€satwle Hotele que, portanto, as
cartas ai publicadas passariam, provavelmente,up@ selecdo. Entdo, ndo temos
dados para afirmar que a redagédo da revista rexelpesior quantidade de cartas de
mulheres ou de homens. De todo modo, por intermddiGrande Hotel homens
procuravam mulheres com quem pudessem se corresp@mino veremos com mais

detalhes a seguir.

219 As fotos que constituem as secdes de testes dtaresforcam essa constatacdo. Trata-se de fetos d
artistas do cinema, sobretudo o hollywoodiano, ritagira metade do século XX. Os nomes dos artistas
fotografados, que aparecem nessas se¢des, poderonseitados nas tabelas 9 e 10, nos apéndices da
tese.
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De qualquer modo, a revist@rande Hotel tinha, como publico-alvo, as
mulheres. Seu editor e redatores supunham, emearaedida, leitoras, alfabetizadas,
ao produzir e distribuir a revista no Brasil, mesmqoue, entre a populacao de cinco, dez
e 15 anos ou mais, o0 niumero de homens alfabetizexdPais, de acordo com os Censos
de 1950 e 1960, seja maior do que o nimero de nesltafabetizadas (BELTRAO,
2003, p.9).

Especificamente, para elas, localizamos, em nossuus seis secbes e duas
colunas, que traziam sugestdes relacionadas a rfexdmina; dicas de beleza,
comportamento, culindria e cuidados com a casdorldas a partir de assuntos
‘tradicionalmente’ relacionados ao universo feminirHavia também, enGrande
Hotel, outras secdes que ndo eram diretamente dire@snasl mulheres, mas que,
algumas vezes, em seus textos, podiamos visuaitizarLeitora-Modelo’. Isso ocorria,
por exemplo, nas paginas de Astrologia, nas dugieseale testes e nos conselhos de
comportamento, muitas vezes publicados fora daSesega revista. Era usual esses
conselhos aparecerem também em artigos veiculamdSrande Hotel ou diluidos ao
longo das cartas publicadas na revista. Dessa foom@siderando essa tendéncia
identificada no impresso, passaremos agora a analisais detidamente, algumas
secoes e textos que se destacaram em ©O§30S pela frequéncia com que mulheres

foram pensadas como suas possiveis leitoras.

1. As sec0es de cartas derande Hotel

Leitoras eram esperadas nas secdes de corresp@ndérrevista. “Sera o amor
com que tanto sonhei?”, “Com quem sonha vocé?’]efiframas de amor”, “Dos
leitores aos leitores”, por exemplo, traziam asasade mulheres e também de homens
gue buscavam alguém — conhecido ou desconhecidm-gquem se corresponder e até

mesmo para “fins matrimoniaié®® Todas elas possuiam propostas de escrita e

80 Em Nous Deuxlocalizamos antincios deestival outra revista editada por Cino Del Duca, nos sjuai
se buscava incentivar seus leitores e suas leitocasmprarenirestival tendo em vista sua nova secao
com “andncios matrimoniais”: “Nous sommes heureaxsijnaler a nos lecteurs et lectrices que notre
confrére FESTIVAL vient d’ouvrir une rubrique ‘LEFSTIVAL DU BONHEUR’, ou ils trouveront des
anonces matrimoniales nombreuses et partuculietemeressantes. Demandez FESTIVAL chaque
semaine” (NOUS DEUX, n.225, 21/09/1951, p.18). “N¥stamos felizes em assinalar para os nossos
leitores e leitoras que nossa confrade FESTIVALbacde estrear uma se¢do ‘O FESTIVAL DA
FELICIDADE’, na qual se encontrardo varios anunaiatrimoniais e particularmente interessantes.

Peca FESTIVAL a cada semana”.

292



contetdos parecidos. Uma das leitorasGdande Hotel ao se lembrar das secdes de
correspondéncia da revista, assim se recorda decswacteristicas: “[...] Era mesmo
correspondéncia entre um Estado e outro. A pesaa ima descricéo ali por alto de
como ela era, 0 qué que ela queria, o qué quazaka e a gente entdo [escrevia] assim.
[...]" (Irene, dona-de-casa, 01/11/2011).

Como vemos, a lembranca das secBes de cartas idtaréi reconstruida,
durante as entrevistas, por alguns dos leitore&Gdade Hotele, sobretudo, sua

proposta de escrita:

[...] eu ja te contei a histéria das cartas, dessqes que deixavam
“‘quero me corresponder com uma pessoa assim, aassim”. Nao
sei se era n@rande Hotel em qual revista que era, que foi aquele
episédio que eu, M. e Irene, eu, minha irméd e mmimaa, “vamos
mandar, vamos botar o nome da gente ai e ver qupiéhega’. E ai
mandamos, as trés. Entdo, nessa época, eu estaddalas trés, eu
estou tirando a minha irma mais velha porque ela da vida da
gente aos vinte anos, mas a M1 estava present@nandssa minha
irma& mais velha, porque eu lembro que ela tambénmdmaa carta.
Foi quando eu recebi resposta daquele rapaz Bordaleza, que sabe
Deus porque via essas revistas, que eram revistanqgas, ndo eram
revistas pra rapazes. E me respondeu, era uma lmamaescrita,
interessante, ai, eu respondia, e ele respondssQ €lurou sete anos.
Esse vai e vem de cartas. Quando ele veio ca, éoHeizonte, pra
gente ai se conhecer pessoalmente, eu ja estavaamato, ia noivar
e tal, ele ficou muito apaixonado, mas ndo davastava envolvida
com o outro. Mas foi através disso, Gtande Hotelou alguma outra
semelhante da época [...] @ande Hotektem essa secdo de carta?

Entrevistadora: Tem.
Margareth: Entéo, foi & mesmo, porque foi 14, aeente.
Entrevistadora: Vou te mostrar.

Margareth: T4, deixa eu ver. A pagina ficou na rainhbeca. Ai, que
coisa, meu Deus do céu! Ta vendo que coisa madadin...]
(Margareth, professora universitaria, 04/05/2011).

Por meio da analise de nossorpus verificamos que, em textos bem sintéticos, 0s
correspondentes, usando nomes ficticios, apresentauas caracteristicas fisicas, seus
gostos e preferéncias, bem como as particulariddedgeele ou daquela com quem
desejavam trocar cartas, assumir um compromissamero ou de casamento.

No caso das cartas publicadas na coluna “Com qoammasvocé?”, localizadas
no n.128 deGrande Hotel de 03/01/1950, todos os correspondentes buscavam

encontrar alguém, que, muitas vezes, de algumairaaf@ havia sido visto e com

293



guem eles estavam ‘sonhando’. Nessa se¢ao, mulames esperadas como leitoras
pelos homens que escreveriam para a redagédo dear@omo visualizamos nesta carta:

Sonho com u’a moreninha de Rio Claro, que participa Parada da
Juventude, e cujo retrato foi publicado na pagd&1O Cruzeiro” de

15-10-49, no primeiro quadro em cima. Ela é a quantcontar de
cima. —Tony, Rio (p.6).

Elas também eram visadas pelos produtoreSrdade Hotela fim de que escrevessem

para a revista, buscando interlocutores:

Sonho com um rapaz a quem conheco apenas depotgiassa por
mim de vez em quando. Mora no p6sto 6 de Copacabam@fessor
e creio que também estudante. Olhos verdes, cabtetanhos, nem
alto, nem baixo. Seu olhar e sorriso melancoliapse parecem
mostrar a amargura de uma desilusdo atrairam-rimepats, fazendo
gue ele ficasse na minha imaginacdoVieleta, Rio (GRANDE
HOTEL, n.128, 03/01/1950, p.6).

Grande Hoteloferecia, desse modo, a suas leitoras, mas tanabépus leitores, a
possibilidade de trocarem “telegramas” por meioedésta. Seu editor propiciava ainda
gue cartas de leitores para outros leitores dasteevdhegassem aos correspondentes.
Conforme o que podemos ler na pagina oito do nd2l3rande Hotel “tddas as cartas
que recebemos, de leitores para os leitores, enbamb-las a seu destino, sem
publici-las. Ndo fornecemos nomes nem enderecogr@sios interessados devem
cuidar disso em sua correspondéncia’. Dessa fodesge que os correspondentes
seguissem os procedimentos recomendados pelo®nesiala revista, toda resposta a
um recado de um leitor ou de uma leitora, publicaio uma das secdes de
correspondéncia d&rande Hotel que fosse enviada a redagdo da revista, seria
“transmitida ao destinatario”. Para tanto, essastpdeveria “vir indicando o nimero
do anunciante”, tais como aqueles que localizanossreacados da secéo “Dos leitores

aos leitores™:

Morena, olhos e cabelos castanho-escuros, 1,62nan&8, deseja
corresponder-se com rapaz simpatico, altura supexiominha,
romantico, carinhoso, bem colocado e livre de quelgompromisso,
de 35 a 40 anos, para fins matrimoniais. MORENA AGIBSA DE
AMOR, Recife. (8505)
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Jovem estudante com bela aparéncia, verdadeirodgatinema, 19
anos, 1,73m de altura, 63 quilos, amante do espm@tealsas, sincero
e sentimental, ambiciona corresponder-se com lamwamorena,
bonita, carinhosa e sincera; curso o cientificara pagressar na
Faculdade de Engenharia. Troco fotos. MORENINHO
ROMANTICO, Goiania. (8487§*

Entdo, um leitor que quisesse se corresponder cieitoea de Recife deveria preparar
uma carta para essa leitora, escrever para a edarande Hotel informando que a
sua carta deveria ser encaminhada para a anundant&gimero 8505. Esse leitor
precisaria ainda enviar a redagcdo da revista um s@to para quésrande Hotel
remetesse a carta a sua destinataria. A partiogldéjtores da revista poderiam comecar
a se corresponder.

Entre os leitores empiricos @Gxande Hotelidentificamos alguns que chegaram
a se corresponder com outros leitores por intemné# revista. Margareth, por
exemplo, trocou cartas com um leitor da revist& oporava enkortaleza. A troca de
correspondéncias entre eles aconteceu de mangulkare intensa de 1947 até 1953,
guando ele veio a Belo Horizonte conhecer sua sporedente. Segundo Margareth, os

assuntos tratados nas cartas eram os mais divBia®palavras da leitora,

[..] Eu entrei pra Letras, ele [rapaz com quem ddesth se
correspondeu durante sete anos por causa da ldé@eande Hotdl
entrou pra Direito, a gente conversava muito soBreursos, a gente
se correspondia muito a respeito dos cursos gawaesbs fazendo.
[...] @ minha correspondéncia com ele ndo foi néska de amor, de
namoro ndo, sabe? A gente, eu lembro que a gentersava muito
era mais assim intelectualmente, mais sobre fils@wme leituras. Que
eu me lembre era isso. Nao era namoro n&o, sabe?efdduma
correspondéncia de namoro, ndo. Era mesmo de unmadeEma
distancia, ele contava... Eu lembro que eu conRedileza através
das cartas dele, antes de ir a Fortaleza. SOFaitaleza, muito tempo
depois. Ai, eu me lembro que ele falava tanto, guejmeira vez que
eu fui a Fortaleza, eu pedi: “06, povo, me mostrdeoa que fica o
Nautico”, porque ele falava muito do Nautico, qguegrande clube 14,
de Fortaleza. Era uma correspondéncia, imaginagsata podia ficar
namorando em carta? N&o podia, nado! (Margarethfegsora
universitaria, 04/05/2011).

Também sua irm4, Irene, chegou a enviar cartasGrarede Hotele a iniciar uma troca
de cartas com um correspondente. Porém, segundeit@a) essa troca de
correspondéncias ndo durou muito tempo porquedelaastava tanto de escrever.

81 GRANDE HOTEL, n.211, 07/08/1951, p.8.
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Dos numeros que analisamos durante a investigac8ecdo “Dos leitores aos
leitores” esta presente em 89% deles. Provavelmeotgue eram muitas as cartas
desse tipo, a estratégia dos produtores Glende Hotel era distribuir as
correspondéncias ao longo da revista, em secdesnooras diferentes. A secdo “Dos
leitores aos leitores”, nesse sentido, aproximbhestante da secdo “Serd o amor com
gue tanto sonhei”.

Do mesmo modo que as correspondéncias eram impEstaa composicao de
Grande Hotel também para algumas de suas leitoras ‘reais’,catas foram
importantes na época em que leram a revista. Romadio deGrande Hotelao enviar
uma carta para uma das secdes da revista queiafarseus leitores a possibilidade de
conhecer e trocar correspondéncias com outrosdsitdo impresso, Margareth iniciou
uma longa, intensa e regular troca de cartas comleitor de Grande Hotelde

Fortaleza, como ja destacamos. Segundo a leitora,

[...] nés enviamos a carta pra revista, na curamedde ver se
responderiam e o que responderiam. Entdo, a inmi&i nossa de
por. Ele é que por alguma razao, nao sei dissaanfiquei sabendo,
teria encontrado isso. [...] Eu lembro claro porgugente ficava,
olhava isso aqui, e ficava curiosa de saber, “céntue sera? Serd
gue as pessoas respondem? Responde o qué, quéispee [é.]",
essas coisas. E, ai, “vamos escrever”. Escreveiwodembro que,
acho que nés todas, eu me lembro que a M1, mint&g necebeu uma
carta de Itu, Sdo Paulo. A minha de Fortaleza. I[Nd@bro da Irene e
da M. se veio e veio o0 qué. [...] O que ficou mdecdoi essa
correspondéncia que durou sete anos. Era intetesgaorque
chegava, na época, era carta aérea e aquele envelae e amarelo.
Vocé chegou a conhecer esse envelope? Hoje n&olacirais
daqueles envelopes verde e amarelo, pra cartau@digha que
diferenciar quando a carta era aérea e quanddaréa era a aérea,
ia pelo chéo [...] (Margareth, professora univérgt 04/05/2011).

Para Ana Lucia, por sua vez, esse tipo de secéimdlee para alimentar a sua escrita,

as suas cartas de amor. Conforme a leitora,

[...] a gente ndo tinha muita oportunidade dedergscrever. Entéo,
as vezes, queria escrever cartinha de amor. Aéntedirava, dessas
revistinhas, as coisas que estavam escritas gkenfe aprendia muito
com isso, e era muito bom porque, mesmo que a fjeata... Tinha
tristeza, né? Porque trabalhava, quando chegaira def semana, a
gente queria ir pra casa. Muitas de nés nao tinkdamilia aqui. [A
familia] rebulia a gente, [ndo] aconchegava. A gethegava nas
casas, e era muito dificil porque eles [a famitiap faziam caso da
gente. Entdo, a gente voltava depressa para o gmpé, tinha o
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domingo, o resto do domingo pra ler as revistint#lg. a gente
conseguia dar gargalhadas [...] (Ana Llcia, maeicaposentada,
09/05/2011).

As vezes, uma mesma sec¢do, como “Dos leitoresedinses”, comecava em
determinada péagina, e o leitor era convidado armeat a leitura das cartas dos diversos
leitores que escreviam para a redacadGdende Hotelem outra pagina do mesmo
exemplar. Dessa forma, as cartas ndo permaneciacemnadas em uma sé parte da
revista. Era possivel folhea-la, encontrando, amsc@s, as correspondéncias, bem
como as fotos de seus leitores e de suas leitogass™ que enviavam cartas para a
redacao dé&rande Hotel Suas fotos em preto e branco aparecem em 45%0dosros
da revista analisados. Conforme Margareth, umdail@sas deGrande Hotel entre o
fim da década de 1940 e o principio da década 8@, 19

Aqui 6, “galas, para o vosso ideal, moca loirapslhzuis, vinte e um
anos, deseja corresponder-se com jovem maior de gitrés anos,
culto e educado. Trocam-se as fotos”. Tinha selspe trocam-se as
fotos. A gente via a foto de la e mandava a foty (Margareth,
professora universitaria, 04/05/2011).

Com o passar do tempo, a presenca dessas cartagistaGrande Hotelfoi
diminuindo. Nao se buscavam mais tantos correspeslepor intermédio dérande
Hotel, como antes? De 1956 até 1961, somente a sec¢d |ldDores aos leitores”
continuou a ser publicada na revista, ocupando vaziaenos espago em suas paginas.
Do ponto de vista da sua materialidade, foi tambéesse periodo, mais
especificamente, a partir de 1958, que mais pagiedsrande Hotelpassaram a ser
dedicadas as fotonovelds.

“Problemas de amor expostos pelos proprios intadess, secdo também
denominada “Coracfes que falam”; “Problemas do ¢ara também chamada de
“Resposta ao problema de amor”; “Confessionario Ataor”; “Correspondéncia
Particular”; “O Cantinho das Confidéncias”; “Coréiittias dos Leitores”; “Cartas a
redacdo” e “Espelho de Vénus” constituir@rande Hotelentre 1947 a 1961, salvo
essa Ultima secao, publicada em suas paginas E9fire e 1961, periodo em que a
revista ganhava mais textos direcionados as silasake O tragco comum dessas secdes
é o fato de se constituirem como o espaco ondeitosels podiam expor seus dramas
amorosos e pedir ajuda para resolver seus probléywwasaso de “Espelho de Vénus”,

82 De acordo com o que podemos observar na tabata@pitulo 1 da tese.
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os conselhos solicitados relacionavam-se as diuwdasleitoras sobre assuntos de
beleza.

Particularmente, na secdo “Coracdes que falam”,ehgne mulheres podiam
escrever sobre seus problemas de amor e contardamt a ajuda dos “Consultorios
GRANDE HOTEL”, quanto com os conselhos de leitoeesde leitoras, que se
considerassem aptos a colaborar com a resolucfootitema narrado. Essa solucao,
elaborada por um leitor da revista ou por um de sedatores, era publicada, nimeros
mais tarde, na secdo “Resposta ao problema de amtias as secdes, de 1947 a
1951, eram publicadas na mesma pagina em que bliaguo o folhetim. Quando o
espaco, de 40% em média da pagina, dedicado a ssg@ss ndo era suficiente, seus
leitores eram convidados a continuar a leitural@agas cartas, cujos autores expunham
suas dificuldades amorosas, em outras paginaSrdede Hotel como era comum
acontecer com a distribuicdo de outros textos wiatee Entre 1952 e 1954, “Coracoes
que falam” e “Problemas do Coragao” ganharam unagesmo meio da revista. De
1955 em diante, ndo localizamos mais essas segbBeESAOrpus

Quem escrevia para a sec¢ao “Coracdes que falan#d gab podia contar com a
ajuda dos leitores d8rande Hotelna resolugéo de seus problemas amorosos. Esse era
0 caso, por exemplo, da leitora “Morena desprezada” Alagoas, cuja carta foi
publicada na pagina 13 do n.335 da revista, de22P953. Na carta, a leitora narra a
experiéncia de ter se apaixonado por um rapaz, mai@ de S&o Jodo. Em resumo, a
histdria lembra bastante um dos muitos folhetinblipados emGrande Hotel Os
elementos empregados no texto, caracteristicos mdor aomantico, podem ser
apreendidos deste trecho: “eu amava-o demais etperdé-lo. Meu noivo devia
diplomar-se em breve, seria um bacharel, e eu, rhagalde, filha de pais pobres,
julgava-me indigna daquele amor”.

O enorme amor que a leitora nutria pelo noivo, tafo durante um ano de
namoro, a crenca na sua suposta posicao inferioelagéio a ele em funcéo do nivel de
escolaridade do noivo e da origem social da les@@os elementos — tdo semelhantes
agueles das tramas ficcionais e cinematograficaguass compdem a revista — que
encaminham a histéria para um final infeliz. Esesfecho, alias, € o que diferencia a
experiéncia da leitora do universo do amor, maguentemente apresentado no espago
ficcional deGrande Hotel A sequéncia de acontecimentos € tragica pardcaaleos
pais do noivo, que sempre a estimaram, opdem-sasamento; trés meses depois, ele

fica noivo de outra mulher. Mais tarde, encontrg@eacaso com a leitora e conta-lhe
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gue o noivado se desfez, acusando-a de ter “usatiégos e meios escusos para
separa-lo de sua noiva!”. O drama completa-se cdatamde a leitora ser “catdlica
fervorosa” e ter deixado seus planos de se recelineum convento, quando conheceu
seu ex-noivo na Festa de Sao Joao.

Finalizada a narrativa, a leitora pede conselts®ua interlocutores: “Que hei de
fazer, amigos leitores? Aconselhem-me, ajudem-raairadesta situagcédo dolorosa em
gue me debato, escrava que sou desta paixao tigeala quanto infeliz”.

Um pouco distinta das sec¢des “Coracdes que falatRtablemas do Coracao”,

a secdo “Confessionario do Amor” caracteriza-se fab de somente os redatores da
revista responderem as demandas de seu publicor. léds dramas a serem
solucionados, contudo, eram da mesma ordem dacagtesentados naquelas secoes,
como podemos verificar na seguinte “consulta”, malla no “Confessionario do
Amor”, na quarta capa do n.285, de 06/01/1953:

Tenho 19 anos e namoro um senhor de 48, que dizettem
se celibatario por ndo acreditar nas mulheres. Ardeveras, mas faz
dois anos que somos namorados e éle ndo me dizdeadancreto.
Ele é rico, eu sou apenas remediada. Ndo me atrdatar-lhe em
casamento, mas também n&o posso continuar nestderec Como
poderei leva-lo a definir-se? — Coracao apaixonddafo André.

A relacdo amorosa entre homem e mulher permanece ocaentro das indagagdes dos
leitores deGrande Hotel Como em boa parte dos textos publicados na ag\dsjam
eles ficcionais, sejam eles nao-ficcionais, osamsbs ao amor sdo visiveis, e a tensao
entre os apaixonados vem, frequentemente, comaripotes esperar, das diferencas
entre eles. As mais comuns referem-se a difereagarigem social dos protagonistas
das historias. No exemplo que apresentamos, ha auntas, as quais sdo tratadas com
um posicionamento assertivo, enérgico — senao pcetaoso —, dos redatores da
revista, na resposta a carta da jovem, que lhe8segpu problema de amor. Logo

abaixo da “consulta” da leitora, lemos:

Sua paixdo, por quem tem quase trinta anos majsiel®océ,
nos parece absurda, inverossimil, maxime quando @sssoa ndo é
nenhuma celebridade, nenhum talento singular, pmspo vocé
mesma diz, s6 possui dinheiro, muitissimo dinhefe.a riqueza a
tentar e por fim vocé conseguir que ésse empedesitieirdo a
despose, tenha cuidado para ndo ser mais uma aegias que, em
gaiola de ouro, bocejam ou se desesperam. Luxamaweis, criados,
ndo sao precisamente sinbnimos de felicidade.
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Dentro em pouco o seu adorador sera um velhoaetgwocé
estara na flor da vida. E... j& pensou no crudtcefgue lhe ha de
causar o fato de confundirem seu marido com seuopacom seu
avo? Nesse j6go amoroso a que VOcé se entreganuiém pouco ou
nada a ganhar e muitissimo a perder, pois nuncha®iresultados a
juventude emparelhada com a velhice.

Como verificamos, se os leitores, ao responderemuastdes amorosas de outros
leitores, eram mais sutis ao apresentarem seuesam que julgam ‘correto’, esse nao
€ um traco que observamos nas opinides dos redatiareevista. Ndo somente nas
respostas as ‘consultas’ de seus leitores, masétamble modo mais geral, nos
conselhos publicados e@rande Hotel seus autores costumavam ser bastante enfaticos
e defendiam, claramente, opinibes e modos de awiitas vezes apoiados em uma
Unica forma de viver e de conceber as relacées entsujeitos.

Segundo Laura Peretto Salerno e Maria Teresa S@uataisa (2011, p.127), em
pesquisa realizada com 31 volumes da re@staridg publicados entre 1958 e 1968,

Nas décadas de 50 e 60 do século XX, as revistasifeas ocupavam
um lugar de destaque na vida de suas leitoragygdiatio com elas
sobre problemas cotidianos. Eram conselheiras efidentes;

companheiras de lazer. A partir disso € possiveinaf que tais
periddicos podem colaborar para a manutencdo derndetdos
padrées, veiculando papéis ditos tradicionais delhenu de

comportamento, de sexualidade e de relacdes deogéne

Nessa direcdo, verificamos que os redatoreGm@mde Hoteltratavam as questdes de
comportamento, especialmente no amor, a partiattees e modelos conservadores, 0s
quais poderiam servir para todos os individuos, aetgumas variacdes quando esses
individuos eram homens ou mulheres. Para Angeluttahert (1974, p.50), os
conselhos das revistas de fotonovelas para osgmnalsl sentimentais dos leitores eram
feitos “de forma oficiosa, respeitando ao maximarasituicbes e valores vigentes”.
Tendéncia semelhante observou Carla Bassanezi)(B@9analisar os conselhos dos
redatores ddornal das Moca® da revist&laudia, entre 1945 e 1961, as leitoras que
enviariam cartas aos produtores desses impressos.

No caso da leitora de Santo André, sua paixaaipohomem bem mais velho
nao seria “absurda” ou “inverossimil” se o0 ‘objetdb sentimento fosse uma
celebridade. O homem, que ndo tomou a decisédo dasse com a leitora, torna-se, na
opinido dos redatores @rande Hotel cruel e insensivel, além de ser desqualificado no
discurso da revista como “solteirdo”. A jovem, cgetaria atraida pelo dinheiro do
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homem mais velho do que ela, manter-se-ia no ldga@uem espera a decisao dele pelo
casamento ou ndo, e se apresentaria, aos olhcsuttoes da resposta a sua questao,
como aquela que, “por fim” pudesse “conseguir’ mpedernido” como marido. Caso
o matrimbnio ocorresse, a leitora ainda se arigscarse transformar, na visdo dos
produtores da sec¢do, em um de dois tipos de magllggre teriam vivenciado uma
situacdo semelhante. Na “gaiola de ouro”, expregtbpada pelos redatores da revista
para designar a vida em um casamento com um homem“gpssui dinheiro,
muitissimo dinheiro”, as mulheres se entediariarsedesesperariam.

O gque usualmente se diria € novamente retomaddefigicdo de felicidade,
que, na perspectiva dos responsaveis pela secades3mnario do Amor”, ndo teria
“precisamente” como “sinbnimos”: “luxo, automéveisiados”. O senso comum ainda
volta a aparecer na resposta dada a moca quandmmenh por quem ela estaria
apaixonada é visto, num futuro préximo, como unitfg®& enquanto ela estaria “na flor
da vida”. O tratamento agressivo e discriminat@nos dias hoje), apenas sugerido no
inicio do conselho da revista a leitora, € confotmaa continuidade da argumentacao
dos redatores d&rande Hotel na conclusdo da resposta a pergunta da jovem. A
previsdo dos redatores era que o possivel maridoada seria confundido “com seu
pai, ou com seu avd”, o0 que resultaria num “crieit@ para ela. A jovem, portanto,
teria “pouco ou nada a ganhar e muitissimo a pémkesse “j6go amoroso”, “pois
nunca deu resultados a juventude emparelhada e@thiae”.

Muito semelhante & secdo “Confessionario do AmdECprrespondéncia
Particular” era constituida por dividas amorosagpstamente, enviadas por leitores a
redacdo deGrande Hotel e dos conselhos dos redatores da revista padiaosas
sentimentais apresentados por uma parte de seicuditor. O tom dos redatores
dessa secao também € enérgico, e as posicoesp guaakores, concepcdes, maneiras
de pensar e agir, claras. Respondendo a uma derdandiora “Ketty”, de Petrdpolis,
cuja pergunta, sobre sua relagdo com um homemwvalis, teria aparecido em um dos
nameros anteriores da revis@rande Hotelpublicou na quarta capa do seu n.53, de
28/07/1948, o seguinte conselho:

Dada a enorme diferenca de idades existente eat@&sy a
parte as outras circunstancias que vocé nos egpres® € de
extranhar que, longe de vocé, éle haja refletidmacdeve refletir um
homem que j& passou muito das cinqienta primagegae nao vé a
vida através do prisma enganoso da juventude,ha teompreendido
gue estava perpetrando um crime contra vocé. Odeidodos! O de
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acorrentar a mocidade a velhice. Mais tarde, ves@iia de sentir-se
defraudada, malograda, sentimentalmente... e desigaa sua vida.
Isso era inevitavel e éle o viu. Vocé tem irrenawel direito a
felicidade. E como ndo pode encontra-la nesse atigparatado,
arranque-o do seu coracdo, como da terra se amaaesaplantas
parasitas. Seja mulher com vontade, brio e sarigoenas veias, e
n&o s6 com lagrimas nos olhos. Ser mulher nio té-serboneca. E
saber viver sua vida e vencer nela.

Segundo o que podemos verificar no trecho acirfie) de dar sugestdes, os verbos séo
empregados no imperativo; “arranque-0” e “seja”, aumtexto linguistico em que
aparecem, configuram praticamente uma ordem. ©,tbastante apelativo, permite ver
0 posicionamento dos autores em relacdo a juventideaelacdo a cada fase da vida.
Também sdao visiveis suas opinides quanto ao amomparavel a “plantas parasitas” —
de uma jovem por um homem mais velho, assim cop@sentacdes do que é ser (ou
nao ser) mulher. Buscando realizar o amor com umeno mais velho, “Ketty”, quase
que obrigatoriamente, como vemos na articulacdaesndida em “vocé haveria de”,
sentir-se-ia, no futuro, enganada do ponto de wstaeus sentimentos, enquanto seu
possivel companheiro teria cometido “o pior” “crim&le todos”: “acorrentar a
mocidade a velhice”.

Invariavelmente, a secdo “Eu tive éste sonho” dnatse de uma interacao,
pela escrita, entre leitores e redatore§&dende Hotelsobre que comportamento ter na
vida amorosa, tendo em vista alguma sugestdo desgfrada a partir de sinais, de
representacdes, que apareciam nos sonhos dosdedarrevista. De modo semelhante,
ao que lemos em outras cartas e conselhos puldicaa® demais secdes nas quais,
supostamente, o0 objetivo dos redatores era ajupleies que lhes escreviam, expondo
um problema amoroso, também em “Eu tive éste sorieo’s6es provocadas pelas
diferencas entre os sujeitos configuram os texéasgidos, seja pelos leitores, seja
pelos responsaveis pela secdo. Na pagina 9 do del@bsande Hotel de 28/08/1956,

por exemplo, lemos:

VESTIDA DE NOIVA

Sonhei que estava numa igreja, vestida de noiva,amwaivo
ndo se achava la. Apareceu um homem velho, dizemaoeu noivo.
Eu Ihe disse que meu noivo era mé¢o e bonito. — ERIRHA
SONHADORA, Goiéania
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No caso da “Moreninha Sonhadora”, de Goiania, at§oeque a atormentava no sonho
nao se restringia a auséncia do noivo na igrejauato ela o aguardava, vestida de
noiva. O problema estava também no fato de outneeho, um “velho”, apresentar-se a
ela como seu noivo. Percebemos, mais uma vez, oc@riicamos em exemplos
anteriormente abordados neste capitulo, que ataguislicou questbes que envolviam
uma possivel tensdo no encontro entre homens reliesve mulheres mais jovens.
Além disso, como é recorrente garande Hotel seus redatores usaram o espaco da
revista para fazer julgamentos e assumir posicbessg referem a relacdo amorosa, ao
casamento, tal como podemos observar na respaidape#os responsaveis pela secado

bY

“Eu tive éste sonho” a “Moreninha Sonhadora™:

Vocé estava, no seu sonho, numa igreja, vestidmigla, mas o
noivo ndo estava la: isto pressagia pra vocé ursdudao por ter
encarado o casamento através dos seus desejdsisResionfirmada
pela chegada de um homem idoso, que se dizia $eo, PoiS esse
homem simbolizava a experiéncia no seu sonho, i€ que bem
demonstra que se deve conhecer aquéle que se despisn de
aceita-lo tal como é. Ora, no final do seu sonbspondendo a ésse
velho que seu noivo era jovem e belo, vocé prove qamo pessoa
inexperiente, propende a encarar o noivado e areaga pelos seus
aspectos lisonjeiros, de onde real perigo de ssifudela diante do
gue éles sdo na verdade.

Na realidade I|he aconselha éste sonho ndo endeusar
exageradamente o objeto dos seus desejos, a Emloelezar na mais
ampla medida o noivado, a vida conjugal, conceb@sdocom as
vantagens e inconvenientes que éles comportam (ERANOTEL,
n.475, 28/08/1956, p.9).

A interpretacdo, uma andlise do sonho da leitdém ale evidenciar a posi¢cdo de
Grande Hotelno que concerne ao casamento, as relacbes amarassisa também os
valores que a “Moreninha Sonhadora” — e, provavetmeos demais leitores,
especialmente as leitoras da revista — deveria(itivar. O tom dos redatores é de
guem ndo apenas aconselha, mas também ensinap usandncia — ainda que no
sonho — de quem precisaria aprender. Somando-s®rdeudo, o verbo ‘dever’ na
oracao: “experiéncia que bem demonstra que seaaleecer aquéle que se desposa, a
fim de aceita-lo tal como é”, permite tal constatagmesmo que os redatores da revista
usem o sonho da leitora, como recurso argumenigbi@@m convencé-la a seguir os
conselhos dos redatores apresentados na respateEasa ideia € ainda reforcada pelo
que se |é na frase seguinte, quando os autoressdasta a leitora concluem sobre os

conhecimentos dela em relagcdo ao casamento e geagoina posicao de quem sabe
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verdadeiramente sobre o assunto. Portanto, paraendtesiludir’, resta a “Moreninha
Sonhadora” aprender com os conselhos dos redader€rande Hotel passando a

conceber “o noivado, a vida conjugal” “com as vgates e inconvenientes que éles
comportam”.

Destoando, por um lado, das sec¢des de cartaeafadas até agora, por nao ter,
na tematica do amor, o seu foco, mas, por outro, lagroximando-se delas devido a
sua finalidade de oferecer conselhos aos leitoeesedtista, encontra-se a secao
“Espelho de Vénus”. Como as demais secdes de porrdéncias para as quais 0S
leitores deGrande Hoteltinham a possibilidade de enviar suas duvidaspélE® de
Vénus”, do ponto de vista da forma, organizava-se meio da estrutura pergunta-
resposta. Seu conteudo era distribuido, entre @4861, mais especificamente, a partir
de 1955, em duas das quatro colunas de uma dasapdagiernas da revista, ocupando,
assim, 50% desse espaco.

Sua peculiaridade, em relacdo as outras secdeartds mas quais se buscava
orientar seu publico leitor, estd no fato de a Zzeleer sua tematica principal, assim
como seu direcionamento para um publico femininofarme o que podemos ler neste

convite as leitoras dérande Hotel publicado logo abaixo do titulo da secéo:

Convidamos nossas leitoras a recorrerem gratuit@men éste
“Consultério”, sempre que desejarem solugdo paus gEoblemas
femininos. Basta escrever par@rande Hotéel, seccdo “Espelho de
Vénus”, Rua do Resende, 144, Rio de Janeiro (GRAMOHEL,
n.411, 07/06/1955, p.25).

Desde o titulo, percebemos que se esperavam kejfiara a se¢do que pudessem
ver ali o reflexo da Deusa da Beleza. Sendo caoddivas, suas supostas leitoras
poderiam até mesmo considerar a secdo como o §prgotespelho”, sentindo-se, elas
mesmas, ao ler e seguir os conselhos da redatosegd®, Liliana Renata, como
“Vénus” ou Afrodite. Afinal, elas enxergariam suedria imagem no “Espelho de
Vénus”.

Ao atribuir tal titulo para a secéo, Liliana Renatas demais redatores da revista
apostavam na enciclopédia de sua ‘Leitora-Modedajps conhecimentos prévios a
permitiiam compreender a relacdo entre a BeleZmwas da mitologia (grega e
romana). Possivelmente, ndo haveria nenhuma eonégem mais acertada, do ponto de
vista classico, da historia da literatura, paraassociada, indiscutivelmente, a beleza.

Trata-se de uma autoridade construida para abdmalatematica, tomando de
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empréstimo o prestigio da mitologia na elaboracdosecédo. Logo, apostar nesse
artificio, na construcdo do discurso do “Espelho \nus”, seria frutifero para
convencer suas leitoras potenciais a seguiremmeetims publicados nas se¢bes. Com
a autoridade construida de tal maneira, ndo hadéxnala quanto a credibilidade das
recomendagdes publicadas na sec¢ao, ainda questasif, aos nossos olhos atuais, em
parte, pouco adequadas. Por exemplo, para a |&ftara José de Oliveira, de 16 anos,
que pedia a redatora de “Espelho de Vénus” “algamédio para engordar uns 6 a 9
quilos”, visto que se sentia magra por medir “Igé@ltura” e pesar “46 quilos”, Liliana

Renata escreveu:

Vocé tem razdo, minha querida: a sua altura nadiz@om o
seu péso. Se vocé tem bom apetite 0 seu caso swsafaail:
alimente-se bem, durma bastante, descanse depsigetizicoes.
Procure comer_muito farinaceos, gorduras, massa®nselho-a
também a tomar um litro de leite por dia, que d&wsar distribuido
em copos entre as refeicbes. O primeiro copo pelahé logo ao
levantar-se e o Ultimo no momento de deitar-se,eepeferir
acompanhado de biscoitos. Mas se vocé ndo posstiteapentdo,
minha querida, o remédio é procurar um médico pogppde ser um
caso de disturbio glandular. Mas nao tenha muitejgnda gordura,
pois vocé ainda € muito moéca e cedo ou tarde eagorthturalmente
(GRANDE HOTEL, n.411, 07/06/1955, p.25. O grifo@sso).

Aliada a forca do titulo da secdo, Liliana Renagavale de outros recursos na
construcdo dos conselhos dados as suas leitoraso @emos no trecho citado, a
redatora emprega termos que nos remetem ao caemgdico para tentar explicar uma
hipotética falta de apetite da leitora carioca. @givel diagndstico para Maria José
seria um “distarbio glandular’. Outra estratégia m@@ponsavel pelo “Espelho de
Vénus” era utilizar, com bastante frequéncia, esgiies que a aproximassem de suas
leitoras. Em varios de seus conselhos a elas,nhiliRenata cria uma (artificial)
familiaridade com as leitoras que |lhes escrevidramando-as de ‘minhas queridas’.
Como poderiamos interpretar a presenca de tagtées diferentes de cartas em
Grande Hotel ao longo desses 15 anos de historia editoriakaifRdimente, a forte
presenca das correspondéncias dos leitores refiita opcdo da linha editorial da
revista no Brasil. Menos numerosas no seu pringimde circulacdo no Pais, as cartas
dos leitores povoaram os numerosGtande Hotepublicados ao longo dos anos 1950.
A primeira hipotese que construimos é de que atdWecchi desejasse produzir um

impresso no qual, de certa maneira, estivessenernisess os leitores, 0 que talvez
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funcionasse como um atrativo para aumentar as gesmaevista. Homens e mulheres
poderiam sentir-se motivados a comgaande Hotelpara buscar alguém com quem se
corresponder, ou com quem se relacionar. As cac@®m descricbes fisicas,
caracteristicas de personalidade, gostos e prefasggdo publico leitor; as fotos de
leitores e de leitoras que constituiam as secOewmiespondéncia e ainda a mediagéo
da revista no encaminhamento das cartas a seusati@sbs motivariam e propiciariam
0S encontros.

A segunda hipotese para a profusdo de secfes smandéncia errande
Hotel poderia se relacionar, mais diretamente, com gemaque os produtores da
revista teriam de seu publico leitor, visto, espacente na década de 1950, como um
publico, sobretudo, feminino, que precisaria desetitos e orientacdes, especialmente,
para a vida amorosa. Presentes na revista des@ed®donselhos aos supostos leitores
de Grande Hotelmultiplicam-se nas paginas da revista nos anasirgdeg. As secdes de
cartas destinadas as ‘consultas’ aos redatoreSraede Hoteltornaram-se cada vez
mais expressivas na revista. Seus supostos leitaregeriodo, especialmente suas
leitoras precisariam ser (in)formadas e ‘educagas’Grande Hote? Segundo Carla
Bassanezi (1993, p.112), a felicidade conjugalufoi dos temas mais constantes “nas
publicacdes femininas brasileiras”, produzidasesafr décadas de 1940 e 1960.

Quando nos voltamos para a recepcaGmde Hotellocalizamos leitores que

buscavam ‘aprender’ com os textosGlande Hotel Segundo Nelson,

N&o tinha energia [nas obras]. A gente trabalh@a&mn gerador.
Nao tinha uma televisao, radio. Radio era difiQuando tinha um
radinho nos trechos, era dificil, caro, e a gefdte tinha tempo pra
ficar ouvindo. Isso era s6 nas horas de folgardetdinal de semana.
A gente procurava ler para ter um divertimento eaamhecimento,
um aprendizado a mais [...] (Nelson, pedreiro, @2Q11).

Havia aqueles que ‘liam e reliam’ o impresso porcqa@editavam obter mais
conhecimento, lend@rande Hotele outras revistas de fotonovela dessa forma. Mas,

com a leitura das revistas, alguns sujeitos desgjawnais:

[...] A gente lia e relia a revista. Entdo, erarassnais conhecimento
gque a gente tinha com o.. Achava que estava temdds

conhecimento lendo aquilo, né? Lia muito, lia mua® revistinhas,
[...] que ajudavam a gente aprender a ler e escpevgue a gente nao
tinha oportunidade de ir pra escola e seguir primsegundo, terceiro
e quarto ano, ndo. A gente estudava um pouquinkemdyp eles [os
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pais] precisavam da gente, que sempre to€awdava pros outros a
gente..., eles buscavam a gente pra olhar menimandg a mae
engravidava. Entdo, a gente lia muito a revistinhas era assim,
picadinho, cada pedaco quando a gente podia, sejuprelo a gente
estava empregada [...] (Ana Lucia, manicure apasen09/05/2011).

No Brasil, entre as revistas de fotonovelas queuldram na mesma época em
gue Grande Hotelestava no mercad@&apricho foi uma revista que influenciou na
formacgao das subjetividades de algumas de suasaleihos anos 1950 e 1960. Para
Raquel Miguel (2009), que chegou a essa conclusdestudar a revista a fim de
compreender a leitura do impresso, as seco€apgechopor meio das quais as leitoras
podiam pedir ajuda aos redatores da revista paraselucdo de seus problemas
assumiam, em certa medida, uma funcdo quase ‘pepita’ para essas leitoras. Na
mesma direcdo, apontam Laura Peretto Salerno eNlaresa Santos Cunha (2011) na
pesquisa sobre os “discursos para o feminino”, tifleedos nas paginas da revista
Querida 1958-1968.

No exterior, Cino Del Duca, o editor da revidaus Deux segundo Isabelle
Antonutti (2012a), tinha o proposito de formar eisdres de suas publicacdes. Por isso,
conforme a autora, ele usava todo o0 seu talent g@arceber produtos perfeitamente
adaptados ao publico visado. Suas publica¢fes raaoizidas em funcdo do gosto do
publico, ‘real’ ou suposto, e elas eram fabricaas 0 menor custo possivel. Na Italia,
seus irmaos, Alceo e Domenico Del Duca, ao criavesta italiana, também de acordo
com Antonultti, teriam sido movidos por uma nostalge seus tempos de engajamento
da juventude, num contexto propicio ao nascimeatarda revista comGrand Hoétel
E o que poderiamos pensar para a revista bra8ileira

Mesmo quando o numero de secOes cujo objetivo sguidar os leitores a
resolver seus problemas amorosos comecou a dimimsliconselhos publicados em
Grande Hotelndo sofreram reducdes. Alias, entre 1954 e 196%,s® tornaram cada
vez mais frequentes na revista, coincidindo conomento em que o impresso havia se

tornado mais feminino. A diferenca, entretantoaestna forma de sua apresentacao a

2B «Tocava”, nesse sentido, significa que essesrpaisdavam os filhos, geralmente, com idade entre 13
e 16 anos, sair de casa, ir embora. Nas décadh84@ee 1950, no Brasil, essa tendéncia de rejestar
filhos, quando criancas ou adolescentes, manifestavem algumas familias. Ana Maria de Oliveira
Galvaoet al (2010, p.145), em pesquisa sobre a trajetoridvlasnas de Sinha, apontam essa tendéncia.
Valdete, por exemplo, fundadora e lider do gruorau as estudiosas, durante a investigacdo, @que “s
sentia um pouco rejeitada” pela familia e, por,issndo “uma menina muito levada, vivia fugindo de
casa. Quando tinha nove ou 10 anos, depois de asgasl fugas, acabou ficando na casa onde foi
encontrada, para tomar conta de uma crianga, nase@daptou. A familia adotiva, entdo, resolveu
coloca-la em um internato feminino situado em ob#mro, dirigido por freiras, mas nunca foi visligd.
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seu publico-alvo. Nao era mais preciso pedir ajodaresolucdo de problemas. Os
conselhos vinham sem solicitacdo, eram publicadobrgo das paginas derande
Hotel e poderiam ajudar os leitores, sobretudo, asési@m diversos aspectos da vida,
inclusive nas suas relacbes amorosas; o amor, é94& e 1961, foi sempre o
sustentaculo do impresso. Nas respostas as cadaeitbres, mas também ‘diluidos’
em artigos, reportagens; nas diferentes narrafdlasamor) publicadas na revista; em
suas “paginas femininas” ou de Astrologia, |4 emtaws conselhos, especialmente para

elas.

2. “Paginas femininas”

As “Paginas femininas” d&rande Hotelndo se restringiam a secdo de moda
que apareceu na revista, com essa denominacao9®8®n 4 nela permaneceu até ser
substituida pela secao “Vitrina @Grande Hotel, em 1956. Essas seces, direcionadas
as leitoras da revista, eram, basicamente, congpaostdotografias de mulheres, com
roupas que seriam o modelo para as suas suposi@m®@se Margareth, uma das
participantes de nossa pesquisa, folneando, dusaatdrevista, alguns exemplares de
Grande Hotel ao se deparar com as secfes de moda da rewstaniou: “aqui, era
iISso mesmo, os vestidos cintura fina. Assim querdegandava vestida” (Margareth,

professora universitaria, branca, 04/05/2011).
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Figura 42 — Grande Hoteln.471, 31/07/1956, p.25.
Abaixo das fotos, como podemos conferir, descrexsanos modelos apresentados,

guanto a sua criagdo, tecidos empregados, assim semecomendavam 0S acessorios

gue seriam mais adequados para acompanha-los. @#dasleza para mulheres, como
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aquelas encontradas na “Vitrina @eande Hotel, mas também nas secdes: “Penteie-
se” e “Espelho de Vénus”, ou na coluna: “Receituélg beleza”, foram localizadas em
84% dos numeros de nossmrpus

Essa grande presenca de conselhos de beleza pagrassiveis leitoras de
Grande Hotelpode ser compreendida quando nos voltamos parasaatpressos que
também circularam no Brasil, entre 1947 e 1961.f@are Carla Bassanezi (1993,
p.123), “cuidar da aparéncia” era uma recomendgqgéaparecia ndornal das Mocas
e na revistaClaudia Para a autora, “ter boa aparéncia”, segundoecpcdes desses
impressos, era indispensavel para se alcancaliCalésle conjugal”’. Na perspectiva da

autora, cuidar da aparéncia seria essencial

para manter a atencdo do marido e ndo correr @ fiatal” de perdé-

lo. Fazer-se bonita € a “solucdo” para as mulhguesse queixam da
falta de atencdo do esposo; cuidar mais da aparessoal sem, no
entanto, descuidar-se dos afazeres domésticosalfme,do marido e
dos filhos, sdo a “razéo de sua existéncia”.

by

Em direcdo semelhante dornal das Mocas a revistaClaudia, a insisténcia dos
redatores d&rande Hotekobre o tema da beleza parece indicar-nos a imggerseus
produtores nutriam do publico preferencial da tevidlulheres, as leitoras pensadas
para O impresso seriam sujeitos, cujas preocupgu@gEamente se reduziriam aos
cuidados com o corpo e com a aparéncia, porqum, @ssas preocupacodes, existiriam
ainda, evidentemente, aquelas relacionadas aaeatizamorosa, ligada diretamente ao
tipo de relagéo estabelecida com os homens, cdithos e com o lar.

Tema bastante recorrente na revista, a beleza didems ndo era um assunto
tratado emGrande Hotelisoladamente. Comumente, nos textos cuja finalidmdedar
conselhos as mulheres sobre beleza, a argumemacémno do comportamento o qual
elas deveriam ter baseava-se em questfes refetesdgisle. No artigo, “Mulheres, séde
belas”, publicado na pagina 7 do n.13 @mande Hotel de 22/10/1947, na segunda
frase do texto, seu autor ou sua autora, G. MartlBierra, escreveu: “a primeira
condicdo da beleza é a satu&¥'que estaria relacionada, por seu turno, & “limpkra
corpo e da alma”. Todo o texto foi desenvolvidcsims de modo a convencer as

mulheres a se manterem limpas, lavando “o corptatiaca aos pés, todos os dias”, em

%84 Na mesma direcdo, os artigos: “Seja saudavel garanais bela”, publicado no n.233 @eande
Hotel, em 08/01/1952 (p.23), e “Vocé tem boa aparéncip@blicado no n.380, de 02/11/1954 (p.2),
reforcam a suposta ligacdo entre saude e belezainkandas frases do segundo artigo, o autor afirma:
“Para ter bela pele, basta ter boa saude”.

310



agua fria, de preferéncia; “quanto mais fria a agarato melhor”. A limpeza do espirito
seria garantida pelos “bons pensament®s”.

Ainda quanto ao corpo, as “meninas” deveriam t@ryelacéo a ele, “a maxima
reveréncia’. Logo, para bem cuidar de seu cor@s ptecisariam se habituar “a fazer
exercicio”, pondo “de lado a preguica” e aprendetal@omer racionalmente”. Em
artigos como esses, publicados na revista, peraabeomo seus redatores buscavam
‘educar’ a ‘Leitora-Modelo’ dos textos que produmjade acordo com padrbes bem
rigidos que excluem muito da humanidade (das mesfherPreguica, mal humor,
pensamentos negativos, descontentamentos, gostcopfortos (como agua quente!)
estavam fora de cogitagcdo nessa ‘educacdo’ femidisanulheres idealizadas pelos
redatores desrande Hotelsequer poderiam “franzir a testa” ou “esticar @sids”,
muito menos fumar ou beber, assim como se sendeealimentos que Ihes causassem
“ma digestao”, a fim de evitar as rugas. E compassiveis leitoras fariam para ter a
“pele branca”, sinbnimo de salude e beleza no disada revista, se elas fossem negras
e pardas? Das oito leitoras da revista que entaenes, duas eram negras, e duas eram
pardas...

Em “Prova dos nove da beleza”, artigo publicadopagina 17 do n.380 de
Grande Hotelem 02/11/1954, o intuito de ‘educar’ as mulhel@$pras pensadas para
a revista, parece claro. No primeiro paragrafo extot a autora, Alice Chavane,

escreveu.

Se vocé ndo souber de cor estas nove resolucGesdapas
depressa e ponha-as em pratica. Ndo continue yulgiar bonita nem
feia, sem sucesso. Seja bonita, muito bonita..uraupouco menos
bonita... mas seja “bem polida”. Porque isto stlagtido.

285 Associagdo semelhante, entre beleza, bons pensmneatde, higiene — e a cor branca —, notamos
ainda nos “Pequenos segredos de beleza”, publicadogagina 23 do n.207 derande Hotel de
10/07/1951. Segundo seus autores, a “pele delicaeldd “o resultado de um cuidado constante”. A
recomendacao, pois, era limpéa-la, alimenta-la fitinla, se as leitoras quisessem “evitar rugasa E
preciso ainda “ndo franzir a testa, ndo esticdali®s”, a fim de que a “expressao” fosse “sempegra

e sorridente”. “Olhos luminosos, cheios de expm@ssseriam possiveis com “lavagens com agua de
rosas morna”, que contribuiriam “para conservaslbédrilho. Era necessario, todavia, afastar “oaana
pensamentos, o0 mau-humor, que tornam o olhar opadesagradavel’. O “pescoco branco e liso,
consegue-se fazendo massagens com um bom crem@asAdigestdes, o alcool, o fumo, multiplicam as
rugas”. Notamos que os produtores@®nde Hotelprocuravam convencer as leitoras de que a beleza
delas poderia se relacionar com suas atitudes ¢tagao ao corpo). Exemplo disso, encontramos no
artigo: “Com uma boa atitude vocé ficara mais hgbaiblicado na se¢éo de “Eva para Eva” do n.531, de
24/09/1957.
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Os elementos linguisticos que compdem os textope@asitem chegar a tal concluséao.
A presenca, por exemplo, do verbo ‘dever’ é netesstante, e o0 emprego do modo
imperativo — util para dar conselhos, mas tambéra gar ordens —, na conjugacao de
boa parte dos verbos selecionados para constitiextos, € muito frequente.

Também a opc¢éo pela publicacdo de artigos de @pini@s quais seus autores
defendem posi¢cées em relacdo ao comportamento liemsempre as aconselhando a
ter determinadas atitudes e explicando os supbstosficios dessas a¢les, parece-nos
um sinal desse objetivo mais amplo do editoGdende Hotel Nos textos, os redatores
da revista assumem posicionamentos, fornecem iafgyes, explicacdes sobre um

mesmo tema de varias maneiras. Eles seriam, erondss atuais, ‘didaticos’:

O que é que torna bonita uma mulher? Um conjuntdedalhes que
fazem harmoniosa a sua figura, perfeito o seu r&&st@o dizermos
perfeito, ndo consideramos a perfei¢do dos tragas,sim a maneira
de cuida-lo (GRANDE HOTEL, n.207, 10/07/1951, p.23)

Os produtores da revista pareciam desejar inflaerad mulheres em seus processos de
formagao como mulheres, na constituicdo de sugetsudbades. Logo, assuntos que
fariam parte do universo das leitoras@Giende Hotel como, por exemplo, o tema da
beleza, eram, sistematicamente, abordados naagesigiartir de opiniées e conselhos
claros?® elaborados por seus redatores. “Em prova dos deweleza”, Alice Chavane
apresenta os “mandamentos”, os quais as mulhesesypstas leitoras de seu texto
deveriam conhecer, assim como as orientacdes sriadartir de cada um deles, as
quais as leitoras do artigo deveriam seguir. Cosa esferéncia tdo clara a outro dos
discursos de autoridade — o religioso — a que datoees da revista costumavam
recorrer ao construir sua argumentacéo, seridldifita ‘Leitora-Modelo’ ndo seguir as
orientacbes que Ihe eram apresentadas. Abaixopws ‘mandamentos” elaborados

pela autora:

28 Nesse sentido, vale ressaltar, as ‘receitas’ Bzé@ram muito comuns na revista, especialmerte en
1954 e 1961, como vemos, por exemplo, na secacelfsple Vénus”, ou aquelas que encontramos nos
“Pequenos segredos de beleza para as mulheresOde®s230 anos” (GRANDE HOTEL, n.492,
25/12/1956, p.33). Do ponto de vista do géneroutdxté conveniente, para os produtores da revista,
procurarem formar suas supostas leitoras por meiguibs e receitas, ja que uma leitora colaborativa
desses tipos de texto apenas leria as instruc@sgjoonstituem e seguiria suas recomendacdess, Nele
por sua propria natureza, ndo ha discussdo desjddédesa de um posicionamento, argumentos que
sustentassem posicdes, o que poderia suscitaleaa®@fde seus leitores potenciais. O objetivo dequ
produz receitas e guias € apresentar orientagEs’ ‘ue sirvam a seus leitores, as quais seiguidss

por eles em seu dia-a-dia.

312



1) Desenharei meus labios com pincel, muito minuciesden

2) Depilarei minhas sobrancelhas duas vézes por senpeia
menos.

3) Saberei que meu pescoco faz parte do meu rosto.

4) Utilizarei tbdas as manhas a minha escéva grosbart®.

5) Massagearei minhas maos com uma lo¢&do, ou um creme.

6) Nunca me esquecerei de utilizar o bastdo desodteiza

7) Massagearei meus tornozelos a noite para distexsdé-|

8) Escovarei meus cabelos pela manha e a noite, rewgrite.

9) Uma vez por més, minha cura de desintoxicacdo: @ésh
(GRANDE HOTEL, n.380, 02/11/1954, p.17).

Se retirarmos, das representacdes de mulher cfedrpelo discurso derande Hotel

os elementos ligados a beleza feminina, tal comangpreende os redatores da revista,
restara muito pouco para dar forma as suas suplestasas. Vale ressaltar, nessa
direcdo, que, quando localizamos conselhos no Beprepara os homens, para 0s
potenciais leitores dérande Hotel nunca se fala de beleza. De modo geral, elagtém
obrigacdo de ser belas, perfumadas, doceis, pplielagantes, saudaveis e... sem
vontade propria.

Para os redatores @&rande Hotel “a mulher tem o dever de agradar” (n.139,
21/03/1950, p.18%” Desse modo, em um momento no qual os produtorésesso
consideravam que “as mulheres fatais” ndo estamams “em moda”, a recomendacao
era a mudanca. Elas precisariam se transformangéaqvez era, entédo, das “mulheres
simples, jovens, radiantes”, as quais dariam “prames olhos”. Portanto, “vamos
substituir nossos arrebiques ou cosméticos um psartdrios por outros que nos darao
uma beleza mais singela”. Como podemos perceleo, ¢& elementos linguisticos dos
textos, quanto a maneira de sua composicao indETos intuitos de seus redatores
em relacéo a ‘educacdo’ das mulheres. Nesse poodestormacao, aprender a cuidar

bY

da belezd®® no que se refere ao corpo, & maquiagem, aos sabelparecia

%7 Esse dever da mulher de “agradar” especialmehteneem era sempre trabalhado pelos redatores da
revista. Em seu n.380, de 02/11/1954, segundoegasipresentadas no artigo: “Noivado”, publicaglo n
segdo “De Eva para Eva”, a mulher, apés o noivéelogquanto espera”, deveria sair, rir, divertir-se,
porque “os homens apreciam as mogas risonhas,tidagr sempre de bom humor” (p.14). Algumas
paginas a frente, Alice Chavane, no artigo: “Prdea nove da beleza”, explica as suas leitoras céque
agradar. De acordo com a autora, “agradar é astsed, de bom humor, com um ar sorridente que lhe
confere a discreta dgua de toucador, o bom sahoaetecOva e o ‘shampoo’ semanal. E agradar é
vencer. Quem nao tem esta ambicao?” (p.17).

88 Cuidar da beleza seria essencial, sobretudo, guaschulheres tivessem ficado noivas. Nesse caso, a
recomendacédo dos redatores da revista era quewas munca a vissem ‘relaxadas’, ‘mal penteadas’, “
sim sempre” ‘elegantes e asseadas’ (GRANDE HOTES8() 02/11/1954, p.14).

89 Como vemos, por exemplo, no texto: “Cuide dos sabelos”, publicado no n.180 @Grande Hotel

de 02/01/1951. O objetivo do autor ou da autordexto, cujo nome ndo aparece na revista, o que é
bastante frequente no impresso, era ensinar spastas leitoras a cuidar dos cabelos sem a “neleelgsi

de recorrer cotidianamente aos préstimos do cabei para, assim, “ter uma cabeleira que fac&jmv
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fundamental. As mulheres idealizadas pelos redateésrande Hotelviveriam para
dar prazer aos outros e ndo a si mesmas.

Embora os produtores derande Hotelbuscassem, com seus textos, ‘educar’,
nesses moldes, a mulher — essa mulher que se supuistir —, para alguns de seus
leitores empiricos, a leitura da revista era untarke feita por prazer, para o lazer. Nao
se tratava de uma leitura para se formar ou parstreir conhecimento. Para

Margareth, uma das leitoras que entrevistamos,

Era lazer. Isso era claro, que era lazer. Issofesedca era muito
clara, tanto que vocé vé que, quando eu me orgamiisso aqui,

Delly, vai ficar aqui em cima, pra eu ver e ficantada e resistir, a
tentacdo de largar isso aqui pra ler a revistanmancinho la. Entéo,
era muito nitido qué que era que vocé lia pro estysta o

conhecimento e tal, e 0 que vocé lia pra lazer,\qpo® se dava o
direito de ler porque dava prazer (Margareth, [msdea universitaria,
04/05/2011).

O prazer proporcionado pela leitura da revista eggatambém na narrativa daqueles

leitores que nos disseram ‘aprender’ d@nande Hotel Segundo Ana Lucia,

[...] A gente lia uma [revista] varias vezes. Enaito engracado
porque era a alegria da gente, ali, a hora de deredistinhas, os
contos, la, que a gente ndo sabia como falar airaigente aprendia
até, na revistinha, [...] que era 0os romancesAngénte cresceu sem
saber o que era isso, ndo sabia o0 que era rontadz disso. A gente
tinha que namorar escondido. Entdo, a gente aprealdi aquelas
coisas, 0 hamoro, que 0s pais ndao deixavam namofdAna LUcia,
manicure aposentada, 09/05/2011).

Também Adélia, quando reconstruiu o tempo em cué&itande Hotel Caprichg a
Revista do RadioContigq concluiu que a leitura dessas revistas a tefjladéao”.
Contudo, assim como no caso de Ana Lucia, Adéla‘'adrendia’ como “ser mulher”,
intencdo dos redatores Geande Hotel A andlise da apropriagdo do impresso por essas
leitoras mostra que a leitura desse tipo de revitas servia para desenvolver suas

competéncias linguisticas. De acordo com Adélia,

as outras mulheres” (p.10). Nesse texto, como tambén outros publicados e@rande Hotel
verificamos como os produtores da revista conceb#smmulheres a partir de estere6tipos. De acordo
com suas representagdes, as mulheres seriam ctvagetseu cotidiano seria organizado em fungéo dos
julgamentos de outras mulheres e, sem dlvida, aloehs.
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[...] Eu acho até que eu melhorei a minha leitBwaleio mais do que
escrevo. Eu tenho dificuldade. Agora ler, eu ja teatno. Entdo, eu
acho que é porque eu lia muito essas revistas. jhM#ow@a muito
porque eu ndo tenho estudo. Me ajudou muito nasrdsi (Adélia,
lider comunitaria, fundadora e lider de um grupistéico, formado
por mulheres, em Belo Horizonte, 08/02/2012).

Entre os nossos entrevistados, para quem ‘tinb@@sGrande Hotelera somente uma
fonte de prazer, de diversdo; sua leitura repragsantima oportunidade de viver a
fantasia. Para quem nao tinha frequentado a escolapletado seus estudos da
educacédo, que, hoje, chamamos, ‘basica’, a ledar@rande Hotelera feita para se
distrair, mas também para buscar informacdes. Qeissp, para os leitores que nao
podiam frequentar a escola regularmente, acabavasggoum meio utilizado para
desenvolver habilidades de leitura, de escrita edaminio da norma padrdo do
Portugués, conforme o que nos contou Ana Ltii@ara esse segundo grupo de
leitores,Grande Hotelrepresentava também, como representava para eigrigrupo,

0 espaco de vivenciar a fantasia, experimentaiabzagdo de sonhos, especialmente
agueles ligados ao universo do amor.

Para Angeluccia Habert (1974, p.31), por meio dgéfs, como também de
textos que buscam ensinar, nas palavras da alitrapda uma parte didatica”, as
revistas de fotonovelas transmitiam padrbes urbaSegundo Habert, essa seria a
funcdo mais ampla das revistas de fotonovelas. Bdoase a essa funcdo, o objetivo
dessas revistas seria também o de fornecer a gpostss leitores “conselhos de como
ser ‘a garota ideal’, de como conseguir ‘o0 homewalid. Finalmente, conforme a

autora, nessas revistas,

A preocupagédo com a mulher, suplantando a donaasie deve ser
salientada, porgue ela favorece o consumo de coa®ét de outros
produtos ligeiros, produzidos em quantidade pelciedade. Esta
preocupacdo com a mulher ndo cria nenhuma contidgarom a
dona de casa. Simplesmente toda mulher tem agabaigacéo de se
preocupar também com a sua aparéncia.

2% Ana Galvéoet al (2010) nos apresentam dados importantes sobredicede Belo Horizonte, na
década de 1950, época em que a maior parte dosigeartes de nossa pesquisa leu a reystnde
Hotel Conforme as autoras, “66% da populacéo sabiadscrever numa época em que a cidade possuia
trés universidades, 59 escolas de educacao inf@%# escolas primarias e 28 escolas de ensino
supletivo. A capital oferecia também 41 bibliotec®8 cinemas, um teatro, sete emissoras de
radiodifusdo (radios Guarani, Inconfidéncia, ltatidlornal de Minas, Pampulha, Minas S.A. e Mingira
13 jornais, 14 revistas e dois anuarios” (p.146).
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Lembremos, contudo, que os textos, quando apreanghidla leitura, de acordo com
Roger Chartier (1998 [1997], p.77), ndo tém “de malfjlum — ou ao menos totalmente
— 0 sentido que lhe atribui o autor, seu editorseus comentadores”. Para Chatrtier,
“toda a histéria da leitura” pressupde a “liberdadeleitor que desloca e subverte” o
que os textos pretendem “impor” a ele. Nessa dieg@le destacar o que nos narraram
algumas leitoras d€rande Hotel Para essas leitoras, o ‘aprendizado’ que coastrui
com a leitura da revista ndo se aproximava tamo ca@ue se deveria fazer para ser a
‘garota ideal’. Ana Lucia (negra, manicure aposgafapor exemplo, contou-nos que,
lendoGrande Hotel ela ‘aprendia’ sobre ‘o namoro’. Ao ler revistisfotonovela, ela
queria “saber de amor”. Sua trajetoria de vidairags®mo a trajetoria de Margareth
(branca, professora universitaria), rememoradasjaonas entrevistas, ndo nos sugere
percursos de mulheres com as caracteristicas timtadas pela revista: alienadas,
dbceis, submissas.

Apesar disso, vale reforcar, também para a re@stade Hotel o que verificou
Carla Bassanezi (1993) paralornal das Mocas para a revist&€laudia, impressos
produzidos no mesmo periodo no qual investigamesuaa deGrande Hotel Segundo

a autora,

A imprensa feminina comercial, em geral, ndo cdatestas
idéias, pelo contrario, procura manté-las, consksando surge com
guestdes novas ou revolucionarias, mas também o firar muito
distante das transformacdes de seu tempo (sol® dis perder seu
publico leitor). Além de reproduzir e reforcar atacdes de género
dominantes e suas representacfes, as revistasirfamitambém
participam da construcao destas relacGes e ima@ediscurso (ou o
conjunto de discursos) das revistas tenta correlggandemanda, aos
interesses e aspiragfes do publico leitor. E, aoitaatemente, com
suas repeticbes e constancia de assuntos e idédasra moldar este
publico — formar gostos, opinides e padrdoes dewnas de conduta
— de acordo com certas normas que reforcam asngfie8 e
desigualdades de género (tendo o poder masculmo dominante)
ainda que haja mudancas (e apesar destas) ao mgmmpo
(BASSANEZI, 1993, p.145).

Nesse sentido, com a intengao de ensinar suastasp@isoras, muitas vezes, os autores
dos artigos, dos conselhos, incluiam-se em sewgogmo verificamos na construgcao
da frase citada anteriormente (“vamos substitugsoe arrebiques ou cosmeéticos um
pouco sombrios por outros que nos dardo uma betera singela”). O verbo ‘ir’,
conjugado na primeira pessoa do plural: “vamoglica a participacdo de seu autor ou
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de sua autora no ‘novo’ comportamento das mulhguasto a maneira de se maquiar.
Trata-se de um recurso argumentativo capaz de iapoxquem ensina de quem
aprende. Juntos, autores e leitoras participanmratesformacées no comportamento,
mas quem aprende ndo ocuparia uma posicado de idaggiwno processo de formacéao.
De acordo com os produtores do artigo “As mulh&atss”, a recomendacéo era nunca
se esquecer de gue “uma unica férmula ndo seneetpdas. Cada mulher deve ter a
sua! E, sempre que Ihe dermos conselhos de bekiba,adapta-los ao seu préprio tipo.
Indicamos-lhes aqui o tema da beleza. A vocé campeicontrar as variacoes”
(GRANDE HOTEL, n.139, 21/03/1950, p.18).

Outro recurso argumentativo utilizado pelos redstareGrande Hotel para in-
formar suas leitoras, era o de trazer, para atee\damagem e o discurso de autoridade.
Entdo, no assunto beleza, quem seria, por assien, diz ‘autoridades’, capazes de
tratar, adequadamente e com conhecimento, do tBar&?os produtores do impresso,
reconhecidamente, as atrizes do cinema da épocasskn, portanto, que Yvone de
Carlo foi convidada para revelar “seus segredobelieza” para as leitoras @rande
Hotel, no n.233 da revista, de 08/01/1952:

— Qual o seu tratamento cotidiano de beleza? Teunal
segrédo, alguma receita individual?

— Lavo o rosto pela manha e a noite com um bomresbo
N&o gosto dos “tratamentos de beleza”. Minha raceidividual?
Viver o mais possivel ao sol, repousar no camperfaxercicios de
respiracédo, a sombra dos pinheiros. E este, ctgio eterno segrédo
da beleza.

— Como se pinta, e que pensa da pintura em geral?

— Durante o dia s6 me pinto ligeiramente. Muito tek,
naturalmente. O que penso da pintura? Uma infieididbelas coisas
guando a vejo nas outras...

— Segue algum regime? Quantas refei¢des faz p@r dia
— Nenhum regime. Faco duas refei¢gbes por dia.

— Seu melhor conselho de beleza?
— A beleza da mulher esta no olhar. Facam de modote
nunca esteja “apagado”. E esta a pior coisa que poontecer a

mulher.

— A sua opinido sébre a beleza feminina?

— Prefiro os cabelos compridos, mas ndo muito.

— Seu conselho de elegéancia?

— Estudar-se sem indulgéncia, conhecer-se bem iar gg
severamente.
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Em entrevista a Walter Morgan, a atriz teria, desselo, confidenciado, a ele e aos
leitores deGrande Hotelcomo faz para manter-se bela. Sua “receita”’, dmtnao
parece ser tdo adequada para todas as leitoraleibnas Afinal, a vegetacdo do Pais é
diferente a depender de cada regido do Brasilepioé ndo sdo tdo comuns no Sudeste
ou no Nordeste, como no Sul do Pais. E sera quer‘ei mais possivel ao sol” seria tao
benéfico para as estrelas do cinema hollywoodiamntp para as mais diversas e
numerosas leitoras d&rande Hotelho Brasil? O ‘sol’ nos tropicos a que as leitoras d
revista teriam acesso talvez fosse diferente dib rsocebido por Yvone de Carlo... As
receitas de beleza da estrela cinematografica sita@m de uma adaptacdo para o
publico leitor deGrande Hotel Mas, como uma versao da revista italiana e, cordo
Angeluccia Habert (1974), alimentada com materstta@geiro, possivelmente, as
sugestdes da atriz teriam sido literalmente trathsze publicadas e@rande Hotel
Voltando ao artigo de G. Martinez Sierra, por exlenpublicado no n.13 da
revista, bem antes da publicagdo do texto sobre fMdheres fatais” e das
“confidéncias” de Yvone de Carfd' percebemos que suas orientaces eram também
bastante claras em relacdo as acdes das leitoraseEa medida, na perspectiva dos
redatores désrande Hotelé como se o comportamento das mulheres no catidian
pudesse ser guiado por “receitd%’.Na opinido de Sierra, as mulheres teriam “a
obrigacédo” de serem “tdo belas quanto possfélPara tanto, o autor recomendava,

ensinava-lhes:

21 Qutras atrizes também ‘revelaram’ “seus segredpdealeza” a Walter Morgan e aos leitores da
revista. Entre elas, destaca-se Barbara Hale (GRANDTEL, n.261, 22/07/1952, p.23). Anos mais
tarde, no n.650 d&rande Hotel de 19/01/1960, o editor da revista voltou a mablios segredos de
beleza “de dez fascinantes e famosas mulheres7)(pHntre elas, destacam-se: Marlene Dietrich,
Elizabeth Taylor, Ingrid Bergman, Lana Turner.

292 As receitas se multiplicaram nas paginas da eevist década de 1950. No n.233, de 08/01/1952,
somente no artigo “Seja saudavel para ser mai$, B&lapelo menos, cinco receitas de saude e beleza
para as leitoras d8rande Hotel Elas aparecem nos seguintes topicos do textcififixicagdo diaria”,
“Um dia de desintoxicagdo por semana”, “Trés di&s dksintoxicacdo”, “Regime de Bircher”,
“Tratamento com frutas” (p.23).

293 Essa ideia tornou-se frequente na revista, er®ifd & 1961. Em nossmrpus localizamos varios
nameros deGrande Hotelem cujos textos seus autores buscavam, a todo mboymeonvencer suas
supostas leitoras de que “a beleza é obrigacdse Earater impositivo pode ser percebido em véioss
artigos veiculados pela revista nessa época, ma#ta nos anlincios do “Laboratério Alvim e Freitas,
S.A", nela, publicados. Para convencer suas pi@enteitoras a consumir “o creme de alface
‘Brilhante™, comercializado pelo Laboratério, ostares do andncio recorrem a esta premissa segundo
qual “a mulher tem obrigacdo de ser bonita”. Taspuposicdo constitui a primeira frase do texto
publicitario da empresa, localizados nos seguinteseros deéGrande Hotel 457, 475, 555, 578, 614,
627, publicados respectivamente em: 24/04/19564)p.28/08/1956 (p.24), 11/03/1958 (p.14),
19/08/1958 (p.32), 24/04/1959 (p.21), 30/07/19598p
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Comei poucas guloseimas, pouquissima carne, muita, f
muita verdura, cereais, pdo, bebei agua e leitétaiB®s cedo,
brincai ao ar livre, ocupai-vos em trabalhos doioést que sao
excelente ginastica; madrugai como calhandras eaicaomo
rouxinéis (GRANDE HOTEL, n.13, 22/10/1947, p.7).

Nesse trecho, estdo as atitudes — praticamentspanbaveis — a toda mulher que
guisesse ser bela, na perspectiva do autor outdeaado artigo e possivelmente dos
redatores, do editor d8rande Hotel E interessante notar que, entre essas atitudes,
encontra-se a ocupacao das mulheres “em trabalhegticos”. Essa tendéncia de
associar a imagem da mulher ao trabalho domégticeftornando cada vez mais usual
em Grande Hotel sobretudo entre 1954 e 1961, como tambénCaprichq noJornal
das Mocase na revistaClaudia conforme, respectivamente, Raquel Miguel (2009) e
Carla Bassanezi (1993). Tal tendéncia pode seeagiga tanto nos anuncios, quanto
nos conselhos para as leitoras da revista. Essandén “didatica” das revistas de
fotonovelas foi apreendida por Angeluccia Habe®7d, p.31). Para a autora, “desde o
inicio, as revistas de FN” tinham “como perspectvaintegracdo da mulher na
sociedade urbana, formando novas donas de casomoras) e maes de familia”.
Apesar dos investimentos das revistas de fotoasyehtre elas;rande Hotel
na formagé&o de “donas de casa” e “mées de famiitied)izamos leitoras que buscavam
outros caminhos. Em seu depoimento para a nosqaipasMargareth destaca que

[...] foi no terceiro Cientifico que eu falei: “gso que eu quero. E isso
gue eu quero, nao tem esse negoécio de fisica aagliirgu ia ser, eu
fiz Cientifico porque eu queria ser engenheira gqramAi, eu fui pra
Letras. Nem sabia que existia curso de Letrasgegu@ma coisa mais
ou menos recente. Ndo circulava nos meios, porgenie pensava o
qué, Direito, fazer Direito, Engenharia, Medicipaa isso que a gente
conhecia. [...] (Margareth, professora universit&bd/05/2011).

Margareth que se tornou professora de Portugu@sis,tarde, professora universitaria,
na época em que li@rande Hotelqueria ser “engenheira quimica” e, por isso, optou
cursar o “Cientifico”. Na época dela, as jovens cguem convivia, incluindo ela
mesma, também pensavam em se formar como engenlaglv@gadas e médicas. Nem
todas pensavam em ser donas-de-casa ou profespoodissdo comum para as
mulheres que ndo se tornassem “do lar”. Vale dastgue, mesmo fazendo um curso
que a levaria ao magistério, profissdo construiddoiicamentecomo ‘feminina’,

Margareth interessou-se por Letras, de acordo aoms fembrancas, por causa do
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estudo de Linguas e, sobretudo, de Literatura. &&o adela, o investimento dos
produtores dé&rande Hotelpara moldar somente ‘mulheres do lar’ ndo funaiorize
maneira semelhante, o investimento dos redatoregwsta, nessa direcao, também
falhou para outras leitoras do impresso, especidknepara as mais pobres, que
precisavam trabalhar. Depois de casadas, algumlas déo concordaram em ser
sustentadas pelos maridos, como é o caso de Ana ¢@a propria Margareth. Apesar
dos dispositivos dos textos, conforme Roger Cha1i@88), que procuram con-formar
o leitor, na outra ponta dos textos, ha o Iefeal’, “empiricd, “de carne e osSpque
subverte, transgride, modifica os significados t#bdos, constroi sentidos a partir de
usos particulares do impresso.

Nem por isso, 0s produtores dos impressos abandsaamtuito ou as imagens
que tém de seus leitores, 0 que eles gostariarfogsem seus leitores, suas leitoras. Na
secdo “De Eva para Eva”, publicada na péagina 14/.880 deGrande Hotel de
02/11/1954, ao defender ideais sobre o assunteddof, o autor ou a autora do texto,
mais uma vez nao identificado, escreveu: “As mebdelizes sdo aquelas cujo marido
se sente feliz na propria casa. Nao existem p&varégras gerais a fora aquelas que
vocé conhece da ordem do lar, do conforto e dadoaamha”. Na mesma direcéo,
trabalhavam os produtores dornal das Mocase da revistaClaudia nessa época.

Conforme Carla Bassanezi (1993, p.118),

As revistas colocam o peso da manutencédo da Halig do
lar" — e muitas vezes do préprio comportamento dwoido — nos
ombros femininos: “a mulher faz o marido”, ele samporta de
acordo com o tipo de esposa que tem. Em outrasrpalase a mulher
cumprir “bem suas funcbes” — “um conjunto de deverue
colaborem para o bem estar do marido e de sua paque
comunidade® — sem questionamentos ou queixas, a “harmonia
familiar” estara assegurada. Nada semelhante acesgermismo &
exigido dos homens.

Como verificamos, as “regras gerais” que as lestpensadas para a revista ja deveriam
saber ao ler o artigo “Noivado” referem-se ao sgep(principal) no cotidiano da casa,
o qual influenciaria diretamente a felicidade dbésjeges. Vale ainda notar qual era a
representacédo de ‘mulher feliz’ que os redatoreSidande Hotelbuscavam difundir,
por meio da revista, a seus leitores. Sobretude 954 e 1961, numerosos textos nos

quais se liga ‘felicidade’ a ‘casamento’ foram wgclos poGrande Hotel

2% Jornal das Mogas02/04/59, citado por Bassanezi (1993, p.118).
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Também ‘tradicionalmente’ dirigidas as mulheres,sagbes sobre culinéria,
receitas domeésticas, assim como a secdo de modaia fidentificadas em 78% dos
nameros deGrande Hotel analisados. As secfes de moda, culinaria, receitas
domeésticas, bem como aquelas com dicas de belepawam, em média, uma pagina
dos exemplares, mas foram também localizadas es) @l@@¢ em quatro das paginas
internas de alguns niumeros @eande Hotel Vale ressaltar que, em alguns momentos,
entre 1947 e 1961, até mesmo o “receituario” o qualia o assunto: “Beleza” e as
secoes de “receitas domeésticas”, de culinaria méiesantavam marcas textuais que
mostrassem, explicitamente, seu direcionament@itmds deGrande Hotel No seu
n.118, por exemplo, de 25/10/1949, nessas seqdesizbmos receitas de “glacé” e
conselhos para o cuidado de objetos de couro (pnds nenhuma palavra foi
identificada, por exemplo, no género feminino. Ni@via, dessa forma, em uma parte
dos textos que analisamos, referéncias, expressdegualquer sinal, estritamente
linguistico, que nos indicasse claramente seuidimtamento para el&s>

Contudo, no espaco da revista, pelas caractedsiga o impresso ganhava a
medida que se avancava na década de 1950; no twontaks amplo do Brasil da época,
do cinema, de outras revistas do periodo, no qd&aurso désrande Hotelse fazia e
circulava, poderiamos afirmar que essas secoesigisstm as mulheres. E como se,
tendo em vista as especificidades historicas ddugém, circulacdo e recepcdo do
impresso, expressdes como: “beleza”, “receitas dooas”, “lar’, “culinaria”,
“cozinha”, ‘colassem’ na(s) imagem(s) de mulher(bs)oras esperadas para a revista.
Nesse momento, revistas com esse tipo de sec@egs¢@am como revistas femininas.
Um exemplo é a revistQueridg lancada no Brasil pela Rio Grafica Editora. Seigun
Laura Salerno e Maria Teresa Cunha (2011, p.12@hzgnalmente, secbes de
“decoracédo, culinaria, moda, beleza, horéscopdasacinema, livros, ballet e teatro

nacional e internacional” compunham a revista. Rarautoras, esse conteudo da-nos

29 Notamos também essa tendéncia na secéo: “Cozimhaxte”, publicada no n.207, de 10/07/1951; no
“receituario” de “Beleza”, “Utilidade doméstica™€ulinaria”, dos seguintes nimeros Geande Hotel
211, 231, 232, 233, 261, 274, 284, 285, 338, 388, 439, 440, 441, 457, 458, 471, 475, 493, 493, 52
531, 544, 571, 578, 596, 598, 614, 621, 627, 648, 70, 699, 700, 722, 729, 750, publicados,
respectivamente, em: 07/08/1951 (p.10), 25/12/1§522), 01/01/1952 (p.20), 08/01/1952 (p.18),
22/07/1952 (p.14), 21/10/1952 (p.24), 30/12/195223p 06/03/1953 (p.22), 12/01/1954 (p.20),
27/07/1954 (p.10), 04/10/1955 (p.16), 20/12/19558)(p 27/12/1955 (p.26), 03/01/1956 (p.25),
24/04/1956 (p.25), 01/05/1956 (p.8), 31/07/195634p. 28/08/1956 (p.27), 01/01/1957 (p.14, 31),
08/01/1957 (p.30), 30/07/1957 (p.34), 24/09/195734)p 24/12/1957 (p.33), 01/07/1958 (p.27),
19/08/1958 (p.34), 23/12/1958 (p.34), 06/01/195942p 24/04/1959 (p.30), 16/06/1959 (p.34),
30/07/1959 (p.22), 29/12/1959 (p.26-27), 05/01/196@6-27), 07/06/1960 (p.22), 27/12/1960 (p.31),
03/01/1961 (p.31), 06/06/1961 (p.22-23), 25/07/14622-23), 19/12/1961 (p.14-15).
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indicacdes de seu publico-alvo: “mulheres que, aliendispensarem um tempo para
casa e beleza, frequentavam ou apenas interessavpate que se passava, no Brasil e
no mundo, em termos de teatro, cinema, danca”.

Isso, entretanto, ndo significa que ndo tenhameoalifmdo, em nossoorpus
nameros dé&rande Hotelhos quaisa leitora esperada para esses tipos de texto aparec
com maior clareza, em termos de matéria linguistédual. Nos “Conselhos de beleza
e receitas de toucador”, publicados na pagina 20.00 da revista, de 26/12/1950, as

destinatarias do texto sdo apresentadas em suoasnas linhas:

CiLlos

As mulheres que se desesperam vendo cair o0s ,cilios
aconselhamos usar como locéo a seguinte mistura:

Infusédo de cha................. 100gr.
Sulfato de quinino........... 1gr.

Para fazer crescer os cilios e torna-los maisdpumstar a noite, com
esta formula:

Uma colher de rum.

Trés colherinhas de 6leo de ricino.

O 6leo de ricino puro é igualmente eficaz; fazams olhos,
mas ndo ofende a vista.

Antes dos vinte anos pode-se obter cilios long@spmessos
cortando-lhes as pontas de dois ou de trés emmeégs, no quarto
crescente. E uma receita caseira que se tem mosifiadz.

Faz bem tirar os cilios: isto vivifica e fortifies palpebras.

Evite os instrumentos para curvar os cilios, qugem rompé-
los. Contente-se, se quiser uma linha recurvadagstova-los de
baixo para o alto e de viés, para o lado externditum

Como é possivel constatar, algumas palavras do &stlenciam seu destinatario. Os
elementos que compdem a secdo nos permitem verdicguem se direciona 0s
conselhos ai publicad®

A partir de 1949, verificamos, em nossorpus a presenca de se¢des com
conselhos de comportamento, saude e cuidado confilhms. Em relacdo ao

2% Essa mesma andlise pode ser feita para o “Redeitude “Beleza”, localizados nos seguintes
numeros deGrande Hotel 380, 388, 389, 390, 411, publicados, respectivaenem: 02/11/1954,
28/12/1954, 04/01/1955, 11/01/1955, 07/06/1955chkn do “Receituario” do n.380, localizamos dietas
“para emagrecer” e “para engordar”. Nas primeiirdisals dos textos ai publicados, lemos: “Para aambcg
que ‘ndo cabem nos vestidos’, afligidas por exwasgordura, que comem com abundancia apesar da
gordura [...]” e “Para as ‘magras’, a vida é mdisilf o regime que devem enfrentar para aumentar de
péso é muito mais agradavel do que o dedicadooaddg™ (p.8). Percebemos as destinatarias espasifi

de cada uma das dietas pelos termos utilizadogemtss, em um discurso ofensivo (ndo somente nos
dias de hoje) para as mulheres acima do pesadeigsperadas para elas.
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comportamento, em alguns numeros @eande Hotel localizamos a coluna “Ah,

Marilia”, cujo subtitulo é bem esclarecedor: “regda bom viver em quadrinhos”
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Sempre protagonizados por uma jovem, os desenh@setme branco mostram
Marilia em cenas do cotidiano, tendo atitudes tre@veis’ no convivio social, descritas
por breves textos, localizados logo abaixo dasrdgguComo o subtitulo da coluna
sugere, trata-se de uma secéo que tem, como irndiecar’ seus leitores, ensina-los a
ter ‘boas maneiras’.

Em forma de passatempo, seus autores convidamtomesepensados para a

coluna a analisar a situacao vivenciada por Maftllm uma delas, a personagem

faz uma visita de pésames, e a sua amiga que chizra,

— Nao te desesperes assim, Alice! Tua tia era yellteepois
deve ter deixado bastante dinheiro, acho eu... (GBRA HOTEL,
n.284, 30/12/1952, p.26).

Logo depois dessa descrigao, entre paréntesess:léduas incorrecdes”, e o leitor que
ndo consiga encontra-las pode consultar, no finataluna, os comentarios deixados
pelos autores da secdo. Para a situacdo que aprassna analise dos redatores de
Grande Hotelé a seguinte: “Marilia esta vestida com demasfadairice para uma
visita de pésames, e diz coisas indelicadas”.

As aulas de ‘etiqueta’ continuaram no ano seguaaso podemos ver na figura
apresentada anteriormente. Em 195@nde Hotelpublicou mais trés figuras na secao
“Ah, Marilia!”, na pagina oito de seu n.313. Abaidos quadrinhos, temos as seguintes

descri¢cdes das supostas situacdes desagradaveéitadlia teria protagonizado:

Marilia rega as fléres e grita ao passante, questia
— E ainda quer ter razao! Nao vé onde anda?

Marilia, convidada para jantar, a fim de conhexaroivo de
uma das suas amigas, chega atrasada e diz:

— Precisei ir ao dentista... que carnificina! Ewe de me
arrancar uma raiz e...

Marilia esta em casa de uma amiga, e diz:
— Como é bonito teu paleté... Talvez assente meldhomim,
gue sou mais elegante! Tu mo emprestas dominga,ipao teatro?

Ao lado da coluna, de cabeca para baixo, estivaimgdes dos autores da secdo. A
disposicdo de seus comentarios no sentido contedmorelacdo a distribuicdo dos
demais textos da pagina mostra que o objetivo ae @®dutores provavelmente era de
provocar a reflexdo dos leitores da coluna, a ffngde eles mesmos chegassem a uma
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conclusao sobre as ‘gafes’ da protagonista. Dess#n,mao ler os comentarios dos
autores das “regras do bom-viver em quadrinhos’leidsres esperados para a secao
poderiam confrontar 0 que ja sabiam sobre os mafipose comportar naquelas

situacOes, ou em situacdes semelhantes, com ampalérande Hotelapresentava-lhes:

Fig.1 — As fléres séo regadas antes das 8 honado-t&e 0
cuidado de ver que a calgcada esteja deserta; agtop Marilia devia
desculpar-se, em vez de levantar a voz.

Fig.2 — N&o se contam detalhes impressionantespulsivos,
especialmente a hora de comer, e muito menos gg@obas pessoas
a examinar a parte doente. Marilia devia telefalie@ndo que estava
indisposta, ou entéo referir-se apenas ao seustal-e

Fig.3 — Nao se pedem emprestados objetos pesseais,
particularmente reconheciveis, ndo se fazem -compeasa
desagradaveis nem se experimentam as roupas dos,@ém antes
ter pedido licenga (GRANDE HOTEL, n.313, 21/07/1953).

Assim, o Leitor-Modelo de “Ah, Marilia!”, por meide um método cujo objetivo é
instalar o ‘conflito’ em quem aprende, poderiareforcado nele os principios que o
guiariam nesse tipo de situacdes, ou des-congtedgiormular seus saberes, a fim de se
apropriar de novos conhecimentos que a revistpribygunha, por meio de ‘experiéncias
praticas’.

Nos anos 1960, normas de “civilidade” que formariasnleitoras d&€uerida
podem ser identificadas no impresso. De acordo taura Salerno e Maria Teresa
Cunha (2011, p.136), por meio da

colunaCerto e Errado nas Pequenas Coisastaura-se um processo
de codificacdo que assume enunciacdes especificagje concerne
as relacdes entre educacdo da mulher e civilidaderoduz uma
determinada visdo do que é polido, agradavel, adbgLcivilizado,
enfim, educado.

No caso deGrande Hotel podemos deduzir que, visto ser a personagemiainde
“Ah, Marilia!” uma mulher e que seu nome aparecéitubo da coluna, no contexto da
revista, nos anos 1950, é possivel imaginar qu@delico-alvo fosse formado também
por mulheres. Conforme o que destacam Salerno ba0@911), a partir de uma visao
do que é “civilizado”, buscava-se ‘educar’ as stgwseitoras désrande Hotel Para
tanto, a coluna “Ah, Marilia!” foi publicada er@rande Hotelaté 1953, mas os
conselhos direcionados as leitoras continuarant pus#icados na revista em mais de

uma de suas péaginas. Espalhando-se pelos espac@radde Hotel em 1956,
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conselhos relacionados a modos de agir no que elpeito a salude ou aos
relacionamentos chegaram a ocupar seis de paginavidta.

3. Nos artigos da revista, conselhos para suas te#s

Como viemos discutindo na tese, foi na década d=G98Grande Hotepassou
a ser uma revista mais destinada as mulheres. boggpecificidade no direcionamento
dos textos para elas foi se tornando mais usuahn&gsoca. Localizamos, em nimeros
de Grande Hotelpublicados entre 1950 e 1961, algumas novas segdesvista, nas
quais, desde o titulo, percebe-se que os artigeas @ conselhos eram destinados as
mulheres, leitoras da revista. Esse é o caso, yem@o, do “Cantinho das maes”,
secdo identificada, entre os numeros @eande Hotel que analisamos, naqueles
publicados a partir de 1955. Nesse espaco, 0s medpeis pela secdo publicavam
artigos cuja finalidade era ensinar as maes, &stdo impresso, a cuidar de seus filhos.

Em alguns dos conselhos e artigos publicadoseamde Hotel seu publico-
alvo pode ser apreendido ja nos seus titulos. ko:téTodas maméaes!”, publicado no
n.677 da revista, de 26/07/1960, o titulo evidemgiam o autor espera como leitora.
Nessa mesma direcdo, podemos citar outros conseladsgos, cujos titulos, de uma
maneira clara, mostram a quem se destinam os textos

Em “Dedicado asnulheres, para que o digam aos homef¥’as destinatarias
do texto aparecem explicitamente nas primeirasvpague compdem o titulo. “Vocé

sabe ser sedut?">*®

traz a marcacao de género no adjetivo do titulpiedh demarca o
publico esperado para o texto, do mesmo modo damcgoiee neste outro titulo: “Vocé
é inteligente? E cud? Ou é somente simp&i’.?*® Outros exemplos de titulos, como:

“Queremos continuar sendasexo fragif?"%°

ou “Um marido é um passaro mais facil
de apanhar que de prend&’,apesar de demandar de sua suposta leitora algum
exercicio inferencial, indicam, ainda que menostdimente no que se refere aos outros

titulos que nds analisamos, por meio de seus etesénguisticos, seu publico-alvo.

29T GRANDE HOTEL, n.313, de 21/07/1953.
298 GRANDE HOTEL, n.313, de 21/07/1953.
299 GRANDE HOTEL, n.179, de 26/12/1950.
300 GRANDE HOTEL, n.390, de 11/01/1955.
301 GRANDE HOTEL, n.232, de 01/01/1952.
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Em “Queremos continuar sendo o sexo fragil?”, detasse de suas supostas
leitoras um repertério de conhecimentos (culturagsjjuais lhes permitam compreender
que, historicamente, as mulheres — em relacdo aowers — foram quase sempre
tratadas como frageis. A Autora (-Modéf§)convida a Leitora-Modelo para responder
a questdo proposta no titulo, por meio de umax&@deobre sua condi¢cdo social. Essa
reflexdo, a qual se desenrola a propor¢cado que gedgto, talvez levaria suas leitoras
esperadas a uma mudanca de posi¢cao nas suas seklgdie de ganhar a credibilidade
dessas leitoras, a Autora (-Modelo), também elastcoida no e pelo texto, inclui-se no
conjunto das mulheres que leriam 0 que escreveumasdo, pois, seu espaco entre
aguelas que representariam o “sexo fragil”’. A AatGiModelo), que poderia ser até
mesmo um homem, se a consideramos empiricamenigfesta-se no titulo ao usar o
verbo ‘querer’ na primeira pessoa do plural do gmés do indicativo. E a desinéncia do
verbo assim empregado que nos mostra, quanto éageda texto, o lugar construido,
textualmente, por quem o escreveu.

Mesmo oferecendo sugestdes para as suas leitorascias de que o artigo
relativizaria um pouco o desequilibrio nas relagdegénero, tdo comum na revista, a
argumentacado que constitui o texto acaba reforcantidupla moral sexual’ — uma
forte tendéncia nos anos 40/50”, nas palavras ala Gassanezi (1993, p.115-118).
Como em outros impressos ‘femininos’ da época, ¢ai®o oJornal das Mocase
Claudia, nos textos publicados e@rande Hotel no “aspecto da relagdo homem-
mulher”, percebemos desigualdades de género. Ddacom Bassanezi, essas revistas
“admitem e reforcam uma hierarquia de poderes cgéedade conjugal onde o pélo
dominante € o masculino”.

O lugar de quem produziu o artigo: “Um marido é passaro mais facil de
apanhar que de prender” também pode ser percebiddifulo do texto. O/a Autor/a (-
Modelo), ao escrevé-lo, suporia, ele/a mesmo/a,agumulheres, possiveis leitoras de
seu artigo, as quais desejassem se casar ou gstijdssem casadas, ‘cacariam’ ou
teriam ‘cacado’ um marido. O matrimdénio, nesseidentndo seria uma decisdo — e
uma opcao — do casal. Essa pressuposicdo podilkeragla gracas a metafora (“Um
marido é um passaro”) construida para compor totio texto, como também pelo

emprego dos verbos “apanhar” e “prender”.

%92 Conforme Umberto Eco (1979).
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Sendo, as supostas leitoras @eande Hotel leitoras colaborativas, elas
precisariam recorrer a sua enciclopédia para irgtpo artigo. Com os conhecimentos
adquiridos, correntes e partilhados na sociedadej@nviviam, as leitoras pensadas
para o0 texto entenderiam que, ‘cacadoras’, as magh&onseguiriam’ um marido
porque o ‘apanham’ e ‘prendem-no’, mesmo que miant® ‘cativeiro’, isto €, no
casamento, seja mais dificil do que ‘apanha-logradizer, casar-se com o marido-
passaro. Aléem disso, devido a seu repertorio, d@otzeModelo do artigo nao
encontraria dificuldades para compreender que, enessitexto, a escolha pelo
casamento é das mulheres, assim como o esfor¢aystenta-lo também lhes caberia.
Mesmo que homens tivessem vontade de ler o texiiljzac&o da palavra “marido” no
titulo seria um atrativo para um publico feminibm mesmo modo, nada impediria 0s
leitores deGrande Hotelde ler os demais textos com conselhos para etaguais
estavam muito mais presentes na revista do quenseithos para eles.

No texto: “Cuidado! Seus filhos poderdo tornar-sangas-problema!®® um
caso de “crianca-problema” é apresentado, pela autpela autora, ndo identificado/a,
e analisado, a fim de que recomendacdes, paraitose¢edo artigo, para os pais,
especialmente, para as maes, pudessem ser elabarpddir de tal exemplo. Afinal, os
pais “deveriam compreender’” que, muitas vezes, € o0s culpados de
transformarem seus filhos em criancas-problemassBdorma, para os pais com filhos
de idades diferentes, como era o caso analisado“pel Silva” no referido artigo de
opinido, era preciso que eles soubessem conviver filhos sem ‘colocar em
segundo plano’ a crianga mais velha, depois damasto do filho mais novo.

Para ensinar os leitores @egande Hotela criar os filhos, a op¢édo dos redatores
da revista parece ser aquela por meio da qual de ganstruir textos com exemplos
generalizantes. O tom dos conselhos, aléem de iassert maior parte das vezes, €
também de julgamento das supostas acdes dos $eperessados para os textos. No
artigo a respeito das “criangas-problema”, o médwmsonagem criada pelo autor do
texto para analisar o caso, com a autoridade gagasicdo social e profissional Ihe
confere, trata a questédo do problema de convivénaigdamilia, com filhos com idades
diferentes como um caso “bem tipico”. Na opinidd'dn Silva”, a crianga mais velha
estaria enciumada e, por isso, “ndo encontra oagdo sendo na agressdo ao

usurpador de seu prestigio. Primeiro, porque fatay primogénito como un@ianca

393 GRANDE HOTEL, n.428, 04/10/1955, p.29.
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mimada Segundo, porque desprezando-o em relacdo aoacagéle provocaram
atitudes de ciime e revolta”. Esse seria o diagropara todas as familias nas quais as
criancas passassem a ser hostis na relacdo conrm@os mais novos. Para evitar tal

problema, a recomendacéo seria a seguinte:

Uma crianca deve ser tratada com amor e sensaydeas€a
desde os seus primeiros dias. Mas isso ndo quer dikcesso de
carinho, nem satisfacdo de caprichos. Os pais tamid® devem ir ao
extremo da disciplina excessiva e [recorrer aosfigas corporais,
pois transformardo seus filhos em criancas esautes; (GRANDE
HOTEL, n.428, 04/10/1955, p.29).

A analise do “Dr. Silva” incide sobre o caso de uiaailia, formada pelo pai, pela
mae, por uma crianca de dois anos e meio e outuandano aproximadamente. Tendo
em vista o caso da ‘agressao’ da crianga mais \ethais nova, 0 médico esclarece que
o “ambiente domeéstico” ocupa um papel bastantevaate na educacédo das criancas.
Na sua perspectiva, os bons exemplos “de conduta” phis serdo, “certamente”,

seguidos pelos filhos. Segundo o “Dr. Silva”,

Nas casas onde reinam a serenidade, o bom senfeti@dade,
raramente pode surgir uma criangca-problema. Afgasproblema
sdo hoje muito comuns, porque a luta pela vidactam que os pais
negligenciem com o crescimento de seus filhog. Revelam elas
tendéncias para a agressdo, para a desobediéacgapopmédo da
escuriddo ou de pessoas desconhecidas? Urinamaetasna, depois
de bastante crescidas, possuem tiques nervosoxlamese
inconformadas com a disciplina no lar e na escBkt@s sio alguns
sintomas que revelam a crianga-problema. Feitoagndistico, resta
perguntar “por qué?” Em ambos 0s casos, uma adaquaehtacao
clinica é indispensavel e pode ser obtida em togais. Antes que a
crianca esteja curada, a causa dos desajustes séeveemovida.
Ajudemos as criancas a crescer fisica e mentalnsatias, tratando-
as com o amor, a calma e a compreensdo de que raoéssitam
(GRANDE HOTEL, n.428, 04/10/1955, p.29)

Percebemos como a organizagéo do texto busca feemnarleitores. O artigo compde-
se, basicamente, da apresentacdo de um problema;aqno salientamos, € usado para
a andlise e para sustentar a argumentacdo de s®u [@efende-se uma posicdo em
relacdo a um assunto polémico — “a crianca-problenmmcomportamento dos pais em
relacéo a ela. Explicacdes sobre o ‘fendmeno’ $@iecdas aos seus supostos leitores,
como também as orientagdes, o que dever ser f@itoque o problema seja evitado ou
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resolvido. A educacado dos pais e, sobretudo das,nae alvo do texto em questdo e
dos demais que passaram a ser publicados na $€giitinho das maes®*

Neste periodo, entre 1954 e 1961, os conselhogciispmente, para as
leitoras, ganharam mais um novo espaco @mande Hotel Alguns dos artigos de
opinido, assinados por mulheres, que traziam, enma PAgina no maximo,
recomendagfes para o cuidado com o0 corpo, parangpatamento em geral e,
sobretudo em relacionamentos, passaram a ser gadsiaa revista, na secéo: “De Eva
para Eva”®® Alice Chavane é a autora, por exemplo, do textitulado “Para boa
danca, bons pés”, publicado na pagina 35 do n.886rdnde Hotel de 27/07/1954.
Destinado as leitoras da revista, 0 artigo, no qaalautora apresenta varias
caracteristicas de “um pé harmonioso”, era condtitde diversas orientacbes para
manter a beleza e, sobretudo, a satde dos pésaias jgpr sua vez, estdo recheadas de
termos ‘especializados’. Assim, para se remeter‘cafosidades, endurecimentos,
bbélhas”, Alice Chavane usou a expressdo “males Ipgms”; para uma “saliéncia
ossea”, 0 termo utilizado € “exostose”; complicagfias unhas dos pés causadas pela
“encravacdo” sdo denominadas ‘linfagite”. E provagee, com esse recurso, a
credibilidade da autora aumentasse em relacadt@steque imaginaria ter.

Grande Hotelentre 1947 e 196procurava ‘educar’ as mulheres para cuidar de
si, de sua beleza, de sua saude; para o convitial.s&m relacdo aos homens, o
objetivo, como ja discutimos, era formar uma mulipez Ihes agradasse, tanto do ponto
de vista da aparéncia, quanto do ponto de vistasdons¢cos domésticos. Mas, além
disso, a mulher deveria ser também ddcil, ‘intelige(e submissa). Os contos de amor,

publicados na revista, entre 1954 e 1961, comepatd série “Sua Majestade, meu

394 Tal como percebemos no texto: “Tudo entra na abaga...”, publicado no n.445 Beande Hotel de
31/01/1956. Nesse artigo, 0 autor ou autora, néwtiicado/a, defende a importancia dos cinco desti

na instrucdo das criangas “na escola, e mais t@adéda” (p.17). Sdo exemplos ainda de artigos nos
quais se busca in-formar os pais e, especialmastemées, publicados eBrande Hotel “O ambiente
escolar marcara tdda a vida de seus filhos” (n.81107/1956, p.10), “Meu filho é desembaragado”
(n.475, 28/08/1956, p.32), “Por que repreendeiaanca?” (n.596, 23/12/1958, p.21), “Mamae, estaa co
dor de barriga” (n.598, 06/01/1959, p.28), “Mamae&y se esquecam de que...” (n.650, 19/01/1960,
p.18).

3% Nessa direcéo, destacam-se os artigos: “Evolus,evelua bem”, “Vocé organizou bem a sua vida?”,
“Podemos extirpar para sempre os pélos supérflli&$e, ndo mais a ama”, “Seja u’a mulher... mais
atenta, mais terna, mais elegante, mais bonita cwdiia”, “Vinte regras para ser feliz”, “Hoje cogaeo

seu futuro”, “Sente-se facilmente ferida nos sargismentos”, “Cuide de sua aparéncia e parecera ter
cinco anos menos”, “Faca do bom humor o artifieestia beleza’, diz Maria Schell”, publicados na
secdo “De Eva para Eva”, dos numeros: 428, 458,492, 493, 544, 621, 700, 722,deande Hotelde
04/10/1955 (p.21), 01/05/1956 (p.2), 31/07/195643Fp. 25/12/1956 (p.27, 43), 01/01/1957 (p.43),

24/12/1957 (p.6), 16/06/1959 (p.14), 03/01/19633p.06/06/1961 (p.42).
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marido”, desde o titulo, oferecem-nos uma dimend@operfil de mulher que se
desejava construir (possivelmente, ndo apenasapelf)>°°

Guacira Lopes Louro (2008, p.93), ao analisar adumes produzidos a partir
da década de 1950, mostra-nos como, também no a@jnénpossivel identificar
personagens construidas em consonancia com umailfdatle, como mencionamos
no capitulo 4, “classica” daquela época. De aceoaio tal construcdo, “delicadeza” e
“recato” aparecem como caracteristicas de mulhe®sm, produzidas. Além disso,
essas mulheres devem “controlar movimentos e gemtestuar a docilidade e aceitar a
posi¢do secundaria diante do homem?”.

Varios sédo os ‘rétulos’ que encontramos @mande Hotelnas representacdes
construidas para as mulheres nos textos veiculpdiasrevista. Em “Que mulher é
vocé?"3%" existem pelo menos sete, todos eles analisadoBydoflia Buitoni (1981,
p.83). A “amorosa’”, caso se casasse, seria “ftarfgara seu marido e seus filhos”. A
“esposa’”, evidentemente, “ja nasceu para 0 cas@miiee seria uma “mae

encantadora”. A “maternal’”, “o ‘prototipo da pag da maternidade feliz”. A

113 m 1113 m

mulher-crianca’™ seria uma “‘esposa gentil”. Ramquelas que seriam um pouco

diferentes desses modelos, cuidado. Para a “getele’” e para a “camarada’™, ha
“certas restricdes: no fundo elas representam sdeanores” de mulher. De acordo

com a autora,

Elas seriam as que saem um pouco do esteredtipnifemafinal a

inteligente € logica e lucida, assimila idéias rspveem memoria
assombrosa, é habil nos negdcios (a unica facetiagonal apontada
€ 0 comércio); e a camarada é instavel e ndo gestabrigacdes,
embora seja dindmica. Para as duas, adverténaiderpm saido do
papel “natural” da mulher. A “inteligente” preciser cuidado para
ndo se tornar rigida demais, porque o amor ndo grarae lugar na
sua vida. E, para a “camarada”, o conselho:

Seria preferivel que néo tivesse filhos; havialte der dificil tornar-
se uma verdadeira mamée para el@UITONI, 1981, p.83-84.
Destaque da autora.).

O perfil de mulher que se desejava para as leiteaSrande Hotelpode ser
apreendido dos artigos publicados na secéo “DepareaEva”. Na pagina dez do n.389,
de 04/01/1955, Dominique Guerlain, em seu textderdke ideias a respeito do

comportamento das mulheres, incluindo-se no grepsuds supostas leitoras:

3% Referenciamos aqui os trabalhos de Dulcilia Buigb®81, 2009).
%97 GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.7-8.
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A CORAGEM DO SILENCIO

E preciso mentir, as vézes? E preciso, as vépss¢alarmos,
guando temos tanta vontade de falar e... de deegirms? Sim. Ha
mentiras piedosas como ha siléncios salutares.

Vocé esta encolerizada, tem a impressao de halelograda,
enganada? Cale-se, pelo menos vinte e quatro hras. e quatro
horas durante as quais refletira, comera e, semreeiso tomar um
sonifero, dormir4 convenientemente. No dia segusetachara mais
calma, mais equilibrada e pronta a encarar as saean tacto e
compreensao.

Que Ihe adianta recriminar, apregoar seus difeimda, a ndo
ser tirar-lhe mais o afeto que vocé gostaria déeotiy para vocé. E se,
apesar das suas boas disposicbes, vocé se comldicegntemente
para saber que ndo podera calar-se, fale, masti@decnisa: da chuva,
do bom tempo, do seu vestido, do Ultimo espetaddomoda. Que
sua voz permaneca calma, tranquila. E se vocéamaplestdéda sua
vontade, abordar ainda o assunto que tanto a maBo#o...
Permaneca doécil e sobretudo muito humana. Falenigoapara
amigo, e ndo como mulher por demais conscientseas direitos. E
depois... ndo se deixe arrebatar pela sua imagih&&o arquitete
tragédias em seu coracdo. As vezes, tudo esta simifges, muito
claro, e s6 no seu espirito, no seu espirito déisclan exclusivo, é
gue se forjam dramas!

Tenha muita paciéncia. E ela que arranja tudo.sE. estiver
persuadida de que ndo podera deixar de fazer ung de proferir
palavras fortes, definitivas, estupidas, pois beeste caso, ndo o veja
mais, até que esteja um pouco apaziguada. Recupeddmo
encontro, pretexte ocupacoOes, visitas a fazer, magme tenha de
envidar esforgos s6bre-humanos para nao vé-lo.

Em qualquer circunstancia, deve guardar sua digeid As
lagrimas, as censuras ndo sdo provas de amor@rdgtn de
inteligéncia... Se tiver vontade de chorar, chotanglo estiver
sozinha, por mais dificil que lhe seja conter-se...

Isto é, sem duvida, também uma espécie de memties,
necessaria. Alia-se ao siléncio, remédio para sam@les.

A mulher, como vimos no artigo da autora e, prolraeate, na perspectiva do editor,
dos demais redatores Geande Hotel seria aquela que deveria saber ¢¥lau mentir,
conforme a situacdo. Ao vivenciar um momento dearau ao se sentir enganada, a
mulher ndo deveria reagir imediatamente. Ela davesperar, até que pudesse ser

compreensiva, mantendo-se calma.

308 “Barbara”, autora do artigo: “O homem ‘sabido”ulpicado no “Pequeno guia da felicidade”, no

n.441 deGrande Hotel de 03/01/1956, também convida suas leitorasaalseem, caso fossem casadas
com um homem “sabido”. Ainda que ele seja “o honig ‘baldo cheio’, que sb considera valida a
prépria opinido, que ndo admite outra sabedorim alé sua e, fortalecido por esta conviccdo, ostenta
uma atitude de superioridade em relacdo a quajipssoa”’, a recomendacdo da autora é “escuta-lo sem
deixar-se arrastar pela discusséo, calar, e ¢alhO siléncio, portanto, € o caminho da feliddaara a
mulher do sabido, e afinal de contas, ndo € umrdaordificil, nem impossivel de se percorrer” (p.25)
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Prescricdes muito semelhantes a essas, foramatdemalornal das Moca®
na revistaClaudia na analise realizada por Carla Bassanezi (1€28)forme a autora,

mesmo quando certos artigos das revistas chegadmdiraque a
mulher tem motivos para se queixar — dos “progrhasih e
infidelidades do marido — as discussbes e reclagsagsao
desaconselhadasO argumento é de que elas irritam e cansam o
homem. E as consequiéncias, quando houver, serjmeseegativas
para o casamento (mesmo do pretenso “ponto defeisiaino”, pois

as mulheres, conforme as revistas, devem ser asimaiessadas em
manter os lacos da unido conjugal) (BASSANEZI, 1983130.
Destaque da autora.).

Inocular o conformismo, como destacou Angelucciddta(1974), ao investigar as
revistas de fotonovelas no Brasil, parece mesmarsenbjetivo comum aos produtores
de impressos destinados as mulheres entre as dét@ad40 e 1960.

Dominique Guerlain, supostamente, a autora do otegue citamos
anteriormente, a medida que tece sua argumentegidorjando o perfil de sua leitora.
Ela seria, desse modo, uma mulher capaz de calde dalar amenidades ao vivenciar
uma situacdo em que se aborrece. Mostrando-seadéiemo que se refere aos seus
direitos, a mulher assim con-formada pela autoguesepartiria para o enfrentamento
de ideias com o seu parceiro, como mulher, masidalse ndo conseguisse se calar
sobre um problema, “de amigo para amigo”. Neaiher, na sua alteridade em relacao
ao homem, a leitora construida no e pelo texto 6kagem do siléncio” poderia ser.
Alias, a palavra “coragem” do titulo funcionariaismaomo um recurso discursivo da
autora para convencer suas possiveis leitorasudoum termo que caracterizaria as
leitoras que seguissem seus conselhos. A mullestatiida pouco teria de corajosa.

No artigo, vemos reforcadas imagens bem esteeslat§p da mulher, como
aguela que imagina ‘coisas’, que exagera, que toonaplicado o que é simples na
realidade. Trata-se de representacdes que apataodmém em outros impressos dos
anos 1940, 1950 e 1960 no Brasil. Segundo CarlaaBagi (1993, p.131), dJ6rnal
das Mocasdesestimula qualquer forma de protesto femininmab e reivindicacdes
nao adiantam, pelo contrario, prejudicam o relamoento do casal — afirma a revista”.

Em “A coragem do siléncio”, artigo publicado €mande Hotel ratifica-se a
ideia de que a mulher inventa dramas, faz ‘cerasisura, chora. Portanto, € ela quem
diz “palavras estupidas” na confrontacdo de um IproA com seu parceiro.

Expressando suas fragilidades, ela daria “provasjut ndao tem “amor-préprio”, nem

333



inteligéncia. Dai, a necessidade de aprender adatada ou pelo menos longe do alvo
de sua ira “até que esteja apaziguada”... O queiaahesse caso, é a aparéncia e nao o
que, de fato, a mulher sentiria numa situacéao ista,rde dificuldade. A aparéncia seria

0 mais importante. Portanto, ela poderia até cheeaestivesse sozinha. A regra, nesse
processo formativo, é aprender a se conter.

Tudo € construido nessa argumentacdo como savassdio fosse um elemento
favoravel “para o proprio bem da mulher ou, aindaa caracteristica essencial para a
realizacdo feminina”, como evidencia Carla Bassa(l93, p.133) em suas analises
do conteudo ddornal das MocasDe modo semelhante ao que identificamos no artigo
de Domenique Guerlain e em outros diversos consetlicecionados as leitoras
pensadas pafarande Hotel “o ideal de feminilidade” construido Jornal das Mocas
ainda mais forte do que na revi§tkudia, “reforca a submisséao feminina, pelo menos
aparente, com relagdo ao homem”. Para conter afisfagdes e as reclamacbes das
mulheres, supostas leitoras Geande Hotel como ocorre ndornal das Mocgasos
redatores da revista recorrem a possibilidade denakeres que ndo aceitam a
subordinacéo nas relacdes de género ficarem ‘isoites”, um “estigma” que teriam de
carregar.

No texto de Guerlain, chama-nos a atenc¢do, alégedaralizacdo aplicavel a
todas as leitoras dérande Hotel as ‘virtudes’ e as atitudes recomendadas para sua
‘Leitora-Modelo’, sem que, em qualquer momento extd — e da maior parte dos
textos publicados na revista —, orientacfes sejaresantadas aos homens, possiveis
leitores deGrande Hotel para seus relacionamentd$.A autora parece desejar a
interlocucdo com uma leitora subserviente, que faderia sobre seus direitos em
determinada situacdo para néo perder afeto. Don@n@uerlain, mais do que projetar
suas potenciais leitoras e tentar forma-las, pai@odém institui-las, com tracos que

tais leitoras (ndo) teriam. Valendo-se de um aitifdiscursivo, a autora se remete as

%9 Talvez esse fosse mais um indicio de que a reséstensformava, & proporcéo que 0s anos passavam,
em um impresso feminino. Entre os nimeros que cempd nossaorpus localizamos um artigo,
“Coisas que aborrecem”, direcionado para os padssiegores deGrande Hotel Por meio de uma
adaptacao da secdo “De Eva para Eva”, a revisgtadrao seu n.555, de 11/03/1958, na secéo: “De Eva
para Adao”, o texto em que, supostamente, uma gutdo identificada, descreve e analisa algumas
situacdes vivenciadas por ‘rapazes’ e ‘mog¢as’ ems secontros, a fim de que os rapazes cheguem, eles
mesmos, as conclusdes de que precisam para satmer agir em relacdo a elas. Em uma dessas
descricdes, a autora escreveu: “Vocé encontrou jowam, em casa de amigos. Conversaram.
Simpatizaram. Vocé lhe pediu o nimero do telef@remetendo telefonar-lhe. Esse telefonema, ela
aguardara com impaciéncia. Os dias se escoam.é& Waw telefonou, porque esqueceu. O que se passa?
Ela se julga desprovida de atrativo, pensa que zoo@ou dela e guarda um pequeno sentimento de
azedume” (p.25). Como é usual na revista, as $iasaapresentadas nos artigos sdo corriqueiras, e as
constatacBes, generalizantes.
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supostas “boas disposi¢cdes” de suas leitoras, gjlevariam a calar num momento de
tensdo. Trata-se de um artificio argumentativo,s,pééndo em vista o contexto
(linguistico) no qual a expressao foi empregadacghe-se que Guerlain ndo aposta
nessas caracteristicas das leitoras que imagimagaeu texto. Com efeito, a autora
joga com os tracos de seu publico leitor, afirmagde ele teria caracteristicas — as
quais lhes seriam imprescindiveis — que, na verdaldendo teria. Logo, Dominique
Guerlain busca provocar, em suas supostas leitmrasirangimento, de modo que suas
interlocutoras passassem, entdo, pelo embara@gseavblver as ‘virtudes’ que a autora
dos conselhos publicados na revista lhes sugenealAEomo ndo ter comportamentos
que fagam das leitoras do artigo mulheres ‘intelige aos olhos dos outros?

4. Secoes de testes

Ora denominada: “Os testes @Gande Hotel, ora denominada: “Os testes
interessantes”, a secao de testes corfggansde Hotel exceto no periodo entre 1954 e
1961. Mais especificamente, nos numeros da re\psialjcados em 1957 e em 1961,
que analisamos nesta investigacdo, secOes de tafteforam encontradas. Para
Dulcilia Buitoni (1981, p.82), o teste seria um g@nquase “obrigatorio” nas revistas
femininas, “sejam elas populares ou mais sofiséisad

Localizados em 66% dos numeros que compdem O nuEPS 0S testes
ocupavam, em meédia, com algumas variagdes, um powrws da metade de uma
pagina de um exemplar da revista (0,4 paginas). postas, em geral, por textos
verbais e ndo-verbais, as secfes de test€&ralele Hoteltraziam, como salientamos
anteriormente, fotos em preto e branco de artdtasinema, sobretudo das estrelas
cinematogréficad'® Provavelmente, o fato de mais fotos de atrizespovem a secéo
de testes d&rande Hotelseja um indicio de que a maioria deles era dinacia para
mulheres, o que pode ser comprovado pelos consglas elas, ‘embutidos’ no

conteudo de alguns testes.

%10 Consultar, nesse sentido, as tabelas 9 e 10 @osliaps da tese.
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Figura 44 — Grande Hoteln.440, 27/12/1955, p.15.

e e

0 BONITAO & 0 POETA

W 3y murgabisr g @k v Igud e g
decd poc “Go niads e TEENA,

— T3leim dF warh, — SIEE. = Talba
tyany e

ewis aer neeravilbaie @ wws de Ol
did, urea- vidy liroplds, pors e SHE0A,

— Talvan, — rasposdes #ta =— ladw
.r\.u: :lll_.z ke Wi sl ey,
alme Flo gra e ¥eD djiidei
ru L R T
2 iem,

penilmande de  dwme v de paluio Bl

vy perTaThar d rr-:nnde.gie A - il

gt pars . Bhe Tinkg sdo i

oot Baiman oo ldesulyg, o q‘b—.tulnlu 1

:m.r“. Pirlmaser o pero iman s'a . menk
o

. -..c.m paan i s
e S 0 = el B wied
o2 am i Wik oarivog Kb hs- e
G, Vig-d pORT Tl GEPESE, rd iR
fentemplands nosdn notene dhess deom
Fritac.

— Plrard ma { e
Fepwban s

Al DTS GO i ol

— Parta groankd o Bakas T5iids  Boim
RAW & & rrl.h:.'l..r. “p..r. of sty = M1
weTw e him H R 1 ]
Hambdn @ h-\hl'uh;_- dela. Tiahn jam; =
reirEde ni cdoiireriche, mar oo odin 8
grlwie, slopide e casa, & Alrwsia de L
Candids eva e milin. 2 nda p e
(eakldi ool -|1-ﬂ=|=h"rrb un I:’IJ anrha ;1
Temirnle b olled gets el sexcsun

mEm i~ Dawe dlivhme v toll

= Pudlii e} ftovn dieercite a mosun v

R TT

£ £omID. 4 i fiead; ws nin Te
Eftepoinsates, rcerinAtagio, 1 Sope
Beidsba gnicy, £ osgWR ferreom perguniss
Wl & Mollet

H.h i de Clinlile odtawate [tas i
= Bim, Alketm, o sopandes — o f
Tin, -uu p:¢ I.uol. vestngaabit-he 8

b I-ul-:
bhaiien ﬂlwmvhl EOCEECE AL oW Gikn
nhluﬂul =--senli ma rapko & caicin dn
odbiy &d cAilceed,  Chogmiem  finaimend
Adamiz
s Chpguomen == smairon -als; Horrin
— idum, Aiberio.
-r Hedeza < reaguadin db
; »am ae volier. dly aElbfct m
'rrurr"b\. fechwntds o gona atide da p
Derculan — Lk disws wim sngfagatis
e e ks e e LT A i)
guma caisal
1o Wi fessan — Teaponded, i
gldﬁ:nll =, nde gowss caperac?
cacari-The . Gma sabeld - de - esgEn
Hniigw)  an 'p\.lr\d'n o I| I.Ml. paecies

e woleat

!lr.h.n:ldhn:n‘lru

ghras
-.l.r- E_hil:_.l.
fanfin 3 -mer il e

Em “Vocé esta esgotada?”, teste publicado no ndel@rande Hotel em

27/12/1955, como visualizamos na figura anterisigéoras que se encontram bastante

cansadas sdo aconselhadas a “tomar umas fériaantoqantes” e a ndo continuar “a
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viver num ritmo esfalfante” (p.15), enquanto agaandos dias de descanso. No teste
“Trinta perguntas para conhecé-lo”, publicado ngime 9, do n.387 da revista, de
21/12/1954, propde-se a sua suposta leitora “uransespratico e infalivel para saber se
o0 bom rapaz que encontrou durante as férias pegder@manha um 6timo marido”. Por
meio de respostas que se reduzem a um simples @inMhao’ — afinal, o teste
configura-se como um “sistema pratico” — a leitteea elementos para avaliar se o
“rapaz” com quem ela teria iniciado “um inocentendao” durante as férias seria
“bondoso”, “sincero” e se teria “vontade”. Assina saberia “se ‘éle’ tem os requisitos
essenciais para ser amanha um bom marido, ou mFlos{se a coisa estiver destinada
a terminar com as férias) para ser um amigo coedéathcero”.

No “sistema infalivel”, apresentado no teste pana lsonhecer o “rapaz”, tanto
o fato de ter “as orelhas grandes”, quanto o ieseré’com prazer pelos problemas
pessoais daqueles que estdo perto dele” integramritésios para investigar suas
qualidades relacionadas a “bondade”, virtude ingmbet para “um 6timo marido”. Para
avalia-la, seria necessario que a leitora respgedesiez perguntas concernentes a esse

quesito, quais sejam:

1. Tem as orelhas grandes?

2. A boca bem desenhada?

3. O nariz bem pronunciado, com a ponta reta ou valpeda cima?
4. As méos bem proporcionadas para o corpo?

5. O queixo é arredondado?

6. Quando estd acompanhado, segue com entusiasmograrpas

decididos pelos outros?
7. Interessa-se com prazer pelos problemas pessoaiglda que

estdo perto dele?
. Oferece “com naturalidade” o café aos amigos, otigesros?
9. Ricom vontade (mesmo quando um amigo conta untk pralito
estupida)?
10. Trata as amigas das férias com ar de camaradageRRNDE
HOTEL, n.387, 21/12/1954, p.9)

Se, para essas perguntas, a leitora tivesse radpgmukitivamente a apenas cinco das
questdes, o conselho dos responsaveis pela elabodacteste era que ndo confiasse
muito no “rapaz” em quem ela teria pensado ao ddeirer o teste. Segundo Giovanna
Santucci, autora do teste, a leitora ndo devermtasr com éle, porque éle pensara
sempre primeiro no proprio bem-estar € no proprYgito”.

Uma vez que os produtores da revista pareciam,\@@aais, desejar ‘educar’

os leitores deGrande Hotel— e especialmente suas leitoras — por meio des,dica
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conselhos, receitas, sobretudo entre 1954 e 196%p&rado também que mais testes
fossem destinados a elas, sobretudo nessa épgesddeDulcilia Buitoni (1981, p.82),
“vulgarizacdo do psicologismo que comecava a stngificado nos veiculos de
comunicacao”, os testes fariam grande sucesso asitieitoras. Neles encontrariamos
0s ingredientes que propiciariam seu grande prestégtre elas: “vontade de
autoconhecimento, busca de modelos de comportamdéas esse seria um atrativo
somente para mulheres?

Os elementos linguisticos, que marcam o géneronfemjiou evidenciam uma
‘Leitora-Modelo’, construida textualmente, foranemtificados em 13 dos 48 testes que
analisamos, sendo que, desse total, 32 deles podsér realizados tanto por homens,
quanto por mulheres. Titulos, tais como: “Sereadmpara viver com criangas?”; “Arte
de ser bel’; “Que espécie denulher é vocé?”; “Wocé é absolutamente fielsau
marido?” (destagues nossos), instituem, no contexto eest§a, uma leitora para o
texto. Esses titulos, como o0s outros nos quaisrposl@erificar um direcionamento dos
testes para elas, sugerem algumas associacdes camtes posicOes, atividades,
comportamentos, caracteristicas e as mulhereseNesgido, elas teriam habilidades
para conviver com criangas; empregariam certasic#tnpara serem bonitas;
possuiriam determinados tracos que as separariarolggses em relagdo ao conjunto

mais geral de mulheres e ainda se esperaria deddisidde em relacédo a seus maridos.

Os produtores dérande Hotebuscavam, por meio do que nos mostra a analise
dos textos publicados na revista, ‘educar’ seusrks. Em especial, as mulheres eram
alvo dos conselhos dos redatores e das redataatrée Habert (1974), que analisou
as revistas de fotonovelas até o inicio da décad®d0, esses impressos apresentariam
trés fases no que concerne a ‘educagdo’ da mulimerum primeiro momento, era
preciso forma-la; no segundo momento, informa-Eaapque, finalmente, no terceiro
momento, as revistas levassem as suas leitorass ideassumirem seu papel de
consumidoras. Quando analisan@sande Hotel os anuncios e os conselhos para as
leitoras da revista, 0os quais se multiplicaram aas $aginas, no decorrer da década de
1950, percebemos o quanto tamb@mande Hotelpoderia ser pensada nesse contexto,
marcado pelas intencionalidades dos produtoreswvistais de fotonovelas em relagcéo a

‘formacao’ de seu publico leitor.
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Desse modo, nos anos 1960, segundo Dulcilia Bufi®81, p.93), a mulher ja
teria sido “introduzida na sociedade de consum@mn@ vimos no capitulo 2, nesse
momento,Grande Hoteltrazia mais anlnciogssim como outras revistas femininas, as

quais atestavam “a capacidade compradora de séiugiuPara a autora,

Mais péginas a cores, mais “reportagens” de modaténas
ensinando a comprar melhor eletrodomésticos, étc. e projeto
editorial de cada veiculo dirigido as mulheres tem vista o
consumo, em primeiro lugar. Contos, culinaria, @eigia, conselhos
de beleza ndo sédo escolhidos por si; tudo o quelesiro de uma
revista ou esta ligado diretamente a um produtadémmaquilagem,
por exemplo), ou serve de atrativo para que ateesiga comprada e
com isso divulgue a publicidade nela contida. Otexzaio é portanto
instrumental: serve a objetivos empresariais bdimdados.

Se nos anos 1960, a mulher é formada pelas revises se comportar como
consumidora, caminhos anteriores foram seguidosardiszgao.

“Beleza” configura-se como um assunto insistentéenetordado na revista
Grande Hotel entre 1947 e 1961. Muitas vezes, como notou DalBuitoni (1981,
p.83), na analise do texto “Que mulher é voc&?8mGrande Hotela aparéncia fisica,

a beleza da mulher, foi associada a seu temperamemta “ligagdo importante e
sintomatica”, na visao da autora. Ao afirmar quawher agiria de determinado modo
em funcédo de sua forma fisica, os redatores dateevwo nosso ver, desprezam, de
acordo com Buitoni, o “contexto familiar e socialA personalidade, na linha de
pensamento dos produtores @eande Hotel seria condicionado pelo corpo. Nas

palavras da autora,

Essa influéncia do fisico vai se projetar ainda comduta
sugerida, na seguinte ordem de implicacdo: fisipersonalidade /
conduta a adotar. A ndo ser o rotulo “deslumbramédécionado com
beleza, os outros rétulos estdo ligados a qual@dadwrais. E todas
essas (ualidades fazem parte do que tradicionamesd
convencionou como imagem feminina: “amorosa”, “eggomulher-
crianga”, “maternal”. Ai, os papéis da mulher: énpido ser criancga,
as vezes, mas deve ser fundamentalmente esposa e mdapel
essencial exigido pela sociedade (BUITONI, 19883).

Quase sempre, como destacamos, o tema da “Bebkzatiesmo modo que o

amor, era um dos objetos que mais mobilizava cstaegs da revista a dar conselhos as

311 GRANDE HOTEL, n.5, 27/08/1947, p.7-8.
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suas supostas leitoras. Os géneros textuais,d2adak em nosstorpus cujo foco é a
beleza das mulheres, sdo os mais diversos. Notentara bastante usual que os
conselhos para elas aparecessem em artigos e tésgsa direcdo, no teste publicado
no n.23 deGrande Hotel de 31/12/1947, as leitoras eram convidadas aae&arapor
meio de varias perguntas — cada uma delas “tamb@éncamselho” —, derivadas da
seguinte questdao, titulo do teste: “Vocé cuidadatente de sua beleza?” (p.7).

A secao “Penteie-se” e a coluna “Receituario dezagltinham, como Leitor-
Modelo, uma mulher, do mesmo modo que as secdegndaFemininas”, “Vitrina de
Grande Hotél, e aquelas sobre culinaria e receitas doméstibdssmo que 0s
elementos linguisticos de algumas dessas secOgsndse o que discutimos, nem
sempre evidenciassem seu direcionamento para tasateida revista, a associacao
rotular, que ja existia nos anos 1950, entre diedseleza, moda, culinaria, cuidados
com o laremulherindicam-nos o género de seu publico leitor preieies.

Havia também na revista, como vimos anteriormeettencapitulo, a coluna:
“Ah, Marilia! Regras do Bom-Viver em Quadrinhos™ej constituiuGrande Hotel
entre 1950 e 1953. Seu objetivo, conforme o quautiimos no tépico sobre as “Paginas
Femininas” da revista, era dar sugestdes de coamertto, as mulheres, para uma boa
convivéncia social. A coluna, de acordo com o eesaltamos, compostas de trés
quadrinhos verticais, ao apresentar as ‘gafesgci@hadas ao comportamento da
protagonista, oferecia dicas de etiqueta as symstas leitoras.

Se a maior parte dos géneros textuais publicado$semde Hotelsupdem,
como publico-alvo, leitoras; se a grande maioria sees desenhos e fotografias
representam mulheres, podemos, entdo, sustentaa mosistatacdo de gu&rande
Hotel tenha se tornado, ao longo da década de 1950,mpresso feminino. Foi
também nessa época que a revista incorporou ma&esecujo publico-alvo era
constituido por mulheres, conforme o que destacamasicio deste capitulo.

Do ponto de vista do conteldo da revista, portantperiodo compreendido
pelos anos de 1954 e 1961 foi aquele em que masgelws direcionados as mulheres
foram publicados erfsrande Hotel Na maior parte deles, “a beleza”, imaginada pelos
seus redatores, aparece como “obrigacédo” da mwdkdgrefas do lar, os cuidados com
filhos e maridos cabem a ela, assim como a respiidsae pelo sucesso da relacao
amorosa (namoro, noivado, casamento) com o homeénfédse em contetudos dessa

natureza indicaria, entdo, uma transformacdo nél mkr publico leitor da revista.
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Inicialmente, mais geral, a partir da década de)]165ublico-alvo da revist@rande
Hotel passou a ser formado pelas mulheres (imaginadias pr@dutores da revistas).
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CONSIDERACOES FINAIS



“O que é a nossa ciéncia frente aos grandes admet&ns, como as
guerras e as revolucfes? O que é o nosso refinaradumt das vidas que
nunca fizeram noticia, que nunca tiveram obitu&rios
Para visitar os mortos, o historiador precisa de além da
metodologia, algo como um salto de fé ou uma sissiweda duvida. N&o
importa qudo céticos possamos ser quanto a videafunas s6 podemos
sentir humildade em relacéo a todas as vidas passad

Robert DarntonO beijo de Lamourette

Ao longo desses quatro anos, procuramos trabatimarocque, por muito tempo,
ndo mereceu a atencdo de inumeros pesquisadorpeesbos de larga circulacao,
embora, hoje em dia, ja sirvam como fontes panadestde diferentes campos, ainda
nao sao bem recebidos pelos mais ortodoxos, sdoretiuando se trata de revistas
baratas, direcionadas a um publico “popular’ e ffeno”. Apesar de a nocao
“popular” ser espinhosa e suscitar muitos debaibseso seu emprego tanto no campo
da Histéria, quanto no campo da Sociologia, o tecorinua a ser empregado, muitas
vezes, com o intuito de desqualificar impressodyzmos para alcancar o maior
namero possivel de leitores. De modo semelhantemmejue, desde os anos 1960, os
movimentos sociais, 0s movimentos feministas epancto mais adiante, os estudiosos
da Historia (das mulheres) tenham passado a igae&ia problematizar as questdes de
género, as desigualdades sociais e culturais cddasr historicamente entre homens e
mulheres, evidenciando como as relacdes entre@ks coloca(va)m em jogo relacdes
de forca e poder, pendendo para o lado masculamopém o termo “feminino”
permanece, em muitos de seus usos, formando ustepib qual a palavra utilizada
como adjetivo, referenciando as mulheres, desauald substantivo que compde o
contexto (ndo apenas) linguistico.

Diante desse quadro, ndo somente impressos de ampléacdo, destinados,
em sua producdo, a mulheres, como também suaaledil#m de receberem pouca
atencdo de estudiosos, configuram-se como objetopesquisaa priori, pouco
valorizados no campo cientifico. Esse estado deasaido € uma realidade especifica
do Brasil, ja discutida e problematizada por pesaloras como Isabel Sampaio (2008)
e Raquel Miguel (2009). A questdo da (ndo) legdede desses objetos de pesquisa
esta também presente no campo cientifico frano@$pieme o que discute Sylvette Giet
(1997a, 1997b).

Isso ocorre apesar das perspectivas abertas pstosadores dog\nnales da

Nova Histéria, da Histéria Cultural, correntes tiigigraficas que ja tém a sua propria
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historia, a qual vem sendo construida, experimeotagiferentes fases, desde as
primeiras décadas do século XX e, sobretudo, & jgerfins dos anos 1920, conforme
nos mostram os estudos de José Carlos Reis (183§, 2005 [2003]). Entre
(in)certezas e inquietudes, vivenciando criseginelst & beira da falésia, como bem nos
mostra Roger Chartier (2009), a Histoéria, quanddaso as grandes correntes
historiograficas perderam sua unidade, explodindo eroposicfes diversas,
frequentemente contraditorias, viveu a multiplicack objetos, métodos, ‘histérias’.
Jacques Le Goff e Pierre Nora (1976a, 1976b, 19a@bojdaram o fenbmeno que se
manifestou e se concretizou em novas formas dazee histéria, explorando-se novos
objetos e novas fontes, bem como recorrendo aodeapde outras disciplinas (LE
GOFF, 1982). Mesmo se elaborando no interior dacgm®o histérico em que se
construiu essa tendéncia historiografica, partimioadele, um namero razoavel de
pesquisadores da Historia da Educacdo ainda ndcexplarando, tanto quanto o faz
com fontes ‘mais confiaveis’, as possibilidades red@las por fontes menos
‘tradicionais’ na escrita da histéria da educacdo dos sujeitos que a fazem, seja na
escola, seja fora dela. Isso acontece quando j@mssbque nenhum documento é
inocente, ou “simples resultado de uma situacaortadadd (LE GOFF, 1982, p.86.
Destaque do autor).

Ana Galvaocet al (2008), em artigo no qual realizam um balancoptaducoes
publicadas n&Revista Brasileira de Histéria da Educac@@BHE), de 2001 a 2007,
quanto aos temas, espacos, periodos e as fonegiados pelos pesquisadores de
histéria da educacédo, constataram que os documefitigis e as obras de grandes
educadores, nessa ordem, ainda ocupaanking entre as fontes mais utilizadas nas
investigacdes desses pesquisadores. Trata-se mtesftvadicionalmente utilizadas em
pesquisas de histéria da educacado” (p.204). Apesssa constatacdo, Galvéb al
verificaram que, nas ultimas décadas, tém ocornddBrasil, um novo uso das fontes
convencionais, jA que, nos estudos nos quais Beamti essas fontes, a legislacdo
educacional € apenas uma das fontes das pesqoigess — também oficiais — sdo
empregadas nesses trabalhos. Além disso, em ¢erab, cruzamento de fontes de
diversas naturezas, indicando uma possivel apgdmjague aconteceu nas ultimas
décadas, pelos estudiosos da Histéria da Educdean¢todos da pesquisa historica.

Quanto a escolha das fontes em fungcédo das perggumasolocam ao passado,
0s autores dos artigos publicadosREHErecorrem, em terceiro lugar, aos documentos

produzidos por instituicdbes educativas: escolasejag, associacbes de professores,
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conferéncias pedagodgicas, movimento de escote@ospanhia de Aprendizes da
Marinha. Somente em quarto lugar, aparece a imarem®o fonte de documentos para
a pesquisa sobre a historia da educacdo repreaensadpaginas d@BHE mesmo
assim, a imprensa ai privilegiada é a pedagogisse€dados nos diriam que, quando
trabalhamos com fontes que, de alguma maneira,seatelacionam com o0 ensino
formal e com os sujeitos implicados nesse tipord#ne, ndo produziriamos trabalhos
considerados como pesquisas de Histéria da Eduzalg@estigar a formacdo dos
sujeitos a partir de fontes menos ‘escolares’ eegec sobre a educacéo nao formal dos
individuos nao significa contribuir com a escritahdstoria da educacéo?

Dos 12 trabalhos que compdem os 19%, nos quaispeesa aparece como
fonte principal das pesquisas, em apenas quates,d@limprensa destinada ao grande

publico é utilizada. De qualguer modo, para Gaki&al (2008, p.208),

a utilizagdo da imprensa como documento nos arfigiticados na
revista parece refletir um movimento mais amploprodo nas

Gltimas décadas na area de histéria da educac®noeetizado em
publicagbes destinadas ao tema, que tem chamadengda dos
pesquisadores para a potencialidade das revista®se jornais,

principalmente pedagdgicos, no processo de exg@dlorate novos
objetos e de ressignificacdo de objetos tradictonai como a
constituicdo do pensamento pedagdgico no Brasilitogludesses
periodicos — alguns deles tratados também conetasbfle pesquisa
e ndo apenas como fontes — estavam “adormecidegirateleiras de
arquivos publicos e privados.

Quando nos voltamos para a Histéria (da educagailheres, localizamos
alguns trabalhos nos quais impressos que influeagiaa educacdo feminina s&o
tomados como fonte e objeto de estudos. Exempkso dido os trabalhos de Maria
Teresa Santos Cunha (1999) e de Monica Yumi Jinf2@jL0). Mas estudos dessa
natureza ou que tenham como foco a educacgédo ddsemasy numa perspectiva
histérica, ndo séo tdo frequentes. No levantamesdbizado por Ana Galvaet al
(2008), a historia da educacao feminina foi tenmnalpgiado em apenas 1% dos artigos
analisados pelos autores. Perguntamo-nos o poeggas auséncias, desses siléncios,
embora o final dos anos 1990 possa ser caracterzato um momento de ascensao
desse tema no campo, conforme Galefial (2008) e como nos sugere os artigos
publicados no n.2 da revisEducacéo e realidaddaquele ano. Para Jacques Le Goff

(1982), o sistema historico funcionaria precisameattaves de seus siléncios.
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E considerando esse contexto, reconhecendo queotiugiio da histéria é
sempre uma forma de poder” (LE GOFF, 1982, p.88)¢ eéntuito de contribuir com
reflexdes dessa natureza, com as discussdes a@gassda nosso campo de trabalho na
linha de Histdria da Educacéo, que decidimos estuigaimpresso de larga circulacéo
direcionado as mulheres e sua leitura, aquela tpdgena producdo do impresso e
aguela realizada por seus leitores. Decidimos, eta cnedida, “estudar os siléncios da
histéria” (p.99), tendo em vista que a revitande Hotele seus leitores, entre 1947 e
1961, ndo foram sujeitos de qualquer estudo espmcHntre aqueles que pudemos
localizar.

Os trabalhos localizados sobre revistas feminimaBrasil, como costumam ser
consideradas as revistas de fotonovelas, claggficque também recelande Hotel
nos trabalhos que a mencionam como um impressa dassreza e/ou “popular”, ou se
voltam para as revistas de fotonovelas como impsgssra “as massas”, ou se voltam
para as revistas de fotonovelas para estudar s#oses. Quando as revistas séo
tomadas como objeto de estudo, elas sdo, em geralisadas na perspectiva do
“consumo cultural”, e seus leitores — imaginaddegpesquisadores — aparecem como
assujeitados ao “consumir” um impresso barato. Bra tede perigosa de associacoes,
esses individuos, na maior parte dos casos, melhe@ representados, nesses
trabalhos, como de baixa renda, baixa escolariéataixa formacéo cultural. Desse
grupo de estudos, destacam-se os trabalhos deusogeHabert (1974) e aqueles que a
tomam como referéncia, sem problematizar os da@oargumentacédo da autora, muito
baseada na ideologia dos textos publicadosseamde Hotel Caprichq Sétimo Céie
nos seus efeitos supostamente ‘perversos’ solmtoes das revistas, sobretudo, suas
leitoras. Nessa direcao, encontram-se os trabdi@ulcilia Buitoni (1981, 2009) e de
André Joanilho e Mariangela Joanilho (2008).

Uma comparacdo, construida ao longo da pesquisa, @nraros estudos sobre
a “imprensa do coragao” aponta que o estatutGrdad Hote] Nous Deuxe Grande
Hotel era 0 mesmo na Europa e no Brasil. Segundo osllicabale pesquisadores
franceses, como o0s de Isabelle Antonutti (2012al2BP e de Sylvette Giet
(1997a,1997b), na Europa, o publico-alvo de resisgtamo essas (leitor presumido
pelos editores e leitores ‘reais’) estaria nos mgiopulares. As pesquisas também
mostram a que ponto essa produgdo era, por um tedgualificada culturalmente
como insipida e sem valor e, por outro, estigmdéizanoral ou politicamente, como

perigosa, alienante e antifeminista. Destacamsaepagticular, as reflexdes de Evelyne
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Sullerot (1966, 1970). No Brasil, encontramos joigatos de valor negativo do mesmo
tipo, mas isso néo impediu a difusdoGlande Hotelnos meios populares e entre as
elites culturais no Pais, entre 1947 e 1961. Assinpude encontrar, sem dificuldade,
leitores e leitoras que se tornaram universitaeicgue muito leram a revista na sua
juventude, ‘mesmo’ pertencendo a meios sociaidil@dos”.

Quando o foco dos estudos é a leitura dos impreasagvistas que veiculavam
fotonovelas no Pais sdo analisadas para a compeceeles sua apropriacdo. Nesses
trabalhos, os leitores “de carne e 0ss0”, na suersidade, aparecem como
protagonistas de suas experiéncias (inclusive itled®, e a apropriacdo da fotonovela
sai do espaco de passividade que, historicameate, sendo atribuido a ela. Nesse
grupo de pesquisas, estdo aquelas desenvolvidassgloel Sampaio (2008) e por
Raquel Miguel (2009). Na tese de Sampaio, algumeends deGrande Hotelsao
analisados entre outros tantos exemplares de asvit fotonovelas, com@aprichq
Sétimo Céullusdo, Roméanticaque circularam no Brasil. O foco da pesquisadosizae
leitura de fotonovelas. Uma vez que os numerodifachs por Sampaio tinham datas
de publicacdo a partir de 1967, esse ano acabtugpe sua tese nos permite inferir,
determinando o periodo da investigacdo. Raquel &lligror seu turno trabalhou
somente com a revistaapricho e estava interessada em compreender a influéacia d
revista na constituicdo das subjetividades de medheleitoras deCaprichq nas
décadas de 1950 e 1960.

Em todos esses trabalhdSrande Hotele as demais revistas de fotonovelas
analisadas aparecem como revistas femiranaori. Somente no trabalho de Sylvette
Giet (1997Db), localizamos uma discusséo sobressitilzacédo da revista franceSaus
Deux que tem a mesma origem da revista brasileira,ocama revista feminina,
considerada, portantopara mulheres. Evelyne Sullerot (1966), grande estudiosa
francesa da imprensa feminina, também denominaviataesentimental, “popular”,
como, por conseguinte, feminina.

Contudo, em nossa analise da reviStande Hotel no interior de sua historia
editorial, verificamos que néo sao os fotodesemhas fotonovelas, em si mesmos, 0s
textos os quais nos permitem afirmar que o impress@ feminino e, como tal, que o
publico-alvo da revista seria formado por mulhepescebido assim por Margareth e
Nelson, leitores entrevistados em nossa pesqussa d&assificagdo so seria valida para
a revista brasileira se considerassemos a forma quedl 0 amor € abordado nessas

narrativas e no impresso. Sob a forma de folhgpaislicados em revistas sentimentais,
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0S romances que exploram o amor romantico saaictemalmente’ e, mais do que
isso, historicamente, atribuidos a um gosto femifih

Ao explorar o impresso e 0 que se pretendia cormaunaos leitores,
especialmente as leitoras, foi possivel constataragamor é o grande tema @eand
Hotel, Nous Dewe Grande Hotel No caso da revista brasileira, tal como se aaur@
se enuncia — na capa dos seus numeros, espera-e8 geus leitores estejam dispostos
a mergulhar na “magica revista do amor”, o qualenaatrativo para Ana LUcia, Ester e
Madalena, leitoras da revista, entrevistadas pern@pesquisa. O leitor que segue 0
caminho de leitura sugerido pela capa tem suascetp@s realizadas no interior da
revista. Diferentes textos e imagens compdem astasy cujo centro apoia-se nesta
tematica; do inicio ao fim, o sentimento amorosufigora-se como o fio que guiaria a
travessia dos leitores esperados pelas revistésb@ativos, eles aceitariam o pacto de
leitura proposto, assim como o jogo da seducaocekepelo universo romantico do
impresso. A vivéncia do amor idealizado, experirméat na fantasia, propiciada,
sobretudo, pela leitura dos fotodesenhos, das do®as, levaria os leitores pensados
pelos editores dé&rande Hotel especialmente suas leitoras, a renovar o praieer (
leitura), adquirindo a revista a cada semana, odgu&ato acontecia com Margareth,
Irene e Lais, participantes de nossa investigacao.

Antes de a revista chegar ao Brasil e a outragpad mundo, ela sofria a
interferéncia do editor da revista na Italia, oséeproduzia um impresso, no qual se
entrelacariam capa, narrativas de amor, artigogs;aconselhos. Havia ai a associacéo
de enunciados para formar um discurso Unico, quesymonderia ao discurso da revista
italiana e da sua linha editorial. Nesse process®,pensado também — e produzido
pelos redatores dos diferentes tipos de texto quapdem a revista, de seus
ilustradores, fotografos, cenaristas e, finalmepé&do editor — o leitor esperado para o
impresso, a leitora imaginada p&eand Hoétel

No Brasil, uma nova producao do impresso e de s#ortModelo ocorreria. A
revista italiana, suas capas, seus textos — eapetmente, textos da revista francesa —
chegavam as maos do editor Geande Hotel um editor de origem italiana. Nesse
momento, uma modificacdo: ainda que uma boa pate telxtos fosse italiana e
francesa, um editor diferente reuniria as tradugisses textos para o portugués, sob
capas com desenhos produzidos por italianos, @egarum novo ato de comunicagao.

312 Nesse sentido, s&o dignos de nota os trabalhddadgse Meyer (1996) e de Teresa Santos Cunha
(1999).
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O Leitor-Modelo produzido por esse processo € altaso de camadas de discursos
que foram se entrelagcando, misturando-se. No Biaaiia a producdo de uma nova
revista, de um novo discurso, pois se tratava denawo editor, de uma nova linha
editorial; em parte, com textos antigos; em pasten textos novos. Existiria, dessa
maneira, mais de um Leitor-Modelo para a revistande Hotel Uma revista hibrida,
com diferentes leitores pensados para 0s seustexto

Durante todo o periodo investigado por nés, isteél947 a 1961, percebemos
que os editores dérande Hotelvisavam um publico leitor mais geral. Nao podemos
afirmar existir apenas um unico Leitor-Modelo paraevistaGrande Hotel no seu
todo. Mas, vale salientar, praticamente todos xtesedeGrande Hotelpressupdem um
leitor — e assim o constroem textualmente — queeglie o0 desejo pela experiéncia do
amor romantico, com todos os elementos — inclussvdramas — que um amor vivido
dessa maneira pode oferecer. Com excecdo dessasdiondo amor que se vive na
leitura da revista, a qual nos levaria a imaginar nico publico para o impresso, 0
Leitor-Modelo deGrande Hotelé, antes, hibrido (quanto ao género, a raca a, éisi
competéncias de leitura, a origem), formado pelgurdo de leitores supostos para
cada texto, de cada coluna, de cada secéo, queunbaip cada numero da revista, a
cada semana. O Leitor-Modelo @e#ande Hoteltambém € hibrido porque ele aparece
como o resultado de camadas discursivas, da somaitaegOes comunicativas,
pensadas e produzidas anteriormente, na Italia, mgnas, pensadas e produzidas no
Brasil. Todavia, ndo podemos perder de vista Guende Hotel“nasce”, no Brasil,
como uma traducéo da revista italiana. Ao mesm@aoeem que o Leitor-Modelo da
revistaGrande Hotelconfigurou-se de maneira hibrida, ele também dostruido para
ser geral. Isso se deve as circunstancias de f@odig revista, concebida para ter uma
ampla circulagéo.

Esperava-se quérande Hotelfosse, em termos comerciais, vendida ao maior
namero de pessoas possivel a fim de que gerasss hara a Editora Vecchi. Para que
fosse amplamente ‘consumida’, era preciso conaebéd modo que homens e
mulheres, preferencialmente, de todos 0s meiosaispcibrancos ou negros,
escolarizados ou néo, se sentissem atraidos peéséare a comprassem. Tratava-se de
um produto fabricado nos moldes da industria caltirortanto, foi preciso construir a
revista, visando-se um Leitor-Modelo geral e oférdeaca um preco atraente. Se no
inicio de sua historia no Brasil, a revista eradwéa com precos diferentes, em funcéo

do estado em que&srande Hotel era comercializada, logo a Editora Vecchi
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uniformizaria o preco da revista para todas aslittades nacionais em qu@rande
Hotel pudesse ser comprada. Tal estratégia pode sdicaga tanto para o valor de
cada exemplar, quanto para o valor das diferergsmaturas que a Editora oferecia
para a aquisicdo da revista.

Inicialmente como uma traducao da reviStand Hbte] seu prototipo italiano,

a revista brasileira era constituida com mateaisltem de origem francesa. Entretanto,
a medida que se avanca na analise do impressozmoduos anos 1950, percebemos
uma tendéncia d&rande Hotelse construir tendo em vista um leitor brasileio.
criacdo da secdo “Cancdes famosas” e o fato dsidermantida na revist&rande
Hotel, do final dos anos 1940 até o inicio dos anos 1@é@ulando letras de musicas,
fotografias e informagdes de musicistas, cantoreasnéores brasileiros, talvez seja um
sinal de que a Editora Vecchi, nesse periodo, ppo@-se em nao apenas traduzir a
revista italiana para o portugués. Também a seQ&oidolos da tela” que, a partir de
1953, passou a trazer biografias e fotos coloridetecadas, de artistas brasileiros,
sugere-nos um investimento dos produtores da eeeist fazer dérande Hotelmais

do que uma traducdo de materiais importados, smweida Europa. Os (supostos)
leitores brasileiros sdo ainda contemplados e ganfoama por meio da descricdo
fisica, de seus gostos e preferéncias, de seusstde personalidade nas diferentes
cartas publicadas nas paginas da revista. Finatmastreferéncias nacionais aparecem
também nos andncios derande Hotel nas reportagens e noticias veiculadas pela
revista, nos textos sobre cinema e musica, assmo,cee bem que em menor escala,
nos contos nela publicados.

Os supostos leitores da revista, ao @mande Hotel nas maos, poderiam
manipular o impresso conforme seu desejo. Vendapa,celes poderiam passar de
imediato a quarta capa para verificar, por exenmggda;onselhos dos redatores da revista
em relacdo aos problemas sentimentais apresenfaatoseus leitores. Caso esse
suposto leitor tivesse enviado uma carta para m$Gldrio GRANDE HOTEL”, ele ou
ela tenderia a procurar, de imediato, a respostauista para a sua pergunta sobre uma
relacdo amorosa. O Leitor-Modelo, produzido petmatores d&rande Hotel por seu
editor, buscaria também na quarta capa da revistawno das narrativas em quadros,
caso ele nédo tivesse adquirido o impresso na searaesior; alids, mesmo que ele
tivesse lido os fotodesenhos publicados no Ultilimero da revista, poderia, ainda
assim, relembrar os acontecimentos narrados eseeglos nos quadros por meio da

sintese publicada na ultima pagina da revista.
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A andlise de alguns dos numeros @eande Hotel publicados no periodo
investigado por nds, evidencia que, substanciaknemtacréscimo na quantidade de
suas paginas ndo se deveu a um aumento considesasi®lersidade de suas sec¢des ou
colunas. A néo ser pela movimentacdo das secO&® dinrevista, as quais ocuparam
lugares diferentes no interior d&rande Hotele mudaram de nome ao longo dos 15
anos de histéria do impresso, sobre os quais nosigmos,Grande Hotelndo se
transformou muito sob esse aspecto. Desse modaonerdo na quantidade de paginas
no corpo da revista deveu-se ao aumento de pagiorguistadas pelas fotonovelas.

Essa mudanca na materialidade do impresso indgdambém uma mudanca
no perfil de seu publico-alvo. No final dos ano$0,9¢é possivel que seus produtores
apostassem no publico feminino para a venda@md@de Hotel ja estabelecida, naquele
ano, como uma revista direcionagdara mulheres. A imagem que a Editora Vecchi
tinha desse publico nessa época correspondiaapélse do impresso, do conteudo da
revista, a uma imagem de leitoras que apreciavamnaxsativas romanticas,
especialmente aquelas em quadros. Menos texto | i@magotas de noticias e nos
muitos anuncios) e mais imagem (em fotonovelas, taagém em fotodesenhos,
noticias, reportagens, secfes de moda, culinaudlicmlade), mais fotografias,
llustrando toda a revista, ainda que as taxasfdpetizacdo continuassem crescendo no
Pais. Afinal, em numeros absolutos, a quantidadandéfabetos no Brasil ndo havia
reduzido, mas, ao contrario, aumentava, como awaverg populacdo brasileira. Mas,
vale lembrar, entre os individuos alfabetizadosuegépoca, a taxa de alfabetizacéo
continuava maior entre os homens.

Entdo, nada mais adequado do que produzir umaades ilustrada. Numa
época em que 0s recursos graficos para a prodecéoptdessos melhoravam, gracas as
politicas de Juscelino Kubitschek, e, mesmo ad@gdo a algumas movimentacdes de
Getulio Vargas, que havia voltado ao poder nodndiei década de 1950; num momento
no qual mais revistas de fotonovelas chegavam awaahe inclusive veiculando
fotonovelas completas, a um preco acessivel a Wificptamplo, o jeito era a Editora
Vecchi apostar nas fotonovelas. Mulheres, donasada; maes, apreciadoras do amor
romantico e da realizacdo via felicidade conjugakferencialmente, por meio do
casamento ‘tradicional’), com boas habilidades paraimagens, ler narrativas em
quadros, compuseram o publico idealizado fiznande Hotel Os 220.000 exemplares
semanais produzidos pela Vecchi nos anos 1960 grarser um indicador de que a

aposta foi bem-sucedida. Do ponto de vista da ajgio do impresso, homens e
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mulheres com diferentes niveis de dominio da lirepaaita, de diferentes idades, leram
Grande Hotelnessa época, um indicador o qual nos sugere gpmj@tos concebidos
na producdo de um impresso nem sempre andam dedadas com 0 que ocorre na
sua recepcao.

Do lado da producdo dérande Hotelque ndo perdia de vista sua recepcao,
podemos afirmar que suas fotonovelas — e também fetadesenhos — contribuiam
para que seus leitores encontrassem o cinema éstarewum periodo no qual a sétima
arte fazia muito sucesso entre milhares de pessaassomente no Brasil, mas tambéem
na Franca e na ltalia, ‘coincidentemente’, paisete@ venda dislous Deuxe Grand
Hotel, também com suas referéncias ao cinema, faziamumé de seus editores. Como
nas salas de exibicdo de filmes entre os anos 94860, o cinema americano era
privilegiado nas paginas dérande Hotel Os fotodesenhos evocavam sempre a
imagética cinematografica. Seus cenarios nos remates espacos explorados pelas
tramas apresentadas nas grandes telas. A sugest&moglimentos das personagens nos
guadros que compdem a narrativa € capaz de traaspdeitor da histéria para o lugar
de expectador de um filme. Os desenhos de suasnpgens assemelham-se as formas
das grandes estrelas do cinema hollywoodiano daaépocomo Elizabeth Taylor e
Marilyn Monroe —, assim como as ilustragfes quep@mem as capas dos numeros de
Grande Hotel publicados entre 1947 e 198%.

Nas fotonovelas, tal como nos fotodesenhos, a se@uélos fotogramas
sugerem para o leitor a semelhanca do desenrolamddilme na tela. Espacos e
personagens vao aparecendo nos quadros, uns apos, @amo se o leitor pudesse
visualizar as cenas de um filme, com a diferenctedesle mesmo, de ler as legendas
nas quais se manifesta o narrador, bem como ossetiin as falas das personagens da
historia. Por fim, as atrizes e os atores fotogiedaque encenam a trama: tanto a
estrutura que se utilizava para fazer um filme,ntuas artistas do cinema estavam

envolvidos na producdo das fotonovetds.Um exemplo disso é o trabalho da atriz

13 No caso deéNous Deuxtemos o exemplo da cantora egipcia Dalida (138, que, desde 1956,
ocupou tanto as capas da revista francesa, quant frotagonista de “Un jour pour notre amour”,
fotonovela publicada, sob a forma de folhetim, @73l emNous Deuxconforme reportagem publicada
na prépria revista, em seu n.3384, de 08/05/20aa Bylvette Giet (1997b), o cinema que deveria ter
sido o objeto mesmo da revista francesa esta pieesarhistéria editorial ddous Deuxpor exemplo, na
forma das personagens que faz visivelmente refer@accinema hollywoodiano.

%14 Em suas memodrias, a escritora Marina ColasaittréedeGrande Hoteho final dos anos 1940, além
de contar sobre sua experiéncia de leitura dateevescreveu sobre as relacdes entre a producao de
fotonovelas na Italia e a producéo de filmes nagpals. Segundo Colasanti (2010), muitos profiséson
estiveram envolvidos nos dois tipos de producdoorntgmentos nessa mesma direcdo, podemos
encontrar na tese de Isabel Sampaio (2008). Coerf@mpesquisadora, ndo sé artistas, mas também
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Delia Scala, que atuava no cinema, mas tambéno®grafada durante a producéo das
fotonovelas italiana%:

Do ponto de vista do contetdo e dos componentesiigdo da revistagdo as
suas sec¢fes, como as de moda, culinaria, beladados com o lar, testes, cartas, bem
como os textos diversos, que se multiplicaram eas fuaginas nos anos 1950, tais
como artigos e conselhos, que nos falam sobreitosele visados pela Editora Vecchi
para o impresso. Essas sec¢fes ofereceram-nos amipistas a respeito do género dos
leitores pensados no processo de geracdo dos teias publicados, assim como no
processo de producdo da revista. Nesse sentida ognanuncios, parte significativa
dessas sec¢Oes, todas aquelas que tratam da mouatambém a maioria dos textos
publicados na revista, independentemente das segpestam-nos a necessidade da
cooperacao de leitoras em seus processos intdiyosta

Conforme o que viemos demonstrando, a medida galecamos na década de
1950, os diferentes textos que compd&rande Hotel nesse periodo, por seus
elementos linguisticos, pela frequéncia de suaepges nos diferentes nimeros da
revista, pelo espaco ocupado neles, permitem-nosiaaf que o0 impresso foi se
tornando, ao longo de sua historia, um impressaniam As secdes, cujo objetivo era
oferecer a seu Leitor-Modelo, conselhos de compmtdo, salde, cuidado com os
filhos, assim como os anuncios de produtos paraenes indicam-nos que a revista, no
Brasil, foi se tornando uma revista feminina, teedo vista a feminilidade elaborada,
ao menos no cinema e em alguns periodicos dirigialoslas, considerando as
representacdes “classicas” do que era fselhef’ no anos 1950, no Pais. Palavras e
expressodes utilizadas pelos autores nos textasnaldss “as” mulheres, assim, inteiras,
homogéneas, a-historicas, sem variacdes quant@enoisocial ou ao pertencimento
étnico-racial, indicam-nos uma ‘Leitora-Modelo’cainstruida.

Nos conselhos de comportamento, saude, cuidadoosofilhos, 0s quais se
tornaram mais frequentes na revista, ao longo dos 4950, ocupando cada vez mais
espaco emGrande Hotel percebemos a construcdo de uma ‘Leitora-Modéfo’.
importante esclarecer que n0s chegamos a essaus@och partir da analise dos

diferentes textos que compdem o0s numeros da re@stade Hotel os quais nés

fotdgrafos e toda a estrutura utilizada, na Itala,producdo de filmes, eram aproveitados na pémduc
das fotonovelas, até o0 momento em que as fotoropalssaram a ser produzidas independentemente da
indUstria cinematogréfica, ja que o mercado exigéa vez mais, a producdo de fotonovelas em larga
escala.

315 No n.722 deGrande Hotel de 06/06/1961, por exemplo, Delia Scala e Mawrikiena sdo os
protagonistas da fotonovela: “Quem quer que sejé@’'vo
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escolhemos para compor 0 nossopusde investigacdo. Apreendemos o processo de
mudanca do impresso, no que diz respeito a tranaftio do seu publico-alvo entre
1947 e 1961, analisando o Leitor-Modelo que seadeixer pelas estratégias textuais
utilizadas em cada género textual estudado poremdgada um desses numeros. Fomos
percebendo que, sobretudo na década de 1950, awaentjuantidade de numeros da
revista, nos quais podiamos verificar a presenga gaz maior de textos em que uma
leitora manifestava-se gramaticalmente. Também antglade de mulheres
representadas nas paginasatande Hotel- ndo sé por meio de palavras, mas também
por meio de imagens — crescia a cada ano de hisidgrirevista no Brasil. Assim,
constatamos que a Editora Vecchi e os redatoresvista, percebidos por nés como
‘Autores-Modelo’ (ECO, 1979, p.46-49), esperarianaisnmulheres como leitoras
potenciais da revista, considerando sempre astégta textuais encontradas em
Grande Hotelbem como a quantidade de textos de cada nimesyidéa direcionados

a elas.

Do lado dos modos de apropriacao da revista, endesgjemos ainda trabalhar
mais, em trabalhos futuros, alguns dados dos dembos orais que coletamos, existem
algumas conclusdes que ja podemos apresentar. Eneinar lugar, mesmo que a
revista tenha se tornado feminina nos anos 1950¢ehs e mulheres, como destacamos,
leram Grande Hotel Na época da leitura do impresso, a maioria doscypantes de
nossa pesquisa era bastante jovem. De modo gerait@as tinham idades entre 13 e
16 anos, enquanto os leitores comecavam a ler igtaemais cedo, logo apos se
alfabetizarem, e continuavam a |é-la até completat®, 16 anos. Entre as leitoras
entrevistadas, somente Lais comecou aGmnde Hotelmais tarde, pois a revista
comecaria a circular no Brasil, quando ela estaa ilade em torno de 24 anos, ja
trabalhava e tinha uma filha.

Diferentemente delas, os leitores ndo compra@Gande Hotel Por meio de
uma rede de empréstimos, eles tinham acesso dareNesse sentido, irméas, vizinhas e
empregadas domeésticas propiciavam a leitur@m@ade Hotelaos ‘meninos’ e futuros
“rapazes”. Para as nossas entrevistadas, a compravidta era mais frequente. Mas,
também entre elas, era comum 0s emprestimos desspacontecerem, por diferentes
motivos. Margareth afirma que costumava com@ande Hotelcom a “mesada” que
recebia dos pais e emprestar a revista para as,ipaé a prima e para as colegas na
escola, as quais ndo podiam Grande Hotelja que seus pais as proibiam de fazer tal

leitura. Irene, irma@ de Margareth, também nos faleuseu costume de comprar e
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emprestar a revista. Ana Lucia e Ester compravampoesso, quando podiam, pois o
dinheiro que ganhavam, como empregadas doméstigasas possibilitava comprar a
revista toda semana. Além disso, na casa da famiida eram proibidas de lI&rande
Hotel, considerada uma revista “indecente”, que ensifiaesteira”. Muitas vezes, Ana
Lucia e Ester liam a revista, ou porque suas csldgdrabalho liam também, ou porque
os donos de mercearia onde elas podiam contprande Hotelemprestavam-lhes a
revista, ou porque liam, “escondido”, as revistadatonovelas das “patroas”. Quando
o dinheiro era curto e a vontade de ter a revista ggande, Ana Llcia e Ester
compravam numeros antigos Geande Hotel que custavam mais barato do que os
novos. Alzira, por sua vez, recorria as vizinhas.

Uma revista que demandava diferentes niveis de rdondia lingua escrita
possibilitou que seu publico leitor se formassendmeira heterogénea entre 1947 e
1961, quanto a seus niveis de alfabetismo e a@essateriais escritos. Ana LUcia,
Ester, Adélia e Nelson, que ndo frequentavam regate a escola, na época em que
foram leitores dé&srande Hotel tinham o habito de ler a revista, mesmo que, paea
Lucia, Grande Hotelfosse “mais dificil” do que as outras revistasfo®novela, as
quais ela e seus irmdos costumavam ler, tais ddapmichg Sétimo Céullusédo. Os
trés irméos e também Adélia, Kléber e Adbnis n&putiham de muito material escrito
em casa, realidade diferente daquela vivenciadaApora, como eles, oriunda dos
meios populares e, como Kléber, originaria da zamal de Minas Gerais. Alzira
possuia, ndo, revistas de fotonovelas em casalivnas. Ela, Kléber, Adbnis, como
Madalena, também oriunda de meios populares, freguam a escola em idade
‘adequada’ quando foram leitores @e#ande Hotel Apesar da auséncia de material
escrito em abundancia, em casa, como Ana Lucia, isei#ios e Madalena, Adélia e
Adonis liam diferentes revistas de fotonovelas,ratioo Capricho e Sétimo Céu
Alzira, Adélia e Adbnis eram, alias, leitores deistas de histérias em quadrinhos,
sendo que Adonis costumava colecionar e trocastees/com seus colegas.

Leitora de quadrinhos, foi também Margareth. Coi@naglo o que os estudos
sobre impressos “populares” e “femininos” geralmeafirmam, Margareth, sua irma,
Wagner Emanuel e Lais pertenciam a familias deseiittelectualizadas e dispunham,
em casa, de grande volume de material escrito. €xrecdo de Lais, que ja havia
completado os estudos quando foi leitoraCdande Hotele trabalhava no “Tribunal”,
todos os demais frequentavam a escola na épocaieremg@m a revista. Salvo Irene,

irma de Margareth, que “ndo se tornou leitora”,sapeda convivéncia com livros,
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revistas, com a literatura classica, com o paiptaile diferentes géneros textuais e
impressos, médico psiquiatra e amante da musicht&rivVagner, Lais e Margareth se
tornaram leitores vorazes; eles se tornagaamdesleitores. Lais nos fala de sua paixao
por romances, incluindo, na sua juventude, os resmde “Madame Delly”. De acordo

com suas lembrancas, ela sempre leu muito.

Wagner Emanuel, filho de professor universitaridl28 de uma fratria de 13
irméos, que vivia imerso numa cultura erudita edéonaca, disponibilizada a ele pelo
pai, em uma casa com biblioteca, e Margareth larannfancia os classicos infantis.
Na “adolescéncia” partiram pafarande Hotele, no caso dela, paraBablioteca das
mocas Como Lais, Margareth ficava fascinada com angitlos romances de M. Delly
e lia tambénPoliana Poliana Mocga Mais tarde, para Wagner e Margareth, viria toda a
literatura erudita. Ela faria o curso de Letrass€igas, enquanto ele, como Kléber,
cursaria Historia. Alzira fez o curso de Pedagogmuanto Irene, Madalena e Adonis
completaram os estudos basicos, mas nao ingressaramversidade. Os demais, Ana
Lucia, Ester, Nelson e Adélia, embora desejasselitonconcluir seus estudos, néo
tiveram condi¢cdes (materiais, sociais) para tanto.

Todos os participantes da pesquisa afirmaram gaiater Grande Hotel
Enquanto Wagner afirma ter lido a revista porgeelialtudo o que lhe caia nas méaos,
todos os demais leitores e leitoras da revisteed7 e 1961, liarrande Hotelpor
causa dos fotodesenhos e das fotonovelas. Os asst&dtinavam Margareth; Adonis
destaca seu encantamento pelos quadrinhos. Maddister e Ana Llcia queriam
“saber de amor”; como Margareth e Irene, elas goeriver um mundo de “Principe
Encantado”, pois a realidade (nao-ficcional) nalqgui@iam n&o |hes permitia
experimentar esse universo. Tratava-se de umadejtie fascinava, de uma leitura que

seduzia.
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ABSTRACT

The objective of this research was to investigateéhe Grande Hotelmagazine, which
was primarily designed for female audience, itspaged readers and the appropriation
of the periodical by their empirical readers in BnGerais, from the beginning of the
magazine circulation in Brazil, in 1947, when thajonity of the magazine started to be
occupied by photonovels, until 1961. We have dizas study sources, the following:
numbers of th&rande Hotelmagazine, which were produced in the period sehisy
research; some numbers of the French and ltaliaganr@es,Nous Deuxand Grand
Hoétel, the prototype of the Brazilian and French mageginas well as the oral
testimonies of theGrande Hotelreaders at this time. With the execution of this
research, we have aimed to study the reading frarperiodical, as from the reading
experiences of different subjects regarding to filowing variables: gender, social
origin, education. More specifically, we have wahte understand the appropriation
that the different readers used to make of the saagazine. From the standpoint of
theory and methodology, we have based this researttie studies of Cultural History,
History of Reading and Theory of the History. Ferthore, some studies of Sociology
and Oral History were also important for the datalgsis. The results of this research
show that th&srande Hotelmagazine had been, from 1947 to 1961, a translafiohe
Italian magazineGrand Hote] and it also had received materials from Francet$o
composition. The supposed readeiGosande Hotel therefore, was not a Brazilian one,
but a more general reader, who used to have diff@tearacteristics as to: nationality,
gender, social origin, and reading and writinglskihastery, especially in the beginning
of the magazine circulation, in Brazil. As we mdegvards 1950, the reader, who had
been thought foGrand Hote) in the country, has changed. The analysis ofcogous
has revealed that the magazine had become incgbasifiemale periodical, and it was
adapted to the Brazilian reader audience. Fronpdive of view of the appropriation of
the magazine, we can say that readers from diffesgions of Brazil used to read the
magazine, and that, although it was gradually béegrmore feminine, from 1947 to
1961, men and women used to réande Hotel including black women, who were
very little considered on the magazine pages. Ded@ing a cheap periodical, of wide
circulation, therefore, supposedly intended tovittlials from popular media, that were
considered individuals with low income and low eatimn, men and women from
different social origins and affiliations, from pdpr media, but also from cultural and
intellectualized elites, with different levels atekacy and schooling, had re@tande
Hotel. Therefore, we have noticed the following: therrevdifferences among readers
who had been primarily thought for the magazineatwas expected from them; and
the real readers of the magazine. These readers, throufferedit ways of
appropriation, had made diverse usages of the gieab that were not always
coincident with what had been thought in the prt¢idacof Grande Hotelfor its
reception; and that were not even always coincidett what had been expected from
the collaborative readers, in terms of the proaductf meaning in the texts conveyed
by the magazine.
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RESUME

L’objectif de cette recherche a été d'étudier Exgdurs présumés du magazdeande
Hotel, qui s’adressait surtout a un public féminin, aigae I'appropriation de cet
imprimé par ses lecteurs empiriques dans I'étdtloas Gerais, au Brésil, du début de
sa circulation dans ce pays, en 1947, jusqu’a éantle 1961, quand le roman-photo
passe a occuper la plus grande partie du magdzésesources utilisées ont été des
numéros deGrande Hotel parus pendant la période comprise par I'étudeloyes
numéros du magazine francdius Deuxet du magazine italierand Hote] le
prototype des magazines brésilien et francais,i ajoe des témoignages oraux de
lecteurs deésrande Hotela 'époque. Avec cette investigation, on a cher@lgfudier la
lecture a partir de I'imprimé et aussi a partir @epériences de lecture de différents
sujets, tenant compte des variables suivantesregerigine sociale et scolarité. On a
envisagé, de maniére plus spécifigue, la comprétrendes appropriations que
différents lecteurs faisaient d’'un méme imprimé.reeherche se fonde, théoriquement
et méthodologiquement, sur les études de I'Histoitturelle, de I'Histoire de la lecture,
de la Théorie de I'Histoire. Ont été importantssgusour l'analyse des données, des
travaux de la Sociologie et de I'Histoire oraleslL@sultats de la recherche montrent
que le magazin&rande Hotelétait, entre 1947 et 1961, une traduction du magaz
italien Grand Ho6te] mais que sa composition utilisait aussi du metéenu de France.
Son lecteur supposeé, donc, n'était pas un lectégilien, mais un lecteur plus général,
qui intégrait de différentes caractéristiques emggieconcerne la nationalité, le genre,
l'origine sociale, la maitrise des habiletés deukecet écriture, surtout au début de la
circulation du magazine au Brésil. A mesure qu'amnae en direction aux années 1950,
le lecteur visé pafsrande Hotelau Brésil se modifie. L'analyse de notrerpusa
montré que le magazine est devenu un imprimé de guplus féminin et adapté au
public lecteur brésilien. Du point de vue de l'aggiation de I'imprimé, on peut
affirmer que des lecteurs de différentes régionBdisil lisaient le magazine et qui,
méme s’il devenait progressivement féminin, en®d7let 1961, des hommes et des
femmes lisaienGrande Hotely compris des femmes noires, trés peu préseateslds
pages du magazine. Bien qu’'un imprimé pas chelarge circulation, et justement de
ce fait supposément adressé a des sujets desxmgmpulaires, de faible revenu et
niveau de scolaritéGrand Hotela été lu par des hommes et des femmes d’origine et
appartenance sociale variées, des milieux popslaina@s aussi des élites culturelles et
intellectualisés. On a donc vérifié qu’il y a de&tences entre les lecteurs visés par le
magazine, ce qu’on attendait d’eux et ses lectedgls Ces lecteurs, par de différents
modes d’appropriation on fait des usages divessidie& I'imprimé, qui ne coincident pas
toujours avec ce qui avait été pensé a la produck&irande Hotelpour sa réception,
qui ne coincident pas toujours avec ce qui et&ndu de lecteurs collaboratifs, en ce
qui concerne la production de sens pour les texdkigulés par le magazine.

358



FONTES E REFERENCIAS



FONTES

1. Revistas

1.1.Grande Hotel

1947

© N o 0o B~ W DN PE

1949

© © N o o b~ 0w DdhPR

Grande Hoteln.4, de 20/08/1947.
Grande Hoteln.5, 27/08/1947.
Grande Hoteln.6, 03/09/1947.
Grande Hoteln.7, 10/09/1947.
Grande Hoteln.8, 17/09/1947.
Grande Hoteln.13, 22/10/1947.
Grande Hoteln.15, de 05/11/1947.
Grande Hoteln.23, 31/12/1947.

Grande Hoteln.24, 07/01/1948.
Grande Hoteln.31, 25/02/1948.
Grande Hoteln.37, 07/04/1948.
Grande Hoteln.39, 21/04/1948.
Grande Hoteln.44, de 26/05/1948.
Grande Hoteln.53, 28/07/1948.
Grande Hoteln.75, 28/12/1948.

Grande Hoteln.76, 04/01/1949.
Grande Hoteln.79, de 25/01/1949.
Grande Hoteln.87, 22/03/1949.
Grande Hoteln.89, de 05/04/1949.
Grande Hoteln.105, 26/07/1949.

Grande Hoteln.107, de 09/08/1949.
Grande Hoteln.110, de 30/08/1949.

Grande Hoteln.118, 25/10/1949.

Grande Hoteln.121, de 15/11/1949.

360



10.Grande Hoteln.127, 27/12/1949.

1950

Grande Hoteln.128, 03/01/1950.
Grande Hoteln.132, de 31/01/1951.
Grande Hoteln.136, 28/11/1950.
Grande Hoteln.139, 21/03/1950.
Grande Hoteln.146, de 09/05/1950.
Grande Hoteln.155, 11/07/1950.
Grande Hoteln.157, 25/07/1950.
Grande Hoteln.177, 12/12/1950.
Grande Hoteln.179, 26/12/1950.

© 0o N o 0o b~ W DdPRE

[EEN
(o]
o1
[ —

Grande Hoteln.180, 02/01/1951.
Grande Hoteln.187, 20/02/1951.
Grande Hoteln.190, 13/03/1951.
Grande Hoteln.196, de 17/10/1950.
Grande Hoteln.207, 10/07/1951.
Grande Hoteln.211, 07/08/1951.
Grande Hoteln.215, 09/09/1951.
Grande Hoteln.229, 11/12/1951.
Grande Hoteln.230, 18/12/1951.
10.Grande Hoteln.231, 25/12/1951.

© © N o g~ 0w DdhPRE

1952

Grande Hoteln.232, 01/01/1952.
Grande Hoteln.233, 08/01/1952.
Grande Hoteln.251, 22/01/1952.
Grande Hoteln.261, 22/07/1952.
Grande Hoteln.270, de 23/09/1952.
Grande Hoteln.274, 21/10/1952.
Grande Hoteln.284, 30/12/1952.

N o ok~ wDdRE

361



1953

© N o O~ WD PRE

[EEN
O
ol
© a0k w D=

[EEY
(o)
©® N O oA W N Eg

1956

Grande Hoteln.285, 06/01/1953.
Grande Hoteln.298, 07/04/1953.
Grande Hoteln.313, 21/07/1953.

Grande Hoteln.332, de 01/12/1953.
Grande Hoteln.333, de 08/12/1953.
Grande Hoteln.334, de 15/12/1953.

Grande Hoteln.335, 22/12/1953.

Grande Hoteln.336, de 29/12/1953.

Grande Hoteln.338, 12/01/1954.
Grande Hoteln.366, 27/07/1954.
Grande Hoteln.375, 28/09/1954.
Grande Hoteln.380, 02/11/1954.
Grande Hoteln.385, 07/12/1954.
Grande Hoteln.387, 21/12/1954.

Grande Hoteln.389, 04/01/1955.
Grande Hoteln.390, 11/01/1955.
Grande Hoteln.411, 07/11/1955.
Grande Hoteln.418, 26/07/1955.
Grande Hoteln.423, 30/08/1955.
Grande Hoteln.428, 04/10/1955.
Grande Hoteln.439, 20/12/1955.
Grande Hoteln.440, 27/12/1955.

Grande Hoteln.441, 03/01/1956.
Grande Hoteln.445, 31/01/1956.

362



Grande Hoteln.457, 24/04/1956.
Grande Hoteln.458, 01/05/1956.
Grande Hoteln.471, 31/07/1956.
Grande Hoteln.475, 28/08/1956.
Grande Hoteln.492, 25/12/1956.

N o g kMo

1. Grande Hoteln.493, 01/01/1957.
2. Grande Hoteln.494, 08/01/1957.
3. Grande Hoteln.495, de 15/01/1957.
4. Grande Hoteln.523, 30/07/1957.
5. Grande Hoteln.531, 24/09/1957.
6. Grande Hoteln.544, 24/12/1957.

1. Grande Hoteln.555, 11/03/1958.
2. Grande Hoteln.571, 01/07/1958.
3. Grande Hoteln.578, 19/08/1958.
4. Grande Hoteln.596, 23/12/1958.
5. Grande Hoteln.597, 30/12/1958.

Grande Hoteln.598, 06/01/1959.
Grande Hoteln.614, 24/04/1959.
Grande Hoteln.621, 16/06/1959.
Grande Hoteln.627, 30/07/1959.
Grande Hoteln.623, de 29/06/1959.
Grande Hoteln.627, de 30/07/1959.
Grande Hoteln.629, de 16/08/1959.
Grande Hoteln.632, de 07/09/1959.
Grande Hoteln.638, de 27/10/1959.
10.Grande Hoteln.643, de 01/12/1959.
11.Grande Hoteln.644, 08/12/1959.

© 0 N o g bk~ wWwDdPRE

363



12.Grande Hoteln.645, de 15/12/1959.
13.Grande Hoteln.646, de 22/12/1959.
14.Grande Hoteln.647, 29/12/1959.

1960

Grande Hoteln.648, 05/01/1960.
Grande Hoteln.650, 19/01/1960.
Grande Hoteln.651, 26/01/1960.
Grande Hoteln.653, de 09/02/1960.
Grande Hoteln.654, de 16/02/1960.
Grande Hoteln.670, 07/06/1960.
Grande Hoteln.677, 26/07/1960.
Grande Hoteln.699, 27/12/1960.

© N o 0o B~ W hPRE

1. Grande Hoteln.700, 03/01/1961.
2. Grande Hoteln.706, de 14/02/1961.
3. Grande Hoteln.710, de 14/03/1961.
4. Grande Hoteln.722, 06/06/1961.
5. Grande Hoteln.729, 25/07/1961.
6. Grande Hoteln.750, 19/12/1961.

1.2.Grand Hotel

Grand Hbéte] 1949-1951.
1. Grand Hoéte] n.140, de 26/02/1949.
2. Grand Hoéte] ano LXVIII, n.6, 08/02/2013.

1.3.Nous Deux

Nous Deux1947-1959.
1. Nous Deuxn.1, 14/05/1947.
2. Nous Deuxn.225, 1951 [21/09/1951].

364



3. Nous Deuxn.347, [29]/01/1954.
4. Nous Deuxn.3384, de 08/05/2012.

2. Depoimentos orais

Entrevista concedida por Margareth em 04/05/2011.
Entrevistas concedidsa por Ana Lucia em 09/05/20éfnh 12/05/2011.
Entrevista concedida por Nelson em 28/10/2011.

Entrevista concedida por Irene em 01/11/2011.

Entrevista concedida por Wagner Emanuel em 11/11/20
Entrevista concedida por Kléber em 01/12/2011.

Entrevista concedida por Adonis em 03/12/2011.

Entrevista concedida por Madalena em 09/12/2011.
Entrevista concedida por Adélia em 08/02/2012.
10.Entrevistas concedidas por Ester em 13/02/2012 27¢02/2012.
11.Entrevista concedida por Alzira em 16/02/2012.
12.Entrevista concedida por Lais em 23/02/2012.

© 0 N o o b~ W DdPRE

3. Anuarios Estatisticos do Brasil

IBGE. Anuério Estatistico do Brasil — 1958n0 Xl. Rio de Janeiro: Servico Grafico
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistic@1. Disponivel em:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/permui/20/aeb_1950.pdf>. Acesso em:
13/06/2013.

IBGE. Anuario Estatistico do Brasil — 1952n0 Xlll. Rio de Janeiro: Servigo Gréfico
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistic@53. Disponivel em:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/permuk/20/aecb_1952.pdf>. Acesso em:
13/06/2013.

IBGE. Conselho Nacional de Estatisti¢euario Estatistico do Brasil — 195&no
XIV. Rio de Janeiro, 1953. Disponivel em:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/permui/20/aeb_1953.pdf>. Acesso em:
13/06/2013.

IBGE. Conselho Nacional de Estatistidauario Estatistico do Brasil — 195Ano XV.
Rio de Janeiro, 1954. Disponivel em:

365



<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/permuk/20/acb_1954.pdf>. Acesso em:
13/06/2013.

IBGE. Anuério Estatistico do Brasil — 1961Ano XXIl. Rio de Janeiro, 1961.
Disponivel em:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/permui/20/aeb_1961.pdf>. Acesso em:
13/06/2013.

ACERVOS PESQUISADOS

Biblioteca Infanto-Juvenil de Belo Horizonte.

Biblioteca nacional da Franca (BnF) — Francois &iitind, em Paris.
Biblioteca Nazionale Braidense, em Mildo.

Biblioteca do Istituto Parri, em Bolonha.

Biblioteca Italiana Delle Donne, em Bolonha.

366



REFERENCIAS

A REVISTA NO BRASIL. Sao Paulo: Editora Abril, 2000

ABIB, Ivani Vecina.Argumentacédo e publicidade universo feminino e o percurso da
seducdo. Dissertacdo (Mestrado) — Sao Paulo, Riatlfiniversidade de S&o Paulo,
2002. Disponivel em:
<http://www.sapientia.pucsp.br//tde_busca/arquip3rodArquivo=40>. Acesso em:
23/08/2010.

ALVES, lvia. Imagens da mulher na literatura na srodlade e contemporaneidade.
In: FERREIRA, Silvia Lucia; NASCIMENTO, Enilda Ras#o do (orgs.)imagens da
mulher na cultura contemporane@alvador: NEIM/UFBA, 2002. p.85-98.

AMADO, Janaina; FERREIRA, Marieta Moraes (coordlyos & abusos da historia
oral. Rio de Janeiro: Editora da Fundacédo Getulio Varja96.

ANDRADE, Luis Edgar deBAO CHI, BAO CHI Rio de Janeiro: Editora Obijetiva,
2002.

ANTONUTTI, Isabelle.Cino Del Duca (1899-1967de la bande dessinée a la presse
du couer, un patron de presse franco-italien avicgede la culture de masse. Tese
(Doutorado em Histéria) — Ecole Doctorale Cultui@égulations, Institutions,
Territoires, Centre d'Histoire Culturelle des Soéég Contemporaines, Université de
Versailles Saint-Quentin-en-Yvelines, Versaille3]12a.

ANTONUTT]I, Isabelle.Cino Del Duca de Tarzana Nous Deuxitinéraire d’'un patron
de presse. Rennes: Presse Universitaires de R&tried).

ARAUJO, EmanuelA construcéo do livroprincipios da técnica de editoracdo. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira; Brasilia: INL — Institi@cional do Livro, 1986.

AZEREDO, SandraPreconceito contra a “mulher”diferenca, poemas e corpos. S&o
Paulo: Cortez, 2007. (Preconceitos, v.1).

BAETENS, Jan. Littérature et bande dessiné. Enjaix limites. Cahiers de
Narratologie 16, 2009. Disponivel em: < http://narratologieues.org/974>. Acesso:
02/05/2012.

BAER, LorenzoProducéo graficaS&o Paulo: Editora SENAC Sé&o Paulo, 1999.
BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacéo verbaSao Paulo: Martins Fontes, 1992a.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagent.ed. Sdo Paulo: Hucitec;
Annablume, 1992b.

BASSANEZI, Carla. Revistas femininas e o ideal eécidade conjugal (1945-1964).
Cadernos PaguCampinas, n.1, v.7, p.111-148. 1993.

367



BASSANEZI, Carla. Virando as paginas, revendo asheres: revistas femininas e
relacdes homem-mulher (1945-1964). Rio de Jan€inlizacao Brasileira, 1996.

BATISTA, Antonio Augusto Gomes; RIBEIRO, Vera Madag Cultura escrita no
Brasil: modos e condi¢Oes de inserc&olucacdo e realidadev.29, n.2, p.89-124,
jul./dez. 2004. Disponivel em:

<http://seer.ufrgs.br/educacaoerealidade/artic@/25394>. Acesso em: 16/06/2013.

BAUM, Vicki. Grande Hotel Trad.: Lavinia Viotti. S&o Paulo: Abril Cultural980.
(Grandes Sucessos). Original em alenM@nschen in Hotell931.

BEAUVOIR, Simone deLe deuxieme sex8v. Paris: Gallimard, 1949.

BEAUVOIR, Simone deO segundo sexal.ed. Trad.: Sérgio Milliet. Fatos e mitos.
Sao Paulo: Difusdo Européia do Livro, v.1, 1970.

BEAUVOIR, Simone deO segundo sexd.ed. Trad.: Sérgio Milliet. A experiéncia
vivida. Sdo Paulo, Rio de Janeiro: Difusdo Européidivro, v.2, 1975.

BELTRAO, Kaizd lwakamiAlfabetizacio por sexo e raca no Brasiin modelo linear
generalizado para explicar a evolu¢gdo no periodi)-P®00. Rio de Janeiro: IPEA,
2003.

BLOCH, Arnaldo.Os irméos Karamablochascenséo e queda de um império familiar.
S&o Paulo: Companhia das Letras, 2008.

BOSI, EcléaCultura de massa e cultura populdeituras de operérias. 7.ed. Petropolis:
Vozes, 1989 [1972].

BOURDIEU, Pierre.A distincéo critica social do julgamento. Trad.: Daniela Kern
Guilherme J. F. Teixeira. 1. reimpr. S&o Paulo: dpluPorto Alegre: Zouk, 2008
[1979].

BOURDIEU, Pierre. La sociologie de la culture papd. In: C.R.E.S.A.S. (Org.).e
handicap socio-culturel en questia?e Edition. Paris: Les Editions E S F, 1981. p-11
120. (Collection Science de I'Education).

BOURDIEU, Pierre. Vocé disse “popular’? Trad.: DmniBarbara CataniRevista
Brasileira de Educacgm.1, p.16-26, jan./fev./mar./abr. 1996 [1983].

BOURDIEU, Pierre. Vous avez dit “populaire’Actes de la recherche en Sciences
SocialesParis, n.46, p.98-105, mar. 1983.

BOURDIEU, Pierre [1976]. Gostos de classe e estilesvida. In: ORTIZ, Renato
(org.).Pierre Bourdieu S&o Paulo: Atica, 1983. p.82-121.

BOURDIEU, Pierre [1986]. A ilusdo biografica. In:MMRADO, Janaina;, FERREIRA,

Marieta Moraes (coord.)Jsos & abusos da historia oraRio de Janeiro: Editora da
Fundacado Getulio Vargas, 1996. p.183-191.

368



BOURDIEU, Pierre.Coisas ditas Trad.: Cassia R. da Silveira; Denise Moreno
Pegorim. 1.reimpr. S&o Paulo: Brasiliense, 2002(].9

BOURDIEU, Pierre; WACQUANT, Loic J. DRéponsespour une anthropologie
réflexive. Paris: Editions du Seuil, 1992.

BOURDIEU, Pierre. Compreender. In:___et al A miséria do mundoPetropolis:
Vozes, 1997. p.693-732.

BOURDIEU, Pierre.Escritos de educacéda3.ed. Organizacado, introducdo e notas:
Maria Alice Nogueira; Afranio Catani. Petropolisoxés, 1998.

BUITONI, Dulcilia SchroederMulher de papel a representagdo da mulher pela
imprensa feminina. Sdo Paulo: Edicbes Loyola, 1981.

BUITONI, Dulcilia Schroeder.Mulher de papel a representacdo da mulher pela
imprensa feminina. Sdo Paulo: Summus Editorial9200

BURKE, Peter (org.)A escrita da histérianovas perspectivas. Trad.: Magda Lopes.
Séao Paulo: UNESP Editora, 1992. (Biblioteca Basica)

CERTAU, Michel deA invencéo do cotidian@®v. 3.ed. Trad.: Ephraim Ferreira Alves.
Petropolis: Vozes, 1998.

CHARTIER, RogerA aventura do livrodo leitor ao navegador. Trad.: Reginaldo de
Moraes. Sdo Paulo: Fundacéo Editora da UNESP, [1999]. (Prismas).

CHARTIER, RogerA Historia Cultural entre praticas e representacdes. Trad.: Maria
Manuela Galhardo. Rio de Janeiro: Bertrand Brd$i88 [1982-1986]. (Memdria e
Sociedade).

CHARTIER, RogerA ordem dos livrasleitores, autores e bibliotecas na Europa entre
0s séculos XVI e XVIII. Trad.: Mary Del Priore. Bifia: Editora da Universidade de
Brasilia, 1994.

CHARTIER, Roger.Au bord du falaise I'histoire entre certitudes et inquiétude.
Nouvelle édition revue e augmentée. Paris: Editisién Michel, 2009. (Bibliotheque
de I'Evolution de 'Humanité).

CHARTIER, Roger.Os desafios da escritdrad.: Fulvia M. L. Moretto. S&o Paulo:
Editora UNESP, 2002.

CHARTIER, Roger. “Cultura popular™ revisitando urmonceito historiografico.
Estudos HistoricasRio de Janeiro, v.8, n.16, 1995, p.179-192.

CHARTIER, Roger.Formas e sentidoCultura escrita: entre distincdo e apropriacao.

Trad.: Maria de Lourdes Meirelles Matencio. Campiriercado de Letras; Associacao
de Leitura do Brasil (ALB), 2003 [1995]. (Colecadstdrias de Leitura).

369



CHARTIER, Roger; CAVALLO, Guglielmo (orgs.)Histéria da leitura no mundo
ocidental Vol.1. Trad.: Fulvia M. L. Moretto; Guacira Mamdes Machado; José
Anténio de Macedo Soares. Sdo Paulo: Atica, 19987l (Colecdo Mdltiplas
Escritas).

CHARTIER, Roger; CAVALLO, Guglielmo (orgs.)Histéria da leitura no mundo
ocidental Vol.2. Trad.: Claudia Cavalcangt al Sao Paulo: Atica, 1999 [1997].
(Colecao Multiplas Escritas).

COLASANTI, Marina.Minha guerra alheiaRio de Janeiro: Record, 2010.

COSTA, Sérgio Robertddicionario de géneros textuaiBelo Horizonte: Auténtica,
2008.

CULLER, JonathanTeoria literaria. uma introdug&o. Trad.: Sandra Vasconcelos. Séo
Paulo: Beca, 1999.

CUNHA, Maria Teresa SantoArmadilhas da seducdos romances de M. Delly. Belo
Horizonte: Auténtica, 1999. (Historial 2).

DARNTON, Robert.O beijo de Lamourettemidia, cultura e revolucdo. Trad.: Denise
Bottman. 1.reimp. Sdo Paulo: Companhia das Let&g9.

DAVIS, Natalie Zemon.Culturas do povpsociedade e cultura no inicio da Franca
Moderna. Oito ensaios. Trad.: Mariza Corréa. Ridaleeiro: Paz e Terra, 1990 [1975].
(Colecéo Oficinas da Historia).

DEL PRIORE, MaryHistéria do amor no Brasil2.ed. S&o Paulo: Contexto, 2006.

DIAS, Herminia P. de; MOLINA, Berta S. Z. de; ROSHT Mabel V. M. de.La
fotonovela y la iniciacion literariaBuenos Aires, Cuadernos pedagdgicos, n.34, 1975.

ECO, UmbertoComo se faz uma test9.ed. Trad.: Gilson Cesar Cardoso de Souza.
Séo Paulo: Perspectiva, 2004 [1977]. (Estudos; 85).

ECO, Umberto.Lector in fabula a cooperacédo interpretativa nos textos narrativos
Trad.: Attilio Cancian. S&o Paulo: Perspectiva,algEstudos; 89).

ECO, Umberto.Seis passeios pelos bosques da ficcBad.: Hildegard Feist. S&o
Paulo: Companhia das Letras, 2004 [1994].

FABER, Dominique; MINUIT, Marion; TAKODJERAD, BrundNous Deux la saga
du roman-photo. Paris : Jean-Claude Gawsewitcle&di2012.

FERRARO, Alceu Ravanello. Analfabetismo e niveisleleamento no Brasil: o que
dizem os censo€2ducacao e sociedad€ampinas, v.23, n.81, p.21-47, dez. 2002.

FERRARO, Alceu Ravanello. Histéria quantitativa diiabetizacdo no Brasil. In:

RIBEIRO, Vera Masagédo (org.l.etramento no Brasilreflexdes a partir do INAF
2001. Sao Paulo: Global, 2003. p.195-207.

370



FERREIRA, Aurélio Buarque de Holandaurélio: o dicionario da Lingua Portuguesa.
7.ed. Curitiba: Positivo, 2008.

FERREIRA, Lucia Maria Alves. Uma memoéria da normatéio da conduta feminina
na imprensa. In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; FERRA| Lucia Maria Alves (orgs.).
Midia e memdériaa producdo de sentidos nos meios de comunic&jéade Janeiro:
Mauad X, 2007. p.57-70.

FERREIRA, Orlando da Costémagem e letralntroducédo a bibliologia brasileira: a
imagem gravada. 2.ed. Sao Paulo: EDUSP, 1994.{eehtte; v.10).

GALVAO, Ana Maria de Oliveira. “Historia” oral e pcessos de inser¢do na cultura
escrita.Revista Educacdo em Questéatal, v.25, n.11, p.206-223, jan./abr. 2006.

GALVAO, Ana Maria de OliveiraLer/ouvir folhetos de cordel em Pernambuco (1930-
1950) 2000. 529 f. Tese (Doutorado em Educacdo) — Hadel de Educacéo,
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizp®0O0.

GALVAO, Ana Maria de Oliveira; LOPES, Eliane Marf@ixeira. Territério plural: a
pesquisa em historia da educacdo. Sdo Paulo: 2048,

GALVAO, Ana Maria de Oliveira; DI PIERRO, Maria Gk Preconceito contra o
analfabeto Sao Paulo: Cortez, 2007. (Preconceitos, v.2).

GALVAO, Ana Maria de Oliveira; JINZENJI, Monica YumA quem se destinava o
Boletim Vida Escol&@ In: GALVAO, Ana Maria de Oliveira; LOPES, EliaiMarta
Teixeira. Boletim Vida Escolaruma fonte e mdiltiplas leituras sobre a educagio n
inicio do século XX. Belo Horizonte: Auténtica, 20p.17-53.

GALVAO, Ana Maria de Oliveiraet al. Difusdo, apropriacdo e producdo do saber
historico: aRevista Brasileira de Historia da Educacf001-2007)Revista Brasileira
de Histéria da EducagddCampinas, n.16, p.171-234, jan./abr. 2008.

GALVAO, Ana Maria de Oliveiraet al. Histérias de Meninadvieninas de Sinha. Belo
Horizonte: Duo Editorial, 2010.

GIET, Sylvette.Nous Deux 1947-199&apprendre la langue du coeur. Paris: Peeters
Vrin, 1997b.

GIET, Sylvette Nous Deuxparagon de la presse du couer. Transformatioricdes,
métamorphoses de I'amour et évolution sociale. Ti@mutorado em Ciéncias da
Informacdo e de Comunicacdo) — Université de Stragh3, Strasbourg: Septentrion
presses universitaires, 1997a.

GIET, Sylvette. Le feuilleton du coeur. In: CACHIMarie-Francoiset al. Au bonheur

du feuilleton naissance et mutations d’'un genre (Etats-Unian@s Bretagne, XVllle-
XXe siécles). Creaphis éditions, Paris, 2007. p22Pb.

371



GRIGNON, Claude; PASSERON, Jean-Claudee savant et le populaire
misérabilisme et populisme en sociologie et enuceltParis: Gallimard; Editions du
Seuil, 1989.

GROENSTEEN, Thierry. La bande dessinée, entre ptamuartisanale et diffusion de
masse. In: GERVEREAU, Laurent (orgBeut-on apprendre a voirParis: ENSBA,
1999.

HABERT, Angeluccia BernardeBotonovela e indastria culturabstudo de uma forma
de literatura sentimental fabricada para milhdes.dpolis: Vozes, 1974.

HALLEWELL, Laurence.O livro no Brasil sua historia. Trad.: Maria da Penha
Villalobos; Lolio Lourenco de Oliveira; Geraldo Gen de Souza. 2.ed. S&o Paulo:
Editora da Universidade de S&o Paulo, 2005 [1985].

JINZENJI, Ménica YumiCultura impressa e educacao da mulher no século B&Xo
Horizonte: Editora UFMG, 2010.

JOANILHO, André Luiz; JOANILHO, Mariangela Peccidlalli. Sombras literarias: a
fotonovela e a producao cultur®evista Brasileira de HistoriaSao Paulo, v.28, n.56,
p.529-548, 2008.

KALMAN, Judith. Escribir en la plaza México: Fondo de Cultura Economica De
Espana, 2003.

LAHIRE, Bernard. A cultura dos individuosTrad.: Fatima Murad. Porto Alegre:
Artmed, 2006.

LAHIRE, Bernard.Retratos sociolégicosdisposi¢cdes e variagfes individuais. Trad.:
Didier Martin; Patricia Chittoni Ramos Reuillarcorid Alegre: Artmed, 2004.

LE GOFF, Jacqueslistoria e memoériaTrad.: Irene Ferreira; Bernardo Leitdo; Susana
Ferreira Borges. 3.ed. Campinas, SP: Editora daC4MNP, 1994 [1990]. (Colecédo
Repertorios).

LE GOFF, JacqueReflexdes sobre a Historiantrevista de Francesco Maiello. Trad.:
Antoénio José Pinto Ribeiro. Lisboa: Edi¢des 70,2198

LE GOFF, Jacques; NORA, Pierrélistoria: novas abordagens. Rio de Janeiro:
Francisco Alves, 1976a.

LE GOFF, Jacques; NORA, Piertdistoria: novos objetos. Rio de Janeiro: Francisco
Alves, 1976b.

LE GOFF, Jacques; NORA, Pierrélistoria: novos problemas. Rio de Janeiro:
Francisco Alves, 1976c.

LOPES, Eliane Marta Santos Teixeifapalavra escreveBelo Horizonte, 2012.

372



LOPES, Eliane Marta Santos Teixeira. Histoire desmikes: uma revisao bibliografica.
Educacéo e realidadeMulher e educacédo. Porto Alegre, v.15, n.2, [8234ul./dez.
1990.

LOPES, Eliane Marta Teixeira; GALVAO, Ana Maria deliveira. Historia da
Educacdo2.ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2005. (O que voc&igeesaber sobre).

LOURO, Guacira Lopes. Cinema e sexualiddeiducacdo e realidagePorto Alegre,
v.33, n.1, p.81-98, jan./jun. 2008.

LOURO, Guacira LopesO cinema como pedagogidn: LOPES, Eliane Marta
Teixeira; FARIA FILHO, Luciano Mendes; VEIGA, Cyngh Greive.500 anos de
Educacao no Brasil3.ed. 1.reimp. Belo Horizonte: Auténtica, 200@.23-446.

LIMA, Luiz Costa.Historia, ficgdo, literatura Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2006.

MARTINS, Ana Paula Vosne. Apresentac&tistoria: questdes e debates. Género e
Historia, Curitiba, v.18, n.34, jan./jun. 2001.

MELO, Juliana Ferreira d&lodos e condi¢cbes de participacdo nas culturassioite:
Pedro Nava e a formacao na familia (1903-1913)82083 f. Dissertacdo (Mestrado
em Educacéo) — Faculdade de Educacao, Universigledieral de Minas Gerais, Belo
Horizonte, 2008.

MEYER, Marlyse Folhetim uma historia. S&o Paulo: Companhia das Letr&4.19

MIGUEL, Raquel de Barros Pint@ revistaCaprichocomo um “lugar de meméria”
(décadas de 1950 e 196(®009. 260 f. Tese. (Doutorado em Ciéncias Humanas
Centro de Filosofia e Ciéncias Humanas, Univergdidderal de Santa Catarina,
Floriandpolis, 2009. (Area de Concentracéo: Estulto&énero).

NASCIMENTO, Angela José do. A trajetéria da Editdfacchi. Intercom— Revista
Brasileira de Ciéncias da Comunicacgao, Sao Pauia, n.60, p.102-106, 1989.

NAVA, Pedro.Bau de Osso$memorias). 10.ed. Sdo Paulo: Atelié Editorialjtéd
Giordano, 2002.

NERY, Jodo Elias. Paginas de cultura, resistén@abeissdo: livros na revistdsao
(1968-1978). Em questdp v.13, n.2, p.283-297, jul./dez. 2007. Disponiweh:
<http://seer.ufrgs.br/EmQuestao/article/view/20822>. Acesso em: 04/05/2013.

PAULINO, Gracaet al. Tipos de textos, modos de leituBelo Horizonte: Formato
Editorial, 2001. (Educador em formacéao).

PEDRO, Joana Maria; GROSSI, Miriam Pilar (org8fasculino, feminino, plural
Florianopolis: Editora Mulheres, 1998.

PETRUCCI, ArmandoAlfabetismo, escritura, sociedaB8arcelona: Editorial Gedisa,
1999.

373



REID, Martine. Présentation. In: BEAUVOIR, Simone.da femme indépendente
Paris: Gallimard, 2008 [1949]. p.7-16.

REIS, José CarlosAnnales a renovacado da Historia. Ouro Preto: Editora ¢DB,
1996.

REIS, José Carlos. Nouvelle histoggempo histéricoa contribuicéo de Febvre, Bloch
e Braudel. Sdo Paulo: Atica, 1994. (Série Fundansed06).

REIS, José CarlosHistéria e teoria historicismo, modernidade, temporalidade e
verdade. 2.ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 200932

RIBEIRO, Vera Masagao (org.).etramento no Brasilreflexdes a partir do INAF
2001. S&o Paulo: Global, 2003.

ROMANELLO, Jorge Luiz. Uma historia da revista Cruzeiro 1930-1960. In:
GAWRYSZEWSKI, Alberto. O Cruzeiro uma revista muito ilustrada. Londrina:
Universidade Estadual de Londrina / LEDI, 2009. [éCao Historia na Comunidade,
v.3).

SALERNO, Laura Peretto; CUNHA, Maria Teresa Sanfiscursos para o feminino
em paginas da revistQuerida (1958-1968): aproximacdedducar em Revisia
Curitiba, n.40, p.127-139, abr./jun. 2011.

SAMPAIO, Isabel SilvaPara uma memoria da leitura fotonovela e seus leitores.
2008. 287 f. Tese (Doutorado em Educacédo) — Fadelda Educacédo, Universidade
Estadual de Campinas, Campinas, 2008.

SANTOS, Roberto Elisio dofara reler os quadrinhos Disnelnguagem, evolucao e
analise de HQs. Sao Paulo: Paulinas, 2002. (Colegauunicar).

SCOTT, Joan. Género: uma categoria util de anéist@rica.Educacao e realidade
Mulher e educacgao. Trad.: Guacira Louro. Porto Adey.15, n.2, p.5-22, jul./dez.
1990.

SILVA, Alcione Leite da; LAGO, Mara Coelho de SouZRAMOS, Tania Regina
Oliveira (orgs.).Falas de géneroteorias, analises, leituras. Florianopolis: Edito
Mulheres, 1999.

SOARES, Magdaletramento um tema em trés géneros. 2.ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 1998. (Linguagem e Educacéo).

SOARES, Magda. Formacdo de leitores: introdugcdomamdo da leitura literaria.
Reflexdo a partir de uma experiéncia. In: PRADGpda DINIZ, Judlio.Vivéncias de

leitura: quem sado e o que dizem as pessoas que estaeeesitra histéria da leitura no
Brasil. Rio de Janeiro: Leia Brasil, 2007. p.121D13

SODRE, Nelson WernecHKistoria da imprensa no BrasiRio de Janeiro: Civiliza¢io
Brasileira, 1966.

374



SOFOCLES. A trilogia tebana Edipo Rei, Edipo em Colono, Antigona. 11.ed.
Traducdo do grego, introducdo e notas: Mario da &Kory. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 2004.

SOLE, JacquesL’amour en Occident a I'époque modernBruxelles: Editions
Complexe, 1984 [1976].

SULLEROT, EvelynelLa presse féminind?aris: Armand Colin, 1966.

SULLEROT, Evelyne. Les photoromans. In: ARNAUD, NoEACASSIN, Francis;
TORTEL, Jean (orgs.Entretiens sur la paralittératureParis: Librairie Plon, 1970.

VEYNE, Paul.Como se escreve a histérized. Brasilia: UnB, 1992.

WHITE, Hayden.Toépicos do discursoensaios sobre a critica da cultura. Sdo Paulo:
Edusp, 1994.

Sites consultados
Cadernos Pagu<http://www.pagu.unicamp.br/node/39>. Acesso &&106/2013.

Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGB): <http://www.ibge.gov.br/home/>.
Acesso em: 13/06/2013.

Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGB):
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/perwml/67/cd_1950 v1_ br.pdf>. Acesso
em: 13/06/2013.

Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGB):
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/perwmi/68/cd_1960 v1 br.pdf>. Acesso
em: 13/06/2013.

Instituto Verificador de Circulagéo: <http://wwwcibrasil.org.br/>. Acesso em:
03/05/2013.

Banco de Teses da CAPES: <http://www.capes.goemitos/banco-de-teses>.
Acesso em: 22/06/2013.

Revista Brasileira de Educaca&http://www.anped.org.br/rbe/rbe/rbe.htm>. Acesso
em: 23/08/10.

Revista Brasileira de Historia<http://www.scielo.br/cgi-bin/wxis.exe/iah/>. Ags0
em: 23/08/10.

Scielo Brasil (Scientific Electronic Library Online <http://www.scielo.br/>. Acesso
em: 23/08/10.

Google Académico: <http://scholar.google.com.breegso em: 23/08/10.

375



APENDICES



Tabela 1- Campos do Banco de Dados

QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

1 NUmero da revista Periodo histérico de produgéiedista

2 Tiragem Producéo e possivel circulacdo da revista

3 Largura da revista (cm) Caracteristicas do ingorésiaterialidade)

4 Altura da revista (cm) Caracteristicas do impréssaterialidade)

5 Dimensdes da revista (cm) Caracteristicas dodssor (materialidade)

6 Marcas de leitura no interior da revista? Apragib

7 Ano da revista Periodo histérico de producacesisia

8 Dia do exemplar Periodo historico de producameussta

9 Més do exemplar Periodo histérico de producaedata

10 Ano do exemplar Periodo histérico de producaedsta

- Publicacdo de narrativas — atrativo para o leitor

11 Série . .
esperado, para a leitora esperada — modo de leitur

12 Moeda Periodo historico de producao da revista

13 Valor do exemplar Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)

14 Valor de cada exemplar no Rio e em S. | Leitor esperado, leitora esperada (capital ecordmig

Paulo origem / grupo social)

15 Valor de cada exemplar nos demais estac}b%'tor esperado, Ie!tora esperada (capital econfimic
origem / grupo social)

16 Valor da assinatura semestral no Interior Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital econimic
origem / grupo social)

17 Valor da assinatura semestral no Rio e naLeitor esperado, leitora esperada (capital ecor®mig

Capital de S. Paulo origem / grupo social)

18 Valor da assinatura semestral Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)

19 Valor da assinatura semestral, porte simp)f‘e(':é'tor esperado, Ie!tora esperada (capital econimic
origem / grupo social)

20 Valor da assinatura semestral, sob registrlﬁe.Itor esperado, Ie!tora esperada (capital econfimic
origem / grupo social)

21 valor da assinatura anual Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig

origem / grupo social)
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QTD

CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

Valor da assinatura anual no Rio e na

Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig

22 Capital de S. Paulo origem / grupo social)
23 vValor da assinatura anual no Interior Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)
24 Valor da assinatura anual, porte simples Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)
o5 Valor da assinatura anual, sob registro Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)
26 Ideal de circulag&o (Producgéo) Producéo e pelssiculagdo da revista
27 Local de publicacédo Producao e possivel ciréalala revista
Fotonovela principal <°°mp'?‘?" anunc'a(.jaPublicagéo de narrativas — atrativo para o leitor
28 na capa) ou caso de amor vivido (anunciadg . .
esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
na capa)
29 Caracterizacéo da fotonovela principal oy Publicagcdo de narrativas — atrativo para o leitor
do caso de amor vivido esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
. | Pyblicacdo de narrativas — atrativo para o leitor
30 Fotorromance ou conto (anunciado na capa . .
esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
31 Caracterizacéo do fotorromance ou contq Publicagcdo de narrativas — atrativo para o leitor
(principal) esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
32 Capa? Caracteristicas do impresso (materialjdade
33 Caracterizacio da revista na capa Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
34 Marcas de leitura na capa? Apropriacao
35 Tipo de marca de leitura na capa Apropriacao
36 Imagem na capa? Atrativo para o leitor espenaa®, a leitora esperad
37 Tipo de imagem da capa Atrativo para o leitpeesdo, para a leitora esperag
38 Capa colorida? Atrativo para o leitor esperpdoa a leitora esperad
39 Titulo da ilustracéio da capa Cpnteudo - prot(_)colo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
40 Autor da capa Producéo da revista
41 Papel _da capa diferente do papel do mIOIDCaracterl’sticas do impresso (materialidade)
da revista?
42 Tipo de papel da capa Caracteristicas do impi(esaterialidade)

la
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A ategorias
QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Cat
43 Quantldade de tipos de caracteres na CaPRaracteristicas do impresso (materialidade)
tipos de fonte
44 CQaupa;tldade de tamanhos de caracteres "%aracteristicas do impresso (materialidade)
45 Quantidade de cores de caracteres nacapa  &@stcas do impresso (materialidade)
46 Quarta capa? Caracteristicas do impresso (miiddade)
47 Caracterizacéo da revista na quarta capd Cpnteudo — protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
48 Imagem na quarta capa? Atrativo para o leitpereslo, para a leitora esperada
49 Imagem colorida na quarta capa? Atrativo pdedtar esperado, para a leitora esperada
50 Tipo de imagem na quarta capa Atrativo paratorlesperado, para a leitora esperagda
51 S;pa;tldade de tipos de caracteres na qu iEse’c}\racterl’sticas do impresso (materialidade)
52 gﬁ;?:%i%ide tamanhos de caracteres "%aracteristicas do impresso (materialidade)
53 CQaupa;tldade de cores de caracteres na qb%taaracterl'sticas do impresso (materialidade)
54 Contetdo da quarta capa Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
55 Marcas de leitura na quarta capa? Apropriacao
56 Tipo de marca de leitura da quarta capa Aprofoia
Informacdes sobre o periddico, editora,
57 publica¢des na revista, assinaturas Producéo e possivel circulacao da revista
(Expediente)
58 Localizagcdo do Expediente na revista Produgiwssivel circulagdo da revista
Segzi\o Aconteceu; O queé nao se ve na Tel&)nteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
59 Vocé esqueceu este filme? As coisas nur %Btor suposta leitora
vistas do cinema; Pingue-pongueando » SUp
llustracéo da secdo Aconteceu; O que ndo se
60 vé na Tela; Vocé esqueceu este flme? AsConteldo — protocolo / pacto de leitura — suposto

coisas nunca vistas do cinema; Pingue-
pongueando

leitor, suposta leitora
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QTD

CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

Quantidade de paginas ocupadas pela secéo
61 Aconteceu; O queé ndo Se ve na Tela; Vq( Caracteristicas do impresso (materialidade)
esqueceu este filme? As coisas nunca vistas
do cinema; Pingue-pongueando
Secao Tal Como Aconteceu; Variedades . .
S T Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
62 Sociais; Do mundo inteiro; Coisas deste |,_. .
) L o leitor, suposta leitora
mundo; Assim é a vida; Fatos e Pessoas
llustrac@o da secdo Tal Como Aconteceu;
63 Variedades; Sociais; Do mundo inteiro; | Conteddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
Coisas deste mundo; Assim é a vida; Fatpkeitor, suposta leitora
Pessoas
Quantidade de paginas ocupadas pela se¢éo
Tal Como Aconteceu; Variedades; Sociais; - . .
64 LT .| 'Caracteristicas do impresso (materialidade)
Do mundo inteiro; Coisas deste mundo;
Assim é a vida; Fatos e Pessoas
Secéo concurso (Rainhas da Mocidade . .
o ~ . ; Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
65 Brasileira e Galas Perfeitos do Brasil, ou |, . ; i o
leitor, suposta leitora; Apropriacdo
outro)
Quantidade de paginas ocupadas pela secéo
66 concurso (Rainhas da Mocidade Brasileirp @aracteristicas do impresso (materialidade)
Galas Perfeitos do Brasil, ou outro)
Secdo Resumo da parte ja publicada (do 5Publicagéo de narrativas — atrativo para o leitor
67 romances em fotodesenhos e/ou das : .
esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
fotonovelas)
. Publicacdo de narrativas — atrativo para o leitor
68 Titulos desses romances . .
esperado, para a leitora esperada — modo de leitur
Quantidade de paginas ocupadas pela secéo
69 Resumo da parte ja publicada (dos romanGesacteristicas do impresso (materialidade)
em fotodesenhos e/ou das fotonovelas)
70 Numero de paginas da revista Caracteristicampl@sso (materialidade)
71 Paginas arrancadas Apropriacao
72 Paginas recortadas Apropriacao
73 Paginas rasgadas Apropriacao
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QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

74 Tipo de papel do miolo da revista Caracteristimimpresso (materialidade)

75 ((j)uant!dade de tipos de caracteres no InteEréoarracterl’sticas do impresso (materialidade)

arevista

76 Quaptldade d? tamanhos de caracteres "Taracteristicas do impresso (materialidade)
interior da revista

77 Quantldade d.e cores de caracteres no Caracteristicas do impresso (materialidade)
interior da revista

78 Secédo Falam os Astros; Hordscopo, Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
Astrologia leitor, suposta leitora

79 Suantldade de paglne}s ocupadas pela_1 sS4 racteristicas do impresso (materialidade)

alam os Astros; Horéscopo, Astrologia

80 Coluna Telegramas de Amor (entre leitor 2R propriacio
e leitoras) propriag

81 Secdo Com quem Sonha Vocé? (entre Apronriacio
leitores e leitoras) propriag
Secédo CoracgBes Que Falam; Problemas de

82 Amor expostos pelos proprios interessadpBroducéo dos textos e possivel circulagcdo da eevist
Coluna Eu tive este sonho (entre a revistaApropriacéo
os leitores/as)

83 Qua~nt|dade de paginas ocupadas por ©S¥Laracteristicas do impresso (materialidade)
secOes
Secédo Carta de Amor Aberta; Cartas Que o

84 Amor Escreveu; Confidéncias dos Leitorgdroducéo dos textos e possivel circulagdo da eevist
(entre a revista e os leitores/as, entre leitoAgsropriacdo
e leitoras)

85 QuaNnndade de paginas ocupadas por €53 8aracteristicas do impresso (materialidade)
secles

86 Secédo Dos Leitores Aos Leitores Apropriacdo

87 Coluna Sera O Amor Com Que Tanto Aprooriacio
Sonhei? (entre leitores e leitoras) propriag
Secéo Problemas do Coracao; Resposta = . . ~ .

88 Problema de Amor (entre a revista e 0s @rodugao dos textos e possivel circulacdo da egvist

leitores/as, entre leitores e leitoras)

Apropriacao
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QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias
89 Qua~nt|dade de paginas ocupadas por ©S$L:racteristicas do impresso (materialidade)
secOes
90 Quantidade de paginas ocupadas POr S€¢OEF acteristicas do impresso (materialidade)
de troca de cartas (entre leitores e leitoras
91 Foto da sec¢éo Dos Leitores aos Leitores Apmoad
Coluna Confessionéario do Amor;
92 Correspondéncia Particular; O Cantinho d&soducéo dos textos e possivel circulacdo da egvist
Confidéncias; Cartas a redacédo (entre | Apropriacédo
leitores/as e a revista)
93 Qua~nt|dade de paginas ocupadas por €S$L:racteristicas do impresso (materialidade)
secOes
Quantidade de péaginas ocupadas por se¢des
94 de troca de cartas (entre leitores/as + entr€aracteristicas do impresso (materialidade)
leitoras/es e a revista)
Anuncios de produtos da Editora Vecchi,|, . : . L
. . . . . Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig
95 livros, revistas, albuns; programas de rad'%‘ri em / grupo social)
estreias de filmes 9 grup
llustracéo dos anuncios de produtos da
96 Editora Vecchi, livros, revistas, albuns; | Atrativo para o leitor esperado, para a leitoraeesga
programas de radio; estreias de filmes
Anuncios de utensilios para casa; roupas|
(oficina de pele); sapa.tqs_ (sgpatarla,s);. Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig
97 produtos de papelaria; 6tica; armazém; casa :
. . ofigem / grupo social)
de presentes; importadoras; lojas; produtps
diversos
98 Anuncios de produtos de saude, higiene elLeitor esperado, leitora esperada (capital econdmig
limpeza origem / grupo social)
99 Ilugtragap _dos anuncios de produtos de Atrativo para o leitor esperado, para a leitoreeemspa
saude, higiene e limpeza
100 Anuncios de produtos de beleza para Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig
homens, perfumes, cosméticos, joias origem / grupo social)
101 Anuncios de produtos de beleza para Leitor esperado, leitora esperada (capital ecor@mig
mulheres, perfumes, cosméticos, joias | origem / grupo social)
102 Anuncios de produtos de beleza, perfumes.eitor esperado, leitora esperada (capital econdmig

cosmeéticos, joias

origem / grupo social)
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QTD

CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

llustracéo dos anuncios de produtos de

103 beleza, perfumes, cosméticos, joias Atrativo para o leitor esperado, para a leitoreeesga
104 | Antincios de alimentos e bebidas Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)
105 | Antincios de remédio Leitor esperado, leitora esperada (capital econdmic
origem / grupo social)
106 Anuncios de servicos (Banco; médico, |Leitor esperado, leitora esperada (capital econdmig
ortodontista; conserto de bolsas) origem / grupo social)
107 Anuncios de aulas, cursos presenciais e pbeitor esperado, leitora esperada (capital econdmig
correspondéncia, de manuais origem / grupo social)
108 ngnt!dade de paginas ocupadas por Caracteristicas do impresso (materialidade)
anuncios
109 | Localizag&o dos anuncios na revista Caradtarsstio impresso (materialidade)
110 | Total de antncios na revista Le_|tor esperado, Ie!tora esperada (capital ecomdmig
origem / grupo social)
Coluna Regras do Bom-Viver em . .
i Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
111 | Quadrinhos, conselhos de comportamentq . .
. X : kitor, suposta leitora
salde, cuidado com os filhos
Quantidade de paginas ocupadas pela
112 Colung Regras do Bom-Viver em Caracteristicas do impresso (materialidade)
Quadrinhos, conselhos de comportamento,
salide, cuidados com os filhos
Secédo Cancdes Famosas; Quando Canta o
113 Coracéo; Coluna Vitrina do Disco; Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
Telemausica; Discotelecando; Vamos falar leitor, suposta leitora
de discos
Quantidade de letras de cancdes publicagas
114 | na Secao Cancdes Famosas ou na se¢do Caracteristicas do impresso (materialidade)
Quando Canta o Coracéo
115 | Titulos das cancdes Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
116 | Tipo de musica Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
117 | Compositores Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
118 | Adaptacdes para as cancoes Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
119 | Gravacdo em discos Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto

leitor, suposta leitora
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QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias
120 Foto em preto e branco que comp8e essaSontelddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
secdes leitor, suposta leitora
121 Seug%rglsdade de paginas ocupadas por ©S¥Laracteristicas do impresso (materialidade)
122 Secédo Péaginas Femininas (moda); culinari@pntetdo — protocolo / pacto de leitura — suposto
receitas domésticas leitor, suposta leitora
Quantidade de paginas ocupadas pela se¢éo
123 | Paginas Femininas, de culinaria, de receit@aracteristicas do impresso (materialidade)
domésticas
124 IIu;tr{:\g_ao da Secao Pagmgs _Fem|n|nas, d‘/al\trativo para a leitora esperada, para o leitoeesgo
culinaria, de receitas domésticas
125 | Secio Vitrina de Grande Hotel Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
126 Q_ugntldade de paginas ocupadas pela s Cacteristicas do impresso (materialidade)
Vitrina de Grande Hotel
127 | llustracéo da secao Vitrina de Grande Hotel atio para a leitora esperada, para o leitor edper
Se_goes de curiosidades (textos d_|versos) Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
128 |artigos, reportagens, cartas de leitores ; :
2 leitor, suposta leitora
(opiniéo)
129 QuaNntldade d? paginas ocupadas pela§ Caracteristicas do impresso (materialidade)
secdes de curiosidades, pelos textos diversos
130 IIustraga}o da segdo de curiosidades, dos Atrativo para a leitora esperada, para o leitoeesgo
textos diversos
131 Secéo Os testes de Grande Hotel (com es@ontetdo — protocolo / pacto de leitura — suposto
titulo ou sem titulo) leitor, suposta leitora
Quantidade de paginas ocupadas pela Segao - . -
132 Os testes de Grande Hotel & acteristicas do impresso (materialidade)
133 Autoria da Secéo Os testes de Grande HpRrlodugéo do texto; Contelddo — protocolo / pacto de¢
(e/ou o titulo do teste) leitura — suposto leitor, suposta leitora
134 | Foto da Secao Os testes de Grande Hotel Airatixa a leitora esperada, para o leitor esper
135 | Secdo Os testes Interessantes Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto

leitor, suposta leitora
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QTD

CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

Quantidade de péaginas ocupadas pela s6

ado

a0 . . -

136 Os Testes Interessantes & acteristicas do impresso (materialidade)

137 Autoria da secdo Os testes Interessantes| Producédo do texto; Contetido — protocolo / pacto dg
(e/ou o titulo do teste) leitura — suposto leitor, suposta leitora

138 | Foto da sec¢édo Os Testes Interessantes Atpieoa leitora esperada, para o leitor esper

139 Amores Vividos (narrativas baseadas em| Contelido — protocolo / pacto de leitura — suposto
fatos reais) leitor, suposta leitora

140 | Contos de amor, peca de teatro sobre o Corr1teudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto

Eﬁ'el%or, suposta leitora

Quantidade de narrativas sobre o amor

141 | (exceto fotodesenhos, fotorromances, Caracteristicas do impresso (materialidade)
fotonovelas, trechos de romance)

142 Quant_ldade de paginas ocupadas por ~ Caracteristicas do impresso (materialidade)
narrativas sobre o amor (salvo as exceg:oes}al

143 Titulos das narrativas sobre o amor (salvp@asnteddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
excecdes) leitor, suposta leitora

144 Autoria d?s narrativas sobre o amor (salv%ro ducio do texto
as excecoes)

145 Fotos que ilustram as~narrat|vas sobre o Atrativo para a leitora esperada, para o leitoeesjio
amor (salvo as excecoes)
Quantidade de fotos em preto e branco que

146 |ilustram as narrativas sobre o amor (salvp@aracteristicas do impresso (materialidade)
excecdes)
Quantidade de fotos coloridas que ilustram

147 |as narrativas sobre o amor (salvo as Caracteristicas do impresso (materialidade)
excecdes)
Quantidade de desenhos em preto e branco

148 | que ilustram as narrativas sobre o amor | Caracteristicas do impresso (materialidade)
(salvo as excecdes)
Quantidade de desenhos coloridos que

149 |ilustram as narrativas sobre o amor (salvo@aracteristicas do impresso (materialidade)
excecdes)

150 Quantidade de chamadas em quadros ngsMise en page- possiveis efeitos na construgcéo do
narrativas sobre o amor (salvo as excec¢desntido

151 Trechos de romances publicados na revist@pnteldo — protocolo / pacto de leitura — suposto

folhetins

leitor, suposta leitora
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CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

Quantidade de péaginas ocupadas por tre

.

152 . ! ‘&%sfacteristicas do impresso (materialidade)
de romances, folhetins publicados na rev|sta
153 Titulos dos trechos de romances, folhetinsConteddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
publicados na revista leitor, suposta leitora
154 Autqua dos trechqs de romances, folhetin %’rodugéo do texto
publicados na revista
Quantidade de desenhos que ilustram os
155 |trechos de romances, folhetins publicadosCaracteristicas do impresso (materialidade)
na revista
Quantidade de fotos coloridas que ilustram
156 |os trechos de romances, folhetins publicgdoaracteristicas do impresso (materialidade)
na revista
Quantidade de fotos em preto e branco que
157 |ilustram os trechos de romances, folhetinsCaracteristicas do impresso (materialidade)
publicados na revista
158 Quantidade de desenhos em preto e bra Qitora esperada, leitor esperado (género / rdgia)e
de mulheres negras na revista
Quantidade de desenhos em preto e branca. : ~ .
159 de mulheres brancas na revista TRitora esperada, leitor esperado (género / ragi)e
160 Quantidade de desenhos em preto e bra TRitor esperado, leitora esperada (género / ragi)e
de homens negros na revista
Quantidade de desenhos em preto e branca. : ~ .
161 de homens brancos na revista TRitor esperado, leitora esperada (género / ragia)e
162 %\J/iasrggdade de figuras em preto e branco racteristicas do impresso (materialidade)
163 Quantidade de desenho_s Coloridos de Leitora esperada, leitor esperado (género / ragia)e
mulheres negras na revista
Quantidade de desenhos coloridos de . . ~ ,
164 mulheres brancas na revista Leitora esperada, leitor esperado (género / ragi)e
165 Quantidade de desenhos coloridos de Leitor esperado, leitora esperada (género / ragi)e
homens negros na revista
Quantidade de desenhos coloridos de . . ~ ,
166 homens brancos na revista Leitor esperado, leitora esperada (género / rdgia)e
167 | Quantidade de figuras coloridas na revista  d@anigticas do impresso (materialidade)
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QTD

CAMPO

DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

Quantidade de fotos em preto e branco d

168 mulheres negras na revista FLeitora esperada, leitor esperado (género / rdgia)e
169 Quantidade de fotos em preto e branco deLeitora esperada, leitor esperado (género / ragia)e
mulheres brancas na revista
170 Quantidade de fotos em preto e branco deI_eitor esperado, leitora esperada (género / ragi)e
homens negros na revista
171 Quantidade de fotos em preto e branco deLeitor esperado, leitora esperada (género / rdgi)e
homens brancos na revista
172 ?etjliasr;gdade de fotos em preto e branco NPCaracteristicas do impresso (materialidade)
173 Quantidade d_e fotos coloridas de mUIhereE?.eitora esperada, leitor esperado (género / ragi)e
negras na revista
174 Quantidade de_fotos coloridas de mUIhereieitora esperada, leitor esperado (género / rdgia)e
brancas na revista
175 Quantidade d? fotos coloridas de homeng Leitor esperado, leitora esperada (género / rdgi)e
negros na revista
Quantidade de fotos coloridas de homens, . . ~ ,
176 brancos na revista Leitor esperado, leitora esperada (género / ragia)e
177 | Quantidade de fotos coloridas na revista Cariaticas do impresso (materialidade)
178 Quantldade dg desenhos de atores do Cinema em revista
cinema na revista
179 Quantldade dg desenhos de atrizes do Cinema em revista
cinema na revista
Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
180 | Atores do cinema desenhados leitor, suposta leitora; Atrativo para a leitorpaesda,
para o leitor esperado
Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
181 | Atrizes do cinema desenhadas leitor, suposta leitora; Atrativo para a leitoraesda,
para o leitor esperado
182 Quantl_dade de fotos com atores do cinema. . - em revista
na revista
183 Quantl_dade de fotos com atrizes do Cinema. -~ em revista
na revista
Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
184 | Atores do cinema fotografados leitor, suposta leitora; Atrativo para a leitorp@sda,

para o leitor esperado
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4%

9%

4%

1%

QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias
Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
185 | Atrizes do cinema fotografadas leitor, suposta leitora; Atrativo para a leitorpesda,
para o leitor esperado
186 | Filmes citados nas fotos da revista Cinema em revista; Atrativo para a leitora esperada
para o leitor esperado
187 Producéo dos filmes citados nas fotos da| Cinema em revista; Contetido — protocolo / pacto d
revista leitura — suposto leitor, suposta leitora
188 Propriedade dos filmes citados nas fotos [dainema em revista; Contetido — protocolo / pacto d
revista e distribuicéo leitura — suposto leitor, suposta leitora
189 | Grupos ligados ao cinema citados na revi?q,'a?ema em revista, Conteddo - p_rotocolo / pacto de
eftura — suposto leitor, suposta leitora
190 Sec¢do O Amor nos Filmes; Os Filmes Cinema em revista; Conteudo — protocolo / pacto d
Empolgantes leitura — suposto leitor, suposta leitora
Quantidade de paginas ocupadas pela Secao
191 | O Amor nos Filmes; Os Filmes Caracteristicas do impresso (materialidade)
Empolgantes
. . - Cinema em revista; Conteldo — protocolo / pacto dg
192 | Filmes citados nessas sec¢fes . ! .
leitura — suposto leitor, suposta leitora
. - . ~ | Cinema em revista; Contetdo — protocolo / pacto dg
193 | Filmes brasileiros citados nessas secdes . ! .
leitura — suposto leitor, suposta leitora
194 | Quantidade de filmes citados nessas segdes mg&iam revista
195 | Propriedade ou distribuicdo desses fiImesC'.nema em revista, Conteddo — p_rotocolo / pacto d
leitura — suposto leitor, suposta leitora
196 | Producéo desses filmes C|_nema em revista; Conteudo — p_rotocolo / pacto dg
leitura — suposto leitor, suposta leitora
197 | Direcdio desses filmes e adaptacéo C|_nema em revista; Conteudo — p_rotocolo / pacto dg
leitura — suposto leitor, suposta leitora
198 Atores principais citados na Se¢cdo O Amp€onteldo — protocolo / pacto de leitura — suposto
nos Filmes; Os Filmes Empolgantes leitor, suposta leitora
199 Atrizes principais citadas na Se¢do O AmdConteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto

nos Filmes; Os Filmes Empolgantes

leitor, suposta leitora
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9%

9%

A ategorias
QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Cat
200 Quantldad~e de fotografias que compGem Caracteristicas do impresso (materialidade)
essas segles
201 | Secéo Filmes Novos C|_nema em revista; Conteudo — p_rotocolo / pacto d
leitura — suposto leitor, suposta leitora
202 Q_uantldade de paginas ocupadas pela s¢ Cacteristicas do impresso (materialidade)
Filmes Novos
203 | Filmes citados na secao Filmes Novos C|_nema em revista, Conteddo — p_rotocolo / pacto d
leitura — suposto leitor, suposta leitora
204 Filmes brasileiros citados na se¢édo FilmesCinema em revista; Conteldo — protocolo / pacto d
Novos leitura — suposto leitor, suposta leitora
205 Sirrﬁggdl\?g\?oge filmes citados na secéo Cinema em revista
206 Propriedade e/ou distribuicdo dos filmes | Cinema em revista; Contetdo — protocolo / pacto d
citados na Secéo Filmes Novos leitura — suposto leitor, suposta leitora
207 Producéo dos filmes citados na Se¢do | Cinema em revista; Contetido — protocolo / pacto d
Filmes Novos leitura — suposto leitor, suposta leitora
208 Direcao dos filmes citados na Sec¢éo FilmeaSinema em revista; Contelido — protocolo / pacto d
Novos leitura — suposto leitor, suposta leitora
209 Atores principais dos filmes citados na | Contelido — protocolo / pacto de leitura — suposto
Secéo Filmes Novos leitor, suposta leitora
210 Atrizes principais dos filmes citados na | Contelido — protocolo / pacto de leitura — suposto
Secéo Filmes Novos leitor, suposta leitora
211 QuaNntldade de fotografias que compGem Taracteristicas do impresso (materialidade)
secao Filmes Novos
212 | Frases, Pensamentos Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
213 Quantidade de paginas ocupadas por €S$L:racteristicas do impresso (materialidade)

frases
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1%

QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

214 | Autores dessas frases Producgéo dos textos

215 Poemas, contos, memdrias publicados naContetdo — protocolo / pacto de leitura — suposto
revista leitor, suposta leitora
Quantidade de péaginas ocupadas pelos

216 |poemas, contos, memorias publicados ng Caracteristicas do impresso (materialidade)
revista

217 Autores dos poemas, contos, memdrias Producio dos textos
publicados na revista
Secdo Paginas Imortais; As Trés Cousas . .

218 | S4bio Chinés; Coluna Do Livro de Ouro cgf)pnteudo protc_)colo / pacto de leitura — suposto

. eitor, suposta leitora

Eterna Sabedoria

219 | Autores dessas sec¢fes ou dessa coluna Prathg gextos

220 Qua~nt|dade de paginas ocupadas por €53 8aracteristicas do impresso (materialidade)
sec¢des ou por essa coluna

291 Titulo da secéo de curiosidades ou dos | Conteddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
textos diversos publicados na revista leitor, suposta leitora

299 Coluna Se Vocé Fésse o Juiz; Coluna Cin€ontetdo — protocolo / pacto de leitura — Leitor-
Perguntas Modelo; Cinema em revista
Quantidade de paginas ocupadas pela

223 | Coluna Se Vocé Foésse o Juiz; Coluna Cin€aracteristicas do impresso (materialidade)
Perguntas

204 Secéo Pentei-se; Coluna Receituario de | Contetddo — protocolo / pacto de leitura — suposto
Beleza; secdes com dicas de beleza leitor, suposta leitora

225 Quant!dade de paginas ocupadas por se Atacteristicas do impresso (materialidade)
com dicas de beleza

226 | Secdo Os idolos da Tela C|_nema em revista; Conteudo — p_rotocolo / pacto d

leitura — suposto leitor, suposta leitora
297 Atriz apresentada na secéo Os idolos da| Cinema em revista; Contedo — protocolo / pacto d

Tela

leitura — suposto leitor, suposta leitora
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92

QTD CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias
228 | Ator apresentado na secdo Os idolos da .\Cé{éema em revista, Conteddo — p_rotocolo / pacto d
€ltura — suposto leitor, suposta leitora
229 82?33%?(?;.?5:9'”% ocupadas pela s Cacteristicas do impresso (materialidade)
230 Secdes de jogos, Passatempos e Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
Humorismos leitor, suposta leitora
= ~ . Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto
llustracé@o das secdes de jogos, Passatemlpqts . i : .
231 . eitor, suposta leitora; Atrativo para a leitorpesda,
e Humorismos )
para o leitor esperado
Quantidade de desenhos que compdem a€ontetdo — protocolo / pacto de leitura — suposto
232 |secOes de jogos, Passatempos e leitor, suposta leitora; Atrativo para a leitoraesda,
Humorismos para o leitor esperado
Quantidade de paginas ocupadas pelas
233 |secles de jogos, Passatempos e Caracteristicas do impresso (materialidade)
Humorismos
Quantidade de paginas ocupadas pela
234 fotonovela principal (a_nunmada na capay), Caracteristicas do impresso (materialidade)
pelo caso de amor vivido ou conto
(anunciado na capa)
Autoria da fotonovela principal, do caso de
235 | amor vivido ou do conto (anunciados na | Producéo dos textos
capa)
236 %;J(?Q;I\(/j;gg de paginas ocupadas por Caracteristicas do impresso (materialidade)
237 %joarrr]grc‘jr;dnecgse paginas ocupadas por Caracteristicas do impresso (materialidade)
238 | Autoria dos fotorromances Producgédo dos textos
239 Quant_ldade de paginas ocupadas por Caracteristicas do impresso (materialidade)
narrativas em fotodesenhos
240 | Titulos das narrativas em fotodesenhos Cpnteudo - protpcolo / pacto de leitura — suposto
leitor, suposta leitora
241 | Realizagéo Producéo do texto
242 ﬁ)l:;%gigﬁh?gance (adaptado para os Producéo do texto
243 | Autoria dos desenhos dos fotodesenhos Prodio;&exto
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QTD

CAMPO DESCRICAO DO CAMPO / Categorias

244 Quantidade de

narrativas de amor (ficcionais)

paginas ocupadas por

Caracteristicas do impresso (materialidade)

245 | Secao Charivari

leitor, suposta leitora

Conteudo — protocolo / pacto de leitura — suposto

Quantidade de

246 Charivari

paginas ocupadas pela se€

Cacteristicas do impresso (materialidade)

Tabela 6— Tipo de ilustracdo dos anuncios de produtosdit@ia Vecchi, publicados

emGrande Hotelentre 1947 e 1961

%

Grandes tendéncias llustragdo dos anuncios de proths da Editora Vecchi Total de
exemplares
Desenho em preto e branco 6 8%
1947 a 1951 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 11%
N&o Consta 11 15%
Desenho em preto e branco 1 1%
1951 a 1952 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 1 1%
N&o Consta 2 3%
1952 a 1954 Desenho em preto e branco 7 10%
Desenho colorido 1 1%
Desenho em preto e branco 29 40%
Desenho em preto e branco, desenho colorido 1 1
Desenho em preto e branco, foto colorida 1 19
1954 a 1961 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 11%
Desenho em preto e branco, foto em preto e brdoimocolorida| 1 1%
Foto colorida 1 1%
Foto em preto e branco 2 3%
N&o Consta 7 10%
Total 73 100%
Tabela 7— Tipo de ilustracdo dos anuncios de produtos deesaigiene e limpeza,
publicados en@Grande Hotelentre 1947 e 1961
G N llustracdo dos anuncios de produtos de saulde, higie e Total de
randes tendéncias .
limpeza exemplares
Desenho em preto e branco 4 5%
1947 2 1951 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 1 1%
Desenho em preto e branco, foto retocada em pigtaneo 2 3%
N&o Consta 11 15%
Desenho em preto e branco 1 1%
1951 a 1952 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 1 1%
N&o Consta 2 3%
1952 a 1954 Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 1 1%
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Desenho em preto e branco, foto retocada em pietaneo 2 3%

N&o Consta 4 5%

Desenho em preto e branco 1 1%

Desenho em preto e branco, desenho colorido 1 1

Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e

branco 6 8%

Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e

branco retocada 1 1%

Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e

branco, foto colorida 1 1%

Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e

branco, foto retocada em preto e branco 79

1954 a 1961 Desenho em preto e branco, desenho colorido, édcada em

preto e branco 5 7%

Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 3 4%

Desenho em preto e branco, foto em preto e bréoimoretocada

em preto e branco 4 5%

Desenho em preto e branco, foto retocada em pigtaneo 6 8%

Desenho, foto em preto e branco, foto retocadareto p brancgp 2 3%

Foto em preto e branco 1 1%

N&o Consta 7 10%

Foto em preto e branco, desenho colorido 19
Total 73 100%
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Tabela 8— Tipo de ilustracdo dos anuncios de produtos tizaeperfumes,

cosmeéticos e joias, publicados &rande Hotelentre 1947 e 1961

llustragdo dos anuncios de produtos de beleza, perhes,

Grandes tendéncias o L Total
cosméticos, joias
Desenho em preto e branco 13 18%
Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 11%
1947 2 1951 Desenho em preto e branco, foto em preto e bréoimoretocada
em preto e branco 2 3%
Desenho em preto e branco, foto retocada em pietaneo 1 1%
N&o Consta 1 1%
1951 a 1952 Desenho em preto e branco 1 1%
Desenho em preto e branco, foto retocada em pigtaneo 3 4%
Desenho em preto e branco 3 4%
Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 11%
1952 a 1954 Desenho em preto e branco, foto em preto e bréoioretocada
em preto e branco 1 1%
Desenho em preto e branco, foto retocada em pigtaneo 2 3%
Desenho em preto e branco 1 1%
Desenho em preto e branco, desenho colorido 2 3%
Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e
branco 8 11%
Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e
branco, foto colorida 2 3%
Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e
branco, foto retocada em preto e branco 0 1P%
Desenho em preto e branco, desenho colorido, fotpreto e
1954 a 1961 branco, foto retocada em preto e branco, foto widor 1 1%
Desenho em preto e branco, desenho colorido, édcada em
preto e branco 1 1%
Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 811%
Desenho em preto e branco, foto em preto e bréoimoretocada
em preto e branco 7 10%
Desenho em preto e branco, foto retocada em pigtaneo 3 4%
Foto em preto e branco, foto colorida, foto colanidtocada 1 1%
N&o Consta 1 1%
Total 73 100%

Tabela 9— Astros e estrelas que aparecem nas fotos pdasaaa secdo “Os testes de

Grande Hotel”, entre 1947 e 1961

Grandes | Astros e estrelas que aparecem nas fotos publicadsegao “Os testeg  Total de
tendéncias de Grande Hotel” exemplares
Humphrey Bogart, Sally Gracy 1
1947 2 1951 Jean Fontain(_e, Frances Mereer, Ruby Keeler, Mdrkr@n, Angela
Lansbury, Shirley Deane, Betty Fields 1
William Holden, Joan Caulfield 1
N&o Consta 15
1951 a 1952| N&o Consta 4
1952 a 1954 Nao Consta 7
1954 a 1961| Mauricio Fernando 1
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O menino Carlos Fernando Carbonell 1
Nao Consta 42
Total 73

Tabela 10— Astros e estrelas que aparecem nas fotos pdaticea secédo “Os Testes

Interessantes” dérande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes
tendéncias

Foto da secdo Os Testes Interessante$

Total de
exemplares

1947 a 1951

Anténio Vilar, Madeleine Carrol
Arleen Whelan, Philip Reed
César Romero, Alexis Smith
Don Ameche, Susan Peters
George Sanders, Annie Ducaux
Gertrude Michael
Henry Fonda, Greta Gynt

Jane Wyman
Joyce Reynolds
Lauren Bacall, Charles Laughton
Marie Wilson, Michael Wilding
Marjorie King, Adele Jergens
Mirna Loy, Dan Dailey
Rita Haywort
Warner Baxter, Marlene Dietrich
Elsa Lanchester

1951 a 1952

Jane Wyman, John Lund
Marie Wilson

Roy Rogers, Jean Porter

N&o Consta

1952 a 1954

Ann Blyth
Charles Bickford, Audrey Long
Colé

Danielle Darieux
David Niven
Esther Williams, James Mason
Nao Consta

1954 a 1961

Betta St. John

1954 a 1961

Cleo Moore

Dan Danley

Glenn Laugan

Hugo Haas, Marta Hyer
Joy Page

Mara Rubia

May Zetterling

Pierre Brasseur

Zully Moreno

N&o Consta

Total
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Tabela 11— Artistas que aparecem nas fotos publicadasetdes dé&rande Hotel

dedicadas a musica, entre 1947 e 1961

P Artistas que aparecem nas fotos publicadas nas sesdde Total de
Grandes tendéncias ? Grgnde Hoteldedicadaps a musica e exemplares

1947 a 1951 N&o Consta 18
195121952 [ 1Ndo Consta

Vera Lucia

Angela Maria

Dilu Melo
1952 a 1954 Emilinha Borba

Jimmy Lester

Nao Consta
1954 a 1961 Agnaldo Rayol, Morgana, Jorge Cabral

Angela Maria

Ary Barroso, Dorival Caymmi

Bandeirante e seus melédicos

Bob Nelson

Candida Rosa

Carlos Gonzaga

Carmélia Alves

Carmem Costa

Carminha Mascarenhas

Dircinha Batista

Elisete Cardoso

Geny Martins

Gilberto Alves

Gregorio Barrios

Helmut Zacharias

Isaurinha Garcia

Jairo Aguiar

Jodo Gilberto

Joel e Gaucho

Jorge Veiga

José Messias, Jorge Cabral, Jodo Dias

Laila Cury

Linda Batista

Luis Gonzaga

Luiz Vieira

Maisa, Agostinho dos Santos

Marion

Nao Consta

Nilo Sérgio

Norma Suely

Olivinha de Carvalho

Orlando Dias

Paulo Tito

Pedro Rogério, Lombardi Filho, Ivon Curi

Ruy Rey

Silvio Silva

Solange
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Grandes tendéncias

Artistas que aparecem nas fotos publicadas nas segide

Total de

Grande Hoteldedicadas a musica exemplares
Tia Amélia 1
Trio Gaucho 1
Trio Irakitan, Eliana, Augusto César 1
Total 73

Tabela 12— Artistas que aparecem nas fotos que ilustranisé&rias vividas e os

contos de amor publicados €mnande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Artistas que aparecem nas fotos que ilustram as hégias vividas e Total de
tendéncias 0s contos de amor exemplares
1947 2 1951 N&o Consta 17
Stewart Granger. Olga San Juan 1
Eddie Bracken 1
Florence Marley, Ann Blyth, William Holden, Joanu@ited, Bonita

1951 a 1952 | Granville, Peggy Dow 1
Lawrence Tierney, Gale Sondegaard, Robert RyaiireClaevor 1
Lila Michel 1
Adriano Rimoldi 1
Beverly Tyler, André Murphy, Alastair Sim, Lia deddra, Leonora
Amar 1
Bridget Carr, Mappy Cortés, Ann Blyth, Araci Cérieseu coro de

1952 a 1954 | baianas, Ronald Reagan 1
Cléia Tibirica, Guy Kibpee 1
Maria Elena Marquez, Joanne Dru, Richard Widmark 1
Melvyn Douglas, Joan Evans, Jeff Chandler, Donate F 1
Robert Preston, Doris Day 1

1954 a 1961 | Anthony Perkins, Maria Cooper 1
Anthony Steel, Anita Ekberg, Dolores Michaels 1
Betsy Blair, Ernest Borgnine 1
Casey Adams 1
Cathy O'Donnell. Jean Simmons 1
Charlotte Austin. Anne Bancroft 1
Cyd Charisse. Danny Kaye, Vera Collen 1
Dean Martin 1
Dean Martin. James Mason, Barbara Rush 1
Erin O'Brien, James Fitzgerald 1
Esther Merman. Randolph Scott 1
Fess Parker, Tina Louise 1
Frank Lovejoy 1
Fred Astaire. Alex Smith. Adelaide Syito 1
George Nader, Martha Hyer. Teddy, Mickey Rooney 1
Jane Wyatt, Lizabeth Scott, Dick Powell. Jeffreynkéu, Wandy
Willer. Kim Novak 1
Janet Leigh, Tony Curtis 1
Jean Simmons, Marlon Brando. Lana Turner, Pier Ange 1
Joan Camden. Tony Custis, Piper Laurie. Viveca farg] Dennis
Morgan 1
Joan Collins 1
Judi Meredith, Barry Coe 1
Lex Barker, Lana Turner 1
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Lucio da Silva Moure. Mala Powers, Lex Barker. DtbgoMalone 1
Maria Schell. Ava Gardner, Stwart Granger. Bev&érland 1
Maricruz Olivier, Fernando Casanova. Anne Gwynraurien Bacall.
Frank Sinatra 1
Marilyn Monroe 1
Mitsuko Kimura. Marshall Thompson, Faith Domergue 1
Mitzi Gaynor, Jack Bean e Fred MacMurray. Robesckte
Rosemarie Bowe. 1
N&o Consta 14
Roberta Haynes. Rock Hudson. Joel McCrea 1
Shirley Jones, Jack Cassidi 1
Total 73
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Tabela 13— Quantidade de fotos com astros e estelas dmairgistribuidas em fungéo
da quantidade de fotos publicadas na rewdstande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de

Quantidade de

Quantidade de

Quantidade de fotos

Grandes fotos em preto e f . fotos com atores .
tendéncias branco na otos CO'.Or'daS N3 4o cinema na com atrizes (jo
revista revista revista cinema na revista
5 Nao Consta 4 5
7 1 3 4
Nao Consta 2 7
8 Nao Consta 5 7
9 1 7 7
Nao Consta 3 5
10 1 1 4
5 7
1947 a 1951 1 1 ! 8
Nao Consta 6 8
12 1 4 5
9 10
13 1 3 6
4 11
6 13
7 8
14 Nao Consta 5 6
16 1 7 6
9 1 7 3
1951 a 1952 30 1 8 12
36 1 4 11
37 1 10 17
13 1 7 7
14 1 7 6
15 1 7 10
1952 a 1954 16 1 7 10
17 1 8 7
57 1 8 7
58 1 6 7
1954 a 1961 11 2 5 8
12 4 3 5
7 7
14 1 8 8
2 8 8
4 6 10
15 1 9 8
Nao Consta 7 7
16 1 3 3
Nao Consta 7 8
8 9
17 1 3 2
2 11 7
5 8 9
8 1 3
18 1 1 Nao Consta
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19 2 6 6
22 1 2 5
4 3 5
19 8 6
Nao Consta 7 10
24 1 3 6
11 3 3
25 11 4 4
26 2 6 6
6 1 1
27 3 2 3
6 3
28 1 5 6
4 5 6
8 4 6
29 2 1 4
3 3 2
4 4 4
30 1 7 8
4 5 5
9 5 6
31 Nao Consta 7 10
33 4 3 5
4 4
11 3 5
39 6 5 6
41 Nao Consta 5 7
46 1 7 9

Tabela 16— llustragdo da secao “Paginas Femininas”; da®esete culinéria e de

receitas domésticas, que constituiram a re@stande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes llustracdo da secao “Paginas Femininas”, de culinéa,
tendéncias de receitas domésticas Total de exemplares
1947 a 1951 N&o Consta 18 25%
1951 a 1952 | N&o Consta 4 5%
1952 a 1954 Né&o Consta 7 10%
Desenho em preto e branco 9 129
Desenho em preto e branco, foto em preto e branco 3 4%
Foto colorida 9 12%
1954 a 1961 | Foto colorida, desenho colorido 1 1%
Foto em preto e branco 7 10%
Foto em preto e branco, desenho em preto e branco P 3%
N&o Consta 13 18%
Total 73 100%
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Tabela 17— Atores do cinema cujas fotos foram publicadasseamde Hotel entre

1947 e 1961
Grapde_s Ano do Atores do cinema fotografados
tendéncias | exemplar
Clenn Ford, George Sanders
1947 Humphrey Bogart
Ray Milland, Willian Holden, Johnny Sands, StaglHayden, Sonny Tufts
Dane Clarck
Henry Fonda, Louis Jouvet, Orlando Vilar, OlivinBarvalho, Walter D'Avila,
Badu, Silva Filho
1948 John Mills
Pierre Fresnay, William Holden, Patrick Knowles
1947 a 1951 Warner Baxter, Douglas Fairbanks
Fredric March, Don Ameche, Arturo de Cordova,driestaire
José Baviera, César Romero, Stephen Bekassy, Glfitiel, George Macread
1949 Paul Muni, Christopher Kent
Larry Parks, George Sanders, Maxwell Reed
Mario Brasini, Nicolai Jatulay
Charles Laughton, Bing Crosby, Barry Fitzgerald
1950 Dan Dailey, Stephen MacNally
Michael Wilding, Roldano Lupi, Massimo Girotti
Rossano Brazzi, Antdnio Vilar, Richard Hylton, Me&drrer, Richard
Attenborough, David Niven
1951 Burt Lancaster, Philip Reed, Vicente Celestieff Chandlen, John Sutton
John Lund, Stewart Granger, Van Heflin, Bob Hope
Fred Mc Murray, Roy Rogers, Eddie Bracken, JohrkBgrAlan Ladd, Jean-
1951 Pierre Aumont
John Lund, Cary Grant, Kirk Douglas, William Holddé»ana Andrews, Donald
1951 a 1952 Cook, Anthony Quinn
Lawrence Tierney, Frederick Crawford, William HatddRobert Ryan, Thomas
1952 Mitchell
Mickey Roonie, Fred Mac Murray
André Murphy, Arturo de Cérdova, Jimmy Hunt, Giardilbertazzi, Alastair
1952 Sim
Charles Bickford, Peter Ustinov, Guido Lorrai)y Kibpee, Barry Fitzgerald
Melvyn Douglas, John Wayne, James Mason, Jeff Qbaaridarcello
1952 a 1954 Mastroianni, Jacques Sernas, Don de Fore
David Niven, Roberto Cafiedo, Robert Mitchum, RorRddigan, Marshall
1953 Thompson
Dickie Moore, Adriano Rimoldi, Oscarito, Adriano BeRex Harrison, Grande
Otelo
James Ellison, Robert Mitchum, Victor Mature, AMaung, Robert Newton,
Robert Preston, John Wayne, Mario Lanza
1954 Miguel Torruco, John Derek, Ray Middletorff Ghandler, Richard Widmark
Alexander Knox, Sterling Hayden, Jeffery Hunf@ayvid Niven
Guy Madison, Rick Jason, Hugo Haas, Robert Mitchliommy Rettig,
Edmund Purdon, Tyrone Power
1954 Jack Carson, Rossano Brazzi, Tony Curtik Bawell, Oscarito

John Russell, Danny Kaye, Virgilio Riento, Viftode Sica, Burt Lancaster
Robert Mitchum, Glenn Laugan, Robert Cummings, Rduakison, George
Montgomery, Joel McCrea

Casey Adams, Elliot Reid, Miguel Torruco, Ernestor’so, Odilon, Carlos
Thompson, Rodolfo Valentino

Dick Powell, Bob Hope, Jeffrey Hunter, George Mmmery
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Fernando Casanova, Anselmo Duarte, Jack LemmomMyicCormick,
Johnnie Ray, Frank Sinatra

1954 a 1961

1955

Frank Lovejoy, Pierre Brasseur, Victor Mature, Rapinson, Richard Egan,
William Marshall

Gregory Peck, John Carroll, Wendell Corey, Farfexker

Jesus Valero, Randolph Scott, André Morell, Aladd,a_aurence Nasmith,
Carlos Thompson

Rory Calhoun, Arturo de Cérdova, Silvio Vieira, dgfRuas, Dan Danley, Ton
Curtis, Dennis Morgan

1956

Abel Salazar, Cameron Mitchel, Rory Calhoun, ClsaaBeyer, Marcello
Mastroianni, Mazzaropi

Fred Astaire, Fernando Lamas, Donald O'Connor,\Bawntlivan, Greg Walcott
Humphrey Bogart, Richard Widmark, Cornel Wilde

Gary Grant, Mauricio Barroso, Humphrey Bogart, @méarman, John Payne
Lex Barker

Michael Redgrave, James Dean, Carletto Sposénat® Rascel

Pedro Infante, Ferruccio Tagliavini, Frank Sinafdanny Kaye

Pedro Vargas, Armando Saenz, Peppino de Filippigi de Filippo, Frank
Sinatra, Marshall Thompson, Roberto Cafiedo

Rossano Brazzi, Ray Milland, Walter Chiari, Jeaarfei Aumont, Don de Fore
Phil Carey

1957

Adriano Reys, Roy Rogers, Lex Barker

Dean Martin, Ricardo Montalban, James Mason
Haward Duff

John Ericson

Marlon Brando, Elvis Presley

1958

Forrest Tucker, Dan Duryea, Eduardo Nevola
Jack Cassidi, Glenn Ford, Zé Trindade

1954 a 1961

1958

John Hall
Johnnie Ray
Lee J. Cobb

1959

Anthony Steel, Richard Killey, Fernando Sancharn@l Wilde
David Niven, George Nader, William Holden, Jacq8esnas, Teddy Rooney,
Mickey Rooney
Jack Bean, Robert Stack, Gene Kelly, Paul Meurigestgomery Clift, Burt
Lancaster

Jerry Lewis, Barry Coe, Rock HudsamyTCurtis
Joachim Hansen, Earl Holliman, Anthony Perkins,e&b Sordi, Victor Mature
James Mason
Miguel Baez, James Fitzgerald, Charlton HestamyTCurtis

1960

Danny Kaye, Fess Parker, Bing Crosby, Gary Cooper

Dean Martin, Cantinflas, Alberto Sordi

Dick Bogarde, Stewart Granger, Elvis Preshktgye Reeves, Rossano Brazzi
John Wayne, Ernest Borgine, O. W. Fisher, Anth@uynn, Glenn Ford

Mike Silverman, Toto, Anthony Franciosa

1961

Fernandel, Vittorio de Sica, Ennio Girolami, Ro8t¢rling, Mickey Rooney,
Lex Barker, Serge Reggiani, Curd Jurgens

Jack Brabham, William Holden, Gary Cooper

Jeff Chandler, James Dean, Augusto César, Alfdeja

Matinhos
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Tabela 18— Atrizes do cinema cujas fotos foram publicadasz@ande Hotel

entre 1947 e 1961

Grapde_s Ano do Atrizes do cinema fotografadas
tendéncias | exemplar
Andrey Totter, Nancy Guild, Sally Gracy, Zully More, Martha Wickers,
Shirley Temple
1947 Jean Fontaine, Frances Mereer, Ruby Keeler, Maskrdh, Angela Lansbury
Shirley Deane, Betty Fields, Janis Carter
Rita Haywort, Anne Baxter
Ginette Leclerc, Joan Caulfield, Joan FontainetyBdtitton
Greta Gyn, Barbara Bates, Suzy Delair, Enita Taidd
1948 Joan Winfiels, Marjorie King, Adele Jergens, Idglno, Lana Turner
Joyce Reynolds, Martita Hunt, Jean Simmons, Gadlsel Mary Jane Harke
1947 a 1951 Marlene Dietrich, Maureen O'Hara
Evelyn Keyes, Annie Ducaux, Patricia Roc, Barbanalls, Ellen Drew
1949 Florence Eldridge, Susan Peters, Barbara StanWw§aha Félix, Lizabeth
Scott
Jane Wyman, llka Soares, Risé Stevens, HelenarCarte
Lily Aclemar, Alexis Smith, Merle Oberon, Ingrid Bgnan, Jennifer Jones,
Dorothy Malone
Lauren Bacall, Ann Blyth, Betty Hutton, Susan Peter
Marie Wilson, Annette Bach, Constance Dowling, ABigth, Peggy Dow,
Marta Toren, Una Merkel, lvone de Carlo, Patricragkit
1950 Mirna Loy, Rita Hayworth, Ida Lupino, Peggy Dow,léme Dahl, Susan
Hayward
Valentina Cortese, Madeleine Carrol, Beatrice Reartvone de Carlo, Carol
Marsh
Gertrude Michael, Miriam Hopkins, Gene Tierney, [fine Ritter, Olga San
1951 Juan, Susan Hayward
Virginia Mayo, Arleen Whelan, Gilda de Abreu, Anhe3idan, Mara Rubia,
Piper Laurie
Ava Gardner, Jean Porter, Mona Freeman
Jane Wyman, Florence Marley, Jeanne Crain, Helelkéh/aAnn Blyth,
1951 a 1952 1951 |Arlene Dahl, Joan Caulfield, Bonita Granville, GaBalenda, Leonora Amar
Marguerite Chapman, Peggy Dow, Jane Wyatt
Elsa Lanchester, Terry Moore, Susan Hayward, Lilehel, Margaret
1952 O'Brien, Ann Dvorak, Daniélle Godet, Arletty, JaRassell, Joan Fontaine,
Clara Calamai
Marie Wilson, Judy Holliday, Jean Arthur, Mirthadrand, Yvone de Carlo,
Gale Sondegaard, Claire Trevor, Virginia Gilmomaine Dru
Audrey Long, Cléia Tibirica, Yvone de Carlo, Evelgpyes, Barbara Hale
Beverly Tyler, Shelley Winters, Zully Moreno, Gigerreau, Kathryn
1952 )
Grayson, Rosy Mazzacurati, Leonora Amar, Myrna Loy
1952 a 1954 Jc_;an Evans, Patricia Neal, Esther Williams, Doasviing, Milly Vitalle,
Silvana Mangano
Ann Blyth, Audrey Hepburn, Myriam, Margot Louro liLiPalmer
1953 Bridget Carr, Mappy Cortés, Zully Moreno, Ann Blyfraith Domergue
Leslye Banning, Jean Simmons, Danielle Darrieuxj$bay, Gene Tierney,
Maureen O'Hara, Yvone de Carlo
1954 Maria Elena Marquez, Barbara Stewart, Mona Freevan Zetterling, Eileen

Christy, Lucille Norman, Loretta Young, Joanne Dtka Soares

Jane Weldon, Joan Leslie, Susan Cabot, Mai Zettgrisina Lollobrigida,
Mari Blanchard

Jean Peters, Cleo Moore, Janet Leigh, Anne FraDelsbie Reynolds, Susar

Hayward, Marilyn Monroe, Anne Bancroft, Marcia Henson
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1954 a 1961

1954

Joy Page, Candida Rosa, Helene Curtis, Jane Wywiandy Hyller

Linda Darnell, Marta Hyer, Deanna Durbin, Marilyroktoe, Ann Miller, Ann
Blyth

Roberta Haynes, Marilyn Monroe, Marie Wilson, Jaa@mnold, Barbara
Rush, Mary Sinclair, Helen Westcott

1955

Cathy O'Donnell, Jane Griffits, Mala Powers, Maggdrockwood, Jean
Simmons

Ethel Merman, Alicia Caro, Mara Rubia, Patricia NMed Lana Turner,
Maggie Mc Namara

Jane Wyatt, Lizabeth Scott, Maria Félix, Milly M@gaMay Zetterling, Wandy
Miller, Dorothy Malone, Grace Kelly, Kim Novak

Jean Peters, Betta St. John, Marga Lépez, DulEieanor Parker

Joan Canden, Peggie Castle, Marga Lépez, Patrdciartla, Piper Laurie,
Viveca Lindfors, Eleanor Parker

Mamie Van Doren, Susan Hayward, Rhonda Flemingil@aBecker, Délia
Scala, Ann Miller

Maricruz Olivier, Eliana, Anne Gwynne, Lauren Bdcal

1956

Ava Gardner, Arlene Dahl, Vera Nunes, Franca R&nea Maria Ferrero,
Gina Lollobrigida, Martine Carol

Cyd Charisse, Elsa Aguirre, Irina Skobtseva, Gl@iahame, Vera Collen
Grace Kelly, Ténia Carrero, Joan Bennett, Mary MyrpGina Lollobrigida,
Mala Powers, Dorothy Malone

Leticia Palma, Shirley Jones, Charlotte Austin, AeydHepburn, Piper Laurig
Sofia Loren, Kipp Hamilton, Teresinha Amayo, AnnanBroft

Libertad Lamarque, Barbara Gil, Kim Novak, Faithrbergue, Ninén Sevilla
Mamie Van Doren

Renata Fronzi, Anna Maria Pierangeli, Ave NincHipr@ de Vos, Mara
Corday

Rosalind Russell, Claudette Colbert, Zully MoreAtex Smith, Jean Wallace

1957

Betty-Lou Keim, Joan Collins, Barbara Rush

Gina Lollobrigida

Jean Simmons, Lana Turner, Pier Angeli, Win Mina€&r Kelly, Marilyn
Monroe

Lita Baron, Cécile Aubri, Elizabeth Taylor
Martha Hyer, Gina Lollobrigida, Dale Evans, BrigiBardot, Lana Turner,
Ann Miller

1958

Joan Collins, June Laverick, Anne Heywood, Jilldrel, Lola Flores
Linda Danson, Kim Novak

Néo Consta

Patty McCormack, Ann Heywood

Shirley Jones, Anna Kashfi, Sylvia Koscina

1959

Anita Ekberg, Carmen Sevilla, Dolores MichaelsnJ@tallace
Dolores Hart, Joan Fontaine, Jula de Palma, Judiah
Jane Mansfield, Judi Meredith, Elizabeth TaylonidAlValli
Martha Hyer, Joanne Woodward, Eva Gabor, Cyd Cémris
Mitzi Gaynor, Rosemarie Bowe, Dorothy Malone

Mona Freeman, Erin O'Brien, Vivien Leigh, Jane RUss

1960

Barbara Belgeddes, Tina Louise, Joan Caulfield alBurner

Lita Calhoun, Betsy Blair, Michele Morgan, Sonj&#émann, Marina Vlady
Millie Perkins

Lucia Bosé, Virna Lisi, Dorothy Dandridge, Gracdllike

Maria Schell, Yoko Tani, Ava Gardner, Jeanne CrBeverly Garland

Sarita Montiel, Anna Maria Alberghetti, Brigitte Biot, Shelley Winters,
Audrey Hepburn

1961

Annette Stroyberg, Elizabeth Taylor, Eliana, Ernartla Bauman, Maria
Eugenia San Martin, Maria Duval

Delia Scala, Laura Vivandi, Elizabeth Taylor, Gingogers, Eva Bartok,
Barbara Hale
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1961

Luely Figueiré, Violeta Ferraz, Emma Davila

Nicole Badal, Anne Francis, Dolores Hart, SofiagdmrRosanna Schiaffino

Tabela 19— Tipo de ilustracdo das secdes de noticigSrdede Hotel

entre 1947 e 1961

llustracédo da secao Tal Como Aconteceu; Variedades; Total de
Grandes tendénciag Sociais; Do mundo inteiro; Coisas deste mundo; Asgié a
S exemplares
vida; Fatos e Pessoas
1947 2 1951 Fczto em preto e branco 1 1%
Nao Consta 17 23%
1951 a 1952 Nao Consta 4 5%
Desenho em preto e branco 2 3%
1952 a 1954 | Desenhos em preto e branco, foto em preto e branco 1 1%
Nao Consta 4 5%
Foto em preto e branco 21 29%
i 0,
1954 2 1961 Fotos coloridas _ 2 3% _
Fotos em preto e branco, desenho colorido 4 5%
N&ao Consta 17 23%
Total 73 100%

Tabela 20— Frequéncia de imagens coloridas, ilustrandasadrfas vividas e os contos

de amor publicados efdrande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de fotos Quantidade de
o c_olorldas que Total de desen_hos coloridos Total de
Grandes tendénciag ilustram as gue ilustram as
; exemplares . exemplares
narrativas sobre o narrativas sobre o
amor amor
1947 a 1951 N&o Consta 18 25%| Nao Consta 18 25%
1951 a 1952 Nao Consta 4 5% N&o Consta 4 5%
1952 a 1954 N&o Consta 7 10% | N&o Consta 7 10%
1 14 19% | 1 23 32%
2 10 14% | 2 0 0%
195421961 | L 1% |3 0 | 0%
4 1 1% | 4 0 0%
5 0 0% |5 1 1%
N&o Consta 18 25%| Nao Consta 20 21%
Total 73 100% 73 | 100%
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Tabela 21— Quantidade de desenhos em preto e branco gteituas histérias
vividas e os contos de amor publicados@mande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de desenhos em preto e branco
Grandes tendéncias | que ilustram as histérias vividas e os contos Total de exemplares
de amor

1 6 8%
1947 a 1951 2 11 15%

3 1 1%
195121952 |2 3 4%

4 1 1%

1 1 1%
1952 a 1954 2 4 5%

3 2 3%

1 5 7%
1954 a 1961 2 5 7%

N&o Consta 34 47%

Total 73 100%

Tabela 22— Quantidade de fotos em preto e branco quealwsés historias vividas e

os contos de amor publicados @rande Hotel entre 1947 e 1961

Quantidade de fotos em preto e branco que
Grandes tendéncias | ilustram as historias vividas e os contos de Total de exemplares
amor

1 4 5%
1947 a 1951 2 1 1%

N&o Consta 13 18%

1 2 3%
1951 a 1952 3 1 1%

5 1 1%

1 1 1%

2 3 1%
1952 a 1954 3 1 1%

4 1 1%

5 1 1%

1 9 12%
1954 a 1961 2 7 10%

N&o Consta 28 38%

Total 73 100%
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Tabela 23— Quantidade de fotos coloridas que ilustram si®has vividas e 0s contos
de amor publicados efdrande Hotelentre 1947 e 1961

. Quantidade de fotos coloridas que ilustran Total de
Grandes tendéncias . o
as historias vividas e os contos de amor exemplares

1947 a 1951 Nao Consta 18 25%
1951 a 1952 N&o Consta 4 5%
1952 a 1954 Nao Consta 7 10%

1 14 19%

2 10 14%

1954 a 1961 3 1 1%

4 1 1%
Nao Consta 18 25%
Total 73 100%

Tabela 24— Quantidade de desenhos coloridos que ilustramst®ias vividas e 0s

contos de amor publicados €nande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de desenhos coloridos que
Grandes tendéncias | ilustram as histérias vividas e os contos de Total de exemplares
amor
1947 a 1951 Né&o Consta 18 25%
1951 a 1952 N&o Consta 4 5%
1952 a 1954 N&o Consta 7 10%
1 23 32%
1954 a 1961 5 1 1%
Néo Consta 20 27%
Total 73 100%

Tabela 25— Quantidade de fotos em preto e branco quealustrs folhetins publicados
emGrande Hotelentre 1947 e 1961

a uantidade de fotos em preto e branco que
Grandes tendéncias (ﬁustram os folhetins pubﬁcados na revis?a Total de exemplares
1 2 3%
1947 a 1951 2 4 5%
Nao Consta 12 16%
195121952 |- 1 1%
Nao Consta 3 4%
1 4 5%
1952 a 1954 2 2 3%
Nao Consta 1 1%
1 21 29%
195421961 |2 15 21%
3 1 1%
Nao Consta 7 10%
Total 73 100%
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Tabela 26— Quantidade de desenhos em preto e branco giaituos folhetins
publicados en@rande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de desenhos em preto e branc¢o
Grandes tendéncias gue ilustram os folhetins publicados na | Total de exemplares
revista
1 3 4%
104721951 |2 9 12%
3 1 1%
N&o Consta 5 7%
0,
195121952 | 3 4%
N&o Consta 1 1%
1 2 3%
1952 a 1954 2 3 4%
N&o Consta 2 3%
1 18 25%
1954 a 1961 2 4 5%
N&o Consta 22 30%
Total 73 100%

Tabela 27— Quantidade de fotos coloridas que ilustram thgefms publicados em
Grande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes tendéncias Quantidade d_e fotos .color|das que ilustram os Total
folhetins publicados na revista
1947 a 1951 Nao Consta 18 25%
1951 a 1952 Nao Consta 4 5%
1952 a 1954 Nao Consta 7 10%
195421961 3| 4%
Nao Consta 41 56%
Total 73 100%

Tabela 28— llustracdo das secdes de jogos, passatempasa@ibmos publicados em
Grande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes tendéncias llustracéo das secdes .de jogos, passatempos e Total de
humorismos exemplares
Desenhos 14 19%
1947 a 1951 Desenhos em preto e branco 1 1%
N&o Consta 3 4%
1951 a 1952 D(Nesenhos 3 1%
Nao Consta 1 1%
1952 a 1954 Desenhos 7 10%
1954 a 1961 Desenhos 26 36%
Desenhos em preto e branco 1P 16%
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| Desenhos em preto e branco, desenho colorido

8%

Total

73

100%

Tabela 29— Quantidade de desenhos que compdem as secfdgmslepassatempos e

humorismos publicados e@rande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de desenhos que compdem as sec¢des degp

Grandes tendéncias )
passatempos e humorismos

y

Total de
exemplares

1

1%

1%

1%

1947 a 1951

3%

5%

7%

1%

Nao Consta

4%

12

1%

1951a1952 |4

1%

15

1%

Nao Consta

1%

12

3%

195221954 |13

1%

14

4%

15

1%

5

1%

8

1%

9

1%

10

1%

11

1%

12

4%

1954 a 1961 13

5%

14

11%

15

8%

16

7%

17

10%

18

4%

19

wlw|Nlt|o|lo|d|w|kr|kF|R[PR|IPIR|WIR[N|R[R|P|IR|W|R[O|B NP |~

4%

Total

~
w

100%
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Tabela 33— Quantidade de anuncios publicados@mande Hotel entre 1947 e 1961,

distribuidos em funcéo da data de publicagdo dogenis analisados

Total de
Ano do NUmero da Dia do Més do andncios na
Grandes tendéncias | exemplar revista exemplar exemplar revista
5 27 8 1
1947 13 22 10 3
23 31 12 5
24 7 1 4
31 25 2 5
1948 39 21 4 4
53 28 7 11
75 28 12 7
1947 2 1951 76 4 1 6
1949 105 26 7 7
118 25 10 9
127 27 12 8
128 3 1 8
1950 139 21 3 15
157 25 7 35
179 26 12 22
1951 180 2 1 8
207 10 7 26
1951 211 7 8 25
1951 a 1952 231 25 12 23
1952 232 1 1 11
233 8 1 8
261 22 7 11
1952 274 21 10 19
284 30 12 11
1952 a 1954 285 6 1 5
1953 313 21 7 12
335 22 12 12
1954 338 12 1 8
1954 a 1961 366 27 7 15
380 2 11 9
1954 385 7 12 16
387 21 12 15
388 28 12 9
389 4 1 7
390 11 1 7
411 7 6 16
1955 418 26 7 13
428 4 10 17
439 20 12 16
440 27 12 11
1956 441 3 1 6
445 31 1 7
457 24 4 16
458 1 5 14
471 31 7 10
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Total de
Ano do Numero da Dia do Més do anuncios na
Grandes tendéncias | exemplar revista exemplar exemplar revista
475 28 8 16
492 25 12 17
493 1 1 7
494 8 1 15
1957 523 30 7 17
531 24 9 31
544 24 12 17
555 11 3 22
571 1 7 19
1958 578 19 8 23
596 23 12 23
597 30 12 19
598 6 1 20
614 24 4 24
1959 621 16 6 23
627 30 7 23
644 8 12 17
647 29 12 22
648 5 1 17
650 19 1 14
1960 670 7 6 15
677 26 7 20
699 27 12 22
700 3 1 17
1961 722 6 6 23
729 25 7 18
750 19 12 19

Grandes Anuncios de produtos da Editora Total de
tendéncias Vecchi, livros, revistas, albuns exemplares
1 6 8%
2 5 7%
1947 a 1951 |3 4 5%
5 1 1%
N&o Consta 2 3%
1 2 3%
1951 a1952 |2 1 1%
3 1 1%
1 1 1%
1952 a 1954 |2 5 7%
3 1 1%
1954241961 |1 19 | 26%
2 14 | 19%
3 2 3%
4 1 1%

Tabela 35— Quantidade de anuncios de produtos da EditocahY@ublicados em
Grande Hotelentre 1947 e 1961
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5 2 3%
6 1 1%
8 1 1%
Nao Consta 4 5%
Total 73 | 100%

Tabela 36— Quantidade de anuncios de produtos de prodetbsldza, perfumes,

cosmeéticos e joias publicados &rande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes
tendéncias

Anlncios de produtos de beleza,
perfumes, cosméticos, joias

Total de
exemplares

1947 a 1951

4%

5%

3%

3%

3%

1%

1%

1%

R |PIFPININNA W

1%

Nao Consta

1 1%

1951 a 1952

4

3%

10

1%

11

1%

1952 a 1954

2

3%

N

1%

1%

3%

1%

1954 a 1961

4%

4%

5%

5%

11%

5%

%

5%

1%

4%

1%

14

WirRWFR[DOR|IO|IR|IAR|IWIW|RLR|INIFPIRPIN|(R[RN

4%

Nao Consta

1 1%

Total

73 | 100%
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Tabela 37— Quantidade de paginas ocupadas por anunci@rante Hotel entre
1947 e 1961, distribuida em fungéo da data de gag@io dos niumeros analisados e de

seu numero de paginas

Grandes Dia do Més do Ano do | Quantidade de paginas| Numero de paginas da

tendéncias | exemplar | exemplar | exemplar | ocupadas por anlincios revista
2 1 1951 1,43 24

3 1 1950 0,36 20

4 1 1949 0,36 20

7 1 1948 0,64 16

10 7 1951 6,31 28

21 3 1950 3,03 24

4 1948 0,7 16

22 10 1947 0,9 16

1947 2 1951 25 2 1948 0,65 16
7 1950 6,61 28

10 1949 1,39 20

26 7 1949 1,12 20

12 1950 4,86 28

27 8 1947 0,15 16

12 1949 0,36 20

28 7 1948 1,71 20

12 1948 0,59 20

31 12 1947 0,84 16

1 1 1952 2,12 32

1951 a 1952 7 8 1951 4,26 28
8 1 1952 1,41 32

25 12 1951 7,5 52

6 1 1953 0,51 32

12 1 1954 1,76 32

21 7 1953 2,36 32

1952 a 1954 10 1952 3,53 36
22 7 1952 2,61 32

12 1953 1,85 36

30 12 1952 1,42 32

1954 a 1961 1 1 1957 2,33 44
5 1956 4,05 44

7 1958 6,53 44

2 11 1954 1,81 36

3 1 1956 1,67 36

1961 7,39 68

4 1 1955 1,67 36

10 1955 4,34 36

5 1 1960 6,77 60

6 1 1959 4,06 52

6 1961 8,13 52

7 6 1955 4,6 36

1960 5,98 52

12 1954 4,69 36

8 1 1957 5,22 44

12 1959 8,23 52
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Grandes Dia do Més do Ano do | Quantidade de paginas| Nimero de paginas dd
tendéncias | exemplar | exemplar | exemplar | ocupadas por andncios revista
11 1 1955 1,92 36
3 1958 10,86 44
16 6 1959 8,55 52
19 1 1960 4,47 60
8 1958 7,55 44
12 1961 12,2 68
20 12 1955 4,95 36
21 12 1954 4,53 44
23 12 1958 8,22 44
24 4 1956 7,64 36
1959 10,25 52
9 1957 12,18 44
12 1957 5,88 44
25 7 1961 6,38 52
12 1956 5,2 44
26 7 1955 4,74 36
1960 577 52
27 7 1954 3,32 36
12 1955 3,56 36
1960 8,51 68
28 8 1956 5,36 44
12 1954 1,48 36
29 12 1959 8,52 60
30 7 1957 6,95 44
1959 7,58 52
12 1958 7,62 44
31 1 1956 2,13 36
7 1956 2,66 44

Tabela 38— Localizacéo dos anuncios &nande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes
tendéncias

Ano do
exemplar

Localizagao dos anuncios na revista

Total de
exemplares

1947 a 195]

1947

Pagina 12
Pagina 5, 10, 11, 12
Pagina 7, 12

1948

Pagina 10, 12

Pagina 5, 10, 11, 12

Pagina 5, 6, 12, 14

Pagina 7, 8,9, 12,13, 14, 15, 16

PR NP R R

1949

Pagina 5, 6, 9, 13, 14, 15
Pagina 6, 7, 8, 14, 15
Pagina 6, 8, 14, 15
Pagina 9, 12, 13, 14

PR R e

1950

Péagina 5, 6, 10, 11, 12, 13, 16, 18, 19, 2022, 23

Péagina 5, 6, 8, 9, 11, 14, 15, 16, 17, 19

Péagina 6, 7, 8, 12, 15

Péagina 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 16, 17, 1820921, 22, 23

1951

Péagina 5, 6, 10, 11, 14 18, 19
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Pégina 5, 6, 8, 10, 11, 12, 13, 16, 17, 18, 1922022, 23 1
Pagina 5, 10, 12, 13, 15, 18, 20, 21, 22, 23, 2832, 35, 36,
1951 |37, 39, 40, 48 1
1951 a 1952 Pagina 5, 6, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 16, 17, 18, 19 1
1952 Pagina 5, 6, 8, 11, 15, 21 1
Pégina 5, 7, 8, 11, 14, 19, 20, 23 1
1952 Pagina 5, 6, 8, 12, 13, 19, 21, 23 1
P&gina 6, 7, 10, 11, 14, 17, 20, 22, 23, 24, 8522 1
Pagina 6, 8, 12, 13, 14, 21, 22 1
195221954 1953 | Pagina6, 7, 8, 21, 27 1
Pagina 7, 8, 12, 13, 20, 21, 22, 23, 24, 25 1
Pé&gina 8, 10, 12, 13, 14, 23, 25, 28, 29 1
1954 Pagina 7, 10, 12, 13, 14, 21, 22, 25 1
1954 a 1961 1954 Pagina 6, 7, 10, 14, 15, 21, 25 1
Pé&gina 6, 7, 10, 15, 21, 22, 26, 27 1
Pagina 6, 7, 8, 10, 14, 15, 17, 20, 21, 22, 2323426, 27 1
Pagina 6, 7, 8, 10, 14, 15, 17, 20, 21, 22, 23285 1
P&gina 6, 7, 8, 14, 15, 17, 27, 28, 29, 30, 31332 1
1955 Pagina 6, 7, 8, 10, 15, 17, 20, 21, 22, 2322427 1
Pagina 6, 7, 8, 10, 15, 23, 25 1
Pagina 6, 7, 8, 13, 14, 17, 23, 24, 25, 26, 27 1
Pagina 6, 7, 8, 15, 22, 25, 26 1
Péagina 7, 8, 11, 13, 14, 17, 21, 22, 23, 24, Q&rtq capa 1
Pagina 7, 8, 11, 14, 17, 21, 23, 24, 25, 27 1
Pégina 7, 8, 11, 14, 17, 21, 23, 24, 28, 29, 30 1
1956 Pagina 2, 6, 7, 8, 9, 19, 24, 26, 27, 2830931, 33, 34, 35 1
Péagina 2, 6, 8, 9, 13, 14, 15, 19, 24, 26, 2830935, 43 1
Pagina 2, 7, 8, 9, 15, 19, 27, 29, 33 1
Pagina 2, 8, 11, 13, 14, 15, 17, 19, 22, 23, 2428527, 35,
quarta capa 1
Pégina 7, 11, 12, 15, 21, 24 1
Pagina 7, 8, 9, 12, 15, 25, 26, 27, 30, 34, 35336 1
Pagina 8, 22, 24, 26, 27 1
Pagina 2, 6, 8, 11, 13, 27, 28, 29, 30, 31, 32434quarta
1957 |capa 1
Pagina 2, 6, 8, 9, 10, 11, 13, 14, 15, 19, 2023224, 26, 27,
28, 29, 30, 31, 32,33, 34 1
Pagina 2, 7, 19, 26, 30, 32, 35 1
Pagina 2, 8, 10, 13, 14, 19, 20, 22, 23, 26, 8729, 33, 43 1
Pagina 8, 13, 19, 20, 23, 24, 26, 27, 28, 2933235, 43 1
Pagina 2, 6, 8, 10, 11, 13, 15, 27, 28, 29, 3033133, 41,
1958 |quarta capa 1
Pagina 2, 8, 10, 11, 13, 14, 15, 19, 22, 24, 2522632, 33,
quarta capa 1
Pagina 6, 8, 10, 11, 12, 13, 28, 29, 30, 31, 334B4quarta
capa 1
Pagina 6, 8, 9, 10, 11, 13, 14, 18, 19, 22, 2522628, 29, 30,
31, 32, 33, 41, quarta capa 1
Pégina 8, 10, 11, 13, 15, 19, 21, 22, 23, 26, 8732, 33, 34,
quarta capa 1
Pégina 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 23, 27, 2832933, 34, 49,
1959 |quarta capa 1
Pégina 12, 13, 16, 17, 22, 23, 24, 25, 27, 3138537, 38, 39,
51, 52, 53, quarta capa 1
Pagina 8, 10, 12, 13, 14, 15, 20, 21, 23, 27, 2833, 42, 49,
quarta capa 1
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Pé&gina 8, 9, 10, 14, 15, 19, 21, 22, 26, 28, 8246, 41 1
Péagina 9, 10, 11, 13, 14, 19, 21, 23, 27, 28, 2933, 35,
quarta capa 1
Pagina 9, 10, 12, 13, 14, 15, 20, 21, 23, 27, 2833, 33, 34,
42,51, 52 1
1960 Pagina 10, 12, 13, 14, 16, 23, 31, 35, 3638/quarta capa 1
Péagina 10, 12, 13, 14, 22, 23, 25, 27, 31, 3238537, 38, 56,
quarta capa 1
Péagina 14, 15, 20, 21, 23, 26, 29, 30, 31, 32483quarta
capa 1
Péagina 2, 16, 17, 18, 20, 21, 23, 26, 29, 33, 8543, quarta
capa 1
Pégina 7, 12, 13, 14, 16, 18, 29, 32, 33, 36, 9753, 66, 67,
quarta capa 1
Pégina 2, 13, 18, 27, 32, 33, 36, 37, 39, 52, 6368, quarta
1961 |capa 1
Péagina 2, 5, 9, 10, 17, 18, 21, 23, 28, 29, 3048149, 50,
quarta capa 1
Péagina 2, 6, 11, 12, 13, 14, 16, 19, 51, 53, 8658, 59, 67 1
Péagina 2, 9, 16, 17, 18, 22, 23, 25, 28, 30, B6gBarta capa 1
Total 73

Tabela 39— Quantidade de anuncios de aulas, cursos pragergbor correspondéncia,

de manuais, publicados g&rande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Anuncios de aulas, cursos Total de
PR presenciais e por correspondéncia,
tendéncias de manuais exemplares
1 6 8%
1947 a1951 |2 1 1%
Nao Consta 11 15%
1 1 1%
0,
1951 a 1952 |2 L | 1%
3 1 1%
Nao Consta 1 1%
0,
1952 21954 |- 1] 1%
Nao Consta 6 8%
1 20 | 27%
0,
1954 a 1961 2 6 8%
3 1 1%
Nao Consta 17 23%
Total 73 | 100%
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Tabela 40— Quantidade de anuncios de servicos, publicatidSrande Hotel entre

1947 e 1961
Grandes I : Total de
A Anuncios de servigos
tendéncias exemplares
1 5 7%
1947 a 1951 |2 3 4%
Nao Consta 10 14%
1951 21952 3_| 4%
N&o Consta 1 1%
0,
1952 2 1954 |+ 5 | 1%
2 2 3%
1 18 | 25%
1954 a 1961 |2 4 | 5%
3 1 1%
Nao Consta 21 29%
Total 73 | 100%

Tabela 41— Quantidade de anuncios de remeédios, publicaddsrande Hotel entre

1947 e 1961
Grandes P .- Total de
tendéncias Antncios de remédio exemplares
1 4 5%
1947 a 1951 4 2 3%
5 1 1%
Nao Consta 11 15%
1 1 1%
1951 a1952 |2 2 3%
Nao Consta 1 1%
1 3 4%
1952 a 1954 |2 1 1%
Nao Consta 3 4%
1 18 25%
2 7 10%
1954 2 1961 | 2 | 3%
4 1 1%
5 1 1%
Nao Consta 15 21%
Total 73 | 100%
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Tabela 42— Quantidade de anuncios de alimentos e bebidaicados enGrande

Hotel, entre 1947 e 1961

Grapde_s Anudncios de alimentos e bebidas Total de
tendéncias exemplares
1 4 5%
2 1 1%
1947 a 1951 |3 1 1%
4 1 1%
Nao Consta 11 15%
1951 21952 [+ 3 | 4%
Nao Consta 1 1%
1952 2 1954 |+ 1| 1%
Nao Consta 6 8%
1 10 14%
1954 a 1961 |2 5 7%
Nao Consta 29 40%
Total 73 100%

Tabela 43— Quantidade de anuncios de produtos de saudenéig limpeza,

publicados en@Grande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Anlncios de produtos de saude Total de
tendéncias higiene e limpeza exemplares
1 4 5%
1947 a 1951 2 2 3%
6 1 1%
N&o Consta 11 15%
1 1 1%
1951 a 1952 |3 2 3%
N&o Consta 1 1%
1 1 1%
1952 a 1954 | 2 2 3%
N&o Consta 4 5%
1 7 10%
2 11 15%
3 8 11%
1954 a 1961 | 4 8 11%
5 2 3%
6 1 1%
N&o Consta 7 10%
Total 73 100%
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Tabela 45— Quantidade de paginas ocupadas por fotonowtasgbuidas em fungéo
da data de publicacdo dos numero§dende Hotele da sua quantidade de paginas,
entre 1947 e 1961

Nugneero Quantidade de
Grandes NUmero Dia do Més do Ano do - paginas
tendéncias | da revista | exemplar | exemplar | exemplar pag::as ocupadas por
. fotonovelas
revista
5 27 8 1947 16 Nao Consta
13 22 10 1947 16 N&o Constg
23 31 12 1947 16 N&o Constg
24 7 1 1948 16 Nao Consta
31 25 2 1948 16 Nao Constag
39 21 4 1948 16 Nao Constag
53 28 7 1948 20 N&o Consta
75 28 12 1948 20 N&o Constg
76 4 1 1949 20 Nao Consta
1947 a 1951 105 26 7 1949 20 Nao Consts
118 25 10 1949 20 N&o Consta
127 27 12 1949 20 N&o Consta
128 3 1 1950 20 N&o Consta
139 21 3 1950 24 Nao Constg
157 25 7 1950 28 Nao Constg
179 26 12 1950 28 N&o Consta
180 2 1 1951 24 N&o Consta
207 10 7 1951 28 N&o Constg
211 7 8 1951 28 4
231 25 12 1951 52 6,5
1951 a 1952 232 1 1 1952 32 3
233 8 1 1952 32 3
261 22 7 1952 32 Nao Consta
274 21 10 1952 36 Nao Consta
284 30 12 1952 32 Nao Consta
285 6 1 1953 32 N&o Consta
1952 a 1954 313 21 7 1953 32 Nao Constg
335 22 12 1953 36 Nao Consta
338 12 1 1954 32 Nao Constg
366 27 7 1954 36 4
380 2 11 1954 36 6
1954 a 1961 385 7 12 1954 36 6
387 21 12 1954 44 7
388 28 12 1954 36 7
389 4 1 1955 36 7
390 11 1 1955 36 6
411 7 6 1955 36 6
418 26 7 1955 36 5
428 4 10 1955 36 5
439 20 12 1955 36 7
440 27 12 1955 36 5
441 3 1 1956 36 5
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Grandes
tendéncias

Nu(rjneero Quantidade de
Numero Dia do Més do Ano do - paginas
da revista | exemplar | exemplar | exemplar pag::as ocupadas por
) fotonovelas
revista
445 31 1 1956 36 5
457 24 4 1956 36 5
458 1 5 1956 44 5
471 31 7 1956 44 6
475 28 8 1956 44 5
492 25 12 1956 44 6
493 1 1 1957 44 6
494 8 1 1957 44 6
523 30 7 1957 44 6
531 24 9 1957 44 7
544 24 12 1957 44 6
555 11 3 1958 44 6
571 1 7 1958 44 7
578 19 8 1958 44 6
596 23 12 1958 44 14
597 30 12 1958 44 14
598 6 1 1959 52 18
614 24 4 1959 52 17
621 16 6 1959 52 16
627 30 7 1959 52 18
644 8 12 1959 52 13
647 29 12 1959 60 19
648 5 1 1960 60 22,7
650 19 1 1960 60 18
670 7 6 1960 52 18,5
677 26 7 1960 52 17,5
699 27 12 1960 68 20,5
700 3 1 1961 68 20,5
722 6 6 1961 52 14
729 25 7 1961 52 13
750 19 12 1961 68 36

Tabela 52— Quantidade de fotos coloridas de mulheres bsanca
publicadas enGrande Hotelentre 1947 e 1961

Quantidade de fotos

Grandes . Namero de
n coloridas de mulheres
tendéncias b . exemplares
rancas na revista
1947 a 1951 — 1 8
Nao Consta 10
1951 a 1952 _1 1
N&ao Consta 3
1952 a 1954 _1 3
N&o Consta 4
1954 a 1961 1 11
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2 9
3 3
4 6
6 2
8 4
11 1
Nao Consta 8
Total 73

Tabela 53— Quantidade de fotos coloridas de homens brancos,

publicadas enGrande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Quantidade de fotos NGmero de
. coloridas de homens
tendéncias . exemplares
brancos na revista
1947 a 1951 — 1 >
Nao Consta 13
1951 a 1952 _1 3
N&o Consta 1
1952 a 1954 _1 3
N&ao Consta 4
1 17
2 8
1954 a 1961 3 1
5 1
6 1
Nao Consta 16
Total 73

Quadro 1 - Titulos das cang¢@es publicadas nas secdes: 8€aifigmosas” e

“Quando canta o coracao” da revi§ieande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes | Numero . o
tendéncias| da revista Titulos das cancdes

5 Nao Consta
13 Nao Consta
23 Nao Consta
24 Nao Consta

1947 a

1951 31 Nao Consta
39 Nao Consta
53 Nao Consta
75 Asa Branca. Nunca mas
76 Moda da mula preta. Voltei a residéncia
105 Carifio. Feijdo cum cbve
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118 Minha querida. No, no y no

127 Toda mi vida. Pensando nela

128 J'attendrai. Canto do entardecer

139 Covardia. Una miradita nada mas

157 Queixume. Qued6 en venir a las nueve

179 Adeus a Bahia. Sin Compasion

180 Pindamonhangaba. Jardim sem flor. AlIma dedibaedn

207 Poema. El relicario. Dois caminhos

211 Da-me tuas maos. Nosso caso de amor. Ay... ddi vi
1951 a Vamos brincar de amor. Estas en mi corazon. DoeaiStzigano.
1952 231 Suspiro que vai e vem

232 Rumba Oriental. El frutero. Il cicho cicho

233 Se vocé me adora. Ranchera de mi corazérbé&llaecosa

261 N&o Consta
274 A caravana que partiu. A cangdo do beduinondi@na de mi copla
284 N&o Consta

1952 a
1954 285 N&o Consta
313 Miénteme. Quero-te muito, Ti voglio bene. Mdeliz. Orfio de mée
Feliz Natal para vocé. Jambalaya. E tarde demaiart@ centenario. Feliz
335 Natal
338 Suplicio. A rosinha dos lim8es. Mariana. Eh! Baisano
O orvalho vem caindo. A cang&o da volta. UltimosjesDe que vale a
366 vida sem amor? Um dia sem te ver
Sodade matadera. Tenha pena de mim. Solidao. $eswvober. Gragas a
380 Deus
385 O tempo. Nunca mais. Maria Rosa. Sinal-da-cruz
Outros Natais. That's amore, E I'amore. N4o chimda crianca. Blowing
387 wild, Balada do ouro negro
Falaram de vocé. Three coins in the foutain, Néefalos sonhos. Smile,
388 Sorri. Cocktail para dois
389 Recordar. Vocé esta chorando. Ndo vou mddesrthora Fortuna
390 Conde de Luxemburgo. Vem, meu grande amomhdNez chegou
Hablemos claro. | had to kiss you, Eu tive quedigab. Song of the
barefoot, Can¢édo da Condessa descalca, Maria.dhi@a,The Ruby and
411 the pearl, A pérola e o rubi. The song from Désirée
Hojas muertas. Labios de mel. Deixa-me ir, amot,nhe go, lover.
418 Nosotros
1954 a
1961 428 O milagre. Félhas s6ltas. Mais um poucander

439 Sorriu para mim. Malaguefia. Amor de boneca

440 15 primaveras. Amarras. Granada. Malaguenha

Unchained melody, Esperando vocé. All of you, Gastibdes. | wonder,
Eu me espanto. It's a sin to tell a lie, E pecadatin Blue star, The medic
441 theme, Estréla azul

445 N&o voltarei atras. Golondrina. Contigo naadisia

Lavadeiras de Portugal, Les lavandiéres du Porti\gadhe de luna.
Imitando estrélas. Ninguém me ama. Se eu morresaat&é de manha.
457 Mé&e preta, Acalento

458 Estranho no Paraiso. Farolito. Pedaco de amrainbo

Mambo de Aracaju. Sem teu amor, Mattinata. Precanute. Minha
I6gica. Meus oito anos. Gosto que me enrosco. §envsé o que serad
471 mim. Lili, oh, meu bem.

Judeu errante. Quero ver-te uma vez mais. Elaaid® ancing with
tears in my eyes, Dancando com lagrimas nos oeisde baixo. Amor
475 ndo é brinquedo. Dona Rita

[¢)
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Gaby. Saudades de Ouro Préto. Blue Star, The rtteshioe, Estréla azul.

492 Pierrot. Sonho de amor. Tudo é ilusdo. Me perdonas?
Caridade. Vai, vai. Ter saudade. Buonanotte ai lr@rdbl mondo, Boa
493 noite, criancinhas do mundo. Tadinho de mim. Falsor. Vontade louca|
Gracas a Deus. Vento soprando. Quando as folhasgreailelancolia.
494 | Vento que venta la. DO-RE-MI
Rouxinol, Usignuolo. Sé muy bien que vendras. Qoly. Por que vocé
523 casou? Cristo de Rio
Intencdo. Noturno carioca. Sim, voltei. Seré tuggmiArranca minha vida,.
531 Saudades da Baia
O bouquet de Isabel. Soy un extrafio. S6 vivesysaBronzes e cristais.
544 Me deixa chorar. Rio de Janeiro
C'est magnifique, Que coisa louca! Isabel. CartpBsind and round.
555 Meu segrédo. Preladio. Eu fui um louco
N&o esqueco. O tempo dira. Doutor Batucada. Caji&ite de Morro.
571 Noche de lluvia
Tu, s6 tu. Bernardine. Meu coragao chora. El retuee los tangos. Uma
578 saudade a mais e uma esperanc¢a a menos. Adeus
Baido do Prefeito. Cuando tu me quieras. Tanto aAlém do céu.
596 Capacho. A benc¢éo Papai Noel. Nunca pensei. Destino
Baido das velhas cantigas. Deixe que ela se vazhigintado de azul,
597 Nel blu, dipinto di blu. O amor numa serenata, 8gdé de la nuit
Espelho. Ave Maria. Olhos estranhos. Descendo adM&ecordacdes de
598 um romance. Fita amarela. Contra-senso
NOs nos veremos depois. Estréla da minha vida. Bem, Bem. Paz de
614 Espirito
621 Madame Bréto. N&do si méta nao. I'll try
627 Carinhoso. Sorria, Este seu olhar. FuncionBliaenca
644 Oracao de amor. Frevo. Dona saudade. Gosterdia saudade
Feliz Natal, minha mé&e. Vai que depois eu vou. Glpar vocé. Natal de
647 Jesus. Pastorinhas
Feliz Ano Novo. Prefiro duvidar. A Lapa de hoje dia. Anjo particular,
648 My special angel. Tempo ao tempo
Mal-me-quer. Minha cancdo. O Morro esta doenteo&ednorrer no mar.
650 Madona de minh'alma
670 Cancdao Simples. Vagotonia. Heranca. SambteTHeuta Gostosa
677 Dormir... Sonhar. Dindi. E com esse que eu @raia. Banana
699 Presente de Natal. E Natal. Outros NataisalNais criancas. Nasceu Jesus
Hordscopos. Um olhar, um sorriso. Sonhador. Califadiano.
700 Esquecimento
722 Palhacada. Vida vazia. Obrigada Senhor. Nalmda lua. O jogador
Nao sabemos. Ha sempre alguém. A noite vem. Vegetimha. Quando te
729 encontrar. Coracédo de luto
750 N&o Consta
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Quadro 2 — Compositores das cang¢des publicadas nas séC@es0es famosas” e
“Quando canta o coracao” da revi§ieande Hotelentre 1947 e 1961

NUamero
Grandes .
Y da Compositores
tendéncias .
revista
5 N&ao Consta

13 N&o Consta

23 N&o Consta

24 N&o Consta

31 N&o Consta

39 N&o Consta

53 N&o Consta

75 Luiz Gonzaga, Humberto Teixeira. José R. QuisteAgustin Santalia
1947 a1951] 76 Raul Torres. Nelson Gongalves, Ary Monteiro

105 Enrique Gaudino, Armando Acquerone. Luiz Ggazd Portela

118 Otavio A Vanpré, Léa Zaroni. Osvaldo Farres

127 Contursi, Anibal Troilo Pichuco. Antenogendsds Irany de Oliveira
128 Jean Sablon, Poterat, Dino Olivieri. Giacoraede, Lydia C Pesce
139 J Piedade, Baliso. Humbero Suarez M, Chucaridart

157 Noel Rosa. Luis Caruso Carusito, Juan Pdi#rjo Senna

179 Nelson Vaz, George Fernandes. Ivo Pelay, Bem€anaro

P Caetano, W Batista. Waldemar Silva, Mari Monteldscépolo,

180 | Amadori, Enrique Santos Discépolo, Progresso Arganu

Ariovaldo Pires, Zdenko Fibich. Oliveros, Castellosé Padilha. Jair
207 | Maia, Fernado Martins

Erasmo Silva, Jorge de Castro. Mario Filho, Seéastoreira. Osvaldo
211 |Farrés

Rui de Almeida. Julio Camilloni, Antonio Blanco.Reértini, G Perlusz.
1951 a 1952 231 |Manézinho Araujo, Ismael Neto

Noel Vitor, N A Greg6rio. G S Galarraga, Ernesteu@na. Danpa, Mac
232 | Gillar

233 R Martins, A Monteiro. Hermes R Peressini.Z8éirDanpa

261 N&o Consta

Beduino, Camille Kraidy. Beduino. Alfonso Jofre\dilegas, Carlos
274 | Castellanos, Libertad Lamarque

284 N&o Consta

1952a1954 285 N&o Consta

Armando Dominguez. Giacomo Pesce. Ubaldo Silva,gddaNeto,
313 | Maugeri Sobrinho. Jair Maia, Felisberto Martins

Lenah de Brito. Hank Williams. Hianto de Almeidaaib Zan, J M
335 |Alves. Klecius Caldas, Armando Cavalcanti

Wilson Batista, Nébrega de Macedo, Brasinha. ARilreiro. Francisco
338 | Ribeiro, Fernando de Carvalho. Grande Otelo, OsvAtdnga

Noel Rosa. Antonio Maria, Ismael Neto. J Cascatanel Azevedo Sa
366 | Roris. Jaime Florence, Augusto Mesquita

Dorival Caymmi. Geraldo Jacks, Waldemar Gomes. Mi&aigo, Ivon
1954 21961 380 |Curi. Ari Monteiro. Nassara, Osvaldinho

Roberto Martins, Erasmo Silva. Sebastido Gomeggl@oncalves, José
Roy. Melo Juanior, Amadeu do Vale. Linhares Barbdsaximiano de
385 | Sousa, Ferrer Trindade

Claudio Luis. Jack Brooks, Harry Warren, Renzo Measi. Guido

387 | Medina, Harri Marques. Paul Francis Webster, Dirflitomki

388 Hervé Cardovil, René Cardovil. Sammy Cahrgsl@tyne. Charles
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Chaplin, John Turner, Geofrey Parsons. Arthur Jmms$Sam Coslow

Aldacir Louro, Aluisio Marins, Adolfo Macedo. Hadud L6bo, Milton de
389 |Oliveira, Jorge Gongalves. Fraz&o

Franz Lehar. Claudionor Santos, Mario Blanco. Ries®liveira, José
390 Batista, Manuel Pinto

G Ruiz, G Luna de la Fuente. Leo Robin, Nicholasd8ky. Mario
Nascimbene. Alberto Barberis. Jay Livingston, Ragrs, Ken Darby,
411 | Alfredo Newman

Ben Molar, Joseph Kosna, Gregorio Barrios. Waldicla. Hill J L
418 | Carson. Junco

428 Vicente Celestino. Portinho, W Falcéo. Brogs#Hobin, Haroldo Barbosa

439 Gardto. Agustin Lara. Mario Mascarenhas

Clara Solovera Cértez. Carlos Marchisio, Carmeloti@go. Agustin Lara
440 | Ernesto Lecuona

Hy Zaret, Alex North. Cole Porter. Sam M Lewis, GgoW Meyer, Pete
441 | Wendling. Billy Mayhew. Edward Heyman, Victor Young

Nassara, J Cascata. Alfredo Le Pera, Carlos Gatdshr Portilho de la
445 Luz

André Popp, Roger Lucchesi. Gonzalo Curiel. lvomi.GAnténio Maria,
457 | Fernando L6ébo. Homero Dornellas

458 Eva Bohr, José Bohr. Luis Bandeiro

Moacir Paulo. Leoncavallo. René Bittencourt. LuasFdanca, Djalma
471 | Mafra. Casimiro de Abreu, Silvino Neto

Aires Viana, Edel Ney. Mario Canaro, J M ContuPedro Rogério,
Lombardi Filho. Al Dubin, Joe Burke. Assis Valenfdyaro da Silva.
475 | Méario Jardim, lbrahim Sued. Domenico Modugno

Mitchell Parish, Bronislau Kapper. Maurilo Alvaremg=dward Heyman,
Victor Young. Luis Antdnio, José Batista. Tufic laauEden Silva. Juan
492 | Martucci, Juan de Dios

Airdo Reis, Jorge Silva, Sebastido Nunes. Kleciailsl&s, Armando
Cavalcanti. Haroldo de Almeida. A Zarra, E Minoire®taribé da Rocha.
Moacir Silva, Adriano Barbosa, Aor Ribeiro. Olivdos Santos, Inha.
493 |lIsaias Ferreira, Jorge dos Santos

494 Fernando César. Fernando César, Mauricioigei@l Ataufo Alves

L L Martelli, Castellani, Carletto Concina. AntériMunes M. Edgardo
523 | Luis, Nilton Pereira. Chucho Navarro, Trio Los Faorsx

Lourival Faissal, Getulio Macedo. Alcir Pires Vethe Célio Monteiro.
531 | Ataufo Alves. Paulo Longo. Agustin Lara. Dorivaly@ani

Sérgio Ricardo. Gongalo Curriel. Ricardo GalenddbtRusso. Alcyr
Pires Vermelho, Nazareno de Brito. Roberto Mar#sMonteiro. Ari
544 Barroso

Cole Porter. Walter Tourinho. Joe Shapiro. Newteix@ira, Jorge Farai.
Hervé Cordovil, Vicente Leporace. Aldacir Louro,IEn de Morais,
555 | Tufic Lauar

Ted Moreno. Célio Ferreira, Sebastidao Nunes. J&io@nce, Augusto
Mesquita. Raimundo Baima, Jackson do Pandeiro.sBébasomes, Jos§
571 | Santos. Héctor Lagna Fietta, Ernesto Bonino

Carolina Cardoso de Menezes, Armando Fernandesnydfercer. Di
578 | Véras, Cidinho. Francisco Canaro. S Neto, M Mofaival Caymi

Waldomiro Lébo. Raul Shaw Moreno, M Barrios. Luisria, R Dias
Leme. Sidney Morais, Edson Borges. Ricardo GalBies da Cruz. Aor
Ribeiro, Jorge Murad. José Batista, José Ribanaul Eampaio, Ivo
596 | Santos

Jair Amorim. Evaldo Correia, Gilberto Ferraz. DomeerModugno, F
597 | Migliacci. Nelly Goletti, Tristan Richepin

Adelino Moreira, Raul Borges. Vicente Paiva, JaRezlondo. William
Duba, Bruno Marnet. Antdnio Carlos Jobim, Billy B&m. Bartolomeu
598 | Silva, Secundino. Noel Rosa. Antbnio Bruno

614 Ted Moreno. Alves Coelho Filho. Roberto RibeMauricio Barros. Luiz
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Bonfa, R Dias Leme

Max Nunes, J Maia. Atila Bezerra. J Ferreira, H8lascimento, Arlindo

621 | Sampaio. Conway Twitty, Jack Nance

Pixinguinha, Jo&o de Barro. Wilson Batista, Jorge€dstro. Antonio
627 | Carlos Jobim. Aderaldo Monteiro, Vicente Amar. Ldnata

Oswaldo Santiago. Antdnio Carlos Jobim. Mério Akese, Habib Nader.
644 | Fernando César

Moreira da Silva, Darcy Thompson. A Macedo, Zéd@jIA Borges.
647 | Betinho, Heitor Carrilho. Black-out. Carlos Bragmel Rosa

Black-out. Fernando César. Edson Franca, Costa Bietony Duncan.
648 | Augusto Mesquita, Jaime Florence

Newton Teixeira, Cristovdo de Alencar. Luis de EearLuis Antbnio,

Oldemar Magalhaes. Dorival Caymmi, Jorge Amadoeaib Costa,
650 | Liberalina Brasil

Adolfo Maclerevsky, Vinicius de Carvalho. Luis BanReinaldo Dias

Leme. Marino Pinto, Méario Rossi. Baden, Billy Bland/liguel Lima,
670 | Paulo Gesta

Vadico, Herberto Sales. Antonio Carlos Jobim, At Oliveira. Pedro
677 | Caetano. Osmar Navarro, Alvaro Franco. C Bennett

O Bellandi, Luis de Franga, Bené Alexandre. BidisR& de Carvalho.
699 | Claudio Luis. Blecaute. Hianto de Almeida, HarottiAlmeida

Heitor Carillo, Mario Donati. Guerra Peixe. Alvagen Ranchinho.
700 | Wandra Merrel, Lou Monte. Nazareno de Brito, Fedm@ésar

Haroldo Barbosa, Luis Reis. Jairo Aguiar. Bidu RMarillo Latine. Ana
722 | Maria Portella. Carlos Moraes, Nobrega de Macedo

Rubens Caruso. Luis Mergulhdo, Umberto Silva. Admjil_aterza.
729 | Haroldo Barbosa. Luis Claudio. Teixeirinha
750 N&o Consta

Quadro 3 - Tipos de musica identificados €nande Hotelentre 1947 e 1961

Grandes Numero da : L
tendéncias revista Tipo de musica
5 N&o Consta
13 N&o Consta
23 Nao Consta
24 Nao Consta
31 N&o Consta
39 N&o Consta
53 Nao Consta
75 Toada. Valsa lenta
1947 a 1951 76 Moda de viola. Samba cang¢éo
105 Tango. Embolada
118 Fox cancéo. Bolero
127 Tango. Samba
128 Fox slow
139 Samba. Bolero, mambo
157 Cancédo. Tango
179 Cancdo caracteristica. Tango cancdo
180 Marcha. Samba. Tango
207 Valsa lenta. Cancéo espanhola. Samba canc¢éo
1951 a 1952 211 Samba. Samba canc¢éo. Bolero

426




Grandes NUmero da : L
tendéncias revista Tipo de musica
231 Valsa. Tango. Valsa hungara. Baido
232 Rumba. Rumba. Swing
233 Samba. Swing
261 N&o Consta
274 Bolero. Bolero. Pasodoble espanhol
284 N&o Consta
1952 a 1954 285 N&o Consta
313 Bolero. Cancao
335 Valsa. Canc¢édo. Samba can¢do. Dobrado
338 Samba. Fado show. Marcha de black-out
1954 a 1961 366 Samba. Samba canc¢éo. Valsa
380 Toada. Samba. Beguine. Samba cancao
385 Samba. Fado slow
387 Samba canc¢do. Valsa cangéo
388 Samba. Cancdo
389 Samba. Marcha
390 Valsa. Samba
411 Bolero. Valsa
418 Bolero, Toada
428 Cancdo. Valsa. Samba
439 Samba. Cancéo. Valsa
440 Cancdéo. Tango. Fantasia espanhola
441 N&o Consta
445 Samba. Tango cancao. Bolero
457 Baido. Bolero. Samba. Samba cancao
458 Foz. Tango. Bolero mambo
471 Mambo. Samba cancdo. Samba. Tango
475 Valsa can¢do. Tango. Samba. Marca dobrado.&eangdo. Baidg
492 Cancéo. Marcha. Samba. Tango
493 Samba. Samba canc¢éo. Fox can¢do. Marcha
494 Samba canc¢ao. Toada. Beguine. Batucada
523 Bolero. Samba. Canc¢éo bolero
531 Bolero mambo. Samba. Chéro can¢éo. Bolero
544 Samba cang¢do. Bolero. Slow. Baifio. Samba fantas
555 Samba canc¢do. Samba
571 Samba canc¢ao. Samba. Coco
578 Samba cancdo. Tango. Valsa
596 Baido. Bolero. Samba can¢do. Samba. Marcha
597 Baido. Samba cancéo. Bolero
598 Samba cancao. Bolero. Samba
614 Samba cancao. Bolero. Samba. Samba cancao
621 Samba chéro. Samba canc¢do. Rojao
627 Chéro. Samba. Samba-cancado. Bolero
644 Balada. Frevo. Samba-cancédo. Bolero
647 Valsa. Samba. Seresta. Marcha. Marcha-rancho
648 Valsa-cangao. Bolero. Samba, Rock lento.
650 Marcha-rancho. Toada. Samba. Canc¢éo praigimb&-cancao
670 Samba. Samba. Rojdo
677 Samba-can¢do. Samba. Balada. Rock
699 Marcha. Cancdo. Valsinha de roda
700 Samba-canc¢édo. Valsa. Calypso. Beguine
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Grandes Ndamero da . ,
P ; Tipo de musica
tendéncias revista
722 Samba. Samba-prece. Samba-cancao
729 Samba-choéro. Bolero. Guarania. Samba. Toada
750 Nao Consta
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ANEXOS



Capa d@&lous Deuxn.225, 1951 [21/09/1951].

Figura 24
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Figura 30 — Quarta capa da revissmande Hoteln.422, de 23/08/1955.

431



Figura 37 — Quarta capa do n.335 @eande Hotelde 22/12/1953.




Figura 38 — Quarta capa da revisgrande Hoteln.492, de 25/12/1956.




Figura 39 — Capa d&ous Deuxn.3, 11/06/1946




Figura 40 — Capa d&ous Deuxn.4, 25/06/1946.




