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RESUMO

A medida que cresce o nimero de individuos utilizando a internet como fonte primaria
para buscar informagdes sobre ciéncia, € imprescindivel que os pesquisadores
passem a ocupar os espacgos digitais além dos websites institucionais para comunicar
ciéncia ao publico ndo especializado. As midias sociais sao plataformas utilizadas por
bilhdes de pessoas em todo o mundo e de facil acesso, portanto, um ambiente propicio
para a democratizacdo do acesso a ciéncia, para a promog¢ao dos avancos cientificos
e tecnoldgicos e para despertar o interesse de novos cientistas. O Brasil € o maior
consumidor de midias sociais da América Latina e o terceiro no mundo, acumulando
131,5 milhdes de usuarios que passam até 46 horas mensais conectados. O
Instagram foi a midia social escolhida para observagcéo neste trabalho devido ao
grande numero de usuarios no pais, o apelo visual focado no compartiihamento de
fotos e videos, por oferecer um senso de comunidade com ferramentas de interagcéo
(seguir, comentar, compartilhar) e pela usabilidade. Neste, abordamos a divulgagéo
cientifica da Geomorfologia e da Evolugdo de Paisagens como temas relevantes ao
publico ndo especializado utilizando a conta de Instagram do projeto independente
Delta H. O objetivo deste projeto foi criar um produto de comunicag¢ao, aqui chamado
de “Manual de comunicacgéo para Instagram - Delta H", que estimule o exercicio da
divulgacao cientifica, oriente os pesquisadores no gerenciamento da conta de
Instagram do Delta H, forneca diretrizes para produgcdo de conteudo e promova a

Geomorfologia e a Evolugao de Paisagens.

Palavras-chave: divulgacéo cientifica; geomorfologia; evolu¢gado de paisagens; midias

sociais; Instagram.



ABSTRACT

With the increasing number of individuals relying on the internet as their main source
of scientific information, it has become crucial for researchers to expand their presence
in digital spaces beyond institutional websites to effectively communicate science to
the general public. Social media platforms are used by billions of people worldwide and
are easily accessible, making them a conducive environment for democratizing access
to science, promoting scientific and technological advancements, and motivating the
interest of new scientists. Brazil stands as the largest consumer of social media in Latin
America and the third largest globally, with a staggering 131.5 million users spending
up to 46 hours connected each month. Within this project, Instagram was chosen as
the platform under observation due to its significant user base in the country, its visually
captivating features that center around photo and video sharing, its interactive tools
that foster a sense of community (including following, commenting, and sharing), and
its user-friendly interface. The project focuses on the science communication of
Geomorphology and Landscape Evolution, which are deemed pertinent subjects for
the public. These topics are communicated through the Instagram account of the
independent project Delta H. The primary objective of this project was to develop a
communication product called the "Communication guidelines on Instagram - Delta H."
The guide was designed to encourage science communication, provide researchers
with guidance on managing the Delta H Instagram account, offer content production

guidelines, and promote the fields of Geomorphology and Landscape Evolution.

Keywords: science communication; geomorphology; landscape evolution; social

media; Instagram.
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1. INTRODUGAO

O caminho de um gréo de areia que se solta de um paredao, feito aquele que
sofreu um grave desprendimento em janeiro de 2022, em Capitdlio/MG', ndo parece
ter Ia muita importancia quando pensamos na imensidao das riquezas naturais do
planeta Terra. Mas ai € que a gente se engana. Dentro da linha de pesquisa da
Evolugédo de Paisagens, uma area da Geologia, busca-se entender o que acontece
graos de areia como esses - € quais consequéncias ou mudancgas ele pode vir a
provocar em larga escala.

Ao entender o trajeto do solo de uma determinada regido, ou os principios
fisicos do seu movimento causado por agentes como vento, agua ou gravidade, os
pesquisadores podem aplicar esse conhecimento para estudar paisagens ou até
ecossistemas inteiros. Longe do que imaginamos, as respostas oriundas dessas
pesquisas também podem oferecer informagdes importantes para a vida cotidiana.

A exemplo da tragédia ocasionada pela queda daquele paredao rochoso no
Lago de Furnas, em Capitdlio/MG, aplicados os estudos e o0 monitoramento
adequados, além da atuagao do poder publico, talvez o dia chuvoso tivesse outro
desfecho. Ja em ambiente urbano, os problemas causados por desmoronamentos ou
enchentes podem ser evitados.

Isso nos mostra que areas de pesquisa que muitas vezes parecem ser distantes
da realidade da populacéo, tal qual a Evolugéo de Paisagens, sao de interesse coletivo
quando bem divulgadas e apresentadas aos nao-especialistas, seja por questdes
diretas, como a qualidade de vida e seguranga, ou potencialmente por curiosidade ou
interesse em novos topicos e, portanto, devem receber esforgos de divulgacdo ao
publico.

A ideia de que a populagdo nao tem interesse em, ou ndo consegue entender
temas especializados ainda é presente na comunidade académica que, por vezes,
subestima a capacidade e inteligéncia do publico ou age em modelo de déficit,
supervalorizando sua proépria formagao e conhecimento. Como explica Campbell
(2008, p. 22):

' No dia 8 de janeiro de 2022, dez pessoas morreram apOs um pedaco de uma rocha do cinion da cidade de
Capitolio (MG) se desprender e atingir lanchas que estavam no local. Mais informagdes em:
https://gl.globo.com/mg/centro-oeste/noticia/2022/01/09/nunca-tivemos-um-acidente-como-esse-e-nao-temos-
uma-analise-geologica-sobre-os-paredoes-diz-prefeito-de-capitolio.ghtml. Acesso em 24 abr. 2023.



https://g1.globo.com/mg/centro-oeste/noticia/2022/01/09/nunca-tivemos-um-acidente-como-esse-e-nao-temos-uma-analise-geologica-sobre-os-paredoes-diz-prefeito-de-capitolio.ghtml
https://g1.globo.com/mg/centro-oeste/noticia/2022/01/09/nunca-tivemos-um-acidente-como-esse-e-nao-temos-uma-analise-geologica-sobre-os-paredoes-diz-prefeito-de-capitolio.ghtml

Evite a crenga de que o publico ndo tem educagao e que vocé ira corrigi-lo.
isso parece senso comum, mas todos nds podemos nos lembrar de exemplos
de cientistas que usam esse tipo de "modelo de déficit” sobre o publico em
geral, acreditando que nada exceto sua forga de vontade e as informagdes
corretas irdo “corrigir” isto. Podemos acreditar que os dados falam por em si,
mas os dados também estdo sujeitos a interpretacdes, inclusive por leigos,
que sdo completamente validos, embora ndo estejam alinhados com as
conclusdes dos cientistas. Alguns aspectos da ciéncia sao tao simples que
os dados sao insensiveis a percepgao.

Discute-se a permanéncia e resisténcia do modelo de déficit na comunicagao
da ciéncia iniciada pelos pesquisadores, sendo, portanto, necessaria a criagao e
execugao de estratégias estruturadas que possam superar este modelo e abordar os
temas de ciéncia de forma mais interativa, colaborativa e contextualizada. Estratégias
baseadas no dialogo e na interagdo com o publico, no uso de linguagem acessivel, na
escuta ativa e na inclusao de perspectivas familiares ao publico, além da avaliagao
dos impactos das atividades executadas podem auxiliar no estreitamento desse
distanciamento entre cientista e publico.

Nao € novidade que divulgar ciéncia é essencial; e os cientistas sabem disso.
Segundo Oliveira (2001), devemos nos orientar pelo principio essencial de que o
acesso as informacdes de Ciéncia & Tecnologia (C&T) é fundamental para o exercicio
pleno da cidadania e, portanto, para o estabelecimento de uma democracia
participativa, na qual grande parte da populacéo tenha de fato condi¢ées de influir com
conhecimento e ag¢des politicas ligadas a area. Mas a questao é: como fazer? E quais
os desafios especificos de um campo de pesquisa que muitas vezes parece ser um
nicho dentro de sua proépria area do conhecimento?

Neste trabalho de conclusdo de curso, partimos do desafio de construir uma
proposta de comunicagdo para uma iniciativa do campo da Geomorfologia e da
Evolucdo de Paisagens a fim de tragar um guia de boas praticas de divulgacao
cientifica no Instagram. Valemo-nos de conhecimentos tedéricos e praticos tanto sobre
a area que se pretende divulgar, quanto sobre a pratica da divulgagédo das ciéncias
em ambientes digitais, em especial, em midias sociais com foco em imagens, como o
Instagram.

Este relatorio esta dividido em duas partes uma breve introdugdo sobre a
divulgacéo cientifica em midias sociais, com um panorama de definicbes e conceitos
sobre o que é a Geomorfologia e a Evolugao de Paisagens e uma apresentacéo sobre
o projeto Delta H, lugar de agao e observagao escolhido para colocar em pratica as
estratégias de comunicagdo publica da ciéncia. Na sequéncia, apresentamos o



trabalho propriamente dito, um manual de comunicagédo que tem como publico os
pesquisadores (clientes) que irdo trabalhar na pratica da divulgacédo cientifica via
Instagram. Nele, sdo abordadas razbes para comunicar ciéncia, a importancia de
determinar objetivos e definir publicos, um diagnostico do cenario atual do cliente, as
especificidades do Instagram como plataforma de publicagcédo e orientagdes sobre a
producao de conteudo para o Instagram; além de indicagcao de ferramentas uteis.

O manual de comunicagéao foi pensado para o cliente Delta H, ou seja, serve
como um guia de formacgao para que pesquisadores envolvidos no projeto que n&o
tenham formacao especifica em comunicagdo ou divulgacao cientifica possam

experimentar praticas de comunicagao da ciéncia no Instagram.

2. DIVULGAGAO CIENTIFICA EM MIDIAS SOCIAIS

Em 2021, 90% dos domicilios brasileiros tinham acesso a internet (IBGE,
2022). A medida que cresce o numero de individuos utilizando a internet como fonte
primaria para buscar informacbes sobre ciéncia, € imprescindivel que os
pesquisadores passem a ocupar os espacos digitais além dos websites institucionais

para comunicar ciéncia ao publico nao especializado (BROSSARD, 2013).

A realidade de hoje é muito diferente: cientistas, suas instituicdes e o
conhecimento cientifico que eles produzem estdo agora enredados em novos
ambientes de midia englobando o YouTube (plataforma de compartilhamento
de videos criada em 2005 e de propriedade do Google), Facebook (uma rede
social plataforma fundada em 2004) e uma infinidade de outras novas midias
plataformas (BROSSARD, 2013, p.14096).

A divulgagao cientifica em midias sociais € uma ferramenta poderosa para
popularizar o conhecimento cientifico de forma acessivel e atrativa ao publico nao
especializado. Plataformas digitais podem ajudar a democratizar o acesso a ciéncia,
a promover a compreensdo dos avancgos cientificos e tecnolégicos e despertar o
interesse de novos cientistas. Esse formato também possibilita que os pesquisadores
divulguem suas pesquisas e conhecimentos para além da publicagdo em revistas
cientificas. Conforme descrito por Oliveira (2002), a responsabilidade pela divulgacao
da C&T deve ser compartilhada entre os 6rgaos governamentais responsaveis pelo
planejamento e distribuicdo de recursos e pelos produtores do conhecimento
cientifico. Afinal, os pesquisadores devem prestar contas a sociedade, tendo em vista

que a maior parte dos investimentos em C&T provém dos recursos publicos.
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O Brasil é o maior consumidor de midias sociais da América Latina e o terceiro
no mundo, atras apenas da india e da Indonésia (COMSCORE, 2023). O pais acumula
131,5 milhdes de usuarios que passam até 46 horas mensais conectados. O
levantamento da Comscore indica que o YouTube, o Facebook e o Instagram séo as
plataformas mais acessadas pelos brasileiros, com alcance de 96.4%, 85.1% e 81.4%,
respectivamente.

O Instagram foi a midia social escolhida para observagao neste trabalho devido
ao grande numero de usuarios no Brasil, o apelo visual focado no compartilhamento
de fotos e videos, por oferecer um senso de comunidade com ferramentas de
interacdo (seguir, comentar, compartilhar) e pela usabilidade. Em comparagao a
outras plataformas, o Instagram se destaca como uma das op¢des de uso mais
amigavel, pois ndo requer habilidades em edigéo de fotos ou videos fora do aplicativo.

Conforme Hines e Warring (2019), o uso do Instagram por cientistas pode ser
visto como um meio de amplificagao para pesquisas recém-publicadas, projetos atuais
e conhecimento cientifico em tempo real. Langado em 2010, o Instagram € uma
plataforma gratuita de midia social para compartilhamento de fotos e videos, baseada
em conteudo produzido pelos usuarios. Com crescimento meteorico desde a sua
criacdo, em 2023 registra mais de 2 bilhdes de usuarios ativos (STATISTA, 2023),
com um publico globalmente diversificado. Sua natureza altamente visual e
capacidade de compartiihamento instantdneo tornam-no ideal para transmitir
informacgdes cientificas de maneira acessivel e atraente (HINES e WARRING, 2019).

Cientistas podem tirar proveito do alcance global das midias sociais para
compartilhar de forma clara e rapida suas pesquisas, além de contribuir para a boa
reputacdo da imagem do pesquisador e suas instituicdes perante o olhar publico. A
natureza interativa dessas plataformas também é benéfica para a comunidade
cientifica, pois oferece oportunidades de contato com outros pesquisadores, trazendo
colaboragdes profissionais e novas perspectivas sobre suas proprias pesquisas. (BIK
e GOLDSTEIN, 2013).

Por ser um meio de comunicagao em tempo real, o Instagram permite que o
pesquisador forneca conteudo de forma continua, aborde temas emergenciais e
medeie crises. O aparecimento de uma onca-pintada no Jardim Botanico da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), em margo de 2019, nos apresenta um
caso de uso do Instagram para divulgacao cientifica. Segundo avalia Costa (2022),

foram utilizadas
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[...] estratégias de aproximacado da Instituicdo de ensino e pesquisa com a
sociedade, fomentando conversagbes no ambiente digital, servindo de
referéncia diante de boatos e noticias falsas e reafirmando-se como locus de
acao em defesa do interesse publico (COSTA, 2022, p.152).

Visando mitigar a desinformag&o, medo e comogéao popular frente a noticia de
uma onga-pintada circulando em area urbana, o Instagram do Jardim Botanico
dedicou-se a fazer postagens exclusivamente sobre o caso. Fez-se uso de entrevistas
com especialistas para firmar a presencga de autoridades cientificas, as fotos e videos
eram acompanhados de narrativas textuais em torno do trabalho diario nas acgdes de
captura do animal, produziu-se conteudos informativos para esclarecer boatos, entre
outras estratégias (COSTA, 2022).

Cientistas ainda estdo perdendo a oportunidade de utilizar todo o potencial do
Instagram para promover educacgao informal, alfabetizagdo cientifica, aumentar a
visibilidade da ciéncia e das instituigdes e conectar-se com o publico além das paredes
institucionais. Ao analisar mais de mil postagens de perfis de museus no Instagram,
tépico de valor visual semelhante as areas de pesquisa a que esse trabalho se propde,
Jarreau, Dahmen, e Jones (2019) observam que as postagens sdao majoritariamente
focadas em resultados finais de pesquisas ou colecdes. Perde-se, portanto, a
oportunidade de gerar uma comunicagao que envolva os seguidores e visitantes no

processo do fazer cientifico liderado pelos museus.

2.1. Geomorfologia e Evolugéo de Paisagens

A Geomorfologia é a ciéncia que estuda as formas de relevo da Terra e os
mecanismos e processos fisicos e quimicos responsaveis pela sua formacéo e
alteracdo, incluindo caracteristicas topograficas (terrestres) e batimétricas
(submersos). Por meio de uma combinacéo de observagdes de campo, experimentos
fisicos e modelagem numeérica, os geomorfélogos buscam compreender a morfologia

das paisagens, tracar sua historia e dinamica e prever possiveis mudancgas no futuro.

A Geomorfologia é também uma ciéncia aplicada, que soluciona problemas
importantes para as pessoas e sociedades do mundo todo. Geomorfélogos
identificam perigos geoldgicos, fornecem informagdes para uma gestao eficaz
do solo, e sdo treinados para entender a ligagdo entre os processos que
produzem e erodem o solo em que a agricultura, e assim a civilizagao,
depende. (BIERMAN e MONTGOMERY, 2013, p.11).
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E a Geomorfologia que fornece parte dos principios para o estudo de Evolucéo
de Paisagens. A area pesquisa as velocidades e idades com que as paisagens
mudam, compreendendo todos os seus componentes, como rios, vales, encostas,
montanhas etc.; e suas relagdes com processos geoldgicos, climaticos e bioldgicos.
Ao estudar a Evolugao de Paisagens, os cientistas podem obter informagdes sobre a
histéria e a dindamica das formas de relevo e prever como elas podem mudar no futuro
(ENCYCLOPEDIAS, 2023).

Expedi¢cbes e trabalhos de campo fazem parte das atividades dos cientistas
que estudam estas areas, possibilitando vasta gama de recursos visuais como mapas,
fotografias e diagramas. Aliados a explicagdes de conceitos complexos, pode fornecer
uma maneira clara para o publico ndo especializado entender os processos e padrdes
destas ciéncias. A comunicacgao visual tem a capacidade de despertar emocgdes de
maneiras que escrita e a verbal muitas vezes nao conseguem, pois é processada mais
rapido pelo cérebro humano. Essa conexao emocional pode ajudar a criar um vinculo
com o usuario da plataforma e a mensagem transmitida. Também pode ser mais
acessivel ao publico que apresenta dificuldade em compreender conceitos cientificos
somente pela comunicagao escrita ou verbal, incluindo pessoas com dificuldades de

aprendizagem ou barreiras linguisticas.

2.2. Projeto DELTAH

O DELTA H é uma iniciativa independente que nasceu em 2022 como uma
reunido cientifica focada nas areas da Geomorfologia e da Evolug¢ao de Paisagens. O
objetivo principal era proporcionar uma imersdao na pesquisa cientifica de ponta
nessas areas, reunindo em um unico dia de palestras discentes de graduagao e de
pos-graduacado, profissionais e pesquisadores nacionais € internacionais.

A proposta € inspirada em duas reunides similares: o Gilbert Club, realizado
desde 1983 nos Estados Unidos um dia ap6s a conferéncia da American Geophysical
Union (AGU), em San Francisco, na Califérnia; e o Steepest Descent, que também
inspirado no Gilbert Club, retne-se desde 2013 em Viena, na Austria, paralelo ao
congresso da European Geoscience Union (EGU).

No Brasil, a inciativa é liderada pelo geomorfélogo Pedro Val, responsavel pela
concepgao inicial do Delta H, com a co-idealizagdo dos geomorfélogos Nelson

Fernandes e Daniel Peifer. Apos discutirem suas experiéncias no Gilbert Club e no
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Steepest Descent, os pesquisadores desenvolveram a proposta do Delta H, levando
em consideragdo as necessidades e realidade dos geomorfologos brasileitos. A
primeira edigdo da reunido cientifica do Delta H aconteceu em Ouro Preto, Minas
Gerais, de 12 a 15 de abril de 2022, com apoio de instituicdes de ensino, pesquisa e
fomento nacionais e internacionais.

Ademais as discussbes sobre a ciéncia das paisagens e dos processos
superficiais, o grupo visa a integracdo das comunidades cientificas das diferentes
subdisciplinas, a promogédo da Geomorfologia como ciéncia fundamental para as
geociéncias, a reducao da distancia entre a pesquisa internacional de vanguarda e a
Geomorfologia brasileira, bem como a criagdo de uma comunidade inclusiva, segura
e aberta ao amplo debate em prol do avancgo coletivo (DELTA H, 2023).

Atualmente, a iniciativa promove palestras, minicursos, expedi¢des de campo
e cria espaco para jovens cientistas apresentarem suas pesquisas. No contexto da
inclusdo e diversidade, por meio de um processo seletivo, oferece auxilio financeiro
para participagdo na reunido cientifica aos discentes pertencentes a grupos sub-
representados, como negros, indigenas, quilombolas, mulheres, LGBTQIA+, pessoas
com deficiéncia (PcD) e residentes das regides Norte e Nordeste do Brasil.

Com o intuito de expandir as atividades do DELTA H, o grupo planeja iniciar
acgdes de divulgacao cientifica em plataformas de midias sociais, utilizando a conta no
Instagram @deltah_br?. Além de promover a reunido cientifica anual, o objetivo é
fortalecer sua rede de pesquisadores e alunos, despertar o interesse dessa
comunidade pela divulgacao publica da Geomorfologia e da Evolugao de Paisagens

e estabelecer o DELTA H como uma fonte confiavel de informacgdes cientificas.

3. DESENVOLVIMENTO E DIAGRAMAGAO DO MANUAL DE COMUNICAGAO

O processo de producao textual e diagramacao do produto deste trabalho de
conclusao de curso, aqui definido como "Manual de comunicagao para Instagram -
Delta H" (Apéndice A), considera conhecimentos tedricos, avaliagdo do perfil no
Instagram e dos participantes do encontro do Delta H (cliente), por meio de dados
fornecidos pelo cliente, e a pratica profissional da autora. A autora possivel mais de

15 anos de pratica na comunicagédo de temas de ciéncia, entre eles: meio ambiente,

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/deltah_br/. Acesso em 5 jun. 2023.
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vigilancia epidemioldgica, saude, pesquisa clinica. E formada em Comunicacéo Social
com habilitacdo em Jornalismo pelo Centro Universitario do Norte e especialista em
jornalismo cientifico pela Universidade Estatual de Campinas. Ja atuou em
assessorias de comunicagéao de instituicdes federais e estaduais, publicas e privadas.

O produto esta dividido em doze tépicos, sendo eles: Introducéo, Sete razdes
para divulgar ciéncia, Norteando suas agbes de comunicagao: objetivos para definir
suas metas no Instagram, SMART!, Métricas, Quantidade ndo é qualidade!
Caracterizacdo do publico, Dados do publico, Personas, Analise SWOT, A sua
estratégia! e Ferramentas.

O material propde-se a motivar o cliente a atuar na Divulgacao Cientifica em
ambientes digitais, iniciando sua trajetoria pelo Instagram, e ser uma ferramenta para
gestao do perfil e criagado de conteudo. O documento pretende guiar os pesquisadores
no exercicio de leitura do seu publico e suas necessidades, bem como oferecer
diretrizes gerais para escolha textuais, estilo e elementos visuais. Nao € objetivo deste
manual oferecer uma féormula pronta, pois leva em consideracdo a mutabilidade da
plataforma e das necessidades e interesses do publico.

A escolha de uma linguagem direta e sem rodeios tem como objetivo facilitar a
compreensao do material e estabelecer uma conexao com o leitor. Ao evitar o uso
excessivo de termos técnicos e jargdes, busca-se remover obstaculos comunicativos
e garantir que a mensagem seja transmitida de modo transparente e isento de
ambiguidades.

A formatagao do layout foi realizada utilizando a plataforma de design grafico
Canva, seguindo uma abordagem minimalista inspirada na natureza. Essa proposta
visa transmitir clareza e simplicidade, removendo elementos desnecessarios e
reduzindo o ruido visual. Ao eliminar elementos visuais excessivos, o foco é
direcionado para a mensagem principal, possibilitando que ela seja transmitida de
forma impactante e memoravel. O uso generoso de espacos em branco e formas
simples busca criar uma sensacado de harmonia visual e equilibrio. Além do branco,
sdo utilizadas cores terrosas para gerar conexao com o ambiente das areas de
pesquisa do cliente.

Utilizou-se as fontes tipograficas Gabriel Sans em tamanho 12 para o corpo do
texto e fonte Afrah em variacdo de tamanho entre 21 e 30 para titulos, a depender do
espaco disponivel. Foi feito uso extenso de imagens de paisagens com o intuito de

inspirar o cliente, bem como de fotos de personagens ficticios para representacéo das
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personas. Todas as fotos sdo do banco de imagem do Canva. Por fim, buscou-se um
design grafico e linguagem que permanegam relevantes por maior periodo, ainda que
considerando a natureza mutavel do conteudo de um manual de comunicagao, a fim

de entregar uma comunicag&o duradoura e consistente.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

O "Manual de comunicagao para Instagram - Delta H" foi elaborado visando
aprimorar a comunicagao sobre os encontros promovidos pelo Delta H com alunos e
pesquisadores interessados nas areas da Geomorfologia e da Evolugao de Paisagens
e a divulgacdo cientifica de temas pertinentes ao grupo de para o publico néo
especializado.

Pretende-se, em tempo oportuno, apresentar o material ao grupo de
pesquisadores envolvidos no projeto para discutir as diretrizes e estratégias propostas
no manual, bem como inseri-las as necessidades e cronograma de divulgagéo
cientifica do grupo. Essa interacéo sera crucial para alinhar as orienta¢gdes do manual
com os objetivos de divulgacgao cientifica, bem como fortalecer o compromisso do
grupo com a disseminagao responsavel e acessivel da ciéncia.

A coleta de feedbacks, sugestdes e contribuicdes dos pesquisadores sobre 0
manual também sera de grande valia para possivel aprimoramento futuro e garantia
da aplicabilidade pratica do material. Essas informacdes serao fundamentais para
manter o manual atualizado, relevante e util para as atividades de divulgacéo cientifica
do Delta H.
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MANUAL DE COMUNICAGAO - INSTAGRAM

DELTAH




Este manual de comunicagédo é o produto final
do trabalho de conclusdo do curso de Especia-
lizagdo em Comunicagdo Publica da Ciéncia,
apresentado a Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas da Universidade Federal de Minas
Gerais como requisito parcial para a obtengac
do titulo. A elaboragdo e diagramagao deste
material foi realizada pela jornalista Caroline
Soares, sob orientagao da Prof®. Dr® Verobnica
Soares da Costa.
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Introducao

Assim como um projeto é essencial para o
desenvolvimento de uma boa pesquisa, um manual de
comunicacao é fundamental para estruturar a criagdo
de conteddo de qualidade, alinhado com os objetivos e
mensagem de uma organizagao.

Ele funciona como um mapa, guiando a equipe de
pesquisadores em uma jornada para comunicar ciéncia,
compartilhar conhecimento e despertar interesse sobre
a Geomorfologia, a Evolugao de Paisagens e o Delta H.

Este documento vai ajudar a identificar os publicos-
alvo, quais sao as suas necessidades e interesses, e
como alcanga-lo de maneira eficaz. Ao criar conteldos
pensando nas caracteristicas e interesses dos seus
publicos, passa-se a estabelecer uma conexao,
construindo confianga e credibilidade e aumentando o
engajamento e a fidelidade.

Também & um guia de estratégias e taticas para definir
conteddo, como apresenta-lo aos seguidores e como
utilizar as métricas do Instagram e outras ferramentas
complementares para medir o sucesso destes
materiais. Ele fornece diretrizes para o tom, estilo e
elementos visuais que podem ser usados no conteuddo,
ajudando a reforcar a identidade e os valores da
organizacao.

E importante observar que um manual de comunicagao
€ um documento '"vivo" por ser uma ferramenta
dinadmica e adaptavel. E um documento que deve ser
revisado periodicamente e atualizado para refletir
mudangas na organizagdo, publicos-alvo ou novos
objetivos de comunicagao.

- 02 -
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2 RAZOES

PARA COMUNICAR CIENCIA

Imagem: Kamchatka via Canva.com

-o [nspirar novas geracoces de cientistas

Estimular que jovens se tornem cientistas ¢
essencial para avancar o conhecimento, abordar
desafios sociais, fomentar a diversidade e a
inclusdo, promover o desenvolvimento econédmico e

inspirar as geragoes futuras.

Uma estratégia de comunicagdo bem elaborada
pode ser uma ferramenta facilitadora para instigar
a curiosidade, mostrar o impacto da ciéncia na vida
da sociedade, motivar jovens a buscar mais
informacgdes sobre ciéncia, desmistificar a area
cientifica e abrir as portas da ciéncia para a
juventude.

Imagem: ottoduplessis/Getty Images via Canva.com



-o Transparcncia no processo cientifico

Ao engajar-se em atividades de comunicagéao
publica da ciéncia, vocé ajuda a tornar o processo
cientifico transparente e acessivel a sociedade,
promovendo confianga e credibilidade. Quando a
ciéncia € comunicada de forma clara, aberta e
honesta - especialmente apdés a pandemia da
covid-18 - vocé contribui com uma imagem
positiva da ciéncia, fugindo de uma abordagem da

ciéncia como algo obscuro e suspeito.
imagam: Mladen Znkovic/Getty Images via Conva.com

A transparéncia também ¢é importante no

combate as distorcées e manipulagcdes de

informagdes, as famosas fake news; além de

identificar eventuais conflitos de interesse, falhas

metodolégicas ou vieses que possam prejudicar a

confiabilidade e a validade cientifica.

-oDesenvolvimento educacional ¢ cultural

Ao compartilhar informagdes sobre ciéncia, vocé
colabora com a promogao do aprendizado, da
inovacao, da diversidade e da preservacao cultural,
incentivando a aproximagao da sociedade com temas
cientificos, faciltando o entendimento da relacédo
entre ciéncia, sociedade, educagaoc e cultura. A
comunicagdo publica da ciéncia também ajuda a
promover a diversidade e a inclusao na ciéncia, um
dos principais objetivos do Delta H.

Neste projeto, os esforgos de comunicagdo podem
mostrar como o conhecimento e as descobertas
cientificas influenciam na histdéria, na evolugdo e na
relagdo da vida humana com o planeta que
habitamos. Vale ressaltar que a pesquisa cientifica
muitas vezes € financiada por recursos publicos e,
portanto, ¢é fundamental que seus resultados

cheguem de forma compreensivel & sociedade.

Imagen: ottoduplessis/Getty Images via Canva.com

- 04 -
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-0 [nspirar comunidades locais

A relagcao entre comunidade e ciéncia é benéfica
para todas as partes, fazendo com que a
ciéncia seja mais aceita e que a comunidade se
beneficie do conhecimento e das solugdes
produzidas pela ciéncia.

Melhoria na saude e de moradia, educagao,
engajamento e melhor qualidade de vida sao
alguns dos pontos que uma comunicagao
acessivel pode impactar numa comunidade.
Para a ciéncia, estreitam-se os lagos confianga,
legitimidade e aceitagao, além de abrir as portas
para iniciativas de colaboragéao e co-criagao.

-

Imagem; Fat Camera/Getty Images via Canva.com

-o Munir tomadores de decisocs
publicas com informacoes ¢
fomentar o debate publico

O poder publico necessita de informacgoes
relevantes e atuais para tomar decisdes que
afetam a sociedade. Muitas vezes, o
entendimento sobre esses temas surge em
meio ao debate e ao interesse publico, tendo
as midias sociais como um palco acessivel
para essas discussoes.

O Delta H, dentro dos seus tdpicos de
interesse, pode contribuir com informagodes
baseadas em evidéncias, colocando-se como
uma fonte confidvel e atenta aos interesses

atuais da sociedade.

Imagem: Monkey Business via Canva.com




-0 lracilitador na construcio da cidadania

Cidadaos informados e conscientes sobre as questoes
cientificas e tecnolégicas que afetam suas vidas
tornam-se mais engajados e podem tomar decisdes
mais acertadas ao exercer seus direitos e obrigacdes.
Munidas de boas informagdées é que as pessoas
poderao exercer sua cidadania e ser parte atuante da
resolugao de problemas locais e globais, bem como
reivindicar seus direitos.

Além disso, podem se tornar agentes de mudanga em
suas comunidades, influenciar politicas publicas,
participar de debates publicos e contribuir
diretamente para questées que afetam a saude, o
meio ambiente, a educacdo, a seguranga e outras
areas importantes.

“° Abordar tcmas emergenciais

Em situagdes emergenciais, como desastres naturais
e epidemias, a ciéncia desempenha papel vital, pois
fornece informagdes precisas, confidveis e baseadas
em evidéncias para entender o problema e buscar
possiveis solugdes. O uso das midias sociais com seu
modus operandi de compartilhamento rapido de
informacgdes e facil acesso, € um dos principais canais
para o debate destes temas.

E importante que os especialistas também sejam
protagonistas enquanto fontes de informacao
relevantes e atualizadas, e estejam preparados para
produzir conteddo a partir de acontecimentos
midiaticos que chegam sem avisar. Ou seja, certa
dose de improviso e uma preparagao prévia sobre
temas de interesse podem ser Uteis no planejamento.

- 006 -
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Nortcando suas acocs de comunicacao:
objectivos para definir suas metas no Instagram

As metas sdo o que vocé pretende alcancar com sua presenga nas midias
sociais. Vai ajudar a organizar sua criagédo de conteldo, manter-se no
caminho certo e escolher as métricas que serao utilizadas para medir o seu
sucesso.

Elas devem ser especificas, mensuraveis, alcangaveis, relevantes e ter um
prazo definido. Utilizando a matriz SMART - S (especifica), M (mensuravel),
A (alcangavel), R (relevante) e T (temporal) - fica mais facil definir sua meta.

Abaixo estdo os suas principais metas:

« Promover a reuniao cientifica anual do DELTA H pela divulgacdo dos temas
a serem abordados, palestrantes e suas areas de pesquisa, chamadas
para auxilio-viagem, depoimentos, videos e fotos de edigdes anteriores.

« Fortalecer a rede de pesquisadores e alunos do DELTA H, por meio de um
canal dedicado a divulgagdo e troca de informagdes sobre tépicos de
interesse comum, que contribua para uma comunidade mais inclusiva e
segura.

+ Despertar em pesquisadores e alunos o interesse na divulgagao publica da
geomorfologia e da evolugdo de paisagens para que percebam que a
divulgagado ndo é uma atividade secundaria mas, sim, parte primordial da
pesquisa cientifica.

« Gerar interesse de nao-especialistas em geomorfologia e evolugido de
paisagens através de curiosidades, encantamento visual das paisagens,
impacto das mudangas climaticas e de desastres naturais.

« Estabelecer o DELTA H como uma fonte confidvel de informagdes cientificas,
promovendo uma imagem positiva da ciéncia e seu papel na sociedade.

,O/—,
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| SMART!

Veja um exemplo de como utilizar a
matriz SMART. Digamos que vocé precisa
promover a proxima edigdo da reunido
cientifica do DELTA H para aumentar o
numero de inscritos no evento.

Imagem: Getty Images via Canva.com

ESPECIFICO

O QUE VOCE DESEJA
ALCANCAR?

AUMENTAR O NUMERO
DE INSCRITOS NO
EVENTO DELTA H.

MENSURAVEL

COMO VOCE SABERA QUE
ALCANCOU SUA META?

ATINGIR 20 NOVOS
INSCRITOS NO EVENTO.

ALCANCAVEL

COMO SABER SE SUA
META E ALCANGAVEL?

62 PESSOAS PARTICIPARAM DA 1°
EDICAO DO DELTA H, QUANDO O

EVENTO AINDA ERA DESCONHECIDO.

LEVANDO EM CONSIDERAGAO O

AUMENTO DE 20% DE SEGUIDORES
AO ANUNCIAR A 2° EDICAO, PODE-
SE DIZER QUE A META E FACTIVEL.

RELEVANTE

POR QUE ESTABELECER
ESSA META?

CRESCIMENTO DA COMUNIDADE DO
EVENTO E TAMBEM O
ENGAJAMENTO SOBRE O TEMA EM
MIDIAS SOCIAIS.

TEMPORAL

EM QUANTO TEMPO
ALCANGCAREI?

2 MESES.

v R
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| Métricas

Metas e métricas sao dois conceitos distintos, porém complementares, que
cumprem um papel fundamental na mensuragao do desempenho da sua
organizagcdo nas midias sociais. As metas estabelecem a direcédo a ser
seguida, enquanto as métricas fornecem indicadores quantitativos para
acompanhar o progresso. O Instagram dispdée de uma variedade de
métricas, sendo elas:

l- Seguidores: 0 numero de pessoas que seguem uma conta do
Instagram.

A- Engajamento: a porcentagem de seguidores que interagem com a sua
publicagao ao curtir, comentar, compartilhar ou salvar.

;. Alcance: o numero de usuarios Unicos que visualizam uma
publicacao.

l- Impressédes: o total de vezes que uma publicagdo foi visualizada,
incluindo visualizagées repetidas.

-
). Desempenho nos Stories: o numero de visualizagdes, respostas e
engajamento a partir de uma publicagao nos Stories.

()- Taxa de conversdo: a porcentagem de usuérios que realizam uma
agao, como clicar num link para preencher um formulario, a partir de
um botédo de chamada para agédo (também chamado de CTA).

I. Taxa de cliques (CTR): a porcentagem de pessoas que clicam no link
da descrigao do seu perfil ou em uma publicagéo.
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Quantidade nao ¢ qualidade!

Ao avaliar seus resultados, é
importante considerar dife-
rentes aspectos além dos
nameros  oferecidos pelas
métricas da plataforma.

As métricas da plataforma
sozinhas ndo fornecem uma
imagem completa do resultado
da sua estratégia de comuni-
cagao no Instagram.

Leve em consideragcdo o seu
nicho e busque estabelecer
conexodes significativas com o
seu publico. Se os seguidores
estdo interagindo com o seu
conteddo ao responder a
perguntas, participar de
conversas nos comentarios,
envolver-se em enquetes ou
discussées, indicar e compar-
tilhar seu perfil, isso indica
que vocé esta criando um
senso de comunidade. Essas
interagdes individuais ajudam
a construir relacionamentos e
fidelidade com a audiéncia. E a
famosa "qualidade antes de
quantidade".

A  interpretagcdo correta dos
numeros requer uma analise
transversal e a compreensao
dos resultados em relagao as
metas estabelecidas.

=jey =

Ao considerar diversos
indicadores, comoc engaja-
mento, relevéncia do conteudo
e qualidade do relacionamento
com a audiéncia, é possivel
tomar decisdes mais informa-
das e efetivas para alcancar
os objetivos estabelecidos.

Quando analisamos o aumento do
numero de seguidores, é essencial
considerar a qualidade desses
seguidores. E importante verificar
se eles fazem parte do publico-
alvo relevante para o seu nicho.
Ter seguidores auténticos que se
envolvam com o seu conteldo tem
um valor maior do que ter um
grande numero de seguidores
genéricos que nao se envolvem
com o seu contetido.

Imagem: 12019/pixbay via Canva.com
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Caracterizacio
do publico

A caracterizagao do seu
publico é feita da coleta e
andlise de dados sobre o perfil
dos seguidores e pela de-
finicdo da persona, uma re-
presentacdo ficticia do pu-
blico-alvo.

As personas representam
diferentes segmentos do pu-
blico, levando em conside-
ragao seus interesses, com-
portamentos e formas de
interagir com a sua orga-
nizagao. Aléem disso, as
personas também demons-
tram as motivagées, desafios,
preocupagdes, habitos, prefe-
réncias e histérias pessoais
dos usuarios.

Para analisar e desenvolver as
personas do Delta H foram
utilizados dados das fichas de
inscricado da 1* edigcao da
reuniao cientifica do Delta H,
cedidas pela organizagao do
evento.
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Imagem: Bryngelzon/Getty Images via Canva.com
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| Dados do pablico

PROFISSIONAL EM AMBITO PRIVADO
3.2%

ALUNOS DE
GRADUAGAO

ALUNOS DE POS-
GRADUAGAO

POST DOC

PESQUISADORES/
PROFISSIONAIS/
PROFESSORES

ALUNOS DE POS-GRADUAGAO

a4.3%

Alunos do curso de

geologia e alguns de
geografia nos ultimos
semestres do curso.

Alunos de pos-
graduacao (mestrado e
doutorado) nas areas
de geologia e geografia.

Jovens pesquisadores.

Pesquisadores,
profissionais e
professores
universitarios.

23.8%

POST DOC
6.3%

PESQUISADOR / PROFISSIONAL / PROFESSOR

25.4%

Esses alunos comegam a
demonstrar interesse um pouco
mais aprofundado na area de
geomorfologia, evolugéo de
paisagens e areas afins.

Networking e as areas de pesquisa:
(geomorfologia quantitativa,
evolugao de paisagens, estrutural,
sedimentologia, termocronologia,
morfotectdnica, cartografia
geomorfologica, fluvial, neotecténica;
terragos do quaternario; dindmica
hidro-erosiva; dindmica
socioambiental e geoprocessamento;
geologia regional; regionalizagao e
gestao do territério; espeleologia.

Pesquisadores com temas de
interesses bem definidos: Evolugao
de paisagens, geoquimica isotopica,

badland landscapes.

Pesquisadores com temas de
atuagao bem definidos, profissionais
que atuam no servigo publico e
professores universitarios.

ALUNOS DE GRADUAGAC
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| Personas

As personas devem ser utilizadas para orientar as suas estratégias de
divulgacao e criagao de conteddo. Levar em consideragao as caracteristicas

destes personagens ird direcionar seus esforgos de maneira estratégica,
oferecendo conteldo relevante e personalizado.

Ao fazer o planejamento do conteudo, faga o exercicio de colocar-se no
lugar da sua persona. Avalie se na perspectiva deste personagem o
conteudo é relevante, claro e se estd apresentado de forma interessante.
Isso vale tanto para o texto, como para a escolha de artes e imagens.

Atualmente, o Delta H possui publico formado por profissionais e alunos
que demonstram ligagdo com a tematica da Geomorfologia e Evolugao de
Paisagens. No entanto, apds o inicio das atividades e pratica na criagao de
conteldo para divulgacgao cientifica, recomenda-se revisar as personas aqui

apresentadas e adicionar personagens que fagam parte do publico nao
especializado.

Aos 23 anos é graduanda no curso de
Engenharia Geoldgica, foi bolsista de PIBIC,
mas nao tem certeza se tentard o mestrado
ou buscara um emprego no setor privado.
Durante a pandemia, ficou confusa com a
quantidade de conteddo sobre ciéncia e
pesquisa ofertado na internet. Ao usar as
Aridréla r‘m’dias ?ociais’, busca enltretenimento e
Aluna de graduagdo informacao na area da geologia.

Tem 26 anos e estd no terceiro semestre do
mestrado em Ciéncias da Terra. Mesmo com
os desafios e duvidas quanto ao andamento
do seu projeto, estd muito envolvido na vida
académica. Gosta de falar e compartilhar seu
progresso académico nas midias sociais e se
sente valorizado e orgulhoso ao ver noticias e
Mateiis conteldos sobre sua area de pesquisa, seu
KR dis grupo e/ou sua instituicdo. Pretende aplicar
pos-graduacao para o doutorado.
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professora
universitaria
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E jovem pesquisador/bolsista de um projeto
de pesquisa na area da Geomorfologia. Aos
35 anos, gosta do trabalho que faz, mas se
sente pressionado a publicar mais artigos e
fazer mais colaboragées que possam ajuda-lo
a conquistar uma posigado apods o PostDoc.

Servidora publica com carreira académica
estabelecida, dedica a maior parte do seu
tempo ao preparo de aulas e atividades de
pesquisa. Estd sempre em busca de novas
oportunidades para o seu grupo. Sabe da
necessidade de ampliar as areas de atuacéao
do seu projeto, incluindo a divulgagao
cientifica, mas nao entende o processo
comunicacional nem consegue dedicar tempo

a essa atividade.
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' Andlisc SWOT

A matriz SWOT é uma ferramenta de analise estratégica utilizada para
avaliar as forgas (Strengths), fraquezas (Weaknesses), oportunidades
(Opportunities) e ameagas (Threats) de um projeto ou organizagédo. O
processo permite identificar e analisar os fatores internos e externos que
afetam o desempenho do seu projeto.

A analise da matriz SWOT foi realizada com base no perfil atual do
Instagram @deltah_br. A avaliagdo da situagdo presente permitiu identificar
areas de melhoria, explorar oportunidades, mitigar ameagas e investir nos
pontos fortes.

INTERNO

EXTERNO

Positivo Negativo

FORCAS FRAQUEZAS
Nicho/tematica bem definido Posts focados apenas no evento presencial
Possui logomarca em consonancia com a Auséncia de conteudos que explorem a
tematica do grupo tematica além da propaganda

Bom engajamento dos participantes do

Falta de frequéncia nas postagens
encontro presencial quando ha postagens quencia nas p g

Primeira comunidade brasileira de
geomorfologia e evolugao de paisagem sem
filiagdes institucionais fundada para
aproximar profissionais e alunos de forma
mais organica e promover a discussao
cientifica em ambiente informal

Baixa proficiéncia dos coordenadores com
criagao de contelddo e monitoramento de
midias sociais

Endossado por instituigbes e especialistas Auséncia de um profissional de
renomados comunicagao e divulgagao cientifica

N&ao ha contelddo sobre outras atividades e

: lifi
Rede de pesquisadores qualificados frentes de interesse do grupo

Parceiros internacionais

Promover divulgagéo cientifica utilizando a
rede de alunos e pesquisadores envolvidos
no Delta H

Perda de publico pela falta de consisténcia
e frequéncia na comunicagao

Baixa aceitagdo de érgaos institucionais
caso nao haja boa comunicagdo com estas
instituigoes.

Explorar conteldos sobre a teméatica além
da divulgagao do evento

Utilizar apelo visual de imagens de

i Perda de apoiadores
paisagens e de modelagem

Nao ha competigao. Nao foram encontrados Atividade parece ser feita apenas nas
outros perfis brasileiros de midia social horas vagas e nao como parte fundamental
focados em evolugao de paisagens do fazer cientifico

Humanizar os perfis com a produgao de
videos com a presenga de pesquisadores e
alunos

Apresentar outras frentes de trabalho do
grupo
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| A sua cstratégia!

Uma estratégia de conteldo eficaz para o Instagram envolve planejamento
cuidadoso e alinhamento com os objetivos do seu perfil.

E importante manter uma estratégia de conteldo consistente e manter-se
aberto a testar novas abordagens, aprender com os resultados e ajustar
sua estratégia para oferecer um contelddo valioso para seus seguidores.

1.

Defina temas e pilares de conteddo: Determine os principais temas
relacionados a Geomorfologia e Evolugdo de Paisagens que serao
abordados na sua conta do Instagram. Crie pilares de contelddo que
atuem como linhas editorias no seu perfil.

@® Conteludo informativo (conceitos, curiosidades, etc)
® Estudos de caso
@ Publicacoes cientificas recentes e relevantes
@ Dicas de campo
® Entrevista com especialistas
1® Situacdées emergenciais (desastres naturais, etc)

® magens inspiradoras

® Comparacéo de paisagens

® Depoimentos de participantes do Delta H

® Campanha de novas edigdes da reunido cientifica do Delta H
® Oportunidades para alunos e profissionais

@® Datas comemorativas

,J' Variedade de formatos: Utilize uma
variedade de formatos de conteudo para
manter o interesse da sua audiéncia. Isso
pode incluir fotos, videos curtos, info-
graficos, carrosséis de imagens, Stories e
Reels.

Imagem: Paul Tamas via Canva com
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3.

Visualmente atrativo: O
Instagram ¢é uma plata-
forma visual, portanto in-
vista na qualidade visual do
seu conteudo. Use fotos e
videos com boa qualidade
e graficos bem elaborados.

Explore o encantamento
pelas paisagens: A Geo-
morfologia e a Evolugéo de
Paisagens tém um apelo
visual rico. Compartilhe fo-
tos de paisagens naturais
com formacgdes geoldgicas
interessantes, além de ex-
pedicées e suas curiosi-
dades. Inclua informacdes
sobre os processos geo-
morfolégicos que contri-
buiram para a formacéo e
mudanca dessas paisa-
gens.

w ¢

O que é um Detta

@ Um actimuio de
\ sedimentos
@ Depdsito fluvial

@ Foz da um rio

Imagem criada pela autora via Canva.com

Dica de
campo

Incentive a

interativo:
participagao e interagdo dos seus

Conteudo

seguidores. Faca perguntas na
legenda das postagens,
quetes nos Stories, promova con-
cursos ou desafios relacionados a
Geomorfologia. Isso estimula o en-
gajamento e ajuda a construir uma
comunidade ativa em torno da sua
conta.

crie en-

,.|7-

Imagem: Foto collage via Canva.com
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()' Trends: As trends no Instagram
mudam a todo momento, mas com
moderagao, é possivel incorporéa-las
ao seu nicho. Musicas mais tocadas,
dudios em Reels, enquetes, testes,
"Sua vez" de compartilhar uma foto,
sao algumas das tendéncias que
vocé pode utilizar.

Busque manter-se atualizado sobre
as Ultimas tendéncias através do
icone de busca, seguindo influen-
ciadores e o perfil da plataforma
(@creator) e acessando o
instagram.com/blog.

7.

Frequéncia consistente:

35

Imagem criada pela autora via Canva.com

Mantenha uma frequéncia consistente de
postagens para manter o interesse da sua audiéncia. Estabeleca um
cronograma de publicagao e siga-o regularmente.

Domingo Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado
1 2 3 #
#TBT: artigo | #Sextou: foto
cientifico da semana
5 6 7 8 9 10 mn
Dica de campo: | Informativo: #TBT:reunido | #Sextou: foto
amostras quantitativa cientifica da semana
12 13 14 15 16 17 18

morfotecténica

cientifico

#TBT:artigo | #Sextou: foto

da semana

Informativo:
formacées

19 20 21 22 23 24 25
. | Informativo:
Dica de campo; | Infermath #TBT: reuniao | #Sextou: foto
amostras BeomorTolsgiea cientifica da semana
26 27 28 29 30

- 18 -



| Ferramentas

Ha uma variedade de ferramentas online que podem auxiliar no
planejamento e produgao de conteudo, de aplicativos para organizagéo e
planejamento de projetos a plataformas que oferecem designs editdveis
prontos. Abaixo, vocé encontra algumas sugestoes.

Plataforma de design gréafico

Canva intuitiva para criagao de www.canva.com
posts
Oferece insights para
Analisa io acompanhar o engajamento  www.analisa.io/
do seu perfil
Linktree Agregador de links www.linktr.ee/
E link:
Bitly petidadofc links www.bitly.com
personalizados
Walink Gera link para o WhatsApp  www.create wa.link
Instashot Editor de videos e imagens Dispattivel paraidowicading
seu smartphone
Corte de i i
: o .e pese e Ree e Disponivel para download no
GridPost para criar post em grade ou
- seu smartphone
carrossel continuo
trello. i ivel
Aplicativo colaborativo para www.trello com o disponive
Trello : : para download no seu
gerenciamento de projetos
wmartphone
Editor de videos e imagem. ; .
: Disponivel para download no
CapCut Adiona legenda aos seus
> seu smartphone
videos
Mojo Editor te storias Disponivel para download no
seu smartphone
Facetune Editor de stories Bl ot Tl iy
seu smartphone
Adobe Color Gerador de paleta de cores  https://color.adobe.com/

Imagem welcomiavia Canva.com
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