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RESUMO

O presente trabalho propde uma reflexdo sobre as interfaces do discurso e, o
imaginario politico, tendo como objetivo retratar alguns periodos na historia da
comunicacdo politica, proporcionando assim, uma visao geral do novo paradigma
da transformagcdo politica, compreender um pouco do campo da comunicacao em
sua interface com a contemporaneidade, através dos pressupostos tedricos de
autores que pesquisam o tema como, Charaudeau, Maingueneau, Gomes, Rubim,
dentre outros, que abordam as transformac6es ocorridas na comunicagdo e , no

discurso politico.
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INTRODUCAO

A integracdo entre a comunicacdo e a politica representativa nas sociedades
democraticas ndo é novidade na realidade contemporanea. Essa conjuncao esta presente
na construcdo da retdrica politica embasada em estratégias de comunicacéo e no poder
de persuasdo existente na politica brasileira.

Segundo Gomes (2004) o discurso, em sua evolucdo, ultrapassou os pilares da
sociedade ateniense e transformou as relagbes de poder. As diferentes formas da
comunicacgdo entram na histéria como interfaces da transformacéo politica. E, de forma
processual, penetra a atividade politica mesmo quando sua presenca nao €
imediatamente 6bvia. A nova forma do fazer politica e o papel que a midia representa
neste contexto tem trazido muitos questionamentos sobre os rumos da sociedade, da

politica e da comunicacao.

Este trabalho de pesquisa utilizou a leitura de livros e textos de autores que
abordam a analise do discurso politico e tem como objetivo enfatizar as interfaces entre
o discurso e do imaginario politico e contribuir com a discussdo sobre como as formas
do discurso, baseado nas estratégias midiaticas e sua incorporacdo no universo da

comunicacdo politica sdo utilizadas para persuadir o pablico eleitoral.

Ao observar as interfaces do discurso e da comunicacdo politica e a
compreensdo da vida publica, percebe-se também que seria gratificante lancar um olhar
sobre a importancia da atividade do jornalismo e sua contribuicdo para o esclarecimento
de fatos e divulgacdo de informacOes para os leitores. E, por fim, este trabalho tentar
identificar como a midia se comporta diante dos acontecimentos, uma vez que ela é um

instrumento importante para a constru¢do da opinido publica.

Esta monografia serd composta por trés capitulos. O primeiro apresenta um
arcabouco tedrico que retrata a origem e o sentido do discurso politico e sua tradicional
retorica, tracando uma trajetoria do discurso aos meios de comunicacdo e sua
transformacéo na construcéo politica que se integra a comunicacao. O segundo, também
cercado por pressupostos tedricos, expde a dimensdo do espaco publico e o papel da
midia quanto ao critério de noticiabilidade e os impactos do advento de novas midias,
propiciando o surgimento de uma nova concepg¢ao na divulgagé@o das noticias através da

Internet.



Ja a terceira parte consiste na descri¢cdo do imaginario politico, que retrata a linguagem
como instrumento facilitador do discurso enunciado e, ainda aborda o imaginario social

que define a identidade do sujeito.

1. Comunicacao e politica

1.1. A arte daretdrica— origens e sentido:

De fato, a luta para ocupar fun¢des de mando atravessa os tempos. Desde que 0s
sistemas despoticos foram substituidos pelos sistemas democraticos, em sociedades
divididas entre dominantes e dominados nas quais os cidaddos passam a ter voz ativa
nas decisdes coletivas, a vontade de se fazer ouvir se impos. Das discussfes publicas,
que antecediam as tomadas de decisdo, surgird o discurso politico necessario para
persuadir e convencer, ja que o poder se exerce também pela persuasdo, pelo
convencimento. O uso da retorica, isto é, da arte da eloquéncia, da oratdria, passa a ser

um instrumento para alcancar o poder e para exercé-lo.

Segundo consta, foi em Siracusa, cidade originada da expansdo grega na Sicilia,
que surgiu a retorica, inicialmente como técnica juridica de acusacao e defesa, com o
objetivo de influenciar a decisdo do juiz. I1sso ocorreu no século V a.C., quando a tirania
reinante foi substituida pela democracia. O primeiro manual sobre retdrica, escrito em
Siracusa, destinava-se a orientar os advogados que se propunham defender causas de
pessoas que desejavam reaver bens e propriedades tomadas pelos tiranos. E
compreensivel que o uso do discurso como meio persuasivo extrapolasse a esfera

juridica, como ocorreu, e alcangasse outras esferas da vida publica.

Na Grécia antiga, o politico era o cidaddo da polis, a cidade-estado. Responsavel
pelos negdcios publicos decidia tudo através de discussdes na “Agora”, praga onde se
realizavam as assembleias e onde a capacidade de convencimento era tdo importante.
Por isso, aqueles que dominavam a arte da oratdéria na civilizacdo grega eram tidos

como grandes homens, merecedores de toda consideracao.

A retorica foi a grande invencao dos sofistas, a qual se opds Platdo (428 a.C. —
348 a.C.). Quando jovem esse filésofo profundamente interessado na politica,

encontrou-se com Socrates, a quem considerou “o mais sabio e o mais justo dos



homens”. Por influéncia do mestre e de sua atuagdo no sentido de investigar as
consciéncias e criticar idéias mal fundamentadas ou preconcebidas, a exceléncia da
politica se tornou, para Platdo, a exceléncia da verdade, da ciéncia. Decepcionado com a
democracia ateniense, que acusara Socrates de corromper a juventude, difundindo ideias
contra a religido tradicional, e o condenara a morte, Platdo concluiu ndo haver em
Atenas um partido ao qual um homem ético pudesse integrar-se. E entendeu que o
importante no era fazer politica, qualquer politica, mas POLITICA.

Foi nesse sentido que Platdo criticou a retdrica sofista no didlogo Gorgias?.
Segundo Nicola Abbagnano (1998), nesse dialogo Platdo insiste em que a retorica
sofista ndo se preocupava em dispor de provas ou argumentos capazes de produzir
conhecimento verdadeiro ou convicgao racional. Seu objetivo se limitava a persuadir,
por meio de discursos, 0s juizes nos tribunais, os conselheiros no conselho, os membros

da assembleia na assembleia e em qualquer outra reunido publica.

O discurso argumentativo dos sofistas constituia uma negacéo da filosofia, ao
fazer uso da persuasdo para manipular a sociedade, ao contrario do discurso
argumentativo dos filésofos que buscavam a verdade através do dialogo. Platdo opés a
ela a retorica pedagdgica ou educativa, que deveria guiar a alma, por meio de
raciocinios, tanto no espaco publico quanto no privado. Ou seja: ndo apenas nos
tribunais, mas igualmente nas conversacdes particulares. Abbagnano (1998) considera
que, entendendo-a assim, Platdo identifica retérica com filosofia, ndo Ihe atribuindo um

papel especifico.

Foi Aristoteles que procurou conferir autonomia para a técnica retdrica,
desvinculando-a da vigilancia da filosofia (coisa de que Platdo discordava por
considerar a retorica eticamente perigosa). Entendeu que ao contrario de outras artes,
que s6 podem instruir ou persuadir em torno do proprio objeto, a retérica ndo se limita a
uma esfera especial de competéncia, considerando os meios de persuasdo referentes a
todos os objetos possiveis. Ou seja: a retorica é a faculdade de descobrir em todo
assunto o que é capaz de persuadir fornecendo regras para 0 uso estratégico de

argumentos.

1 Gorgias de Leontinos foi um dos fundadores da retérica sofista.



Conforme escreveu em sua obra A Arte Retdrica, Aristoteles chegou a concluséo
que a retorica € a outra face da dialética, pois ambas se ocupam de questfes mais ou
menos ligadas ao conhecimento comum e ndo correspondem a nenhuma ciéncia em
particular. Nessa obra, dividida em trés livros, o filésofo analisa e fundamenta os trés
géneros retdricos: o deliberativo (que procura persuadir ou dissuadir), o judiciario (que
acusa ou defende) e o epiditico (que elogia ou censura), apresentando ainda argumentos
em favor da utilidade da retorica. A relacdo entre a recepcdo do discurso e o plano
emocional é analisada no livro 1, que retoma a apreciacdo das formas de argumentacao.
Elementos como a ira, a amizade, a confianca, a vergonha e seus contrarios Sao
analisados, além do carater dos homens (o dos jovens, o dos ricos). O estilo e a
composic¢do do discuro retdrico sdo analisados no livro I1l. Com esta obra, Aristoteles
lanca as bases da retorica ocidental. E voz comum entre estudiosos da retdrica que,
teoricamente, sua evolucdo ao longo dos séculos representou muito mais um
aperfeicoamento da reflexdo aristotélica sobre o tema do que construgdes

verdadeiramente originais e inovadoras.

O conceito aristotélico de retdrica prevaleceu portanto por muito tempo e o que
se fez depois ndo alterou os fundamentos da reflexdo desse filésofo. O que Abbagnano
(1998) comenta € que, depois do Renascimento em funcdo do dogmatismo racionalista
de Descartes, decaiu a sorte da retdrica, quase totalmente desprezada no seculo XIX.
Em relacdo ao fato, comenta ele ser compreensivel que, quando a Razédo é considerada
toda poderosa, deixa de ter importancia uma arte baseada na persuasdo. Do mesmo
modo, entende-se que 0 abandono do dogmatimo cartesiano no século XX e a aceitacdo
de que o espaco da incerteza, da probabilidade, da aproximacdo no saber humano seja
relativamente amplo, restabelece a ideia de que a persuasdo pode ter utilidade e sua arte
pode ser cultivada.

Tratando do tema, no qual é considerado referéncia na atualidade, Thomas
Albaladejo (2009) comenta ser a retérica uma constru¢do cultural elaborada e
aperfeicoada por sucessivas geraces ao longo da histéria para conseguir o
aproveitamento maximo das possibilidades comunicativas da linguagem no discurso,
com a finalidade de influir nos destinatarios da comunicacéo discursiva que tem lugar

na sociedade.



Explica ele que a retorica se constituiu como ciéncia e técnica de comunicacéo a
partir da faculdade humana da linguagem, e contando com sua dimensdo discursiva e
com sua realizacdo na elaboragdo de construgdes linguisticas, nas quais 0 pensamento se
projeta na producdo e comunicacdo de discursos. O 16gos (do grego = palavra, tratado,
estudo), entendido em filosofia como principio de inteligibilidade é, como afirma
Albaladejo (2009), pensamento e discurso comunicativo; é razdo e linguagem, a qual
ndo falta a capacidade de produzir construcGes liguisticas compreensivas, capazes de
representar situacdes complexas nas relacdes entre os seres humanos na sociedade, e

relativas aos fins da sociedade em relacdo aos seres humanos.

As afirmacBes desse autor podem ser entendidas como véalidas em qualquer
momento histérico. Mas haveria algum elemento para distinguir a retdrica
contemporanea da retérica classica? Anténio Fidalgo (2005), estudioso portugués,
oferece resposta a questdo ao afirmar que a diferenca estaria no fato de a primeira ser

midiatizada, enquanto a classica estaria centralizada no discurso e na presenca fisica.

Hoje o discurso publico costuma ser transmitido pelos meios de comunicagao
para além do local onde ele € proferido, enriquecendo-o com imagens que alteram ou
realcam sua natureza. O tipo de midia utilizado modifica tudo nos processos de
comunicacgdo, segundo Fidalgo (2005). Conseqlientemente estabelece mudangas nos
processos persuasivos, fazendo com que a retorica midiatizada requeira um tipo de

abordagem especifica, que diz respeito a estudos da area de comunicacéo.

Tratar de processos politicos na atualidade ou, mais especificamente, da forma
como se constroi a comunicacdo entre politicos e cidaddos exige, portanto, que nao se

perca de vista o vinculo entre o discurso e 0s meios de comunicagdo modernos.

2. As interfaces do discurso e meios de comunicacgao

As discussdes sobre a atividade politica e suas varias dimensdes fazem parte dos
debates historicos e do conhecimento filosofico. O debate politico esta sempre presente.
Ele expressa as relaces de poder das autoridades vigentes, as quais instituem as regras
que estruturam e organizam a vida de uma coletividade. Evidentemente, as condic¢des de
producdo do discurso politico contemporéneo englobam um grande nimero de razdes,

causas e fatores que marcam e caracterizam o discurso: assim, o discurso encontra-se



relacionado as razdes antropologicas e histdricas proprias a sua constituicdo, as suas

causas conjunturais e simbdlicas, que manifestam em géneros do discurso enunciados.

Maingueneau (1997) explica em suas teorias a legitimidade do discurso. Para
ele, o discurso € igual a um espelho que reflete o orador. Ele atenta que surge uma nova
retorica discutida em diversas contribuicdes. As andalises do discurso praticadas pelo
autor indicam a necessidade de considerar a posicao do locutor como ser empirico no
campo em que ele se situa (politica, intelectual, literario ou outro). Os pressupostos
tedricos do autor nos dizem que As Novas Tendéncias em Andlise do Discurso nao
tiveram tanta alteracdo em sua evolugdo. Com certeza o discurso mudou, porém, sua

legitimidade e objetivo continuam 0s mesmos.

O discurso é inseparavel daquilo que designa, muito grosseiramente de uma voz.
Maingueneau (1997) argumenta que a imposicao da qual o orador adquiriu em sua voz
pode influenciar um discurso. Sendo assim, 0 autor menciona em suas teorias que a
palavra de um orador, e sua postura, criam uma interacdo e a0 mesmo tempo essa
integracdo leva a acdo proposta no discurso, e que existem varias formas de pronunciar
um discurso e suas interpretacdes. Embasado em teorias empiricas, pode-se constatar
que o discurso politico fundamenta-se na argumentacao que o interlocutor expe em si
mesmo. O discurso esta inserido na constru¢do de uma imagem verbal, o cidaddo que
detém o poder de oratéria, mesmo nos dias atuais, exerce o poder de influenciar as

decisoes.

Habermas (1990) menciona a presenc¢a de uma dimensdo social, que atua como
mediadora entre o Estado e a sociedade, na qual o publico se organiza como portador da
opinido publica. Mas, para que a opinido publica seja formada, tem de existir liberdade
de expressao, de reunido e de associa¢do e, por conseguinte, 0 acesso a tais direitos deve

ser garantido a todos os cidadaos.

Segundo Rubim (2000), a extensdo da atividade politica, apesar de inimeras
vezes formal, e principalmente a perspicacia de certos olhares contemporaneos, fez
emergir a compreensdo, caracteristica dos tempos atuais, de que as relacbes de poder
permeiam e perpassam toda a sociabilidade, mesmo em espacos antes insuspeitos,
inerentes as relacbes humanas. Na visdo do autor, as relagdes de poder sofreram uma
transformacéo intensa quando o cidaddo passou a participar das interagdes da politica.

Com isso, emergiu uma nova concepg¢ao no modo de ver a politica.



Rubim (2000) menciona a ampliacdo da participacdo (formal ou real) e o
alargamento da politica. Ainda que existam zonas de segredo e sigilo, como momentos
legitimos da politica, ela, na modernidade, viu acrescida sua dimensao publicizada, pois

precisa atingir publicos amplos e tratar de temas mais vastos.

Nas citacGes acima, 0s autores tratam da existéncia de uma representacdo na

politica contemporanea, que € o surgimento da esfera publica.

Os cidadaos, segundo Habermas (1990), comportam-se como publico quando se
comunicam de maneira irrestrita sobre assuntos de interesse geral. Nao se trata de
comportamento de homens de negdcios ou profissionais em transacdes privadas
(interesse de classe), tampouco como membros de uma ordem constitucional, sujeitos a

coacdo legal de uma burocracia de Estado (poder do Estado).

A principal ideia, apontada por Rubim, é a de que a esfera publica é o &mbito da
vida social em que interesses, vontades e pretensdes que comportam consequéncias
concernentes a uma coletividade, apresentam-se discursivamente e argumentativamente
de forma aberta e racional (GOMES, 2004).

Na concepcdo contemporanea, o regime de governo democratico assegura a
participacdo do cidaddo nos processos de tomada de decisdes coletivas da sociedade.
Por esta razdo, o surgimento da esfera publica é de suma importancia para a formacédo e
sustentacdo da opinido publica.

“O surgimento da esfera publica ocorreu no final do século 18, com a expansdo da
participacdo politica e a consolidacao dos ideais de cidadania. E o resultado da luta da
burguesia contra o absolutismo e, no caso da Inglaterra, da luta para o fortalecimento
de uma monarquia constitucional, com o objetivo de transformar uma autoridade,
arbitraria em “autoridade racional”, sujeita ao escrutinio dos cidadios organizados em
um corpo publico, sob a lei. Esse surgimento estava identificado mais obviamente
com a demanda por um governo representativo e uma constituicdo liberal e amplas

liberdades civis bésicas perante a lei (liberdade de expressdo, de imprensa, de
reunido, de associagdo e de julgamento)” (HABERMAS, 1990).

Segundo a concepcdo de Habermas, a esfera pablica oferece possibilidade de
emancipacdo humana em torno de uma ideia central de racionalidade gerada
comunicativamente. “A esfera publica ¢ consequéncia de um processo mais longo e
profundo de transformacéo social com a ascensdo do capitalismo”. O advento da esfera
publica deu abertura ao cidaddo de interagir com a sociedade em prol da coletividade,

consolidando assim, a transformagdo da vida politica.



Essa transformacdo na era da comunicacdo de massa é ressaltada por Wilson
Gomes (2004). A teoria politica parece defasada diante da transformacdo da politica e
ndo foi capaz, ainda, de se beneficiar do esforco da especialidade interdisciplinar
representada pelos estudos de comunicacdo e politica. Por outro lado, 0 campo da
comunicacdo e politica talvez esteja maduro para superar uma perspectiva das
mudancas para alcancar um patamar de discussdo e de analise onde se possa avaliar

corretamente a natureza e o alcance da transformagdo contemporéanea da politica.

O discurso passa a ser 0 recurso argumentativo que os politicos utilizam nas
campanhas politicas em busca de visibilidade. A capacidade de relacdo com a imprensa,
carisma midiatico e boa gestdo da prépria imagem, como conducédo da opinido publica,
tornam-se requisitos fundamentais para o papel, em virtude da enorme visibilidade
agregada (GOMES, 2004)

Entretanto, algumas das recentes obras sobre o discurso politico, como por
exemplo, “Os Discursos das Midias”, de Patrick Charaudeau (2006), ndo contemplam a
dimensao histérica de longa duracéo. Elas ignoram alguns tracos antropologicos da fala
politica e, sobretudo, deixam de lado, ou, pelo menos, minimizam a relevancia das

midias que participam amplamente da realidade do discurso politico contemporaneo.

Evidentemente, as condi¢fes do processo do discurso e, por consequéncia, do
discurso politico contemporaneo, englobam um grande ndmero de razBes, causas e
fatores que constrangem, marcam e caracterizam o discurso. Sendo assim, encontram-se
relacionado as raz6es antropoldgicas préoprias a sua constituicdo, as causas conjunturais
que condicionam sua formulacdo simbolica, manifesta em géneros do discurso,

enunciados, imagens, e aos fatores materiais que regulam sua circulacao.

O deslocamento do discurso politico da tribuna para a midia assinala a inversao
de um paradoxo no palanque: o orador politico tradicional esta sob a proximidade do
olhar da multiddo que assiste seu desempenho, de modo que os conjuntos dos ouvintes

integrem com o politico em uma relacdo fundada sobre uma proximidade.

Todo discurso, para Patrick Charaudeau (2006), depende para a construcdo de
seu interesse social das condicdes especificas da situacdo de troca, na qual ele surge. A
situacdo de comunicagéo constitui, assim, o quadro de referéncia ao qual se reportam os

individuos de uma comunidade social, quando iniciam uma comunicag&o.



De acordo Gomes (2004) e Wolton (2003), surge uma nova era ha comunicagao
que permeia toda a tradicdo religiosa e cultural do ocidente, antes de tornar-se um dos
canais normativos dos mais poderosos nas lutas pelas liberdades e pela democracia.
Simultaneamente, sua instrumentalizacdo através de técnicas cada vez mais sofisticadas,
mudou radicalmente o estatuto e a introduziu na era do capital de lucro. A comunicacao

é introduzida na politica como instrumento representativo da coletividade.

A comunicagdo representa 0 modo de aproximacao direta com a sociedade que
deu vida & democracia, que traduz a importancia da comunicagdo para 0S avangos
tecnoldgicos, politicos, culturais e sociais. A comunicagdo percorreu um longo caminho
de transformacdes, precisando demonstrar sua capacidade de abrangéncia e

convencimento popular e a diversidade dos meios de producéo.

Com isso, a midia foi aumentando seu poder simbolico por meio da producéo de
bens representativos da realidade social legitimando seus principios. Rubim (2000)
discute o fato de a midia ter-se tornado um vetor do qual, na contemporaneidade, torna-

se impossivel fazer politica sem 0s meios de comunicacao.

Na argumentacdo de Rubim (2000), a comunicagdo ndo necessita de autonomia
para se inserir em campos da coletividade. Sua influéncia ocorre sobre a maneira como
esses campos irdo interagir com os meios midiaticos e se havera amanhd uma utilidade
benéfica para essa integracdo da comunicacdo e da politica. A politica é representada
por acdes de um grupo social. Segundo o autor, sua maior preocupacdo é com 0

surgimento de politicos profissionais que saibam lidar e manipular a midia a seu favor.

A area de comunicacdo e politica, principalmente em sua teoria, saiu a pouco da
fase do “espanto” diante da novidade representada pela transformacdo midiatica da
politica. Essa fase leva-nos eventualmente a exagerar na percepcao do alcance e na

avaliacdo do sentido das coisas novas (GOMES, 2004).

Gomes (2004), também verifica que em sociedades onde a politica é
secularizada e tratada no nivel do consumivel, devassa-se a esfera politica como se
devassa a vida privada das celebridades e da cultura, em ondas cada vez mais crescentes
de exposicdo. A imagem publica de um sujeito €, pois, um complexo de informacdes,
no¢Oes, conceitos, partilhados por uma coletividade qualquer, e que o caracterizam.

Imagens publicas sdo concepcdes caracterizadas do cotidiano de uma sociedade.



E imprescindivel para a sociedade entender o processo politico moderno como
uma extensdo da midia, pois a insercdo dos meios mediaticos ocorre, muitas vezes,
baseada no apelo emocional, ou seja, ndo promove a reflexdo sobre o ato politico e
democratico. A “Idade Midia” nada mais ¢ do que a infiltracdo da comunicacdo em
todos os setores da sociedade. Sem esses meios, ndo existe economia, cultura e politica.
A midia integrou a politica através da opinido publica que tem o poder de alcangar
visibilidade global.

“Acredito que se possa situar em algum momento nos anos sessenta o surgimento de
tentativas de se pensar ndo mais simplesmente os efeitos dos meios e recursos da
comunicac¢ao nos fatos politicos, mas a relacé@o entre duas grandezas institucionais a
comunicacdo e a politica. Comunicacdo como processo penetra a politica como

atividade e porque, mesmo quando ndo € imediatamente dbvio, podemos descrever
muitos aspectos da vida politica como tipos de comunicagéo [...] “ (GOMES, 2004).

No mundo atual, a vitdria politica esta nas méos daqueles que sabem utilizar os
artificios midiaticos. Isto é, de quem € capaz de utilizar-se de diferentes meios de
comunicacdo, adaptando a retdrica politica para cada um, ja que a midia possui publicos
distintos para cada meio. A politica atual contemporanea ndo pode mais fugir dos meios
de comunicacdo. Mas € preciso que todos possam usufruir desses meios para exercer a
democracia, sem manipulacdo dos ideais, pois a prioridade deve estar na

democratizagdo inclusive dos meios de comunicagéo.

Na verdade, os sistemas de praticas da politica contemporanea se desenvolveram

de formas muito variadas que s6 podem ser indicadas em suas linhas fundamentais e

tedricas. Remetemo-nos a politica de negociagdes, na qual a arena é ocupada pelas
competicdes internas ao campo politico.

“A comunicag¢do e a politica, juntas representam o dominio dos negocios, como

instrumento de pressdo e com o apoio financeiro, iluminam as relacdes entre as

esferas da comunicacdo e da politica. Sabemos bem o que querem da comunicagéo

de massa, 0s agentes da politica e como podem obté-lo do mundo da comunicagao.

Querem exposi¢do midiatica favoravel, ou seja, aparecer nos jornais, nas revistas,

no radio e na televisdo do modo que lhes renda o maximo de beneficios junto ao

publico. Querem também exposicdo midiatica desfavoravel aos seus adversarios.

Querem, além disso, que os meios de comunicacao lhes sejam instrumentos para
Jormar uma opinido no publico que se converta em voto” (GOMES, 2004).

A comunicacéo faz parte de uma revolugdo do conhecimento que até hoje uni os
povos. O seu valor € incalculavel. Existem diversas formas de se comunicar e 0 homem
aprendeu a se comunicar pelas suas necessidades fisioldgicas e, com o passar dos

tempos, essa comunicacdo foi se aprimorando. Na modernidade a comunicagdo é o meio



de desenvolvimento intelectual. O homem passou a ser valorizado pelo discurso de suas
acdes. A comunicacao deixa de ser uma teoria para ser uma revolucao “da acdo politica
e da informacdo”. Uma “reflexdo teodrica” ¢ a forma como 0 autor argumenta para
embasamento de suas teorias acerca da comunicacdo. Ele admitiu que a pesquisa
consiste em obter evidéncias que levam o homem a produzir o conhecimento desta nova

maneira de ver a comunicacao.

O imediatismo e a presenca das midias em todas as esferas sociais acabam
tornando o campo politico mais presente no inconsciente dos individuos sociais, e 0s
fatos politicos divulgados através dos meios de comunicacdo permitem uma analise

individual da sociedade.

Em outras palavras, no momento em que as relagcbes entre comunicacdo e
politica tornam-se mais sofisticadas, através de uma instrumentalizacdo tedrica mais
cuidadosa, um refinamento metodolégico pende para a andlise do discurso. Assim,
guem examina a antiga relacdo comunicacdo e politica consegue ver as articulacdes
semanticas dos vocabulos, comunicacéo e politica enriquecida, por um novo modelo de

anélise do discurso.
2.1 Politica e construcao de imagem — o discurso jornalistico

Wolf (2002) salienta que a hipdtese da agenda setting realca a diversidade
existente entre a qualidade da informacdo, de conhecimentos e de interpretacGes da
realidade social, apreendidos através dos mass media, e as experiéncias em “primeira
mio”, pessoal e diretamente vividas pelos individuos. E uma parte individual de cada

membro da sociedade democratica que decide quem entra e quem permanece no poder.

Gomes (2004) explica que, atualmente, € possivel perceber uma reconfiguracao
da atividade politica em face da importante posicdo ocupada pela midia nas sociedades
contemporaneas. Um ponto comum na area é que, tradicionalmente, os agentes do
campo politico necessitam dos meios de comunicacdo de massa para que Seus atos,

caracteristicos da atividade publica que exercem, ganhem visibilidade.

Segundo o autor, os atores politicos tém de se preocupar cada vez mais com a
questdo da visibilidade, que sera possibilitada atraves da utilizacdo de instrumentos
capazes de construi-la. O ator politico que necessita dessa visibilidade torna-se,

portanto, produto de uma construcdo que tem por objetivo seduzir os eleitores e fazer



com que eles exercam a cidadania através do voto induzido. Nas sociedades de massa, a

propaganda é a que melhor representa essa visibilidade.

O argumento de Gomes (2004) marca a existéncia de uma semelhanca e uma
diferenciacéo entre as sociedades de massa iniciadas no século XIX e o que ocorre nos

dias atuais.

Os meios de comunicagdo ndao podem deixar de ser vistos como empresas. Nesse
sentido, fazem com que seja criado um afastamento entre a midia e a politica. Os
grandes empresarios da comunicacdo, interessados na exibicdo de seus produtos e na
criagdo de um ambiente que favoreca a permanéncia da veiculacdo pelos meios, fazem
com que a politica perca seu espaco. Gomes (2004) lembra ainda que a politica é a arte

de disputar e motivar-se pela competicao.

Os politicos adquirem, através da midia, a visibilidade de que necessitam para a
divulgacdo de suas imagens e atos. Os discursos séo articulados pelas bases aliadas que
interagem com o objetivo de se fortalecerem na disputa pelo cargo pretendido. A
comunicagdo representa a oralidade, a expressdo integrada ao mundo politico, fazendo
do pensamento e do discurso comunicativo algo Gnico — a0 mesmo tempo razédo e

linguagem, para retomar o que afirma Albaladejo (2009).

Gomes (2004) considera que a contraposicdo entre o fendmeno da politica,
através dos partidos e da politica e através dos meios de comunicacdo, ndo seja o
caminho mais adequado, para dar conta dos sistemas de praticas e habilidades do
mundo politico. Ainda segundo o autor, a politica funciona sempre com base em
praticas, habilidades, classes de agentes e representacbes inter-relacionadas e

reciprocamente implicadas de forma sistémica.

Em sociedades complexas, a atividade politica se apoia em mais de um desses
sistemas, de forma que quando um deles é substituido, ou alterado, o campo politico e a
atividade politica dessas sociedades ndo cessam nem desaparecem. A partir desse
entendimento, pode-se afirmar que a centralidade que os meios de comunicagdo de
massa ostentam na contemporaneidade fez com que a atividade politica préaticas

diferentes daquelas que assumiu em outros momentos.

Nas sociedades industriais de capitalismo desenvolvido, considera 0 mesmo

autor, em virtude da diferenciacdo e da complexidade sociais e, também, em virtude do



papel central dos mass media, foi aumentada, a existéncia de fatias e de “pacotes” de
realidade que os individuos ndo vivem diretamente nem definem interativamente na
vida cotidiana, mas “vivem” exclusivamente, em fungdo da (ou através da) mediagado

simbolica dos meios de comunicagdo de massa.

A ordem do dia é ditada pela midia, essa crescente e constante vinculagédo
cognitiva, isto é, esse crescente conhecimento dos mass media. A hipotese da agenda
setting, voltada para a anélise dos efeitos ndo mais em curto prazo, mas a médio e longo
prazo, incorporando a base conceitual das teorias da construcdo social da realidade,
aponta para a intervencdo dos meios na conformacdo da estrutura cognitiva dos
individuos. Mais que agendar temas, assuntos e problemas presentes na agenda dos
mass media; a classe de importancia e de prioridade segundo a qual esses dados estdo
organizados na “ordem do dia”. Tendendo a explicar melhor essa relacdo do
conhecimento com a realidade sob a Otica da cultura de massa, que conduz a uma
contenda sobre como 0s mass media rebatem e respondem a demanda cognitiva, isto é,

a demanda do conhecimento atual do mundo.

Gomes (2004) explica que os atores politicos precisam estar completamente
inseridos no contexto do mass media para garantir sua sociabilidade perante a sociedade
de massa. Caso contréario, a politica estara submetida somente a um grupo muito

restrito.

Realmente, houve uma transformacdo na politica. Na contemporaneidade, o
termo opinido publica foi introduzido no dia-a-dia da sociedade, representando a esfera
social. Em seus pressupostos tedricos, Habermas (1990), explica o advento da opinido

publica e sua utilidade para a sociedade.

Com o rompimento social entre servos e senhores feudal, os cidadaos
buscavam alternativas de vida em sociedade. O homem constituiu a sociedade burguesa,

por meio da formacdo dos burgos e da pratica comercial.

A classe burguesa cresceu para colocar fim as pequenas sociedades que
necessitaram buscar uma estrutura para mediar as novas rela¢oes sociais. Esses cidadaos
comecam a buscar outros lugares e ambientes mais amplos para viver. Com essa atitude,
ndo demora em que, com o fim das pequenas sociedades, surja a necessidade de buscar

um mecanismo estruturador e mediador das novas relagdes sociais da classe burguesa.



Nesse contexto, a sociedade burguesa foi se inserindo em uma nova
ordem de civilizacdo e aprendendo seus novos costumes e conceitos sobre a opinido
publica, privada e conceito publico, e de tudo que se referia ao publico. O mundo
privado era considerado pela classe burguesa como o espaco individual sobre o qual
todos detinham a atencdo, pois este sim era valorizado e estava em ascensdo perante a
classe dominante. Seus valores e 0s obstaculos a sua aceitagdo pelo poder do Estado,

agora sao legitimos mediadores das relagdes sociais.

Com o advento dos meios de comunicacdo, apds as mudancas estruturais que
surgiram com a sociedade burguesa, os Estados passam a ser privilegiados em suas
publicagbes. Surge uma nova alianca denominada Imprensa politico-literaria?, do qual
0s jornais ganhavam forca ao publicar a opinido da burguesia. Antes rejeitada pela
maioria, a opinido publica assume papel fundamental na constru¢do da imagem que o

Estado representa em relacdo a sociedade.

Essa imagem construida pela midia representa a capacidade dos meios de
comunicacdo para alcancar o publico e tocar a opinido publica. A midia desempenha o
papel de formador de opinido. Para alguns criticos, a midia exerce o quarto poder na

contemporaneidade.

Gomes (2004) explica que a esfera publica é o ambito da vida social em que
interesses vontades e pretensdes, que comportam consequéncias concernentes a uma
coletividade, apresentam-se discursivamente e argumentativamente de forma aberta e

racional.

O advento da esfera publica traz a abertura das discussdes e contraposicdes de
conceitos importantes sobre a opinido publica e amplia as comunicagfes entre a esfera
privada e publica. Toda discussdo segue as regras da racionalidade e apresenta
argumentos que vao a favor e contra a opinido. Segundo Gomes, essas discussdes eram
uma forma de fazer da esfera publica um ambiente livre de influéncias nao

comunicativas e racionais, como dinheiro e poder (GOMES, 2004).

O discurso traz o acontecimento. Por isto, Adriano Duarte Rodrigues (1999)

alega que o discurso jornalistico constitui o referente do que se fala o efeito da realidade

2 Oliveira, Felipe Pena; jornalista, escritor literario



da cadeia dos signos, uma espécie de ponto zero da significacdo. Neste contexto, o autor
quer dizer que uma das regras da préatica jornalistica consiste em afirmar que a opinido €

livre, mas que os fatos séo soberanos.

Rodrigues (1999) conclui que o acontecimento € aquilo que irrompe na
superficie da histéria. Um acontecimento pode ser considerado uma noticia que se
integra ao discurso jornalistico. Para que o acontecimento vire uma noticia, os autores
Rodrigues (1999) e Traquina (1999) destacam os fatores que possibilitam suas
interpretagdes por parte dos gatekeepers, como os profissionais que fazem o processo da

triagem da noticia.

A acessibilidade da informacdo baseia-se na hipdtese de que o grau de
compreensdo de um discurso esta ligado a simplicidade, a clareza com a qual o discurso
é construido. Todas as escolas de jornalismo e 0s manuais de redacao insistem nesse
aspecto da escritura jornalistica, aconselhando evitar uma retérica considerada muito
escolar ou universitaria. Segundo Ruth Amossy (2005), a nocdo do discurso esta
inserida em sua elaboracdo e na construcdo de uma imagem de si dentro do discurso.
Foi inicialmente apresentada uma “semantica” que tenta inserir um modelo interativo as

diversas dimensdes do discurso.
2.2 Midia e construcédo da realidade

A realidade tem significados diferentes para cada grupo de individuos de uma
sociedade. Vivemos em grupos sociais diferentes, do qual ndo existe uma realidade
prépria. Cada qual tem sua realidade de vida, de mundo e de rela¢6es sociais. Cria-se
uma linguagem diferenciada para cada grupo existente neste contexto social de
realidade. Cada grupo social tem um papel diferenciado de representacdo dentro da

sociedade.

A realidade da vida cotidiana que orienta por meio do senso comum, orienta-se
através do corpo, onde esse tem como base outro orientador que € o tempo, 0 aqui e 0
agora. O pensamento é subjetivo e somente tornasse objetiva quando transmite através
da comunicacdo, da linguagem para expressar. A realidade é dependente da

objetividade.



2.3 O papel da imprensa junto ao publico

As pesquisas no campo da comunicagdo deslocam o foco de estudos das midias
para o centro de gravidade da producédo da noticia negligenciando, no entender de Wolf
(2002), a relacdo midia e sociedade e realcando os dispositivos comunicacionais nos
sentidos empirico e administrativo. O autor chama atencéo para a estrutura da producgéo
da noticia, mostrando a integracdo que se faz entre midia e sociedade. A noticia passa a
ser de interesse publico. Portanto, os estudos de comunicacao se voltam para o publico,

abandonando a ideia do privado.

A sociologia do conhecimento, que conduz parte das pesquisas atuais, centra-se
no papel dos processos simbolicos e comunicativos como pressupostos da sociabilidade.
Wolf (2002) lembra que esse tema ndo € novo e que se situa de forma fragmentéria
especialmente na literatura. Ao tratar dessa questdo, o autor salienta sua importancia

fundamental para os estudos de comunicacéo.

Dado o carater do processo de comunica¢do, 0 modo como a midia constréi a
realidade social é tema de discussdo entre teodricos e jornalistas da atualidade. A
comunicacdo esta ligada, por outro lado, a seus efeitos, ou ao consumo de informacéo,
que evolui, segundo Wolf (2002), do limitado para o cumulativo, o que em certo sentido
inverte o que aponta a discussdo sobre a fragmentacéo das noticias.

Esse avanco do limitado ao cumulativo implica, na visao do autor, a substitui¢éo
do modelo transmissivo da comunicacdao por um modelo centrado no processo de
significacdo. Sendo assim, a midia desempenha o papel de construtora da realidade
social, ou seja, a midia desempenha o papel de estruturar a imagem da realidade em

longo prazo, através do jornalista, que cria essa realidade com informacgdes e noticias.

“A imprensa, através do jornalista, tem por funcdo transmitir informacdes.
Mas essa informacdo se compde de um conjunto de acontecimentos ou de
saberes que aparentemente preexistem ao ato de transmissdo, o que faz com
gue o jornalista se encontre numa posi¢do que consiste em coletar os
acontecimentos e 0s saberes, e ndo em cria-los, antes de trata-los e transmiti-
los. Pode-se assim determinar os dois papéis fundamentais que o jornalista

deve desempenhar: o de pesquisador-fornecedor da informacdo e o de



descritor-comentador da informacdo junto ao publico” (CHARAUDEAU,
2006).

Na citagéo do autor, explicita-se o papel que a imprensa deve ter em relagdo ao
publico: cabe-lhe reproduzir os acontecimentos e as ideias, sendo que os jornalistas
devem ser os agentes, observadores neutros, em conformidade com as normas e
condutas éticas da profissdo. Para a reproducdo e representacdo dos fatos, eles usam
“artefatos linguisticos”. Em outra conjuntura, para a constru¢do da matéria, o jornalista
utiliza-se de linguagens, incluindo a imagem, isto é, linguagens verbais e ndo verbais. O
autor ressalta que, além de representar determinados aspectos da realidade cotidiana, as
noticias sdo responsaveis pela construgdo social de novas realidades e de novos

referenciais.

Considerando os papéis que o jornalista deve desempenhar e, por extensao, 0s
desejaveis da instancia midiatica, Charaudeau (2006) observa uma vez mais a que ponto
o contrato de informacdo esta marcado por uma serie de contradicdes. Em nome da
credibilidade, o jornalista se coloca como simples fornecedor de informacéao, simples
mediador entre os acontecimentos do mundo e sua encenacdo publica, assumindo-se
como testemunha da forma mais objetiva possivel. O trabalho do jornalista consiste em

transformar a sociedade e deixar-se transformar por ela.

2.4 Critérios de selecado das noticias

Constantemente as pessoas (que consomem noticias) tém tendéncia para incluir ou
excluir de seus conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu
dia-a-dia. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que o conhecimento inclui uma
importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos
acontecimentos, aos problemas e as pessoas Consequentemente as agdes produzidas
pelos jornais, pela televisdo e outros meios de comunicagéo, o publico sabe ou ignora,

realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios publico.

As acles produzidas pelos meios de comunicacdo refletem-se diretamente no
publico, que as associam aos acontecimentos em seu dia-a-dia. Na verdade, o

acontecimento vira noticia, a partir da visibilidade que o pablico da ao fato.



A teoria da agenda-setting consolida com seu inicio o fim da teoria hipodérmica.
A midia passa a definir a ordem do dia, ou seja, define as noticias que serdo veiculadas
e discutidas pelas pessoas; o como a opinido publica sera conduzida para ter
determinada visdo sobre o fato. Mas, a midia ndo é capaz de definir qual sera essa
opinido (TRAQUINA 1999).

Segundo Traquina (1999) a realidade € construida de acordo com a selecao de
fatos feita pelo jornalista, ou seja, baseia-se ndo somente na escolha desses fatos, mas
também na énfase de determinados aspectos do conhecimento e no processo que registra
a forma literdria e narrativa da noticia real. As instituicbes e as rotinas possuem
importantes papéis no que diz respeito a tomada de posi¢do do jornalista quanto ao
“molde” a ser dado a noticia. Além disso, “as formas literarias e as narrativas garantem
que o jornalista, sob a pressdo tiranica do fator tempo, consiga transformar, quase

instantaneamente” um acontecimento numa noticia (TRAQUINA 1999).

Wolf (2002) destaca, em sintese, que o agenda setting ndo defende que a
imprensa pretenda persuadir, mas que ao descrever uma realidade exterior, apresente ao
publico uma “lista daquilo sobre o que € necessario ter uma opinido e discutir”. Nesse
sentido, o pressuposto dessa hipotese ¢ que a midia fornece “por empréstimo” a

compreenséo da realidade social, na medida em que ilumina um ou outro assunto.

“A persuasdo é marginal, pois mais importante que esse feito é o de ditar a
discussdo publica”. A imprensa pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir
dizer como pensar, mas tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer
aos leitores sobre o que pensar. O mundo parece diferente a pessoas
diferentes, dependendo do mapa que lhes é desenhado pelos redatores,
editores e diretores do jornal que Iéem (TRAQUINA 1999).

Na concepcdo do autor, a midia demonstra poder ao discutir e pensar fatos que
serdo noticias. As matérias que aparecem na pauta do dia séo pontuadas. Esse fato acaba
constituindo-se como a agenda do dia, desencadeando a abordagem do tema por
semanas. Segundo a perspectiva da agenda-setting, os critérios adotados pelos
jornalistas na selecdo dos acontecimentos sdo contemplados na relacdo emissor-
receptor. As rotinas produtivas por si s0 oferecem os critérios de relevancia para o
carater noticiavel do acontecimento, de modo que esse seja sentido pelo jornalista ou

pelo pauteiro. A referéncia que faz o autor a produgdo da noticia e aos valores-noticia



mostra 0 modelo da criagdo jornalistica. Essas rotinas traduzem a necessidade de

orientacdo do receptor para interpretar os acontecimentos a sua volta.

Reforca Traquina (1999), em suas reflexdes, que a manutencdo de um
acontecimento ou de uma questdo em noticia significa dar existéncia publica e esse
acontecimento ou questdo. Na sequéncia de seu pensamento, o autor diz que os estudos
da agenda-setting redescobrem o poder da imprensa, por enfatizar que o campo
jornalistico €, sim, capaz de influenciar a direcdo da opinido publica, tanto a partir da
selecdo dos acontecimentos quanto de seu enquadramento. A midia é capaz de
influenciar a médio e longo prazo, um processo tipo seringa que ela vai injetando o fato
até que este vire noticia. A agenda faz parte das rotinas organizadas de captacdo de
informacdes. Ela determina os tipos de acontecimentos sobre quais a midia ird focar a

pauta do dia.

Segundo Wolf (2002), a hipbtese do agendamento diz que a midia é eficaz na
“construcdo da imagem da realidade” estruturada individualmente. A imagem
representa a totalidade da informacdo sobre o mundo que cada individuo organizou e

acumulou.

A funcdo da agenda setting, detalhada por Wolf (2002), é selecionar “os grandes
temas sobre os quais ha que se concentrar a atengdo do publico” e mobiliza-lo para a
tomada de decisdo. O leitor e/ou publico em geral decide o que vai ser noticia com a
devida atencdo que ele d& ao fato em si. A curiosidade publica faz transformar um

acontecimento em noticia.

Na hipdtese da agenda setting, a frequéncia com que os assuntos aparecem €
uma indicacdo utilizada pelos receptores como avaliagdo de sua importancia. Mas,
segundo Wolf (2002), para ser capaz de tratar a informacdo contida na matéria
jornalistica, ou seja, para interpretar e compreender uma noticia, o receptor deve
interligar a noticia nova com a informagdo j& acumulada na memdria. O objetivo é
juntar as duas partes da informagdo, preenchendo, assim, espagos em branco na
memoria, introduzindo novas cenas nas informacdes anteriores ja construidas em sua
mente. As pesquisas sobre agenda-setting apontam que os efeitos de comunicacdo nao

sdo imediatos, mas cumulativos, formados em médios e longos prazos.



O poder da agenda setting depende dos temas abordados e dos publicos a que
tais temas se destinam. Via de regra, 0 agendamento acontece sem que haja um
mecanismo que assegure as reais necessidades do publico. A hipdtese da agenda-setting
deixa abertas algumas lacunas em relacdo aos mecanismos de producdo da noticia. Para
preenché-las, as vertentes das atuais pesquisas, entdo, recaem sobre o processo de

producdo das noticias, através do newsmaking, que completa a primeira teoria.

O newsmaking caracteriza-se como o estudo “sobre os emissores ¢ sobre 0s
processos produtivos na comunica¢do de massa” (WOLF, 2002). Trata-se de um
processo que determina o critério de noticiabilidade, no qual se encaixa o texto e o
critério contextual da noticia e que se centrou no paradigma do gatekeeper. Esse ultimo
conceito, desenvolvido por David Manning White, é igualmente interessante para
completar as reflexGes sobre a natureza da noticia. Ele tem sua origem associada,
segundo Traquina (2002), a uma das tradicdes “mais persistentes e proliferas” da

pesquisa sobre 0 modo como as noticias serem como sdo:

O gatekeeper (gate= portdo; keeper = zelador) é o selecionador, aquele que
filtra. Segundo os bastidores da imprensa, é aquele que tem autoridade para rejeitar ou
transformar a informacdo em noticia. Normalmente esse trabalho é feito pelo editor que
numa redacdo decide o que entra e sai. Mas o proprio pauteiro, o chefe de reportagem e
0 reporter, em outros niveis de decisdo, filtram o que vai passar pelo portdo. Esse
conceito, aproveitado nos estudos de jornalismo, continua alimentando as investigactes
na area da imprensa até os dias atuais. Assim, a ideia de gatekeeper coincide com a do
pauteiro, filtro inicial por onde caminham os acontecimentos rumo a noticiabilidade. A
teoria do gatekeeper estuda o papel do jornalista, enquanto pessoa individual, na

conformacao da noticia.

Wolf (2002) vai dizer que o estudo sobre a producdo noticiosa ndo se atém a
cobertura de um acontecimento particular, “mas ao andamento normal da cobertura
informativa por periodos prolongados”. Ainda segundo Wolf, a filtragem da noticia € 0
processo que define os critérios de importancia e noticiabilidade de um fato social ou

acontecimento.

A noticiabilidade € constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos 6rgéos de informacéo e

do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas - para adquirirem existéncia



publica. Tudo que ndo corresponde a esses requisitos é excluido, por ndo ser adequado

as rotinas produtivas e aos canones da cultura profissional (WOLF, 2002).

Sendo assim, as pesquisas realizadas pelo newsmaking se propdem a esclarecer
0s motivos que levam as organizacGes a fazerem suas sele¢cdes de noticias. Os critérios
de noticiabilidade devem ser respeitados e os jornalistas devem assumir suas

responsabilidades junto ao publico.
2. 5 Jornalismo opinativo

O carater opinativo é oferecido ao leitor pelos veiculos de comunicacdo como
um servico informativo e difusor de ideologias. Na atualidade, o jornalismo opera por
meio da difusdo, da periodicidade e da universalidade, atendendo a questfes como o
acesso as informacdes e 0 emprego de meios como o radio, a televisdo, o0 texto impresso
e a Internet, possibilitando a comunidade o conhecimento dos fatos, para que ela possa
se informar, orientar-se, e formar uma opinido ou posicionar-se em relacdo aos
acontecimentos. Com esse proposito, € fundamental o papel das instituicdes que
veiculam as noticias, sendo que a crenca em suas informacdes depende de sua sintonia
com os anseios da coletividade (MELO, 2003).

Em relagdo aos géneros que compdem a opinido publica, cada autor propde uma
determinada ordem, de acordo com o contexto em que se insere seu objeto de analise.
Sendo assim, a imprensa de cada pais ou localidade pGe em préatica determinados

géneros de acordo com a realidade que a circunda.

Para o autor José Marques de Melo (2003) existem oitos géneros que podem ser
classificados e identificados com opinativos: editorial, comentario, resenha, coluna,
artigo, caricatura, carta e crénica. Sendo que por meio de seu editorial, as empresas
jornalisticas expressam seu juizo de valor sobre os acontecimentos que se desdobram
em determinado momento. Portanto, o editor acaba direcionando o veiculo de acordo

com interesses editoriais e até mercadologicos.

Beltrdo (1980) observa que a opinido destacada pelo editorial deve orientar o
pensamento do publico para o bem comum. Diferentemente da noticia, que expde 0s
acontecimentos de maneira objetiva e sucinta, esse género opinativo abarca outra
dimensdo, além do tempo e do espago que contemplam a informacéo, e manifesta-se na

profundidade dos dados.



“O editorial é a voz do jornal, sua tribuna. Um jornal sem voz nem voto é
como um homem sem juizo. Jornalismo que ndo pode dar orientagdo nem
formular critérios é um jornalismo sem uso da razdo [..] O editorial faz
transcender de sua peremptéria urgéncia a noticia. A realidade humana —
Unica que interessa no jornalismo — fala por meio do acontecimento, e 0
editorial tem de traduzir essa linguagem dos fatos, ininteligiveis ao néo
especializado, em termos de geral compreensibilidade. Ao traduzir o idioma
da realidade, o editorial nos da o significado do que acaba de acontecer”
Beltréo (1980)

Embora o editorial seja classificado como um género opinativo vale a pena
ressaltar que, no jornalismo, sdo divulgados varios conteddos em suas linhas e que
podem ser denominados de diferentes formas: informativo, normativo, e ilustrativo
(MELO, 2003).

As diversas formas com que o editorial se apresenta tém a ver diretamente com
as situacdes em que ocorrem os fatos que requerem opinides. Essa diferenca também se
da em decorréncia da propria linha editorial do jornal, que muitas vezes ndo tem espaco

para desdobrar assuntos e aproveitamentos para destacar fatos de interesse coletivos.

Beltrdo (1980) explica que, no sentido humano, a informacéo é o ato de levar um
fato ao conhecimento de outrem, uma funcao inata, comum a todos os racionais, uma
vez que ndo se limita ao conhecimento e transmissdo daquilo que é percebido
diretamente pelo individuo, do material, do que é evidente, mas também de reflexdes e
situacbes que lhe ocorrem, do imaterial, do imponderavel, do interior envolto em

mistério.

Na percepcdo do autor, a imprensa tem a obrigacdo de difundir informacdes
proximas ao cotidiano da populacdo local, cujo conteudo pode interferir na vida das
pessoas direta ou indiretamente. Portanto, é necessario que mesmo 0s assuntos de
destaque nacional ou internacional sejam orientados para o consumo do publico local, a
fim de que esses receptores entendam por que aquelas informacdes sdo condizentes com

sua realidade.

As editorias, que retratam o0s contelidos opinativos, destacam que a opinido

oficial dos veiculos, exposta nos editoriais, sdo reflexo de uma série de interesses que



influenciam na linguagem e no estilo e, até mesmo, no espaco dispensado aos assuntos
que independentemente sdo vinculados a algum 6rgdo publico ou tém veiculagdo

restrita. Porém todo jornal deve fidelidade a seu publico-alvo.

Nas consideracdes do autor, outro ponto que deve ser ressaltado é o recorte dado
a fatos que induzem ao pensamento do publico. Ressalta-se que os textos algumas vezes

sdo constituidos como informativos, sem importancia, mas que acabam virando noticias.

A midia integra-se em seus conteddos dando embasamento a uma grande
convergéncia midiatica. Cabe aos veiculos de massa difundir a ideia de convergéncia
que ird ao encontro de interesses publicos. Ao jornalista, resta a responsabilidade de
olhar para o que estd acontecendo no meio em que ele estd inserido e acompanhar a
opinido dominante. Os jornais seguem a tudo que os criticos determinam. O cidad&o
percebe qual € a opinido pablica dominante do assunto, porém ndo comenta a sua
opinido a ndo ser que esteja estruturada de uma fonte. A opinido publica é quem
comanda a noticiabilidade dos fatos.

2.4 Novas midias e pratica jornalistica

Com a introducdo da digitalizacdo houve uma mudanca nos processos
midiaticos, tanto no que se refere a organizacdo dos mercados culturais, quanto as
rotinas empresariais. Tanto a producdo e disponibilizacdo de conteudo, quanto as
relacBes com os consumidores. A convergéncia tecnoldgica estimulou fusdes e acordos
entre as corporacdes, criando novos negocios e provocando a necessidade de uma
convivéncia entre 0s povos. A velocidade com que as noticias chegam até o receptador
possibilita uma maior interatividade com a noticia em tempo real. Enguanto as
instituicGes buscam potencializar seus arquivos por meio da digitalizacdo, outros atores
ndo hegemdnicos tentam, por meio da digitalizacdo, transformar o circulo midiatico.
Para a midia, o conteudo jornalistico funciona como instrumento importante para a

atracéo do publico.

O jornalismo é um produto histdrico, resultante de varias influéncias sociais.
Assim sendo, através do tempo vem sofrendo alteracdes como produto adequavel as
varias midias, o que o fez passar do impresso para o radio, para a TV, a Internet e
atualmente para as redes sociais. A midia impressa passou, ao longo do tempo, de

politica a empresarial, centrando-se mais na cobertura dos fatos cotidianos.



Recentemente, os veiculos de comunicacdo buscam formas de rentabilizacao,
centradas na distribuicdo de outras mercadorias como revistas, videos, livros e outros
itens que representam a comunicagdo. José Benedito Pinho (2003) ressalta que a
velocidade de disseminacdo da Internet em todo o mundo deve transforma-la
efetivamente na decantada superestrela da informacdo. Oferecendo noticias,
entretenimento, servicos e negdcios, a rede mundial € um novo meio de comunicagdo

que rivaliza com a televiséo, o jornal e outros veiculos de troca e difusdo da informacéo.

A flexibilidade é a ordem no mundo dos negdcios. O jornalismo digital amplia
“o rumo atual da comunicagao digitalizada em todos os setores da vida social, incluindo
sociabilidade, politica e emprego, chegando a producdo e consumo comunicacional,

introduzindo tecnologias e formas organizacionais ¢ meios de recepgdo” (PINHO,

2003).

As tecnologias da comunicagdo resultam em significativas transformacgdes que

causaram grandes mutagdes na sociedade, como nos habitos e costumes.

Portanto, o jornalismo digital € um produto que constréi a realidade por meio da
singularidade e da visibilidade, tendo como suporte a circulacdo nas redes telematicas
ou outro tipo de tecnologia onde se transmitam sinais que comportem a interacdo com
0s usuarios no processo produtivo. O jornalismo digitalizado difere do jornalismo
praticado nos meios de comunicagédo tradicionais, pela forma como sdo tratados os
dados e pelas relagdes articuladas com seus usuarios. Sendo a internet uma midia
distinta dos meios de comunicacgdo tradicional, o jornalismo digital deve considerar e
explorar a seu favor cada uma das caracteristicas que diferenciam a rede mundial desses

veiculos.

2.4.1 A noticia através da Internet

Interatividade em tempo real parece ser um dos maiores fascinios dos que se
envolvem de alguma forma na producdo ou na recepgdo de informagdes online. Por
meio de alguns sites, podem-se encontrar varios tipos de noticias que, antigamente,

eram visualizadas através do radio, TV e jornais impressos. Até hoje todos os jornalistas



entrevistados pelo Noticia na Internet® ressaltam a queda das barreiras de tempo e
espago como causa primeira da mudanga nos processos de apuragédo e divulgacdo da
noticia via internet. Ainda segundo o site, o maior enfoque da transformacé&o foi dado na
apuracdo, mas a divulgacdo também sofreu profundos impactos. A divulgacao dos fatos
também ganhou velocidade com a consolidacdo de um dos servi¢os mais utilizados pelo
publico em geral que sdo: o Twitter, e os sites de midia social. Nelas estdo contidas as
principais manchetes diarias da publicacdo, geralmente com links que levam o leitor ao

site de origem, para leitura completa do texto.

Na Internet, os jornais tiveram que fazer certas adaptacfes em seus formatos

para facilitar a leitura na tela ao comportamento do leitor.

A interface eletrbnica tem caracteristicas sutilmente diferentes da interface
impressa. E isso tem razdo de ser. Na tela, o leitor fica incomodado com a luz. Por isso,
0s textos devem ser mais curtos ou linkados em profundidade. Devem estar escritos em
fonte facil de ler, em fundo que ofereca contraste confortdvel e ndo devem competir

com “banners” cinéticos e piscantes para nao confundir o leitor.

Pinho (2003) descreve como € configurada a noticia na pagina principal da
internet, sendo a primeira dos sites noticiosos que destacam os principais fatos e
acontecimentos em suas manchetes e oferecem links para as diferentes secdes da edigédo
on-line, como Cultura, Politica, Opinido, Economia, Esporte, Tecnologia da
Informacdo, Ciéncia, Turismo e Ultimas Noticias. A forma mais simples de
apresentacdo da noticia é feita apenas com ante-titulo e o titulo da matéria. Enfim, o
padrdo da noticia na internet é a presentado em forma de links que auxiliam ao leitor o
caminho mais rapido até a noticia. Os sites de noticias sdo atualizados quase a cada
minuto; os jornais digitais informam a hora de publicacdo das noticias como maneira de

atualizacdo dos fatos.
2.4.2 Jornalismo online e cobertura politica na Internet

Abre-se uma nova classe de jornalismo neste final de milénio. E com ela o

profissional deve estar sintonizado e, consequentemente, preparado. Segundo o site de

3 Portal de noticias; é um sistema global de redes de computadores integrados que utilizam uma extensa

gama de recursos de informacdes e servigos.



noticia na Internet*, o desenvolvimento ultra-rapido das tecnologias de comunicagéo, a
expansdo das redes de informacdo e a criacdo de interfaces amigéveis que utilizam
recursos de multimidia e hipertextos, estdo acelerando o processo de digitalizacdo das
midias tradicionais. Hoje, os mais importantes jornais e revistas do mercado editorial

mundial estdo na Internet.

De qualquer forma o jornal eletrénico se constitui num imenso banco de dados,
capaz de armazenar um numero ilimitado de informacGes. Na edicdo digital, as matérias
podem vir complementadas com textos adicionais, gréaficos, fotografias que ndo podem
ser inseridas nas edicdes em papel. O jornal eletrénico permite ainda a apresentacdo de
som e imagens em movimento. Outra grande vantagem do jornal eletrdnico é a
manutencdo de arquivo de edigOes passadas que se pode consultar a qualquer momento
as informagdes editadas.

A cobertura politica no Brasil através da Internet teve grande visibilidade a partir
da campanha presidencial nos Estados Unidos, quando o entdo candidato Barack Obama
fez uso de sites de relacionamento na divulgacdo de sua campanha. Através da Internet,
a populacdo encontrou outros canais de informacdo, o que fez com que o publico

pudesse buscar meios alternativos para obter informacéo.

Para o jornalista Juliano Borges (2009), as novas tecnologias alteram as rotinas
de producdo na comunicacao e, em especial, no jornalismo. Existem varios estudos que
apontam que essas tecnologias afetam a velocidade dos processos de producgédo
jornalistica, que passaram a ser mais flexiveis, rapidos e dinamicos, podendo ocorrer em
um periodo de tempo bem menor. Com a Internet, chegando em meados doa anos 90
essas tecnologias ganham sua aliada principal a Web.

Com isso o jornalismo abre as possibilidades para novos atores no processo da
comunicagdo. As transformacgdes ocasionadas pelas novas tecnologias no jornalismo
trouxeram um envolvimento de massa na area da politica. Segundo Thompson (1998),
prossegue a discussdo revelando as caracteristicas mediadas na TV. O autor ressalta que
a televisdo retoma as relacbes de co-presenca de forma inovadora, pois da aos

telespectadores a chance de verem eventos e apari¢des em tempo real. Existe hoje uma

4 WWW.m.folha.uol.com.br
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diferenca na forma de interacdo midiatica e 0 nimero de pessoas que tém acesso aos

eventos publicos, em relacdo as interagdes passadas, da midia convencional.

Em seus comentarios, Thompson (1998) percebe que o poder politico ganha
visibilidade na nova configuracdo de imagem. Para ele, os politicos continuam o0s
mesmos; mantém um modo similar de expor a imagem pessoal, mas com algumas
modificagdes em suas atitudes. Com o desenvolvimento das midias, os politicos buscam
novas perspectivas para ilustrar suas imagens perante o publico. Thompson (1998)
destaca que, apesar de 0os meios de comunicagdo permitir a criagdo de uma nova

imagem para os politicos, eles também possibilitam a abertura do espaco a critica.

Sendo assim, a midia pode ocasionar a ascensdo ou o declinio da imagem
publica que os politicos ostentam. N&o se pode ignorar a existéncia de uma midia cada
vez mais atualizada e audaciosa. Para 0s politicos, 0s novos meios de comunicagdo
possibilitam uma nova abertura a visibilidade publica. Porém trazem riscos para a
criacdo da imagem que os politicos buscam para si mesmos. Explica Thompson (1998)
que isso se deve ao fato de que, além dessa acessibilidade ser alguma coisa de novo para
os politicos, eles ndo tém poder para controlar como as mensagens transmitidas sdo

interpretadas pelo publico.

O autor explica que, contudo, a midia torna-se um instrumento nas maos dos
politicos que buscam a visibilidade de qualquer maneira. Com a convergéncia das
midias, o discurso politico que antes era feito em pracas publicas, deixou de ter sentido.
Hoje, a nova onda politica é produzida através das noticias e propagandas on-line.
Realmente, segundo Gomes (2004), a forma de fazer politica se transformou. A
comunicagdo ganhou um novo sentido por meio da interacdo on-line. Os discursos
podem ser vistos e ouvidos em tempo real. Thompson (1998) conclui que, a0 mesmo
tempo em que a visibilidade auxilia na minimizacdo da possibilidade do ato de governar
“por debaixo dos panos”, possibilita a decep¢do, na medida em que aumenta as chances

da descoberta sobre escandalos ou outros tipos de problemas.
3. O imaginario politico

Observa-se que tanto a Comunicagdo, como a politica sofreram algumas
transformacdes em determinados periodos da nossa histéria. Pode-se dizer que houve

uma mudanca estrutural no contexto do discurso politico, assim como na comunicagao



de massa. Através do jornalismo online surge a cobertura politica eleitoral, essa nova
ferramenta passa a ser aliada dos politicos facilitando assim a visibilidade almejada em
periodos de campanhas.

Rodrigues (1999) alega que o pensamento é subjetivo e somente tornasse
objetivo quando transmite através da comunicacdo, da linguagem para se expressar. A
realidade é dependente da objetividade. Portanto, o imaginario politico representa uma
janela de oportunidades na criagdo das estratégias que sdo utilizadas pelos candidatos na

construgédo da imagem.

Ruth Amossy (2005) argumenta que analisar o discurso consiste ndo em repetir
0 que quem o profere diz de si mesmo, mas em conhecer a aparéncia da construcéo de
uma imagem que lhe conferem as modalidades de sua fala. E nesse sentido preciso que
se recorre a nogdo de ethos. O ethos consiste nos tracos de carater que o orador
transmite ao publico ao enunciar um discurso ou simplesmente uma informagdo. O
ethos esté ligado a lingua, e que, segundo a autora, é através da fala que se constréi uma

imagem e por meio dela pode-se perceber a forca de persuasao do discurso.

Em seu pressuposto tedrico, Dominique Maingueneau (1997) confirma o que diz
Amossy (2005) considerando que ndo é por acaso, ao gque parece que a hogao de ethos é
mobilizada pela concepcdo da linguagem. Trata-se, na verdade, de uma teoria da
argumentacdo, na lingua exposta. Segundo o autor, a argumentacdo dos retoricos,
interessados por certos usos argumentativos do discurso e pelas técnicas discursivas que
visam persuadir, tem apenas uma relacdo longinqua com a pragma-semantica, uma
teoria que enfatiza a fala como uma acgdo que influencia o parceiro, ou melhor, o
ouvinte. Considera-se a argumentacao, definida como a Idgica dos encadeamentos de

enunciados que esta inscrito na lingua.

A construcdo da imagem no discurso € pesquisada nos trabalhos de pragmatica e
de andlise do discurso, que Maingueneau (1997) elaborou como nog¢do “semantica
global”, tentando inserir em modelo integrativo as dimensdes do discurso e reservar um

lugar determinante para a enunciacgdo e para o enunciador.

“No discurso politico, por exemplo, o candidato de um partido pode falar a
seus eleitores como homem experiente, como tecnocrata etc. E nesse contexto
que a nogdo de ethos adquire toda sua importancia, em relagcdo a nogdo de

tom, que substitui com vantagens a de voz, & medida que remete tanto a escrita



guanto a fala. Por sua vez, o tom se apdia sobre uma dupla figura do
enunciador, a de um cardter e de uma corporalidade” (MAINGUENEAU,
1997).

No contexto histérico, vé-se que a andlise do discurso, segundo o autor, retoma
as nogdes de ethos dando-lhes uma expansao significativa. A forma como é conduzida a
construcdo da imagem de si e, na medida em que o orador se vé obrigado a depreendé-la
a partir de indices discursivos, contribui para o estabelecimento de uma inter-relagédo

das partes.

Atuando na eficacia da palavra, a imagem causa impacto e suscita a adesdo. Ao
mesmo tempo, 0 ethos esta ligado ao estatuto do locutor e a sua legitimidade, ou
melhor, ao processo de legitimidade pela fala. Maingueneau (1997) retorna a ideia de
um discurso eficaz, baseando-se na nocdo de ethos estabelecida pela analise do discurso,
em que o orador, ao enunciar seu discurso, possa ao mesmo tempo transmitir seu carater
moral. A analise do discurso também encontra a retérica a partir da qual o autor

classifica como o discurso perfeito.

Em suas teorias, Maingueneau (1997) fala sobre a heranca retérica, perguntando
em que medida os especialistas contemporaneos em retorica reelaboraram em seu
préprio dominio a nogdo de ethos, cuja heranca é hoje reivindicada pela linguagem. As
reflexGes sobre a argumentacdo e a analise retérica dos textos se unem atualmente as
perspectivas abertas pela analise do discurso, sdo complementares a elas ou, ao

contrario, seguem caminhos divergentes.

“Sabe-se que a histdria ndo se furtou a comentar a trilogia aristotélica do logos,
do ethos e do pathos”. Maingueneau (1997) comenta os conceitos de Aristoteles e
também o estudo das modificacOes a que eles foram submetidos pelos textos de Cicero®
e de Quintiliano3. Pergunta-se de fato se o ethos é, como Aristoteles pretendia, a
imagem de si construida no discurso ou, entdo como entendiam 0s romanos, um dado

preexistente que se apoia na autoridade do orador.

Ja conforme a arte orat6ria romana, mais inspirada em Isocrates (436-338 a.C.)

que em Aristoteles, o ethos pertence a esfera do carater. Segundo Quintiliano®, para

5 Cicero, grande fildsofo e maior orador romano

3 Quintiliano, professor de retorica, aconselhava a leitura como elemento fundamental na formag&o do
orador.



quem a retorica é arte do bem dizer, o argumento exposto pela vida de um homem tem
mais peso que suas palavras. E Cicero define o bom orador como o vir boni dicendi

peritus, “o homem que une ao carater moral a capacidade de bem manejar o verbo”.

Maingueneau (1997) chama a atengdo para a maneira como se fala que faz com
que o discurso politico seja como que um espelho que reflete o orador. A histéria da
retorica conduz, assim, a um conjunto de consideracbes que coincidem com as
preocupacdes atuais da pragmatica, como bem mostra o sistema constante de troca de
falas. Além das consideragdes historicas, uma atualizagdo da nocdo de ethos como

instrumento de analise é encontrada em tedricos contemporaneos da argumentacao.

Todo discurso depende, para a construcdo de seu interesse social, das condic¢oes
especificas da situacdo de troca na qual ele surge. Patrick Charaudeau (2006) explica
que a situacdo de comunicacdo constitui, assim, o quadro de referéncia ao qual se
reportam os individuos de uma comunidade social quando iniciam uma comunicacgéo.
Como exemplo dessa comunicacdo, cita-se a Franca da década de 1960 quando tem
inicio o movimento em favor da liberdade de expressdo, liderado por estudantes que
reivindicavam uma postura de contracultura e contestacdo social, utilizando assim,
novos meios de comunicagdo em massa. Uma transformacdo da sociedade parisiense
para 0 mundo. Desse movimento, nascem o0s habitos consagrados de pensamentos e
comportamentos da cultura dominante, inicialmente na imprensa e ganhando espaco no
sentido de rotulos e modismos. Foi vital a participacdo dos meios de comunicacao de

massa para configurar a contracultura.

Pela primeira vez, os sentimentos de rebeldia, insatisfacdo e busca, que
caracterizam 0 processo de transi¢cdo para a maturidade, encontram ressonancia nos
meios de comunica¢do. Com a nova onda de protestos surge “o discurso critico” que 0
movimento estudantil internacional elaborou ao longo dos anos 60, que visava nao
apenas combater as contradi¢cbes da sociedade capitalista, mas também almejava a
transformacédo radical de uma sociedade classista. Como poderiam trocar palavras,
influenciar-se, agredir-se, seduzir-se, se ndo existisse um quadro de referéncia? Como
atribuiriam valor a seus atos de linguagem, como construiriam sentido, se ndo existisse
um lugar ao qual referir as falas que emitiam um lugar cujos dados permitissem avaliar

o teor de cada fala?



“A situacdo da comunicagdo é como um palco, com suas restricbes de
espaco, de tempo, de relagdes, de palavras, no qual se encenam as trocas
sociais e aquilo que constitui o seu valor simbélico. Como se estabelecem
tais restricbes? Por um jogo de regulagdo das praticas sociais, instauradas
pelos individuos que tentam viver em comunidade e pelos discursos de
representacdo, produzidos para justificar essas praticas a fim de valoriza-
las. Assim, se constroem as convencdes e as normas dos comportamentos
linguageiros, sem as quais ndo seria possivel a comunicacdo humana
(CHARAUDEAU, 2006).

3.1 O imaginario social

Tanto o imaginério politico como o imaginério social estdo inseridos no mesmo
contexto, a realidade vivenciada no dia-a-dia, no cotidiano, na visdo de mundo de cada
cidaddo. (CHARAUDEAU, 2006)

Charaudeau (2006) o homem é tomado tanto por um desejo de inteligibilidade do
mundo quanto de troca com o outro: “a politica se funda em um fato: a pluralidade
humana”. O imaginario é efetivamente uma imagem da realidade, mas imagem que
interpreta a realidade, que a faz entrar em um universo de significaces. Sendo assim,
pode se dizer que o significado da realidade tem um duplo sentido: a relagéo que o
homem alcanca com a realidade por meio de sua experiéncia, e a que ele estabelece com

0s outros para alcancar o consenso de significagéo.

A linguagem esta articulada a acdo na medida em que o sujeito locutor tenta
influenciar o interlocutor. Desta forma Charaudeau (2006) relata que todo ato de
linguagem possui uma dupla dimensdo de transformag&o do mundo e de interacdo de

um através do outro, articulacdo entre significacdo social e significacao interacional.

O imaginario social é um universo de significacbes fundador da identidade do
grupo na medida em que é o que mantém uma sociedade unida, € o que cimenta seu
mundo de significagdo. Charaudeau (2006) explica que um grupo é constituido pela
soma das relacbes que os individuos estabelecem entre si, relagdes que ao se
autorregularem, terminam por construir o universo de valor, portanto, imaginarios
comuns. Os grupos sociais produzem discursos de configuracao diversa que dao sentido

a essas materializagoes.



CONCLUSAO

Conclui-se que as Interfaces do discurso percorreu um longo caminho apds
ultrapassar os pilares da sociedade atenienses. O cidaddo deixa de ser dominado
passando assim, a participar da opinido puablica, mas foi com a globalizacdo que
realmente ocorreu uma mudanga estrutural na oralidade do discurso politico surgi uma
nova concepc¢do da informacdo, a convergéncia das midias. Nesse periodo houve uma
transformacdo na politica, a midia passa a fazer parte da politica como instrumento
facilitador do discurso e, da criagdo de imagem dos politicos possibilitando uma

interacdo em tempo real.

Com os avancos tecnoldgicos que se tornaram instrumentos para o0 imaginario
politico social, a midia passa a ditar a regra do jogo. Hoje, a realidade do discurso esta
embasada através das midias digital que cada vez mais constroi a realidade do mundo.

O discurso que outrora era proferido na agora ganha um novo contexto. A era digital

Portanto, em todo discurso politico, o enunciador busca maneiras de transmitir
sua imagem por meios discursivos que realmente sdo importantes para alcance de seus
objetivos, que sempre é o de persuadir 0s ouvintes. Assim, a politica € uma heranca
social fundamentada na Grécia antiga, e que durante algum tempo, baseou-se na
oralidade enunciada pelo homem. Hoje, em sua trajetéria, a politica integrou-se a
comunicacgdo por meio das redes sociais dando sustentacdo a teoria da transformacéo da
politica na era da comunicacdo de massa. A Comunicacdo e a Politica se integram, mas
cada qual possui suas especificidades. Pode-se perceber que a comunica¢do consegue
abranger uma imensa gama de informacBes e conhecimentos que retratam sua

importancia como instrumento facilitador da midiatizacdo do discurso politico.
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