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“Ser um ambulante é necessidade que noés
temos de trabalhar”: cotidiano e identificacao de
trabalhadores pipoqueiros de Belo Horizonte
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e Alexandre de Padua Carrieri’

Universidade Federal de Minas Gerais (Belo Horizonte, Minas Gerais, Brasil)

O objetivo deste artigo é compreender o que € ser um trabalhador pipoqueiro na cidade de Belo Horizonte, as préticas
cotidianas que envolvem a profissdo e como é construida a identificacdo com esse trabalho. Para a proposta, adotamos
uma abordagem qualitativa e realizamos sessenta € duas entrevistas com pipoqueiros atuantes na regido central da
cidade. Utilizamos a técnica de Anélise Linguistica do Discurso para analisarmos os dados € debrucamo-nos sobre o
percurso semantico “cotidiano e identificacdes: ser ambulante e a necessidade de trabalhar”, considerando o cotidiano
como aquele que interfere na construcdo das identificacdes dos pipoqueiros. Por fim, buscamos também ampliar e
fomentar o debate acerca de saberes ndo hegeménicos.
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“Being a street vendor is a necessity that we have to work on™: daily life and identification of popcorn sellers of Belo
Horizonte

The objective of this article is to understand what it is to be a popcorn seller in the city of Belo Horizonte, the daily
practices that involve the profession and how the identification with this work is constructed. For the proposal, we
adopted a qualitative approach and carried out 62 interviews with popcorn sellers active in the central region of the
city. The technique of Linguistics Discourse Analysis was used to analyze the data and in this article, we looked at the
semantics path “daily life and identifications: being street vendor and the need to work”, and we consider the daily life
as one that interferes in the construction of the identifications of the popcorn workers. Finally, we seek to broaden and
foster the debate on daily life and non-hegemonic knowledge.

Keywords: Identity, Identification, Daily life, Popcorn, Popcorn sellers.

Introducao

E ste artigo € resultado de uma pesquisa maior que buscou abranger e discutir a histéria, o
territdrio, o cotidiano e a identificagao de trabalhadores ambulantes, sobretudo os pipoqueiros,
da regiao central da cidade de Belo Horizonte. Portanto, debrugamo-nos sobre o objetivo de
compreender o que é ser trabalhador ambulante, mais particularmente, o que € ser pipoqueiro
nessa cidade, como é construida a identificagao com esse trabalho e quais sdo as praticas cotidianas
existentes na profissao.

Ao propormos o estudo de individuos que realizam trabalhos, muitas das vezes ignorados, em
espacos publicos, ressaltamos o protagonismo de profissdes e saberes deslegitimados por modelos por
ora dominantes, funcionais e que se apresentam como mais “legitimos”. Nesse sentido, seguimos
a proposta de Carrieri, Santos, Pereira e Martins (2016) de sobrelevar as préticas de trabalhadores
desconsideradas por estruturas formais de conhecimento. Além disso, buscamos ampliar a concepgao
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acerca desse trabalho, utilizando como objeto de pesquisa a vivéncia cotidiana de trabalhadores
ambulantes, ponderando suas localizagdes s6cio-histérica e cultural.

Estimamos o exercicio do trabalho ambulante como alternativa diante do desemprego e
das diversas crises do sistema capitalista, assumindo que as lutas por formas de sobrevivéncia e
o cotidiano das atividades impactam as construgdes das identificagdes dos trabalhadores. Para
isso, temos como suporte a alteragao da organizagao do espago pelos sujeitos, que jogam com as
imposic¢oes de outros de maior poder e aproveitam os momentos para criar e até subverter, de maneira
astuciosa, suas praticas cotidianas, impactadas pela precarizagdo do trabalho como elemento central
na dinamica atual do capitalismo (Aradjo & Morais, 2017; Certeau, 1994).

O Ministério do Trabalho e Emprego definiu, com base na Classificagdo Brasileira de
Ocupagdes (CBO), (instituida por portaria ministerial n® 397, de 9 de outubro de 2002) que os
pipoqueiros sdo categorizados como trabalhadores ambulantes, ou seja, comercializam mercadorias
e alimentos em logradouros publicos. Essa classificacio ainda coloca a responsabilidade auténoma
pela compra de insumos e equipamentos de trabalho, realizagao do processo de negociagao com
fornecedores, planejamento de atividades, modo que o comércio seré exercido, bem como o local
em que o trabalho ocorrerd. As atividades destacadas pela CBO — além da inexisténcia de legislagao
trabalhista especifica, de salério fixo, e a conjugacdo entre detentor dos meios de produgéo e da
forga de trabalho para prover sustento de suas familias (Xavier, Falcao & Torres, 2015) — sdo indicios
de que o trabalho com a comida de rua também pode ser destacado como uma forma de trabalho
proveniente dos setores populares.

Para Kraychete, Lara e Costa (2000) e Kraychete (2016), o processo de transformagio nas
estruturas do trabalho, ocorrido nos dltimos quarenta anos, resultou na diminuigio de postos assalariados,
no aumento do desemprego e no crescimento de trabalhadores que realizam atividades auténomas. Ao
mesmo tempo, os autores afirmam o aumento da dependéncia das atividades produtivas individuais,
familiares e/ou associativas, sustentando a existéncia de uma economia dos setores populares.

Para tanto, realizamos uma pesquisa qualitativa com 62 pipoqueiros que trabalham no centro
da cidade de Belo Horizonte. Além de entrevistas, para conhecermos suas praticas, acompanhamos
o dia a dia em varios pontos do centro da cidade. Com isso, optamos por realizar a discussdo a
partir da Anaélise Linguistica do Discurso (ALD) que, segundo Souza e Carrieri (2014), permite
interconectar elementos linguisticos e extralinguisticos. Concebemos aqui o discurso como uma
prética social em que a linguagem reproduz formas de significagdo da realidade social ao buscar
representa-la.

Neste estudo, apés essa introdugio, apresentamos o suporte tedrico para a pesquisa, abrangendo
reflexdes de cotidiano e economia dos setores populares, além da reflexdao que caminha da identidade
as identificagdes. Em seguida, descrevemos os percursos metodolégicos e, logo depois, apresentamos
as andlises e as discussdes dos resultados. Por fim, expressam-se as consideragdes finais sobre a

pesquisa, além de sugestdes para trabalhos futuros.

A economia dos setores populares e o cotidiano

Neste tépico, buscamos aproximar a discussio sobre a economia dos setores populares com a
do cotidiano, tendo em vista que ambas as teméaticas envolvem formas astuciosas de sobrevivéncia
sem, necessariamente, romper com o que esta imposto — seja com a economia capitalista (no caso
da economia dos setores populares), seja com os sujeitos de maior poder (no caso do cotidiano).
Para Kraychete (2016), a economia dos setores populares vem crescendo no Brasil ha pelo menos
quatro décadas e é resultado das crises capitalistas que impdem um processo de desindustrializagao
ao trabalhador.
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Zegada (2014) vai além e afirma que o fendémeno de economia dos setores populares nao é
recente, existindo indicios de eixos econdmicos alternativos e complementares a eixos dominantes
nos tempos coloniais da América Latina. A populagio local da regido buscava estratégias auténomas
de reprodugéo de suas existéncias, ligadas ocasionalmente as redes dominantes. Tais estratégias
constituiam atividades que os estados coloniais nao conseguiam regular.

Mais recentemente, ja sob o modelo neoliberal, Zegada (2014) destaca que os processos de
desindustrializagdo conduziram os setores proletarios a atividades que os permitissem sobreviver
no chamado “empreendedorismo popular”. Essa dindmica envolve, sobretudo, processos
macroecondmicos e financeiros, significando expansao de mercados internacionais e ocasionando
a disseminagio das légicas de capital, trabalho e relagdes sociais por todas as partes do mundo.

Kraychete et al. (2000) afirmam que, entre os anos de 1940 e 1980, o mercado brasileiro era
estruturado por meio do aumento de empregos assalariados, principalmente aqueles com carteira
assinada, ocasionando uma redugéo de trabalhadores auténomos. Esse processo refletiu no aumento
da Populagao Economicamente Ativa (PEA), indo de 42% (em 1940) para 62,8% (em 1980). A
partir dos anos de 1980, o caminho em diregao a uma composigao estruturada do mercado de
trabalho no Brasil por meio do assalariamento foi interrompido, especialmente em relagao aos
empregos assalariados com registro formal.

A tendéncia de crescimento de trabalhos assalariados com carteira assinada foi cessada em
um contexto de ajustes macroecondmicos que se voltavam para o controle da taxa de inflagdo e
das contas externas. Assim, as diminui¢des dos empregos assalariados refletiram no crescimento do
nimero de trabalhadores sem contrato de trabalho e que realizavam atividades por conta prdpria.
A partir de entéo, entre os anos de 1980 e 1991, o emprego assalariado apresentou crescimento
médio anual de apenas 2,8%, influenciado, sobretudo, pelo emprego assalariado sem registro formal
(Kraychete et al., 2000).

Para os autores anteriormente citados, foi na década de 1990 que as atividades de trabalho
por conta prépria se tornaram mais evidentes. A cada dez ocupagdes geradas nessa década, apenas
duas eram assalariadas, cinco poderiam ser caracterizadas como aquelas por conta prépria e trés
nao eram remuneradas. Entre os anos de 1986 e 1998, o emprego assalariado teve redugéo de 4%
nas regides metropolitanas brasileiras, enquanto as atividades por conta prépria aumentaram 61%.

Na atualidade, Guiraldelli (2014) atesta o alcance de uma condic¢ao estrutural que reduz a
quantidade de trabalhadores tteis ao capital, evidenciada por uma reducgio de empregos estiveis
e protegidos e por uma crescente taxa de desemprego em conjunto com a reducdo do trabalho
vivo e de postos formais. O autor complementa que, com o desemprego estrutural e a expulsio
dos trabalhadores da cadeia produtiva, sem que ocorra uma posterior insergao, emerge uma nova
configuragao das relagdes sociais de trabalho, intermediadas por um relacionamento entre aqueles
que compram e vendem a forga de trabalho.

O aumento do desemprego e a diminuigdo dos trabalhos assalariados formais, em conjunto
com a crescente taxa de ocupag@o por conta prépria, resultaram no crescimento de ocupagdes
consideradas informais. Nesse sentido, parcelas cada vez maiores da populagéo brasileira buscaram
formas alternativas de geracdo de renda, o que fez novos problemas emergirem para um mercado
de trabalho historicamente pautado pela desigualdade e exclusio (Kraychete et al., 2000).

Santos e Deluiz (2009) afirmam que, em um contexto de crise do trabalho, observa-se que:
a) a retragdo de direitos do trabalho acontece a partir da pressao da classe empresarial (do capital)
para que governos adotem politicas neoliberais; e b) a for¢a de trabalho nao é absorvida pelo
mercado formal. Diante de tal contexto, os setores populares, com vistas a satisfagao de suas
necessidades bésicas, direcionam-se a produgao de bens e servigos. Os sujeitos que compdem esse
setor, colocados a margem dessas mudangas, (re)criam a possibilidade de geragado de trabalho e
renda, provocando um dualismo estrutural na economia e em suas vidas cotidianas: de um lado,
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a organizagio econdmica, de acordo com a légica de acumulagéo do capital (e que ndo supera as
contradi¢des do capitalismo); de outro lado, a economia vista pela ética do trabalho e a reproducao
ampliada da vida (Coraggio, 2018; Fernandes & Costa, 2018; Santos & Deluiz, 2009; Tiriba, 2013).

E no contexto neoliberal de acumulac@o per se que a economia dos setores populares é apresentada
como “economia dos pobres”, como somente estratégia de sobrevivéncia. Diferente disso, Costa (2010)
afirma que tratar a economia na perspectiva formal capitalista como eufemismo de pobreza é um
equivoco, tendo em vista sua existéncia dindmica e geradora, para alguns trabalhadores, de algum
nivel de renda e possiblidades de sobrevivéncia em seu cotidiano. A autora ainda afirma que a nogao
de pobreza deve estar desvinculada de somente restri¢ao de renda e consumo, devendo abranger
também o acesso a servigos, qualidade de moradia, de educacio, de politicas publicas de satide, além
do acesso a nogao ampliada de direitos. Isso ocorre a partir de escolhas politicas e dos mecanismos
perpetuados para distribui¢do de riqueza, sendo um campo de conflito politico de classe, tendo em
vista a impossibilidade de romper com as relacoes sociais e de produgao capitalista.

Santiago e Vasconcelos (2017) afirmam a tendéncia do uso do termo “setor informal”
para designar os grupos de pessoas que nao foram incorporados aos moldes ordenados das
economias capitalistas nos paises subdesenvolvidos. Esses autores complementam ainda que,
atualmente, a utilizagdo de tal termo nédo é mais recomendada pela Organizagdo Internacional do
Trabalho (OIT), a qual foi responsavel por cunhar a expressdo. A justificativa seria que seu uso
reduz a complexidade do fendmeno econdémico popular, e, sendo assim, deveria ser substituido
por “processo de informalidade”.

Os trabalhadores buscaram, entio, encontrar formas de auferir renda, emergindo trabalhos
como autdnomos, ambulantes, temporérios, irregulares (do ponto de vista do capital); na maior
parte das vezes eram atividades precérias, mas que contribufam para um processo de informalidade.
Isso acarreta uma retomada pelos setores formais de antigas atividades marginalizadas e voltadas
para acumulagao capitalista, o que contribui para certa heterogeneidade do mercado de trabalho.
Todavia, essas atividades se inserem em um contexto de precariedade de condigdes de trabalho,
de negagao de direitos bésicos e, de certa forma, de reprodugédo da pobreza e das desigualdades
sociais (Costa, 2010).

Duclos (2017) pondera que, como resposta a precariza¢do e limitagdo ao mercado formal de
trabalho, desenvolvem-se formas alternativas de economias com vistas a garantir, além de questdes
materiais, recursos imateriais. Por isso, a autora avanga em um rompimento com a perspectiva
das atividades consideradas como de economia informal, ampliando a dimensio das iniciativas
populares. Nesse raciocinio, a mesma autora ainda reforga que as formas diversas de se fazer economia
possibilitam a formacao de espagos de integragao das classes populares e de confrontagao ao setor
formal, além da maneira singular de socializagao dos individuos. A saida, por meio da economia
dos setores populares para geragao de trabalho e renda, é pertinente, sobretudo, aos membros das
classes baixas, ou aos membros da chamada ralé brasileira, segundo J. Souza (2009).

A economia dos setores populares ocorre no cotidiano, e, por isso, trazemos para a discussao as
reflexdes sobre a temadtica. Nesse sentido, o cotidiano é tratado como o campo de possibilidades que
podem ser reproduzidas ou alteradas. Os modos diversos de “fazer” permitem que o cotidiano seja
um espaco de estruturagio e subversio por meio da construgio de jeitos aprendidos pela experiéncia
e pela adaptag@o de maneiras criativas (Certeau, 1994; Gouvéa & Ichikawa, 2015; Gouvéa, Cabana
& Ichikawa, 2018; Rodrigues & Ichikawa, 2015; Rodrigues, Cassandre & Ichikawa, 2017).

Em Certeau (1994), é possivel compreender que as praticas do cotidiano nao sao facilmente
determinadas, ja que os procedimentos que compdem essa dindmica sao diversos. Dessa forma,
sao possibilitadas as subversdes de imposigdes aos sujeitos de menor poder (as inversdes discretas),
utilizadas para outros fins sem que se rompa com o sistema e sejam rejeitadas por completo

(Rodrigues et al., 2017).
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Para Rodrigues e Ichikawa (2015), o cotidiano é lugar de agdes oportunistas (no sentido
positivo da palavra), fugindo da ideia de rotina e previsibilidade fixa para alcangar a ideia de
Certeau (1994) sobre as diversas artes de fazer, como uma arte do fraco. Nas praticas cotidianas,
sejam elas individuais ou coletivas, as a¢bes passam despercebidas, ocultas em suas maneiras de
resistir por serem simples e sé percebidas quando vivenciadas em uma inser¢do no préprio modo
de fazer cotidiano (Barros & Carrieri, 2015; Cantoral-Cantoral, 2016; Certeau, 1994; Gouvéa &
Ichikawa 2015; Gouvéa et al., 2018).

Encontrar sentido nessas artes de fazer cotidianas, nao tao explicitas e por vezes silenciosas, é
fundamental para compreenséo de suas regras proprias e seu desenvolvimento. Marins e Ipiranga (2017)
e Cabana e Ichikawa (2017) afirmam que, para anélise da vida cotidiana, as reflexdes sobre tética e
estratégia de Certeau sdo primordiais. Na primeira, o mais fraco na relagfo se aproveita de ocasides
para jogar com as imposi¢des sem que, necessariamente, rompa-se com que esta posto. Na segunda,
a pretensao é de manter o que estd posto no que se refere ao dominio e controle das relagdes. Por
fim, essa organizagao do espago apropriada pelos sujeitos se pauta em critérios que visam acentuar a
diversidade de possibilidades e fogem de uma compreensao pré-determinada das agdes.

Da identidade as identificacoes

O estudo da identidade e as reflexdes estimuladas pela tematica sdo diversas, como
sugeriram Cardoso, Hanashiro e Barros (2016). Além disso, a discussao recente do assunto abarca
temas como a identidade territorial (Simdes Souza, 2017), as relagdes entre territorialidade e
identidade (Saraiva, Carrieri & Soares, 2014; Teixeira, Saraiva & Carrieri, 2015), a dindmica das
organizagdes publicas (Gomes, Fantinel, Palassi & Silva, 2016), das organizagoes da satide (Acuna
& Sanfuentes, 2016), a tematica de género (Ettinger, Jesus Janior, Setenta & Cavalcante, 2015),
a teoria queer (E. Souza, 2017) e até casos de ensino (Campos & Davel, 2018).

As identidades, para Monteiro, Pereira, Oliveira, Lima e Carrieri (2017), sao influenciadas
pelo contexto social e pela época histérica, o que indica que a internalizagdo e assimilagdo de
papéis sociais auxiliam nessa construgao, no curso das histérias sociais. Isso significa dizer que as
identidades nunca estdo prontas. Elas sofrem mutagdes e sdo avaliadas como aceitaveis de acordo
com a época em que se Vive e com 0s grupos sociais que interagem, ou seja, sdo formadas por
processos sociais (Acuiia & Sanfuentes, 2016; Aguiar & Carrieri, 2016; Souza & Carrieri, 2012;
Van Vuuren, Teurlings & Bohlmeijer, 2012.).

Segundo Monteiro et al. (2017), as identidades sdo oriundas de processos de socializagao,
podendo ser construidas e fundamentadas na percepgao de outros sujeitos, produto da integrag@o de
realidades diversas que sdo compartilhadas. Cabana e Ichikawa (2017) colocam que as identidades
sao afetadas pelos discursos e pelas relagdes de poder articuladas no cotidiano. Elas, entdo, devem
ser pensadas no plural, como diversas, ja que muitas se encontram silenciadas por sujeitos de maior
poder (Aguiar & Carrieri, 2016; Cabana & Ichikawa, 2017; Correa & Lourengo, 2016).

Embora assumam as existéncias de hierarquias, Cabana e Ichikawa (2017) destacam espagos
para lutas identitarias de resisténcias, ja que o homem ordinério, comum, néo é passivo, mas joga com
que é imposto, ampliando as possibilidades em vez de apenas aceita-las. Isso amplifica a alternativa
dos individuos e grupos para trabalharem com bricolagens, com as normas, formalismos e condutas.
Dessa forma, sao nas “microrresisténcias” que se tornam possiveis “microliberdades” identitérias,
realizadas sem que os dominantes as encarem como ameagas, tendo em vista que ocorrem por meio
de préticas ocultas e quase invisiveis.

E no cotidiano do trabalho, segundo Carrieri et al. (2016) e Cabana e Ichikawa (2017), que
os individuos conseguem manifestar suas identidades por meio de discursos e agdes, permitindo
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constantes criagdes e recriagdes. Assim, sdo destacadas as praticas discursivas (Carrieri et al., 2016;
Monteiro et al., 2017), uma vez que elas possibilitam a constitui¢do identitaria do sujeito no
cotidiano. Posto isso, para que se compreenda como sao construidas as identificagdes dos pipoqueiros
no cotidiano, adotamos a articulacio entre o tema de praticas cotidianas e o discurso proposto
por Souza e Carrieri (2012). Destarte, para anélise das identificagdes, é necessario compreender as
trés dimensdes em conjunto: a apreensao da dimensao discursiva, praticas ou agoes dos individuos
e a énfase na vivéncia cotidiana desses. E, mesmo que inexista agao verbal, o discurso nao verbal
também deve ser reconhecido.

Monteiro et al. (2017) entendem que “os processos identitarios sao resultados de uma
producio discursiva e simbdlica. Assim, por intermédio da identificacdo e da diferenciagdo (ndo
identificago) nas relagdes sociais, pode-se criar e estabelecer esses processos” (p. 81). Os autores
ainda complementam que as identidades se relacionam com um contexto social e uma época
histérica, de tal maneira que a caracterizacdo das identidades se constitui no decorrer das histérias
sociais. Isso faz ponderar os elementos socioculturais que cercam os sujeitos e os levam a construir
e reconstruir constantemente suas identidades.

Congruente com o carater multivariado das identidades, consideramos a compreensao de
pertencimento a partir da contribui¢io de Serres (2000), afirmando a existéncia de identificagdes.
O autor pontua que o conceito de identidade produziria uma esséncia humana. Em contrapartida, a
identificagio pressupde relacdes de pertencimento, ocorridas e apresentadas no cotidiano de forma
heterogénea, fugindo da nocéo regular e fixa da identidade, indo em dire¢cdo a uma reflexio de
algo localmente varidvel. Assim, as identificagdes recebem influéncia do dmbito social e da época
histérica, sendo compostas por uma série de pertencimentos dos sujeitos que englobam a etnia, a
nacionalidade, a profissdo, ou seja, sendo miltiplas e distantes de reprodugdes estaticas.

Fernandes, Marques e Carrieri (2009) ainda elucidam que € por intermédio da identificagao
que decorre a conciliagao entre identidade do sujeito e a de seu trabalho. E nesse sentido que Saraiva,
Carrieri, Enoque e Gandolfi (2010) afirmam que, com interferéncia principalmente nas relagdes
sociais, a identidade pode ser caracterizada como processo dialégico expresso de identificagéo e
diferenciagao. Por fim, é nessa l6gica que a identificagio é caracterizada como uma relagao mdltipla
e dinAmica (Vogt & Lourenco, 2017).

Caminhos percorridos com o pipoqueiro e o carrinho de 80 kg

Para que pudéssemos desenvolver de forma adequada o objetivo de pesquisa proposto,
recorremos a uma abordagem qualitativa, seguindo a concepgao de Epistemologia Qualitativa
(Gonziélez Rey, 2005). Isso permitiu uma posigao reflexiva quanto aos principios metodolégicos
que fogem do instrumentalismo na metodologia de pesquisa, destacando o cardter construtivo
interpretativo do conhecimento.

Esta pesquisa foi tratada como um estudo de caso que buscou compreender a construgio das
identificacbes com o trabalho e as préticas cotidianas existentes na profissdo dos pipoqueiros da
area central de Belo Horizonte, mais especificamente, localizados na 4rea do hipercentro e da area
hospitalar. Os que estao localizados no hipercentro da cidade realizam rodizios nos pontos de venda
e sao pertencentes ao Sindicato Profissional dos Pipoqueiros da Grande BH. Os pipoqueiros da area
hospitalar realizam suas atividades em pontos fixos e sao vinculados a Associa¢ao dos Pipoqueiros
Empreendedores Individuais do Estado de Minas Gerais. Para fins deste artigo, consideramos
os pipoqueiros sem quaisquer distingdes dentre os grupos, tendo em vista que o cotidiano do
trabalho e a identificagdo com a profissdo nao apresentam especificidades quanto ao grupo de
pertencimento. Nesse sentido, tratamos dos trabalhadores que fabricam e comercializam pipocas

170



Cadernos de Psicologia Social do Trabalho, 2018, vol. 21, n. 2, p.165-180 — DOI: 10.11606/issn.1981-0490.421i2p165-180

em vias e logradouros publicos, influenciados por nossos olhares de pesquisadores em busca de
trabalhadores invisibilizados dentro da dinAmica cotidiana de uma capital.

Em um primeiro momento, percorremos as principais avenidas e ruas da regido do hipercentro
de Belo Horizonte e da 4rea hospitalar buscando conhecer a realidade dos trabalhadores pipoqueiros
por meio da observagao. O hipercentro da cidade é caracterizado como local de intenso fluxo de
pessoas e influenciado pela concentragdo de pontos de 6nibus e acimulo de estabelecimentos
comerciais. E o local de maior demanda de pipoca, o que faz com que o sindicato estabeleca um
rodizio de uma semana por pipoqueiro em 100 pontos da regido. A regiao hospitalar é um local
com maior concentragio de hospitais, tendo menor fluxo de pessoas em relagao ao primeiro. Os
pontos da regido sdo fixos e se caracterizam como aqueles rejeitados pelo sindicato, sendo, dessa
forma, gerenciados pela associagéo.

Com isso, buscamos realizar em um segundo momento as entrevistas, procurando diversificar
os pontos de pipoca do hipercentro e da regido hospitalar da cidade. Foram feitas abordagens ponto
a ponto, durante as quais a pesquisa era explicada, e o trabalhador era convidado a participar. Para
coleta de dados, realizamos 62 entrevistas semiestruturadas com os trabalhadores pipoqueiros,
das quais 28 eram mulheres e 34 homens. Os pipoqueiros das regides sao compostos por homens
e mulheres com idades que variam entre 18 e 65 anos, sendo os mais velhos com menor indice de
escolaridade e em sua maioria casados e com filhos.

O namero de entrevistados corresponde aos trabalhadores que aceitaram participar da
pesquisa e que exerciam a profissao ha mais de um ano, assumindo-se que teriam uma carga maior
de conhecimento para explanar sobre as atividades desenvolvidas. As entrevistas, que tiveram
duragdo média de 30 minutos, foram realizadas entre os meses de margo e julho de 2017 nos
pontos de venda instalados em diversos locais dentre os supracitados. Os entrevistados narraram
suas histérias, trajetérias e experiéncias como trabalhadores ambulantes. Para preservagao dos
participantes da pesquisa, sorteamos aleatoriamente nmeros associados aos entrevistados, os quais
foram identificamos da seguinte forma: entrevistado 1 (E1), entrevistado 2 (E2) etc.

Diante disso, optamos pela utilizagao da técnica de Anélise Linguistica do Discurso (ALD)
que, de acordo com Souza e Carrieri (2014), possibilita a interconexao de fatores linguisticos e
sOcio-histéricos, além de permitir que aspectos ideoldgicos e linguisticos sejam evidenciados. A
ALD ajuda a identificar, no discurso, a formagéo ideolégica que o circunda e a identidade a ele
relacionada. Para os mesmos autores, esse método permite tornar o texto em objeto, possibilitando
destacar processos de construgio de sentido, tanto em dados contextos sociais quanto em contextos
organizacionais. Interessa-nos as formas que foram construidas pelas préticas discursivas, as ideias
e os objetos do mundo social, a interagao dos discursos com outros discursos e as suas formas de
disseminagao, produgao, recepgao e consumo.

As entrevistas realizadas foram gravadas, transcritas na integra e categorizadas conforme os
temas abordados nas entrevistas, sendo eles: as trajetdrias e as histdrias pessoais; o pertencimento
ao grupo do sindicato ou da associagio; a territorialidade envolvida no exercicio da profissao; o
cotidiano do trabalho; e o processo de construcgio da identificagdo dos sujeitos com a profissdo
de pipoqueiro. Neste trabalho, optamos por tratar das duas Gltimas categorias temadticas. Por
conseguinte, utilizamos cinco estratégias discursivas para realizarmos a anélise dos discursos dos
entrevistados, sendo elas: 1) a identificagdo de percursos semanticos; 2) a anélise do explicito e
implicito; 3) anélise dos personagens; 4) anélise lexical (Faria & Linhares, 1993).

Com as andlises, identificamos dois percursos semanticos: a) “a rua é livre!”, que versa
sobre a territorialidade envolta pela profissao; e b) “cotidiano e identificagdes: ser ambulante e a
necessidade de trabalhar”, discorrendo sobre o cotidiano como aquele que interfere no processo
de construgao das identificagdes dos pipoqueiros. Para fins deste artigo, debrugamo-nos sobre esse
segundo percurso.
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Cotidiano e identificacdes: ser ambulante e a necessidade de trabalhar

Para que o cotidiano e o processo de construgdo das identificacdes dos pipoqueiros possam
ser discutidos, é preciso compreendermos os aspectos basicos para a execugdo da atividade. De
maneira geral, o custo do carrinho de pipoca, sem quaisquer adicionais, varia entre 500 e 3 mil reais,
sendo que os modelos mais simples, com adicionais como estruturas fixas que contém expositor
de vidro, pipoqueira acoplada, tenda e o suporte para o gas, podem custar em torno de mil reais.
Outrossim, para realizagdo das atividades, sdo necessarios acessérios fixos como panelas de aluminio
com manivela e outros utensilios de cozinha.

Unm carrinho possui em torno de 70 centimetros de comprimento por 80 centimetros de altura
até a mesa em que os produtos sdo feitos, possuindo dois metros de altura até o toldo, com peso
aproximado de 48 quilos. Além disso, ainda é necesséario um botijao doméstico, que, completo com
géas, pesa cerca de 28 quilos. Desse modo, um carrinho completo pesa, aproximadamente, 80 quilos.
Sao esses 80 quilos que sdo empurrados diariamente por esses trabalhadores pelas ruas da cidade.

Muitas das estratégias adotadas pelos pipoqueiros para o desenvolvimento de suas atividades
estao relacionadas a experiéncias que possuem na atividade, por exemplo, sobre o conhecimento
dos pontos de vendas (fixos para os que sdo vinculados a associagao e varidveis para os que sao
vinculados ao sindicato); estagdes do ano; compra de suprimentos; utensilios utilizados na fabricagéo;
manuteng¢o dos equipamentos; locais de estacionamento dos carrinhos. Desse modo, sdo estipulados
os horarios de trabalhos, os dias e eventos que irdo trabalhar, a ordem e quantidade dos insumos,
bem como a organiza¢ao do negdcio.

Neste percurso seméantico, assumimos, a partir dos aspectos discursivos dos entrevistados,
que o cotidiano envolto pela sobrevivéncia impacta a construgio de suas identidades, do que é ser
pipoqueiro. O préprio ato de trabalhar na rua se torna um aspecto que constitui um trabalhador
ambulante. Para os entrevistados, ser ambulante difere bastante daquilo exposto pela descrigao
do Ministério do Trabalho e Emprego, uma vez que eles acrescentam as dificuldades, conquistas
e necessidades do cotidiano. Assim, seguimos as perspectivas de Certeau (1994), Aradgjo e
Morais (2017) e afirmamos que a prépria realizagio do trabalho com a pipoca é uma asttcia criativa
diante das crises do sistema capitalista. E, dessa forma, o processo de construgio das identidades
desses sujeitos sofre interferéncia das dindmicas cotidianas de sobrevivéncia (Carrieri et al., 2016).

A influéncia de membros da familia e/ou amigos aparecem nos discursos como condi¢des de
inicio na atividade. Além disso, emerge a questao da necessidade de obter alguma fonte de renda
devido a escassez de empregos e/ou mesmo pela autonomia que o trabalho permite. Do mesmo
modo, existem muitas relagdes familiares nos negécios dos pipoqueiros, sendo possivel encontrar
esposas, maridos, filhos e filhas dos entrevistados em outros carrinhos e pontos da cidade. Dessa
forma, afirmamos que hd uma rede de parentesco no negdécio da pipoca como forma de atendimento
das necessidades basicas — sejam elas sociais, econdémicas ou culturais.

As formas pelas quais iniciaram as atividades dos vendedores ambulantes sdo diversas. No
entanto, algo comum apresentado nos discursos dos entrevistados se refere as atividades profissionais
exercidas antes do trabalho como ambulante: “Eu era faxineira, ai eu trabalhava de segunda a sexta.
E sdbado, domingo, eu comecei na pipoca. Foi ai que sai do emprego e vim para a pipoca” (E5); “Antes
eu era cobrador de énibus” (E32); “Eu trabalhava em casa lotérica” (E41); “Eu vendia jornal, eu era
jornalista” (E48); “Eu comecei, assim, vendendo balinha na rua” (E20).

Nas falas, é explicito o exercicio de atividades de baixo retorno financeiro como faxineira,
cobrador de énibus, trabalhadora de casa lotérica, jornalista e vendedor de bala. Com isso, podemos
observar o interdiscurso da ocupagédo de atividades de menor prestigio — para satisfagao das
necessidades de vida — ocupadas por membros de classes baixas com baixos salarios (J. Souza 2000;
Santos & Deluiz, 2009). Dessa forma, destaca-se o percurso seméantico da pipoca como o que
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possibilita a busca por melhores condigdes de vida e de trabalho, como evidenciado no relato da
entrevistada E5 e suportado por Costa (2010), ao afirmar que a economia proveniente dos setores
populares nio necessariamente equivale a pobreza.

A desvinculagfo de um emprego formal de baixo salario fica mais evidente nos trechos
destacados a seguir, em que os entrevistados abandonaram as profissdes de carteira assinada para
obter maiores rendimentos por ano com o trabalho com a pipoca, pressuposto explicitado no trecho:
“O saldrio que eu ganhava no més agora eu tiro em um dia, ai quando [estd] frio eu tiro na semana” (E15).

Em seguida, o percurso semantico do trabalho informal que possibilita maior autonomia é
apresentado de forma implicita na fala “Eu jd cheguei a trabalhar fichado oito meses sé, mas pegiei e
voltei para a rua porque achei melhor, entendeu?!” (E13), e de forma explicita no trecho “Eu estudava,
sempre fui estudante. Eu optei por ser pipoqueira porque eu quis mesmo, foi para minha independéncia.
Eu ndo me adaptei aos trabalhos, aos meus outros chefes, entdo optei por isso, optei por trabalhar como
pipoqueira” (E44).

Dessa forma, Santos e Deluiz (2009) embasam que as escolhas dos entrevistados visam a atender
a satisfacao de necessidades basicas com a finalidade de sobrevivéncia, tendo como contexto a crise do
trabalho e a ndo absorgao da forga produtiva pelo mercado formal. Em complemento, os entrevistados
optaram por realizar suas atividades com base em préticas econdmicas e sociais que garantem a
utilizagao da prépria forga de trabalho para satisfagdo de necessidades materiais e imateriais, como
bem nos especificou Duclos (2017). Outro ponto importante é que € possivel vincular o cotidiano de
exercicio da profissdo de forma auténoma a construgio da identificagio. Cabana e Ichikawa (2017)
suportam que os sujeitos ordinarios fogem da passividade, subvertendo, por meio dessa forma de
trabalho, as ordens impostas dos formalismos e do que é ou néo caracterizado trabalho.

As necessidades encontradas para realizagao do trabalho com a pipoca foram amenizadas
com o auxilio dos vinculos sociais afetivos que possuiam, explicitos na relagao com os personagens
“mae”, “ex-sogra”, “irmaos” e “amigo”. “Ai eu tinha um amigo meu, certo?! Ai ele me colocou como
pipoqueiro e tal, eu tinha 29 anos [hoje com 49 anos de idade]” (E2); “Meus irmdos mexem com isso, eu
nunca imaginei trabalhar [como pipoqueiro], nao. Mas como minha familia mexe e eu aproximei deles, ai
eu vim trabalhar” (E59); “Minha mde tem mais de 40 anos de pipoqueira e eu vim trabalhar porque eu

’”

gostava. E fiquei!” (E27); “Eu comecei a trabalhar com a minha ex-sogra no carrinho de pipoca” (E18).

Em todos os quatro trechos, os entrevistados silenciam sobre os motivos que os levaram
a realizar o trabalho com a pipoca. Nesse ponto, podemos nos basear em Coraggio (2018) e
Duclos (2017) para afirmar que as iniciativas para geragio de trabalho e renda possibilitam a
formacéo de espagos de integracio das classes populares, constituindo uma forma singular de
socializagao para esses individuos. Nesse sentido, o processo de socializagao auxiliou no inicio das
atividades. Tal processo interfere, também, na construgao das identidades dos sujeitos, conforme
nos embasam Monteiro et al. (2017).

O fato de a profissao de ambulante nio ser algo planejado fica explicito no discurso do
entrevistado E59, que também evidencia que alguns trabalhadores pipoqueiros utilizam como
tatica cotidiana os vinculos afetivos para busca de melhores condi¢ées de vida. A arte do fraco,
como colocou Certeau (1994), torna-se uma fonte de uma subverséo de uma posigéo inferior no
mercado de trabalho, jogando com as imposi¢des postas pelo sistema capitalista para sobrevivéncia,
conforme colocado por Aratjo e Morais (2017).

No trecho “Eu estava naquela situagdo tao dificil que eu peguei o carrinho de pipoca para trabalhar. E
nesse carrinho de pipoca eu fiquei até hoje, gostei tanto” (E57), o entrevistado destaca a necessidade que
permeia o inicio da profissao de pipoqueiro, destacado pelo lexema “dificil”, mostrando que o desemprego
e a necessidade de sobrevivéncia fizeram com que se iniciasse o trabalho com a pipoca. No enunciado
“fiquei até hoje”, o entrevistado silencia acerca dos motivos para a permanéncia ao longo dos 30 anos
que realiza a profissdo. Logo apds, o entrevistado ressignifica a posigio do trabalho ao afirmar “gostei
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tanto”, alterando o valor do que antes era negativo. Podemos suportar tal colocagio em Tiriba (2013),
tendo em vista que, mesmo que exista a intencdo de distanciamento da légica de acumulagéo de capital,
focando na sobrevivéncia, o sistema econdmico nio necessariamente é superado.

Apés o inicio nas atividades, aparece nos discursos dos entrevistados como € a realizago
do trabalho na rua e as téticas cotidianas adotadas para amenizar as dificuldades encontradas pelos
trabalhadores. Tais aspectos podem ser observados nos fragmentos abaixo:

Para mim, aqui eu nao tenho problema nenhum, porque eu tenho banheiro que eu posso usar, eu
tenho o pessoal que traz almoco para mim. Mas geralmente é dificil o negécio, as vezes a pessoa nao

pode sair para ir no banheiro, fica muito em pé (E61).

Olha, facil néo é, trabalhar na rua nio é facil! Tem seus altos e baixos, mas acho que vai de cada um
né, cada um opta pelo que quer. Assim que eu [estou] trabalhando, eu trabalho para mim mesma,

entio nao precisa seguir ordens, quem faz sou eu mesma (E49).

Os entrevistados E61 e E49 ressaltam as dificuldades de exercer a profissao, mas adotam
como estratégia discursiva o interdiscurso da superagdo, que também impacta a construgao das
identificagdes com o trabalho, de acordo com a época histérica e o contexto social em que estao
envoltos, conforme nos embasa Serres (2000). O percurso semantico adotado € o da existéncia de
diversos problemas na profissao de pipoqueiro, explicito no uso do lexema “dificil” novamente. No
entanto, apesar de E61 reconhecer a existéncia de dificuldades para realizagio das atividades, essas
néo fazem parte de seu cotidiano em especifico. Ademais, o entrevistado destaca a utilizagdo de uma
estrutura fisica préxima ao local em que trabalha e destaca de forma positiva que consegue realizar
a principal refeicao do dia. O pressuposto implicito dessa passagem refere-se aos vinculos sociais
que permitiram que o trabalhador escapasse de passar por problemas no exercicio da profissdo. Com
isso, ressalta-se que estar no mesmo ponto de trabalho por varios anos permite a ele ser conhecido,
ter amizades, uma clientela fiel e um zelo pelo espago em que trabalha, ou seja, ser reconhecido
como um sujeito que tem uma profissao. Isso converge com o colocado por Duclos (2017) sobre
o fato de que a economia dos setores populares possibilita reconfiguragdes sociais para os sujeitos.

Ja a entrevistada E49 afirma as dificuldades em realizar o trabalho na rua, mas silencia sobre
quais seriam elas, quais razdes a levaram a enfrentar essas dificuldades e de que maneira ela as
enfrenta. Diferente disso, ela opta por adotar o interdiscurso da liberdade de escolha. A entrevistada
ainda utiliza o percurso semantico do trabalho com a pipoca como fonte de autonomia para destacar
que nao possui subordinagao no trabalho, o que é evidenciado nas expressoes “trabalho para mim
mesma” e “quem faz sou eu mesma”.

Ah, tem dia que é bom, tem dia que a rua é ruim, tem dia que d4 para vocé vender, tem dia que nao
d4 para vocé vender, tem dia que d4 para vocé tirar [0 dinheiro] do material. Vocé compra, igual, eu
vou l4 e fago o pedido. Se eu néo arrumar o dinheiro, amanha eu posso pagar ela, tem dia que eu ndo
arrumo o dinheiro pra poder pagar a compra. Com o carrinho todo eu posso guardar o dinheiro, no
outro dia eu vou l4, junto o dinheiro e pago e assim vai. Tem dia que t4 bom, tem dia que néo esti

bom a rua, mas como se diz a gente nio pode é desanimar (EL1).

A entrevistada E11 ressalta a utilizagao, de forma astuciosa, dos recursos financeiros destacados
pelos usos dos lexemas “bom” e “ruim” para qualificar e explicitar a dindmica diaria das vendas. Por
conseguinte, a relagdo com a fornecedora, a quem “ela” se refere, apresenta-se implicitamente como
uma relagao de confianga, ja que nao necessariamente os pagamentos sao realizados no momento
da compra do insumo. Dessa forma, é possivel perceber as téticas estabelecidas na utilizagdo dos
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recursos, sugerindo a existéncia de diversas possibilidades criativas para cumprir com a manutengao
do trabalho a medida que as vendas forem ocorrendo. Isso converge com a imprevisibilidade do
cotidiano colocada por Rodrigues e Ichikawa (2015), o que sugere a fuga de regularidades fixas diante
das regras colocadas. Por fim, a entrevistada reflete sobre o tema da perseveranca no enunciado “a
gente nao pode é desanimar”.

A constituigdo do ser pipoqueiro possui interferéncia da incerteza no trabalho, aspecto
constituinte do trabalho de rua e sem registros formais. O entrevistado E36 deixa isso explicito no
trecho: “Acho que ambulante, como modo geral, é trabalhar na rua, sem fichar, né? Porque trabalhar
para os outros é fichado, entd@o ambulante é trabalhar na rua” (E36). A escolha semantica de colocar
que trabalhos formais sdo “para os outros” visa a destacar a autonomia do préprio trabalho, tendo
como pressuposto implicito que o trabalho que nao possui carteira assinada é para si mesmo. Por
isso, E36 ressalta o aspecto que integra sua identificagio como trabalhador, destacado pelo lexema
“rua”, representando o carater publico, aberto, dinAmico, autdnomo e de incertezas de sua atividade.
Dessa forma, a identidade do ambulante do tipo pipoqueiro se relaciona ao estar na rua e lidar
com todos os tipos de adversidades que podem ocorrer. E, tendo em vista o cardter dinAmico que
o trabalho desse tipo possibilita, a construgao das préprias identidades também acompanha essas
descontinuidades e sofrem mutagdes, conforme suportam Monteiro et al. (2017).

O trabalho na rua ainda é colocado como o que permite, mesmo sem estudo, uma condigao
satisfatéria de vida: “Eu ndo tenho nenhuma profissdo, sé tenho o quarto ano primdrio, meu carrinho de
pipoca fez formar minhas duas filhas [na faculdade], a minha casa prépria. Me sinto bem como vendedor
ambulante” (E52). Mesmo se colocando como uma pessoa sem profissao e de baixa escolaridade, o
entrevistado relaciona seu trabalho com as conquistas de formar duas filhas no ensino superior e de
ter comprado sua casa prépria. Nesse aspecto, ele ressalta novamente a importancia dos estudos,
posto que sua condigao social nao permitia que desse continuidade nos seus, mas agora garantia
que as filhas tivessem essa oportunidade.

Eu vejo assim, ser ambulante é muito desgastante, cansa demais. Acaba que a gente nao tem hora
para fazer nada, para almogar. Vocé ganha bem, mas vocé tem que viver para isso, mas eu optei por
trabalhar isso aqui porque o que eu ganho (em uma) loja eu viveria sé para aquilo ali, eu ndo ia pagar

aluguel, ndo ia sair do aluguel nunca (E3).

Ao relatar sobre a identificagio, E3 ressalta os aspectos negativos no exercicio da profissao
pelos lexemas “desgastante”, “cansa” e pela expressido “a gente ndo tem hora para fazer nada”,
remetendo a ideia de que ser pipoqueiro é lidar com uma rotina de exaustao. Mesmo ressaltando que
os ganhos financeiros sdo bons, o conectivo de oposigao “mas” introduz aspectos negativos, seguido
de um novo “mas” para apresentar os motivos que o levaram a exercer a profissao de ambulante.
Dessa forma, a vivéncia e as razdes que levaram o entrevistado a adotar a profissdo de pipoqueiro
se confundem com a forma com que ele se identifica.

Ao relatar que “Ser um ambulante, é vocé trabalhar com o que vocé gosta” (E4T), o entrevistado
diz se sentir satisfeito com a atividade que realiza, deixando implicito um sentimento de liberdade
de escolha do exercicio da profissdo. Um outro aspecto importante, com base no didrio de campo, é
que muitos entrevistados se espantaram com essa pergunta, apresentando rea¢des gestuais. Tal fato
se justifica pela natureza pratica do trabalho, que para eles € trivial, o que nos fez parecer ingénuos
ao questionarmos sobre o que significa ser ambulante. Além disso, talvez eles mesmos nao tenham
refletido sobre o significado.

Um outro aspecto que pode ser apresentado de forma implicita é o fato de que esses
trabalhadores, mesmo exercendo uma atividade de trabalho precaria com baixo prestigio social,
podem se sentir satisfeitos e realizados. Além disso, eles podem adotar a valoriza¢do identitaria como
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forma de resisténcia diante das hierarquias de profissdes que sdo “mais” ou “menos” valorizadas,
conforme nos embasa Cabana e Ichikawa (2017). Essa compreenséo implicita converge ainda com
as “microrresisténcias” colocadas pelos mesmos autores como préaticas ocultas, quase invisiveis, de
subverter as acdes dos dominantes;

Olha, o ser um ambulante, nao vou dizer para vocé que é oportunidade, [mas] é necessidade, ta certo!!
E uma necessidade de vocé ganhar seu pao de cada dia porque nao d4 esse dinheiro favoravel. E porque
vocé nao sabe fazer nada, eu tenho 65 anos. .. se eu perder meu trabalho aqui, quem vai me dar trabalho!
Nao posso mais fazer nada, chego em casa de noite com corpo ruim de estar empurrando carrinho.
Eu empurro dois carrinhos todo dia, sdo quatro viagens. Quando é de noite eu estou com os bragos
mortos. Se eu sair daqui eu vou fazer o qué! Se eu perder meu carrinho, quem daria emprego pra mim!
Entio tenho necessidade de ganhar o meu pao de cada dia, entio é uma necessidade que para ser um

ambulante é necessidade que nés temos de trabalhar que nés nao sabe fazer outra coisa (E14).

A partir do trecho supracitado, é possivel compreender de forma explicita que E14 utiliza da
refragao do interdiscurso do empreendedorismo de oportunidade para qualificar o trabalho com
a pipoca como necessidade. Dessa forma, seu discurso desconstréi o trabalho com a pipoca como
fonte de enriquecimento, colocando-o como fonte tinica de trabalho para pessoas com baixo grau
de instrucéo e escolarizagdo ao dizer “é porque vocé nio sabe fazer nada”.

O entrevistado E14 afirma inclusive que a atividade néo oferece grandes ganhos, mas que,
mesmo assim, € o que mantém o “pao de cada dia”. O implicito é que, se ele pudesse, estaria
trabalhando com uma outra profissio que exigisse menor esforco fisico. Além disso, para justificar o
percurso semantico do trabalho como necessidade, o entrevistado apresenta como condicionante a
idade, quando afirma ter 65 anos e ser uma pessoa idosa que ainda precisa do trabalho para sustentar
sua familia. Estabelece-se o interdiscurso com a realidade trabalhista de muitos idosos no pais que
nao conseguem empregos, ja que o mercado de trabalho esta em busca de pessoas jovens e nao se
interessa pela experiéncia e conhecimento de pessoas mais velhas. Por fim, E14 afirma empurrar dois
carrinhos todos os dias, utilizando a metafora dos “bragos mortos” para tornar explicito o quanto
faz parte da identificagdo do pipoqueiro uma rotina de intenso esforgo fisico.

Consideracgoes finais

Contemplando a importancia de destacarmos sujeitos por vezes nao vistos e silenciados, o
objetivo deste trabalho foi de compreendermos o que é ser um trabalhador pipoqueiro na cidade
de Belo Horizonte, como é construida a identificagdo com esse trabalho e quais sao as praticas
cotidianas que envolvem a profissdo. Buscamos compreender, vivenciar, participar, investigar, refletir,
questionar as agdes que oportunizam aos trabalhadores a resisténcia, visando ampliar os estudos
sobre as praticas e taticas cotidianas, assumindo a necessidade de manutengao ampliada da vida.
Seguimos a perspectiva de Araijo e Morais (2017), Cabana e Ichikawa (2017) e Certeau (1994)
e afirmamos que a prépria realizagdo da atividade de trabalho aqui analisada se refere a uma
tatica, astdcia criativa diante das imposicdes, leis e regras do sistema capitalista. Por conseguinte,
assumimos que as formas de sobrevivéncia utilizadas no cotidiano impactam as identificagdes dos
sujeitos, uma articulac@o varidvel por meio das téticas cotidianas, permitindo prover o sustento de
familias e a manutengao de negdcios.

Para tal, introduzimos as reflexdes sobre o cotidiano, sendo ponderado como o lugar dindmico
de possibilidades, encontrando modos distintos de fazer que permitem a constante invengao e
reinvencdo (Certeau, 1994), tornando-se o lugar de construgio criativa por parte dos sujeitos.
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Atentamos ainda para o cotidiano como arena de possibilidades e, por isso, associamos a discussio
com formas perspicazes de sobrevivéncia da economia proveniente dos setores populares diante das
crises do sistema capitalista que impdem um processo de desindustrializacdo aos trabalhadores do
Brasil (Kraychete, 2016).

Baseamo-nos em Santos e Deluiz (2009) e Tiriba (2013) e afirmamos que as formas de
enfrentamento do desemprego procuram se distanciar da légica de acumulagao do capital, tendo
como necessidade a sobrevivéncia imediata, mas sem que isso resulte, necessariamente, na superagao
das contradigdes do sistema econémico atual. Concebemos, com base em Duclos (2017), que
a luta para satisfagdo de necessidades materiais bésicas e reprodugio ampliada da vida articula
reconfiguragdes econdmicas, sociais e politicas.

Em Serres (2000), Fernandes et al. (2009) e Vogt e Lourenco (2017) nos embasamos para
compreendermos que as identidades sdo influenciadas pelo contexto social e pela época histérica,
reafirmando o carater mdltiplo e diverso das identidades, tendo em vista suas possibilidades de
pertencimentos. Assumimos, entdo, neste trabalho, nao a existéncia de uma identidade, mas de
identificagdes, sugerindo formas diversas de ser pipoqueiro no cotidiano.

Com a anélise dos dados obtidos por meio da Andélise do Linguistica do Discurso (ALD),
debrugamo-nos sobre o percurso seméantico “cotidiano e identificagdes: ser ambulante e a
necessidade de trabalhar”, presumindo o cotidiano como aquele que interfere e é fundamental
para a construcao das identificagdes dos pipoqueiros. Como vimos, os resultados obtidos sugerem
a influéncia afetiva no inicio das atividades na profissao, levando-nos a afirmar a existéncia de uma
rede de parentesco no exercicio da profissdo como forma de atendimento das condigdes bésicas de
vida. Além da prépria luta pela sobrevivéncia, parte do cotidiano desses sujeitos, afirmamos ainda
que a dindmica afetiva também influencia na construgao das identificagdes desses trabalhadores.

O fato de o trabalho estar envolto por incertezas e adversidades da rua e de alguns entrevistados
considerarem o trabalho como necessidade fez com que, para caracterizarmos as identificagdes do
pipoqueiro, respeitassemos as dificuldades na realizagdo da profissdo, embutida em um cotidiano
de exaustdo. Ao mesmo tempo, a autonomia proporcionada pelo exercicio da profissdo também
auxilia na composigao dessas identificagdes.

O modo com que os trabalhadores pipoqueiros reagiam a pergunta sobre o que € ser pipoqueiro
no cotidiano nos chamou atengéo, sendo possivel afirmar que, mesmo que nds, pesquisadores,
assumissemos, em um primeiro momento, que a identificagdo com a profissdo envolveria a total
insatisfacdo com as atividades realizadas, a afirmativa parece nao se concretizar por completo, ja
que, para alguns deles, a atividade é satisfatéria e permite a realizagdo profissional. Ademais, o
espanto pela realizagao da pergunta surge por eles serem instigados a falar de algo pratico e trivial,
revelando até mesmo uma auséncia de reflexao sobre o que € ser, para eles mesmos, pipoqueiros.

Afirmamos a relevancia deste trabalho ao discutirmos o exercicio de uma profissao exercida
nas ruas, sem quaisquer garantias trabalhistas e, por vezes, sem condi¢gdes minimas de trabalho,
assunto que raramente é abordado nos estudos dominantes. Estudar os pipoqueiros possibilitou
refletir sobre as diversas formas de utilizagao dos recursos por individuos muitas vezes excluidos do
mercado formal de trabalho, pautando seus contextos histdricos e sociais. Dessa maneira, foi possivel
repercutirmos sobre formas populares de organizagio, frutos da intervengio humana nas cidades,
que permitem a produgéo e reprodugio de saberes Gnicos que se encontram encobertos nos espagos
das grandes cidades. Assim como Monteiro et al. (2017), nosso trabalho julga ainda relevante o
estudo de outros sujeitos e profissdes marginalizadas e invisiveis, ressaltando a importancia de dar
crédito a saberes nao hegemonicos.

Por fim, argumentamos que nao se deve conceber o conhecimento somente em formas
imperativas que auxiliam a silenciar o ja silenciado. Esses sujeitos invisiveis que os estudos
dominantes insistem em negligenciar compdem as diversas formas de construgao de saberes. Daf a
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importancia de sobrelevarmos esses “outros”, ja que é nessa diversidade que se encontram formas
enriquecedoras de se conceber e desconstruir as hierarquias de saberes. O descompromisso com
a légica hierarquizante dos conhecimentos cientificos faz ressurgir e subverter formas universais e
homogéneas de conhecer a realidade, possibilitando com que o chamado “outro” abale as estruturas
académicas, permitindo multiplas significagdes que autorizem o surgimento de novos significados.
Sao esses tipos de trabalhos e trabalhadores, ndo vistos e desprestigiados, que sugerimos como foco
de investigagao de trabalhos futuros.
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