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Resumo

Tendo por base a questdo “Como a revista feminina Tpm, a partir dos corpos que traz verbal e
visualmente estampados em suas capas, institui continuamente modos de ser mulher no Brasil
hoje?”, mobilizamos as nog¢des de dispositivo midiatico (ANTUNES; VAZ, 2006) e de
dispositivo da sexualidade (FOUCAULT, 1984) para observar como as capas da revista
feminina Tpm atuam no estabelecimento de modos de ser mulher por meio do seu texto visual
(ABRIL, 2007;2013) e para refletir sobre a regulacdo social dos corpos que passa pela midia.
A analise das capas se da segundo as dimensbes do texto visual propostas por Abril: a
visualidade (conjunto de significantes que conformam o plano da expressédo de um texto
visual e que constroem sua coeréncia), a mirada (olhar que se da a partir de lugares de
enunciacdo construidos e assimilados em funcdo das posicdes sociais dos sujeitos) e a
imagem (parte e resultado dos imaginarios sociais, que atua na criagdo de certo sentido de
realidade, do comum). Na apreensdo de tal texto, tomamos a capa como um cartaz no espago
urbano (VAZ; TRINDADE, 2013), que pode ganhar os ambientes virtuais em incontaveis
reproducdes e comentarios (JENKINS; FORD; GREEN, 2014). Apostamos, ainda, na nogao
de retrato (FABRIS, 2004), j& que a capa de Tpm pode ser vista como um cartaz que
normalmente contém um retrato, um modo de afirmacdo pessoal que ndo deixa de ser
moldado pelo processo social em que o individuo esta inserido. Nossas conclusdes apontam
para a ideia de que a capa, por conta da sua forma e do seu modo de circulacdo antecede e
produz a revista; de que a Tpm tem uma preocupacao em responder a alguns anseios sociais
relacionados a mulher e parece se adiantar em relacdo a algumas revistas, mas ndo traz
novidades as discussdes que propde; o trabalho tematico da revista reitera uma versao
tradicional de visibilidade como algo positivo, porém, ela sempre implica em apagamentos e
no invisivel. Percebemos, ainda, a constituicdo do caminho metodol6gico no processo de
pesquisa — ele ndo antecede o trabalho; e a emergéncia da possibilidade de articulagéo entre
dispositivo midiatico e dispositivo da sexualidade — em determinado momento, o dispositivo

da sexualidade conforma a revista, noutro, o dispositivo midiatico.

Palavras-chave: Capa de Revista; Texto verbo-visual; Pdéster/retrato; Corpo generificado;

Modos de ser mulher.



Abstract

Based on the question “How does the women’s magazine Tpm, from the bodies that it brings
verbally and visually printed on its covers, continuously institutes ways of being a woman in
Brazil today?”, we mobilized the notions of media dispositif (ANTUNES; VAZ, 2006) and of
dispositive of sexuality (FOUCAULT, 1984) to observe how the covers of the women’s
magazine Tpm act in establishing ways to be a woman through her visual text (APRIL, 2007;
2013) and to reflect on the social regulation of the bodies that goes through the media. The
analysis of the covers takes place according to the dimensions of the visual text proposed by
Abril: the visuality (set of signifiers that conform the plane of the expression of a visual text
and that constructs its coherence), the viewing (look that comes from places of enunciation
constructed and assimilated according to the social positions of the subjects) and the image
(part and result of the social imaginaries, which acts in the creation of a certain sense of
reality, of the common). In seizing such text, we take the cover as a poster in urban space
(VAZ, TRINDADE, 2013), which can reach virtual environments in countless reproductions
and comments (JENKINS, FORD; GREEN, 2014). We also believe in the notion of portrait
(FABRIS, 2004), since the cover of Tpm can be seen as a poster that usually contains a
portrait, a way of personal affirmation that is nevertheless shaped by the social process in
which the individual is inserted. Our conclusions point to the idea that the cover, due to its
shape and its mode of circulation, precedes and produces the magazine; that Tpm is concerned
with responding to some social anxieties related to women and seems to be ahead of some
magazines, but does not bring anything new to the discussions that it proposes; the thematic
work of the magazine reiterates a traditional version of visibility as something positive,
however, it always implies erasures and the invisible. We also perceive the constitution of the
methodological path in the research process — it does not precede the work; and the
emergence of the possibility of articulation between the media dispositif and the dispositif of
sexuality — at one point, the dispositif of sexuality forms the journal, in another, the media

dispositif.

Keywords: Magazine cover; Verbo-visual text; Poster / Portrait; Body as gender; Ways to be

awoman.
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Introducéo

Meu primeiro contato com a revista feminina Tpm (Trip Editora) foi em meados de
fevereiro de 2006. Era estudante de jornalismo e mantinha ha algum tempo o hébito de
vasculhar as bancas de revistas, mesmo que ndo fosse comprar nada. Naquele dia, a edi¢do 51
(FIG.1) gritava a seguinte manchete: “ENVELHECA” — assim mesmo, em caixa alta, e
também em rosa choque, combinando com o logotipo da publicacdo. Embora o rosto ali
retratado em preto e branco fosse o de uma mulher jovem, a palavra de ordem era
“envelhecer” — apesar de todas as outras revistas no entorno ensinarem a disfargar os anos
vividos. A época, no me preocupava com a idade, mas comprei a revista e presenteei minha
mée, que também ndo era velha, mas ja usava cremes antienvelhecimento — um para a area
dos olhos e outro para o restante do rosto nas versdes diurna e noturna. N&o via problemas
nesse tipo de cuidado, mas achava absurdo que a juventude prolongada fosse encarada como
uma obrigacdo feminina. Apenas alguns anos depois voltei a observar a revista, captada, mais

uma vez, por sua proposta de questionar os padrdes e esteredtipos impostos as mulheres.

Figura 1 - Tpm, edicdo 51, fevereiro de 2006
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A Tpm, conforme detalharemos adiante, tem como principio editorial sugerir que sua
leitora seja livre para realizar escolhas. 1sso ganha relevancia num mercado em que muitas das
publicacbes femininas ainda se apresentam enquanto guias de vidas perfeitas. H4& um corpo
padrdo que é propagado e, por meio desse corpo, ensina-se as mulheres um ideal de vida. E
isso € muito forte na capa, dispositivo midiatico para o qual voltamos nosso olhar. Capas de
revistas femininas trazem corpos estampados verbal e visualmente e os disponibilizam mesmo
para quem nao compra as publicacfes, para quem apenas se depara com elas em diferentes
pontos de venda da cidade, reproduzidas nas redes sociais ou por meio de comentarios sobre o
que foi ali visualizado.

Antes de comecar o doutorado, nem sempre comprava a Tpm, mas acompanhava a
revista por meio de suas capas. Meu ponto de contato com esta, e com varias outras
publicacGes, sempre foi a capa. Na orelha da obra Era uma vez uma capa: histdria ilustrada da
literatura infantil (2008), Fernando Paixdo diz que, num livro, a capa representa o “rosto”. Em
suas palavras, “é através da capa (ou da face) que dispara a primeira impressao de simpatia,
ou nao, por aquilo que depois vamos encontrar nas paginas internas”. Na introducdo, o autor
complementa: “A capa, sem duvida, cumpre um papel no processo de envolvimento fisico
com o livro, pois, embora ndo se possa olha-la enquanto se 1€, ela o define como objeto a ser
apanhado, deixado de lado e talvez conservado ao longo do tempo” (POWERS, 2008, p. 07).

Com as capas de revistas, acreditamos, ndo é diferente. Elas também se configuram
como lugar de destaque:

Vitrine de qualquer publicagdo, a capa de revista tem como principal objetivo
seduzir o leitor a primeira vista. Logo na primeira mirada, ela deve encanta-lo, como
se propusesse um flerte, deixando-o enamorado, e 0 convencesse a levar a revista
para casa. Cada capa é como se fosse um rosto, exposto em meio a centenas de
outros rostos — ndo so de revistas, mas também de jornais, almanaques, apostilas

para concursos, livros e afins —, que busca a todo o momento fisgar os olhares
daqueles que passam pelas bancas de revistas (TRINDADE, 2012, p. 17).

A capa, portanto, tem como propdsito traduzir as intencdes, 0 posicionamento e a
identidade da publicacdo. E embora nem sempre a revista seja comprada ou mesmo tocada,
ela ndo deixa de ser apreendida, justamente por conta dessas caracteristicas. Tais
caracteristicas, inclusive, dizem tanto da relacdo que a capa estabelece com a publicacéo
quanto de sua existéncia independente dela. Em funcéo de sua forma e do modo como circula,
a capa faz parte da revista, mas também se demarca dela. E uma dobra, faz um gesto para

dentro e outro para fora da publicacéo.
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Sendo percebida nas versdes impressa e digital, a capa acaba se configurando como
um lugar de grande visibilidade para o que veicula. Somado a isso, temos o fato de que cada
vez mais nossas experiéncias se ddo pela midia (HEPP, 2014). A midia tanto fala da
experiéncia do mundo quanto faz parte dessa mesma experiéncia (ANTUNES; VAZ, 2006).
A capa de revista é tomada, entdo, como um lugar que fala do mundo, faz parte dele e que
atua na sua constituicao.

Pensando na Tpm e nas demais revistas femininas com que temos contato, notamos
que ha uma grande relevancia atribuida aos corpos que nelas aparecem estampados. Inscrito
nesse lugar de grande visibilidade, o corpo acaba por atuar na conformacdo de modos de ser
mulher, orientando comportamentos caracterizados enquanto naturais e saudaveis. Como
veremos, sao, em grande parte, corpos magros, brancos e eternamente jovens, um padrdo de
beleza inacessivel a maior parte da populacdo feminina, mas incessantemente buscado — seja
por meio de dietas e cirurgias plasticas ou as custas de doencas decorrentes de disturbios de
imagem. E se essas capas chegam mesmo para leitores ndo habituais, conforme dissemos
anteriormente, dao a impressao de impossibilidade de existéncia de forma distinta da que ¢ ali
apresentada, como se 0 Unico caminho possivel fosse tentar se adequar.

No contexto brasileiro atual, discussdes relacionadas a mulher, que comumente
passam pelo corpo, ganham relevancia em diferentes campos (disciplinas académicas,
publicidade de alguns produtos, movimentos sociais, politicas publicas). Nesse cenério,
trazemos como proposta observar as relacdes que podem ser estabelecidas entre a capa de
revista e a constituicdo de modos de ser mulher que sdo socialmente difundidos — passando,
entdo, por uma discussdo da vivéncia do género a partir dos corpos compartilhados e
configurados em tal midia. Considerando que esses campos se afetam mutuamente, falar da
revista é também abordar esses lugares em que a conversa se da.

Nossa proposta, conforme detalharemos ao longo do trabalho, é tomar a capa de
revista como um dispositivo midiatico (ANTUNES; VAZ, 2006) que inscreve textos verbo-
visuais que sofrem implicagcdes decorrentes do mundo no qual estéo inseridos, mas, a0 mesmo
tempo, também oferecem implicacdes a esse mesmo mundo. Interessa-nos especificamente o
corpo estampado no dispositivo capa de revista feminina — estabelecendo como as mulheres
devem existir, como elas devem se portar em suas experiéncias cotidianas. Essas capas

suscitam as seguintes indagacdes: Como a revista, por meio da composi¢cdo verbo-visual de
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suas capas, aborda a pluralidade do que é ser mulher? Quais modos de ser mulher s&o nelas
conformados? Como a revista performa os corpos que traz em suas capas?

Quando nos referimos a modos de ser mulher ndo dizemos de algo estatico, que
permitiria apenas criar categorias de mulheres. Estamos pensando, ao contrario, em como
esses modos de ser sdo construidos incessantemente na emergéncia do texto verbo-visual da
capa de revista. No nosso percurso, encontramos muitos estudos na area de Comunicacéao
Social sobre tematicas semelhantes a que propomos aqui (KOLLROSS, 2011; MATOS e
LOPES, 2008; SAMARAO, 2007; SIQUEIRA e FARIA, 2007; SOUZA et al, 2013; SWAIN,
2001; ALMEIDA, 2009) — eles tratam do corpo feminino na midia, na capa de revista e até
mesmo na capa da Tpm. Todavia, geralmente buscam apontar os limites do tratamento
conferido pela midia a mulher e ao seu corpo, pensam texto verbal e ndo verbal como
instancias separadas ou sdo trabalhos que, ao tratarem das representa¢cdes do corpo feminino
na midia, categorizam e tipificam esse corpo, realizando um movimento distinto do que
propomos.

Durante 0 mestrado, realizado entre 2010 e 2012 também na UFMG, desenvolvemos a
dissertacdo Capa de revista e producdo de sentidos: possibilidades de leitura a partir do
acontecimento Serra X Dilma. Na ocasido, propusemo-nos a observar a capa de revista
enquanto poténcia de sentidos para o que se passa no mundo e estudamos acontecimentos em
revistas semanais de informagdo. Embora a pesquisa agora apresentada ndo seja uma
continuacdo e aprofundamento da temaética especifica abordada na dissertacdo, tem tal
trabalho como base para pensar as especificidades da capa de revista — vista enquanto um
dispositivo midiatico em que sdo inscritos textos verbo-visuais que, em sua emergéncia,
fazem parte da experiéncia do mundo e atuam na configuracdo dessa experiéncia. A época, 0
acontecimento foi o0 mote para entender a capa de revista. Agora, a tematica abordada pela
Tpm em suas capas e tal dispositivo midiatico sdo colocados lado a lado. A problemaética do
género que atravessa a capa conforma esse dispositivo e, do mesmo modo, o dispositivo
conforma a abordagem dessa problematica.

Neste trabalho, buscamos observar o texto das capas em sua dimensdo processual,
como um texto inserido na cultura, historicamente situado, tomado reflexivamente e
discursivamente. O texto é pensado enquanto textualidade, ele ndo esta dado no mundo e
emerge em um processo comunicacional. Nesse sentido, o trabalho se ajusta tanto a area de

concentragdo do PPGCOM/UFMG, “Comunicagéo e Sociabilidade Contemporanea” — que
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tem por interesse investigar a comunicagdo em sua dimensédo relacional, quanto a linha de
pesquisa em que esta inserido, “Textualidades Midiaticas” — que aborda os dispositivos
midiaticos em suas especificidades materiais e discursivas.

Como mencionamos anteriormente, a descricdo sucinta e genérica de uma capa de
revista feminina provavelmente incluiria a imagem de uma mulher magra, branca, jovem,
maquiada e penteada como se acabasse de sair do saldo de beleza. Associadas a tal imagem,
aparecem chamadas sobre o corpo e vida considerados perfeitos. Ainda que nem todas as
capas de revistas femininas sejam assim, dado um movimento relativamente recente que
busca ampliar a representatividade feminina na midia e que passou a trazer capas “especiais”
com mulheres que acabam escapando a algum desses aspectos, ndo é preciso realizar grande
esforco para associar essa caracterizacao a elas, principalmente quando pensamos no mercado
editorial brasileiro®. Ali, disponiveis para qualquer um, os corpos orientam como as mulheres
deveriam ser, agir e viver. O que aparece ai também € discutido em outras esferas da vida —
discursos sobre o corpo feminino estdo em voga e sdo abordados em distintas situagoes
cotidianas. Desse modo, a constru¢do do nosso problema de pesquisa estrutura-se tendo por
base debates sobre o corpo em diferentes campos de estudo — ainda que nosso campo de
pesquisa seja 0 da Comunicacdo Social e nosso interesse se dé no destaque que 0S COrpos
adquirem ao ganharem as capas das revistas femininas.

Fundamentando-se nas colocagdes de Foucault (1984), que discute 0 corpo nos
campos da Filosofia e da Historia, sobre o biopoder (poder sobre os corpos) e a biopolitica
(regulacdo da conduta humana a partir dos corpos), Mélich (2005), que fala a partir da
Antropologia, realiza um estudo sobre o corpo ocidental. De acordo com este autor, o corpo é
uma entidade que intervém decisivamente na relagio entre o ser humano e o sistema social. E
0 que temos de mais intimo e o que constitui, a0 mesmo tempo, parte de nosso patrimonio

sociocultural. Para o autor, o corpo faz aparecer a complexidade dos sistemas sociais, por isso

! Conforme podemos perceber nos pontos de venda, em buscas na internet e, ainda, de acordo com os resultados
de estudos similares ao nosso, que observam o corpo feminino em revistas: KOLLROSS, 2011 (Revista
Capricho — corpo caucasiano, jovem, abaixo do peso, sem flacidez e com pernas nem muito finas nem muito
grossas); MATOS; LOPES, 2008 (Tpm — o texto verbal questiona os padrdes estéticos vigentes, ja as imagens
trazem corpos magros, jovens e brancos); SIQUEIRA; FARIA, 2007 (Claudia, Nova, Boa Forma, Salde, Bons
Fluidos e Revista O Globo — nos anos 60, o corpo deveria ser “naturalmente” belo; nos anos 1980, hipertrofiado;
nos anos 2000, deve mesclar musculos sem exageros e o bem-estar); SOUZA et al., 2013 (Claudia, Boa Forma,
Veja e Isto E — corpo belo é uma responsabilidade da mulher. Ele deve ser jovem, branco e magro, mas com
curvas evidenciadas); SWAIN, 2011 (Nova e Marie Claire — o corpo feminino deve ser moldado para a
juventude eterna, para a seducéo e para a reproducao).
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0 esperado é que ele se comporte de uma ou outra maneira. Visando a essa educacdo,
diferentes dispositivos e institui¢cbes vao atuar sobre ele no decorrer da vida.

As capas de revistas femininas nos aparecem como um dos elementos reguladores dos
corpos. Elas os expdem e, ao seu modo, trazem inumeras “receitas” sobre como ser mulher
hoje. No campo da Antropologia visual, Belting (2007) explica que nos meios atuais oS
corpos manipulam seus espectadores. Neles sdo exibidos como corpos de beleza sobre-
humana ou como corpos virtuais que ja abandonaram as fronteiras do corpo bioldgico.
Segundo o autor, historicamente o espectador se sente disciplinado por meio desses corpos.
Para ele, a historia da representacdo humana tem sido a da representacdo do corpo a que se
atribui um jogo de papéis sociais.

Conforme Leal (2006), que, como nos, realiza seus estudos sobre o corpo no ambito
da Comunicagdo Social, “parece ser ponto pacifico que a midia tem um papel fundamental na
definicdo de padrbes estéticos, de estratégias disciplinares (exercicios, dieta, cuidados
médicos), de normas e regras para a existéncia, a experiéncia, o funcionamento dos corpos”
(p. 145). Segundo o autor, a presenca do corpo na midia estabelece formas de producéo de
sentido e recep¢do. Em sua apari¢do, apresenta uma escrita, a0 mesmo tempo em que € escrito
segundo 0 modo como é exposto e as relacdes que sdo com ele estabelecidas. O corpo, como
escrita, diz Leal, performa, coloca-se para a leitura do receptor. E ndo ha uma naturalidade
dos corpos na midia. “Diante de uma imagem, num telejornal ou na telenovela, por exemplo,
menos que um fragmento do ‘real’ ou a reprodug@o de gestos e expressoes ‘naturais’, verifica-
se a performance de um corpo, escrito sob as regras da midia, dos poderes, das culturas”
(LEAL, 2006, p. 145). Codigos sociais marcam as performances dos corpos, que — educados
para a familia, para o trabalho, para a reproducdo — reiteram o que chamamos de saudavel e
natural.

Marcel Mauss (2003), sociologo e antropdlogo francés, referéncia no pensamento
sobre o corpo, em “As técnicas do corpo”, texto publicado originalmente em 1935, j4 dizia
que o corpo ndo é algo natural. Nessa época, 0 autor ja trabalhava com a proposta de
passagem da ideia de corpo bioldgico para esse corpo gque € associado a uma técnica, em
corpo como corporeidade. Para ele, o corpo é adestrado e esse adestramento varia em fungéo
das sociedades, dos grupos e classes sociais dos quais se faz parte. Importam os jogos de

poder, 0s interesses, valores e ideologias sociais nos quais estamos inseridos.
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Neste ponto, é importante destacarmos que, assim como a abordagem dada ao corpo
nas capas de revistas atua na constru¢cdo de modos de ser mulher, esses modos socialmente
disponiveis também constroem 0s corpos que vemos nas capas das publicacbes. Midia e vida
social se retroalimentam. Assim, é importante estudar capas de revistas femininas delimitando
algumas perspectivas. Embora a abordagem do corpo nas capas de revistas e os modos de ser
mulher possam coincidir em determinadas culturas, vamos nos voltar para o0 contexto
brasileiro. Esta tese pretende discutir as relagdes entre 0 corpo na capa de revista feminina
brasileira (que é um lugar midiatico de grande destaque, acessivel mesmo aqueles que néo
compram a publicacgdo) e os modos de ser mulher nesta sociedade.

No que diz respeito ao tratamento conferido ao corpo no Brasil, Goldenberg (2006,
2011) fala que, no pais, ele é visto como um capital. A autora, que é antropdloga e pesquisa
novos e velhos arranjos conjugais na sociedade brasileira desde 1988, percebeu que “o corpo”
aparece com grande frequéncia na fala de seus pesquisados quando respondem a perguntas
sobre 0 que invejam, o que o0s atrai ou 0 que admiram no parceiro. E embora aparecga
simplesmente como “o corpo”, ndo se trata de algo indistinto. Ele é trabalhado com exercicios
fisicos, saudavel, bem cuidado, magro, jovem. “Pode-se dizer que ‘0 corpo’, com tudo o que
ele simboliza, promove nos brasileiros uma conformidade a um estilo de vida e a um conjunto
de normas de conduta, recompensada pela gratificacdo de pertencer a um grupo de valor
superior” (GOLDENBERG, 2011, p. 80-81).

Se observarmos a area da Saude, a quantidade de cirurgias plasticas realizadas no pais
também é reveladora da atencdo e cuidados dispensados ao corpo. De acordo com relatério®
publicado pela Sociedade Internacional de Cirurgia Plastica Estética em 2014, no ano de 2013
o Brasil liderou o ranking mundial de cirurgias plasticas — sendo responsavel por 1,49 milhao
das 23 milhGes de operacbes realizadas no mundo. As mulheres respondem por 87,2% deste
total. Os principais procedimentos realizados no pais foram: lipoaspiracdo (228.000), implante
de silicone nas mamas (226.000) e a operacdo para elevar os seios (140.000). E a cirurgia
plastica é s6 um dos modos de se atingir o corpo ideal.

Refletindo sobre o lugar da magreza nesse projeto de corpo, notamos que o niumero de
cirurgias bariatricas no Brasil também é revelador. Ele aumentou 7,5% em 2016, em relagdo a

2015. Os dados sdo da Sociedade Brasileira de Cirurgia Bariatrica e Metabolica e apontam

2 Disponivel em: http://www.isaps.org/pt/. Acesso em: 29/08/15.
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que, naquele ano, 100.512 pessoas fizeram a cirurgia para redugdo de estdmago no pais. Sdo
cerca de 7 mil procedimentos a mais que as 93,5 mil cirurgias realizadas em 2015. Em 2012,
foram feitas 72 mil cirurgias no Brasil; em 2013, 80 mil e em 2014, 88 mil. O Brasil é o
segundo pais do mundo em ndmero de cirurgias realizadas e as mulheres representam 76%
dos pacientes no pais.

Belting (2007) fala de “colonizagdo do corpo” por parte da técnica. Para ele, a cirurgia
plastica oferece a suas clientes femininas nas revistas ilustradas mudar cada parte do corpo
por uma mais charmosa ou aperfeicoa-la. A publicidade reforca o ideal de corpo perfeito e
transforma em obrigacdo assemelhar-se as imagens por ela difundidas. Sdo modelos de corpo,
diz o autor, que paralisam nossa prépria sensacdo de corpo. Além disso, nas academias ele é
submetido a um modo de treinamento e otimizacdo como se fosse uma maquina. O corpo
ideal, complementa, € um construto que apresenta a configuracdo das partes do corpo em
relacio de absoluta harmonia. E tracado como uma imagem auténoma a qual nio corresponde
nenhum corpo real.

Conforme Melich (2005), o corpo foi transformado em um objeto de escrutinio
cientifico. Ao lado da cirurgia estética, diz ele, um dos fatores que mais contribui para o
desenho pdés-moderno do corpo humano é a medicina esportiva. Nao ha limites naturais para
as possibilidades do corpo. Ainda que seja pelo uso de drogas antes inacessiveis, 0 corpo é
moldado para ser outro. Atualmente, o corpo, que ndo € aquele com o qual se nasceu, € um
outro “eu mesmo” disponivel para todas as modificagdes e experimentacGes imaginaveis. As
alteracbes na dieta alimentar, de acordo com o autor, também provocaram mudancas
importantes na construcdo do corpo. E elas sdo muitas nas capas das revistas femininas: dieta
do alho, dos ancestrais, alcalina, das sopas, volumétrica, do Dr. Atkins e dos pontos sdo
apenas algumas.

Meélich (2005) conta, ainda, que a emergéncia da anorexia se trata de uma distor¢cdo da
percepcdo da imagem corporal que sofre grande influéncia dos meios de comunicacdo de
massa — que apresenta modelos de corpos perfeitos e de beleza, de um corpo de mulher
supersexual. Nesse sentido, essa enfermidade tem que ser considerada muito menos como
uma psicopatologia que como uma alarmante sociopatologia do capitalismo tardio. E ndo é a
unica. Hoje também se fala, por exemplo, em vigorexia, outra doenca relacionada a distor¢ao
da imagem, mas que leva a pessoa a buscar um corpo cada vez mais musculoso e definido.

Para o autor, revistas como a Cosmopolitan, por exemplo, ajudam a produzir fantasias do
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ideal estético do corpo feminino que se impdem de uma forma tdo intensa que algumas
mulheres passam a odiar tanto os “quilos a mais” quanto a si mesmas, e na tentativa de se
adaptarem aos imperativos da moda, forcam-se a uma disciplina de “campo de concentracdo”.

Numa tentativa de entender melhor a problematica que envolve os corpos que ganham
visibilidade nesse lugar de destaque que é a capa, propomo-nos a realizar um estudo de caso
da revista feminina Tpm. Nosso corpus, conforme detalharemos posteriormente, é composto
por variadas capas da Tpm publicadas a partir de um Manifesto em que a revista se
compromete a combater os esteredtipos de género, editorial do nimero 120, de maio de 2012,
até a edicdo de dezembro de 2016/janeiro de 2017°, quando a revista passa da periodicidade
mensal para trimestral. Em setembro de 2016 a revista veiculou o especial de 15 anos de
aniversario que se estendeu, por meio de um selo na capa, até a ultima edicdo mensal.
Enquanto o Manifesto lancava luz sobre o que a Tpm pretendia ser, o especial de aniversario,
com destaque para o nimero de setembro, lancava luz sobre o que a revista foi (ou pretendeu
ser). A Ultima tiragem informada no site da Trip Editora enquanto a revista tinha
periodicidade mensal foi de 28 mil exemplares®. Quando passa a ser trimestral®, a tiragem cai
para 15 mil exemplares®.

“Uma espécie de irmad cagula da Trip, devido a similaridade entre seus projetos
graficos e propostas editoriais, além da referéncia implicita no nome, um joguete entre as
abreviagdes de ‘tensdo pré-menstrual’ e ‘Trip para mulheres’” (ALVES, 2015, p. 30), a
revista surge em 2001 com a promessa de um contetdo inovador, que “ndo acredita em
férmulas prontas e mostra mulheres contemporaneas vivendo em um mundo real sem perder o

99l

bom humor e o jogo de cintura”’. Com pouco mais de uma década de existéncia, publica o

mencionado “Manifesto TPM”, em que questiona o lugar das revistas nas vidas de suas

¥ por vérios anos foi publicada apenas uma edigdo para os meses de dezembro do ano corrente e janeiro do ano
seguinte.

* Em 2015, quando apresentamos nosso projeto de doutorado, a circulacio da revista era de 36 mil exemplares.
> A primeira edicéo trimestral de Tpm sai em setembro de 2017. Nenhum nimero foi publicado entre as edi¢des
de 15 anos de aniversario e esta edi¢do. De todo modo, a revista continuou atualizando seu site e redes sociais
como se as edi¢des impressas ndo tivessem deixado de ser publicadas. Em agosto de 2017 realizou normalmente
a Casa Tpm — evento anual, realizado desde a publicacdo do Manifesto TPM, em 2012, voltado para o debate dos
assuntos relacionados ao universo feminino que pautam o conteddo da revista — da qual participamos.
Discorremos sobre essas questfes no capitulo 3, voltado para o entendimento do nosso objeto e delimitacéo do
corpus desta pesquisa.

® Nimero de exemplares informado no site da Trip Editora. Disponivel em:
http://www.tripeditora.com.br/marcas-trip/. Acesso em: 31/07/17.

" Descricéo informada no site da Trip Editora. Disponivel em: http://www.tripeditora.com.br/marcas-trip/.
Acesso em: 31/07/17.
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leitoras e reafirma seu compromisso com essa mulher do mundo real. O Manifesto tem inicio

do seguinte modo:

Se alguém acredita que vai encontrar numa revista, qualquer revista, a formula para:
1) ficar jovem para sempre,

2) botar silicone sem risco,

3) barriga zerada com aula de 8 minutos,

4) ser linda, poderosa e feliz, aos 20, 30 e 40 anos,

5) looks certeiros para ter sucesso no trabalho,

6) pilulas que vao deixar cabelo, pele e corpo perfeitos,

7) feitico do tempo: tudo para adiar (e muito) sua pléstica,

8) ler nas cartas como despertar sua forca interior,

9) ter qualquer homem, um superemprego, todo o tempo do mundo,

10) alcancar sucesso, dinheiro, glamour... e todos 0s homens a seus pés,

11) fazer qualquer homem se comprometer,

12) a plastica light,

13) desvendar 100 dilemas amorosos,

14) superar a ex dele na cama,

15) etc. etc. etc.

Enfim, se alguém acredita mesmo que isso tudo seja possivel ou ao menos razoavel,
ndo precisa de uma revista. Precisa de ajuda profissional®.

Em seguida, apresenta seus nimeros de circulacdo e de seguidores em redes sociais e
reafirma seu posicionamento: ir contra clichés e estere6tipos femininos, prezando pela
liberdade da mulher, sugerindo que ela seja quem deseja ser.

Né&o partimos do pressuposto de que a Tpm cumpre com 0 que promete, nem que seja
a Unica neste segmento editorial, mas ao realizarmos um levantamento das revistas femininas

brasileiras®, percebemos que tal publicacdo destaca-se das demais e nos parece apropriada

8 Trecho do Manifesto TPM. Disponivel em: https:/revistatrip. uol.com.br/tpm/voce-e-livre. Acesso em:
31/07/17.

® Esta primeira visada, realizada em 2015, deu origem a uma lista com as revistas femininas brasileiras que eram
publicadas no formato impresso a época. A principal fonte de consulta foi a lista de publica¢Ges auditadas pelo
IVC - Instituto Verificador de Circulagdo (Disponivel em:
http://ivcbrasil.org.br/auditorias/aPublicacoesAuditadasRevista.asp. Acesso em: 20/09/15). O primeiro passo foi
verificar todas as revistas identificadas como pertencentes ao segmento “Feminino”, em seguida, também
consultamos as revistas pertencentes aos segmentos “Beleza”, “Moda” e “Saude” — pois identificamos nesses
trés segmentos revistas que conhecemos cotidianamente como femininas. Feito isso, acessamos 0s sites das
editoras responsaveis pelas publicacdes listadas e verificamos se havia outras publicagdes categorizadas pelas
préprias editoras como femininas, que também foram acrescentadas a nossa lista. Por fim, consultamos os sites
de cada publicagdo e verificamos se elas realmente eram voltadas para o publico feminino e como elas se
apresentavam para suas leitoras, o que deu origem ao Apéndice A, uma lista com 22 revistas. Em 2017, quando
preparamos o material para a etapa de qualificacdo deste trabalho, acessamos novamente a lista de revistas
auditadas pelo IVC (Disponivel em: https://www.ivcbrasil.org.br/#/auditorias. Acesso em: 21/10/17), acessamos
os sites das editoras e atualizamos as informac6es acerca das revistas impressas femininas, o que originou o
Apéndice B, com 20 revistas. Neste ano, dado o fechamento de varias publicagdes, atualizamos novamente a
lista — Apéndice C —, comegando sempre pelo acesso ao site do IVVC (Disponivel em:
https://www.ivcbrasil.org.br/#/auditorias. Acesso em: 13/08/2018) e chegamos a uma lista com apenas 11
publicaces impressas. Optamos por manter todas as listas como Apéndices (A, B e C) como registro de algumas
mudancas que ocorreram no mercado de revistas femininas nesse curto periodo.
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para observar movimentos que contribuem para a constru¢do de um imaginario social sobre a
mulher que ao menos questione os padrdes e esteredtipos impostos.

Para chegarmos a essa conclusdo, além de observarmos cotidianamente diferentes
capas, listamos as revistas femininas e vimos que € possivel dividi-las a partir dos assuntos
que abordam ou a partir do modo como se propdem a aborda-los. No primeiro caso, teriamos
trés tipos de revistas™:

1) Generalidades femininas — revistas sobre cuidados com o corpo e com a aparéncia,
sobre moda, relacionamento e sexo, familia, carreira e decoracdo™. Os seguintes titulos sdo
classificados nesse tipo: Claudia (Editora Abril), Glamour (Edi¢cdes Globo Condé Nast S.A.),
Malu (Editora Alto Astral), Marie Claire (Editora Globo), Tpm (Trip Editora);

2) Moda — manuais sobre como vestir-se bem, independente do grupo econdmico para
0 qual se volta cada publicacdo. Engloba as seguintes revistas: L'Officiel e Molde e Cia
(Editora Escala), Vogue (Edicdes Globo Condé Nast S.A.), Manequim (Editora Caras);

3) Cuidados com 0 corpo — guias para conseguir o corpo “perfeito” e “saudavel” por
meio de exercicios e dietas. Contempla os seguintes titulos: Women's Health (Editora Abril),
Corpo a corpo (Editora Escala);

No que diz respeito & divisdo das revistas segundo suas visadas discursivas®
(CHARAUDEAU, 2004), teriamos apenas duas categorias:

1) Prescritivas — na visada de prescricdo, a instancia de produgdo quer “mandar fazer”

e tem autoridade para isso. O destinatario, por sua vez, encontra-se em posicao de “dever

10 Até 0 exame de qualificacéo, antes do encerramento de muitas das publicagdes levantadas, pensédvamos em
cinco tipos de revista: 1) Generalidades femininas - revistas sobre cuidados com o corpo e com a aparéncia,
sobre moda, relacionamento e sexo, familia, carreira e decoracdo: Claudia (Editora Abril), Glamour (Edi¢des
Globo Condé Nast S.A.), Malu (Editora Alto Astral), Ana Maria, Sou mais eu e Maxima (Editora Caras), Marie
Claire (Editora Globo), Tpm (Trip Editora); 2) Moda: manuais sobre como vestir-se bem, independente do grupo
econdmico para o qual se volta cada publicacdo: Elle e Estilo (Editora Abril), L'Officiel e Molde e Cia (Editora
Escala), Vogue (Edi¢des Globo Condé Nast S.A.), Manequim (Editora Caras); 3) Relacionamento e sexo - esse
tipo de revista tem como enfoque dar dicas sobre como ser bem sucedida no relacionamento e no sexo, mesmo
que aborde outras questdes relacionadas ao universo feminino (o editorial de moda, por exemplo, traz “roupas
para seduzir”): Cosmopolitan Brasil (Editora Abril), que até o primeiro trimestre de 2015, era publicada sob o
titulo de Nova; 4) Cuidados com o corpo - guias para conseguir o corpo "perfeito” e "saudavel” por meio de
exercicios e dietas: Boa Forma e Women's Health (Editora Abril), Corpo a corpo e Dieta J&! (Editora Escala); 5)
Cuidados com a aparéncia - esse tipo instrui sobre praticas, cuidados e produtos relacionados & boa aparéncia:
200 cortes de cabelo (Editora Alto Astral).

1 As publicacdes ndo abarcam, necessariamente, todos os temas listados, mas tendem a passar por varios deles,
sem destacar apenas um. Um aspecto interessante de se observar é que os demais tipos de revistas decorrem do
enfoque em um desses temas.

12 Intencionalidade que determina a expectativa do ato de linguagem do sujeito falante e da prépria troca
linguageira. Dizem da perspectiva que a instancia de producdo tem em relacdo ao sujeito destinatario ideal
(CHARAUDEAU, 2004, s/p.).
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fazer”. As revistas que aqui categorizamos utilizam prioritariamente a forma imperativa do
discurso. Em geral, seus textos ordenam: Use! Faga! Compre! Sejal. Aqui, entrariam todos os
titulos citados anteriormente, com excecdo da revista Tpm.

2) Incitativas — segundo a visada de “incitacdo”, a instancia de producdo também quer
“mandar fazer”, mas ndo esta em posicdo de autoridade. Sendo assim, incita a fazer, faz o
destinatério acreditar que ele se beneficiara de seu ato. O destinatario, conforme Charaudeau,
estd em posicdo de “dever acreditar” que sua acdo é para seu proprio bem. As revistas aqui
incluidas apresentam modelos de comportamento de maneira indireta, sem pretensdo didatica.
Em vez de ordenar, propdem opcdes. O Unico titulo contemplado nesta categoria € a Tpm.

Apesar do que revela a tipologia, ndo é o caso de dizer que a Tpm se configura como
um fenémeno. Ela ndo é pioneira e, muito menos, tem uma tiragem excepcional. De acordo
com estudo realizado por Mira (1999) sobre o mercado de revistas brasileiro, Claudia
(Editora Abril), surgida em 1961, marca época ao trazer assuntos considerados polémicos. Foi
a primeira revista a falar em aborto, sexo antes do casamento, virgindade, pilula
anticoncepcional. Antes dela, as revistas femininas s6 abordavam assuntos como moda,
beleza, vida doméstica, maternidade. Todavia, conta a autora, no final dos anos 1970, inicio
dos 1980, Claudia volta atras nesses avancos e fica um pouco mais conservadora para tentar
se adaptar ao seu publico — mulheres de 30 a 40 anos, que trabalham fora, mas, na maioria dos
casos, cuidam do lar e sdo mdes. Essa busca por acompanhar suas leitoras, contudo, talvez
explique a permanéncia da publicacdo no mercado até os dias de hoje. Claudia é a revista
mensal brasileira mais vendida atualmente. E é por conta desse dado que também a tomamos
como pardmetro para dizer da tiragem da Tpm. A primeira tem tiragem de 379.190"
exemplares mensais, a segunda, como informado anteriormente, publicava 28 mil exemplares
por més e, agora que é trimestral, publica apenas 15 mil exemplares.

Mas por que permanecemos com a escolha de tal revista? Ainda que ndo seja pioneira
nem sucesso absoluto de vendas, foi a revista brasileira que identificamos nessa primeira
observacao que, além de apresentar um posicionamento editorial questionador dos padrdes e
esteredtipos impostos a mulher, traz com certa regularidade discussfes que vao na contraméao
do estabelecimento de um modo Unico de existir. Ademais, estabelece relacdes com suas

leitoras que partem do impresso, mas o ultrapassam em muito.

3 Fonte: IVC Abr/2015. Dado disponivel em: http://www.publiabril.com.br/marcas/claudia/revista/informacoes-
gerais. Acesso em: 29/08/15.
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H& outras iniciativas que se repetem de tempos em tempos buscando contemplar a
diversidade, mas ndo se dao de forma sistematica. A revista Elle, publicada em maio de 2015,
trouxe uma capa espelhada com a manchete “#VocéNaCapa”, sugerindo que qualquer leitora
pudesse se ver nela. A hashtag indicava uma campanha para que as pessoas tirassem fotos
refletidas na capa e postassem nas redes sociais. No mesmo ano, a prépria Elle* e também
Claudia®™, Estilo®® e Glamour®” trouxeram mulheres negras em suas capas de dezembro. Isso,
porém, ndo € regular. J& fora do Brasil, a norte-americana Verily foi a primeira revista
feminina a banir o uso Photoshop. A revista surge em 2013 ja com o compromisso de nédo
utilizar o software na edicdo de suas imagens'®. Também vale citar que, em 2009, s&o
apresentados na Franca e na Inglaterra projetos de lei com preocupagdes semelhantes. O
projeto francés sugeria que qualquer foto retocada no Photoshop trouxesse a descrigdo “esta
imagem foi modificada digitalmente”, mas foi rejeitado em 2015 sob a alegacdo de que o
cddigo do consumidor do pais j& defende os cidadaos neste sentido. J& o projeto inglés tentava
proibir o uso de Photoshop em produtos destinados a menores de 16 anos, mas também néo
foi aprovado. Ainda que tais iniciativas estrangeiras sejam relevantes, ha certa “ingenuidade”
nesse movimento. Acaso, qualquer fotografia ja& ndo é uma modificacdo digital hoje? Antes
disso, também ndo se estabelecia conformacdes do que seria uma foto adequada e, portanto,
como o0s motivos deveriam/poderiam aparecer? De todo modo, independente de tais
questionamentos, nosso interesse é no contexto brasileiro.

Sendo assim, voltamo-nos para o corpo na capa da revista feminina Tpm visando a
perceber como funciona esse cenario de estabelecimento e normatizacdo de modos de vida,
bem como com a intengdo de apontar caracteristicas de nossa época que envolvem embates
politicos e ideoldgicos relacionados a mulher. Vale lembrar que, como Meélich (2005),
consideramos que o mundo € uma prolongacéo do corpo que vamos atualizando em todos 0s
instantes de nosso trajeto, ndo ¢ uma coisa. “Sem restricdes, pode-se afirmar que o ser

humano é totalmente corpéreo em relacdo a tudo aquilo que pensa, faz, sente e deseja, ou

14 Capa disponivel em: https:/bit.ly/2ZTIgMc. Acesso em: 27/03/19.

15 Capa disponivel em: http://bit.ly/2W8tFft. Acesso em: 27/03/19.

16 Capa disponivel em: http://bit.ly/2Hze7lv. Acesso em: 27/03/19.

17 Capa disponivel em: http://bit.ly/2YDDQqd. Acesso em: 27/03/19.

'8 Tal compromisso aparece como politica da publicacdo em seu site: http://verilymag.com/page/about. Acesso
em: 19/09/15.
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seja, no todo de sua existéncia™® (MELICH, 2005, p. 238) [tradugdo nossa, grifos do autor].
Nesse sentido, perguntamos: Como a revista feminina Tpm, a partir dos corpos que traz verbal
e visualmente estampados em suas capas, institui continuamente modos de ser mulher no
Brasil hoje?

Tal problema suscita os seguintes objetivos geral e especificos:

Obijetivo geral
e Investigar como a revista feminina Tpm diz de modos de ser mulher no Brasil a partir

dos corpos que expde verbal e visualmente em suas capas.

Obijetivos especificos

e Levantar as estratégias utilizadas pela Tpm em suas capas na abordagem do corpo para
se apresentar como uma revista que contempla a diversidade;

¢ Indicar as normas, tensdes e discussdes sociais sobre a mulher que constituem o corpo
que ganha visibilidade na capa da Tpm;

e Discutir as implicac6es politicas decorrentes dos corpos aos quais o texto verbo-visual
da capa de revista opta por oferecer visibilidade;

e Examinar a relacdo entre a capa de revista e outros lugares de regulacdo do corpo

feminino que o atravessam.

Nesse sentido, nosso caminho de investiga¢do tem inicio com o capitulo “Modos de
ser mulher”, em que pensamos historicamente o que faz de uma revista “feminina” e COmo
questBes de género estdo envolvidas em tal tipo de segmentacdo. Também nesta secdo
discorremos sobre dispositivos de regulacdo que atuam constantemente na determinacdo de
um saber sobre ser mulher que busca balizar sua existéncia e, ainda, pensamos as nocoes de
género e corpo como instaveis, performativas e processuais.

No capitulo seguinte, “A capa em camadas”, estudamos a capa de revista como uma
materialidade que envolve de aspectos fisicos a gestuais. Interessam-nos os elementos
multimodais de uma capa, as redes textuais que ela aciona e como diferentes materialidades,

como o retrato e o poster, por exemplo, trazem contribuicdes para estudar a capa a partir de

9 Do original: “Sin restricciones, puede afirmarse que el ser humano es totalmente corporeo em relacién con
todo aquello que piensa, hace, siente y desea, es decir em el todo de su existencia”.
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algumas aproximacg@es e distanciamentos entre elas e tal dispositivo midiatico. A partir dai,
conseguimos articular os modos de circulagcdo das capas de revistas e a sua expansao para
além do impresso.

No terceiro capitulo, intitulado “Entendendo o objeto e delimitando o corpus”,
buscamos compreender as especificidades da revista Tpm, que tem seu epicentro na edi¢do de
papel, mas que vai muito além dela. E neste momento do texto, a partir de outros trabalhos
sobre a mesma revista e, principalmente, da observacdo atenta do nosso objeto de pesquisa
que apresentamos o corpus ampliado (52 capas) e especifico (10 capas) da tese.

A sec¢do seguinte, “O corpo encapado”, ¢ dedicada ao estudo detalhado do corpus
especifico. A revista Tpm é acionada a todo o momento no decorrer do trabalho, aqui,
contudo, voltamo-nos especificamente para capas que foram eleitas pela prépria publicacédo
como as mais importantes em 15 anos de existéncia e dentro do recorte temporal por nds
estabelecido (publicacdo do Manifesto TPM, em 2012 — comemoragéo dos 15 anos da revista
e fim da circulagdo mensal, em 2016).

Por fim, sob o titulo “O que a capa encapa — alguns apontamentos”, enumeramos tanto
conclusdes acerca desta pesquisa desenvolvida durante o curso de doutorado quanto questdes

surgidas a partir dela.
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1 Modos de ser mulher

1.1 A revista “feminina” - questdes de género

O que distingue uma revista como “feminina”? Antes de mais nada, a feminilidade
refere-se a qualidade ou carater de mulher. Sendo assim, envolve tragos, gestos e atitudes
relacionados ao que é ser (ou pelo menos parecer ser) uma mulher. De forma bastante
simploria, revistas femininas seriam aquelas que tratam de temas e trazem abordagens que
dizem respeito as mulheres. Esses temas e abordagens sdo diferentemente elencados de
acordo com o contexto historico e cultural, mas da forma como sdo difundidos déo a
impressdo de serem “naturais”, de serem caracteristicas inerentes as mulheres (a todas elas,
inclusive). A observacdo das capas de revistas femininas que vimos realizando até aqui nos
permite dizer que elas sdo pautadas em modos de ser mulher que s&o socialmente difundidos e
sugere que elas também contribuem para a configuragdo desses modelos — seja os reafirmando
ou problematizando.

A segmentacdo editorial por género é uma das mais antigas de que se tem noticias. De
acordo com Buitoni (2013), data do fim século XVII a divisdo “sexuada” da imprensa,
quando surgiram as primeiras publicagdes femininas. Essa divisdo inicial, explica, distinguia
entre publicacdes de interesse geral e 0s nascentes periddicos voltados para mulheres (que
abordavam principalmente cuidados com o lar e a familia). Para a autora, tal divisdo ndo se
sustenta como segmentacgdo, que Seria um fendomeno do século XX. “Segmentacao é divisdo,
fatia, recorte, fragmentacdo de um conjunto maior. Nessa linha, torna-se dificil dizer que
existem duas grandes segmentagdes” (BUITONI, 2013, p. 113). Segundo conta, ha analistas
que qualificam essa primeira forma de distincdo como segmentacdo, mas também ha aqueles,
entre os quais ela se inclui, que acrescentam ao género outros aspectos, como a geracgao e a
classe social, enquanto identificadores tradicionais de grupos. Nao entraremos no mérito dessa
discussdo, mas independente do posicionamento adotado, 0 que se percebe é que a divisdo
feminino/masculino aparece muito cedo ja& como uma forma de segmentar ou como um dos

angulos da segmentac&o?.

20 Aqui tratamos especificamente da imprensa feminina. Importante mencionar, todavia, que ha uma abordagem
especifica da imprensa feminista. Como exemplo, citamos as autoras Karina Janz Woitowicz e Viviane
Goncalves Freitas.
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Martins (2001), em obra que discorre sobre a imprensa e as praticas culturais de Sao
Paulo nos tempos republicanos, conta que muitos segmentos de leitores se inauguram com a
Republica. Ja a mulher, ainda que em ndmero limitado e circunscrita a grupos sociais
elevados, esta presente no contexto do impresso desde o Império. O numero reduzido pode ser
explicado, em partes, ao analfabetismo feminino. De acordo com o livro A Revista no Brasil
(Editora ABRIL, 2000), na década de 1870, menos de 14% das mulheres eram alfabetizadas.
O cronista francés Charles d’Expilly dizia que elas ja seriam suficientemente alfabetizadas se
soubessem ler receitas de goiabada e que mais que isso ja seria perigoso. Ainda conforme a
publicacdo, a primeira revista feminina do Brasil, O Espelho Diamantino — Periodico de
Politica, Literattura, Bellas Artes, Teatro e Modas Dedicado as Senhoras Brasileiras, de
1827 (ano em que o pais edita a primeira lei de instrucdo publica que estendia as meninas o
direito a alfabetizacdo), foi lancada por um homem, Pierre Plancher, também francés. Mas no
primeiro editorial ele dizia da importancia de ndo manter as mulheres num “estado de
estupidez”. Em 1831, em Recife, foi langada a segunda revista feminina, Espelho das
Brasileiras, por outro francés, Emile de Bois-Garin. E no principio do século XXI as revistas
femininas ja eram o setor mais importante do mercado editorial brasileiro (sua tematica veio a
ocupar revistas semanais de informacao e outras midias, como a televisao).

Segundo Martins, a producdo de revistas feitas para e por mulheres, porém, so era
consentida se elas nao fugissem ao “papel feminino”. De todo modo, parte dos textos dessas
revistas comumente confrontava (por meio de reivindicacbes de género, reprovacdo da
dominacdo masculina, divulgacdo do divércio, do sufragio feminino e do movimento
feminista) o papel de “rainha do lar” (cuja énfase era na higiene, atividades filantrépicas,
comportamento moralizante, incursdes pela moda e pela decoragdo) assumido pela maioria
delas.

De acordo com a autora, O Jornal das Senhoras, de Joana Paula Manso de Noronha,
foi um dos primeiros a contar com mulheres na redagdo, em 1852, no Rio de Janeiro. Tal
publicacdo trazia artigos com “leves tinturas feministas”. Seu editorial apresentava a proposta
de cooperar para “a emancipa¢ao moral da mulher”. Por conta disso, sua proprietaria recebeu
varias cartas de indignacdo masculinas. Ela, contudo, ndo recuou, apenas deixou de identificar
as autoras dos textos mais ferrenhos (Editora ABRIL, 2000). Martins conta que em Belo Sexo,
revista criada por mulheres com instrucéo secundaria, na mesma cidade, em 1862, as cronicas

voltadas ao cultivo literario eram assinadas. Em Campanha da Princesa (municipio do sul de
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Minas Gerais), no ano de 1873, Francisca Senhorinha da Motta Diniz dirigia O Sexo
Feminino, que “reivindicava que a mulher ndo fosse tratada como serva do marido” (Editora
ABRIL, 2000, p. 158). Muitas assinaturas foram vendidas, a ideia contagiou outras
publicacOes e a redacdo mudou-se para a corte carioca. Em 1888, Josephina de Azevedo lancga
A Familia, que tratava a mulher como eleitora e defendia o divorcio.

Conforme A Revista no Brasil, no segundo Império, as vésperas do Baile da Ilha Fiscal
(4ltimo baile do Império), as revistas passaram a trazer mais editoriais de moda. O tema
marcou o perfil editorial da revista A Estacdo, lancada em 1880, sucessora de La Saison,
impressa em Paris e vendida no Brasil. As novidades do vestuario Europeu eram a pauta
principal, mas também trazia historias de amor. O romance Quincas Borbas, de Machado de
Assis, foi ali publicado.

Nas primeiras décadas do seculo XX, com a proclamacdo da Republica, surgem
revistas como A Cigarra e Frou-Frou, que falavam sobre cinema, moda, esportes, eventos
sociais. A Revista Feminina, de S8o Paulo, foi a que teve trajetoria mais rica e premiava
leitoras que conseguissem angariar assinaturas. Martins ressalta que as mulheres eram
administradoras competentes — revistas tendiam a ser bastante efémeras nesta época e
diferentes publicagdes femininas circularam por anos a fio. Fundada em 1914, por Virgiliana
de Sousa Salles, chegou a vender mais de 20 mil exemplares mensais e circulou por mais de
20 anos.

A oferta era variada: além das costumeiras se¢des de culinaria (sob o titulo “O Menu
do Meu Marido”), moda, saude e beleza, a Revista Feminina trazia cronicas e
poemas de autores como Julia Lopes de Almeida, Olavo Bilac e Coelho Neto. As
leitoras trocavam entre si informacdes sobre salide e crises sentimentais. Consulta

tipica: “Meu noivo € um rapaz honesto, porém ndo o amo; caso ou nao caso?”
(Editora ABRIL, 2000, p. 162).

Tal revista, diz o livro, defendia o direito ao voto feminino, porém ndo deixava de ser
conservadora e preconceituosa. VArios artigos assinados com nomes femininos eram escritos
por homens. Acompanhavam seu conservadorismo revistas como A Cigarra e Jornal das
mocas (a mais vendida na década de 1940).

Era incomum, além disso, que as mulheres escritoras se reunissem nas sedes de grande
parte das redacdes e menos recorrente ainda que elas frequentassem os Cafés literarios em
voga, relata Martins. “Privada do habito dos saldes, comuns no Rio de Janeiro, mas raros
ainda em Sdo Paulo, produziram seus textos no ambito do lar, j& questionando a postura
recondita e discreta que culturalmente lhes coubera” (MARTINS, 2001, p. 460). Julia Lopes
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de Almeida, a autora mais lida da época republicana é uma excecdo. Sua presenca em
Chacaras e quintais era proveitosa tanto para ela (que ocupava um espaco de grande
veiculacdo) quanto para a revista (que ganhava um chamariz para a leitora feminina).

De todo modo, a producao feminina, ainda que veiculando valores determinados pelo
viés masculino, “veio com uma carga de coragem e transgressao incomuns para a época”
(MARTINS, 2001, p. 462). As revistas constituiram-se como a porta de entrada de muitas
mulheres no mundo da editoracdo paulista e foram, conforme Martins, amigas e solidarias na
busca de espaco social. Com o tempo, editores passaram inclusive a reconhecer o apelo da
escrita feminina no periodismo. A leitora, por sua vez,

encontrou nas revistas outra alternativa de consumo do impresso. Nao aquele da
leitura compenetrada, dependente de ambiéncia propria, de autor consagrado, da
dificultosa aquisicdo do livro. Mas da leitura folhetinesca, em pedagos, quase
aleatdria, conduzida pela variedade de secGes e ilustracdes, que ao fim e ao cabo,
definiu dois codigos de consumo do impresso: aquele do texto e o outro, da imagem.
Este, mais atraente, de comunicacdo imediata, traduzido — conforme ja lembrado —

pelas inovaces técnicas da reproducéo fotoquimica ou pelo traco inteligente, direto,
sagaz e humoristico do caricaturista (MARTINS, 2011, p. 377-378).

Com isso, explica Martins, delineia-se o perfil da mulher consumidora, que sabe dos
produtos em voga e que é estimulada a adquiri-los, atenta as ofertas de mercado. A mulher
conforma-se ao mercado do impresso como leitora e como consumidora de diferentes
produtos anunciados nas revistas. E mesmo as revistas consideradas masculinas passam a
trazer secOes especificas para as mulheres. O periodismo prefigura modelos femininos que
reiteram tanto a postura de “rainha do lar” quanto falam a mulher emancipada, educadora,
moderna e até mesmo a sufragista e a feminista. “Em outras palavras, prefigurava-se a mulher
que interessava ao mercado, identificada como cliente em potencial, capaz de influenciar as
decisdes de familia” (MARTINS, 2001, p. 379). As “rainhas do lar” eram vendidos,
principalmente, produtos de consumo doméstico. A “nova mulher”, figurinos parisienses,
sociabilidades e habitos do viver na cidade (casas de cha, por exemplo, anunciavam nos
periddicos). Segundo a autora, o sustento dos periddicos estava mais nos anincios
publicitarios que nas assinaturas. Vendiam-se letras, fantasias, sonhos, produtos. Depois foi a
vez dos concursos de beleza. Busca-se o lucro a qualquer custo.

Em A Revista no Brasil conta-se que na década de 1950, com a acentuada
modernizagdo do pais no governo JK, a mulher queria e muitas vezes precisava trabalhar fora
ou pelo menos ganhar dinheiro e isso contribuiu para o estabelecimento de novos habitos de

consumo. De acordo com o livro, em 1959 a Editora Abril langa sua primeira revista feminina
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de prestacdo de servi¢o, Manequim, que ensinava a mulher a costurar para si e para outras. Ja
em 1961, Victor Civita criou Claudia (principalmente por conta do sucesso de Capricho, de
1952) gue veio a se tornar a mais importante revista brasileira para mulheres. Logo ap6s seu
lancamento, como contado na introducao, ja falava sobre pilulas anticoncepcionais e liberdade
sexual feminina. Seus diretores sairam a campo em todo o pais para conhecer a mulher
brasileira. Claudia ndo sé publicava receitas como montou uma cozinha para testa-las. A
coluna “A Arte de ser mulher”, assinada pela psicologa e jornalista gaucha Carmen da Silva,
trouxe textos contra 0 machismo e o preconceito durante 21 anos. Nos anos 1990 foi premiada
por reportagens sobre exploracdo do trabalho infantil.

Ainda conforme A Revista no Brasil, nas décadas de 1960 e 1970 continuam as
mudancas de costume e a emergéncia de novos titulos. A Bloch substituiu Jéia por Desfile e
lancou Pais & Filhos; em 1973 surgem duas revistas de comportamento — Mais (Editora Trés)
e Nova (Abril), inspirada na americana Cosmopolitan, para a mulher independente e sedutora;
depois vieram Vogue (Carta Editorial) e Elle (Abril) para a leitora informada e sofisticada;
Marie Claire (Globo) com reportagens de impacto e viagens fotograficas. Em meados dos
anos 1970, para a mulher jovem, foram lancadas Pop e Caricia, da Abril; Querida (o titulo foi
sucesso da Rio Grafica nos anos 1950), Atrevida e Toda Teen.

As revistas tiveram, ainda, o que se chama de filhotes, que séo publica¢bes derivadas
que ampliam o tratamento de assuntos que fazem parte das originais: Claudia passa a produzir
Claudia Moda, Claudia Cozinha e Casa Claudia — que deu origem a Arquitetura &
Construgdo e Bons Fluidos. Manequim “virou bisav0”, dando origem a Ponto Cruz, Faca e
Venda, Facil Facil Festas!, Mania de Fazer. E além de originarem filhotes, passaram por
metamorfoses no formato e no contetdo. Capricho, quase 40 anos depois do seu lancamento,
virou “a revista da gatinha” (como eram chamadas as adolescentes nos anos 1980). E em 1993
trouxe a atriz Luana Piovani na capa segurando um preservativo com a chamada “Camisinha:
tem que usar!”.

No final dos anos 1980 a Abril lanca Criativa e Maxima — com péaginas para destacar,
guardar e consultar. E em 1994, com a estabilizacdo da moeda, surgem Tititi (Simbolo), Ana
Maria e Viva! Mais (Abril). As duas ultimas venderam juntas cerca de 3 milhdes de

exemplares mensais em 1999.
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Revistas femininas, conta o livro, ensinaram jornalistas a escutarem seu publico e
foram fundamentais no direcionamento do conteudo e forma das revistas — modo de clicar
fotos na rua, de produzi-las em estudio, integracdo texto-arte.

Quais os ingredientes desse sucesso? A medida que a sociedade urbana passou a
adotar novos habitos e atitudes, formas de ser, agir e pensar, as femininas ajudaram
a desatar e aprofundar essas tendéncias. E o Brasil talvez tenha se tornado, como sua

natureza curvilinea e sua arte barroca, mais feminino (Editora ABRIL, 2000, p.
174).

Conforme trabalhada por Buitoni, a segmentacdo tem sua origem relacionada a
pesquisas de consumo realizadas por agéncias de publicidade e é fortemente ligada a uma
ideia mercadoldgica. Com alguma semelhanca, Costa (2014) aborda a ideia de segmentacéo
tendo por base o que Condé Montrose Nast (1913) definiu como Class Publishing,

uma publicacdo que visa uma distribui¢do voltada apenas para aquelas pessoas que
tém em comum uma certa caracteristica definida ou marcada o bastante para agrupa-
las em uma determinada classe. Como um ponto decisivo nesta abordagem, Nast
(1913) reforca que, seja o editor, o jornalista, o publicitario ou o distribuidor,
precisam conspirar ndo apenas na intengdo de selecionar os leitores de uma classe

exata para o qual a revista é dedicada e direcionada, mas rigorosamente, destaca ele,
para excluir todas as outras (COSTA, 2014, p. 13).

Segundo a autora, o objetivo de uma Class Publishing € a eficiéncia de anlincios
publicitarios voltados para publicos bastante especificos. Nela, os anuncios devem ser tdo
interessantes quanto as melhores matérias. Costa explica que a imprensa feminina trabalha
com esta filosofia faz tempo. A prdpria Revista Feminina, publicada de 1914 a 1936, fazia
parte de um esquema comercial que permitiu sua longa sustentagdo. A publicacdo era
propriedade da Empresa Feminina Brasileira, que fabricava e vendia produtos destinados a
mulher que iam de cremes de beleza a romances. Além dessa relacdo entre imprensa e
indUstria, conta, o discurso reforcava tipos especificos de mulheres: cidadd, dona de casa,
mée, esposa.

N&o se trata apenas de uma estratégia de marketing, adverte Buitoni. “Mais do que
condigdes socioecondmicas, trabalha com ecologias socioculturais” (BUITONI, 2013, p.
116). Partindo de Scalzo, a autora observa que, ao ler determinada revista, os leitores séo
transformados em um grupo de interesses partilhados. A construcédo e definicdo de segmentos
envolve estilo de vida. “A segmentacdo implica uma diferenciacdo, que, a0 mesmo tempo,

precisa de consonancias grupais. Busca-se um equilibrio entre diferencas e semelhangas.

35



Segmentar € separar para melhor compartilhar. Separar também ¢é focar: uma alianga do
racional com o desejo” (BUITONI, 2013, p. 118).

Dentro da proposta de segmentacdo, Mendonc¢a (2010) explica que ja no inicio do
estabelecimento da imprensa feminina, a moda aparece como um fator central que pode
separar determinados grupos, ao mesmo tempo em que aglutina outros. O assunto desde cedo
esta presente neste tipo de imprensa. Assim, a autora aborda o jornalismo de moda — pensando
a moda de forma ampliada — como sinénimo de jornalismo feminino.

Ja no estabelecimento de uma imprensa voltada para a mulher, a moda era o assunto
central. Daniel Roche (2007), Dulcilia Schroeder Buitoni (1986) e Edgar Morin
(1967) nos explicam que a literatura foi o primeiro chamariz dos periodicos que
tentavam atingir o publico feminino, mas a moda, pouquissimo tempo depois, se

tornou o aglutinador dos assuntos referentes & mulher (MENDONCGCA, 2010, p. 52-
53).

Ela considera que a moda passa por estilo de vida, beleza, casa e uma ideia de
feminilidade. N&o esta restrita a cobertura de desfiles e roupas. O jornalismo, conta, era o
espaco onde se debatia as mudancas na aparéncia, discutiam-se as praticas de consumo. O
século XV1II foi marcado pela consolidacdo dos antncios de moda nos periddicos. No século
XIX, vende-se tanto o produto quanto o estilo de vida a ele atrelado. O trindbmio casa, corpo e
roupa passam a ter relevancia publica e, ainda que algumas publicacdes sugerissem o
contrario, estavam vinculados a mulher. “A higiene, um corpo e a vida disciplinados pela
ideia de salde e beleza, os perfumes, a maquiagem, tudo isso exprimia e configurava uma
nova sociabilidade, fomentada pela moda e por seu discurso altamente publicizado nos
periddicos” (MENDONCA, 2010, p. 65).

Ademais, conforme a autora, no século XX, com o crescimento da indastria de
cosmético e cinematografica, a beleza deixa de ser um atributo divino e passa a ser algo
passivel de construcdo por meio de ginastica, maquiagem, cosméticos. Qualquer uma poderia
ser como as estrelas de cinema, bastava se esforcar. Tendo por base a historiadora Mdnica
Raisa Schpun (1999), Mendonca completa:

As revistas femininas foram responsaveis pela formagdo de uma cultura urbana no
inicio do século XX, especialmente em Sao Paulo, e ainda pela construgdo de
relagbes de sociabilidade, especialmente porque ajudavam na lida com o prdprio
corpo e o do outro. A historiadora ressalta que estava em jogo um branqueamento,
uma vez tentava-se esquecer o passado representado pelo corpo negro, e a absorcao
de uma cultura que vinha dos varios grupos que imigravam para a cidade e estavam
fazendo fortuna. A beleza difundida nas revistas (as mais famosas eram A Cigarra e

Revista Feminina) tinha por referéncia aquela europeia e a proveniente do cinema
norte-americano (MENDONCA, 2010, p. 77).
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Nas revistas, diz a autora, o discurso cientifico tem presenca garantida na criacéo e
manutencdo da beleza. E a leitora é colocada num lugar desprivilegiado com relacdo ao
discurso da publicagdo que ordena uma conduta. Desse modo, explica, a revista catequiza e
liberta — ela conforma a impressao de incompeténcia na lida com o corpo, mas oferece o passe
para lugares e sensacdes inacessiveis a maioria do publico. “Uma experiéncia que liberta o
corpo trata logo de colocé-lo no seu lugar de eterna inadequacéo. E isso entregue naquelas
paginas de couché brilhante: o espelho do paradoxo da contemporaneidade” (MENDONCA,
2010, p. 82).

Tal movimento nos parece bastante problematico. Embora existam segmentos
distintos, inimeras mulheres ndo sdo contempladas jamais. H4 uma tendéncia em congelar a
identidade feminina ignorando a sua complexidade, processualidade e instabilidade. Assim,
apesar dos muitos — porém néo tao diversificados — titulos, a maior parte de n6s ndo se vé nas
revistas disponiveis no mercado. E isso acaba perpassando mais esferas da vida. Ao lado de
outros locais de regulacéo, essas revistas que costumam se colocar como guias para uma vida
perfeita, manuais para se transformar na mulher ideal, também sugerem uma necessidade
constante de adequacdo ao que esta ali exposto, como se fosse impossivel existir de outra
maneira.

Seja em sua proposta editorial, no Manifesto divulgado em 2012 ou no
posicionamento que adota em grande parte de seus textos, a revista Tpm busca questionar esse
binarismo mercadologico que historicamente separa as publicagdes em ‘“femininas” ou
“masculinas” e que acaba por delimitar um modo Unico de ser mulher ou de ser homem.
Mesmo assim, ao lado das demais revistas que tém mulheres como publico principal, ela
continua sendo classificada enquanto uma revista para mulheres. O préprio nome da
publicacdo reafirma essa ideia. Nela, como adiantamos, a sigla Tpm quer dizer Trip para
Mulheres, indicando que se trata da versdo feminina de uma revista masculina, a Trip.
Ademais, tal sigla é socialmente associada & Tensdo Pré-Menstrual — um conjunto de
sintomas, tais como dores no corpo, irritabilidade, agressividade e depressdo, que se
manifestam antes da menstruacdo. Algo especifico do sexo feminino, que ndo acomete
igualmente as mulheres cisgénero, mas que mesmo assim costuma ser associado a elas em
quaisquer situacdes em que tais sintomas estejam presentes — dentro ou fora do periodo pre-
menstrual. A TPM é vista como algo ruim, associada a histeria feminina. E essa significacéo

do nome n&o é apagada e isolada da publicacdo, ainda que a revista afirme de modo recorrente
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que ndo esta no lugar de ditar regras e declare falar para a mulher que € livre para ser quem
ela deseja, a mulher que ndo se encaixa no padrdo de perfeicdo fortemente difundido, a
“mulher real”. Nesse cenario, questionamos: em que medida 0s corpos que compdem as capas
de Tpm problematizam os modos de ser mulher regulados pelas normas de género e em que
aspectos contribuem para a sua reafirmagéo?
Ao que nos parece, Tpm nem sempre da conta de escapar do lugar de mercado que lhe
é conferido e em que ela mesma acaba se colocando (ainda que anuncie um movimento de
saida). A “mulher real” a quem a revista se dirige continua remetendo a uma tentativa de
consolidacdo de algo que ndo €é constante.
Se alguém “¢” uma mulher, isso certamente ndo é tudo o que esse alguém é; o termo
ndo logra ser exaustivo, ndo porque os tragos predefinidos de género da “pessoa”
transcendam a parafernlia especifica de seu género, mas porque o género nem
sempre se constituiu de maneira coerente ou consistente nos diferentes contextos
histdricos, e porque o género estabelece intersecbes com modalidades raciais,
classistas, étnicas, sexuais e regionais de identidade discursivamente constituidas.
Resulta que se tornou impossivel separar a nogdo de ‘“género” das intersecdes

politicas e culturais em que invariavelmente ela é produzida e mantida (BUTLER,
2014, p. 20).

Butler (2014), ao discorrer sobre o sujeito do feminismo, ressalta o qudo complicada é
a busca pela estabilidade do termo “mulher”. Para a autora, quando se trabalha com
representacdes, a tendéncia é operacionalizar, determinar o que € verdade, mas o termo
“mulher” ndo denota uma identidade comum, nem mesmo no plural “mulheres”. De acordo
com a autora, ndo se trata de uma recusa da politica representacional, mas da producdo de
uma critica as categorias de identidade. Para tanto, em Problemas de género: feminismo e
subversdo da identidade, apresenta uma genealogia do género cuja proposta ndo é buscar as
origens do género ou uma identidade sexual auténtica, mas investigar “as apostas politicas,
designando como origem e causa categorias de identidade que, na verdade, séo efeitos de
instituicdes, préaticas e discursos cujos pontos de origem sdo multiplos e difusos” (BUTLER,
2014, p. 9) [grifos da autora].

Partindo de Foucault, a autora argumenta que sdo os sistemas juridicos de poder que
geram 0s sujeitos sociais que depois passam a representar. Eles ndo existem a priori. A
construcdo desses sujeitos, diz, esta vinculada a objetivos de legitimagdo e exclusdo que
aparecem naturalizados, mas o sujeito do feminismo é produzido e reprimido por essas
mesmas estruturas de poder. E também por meio dessas estruturas que se busca a

emancipacdo desse sujeito. “E a tarefa é justamente formular, no interior dessa estrutura
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constituida, uma critica as categorias de identidade que as estruturas juridicas contemporaneas
engendram, naturalizam e imobilizam” (BUTLER, 2014, p. 22).

A estrutura bindria em que se pensa 0 género é redutora e considera uma continuidade
entre sexo e género. Nessa estrutura, a genitalia que indica se alguém é macho ou fémea
também indica, respectivamente, se essa pessoa € do género masculino ou feminino. E isso é
fortemente difundido até os dias de hoje. Como a identidade ndo é anterior a identidade de
género, explica Butler, as pessoas s6 se tornam inteligiveis quando agem em conformidade
com padrdes reconheciveis de inteligibilidade do género, ou seja, quando ha coeréncia e
continuidade entre sexo, género, pratica sexual e desejo.

Para a autora, nesse cenario o corpo é visto ou como algo passivo em que se inscrevem
significados culturais ou como um instrumento por meio do qual uma vontade de apropriacao
determinaria seu significado cultural.

Em ambos 0s casos, 0 corpo é representado como um mero instrumento ou meio
com o qual um conjunto de significados culturais é apenas externamente
relacionado. Mas o “corpo” é em si mesmo uma construcdo, assim como o € a
mirfade de “corpos” que constitui o dominio dos sujeitos com marcas de género.

Né&o se pode dizer que os corpos tenham uma existéncia significavel anterior a marca
do seu género (BUTLER, 2014, p. 27).

O que decorre de Butler questionar, inclusive, o cardter imutavel do sexo. Para a
autora, ndo cabe a afirmativa de que o género esta para a cultura como 0 sexo esta para a
natureza. Assim como 0 género, 0 sexo também demarca e define o corpo. “Talvez o sexo
sempre tenha sido o género”, diz Butler (2014, p. 25). Quando escreve isso, a autora nao
ignora as diferengas genitais e muito menos a existéncia fisica dos corpos, mas abre para a
possibilidade de que os sujeitos ndo sejam definidos biologicamente e vivam de modos
distintos, o que nédo é possivel diante no contexto da heterossexualidade compulsoria, “ordem
dominante pela qual os homens e as mulheres se veem solicitados ou forgados a ser
heterossexuais” (SALIH, 2015, p. 71).

Mesmo quando o género é apontado como apenas um dos fatores identitarios, como
uma de suas dimensodes, lembra Butler, ele continua a ser aplicado a pessoas reais como um
marcador biologico, linguistico e cultural. O género, continua, pode ser entendido como uma
definicdo assumida por um corpo que ja é sexualmente diferenciado. Ademais, diz, esse corpo
SO existe em relacdo a seu oposto.

Os limites da andlise discursiva do género pressupdem e definem por antecipacao as
possibilidades das configuracfes imaginaveis e realizaveis do género na cultura. 1sso
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ndo quer dizer que toda e qualquer possibilidade de género seja facultada, mas que
as fronteiras analiticas sugerem os limites de uma experiéncia discursivamente
condicionada. Tais limites se estabelecem sempre nos termos de um discurso
cultural hegemdnico, baseado em estruturas binarias que se apresentam como a
linguagem da racionalidade universal. Assim, a coerc¢do é introduzida naquilo que a
linguagem constitui como o dominio imaginavel do género (BUTLER, 2014, p. 28).

E por isso que ha um esforco discursivo inclusive para a producdo do corpo
dissonante. O corpo que ndo se adequa as normas existe e é criado dentro da prépria norma.
Conforme Salih (2015), sdo as identidades de género que ndo se conformam ao sistema da
heterossexualidade, que é compulséria e naturalizada, que acabam por revelar o jogo de poder
envolvido na instituicdo e manutencao das normas de género. E nada disso € gratuito.

Connell e Pearse (2015) chamam atencdo para a ndo aleatoriedade de fatos que
diferenciam mulheres e homens na midia, na politica, nos negocios, nas familias. Em noites
de gala, exemplificam as autoras, mulheres usam longos e se equilibram em saltos enquanto
homens andam confortavelmente em seus smokings; corpos de mulheres s&o comumente
consumidos na internet e elas produzem menos para a internet e acessam menos a rede que 0s
homens; mulheres sdo minoria nos cargos politicos e quando os ocupam tendem a ser
alocadas em &reas relacionadas ao cuidado; a lideranga nos negécios é predominantemente
masculina; mulheres sdo uma parte substancial da populagdo economicamente ativa, porém,
geralmente ocupam postos menos valorizados; ha, ainda, o trabalho doméstico néo
remunerado e justificado pela “habilidade” das mulheres em lidar com ele. Tais fatos vao
formando um padréo e fazem sentido quando percebidos como parte de arranjos mais amplos
do género, é 0 que as autoras denominam de “ordem de género”.

Por conta da repeticdo, esses padrGes tendem a ser vistos como algo inerente a
mulheres ¢ homens. “No cotidiano, tomamos o género como algo dado. Reconhecemos uma
pessoa como homem ou mulher, menino ou menina, instantaneamente. Organizamos N0OSS0S
afazeres em torno dessa distingao” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 36). A naturalidade com
gue isso ocorre leva a considerar como equivocados aqueles que ndo seguem o padrdo. Em
alguns locais, leis chegam a ser criadas para proibir essas pessoas “erradas”. O que, para as
autoras, constitui-se como mais uma evidéncia de que as questbes ai envolvidas ndo séo
determinadas pela natureza. “N&o temos puni¢fes ou penalidades para quem viola a terceira
lei da termodinamica” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 37), ironizam.

Reforcando a “naturalidade” do género, hd um esforgo, que aparece em diferentes

setores da sociedade, para adequar 0 comportamento das pessoas a ele.
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Ideias sobre comportamentos adequados a cada género circulam constantemente,
ndo apenas pelas maos de legisladores, mas também nas atitudes de padres, pais,
maes, professores, publicitarios, donos de ponta de estoque, apresentadores de talk-
shows e DJs. Eventos como a ceriménia do Oscar e o Super Bowl ndo séo apenas
consequéncias de nossas ideias sobre diferencas de género. Efetivamente, ajudam a
criar essas diferencas ao exporem masculinidades e feminilidades exemplares
(CONNELL; PEARSE, 2015, p. 38).

A revista com que trabalhamos nesta tese se propde a ir contra 0s esteredtipos de
género. Porém, mesmo apontando para modos de ser mulher que seriam distintos dos que s&o
comumente abordados pela midia que também integra, Tpm parece ndo abrir mao de trazer
figuras exemplares. Os corpos verbo-visuais estampados em suas capas questionam alguns
esteredtipos, mas ndo deixam de construir outros modelos. Como pensar a revista feminina e a
proposta de mudanca de Tpm a partir da discussao dessas questdes de género?

Tornar-se homem ou mulher é uma condicdo em construcdo, pontuam Connell e
Pearse retomando a célebre frase de Simone de Beauvoir: “Nao se nasce mulher; torna-se”.
Essa construcdo, complementam, se d& ao longo dos anos, envolve tensdes, ambiguidades,
produz resultados instaveis. “Parte do mistério do género estd em como um padrdo que nédo
parece tdo rigido e nitido na superficie pode ser tdo complexo e incerto quando o olhamos
mais de perto” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 39). Sendo assim, assinalam, ndo é possivel
pensar a identidade de género nem como algo fixado pela natureza, nem simplesmente como
uma imposic¢do das normas sociais e autoridades. Para Connell e Pearse, os “esforcos para
manter ideias essencialistas sobre a inflexibilidade do ser mulher e do ser homem sdo uma
evidéncia forte de que suas fronteiras ndo sdo 14 muito fortes” (CONNELL; PEARSE, 2015,
p. 41). Somada a esta questdo das fronteiras instaveis, estd a tentativa de conservacdo das
desigualdades entre mulheres ¢ homens. “Barreiras informais operam para que 0s niveis mais
altos de poder e riqueza configurem majoritariamente um universo masculino” (CONNELL,;
PEARSE, 2015, p. 42).

Se por um lado hé a possibilidade de tomar os arranjos de género pelo viés da busca
pelo prazer, do reconhecimento e da identidade, por outro, esses arranjos também séo fontes
de injustica e danos que atingem tanto as mulheres quanto os homens, ainda que de maneira
distinta. O que significa, conforme afirmam as autoras, que “0 género € inerentemente
politico” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 43). A desigualdade e a opressdo na ordem do
género levam a demandas por reformas em busca de paridade. Em contrapartida, também héa
aqueles que resistem a essas possibilidades de mudanga e propdem contrarreformas. A disputa
nunca cessa.
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De acordo com Connell e Pearse, a definicdo mais comum do termo género, marcada
pela dicotomia fémea versus macho, leva a objecGes decisivas: 1) para as autoras, do mesmo
modo que a vida humana néo se divide em apenas duas esferas, o carater humano também néo
se divide em apenas dois tipos; 2) uma definicdo que parte da diferenca significa que onde se
vé diferenca, ndo se vé género, extingue-se qualquer possibilidade de similaridade; 3) as
diferencas que existem dentro do grupo de mulheres e aquelas que existem no grupo de
homens sdo excluidas numa definicdo baseada na dicotomia; 4) a definicdo em termos de
caracteristicas pessoais exclui processos que ultrapassam o individuo, processos sociais que
ttm por base menos as diferencas entre homens e mulheres que sua capacidade
compartilhada.

Diante dessas dificuldades, e partindo do campo das ciéncias sociais, as autoras
propbem mudar o foco das diferencas para as relacdes. Género ndo € uma expressao
bioldgica, tampouco uma dicotomia fixa. “Acima de tudo, o género é uma questao de relagdes
sociais dentro das quais individuos e grupos atuam” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 47).
Para elas, trata-se de um padrdo em nossos arranjos sociais, padrdo este que formata as
atividades cotidianas. E embora necessariamente envolva a relagdo com 0s corpos, ndo se
restringe a expressar diferengas corporais que se dariam entre homens e mulheres.

O problema com a definicdo do senso comum, ponderam as autoras, ndo é nem a
atencdo aos corpos (até porque ela é imprescindivel) nem a preocupacdo com a reproducéo,
mas tentar abordar a complexidade bioldgica através de uma dicotomia endurecida e
considerar que padrdes culturais decorrem apenas de distingdes fisicas entre os corpos. “N&o
h& uma base bioldgica fixa para o processo social do género. Em vez disso, o que ha é uma
arena em que 0S corpos sao trazidos para processos sociais, em que nossa conduta social faz
alguma coisa sobre diferengas reprodutivas” (CONNELL; PEARSE, 2015, p. 48).
Informalmente, Connell e Pearse explicam o género enquanto o modo como as sociedades
lidam com os corpos e suas continuidades e as consequéncias pessoais e coletivas desse lidar,
0 que implica em abordar o género em termos culturais e histéricos.

O género, como outras estruturas sociais, € multidimensional. Nao diz respeito
apenas a identidade, nem apenas ao trabalho, nem apenas ao poder, nem apenas a
sexualidade, mas a tudo isso a0 mesmo tempo. Padrdes de género podem ser
radicalmente diferentes entre contextos culturais distintos, e ha certamente muita
variedade entre as maneiras de pensé-los, mas ainda é possivel pensar (e agir) entre
culturas em relagdo ao género. O poder das estruturas na formacdo da acdo

individual faz com que o género quase sempre pareca ndo se transformar. No
entanto, os arranjos de género estdo sempre mudando, conforme as praticas humanas
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criam novas situagoes e as estruturas se desenvolvem tendendo a crises (CONNELL;
PEARSE, 2015, p. 49).

Nas capas elencadas para observacdo em nossa tese, ha diferentes corpos verbo-
visualmente estampados que por meio de suas caracteristicas fenotipicas, suas vestimentas e
gestos atuam, ao lado de outros elementos, na conformacdo de modos de ser mulher no Brasil
atualmente. Interessa-nos observar: em que medida a maneira como esses corpos compdem
essas capas problematizam os modos de ser mulher regulados pelas normas de género
vigentes? Do mesmo modo, buscamos perceber: em que aspectos contribuem para a
reafirmacdo dessas normas? Os modelos propostos nas capas deixam abertura para a
possibilidade de existéncias diversas? Como fazem isso?

Na tentativa de subsidiar a discussdo dessas questdes e também de continuar a
construcdo da base tedrica que nos sustentara na observacdo das capas da revista feminina,
parece-nos relevante discorrer sobre a regulacdo do género e da sexualidade que se d& em
maultiplas instancias do social e que, neste trabalho, ganha materialidade nas capas de Tpm,

nosso objeto privilegiado de analise do fendmeno.

1.2 Modos de regulacéo - é preciso saber ser

Ja no século XVII, elucida Foucault (1984), diferentes instituicGes passam a regular os
corpos individuais e, posteriormente, no século XVIII, a atuar na regulacdo do corpo como
espécie — o que foi chamado pelo autor de biopolitica. Esse governo sobre 0s corpos,
continua, abre para a era do biopoder, um poder sobre a conduta humana que perpassa o
cotidiano e que produz modos de vida. Através das disciplinas, garante-se o adestramento, a
docilidade e o controle dos corpos. Institucionalmente, garante-se um controle das taxas de
nascimento e mortalidade da populacdo, da sua salde e expectativa de vida. Conforme Pelbart
(2003), trata-se de um gerenciamento da vida de ponta a ponta.

O homem ocidental aprende a pouco e pouco 0 que € ser uma espécie viva num
mundo vivo, ter um corpo, condi¢cdes de existéncia, probabilidades de vida, uma

saude individual e coletiva, forcas que se podem modificar e um espaco em que se
pode reparti-las de forma optimizada (FOUCAULT, 1984, p. 144).

Desse modo, a vida do corpo e a vida da espécie sdo acessadas, entdo, por meio do

sexo, que se torna a matriz das disciplinas e o principio das regula¢des. E no século XIX,
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explica Foucault, a sexualidade passa a ser notada em cada detalhe da existéncia e integra de
operac0es politicas a intervencdes econdmicas.
Nés estamos numa sociedade do “sexo” ou, antes, “com sexualidade”: os
mecanismos do poder dirigem-se ao corpo, a vida, ao que a faz proliferar, ao que
reforca a espécie, 0 seu vigor, a sua capacidade de dominar ou a sua aptiddo para ser
utilizada. Saude, descendéncia, raca, futuro da espécie, vitalidade do corpo social, 0

poder fala da sexualidade e a sexualidade; esta ndo é marca ou simbolo, é objecto e
alvo (FOUCAULT, 1984, p. 149).

Em tal contexto, o dispositivo da sexualidade estabelece a no¢do de sexo, que associa
dissimuladamente determinados elementos anatdmicos e fungdes bioldgicas a dados
comportamentos, sensagOes e prazeres. Define-se o0s corpos idealmente, conforme as
orientacdes do dispositivo. Desse modo, por meio do sexo determina-se, inclusive, quais
identidades sdo inteligiveis, define-se o que é ser uma mulher e o que é ser um homem. E
subalterniza-se qualquer existéncia que se dé fora desse modelo ideal.

Através do dispositivo da sexualidade, distintas relacGes de poder que atuam sobre o
sexo sdo estabelecidas. Esse poder sobre o sexo, diz Foucault, funciona pela técnica, pela
normalizacdo e pelo controle. Além disso, € exercido em niveis e formas que extravasam do
Estado e de seus aparelhos. “O poder ndo é uma instituicdo e nem uma estrutura, ndo é uma
certa poténcia de que alguns sejam dotados: € o nome dado a uma situacdo estratégica
complexa numa sociedade determinada” (FOUCAULT, 1984, p. 89).

Ademais, complementa, o poder se exerce em relacbes desiguais e moveis. Sendo
assim, ndo ha uma oposicdo binaria entre dominadores e dominados, ndo ha alguém detentor
do poder e do direito de saber, 0 que had € um jogo de forcas que passa por modificacGes
constantemente. O poder, inclusive, envolve a resisténcia. Conforme o autor, o discurso pode
ser instrumento e efeito de poder, mas também pode ser obstaculo e resisténcia. No que diz
respeito a relacdo entre poder ¢ sexo, “trata-se de imergir a producdo exuberante dos discursos
sobre 0 sexo nos campos das relacbes de poder, multiplas e méveis” (FOUCAULT, 1984, p.
93).

Em sua agéncia, o dispositivo da sexualidade funciona produzindo algumas aparicdes.
Por meio do discurso, ele trabalha fabricando a existéncia de algumas praticas. Ao fazer isso,
destaca determinadas formas de existéncia, regulando o que é considerado normal, saudavel.
De acordo com Foucault, a ndo adequacdo a esse imaginario que determina o que é “natural”
acaba se configurando como uma patologia. Um exemplo aqui pertinente, mencionado
anteriormente neste texto e que citamos com alguma recorréncia em nossos trabalhos refere-
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se a histerizacdo do corpo da mulher. Tradicionalmente, a mulher € vista como a substancia e
o cerne do funcionamento da familia, responsével pelo cuidado com as criangas. Por conta
disso, sua fecundidade é socialmente regulada desde o século XVIII. A mulher que ndo se
adequa a tal papel ¢ vista como “nervosa”, o oposto da “méae”, que é a figura a ser cultivada e
perpetuada. Nesse jogo de negacdo do que seria inadequado, produz-se e regula-se a
sexualidade.

Em sua leitura de Foucault, Raffnsge (2008) explica que o dispositivo envolve uma
série de partes interconectadas que afetam o campo da acgéo, indica um arranjo que tem efeito
normativo no ambiente, criando certa propensdo para alguns tipos de atos, uma tendéncia para
que determinadas coisas acontegcam. Ainda para o autor, o “dispositivo de disciplina”
simboliza uma racionalidade que vai penetrando nos setores particulares de modo a
transforma-los. Nesse sentido, o corpo humano é usado como uma forma fisica manipulavel,
passa a ser tratado como uma matéria-prima e € a disciplina a tecnologia que o transforma e
reforma seu modo de agir. A disciplina busca ao maximo a docilidade do corpo para que ele
aja “naturalmente” conforme a tendéncia geral indicada pelo dispositivo.

Em tal cenério, a sexualidade

é 0 nome que se pode dar a um dispositivo histérico: ndo a realidade subterranea que
se apreende com dificuldade, mas a grande rede da superficie em que a estimulacéo
dos corpos, a intensificacdo dos prazeres, a incitacdo ao discurso, a formacdo dos
conhecimentos, o reforco dos controles e das resisténcias, encadeiam-se uns aos

outros, segundo algumas grandes estratégias de saber e de poder (FOUCAULT,
1984, p. 100).

Essa rede é formada por distintos elementos. Podemos pensar que a escola, a familia, a
igreja, o trabalho e a midia, entre outros, sdo alguns desses elementos por meio dos quais 0
dispositivo da sexualidade se perfaz na sua atuacdo sobre o0 sexo. Aqui nos interessa pensar a
capa da revista feminina — que traz indicacdes as mulheres de como se portar, vestir, ser.
Nossa proposta é discorrer sobre algumas relacdes que podem se dar entre 0s corpos que
ganham as capas de Tpm e o estabelecimento de modelos de conduta para as mulheres.

Para Andrade (2013), sdo muitas as informacGes que chegam pela midia e que dizem
de como nos devemos relacionar com o mundo. Informagdes essas, salienta, que se pretendem
verdadeiras e absolutas, constituindo-se, ao lado de outras orientacdes, como Pedagogias
Culturais. Conforme a autora, hd pedagogia em quaisquer espagos em que se realiza

educacédo. Nesse sentido,
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é possivel pensar as revistas voltadas para o publico feminino, tanto infantil como
adulto, como um artefato pedagogico que exerce poder sobre as mulheres e meninas,
ensinando técnicas de como lidar com o corpo. Isso porque os discursos das revistas
para mulheres e meninas me parece que se equivalem, de alguma forma, repetindo
receitas e dicas para atingirem aquele corpo que é representado na midia como
“ideal” (ANDRADE, 2013, p. 111).

Tendo por base o dispositivo da sexualidade de Foucault, Fischer (2002), propde o
conceito de “dispositivo pedagogico da midia™:
um aparato discursivo (ja que nele se produzem saberes, discursos) e ao mesmo
tempo ndo discursivo (uma vez que estad em jogo nesse aparato uma complexa trama
de préticas, de produzir, veicular e consumir TV, radio, revistas, jornais, numa
determinada sociedade e num certo cenario social e politico), a partir do qual haveria
uma incitagdo ao discurso sobre “si mesmo”, & revelagdo permanente de si; tais
praticas vém acompanhadas de uma producdo e veiculagdo de saberes sobre os

préprios sujeitos e seus modos confessados e aprendidos de ser e estar na cultura em
que vivem (FISCHER, 2002, p. 155).

Para essa autora, quando nos atentamos para 0 modo de elaboracdo dos produtos
midiaticos, é possivel perceber inimeras técnicas que propdem operacfes sobre 0 Nnosso
corpo, modos de ser e atitudes que devemos tomar. Segundo Fischer, imperativos de beleza,
juventude e longevidade nos perseguem em diferentes momentos e espacos, sobretudo nos
meios de comunicagdo. De modo semelhante, continua ela, somos chamados a ouvir e falar
sobre sexo e sexualidade, como se neles se encontrasse nossa “verdade como sujeitos”.

Nesse lugar, o tratamento das diferencas de género, etnia e classe, entre outras,
relacionam-se a formas de interpretacdo cultural. Como exemplo, Fischer menciona que a
mulher negra de 30 anos aparece em um comercial de desodorante, por ser reconhecida como
alvo do mercado, mas também ¢é fixada em papéis subalternos em diferentes telenovelas.
Ademais, em artigo anterior relacionado a mesma pesquisa, mas voltado especialmente para
pensar a mulher na midia, Fischer (2001) aponta para uma tensdo entre as conquistas das lutas
feministas e universais que colocam a mulher entre a falta e a sedugdo. Quando analisa os
produtos televisivos, diz a autora, entende que naquele lugar ha mais que sujeitos sendo
constituidos e constituindo-se.

Através dessas figuras (atrizes, personagens, jornalistas mulheres, apresentadoras,
entrevistadas), das cenas enunciativas em que mulheres falam e sdo faladas na

midia, pode-se descrever um pouco dos discursos que nos produzem e que
produzimos sobre género na sociedade brasileira (FISCHER, 2001, p. 596).

Em nosso trabalho, percebemos que a revista, como um todo, e a capa, propriamente,
oferecem visibilidade a algumas apari¢des especificas, dedicando-se a apresentacao de corpos

que sugerem o que é uma mulher adequada e, com isso, acabam intervindo na conformagao
46



do modo ideal de existir. Dessa maneira, parece-nos propicio nesta tese acionar a nogdo de
dispositivo de sexualidade?’. Em primeiro lugar, porque o préprio conceito de dispositivo
(BRAGA, 2011; FOUCAULT, 1984; ALZAMORA; ZILLER; D'ANDREA, 2017) pressupde
um arranjo que se estabelece entre elementos heterogéneos, respondendo a uma urgéncia
estratégica, mas que se altera em funcdo dos jogos de poder e dos discursos manifestos em
dadas situacdes culturais e histéricas. E levando-se em conta que o poder tem uma relacdo
direta com o saber, disputa com outros dispositivos o que dizer, como dizer e quem deve
dizer.

Em segundo lugar, por conta do agenciamento do dispositivo. Agenciamento aqui
entendido segundo a leitura que Falci (2017) realiza de Deleuze & Guattari que aponta para as
caracteristicas presentes num agenciamento e ndo para uma formulagdo acabada do conceito.
O termo, diz o autor, é vinculado ao movimento de conexdo com outros agenciamentos. Num
agenciamento estdo presentes tanto linhas de articulagdo (segmentaridade, estratos,
territorialidades) quanto linhas de fuga (movimentos de desterritorializacdo e
desestratificacdo). Outra delimitacdo diz do agenciamento coletivo de enunciacdo, associado
aos atos de linguagem que produzem transformac@es incorporeas em dada sociedade e que
podem ser relacionadas aos seus corpos — palavras de ordem delimitam o estado de um corpo.
Quanto a percepcao do agenciamento, Falci explica:

Um agenciamento ndo ¢é algo que se acopla a uma materialidade de uma vez por
todas, 0 que nos sugeriria entdo fazer uma anélise dessa materialidade como uma
forma de desvelar o agenciamento. Antes, o0 agenciamento produz uma

transformacdo nos elementos que convoca para funcionar, e é atravessado pelas
materialidades que convoca. Dessa maneira, ndo se pode isolar um agenciamento do

2! Segundo detalharemos no capitulo seguinte, notadamente no topico “Verbovisualidades”, o conceito de
dispositivo midiatico (ANTUNES; VAZ, 2006) subsidia nossa tomada da capa de revista em suas
especificidades material, formal e relacional. A partir de tal conceito, Antunes e Vaz propdem ultrapassar a
abordagem midiacéntrica da comunicagdo sem, contudo, ignorar a importancia da midia na vida cotidiana — a
ideia é considerar 0s aspectos comunicacionais e midiaticos. Nesse sentido, dispositivos midiaticos apresentam
uma forma material caracteristica de formatacdo de textos, articulam um processo de producdo de sentidos, de
interacdo e, ainda de difusdo de materiais. Dado nosso interesse na discussdo do corpo generificado, o
acionamento da nogdo de dispositivo da sexualidade também nos pareceu fundamental. Relevante destacar que o
dispositivo da sexualidade dispde sobre outros dispositivos, englobando, inclusive, as operacdes do midiatico.
Ele configura-se como o dispositivo do conjunto das operacfes dadas a partir da capa que, noutras perspectivas
de analise e com outros objetos, poderiam ser vistos de forma diferente. Numa observagdo da capa de revista,
sem a discussao da sexualidade, o acionamento apenas do conceito de dispositivo midiatico poderia ser
suficiente. Aqui, para pensarmos a capa como um modo de visar a revista e, ainda, as especificidades do
dispositivo revista, importa discutir a nogcdo de dispositivo midiatico. Mas dado o nosso olhar tematico para as
capas, a discussao do dispositivo da sexualidade tornou-se, também, essencial.
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seu modo de existéncia num determinado instante, pois ele esta em contato com tal
intensidade enquanto pode existir e se fazer perceber” (FALCI, 2017, p. 157).

Nesse sentido, s6 é possivel notar o agenciamento em operacdo. Um exemplo que
ajuda a entender essa relacdo entre o dispositivo da sexualidade e a capa da publicacdo
feminina se da no tratamento que a revista Tpm confere a gravidez e a maternidade nas capas

das edicbGes 166, publicada em julho de 2016 (FIG.2) e 170, publicada em novembro do
mesmo ano (FIG.3).

PAGINAS VERMELHAS
GAROTA DE PRAIA
NOS ANOS 70,
ATLETA OLIMPICA NOS 80,

4 CASAMENTOS, 5 FILHOS
E 2 NETOS A CAMINHO.

AOS 56 ANOS, 0 RELATO

| EXCLUSIVO DE UMA DAS
MULHERES MAIS FORTES E
LIVRES DO BRASIL

ISABEL DO VOLEI
“SOU ADMIRADA PORQUE
SOUBE ME COLOCAR"

=

“A GRAVIDEZ . F 2 RCOMBINAGR
E UM > PERFEITA
BAGULHO S A\ BISSEXUAIS,
PODER0SO” ‘ BI-CURIOUS;

BIVALENTES
AS ALEGRIAS E ¢

0S PERRENGUES
DE SE TORNAR MAE
MULHERES

TN 8 @

Figura 2 - Tpm - edigdo 166, julho de 2016

%2 Do original: Un agenciamiento no es algo que se acopla a una materialidad de una vez por todas, lo que nos
sugeriria llevar a cabo un analisis de esta materialidad como forma de desvelar el agenciamiento. Este produce
mas bien una transformacion en los elementos que redne para funcionar, y es atravesado por las materialidades
que redne. De este modo, no se puede aislar un agenciamiento de su modo de existir en un determinado instante,
pues esta en contacto con dicha intensidad mientras pueda existir y hacerse entender.
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Figura 3 - Tpm - edigdo 170, novembro de 2016

Na primeira delas, a manchete que acompanha o corpo gravido retratado é: “Pitty/‘A
gravidez é um bagulho poderoso’/As alegrias e os perrengues de se tornar mae”. Na segunda,
Sophie Charlotte, que havia se tornado mée alguns meses antes dessa capa, € acompanhada da
manchete “Bem-vinda ao paraiso? A atriz Shophie Charlotte fala do parto em casa, da opinido
dos outros e da montanha-russa que é a maternidade aos 26 anos”. Observando tais capas,
percebemos a figura da mae representada por uma mulher que optou pela maternidade apds os
35 anos, no caso da cantora Pitty, e por outra que escolheu ser mae aos 26, no caso da atriz
Sophie Charlotte — o que amplia, em alguma medida o leque etdrio da maternidade
(comumente vista como algo urgente a partir dos 30 anos de idade). Também notamos um
questionamento a alegria ininterrupta, um apontamento para os “perrengues da maternidade”,
a visdo da maternidade como um paraiso colocada em dudvida, a indicacdo, a partir da
metafora da montanha-russa, de que se trata de um periodo de altos e baixos.

Nessas possiveis leituras do texto verbal, a revista tensiona o dispositivo da
sexualidade — que insiste na figura da méde como a realizacdo plena do ser mulher —,
apontando algumas possibilidades de maternidade das quais ele parece ndo dar conta. Do
mesmo modo, ao fazer isso a capa também ¢é tensionada pelo dispositivo da sexualidade, sua
ideia compulsoria de maternidade, este momento como a consumacao da feminilidade, como
um periodo de alegria e efusdo. Tomada como uma modalidade da instancia normativa, a
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imagem, contudo, fracassa. Os corpos de Pitty e Sophie ndo se assemelham a corpos que estéo
passando por “perrengues”, N0 caso da primeira, nem aos corpos da maioria das mées apos o
parto, no caso da segunda capa. Esses corpos ininteligiveis sdo descartados pelo
enguadramento. Ademais, a idade da cantora ndo esta informada na capa e ndo € facilmente
presumida. No caso da atriz, a forma como esta trajada, sua posicdo e olhar ndo sugerem a
passagem por uma “montanha russa”. Mostra-se 0 que € inteligivel de acordo com a norma.
Se nas duas capas apresentadas a Tpm guestiona um modo unico de vivéncia da maternidade,
ndo aponta para as realidades plurais das mulheres que s@o maes. Tampouco coloca em xeque
a prépria maternidade, que segue sendo perpetuada pelo dispositivo da sexualidade como um
fim para toda e qualquer mulher — & exceg¢do da histérica, evidentemente.

Nesse processo, sexualidade e revista, postas num mesmo lugar de reflexdo, apontam
mutuamente para as contradi¢fes que existem em cada uma. Na revista, por exemplo, ora ha a
tentativa de contengdo do transbordamento da sexualidade, ora avancgos que estimulam tal
extravasamento. Na maior parte do tempo, ela traz em suas capas modelos do que seria
“propriamente” uma mulher, refor¢ando o dispositivo da sexualidade. E, vez ou outra, atribui
visibilidade a mulheres “improprias”, tensionando tal dispositivo que tende a caracteriza-las
como histéricas. Nesse jogo de poder, estrategicamente, fazem suas apostas e ora avangam,

ora resistem.

1.3 Género performativo, corpo processual — com (muitos) limites, porém

Se vimos trabalhando com a nogdo de que o género é constituido, regulado e moldado,
partimos da proposta de que ndo se trata de algo que estd dado no mundo. Como Butler
(2014), tomamos o0 género enquanto performativo, como um efeito de gestos, de
comportamentos e estilizacdo dos corpos aprendidos pelos sujeitos. E se o efeito substantivo
do género é performativamente construido, ndo haveria, portanto, um sujeito anterior ao
género, um fazedor desse género. Desse modo, como aponta a autora, ndo existe o
heterossexual que possa ser chamado de “original”. Trata-se sempre de uma cépia — ou de
uma copia da copia. Para Butler, o género é uma estilizagéo repetida tantas vezes que em dado
momento soa como algo instintivo, mas ndo é. Ademais, como ja abordamos anteriormente, a

identidade de género é continuamente construida, € indeterminada e imprevisivel.
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Do mesmo modo, o corpo também ndo estd dado. Segundo Andrade, bem como as
identidades, o corpo jamais estd pronto, € um produto final ou completo. A cada época, hé
diferentes pedagogias que cotidianamente ensinam corpos masculinos e femininos, adultos e
infantis, como se comportar e relacionar no mundo.

O corpo, ndo somente o infantil, estd constantemente aprendendo na relagdo na
interacdo com o outro — a familia, o grupo de amizades, o par amoroso — este outro
pode materializar-se ainda, através da televisdo, dos livros, da internet, das revistas,

enfim, da midia de um modo geral e dos modelos idealizados que apresenta
(ANDRADE, 2013, p. 109).

Conforme abordado por essa autora, o corpo ultrapassa a nogéo biologicista que o vé
como natural e essencializado. Sua construcdo envolve jogos de poder e, diretamente
associada a eles, a regulacdo das condutas e do agir que vdo desde o que comer, que
exercicios fisicos praticar a que roupas e acessorios vestir e usar. Nesse quadro, a revista
funciona “como um guia norteador das condutas femininas, estimulando o treinamento e a
educacdo do corpo em cada uma das suas prescri¢cfes” (ANDRADE, 2013, p. 122). Em nossa
tese damos destaque ao dispositivo da sexualidade e, de modo especifico, a capa de revista
como reguladores dos corpos femininos — nosso olhar se volta para o0 corpo que aparece
verbal e visualmente estampado nas capas da Tpm. Vale lembrar, todavia, que o agir
generificado ndo € agenciado somente ai.

E se o corpo, performativamente constituido, integra o processo instavel e continuo da
construcdo de modos de ser mulher, chamamos atencdo, contudo, para o fato de que a
constituicdo performativa do género® — embora, em alguma medida, possa remeter a isso —
ndo implica na liberdade de existéncia. E recorrente a negacao de quaisquer tipos de vidas que
se deem fora dos critérios de inteligibilidade socialmente estabelecidos. Desde muito cedo, a
vida é regulada: ja se nasce sendo ensinado a ser menina ou menino e o crescimento é
marcado pelo aprendizado continuo do que é ser mulher ou homem. Quem néo assimila é, de
algum modo, fadado a abjecdo. Em entrevista concedida a revista Estudos Feministas (2002),
Butler explica que, para ela, 0 abjeto ndo se limita apenas a sexo e heteronormatividade, mas a

vidas que ndo sdo consideradas vidas, a vidas entendidas como desimportantes. De todo

2 A discussao de género e performance em Butler trata-se de uma quest&o importante a ser melhor discutida em
trabalhos futuros. A obra Corpos em alianca e a politica das ruas: Notas para uma teoria performativa de
assembleia, da propria autora, publicada em 2018, traz contribuicdes relevantes sobre o assunto.
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modo, o binarismo que se coloca pela heterossexualidade compulséria € algo bastante nocivo
e excludente.

Conforme Prado e Junqueira (2011), “todo individuo que, de algum modo,
voluntariamente ou ndo, escapar das disposices heteronormativas pode ser alvo de processos
de marginalizagcdo, mesmo em instituices que proclamam compromissos com a incluséo
social” (p. 54). A norma, explicam, é incessantemente reiterada de forma a sedimentar as
crencas relacionadas aos esteredtipos. Quando sua “profecia” ndo se cumpre, os efeitos de
poder sdo exercidos de modo a incluir o outro perifericamente ou mesmo marginaliza-lo
completamente. No caso de meninas e mulheres, advertem, a articulagdo entre normas de
género e heterossexualidade compulséria deve levar em consideragdo 0s processos de
silenciamentos femininos com relacdo a seus corpos e sexualidades. Um exemplo por eles
mencionados diz respeito ao fato de que a lesbofobia figura entre as formas de homofobia
menos perceptiveis. Ndo porque ela aconteca com menos frequéncia, mas por conta da propria
invisibilidade das léshicas.

Na mesma entrevista a Estudos Feministas anteriormente citada, Butler lembra que
guando a no¢do de abjecdo é pensada com referéncia as mulheres, “ndo é simplesmente a
questdo de o que é uma mulher prépria ou imprépria, mas o que ndo € absolutamente
concebivel como uma mulher!” (BUTLER apud PRINS; MEIJER, 2002, p. 165). Por isso é
tdo importante estarmos atentos aos processos que sedimentam determinados modos de ser
como padrdo em detrimento da possibilidade de existir livremente.

O abjeto sinaliza o que esta fora das oposi¢es binarias e, assim, possibilita a
manutencdo desses binarismos. E dentro da propria norma que se criam categorias de vidas
que importam mais que outras. Referindo-se ao trabalho de Foucault sobre a instituicdo
disciplinar, Prado e Junqueira apontam para o alcance microfisico do poder, que por meio de
dispositivos, técnicas e redes de controle e de sujeicdo atingem distintos espacos e situacoes
variadas. O exercicio de poder implicado nesse ato de disciplinar tem o corpo como objeto e a
sua normalizacdo como objetivo. “A norma diz respeito a todos/as e quem nao se mostrar apto
a ser normalizado torna-se digno de repulsa e reprovagao, ocupando um grau inferior ou nulo
de humanidade” (PRADO; JUNQUEIRA, 2011, p. 60).

De acordo com Seffner (2011), determinadas configuracGes de identidade de género e
orientacdo sexual, em suas diferentes interse¢cbes com outros marcadores como raga, etnia,

pertencimento religioso ou de classe, implicam em vulnerabilidade social para alguns
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individuos e grupos. Ao lado da identidade, o territorio e os locais de circulacdo também se
conectam a vulnerabilidade, que, por consequéncia, resulta em tratamentos desrespeitosos e
discriminatorios aos individuos que se encontram em tal processo.

Convocado a dizer sobre sua sexualidade, o individuo responde a perguntas que mais
revelam o que a sociedade pensa e pretende do que permitem conhecé-lo. “E 0 que a
sociedade pensa? Parece-nos que ela convoca o individuo a dizer a verdade, a continuamente
confessar-se, com base na sexualidade. [...] Para excluir, temos que primeiro localizar”
(SEFFNER, 2011, p. 47).

Nesse processo, além da construcdo de modelos de vida ideais, também se constituem
varios modos de existéncia (em oposicdo ao que é tomado como padrdo) que sdo sempre
negados. Ao assumir determinadas significagdes sociais, 0 corpo ganha vida, mas nem toda
vida é reconhecida como tal. Conforme Butler (2015), a vida e a morte s6 se ddo com relagédo
a certo enquadramento. E por isso que nem todos 0s sujeitos sociais s30 assim reconhecidos e
que nem todas as vidas também o sao.

Na realidade, cada instancia normativa é acompanhada de perto por seu proprio
fracasso, e com muita frequéncia esse fracasso assume a forma de uma figura. A
figura ndo reivindica um estatuto ontolégico determinado e, embora possa ser
apreendida como “viva”, nem sempre é reconhecida como uma vida. Na verdade,
uma figura viva fora das normas da vida ndo somente se torna o problema com o
qual a normatividade tem que lidar, mas parece ser aquilo que a normatividade esta
fadada a reproduzir: esta vivo, mas ndo é uma vida. Situa-se fora do enquadramento
fornecido pela norma, mas apenas como um duplo implacavel cuja ontologia ndo

pode ser assegurada, mas cujo estatuto de ser vivo estd aberto a apreensdo
(BUTLER, 2015, p. 22).

Para a autora, a moldura que delimita o enquadramento ndo é totalmente determinante
para 0 modo como vemos, pensamos, reconhecemos e apreendemos. De todo modo, o ato de
enquadrar desloca algo de um lugar para o outro, estabelece uma nova ldgica temporal. E,
algumas vezes, chega a romper consigo mesmo. Mas “a norma funciona precisamente por
meio da gestdo da perspectiva da sua destruicdo, uma destruicdo que € inerente as suas
construgdes” (BUTLER, 2015, p. 29). Submetido a ela, o corpo é conformado segundo um
certo campo de inteligibilidade e reage ao mundo também a partir desse campo. Tal condi¢ado
acaba por implicar na vulnerabilidade de todos os corpos.

Como algo que, por definicdo, estd submetido a habilidade e a forca do social, o
corpo é vulneravel. Ele ndo €, contudo, uma mera superficie na qual sdo inscritos
significados sociais, mas sim o que sofre, usufrui e responde a exterioridade do

mundo, uma exterioridade que define sua disposicdo, sua passividade e atividade.
[...] O fato de o corpo invariavelmente se defrontar com o mundo exterior € um sinal
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do predicamento geral da proximidade indesejada dos outros e das circunstancias
que estdo além do nosso controle. Esse “defrontar-se com” é uma das modalidades
que define o corpo (BUTLER, 2015, p. 58).

Ademais, é o corpo que limita quem o sujeito é, o limite do corpo, porém, néo
pertence unicamente ao sujeito. O sujeito torna-se distinto diante da exclusdo de outras
possibilidades de formacao de sujeitos. Além disso, exclui-se, ainda, as dimensdes de si que
ndo se conformam as figuras notaveis concebidas pela norma. Ativamente, mas em siléncio e
sem dar sinais de sua operacéo, o enquadramento descarta e mostra, possibilitando perceber a
precariedade em algumas vidas e noutras ndo. Para Butler, a violéncia e sua critica
relacionam-se a questdo da representatividade da vida enquanto vida, ao fato de que algumas
vidas tornam-se visiveis em sua precariedade e necessidade de amparo opondo-se a outras que
ndo vistas desse modo. Na abordagem de tal questdo, a autora aponta para a responsabilidade
da midia, “na medida em que s é possivel atribuir valor a uma vida com a condicdo de que
esta seja perceptivel como vida, mas & apenas de acordo com certas estruturas avaliadoras
incorporadas que uma vida se torna perceptivel” (BUTLER, 2015, p. 82). Ao estampar em
suas capas apenas um certo padrdo de mulheres, as revistas femininas atuam no
estabelecimento de vidas que seriam mais valoraveis que outras — fadadas a impossibilidade
de existéncia.

Pensando o sujeito do feminismo, Butler lanca luz sobre a necessidade de que as
coligacbes ndo tenham necessariamente por base as posicdes do sujeito, que considerem
fundamentar-se em objetivos provisoriamente sobrepostos, 0 que seria justificado, inclusive,
pela transitoriedade e fluidez identitaria. O sujeito, propGe a autora, deve ser repensado
enquanto um conjunto dindmico de relagdes sociais. Aliangas, adverte ela, ndo tém como
condicdo prioritaria a negociacao de reivindicacdes de identidade.

Se certas vidas sdo consideradas merecedoras de existéncia, de protecdo e passiveis
de luto e outras ndo, entdo essa maneira de diferenciar as vidas ndo pode ser
entendida como um problema de identidade nem sequer de sujeito. Trata-se, antes,
de uma questdo de como o poder configura 0 campo em que 0S sujeitos se tornam

possiveis ou, na verdade, como eles se tornam impossiveis (BUTLER, 2015, p. 231-
232).

A analise das capas implica na observacdo das performances permitidas pelas revistas
femininas, nos jogos de poder envolvidos no estabelecimento de limites aos corpos nelas
estampados. Interessa perceber a dindmica de “encaixe” e resisténcia dos corpos. Que modos
de ser mulher sdo conformados nas capas de Tpm? Que vidas sdo permitidas e quais séo

impossibilitadas?
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2 A capa em camadas

2.1 Verbovisualidades

Como vimos anunciando, aqui nos interessa tomar a capa de revista de forma
complexa, em camadas que podem ser observadas uma a uma, mas que estéo inevitavelmente
intercaladas. Nossa ideia € pensar a capa que tem seu epicentro no impresso, mas que também
circula digitalizada — na integra ou, ainda, desmembrada em seus elementos verbais e visuais.
Interessa-nos perceber essa capa que diz do mundo e que atua na sua constituicdo, ao mesmo
tempo em que € por ele constituida; essa capa que propde leituras preferenciais acerca de
determinados assuntos, mas que é diferentemente apreendida em cada leitura que se faz dela.
Para tentar dar conta dessas camadas, dessa materialidade complexa que é a capa, apostamos
na nocdo de dispositivo midiatico. A capa de revista, tomada enquanto dispositivo midiético,
inscreve um texto. Considerando que cada dispositivo articula “uma forma especifica de
manifestacdo material dos discursos, de formatacdo de textos” (ANTUNES; VAZ, 2006, p.
47), textos inscritos em dispositivos diferentes apresentardo caracteristicas distintas.
Conforme Mouillaud (2002), o dispositivo “prepara para o sentido” ao impor uma forma ao
texto e, ainda, um modo de estruturacdo do espaco e do tempo. Assim, capas de revista, por
exemplo, diferem-se de capas de jornais, de livros e de apostilas; trabalham com determinada
nocdo de espaco (tém circulacdo local, regional, nacional ou mesmo internacional) e
apresentam periodicidade especifica (podendo ser semanais, mensais, bimestrais, semestrais,
anuais, etc.). Essas definicdes que formatam o texto, embora possam passar por alteraces em
decorréncia dele, védo dizer, em alguma medida, como ele deve ser e sugerem possibilidades
de leitura. A nocdo pode até rememorar a algo rigido, mas Mouillaud, ainda que sem
enfatizar, adverte que texto e leitor ndo sdo passivos, também fazem o dispositivo. Assim,
texto e dispositivo precedem-se e determinam-se. Capas formatam seus textos e orientam seus
leitores, mas também s&o formatadas por eles (TRINDADE, 2015).

Que texto € este inscrito nas capas das revistas femininas? Mais especificamente, 0
texto das capas de Tpm — que se aproxima dos ofertados pelas revistas congéneres, mas que,
ao emergir, também apresenta suas particularidades? Para comecar, 0 que nos aparece de
forma mais Obvia quando observamos a capa: ela é uma mistura de elementos verbais e ndo

verbais. A Tpm geralmente traz o retrato de uma personalidade no centro da capa (ha maioria
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das vezes, uma mulher), cujo corpo (em planos que variam do geral~® ao plano médio curto
é contornado, dos dois lados, pelas chamadas da revista (em fontes que variam de tamanho e
cor segundo o destaque que a revista deseja dar a cada assunto). A logomarca, que costuma
ter uma nova cor a cada edicdo, tende a vir no alto a esquerda (mas é deslocada,
esporadicamente, para a direita ou mesmo para o centro). Conforme podemos visualizar na
capa abaixo (FIG.4), primeira do nosso corpus a ser publicada e que apresenta um modo de
diagramacéo bastante recorrente, o verbal circunda o visual formando um todo que, para nés,

nédo pode ser considerado de modo desmembrado, forma um sé corpo.

cofl
ésimples

AL NOOMIIA,

Figura 4- Tpm - edi¢do 120, maio de 2012

E recorrendo a Abril (2007; 2013), para quem o texto vai além dos aspectos verbais,
gue tratamos esta e as demais capas de Tpm como textos verbo-visuais.
Entendemos que “texto” deve designar qualquer unidade de comunicacéo,

geralmente multissemidtica (ou “multimodal”, segundo o vocébulo da moda),
sustentada por uma pratica discursiva e inserida em uma(s) rede(s) textual(is), que

2 No plano geral, todo o corpo do fotografado é enquadrado.
%> No plano médio curto, o corte do quadro é feito um pouco abaixo do ombro do fotografado.
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pode integrar ou ndo elementos verbais, e que, portanto, ndo deve identificar-se
restritivamente com eles?® (ABRIL, 2013, p. 46) [tradugdo nossa].

Nesse caso, lembra o autor (2007), assim como Bakhtin mostrou ao longo de toda sua
obra que a palavra é depositaria de vozes socioculturais, algo analogo pode ser dito acerca das
atividades e cria¢Oes da visdo: o olho humano também pode ser considerado como um 6rgéo
social e coletivo. Portanto, numa capa importam tanto os elementos verbais quanto 0s visuais.
E além desse relevante aspecto da multimodalidade, destinatarios ndo recebem mensagens
particulares, diz Abril, mas conjuntos textuais, trata-se de um texto sempre atrelado a uma
rede. Rede esta que nédo se refere a uma trama reticular qualquer. Ela outorga sentido aos
nodulos textuais que a constituem; apresenta propriedades globais e locais (determinadas pela
posicao e/ou distancia do observador em relacéo ao objeto) ndo comensuraveis entre si, de tal
modo que o sentido local do texto ndo é reduzivel ao seu sentido relacional ou global na rede,
e vice-versa; seus limites (bem como os limites do texto) séo determinados em fungédo das
praticas sociais do ler e das condicBGes particulares da leitura, mais que de propriedades
formais permanentes do texto (ABRIL, 2007, p. 83-84).

Essas possibilidades de relagfes, diz o autor, colocam em evidéncia as
inconveniéncias metodoldgicas do imanentismo, a pretensdo de evitar que a analise aborde
elementos extratextuais. As capas de Tpm sempre se relacionam a elementos que extrapolam
0 que esta estampado na revista. Quando a publicacdo traz, por exemplo, uma capa com a
chamada “#precisamos falar sobre aborto” (edicdo 148, de novembro de 2014) ela remete,
ainda que indiretamente, a pesquisas sobre o0 assunto, ao nimero de mulheres que realizam o
procedimento, as mulheres que morrem em decorréncia dele, aos movimentos sociais
relacionados ao tema, as politicas publicas para mulheres, entre inimeros outros aspectos a
depender da leitura que se realiza dela. E pela propria forma do titulo, iniciado por uma
hashtag, remete também a um circuito de discussao que € o das redes sociais.

Partindo de uma perspectiva sociossemiética, o autor prop8e, entdo, que textos verbo-
visuais sejam analisados nos termos da sua significacdo cultural, relacionado as praticas
sociais e as relacOes de poder em que estdo envolvidos, o que supde 1é-los contextualmente

(considerando o marco das instituicdes, praticas, modelos textuais e entornos técnicos em que

% Do original: Entendemos que “texto” ha de designar cualquier unidad de comunicacién, generalmente
multisemiotica (o “multimodal”, segin el vocablo de moda), sustentada por una practica discursiva e inserta en
una(s) red(es) textual(es), que puede integrar o no elementos verbales, y que por ende no debe identificarse
restrictivamente con ellos.
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sd0 objetivados e trocados) e interpretd-los reflexivamente (referenciando os efeitos que
produzem sobre seu proprio contexto e lembrando que nossa perspectiva também terd um
carater contextual e reflexivo, historico-culturalmente determinada) e discursivamente
(produzido por um sujeito individual ou coletivo, melhor ou pior identificado, que atua no
texto e se constitui como agéncia enunciativa em relacdo a agéncias enunciatarias, ou seja,
destinatérios, reais ou virtuais).

Para viabilizar esse tipo de observacao, Abril (2013) apresenta trés dimensdes do texto

e da cultura visual, conforme diagrama abaixo?’ (FIG.5):

qualidades sensiveis
variaveis perceptivas
(“trama visual”)

visualidade
— —
- ~ -
7’/ N\
4 \
/ \
1 \
I 1
1 I
\ /
\ /
N\ 7/
imagem S N & 7  mirada
representagao iconica enunciagao;
e iconografica, sujeitos, espacos e
imaginarios tempos do discurso

Figura 5 — Dimensdes do texto e da cultura visual

Antes de discorrermos sobre cada uma dessas dimensdes, faz-se necessario, como
realizado pelo autor em seu texto, atentar para o simbolo triadico (o “y” invertido) que
aparece no centro do diagrama e conecta todas elas. Trata-se, conforme o autor, de uma
relacdo de mediacgdo, segundo a qual cada dimensdo possibilita a inter-relacdo e a efetuacédo
das outras. Ademais, o circulo pontilhado e de duplo sentido faz aluséo a continuidade — uma
experiéncia visual pode se transformar numa experiéncia de mirada ou em uma imagem, sem

obedecer necessariamente a uma ordem. Passemos, entdo, as trés dimensoes:

2’ Reproduzido e traduzido a partir da figura disponivel na pagina 48 da obra: ABRIL, Gonzalo. Cultura visual,
de la semiotica a la politica. Madrid: Plaza y Valdés, 2013.
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1) Visualidade: refere-se a “trama visual”, ao conjunto de significantes que
conformam o plano da expressdo de um texto visual, constroem sua coeréncia e preparam o
conjunto de seus efeitos simbdlicos. Envolve um tecido de elementos bastante heterogéneos
como cor, textura®®, relacdes topolégicas, etc. Ademais, as imagens visuais ndo se esgotam no
visivel. Nelas sempre h& o invisivel, marcas do visivel reprimido, pressuposto ou postergado.

O visual, “o que se vé”, se relaciona sempre com o que ndo se V&, com distintos
fendmenos que ndo pertencem propriamente ao reino do visivel, mas sem os quais
seriamos cegos & imagem, ndo veriamos nada ou veriamos sem ver. Assim, ndo
falamos de qualquer relacdo do visivel com o invisivel, mas de certos fendmenos

que ndo sendo propriamente visiveis tém efeitos no que se vé, no sentido do que se
vé? (ABRIL, 2013, p. 54) [traduco nossa, grifos do autor].

Quando Abril menciona que o visual se relaciona com o invisivel, ele explica que o
visual se relaciona com o que se deseja ver, com 0 que se sabe e 0 que se cré e com 0 que se
faz com o que se vé. Se nos voltamos para a figura 4, capa da edigdo 120 de Tpm, a dimenséo
da visualidade abarca, por exemplo, o retrato em preto e branco de Grazi Massafera, 0 uso da
cor verde na logomarca da revista e em algumas das chamadas e também o invisivel,
fendmenos que interferem nesse visivel, conforme delimitacdo realizada por Abril. O invisivel
que emerge em tal capa pode estar relacionado, por exemplo, ao fato de a gestacdo nédo ser
necessariamente uma escolha para todas as maes brasileiras, j& que, como discutiremos
adiante, vivemos em um pais que criminaliza o aborto; ao fato de a gravidez ser um periodo
altamente conturbado e cheio de restri¢bes fisicas para muitas gestantes — algumas precisam
ficar internadas ou fazer repouso absoluto por quase nove meses; também pode se referir a
face da maternidade relacionada ao puerpério, em que, entre outros aspectos, casos de
depressdo sdo comuns e muitas mulheres enfrentam dificuldades relacionadas a
amamentacdo; outras, ademais, ndo se encontram em meio as mudancas bruscas e definitivas
que acontecem em suas vidas quando se tornam mées, sofrem discriminacdo no mercado de

trabalho, desemprego, quando ndo sdo obrigadas a abandonar a profissdo para cuidar dos

%8 As capas da edicéo 151, de marco de 2015, por exemplo, trouxeram um relevo redondo nos seios das mulheres
nelas estampadas, como se fosse um caro¢o. No interior da revista revela-se que tal carogo era um lembrete para
0 autoexame. Tratava-se de uma campanha contra o cancer de mama. Capas disponiveis em: https://revistatrip.
uol.com.br/revista/tpm/151. Acesso em: 27/03/19.

# Do original: Lo visual, “lo que se ve”, se relaciona siempre con lo que no se ve, con distintos fenémenos que
no petenecen propriamente ao reino de lo visible, pero sin los cules seriamos ciegos a la imagen, no veriamos
nada, o veriamos sin ver. Asi que no hablamos de la relacion de lo visible con lo invisible sin mas, sino con
ciertos fendmenos que no siendo propriamente visibles tienen efectos en lo que se ve, es decir, en el sentido de lo
que se ve.
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filhos, e h4, ainda, aquelas que, tendo acabado de parir ou adotar uma crianga, detestam
vivenciar o papel de made mesmo que tenham planejado ter filhos.

2) Mirada (ou olhar): trata-se da dimensao da enunciacdo. Os textos visuais existem
porque alguém os olha, num espaco e tempo determinados, no contexto de uma pratica
sociodiscursiva. Conforme o autor, nossa mirada esta contida nos textos, que, quando sdo
olhados, também nos olham — o texto visual prevé nossa mirada, nosso lugar como
espectadores, nosso papel e atitudes frente a ele. Segundo Abril, a mirada comporta relacdes
de poder e se institui como forma de poder. Vemos através dos olhos da nossa cultura e
também de nossa experiéncia como leitores de textos visuais, com isso, o olhar se d&, de
forma consciente ou ndo, a partir de lugares de enunciacdo que sdo construidos e assimilados
em funcédo das posicBes sociais ocupadas pelos sujeitos.

A dimensdo da mirada concerne a conformacéo do tempo e do espago no discurso
visual, aos lugares da subjetividade e as formas de subjetivagcdo que possibilita,
dando lugar a determinados regimes de direitos e deveres, a modos de apropriacdo

simbélica e a modalidades de exercicio do olhar®® (ABRIL, 2013, p. 64) [traduco
nossaj.

Miramos a capa e a capa nos mira. A Tpm pressupde nosso lugar e atitudes como seus
leitores. Ao compor suas capas, a revista orienta e afirma certos comportamentos e atitudes
que considera corretos e naturais. Como seus leitores, podemos concordar ou ndo com o(s)
ponto(s) de vista da revista e, nesse jogo de mirar e ser mirado, vamos determinando nossos
vinculos com a publicacdo. Nesse momento, distintas relaces de poder sdo estabelecidas.
Nesta tese, como indicado, nos interessam principalmente as relagcdes de poder que envolvem
questdes de género.

3) Imagem: conforme adverte Abril, imagem néo coincide, obrigatoriamente, com algo
visual. Quando fala em imagens, o autor refere-se a algo da ordem do experimentéavel. Trata-
se, segundo ele, de um posicionamento frente ao mundo. As imagens, explica, fazem parte e
resultam de imaginarios sociais (que consistem, por sua vez, em matrizes de producdo e
reproducdo de imagens). Partindo de Ranciere, Abril afirma que a imagem atua na criagdo de
sentido da realidade, na criagdo de um sentido comum. Imagens seriam dados sensiveis

compartilhados. E justamente por se constituirem e por serem apresentadas segundo 0s

% Do original: La dimension de la mirada concierne a la conformacién del tiempo y del espacio en el discurso
visual, a los lugares de la subjetividad y a las formas de subjetivacion que posibilita, dando lugar a determinados
regimenes de derechos y deberes, a modos de apropriacion simbdlica y a modalidades de ejercicio del mirar.
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imaginérios sociais, as imagens s&o sempre histéricas®’. E por isso que ao enunciarmos nosso
problema de pesquisa nos preocupamos em dizer que estamos pensando na instituicdo de
modos de ser mulher no Brasil hoje.

A nocdo de texto verbo-visual trabalhada por Abril (2007; 2013) permite observar o
texto inscrito na capa da Tpm considerando sua riqueza de detalhes e relacionando de forma
complexa os elementos que o compdem. Importa cada elemento que integra a capa, mas ele
importa em relagdo com os demais que estdo ali e em relacdo também com 0s outros textos
da(s) rede(s) das quais este texto participa. Rede a ser determinada a partir do que vai ser
observado numa ou noutra situagdo de pesquisa. Além disso, dentro dessa perspectiva
sociossemiotica em que trabalha Abril, importa menos saber o que significa determinado texto
do que através de que meios, processos interpretativos e recursos € atribuido um ou outro
sentido ao texto em questdo. O pesquisador, sua memoria e pressupostos ideoldgicos devem
ser acionados nessa explicacdo. Sendo assim, observaremos o0 texto da Tpm a partir das
préticas envolvidas nesse processo. Sera sempre a nossa leitura das capas. Uma leitura que
devera ser devidamente justificada, mas mesmo assim, nossa leitura.

Ainda levando em consideracdo os elementos verbo-visuais da capa e seu modo de
organizacdo, que outros aspectos precisam ser considerados nesse momento inicial de
detalhamento da capa? O que esta implicado nessa forma de disposicdo desse primeiro texto
com que temos contato quando nos deparamos com uma revista? Ndo é por acaso que a
logomarca da revista Tpm situa-se no alto da capa ou que suas cores mudam conforme a
edicdo. A escolha das chamadas e o maior ou menor destaque dado a elas também néo é
aleatorio. Tampouco é acidental a escolha da personalidade a ser retratada na capa, que
enquadramento sera adotado ou se o retrato sera em cores ou preto e branco. Cada elemento
eleito para aparecer na primeira e mais importante pagina de qualquer revista (CARDOSO,
2006) € minuciosamente selecionado, respondendo a critérios que sdo responsaveis tanto por
aproximar quanto por distinguir uma publicacdo das demais disponiveis no mercado editorial.
A escolha e disposicdo desses elementos diz ndo s6 de uma busca por oferecer capas que
sejam esteticamente interessantes, com conteddos que sejam atrativos, buscando chamar

atencdo para a revista, mas diz, ainda, de uma busca pela sua consolida¢do, pelo

3! De acordo com Belting (2007), nosso encontro com outras culturas afetou a compreenséo das imagens como
questdo de identidade coletiva. Ainda atualmente, as imagens dos outros sdo tratadas como imagens de um tipo
distinto e permanecem excluidas do prdprio discurso sobre a imagem. Ademais, tendem a ser reconhecidas como
menos evoluidas, como anteriores as “nossas imagens”, quando se pensa em desenvolvimento.
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estabelecimento de relagdes com leitores, pela instauragdo de uma conversa sobre e com o
mundo. E esses procedimentos vdo se dar de uma ou outra maneira conforme a revista e 0
momento em que ela é publicada — tudo tendo inicio logo na primeira pagina.

Conforme ja aparece nas descricdes espacadas que vimos fazendo da capa de Tpm,
nela (como em qualquer outra capa) séo definidos alguns elementos fixos e outros que passam
por alteracOes a cada edicdo. A logomarca, as dimensdes e a grade de diagramacéo tendem a
ser constantes, mas as cores utilizadas, os assuntos abordados e a fotografia de capa mudam
de um ntimero para o outro. “O leitor deve ser capaz de reconhecer instantaneamente que a
revista mudou de numero, mas ainda é a mesma” (KOPP, 2008, p. 223). Esse padréo, todavia,
ndo funciona como uma camisa de forca. Com o tempo, mesmo os elementos fixos podem
passar por mudancas®?, pois a capa (bem como o restante da publicacio) baseia-se na ideia de
que “a revista € um objeto vivo e que deve se manter surpreendente. A estatica ndo lhe faz
bem, e a inovacdo é tratada de forma estratégica” (KOPP, 2008, p. 217). Inseridas na cultura,
as revistas (até mesmo para sobreviverem) buscam acompanhar as mudancas que se ddo no
mundo e, particularmente, na vida do seu publico pretendido.

Para Kopp, ndo seria necessario nem mesmo folhear as revistas para saber do que elas
falam e de que modo falam. Conforme o autor, cabe a capa dizer das intencdes e do
posicionamento da revista e conferir uma identidade a publicacdo. Por isso, sdo estabelecidas
definicBes estratégicas que concebem até mesmo que figuras podem ou ndo aparecer na capa,
ja que as personalidades retratadas também dizem sobre a revista.

Uma capa interessante de se observar tal aspecto foi publicada pela Tpm em junho de
2012 (FIG.6), logo depois da veiculagdo do Manifesto TPM (editorial do més de maio). No
Manifesto, Tpm questiona a relagdo das revistas femininas com suas leitoras ao dizer que elas
tendem a se estabelecer como guias de vidas perfeitas que sdo impossiveis de se alcancar.
Feita a critica, assume o compromisso de produzir uma revista voltada para a “mulher real”,
que ndo precisa atender aos padrdes de beleza, nem ter uma vida ideal. Na edi¢do seguinte,
contudo, a personalidade retratada é Caroline Ribeiro, modelo brasileira que ja esteve entre as
mais bem pagas do mundo, desfilou para inimeras grifes nacionais e estrangeiras e que exibe

um corpo magro, comumente encontrado nas publicacOes voltadas para mulheres. Como

%2 Contudo, modificacBes nesses elementos que séo considerados constantes tendem a ser informadas aos
leitores. Um exemplo é este comunicado que explica a alteragdo de nome da revista Nova para Cosmopolitan:
http://m.mdemulher.abril.com.br/estilo-de-vida/nova-agora-e-cosmopolitan-e-voce-e-parte-desta-mudanca.
Acesso em: 27/07/2016.
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manchete, porém, traz a pergunta “O que faz uma top aqui na capa?”, como podemos

visualizar a seguir.

Figura 6- Tpm - edicdo 121, junho de 2012

A reposta a questdo colocada vem logo abaixo da manchete, por meio de uma fala da
propria modelo: “Carol Ribeiro responde: ‘brasileiro é que nem modelo, primeiro ganha
dinheiro e depois vai estudar. Devia ser o contrario’. Entendeu?”. H4, como podemos
perceber, uma tentativa por parte da revista de justificar a presenca da top na primeira pagina,
principalmente numa edigdo seguinte & publicagdo do Manifesto. Tpm preocupa-se em parecer
coerente, inclusive, ao escolher quem pode ou néo ser capa.

A capa da revista funcionaria, entdo, como sua vitrine, “como a sintese da sua
proposta, como o apelo capaz de fazer o publico pretendido entender que ela esta falando com
ele, que quer ser desejada, levada, tocada e ostentada por ele” (KOPP, 2008, p. 218). Se
pensarmos nos livros, trata-se de algo muito semelhante ao proposto por Haslam (2007)
quando defende que o ditado popular que sugere ndo julgar o livro pela capa acaba sendo uma
critica as habilidades do designer e do ilustrador. “Uma capa de livro se torna uma promessa
feita pela editora, em nome do autor, para o leitor. A capa funciona como uma arma de
seducdo para que o livro seja aberto e/ou comprado” (HASLAM, 2007, p. 160). Com analogia
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distinta, mas apontando para perspectiva semelhante, Traversa (2009) e Cingolani (2008)
refletem sobre a capa como objeto que permite cruzar distintas dimensfes enunciativas em
operacdes que indicam divisdo e fechamento ao mesmo tempo que passagem, abertura,
interconexdo. Na dissertacdo de mestrado, trabalhnamos com a ideia de que a capa seria um
rosto que busca fisgar os olhares de qualquer um que se depara com ela (TRINDADE, 2012).
“Destinada a seduzir o leitor a primeira vista, a capa sempre foi, por isso mesmo, o grande
desafio dos editores: como criar um ‘rosto’ que, entre centenas de outros, tenha o poder de
fisgar quem vai a uma banca de revistas?” (Editora ABRIL, 2000, p. 24). Ainda nesse
caminho, Scalzo (2008) trabalha com a proposta de que a capa seria “o resumo irresistivel de
cada edi¢do” (p. 62). Independentemente da nomeacdo adotada — vitrine, uma espécie de
porta/janela, rosto, resumo — ela tende a ser associada a algo que apresenta a publicagéo e seu
conteddo e informa sobre a revista como um todo.

Essa variedade de “papéis” atribuidos a capa € alimentada pela propria configuracao
historica que ela vai adquirindo em seu didlogo/tensionamento com variadas formas
comunicacionais, na esfera daquilo que Compagnon nomeou como perigrafia, zona
intermediaria entre o fora do texto e o texto (1996, p. 70) e que é parte do paratexto. Essa
perigrafia — local de transicdo e transagdo de sentidos — retine o conjunto das producgdes que
circundam o texto (capa, formato da pagina, prefécios, dedicatorias, assinaturas, titulos etc.),
funcionalmente atua sempre subordinada ao seu texto e tem ndo s significados econémicos,
mas significagcbes culturais. De acordo com Ribeiro (2002), paratexto e perigrafia “se
interceptam no espaco da capa e colaboram para inserir o texto no tecido social que ira
recebé-lo como livro. Formam juntos as ferramentas que colocam em acdo as estratégias
promocionais do produto” (p. 43). Nesse espaco em que se fala do livro no préprio livro, diz a
autora, tem-se a oportunidade de nortear a escolha do leitor e colocar o livro em conversa com
0 mundo.

Assim, em varios momentos trazemos reflexes sobre as capas de livros para observar
as capas de revistas, pois € interessante perceber que estudos sobre outros elementos
paratextuais de tal materialidade, tomados em sua historicidade, também nos parecem
relevantes na exploracdo da capa em camadas. Turrer e Muzzi (2017), por exemplo, retomam
a funcdo do paratexto — “constituido por elementos como titulo e subtitulos, prefacio,
dedicatoria, epigrafe, notas, ilustracbes, nome do autor, do editor, ensaios introdutdrios,
enfim, por tudo o que faz de um texto um livro” (TURRER; MUZZI, 2017, p. 46) — que
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consiste exatamente em orientar a recep¢do. E é sob tal perspectiva que o trabalho dessas
autoras sobre a folha de rosto nos interessa.
Conforme Turrer e Muzzi, por meio do enquadramento decorrente da encadernacéo, o
livro da a ler o mundo em perspectiva. Com o aparecimento da folha de rosto, o livro “passa a
conter os ingredientes necessarios a exterioriza¢do do texto iniciada no século XV (2017, p.
22). A folha de rosto €, para as autoras, o “lugar onde se criam os dispositivos enunciativos,
espaco exterior de visibilidade do texto, que, ao delimita-lo como uma moldura, mostra-o,
encena-o, para coloca-lo em circulacdo. A folha de rosto abre ao leitor, por um
enquadramento, uma paisagem escrita” (2017, p. 22). Essa abertura, explicam, se da tanto
para dentro quanto para fora do livro e antecipa o lugar de onde vem o livro (informagdes
sobre producéo e circulacdo). E por reproduzir o aparato da edic¢do do livro, a folha de rosto
pode contar sua histéria em diferentes épocas. As autoras mencionam, inclusive, o precursor
da folha de rosto, o colofdo (que também registrava as circunstancias de producéo do livro). A
diferenga, segundo elas, estaria no fato de que a folha de rosto cabe, além dessa antecipacéo
de informac6es, a orientacdo acerca do modo de leitura.
A prdpria disposicdo espacial dos componentes da pagina de rosto produz
denotacGes e conotacGes. Nela, o titulo € codificado, o nome do autor isolado, o
emprego dos tipos se hierarquiza segundo a importancia das mencdes. E também na
pagina de rosto que se inicia um tipo especifico de associa¢do entre 0s elementos

verbais e ndo verbais, texto e imagem, em que o critério visual se sobrep&e ao l6gico
(TURRER; MUZZI, 2017, p. 54).

Somado a uma forma especifica de disposi¢cdo dos elementos na pagina, algumas
folhas de rosto traziam frontispicios, ilustracbes que acabavam integrando o protocolo de
leitura. Lyons (2011) corrobora a informacdo de que o aparelho introdutério dos primeiros
livros impressos era bastante rico:

No inicio, havia um frontispicio gravado, muitas vezes com rica ornamentacéo e, as
vezes, com a forma de um arco dando boas-vindas ao leitor. Um retrato gravado do
autor podia vir em seguida: por causa dessas imagens, 0s retratos de Lutero e
Erasmo tornaram-se bem familiares. Os livros muitas vezes tendiam a ter titulos

longos, que eram uma espécie de anuncio do seu conteido, com o acréscimo de uma
citacdo latina ou biblica (LYONS, 2011, p. 75).

Grande parte das caracteristicas desse paratexto perdura nos livros — o Ministério da
Educacdo, por exemplo, ao definir os critérios para avaliacdo dos livros didaticos, indica,
inclusive, os elementos que devem constar na capa e na folha de rosto das obras a serem

selecionadas para utilizacdo nas escolas (FAE/MEC, 1994) — e ainda nos permitem pensar
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caracteristicas atuais das capas de revista.

Por conta, principalmente, das tecnologias disponiveis, as primeiras revistas
publicadas no Brasil, no inicio do século XIX, pareciam-se muito com os livros®® e um dos
poucos recursos graficos com que contavam era a alternancia do tamanho dos tipos nos
titulos. Em meados do mesmo século, elas passaram a ser ilustradas por artistas, mas apenas
em preto e branco. As capas de revistas em cores s6 aparecem no inicio do século XX. A
época, antes de qualquer coisa, as capas deveriam ser belas e ndo eram associadas ao
conteddo que traziam, tinham uma vida independente. Foram as revistas O Cruzeiro, nos anos
1940, e Manchete, na década seguinte, as primeiras a sairem atrds do furo jornalistico e, com
IS0, trazerem capas que passaram a apresentar a revista e dizer o que ela traz no seu interior
(Editora ABRIL, 2000). Movimento que marca similarmente a producao das capas dos livros
enguanto um espaco de divulgacdo que se tornou necessario em tal momento histérico.

A proliferacdo do livio em formatos diversos, atendendo a demandas variadas,
trouxe a segmentacdo do mercado de consumo e a diversificacdo do produto
editorial como fendmenos tipicos do final do século XX. A essa altura, a
preocupacdo com a apresentacdo visual surge pautada no desejo do consumidor e se
impde como uma necessidade: de um lado, em fungdo do imperativo da
concorréncia; e, do outro, em virtude da exigéncia do publico leitor, que tem o olhar
treinado pelo contato frequente com estilos variados, trabalhos atraentes e bem

acabados, transformando estes componentes em valores reais no momento da
apreciacdo do produto (RIBEIRO, 2002, p. 41).

Interessante ver também Hurlburt (1910; 1976), que traz um bom panorama acerca das
mudancas gréaficas percebidas em jornais e revistas (tanto no miolo quanto em suas capas) em
funcdo de avancgos no design grafico e das condicBes socioeconémicas de producao, e Martins
(2001), que faz um trabalho parecido ao estudar as revistas brasileiras publicadas no final do
século XI1X e inicio do século XX sob o viés dos habitos associados a cultura do impresso na
0casido.

A capa continua sendo a pagina de maior prestigio numa publicacdo e, como
abordaremos no tépico seguinte, extrapola os limites do impresso. Ela segue querendo vender,
seja uma ideia, seja a revista em si. Entéo, € preciso que se destaque. Garcia (1984), ao pensar

a primeira pagina do jornal, traz proposi¢des que tambeém sdo Uteis quando falamos de capas

%3 0s livros do mesmo periodo, pois conforme Ribeiro (2002, p. 40), os exemplares dos primeiros blocos de
anotacdes, feitos em pergaminho, tinham sua aparéncia muito valorizada e tornaram-se cobicados por conta de
suas capas feitas em chapas de marfim. O mesmo acontecia com os livros de ora¢des populares na ldade Média
gue eram adornados com muito luxo. Tudo isso, porém, resultado de um trabalho artesanal. Com a popularizago
da imprensa e a mecanizacgdo do processo de producdo, explica a autora, séo estabelecidas novas relagcbes com o
produto.
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de revistas. Para ele, a primeira pagina segue desempenhando um papel estelar como vitrine
do jornal e de seu contetido. Segundo o autor, quem faz a capa tem um duplo objetivo: captar
a atencdo do leitor no momento em que ele vé a pagina e, ainda, criar o interesse visual
necessario para que os olhos do leitor ndo se afastem dela (p. 56). Percebemos que a capa de
Tpm permite-nos a associagdo a varias das caracteristicas aqui levantadas referentes a outras
capas e as folhas de rostos (que nos livros, nem sempre eram antecedidas por capas): por meio
do texto verbo-visual que estampa, ela aponta para dentro e para fora da revista, apresenta
suas ideias, diz de seu contexto de producdo, do que o leitor pode esperar da edi¢do, do que a
revista espera de seu leitor.
Kopp defende que a revista escolhida para leitura estd, ainda, associada a um modo de
vida no qual cada leitor acredita, faz parte ou deseja fazer. Nesse sentido,
as capas de revista representam uma espécie de frente de batalha na disputa pelos
coragcBes e mentes dos leitores num cendrio bastante pulverizado em publicos
divididos por grupos de interesse, multiplos selfs e variados estilos de vida. Ha um

forte argumento que proclama quem vocé é, quem vocé quer ser, seja qual for o
momento, h4 uma revista para vocé (KOPP, 2008, p. 231-232) [grifos do autor].

A identidade proclamada pela publicacdo em sua primeira pagina, as ideias e
posicionamentos defendidos por ela, dizem do seu leitor, de quem se interessa por compréa-la
OuU mesmo perscruta sua capa nos pontos de venda, nas telas de computadores, tablets e
celulares ou em quaisquer outros lugares em que as visualiza.

Ao tratarmos as capas enquanto dispositivos midiaticos, tentamos, assim como
Antunes e Vaz (2006), escapar de uma abordagem midiacéntrica da comunicagdo — que acaba
priorizando o estudo dos meios e minimizando a intervencdo dos interlocutores. Dizem 0s
autores: “A comunicacdo ndo se resume aos meios de comunicacdo ou a uma funcéo
transmissiva, mas compreende a constitui¢cdo dos discursos e dos espagos de interlocucdo” (p.
44). E uma busca por ndo ignorar o lugar que a midia assume em nossa sociedade hoje e, ao
mesmo tempo, ndo toma-Ila pela integralidade do processo comunicativo.

Os produtos midiaticos carregam consigo uma remissdo a uma multiplicidade de
sujeitos sociais, técnicas, lugares e dispositivos encaixados em momentos diferentes
e simultaneos de producdo, transmissdo e apropriagdo. A midia vive num
permanente estado de transacao entre essa pluralidade de elementos em composi¢des

constantemente renovadas e reconfiguradas em diferentes graus (ANTUNES; VAZ,
2006, p. 45).

Nesse sentido, explicam, a midia, por um lado, pode ser vista como um lugar de

agendamento, apontamento de sentidos, estabelecimento de interacdes, compartilhamento de
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experiéncias e, por outro, apresenta um carater de transmissividade, um modo de estabelecer
contratos e estruturar o mundo. Tao relevantes quanto as caracteristicas materiais e formais
sdo as relacdes que decorrem delas.

O modo como Hepp (2014) trabalha o conceito de midiatizacdo também traz muitas
contribuigdes para pensarmos as capas de revistas e sua insergdo sociocultural. No texto “As
configuragbes comunicativas de mundos midiatizados: pesquisa da midiatizacdo na era da
‘mediacdo de tudo’”, o autor inicia sua argumentacdo explicando que o termo esta conectado
a ideia de que a midia tem certa especificidade, exerce certa influéncia na cultura e na
sociedade e, ainda, sugere um processo de mudanca. Para discorrer sobre o termo, o autor
remete a0 modo como ele foi trabalhado por duas tradigdes de pesquisa de midia e
comunicagdo nos ultimos anos: a tradicdo institucional — interessada predominantemente na
midia tradicional de massa, e a tradicdo socioconstrutivista — com maior interesse nas praticas
de comunicacéo cotidianas e foco na constru¢do comunicativa em modificagdo da cultura e da
sociedade (HEPP, 2014, p. 47). Sendo que, recentemente, as duas tradi¢cdes tém se aberto uma
a outra. A tradicdo institucionalista tem repensado o modo de operacdo institucional e
tecnoldgico da midia e a tradicdo socioconstrutivista tem atentado para a importancia de
investigar a dimensdo institucional da midiatizacdo. E é justamente nessa dupla abertura que
Hepp percebe o potencial do conceito.

Levando em conta a pesquisa discutida até aqui, podemos definir a midiatizagéo
como o conceito usado para analisar a inter-relagcdo (de longo prazo) entre a
mudanca da midia e da comunicacdo, por um lado, e a mudanca da cultura e da
sociedade, por outro, de uma maneira critica. Com tal orientagdo geral, o termo
midiatizacdo sugere tanto aspectos quantitativos quanto qualitativos. Em relagdo aos
aspectos quantitativos, a midiatizacdo refere-se a propagacdo temporal, espacial e
social cada vez maior da comunicagdo midiatica. Isso quer dizer que, com o tempo,
temos nos tornado cada vez mais acostumados a nos comunicar pela midia em
varios contextos. Em relagdo aos aspectos qualitativos, a midiatizacdo se refere ao
papel da especificidade de certas midias no processo de mudanga sociocultural. 1sso

significa que importa o tipo de midia usada para cada tipo de comunicacdo (HEPP,
2014, p. 51) [grifos do autor].

Abordado desse modo, o termo traz contribuigdes para pensar a midia de massa, a
comunicacgéo pessoal e, ainda, a relacdo entre elas. Assim, importam tanto as especificidades
de cada midia quanto a apropriacao decorrente da acdo humana.

Outro aspecto relevante trabalhado por Hepp estd relacionado a coexisténcia de
diferentes midias. Ele lembra que a histdria ndo € um processo de mudanca de uma midia a
outra. Trata-se de um processo cumulativo em que diferentes midias existem em espacos e

tempos semelhantes. Cada midia vai sendo caracterizada e conceitualizada no horizonte de
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distintas outras midias. A midiatizacdo atual é marcada por uma variedade de midias ao
mesmo tempo. Os impressos, por exemplo, ndo foram substituidos pelos dispositivos
conectados a internet. Passam por alteracdes em decorréncia das novas tecnologias, mas nao
sdo, necessariamente, trocados por seus produtos.

Para Hepp, pensar em mundos midiatizados, ¢ um modo possivel de descrever a
midiatizacdo em um quadro mais abrangente. Trata-se de mundos que em sua forma presente
dependem de uma articulacdo pela comunica¢ao midiatica. “Como tal, sdo marcados por
certos inventarios de conhecimento intersubjetivos relacionados, praticas sociais especificas e
adensamentos culturais. Os mundos midiatizados s&o o nivel no qual a midiatizagdo se torna
concreta e pode ser analisada empiricamente” (HEPP, 2014, p. 53). Para pesquisa-los, o autor
destaca trés aspectos: os mundos midiatizados sdo articulados por redes de comunicacdo que
perpassam Varios territdrios; eles existem em varias escalas, assim é preciso definir uma
perspectiva de investigacdo, um enquadramento tematico, e, por fim, séo entrelacados entre si,
0 que implica em investigar a passagem de um mundo midiatizado a outro, bem como os
processos de demarcacdo. Segundo o autor, vivemos dentro da pluralidade desses mundos que
ndo sdo homogeéneos e, muitas vezes, sdo contraditorios (HEPP, 2014, p. 55).

E partindo dessa abordagem da midiatizacdo que buscamos perceber a revista
feminina Tpm. Suas capas sdo tomadas enquanto dispositivos midiaticos que inscrevem textos
verbo-visuais que, em relacdo com os leitores, apontam sentidos, orientam experiéncias. E,
evidentemente, ndo é possivel falar da Tpm isolada do mercado editorial do qual faz parte. Ao
lado de suas congéneres, estampa corpos femininos, em retratos e chamadas, que ajudam a
conformar o que é considerado correto, normal e saudavel. Sdo inimeras capas de revistas
que compdem separadamente e em conjunto um quadro sobre o que é ser mulher hoje (ou,
dentro do ideal construido e sustentado por midia e sociedade, o que deveria ser uma mulher).
Nem sempre esse quadro é heterogéneo como a vida, muitas vezes é contraditorio, apontando,
ainda que ndo intencionalmente, para a diversidade que ndo é abordada. As capas trazem
modelos de como se comportar, como agir, como viver, como existir no mundo. Nossa
proposta é perceber este texto verbo-visual das capas de Tpm dentro das conversas
estabelecidas com outros meios de comunicagéo e com diferentes setores sociais. Nosso foco,
contudo, é especificamente nas capas da Tpm, que ndo podem ser vistas de modo alheio a essa
grande prosa social, mas que serdo sempre para onde voltaremos nosso olhar. Interessa a nos

o0 que foi ali veiculado.
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Em todo este eixo da tese, voltaremo-nos para o detalhamento da capa da revista.
Neste topico, tratamos de caracterizar o texto nela inscrito e de pensar em modos de aborda-lo
neste trabalho. No topico seguinte, discutiremos os regimes de imagem da capa de revista.
Para tanto, pretendemos pensar este texto em relagdo com outras materialidades que
apresentam forma e conteldo semelhantes: o retrato e o poster/cartaz. Afinal, a capa é um
retrato-poster ou um poster-retrato? Como a capa se apropria dessas duas materialidades e faz
funcionar esses objetos? Como essas materialidades ajudam a pensar o funcionamento da

capa de revista?
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2.2 Retrato-pdster ou poster-retrato

Quando nos deparamos com uma capa da Tpm percebemos que ela é composta por
alguns elementos visuais, outros verbais, utiliza determinadas cores, tem uma dada textura. Os
elementos verbo-visuais, ademais, tendem a ser dispostos numa determinada ordem, de uma
forma especifica que faz com que nos lembremos de outros dispositivos semelhantes a ela.
Observando nosso corpus, percebemos que, em alguma medida, a capa se aproxima de um
tipo de retrato (seja pelo modo de enquadramento que é realizado, pelas poses das pessoas
fotografadas ou pelo destaque dado ao rosto) e também lembra as formas de um pdster, um
cartaz (a composicdo que integra textos ndo verbais e textos verbais curtos, a possibilidade de
ser lida a uma dada distancia e o apelo comercial sdo semelhancas iniciais). Em alguns
momentos, lembra mais um que o outro, noutros, os dois, mas ndo deixa, contudo, de ser
identificada como uma capa de revista, conforme podemos visualizar nas figuras abaixo
(FIG.7 e FIG.8).
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Figura 7 - Tpm - edicdo 124, setembro de 2012
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Figura 8 - Tpm - edicdo 125, outubro de 2012

Por que, entdo, dizer dessas semelhancas? Por que realizar essas aproximacgoes?
Porque a capa, acreditamos, tanto € modificada quanto acaba modificando essas
materialidades. A capa nao circula apenas em sua forma fisica, mas também simbolicamente.
Ela é compartilhada (integralmente ou desmembrada somente em seu texto visual, por
exemplo) em redes sociais pela prépria Trip Editora e por leitores, pelas celebridades que
estdo ali e por seus amigos, em blogs que comentam os assuntos das edi¢Bes, em aplicativos
de leitura. Ao ser vista em diferentes plataformas e suportes, a capa remete a formas de
reconhecimento de outras materialidades (fotografia, cartaz, etc.). Sendo assim, pensamos que
0 que é produzido sobre o retrato e sobre o poOster pode nos ajudar na observacdo do
funcionamento da capa e, do mesmo modo, principalmente por conta do modo como circula,
ela pode nos ajudar a examina-los.

As imagens que acessamos por meio das capas das revistas femininas, inclusive, séo

marcadas por esse reconhecimento. Em Antropologia de la imagen, Belting®* (2007) destaca

3 A perspectiva antropoldgica deste autor propde pensar a imagem em sua praxis. Belting destaca que os
discursos sobre a imagem sdo bastante distintos e que tendemos a falar de imagens diferentes do mesmo modo.
Para ele, é preciso pensar a imagem para além de um produto da percepgao, pensa-la enquanto algo que se
manifesta como resultado de uma simbolizacéo pessoal e/ou coletiva. As imagens que sdo externas a nos, sao
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que as imagens perderam os lugares privilegiados de onde esperavam nosso olhar e que, por
isso, é importante restituir a elas um lugar para o encontro em meio a profusdo de novas vias
de comunicacdo. A intermedialidade, diz o autor, € uma variante determinada na interacdo
entre imagem e meio. Ela leva em si a questdo das imagens, € um modelo basico para
qualquer histéria dos meios e trata-se da convocagdo de imagens que conhecemos e que
recordamos através de outros meios portadores, pressupondo a coexisténcia ou mesmo a
rivalidade de distintos meios. E sd0 0s novos meios que nos auxiliam a observar
caracteristicas dos antigos que até entdo ndo haviam sido percebidas. Com isso, ainda que as
imagens sejam novamente criadas, pressupdem ao menos uma forma de recordacéo®. Nesse
sentido, talvez seja interessante pensarmos as capas como uma das modalidades intermediais
da imagem contemporaneamente. O que aqui nos leva a aproxima-Ila da fotografia e do cartaz.

Iniciemos, entdo, pela fotografia e, mais especificamente, pelas caracteristicas que nos
levam a pensar que as capas tém um forte sentido de retratacdo. E possivel dizer que, em
alguma medida, nossa educacéo passa pelas fotografias. Segundo Sontag (1977), ser educado
por fotos € diferente de ser educado por imagens mais artesanais. Fotos, diz ela, constituem-se
como uma gramatica e modificam nossas ideias sobre o que merece ser olhado. Para a autora,
as fotografias nos colocam em relagdo com o mundo de forma semelhante ao conhecimento,
envolvendo, portanto, relagfes de poder.

Por parecerem “miniaturas da realidade”, conforme palavras da propria Sontag, fotos
fornecem um testemunho, comprovam o que €é escrito e falado. Além disso, justifica, servem
como prova de que algo ocorreu. “A foto pode distorcer; mas sempre existe 0 pressuposto de

que algo existe, ou existiu, ¢ era semelhante ao que esta na imagem” (SONTAG, 1977, s/p).

percebidas em seus meios. Nesse sentido, quanto mais nos concentramos no meio, mais percebemos essa fungéo
de armazenamento e nos distanciamos da imagem. O efeito sobre nds é incrementado quanto menos tomamaos
consciéncia da participacdo do meio na imagem, como se ela existisse devido a sua prdpria poténcia. Os meios,
segundo o autor, sdo portadores ou anfitries que necessitam das imagens para se fazerem visiveis, sdo meios da
imagem. Assim, a experiéncia no mundo se aplica, conforme Belting, & experiéncia na imagem, que, por sua vez,
esta ligada a uma experiéncia medial. Os meios carregam uma forma temporal dindmica determinada pelos
ciclos histéricos da propria histéria dos meios. Ademais, diz o autor, a imagem sempre tem uma qualidade
mental e 0 meio, uma material. Desse modo, a imagem esta presente de uma forma distinta & do meio e requer
ser animada por seu espectador para se converter em imagem e, neste momento, 0 meio, antes opaco, torna-se
transparente.

% As imagens novas véo substituir as velhas na parede e nas nossas mentes, explica Belting. Cada imagem,
tendo cumprido sua funcéo atual, conduz a uma imagem nova. Todas as imagens velhas sdo novas imagens que
deixaram de ser. A imagem tem o efeito de uma nova ora porque utiliza um meio novo ora quando é animada
por uma nova praxis da percepcédo. O ato da contemplagdo da imagem, para o autor, é alternado entre o meio e
no6s. O meio permanece imdvel, todavia, a imagem vem a nos.
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De todo modo, adverte, como pinturas e desenhos, continuam sendo uma interpretacdo do
mundo.

Nesse sentido, imagens que idealizam, como a maior parte das fotografias de moda,
ndo sdo menos agressivas que aquelas que fazem da banalidade uma virtude, como retratos de
frente e perfil de criminosos.

Existe uma agressdo implicita em qualquer emprego da camera. Isso esta tdo
evidente nas duas primeiras décadas gloriosas da fotografia, 1840 e 1850, quanto em
todas as décadas seguintes, durante as quais a tecnologia permitiu uma difuséo

sempre crescente da mentalidade que encara 0 mundo como uma colecdo de fotos
potenciais (SONTAG, 1977, s/p).

De acordo com Sontag, as fotos participam da burocratizacdo da sociedade, atuando na
catalogacdo do mundo. Alguns documentos, por exemplo, s6 sdo validos quando trazem uma
foto do rosto do cidaddo. Fotos, explica a autora, sdo apreciadas porque ddo informagdes,
dizem o que existe e fazem uma espécie de inventario. Nesse sentido, ainda que ndo criem
uma posicdo moral, podem reforcar essa posicdo ou ajudar uma posicdo moral ainda
embrionaria a ser desenvolvida. Elas estdo sempre em conexdo com 0s conjuntos de valores
que regem as relacOes sociais e as condutas humanas.

Belting, ao pensar o corpo captado pela fotografia, menciona a crise desatada entre
corpo e imagem: a crise da referéncia. Segundo o autor, tal crise mostra-se no fato de que ndo
existem imagens que podem ser aceitaveis, ou que sO existem imagens que afastam nosso
olhar da realidade do corpo e a dissolve em imagens. Para ele, a tecnologia genética, que
ameaca ao corpo no futuro, trata-se de uma variante dos anseios por corpos maquinicamente
perfeitos. Sua ameaca consiste na conversdo de imagens em corpos €, com isso, pretende
invalidar a diferenca entre uma imagem e tudo aquilo do que é imagem.

Mondzain (2013) discute a histéria do Sudério de Turin, fabricado entre 1260 e 1390,
que adquire um carater verdadeiro justamente ao ser fotografado. A igreja justifica que a
fotografia, cuja invencdo teria sido inspirada por Deus, mais que um milagre quimico, opera
um milagre espiritual. Para a igreja, conta a autora, a camera preda a sombra e distribui a
iluminacdo da alma. Ela revela o invisivel e tem um caréater cientifico inabaldvel. Como a
imagem fotografica é aquiropoética, ndo feita por méos humanas, tratar-se-ia, entdo, de uma
imagem ‘“natural”, ligada a presenca ou existéncia real do que mostra. A fotografia seria um
documento, uma técnica redentora e autenticadora. Visando a comprovar a existéncia do

milagre, atribui-se tanto poder a fotografia que ela se torna verdadeira. A fotografia do

74



sudario, que conta com a colaboracgdo divina, coloca ciéncia e técnica a servico da fé. Desse
modo, explica Mondzain, a igreja fala da imagem como aquilo a que é preciso aderir
macicamente, sem protestar e sem falar. Segundo a autora, a imagem é sempre a imagem de
uma imagem. A verdade é medida pela régua do imaginario. Na fotografia estdo em jogo os
desafios do desejo do ver, a manifestacdo do que falta a visdo. Mencionando o pintor Frank
Stella, Mondzain diz “vocé v€ o que vocé vé”.

Neste trabalho, nos interessam as fotografias que trazem a representacdo seja de uma
figura individual, seja de um grupo, elaboradas a partir de algum(uns) modelo(s) — os retratos
fotogréficos. Em Identidades virtuais: uma leitura do retrato fotogréfico (2004), a partir de
analises de obras de artistas que propdem uma compreensdo critica do processo de
representacdo, Fabris discute a ideia de que no retrato fotografico a identidade social, uma
identidade padronizada, confronta constantemente a individualidade e, ao fazer isso, forja
diferentes tipologias. Esse embate entre normas sociais e psicologia individual, informa ela,
pode ser verificado desde o século XIX e atravessa o século XX.

A autora inicia sua discussdo dizendo que tanto nos daguerredtipos (que eram
acessiveis somente a aristocracia e cujas modalidades de representacdo derivam da pintura)
quanto nos cartBes de visita inventados pelo fotografo francés Adolphe Eugene Disderi na
década de 1850 (que permitiram que os retratos fossem cultivados pela burguesia e que
chegassem ao proletariado), o retrato fotografico configura-se como um modo de afirmacéo
pessoal que é, contudo, moldado pelo processo social em que o individuo se insere,
conformando-se as diferentes modalidades de representacdo desse contexto. Costa (2014)
conta que nos primeiros retratos fotograficos, aqueles acessiveis somente a aristocracia,
permanecia a ideia de “modelo ideal” dos retratos pictoricos alicercados em personagens
célebres. Com base nelas, a elite vinha a publico em exposi¢cdes com fotografias de até meio
metro de altura. Essas exposi¢oes, conta, tornaram-se simbolo do desenvolvimento industrial.

“Ao folhear os albuns, o individuo é colocado diante de um repertério codificado de
atitudes gestuais, que impdem (parecendo sugerir) a pose mais digna, ou seja, a pose mais
adequada a atestar sua posicdo social” (FABRIS, 2004, p. 35). A pose é sempre uma atitude
teatral, diz Fabris. O homem natural, por exemplo, tendia a posar frontalmente; j& 0 homem
civilizado, lateralmente, explica.

Colocar-se em pose significa inscrever-se num sistema simbélico para o qual s&o

igualmente importantes o partido compositivo, a gestualidade corporal e a
vestimenta usada para a ocasido. O individuo deseja oferecer a objetiva a melhor
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imagem de si, isto é, uma imagem definida de antemdo, a partir de um conjunto de
normas, das quais faz parte a percepcao do prdprio eu social. Nesse contexto, a
naturalidade nada mais é do que um ideal cultural, a ser continuamente criado antes
de cada tomada (FABRIS, 2004, p. 36).

Para Barthes (1984), inclusive, é a pose que funda a natureza da fotografia, ela é uma
intengdo de leitura. “Ao olhar uma foto, incluo fatalmente em meu olhar 0 pensamento desse
instante, por mais breve que seja, no qual uma coisa real se encontrou imovel diante do olho”
(BARTHES, 1984, p. 117). Nesse sentido, os retratos trazidos por uma revista selecionam
gestos, vestimentas e cenarios conforme as regras compartilhadas com o grupo de leitores
presumidos.

Nas capas de Tpm, as pessoas fotografadas estdo sempre posando. Ainda que seja
comum sugerir um ar despretensioso, evidenciando o proposito da revista de veicular a
imagem de uma mulher que poderia ser encontrada no cotidiano, tudo ali é selecionado
visando a sugerir tal ideia. Na capa dupla da edicdo 134, de agosto de 2013 (FIG.9), por
exemplo, a atriz Alice Braga é fotografada, num primeiro momento, interpretando a “mulher
fatal” — usa um body que evidencia seu corpo, maquiagem pesada e cabelos esvoacantes — e,
quando viramos a pagina, percebemos que a capa “verdadeira”, cuja manchete questiona ‘“Pra
que mentir?”, traz a mesma atriz com cabelos, maquiagem, roupas e postura que sugerem
simplicidade e proximidade com o que a publicagio chama de “mulher real”, buscando

aproxima-la de sua leitora.
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Figura 9 - Tpm - edigdo 134, agosto de 2013

De acordo com Fabris, gestos, vestimentas, cenario, tudo no retrato fotografico é
combinado conforme as regras de um grupo social, segundo cddigos socialmente
estabelecidos. Confere-se a fotografia um papel moral — e o retrato é transformado no modelo
visivel de virtudes e comportamentos que deveriam ser partilhados. Ele € construido a partir
de normas sociais bastante precisas.

Picado (2009), ao interpretar o retrato no contexto do fotojornalismo, também aponta
para essa relacdo entre o retrato e o contexto em que ele se insere. Para o autor, é muito dificil
dissociar “0 discurso do retrato do contexto da rendicdo das acdes e paixdes nas quais se
inscreve invariavelmente o recorte da fisionomia de um individuo” (p. 279). Desse modo, diz
0 autor, o retrato sempre aponta tanto para as circunstancias dindmicas quanto afetivas na qual
0 modelo é encontrado.

Em outros termos, o reconhecimento fisiondmico (seja dele objeto um individuo ou
um tipo) é algo que, no contexto do fotojornalismo, estard sempre assimilado as
funcBGes mais proprias do regime discursivo que opera por através destas imagens:
em seu interior (mas também nos regimes temporais dos quais a génese da imagem e
de suas funcbes é sempre dependente), predomina a nogdo de que os objetos sdo
rendidos no contexto de uma acdo ou de uma paixdo, as quais constituem-se, na

imagem, como marcas que se impregnam nos rostos e nos corpos (PICADO, 2009,
p. 279)
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A imagem, continua Picado, vai trazer marcas que operam na ordem dos dispositivos e
instituicdes, inscritas nos corpos que nela aparecem e passiveis de reconhecimento no plano
da recepcdo. Algo semelhante, acreditamos, parece se dar com o retrato na capa das revistas.
Retomemos as capas de Tpm que trazem Alice Braga em duas versdes, a “mentirosa” e “a
verdadeira”. Antes de qualquer coisa, é preciso lembrar que as revistas se voltam para um
publico segmentado e que se adequar a ele é fundamental para permanecer no mercado
editorial. Quando pensamos na capa exterior da edicdo 134, é bastante coerente atribui-la a
diferentes revistas femininas, mas ela parece ndo se adequar a identidade editorial construida
pela Tpm. A pose, 0s gestos, as roupas e maquiagens transformam o corpo de Alice Braga
num corpo que ndo condiz com a proposta de tal publicagdo. Por conta disso, ainda que num
tom de brincadeira, a capa é caracterizada como falsa. Ao visualizarmos a capa interior, em
que o corpo de Alice Braga ganha novas marcas e é ressignificado, percebemos a indagacao
de Tpm: “Pra que mentir?”. E esta, entdo, a capa que a revista oferece como adequada a sua
leitora. Sua capa “verdadeira”, portanto.

De acordo com Fabris, a tendéncia de derivar da descricdo de um corpo sinais da
identidade psicoldgica e social do individuo, que se tornou uma pratica tipica no século XIX,
continua no século seguinte. Na obra intitulada Face do tempo (1929), exemplifica a autora, 0
fotografo August Sander sujeita 0 modelo a uma tomada funcional, 0 modelo representa a
profissdo que exerce. Em geral as figuras fotografadas ndo possuem nome préprio, elas sdo
qualificadas ou pela profissdo ou pelo grupo social ao qual pertencem. O que importa para
Sander, diz Fabris, € como os individuos correspondem a um dado tipo. Sdo “imagens
arquetipicas e ndo fisionomias individuais, uma vez que, para ele, o estatuto da pessoa era
determinado pela classe ou pelo grupo profissional ao qual pertencia” (FABRIS, 2004, p. 95).
Em suas capas, Tpm comumente associa o retratado a sua profissdo, ainda que seja apenas no
texto verbal que acompanha a fotografia e acaba fazendo o papel de legenda. Na revista,
porém, os fotografados tém sempre nomes préprios. Na figura 9, como percebemos, a
retratada ¢ “a atriz Alice Braga”. Interessa qual atriz estd na capa. Isso, contudo, ndo se da
para que nos voltemos apenas para as idiossincrasias de cada um deles, mas, em alguma
medida, esse nome ajuda na construcdo de uma imagem daquela pessoa, normalmente um
misto entre particularidades que foram publicamente compartilhadas e seu grupo de

pertencimento.
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Das embalagens de palitos de dente as capas de revistas, essa composicdo que
privilegia o retrato como uma espécie de “chancela”, e porque ndo dizermos
“marca”, a produtos diversos, vém a corroborar a expansdo dessa linguagem
implicada em diferentes suportes — embalagens, capas, etc. — que consequentemente,
compreenderdo novas leituras ao retrato (COSTA, 2014, p. 63).

Em sua dissertacdo, Costa menciona um estilo de fotografia, o “retrato glamour”,
surgido no periodo entre guerras enquanto demanda massiva de revistas como Vanity Fair,
Vogue e Harper’s Bazaar. Relacionado as celebridades de Hollywood, tratava-se de uma
fotografia “embelezada” de personagens vestidas em trajes requintados e cendrios
exuberantes. Até hoje, conta a autora, celebridades fotografadas na composi¢édo em busto dos
retratos em preto e branco do Studio Harcourt, na Franca, Sdo recorrentes em revistas e
publicidades.

Tendo por base a mencionada obra de Roland Barthes, Fabris evidencia que a
identidade estampada nos retratos fotograficos é imprecisa e proxima de mitos e estereotipos,
0 que permite falar em semelhanca mesmo frente a modelos desconhecidos. Em A camara
clara, diz ela, Barthes localiza no retrato fotografico o ponto de encontro e confronto entre
quatro personagens: “aquele que o retratado acredita ser; aquele que desejaria que 0s outros
vissem nele; aquele que o fotografo acredita que ele seja; aquele de que o operador se serve
para exibir sua arte” (FABRIS, 2004, p. 115). Com isso, a hocdo de subjetividade é colocada
em crise. O retrato remete a uma identidade civil, a pose fabrica instantaneamente um outro
corpo.

Mas “o que é um corpo?”, pergunta Fabris na abertura de um dos capitulos finais de
seu livro. Ao que responde: “Um conjunto de atributos — nariz, orelhas, méos, pernas — que
pertencem intimamente a um individuo e que podem passar desapercebidos de seu portador
durante um longo periodo” (FABRIS, 2004, p. 153). E a partir do romance Uno, nessuno e
centomila, de Luigi Pirandello (1926), a autora apresenta uma noc¢do de identidade
conformada pela relacdo do protagonista da obra, Vitangelo Moscarda, com seu proprio
corpo. O personagem, conta a autora, descobre ter um corpo dotado de alguns defeitos e isso
desencadeia uma grande crise em sua vida. Moscarda passa a sentir-se observado pelos outros
e suspeita ndo ser para eles o que até entdo acreditava ser. O corpo, enquanto produto social,
explica Fabris, delimita um conjunto de identidades instaveis determinadas pelos olhares dos
outros.

Ao vivenciar com desagrado o proprio corpo, Moscarda transforma-o num “corpo
alienado”. O mal-estar que se instaura nele é provocado pela “despropor¢éo entre o
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corpo socialmente exigido e a relagdo pratica com o proprio corpo imposta pelos
olhares e as reac¢Oes dos outros” (FABRIS, 2004, p. 156).

O corpo fabricado pelo retrato busca conformar-se aos olhares sociais — e na capa de
Tpm coloca-se em pose, veste e gesticula conforme o que é considerado natural e adequado
pela publicacdo e, presumivelmente, por seus leitores. Ademais, ainda que a revista tenha a
proposta de fugir dos padrdes e estereotipos, trabalha sempre a partir deles, como podemos
ver na capa que traz a cantora Gaby Amarantos associada a manchete “Eu ndo visto 38. E
dai?” (FIG.10).
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Figura 10 - Tpm - edi¢do 123, agosto de 2012

Por meio da cantora e da manchete selecionada, Tpm enuncia como um ndo problema
o fato de ser mulher e ndo ser magra, mesmo que a magreza, ali evocada pelo manequim 38,
seja uma caracteristica comumente exaltada, principalmente no meio artistico do qual a
retratada faz parte. No momento da analise, aprofundaremo-nos no detalhamento desta capa.
De antemado, contudo, pontuamos que ndo se trata simplesmente da discussdo da relacdo de
Gaby Amarantos com seu corpo, mas da sua relacdo com um corpo que é considerado néo-
magro em relacdo aos nossos padrdes de beleza, um corpo gordo. Trata-se de seu vinculo com

7

um corpo que ndo é socialmente adequado. E ainda que a revista sugira com o
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questionamento “E dai?” que isso ndo é nenhum infortdnio, o corpo retratado continua sendo
visto em comparagédo a um modelo.
No altimo capitulo de seu livro, Fabris volta sua atencéo especificamente para o rosto,
para a parte em que, segundo ela, ainda seria possivel vislumbrar alguns tracos psicolégicos,
rosto como lugar no qual se encontram o narcisismo e a sociabilidade, como o lugar
para o qual convergem a propria visdo de si que se deseja oferecer aos outros. Por

isso, 0 rosto abre-se a0 mundo e se apresenta a0 mesmo tempo encoberto, como se
desejasse preservar o eu profundo (FABRIS, 2004, p. 173).

Nem sempre, contudo, lembra a autora, o encobrimento resulta de um olhar interior ou
de um desejo de autoconhecimento. Ele pode significar uma composi¢cdo que também
evidencia uma mascara social. Retratos tendem a dizer dessa identidade social que Fabris
discute em todo o livro, dessa construcdo de parametros fixos localizados no cotidiano e na
esfera da cultura. “O retrato fotografico é, sem dlvida, o agente dessa concepcdo, que
transpde a identidade para o ambito de uma norma de identificacdo. Diante dela todos se
assemelham porque desapareceu a outra face da identidade, a alteridade” (FABRIS, 2004, p.
180).

Embora a autora ndo aprofunde tal discussao, ela nos parece bastante rica e necessaria
para pensarmos na retratacdo realizada pela capa de revista. A face, mesmo quando a
fotografia enquadra o corpo inteiro, € um dos elementos destacados na primeira pagina de
Tpm. Acreditamos, portanto, ser relevante debrugar-nos um pouco mais no assunto e acionar
outros autores para discuti-lo. O potencial do rosto, apenas mencionado por Fabris, pode ser
um caminho produtivo.

Em “Corpo Sofredor: tensGes narrativas para uma politica das imagens no
fotojornalismo™, Biondi e Marques (2015) analisam fotografias jornalisticas que foram
veiculadas em matérias sobre o programa Bolsa Familia. Conforme as autoras, é possivel se
pensar que nessas fotografias que enquadram mulheres pobres ha uma fixacdo da identidade
dos rostos a partir do esteredtipo de pobre e periférico,

mas, olhando com cuidado, é possivel distinguir pequenos gestos, inflexGes e
peculiaridades que fazem com que esses rostos questionem, interroguem, interpelem
e convoquem os espectadores para além de um lugar previamente estabelecido, ou

seja, para além da indignacdo, da pena, da culpabilizacdo dos pobres e de sua
condenacgdo (BIONDI; MARQUES, 2015, p. 136).

Segundo Biondi e Marques, no retrato fotografico, o rosto convoca o espectador e

quebra modelos e padrfes. A relacdo é da ordem do inesperado. O espectador, dizem elas, é
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rendido pelo olhar do rosto e participa da situacdo instaurada ali. Contudo, ndo é sempre que a
presenca do rosto e do corpo das mulheres rompe com estere6tipos ou mesmo
enguadramentos redutores, mas ndo é possivel ignorar essa possibilidade. Para as autoras, €
viavel pensar a resisténcia a formas de vida dadas, ao apagamento de sujeitos em narrativas
que buscam apenas encaixar os individuos em molduras discursivas arquitetadas previamente,
submetendo gestos, rotinas e corpos em operacOes consensuais, constrangimentos e
submissoes. “Nesse sentido, a exposicao e o aparecer do corpo e do rosto sdo capazes nao so
de opor mundos, mas de abri-los e reabri-los, revelando uma potencialidade politica de
desidentificacdo e ruptura” (BIONDI; MARQUES, 2015, p. 138).

Ainda que seja uma intencdo declarada da revista com que trabalhamos, néo
afirmamos aqui, antes de analisarmos as capas que compdem Nnosso corpus, que o0s rostos (e
corpos) nelas estampados verbal e visualmente rompem esteredtipos, sdo transgressivos ou
alteram a ordem dada, todavia, interessa para este trabalho pensar nessas possibilidades do
rosto. Qual seria o seu potencial politico?

Em dois outros trabalhos desenvolvidos por Marques, desta vez em coautoria com
Azevedo (2014; 2015), esse potencial do rosto é abordado a partir da analise de retratos do
fotografo JR. No primeiro artigo, “Ranciére e a politica das imagens: rosto, olhar e
subjetivacdo na fotografia de JR”, as autoras observam Women are Heroes — cujas fotos de
mulheres foram tiradas no Rio de Janeiro, em 2008, na favela Morro da Providéncia,
ampliadas e reveladas em grandes telas fixadas no local (em paredes, telhados, pracas,
veiculos). No segundo, “O potencial comunicativo do rosto: uma relagéo entre arte e politica
na fotografia”, voltam-se para Portrait of a generation — de 2004, composta por retratos dos
rostos dos moradores de Cité de Bosquets, sublrbio Francés, exibidas, de forma clandestina,
nas paredes das ruas das regides nobres de Paris.

Partindo do pensamento de Ranciere, as autoras explicam que o potencial politico
desses retratos ndo esta na obra em si, no contelldo que expressam, mas na sua capacidade de
provocar dissenso e ruptura em paisagens homogéneas e de concordancia. A politica se
constitui quando ha a quebra da ordem policial, que simplifica e padroniza as pessoas
conforme a sua funcéo pre-determinada na sociedade (MARQUES; AZEVEDO, 2015, p. 80).
Para Ranciére, dizem as autoras, a politica € uma das duas formas de partilha do sensivel, a
policia € a outra. Esta designa os modos de ser e dizer, quem desempenha determinada

atividade, que palavra importa. E responsavel pela configuracdo da ordem. Aquela permite
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dar visibilidade a algo que ndo encontrava lugar para ser visto, permite perceber como
discurso 0 que era apenas ruido. A politica, como dito, “é uma forma de questionar o
consensual, o tido como dado, o inquestionavel: ela irrompe diante de olhos acostumados a
normalidade (e a normalizacdo) e promove rupturas e transformacdes” (MARQUES;
AZEVEDO, 2014, p. 5-6).

Cada rosto, conforme Marques e Azevedo (2014), possui identidade propria e singular.
Porém, a ordem policial tenta generalizar e apagar essa individualidade. Citando Agamben,
elas propdem que a verdade do rosto significa ndo pensar a sua semelhanca, mas a
simultaneidade dos semblantes, o que os retine em comum. E o rosto que da acesso ao mundo
do outro, ele convoca a conversa, a troca, a relacdo. Para as autoras, quando JR amplia os
rostos das mulheres do Morro da Providéncia e confere visibilidade a essas pessoas, ha uma
tentativa de desconstrucdo da ordem policial que em geral enguadra negativamente as
moradoras da favela, uma convocagéo para que o espectador as enxergue de um novo modo.

Lendo Levinas, para quem o rosto ndo se confunde com a face, ainda que possa vir
nela encarnada, Marques e Azevedo (2015) dizem que o rosto torna possivel e comeca todo
discurso, ele é fonte de dialogo e coloca os serem humanos em igualdade uns com os outros.

Sendo assim, o rosto é potencial significagdo conforme a matriz significativa de
outro rosto que o olha. Ele ndo se reduz a um contexto e nem somente as suas

préprias formas, mas nasce da interpretacédo do olhar e do modo como ele se mostra
enquanto forca e vulnerabilidade (MARQUES; AZEVEDO, 2015, p. 83).

Ao expor as fotos dos jovens de Cité de Bosquets nas ruas elitistas de Paris, eles
passam, de acordo com as autoras, a ter vida, eles interpelam quem normalmente ndo se
coloca diante dessa alteridade. Esse jovem pode até existir no imaginario da elite, mas néo
existe no seu cotidiano. Ao ser colocado ali, subverte a ordem de representacdo comum do
jovem da periferia, € posto em igualdade com o rosto de quem o obseva. O rosto, lembram
Marques e Azevedo (2015), permite a percepcao da igualdade entre os seres, sem, contudo,
deixar de retratar a diferenca. E a subversdo da ordem policial, ainda que seja temporaria, é
valiosa e necessaria.

Para Picado, o retrato, e o rosto de modo mais especifico, oferece a estrutura para uma
situacdo de conversacdo. O olhar do espectador e a presenca fisiondmica na imagem conferem
a impressdo de reciprocidade, de uma conversacdo direta, de implicacdo do espectador, que é

convocado a agir.
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No apelo humano destas imagens que nos olham enquanto sofrem, é especialmente
agudo o sentido com o qual a visdo de um rosto se exercita enquanto género
conversacional, ja que nelas se efetiva o propdsito de criar no espectador a
impresséo de um tipo especial de actancia, aquela da conversacao direta (e, por que
ndo dizé-lo, também a de uma sympatheia) (PICADO, 2009, p. 289) [grifo do autor].

Tal discussdo possibilita e sugere pensar enquanto rosto ndo apenas as faces
propriamente ditas que aparecem na revista e convocam os leitores para uma conversa, mas
também tomar a propria capa enquanto um rosto. A primeira pagina ja é conhecida como o
rosto da publicacdo, referindo-se a uma ideia de apresentacéo da revista e da edi¢cdo da qual
faz parte. Aqui, tomar a capa como rosto envolve um raciocinio um pouco mais complexo,
que inclui pensar que o retrato e o texto verbal nela destacados legendam a prépria
publicacdo, a caracterizam e distinguem em meio as demais.

Na capa da edicdo 124 (FIG.11), Nanda Costa, identificada por Tpm como “a atriz
mais abusada da sua geracdo”, € retratada com seu corpo inclinado para frente, num gesto
que, somado a seu olhar, interpela quem visualiza a revista. Além disso, a manchete diz:

“Sim, mulher adora sexo”.
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Figura 11 - Tpm - edigdo 124, setembro de 2012 (opc¢do a capa apresentada na figura 7)

Tanto a face da atriz “abusada”, quanto o rosto da publicacdo que, além de trazer

Nanda Costa, afirma que “mulher adora sexo”, propdem e suscitam a liberdade feminina num
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cenario em que tal liberdade é constantemente julgada e condenada. Ainda que se trate de
uma publicagdo que segue um formato estipulado e que integra um disputado mercado
editorial, pensar nesse potencial da capa de revista nos leva a crer, entre outros aspectos
mencionados anteriormente, que o rosto — nela veiculado ou por ela materializado — sugere
gestos politicos que eventualmente podem ganhar forca nesse circuito inaugurado pela Tpm. E
esse movimento, ainda que fugaz, ndo deve ser ignorado.

O rosto na/de Tpm inaugura um circuito na configuracdo de modos de ser mulher que
se anuncia como algo fora dos padrdes socialmente impostos as mulheres. Tal circuito,
entretanto, esté inserido na cultura e se faz a partir dela, de maneira que ao tentar dobrar e
remodelar esses padrbes, a Tpm também é dobrada e modelada por eles — o que, contudo, de
modo algum extingue a potencialidade politica desse rosto.

Inclusive, as possibilidades de acesso a essas capas dizem muito dessa potencialidade.
Elas estdo espalhadas, no espaco urbano e no digital, disponiveis para serem apropriadas por
qualquer um que se depare com elas. Por conta desse modo como circulam (e ainda pela
forma de organizacdo do seu conteudo verbo-visual) lembram cartazes. Nesse mesmo sentido,
é possivel pensar que também os retratos em Paris analisados por Marques e Azevedo, ou as
fotos de mulheres espalhadas no Morro da Providéncia que elas observam no outro trabalho
citado, atuam como grandes cartazes espalhados na cidade. Sob essa forma, tanto assumem
caracteristicas que se mesclam as apresentadas pelos retratos (ja que ha muitas semelhancas
entre essas duas materialidades), quanto as extrapolam.

A proposta de aproximacdo entre capa e cartaz surgiu ja& no mestrado, quando
trabalhamos com capas de revistas semanais de informacéo e producgédo de sentidos. Em um
dos trabalhos resultantes da dissertacdo, “Capas de revistas e seus leitores: um novo texto em
cartaz” (VAZ; TRINDADE, 2013), argumentamos que a capa funciona como um cartaz
exposto no espaco urbano, disputando visibilidade com outras capas e com o entorno citadino.
Por conta disso, como os cartazes, ela precisa ser simples e trazer poucos elementos para que
possa ser lida rapidamente por transeuntes, pois nem sempre a revista € desfrutada na
tranquilidade do lar.

Embora hoje consideremos fundamental observar a capa para além do impresso, ja que

ela circula por inimeros ambientes digitais (aspecto que trabalhamos no tdépico seguinte),
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muito do que é dito acerca do cartaz, que também se difundiu no mundo digital®, ainda nos
parece Util para pensar a capa. A questdo da composi¢do, por exemplo, continua vélida.
Mesmo porque, a capa que chega impressa aos pontos de venda e as casas dos assinantes
também é compartilhada nas redes sociais e nos aplicativos de leitura.

Em O Cartaz, Moles (2004) explica que a pega grafica que d& nome a seu livro é
constituida por texto visual acrescido de texto verbal (geralmente breve), o que ele chama de
“bindémio imagem + seu comentario”:

A quase totalidade de imagens de cartaz no meio urbano pertence a categoria das
imagens comentadas, isto é, aquelas cujo sentido se constréi tdo-somente por

intermédio de uma palavra ou de um texto escrito, muitas vezes sumario, mas onde o
bindmio imagem + seu comentario ¢é indissociavel (MOLES, 2004, p. 19-20).

J& 0 uso do espaco no retangulo vertical, segundo Hollis (2000), é uma influéncia da
fotografia, mas, num primeiro momento, o cartaz trabalhava apenas com ilustracGes, ja que
ainda ndo era possivel ampliar as fotografias ou reproduzi-las em grande escala, como pedia a
peca. Desse modo, conta 0 autor, quase ndo se utilizava a apresentagdo concreta de um
produto que era anunciado. Na passagem do século X1X para o século XX, a férmula base dos
posteres produzidos na Europa e nos Estados Unidos era: “figura Unica em tamanho natural,
com uma ou duas palavras-titulo desenhadas e, ocasionalmente, um slogan” (HOLLIS, 2000,
p. 5-6). A ilustracdo de uma figura solitaria e texto minimo era a combinacdo mais utilizada
de palavra e imagem, diz.

Ainda que esses autores utilizem nomenclaturas distintas para dizer do conteudo do
cartaz, trata-se do que chamamos em nosso primeiro topico de texto verbo-visual. Cartaz e
capa sdo compostos de elementos que ultrapassam o verbal e cujo sentido depende de uma
leitura sempre conjunta. De acordo com Moles, combinando arte visual e arte tipogréfica, o
cartaz “€ 0 lugar onde se fundem os dois, onde a tipografia se torna imagem letrista, onde as
letras abandonam sua rigidez categorial, onde os elementos da imagem adquirem valor
simbdlico e, portanto, linguistico” (MOLES, 2004, p. 251).

% Em Poshar (2012) e em Nicolau e Poshar (2013), os autores pensam o cartaz digital ndo apenas como uma
imagem estatica. Eles consideram a possibilidade de tela sensivel, a emissdo e captacdo de som, conexdo wi-fi.
“Com uma estrutura completamente reconfigurada, o objetivo do cartaz hoje ndo é mais apenas apresentar as
informacdes nele contidas, e sim oferecer ao espectador uma variedade de experiéncias e uma liberdade jamais
permitida antes. O cartaz digital interativo permite que o individuo manipule, use, toque e, até mesmo, faca
download do seu contetido” (NICOLAU; POSHAR, 2013, p. 7). Embora saibamos dessas possibilidades, aqui
nos interessa o cartaz em seu formato tradicional, apenas compartilhado no ambiente online.
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Importa destacar que, nas duas pegas, é o texto verbal normalmente sumario, escrito
em fontes maiores, que viabiliza a rapida leitura pelos transeuntes que se locomovem
apressadamente pela cidade.

Um cartaz moderno sera, pois, uma imagem em geral colorida, contendo
normalmente um Gnico tema e acompanhado de um texto condutor, que raramente

ultrapassa dez ou vinte palavras, portador de um Unico argumento. E feito para ser
colado e exposto a visdo do transeunte (MOLES, 2004, p. 44).

Sontag (2010), em texto introdutério a uma colecdo de pdsteres cubanos, reafirma a
predominancia dos elementos plasticos nessas pegas. “As palavras (poucas ou muitas) fazem
parte da composi¢do visual total” (SONTAG, 2010, p. 211). Com isso, diz a autora, a
mensagem trazida ¢é breve ¢ condensada. “O préprio fato de que os posteres foram planejados
para provocar impacto imediato, para ser ‘lidos’ instantaneamente, por terem de competir com
outros posteres, fortaleceu a esséncia estética da forma do poster” (SONTAG, 2010, p. 215)

E mesmo quando pensamos no ambiente digital, faz bastante sentido essa
possibilidade de leitura agil, pois é bem provavel que passemos por cartazes e capas em
nossas redes sociais, por exemplo, de modo semelhante ao que nos deparamos com eles pela
cidade, em constante movimento e em meio a inimeros outros estimulos visuais.

De acordo com Moles, o cartaz se comporta como “imagem-mancha de cor”, um
“microevento no fluxo da percep¢do”, uma “excitagdo visual desdobrada em alguns
segundos”. Assim, explica, para além da agilidade de leitura e ainda que disputando atencéo
com inmeros outros estimulos, o cartaz deve atrair quem passa por ele. A estratégia mais
banal nesse sentido refere-se a quantidade de copias confeccionadas.

O que caracteriza o cartaz é, com efeito, o fato de nunca estar s6, de jamais
proclamar sua unicidade, mas ser por esséncia maltiplo, tributario do mecanismo de
copia, ligado a uma iteracdo dos estimulos para dar lugar a uma cultura global,
enquanto tal (copia em 500 ou 1000 exemplares) e, a0 mesmo tempo, em relagdo a

seus valores (argumentos, imagens de marca etc...) que vdo ser retomados em
inimeras variantes e roupagens estéticas (MOLES, 2004, p. 231).

Tendo em vista a distribuicdo em massa, diz Sontag, o poster depende de uma
reprodutibilidade que seja eficaz e barata. Além disso, explica, suas caracteristicas Gbvias,
como escala e mescla de recursos linguisticos e pictoricos, decorrem dessa necessidade de
reproducdo em larga escala e, ainda, do papel que o cartaz desempenha no espacgo publico
moderno. “O poster ndo poderia existir antes das condi¢des historicas especificas do
capitalismo moderno. Sociologicamente, o0 advento do poster reflete o desenvolvimento de

uma economia industrializada cujo objetivo € um consumo de massa cada vez maior”
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(SONTAG, 2010, p. 211). Os primeiros posteres, completa a autora, visavam a estimular o
gasto de dinheiro em bens de consumo, diversdo e arte. Por isso ele s6 poderia existir na
época da copia mecanica. Seu destino, desde sua concepcdo, € existir em grande quantidade
(SONTAG, 2010, p. 213).

Também as revistas foram pensadas para existir em abundéncia. Cada edicdo
contempla inimeros exemplares (no caso da Tpm mensal, eram 28 mil). E suas capas, além de
circularem atreladas a publicacdo impressa, disponiveis em distintos pontos de venda, ainda
circulam isoladamente, em inimeros ambientes online ou mencionadas em outros meios.
Capas, como cartazes, nunca sdo exemplares Unicos.

E importante retomar a informacio de que a busca por destague em meio a outros
estimulos visuais e a distribuicdo em larga escala tem por base uma importante funcdo do
cartaz (e da capa) que € vender: seja um produto ou uma ideia. Cartazes sdo, antes de qualquer
coisa, pecas de publicidade e propaganda.

O pbster, como design grafico, pertence a categoria da apresentacdo e da promogéo,
na qual imagem e palavra precisam ser econdmicas e estar vinculadas a um
significado Unico e fécil de ser lembrado. Nas ruas das crescentes cidades do final
do século XIX, os pdsteres eram uma expressao da vida econdmica, social e cultural,

competindo entre si para atrair compradores para 0s produtos e publico para os
entretenimentos (HOLLIS, 2000, p. 5).

De acordo com Sontag, diferentemente dos comunicados publicos, que tém por
objetivo informar ou ordenar, o poster busca “seduzir, exortar, vender, educar, convencer,
atrair” (SONTAG, 2010, p. 210). Para a autora, essa peca pressupde o conceito de espaco
publico, visto enquanto um teatro do convencimento. “Implica a criagdo do espago urbano
publico como uma arena de signos: as fachadas e superficies entulhadas de imagens e
palavras das grandes cidades modernas” (SONTAG, 2010, p. 211).

Para entendermos a incumbéncia de seducdo e venda que a capa também traz, ajuda-
nos bastante o trabalho de Hubé (2010) sobre forma, contetdo e marketing, produzido a partir
da observacdo da modernizacdo grafica da imprensa francesa no final do século XX.
Conforme esse autor, por conta da crise econdmica por que passaram os jornais franceses nos
anos 1980 e 1990, a imprensa cotidiana daquele pais multiplicou suas renovacgdes graficas e
comecgou a prestar atencdo no leitor enquanto consumidor. Com isso, além de informar, o
titulo precisava ser vendido. E a primeira pagina dos cotidianos desenvolve um papel central
nesse sentido, ficando conhecida como “la Une” (““a primeira pagina”, em livre tradugéo).
Para Hubé, ela se transforma na verdadeira vitrine do jornal, encarregada de atrair o leitor
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para sua diversidade — tanto pela escolha das fotos ou ilustra¢cGes quanto pelos titulos mais
curtos. A primeira pagina passa a oferecer um valor agregado a qualidade do jornal.

H&, naquele momento, a importacdo de um referencial do marketing que, mais que
mexer com a forma, modifica inclusive a configuracdo das redacdes, promovendo uma
alteracéo organizacional e discursiva para que o impresso fosse vendido para os leitores e para
0s anunciantes. A atracdo grafica, explica o autor, comega com o logotipo, permitindo que o
comprador identifiqgue sua marca e a identidade corporativa, o que lembra muito campanhas
publicitarias. Assim, constrdi-se uma primeira pagina dual, responsavel por trazer as
informacdes importantes do jornal e, a0 mesmo tempo, investida de uma funcdo comercial de
atracdo do leitor. Para Hubé, era o que ja acontecia com as capas das revistas, principais
responsaveis pela venda dessas publicacdes.

Ao discorrer sobre o artificio da seducao nas capas de livros, Ribeiro faz observacoes
que lembram em alguma medida o que Mendonca (2010) observa na relagéo estabelecida
entre as revistas femininas e suas leitoras — que passa pela promessa e pela provocagdo do
desejo de algo que jamais pode ser alcancado, mas € sempre buscado.

A estratégia é jogar com o imaginario da literatura e do leitor. Exercer um fascinio e
despertar o desejo. Este Gltimo, nunca satisfeito, nem no texto, nem fora dele. Os
signos ativados nesse territorio deslocam a imaginacgdo do sujeito para um lugar que
ndo é o mundo real, tampouco o texto literario. Mas se parece com os dois. Mantém
uma estrutura de aparéncias conectada a esses dois campos sem se confundir com
nenhum deles. A imagem da seducdo ndo possui lastro. Seu referente é a falta,

através dela a seducdo prevalece a longo prazo e mantém o interesse pelo objeto
(RIBEIRO, 2002, p. 52).

De acordo com Ribeiro, o atrativo estaria no desafio lancado ao leitor num jogo entre
0 gue se mostra e 0 que se mantém na insinuacdo. Ao que nos parece, retomando Abril, entre
o0 visivel e o invisivel. Para a autora, a seducdo esta nos olhos — o livro como um todo,
inatingivel nesse primeiro momento, € acessado pela capa, essa interface de seducdo e
encantamento. O impossivel, diz ela, “sera para sempre sedutor, pois a imagina¢do nao cessa
nunca, ndo se cansa. E o prazer do leitor esté ai, em imaginar” (RIBEIRO, 2002, p. 54).

Continuando a observar o cartaz, Moles diz que a peca, visando a ser notada e a
vender o que anuncia, trabalha com a superposi¢do de duas mensagens, indissoluvelmente
ligadas, cuja separacdo se da apenas para fins didaticos: a seméntica (ou denotativa),
facilmente traduzivel, baseada num sistema linguistico utilizado e a estética (ou conotativa),
inconsciente tanto no receptor quanto no emissor, dependente da sensualidade da imagem.

Esses elementos seméanticos e estéticos, diz o autor, se reagrupam e atuam na construcéo da
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cultura coletiva. Pensamento proximo ao que desenvolvemos quando nos propusemos a tomar
as capas de revista, segundo as trés dimensdes do texto verbo-visual. De forma sintética, a
ideia € considerar seus aspectos plasticos (visualidade), seu carater discursivo (mirada) e
também o imaginario social acerca de tal materialidade (imagem). Dimensdes mencionadas
separadamente também por motivos didaticos, mas que s6 existem uma em funcao da outra.
Historicamente, explica Verhagen (2004), os cartazes surgem como ferramentas
comerciais grosseiras e em preto e branco, ganham cor na Terceira Republica Francesa e s6
em meados da década de 1880 tornam-se um meio sofisticado, chegando a ser colecionados
por estetas e comentados por criticos de arte — mudancas amplamente atribuidas ao cartazista
Jules Chéret (VERHAGEN, 2004, p. 127). Esse tipo de evolucdo, dependente em grande parte
de avancos técnicos, mas ndo apenas decorrentes deles, também se deu com as capas de
revistas. Como exposto no primeiro tépico deste trabalho, nossas primeiras publicacfes
tinham capas semelhantes as dos livros. A tipografia era um dos poucos recursos graficos
disponiveis e utilizados. Somente em meados do século X1X € que passam a ser ilustradas por
artistas. Alguns desses artistas, inclusive, eram 0s mesmos que se dedicavam aos posteres.
Nos Estados Unidos, o primeiro trabalho de poster digno de nota foi feito para
revistas. Will Bradley, Louis Rhead, Edward Penfield e Masfield Parrish eram
contratados por revistas como Harper’s, Century, Lippincott’s e Scribner’s para
criar uma capa diferente para cada edicdo; essas capas eram entdo reproduzidas

como pdsteres para vender as revistas ao publico leitor da classe média em expansao
(SONTAG, 2010, p. 212).

Segundo Hollis, a Harper’s chegou a contratar o franco-suico Eugéne Grasset, cuja
obra era desenvolvida dentro do estilo de arte decorativa, para criar posteres anunciando sua
edicdo de natal de 1892. Eram, conforme o autor, pecas para ambientes fechados, feitos para
serem colecionados.

J& antes disso, conta Verhagen, os cartazes de Chéret e de outros artistas haviam se
tornado parte integrante do ambiente parisiense. A época, houve leis que reduziram o controle
do Estado sobre os meios de comunicacdo e que, em consequéncia, favoreceram o aumento na
producdo e disseminacdo desses anuncios, o municipio disponibilizou algumas de suas
superficies para aluguel, criou outras areas e, a partir de 1874, até os bondes elétricos
transportavam, além dos passageiros, antncios. “Com graus variaveis de entusiasmo,
jornalistas registraram que os cartazes estavam aparecendo em todos os lugares, chamando
por atencdo e transformando a paisagem urbana com suas imagens vistosas e cores brilhantes”
(VERHAGEN, 2004, p. 131).
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As opiniBes a seu respeito, porém, eram controversas. George D’Avenel, comentarista
conservador da época, via o cartaz como “Uma presenca intrusa na cena publica, estimulando
a vaidade do homem e incitando os sentidos” (VERHAGEN, 2004, p. 133). Para ele, explica
Verhagen, a chérette, protagonista arquetipica do cartaz, enfatizava a promessa sexual por
meio de suas roupas e posturas, era muito audaciosa (FIG.12). Contudo, ndo deixava de se
admirar com o0 sucesso e sofisticacdo do cartaz. Por outro lado, conta o autor, havia escritores
de esquerda que defendiam o cartaz. Féliz Fénéon, exemplifica, fazia parte da imprensa
anarquista e tratava a peca como uma arte. Ele via como um mérito o fato de o cartaz ser
visivel para todos. Inclusive, orientava que as pessoas arrancassem 0s anincios dos muros

para usa-los na decoragéo de casa.
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Figura 12 - cartazes de Jules Chéret

Moles chama a atencédo para o fato de que, retirado das ruas e transformado em objetos
de decoracdo, o cartaz assume um novo papel que é puramente estético. No interior de um
apartamento, diz o autor, o poster ndo é feito para a propaganda e publicidade, ele existe em si
e representa um objeto de arte. Conforme Sontag (2010), o pdster desenvolveu uma vida
independente, quaisquer que tenham sido suas origens na venda de produtos e espetaculos.

Feito para vender mercadorias, o cartaz tornou-se ele préprio uma mercadoria.
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A possivel subversdao da forma do pOster por meio de sua tendéncia para a
autonomia estética é confirmada pelo fato de as pessoas terem comegado a
colecionar posteres bem cedo, ja nos anos 1890, removendo, com isso, esse objeto
destinado acima de tudo ao espaco publico e externo e, supostamente, ao olhar
apressado e efémero das multidGes para um espaco privado e secreto — a casa do
colecionador —, onde ele poderia se tornar objeto de um minucioso (isto é, estético)
exame (SONTAG, 2010, p. 215).

J& nas ruas, conforme Verhagen, na brevidade de sua presenga, o cartaz refletia o ritmo
frenético da vida urbana. Ademais, ele era capaz de adulterar as hierarquias sociais
estabelecidas. “As ostentacdes rituais do diretor de circo, a humilhacdo do aristocrata
empobrecido, a luta social da prostituta: essas eram as imagens que o cartaz invocava”
(VERHAGEN, 2004, p. 148). Por conta dos negdcios com os quais estava ligado, afirma, ele
acabava contribuindo para enevoar as distingdes sociais. Era, nesse sentido, carnavalesco.

Ao rir de modo tdo contagiante, a chérette trazia o publico para o circuito de sua
alegria, mas havia uma sensa¢do no fim do século XIX de que o seu divertimento
era uma indicagdo do carnaval, e de que ela também estava rindo de sua prépria

ousadia em promover o afrouxamento das hierarquias sociais e artisticas
(VERHAGEN, 2004, p. 152).

Tal caracteristica, acreditamos, evoca a poténcia politica da capa enquanto rosto, sua
possibilidade de questionar a ordem policial, de, como é passivel de ocorrer com 0s cartazes,
afrouxar as hierarquias sociais e artisticas.

Por outro lado, lembra Moles, os cartazes constroem slogans e estere6tipos que se
imprimem na cultura e que adquirem um valor que ultrapassa aquela peca e 0 assunto
especifico nela abordado. Pensando nas figuras retratadas e nos dizeres estampados no cartaz,
ele diz: “As formas artificiais tornaram-se nossa realidade. S&o esses rostos projetados nos
muros de nossa cidade, que nunca vimos na realidade, que sao nossa realidade, que nos fazem
companhia: € com esses rostos que querem parecer as mulheres e homens do nosso tempo”
(MOLES, 2004, p. 231).

E indiscutivel que o cartaz tenha atualizado sua presenca nos ambientes urbanos
atuais.

O cartaz de rua na contemporaneidade se apresenta dentro de uma grande variedade
de formatos e diferenciadas técnicas de producdo. Resumidamente podem ser
listados no espago publico contemporaneo, além do outdoor, o busdoor, o back e o
front light, bandeiras, tiras e faixas de divulga¢do ndo permanente, mais comumente
chamadas de banners, painéis eletrénicos, painéis montados em abrigos como
paradas de Onibus; painéis iluminados em termémetros além das grandes superficies
das fachadas de prédios que sdo cobertas por imagens da publicidade. Até mesmo o
espaco aéreo é riscado por faixas carregadas por avides ou pelos grandes baldes
flutuantes; soma-se a este cenario, as incriveis apropriagdes promovidas pelos novos

processos de impressdo como a midia digital, que permite o envelopamento de
92



qualquer superficie podendo transformar automéveis, grandiosas barcas ou mesmo
trens em verdadeiros cartazes ambulantes. S&o novos suportes com diferentes
molduras que mapeiam e circulam nossos cotidianos (BEDRAN, 2005, s/p.).

Contudo, as caracteristicas levantadas até aqui ainda nos ajudam a pensar sobre eles.

Ha nos cartazes, nos retratos e nas capas, um embate constante entre politica e policia.
Considerando o objetivo desta pesquisa — investigar como a revista feminina Tpm diz de
modos de ser mulher no Brasil a partir dos corpos que exp8e verbal e visualmente em suas
capas —, talvez seja este o ponto fulcral de aproximacdo entre essas trés materialidades — a
indicacdo de uma forma de se portar, de um “como agir” €, a0 mesmo tempo, a poténcia
inerente a essas trés materialidades de questionar modos j& engessadas de agéncia.

No préximo topico, para avangarmos em nossa investigacdo, discutiremos como a
circulacdo da capa de revista ajuda a caracterizar e compreender ainda mais Sseu

funcionamento tanto atrelada a publicacdo da qual faz parte quanto dela destacada.

2.3 Por ai — da materialidade ao gesto

Antes de mais nada, as capas de Tpm, como quaisquer outras capas de revista,
encapam a publicacdo. Diante de todas as suas caracteristicas que apresentamos até aqui, a
mais banal (porém ndo menos importante) é envolver a edi¢do impressa. E embora a capa
possa ter vida prépria, ela circula atrelada a revista e estabelece nosso primeiro contato com
ela — seja nos pontos de venda (bancas de ruas e shoppings, géndolas de livrarias, farmacias,
supermercados e postos de gasolina), seja em revisteiros de salas de espera ou em residéncias,
por exemplo. Mas a capa também circula sozinha, como vimos anunciando. Ela aparece
comentada em outros impressos e materiais de audio e/ou video e também em diferentes
ambientes online — redes sociais, blogs, sites institucionais ou ndo. Nos dois casos, sua
apropriacdo independe da leitura do miolo. A capa parece valer por si so.

No mestrado, observamos a capa de revista enquanto poténcia de sentidos para o que
se passa no mundo, poténcia esta sempre dependente do trabalho de leitura e decorrente dos
aspectos formais da capa, que possibilitam sua apreciacdo tanto por leitores habituais quanto
por transeuntes que se deparam com ela em diferentes pontos da cidade. Naquele momento,
estudamos as revistas semanais de informacéo e as capas dessas publicacGes foram pensadas
em relagdo com suas congéneres publicadas sincronicamente, dispostas lado a lado nos pontos
de venda numa mesma semana, e, ainda, em relacbes com capas publicadas em periodos
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superiores a sete dias, levando em consideragdo as relacbes diacronicas de uma capa com

outra, relagdes que o leitor poderia estabelecer a partir de sua memdria. Na conclusdo,

apresentamos alguns ganhos decorrentes desse modo de apropriacdo das capas:
Ganhamos ao perceber que o discurso de cada capa, embora condensado, pode ser
infinitamente expandido. Ganhamos ao pensar que as relacfes e inferéncias
realizadas na leitura de qualquer texto nunca finda. Ganha qualquer leitor que, ao se
deparar com uma capa de revista, tem liberdade para significa-la por meio de
associacOes a referéncias e lembrangas latentes em sua memoéria que sdo acionadas
nesse encontro, sem nenhuma obrigacdo de ser coerente ou consistente. Basta que
ele se deixe levar pela avalanche de sentidos que é desencadeada desde o primeiro

momento em que é seduzido pela capa de revista. Justamente por isso, novas
significagcGes do mundo sdo sempre possiveis (TRINDADE, 2012, p. 116-117).

Para a dissertacdo, as capas em sua versdo impressa, bem como sua disposi¢cdo na
banca de revista (ou em outros pontos fisicos de exposicao das capas) eram algo muito forte.
Ainda que na andlise diacronica das capas abordassemos seu acionamento mnemonico,
pensava-se no contato prévio do leitor com a capa impressa.

No momento, embora este ndo seja o nucleo do nosso estudo, achamos relevante
determo-nos um pouco sobre a forma de circulacdo da capa que é catalisada pela internet.
Vaérios estudiosos ensaiaram a compreensdo desse movimento caracteristico na expansdo da
rede, observando a capa na sua transposicdo para o ambiente das redes digitais focando em
especial nas mudancas do suporte e na introducdo de novos elementos técnico-discursivos
(titulos atualizaveis, hiperlinks, audio e videos, etc.) nas chamadas péginas iniciais dos sites a
elas associados. No nosso caso, porém, visamos a capa, anteriormente fixada no impresso, em
seu prolongamento de sentidos ou modificacdo do modo de existéncia no ambiente das redes
digitais.

Nesse sentido, novamente nos parece vélida a discussdo de imagem de Belting (2007).
Segundo o autor, 0 meio portador proporciona as imagens uma superficie com um significado
e uma forma de percepcdo atuais. Ele compara as imagens a némades — elas mudam seus
modos de acordo com as culturas historicas, empregam os meios de cada época como estacdes
no tempo. E, assim, as imagens as quais atribuimos significado simbdlico em nossa memoria
corporal sdo uma espécie de resisténcia a inundacao atual de imagens.

O corpo, diz Belting, ndo se separa do conceito de imagem. No discurso da
antropologia, o ser humano aparece como “lugar das imagens” (apesar de todos os aparelhos
pelos quais enviamos e armazenamos imagens, o ser humano é o Unico lugar em que as

imagens recebem um sentido vivo e um significado) que tomam posse de seu corpo pela forca
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de sua imaginacdo, como também um portador das imagens atraves de sua aparéncia exterior,
incluindo vestimentas, aderecos, maquiagens, pinturas. O corpo é meio e imagem. Ademais,
tanto concebemos 0s meios portadores como corpos simbdlicos ou virtuais das imagens,
quanto consideramos que 0S meios circunscrevem e transformam nosso entendimento
corporal, dirigem nossa experiéncia apresentando um modelo ideal de percepgéo do corpo.
N&o importa o caso, o corpo é trazido de volta como sujeito medial da discussdo. O que no
mundo dos corpos e das coisas € seu material, no mundo das imagens é seu meio, ja que uma
imagem carece de corpo, requer um meio no qual possa corporizar-se. Em meios incorporeos,
diz o autor, anula-se o vinculo fisico entre imagem e meio. Imagens digitais, por exemplo, sdo
armazenadas de maneira invisivel como uma base de dados. Todavia, as imagens sintéticas
também permanecem ligadas ao que representam — o usuario e seus desejos de imagens.

De acordo com Belting, 0 acesso a internet e outras formas de participacdo tecnolégica
coloca novamente em jogo o imaginario em seu sentido cultural especifico. O individuo
processa 0 material coletivo de imagens do imaginario segundo as necessidades de sua
imaginacdo pessoal. Porém, no ambiente digital, ndo estamos sozinhos em um mundo
imaginario. Mesmo que 0s outros estejam em frente ao computador, encontram-se em um nao
lugar comum, esta comunidade virtual incrementa a ilusdo de realidade de um modo que ja
ndo pode ser alcancado na cotidianidade social. Para o autor, a comunicacdo como ato
coletivo gera a impressdo de obter uma existéncia social que deixou de estar ligada a lugares
fisicos. Esta existéncia € imaginaria, possivel apenas em imagens. Desse modo, 0 mundo ja
ndo possui imagens de si mesmo, as imagens surgem a partir de um olhar que persegue uma
visdo nova e pessoal, sdo as imagens de quem mira 0 mundo. Animamos um meio para
recuperar nossas imagens, diz ele.

O trabalho de leitura sempre possibilitou atribuir diferentes sentidos as capas, todavia,
0 ambiente online e o contexto de midiatizacgio em que vivemos favorecem o
compartilhamento desses sentidos elaborados pelos leitores. Conforme Alzamora (2012), esse
compartilhamento trata-se de uma forma ativa de audiéncia, que além de conferir valor as
informagdes que replica, também adiciona contetdo a elas.

Quanto mais a informagdo compartilnada se inscreve intermidiaticamente nos
intersticios da rede, mais visibilidade alcanca e mais relevancia adquire na
construgdo social da realidade. Tal como proposto por Sodré (2002), a midiatizagao
implica uma qualificagdo particular da vida, uma espécie de bios midiatico, no qual

emerge uma nova forma de consciéncia coletiva. A dindmica intermidiatica
contemporanea ndo apenas configura boa parte dos acontecimentos que permeiam
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essa esfera da vida, como propaga outros tantos que nela se inscrevem
(ALZAMORA, 2012, p. 53).

N&o é incomum que a pessoa retratada na capa de Tpm ou mesmo alguém proximo a
ela ou que a admira, por exemplo, replique a capa da publicacdo em seu perfil na rede social
Instagram. As duas capas da edicdo 171, publicada em dezembro de 2016, trouxeram juntas a

atriz Maria Ribeiro e a cantora Karol Conka (FIG.13).

15 ANOS v TIwseH
o oM : MARIA RIBEIRO
i E KAROL CONKA

DMCIRA STEAE
TREBAUND. MONOTAMM,. _~
PRECOMCENTD.
FAMAC 260

SAL CRLEH

MARIA
RIBEIRO
E KAROL
CONKA

UMS CORNERAS

liin®

Figura 13 - Tpm - edig¢do 171, dezembro de 2016

Como podemos visualizar adiante, essa capa foi compartilhada, por exemplo, pelas
duas e por Caio Blat, que, na época, era marido de Maria Ribeiro. A atriz legendou sua foto
dizendo: “Quem ndo comprar a Ultima @revistatpm é mulher do padre! Vem ni mim, 2017!
Orgulho do nosso ano, @Kkarolconka™®’ (FIG.14). J& Karol Conka disse: “@revistatpm,
adoreeei!!” (FIG.15). Caio Blat, por sua vez, entrou na conversa com: “Fazer o qué? Tombei.
Fica a vontade @karolconka” (FIG.16), fazendo referéncia tanto @ musica Tombei, uma das
mais conhecidas da cantora e, ainda, a paixdo entre Maria e Konka, que na capa é mencionada

pela expressao “Girl Crush” que inicia a manchete.

37 Ao utilizar o simbolo @ antes de “revistatpm” e “karolconka” estabelece-se um link com as contas de
Instagram da revista e da cantora em questdo. O mesmo acontece nas legendas de Karol e Caio.
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Figura 15 - capa da edicdo 171 de Tpm replicada no Instagram de Karol Conka®

% Disponivel em: http://bit.ly/2VxYbLH. Acesso em: 18/03/17.
¥ Disponivel em: http://bit.ly/2WOQBgQ. Acesso em: 18/03/17.



BADULAOURE
014,

OANO QUE
MNEARECE
0PEMIO
OE MILHOR &
ncgior

15 ANOS y
DE TPM!

.
GIRL CRUSH

e caio_blal

4.062 curtidas

caio_blat Fazer o qu3? Tomrtei.
Fica a vontadc @karolconka

abperatti Nossa sanhora. Mzria e de
uma lindeza. Hum E Karol tambem.

anamcalabria Calo a sua reportagem
sabie a mnhia Relen oo Para foi
excslente. ..Te acompanho desd= &
minisserie Chiguirha Gonzage...amo
muito vc ¢ a minha amiga @marnaanbcirc

MAR'A @ vamos ao Brasil visto de cima, mundo
ovelas 2 fil = a bl
e RIBEIRO museu . novelas e filmes ¢calo_blat
y E KAROL anamcalabria @calo_hlat ndn delya
::‘:f:n?:m CONKA Winanigalibeilo sair do sdid.....A ndo sei

JMA CONVEKSA
SINCERA SODRE
TRABALNO,

qLe seja pra fazer coises me heres qus
lhe deixe Felz sempre ok

ziki @0 diceito
a0 ahorto

WONIOAMIA.
PRECONCEITC, amr_duda Adoro as duas,.cou muito 1a.
FAMAE -

CHORD
ofilhodabossa Nossa Cacl mariz comK

WARCELD FARA n 11 Bi: =
TIRA A ROUPA COM # Luxall Blag

AMULHER:
sensualizar adels Ertrar rar

&mals gosteso

Figura 16 - capas da edicdo 171 de Tpm replicada no Instagram de Caio Blat*

D’Andréa e Careta (2013) discorrem

complementariedade que se d& entre as midias atualmente a partir da noc¢ao de “intermidia”. O

sobre essa grande integracdo e
conceito de intermidialidade, trabalhado pelos dois a partir de Herkman (2012), origina-se nas
teorias e movimentos artisticos dos anos 1960 e refere-se a continuidade entre os diferentes
formatos midiaticos, atém-se nas articulagdes e rearticulagdes da midia em contextos de
transformacfes sociais e culturais. Com base em Alzamora e Téarcia (2012) e em Wenz
(2008), os autores atentam para a complementaridade dos ambientes midiaticos e para a
hibridizacdo e a integracdo entre as variadas midias que acabam interferindo na presenca ou
auséncia de um determinado assunto na pauta do dia. Em artigo posterior, D’Andréa (2015)
distingue intermidialidade — que diz dessa continuidade e articulacdo entre os formatos
midiaticos —, de convergéncia — quando relacionada & integracéo de diferentes tecnologias em
uma midia Gnica. Tal diferenciacdo é significativa para pensarmos nas capas de Tpm que tém
Seu epicentro no impresso, mas que se propagam em inimeros outros ambientes online e off-
line. HA uma continuidade de abordagem da capa nesses diferentes meios, ndo uma

convergéncia segundo o sentido da distingdo apresentada por D’ Andréa.

“0 Disponivel em: http://bit.ly/2Q9uDma. Acesso em: 18/03/17.
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Interessante observar, principalmente levando em consideracdo nosso objeto empirico,
que a configuragdo da rede intermidia contemporanea, de acordo com Alzamora, privilegia
exatamente a mistura entre 0s processos centralizados de mediacdo social, caracteristicos das
midias tradicionais, e processos diversificados de mediacao social, comuns a hipermidia e as
midias moveis.

Essa mistura € modelada pela logica das conexfes, que integra mecanismos
sociocomunicacionais tipicos da légica transmissiva, que rege a comunicagdo de

massa, e da logica participativa, relacionada ao compartilhamento de informagdes
em ambientes colaborativos como blogs e redes sociais (ALZAMORA, 2012, p. 54).

Tpm compartilha suas capas na pagina que mantém na rede social Facebook, no
Instagram e também em seu site institucional, exercendo certo controle sobre seus posts.
Esses posts, por sua vez, e ainda outras imagens digitalizadas da capa produzidas pela propria
audiéncia, sdo compartilhados e ressignificados por ela. O resultado ¢ um material inédito,
resultante da bricolagem de sentidos partilhados pela Tpm e por quem se apropriou deles.

Especificamente sobre a audiéncia, Alzamora argumenta que nas midias de massas ela
vai decorrer preferencialmente de estratégias de mercado que sdo fundadas em centros
privilegiados de emissdo, ja nas midias sociais, da diversificacdo das mediacGes, do
compartilhamento e da apropriacdo da informacdo. Entretanto, na integracdo entre midias de
massa e midias sociais, centros provisorios sdo estabelecidos. “ESSes novos centros ndo se
contrapdem aos velhos centros de massa. Pelo contrério, a eles se acoplam e os potencializam
pela dindmica intermidiatica de conexdo em rede” (ALZAMORA, 2012, p. 57). De acordo
com a autora, trata-se de uma audiéncia fragmentada e provisoria, contudo, mais sofisticada e
potencializada pela dindmica da rede intermidia.

Conforme D’Andréa (2015), é nesse contexto de tensionamento entre grandes modelos
de comunicacdo — de um lado, um modelo massivo de producdo, do outro, uma légica
colaborativa que preza a autopublicacdo e o compartilhamento em rede — que se encontra essa
audiéncia que compartilha, molda, reenquadra e remixa contetdos, de um modo ndo
imaginado anteriormente.

Jenkins, Green e Ford (2014), inclusive, diferenciam a circulagdo da mera distribui¢éo
midiatica. Conforme os autores, a circulacao trata-se de um fenémeno hibrido e emergente no
qual “um mix de forgas de cima para baixo e de baixo para cima determina como um material
é compartilhado, através de culturas e entre elas, de maneira muito mais participativa (e

desorganizada)” (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 24). De modo distinto do que ocorre
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na distribuicdo, o publico deixa de ser visto como um grupo de consumidores de mensagens
pré-construidas. Sdo pessoas que se reapropriam e alteram os conteudos, configurando o que
os autores denominam “cultura participativa”.

Importante mencionar que, para Jenkins, Green e Ford, a emergéncia desse fendmeno
ndo deve ser explicada pela infraestrutura tecnoldgica. As tecnologias viabilizam
determinadas atitudes, servem como catalisadoras para reconceituar alguns aspectos da
cultura, mas, para eles, o enfoque deve ser na logica social e nas praticas culturais que
popularizam essas novas plataformas. “Considerado como um todo, esse conjunto de praticas
sociais e culturais, e mais as inovagdes tecnoldgicas correlatas que cresceram em torno delas,
constituem o que chamamos de ‘cultura ligada em rede’. Essas préaticas culturais certamente
ndo foram criadas pelas novas tecnologias” (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 36). O que
as novas tecnologias fazem é tornar essas praticas mais velozes.

Pensando na existéncia apenas impressa das capas de revistas, compartilha-la com
alguém implicaria num encontro presencial ou no envio pelos Correios, por exemplo. Hoje
podemos tirar uma foto do exemplar e enviar por e-mail ou pelo aplicativo de mensagens
instantaneas WhatsApp. Também ¢é possivel simplesmente compartilhar o post que a propria
publicacdo fez no Facebook na linha do tempo de algum amigo. E isso pode ser feito antes
mesmo de a revista chegar aos pontos de venda, ja que é comum que as editoras compartilhem
a capa assim que ela é produzida, alguns dias antes de efetivamente distribuir a edi¢cdo. Um
modo de compartilhamento ndo elimina o outro, mas novas possibilidades passam a existir.

De acordo com Jenkins, Green e Ford, ndo ha uma causa unica que leva as pessoas a
propagarem informacGes. Contudo, quando encaminham um texto, elas o ressignificam. E
com essas possibilidades de propagacéo, contetdos que circulariam apenas em um mercado
limitado podem ganhar uma visibilidade muito maior que no passado. A internet possibilita
que o publico altere a circulagdo mesmo dos produtos provenientes da midia de massa. Falar
em “propagabilidade”, dizem os autores, “preserva o que houve de Gtil nos modelos anteriores
de comunicacdo: a ideia de que a eficiéncia e o impacto de mensagens sdo aumentados e
expandidos por sua movimentagédo entre pessoas e entre comunidades” (JENKINS; GREEN,;
FORD, 2014, p. 46), permite pensar no papel ativo desse publico — que reformata os materiais
recebidos e os molda segundo sua conveniéncia. Nesse sentido, complementam, a préatica de

ouvir o publico tornou-se uma prioridade no ambiente de midia propagavel.
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Quando o material é produzido segundo um modelo “tamanho Unico”, ele
corresponde com imperfeices as necessidades de determinada audiéncia. Por outro
lado, os membros dessa audiéncia devem reformatar esse material para que ele
atenda melhor aos seus interesses. Quando o material é propagado, ele é refeito: seja
literalmente, ao ser submetido aos varios procedimentos de mixagem e
sampleamento, seja figurativamente, por meio de sua insercdo em conversas em
andamento e através de diversas plataformas. Esse continuo processo de
transformacdo do propésito original e de recirculacdo esta corroendo as divisorias
percebidas entre producdo e consumo (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 54).

Uma pratica comum entre as revistas femininas é publicar em seus sites fotos das
leitoras com as vers@es impressas da publicacdo, também é recorrente que algumas produzam
paginas especificas para serem fotografadas e compartilhadas na web. Na edicdo 148, de
novembro de 2015, por exemplo, Tpm disponibilizou um cartaz de pagina dupla em que
reproduzia a manchete da capa “#precisamos falar sobre aborto” utilizando a mesma
tipografia e cores. A proposta era que as leitoras tirassem fotos com esse cartaz e
compartilhassem usando a manchete como hashtag*'. O resultado foram fotos com esse cartaz

da revista (FIG.17), cartaz com letra cursiva (FIG.18), cartaz bordados (FIG.19), entre outros.

Figura 17 - Leila Loureiro, advogada e professora da Universidade Federal do Rio de Janeiro e UNESA -
Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJ, posa com o cartaz da revista*

*! A hashtag é uma palavra-chave, antecedida pela cerquilha ou jogo da velha “#”, utilizada para identificar
determinado contetido compartilhado. A hashtag é transformada em hiperlink e, numa pesquisa, € possivel
localizar tudo o que foi marcado com aquela palavra-chave especifica.

*2 Disponivel em: http://revistatrip. uol.com.br/tpm/nao-estamos-sozinhas (galeria de fotos publicada pela
revista Tpm em seu site. Acesso em: 19/03/17.
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Figura 18 - Clarice Falcdo posa com um cartaz em letra cursiva que reproduz a hashtag da campanha de Tpm*
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Figura 19 - a hashtag da campanha virou até mesmo um tricot*

E cada vez menos possivel que a midia de massa exista sem se preocupar com 0

desenvolvimento de contetdos facilmente propagaveis. Ainda que a producdo desse tipo de

contetdo ndo seja garantia de propagabilidade, quando uma revista demonstra esse tipo de

*® Disponivel em: http://bit.ly/2w40ZUK. Acesso em: 19/03/17.
* Disponivel em: http://bit.ly/2W5wrlP. Acesso em: 19/03/17.
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preocupacdo, ha uma chance muito maior de que as ideias que partilha cheguem a um publico
mais amplo do que aquele que efetivamente compra a edi¢do impressa.

Embora ndo haja uma férmula para isso, Jenkins, Green e Ford dedicam um capitulo
inteiro de Cultura da Conexao para discorrer sobre motivos que levam alguns contetdos a se
propagarem mais rapidamente. Antes de qualquer coisa, dizem da importancia de se conhecer
a audiéncia e utilizar tal conhecimento para disseminar conteddos voltados a publicos
particulares, disponibilizando material que oferece algo exclusivo para que esse publico
compartilhe em suas comunidades.

Os criadores de contetdo ndo trabalham com magia nem séo desprovidos de poder.
N&o concebem virus nem esperam simplesmente que algo acontega. Os criadores
bem-sucedidos compreendem os aspectos estratégicos e técnicos que precisam
dominar para criar um contetido com maior probabilidade de propagacéo, e refletem
sobre o que motiva os participantes a compartilhar informacfes e a construir

relacionamentos com as comunidades que definem sua circulacdo (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 244).

Conforme os autores, ndo é possivel prever completamente se o publico ira adotar o
que foi concebido, mas é razoavel que criadores profissionais e amadores escutem esse
publico e consigam fazer apostas melhores.

Para Jenkins, Green e Ford, a antiga estratégia de “superprodugdo” continua valida.
Como apenas uma fracdo dos contetidos faz sucesso, é necessario produzir mais contetido. De
acordo com os autores, midia propagavel ndo requer alto investimento. Assim, ndo ha
problemas em produzir muito.

Ademais, dizem, o contetido é mais propenso a ser compartilhado se for: 1) disponivel
quando e onde o publico achar que é util: é preciso levar o material até o publico e ndo
aguardar que ele venha até o material; 2) portétil: o texto deve estar em movimento, poder ser
editado pela audiéncia e facil de ser inserido em outros lugares; 3) facilmente reutilizavel em
uma série de maneiras: 0s contetdos devem ser abertos a distintos usos; 4) relevante para
varios publicos: € preciso pensar um publico excedente ao publico pretendido; 5) parte de um
fluxo constante de material: é preciso certa regularidade no fluxo de material (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 246-247).

Por fim, e 0 mais relevante, segundo os autores, “0 sucesso na criagédo de material que
as pessoas querem propagar requer alguma atencdo aos padrdes e as motivacdes da circulacdo
de midia, ambos orientados pelos significados que as pessoas podem obter a partir do
conteldo” (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 247). As pessoas sO vao se engajar em
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atividades que sejam significantes para elas, por isso é tdo importante tentar entender as

motivagOes do publico para criar textos mais provaveis de causarem interesse e serem

propagados. N&o basta pedir que elas ajudem na circulacdo do material disponibilizado.
Nos todos optamos por compartilhar materiais que valorizamos e esperamos outros
que tenham valor. As pessoas avaliam o conteldo que encontram de acordo com 0s
seus padrdes pessoais e o conteldo que compartilham com base no valor percebido
pelo seu circulo pessoal. Em outras palavras, algo que seja interessante para os
individuos pode ndo ser material que queiram propagar através de suas
comunidades, e alguns textos de midia que eles espalham podem se tornar mais

interessantes por causa da percepcdo de seu valor social (JENKINS; GREEN;
FORD, 2014, p. 247).

A revista Tpm nasce como um meio impresso, mas algumas de suas estratégias de
circulagdo aproximam-se bastante destas apontadas em Cultura da Conexdo. Desde seu
surgimento, em 2001, é bastante comum que em uma mesma edi¢do a revista traga duas ou
mais capas diferentes, o que amplia as possibilidades de escolha do puablico leitor. Ademais,
em suas redes sociais é recorrente que a Tpm disponibilize sua capa na integra ou mesmo
desmembrada apenas em seus textos verbais ou visuais. Se quiser, o leitor consegue
compartilhar apenas o retrato da capa. Mas se preferir, pode fazer isso s6 com a manchete. O
material produzido pela editora fica disponivel para apropriacao e interlocucéo entre leitores.

A edicdo 141 de Tpm, de abril de 2014, por exemplo, trouxe as seguintes capas:

ENSAID

NEGRA | &o NEGRA
NQ | = NQ
UBRASIL E BRASIL E
(MUITO) | &= (MUITO)
F%DA

Il i

Figura 20 - Tpm - edicdo 141, abril de 2014
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S6 no Facebook, na linha do tempo, a capa dessa edi¢ao foi divulgada num anincio
sobre o aplicativo de leitura da revista (FIG.21) e numa montagem de capas Cujos COrpos
estampados eram negros (FIG.22), tentando dizer da recorréncia com que a Tpm se preocupa

com a questéo.

v Revista Tpm
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Figura 22 - montagem disponibilizada pela Tpm com diferentes capas estreladas por pessoas negras*

Também no Facebook, como fotos de capa (FIG.23 e 24), visualizamos:

** Disponivel em: http://bit.ly/2LMcvAt. Acesso em: 17/03/17.
*® Disponivel em: http://bit.ly/30pUOtF. Acesso em: 17/03/17.
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Revista Tpm - Fotos da capa

TPM#141

SER
NEGRA

NO ,
BRASIL E

(MUITO)
F*DA

0 QUE E ENFRENTAR RACISMO E
MACHISMO AO MESMO TEMPO

e Curtir  ®8 Comentar 4 Compartilhar

Figura 23 - foto de capa do Facebook da revista Tpm*’

Revista Tpm - Fotos da capa

TPM#141

SER
NEGRA
NO
BRASIL E
(MUITO)
F*DA

e Curir @ Comentar A Compartilhar

Figura 24 - outra foto de capa do Facebook da revista Tpm*®

* Disponivel em: http://bit.ly/2Ece2tu. Acesso em: 17/03/17.
*8 Disponivel em: http://bit.ly/2Q6zLaR. Acesso em: 17/03/17.

106



E mesmo com todo esse material compartilhado pela prdpria revista, ha, ainda, por
exemplo, o compartilhamento de uma leitora (FIG.25) que colocou lado a lado as revistas
Tpm e Trip de abril de 2014. Tpm tem origem a partir da revista Trip, como relatamos, e é
bastante recorrente que a Trip Editora traga capas que abordam o mesmo assunto, ainda que
as revistas falem para pablicos distintos. A leitora que fotografou as duas capas e postou no
seu Facebook diz ainda n&o ter lido os exemplares, mas afirma ja ter se identificado com elas.
Seu post teve alguns comentarios e compartilhamentos que, por sua vez, provavelmente

geraram outras conversas.
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Figura 25 - Foto das capas de Trip e Tpm compartilhada no Facebook*®

Para Jenkins, Green e Ford, o conteldo configura-se como um meio para que as
pessoas interajam. E alguns textos, dizem, podem ser integrados de forma significativa as
vidas dessas pessoas, entrando para a cultura popular. Tendo por base os estudos de Fisk
(1989), os autores explicam que a cultura popular se difere da cultura de massa, que é
produzida e distribuida em massa. Para que um material se torne popular, é preciso que ele
tenha potencial de criar significado, é necessario que ele seja integrado na vida cotidiana.
Ainda partindo de Fiske, eles explicam que textos producentes, que se oferecem para a

apropriacdo popular, apresentam pontas soltas e lacunas, possibilitam que as pessoas

* Disponivel em: http://bit.ly/2EdKK7s. Acesso em: 17/03/17.
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acrescentem algo delas quando realizam seu compartilhamento. H& produtores de contetido
que, temendo a perda do controle, evitam a criagdo de textos producentes. O que, contudo,
ndo evita que o publico o ressignifique.

Impossivel ndo lembrar aqui de Claudio — a revista do homem (FIG.26),
disponibilizada na pagina de Facebook Quadrinhos de Emilia®. A pagina e a capa de revista
ficticia foram criadas pelas irmés Julia e Emilia Teles. De acordo com entrevista concedida ao
blog Nas Redes>, a satira a revista da editora Abril foi uma forma de tentar fazer as pessoas
pensarem sobre o machismo, que oprime e mata mulheres todos os dias. Sua publicacdo, em
agosto de 2015, foi motivada por um caso de violéncia doméstica. Uma garota teve suas maos
decepadas pelo namorado que justificou o crime tendo por base a falta da qualidade das
tarefas domésticas executadas por ela. Na entrevista, Julia disse: “Somos designers, nosso
foco sempre foram os quadrinhos. Agora a gente deve aproveitar essa tematica para promover
mais debates nos proximos. O bom humor é o melhor remédio para combater o discurso de
6dio”. A capa de Claudio, por sua vez, inspirou a criacdo da Zine dos Omi®, uma pagina do

Facebook que publicou varias outras capas semelhantes a esta.

CL

A revista do homem

Vocé sabe Agosto de 2015
i‘f"" sua ? Como conciliar
mguas casamento,
Dez dicas de carreira,
sexo oral ﬁlhOS € casa
pra segurag S & “p :
e 3 \ Ela me traiu

moga 'a\ com o office boy”
\ ' O depoimento do
homem que
conseguiu
reconquistar
amulher e salvar
seu casamento

= Casa:
S Como pedir pra
il ela te ajudar nas

. tarefas
domésticas?

)\ Horoscopo

sunga e A mor

pro seu tipo Qual signo
de corpu? combina com
21 modelos 2 0 seu? As dicas
de sunga infaliveis do
Nnosso

astrologo

Figura 26 - Claudio - a revista do homem

%0 Quadrinhos da Emilia: http://bit.ly/2YyRVox. Acesso em: 19/03/17.
>! Disponivel em: https://glo.bo/30pVMG;j. Acesso em: 18/03/17.
52Zine dos Omi: http://bit.ly/2WTIQHW. Acesso em: 19/03/17.
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Braga (2012), a partir de Fausto Neto (2010), diz que o desenvolvimento do conceito

de circulacdo ajuda a pensar a midiatizacdo da sociedade. Se antes a circulagéo referia-se a

passar algo do emissor para o receptor, agora, diz o autor, é vista como espaco do

reconhecimento e dos desvios decorrentes da apropriacdo, importa o fato de que o receptor
partilha, faz seguir adiante as reagdes as mensagens que recebe.

Esse “fluxo adiante” acontece em variadissimas formas — desde a reposicdo do

proprio produto para outros usuarios (modificado ou néo); a elaboracdo de

comentarios — que podem resultar em textos publicados ou em simples “conversa de

bar” sobre um filme recém visto; a uma retomada de ideias para gerar outros

produtos (em sintonia ou contraposicdo); a uma estimulacdo de debates, analises,

polémicas — em processo agonistico; a esforcos de sistematizacdo analitica ou

estudos sobre o tipo de questdo inicialmente exposta; passando ainda por outras e

outras possibilidades, incluindo ai, naturalmente a circulagdo que se manifesta nas
redes sociais (BRAGA, 2012, p. 39-40).

Na sociedade em midiatizagéo, explica Braga, o esforco produtivo para circular prevé,
ou pretende, uma escuta. Conforme o autor, percebe-se que o esfor¢o interacional se desloca
do modelo conversacional para um processo de fluxo continuo, que segue sempre adiante. Em
tais circunstancias nao é simples distinguir producéo e recepcdo como instancias separadas.
Pensadas nesse contexto de midiatiza¢do, as capas de Tpm sdo o que esta ali encapando as
edicdes, as manchetes e retratos desmembrados pela prépria revista e também o que resulta da
apropriacdo realizada pelos leitores.

Segundo Braga, a circulagdo em fluxo continuo se manifesta concretamente na
sociedade em forma de circuitos culturalmente praticados, reconheciveis por seus usuarios e
passiveis de descricdo e analise. Esses circuitos, contudo, diferem-se dos campos sociais,
explica o autor. O campo dos media, por exemplo, atua no delineamento institucional e
profissional, mas ndo € o responsavel pela midiatizacdo da sociedade. Cada campo social,
cada um com sua incidéncia especifica, ele diz, é igualmente responsavel. “Na sociedade em
midiatizagdo, ndo sao ‘0S mMeios’, ou ‘as tecnologias’, ou ‘as industrias culturais’ que
produzem o0s processos — mas sim todos os participantes sociais, grupos ad-hoc, sujeitos e
instituicOes que acionam tais processos e conforme os acionam” (BRAGA, 2012, p. 50).

De acordo com o autor, mencionando um trabalho que produziu anteriormente,

a rigor, ndo é “o produto” que circula — mas encontra um sistema de circulagdo no
qual se viabiliza e ao qual alimenta. O produto, entretanto, € um momento
particularmente auspicioso da circulagdo — justamente porque, consolidado em sua
forma que permanece (e que se multiplica, na sociedade em midiatizacdo), pode

continuar circulando e repercutindo em outros espacos. O produto, por sua
permanéncia e também porque se molda ao mesmo tempo em que busca moldar os
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ambientes em que se pde a circular, torna-se um especial objeto de observacdo para
inferéncias sobre os processos mais gerais em que se inscreve (BRAGA, 2012, p.
41).

Assim, pensamos, quando a capa de Tpm circula impressa ou digitalizada, na integra
ou desmembrada, sob a forma de um cartaz ou de um retrato, a revista se prolonga nesse
processo de espalhamento e reapropriacdo. E nesse sentido, tanto a propria revista quanto o
que ela discute ganham novas camadas e novos modos de existéncia. Ainda, capa e assuntos
nela abordados atuam na transformacdo dos ambientes em que circulam. Sob esta perspectiva,
a capa inscreve um texto que ndo se restringe ao que se passa por ela de imediato. Ela
apresenta algo inacabado e, a partir dela, as pessoas véo esculpindo o que chamamos de texto
da revista — que pode emergir sem sequer passar diretamente pela edicéo.

Pensar a capa como essa materialidade que ndo se restringe a um suporte de
informacdes ajuda a entendé-la como mais que um produto da midia e enquanto um fenémeno
social. Nesse fluxo continuo de circulacdo, a capa de Tpm é uma materialidade que se
configura como um gesto vivo — um gesto que diz do mundo, um gesto de construcdo de
modos de ser mulher e, também, um gesto politico que, tensionado pela ordem policial,
também tensiona a ordem vigente.

Pelo que escolhe destacar, certamente a capa sugere sentidos preferenciais. E ainda
que esses sentidos sejam inevitavelmente modificados pelo trabalho de leitura, de acordo com
a visibilidade conferida a um ou outro assunto e o0 modo de aborda-lo, capas orientam
determinada forma de experienciar o mundo. Como Brighenti (2010), acreditamos que é
preciso considerar que a visibilidade conferida pelas midias molda ideias globais, a
imaginagdo publica, afeta locais, a discussdo dos assuntos. Ela ndo deve, portanto, ser
reduzida a sua dimensdo visual, mas pensada no ambito de uma ecologia das atencGes mais
amplas. Nesse sentido, essa capa viva, em camadas, passa a ser materialidade e imaterialidade
que constitui regimes de visibilidade no espaco urbano com sua circulacdo impressa e digital.
Ela compde a paisagem, funda territorios, demarca espacos.

A capa chama a atencdo de seus publicos para os sentidos que deseja privilegiar em
detrimento de outros. Esse publico, por sua vez, se apropria da capa e negocia novos sentidos
tendo em vista suas proprias necessidades e crencas. O texto da revista, dessa maneira, ndo
sera somente 0 que se passa por ela de imediato. Serd uma bricolagem de sentidos decorrente
de seu encontro com os leitores. CompBGem esse texto comentarios e leituras que ndo esbarram

necessariamente na revista, embora tenham sido por ela desencadeados. Por isso é tdo
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importante pensa-la em sua condi¢do inacabada e processual, que ganha vida apenas na
interagdo comunicativa.

As imagens compartilhadas pelas capas de Tpm ndo sao da mesma natureza que outras
imagens, nem mesmo daquelas compartilhadas por outras capas de revistas (ainda que sejam
capas de revistas femininas). Retomando Mondzain (2013), é possivel inferir que ndo h&a uma
qualidade universal entre as imagens, uma equivaléncia entre elas. Desse modo, cabe sempre
perguntar de que gesto a imagem € efeito. Ela ndo é simplesmente o modelo de algo e deve

ser pensada continuamente como relacédo, ela sempre traz um gesto.
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3 Entendendo o objeto e delimitando o corpus

Antagonista, diferente das outras, questionadora. Como o0 nosso, varios dos trabalhos
sobre Tpm com que tivemos contato tendem a partir do discurso da publicacdo sobre si
mesma — que é 0 que muitas vezes acaba destacando tal revista enquanto objeto de estudo —
para pensar quem sdo as personagens que nela aparecem, que avangos realiza, como ela
demarca esse lugar de oposicdo em relacdo as congéneres, como se aproxima de outras
femininas. A revista que diz ir contra os padrfes de género e falar para a mulher real, chamou
a atencdo de diferentes pesquisadores, em distintos niveis da academia, seja em estudos
comparativos com outras (principalmente Claudia, a feminina mais vendida do pais), seja em
trabalhos em que € objeto Unico de analise.

Os resultados desses trabalhos apontam para o fato de o discurso das outras revistas
ser um dos principais pilares de constituicdo dos textos de Tpm. Ela pretende negar esse
discurso (HOLLENBACH, 2003; CARVALHAL, 2006), mas embora tente modifica-lo,
também o repete (HOLLENBACH, 2003). Para Hollenbach (2005), a fala do especialista é
um recurso textual pouco utilizado na revista, Tpm prefere tomar por base os relatos de vida
das pessoas. Com isso, pontua Aveiro (2015) a revista acaba ndo ditando receitas e regras,
mas sim apresentando possibilidades de existéncia. O que viabiliza percebé-la como forca
antagonista, como uma promessa de abertura em relacdo ao modelo de feminilidade vigente.
Tpm questiona o que é ser mulher (AVEIRO, 2015), ela ndo deixa de se posicionar quando
tenta fugir do lugar de “manual” (BENATTI, 2005).

Conforme Bittelbrun e Schmidt (2016), Tpm surge com o indicativo de se contrapor
aos estereotipos relacionados a figura feminina e reforcado pelas outras revistas, porém,
continua delimitando o género feminino como se ele fosse homogéneo e estético,
inviabilizando modos de ser e agir distintos aos apresentados por ela. E ainda que a mulher
por ela idealizada costume escapar dos clichés, os detalhes do layout e as fontes utilizadas
pela revista, por exemplo, tendem a fugir da rusticidade comumente atrelada ao masculino.
Carvalhal (2006), que trabalha especificamente com a relacdo entre o projeto grafico e o
projeto editorial de Tpm, conclui que a interacdo entre eles favorece a conversa da revista com
seu publico pretendido e auxilia, ainda, no alcance do principal objetivo de comunicagdo de

Tpm, ser diferente das outras revistas.
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Arantes e Araujo (2013) lembram que a imprensa feminina ainda tem um grande peso
no contexto cultural das mulheres e, para os autores, € interessante estudar a Tpm porque a
revista segue uma linha editorial cujo proposito é fugir do trio de sustentacdo desse tipo de
imprensa — moda, casa e coracdo. Porém, dizem, ela ainda reflete um modelo triunfante de
mulher — convencional, mae, feliz. Saringer et al. (2015), entretanto, apontam que a forma
como a revista aborda os assuntos mantém seu publico alvo fiel, mas dificulta a conquista de
novas leitoras mais tradicionais. Para Benatti (2005), a Tpm quer se distinguir das outras
publicacGes, mas ndo esta sozinha numa banca de revista. As outras revistas servem como
pardmetro de comparacdo tanto para venda quanto para o contetdo. A propria distincao,
afirma o autor, so é possivel por conta da existéncia de outros titulos, ha um didlogo com as
outras revistas que é inquestionavel. Para continuar a existir, precisa manter uma média de
vendas, ter leitores, vender espaco publicitario. Alguns dos conteudos tensionam a relagédo
com o publico e com anunciantes, mas ndo deixam de realizar aproximagdes com eles,
explica.

Que tensionamentos e aproximacdes se ddo, entdo, de acordo com os trabalhos? O
casamento, por exemplo, embora ndo seja a condicdo da felicidade, ainda é visto como algo
importante, diz Hollenbach (2003). E a beleza, por sua vez, explica a autora, ajuda na
felicidade matrimonial. De acordo com Hollenbach, Tpm sugere a individualidade como um
modo de tratar o casamento de forma ‘“diferente”, ele precisa ter “a cara” dos noivos,
entretanto, mostra casamentos perfeitos, sem problemas reais e as pessoas que ilustram as
matérias sabem lidar com esses problemas — as mulheres sdo consideradas fortes porque
sabem resolvé-los e quando ndo da certo, a culpa € delas. Ainda com relacdo a arranjos
conjugais, a escolha de um parceiro para a vida ndo elimina a possibilidade de sentir desejo
por outras pessoas. A revista sugere que seus leitores sofisticados encaram com naturalidade o
sexo extraconjugal e também relacionamentos homossexuais (HOLLENBACH, 2005).

Algumas das pesquisas destacam como um avango a coluna fixa de Milly Lacombe,
jornalista lésbica que escreve sobre seu cotidiano e suas relagdes amorosas (SARINGER et
al., 2015; BENATTI, 2005; RODRIGUES, 2011). Intitulada Coluna do Meio, trata-se,
conforme Rodrigues, (2011) da Unica coluna permanente em revista feminina escrita por uma
jornalista assumidamente homossexual. Para a autora, relagdes homoafetivas ganham cada
vez mais visibilidade na midia brasileira. Mesmo assim, revistas femininas ndo tratam o tema

com frequéncia. N&o é que a énfase no relacionamento heterossexual ndo se dé na Tpm, mas a
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existéncia da coluna de Milly Lacombe demonstra que também h& lugar para a
homossexualidade, mesmo que o espaco destinado a ela seja pequeno. A Coluna do Meio,
contudo, apresenta um modelo tradicional de relacionamento amoroso, marcado pela
monogamia e pela estabilidade. E, segundo Rodrigues, apesar de seu carater inovador, ndo diz
da pluralidade das experiéncias homossexuais.

A heterossexualidade da leitora da revista é demarcada pelos modelos de casais que a
publicacdo tende a trazer em suas reportagens e capas (CARDOSO, 2015); por capas
estampadas por homens, 0 que ndo costuma acontecer em outras revistas (BENATT]I, 2005) e
pela secdo “Ensaio”, que traz fotografias sensuais masculinas (BENATTI, 2005;
OGASSAWARA, 2007). Conforme Cardoso, a Tpm demonstra preocupacdo com a
diversidade de orientacdo sexual e identidade de género, as relacbes afetivas e sexuais
relatadas ndo sdo necessariamente heterossexuais. Entretanto, relata a autora, o casal que
estampa a edicdo do més dos namorados de 2015, por exemplo, é heterossexual.
Especificamente sobre a se¢ao “Ensaio”, Benatti (2005) conta que o texto traz informacoes
sobre a profissdo e a familia do fotografado. Ogassawara (2007) explica que o homem aparece
como objeto de prazer, mas as entrevistas sao permeadas pelos ideais romanticos. Segundo a
autora, as fotografias, que trazem homens fortes, mas sem musculos em demasia, enquadram
principalmente a parte superior do corpo, relacionada as forcas intelectuais, com poucas fotos
que enquadram a parte inferior, area moralmente inferior. Para ela, nomeados como
“sensuais”, assemelham-se mais a ensaios de moda — inclusive trazem informagdes sobre as
pecas vestidas. A proposta, ao que lhe parece, é que as mulheres projetem neles seus
namorados e maridos. Um aspecto relevante de ser mencionado é que, com excecdo de Lazaro
Ramos, no periodo observado pela autora (maio de 2001 a maio de 2005), os homens sdo
brancos.

Com as mulheres ndo ¢ diferente. A maior parte delas também é branca (ARANTES;
ARAUJO, 2013; AVEIRO, 2015; BITTELBRUN; SCHMIDT, 2016; BITTELBRUN,2017a;
BITTELBRUN, 2017b). Conforme Bittelbrun (2017b), apesar da composi¢do da populacdo
brasileira, as personagens negras ocuparam apenas 9% das capas publicadas entre 2004 e
2014 (e ndo é raro que a outra capa produzida pela revista traga uma pessoa branca como
opcao). Numa comparagdo entre matérias com Tais Araujo publicadas em Claudia e Tpm,
Bittelbrun explica que em Claudia mostra-se mais o corpo da atriz, em Tpm as imagens sao

em plano fechado. Claudia fala em cabelo cacheado, Tpm, em cabelo crespo. Tpm evidencia

114



0s aspectos da vida de Tais destacando o fato de ela ser uma mulher negra e a temética racial,
em Tpm, ndo aparece apenas na matéria relacionada com a atriz, ao contrério de Claudia. De
todo modo, a presenca de pessoas negras e a discussdo da tematica racial ndo sdo frequentes
em nenhuma das duas publicaces.

Percebe, ainda, que mulheres gordas e velhas também estampam poucas capas
(BITTELBRUN, 2017b). Pellegrini (2017), contudo, ao analisar o comportamento de
consumo de moda na revista Tpm aponta para um tratamento diferenciado que busca
apresentar a diversidade e ressaltar a liberdade da mulher. Para a autora, os editoriais ndo
focam em tendéncias, apresentam possibilidades diferentes para que a personalidade de cada
um seja considerada e busca trazer pessoas diversas (idade, tipo fisico, classe social e estilo).
Além disso, o salto alto ndo aparece, apontando para a importancia do conforto. A mulher
retratada em Tpm tem estilo,b mas é um estilo proprio e ndo homogeneizante
(HOLLENBACH, 2005). Para Benatti (2005), seguindo uma caracteristica geral do mercado
de revistas, em Tpm a moda é sim vista como uma preocupagdo feminina. A revista ensina
com imagens como a leitora pode se vestir adequadamente. As roupas podem diferenciar a
leitora de Tpm da de outra publicacdo, mas a formatacdo dos ensaios ndo destoa
completamente das outras revistas (BENATTI, 2005).

De acordo com Arantes e Araujo (2013), as normas de moda e beleza se afrouxam em
alguns momentos apenas para ampliar 0 consumo. Até porque as leitoras de Tpm pertencem a
uma classe privilegiada e com elevado poder de compra (HOLLENBACH, 2005; ARANTES;
ARAUJO, 2013; AVEIRO, 2015; MANDAIJI; SOUZA; TERHAAG, 2017). Ainda para
Arantes e Aradjo (2013), a revista quebra padrdes de beleza, mas continua aprisionando a
mulher a antigas formas do feminino. Postula-se um novo que é apenas um simbolo de
mudanca e que mantém o0s sistemas vigentes, é conservador embora busque ocultar a
permanéncia (ARANTES; ARAUJO, 2013). Conforme Bittelbrun (2017b), quando se fala em
mulheres que optam por ndo desempenhar os tradicionais papéis de mde ou adotar uma
postura mais liberal no quesito sexualidade, isso ndo se da sem certa depreciagdo das mesmas.
Flausino (2003) estudou Tpm e outras duas revistas femininas pouco tempo apds o
lancamento das mesmas tentando perceber justamente a novidade por elas trazida, mas
percebe que ha apenas uma atualizacdo das revistas que as maes liam e ainda leem. As novas

revistas, defende, ja chegam velhas as bancas.
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E preciso pensar, contudo, nas possibilidades do novo propiciadas pela circulagio da
Tpm. Natansohn et al. (2010) observam as formas de distribuicdo das revistas especificamente
na internet e novas configuracdes na esfera da circulacdo. O aplicativo da Trip, por exemplo,
permite acesso as noticias online da revista, a galerias de fotos e contetudo exclusivo.
Ademais, dizem os autores, grupos se agregam em torno da marca, criticam, propdem pautas,
contestam conteudos — modos de consumo comunitirio que servem de estratégia para
assegurar o envolvimento com o produto (ainda que o publico possa desviar seus interesses).

Nossa observacao da revista até 0 momento converge em muitos aspectos com 0s
resultados apontados pelos trabalhos aqui apresentados. Mas nédo deixa, contudo, de destoar
de alguns deles. Além disso, como se pode perceber nesta amostra, ha algumas contradicGes
entre estudos a respeito das mesmas questdes — tanto em decorréncia do periodo das edicGes
escolhidas para analise quanto do tipo de metodologia adotada em cada estudo; tematicas
tratadas superficialmente em fungéo, inclusive, do tipo de estudo apresentado e, ainda, uma
mudanc¢a no modo de existéncia material da revista que ndo pode ser ignorada.

Depois que a versdo impressa de Tpm deixou de ser publicada mensalmente (final de
2016/inicio de 2017), ficamos sem entender o que havia ocorrido com nosso objeto de
pesquisa. O site e as redes sociais continuaram sendo atualizados, mas a revista havia deixado
de ser impressa com a promessa de publicacdo de nimeros especiais. A Unica declaracao
institucional sobre o fim da circulacdo, disponivel no site da Trip Editora, era a seguinte:

Agora que muitas das causas antes defendidas exclusivamente pela Tpm finalmente
se difundiram, ainda que de forma muitas vezes superficial e incompleta, chegou o
momento de ampliar nossa atua¢do. Queremos mergulhar mais fundo nas questdes
femininas.

Dessa forma, em 2017, a plataforma Tpm ganha mais forga, alcance e profundidade.
A revista ganha quatro edi¢fes especiais por ano, cada uma delas dedicada a um
tema, num formato editorial diferente, mas sempre a servico dos mesmos valores
que a marca Tpm defende ha 15 anos. Além disso, as campanhas, as plataformas

digitais e as pesquisas anuais garantem a visibilidade das histérias e questdes
essenciais da mulher brasileira®.

Fora isso, um ou outro depoimento de jornalistas que trabalharam na publicacédo
lamentando o seu fim da forma como existiu até entdo. Até os primeiros dias de agosto de
2017, seis meses apo6s o Ultimo namero, nenhum sinal de edicdo especial havia sido dado e

comegcamos a nos questionar: 0 que se imprime em uma revista que ndo € impressa? A

53 Disponivel em: http://www.tripeditora.com.br/marcas-trip/. Acesso em: 07/09/17.
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atualizagdo do site e a interagdo nas redes sociais faziam referéncia a algo que ainda parecia
existir.

No primeiro final de semana daquele mesmo més fomos surpreendidos com o anuncio
da Casa Tpm no Facebook da revista. Realizada desde 2012 (ano de publicacdo do Manifesto
TPM), trata-se de um evento anual, gratuito, inspirado no contetido da revista e voltado para a
discussdo de questdes relacionadas ao universo feminino contemporaneo. Mas se a revista nao
circulava ha mais de seis meses, qual o sentido do evento? Participamos para tentar
compreender.

O evento aconteceu no Gltimo final de semana de agosto de 2017 (26 e 27/09)**, no
Nacional Club, em S&8o Paulo. Na fila, repleta de mulheres (e pouquissimos homens) que
esperavam a abertura do evento, contaram-me que o Fernando Luna, Diretor Editorial da
revista até o Gltimo ano, em um dos eventos passados anunciou que eles fazem questdo de
promover a Casa Tpm no Nacional Club porque o local foi proibido para mulheres por muitos
anos. E o que mais tinha ali eram mulheres — produtoras, convidadas, leitoras. Segundo
informado pela Tpm na edicdo impressa veiculada em setembro, cerca de 2500 participantes
no local, além de mais de 750 mil pessoas acompanhando via redes sociais.

No palco, apresentaram-se mulheres cis e transgénero, hetero e homossexuais.
Feministas e feministas negras. Gordas e magras. Jovens e velhas. Ndo era o reino da
diversidade e muito provavelmente o diverso ali tenha sido minuciosamente pensado para néo
destoar do discurso da publicacdo, que ha algum tempo tenta responder as diferentes

discussbes que ecoam da sociedade apontando para a existéncia das diferencas femininas e

* Em 2018, ndo acompanhamos o evento presencialmente, mas a Casa Tpm aconteceu nos dias 23 e 24 de junho,
também no Nacional Club. O antincio sobre o evento publicado na edi¢do 175 trouxe a questdo “O feminino vai
transformar o mundo?”. Nele também lemos: “O evento que ha sete anos chacoalha certezas e questiona os
padrdes impostos as mulheres esta de volta com uma programagao ainda mais inteligente e inspiradora”. A
cobertura do evento esta disponivel em: https://revistatrip. uol.com.br/tags/casa-tpm. Acesso em: 13/08/18.
Neste ano, Tpm promoveu uma edi¢do especial do evento, no Saldo Nobre do Theatro Municipal de S&o Paulo,
anunciada como a primeira de 2019. Ocorrida nos dias 30 e 31 de marco, foi guiada pela questdo: o que
queremos dos nossos relacionamentos hoje? De acordo com 0 anuncio do evento, a proposta ¢ “falar de sexo na
terceira idade, de um possivel conflito entre monogamia e 0 aumento da expectativa de vida e de como esse
cenario de inimeras e inegaveis conquistas femininas transformou as relagdes”. Na pagina do evento no
Facebook também é possivel ler: “A Tpm nasceu em 2001 para subverter a ordem das publicacfes femininas e
jogar foco no que realmente interessa. Falar de bem-estar, sexualidade, politica, cultura e comportamento e
provar que todo e qualquer assunto é assunto de mulher! A Casa Tpm veio 10 anos mais tarde para aprofundar
ainda mais a conversa sobre 0 universo feminino e promover historias de mulheres de todos os tipos dispostas a
compartilhar uma sociedade mais rica. Um evento de 2 dias, totalmente aberto ao publico e gratuito, com
reflexdes profundas e boas doses de humor”. A programacéo da edigdo especial esta disponivel em:
http://bit.ly/2LQMqjF. Acesso: em 30/03/19.
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para a importancia da visibilidade dessas diferencas. E ainda que essas escolhas ndo cheguem
a se configurar como um avango, h&d uma relevancia nelas.

Outro aspecto que merece ser mencionado refere-se a ambientacdo criada pelo evento.
Frases relacionadas as tematicas abordadas pela revista estavam cuidadosamente estampadas
em diferentes pontos do local (que era bastante bonito e com uma cenografia muito bem
cuidada): no jardim da entrada e no espelho do banheiro, por exemplo, as participantes se
deparavam com a questao “O Futuro ¢ Feminino?”. Frase que serviu de manchete para a
primeira edicdo trimestral da publicacdo. Além disso, diferentes marcas apoiaram o evento e,
por conta disso, tinham locais dedicados a distribuicdo de brindes, bate papo com os
palestrantes da Casa e realizacGes de oficinas.

118



Figura 27 - Casa Tpm 2017

Na abertura do primeiro dia, Paulo Lima, Editor da revista e responsavel por sua
concepcdo, deu as boas-vindas e explicou que nos ultimos seis meses a equipe que faz a Tpm,
coordenada pela jornalista (e colunista antiga da revista) Milly Lacombe, realizou uma
pesquisa sobre as questbes femininas, conversou com especialistas (alguns deles participaram
do evento) e desenhou uma publicagdo que pretende ser mais profunda e abordar os conteidos
de um modo que ndo estava mais sendo possivel tratar com a periodicidade mensal. Para
fechar sua fala, anunciou: “em setembro tem Tpm impressa nas bancas”. As participantes —
inclusive eu — aplaudimos de modo efusivo.

Passei 0s dois dias acompanhando as palestras e mesas e assim que voltei para Belo
Horizonte tive aula com meu orientador. Contei entusiasmada sobre o quanto o evento havia
sido interessante e coerente com a proposta editorial da revista. Estava nitidamente muito
mais tomada pelo meu lado leitora que pelo meu lado pesquisadora. 1sso era muito claro para
mim, mas naquele momento ndo foi possivel equilibrar as duas coisas. Entdo ele comentou
num tom de indagacdo: “j& reparou que a Tpm é Gtima em ensinar como fazer revista para
mulheres? Mas o que acontece quando ela é a revista Tpm?”. Sem pensar demais, respondi
“quando a Tpm faz revista, talvez ela seja s6 uma revista”. O que nos leva a considerar que 0
discurso da Tpm &, em alguma medida, um metadiscurso jornalistico — 0 que o jornalismo em

uma revista feminina deve ser/fazer.
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A Tpm faz parte do mercado editorial de revistas femininas — inclusive este é o lugar
de reconhecimento em que ela propria se coloca —, mas até entdo, ao referir-se as suas
congéneres, dizia que ndo era igual a elas, que era a Unica a se preocupar com as principais
causas femininas. Ademais, conforme levantamento que realizamos das publicacdes
impressas femininas, apenas a Tpm se comprometia editorialmente com sua leitora a néo
tratd-la a partir de estere6tipos. Quando altera sua periodicidade de mensal para trimestral,
explica que muitas das causas com que vem trabalhando desde sua origem ndo sdo mais
defendidas apenas por ela e que, para realizar um trabalho mais aprofundado, publicaria
menos edi¢des por ano. A tiragem também é reduzida pela metade — como informamos, passa
de 28 mil para 15 mil exemplares™.

Aqui, mais que apontar para a credibilidade ou ndo da justificativa trazida por Tpm
para essas alteracbes por que passa, importa pensar nas significacGes possibilitadas em
decorréncia de sua existéncia material. O que percebemos é que ha uma atualizacdo da revista
em funcdo das relagfes que vao sendo estabelecidas por meio dela. Havelock (1996) e Olson
(1997) nos auxiliam no entendimento de que as materialidades ndo estdo dadas, elas vao
sendo estabelecidas nas interacBes comunicativas. Antes de qualquer coisa, Tpm ndo existe do
mesmo modo impressa e digitalmente. A lombada que podemos visualizar quando temos sob
nossos olhos um exemplar impresso traz o nimero da revista e uma frase relacionada a
edicdo, sugerindo a possibilidade e adequagdo a colecdo. Capas expostas nas bancas ndo sdo a
mesma coisa que capas digitalizadas. A capa impressa € uma capa que encapa 0 miolo, a
digital ndo. E nossa empiria surge de toda essa complexidade. E tendo por base a nocdo de
texto que pressupde que ele sempre emerge em rede que, a partir das capas, nos, e as demais
leitoras e leitores de Tpm, esculpimos o texto da revista. Sendo assim, é relevante dizer que,

de acordo com o Media Kit da Tpm de 2017°°, o publico da revista é formado por 92% de

>S40 excegdes os nimeros 173, de dezembro 2017/janeiro de 2018, e 175, de junho de 2018, quando a Tpm foi
publicada em conjunto com a revista Trip. Numa mesma encadernacao, de um lado estava a capa de uma revista
e, onde seria a quarta capa, a capa da outra. Nesses casos, permaneceu a tiragem da Trip, 25 mil exemplares.
Quando publicou a edi¢do 173, Tpm publicou em seu Facebook as capas das duas revistas acompanhadas do
texto: Revista Trip e Revista Tpm juntas em um s6 corpo: essa mistura boa é nossa edi¢do de dezembro/janeiro!
O futuro, tudo leva a crer, ndo enxerga restricdes ou limites tdo demarcados. Por que revistas ndo poderiam
produzir fus6es e intercursos que resultem em algo ainda mais interessante, sensual e instigante do que as partes
isoladas? Trip e Tpm juntas em um grande balaio de afeto, ajudando a derrubar tabus, preconceitos e crengas
limitantes. #tamojunto”. Disponivel em: http://bit.ly/2HztWin. Acesso em: 17/03/19.

% Disponivel em: http://bit.ly/2VuBNCD. Acesso em: 17/03/19.
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mulheres, a maioria tem de 26 a 45 anos e 88% dos leitores tém ensino superior completo —
informagdes que também atuam na composicéo desse texto.

Em 2015, momento em que esta pesquisa era apenas um projeto, o estabelecimento do
nosso recorte empirico tomava o Manifesto TPM como um marco e nossa proposta era
analisar capas publicadas a partir dele pelo intervalo de trés anos (maio de 2012 a abril de
2015), num total de 33 capas (edi¢cBes 120 a 152). Além da atualidade a época (ja que 0s
exemplares escolhidos foram mensalmente publicados desde o Manifesto, em 2012, até o
inicio do ano corrente), 0 recorte nos parecia plausivel porque permitia observar como a
revista vinha trabalhando as reivindica¢es que faz no Manifesto. Nele, como mostrado, a
revista questiona formulas apresentadas pelas publicacGes femininas relacionadas a juventude,
intervences no corpo, trabalho, relacionamento, moda, plenitude®. Observando as capas
posteriores ao Manifesto, percebemos que logo no primeiro ano apds sua publicacdo, essas
seis tematicas ja& haviam sido abordadas pela revista, ela cumpre com a missdo que se auto
prop0e de trazer esses temas. Achamos relevante, todavia, acompanhar a continuidade desse
tratamento conferido pela Tpm até o inicio de 2015 na tentativa de perceber como a revista se
configurava mesmo ja tendo passado por todos os itens que reivindica em seu Manifesto. Por
motivos préaticos, visando a ndo prejudicar a analise detalhada de cada capa, tomamos a
decisédo de néo estender o recorte por mais de trés anos, mas continuamos acompanhando e
comprando as demais edig0es.

Em setembro de 2016, porém, quando completou 15 anos, Tpm trouxe uma edicdo

especial de aniversario com a seguinte capa (FIG.28):

>" A Tpm abre seu Manifesto fazendo criticas a 14 férmulas “mégicas” recorrentes nas publicacdes femininas.
Organizamos essas formulas em seis teméticas gerais, sendo que alguns itens contemplam mais de uma tematica:
juventude (1. ficar jovem para sempre, 4. ser linda, poderosa e feliz, aos 20, 30 e 40 anos, 7. feitico do tempo:
tudo para adiar (e muito) sua plastica); intervenc@es no corpo (2. botar silicone sem risco, 3. barriga zerada
com aula de 8 minutos, 6. pilulas que véo deixar cabelo, pele e corpo perfeitos, 7. feitico do tempo: tudo para
adiar (e muito) sua pléastica, 12. a plastica light); trabalho (5. looks certeiros para ter sucesso no trabalho, 9.
ter qualquer homem, um superemprego, todo o tempo do mundo, 10. alcangar sucesso, dinheiro, glamour... e
todos os homens a seus pés); relacionamento (9. ter qualquer homem, um superemprego, todo o tempo do
mundo, 10. alcangar sucesso, dinheiro, glamour... e todos os homens a seus pés, 11. fazer qualquer homem se
comprometer, 13. desvendar 100 dilemas amorosos, 14. superar a ex dele na cama); moda (5. looks certeiros
para ter sucesso no trabalho); plenitude (4. ser linda, poderosa e feliz, aos 20, 30 e 40 anos, 8. ler nas cartas
como despertar sua forca interior).
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Figura 28 - Tpm - edi¢do 168, setembro de 2016

Se ao publicar o Manifesto TPM, em 2012, a revista reafirma seus propdsitos
projetando o que pretendia ser dali em diante, nesta edicdo comemorativa faz uma
retrospectiva de sua histéria. Como € possivel ler na manchete, destaca, além das “campanhas
lacradoras” e das “frases certeiras”, “as melhores capas” veiculadas em uma década e meia de
existéncia. Ademais, ao apresentar Bianca Comparato, ali retratada, anuncia: “Liberdade!
Liberdade!” — impossivel ndo associar a chamada que constava na capa da edi¢cdo 120, de
maio de 2012: “Manifesto TPM/Vocé é livre? Mesmo?”. Para quem tem contato com a edi¢ao
impressa ainda ¢ possivel ler na lombada: “Sé close certo”. Esta edi¢do, que sugere um
fechamento de ciclo da Tpm, nos fez repensar o recorte estabelecido até entdo. Com sua
publicacdo, achamos que seria mais rico estender o periodo de analise das capas até a Ultima
edicdo de dezembro de 2016/janeiro de 2017, quando a revista muda sua periodicidade. N&o
paramos na edicao de setembro porgue, como mencionamos na introducao, a comemoragao se
estendeu, por meio de um selo na capa, até a Gltima edigdo mensal. Desse modo, nosso corpus

é compreendido por 52 capas (edi¢es 120 a 171), que podem ser visualizadas a seguir.
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Figura 29 - Corpus ampliado - edi¢des 120 a 171

N&o é nossa intencdo observar cada uma delas detalhadamente, mas tentar perceber o
que as atravessa — a partir de alguns lampejos proporcionados pelas ideias de cartaz/poster, de
retrato e da prdpria nocdo de texto com que trabalhamos —, indicando modos de ser mulher
hoje. Um caminho que nos parece produtivo é, além dessa visada mais geral, observar com
um pouco mais de atencdo as capas eleitas pela prdpria revista, na edicdo de aniversario,
como as melhores da histéria e que foram publicadas a partir do Manifesto Tpm, bem como
acrescentar a elas as demais capas do material coletado que abordam as mesmas teméticas.
Dez capas foram eleitas como “as melhores” nesse periodo recortado da histéria de Tpm:
edicbes 120, 123, 124, 125, 127, 132, 134, 141, 143, 149 (FIG.30).

%8 Muitas das capas trazem e trabalham em todas ou na maior parte das chamadas um tema principal. S&o
monotematicas ou quase monotematicas. Sao nestas situacdes que, caso existam, pretendemos trazer as demais
capas do corpus ampliado que abordam assunto semelhante Ademais, nestas capas nossa énfase sera nas
chamadas relativas ao tema eleito pela revista como principal. Quando uma capa trouxer assuntos variados,
apenas a edicao em questdo sera analisada.
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Figura 30 - As melhores capas publicadas entre 0 Manifesto TPM, em 2012, e a edi¢do de aniversario de 15
anos, em 2016, segundo selecdo da proépria revista

S&o para essas capas que voltamos nosso olhar no capitulo seguinte.
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4 O corpo encapado

Conforme vimos trabalhando, nosso olhar para a revista Tpm se da a partir da capa,
que € tomada enquanto um dispositivo midiatico que inscreve um texto verbo-visual. Noc¢Ges
que nos permitem pensar na forma dessa capa, nos sentidos e nas relaces que se estabelecem
a partir dela. Como observamos modos de ser mulher na capa desta revista, é importante
destacar que o género se perfaz nesses materiais compartilhados. O texto recortado emerge
levando em consideracdo as condicdes espaciais, historicas, os lugares dos sujeitos envolvidos
na sua emergéncia, 0os imaginarios sociais que configuram esse texto e que ele ajuda a
configurar. Quando examinamos o texto que emerge a partir das capas da revista Tpm,
pensamos que ele diz desse mundo em que emerge a0 mesmo tempo em que atua na sua
configuracao.

E como se da nossa observacgdo tendo por base a nogdo de dispositivo e de texto verbo-
visual? A comecar pela disposicdo dos elementos verbais e visuais da capa, ela lembra um
cartaz, como ja dissemos. No caso da Tpm, € um cartaz que normalmente contém um retrato.
Assim como 0 cartaz, a capa tende a ter uma predominancia de elementos visuais, que
significam junto com os elementos verbais trazidos, mas que é uma forma de composicéo que
permite uma leitura agil. Também como os cartazes, as capas sdo lidas por quem
simplesmente passa por elas. N&o é preciso comprar a revista pra ler o que esta na capa. Além
disso, as capas sdo compartilhadas como se fossem cartazes digitais, ampliando sua
propagabilidade.

No que diz respeito ao retrato, entre outros aspectos, vale lembrar, por exemplo, que 0
retrato € um modo de afirmacdo pessoal, mas ndo deixa de ser moldado pelo processo social
em que o individuo esta inserido. A prdpria pose remete a um conjunto de normas, a modos
de se portar, estere6tipos sdo reafirmados por meio de retratos. Isso esta tdo assimilado que
muitas vezes se tem a impressdo de que o gesto que se faz ali é algo natural, mas, como
afirmamos em varios momentos, ndo é.

Interessa-nos aqui destrinchar essas dez capas escolhidas pela revista, bem como as
capas que trazem tematicas semelhantes, observando o texto nelas inscrito, sua forma que
lembra um cartaz e seu conteddo verbo-visual que na maior parte das vezes € composto por

um retrato. O que a emergéncia desse texto revela sobre a configuracdo de modos de

127



existéncia generificada a partir da capa da revista feminina? O que o corpo impresso verbal e

visualmente nesse lugar diz de modos de ser mulher hoje?

4.1 Grazi Gravidissima

nenhuma escotha
ésimples

GRAZI (&

GRAVIDISSIMA

Iy

vARLSSe

Figura 31 - Tpm - edi¢do 120, maio de 2012

A maternidade € o assunto da capa da edicdo 120 de Tpm, de maio de 2012 (FIG.31),
anunciada por um retrato em plano americano da atriz Grazi Massafera, que posa de biquini,
camisa aberta, alguns acessorios e cabelos penteados de lado. A luz utilizada na fotografia em
preto e branco ilumina Grazi e a deixa radiante. As mechas mais claras de seus cabelos
reforcam esse efeito resplandecente. Trata-se, ainda, da edicdo em que o Manifesto TPM é
publicado, conforme anunciado na tag que ocupa o lado direito dessa primeira pagina.

A manchete “Grazi gravidissima”, seguida do texto “A estreia no cinema, a vida com
Caud, a chegada da primeira filha: ‘E um medo gostoso, misturado com ansiedade e amor’”,
acompanha o retrato da atriz. Também associada ao tema da capa, temos a seguinte chamada:
“Maternidade = felicidade? Ter filhos, ter sem querer, querer e ndo ter, ter e dar para adocéo:

nenhuma escolha e simples”. As outras chamadas de capa, referentes a entrevista das ‘“Paginas
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Vermelhas”, a se¢do “Badulaque” ¢ as editorias de moda e beleza ndo se relacionam a
maternidade e ndo serdo abordadas por nés.

Além da fotografia, a capa também é predominantemente preta e branca, com o home
da revista (translucido quando sobrepde os cabelos da atriz) e algumas chamadas ou trechos
delas destacados em verde — “gravidissima” na manchete principal, a descri¢do da entrevista
da edicdo, as chamadas relacionadas a moda ¢ beleza e, ainda, “Manifesto TPM”, inscrito na
mencionada tag. A lombada da revista € preta e, vazado em branco, lemos: “#120 Oy oy oy”.

A opcdo pelo preto e branco destaca os contrastes da fotografia, contribuindo para a
associacao da gravidez a um momento de luz. Grazi estd exultante nesta capa. Verbalmente, o
uso do superlativo “gravidissima” também contribui para a vinculacdo entre gestacdo e
resplendor. A fotografia de Grazi e o texto associado diretamente a ela sugerem que a
gravidez ¢ um momento que, apesar do medo (“E um medo gostoso™), pode ser pleno em
diferentes @mbitos, incluindo vida profissional (“estreia no cinema”) e amorosa (“vida com
Caud”). Pode ser, ainda, uma fase de boa relagdo com o corpo — Grazi usa biquini e camisa
aberta. Principalmente quando se trata de um corpo que, apesar da barriga de oito meses de
gestacdo, ainda € magro, branco e jovem.

Tal percepcdo é problematizada com a outra chamada de capa associada a
maternidade: “Maternidade = felicidade?”. A interrogacdo aponta para diferentes
possibilidades: “ter filhos”, “ter sem querer”, “querer e ndo ter”, “ter e dar para ado¢do”. Com
isso, a revista sugere que a maternidade ndo € um fim para todas as mulheres e ndo é
vivenciada da mesma maneira por elas. Soa complicada, porém, a ultima frase desta chamada:
“nenhuma escolha ¢ simples”. Se ao questionar a maternidade como destino feminino e a
vivéncia Unica da maternidade Tpm d& um passo a frente, com esta frase volta a restringir a
complexidade do ser mulher e do ser mde. A maternidade nem sempre é uma escolha. Por
exemplo, nem todas as mulheres tém acesso a métodos contraceptivos, métodos
contraceptivos falham, muitas delas sdo vitimas de violéncia sexual sem que haja notificacdo
acerca do crime, além da pressdo social para que todas sejam mées ainda que o Estado nédo
ofereca amparo nem as mées nem as criangas. Ademais, no Brasil o aborto s6 é permitido em

casos de estupro, quando a méde corre risco de vida e em casos de fetos anencéfalos™.

%9 Mesmo com a legislagdo proibitiva, conforme dados divulgados durante a Audiéncia Pablica sobre
descriminalizacdo do aborto ocorrida em agosto de 2018 no Supremo Tribunal Federal, estima-se que o aborto
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Conforme Biroli (2014), o acesso a anticonceptivos e ao aborto sdo necessarios para que a
maternidade ndo seja compulséria. Para a autora, “o direito ao aborto, especialmente,
confronta a idealizacdo da maternidade, que € um modo de representacdo de um papel
compulsorio como se fosse tendéncia natural e desejo comum de todas as mulheres”
(BIROLLI, 2014, p. 123). E sem esse tipo de controle sobre a reproducéo, explica, dificilmente
as mulheres conseguirdo atuar com igualdade em relagdo aos homens tanto profissional
qguanto politicamente, ficando muitas vezes restritas ao ambiente doméstico. O acesso a
cidadania, inclusive, requer que as mulheres tenham direito de manejar o proprio corpo,
completa.

Pela capa da edicdo 120, fica parecendo que “escolher ser mae” ndo ¢ simples, mas
gue a maternidade é sempre um aspecto opcional na vida da mulher. A apresentacdo da
maternidade como uma alternativa (ainda que néo seja uma escolha simples) na vida das
mulheres é reforgada pela tag que anuncia o Manifesto TPM. A revista pergunta a sua leitora
“Vocé ¢ livre?”. E questiona mais uma vez “Mesmo?”. Para a mulher livre, gestar um filho
aparece como opcdo. Aquela mulher que ndo tem poder de escolha precisaria, sob o viés da
revista, se libertar. Mais uma vez, contudo, muitas mulheres sdo excluidas do cenario, ja que a
liberdade, aos moldes de Tpm, ndo € para todas.

Interessante observar que, apesar da problematizacdo da maternidade quando
observamos a segunda chamada acerca do assunto, ndo é sé com o retrato de Grazi Massafera,
a manchete a ele associada e a fala da atriz, conforme discorremos anteriormente, que a
maternidade aparece como algo muito bom e inerente a vida da mulher. A propria escolha da
cor verde — que pode ser associada ao nascimento, de acordo com a cultura chinesa, e a
esperanga, conforme a cultura portuguesa (GAO, 2015, p. 48) — para destacar seja 0 nome da
revista, alguns trechos das chamadas ou chamadas inteiras também remete a isso. Nesse
cenario, a maternidade ndo pode ser vista de forma negativa.

Quanto ao “Oy oy oy” da lombada, quando a revista foi publicada estava no ar a
novela “Avenida Brasil”, exibida as 21 horas na Rede Globo, cuja musica de abertura tinha
como parte do refrdo o trecho “Oi oi 0i”® que era repetido ao final e ao inicio de cada bloco.

Caua Reymond, fazia parte do elenco principal da trama, vivia a personagem Jorginho. A

seja a quarta causa de morte materna no Brasil. A cada dois dias morre uma mulher por aborto inseguro, segundo
dados do Ministério da Saude.
% |_etra disponivel em: http:/bit.ly/30s0VO3. Acesso em: 21/02/19.
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lombada é uma mengdo ao sucesso de tal novela, que teve seus direitos de exibicdo
licenciados em mais de 100 paises, e, com isso, ao pai da filha de Grazi Massafera. Mais um
aspecto positivo da gestacdo da atriz.

A forma como Tpm aborda a maternidade nessa edi¢do 120 ndo destoa muito daquela
que aparece nos numeros 152, que traz na capa a cantora Pitty gravida, e 170, que retrata
Sophie Charlotte alguns meses apds o nascimento de seu filho (ambas observadas por nés no
topico “1.2 Modos de regulagdo — é preciso saber ser”). Nessas duas edi¢cOes posteriores,
numa tentativa de desromantizacdo da maternidade, aponta-se que o periodo também ¢é
marcado por perrengues e por altos e baixos. Mas os corpos de Pitty e de Shophie Charlote
(como o de Grazi) corroboram apenas com a maternidade enquanto um momento sublime na

vida das mulheres. Sdo corpos bastante distintos daqueles das “mulheres reais” que s3o maes.

4.2 Eu nao visto 38. E dai?

O ACham
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Figura 32 - Tpm, edicdo 123, agosto de 2012
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A capa dourada da edicdo 123 de Tpm, de agosto de 2012 (FIG.32), reluz. Nela, sobre
um fundo cor de ouro, a cantora de tecnobrega paraense Gaby Amarantos € retratada em
plano geral. Ela veste hot pants®® de cirré® na cor preta e usa sandélias e luvas com franjas —
ambas douradas, como o fundo da capa e, ainda, a pele e cabelos de Gaby. Trata-se da capa de
uma “Edicdo Especial P, M, G”, conforme destacado na tag vermelha localizada no alto e a
direita.

“Eu nao visto 38. E dai?” é a manchete que acompanha o retrato de Gaby, seguida do
texto “Gaby Amarantos ocupa Seu espaco: ‘Acham gue se vOcé ndo é magra tem que ser
infeliz. Eu me sinto sensual’”. Além dessa chamada principal, h4 outras secundarias
relacionadas ao assunto da capa — forma fisica/peso —, sdo elas: “Quatro mulheres nuas
revelam suas perfeicdes e imperfeigcdes”; “A filosofa Marcia Tiburi provoca: ‘A calga 38 é um
caixdo’”; “Gorda, modelo, gorda de novo, magra e sex symbol: a trajetoria e o aprendizado da
atriz Cristiana Oliveira”; “A luta de Cris Cyborg contra as adversarias de MMA e a balanga”;
“Nina Lemos ¢ o mistério da ‘comida gorda’”. As demais chamadas, referentes ao ensaio
sensual da revista e as editorias de Moda e Beleza ndo fazem mencdo ao assunto.

O nome da revista e a maior parte das chamadas estdo impressos em preto. Vazado em
branco, conferindo certo destaque ao que é dito, aparece: “Eu ndo visto 38.”, 0 texto verbal
que acompanha a manchete e a chamada relacionada a jornalista Nina Lemos. A lombada da
revista é preta e traz em branco o seguinte texto: “#123 Sexo s6 no més que vem”.

A pose em que Gaby foi retratada, seu corpo voluptuoso, suas roupas e acessorios
remetem a estética das pin-ups, adotada por diversas divas pop em diferentes momentos da
historia musical. Tudo ali — pose, cores e brilho — alude ao universo artistico da cantora. A
capa poderia facilmente ser um cartaz anunciando um de seus shows, mas, na pratica, anuncia
a revista — uma revista que se propde a discutir o corpo que nao é considerado magro, aquele
gue ndo veste 38, fora dos padrdes de beleza que vém sendo perpetuados pela midia ha alguns
anos. Nesse sentido, a figura da cantora acompanhada da manchete “Eu ndo visto 38. E dai?”
parece potente — se nem ela que € uma celebridade, modelo de vida para inimeras mulheres,
precisa vestir 38, as demais mortais também estariam liberadas de tal obrigacdo. Além disso,
algumas das chamadas também complementam a proposta de combate a existéncia de uma

forma corporal Unica, como a fala da especialista Marcia Tiburi que relaciona a calca 38 a

61 Calcinha de cintura alta comumente usada pelas pin-ups.
62 Tecido cintilante com lycra.

132



morte (em alguns casos, transtornos de alimentacdo podem efetivamente matar uma pessoa)
ou a forma irdnica como Nina Lemos trata a “comida gorda” (em oposi¢do a “comida fit”
tipica das dietas para perder peso).

Ao mesmo tempo, porém, a capa aponta para sentidos que ao invés de
complementarem a proposta de abordar o corpo de uma forma mais plural, a tensionam. Para
comegar, embora Gaby use poucos acessorios e quase nenhuma roupa, sua pele praticamente
ndo aparece. A cantora usa hot pants e cobre o0s seios com as médos, mas, com este gesto, tapa
toda a frente do corpo com as franjas das luvas que vao até seu tornozelo. Vemos seu rosto,
colo, lateral de uma das pernas, pés calgados e mais nada. Curioso observar que é bastante
comum capas de revistas femininas trazerem mulheres usando biquini e tapando os seios com
as maos (sem usar luvas com franjas), mas elas sdo magras e brancas. Gaby é gorda e negra.
A propria Grazi Massafera, que estampa a edicdo anteriormente observada, tem o corpo
gravido mais exposto que a cantora. Ademais, como podemos perceber no texto logo abaixo
da manchete, Gaby “ocupa” seu espaco. A palavra “ocupa” tem como sindnimas “tomar”,
“invadir”, “militar”. Estar ali na capa é resistir. Até a sensualidade da cantora € algo por ela
mesma enunciada. O que lemos é “Eu me sinto sensual”, algo bem diferente de “Gaby
Amarantos, sensual como vocé nunca viu” — modo recorrente de se anunciar famosas em
capas. Ainda na fala da cantora lemos: “Acham que se vocé nao ¢ magra, tem que ser infeliz”,
que busca desfazer a associacdo direta entre magreza e felicidade, mas que também lembra
que tal associacéo € socialmente difundida.

A chamada “Quatro mulheres nuas revelam suas perfei¢cbes e imperfeicGes” aponta
para a humanidade dos corpos, que tém pontos que agradam e que desagradam seus
portadores. Essa mesma chamada, porém, pode remeter a ideia de que as imperfeicdes tendem
a ser escondidas sob as roupas, s6 aparecendo com a nudez. Nesse sentido, se as roupas
servem para ocultar as imperfei¢cbes que ficam a mostra com a nudez, é possivel interpretar
que as franjas das luvas de Gaby Amarantos estao ali para ndo dar a ver o que ¢ “imperfeito”.

Duas outras chamadas merecem nossa atencéo. A primeira delas, relacionada a atriz
Cristiana Oliveira, favorece a associacdo de sua fase “gorda” enquanto uma fase de vida ruim,
desprovida de sentidos. Quando ela esteve gorda, ndo era mais nada, era apenas gorda,
qguando esteve magra, foi modelo e sex symbol. Além disso, essas alteracfes corporais por
que passou serviram de aprendizado — que na capa acabam apontando para algo como: “néo

seja gordal”. A segunda chamada, referente a lutadora de MMA Cris Cyborg, coloca a
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balanca como uma adverséria. Mesmo ela que € atleta também briga contra o peso. Ainda que
no caso dela seja por conta de uma categoria do esporte, isto ndo € informado na capa, que
ndo deixa de cultuar a magreza como um importante objetivo de vida. Relevante observar,
ainda, que os editoriais de Moda e Beleza ndo abordam esse corpo que ndo veste 38. Essas
mulheres, por acaso, ndo seriam adequadas para tais se¢es?

Por fim, achamos relevante tecer algumas observacdes sobre a tag que nomeia a
edicdo como especial e também sobre a frase escrita na lombada da versdo impressa de Tpm.
No primeiro caso, a revista traz “Edi¢do Especial P, M, G”, 0 que é extremamente redutor.
Anuncia-se que ndo é um problema ndo vestir 38, mas com isso, nao se afirma que é possivel
vestir qualquer numeragdo. Aqui, como nas roupas vendidas na maior parte das lojas,
trabalha-se com tamanhos que ndo fogem ao P, M ou G. Mesmo o PP ou 0 GG que sdo
encontrados em algumas dessas lojas ndo sdo contemplados na capa. A revista se abre para a
existéncia de corpos que ndo vestem 38, mas a abertura ndo deixa que corpos muito diferentes
deste passem por ela e ganhem a capa.

No que diz respeito a frase trazida na lombada “Sexo s6 no més que vem”, temos mais
questdes que apontamentos. Seria uma referéncia a “Sexo s6 quando emagrecer? SO quando
vestir 38?”. Ou se trata de uma referéncia a edicdo seguinte que foi sobre sexo? Essa
ambiguidade, contudo, ndo deixa de ser bastante nociva. Quando a edigdo é publicada, pode
ser que nao se faca essa associagcao ao nimero seguinte.

A capa aponta para a tentativa de tratamento da tematica forma fisica/peso de forma
abrangente, propondo-se a pensar o corpo de modo mais plural, pensar a sua existéncia para
além das pessoas que vestem 38. Conforme Oliveira e Picagevicz (2017), o surgimento de
concursos, blogs e sites que buscam a valorizagcdo dos corpos gordos, dos corpos plus size,
exigiu mudangas no mercado que se atentava apenas ao “corpo da moda destaque da midia”,
um corpo magro. A capa de Tpm ndo deixa de ser uma resposta mercadoldgica a esse
movimento plus size. E o tratamento do assunto acaba seguindo o que é socialmente
difundido: se por um lado questiona-se 0 manequim 38 como simbolo de beleza, sensualidade
e felicidade — e para isso a presenca de Gaby Amarantos € indiscutivelmente importante, por
outro o padrdo corporal invade a tag que nomeia a edicao especial, tira todas as perspectivas
de vida quando Cristiana Oliveira estd gorda, oculta a nudez para disfarcar as imperfeicoes e
lembra que o peso € um adversario até mesmo de uma esportista. A capa parece ndo dar conta

de fazer caber nela as dimensdes corpdreas que resolve abordar.
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Outra edicdo do nosso corpus ampliado que aborda a questdo da forma fisica é a de
namero 135 (FIG.33).
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Figura 33 - Tpm, edicdo 135, setembro 2013

Dessa vez, fala-se de forma fisica e comida. Como podemos visualizar, Preta Gil posa
com as maos sobre a barriga e tem uma expressdo facial com labios evidenciados que é no
minimo ambigua. Seu corpo é sensual? Ela estaria ironizando essa sensualidade? O bico feito
pela cantora com a boca ndo deixa claro a que veio — trata-se ou ndo de um deboche?

Ela veste uma blusa estampada com donuts, que ocupam principalmente a barriga, € a
barriga esta demarcada por suas méaos. Ali, corpo e alimento podem proporcionar prazer. Esse
destaque para o abdomen, contudo, também lembra que a cantora “tem barriga”, no sentido de
ser gorda. Ainda que possa ser lida como uma barriga sensual, preenchida por donuts, ha o
indicativo de que tudo ali pode ser apenas uma brincadeira da revista que tenta amenizar, mas
ndo combater, problemas relacionados ao corpo gordo.

A manchete que acompanha a cantora diz: “Preta Gil. A ex-celebridade ‘bafonica’ se
aproxima dos 40 em busca de paz e de um corpo mais saudavel (e isso ndo quer dizer
magro)”. Tal chamada sugere que ¢ possivel ser saudavel sem ser magro. Todavia, por que
sdo adicionados parénteses para destacar que o corpo saudavel pode ndo coincidir com o
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corpo magro? Parece haver uma necessidade de justificar a presenca de Preta na capa
informando sobre sua busca por um corpo saudével. Ela ndo é magra, mas esta procurando
adequar-se.

Passando a leitura das demais chamadas, a ambiguidade da validacdo do corpo da
cantora parece ainda mais confusa. A direita, lemos: “Toda Nova. A ex-Vj Penélope Nova
conta como mudou a alimentagdo, o corpo e a vida”. Penélope ndo figura na capa, mas ndo
deixa de “ensinar” sobre alimentagdo, corpo e vida. Ela estd “toda nova” por conta de
mudancas nessas areas. Em comparacgéo a este corpo novo de Penélope, o de Preta pode ser
lido como um corpo ruim, j& que, de inicio, sua blusa esta associada & uma alimentagdo que
ndo é saudavel e que ainda busca por paz.

A chamada da tag que € a imagem de uma cebola roxa partida ao meio traz: “Edi¢ao
Especial Comida & Culpa. Por que nossa relagdo com a comida é tio neurdtica?”. Aqui, Tpm
ja parte do pressuposto de que as pessoas ndo tém equilibrio em suas rela¢cbes com a comida e
sugere que a edicdo vai explicar por que isso acontece. A revista exerce seu papel didatico ao
responder questdes. E mesmo que negue, nesta capa parece existir para isso. A leitora pode
até ser como Preta Gil e a adequacdo ndo necessariamente esta na forma magra, mas a busca
por essa forma deve existir. E Tpm vai ensinar como, ainda que critique esse carater
pedagogico. Isso é reforgado, também, na chamada em que diz “Musa. O ator ¢ diretor Selton
Mello escreve sobre sua nova inspiragdo, a atriz Bianca Comparato”. A musa é magra (e
branca). Se nem em edic¢Ges especiais consegue-se romper 0s preconceitos associados a forma
fisica das mulheres, ndo hd muito o que se esperar das capas que ndo sdo voltadas
especificamente ao assunto. Mulheres gordas, que ndo vestem 38, ndo serviriam de
inspiragéo, ndo sdo musas.

Na lombada, a revista questiona: “#135 Crumble de maga?” E sobremesa, mas é
sobremesa com fruta. Estaria ai, para Tpm, o equilibrio alimentar? Ou, como o corpo de Preta
Gil, o crumble de macé deveria ser o passo inicial para a magd como sobremesa? Talvez
manter-se em forma seja algo muito mais importante para a revista do que ela deseja

transparecer num primeiro momento.
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4.3 Sim, mulher adora sexo
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WA Com B0
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SENUALMENTE

LIVRES ANDa CAL
olfucar
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0 DE EReeA LUST

Figura 34 - Tpm - edigdo 124, setembro de 2012

A capa da Tpm 124, de setembro de 2012 (FIG.34), é uma vagina®. A edicéo de 11
anos de aniversario (conforme informado por uma tag branca no alto a direita) é rosa, com um
recorte no centro, remetendo a genitalia feminina. Sob o recorte visualizamos uma pégina
escura que, quando abrimos a revista, descobrimos tratar-se dos pelos pubianos de Marlon
Teixeira, fotografado em preto e branco para a secdo “Ensaio”®. A manchete “Sim, mulher
adora sexo” esta escrita numa fonte muito maior que as das demais chamadas e diretamente
relacionada a ela, mas com uma fonte bem menor, menor, inclusive, que as outras, lemos
“(fica com iss0)”. As outras chamadas sdo: “Por que as mulheres sexualmente livres ainda
causam polémica?”, grafada em preto, e, grafadas em vermelho, “Nadia Lapa e o plano de ir

pra cama com 110 homens em um ano”’; “Os pornos feministas de Erika Lust”. A logomarca

% Na outra capa da edigdo 124 (abordada no topico “2.2 Retrato-pdster ou poster-retrato”), Nanda Costa, “a atriz
mais abusada da sua geragdo”, se insinua para quem visualiza a revista que afirma “Sim, mulher adora sexo”.
Como a capa eleita por Tpm entre as dez mais, a op¢do para quem ndo quis levar para casa uma capa-vagina, ndo
deixa de remeter a liberdade sexual feminina.

% A secdo “Ensaio” localiza-se na segunda metade da revista. Apenas esta foto foi deslocada para compor a capa
da edicéo.
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da revista também ¢é vermelha neste nimero. A primeira pagina inteira remete a sexualidade
feminina. A lombada, preta, traz vazada em branco a frase: “#124 Essa cereja € chuchu”.

A escolha das cores conta ao que a revista veio. O rosa que cobre a capa inteira remete
a vagina (uma vagina completamente depilada, de uma mulher branca e jovem — o0 que por si
sO ja atua no reforco de um padrdo) e contrasta com o recorte que tem o fundo escuro. O
vermelho eleito para 0 nome da revista e para duas das chamadas lembra seducdo (mulheres
seduzem para fazer sexo). E, em meio a tais cores, o preto utilizado na manchete e em uma
das chamadas, destaca o que ali esta dito.

A manchete traz a afirmativa de que mulheres sdo seres que sentem prazer. Com isso,
amplia-se a possibilidade do sexo para além dos fins reprodutivos. A estratégia € interessante
na medida em que a capa conversa ndo apenas com a leitora usual da revista. Todavia, ao
acrescentar a manchete a frase “fica com isso”, em fonte bem menor que as demais, Tpm
parece estar provocando o homem que se depara com a capa. Até certo ponto, isso ndo é um
problema, mas, por outro lado, restringe a mulher a relagdes sexuais com homens. O que é
reforcado pela foto masculina que aparece no recorte da capa — 0 que se insinua ai é uma
relacdo sexual entre a vagina da capa e 0 homem da pagina seguinte. E se a ideia € dizer da
liberdade sexual feminina, é preciso considerar que mulheres também fazem sexo com
mulheres.

A chamada seguinte, “Por que mulheres sexualmente livres ainda causam polémica?”,
traz uma pergunta que contém em si a afirmativa: “Mulheres sexualmente livres causam
polémica”. Desse modo, a mulher que deseja ser livre deve estar preparada para causar algum
tipo de controvérsia. Ao que parece, segundo a prépria Tpm, ndo € natural ser livre. J& as duas
ultimas chamadas contam de realizacGes femininas que podem servir de modelo para as
mulheres livres: o plano de Nadia Lapa de transar com 100 homens no periodo de um ano,
bem como os filmes pornds produzidos por Erika Lust, caracterizados como feministas.
Observando essas chamadas, percebemos que, para a revista, ser sexualmente livre implica,
necessariamente, em fazer mais sexo — com homens — e assistir filmes pornograficos feitos
para mulheres. N&o estdo previstas nessa capa, por exemplo, a possibilidade de simplesmente
néo gostar de sexo, apenas se masturbar ou fazer sexo com outras mulheres.

A frase da lombada “Essa cereja ¢ chuchu” que, fora do contexto da revista, poderia
remeter as cerejas coloridas e aromatizadas artificialmente feitas de chuchu, na Tpm ganha

uma conotacdo sexual. Cherry, que é cereja em inglés, é uma metafora para a genitélia
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feminina, ja o chuchu é comumente utilizado como dildo. Na frase, compara-se a vagina ao
pénis, a algo que seria sexualmente ativo e potente. Mais uma vez, a mulher € observada em
relacdo ao homem. A liberdade da vagina, nesta capa, depende de sua equiparacao ao falo.

Outra capa do nosso corpus que também busca discutir a liberdade sexual feminina é a
do namero 146, de setembro de 2014 (FIG.35). Trata-se da “Edigdo Especial Vagina”.
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SOLETRA SEM
VERGONHA:
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CIRURGIA ESTETICA
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E O CHEIRINHO
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O CLITORIS,
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Figura 35 - Tpm - edigdo 146, setembro de 2014

Nesta capa, Deborah Secco, enquadrada em plano americano, esta de cabelos soltos,
usa camiseta branca e cueca cinza e posa com a médo dentro desta cueca, sugerindo que esta se
masturbando. De um lado de seu corpo, acima do seu nome, lemos: “A atriz cansou de ser
(apenas) sexy: ‘Estou numa fase de auto-conhecimento e esta delicioso’”. Do outro, em maior
destaque a chamada: “Edicao especial Vagina. Por que ela ainda € um grande tabu e outras
questdes ginecofobicas”. Em fontes um pouco menores: “A cientista Lygia da Veiga Pereira
soletra sem vergonha: v-a-g-i-n-a”; “Cirurgia estética na vulta. Sério?”; “Tati Bernardi deleta
27 xoxotas”; “O escritor Reinaldo Moraes e O Cheirinho do amor”; “Modo de usar: peluda
ou pelada?” e “O clitoris, esse desconhecido”. Destacados em vermelho estdo o nome da

revista e o da atriz e, ainda, parte da chamada que diz que o nimero se trata de uma edigédo
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especial. As demais chamadas estdo impressas em preto. O restante da capa varia em tons de
cinza. A lombada da revista ¢ preta e traz vazada em branco “#146 A xoxota € 0 novo pinto?”.

A vagina, graficamente representada na edicdo 124, € o tema da edicdo especial 146 e
nela aparece verbalmente na manchete e em distintas chamadas. E as conversas entre 0s dois
ndmeros da revista ndo param por ai. As duas capas usam as mesmas cores, as lombadas d&o
recados semelhantes. Na edi¢do posterior, todavia, parece haver um cuidado maior no
tratamento do assunto. Se pensarmos na propria lombada, na edicdo 124 trata-se de uma
afirmacdo, na 146, de uma pergunta. A atriz que ilustra a capa da edicdo 146 esta se
masturbando, assim, o sexo ndo estaria necessariamente atrelado a um parceiro. E a propria
fala de Deborah Secco aponta para o autoconhecimento que, nesta capa, remete ao sexual.
Ademais, ha uma preocupacdo em abordar a vagina do ponto de vista cientifico e estético —
trazendo mais questdes que afirmacdes, de abordar o clitoris.

A mulher, contudo, ndo deixa de aparecer atrelada ao homem. O traje que Deborah
veste remete a roupa do parceiro (ela usa cueca e camiseta larga) e, apesar dos cabelos
penteados e da maquiagem, a impressdo que se tem é que ela acabou de acordar na casa do
namorado e vestiu suas roupas. Ela pode até se masturbar, mas ndo deixa de ter um
relacionamento heterossexual. Além disso, a chamada que faz referéncia ao livro O cheirinho
do amor, um livro de cronicas relacionadas ao sexo, traz para a primeira pagina um homem
como especialista do assunto de capa que, num primeiro momento, dava a impressao de que
seria tratado por mulheres e para mulheres. E ainda que ndo se saiba sobre o que é o livro, 0
nome “o cheirinho do amor”, abordado por um homem, diz de uma relacdo com a vagina a
partir da visdo masculina, continua sendo um tratamento heterossexual do tema.

Ademais, importante ressaltar que as duas capas dizem da liberdade sexual daquela
mulher que € a leitora tipica da revista. Para além das bissexuais, Iésbicas, mulheres que
preferem se masturbar ou ndo se interessam por sexo, ndo se menciona mulheres de classes
populares, cantoras que defendem a causa em suas musicas ha bastante tempo e, muito menos,
mulheres presas que mal tém acesso a visitas intimas, um direito constitucional que deveria
ser garantido. No que diz respeito especificamente a essas Ultimas, num artigo publicado em
revista da &rea de enfermagem, Costa et al. (2016) explicam que as diferencas de género no
exercicio da sexualidade, no contexto prisional, s3o ainda mais discrepantes que fora dele. “O
fato de que as mulheres engravidam, colocam barreiras tanto para a realizacdo das visitas

intimas, como para o cuidado com os filhos nos seis primeiros meses pds-parto” (COSTA et
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al., 2016, p. 162). Para os autores, a propria recuperacdo social dessas mulheres fica
prejudicada. Segundo eles, é urgente tratar a sade das mulheres a partir da dtica dos direitos
sexuais e reprodutivos, que sdo fundamentais na consolidacao dos direitos humanos de forma

mais ampla.

4.4 Jovem

ATCH OosasTIvG

“Jovem”. Esta é a manchete que acompanha o retrato em plano americano da atriz
Luiza Brunet que estampa a capa do nimero 125 de Tpm, de outubro de 2012 (FIG.36). Sob
um fundo escuro, Luiza posa de cabelos soltos, séria e veste camiseta cinza. Quase uma
fotografia de carteira de identidade. Inclusive as cores verde e branca predominantes na capa
também sédo as cores do documento. Embora Tpm tenha eleito esta como uma das melhores
capas de seus 15 anos, impossivel ndo associa-la a outra capa produzida para a mesma edigédo
que traz a modelo Yasmin Brunet, filha da atriz, no seu lugar, também enquadrada em plano
americano, posando de modo similar e vestindo camiseta de mesma cor e modelo (FIG.37).
No lugar da manchete “Jovem”, lemos “Velha”. Também diferem os textos abaixo das

manchetes. Na capa de Luiza, temos: “‘Jovem tem o descompromisso, mas ficar velha te da
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um poder...”. Luiza Brunet, 50 anos, nas Paginas Vermelhas com a filha Yasmin”. Na de
Yasmin, o texto que acompanha a manchete é: “‘Sei que ¢ absurdo, mas para a profissdo de
modelo, sou velha’. Yasmin Brunet, 24 anos, nas P4ginas Vermelhas com a mae Luiza”. O

restante das capas € igual.

L YRsain
VERMEUUSCOMAMAE WA 3

Figura 37 - Tpm - edig¢do 125, outubro de 2012

Ao lado do nome da revista ha uma tag turquesa que questiona/afirma: “Juventude é
virtude e velhice ¢ defeito?!”. Do lado esquerdo das duas capas, as chamadas sdo: “Por que
mulher fica velha e homem fica charmoso?”; “Vocé tem medo de envelhecer? Socrates
Nolasco explica”; “Bel Wilker, Céu e Jaque do Volei. A crise dos 30 e os 30 sem crise”’; “O
bom senso ¢ a epidemia de Botox” e “Nina Lemos. Ter 40 anos ¢ um problema (para os
outros)”. Do lado oposto lemos: “Exclusivo. Bibi Ferreira, Lorena Calabria, Deborah Colker,
Cl6 Orozco e grande elenco revelam: ‘O dia em que envelheci’”; “Ensaio. Marcos Palmeira,
49 anos, continua 0 mesmo (mas o bigode, quanta diferenga)”; “Palmirinha Onofre. Como a

vovo mais adoravel do Brasil superou a infancia violenta” e “Moda. A top Christine Yufon,
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perto dos 90, veste uma mistura de classico e contemporaneo”. A lombada, preta, traz vazado
em branco: “#125 Féquis Paulistinha”®.

Os retratos e manchetes das duas capas apontam para uma tentativa da revista de nao
classificar as pessoas como velhas ou jovens utilizando apenas critérios etarios. Pensando na
semelhanca entre tais capas e as carteiras de identidade, pode-se dizer que ndo é a idade
documentada que determina a juventude ou a velhice de alguém. Luiza é jovem aos 50 (e
jovem nesta capa remete a algo bom, a atriz tem “um poder” e ndo € descompromissada como
uma jovem). Yasmin, com 24 anos, € velha (e velha ndo € visto como positivo, ja que a idade
pode ser um empecilho para sua profissdo de modelo). Isoladas, cada uma das capas j& busca
complexificar a percepgédo da juventude e da velhice. Vistas em conjunto, potencializam a
tentativa. Tpm sugere uma rima visual entre as capas, como se elas existissem para serem
comparadas, uma capa lembrando a outra.

No que diz respeito aos elementos que se repetem nas duas capas, temos algumas
observacdes. Iniciemos pela tag. Ao mesmo tempo em que questiona se juventude € virtude e
velhice defeito, também afirma isso. Ao que nos parece, ao utilizar os dois sinais de
pontuacdo, Tpm aponta para o fato de que tal pensamento, ainda presente na sociedade, deve
ser contestado. E a capa da edicdo 125 estaria ali para isso.

As demais chamadas da capa também remetem ao assunto tratado pelas manchetes e
retratos de Luiza e Yasmin. Todavia, as abordagens séo variadas, sugerindo nuances no
debate do tema. A revista transforma o cliché “Mulher fica velha e homem fica charmoso” em
pergunta e joga com a linguagem para tentar desconstruir imaginarios sobre “A crise dos 307,
j& que os 30 também podem ser sem crise, € “O problema de se ter 40 anos”, pois ter 40 anos
pode até ser um problema, mas ndo necessariamente para quem vivencia esta idade.

Em alguma medida, os relatos que Tpm traz de mulheres contando sobre o dia que
envelheceram ou mesmo a promessa de explicacdo sobre o medo de envelhecer, oferecem
tanto inspiracdes para a velhice quanto acolhimento emocional para leitoras que acreditam
que ficar velha ¢ algo dificil e doloroso.

% Embora acompanhemos a revista, ndo sabemos dizer do que se tratam esta e a frase da lombada da edicéo 127
— “#127 Melhor ela abrir um cassino”, que estd mencionada adiante. A revista, ao que parece, sSupde um saber
enciclopédico em relagdo ao que acontece. Nem todas as leitoras fardo a associa¢do, mas a ideia de jogo, caga-
palavras, adivinhagdo, permanece a cada nimero da revista. A hashtag da lombada, ao mesmo tempo em que é
lidica, pode ser associada a ideia de catalogagdo que a revista faz de si e de catalogagdo, também, do universo
das leitoras.
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Interessante observar que a publicagdo ndo condena intervencgdes estéticas, como 0 uso
da toxina botulinica para atenuar as rugas, mas sugere bom senso diante do uso desenfreado
denominado pela revista como “epidemia do Botox”.

A chamada sobre Palmirinha Onofre, “a vovo mais adoravel do Brasil”, aponta para a
velhice como um momento em que ja se superou 0s problemas durante a vida, como, no caso
da personagem, uma infancia violenta. Poderia, contudo, ser qualquer outra superacdo. E
mesmo que nao se saiba que Palmirinha Onofre € uma senhora de cabelos brancos, quando ela
é verbalmente caracterizada como “a vovo mais adoravel”, € bastante comum que seja esta a
Imagem acionada.

J& a chamada de moda com Christine Youfon, top de quase 90 anos que veste roupas
que vao do classico ao contemporaneo, diz ndo apenas de sua versatilidade profissional para
trajar diferentes figurinos quanto contrasta com o retrato e a fala de Yasmin Brunet, que, aos
24 anos, e velha para ser modelo. Sem entrar no mérito do que é mais recorrente ou ndo, trata-
se de duas possibilidades de vivéncia de uma mesma profissao.

Por fim, o Ensaio, secdo da revista que traz fotos sensuais masculinas, € protagonizado
por Marcos Palmeira, aos 49 anos. E ele, conforme a Tpm, “continua o mesmo”, frase que,
nesta capa, pode ser lida como: continua jovem. O que acaba refor¢ando o esteredtipo de que
homens ndo ficam velhos, ficam charmosos (mas que fique claro, desde que envelhecam
como o ator). Conforme Sibilia (2012), apenas os ‘“bem-conservados”, “seleto grupo de damas
e cavalheiros que, por obra de um milagre ou de outro, conseguem sair mais ou menos airosos
dessa ingrata tarefa da dissimulag¢ao” (p. 99), teriam algum lugar nessa sociedade em que 0
corpo velho é tomado como uma imagem falha.

H& uma tentativa por parte da revista de complexificar a cobertura midiatica do
assunto, de relatar diferentes possibilidades de envelhecimento: pode ser sem crise e sem
problemas, pode ser com medo, pode ser com Botox, pode ser com cabelos brancos de vovo,
pode ser na passarela e também pode ser fora dela. Além disso, como dissemos logo no inicio
da apreciacdo dessas capas, Tpm ndo associa direta e necessariamente idade e juventude ou
idade e velhice. E possivel ter 50 anos e ser jovem ou ter 24 e ser velha, nos contam as capas.

A proposta é importante, mas ndo podemos desconsiderar as contradi¢fes que
aparecem nestas chamadas. A pergunta “Por que mulher fica velha e homem fica charmoso?”
é transformada em afirmacé&o no anuncio do ensaio de Marcos Palmeira. Se ao trazer Christine

Youfon modelando aos 90 e Yasmin Brunet considerada velha para modelar aos 24 apresenta
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diferentes vivéncias da profissdo, também tira o foco de um problema serissimo no mercado
da moda que trabalha com a venda do ideal de juventude eterna (ao lado do ideal de um corpo
cada vez mais magro). Embora fale de Bibi Ferreira e de Palmirinha Onofre, cujos corpos
carregam marcas do envelhecimento, é Luiza Brunet quem ¢é retratada na capa como uma
velha que pode ser jovem, é ela, dona de um corpo atlético, uma pele bem tratada e com
poucos Sinais de envelhecimento que diz “ficar velha te d& um poder”. Ademais, se
percebemos a revista a distancia ou ndo fazemos uma leitura detalhada das chamadas de capa,
é Luiza, com todos seus atributos fisicos (também uma “bem-conservada”, como Marcos
Palmeira), que vemos ilustrando a manchete “Jovem”. E este que acaba sendo privilegiado
como o modo “correto”, como a forma “normal” de envelhecer.

Uma de nossas poucas certezas é que a cada dia ficamos mais velhos. De acordo com
Sibilia (2012), trata-se de uma condic¢éo inevitavel para quem ndo morre prematuramente. E
ficar velho ndo é para qualquer um — ndo s6 porque ha os que morrem “na flor da idade”, mas
também porque € preciso saber envelhecer para continuar existindo, para ndo morrer
simbolicamente.

Ainda que ndo seja de um modo simplério, nessas capas, “velha” continua tendo uma
conotagdo negativa e “jovem” em 0posi¢do, uma conotacdo positiva. Elas parecem sugerir:
“Envelheca, mas permaneca jovem”. Além disso, outro aspecto questionavel € que, mesmo a
leitura detalhada da capa ndo da a ver, por exemplo, a existéncia de mulheres velhas que
também sdo negras, pobres ou transexuais, por exemplo. O texto verbo-visual da capa traz

predominantemente mulheres brancas e vistas como bem-sucedidas.
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4.5 A vida imperfeita de Dani
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Figura 38 — Tpm, edicdo 127, dez.2012/ jan.2013

ENSAIO

O ATOR PORTUGUES
PAULO ROCHA, DE GUERRA
DOS SEXOS, SE RENDE

AO JEITINHO CARIOCA

N&o é so por conta do guarda-sol colorido que Dani Calabresa segura na primeira
pagina da edi¢do 127, de dezembro de 2012/ janeiro de 2013 (FIG.38), que esta é uma capa
solar. A iluminacdo sobre o corpo de Dani, seus cabelos dourados, suas roupas (shorts jeans e
regata listrada), a sombra refletida no ch&o sob os pés levantados da humorista, tudo remete a
isso. A tag redonda e vermelha posicionada ao lado do nome da revista ganhou raios amarelos
no seu entorno e se transformou no sol e, ainda, logo abaixo dela temos uma chamada
relacionada ao verdo, estacdo que se iniciaria quando a revista estivesse nas bancas.

A manchete que sobrepde e acompanha o retrato de Dani Calabresa diz: “A vida
imperfeita de Dani (pensou que fosse s6 a sua?)”. Acompanhando a manchete, lemos: “nem

so de grana, fama e Adnet vive a melhor humorista do pais, Dani Calabresa. Ainda bem”.
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Do lado esquerdo da capa, a tag em forma de sol anuncia: “Tpm leva o Prémio Esso de
Jornalismo pela 2* vez”®. Logo abaixo dela, “Verdo. Mais de 20 biquinis, 16 protetores de
rosto ¢ nenhuma dica para ficar gostosa!”. Do lado oposto, as chamadas sdo: “Manifesto Tpm.
Perfeicdo ndo existe. Por que nas redes sociais fingimos que nada da errado? O botdo ‘curtir’
e seus efeitos colaterais. Seus amigos virtuais se divertem mais do que vocé. Mesmo?!”; “O
desabafo de Clara Charf, 87 anos, a viiva de Marighella: ‘Terroristas eram os militares’”;
“Badulaque. O melhor e o pior de 2012” e “Ensaio. O ator portugués Paulo Rocha, de Guerra
dos Sexos, se rende ao jeitinho carioca”.

O fundo da capa é branco, favorecendo a iluminacdo da capa. O nome da revista e a
maior parte das chamadas estdo impressos em preto, dando contraste ao que € dito. A
manchete, a chamada sobre Clara Charf e sobre a se¢do “Ensaio”, S0 impressos em
vermelho, como o sol representado pela tag a respeito do Prémio Esso. A lombada é preta e
traz vazada em branco a frase “#127 Melhor ela abrir um cassino”.

Mais de uma vez a capa anuncia que a vida é imperfeita, afinal, perfeicdo ndo existe.
Todavia, ndo fosse o texto verbal, jamais imaginariamos a imperfeicdo da vida da humorista
Dani Calabresa. De todo modo, como anunciado logo abaixo da manchete, ndo se vive apenas
de “grana, fama ¢ Adnet”. E “ainda bem” que ¢ assim, diz Tpm. Conforme a revista, adequar-
se aos padrdes de beleza (Dani é uma mulher branca, loira, jovem e magra), ser bem-sucedida
profissionalmente e ser casada com um humorista conhecido néo € receita para a vida ideal. O
problema esta numa outra leitura possivel: é preciso muito mais que tudo isso para se ter uma
vida perfeita. 1sso € s6 0 minimo, ja perpetuado por diversas outras revistas. Até porque, ao
trazer entre parénteses a questdo “pensou que fosse s6 a sua?”, a publicagdo pressupde que a
vida de quem estd lendo ndo é perfeita. A perfeicdo que aparece nas redes sociais €
questionada pela revista — € um lugar onde se finge que nada da errado, curtem-se momentos
gue ndo sdo como aparecem ali e, ainda que as postagens apontem para o contrario, ndo quer
dizer que os amigos virtuais de quem |€ a revista realmente estejam se divertindo.

O desabafo de Clara Charf também aponta para um momento dificil da vida, que nao
tem nada de perfeito, mas, neste caso, trata-se de algo muito mais pesado: a ditadura

brasileira. A chamada para as se¢oes “Badulaque” ¢ “Ensaio” ndo dizem da temaética principal

% No 57° Prémio Esso de Jornalismo (2012), Tpm foi a vencedora na categoria Criagdo Gréfica - Revista, com 0
trabalho “Lebmra quem tmoou toads?”, de Rafaela Ranzani, Camila Durelli, Manuela Alcéntara e Fernando
Luna. A tag ndo deixa de ser uma busca por validacdo do jornalismo realizado pela revista.
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da capa. A chamada relacionada ao verao sugere que nao ¢é preciso estar “gostosa” na estagao,
ja que a Tpm traz opg¢des de biquinis e protetores solares, mas nao traz dicas para modificar o
corpo (de todo modo, vale lembrar, o corpo que Dani Calabresa exibe na capa € um corpo
magro, branco e jovem).

O que se percebe com esta capa é que nem mesmo a imperfeicdo é acessivel a
qualquer um. Ao construir a interpretacdo do que seria a vida imperfeita, Tpm tensiona, mas
ndo se opde aos padrdes e ideais de vida compartilhados na midia. As vidas imperfeitas no
sentido que ai aparecem, estdo longe de se enquadrarem como vidas que valem menos,
conforme as defini¢des de Butler (2015). Vidas imperfeitas, como as perfeitas, continuam
sendo vidas. E segundo as imagens possiveis de serem construidas a partir do texto que
emerge desta capa acerca da perfeicdo e da imperfeicdo, € muito facil ndo se conformar a
nenhum dos lugares. Diferencas étnicas, de classe ou etarias vao além da imperfei¢do. Dentro
do que é considerado como vida, ha a perfeicdo e a imperfeicdo sob os termos das imagens
difundidas. Fora da vida, estaria o restante das pessoas — que ndo cabe nesse enquadramento.

4.6 Malu e Daniela
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Figura 39 - Tpm, edicdo 132, junho de 2013
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A “Edicdo Namorados/Especial Briga” - nimero 132, de junho de 2013 (FIG.39) —
trouxe como capa um beijo em preto e branco, desfocado, entre a jornalista Malu Vercosa e a
cantora baiana Daniela Mercury. O retrato em primeiro plano € sobreposto nas laterais pela
manchete “Malu e Daniela”, escrito em vermelho, como 0 nome da revista e 0s nomes das
celebridades relacionadas as demais manchetes diretamente relacionadas ao tema da capa.
Todo o restante é escrito em fontes brancas.

A esquerda, logo abaixo da manchete, lemos “Malu Vercosa e Daniela Mercury, 0
casal que abalou o Brasil, soltam o verbo: ‘Por que temos que lidar com idiotas falando em
cura gay?’”. Depois vém: “Thiago Lacerda e Vanessa Loes — 12 anos de casamento, 2 filhos,
muita discussdo: a formula do amor?”’; “Taind Muller, Barbara Eugénia, Viviane Mosé e Mia
Mello escrevem sobre o fim de um amor”. Em complemento, a lombada preta traz vazado em
branco: “#132 ‘Minha filha, o prédio inteiro ja esta sabendo’”.

Ainda que seja um “Especial Briga”, o vermelho que se destaca na capa em tons de
cinza remete ao amor — trata-se, afinal, da “Edi¢do namorados”. Sim, namorados brigam. E a
abordagem que a revista faz dos relacionamentos parte exatamente do conflito entre as
pessoas neles envolvidas — como podemos ver na chamada sobre Thiago Lacerda e Vanessa
L6es®” em que se questiona a existéncia da formula do amor — ou que deles sairam (ja que
relacionamentos também terminam) — como mostrado na chamada em que diferentes
mulheres relatam o fim de um amor.

Mas o que dizer do texto que acompanha a manchete? Para comecar, Daniela e Malu
sdo identificadas como “0 casal que abalou o Brasil”. O Unico motivo do abalo é o fato de as
duas serem mulheres, indo contra a conformagéo heteronormativa em que um casal resulta da
unido de um homem e uma mulher. A fala que segue “Por que temos que lidar com idiotas
falando em cura gay” afirma o posicionamento de que o relacionamento léshico néo se trata
de uma doenca, ndo cabendo ai a possibilidade de tratamento e cura, “idiotas” SA0 as pessoas
que defendem o oposto. Tal firmeza para lidar com o assunto, contudo, ndo é gratuita. A
época da publicacdo, Malu tinha 37 anos e Daniela 47 (ja com filhos), as duas com carreiras
profissionais consolidadas e, além disso, ambas sdo mulheres brancas. Tais caracteristicas vao

cerceando possibilidades de questionamentos. Eles ndo deixam de se dar, mas tirando o

%" Thiago Lacerda e Vanessa L6es foram retratados na capa alternativa a de Malu e Daniela (FIG.40).
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relacionamento com alguém do mesmo sexo, a vida de ambas seguia segundo 0 que se espera
das mulheres. Séo, assim, um casal lésbico mais palatavel. Sua escolha néo é aleatoria.
Interessante observar que a frase da lombada “Minha filha, o prédio inteiro ja esta
sabendo” também pode fazer (e faz) mencdo & manchete. E uma frase comumente dita pelos
pais, principalmente pela mée, quando ocorre algo que a familia ndo queria que outras pessoas
soubessem. Quase um: “ndo precisava disso!”. E a revista sai pouco mais de um més depois
que Daniela Mercury publica no Instagram que estava casada com Malu. Embora o interior da
revista ndo seja nosso foco, a abertura da entrevista com a jornalista e a cantora traz:
“Minha filha, o prédio inteiro ja estd sabendo.” N&o demorou muito para dona
Josinete descobrir que ndo era sé o prédio. Depois que a noticia foi anunciada até
por William Bonner, no Jornal Nacional, mais correto era dizer que o Brasil inteiro
estava sabendo do casamento de sua filha, a jornalista Malu Vercosa, com uma das

cantoras de maior sucesso do pais, Daniela Mercury (Tpm, edi¢do 132, junho de
2013, p. 18)

Ainda que tais nuances apontem para a existéncia de um preconceito velado dentro da
prépria familia, tratar do relacionamento lésbico na capa junto a relacionamentos
heterossexuais € uma tentativa de equiparar as unides no que elas tém de mais banal e
cotidiano — casais se formam, brigam e muitas vezes se separam. Por outro lado, se
considerarmos que a abordagem da edicdo é que ndo ha casais perfeitos, que casais brigam e
continuam juntos, brigam e terminam, qual seria a imperfeicdo do relacionamento de Malu e
Daniela? Ao que parece, elas estdo felizes. Abre-se uma brecha para a leitura de que a
homossexualidade seja entendida como o problema da relagao.

N&o menos importante e até entdo citado apenas numa nota de rodapé, € que a capa

alternativa da revista trouxe Thiago Lacerda e Vanessa Lées (FIG.40).

150



Emc&o NAMORADOS
ESPECIAL
BR‘I(GA

CASAMENTO,
2FILHOS,
2SEPARAOES

EALGUNS BATE-
BOCAS:AFORMULA

EVANESSA LOES

Gri £MA MELLO
05 DOIS LADOS . > 4 ESCREVEM SOBRE O
DE UMA DR, POR i 8 FIM DEUMAMOR

DORA VERGUEIRO
ENSAIO
DANIELROCHA
(0RONI, DEAVENIDA
BRASIL LEMBRA?) SEM
CAMISA EDEVOLTAA
NOVELADAS 9

MODA
JAQUETASE
ACESSORIOS PARA

PAGINAS VERMELHAS
DANIELA MERCURY
EMALU VERCOSA,
OCASAL QUEABALOU
OBRASIL, SOLTAM O
VERBO:*“POR QUE TEMOS
QUE LIDAR COMIDIOTAS
FALANDO EM CURAGAY?"

Figura 40 - Tpm, edicéo 132, junho de 2013

Os dois posam brigando e Malu e Daniela se beijam. Mas em oposic¢éo a fotografia em
preto e branco e desfocada das duas, a fotografia dos dois € colorida e bastante nitida. Da
mesma forma que o foco permite destacar, evidenciar e relevar algo, o efeito de desfoque
oculta e esconde — configurando-se como uma escolha infeliz se a intencdo era atribuir
visibilidade ao relacionamento Iésbico. No nosso corpus, além deste nimero, em trés outros
as capas abordam em alguma medida relacionamentos®®. Em nenhuma delas, seja verbal ou
visualmente, o relacionamento entre duas mulheres € mencionado, 0 que aponta para a
invisibilidade a que as Iésbicas estdo submetidas na sociedade.

A invisibilidade lésbica (mais do que a feminina em geral) foi construida ao longo
da historia, nos discursos sobre a sexualidade, a homossexualidade, a militancia e a
diversidade em geral. Vetores discriminatérios da pedagogia do insulto que operam
mais especificamente contra as mulheres, em geral se acirram no caso das Iésbicas -
e ainda mais se forem lésbicas pertencentes a outras “minorias”. Aquelas que
tendem a se tornar visiveis e identificaveis sdo as que sdo consideradas mais

“masculinas” e tornam-se alvo facil de humilhagdo e violéncia fisica (PRADO;
JUNQUEIRA, 2011, p. 56).

% A edicéo 132 é um especial sobre dia dos namorados com enfoque nas brigas. As demais capas mencionadas
que tratam de relacionamentos ndo abordam exatamente 0 mesmo tema ou o relacionamento perpassa uma ou
outra chamada, por isso ndo estdo destrinchadas aqui.
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Ter a0 menos uma opc¢do de capa que ndo traga um casal heterossexual importa.
Contudo, desfocar justamente os rostos de Malu e Daniela pode ser uma forma de desfigurar a

existéncia de cada uma delas e do casal.

4.7 Pra que mentir?
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Figura 41 - Tpm - edigdo 134, agosto de 2013

A capa dupla da edicdo 134, de agosto de 2013, (FIG.41), apresentada por nés no
topico “2.2 Retrato-pdster ou poster-retrato”, joga com as “mentiras” que sdo ditas as
mulheres pelas outras revistas femininas. A capa “falsa” tem o fundo amarelo e nela Alice
Braga, retratada em plano americano, posa com as maos na cintura, encara o/a leitor/leitora de
forma sensual, veste um body preto bem justo, que destaca as curvas do seu corpo, usa um
bracelete grande que lembra os braceletes da Mulher Maravilha, brinco de pedras, bastante
maquiagem e cabelos esvoagantes. Nesta capa, 0 nome da revista e todas as chamadas estéo
impressas em preto, destacando-se do fundo. Ao lado do nome da revista, numa tag vermelha,
lemos: “A cura definitiva para a Tpm ;-)”. Logo abaixo, as seguintes chamadas: “17 trugques de
beleza de Alice Braga (quase tdo bacanas como uma pléstica!)”; “274 roupas incriveis para

virar outra pessoa”; “Fique mais magra que a sua melhor amiga”. Do lado oposto:
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“Hordscopo da dieta. Descubra o alimento funcional do seu signo”; “Exclusivo. 100 maneiras
de segurar seu homem”; “Como gabaritar o teste do sofa”; “Bulimia do bem. A hora certa de
botar pra fora” e “Bumbum de ago. Ele quer e vocé vai ter (em apenas 10 minutos!!!)”. A
lombada preta traz em branco “#134 Diminuir os bragos pela parte de dentro™.

Embora esta capa pareca absurda, € bem provavel que ela ndo tenha causado tanto
estranhamento nas bancas ao lado das demais revistas femininas. A pose de Alice Braga ndo é
incomum e chamadas que trazem truques de beleza, roupas, dicas para ficar magra, dieta do
zodiaco, maneiras de segurar o0 homem e a receita para 0 bumbum de aco também nado. O
exagero fica por conta da dica para gabaritar o teste do sofa e da chamada sobre a “bulimia do
bem” (ainda que ndo sejam chamadas impossiveis). A capa, contudo, causa sim
estranhamento na leitora de Tpm, que, ao virar a primeira pagina, percebe que a revista ndo
mudou sua proposta, apenas fez uma brincadeira que reafirma seus principios.

3

Na capa “verdadeira”, também sobre um fundo amarelo, Alice Braga, novamente
retratada em plano americano, veste shorts e regata, acessorios menores, uma maquiagem
mais “natural” e cabelos soltos. O nome da revista continua impresso em preto. As chamadas,
contudo, vém em vermelho e ocupam o centro da pagina. Tpm diz: “Pra que mentir? Pergunta:
Por que se mente tanto para as mulheres quando o assunto é beleza, moda, relacionamento ou,
para dizer a verdade, qualquer coisa? Resposta: A partir da pagina 48.”. No canto da pagina, a
direita, como se fosse uma legenda para a foto, lemos: “A atriz Alice Braga com cara, corpo e
sorriso de... Alice Braga”.

A capa “falsa” de Tpm parte dos enunciados das revistas congéneres para critica-las e
ensinar como deve ser uma revista que respeita a “mulher real”. Esse discurso se repete ao
longo da histéria da publicacdo, como vimos afirmando na tese. Mas o que dizer da capa
“verdadeira” desta edicdo, da capa legitima de Tpm?

Esta capa pergunta por que se mente tanto para as mulheres no que diz respeito a
beleza, moda, relacionamento, enfim, todas as coisas. Questdo que Tpm promete responder a
partir da pagina 48. E, contrariando o que ocorreria nas demais publicacdes femininas, diz
trazer Alice Braga como Alice Braga. Se por um lado é positivo que a revista se proponha a
ser verdadeira com sua leitora, Tpm ignora qualquer capacidade de discernimento que ela
tenha. Defende o discurso de que ndo funciona como um manual, mas se coloca como fiadora
da verdade acerca dos assuntos femininos. E como se a “mulher real”, identificada por Tpm

como uma mulher inteligente, que ndo acredita em formulas e receitas de vida, também
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precisasse de uma revista que diga a ela em que confiar, que seja capaz de explicar com
funciona a vida. Além disso, embora se tente atribuir um ar mais “natural” a Alice Braga na
capa “verdadeira”, continua-se perpetuando um modo de existéncia com sua imagem. Ela é
branca, magra, tem o0s musculos dos bracos definidos, é jovem, bem-sucedida
profissionalmente, tem a pele e cabelos bem tratados, usa uma roupa calculadamente
descontraida e despretensiosa. Alice Braga aparece como Alice Braga, mas uma Alice Braga
para capa de revista, produzida de modo a performar certa naturalidade e cotidianidade. Pode
ser que a propria atriz ndo se reconheca em tal retrato todos os dias. Inegavel que, se
comparada a Alice Braga da capa “falsa”, trata-se de um modo de ser muito mais acessivel no
dia a dia, mas ndao é um corpo que esta dado, desprovido de significacdes, como a revista faz
parecer. Como vimos trabalhando, corpos sempre performam e copiam algum modo de ser.
Por fim, voltamo-nos para a lombada da revista, onde percebemos que Tpm, como faz
na capa “falsa”, ironiza uma intervengao estética. A revista diz da redugdo dos bragos pela
parte interior. Desconhecemos técnicas relacionadas a tal intervencdo, mas a braquioplastia,
cirurgia plastica que retira gorduras de bracos e axilas, redefinindo os musculos envolvidos no
ato de dar tchau, € bastante comum em funcéo da flacidez provocada tanto por perda de peso
quando por envelhecimento. Conforme matéria publicada no portal d’O Globo®, segundo a
Sociedade Americana de Cirurgia Plastica, em 2012, mais de 15 mil pacientes (98%
mulheres) recorreram ao procedimento nos Estados Unidos. J& no Brasil, de acordo com a
Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica, em 2011 foram feitas 8.541 operacdes do tipo. E se
pensarmos que mesmo a Alice Braga “verdadeira” ostenta bragos torneados (e que as demais
mulheres que aparecem nas capas de Tpm ndo destoam muito disso), até que ponto a frase da

lombada lida em associagdo com seu retrato consegue ser mesmo irénica?

% Disponivel em: https:/glo.bo/2LRiVye. Acesso em: 27/02/19.
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4.8 Ser negra no Brasil é (muito) f*da
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Figura 42- Tpm, edigdo 141, abril de 2014

As capas de Tpm de abril de 2014, nimero 141 (FIG.42), discutem questdes raciais a
partir da perspectiva de género. Numa delas, sob um fundo escuro, retrata Juliana Alves, atriz
negra, de cabelos presos, vestindo blusa e cal¢a pretas e calcando ténis prateados. Na outra,
apenas seu rosto fotografado em preto e branco e em primeiro plano, com apenas um dos
lados iluminado. O nome da publicacdo, a manchete e quase todas as demais chamadas estdo
grafadas em rosa. Apenas a chamada para a sessdo “Ensaio”, o nome da sessdo “Paginas
Vermelhas” e o nome de “Juliana Alves” no texto que acompanha a manchete estdo escritos
em branco.

Nesta capa, todas as chamadas apontam para a discussdo de questdes raciais. A
manchete “Ser negra no Brasil ¢ (muito) f*da” ¢ seguida do texto “Da atriz Juliana Alves a
ministra da lgualdade Racial: mais de 50 mulheres discutem o que é enfrentar o racismo e
machismo ao mesmo tempo”. Além disso, temos: “Paginas vermelhas/Adriana Varejdo/A
artista plastica fala de miscigenacao e questdes raciais: ‘sou a favor das cotas. O Brasil tem
uma divida com a populagdo negra’”; “Ensaio/O modelo Alexandre Cerqueira e a luta por

mais diversidade nas passarelas brasileiras”; “Lupita € demais/Quico Meirelles, cineasta e
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filho de Fernando Meirelles, conta como ficou amigo de Lupita Nyongo, dona de um Oscar
em Hollywood”. Na lombada, sobre fundo preto e também grafado em rosa, lemos: “#141
Morena bem chegada”.

A comecar pelo uso predominante das cores preta e rosa, a edicdo aponta para a
discussdo do racismo somada a discussdo de género. A manchete confirma isso: “Ser negra no
Brasil é (muito) f*da”. A palavra “negra” ¢ feminina e a palavra “muito”, entre parénteses, da
destaque a intensidade. Além disso, a questdo da interseccionalidade também fica marcada no
trecho “50 mulheres discutem o que é enfrentar racismo e machismo ao mesmo tempo”.

Conforme Corréa et al. (2018), a alteridade da mulher negra é duplamente marcada
por ela ndo ser nem branca e nem homem, ocupando uma posi¢cdo bastante dificil na
sociedade. Elas sdo mais faladas que falam, sdo vistas com estranhamento ou sdo vistas e ndo
sdo reconhecidas. Por isso, explicam as autoras, é tdo importante pensar as mdultiplas
identidades subjugadas para se pensar o lugar que 0s sujeitos ocupam nas interacdes.

O termo interseccionalidade foi elaborado por Kimberlé Crenshaw (1989, 1991)
para nomear e sistematizar a perspectiva teérico-metodoldgica de diversas ativistas e
intelectuais negras que pensam as questdes de raca, género, classe, sexualidade,
dentre outras, como opressdes de natureza interligada, que ndo operam de forma
isolada, mas se sobrepGem e se combinam de forma a complexificar as estruturas de
poder e subalternidade. Essas identidades atribuem significados e sentidos as falas
dos sujeitos, revestindo-as de (des)legitimidade discursiva conforme o lugar que
ocupam na teia da realidade social — uma teia permeada pelas posigdes politicas dos
sujeitos, por suas visfes de mundo e também pelos imaginéarios hegemonicos que

naturalizam as construcdes sociais de preconceito, discriminacao e hierarquizagao
(CORREA et al., 2018, p. 154).

A abordagem interseccional, centralizada nas experiéncias das mulheres negras, é 0
que permite problematizar o olhar sobre as relacbes e questdes sociais, considerando as
estruturas de poder em que elas se ddo, afirmam as autoras.

Nesse sentido, impossivel ndo comparar as capas de Tpm as de Trip publicadas no
mesmo més (FIG.43) — uma traz o rosto de Anderson Silva (bastante parecida com a capa que
traz o rosto de Juliana Alves) e a outra transforma o atleta em S&o Sebastido’® (o que em

70 S30 Sebastido integrava o exército romano, mas visitava os cristios presos para levar conforto espiritual. Ele
era contrario as torturas realizadas contra os cristdos. Quando suas visitas foram descobertas, o imperador
ordenou que ele fosse preso e torturado e que renunciasse a sua fé. Ele ndo obedeceu e foi condenado a uma
morte lenta. A primeira fase das torturas que enfrentou foram marcadas por flechadas, depois, quando acharam
gue ele estava morto, foi deixado amarrado para ser devorado por animais. Mas ele foi recolhido por outros
cristdos e cuidado por Santa Irene. Seu testemunho de fé fez com que ele fosse reconhecido como um martir.

156



alguma medida também corrobora como fato de que ser negro no Brasil é foda, mas ser negra

no Brasil é muito foda) :
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Figura 43 - Trip, edigdo 231, abril de 2014
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Quando visualizamos as quatro em conjunto, a dimensdo de género fica mais evidente
na abordagem do racismo em Tpm, favorecendo certo dimensionamento da vulnerabilidade de
raca acrescida da vulnerabilidade de género.

Ainda que até ai a Tpm apresente certo cuidado na abordagem do assunto, alguns
deslizes sdo cometidos. Tanto na capa em que apenas o rosto de Juliana é retratado quanto na
capa em que ela posa de corpo inteiro, a atriz ndo sorri. Parece haver uma preocupacao em
expor sua face e corpo de forma a apontar para a seriedade da questdo que envolve o
tratamento conferido aos corpos femininos negros. Diferente do que ocorre nas demais capas
de Tpm, ndo parece haver uma preocupacdo em destacar a beleza fisica de Juliana Alves.
Importa neste retrato apontar para o enfrentamento do racismo e do machismo ao mesmo
tempo, mas a estratégia utilizada, a nosso ver, é insuficiente.

Além disso, tanto na chamada principal quanto nas secundarias o recorte de classe é
completamente ignorado. H4, ademais, outros problemas. A chamada para a entrevista com
Adriana Varejdo é relevante na medida em que aponta para a importancia das cotas em
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reconhecimento a divida que o pais tem com a populacdo negra, porém, a voz que valida isso
é de uma artista plastica branca. Do mesmo modo, quando Lupita € elogiada - ela “¢ demais” -
isso se da pela voz de um homem branco. Ndo ha falas de mulheres negras em destaque na
capa. Nem mesmo Juliana Alves, a atriz da capa, tem uma fala ali.

A secdo “Ensaio” ganha ao trazer um modelo negro como um homem que também
pode ser admirado pela leitora da revista, mas nenhuma observacdo é feita acerca da
recorrente erotizacdo do homem negro, objetificado como o macho viril — imagem que vem
acompanhada da ideia de que os homens negros sdo ‘“fracassados, psicologicamente
perigosos, violentos, maniacos sexuais” (MESSEDER, 2010, p. 3).

Por fim e ndo menos relevante, a lombada que traz a frase “Morena bem chegada”
aponta para uma das definicdes de cores que aparece no censo do IBGE, mas também pode
ser lida como uma mencao ofensiva a mulher negra.

Em nossa coleta esta é a Unica edigdo a trazer o racismo como assunto de capa e, além
dela, apenas trés outras retratam mulheres negras. Este dado quantitativo ndo deixa de ser
revelador das diferencas existentes entre mulheres negras e brancas. Quando tratamos dos
avancos feministas, a questdo racial ndo pode ser ignorada. E preciso pensar as feminilidades
de um modo complexo e nédo reducionista. Conforme Miguel e Biroli (2014), em 2009, 60%
das matriculas no ensino superior eram de pessoas do sexo feminino, mas a taxa de
escolarizacdo no ensino superior entre as mulheres brancas era de 23,8% e permanecia abaixo
de 10% entre as mulheres negras. No que diz respeito ao mercado de trabalho, o rendimento
mensal dos trabalhadores homens é quase o dobro do das mulheres. Mas a renda média dos
homens brancos é quase trés vezes maior que a renda média das mulheres negras. Além disso,
a renda média das mulheres negras é 44% menos que a das mulheres brancas. E aqui estamos
nos referindo apenas a aspectos da educacéo e do trabalho. Os efeitos do racismo abrangem
inimeras outras dimensdes das vidas das mulheres negras.

Na capa da edicdo 141 é relevante e fundamental que a Tpm tenha colocado em
discussdo a questdo da interseccionalidade entre género e raga, recorrentemente apontada pelo
movimento feminista negro. Mas, entre outros aspectos, ignora a dimenséo de classe, corre 0
risco de reforcar a erotizagdo do homem negro e oferece visibilidade a negras e negros sob a
perspectiva da mulher e do homem brancos — nesses movimentos acaba por simplificar a
complexa discussao que poderia se dar acerca dessa tematizacdo, alem de, em alguma medida,

favorecer uma reafirmacgédo do preconceito racial.
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4.9 Cadé o tesao?

CADE O
TESAQ?

NO MOMENTO MAIS TENSO

DOS ULTIMOS ANOS NO
BRASIL, MARILIA GABRIELA,
LUANA PIOVANI, TAIS ARAUJO
£ OUTRAS CONVIDADAS

FALAM DA BUSCA POR
UMA VIDA MAIS EXCITANTE

| SOCORRO, JUNHO
CHEGOU!

'

' 2 MUNDOS

DESCE ATE O CHAO
E DESABAFA NUMA
ENTREVISTA

EXCLUSIVAAATRIZ

“EU QUERIA SER ACEITA
PELAS MULHERES”™

i

Figura 44 - Tpm - edi¢do 143, junho de 2014

A edicdo 143 de Tpm, de junho de 2014 (FIG.44), traz a funkeira Valesca Popozuda,
sob um fundo branco, carregada por uma dezena de homens e questiona em sua manchete
impressa em vermelho “Cadé o tesdo?”. O texto verbal que acompanha tal manchete,
impresso em preto, diz: “No momento mais tenso dos ultimos anos no Brasil, Marilia
Gabriela, Luana Piovani, Tais Araujo e outras convidadas falam da busca por uma vida mais
excitante”. Abaixo, lemos em vermelho a chamada: “Socorro, junho chegou! Copa do mundo,
dia dos namorados, festa junina e protestos na rua: um guia de sobrevivéncia para 0 més mais
louco da histdria”. A logomarca da revista é preta e, um pouco abaixo dela, como se fosse
uma tag, a chamada que legenda a fotografia da capa: “2 mundos. Valesca Popozuda desce até
0 chéo e desabafa numa entrevista exclusiva a atriz Maité Proenga: ‘Eu queria ser aceita pelas
mulheres’”. Tal chamada é vazada em branco sobre a tag vermelha, com excec¢do dos nomes
de Valesca e Maité, que sdo impressos em preto.

Na fotografia, Valesca veste regata que deixa o sutid a mostra (a regata traz uma frase
estampada, mas podemos ler apenas parte desta frase: “run”, que em portugués quer dizer

“corra”), usa um boné com a frase “Stay Fresh” (algo como “fique fresco”, em tradugdo livre)
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e posa com o0s bragos para o alto levantando os cabelos, numa atitude que da a impresséo de
que ela esta sendo venerada pelos dez homens que a carregam. Estes homens estdo com 0s
dorsos nus™, o que explica a frase da lombada “# 143 Naked Cake”, que se refere a um bolo
sem cobertura, ou bolo pelado, como os homens que carregam a funkeira. Como na maior
parte das edicOes, a lombada é preta com a frase vazada em branco.

N&o é incomum que no més dos namorados Tpm utilize a cor vermelha nas capas
(remetendo ao amor, de alguma forma) e que a outra cor das chamadas seja o preto (mais por
uma questdo de contraste, neste caso). Também néo € inusual que a revista traga capas que
ndo abordam diretamente a data comemorativa ou que a tratam a partir de vieses menos
recorrentes em outros veiculos mididticos. Em 2014, Tpm pergunta pelo tesdo, e ndo pelo
amor, como é mais corriqueiro de as demais publicacfes fazerem. Para discutir a questdo, traz
convidadas para falarem da busca por mais excitacdo na vida. Tpm ndo deixa de mencionar 0s
diferentes acontecimentos do més de junho que, da forma como a revista enuncia, deu a
impressdao de chegar muito rapido. E nesta chamada aparece algo que ndo é recorrente. A
promessa de um guia de sobrevivéncia para 0 més. Ao trazer convidadas para falar sobre a
busca de uma vida mais excitante, Tpm esta sim orientando sobre o que é ou ndo adequado,
ainda que apenas apresentando relatos exemplares de vida, mas ao trazer um guia, ela faz
exatamente o que condena nas outras publicaces.

No que diz respeito a chamada diretamente relacionada a fotografia, que anuncia a
entrevista que Valesca Popozuda concede a Maité Proenca, fala-se da existéncia de mundos
diferentes para mulheres diferentes. O que é muito rico quando se pensa que nao ha mesmo
um jeito Unico de ser mulher e que as duas pertencem a classes socioecondmicas bastante
distintas — é sabido que Valeska veio da favela e que Maité Proenca vive da pensdo militar em
decorréncia da morte de seu pai. Sdo duas mulheres e dois mundos, como a revista sugere. O
problema maior é a valoracdo atribuida a essas mulheres e seus mundos. Tpm nem se
preocupa em apresentar Maité Proenca. Ela é proxima de quem Ié e conduz a entrevista. Ja
Valesca Popuzuda é aquela que desce até o chdo e que desabafa com Maité por ndo ser aceita
pelas mulheres. A funkeira, sua origem na favela e tudo o que ela representa parecem valer
menos. Valesca pode até ser a resposta para o tesdo que Tpm procura em sua manchete. A

liberdade sexual que ela canta em suas cangdes indica, inclusive, um modelo de vida feminina

" Dentro da revista, inclusive, ha uma foto em que Valesca e os dez homens aparecem de corpo inteiro. Ela usa
a mesma roupa com a qual aparece na capa, eles estdo completamente nus.
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que pode ser encarada de forma positiva. Em suas musicas, a funkeira sugere que a mulher
tem desejos sexuais, iniciativa e poder. Mas, ao que parece, nem mesmo as leitoras
“modernas” da revista aceitam esse modo de ser de Valesca. Quem responde sobre o tesdo sdo
Marilia Gabriela, Luana Piovani e Tais Arajo. E preciso a mediacdo de Maité Proenca para
que Valesca ocupe a capa e 0 miolo da revista, para que seu corpo seja visto como uma
possibilidade de existéncia. Parece que sem uma fiadora que frequente o mundo das leitoras, a

funkeira ndo poderia estar ali.

4.10 Sandra Annenberg

ENSAIO

PEDRO SCOOBY
PASSA O DIA NA PRAIA
€ NA CACHOEIRA
COMAUTUMN
SONNICHSEN

GRACIANA SAI
DA CADEIA
ACOMPANHAMOS
0 PRIMEIRO

DIA DE (MAIS UM)
RECOMEGO DE UMA
EX-DETENTA

MACHIS!
/|

TELEVISAO

THl

Figura 45 - Tpm - edigdo 149, dez.2014/jan.2015

BADULAQUE:
RETROSPECTIVA 2014
FRASES QUENAO
QUERIAMOS TER OUVIDO,
PALAVRAS QUE NAO
AGUENTAMOS MAISE O
PIOR TIPO DE SELFIE

A capa da edicdo 149 de Tpm (FIG.45), de dezembro 2014/janeiro 2015, traz o retrato
da jornalista Sandra Annenberg em plano americano. Ela usa camiseta listrada nas cores azul
e branca, calca jeans e faz uma bola de chicletes — num visual e gesto muito mais despojados
e informais do que aqueles com os quais nos costumamos a vé-la no Jornal Hoje. A manchete
que acompanha a fotografia diz: “Paginas vermelhas. Sandra Annenberg. ‘N&o sou artista, sou
jornalista’. A ancora do Jornal Hoje fala sobre fama e machismo na televisdo. Do lado direito

da capa, temos as seguintes chamadas: “Casamento Freestyle. A monogamia esta em crise?
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Historias de quem saiu do padrdo e experimentou novos arranjos afetivos e sexuais”; “Ensaio.
Pedro Scooby passa o dia na praia e na cachoeira com Autumn Sonnichsen”; “Graciana sai da
cadeia. Acompanhamos o primeiro dia de (mais um) recome¢o de uma ex-detenta” e
“Badulaque: Retrospectiva 2014. Frases que nao queriamos ter ouvido, palavras que ndo
aguentamos mais e o pior tipo de selfie”. O nome da revista, a manchete ¢ a chamada sobre o
casamento estdo impressas em rosa, como a bola de chicletes de Sandra Annenberg, as
demais, em preto. Na lombada preta, lemos vazado em branco “#149 #gratiddo #férias
#quevenha2015”.

Diferente de véarias outras capas publicadas pela Tpm, esta ndo é uma capa que elege
um tema e o trabalha em diferentes chamadas. Podemos até realizar conexfes entre 0s
assuntos, mas, neste numero, € menos um trabalho intencionalmente proposto pela revista que
um movimento realizado pelos leitores.

A fotografia de Sandra Annenberg e a manchete a ela associada apresentam distintas
facetas dessa mulher. Sandra € ancora do Jornal Hoje, um jornal exibido na hora do almogo
pela Rede Globo, menos formal que o jornal noturno exibido pela mesma emissora, mas ainda
assim com muitos protocolos estabelecidos no contrato com o telespectador. Nesta capa, sua
pose ndo é nada sisuda. Pelo contrario, ela faz uma bola de chicletes, nada mais descontraido
que isso. Aqui, como em diversos momentos em que aborda a temaética do profissionalismo
feminino, Tpm da a entender que nao € preciso vestir-se ou comportar-se “como homem” para
dizer de sua competéncia. A revista faz muitas criticas a necessidade de as mulheres se
equipararem gestualmente aos homens para ocuparem cargos de poder. Sandra Annenberg
comanda o jornal, e embora ja tenha trabalhado como atriz, deixa claro que ndo é artista, e
sim jornalista. Nesse sentido, justifica-se sua adequagao para abordar “fama e machismo na
televisdo” na entrevista que concede a revista na se¢do “Paginas Vermelhas”. Ao adotar tal
posicionamento, contudo, Tpm também delimita um modo de ser profissional feminino
bastante cliché — delicado, simpatico e rosa.

A chamada sobre o casamento questiona (e ndo afirma) se a monogamia esta em crise.
Aponta-se, a partir de relatos “de quem saiu do padrdo e experimentou novos arranjos
afetivos” que ha outras possibilidades de relacionar-se, 0 casamento pode ter estilo livre. Com
a pergunta, Tpm sugere (e ndo impde) opcbes para sua leitora. Quando o assunto &
relacionamento, ndo é preciso seguir um padrdo. De todo modo, a palavra casamento continua

sendo usada. Esta estratégia associada a pergunta sobre a crise dos arranjos monogamicos
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aponta para certo conservadorismo. O andncio das historias que serdo contadas parece afirmar
a crise da monogamia. O ponto de interrogacdo, todavia, permanece ali. E fala-se em estilo
livre associado a palavra casamento e ndo a palavra relacionamentos. A op¢ao € por um termo
carregado de expectativas ainda muito marcado por valores heterossexuais e patriarcais, por
exemplo. Com isso, percebe-se tanto um cuidado para ndo perder possiveis leitoras mais
conservadoras e, ainda, diz-se de uma sociedade que pode até fazer algumas experimentacdes,
mas que ainda € muito retrégrada.

A heterossexualidade compulsoria volta a aparecer na secdo “Ensaio”. Ali, as
fotografias sensuais sdo sempre de um homem, conforme discutimos na apresentacdo de
pesquisas sobre a revista no topico “3 Entendendo o objeto e delimitando o corpus”.

Ganha nossa atencdo, apesar da discricdo com que aparece na capa, a chamada acerca
da saida de Graciana da cadeia. Trata-se de uma matéria que acompanha o primeiro dia em
liberdade de uma ex-detenta. Ainda que ela apareca apenas verbalmente, diz da existéncia de
mulheres presas que sdo socialmente invisibilizadas. Ndo se sabe se esta capa sera
necessariamente visualizada por outras ex-detentas ou mesmo por outras mulheres presas,
mas € politicamente relevante que o publico pretendido da revista tenha pelo menos
consciéncia da existéncia desse tipo de realidade. Existem outras mulheres no mundo para
além daquelas que estampam visualmente as capas. Ainda que elas aparecam apenas
verbalmente,

Por fim, a se¢do “Badulaque” faz uma retrospectiva do ano de 2014, algo muito
recorrente em edi¢cbes publicadas no més de dezembro. Além disso, o tom da retrospectiva
aproxima a revista de suas leitoras e confere certa unidade a elas. Trata-se de um grupo em
que a revista se inclui. Tpm e suas leitoras ndo gostariam de ter ouvido algumas frases, ndo
aguentam mais algumas palavras e acham horriveis alguns tipos de selfie. Nesta chamada
Tpm se aproxima bastante de suas congéneres. E isso é reforcado pelos dizeres da lombada:
gratiddo, férias e que venha 2015. A reunido do que é comumente abordado na ultima edicao

do ano de qualquer revista feminina.

"2 Visualmente, h4 quem possa associar a blusa listrada de Sandra Annenberg aos antigos uniformes de
presidiarios utilizados antigamente, implantados no final do século 18 nos Estados Unidos.
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O gue a capa encapa — alguns apontamentos

Desde o primeiro contato com a Tpm — 0 reencontro com a revista, o projeto de
selecdo do doutorado e o definitivo de tese, o texto para qualificacdo — até este texto final,
muita coisa com relagdo a percepgdo da revista e, especificamente, das suas capas, mudou.
Vérias camadas de sentido foram sendo acrescidas ao nosso entendimento do que é a Tpm, do
que sdo suas capas e 0s corpos nelas impressos, de como a circulagdo dessas capas em suas
versdes impressas e digitais reconfigura a existéncia da primeira pagina e daqueles que nela
estdo estampados ou que com ela tém contato e de como os textos socialmente produzidos
também reconfiguram essas capas.

Faz algum tempo que o orientador pergunta: o que a capa encapa? N&o consegui dar
uma resposta efetiva e satisfatéria nem para mim mesma. Tudo 0 que 0 que eu pensava ou
dizia soava inacabado, em falta com detalhes importantes. De todo modo, pareceu-me
razoavel encerrar este trabalho com o topico “o que a capa encapa — alguns apontamentos”.
Menos que uma concluséo efetivamente, trata-se de uma tentativa de sistematizar as pistas
que a tese como um todo nos da do que a capa pode encapar.

No inicio do trabalho, dissemos que a capa encapa o miolo, mas envolver a publicacéo
¢ apenas a caracteristica mais banal, ainda que bastante relevante, desta materialidade que
pesquisamos. Para além disso, com relacdo a revista, a capa encapa uma apresentacdo de
contetdo do nimero do qual faz parte, de proposta editorial e identitaria da publicacdo. Uma
capa permite conhecer a revista que ela encapa — o0 que é fundamental dado que muitas
pessoas nem compram a publicacdo e a consomem por meio de suas capas. Nesse sentido, a
capa aponta para dentro, dizendo de um modo de existéncia da publicacdo. Como
mencionamos logo na introduc&o, ela funciona como se fosse uma dobra, faz um gesto para
dentro e outro para fora.

Ao apontar para seu entorno imediato, seja se aproximando ou se afastando de suas
congéneres, encapa um modo de ser revista, um modo de ser revista feminina, uma forma de
fazer jornalismo e de valida-lo. Tpm produz o tempo inteiro um metadiscurso sobre o que €
uma revista feminina — tanto valorizando seu proprio modo de fazer, quanto criticando o
modo de fazer das demais femininas. Nesse caso, ela se coloca o tempo todo como um

modelo da melhor forma de ser revista feminina. Ao mesmo tempo em que também valida o
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jornalismo que faz mencionando suas premiacoes e indica¢fes a prémios no miolo e por meio
de tags destacadas em suas capas.

E se, como dito, a capa aponta para fora, 0 gesto ndo se encerra no entorno imediato de
Tpm. A forma como uma publicacdo se situa no mundo diz sempre do modo de existéncia de
seus leitores e afeta esse modo de existéncia. As capas encapam costumes, acontecimentos
historicos, podem fazer pensar nas diferencas sociais com relagdo a classe, género, raca. No
caso da revista que estudamos, a capa encapa modos de existéncias femininas. Por meio dos
corpos que ela disponibiliza verbal e visualmente impressos, atua na regulacdo de modos de
ser mulher hoje — diz do que é considerado natural e saudavel do ponto de vista dos gestos,
desejos, aparéncias, vestimentas, relacOes afetivas e sexuais, postura profissional. Acaba
atuando na construcdo de identidades femininas que séo aceitas e reconhecidas como tal. E
quando faz isso, por outro lado, também atribui inexisténcia as mulheres que ndo sdo como
aquelas das capas. A propo0sito, a maioria das mulheres “reais”, ainda que Tpm insista que é
exatamente este o0 seu publico.

Nesse sentido, um importante aspecto que emergiu a partir da tese é que a capa de
Tpm encapa a possibilidade de articulacdo entre o dispositivo da sexualidade e o dispositivo
midiatico. Tais dispositivos, por meio de combinacBes e tensionamentos, agenciam
elementos, agentes e imagens de forma contraditéria e conflituosa. Como dissemos nos
primeiros capitulos da tese, nos pareceu fundamental acionar a nocdo de dispositivo da
sexualidade para pensarmos o corpo generificado e, do mesmo modo, tomar a capa de forma
complexa também demandou o acionamento do dispositivo midiatico. Os dois dispositivos
englobam operac¢es um do outro e, neste trabalho, perderiamos muito optando por um deles
apenas. O olhar tematico para a revista ficaria empobrecido e simplério sem a discussdo do
dispositivo da sexualidade e elaborar as operacGes que se ddo a partir da capa requer
necessariamente a discussdo de dispositivo midiatico.

Assim, em determinado momento, o dispositivo da sexualidade conforma a revista e a
regulacdo do corpo da mulher chega a ser taxativa, noutro, o dispositivo midiatico faz
repensar o da sexualidade, questionando lugares dados, propondo novas formas de existéncia
feminina. A afetacdo é matua e esses dois dispositivos vao se encaixando, ainda que de forma
frouxa e com rugosidades. Ndo ha a obrigatoriedade de um acoplamento entre eles, mas o

encaixe é perceptivel no nosso trabalho.
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Disposta em camadas, a capa também encapa textualidades, verbovisualidades. Ela é
multimodal e pode nos afetar sinestesicamente. Dela emerge um texto que diz do mundo, que
é por ele modificado e que se transforma a cada leitura em funcdo das redes textuais
acionadas a cada momento a depender do contexto historico e social de leitura, do imaginario
acionado por cada leitor e da maneira como ele foi tocado no contato com a capa. Ela encapa,
ainda, diferentes regimes de imagens que orientam, em alguma medida, sua confeccéo, leitura
e circulacdo. Aqui, aproximamos capa, retrato e cartaz — pensados em diferentes momentos
histéricos — e pudemos perceber uma expansao da revista por meio da primeira pagina.
Conforme abordamos, a capa tem seu epicentro no impresso, mas o processo de leitura,
somado a seu fluxo off-line e online faz com que ela modifique ou mesmo perpetue sua vida.

Pensando especificamente na revista impressa, percebemos uma mudanca de cenario
de venda e distribuicdo. Cada vez mais, elas parecem migrar das bancas de rua para dentro de
livrarias, de supermercados, farmécias. O que significa isso? A revista atualmente seria um
objeto cultural especializado? Séo questdes que permanecem.

O que pudemos perceber aqui é que revistas tém sua periodicidade alterada, podem
parar de circular impressas e/ou digitalmente e, na maioria das vezes, a capa encapa todas
essas mudangas. Podemos dizer que a capa produz a revista. A revista vem depois, ndo antes
dela. E este veiculo parece, inclusive, estar sendo remodelado pela capa. Na nota de rodapé
namero nove, localizada na introducdo desta tese, mencionamos os apéndices em que
enumeramos as revistas femininas brasileiras produzidas em diferentes momentos da
pesquisa. O primeiro, de 2015, traz uma lista de 22 revistas. O segundo, de 2017, 20
publicacdes. Ja o altimo, de 2018, apenas 11. A editora Abril, maior do pais até entdo, fechou
10 titulos (variados, ndo apenas femininas) no inicio do segundo semestre de 2018, quando
demitiu mais de 500 funcionarios (em algumas das matérias divulgadas acerca do assunto,
este nimero chegava a 800). A ocasido, muitas das revistas publicaram mensagens de
despedida em seus perfis de redes sociais’>. Destacamos aqui a que foi publicada por Elle, que
ao dizer de sua histéria de 30 anos no Brasil, ndo deixa de mencionar nem o tratamento
conferido as questbes de género, nem a importancia de suas capas.

ELLE também foi pioneira ao ser a primeira revista de moda brasileira a defender

liberdades individuais, a falar de feminismo, a se posicionar sobre questdes de
género e a dar cada vez mais espaco para a diversidade. Cumpriu seu papel de fazer

3 E possivel ler algumas das mensagens em: http://bit.ly/2LNCJ5v. Acesso em: 28/03/19.
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um jornalismo de moda sério, moderno e engajado, compartilhando com sua
audiéncia valores fundamentados em respeito, empatia e humanismo. Soube
capturar como nenhum outro titulo o espirito de seu tempo e virou referéncia no
mercado editorial brasileiro. Publicou capas histdricas que foram aclamadas por aqui
e internacionalmente”.

Ainda veiculada em outros paises, ao olhar para sua historia no Brasil, a revista
iluminou aspectos que sdo considerados relevantes atualmente, j& que sua existéncia ndo se
encerra com o fim de sua publicagdo. VVez ou outra, essas capas caracterizadas por Elle como
“historicas” — e até as que ndo sdo assim nomeadas — sdo rememoradas e € como se a
existéncia das revistas que elas encaparam fosse perpetuada. Tpm, por exemplo, que néo
fechou, mas teve sua periodicidade alterada de mensal para trimestral, continua circulando
nédo a cada més, mas quase que diariamente por meio de suas capas. As capas S0 muito mais
que produtos. Isso pode se dar pela forga da marca’, pelo apelo do assunto abordado, pelos
recursos estéticos utilizados na primeira pagina. S8o variadas as possibilidades de
explicacbes, mas o que importa aqui € a poténcia de sentidos de cada capa e dos corpos
estampados nessa primeira pagina.

O que mais a observacdo das capas do nosso corpus revela? Como pudemos notar,
Tpm apresenta uma preocupacdo em responder a alguns anseios sociais que ja sdo discutidos
de modo recorrente em diferentes setores do cotidiano. Nesse sentido, ndo ha avancos em
relacdo ao que ai aparece, mas ha uma forma de abordagem que, de algum modo, se adianta
em relacdo a outras revistas femininas. E mesmo que aqui ndo realizemos um estudo
comparativo, a Tpm é pensada levando em consideracdo o contato que temos com suas
congéneres. Ademais, ao dizer de si, a revista evoca o tempo inteiro as outras publicacdes
femininas, ainda que seja procurando se demarcar delas.

Antes de prosseguirmos, importante ressaltar que o caminho metodoldgico que
permitiu realizar esse tipo de observacdo ndo antecedeu a tese, ele foi constituido no decurso
do trabalho. Durante o mestrado ja haviamos estudado capas de revistas e a no¢do de texto
verbo-visual. Chegamos ao doutorado, portanto, com a ideia inicial de tomar as capas de Tpm
a partir de tal nocéo. Esta nogéo, por sua vez, propde que 0s textos so existem em redes e que

essas redes textuais sdo acionadas a partir dos interesses especificos de cada estudo. Estava

* Mensagem completa disponivel em: http://bit.ly/300VoYx. Acesso em: 28/03/19.

> A Trip Editora desenvolve contetidos institucionais, em multiplataformas, para diferentes empresas. Ter uma
marca como a Tpm, que discute assuntos considerados tdo importantes na atualidade, pode contribuir, inclusive,
para angariar novos clientes que tém uma preocupagdo com a propria imagem e, ainda, com a imagem
institucional de seus parceiros.
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dado o pontapé para nossa metodologia, mas ela s6 foi sendo desenhada a partir das
disciplinas cursadas (nogdes de texto, dispositivo da sexualidade, dispositivo midiatico), das
contribuicdes durante o seminério de projeto da linha de textualidades midiaticas (discussdo
de retrato, de género e corpo generificado) e das indicacdes fornecidas pelo préprio objeto: a
revista Tpm deixou de ser publicada mensalmente no final de 2016/inicio de 2017, ficou
“desaparecida” por seis meses e reapareceu na Casa Tpm de 2017, quando “saimos da revista
para entrar na revista”. Naquele evento, Tpm existia em seus editores, jornalistas, publico,
entrevistados, personagens das capas. A publicacdo personificada deu aula, mais uma vez,
sobre como se faz uma revista feminina. E ali, especificamente, as mulheres das capas eram
reais e circulavam entre n6s. Nada disso poderia ser antecipadamente planejado como
percurso. Foi percorrendo o caminho que pudemos perceber a emergéncia e a constituicdo das
textualidades da capa e, por consequéncia, da revista. Seria mais facil saber o que fazer desde
0 principio, mas, sem duvidas, o resultado da pesquisa seria outro e ndo daria conta das
expansodes possibilitadas pela capa.

Continuemos, entdo, com as revelacdes possibilitadas pelo estudo da capa neste
trabalho.

Em seu funcionamento, é comum que Tpm eleja uma tematica relacionada ao universo
feminino e tente se aprofundar nela de forma a complexifica-la, a aborda-la de um modo que
ndo se V& por ai e, com isso, abrir-se para a pluralidade do que é ser mulher (isso se da pelo
menos nas capas escolhidas como as melhores de sua histéria). A revista, porém, nao parece
dar conta de sua pretensdo. Por meio da nossa observacdo das capas, partindo dessa selecdo
das melhores realizadas pela propria publicacdo, percebemos, por exemplo, que ao abordar a
gestacdo de Grazi Massafera (e a de Pitty ou a de Sophie Charlotte), ha um questionamento da
associacdo direta entre maternidade e felicidade e, além disso, a revista aponta diferentes
possibilidades de ser mde, ou de simplesmente ndo ser. Porém, as gravidas trazidas pela
revista, ainda que digam o contrério e apontem que 0 momento é uma montanha-russa, s&o
sempre radiantes e sugerem uma boa relagdo com o proprio corpo. O momento é de tanta
plenitude que favorece, inclusive, diferentes ambitos da vida dessas mulheres. Somada a essa
realidade bastante distinta daquela das mées com que temos contato, a maternidade ainda
aparece como uma opc¢do. Mas as mulheres sd&o mesmo livres para realizar esse tipo de
escolha? Num pais em que o aborto ainda € criminalizado e que a cada dia aparecem mais

retrocessos nesse campo encabecados por lideres politicos no Congresso Nacional e por
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membros dos Poderes Judiciario e Executivo, chega a ser irresponsavel ndo discutir a
maternidade em seu carater compulsorio.

Ao dizer da liberdade sexual feminina na capa-vagina, Tpm alerta que mulheres livres
causam muita polémica e, de certo modo, a publicacdo atua no cerceamento dessa liberdade.
No primeiro caso, que envolve a questdo da polémica, se nos voltarmos para outra capa que
aborda a tematica, a capa que traz Valesca Popozuda, isso é muito nitido. Ainda que a cantora
seja uma resposta possivel para o tesdo que a revista procura, mesmo que suas cangdes
reclamem a liberdade sexual feminina, nada disso é ao menos mencionado em nenhuma das
duas capas. Valesca canta o poder feminino, mas nao pode estar na capa sem o aval de alguém
mais préximo as leitoras. Valesca, que é vista como uma personalidade controversa para as
leitoras da Tpm (que sao “descoladas”, mas nem tanto), precisa de Maité Proenga como sua
fiadora para estar na capa. No segundo caso, sobre a restricdo imposta pela revista, a liberdade
sexual feminina é sempre associada ao falo, ja que a mulher precisa desejar como homem
para alcancar a liberdade sexual, e o olhar masculino, nessas capas, parece ter muita
importancia. Ha nelas uma tentativa constante de validar as relagdes heterossexuais. E ndo é
sO nas capas especificas da tematica da liberdade sexual que Tpm faz isso. Na edi¢cdo do més
dos namorados, ao trazer o relacionamento léshico de Malu e Daniela, contraditoriamente, a
revista atua na sua invisibilizag&o.

Quando o assunto é a forma fisica feminina, aparecem na capa mulheres que nao
vestem 38 e que ndo tém neuras com comida, 0 que é um aspecto positivo. Mas quando
detalhamos tais capas, percebemos que a revista chega a cacgoar, ainda que a intencdo seja
tratar o assunto de forma irbnica, da sensualidade das mulheres gordas, o que pode ser
percebido tanto no bico de Preta Gil quanto na frase da lombada que diz “sexo s6 més que
vem”. E preciso que a afirmacio de sensualidade venha delas, porque para a revista elas ainda
ndo ocupam os editoriais de moda e beleza e ndo sdo alcadas ao patamar de musa. Elas
precisam buscar se adequar a todo instante para estar naquelas capas e s6 estdo porque ndo
vestem muito mais que 38, ja que a abertura ndo € para quaisquer tamanhos.

Ainda com associacdo a aparéncia das mulheres, as capas que tratam de juventude e
velhice ddo um passo a frente ao ndo estabelecerem uma conexao direta entre esses periodos e
as faixas etarias das pessoas que aparecem no texto verbo-visual das duas capas, mas
juventude continua a ser algo bom e velhice, ruim. Ademais, € preciso saber envelhecer — e,

definitivamente, visualizando as capas percebemos que envelhecer bem ndo é para qualquer
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uma e ndo € possivel ser velha e gorda ou velha e negra, por exemplo. Para 0os homens, isso
parece ser mais facil — conforme a revista, eles ndo envelhecem, ficam charmosos. No mesmo
caminho, as capas “falsa” e “verdadeira” de Alice Braga, tentam passar a impressao de que
seu corpo “real” nao envolve nenhum tipo de performance e cuidados. Seus bracos definidos,
seu corpo magro, pele e cabelo bem tratados seriam “naturais”. E se Alice Braga pode ser
Alice Braga, n6s também deveriamos ser nés mesmas. Sem mentiras, mas com alto grau de
toxicidade para mulheres que nunca verdo naquelas capas pessoas que tenham pelo menos
tracos semelhantes aos seus.

A capa que aborda a tematica racial parece fazer avangcos quando associa género e
raca, apontando em alguma medida para a questdo da interseccionalidade, mas ndo ha nenhum
tipo de aprofundamento e acaba sendo, ela propria, exemplo do racismo estrutural no pais. Ser
negra no Brasil deve ser mesmo muito foda. Até numa capa especial sobre o assunto
encontramos problemas graves. A revista normalmente exalta a beleza feminina nos retratos
da capa, mas nado faz isso com Juliana. Ainda que o assunto tratado seja sério, que a constante
erotizacdo da mulher negra na midia seja um agravante, era sim possivel fazer uma capa que
equilibrasse tal questdo. Juliana é quase apagada nas capas e, pior, nem ela nem nenhuma
outra mulher negra falam ali. Ndo ha aspas para o que elas dizem. A revista escuta e conta da
forma como acha melhor.

No que se refere @ mulher no mercado de trabalho, Tpm delimita um modo de ser
profissional bastante cliché — delicado, simpatico e rosa. Quando fala de relacionamentos, traz
varios exemplos que apontam para a crise da monogamia, mas tal crise ainda aparece como
uma questdo e ndo como uma afirmacdo, parece uma tentativa de garantir algum
conservadorismo. A mulher presa chega a aparecer numa das melhores capas, mas apenas
verbalmente e, quando pensamos nas capas que abordam a liberdade sexual feminina, elas
nem sdo mencionadas. E sabe-se que as condi¢fes em que elas podem exercer sua sexualidade
quando privadas de liberdade sio as piores possiveis. E mais um direito feminino n&o
respeitado.

Por fim, nessas parcas anotacGes sobre essas importantes teméticas do universo
feminino que aparecem nas capas eleitas pela revista como as melhores de sua histéria, torna-
se relevante mencionar a capa que fala sobre a possibilidade da imperfei¢cdo. N&o deixa de ser
interessante que a revista opte por apontar um modelo de vida imperfeita. Modelos perfeitos

sdo uma recorréncia. Todavia, faltou cuidado neste movimento. E modelos trazem sempre
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alguma periculosidade. A mulher pode até ndo ter o corpo escultural, mas precisa ser magra,
precisa ser branca, casada e bem-sucedida profissionalmente. Os limites que Tpm estabelece
para a imperfeicdo sdo muito rigidos, com isso, mesmo a imperfeicdo aparece como algo
inalcancavel para grande parte das mulheres. Sdo muitas as habilidades com relacéo ao corpo,
relacionamentos e profisséo que a revista espera da mulher por ela nomeada como real. Ela
parece estar sempre “em fungdo de” — familia, marido, filhos, beleza. H4 um jogo constante
entre a docilidade que se espera da mulher e a sua resisténcia as normas de género. Ademais,
nas capas raramente sdo dadas pistas das mulheres que ndo se adéquam ao universo feminino
construido pela revista, quando aparecem, essas pistas sdo tdo sutis que praticamente nao
conferem existéncia a elas.

O trabalho tematico de Tpm acaba por reiterar uma visao tradicional de visibilidade
midiatica em que a visibilidade por si seria algo positivo, mas a nocdo de visibilidade com
que trabalhamos vai além disso. A revista parece ndo se dar conta de que a visibilidade
necessariamente produz apagamentos. Mesmo que Tpm explore temas que ndo sdo exploradas
por outras revistas, mostrar, como vimos afirmando, ndo é necessariamente um valor positivo,
a publicacdo sempre produz invisibilizacdo ao atribuir visibilidade a um ou outro assunto.

Ademais, embora Tpm enquadre diferentes tematicas relevantes ao universo feminino
em suas capas, elas parecem sempre transbordar. As mulheres reais das quais e para as quais a
revista fala ndo cabem na capa. Mesmo que a revista tenha uma preocupacdo em trazer
mulheres que se parecem pelo menos com elas mesmas (jA que é comum que Varias
personalidades ndo se reconhecam em algumas capas por conta dos inimeros retoques digitais
que séo realizados), essas mulheres ainda sdo pouco representativas do que Tpm chama de “a
mulher que vive no mundo real”. O mundo real que a revista constroi ainda é bastante restrito.
A revista busca ser engajada, mas esbarra sempre nos limites da decodificacdo de uma luta
politica.

Outro aspecto que chama nossa atencdo e merece uma nota aqui, é a existéncia de
mais de uma capa por edi¢cdo — estratégia comumente adotada por outras revistas femininas,
principalmente aquelas que tém a moda e a beleza como temaéticas principais. Em Tpm, no
caso do “Especial Briga”, por exemplo, nos perguntamos se a intenc¢do seria diversificar as
possibilidades de leitura ou garantir a venda da publicacéo para pessoas que se recusam a lidar
com o beijo — desfocado — de Malu e Daniela. E isso se repete em alguns niUmeros com capas

duplas, conforme foi aparecendo em nosso texto. Nesse sentido, uma questdo que permanece
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para nos esta relacionada a resisténcia a diversidade. Tpm e outras femininas buscam se
pensar como legitimas defensoras da diversidade, mas parecem resistentes a necessidade de
diversidade que convocam em seus discursos.

Por mais que a discussdo acerca da importancia da diversidade tenha sido ampliada,
percebemos que as capas continuando sendo vistas como um lugar onirico, de imaginacgdo e
de projecdo. Nosso trabalho ndo da conta disso, mas nossa impressao é que ainda se fala de
uma beleza padrao quando se diz que “tal pessoa ¢ capa de revista”. Essa ideia de “capa de
revista” permanece forte, sugerindo que o corpo que ¢ e deve desejado ¢ aquele ali estampado.

Se partimos do pressuposto de que 0s corpos enquadrados nessas capas acabam por se
configurar como corpos que importam, corpos que valem, os gestos, 0s modos de agir que séo
afirmados nesse lugar e atuam na educacdo feminina, dizem o que sao mulheres apropriadas.
Ao fazer isso, a revista também elenca aquelas que seriam inadequadas ou mesmo improprias
— e isso € muito sério. As mulheres que transbordam dessas capas sdo simbolicamente
exiladas, e se considerarmos o nosso contexto politico atual, marcado por uma onda
gigantesca de retrocessos, elas tém também sua existéncia fisica ameacada. Retomando o que
Butler diz sobre vidas que valem menos, se essas mulheres nunca tiveram suas vidas
reconhecidas como vidas, dificilmente serdo passiveis de luto. Na introducdo de Quadros de
Guerra, a autora diz:

Se queremos ampliar as reivindicacfes sociais e politicas sobre os direitos a
protecdo e o exercicio do direito & sobrevivéncia e a prosperidade, temos antes que
nos apoiar em uma nova ontologia corporal que implique repensar a precariedade, a
vulnerabilidade, a dor, a interdependéncia, a exposi¢do, a subsisténcia corporal, o

desejo, o trabalho e as reivindicacdes sobre a linguagem e o pertencimento social
(BUTLER, 2015, p. 15).

Atribuir existéncia a diversidade de mulheres importa. Capas encapam a vida de uma
publicacdo. E, sobretudo, encapam a vida de pessoas. Exatamente por esse motivo, a
diversidade deve ser abordada. Pelo mesmo motivo, contudo, isso ndo pode ser feito de

qualquer maneira.
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Apéndice A - Revistas femininas brasileiras (impressas) — 2015

Revista Editora Periodicidade Como a revista se apresenta

Claudia Abril Mensal CLAUDIA é a maior marca feminina do Brasil. Lider desde seu langamento, ha 53 anos é a companheira das mulheres em
varios momentos de suas vidas, oferecendo informacéo, inspiracao, reflexdo e solugdes que as ajudem na busca da melhor
versdo de si mesmas. Por estar tdo préxima do cotidiano e das necessidades de suas mais de 1.7 milhdo de leitoras,
CLAUDIA estabelece com elas uma forte conexdo emocional, que se traduz em um enorme engajamento dessa comunidade
com a marca. Em seus varios pontos de contato com essa audiéncia, CLAUDIA trata de diversos assuntos, como
comportamento, moda, beleza, satide e bem-estar, carreira, familia, culinaria e decoragio. E a marca porta-voz da mulher
brasileira, independentemente de sua idade, classe social ou regido.

Elle Abril Mensal ELLE é irreverente, ousada e aposta no novo. Presente em 43 paises, ELLE ¢é a maior revista de moda do mundo.
Antecipando tendéncias na moda, beleza, cultura e lifestyle, ELLE é descolada e trata do luxo de forma jovem,
contemporanea e acessivel. H& 26 anos no Brasil, aproxima o luxo da mulher real, seja no look que ela pode usar ou nos
lugares que gostaria de conhecer e frequentar. De Paris & Shangai, ELLE guia e inspira milhares de leitoras, com uma moda
moderna, bem-humorada e sexy.

Cosmopolitan | Abril Mensal COSMOPOLITAN BRASIL é voltada para a mulher jovem, independente, vaidosa e com muita atitude. Estimula a ousadia

Brasil (Nova) e coragem para enfrentar desafios, a busca pelo prazer sem culpa e a autoconfianga para chegar aonde quiser. Todos 0s
meses, traz 0 melhor conteldo de beleza para suas leitoras, com as novidades de mercado e tudo que é tendéncia. Além
disso, traz grandes matérias sobre relacionamento e sexo, carreira, moda e corpo e salde.

Boa Forma Abril Mensal BOA FORMA ajuda a mulher a ficar mais bonita da cabeca aos pés. Todos 0s meses, traz reportagens que sdo verdadeiros
guias para ter o cabelo da moda, aprender a usar 0 make de passarela no dia a dia, conhecer os melhores produtos e

Segmento: tratamentos para cuidar do rosto, corpo e cabelo.

beleza A revista também apresenta as Ultimas novidades em alimentagdo leve e saudavel e os exercicios certos para lapidar o corpo
— tudo embasado por pesquisas e com a consultoria dos melhores experts do pais.

Estilo Abril Mensal ESTILO é a referéncia de consumo para as mulheres que buscam idéias préaticas e eficientes de moda, beleza, decoracao,
entretenimento e se inspiram no estilo de vida das celebridades.

Segmento:

moda

Women's Abril Mensal Saudéavel e autoconfiante, assim é a mulher WOMEN’S HEALTH. Exercicios e boa alimentacdo sdo primordiais para

Health conseguir seu estilo de vida balanceado. Ela malha e cuida da aparéncia, mas também sai, faz happy hour e se diverte.
Informag&o é primordial para se manter bonita e jovem. N&o acredita em formulas milagrosas, mas sim em resultados

Segmento: duradouros e sabe que para alcancar seus objetivos s6 depende de si. Ela é uma mulher real, que aprendeu e conciliar

saude autonomia e feminilidade a servigo do seu bem-estar.

Corpo a Editora Mensal Beleza € sinbnimo de PODER! A revista Corpo a Corpo é feita para aquela mulher que quer estar por dentro dos Gltimos
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corpo Escala langamentos de cabelo, pele, maquiagem, tratamentos estéticos, esmaltes, moda, fitness e nutrigdo. Tudo que deixe a leitora
ainda mais bonita e bem informada.
Segmento: Com texto facil e layout dindmico, a publicacdo surpreende a cada edicéo, antecipando tendéncias e langcando moda.
beleza
L'Officiel Editora Mensal A L’Officiel Brasil tem ambiciosas aspiragdes: ser um produto local, estabelecer uma linguagem brasileira e se projetar em
Brasil Escala direcdo a uma consumidora que quer sonhar € pode comprar. E ndo ¢ de sonho que (sobre)vive a moda? Aqui estamos para
fornecer esta inspiracao.
Dieta Ja! Editora Mensal A revista Dieta Ja! é uma publicacéo voltada para a alimentagdo saudavel. Com dicas dos melhores produtos alimenticios e
Escala receitas de pratos deliciosos e leves para quem quer perder peso e manter a forma.
Segmento:
beleza
Molde&Cia Editora Mensal Moda acessivel e descomplicada feita para as mulheres reais que precisam estar bem vestidas em todas as ocasides. Esse é o
Escala lema da Molde&Cia, que leva a cada més para as suas leitoras informagdes e dicas diretas sobre as principais tendéncias em
Categoria: roupa e beleza, ensinando como aplica-las no dia a dia. J& para as costureiras iniciantes e avancgadas, soluc@es criativas estdo
beleza a disposicdo em um caderno didatico de moldes variados e faceis de fazer e lucrar. Tudo com linguagem simples, layout
claro e dindmico que fala diretamente com esse publico contemporéneo que busca elevar sua autoestima nos pequenos
detalhes. Esse é 0 nosso universo, feminino e particular!
Vogue Edices Mensal Antes de estar na moda, estd na Vogue — Autoridade no universo da moda. H4 mais de 100 anos na vanguarda,
Globo estabelecendo padrdes e antecipando tendéncias, VVogue € a revista de moda mais vendida no mundo. Cada edigdo mostra as
Condé novidades em beleza, estilo, salde e bem-estar.
Nast S.A.
Glamour Edicdes Mensal GLAMOUR coloca encanto e charme no dia a dia da leitora: no closet, no nécessaire, na casa, no trabalho, na cama, na
Globo vida! Moda, beleza e celebridades sdo o tripé de uma revista divertida e alto-astral, um guia completo dos assuntos mais
Condé saborosos da atualidade.
Nast S.A.
Malu Editora Semanal Saude, beleza, culinaria, dietas, mundo dos artistas e dicas para vocé cuidar de si mesma e de sua familia. E mais: um super
Alto Astral caderno de receitas com sugestdes deliciosas para o seu dia a dia. N&o perca!
Shape Editora Mensal Moda, beleza, salide, comportamento e bem-estar. Completa e antenada, Shape é a revista perfeita para as mulheres
Alto Astral dindmicas e independentes. Melhore a qualidade do seu dia-a-dia, leia Shape.
Segmento:
beleza
S6 Dietas Editora Bimestral Cardapios, dietas, receitas e dicas de exercicios fisicos aprovados por especialistas para as mulheres que buscam boa forma
Alto Astral e beleza, sem perder a salde.
Segmento:
beleza
200 cortes de | Editora Bimestral As tendéncias em corte e estilo e 0 que hd de mais moderno em tratamentos e penteados para todas as ocasides e todos 0s
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cabelo Alto Astral tipos de fios.
Segmento:
beleza
Ana Maria* Editora Semanal Receitas, bem-estar e salde, beleza, moda, dieta, casa, dinheiro
Caras
Sou + eu* Editora Semanal Historias enviadas por leitores - amor, dieta, mais bonita, negdcio, curiosidade, pet, superacéo.
Caras
Maxima* Editora Semanal 1. A mulher da Revista Maxima € pioneira nas conquistas e tradicional nos valores; 2. Ela se preocupa com beleza e estética
Caras e quer se sentir mais bonita; 3. A mulher de Maxima sonha com uma casa organizada e relaxante; 4. Ela se orgulha das suas
conquistas e valoriza suas novas estreias; 5. Esta passando por constantes e profundas transformacdes; 6. A mulher de
Maéxima tem autoestima fortalecida; 7. Investe em estilo e beleza; 8. Usa a moda para expressar atitude; 9. Cuida do corpo e
da saude por meio da alimentacdo saudavel. Vocé tem a partir de 25 anos e se identificou com essas caracteristicas? Entdo
vocé é a mulher de Maxima
Manequim Editora Mensal A primeira e maior revista de moda do Brasil.
Caras
Segmento:
moda
Marie Claire | Editora Mensal E uma revista com personalidade forte, dirigida a mulheres inteligentes e bem resolvidas, que mostra toda a riqueza do
Globo universo feminino ao reunir reportagens polémicas ao glamour da moda, depoimentos reveladores e divertidos sobre sexo e
relacionamento, com informagdes Uteis de salde e beleza, entrevistas com pessoas que tém o que dizer e destinos de viagem
charmosos, sem falar nas fantasticas histérias de vida da se¢do Eu, Leitora, a mais famosa da revista.
Tpm Trip Mensal N&o € exagero dizer que a Tpm mexeu com os padrdes da midia feminina no Brasil. Lancada em 2001 a revista segue na
Editora contramd@o do que prega a maioria das publicacfes femininas no pais, que a cada més repete receitas e promessas sobre

temas como beleza, sexo, relacionamentos e carreira. Com conteido inovador, a Tpm ndo acredita em formulas prontas e
mostra mulheres contemporéaneas vivendo em um mundo real sem perder o bom humor e o jogo de cintura. Desde a criagdo
do Manifesto TPM, em 2012, algumas matérias questionam os padrdes impostos pela sociedade as mulheres, como a busca
pelo corpo perfeito ou uma familia “margarina”, além de tabus como a descriminalizagéo do aborto. Nao ¢ a toa que é a
revista feminina com mais indicacdes ao Prémio Esso de Jornalismo, o mais respeitado do pais. Em tempo: a edicdo da
revista esta disponivel na integra no tablet, além do contetido exclusivo e interativo, como fotos, videos e &udios.

* “A nova classe média é o maior fendmeno sociocultural do Brasil em décadas. S6 nos Gltimos 5 anos, mais de 30 milhdes de pessoas ascenderam para as classes Be C —e a
previsdo é de que outros 35 milhGes sigam 0 mesmo caminho até 2014. Mais importante do que o aumento de renda, as mulheres dessa nova classe média também estdo
subindo rapidamente em termos de educacdo. Para esse publico, que ndo pertence a elite cultural tradicional, mas subiu de vida e busca um veiculo que reflita esse seu novo
momento, ndo existe nenhuma revista mensal no Brasil. MAXIMA é voltada para essa mulher”. Tal anuncio, realizado inicialmente apenas para a revista Méaxima, passou a
incorporar as demais publicagdes marcadas com asterisco (Ana Maria e Sou + eu) como revistas voltadas para a nova classe média.
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Apéndice B - Revistas femininas brasileiras (impressas) — 2017

Revista Editora Periodicidade Como a revista se apresenta

Claudia Abril Mensal CLAUDIA é a maior marca feminina do Brasil. Lider desde seu langamento, ha 53 anos é a companheira das mulheres em
varios momentos de suas vidas, oferecendo informacéo, inspiracdo, reflexdo e solugdes que as ajudem na busca da melhor
versdo de si mesmas. Por estar tdo préxima do cotidiano e das necessidades de suas mais de 1.7 milh&o de leitoras,
CLAUDIA estabelece com elas uma forte conexdo emocional, que se traduz em um enorme engajamento dessa comunidade
com a marca. Em seus varios pontos de contato com essa audiéncia, CLAUDIA trata de diversos assuntos, como
comportamento, moda, beleza, satide e bem-estar, carreira, familia, culinaria e decoragdo. E a marca porta-voz da mulher
brasileira, independentemente de sua idade, classe social ou regido.

Elle Abril Mensal ELLE é irreverente, ousada e aposta no novo. Presente em 43 paises, ELLE € a maior revista de moda do mundo.
Antecipando tendéncias na moda, beleza, cultura e lifestyle, ELLE é descolada e trata do luxo de forma jovem,
contemporanea e acessivel. Ha 26 anos no Brasil, aproxima o luxo da mulher real, seja no look que ela pode usar ou nos
lugares que gostaria de conhecer e frequentar. De Paris a Shangai, ELLE guia e inspira milhares de leitoras, com uma moda
moderna, bem-humorada e sexy.

Cosmopolitan | Abril Mensal COSMOPOLITAN BRASIL é voltada para a mulher jovem, independente, vaidosa e com muita atitude. Estimula a ousadia

Brasil (Nova) e coragem para enfrentar desafios, a busca pelo prazer sem culpa e a autoconfianga para chegar aonde quiser.

Boa Forma Abril Mensal BOA FORMA ajuda a mulher a ficar mais bonita da cabeca aos pés. Todos 0s meses, traz reportagens que sdo verdadeiros
guias para ter o cabelo da moda, aprender a usar 0 make de passarela no dia a dia, conhecer os melhores produtos e

Segmento: tratamentos para cuidar do rosto, corpo e cabelo.

beleza A revista também apresenta as Ultimas novidades em alimentacao leve e saudavel e os exercicios certos para lapidar o corpo
— tudo embasado por pesquisas e com a consultoria dos melhores experts do pais.

Estilo Abril Mensal ESTILO é a referéncia de consumo para as mulheres que buscam idéias préticas e eficientes de moda, beleza, decoragéo,
entretenimento e se inspiram no estilo de vida das celebridades.

Segmento:

moda

Women's Abril Mensal Saudavel e autoconfiante, assim ¢ a mulher WOMEN’S HEALTH . Exercicios e boa alimentag@o sdo primordiais para

Health conseguir seu estilo de vida balanceado. Ela malha e cuida da aparéncia, mas também sai, faz happy hour e se diverte.
Informacéo é primordial para se manter bonita e jovem. Nao acredita em formulas milagrosas, mas sim em resultados

Segmento: duradouros e sabe que para alcancar seus objetivos sd depende de si. Ela € uma mulher real, que aprendeu e conciliar

salide autonomia e feminilidade a servigo do seu bem-estar.

Corpo a Editora Mensal Corpo a Corpo é a mais completa revista de beleza do pais, pois valoriza a esséncia de cada mulher. Em suas paginas, a
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corpo Escala leitora encontrara informag@es para ter um visual mais bonito e saudavel, um corpo mais torneado, além de dicas sobre
moda, pele e cabelo. Uma revista atual, feita para a mulher que sabe o quanto a beleza é fundamental na vida
Segmento: contemporanea.
beleza
L'Officiel Editora Mensal A L’Officiel Brasil tem ambiciosas aspira¢des: ser um produto local, estabelecer uma linguagem brasileira e se projetar em
Brasil Escala direcdo a uma consumidora que quer sonhar € pode comprar. E ndo ¢ de sonho que (sobre)vive a moda? Aqui estamos para
fornecer esta inspiracao.
Dieta Ja! Editora Mensal A revista Dieta Ja! é uma publicacéo voltada para a alimentagdo saudavel. Com dicas dos melhores produtos alimenticios e
Escala receitas de pratos deliciosos e leves para quem quer perder peso e manter a forma.
Segmento:
beleza
Molde&Cia Editora Mensal Moda acessivel e descomplicada feita para as mulheres reais que precisam estar bem vestidas em todas as ocasides. Esse é o
Escala lema da Molde&Cia, que leva a cada més para as suas leitoras informagdes e dicas diretas sobre as principais tendéncias em
Categoria: roupa e beleza, ensinando como aplica-las no dia a dia. J& para as costureiras iniciantes e avancgadas, soluc@es criativas estdo
Beleza a disposicdo em um caderno didatico de moldes variados e faceis de fazer e lucrar. Tudo com linguagem simples, layout
claro e dindmico que fala diretamente com esse publico contemporéneo que busca elevar sua autoestima nos pequenos
detalhes. Esse é 0 nosso universo, feminino e particular!
Vogue Edices Mensal Antes de estar na moda, estd na VVogue - Autoridade no universo da moda. Ha mais de 100 anos na vanguarda,
Globo estabelecendo padrdes e antecipando tendéncias, VVogue € a revista de moda mais vendida no mundo. Cada edigdo mostra as
Condé novidades em beleza, estilo, salde e bem-estar.
Nast S.A.
Glamour Edicdes Mensal GLAMOUR coloca encanto e charme no dia a dia da leitora: no closet, no nécessaire, na casa, no trabalho, na cama, na
Globo vida! Moda, beleza e celebridades sdo o tripé de uma revista divertida e alto-astral, um guia completo dos assuntos mais
Condé saborosos da atualidade.
Nast S.A.
Malu Editora Semanal Saude, beleza, culinaria, dietas, mundo dos artistas e dicas para vocé cuidar de si mesma e de sua familia. E mais: um super
Alto Astral caderno de receitas com sugestdes deliciosas para o seu dia a dia. N&o perca!
200 cortes de | Editora Bimestral As tendéncias em corte e estilo e 0 que ha de mais moderno em tratamentos e penteados para todas as ocasides e todos o0s
cabelo Alto Astral tipos de fios.
Segmento:
beleza
Ana Maria* Editora Semanal Receitas, bem-estar e salde, beleza, moda, dieta, casa, dinheiro
Caras
Sou + eu* Editora Semanal Historias enviadas por leitores - amor, dieta, mais bonita, negocio, curiosidade, pet, superacéo.
Caras
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Maxima* Editora Mensal Cresca como mulher e prospere na vida com a revista que esta com vocé em cada conquista. Esta é a revista que vai celebrar
Caras todas as suas vitorias na vida. MAXIMA fala de beleza, moda, comportamento, dieta,
salde, culinaria e muito mais. S80 os assuntos que mais interessam em seu dia a dia, mostrados como vocé gosta.
Manequim Editora Mensal Aqui é vocé quem faz a moda! Recheada de tendéncias e novidades do mundo fashion, MANEQUIM traz mais de 50
Caras moldes em diversos tamanhos para voceé criar roupas incriveis. E a revista ainda retine dicas de beleza, decoracao e
Segmento: culinaria, além de looks inspiradores das famosas.
moda
Marie Claire | Editora Mensal E uma revista com personalidade forte, dirigida a mulheres inteligentes e bem resolvidas, que mostra toda a riqueza do
Globo universo feminino ao reunir reportagens polémicas ao glamour da moda, depoimentos reveladores e divertidos sobre sexo e
relacionamento, com informagdes Uteis de salde e beleza, entrevistas com pessoas que tém o que dizer e destinos de viagem
charmosos, sem falar nas fantésticas histérias de vida da se¢do Eu, Leitora, a mais famosa da revista.
Tpm Trip Trimestral N&o é exagero dizer que a Tpm mexeu com os padrdes da midia feminina no Brasil. Langada em 2001 o titulo segue na
Editora contramdo do que prega a maioria das publicaces femininas no pais, que a cada més repete receitas e promessas sobre

temas como beleza, sexo, relacionamentos e carreira.

Com contetido inovador, a Tpm ndo acredita em férmulas prontas e mostra mulheres contemporaneas vivendo em um
mundo real sem perder o bom humor e 0 jogo de cintura. Desde a criagdo do Manifesto TPM, em 2012, algumas matérias
questionam os padrdes impostos pela sociedade as mulheres, como a busca pelo corpo perfeito ou uma familia “margarina”,
além de tabus como a descriminalizagdo do aborto. N&o € a toa que é a revista feminina com mais indicagdes ao prémio
Esso de Jornalismo, o mais respeitado do pais. Em tempo: a edicdo da revista esta disponivel na integra no tablet, além do
conteddo exclusivo e interativo, como fotos, videos e audios.

Agora que muitas das causas antes defendidas exclusivamente pela Tpm finalmente se difundiram, ainda que de forma
muitas vezes superficial e incompleta, chegou 0 momento de ampliar nossa atuacdo. Queremos mergulhar mais fundo nas
questdes femininas.

Dessa forma, em 2017, a plataforma Tpm ganha mais forca, alcance e profundidade. A revista ganha quatro edicoes
especiais por ano, cada uma delas dedicada a um tema, num formato editorial diferente, mas sempre a servico dos mesmos
valores que a marca Tpm defende ha 15 anos. Além disso, as campanhas, as plataformas digitais e as pesquisas anuais
garantem a visibilidade das historias e questdes essenciais da mulher brasileira.

* “A nova classe média é o maior fendmeno sociocultural do Brasil em décadas. S6 nos dltimos 5 anos, mais de 30 milhdes de pessoas ascenderam para as classesBe C —e a
previsdo é de que outros 35 milhGes sigam o mesmo caminho até 2014. Mais importante do que o aumento de renda, as mulheres dessa nova classe média também estéo
subindo rapidamente em termos de educacdo. Para esse publico, que ndo pertence a elite cultural tradicional, mas subiu de vida e busca um veiculo que reflita esse seu novo
momento, ndo existe nenhuma revista mensal no Brasil. MAXIMA ¢ voltada para essa mulher”. Tal antncio, realizado inicialmente apenas para a revista Méaxima, passou a
incorporar as demais publicagdes marcadas com asterisco (Ana Maria e Sou + eu) como revistas voltadas para a nova classe média.
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Apéndice C - Revistas femininas brasileiras (impressas) — 2018

Revista Editora Periodicidade Como a revista se apresenta
Claudia Abril Mensal CLAUDIA é a mais completa revista feminina, que esta ao seu lado em todos os desafios e traz a maior variedade de
assuntos relevantes em sua vida: familia, amor, carreira, beleza, moda e qualidade de vida.
Harper’s Abril Mensal Primeira revista de moda da Ameérica, esta presente em 54 paises. Com espirito provocador, é referéncia em moda, beleza e
Bazaar Brasil comportamento ligado as causas femininas. Sdo 150 anos de tradi¢o, inovagdo e inspiragao.
Women's Editora Mensal Women’s Health ¢ uma marca completa de lifestyle, que traz o bem-estar em primeiro lugar. Com tom inteligente e bem-
Health Trés humorado, WH é a revista feminina que mais cresce no mundo. Sempre com foco em salde, nossas leitoras descobrem as
mais novas pesquisas em fitness e nutri¢do, além de dicas praticas de moda e beleza. Sdo mulheres ativas, bem-sucedidas e
confiantes que procuram em nossa plataforma de contetdo a informacéo e incentivo para melhorar a propria vida e das
pessoas ao seu redor.
Corpo a Editora Mensal Corpo a Corpo é a mais completa revista de beleza do pais, pois valoriza a esséncia de cada mulher. Em suas paginas, a
corpo Escala leitora encontrara informagdes para ter um visual mais bonito e saudavel, um corpo mais torneado, além de dicas sobre
moda, pele e cabelo. Uma revista atual, feita para a mulher que sabe o quanto a beleza é fundamental na vida
contemporanea.
L'Officiel Editora Mensal Moda, luxo, cultura, beleza e lifestyle com identidade brasileira e frescor global.
Brasil Escala
Jalou
Molde&Cia Editora Mensal Sao inimeras dicas de como renovar o guarda-roupa com pecas, acessorios e tecidos diferenciados que agradam dos estilos
Escala mais classicos aos mais modernos. Preocupada com a informacdo, a revista traz um time competente de consultores que te
ensinam a como se vestir adequadamente, valorizando seu tipo fisico. Com aproximadamente 50 moldes testados, o caderno
de receitas abrange os niveis: facil, para quem tem pouca e muita pratica e muito dificil, além de trazer um curso basico de
costura a cada edicdo.
Vogue Edicdes Mensal O primeiro olhar, a Gltima palavra. Com o melhor e mais completo contetido de moda, Vogue é a bussola das principais
Globo tendéncias de beleza, cultura e lifestyle.
Condé
Nast S.A.
Glamour Edicdes Mensal Mulher bacana I1é Glamour. A revista que redne tudo o que vocé quer saber sobre moda, beleza, comportamento e lifestyle,
Globo de uma maneira leve e com uma dose de bom humor.
Condé
Nast S.A.
Malu Editora Semanal Sua amiga em todos 0s momentos!
Alto Astral
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Maxima Editora Mensal Cresca como mulher e prospere na vida com a revista que esta com vocé em cada conquista. Esta é a revista que vai celebrar
Caras todas as suas vitorias na vida. MAXIMA fala de beleza, moda, comportamento, dieta,
salde, culinaria e muito mais. S80 0s assuntos que mais interessam em seu dia a dia, mostrados como vocé gosta.
Manequim Editora Mensal Manequim é a revista de moda feita para vocé, mulher real, que gosta de looks usaveis, traduzidos para o seu dia a dia.
Escala Tendéncias para vocé conhecer e dar um toque pessoal as suas criacdes. Moldes incriveis para colocar a méo na massa e
também dicas para vocé comprar pecas prontas, além de novidades sobre make e beleza.
Marie Claire | Editora Mensal Chique é ser inteligente. Marie Claire € a revista feminina realmente completa, para uma mulher de atitude, com estilo e
Globo conteddo.
Tpm Trip Trimestral N&o € exagero dizer que a Tpm mexeu com os padrdes da midia feminina no Brasil. Langada em 2001 o titulo segue na
Editora contramd@o do que prega a maioria das publicacfes femininas no pais, que a cada més repete receitas e promessas sobre

temas como beleza, sexo, relacionamentos e carreira.

Com contetido inovador, a Tpm ndo acredita em formulas prontas e mostra mulheres contemporéneas vivendo em um
mundo real sem perder o bom humor e o jogo de cintura. Desde a criagcdo do Manifesto TPM, em 2012, algumas matérias
guestionam os padrdes impostos pela sociedade as mulheres, como a busca pelo corpo perfeito ou uma familia “margarina”,
além de tabus como a descriminalizagdo do aborto. N&o é a toa que é a revista feminina com mais indicages ao prémio
Esso de Jornalismo, o mais respeitado do pais. Em tempo: a edicdo da revista esta disponivel na integra no tablet, além do
conteudo exclusivo e interativo, como fotos, videos e dudios.

Agora que muitas das causas antes defendidas exclusivamente pela Tpm finalmente se difundiram, ainda que de forma
muitas vezes superficial e incompleta, chegou 0 momento de ampliar nossa atuagdo. Queremos mergulhar mais fundo nas
questdes femininas.

Dessa forma, em 2017, a plataforma Tpm ganha mais forca, alcance e profundidade. A revista ganha quatro edigdes
especiais por ano, cada uma delas dedicada a um tema, num formato editorial diferente, mas sempre a servigco dos mesmos
valores que a marca Tpm defende ha 15 anos. Além disso, as campanhas, as plataformas digitais e as pesquisas anuais
garantem a visibilidade das histérias e questdes essenciais da mulher brasileira.
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