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RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo verificar, atrav@prcesso da neologia lexical estilistica dos
onibnimos, nomes proprios de marcas e produtossindlizados, a probabilidade de sua
sistematizacdo, como também descrever algumasrepdss nominais resultantes desse
processo. Temos, comeoorpus para esta investigacdo, textos publicitarios destas
noticiosas de ambito nacionleja, IstoE e Epoca Buscamos entender como os neologismos
estilisticos, criados nesse género textual, arpdédirelacdo entre nome proprio e nhome
comum, satisfazem, por meio dos processos de fdonade palavras, as regras
morfossintaticas e semanticas que regem a Linguaudeesa. O estudo dos onidnimos
sinaliza a possibilidade de seu ensino na Eduddgéiza e constitui uma contribuicdo para o
desenvolvimento da competéncia lexical em lingugema. A pesquisa baseia-se em Brito
(2003), Carvalhinhos (2000, 2007), Guérios (s/d)mlinn (1997) e Zamariano (2010) no
tocante as fun¢des do signo na onomastica e agiwotlesse campo através dos tempos; em
Alves (1990), Ferraz (2006), Goncgalves (2016) ed8amn (1992, 2001) no que se refere a
conceituacao e delimitacado da unidade lexical mpocdde em Antunes (2003, 2012), Cardoso
(2000), Carvalho (2010, 2014) e Ferraz (2007, 2@08,0), no que diz respeito ao género
publicitario e ao ensino da neologia estilisticaaélise das lexias levou a criagdo de uma
taxonomia que permitiu a elaboracédo tipoldgica dr®nimos e pds em evidéncia que a
estrutura dessas unidades léxicas ndo é contempédagramatica tradicional. Tudo isso
possibilitou novos aportes tedricos ao estudo da®nomos, especialmente quando a

perspectiva de analise tem em vista 0s aspectagpgdos.

Palavras-chave:Léxico; Neologia Estilistica; Publicidade; OniémpEnsino.



ABSTRACT

The aim of this research is to verify, through pinecess of the stylistic lexical neology of the
onionyms - proper names of industrialized brandd products - the probability of its
systematization, as well as to describe some ndnuoastructions resulting from this
process. We have, as a corpus for this researebrtaing texts of national news magazines:
Veja, IstoE and Epoca. We seek to understand hevstiflistic nominal lexis, created in this
textual genre, as for the relation between pro@nas and common names, satisfy, through
word formation processes, the morphosyntactic anthstic rules that govern the Portuguese
language. The study of onionyms indicates the padggiof teaching them at Basic Education
levels and constitutes a contribution to the dguelent of lexical competence in our mother
language. The research is based on Brito (2003)aanhos (2000, 2007), Guerios (s/d),
Ullmann (1997) and Zamariano (2010) regarding tirecfions of the sign in the onomastic
and in the evolution of this field through the tsnélves (1990), Ferraz (2006), Goncalves
(2016) and Sandmann (1992, 2001) regarding theegtualization and delimitation of the
neological lexical unit and in Antunes (2003, 2012ardoso (2000), Carvalho (2010, 2014)
and Ferraz (2007, 2008, 2010), regarding the aidiuggtgenre and the teaching of stylistic
neology. The analysis of the lexis led to the dogatof a taxonomy that allowed an
ellaboration of a tipology of the onionyms and Higihted the fact that the structure of these
lexical units is not contemplated by the traditioBaammar. All this enabled new theoretical
contributions to the study of onionyms, especiallyen the analysis aims at its pedagogical

aspects.

Keywords: Lexicon; Stylistic Neology; Publicity; Onionym$gaching.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa tem por objetivo fazer uma sisteagdt, por meio do processo
de neologia lexical estilistica dos oniébnimos -nenm@éprios de marcas e produtos
industrializados-, de acordo com Guérios (s/d,88-181); Monteiro (2002, p. 205), como
também descrever algumas constru¢fes nominaistaeildesse processo. No contexto
publicitario em que se discutem varios processosfodmacdo de palavras na Lingua
Portuguesa, com énfase nos nomes préprios, astsdilida palavra destaca-se como fator
relevante na nomeacdo de marcas, produtos e estabehtos comerciais veiculados em
midias impressas e digitais. "A Estilistica Iéxizada palavra estuda 0s aspectos expressivos
das palavras ligados aos seus componentes sensaatimorfolégicos, os quais, entretanto,
nao podem ser completamente separados dos aspitaigos e contextuais." (MARTINS,
1997, p.71).

A expressividade discutida por Martins (op. citamfesta-se, sob o ponto de vista
estilistico, ndo s6 sob a forma como as palavriasulam-se nos enunciados dos variados
géneros textuais e o0 impacto que ai exercem, nmalséta sob as escolhas daquelas que
representa o significado do que pretendemos exprese salientar os aspectos sintaticos e
contextuais, Martins (op. cit.) assinala que aslbas dessas unidades lexicais podem
ocorrer, de forma livre, no contexto frastico, igpque elas podem ser manipuladas de
diversas maneiras no enunciado. Isso significa gaediscurso publicitario, tais unidades
podem assumir significacdes diferentes em virtudesdla posicdo no contexto. O efeito
expressivo do que dizemos salienta-se mediantenalsisacdes das lexias nos textos.

Ao ressaltarmos as condi¢cdes livres nas manipedadas palavras em um contexto
publicista, aludimos que os novos significadosofrdéis manipulacfes podem produzir novas
unidades léxicas, as quais podem integralizar,&mj o léxico da lingua, ou seja, o produto
manipulado, em sua maioria, resulta em novas asaisie novos significados. Nesse sentido,
percebemos que, no discurso publicitanonovo pode representar uma forma inédita de
expressar ou nomear objetos e ideias novas, oxigtemtes, porém de maneira distinta das
habituais, constituindo os denominados neologisestiisticos.

Com base nesses argumentos, respaldamos nossasdesxem Guilbert (1975), que
define as duas modalidades de criacOes lexicaiseaogia denominativa e neologia
estilistica. Conforme Cardoso (2010, p. 231), agé® denominativa, na visdo do autor,
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"Estaria mais ligada a necessidade e ndo a simplaade de criar, de inovar no plano da
lingua" [...] "visa a adequacao entre o nome ejetolou conceito, evitando ambiguidade”.
De acordo com a autora baseando-se nas definigd€aiitbert (1975), essa modalidade de
criacao lexical corresponde a unidades que, pdessivie, podem ser incorporadas ao acervo
linguistico da Lingua Portuguesa.

Quanto a segunda modalidade, ainda para Cardosd®,(20 231) "baseia-se na
expressividade da prépria palavra ou da frasecon&oo objetivo de mostrar ideias originais
de uma maneira totalmente nova, mas de exprimimtge maneira inédita uma visao pessoal
do mundo". A partir desse seu argumento, verificamoe a liberdade de expressao e de
criagdo nas formacdes de novas unidades e concedosto de nomear objetos e eventos,
torna-se uma marca tipica dos discursos publiogari

Em contextos desse dominio, contudo, os publicii@gpassam os limites de que os
neologismos estilisticos ndo tenham o "objetivariestrar ideias originais de uma maneira
totalmente nova"'. Notamos que, nele, toda criag&g nas midias impressas, seja nas
digitais, objetiva ideias originais de maneira lftonte nova, mesmo que tal objetivo ndo seja
alcancado. Isso fica evidente nesta outra passaigei@ardoso (op. cit.): "essa forma de
expressao esta ligada a originalidade de exprekséudividuo criador, a sua facilidade para
criar, a sua liberdade de expresséao, deixandodbeda modelos conhecidos ou até mesmo
indo contra eles".

A partir desta discussao, portanto, destacamosogueeologismos estilisticos sao
produtos resultantes de cria¢cdes e manipulacoededes subjetivas manifestadas através do
pensamento do criador por meio de palavras disposta Iéxico. Por se tratar de
manifestacdes subjetivas no processo de criacatiasndessas lexias ndo vao integrar o
léxico da lingua, pois, no contexto publicitarico srmacdes temporarias, embora itens
lexicais formados segundo processos proprios dadin

Como temporarias, essas unidades marcardo um dadeoemto da produgdo e
consumo de uma sociedade, persuadida por meiorddstps divulgados através das midias.
Desta forma, criagcdo, producdo e manipulacdo dmeglds linguisticos, no contexto
publicitario, fazem do Iéxico um conjunto abertagya criacdo de novas lexias e novos
significados.

E no discurso publicitario que verificamos, em @aatvelocidade com que o Iéxico se
renova de forma simultdnea a necessidade com quenssimidores buscam realizar seus

desejos. Com base nesse comportamento midiaticqubkcitarios buscam criar novas
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palavras e novos significados com intuito de ewd®nseus produtos em uma disputa
persuasiva pelo gosto do consumidor, como benmedtestaz:

O discurso publicitario a cada dia se mostra materativo com a comunidade
linguistica na qual se manifesta. Intensificanddaca&ez mais esta interacdo, o
discurso publicitario se reveste de forte apelosymsivo, produzindo efeitos
estilisticos, bem como produzindo variada tipolatgacriacdes lexicais. (FERRAZ,
2012, p. 59).

O léxico da Lingua Portuguesa disponibiliza recsirgoando se trata da criacdo de
novas palavras, de bases verndculas a criacbes@ior de elementos estrangeiros. Os
recursos sao variados quando manipulamos os elementérficos disponiveis e
acrescentamos a estes significados de acordo coorfassintaxe que a lingua nos oferece.
Todo esse desenvolvimento de criacdo e producanodas unidades resulta, afinal, na
ampliacdo do Iéxico.

De acordo com Ferraz (op. cit.), ha uma variadaldgia de criagdo lexical no
contexto publicitario, com formacao e manipulac&@andmes proprios que nomeiam marcas,
produtos, servicos e estabelecimentos comerciaisteaominados oniénimos. Essa variada
tipologia faz do Iéxico um grande repositorio dierintes e novas formagdes léxicas.

Habitualmente, dentre os estudos onomasticos, @stgo em torno dos nomes
préprios torna-se uma discussdo complexa, devidalaersos pontos de vista formulados a
respeito do tema ao longo dos tempos, dos gregosligautiam o assunto sob a otica, tao-
somente filosofica, passando pelos tedricos dadila da linguagem até os dias atuais. Essa
problematica em torno dos nomes proprios marcaaspaistintas relativas ao ato de nomear,
0s objetos e conceitos, bem como reflete acercatilmeza sistémica da linguagem.

A criatividade linguistica na formacdo de onibnimoes textos publicitarios,
entretanto, revela que, a partir do ato de nombpatas e conceitos, 0s homes proprios de
marcas e produtos demonstram caracteristicas anegultipicas, evidenciadas por seus
segmentos comerciais através do uso de variadassosc linguisticos e visuais. Esse
conjunto de elementos que compdem os detalhesxttm peblicitario, especificamente os
onibnimos, faz com que a marca e os produtos sejaardados na lembranca dos
consumidores, facilitando, assim, o0 seu reconhettime

Nessa perspectiva a palavra é indispensavel reaes de interpretacdo contextual e
de interlocu¢do humana em uma comunidade, em graker um o elemento primordial de
estruturacéo do léxico, a palavra protagoniza aslicbes necessarias para a construcédo dos

discursos, orais e escritos, que permeiam as @itesaentre os individuos.
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A produtividade e a criatividade lexicais, sob ésvpublicitario com énfase na criacédo
dos oniénimos, registram, portanto, o estagio sonisse género, do desenvolvimento e
evolucéo da lingua, "bem como as transformacdesraid (tradicdo, costume, moda, crenca)
propiciam mudancas no léxico, de vez que este disttamente associado ao universo de
pessoas e coisas" (FERRAZ, 2008, p. 146).

O objetivo principal desta pesquisa é mostrar gastamatizacdo dos oniénimos em
textos publicitarios veiculados em midias impressdgyitais no portugués do Brasil, torna-se
relevante, uma vez que reposiciona 0s nomes deamacprodutos em um cenario de
integracdo entre sistema e uso, bem como propiexdes sobre sua contribuicdo para o
ensino do léxico por meio dos processos de formdegmlavras.

Os objetivos especificos consistem em: 1) descralgarmas construcdes lexicais de
carater nominal, resultantes da relacdo entre nom@io e nome comum e dos processos da
neologia lexical estilistica, presentes nos tegtddicitarios. 1) coletar e analisar as unidades
nominativas, presentes em anuncios publicitaridsulaglos pelas revistageja, IStoE e
Epocae emsitesdainternetcom o proposito de compreender a atuacdo dasdesdéxico-
estilisticas recém-criadas no plano da forma e igoif€ado, do uso e do contexto. Ill)
levantar questdes pertinentes aos processos deadoes de palavras que foram mais
produtivas na criacdo de novas unidades, desde sa b®rfematica até a unidade
fraseoldgica. Essa proposta tem a finalidade depagros neologismos estilisticos de acordo
com os seus processos de formacéo de palavras.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos, estes detalmados no capitulo 3, tépico
3.1, em que ressaltamos o percurso realizado porGaletamos e agrupamos informacdes a
respeito dos oniénimos, salientando algumas carstitas peculiares percebidas no discurso
publicitario das revistageja, IstoE e Epocae nas midias digitais. Procuramos discutir pontos
relevantes sobre a interface das lexias nesse@éner

Fundamentamos nossas discussdes em tedricos ddessehomasticos e lexicais. No
grupo dos estudos onomasticos, baseamos nossoeemtps nos autores em Brito (2003),
Carvalhinhos (2000, 2007) Dick, (1990, 2001), Gagfis/d), Ullmann (1997) e Zamariano
(2010) no tocante as funcbes do signo na onomésticavolucdo desse campo atraveés dos
tempos; em Alves (1990), Ferraz (2006), Gongal284§) e Sandmann (1992, 2001) no que
se refere a conceituacdo e delimitacdo da unidexieal neoldgica e em Antunes (2003,
2012), Cardoso (2000), Carvalho (2010, 2014) eaze(R007, 2008, 2010), no que diz

respeito ao género publicitario e ao ensino daaggmlestilistica.
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A relevancia do tema reside no reposicionamensondones préprios no ambito dos
estudos da linguagem como representantes lexidats, que eles se comportam de forma
similar aos nomes comuns, ou seja, sao, tambémentes integrantes do léxico, portadores
significados, os quais podem variar de acordo c@m contexto, tendo em vista as
transformacdes socioculturais atestadas por meateddos publicitarios no que concernem
aos nomes de marcas e produtos.

Em todas as fases da Educacédo Basica, as discussésgeito dos nomes proprios
voltam-se sempre para os nomes de pessoas e lugapes aponta para uma reducéo de sua
abrangéncia na perspectiva onomastica, pois essgocde estudo evidencia que os nomes
préprios estendem-se significativamente a outrognidios, ndo s6 em termo da
particularizacdo de individuos ou de fendmenosdisiaturais, mas de todo um conjunto de
fendbmenos, objetos e conceitos de natureza maberiahaterial.

A onomastica, como bem definiu seu precursor last&asconcelos (1928), ocupa-se
do estudo de determinada denominacéo no que tasgeoanes proprios a partir de geracdes
anteriores, assim como 0s motivos presentes ndeatomear, a estrutura desses nomes e seu
desenvolvimento soOcio cultural através dos tempg@sautor divide a onomastica em:
Antroponimia, Toponimia, Panteonimia, Teonimia, idoa e Astronimia, todas j& definidas
nesta pesquisa no item 1.2, que trata dos estuwsasticos no Brasil.

Guérios (s/d) salienta que Vasconcelos (op. @t.Jhavia aludido a respeito dos
Onidénimos, mas nédo o legitimou. Assim é que aq(mbe cit.) torna-se o vanguardista dos
estudos onionimicos em lingua materna, no quaheleficonceitua o referente estudo que se
ocupara dos nomes préprios de marcas e produtostiraizados.

A partir dos desdobramentos dos estudos onoméas@inosareas definidas pelos
processos de nomeacdo dos eventos sociocultursés! @esenvolvimento, constatamos a
contribuicdo dos nomes préprios no tocante a ariapéoducdo e manipulacdo de novas
unidades no Iéxico da Lingua Portuguesa, o qudavaldssos argumentos sobre a relevancia
desses nomes e sua similaridade com os nomes caraunge se refere a morfossintaxe em
situacao frastica e contextual.

E fato que o tratamento dispensado ao ensino dwléa Educacio Basica caminha a
passos lentos, especificamente no que diz respegqrocessos neoldgicos de novos itens
lexicais, sua estrutura e significacdo no acervigxico da lingua materna.

No que diz respeito ao ensino do Iéxico, Antund¥l?? p. 20) salienta que "o

conhecimento que temos acerca de como, regularm@epteenchido o tempo de nossas aulas
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de portugués, facilmente chegamos a constatac@jual@ atencdo concedida ao estudo do
léxico tem um caréter breve, e insuficiente. Oaupdugar adicional”.

As gramaticas tradicionais, assim como alguns magedidaticos, pautam-se, ainda,
segundo a autora, por descricbes e prescricoesatasas gramaticais. Nessa perspectiva,
observamos que o tratamento dispensado ao estsdnotaes proprios volta-se ndo para a
reflexdo sobre essas unidades lexicais, mas pé&wamiacbes que pouco acrescentam a
compreensao de seu funcionamento, com o enfoque sxg®NIMos ou antropdnimos.

No Brasil, ha um namero significativo de pesquisadajue se dedicam aos estudos
onomasticos antro-toponimicos, porém, no que coecao estudo dos nomes de marcas e
produtos, constatamos uma enorme caréncia dehcshal

Segundo Guérios,

Qualquer atividade linguistica humana merece acaterdos especialistas, por
menor que seja (nomes proprios aplicados a anienais.), € 6bvio que ndo deve
ser desconsiderado esse novo campo que oferecdormuds interesses, e, em
derradeira analise, manifestacéo espiritual, etaptw, digna de estudo. E como
consequéncia do enorme progresso material em toslasetores industriais, 0s
nomes surgem diariamente no mercado, ndo s6 enmianvariedade, mas também
em quantidade tal, que possibilita até uma sisiem4GUERIOS, s/d, p. 180).

Com base no pensamento do autor, possibilitar ustangtica € verificar se as
criacbes nominativas sdo suscetiveis a analiseiantedo conjunto de principios por que
passam todas as criacdes linguisticas numa lintiuea e natural, isto €, se as criagcdes dos
onibnimos podem ser analisadas dentro dos par&nestruturais como o0s sintaticos,
semanticos, morfolégicos, fonoldgicos, discursiegsragmaticos. E a partir dessa discusséo
que verificamos a perspectiva de sua contribuigiia p ensino do léxico, assim como para o
desenvolvimento da competéncia lexical dos usudadigua.

Com vistas a atender aos objetivos propostos nestguisa, este trabalho esta
dividido em trés capitulos: no capitulo I, fazermas panorama acerca dos nomes proprios e
mostramos que os estudos onomasticos constitueroaumpo interdisciplinar; em seguida,
apresentamos 0s estudos onomasticos no Brasileasegsegue uma taxonomia das unidades
neolbgicas estilisticos e a singularidade relates onibnimos, salientando, por fim, a
preciosa contribuicdo do Prof. Mansur Guérios. Npittilo I, concentramos nossas
discussbes no género publicitario e sua ideologitecemos consideracdes acerca da
forma/significado, do uso/contexto. No lll, ativemos a andlise dos oniénimos e atentamo-
nos para o processo de formacdo e constituicdoaslassidades estilisticas em textos

publicitarios das revistageja, IstoE e Epocae desitesdainternet
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CAPITULO |

O ATO DE NOMEAR COM NOME PROPRIO: UM BREVE PANORAMA ATRAVES
DA HISTORIA

O ato de nomear, desde os tempos do registro depsnaeiras manifestacdes, sempre
inquietou os estudiosos, dos precursores l6gidldsofos da linguagem aos linguistas no
século XX, provocando neles um sentimento de indetmge quanto a compreensao de seu
funcionamento. Havia algo que precisava ser erdendima vez que tal ato realiza-se de
modo natural e espontaneo nas interacfes verbas @ individuos, situados histérica e
culturalmente numa dada sociedade.

A existéncia de pensamentos diversos sobre o atoodeear fez os estudiosos
depararem-se com a complexa tarefa de desvendagosdos da nomeacao e o querer saber
sobre ela foi 0 que os levou a laboriosa invesfigados fatores que tornavam esse ato uma
lacuna a ser preenchida.

Com base em Biderman (1998), ndo se pode nomdandsienos da realidade sem
que linguagem, cultura e sociedade sejam consi@eradmo fatores relevantes nesse
processo. Desde que se tem conhecimento da existdochomem, essas trés entidades
caminharam paralelas no processo de evolucdo paigla humanidade. Por mais que a
cultura e a sociedade tenham sido consideradasegatmportantes nessa evolucédo, € na
linguagem que assenta todo o fundamento do enigmameacao.

A linguagem é a esséncia da lingua. Segundo F@0i®3, p. 72-73), "A lingua é uma
maneira particular pela qual a linguagem se aptas@rnlinguagem humana é essa faculdade
de poder construir mundos”. Para construir munédosgecessarimomear e todo ato de
nomear precisa levar em consideracéo as transfoamapcio-histéricas e culturais de uma
comunidade de falantes. Para Fiorin (op. cit.), e&@ste pensamento, especificamente
humano, sem linguagem.

Pensar em nomeacédo, portanto, € criar categoaes @ realidade por meio dos
elementos fornecidos pelo tripé lingua/linguagentiuca e sociedade. Nesse sentido, talvez
esteja oculta, na auséncia de relacdo entre essdades, a complexidade relativa ao ato de
nomear encontrada pelos precursores nos estudogydagem. Na perspectiva de desvendar
a incoégnita da nomeacdo, surgem 0s principais nataeslistéria que se ocuparam em

teorizar a respeito deome proprio Sabemos que, apesar de haver um namero sigmidicat
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daqueles que se debrugcaram acerca do assuntoaiapmid o percurso feito por eles seria

impossivel devido a complexidade filosofica par@aex com exatiddo, todo o contetdo

produzido a respeito desse ato.

Segue abaixo um panorama historico dos estudiosaasecontribuicdes em torno do

nomee donome proéprioda Antiguidade a Contemporaneidade. Esse panoapmes

entado

nos Quadros 1 e 2 com base em Zamariano (2010) telofetivo de servir de suporte para

nossas discussdes a respeitmome proprio

Quadro 1: Nome proprio no pensamento filosofico: dos gregdfiomas Hobbes

Grécia - onoma= qualquer coisa que fosse uma palavra: includatantivos (nome

préprios e comuns), verbos e adjetivos.

Platdo — distincdo entrenoma(nomes) ehéma(verbos).

Cratilo - oposicdo entre convencionalismo (apresentatezaslos nomes como me
convencgao e acordo) e naturalismo (admite haver conglacdo natural entre

nomes e 0s seres que nomeiam).

DS

Aristoteles — classificacdo dos nomes em trés espécies: sEmplos e vazios d
sentido; formacdo do nome pode envolver trés, quatraté mesmo, Varios outr|

nomes; subdivisdo dos nomes em masculinos, fensimm®zutros.

0S

Dionisio da Tracia- o nome ¢noma reunia 0s proprios e 0s comuns; considera

parte do discurso que possui flexdo de caso eignéica pessoa ou coisa.

do a

Varrédo - partes do discursm@minatu$: (i.) vocabula(nomes comuns); (iijomina

(nomes proprios).

Santo Agostinho- as palavras sdo nomes, seus significados s@bosbjue ela
substituem e as frases séo simples combina¢c6esndesn que descrevem como §

as coisas.

Ul

580

S&o Tomas de Aquino 0 nome ou € abstrato ou é concreto; 0S nomesTexp a
substancia qualificada e uma coisa € a origem d& gm nome tira a su

significacao; outra, o objeto que ele designa.

a

Thomas Hobbes -um nome € uma palavra tomada arbitrariamente gavér §0omo
marca que pode trazer a nossa mente um pensaneeméthante a outro que tivem
antes. Distinguia 0s homes em positivos ou afivoate em negativos; em comun

proprios.

5 e

Fonte: (ZAMARIANO, 2010, p. 65)
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De acordo com o Quadro 1, que corresponde as pasigivestigacdes a respeito do
nome, as discussdes sobrename préprioconcentravam-se na préopria natureza do nome
como parte integrante de uma nomeacao, ou seja parte integrante de classes gramaticais
e elementos constituintes de um discurso retosem que houvesse a preocupacdo em
detalhar os aspectos significativos dos objetosees seferentes, 0os quais 0S nomes
representariam. Tais fildsofos viam o nome (sultstanverbo e adjetivo) como parte de um
discurso mais amplo, que seria a linguagem comdaglm, sem considerar sua funcédo na
propria constituicdo do enunciado.

E partir de Dionisiso da Tracia que s&o dadosrimsepos passos na tentativa de
explicar a relevancia dos nomes (préprios e comumsgjue tange ao processo de significacao
em relacdo a pessoas e coisas. Destacamos, ppdatesenvolvimento das complexidades

gue abrangem os nomes, desde as origens das Gssess torno deles.

Segundo Zamariano,

Os gregos estudavam a linguagem com a intencéstaleetecer e explicar a lingua
dos classicos e de nomear aquilo que considerawam superioridade em relagdo
aos outros povos, a sua cultura. Entre os gransaticegos (século Il a. C), os
estudos linguisticos se limitaram a discussdo sabrearater naturalista ou
convencionalista da lingua. Essa controvérsia starsie evoluiu para outra
oposicao: analogia e anomalia. S6 aos poucos a@ogr®ram apontando para
diferentes fatos da lingua: o nome, o verbo, aw@do, etc. (ZAMARIANO, 2010,
p. 35).

Com base na citacdo acima, podemos dizer que aalyegn era examinada pelos
filésofos da Antiguidade a partir da eloquéncia pakvras no discurso, isto é, a relevancia

da linguagem era baseada em regras que buscawvatica dobem dizer

Quadro 2: Nome proéprio no pensamento filosoéfico: de Johra&tMill a John Searle

Teoria da referéncia Teoria das descri¢cdes

John Stuart Mill - nomes proprios Gottlob Frege - vincula o sentido ags
denotam, mas ndo tém conotacdo. Diyidemes proprios
0S nomes em gerais e em singulares ou

individuais.

Peter Frederick Strawson- alguns tipos Bertrand Russell - nomes proprie sédo
de palavras possuem predominantemetereviacdes de descri¢coes definidas.
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um papel referencial, como os pronomes

e osnomes proprios

Michel Foucault - o nome préprio é | Ludwig Wittgenstein - um nome podé

A\1%

consensualmente usado com unsar exemplificado por um conjunto
caracteristica estavel ou duravel: eledeterminado de descricdes; o nome
sempre designa o0 mesmo individuo. | corresponde a uma ou outra dessas
descricbes, de tal maneira que sua

significacdo nunca é rigida.

Saul Kripke - opde nomes propriose | John Searle - um nome proprio tem
descricOes definidas. Nomes proprios séentido nao porque descreva
designadores rigidos. caracteristicas de um objeto (ndo
descreve), mas sim porque esta
logicamente conectado com o conjunto de
descricbes definidas necessarias | e
suficientes para a descricdo de um objeto
particular.

Fonte: (ZAMARIANO, 2010, p. 65) [com algumas altgias para fins didaticos].

No Quadro 2, equivalente ao segundo momento dap®rso filosofico, verificamos
indicios de um possivel desmembramento do ato deeao Isso significa que as
investigacOes acerca do nome, apesar de considerareniformidade como parte das
categorias gramaticais, passam a acrescentar aest&ip algumas distincbes que dizem
respeito ndo sO ao processo de nomeacdo, mas janeenpossiveis particularidades que,
indiretamente, poderiam vincular o nome ao objeto.

Os fildsofos dessa fase observam que as investigaadteriores tinham-se, talvez,
afastado de aspectos socioculturais inerenteslagéwoda sociedade. O nome, na qualidade
de palavra, contemplaria aspectos elucidativosesalsensibilidade cognitiva do individuo
como membro de uma comunidade historicamente situad

E nessa segunda fase que os filésofos-linguistasegam a discutir aspectos
circunscritos aonome proprio,tais como denotacgéo, referéncia, sentido e descricdo
elementos circunstanciais que pudessem contrilaudr @ inser¢cdo doome préprionum dado
contexto, ou seja, ndo seria viavel discutir elementos cawocitados, se 0 nome, na
qualidade de palavra, ndo estivesse inserido encamunto mais amplo deelevancia
social
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7

A terceira fase é representada por linguistas makretamente, ndo sé discutem a
respeito do nome proprio como também da propricimale significado, tais com Bréal,
Molino, Lyons, Kleiber, Marcondes, Campos e Braatores cujas discussdes baseiam-se em
segmentos iniciados na segunda; a terceira fasegana aparéncia mais explicita no tocante
ao processo de nomeacdo, pois a Linguistica, coémxia, vai além dos horizontes que
permeiam toda a forma de nomear.

Consideramos, portanto, que essa fase traz ass@sisobre os nomes sob um viés
linguistico, ou seja, a reintegracdo das discusefiesentes ao campo de abrangéncia que
compete a cada nome: ao comum gaiprio e seus limites significativos no processo de
nomear, inseridos num contexto.

O desdobramento da terceira fase concentra seudossem torno dos limites da
representacao e significacdo casnes propriosPor um lado, temos®eoria da referéncia
representada pelo renomado linguista Jonh Studlt dWie sustenta a tese de que o nome
préprio s6 denota, ou seja, ndo ha no nome préggo caracteristico que o ligue ao
individuo. Para essa teoria, m@mes propriosao vazios de significacéo.

Sob o ponto de vista dessa teoriapname prépriondo faz mais que nomear seu
portador, ou seja, ndo parece que ele indique algcemacteristica prépria. Outro aspecto
implicito nessa teoria € entender que os nomesripgdpdo tém representacdo lexical e
extralinguistica, ou seja, sdo vazios de significa®s nomes préprios, no entanto, séo
unidades que fazem parte do léxico de uma lingoig, também séo referentes sociais que
nao so identificam, mas nomeiam ideias, situac@®ptos.

Nesse sentido, osomes prépriosambém fazem parte do Iéxico, visto que essas
palavras comportam-se também de acordo com assregeanas da propria lingua, ou seja,
sdo palavras (existentes ou criadas) sujeitas aspulacoes nos planos morfossintético,
semantico (na reutilizacao de sentidos) e fonogassim como as adequacgdes de unidades
|éxicas importadas de outros sistemas linguisticos.

A teoria das descri¢despor outro lado, parece tiramome propriodo seu aspecto de
isolamento, ou seja, da pouca representacdo ndaddlinguagem. Gottlob Frege, em suas
discussbes acerca do nome, foi quem tentou cotosame préprionuma posicao relevante,
concedendo a ele novas concepg¢fes ao atribuirdhedes no contexto sociocultural da
linguagem.

Segundo Oliveira (2001, p. 21-22), "para Frege umen proprio deve ter sentido e
referéncia. O sentido s6 nos permite conhecer sdgm ele corresponder uma referéncia. [...]

permite alcangcarmos um objeto no mundo". A ref@egrportanto, seria a existéncia real ou
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ficticia desse objeto. Entendemos, pois, que oidserdg a referéncia recolocam rmme
préprio no plano da linguagem.

Para Brito (2003, p. 41), “o significado de um moproprio € o objeto ao qual o
nome se refere e o sentido desse nome, algumagdesdesse objeto a qual o nome esta
vinculado e somente mediante a qual ele pode rafera seu portador”. Verificamos que a
descricdo torna-se fator relevante, pois ela éiarpara facilitar a identificacdo do objeto a
sua referéncia. O processo de nomeacéao da reajdada, desse modo, pelo comportamento

linguistico e pelo contexto sociocultural no quahdividuo esta inserido.

1.1 A Onomastica como um campo interdisciplinar

A Onomastica, um ramo da Linguistica, estabeleeegspecificamente no ambito da
Lexicologia, tendo suas origens por volta do sécl. Considerada um campo que se
ocupa dos estudos relacionados aos Nomes Progedsda e qualquer natureza, tem como
objeto de estudo desde a sua descri¢cdo, explicat@ssificacdo até a denominacdo dos
nomes de uma lingua ou dialeto. Por dialogar cotraglareas do conhecimento como a
Histéria, a Geografia, a Antropologia e outras sfipodemos considera-la uma éarea
interdisciplinar.

Dialogar com outros campos do conhecimento humatawn@r possivel a ampliacao
dos limites necessarios a uma determinada disaiptjne objetiva esclarecer e explicar seus
fendmenos de pesquisa os quais, em seu desenvoteinm@ercalam-se diante de eventos que,
simultaneamente, por si s0s, ndo poderiam seroggolos sem o auxilio dos conceitos ou
definicbes de outros dominios. Adentrar nas ing&&nde um conhecimento diverso €, na
verdade, interagir com outras ideologias e conésgfue as diferentes areas compartilham e,
para isso, o uso da linguagem é fundamental. Audiggm estd presente em todas elas,
permitindo conceber um conjunto universal de fatagecritérios que possibilitem o ato de
interagir.

“A interdisciplinaridade pressupde uma convergénamaa complementaridade, o que
significa, de um lado, a transferéncia de concd#osicos e de metodologias e, de outro, a
combinacdo de areas” (FIORIN, 2008 p. 38). A cogé&ecia discutida pelo autor
corresponde ao fato de que aspectos relevantesunsoras disciplinas, podem ser
compartilhados, o que, contudo, ndo quer dizer gomeceitos e metodologias sejam
transportados, em seu inteiro teor, de uma para,awna vez que todo campo do saber tem,
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em sua fundamentagdo, bases referenciais e megachd6 solidas para seu suporte
argumentativo.

Segundo Fiorin,

Podemos debrucgar-nos sobre as diferengas entngating entéo a linguistica faz

fronteira com a etnologia. Podemos ocupar-nos dagéo no espago, como fazem

a dialetologia e a geolinguistica, e ai a lingodéstacerca-se da geografia. [...]

Podemos pesquisar a mudanca linguistica e a ewhllgdima lingua ou de uma

familia de linguas e ai a linguistica avizinha-se histéria. Podemos analisara

aquisicdo da linguagem e ai, dependendo da posggEca com que se faz a

analise, a linguistica confina com a biologia an&ropologia.

(FIORIN, 2008, p. 30)

Por compreendermos a Onomastica como uma das dwsasstudos linguisticos, é

fato que seu veiculo de comunicacdo seja a lingoansequentemente, a linguagem seja o
objeto de interlocucéo entre 0 homem e seus in(Bwarnos do saber. De acordo, ainda, com
autor (op. cit.), podemos inferir que tantos oscetos quanto os métodos possam vir a ser
aproveitados, ou melhor, adaptados as disciplioas cbjetivos distintos ou semelhantes,
fazendo com que determinados fendbmenos possamlwsrdaelos. Nessa perspectiva de
transferéncias e combinacdes reciprocas é quereenalg a Onomastica como um campo

interdisciplinar.

1.2 Os estudos Onomasticos no Brasil

No Brasil, apesar de a Onomastica ter seus priseiesdobramentos no século XIX,
€, no século XX, que seus estudos ganham um veérdagearato linguistico-interdisciplinar.
E nas fronteiras desse campo de aspecto abrargente fundem registros sécio-histéricos
dos fatos que precisavam e precisam ser, de certaaf preservados sob o enfoque
sistematico de uma documentacdo historica e ant@miga dos fendmenos linguisticos,
sociais e culturais que dizem respeito a signifioage urmomeque carrega, culturalmente
em sua esséncia denominativa, referéncias singulaeentes ao ato de nomear.

A Onomastica permite-nos, também, que outros fendésjecomo os linguisticos
relacionados ao estudo dos nomes proprios, possawbservados, de forma sincronica ou

diacrbnica, no que tange a sua produtividade #éwdade lexical, em conformidade com os
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processos morfossintaticos de formacao de palau@segem uma lingua, em nosso caso, a
Lingua Portuguesa.

Na perspectiva de apontar o desenvolvimento desl@stonomasticos no Brasil, é
necessario que facamos sua divisdo de acordo caumbaseas que os compdem, para tentar
compreender a abrangéncia e relevancia desse campo.

Segundo Guérios,

O estudo dos nomes proprios classificam-no prinadménte emmomes de pessaqas

a que se da o titulo detroponimia(expressao que pela vez primeira foi empregada
em 1887 por J. Leite de VasconcelosRevista Lusitanal, 45), e emnomes de
lugares ou geograficogiue se denomingoponimia(nomes de nac¢des, provincias,
cidades, sitios, montes, vales, rios etc.). AmBaseacdes formam@nomastica ou
Onomatologia ciéncia dos nomes proprios, - a que Leite de daselos acrescenta
uma terceira parte Panteonimia- isto €, estudo dos nomes préprios das entidades
sobrenaturais, de astros, ventos, animais, de sc¢espadas, navios, sinos, etc.)
Especificadamentefeonimia- estudo dos nomes de deuses e seres sobrenaturais

Zoonjmia - dos nomes de animais; de Astronimias-mlumes de astros e similes.
(GUERIQOS, 1973, p. 15).

Com base no exposto, acima, verificamos a diveidsidpie os estudos onomasticos
assumem diante do ato de significar, pois € evedaninquietacdo em saber a origem e a
razdo pela qual tais nomes representam os evdsiossfe sociais. De acordo com Guérios
(s/d), na ampla classificacdo apresentada por Viastms (1928), o autor ndo fizera uma
discussdo mais significativa a respeito dos nontéprips de artigos ou produtos das
industrias, reservando a estes "breves referéncias”

Embora haja diferentes propostas de trabalho neilBnelacionadas amome
préprio, dividimos os estudos onomasticos por subareascocobjetivo de verificar aquelas
gue mais tém contribuido para o desenvolvimentpedguisas relativas a esse tema. S&o trés
as subareas: Boponimia, a Antroponimia e a Onionimia Essa divisdo leva em conta o
interesse linguistico e sociocultural dos pesquiszsj um critério de selecao estabelecido em
funcdo do fato de que os eventos fisicos e soes&iam mais proximos da realidade e da
necessidade de se explicar, entender e documentfatas com 0s quais a sociedade se
identifica e evolucéo deles através dos tempos.

A investigacdo do léxico toponimico constitui oaibjde estudo d&oponimia, &rea
de investigacdo que concebe o topdnimo como umeessdo linguistico-social que reflete
aspectos culturais de um ndcleo humano existenfgresxistente (ZAMARIANO, 2010, p.
23). Esse estudo tem, em sua esséncia, entre,tantasponsabilidade de investigar como a

representacdo dos elementos linguisticos e soc&#ionados a cultura de um povo, séo



26

descritos através do nome, ou seja, da palavra,ob nome toponimico que se concentra
toda a experiéncia coletiva e cultural a qual stare ligado.

Conforme Carvalhinhos (2008, p. 3), 0s estudos nipcos brasileiros, pos-
sistematizacdo no século XIX, desdobram-se enfrigétes de trabalho, a saber: a etimologia
na reconstituicdo de linguas antigas; a toponimmasia a geografia e a cartografia com o
intuito de normatizar uma terminologia geogréficgper fim, a combinacdo destas com o
objetivo de priorizar os estudos linguisticos. Apésbreve descricdo dessa subarea,
destacamos alguns nomes que contribuiram paraesemblvimento no espaco académico.
Segundo Carvalhinhos (op. cit.), sdo eles o Praflo8 Drummond (Sao Paulo); Frederico
Edelweiss (Bahia) e Rosario Farani Mansur GuéRasgna).

Ainda na perspectiva da producdo académica, destecaconforme registra
Carvalhinhos (2008, p. 15), os trabalhos da PiofaMaria Vicentina de Paula do Amaral
Dick (USP), que muito contribuiu para o projeto AEEAtlas Toponimico do Estado de S&o
Paulo), idealizado pelo Prof. Carlos Drummond, além d&as linhas de pesquisas voltadas
para "variantes regionais do Atlas Toponimico dasBt, a saber: ATEMIG- UFMGA(tlas
Toponimico de Minas Gerdls ATEMS-UFMS @tlas Toponimico de Mato Grosso do)Sul
ATEPAR-UEL (Atlas Toponimico do Parah&tc.

A Antroponimia orienta seus estudos para a origem dos nomes @saieipessoas e
seus sobrenomes. Assim como a toponimia, tramsiidas vezes, pelas mesmas discussées
socioculturais que vao apontar a maneira pela gomalnome identifica seu portador; ao
mesmo tempo, trilha por diferentes caminhos padaeser e descrever as indagacoes
histdricas e antropoldgicas adormecidas ao longaelopos acerca dos fatores "linguisticos,
sociais e culturais" que véao justificar os motivipge levaram ao ato de nomear sujeitos
historicamente situados em uma sociedade.

Conforme Guérios (1973, p. 16), “Os antropbnimodemo ser estudados sob dois
aspectos principais: 1°) sob o aspecto linguistieosua origem ou criacao (etimologia); 2°)
sob o aspecto social ou psicossocial, 0 da sudhasoa das razGes por que sdo ou foram
sempre empregados”. O autor salienta que, solealatguistica, ha duas discussdes relativas
ao assunto: primeira, sobre o comportamento dossosspecificamente do antroponimo,
em que as discussfes divergem quanto as modifegydéundas e rapidas que 0os nomes
proprios experimentam em relacdo ao home comumridsu@p. cit., p. 17) "distingue que

0S nomes préprios, foneticamente, 'participam uactpanenos das transformacgdes fonéticas'

! Coordenado pela Profa. Dra. Maria Candida Trind2aoleta de Seabra.



27

(Bréal) que os nomes comuns”, pois a economia mhisteu faz muitos daqueles serem
abreviados; segunda, a linguistica pode atest@erdgidade e o percurso dos nomes proprios
investigando-os, analisando-os e descrevendo-oe etementos do acervo historico-cultural
da lingua.

O aspecto social e psicologico torna-se, na visdoGdérios (op. cit.), o mais
significativo entre os estudos, por atribuir aosagdnimos o carater de acervo memorial
entre passado, presente e, possivelmente, futuregja, de um conjunto duravel, imperecivel
e permanente dos eventos historicos e sociaissgates, registrar e preservar 0 progresso
cultural de um povo. Para ele, varios sdo os agpegte motivam a criacado de antropénimos:
religioso, politico, familiar; circunstancia do tpme lugar do nascimento, nomes alusivos as
qualidades morais e a particularidades fisicas,damo cor dos olhos ou do cabelo; nomes
histéricos etc. (GUERIOS, 1973).

Carvalhinhos (2007), ao apontar motivos que ormanta criagdo de novos
antroponimos, tornou-os aptos a funcionar como gpelao a refletir as manifestacoes
culturais de todo um povo. Nos tempos contempognsegundo a autora, a criacdo de
nomes proprios € motivada por uma questao de éadarfluéncia televisiva.

No campo da Antroponimia no Brasil, citamos, commnes de referéncia, os
seguintes pesquisadores: Prof. Rosario Farani Ma@sérios (UFPR), Profa. BMaria
Vicentina de Paula do Amaral Dick (USP), Profaz Paitricia de Jesus Carvalhinhos (USP) e
Prof. Dr. Eduardo Tadeu Roque Amaral (UFMG).

Os Onibnimos, subarea que tem em Guérios (1973) seu idealizadostituem um
campo dentro da grande area onomastica. Do gégon ou Onia, “artigo comercial”, em
composi¢cao condnyma "nome”, temos oniébnimo (Guérios, op. cit.), deim@agdo adotada
pelo autor por acompanhar as de topénimo, antropd® outras do mesmo segmento. Sob
essa perspectiva, Guérios define onionimia comsa@ptina que se ocupa dos estudos dos
nomes proprios de artigos ou produtos das indéstria

A definicdo de oniGnimo aponta para uma ampla ped@e comercial a respeito dos
"artigos e produtos das industrias”, pois, sob ésisa, por onibnimo entendemos todas as
mercadorias, assim como todas as atividades raka&s ao comeércio, sejam elas bens de
consumo, manufaturados ou industrializados a disposia sociedade para compra e venda
pelos consumidores. No que concerne as induseidsam, também nessa categoria, as
instituicdes e os servicos por elas oferecidosa Bagpla definicdo abrange, portanto, as redes

produtiva e comercial de uma dada comunidade. Btass, a onionimia ocupa-se do estudo
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dos nomes préprios de "marcas ou produtos indlistis de firmas comerciais ou
instituicées" (MONTEIRO, 2002, p. 205).

E importante ressaltar que, na visdo de Guériad, (8/ modernidade oferece aos
estudos da linguagem uma produtividade expressivgue se refere a ampliacdo do Iéxico,
através de lexias emblematicas correspondentetoateanomear os produtos, as marcas, 0s
servigos e suas instituicbes como portadores ref@is de seus respectivos nomes proprios,
em particular, no discurso publicitario. "E comamsequéncia do enorme progresso material
em todos os setores das industrias, os nomes sulgeimmente no mercado, ndo s6 em
tamanha variedade, mas também em quantidade t&lpagsibilitam até uma sistematica"
(Guérios, op. cit., p. 180).

No contexto dos onidnimos como disciplina da Ondités elencamos, a seguir,
alguns trabalhos, ainda que modestos, porém ca temdéncia a ampliacdo de pesquisas
voltadas para essa subarea, uma vez que se venifichiscurso publicitario, principalmente,
nos meios de comunicacide massa, a clara celeridade com que o Iéxicoriexgata as
transformacdes a partir de novas producoes e esdegicais.

O primeiro trabalho que destacamo®aionimia ou Onomastica Industrial, de
Guérios, publicado em 1970. Trata-se de um artig® @une, de modo inovador, toda a
proposta idealizada pelo autor sobre o estudo doges préprios de marcas e produtos em
lingua vernacula, tendo por finalidade assinalsisgematizacdo desse campo. O autor divide
sua proposta em duas partes. A primeira, denomiGaaiaatica dos Onidbnimos onde, por
um lado, estdo reunidas as discussdes morfossagatsob a forma de um conjunto de
descricbes e regras, e, por outro, todos os eleseodnstitutivos da estrutura e do
funcionamento da lingua, tais como os fonéticosrmlbgicos. A segunda parte, chamada
Estilistica dos Oniénimosgconcentra as discussdes em torno dos fenbmenaspsaiais, as
motivacdes da criacdo lexical e as escolhas expassso processo de formacédo dos nomes
préprios onionimicos.

Outros trabalhos séo:

* Nomes Proprios Comerciais e Industriais no Portugu® (Neves, 1971). Tese de

Doutorado, FALE/UFMG.

* A passagem do nome préprio para comum em lingua pguesa,(Valério, 2000).

Dissertacao de Mestrado, UFC.

2Midias como jornais, revistas, televisio e inte(tatos os tipos de redes sociais).
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e Léxico e Cultura: um estudo de nomes de pratos ofecidos em restaurantes de
Gramado, (Braulio, 2006). Dissertacdo de Mestrado, UCS.

* A influéncia da lingua inglesa na formagdo de nomesomerciais: questdes de
identidade linguistica e cultural (Prado, 2014). Tese de Doutorado,
UNESP/Araraquara.

A producdo onomastica tem-se mantido em pleno gebeémento, embora os
estudos sobre a area sejam escassos. Explorarites|do nome proprio €, na verdade, trilhar
entre o passado e o presente, tendo o Iéxico dadioomo meio que possibilita entender o

desenvolvimento sociocultural de uma comunidadeldates.

1.3 A Contribuicdo Do Prof. Mansur Guérios

A lingua é a porta de entendimento entre o passaduturo de uma sociedade, € o
arcabouco histérico das transformacdes culturartificadas através da linguagem. As
circunstancias que acompanham as mudancas sc@iaigftetidas através das palavras que
servem de apoio para as interlocu¢cdes humanase Nesfido, fica evidente que pesquisar e
registrar as particularidades de uma lingua, oa, sgu funcionamento morfossintatico e
semantico supde entender primeiro 0s aspectos csditiais nos quais essa lingua se
inscreve. O léxico constitui um conjunto infinite mesclas linguisticas que refletem as
transformacdes socio-histéricas de uma comunidagelingua torna-se o fator principal de
representacdo social de seus individuos.

E dentro dessa concepcéo voltada para a relagé@oliegua e desenvolvimento social
que o Prof. Rosario Farani Mansur Guérios, natdealCuritiba, dedicou-se aos estudos da
linguagem. Segundo Castagnola (1966, p. 114), iarrparte dos artigos de Guérios foi
publicada em revistas e jornais, onde o estudiasoutiu variados aspectos das linguas
portuguesa, arabe, alema, inglesa, francesa, n#alea espanhola, além dos das linguas
indigenas, sua paixao. Nesse cenario de diferprtesicdes linguisticas, listamos alguns de s

trabalhos relativos aos estudos onomasticos vatpdm a Lingua Portuguesa:
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1927 - O nome "Paranad" - "Gazeta do Povo", Curitibail, n.° 2 pp. 30-31.

1928 - Um Pouco de Etimologia - "Diério da Tardetha., 9-10.

1937 - Significacdo de Alguns Nomes de PessoagrfitDdos Campos", Ponta
Grossa, 27-4.

1937 - Curiosidades Etimoldgicas - "A Palavra”,&timov.

1938 - Nomes Esquisitos - "O Luzeiro", Ctba., jan.
Antroponimia - "Diario dos@pos", Ponta grossa, 27-4.
Etimologia de Alguns Nomes de Personagtistoricos e Mitoldgicos -
"O luzeiro”, Ctba., abr-maio.
A Ciéncia dos Nomes Proprios - "O LuagiCtba., maio.
Etimologia de Alguns Nomes e Sobrenorf@sbia", Ctbha., 4-11.

1949 - Dicionario Etimolégico de Nomes e Sobrenontegditora do Brasil, S.A.,
Ctba., XXXVIII 179 pp., led.
Nomes Ridiculos de Pessoa e Dicionaritsgponimico - "Gazeta do Povo",
Ctba., 18-11.
Linguistica da Lingua e Linguistica ddaRra - "Gazeta do Povo", Ctba., 17-3
Etimologia de Alguns Termos - "GazetaRtwo", Ctba., 1.°-9.

1951 - Notas para um Dicionario Etimoldgico de Tmipdos - "Portugués", Santos,
out. -nov., n.° 7, pp. 27-32

1952 - Antroponimia sob o Aspecto Linguistico - 2&@ do Povo", Ctba., 27-1.
O Dicionério Etimolégico tdingua Portuguésa - "Nomes Proprios" de
Antenor Nascentes - "Gazetd#ovo", Ctba., 15-6.

1955 - "Dicionério Reversivo de Topbnimos e Gerdi', de Luis A. P. Vitéria -
"Letras", Ctba., n.° 3, @4p9-160.
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. 1961 - "Vocabulario Ortogréafico de Nomes Prépria’ Artur de Almeida Torres e
Zélio dos Santos Jota - fast, Ctba., n® 12, pp. 174-177.

. 1970 - Onionimia ou Onomastica Industrial - em Hoagem a Candido Juca Filho,
Organizacao Simdes, Rio/[9Fonte: Dic. Etimoldgico, 2. ed. p. 15, 1973.

1.4 A Tipologia dos Oniénimos

Ao discutirmos qualquer aspecto relacionado a éatsiociais que estao diretamente
ligados a lingua, como as lexias, sua condicdo melugdo e criagdo no ambito da
publicidade, € imprescindivel observarmos, no [@xico desenvolvimento da
lingua/linguagem como parte integrante do sisteoeapnstitui a forca natural a inspirar o
ato de nomear qualquer elemento psicossocial ariudel um sujeito estabelecido numa
sociedade de consumo.

De acordo com Koch,

A lingua é sistema, ela € um conjunto de elemeintes-relacionados em varios
niveis, no nivel morfolégico, no nivel fonolégicamrnologico, sintatico. Mas ela so
se realiza enquanto pratica social, quer dizerseses humanos nas suas praticas
sociais usam a lingua e a lingua s se configesaseraticas e € constituida nessas
praticas. (KOCH, 2003, p. 124)

Ao discutir a lingua como sistema, a autora péeeéncia as unidades internas que
a compdem, ou seja, um conjunto de signos orgamszadeorganizados conforme um padrao
convencional, o que permite uma interacdo entréndiwiduos. Esse conjunto de signos
possibilita que a comunicacédo realize-se com égiegsde que os usuarios da lingua estejam
situados ou inseridos sob as condi¢cdes postasistdona.

Para um individuo expressar sua forma de ver oendat o mundo através das suas
criacdes lexicais, é necessario que ele tenha ertergae os codigos da lingua sao elementos
independentes no interior do sistema e que a g&erad ocorre por meio da jungcdo desses
elementos nele dispostos. Isso significa que aifiggm € o resultado da juncéo de codigos
cuja finalidade € permitir a expressédo de pensamentsentimentos do individuo, os quais
sao frutos de suas impressoes, estritamente, sociali

Com base nos argumentos de Koch (op. cit.), dedisigue a lingua se encontra a
disposicéo das instituicdes que compdem a socigdadégicamente representada por seus

integrantes enquanto a linguagem fica a disposig&anteracdes individuais dos sujeitos que
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fardo uso do mesmo sistema de signos. Segundmiaatlingua toma a forma da propria
sociedade na qual as interacdes entre 0s sujé@ibogassiveis. [...] "é nesse lugar de interacdo
em que se constituem as formas linguisticas e taslasaneiras de falar que existem numa
determinada época, numa determinada sincronia"CQ003, p. 124)

Considerando-se a relacdo erfrgua, linguagem e sociedgdiipé que sustenta a
interlocugdo humana, constatamos que o0 sujeitdqitdipio esta intimamente condicionado a
sua propria produtividade e criatividade lexicaistacante ao uso da palavra para nomear
ideias e objetos durante o ato de criar, uma vezetpi esta, ainda que de maneira indireta e
inconsciente, subordinado aos fatores linguistcesciais postos pelo léxico.

A publicidade, sob a 6ética dos estudos onionimicagier uma tipologia dos nomes
devido a sua produtividade lexical numa escalaifiigtiva de criacdo e producéo perante a
sociedade e seus consumidores. Ressaltamos qum®sieé onidbnimos serdo classificados
por nés a partir de lexias criadas e inseridas dadocontextg o que nos permitiu chegar aos
tipos encontrados nmrpusdesta pesquisa, a sab@arca, produto, servigo e instituicao.

A Marca pode-se constituir através de um "desenho, ir&grigome, numero, selo,
simbolo que se coloca sobre um artigo para distiegde outros. [...] sinal ou qualquer coisa
para avivar a lembranca a respeito de algo" (HOGAE09).

Produto: a palavra produto traz em sua semantica uma sigo&d genérica e mais
abrangente, ou seja, "coisau objeto produzido como bens de consumo ou dedimo
artigo; mercadoria; aquilo que é resultado de utiveddade humana ou de processo natural”
(AULETE, versdmn-line). Nota-se, portanto, que o produto pode ser nadteni imaterial. A
partir da definicdo de produto como atividade humagmodemos considerar que produto
imaterial pode apresentar-se como Sservico.

Servico, para Houaiss (2009), traz em sua definicdo a "agaefeito de servir; dar-se
algo em forma de trabalho; Exercicio e desempeehgudlquer atividade". "Desempenho de
alguma tarefa, trabalho ou atividade; Realizacadral®alho remunerado”, segundo Aulete
(versdoon-lineg. O desempenho de qualquer atividade sugere gq@eregos vao além da
acado de servir, pois podem ser de natureza pessoaomercial; este Ultimo sugere a
prestacdo de todo e qualquer tipo de servico atergmor alguém ou por alguma instituicao.

Instituicdo, por sua vez, define-se como "organismo publicprivado, estabelecido
por meio de leis ou estatutos, que visa atendena necessidade de dada sociedade ou da
comunidade mundial" (HOUAISS, 2009).

3Tudo que existe ou passa a existir, de naturezeda ou incorpérea; realidade, fato concreto datde ao
que é abstrato ou assim considerado. (Houaiss)2009
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A proposta de criagdo de uma tipologia dos oniositgmn por objetivo facilitar a
delimitacdo de cada lexia no contexto da propaggnddicitaria. Por anunciarem seus
produtos e suas atividades com a finalidade deugéirem o consumidor e levarem-no a
compra, 0s publicitarios recorrem as mais variadasipulacdes lexicais, 0 que resulta nas

criacbes neologicas estilisticas. Para Ferraz,

Os neologismos encontrados em tektpsiblicitarios impressos ou em textos
jornalisticos apresentam-se, basicamente, sob akpectos. Um diz respeito a
necessidade de exprimir conceitos ou nomear regglaovas (produtos, servicos,
objetos, ideias); o outro € uma criacdo neoldgsatdisica, motivada pela busca de
maior expressividade do discurso. (FERRAZ, 2002341.).

Baseando-nos nos argumentos acima, que tratamsgestas segundo 0s quais 0s
neologismos podem ocorrer, ressaltamos que exprouiceitos e realidades novas
caracteriza os neologismos dos textos jornalistibesn como os dos textos publicitarios,
especialmente os oniénimos, nomes considerados casus de neologia estilistica, pois
essas criagbes também exprimem conceitos e nonre@idades, ainda que estas sejam
breves e momentaneas.

Para ilustrar o que dissemos até agora sobre@atiagua, linguageme sociedades

0os aspectos discutidos por Ferraz (op. cit.) solm@ogia e busca pela expressividade,

consideremos a seguinte peca publicitaria:

Bradescompleto- Bradesco. Completo como o Cirque du Soleil.
Bradesco (2019)

A lexia Bradescompleto evidencia os aspectos aiatitos relativos a sua tipologia,
isto €, o onibnimo traz em sua tipologia as caristieas demarca, produto, servico e
instituicdo. Podemos, portanto, classifica-la como uma lexia tigelogia mista por
compreender que, com base no contexto, encontramaspectos pertinentes as defini¢cdes
lexicograficas peculiares ao home proprio: a ma&axaesco, o produto relacionado ao um

bem de consumo, a prestacdo do servi¢o implicifzatrocinio e a propria instituicao.

4 Incluimos também os textos que circulam nos dieisternet.
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1.5 A singularidade dos nomes e dos nomes proprios

Muitos estudiosos das complexas discussdes acesceuohes proprioscomo John
Stuart Mill, ressaltam alguns aspectos relevanibsesa questdo da singularidade que esses
nomes possuem, ou seja, segundo os teoricos, deatdaristica, considerada Unica, pertence
somente aquela unidade nominativa. Para Ullmann7(3® 151), a complexa no¢cédo de nome
proprio estaria na tradicéo filosofica, segundaal,gcom o passar do tempo, o individuo néo
teria dificuldade em distinguir o nome préprio dome comum ao escrever 0 préprio com
maiuscula.

Sabemos que diferenciar o nome proprio do comum @&adarefa facil,
principalmente se pautarmos nossas premissastea@macima, uma vez que quaisquer dos
nomes podem, dependendo do contexto e proposit@ssetos com mailsculas. O autor
salienta que, através dos tempos, os teoricos éématgpado em criar critérios para atender a
esse divisor entre groprio e o comune avalia cinco deled. Unicidade; 2. Identificacéo; 3.
Designacdo contra conotacdo; 4. Som distintivo;Csitérios gramaticais(ULLMANN,
1977, p. 151-157). Dos critérios listados, Unicieladidentificacdo e Designagdo contra
conotacao sao os que servirdo de base para nogsaseatos.

Ainda segundo Ullmann,

Unicidade - No século Il a. C., o gramatico grego Dionisicadio resumiu a
diferenca entre o nome préprio e o substantivo comaos seguintes termos: ' Um
nomeé é uma parte declinavel da oracéo que significacarpo ou uma atividade,
um corpo como “"pedra” e uma atividade como "edwagd que pode ser usada

tanto comumente como individualmente; comumenteoctinomem", "cavalo”, e

individualmente como "Sdcrates". Noutro passo, smeescritor define um nome
proprio como aquele que significa um individual,moo "Homero", "Sécrates".

(ULLMANN, 1977, p. 151)

Considerando a definicdo apresentada por Dionilimann (1977) afirma que ela
nao contempla o critério danicidade ou seja, ndo ha algo de particular nos exempdesd
pelo graméatico. Ullmann (op. cit.) ressalta quepbssoas e lugares diferentes que podem ter
0 mesmo nome e que 0s proprios sao usados corameifa uma pessoa ou coisa especifica,
concluindo que esse critério assemelha-se ddafdificacdo Deduzimos, portanto, que tais
nomes em suas posi¢cdes ndo apresentam nada quetposslos especificos, Unicos ou

pertencentes a s6 um individuo ou a um sé objetmocqor exemplo, o0 nome Sécrates.

5'A palavra grega@voua tanto significa (nome) como (substantivo)". Aputihann, 1973 p. 151, nota).
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Entendemos que para esse nome tornar-se Unica, resgessario que ele carregasse algo
distinto. Se o critério dinicidade fosse levado em conta, as linguas de todo o moéado
comportariam o numero de cada ser humano com ure dderente. Dessa forma, nao existe
um nome que seja Unico para cada ser existent@gerasse nome nao traga caracteristicas
pertinentes a cada individuo.

Identificacdo - Segundo Ullmann (op. cit.), filésofos-linguistasnmo Mill (1843)
corroboram a ideia de que os nomes proprios sdoasale identificacdo, ao contrario dos
nomes comuns. Nas palavras de Ullmann, o nomeipréprve apenas para identificar uma
pessoa ou objeto, singularizando-os entre seuslis@mes. Com base na proposta de Mill
(op. cit.), salientamos que, mesmo que 0s homgsipsdso identifiquem pessoas e objetos, é
necessario que haja aspectos integrantes na cayapadd nome para que a singularidade
sirva de suporte a identificagcdo ou diferenciagdivpeeo nome proprio e o comum, ja que
tanto este quanto aquele s&o suscetiveis de pepes distintas em cada classe
correspondente.

Ao argumentar que 0s "nomes comuns tém a funcaandeir espécimes
particulares sob um conceito genérico — digamosgidgacasas”, independentemente do
material, tamanho, cor ou estilo, sob o conceitéss® 'casa’ “(Ullmann, 1977, p. 152), o autor
concorda com a ideia de goematerial] tamanhg cor e estilo sdo aspectos singulares que
podem diferenciar uma casa de outra. NO que comapnuso, 0 home proprio (Sécrates)
representa iniUmeras pessoas, assim como O nomencdeasa) representa, também,
inUmeras casas.

Designacao vs. ConotacdoOutro critério sugerido por Mill € a funcéo dgstiva
dos nomes proprios, por oposicdo ao valor conatatius nomes comuns. "Os nomes
proprios, diz, ndo sédo conotativos: designam asihgos que por eles sdo chamados”. (Mill,
1843 apud Ullimann, 1977, p. 155). Para Mill, os esntomuns estariam associados a
elementos que denotam e conotam, isto é, a noneggagiem evocar sentidos além do literal,
ndo tendo os nomes proprios a funcdo de exparsignificado; a estes esta reservada apenas
a denotacdo como um rétulo ou meio de identificag@@gundo Ullmann (op. cit.), Mill
baseia suas analises em um modelo individual da nathe, priorizando a conotacdo dos
nomes comuns e deixando a deriva ou as margerxido bs nomes proprios.

A conotacdo sO é percebida numa perspectiva magidaaisto é, como elemento
frastico integrante de um enunciado, pois denoteoretar "nomes” subentende que estes
estejam a referir, narrar, ou aludir (algo, algu@malguma coisa). Parece que estabelecer tal

critério, usando os "nomes" isolados de outros efos e do seu contexto, teria como
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resultado, no ato de nomear, um possivel bloguaimteracdo entre individuos. Denotar e
conotar, através dos nomes, significam destin&l@®mpor uma estrutura mais ampla e
significativa no discurso.

Denotar e conotar os elementos nominativos de imgad dependerdo das acdes
psicossociais has quais os individuos estdo inscdtirante o processo interativo, no qual
emissor e receptor irdo ativar as impressdes ktigas e sociais disponiveis no acervo do
léxico de sua lingua. Essas comutacdes sensiviegsiedividuos permitem resgatar e situar
0S nomes proprios — topbnimos, antropdnimos e @nd — € 0S homes comuns numa
perspectiva mais abrangente, quecdmtexto

Riedel (s/d) baseia-se em Jespersen (1924) aotidisctelevancia dos aspectos
denotativos e conotativos no que diz respeito amses proprios e aos comuns e ressalta
alguns pontos de vista do autor. Segundo ela (op.pc 80-81), "Jespersen afirma que 0s
nomes proéprios conotam o maior niamero de atributo$. Se os nomes préprios nao
conotassem muitos atributos, como compreender@feno corriqueiro de um nome proprio
tornar-se um nome comurii?

Nesse sentido, conotar atributos € identificarcglger, nos nomes comuns e nos
préprios, caracteristicas singulares pertinenteglag nomes disponiveis no léxico, as quais,
no processo interativo e contextual, ganham fositaando cada nome comum ou préprio
em sua respectiva posicao discursiva. Desse medwy que todo signo linguistico tem, em
sua esséncia, algo de particular que diferencialaria de outra. Assim, a arbitrariedade do
signo impede que essas unidades nominativas assntan contexto definam, por si sos, o
que elas realmente sdo segundo suas convencoes.

E importante destacar que, no caso de®nimos, essa singularidade, em alguns
casos, ndo esta no significante do nome propridaoocomum, mas, sim, nos seus atributos,
nas suas caracteristicas e em seus segmentos @sédos exemplos que se seguem, ha
uma clara demonstracdo de um nome, ora comum, réo@i@ no qual a singularidade é

definida a partir de sua area de atividade.



Figura 1 Lexialider designando a administradora do seguro DPVAT

S AGADENOVEL
A":k‘

Fonte: JOVEM Aprendiz (2019)

Figura 2: Lexia lider designando um segmento de artes gsafigitais

Papel Timb

GRA FICA

“MDR

Fachadas em Lona e ACM

Fonte: BRASIL Radios (2019)

A lexialider traz, em suas defini¢cdes lexicograficas, variapeies:
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1. Individuo que tem autoridade para comandar ou &vandoutros2. pessoa

cujas acbes e palavras exercem influéncia sobemsamento e comportamento

de outras.3. p.ext. pais, Estado, grupo que exerce sobre os congéneres

predominio, dominio ou tutela nos campos politisocial,
cultural. (Houaiss, 2009).

econbmico e

Riedel (s/d) apoia-se no pensamento de JesperS@d)(sobre Mill (1843) e seus

seguidores, segundo o qual estes ddo muita érdapsegpode ser chamado o valor dicionario

do nome e muito pouca atencdo ao seu valor comatexXpesar de mencionar tal pensamento,

Reidel ndo considera a possibilidade de que asig@dis lexicograficas podem, muitas vezes,
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ser consideradas como definicdes indiretamenteegktudis, uma vez que a prépria obra
lexicogréfica, em uma das suas definicbes paratmdancontexto corrobora a definicdo
relativa a explicitada na lexia lider, a salwemtexto: "2. conjunto de palavras, frases, ou 0
texto que precede ou se segue a determinada pdiaa®a ou texto, e que contribuem para o
seu significado; encadeamento do discurso" (HOUABERB9). Nesse sentido, nhotamos que,
no nome comum “lider", a singularidade estd auseateignificante e contida em seus
atributos e aspectos caracteristicos relativosias atividades e areas de atuacéao.

Sob a luz dos onibnimos, a lexidder, nas figuras acima, designadas como um
nome proprio, aponta para a ideia de um mesmo mpoépeio poder referir-se a segmentos e
servigos comerciais diferentes.

Com base no argumento de que a mesma lggiexr designa segmentos distintos,
como mostram as figuras 1 e 2, podemos encordiraédm, no contexto publicitario, outros
segmentos como 0s presentes em Lider Aviacdo Hwacutider Supermercado, Lider
Imobiliaria, Lider Mobiliadora etc. Nessa perspegtie denotar e conotar, observamos que o
mesmo fendmeno singular que acontece com a lelda em seu aspecto de nome comum
ocorre com a lexidider em seu aspecto de nome proprio. Assim, a singal@idorna-se
um dos fatores de definicAo para caracterizar &cpkarizar os nomes préprios, como
afirmam alguns tedricos, embora possamos, tamhbéinyida a alguns nomes comuns.

Brito (2003, p. 31-37), no tocante a esse viégusar, salienta uma possivel
descricdocomo fator relevante, na medida em que estattailidentificacdo do objeto com
sua referéncia. Assim, o auxilio do contexto sos&lira de veiculo na identificacdo ao
situar essas unidades léxicas denominadas homasosto

Podemos considerar, no entanto, que a partir dgulsindade que atravessa
indiretamente os nomes comuns e 0s proprios, hgpossyvel semelhanca nas designacgdes e
conotacdes entre eles, pois 0s nomes proprios,eenuso designativo, operam de forma
analoga a dos nomes comuns. Isso se deve as cstaae essenciais do Iéxico, que utiliza
recurso de reciclagem lexical, isto €, de reaptamento de material lexical para novas

designacoes.
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CAPITULO I

O GENERO PUBLICITARIO

A linguagem publicitaria apropria-se de diversosursos expressivos e apresenta-se
em diferentes formatos de textos, como anunciogoenais, revistas, panfletos, cartazes,
outdoors e por outros meios interativos como osoaigliais, tais como televisdo, radio,
celular e internet. O género publicitario constgeaia partir dos elementos linguistico-sociais
determinados pelos aspectos interativos numa caacén. Os elementos de usos
linguisticos sdo selecionados de acordo com as @eanteresse, isto €, mediante o tema
sobre o qual o individuo propde-se a falar no atounicativo.

No cenario com fins de divulgacdo de ideias ou yax] os termos publicidade e
propaganda podem desempenhar papéis semelhantesz F2010) elucida que o termo
"propaganda”, desde épocas remotas, estaria ligadivulgacdo de ideias (politicas ou
religiosas) e "publicidade”, nos tempos mais rezend divulgacdo de produtos comerciais.
Observamos que ambos os termos compartilhamos resedetivos e finalidades, uma vez
gue 0s conceitos extralinguisticos apontam pardesmg¢ao de influenciar o receptor a tomar
uma decisdo sobre algo, ou seja, de influenciacriau em sua mente uma nova visao de
mundo, de colocar a sua disposicdo um novo ponteisia. Verificamos que a diferenca

entre um termo e outro é uma questdo temporal.

Segundo Ferraz,

A publicidade no Brasil, influenciada pela norteesitana, sofre importantes
transformacdes, das quais se destaca a énfas& daddividade, que se manifesta
pela retérica persuasiva e pela aglutinacdo devgetlayout numa s6 unidade
criativa, ndo como antes, apenas justapostos. (FEZRR010, p. 256).

Na visdo de Ferraz (op. cit.), o termo publicidadéria no plano da divulgagéo de
ideias com destaque para criatividade ao pass® deeno propaganda estaria no plano de
criagdes de elementos justapostos. E importansaltas que se o termo propaganda foi o
primeiro signo a referenciar a divulgagéo de idesase estaria situado no seu tempo, mesmo
compartilhando o uso da retorica persuasiva, pasteada palavra ou do bem argumentar
seria um conjunto de regras pertinentes as duasalidades de divulgacdo de ideias e

produtos.



40

O que se pode distinguir, portanto, entre um tegnooitro e seus objetivos temporais,
seria 0 avango significativo nos meios de comuidicage massa nos quais a linguagem
publicitaria possibilita uma insercdo maior, um a@wnento mais préoximo dos
consumidores, a respeito de informacdes de nawirdzeersas, que vao desde o texto
informativo até o persuasivo. Nesse panorama dgaigdio entre mensagem publicitéria e
consumidor, a publicidade ganstatusde elemento informativo de maior consumo devido ao
uso de elementos modernos para divulgacao.

Nesse sentido, a publicidade torna-se um dos elesienepresentativos e
propagadores das transformacfes no Iéxico de ungaalj pois a linguagem publicitaria é o
veiculo que mais se utiliza dos recursos morfo&sous, semanticos e estilisticos, quer
aglutinados, quer justapostos, em uma lingua, qgal&ar as mais variadas manipulacdes e
criacdes neoldgicas. Carvalho (2004), remetendoGkaraudeau (1984), explica que o autor
considera o termo "propaganda” mais abrangente"puiglicidade”. ' O primeiro estaria
relacionado a mensagem politica, religiosa, ingttual e comercial, enquanto o segundo
seria relativo apenas a mensagens comerciais" (@ARND, 2004, p. 9 apud MARTINS,
2015, p. 68-69).

Outro aspecto, a ser destacado na posicdo de @pargué a questdo de o termo
propaganda ser mais abrangente. Isso quer dizea quelernidade do termo “publicidade” e
seus recursos de propagacéo de um anuncio fazéerdeanm tempo contemporaneo, no qual
as definicdes extralinguisticas mostram que estectee suas caracteristicas estariam
incluidos em um contexto mais amplo, 0 sociocultdea"propaganda”. Dessa forma, fica
evidente que a possivel distingdo entre os termiostitui uma questdo de uso temporal.

Nos argumentos de Carvalho (2004), fica reconhecids entrelinhas, que ambos os
termos compartilham mensagens tanto instituciogaanto comerciais. Carvalho (op. cit.)
valida nossos argumentos ao salientar que "a pampagexerce sobre os individuos a ela
expostos efeitos que vao desde a simples aquisigdproduto anunciado a adesdo e
assimilacdo da ideologia social que o produz. Aoag@mercial se acrescenta uma acio
ideoldgica cultural." (CARVALHO, 2014, p. 21).

Retomando o pensamento de Ferraz (2010), ao destagaossivel uso de elementos
linguisticos justapostos pela ferramenta propagardadivulgacfes de ideias politicas e
religiosas, fica aparente que o termo propaganda-se de forma sincrénica na visdo do
autor ao passo que o termo publicidade, adotadmaleeiracontemporanea, retrata os
momentos de grandes transformacdes sociais mediados pelas tecnologias e o uso de

novos géneros textuais. Podemos deduzir, portanto, que o termo “publicidade” estaria
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contido no termo “propaganda”, ou seja, haveria entre eles uma intima relacdo de tempo,

espaco e uso.

2.1 A Ideologia Publicitaria

A linguagem, cuja eficacia distingue as intera¢@i@manas, viabiliza a manifestacédo e
consolida o pensamento que, inserido em um contgxtssibilita que ideias sejam
compartilhadas entre os interlocutores de uma catada. Sendo assim, a palavra torna-se o
elemento relevante na construcdo e dominio dosirdiss realizados. No passado, ela era
estudada isoladamente dos campos contextuais niamge as relacdes de interlocu¢cdo. Com
0 surgimento de pesquisas voltadas para os estiadasyuagem, a palavra foi reposicionada
em sua plenitude e conduzida a uma perspectivaieipietacdo contextual.

Toda manifestacdo de um pensamento esta sempeslagdra um objetivo social,
pois a linguagem manifesta-se como uma praticalseoesmo que seja de carater particular,
pois os interesses do individuo vao-se refletisoeiedade através das diferentes formas de
linguagem. Desse modo, esse processo resulta efitamunto de ideias e representacoes
que servem para justificar e explicar a ordem $oat condi¢cdes de vida do homem e as
relacées que ele mantém com outros homens" (FIORIBY, p. 28).

A definicdo de ideologia dada por Fiorin (2009)nde de modo significativo, a
ideologia publicitéria que visa, através dos seusrslos recursos comunicativos verbais e
visuais, despertarem a sensibilidade individuatoletiva de uma sociedade. Ao ressaltar a
ordem social, as condi¢des de vida e as relacdes @1homens, entendemos que 0 contexto
publicitario em que as relacdes de consumo estagomstante evidéncia tem seus fatores
refletidos nos aspectos informativos sobre os gosddivulgados.

Na perspectiva publicitaria, mesmo que o intergmsécular prevaleca ao divulgar
um produto, é necessario que as mensagens sigariténo de conduta do que pode ou nao
ser divulgado, pois tais informacfes vao influene@avisdo de mundo dos receptores. A
ideologia publicitéria, portanto, se estabelecepltamo cultural da sociedade por meio dos
modelos distintos de linguagem induzindo, perswmanmanipulando os consumidores. Para
Fiorin (2009, p. 30) "a ideologia é constituidagpetalidade e constituinte da realidade". E

neste contexto que a ideologia publicitaria seaunst como uma realidade social.
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2.2 Caracteristicas de um discurso publicitario

7

O discurso publicitario é revestido de enunciadgaressivos que assinalam uma
conduta como indicador de um segmento profissiamalqual a maneira de pensar e agir
manifesta-se por meio da linguagem. Argumentarspeito de mensagens publicitarias é
compreender, no cenario sociocultural, as opiniileserais entremissore receptor isto €,
compreender pontos de vistas distintos situadopamigdes diferentes nos quais a mensagem
torna-se a base entre o dizer e o0 compreendera Nestpectiva, a conotacao destaca-se como
uma das caracteristicas acentuadas dos textogipars, sugerindo a ampliacées de novos
sentidos, evocando lembrancas e reavivando nomebkjetos no contexto limitrofe da
mensagem publicitaria.

E sob essa Otica que o discurso publicitario revestde tracos marcantes num
contexto em que o tempo, 0 modo, o lugar e a faomeam-se um conjunto de elementos que
irdo influenciar as opinides dos interlocutores.

De acordo com Ferraz (2010), a linguagem publiait@iferencia-se de outras
formas de comunicacédo com a sociedade, a medida divellgacéo dos produtos anunciados
reveste-se de artefatos culturais carregados de®@esl que visam a influenciar um publico-
alvo. A producdo da mensagem publicitaria encdottas aliados no sistema linguistico, em

aspectos particulares especificos que o autonsalie

a) o apelo para o desejo e a fantasia das pesgdi@aando-se de imagens e varios
recursos da lingua, como nome de produtos motivagtagias exoticas, aspectos
fonéticos (rima, ritmo, aliteracdo), aspectos laidcriacdes lexicais com tipologia
variada de neologismos), aspectos semanticos g¢polia e homonimia,
ambiguidade, antonimia) etc.

b) um vocabulério especial que abarca, além deadegllexicais da lingua comum,
uma diversidade de termos ligados a varios domindosistituindo unidades
terminolégicas de varias areas de especialida@RRAZ, 2010, p. 257).

Esse arcabouco de elementos da lingua dispoaithilEz pelo |éxico tornam-se o
ponto de partida para as criacdes publicitariaa. fartir dos pontos salientados por Ferraz
(op.cit.) que as manifestacdes criativas ganhamdpfacilitando a criacdo de novas palavras
que nomeiam objetos, ideias etc. Sandmann, (200245p destaca alguns elementos
peculiares do texto publicitario, a saber, fraseperiodos incompletos, como neste exemplo:
"Chevrolet Ipanema. O carro com ousadia de ser'nf@laudia, dezembro de 1989, p. 60s.
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apudop. cit.). Com base no argumento do autor, o recutiizado pelo propagandista para
completar o sentido inacabado da mensagem ficééa@ido receptor.

Outro aspecto é o uso de mensagens curtas, piimeip, quando se quer destacar
criacbes lexicais onionimicas, como 0s nomes decasapu produtos introduzidos na

estrutura da mensagem.

Quadro 3: Lexias RealCap e RealPrev

Revista Epoca
Oniénimos Taxe N©° Data Pag.

"REALCAP - No RealCap, plano de

1. previdéncia privada em que vocé | Produto| 342 | 06/12/2004 19

determina o valor da mensalidade, a renda

vitalicia e o prazo para comecar a
receber

"REALPREV - No RealPrev, o
2. | recolhimento do I. R. ocorrera no Produto| 342 | 06/12/2004 19
momento do recebimento da renda ou
resgate, conformlegislacao vigente

Fonte: Observatério de Neologia em textos publicitarmglicacéo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

As lexiasRealCap e RealPrey, na publicidade do Banco Real, significam titudes
capitalizacdo e de previdéncia, respectivamentbaarformadas a partir de marca registrada
por meio do cruzamento vocabular, no qual os seggietémentos sofrem reducdes de suas
bases, conforme Sandmann (1992, p. 58).

Sandmann (2002) valida o pensamento de Ferraz \28dQ@ratar dos recursos a
serem utilizados na construgdo do texto publicit&irealcam os objetivos das criagcbes
estilisticas, pontos relevantes destinados a @mizat esse discurso. Além do uso dos
aspectos linguisticos, ja salientados por Ferrpzdib.), aquele autor observa o propoésito que
o discurso almeja diante de seu consumidor, assimocos meios pelos 0s quais esses
anancios sao veiculados no contexto de representsg@al. Neves (1971) acentua que o
tripé de manifestacdo do pensamento, por meio dpsctos comunicativos destinados a
sociedade por meio das propagandas, sdo baseaaigetivo, no meio e na forma e que €

pela forma que a escrita predomina nessa manifsfagplicista.
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Para Carvalho,

A publicidade, de modo geral, e nas redes socaimtrnet, de modo especifico,
faz parte do arsenal de pressfes cuja eficaciandete a parte de cada um dos
competidores no mercado. E as redes da internstsites de compra, unificam a
seducdo (rapida) e a aquisicdo hum mesmo imputsangsmo ato. A promogao
econOmica ganha ares de feito patriético, humaajtéwecessario ao crescimento
econdmico, mas esconde, na verdade, uma disputaedcado e uma guerra de
produtores, pela maior fatia do bolo (CARVALHO 34, 2014).

Presumimos que as caracteristicas do texto pudlicinascem das necessidades de
se atender o gosto do consumidor em cada época&ventuais divulgacdes dos produtos
colocados no comeércio. Percebemos que os pubdicisthalham mediante essa preciséo,

portanto quanto maior a necessidade, maior a egpada se anunciarem produtos e servicos.

2.3 Forma e significado, uso e contexto

Diversos sdo os fatores com os quais o discurshicfg@ho objetiva sucesso, entre
eles, as criagcbes lexicais neoldgicas. Essas degligdo asseguradas no pensamento de
Guilbert (1975apud Ferraz, 2006, p. 222) e consistem na "necessidadeuhear objetos,
conceitos ou outras realidades em nossa vida soeiegssidade de maior expressividade no
discurso (...) e uso disseminado, em certas épdeaformantes ja existentes." Os processos
neoldgicos sédo elementos de expansao de novas Eegiaesempenho do género publicitario
ocupa um lugar estratégico nessa expansdo. Desse, mdéxico, como espelho de uma
cultura, projeta na sociedade um conjunto de cgtéuntias culturais destinado aos diferentes
grupos sociais, a idealizacdo de objetos e a dmscgue, ao serem criados ou manipulados,
necessitam de nomeagao.

Ao nomear objetos e conceitos que surgem em uniadsale, € necessario que a
palavra seja a conexao entre os elementos na sutestacado por meio da linguagem. Dessa
forma, as experiéncias humanas ordenam-se atravépratesso de organizacdo dos
elementos linguisticos. Para Biderman (1998, p, &&e processo constitui "a classificagdo
de objetos feita por um sujeito humano, resultamgma Gnica resposta a uma determinada
categoria de estimulos do meio ambiente".

A necessidade de nomear surge do processo sinultineriacdo e exteriorizacao

do pensamento que molda a realidade e a linguagabal ou visual, torna-se a ponte entre a
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formapela qual os objetos e os conceitos sao criadassgynificados a eles, atribuidos. No
género publicitario, podem-se verificar ocorréncea® que a criagdo de uma unidade
neoldgica, no que se refere a sua estrutura euasigr@ficado, pode ser constituida por meio
de um processo associativo tanto no plano morfobdguanto no semantico. Isso se verifica

nos exemplos que se seguem:

a) "Happy Friday, Hello Friday, Bounce Friday Sugsassions, Extra Pink Friday, Extra
Choco Friday".
Fonte: Friday (2019)

b) "Black Night, Miolo Black Week"
Fonte: Black Friday (2019)

As unidades neoldgicas exemplificadas acima coresh@ discussdo no que tange as
manipulacdes ocorridas a partir do processo agsacizo plano morfolégico e no semantico.
"A associacao entre palavras pode ser feita ar phatigacdes de sentido, mas também pode
acontecer por razdes puramente formais ou até pwa oombinacdo entre forma e
significado" (HENRIQUES, 2011, p. 76).

E importante destacar que a criacdo neolégicay@io do processo associativo no
plano morfossemantico, parte de uma base preetasten seja, a lexiBlack Friday cujo
significado corresponde a sexta-feira negra, amgiiaseu sentido para uma semana de
grandes promocfes no comércio. As lexias originagsartir da base mostram que a
associagao deu-se por meio da forma e do signdjaamha vez que, ao substituir o primeiro
ou segundo elemento, altera-lhe a forma, mas m@sesignificado da semana promocional.

A linguagem publicitaria utiliza-se de diversosumsos para alcancar éxito, desde
recursos linguisticos e visuais, como também diemgocioculturais os quais se tornam um
conjunto de fatores que fardo o interlocutor agamcom facilidade, sua mensagem. Para
gque esse processo de percepcao seja satisfatamegedsario, porém, que o contexto faca
parte desse conjunto.

O contexto pode determinar um evento a partir dggodicdes do enunciado no
discurso, isto €, a maneira pela qual a interagé@ialsocorre simultaneamente entre produtor
e receptor. "O contexto é intermediario entre aag#io e o sistema linguistico. Situacéo e

contexto funcionam em uma espécie de compensaciwaea.” (KOCH, 2015, p. 33). Essa
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intermediacao realiza-se por meio de varios sutssilitiguisticos e visuais, seja no discurso

oral, seja no escrito, como nos mostra a passagaixoa

ao analisar textos jornalisticos, (Dascal e Weigmaencionam as aspas, a selecao
lexical, certas questfes retoricas, 0 uso de dadass de tratamento e assim por
diante como pistas importantes para a captacéemals pretendido pelo produtor
do texto. Entre os recursos gréficos cabe resstdtmbém a diagramacéo, a
localizacdo do texto na pagina ou no veiculo, ertragando de jornais e revistas, o
tipo de letra, os travessfes, parénteses, destétflies, negrito), entre outros mais.
(DASCAL E WEIZMAN apudKOCH, 2015, p. 39)

Nesse sentido, 0 contexto torna-se elemento relevpara a interpretacdo das propagandas

publicitérias, pois ele pode definir a forma pelmlga interacdo pode ser estabelecida com clareza e
éxito no discurso persuasivo.
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CAPITULO I

ANALISE DOS ONIONIMOS

3.1 Procedimentos metodolégicos

Esta pesquisa foi realizada a partir do levantamdatlexias em textos publicitarios
de revistas de grande circulac&o nacional, cuije, IstoE e Epoca publicadas entre 2001 e
2018. As lexias que compdem nossarpus pertencem ao banco de dados do projeto
intitulado Observatério de Neologia em textos publicitérioplieacdo ao desenvolvimento
da competéncia lexical, FALE/UFM@Goordenado pelo Prof. Dr. Aderlande Pereira Eerra

Durante sua coleta nas revistas acima, constatara@sjtanto, que surgiam, de forma
quase frequente, algumas construgdes nominais cEspgrodutos e servicos que, no texto
publicitario, atuavam como possiveis neologismosm@ o objetivo do Observatério é a
coleta de neologismos lexicograficos e 0 nimeroatgréncias de lexias que fugiam a essa
classificacdo eram aparentes, fomos orientadosgorcoordenador que aquelas que nao se
enquadravam no padrdo proposto pelo banco de dadesm classificadas como casos
especiais, para um futuro trabalho de pesquisa.

Comumente, o critério utilizado pelos estudiosossdecampo € o lexicogréafico de
verificacdo, no dicionario, do registro de algurnenrfacéo neoldgica que, em nosso caso, sao
os oniénimos uma formacdo da neologistilistica Segundo Guilbert (1978pud Cardoso,
2010, p. 231), “essa consiste na expressividagedaia palavra ou frase, ndo com objetivo
de mostrar ideias originais de uma maneira totalenapova, mas de exprimir, de maneira
inédita, uma visdo pessoal do mundo”. Os neologisesiilisticos normalmente ndo sao
encontrados nos dicionarios por se tratar de fodem{emporarias, isto é, sdo ocorréncias de
vida curta, mas revelam os processos de formacfalderas novas numa lingua.

Em nosso percurso metodolégico, coletamos e agrogpamormacdes a respeito dos
onidénimos, salientando algumas caracteristicaslipeesi percebidas no discurso publicitario.
Procuramos discutir pontos relevantes sobre afacterdas lexias nesse género textual, a
partir de sua estrutura e dos processos de forn@égdmalavras que levaram a criar novas
unidades léxicas estilisticas. Descrevemos alguocoastrucdes nominais, resultantes de

processos neologicos estilisticos criados entreerandprio e nome comum.
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Analisamos, em seguida, as lexias candidatas a sx@mgrios comerciais, 0 que
possibilitou a criagdo de uma taxonofniaEssa classificacdo permite-nos situar a unidade
léxica a partir de sua area sociocomercial, dedimidlo contexto publicitario, ou seja, se o
oniénimo analisado representa uma marca, um pramutervico. Além disso, foi possivel
observar outros fendbmenos como a desautomatizagdmoches proprios, a expressao
idiomatica como nome comercial e a analogia. Nassdise considerou, ainda, outros textos
publicitarios veiculados em algusgesdainternet

Em nossa fundamentacao tedrica, apoiamos nossom@mgps em autores como
Alves (1990), Antunes (2003, 2012), Brito (2003rr@bso (2000), Carvalhinhos (2000,
2007), Carvalho (2010, 2014), Dick (1990, 2001)r&e (2006, 2007, 2008, 2010),
Goncalves (2016), Guérios (s/d), Sandmann (19922)20Ullmann (1997) e Zamariano
(2010).

Com base nesse alicerce teorico, foi possivel tnageaolhar singular sobre as lexias
do nossocorpus agrupando-as conforme cada processo de formagagathvras e
classificando-as segundo a forma e o significadun, fancdo do contexto, das bases
encontradas nos anuncios publicitarios.

N&o quantificamos o nimero de lexias de acordo cada processo de formacéo de
palavras no ambito da publicidade, mas validampsrsamento de Guérios (s/d) no que se
refere ao crescimento e ao desenvolvimento dos sipndprios de produtos industriais. Tais
nomes apresentam-se, de forma continua e divaficcomo um fendmeno linguistico e
perceptivel nos dominios da consciéncia, os quadem ser analisados a partir do proprio
sistema linguistico.

Nossas lexias foram agrupadas em quadros numériea figuras numeradas, de
acordo com cada processo de formacao de palavcastesdo no NOSsSCoOrpuse nocorpus
auxiliar’, a saberDerivagéo Prefixal e Sufixa)] Composicdo Subordinada e Sintagmatica
Siglas Acrénimos, Truncacao, Cruzamento Vocabular, Reduplicacdoe Empréstimos.
Ainda na perspectiva de situar cada processo, @aooos, também, outras formacdes
lexicais no discurso publicitario que mereceram ulady apontamentos, como a

Desautomatizacdo de Nomes PropripssExpressoes Idiomaticag aAnalogia.

6 Em gramatica estrutural, taxonomia é uma clasgifio de elementos, de séries de elementos e desis
séries para formar listas que, por suas regras ioatdbas, explicardo frases de uma lingua. (Dyl2081, p.
581).

" Classificamos comagorpusauxiliar as lexias encontradas em paginasites da internet Tais lexias foram
elencadas em figuras.
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Utilizamos exemplos fornecidos pelos tedéricos @ditle reflexdo e reportamo-nos a
fonte utilizada por eles por meio das seguintelasig abreviaturasiolha de S. Paulo (F)-
SP, O Globo (GI)-RJ, O Estado de S. Paulo (E)-SBridde Pernambuco (DP)-PE, Jornal
do Brasil (JB)-RJ e A Tarde (T)-BA; IstoE (IE), ¥€)Ve), Desfile (De), Manchete (Ma) e
Visao (Vi).Quanto as abreviaturas referentes aos jornaisigtasyséao elacad. (caderno),
cf. (conferir), cap. (capitulo), subtit. (subtitylesupl. (suplemento); tit. (titulo)De nossa

parte, usamos, nesta pesquisa, a sigla (NP) para pprio; (NC), nome comum.

3.2 Aspectos introdutérios sobre o processo de degicdo

O processo derivativo €, comumente, um dos fendmeras frequentes no que diz
respeito ao processo de formacdo de palavras rnagpés do Brasil. Ressaltamos que a
derivacdo por afixos torna-se um componente predytara a criagdo de novos produtos
lexicais numa lingua ativa e natural. Os afixosedgsenham papéis relevantes na ampliacao
do Iéxico, quando manipulados com intuito de an@ras unidades. Dessa forma, a derivagéo
torna-se um procedimento progressivo que perpaksdprma frequente e regular, pelos
estagios estruturais da lingua no que se refepecaesso de formacao de palavras.

Para Sandmann (1992), Basilio (2002), Alves (1996krraz (2007), a derivacao &
parte integrante da expanséo do léxico por meridado de novas palavras, assim como por
meio das palavras ja existentes, destacando aanglievdesse processo, especificamente na
Lingua Portuguesa, quanto a criacdo de novas wsdaxicas.

Em uma breve discussao a respeito da definicadfixie, ®ubois (2001), assim o
define:

Morfema néo autbnomo que € acrescentado ao ratkcaia palavra para indicar-
lhe a fungéo sintatica (morfema casual), para madaua categoria (morfema
empregado nas nominalizagdes, adjetivag8es, etcrjodificar o sentido (morfema
gue exprime, nos verbos, o factivo, o incoativo,)e{DUBOIS, 2001, p. 30)

O autor, ao ressaltar o carater ndo autbnomoigo, aéstringe-o sua definicdo a um
elemento de carater sufixal. Isso significa quegssorfemas sé podem possuir significado

se forem inseridos apdés uma base.
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Contrariando a definicdo de Dubois (op. cit.), Av@990, p. 15) aponta que 0s
prefixos, cuja posi¢cao anterior a base sdo passileeautonomia, sdo potenciais portadores de
significado e salienta que, “Como ndo ha unaningdath lingua portuguesa, quanto ao
namero e a natureza dos morfemas prefixais”, ekfepr trata-los como particulas
independentes ou n&o independentes.

E na segunda definicdo a respeito dos afixos queoiBu(2001, p. 30) atesta as
discussbes contempladas pelos tedricos acima nmamims. Conforme o autor, “os afixos
constituem uma classe em que se distinguem, segurdgar que ocupam em relacdo ao
radical, os sufixos, colocados depois do radicale(ite em praticamentg os prefixos,
colocados antes do radicaté{emrefaze)”. Quanto a base de uma forma derivada, em geral,
ela é uma forma livre, ou seja, uma palavra comumnmis tecnicamente, uma forma que
possa, por si s, constituir um enunciado, comatace com verbos, substantivos, adjetivos
e advérbios. (BASILIO, 2002, p. 26).

Na perspectiva acerca dos processos pelos qualerasmcdes destacam-se como
produtos de criacdo, manipulacédo e produtividadeal@s lexias, 0os processos neoldgicos
sdo os verdadeiros geradores de elementos lintpgspara a criacdo de novas palavras.
Assim, o fendmeno da neologia encontra-se na firanéatre as sensacdes e as percepcdes
subjetivas ou abstratas com que as palavras naegsescebidas.

Alves, (1990) e Ferraz, (2006), a partir de conpusjornalistico e publicitario da
midia impressa nacional, constatam que 0s procelesomtivos — prefixais e sufixais — sdo
0s agentes mais produtivos no desenvolvimento diagép do Iéxico. Ainda de acordo com
0s autores, esse tipo derpuspode apresentar particularidades inéditas sobmeeegso de
formacgao de novos itens lexicais.

Ao acrescentar novos significados, em grande parteases substantivas, os prefixos
sdo mais produtivos. Talvez isso se deva ao fagudeo substantivo seja a classe de nhomes
com propriedades inerentes ao processo de nomeadomaro significativo de seres, o que
permite que a juncao de prefixos e substantivasiteesa criagdo de novas nomeacgoes. Os
sufixos também s&o muito produtivos na Lingua Rorsa, porém, na fusdo de elementos
lexicais, podem mudar a classe da palavra a quetem. O sufixo é sempre um elemento
preso e sinsemantico, isto é, s tem sentido juaritancom a base (SANDMANN, 1992, p.
38).
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3.3 Oni6nimos por derivagéo

Quadro 4: Derivagao Prefixal

Revista Veja
Onidénimos Taxe N° Data Pag.

Venha voar com a gentileza da TAM.
1. Consulte seu agente de viagerEAM, | Servico| 1881 | 24/11/04 18
www.tam.com.kt

E-commerce agora € Total: vem
2. | ai 0e-TOTAL, nova solucéo de entrega dgervico| 2513 | 18/0117 71
Total Express que cabe no orcamento gdo

pequeno e médio e-commerce.

Fonte: Observatério de Neologia em textos publicitarmglicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

3.3.1 Agente de viagens e-TAME e-TOTAL

A estrutura da unidade lexicAgente de viagens e-TAMremete-nos a ideia de uma
pessoa que administra as vendasline de passagens aéreas, pelas agéncias de viagem
parceiras da companhia TAM. Essa unidade €& fornmutaSubst.+Prep.+Subst.+NP e
caracteriza-se como uma formacéo sintagnfatiti® entanto, a unidade suscetivel de analise,
a partir das discussfes em torno dos estudos onaw¥, considerado por n0s e com base em
Guérios (s/d), é o nucleo da estrutura, ou sejzarte da construcdo lexical onde figura o
nome proprio. No caso da lexéaTAM, a palavra TAM provém de uma marca registrada de
natureza toponimicalransportes Aéreos Mariljague sofre uma reducado, formando uma
sigla que serve de base para receber a forma atieegt).

Ainda nessas consideracdes prévias sobre as eatrlgdicais em analise, enquadra-
se a lexiee-Total. Essa lexia € constituida pela forma abreviada-(Subst.), caracterizando
0 processo de formacdo de palavra por meio de uaraanregistrada e que, a partir do
contexto, resulta da substituicdo de parte do estipré linguistico (e-commerce) para criar

um novo onidnimo, e-Total, cujo significado espiecif para a empresa referida acima,

8A formacéo sintagmatica é produzida por uma sedaéexical, cuja unido dos membros é de natureratsia
e semantica, de forma a constituirem, com certa deafixidez, uma Unica unidade lexical. (Ferre@Q2, p.
60).
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corresponde a transacdes comerciais eletronicaradsportes de encomendas que sao
rastreadas vian-line por seus clientes.

Segundo Gongalves (2016, p. 86), que trata dosotaerstituinte¥', vem sendo cada
vez mais frequente, especialmente em areas comfmranatica e o comeércio eletrénico, o
emprego de elementos morfolégicos recém-criadosngiés a partir de processos como o
truncamento e a abreviacdo, a exemplo, nessa odidssiler- (encurtamento deyberneticy
e e- (abreviacao deletroniq. O autor ressalta, ainda, que esses elementési+ecados se
adequam aos processos morfoestruturais da LingriagBesa no que tange a criagdo ou
manipulacéo de novas palavras. Dessa forma, sequuigkcussdo de Gongalves (2016), os
onibnimos e-TAM e e-Total seriam formas hibridas. Para Alves (1990), no rdataos
diferentes pontos de vista entre 0s pesquisadarésed, sobre 0s prefixos, sdo perceptiveis,

como destaca a autora:

Como nédo ha unanimidade, na lingua portuguesaj@aamumero e a natureza dos
morfemas prefixais, trataremos como prefixo asipales independentes ou nao-
independentes que, antepostas a uma palavra-idseem-lhe uma ideia acessoria
e manifestam-se de maneira recorrente, em formag@esérie. (ALVES, 1990,
p.15).

Observamos, nos argumentos da autora, que nao hé&onsenso a respeito da
autonomia do afixo, nesse caso, do prefixo. Iss® évidente em Dubois, (2001, p. 30), ao
definir afixo como "morfema ndo autbnomo”. Alve®9%0) observa, contudo, que o prefixo
desenvolve funcdo de acrescentar significadosntbstia palavra-base, conferindo-lhe uma
nova informacao ou, talvez, um novo sentido, o figgecomprovado no exemplo fornecido
por ela (op. cit., p. 15): "Policiais ndo-violentgslicam métodos cientificos e batem recordes
em S&o Paulo” (subtit). (Ve, 28-09-83: 87, c. 1).

No subtitulo acima, fica perceptivel a "ideia adédss8 do prefixonao-, de valor
negativo, que, anteposto a uma base adjetiva condrgiEa negativa, atribui a unidade
lexical uma ideia contraria ao significado da ba&e houver, portanto, uma supressédo do
morfema prefixal, o contexto indicard uma formasipca aplicada a natureza humana dos
policiais, ou seja, uma natureza violenta presenteseus métodos ou uma falta de controle
sobre si.

Ao tratar os afixos como particulas independentdiyes (1990) revela, nas

entrelinhas, que os morfemas prefixais podem, dkgpeto do contexto, ser portadores de

% Abreviacdo de palavras estrangeiras.
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significados. Isso quer dizer que no exemplo acongrefixo "ndo" comporta-se como uma
particula independente. A autora entende, entdop quefixo, além dos ja consagrados de
origem greco-latina, também as formas autdbnomasa PBla, os morfemas prefixais sdo
particulas minimas, ou seja, a particula pode seemor elemento significativo que vai do
sinal grafico para "a letrég-), passando pela silaba até chegar a palavra.

A ideia de particula € comprovada por Goncalves§2®. 86-87) ao tratar dos
xenoconstituintes, isto €, o emprego de elemenitmsoiagicos recém-criados em inglés a
partir de processos como o truncamento e a abéavi&p que se refere a abreviacdo, o autor
exemplifica o resultado das formas reduzidas arg#atunidade estrangeieeletronic¢ que
possui este significado: pelo computadervéndas, e-negociacdo, e-mediador e.)etc
Verificamos, portanto, que o resultado da formaureth constitui a menor unidade de
sentido, a particul@-, que € portadora de acdes virtuais e acrescent@sa lima ideia
acessoOria, ou seja, uma atividade desenvolvidanpa do computador, tablet e/ou celular.

De acordo com Alves (1990), a particalena constituicdo dos oniénimos e-TAM; e-
Total, acrescenta uma ideia acessoria a base, oamfigura a particula como umorfema
prefixal Dessa forma, a unidade léxieg que € resultante do processo de abreviacdo do
elemento estrangeireletronic no momento em que passa para a lingua recept@a e
comunidade falante passa a fazer uso dela, deis®rde resultado de uma forma reduzida
para transformar-se numa particula e integralizéxico comum. Assim, para tornar-se parte
do acervo lexical de uma lingua, ndo sO é necasadrequéncia de coocorréncia da unidade
léxica, mas também que seu registro no dicionégja atestado. Verificamos que obras
lexicograficas como o Dicionario Houaiss da Ling@artuguesa (2009) e o Cambridge
Advanced Learnr's Dictionary (2005), second edjtassinalam a particu(@-) como prefixo,
corroborando, portanto, nossa discussao.

Nossos argumentos, portanto.estsin-se nas discussdes de Alves (1990) sobre
as formas minimas portadoras de sentido. Em relagioticula€-), consideramos que essa
unidade lexical constitui um morfema prefixal. Bonseguinte, os oniénimos analisados

e-TAM e e-Total, ficam classificados como casoslel@vacao prefixal.
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Quadro 5: Derivagao Prefixal

Revista Epoca
Onidénimo Taxe N° Data Pag.

SuperAgroDe 2 a 5 de junho de 2005,
3. | Belo Horizonte vai ser o novo centro de Servico | 362 | 25/04/05| 123
agronegocios do Pais.

Craqueem precos baixo$acilidadesque
séao show de bolapmodidadesntrega
4. | aqui na minha casé&lltrafarma essa, eu| Instituicdo | 1037 | 14/05/18| 47
visto. A camisa.

Fonte: Observatério de Neologia em textos publicitarmglicacéo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

Ainda quanto ao processo de formacdo de palavraseim dos morfemas prefixais,
os exemplos 3 e 4 mostram-nos uma notavel prodatié, no portugués contemporaneo, de
lexias cujo tratamento merece atencdo especialimpeensa brasileira atual, encontramos
comumente elementos neoldgicos constituidos dexpsefienotadores de "superioridade”,
"exagero"” e "grandeza" como super-, hiper- e u{dVES, 1990, p. 18) ou "intensivos", de

acordo com Sandmann (2002, p. 63). E deles queapas a falar a seguir.

3.3.2 Superagro e Ultrafarma

A lexia SuperAgro nomeia uma feira e/ou exposicéo de agroneddaoe inclui do
agricola ao pecuario. A unidade lexical é formada Rref.+Subst. Sobre o prefisuper;
Alves (1990) e Sandmann (1992) ressaltam que ¢ahezito denota um carater de grandeza
intensa, o que significa dizer que, de acordo cohex&é, a feira e/ou exposicdo com
finalidades comerciais € um evento de grande retadpara a "cadeia produtiva” do
agronegocio. Quanto ao item lexiegro, ressaltamos a sua existéncia na Lingua Portuguesa
como prefixo grego, j& estabelecido com significddocampo, porém a estrutura de nossa
lingua ndo permite formacdes compostas por doisosgfisalvo os casos de criacdes
estilisticas. Logo, o item lexicaro, nesse exemplo, ndo desempenha papel de prefiso, ma

de substantivo.

Conjunto de operagbes da cadeia produtiva, do lrabagropecuario até a comercializagdo. Dicionario
Houaiss (2009).
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A lexia Ultrafarma, por sua vez, identifica-se como uma marca reglatrou seja,
um oniénimo no ambito do comércio farmacéutico.u®eg informacdes da pagina virttal
da empresa, a Ultrafarma “Atualmente € a grande dd Comércio Eletronico Farmacéutico
no Brasil, tendo mais de 1 milh&o de clientes atiganais de 15 mil produtos disponiveis
para venda através do E-commerce e Televendastodémte a formagédo do nome, temos
uma lexia constituida por meio Pref.+Subst.

Nos dois casos acim8uperagro e Ultrafarma, as bases (agro e farma) resultam do
processo de truncacdo das palavras agronegécrméada, segundo Alves (1990, p. 68). A
autora considera como um tipo de abreviacdo quamda parte da sequéncia lexical,
geralmente a final, é eliminada. Alves apresenfamsaseuro de europeu asiade asiatico

como reducdes nos seguintes exemplos:

"Com longos cabelos castanhos e cavanhaque, Rsd@radificiimente reflete a
imagem de um bem-sucedido eurocapitalista” (Ve0987: 51, c. 2). "Pela
primeira vez a Asia seria incluida no acordo deadeamento [..]. S&o os
asiamisseis, prolongamentos dos euromisseis" (#©9385: 10, c. 6). (ALVES,
1990, p. 69).

A partir dos exemplos de Alves acima, o produtalteste do processo de truncacgéo
ao ser manipulado, justapbe-se a palavras e/ois biases, formando uma nova unidade
lexical. Tantoeurocapitalistaquantoasiamisseisao palavras formadas ap0s o truncamento
dos primeiros elementos lexicagufopeue asiaticg.

Verificamos, também, que a truncacdo € consideramlao “"elemento muito
produtivo”"na Lingua Portuguesa como processo deca@wi de novas palavras. Gongalves
(2016) confirma os argumentos de Alves (1990) aesgmtar e exemplificar o produto da
reducdo como forma livre na seguinte construcésafrdMeus filhos sadéteros, quando
nao justaposto a palavra de seméantica ja defin@ap em euro+capitalista (Alves, 1990).

Goncalves valida a discussao de Alves (op. cgglienta aspectos relevantes ao tratar
do processo de truncacdo. O autor define tal psocesmo aquele em que "uma palavra
matriz € encurtada sem distanciamento de signdic@@ONCALVES, 2016, p. 79).

Segundo ele,

Nos compostos neoclassicos, 0s elementos de painpEsicdo podem, pelo
processo, ser utilizados sozinhos em referénc@da 6 composto de onde foram
extraidos, adquirindo, com isso, estatuto de palakro que se vé nos dados, a

Hwww.ultrafarma.com.br/institucional/quem_somos.html
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sequir, utilizados tanto na fala quanto na esciiteu filho passou paradontd. /
"Tenho que me consultar com umeurd'. "Meus oftalmosséo excelentes". / "O
gastrode la é péssimo”. (GONCALVES, 2016, p. 79-80).

A partir da perspectiva acima, que exemplifica lesnentos resultantes do processo
de reducdo que podem ser utilizados como palajaague sdo autbnomos, fortalecemos
nossa discussao em torno do processo que origiaolexgas SuperAgro e Ultrafarma
Apesar de o autor ressaltar que tais elementospsde utilizados sozinhos numa construcéo
frasal, eles podem justapor-se a outros formandmo®utens Iéxicos, por possuirem
autonomia que os definem como palavras. As palavedszes, no seu processo de reducéo,
podem, portanto, ser consideradas o alicerce diepso de truncacéo.

Dessa forma, a unidade "agronegécio”, ja lexicdbhzaa Lingua Portuguesa, ao ser
manipulada dentro dos moldes do processo de tréocacaba por servir de arquétipo para
novas criacdes. Isso fica evidente na campanhacjiahib!? televisiva, divulgada em rede
nacional:

“Agro é tech, agro é pop, agro é tudo.”

A partir da analise dess#ogan notamos que a unidade lexical “agronegdcio” vem
servindo de modelo para criacdo de sintagmas, nas @nucleoagro constitui-se por
meio do processo de truncacao. O Agro é tech, jayteenologia; € pop, isto é, popular; é
tudo, quer dizer, o conjunto da sua modernizagémmotégica, que vai aléem dos alimentos e

de toda a sua cadeia produtiva.

Partindo dessas definicdes e dos argumentos dissutiessa analise, observamos que
as unidades lexicais\gronegocio e Ultrafarma, ao serem reduzidas em sua estrutura,
resultam em produtosagro e farma) que ganham estatuto de palavras. Sendo assim, o
produto resultante das unidades em analise instutomo um substantivo que adquire
funcdes de base, permitindo a juncédo do prefixgésue "ultra” para compor as novas
lexias. PortantoSuperAgro e Ultrafarma caracterizam-se como onionimos formados pelo
processo de derivagao prefixal.

Concluimos que o discurso publicitario, nesta diséo, revela-se ambiente propicio
para a producdo e criacdo de novas lexias mardéestam contextos distintos. As lexias
apresentadas acima corroboram a ideia de que elaitpea liberdade de criagdo e

manipulagdo de novas palavras na Lingua Portuguesa.

2Campanha publicitaria da rede Globo de televisAGRO, a industria-riqgueza do Brasil".
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Quadro 6: Derivacéo Prefixal

Revista Veja
Onidénimo Taxe N° Data Pag.

Compre ou troque seu Vivo e fale por
5. | muito menos com qualquer Vivo ddervico| 1941 | 01/02/06 69
Brasil, usando &@uper 15da Telefonica
por 6 mese

Fonte: Observatério de Neologia em textos publicitarmglicacéo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

3.3.3 Super 15

Em nossacorpusde analise, verificamos que, no discurso publicitéstilistico, um
grande numero de criacfes lexicais torna-se pdsgie®de que a estrutura da lingua permita
certas constru¢des ndo muito comuns, como é odzaa$exia SUPER 15. Nela a base é um
elemento da classe dos numerais ao qual se agmgafema prefixal. Vemos, portanto, que
uma das necessidades basicas para criacdes adpartinorfemas prefixais € a existéncia de
uma base como suporte para acomodar os prefixos.

Nesse tipo de formac&o, no entanto, ressaltam®s gqalevancia da criacdo ndo esta
s6 no acréscimo da ideia acessoria do prefixo ratest, mas sim no fato de que a base
carrega tracos semanticos significativos e traespes, isto €, que a base traz, por si s6, uma
carga semantica suficiente para que o prefixo ségag um conteddo a mais. Caso isso nao
seja possivel, a base perde a sua autonomia, deixamesponsabilidade significativa por
conta do prefixo.

A lexia Super 15 segundo o contexto, apresenta-nos um tipo de;sequestado pela
operadora de telefonia Vivo. Tal servico nos rengetdeia de um pacote com vantagens
"exageradas e intensas”, por meio do qual o uspadera fazer ligacdes interurbanas para
nameros da mesma operadora com menor custo. Adenidaical € formada por um Pref.+
Numeral, caracterizando, assim, o processo de fiionpor meio de uma "taxes", servico
cujo significado expressa-se pelo numeral 15. Oarahrepresenta o nucleo da estrutura que

resgata o referente, ou seja, 0 nome proprio daesapesponsavel pelo uso do cédigo da
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operadora "Telefonica Brasil S/R' Segundo estudiosos da area, o numeral faz parte d
classe dos nomes variaveis, porém sao poucos dmaiarque se flexionam em género e
namero, como, por exemplo, um, umas; dois, duasanf@uao numeral 15, podemos
considera-lo como um elemento numeérico neutro,aals a possibilidade de flexao ser feita
a partir de um artigo que pode anteceder o elemesttro. Embora seja um numeral, 0
contexto nos remete a forma por extenso (quinasselmodo, a palavra quinze comporta-se
como um substantivo. Isso fica evidente na deskrsgiguinte: "quinzenum. (s.XIIl) 1 n.
card. (s.m) catorze mais um; o numero cardinal logo acimaldé (DICIONARIO
HOUAISS, 20009).

A partir da forma e do significado da lexia nessatexto, podemos resgatar o
referente do numeral, isto €, a companhia de telenacaoTelefonica.Disso podemos
depreender que a unida@eiper 15 carrega a ideia de intensidade euper aplicada ao
nome da empresa — Telefénica —, ou seja, a suppresende telecomunicacdo oferecem
precos reduzidos nas ligagdes interurbanas. O a(ddeestrutura é, portanto, um nome
proprio e a lexia, formada por derivacéo prefixsdo significa que o nucleo, segundo Brito
(2003, p. 52), € “o portador de um nome proprio, g ultima instancia, garante sua

funcionalidade seméantica”.

3.4 Sufixacéo

Quadro 7: Derivacao Sufixal

Revista Veja
Onidénimos Taxe N° Data Pag.

1. | Moderninha Plus- sem aluguel e sem tax&roduto| 2595 | 19/08/18 47
de adeséo. Conexao por chip e wi-fi.

2. | Minizinha Chip - A maquininha sem Produto| 2513 | 18/01/17 71
aluguel agora funciona sem celular.

Fonte: Observatorio de Neologia em textos publicitarig8icacdo ao desenvolvimento da competéncia lexical,
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

13Telfénica S/A é uma empresa espanhola de telecaacies ~operando globalmente, € uma das maiores
companhias de telecomunicacdes fixas e méveis dudmy...) E conhecida pelo o uso da marca coniercia
Vivo e opera desde 1998. Fonte: pt.wikipedia.orgifivelefonica_Brasil em 09/04/2019.
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3.4.1 Moderninha Plus e Minizinha Chip

A lexia Moderninha Plus nomeia uma maquina de processamento com cartdo de
crédito ou débito, produzida pelo fabricante "Pag®@UOL" e utilizada no comércio para
pagamentos. Essa unidade é formada por uma baseaer substantival acrescida do sufixo
-inha, de cunho diminutivo e afetivo, caracterizandamea do produto. A partir do contexto,
depreende-se da bas®derna um objeto contemporaneo, de criacao recente, @nauwe a
lexia nos remete a ideia de que a nomeacgao da napaitiu de uma possivel anterior.

Alves (1990) salienta que os sufixos sédo formasgwe, quando unidos a direita da
base, atribui-lhes uma ideia acessoria e que patkmsua classe gramatical. Observamos,
no entanto, que essa definicdo ndo se aplica amsiuiha, no que se refere a mudanca de
classe gramatical, pois a estrutura permanece saanelasse. Nesse sentido, temos uma
lexia constituida de um Subst.+Suf.

A lexia Minizinha Chip, por sua vez, é formada por dois afixos, um détear
prefixal, mini-, e o outro sufixal-zinha. No entanto, a particulaini- sempre funcionou
como prefixo, mas com o desenvolvimento de seu fmoalcada a condicdo de base
substantiva recebendo, entdo, o sufixo diminutiatm que gerou uma nova unidade lexical,
Minizinha, cujo significado designa um determinado prodiimizinha nomeia a maquina
de processamento com cartédo de crédito ou déletmndanho reduzido.

Sandmann (1992) discute que identificar os elensesfi®ais a serem colocados antes
da baseprefixo, e depois da bassufixo, como formas de se estabelecer uma regra, néao
contemplam a real condicdo dos afixos. Ainda dedaca@om o autor, a relevancia da
definicdo consiste no desenvolvimento sintaticera@ntico de cada afixo justaposto a base,
isto €, a diferencga consiste na fungéo de cada afixcontexto do enunciado. E com base
nesses argumentos que ele apresenta os seguiategles: "em desatrelar,des-tem funcéo
apenas semantica: ele indica reversao, volta, etrosouermos, € reversativo. Ja em
desatrelamento a funcdo de emo é sintdtica e faz do verbo um substantivo.”
(SANDMANN, 1992, p. 39).

De acordo com a perspectiva de Sandmann (op.schb)e as funcdes dos afixos,
notamos que as lexiddoderninha e Minizinha s&o isentas das fun¢des sintatica e semantica
discutidas pelo autor, pois 0 acréscimo do sufiRba a base Moderna ndo contempla a
funcbes mencionadas; ela s6 indica o diminutivo otigeto. Quanto éMinizinha, néo
podemos analisar a unidade lexical segundo o icritier relevancia apontado por Sandmann
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devido ao fato de a lexia ndo possuir uma baseertkente para que sejam acrescentados os
afixos. Dessa forma, o elementoini- assume a condicdo de uma forma autbnoma e
substantival.

Retomando a discussdo de Sandmann (1992) a regfeifancdo sintatica e da
mudanca de classe das palavras a partir dos subixastor afirma que esse papel ndo se
aplica aos sufixos de grau, cabendo a estes apeinagdo semantica. Baseando-nos nessas
reflexdes, verificamos que o processo de formagdolekias em analise da-se por meio da
derivacdo sufixal, pois a insercdo do sufixo deugés bases substantivas aponta que
semanticamente ambas apresentam formas reduzidgsodato anunciado, ou seja, as
maquinas de processamento com cartdo de créddélmto Moderninha e Minizinha).

Na lexiaBrahmeiro, a seguir, observamos o processo de derivacamabkafpartir de
um nome proprio. No entanto, esta lexia ndo coomd® a um nome préprio, ou seja, um
nome de uma marca, mas sim a um derivado (da m@mcanionimo Brahma. Este exemplo
corrobora nossa discusséo ao salientarmos o coanpamto, a semelhanga morfossintética e
semantica dos nomes comuns e proprios em conteasass.

A forma de sua constituicdo deu-se pelo mesmo psocque ocorre com 0S homes
comuns em que temos a b&mhma+-eiro, ou seja, a partir de NP+Suf, o0 que gerou um
nome comumprahmeiro. Através desse processo, verifica-se a derivagéxat do nome
préprio gerando um nome comum. Com base no contaxéxia significa aquele que bebe e
e fiel a cervejaBrahma. Retomando os argumentos de Sandmann (1992) quanto
individualidade dos sufixos, sua funcéo sintaticamedanca de classe gramatical, notamos
que a lexilBrahmeiro satisfaz a definicdo do autor no fato em que detamtivoBrahma,

derivou-se o substantivo brahmeiro, como mostnalmeio abaixo.
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Figura 3: Derivacéao de Onidnimo por

meio do processo sufixacac

Derivacao onionimica - BRAHMEIRO
Fonte: Brahmeiro (2019)

3.5 Oniénimos formados por composi¢cao

A composicado é um dos processos de formacédo deraslam que observamos uma
das peculiaridades quanto as possibilidades deagépldo Iéxico da Lingua Portuguesa, por
favorecer sua expansao através da fusdo de bastsntes para formar palavras novas. "O
processo da composicdo implica a justaposicdo desbautbnomas ou ndo autdbnomas. A
unidade Iéxica composta funciona morfologica e sdite@mente como um udnico elemento
(...) e revela um carater sintatico subordinativaoordenativo” (ALVES, 1990, p. 41).

Na perspectiva de Alves acima, a subordinacdo emezitos justapostos da-se por
meio de vinculos dependentes entre duas basessiNegts manipuladas, que desempenham
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funcdes de elemento principal e qualificador nauesta do sintagma. Para a autora, essa
relagdo tem o carater determinante e determinadoeeversa. No entanto, verificamos que
essa reciprocidade, por meio de seus exemplasredos-dendncias, operacdo-desmonte e
politico-galda - sé@o neologismos compostos em que 0s primeiroseak®s da construcao
|éxica sdo substantivos determinados e nlcleo dast@was, enquanto 0os segundos sdo
substantivos determinantes com funcéo adjetivahddisegundo a autora, a subordinagao
pode acontecer, também, por meio de bases de <lgissraticais distintas em que o vinculo
de dependéncia se mantém. Isso fica evidente nesnpas a seguirlava-louca
(Verbo+Substantivo), um cinco-estrelas (Numeral+Substantivo), boca de urna
(Substantivo+Preposi¢cdo+Substantivo).

Ja nos compostos coordenativos, as unidades queowdipor as lexias demonstram
independéncia entre si. Isso significa que na @wdao nao ha vinculo de dependéncia entre
0s itens que vao ser justapostos, ou seja, naanhéawater determinado/determinante. Tal
processo deve-se, segundo Alves (1990), ao fats danidades léxicas que irdo constituir a
nova lexia estarem unidas e dispostas numa retig@quivaléncia contextual, como também
pertencerem a mesma classe gramatmaiono-inverno, governo-guerrilhdica evidente,
portanto, a participacao fecunda do processo deasigho na criagdo de novas palavras no
léxico da Lingua Portuguesa.
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Quadro 8: Composicao Subordinada

Revista IstoE
Oniénimo Taxe N° Data Pag.

1. DISQUE REAL - Gerentes
atendendo vocé das 08:00 as 22 0% .
horas, 365 dias por ano, pelo ervico
disque rea

1954 11/04/2007 8

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

3.5.1 Disque Real

A lexia Disque Realrevela, a partir do contexto, que a instituicodasia oferece um
servico de atendimento por telefone a seus cliegse servigco proporciona-lhes desde o
simples acesso ao saldo de sua conta correnteutités anais complexos que uma agéncia
fisica oferece.

A lexia é formada por uma composicdo de base vesbglida de um NP. Sua
estrutura permite identificar, com base nos arguosede Alves (1990), que o primeiro
elemento (Disque) tem um carater determinado (DRrestitui-se como nucleo da estrutura,
por ser abrangente, estando sujeito a um seguedwesto que especifique e dé sentido ao
significado do sintagma verbal, ou seja, ha umacéel de dependéncia, enquanto o segundo
(Real), de carater determinante (DT), desenvolvluregdo de objeto, especificando e
completando o sentido dessa estrutura.

Alves (1990, p. 42) destaca que "a relacao derditagdo lexical € também expressa
por formacgdes substantivas nas quais o primeirgpooente constitui uma base 'verbal', o
qual se subordina a outro, que desempenha a feigtdtica de objeto direto". E exemplifica:

"A ideia deste dispositivo € a0 mesmo tempo engsmle simples: uma seringa
acionada por unempurra-émbolanotorizado € carregada de soro fisiolégico, [(Ma, 23-
04-88: 48 c. 2). Llava-lougaMaxim's" (Gl, 09-10-88: 21, c. 3).

A autora explica que os substantivdabolo e loucaatuam como objeto direto dos
verbos aos quais estéo vinculados. Verificamossmpgue essa definicdo ndo se aplica, em

sua totalidade, a lexiaisque Real visto que se trata de um composto de caratetasubsl
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constituido por um verbo e um nome préoprio. No exiat em que a lexia esta inserida, a
regéncia do verb®iscar ndo permite que o substantiReal desenvolva a funcao de objeto
direto, mas de objeto indireto, mesmo que a prefosesteja implicita. Pela expressao
Disque ReaJ podemos entender "discar para o banco Real".aDfessa, verificamos que,
emDisque Realp verbo esta subordinado ao nome proprio e a ¢oigsid da lexia da-se por
meio de Verbo+Prep.+NP.

Quadro 9: Composicao Subordinada

Revista Epoca

Onidénimos Taxe N° Data Pag.
VIVO AGENDA - Se vocé perder sep
2. | celular, nem correntinha, nem chip, ne@ervico| 342 06/12/04 29

S&o Longuinho salvam a sua agenda.

TIM TORPEDO - Dé um TIM para
3. | quem vocé gosta. Sao 500 minutos gd&ervico| 342 06/12/04 34
ligacdes locais e 500 TIM torpedos de

presente parfalar com outro TIV

Revista/Veja
Onidénimo Taxe N° Data Pag.
CLAROCONTA - Promocgéo exclusiva
para pessoa fisica. (...) bonus com g

4 mesma quantidade de minutos | Servi¢o| ed.1953| 26/04/2006 22
contratada, valido ap0s o consumo da
franquiamensa

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

3.5.2 Vivo agenda, Tim torpedo e Claroconta

O setor de telefonia mével, nos ultimos anos, teploeado a estilistica Iéxica, ou
seja, os investimentos morfossemanticos nas cogimsade palavras do Iéxico com intuito
de persuadir o consumidor. Para isso, usa os mxdesque a lingua dispde para transformar
a manipulacdo das palavras em verdadeiras alialasu$ produtos no comércio eletrénico.
Essas formas estilisticas acomodam-se entre csdeariprocessos de formacéo de palavras
em que grande parte das criagbes ordena-se conbmm®ldes da estrutura morfossintética
da Lingua Portuguesa. Nessa perspectiva de criggzovas lexias, as operadoras utilizam-se



65

de palavras que circulam no dia a dia dos consugsde estdo sempre ligadas as
necessidades imediatas dos individuos.

Os elementos que compdem essas lexias neoldgitifistieas, muitas vezes, estédo
justapostos e correlacionados, especificamentea ngssquisa, aos nomes proprios das
operadoras. Esse fen6meno de unir as necessidaddfatas representadas pelas palavras
com o nome das empresas tornou-se um amplo reparsoasivo. Assim, temos formacdes
constituidas pelo processo de unido de NP e NClgens casos de NP mais verbo
desencadeando um numero significativo de novasadeglnuma sequéncia em série ou numa

possivel relacdo paradigmafitaral aspecto fica evidente nos exemplos a seguir:

Vivo Agenda, Vivo Direto, Vivo Download, Vivo EncanVivo Play, Vivo Renova, Vivo Pés,
Vivo Menssaging); Claro Conta, Claro Chip, ClarouBk, Claro Up, Claro Video, Claro

Controle, Claro Banca; Tim Torpedo, Tim Chip, Tirmn@ole, Tim Banca Jornais, Tim Fixo.

A partir das lexias acim3 observamos algumas estratégias da publicidademes
na formacdo de compostos onionimicos, tais como:

a) tendéncia em preservar os nomes das operadoras objetivo de identificar que o
produto oferecido corresponde a determinada empi@sanomes vém sempre em primeiro
lugar, a esquerda, para ganhar realce junto aacodsr;

b) o segundo elemento lexical dos compostos apeekEn € bastante variavel,
pertencendo as classes de Substantivo, Adjetiverboy tanto no que diz respeito ao Nosso
vernaculo quanto no que se refere aos estrangesism

De acordo com Alves (1990), o termo preservado wam onibnimo de base
substantiva configura-se como uma base determeragizanto que os elementos substituiveis
permutam numa relacdo especifica, configurando emeito determinante. Nessa
perspectiva, notamos que a formacdo de palavrawvéatrdo processo composto por
subordinagédo favorece as sequéncias em série ds levas.

Nas estruturas das lexiasvVivo Agenda, Claro Conta e Tim Torpedd,
depreendemos um tipo de servico oferecido pelasadpeas de telefonia celular. Evfivo
Agenda temos a preservacdo dos contatos dos usuariasrebanco de dados da rede. Tal
servigo diferencia-se do sistema de armazenamentaddes. EnClaro Conta, temos um

14 Em linguistica moderna, o paradigma é constityidln conjunto de unidades que mantém entre si uma
relacéo virtual de substituibilidade. (DUBOIS, 20p1452).
>Todas as lexias elencadas pertencem ao corpussin@iorio de Neologia FALE/UFMG
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tipo de plano especifico e com vantagens paraagsis, no qual o pagamento da conta é
efetuado apés o consumo mensal da franquia cotdrafd enifim Torpedo, temos um
servico de envio de mensagens para qualquer nldaeresma operadora.

As estruturas em analise sdo constituidas por NPeiNSubst+Subst., numa relacéo
determinado (DM) e determinante (DT), sendo qusemgindos elementos, nas palavras de
Alves (1990), "acrescem uma caracteristica com&oirigdjetival”. Notamos, contudo, que,
apesar de os elementos da segunda ordem sererargiviost sua funcéo na lexia situam-nos
na classe dos adjetivos. Assim, "a composicado emuresso de formacdo de palavras que

utiliza estruturas sintaticas para fins lexicaBASILIO, 2002, p. 30).

3.6 Composicdo sintagmética

A composigcdo sintagmética integra-se ao conjunt® pimcessos de formacédo de
palavras por vocabulo composto. Alves (1990) defasse processo a partir de suas
particularidades, assim como o classifica em comfossubordinada, coordenada, satirica,
entre bases ndo autbnomas, e em composicao sititegma

A pesquisadora (op. cit., p. 50) salienta que acgsso por meio da composi¢cao
sintagmética ocorre "quando os membros integrasdeam segmento frasal encontram-se
numa intima relacdo sintatica, morfolégica e semmantle forma a constituirem uma unica
unidade Iéxica". Isso quer dizer que a composig&#agmatica tende a apresentar, na juncao
de seus elementos, uma estrutura constituida compdds morfossintatica e semantica
independentes, em que cada vocabulo permanecstardasse de origem, porém o produto
dessa mescla faz com que nédo s6 se criem novosrd@snmas também um novo significado
para toda a nova lexia.

Segundo a Alves, (1990) a diferenca entre a corp@osiubordinada e a sintagmatica
€ que a composicdo subordinada forma-se pela celagd determinado-determinante
(DM/DT) e também pela relacdo (DT/DM); a composis@dagmatica, entretanto, forma-se
sempre pela relacdo (DM/DT) entre seus membros.

Alves (op. cit.,, p. 52) cita exemplos como "Mukeroptam pelaptoducao
independentee tém filhos sozinhas" (tit.) (F, 09/10/88: 1.ohdominio fechadoom casas
de alto padréo de frente para o mar" (E, 01/0Z&%:
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A partir dos exemplos acima, verificamos partiddides caracteristicas das
formacdes sintagmaticas, como a fixidez das esasitproducéo independente e condominio
fechadd, isto €, os novos sintagmas criados a partimdeabulos autbnomos nao permitem a
insercao de outros elementos, salvo 0s casos empauece o auxilio da preposicao, explicita
ou ndo. Outro fator relevante salientado por AlYE390) é a frequéncia com que essas
unidades aparecem atualmente nas publicacdesigtites.

Nessa perspectiva, verificamos algo comum nos psosecompostos subordinativo e
sintagmatico: os primeiros elementos do novo smtadexical, que sdo os nucleos da
estrutura, sdo dependentes de uma significagdoletangara o sintagma. Isso significa que &
o elemento especificador que completara o sentidwoga estrutura.

Quadro 10: Composicdo Sintagmatica

Revista Veja
Onidénimos Taxe N° Data Pag.
Vigor Grego Flocos -irresistivel, ultra Ed.
1. | gostoso e quando acaba a gente quer dd’roduto| 2470 | 26/02/15 16
novo.
OniBimos Revista Epoca
Taxe N° Data Pag.
Nutren Senior- Chegou Nutren Senior, 0
suplemento Nestlé com ACT - 3, uma
2. | combinacao unica de Calcio, Proteina e Produto|, 840 | 01/07/15 25
Vitamina D. Peca sua amostra gratis:
nutren.com.k

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

3.6.1 Vigor Grego Flocos e Nutren Senior

A estrutura nominativ&igor Grego Flocossignifica um tipo de iogurte, isto €, “um
tipo de alimento, ger. industrializado, de consisi& cremosa e composto de leite coalhado

com bactérias, esp. o lactobacilo e o “estreptdct@UAISS, 2009). No contexto da peca
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publicitaria, podemos inferir que se trata da efel® um novo sabor de Vigor Grego que o
consumidor, ao saborea-lo, ndo vai resistir adelsgjando-o sempre mais.

A lexia Vigor Grego Flocosé composta de elementos independentes e, em sua
formacdo, a unidade que serviu de base para cridgaestrutura configura-se como um
sintagma nominativo caracterizado como uma masta,&, um nome propridjigor grego.

A unidade \gor representa a marca@ego, o iogurte. O primeiro elemento, considerado
sintagma nominativo ou nucleo da estrutura, temordem do composto a funcdo de
determinado (DM), tornando-se dependente do segefelnentoFlocos, o determinante
(DT) ou especificador. Essa relacédo de depend@mtia os termos verifica-se com base na
existéncia de outros produtos da mesma marca. ngsira uma formacdo em série de
elementos determinantes (DT) que varia segunddaor o produto, a sabevigor Grego
"banana caramelada, blueberry, frutas vermelhasamatas, goiabada, morango e baunilha,
maracuja, mel e o tradicional (VIGOR, 2019)

Constatamos que o processo de formacao por corApasigtagmatica da lexi&gor
Grego Flocosocorre por meio de NP+NP+Adj.: nome préprio (marcaome proprio (tipo)

+ substantivo adjetivado (o especificador).

A lexia Nutren Senior, por sua vezé o nome de um tipo de suplemento alimentar,
isto €, "aquilo que se acrescenta a alimentacdo qgrir a falta de certos alimentos, como
sais minerais e vitaminas" (HOUAISS, 2009). Tratada divulgacdo de uma campanha para
apresentar o produto ao mercado, uma mistura deésidias em um soé, destinado a suprir as
necessidades vitaminicas de pessoas com mais @eoS0Segundo seu fabricante, a Nestlé
Brasil, o produto foi lancado sem sabor e, atuatmeeste foi diversificado. (NUTREN,
2019)

A unidadeNutren Senior constitui-se por um composto de bases substargiague
o primeiro elemento foi criado por analogia a foweebal ou substantivalnutrir/ nutricdo e
0 segundo, de origem inglesa, mantém sua formaasubs Senior com a significacdo de
mais velho Essa lexia mantém o carater fixo da sua estruduaaitonomia semantica de seus
elementos e a relacdo DM/DT, ou seja, o0 elemenermeado € representado por analogia
com a formanutricdo e o determinante, pela fornsanior,gerando a nova unidade lexical,
Nutren Senior, representada pela marca. A nova unidade lexmataracterizar as formas
em série do produtoNutren Senior: café com leite, baunilha e chocolate

Com base nessas observacgdes, depreendemos qua Bu&en Senior nomeia um

tipo de nutricdo para idosos constituindo-se a forma sintagmatica a partir de
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Subst.+Prep.+Adj. Ou de novas formas adjetivaissGtBrep.+Ad).+Adjs.: nutricApara
idososde café com leite, baunilha e chocolate.

3.7 Neologismos a partir de Siglas

Figura 4: Onibénimos a partir de siglas

Desempenho para vocé passar
horas no com

Ou resolver tudo em s;egun:fos.

W2y Itautec ligue OB00 121 4494

Ti=Tecmcogla taurtec whawLitautecshop.comubr

Oniénimo - TI, Revista Veja, ed. 2138, 11/11/200p, 20 -Taxe: produto.

A sigla Tl constituida por Subst.+Subst. é, sistematicamgatesonhecida pela
comunidade falante e pertence ao vocabulario téatacinformatica. Essa unidade lexical,
comumente conhecida comi@cnologia da Informacgdem, de acordo com o contexto, o
aproveitamento de parte de seus elementos paret&ra criacdo de uma nova unidade. Na
nova siglaTl, conhecida como Tecnologilautec, fica evidente a constituicdo de um
oniébnimo, que mantém a mesma estrutura formal,npa@m um significado diferente. Na
substituicdo do significado do segundo elementsigla matriz,| deinformacaoparal de
Itauteg ocorre o fenbmeno da transposicédo de subcatsgotisseja, a passagem de um nome

comum para um nome préprio, em que fica conseryaiite da semantica do sintagma
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relativo aos padrdes estabelecidos por meio dedada &rea do conhecimento, como atesta

Alves:

O vocabulario de uma tecnologia ou de uma ciéngiaf@macéo
condiciona o surgimento de unidades lexicais smégas em que se
observa o empréstimo de termos de disciplinas @mefALVES,
1990, p.55).

Observamos, portanto, que o nucleo da nova estrutan nome proprio, mantém-se
inserido nos limites do ambito tecnoldgico. A naigla Tl, doravantd ecnologia Itauteg
nao aponta para uma tecnologia prépria da insditufghanceira, pois ela "provém de uma
empresa oriunda de um departamento do Banco Isp@crlizada no desenvolvimento de
produtos e solugbes de maquina de autoatendimerataa( eletrbnico), fabricante de
equipamentos de automacao comercial e automacaarimh (ITAUTEC, 2019)

Logo, a lexia Itautec também é uma marca, ou sgjanionimo.

3.8 Neologismos a partir de Acrénimos

Figura 5: Oniénimos a partir de acronimos

CULTYRA S

Um mundo de vantagens

Bons motivos
para preferir
a Cultura Inglesa

Salas especialmente
adaptadas ao

SACI:(31)3264-2500 universo infantil

www.culturabh.com.br

Onidnimo - SACI, revista Veja, 2009. Taxe: instiin

O acrénimoSACI resulta do aproveitamento de outro acrénimo, o quativou sua

criacdo. Trata-se, portanto, de um acronimo deoiviloutro acrénimo. A unidade Iéxica que
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serviu de base, ou melhor, o acrénimo derivantée&ia SAC — Servico de Atendimento ao
Consumidor —, formada a partir de Subst.+Subst.siSutva criagdo do acronimo SACI,
porém, temos a substituicdo semantica do tercégnmemto, representado pela letra C de
Consumidor para C de Cultura, também de caratestanival, e o acréscimo da letra I,
elemento morfofonoldgico, resultando na estrutarsstituida por Subst.+Subst.+Subst.+Ad,.

O acrénimoSACI, que significa Servico de Atendimen€ultura Inglesa, é um
nome proprio onionimico que representa um estaibeteto onde se ensinam idiomas. Nele
o acrénimo derivante, SAC, ao sofrer o processmaeipulacdo em sua estrutura, perde seu
estatuto de representacdo de um sintagma nomin(@ivoe comum) e passa a contribuir na
criacdo da nova lexia, que resulta em uma novatest: Parte dessa estrutura, de carater
singular, ira integrar as particularidades de ume@roéprio, SACI. Concluimos, portanto,
que o acronimo SAC sofreu uma manipulacdo e umvepeamento morfossintatico bem-
sucedido na criagao da nova lexia.

Ao tratar daEstilistica dos Oni6nimgsGuérios (s/d) destaca que ha um namero
significativo de marcas e produtos criados pelagsso de siglagem constituidos pelo nome
da empresa e que o processo de manipulacdo poderode varias formas, inclusive com
letras e nomes reduzidos, além de permitir umacpéatizagdo. A observacao feita pelo
autor verifica-se na estrutura do acrébnimo SAClgudelo ele, ha diversos aspectos que
podem contribuir na criacdo e constituicdo de nawudénimos pelo processo de siglagem,
tais como alguns fenémenos fonéticos como os nastiagals.

Para Monteiro,

Os metaplasmos sdo alteracdes ou desvios que rnimcideforma das palavras, em
sua constituicdo sonora. Dai, de modo mais adequdsieremos dizer que os
metaplasmos se processam num nivel morfofonol6g&o,apenas no morfoldgico
ou no fonoldgico. (MONTEIRO, 1991, p. 29).

Os metaplasmos, nas lexias, correspondem a adigdsupressao de elementos
morfofonoldgicos em sua estrutura. No processoridedn da lexia SACI, observamos uma
alteragdo em seu nuclépclassificada comparagoge ou seja, "fendmeno que consiste em
acrescentar um fonema néo etimolégico no final da palavra”. (DUBOIS, 2001, p. 455).
Na criacdo da lexia em questédo, fica comprovaddaptom, o argumento de Guérios (s/d, p.
185) a respeito dos metaplasmos na constituicamuidsnimos. Ainda de acordo com esse

autor, ao ressaltar os variados aspectos que podetmbuir para a criagdo de novas lexias,

16 Em nossa discussao, trataremos como ntcleo adeadenstrucado lexical em que figura o nome préprio



72

especificamente as siglas, outros processos sumgserdiscursos contemporaneos em que 0s
falantes valem-se da liberdade criativa para gemras formacdes. Corroborando sua
discussdo no que se refere a liberdade criativanaaipulacdo de lexias ja existentes,
constatamos também a ocorréncia de outros proces&is/os, como o fenbmeno da

reinterpretacao das siglas, denominadas siglassaes/e

Um novo fendbmeno, identificado na literatura reeefFandrych, 2008), é o
aumento das chamadas siglas reversas, nas quaim@sres partem de uma sigla
de uso geral que querem reinterpretar e, a pasiletras, "encontram palavras que
representam a ideia que pretendem veicular" (SZYHEKN 2005, p. 435apud
GONGCALVES, 2016, p. 74).

Na perspectiva de variadas formas para a criacdgmwdas siglas, ou manipulacéo e
reinterpretacao das ja existentes e em uso na ¢dadanlinguistica, Goncgalves (2016, p. 74)
"revela que as inten¢des irbnicas séo a forca mptri tras das reinterpretacdes jocosas". 1Sso

se evidencia nos exemplos fornecidos por ele:

CCE - Compra, Conserta e Estraga / UVA- Unido dagabundos Aposentados
SUS - Sistema Unico de Sacanagem / UPP - Unidmtieids Pervertidos

As manipulacbes ou reinterpretacfes desenvoluidas lexias ja existentes numa
lingua fazem parte do processo de ampliacdo dodépdr meio da relacdo entre léxico e
sociedade. "O léxico de qualquer lingua, segunidierBian (2001, p. 179), constitui um
vasto universo de limites imprecisos e indefinidds'a partir dessa afirmacdo que o vemos
como um arcabouco continuo de possibilidades deags lexicais e novas interpretacdes de
lexias ja dispostas no sistema linguistico e psoptaa uso.

Como dissemos, a estrutura da nova lexia SACI tonsé de Subst.+Subst.+Nome
Proprio; portanto, as alteracdes dao-se no plarfordea e do significado, o que nos permite
dizer que, com base na discussdo de Goncalves )(201@&cronimo SACI tem um
comportamento semelhante ao de uma sigla reversa.

Para o autor, a forca motriz da sigla reversarestantencdes irbnicas ao reinterpreta-
las. Isso quer dizer que o individuo intensificioe®s conotativos na manipulacdo de
palavras ou siglas com objetivo de contradizer rdide natural com que a comunidade a
conhece. Salientamos que o processo de reversammdesigla deve-se a necessidade

linguistica de os individuos poderem expressar fidd@ias, mesmo que estas ndo tenham
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finalidades jocosas quando eles manipulam os ekam@onstituintes de um sintagma para
uma nova interpretacéo.

Sob essa Otica e com base nos argumentos de G(sfdpspodemos afirmar que o
léxico permite ao individuo exercer suas funcOegicas na transformacéo das palavras com
essa liberdade de expresséo. Isso pode ser calostptancipalmente, no ambito do discurso
publicitario, onde surgem variadas formas de egaresima ideia de forma econdmico-
discursiva.

E nesse trabalho com as palavras que Rocha (20083pexemplifica e aponta outro
fator relevante na manipulacdo dos elementos dirsra“certos vocébulos acronimicos
adquirem um caréter polissémi¢e sdo usados em outros contextos, diferentesooextos

usuais", como comprovam os exemplos dados pelo: auto

(a) Oggdo candidato é no bairro Santo Antonio.
(b) A aula do Prof. José da muibmpe.

Em (a) acima, a unidadg, que significa "quartel general" e é de uso quaseit@
das Forcas Armadas, passa a ter o sentidoodeté em (b), a unidadeibope' significa
pesquisa de opinido, mas, no contexto em questaoa ideia de que a aula do Prof. José tem
um indice de qualidade e prestigio. Nesse serfi@doha (2008) salienta a possibilidade de as
unidades em (a) e (b) serem candidatas a sigléss@ulicas. Portanto, se compararmos as
variadas formas de manipulacdo das unidades dissusobre as siglas e aos acronimos,
verificaremos que as siglas reversas também s@&s@ulicas e que, em ambas as situagdes
de "reverséo e polissemia”, temos o aproveitam@ogcelementos siglados do sintagma, mas
com significados ou reinterpretacdes diferenciadas.

A discusséao relativa aos oniénimos preconizada Guagrios (s/d) volta-se para o
estudo dos "nomes proprios" de marcas e produtbgntanto, foi preciso, neste trabalho,
ampliar os campos de abrangéncia para além ddsdimiopostos pelo autor no que se refere
a unidades léxicas. Ao verificarmos que os onidsima publicidade formam um numero
significativo de lexias que vao além das marcasos produtos e séo portadores de
caracteristicas singulares, defendemos a necessépbacdo da taxonomia para "servico e

Instituicao".

17 Chama-se polissemia a propriedade do signo litigoigue possui varios sentidos. (...) A polisseest em
relagéo com a frequéncia das unidades: quanto fregjgente uma unidade, mais sentidos diferentesupos
(Dubois, 2001, p. 471-472).
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As lexias que surgem no discurso publicitario remgaseus referentes por meio do
composto sintagmatico em que, como salienta R&0EB( p. 174), "o vocabulo composto é
a base e a sigla, o produto”. Isso se verificaintagma nominal Federacdo Brasileira de

Bancos olFEBRABAN, instituicdo patronal que representa os bancoddiras.

Figura 6: Oniénimo a partir de acrénimo

@
2 9

(Cheque Especial
vai mudar para
ajudar todo mundo
a usa-lo melhor.

aparecer o ualor 50 s K30 seporado 5o ivte do Chague Especial

FERIOr Aty p SRS Sr e BRI P PO 3 Y 30 e
) VST e A

O Chaque Expecial vail rudor pang Seteor s via mehor

o frivi 16=

Onidénimo - FEBRABAN, 2018. Taxe: instituicdo

Segundo Rocha (2008, p, 174), "nesse processo rdeagdéo, o produto € um
substantivo simples e proprio e a base, um subgtactimposto e proprio”. Portanto, "o item
léxico acronicamente, que tem a funcdo de permnitia economia no ato da comunicacao,

somente exerce tal papel se a sigla for interpaetselos receptores” (ALVES, 1990. p.
56/57).
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3.9 Truncacéo

A estrutura da Lingua Portuguesa, no seu estago atidinamico, permite que
diversas unidades lexicais constituidas por meidiferentes processos de formacdo de
palavras estabelecam-se em seu acervo lexicaloMdesses processos diferenciam-se em
varias formas de criacdo e producédo de unidadésalsxque vao integrar esse conjunto de
palavras, pois, em processos de formacéao por nacamligdo, subtracdo e alteracbes de bases,
vocébulos e elementos morfofonicos ndo s6 permédemmpliagdo do léxico, mas também
possibilitam o registro e armazenamento de todé&sras vocabulares a ele apresentadas.

No que concerne a criagcdo de novos itens lexpaismeio da subtracdo de parte
integrante de uma unidade, "o processo de truncam@siitui um tipo de abreviacdo em que
uma parte da sequéncia lexical, geralmente a fénaljminada.” (ALVES, 1990, p. 68). A
autora apresenta como formas truncadas as leniasnercado e eurocapitalistaem que a
forma “europeu” foi abreviada e seu produto seap®$ a outra unidade, “mercado”,
formando uma nova unidade lexicaliromercada

Ainda nessa discusséao, Alves (1990) salienta qoféspionais da imprensa recorrem a
estruturas ndo comuns corooqg, nivere sucomo elementos reduzidos das forrnaguetel,
aniversario e sucess&@egundo ela, os colunistas sociais optam por foemaéntricas no
processo de escrita de seus artigos. O processars@cao, nas palavras da autora, € muito

produtivo nesse dominio.

Quadro 11: Truncagao

Revista Epoca
Onidénimos Taxe N° Data Pag.

A SUPER influencia minha maneira de

1. enxergar as coisas, questionar o que

parece ser inquestionavel. Ela me ajudaf0duto| 840 | 01/072015 18

entender e transformar o mundo ao meu
redor.

Fonte: Observatério de Neologia em textos publicitarmglicacéo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande frerEerraz.

A lexia A SUPER, nesse contexto, constitui uma forma abreviadaestautura
nominativa Superinteressante, "nome dado a umstaebrasileira de curiosidades culturais e
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cientificas, publicada mensalmente pela Editora ilAbdesde setembro de 1987".
(SUPERINTERESSANTE, 2019)

A estrutura “superinteressante” € formada por dedwv prefixal. A unidade em
analise A super, deriva, porém, da forma abreviada do compostoimatimo. Com base no
contexto, deduzimos que o sintagma nominativo sajrprocesso de truncacao, pois parte da
sequéncia lexical, nesse caso a final, foi elimanalb ter sua forma reduzida, a lexda
super recupera o seu referenfuperinteressente,todavia, para que esse referente seja
reconstituido, € necessaria a insercdo do artigmidiz (a), alcando o prefixauper a
condicdo de substantivo (super). O sintagbugerinteressantesofre, pois, supresséo de
parte de sua estrutura por meio de ap6cope e otprogsulta num morfema prefixal.

Como vimos, para Monteiro (1991), a apdécope oaguendo ha um corte ou perda de
elementos no fim da unidade lexical. Ao tratarmasadalise do sintagma nominativo em
guestdo, observamos, entretanto, a possibilidadesda supressao estender-se a forma
ausente da lexid super, ou seja, ocorrer, nesse contexto, a partir de indsressante

Consideremos, ainda, a seguinte passagem de Martins

Nos estudos da linguagem €&, porém, inevitavel cienfarecisdo de termos e
impossivel um rigor cientifico no tratamento deogatcomo expressividade,
subjetividade, poeticidade, desvio de norma, c@@ma outros igualmente vagos.
(...). A estilistica Iéxica que se ocupa dos agEeeixpressivos ligados aos seus
componentes semanticos e morfolégicos, os quaisetanto, ndo podem ser
completamente separados dos aspectos sintaticostextuais. (MARTINS, 1997,
p. 71/72).

E com base nos argumentos acima que a estilisgioaite-nos justificar nossa analise
por meio do processo de metaplasmo, ao referir-seipessdo de parte integrante do
sintagma superinteressante, uma vez que partimesdse do produto resultandesuper
para o todo. "[...] entendemos que a criatividade tem limites e se exerce em qualquer
plano da lingua", afirma Monteiro (1991, p. 30). Ea& tratando de estudo estilistico,
observamos que, se ela ndo tem limites, as angisesibilitam linhas de argumentacdo

distintas, desde que nao se sobreponham a estdatsiatema linguistico.

3.10 Neologismos constituidos por Cruzamento Vocalau

O cruzamento vocabular € um dos processos de féomede palavras que tem
contribuido para o desenvolvimento do Iéxico dagui Portuguesa, com produtividade
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especialmente no ambito do discurso publicitarjorealistico. Alves (1990, p. 69) nomeia
esse processo como palavra-valise e o define comatipo de reducdo, em que duas bases
sao privadas de parte de seus elementos parataoesti um novo item léxico". Segundo a
autora, uma perde sua parte final e a outra, sda jpecial. Alves exemplifica como fusao
das bases substantivas os neologisnwasiguaiq "sdo brasileiros que retornaram do
Paraguai" ecantriz, "juncdo, num Unico artista, das qualidades pagp@s atrizes e as
cantoras".

Segundo Alves (op. cit.), parte-se do pressuposta@uk o cruzamento vocabular
resulta estritamente da perda das partes finarsceis dos elementos das bases que vao
compor a nova unidade lexical. No nogsopus encontramos, no entanto, as mais variadas
formas de fusdo. E necessario, portanto, destaeao gruzamento vocabular, nesta pesquisa,
nao se concentra so na fusdo das formas vernacwastambém das formas hibridas, uma
vez que estas ocorrem nos nomes proprios de marcakitos e servicos, sendo tratadas por
nés como neologismos estilisticos. A partir dardefio de Alves (1990), destacamos, em

nossocorpus,as lexiadtau investfone ltadinvestnet

Quadro 12: Cruzamento Vocabular

Revista Epoca
Onidénimos Taxe N° Data Pag.

Vocé acompanha seus rendimentos com tptal

1. comodidade e a melhor tecnologia: | Servicos| 340 | 20/11/2004| 02

Itadlnvestnet, Ital Investfone e Itad
Bankline Interne

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

As unidades lexicaigtal Investnete Itau Investfone nomeiam tipos de servigos
oferecidos pelo banco que possibilitam aos clieoteservar e acompanhar, por telefone e
internet, seus investimentos nesse estabelecim&aim.constituidas de NP+Subst.+Subst.
Nessas estruturas, 0s processos de formacdo emaaelas taxes dos servicos ja
exemplificadas, de acordo com a definicdo de Alessas lexias perdem elementos por meio
do processo de reducao das palawnagstimentqg internet e telefone caracterizando o

sintagma como um cruzamento vocabular.
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A unidadeléxicashowmicig "que possui distribuicdo substantival das basgmérias
show e comicio”, exemplificada por Alves (1990,70), ndo se aplica, porém, a definicdo
dada pela autora, uma vez que s6 uma base petdalpaeus elementos.

Sandmann (1992, p. 58), ao tratar do cruzamentabdar, ressalta que "as bases que
entram na formacdo da nova unidade lexical, ao mamoa, sofre diminuicdo, nao
sistematica ou regular, do seu corpo fénico". E$smacdo assinala a possibilidade de perda
de elementos no processo de criagdo, mas namgestinde essa perda pode ocorrer. Apesar
de ressaltar que "ao menos uma base sofre dimaiyigdautor corrobora a definicdo de
Alves (1990, p. 69) no que se refere as perdassfimaniciais de elementos morficos ao
apresentar como exempldsarangg nome de suco que contém #nj@) e (morango;
Democraduraresultante de democra(cia)+(dita)dura.

Num outro exemplopescopia Sandmann aponta que essa unidade léxica tradaz um
carga depreciativa para "pesquisas" escolares,emdmise inalterada a base"cépia". Assim,
tanto a estrutura de "showmicio" quanto a de "p@atd&xplicam-se pela abrangéncia da
definicdo de Sandmann, (1992) de que ao menos wwabases sofre diminuicdo. Isso
significa dizer que as duas bases podem, na fpséder parte de seus elementos. Baseando-

nos nessa discusséao, identificamos casos semadfeanteosscorpus

Quadro 13 Cruzamento Vocabular

Revista Epoca

Onionimo Taxe N° Data Pag.
PagSafra
Transfira o seu Contas a Pagar pa caderno

a0 .
Safra com toda a agilidade e aSerwgo 362 | 25/04/2005

segurancga que sua empresa necessita.

interno

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

3.10.1 PagSafra

A estruturaPagSafra significa um tipo de servico oferecido pelo baracseus
clientes, os quais, por sua vez, delegam a elespomsabilidade de seus pagamentos e

transferéncias, desde fornecedores a tributos, nespecie de débito automatico. Tal
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estrutura é formada por um Verbo+Nome Proprio elteslo cruzamento da forma reduzida
do verbo pagar, acrescida de um nome proéprio, gueastém inalterado.

Figura 7: Oniénimo constituido por Cruzamento Vocabular

O canal de videos da
maior revista semanal do Brasil

L a sequnda maior do mundo

%&ﬂahriﬂ

Onidnimo-TVEJA, 2018. Taxe: servico.

Ainda nessa discussao, inclui-se a leXMeja, um caso atipico e diferente, mas
caracteristico das lexias estilisticas. Ela € doda de um substantivo abreviado, ou uma
sigla (TV) da unidade extensa televisdo, mais umen@roprio. O produto, fruto do
cruzamento, refere-se a um tipo de serdgdine que permite acessos a videos e noticias
disponibilizados pela revista Veja. Nesse exem@aficamos que houve, no cruzamento das
bases, uma fusdo de duas consoantes /V/ e aMejanantém parte de sua base conservada.

Baseando-nos, ainda, nos argumentos de Sandn29),(Yerificamos uma possivel
fusdo livre, ou seja, um tipo de manipulacdo em gsiebases podem sofrer alteracdes
diferenciadas, como perda, diminuicdo, acréscirsabstituicdo de elementos e inversdo de
suas bases para se adequarem a nova estruturafémiocdo Esses fenbmenos podem ser
constatados nos exemplos elencados pelo autoratar tla especificidade e densidade

semantica tipica dos cruzamentos vocabulares:

a) "O excesso deurocraciaineficiente leva-nos a falar elurrocracid'.
b) "Referindo-se &ailarina de formas ndo bem apropriadas alguém bsdarina".
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c) "Em janela de casa, em Curitiba, durante a cahgaleitoral para governador, em 1990,
vi Mentirez,de mentira #Martinez,sobrenome de um dos candidatos”. (SANDMANN, 1992,
p. 59).

Nos exemplos acima, verificamos que, em a), temag@scimo de uma consoante /r/;
em b), a substituicdo simultdnea de uma vogab &, em c), a substituicdo silabica fa/
lez/. Para Sandmann (1992, p. 58), as formacdbglax em a), b) e c) "ndo obedecem a
modelos estabelecidos na lingua e, ao serem madgsjl deve ser respeitada a estrutura
silabica". Se essas formacdes ndo obedecem a mpdaiessalva de que deve ser respeitada
a estrutura sildbica é nula. Dessa forma, notamues h@, indiretamente, um modelo de
adequacao morfofonoldgica, pois o0 cruzamento vdealestd sujeito ndo s6 a perda de
elementos de suas bases, mas aos fendbmenos que dage que tais construcfes sejam
possiveis.

Considerando, também, a relevancia das observag@eslves (1990) sobre o
cruzamento vocabular, vemos que, em diversas @i8ess muitos estudiosos da area
explicam que tal processo aponta para uma ordematmmativa das bases. Isso quer dizer,
em muitos casos, que geralmente o primeiro elenpartte a parte final e o segundo, a parte
inicial, seguindo a ordem dos elementos dispostodisturso, Como vemos nos exemplos de
Alves, (1990) e Sandmann (1992). Essa ordem deesdgggéo, contudo, ndo aparece como
uma regra, podendo ser invertida para que o cruz@m@os elementos tenha éxito. A
relevancia desse argumento evidencia-se no exeseglointe, retirado de Alves (1990, p.
70):

Cantriz. "juncdo, num Unico artista, das qualidades pré@&trizese ascantoras.

Observamos, nesse exemplo, que jamais o cruzarpedir-se-ia dar a partir dos
elementosatrizes+cantorasmas pelos elementaesntoras+atrizespois a necessidade de se
inverter a ordem de manipulacdo das unidades kxiasa acomodar o corte ou diminuicdo
de elementos obedece ao principio morfofonoldgico.

Caso alguns modelos estabelecidos pelo sistemaisingp ndo sejam respeitados no
ato da manipulagéo das palavras, pode ocorrer bsteugdo no cruzamento devido a escolha
da ordem com que os elementos vao ser manipuladesim, no exemplo acima, para
perceber o bloqueio, basta que se inverta a ordmrel@mentos a serem mesclados, pois o
produto da manipulacdo ndao permite uma estrutléibich aceitavel pela comunidade falante

comoatrizcan, atriztoras.
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Assim sendo, um dos fatores relevantes paraeawride lexias por meio do processo
de cruzamento vocabular € a conjuntura morfofono&ygsto é, que o resultado da mescla
seja uma sequéncia sonora, silabica e articuld&ata Sandmann (1992, p. 58), onde se faz o
corte € naturalmente opcao de quem cria a palavjaessalvando-se que deve ser respeitada
a estrutura sildbica da lingua. Nessa perspectavdibdérdade de criacdo por parte do
falante/publicitario, notamos que algumas lexias &iologicamente transparentes, como
vemos no exemplo seguinte, citado por Sandmann2(19959): Poemia nome de jornal
literario que pode ser o cruzamentopdema+ boemia poema+ poesid. Outras formacoes,
mesmo de acordo com 0s modelos que regem o piimiesso, S0 opacas, Como neste caso

a sequir:

Quadro 14: Cruzamento Vocabular

Revista Veja

Oniébnimo

Taxe N° Data Pag.
A Record investiu em grandes lancamentos {...).
Além disso, montou cRECNOV - Record
Novelas, central de producdo de novelas ¢cqm.,.. . . ed.
3. mais de 75 mil metros quadrados no Rio gréstnwgao 1942 08/02/2006 97
Janeiro.

Fonte: Observatdrio de Neologia em textos publicitaregdicacdo ao desenvolvimento da competéncia lexica
FALE/UFMG. Coordenado pelo Prof. Dr. Aderlande RarEerraz.

3.10.2 Recnov

A lexia Recnov provém de uma formacdo a partir de uma marcatradés cujo
processo deu-se por meio do cruzamento vocabutaiuim esse resultante da mescla de um
Nome Proprio+tNome Comum. A lexia nomeia um cennadptor de trabalhos televisivos,
um espaco especifico destinado a producdo de pnagrale entretenimento. Como ja
discutido anteriormente sobre um cruzamento ligte,€, uma manipulacdo de palavras onde
os elementos morficos se adéquam as necessidagesdibo resultante.

Retomando o posicionamento de Sandmann (1992)aadartiberdade do criador de
uma lexia, defendemos que o argumento de resguarmiacdo do corte a ele é relativo, pois
quem o faz ndo goza de total liberdade linguistieaido a critérios que regem o proprio
processo. Assim, mesmo que se tenha total liberdedexpressdo, o criador, em sua

manipulacdo, estara indiretamente condicionado pmakdes fonéticos e fonologicos da



82

lingua. Isso é perceptivel no exempBlecnoy, onde temos um produto que foi manipulado
dentro dos modelos morfofénicos da lingua, no @¢otanconstrucdo difere, literalmente, da
definicdo de palavra-valise (cruzamento vocabwprgsentada por Alves (1990, p. 69). Em
nosso exemplo, temos a mescla de duas bases em pumeira perde a parte final e a

segunda também a parte final, fugindo assim dod@ocorréncia mais frequente, em que a
segunda base perde a sua parte inicial.

Sobre o fenbmeno do cruzamento vocabular, GorgdR@16) destaca os aspectos
fonologicos e semanticos na manipulacdo das nomatades. O autor sinaliza para a
influéncia das insergdes nas construgdes lexi¢arsalecendo nossos argumentos de um
modelo silabico e sonoro comum a comunidade dati&da

Apesar de ndo dar uma definicao clara a respeitbuzamento vocabular, Gongalves
comprova a definicdo, evidenciada pelos estudidaogrea, de que o cruzamento vocabular
baseia-se na mescla de duas bases, e exemplifiaatdrista(jlungcdo danaucommotorista
= 'motorista sem pericia') eaquético (mistura decraque com caquético= 'craque com
péssima aparéncia fisica, em geral ocasionadaqogisumo de drogas, sobretud@k)".
(GONGCALVES, 2016, p. 74).

O autor legitima a ressalva dos nossos argumeetgsi€l 0s cruzamentos vocabulares
estdo sujeitos a uma mescla livre, ou seja, tatdesuma manipulacdo em que as bases
podem sofrer alteracfes diferenciadas como pentiinuicdo, acréscimo, substituicdo e uma
possivel transmutacdo semantica em seus elementos.

No primeiro exemplo (motorista), verifica-se a &t#&io de uma vogal para um
ditongo e, no segundo (craquético), observa-sedupka carga semantica negativa a partir do
cruzamento das bases, uma vez que a prinwaak, traduz um significado extralinguistico
de negatividade e a segundaguético,denota, por natureza, "que tem ma constituicécafis
que tem a saude fraca" (HOUAISS, 2009). Quantoigrifisado do produto, deduz-se que
craguéticoé "o usuario de péssima aparéncia fisica" e ndokccom péssima aparéncia.
Vemos, assim, que a discussédo de Goncgalves (2046upa-se com a de Sandmann (1992)
no que tange ao ponto de que, pelo menos, umaadas bofre diminuicao.

Ainda quanto a Goncalves, destacamos uma contfibuigais ampla do autor ao
processo de cruzamento vocabular. Para ele, oaroamos vocabulares podem ser divididos
em trés grandes grupos, a saber: entranhamentallegombinacdo truncada e substituicao

sublexical.
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O entranhamento lexical consiste na fusdo de dalasnas pela interposicao de uma
a outra. Do ponto de vista fonologico, as duasvpatamatrizes sdo literalmente
superpostas de modo que um ou varios segmentasoeguartihados. A maior ou

menor quantidade de material fénico comum dependgal de semelhanca fonica

entre as palavras fundidg§SONCALVES, 2016, p. 77).

Como bem definiu Gongalves, no entranhamento |execcarocedimento na mescla
das bases constitui uma forma de adequacdo moidaf6@s elementos sobrepostos na
mescla tém como fator relevante o maior ou mendema fonico, porém o material fénico
depende da existéncia do morfico, pois ndo sedeatguantidade de material, mas do grau de

semelhanca fonica entre seus elementos. Inclugmesse processo, as seguintes lexias:

Figura 8: Oniénimo constituido por Cruzamento Vocabular

! L EBER AR B ] 2 it
AT VT TR B W TRCTOW DGR e

Rt O A
- o 1

Bradesco

Onidénimo - Bradescompleto, (2007). Taxe: institaica

Na lexia Bradescompleto,uma campanha desenvolvida pela instituicdo finamce
para interagir de forma mais préxima e convinceoten seu cliente, oferecendo-lhe
seguranca e despertando-lhe confianca na aquisigdovarios servicos completos e

especializados, conforme Marketing (2018)estrutura é constituida de NP+Adj. e seu

processo de formacao da-se por meio do cruzamentbular.
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Figura 9: Oniénimo constituido por Cruzamento Vocabular

@ ﬁluuédigimnigmue‘nau'.

j <
¥ MEs C YW
¥ b .‘" . : | Al )
I | I |

Pessoal quando vocé quer,
Digital quando vocé precisa,

(¥) Cllgee st

Oni6nimo - Digitau, (2019). Taxe: produto.

Na lexiaDigitau, uma campanha criada pelo Banco Ital para as sed&ss e outras
midias, com o objetivo de estimular o uso de sdicajo, conforme Clube (2019), a
estrutura é constituida por Adj.+NP, uma ordemrse& do caso anterior. Ambas as lexias
explicam-se segundo a afirmacdo de Sandmann (3P98), pois "onde se faz o corte é
naturalmente opcédo de quem cria a palavra, resglvse o respeito a estrutura silabica da
lingua". Sendo assim, vemos um engenhoso tralwlhmanipulagdo das unidades Iéxicas
dispostas no acervo linguistico da comunidade, lteeglo num produto cuja lexia é
disponibilizada para uso dessa mesma comunidaded&fmicdes dadas pelos autores sobre
cruzamento vocabular, apoiamo-nos no argumentoaderann (1992) de que, na mescla
dos elementos, ao menos um sofre diminuigao.

Notamos, entretanto, que nesses exempieescompletoe Digitau, nao fica claro
em quais das bases houve a perda de elementosz Eslse fendbmeno, realmente, encaminhe
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a analise para a discussdo de Goncalves (2016 smbentranhamento lexical. Ao
retomarmos o raciocinio do autor acerca da dividdicruzamento vocabular em grupos,

encontramos a seguinte ressalva:

A maior ou menor quantidade de material fonico comdepende do grau de
semelhanca fonica entre as palavras fundidas. Daese, ha casos em que uma
palavra aparece integralmente "dentro” da outraocem ‘burrocracia em que a
menor forma de basebyrro) esta totalmente contida na maiburocracid'.
(GONGALVES, 20186, p. 77).

Ao falar da semelhanca fonica entre as palavrasremsmescladas, o autor atribui
esse aspecto a cada unidade independente quenipiagéo, se vai mesclar.

Atentando-nos para o fendbmeno discutido pelo peador, notamos que a menor
forma de base néo esta contida totalmente na méto, que, ao cruzar as bases, a primeira
(burro) teve um segmento fénico substituido por outroar@o & semelhanca fonica, esta
encontra-se somente nos primeiros elementos dagueats das bases que foram mescladas.
Nesse contexto, podemos apresentar, de forma wratisncdente acerca da semelhanca fonica

entre as palavras, o exemplo dado por Alves (19910):

Cantriz - “juncdo, num unico artista, das qualidades pagpile atrizes e cantoras”

Assim sendo, o grau de semelhanca fénica é reJafios existe cruzamento de
palavras em que a semelhanca fénica ndo consiste tido de cada matriz, como ressalta
Goncalves (2016), mas em parte dessas matrizesgjapno ato da mescla, a semelhanca
fénica da-se também entre as silabas iniciaig,cali@das e nos finais das bases. Esse € o0 caso
da lexia,Brasdecompletgem que a silaba /co/ funde-se como material nopfeatencente as
duas matrizesBradesco+complet®, aproximando a semelhanca fonica entre as palavra

Quanto a lexiadDigitau, derivante das lexiagigital+Itat ), observamos um possivel
deslocamento sonoro induzido pela grafia da unidéxiea, ou seja, na mescla das lexias
(digital+Itat ), ao perder elementos morficos como /al/ e /Ithroduto preserva a parte
fonica dos elementos anulados de cada lexia, oopca a semelhanca fonica entre eles.
Temos, portanto, efBradescompletoe Digitau, um possivel cruzamento vocabular por meio

do fendbmeno de entranhamento lexical.
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3.11 Neologismos por Reduplicacdo ou Redobro

Figura 10: Oniénimo por Reduplicacao

LIBERTY

TIM-TIM
ILIMITADO

Para qualquer lugar do
Brasil corm o DDD &1,

Onidénimo - TIM-TIM. Revista Veja 20/04/2015.

Na reduplicacéo ou redobro, observamos, tambénpraoesso de formacéo de novas
lexias, uma vez que a estrutura morfologica da wan@ortuguesa permite juncdes de
elementos repetidos, mesmo que eles dependamodesfamorfofénicos, pois tais criagdes, a
exemplo do que encontramos em nossa pesquisagusdmente palavras lexicais, visto que
elas estdo disponiveis para uso e em uso, conuagoada lexia TIM-TIM.

A reduplicacéo, conforme (ALVES, 1990), refere-serarecurso morfolégico em que
uma mesma base é repetida duas ou mais vezesde fomnstituir um novo item léxico. A
autora chama a atencéo para sua pouca produtividagertugués contemporaneo. Esse tipo
de formacao tende a ser pouco produtivo mesmo mit@mstilistico, como fica evidente na
discusséo de Guérios (s/d,) ao tratar da estdistis onibnimos, especificamente, nomes de

onomatopéias, sendo tanto uma quanto outra reclsoassos na Lingua Portuguesa.
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"Quando os elementos séo repetidos integralmeste, ateracdo de fonemas, tem-se a
duplicacdo perfeita; quando existe alternancia Neza@u perda de fonemas, a duplicacdo
imperfeita” (MONTEIRO, 2002, p. 196-7).

A unidade lexical TIM-TIM significa um tipo de sege oferecido pela operadora de
telefonia TIM, que oferece ligacfes ilimitadas e@ular para nimeros da mesma operadora.
Essa lexia € constituida por NP+NP. Ressaltamagnpoa verossimilhanca na constituicdo
da lexia no que se refere a uma segunda interpet&pr ter seu oniénimo duplicado, TIM-
TIM, atestamos a interface entre nome préprio eencomum, em que a primeira base se
refere a0 nome da instituicido e a segunda, ao @aoservico oferecido pela operadora.
Logo, temos, em sua constituicdo, um processo dmaffio por meio de uma marca
registrada (TIM) reproduzida a partir de NP+NC, coencontramos nos argumentos de
Alves (1990).

3.12 Neologismos formados por Empréstimos

Todo léxico de uma lingua € um sistema aberto éspermite a entrada de elementos
linguisticos estrangeiros e 0 armazenamento deadexido vernaculas recém-criadas,
constituidas com base no proéprio sistema. Essaimionge palavras flexiveis pertencentes
aquela lingua e transitam nos discursos de suaradaue falante, devido a fatores internos e
externos ao sistema linguistico, ajudam a amplidéxico de outras linguas, permitindo
modificacdes e manipulacdes de palavras j4 exedertssim, as palavras vindas de outros
sistemas linguisticos que podem ser introduzidag@nas linguas acomodam-se segundo as
regras dessas linguas, constituindo o chamadongsirsmo. Alves assim o define: “o
elemento estrangeiro, empregado em outro sistamgaititico, € sentido como externo ao
vernaculo dessa lingua. E entdo denominado estrisnge, ou seja, ainda nio faz parte do
acervo lexical do idioma” (Alves, 1990, p. 72).

A pesquisadora ressalta que muitos dos estrangesisitilizados pelo sistema da
lingua receptora tendem a imprimir uma marca tipicapresentativa do pais de origem. No
que concerne a Lingua Portuguesa, a autora obserma foram empregadas, em numero
significativo, palavras externas de diferentesesisis, como o inglés, o espanhol, o francés, o
japonés etc., de areas que ganharam destaqueuio ¥&d, tais como "esporte, economia,

informatica e também nos meios de comunicacao'mphtcando como estrangeirismos as



88

formaspole-position, "a primeira posicdo no momento da partiddlyaglap, "uma volta
rapida".

Sandmann valida os argumentos de Alves (1990) acdec discussdo sobre o
estrangeirismo e sua influéncia em nossa lingyaraducéao lexical por meio do empréstimo

linguistico. Como Alves, identifica que essas pgidis se ddo em trés momentos:

Empréstimo lexical, o semantico, também chamadaldee, e o estrutural. O
empréstimo lexical € o mais relevante devido a imsarcdo no sistema sem
traducdo ou substituicdo de morfemas; o semantiautréduzido com posturas
opostas ao lexical; e o estrutural € o que seguedelo de formacao de palavras
estrangeiro. (SANDMANN, 1992, p. 72/73).

Com base nos autores acima, identificamos, elsonoorpus, 0s seguintes

estrangeirismos:

Figura 11: Oniénimos formados por Empréstimo

ET 0SS 23S0

Pensando mais lange

® ® ® o ® ® o e

Onidnimo — TOYOTA. Revista Epoca, 2013. &axarca

A lexia, exemplificada na figura acima, retratarguanento de Alves (1990) de que a
neologia por empréstimos é veiculada de forma\suaiuma diversidade de mercadorias,

produtos, marcas e servicos oferecidos por paigest&m uma representacdo estavel no
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mercado financeiro. No cenario social, 0s emprésimstdo, muitas vezes, vinculados a
importancia do pais de origem e sua lingua.

As formas externas a lingua tém, de fato, contlibbyiara ampliacdo do léxico da
lingua receptora, mesmo que elas sejam nomes @sodde acordo com Guérios, "Os
onibnimos sao estrangeiros porque os produtos msosi entdo, sdo nacionais, porém de
firmas cuja matriz ou cujos capitais sdo do exter{GUERIOS, s/d, p. 193).

No primeiro exemplo, encontramos a IeXi@YOTA, que se constitui a partir da
forma e do significado como uma marca, isto é,esgmta um fabricante multinacional de
automaoveis com sede na cidade de Aichi, no Japao.

Nesse contexto, observamos também que, além d@aaderesentar o fabricante, esta
resulta de uma alcunha do seu fundador, Kiichirgo@la, ou seja, um eponimo (nome de
animal, planta, top6nimo etc.), que se acresceotamame proprio como um sobrenome
(Houaiss, 2009). Constatamos que a insercdo da T€YOTA , no sistema linguistico do
portugués brasileiro, caracteriza-se como um empr@genuinamente lexical, isto é, o item
léxico, ao ser introduzido no sistema, ndo sofreratdo na forma nem no significado, como

atesta Sandmann abaixo:

O empréstimo lexical €, por assim dizer, 0 queaeodm carne e 0sso, isto é, sem
traducdo ou substituicdo de morfemas, devendo esicado que adaptacdes
fonologicas e/ou ortogréficas, quando necessasis, um fato geral e esperado.
(SANDMANN, 1992, p. 72)

Outro exemplo de estrangeirismo estilistico € o gparece na figura 12 a seguir.
Trata-se da lexidDop Coffee que nomeia uma cafeteria em Belo Horizonte. A lexia
constituida por elementos de dois sistemas lingasstdiferentes: o primeiradQop, cujo
significado éaberto(relativo a espaco), pertence ao idioma "AfricdneisegundoCoffee, a
lingua inglesa e significeafé Da lexiaOop Coffeedepreende-se, portanto, o significado de
um espaco aberto para clientes que apreciam undiéafénciado, moido na hora.
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Figura 12: Onidnimo por Empréstimo

O MELHOR CAFE

Oop Co]fe'

A cafeteria moderninha aposta em graos especiais provenientes de pequencs produtores

No salfio com pé-direito de quase 7 metros, s paredes
pintadas de branco conduzem o olhar 20 teto de cimen-
to aparente, do qual pendem oito longas lumindrias
com filamento de carbono. erido de com
nolebook, o espago nos fundas € ocupado A me-
sa coletiva e iluminado por iro de

qual se 1& slow down, a senha do wi-fi. O
donos € que a clientela se Sinta em casa
africAner, uma das lnguas oficiais da A o Sul,
significa aberto. Servidos em copos de cer
cafés sao feitos com grios comprados diretamente de
pequenos produtores e torrados no proprio local. A se-
legiio ¢ sazonal, por S50 10FGa Para enconirar o caar
vermelho vindo do Sitio do Cedros (ES): sua dogura
J

Oniénimo - Oop Coffee. Revista Veja, 2018. Tarstituicdo

[a]fricaner,falado na Africa do Sul e Namibia, corfiluéncia direta do neerlandés,
uma lingua derivada a partir do grupo germanica-egropeu. O africaner se
desenvolveu durante a colonizagdo holandesa emnslgaises africanos.
(AFRICANER, 2019)

A lexia Oop Coffeetem como produto de sua mescla um composto hidodmado
por um Adj.+Subst. Sua estrutura caracteriza-seocam empréstimo estrutural que, na
discussado de Sandmann (1992), consiste em um mdifetente do da Lingua Portuguesa o
qual, num primeiro momento, seria de formacdo perosmmde dois substantivos, com o
padrdo DM-DT (determinado-determinante).



91

Ao formar, porém, compostos por empréstimos, aiest € inversa, isto €, DT-DM,
segundo o autor, prépria do inglés. Desse modda“s® que muitos nomes préprios de lojas,
empresas ou outras organizacbes obedecem a essmrasDT-DM, que ndo é nossa.”
(SANDMANN, 1992, p. 73).

Concluimos das analises acima, que ambas as ,|&XESOTA e Oop Coffee,
enquadram-se nas reflexdes tecidas por Alves (1®83ndmann (1992) acerca do processo

de formacéo de palavras por meio do empréstimailatigo.

3.13 Outras formacdes lexicais no discurso publidtio

No contexto em que se discutem os variados tiposriagdes lexicais, como
ressaltados por Ferraz (2012), a partir do impastilistico da palavra na publicidade,
identificamos, em nossaorpus a ocorréncia de novos fendmenos, tais como a
DESAUTOMATIZACAO, as EXPRESSOES IDIOMATICAS e a ANM®GIA,

corroborando, dessa forma, a ideia do pesquisBedais, passamos a tratar a seguir.

3.14 Desautomatizacdo de nomes proprios

O fendbmeno de desautomatizagdo de nomes propriosist® na "manipulacéo,
rompimento e alteracdo de uma estrutura fixa conobgetivo de produzir certas
consequéncias inferenciais". (TIMOFEEVA, 2009, ®2R Com base nessa defini¢ao,
compreendemos que qualquer modificacdo nos elementtstituintes de uma estrutura tem
por objetivo fazer com que outras interpretacdgansepossiveis. Apesar da proposta de
alteracdo semantica e morfofénica na estrutura fix@sséncia do fendbmeno consiste na
interpretacdo do novo produto, porém, preservaedsemantica do seu referente.

Em se tratando de manipula¢des linguisticas pafarraacdo de novas lexias, é

necessario alguns principios basicos para entenig@mdmeno da desautomatizagao.

Segundo Mena (2003)

A modificacdo deve apresentar uma mudanca ocasigakintaria e intencional
pelo falante. A modificacdo deve desviar-se o fifte da forma original para que a
mudanca seja percebida. Que a unidade originarsefmhecida e recuperada com
ajuda dos elementos preservados e inalterados, edliante ocontexto (MENA,
2003, p. 6.)
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No processo de desautomatizagdo, temos o rompineergomodificacdo de uma
estrutura fixa e original. Esse fendbmeno pode ecoem qualquer estrutura linguistica
nominativa, desde que esta esteja dentro dos madiSi€micos da lingua. Nesse sentido,
ressaltamos a ocorréncia do fenbmeno entre ospéniraos, os topdnimos e 0s onidnimos.
No exemplo que se segue, observamos que, apefamte levemente desautomatizada, tal
fendbmeno é possivel.

Num programa de telejornalismo da emissora RedbdGdie Televisdo, o conhecido
Jornal Nacional,observado no periodo entre maio e junho de 2@i&tatamos o fenbmeno
da desautomatizacdo a partir de émtropébnimo. O nome da jornalistMaria Jalia
Coutinho, que divulga a previsao do tempo, sofre o rompimdatestrutura fixdlaria Julia
CoutinhoparaMaju ou Maju Coutinho. Embora o telejornal faca uso do padrdo culto da
lingua, € nos tracos da linguagem coloquial, airpdat flexibilidade do uso padrdo que tal
fendmeno ocorre tanto no ambito da fala quantoanestrita, como se verifica nas seguintes

ocorréncias:

"Maria Julia Coutinho, daju, é vitima de comentarios racistas no facebook".
(VEJA, SP. 2015)

"Queridinha do publico e auténtica, a previsdo éal@araviaju Coutinho".
(FOLHA, 2015)

O fenbmeno da desautomatizacdo pode ser verifigtdwvés da supressado de parte da
estrutura fixa do antroponimMaria Julia Coutinho que altera, portanto, a estrutura
nominativa, resgatando, porém, seu refeféngeie se mantém semanticamente inalterado.

Outro caso de desautomatizacdo € 0 que ocorre cbap@imolLagoa Santg na

figura 14 a seguir.

8Elemento do mundo extralinguistico, real ou imagméo qual remete o signo linguistico, num deteatio
contexto sociocultural e de discurso. (HOUAISS, 900
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Figura 13: Nome Préprio

(LAGCBANTA, 2010)

Figura 14: Desautomatizacio de NP

FEIHA DE ARTESANATO
Todo Domingo %,

- e e B
Al - Drlada lagea g,

(VETOPORTE, 2019)

Lagoa Santa€ um municipio brasileiro do estaddidas Gerais, localizado
na Regido Metropolitana de Belo Horizonte. A cel@domove varios eventos, em especial
uma feira de artesanato aos domingos, denominagi@a Arte Santa.Nessa nova estrutura
linguistica, h4 uma alteracdo por meio da adicaarddade léxicaArte, a estrutura fixa,
Lagoa Santa Além de modifica-la preservando seu referentiesautomatizacao altera-lhe o

significado, fato que ndo acontece com o antropénim
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Num outro caso, ainda, a ocorréncia da desautomgatizpode ser vista na lexia
Black Friday, “nome usado pelos varejistas para indicar o peréedmaior faturamento”, ou
seja, um periodo promocional no comércio, conhedm@ublico como Semana Negra. No
contexto de inumeras promocées no comércio vaagjigncontramos, no discurso
publicitario, uma variedade de lexias criadas #ipde elementos que compdem uma unidade
fixa. A presenca do fendmeno da desautomatizag@ses casos, encaixa-se na discussao de
Ferraz (2012) que aponta, como vimos, para o &pé&do persuasivo, os efeitos estilisticos e a
variada tipologia das criacdes lexicais.

Consideremos, agora, as seguintes pecas pubésitari

Figura 15: Desautomatizagdo de Oniénimo

Weck

Venha e confira, o que i » -
<o g : CG 150 Titan ESD

MOTOFES

1C1A QUARTA-FEIRA, 2 DE DEZEMBRO DE 2015
e i e AT T

Em "Black Week -venha e confira o que preparamos para vocé!" (SURBE5),0
fendbmeno ocorre a partir da substituicdo da segbada da estrutura fi8lack Friday para
Black Week, em que, apesar de a estrutura original denotadiama sexta-feira negra, de
muitas promoc¢des no mercado, é na forma desauadatique vemos a ampliacdo de
significado que a unidade fixa carrega ao esteageomocao por mais tempo.

Na modificacdo d&lack Friday paraChoco Friday, a nova lexia denota o produto
especifico anunciado para a promocao, os achodoktaferecidos pela marca Cacau Show,
em que a alteracdo realizada na estrutura fixa ren@stvariedade tipolégica das novas

unidades léxicas.
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Figura 16:Desautomatizacdo de Onidnimo
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(FEBOOK, 2019)

O objetivo das criacdes e manipulacdes nas unidaoi@énativas, nesse contexto, é
levar o consumidor, a partir da inferéncia da éstaudesautomatizada, a ficar convencido da
gualidade do produto, alterando-se 0 nome da mseoa, no entanto, haver desvio semantico
de seu referente. Assim, no discurso publicitéim, qualquer alteracdo que se faca numa
estrutura fixa e original, o referente sempre ig&agtir a relevancia na interacdo entre
consumidor e produto. E com base nessas ocorrémgias Mufioz (2000) salienta a
importancia atribuida, pelos publicitarios, a e§se de criacao linguistica em seus andncios,
pois reconhecem a eficicia do Iéxico publicitario papel que ele tem na memorizacdo do

produto e da marca.

3.15 Expressdes Idiomaticas e nome comercial

O discurso publicitario, nas ultimas décadas, gamhando estatuto de discurso livre,
ou seja, 0 uso dos recursos linguisticos como oo medis produtivo para alavancar
determinada forma de comércio. Nessa perspectinas @iversas maneiras de nomear uma
atividade comercial, um produto ou um estabelecimeue encontramos certos aspectos
estilisticos na funcdo de nomear. Para Sandmar®2,(280 95), "Os nomes de entidades
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comerciais podem naturalmente ndo ser objeto decedpmto de criatividade linguistica”,
mas ressalva que, nos ultimos tempos, eles tendeer sugestivos. Isso fica claro no
exemplo seguinte, em que o home comercial é t&veabtjue se torna referéncia social para

0 conjunto de comerciantes.

Figura 17: Expressao Idiomatica

1"Sai da Toca Bar e Restaurante

Localizado no Condominio Portal do Lago Sul, IadeBairro Jardim Botanico/DF.
(MOVIMENTO, 2019)

A unidade sintagmatic8ai da Tocanomeia um estabelecimento comercial conhecido
socialmente como bar e restaurante, local de erusoahde séo servidas bebidas e refeigcoes.
A unidade constitui um caso dexpressdo ldiomaticgporque composta de elementos
independentes, com significacdo prépria os quasse justaporem, formam uma nova
unidade lexical. O que distingue, entretanto, aesgfio idiomatica de outros compostos &,
nas palavras de Ferraz (2012, p. 65), "a sua esirgemantica, cujo significado global &

diferente da soma dos significados das partes coempes".
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Segundo o contexto em que a expressao esta insetimla, em que se homeia um
estabelecimento de encontros entre pessoas, demfuzjuesair da toca significa sair de
casg fugir da roting sugerindo, intencionalmente, um convite para eimos
sociointerativos. Como bem salientou Sandmann (2@32nomes comerciais podem nao ter
criatividade linguistica, no entanto, fica evideme exemplo acima, o uso de homes notaveis
e sugestivos.

3.16 Analogia

"Ao criar um neologismo, 0 emissor tem, muitas gepéena consciéncia de que esta
inovando, gerando novas unidades léxicas, quers galocessos de formacgéo vernaculares,
quer pelo emprego de estrangeirismos"”. (ALVES, 199@3). Com base no argumento da
autora, contatamos que o léxico permite a seustésauma ampla liberdade de criacdes
linguisticas, oferecendo a eles elementos, meifmsneas para a ampliagdo, mesmo que de
modo inconsciente, desse repositorio de palavrasqeen o individuo esta socialmente
inscrito.

Corroboramos o pensamento de Alves ¢p.acrescentando, ainda, o processo por
Analogia. Muitas criacfes reveladas em contextssntibs, e principalmente no publicitario,
mostram o fendbmeno como veiculo relevante paraisieo.

Segundo Basilio,

Para a construcdo de uma forma por PA, 0 minimessécio é o
conhecimento prévio de duas palavras que tenhampanb@ em comum, de modo
que, pela subtracdo da parte em comum, possaneg mfsignificacao/funcao da
outra parte; ou entdo o conhecimento de uma Umileai@, tendo uma das partes em
comum com idéntico significado em muitas outrastadenodo que, pelo mesmo
processo, possamos inferir o significado e estautda parte desconhecida.
(BASILIO, 1997, p. 12).

Ao discutir a construgdo de uma forma por analagiaytora aponta duas diretrizes:
na primeira, a existéncia de duas palavras queatenpartes em comum; na segunda, 0
conhecimento de uma Unica palavra tendo uma d#sspam comum, como ocorre na lexia
FACEBANK, derivada da palavidACEBOOK e apresentada na Figura 18:
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Figura 18: Oniénimo e Formacé&o Analdgica
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Onidnimo— FACEBANK. Revista Veja, 2018.

O nomeFACEBOOK decorre do nome coloquial para o livro dado aosaduno
inicio do ano letivo por algumas administracdes/ensitarias nos Estados Unidos a fim de
ajuda-los a se conhecerem uns aos outros. O sgmigate que qualquer usuario que declare
ter, pelo menos 13 anos, possa-se tornar usugigireslo do site.

No artigo publicado pela revista Veja, de 15/08804. 70-71, o jornalista aponta
alguns indicios pelos quais a lexia FACEBANK fdada. O artigo ressalta a credibilidade e
a dificuldade financeira pelas quais a rede soEmtebook vem passando, devido ao
vazamento de dados pessoais e sigilosos dos uswhiplataforma. A partir do escarcéu
publico, a rede objetivou buscar investimentos ecqgs no mercado financeiro para
oferecer a seus usuérios todos os tipos de tragsdip@nceiras através do seu aplicativo, o
"Messenger".

Baseando-nos nessas informagfes, observamos cespnoento morfossemantico da
lexia Facebook na criacdo da Facebank, em querhaafdo resultante foi escolhida, em
detrimento da primeira, por forgca de seu podendeagdo”. (BASILIO, 1997, p. 18).

Com base em Basilio (op. cit.), a lexia Facebarkesponde ao segundo principio
proposto pela autora, para uma construcdo por giaalém nosso exemplo, temos uma Unica
palavra em que uma das parfesg constitui a base e a qual foi acrescida olaak Esse
processo permitiu o resgate do referente nominativtque propiciou a criagdo da nova lexia.

Isso demonstra, também, que € preciso que a partang, no nosso cadace de idéntico
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significado, esteja, necessariamente, em tantasmsodibrmacdes. O processo analdgico
possibilita que uma palavra seja criada a partiuglemodelo foneticamente ja existente,
correspondente a parte de uma das bases que iatpgltavra derivante. O produto resultante
de uma criacdo analdgica, todavia, ndo dependa pdskivel correspondéncia fonética, mas
também do aproveitamento da carga seméntica dadogsserviu de modelo para a nova
criacao.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa objetivou pér em pratica aipelsproposta observada por
Guérios (s/d) no que diz respeito a possibilidagl¢rabalho com os oniénimos. Para o autor,
0S nomes proprios de marcas, produtos e servicam fsubjugados a meros rétulos como
forma de identificacdo de cada produto. A particdieta e analise das lexias encontradas no
discurso publicitario, constatamos que 0s nomeprim® sdo portadores de caracteristicas
singulares e comportam-se, no sistema linguistiedorma semelhante aos nomes comuns,
porque se adéquam a morfossintaxe da Lingua Pedageonforme a gramatica que rege
essa lingua.

As lexias, analisadas a partir dorpusdo Observatério de Neologia na publicidade
FALE/UFMG, evidenciam que seus processos deformag@m s6 atendem aos padrdes
estruturais da lingua, como possibilitam outraguwtisbes com base em unidades lexicais,
muitas vezes, inusitadas, ou seja, fora do ideal goe a comunidade linguistica esta
habituada.

De acordo com Guérios (s/d), possibilitar uma sist&ca € verificar se as criagdes
nominativas sado suscetiveis a analise, mediand@jarto de principios por que passam todas
as criagdes linguisticas numa lingua ativa e niatista é, se as criacdes dos onibnimos
podem ser analisadas dentro de parametros estsutorao os sintaticos, os semanticos, 0s
morfoldgicos, os fonoldgicos, os pragmaticos eissulsivos. E a partir dessa discussdo que
colocamos a perspectiva de contribuicdo desta gsgara o ensino do léxico, assim como
para o desenvolvimento da competéncia lexical deganps da Lingua Portuguesa,
especialmente na Educacao Basica.

Baseando-nos na analise @wpuspublicitario, constatamos que as lexias enconsrada
podem oferecer varias formas de trabalhar o lém&csala de aula. Esta dissertacéo pretende
oferecer as condi¢gdes para que tanto professoeggajalunos possam compreender como as
palavras sdo criadas e organizadas conforme seagsm de formacéo, sobretudo quando se
trata de neologismos estilisticos.

Ferraz (2010) define a competéncia léxica comonthecimento que se deve ter para
utilizar a palavra com propriedade, isto é, commophecimento que permite ao usuario da
lingua reconhecer, aprender, recuperar e relacamaliferentes palavras no plano oral e no
escrito. Com base nesse argumento, entendemodequ®iecipalmente durante a Educacéo

Basica, necessita desenvolver sua capacidade dezir@ compreender novas formacdes
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|éxicas na sua lingua materna. A partir desse psoceesperamos que 0s alunos possam
desenvolver habilidades para reconhecer a relagé® & unidades lexicais ja existentes e as
novas formacdes e seu funcionamento na producéerdielo dos enunciados em que estas se
inscrevem.

Ressaltamos a importancia do desenvolvimento dget@ncia lexical na formagao
escolar dos falantes do portugués brasileiro. O adequado e variado das palavras
caracteriza esse desenvolvimento e mostra que kagagpdo repertério lexical depende nao
s6 da aquisicao de conhecimentos morfofonologgiagaticos e semanticos, mas também de
conhecimentos pragmaticos e discursivos, segundquas o contexto é a chave para a
compreensao de qualquer producao linguistica.

Esperamos ter mostrado, através de nossas andtisemionimos, que o estudo dos
nomes de marcas, produtos e servicos na EducacgioaBé& possivel, uma vez que sua
ocorréncia faz parte da vida cotidiana dos usu&@t@bingua, além de constituir um recurso
valioso para o ensino do léxico, ha medida em @gsaipesquisa possibilitou-nos constatar a
viabilidade de uma sistematica na formacao dessdades lexicais, como preconizado por
Guérios (s/d) e corroborado por Ferraz (2010).

O ensino do léxico, através de uma reflexdo soBr@rocessos de formagédo dos
oniébnimos e de sua produgdo e compreensdo em fudgdmntexto, pode, entre outras
contribuicdes, trazé-lo para o foco nas aulas dgud Portuguesa.



102

REFERENCIAS

AFRICANER. Lingua Africaner. Disponivel em: <https:/pt.wikipedia.org/wiki/ling_
africaner>. Acesso em: 12 maio 2019.

ALVES, leda MariaNeologismo- criacéo lexical. 12 ed. S&o Paulo: Atica, 1990.

ANTUNES, IrandéO territério das palavrasestudo do Iéxico em sala de aula. Sdo Paulo:
Parabola Editorial, 2012.

ANTUNES, Irandé.Aula de portuguésencontro & interacdo. 12 ed. S&o Paulo: Parabola
Editorial, 2003.

AULETE, Caldas. Aulete Digital: dicionario contemporaneo da lingua portuguesa.
Disponivel: www.aulete.com.br

BASILIO. Margarida.Formagao e classes de palavras no portugués doilBrd% ed., 12
reimpressao. Sao Paulo: Contexto, 2013.

BASILIO. Margarida.Teoria lexical. 72 ed., 42 reimpressdo. Sdo Paulo: Atica, 200@e Sé
Principios.

BASILIO, Margarida.O principio da analogia na constituicdo do Iéxies regras séo clichés
lexicais.VeredasRevista de Estudos Linguisticos, vol. 1, n. 1,-@19Juiz de Fora, 1997.

BIDERMAN, Maria Tereza Camargad.eoria linguistica:leitura e critica. S&do Paulo: Martins
Fontes, 2001.

BIDERMAN, Maria Tereza Camargo. Dimensfes da pala¥ilologia e Linguistica
Portuguesan. 2, p. 81-118, 1998.

BLACK Friday. Google imagensDisponivel em: <https://www.google.com/search?q2%2
friday%22+promo%C3%A7%C3%A30&source=Inms&tbm=isca&X&ved=0ahUKEwj5-
PmRv4DKAhXhHrkGHYhYA-EQ_AUIEIgC&biw=1366&bih=625>Acesso em: 20 maio
2019.

BRADESCO Completo. Google imagens. Disponivel em: <https://www.google.
com/search?g=bradesco+completo&source=Inms&tbmé&sahX&ved=0ahUKEwiH4rT
Xu8vjAhVNLLKGHfUSCXAQ AUIESgB&biw=1366&bih.>. Acess em: 20 maio 2019.
BRADESCOMPLETORevista Epocal3 nov. 2007, p. 2. Taxe instituic&o.

BRASIL Radios. Disponivel em: <http://www.brasilfas.com.br/>. Acesso em: 3 jun. 2019.

BRHAMEIRO. Google imagensDisponivel em: kttps://www.google.com/search?q=Brahmeiro
+-comemorar+um+feliz+2009+esta+nas+suas+maos> Aess20 maio. 2019.

BRITO, Adriano NevesNomes propriossemantica e ontologia. Brasilia: Editora UnB, 200



103

CACAU SHOW. Disponivel em <https://pt.brfacebookoacaushow/fotos>. Acesso em:
10 out. 2019.

CAMBRIDGE Advanced Learner's Dictionary, versamn-line Disponivel em:
https://dictionary.cambridge.org/pt/ (2005).

CARDOSO, Elis de Almeida. A criacdo neologica éstita.In: ALVES, leda Maria (org.).
Neologia e Neologismos em diferentes perspectd@s Paulo: Paulistana, 2010.

CARVALHINHOS, Patricia de Jesus. As origens dos esnile pessoafominios de
lingu@gem(Revista Eletrdnica de Linguistica), ano 1, n.1022017 p. Disponivel em:
http://www.seer.ufu.br/index.php/dominiosdelinguagarticle/view/11401/6686. Acesso em:
14 jul. 20109.

CARVALHINHOS, Patricia de Jesus; ANTUNES, Alessandfartins.Principios teoricos
de toponimia e antroponimia: questdo do nome proprio. Cadernos do CNLF, vnl13, p.
108-121, 2007.

CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aul®ao Paulo: Contexto, 2014.

CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seducéo. 32 ed. Sado Paulo. Editora
Atica, 2000.

CASTAGNOLA, Luigi. Roséario Farani Mansur Guériosuma vida dedicada a ciéncia da
Linguagem. Universidade Federal do Parana, s/d. pdbisel em:
https://revistas.ufpr.br/letras/article/downloadd49/13076. Acesso em: 1 jun. 2019.

CLUBE de criacdo.Seja Digitau Disponivel em: <http://www.clubedecriacao.com.br/
ultimas/seja-digitau/>. Acesso em: 2 jun. 2019.

DICK, Maria Vicentina P. do Amaral. O sistema onasicn: bases lexicais e terminolégicas,
producao e frequéncidn: OLIVEIRA, Ana Maria Pinto Pires de; ISQUERDO, Apeida
Negri (orgs.).As ciéncias do léxicotexicologia, lexicografia, terminologia. 22 ed. Qa0
Grande: Ed. UFMS, 2001.

DICK, Maria Vicentina P. do AmaraA motivacéo toponimica e a realidade brasileiffo
Paulo: Governo do Estado de Sao Paulo. Edicoesvargio Estado, 1990.

DIGITAU. Google imagensDisponivel em: <https://www.google.com/search?i®66
&bih=625&tbm=isch&sa=1&ei=ImQSXeKFKIJmw50UPzN-bgAU&(digitau + campamnha
+-imagem+e+texto&oq=digitau+cam>. Acesso em: 2 R01.9.

DUBOIS, Jean; GIACOMO, Mathée; GUESPIN, Louis; MARICLESI, Christiane;
MARCELLESI, Jean-Baptiste; MEVEL, Jean-Pieriicionario de Linguistical5? ed. S&o
Paulo: Cultrix, 2001.

FACEBANK. Revista Vejal5 ago. 2018, p. 70-71.

FEBRABAN. Revista EpocaN. 1044, 02 jul. 2018, p. 05 - Taxe Institui¢&o.



104

FREGE, GottlobLdgica e filosofia da linguagen$éo Paulo, Cultrix, 1978.

FERRAZ, Aderlande Pereira. Publicidade: a linguaglenmovacéo lexicaln: ALVES, leda
Maria (org.). Neologia e neologismos em diferentes perspecti&# Paulo: Editora
Paulistana, 2010. p. 251-275.

FERRAZ, Aderlande Pereira. Os neologismos no deseinvento da competéncia lexical.
In: HENRIQUES, Claudio Cezar; SIMOES, Darcilia (orgsipgua Portuguesa, educacéo &
mudancaRio de Janeiro: Europa, 2008. p. 146-162.

FERRAZ, Aderlande Pereira. Neologismos na publa@édampressa: processos mais
frequentes no portugués do Brasil. In: ISQUERDOar&pida Negri; ALVES; leda Maria
(Orgs.).As ciéncias do Iéxice lexicologia, lexicografia, terminologia. Campoa@de, MS:
Ed. UFMS; S&o Paulo: Humanitas, 2007. p. 53-64.

FERRAZ, Aderlande Pereira. A inovacao lexical eraethsdo social da lingua. In: SEABRA,
Maria Candida S. Trindade (org€).Léxico em Estud®&elo Horizonte - MG: UFMG, 2006.
p. 219-234.

FIORIN, José LuizLinguagem e Ideologist&o Paulo: Atica, 2009.

FIORIN, José LuizLinguagem e interdisciplinaridadélea: Estudos Neolatinos, v. 10, n. 1,
2008. p. 29-53.

FIORIN, José Luiz. José Luiz Fiorinn: XAVIER, Antonio Carlos; CORTEZ, Suzana.
Conversas com linguistaszirtudes e controvérsias da linguistica. S&o PaBarabola
Editorial, 2003.

FRIDAY. Google imagens. Disponivel em:
<https://www.google.com/search?q=Friday&source=&thm=isch&sa=X&ved=0ahUKEw
irndSNtoDKAhWbGLKGHc6SBZIQ_ AUIESgB&biw=1366&bih=62%mgrc=0buqlX0ct-
1Y3M>. Acesso em: 20 maio 2019.

GONCALVES. Carlos AlexandreAtuais tendéncias em formacdo de palavi@do Paulo:
Contexto, 2016.

GUERIOS, R. F. Mansubicionario etimolégico de nomessebrenomes. 2 ed. rev. e ampl..
Séo Paulo: Ave Maria Ltda. 1973.

GUERIOS, R. F. Mansur. Onionimia ou Onomastica $mdki. In.: BARBADINHO NETO,
R. (Org.).Estudos em homenagem a Candido Juca (FilR@.de Janeiro: Simdes, (s/d).

HENRIQUES, Claudio Cezar_éxico e Semanticaestudos produtivos sobre palavra e
significacdo. Rio de Janeiro: Elsevier/Campus, 2011

HOUAISS, Ant6nio.Dicionario Houaiss da lingua portuguesRio de Janeiro: Obijetiva,
2009. (verséo eletronica).

ITAUTEC. Disponivel em: <https://pt.wikipedia.orgkwItautec>. Acesso em: 12 abr. 2019.



105

JOVEM Aprendiz. Disponivel em: <https://jovemaprizhd.com.br/aprendiz-seguradora-
lider>. Acesso em: 2 jun. 2019.

KOCH. Ingedore Grunfeld VillagaDesvendando os segredos do tegted. 1. reimpressao.
Séo Paulo: Cortez, 2015.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. Ingedore Grunf&ldlaca Koch.In: XAVIER, Antonio
Carlos; CORTEZ, Suzan&onversas com linguistagirtudes e controvérsias da linguistica.
12 ed. S&o Paulo: Parabola Editorial, 2003. p.113B-

MARKETING, Cinema e Televisdo: marketing e vardpsponivel em: <https://marketing
cinetv.wordpress.com/2010/04/25/cases-mais-inoeadbradesco>. Acesso em: 21 maio
2019.

MARTINS, Elida FerreiraO estudo dos neologismos semanticos no ensino rtiegpés
abordagem a partir de textos publicitarios. 2058. i. Dissertacéo (mestrado) - Universidade
Federal de Minas Gerais, Faculdade de Letras. Betzonte - Minas Gerais, 2015.

MARTINS, Nilce Sant'Annalntroducao a Estilisticaa expressividade na lingua portuguesa.
22 ed. rev. e aum. Sao Paulo: T. A. Queiroz, 1997.

MENA MARTINEZ, F. (2003a): En torno al concepto de desautomatizacion frasectdg
aspectos basicos”, Tonos digital. Revista Electegdnde Estudios Filoldgicos 5. En
linea: https://www.um.es/tonosdigital/znumb5/estathbEdesautomatizacion.htm. Acesso em
25 de maio de 20109.

MESQUITA, Ligia. A queridinha do publico e autémtica previsdo é de sol para Maju
Coutinho. In:  Serafina, S&o Paulo. 29 nov., 2015.ispénivel em:
<https://wwwl.folha.uol.com.br/serafina/2015/12/2025-queridinha-do-publico-e-
autentica-a-previsao-e-de-sol-para-maju-coutintimish Acesso em: 11 out. 2019.

MONTEIRO. José Lemo$orfologia portuguesad4? ed. rev., ampl. Campinas: Pontes, 2002.
MONTEIRO. José Lemo# estilistica S0 Paulo: Atica, 1991. Série Fundamentos.
MOVIMENTO Comunitario do Jardim Botanic@rganizacdo Comunitaria dos Moradores
do Jardim Boténico — DF. Disponivel em: <http://www.mcjb.org.br/busse

directory/1685/sai-da-toca-bar-e-restaurante/>s8cem: 23 maio 2019.

NEVES, Norma Lucio Horta Neveblomes proprios comerciais e industriais no portusyué
Tese de Doutoramento em Letras. Universidade Hedieddinas Gerais, 1971.

NUTREN. Disponivel em: <https://www.nutren.com.Brigr/nutren-senior/nossa-historia>.
Acesso em: 17 maio 2019.

OLIVEIRA, Roberta Pires de. Semantida: MUSSALIM, Fernanda;, BENTESM Anna
Christina (orgs.)Introducdo a linguisticadominios e fronteiras, v. 2, 22 ed. Sdo Paulo:
Cortéz, 2001.

OOP CoffeeRevista Veja5 set. 2018, p. 14. Taxe Instituigao.



106

PEREZ, Elena. Bajd&| nombre proprio en espafidVladrid, 2008.

PRADO, Natalia CristineA influéncia da lingua inglesa na formacdo de nocwserciais
guestbes de identidade linguistica e cultural. Tes®outoramento em Linguistica e Lingua
Portuguesa. Séo Paulo, 2014. UNESP.

PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGOA SANTA. Imagem/brasdol9 out. 2010.
Disponivel em: <http: www.lagoasanta.mg.gov.br>eggo em 10 out. 2019.

REVISTA VEJA. SP, 03 jul., 2015. Disponivel emhttps://vejasp.abril.com.br/cidades/maria-

julia-coutinho-vitima-racismo-facebook>. Acesso drh:out. 2019.

RIEDEL, Dirce Cértes. Os nomes proprios na conéwouljteraria. In.. BARBADINHO
NETO, R. (Org.).Estudos em homenagem a Céandido Juca (FilR@).de Janeiro: Simdes,
(s/d).

ROCHA. Luiz Carlos de AssisEstruturas morfoldgicas do portugué® ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2008.

SACI. Revista Veja.Ed. 2138, 11 nov. 2009, p. 110/111. Taxe Instimica

SANDMANN, Antonio JoséA linguagem da propagandarepensando a lingua portuguesa.
6 ed. Sao Paulo: Contexto, 2002.

SANDMANN. Antonio JoséMorfologia lexical repensando a lingua portuguesa. Séo Paulo:
Contexto, 1992.

SUPER Noticia. 2 dez. 2015.

SUPERINTERSSANTE. Disponivel  enttps://pt.wikipedia.org/wiki/Superinteressante>.
Acesso em: 18 maio 20109.

TIM-TIM . Revista Vej&9 abr. 2015, p. 2-3. Taxe Servigo.

TOMOFEEVA, L. (2009): La desautomatizacion fraseoldgican recurso para crear y
divertir". In: Investigaciones linguisticas en glsi XXI, 2009. p. 249-271.

TOYOTA. Revista Epocd.out. 2013, p. 57. Taxe Marca.

TVEJA. Multirevistas30 maio 2018. Disponivel em: <http://www.multirexis.com.br
/noticias/2018/ tveja/>. Acesso em: 21 maio 2019.

ULLMANN, Stephen.Semanticauma introducao a ciéncia do significado. [tradA.JOs6rio
Mateus]. 42 ed. Lisboa: 1997.

VASCONCELOS, José Leite deAntroponimia PortuguesalLisboa: Imprensa Nacional,
1928.



107

VETOR. Disponivel em: <https:www.vetornortenotice@sn.br>. Acesso: 10 out. 2019.
VIGOR. Disponivel em:<https://www.vigor.com.br/montes>. Acesso em: 17 maio 2019.

ZAMARIANO, Marcia. Estudo toponimico no espaco geografico das mesdesg
paranaenses: metropolitana de Curitiba, centro-oriental e nogéoneiro. Tese de

Doutoramento em Estudos da Linguagem. Universidastadual de Londrina. Londrina,
2010.



