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RESUMO

Este trabalho aborda a relagdo entre producdo e consumo alimentar local, analisando as feiras
livres e o comércio urbano como circuitos curtos de comercializacdo e espacos de
sociabilidade entre agricultores e consumidores em cinco municipios do Territério do Alto
Jequitinhonha, Minas Gerais. A dissertacdo se divide em trés capitulos que tiveram como
objetivos principais (i) analisar a dindmica da comercializacdo da agricultura familiar nas
feiras livres, (ii) analisar a importancia das feiras livres para o abastecimento urbano e para a
seguranga e soberania alimentar, e (iii) analisar a entrada dos produtos da indUstria doméstica
rural no comércio urbano. Para atingir estes objetivos foram usadas metodologias que
permitem andlises qualitativas e quantitativas. Foram feitas coletas de informacdes primarias
por meio de entrevistas com 94 feirantes, 230 consumidores e 24 comerciantes nos municipios
pesquisados. Também foram consultadas fontes secundarias (literaturas e bancos de dados
sobre o0 assunto). Os resultados indicam que feiras livres geram renda para os agricultores,
abastecem uma parcela importante da populacdo urbana, favorecem a seguranca e soberania
alimentar, e representam o principal canal de venda direta da agricultura familiar do territorio
em estudo. Contudo, é imprescindivel pensar em acles e politicas voltadas para o
fortalecimento e desenvolvimento rural para sanar dificuldades de acesso a mercados e criar
estratégias que promovam a valorizacdo dos atributos que estdo enraizados na cultura e no

modo de vida dessa sociedade, agregando valor aos produtos do territério.

Palavras-chave: Feiras Livres. Agricultura Familiar. Comercializagdo. Abastecimento
Urbano. Vale do Jequitinhonha.



ABSTRACT

This paper addresses the relationship between local food production and consumption,
highlighting free fairs and urban trade as short marketing circuits and spaces of sociability
between farmers and consumers in five municipalities of the Territory of Alto Jequitinhonha,
Minas Gerais. Here are presented three studies that had as main objectives to analyze the
dynamics of the commercialization of family agriculture in the free fairs; analyzing the
importance of these free trade fairs for urban supply and food security and sovereignty; and
analyzing the entry of rural domestic industry products into urban trade. To achieve these
objectives, methodologies that allow qualitative and quantitative analysis were used. Primary
information was collected through interviews with 94 traders, 230 consumers and 24 traders
in the cities surveyed. Secondary sources (literatures and databases on the subject) were also
consulted. The results indicate that free fairs generate income for farmers, supply a significant
portion of the urban population, promote food security and sovereignty and represent the main
direct selling channel for family farming in the territory under study. However, it is essential
to think about actions and policies aimed at strengthening and rural development to overcome
difficulties of access to markets and create strategies that promote the appreciation of the
attributes that are rooted in culture and in the way of life of society, adding value to products

in the territory.

Keywords: Free Fairs. Family Agriculture. Commercialization. Urban Supply. Jequitinhonha

Valley.
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1 INTRODUCAO GERAL

A feira livre € um dos mais importantes canais de comercializacdo da agricultura
familiar no Brasil. Mobiliza grande nimero de pessoas, alimentos, bens e mercadorias. No dia
de feira, antes mesmo do amanhecer, 0 cendrio em muitas pequenas cidades brasileiras vai
mudando, ganhando movimentos, cores, sabores e sons que emanam do espaco onde
acontecem as feiras.

No vale do Jequitinhonha mineiro, normalmente, as feiras ocorrem aos sabados, e
cresce 0 nimero de pessoas que circulam pelas cidades pela manha. S&o feirantes de varias
comunidades rurais que chegam as cidades para vender suas mercadorias e fazer a compra
semanal para abastecer a familia; também, sdo muitos os consumidores que vdo a feira
comprar produtos diretos do campo, e hd um grande numero de pessoas que circulam pela
feira para rever amigos, parentes, negociar, entre outros fins. O fato é que quase tudo
converge para as feiras nos dias de sdbados nos municipios do Jequitinhonha. As feiras sdo
realizadas em espagos proprios para esta finalidade, em mercados municipais que foram
construidos para atender o numero de feirantes em cada municipio.

Feiras livres sdo expressdes da cultura material que, as vezes, expressam muito da
dindmica da economia local; tém efeitos sobre o comércio urbano, sobre a renda rural e sdo
fundamentais para o abastecimento. Particularmente nos municipios do Alto Jequitinhonha, a
pauta de producdo da agricultura familiar € bastante diversificada e pouco integrada as cadeias
produtivas ligadas aos grandes negdcios agricolas. Nestes, feiras geram ocupacdo e receitas,
valorizam a identidade territorial, estimulam a criagdo de novos produtos que, além de
contribuir para o abastecimento e a soberania alimentar da populagdo, podem entrar em novos
circuitos de negdcio — no caso, principalmente o comércio urbano.

Nesse contexto, é estimulando integragéo social, cultural e econémica no municipio ou
em grupos de municipios vizinhos que as feiras livres podem ser consideradas parte dos
circuitos curtos de comercializagdo deste territério. Tém dindmicas peculiares de
funcionamento, diferem de um para outro municipio, com maior ou menor nimero de
agricultores, mas sempre representam 0 espa¢co mais importante da comercializacdo da
agricultura familiar do municipio.

Foi reconhecendo isto que o Plano de Desenvolvimento do Vale do Jequitinhonha
(PDVJ), elaborado no ano de 2017 pelo Governo de Minas Gerais, apontou o fortalecimento
das feiras e o estimulo a agroinddstria familiar como medidas importantes para o

desenvolvimento dos municipios, enfatizando que o0s produtos processados recebem
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agregacdo de valor e estimulam a atividade econdmica em periodos de entressafra. Neste
particular, ecoou iniciativas que ja& haviam sido propostas pelos extintos Ministérios do
Desenvolvimento Agrario e do Desenvolvimento Social e praticadas por organizacfes do
Jequitinhonha em apoio as feiras livres.

Este estudo foi elaborado nos marcos de projetos de pesquisa apoiados pelo CNPq,
processos CNPq 442 783/2016-7 e CNPq 441 314/2017-1, tendo como institui¢do executora a
Universidade Federal de Minas Gerais, em parceria com a Universidade Federal de Lavras,
Universidade Estadual de Montes Claros, Secretaria de Estado de Desenvolvimento
Rural/MG, Centro de Agricultura Alternativa Vicente Nica — CAV, Instituto Federal do Leste
e do Norte de Minas e Universidad Nacional de Colombia.

Este trabalho analisa feiras, feirantes, consumidores e canais de comercializacdo em
cinco municipios do Territorio da Cidadania do Alto Jequitinhonha, nordeste de Minas
Gerais: Chapada do Norte, Itamarandiba, Minas Novas, Turmalina e Veredinha. Esses
municipios foram escolhidos em funcéo de critérios técnicos: (i) a existéncia de associacdes
de feirantes que apoiaram o estudo e podem utilizar suas informacoes, (ii) presenca de feiras
livres que recebem apoio e incentivo do poder publico e institui¢bes locais, (iii) que fossem
municipios localizados na area de atuacdo do Centro de Agricultura Alternativa Vicente Nica
(CAV) - instituicdo parceira nesta pesquisa e que desenvolve acdes de apoio as feiras livres.

Ponto importante a considerar é que, desde os anos 2000, ja foram realizados estudos e
acOes em todas essas feiras estudadas, proporcionando dados comparativos e linhas de base
para analisar sua evolucdo. Em algumas oportunidades este trabalho compara resultados,
atualiza dados e reavalia resultados, tomando como base as diversas pesquisas e
levantamentos pontuais realizados neste Territorio ao longo desse periodo.

O estudo analisa a dindmica da comercializacdo da agricultura familiar do Alto
Jequitinhonha investigando as condigdes de producdo e vendas dos feirantes, para
compreender como ocorre a entrada dos seus produtos no abastecimento urbano desses
municipios, compreendendo tanto a 6tica do produtor, quanto do consumidor e a perspectiva
do comércio urbano.

Com base nesses sujeitos diferentes, alguns questionamentos nortearam esta pesquisa:
qual a importancia da feira para a familia rural? Como a agricultura familiar contribui para o
abastecimento urbano? Para além das feiras, quais produtos do agricultor feirante entram no
comércio urbano — supermercados e mercearias? Particularmente, como os produtos de
elevado valor agregado - o valor econémico somado ao alto valor cultural acrescentado pelas

técnicas materiais especificas aos derivados de milho, mandioca e cana-de-agUcar - entram no
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mercado urbano? Quais avangos ocorreram em consequéncia das acdes de apoio as feiras a
partir das iniciativas conduzidas no Territério? Para responder estas indagacOes, e
considerando a importancia da feira, a pesquisa foi realizada nos espacos de mercados em que
ocorrem as feiras, abordando feirantes e consumidores, e também no comércio local.

Assim, o0 objetivo deste estudo é analisar a dinamica da comercializagdo da producédo
familiar nas feiras livres e sua entrada no comércio urbano, analisando também sua
importancia no abastecimento urbano desses cinco municipios do Territorio do Alto
Jequitinhonha.

O estudo esta dividido em trés capitulos. Cada capitulo, objeto de estudo especifico,
conta com objetivos, referencial tedrico, apresentacdo de metodologia de pesquisa e, por fim,
discussdo de resultados.

O primeiro capitulo, ou primeiro estudo, analisa as feiras livres e o perfil dos feirantes,
dimensiona nas feiras a participacdo dos produtos da industria doméstica rural, mapeia o
namero de pontos de vendas existentes em cada feira bem como a diversidade de produtos,
busca informacdes sobre o sistema de producdo e as técnicas de cultivos adotadas. Procura
analisar a dimensdo das vendas feitas nas feiras livres, compreendendo como funciona esta
dindmica, observando quais produtos sdo comercializados, precos e rendas geradas a partir
destas vendas, as sobras de produtos e qual destino destas sobras, e compreende a organizagédo
da feira, de um modo geral, em relacdo ao local onde é realizada, o sistema de transporte, 0
apoio recebido pelos feirantes do poder publico e/ou de outras instituicdes para assisténcia
técnica e capacitacdes.

O segundo capitulo, ou segundo estudo, procura investigar a importancia das feiras
livres para o abastecimento dos municipios estudados, compreendendo as relagdes entre
consumidores, feirantes e produtos, e compreendendo a importancia das feiras livres para a
seguranga e soberania alimentar. Analisa o gasto, a preferéncia e as relagdes do consumidor
com os feirantes.

Por fim, no terceiro capitulo, o estudo analisa a comercializacdo de produtos da
industria doméstica rural no comércio urbano (armazéns, lojas e supermercados),
identificando quais produtos entram nesses circuitos, suas dificuldades e potencialidades.
Analisa a sistematica de compra e a participacdo dos produtos locais no mix de vendas das
casas comerciais, e procura compreender quais entraves impedem que este canal de vendas
ganhe maior expresséo.

Espera-se que o0s resultados deste trabalno possam servir para avancar no

conhecimento sobre os circuitos curtos de comercializacdo, o abastecimento urbano dos
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pequenos municipios, e as relagdes entre a agricultura familiar e o abastecimento dos
territdrios de dindmica agréria, que geralmente ficam fora dos grandes circuitos mercantis de
distribuicdo de alimentos. Além disso, espera sedimentar metodologia de pesquisa cientifica
para orientar novas indagacdes sobre 0 assunto. Mas também, espera-se que o estudo forneca
bases para implementacdo de programas publicos voltados para o fortalecimento da
agricultura familiar, sobretudo para os agricultores familiares feirantes. Poderad também
contribuir para atividades de extensdo rural das instituicdes locais, possibilitando criar acdes

de desenvolvimento territorial para o Alto Jequitinhonha.
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2 AREA DE ESTUDO: O TERRITORIO ALTO JEQUITINHONHA

A historia de ocupacdo do Alto Jequitinhonha esta associada a abundancia de recursos
naturais. Quando foram descobertos diamantes na regido proxima a cabeceira do rio que leva
0 mesmo nome, foi criada a Demarcagdo Diamantina, explorada pela Coroa portuguesa desde
0 século XVIII. As atividades mineradoras marcaram a historia dessa regido e deixaram
legado de destruicdo dos recursos naturais. Com a diminuicdo dessas atividades, a agricultura
passou a ser a principal ocupacdo da populacdo, e o povoamento foi em direcdo de &reas
préximas aos cursos de agua, as grotas, ja que as terras altas, ou chapadas, por serem terras
menos férteis, ndo eram apropriadas para o cultivo. Em geral, as chapadas ficaram como areas
conservadas, onde se coletavam frutos silvestres e criavam o gado. Esse tipo de uso coletivo
durou até quando o eucalipto passou a substituir as plantas nativas das chapadas, nos anos
1970 (RIBEIRO, 2013).

Situado a nordeste do estado de Minas Gerais, 0 vale do Jequitinhonha corresponde a
14,5% do territério mineiro, totaliza 59 municipios distribuidos em trés distintos territorios:
Alto, Médio e Baixo, que foram criados no &mbito do Programa Nacional de
Desenvolvimento Sustentavel de Territdrios Rurais — PRONAT, do extinto Ministério de
Desenvolvimento Agrario, MDA (FJP, 2017).

Estes territdrios podem ser definidos também a partir de suas diferentes caracteristicas
historicas, sociais e fundiarias: o Alto Jequitinhonha esta localizado na por¢édo de terras que
remete a exploracdo do diamante, nas areas mais altas sua paisagem é composta por serras, e
nas areas intermediarias destacam-se as chapadas (planicies altas) e as grotas (vales
profundos). As chapadas apresentam grandes areas ocupadas por eucaliptos, decorrentes da
revolucdo verde e modernizacdo da agricultura - ocorridas a partir da década de 1970; grotas
s30 4reas onde residem agricultores familiares cultivando lavouras e criando animais'. O
territorio Médio Jequitinhonha situado entre os dois outros territorios com paisagem tipica de
caatinga, composta por chapadas planas e vales com areas ocupadas por grandes fazendas; ja
0 Baixo Jequitinhonha localiza-se em area com predominancia da Mata Atlantica, e sua
historia de ocupagéo foi baseada também em grandes fazendas onde esta concentrada a maior
parte das terras (RIBEIRO, 2013).

A expressiva presenca de agricultores familiares com vinculos com a terra e 0 mundo
rural no Alto Jequitinhonha estimula uma forte identidade territorial e sentimento de

pertencimento ao lugar que habitam. As inUmeras transformacgdes que essa populagdo tem

'Sobre revolugdo verde e modernizagéo da agricultura consultar Szmrecsanyi e Ramos (2002).
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enfrentado nas Ultimas décadas, com a chegada da intensiva monocultura de florestas de
eucaliptos, que se iniciou em meados da década 1970, definiu um novo cenério para a
paisagem das areas de chapadas, e grande parte dessas terras foi apropriada pelas empresas. O
Alto Jequitinhonha é marcado pelas suas proprias particularidades, geograficas ou simbolicas,
e 0 Seu povo se reinventa e recria seu proprio modo de convivio com as adversidades de
acordo com suas trajetorias de vida (NORONHA, 2003).

No Territério do Alto Jequitinhonha, definido de acordo com os critérios de
zoneamento usados pelo governo de Minas Gerais, 0s setores de atividades econémicas mais
representativas sdo agropecudria, industria e servicos. Na agropecuéria, que corresponde a
19,4% da economia do Territério, as atividades ligadas a silvicultura, exploracdo vegetal e
agricultura sdo as que mais se destacam, respondem por 14,1% do Valor Adicionado Bruto
(VAB); essa média no estado é de 6,4%. A industria responde por 12,1%, ai incluindo
extracdo mineral, alimentos e bebidas, fabricagdo de produtos téxteis, entre outros produtos
menos representativos. Por outro lado, o setor de servigos responde por 68,5% do VAB, o que
inclui servicos na administracdo publica, comércio, construcdo civil, ramo imobiliario e
aluguéis e prestacdo de servicos para empresas (FJP, 2017).

Este estudo analisou feiras livres e o comércio urbano de cinco municipios que, sob
qualquer dos critérios de zoneamento para efeito de programas publicos, situam-se no Alto
Jequitinhonha: Chapada do Norte, Itamarandiba, Minas Novas, Turmalina e Veredinha,
conforme a Figura 1, a seguir.*Tais municipios apresentam caracterfsticas similares em termos
de bioma, paisagem, histéria, populacdo e atividade econémica, mas cada um tem suas
particularidades no modo de organizacéo territorial e reproducao socioeconémica.

As distancias entre as sedes dos municipios sdo em média de 20 quilémetros, e estes
possuem diferencas no tamanho da area territorial, da populacdo e distintos setores da

atividade econdmica.

’E importante ressaltar que o municipio de Chapada do Norte foi alocado pelo extinto MDA no Territdrio do
Médio Jequitinhonha; mas, reivindicando maior identidade histérico-cultural, enquanto durou o PRONAT pedia
sua transferéncia para o Territorio do Alto Jequitinhonha.
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Figura 1 — Localizacdo dos municipios no territorio em estudo

Municipios
Chapadaido Norte g grea de estudo do
Territério Alto Jequitinhonha.

Veredinha

Itamarandiba

Elaboracdo: Emilia Pereira Fernandes da Silva
Fonte dos dados: IBGE
1 5 30 60 Km Sistemas de Coordenadas: SIRGAS 2000
Datum: SIRGAS 2000
| | | ‘ | | | | Software: ArqGis.

Fonte: Mapa elaborado por Emilia P. Fernandes, 2018. Base de dados: IBGE. Datum SIRGAS: 2000.

De acordo com os dados do Censo Demografico do IBGE, ano 2010, conforme
descritos na Tabela 1, a populacdo dos cincos municipios em estudo somava 101.762
habitantes; destes, 55,97% correspondem a populacdo urbana e 44,03% a populacdo rural.
Percebe-se que quase metade da populacdo desses municipios reside em areas rurais, 0 que é
namero bastante elevado se comparado a média de populacéo rural do estado de Minas Gerais
(14,71%), segundo Caldas (2018). Isto mostra o quanto a agricultura familiar é expressiva no
Alto Jequitinhonha. Vale destacar que esses dados sdo superiores a média do Brasil e de
Minas Gerais.

A Tabela 1, a seguir, relaciona o nimero de pessoas residentes no meio urbano, rural e
total nos municipios estudados. Observa-se que nos municipios de Chapada do Norte e Minas
Novas a maior parte da populacdo reside em &reas rurais, sendo 62,51% no primeiro
municipio e 59,13% no segundo. Essa situagdo é diferente nos municipios de Itamarandiba,
Turmalina e Veredinha que apresentam populagdo urbana maior que a populacao rural, sendo
68,33%, 71,59% e 67,92%, respectivamente.
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Tabela 1 — Dados demograficos dos municipios estudados no Alto
Jequitinhonha, MG - 2018

Municipios Populacdo total Populacdo Populacdo
urbana rural

Chapada do 15.189 5.694 9.495
Norte

Itamarandiba 32.175 21.988 10.187
Minas Novas 30.794 12.584 18.210
Turmalina 18.055 12.926 5.129
Veredinha 5.549 3.769 1.780
Total 101.762 56.931 44,801

Fonte: Dados do Censo Demografico IBGE, 2010, adaptados pela autora.

Sobre 0 acesso a programas de distribuicao de renda - Bolsa Familia -, em Chapada do
Norte havia 1.291 beneficiarios; em Itamarandiba um total de 3.013; em Minas Novas esse
namero é de 2.559; em Turmalina 1.607 e em Veredinha 721 beneficiarios do Programa Bolsa
Familia (FJP, 2017).

Algumas breves informacdes sobre 0s municipios estdo apresentadas a seguir.

2.1 Municipios pesquisados

2.1.1 Chapada do Norte

Este municipio esta situado no Semiarido legal, na divisa entre Alto e Médio
Jequitinhonha. Sua populacdo, de acordo com dados do IBGE (2010) era de 15.189
habitantes, sendo 5.694 residentes no centro urbano e 9.495 pessoas em areas rurais. As
principais atividades econdmicas eram agropecuaria, servicos e industria da transformacao
(FJP, 2017).

2.1.2 Itamarandiba

E o maior entre os municipios pesquisados, tanto em area territorial como em nimero

de habitantes; sua populacdo em 2010 era de 32.175 habitantes, sendo 21.988 residentes na
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cidade e 10.187 pessoas em reas rurais (IBGE, 2010). As principais atividades econémicas
estavam concentradas na agropecuaria, servicos e industria (FJP, 2017). No aspecto ambiental
este municipio destaca-se pelas varias nascentes de rios que desdguam no rio Itamarandiba,

além de uma Unidade de Conservacdo, o Parque Estadual da Serra Negra.

2.1.3 Minas Novas

Com data de fundacdo em 1730, € berco de valioso patrimonio histérico com casario
que remonta aos tempos que a mineragdo. Tem area territorial de 1.811 quilémetros, fracdo de
extensdo que no século XIX extremava com a Bahia, e de onde originou muito dos
municipios da regido. De acordo com o Censo Demografico de 2010 (IBGE) sua populacéo
era de 30.794 habitantes, sendo 12.584 pessoas residentes na cidade e 18.210 pessoas em
areas rurais. As principais atividades econdmicas estavam concentradas na agropecuaria,

servigos, industria da construcdo e comércio (FJP, 2017).

2.1.4 Turmalina

O municipio tem area territorial de 1.153km2, e de acordo com o Censo Demografico
de 2010 (IBGE), sua populagdo era de 18.055, sendo destes 12.926 residentes na area urbana
e 5.129 pessoas vivendo em areas rurais. Ja o Produto Interno Bruto era de R$12.146,37 e 0
indice de Desenvolvimento Humano era de 0,682. As principais atividades econémicas
estavam concentradas na agropecuaria, servi¢os, comeércio, industria da construcdo e
transformacéo (FJP, 2017).

2.1.5 Veredinha

O municipio foi emancipado de Turmalina no ano de 1997, com érea territorial de
635,3 kmz2. De acordo com o Censo Demogréfico de 2010 (IBGE) sua populacéo total era de
5.549, sendo que 3.769 pessoas residentes na area urbana e 1.780 vivendo em areas rurais. As
principais atividades econdmicas estavam concentradas na agropecuaria, servigos, COmercio e
industria da construcédo (FJP, 2017).
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3 AGRICULTURA FAMILIAR, FEIRAS LIVRES E FEIRANTES DO ALTO
JEQUITINHONHA

A agricultura do Alto Jequitinhonha é majoritariamente caracterizada pela producao
familiar e doméstica, com escassa mecaniza¢do no processo produtivo. A familia rural produz
por conta propria em seu “terreno”—como dizem — que pode ser préprio, adquirido por
heranca geralmente, mais raramente por compra. As caracteristicas do modo de vida nas
cidades sdo semelhantes da vida no campo, sejam pelos costumes, habitos alimentares, pela
sociabilidade ou pelo parentesco que aproxima esses espacos. Mas isso também pode ser
explicado pelo tamanho da populacdo destes municipios, que ndo ultrapassa 50 mil habitantes,
e acentua a proximidade, os vinculos e as caracteristicas rurais. Embora ocorram mudancas
que valorizam a dindmica urbana nesta sociedade, persiste uma organizagdo social que preza
as fortes relagOes culturais e de identidade enraizadas no modo de vida do campo.

A nogdo de rural e agricultura familiar disseminada no Alto Jequitinhonha é originada
dos vinculos com a terra, com a partilha das glebas por herangas sucessivas, pelo modo de
reproducdo familiar e pela producdo autbnoma de alimentos, que assegura O consumo
doméstico e a renda com o trabalho da familia em sua propria terra. Sdo estes valores que
consolidam a agricultura familiar do Territério.

A agricultura familiar tem sido fundamental para manutencdo da producdo de
alimentos, sobretudo de produtos da lavoura, que compBem a alimentacdo basica da
populacdo. Produtos da lavoura, como feij6es, arroz, mandioca, amendoim, cana-de-agucar,
milho, e produtos da horta e pomar como frutas, legumes, verduras, sdo essenciais para o
abastecimento, e também sdo beneficiados em pequenas indlstrias domésticas rurais,
conferindo maior durabilidade aos produtos que sdo consumidos. Assim, a agricultura familiar
tem sido importante para abastecer populagdes rurais e urbanas, contribuindo também para
reforcar a soberania alimentar do Territorio.

Nesse sentido, a comercializagéo direta do produtor ao consumidor, sem a presenca de
intermediarios, implica na construgdo de uma relagcdo de confianca muatua entre quem produz
e quem consome. Muitas vezes o consumidor conhece o local de origem dos alimentos,
conhece as formas de producdo, e ademais pode decidir sobre o que consumir conforme seu
gosto alimentar.

O consumo de alimentos com caracteristicas territoriais, produzidos nas proximidades
do consumo, tem sido tendéncia mundial. E, também, oportunidade para melhorar a seguranca

alimentar e valorizar as caracteristicas peculiares dos territorios. Assim, essa forma de
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comercializagdo direta e localizada tem potencializado a agricultura familiar, valorizando as
formas tradicionais de producdo e os produtos artesanais, criado alternativas que atendam as
necessidades dos produtores para inserir seus produtos nos mercados localizados com pre¢os
justos, mas também respondendo as demandas e exigéncias da sociedade.

No vale do Jequitinhonha a feira livre pode ser considerada o principal canal de
comercializagdo da produgdo da agricultura familiar. Conhecer a dindmica de comercializacdo
nestas feiras € ponto de partida para analisar as acGes que podem ser desencadeadas a partir
deste mercado tdo complexo. E o que se busca neste estudo: analisar as feiras livres,
compreendendo o perfil dos feirantes, o sistema de producdo, as formas de venda e a
organizacao das feiras. Procura, ainda, dimensionar a participacdo dos produtos da indudstria
doméstica rural nas feiras, dimensionar os pontos de vendas em cada feira, bem como a
diversidade de produtos. Com base nessas informacdes primarias, foi possivel analisar a
dimensdo das vendas feitas nas feiras livres, observando quais produtos sdo comercializados e
as quantidades, precos e rendas geradas a partir destas vendas; igualmente foi possivel
dimensionar as sobras de produtos e seu destino.

Este estudo analisa como a agricultura familiar executa o abastecimento urbano, o
perfil do agricultor feirante e as condigdes em que acontece a oferta de alimentos no vale do
Jequitinhonha. Ademais, este estudo pode ser Gtil para fornecer informagfes que dé suporte
para a implementacdo de acGes e politicas publicas para melhorias nas feiras.

3.1  Populacéo, ambiente e saber local

O modo de vida das populagdes rurais tradicionais tem estreita relagdo com a natureza
e interfaces com préaticas conservacionistas. Assim, conhecimentos tradicionais dessa
sociedade sdo essenciais para produgdo de alimentos, manutencdo e conservagdo dos
ecossistemas (DIEGUES, 1995; BRANDAO; 1986). Woortmann e Woortmann (1997),
igualmente, ressaltam a importancia do saber tradicional na organizacao do trabalho familiar,
na relagéo do agricultor com a terra, nos seus modos de produzir e reproduzir o saber sobre o
processo produtivo.

E preciso conhecer as especificidades da cultura, da historia e dos costumes para
entender o processo de trabalho e as relagdes sociais de producdo que envolve terra e familia.
Populagdes rurais tradicionais utilizam técnicas que aprenderam com o fazer, ou por meio de
formas locais e costumeiras de transmissdo de conhecimentos, que resultam, por exemplo, em

técnicas que consideram as influéncias da lua na plantagéo, o etnoconhecimento de solos e a



26

classificacdo local das plantas Uteis. Essas interacdes e trocas de saberes entre os sujeitos que
vivem em comunidades rurais sdo importantes para a manutencdo do saber e do processo
produtivo (BRANDAO, 1986; SABOURIN, 2001).

Nessa direcdo, Branddo (1986) enfatiza que as relacGes especificas desses grupos
sociais sdo fundamentais para perpetuar sistemas locais e préprios de conhecimento que
ultrapassam geracdes. A organizacdo desses grupos sociais ndo estd relacionada
exclusivamente aos interesses econdémicos; estd centrada também nas dimensdes culturais,
politicas, familiares e ambientais, que neste contexto sdo inseparaveis, de modo que cultura é
um aspecto muito relevante na formacéao do agricultor.

Mas a forma prdpria de organizacdo da producdo também é importante na
aprendizagem e na reproducdo do conhecimento; a complexidade do saber-fazer camponés
tem como base um “modelo ideal” que combina familia e costumes com terra e natureza. A
reproducdo desse “modelo” ¢ assegurada por relagdes especificas e peculiares de acesso a
terra e aos recursos. Assim, conhecer o modo de vida do agricultor € a base para compreender
os modelos de organizacdo familiar existentes, a hierarquia familiar, as técnicas usadas no
trabalho, e, por fim, a transmissdo do saber, que também envolve valores morais
(WOORTMANN; WOORTMANN, 1997).

Nesse sentido, para fazer uma andlise que va além das caracteristicas geogréaficas e das
referéncias fisico-naturais de um dado territorio, é preciso considerar a base social ali
presente: historia, cultura, instituicdes, organizacdes politicas e econdmicas. Esses elementos
se revelam na interacdo social que ocorre num determinado espaco, e exibem os
conhecimentos e costumes que moldam a identidade do territério (ABRAMOVAY, 2000).

A agricultura familiar ocupa posicdo destacada no rural do Territério do Alto
Jequitinhonha. Estudando parte deste Territério, Caldas (2018) destacou que o0s
estabelecimentos agropecudarios da agricultura familiar correspondiam a 77,51% do total e
ocupavam mais pessoas que a agricultura patronal. No entanto, ocupavam area menor que a
agricultura patronal, e dispunham em média de 10 hectares cada unidade de producdo. Mas
embora sejam areas reduzidas, existe forte relacdo com a terra, o conhecimento tradicional e 0
uso e gestao dos recursos naturais.

O Alto Jequitinhonha esté localizado no bioma Cerrado e apresenta vastas areas de
cobertura vegetal nativa que sdo conservadas pelo manejo comunitario (RIBEIRO e
GALIZONI, 2007). Ribeiro e outros (2013) observaram que essas populacdes rurais tém
conhecimentos e interagbes com o ambiente e criaram ao longo de geragdes formas de

organizagdo costumeira que regulam o acesso aos recursos comuns - terra, agua, plantas ou
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frutos nativos. As unidades de producgéo séo exploradas em regime familiar, mas a0 mesmo
tempo familias compartilham &reas em comum: partes remanescentes de chapadas, onde
ocorre a solta de animais e a colheita de frutos nativos, plantas medicinais e lenha.

A relacéo entre populacdo e natureza é pautada pelos costumes, pelo saber ancestral
que se perpetua e pela identidade e pertencimento ao territério onde vive. Dessa maneira, 0S
agricultores familiares do Alto Jequitinhonha manifestam forte sentimento de pertencimento
ao lugar que habitam. Mesmo diante de transformacGes que vem ocorrendo no campo, como a
implantacdo da monocultura de eucalipto que se iniciou em meados da década de 1970 e
definiu novo cenério na paisagem das areas de chapadas, quando grande parte dessas terras foi
apropriada pelas empresas que se instalaram nesse territorio.

E neste contexto que pode ser compreendida a relacio entre a producéo da agricultura
familiar e o abastecimento alimentar das populacdes do Jequitinhonha. Produtos das lavouras,
da horticultura e das agroindustrias rurais sdao escoados para os mercados locais. Esses
produtos séo vendidos a feiras livres, supermercados, sacoldes, restaurantes, escolas e na rua,
por exemplo. Mas a feira livre € o principal ponto de venda dos produtos da agricultura
familiar; € um local propicio para este tipo de comércio, pois a feira integra pessoas,
mercadorias e cultura, potencializa a economia e o comércio local atraves das receitas que ali
sdo geradas. Estudo de Ribeiro et al. (2014), usando dados do Censo Agropecuéario de 2006,
aponta que, no Jequitinhonha, a maneira mais utilizada para vender produtos da agricultura
familiar é diretamente ao consumidor, e ocorre principalmente na feira. Isto pode ser
observado na Tabela 2 que apresenta percentuais das vendas de farinha de mandioca
(47,46%), farinha de milho (82,14%), queijo e requeijdo (61,16%), e rapadura (47,59%).

Outros destinos sdo autoconsumo, intermediarios e, mais raramente, mercados institucionais.
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Tabela 2 — Destino de produtos da agroinddstria rural no Jequitinhonha, em percentual -

2014
Destino/Canais de Farinha de Farinha de Queijo e Rapadura
comercializacdo mandioca milho requeijao
Venda direta ao consumidor® 47,46 82,14 61,16 47,59
Vendidos para intermediarios 18,93 0,00 35,32 18,98
Outros  (industria,  governo, 0,00 0,00 0,65 0,00
empresas integradoras)
Consumidos no estabelecimento 33,61 17,86 2,87 33,13
Total 100,00 100,00 100,00 100,00

Fonte: RIBEIRO, 2014.

3.2 Feiras livres

As feiras livres existem ha muito tempo; desde, pelo menos, a Idade Média as feiras
funcionavam como meio de abastecimento das pequenas cidades. No Brasil, o primeiro
registro € do ano de 1687, no estado de S&o Paulo, com vendas de produtos da terra, hortalicas
e peixes. Mas as feiras se multiplicaram pelo pais, assumindo importancia para o
abastecimento alimentar de centros urbanos, um equipamento fundamental para estruturar a
organizacéo social e econdmica das cidades (ANJOS, GODOY; CALDAS, 2005).

Feiras livres sdo espacos de abastecimento e de integracdo social entre campo e
cidade, conforme Angulo (2002). Nessa mesma direcdo, Sacco dos Anjos, Godoy e Caldas
(2005) afirmam que nas feiras as relagBes pessoais ultrapassam o0s aspectos econdmicos. A
medida que as relagdes pessoais se estreitam, 0s sujeitos se conhecem pelo nome, pelo gosto e
pelo que vendem; é diferente da dindmica de compra em supermercados, por exemplo, em
que o consumidor escolhe o produto na prateleira sem uma conversa, sem qualquer interacéo
com os vendedores (SERVILHA, 2008).

O movimento de pessoas, produtos, bens e mercadorias nas feiras sdo considerados
por Coelho (2009) como um fato social, corriqueiro na maioria dos municipios brasileiros,
sempre no mesmo local, num espaco publico. Conforme observaram Moura e Ribeiro (2018),

no Brasil a maioria dos estudos sobre feiras livres foram feitos no Nordeste. Nesta regido,

*Inclui primeiramente a feira livre, e secundariamente venda de porta em porta e entrega de cestas a domicilio e
venda em comunidade.
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Palmeira (2014) observou que o espaco das feiras livres € segmentado, com divisdo dos
espacgos por categorias de produtos, que estabelecem setores delimitados. A diversidade de
produtos é distribuida por segmentos, tais como feijdes, carnes e peixes, frutas, cereais,
farinhas, verduras e legumes; cada tipo de produto num lugar especifico. No vocabulario dos
feirantes nordestinos as diversas categorias de produtos ndo totalizam uma feira, mas apenas
0s produtos que sofrem variacao diéria de preco, como as verduras e farinhas, fazem parte de
feiras. Assim, denominam “feira da farinha”, por exemplo; ja 0s produtos de precos estaveis,
como carnes € peixes, nao sao classificados como “feira” e sim como “bancos de carne” e
“bancos de peixe”. Para Palmeira, a definicdo de preco era o elemento que definia a diviséo
entre setores; no entanto, os setores onde havia maior variacdo de precos eram também
aqueles em que circulava maior numero de vendedores.

Garcia (1992; 1983), também estudando o Nordeste, notou que a feira funciona como
mecanismo que articula grupos sociais diversos. Para a autora essa atividade mercantil era
heterogénea, o espaco da feira era predominantemente masculino, mas o crescimento da
presenca das mulheres nas feiras ja era suficiente para questionar a forca da divisdo sexual do
trabalho. Também Héredia (1979), que estudou a relacdo producdo-consumo-venda na
agricultura familiar nordestina, analisando a feira semanal notou que havia um célculo
econdmico que orientava o agricultor/produtor para mensurar o estoque disponivel de
alimentos. Assim, quando o agricultor precisava de um alimento que ndo produzia em sua
roca, vendia produtos do seu rocado para suprir a falta daquilo que ndo produzia. Isso ocorria
porque a maior parte dos alimentos consumidos era de produtos do terreno; mas como nem
todos os tipos de alimentos eram cultivados, a feira se tornava vital para a reproducao familiar
ao permitir trocas de alimentos por dinheiro, que novamente seria convertido em alimentos.

As feiras livres do vale do Jequitinhonha sdo estudadas ha quase duas décadas. Um
dos primeiros estudos foi realizado por Angulo (2002) na feira livre de Turmalina. Em 2004
foi feito estudo sobre a feira de Minas Novas (RIBEIRO & OUTROS, 2004); outro estudo foi
publicado em 2007 analisando feiras livres dos municipios de Berilo, Virgem da Lapa,
Carbonita, Veredinha e Francisco Badard, ressaltando a importancia da feira para a economia
local, o abastecimento com diversidade de produtos e geragéo de renda para o agricultor.
Servilha (2008) analisou as relagdes socioculturais, pesquisando as trocas materiais e
simbolicas no mercado de Aracuai, e Alves (2015) analisou as feiras de Itamarandiba,
Carbonita, Aricanduva e Turmalina a partir das narrativas dos feirantes.

Os estudos sobre as feiras do Jequitinhonha enfatizam sua importancia para o

abastecimento e a economia dos municipios, a relevancia das caracteristicas culturais e
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sociais, e seus vinculos com as especificidades ambientais do Jequitinhonha. Além disso,
investigaram a relacdo do agricultor familiar feirante com a terra, as técnicas que utilizam
para negociar a producdo na feira, sua renda, o perfil do consumidor e as relacGes
desencadeadas pela dinamica das feiras.

Com base nesses estudos e na propria organizacdo de agricultores familiares e
feirantes, instituicdes governamentais e da sociedade civil no Alto Jequitinhonha tém
desenvolvido acBes que apoiam as feiras livres nos municipios do Territério. Prefeituras
municipais, Sindicatos de Trabalhadores Rurais, agéncias de extenséo rural e, principalmente,
0 Centro de Agricultura Alternativa Vicente Nica — CAV, ONG sediada na cidade de
Turmalina e de abrangéncia regional, enfrentamos desafios da feira livre e da
comercializacdo. Acbes nas feiras livres buscam melhorias por meio da organizacdo dos
agricultores feirantes, pelo apoio a producao e parceria entre instituicdes.

Dentre as atividades promovidas, o Programa de Apoio as Feiras Livres desenvolvido
pelo CAV apdia feiras por meio de pesquisas, capacitagdes, extensao rural e valoriza¢do dos
agricultores feirantes. Entre outras atividades, realiza anualmente o Seminario de Feiras
Livres e Politicas Publicas do Vale do Jequitinhonha, evento itinerante com forte presenca de
agricultores, técnicos, entidades representativas do setor, instituicGes publicas e da sociedade
civil dos Territérios do Jequitinhonha. A diversidade do publico participante nesse evento tem
sido relevante para ampliar as discussGes em torno do assunto e possibilitar aos participantes
trocas de experiéncias, pois durante o seminario grupos de trabalhos sdo formados pelas
diferentes categorias de relagdes com as feiras — feirantes, poder puablico, ATER,
pesquisadores - que debatem propostas, e os frutos das discussGes sdo levadas ao plenario
para compor documento final que norteia novas acOes para as feiras.

Nesse sentido, os estudos sobre feiras livres no Brasil e, em especial, no Jequitinhonha
mineiro, tém permitido reflexGes importantes sobre a dindmica de comercializacdo da
agricultura familiar neste canal de venda direta ao consumidor. Conhecer os diversos aspectos
dessa trama investigando o perfil dos feirantes, a diversidade de produtos, a importancia dos
produtos vendidos nas feiras para o consumo urbano, entre outras variaveis, € o escopo deste
trabalho. E a apresentacdo dos recursos metodologicos utilizados é importante para esclarecer

como foram obtidos os resultados aqui apresentados.
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3.3  Metodologia de pesquisa

Para compreender a dindmica da comercializacdo nas feiras livres desses municipios
foi utilizada no processo de investigacdo a metodologia qualitativa, que buscou conhecer o
perfil dos feirantes, agricultores familiares que animam essas feiras. A investigacao nas feiras
buscou analisar sua importancia para a familia rural e a cidade. Segundo Gil (2002), a técnica
de coleta de dados é importante para que os resultados alcancem os objetivos esperados.

Nesse sentido, uma vez definida as feiras livres a serem estudadas e os objetivos de
investigagdo, o primeiro passo foi a leitura de estudos, para apreender os métodos utilizados
em pesquisas ja realizadas, tanto por fornecer sugestfes e criticas de métodos quanto por
oferecer linhas de base comparativas. Foram consultados os trabalhos de Angulo (2002),
Ribeiro (2004; 2007), Servilha (2008) e Alves (2015). Esses autores desenvolveram métodos
de pesquisa que possibilitaram investigacOes de natureza qualitativa e quantitativa sobre o
espaco da feira e o perfil dos feirantes. Assim, neste estudo, os recursos metodologicos foram
adequados aos objetivos especificos propostos, ajustando técnicas de contagem e, inclusive,
roteiros de entrevistas para feiras e distribuicdo de pontos de vendas de acordo com categorias
de produtos. Pesquisas anteriores ofereceram bases sélidas para adequar o roteiro
semiestruturado para entrevistas com feirantes.

Além disso, este estudo combinou pesquisa cientifica com demanda local, adequando-
se as acOes desenvolvidas nas feiras pelo CAV, juntamente com agricultores familiares e
associacOes de feirantes. Nesse sentido, serviram como bases as pesquisas desenvolvidas por
equipes da Universidade Federal de Lavras (UFLA) e da Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), que criaram conhecimento e base de dados utilizados por atores locais para
implementar acdes de melhorias nas feiras.

Apbs revisdo de literatura sobre feiras, a pesquisa exigiu o cumprimento de trés etapas:
(1) coleta de dados, (2) organizacao e sistematizacdo de dados, e (3) analise dos resultados,
usando técnicas e metodos especificos para cada fase. A organizacdo de um roteiro de passos
a ser executado em cada etapa da pesquisa contribuiu para dar eficiéncia aos métodos
aplicados.

A coleta de dados comegou com a revisdo bibliografica acerca de técnicas e métodos
para a coleta de dados, bem como para a organizacéo e interpretacdo dos mesmos, de modo
gue esses métodos fornecessem conhecimento sobre o que se propde analisar e de suas
respectivas conclusdes. As conclusdes s6 sdo alcancadas depois de repetidas observacdes

sobre um fenémeno particular, mantendo as mesmas condi¢Ges de observagdo; como nédo €
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possivel controlar todos os fatores que influem na observacdo, ha sempre um grau de
incerteza nos resultados (BUSSAB; MORETTIN, 2004). Dessa forma, a pesquisa buscou
inicialmente analisar os tipos de variaveis relevantes, os métodos empregados para abordagem
e coleta que contribuiram para chegar as conclusoes.

O mapeamento do espaco das feiras foi a primeira etapa da pesquisa, quando se
buscou conhecer e organizar informacgdes, por meio de visita as cinco feiras livres a serem
estudadas. As visitas ocorreram durante cinco sabados seguidos, entre 0s meses de maio e
junho de 2018, usando um roteiro para (i) mapear 0s pontos de vendas por segmentos, (ii)
contar o nimero de pontos de vendas e (iii) classificar os tipos de produtos existentes nas
feiras.

Na ocasido foi elaborado um croqui de cada espaco dos mercados onde acontecem as
feiras, discriminando a distribuicdo espacial dos produtos conforme Palmeira (2014). A
contagem do nimero de pontos de vendas foi feita utilizando um roteiro classificatorio que
segmentou os produtos por categorias: frutas, legumes e verduras (FLV); produtos da
industria doméstica rural (doces, queijos, mel, rapadura, cachaca, farinha de mandioca,
farinha de milho, por exemplo); bancas diversificadas (que vendem produtos de elaboracdo e
producdo diferentes); bancas diversificadas com produtos da industria doméstica rural;
acougues e vendas de carne no varejo; produtos da lavoura (feijdo-de-arranca, feijdo-andu,
feijdo-catador, milho); alimentos prontos (café, bolo, refeicdes); animais vivos (aves e
suinos); leite de vaca; manufaturados (produtos industrializados como roupas, utensilios
domeésticos, bijuterias); artesanato regional; produtos do extrativismo (pequi, pand, plantas
medicinais in natura...);pontos fixos (pontos de comerciantes estabelecidos no espago do
mercado, pouco frequente na maioria das feiras); mudas e plantas ornamentais; outros
(produtos que ndo foram especificados neste roteiro).

Este método classificatério de pontos de vendas para coleta de dados foi criado por
Ribeiro (2007) e usado por Coelho (2008); orienta, na pesquisa, a distribuicdo da amostra a
ser pesquisada, assegurando a representatividade de grupos ou categorias de produtos
existentes nas feiras. E importante ressaltar que esta conciliagio de estudos permite que se
faca uma pesquisa em “semi-painel”, ou seja, € possivel observar as mesmas feiras na
temporalidade e tendo a oportunidade de acompanhar continuidades ou rupturas na dinamica
de realizacdo destas feiras, ao longo do tempo.

Para dimensionar o numero de feirantes presentes em cada feira utilizou-se a técnica
de contagem de pontos de vendas, levando em consideracéo a quantidade de pontos ocupados

por familias feirantes e ndo o nimero de bancas, pois € comum mais de uma familia dividir a
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mesma banca na feira, geralmente por falta de bancas para todos os feirantes. Assim, cada
ponto de venda representou uma familia feirante. Dessa forma, em levantamento feito nos
més de maio de 2018 foi possivel mapear todos os pontos de vendas e classifica-los por
categorias de produtos.

A coleta de dados prosseguiu com a entrevista com feirantes. A amostra usada nesse
estudo foi intencional e ndo probabilistica, ou seja, os feirantes entrevistados foram escolhidos
a partir da representatividade da sua categoria de produtos (BUSSAB e MORETTIN, 2004).
Para as entrevistas foi utilizada uma amostra de, no minimo, 10% dos feirantes, aleatoria e
estratificada por segmento de produtos, conforme as categorias mais representativas nas
feiras; por exemplo: proporgdo de feirantes que vendem produtos diversificados; idem
produtos da industria doméstica rural, produtos da lavoura, frutas, legume e verduras, e
outros. As amostras estdo expostas na Tabela 3, por municipio.

Para a entrevista foi usado questionario semiestruturado, com questBes especificas
sobre perfil do feirante, idade, sexo, local de residéncia, informagdes sobre a producéo e
comercializacdo dos produtos, entre outras questdes. O questionario foi elaborado, testado, e
depois aplicado em cada uma das feiras conforme os objetivos almejados para este estudo. As
entrevistas tinham inicio as 6 horas da manha e se estenderam até por volta de 11:30 horas,
conforme a duracéo da feira e a disponibilidade de tempo que o feirante tinha para conversar,
de modo a ndo lhe causar prejuizos em vendas. O nimero de pontos de vendas de familias
feirantes identificadas em cada feira e a respectiva amostra para entrevistas estdo na Tabela 3,

abaixo.

Tabela 3 — NUmero de feirantes e amostra pesquisada por municipio, nimeros absolutos -

2018
Municipio Numero de feirantes Feirantes pesquisados
Chapada do Norte 45 9
Itamarandiba 302 36
Minas Novas 160 20
Turmalina 178 19
Veredinha 51 10
Total 736 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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Para dimensionar o consumo e o gasto nas feiras, que se transforma em renda dos
feirantes, foram pesquisados também os consumidores. Para isto foram contados o0s
consumidores usando tarjetas distribuidas nas entradas das feiras, técnica proposta em Ribeiro
(2007). Foi selecionada amostra para entrevista de 3% dos consumidores, buscou-se conhecer
o perfil destes consumidores abordando questdes relacionadas a faixa etéria, renda,
preferéncias por produtos e pela feira, informacgdes sobre o habito de consumo e gasto na
feira. O célculo do gasto do consumidor serviu como parametro para estimar a renda do
feirante.

Para executar essa pesquisa, cuja coleta de dados exigiu grande esfor¢o na contagem
dos consumidores e no elevado nimero de entrevistados, foi necessaria a participacdo de
estudantes bolsistas ligados ao Nucleo de Pesquisa e Apoio a Agricultura Familiar da
Universidade Federal de Minas Gerais — NPPJ/UFMG e de técnicos do CAV.

A organizacdo e sistematizacdo de dados obedeceram a um roteiro ou “plano
tabular”, que procurou organizar a narrativa da feira a partir das informagdes fornecidas pelas
entrevistas. Os dados foram organizados em planilhas de Excel e tabelas do Word.
Inicialmente fez-se a tabulacdo de forma individual para cada municipio pesquisado e, passo
seguinte, estas informacfes foram cruzadas entre os cincos municipios para fins de
comparacao dos resultados obtidos. Nessa etapa também foi necessaria a participacdo da
equipe do Nucleo de Pesquisa e Apoio a Agricultura Familiar da Universidade Federal de
Minas Gerais — NPPJ/UFMG.

Os dados singulares de cada municipio foram usados para devolucdo de resultados de
pesquisa para as organizagdes locais, processo iniciado com o municipio de Itamarandiba, em
novembro de 2018. A tabulacdo por municipio também originou relatério préprio, entregue a
cada Associacdo, Prefeitura e agéncia de extensdo rural.

A etapa de analise dos resultados consistiu no estudo minucioso de todas as
informagdes organizadas e sistematizadas de forma integrada aos cinco municipios. Para isto
utilizou como base as questdes propostas no roteiro de entrevistas, considerando a ordem de
questdes e assuntos levantados. Assim, construiu-se uma analise estruturada por eixos a partir
das seguintes informacdes: a) caracterizagdo dos feirantes; b) sistema de producdo; c) formas
de comercializacdo na feira; d) precos, vendas e rendas; e) organizacdo da feira, assisténcia
técnica, apoio e sugestdes de melhorias.

Pesquisas de década de 2000 sobre feiras livres no Jequitinhonha serviram para nortear

este trabalho e também para comparar alguns resultados; do mesmo modo, foram usadas
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informacdes conseguidas em investigagdes conduzidas pelo CAV, que realizou diversas agdes
do Programa de Apoio as Feiras Livres.

Por fim, é preciso esclarecer que nem todos os agricultores familiares do Alto
Jequitinhonha se integram ao mercado para vender sua producdo; este trabalho ira analisar
apenas agricultores familiares que séo feirantes, e por isso o termo usado com frequéncia para
fazer referéncia a eles sera “agricultor familiar feirante”. E preciso esclarecer também que
embora se escreva muitas vezes “agricultor familiar”, a referéncia feita aqui é a familia rural
feirante, o verdadeiro sujeito da producéo e do abastecimento. Por fim, é preciso informar que
nem todos os feirantes do Alto Jequitinhonha sdo agricultores: alguns poucos vivem na cidade
e processam produtos para levéa-los ao mercado, outros também sdo intermediérios; mas, seu
nimero é muito reduzido nessas feiras em que a agricultura familiar é majoritaria e
culturalmente dominante.

Os principais resultados da pesquisa estdo organizados a seguir.

3.4 Resultados: uma analise das feiras e dos feirantes

3.4.1 O espaco das feiras livres

As feiras no Jequitinhonha normalmente sdo realizadas em espacos préprios para a
atividade, os mercados municipais situados no centro das cidades. Alguns mercados sdo
maiores e outros menores, e quase nenhum deles comporta o nimero de feirantes que aflui a
feira em cada municipio. Em Chapada do Norte e Minas Novas parte da feira ocorre na rua,
fora do mercado, dado o grande numero de feirantes, a distribuicdo de nimero reduzido de
bancas e, até, da preferéncia por pontos de vendas que leva o feirante a se localizar na rua,
mais perto do fregués que chega. Em Minas Novas o mercado funciona também durante a
semana, onde alguns poucos feirantes urbanos vendem produtos locais que geralmente sdo
comprados de agricultores do proprio municipio. Em Itamarandiba o mercado municipal é
bastante amplo, porém ndo comporta os mais de 300 feirantes que acorrem, além de
vendedores de roupas novas e usadas, manufaturas e quinquilharias diversas, de modo que
apenas parte deles consegue vender na area coberta da praga do mercado. Ja em Veredinha,
onde a feira ocorre no espaco de uma quadra poliesportiva com cobertura, e Turmalina, cujo
mercado é amplo e situado numa rua muito inclinada que dificulta comércio ambulante, o

espaco destinado a feira acaba por abrigar todos os feirantes destes municipios.
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Como os mercados ficam situados no centro das cidades, isto facilita, em termos de
mobilidade, para que numero maior de pessoas frequente as feiras. Também, e ndo menos
importante, esta localizacdo central favorece tanto aos agricultores que compram no comércio
local quanto para os comerciantes que vém seus estabelecimentos mais concorridos aos
sdbados.

As feiras renovam o cenério nas cidades aos sabados, comecam cedo, muito antes do
amanhecer, por volta de quatro e meia da manha. Nesse horario ja € possivel acompanhar os
primeiros movimentos da organizacdo da feira, quando chegam os feirantes carregados de
caixas, balaios e sacos de mercadorias, e assim iniciam a arrumacéo dos produtos nas bancas.
Hé consumidores que preferem chegar cedo a feira para escolher os “melhores” produtos, mas
é por volta de seis horas da manha que a maioria dos feirantes chega das comunidades rurais
mais distantes. Dai em diante intensifica 0 movimento de pessoas, de produtos e de carros no
entorno da feira.

A primeira vista o espaco da feira parece confuso: os corredores entre as bancas ficam
apertados devido a quantidade de pessoas que circulam no local, e € um ambiente simples,
mas a0 mesmo tempo complexo, principalmente quando ndo se conhece a feira. O barulho
vem da mistura de conversas, mas ha suavidade nos tons; ninguém grita para vender sua
mercadoria, como costuma ocorrer no comércio ambulante em ruas.

Os mercados sempre sdo zelados pelas prefeituras municipais para o bom
funcionamento da feira. Em todos os municipios pesquisados o poder publico municipal €
responsavel pela organizacdo do espaco, manutencdo da limpeza, disponibilizacdo de bancas e
custeio do transporte em Onibus ou caminhdo feirante que transportam agricultores toda
semana das comunidades rurais até a cidade. Mas cada municipio tem suas particularidades
em relacdo ao transporte gratuito, e este € muito importante para que os feirantes frequentem
regularmente as feiras; as vezes toda semana ou a cada quinze dias, conforme o circuito
determinado pela prefeitura para o transporte. E os cuidados com a infraestrutura, tais como
reformas, iluminacéo e aquisi¢do de equipamentos, também s&o de responsabilidade do poder
publico local.

Igualmente as politicas publicas de incentivo e apoio aos agricultores familiares
feirantes sdo essenciais para a continuidade desta atividade, tais como a manutencdo de
estradas vicinais que ligam o campo as cidades, a assisténcia técnica aos produtores, e,
sobretudo, programas de divulgacdo e valorizagéo das feiras para incentivar a populagdo a
consumir alimentos produzidos pelos agricultores do municipio; esta iniciativa, porém, é

conduzida com mais énfase pelas associacOes de feirantes e pelo CAV.
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As feiras, nestes municipios, muitas vezes se iniciaram de forma fragmentada em ruas
da cidade; na medida em que estas foram se consolidando, houve a intervencdo do poder
publico para dar resposta e organizar a atividade da feira, providenciando a construcdo de
locais exclusivos. Nos pardgrafos abaixo ha uma breve descricdo da feira de cada municipio,
quanto a organizacgdo e funcionamento, bem como caracterizacdo dos mercados municipais e

a distribuicdo espacial dos produtos.

3.4.1.1 Feira livre de Chapada do Norte

O mercado municipal de Chapada do Norte € relativamente pequeno, conforme pode-
se observar na figura a seguir, cabendo praticamente metade dos feirantes que frequentam a
feira; a outra parte vende ao lado de fora, na rua em frente, em espaco delimitado por uma
pequena placa que indica que ali é reservado para a realizacdo da feira aos sabados. Na parte
interna do mercado ficam 19 pontos de vendas e na area externa 26 pontos, distribuidos entre
diversos tipos de produtos, verduras, produtos artesanais (rapadura, farinha de mandioca,
farinha de milho, queijo, aclcar mascavo, melaco, doces, biscoitos e pdes caseiros, entre
outros), produtos da lavoura, bancas de carne suina, alimentos prontos (bolos, biscoitos e café
servido na hora), e bancas de produtos manufaturados (panelas, vasilhames e entre outros
artigos).

A Associacdo dos Agricultores (as) Feirantes de Chapada do Norte (AFACHAP)
juntamente com a Prefeitura Municipal, Sindicato de Trabalhadores Rurais, Emater e CAV,
tem feito trabalhos pela melhoria da feira por meio da organizacgdo dos agricultores, reforma
do mercado e aquisicdo de bancas novas. Os feirantes associados dispdem de sacolas plasticas
gue levam o nome da associacdo, aproveitando esta oportunidade para divulgar os produtos da
agricultura familiar para seus consumidores. No entanto, na época da pesquisa que ocorreu
entre os meses de maio e julho de 2018, feirantes relataram que a feira estava em uma fase
“fraca” de vendedores e compradores, pois nesta época muitos moradores deste municipio
migram para outras regides em busca de trabalho, principalmente para colheita de café na

regido Sul de Minas Gerais.
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Figura 2 — Croqui da feira livre de Chapada do Norte
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Fonte: Maria Sirlene da Cruz e Arida Chagas dos Santos, elaboracéo e adaptacdo em Auto CAD de
croquis das feiras livres dos municipios pesquisados, 2018.

3.4.1.2 Feira livre de Itamarandiba

A feira de Itamarandiba é uma das maiores do vale do Jequitinhonha com mais de 300
pontos de vendas distribuidos dentro do Mercado e na praca externa (uma area coberta que
abriga 78 pontos). Situa-se na Praca dos Agricultores, no centro da cidade. Segundo relatos
dos feirantes, tempos atras a feira era realizada em outro local, um antigo mercado, menor, e
que a medida que aumentou o numero de feirantes houve necessidade do poder publico
construir novo lugar para a feira; este, também, ndo estd mais comportando o numero de
feirantes e a Prefeitura tem projeto de construir um novo espago, proximo a este atual.

O mercado tem dezoito entradas, sendo oito pela frente, seis pela lateral direita e
quatro entradas pela lateral esquerda. O fluxo de produtos e pessoas € intenso aos sabados:
além dos feirantes, em média, 5 mil consumidores frequentam este local todos os sabados. Os
300 pontos de vendas reinem uma diversidade de produtos que foram classificando-os: 25
pontos vendem apenas frutas, legumes e verduras; 38 pontos vendem somente produtos da
industria doméstica rural; 96 pontos vendem diferentes tipos de produtos; 93 pontos
combinam a venda de produtos da agroindustria rural com produtos diversos; 9 pontos de

alimentos prontos para o consumo; 6 pontos vendem animais vivos (frangos caipiras e
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porcos); 5 pontos de artesanato da regido; 3 pontos de vendas de mudas e plantas ornamentais;
1 ponto de produtos do extrativismo; 1 ponto que vende produtos de “sacoldes”; 25 pontos de
produtos manufaturados (roupas, calcados, brinquedos, acessérios e utensilios diversos).
Alguns destes funcionam também como pontos fixos durante a semana.

Dentro do mercado, as bancas sdo “mais ou menos” organizadas no sentido de menor
largura do mercado, com espagos estreitos dando lugar a corredores, onde circulam
frequentadores, consumidores e feirantes. Algumas bancas ocupam a parte lateral do mercado.
A maioria das bancas é ocupada por mais de uma familia feirante. Observa-se que ha alguns
poucos feirantes que usam mais de uma banca para expor seus produtos, e isso ocorre quando
o feirante tem grande volume de produtos que ndo cabe em sua banca, e assim passa a usar a
banca vazia - sem feirante - mais proxima. Ha também situagdes em que o feirante “toma
emprestada” a banca, juntamente com outro feirante, e paga uma porcentagem para que este o
ajude nas vendas. No mercado ndo ha presenca de bancas de carne fresca ou agougue, isto por
conta da proibi¢do do 6rgdo municipal de vigilancia sanitaria. E ndo foram vistos pontos de
venda isolados ou de “atravessadores” na rua ou ao entorno do mercado. Na Figura 3, abaixo,

é possivel observar uma breve representacdo do espaco da feira.

Figura 3 — Croqui da feira livre de Itamarandiba
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Fonte: Maria Sirlene da Cruz e Arida Chagas dos Santos, elaboracéo e adaptacdo em Auto CAD de
croquis das feiras livres dos municipios pesquisados, 2018.
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3.4.1.3 Feira livre de Minas Novas

A feira de Minas Novas ocorre no Mercado Municipal que situa-se no centro da
cidade, e uma especificidade desta feira € o grande nimero de feirantes que vendem na rua
que ocupa um quarteirdo em frente ao mercado. A Prefeitura Municipal oferece transporte
gratuito para os feirantes, mas alguns costumam ir por conta prépria. Em algumas
comunidades este transporte gratuito é oferecido a cada quinze dias, e isto influi no cenario na
feira, que as vezes fica mais vazia ou mais cheia.

O apoio do poder publico municipal com transporte, manutencdo de estradas rurais,
limpeza do mercado, disponibilizacdo de bancas e apoio ao agricultor por meio de assisténcia
técnica rural sdo itens essenciais para o funcionamento da feira. No levantamento na feira de
Minas Novas, de um total de 160 pontos de vendas, 63 pontos ficam dentro do mercado e a
maioria, 97 pontos se concentram na rua. Alguns feirantes alegaram faltar banca, e isso se
comprova pelos 55 pontos de venda no chdo da rua, onde os feirantes organizam os produtos
em cima de lonas, balaios, sacos ou “bruacas”, caixas de couro, para expor seus produtos.

Também existem no mercado pontos que sdo fixos durante toda a semana: dentro do
mercado sdo 6 bancas que vendem produtos da indUstria doméstica rural — farinhas,
rapaduras, doces, temperos, conservas de pimenta — e 1 restaurante; na rua havia 5 bancas
fixas, que vendem os mesmos tipos de produtos, além de manufaturados, como roupas e
calcados. A Prefeitura na época da pesquisa estava ampliando o mercado e aumentando o
namero de bancas para atender aqueles que vendem no chdo. Na parte externa onde ocorre a
feira, estd sendo colocada cobertura em parte da rua para que os feirantes se abriguem do sol e
chuvas. Estas melhorias respondem as sugestfes indicadas pelos feirantes na ocasido da
pesquisa.

O croqui, abaixo, é uma representacao da feira livre de Minas Novas. Como se trata de
uma feira de tamanho medio em relagéo as outras feiras, este desenho representa também um
pouco da situacdo como ocorre nos demais municipios. A feira acontece no interior do
Mercado e parte ocorre na rua em frente. E possivel observar que o espaco foi construido para
funcionar a feira da agricultura familiar, podendo ser utilizado em algumas ocasides para a
realizacdo de outros eventos. No local somente é permitida a venda de produtos da agricultura
familiar; a presenga de intermediarios ou “atravessadores” — como costumar chamar nessa

regidao — é vedada.
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Figura 4 — Croqui da feira livre de Minas Novas
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Fonte: Maria Sirlene da Cruz e Arida Chagas dos Santos, elaboracdo e adaptacdo em Auto CAD de
croquis das feiras livres dos municipios pesquisados, 2018.

3.4.1.4 Feira livre de Turmalina

O mercado em que acontece a feira de Turmalina fica situado no centro da cidade e
comporta todos os feirantes em sua area interna. Na figura 5, abaixo, pode-se obervar a
distribuicdo das bancas que sdo organizadas por setores, conforme diferentes tipos de
produtos. Ao todo eram, na época da pesquisa, 178 pontos de vendas. Havia uma ala somente
para a venda de carnes suinas, 7 pontos de agougues refrigerados distribuidos para 14
feirantes. Outra parte é reservada para alimentacdo, com um restaurante que serve café e
almoco, e também um bar. Numa das laterais do mercado concentra-se um conjunto de
gaiolas para abrigar as galinhas e frangos caipiras. Ao fundo do mercado vende-se fumo,
produtos do extrativismo e uma banca de leitura oferece livros que podem ser emprestados
aos leitores interessados. E, na parte central do mercado, todas as bancas vendem diferentes
tipos de produtos da lavoura, verduras, da indUstria doméstica rural, entre outros. H& também
uma loja que vende artesanato das associagdes de artesds do municipio.

Aos sabados circulam em media 1.700 pessoas na feira, conforme contagem de
frequentadores realizada em outro momento desta pesquisa. Embora a localizagédo do mercado
apresente algumas dificuldades para a mobilidade, o local favorece ao comércio local e ao
acesso de pessoas que circulam pelo centro da cidade aos sabados, dia da feira principal -

também ocorre uma feira menor as tercas-feiras.
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A Prefeitura Municipal oferece transporte gratuito para os feirantes, faz manutencéo
nas estradas, cuida da limpeza e do espaco da feira. Dentro do mercado existe um ponto de
apoio mantido pela Associacdo de Feirantes de Turmalina — AFTUR, em parceria com a

Prefeitura e com o CAV, atuando na organizacdo dos agricultores feirantes associados.

Figura 5 — Croqui da feira livre de Turmalina
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Fonte: Maria Sirlene da Cruz e Arida Chagas dos Santos, elaboracéo e adaptacdo em Auto CAD de
croquis das feiras livres dos municipios pesquisados, 2018.

3.4.1.5 Feira livre de Veredinha

N&o h& mercado municipal propriamente em Veredinha, e, numa solucdo criativa, a
feira é realizada no espaco de uma quadra poliesportiva coberta no centro da cidade, que
comporta bem todos os 51 feirantes presentes, conforme Figura 6, abaixo. As bancas sédo
organizadas pela Prefeitura, que também disponibiliza transporte gratuito para feirantes. A
feira comeca por volta de cinco horas da manha e termina por volta de dez horas, uma vez por
semana, sempre aos sabados, e reune agricultores de varias comunidades rurais.

A distribuicdo dos diferentes tipos de produtos nas bancas chama a atencdo pela
diversidade, pela boa distribuicdo no espagco. Ha& bancas que vendem somente verduras,
legumes ou frutas; outras vendem apenas produtos da agroinddstria rural, em especial queijos,
farinha de milho, farinha de mandioca e um exclusivo bolo de fuba, entre outros ingredientes,

enrolado na folha de bananeira; ha bancas de agougue que vendem carne suina; pelo menos
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uma banca de artesanato; alimentos prontos; um vendedor de peixes (pescados no Mato
Grosso do Sul) de municipio vizinho vem a cada quinze dias; dois pontos de vendas de
produtos manufaturados ao lado de fora da quadra.

A feira em Veredinha conta com o trabalho que a Associacdo de Agricultores
Feirantes de Veredinha (AFAV) vem desenvolvendo junto com o CAV, setor publico e

organizacg0es locais para melhorias na comercializagdo dos produtos da agricultura familiar.

Figura 6 — Croqui da feira livre de Veredinha
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Fonte: Maria Sirlene da Cruz e Arida Chagas dos Santos, elaboracéo e adaptacdo em Auto CAD de
croquis das feiras livres dos municipios pesquisados, 2018.

Classificando essas feiras livres quanto as dimensdes (Tabela 4), pode-se afirmar que a
feira de Itamarandiba é grande (com mais de 300 feirantes, equiparadas as maiores do
Jequitinhonha: Capelinha, Almenara, Araguai e Padre Paraiso), as feiras de Minas Novas e
Turmalina sdo de porte médio, entre 150 e 200 feirantes, e as feiras de Chapada do Norte e
Veredinha sdo pequenas, com média de 50 feirantes. No entanto, é importante ponderar que
ha flutuacdo no numero de feirantes por diversas razfes: algumas auséncias de feirantes se
explicam pela falta ou pouca quantidade de produtos em determinada semana ou época do
ano, por exemplo; outro aspecto pode ser pelas condigdes de acesso a cidade, por falta o
transporte ou pelas condicGes da estrada, quando ocorrem as chuvas, por exemplo.

A pesquisa nas feiras foi realizada no periodo da seca, entre 0s meses de maio e agosto
de 2018. Foi possivel comparar o0 nimero de feirantes em relacdo as pesquisas anteriores,
realizadas nos ultimos 15 anos. Percebe-se que ocorreu variacdo de apenas 2% no nimero de

feirantes; este percentual é quase insignificante, ponderando as muitas razdes que podem
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influir para a flutuacdo do nimero de feirantes que ocorre ao longo do ano. Observa-se na
Tabela 3 um razoavel acréscimo no nimero de feirantes de Minas Novas, que saltou de 133
no ano de 2004 para 160 no ano de 2018. Por outro lado nos municipios de Chapada do Norte,
Itamarandiba, Turmalina e Veredinha o numero de feirantes no ano de 2018 diminuiu
ligeiramente em relacdo as pesquisas anteriores. No total os dados revelam estabilidade das
feiras no longo prazo.

Tabela 4 — Evolucdo do namero de feirantes nos municipios pesquisados — periodo de

2004 a 2018
Municipio Feirantes
Linhas de base 2018
(2004, 2007, 2009 e 2014) *

Chapada do Norte 41 45
Itamarandiba 335 302
Minas Novas 133 160
Turmalina 188 178
Veredinha 53 51
Total 750 736

Fontes: 2018: pesquisa de campo; linhas de base: RIBEIRO E OUTROS (2004) para Minas Novas; Ribeiro
(2007) para Veredinha; Pesquisa UFMG/CAV (2014) para Chapada do Norte; Pesquisa CNPq/UFMG/CAV
(2009) para Itamarandiba.
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Figura 7 — Feira livre de Chapada do Norte
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Fonte: Da autora, 2018. (a) A imagem acima mostra o espaco onde é realizada a feira de Chapada do Norte, 0
Mercado Municipal e area externa, na rua, onde parte dos feirantes vende em bancas que séo colocadas para esta
finalidade. (b) Na imagem uma placa na entrada principal da feira indica que ali 0 espaco é reservado para a feira

da agricultura da familiar.
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Figuras 9 — Feira livre de Itamarandiba

Fonte: Da autora, 2018. Na foto pode-se observar, em primeiro plano, o registro de uma negociagdo entre a
feirante Senhora J. e uma freguesa fiel, que compra inclusive a prazo, anotando em sua caderneta. Em segundo
plano, vista parcial da feira onde pode-se notar grande nimero de consumidores e a distribuicdo de bancas

formando estreitos corredores ao longo do Mercado Municipal.

Figuras 10 — Feira livre de Itamarandiba

Fonte: Da autora, 2018. Rapadura é um dos principais produtos da
industria doméstica rural encontrado na feira de Itamarandiba.



Figura 11 — Feira livre de Minas Novas

Fonte: Da autora, 2018. (a) Mulheres feirantes de Minas Novas: Dona Lia (a
esquerda) aos 80 anos de idade vende ha pelo menos 60 anos na feira, é especialista
em produzir farinha de milho e este é o principal produto que vende na feira.
Segundo esta feirante, o processo para produzir farinha de milho demora cerca de 3
dias e é preciso saber o “tempo” e “ponto” certo para conseguir um produto final de
gualidade. Dona Céca (a direita), vende uma diversidade de produtos, dentre eles
doces caseiros e hortalicas. Conta orgulhosa que agora se tornou agricultora com
certificado de producéo orgénica. (b) Banca revela a diversidade de produtos na
feira.

47
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Figura 12 — Feira livre de Turmalina

utora, 2018. Area interna do Municipal de Turmalina, toda a feira é realizada dentro
deste espaco.

Figuras 13 — Feira livre de Turmalina
© I

Fonte: Da autora, 2018. A esquerda: embalagem utilizada pelos agricultores feirantes associados na Associagdo
de Feirantes de Turmalina, criada para ampliar a divulgacdo da feira. E, a direita: farinha de milho, um dos
principais produtos da inddstria doméstica rural.
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Figura 14 — Feira livre de Veredinha

Fonte: Da autora, 2018. Toda a feira de Veredinha acontece no espaco de uma quadr pollesﬁortl, no
centro da cidade.
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Fonte: Da autora, 2018. Banca de produtos diversificados.
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3.4.2 Perfil do feirante

Os feirantes nos municipios estudados em sua maioria sio agricultores familiares* que
residem em areas rurais; poucos deles sdo urbanos ou moram nas cidades. Desse modo, a forte
presenca dos produtos da agricultura familiar € uma caracteristica marcante das feiras nos
municipios do Alto Jequitinhonha. No entanto, € bom ressalvar que as prefeituras municipais
coibem a presenca de produtores de outros municipios, 0 que é apoiado e cobrado também
pelos proprios feirantes por meio de suas associagdes e sindicatos.

No Alto Jequitinhonha, como no Brasil e principalmente em areas rurais, a idade
média da populagdo vem se elevando. Dois tergos dos feirantes desses municipios tém idade
acima de 46 anos, e o nimero de feirantes jovens é bastante reduzido. O trabalho do feirante €
sempre familiar tanto na unidade de producfo como nas feiras. E possivel verificar a presenca
da familia nas bancas de feira, principalmente marido e mulher, e assim todos participam
desde a producdo até a comercializacdo. A presenca na feira se associa mais a familia que ao
individuo: ¢ a familia, que produz, processa ¢ vende, ¢ “familia”, aqui, quase sempre se
associa ao par conjugal. A presenca de mulheres feirantes é notavel: correspondem a maioria
dos feirantes em Chapada do Norte, Itamarandiba e Minas Novas. Em Veredinha a
distribuicdo por sexo se iguala e apenas em Turmalina a presenca de feirantes homens é
maior, correspondendo a dois tercos do total. Esses resultados para Turmalina ndo foram
muito diferentes daqueles encontrados na pesquisa de Angulo (2002, p. 58), que também
observou maior percentual masculino - os homens representavam 57,30% do total dos
feirantes.

Estes dados sinalizam que no Alto Jequitinhonha a mulher representa um papel
importante nos negécios da familia, com participacdo expressiva na forca de trabalho e na
geracdo de renda da unidade familiar. Por comparagdo, estudo realizado no Nordeste por
Marie France Garcia (1992; 1983) indicava que o espaco da feira era predominantemente
masculino e que o crescimento da presenca das mulheres nas feiras era importante para
questionar a divisao sexual do trabalho. A autora constatava que as mulheres ficavam restritas
a alguns setores da feira, responsaveis basicamente pelas vendas dos produtos de preco mais
reduzido, como produtos da horta por exemplo; cabia aos homens a venda dos produtos mais
caros da feira, como exemplo as carnes, e ainda seriam eles quem faziam negocios, trocas e

barganhas.

* Os feirantes agricultores se definem como agricultores familiares ou lavradores, e as organizaces que 0s
representam também os definem assim. E um termo utilizado como auto denominagao.
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Também Herédia (1979) e Araljo e Ribeiro (2018) fizeram observacdes no mesmo
sentido. Seja pela diferenca de temporalidade ou pela peculiaridade cultural do territorio,
agricultores feirantes dos municipios pesquisados atuam em familia, numa acdo combinada
entre homem e mulher. Muitas vezes vao a feira juntos, e enquanto 0 homem cuida de umas
atividades (distribuir produtos entre fregueses em domicilio ou fazer as compras da semana) a
mulher cuida do ponto de venda, ou vice-versa.

Nas feiras pesquisadas nota-se um elevado namero de feirantes aposentados. Sé&o
feirantes regulares, que costumam ir a feira toda semana, ha décadas. Em Turmalina e
Veredinha o percentual de aposentados ultrapassa 40% do total de feirantes, e este percentual
é acima de 20% em todos 0s municipios.

O Gréfico 1, abaixo, indica o percentual de feirantes aposentados e ndo aposentados
nos cincos municipios pesquisados. A aposentadoria, nestes casos, nao representa limite para
a participacdo na feira; ao contrério, no Jequitinhonha fortalece as condi¢des de producdo
desses agricultores (RIBEIRO; OUTROQOS, 2014).

Os feirantes aposentados revelam uma parcela da populacdo ativa que trabalham no
campo e cumprem o oficio como feirante. Uma feirante de Minas Novas ja quase com 80 anos
de idade revelou que vende na feira ha cerca de 60 anos; disse ainda que sente prazer em fazer
a farinha de milho — explicou todo o processo de producdo, que leva em média trés dias para
ficar pronta —, e é este 0 seu produto-chave, que vende todos os sabados na feira. Relatou que
na unidade familiar moram o filho e a nora que trabalham com ela, mas é ela quem sempre faz
a venda. Como a aposentadoria atende a mulher quando atinge 55 anos de idade, e os homens
apenas aos 60 anos, isso talvez explique o elevado numero de feirantes mulheres aposentadas
nas feiras.

Gréfico 1 — Feirantes aposentados e ndo aposentados, por municipio - 2018
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A Tabela 5, a seguir, apresenta a escolaridade de homens e mulheres feirantes

entrevistados. Observa-se que em média 10% dos feirantes ndo tém leitura ou néo
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frequentaram a escola. A maioria dos feirantes estudou até a quarta série - antigo primario
completo. Um exemplo a ser citado é dos feirantes de Chapada do Norte: a totalidade destes
indicou que frequentaram escola, 77,77% com grau de escolaridade entre a 12 a 42 série. Nos
outros municipios ha feirantes com outros graus de escolaridade entre ensino fundamental,
ensino médio e ensino superior, conforme dados da tabela a seguir. Ribeiro (2007) notou que
a escolaridade reduzida pode sinalizar dificuldades para os feirantes na hora de fazer contas,
anotar, entre outras atividades que dependam de leitura.

De acordo com estudo da Fundacéo Jodo Pinheiro (2017), a taxa de analfabetismo da
populacdo adulta, de 15 anos ou mais, no microterritério de Capelinha (que inclui os
municipios pesquisados) era de 20,10%. Considerando que a maioria dos feirantes
pesquisados esta em faixa etéria de 45 a 60 anos, e que a Fundacéo Jodo Pinheiro destacou o
baixo nivel de instrucdo da populacdo no Alto Jequitinhonha neste grupo etario, percebe-se
que os agricultores feirantes receberam mais instrucdo formal que a média da populacdo da

regiéo.

Tabela 5 — Escolaridade dos feirantes nos municipios pesquisados — 2018

Municipios
Grau de | Chapada Itamarandiba Minas Turmalina Veredinha  Total
Escolaridade do Norte Novas geral
Sem escolaridade 0 4 2 3 2 11
18 — 42 série 7 18 10 11 7 53
52 — 82 série 1 7 2 3 0 13
!Ensmo médio 0 1 0 0 0 1
incompleto
Ensino médio 1 6 5 ) 0 14
completo
Ensino superior 0 0 1 0 0 1
Né&o informado 0 0 0 0 1 1
Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Politicas publicas atendem boa parte dos feirantes. A pesquisa revelou que perto de

dois tercos deles participam de algum tipo de programa, principalmente Programa Bolsa
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Familia, Aposentadoria, Beneficio de Prestacdo Continuada (BPC); também foi mencionado o
Seguro Safra. Esses programas publicos distributivos impactam diretamente na renda dos
feirantes, pois quando somados aos ganhos na feira representam significativo aumento na
renda familiar. H& de considerar que geralmente agricultores ndo trabalham em empregos
formais, assim a renda monetéria principal é oriunda da comercializacdo daquilo que
produzem ou dos programas que acessam.

No municipio de Chapada do Norte, dos 9 feirantes entrevistados 5 acessam
programas publicos; em Itamarandiba dos 36 entrevistados, 21 acessam; em Minas Novas
pelo menos 15 dos 20 entrevistados acessam; e em Veredinha dos 10 feirantes, 6 também

acessam programas publicos.

Tabela 6 — Feirantes atendidos por programas publicos nos municipios pesquisados—
2018

Categoria  Chapada Itamarandiba Minas Turmalina Veredinha Totais

do Norte Novas
Acessa 5 21 15 8 6 55
programas
Néo acessa 4 15 5 11 4 39
programas

Fonte: pesquisa de campo, 2018.

Em relacdo a ocupacdo, pode-se observar na Tabela 6, abaixo, que a maioria dos
feirantes sdo exclusivamente agricultores familiares. No entanto, ha alguns que, além de
produzir em suas lavouras, também exercem outras atividades remuneradas fora de sua
unidade de producédo - classificados neste estudo como feirantes agricultores diaristas e
funcionarios. Também existem aqueles que sdo exclusivamente negociantes, ou seja,
compram para revender na feira, sdo feirantes ndo agricultores. Mas o nimero destes, 0s
denominados atravessadores, € muito reduzido, e nas feiras pesquisadas foram percebidos
apenas dois: um na feira de Itamarandiba e outro na feira de Minas Novas. Neste Gltimo
municipio, alguns feirantes tém ponto fixo no espaco do mercado durante toda a semana, onde
vendem os mesmos tipos de produtos da roca que vendem também na feira aos sabados.

Mas tanto em Itamarandiba como em Minas Novas constatou-se que existem 0s pontos

fixos que comercializam artigos manufaturados como roupas, cal¢ados e utensilios diversos;
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funcionam na parte externa do Mercado — na rua. No entanto, existem regras para vender nas
feiras. Nota-se uma organizacdo dos proprios feirantes, das associa¢es e do poder publico
que se esforcam para que as feiras sejam compostas prioritariamente por agricultores
familiares ou feirantes (quando o mesmo ndo € agricultor) do municipio. H& certa
flexibilidade quando o vendedor de fora é também agricultor. Caso contrario, geralmente é
proibida a entrada de vendedores “atravessadores”.

Nas feiras de Chapada do Norte e Minas Novas notou-se a presenca destes ao entorno
do local da feira, vendendo principalmente produtos de laticinio e frutas. Em Minas Novas
feirantes reclamam dos atravessadores que insistem em colocar produtos de fora do municipio
a venda na feira. Um feirante agricultor relatou que ndo concorda que outros feirantes
comprem de fora do municipio os mesmos produtos que tem na feira para re-vender, pois
criam uma concorréncia desleal. Ademais, aqueles feirantes urbanos que nao séo agricultores
e vendem produtos que ndo competem com os produtos da agricultura familiar sdo facilmente
identificados com suas barracas de alimentos prontos e produtos manufaturados, por exemplo.
A presenca destes ndo gera conflitos no relacionamento com os feirantes, pois além de nédo
concorrerem, as vezes levam as feiras produtos de excelente qualidade, como os afamados pé-

de-moleque da feira de Minas Novas e o doce de fava de Turmalina.

Tabela 7 — Ocupacédo dos feirantes dos municipios pesquisados — 2018

Ocupagio Chapada Itamarandiba Minas Turmalina Veredinha Total
do Norte Novas

Feirante agricultor 8 35 17 18 9 87
Feirante agricultor e 4

o 0 0 2 1 1
diarista
Feirante néo agricultor 0 1 1 0 0 2
Feirante agricultor e 1

o 1 0 0 0 0

funcionario publico
Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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A produgdo familiar geralmente é feita em terreno proprio, segundo 80,85% dos
feirantes entrevistados. Mas alguns acessam a terra “na meia”, cedida, comunitaria ou até
alugada, embora esses casos sejam raros. Ha também feirantes que ndo fazem lavouras e
entrevistados que ndo responderam sobre a forma de acesso a terra, conforme pode ser
observado na Tabela 8, abaixo. As terras geralmente sdo ocupadas pelos familiares que
moram e trabalham nelas para o préprio sustento, quase sempre terra de heranca, que passa
entre geracdes. Normalmente, o uso e posse da terra pelos agricultores sdo expressdo do
regime agrario do Alto Jequitinhonha, sempre com a premissa de transformar a terra pelo

trabalho, numa forma consuetudinaria de apropriacdo (GALIZONI, 2002).

Tabela 8 — Formas de acesso a terra por feirantes dos municipios pesquisados - 2018

Tipos de terrenos | Chapada Itamarandiba Minas Novas  Turmalina  Veredinha
do Norte
Proprio’ 9 26 16 16 9
Alugado 0 1 0 0 0
Na meia 0 1 1 1 0
Cedido 0 2 2 2 1
Comunitario 0 2 0 0 0
Né&o faz lavoura 0 3 0 0 0
N&o informou 0 1 1 1 0
Total 9 36 20 20 10

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A érea de terra que os agricultores feirantes dispdem para cultivo, moradia e outras
finalidades, conforme a pesquisa, incluindo apenas aqueles feirantes que informaram o
tamanho da terra varia entre 0,01 e pouco mais de 30 hectares. Observou-se que a maioria dos
agricultores feirantes (51,32%) ocupa areas de até 10 hectares. J& 48,68%, quase metade dos
agricultores, possui terrenos acima de 10 a acima de 30 hectares. Por um lado, considerando
gue o modulo rural de terra nessa regido é de 40 hectares, tem menos terra que 0 modulo

minimo definido para a regiao.

>Terreno préprio refere-se ao acesso a terras que geralmente resultam de heranca familiar, mas raramente
possuem titulacdo reconhecida.
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De acordo com o IBGE, a area média do estabelecimento da agricultura familiar no
Alto Jequitinhonha é de aproximadamente 10 hectares (CALDAS, 2018). Os dados
demonstram que agricultores feirantes possuem terreno com tamanhos acima da média da
regido. Outro ponto a considerar é que alguns agricultores ndo produzem ou nédo dispdem de
terras proprias; assim, estes ndo foram contabilizados. O tamanho reduzido da terra ndo
restringe o cultivo dos variados produtos. Os agricultores determinam no terreno quais
locais/solos sdo mais apropriados para diferentes tipos de cultivos. Assim, plantam lavouras
de mandioca na parte mais alta do terreno; lavouras de cana-de-acucar, milho e feijdo nas
areas medianas ou nas baixadas préximas aos corregos; as hortas geralmente sdo cultivadas
nos quintais ou nas proximidades da residéncia, é onde também criam pequenos animais
como galinhas e porcos; ja a criacdo de animais maiores (bovinos/muares) acontece em areas

de pastagens formadas e principalmente “na larga™ do terreno.

Tabela 9 — Tamanho do terreno em hectares dos agricultores pesquisados no Alto
Jequitinhonha — 2018

Grupo de area (ha) Percentual (%)
0,01-5 28,95
51-10 22,37
10,1-30 25,00
Acima de 30 23,68

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Para comparar a proporcao de feirantes em relacdo ao total de agricultores familiares
existentes no municipio, foram utilizados dados do Censo Agropecuario/2006. Comparando
pontos de vendas (ou bancas; critério usado para contar feirantes) com estabelecimentos (ou
unidade de producéo, critério usado pelo IBGE), percebe-se que os feirantes de Chapada do
Norte representam 2,39% do total de agricultores familiares; os de Itamarandiba 17,18%; de
Minas Novas 5,77%; de Turmalina 19,28% e de Veredinha 8,54% do total de agricultores
familiares nestes municipios. Isto demonstra que o numero de agricultores feirantes néao
ultrapassa 20% do total dos estabelecimentos da agricultura familiar em cada um dos
municipios pesquisados, conforme dados podem ser observados no Grafico 2, abaixo. Nesse
sentido, a participagdo desigual de agricultores nas feiras pode se dever as politicas
especificas de incentivo ao agricultor de cada municipio, ao tamanho do mercado consumidor

e a fatores associados a agua, clima, rodovias e distancias da sede do municipio.



Grafico 2 — Proporcdo de feirantes e agricultores familiares
pesquisados - 2018

Grafico 2. Proporgdo de feirantes e agricultores familiares nos municipios
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A seguir apresenta-se uma sintese do perfil do feirante dos municipios pesquisados:

i. A presenga na feira se associa a familia e ndo ao individuo;

ii.  Forte presenga de mulheres feirantes;

iii. Idade: grande parte entre 46 e 60 anos;

iv. Escolaridade: maioria estudou até a 42 série, 10% nao possui leitura;

V. Feirantes agricultores familiares: 92,55%;

Vi, Produzem em terrenos préprios: 80,85%;

Vil. Possuem terrenos de até 10 hectares: 51,32%.

3.4.3 Oficio do feirante

Ser feirante é uma ocupacdo, quase um oficio, para muitos agricultores do Alto

Jequitinhonha. Em alguns casos a atividade ja ocupa geracOes de pessoas da mesma familia.

Assim o tempo de feira revela muito da prépria historia de vida dos agricultores que, aos

sébados, se levantam ainda de madrugada para dar tempo de chegar a cidade antes mesmo do

dia amanhecer, pois geralmente residem a longas distancias da feira, nas varias grotas que sdo

margeadas pelos rios que nascem no vale do Jequitinhonha. Para chegar a cidade antes é

preciso romper a vastiddo das grotas, as estradas por vezes sdo tortuosas e ingremes. Por

vezes feirantes moram longe dos pontos de parada do carro feirante, e alguns levam os

produtos em seus carros ou moto. “Nem sempre a estradas sdo boas. 1sso dificulta trazer
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quantidades maiores de mercadorias para a feira. A gente traz o que da para carregar”, relatou
um feirante do municipio de Turmalina.

Na Tabela 10, abaixo, é possivel observar que maior parte dos feirantes mora a mais
de 20 quildmetros de distancia da cidade. Os feirantes de Itamarandiba deslocam distancias
maiores até a feira, em relacdo aos demais municipios; mas 0 municipio é extenso, com
muitas &reas proximas a sede cobertas por eucaliptos, e as areas que restaram para agricultura
familiar ficam em serras ou grotas geralmente afastadas da cidade. Ja em Veredinha 80% dos
feirantes residem em areas mais proximas da cidade, considerando raio de até 10 quilémetros;
também, é um municipio de menor dimensdo. No entanto, as longas distancias ndo
demonstram empecilhos para que o feirante deixe de ir toda semana a feira, tendo em vista
que 89,36% dos feirantes vao regularmente todos os sabados e destes 29,78% moram em

distancias superiores a 20 quilémetros.

Tabela 10 — Distancia da comunidade a feira, em quilémetros, dos municipios

pesquisados, 2018

Distancia em Chapada _ Minas ) ] Total
quilometros do Norte Itamarandiba Novas Turmalina Veredinha

1-5 0 1 4 0 2 7
5,1-10,0 5 0 3 5 6 19
10,1-15,0 1 7 4 3 1 16
15,1-20,0 3 5 4 6 0 18
Acima de 20 0 22 4 5 1 32
N&o informou 0 1 1 0 0 2
Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Os meios de transportes variam de acordo com a condicdo de cada feirante. Aqueles
gue possuem carro proprio as vezes também usam o énibus ou caminhdo de feirante que é
fornecido gratuitamente pela Prefeitura, pois nem sempre as vendas da feira ddo conta de
cobrir os gastos com seu carro. Outros vdo de motocicleta. Feirantes urbanos ou das
proximidades da cidade costumam ir a pe. Em todos os municipios pesquisados, observou-se
que as Prefeituras mantém um programa de apoio ao feirante com o transporte gratuito,

embora em algumas comunidades rurais, ainda ndo tém este tipo de beneficio, segundo relatos
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dos feirantes, por isso vao a feira em 6nibus de linha em que pagam pela viagem. Em algumas
comunidades o transporte de feirante ocorre a cada quinze dias, conforme relatado em Minas
Novas e Itamarandiba, isto implica na reducdo do numero de feirantes semanalmente nas

feiras.

Tabela 11 — Meios de transportes utilizados pelos feirantes dos municipios pesquisados —

2018
Municipios
Meio de transporte|chapada )
. : Minas : : Totais
utilizado do Itamarandiba Turmalina Veredinha
Novas
Norte
Transporte feirante 2 22 11 13 8 56
Carro préprio 4 11 5 5 2 27
Moto 1 0 1 1 0 3
A pé 1 1 2 0 0 4
Onibus de linha 1 0 1 0 0 2
Carro  proprio ou 2
. 0 2 0 0 0
onibus
Totais 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Alguns feirantes relataram que desde “cedo”, quando ainda eram criangas, ja
acompanhavam seus pais na feira e assim, ndo s6 aprenderam com eles como também
passaram a vender na feira. Uma feirante de Itamarandiba, a senhora J., disse que sdo tantos
anos de feira que nem saberia precisar quanto tempo cumpre este oficio. Em sua fala afirma
com afeto: “Quando eu ndo posso vir, as pessoas sentem minha falta; aqui somos uma
familia”. Para esta feirante a feira € um lugar também de se relacionar e encontrar pessoas de
diferentes lugares. Disse que tém clientes dos estados de S&o Paulo, Mato Grosso do Sul,
Parana, e de mais perto como da cidade de Belo Horizonte. O tempo de feira contribuiu para
consolidar as relacfes sociais construidas nesses espacos, o feirante se torna conhecido e isso
é importante para fidelizar sua freguesia. Desse modo, as relagdes de trocas nos mercados da
feira sdo bem mais que interesses econdmicos ou troca de mercadorias por dinheiro, este

espaco converge para 0 convivio entre pessoas, onde praticamente todos se conhecem. Ainda
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que haja conflitos e concorréncia em torno da comercializagdo dos produtos, preponderam as
relagbes de amizades, solidariedade e senso comunitério nas relagBes sociais e de trocas
mercantis (SERVILHA, 2008; RIBEIRO 2007).

A trajetoria dos feirantes nos tantos anos de feira, ou para aqueles que ainda sdo
iniciantes na atividade, conforme a Tabela 12 a seguir, remete para 0 modo de vida que se
conecta a cidade por meio da venda da producdo familiar, que é essencial para 0 consumo
alimentar da populagdo urbana, e mais que isso o feirante também é um consumidor da
prépria feira e do comércio urbano. Assim, a relacdo da feira com o abastecimento urbano da
populacdo representa uma conexdo com o habito de consumo de uma sociedade que pode ser
urbanizada ou rural, as particularidades do gosto alimentar por determinados produtos da

regido faz com que esta sociedade decida sobre sua comida.

Tabela 12 — Tempo de feira dos feirantes entrevistados, por municipio - 2018

Tempo de Chapada do Minas
feira Norte Itamarandiba Novas Turmalina Veredinha Total

<lano 1 1 1 1 0 4
1a?2anos 0 1 1 0 0 2
2 a 3 anos 0 2 0 0 2 4
3ab5anos 2 1 1 0 2 6
5 a 10 anos 0 4 2 3 0 9
10 a 20 anos 3 9 6 1 3 22
> 20 anos 2 17 9 14 3 45
Né&o 2
informado ! : ° ° 0

Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Quanto ao numero de pessoas da mesma familia que vendem na feira, notou-se que a
maioria das bancas apresentava em média duas pessoas responsaveis pelas vendas. Membros
da mesma familia, seja marido, esposa ou filhos trabalham juntos. Eles se organizam também
guando € preciso um deles sair para resolver outras coisas fora da feira ou fazer compras no
supermercado, por exemplo, sempre fica um familiar na banca. Quando o feirante vai sozinho
para feira costuma contar com a ajuda de um parente ou amigo feirante para vigiar e vender

na sua banca enquanto este esta resolvendo outros assuntos na cidade.
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Tabela 33 — NUmero de pessoas da mesma familia que vendem na mesma banca da feira,
por municipio — 2018

Quantidade de | Chapada Itamarandiba Minas _ _

Turmalina Veredinha Total
pessoas do Norte Novas

1 4 13 8 8 4 37

2 1 22 8 10 6 47

3 3 1 3 1 0 8

>4 1 0 1 0 0 2

Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

3.4.4 Sistema de Producéo

A frequéncia com que fazem lavouras varia entre os feirantes. Em Chapada do Norte
todos os feirantes entrevistados informaram que fazem lavouras anualmente. Nos demais
municipios também a préatica da lavoura é predominantemente anual, embora uma parte dos
feirantes indicasse que faz lavouras numa periodicidade regular, isto varia de acordo com as
condigdes climéticas, solo e entre outros motivos. No entanto, quando ndo produzem
lavouras, estes produzem outros tipos de produtos como hortalicas, produtos da inddstria
doméstica rural, artesanato, criacdo de animais, dentre outras atividades rurais.

Segundo relato de alguns feirantes, cada vez mais esta dificil cultivar lavouras anuais
de feijdo, milho, cana-de-agUcar outros produtos que dependem de chuvas regulares. Plantar
ndo é garantia de colheita. Os prolongados periodos de seca tém ocasionado reducdo destes
produtos tanto para o consumo das familias, para alimentar animais, e também para
comercializacdo nas feiras livres. Assim, intensificam a compra destes produtos,
principalmente feijdo para consumo humano e milho para alimentacdo animal. Escassez de
produtos da lavoura representa uma despesa maior para o agricultor, pois estes produtos
compdem a dieta bésica de alimentacdo das familias. Para conhecer o sistema de producgdo
dos feirantes no Alto Jequitinhonha, a pesquisa buscou identificar sistema de cultivo adotado,

considerando basicamente trés tipos de sistema:

a) Sistema tradicional: aquele que dispensa uso de maquinas, veneno e adubo

quimico. O trabalho na terra é basicamente feito com o uso de ferramentas, como
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exemplo, enxadas, arado de tracdo animal, adubo a base de estercos de animais, de
camadas vegetais que secam sobre a terra ou da prépria matéria organica do solo;
usam também sementes colhidas na prépria plantacdo. Chapada do Norte € o
municipio com maior incidéncia de cultivo no sistema tradicional, um percentual
de 77,77% dos agricultores utiliza este sistema;

b) Sistema mecanizado: quando o agricultor utiliza maquinas para preparar o solo.
Utiliza-se tratores para arar quantidades maiores de terra onde faz lavouras, nas
areas menores onde planta hortalicas e costuma fazer uso de um tipo menor de
maquina chamada de “tratorito”. Este sistema de cultivo estd sendo mais adotado
pelos agricultores de Turmalina do que nos demais municipios;

c) Sistema misto: este se refere a um sistema combinado entre técnicas tradicionais e
0 uso mecanizado para preparo da terra. E o sistema mais utilizado nos municipios

de Itamarandiba, Minas Novas e Veredinha.

Nesse sentido, o conhecimento tradicional dos agricultores familiares do Alto
Jequitinhonha é de suma importancia no cultivo de lavouras, tendo em vista que esse sistema
é bastante difundido em cada um dos municipios. Ainda que o agricultor incremente técnicas
que combina o uso de maquinas, ndo descarta 0 dominio que tem sobre os métodos
costumeiros de producdo. Tém como vantagens 0s recursos disponiveis na unidade de
producéo, tais como os adubos organicos. O Gréafico a seguir apresenta os percentuais de cada
tipo de sistema cultivo nos municipios estudados: tradicional, mecanizado e misto, e também
percentual daqueles feirantes que ndo produzem lavouras regularmente.

Gréafico 3 — Sistema de cultivo em percentual, por municipio, 2018
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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Os feirantes utilizam insumos na producao, e a pesquisa buscou identificar compras de
adubos, prdprios ou adquiridos, e agrotoxicos. Adubos podem ser a base de esterco de animais
ou outras origens bioldgicas, desde que ndo sejam formulados a base de produtos quimicos.
Nesse sentido, 50% dos feirantes informaram que compram adubos, enquanto 45,75%
disseram usar adubos proprios e 4,25% nao informaram. Também percentual de 76,59%
respondeu que compra sementes, sendo que em Minas Novas esse percentual corresponde a
90%, é o municipio onde os feirantes mais compram este tipo de insumo.

Os adubos quimicos geralmente sdo comprados em casas agropecuarias. Total de
41,48% dos feirantes entrevistados disseram usar este tipo de adubo para plantio. Isto ocorre
com maior frequéncia nos municipios de Turmalina e Itamarandiba, 68,42% e 47,22%,
respectivamente. Por outro lado, 80% dos feirantes de Veredinha disseram que né&o
necessitam incrementar a producdo com uso de adubos quimicos, em geral aproveitam 0s
insumos contidos na propria unidade de producao.

O uso de veneno na producdo é bastante polémico, e nem sempre é facil conseguir este
tipo de informacéo do agricultor. Dos 94 feirantes entrevistados nos cincos municipios, 75
deles disseram ndo usar nenhum tipo de veneno. Ja aqueles que informaram o uso de veneno,
geralmente atribuem o uso ao combate de pragas e formigas, por exemplo, mas jamais nos
alimentos que produzem. Este nimero destoa no municipio de Turmalina: 31,57% dos
feirantes relataram o uso de veneno.

Quanto ao abastecimento de agua em suas unidades de producdo, 40,43% dos
agricultores feirantes informaram que enfrentam alguma dificuldade, principalmente para o
consumo humano. No entanto, falta de 4gua afeta também a producéo — conforme indicaram
37,23%. Os principais problemas enfrentados referem-se a pouca disponibilidade de agua no
terreno; em algumas situagdes as nascentes e cOrregos secaram e 0 abastecimento precisa ser
feito através de caminhado-pipa.

O uso de cisternas de placas que armazenam agua de chuva é uma alternativa utilizada
pelos agricultores, mas oferece agua destinada apenas para o uso doméstico. Outra fonte
utilizada séo os sistemas comunitarios de abastecimento agua, implantados a partir de pogos
artesianos ou de nascentes, quando existem. Em geral, a falta de 4gua prejudica a producdo de
alimentos em todos os municipios, onde a precipitacdo média ¢ de 1060 milimetros/ano,
conforme aponta estudo do Projeto NEXUS/CNPq sobre agua, consumo e alimentos no
Jequitinhonha (SILVA, 2019; LIMA 2013).
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Nos cinco municipios esse problema com agua se repete. Em Chapada do Norte
33,33% dos entrevistados informaram que enfrentam problemas pela indisponibilidade de
agua para consumo humano, enquanto 44,44% relataram que a producdo é afetada pelos
mesmos motivos. Em Minas Novas e Veredinha 40% dos feirantes também encontram
dificuldades pela falta de abastecimento; secamento das nascentes e falta de reservatdrios para
armazenar agua foram os principais problemas relacionados. Ja no municipio de Turmalina
esse problema é ainda maior: 63,31% informaram ter dificuldade de acesso a agua. Segundo
dados do estudo realizado por Souza (2019), pesquisa do projeto NEXUS/CNPq, neste
municipio ha pelo menos 15 iniciativas, entre projetos e programas de abastecimento ou
conservagdo de agua nas comunidades rurais, atendendo diretamente agricultores, sobretudo,
feirantes.

Dentre os municipios pesquisados, Itamarandiba € o que apresenta menos problemas
pela falta de &gua, um total de 30,55% dos feirantes acusa esse problema. Isto pode ser
explicado pela sua posicao geografica neste territorio em estudo, pois esta localizado em areas
com maior abundancia de nascentes, corregos e rios. Também, fica na divisa entre Cerrado e
Mata Atlantica, com uma parte do municipio situado nas vertentes do rio Doce, area mais

Umida e abastecida por corpos de agua.

Tabela 44 — Problemas com agua e producao de alimentos, por municipio - 2018

Municipio Problemas com abastecimento de 4gua | Falta de agua afeta a producao
(%) (%)

Chapada do Norte 33,33 44,44

Itamarandiba 30,55 25,00

Minas Novas 40,00 35,00

Turmalina 63,31 52,63

Veredinha 40,00 50,00

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

3.4.5 Oferta de produtos

As feiras livres do Alto Jequitinhonha ofertam uma diversidade de produtos, que varia
de acordo com periodos de seca e das dguas. Normalmente a época de seca acontece entre 0s

meses de abril a outubro. Apds esse periodo inicia o tempo das aguas. Como o levantamento
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de campo aconteceu entre 0s meses de maio a agosto — periodo da seca - as feiras
apresentavam bastantes produtos “verdes”, tais como verduras, folhas e produtos da
horticultura em geral, isto por conta da auséncia de chuvas nessa época, que facilita irrigacao
de verduras e legumes e produtos da industria doméstica rural.

A pesquisa identificou um total de 736 pontos de vendas nas feiras livres nos cinco
municipios estudados, observando as diferentes categorias. Assim, notou-se uma quantidade
maior de pontos de vendas que ofertam produtos diversificados (39,13%) em relacdo a outras
categorias. Em segundo lugar, os produtos da industria doméstica rural vendidos na mesma
banca com produtos diversificados respondem por 26,49% dos pontos de vendas nas feiras
estudadas. Estas duas categorias sdo as mais representativas nas feiras, o que demonstra que o
agricultor no Alto Jequitinhonha produz de forma bastante diversificada e leva para a feira um
pouco de tudo que produz em sua terra. Também os produtos processados de forma artesanal
sdo produtos chaves para incrementar a renda dos agricultores, principalmente nos periodos
em que ndo produzem as lavouras.

Nesse sentido, a pesquisa revela que as bancas que vendem somente produtos da
industria doméstica rural representam 9,51% dos pontos de vendas. J& as bancas s6 com
frutas, legume e verduras respondem por 6,11%; estes produtos também sdo vendidos nas
bancas diversificadas, mas na época da pesquisa que coincidiu com o tempo da seca, percebe-
se um volume maior destes produtos nas feiras, sobretudo de bancas que vendem
exclusivamente os produtos desta categoria.

As demais categorias de produtos, embora menos representativas, foram encontradas
em quase todas as feiras. Os alimentos prontos geralmente sdo comercializados por feirantes
gue moram nos centros urbanos e dispdem de pontos de vendas nas feiras; servem café,
pastel, salgados diversos, caldos, chas de amendoim, quitandas, entre outros produtos de
consumo imediato.

Os acgougues ou bancas de carne, que vendem exclusivamente carnes de porco
caipira,foram identificados a maioria no municipio de Turmalina com 14 vendedores, 4 em
Veredinha e 3 em Chapada do Norte. Estes feirantes sdo agricultores que criam animais para
esta finalidade ou compram para revender os cortes de carnes e toucinho.

Os produtos manufaturados tambem s@o pontos de vendas de feirantes urbanos, mas
qgue vendem regularmente toda semana nas feiras. Em suas bancas expdem produtos de
confecgdo, utensilios de cozinha, artigos e acessorios diversificados. Nas feiras de Minas

Novas e Itamarandiba alguns destes pontos de vendas funcionam durante a semana. Na feira
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de Minas Novas existem pontos fixos que vendem producdo local de alimentos durante a
semana.

Outros produtos da lavoura e do extrativismo Sd0 poucos expressivos na feira,
conforme a safra. Ja o leite fresco é encontrado nas mesmas bancas que vendem produtos
diversificados, ndo havendo pontos exclusivos para vender este tipo de produto. As bancas
que vendem artesanato, mudas e plantas ornamentais configuram-se como menor nimero, nao
pela sua importancia, mas por ndo serem produtos de consumo alimentar que ocupam a
centralidade nos itens adquiridos nas feiras.

A organizacdo da venda de animais vivos, frangos e galinhas, varia para cada feira.
Nas feiras de Turmalina e Veredinha, o trabalho das associacfes de feirantes juntamente com
o CAV providenciou gaiolas préoprias para exposicdo destes animais. J& em Minas Novas e
Itamarandiba é possivel encontrar frangos e galinhas junto das bancas de seus donos. No
entanto, neste Ultimo municipio, a venda de aves costuma ocorrer na parte externa frontal do
mercado, algumas em caixotes com tela ou gaiolas. Nao foi identificada esta categoria em
Chapada do Norte.

A origem do produto vendido pelo feirante é quase sempre sua propria producao, ou
seja, é produzido pela familia em seu terreno, conforme informado por 78,02% dos
entrevistados. No entanto, 20,88% dos feirantes vendem a producdo prépria e também itens
da producdo alheia®. J& um nimero menor de feirantes, que corresponde a 1,01%, vende
apenas itens da producdo alheia, conforme foi observado na feira de Chapada do Norte, o que
pode ser observado no Grafico 4, abaixo. Isto demonstra o quanto as feiras livres no
Jequitinhonha sdo compostas por agricultores familiares que abastecem as cidades com
variedade de produtos préprios, de boa qualidade e com precos acessiveis. E, também, a partir
do expressivo numero de produtos oriundos da producdo local revela que a presenca de

intermediarios ou “atravessadores” — como denomina-se nesta regido — é praticamente nula.

®Producio alheia refere-se ao que néo é produzido pelo préprio agricultor feirante; nesse caso o feirante regular
vende produtos para outras pessoas, seja um parente ou vizinho, e nem sempre quem vende recebe participacao
nos ganhos, muitas vezes é para ajudar seu conhecido; em outros casos o feirante compra de quem produz para
revender, essa negociacdo pode ocorrer na propria feira.



Gréafico 4 — Tipos de producéo, por municipio - 2018
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Os feirantes estabelecem relacdes de confianca e amizade com os consumidores. Os

consumidores tém na feira a oportunidade de conhecer melhora procedéncia dos produtos que

compram. Segundo informado pelos feirantes entrevistados, metade de seus compradores sdo

sempre 0os mesmos. O Gréafico 5 indica que os 30,56% dos consumidores na feira de

Itamarandiba compram sempre do mesmo feirante. Nas demais feiras 0s percentuais sdo
menores: Chapada do Norte (22,22%), Turmalina (21,05%), Minas Novas e Veredinha

(20,00%).

Gréafico 5 — Compradores fixos e variados, segundo os feirantes, por feira, nos

municipios pesquisados - 2018
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Nas feiras pesquisadas, todos os feirantes vendem sempre no mesmo lugar, no mesmo
ponto. Segundo relatos de feirantes, manter um ponto fixo é importante para que o comprador
tenha referéncia onde encontra-lo numa proxima vez que vier comprar. Mas nao so por isso: €
também uma garantia de que terdo uma banca todos os sabados para vender, como se 0
feirante fosse se apropriando daquele espaco, que acima de tudo é sua referéncia na feira. Esta
capacidade de auto-organizagdo dos feirantes cria uma identidade peculiar nas feiras e na
forma de (re) producédo do espaco nos mercados municipais. Uma pequena diferenca acontece
na feira de Turmalina — onde 5,26% dos entrevistados disseram nédo ter ponto fixo para
vender.

Sobre o que levam a feira, os agricultores informaram que costumam vender 0s
produtos que tém disponiveis no momento em sua unidade de producdo. Uma feirante em
Minas Novas dizia: “Trago um pouco de tudo que tem”. Assim como ela, muitos outros
feirantes disseram a mesma coisa, i1sso porque a oferta de produtos depende de alguns fatores
que influenciam, por exemplo, as estacdes do ano e os tipos de produtos que produzem. Mas
tem alguns feirantes que relataram levar sempre 0s mesmos tipos de produtos todo sabado,
ndo costumam variar sua producdo, principalmente aqueles que levam apenas produtos
beneficiados, tais como farinha de mandioca, farinha de milho e rapadura, por exemplo.

Em relagdo & quantidade de produtos que decidem levar a feira, normalmente o
feirante sabe a média que costuma vender e equilibram estas quantidades. No entanto,
depende da fase do més os produtos “tém mais saida”, principalmente no inicio do més em
que coincide com a data de pagamentos de aposentadorias e salarios. Para os feirantes, nestas
datas os consumidores costumam comprar maiores quantidades de produtos.

A determinacéo do preco dos produtos varia conforme “o prego que corre na feira”. E
assim que os feirantes explicam a maneira como observam os mesmos produtos nas bancas
vizinhas, para fixar prego igual ou similar nos seus produtos. Mas o preco é negociavel, a
medida que avanga o horério da feira, principalmente quando se aproximam as 9 horas,
guando essa negociacdo fica mais ainda flexivel. Aqueles compradores que pedem desconto
conseguem barganhar preco melhor e as vezes compram maiores quantidades de produtos do
feirante. Precos também podem variar conforme periodos de safra e entressafra, quando
aumenta ou diminui a oferta de determinados produtos.

Vendas nas feiras sdo feitas geralmente a vista, embora existam feirantes que também
vendem na condicdo de prazo ou fiado. O percentual maior de vendas a vista, conforme pode-

se verificar no Gréafico 6 a seguir, demonstra que além do feirante auferir uma receita liquida
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toda semana, conduz o dinheiro que circula na feira para impactar positivamente a economia

local, pois o feirante usa o dinheiro recebido para comprar na cidade os itens que ndo produz.

Gréafico 6 — Condicao de venda por feira, nos municipios do Alto Jequitinhonha - 2018
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

3.4.6 Receitas dos feirantes

As receitas dos feirantes foram estimadas com base nos gastos dos consumidores.
Conforme os dados da pesquisa, é possivel verificar essas receitas na Tabela 15, a seguir. A
feira de Chapada do Norte contava com um total de 45 feirantes e, conforme o gasto médio
dos consumidores, a receita média semanal por feirante chegava a R$ 635,98. No municipio
de Itamarandiba, onde é maior o nimero de consumidores e feirantes, total de 302, verificou-
se receita média semanal de R$ 857,28 por feirante. Em Minas Novas, com 160 feirantes, a
receita média semanal é de R$ 408,24 por feirante. Em Turmalina eram 178 feirantes, isto
representava uma receita média semanal de R$ 473,03 por. Por ultimo, em Veredinha, eram
51 feirantes, 0 que representava receita média semanal de R$ 358,07 por feirante.

Em todos os municipios observa-se que a receita media do feirante ultrapassa o salario
minimo, sendo a media para todos os municipios de 2,91 salarios minimos por feirante/més.
Esta receita média, no entanto, recebe forte influéncia dos valores mais altos observados em

Itamarandiba.
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Tabela 55 — Receita média semanal, mensal e total dos feirante, em valores absolutos e

em salario minimo por municipio, 2018

Receita Numero Receita Receita Receita
total de média média em
Municipio semanal feirantes semanal mensal  salérios
(R$) feirante  feirante  minimos
(R$) (R$) 2018 (*)
Chapadado  28.619,50 45 635,98 2.861,91 2,99
Norte
Itamarandiba 258.900,84 302 857,28 3.857,76 4,04
Minas 65.318,40 160 408,24 1.837,08 1,92
Novas
Turmalina 84.199,50 178 473,03 2.128,63 2,23
Veredinha 18.262,00 51 358,07 1.611,31 1,68
Total 455.300,24 736 618,61 2.783,74 291

(*) Salério minimo 2018: R$ 954,00
Fonte: pesquisa de campo, 2018.

A pesquisa revelou que nem todos os produtos levados a feira sdo vendidos. De acordo
com os feirantes pesquisados sempre ha sobras no final da feira. Produtos pereciveis ou
frescos como verduras, frutas e leite ja sdo levados em quantidades equilibradas para a feira,
de acordo com a experiéncia, com o0 que costumam vender, para ndo correr o risco de sobrar
grandes quantidades. J& os produtos com maior durabilidade, como as farinhas, fuba,
rapadura, cachaga, entre outros, podem ser armazenados por tempo maior, inclusive alguns
feirantes ndo os levam de volta, guardam no proprio mercado para colocar a venda novamente
na proxima feira. Carregar de volta os produtos para o estabelecimento soma um sobrepeso
para o agricultor, pois este compra produtos que ndo tem, nos supermercados. Assim, é mais
conveniente tentar negociar o produto a precos mais atrativos no final da feira ou vendé-lo no
comeércio local, na rua; em ultimo caso, com pereciveis, fazer doacéo para parente na cidade,
amigo ou instituicdo filantropica.

Entretanto, o destino destas sobras varia de acordo com a deciséo de cada feirante.
Dois tercos dos entrevistados optam em voltar com os produtos para casa; quase um terco

deles faz doagdo do produto que sobra. Ainda existem outras opcdes: alguns vendem no
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comeércio urbano, outros vendem pela rua, uma por¢do bem reduzida dos feirantes destina as
sobras para programas institucionais de compras, fazem trocas na propria feira, vendem em
prépria comunidade, guardam na banca para a proxima feira. Assim, o destino das sobras é
bastante variado, e € comum o feirante optar em dar mais de um destino aos seus produtos que
sobram. Muitas vezes doa uma parte, faz troca na propria feira de alguns itens que néo produz
e ainda volta com outra parte para casa. A Tabela 16 a seguir indica 0 comportamento do

feirante em relacéo as sobras em cada municipio.

Tabela 66 — Destino dos produtos que ndo sdo vendidos na feira, por municipio* - 2018

) Chapada ) Minas ) )
Destino Itamarandiba Turmalina Veredinha Total
do Norte Novas
Volta para casa 5 24 9 15 8 61
Doa 3 9 8 6 2 28
Vende no comércio 1 3 3 5 1 13
Vende na rua 3 6 1 0 1 11
Vende para programa
o bara prog 1 0 2 3 0 6
institucional de compras
Faz trocas na prépria feira 0 1 1 1 0 3
Vende na comunidade
2 0 0 0 0 2
rural
Guarda na banca 0 0 0 1 0 1
Néao informado 0 1 4 1 0 6

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
*A somatdria das respostas ultrapassa o nimero de feirantes porque os entrevistados indicaram mais de uma

resposta.

O controle de qualidade dos produtos que sdo levados a feira € denominado pelos
feirantes como “capricho”, referéncia ao cuidado que tém com o preparo dos produtos,
limpeza, higiene, embalagem, selecdo, produgdo agroecoldgica, cuidado com o
armazenamento e transporte, entre outros cuidados adotados para garantir boa qualidade dos
produtos. Assim, o controle de qualidade contribui para o reconhecimento do feirante
agricultor como “caprichoso”, e esses atributos sdo valorizados pelos consumidores na hora

da compra, conforme Ribeiro (2007).
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Na Tabela 17, a seguir, é possivel observar que 95,74% dos feirantes afirmaram fazer
algum tipo de controle de qualidade dos produtos. Esse cuidado, muitas vezes, comeca na
etapa de producdo quando o produtor toma cuidados no preparo do solo, na agua que utiliza e
no controle de pragas. Ndo usar veneno na plantacdo é um dos principios adotados por todo
agricultor “caprichoso”, tornando-se uma garantia para obter alimentos mais saudaveis para o
consumidor final na cidade, pois aquele também é o alimento da familia rural. Demais
cuidados estdo relacionados a colheita, selecdo dos melhores produtos, lavagem para retirar
residuos organicos e embalagem dos produtos que serdo comercializados na feira, pois boa
aparéncia do produto é essencial para atrair potenciais compradores.

Quanto aos produtos processados ou da industria doméstica rural, esse cuidado
também é especial. A limpeza e higienizacdo do local de preparo e dos utensilios utilizados
garantem qualidade superior aos produtos que sdo “fiscalizados” pelos olhos e paladar dos
clientes, que conhecem a fama e boa qualidade dos produtos. Um detalhe é que praticamente
todos os produtos desta categoria ndo se atentam para as normas de regulagéo e exigéncias da
Vigilancia Sanitaria, ndo estando habilitados para entrar em grandes mercados; a
comercializacdo de modo informal dentro do municipio ou mesmo na regido € um nicho
precioso para a familia rural. De todo modo, a producdo desses produtos artesanais €
rapidamente consumida pela demanda local.

Tabela 77 — Numero de agricultores feirantes que faz controle de qualidade dos produtos

levados a feira, por municipio - 2018

Controle de Chapadado Itamarandiba  Minas  Turmalina Veredinha Total
qualidade Norte Novas
Sim 9 35 20 17 9 90
Né&o 0 1 0 2 1 4
Total 9 36 20 19 10 94

Fonte: pesquisa de campo, 2018.

Alguns produtos na feira se tornam bastantes conhecidos pelos atributos, e pode-se
afirmar que a fama destes produtos depende de quem faz de seu local de origem ou
comunidade. Esses produtos sdo reconhecidos pelos feirantes e consumidores por serem
“especiais” pela qualidade, sabor, entre outros atributos. A fama de um produto pode ser

considerada também forma de valorizar o trabalho artesanal de quem o fabrica.



73

Dentre os produtos com maior fama na feira, destacam-se 0s que tém modos de
preparacdo peculiares, artesanais, elaborados na unidade familiar. Os principais produtos séo
farinha de mandioca, farinha de milho, fub, rapadura, queijo, requeijdo, doces caseiros e bolo
assado na folha de bananeira. Estes sdo produtos da industria domestica rural cujo processo de
producdo esté fortemente ligado ao saber popular — o saber fazer-e a valores culturais que séo
unicos, vinculados a uma territorialidade. Assim, atribui-se a esses produtos um elevado valor
agregado, econdmico e cultural. Alguns produtos artesanais carregam fama pelo lugar de
origem, pois 0s recursos naturais usados e os modos de produzir sdo especificos de cada lugar
ou produtor. Também o hébito de consumo nem sempre é igual nos diferentes municipios,
ainda que estejam localizados proximos.

Quadro 1 — Produtos considerados afamados nas feiras, por municipio — 2018

Municipios Produtos afamados

Chapada do Hortaligas das comunidades Batieiro e Sampaio.
Norte

Itamarandiba | Queijo do Vicente Bié; farinha da comunidade Santa Joana; produtos do
Quim da Lada da comunidade Canjuru; rapadura dos Quintinos; café moido
do Edson; produtos do Geraldo de Santa Joana; requeijdo da Aparecida de
Bom Sucesso e da Jandira de Santa Rita; canjica do Joseppe; queijo do
Valmir; doces da Luisa e da Mariana; rapadura da Sra. Justina; cachaca de
Adao Moreira; farinha da comunidade de Salgadinho; produtos defumados de

carne suina do Nei.

Minas Novas | Produtos organicos (verduras, frutas e legumes) da Cdca e da Dadi; farinha
de mandioca da comunidade Ribeirdo dos Santos; e farinha de milho do

Hélio, também de Ribeirdo dos Santos.

Turmalina Rapadura e farinha de Santa da comunidade Gentio; producao organica do Sr.
Valdir da comunidade Mato Grande; farinha da comunidade Umburana;
farinha de mandioca e milho de Dona Lia; maracuja doce do Marquinho;

Queijo do Lico Cordeiro; frangos caipira da Ana Maria.

Veredinha Farinha do Toninho Bernardinho; e bolo na folha de bananeira da Leda.

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
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3.4.7 Consumo e assisténcia técnica dos feirantes

Agricultores feirantes sdo consumidores do comércio na cidade. Gastam
principalmente em supermercados e mercearias, comprando as “despesas” de casa, COMO
costumam dizer. Compram alimentos, produtos de limpeza, entre outros artigos que
necessitam. Conforme Herédia (1979), a feira € uma forma de adquirir dinheiro para comprar
o0s produtos que faltam, pois quando o produtor ndo dispde de tais produtos em seu terreno,
vende o que produz para comprar outros produtos, a exemplo café, carnes, 6leo, sal, e assim
se estabelece um sistema de troca entre o campo e a cidade. Além dos supermercados, 0s
feirantes também compram produtos em outros estabelecimentos comerciais, farmaécia,
acougue, padaria, casas agropecuarias, e outros locais.

A pesquisa apontou que a principal fonte de receita do agricultor feirante vem da
producdo comercializada na feira. A aposentadoria é segunda principal fonte de receita entre
os feirantes, 28,72% sdo aposentados, 0 que contribui para o acréscimo do rendimento mensal
na unidade familiar. Na feira de Veredinha a proporcdo de feirante aposentados é maior em
relacdo aos outros municipios, a cada dez feirantes quatro acessam a aposentadoria.

Outras fontes de renda vém da producdo familiar comercializada fora da feira - para
programas publicos, supermercados, na rua ou na prépria comunidade, criagdo de animais,
trabalho de diarista, de pessoas assalariadas na familia, programas publicos (Bolsa Familia) e
producdo de carvdo vegetal. Excecdo € a situacdo de Minas Novas, onde metade dos feirantes
indica que a principal fonte de renda vem da producdo agricola comercializada em outros
mercados além da feira, como mercearias, supermercados, programas publicos (PNAE), ou
venda direta na rua.

O dinheiro obtido na feira representa parte importante das rendas. No entanto é
importante considerar as diferentes fontes de renda do agricultor feirante. De acordo com o0s
feirantes, a renda da feira em relacdo a todo ganho pessoal representa: menos da metade
(35,10%), todo o ganho (26,59), metade (20,21%), quase todo o ganho (11,70%), mais da
metade (5,31%) e 1,06% n&o informaram sobre o assunto. Por exemplo, em Itamarandiba
41,66% dos feirantes indicaram que a feira representa toda sua renda pessoal. Apenas em
Veredinha a maioria dos feirantes entrevistados, 60%, informou que o dinheiro obtido na feira
representa menos da metade de sua renda pessoal - € importante frisar que neste municipio
esse mesmo percentual de feirantes é formado por aposentados, o que resulta numa renda

maior se somada a aposentaria e o dinheiro obtido na feira.
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Os dados da pesquisa, conforme a Tabela 18 abaixo, revelam que 50% dos feirantes
costumam fazer empréstimo. Emprestam em bancos, no fundo rotativo do CAV (este servigo
¢ prestado para agricultores associados) ou tomam empréstimo com parentes, vizinhos ou
amigos quando precisam. O acesso ao crédito rural geralmente estd vinculado ao Pronaf por
meio de financiamento em agéncias bancérias, conforme indicam 82% dos feirantes
entrevistados. Agricultores que tém acesso ao fundo rotativo representam 10% deste universo;
este modelo de financiamento é considerado menos burocratico; segundo eles, as exigéncias
para aprovacdo s@o menores no processo de formalizacdo do contrato. Os agricultores que
informaram este tipo de empréstimo residem nos municipios de Chapada do Norte, Minas
Novas e Turmalina, onde existem associacbes de feirantes. Outros 8% dos agricultores
informaram que costumam fazer empréstimos com pessoas do meio de convivéncia, podendo

ser parentes, vizinhos ou amigos.

Tabela 88 — Feirantes que usam empréstimos financeiros, por municipio - 2018

) o Chapada ) Minas ) )
Origem do empréstimo Itamarandiba Turmalina Veredinha
do Norte Novas Total
Banco 7 13 8 9 4 41
Fundo rotativo do CAV 1 0 3 1 0 5
Familiares ou vizinhos 0 3 0 1 0 4
Total 8 16 11 11 4 50

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A assisténcia técnica para os agricultores feirantes foi outro aspecto estudado pela
pesquisa. Buscou-se identificar se o feirante recebe apoio para produzir e comercializar sua
producdo. Nos municipios, em grande parte, este tipo de assisténcia provém da Emater,
prefeituras, CAV e associa¢fes comunitarias ou de feirantes. Porém, 65,96% dos agricultores
feirantes relataram ndo receber nenhum tipo de assisténcia técnica. Dados de pesquisa
semelhante no Jequitinhonha, ano de 2005, revelaram que 75% dos feirantes ndo recebiam
assisténcia técnica.” Nesse sentido, o conceito de acesso a assisténcia técnica oferecida aos

agricultores pode ser bastante relativo, pois depende do que o agricultor entende como

"Para saber mais sobre a pesquisa, ver Ribeiro 2007.
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assisténcia ofertada. Muitos deles consideram a presenca constante do técnico no seu terreno,
acompanhamento da producdo, entre outros apoios.

Sobre 0 acesso a assisténcia técnica nos municipios, em Chapada do Norte e Minas
Novas 55% dos feirantes indicaram receber assisténcia técnica. Nos demais municipios,
grandes feirantes informaram néo receber nenhum tipo de assisténcia técnica, sendo que em
Itamarandiba esse percentual € de 80,55%, em Veredinha de 70,00% e em Turmalina de
68,42%. Em parte, observa-se que o0s agricultores, usam seus proprios conhecimentos e
técnicas para cultivar a terra, vdo aperfeicoando suas préprias técnicas a medida que precisam
aumentar a producdo ou combater pragas, por exemplos. Mas reclamam da falta de assisténcia
técnica para melhorar as lavouras, criagdo de animais, para comercializar 0s produtos e para

quando precisam recorrer ao crédito rural.

Gréafico 7 — Percentual de feirantes que recebem e néo recebem assisténcia técnica nos
municipios pesquisados - 2018

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Embora a grande maioria dos agricultores informe ndo receber assisténcia técnica,
dados da pesquisa realizada por Jesus (2019) revela que instituicdes locais e de abrangéncia
regional, além de agéncias governamentais por meio de escritdrio local de assisténcia técnica
e extensdo rural, prestam algum tipo de apoio as familias agricultoras cadastradas, pelo menos
em trés municipios coincidentes com a area de estudo, conforme pode ser observado no

Quadro 2 a sequir.
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Quadro 2 — Numero de agricultores que recebem assisténcia técnica e apoio rural nos
municipios de Chapada do Norte, Minas Novas e Veredinha - 2018

Numero de agricultores
Instituicdo Servigo prestado aos atendidos por municipio
agricultores Chapada | Minas | Veredinha
do Norte | Novas
Associacdo de feirantes Apoio a agricultores 104 55 170
feirantes associados
CAV Assisténcia técnica 80 24 160
Emater Assisténcia técnica 1.097 2.500 600
ASCOPI* Apoio a 200 21 -
agricultores/capacitagédo
IMA Fiscalizacdo 148 450 126
Secretaria Municipal de Apoio ao desenvolvimento 800 600 500
Agricultura rural e assisténcia técnica
Sindicato dos Representacao sindical 900 5.000 2.000
Trabalhadores Rurais
Secretaria Estadual de Regularizacdo fundiaria - 50 -
Desenvolvimento
Agropecuério (SEDA)

Fonte: Jesus, 2019.
*Associagdo Comunitaria de Promocao e Incentivo aos Grupos de Produgdo Alternativa de Minas Novas.

A participacdo dos agricultores feirantes em cursos de capacitacdo para melhorar a
producdo, as vendas e 0 associativismo, € pouca expressiva. Menos de 50% dos feirantes
tiveram acesso a capacitacGes. As instituicbes que ofertam ou ja ofertaram em algum
momento o0s cursos sdo o Servigo Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR), Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER/MG), Centro de Agricultura Alternativa
Vicente Nica (CAV), Conselho Municipal de Desenvolvimento Rural Sustentavel (CMDRS),
Associacdes de Feirantes e Associagdes Comunitérias. Os cursos mais ofertados foram para a
producdo de horticultura, lavouras e bovinocultura. Os feirantes informaram participar mais
de reunides do que cursos técnicos. Essas reunides geralmente séo das associagdes, sindicato,

CMDRS, prefeitura e Emater para obter informacdes sobre quais apoios poderao receber.
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Outros apoios aos feirantes relacionados a programas publicos ou demandas sociais
sdo ofertados pelas instituicbes publicas e/ou organizacdes da sociedade civil que oferecem
suporte para a organizacdo e fortalecimento das atividades destes agricultores que participam
da feira. Este tipo de apoio é ofertado pelas instituicfes de atuacdo local como Prefeitura,
Emater, Fundo para Criancas, Governo Estadual, Governo Federal e outras institui¢des, tais
como o Sindicato de Trabalhadores Rurais, as associa¢cdes comunitarias e associa¢fes de
feirantes, o CAV, e em Turmalina a Promotoria de Justica foi citada porque tem atuado em
questdes ambientais.

Nos cinco municipios estudados o principal apoio por parte das Prefeituras Municipais
consiste na manutencdo dos mercados municipais, espagos onde sdo realizadas as feiras,
destaca a organizacdo das bancas, limpeza do local, melhorias nas instalacbes como
iluminacdo, banheiros e reformas que venham ser necessarias. Outro ponto € o programa de
transporte gratuito ofertado semanalmente para os feirantes, que geralmente sdo Onibus
contratados pelas prefeituras locais para ligar a comunidade e a cidade. Este sistema de
transporte foi apontado pelos feirantes como o principal apoio para a sua frequéncia regular
nas feiras, alegando que a falta de transporte tornaria invidvel “fazer” a feira toda semana,
pois além do custo com combustiveis e manutencdo de veiculos préprios serem elevados,
muitos feirantes ndo dispdem de meios de transportes proprios. Nessa mesma direcao,
manutencdo nas estradas vicinais é essencial para garantir o trafego seguro dos veiculos. A
disponibilizacdo de maquinas, por parte do poder publico municipal, para arar terras para
produzir é outro aspecto indicado como importante pelos feirantes. E, um ualtimo aspecto
apontado foi sobre o abastecimento de dgua para o consumo domeéstico realizado através de
caminhdes-pipa nos periodos mais criticos de seca.

O apoio referente a assisténcia técnica e extensdo rural pode variar, podendo ser
ofertado tanto por instituicbes do poder publico como a Emater e prefeituras ou por
organizagOes da sociedade civil como o CAV, a exemplo de sua atuagcdo com Programa de
apoio as feiras no Jequitinhonha pelo menos em quatro municipios da area de estudo, com
excecdo de Itamarandiba. O apoio por parte do Fundo para Criangas de familias agricultoras
foi identificado em trés dos cinco municipios da pesquisa: Chapada do Norte, Turmalina e em
Veredinha. O Governo Estadual e Federal também foram pouco mencionados pelos feirantes,
sendo este apoio mais representativo no municipio de Minas Novas, principalmente com o

Pronaf.
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3.4.8 Sugestdes de melhorias apontadas pelos feirantes

De um modo geral os feirantes relataram alguns problemas pontuais que poderiam ser
resolvidos para melhorar a feira, dentre eles os principais se referem a melhorias de
infraestrutura do Mercado Municipal, aumento do nimero de bancas que atenda todos os
feirantes, manutencdo do transporte e vias de acesso a cidade, e organizacdo da feira. Nos
quadros seguintes estdo discriminadas as sugestdes apontadas pelos feirantes de cada um dos
cincos municipios:

Os dados da pesquisa constataram que para a maioria dos feirantes as melhorias mais
importantes sdo em relacdo ao transporte, servico gratuito prestado pelas prefeituras. Assim,
dentre as sugestdes, apontaram que esse tipo de transporte deve continuar e ser ampliado para
outras comunidades onde ainda ndo ha o servico, pois muitos agricultores deixam de vender
na feira pela falta de transporte. Outro ponto foi sobre a manutencdo dos veiculos de
transporte para maior seguranca dos feirantes; e também que os caminhdes sejam trocados por
onibus, tendo em vista que este tipo de transporte ndo € adequado e tampouco seguro para 0s
Seus USUArios.

Em segundo lugar, os feirantes apontaram sugestdes relacionadas a organizacdo e
melhorias no espago onde realizam as feiras livres. Isto se explica porque em quase todas as
feiras existem problemas com disposicdo de bancas, falta de equipamentos adequados para a
area de venda de carnes, por exemplo falta de lixeiras, bebedouros, iluminacédo, entre outros.
Contudo, o espaco quase sempre apertado entre as bancas, que dificulta a circulacdo de
pessoas, foi a maior das reclamacdes nas feiras de Itamarandiba e Turmalina. Esse fato é
ainda mais perceptivel na feira de Itamarandiba, dado o grande numero de pessoas que la
circulam, sdo mais de 300 feirantes e aproximadamente 5 mil frequentadores todos os
sébados. No entanto, nesse municipio, a situacdo caminha para uma solucdo, pois a prefeitura
estd providenciando a construgdo de um novo mercado, em outro local, 0 que aponta para
sanar principalmente problemas relacionados a organizacdo do espaco. Além de reformas,
foram sugeridas melhorias na limpeza do espaco, implantacdo de bebedouros e lixeiras e
manutencdo nos banheiros. Estes foram os principais itens solicitados no que se refere ao
espago dos mercados municipais.

Se 0 espago nas feiras precisa de melhorias para melhor comportar o expressivo
namero de pessoas, tambem melhorias nas bancas bem como a necessidade de aumentar a

quantidade dessas € outro ponto critico apontado por feirantes. A maioria das bancas é
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ocupada por duas ou trés familias, pois ndo ha bancas suficientes para todos. Em algumas
feiras, parte dos vendedores expGe seus produtos no chdo. Em Minas Novas, por exemplo, dos
160 pontos de vendas existentes 55 deles sdo no chao e ficam na rua, na area externa do
mercado municipal.

A falta de cobertura na area externa onde € realizada a feira € outra reclamacao dos
feirantes de Minas Novas, que se sentem prejudicados quando ocorrem chuvas. No entanto,
este problema parece que estava sendo solucionado, pois havia uma reforma dentro do
mercado que demoliu todas as bancas que eram fixas (feitas de cimento) para serem
substituidas e parte da lateral da rua estava sendo colocada uma cobertura.

J& uma parte dos feirantes sugeriu que a feira pudesse ser mais bem divulgada para a
populacdo da cidade, pois acreditam que poderia ter mais pessoas comprando e consumindo
seus produtos. Nesse sentido, ampliar a divulgacdo da feira contribui também para maior
valorizagédo dos produtos locais e, assim, ndo sobrariam tantos produtos ao final da feira.

Por outro lado, foram indicadas melhorias também para manutencdo das estradas
rurais; apoio técnico para a producdo; evitar o uso de agrotoxicos na producdo de alimentos.
E, por fim, criar ponto de apoio e associacdo de feirante onde ndo houver; e criar meios para a

destinacdo dos produtos que sobram no fim da feira.
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4 CONSUMIDORES E ABASTECIMENTO URBANO: O CASO DAS FEIRAS
LIVRES DO ALTO JEQUITINHONHA

4.1 Introducdo

Os debates sobre a qualidade dos alimentos tém se ampliado, principalmente em face
das mudancas no sistema agroalimentar ocorridas nas Ultimas décadas, que influem
diretamente no consumo de alimentos. A sociedade urbanizada tem demonstrado preocupagéo
ao adquirir produtos para a alimentacdo diante de incertezas em relacéo a origem, a sanidade e
a inocuidade dos produtos. Em oposicdo ao sistema agroalimentar hegemonico, que usa de
estruturas produtivas de grande escala, consumidores tém valorizado o abastecimento
alimentar assegurado pela producdo agricola de pequena escala e das proximidades.
Denominados como “circuitos curtos de comercializagdo” pela proximidade espacial entre
consumidor e vendedor, estes canais de abastecimento despontam como alternativas para
inserir produtos da agricultura familiar em mercados localizados.

No entanto, os ganhos da expansao desses circuitos vao além do abastecimento de uns
e da comercializacdo de outros. Esses circuitos criam interag0es extraeconémicas, que
conectam a producdo como modo de vida. O que é produzido e comercializado resulta de
trabalho conjunto da unidade familiar, mas se relaciona também com a cultura, o sistema de
producdo, o sentimento de pertencimento e o territorio. Dessa maneira, a abordagem do
abastecimento urbano feito a partir dos circuitos de proximidade relne seguranga com
soberania alimentar, e deve ser pensada num contexto especifico, considerando as
caracteristicas do territorio, ponderando aspectos socioecondmicos, culturais, politicos e
ambientais.

Feiras livres podem ser compreendidas como circuitos curtos de venda de produtos
elaborados numa proximidade geografica onde vivem produtores e consumidores. O contato
direto entre esses dois atores favorece a construcao de relacGes de confianga, para estabelecer
redes de proximidades que influem nas caracteristicas dos produtos, na sua qualidade,
validacdo e perenidade. O abastecimento com produtos locais realimenta a confianga no
conjunto de aspectos culturais, simbolicos e de identidade que configuram um territério.

Novamente em oposi¢do ao modelo agroalimentar dominante, refletir sobre circuitos
curtos implica pensar na construcdo social de mercados. Isso ndo implica articular apenas
aspectos econdmicos, mas reuni-los a principios éticos, sociais, culturais, ambientais, ao

comércio justo e solidario, a seguranca alimentar e, sobretudo, possibilitar a (re) conexao
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entre produtores e consumidores para pensar num modelo sustentavel de abastecimento
alimentar. Assim é possivel valorizar atributos locais, criando maior autonomia e
reconhecimento para a agricultura familiar. Iniciativas para promover, e divulgar a qualidade
dos produtos locais contribuem para estimular consumidores. Isto pode ser feito através de
apoio e parceria entre instituicbes publicas e da sociedade, organiza¢fes ndo governamentais,
de consumidores e agricultores.

Uma caracteristica da agricultura familiar € a producdo em pequena escala, geralmente
associada aos costumes alimentares, a cultura e identidade local. A valorizacdo e 0 consumo
dos produtos locais da producéo familiar contribuem para potencializar agroindustrias rurais,
aumentar investimentos nas lavouras e na unidade de producdo, permite que a familia rural
tenha autonomia em seus negdcios ao acessar 0 mercado local ou de proximidades.

No Alto Jequitinhonha a agricultura familiar € majoritaria; representa cerca de 90%
das unidades de producgéo e ocupa a maioria absoluta da populacéo rural. Os centros urbanos,
em maioria, ttm menos de 50 mil habitantes. Essa populacdo tem fortes raizes rurais, seja
pelo parentesco ou pela manifestacio comum de costumes e tradicdes. Nessas cidades,
algumas maiores outras menores, com distribuicdo de setores da economia basicamente
concentrados na agropecuaria, no comeércio e nos servi¢os privados ou publicos, a feira livre é
responsavel por grande parte do abastecimento. Feiras sdo importantes espagos de trocas
sociais, culturais e econémicas, ofertando produtos diversificados que compdem a dieta
especifica dessas populagoes.

Este estudo tem como principal objetivo investigar a importancia das feiras livres para
0 abastecimento dos municipios do Alto Jequitinhonha. Procura compreender as relacdes de
consumidores com feirantes e produtos, investigando a importancia das feiras livres para
seguranca e soberania alimentar. Para atingir este objetivo foram pesquisados consumidores
de cinco municipios do Territério do Alto Jequitinhonha, procurando conhecer perfil, habitos
de consumo, gasto e regularidade de frequéncia as feiras.

O estudo podera proporcionar a sociedade informacdes sobre abastecimento, produtos
locais da agricultura familiar, das relagdes construidas entre produtores e consumidores, e das
redes de proximidades estabelecidas em torno do abastecimento.

Este capitulo esta dividido em trés partes. A primeira revisa a literatura sobre o
assunto; a segunda apresenta a metodologia utilizada; e a terceira apresenta os resultados e 0s

discute.
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4.2  Abastecimento urbano e comercializagéo da agricultura familiar

A medida que se expandiu a industrializacdo no Brasil, cresceu a importancia dos
centros urbanos e, na mesma proporcdo, a relevancia do abastecimento alimentar da
populagéo urbanizada. As grandes migracGes dos anos 1930/1970 multiplicaram a populacéo
das cidades, transformadas em metropoles habitadas por migrantes recentes que ndo mais
produziam seus proprios alimentos. O sistema agroalimentar foi reconfigurado para atender a
grande demanda urbana por abastecimento (MARTINE, 1994; CARMO, 1996;
WILKINSON, 2008).

De acordo com Carmo (1996), a demanda por abastecimento alimentar do pais levou a
rapida passagem do complexo rural para o complexo agroindustrial. O complexo rural era
composto por unidades de producdo e processamento de alimentos de carater autarquico,
localizado, vinculado aos padrfes da grande fazenda tradicional; ja o complexo agroindustrial
integrava grandes cadeias capitalizadas de producdo, processamento e distribuicdo de
alimentos. O sistema agroalimentar foi reestruturado para atender a demanda crescente por
alimentos, em resposta as crises de abastecimento; mas também para viabilizar a reproducao
do capital em grande escala. Esse modelo de integracdo agroindustrial exigiu mudanga nos
recursos tecnoldgicos usados nos sistemas de producdo e distribuicdo, grandes unidades
produtivas e subordinacdo da agricultura a industria (CARMO, 1996).

A expressdo dessa transformagdo no campo foi a “revolucdo verde”, 0 processo de
modernizacdo da agricultura ocorrido no periodo posterior a Segunda Guerra Mundial. Seu
objetivo aparente foi combater a fome no mundo, principalmente no mundo subdesenvolvido,
porém este modelo ndo foi capaz de resolver a problematica da fome diante da desigualdade
no fomento e incentivos que atingisse um numero de maior de setores produtivos, inclusive da
agricultura familiar. Todavia, as dificuldades de operacionalizagdo do sistema de
comercializacdo sempre foi um dos principais desafios do setor agricola. O Estado passa a
assumir um papel fundamental na criacao de politicas publicas destinadas a modernizagédo da
agricultura brasileira. Nesse sentido, as politicas governamentais para o setor agricola do
periodo p6s-1965 tornaram se instrumentos da “modernizag¢do conservadora da agricultura”,
principalmente em virtude da derrota do movimento de reforma agréaria, pois essa mudanga
acarretou sérios problemas de desigualdades sociais, sobretudo do setor primario, pois apenas
uma parcela de produtores teve acesso ao crédito que possibilitasse avangos expressivos na

producdo e comercializagéo, principalmente para a exportagdo, enquanto pequenos produtores
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perderam terras para 0 governo e para o latifundiario da monocultura (DELGADO, 2002, p.
218; SZMRECSANYI; RAMOS, 2002).

Resultado dessa transformacdo no sistema de producdo e abastecimento foi a
concentracdo da producdo e da renda num grupo reduzido de produtores rurais que teve
acesso a financiamento da producdo, apoio em pesquisa e comercializagcdo para assegurar sua
presenca no mercado. Foram indmeros os desafios para a agricultura familiar diante da
modernizacdo da producdo, das cadeias produtivas, da nova necessidade de producdo em
escala e das transformacdes tecnologicas. A producdo em escala tendeu a marginalizar a
agricultura familiar dos mercados, e um novo conjunto de exigéncias foi imposto em razao
dos padrdes sanitarios, comerciais e de distribuicdo. Os sistemas de logistica e 0 uso da
informatica reorganizaram a distribuicdo de supermercados e o varejo, reestruturaram oS
setores de horticolas e frutas, as Centrais de Abastecimento e as redes de alimentacdo
(CARMO, 1996; WILKINSON, 2008; DELGADO, 2002; SZMRECSANYI; RAMOS,
2002).

Isso criou grandes diferencas entre as rendas geradas no sistema agroalimentar.
Agricultores familiares foram marginalizados pelos programas criados para o0 campo,
perderam terras e mercados. Cresceram a pobreza e a inseguranga alimentar no meio rural, foi
necessario criar novas politicas publicas para apoiar a producdo, o acesso ao crédito e a
comercializacdo para a produgdo em menor escala (CHONCHOL, 2005).

A hegemonia do sistema agroindustrial de abastecimento, com grandes escalas de
producdo e um padrdo “fordista” de alimentacdo abriu espagos para contestagdes, que Se
materializaram na busca de novos formatos de producéo e consumo de alimentos, socialmente
justos e ambientalmente sustentaveis. E isso que vem definindo novas abordagens que
procuram fortalecer e valorizar circuitos curtos de comercializa¢do, de abrangéncia local ou
territorial. Assim, foram abertos caminhos também para questionamentos sobre as estruturas
de poder que regem o sistema agroalimentar brasileiro, reforcando a necessidade de se buscar
uma proporcionalidade harmoniosa entre setores privados, governos, instituicbes multilaterais
e territorios. Dessa forma, a constru¢do social de mercados, 0s arranjos institucionais e as
politicas publicas de incentivo para novas formas de producdo e consumo se tornaram
fundamentais para que o abastecimento urbano (CARMO, 1996; WILKINSON, 2008;
MALUF, 2004).

Para Wilkinson (2008), valorizar as dindmicas territoriais de producdo abre espaco
para a comercializacdo das agroinddstrias rurais da agricultura familiar, para a criacdo de

feiras, acesso a mercados institucionais e outros espacos que podem ser colocados a venda 0s
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produtos nestes circuitos locais. O autor observa que, com a especializacdo da producéo
agroalimentar e a liberalizagdo dos mercados que acompanhou a globaliza¢do dos anos 1990,
grande parte da agricultura familiar buscou inserir sua producdo em nichos de mercados.
Alguns deles: venda direta de produtos agroecoldgicos, sistemas de compras publicas, feiras
livres, mercados de produtos orgénicos, étnicos, artesanais das agroindustrias rurais, entre
outros espacos que despontam para a comercializacdo dos produtos locais. Esse autor sinaliza
que alguns nichos de mercados séo variados e apresentam vantagens competitivas por conta
da diversidade do setor. Isso pode ser visto como um diferencial para potencializar a
ampliacdo das redes de comercializagdo.

Nichos de mercado foram explorados por agricultores usando produtos novos ou
renovados, com apoio de grupos, parcerias e redes de comercializacdo. Desse modo, a
agricultura familiar tem se dedicado principalmente a mercados locais ou mercados de
proximidade, agregando valor a produtos tradicionais e artesanais, aproveitando as
caracteristicas naturais e especificas de seu territorio. A pressdo dos mercados por
especializacdo e ganhos de escala contribuiu para consolidar essas estratégias da pequena
escala e dinamizar a producdo local, abrindo mercados para a comercializacdo da producéo
das agroindustrias rurais, para a criacdo de feiras, para acessar mercados institucionais, criar
mercados para produtos organicos e espacos alternativos de venda e distribuicdo de produtos
(WILKINSON, 2008).

A insercdo diferenciada da agricultura familiar nos mercados agroalimentares se
baseia na ampliacdo da oferta de alimentos de qualidade. Para isso, é essencial a valorizacao
cultural da producdo de um dado Territério para fortalecer circuitos regionais de producéo.
Desse modo séo abertos caminhos para que agricultores familiares explorem potencialidades
de mercados locais (MALUF, 2004).

Assim a sociedade urbana passa a ter acesso a produtos que correspondem aos seus
habitos territoriais de consumo. Como mostrou Carneiro (2003), a alimentacdo ndo esta
relacionada apenas ao ato de suprir necessidades basicas humanas; envolve um conjunto de
simbolismos, abrangendo aspectos sociais, sexuais, culturais, religiosos, politicos,
econbmicos, entre outros. O comportamento alimentar de uma sociedade revela sua historia,
cultura e identidade com o territdrio. Essa relagdo especifica, cultural, da populagdo com o
alimento € denominada soberania alimentar, um assunto que tem sido amplamente discutido,
e diz respeito ao direito da sociedade decidir sobre seus proprios habitos alimentares, isto é:
indica estilos proprios de alimentacéo, relacionados a aspectos imateriais. O habito alimentar

de uma sociedade ndo € neutro ou apenas uma necessidade de se alimentar, mas existe uma
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l6gica cultural que influencia na decisdo sobre o modo de alimentagdo. Este tema estd
presente nas pautas dos principais organismos internacionais que cuidam de fome e
alimentacdo no mundo (CRUZ; SCHNEIDER, 2010; CARNEIRO, 2003; DUTRA, 2007).

Mas, produtos com caracteristicas locais precisam de canais de distribuicdo, de
mercados. A disseminacdo de novos formatos de produgcdo e consumo de alimentos,
adequados as culturas, socialmente justos e ambientalmente sustentaveis, vem definindo
novas abordagens para o fortalecimento e valorizacdo dos circuitos de comercializacdo de
abrangéncia local ou territorial. Acesso aos mercados € um dos principais entraves para 0
desenvolvimento da agricultura familiar. E os arranjos institucionais e politicas publicas de
incentivo para novas formas de producdo e consumo sdo fundamentais para dinamizar a
comercializacdo da producdo familiar e contribuir para a criacdo, ou construcdo, de mercados,
que se caracteriza pelo esforco de organizar as relacfes sociais e as instituicdes na regulacao
dos mercados (SCHMITT, 2011; CHONCHOL, 2005; WILKINSON, 2008).

A discussdo em torno da construcdo social de mercados agroalimentares, feita por
autores como Maluf (2004), Wilkinson (2008), Schimitt (2011) e Niederle (2013), tem grande
importancia para o abastecimento urbano e a agricultura familiar, principalmente diante das
dificuldades para escapar de mercados dominados pelo agronegocio. A consolidacéo de novos
mercados garante autonomia para agricultores familiares e para consumidores que, ao
optarem por alimentos locais, incentivam a ampliacdo da comercializagdo. Essa tem sido uma
tendéncia mundial.

Os denominados “circuitos curtos de comercializagdo” — termo técnico que vem sendo
empregado para definir alguns desses novos espacos de vendas da agricultura familiar -
podem ser definidos como sistemas de abastecimento de proximidade, em que consumidores
tém a oportunidade de comprar alimentos locais, respeitando a sazonalidade dos produtos.
Nesses circuitos curtos os produtores vendem seus produtos em canais alternativos, abertos
em beiras de estradas, feiras livres, em domicilio. Tem sido de suma relevancia para a
reorganizacdo dos mercados, cumprem papel importante para abastecimento, seguranca e
soberania alimentar, producédo sustentavel, geracdo de renda para os agricultores, valorizacao
dos saberes e costumes locais (NIEDERLE, 2013).

Circuitos curtos distribuem produtos localmente, sem intermediarios. Essa oferta de
produtos de circulacdo local é estimulada também por fatores que valorizam as dinamicas
comerciais, sociais e culturais de um territorio e também agregam valor a diversidade da
producdo local, gerando maior renda e estabilidade para os produtores. Essa dindmica implica

numa relacdo de proximidade entre produtores e mercados, tendo como base a confianca dos
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consumidores, em virtude das relacbes sociais que sdo construidas (CEPAL-FAO-IICA,
2014).

Feiras livres séo circuitos de proximidades onde acontecem trocas mercantis de bens,
servigos e mercadorias. E acontecem também trocas simbdlicas e imateriais, que abrangem as
relacfes sociais e valorizam a cultura local. Feira é um lugar de aproximacdo entre campo e
cidade. E quase impossivel ndo notar o burburinho que a feira provoca, os sons de muitas
pessoas falando ao mesmo tempo, feirantes carregando mercadorias, 0 movimento constante
qgue aumenta nas primeiras horas da manha. Feiras modificam o cenario das cidades aos
sébados, criam sociabilidades no espago urbano. Essa interacdo e proximidade geografica e
cultural entre quem produz e quem consome faz parte das redes de valores do territorio, em
gue o reconhecimento e valorizacdo dos atributos locais como o saber-fazer tradicional, os
sentimentos de pertencimento e identidade ecoam na soberania alimentar e seguranca
nutricional dos alimentos produzidos nas imediacGes. Neles, se reconhece as origens e se
reforcam os costumes alimentares dos individuos do territorio (SERVILHA, 2008; RIBEIRO,
2007; ARAUJO; RIBEIRO, 2018; PECQUEUR, 2009).

4.3 Metodologia de pesquisa

A pesquisa caracterizou-se como um estudo exploratorio-descritivo. O estudo
investigou o abastecimento urbano feito pelas feiras livres. Para isto foram entrevistados 230
consumidores nos cinco municipios. De forma detalhada, a seguir estdo descritas as etapas
desta pesquisa.

Foi feita uma revisdo bibliografica sobre o assunto e a regido. Essas literaturas
serviram como suporte para compreender o universo das feiras, 0s sujeitos da pesquisa, do
perfil socioeconémico dos municipios e do conjunto de informagdes sobre o Alto
Jequitinhonha. Foram consultados estudos realizados no Jequitinhonha e as metodologias
foram orientadas pelo trabalho de Ribeiro (2007), e também consultados autores como
Angulo (2002), Noronha (2003) e Servilha (2008); outros estudos sobre feiras realizados no
Nordeste por Coelho (2008), Garcia (1983) e Palmeira (2014). As obras destes autores
serviram para conhecimento sobre as relagdes econémicas, sociais e culturais nas feiras, bem
como serviram de base para construir roteiros e métodos que foram aplicados em campo.

Em seguida foi feita pesquisa exploratoria sobre os espacos das feiras, comegando
com uma visita no Mercado Municipal de Montes Claros, depois por meio de visita em cada

uma das feiras pesquisadas. Esse primeiro contato serviu para ter as primeiras impressoes
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sobre as feiras, observar como funcionam e fez-se um mapeamento do nimero de pontos de
vendas existentes na feira, anotou-se no didrio de campo as informacgdes importantes para
serem exploradas. E, a partir, destas observacGes desenhou-se um croqui do espaco da feira
contendo informacgdes que auxiliaram no planejamento e organizacdo da etapa seguinte que
foi da aplicagdo de entrevistas e contagem de frequentadores, tendo em vista que 0s croquis
serviram como um roteiro para identificar espacos dos mercados, como entradas, dimenséo
das feiras dentro do mercado e na rua, dimensionar o nUmero de pessoas necessarias para
compor a equipe de apoio que colaborou com a pesquisa em campo, conforme croquis
apresentados no terceiro capitulo deste trabalho.

O numero de pessoas que frequentam as feiras foi conhecido através da aplicacdo de
técnica de contagem que consistiu na distribuicdo de pesquisadores nas entradas das feiras
entregando tarjetas a cada frequentador que entrava no espaco de comercializacdo (essa
técnica ja foi testada e utilizada em pesquisas anteriores nas feiras do Jequitinhonha; consultar
RIBEIRO, 2007). As tarjetas foram confeccionadas nas duas cores, azul e rosa, sendo
entregues respectivamente para homens e mulheres. Nelas dispunham de uma frase com os
dizeres “Valorize a feira livre da sua cidade” — com a inten¢do que cada pessoa recebesse a
tarjeta e a descartasse em seguida e, se por acaso a mesma pessoa adentrasse mais de uma vez
na feira, ndo se interessaria em receber novamente a mesma tarjeta, e assim néo
comprometeria a contagem de frequentadores.

Na contagem foi necessario o apoio das Prefeituras Municipais para organizar o acesso
de pessoas a feira, limitando o nimero de entradas. Foi constatado em levantamento prévio
que 0s espacos por onde entram as pessoas na feira as vezes sdo amplos ou sdo muitas
entradas, o que poderia dificultar a entrega de tarjetas e exigiria equipe grande para executar
esta atividade. Para reduzir as entradas das feiras, funcionarios das Prefeituras utilizaram
cordas, faixas “zebradas”, tapumes de metal ou de madeira. A contagem iniciou sempre as
seis horas da manhd e durava até cerca de onze horas, quando se reduzia ou se acabava o
fluxo de frequentadores. A distribuicdo de tarjetas foi feita por estudantes do Nucleo de
Pesquisa e Apoio a Agricultura Familiar (NPPJ-UFMG) e técnicos do Centro de Agricultura
Alternativa Vicente Nica (CAV).
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Tabela 9 — Numero de frequentadores nas feiras livres, por municipio - 2018

Municipio Numero de freqiientadores Numero entrevistas
Chapada do Norte 644 20
Itamarandiba 4.995 100
Minas Novas 1.565 50
Turmalina 1.722 40
Veredinha 494 20
Totais 9.420 230

Fonte: Pesquisa de Campo, 2018.

E importante informar que, para este trabalho, estabeleceu-se uma diferenciacio entre
consumidores e frequientadores. Nem sempre o frequentador € um comprador, sdo pessoas que
circulam na feira sem a intencdo de comprar algo; vao as feiras com outros objetivos. Os
consumidores s&o aqueles que compram regularmente; de acordo com pesquisa realizada em
2019 para verificar o numero de consumidores nas feiras, realizada na feira de Turmalina que
é uma feira de médio porte, esse nimero corresponde a 80,48% dos frequentadores de feiras.
Nessa direcdo, optou-se pela determinacdo da amostra intencional minima de 3% do nimero
de consumidores para as entrevistas.

As entrevistas foram distribuidas ao longo de uma manha de feira, comecando as seis
horas, distribuindo blocos de entrevistas a cada hora conforme a duracéo da feira, de modo a
compreender entrevistas com consumidores que vao bem cedo a feira e com aqueles que
chegam j& no final da manh&. As entrevistas se estenderam até por volta de onze horas da
manhd; mas algumas feiras duram menos tempo, caso de Veredinha, e outras acabam mais
tarde. O questionario utilizado foi adaptado de pesquisas anteriores, a partir de uma matriz de
questdes propostas por ANGULO (2002), RIBEIRO e OUTROS (2004) e RIBEIRO (2007);
dispunha de questdes para conhecer o perfil dos consumidores, sua idade, sexo, renda,
frequéncia que costuma ir a feira, produtos preferidos, opinido sobre precos e qualidade dos
produtos, gastos por feira, sugestdes de melhorias para as feiras. Em seguida as entrevistas,
fez-se a analise das respostas obtidas nos questionarios.

A sistematizacdo de informacdes ocorreu ap0s as entrevistas, momento em que
organizou todas as informagdes obtidas em um roteiro planejado para a tabulagdo de dados,
construido com tabelas na ordem das questdes contidas no questionario. Primeiramente, fez-se

a sistematizacdo das informacg6es por municipio e em seguida reuniu estas informacdes foram
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integradas aos cinco municipios, em uma Unica matriz para facilitar as analises. Para esta
atividade contou-se com a colaboragdo de estudantes pesquisadores do Nucleo de Pesquisa e
Apoio a Agricultura Familiar (NPPJ/UFMG).

Nesta Gltima etapa, para a redacéo do contetdo, fez-se a analise dos dados utilizando a
metodologia qualitativa e quantitativa, observando também as anotagdes do diario de campo,
que deram suporte para a interpretacéo e descri¢do do conteldo. A consulta da literatura sobre
estudos realizados nesta regido e de autores que tratam deste mesmo assunto auxiliaram na
analise dos dados para fins de comparacdo de resultados, observando quais mudancas
ocorreram nos Ultimos anos.

A seguir, estdo apresentados os resultados e discussao.

4.4 Resultados e Discussao

4.4.1 Comprar na feira

Os consumidores das feiras pesquisadas, em maioria, sS40 pessoas que residem na area
urbana do proprio municipio, costumam ir a feira regularmente toda semana, embora em
diferentes horarios. O pico de participacdo de consumidores ocorre apds as seis da manhd,
principalmente entre 7 e 9 horas.

As feiras sdo espacos movimentados por pessoas, bens e mercadorias. Muitos
consumidores tém parentes que moram no meio rural e que vendem na feira; assim, o
parentesco tende a estreitar os lacos comerciais que sdo construidos nas feiras. As relacdes
sociais que ocorrem nas feiras concorrem por isso estes espacos nao sejam meros locais de
comercializacdo, ali ocorre uma mostra da reproducdo do modo de vida no campo, por meio
das familias feirantes que vém a feira trazendo também suas histérias de vida.

Fato é que boa parte dos consumidores urbanos tém na feira a oportunidade de
consumir produtos locais e que consideram ser de boa qualidade e acreditam que sdo
cultivados livres de veneno. Atribuem ainda qualidade elevada aos produtos que sao
especificos do territdrio, principalmente produtos que s6 encontram na feira, geralmente
aqueles que passam por processo de beneficiamento na unidade de producdo familiar, os
produtos do extrativismo e artesanato regional. Ainda, qualidade refere-se ao capricho e
cuidado do produtor para com o produto. Assim, os produtos colocados a venda passam por
processos criteriosos de controle desde a sua producdo, selecdo, limpeza, escolha e

embalagem, de modo que a apresentacdo dos produtos atraia a atencdo do consumidor.
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A feira, em relacdo a cidade, fica sempre nas &reas centrais, préximas ao maior
aglomerado de comércio. Sua posicdo no centro da cidade contribui para a integracdo de
maior numero de pessoas que moram tanto nas proximidades da feira, como para aqueles
moradores que estdo localizados nos bairros que tendem ir ao centro aos sabados fazer suas

compras.

4.4.2 A expressao das feiras

O habito de comprar na feira demonstra a tendéncia que os consumidores tém adotado
em preferir produtos locais, e muitos destes produtos certamente ndo seriam encontrados nos
supermercados, mercearias e sacolfes/fruteiras da cidade. A preferéncia pelos produtos da
regido pode ser um forte indicativo para reforcar a soberania alimentar, uma vez que 0s
individuos pode decidir sobre sua comida.

Saber a procedéncia dos produtos € um fator importante, ndo s6 porque alguns
produtos carregam a fama de serem produzidos em determinada comunidade (por exemplo, a
farinha produzida na comunidade de Santa Joana em Itamarandiba), como também confiam
que estes sdo de fato vindos das rogas dos agricultores que, em sua maioria, ndo utilizam
veneno no plantio. A variedade de produtos ofertada na feira atrai muitas pessoas que ali
encontram boa parte dos alimentos que atendam a necessidade do consumo da familia. Em
geral consideram o preco justo e se identificam com os produtos vendidos na feira.

O consumidor médio costuma ir a feira toda semana, mas ha também quem vai a cada
quinze dias, uma vez por més ou eventualmente. A frequéncia semanal € maior no municipio
de Veredinha, conforme indicado por 95% dos consumidores; o percentual de frequéncia
semanal em Chapada do Norte € de 85%; em Turmalina e Minas Novas 77,5%; e em
Itamarandiba 66%. Estes dados reforcam o quanto a feira é importante para o abastecimento
urbano, refletindo na alta freqliéncia de pessoas que residem na cidade ou no campo,

regularmente toda semana nas feiras dos cinco municipios.

4.4.3 Perfil do consumidor

O local de residéncia dos consumidores, em sua maior parte, € em areas urbanas do
préprio municipio. Geralmente residem em bairros proximos ao centro da cidade, nas
imediaces da feira, embora isto ndo seja regra, pois ha de considerar que se tratam de cidades

relativamente pequenas onde a distancia até a feira € coberta em poucos minutos, seja a pé ou
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por meio de automével. Observa-se que as cidades de Itamarandiba, Minas Novas e
Turmalina, com popula¢do maior, os consumidores estdo distribuidos em diversos bairros que
circundam o centro, e percebe-se também um namero maior de consumidores que frequentam
as feiras nestas cidades.

Assim, pode-se constatar que em Chapada do Norte 95% dos consumidores sdo do
proprio municipio; destes, 70% moram na area urbana e 30% na area rural — € 0 municipio
com maior percentual de consumidores rurais, pois 0s demais atingem metade deste
percentual. Em Itamarandiba, também o percentual de consumidores residentes no municipio
é de 95%, sendo que destes 82% corresponde a moradores da cidade, e 3% nédo informaram
local de residéncia. Em Minas Novas e Turmalina nota-se uma semelhancga no perfil do
publico consumidor: ambos os municipios apresentam 92% de consumidores do préprio
municipio, e 0s que residem em areas urbanas sdo 84% e 85%, respectivamente. Ja em
Veredinha constatou-se que 85% dos consumidores sdo urbanos e do proprio municipio,
enquanto outros 15% residem em outras cidades.

Embora a contagem de frequentadores tenha identificado maior presenca de homens
nas feiras - com excecdo de Minas Novas, feirantes relataram que mulheres costumam
comprar mais que homens. Aqui entende-se porque frequentadores diferem de
consumidores.Conforme as entrevistas, verificou-se que a maioria das pessoas que
compravam nas feiras eram do sexo feminino: Chapada do Norte 60%; Itamarandiba 57%;
Minas Novas 50%; Turmalina 55%; e Veredinha 60%.

A pesquisa mostra que mais da metade dos consumidores sdo casados. Chapada do
Norte é 0o municipio com o maior nimero de consumidores casados, percentual de 85%;
seguido por Veredinha com 75%; Itamarandiba 62%; Minas Novas 60% e Turmalina 60%.
Isto também pode estar relacionado com a idade dos consumidores, tendo em vista que grande
parte (49,56%) é adulta com idade entre 41 e 65 anos.

A média de renda familiar do consumidor, utilizando como base o salario minimo do
ano de 2018 (R$954,00) foi calculada usando faixas de rendas de valores até um salério
minimo; entre um a dois salarios; e acima de dois salarios minimos. Conforme pode observar
na Tabela 20, abaixo, as faixas de rendas em cada municipio variam, mas o estudo revela que
a maioria dos consumidores nas feiras livres do Alto Jequitinhonha tem renda familiar de até
um salario minimo; isto ocorre nos municipios de Minas Novas (48%), Chapada do Norte
(45%) e Veredinha (40%). J& em Itamarandiba, constatou-se a predominancia de

consumidores com renda entre um e dois salarios minimos num percentual de 45%. A
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propor¢do de consumidores com maior faixa de renda foi encontrada no municipio de
Turmalina, onde 55% destes possuem renda média familiar acima de dois salarios minimos.

A aposentadoria é outro indicador relacionado a renda. Assim, observou-se que nos
municipios de Turmalina e Veredinha ocorrem com mais frequéncia consumidores
aposentados nas feiras livres, sendo os respectivos percentuais 42,50% e 40%. Em terceiro
lugar aponta Chapada do Norte com 35% e, em quarto, Itamarandiba com 33% de
consumidores aposentados. Por outro lado, Minas Novas esse percentual € o menor entre 0s
municipios da pesquisa, sendo aposentado um percentual de 28% dos consumidores.

Tabela 10 — Estado civil, aposentadoria e renda dos frequentadores das feiras livres,
por municipio - 2018

Municipio | Casado Aposentado Até 1 la2 Acima de 2 Néo
salario salarios salarios informado
minimo* minimo minimo
Chapada do 85,0 35,0 45,0 35,0 20,0 0,0
Norte
Itamarandiba | 62,0 33,0 26,0 45,0 23,0 6,0
Minas Novas | 60,0 28,0 48,0 36,0 14,0 4,0
Turmalina 60,0 42,5 17,5 25,0 55,0 2,5
Veredinha 75,0 40,0 40,0 35,0 20,0 5,0

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.
(*) salario minimo R$ 954,00 - ano base 2018.

Nesse estudo considerou-se chefe de familia homens e mulheres responsaveis pelo
provimento do nucleo familiar. Geralmente sdo estas pessoas que fazem as despesas da casa.
Mais da metade dos consumidores se consideram chefes de familia. Esse percentual em cada
municipio é: Chapada do Norte, Minas Novas e Veredinha (70%), Turmalina (67,5%), e
Itamarandiba (66%).

Para identificar o nimero de pessoas abastecidas pelas compras foi perguntado ao
consumidor durante a entrevista quantas pessoas residem em seu domicilio. Dessa forma, 0s
dados indicam que 25,65% dos domicilios sdo compostos por 2 pessoas; 19,57% com 3
pessoas; 19,13% residem em média 4 pessoas; 12,18% moram sozinhos; 12,6% sao
domicilios com 5 pessoas; e 10,87% moram mais de 5 pessoas. O tamanho destas familias

reflete diretamente em maiores ou menores quantidades de consumos de alimentos. No



94

Gréfico 8, nas paginas seguintes, destaca a média de pessoas abastecidas pelos consumidores
destas feiras livres.

Assim, 0 niumero de pessoas que consomem o0s produtos comprados nas feiras é outro
ponto destacado por este estudo. Assim, verificou-se que nos municipios de Chapada do
Norte, Minas Novas e Veredinha cada consumidor abastece em média trés pessoas em casa;
em Turmalina essa média € de quatro pessoas; e em Itamarandiba essa média é mais 4 pessoas

abastecidas por cada consumidor.

Gréafico 8 — NUmero de pessoas abastecidas pelos consumidores, por municipio - 2018
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Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

Os dados deste estudo indicam que a maioria dos consumidores ndo compra sempre do
mesmo feirante. Os motivos se justificam por fatores como qualidade e prego, por exemplo,
guando encontra os produtos que deseja comprar, conhecer ou ndo o vendedor ndo é o mais
importante.

As razdes pelas quais fidelizam os clientes geralmente sdo pela relacdo de confianca,
costume, amizade, procedéncia, qualidade e preco. A fidelidade do consumidor, ou seja, quem
compra sempre do mesmo feirante, se justifica por amizade/costume, confian¢a qualidade,
produto sem veneno, procedéncia, preco, parentesco, atendimento do vendedor e, em alguns
casos, pela condicdo de venda no fiado (a prazo). Os dados apontam o percentual de
fidelidade em cada municipio: Chapada do Norte (30%), Itamarandiba (36%), Minas Novas
(42%), Turmalina (50%), e Veredinha (45%). Observa-se que nestes dois Ultimos municipios

citados é maior o nimero de consumidores fiéis ao mesmo feirante.
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Nesse mesmo contexto, os consumidores levam em consideragdo uma gama de fatores
na hora de comprar que vdo além da fidelidade ao feirante. O que se percebe, através dos
dados da pesquisa, é que os fatores que determinam as compras sdo varios. Em primeiro
lugar, que os alimentos sejam produzidos sem a adi¢cdo de veneno, e este € o principal motivo
que leva o consumidor a comprar na feira. Em segundo lugar, a escolha pela pauta qualidade
que o comprador atribui aos produtos. Esta qualidade é aferida pela aparéncia dos produtos,
capricho, higiene e embalagem, que tornam a apresentacdo dos mesmos mais atrativos.

Outro ponto é sobre a procedéncia dos produtos, saber de onde vem, é igualmente
importante, pois o consumidor tende a confiar mais nos produtos quando conhecem a origem
destes. O preco é importante, mas muitas vezes negociavel. Este € um item também
importante, mas muitos dizem que 0s precos sao justos por considerar que sao produtos bons,
colhidos na semana e mais saudaveis que os produtos que vem das grandes redes de
abastecimento. Outros aspectos importantes para o consumidor que justificam as compras sao:
costume de comprar regularmente na feira, produtos locais frescos, a fama que alguns
produtos tém de serem bons e conhecidos pela comunidade, e o bom atendimento do
vendedor feirante.

O destino dos produtos adquiridos na feira € quase sempre para o consumo da familia.
Nos municipios de Turmalina e Veredinha, por exemplo, 100% dos produtos comprados sdo
destinados para o consumo. Em Chapada do Norte, todos 0s consumidores também compram
para 0 proprio consumo, porém 10% destes usam 0s produtos tanto para 0 consumo como
para o beneficiamento, e outros 10% destinam também para o0 consumo e comercializam parte
dos produtos comprados na feira. No municipio de Itamarandiba 99% dos consumidores
entrevistados informaram que os produtos comprados séo para o préprio consumo, enquanto
apenas 1% destinava para 0 consumo e também para comercializacdo. Em Minas Novas 98%
do destino sdo também para o proprio consumo da familia, e destes 8% beneficiam alguns dos
produtos.

O consumidor tem preferéncia em comprar na feira os produtos da horticultura,
principalmente verduras (alface, couve, mostarda, repolho, cebolinha, coentro, entre outros), e
também frutas e legumes. Estes produtos ganham a preferéncia do consumidor principalmente
por serem frescos e sem uso de veneno, sendo considerados pelo consumidor como produtos
saudaveis e de boa qualidade. Os produtos da agroindustria rural também completam o gosto
do comprador que, historicamente, estdo habituados a consumir esses produtos.

Outra prioridade sdo os produtos da lavoura como feijoes (feijao de arranco, andu,

feijdo de corda), milho, amendoim, arroz, café processado e entre outros. Ademais, nas feiras
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é possivel encontrar uma enorme variedade de produtos que séo vendidos numa mesma banca
combinados com outros produtos, e assim o comprador decide pelos produtos de acordo com
0 seu poder de gasto.

O estudo buscou identificar quais produtos os consumidores consideram especificos
das feiras livres, ou seja, aqueles produtos que normalmente encontram na feira e seria mais
dificil encontré-los em locais de vendas. Uma diversidade de produtos foi citada, dentre eles
rapadura, melado (subproduto da cana-de-acucar), farinha de milho, bolo de fuba na folha de
bananeira, linguica caseira, leite de vaca fresco, requeijdo, feijdo andu, frango e ovos caipiras,
toucinho e carne de porco “caipira”, doces caseiros, frutos do mato como mangaba e pequi.
Estes produtos citados compdem uma pauta regional bastante peculiar, e, provavelmente, ndo
sdo encontrados com as mesmas caracteristicas em outras regides. Isto porque o modo de
elaboracdo destes tipos de produtos estd estritamente ligado ao conhecimento que estes
agricultores detém sobre o processo de producéo, coleta e costume alimentar.

Um fato notado sobre o gosto e origem de alguns produtos, é que embora estes
municipios estejam localizados numa mesma area de abrangéncia territorial, os produtos
diferem de municipio para municipio, nem todos sdo encontrados em todas as feiras. Isto
varia também conforme o gosto e fama atribuida para alguns produtos ou produtores. Desta
forma, em Chapada do Norte destacam os produtos: aglcar mascavo, melado, rapadura,
queijo, amendoim e feijdo andu. Em Itamarandiba foram indicados os seguintes produtos:
rapadura, queijo, requeijdo, pana, pequi, doces caseiros e goma (polvilho) de mandioca. Em
Minas Novas destaque para os doces caseiros, principalmente pé-de-moleque e cocada,
farinha de milho, queijo cozido, rapadura, andu, leite fresco e cabo para enxada. J& em
Turmalina, esses produtos sdo farinha de milho, mangaba, feijdo andu, e cortes de carne suina,
toucinho e linguica caseira. E, por Gltimo, em Veredinha destaca-se a procura por feijdo andu,
feijéo de corda, rapadura e quitandas (bolo, pées e biscoitos).

De acordo com a avaliagcdo dos consumidores, os produtos comercializados na feira
sdo de boa qualidade e consideram que os produtos sdo mais saudaveis e saborosos. Mas, no
entanto nem sempre o consumidor encontra na feira todos os produtos que tem costume em
consumir. Quando isso acontece, pelo menos 34% dos consumidores disseram ndo deixar de
consumir estes produtos, e 0s mesmos sdo comprados no comércio urbano (supermercados,

sacoldes e mercearias).
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4.4.4 Gasto em compras

Os dados revelam elevada faixa de gasto médio nas feiras livres do Alto
Jequitinhonha: valor aproximado de R$55,72 que cada consumidor gasta por semana na feira.
Na feira de Chapada do Norte a média de gasto por consumidor € de R$55,25, o valor minimo
gasto é de R$6,00 e 0 maximo de R$100,00. Em Minas Novas 0 valor minimo e maximo é
idéntico a0 municipio de anterior, porém o gasto médio é de R$51,90. Ja na feira de
Itamarandiba a média de gasto por consumidor é de R$64,79, sendo o valor minimo de
R$11,00 e o valor maximo ultrapassa R$100,00. Na feira de Turmalina o gasto médio por
consumidor é de R$60,75, sendo que o valor minimo gasto é de R$6,00 e 0 méaximo supera
R$100,00. Na feira de Veredinha o valor médio gasto é de R$46,00, sendo o valor minimo de
R$11,00 e o valor maximo ultrapassa R$100,00. A Tabela 21, abaixo, mostra o gasto médio,

total de consumidores e o gasto total semanal de consumidores dos cincos municipios.

Tabela 11 - Gasto médio nas feiras livres dos municipios pesquisados, por consumidor -

2018
Municipio Gasto médio NUmero de Receita média semanal por

(R$) consumidores feira (R$)

Chapada de 55,25 518 28.619,50

Norte

Itamarandiba 64,79 4.020 258.900,84

Minas Novas 51,84 1.260 65.318,40

Turmalina 60,75 1.386 84.199,50

Veredinha 46,00 397 18.262,00

Total 55,72 7.581 455.300,24

Fonte: Pesquisa de campo, 2018.

A feira tem grande importancia para o abastecimento alimentar e urbano nas cidades
pesquisadas do Alto Jequitinhonha. Essa importancia pode ser dimensionada pelo nimero de
pessoas abastecidas pela feira. A Tabela 22, abaixo, apresenta 0 nimero de pessoas presentes
nas feiras, o total da populacdo urbana, bem como o percentual de pessoas abastecidas pelos

consumidores e pela feira de um modo geral.
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Entre as feiras estudadas, a de Itamarandiba é a que reline o maior nimero de feirantes
e consumidores. Este municipio apresenta uma populacdo urbana maior em relagdo aos
demais municipios, ou seja, um total de 21.998 habitantes, conforme o Censo Demogréafico de
2010 do IBGE.

O nuimero de pessoas abastecidas nos centros urbanos foi calculado a partir da média
das pessoas abastecidas por cada consumidor; assim esse numero foi multiplicado pelos totais
de consumidores. Transformando o numero de pessoas abastecidas em percentual da
populacdo urbana, é possivel dimensionar a populacdo abastecida em cada em municipio.
Desta forma, na feira de Itamarandiba os dados revelam que 76,23% da populagdo urbana é
abastecida pela feira; em Chapada do Norte este percentual é de 35,93%; em Minas Novas
corresponde a 33,84%; Turmalina 43,10%; e Veredinha 41,92%. Conforme apontam os dados

da pesquisa, 46,20% da populacdo urbana nos municipios pesquisados é abastecida pela feira.

Tabela 12 — Populacdo urbana e total de consumidores nas feiras livres, por municipio -

2018.
Municipio Consumidor Pessoas Total de Populacéo Percentual da
esnafeira  abastecidas pessoas urbana (d) populacédo

@ por abastecidas urbana

consumidor na populacgéo abastecida pela

(b) urbana feira (c/dX100)

(aXb=c)
Chapada do 518 3,95 2.046,10 5.694 35,93
Norte

Itamarandiba 4.020 4,17 16.763,40 21.988 76,23
Minas Novas 1.260 3,38 4.258,80 12.584 33,84
Turmalina 1.386 4,02 5.571,72 12.926 43,10
Veredinha 397 3,98 1.580,06 3.769 41,92
Total 7.581 3,9 30. 220,08 56.961 46,20

*Q nlmero de consumidores corresponde a 80,48% dos frequentadores, conforme pesquisa 2019;

*NUmero médio de pessoas abastecidas com a compra de cada consumidor na feira, segundo pesquisa, 2018;
*Total de pessoas abastecidas na populacdo urbana;

*Populacdo urbana: Censo Demografico 2010, IBGE;

*Percentual da populacdo urbana abastecida pela feira.

Foi possivel analisar a evolucdo do numero de consumidores nesses municipios
tomando como base dados de pesquisas realizadas a partir do ano de 2002, com excecao dos

municipios Chapada do Norte e Itamarandiba onde ndo havia registro do numero de
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consumidores. Para calcular o nimero de consumidores, considerou-se que nos anos de 2002
a 2007 o percentual de consumidores era de 46,03% do total de freqlientadores, e no ano de
2019 um novo levantamento apontou que o numero de consumidores aumentou para 80,48%
em relacdo ao total de freqlientadores nas feiras livres. Desse modo, conforme pode ser
observado na Tabela 23 abaixo, na feira de Turmalina, no ano de 2002, havia 922
consumidores e em 2019 esse numero subiu para 1.386. Na feira de Minas Novas, no ano de
2004, havia 945 consumidores, e em 2019 a pesquisa aponta que esse nimero é de 1.260. E,
por ultimo, em Veredinha aumentou de 335 em 2007 para 395 no ano de 2019. A atualizacéo
destes dados mostra que houve uma evolugdo consideravel no nimero de consumidores ao

longo de quase duas décadas de pesquisa nas feiras livres no Jequitinhonha.

Tabela 13 — Evolucdo do nimero de consumidores nas feiras de municipios no Alto
Jequitinhonha — 2002, 2007 e 2019

Municipios Linha de base Ano 2019
2002 — 2007
Minas Novas 945 1.260
Turmalina 922 1.386
Veredinha 335 395

Fonte: Angulo (2002) recalculado; Ribeiro (2007); Pesquisa de campo, 2019.
4.4.5 Problemas das feiras apontados pelos consumidores

Os consumidores entrevistados falaram sobre os problemas que existem na feira.
Muitos problemas foram relatados pelos consumidores em cada uma das feiras estudadas,
alguns destes problemas sdo semelhantes e outros sdo exclusivos de cada feira. Mas ha
também um percentual relevante de consumidores que indicaram ndo “ver” problemas na
feira, que a feira “¢ boa do jeito que estd”. Considerando os problemas indicados pelos
entrevistados, homens e mulheres, 0s mesmos serdo apresentados por municipio, pois cada
feira tem suas peculiaridades que divergem da opinido dos consumidores de cada um destes
municipios. Desse modo, a percep¢do dos consumidores diante dos problemas apontados nas
feiras demonstra uma relacdo de proximidade e de defesa do mercado local pelo consumidor.
A seguir, estdo descritos os principais problemas relatos em cada dos municipios.

Na feira de Chapada do Norte um percentual de 65 % dos entrevistados respondeu que

ndo véem problemas naquela feira, enquanto 35% dos consumidores responderam que
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consideram os principais problemas a falta organizagéo do espaco onde ocorre a feira; que as
bancas ndo sdo suficientes para atender todos os feirantes, alguns acabam vendendo seus
produtos no chdo; o atendimento de alguns vendedores precisa ser melhorado; falta mais
reconhecimento da populacdo em valorizar a feira; presenca de vendedores de fora do
municipio que competem com feirantes locais.

J& em Itamarandiba, 52% dos entrevistados responderam que ndo percebem problemas
nesta feira; enquanto 48% responderam que 0s principais problemas vistos na feira sdo: falta
de melhoria na estrutura do Mercado Municipal - as obras que foram iniciadas ainda nédo
terminaram; falta de higiene e limpeza do local; falta de organizacdo do espaco — corredores
apertados; as bancas séo ruins e ndo tem quantidade suficiente para todos os feirantes; faltam
lixeiras; a iluminacédo é precéria; os banheiros estdo sempre sujos; presenca de cdes na feira;
falta de fiscalizacdo dos produtos vendidos; fumo por toda a feira; falta de acesso com rampa;
preco elevado de alguns produtos; e falta de beleza do Mercado.

Em Minas Novas o estudo indica que 40% dos entrevistados ndo véem problemas; ja
um percentual de 60% dos consumidores indicou que os principais problemas sdo: falta de
organizacdo da feira em geral; presenca de ‘“atravessadores” — vendedores de fora do
municipio; auséncia de melhorarias a estrutura do mercado; falta de &rea coberta para 0s
feirantes que vendem na rua; auséncia de lixeira; venda de produtos no ché@o por falta de
bancas para todos os feirantes; falta transporte para todos os feirantes; e que nem todos
vendem fiado.

Em Turmalina 47,50% dos consumidores disseram que ndo veem problemas na feira,
enquanto 52,50% citaram que 0s principais problemas sdo: falta de organizagédo do espaco, 0s
corredores sdo apertados; diferencas de pregos; presenca de cdes; banheiro precisa de
melhorias; a localizacdo do Mercado dificulta acesso a estacionamento; o feirante ndo tem
onde guardar os produtos ndo-pereciveis que sobram; o ambiente necessita de mais limpeza; a
venda de fumo deveria ser em area separada dos alimentos; venda de bebida alcoolica deveria
ser proibida; e alguns produtos com agrotoxicos.

Por altimo, em Veredinha 65% dos consumidores entrevistados responderam que nao
observam problemas nesta feira, e outros 35% responderam que o0s principais problemas séo:
Presenca de cées durante a feira; precisa melhorar as estruturas das bancas; falta de apoio ao
feirante; precos elevados; e banheiros sujos.

Sugestbes de melhorias apontadas pelos consumidores

Tendo em vista os problemas indicados pelos consumidores, as sugestées de melhorias

foram no sentido de solucionar estes problemas apontados. Atentando assim pelo que foi dito



101

pelos consumidores urbanos, constata-se que as melhorias em estruturas fisicas sdo as mais
citadas por eles. Estas melhorias referem-se principalmente a reforma do espaco do Mercado
Municipal e quanto a disponibilidade de bancas para todos os feirantes, pois ainda é possivel
encontrar produtos que sdo vendidos no chéo, sendo esta realidade mais presente na feira de
Minas Novas onde ha 55 pontos de vendas no chdo dos 148 pontos existentes na feira.

Em uma andlise mais geral sobre as sugestGes dos consumidores, porém téo
importante considerar as particularidades de cada municipio, pode-se dizer que em Chapada
do Norte as sugestdes mais solicitadas foram sobre a necessidade de aumentar o niumero de
bancas, fazer cobertura para atender os 26 feirantes que vendem na rua (apenas 19 vendem
dentro do Mercado que € bem pequeno), além de solicitarem que todos os feirantes tenham
transporte gratuito, entre outras sugestdes que indicam o incentivo a producdo local, melhorar
a disponibilidade de dgua na regido e ter uma solucéo para o destino das sobras de alimentos
na feira.

Da mesma forma, em Itamarandiba as melhorias na estrutura do Mercado Municipal,
organizacdo e aumento do numero de bancas foram as sugestdes mais indicadas pelos
consumidores participantes da pesquisa. Outras sugestdes foram no sentido de melhorar a
limpeza do espaco da feira e dos banheiros, e inclusive colocar lixeira e bebedouro de &gua
para os feirantes. Incentivar a producéo local foi outro ponto indicado pelos consumidores.

N&o diferente, em Minas Novas a sugestdo para o aumento de bancas representa a
opinido de 28% dos entrevistados que notam a enorme quantidade de pontos de vendas no
chdo. Outros argumentos sugerem para 0 aumento e organizacao do espaco da feira, além de
indicarem mais incentivos do poder publico para com os agricultores feirantes, fiscalizacdo
dos vendedores de fora do municipio que competem com os vendedores locais e por razGes
como desconhecerem a procedéncias destes produtos, e ainda sugerem o incentivo para que
mais agricultores se tornem feirantes.

Pode-se afirmar que em Turmalina a ampliacdo do espaco fisico da feira tambem foi a
sugestdo de melhoria mais citada pelos consumidores, e juntamente a organizacao das bancas
para melhorar os espagos dos corredores e assim facilitar a circulacdo de pessoas. Outro ponto
sugerido foi a adequacdo da area de agcougue, onde vende apenas carne suina, porém em visita
posterior a esta feira foi verificado que este item ja foi solucionado e estes vendedores
passaram a dispor de equipamentos refrigerados para expor as carnes vendidas neste setor da
feira. Ademais, as sugestdes de melhorias foram no sentido de maior divulgacdo para
valorizagdo da feira, apoio ao agricultor, incentivo para venda de produtos livres de

agrotoxicos, ajuda com transporte, e melhorias na limpeza do ambiente.
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Pode-se afirmar que em Veredinha ndo € muito diferente, e as principais sugestdes
indicaram melhorias na organizacdo do espaco como o aumento do ndmero de bancas e
melhorias na higiene do local. A forte presenca de cdes durante a feira foi outro item citado
pelos entrevistados que disseram que estes conseguem acessar facilmente o local que se trata
de uma quadra poliesportiva, e se sentem incomodados por questdes de higiene. No mais, as
sugestBes foram para instalacdo de bebedouro para os feirantes, adequacdo de area de agcougue

e, entre outros sugerem o aumento do nimero de feirantes e maior variedade de produtos.
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5 AS VENDAS DA AGRICULTURA FAMILIAR NO COMERCIO URBANO

5.1 Introducéo

O debate sobre a qualidade dos alimentos tem sido pauta frequente da sociedade nos
ultimos anos. A urbanizacdo e o padréo alimentar fordista estabeleceram novos estilos de vida
para as populacBes urbanas, criando habitos alimentares que receberam forte influencia do
sistema industrial agroalimentar. Mas existem circuitos de comercializagdo em que a comida
passa por processos produtivos artesanais, ocorre venda direta do produtor para o consumidor,
ou venda através de um unico intermediério, criando proximidade geogréfica e social entre
produtores e consumidores. Esses circuitos curtos de comercializacao resultam, ou influem,
no redesenho dos sistemas produtivos e dos habitos alimentares.

A possibilidade de adquirir produtos locais direto do produtor ou de estabelecimentos
que revendem os produtos da agricultura familiar é, para muitos consumidores, alternativa
viavel e satisfatdria para assegurar alimentacdo mais saudavel, ter acesso a informacdes sobre
a origem do produto, processo de producdo e qualidades especificas, estabelecendo uma
relacdo de confiancga entre esses dois atores.

Desde a década de 1960 a agricultura brasileira passou por transformacdes estruturais,
iniciadas com a integracdo dessa atividade com a industria, que instituiu 0 uso de insumos
industriais para ganhar em custo, produtividade e escala. Agricultores familiares foram
marginalizados neste processo de industrializacdo, pois ndo dispunham de recursos
financeiros e tecnoldgicos suficientes para competir com as novas tendéncias de expansdo do
mercado capitalista, e tampouco foram beneficiados pelas politicas publicas. Nesse contexto,
a agricultura familiar teve que criar estratégias para inser¢cdo nos mercados de proximidade,
menos exigentes em padrfes impostos pela inddstria agroalimentar, que possibilitam enfrentar
as grandes cadeias agroindustriais.

No alto vale do Jequitinhonha mineiro, como em outras regides de forte base agricola
tradicional, a agricultura familiar desempenha importante papel na producéo de alimentos, no
consumo, no abastecimento urbano e na economia local. A modernizagcdo das atividades
agricolas, a partir da década de 1970, ocupou nessa regido grandes areas de terras com o
monocultivo de florestas de eucaliptos, e limitou a producao familiar aos vales, ou “grotas”,
como sdo denominadas as areas de encostas deste Territdrio.

Esses municipios de base rural tém na agricultura sua principal atividade econdmica.

O modo de vida, cultura, identidade e habitos alimentares reforcam a preferéncia pelo
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consumo de produtos locais. A producdo em base familiar, valorizando saberes e técnicas
tradicionais no processo produtivo, é uma das caracteristicas mais relevantes dessa agricultura
familiar, e o comércio urbano é um mercado potencial para escoar esta producdo
diversificada. As vantagens para os produtores que comercializam seus produtos nos
mercados urbanos locais sdo indmeras: a proximidade entre os espacos de producdo e
comercializagdo, a relacdo de confianga com o0s comerciantes, o reconhecimento social de
suas atividades como agricultores.

Este estudo tem como objetivo analisar a comercializacdo dos produtos da agricultura
familiar no comércio urbano (supermercados e mercearias) de cinco municipios situados no
Territorio do Alto Jequitinhonha (Chapada do Norte, Itamarandiba, Minas Novas, Turmalina
e Veredinha), identificando quais produtos entram neste circuito. O estudo apresenta
resultados que apontam os produtos locais e suas quantidades encontrados no comércio
urbano dos municipios pesquisados; analisa tamanho e nimero de estabelecimentos que
compram produtos da agricultura familiar; condigdes de vendas; numero de agricultores
fornecedores por tamanho do estabelecimento e quantos destes sdo feirantes; precos e
condicdes de vendas.

Nessa perspectiva, este estudo oferece a oportunidade de compreender os arranjos e
organizacao social das familias agricultoras para se inserir nos mercados de proximidade,
tendo em vista a producdo diversificada de produtos de elevado valor agregado que

concorrem para 0 acesso a mercados e valorizacdo dos habitos alimentares territoriais.

5.2 Os arranjos da agricultura familiar para insercdo nos mercados de proximidade

Os habitos alimentares dos brasileiros, sobretudo urbanos, tém sido modificados pelas
reconfiguragbes do sistema agroalimentar e pela ampla diversificagdo do consumo. Os
alimentos industrializados tornaram-se acessiveis para a maioria dos brasileiros, independente
da moradia rural ou urbana. Isso é um reflexo da urbanizacdo, mas ndo significa
necessariamente que nao existam habitos alimentares regionalizados (CARMO, 1996).

Os hébitos alimentares no Brasil foram formados a partir dos costumes indigenas,
incorporados a costumes alimentares europeus e africanos. Até comecos do século XX o0s
principais alimentos cultivados e consumidos eram feijdo, arroz, café, carne bovina, derivados
da mandioca, do milho e da cana-de-aglcar. A modernizacdo da agricultura e o répido
processo de industrializacdo e urbanizacdo transformaram os hébitos alimentares dos

brasileiros, principalmente da populacdo urbana, que substituiu parte dos alimentos
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costumeiros por alimentos industrializados, aderindo a padrées de consumo de alimentos
considerados praticos e atrativos, em especial nos grandes centros urbanos (CARMO, 1996).

As sociedades urbanas tém sido caracterizadas como sociedades de consumo:

Isto significa admitir que o consumo est4 preenchendo, entre nés, uma fungdo acima
e além daquela de satisfacdo de necessidades materiais e de reproducdo social
comum a todos os demais grupos sociais. Significa admitir, também, que ele
adquiriu na sociedade moderna contemporanea uma dimensdo e um espaco que nos
permitem discutir através dele questdes acerca da natureza da realidade. Entretanto
em que consiste a natureza dessa realidade e sua esséncia vai ser justamente o centro
dos debates entre os diferentes autores sobre o que é uma sociedade e/ou uma
cultura de consumo e de consumidores (BARBOSA, 2010, p. 14).

Coelho, Aguiar e Fernandes (2009) investigaram o padrdo de consumo alimentar das
familias brasileiras, considerando fatores como urbanizacdo, faixa etaria, escolaridade,
género, raca, entre outros que interferem no consumo alimentar, usando a base de dados da
Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) do IBGE. Os resultados revelaram que 0s gastos
com alimentacdo respondiam por 34,12% do orcamento mensal familiar; itens como
habitacdo, transportes, assisténcia a salde, educacdo e outros apresentaram participacao
menor na despesa das familias pesquisadas.

Algumas varidveis foram importantes para explicar o padrdo de gastos: diferencas
regionais, desigualdade entre meio urbano e rural, renda, niveis de escolaridade, mas 0s
autores destacaram que a probabilidade de aquisi¢do de determinado produto tem muito mais
a ver com a influéncia de fatores culturais regionais, como costumes alimentares, do que a
desigualdades regionais ou de renda. Embora os resultados da POF apontassem que o efeito
da variavel renda é negativo para a aquisicdo dos produtos basicos e positivo para os demais
produtos, foram notadas diferencas nos padrdes de consumo rural e urbano. No meio rural ha
mais probabilidade de consumo de produtos basicos, de producdo propria, que no meio
urbano onde ha maior probabilidade de aquisi¢do de produtos beneficiados.

Vérios autores, analisando a condigdo de entrada dos produtos nos mercados,
ressaltam que depois dos anos 1980 novas regras de organizagdo dos mercados foram
impostas para os paises da América Latina, que se viram obrigados a adotar estratégias de
crescimento baseadas em exportacGes. A abertura comercial desses paises retirou o poder dos
governos de controlar precos e de criar politicas publicas.

Em contrapartida, a maior abertura aos mercados internacionais contribuiu para afastar
pequenos produtores rurais do sistema de abastecimento, que passou a ser marcado pela

verticalizacdo das cadeias produtivas, que contam com grande suporte operacional e logistico
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e com fortes exigéncias de controle. Este contexto exigiu dos pequenos produtores familiares
uma competéncia econémica que ndo dispunham para entrar nos mercados agricolas. Esses
mercados instituiram barreiras associadas a homogeneizacdo de normas de sanidade e
inocuidade dos produtos, e os canais de comercializacdo passaram a ser controlados por
grandes redes de supermercados que influenciam diretamente nos padrées de consumo
(BOUCHER, 2012; OLIVEIRA e MELLO, 2006; WILKINSON, 2003; 2008).

Em paises como Argentina, Brasil, Chile, Costa Rica e México, por exemplo, 0s
supermercados e as grandes cadeias de processamento de alimentos assumiram um papel
transformador na estrutura dos mercados agroalimentares. Sobretudo a partir da década de
1990, quando ocorreu a abertura comercial nos paises latinos americanos, os desafios
cresceram principalmente para a insercdo dos pequenos agricultores e agroindustrias rurais de
pequena escala, acarretando a exclusdo destes do sistema agroalimentar (REARDON e
BERDEQUE, 2002).

Embora as dificuldades tenham crescido com a dindmica desses mercados de
alimentos, também surgiram oportunidades e estratégias para redesenhar politicas de
desenvolvimento para agricultores familiares. No Brasil, a producdo da agricultura familiar,
sobretudo os produtos beneficiados nas agroindustrias rurais, sdo derivados de um modo
peculiar de organizacdo da producdo, que se combina com a comercializacdo nas
proximidades: entre vizinhos, nas feiras locais, nos supermercados das pequenas cidades ou
nas periferias das cidades de porte médio. Oliveira e Mello (2006), por exemplo, sugerem que
a regulacdo da fabricacdo e comercializacdo dessa producdo deve se basear nas
particularidades do mercado para a agricultura familiar, ou seja: ter fundamentos em novos
critérios de qualidade ou padrbes de coordenacdo (grifo dos autores), que garantam a
seguranca dos consumidores, de forma que ndo seja excludente a participacdo dos agricultores
familiares no acesso ao mercado.

Ja Boucher (2012) analisou os desafios que as agroindustrias rurais enfrentam,
relacionados as exigéncias dos consumidores, as mudancas aceleradas no sistema de
distribuicdo e a concorréncia com produtos importados. Frente a esses desafios, o autor
ressalta que os Sistemas Agroalimentares Localizados (SIAL) permitem a construgéo de uma
identidade relacional entre territorio, produtos e atores, e que estes sdo elementos centrais para
0 desenvolvimento territorial. Assim, com o impulso das agroindudstrias rurais, € possivel
aumentar a participacdo dos agricultores familiares nos mercados, assegurando geragéo de
renda e agregacdo de valor para os produtos agricolas locais, em especial os produtos que

passam por processos de beneficiamento.
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Para compreender as relagdes entre agroinddstrias rurais, territorio e desenvolvimento
é importante articular essa dindmica a partir do agrupamento destas agroindustrias rurais em
sistemas conhecidos como arranjos produtivos locais, em que a capacidade de acdes coletivas
possibilita aumentar a competitividade. Os debates sobre Sistemas Agroalimentares
Localizados (SIAL) abrem caminhos para pensar alternativas para o desenvolvimento
territorial com enfoque nas particularidades culturais, identitarias e alimentares do préprio
territorio, de forma que a acdo coletiva e coordenada dos proprios atores sdo premissas para o
fortalecimento das agroindustrias rurais (BOUCHER, 2012). Nessa mesma direcdo, Niederle
(2009) destaca que é caracteristico das grandes cadeias agroindustriais 0 acesso aos mercados
por meio de sistema de verticalizagdo (grifo do autor) da producdo e comercializacao;
paralelamente, as agroinddstrias familiares rurais tendem a se organizar em SIAL, que
promovem o desenvolvimento por meio da organizacdo e acfes coordenadas pelos seus
préprios atores, valorizando sua autonomia.

Neste particular, ocupa um lugar destacado o beneficiamento ou transformacéo das
matérias-primas agricolas em produtos da industria doméstica rural, comercializados em
circuitos regionais. E grande a importancia desses produtos para os produtores, uma vez que a
estes, apOs beneficiados, sdo atribuidos elevado valor agregado, baseado na agregacdo do
beneficiamento e dos saberes locais e conhecimentos tradicionais. A agregacdo de valor €
inerente ao trabalho familiar, e o “saber fazer” esta em todos 0s processos de fabricacdo dos
produtos, tornando-os valores superiores nos mercados para oS quais se dirigem
(FERNANDES FILHO e CAMPOS, 2003).

Uma especificidade das agroindustrias familiares rurais é a qualidade dos produtos,
artesanais. A valorizacdo desses produtos pelos seus atributos diferenciados propicia sua
entrada em mercados territoriais e abre oportunidades para produtores familiares. No entanto,
seu acesso é mais franco nos mercados de proximidades e maiores sdo as dificuldades para
entrada em mercados maiores e distantes; nos mercados locais existe uma rede de valores
construida pelas relagdes culturais e de confianga com consumidores que, normalmente,
consomem o0s produtos independentemente das garantias formais de qualidade (NIEDERLE,
2009; MALUF, 2004).

Nessas condigdes, varios autores indicam a necessidade de atuar na construgéo social
de mercados, buscando assegurar a insercdo da agricultura familiar em mercados locais,
culturais e identitéarios, por meio de a¢fes organizadas e pelo desenvolvimento da capacidade
dos atores para executar a coordenacdo. Niederle (2009) enfatiza que produtos tradicionais

estdo enraizados num contexto local/territorial, e neste € muito importante a interlocucéo entre
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produtores e consumidores. Igualmente, Pra et al. (2016, p.18) afirmam que o processo de
construcdo social de mercados estd relacionado as acBes coletivas e se caracteriza por
“diversas praticas da economia solidaria com base nas relacdes de reciprocidade e da ajuda
mutua”, permitindo desse modo que as familias agricultoras se articulem para acessar 0s
diversos circuitos de comercializag&o.

Mas a construcdo social de mercados exige uma abordagem que compreenda, além
dos mercados locais, questdes mais amplas que as dimensdes geograficas de um territorio,
ponderando temas relacionados as aproximacdes entre individuos em um contexto social e
cultural que pode ser denominado como circuitos de proximidade, conforme aponta Maluf
(2004). Nesse sentido, também a ideia de construcdo de circuitos de proximidade busca
articular questBes espaciais com relacfes interpessoais de reciprocidade e ajuda muatua dos
atores envolvidos, orientando para a promocdo da seguranca e soberania alimentar e para
democratizagdo do consumo de alimentos (PEREZ-CASSARINO e FERREIRA, 2016). A
valorizagéo dos circuitos curtos tem sido uma tendéncia mundial, e ocorre inclusive no Brasil.
Implica no esforco de auto abastecimento territorial, no fortalecimento das capacidades
territoriais de produzir seus proprios alimentos, o que concorre para valorizacdo do territorio e
da producéo local, na ampliacdo da competitividade da agricultura familiar e no crescimento
da sua capacidade de responder as novas demandas sociais. Reforcam, também, a seguranca
alimentar da populacao do territério (CEPAL-FAO-IICA, 2014).

Proximidade implica também na valorizacdo das relacBes pessoais. De acordo com
Sabourin (2009) é possivel articular praticas de troca mercantil (de produtos e/ou servigos) e
reciprocidade na comercializacdo dos produtos da agricultura familiar. A venda direta nos
mercados de proximidade, na feira ou no local de producdo é considerada um ato de troca,
mas, sobretudo, o contato direto com o consumidor permite uma relacdo de reciprocidade que
implica em valores afetivos de amizade, fidelidade, reconhecimento de ambas as partes.
Existe uma agregacdo de valor humano e social nas relagbes comerciais praticadas pelos
agricultores familiares. A relacdo de reciprocidade “é assegurada em parte pela geracdo de
valor humano (afetivo, ético ou social) que motiva o interesse comum dos agricultores e
garante a solidariedade” (SABOURIN, 2009, p.23). Reciprocidade vincula trocas comerciais
com relagBes sociais de proximidade, com experiéncias de vendas diretas e controle de
cadeias curtas pelos produtores rurais.

Também Kiyota e Gomes (1999), estudando um caso no estado do Parand, apontaram
que os canais de comercializagdo para a agricultura familiar eram poucos e mais restritos ao

préprio municipio. Entre os canais acessados, 0s estabelecimentos comerciais locais como
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pequenos supermercados, restaurantes, hoteis, sacolGes de frutas e verduras era onde o0s
agricultores familiares procuravam vender seus produtos. A negociacdo nestes comércios
locais era menos exigente com questdes sanitarias e padronizacdo de embalagens, facilitando
ao produtor a comercializacdo, pois a escala da producao era pequena. No entanto, estas casas
comerciais eram exigentes quanto a regularidade da oferta e qualidade dos produtos; quando
Isso nédo era correspondido, o comerciante decidia comprar de outros fornecedores da regiao,
para nao correr o risco de deixar o consumidor sem o produto que estava habituado a comprar.
No entanto, as familias agricultoras procuraram autonomia frente as dificuldades impostas
pela regulamentagéo e barreiras comerciais, complementavam suas vendas em espagos como
a feira local e nas ruas (porta a porta), priorizando a valorizacéo do trabalho familiar e de seu
grupo social, mantendo a historicidade de seu processo produtivo.

Analisando um caso no Rio Grande do Sul, Agne e Waquill (2011) indicaram que a
comercializacdo de produtos da agroindlstria familiar se concentrava na (a) venda entre
vizinhos, parentes e amigos que viviam ou ndo nas proximidades, que representavam 14% das
vendas dos produtos das agroinddstrias rurais; (b) venda direta para consumidores urbanos
nas feiras, porta a porta, em eventos, sob encomenda ou para clientes na unidade de producéo
respondia por 51% das vendas; (c) comercializagdo direta nos estabelecimentos comerciais,
mercados institucionais, organizacfes sociais locais e pontos de vendas em associa¢des ou
cooperativas representavam 15% dos das vendas. No entanto, segundo 0s autores essas
médias ndo exprimiam a realidade de todas as familias que trabalhavam na atividade, pois em
alguns casos ocorria das vendas ndo serem feitas na comunidade, tendo em vista que 0s
vizinhos produziam os mesmos produtos. Podia ocorrer 0 mesmo nas demais relagdes
comerciais: ja que as decisdes de vendas dependiam de cada familia, podia ocorrer de vender
tudo ou nada num mesmo canal de comercializacéo.

Alguns autores consideram que dificuldades enfrentadas pelas agroindistrias rurais
podem ser derivadas de desconfiangas sobre a qualidade dos produtos; dificuldades associadas
a inocuidade e seguranca alimentar dos produtos, pois nem sempre ha adequagdo destas
agroindustrias as normas oficiais de regulamentacdo (MALUF, 2004; WILKINSON, 2008;
BOUCHER, 2012). Orsolin (2006, p. 23), indica que “a falta de qualificagdo profissional e a
infraestrutura de comercializacdo nao esta articulada com o mercado”. No entanto, o proprio
autor pondera que a falta de adequagé@o dos produtos aos padrbes sanitarios definidos pelos
orgdos de controle seria um diferencial negativo na competitividade e gestdo da
comercializacdo, que impossibilitava a ampliacdo do acesso a mercados; neste caso, 0 autor

considera que os produtos recebem uma definicdo de qualidade objetiva.
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Mas, se por um lado a producédo das agroindustrias rurais pode ter sua comercializacéo
limitada por ndo atender aos padrfes legais dos 6rgaos regulamentadores, por outro lado isto
ndo inviabiliza que a producédo seja comercializada para consumidores conhecidos, vizinhos e
pessoas que confiam na origem do produto. Certamente os produtos comercializados em
embalagens sem rétulo de identificacdo e garantia das agéncias fiscalizadoras tém vendas
mais restritas ao local e territorial, atribuindo-se a esses produtos uma qualidade subjetiva,
isto é, a qualidade s6 pode ser avaliada por quem consome (ORSOLIN, 2006).

A comercializacdo de produtos frescos — verduras, frutas e legumes, que apresentam
altos niveis de perecibilidade — também exige algum grau de padronizacdo de qualidade dos
produtos. Belik (2007) destacou que esses produtos sdo 0s que mais acirram a concorréncia
entres feiras livres e supermercados. Assim, redes de supermercados varejistas tém buscado
formas de coordenacdo junto aos agricultores visando assegurar qualidade e regularidade na
oferta dos produtos. Machado e Silva (2003) destacaram que nem sempre essas formas de
coordenacdo gerenciadas pelas centrais de distribuicdo trazem vantagens para os agricultores
familiares, que sdo penalizados quando ndo conseguem atender as exigéncias impostas de
padronizacdo e quantidade.

Mas, a medida que crescem as exigéncias, também crescem os questionamentos sobre
as cobrancas de padronizacdo e escalas por grandes compradores e indudstrias alimentares. Nas
ultimas décadas foi possivel perceber a crescente valorizacdo dos alimentos artesanais, e isto
contribuiu para os novos formatos de producdo e distribuicdo de alimentos, aproximando o
produtor do consumidor, criando potencialidades para o desenvolvimento territorial (CRUZ e
SCHNEIDER, 2010). E um movimento de afirmacdo da soberania alimentar atrelada a
producdo de alimentos e a seguranga alimentar. Meirelles (2004, p.1) defende que “o acesso a
um alimento saudavel e de boa qualidade é um direito universal dos povos e deve se sobrepor
a qualquer fator economico, politico ou cultural que impeca sua efetivagdo”.

Para Marques (2010) a ideia de soberania alimentar expressa também relagdo com a
protecdo das agriculturas locais, reforcando temas como agroecologia, circuitos curtos,
politicas agrarias e alimentares, e desenvolvimento territorial. E no que se refere a seguranca
alimentar, salienta que algumas interpretacbes sdo dubias, criando distorgdes entre as
intencbes de combate a pobreza e oferta de alimentacdo adequada. Desse modo, as
desconfiangas em torno das técnicas materiais e dos processos produtivos podem gerar efeitos
negativos para o desenvolvimento das agriculturas locais, bem como para ac¢des e politicas

gue promovam a seguranca alimentar nos territérios.
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Mas a estruturagdo dos mercados ndo pode ter fundamentos exclusivamente locais.
Schimitt (2011, p.7) destaca que a estruturagdo dos mercados locais, numa perspectiva de
desenvolvimento rural, ndo deve ser tdo somente compreendida como uma estratégia de
“localismo defensivo” sem considerar as inter-relacdes entre o local e o global. A construgédo
social de mercados pressupfe a juncédo de diversos mecanismos que combinam organizagdo
dos atores locais, politicas publicas que viabilizem novos modelos de produgdo, consumo e
uso responsavel do espaco rural. Mesmo assim, a relacdo entre consumidor, alimentacdo,
sistema agroalimentar e territdrio € essencial para pensar processos de desenvolvimento.
Triches e Schneider (2015) apontam que o comportamento de grupos e coletivos de
consumidores que optam pelo consumo de alimentos produzidos no territério favorece o
desenvolvimento das cadeias curtas e, se contrapondo ao consumismo em massa de produtos
industrializados, contribui para a seguranca alimentar.

Esse conjunto de relagdes entre territorio, alimento, técnicas produtivas e consumo s&o
importantes para impulsionar a agricultura familiar e as novas formas de produgéo de
alimentos. No entanto, é necessario que a sociedade perceba o alcance das suas atitudes, que
podem ser decisivas para conduzir processos de desenvolvimento, especialmente nos
territorios com forte presenca do rural, como é o caso do Alto Jequitinhonha. Neste,
agricultores comercializam principalmente produtos da agroindustria rural, da lavoura e
produtos do quintal (frutas e verduras) em locais como feiras, supermercados, mercearias,
lojas, sacolBes, porta a porta, venda direta nas escolas e na propria comunidade. Assim, este
estudo propde conhecer as potencialidades e limites destes canais mais institucionalizados de

comercializacdo, os supermercados.

5.3 Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa que originou este estudo foi de tipo descritiva, que utilizou a coleta de
dados atraves de entrevistas semiestruturadas, que posteriormente foram analisadas na forma
guantitativa e qualitativa (GIL, 2010). Esse estudo se iniciou a partir de uma pesquisa mais
ampla nas feiras livres, realizada nestes cinco municipios, e os critérios para selecionar 0s
municipios foram: a existéncia de associacdes de feiras livres, o apoio e incentivo do poder
publico e de instituicdes locais, municipios que estdo localizados na area de atuacdo do Centro
de Agr/icultura Alternativa Vicente Nica (CAV) - instituicdo de desenvolvimento rural que

atua em apoio de agricultores familiares.
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Inicialmente foi identificada a presenca dos produtos da agricultura familiar nas feiras
e nos estabelecimentos comerciais; em seguida foi elaborado um questiondrio composto por
questdes abertas e padronizadas. Este modelo de questionario, segundo Alencar (1999), da ao
entrevistado maior autonomia para responder, argumentar e opinar sobre o0 assunto.

Para alcancar os objetivos da pesquisa, entdo, foram cumpridas as seguintes etapas
consecutivas:

Foi feita pesquisa nas feiras livres dos cincos municipios, identificando os tipos de
produtos expostos, identificando sua distribuicdo o percentualmente ao total de produtos
expostos nas feiras.

Foi formulado e realizado um pré-teste do questionario orientado para supermercados,
para nivelar e adequar questdes que seriam exploradas nas entrevistas. Esta atividade,
realizada em cinco supermercados de Minas Novas, e foi fundamental para adequar o
questionario e definir as formas de abordagens dos entrevistados.

No roteiro semiestruturado constavam o0s seguintes itens: dados do estabelecimento
(local, tamanho, municipio); produtos e quantidades adquiridos de produtores locais;
regularidade das vendas, precos, condi¢cdes de pagamento, perfil do produtor que vende para o
estabelecimento, qualidade, vigilancia e questdes semelhantes.

Definiu-se por fazer uma ligeira anélise dos itens postos a venda nos supermercados
antes de fazer as entrevistas; isso daria aos pesquisadores uma base de didlogo mais sélida
com o entrevistado. Em seguida, era pré-agendada uma entrevista com 0 gerente ou
proprietario para obter informacdes a respeito da comercializa¢do da agricultura familiar nos
estabelecimentos comerciais urbanos;

A pesquisa foi realizada entre o final do més de fevereiro e inicio de margo do ano
2019. Foram realizadas 24 entrevistas, sendo 4 no municipio de Chapada do Norte € 5 em
cada um dos demais municipios. Para a selecdo os estabelecimentos foram observados o
tamanho do mix de mercadorias do supermercado (pequeno, médio, grande), a exposicédo de
produtos da industria doméstica rural, e localizacao central ou periférica do estabelecimento
na area urbana. Estas caracteristicas foram observadas para eleger uma amostra de 5
estabelecimentos pesquisados em cada sede de municipio, criando amostra heterogénea e ao
mesmo tempo concentrada.

Nas entrevistas com 0s proprietarios e/ou responsaveis pelos estabelecimentos
comerciais pesquisados foram utilizados, além do roteiro semiestruturado, diario de campo e
gravador de voz (que foi utilizado apenas uma vez, pois 0s entrevistados ndo se sentiram

confortaveis com o uso desse recurso).
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Na pesquisa foi dada énfase para os produtos de elevado valor agregado, os derivados

da cana-de-acucar, da mandioca e do milho. Além destes produtos, foi identificada também a

entrada dos demais produtos da agricultura familiar no comércio. No Quadro 3, abaixo, consta

a descricdo dos produtos encontrados nos supermercados e mercearias que sdo adquiridos de

agricultores familiares. Para este estudo os produtos foram classificados em categorias

distintas, conforme o Quadro 3, abaixo.

Quadro 3 — Produtos locais encontrados no comércio urbano dos municipios
pesquisados - 2019

Categorias

Produtos

Produtos da indUstria

doméstica rural

Farinha e goma de mandioca, farinha de milho, fub, rapadura,
acucar mascavo, cachaca, mel, propolis, queijo, requeijdo, mucarela

e manteiga de bufala.

Produtos hortifrutiferos

Alface, abdbora, cebolinha, coentro, espinafre, agrido, mostarda,
acelga, brdcolis, quiabo, chuchu, abébora moranga, abobrinha
italiana, abobora japonesa, pepino, pimentdo, inhame, cara, batata
doce, couve, tomate, cenoura, beterraba, repolho, ervilha, rdcula,
maxixe, limdo, banana prata, acerola, laranja, abacate, abacaxi,

melancia, mamé&o, maracuja, manga, goiaba, uva e morango.

Temperos

Tempero caseiro (a base de alho e sal, ou alho, sal e ervas

aromaticas) e corante de urucum.

Doces caseiros

Doce de leite (pastoso e em pedagos), geleia artesanal de mocoto,
geleia artesanal de frutas, pé-de-moleque, doce de leite com

abacaxi, doce de feijdo-fava.

Produtos da agricultura

Feijao andu, feijdo de corda, feijdo carioca, feijéo preto, mandioca,

milho verde e amendoim.

Avicultura doméstica

Pecuéria bovina e suina

Ovos e frango caipiras.

Leite e toucinho.

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

Entretanto, foi observada uma diversidade de outros produtos locais e regionais que

entram para estes circuitos curtos de comercializacdo e que ndo séo necessariamente oriundos
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da producéao familiar, mas sdo produzidos e processados por agroindustrias da regido. Desses,
0s principais produtos sdo cafés beneficiados e empacotados produzidos nos municipios de
Capelinha e Itamarandiba; produtos lacteos (iogurte, mucarela, queijos, doces de leite), a
maioria produzidos nos municipios de Turmalina e Itamarandiba; embutidos de carne suina
(linguicas, torresmos), a maioria do municipio de Coluna situado na vizinhanca; temperos
embalado e padronizado a base de alho, sal e ervas aromaéticas, e corante de urucum.

Apols a coleta de dados, a tabulacdo foi feita de forma individual com os dados
levantados em cada municipio, e em seguida fez-se uma sintese integrada com os dados dos
cincos municipios a fim de comparar semelhancas e dissonancias entre os resultados em cada
um deles. Conforme apontado por Morettin e Bussab (2004), a finalidade da estatistica esta
em desenvolver técnicas e métodos para a coleta de dados, bem como para a organizagédo e
interpretacdo dos mesmos a fim de fornecer métodos que busca conclusées sobre o que se
propGe analisar.

Desse modo, o trabalho apresentou conclusdes depois de observagbes sobre os
resultados. Assim, para facilitar as analises e interpretacdo dos dados, organizou-se todo
material obtido em tabelas, gréaficos e analises descritivas, e também recorreu-se a revisao

bibliogréfica, permitindo, assim, uma analise mais ampla sobre o assunto pesquisado.

5.4 Resultados e discussdes

No Alto Jequitinhonha, os produtos origindrios da indastria doméstica rural se
destacam pela importancia que tém para o consumo alimentar e para a economia das familias
produtoras. O habito de consumir esses produtos remete ao estilo de vida das populacdes
desse territorio, reproduzem costumes e histéria ao longo de geracdes. O saber popular no
processo de elaboracdo dos produtos agrega valor aos produtos, criando identidade e fama
para o0 produto, a comunidade ou familia que produz, conforme destacado por autores como
Ribeiro (2007) e Fernandes Filho e Campos (2003) que discutiram sobre como o “saber fazer”
agrega valor aos produtos. Nos canais de vendas de produtos locais € comum o comerciante
relacionar o produto a identidade de quem produz, por exemplo, “queijo de fulano”, “rapadura
de comunidade tal”; assim, observa-se que os atributos avaliados nos produtos vao além de
valores monetérios, e embutem valores imateriais e simbdlicos no reconhecimento da
qualidade. Nas feiras destes municipios 9,51% dos pontos vendem apenas produtos da
industria domeéstica rural — feirantes vendem exclusivamente estes tipos de produtos; e em

26,49% estes produtos se combinam com outros diversificados.
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Os distintos produtos da agricultura familiar encontrados a venda nos estabelecimentos
comerciais pesquisados estdo apresentados na Tabela 24, abaixo, que apresenta a quantidade,
em cada municipio. E importante considerar que em cada categoria ha uma variedade de
produtos. Assim, os produtos como frutas, legumes e verduras apresentam-se em maiores
quantidades em relacdo aos demais produtos de outras categorias. Mas a oferta dos produtos
desta categoria é temporaria, ocorrem no periodo da seca, entressafra agricola. Os diversos
produtos da industria doméstica rural, tais como farinhas, rapadura, queijos entre outros,
aparecem com frequéncia também nos estabelecimentos comerciais, e apresentam tempo
maior de durabilidade.

Observa-se que no municipio de Turmalina existe maior nimero de produtos da
agricultura familiar a venda, um total de 40 produtos diferentes: 19 hortifrutigranjeiros, 8 da
industria domeéstica rural, 1 da lavoura, 2 de doces caseiros, 2 de temperos e 2 da avicultura
domestica. Essa presenca também é relevante em Itamarandiba, onde s&o 17 produtos
hortifrutigranjeiros, 10 da industria doméstica rural, 6 da lavoura, 3 de doces caseiros, 2 de
temperos e l1da avicultura domeéstica. Em seguida, em Veredinha sdo 20 produtos
hortifrutigranjeiros, 7 da inddstria doméstica rural, 3 da lavoura, 2 de temperos e 1da pecuaria
bovina e suina. JA& em Minas Novas sdo 17 produtos hortifrutigranjeiros, 8 da inddstria
domeéstica rural, 1 da lavoura, 1 de doces caseiros, 2 de temperos e 1 da avicultura doméstica.
E em Chapada do Norte, o destaque é para os produtos da indUstria doméstica rural que séo 6,
2 hortifrutigranjeiros e 2 da pecuéria bovina e suina.

Tabela 14 — Quantidade de produtos por categorias, por municipio - 2019

Produtos Chapada Itamarandiba Minas Turmalina Veredinha
do Norte Novas
Industria doméstica rural 6 10 8 8 7
Hortifrutigranjeiros 2 17 17 19 20
Temperos 0 2 2 2 1
Doces caseiros 0 2 1 3 0
Produtos da lavoura 0 1 1 6 3
Avicultura doméstica 0 1 1 2 0
Pecuéria bovina e suina 2 0 0 0 1

Total 10 33 30 40 32

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

E importante ressaltar a dificuldade de mensurar as quantidades adquiridas pelos

supermercados de cada produto, principalmente os produtos oriundos da horticultura e do
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pomar, pois estes sdo sazonais e o estabelecimento comercial compra de acordo com a oferta.
Quanto aos produtos beneficiados, da industria domeéstica rural, ndo existem problemas em
relacdo a quantidade adquirida, embora haja variacdo na frequéncia com que ocorrem essas
compras. Isto varia bastante em cada municipio, tornando-se dificil quantificar em unidades
de medidas de forma integrada entre 0s municipios.

A origem desses produtos geralmente é do préprio municipio. Mas alguns poucos
produtos beneficiados sdo produzidos nos municipios vizinhos, num raio de 50 quilémetros de
distancia, aproximadamente. Alguns exemplos podem ser citados como queijo que tem sua
origem no municipio de Agua Boa, a rapadura vinda dos municipios de Capelinha e Salinas, a
farinha de mandioca de Taiobeiras, a goma de mandioca vinda de Turmalina, e a banana
também de Capelinha. Em Chapada do Norte verificou-se maior incidéncia de produtos
vindos de municipios vizinhos em relacdo aos demais municipios. Neste municipio, inclusive,
a pesquisa aponta que 50% dos produtos da agricultura familiar vendidos no comércio séo de
fora do municipio.

Durante as visitas aos estabelecimentos comerciais destes municipios verificou-se que
alguns destes ndo comercializavam nenhum produto da producéo local, o que chamou a
atencdo para tentar entender por quais motivos isso ndo acontece. Uma justificativa foi pela
falta de oferta. Um comerciante ressaltou que o clima seco tem dificultado a producéo e, desse
modo, os produtores ndo tém produtos a oferecer. Noutra justificativa, o comerciante
argumentava: “Acho desleal vender produto local, ser concorrente dos produtores, deixo para
que eles vendam na feira, pois é a Unica oportunidade que eles tém, mas nem todos o0s
comerciantes pensam dessa forma”. E ainda, outra justificativa foi pelo fato do
estabelecimento ser pequeno e considera que o0s produtos teriam pouca saida. Estes
estabelecimentos foram mais facilmente encontrados na cidade de Chapada de Norte, e as
principais razes pelas quais ndo comercializam, segundo relatos de trés comerciantes, se
justificam pela falta de oferta de produtos locais, pelo pequeno giro comercial do
estabelecimento e pelo motivo de concorréncia com a feira.

A frequéncia com gue os estabelecimentos compram os produtos varia conforme as
vendas e conforme os tipos de produtos. Assim, os produtos hortifrutigranjeiros, leite fresco,
queijo e ovos costumam ser adquiridos semanalmente, e 0os comerciantes, de um modo geral,
relataram que compram estes produtos de acordo com a sazonalidade dos mesmos, no entanto,
se houvesse oferta regular estes seriam adquiridos durante todo o ano.

Ja os produtos da industria doméstica rural, menos pereciveis, como farinha de

mandioca e de milho em sua maioria sdo adquiridos em periodo quinzenal ou mensal. A
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rapadura é vendida mais lentamente, de modo que o0 é reposto na maioria das vezes em
frequéncia mensal. A cachaga talvez seja o produto menos perecivel, assim é adquirida em
quantidades e prazos maiores. Os demais produtos, como temperos, doces caseiros e produtos
da agricultura sdo adquiridos de acordo com as vendas.

Observou-se também que ha menor diversidade de produtos da agricultura familiar
ofertados nos estabelecimentos do centro das cidades que nos bairros. Nesse sentido, na
Tabela 25, abaixo, verifica-se a diversidade de produtos da agricultura familiar de acordo com
o tamanho dos supermercados. O tamanho destes supermercados e mercearias foi classificado
conforme a diversidade de produtos que expfe, denominado tecnicamente como mix, que
corresponde ao total geral de variedade de produtos postos a venda em cada um deles.

Para facilitar a compreensdo referente ao tamanho dos estabelecimentos, este estudo
considerou trés tamanhos: pequeno, médio e grande. Sendo pequeno o estabelecimento com
até 4.000 mil itens; médio entre 4.000 a 10.000 mil itens; e grande acima de 10.000 mil itens.
Desse modo, percebe-se que o percentual de participacdo dos produtos da agricultura familiar
em relacdo ao mix de produtos nos estabelecimentos é relativamente baixo. Estabelecimentos
pequenos abaixo de 2.000 até 4.000 itens apresentam percentuais de 0,31% e 0,41%,
respectivamente, de participacdo destes produtos no comércio urbano. Nos estabelecimentos
médios, tamanho entre 4.001 a 10.000 itens, os produtos da agricultura familiar correspondem
a 0,36% e 0,10%. J& os estabelecimentos com mix maiores que 10.000 e 20.000 produtos,

apresentam percentuais de participacdo menores, média de 0,12% e 0,7%, respectivamente.

Tabela 15 — Tamanho e quantidade de estabelecimentos, nimero de produtos da agricultura

familiar, média e percentual - 2019

Tamanho do NUmero de Diversidade de  NUmero médio Percentual de
estabelecimento estabelecimentos produtos da de produtos por produtos da
pesquisados agricultura estabelecimento agricultura
familiar familiar /mix
<2.000 6 39 6,50 0,31
2.001 a 4.000 5 61 12,2 0,41
4.001 a 6.000 5 89 17,8 0,36
6.001 a 10.000 4 33 8,25 0,10
10.001 a 2 35 17,5 0,12
20.000
>20.000 2 40 20,0 0,07

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.
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Segundo os comerciantes, 0s produtos locais apresentam venda firme o ano todo. Mas
eles apontaram a dificuldade que os agricultores encontram para manter a regularidade na
oferta dos produtos, por conta da producdo em pequena escala e também da sazonalidade.
Normalmente, quando a producdo de um determinado produto estd chegando ao fim, o
produtor antecipadamente comunica ao comerciante comprador sobre a descontinuidade no
fornecimento de tal produto; assim o comerciante tera tempo habil para comprar o produto de
outro fornecedor, ou de inddstria.

De acordo com dois tergos dos comerciantes pesquisados, ocorrem variagdes de precos
dos produtos locais comprados ao longo do ano, dependendo da época em que a oferta do
produto € maior ou menor. Os produtos que sofrem maior variacdo de precos sdo as verduras
e 0s produtos frescos como queijo, por exemplo, muito sazonais. Ja os produtos beneficiados
raramente tém o preco alterado pelo fornecedor.

O estabelecimento costuma adquirir a producdo de produtores familiares pagando a
vista, a prazo, por consignacdo ou troca. O pagamento a vista € a condicdo predominante entre
0s estabelecimentos pesquisados. Ja a condicdo de troca é bastante comum entre comerciantes
e produtores, tendo em vista que o produtor fornecedor também é cliente do supermercado, e
assim faz-se um abatimento do valor de suas compras. Porém em supermercados maiores esta
condigdo é menos praticada por conta do controle operacional e administrativo. As vendas a
prazo ocorrem geralmente com pagamento mensal ou quinzenal. A condicdo de venda em
consignacdo € pouco habitual entre produtores e comerciantes, e quando ocorre é apenas em
estabelecimentos menores.

O numero de produtores fornecedores varia conforme o tamanho do estabelecimento.
Geralmente supermercados maiores compram de um nimero maior de agricultores. Em
estabelecimentos pequenos essa média é de 13,5%, nos medianos de 34,7% e nos maiores a
média é 58%. Ha tendéncia dos estabelecimentos maiores comprarem produtos de um ndmero
maior de produtores, conforme a Tabela 26. Ainda, € possivel verificar e comparar a média de
produtores fornecedores conforme a quantidade de estabelecimentos por tamanho. Observa-
seque conforme aumenta o mix de produtos, aumenta também a média de produtores

fornecedores.
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Tabela 16 — Produtores fornecedores por tamanho de estabelecimento - 2019

Tamanho do mix Numero de Numero de produtores Média
estabelecimentos fornecedores
< 2.000 6 33 55
2.001 a 4.000 5 40 8,0
4.001 a 6.000 5 81 16,2
6.001 a 10.000 4 74 18,5
010.001 a 20.000 2 70 35,0
>20.000 2 46 23,0

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

Alguns dos agricultores familiares que fornecem para o comércio urbano também s&o
feirantes, vendem na feira livre do municipio. Desse modo, verifica-se que os produtos locais
gue entram nas prateleiras dos supermercados podem ser excedentes da producdo que vai para
a feira, o que caracteriza um elevado volume de produtos da agricultura familiar circulando
semanalmente e mais pessoas das cidades consumindo produtos locais.

Na Tabela 27, abaixo, pode-se comparar 0 numero de feirantes em cada municipio e
guantos deles também vendem para os supermercados, segundo informacdo dos proprios
comerciantes que conhecem seus produtores fornecedores. Em Veredinha apresenta o0 maior
percentual de feirantes fornecedores no comércio urbano; eles correspondem a 7,84% do total
de 51 feirantes do municipio. Em segundo lugar, Chapada do Norte registra 4,44% dos
fornecedores dos 45 feirantes da feira livre. Em Minas Novas este percentual é de 3,12% dos
160 pontos de vendas na feira. Em Turmalina esse percentual é ainda menor, apenas 2,80%
dos agricultores fornecedores aos supermercados corresponde aos 178 feirantes existentes no
municipio. Desse modo, os dados da pesquisa revelam gque a venda no comércio urbano nao
representa o principal canal de vendas das familias agricultoras, e sim a feira. Isto pode ser
explicado pelo fato de que, na feira, o produtor tem maior autonomia para negociar seus
produtos, além de que, do ponto de vista do produtor, vender para o supermercado pode
significar abrir mdo de uma parte de sua renda. Assim, a feira sempre sera sua prioridade, o

seu negdcio principal, muito mais que a venda no comércio revendedor.
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Tabela 17 - Numero de feirantes no municipio e numero de fornecedores aos
supermercados da cidade - 2019

Municipio NUmero de feirantes Numero de feirantes Percentual
fornecedores
Chapada do Norte 45 2 4,44
Itamarandiba 302 4 1,32
Minas Novas 160 5 3,12
Turmalina 178 5 2,80
Veredinha 51 4 7,84

Fonte: Pesquisa de campo, 2018 e 2019.
*Dados da pesquisa realizada nas feiras livres, 2018.

A diferenca entre os precos dos produtos locais e produtos industriais € grande. A
maioria dos comerciantes entrevistados informou que os produtos locais tém precos mais
elevados em relacdo aos produtos industriais. A principal justificativa para isso é o fato dos
produtos locais serem produzidos em pequena escala. Um exemplo citado por um comerciante
é a farinha de mandioca local, que tem preco mais elevado do que a farinha vinda da
industria; no entanto, a farinha local é mais vendida porque o consumidor tem preferéncia
pela farinha do lugar, considerada de melhor qualidade e sabor. Em Chapada do Norte,
Turmalina e Veredinha todos os gerentes dos estabelecimentos afirmaram isso: os pregos dos
produtos locais sdo mais elevados por motivos como qualidade, escala, ser produto caseiro

elaborado e com maior valor agregado, principalmente os produtos beneficiados.
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Gréfico 9 — Opinido de comerciantes (em percentual) sobre o diferencial entre precos,
do mesmo produto, vindos da industria e da agricultura familiar, nos municipios

pesquisados - 2019

100 -

80 -

60 -

40 - M Local/prego mais

20 - elevado

0 T T T T T m Industriais/pre¢o mais

epéz Q&o@ \;0‘@‘, é‘{@ é’\é@ elevado

b’bbo 6{2;:‘} . \(\’b" «\}J\ A‘Z}e’

& ¢ N
&

Fonte: Pesquisa de campo, 2019.

Geralmente o comerciante compra direto do produtor. Em alguns poucos casos,
existem intermediarios que atuam vendendo para os estabelecimentos produtos do proprio
municipio ou de municipios da regido. Os produtos vendidos neste sistema, em geral, sdo:
goma e farinha de mandioca de Taiobeiras, queijo de Agua Boa, rapadura de Capelinha,
verduras de Capelinha, Turmalina e Veredinha, e uva de Turmalina.

Um comerciante de Itamarandiba explicou que os produtores locais de mandioca
costumam trabalhar apenas com o subproduto farinha, pois extrair a goma (ou polvilho)
modifica a textura e sabor final da farinha; os produtores preferem manter o costume de
produzir farinha de qualidade. Um exemplo nesse municipio é a farinha da comunidade Santa
Joana, facilmente encontrada na feira e nos supermercados, que €é considerada pelos
consumidores como a melhor farinha de Itamarandiba.

O estabelecimento comercial que adquire a producéo influi na padronizacdo, qualidade
ou apresentacdo do produto do agricultor familiar. Quase todos os gerentes, mais de 80%
deles, informaram que influenciam, costumam sugerir ao produtor melhorias principalmente
guanto a qualidade, embalagem, etiquetas com nome e prazo de validade, tamanho e peso dos
produtos. Um numero reduzido deles ndo procura influenciar na padronizacdo dos produtos;
informaram que os produtos apresentam boa qualidade e apresentacdo para vendas, e que
manter as caracteristicas de um produto artesanal é também importante para as vendas. Mas as

possibilidades de mudanga na padronizacdo e apresentacdo dos produtos vendidos também
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estdo atreladas a aceitagdo do consumidor, que muitas vezes sugere melhorias para 0s
produtos colocados & venda. Estas sugestfes sdo mais frequentes em relagdo ao tamanho de
apresentacdo dos produtos, embalagens e qualidade.

Segundo os comerciantes, 0s principais aspectos observados para adquirir um produto
da agricultura familiar sdo confianca no produtor (este item é o principal), qualidade,
apresentacdo (embalagem/padronizacdo do tamanho), prego, procedéncia, se é produto
artesanal, se é produto sem agrotoxicos.

Desta forma, os resultados obtidos indicam que em Chapada do Norte os compradores
confiam no produtor. Em Itamarandiba essa relacdo é construida também na base da
confianca, conferem qualidade solicitando amostra ao produtor, e igualmente pela aparéncia,
e acredita que os produtos sdo produzidos sem o uso de veneno. Em Minas Novas,
compradores igualmente confiam no produtor, solicitam amostra dos produtos, buscam
conhecer a procedéncia e solicitam indicacdo com a vizinhanga. No municipio de Turmalina a
maioria confia no produtor, e igualmente solicita amostra e indicagdo da vizinhanga, e em
caso de ddavidas, visita a unidade de producdo familiar. Por fim, em Veredinha,
principalmente verificam se o processo de fabricacdo dos produtos apresenta qualidade, isto é
feito por meio do “boca a boca”, como dizem, pois todos se conhecem facilmente no
municipio, por isso o comerciante confia no produtor e dispensa visita ao sistema de
producdo; outro item apontado como relevante é a qualidade da agua utilizada para producgéo
dos alimentos.

Geralmente, o comerciante observa ainda se o produtor tera condi¢cBes de manter a
regularidade na oferta dos produtos. Mas atrelada a regularidade estd também a confianca no
produtor pela qualidade de seus produtos ofertados, e isto é um fator determinante para que o
comerciante continue comprando sempre do(s) mesmo(s) produtor(es). E, em alguns casos, 0
comerciante solicita amostra ao produtor para que possa conhecer o produto antes. Como se
tratam de municipios pequenos, € comum as pessoas se conhecerem, e ocorre também dos
comerciantes buscarem informagdes com a vizinhanca, que conhece o produtor.

No entanto, a pesquisa revela que a maioria dos estabelecimentos confia no produtor
que garante a qualidade dos produtos e ndo sendo necessario buscar informagdes para
comprovar a qualidade dos produtos. Geralmente os produtos séo conferidos no momento de
entrega no estabelecimento, caso contrario o comerciante ndo fica com o produto. Essa logica
da confianga construida pelas relagcbes de proximidades é defendida pelos autores Maluf
(2004) e Niederle (2009), que somada a qualidade permite que os produtos territoriais entrem

com maior facilidade nos mercados locais que nos mercados distantes; que consumidores
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normalmente tendem a consumir os produtos independente dos aspectos formais de qualidade.
Ja aqueles comerciantes que ndo tem vendedor fixo, disseram atestar a qualidade do produto
“no olho”, no momento da aquisi¢ao, conferindo a mercadoria para decidir se aprova ou nao.
Para alguns produtos a procedéncia € tdo importante quanto a qualidade. Um exemplo é a
farinha de mandioca: todas sdo consideradas de boa qualidade, mas a farinha da comunidade
Ribeirdo dos Santos em Minas Novas, e da comunidade Santa Joana em Itamarandiba sdo as
mais conhecidas no municipio pela fama de qualidade.

Os produtos da agricultura familiar sdo bem avaliados pelos estabelecimentos
comerciais que os compram. No entanto, consideram que a qualidade pode ser melhorada,
principalmente em relacdo a embalagem destes produtos.

Para a maioria dos comerciantes, 80% deles, ndo existe concorréncia entre 0s
supermercados e as feiras livres dos municipios pesquisados. Mas em Turmalina 20% dos
comerciantes consideram existir concorréncia por vender os mesmos produtos da feira,
principalmente verduras, e que os feirantes tém reclamado das dificuldades para a venda de
tais produtos no dia de feira. Nos municipios de Chapada do Norte e Itamarandiba todos os
comerciantes consideram que ndo ha concorréncia entre supermercados e feira por
consumidores, mas acreditam que os consumidores preferem comprar 0s mesmos produtos na
feira aos sdbados. Como muitos consumidores preferem comprar semanalmente na feira livre,
alguns comerciantes disseram que procuram vender pelo mesmo preco da feira para fidelizar
o cliente. Essa estratégia adotada pelos comerciantes para precificar produtos permite uma
reflexdo mais aprofundada sobre assunto, indicando que quem arca com a margem de lucro do
comércio é o agricultor fornecedor. Mas também héa aqueles consumidores que optam por
comprar no supermercado porque podem pagar a prazo, diferentemente da feira, onde a
condicdo de pagamento geralmente é a vista.

Na opinido dos comerciantes, os consumidores demonstram preferéncia pelo consumo
de produtos locais. A razdo desta preferéncia pode ser explicada pelos habitos alimentares
locais. No Jequitinhonha, produtos da industria doméstica como a rapadura, farinha de
mandioca, farinha de milho, fubd e cachaca sdo exemplos de produtos avaliados como
excelentes por quem os consome. Um dono de supermercado no municipio de Veredinha
explicou que sempre tem em seu estabelecimento os mesmos tipos de produtos “de fora” e
“do lugar”, e afirma sobre o produto “do lugar” que “este ndo pode faltar, tem que ter”, pois
tem clientes que sempre compram determinado produto.

Os gerentes e donos de supermercados deram sugestfes para que os agricultores

consigam aumentar a oferta de produtos da producdo familiar. H& comerciantes que
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compreendem as dificuldades para o agricultor ofertar produtos durante o ano todo, por conta
de fatores como sazonalidade e clima, e disseram respeitar estes contratempos. As principais
sugestdes para melhorias na producdo sdo por meio do apoio e incentivo do poder publico
para assisténcia técnica, capacitacao, uso de tecnologias e meios que possam aperfeicoar as
técnicas de producdo — inclusive para cultivos em sistema de produgdo organico, acesso ao
crédito para investimentos na unidade de producdo, alternativas para enfrentar problemas
relacionados com a oferta de agua de produzir e incentivos para o trabalho em sistemas
coletivos de associativismo e/ou cooperativismo.

Quanto a qualidade dos produtos, as principais sugestdes se referem a melhoria na
embalagem dos produtos ofertados, pois a boa apresentacdo ajuda nas vendas, além de que,
produtos bem embalados, sdo também garantia para preservar a qualidade dos alimentos e
caracteristicas como gosto e durabilidade. Embora ndo existisse exigéncia rigorosa quanto a
etiquetas e/ou rétulos para estes produtos, os responsaveis pelos estabelecimentos consideram
este quesito importante para que o consumidor possa conhecer melhor o produto que esta
adquirindo. Nesse sentido, para atingir essas exigéncias, 0s comerciantes sugeriram que 0
agricultor busque mais informacGes sobre o processo de producdo, por meio das agéncias de
apoio ao desenvolvimento rural e cursos de formacéo.

Sugeriram também melhorias e aprimoramento das técnicas de cultivo, priorizando a
producdo de forma organica. E que a fiscalizacdo da vigilancia sanitaria municipal deveria se
estender também as unidades de producdo e ndo somente aos supermercados, conforme
sugeriu um comerciante do municipio de Minas Novas.

Alguns comerciantes e gerentes ndo indicaram sugestdes de melhorias, pois
consideram que os produtos locais da producdo familiar sdo bons e sua qualidade é bem
avaliada pelos consumidores, ndo havendo necessidade de fazer melhorias nos produtos.
Inclusive, as caracteristicas artesanais sao atributos importantes para o consumidor dissociar
produto rural e industrializado. O gerente de um estabelecimento comercial em Minas Novas
mencionou que, muitas vezes, um produto artesanal, sem apresentacdo de etiqueta na
embalagem, atrai mais a preferéncia dos consumidores, porque sdo facilmente identificados
como produtos locais.

Mas também existem dificuldades para comercializar os produtos da agricultura
familiar. De acordo com gerentes e comerciantes, a fiscalizagdo municipal, que afere a
qualidade dos produtos, coloca as restrigdes mais frequentes para os produtos de origem
animal, principalmente queijos, e para a cachaga. De certo modo, a maioria dos produtos

beneficiados ndo atende as normas oficiais de regulamentacdo, e o0s produtos sao
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comercializados de maneira informal, com base na relagdo de confianga entre produtor
comerciante. Conforme Orsolin (2006), pode-se afirmar que a estes produtos é atribuida uma
“qualidade subjetiva”, atribuida por quem consome 0s produtos, o que ajuda a viabilizar a
comercializacdo da producdo para consumidores conhecidos e vizinhos, entre outras pessoas
que conhecem e confiam na origem do produto.

Quanto aos aspectos legais (tributos/impostos) ndo foram percebidas grandes
dificuldades. A ressalva foi sobre a dificuldade que o produtor enfrenta para emitir nota fiscal,
tendo em vista que o supermercado comercializa os produtos de forma legal. Normalmente os
agricultores costumam vender sua producéo na feira livre, na rua ou para vizinhanga, ou seja,
formas de venda direta informal, que ndo exigem nota fiscal, e assim encontram este
empecilho quando negociam sua producao para 0s supermercados.

No entanto, essa formalizacdo pode ser um entrave para que o produtor comercialize
sua producdo no comércio urbano, pois nao estd acostumado a lidar com essas questdes. Por
outro lado muitos agricultores tém procurado ajuda junto as associacdes, poder publico,
sindicatos e instituicdes locais que possam orientar ou emitir as notas fiscais exigidas pelo
estabelecimento. Em alguns casos, o proprio supermercado dispde de um funcionario que se
encarrega de fazer esse trabalho para o agricultor, e assim viabiliza a comercializacdo dos
produtos locais.

Embalagem, formato e apresentacdo dos produtos foram apontados como as principais
dificuldades para comercializar os produtos da agricultura familiar. As vezes o proprio
estabelecimento providencia embalagem e etiquetas com nome e data de validade dos
produtos para melhorar as vendas. Este foi 0 aspecto que 0s comerciantes mais apontaram
encontrar dificuldades, tendo em vista que o consumidor costuma ser exigente com tamanho,
padronizacdo e aparéncia dos produtos.

N&o foram relatadas dificuldades com transporte dos produtos. As entregas atendem as
expectativas do comprador. Geralmente é o produtor que entrega os produtos diretamente nos
supermercados, nos dias da semana previamente combinado com o comerciante.

A perecibilidade dos produtos € um aspecto importante, tendo em vista o curto prazo
de validade para os produtos frescos como queijos, verduras, frutas e legumes. Os demais
produtos da inddstria doméstica rural apresentam prazos maiores de validade. No entanto, néo
deve ser considerada uma dificuldade, pois normalmente o comerciante tem previsdao do
guanto costuma vender e, assim, adquire quantidades menores e de forma escalonada

(semanal, quinzenal, mensal ou eventual), na medida em que os produtos sdo vendidos.
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Um dltimo aspecto observado foi sobre o interesse que os estabelecimentos
demonstraram para comprar os produtos da agricultura familiar, isto pode ser notado em
quase todos os estabelecimentos pesquisados. Para o entrevistado A.C, gerente de um
supermercado em Itamarandiba, dar preferéncia para os produtos locais significa que o
dinheiro ira circular na cidade: “Se os comerciantes comprarem os produtos do municipio é
uma troca justa, pois os produtores também compram dos supermercados” Nessa dire¢&o,
evidencia-se uma relacédo de reciprocidade que se cria em torno dos arranjos e estratégias para
comercializacdo e valorizacdo dos produtos territoriais, em que as trocas comerciais neste

sistema localizado sdo benéficas para potencializar a economia local.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo do trabalho foi o de abordar a temética que envolve a agricultura familiar, a
comercializacdo dos produtos nos circuitos de proximidades (feiras livres e comércio urbano)
e a importancia desses produtos para o abastecimento e para a seguranca e soberania
alimentar nos municipios estudados.

Ao concluir este trabalho, em relacdo aos trés estudos, pode-se pontuar alguns
elementos que foram relevantes para compreender a complexidade dos maltiplos assuntos
abordados. Primeiro, buscou entender a conexédo entre campo e cidade como estilo Unico de
viver das popula¢des do vale do Jequitinhonha mineiro, onde pressupde que a reproducdo do
espaco condiz com aspectos culturais, simbolicos, religiosos, sociais, politicos e econdémicos
que estdo enraizados no modo de vida e na identidade fortemente rural do territério em
estudo.

Um segundo aspecto a destacar é que as feiras livres dinamizam a economia local e
fortalecem as relacdes sociais. Possuem normas proprias de organizacdo do espaco, o local é
quase exclusivamente para feirantes agricultores; feirantes urbanos representam minoria e
normalmente vendem outros tipos de produtos (alimentos prontos, manufaturados) que nédo
sdo tradicionalmente rurais. A frequéncia de feirantes e consumidores nas feiras mobiliza um
grande namero de pessoas, cria um ambiente de sociabilidade e de manifestacdes culturais.

Outro ponto relevante destacado neste estudo € sobre a forte relacdo de confianca e
reciprocidade construida entre consumidores e produtores. Os problemas relacionados a feira
sdo solucionados, em parte, pelo poder publico municipal.

Os saberes populares sdo determinantes para a producdo de inumeros produtos
tradicionais, 0os conhecimentos passados entre geracfes contribuem para agregar valor aos
produtos locais. Assim, a transformacéo dos produtos na unidade de producdo é alternativa
dos agricultores para alavancar os negocios da familia, principalmente, em épocas da
entressafra. Sdo produtos resistentes a perecibilidade e apreciados pelo gosto alimentar dos
consumidores, dentre eles estdo os doces caseiros, farinhas de mandioca e de milho, fuba de
moinho, rapadura, queijo, requeijdo, entre outros produtos. Mas muitos destes produtos
certamente ndo entrariam para a comercializacdo fora de seus municipios, principalmente os
produtos beneficiados, tendo em vista as exigéncias das normas oficiais de regulacdo pela
Vigilancia Sanitaria.

Produtos excedentes das feiras e da producdo familiar sdo comercializados em

estabelecimentos comerciais das cidades. As vendas no comércio urbano representam a
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ampliacdo do acesso a mercados, em especial para as familias agricultoras que trabalham com
a especializacdo de alguns produtos. Portanto, em relacdo as questdes sanitérias, 0s produtos
da industria doméstica rural sdo mais penalizados na comercializacdo, pois em maioria ndo
estdo de acordo com as exigéncias impostas pelas normas oficiais de regulacdo para este tipo
de produto. Sendo assim, talvez o fato de todos os produtores ndo atenderem a legislacdo seja
um ato de solidariedade, pois ao contrério, se algum produtor local se tornar legalizado e
denunciar os demais, anunciaria a inviabilidade de comercializagcdo para todos os produtores
que ndo atendem as normas de regulacdo. Mas agricultores preferem vender na feira por
fatores como condi¢cdo de venda a vista, conhecer o gosto do consumidor, ter maior
autonomia sobre suas vendas e ndo enfrentam barreiras legais e sanitarias.

Os agricultores familiares do Alto Jequitinhonha estdo inseridos em um territorio onde
as distancias entre os municipios sdo relativamente reduzidas, em torno de 42 quilébmetros
entre 0s municipios, 0 que permite maior circulacdo de produtos locais/regionais entre esses
municipios que tém consumidores com gosto e perfil de consumo semelhante.

Outro aspecto positivo que merece atencdo refere-se ao apoio do CAV e associacdes
de feirantes que vem desenvolvendo importantes acdes para valorizar os produtos locais,
criam oportunidades para o fortalecimento dos circuitos curtos nos municipios do vale do
Jequitinhonha. Trabalho este que reflete nos diversos circuitos de comercializagcdo acessados
pelas familias agricultoras: feiras, compras governamentais, vendas diretas nos
supermercados, e entre outros.

Em relacdo a construcdo social de mercados para a agricultura familiar, antes de
qualquer coisa, € preciso reconhecer e valorizar os atributos do territério. Desse modo, é
imprescindivel pensar no sistema de valorizacdo e divulgagdo dos produtos para manter viva a
reproducdo da cultura, dos valores imateriais e da relacdo de identidade do povo com seu
local de origem. Nesse sentido, também se faz importante articular agdes das diversas
instituigcdes publicas e da sociedade que visem politicas de melhorias ao acesso dos alimentos,
dos programas de abastecimento de agua e conservacao ambiental, da assisténcia técnica rural
e de outros itens essenciais que venham a fortalecer o desenvolvimento da agricultura familiar
nos municipios.

Por fim, os dados da pesquisa que originou este trabalho estdo disponiveis para
aqueles que desejarem utiliza-los, podendo ser Uteis para nortear novos estudos sobre a
tematica, contribuir para o conhecimento aos interessados sobre o assunto ou, ainda, servir

como instrumento que apresenta informagdes pontuais sobre os agricultores feirantes, o
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espaco da feira e os anseios dos consumidores nos municipios estudados do Alto
Jequitinhonha.
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APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTAS FEIRANTES

UFmG € IKER

¢ apo Conselho Nacional de Dessnvolvimento
q n lmll | usting h Cientifico & T

PROGRAMA DE APOIO AS FEIRAS LIVRES
Pesquisa sobre a feira / Questiondario para feirantes
APIICAdO POT ... didiiee, local......ccoovviiiiiins

1. Informac6es pessoais d@ feirante

1.2. Tem apelido?......cccooeiiiiiiiiie

1.3, 1dade.....coveeiieeeee, 1.4.SexoM F

1.5. Natural de (MUNICIPIO) ....ccveviviiecieirce e

1.6. Aposentad@ Sim () Né&o ()

1.7. Tem leitura? Sim () N&o () Anos de escola:.........cccvcvrerrnnnne

1.8. Quantas pessoas vivem na mesma casa que 0 Sr(@)?..................

1.9. Recebe auxilio do governo como Bolsa-Familia, BPC...? Sim () Néo ()

QUAI?Z. e

1.10. Qual é a sua comunidade?..........ccceeevereieiiee e .

1.11. Qual a distancia da comunidade até a feira?..........cc.ccoeevveenneens

1.12. Qual meio de transporte usa para vir a feira?............ccccccevenenne.

2. Informagdes sobre a feira e o feirante

2.1. O sr(@) vende na feira toda semana? Sim () N&o ()

2.2. Com qual fregliéncia vem a feira? ........cccccoovevevvenenne.

2.3. Ha quanto tempo vende na feira? .........c.ccccceeeeenenens

2.4. E s6 0 sr(@) que vem vender nesta feira ou as vezes vem outra pessoa da sua
familia em Seu lugar? ...

3. Informacgdes sobre o sistema de producgéo

3.1. O sr(@) tem outras ocupacdes além de vender na feira? Sim () N&o ()
QUAI(RIS)?... ettt bbb b bbbttt bbbt
Recebe pagamento?............ccccveneee.

3.2. O sr(@) ‘toca’ lavoura? Sim () Aonde? N&o () neste caso pule para questdo
4.1)
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3.3. O terreno onde o sr(@) planta é () proprio () alugado () na meia () comunitario (
) cedido () outra forma de acesso a terra? Qual: ..........ccccceeveeieiiece e

3.4. Qual é mais ou menos o tamanho deste terreno?......................

3.5. Faz lavoura todo ano? Sim () Néo ()

3.6. O que usa para preparar a terra para plantar: () trator () enxada () queima de
palhada/capoeira Outro Sistema: ........cccoceevverevennnnne

3.7. O sr @ usa: adubo comprado? Sim ( ) Néo () semente comprada? Sim () Néo ()
3.8. a. Precisa usar algum adubo quimico para produzir? Sim () N&o () b. Precisa usar
algum defensivo ou veneno para produzir? Sim () Né&o ()

3.9. @) que 0 sr(@) produz no seu
LE=] A=) 0 [0 PRSP PR PR
3.10. Quais produtos do seu terreno o sr(@) costuma vender na feira ?

3.11. O Sr (@) tem problemas com agua no seu terreno? Sim () Néo ()

- Qual problema?

- Afeta a producdo de alimentos? Sim () Néo ()

4. Informacdes sobre a feira

4.1.Aqui na feira seus compradores sdo sempre 0s mesmos ou eles variam
MUITO?..eeieeeeeee e

4.2. O sr(@) sempre fica neste lugar para VENAEr?...........ccoovveienenenenencseseeeens

4.3. O que esta vendendo hoje?

Produto Quantidade Preco/ e medida Classificagéo:

4.4. Do que esta vendendo hoje na feira, o que foi produzido por sua propria
familia?.........ccoovvvviiiicieen,

4.5. Do que esta vendendo, tem alguma coisa que foi produzido por outras pessoas?
Sim () Néo ()

- Quem sdo essas pessoas (vizinhos, parentes...)?

- Qual é sua condicdo para vender (compra de outras pessoas? vende para outras
pessoas?)

4.6. Na maior parte das vezes seus produtos s&o vendidos () A vista ( ) Fiado
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47. Como o0 sr(@) decide quais produtos vai trazer para a feira?
4.8. Como o sr(@) decide a quantidade de produtos que vai trazer para a
FRIra?. e

4.9. Costuma sobrar uma parte dos produtos que o sr (@) traz a feira? N&o () Sim ()
O que faz com o que sobra? (vende na rua) (volta pra casa) (vende no comércio)
(trocas) (doa) (programas do governo)

4.10. O sr(@) controla a qualidade do produto que vai trazer para a feira? N&do () Sim
Como é que faz esse controle de qualidade?

5. Pregos, vendas e rendas

5.1. Como € que o sr(@) decide o preco que vai pedir pelo seu produto?

5.2. O preco do seu produto varia num mesmo dia? Nao () Sim () Quando/porqué?
5.3. No que o sr(@) costuma gastar o dinheiro ganho na feira?

5.4. O sr(@) faz compra no comércio da cidade depois da feira? N&o () Sim () Onde

compra?

Onde compra/ qual casa de comércio

5.5. Qual é principal fonte de renda em dinheiro da sua familia?

5.6. Para o sr(@)o dinheiro ganho na feira representa (ler todas as alternativas antes
de pedir a opinido):

() menos da metade do seu ganho pessoal

() ametade do seu ganho pessoal

() mais da metade do seu ganho pessoal

() quase todo o seu ganho pessoal

( ) todo do seu ganho pessoal

( ) outra alternativa

5.7. O sr(@) usa o dinheiro ganho na feira para melhorar sua produ¢édo? Néo () Sim()
Gastando com o qué?

5.8. Quando tem precisdo de melhorar a producdo, o sr(@) costuma tomar dinheiro

emprestado? Sim () Na&o () De quem?
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6. A organizacao da feira

6.1. Aqui na feira tem alguma comunidade (ou produtor) que traz um produto que
todos consideram muito bom? Sim () Néo () Qual(is)?

6.2. O sr(@) recebe assisténcia técnica para produzir? Néo () Sim () De quem?

6.3. O sr(@) alguma vez ja participou de algum curso de treinamento para:

- melhorar a produgdo? N&o Sim De quem?

- melhorar as vendas? Nao Sim De quem?

- melhorar as associa¢fes? Ndo Sim De quem?

6.4. O sr(@) recebe algum tipo de apoio de:

Prefeitura

Emater

Fundo Cristdo para Criancas

Governo do estado de Minas
Gerais

Governo Federal

Outro 6rgédo

6.5. O sr(@) tem sugestdes para melhorar esta feira?
a) O sistema de transporte de feirantes?
b) O local onde acontece a feira?
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APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTAS CONSUMIDOR

U F m G ﬁm fcnpeq

T I irw Conselho Nacional de Desenvolvimento
agricultura familiar justino obers Cientifico & T 6,

CONSUMIDOR
PROGRAMA DE APOIO AS FEIRAS LIVRES
Pesquisa sobre a feira / Questionario para Consumidores
Aplicado por.......cccccvevevieiieieee e, dia.....ccoovennene local......cccoviviire

1. Dados d@ consumidor@

Nome:

1.2 Mora no municipio/ fora do municipio

Mora na cidade/ Mora na &rea rural  Bairro:

1.3. Sexo: MF 1.4 Estado civil: 1.5 Aposentad@ Sim Nao

1.6. Idade:( )menor ou igual a20 ( )21a 30 ()31a40 ()4la65 ( )maior 65
1.7. Renda familiar mensal: ( ) até R$ 954,00 ( ) R$ 954,00 a 1.908,00 ( ) acima de R$
1.908,00

1.8. O sr(@) é chefe-de-familia? Sim Néo

1.9. Quantas pessoas vivem na mesma casa que o sr(@)?

1.10. Recebe auxilio do governo: Bolsa- Familia, BPC...? Sim N&ao Qual?
2. Habitos de compra
2.1 O sr(@) vem todas as semanas a feira? Sim Nao Qual regularidade?...............ccccevnee.

2.2 Quanto gasta em compras na média cada semana?

2.3 Quais desses produtos costuma comprar em toda feira (ler toda relacdo, marcar 0s
comprados):

a) frutas, legumes e verduras)

b) carnes

¢) produtos da lavoura (feijoes, milho, mandioca)

d)artesanato

e) produtos do extrativismo (plantas medicinais,pequi, pana, marolo...)

f)agroindustria rural (farinhas, rapaduras, doces, fumo, cachaca, queijos, mel...)

g)alimentos prontos (café, refei¢des, bolo em fatias...)
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h) leite de vaca

i) manufaturados (roupas, utensilios domésticos, bijuterias)
J) animais vivos (aves e suinos)

k) mudas e plantas ornamentais

1) outros

2.4 Quais dos produtos que compra sdo mais importantes, que compra sempre? (ordem de
prioridade)

10

20

30

40

2.5 Quantas pessoas consomem as compras que a sr(@) faz na feira?

2.6 Compra sempre dos mesmos vendedores na feira? Sim N&o Por qué?

2.7 Para a sr(@) o que é mais importante na hora de escolher um produto para comprar na
feira?

2.8 Dé nota de acordo com a importancia que tem para @ Sr@ as caracteristicas do produto
na hora de comprar:

0: “Nenhum importancia”; 1: “Pouca importancia”; 2: “Muita importancia”

() Aparéncia do produto

() Vendedor do produto

() A fama da producdo da comunidade ou do produtor (produtos famosos pela qualidade)
() Preco do produto

() Produto sem agrotdxico

()Outra caracteristica do produto: especificar

2.9. Qual vai ser 0 uso dos produtos que a sr(@) compra na feira?

a) consumo direto da familia b) beneficiamento ou processamento c)comercializagédo

d)outros:

2.10. Existe algum produto que prefere comprar na feira em vez de comprar no comércio?
Sim Nao

- Quais?

- Por qué?

2.11. Existem produtos que a sr(@) s6 encontra na feira? Sim N&o

Quais?

2.12 @ sr(@) deixa de consumir algum produto se ele ndo for encontrado na feira?



2.13 Na sua opinido os precos da feira s&o maiores ou menores que no comércio?
Maiores( ) Menores () Outra opcéo:

2.14. Qual seu horério preferido para ir a feira?

2.15. Qual a sua opinido sobre os produtos vendidos na feira?

2.16. Na sua opinido, quais os problemas que existem nesta feira?

2.17.Na sua opini&o o que deveria ser feito para melhorar mais a feira?
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1. Quais produtos o estabelecimento (supermercado) adquire de pequenos produtores rurais?
2.

3. Qual o numero aproximado do total de produtos que o estabelecimento coloca a venda?

APENDICE C - ROTEIRO DE ENTREVISTA COMERCIO URBANO

Y AT "IN Conselho Nacional de Dessnvolvimento
agriculura familar jstino obers Clentifico & Tacnold

UF 711 G ﬁm Qcnpg

ROTEIRO DE PESQUISA SOBRE COMERCIALIZACAO URBANA DA
AGRICULTURA FAMILIAR

ICA/UFMG Avenida Universitaria, 1000, Montes Claros, 38- 2101 7712
Fevereiro 2019
Pesquisadores:
Estabelecimento/cidade:
Data:

Perguntas
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Produtos Proprio Municipios Frequéncia Quantidade
municipio | daregido (semanal,

quinzenal, mensal,
eventual)

1.

2.

3.

4.

S.

6.

7.

8.

9.

10.

4. Esses produtos tém venda firme para o consumidor o ano todo ou apenas em certas épocas do

ano?




10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

144

Hé& variacdo de precos dos produtos comprados no correr do ano? (Por exemplo: épocas em
que o produto beneficiado fica mais caro ou mais barato?)

Em que condicBes de pagamento o estabelecimento costuma adquirir a producdo de pequenos
produtores familiares? Pagamento a vista ( ); Pagamento a prazo (); Consignacao( ); Troca ().
Sdo aproximadamente quantos os pequenos produtores que vendem diretamente para este
estabelecimento comercial?

O estabelecimento compra algum desses produtos de feirantes, produtos que sejam excedentes
da producéo que os feirantes trazem para as feiras?

Existem diferencas de precos entre os produtos da pequena producdo do municipio e da regido
e produtos de indUstria/atacadistas? (Por exemplo: farinha de milho de pequeno produtor tem
preco igual ou diferente de produto da inddstria?)

Existem intermediarios que atuam vendendo para os estabelecimentos comerciais produtos de
pequenos produtores da regido? Caso sim, quais produtos eles vendem? S&o intermediarios do
préprio municipio ou de outras regifes?

O estabelecimento costuma revender produtos de pequenos produtores para outros
estabelecimentos ou para fora do municipio?

O estabelecimento influi de alguma maneira na padronizacdo, qualidade ou apresentacdo do
produto que adquire do pequeno produtor familiar? (Por exemplo: sugere embalagens de
doces, mudanca na apresentacdo da farinha de mandioca...?)

O consumidor faz sugestdes de melhoria e/ou apresentacdo dos produtos da pequena producao
familiar que sdo postos a venda?

Na sua opinido, quais aspectos devem ser observados para adquirir um produto que vem
diretamente do campo e do produtor?

Ha alguma informacdo que o estabelecimento procura levantar sobre o produtor e/ou o
produto que coloca a venda?

Como se avalia a qualidade do produto da inddstria doméstica rural que € re-vendido no
estabelecimento?

Do ponto de vista do estabelecimento, existe concorréncia por consumidores entre 0s
supermercados e as feiras livres dos produtores no municipio?

E possivel perceber se o consumidor prefere produtos do municipio/regido ou produtos de
outras regides?

Quais séo as sugestbes do estabelecimento para aumentar a oferta de produtos da pequena

producdo familiar?
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20. Quais sdo as sugestdes do estabelecimento para melhorar a qualidade dos produtos da
pequena producdo familiar?
21. Existem dificuldades para comercializar produtos que vém da pequena producdo familiar?
- sanitérias;
- legais (tributos, impostos);
- Logistica/transporte
- Embalagem (formato, apresentacéo);

- Perecibilidade/validade.
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