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RESUMO

Nesta pesquisa descritivo-qualitativa-quantitativa, averiguamos a configuragéo e o
funcionamento do género de linguagem Fotopotocas de Ziraldo (FZ), a luz das
Teorias de Género, baseadas nos estudos bakhtinianos; da Semiotica Social; da
Fotografia; do (Foto) jornalismo e do humor, campos aos quais pertencem as FZ.
Anteriormente publicadas sob o nome de Fotofofocas na revista O Cruzeiro,
tornaram-se as revistas Fotopotocas: fotos descartadas por veiculos de
comunicacgdo que ganhavam falas inventadas pelo jornalista e ilustrador Ziraldo para
provocar o riso. As FZ sdo um género midiatico multimodal que comentam os
acontecimentos/noticias fotografados jornalisticamente, configurando-se pelos
propositos comunicativos de fazer rir, de criticar e de opinar sobre algum
acontecimento/noticia. Nosso corpus, 317 fotopotocas compostas por fotografias de
imprensa do campo jornalistico e parddia e script do absurdo do campo humoristico,
€ atravessado pela ficcdo. Por isso, e também por ser apontada como um dos
fatores da crise jornalistica atual, tratamos da questdo da ficcionalidade no (foto)
jornalismo. A ficcdo faz parte da representacdo da realidade, sendo, portanto, um
recurso a sua compreensao e critica. A partir da ficcdo instaurada pelo humor, as
FZ, transcendendo o evento (foto) jornalistico, funcionam como charges fotograficas
e provocam o0 pensar, atendendo, assim, ao uso social do jornalismo.
Metodologicamente, a luz Gramatica do Design visual (GDV), analisamos a
multimodalidade do género FZ, chegando ao cerne da sua configuracdo e
funcionamento: sdo os processos narrativos verbais/mentais que disparam o gatilho
do riso (uma das estruturas desse género multimodal) e que, carregados pelos
balGes de Histéria em Quadrinhos (HQ), idealizam os propdsitos dos gestos e das
expressdes dos Participantes Representados (PRs), destacando-os e atribuindo-lhes
falas e pensamentos. O riso que estrutura as fotopotocas e também colabora ao
propdsito comunicativo ndo € ingénuo. De forma leve, sem ser sisudo, ele propde,
descontraidamente, novos propositos de pensar e agir. Ao analisarmos as
construcBes sociodiscursivas e as representacdes sobre a mulher nas FZ,
identificamos matrizes ideoldgicas conservadoras as quais marcam relacdes de
poder e hegemonias, perpetuando os discursos machistas e sexistas que
inferiorizam a mulher. As FZ analisadas foram produzidas 100% por homens, nos
anos de 1963 e 1964. Ja praticadas por jornalistas e veiculos midiaticos pelo mundo,
defendemos que sejam ainda mais usadas profissionalmente por jornalistas
brasileiros, como um contraponto as falsas noticias. Defendemos, também, o
compartilhar do funcionamento e o uso das fotopotocas no ensino do jornalismo,
além de elas poderem agir no campo da Educacao, contribuindo para o letramento
midiatico critico. Cientificamente, propomos a metodologia Enquadramento do corpo
na imagem para analisar o corpo em imagens.

Palavras-chave: Fotopotoca. Género de linguagem. GDV. Multimodalidade. Ziraldo.



ABSTRACT

The research is descriptive qualitative and quantitative, verifying the configuration
and functioning of the language of gender in the magazine Fotopotocas de Ziraldo
(FZ). The verification is in the light of Bakhtinian Studies, Social Semiotics,
photography, journalism and humor. Fotopotocas (PhotoSham, in English) was
previously published as Fotofofocas (PhotoGossip) in a section of the magazine O

Cruzeiro. Photos discarded by media outlets were captioned by the journalist and

illustrator Ziraldo to provoke laughter. FZ is a multimodal media genre that comments
on photographed news events and is configured to induce laughter, while offering
critical opinion. The corpus of the magazine is interspersed with 317 photoShams,
consisting of journalistic press photographs. Ziraldo applies parody and humor to the
captions and in so doing, captures the absurd and comic. We deal with the issue of
fictionality in journalism as it is a part of the representation of reality and, therefore, a
resource for understanding and criticism. Given the establishment of fiction through
humor, the editions of FZ transcend the photojournalistic event and caricatures, to
provoke reflection and achieve a social use of journalism. By the light of the
Grammar of Visual Design (known by its acronym in Portuguese, GDV), we analyze
the multimedia of the gender of FZ, going to its core configuration and function, which
are narrative verbal and mental processes that trigger laughter (one of the
multimodes): dialog bubbles in the History of Cartoons (HQ) idealize the intentions of
the gestures and the expressions of the Characterized Participants (PR), thereby
highlighting them and attributing to them, speech and thought. The laughter that
structures the photoShams and contributes to the communicative purpose is not
naive. However, in a light-hearted fashion, nothing is to be taken too seriously. New
intentions of thinking and acting are casually proposed. Upon analyzing the socio-
discursive constructions and the representations of women in the editions of FZ, we
identify an ideologically conservative bent which indicates power relationships and
hegemonies, perpetuating machista and sexist discourses that render women as
inferior. The editions of FZ analyzed were produced 100% by men in the years 1963
and 1964. Already practiced globally by journalists and media vehicles, we believe
that the genre was even more professionally used by Brazilian journalists, as a
counterpoint to fake news. We agree that the sharing of the functioning and the use
of the photoShams in the teaching of journalism, beyond just educational purposes,
contribute to the critical mediatic literacy. Scientifically, we propose a methodology
Enquadramento do corpo na imagem (Fitting the body into the image) for analyzing
the body in images.

Keywords: PhotoSham. Gender language. GDV. Multimodal. Ziraldo.
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INTRODUCAO

Esta tese estuda o género de linguagem Fotopotocas de Ziraldo, com o
objetivo principal de averiguar sua configuragdo e funcionamento sociodiscursivos.
Os objetivos especificos sao:

1. Descrever e analisar a estrutura genérica;

2. Descrever e analisar as regularidades e singularidades sociodiscursivas;

3. Categorizar e analisar os tipos de humor presentes nas fotopotocas;

4. Identificar e analisar as constru¢des sociodiscursivas e as representacoes

sobre a mulher, por meio dos elementos multimodais.

O género fotopotoca — uma pratica particular que se insere na rede de praticas
sociais midiaticas — € o resultado das mudancas e recombinacao de géneros
midiaticos preexistentes — fotografia de imprensa e piada visual (CHAVES, 2013;
LOPES, 2016). A prépria denominacéo Foto + potoca (giria* que significa lorota,

balela) marca sua intergenericidade

Fotopotoca é um termo préprio da area da Comunicacdo Social e
esta muito préximo da ideia de charge ou cartum fotografico.
Tecnicamente se trata do aproveitamento de fotos — ja publicadas
ou ndo pela imprensa — ou de gravuras antigas, em outro contexto,
para a insercdo de baldes ou legenda com didlogos humoristicos
(FRANCISCO, 2010, p. 81).

A fotopotoca (FIG.1), desse modo, pode ser compreendida como um tipo de
género de linguagem multimodal que funde a fotografia de imprensa a linguagem do
humor, para construir informacfes multimodais como potenciais multiplos de
significacao.

Originais em sua composicdo e inéditas em seus estudos, tanto na
Comunicacdo como na Linguistica, as FZ nos convidam a repensar paradigmas do
(foto) jornalismo. Elas “n&o se limitam a regras contextuais, mas propdéem estatutos
comunicacionais alternativos” (BODSTEIN, 2006, p. 241). Explicamos: as FZ existem
no contexto do jornalismo (e, consequentemente, do factual), mas extrapolam,

transitando pela ficcdo através do humor. Nessa reconfiguracdo contextual, as

! Essa giria ndo €é muito usada nos dias atuais, sendo substituida por “bafo” ou

(https://qualeagiria.com.br/giria/potoca/) ou “abobrinha”. Nos dicionarios Houaiss e Aurélio, € tida
como sindnimo de mentira, lorota.


https://qualeagiria.com.br/giria/potoca/
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fotopotocas estabelecem novas interacbes e inauguram factualidades. Mesmo

inventando, abordam realidades; mesmo brincando, falam seriamente.

FIGURA 1 - Fotopotoca 04-69

Eu ainda posso contar com a confianga da minha familia!

Embora pertenca ao campo do (foto) jornalismo, ndo pretendermos, neste
trabalho, discutir os valores do ficcional e do factual na constituicdo da fotopotoca.
Entretanto, precisamos abordar a questéao da ficcionalidade no (foto) jornalismo, que
tem sido apontada como fator importante na crise em que se encontra (o jornalismo)
atualmente.

Apesar de ser recebida por alguns como parte das transformacdes histéricas
gue envolvem qualquer fendbmeno cultural (LEAL et al., 2013), posicionamo-nos ao
lado de quem, sob o ponto de vista da importancia das caracteristicas fundamentais
do jornalismo, observa, de forma preocupada, a crise no campo jornalistico.

Importa mencionar que essa crise a qual focamos ndo é a financeira - que
tem gerado desemprego e crises de identidade dos jornalistas - nem a crise como
discurso recorrente na historia do fazer jornalistico “emitido pelo proprio grupo
profissional como uma forma de autolegitimacao” (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011, p.
41). Também ndo se trata dos efeitos de inovacbes estruturais pelas quais a
atividade jornalistica passa, tais como tecnologia digital, convergéncia de midias e
redacdes, novos estilos e géneros, proliferacdo de matérias no formato de
publirreportagem?, entre outras (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011). Consideramos, assim

! Segundo o Instituto de Formac&o e Investigacdo da Lingua Portuguesa (IFILP), a publirreportagem
é “um texto que se destina a publicitar um determinado acontecimento, conceito ou produto,
revelando as caracteristicas de uma de caracter meramente informativo, a partida” (QUESTOES
CONTEMPORANEAS DO JORNALISMO).
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como Leal et al. (2013), que o jornalismo € uma “instituicdo” social cuja fungao
existencial é de natureza politica, vinculada a democracia e a vida publica. Dessa
forma, a crise a qual nos referimos é a de carater ético. A imprensa, que “deveria ser
uma instituicdo da sociedade civil cujo papel social seria o de producédo de
informagédo publica para a cidadania” (GENTILLI, 2000, p. 1), afasta-se da sua
funcdo: de compromisso com o cidaddo (de acordo com a Teoria de
Responsabilidade Social®) para o comprometimento com o mercado (PEREIRA,
2004). Essa funcao social, segundo Perdomo (2015), é imprescindivel para a
existéncia do jornalismo como parte essencial da sociedade democratica. Ja em
1998, em artigo no Observatério de Imprensa, o jornalista Alberto Dines avalia o
‘processo de degradacdo jornalistica” no Brasil, causado pela mentalidade e

cumplicidade dos

jornalistas-executivos, aqueles que nos seminarios idolatram os leitores
mas, no dia-a-dia, massacram suas necessidades informativas e culturais
mais elementares. Pensam que estdo apenas enterrando uma fase na vida
da nossa imprensa. Estdo enterrando a prépria nocdo de imprensa quando
imaginam que se pode fazer jornalismo sem jornalistas (DINES, 1998, n.p.).

Em concordéncia, Gentilli (2000) defende que essa crise se formara na
segunda metade do século XX, quando o jornalismo, descomprometido com o
interesse publico, volta-se exclusivamente para o mercado. Nessa perspectiva, “o
jornalismo tornara-se superficial, irresponsavel, viciado” (GENTILLI, 2000, p.16).
Para Luiz Gonzaga Motta (2002, n.p.), o jornalismo, ao invés de denunciar o
esvaziamento dos debates das grandes questfes sociais, vem se modernizando
pelo caminho do entretenimento vulgar, valorizando o banal e a superficialidade. A
crise que abarca o jornalismo e atinge também “a decadente sociedade de consumo
como um todo”, para ele, é a crise da palavra.

O jornalismo é parcialmente responsavel pelo que Motta (2002) denomina
hipertrofia da palavra na sociedade ocidental contemporanea. Ou seja, temos visto 0
silenciamento do papel social do jornalismo pela crescente supremacia do poder

econdmico. Nao encontramos predominantemente um jornalismo cuja principal

® Surgida nos Estados Unidos da América em resposta & crescente concentracdo empresarial dos
meios de comunicagdo norte-americanos, instituiu diretrizes para orientar a atividade jornalistica de
forma a melhorar a qualidade da producédo noticiosa e separa-la da necessidade de gerar lucros
(PEREIRA, 2004).
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finalidade seja a de “fornecer aos cidadaos a informagado de que necessitam para
serem livres e se autogovernar”, conforme defendem Kovach e Rosenstiel (2004, p.
31). Ao contrario, conforme Thomé (2015), a imprensa, especificamente a grande
midia, trata de temas e acontecimentos, de acordo com interesses particulares e
conveniéncias comerciais (seus ou de seus anunciantes, fornecedores, amigos,
apoiadores politicos etc.). Thomé (2015) afirma que a midia mundial, incluindo a
brasileira, tornou-se, sem assumir isso, um partido politico de direita: o famoso
Partido de Imprensa Golpista (PIG), assim denominado pelo jornalista e escritor
Fernando de Morais, em entrevista de 2015, ao jornal Noticias do Dia. Se, por um
lado, o jornalismo hegemonico convenientemente se cala, por outro mente ou alia-se
a falsas noticias. Temos exemplos recentes, tais como o da TV Globo que, em 1984,
além de negar-se a cobrir a Campanha das Diretas Ja, mente sobre as imagens do
comicio, relacionando-as ao aniversario da cidade de S&o Paulo ou, mais
recentemente, a falta de reportagens (o siléncio) que abranjam a questdo de
refugiados no mundo. O cientista social Alberto Fiaschitello assim analisa a midia

contemporanea:

Hoje a midia mundial — e especialmente a midia brasileira — esta saturada
de informacdes fabricadas, meias-verdades, omissbes de eventos, de
inducBes através de propagandas corporativas e ideologias politicas sutis e
outros estratagemas. A realidade comum é a mentira, branda ou nédo, que
procura alienar as pessoas das informacdes verdadeiras e dos contelidos
essenciais do que acontece a sua volta. A noticia é utilizada como meio de
confundir e induzir. A opinido publica se torna cadtica e dirigida, sem bases
informativas reais e confiaveis (FIASCHITELLO, 2014, n.p.).

Fiaschitello (2014) ainda alerta sobre a sutileza entre o que denomina de
noticia real — a de utilidade publica - e noticia ideolégica — servidora do consumismo
e ideologias. Segundo o jornalista Marcos Nobre (2008), o formato noticia estd em
crise, minado pela Internet: “os processos colaborativos entre produ¢do e consumo
de informacgdes, a cultura dos blogs, a proliferacdo acelerada de fontes virtuais
destruiu na pratica o monopadlio do formato noticia” (NOBRE, 2008, n.p.).

Para Traquina (2005), reduzir a noticia a mercadoria impede o
reconhecimento da responsabilidade social por parte das empresas de jornalismo e
dos jornalistas, o que acarreta perda da legitimidade do negdcio. A transformacéo da
noticia em produto, entretanto, ndo nos parece ser a principal responsavel pela crise

do jornalismo nos dias atuais. Para além da profissionalizacdo das empresas



24

jornalisticas, da desvalorizacao do diploma jornalistico - assim como de profissionais
experientes -, da relacdo, por vezes, hibrida entre jornalismo e publicidade, do
surgimento de novas praticas jornalisticas e dos problemas de gestdo administrativa,
apontamos a falta de credibilidade como a causa da crise que o jornalismo vem
enfrentando atualmente.

Conforme alguns tedricos, dentre os quais Bucci (2000), a credibilidade é o
maior patrimonio de jornalistas e dos meios de comunicagdo. Em tempos de
algoritmos e boatos disfarcados de noticias, o publico se distrai, desorienta-se e se
confunde, passando a desacreditar até em fontes confidveis (LISBOA, 2018),
acreditando nas falsas noticias que se repetem e que sao compartilhadas
incessantemente. A perda da credibilidade® do jornalismo, segundo Lisboa e Benetti
(2017), também é fruto da desconfianca nas instituicdbes democraticas. Inferimos
gue, nesse circulo vicioso de desconfianca e falta de credibilidade, a funcéo social
(fundamental) do jornalismo desaparece, isto €, a auséncia da funcdo fundamental
do jornalismo se relaciona diretamente a descredibilidade.

Segundo o professor Rafael Fonseca Santos, em entrevista a Caio Menezes,
em 18 de julho de 2017, a crise de credibilidade no jornalismo é incentivada pela
profusdo de noticias falsas. Essa também é a opinido dos estudiosos que
participaram, no dia 04 de abril de 2018, do Seminéario Desafios da Internet no
debate democratico e nas eleicdes, promovido pelo Comité gestor da Internet no
Brasil. Para o professor de teoria da comunicacédo da Universidade Federal da Bahia
(UFBA), Wilson Gomes, o cidadao nao distingue o que € jornalismo, basta parecer
jornalismo pela diagramacéao e pela retérica factual. Na mesma linha de raciocinio, o
jornalista Leonardo Sakamoto afirma que parte do publico ndo diferencia opinido e
informacéo. Apesar de saberem o que sdo fake news, as pessoas apontam como
noticias falsas aquelas que divergem da sua opinido (MENEZES, 2017).

Apesar de a producdo de fake news por parte de jornais, revistas, blogs, por
jornalistas profissionais e jornalistas-cidad&os® nos fazer pensar sobre a relacdo

entre credibilidade e ética, ndo cabe, nesta pesquisa, o aprofundamento sobre esse

* Para maior aprofundamento acerca da perda de credibilidade do jornalismo, sugerimos a leitura do
artigo Credibilidade no jornalismo: uma nova abordagem, de Silvia Lisboa e Marcia Benetti (2017),
publicado na revista Estudos em Jornalismo e Midia.

* A partir da década de 1990, a participacdo dos cidaddos comuns (os jornalistas-cidaddos) na
producéo de noticias se fortalece. Essa participacdo € denominada de jornalismo cidadéo, jornalismo
colaborativo ou participativo. O ataque as Torres Gémeas, em 2001, nos Estados Unidos, foi um
marco desse formato (VIEIRA, 2016).



25

debate®. Importa, contudo, afirmarmos que defendemos o uso do género fotopotoca
no jornalismo brasileiro, como um dos caminhos possiveis a aproximacao entre

jornalistas e publico e a credibilidade jornalistica.
1.1 Justificativa

Nosso interesse cientifico no estudo da fotopotoca se da ndo somente por ser
uma préatica sociocomunicativa diferente da usual, mas pelo seu ineditismo. N&o
encontramos, no banco de teses da UFMG nem em periédicos das areas de
Linguistica e de Comunicacao, estudos relacionados as fotopotocas do Ziraldo e
nem pesquisas que a relacionam com os memes’ atuais.

Pesquisar a configuracdo das FZ como pratica sociodiscursiva € algo que
ainda nao foi realizado, e € nesse ambito que reside a principal justificativa tedrico-
académica desta pesquisa. Além disso, € valido apontar que a pesquisa apresenta
relevancia transdisciplinar, ao evocar uma discussdo que permeia o campo das
humanidades, com vinculagcdo explicita aos campos da Linguistica e da
Comunicacao.

Desse modo, suas contribuicdes pretendem instituir um debate necessario a
compreensao do funcionamento das fotopotocas e a seus usos como elementos
discursivos midiaticos, no ambito das relacdes cotidianas e frente a necessidade de
uma tematizacdo sensivel de questbes vinculadas ao campo da atualidade,
sobretudo porque pretende verter um caminho metodoldgico discursivo para a
problematizacdo de um fendbmeno comunicacional que solicita interpretacdes.

Assim, o campo da Linguistica se torna também atravessado por uma
realidade empirica que o estende a problematizacdo da propria vida social. O campo
da comunicacdo (e, em especial, o do fotojornalismo) se abre ao espaco das
contribuicdes tedrico-metodoldgicas da linguistica, sobretudo no que se refere a
complexa trama relacional e discursiva que envolve o jornalismo, a
contemporaneidade, 0s sujeitos e as instituicoes.

Averiguar como se configura e funciona a pratica sociodiscursiva Fotopotocas

® Sugerimos a leitura de Sobre ética e imprensa, de Eugénio Bucci.

® Compreendidos como palavras, imagens, fotos, borddes, desenhos, ideias, fragmentos de ideias,
sons, girias, comportamentos, falas, costumes: tudo aquilo que se multiplica, digitalmente, a partir da
copia/imitacdo (SOUZA, 2014).
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de Ziraldo (FZ) é uma contribuicdo social, uma vez que caminha no sentido de
deslindar a trama intertextual de um fendmeno contemporaneo, cujos us0S
acontecem nos espacos cotidianos, em que 0s sujeitos e instituicbes travam
interacdes ideoldgicas e lutas hegemdnicas, marcadas por conflitos e disputas de
sentido.

Investigar o contexto de origem em que as FZ emergiram e buscar
compreender seu funcionamento vai contribuir para a apreensédo do humor presente
nos usos contemporaneos das fotopotocas, em meio as quais a comprovacdo do
real acontecido, pela fotografia e a transgressdao do humor instituem marcas
discursivas potentes a publicizacdo de processos sociais de resisténcia e de busca
por invencdo de novas realidades.

Por sua vez, compreender como se configura e funciona o género social
fotopotoca € nédo so6 focalizar a linguagem como modo de mediacdo, manutencéo e
mudanca das praticas sociais e identidades sociais, mas também entender que
mudancas discursivas implicam dialeticamente em mudancgas sociais. Nessa mistura
de linguagens que se imbricam no factual e no ficcional, interessa-nos compreender

o funcionamento do género multimodal FZ.

1.1.1 Justificativa pessoal

Encontrei a fotopotoca quando ministrava disciplinas ligadas a area da
imagem no curso de Jornalismo da Universidade Federal de Vigcosa, em 2013. Seu
formato transgressor me chamou a atencdo. A miscelanea de géneros, formatos e
linguagens se apresentaram como uma possibilidade de narrativa jornalistica
interessante, inovadora, criativa e inteligente: o falar sério brincando, que passa
despercebido a censura ou a logica de mercado, e que agrada a tendéncia atual do
Infotenimento (jornalismo com entretenimento), mas sem se entregar a
superficialidade de pautas distantes do interesse publico. Descobrir que havia sido
produzida had 50 anos pelo Ziraldo e por outros jornalistas visuais aumentou meu
interesse em estudar esse género.

Como jornalista de formacéo e atual professora de fotojornalismo e editoracéo
grafica, acredito que novos ares precisam ser soprados na crise que tem
desacreditado essa profissédo originalmente ligada & democracia, cuja fungéo social

nao deveria ser deixada de lado. A fotopotoca funciona, para mim, como um Ssopro
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de criatividade diante da mesmice da noticia-lead e do aprisionamento da
fotolegenda. Um género que desencaixota outros e 0S mistura em um novo
hibridismo: fotografia e quadrinhos, humor e fotojornalismo. Ficcdo a servico da
realidade.

A fotopotoca ndo é fake news. E jornalismo comprometido com o pensar o
mundo. Como um indio Koshari®, ela subverte os papeis e sutiimente informa,
educa, critica. Pode informar, argumentar, provocar e sacudir 0os cenarios politico-
sociais desse pais. Ziraldo a praticava na revista O Cruzeiro e, depois, como revista
independente. J6 Soares usava sua férmula na TV. Atualmente, sites jornalisticos
postam fotopotocas e os memes, que sdo herdeiros diretos dela, propagam-se
constantemente pelas redes sociais. E um género que, em minha opinido, poderia
ser usado como forma de letramento multimodal nas escolas de ensino fundamental
e medio como meio de propagacao de ideias a favor da humanidade. Quanto mais

pesquiso sobre as fotopotocas, mais desejo pesquisar.
1.2 Percurso metodoldgico

Esta pesquisa, que objetiva descrever o funcionamento do género fotopotoca
por meio de um viés discursivo, tem, portanto, carater descritivo-quali-quantitativo.
Devido a escassa bibliografia e poucas pesquisas a respeito do tema, este estudo
adquire também carater exploratério, em profundidade. Quanto a dimensdo do
tempo, caracteriza-se por ser uma pesquisa transversal por tendéncia ex-post facto
(GIL, 2008), ja que vai estudar a fotopotoca produzida no periodo de 1963 a 1964.

Para que cumpramos nosso objetivo de averiguar a configuracdo e o
funcionamento do género de linguagem multimodal FZ, abordamos nosso corpus,
inicialmente, como textos comunicativos, a luz das teorias de Género, da Semiotica
Social (SS) e do Fotojornalismo, ou seja, como partes de eventos socialmente

situados.

8 Como nos explica o Xamanisno, o indio Koshari, também chamado de Heyokah, € o “sabio tolo”, um
palhaco que, ao tomar atitudes contrarias, leva seus ensinamentos ao povo através do riso e dos
contrarios (Cf. em: https://www.xamanismo.com.br/o-heyokah/).
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1.2.1 Procedimentos de coleta e sistematizacao de dados

Apds uma busca pela Internet, constatamos que foram publicadas 14 edi¢des
da revista Fotopotocas de Ziraldo. Desse conjunto, excluimos de nossa andlise as
edicbes 13 e 14, por serem selecbes e, portanto, repetirem as fotopotocas das
edi¢des anteriores. Adquirimos, em 18 de margo de 2013, duas edi¢des no sebo de
livros Bambu, hospedado no site Estante Virtual e, em dois de setembro do mesmo
ano, compramos 10 edi¢bes no site de compras Mercado Livre.

Das 960 fotopotocas reunidas nas 12 revistas, sistematizamos o corpus,
inicialmente, a partir de quatro procedimentos:

a) organizacao;

b) contextualizacéo;

C) mapeamento;

d) selecdo de amostras.

No procedimento Organizacdo, cada pagina da revista recebeu uma etiqueta
colante, transparente, com a sua numeracao, conforme FIG. 2. Para a anotacdo em
tabelas e registros, cada fotopotoca foi identificada com o niumero da sua edicéo e
pagina. Por exemplo, a fotopotoca na pagina 3 da primeira edicdo é a 01-03, como

demonstra a FIG. 3.

FIGURA 2 - FZ: Marcagdo do nimero na pagina

Juro que & a Gltima
vex que eu bebo
ssque brosileiro

-

Fonte: Fotopotocas, ed. 1, 1963, p. 9.


http://www.estantevirtual.com.br/
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FIGURA 3 — Detalhe da planilha inicial
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Em seguida, todas as fotopotocas foram digitalizadas por escaneamento e
fotografia digital e arquivadas no computador, em formato jpeg®, em pastas
separadas/nomeadas por cada edicao.

Na Contextualizacdo, a fim de descrever o0 momento politico-sécio-econémico
brasileiro, a época da producdo das revistas e ja observando que algumas fotos
eram de anos anteriores ao Golpe civil-militar de 64, consultamos livros e textos que
tratam do tema, bem como jornais e revistas dos anos proximos a 1960 até 1964,
especialmente as vésperas do golpe, no final de marco e inicio de abril. Optamos
por pesquisar em veiculos cujos acervos estéo totalmente digitalizados e disponiveis
na Internet.

Assim, pesquisamos o0s acervos digitais do jornal O Globo, do Jornal do
Brasil/JB, da Folha de S&do Paulo, bem como o acervo digital da biblioteca do
Senado Federal, para a consulta de documentos, discursos, artigos, livros e textos
relacionados ao periodo e ao tema.

Ainda no processo de contextualizacdo, pesquisamos por fotopotocas no
arquivo de periodicos da Hemeroteca Digital Brasileira, nos acervos dos jornais da

cidade do Rio de Janeiro'®, da década de 1960, e encontramos as datas (pelo

° O formato JPEG - Joint Photographic Experts Group - utiliza compressdo de imagens para sua
distribuicdo e armazenamento em arquivos de tamanho pequeno com niveis razoaveis de qualidade
(Cf. em: https://www.infowester.com/imagens.php).

1% Foram encontradas referéncias as revistas FZ nos jornais Ultima Hora, Jornal do Brasil, Correio da
Manha e Diério Carioca.
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menos, 0s anos precisos) dos langcamentos das edigbes. Conforme o Jornal do
Brasil, de 13 de novembro de 1963, especificamente a coluna De homem para
homem, de Carlos Leonan, a primeira edicdo das FZ foi lancada no dia 14 de
novembro do mesmo ano. Como informado por Pinto [Ziraldo] a maioria das fotos
usadas nas fotopotocas provém de imagens jornalisticas'’ descartadas na selecéo
técnica para a publicacdo em jornais e revistas, ja outras correspondem a frames™?
de cenas de filmes da época. Para a identificacdo das fotos propriamente ditas, das
suas cenas e personagens (onde, quem, quando, o qué), as 960 imagens
digitalizadas foram investigadas pela ferramenta pesquisa por imagem do Google,
gue procura em toda a Internet imagens idénticas ou semelhantes. Essa
identificacdo também contou com a procura nos acervos dos jornais da época (entre
aqueles que tém as fotos e imagens digitalizadas) e no acervo iconografico da
Biblioteca Nacional, além de grupos na internet ligados ao Cinema. Contribuiram,
também, para a identificacdo das fotos, pessoas™ que reconhecem os
representados nessas fotos e/ou se lembram dos fatos e personalidades dos anos
50 e 60.

Durante o Mapeamento, observamos certas regularidades linguisticas,
textuais e discursivas nas fotopotocas que foram se repetindo, gerando um
esgotamento de regularidades de personagens, temas e construcdes, 0 que nos
levou ao recorte metodolégico de selecdo de amostras. Elegemos, assim,
as quatro primeiras edi¢cdes da revista, com suas 317 fotopotocas (78 na primeira
edicdo, 79 na segunda edicdo, 80 na terceira edicdo e 80 na quarta edicdo), como
corpus desta pesquisa, considerando um recorte temporal, como ja foi mencionado.
A primeira e a segunda edi¢cbes foram lancadas, respectivamente, em novembro e

dezembro de 1963; a terceira e quarta, em 1964.

! De acordo com o Jornal Correio da Manhé, de 17 de maio de 1964, a grande maioria das fotos com
oliticos utilizadas por Ziraldo provinha do arquivo do fotografo Paulo Lorgus.

Em TV e cinema, diz-se da imagem contida em um fotograma. Sinénimo de quadro (RABACA;

BARBOSA, 2001).

2 Em especial, a antropéloga Alice Inés, o administrador Rubem Mério de Melo e Souza e o ator José

Eduardo Arcuri.
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1.2.2 Procedimentos de anélise

Organizamos, inicialmente, uma planilha’* para cada edicdo da revista, em
que cada fotopotoca foi identificada de acordo com a localizagdo (nimero da pégina)
na revista, o campo profissional e a nacionalidade (brasileiro ou estrangeiro) do(a)
participante principal e do(a) coadjuvante e a contextualizacdo (data, ambiente e tipo
de evento, descricdo da cena, identificacdo — nomes - dos participantes, descricdo
da acgéo narrativa).

Considerando as FZ como um tipo de representacdo discursiva do mundo e
das pessoas, identificamos o(s) discurso(s) no texto do nosso corpus, analisando os
temas - 0 que Resende e Ramalho (2006) denominam como identificacdo de que
partes do mundo sdo representadas -, 0s tracos linguisticos (perspectiva particular
de representacdo do mundo, segundo as autoras) e as vozes representadas nas FZ:
guem fala de quem e sobre o qué. Ao delinearmos, entao, o “quem /o qué e o como”
da representacdo do fato, percebendo os significados dos recursos semioticos,
trabalhamos a luz da abordagem da SS, cujo principal procedimento é a exploracéo
e 0 mapeamento do significado, considerando as dinamicas culturais e ideoldgicas
nas quais ele emerge (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009). Como afirmam Resende e
Ramalho (2006), verificar quais vozes séo incluidas/excluidas e examinar a relacéo
entre as vozes articuladas sdo questdes do estudo da intertextualidade constitutiva
de todo género textual discursivo.

No decorrer do nosso trabalho tedrico-metodolégico reflexivo e analitico,
contudo, percebemos que algumas identificacbes ndo se faziam necessarias ao
nosso objetivo de pesquisa. Redirecionamos, portanto, nosso caminho
metodolégico, compreendendo que seu roteiro, excetuando a Gramatica do Design
Visual (GVD), ndo seria pré-definido nem marcado, ou seja, as metodologias seriam
adotadas durante o percurso, a medida que a andlise do corpus avangava. Assim
aconteceu, por exemplo, quando analisamos a Representacdo discursiva do mundo
e das pessoas — especificamente a representacdo da mulher — e optamos pela
metodologia Reac¢des sociodiscursivas verbais, segundo Gomes (2018).

Desde o inicio, abordamos nosso corpus, a cada final de capitulo, em um

didlogo tedrico-metodologico. Nossa tese foi desenvolvida de forma, digamos,

4 Essa planilha, denominada Planilha inicial, encontra-se no anexo digital que acompanha o

impresso desta tese.
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organica, em que o0s procedimentos tedrico-metodoldgico-analiticos se
desenvolveram, indissoluvelmente, em uma relacdo mutua e dindmica. Portanto,
esta pesquisa se distancia dos modelos ideais e se aproxima, segundo Bakhtin
([1953] 2003), da flexibilidade, da diversidade, da heterogeneidade e da
multiformidade dos géneros do discurso.

Por entendermos as FZ como um género de linguagem midiatico multimodal,
conforme concluimos nos capitulos 1 e 2, nosso trabalho se baseia na GDV,
elaborada conforme os principios da SS e da Linguistica Sistémico-funcional (LSF) e
cujo arcabouco tedrico-metodolégico se desenvolve a partir de uma perspectiva
multimodal e multifuncional da linguagem. A luz da GDV, analisamos os elementos
recorrentes nas FZ a partir das etapas/categorias:

a) Multimodalidade:

texto;
discurso;
producéo;
distribuicéo;
coNsSumo;

contexto social.

b) Conhecimento convencionado:
recorréncias;
propdésito comunicativo;
recorréncias retoricas;

organizacao estrutural

c) Gramatica do Design visual:
Metafuncéo representacional;
Metafuncéo interativa,

Metafuncédo composicional.

d) Representacédo discursiva do mundo e das pessoas:
Temas;

Participantes representados.
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Para apresentarmos o resultado desta pesquisa, organizamos a tese em duas
partes. A parte |, Tedrico-metodoldgica, conta com dois capitulos, quais sejam:

1. Género de linguagem,;

2. Género midiatico.

A parte I, Analitica, foi organizada em quatro capitulos, a saber:
1. Da producéo;

2. Da Recorréncia multimodal humoristica;

3. Da recorréncia multimodal: analise das categorias da GDV;

4. Representacao discursiva do mundo e das pessoas: foco na mulher.

No capitulo 1, Género de linguagem, apresentamos o suporte tedrico sobre o
gual compreendemos o conceito de género de lingugaem nesta pesquisa, discutindo
essa nocgao a partir das escolas tradicionais. Em seguida discutimos o género de
lingugaem fotopotoca a luz da SS, apresentando suas premissas, conceitos e
categorias de analise, em especial a multimodalidade. Para encerrar, apresentamos
NosSso corpus, relacionando-o as discussdes tedricas apresentadas;

No capitulo 2, Género midiatico, discutimos, inicialmente, a no¢do de midia e,
logo apds, os conceitos dos campos tedrico-midiaticos fotografia, jornalismo e
fotojornalismo nos quais constituem as fotopotocas. Em seguida, debatemos sobre a
antiga e a presente relacdo realidade/ficcdo nesses campos. Por ultimo,
relacionamos nosso corpus as reflexbes tedricas empreendidas até o momento e,
enfim, comentamos 0 uso, pela midia contemporanea (da mesma época das FZ e
recente), de géneros de linguagem semelhantes ao nosso corpus.

Na parte 1l — Analises -, o capitulo 1, Da producédo, trata de contextualizar as
FZ: de onde vieram, quando, como e quem as produziu. O capitulo 2, Da
Recorréncia multimodal humoristica, trata do humor e de sua relacdo com o
jornalismo, tipologia, técnicas e estilos de construcdo; discute a ligacdo entre a
parddia, a ironia e a intertextualidade; debate o humor enquanto campo, discurso,
formador e propésito comunicativo, refletindo sobre quais propésitos comunicativos
as FZ intencionam e, por fim, trata das FZ como género discursivo humoristico. O
capitulo 3, Da recorréncia multimodal: analise das categorias da GDV, trata,
especialmente, da GVD, analisando as FZ segundo suas dimensfes, processos e

categorias e destacando a importancia dos processos mentais/verbais na
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constituicdo das FZ, bem como sua relagdo com o humor. Por fim, o capitulo 5,
Representagdo discursiva do mundo e das pessoas, aborda, especificamente, a
representacdo das mulheres nas FZ: qual posicdo ocupam no enquadramento da
imagem, como séo consideradas, quais fungdes representam, com quem interagem,
quais as reacdes sociodiscursivas multimodais Ihes séo dirigidas e também o tipo de
assunto/tema dessas fotopotocas.

Nas Consideragbes finais, reafirmamos nossa tese, sumarizamos O0S
resultados da pesquisa, revendo nossos objetivos, além de refletimos sobre as
possibilidades de impacto do nosso trabalho no campo cientifico.



PARTE I: PERCURSOS TEORICO-METODOLOGICOS
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CAPITULO 1 — GENERO DE LINGUAGEM

Antes de apresentarmos diretamente a Fotopotoca, a qual consideramos um
género de lingugaem produzido dentro da pratica social (FAIRCLOUGH,
[1992]/2001) jornalistica (BUITONI, 2011; BONINI, 2003), buscamos apresentar as
diretrizes tedricas que influenciam a compreensdo do conceito de género desta
pesquisa. Situamos a nocdo de género de linguagem a partir das escolas
tradicionais, dos estudos fundadores de Bakhtin e do Circulo e das abordagens
contemporaneas fundamentais para este estudo, em especial a partir da viséo
retérica que relaciona género a propdsito comunicativo. A fim de discutirmos o
género multimodal Fotopotoca, trazemos o percurso da SS, que se constitui a base
tedrica do nosso trabalho. Assim, confrontamos sua nocao de signo com a Semioética
Tradicional (ST), assim como a construcéo do significado signico e a perspectiva da
relacéo imagem-texto escrito e linguistica-semiotica.

Apresentamos, a seguir, as premissas, 0S conceitos e as categorias de
analise da SS, principalmente, a multimodalidade. Por fim, relacionado as

discussodes tedricas, apresentamos NOSSO COrpus.

1.1 Abordagens tedricas

A concepcao de género de linguagem adotada nesta pesquisa resulta de
abordagens que se baseiam nos estudos precursores bakhtinianos. As teorias de
género, quaisquer que sejam suas vertentes, passam, impreterivelmente, por Mikhalil
Bakhtin, especificamente pela obra Estética da Criacdo verbal ([1953]/2003). Dessa
forma, além de tratarmos de alguns conceitos fundadores bakhtinianos,
apresentamos, brevemente, as escolas tradicionais sobre géneros e destacamos as
abordagens contemporaneas que compreendem o género como pratica discursiva e
social, produzido, distribuido e consumido através de recursos semioticos que visam
a propasito(s) comunicativo(s) e, por isso, afins a esta pesquisa.

Desde a antiguidade até o século XX, o género era estudado pela sua
especificidade artistico-literaria, no ambito da literatura, sem levar em conta seu
aspecto linguistico. Estudavam-se os géneros retdricos e 0s géneros discursivos do
cotidiano. A classificacdo aristotélica nos campos da poética e da retdrica foi a base

de campo da literatura até o surgimento da prosa comunicativa “que passou a
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reivindicar outros parametros de andlise das formas interativas que se realizam pelo
discurso” (MACHADO, 2005, p. 152). Hoje os géneros da linguagem se diferenciam
dos literarios™ tradicionais. Em diversas areas de pesquisa, 0 género deixou de
significar tipos de textos e sistema de classificagdo e passou a ser definido como um
“‘poderoso formador de textos, sentidos e agdes sociais, ideologicamente ativo e
historicamente cambiante” (BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 16). Assim, em substituicdo
a concepcdo classificatoria, surge essa abordagem dindmica que entende o0s
géneros como “formas de conhecimento cultural que emolduram e medeiam
conceitualmente a maneira como entendemos e agimos tipicamente em diversas
situagdes” (BAWARSHI; REIFF, 2013, p. 16). Por isso, conceber dinamicamente o
género exige estudos para além de sua formalidade. Essa perspectiva tem partido
de abordagens fundamentadas em diferentes tradigcdes.

Segundo Marcuschi (2008, p. 149), “da Escola de Sidney a de Genebra, da
nova retorica a abordagem sistémico-funcional, da linguistica de corpus a reflexao
bakhtiniana”, os géneros tém sido estudados sob um ponto de vista diferente do
aristotélico, como objeto de reflexdo de numerosas escolas e vertentes tedricas.
Atualmente, sdo trés as escolas que se debrucam sobre a nocdo de género
tradicionalmente reconhecida e conduzida por pesquisadores da Australia, Suica e
Estados Unidos/Canada.

A escola de Sidney, em meados da década de 1970, baseava-se na
perspectiva sistémico-funcional da linguagem que compreende as escolhas
linguisticas como determinadas socialmente pela interacdo entre os contextos de
cultura e situacéo (visdo sociossemiotica).

A escola de Genebra, desde os anos 80, inspira-se no interacionismo
sociodiscursivo (uma vertente da Psicologia da Linguagem) para propor uma
abordagem centrada na diversificacdo dos textos e nas relacdes que esses mantém
com seu contexto de producéo, enfatizando os aspectos historicos e sociais.

Tanto a escola de Sidney quanto a de Genebra consideram os textos como
unidades de andlise em uma acepcao sociointeracionista, ou seja, 0s textos realizam
semioticamente uma acédo de linguagem efetuada em um modelo de género. Nessa

concepcao, os géneros medeiam, ddo forma e materializam semioticamente as

'® para conhecimento das abordagens literarias, recomendamos a leitura de Género: histéria, teoria,
pesquisa, ensino (BAWARSHI; JEFF, 2013), especificamente o capitulo 2.
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acOes discursivas entre 0s sujeitos.

A terceira escola, a Nova Retérica ou Escola norte-americana, que se
fundamenta em uma abordagem sociorretérica, cultural e socioldgica, surge para
contrapor a retérica classica, propondo uma reconceituacao do género baseada em
quatro perspectivas do conhecimento humano e da linguagem: a Virada Retdérica
(Rhetorcial Turn) — a nocdo de lingua (gem) como acdo simbdlica; o
Construcionismo Social — a nocdo do conhecimento como algo construido
socialmente e da linguagem como uma forma de agir e construir representacdes
sobre 0 mundo; as VersBes Retoricas da Racionalidade — o foco no conceito de
contexto nas interacdes sociais mediadas pelo discurso; a Teoria dos Atos de Fala —
a percepcao de que as palavras vao além do que simplesmente fazer afirmacdes
sobre o mundo. Nessa escola, influenciada pela antropologia, pela sociologia e pela
etnografia, além de preocupada com a organizagdo social e sua relacdo com a
cultura e o poder, o género € uma forma de agao social.

As trés escolas apresentadas se ocupam de questbes do ensino de
lingua/género (BUNZEN, 2004; RAMALHO, 2008). Entretanto, alguns autores, tais
como Motta-Roth (2008) e Ramalho (2008), identificam ndo trés, mas quatro
vertentes de estudos do género. Além da escola sistémico-funcional de Sidney, da
escola do Interacionismo Sociodiscursivo (ISD) e da escola americana da Nova
Retdrica, incluem a escola britanica de Linguistica Aplicada - English for Specific
Purposes (ESP) -, também de abordagem sociorretérica, dedicada ao ensino do
inglés cujo foco é a organizacdo dos tipos de textos em contextos sociais — suas
propriedades formais e objetivos comunicativos.

No QUADRO 1, apresentamos uma sintese das perspectivas teoricas acerca
de género, reunindo as informacdes de Bezerra (2017), Motta-Roth (2008) e
Ramalho  (2008) sobre as  escolas, suas  origens, abordagens,
equivaléncia/associacdo/base, autores precursores e definicdo de género. Assim,
abarcamos um olhar geral a propdsito das principais vertentes tedricas que tratam
exclusivamente do tema. Esclarecemos a auséncia, no quadro, da vertente
bakhtiniana porque ela esta presente em todas as quatro, como influéncia central
(MOTTA-ROTH, 2008) e principio fundador (RAMALHO, 2008).
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Quadro 1 - Perspectivas tedricas sobre género segundo Bunzen (2004), Motta-Roth (2008) e
Ramalho (2008)

Escola | Origem/época | Abordagem Equivaléncia Autores Conceito de
/associagéao género
/base
Sidney | Austrélia Sociossemiética | LSF Halliday, Funcdes
Anos 70/80 Linguagem Hasan, semioticas
Sistémica Matthiessen, especificas a
Funcional Martin,Chirstie, | cultura;
Eggins Conformacéo
recorrente e
progressiva
de significados
para realizar
praticas sociais
Genebra | Franga, Suica | Sociodiscursiva | ISD Bronckart, Textos com
Anos 80 Interacionismo | Schneuwly, caracteristicas
sociodiscursivo | Dolz relativamente
estaveis
Nova EUA Saociorretorica ESR Miller, Acdes retoricas
Retdrica | Canada Estudos Bazerman, tipicas
Anos 90 retoricos  de
género
Britanica | Ing Saociorretorica LA (ESP) Swales, Bhatia | Evento
Linguistica comunicativo
aplicada
(Ensino do
Inglés)

Fonte: Adaptado de Bunzen (2004), Motta-Roth (2008) e Ramalho (2008).

Apesar de diferentes, as quatro escolas compartilham de dois pontos
relacionados ao conceito de género, quais sejam: a) usado pela linguagem em
atividades sociais; b) acdo discursiva recorrente e, por isso, com algum grau de
estabilidade na forma, conteddo e estilo (MOTTA-ROTH, 2008). A partir dessa
afinidade, entendemos que, dentre as escolas, 0 mais apropriado para a finalidade
dessa pesquisa — que objetiva descrever o funcionamento do género de linguagem
Fotopotoca — € considerar as quatro perspectivas apresentadas: a da escola
australiana, por tratar da “estabilidade” da composicado dos géneros; a da escola
suica, que se preocupa com a questdo interacional na producdo e contexto do
género; a da escola inglesa, que se interessa pela organizacédo retorica dos textos; e
a da escola norte-americana, que se interessa pela dinamicidade e mutabilidade dos
géneros, compreendendo-os como acdes sociais recorrentes, constituidas
culturalmente, ou seja, pretendemos observar como a Fotopotoca funciona a partir
de sua composicao ‘estrutural’ - aspectos linguisticos, textuais e multimodais de sua
relativa estabilidade - e também como seu funcionamento acontece a partir de sua

acdo social e de sua interagdo - aspectos sociologicos de sua mobilidade. Dito de
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outro modo, pretendemos analisar o género de linguagem Fotopotoca a partir das
abordagens sociossemiética, sociorretdrica e sociodiscursiva.

Sem entrar na discussdo da “visdo um tanto generalizante”, artificialmente
harmoniosa criticada por Bezerra (2017, p. 88), podemos considerar nossa
abordagem como brasileira, pois “combina pressupostos que abrangem desde as
tradi¢gdes linguisticas até as tradigdes socioldgicas e retoricas de estudos de género”
(BEZERRA, 2017, p. 88), denominada, também, de mestica’®, “cuja qualidade mais
notavel”, segundo Motta-Roth (2008, p. 368), é sua intertextualidade entre as varias
escolas.

De acordo com Bawarshi e Reiff (2013), a abordagem brasileira permite
perceber compatibilidade entre as tradi¢cdes e oferecer ferramentas tedrico-analiticas
para a compreensdo do funcionamento linguistico, retérico e sociologico dos
géneros.

Os estudos brasileiros de género se iniciam na Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), no comeco da década de 1990, coordenados pelos
professores José Luis Meurer e Carmen Rosa Caldas Coulthard. Durante essa
década, surgem trabalhos voltados ao ensino e a pesquisa da lingua escrita
baseada em géneros. O conceito se fortalece ao ser integrado ao conhecimento
normalizado pelos Parametros Curriculares Nacionais (PCNs) que, em 1997,
estabelecem o conceito de género como base da elaboracdo da proposta
pedagodgica de ensino de linguagem. Ao longo da década de 2000, nucleos de
pesquisas espalhados pelas regides do pais produzem muitos estudos sobre
géneros'’. Em 2006, o conceito de género como recurso pedagdgico para o ensino
do funcionamento da linguagem é reafirmado com a publicacdo dos PCNs. Ao longo
do tempo, o conceito de género (discursivo, textual ou de linguagem) vai se
ampliando diante das possibilidades de andlise, desde a instancia imediata do uso
da linguagem até o discurso (MOTTA-ROTH, 2008).

Na Uultima década, destaca-se a abordagem tedrica Analise Critica de
Géneros (ACG) de José Luiz Meurer, pesquisador da Universidade Federal de Santa

Catarina (UFSC). A ACG, que adiciona a andlise de géneros a Andlise Critica de

'® Termo usado pelo autor, no sentido de misturado.

" Nesse ano, Bernadete Biasi-Rodrigues inicia um projeto de producdo coletiva para sintetizar
tematicamente os estudos de géneros no Brasil. Em 2011, a pesquisadora falece e, em 2012, o
periédico Linguagem em (Dis)curso publica o Dossié Biasi-Rodrigues, com metade dos trabalhos
desenvolvidos no projeto inicial.



42

Discurso (ACD), conforme aponta Motta-Roth (2008), vem incorporar o componente
critico a pesquisa (e ensino) de géneros. De acordo com Bezerra (2017), a ACG é
uma das muitas sinteses possiveis no contexto brasileiro de pesquisa de géneros. O
autor assevera que, apesar de preconizada por Meurer, o pesquisador indiano Vijay
K. Bhatia vem trabalhando com tal abordagem sem citar o pesquisador brasileiro.
Bezerra informa, ainda, que a concepcao tem sido utilizada também pelo estudioso
Adair Bonini, que atribui suas raizes tanto a Meurer como Bhatia. Para Bezerra
(2017), enquanto a perspectiva de Bonini, mais alinhada a de Bhatia, trata da
incorporacdo da ADC faircloughiana, a perspectiva de Meurer vai ao encontro da
sintese, no sentido de tentar delinear uma abordagem tedrica mestica.

Brasileiras e/ou internacionais, as escolas e abordagens sobre géneros
partem de uma perspectiva enunciativa, portanto, os estudos bakhtinianos ocupam
um lugar central nos estudos sobre géneros (RAMALHO, 2008). Segundo Marcuschi
(2008), por fornecer subsidios tedricos mais amplos, os estudos bakhtinianos séo

assimilados proveitosamente por todos.

1.2 Estudos precursores bakhtinianos

Contemporaneamente, 0s estudos discursivos preconizados por Bakhtin
consideram ndo mais a classificacdo das espécies, como nos estudos das tradicbes
literarias, mas o dialogismo enquanto constitutivo da producéo da lingua. Dessa
forma, relacbes interativas produzem lingua/linguagem, identidades, saberes e
ideologias (RAMALHO, 2008).

No infcio do século XX, Mikhail Bakhtin, filésofo*® russo da linguagem, prop&e
um novo olhar sobre as identidades especificas adquiridas pelos textos,
considerando os fatores da interacdo e as condi¢cfes socio-historicas de producéo
da linguagem. Ao criticar as correntes filosoficas que reduzem a esséncia da
linguagem a criacao espiritual do individuo e propéem o esquema falante-ativo-
discurso e ouvinte-passivo-recepcdo, ele defende a concretude e a dialogia da
linguagem.

O ouvinte, ao perceber e compreender o significado (linguistico) do
discurso, ocupa simultaneamente em relacdo a ele uma ativa posicao
responsiva: concorda ou discorda dele (...) Cedo ou tarde, o que foi ouvido

® Em Os géneros do discurso ([1953]/2003), Bakhtin denomina sua analise como filoséfica, e néo
linguistica ou filolégica. .
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e ativamente entendido responde nos discursos subsequentes ou ho
comportamento do ouvinte (BAKHTIN, ([1953]/2003, p. 271-272).

Para Bakhtin ([1953]/2003), o emprego da lingua se da em forma de
enunciados produzidos pelos locutores-falantes dos vastos campos da atividade
humana. O conceito de enunciado é fundamental para compreendermos o0 conceito
de género, ja que o género é uma forma tipica, relativamente estavel, de enunciado.
Para explicar a nocdo de enunciado, Bakhtin ([1953]/2003) o denomina como
unidade discursiva, de modo a diferencia-lo das no¢des de unidades morfolgica
(Iéxico) e sintética (oracdo). Essa diferenciacdo, segundo o autor, € imprescindivel
para elucidar o desconhecimento - causado pela indefinicdo terminolégica e
confusdo metodoldgica - da real unidade da comunicacéo discursiva no pensamento

linguistico®®,

porgue o discurso s6 pode existir de fato na forma de enunciacdes
concretas de determinados falantes, sujeitos do discurso. O discurso
sempre esta fundido em forma de enunciado pertencente a um determinado
sujeito do discurso, e fora dessa forma ndo pode existir (BAKHTIN,
([1953]/2003, p. 274).

Portanto, s6 ha discurso onde ha enunciado. Bakhtin ([1953]/2003) ainda
destaca que, oral e escrito, concreto e Unico, expresso por integrantes de qualquer
campo da atividade humana, o enunciado é a efetivacdo do emprego da lingua.
Cada condicdo e finalidade de cada campo especifico da atividade humana séo
refletidas pelo conteddo tematico, estilo de linguagem e constru¢cdo composicional
do enunciado: “cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente
estaveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso” (BAKHTIN,
([1953]/2003, p. 262). A relativa estabilidade acontece, a nosso ver, pelo carater
heterogéneo, dinamico e dialégico da lingua, e pelo conceito de cronotopo. Como
explica Rodrigues (2004), cada enunciado se constitui em um novo acontecimento,
um evento Unico, um elo que ndo se repete na cadeia da comunicacédo discursiva e
mantém relacdes dialégicas com enunciados ndo sé antecedentes como também

posteriores.

!9 para Bakhtin, esse desconhecimento é causado pela auséncia de uma teoria do enunciado como
unidade discursiva.
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Nosso discurso, isto €, todos os nossos enunciados (inclusive as obras
criadas) é pleno de palavras dos outros, de um grau vario de alteridade ou
assimilabilidade, de um grau vario de aperceptibilidade e de relevancia.
Essas palavras dos outros trazem consigo a sua expressdo, 0 seu tom
valorativo que assimilamos, reelaboramos, e reacentuamos (BAKHTIN,
[1953]/2003, p. 294-295).

Ora, se 0s géneros sao (re)construidos socialmente ao longo da histéria, a fim
de atender as necessidades basicas de comunicacdo da sociedade, eles sdo, por
conseguinte, relativamente “os mesmos” (considerando a relatividade cronotdpica) e
sempre outros. Como afirma Bakhtin ([1953]/2003), sdo plenos de tonalidades

dialogicas. Dai a sua estabilidade relativa.

Por mais monolégico que seja o enunciado (por exemplo, uma obra
cientifica ou filoséfica), por mais concentrado que esteja no seu objeto, ndo
pode deixar de ser em certa medida também uma resposta aquilo que ja foi
dito sobre dado objeto, sobre dada questéo, ainda que essa responsividade
ndo tenha adquirido uma nitida expresséo externa: ela ira manifestar-se na
tonalidade do sentido, na tonalidade da expresséo, na tonalidade do estilo,
nos matrizes mais sutis da composicdo (BAKHTIN, [1953]/2003, p. 298).

Para o filosofo russo, as caracteristicas e formas do uso da linguagem séo tao
multiformes quanto a variedade dos campos da atividade humana e cada campo
elabora seus tipos de enunciados, aos quais ele denomina géneros do discurso.
Diante da heterogeneidade dos géneros discursivos, o que causa a dificuldade em
definir a natureza geral do enunciado, Bakhtin ([1953]/2003) recomenda a
diferenciacdo - embora néo se trate da diferenca funcional - atenta entre os géneros
discursivos primarios (simples) e secundarios (complexos).

Os géneros primarios se formam em “circunstancias de comunicagao verbal
espontanea”, em situagdes imediatas. A partir da reelaboracéo e da incorporacao de
géneros primarios, surgem os géneros complexos ou secundarios. Nesse processo,
0 género primario perde “o vinculo imediato com a realidade concreta e os
enunciados alheios” (BAKHTIN, [1953]/2003, p. 263). Ambos 0s géneros sao
enunciados verbais, o que os difere é a complexidade com que se apresentam.

A partir dessa diferenciacédo bakhtiniana, podemos inferir que o fotojornalismo,
por exemplo, € um ato basico e primario do jornalismo, logo, género primario. A
partir do momento em que ele participa da elaboracdo da Fotopotoca, deixa de ser

simples e cotidiano, torna-se distante da sua realidade concreta e se complexifica
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em outro acontecimento. Em termos bakhtinianos, consideramos nosso corpus,
portanto, um tipo de género secundario.
Diante disso, definir a natureza do enunciado € um processo profundo,

complexo que deve ser empreendido de forma bilateral.

A propria relagdo mutua dos géneros primarios e secundarios e 0 processo
de formacdo histérica dos dltimos langam luz sobre a natureza do
enunciado (e antes de tudo sobre o complexo problema da relacdo de
reciprocidade entre linguagem e ideologia) (BAKHTIN, [1953]/2003, p. 264).

Ao problematizar a nocado de género em grande parte da sua obra, Bakhtin
amplia o conceito a todas as esferas sociais, para além dos limites da literatura e da
arte, defendendo sua constituicdo sociodiscursiva (historica e ideoldgica).

Para Motta-Roth (2008), o foco na nocéo de género nos estudos do discurso
escrito tem sido enriquecido pelos conceitos da perspectiva sociolégica ou socio-
historica bakhtiniana, com destaque para: a) a heterogeneidade que se relaciona a
instabilidade/fluidez dos usos da linguagem; b) o dialogismo que diz sobre a
interacdo entre leitor e autor; c) a polifonia que trata da capacidade do texto de
evocar diferentes pontos de vista ou vozes sociais; e d) a intertextualidade que se
relaciona a capacidade de um texto evocar outros.

De acordo com Askehave e Swales (2009), a visao bakhtiniana tem sido um
dos elementos-chave no conjunto de “ndés” multidisciplinares de conexdes
estabelecidas pelas abordagens contemporaneas de géneros nao literarios.
Segundo esses autores, 0os maiores avan¢os dos Ultimos anos ndo surgem da
categorizacao ou da filiacdo de géneros, mas de estudos variados que tém ampliado

a compreensao do funcionamento do discurso na sociedade.

1.3Estudos contemporaneos

Para alguns autores, como, por exemplo, Mari e Silveira (2004), a constituicao
de género comeca pelas estruturas textuais; ja para outros se inicia pela analise do
contexto (MOTTA-ROTH, 2005; ASKEHAVE; SWALES, 2009; FAIRCLOUGH, 1989)
ou pelo propdsito comunicativo (BHATIA, 2009; MOTTA-ROTH; HENDGES, 2010,
entre outros). No entanto, a partir da nossa concordancia com Bezerra (2017) acerca

de uma abordagem brasileira dos estudos de género, conforme ja mencionado no
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item 1.1 desta tese, tomaremos algumas abordagens tedricas de forma dialdgica e
ndo separadas. Como afirma o autor, atualmente, o campo da analise de géneros
dispde de uma variedade de conceitos que dao conta dos varios aspectos das inter-
relacbes dos géneros. Independentemente do conceito tedrico adotado, €
fundamental entender os géneros como se encontram no mundo real: complexos,
dindmicos e inter-relacionados.

Desde os anos 80, quando os estudos de géneros floresceram, conforme
Askehave e Swales (2009, p. 221) asseveram, tem havido um consenso de que eles
“sdo mais bem definidos como entidades orientadas para objetivos ou propdsitos”,
portanto, a partir de uma abordagem funcional. “A fungéo, neste caso, diz respeito
ao proposito comunicativo” (LIMA-NETO; ARAUJO, 2012, p. 276). Vista assim, a
nocdo de proposito comunicativo se aproxima da nocdo de funcdo do género,
segundo Van Leeuwen (2005), no sentido do que fazem os textos. Para Bhatia
(2009), o proposito comunicativo é um dos aspectos do conhecimento
convencionado, apontado como uma das trés caracteristicas em comum entre as
teorias de género, junto a versatilidade e a inovacao.

O conhecimento convencionado, como nos explica Bhatia (2009), € o que
confere integridade a cada género. Esse tipo de conhecimento se inter-relaciona,
destacadamente, em trés aspectos convencionais: propositos comunicativos
compartilhados, recorréncia de situacdes retdricas e regularidades de organizagao

estrutural.

A fim de identificar situacdes retéricas tipicas, pode ser necessario
caracterizar os aspectos relevantes do contexto socio retérico em que um
dado evento comunicativo acontece. Uma boa e adequada compreensao da
situacgédo retorica tipica leva a identificacéo do (s) propésito (s) comunicativo
(s) mutuamente compartilhado (s) por participantes tipicamente associados
a uma comunidade discursiva em particular (BHATIA, 2009, p. 161).

Entendemos, entdo, que o0 contexto retorico carrega proposito(s)
comunicativo(s) compartilhado(s). Percebemos, dessa forma, a importancia da
nocao de propdésito comunicativo, pelo fato de ele se inserir em contextos retdricos
especificos e determinar formas estruturais e Iéxico-gramaticais.

O conceito de propdsito comunicativo, advertem Askehave e Swales (2009),
assume um status de certeza absoluta, um ponto de partida - entretanto,

subestimado pelos analistas -, por ser um critério indescritivel, menos evidente,
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discutivel e, por isso, complexo. Dito de outro modo, o propdsito comunicativo pode
nao ser sempre 0 mesmo para uma mesma comunidade, portanto, ndo podemos
toma-lo como critério principal para observar o funcionamento dos géneros. Sua
operacionalizacdo como instrumento de categorizacdo do género apresenta
dificuldades.

Askehave e Swales (2009) ainda sugerem que o conceito pode ser porta de
entrada para a compreensdo de certos corpora de discursos, pois mostra a
multifuncionalidade desses e desqualifica o status de género atribuido a certos
agrupamentos mais amplos de discurso: “o propédsito comunicativo ndo pode, por si
mesmo, ajudar os analistas a decidirem rapida, tranquila e indiscutivelmente quais
os textos A, B, C e D pertencem aos géneros X ou Y” (ASKEHAVE; SWALES, 2009,
p. 228). Para os autores, o conceito deve ser tomado no estagio final da anélise de
géneros, ou seja, eles assumem que ndao podemos analisar géneros tomando o
propdsito comunicativo como ponto de partida, nem pensar que existe apenas um
propdsito comunicativo para cada género.

Compactuamos com Bhatia (2009) a visdo de que o propdésito comunicativo
faz parte da caracterizacdo essencial do género. “E o propésito comunicativo que
realmente faz surgir o género, ‘moldando a estrutura esquematica’ ou ‘comego-meio-
fim’ do discurso e influenciando nas escolhas de conteudo e estilo” (KAY; DUDLEY-
EVANS, 1988, p. 208 apud BIASI-RODRIGUES; BEZERRA, 2012, p. 233). De
acordo com Van Leeuwen (2005), sdo os propositos comunicativos, segundo os
interesses - ‘o espectro de manipulagdo estratégica e intengdes particulares”
(ASKEHAVE; SWALES, 2009) - dos \participantes discursivos, que
(re)contextualizam os géneros em praticas sociais. Para Biasi-Rodrigues e Bezerra
(2012), é possivel reconhecer, a primeira vista, um proposito geral que relna um
conjunto de praticas do género em uma mesma classe, para depois surgirem
reclassificacfes a partir de outros propositos que vao sendo identificados.

O género pode conter mais de um propdsito comunicativo e a identificacédo
desse(s) proposito(s) ndo é uma acdo isolada. A luz da LSF, essa identificac&o
acontece concomitantemente & analise do contexto. E no “contexto em que o texto é
utilizado” (ASKEHAVE; SWALES, 2009, p. 233) que estdo as pistas e os sentidos
dos propdsitos do texto. Para Bhatia (2009, p. 162), propdsitos comunicativos podem
ser localizados dentro de situagdes retéricas, “nos usos mais ou menos topicos de

formas |Iéxico-gramaticais e discursivas”.
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7

A versatilidade € a segunda caracteristica compartilhada pelas teorias de

género. Operando em Varios niveis,

trata-se de um modelo tedrico para detalhar o relacionamento entre (a) texto
e contexto em sentido estrito; (b) o uso que as pessoas fazem da linguagem
e 0 que torna isso possivel, especialmente no contexto de culturas
disciplinares especificas; e (c) lingua e cultura, em sentido amplo (BHATIA,
2009, p. 163).

Essa caracteristica abrange também o conceito de propdsito comunicativo que tanto
pode ser Gnico como um conjunto de propositos e pode ser caracterizado em
diferentes niveis de generalizagao.

Relacionada ao carater dindmico do género, a inovacdo - terceira
caracteristica compartilhada pelas teorias de género - parece ser contraditoria frente
ao aspecto convencional do género. De um lado, a integridade genérica®, isto &, “a
tendéncia de ver o género como um evento textual retoricamente situado, altamente
institucionalizado” (BHATIA, 2009, p. 167); de outro, a tendéncia natural a mudanca.
“‘Os géneros situam-se tipicamente em contextos sociorretoricos especificos e,
dessa forma, modelam futuras respostas retéricas a situagdes similares” (BHATIA,
2009, p.168). Dito de outro jeito, 0s processos retoéricos constituem 0s propositos
comunicativos e dao forma aos géneros.

Diferentes significados sédo produzidos verbal, visual e digitalmente, criados
por uma retérica multimodal que “emprega os recursos variados, de maneira
independente ou interativa” (UNSWORTH, 2001, p. 8 apud MOTTA-ROTH;
HENDGES 2010, p. 45) na construcdo de textos multimodais. A luz de Meurer
(2002) e Motta-Roth; Hendges (2010), consideramos modalidade retdrica a
argumentacao, a descricdo e a exposicdo nos géneros discursivos. Segundo Meurer
(2002), os géneros, que sdo praticas discursivas reconhecidas culturalmente,

produzem os enunciados pelas modalidades retoricas.

A cada momento em que interagimos, essas modalidades retdricas nos
possibilitam construir uma versdo da experiéncia humana, seja, por
exemplo, como algo que acontece, seja como um objeto que tem
caracteristicas, ou ainda como um ponto de vista a ser defendido (MOTTA-
ROTH; HENDGES, 2010, p. 46-47).

% Termo cunhado por Bhatia, em 1993.
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Géneros discursivos e modalidades retoricas ndo sao sinénimos. Géneros
sdo praticas semioticas constituidas por modalidades retéricas - tais como narracéo,
descricao, exposicao, argumentacao - que se articulam de forma interdependente.

O conceito de modalidade retérica estd limitado as caracteristicas da
textualizacdo, a forma, enquanto o conceito de género discursivo esta
relacionado a funcdo de determinada préatica social mediada pela linguagem
(MOTTA-ROTH; HENDGES, 2010, p. 47).

E possivel encontrarmos mais de uma modalidade retérica no mesmo género e o
predominio de algumas delas se relaciona ao propésito comunicativo principal®
(BROOKS; WARREN, 1950 apud MOTTA-ROTH; HENDGES, 2010).

Os trabalhos que consideram a linguagem como préatica social tém
aprofundado cada vez mais a relacéo entre género e contexto. Segundo Fairclough
(1989), por exemplo, analisar géneros discursivos passa por situar a linguagem em
contextos especificos. A afirmacdo do autor atende a um dos principios
fundamentais da LSF, em que a abordagem teorica (SS) da nossa pesquisa se
baseia. Para a LSF, “o contexto cultural e situacional acrescenta sentido e proposito
ao texto” (ASKEHAVE; SWALES, 2009, p. 233). E preciso, portanto, relacionar
linguagem a contexto de situacdo, esses dois ao contexto de cultura mais amplo,
relacionando, ainda, os processos de interacéo linguistica aos processos sociais.

Como afirma Motta-Rooth (2005), o analista de género conta com a situacao
recorrente (0 contexto) na qual o género se constitui em uma dada cultura. A autora
compreende o0 género como atividade cultural mediada pela linguagem em um dado
contexto de situagao, atravessado por discursos diversos. “O conhecimento humano
€ construido através de géneros — linguagem usada em contextos, recorrentes da
experiéncia humana — socialmente compartilhados” (MOTTA-ROTH, 2005, p. 181). A
autora propde a andlise (e o ensino) de género pela observacdo da relacéo estreita
entre contexto e texto (funcdes, formas e conteddos dos enunciados especificos).
Em vista disso, assim como Motta-Roth (2005), entendemos género como fendmeno
estruturador da cultura.

Na abordagem contemporanea de géneros textuais-discursivos, tomamos o

! Entendemos como sindnimo de objetivo comunicativo, termo usado pelos autores.
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conceito de género como uma categoria mediadora entre o texto e o discurso.
Vemos, assim como Marcuschi (2008), um continuo entre texto e discurso. Para ele,
0 género se materializa no texto e “tanto o texto quanto o discurso podem ser
relacionados produtivamente com o seu contexto cognitivo e social” (BEZERRA,
2017, p. 12). Além disso, no que tange a questdo dos estudos brasileiros sobre se 0
género é textual ou discursivo, a qual insiste na dicotomia entre ambos,
compactuamos com Paiva (2019, p. 72), para quem “texto, manifestacédo do género,
e discurso, enunciador dos géneros sao partes de um todo complexo”. Dessa forma,
contemporizamos, tal como Bezerra (2017), que o género € indissociavel tanto do
discurso quanto do texto, dimensdes que o constituem.

No que concerne a terminologia, pactuamos com Bezerra (2017) e Paiva
(2019) que os termos sao formas distintas de se abordar teoricamente 0 mesmo
objeto e que a precisdo terminologica busca a delimitacdo de territorios teoricos.
Segundo Bezerra (2017), na abordagem anglofona, por exemplo, ha ocorréncias dos
termos, mas a forma recorrente € apenas o uso de género (genre). Em inglés, a
expressao género textual € usada para distinguir géneros escritos de géneros orais
ou de outros semioticos. No Brasil, entretanto, pode ser necessario utilizar género
textual em distingdo a género social. Os usuarios do termo género textual sao
flexiveis e o alternam com género discursivo. Marcuschi (2008) opina que, exceto
guando € necessario identificar algum fendmeno especifico, 0 uso de ambos os
termos é facultativo. Embora o autor tenha preferido usar “género textual” (mesmo
sendo adepto as ideias de Bakhtin, que usava o termo género discursivo), ao longo
da sua obra, ele propds a utilizacdo de um termo que eliminasse as querelas
tedricas: textos comunicativos, mas que nunca foi usado (BEZERRA, 2017).

Por mais que a dicotomia de termos marque filiacbes e pontos de vista
tedricos, compactuamos com Bezerra (2017) e Paiva (2019) que o género nao deve
ser reduzido nem a texto nem a discurso. Embora nossa filiacdo a perspectiva
bakhtiniana aponte para a denominacao géneros de discurso, concordamos com a
inseparabilidade das dimensdes texto, discurso e género. E, mesmo simpatizando

com a terminologia géneros textuais-discursivos®, optamos, neste trabalho, pelo

%2 Sugerida, inicialmente, pelo parecerista prof. Claudio Carmo, na ocasido da qualificacéo desta tese.
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termo guarda-chuva® género da linguagem, proposto por Paiva (2019), a qual vem
sugerindo o conceito desde 2017%*, a partir de uma perspectiva da linguagem como
um sistema adaptativo complexo. Segundo a autora, “agir na sociedade por meio da
linguagem € agir com géneros materializados ndo apenas no texto linguistico, mas
também em outros sistemas semiéticos” (PAIVA, 2019, p.70). Essa abordagem
embasada na complexidade da linguagem implica em ver a linguistica como uma
ciéncia que estuda as varias linguagens humanas, e ndo somente a linguagem
verbal. Consequentemente, essas varias linguagens produzem géneros variados.

Por algum tempo, a cultura ocidental produzia uma variedade de géneros a
partir de uma abordagem monomodal da linguagem. Dessa forma, 0os romances
literarios, assim como os tratados académicos, relatdrios e documentos, entre
outros, eram graficamente “uniformes”; as pinturas usavam o mesmo suporte; 0s
musicos em concerto se vestiam de forma idéntica (e ainda se vestem) e até as
disciplinas tedricas e criticas falavam sobre essas artes de forma monomodal. Cada
uma com seu método, vocabulario técnico, entre outras caracteristicas. Esse
dominio da monomodalidade, entretanto, vem se revertendo. Nao somente 0s meios
de massa, as revistas, os quadrinhos, mas também os documentos institucionais
tém aumentado o uso de variados materiais, atravessando as fronteiras entre o
design e a arte, em direcdo a multimodalidade, eventos de multimidia etc.

Em suma, adotamos a perspectiva multimodal da linguagem,
compreendendo-a como uma pratica social, produtora de variados géneros cuja
caracterizacao leva em conta sua funcéo social e propdsito comunicativo. Apesar de
nos filiarmos a abordagem socio-historica, que considera o género sob os conceitos
bakhtinianos de dialogismo, polifonia e intertextualidade, optamos pelo termo tedrico
género da linguagem, ao concordarmos com a inseparabilidade das dimensdes
texto, discurso e género.

Por adotarmos a Fotopotoca como um género de linguagem multimodal, cuja
linguagem se realiza por diferentes modos/recursos semidticos, nossa tese parte de

uma perspectiva multimodal da comunicacdo e se insere, por conseguinte, no

2 A autora inclui no “guarda-chuva” texto, discurso e outros modos semiéticos. Ndo exclui géneros
textuais, do discurso ou discursivos e acolhe géneros nao verbais que, para ela, também sdo acdes
de linguagem.

% Especificamente no IX Simpésio Internacional de Géneros Textuais/Discursivos (SIGET), ocorrido
em Campo Grande.
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quadro tedrico da SS da comunicacdo visual - abordagem fundamentada na LSF® -
que concebe a linguagem como um sistema social baseado em semidtica
(HALLIDAY, MATTHIESSEN 2014), a qual abarca os textos sob um viés multimodal,
ao incluir, para além do modo semiético verbal, os diferentes recursos semioticos por
meio dos quais a linguagem é realizada (CARVALHO, 2012). Dessa forma, julgamos
importante tratar das abordagens semiéticas na perspectiva dos estudos linguisticos,
em especial a SS, a qual esse trabalho se filia.

1.40 percurso da Semiotica Social

Segundo Mozdzenski (2009), os estudos linguistico-discursivos tém passado
por transformacdes. Nos anos 1990, acontece a Virada visual (Visual turn), quando o
interesse académico pelos fendmenos da visualidade faz surgir disciplinas que
visem discutir o papel discursivo-cognitivo da imagem, tais como Estudos Visuais e,
mais recentemente, Retorica da Imagem, Linguagem da Visualidade,
Argumentatividade Visual, além das abordagens semiodticas mais tradicionais -
americana peircena, francesa greimassiana, barthesiana e saussuriana - e a SS,
gue teve seu inicio ja marcado em 1988.

A semiotica se desenvolve, no século XX, conforme Kress e Van Leeuwen
([1996]/2006), Carmo (2014), Natividade e Pimenta (2009), Mota-Ribeiro (2011) e
Carvalho (2012, 2013), a partir de trés escolas. A primeira delas (primeira década®®
do século XX), conhecida como Escola de Genebra?’, desenvolve estudos em moda,
fotografia, cinema e musica, baseados na linguistica estruturalista. A segunda
(segunda década®® do século XX), conhecida como semiética funcionalista de Praga,
trabalha no campo artistico e vem na esteira da linguistica formalista russa. Essa
vertente contribuiu para o avanco da ciéncia semiotica ao longo do século devido,
principalmente, aos conceitos e métodos desenvolvidos por Roman Jakobson,

considerados, atualmente, um classico da semidtica. A terceira escola emerge de

> Nosso trabalho n&o objetiva o aprofundamento da LSF. Para essa finalidade, sugerimos Carmo
52014).

® Ha controvérsias sobre as datas.

" Seus estudos se desdobraram no “paradigma estruturalista da semidtica” (trabalhos de Louis
Hjelmslev, Roland Barthes e Algirdas Greimas) e nos trabalhos “pds-estruturalistas” relativos as areas
humanas que, mesmo sem serem tachados como semiética, preocupavam-se com as nocdes de
signo, estrutura e sistema signico (antropologia estrutural de Lévi-Strauss, psicandlise de Jacques
Lacan, historia das ideias de Michel Foucault e filosofia de Jacques Derrida) (CARVALHO, 2013).

8 Alguns estudos indicam terceira década.
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dois movimentos ligados ao linguista Michael Halliday: um na Universidade de East
Anglia (Inglaterra), advindo da Linguistica Critica®® que, apesar das criticas, fundou o
principio geral fundamental as teorizagbes posteriores: “a linguagem faz parte da
sociedade, é uma prética social e, como tal, € um dos mecanismos pelos quais a
sociedade se reproduz e autorregula® (GOUVEIA, 2002, p. 336) e delineou uma
teoria possivel de ser aplicada a outros modos semioticos, tendo como expoentes
Hodge e Kress (1988); e outro proveniente da Australia, inspirado no
desenvolvimento da LSF de Halliday e em sua aplicagcdo, apresentando como
importantes pesquisadores Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006).

Enquanto as duas primeiras escolas, estruturalista e funcionalista,
destacavam a linguagem verbal e eram incipientes em estudos voltados a outros
tipos de linguagem, a terceira escola, da Sociossemiética®® ou Semiética Social,
surge com os objetivos de assegurar a importancia de todos os modos semioticos na
construcdo dos significados e sistematizar métodos para a analise de todos os
recursos semioticos (além do verbal) envolvidos nos processos de comunicacéo e

representacdo. Nessa escola, a

semidtica é o estudo geral da semiose®, isto é, os processos e efeitos para
a producéo e reproducao, recepcdo e circulacdo do significado em todas as
formas usadas por todos os tipos de agentes de comunica¢éo® (HODGE;
KRESS, 1988, p. 261, traducéo nossa).

Entendemos, por isso, e em consonancia com Carvalho (2012), que a SS
destaca e compreende a semiose humana como um fendmeno intrinsicamente
social em suas origens, funcbes, contextos e efeitos. Segundo essa visdo, 0s

significados sociais sao construidos por “formas, textos e praticas semioticas de

2 A Linguistica Critica, que se baseava na LSF e teve como marco a publicagdo, em 1979, de
Language and Control e Language as ideology, por Roger Fowler, Bob Hodge, Gilinter Kress e Tony
Trew, estudava a relacdo entre linguagem e ideologia na estrutura social, ou seja, a Linguistica
Critica, em contraponto & perspectiva chomskiana, considerava a funcéo social da linguagem
(CARMO, 2014) ao ressaltar a conexdo entre a estrutura linguistica e a estrutura social,
argumentando sobre a influéncia de grupos e rela¢des sociais no comportamento linguistico e nao
linguistico de falantes e produtores de textos (CARVALHO, 2012).

% Sindnimo de SS, esse termo foi inspirado na LSF, especificamente na afirmacdo de Michael
Halliday ([1978]/1994): a lingua é sociossemidtica.

¥ Compreendemos semiose, assim como Garcia da Silva e Ramalho (2012), enquanto linguagem em
sentido amplo, que abarca os diversos modos semiéticos, tais como fotografia, diagrama, cor,
ilustracao, musica, efeito sonoro, video, entre outros.

% Semiotics is the general study of semiosis, that is, the processes and efects to production and
reproduction, reception and circulation of meaning in all forms used by all kinds of agent of
communication (HODGE; KRESS, 1988, p. 261).
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todos os periodos da historia da sociedade humana” (CARVALHO, 2012, p. 22).
Dessa forma, como afirma Trajano (2013), a SS considera as dinamicas culturais e
ideolégicas de ambientes socioculturais especificos ao mapear os significados,
propiciando as pessoas 0s recursos disponiveis para a criacdo de signos e para a
mudanca de recursos semioticos.

Um dos aspectos que marcam a diferenca entre a ST e a SS, segundo Mota-
Ribeiro (2011), é a perspectiva da relacdo imagem-texto escrito e linguistica-
semidtica. Enquanto a tradicional relaciona o significado das imagens dependente
do texto escrito, a SS considera a ligacao interdependente entre os elementos visual
e textual. Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) assumem o texto verbal como
extensdo do significado da imagem como, por exemplo, as Histérias em Quadrinhos
(HQs), nas quais a linguagem verbal complementa a linguagem visual (e vice-versa)
para a formacao de significados.

O significado, segundo Hodge e Kress (1988), é visto pela ST como algo
estatico e fixo no texto em si mesmo, decodificado de forma neutra a partir de um
coédigo universal. Ja na SS, ele é considerado um processo negociavel, sem
imposicdes de autor ou codigo.

Criticando a ST pela omissdo dos usos e funcdes sociais dos sistemas
semioticos, bem como pela auséncia de uma analise que auxilie na descricdo e na
interpretacdo das estruturas e processos de construcdo dos significados sociais,
Hodge e Kress (1988) propbem a abordagem da SS, delineada precisamente na
obra Social Semiotics (HODGE; KRESS, 1988), que transcenda os estudos
desenvolvidos pela Linguistica Critica empreendida pelos mesmos autores na obra
Language as Ideology, de 1979. Se, na obra de 1979, os linguistas assumiam a
dimenséo social e aceitavam os textos e a estrutura da linguagem como pontos de
partida para a analise, na de 1988 partem das estruturas, processos sociais,
mensagens e significados (CARMO, 2014) para uma nova abordagem que adapta
0s estudos linguisticos aos modos ndo verbais da comunicacdo, focando-se nos
textos multimodais e nas funcdes sociais da linguagem. Sob essa visdo, a SS possui
duas premissas basicas: a) para se entender a estrutura e o processo da linguagem,
deve-se considerar sua dimensdo social, e b) nenhum modo semio6tico pode ser
estudado isoladamente ja que o significado constitui-se da integracdo dos varios
modos presentes em um determinado tipo de texto ou evento social (HODGE;
KRESS, 1988). Além disso, Hodge e Kress (1988) destacam que o significado é
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produzido também em outros cédigos semidticos (além do verbal). Portanto, os
significados somente podem ser apreendidos totalmente por meio da andlise de
todos 0s recursos semioticos.

Cdbdigos e recursos sdo termos que marcam outra diferenca entre a ST e a
SS. Segundo Mota-Ribeiro (2011), enquanto a primeira tem como centro o conceito
de cédigo semidtico - entendido como o conjunto de regras de relacdes de signos
com significados (JEWITT; OYAMA, 2001) - a segunda destaca o termo “recurso
semiotico”, considerando seu uso de forma flexivel, sem submissdo a normas. Isso
porque, como argumentam Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), h4 formas de
comunicacao visual que funcionam com normas e outras néo as tém definidas.

Mota-Ribeiro (2011, p. 41) exemplifica que “os criadores de signos poderéo ir
buscar recursos visuais que a cultura ocidental desenvolveu ao longo de séculos,
mas usa-los sem os submeter ao mesmo tipo de normas”. Ainda sobre o destaque
do recurso semiotico, Vieira e Silvestre (2015) asseveram que o seu enfoque pela
SS se da com o objetivo de descrever, interpretar e explicar a producdo e
interpretacédo dos artefactos ou eventos comunicativos pelas pessoas, em contextos
de situacdes e/ou praticas especificas. Em sintese, recursos semioticos sao acoes,
materiais e artefatos produzidos fisiolégica ou tecnologicamente, usados
propositadamente (VAN LEEUWEN, 2005), logo, escolhidos simultaneamente pelas
pessoas entre diferentes recursos semioéticos, eles se combinam em fenémenos
multimodais (TRAJANO, 2013). Seu uso visa ao propdsito comunicativo.

A SS, segundo Mota-Ribeiro e Coelho (2011), ao contrario da semiotica
classica - centrada na imagem em si e limitada a critérios textuais -, defende a
prioridade das estruturas das relacdes entre produtor e intérprete®® da imagem. Para
as autoras, “a forma como o produtor da imagem e do intérprete® da imagem se
situam socialmente afecta tanto aquilo de que a imagem ‘fala’ (o seu conteudo)
como as suas leituras e usos” (MOTA-RIBEIRO; COELHO, 2011, p. 5-6). Qualquer
semidtica se relaciona aos signos, mas, como explica Mota-Ribeiro (2011), a
abordagem sociossemiética foca, sobretudo, no signmaking, ou seja, no modo como
formas visuais ou outras sao usadas para produzir sentidos/significados. A nocédo de
signo se difere entre as semidticas. Enfatizando o processo de producdo, a SS

ultrapassa a compreensdo da ST e ndo considera a preexisténcia de significante e

22 Visionador (traduc&o nossa do Portugués de Portugal).
Idem.
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significado como um bloco, mas como um processo no qual significante (a forma) e
significado (o sentido) sao independentes (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009). O signo
existe, assim, em todos os modos semioticos e o processo de significacdo é parte da
construcéo social (SANTOS; PIMENTA, 2014). Nessa construgéo social, significante

e significado ndo sao tomados previamente.

Para a construcdo do significado, € preciso, portanto, que se facam
escolhas e essas escolhas, num determinado contexto, atribuem certos
significados que, de alguma forma, direcionam o significado das mensagens
como um todo (CARMO, 2014, p. 89).

Dito de outra maneira, o significado € construido a partir do interesse do produtor do
signo ao escolher o modo semidtico para um contexto social especifico
(CARVALHO, 2012) ou, ainda, de forma mais clara,

o interesse dos produtores de signos, no momento de produzir o signo,
leva-os a escolher um aspecto ou pacote de aspectos do objeto a
representar como sendo critério, nesse momento, para representar aquilo
que pretendem representar e, depois escolher a forma mais plausivel, mais
adequada para a sua representacdo® (KRESS; VAN LEEUWEN,
[1996]/2006, p. 13, traducdo nossa).

Concordamos com Mota-Ribeiro (2011) e Trajano (2013) que a forma e o
significante tém uma relacdo motivada. Essa énfase na escolha mais apta de
produzir sentido distancia a SS da nocdo tradicional de arbitrariedade®. A SS
defende que os individuos sdo agentes na producéo de significados, enquanto a ST
defende que o poder social (a convencao) sustenta a arbitrariedade. Logo, a escolha
é um conceito fundamental na SS. A partir das escolhas dos modos de linguagem?®
disponiveis, segundo Vieira e Silvestre (2015), todos os elementos semidticos
presentes no significado de um texto podem ser interpretados. As escolhas, entéo,
realizadas em um contexto, geram significados, atribuindo-os aos signos e
mensagens. E no contexto social que os signos s&o escolhidos e os discursos sdo

construidos (PIMENTA; SANTANA, 2007).

% The interest of sign-makers, at the moment of making the sign, leads them to choose an aspect or
bundle of aspects of the object to be represented as being criterial, at that moment, for representing
what they want to represent, and then choose the most plausible, the most apt form for its
representation (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 13).

% Lembrando que, pela visdo saussuriana, significante e significado se relacionam de forma arbitraria
SPINTO, 2016).

" Nao exclusiva ao modo verbal.
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Assumimos, contudo, que “ndo é a situagdo social que influencia (ou €&
influenciada) pelo discurso, mas o caminho que os participantes definem tal

situagao”™*®

(VAN DIJK, 2008, p. ix, traducdo nossa), ou seja, 0 contexto ndo é
restringido somente pelas questdes sociais, politicas ou culturais, mas “também as
interacOes pessoais e locais emergentes, representando a singularidade de todo

discurso”®®

(VAN DIJK, 2006, p. 162, traducdo nossa). Dito de outro modo, conforme
Mozdzenski (2009), os contextos consistem n&o em tipos de condigdo social ou
causas externas, mas sao (inter) subjetivos, criados e atualizados, cognitivamente,
na interacdo entre os membros da comunidade. Assim, esse olhar sociocognitivo
sobre o contexto pressupfe que a relevancia contextual é definida em termos do que
€ importante para os participantes no momento do discurso, isto é, o contexto se
define na dindmica social.

Na SS, € no e pelo contexto especifico que o conjunto de significantes e
significados € motivado e a mensagem, criada. Em outras palavras, a SS se
preocupa ndo com a dicotomia entre significante e significado, mas com o
mapeamento do significado motivado por escolhas, uma vez que “a produg¢ao do
sentido é vista como uma agao social no curso da comunicagao” (CARMO, 2014, p.

90). Nessa producéo de sentido, 0 signo € o recurso semiético. Ele é

uma instancia do uso de um recurso semiético para propostas de
comunicacao, por exemplo, a acéo de franzir a testa, usada com o propdsito
de comunicar desaprovacgdo ou o uso da cor vermelha para fins de alerta
contra algum perigo®™ (VAN LEEUWEN, 2005, p. 285, tradugéo nossa).

Essa descricdo de signo adotada por Van Leeuwen na obra Introducing Social
semiotics foi inspirada no trabalho do linguista Michael Halliday, que compreendia a
lingua ndo como um cédigo ou uma série de regras, mas como um recurso de
producédo de significados. Denominados, entdo, recursos semioticos pela SS, os

recursos sao significantes, acdes observaveis e objetos do dominio da comunicacgéo

% It is not the social situation that influences (or is influenced by) discourse, but the way the
g)garticipants define such a situation (VAN DIJK, 2008, p. ix).

No original: (...) but also for personal and locally emerging interactional ones, thus accounting for
the uniqueness of all discourse (VAN DIJK, 2006, p. 162).
“© An instance of the use of a semiotic resource* for purposes of communication, for example, the
action of frowning, used for the purposes of communicating disapproval, or the use of the colour red,
for purposes of warning against some danger (VAN LEEUWEN, 2005, p. 285).
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social** (VAN LEEUWEN, 2005, p. 4, traducdo nossa), produzidos no curso das
histérias sociais/culturais/politicas*® (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 112,
traducdo nossa). Dessa forma, signos e sentidos se relacionam e séo produzidos em
ambientes e interacdes sociais, gerando sentidos®.

A SS compreende que o sentido (comunicagédo) e a forma (representacéo)
constituem o signo (PIMENTA, 2018), ou seja, a producéo de signos e a utilizagéo
de recursos semiéticos, segundo Carvalho (2012), estao estritamente vinculadas aos
meios de comunicacao e representacao. Sintetizando, o signo é constituido em dois
niveis: representacdo e comunicacdo, abordados por Kress e Van Leeuwen

([1996]/2006), em Reading Images: the grammar of visual design:

A comunicacdo exige que os participantes produzam suas mensagens o
mais compreensivel em um contexto particular. Eles, portanto, escolhem
formas de expressdo que acreditem ser maximamente transparentes para
outros participantes. Por outro lado, a comunicacdo acontece nas estruturas
sociais que sdo inevitavelmente marcadas por diferencas de poder, e isso
afeta como cada participante entende a nogédo de “entrosamento maximo”
(...). A representacdo exige que os produtores de signos escolham formas
para a expressdao do que tém em mente, mais aptas e plausiveis no
determinado contexto™ (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 11,
traducdo nossa).

Em minha dissertacdo, na qual estudei as representacdes sobre o rural nas
revistas Globo Rural entre 1980 e 2000, tracei o percurso do conceito de
representacéo, desde sua criacdo pelo socidlogo Emile Durkheim (representacées
coletivas®®) no fim do século XIX (1895), a teorizacdo* pelos psicélogos sociais,

liderados por Serge Moscovoci na década de 1960, a abordagem cultural da

*1 So in social semiotics resources are signifiers, observable actions and objects that have been
drawn into the domain of social communication (VAN LEEUWEN, 2005, p. 4).

2 Semiotic resources have been produced in the course of social/cultural/political histories (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2001, p. 112).

3 Usamos para diferenciar de significado como um dos planos da linguagem proposto pela linguistica
saussuriana. Entendemos sentidos como significagdo, producdo de sentidos. Para uma distingao
mais aprofundada entre sentido e significado, recomendamos CARMO (2014, p. 91-92).

* Communication requires that participants make their messages maximally understandable in a
particular context. They therefore choose forms of expression which they believe to be maximally
transparent to other participants. On the other hand, communication takes place in social structures
which are inevitably marked by power differences, and this affects how each participant understands
the notion of maximal understading” (...). Representation requires that sign-makers choose forms for
the expression of what they have in mind, forms which they see as most apt and plausible in the given
context (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 11).

** para Durkheim, sdo um produto social comum aos elementos de uma comunidade.

*® Moscovoci, em La Psychanalyse, son image, son public, desenvolve a Teoria das Representacdes
Sociais (TRS), em 1961 na Franca.
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psicologa Denise Jodelet, a responsavel por aprofundar e continuar os estudos da
Teoria das Representagdes.

Referéncia no campo das representagdes sociais desde que Moscovici criou
o laboratério de Psicologia Social na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales,
em 1965, a pesquisadora francesa define representacdo como “forma de
conhecimento socialmente elaborado e partilhado, com um objetivo pratico e que
contribui para a construgdo de uma realidade comum a um conjunto social’
(JODELET, 2001, p. 22). A autora, portanto, caracteriza a representagdo como uma
forma de saber préatico que liga um sujeito a um objeto (MUCCI DANIEL, 2010). Sua
definicdo se alinha a abordagem da SS, que adotamos neste trabalho, para quem

representacdo € um

processo no qual os produtores do signo, seja adulto ou crianca, procuram
representar algum objeto ou entidade, seja ele fisico ou semiético, e seu
interesse nesse objeto, a ponto de representa-lo, é complexo, decorrente da
histéria cultural, social e psicolégica do produtor e focada pelo contexto
especifico em que o signo é produzido®’ (KRESS; VAN LEEUWEN,
[1996]/2006 p. 6, traducdo nossa).

Assim “0 modo — os signos produzidos — como se descreve e se representa o
mundo parte de representagdes construidas, interpretadas e renovadas” (MUCCI
DANIEL, 2010, p. 14), isto é, a representacdo € um processo, concomitantemente
individual e coletivo, influenciadora e influenciada pelo contexto de producdo de
cada signo.

O outro nivel de constituicdo do signo, segundo a SS, é a comunicagao: “um
processo no qual um produto ou evento semidtico €, ao mesmo tempo, articulado ou
produzido e interpretado ou usado®® (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 20,
traducdo nossa). A relacdo entre os dois niveis nos parece clara. Se pensarmos a
Fotopotoca como um tipo de género midiatico, concordamos que, “sob seus
aspectos interindividuais, institucionais e midiaticos, a comunicacdo aparece como

condicao de possibilidade e de determinacao das representacdes” (JODELET, 2001,

*" Process in wich tke makers of signs, whether child or adult, seek to make a representation of some
object or entity whether physical or semiotic, and in wich their interest in the object, at the point of
making the representation, is complexe one, arising out of the cultural, social and psychological
history of the sign-maker and focused by the specific context in which the sign-maker produces the
sign (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006 p. 6).

“*® We defined communication as a process in which a semiotic product or event is both articulated or
produced and interpreted or used (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 20).
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p. 30). Como esclarecem Kress e Van Leeuwen (2001), a comunicagao s6 tem lugar
guando ha tanto articulacdo quanto interpretacdo. Melhor dizendo, “a comunicacéo
depende de alguma comunidade interpretativa ter decidido que algum aspecto do
mundo foi articulado a fim de ser interpretado®®” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p.
8, traducdo nossa). Dai o imbricamento entre representacdo e comunicagao.

Os processos de representar e produzir/interpretar envolvem escolhas:

Quem gera um signo escolhe o que considera ser a representacdo mais
apropriada do que se quer significar, ou seja, o interesse orienta a selecéo
dos atores sociais guiados pelos meios formais de representacdo e
comunicacdo (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009, p. 22).

Assim como quem produz, quem interpreta o faz por escolhas subjetivas, ja que o
processo de comunicacao envolve a interpretacdo, pois o0 signo que chega ao leitor
na comunicacao é tomado como um objeto a ser interpretado. Explicando melhor, o
signo-significante € preenchido com o proprio significado do leitor/intérprete,
consequentemente, pelo seu interesse. Desse modo, “o processo de interpretagao
ocorre na construgao de um novo signo a partir do que se recebe como significante”
(PINTO, 2016, p. 41). De forma incessante, segundo Kress (2010), esse processo
envolve todos os participantes em todos os momentos, de forma diferente em cada
caso.

Os processos de representacdo, comunicacao e interpretacdo, assim sendo,
abarcam escolhas realizadas por interesses subjetivos de quem produz e interpreta.
Na perspectiva da SS, entédo, reafirmamos que o signo € escolhido e produzido pelo
interesse especifico de um individuo ou grupo de individuos para representar a ideia
e/ou o significado que o seu produtor e intérprete definem.

No processo de producdo/representacdo/interpretacdo/comunicacdo, o
individuo tem sua subijetividade transformada, em um “movimento simultaneo e
reflexivo” (SANTOS, 2011, p. 4). Segundo Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), a
elaboracao e a transformacéo dos signos sao, ao mesmo tempo, a transformacéo da
subjetividade do seu criador e das fontes de representacdo das quais ele lanca mao.

Igualmente, ocorre a reciproca influéncia entre individuo(s) e ambiente externo

*® No original: That communication depends on some interpretive community having decided that
some aspect of the world has beeb articulated in order to be interpreted (KRESS; VAN LEEUWEN,
2001, p. 20).
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(contexto), fendmeno, segundo Giddens (2002 apud SANTOS, 2011), cada vez mais
frequente na sociedade p6s-moderna.

De acordo com a SS, “todas as relagdes sociais sdo construidas por
relagdes de poder e solidariedade” (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009, p. 26). Escolhas
e interesses envolvem relagbes de poder: “tais escolhas, por sua vez, séo
dependentes da estrutura social, das instituicbes e dos papeis sociais que s&o
desempenhados pelos sujeitos” (CARMO, 2014, p. 89). Dito isso, a ideologia® é um
fator envolvente nessa representacdo, em todos 0s modos de representar.
“Significados representados por grupos sociais através da comunicagao de signos
sd0 um importante exemplo de ideologia do grupo em questéo> (HODGE; KRESS,
1988, p. 79, traducdo nossa). Significados sao construidos socialmente pelas
escolhas, em contextos especificos, que “direcionam o significado das mensagens
como um todo” (HODGE; KRESS, 1988, p. 79, tradu¢do nossa).

No processo de comunicacao e construcao de significados, Pimenta (2018)
afirma que o signo é, antes de tudo, um processo metaforico de relevancia, sendo
construido pela cultura. Como assevera Carmo (2014, p. 92), a SS se propde
enxergar o signo “como sinais situados numa cultura®®, motivados pelas
necessidades dos produtores de mensagens”. Dessa forma, os signos sao
dindmicos (ndo pré-determinados) e afetados pelo seu préprio uso em contexto
social especifico; portanto, ndo héa significados fixos, estaveis, de forma objetiva>*.
Compreendemos, assim como Carmo (2014, p. 92), que os signos “sado sinais que
apontam a direcionalidade das mensagens, uma vez que participam da
materializacdo de discursos no seio da sociedade”. Mensagens que sao
estruturadas por textos engendrados socialmente, os discursos, entendidos como
recursos para a representacdo de algum aspecto da realidade (VAN LEUUWEN,
2005), conceito que sera abordado mais a frente, quando falarmos de

multimodalidade.

% Termo de escolha do autor.

! Tanto a Linguistica Critica quanto a SS consideram a relacdo entre linguagem e ideologia.
Compreendemos ideologia como “um corpo de ideias sistematicamente organizado a partir de um
ponto de vista particular da realidade” (HODGE; KRESS, 1979, p. 6, tradugdo nossa).

2 The meanings they communicate are an important instance of ideology of the group concerned
gHODGE; KRESS, 1988, p. 79).

® Para aprofundamento sobre o lugar da cultura na SS, recomendamos Carmo (2014).

** Como afirma Van Leeuwen (2005), isso n&o quer dizer que o significado é livre para todos. Alguns,
por exemplo, tais como os sinais de transito, sdo pré-determinados de acordo com necessidades
formais, imutaveis.
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ApOs apresentarmos a origem e os principios da SS, cabe uma sintese do
que foi tratado até o momento. Ao enfatizar o processo de producdo do signo
enquanto acao social, a abordagem da SS pressupde a constru¢ao social dos signos
(CARMO, 2014) e usos especificos em contextos especificos (NATIVIDADE;
PIMENTA, 2009). Para essa abordagem, a mensagem tem um objetivo, uma origem
e um contexto social (HODGE; KRESS, 1988). Essa é a base da SS - a producédo do
sentido é uma acéo social -, construida sobre os principios da LSF, que percebe a
producéo do significado como a ligacdo de escolha e motivacdo em uma inter-
relacdo entre sociedade e cultura, a partir dos contextos de situacdo e cultura
(CARMO, 2014). Assim, surge a SS, “uma visdo ‘multimodal’ dos textos e sistemas
de significados sociais” (CARVALHO, 2012, p. 20), considerando o processo
comunicacional como um todo: textos e contextos, agentes e objetos de significado,
forcas e estruturas sociais.

Ainda em se tratando de conceitos fundamentais da SS e, em especial, da
sua énfase a acado social, contexto e uso na analise das estruturas e processos
semiodticos, propomo-nos apresentar, neste momento, as no¢des de mensagem,
texto e discurso, redefinidas por Hodge e Kress (1988).

A mensagem tem origem, meta, contexto social e proposito
(direcionalidade). No plano semidsico, ela € orientada pelo processo social no qual o
significado é construido e trocado. Ja “no plano mimético, seu significado deriva da
funcdo representativa ou mimética em que ela representa algo que existe
supostamente fora de si°>” (HODGE; KRESS, 1988, p. 5, traducdo nossa).
Compreendemos, entdo, que o significado da mensagem € formado pela funcéo
representativa (ou mimética) no processo social em que ela ocorre. Sobre a nocéo
de texto, a SS o considera como um tipo de “estrutura ou tragco da mensagem cuja
unidade é atribuida socialmente®® (HODGE; KRESS, 1988, p. 6, traducdo nossa).
Resultado de uma agao social, ele é definido “como qualquer grau de comunicacao
em um conjunto de modos” (PINTO, 2016, p. 43), em que modo - o resultado de

uma configuracdo histérica e social de materiais escolhidos (midias) por uma

*® The message is about something which supposedly exists outside itself. It is connected to a world to
which is refers in some way and its meaning derives from this representative or mimetic function it
EBerforms (HODGE; KRESS, 1988, p. 5).

A structure of messages or a messages traces which has a socially ascribed unity (HODGE;
KRESS, 1988, p. 6).
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determinada sociedade para a representacdo de seus significados®”” (KRESS, 2010,
p. 79, traducdo nossa) - possui um variado potencial (recursos semioticos) para a
criacao de significados.

No caso das fotopotocas, por exemplo, coexistem os modos verbal e visual,
com seus recursos sintaticos, lexicais, gramaticais e organizacdo espacial (layout),
forma, cor, tamanho, fotografia, entre outros, respectivamente. Ao considerar o texto
amplamente, Hodge e Kress (1988) apontam para o nivel discursivo, “informado pelo
processo social em que o texto é engendrado” (CARMO, 2014, p. 92). Nesse
sentido, discurso se refere ao processo social no qual o texto esta inserido. Dito de
outra forma, o texto € o objeto material concreto em que o discurso se produz.
Segundo Natividade e Pimenta (2009), o texto € ligado ao plano mimético, enquanto
o discurso, ao semigsico. Ja de acordo com Pinto (2016) e Kress (2010), o texto é
definido como uma entidade semidtica multimodal com coeréncia e coesao (interna
e externa) em ambiente social onde a comunicacéo ocorre.

Depois de discutirmos 0s conceitos de mensagem, texto e discurso e sua
importancia na producdo de signos e construcdo de significados, trataremos, a
seguir, das dimensdes de analise da SS, propostas por Van Leeuwen (2005), em
Introducing Social Semiotics: género, estilo, modalidade e discurso. Para o autor,
essas dimensdes ndo acontecem isoladamente, pois fazem parte de todo evento
comunicativo e artefato semidtico, e somente a articulacdo entre elas € que formara

uma imagem completa e multidimensional®®

(livre traducéo nossa).

Para a SS, “o conceito de género é a chave para estudar como 0S recursos
semioticos sdo usados nas interacbes comunicativas que envolvem
representacées™ (VAN LEEUWEN, 2005, p. 91, traducdo nossa). Como explica
Carmo (2014), os géneros sao fontes e também recursos semidticos da
comunicacao social. Isso significa que a abordagem semiética social do género se
concentra sobre a funcdo dos textos nas interagdes sociais, isto €, como as pessoas
se relacionam por meio dos textos. Essa abordagem, todavia, enfatiza que estudar

7

somente o texto ndo € suficiente. “As sequéncias de acbes comunicativas que

" Mody is a socially shape and culturally and given semiotic resource for making meaning (KRESS,
2010, p.79).

*® They never occur in isolation and are always all part of every communicative event and every
semiotic artefact. Only looking at them together will give a complete, multidimensional picture (VAN
LEEUWEN, 2005).

* The concept of genre is the key to studying how semiotic resources are used to enact
communicative interactions — that involve representations (VAN LEEUWEN, 2005, p. 91).
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compdem o0s géneros sdo incorporadas em préaticas sociais que contém outros
elementos, tais como atores, horérios, lugares, entre outros®®” (VAN LEEUWEN,
2005, p. 123, traducado nossa).

Desse modo, compreendemos que 0S géneros sdo compostos por acoes
comunicativas praticadas socialmente, portanto, empreendidas por pessoas em
contextos especificos. Segundo Van Leeuwen (2005), o género possui trés
caracteristicas tipicas: contetdo, forma e fungdo. Na SS, o contetdo é estudado sob
o titulo de discurso. O conteldo, importante em qualquer tipo de texto, seria entédo “o
qué” do texto; a forma é comum em contextos em que a representacao ndo esta em
primeiro plano ou ndo € considerada importante. Como esclarece Bezerra (2017), a
reducdo do género a uma forma pode ser um dos equivocos na conceituacdo de
género porque “privilegia o aspecto estrutural como se ele fosse um aspecto unico
ou no minimo um aspecto privilegiado para caracterizar o género” (BEZERRA, 2017,
p. 42). Ainda conforme Bezerra (2017), o género é uma forma de acéo social, por
isso, torna-se insuficiente defini-lo pela sua forma textual. Em relagdo a ultima
caracteristica de género, a abordagem semiética social do género tem se
concentrado na funcdo dos textos nas interacdes sociais, sobre o que as pessoas
fazem entre si. A funcao €, pois, a caracteristica que marca “o que fazem” os textos.

Ao tracar caracteristicas tipicas dos géneros, Van Leeuwen (2005, p. 123,
traducdo nossa) defende que a “SS deveria olhar ndo apenas para as agdes — 0 que
é feito aqui com palavras (ou imagens ou musica), mas também para quem fez, para

quem, onde, quando etc.”

, afinal, como defendem Hodge e Kress (1988), os
géneros s6 existem quando tém suas regras declaradas e aplicadas por um grupo
social: agentes sociais considerados pela SS como ativos, contextualmente
sensiveis e ideologicamente posicionados (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009). Género,
portanto, concluem Hodge e Kress (1988), representa uma categoria semidtica que
codifica os efeitos da mudanca social, da luta social. Nesse sentido, a abordagem da
SS nos ajudara a compreender, de forma critica, a pratica discursivo-semioética das

fotopotocas.

® The sequences of communicative actions that make up genres are embedded in social practices
which contain other elements as well — actors, times, places, and so on (VAN LEEUWEN, 2005, p.
123).
®1 Social semiotics should look, not just at the actions, at ‘What is done here with words (or pictures, or
music)?’ but also at ‘Who does it?’, ‘For whom?’, ‘Where?’, ‘When’?, etc. (VAN LEUUWEN, 2005, p.
123).
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Mesmo que nao seja tomado por Van Leeuwen (2005) como uma das
caracteristicas tipicas do género (embora o vejamos como constitutivo da
caracteristica conteudo) e Marcuschi (2008) o desconsidere no fenébmeno de
hibridizacdo genérica, ponderamos que, assim como Lima-Neto e Araujo (2012), o
suporte € um dos fatores caracterizadores do género e do seu propésito e que o tipo
de suporte no qual o género se aloca diz para qual interlocutor/consumidor ele foi
produzido, pois “o veiculo de comunicagao forma sua comunidade interpretativa e é
formado por ela” (SANTANA; PIMENTA, 2009, p. 267).

Segundo Bonini (2011), no Brasil e em alguns paises europeus, 0 conceito de
suporte tem sido recorrente no debate tedrico da linguagem e ainda ndo esta
definido, passando, necessariamente, pelo levantamento da sua relacdo com o
género. A discusséo sobre essa relagao foi iniciada por Marcuschi (2003), no ensaio
A questao do suporte dos géneros textuais, em que o autor defende a ideia central
de que todo género tem um suporte, mas ha categorias limitrofes entre género-
suporte. Marcuschi (2003) ainda marca uma dicotomia: suporte como elemento
material e género como elemento simbdlico. Além disso, discute sobre a influéncia
do suporte na funcdo e no formato textual do género, o que nos faz pensar, por
exemplo, que o suporte revista impressa de humor influencia a funcdo social e o
propdsito comunicativo das fotopotocas.

O estudo sobre a relacdo suporte/género avanca em Bonini (2006) que
compreende dois tipos de suporte: o fisico (o album, o outdoor etc.) e o
convencionado (o jornal, a revista, etc.). Em artigo de 2011, entretanto, o autor revé
sua posicao, ao pressupor a existéncia de um continuo que vai do género enquanto
unidade da interacdo dial6gica ao suporte como portador fisico. Ele defende que o
suporte € apenas um componente material da midia e que a midia é elemento

essencial a circulacéo do género.

Em meio a esses dois pontos extremos, haveria a ocorréncia de elementos
hibridos que seriam, ao mesmo tempo, um género formado por outros
géneros (um hipergénero) e um suporte, sendo exemplos, entre outros, o
jornal, a revista, o site (BONINI, 2011, p. 682).

Depois de tratarmos da dimensdo de andlise da SS - género e suas
caracteristicas - discutiremos, a seguir, as outras dimensdes analiticas: estilo,

modalidade e discurso.
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Etimologicamente, estilo se origina da palavra latina stilus, um tipo de estilete
pontiagudo usado por estudantes romanos para marcarem tabuletas. Ter estilo era a
forma valorizada de cada pessoa. Hoje, o conceito diz sobre a maneira de escrever,
falar ou fazer; o estilo como indicativo de uma determinada pessoa, escola, periodo
ou tema de pintura, musica etc. Para Hodge e Kress (1988), estilo € a palavra usada
para descrever o fenbmeno do metasigno, aquilo que marca e diferencia um grupo,
dando-lhe identidade. De acordo com esses autores, houve um salto semidtico no
uso do conceito, integrando fenbmenos em uma variedade de midias. A critica
literaria e a histéria tém se apropriado do termo como primeiro objeto de estudo em
suas respectivas disciplinas, tipicamente tratando-o como categoria associal.
Todavia, mais recentemente, a abordagem da sociolinguistica americana enfatiza a
orientacdo social e compreende estilo como um tipo de variagdo que é livre em
alguns aspectos e ainda serve para marcar agentes sociais especificos e ocasides,
em uma comunidade linguistica mais ampla (HODGE; KRESS, 1988). Essa
concepcao destaca os significados e fungbes essencialmente sociais do conceito
estilo, enfatizando seu papel ideolégico na manutencdo da diferenca e da
identidade, tornando-o disponivel a semidtica social.

Segundo Van Leeuwen (2005), esse conceito se relaciona a como as pessoas
usam 0S recursos semioéticos para realizar géneros e, dessa forma, expressar suas
préprias identidades e valores. O estilo envolve a maneira de falar, escrever e fazer,
em contraste com o assunto expresso ou a coisa realizada. O autor apresenta a
categoria a luz de trés caracteristicas: estilo individual, estilo social e estilo de vida.
O estilo individual pode expressar identidades: a impressao digital, a voz, o estilo de
escrever ou falar, de pintar etc. ou pode expressar significados, sentimentos,
atitudes e personalidades. A ideia do estilo social € a que determina a posi¢cao
social. Enquanto o estilo individual € motivado internamente, o social é externo,
determinado por categorias estaveis, tais como classe, idade, género social e
relacdes sociais. O estilo de vida € a amalgamacédo dos anteriores. Nao se relaciona
a status social, mas a formas de viver e a padrbes de comportamento. Estilos de
vida expressam significados de forma consciente®, ou seja, pessoas escolhem
deliberadamente suas identidades. Além disso, implicam em perda da uniformidade

e em ganho de espaco para o estilo individual, mas estilos de vida individuais

%2 Afirmativa do autor que poderiamos questionar, por exemplo, & luz da teoria psicanaitica, mas n&o
€ esse o foco da nossa pesquisa.
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recorrem a recursos semidticos deliberadamente concebidos e distribuidos
globalmente que ndo sao, definitivamente, individuais.

A modalidade, pentltima categoria de anélise proposta pela SS, é um termo
originado na linguistica (LSF) que se refere a gradacao de verdade/credibilidade de
uma oracdo em uma dada situacdo (BRITO; PIMENTA, 2009). Para Halliday e
Matthiessen (2004), a modalidade é um grau intermediario, um sistema que forma a
regido da incerteza, entre o sim e o nao. Classificada como de alta ou baixa
afinidade, em relacdo ao sistema no qual esta inserida, a modalidade esta presente
em cada ato semiético. “E, de fato, um indicador de relagdes de poder (diferencas) e
de solidariedade entre o falante e o ouvinte” (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004, p.
101). Na construcdo de um texto verbal, a fim de dar credibilidade a informacao, de
forma que seja crivel, escolhemos tipos de sentenca (afirmativa, negativa,
interrogativa), construgdes lexicais e auxiliares modais (deve, pode). Assim também
podemos usar na linguagem visual marcadores de modalidade para “representar
pessoas, lugares e coisas como se eles fossem reais, como se existissem (ou nao)
de um modo, como se eles fossem imaginacées, fantasias, caricaturas etc.”®
(KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006 p. 156, traducdo nossa).

Para Santos e Souza (2017), o processo de modalizacdo de uma imagem,
por exemplo, seu nivel de modalidade, € social e historicamente construido. Nas

palavras de Van Leeuwen, modalidade € um conceito-chave

para estudar como as pessoas usam 0s recursos da semidtica para criar a
verdade ou os valores da realidade de suas representacdes, para se
comunicar, por exemplo, se devem ser tomadas como fato ou ficcao,
verdade ou conjectura comprovada, etc® (2005, p. 91, traducdo nossa).

A categoria, entdo, relaciona-se aos modos®, “recursos semidticos que permitem a

realizacdo simultinea de discursos e tipos de (inter) acdo” ® (KRESS; VAN

% para além de categoria que analisa géneros, o conceito de modalidade, entretanto, amplia-se como
categoria relacionada a funcéo interpessoal na andlise da gramética visual, explicitada no capitulo
Percursos metodolégicos desta pesquisa.

% Represent people, places and things as though they are real, as though they actually exist in this
way, or as though they do not — as though they are imaginings, fantasies, caricatures, etc. (KRESS;
VAN LEEUWEN, [1996]/2006 p. 156).

% |s the key to studying how people use semiotics resources to create the truth or reality values of
their representatios, to communicate, for instance, whether they are to be taken as fact or fiction,
proven truth or conjecture, etc. (VAN LEEUWEN, 2005, p. 91).

® A SS usa a terminologia modos para se referir & modalidade.

8" Modes are semiotic resources which allow the simultaneous realization of discourses and types of
(inter)acion (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 21).
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LEEUWEN, 2001, p. 21, traducdo nossa), apresentados por todos os meios de
expressdo na construcdo de discursos. Segundo a professora Viviane Heberle
(CARMO, 2014), utlizamos diferentes recursos semidticos para criarmos
significagdes e interpretarmos as realidades nesse mundo semiotizado em que
vivemos. Assim, quando diferentes tipos de recursos semibticos se integram, o
conceito de modalidade, que n&o se restringe mais a um modo de linguagem, torna-
se multimodal. Entéo, textos multimodais e eventos comunicativos séo gerados.

Resumindo, a luz de Trajano (2013), na lingua, a modalidade € um sistema
gue nos mostra que ndo ha somente a polaridade de duas opg¢bes, ou esta ou
aquela, mas que ha alternativas. Analogicamente, entre o preto e o branco, ha
cinzas diversos. A partir dessa nocdo de modalidade se constr6i o conceito de
multimodalidade - abordada a seguir - que busca, por diferentes recursos
semidticos, significar os discursos empregados.

Finalmente, a ultima categoria de andlise proposta pela SS — o discurso — €,
segundo Natividade e Pimenta (2009), um dos quatro estratos que organizam 0S
significados produzidos pelo texto multimodal. Para Kress e Van Leeuwen (2001), os
discursos sdo conhecimentos socialmente construidos de algum aspecto da
realidade®® (livre traducdo nossa). Isso quer dizer que sdo desenvolvidos em
contextos sociais especificos e apropriados aos interesses dos atores sociais.
Podem ser contextos amplos (um pais) ou ndo (familia em particular) ©,
explicitamente institucionalizados (uma igreja) ou nao (conversas de jantares) e
assim por diante (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, livre traducdo nossa).

Kress e Van Leeuwen (2001) ainda ressaltam que todo discurso representa
aspectos da realidade e pode ser realizado em diferentes meios de diferentes
maneiras. Por isso, para eles, todo discurso é multimodal. Reafirmando, a partir de
Trajano (2013), vinculados aos acontecimentos da sociedade, os discursos
multimodais exercem seu papel social na comunicacdo em momentos especificos e
em contextos particulares.

E também a partir de uma perspectiva multimodal que a SS compreende o0s
textos e analisalinterpreta os diferentes recursos semidticos (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996]/2006). Em textos multimodais criam-se novas possibilidades de

® Discourses are socially constructed knowledges of (some aspect) of reality (KRESS; VAN

LEEUWEN, 2001).
% Adaptamos os exemplos. No original, 0s autores usaram, respectivamente, um pais especifico e
newspaper.
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interagcdo e construcdo de significados e multiplicam-se as possibilidades de
producdo de sentidos (PINTO, 2016; MOZDZENSKI, 2008). A multimodalidade,
portanto, € um conceito a ser aprofundado, porque ele nos ajudara a compreender
os significados dos modos semiéticos carregados pelo género de linguagem que

constitui 0 NOSSO corpus.

1.5 A multimodalidade

A combinacao de culturas locais e globais, e por isso, a instabilidade social e
cultural e as mudancas sociais, politicas e econémicas tém exigido novas formas e
tecnologias de comunicacdo e, consequentemente, gerado textos com cada vez
mais diferentes recursos semidticos. O processo da escrita se interliga a outros.
Assim, a linguagem verbal n&o é mais vista como um unico meio de construcao de
significado, completo em si mesmo, mas como um meio entre varios outros
possiveis.

Atualmente, os textos se direcionam da abordagem escrita e adentram o
universo de praticas multimodais que se fazem presentes em varios campos, da
comunicacdo, da educacdo, da arte etc. Por exemplo, para atrair o interesse dos
leitores e concorrer com a midia visual, 0s jornais impressos, por meio das técnicas
de edicao eletrdnica, trocam a uniformidade do preto e branco e blocos de textos
para a profusdo de imagens, cores, titulos chamativos. Os livros didaticos escolares
tém recorrido a varios modos de representacdo e a escrita ndo € mais 0 modo
central. Ao lado da escrita dos autores, ha as imagens fornecidas pelos artistas
visuais e, combinando tudo, ha o layout do designer grafico. Independente do
género e do propdsito comunicativo, de maneira geral, entdo, o discurso de hoje
parte do universo monomodal para o multimodal, cada vez mais difundido.

Em meio a essa realidade, estudos cientificos tém tratado da
multimodalidade, no entanto, muito mais de aspectos tedrico-metodoldgicos sobre a

SS do que de andlises” e aplicacBes, a partir da perspectiva da abordagem

" Aratjo (2011), citado por Lemos (2016), fez um levantamento de trabalhos realizados a luz da
teoria proposta por Kress e Van Leeuwen entre o periodo de 2000 a 2011.
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multimodal propriamente dita”* (BEZEMER; KRESS, 2010; VIEIRA; SILVESTRE,
2015; KRESS, 2010; PINTO, 2016; CARVALHO, 2012; SOARES; VIEIRA, 2013).

Em virtude de a sociedade apresentar-se cada vez mais visual, Kress e Van
Leeuwen (1996]/2006) ja sinalizavam para a importancia e a complementariedade
entre o visual e o0 escrito ou, em outras palavras, para a multimodalidade dos textos.
Segundo Vieira e Silvestre (2015), a adesao a multimodalidade, aos textos hibridos
compostos por multiplos recursos semioticos, € inevitavel; textos contemporaneos
aderem cada vez mais & composi¢cao multimodal.

O texto multimodal é aquele cujo significado “provier e se realizar por meio de
mais que um coédigo semidtico” (CARMO, 2014, p. 137). A multimodalidade se
relaciona a todos os modos semidticos convergentes na composicdo textual, além
do escrito (SOARES; VIEIRA, 2013). Ela se preocupa em como as pessoas usam 0s
varios recursos semioéticos na producao de signos nos contextos sociais concretos -
praticas sociais -, com 0 objetivo de se comunicar (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009).
Para Kress e Van Leeuwen (2001), a multimodalidade trata dos modos semioticos —
tais como, a imagem, a escrita, a fala, 0 gesto, 0 movimento, o design de um objeto,
entre outros, envolvidos nos processos de representacdo e comunicacao, uma vez

gue considera os produtores e também os intérpretes. Nas palavras dos autores,

0 uso de varios modos semiodticos no design de um produto ou evento
semidtico, juntamente com a maneira particular em que esses modos sao
combinados - eles podem, por exemplo, reforcar-se mutuamente,
desempenhar papeis complementares ou ser ordenados hierarquicamente — é
denominado multimodalidade’ (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 20,
traducdo nossa).

O fenbmeno da multimodalidade, “esse entrelagamento de palavra e imagem
sempre voltado para situagdes de interagcao” (GARCIA DA SILVA; RAMALHO, 2012,
p. 14), gera costumeiramente novas formas de representacdo, permitindo-nos

identificar a interse¢cdo de géneros textuais e a multiplicidade de sentidos nos

"Apesar da incipiéncia de trabalhos cientificos no dominio da Linguistica Aplicada e da Semiética
Social para a abordagem de textos multimodais, especificamente no campo do fotojornalismo,
destacamos: Changing Text: A Social Semiotic Analysis of Textbooks (BEZEMER; KRESS, 2010), A
Imagem como Agente de Representacdo Social e Ideoldgica no Discurso Multimodal (TRAJANO,
2013) e Photojournalism: A Social Semiotic Approach (CAPLE, 2013). Para outros textos, ver
Carvalho (2012).

2 The use of several semiotic modes in the design of a semiotic product or event, together with the
particular way in which these modes are combined — they may for instance reinforce each other, fulfil
complementary roles or be hierarchically ordered (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 20).
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discursos. Ao discutirem a questdo do significado em uma teoria multimodal”® da
comunicacdo, na obra de 2001, Multimodal Discourse: The modes and media of
contemporary Communication, Kress e Van Leeuwen afirmam que o0s textos
multimodais sé@o produtores de significados em mdultiplas articulagcdes e propdem
guatro estratos (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009) em que os significados sé&o
organizados: discurso, design, producdo e distribuicdo. Cada camada’®/estrato,
considerado por Santana e Pimenta (2009) como categoria de analise da
multimodalidade, s&o vistos, por Kress e Van Leeuwen (2001), ndo apenas no texto,
mas também na organizacado da pratica social da qual o texto é resultante.

O discurso, ja abordado anteriormente no inicio desse topico, segundo Van
Leeuwen (2005) é plural. Ou seja, é possivel haver discursos diferentes ou modos
distintos de ser construir sentido, sobre um mesmo aspecto da realidade. O design
se situa entre o conteludo e a expressdo. Como explicam Kress e Van Leeuwen
(2001), ele pode ser considerado o lado conceitual da expressao e o lado expressivo
da concepcdo. Para os autores, o discurso € realizado em uma determinada
situacdo de comunicacao pelo design que vem a ser, portanto, o recurso semiotico
(ou o uso dele) em todos os modos e combinacdes de modos. Assim, design é o
resultado da combinacdo de todos os modos semioticos na producdo de discursos
(SANTANA; PIMENTA, 2009). Dito ainda de outro jeito, no contexto de uma
comunicacdo especifica, designs sdo formas de expressdo dos discursos
(NATIVIDADE; PIMENTA, 2009) e, tal como eles (discursos), podem representar o
senso comum, refletir habitos e tradicbes ou serem inovadores e até mesmo
subversivos (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001). Em sintese, segundo Pinto (2016), o
design é a pratica que agrega as outras camadas, onde ocorre a materializacdo em
forma dos objetivos definidos pelo produtor do texto, adequando-se ao “publico-
receptor” por meio da distribuicdo da mensagem. Ao adicionar seus interesses,
conhecimento de mundo e experiéncia culturais, o produtor cria e reformula
significados. Nesse sentido, o design € um processo transformativo ou, em outras
palavras, € o modo semidtico expresso (no texto produzido) que potencializa 0s

significados dos discursos.

® A Teoria Multimodal do Discurso se baseia na gramatica do design visual (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996]/ 2006), que sera abordada no capitulo 3 da segunda parte deste trabalho.
™ O termo usado por Kress e Van Leeuwen é layers, que traduzimos como camadas.
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Para Kress e Van Leeuwen (2001), a producdo é a articulacdo material do
evento semiodtico e/ou a realizacdo material do artefato semiotico. E a concretizagéo
(materializagdo) do texto, pelo design desenvolvido. A producdo, por conseguinte,
acontece a partir do design. Confome Natividade e Pimenta (2009), a producao é a
organizacdo dos recursos semioticos que ativa os significados do que é possivel ou
ndo ser dito ou, conforme Santos (2011), a produ¢do € 0 uso comunicativo do meio
e dos recursos materiais. Vale observar que a forma como um material € produzido
também interfere no (na interpretacdo do) significado. A producdo se relaciona a

forma material ™

do texto, levando-nos a concluir que, de acordo com as palavras de
Santos e Pimenta (2009, p. 267), “assim como a producao, a interpretacdo também
pode ser considerada um trabalho fisico que se materializa através de todos os
orgaos sensoriais”. O que é produzido (texto) ocorre em um local de distribuicdo o
gual, segundo Pinto (2016), pela sua organizacao cultural, afeta o texto que carrega,
assim como o local é afetado pelo modo que predomina ali. Por exemplo, a tela do
computador € um local de distribuicdo cujo modo predominante € a imagem. Dessa
forma, os textos aparecem na tela de acordo com sua forma de organizacao
imagética.

A distribuicdo ndo tem uma caracteristica semidtica devido as suas funcbes
pragmaticas de preservacdo e transmissdo’® da comunicacdo (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, traducdo nossa e também de Natividade e Pimenta, 2009). A
preservacdo pode acontecer junto a distribuicdo quando, por exemplo, o evento
semiotico (show musical) se torna artefato semioético (DVD) para ser, a0 mesmo
tempo, preservado (na sua gravacdo) e distribuido. A partir dessa combinacéao,
“‘observamos que as tecnologias de distribuicdo sdo geralmente inventadas para fins
de reproducdo, mas podem, no entanto, adquirir um potencial semiético préprio’”
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 87, traducdo nossa). Em razdo disso, o
processo de distribuicdo pode criar novas representacdes e interacdes, novos
significados (NATIVIDADE; PIMENTA, 2009) em novos produtos. Continuando o
exemplo do show e do DVD, podemos, ainda, imaginar a formacdo de um novo
artefato semidtico: uma reportagem de jornal sobre o show. A distribuicdo se
relaciona, entdo, diretamente as tecnologias e as novas midias que possibilitem

distribuir/produzir/preservar os textos e também reproduzi-los, no sentido de recria-

® No sentido de realizac&o, que pode ser na forma fisica, sonora, eletronica digital etc.
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los.

Por fim, retomamos Carmo (2014) e relacionamos o0 estrato discurso a
conhecimento construido socialmente, o estrato design a esfera conceitual da
producéo e expressivo da concepcao, o estrato producdo ao elemento criador e o
estrato distribuicdo ao mecanismo de circulagcdo do material produzido. O autor
afirma serem claras as nocbes de escolha, contexto e funcdes semidticas na
producdo, circulacdo e consumo do material semiético a partir dos diferentes
recursos ligados aos estratos relacionados. Sob o mesmo ponto de vista, Natividade
e Pimenta (2009) consideram essas no¢Bes como principios semioticos amplos.

Com a finalidade de apreendermos o processo da multimodalidade, sob a
dimenséo social da linguagem (SS), propomos, na FIG. 4, um diagrama que resume
as ligacdes em direcéo ao significado e a construcdo do género de linguagem.

FIGURA 4 - Diagrama da significacdo e constituicdo do género de linguagem multimodal

[verbal
[ SEMIOTICA SOCIAL H[)mmmu‘m social da linguagem [ — ] = MULTIMODAL
vurtmll
——] PROCESSO SOCIAL_ [(po e = Discurso,
S|GNO[ [7"’7 - JJ Estilo,
R E— PRATICAS Género
Representagao
+ Multimodalidade I
Comunicagéo AT ANALISE
Produch [ Discurso,
m-...',':u:?.: Design, Produgéo,
% s Distribuigao
Significado  [—ESIRATOS »
Pessoas
Escolhas
Contextos
Fungdes
CONTEUDO  FORMA FUNGAO

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

Esse esquema apresenta, de forma sucinta, o processo de producédo do
género (caracterizado também pelo contetdo, forma e fungdo) multimodal pelo viés
da SS. O signo, enquanto processo social, considerado recurso semiotico, tem seu
significado constituido pela representacdo e pela comunicacdo nos processos de
producéo e interpretacdo, conduzidos por pessoas, em contextos especificos. O uso

de diferentes recursos semioticos envolvidos no processo de significacdo se vincula

® No original: preservation and transmission (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001).
" We also noted that distribution technologies are generally invented for purposes of re-production,
but may nevertheless acquire a semiotic potential of their own (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 87).
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a esfera da multimodalidade, cujas préaticas se encontram no discurso, no estilo e no
género e cujos estratos/camadas séo: discurso, design, producéo e a distribuicdo.
Dessa forma, a SS destaca o processo de significagdo, em que 0s principios
semioticos sdo escolha, contexto e fungbes, compreendendo a linguagem como
acdo social, com fung¢des construidas na producéo e na interpretacdo do género de
linguagem multimodal.

Ao tratarmos de uma abordagem semiotica social para a multimodalidade,
retomamos Garcia da Silva e Ramalho (2012), para quem todos o0os modos
semibticos possuem recursos que visam a realizagdo das trés funcdes
comunicativas propostas por Halliday ([1978]/1994): funcao ideacional, que constroi
representacdes da realidade; funcao interpessoal, que estabelece relagbes sociais e
interacdes; e funcao textual, que combina representacoes e interacdes em tipos de
conjuntos chamados textos ou eventos comunicativos.

Por sabermos que Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) propdem, na teoria da
multimodalidade’®, o instrumental da metodologia da Gramatica do Design Visual
(GDV), trataremos de abordar as metafuncdes e categorias da GDV no capitulo 3 da
parte Il.

Depois de tratarmos das premissas, conceitos e categorias de analise da SS,
concluiremos este capitulo, apresentando e discutindo o género de linguagem

multimodal Fotopotocas de Ziraldo.
1.6 O género de linguagem multimodal Fotopotocas de Ziraldo

A multimodalidade € um fenbmeno da contemporaneidade, em que a
linguagem visual, incentivada pela globalizagcdo econémica, pelo multiculturalismo e
por avancos tecnolégicos, ganha destaque na composicdo de géneros hibridos,
multimodais. Entretanto, Jewitt (2011) defende que o modo visual e a
multimodalidade ndo tém uma origem moderna. Para ela, o uso atual de imagens é
uma ‘volta’ ao passado, quando a modalidade visual tinha uma grande relevancia
para a vida humana, e viver em qualquer cultura é viver em uma cultura multimodal.
Portanto, ha uma conexao entre o contemporaneo e o passado - em que 0 turno

visual ou multimodal € compreendido como uma narrativa conectada com a

® Chamamos Teoria da Multimodalidade a abordagem desenvolvida por Kress e Van Leeuwen, para
tratar da linguagem como entidade multissemiética (LEMOS, 2016).



75

tecnologia da nova midia, a qual desempenha um papel central em como 0s modos
estdo disponiveis, configurados e acessados - e com a prética cultural. Dessa forma,
a autora rompe com a construgao binaria ‘letramento e a era do visual’ dos modelos
da historia.

Essa afirmativa de Jewitt (2011) pode ser confirmada pelo nosso corpus, que
surgiu h4 mais de 50 anos (1963) e se constitui pela coexisténcia de diferentes
modos/recursos semioticos: textos verbais, balées de HQ e fotografias. No género
de linguagem multimodal Fotopotocas de Ziraldo, exemplificado na FIG. 5,
coexistem sistemas de signos imagéticos e recursos linguisticos graficos que

integram um mesmo espaco de texto.

FIGURA 5 - Fotopotoca 01-39

4 0O senhor 6 tenton |
o Pitangui, Marechal?. ..

O senhor ja tentou o Pitangui, Marechal?

Temos, assim, que considerar, junto a palavra escrita, outras formas de
semiose, reconhecendo, tal como Garcia da Silva e Ramalho (2012), que, do mesmo
modo como ocorre no modo verbal, as imagens atuam como forma de
representacao, troca de experiéncia e mensagem. Nesses termos, de acordo com
Carvalho (2013), a partir da multimodalidade, vamos observar os modos de
representacdo em funcdo dos quais o género fotopotocas foi produzido, além de
compreendermos o potencial de origem historica e cultural na constru¢cdo do seu

significado.

™ Nas figuras das Fotopotocas, indicamos sua fonte bibliografica na referéncia da imagem. Assim, a
fotopotoca 01-9 se refere a da pagina 39 da edicdo 1. No local recomendado pela ABNT para
indicacdo da fonte, optamos por informar o contetdo verbal dos baldes, para facilitar a visualizagao
do texto pelo(a) leitor (a).
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A pratica social midiatica revista ilustrada produz o género fotopotoca, que se
constitui no imbricamento entre os campos do fotojornalismo, do humor e da politica,
em uma relacdo entre atores sociais que a produzem, a distribuem e a consomem.
Nesse sentido, se 0os géneros especificos sdo definidos pelas maneiras como as
praticas sociais se articulam, e se essa articulacdo influi na mudanca genérica
(RESENDE; RAMALHO, 2006), a fotopotoca é o resultado das mudancas e da
recombinacdo de géneros midiaticos preexistentes - fotografia de imprensa e piada
visual (ou charge fotografica). Logo, se os pré-géneros sdo categorias abstratas
transcendentes as redes particulares de praticas sociais que contribuem para a
composicao de diversos géneros situados (RESENDE; RAMALHO, 2006), e se um
género situado € “um tipo de linguagem usada na performance de uma pratica social
particular®® (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, [1999]/2001, p. 56, traducdo nossa),
propomos que a fotopotoca é um género situado - porque € especifico da rede de
praticas de humor no (foto)jornalismo - a partir dos pré-géneros narrativa e
argumentacdo. A fotopotoca se constitui, portanto, a partir de uma narrativa
multimodal argumentativa (FAIRCLOUGH, [1992]/2001, MOTTA-ROTH; HENDGES,
2010, KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, VIEIRA; SILVESTRE, 2015).

Essa recombinacdo e mistura de géneros, segundo Bhatia (2009), € uma
tendéncia natural dos géneros. O fendbmeno da intergenericidade (ou
intertextualidade intergéneros) ocorre, segundo Marcuschi [20027?], quando géneros
com determinadas caracteristicas funcionais se utilizam de caracteristicas formais de
outros géneros, ou seja, a forma de um género mais a funcdo de outro (a mistura de
géneros) geram um terceiro género hibrido, como € o caso, por exemplo, da FIG. 6
(p. 77), que mostra a forma do género fotografia de imprensa com a funcéo
(propésito) do género HQ (ou piada/charge fotografica), constituindo a fotopotoca. O
teor da foto de imprensa poderia ser compreendido como uma HQ (ou fotonovela). O
lugar da publicacdo e o arranjo do texto multimodal fazem da fotopotoca um género.
Por isso, o hibridismo néo dificulta a interpretacdo (MARCUSCHI, 2008, FIX;
WIESER, 2006), ja que o género pode ser identificado, a primeira vista, por um
propdsito comunicativo geral que pode ser reconfigurado apds analise mais apurada

A priori, a fotopotoca, publicada em uma revista de humor, prop6e o fazer rir.

8 A genre is a type of language used in the performance of a particular social practice

(CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, [1999]/2001, p. 56).
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O fendmeno das combinacdes genéricas tem reconfigurado o pensamento
social e sido o reflexo das misturas ocorridas na sociedade (LIMA-NETO; ARAUJO,
2012). Refletida nos textos cada vez com mais frequéncia, em especial nos que “nao
podem prescindir de chamar, antes de tudo, a atengédo do publico” (FIX; WIESER,
2006, p. 263), a mistura é denominada intergenerecidade (LIMA-NETO; ARAUJO,
2012), intertextualidade intergenérica (KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2007) e
intertextualidade tipolégica (FIX; WIESER, 2006), ocorrida em variacdes e
montagem de textos, transgressdes de padrOes de textos, misturas textuais e
estilisticas, quando um género se relaciona a outro, ha sua composicdo, contetdo
tematico ou estilo. Considerada a area de estudos das misturas de géneros (LIMA-
NETO; ARAUJO, 2012).

FIGURA 6 - Fotopotoca 04-80

Estou me sentindo t30 so...

O género fotopotoca possui processos particulares de producao, distribuicao
e consumo de textos. No contexto de uma pratica social midiatica impressa, o
género fotopotoca foi produzido por jornalistas visuais®!, todos homens, liderados
pelo jornalista e cartunista Ziraldo, um agente social branco heterossexual, de elite,
posicionado politicamente a esquerda e de forma machista em seus textos
piadisticos.

A fotopotoca é um elemento hibrido suporte-revista-hipergénero® e midia. Do
ponto de vista material, produzida no suporte convencionado revista papel jornal, em

formato horizontal (a orientacdo paisagem no layout de pagina do programa Word),

8 Entendendo o chargista como um jornalista que, por elementos verbo-visuais, informa e opina.
8 De acordo com Bonini (2011), conforme ja discutido as paginas 64-65 desta tese, especificamente
na discussao sobre género e suporte.
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tipo caderno, medindo 13,5 X 20,5 cm, o género fotopotoca é também midia. Sua
capa traz um fundo vermelho com os textos em destaque na cor preta: Ziraldo®
apresenta, seguido pelo titulo da revista, Fotopotocas, que pode ser repetido,
conforme nos mostra a FIG. 7. Outras informag8es séo trazidas na capa, também na
cor preta: o preco e o numero da edicao.

O miolo de 80 paginas apresenta as fotopotocas em preto e branco (p&b), de
acordo com os recursos tecnoldgicos de producdo grafica jornalistica preferencial da

época, quando 0s jornais eram impressos nessas cores.

FIGURA 7 - Capa da revista Fotopotoca, ed. 3

rotopoiocas

piopoiocas ’

Sinceramente. Nao entendo por que esse pessoal vive me gozando...

As revistas eram produzidas e distribuidas pela Editora Brasileira de Livros e
Revistas Edibras Ltda., situada a Rua Souza Franco, 425, Rio de Janeiro.
Disponiveis em bancas de revistas por todo o territério nacional, eram consumidas
por um publico generalizado: homens e mulheres adeptos do jornalismo atravessado
pelo humor. Pessoas que, possivelmente, acompanhavam a trajetéria do cartunista
Ziraldo e/ou j4 haviam conhecido o género, desde seu surgimento, nas Fotofofocas
(FIG. 8) da revista O Cruzeiro e também leitores do jornal Ultima hora que viam os
anuncios (FIG. 9 e 10). Segundo o Ziraldo (PINTO, 2015), as revistas faziam

sucesso e vendiam rapidamente®. Por isso, ap6s a 112 edicdo, ele lancou duas

® Mesmo que Pinto [Ziraldo] (2015) tenha contado com colaboradores, citados internamente, na
capa, somente seu nome aparecia.

* Conforme a coluna Noite e Dia, de Thor Carvalho, do jornal Ultima Hora, de 10 de dezembro de
1963, as edicdes 1 e 2 foram reimpressas.
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FIGURA 8 - Orig

em da Fotopotoca

Fonte: O Cruzeiro, n. 2,17 out. 1964, p.3.
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Neste momento, paramos para pensar no porqué desse sucesso naquele
contexto... E a causa talvez esteja relacionada diretamente ao seu processo
estrutural. Qual discurso as revistas Fotopotocas carregam? De que falam e por que
falam? Quais eram 0s objetivos do Ziraldo ao compor o género fotopotoca? Criticar
situacOes, debochar de personalidades, levar os leitores a refletirem sobre o mundo
da época? Pensamos que todos esses objetivos especificos eram conduzidos por
um propdésito comunicativo®™ geral, desenvolvido pelo autor, que se ajustava as
expectativas de quem consumia as revistas.

Vimos neste capitulo o carater social do género, que ele € constituido a partir
de relacbes e contextos sociais. Vimos também que, caracterizado pela forma,
conteudo e funcgéo, o género deve ser analisado considerando as trés caracteristicas
gue se relacionam dinamicamente, produzindo significados a partir dos processos
discursivos de producéao /interpretacédo, distribuicdo e consumo. O género €, entéo,
construido em um processo social e dinamico, possui modos/recursos semioticos
gue objetivam a realizacdo de propositos comunicativos (institucionais e/ou
particulares) dentro de contextos especificos.

Apo6s discutirmos nosso corpus - as revistas Fotopotocas de Ziraldo - a luz
das teorias de género, da SS e, em especial, da teoria da Multimodalidade,
trataremos, a seguir, da sua contextualizacdo dentro da Comunicacdo. Por
compreendermos gue as revistas se situam em um contexto midiatico, abordaremos
0s grandes campos tedricos nos quais as fotopotocas se desenvolvem diretamente -
fotografia, jornalismo e fotojornalismo - no proximo capitulo, intitulado Género

midiatico.

8 O propésito comunicativo, assim como as outras carateristicas da categoria Conhecimento

convencionado, sera tratado no capitulo 2 da parte Il deste trabalho.
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CAPITULO 2 — GENERO MIDIATICO

Neste capitulo, inicialmente, discutimos o conceito midia e os grandes
campos tedricos e midiaticos nos quais as fotopotocas se constituem diretamente:
fotografia, jornalismo e fotojornalismo. Nesse percurso, ha um fio que os
acompanha, o do imbricamento entre realidade e ficcdo, relagdo que vem sendo
discutida desde o surgimento da fotografia, a atuacdo do fotojornalismo, até os
estudos contemporadneos na area da Comunicagdo. Discutiremos, entdo, as
reflexbes e o0s conceitos debatidos aplicados ao nosso corpus. Por ultimo,
comentamos o uso (jornalistico, educativo/recreativo, publicitario e académico) pela
midia digital contemporanea® de géneros de linguagem semelhantes ao nosso
corpus.

Vimos, no capitulo anterior, que o género de linguagem multimodal As
Fotopotocas de Ziraldo € um tipo de midia, conceito compreendido, segundo Pinto
(2016), como o local fisico onde determinados significados séo potencialmente
criados criado e colocados a disposicdo de um publico e, de acordo com Kress
(2010), como o material escolhido a partir de modos semiéticos definidos historica e
socialmente.

Como afirmam Kress et al. (2001), as midias sdo substancias materiais que
moldam e sdo moldadas pela cultura em meios de representacao social organizados
regular e socialmente. Objetivam, por meio dos modos, articular os significados
construidos pelas necessidades sociocomunicativas das comunidades. Cada modo
€ definido de acordo com as limitacGes e possibilidades de sua midia, isto é, de
acordo com a materialidade de uma determinada midia. Por exemplo, na midia
impressa revista, cabem os modos verbal e visual, com seus respectivos recursos
semioticos (baldes, fotografias, Iéxicos, tipografia, entre outros).

De forma geral, pelo senso comum, a palavra midia se refere aos meios de
comunicacdo. O termo é originado do latim media, plural de medium, que significa
meio. Segundo Gomes (2016), ele €&, portanto, um neologismo que se origina da
pronuncia em inglés®’ e que se difundiu nos Estados Unidos como sindnimo de cada

meio em particular (midia impressa, midia eletrdnica etc.).

% Tanto no sentido de atual quanto da mesma época.
8 Nos Estados Unidos, a prontncia de media é midia.
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No ambito cientifico, como nos relata Guazina (2007), as pesquisas
estadunidenses sobre mass media deram origem ao uso da palavra, entre 0os anos
1920 e 1940. No Brasil, nas pesquisas em Comunicacéo (especialmente os estudos
multidisciplinares) comecou a se ampliar a partir da década de 1990, no sentido
explicito de “imprensa, grande imprensa, jornalismo, meio de comunicagao, veiculo”
(GUAZINA, 2007, p. 49). Na linguagem técnica do campo profissional da
comunicacdo, como designa o jornalista Alberto Dines (1996/1997), midia é o canal
por onde o0 emissor transmite sua mensagem ao receptor (audiéncia). Nessa linha, o
fotografo Fernando de Tacca (2011) denomina a fotografia, em especial o
fotojornalismo, como nova forma midiatica.

Entretanto, autores como Marcondes Filho (2005)® e Luhmann (2005)
compreendem o conceito de forma mais profunda. Nessa perspectiva, o termo midia
(medium), originado na fisica, transmite as caracteristicas de um objeto (suas
formas) sem altera-lo, ou seja, ele permite a percepcao, mas € imperceptivel, assim
como a luz no cinema que transmite a imagem ou 0 ar na musica que transmite o
som. Dessa forma, a cena cinematografica e o som (formas ou conteudos) sao
formados pelas midias (media) luz e ar. Nas palavras de Marcondes Filho (2005, p.
9),

tudo o que se passa ha comunicacdo — imagens jornalisticas, narrativas
cinematograficas, emissées radiofénicas, shows musicais, eventos politicos,
mensagens publicitarias — sdo formas que se constituem com base num
suporte (de um médium).

Nessa abordagem, os meios de comunicacdo sdo suportes que possibilitam os
processos comunicacionais, compreendendo a comunicacdo como meio (medium
gue viabiliza, da suporte) e suportes como midias (media). Embora parta de outra
perspectiva, essa visdo também considera os meios de comunicacdo como midias
(media) que possibilitam formas e, em consequéncia, conteddos.

Para Guazina (2007), ainda ndo houve uma discusséo conceitual consistente
do termo midia que, a partir dos anos 2000, ultrapassou o significado exclusivo de
meios de comunicacdo de massa, referindo-se, também & cultura® e as mercadorias

culturais, com a divulgacao de produtos e imagens (SETTON, 2011) aos dispositivos

% Traduziu e prefaciou a obra A realidade dos meios de comunicacéo, de Niklas Luhmann, em 2005.
% Sobre a cultura midiatica e, especialmente, sua relacdo com a educacao, ver Setton (2011).
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de TVs. Contudo, essa auséncia nao impediu o fortalecimento desse termo,
impulsionado pelas mudancas e pela sofisticagdo dos aparatos tecnoldgicos na
comunicacdo - computadores, tablets e smartphones -, bem como as mensagens
compartilhadas por eles (MARTINO, 2016). N&o s6 as mensagens, mas também a
conduta da industria da comunicacdo de massa nos campos da economia, politica,
comportamento, entre outros, tém interessado aos estudos sobre midia conceituada
como “o conjunto de instituices que utiliza tecnologias especificas para realizar a
comunicacdo humana” (LIMA, 2004, p. 50).

Dito isso, compreendemos, tal como Guazina (2007), que a midia € um
conceito-0nibus, podendo significar uma variedade de fendmenos, acontecimentos e
transformacgfes que envolvem a politica, o jornalismo, a publicidade, o marketing, o
entretenimento, nos diferentes meios. Dessa forma, a midia percorre diversos
processos e esferas da atividade humana, envolvendo a sociedade de tal maneira
gue ndao ha mais como separa-la das instituicdes culturais e sociais. A presenca
constante das midias na vida humana tem influenciado as interacdes, a percepgao
(auto, do outro e do mundo) e as préaticas cotidianas (LIMA, 2004, HJIAVARD, 2012,
SETTON, 2011). Por isso, a midia € um recurso de criacdo de significados (KRESS
et al., 2001). A seguir discutiremos as questbes que envolvem a fotografia e o
fotojornalismo, uma vez que compreendemos as fotopotocas como um tipo de

género do “fotojornalismo”.

2.1 A fotografia no jornalismo - discutindo a relagcéo realidade/fic¢ao

Nos anos 70, como nos informa Martins ([2008]/2019), a imagem fotografica
gerava duvidas e debates entre os pesquisadores, sobretudo pelo seu conteudo,
gue ia além do factual e do documental para também caracterizar significados.
Dessa forma, a fotografia deixava de ser meramente fonte factual para se tornar
referéncia de conhecimento. Em sua obra, Sociologia da fotografia e da imagem,
Martins ([2008]/2019) ultrapassa a dicotomia entre as abordagens da fotografia
como conhecimento e como construcdo. Para além de registro, copia ou ilustracéo
da realidade, o autor sugere a fotografia como documento do imaginario social.
Nesse sentido, a fotografia € uma construcdo do fotégrafo, do fotografado e das
representacfes nos varios campos da sociedade. Todavia, como defende Buitoni

(2011), a forca e a confiabilidade de alguns campos se originam justamente pela
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crenca na fotografia como testemunho do real, baseada no seu processo técnico de
producdo, como é o caso, por exemplo, do judicial e do jornalistico.

No final do século XIX, a fotografia se liga a area do Jornalismo. As fotos que
registram os acontecimentos tornam-se valor ndo mais pelo objeto em si - os
retratos, simbolos de status, exibidos nas paredes. A partir da consolidacdo do
fotojornalismo®, as fotos, consideradas a expressdo visual da realidade, s&o
valorizadas pelo seu conteddo comprobatério da verdade. Jornais e revistas as
utilizam como testemunhas dos fatos, “hum horizonte de registrar um lampejo da
realidade” (BUITONI, 2011, p. 53). Ao adotar a fotografia como reproducéo confiavel
do real, o discurso jornalistico assume as qualidades de objetividade, transparéncia
e verdade.

Até o inicio da década de 1960, a foto jornalistica carrega, implicitamente,
uma grande dose de verdade®’. O fotojornalismo traz como proposta editorial ndo
mais ilustracdes, mas a documentacdo dos acontecimentos. A disseminagdo dos
filmes em rolo, o registro de movimentos, as cameras portateis, os flashes de
lampada facilitam o trabalho dos reporteres fotograficos, que passam a registrar o
flagrante dos acontecidos. A foto se torna, entdo, a testemunha do instante
jornalistico.

A partir de 1970, os fotégrafos se interessam por ler o mundo e absorver a
realidade subjetivamente: “abandona-se o clique preciso e auténtico do real, dando
vazdo a questionamentos, posicionamentos dispares e relativizacbes do fato
representado” (PEREIRA; RECHENBERG, 2015, p. 2). Pesquisadores comecam a
pensar na relacao entre a fotografia e a realidade.

Apesar de discussdes tedricas sobre sua representacdo do real, até hoje, a
foto de imprensa “como espelho da realidade ainda conserva um fundo de
justificativa para o senso comum” (BUITONI, 2001, p. 55). Contemporaneamente,
para além dessas discussoes, as fotos de imprensa, sob a forma heterogénea de
subgéneros, tais como fotonoticia ou fotolegenda, fotossequéncia, fotorreportagem,
foto simbdlica, entre outros, carregam ideologias, criticas, argumentacdes, opinides,

visdes e representacdes de mundo.

% Assim como Sousa (2002), consideramos que o fotojornalismo pressupde a conciliacdo de
fotografias e texto.
% Termo usado por Buitoni (2011).
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A fotonoticia (FIG. 11), com ou sem titulo e legenda, comunica o fato quase

que visualmente e é dotada de um teor informativo.

FIGURA 11 - Fotonoticia: Equipes se enfrentaram debaixo de chuva em Itu

Fonte: http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba
regiao/futebol/times/bragantino/noticia/2013/01/em-itu-audax-sao-paulo-vence-jogo-treino-contra-o-
bragantino.html. 13 jan. 2013.

A fotossequéncia (FIG. 12) é formada por 3 ou 4 instantaneos que captam gestos ou
movimentos, tomadas em imagens de curto espaco de tempo (BUITONI, 2011).

FIGURA 12 - Fotossequéncia

Fonte: Revista Bravo, dez. 20

A fotorreportagem (FIG. 13, 14 e 15) € um conjunto de fotos que formam uma
narrativa, geralmente em torno de um tema principal (BUITONI, 2011). A reportagem
visual Uma aldeia espanhola, de Eugéene Smith, publicada na revista Life, no inicio
dos anos de 1950, traz uma série de fotos sobre a vida na aldeia Deleitosa, na zona
Céceres. Apesar de a sua edicdo nos EUA vender a tiragem de 27 milhdes de

exemplares, a fotorreportagem foi censurada e proibida na Espanha. Somente apés


http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba%20regiao/futebol/times/bragantino/noticia/2013/01/em-itu-audax-sao-paulo-vence-jogo-treino-contra-o-bragantino.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba%20regiao/futebol/times/bragantino/noticia/2013/01/em-itu-audax-sao-paulo-vence-jogo-treino-contra-o-bragantino.html
http://globoesporte.globo.com/sp/vale-do-paraiba%20regiao/futebol/times/bragantino/noticia/2013/01/em-itu-audax-sao-paulo-vence-jogo-treino-contra-o-bragantino.html
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meio século € que suas fotos foram mostradas no territério espanhol, no ano de

1999 (CITIZEN GRAVE PARA TODOS, 2013).

FIGURA 13 - Carpideiras no vel6rio de Juan Larra

A WY

Fonte: Citizen grave para quase todos, 2013.

FIGURA 14 - Sem tulo

j Ny w- J‘

onte: Citizen grave para quase todos, 2013.

FIGURA 15 - Pesando tomates

Fonte: Citizen grave para quase todos, 2013.
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A foto simbdlica (FIG. 16) € a “imagem que perde a capacidade de informagéo
imediata para tornar-se um simbolo universal de uma realidade ou uma metéafora de
situagdes, debates, criticas de protagonistas ou partidos” (BUITONI, 2011, p. 96).
Assim sendo, segundo Buitoni (2011), pode expressar opinides e ser considerada,
também, foto-ilustracdo® (da qual trataremos no item 2.3. No Brasil, temos uma
imagem de agricultores, com suas ferramentas em punho, que é considerada a foto
simbdlica da luta dos trabalhadores sem-terra. Captada pelo fotégrafo Sebastido
Salgado, em 1984, no 1° Encontro Nacional dos Trabalhadores Rurais Sem Terra,
em Cascavel (PR), a foto tem simbolizado o movimento dos sem terra (MST).
Embora identificada com a luta de trabalhadores rurais, em uma breve pesquisa pelo
Google images, encontramo-la acompanhando matérias diversas - Operariado
brasileiro no inicio da republica®®, Trabajadores®, Clase revolucionaria industrial®,
Revolucdo verde®, O Homem-massa e a Democracia Romantizada®, o que a

caracteriza, definitivamente, como uma imagem simbolo de luta dos trabalhadores.

FIGURA 16 - Foto simbdlica

d - 1]
Fonte: https://direitasja.com.br/2012/06/01/0-homem-ma

d
ssa-e-a-democracia-romantizada/

Segundo Pereira e Rechenberg (2015), a imagem simbodlica compde novas

significacdes da coisa fotografada, libertando-se do estatuto de testemunha da

%2 Denominada, também, ilustracdo fotografica, refere-se a um tipo fotojornalistico que, distante da
ideia de recorte do real, cria realidades préprias, operando como uma espécie de ficcdo (SANTOS,
2009b).

% https://algumahistoria2017.wordpress.com/2017/05/23/operariado-brasileirono-inicio-darepublica/

% https://algumahistoria2017.wordpress.com/ 2017/05/23/operariado-brasileiro-no-inicio-da-republica/
% hitps://www. pinterest.com/pin/393994667379001187/?Ip=true

% https://www.researchgate.net/figure/figl0_325358067

9 https://direitasja.com.br/ 2012/06/01/0-homem-massa-e-a-democracia-romantizada/


https://www.researchgate.net/figure/fig10_325358067
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verdade®. Dentre esses subgéneros, a fotorreportagem, também denominada
ensaio fotografico ou reportagem visual, tem sido considerada a responsavel pela
valorizagdo da foto no jornalismo e, consequentemente, pelo fortalecimento do
fotojornalismo.

Os anos 1940-50 marcam o surgimento de um novo tipo de relagéo entre
imagem e texto no fotojornalismo. A fotorreportagem, que d4 a foto a mesma (ou
maior) importancia do que ao texto, encontra o veiculo ideal para sua expressao: as
revistas ilustradas. Entre esses veiculos e o0 publico sdo estabelecidos lagos de
cumplicidade, uma espécie de compartilhamento de objetivos, crencas, criando a
ideia de pertencimento identitario. Revistas e seus respectivos publicos partilhando
das mesmas visdes de mundo (SCALZO, 2004).

Os anos 1950-60 representam a era de ouro do fotojornalismo de revista, com
Life, Paris Match, L"Express, Der Spigel, Stern, Caras y Caretas, entre tantas a
circularem na Europa e nos Estados Unidos. Nesse periodo, surgem o mito do
fotégrafo her6i de guerra e o conceito de momento decisivo®® (COSTA, 1992 apud
MONTEIRO, 2016). No Brasil, o fotojornalismo alcanca seu apogeu, nas décadas de
1940 a 1960, com as revistas O Cruzeiro, Manchete, Fatos e Fotos, priorizando a
narrativa fotografica, “aprofundando mudancgas (...) no sentido de fazer a fotografia
transcender as fungdes ilustrativas ou de simples registros de ocorréncias” (GAVA,
2006, p. 46). A foto se transforma em protagonista, tornando-se a prépria noticia,
revelando os sujeitos, comprovando os fatos. Ao ser estampada na imprensa, ela se
transmuta em acontecimento.

A revista O Cruzeiro ndo somente fortalecia o fotojornalismo como também
valorizava a combinag¢do humor e jornalismo, 0 que aumentava seu prestigio junto

aos leitores da época.
2.2 A fotorreportagem e o humor na revista O Cruzeiro

A partir de 1928, a revista O Cruzeiro, uma das responsaveis por implantar a

mentalidade do fotojornalismo que privilegia a fotografia, e a constuir o imaginario

% Observamos que, embora polémico, o conceito foi assim mencionado pelo autor e n&o nos cabe
aqui tal discussao.

% Cunhado pelo fotégrafo Henri Cartier-Bresson, em seu livio homénimo, de 1952. Muitos fotégrafos
estudaram e ampliaram o conceito de momento decisivo. Martins (2019), por exemplo, define-o como
a construcdo, a espera esteticamente elaborada, portanto, o contrario do acaso do flagrante.
Entendemos como a soma da concentracgao, técnica e intuicdo. O instantaneo no momento certo.
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visual brasileiro.

A publicacdo construiu formatos inovadores em termos de jornalismo visual:
a narrativa era conduzida pelas fotos e o texto — basicamente legendas —
tinha importancia secundaria. Nesses casos, o texto servia de complemento
as fotos e ndo o contrario (BUITONI, 2011, p. 51).

Aberta a novos tipos de leitura, diversificando a forma e o conteudo da
imprensa diaria e semanal, a revista O Cruzeiro inaugura modos de divulgacao e
relacdo com leitores e publicidade. A profusdo de cores, a abrangéncia na
distribuicdo, correspondentes em Lisboa, Paris, Roma, Madrid, Londres, Berlim e
Nova York, o tom nacionalista, as secdes especiais para o publico feminino, as
estratégias para conquista e fidelizacdo de leitores fazem da revista ilustrada a
grande revista nacional, meses ap0s o seu langcamento. Desde o0 seu inicio, todos
0s artigos, reportagens, cronicas e secdes variadas sdo acompanhadas por
fotografias e, em meados da década de 30, as edi¢cdes trazem paginas graficas
inteiramente ocupadas por fotografias. Na década de 40, lanca o que viria a ser sua
marca registrada: o novo estilo de reportagem, a grande reportagem de carater

investigativo, a reportagem fotografica (BARBOSA, 2002).

Prédiga em imagens, a revista abarcou com naturalidade as propostas do
fotojornalismo, as quais podiam ser sintetizadas, primeiro, por um outro tipo
de relacionamento entre texto e imagem e, segundo, pelo fato de que
ambos, repérter e fotografo'® passariam a atuar em regime de coautoria,
igualando-se na profissdo de repérter, apesar de empregarem linguagens
distintas. No bojo dessas mudancas, a fotografia adquiriu novo estatuto,
assumindo, a mesma importancia e autoridade do texto (GAVA, 2006, p.
43).

O destaque das fotos nas fotorreportagens é valorizado pela qualidade dos

profissionais contratados pela revista.

Flavio Damm, Badaré Braga, Ed Keffel, Edgard Medina, Eugénio Silva,
Henri Ballot, Indalécio Wanderley, Jean Manzon, José Medeiros, Luciano
Carneiro, Luiz Carlos Barreto, Marcel Gautherot, Pierre Verger e outros
formavam o maior e melhor time de fotégrafos de imprensa a servigco de um
Unico veiculo de comunica¢@o no Brasil durante os anos de 1940 e 1950
(BONI, 2015, p. 87).

Justamente pelo modelo de fotojornalismo e pelas constantes inovacbes

1% Em 1943, a revista contava com dois fotégrafos. Em 1952, havia 20 profissionais no departamento

fotografico (COSTA, 1992 apud GAVA, 2006).
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visuais, a revista O Cruzeiro entra na década de 50 reafirmando seu posto de um
dos veiculos de comunicacdo mais importantes da época. Junto as fotorreportagens
da edicdo, a revista apresenta secBes fixas dedicadas a literatura, aos
acontecimentos da semana e ao humor que, de forma regular, faz-se presente com
até sete itens num mesmo numero da revista. Desenhistas - como Millér Fernandes
(Pif-Paf), Péricles Maranh&o (o Amigo da Oncga), Alceu Penna (As Garotas), Carlos
Estévao, Borjalo, Appe e Ziraldo (Fotofofocas) - formam o quadro de profissionais
responsaveis pela criacado de charges, cartuns, caricaturas de costumes e secdes de
sucesso. Entre 1945 e 1963'%, o jornalista e ilustrador Millér Fernandes cria, com o
pseuddnimo de Emmanuel Vao Gégo, a secéo Pif-Paf (FIG. 17): ilustracdes, fabulas,
notas, aforismos, piadas, citacbes, etc. que, em 1964, torna-se uma revista
independente.

FIGURA 17 - Pif-paf, 17/10/1959

.
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Fonte: https://oglobo.globo.com/culturalas—harges—de—miIIor—fernandes—4434298

Durante 19 anos, o jornalista Jodo Condé coordena a coluna Arquivos
Implacaveis (FIG. 18), ligada a literatura. Em uma péagina, a coluna abriga secoes,
tais como Flash (biografias divertidas de escritores) e Confissdes (declaracdes de
escritores sobre o processo de escrita de determinado livro). Rachel de Queir6z
também escreve crénicas e comentarios para uma coluna literaria na revista O

Cruzeiro, intitulada Ultima péagina.

191 Nos 10 primeiros anos, Millér conta com a ajuda do ilustrador Péricles Maranhao.


https://oglobo.globo.com/cultura/as-charges-de-millor-fernandes-4434298
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FIGURA 18 — Arquivos implacéveis

<TimpPlacaveis::

— Sl e = -

Fonte: http://www.levyleiloeiro.com.br/peca.asp?ID=413948

A secao O amigo da onca (FIG. 19), com piadas sarcasticas e politicamente
incorretas €, dentre as se¢des de humor, o grande sucesso da revista O Cruzeiro.
“Inspirado nos cartoons Enemies of Man da revista americana Esquire e El enemigo
del Hombre, da revista argentina Patoruzd” o cartunista Péricles de Andrade
Maranh&o cria o personagem “o Amigo da Onca que aparece em diversas ocasides
desmascarando seus interlocutores ou colocando-os nas mais embaracosas
situagdes” (O AMIGO DA ONCA, 2019, n.p.). A secdo se mantém de 1942 a 1963.

FIGURA 19 - O amigo da onca, 29/09/1959

P T o

http://www.miradestin.com.br/iIdabrandao/3225/0-amigo-da—onca— revista- o-cruzeiro-anos-50-60


http://www.miraedestino.com.br/zildabrandao/3225/o-amigo-da-onca-%20revista-%20o-cruzeiro-anos-50-60
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Inspiradas nas Gibson Girls, do jornal estadunidense The Saturday Evening
Post, as Garotas (FIG. 20), desenhadas por Alceu Penna, eram as pinups'® da
revista O Cruzeiro. Para Campos (2016, p. 304), “a ilustracdo consiste na imagem de
uma mulher jovem, fresca, simpatica e sedutora. Era uma beleza quase simples,
popular e universal”. As bonecas que, por 26 anos, traziam um humor fresco e um
apelo sexual inocente, representam cenas cotidianas de jovens mulheres de classe

média e alta na cidade do Rio de Janeiro.

FIGURA 20 - As garotas do Alceu

Garotas
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Fonte: http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/307/as-garotas-do-alceu-ilustram-
a-moda-nacional/

O trabalho do ilustrador - e também figurinista - Alceu Penna é reconhecido
por profissionais da moda e colegas. “(...) estou seguro de que, nem um nem outro,
conseguiu com seu desenho agir sobre 0 modo de ser do brasileiro, determinar
maneiras de comportamento, de sentir, de escolher, de vestir’ (PINTO, 1983)'%. As
garotas do Alceu ditavam a moda.

Do ponto de vista fotogréafico, a revista O Cruzeiro se aproveita “do aspecto
lidico e até cbmico proporcionado por certos efeitos fotograficos especiais
(distor¢des, ilusdes de Gtica, montagens, tomadas sequenciais, micro e macro foto,
etc.)” (GAVA, 2006, p. 40), explorando-os em matérias e se mantendo fiel ao
ecletismo e a variedade. Desse modo, utiliza-se de formas de apresentacdo visual
gue implicam em rupturas ou inovacfes. Os jornalistas da revista, com liberdade

para propor pautas e conduzir reportagens, ajudam a elevar a revista ao papel de

192 A5 bonecas, ora ilustradas, ora fotografadas, mostraram-se onipresentes na imprensa do século

XX. Sobretudo, durante a Segunda Guerra, a producdo de imagens de pin-ups se transformou em
uma inddstria crescente e consolidada (CAMPOS, 2016, p. 304).
198 Trecho de texto do Ziraldo para o catalogo da exposicdo As garotas do Alceu, em Belo Horizonte.


http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/307/as-garotas-do-alceu-ilustram-a-moda-nacional/
http://www.nasentrelinhas.com.br/noticias/costurando-ideias/307/as-garotas-do-alceu-ilustram-a-moda-nacional/
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articuladora e disseminadora de cenarios e personagens da visualidade cultural
brasileira. A forma de conduzir a narrativa pela imagem influencia outras revistas,
tais como A Cigarra (desde 1917), Manchete (1952), Realidade (1966) e a Veja
(1968) que, inspirada no modelo da Times americana, adota, por um tempo, a
fotorreportagem e o ensaio fotografico. O Jornal da Tarde (1966) da Folha de S&o
Paulo também se torna adepto de novas linguagens verbais e visuais (BUITONI,
2011). O fortalecimento da linguagem fotogréafica no jornalismo brasileiro conduz a

formacdo e a valorizacdo do género fotojornalismo, que se divide em fotos

jornalisticas e fotos-ilustracdes.

2.3A foto de imprensa — foto jornalistica e foto-ilustracao

Ainda refletindo sobre a fotopotoca como um tipo de género jornalistico, cabe-
nos perguntar: o que torna uma imagem pertencente ao género foto de imprensa?
Em sua obra Por uma funcion critica de la fotografia de prensa, Pepe Baeza ([2001]/
2007) defende que somente podem ser denominadas fotografias de imprensa o
conjunto de imagens planejadas (produzidas ou compradas) e publicadas pela
imprensa como conteddo proprio, exceto as imagens publicitarias. Ja o autor Jorge
Pedro Sousa (2002), que estuda a historia, a técnica e a linguagem da fotografia na
imprensa, diante do que chama de variedades fotograficas, considera, “de forma
pratica, as fotografias jornalisticas como sendo aquelas que possuem ‘valor

”m

jornalistico” (SOUSA, 2002, p. 7). Sua consideragdao nao nos parece adequada, na
medida em que ele relaciona a valorizacdo da informacdo a critérios especificos
(portanto, heterogéneos e subjetivos) de cada 6rgdo da comunicacao. O tedrico se
refere a fotografia de imprensa como fotojornalismo que, segundo ele, é uma

atividade sem fronteiras claramente delimitadas:

O fotojornalismo é uma actividade singular que usa a fotografia como um
veiculo de observacao, de informacao, de andlise e de opinido sobre a vida
humana e as consequéncias que ela traz ao Planeta. A fotografia
jornalistica mostra, revela, exp8e, denuncia (SOUSA, 2002, p. 5).

Concordamos com essa definicdo funcional, entretanto, adotamos a primeira

grande divisdo proposta por Baeza ([2001]/2007), e seguida por Buitoni (2011). As
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fotos de imprensa, de acordo com sua funcao e local de registro, situam-se em duas
categorias: a foto jornalistica’® e a foto-ilustrac&o.

A foto jornalistica vincula valores informativos e/ou opinativos e é veiculada,
com periodicidade, em 6rgdos de imprensa. Possui relevancia social e politica,

retratando a atualidade:

A imagem foto jornalistica €, dentre as produzidas ou adquiridas pela
imprensa como contetdos editoriais proprios, a que se vincula a valores de
informacao, atualidade e noticia; € também a que congrega fatos relevantes
de uma perspectiva social, politica, econdmica e outros, assimilados pelas
classificacdes usuais da imprensa através de suas secbes'®® (BAEZA,
[2001]/2007, p. 36, traducdo nossa).

Ela “conta com o determinismo do imediatismo (rapidez) da foto-acontecimento e o
tratamento mais interpretativo, sequencial e narrativo da reportagem”'® (BAEZA,
[2001]/2007, p. 37, tradugdo nossa). Seu carater, entdo, € predominantemente
noticioso, apresenta temas imediatos, “mais quentes”. Segundo Buitoni (2011), essa
categoria de foto pode se aprofundar em ensaio ou reportagem, de cunho mais
interpretativo, sequencial e narrativo, no campo da fotografia documental, a qual
consideramos, também, fotojornalismo (SOUSA, 2002). O trabalho, por exemplo, do
fotojornalista Sebastido Salgado tem sido prioritariamente de ensaios e reportagens
documentais; ele fotografa durante meses, e até anos, imagens relacionadas a
temas que previamente escolhe.

Ao contrario da foto jornalistica, na foto-ilustracdo a marca temporal n&do é sua
principal caracteristica. Sua tendéncia é a generalizacdo, sem data definida. De
acordo com Baeza ([2001]/2007), € composta pela fotografia combinada com outros
elementos graficos. “Se a classificacdo dos tipos de foto jornalistica ja esta
estabelecida por uma tradi¢éo tedrica consolidada, nada parecido ocorre com a foto-

ilustracao"*®” (BAEZA, [2001]/2007, p. 40, traducdo nossa), cuja identificacdo deve

1% No original, fotoperiodismo, traduzido para foto jornalisticas por Buitoni, (2011). E preciso,

portanto, compreender o conceito, ndo de forma geral como fotos de imprensa, mas como especifico,
relacionado a um dos grandes grupos das fotos de imprensa.
105 . . - . .. .

La imagen fotoperiodistica es, de entre las producidas o adquiridas por la prensa como contenidos
editoriales propios, la que se vincula a valores de informacion, actualidad y noticia; es también la que
recoge hechos de relevancia desde una perspectiva social, politica, econémica y demas, asimilables
por las clasificaciones habituales de la prensa a través de sus secciones (BAEZA, [2001]/2007, p. 36).

% Cuenta com el determinismo de la inmediatez de la foto-acontecimiento, y el tratamiento mas
interpretativo, secuencial y narrativo del reportaje (BAEZA, [2001]/2007, p. 37).
107 . g .z . . . , . . g L.

Si la clasificacion de los tipos de fotoperiodismo estd ya establecida por una tradicion tedrica
bastante consolidada, nada parecido ocurre con la fotoilustracion (BAEZA, [2001]/2007, p. 40).
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levar em conta sua variedade de formulas, usos, suportes e formas técnicas. Pela
perspectiva da percepc¢ao, o autor espanhol estabelece quatro pontos polarizados de
identificacdo da ilustracdo fotogréfica: uso (descricao/interpretacdo), tipo de nocdo
representada (motivos tangiveis/intangiveis), modos basicos de representacédo
(realismo/abstracdo, realidade/virtualidade), estilos/tematicas/origem de seus
autores.

Interessa-nos o polo realidade/virtualidade imbricados na fotopotoca, “a partir
da vontade expressa de seu autor de respeitar as caracteristicas que definem a
fotografia em sentido estrito”, ao mesmo tempo em que “se fabrica uma realidade
visual, confiavel ou nédo, a partir de elementos proprios das técnicas fotograficas ou
para-fotograficas (...) embora continuem a usa-lo como parte do processo de
construcdo de um novo tipo de mensagem” 1% (BAEZA, [2001]/2007, p. 43, traducéo
nossa).

Em consonéncia com essa abordagem, nos alinhamos a Santos (2009b, p.)
para quem a fotoilustracado n&o se preocupa em reinstaurar uma dimenséao factual ou
‘em servir a finalidade testemunhal de proporcionar uma experiéncia perceptiva
similar aquela que se teria num contato direto com a realidade”. Ela é, portanto,
definida pela sua natureza de engenho, artificio.

Para elucidar as diferencas entre as categorias foto jornalistica e foto-
ilustracdo, apresentamos exemplos comparativos que também explicitam nossa
compreensao das fotopotocas como resultantes do imbricamento entre essas duas
categorias. Na FIG. 21, apresentamos uma foto jornalistica, subgénero fotonoticia ou
fotolegenda. Postada no site de noticias da Bandeirantes'®, a foto de Eitan
Abromovich foi realizada ao final do jogo do Brasil contra a Colémbia, na Copa de
Futebol de 2014, quando o zagueiro brasileiro, David Luiz, consola o jogador
colombiano, James Rodriguez. Na FIG. 22, temos a mesma foto jornalistica

110

transformada em meme, postado no site do jornal Folha de Sédo Paulo™, cuja

198 A partir de la voluntad expresiva de su autor de respetar las caracteristicas que definen en sentido

estricto a la fotografia (...) “se fabrica una realidad visual, creible o no, a partir de elementos propios
de las técnicas fotograficas o para-fotogréficas (...) aunque lo sigan utilizando como parte del proceso
de construccién de un nuevo tipo de mensaje (BAEZA, [2001]/2007, p. 43).
%https://entretenimento.band.uol.com.br/noticias/100000693396/davidluizconsolajamesparabenizacol
ombia.html.

19 hitps://hashtag.blogfolha.uol.com.br/2018/06/09/relembre-os-memes-da-copa-de-2014-e-entre-no-
clima-pra-russia/
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autoria é atribuida a Thadeu Welbert. Apesar de ter sido denominada meme™* pelo
blog da Folha de S&o Paulo, consideramo-la um tipo de fotopotoca, por se constituir
como tal: uma foto de imprensa manipulada, contando/retratando uma historia, pelo

humor.

FIGURA 21 - David Luiz consola James Rodriguez

Fonte Foto de Eltan Abramowch/AFP.

FIGURA 22 — Meme

THADEU WELBERT

3 rJ
Meu amigo aqui quer ficar com vocé

1 Apesar da semelhanca entre as fotopotocas e 0s memes, este trabalho ndo propde a descrever e/

ou analisar o género meme. Para aprofundamento no tema, sugerimos as Memes in digital culture, de
Limor Shifman,(2014) e Redes sociais na Internet, de Raquel Recuero,(2009).
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A foto jornalistica, a partir da insercdo de elementos graficos (o corte no
formato da foto, a “fala” do jogador brasileiro) assume, entdo, a funcdo de foto-
ilustracdo. Como fotopotoca, a imagem reiventa a “realidade” visual, construindo um

novo texto, com novas significacoes:

Precisamente a enorme forca expressiva dessa realidade deriva da
transgressao de sua marca historica de "veracidade" e o paradoxo de usar
sua apreciacao referencial sem que exista uma referéncia real'*? (BAEZA,
[2001]/2007, p. 43, traducdo nossa).

Dessa forma, a fotopotoca se constitui na fusdo entre a foto jornalistica e a
foto-ilustracdo. Apesar de a fotopotoca carregar uma foto jornalistica, ressaltamos
que

é fotoilustracdo toda imagem fotografica, seja composta de fotografias (em
forma de colagem e, ou fotomontagem, por edicdo eletrbnica ou
convencional) ou de fotografia combinada com outros elementos graficos,
gue cumpra a funcdo classica de ilustracdo, aquela com a finalidade de
melhor compreender um objeto, um fato, um conceito ou uma ideia,
representando-os mimeticamente, interpretando-os visualmente, através de

procedimentos de retérica visual e de simbolizacdo'*® (BAEZA, [2001]/2007,
p. 39, traducdo nossa).

A fotopotoca (FIG. 23), assim, pode ser um tipo de foto-ilustracao, ja que o elemento
baldes de HQ € o elemento grafico retorico somado a fotografia. ldentificamo-la
como “um tipo de foto-ilustracdo com a finalidade de opinido, quase semelhante a
uma charge fotografica” (BUITONI, 2011, p. 91). Como afirma Santos (2009), a foto-
ilustracdo ndo somente explica, mas também analisa ou opina, funcionando, junto de

outros elementos, como uma interpretacdo ou argumentacao acerca do real.

112 precisamente la enorme fuerza expresiva de esta realidade deriva de transgredir su marchamo

historico de "veracidad" y de la paradoja de usar su apreciacion referencial sin que exista un referente
ngaAEZA, [2001)/2007, p. 43).

Es fotoilustracion toda imagen fotogréfica, sea compuesta de fotografias (en collage y fotomontaje,
electronicos o convencionales) o de fotografia combinada con otros elementos graficos, que cumpla
la funcién clasica de ilustracién. Esta funcion la podemos resumir como aquélla que tiene como
finalidade la mejor comprensién de un objeto, de un hecho. De un concepto o de una idea, bien
representdndola mimeticamente o bien interpretando visualmente rasgos esenciales para su
comprension, a través de procedimientos de retérica visual y de simbolizacién (BAEZA, [2001]/2007,
p. 39).
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FIGURA 23 - Fotopotoca 03-65

Estou me sentindo tdo s6...

A foto jornalistica original passa a funcionar, por isso, como um tipo de foto-
ilustracdo que ndo apenas ilustra, mas, junto ao enunciado verbal e a outros
recursos multimodais, constitui-se no género fotopotoca. Nela, segundo Santos
(2010), o efeito do real é temporariamente suspenso para materializar, de forma
ficcional, conceitos e ideias de mundo. Portanto, a fotoilustracdo parte de uma
estratégia de retdrica que serve a argumentacdo (SANTOS, 2010). Melhor
explicando, segundo Santos (2009b), ela funciona como recurso retdrico, ao
elaborar significacfes, visando um efeito determinado em seu publico.

Ao estudar o género foto-ilustracédo na revista Veja, Ana Carolina Lima Santos
discute a ilustracdo fotografica a partir do estatuto ficcional. A autora considera a
ficcdo um recurso legitimo de concretizagdo de ideias, uma “espécie de traducgao
livre da realidade” (SANTOS, 2010, p.111). A ilustracdo fotografica, entéo,
estabelece uma fantasia ladica que engrena um faz-de-conta, mas sem pretender
ser tomado como realidade. Embora instaure uma “realidade” propria (“dramatizada
ou estetizada”) a foto-ilustracéo, assevera Santos (2009), ndo € a copia da realidade
nem um mundo possivel. Na foto-ilustrativa, recontextualiza-se o texto dentro de
uma nova conjuntura opinativa, ou seja, como aponta Kossoy (2007), coexistem na
imagem fotografica o carater documental e o representacional, embora néao

tenhamos razdes para dicotomizar ambos, ja que

a fotografia jornalistica e a fotoilustragdo interagem em uma mescla que
aponta para o real, ao mesmo tempo em que provoca reflexdo sobre o uso
incomum de funcdes informativas e persuasivas da imagem (BUITONI,
2011, p. 59).
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Em suma, como defende Charaudeau (2007), no percurso midiatico, a
imagem atua pelos efeitos da transparéncia e da evocacdo. Na transparéncia,
conectando-se a representacdo da realidade, a imagem atua como prova. Na
evocacao, remetendo-se as memarias individual e coletiva, resgata experiéncias de
outras imagens. Nesse segundo efeito, a leitura da realidade é refeita a partir de
interpretagdes subjetivas. Dito isso, discutiremos, a seguir, os efeitos do factual e da
ficcdo na fotografia e no (foto) jornalismo.

2.4 A ficcao e o factual na fotografia e no (foto) jornalismo

Ficcdes ndo sdao mentiras.
Eder Chiodetto, 2008.

Embora fixas, as imagens sdo moveis nos seus sentidos e significados
(SCHVAMBACH, 2009), e sua composicao fotografica € também uma construcéao
imaginaria (MARTINS, [2008]/2019, p. 11). Parece-nos interessante, neste
momento, pensar a ficcdo na imagem fotografica, especialmente porque a leitura do
nosso corpus deve ser desenvolvida em seu carater ficcional, pela fantasia ludica
gue é nela empreendida (SANTOS, 2009b). Admitimos, a luz de Santos (2009b) que
a ficcdo nas FZ ndo € um fim, mas, um meio a interpretacdo desse género.

Ao pesquisar sobre a origem da palavra ficcdo — fictio, de fingere - o artista e
tedrico espanhol Joan Fontcuberta, em sua obra, conclui que “toda a fotografia é
uma ficcdo que se apresenta como verdadeira. (...) Contrariamente ao que a historia
nos incutiu, a fotografia pertence ao ambito da ficcdo muito mais que ao das
evidéncias”'* (FONTCUBERTA, 1997, p. 167, traduc&o nossa).

Fingere, segundo Bethdénico e Dubois (2016), € o gesto da construcdo de
novas versdes da histéria e do real, da manipulacdo da realidade sem conotacéo
pejorativa. “Um fingir explicito (...) que se coloca lado a lado com a realidade, no
mesmo plano, imanentes” (BETHONICO; DUBOIS, 2016, p. 59). Ao considerar a
imagem/fingere como um ato-poténcia que afirma a manipulacdo de realidades, “o
artista colocaria uma figura em algo. Essa figura seria reveladora do proprio fingere,
em um esquema de autodelacdo de sua condicdo ficticia” (BETHONICO; DUBOIS,

2016, p.59-60). Parece-nos, entdo, que a fotopotoca € uma imagem produzida pelo

114 Contrariamente a lo que la historia nos ha inculcado, la fotografia pertenece al &mbito de la ficcion

mucho més que al de las evidencias (FONTCUBERTA, 1997, p. 167).
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fingere do artista e jornalista Ziraldo. Explicamos: a adicdo de um baldo de HQ
(fingere), que funciona como legenda, a foto jornalistica delata o seu caréter
inventivo. Entretanto, a fotopotoca, enquanto fotografia e ficcdo e, portanto,
invencdo, ndo pode ser considerada uma mentira. Ficgdes ndo s&o mentiras
(CHIODETTO, 2008). Apresentando-se declaradamente como montagem, a
fotopotoca “acaba colocando em movimento a dialética revelac&o/falsificagéo inscrita
no cerne da imagem” (BETHONICO; DUBOIS, 2016, p. 58). Nessa dialética, "o real
€ sempre construido (“um certo real”) e a ficcdo pode nos apresentar um lado
revolucionario que é aquele da transformacao do presente, do real: o possivel existe,
sempre” (BETHONICO; DUBOIS, 2016, p. 60).

Talvez este novo momento tecnoldgico traga em si tanto o embrido da arte
guanto o da informacédo precisa; tanto da simulacdo, quanto do instantaneo,
implicando que uma fotografia ndo é ficcdo ou verdade, mas sim
ficcAo/verdade (MUNHOZ, 2015, p. 15).

Em razdo disso, compreendemos a ficcdo como wuma forma de
narracao/argumentacédo de um real possivel, no jornalismo.

Na narrativa midiatica, o relato de um acontecimento compreende a
problematica relacdo entre realismo e ficcdo. A obra A noticia como fabula —
Realidade e ficcdo se confundem na midia busca “entender como no plano das
frases e do discurso o fato pode engendrar a ficcdo e vice-versa” (MODERNELL,
2012, p. 21). Ainda que, na Poética, Aristételes afirme que “na arte narrativa, deve-
se preferir o impossivel persuasivo ao possivel que ndo convence” (MODERNELL,
2012, p. 27), e mesmo que use recursos ficcionais na hora de narrar o acontecido, a
instancia midiatica ndo tem a liberdade, como na ficcdo, de inventar uma historia
(CHARAUDEAU, 2007).

A restricdo a factualidade, porém, limita o jornalismo a apreensédo diminuta da
realidade, como nos chama atencdo Edvaldo Pereira Lima (2009), em Paginas
ampliadas, o livro-reportagem como extensdo do jornalismo e da literatura. E o
transitar ficcional pela realidade e a ficcdo, compreendida como fic¢do discursiva e
reconhecida a partir de contrato situacional, externo ao ato de linguagem, conforme
aponta Mendes (2002), que no interessa nas fotopotocas; é a ficcdo como elemento
estruturativo e argumentativo. Como afirma Erasmo de Rotterdam (ERASMO, 2006,

p. 69), em Elogio da loucura, “0 homem é feito de maneira que as ficgbes |he
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causam muito mais impressao que a verdade”, entendida aqui como realidade, fato,
€ Nnao o oposto a mentira.

No fotojornalismo, o registro fotografico predominante privilegia a
representacdo do tipo realista: “a invengdo da realidade ndo é aceita” (BUITONI,
2011, p. 49). Entretanto, esse paradigma da realidade objetiva tem sido questionado
quando “os tedricos comegaram a se debrugar mais sobre a linguagem de que se
trata de uma construgao”™ (BODSTEIN, 2006, p. 39). Ha estudos classicos que
desconstroem a ideia da reproducédo fotogréafica da realidade, tais como El beso de
Judas: fotografia y verdade (1997), de Joan Fontcuberta, A llusdo especular, do
professor Arlindo Machado (1984), Realidades e ficcbes na trama fotografica, de
Boris Kossoy (1999), entre outros.

Se, por um lado, alguns estudos apontam que a construcdo de
verossimilhancas da realidade pela imagem digital tem contribuido para a perda da
credibilidade do fotojornalismo (BODSTEIN, 2006), outros defendem que o potencial
da tecnologia digital'*® tem ampliado a questdo da credibilidade para novos
encadeamentos narrativos (MUNHOZ, 2015).

Assim, o surgimento de encenacdes e montagens, tais como a foto-ilustracéo,
de estéticas, tais como a da publicidade e da moda (e acrescentamos: a
aproximacado entre fotografia e arte), promovem um novo dialogo entre o
fotojornalismo e a ficcionalidade, gerando novas possibilidades de géneros
discursivos.

O trabalho do fotojornalista Luiz Braga exemplifica o dialogo entre géneros
(intergenericidade) e textos (intertextualidade). Na relacdo engendrada entre
realidade e ficcdo, as fotos de Braga revelam um olhar que mistura os géneros da
fotografia (retrato), do fotojornalismo (documental) e da arte (pintura). O historiador e
critico de arte, Tadeu Chiarelli (2015), relaciona algumas fotos de Braga a estéticas
das artes plasticas, destacando as intertextualidades icOnicas (intericonicidade): as
fotos Rapaz e cdo em Carananduba (FIG. 24) e Vendedor de amendoins (FIG. 25),
pela tranquilidade e abandono com que os modelos se entregam a camara, evocam

ecos de um Picasso classico e de um Matisse timido*'’. A foto Rosa no arraial (FIG.

115

e Entrevista do fotojornalista e professor Emir Chiodetto ao pesquisador.

Apesar de nosso corpus ser analégico, é necessario mencionar a tecnologia digital ja que estamos
contextualizando estudos contemporaneos sobre credibilidade do jornalismo e do fotojornalismo.
7 Fonte: http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoal6738/luiz-braga.


http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoa16738/luiz-braga
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26)™® claramente remete a Perfil de Zumira (FIG. 27)"*°, de 1928, de Lasar Segall.

——m——rrir

FIGURA 24 - Rapaz e cdo em Carananduba FIGURA 25 - Vendedor de amendoins

-

FIGURA 26 - Rosa no arraial

Segundo Bodstein (2006, p. 50), o trabalho do fotégrafo A margem da foto,
premiado na década de 80, é “uma o6tima documentagdo da Amazonia, no limite

entre a ficcdo e a realidade™®

. Para o critico Chiarelli (2019), suas fotos da
realidade, “opacas, prenhes de cores e tons que ndo se encontram na realidade,

mas somente ali, na superficie do papel fotografico”, parecem abstracdes, pois

118
119

Idem.
Fonte: https://enciclopedia.itaucultural.org.br/obra35683/perfil-de-zulmira.
120 acesso as fotos: http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoal6738/luiz-braga.
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“borram” suas relacées com o referente imediato, comprometendo as caracteristicas

indicial e iconica da fotografia, tais como a fotografia Baba Patchouli (FIG. 28)*?!, e

m
que a luz que ilumina a cena, sugerindo o sonho, a fantasia, ndo € a luz natural do
norte do Brasil.

A relagéo entre “realidade” e a fotografia vem sendo discutida ao longo da
histéria. Baseados na teoria semiética do americano Charles S. Peirce, estudos séo
publicados, principalmente nos Estados Unidos e na Franga, recorrendo a nogao

peirciana de rastro como uma impressao digital (ROUILLE, [2005]/2009).

FIGURA 2'8 - Baba Patchouli

Nessa perspectiva, Villém Flusser, fildsofo russo radicado no Brasil e
dedicado ao estudo dos meios da comunicacdo e da cultura no século XX, em sua
obra Filosofia da Caixa Preta, lancada na Alemanha, em 1983, ao pretender decifrar
o significado do fenémeno fotogréfico, posiciona-se “contra o discurso da “mimese” e
da ‘transparéncia’ assim como as analises semidticas da fotografia no século XX”
(MARTINS; SILVA, 2013, p. 174).

Do mesmo modo, Roland Barthes, em A Camara Clara ([1980]/1984) afirma
que “toda fotografia é um certificado de presenca” (BARTHES, ([1980])/1984 p. 129),
langando a nogdo do “isso foi”. Para Barthes, a fotografia nunca mente sobre a
existéncia do referente. Philippe Dubois ([1983]/1994), em O ato fotogréfico, delineia
a trajetoria cronologica das posi¢des de fotografos, tedricos e intelectuais frente a

essa relagdo. Alguns a consideram como um auténtico ‘espelho do real’ (indice);

121 Fonte: http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoal6738/luiz-braga.
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outros, a ‘transformacéo do real’ (icone) e outros, ainda, ‘trago de um real’ (simbolo).
“A concepgao de indice envolve uma relagdo de conexao fisica” (BUITONI, 2011, p.
23), ou seja, a fotografia existe a partir do contato fisico com o seu referente. Ela é
um traco que atesta a existéncia daquele objeto, naquele momento. A semelhanca
entre a foto e seu referente gera o efeito da realidade, o espelho do real. Contrério
ao que denomina de “monocultura do indice peirciano”, André Rouillé lanca, em
2005, A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Para ele, as no¢des de
marca, rastro ou indice alimentam um pensamento global e essencialista e propdem
uma abordagem idealista e passiva da fotografia que apenas registra as marcas das

coisas previamente existentes:

Ora, a fotografia, mesmo a documental, ndo representa automaticamente o
real; e ndo toma o lugar de algo externo. Como o discurso e as outras
imagens, o dogma de ‘ser rastro’ mascara o que a fotografia, com seus
proprios meios, faz ser: construida do inicio ao fim, ela fabrica e produz os
mundos. Enquanto rastro vai da coisa (preexistente) a imagem, o importante
€ explorar como a imagem produz o real. O que equivale a defender a
relativa autonomia das imagens e de suas formas perante os referentes, e
realizar o papel da escrita em face do registro (ROUILLE, [2005]/2009, p.
18).

Para o pesquisador francés, o declinio do valor documental da fotografia e a
perda da hegemonia da fotografia-documento abrem caminho para outras praticas,
sobretudo para a fotografia-expressédo, em que a fotografia se amplia a expressao
subjetiva, a dimensao artistica e poética. No universo da informacéo, de circuitos e
redes, de inUmeras conexfes que recontextualizam e transformam constantemente
a nova ordem visual de hoje, “a era da suspeita veio suceder um longo periodo de
crenca na verdade das imagens” (ROUILLE, [2005]/2009, p. 454). A fotografia-
documento cede lugar, entéo, a fotografia-expressao.

No Brasil, tedricos também discutem a relacdo entre o real e a fotografia e
guestionam a reproducdo da realidade atribuida a ela. A obra A ilusdo especular:
Introducéo a fotografia'??, de Arlindo Machado, publicada em 1984, é um classico da
pesquisa sobre a fotografia. Nela, Machado, discordando da abordagem semiética
baseada em Pierce, desmistifica a conviccdo na obijetividade e na fidelidade ao real
da fotografia. O autor “pensa a fotografia a partir daquilo que essa imagem herda da

pintura e daquilo que compartilha ainda com o cinema, linguagens mais dispostas a

122 Relancado em 2005, com o titulo A ilusdo especular — Uma teoria da fotografia.
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assumir seus artificios retéricos e, além disso, mais afeitas a ficcionalizacio”
(ENTLER, 2015). A obra Realidades e ficcdes na trama fotografica, de Boris Kossoy,
de 1999, discute as questdes da representacéo e interpretacdo na fotografia. “Cada
imagem compreendida como um documento-representacdo contém em si realidades
e ficgdes” (KOSSOY, [1999]/2002, p. 14). Para o autor, realidades e ficcdes sdo
processos construidos. Apesar de Kossoy nédo tratar especificamente da relacéo
entre fotografia e realidade no contexto do campo do fotojornalismo, podemos
pensar essa relacdo a partir da vulnerabilidade dos significados das imagens em
funcdo “do titulo que recebem, dos textos que filustram’, das legendas que as
acompanham” (KOSSOY, [1999]/2002, p. 54) e da forma como sdo paginadas e
diagramadas.

O sociologo José de Souza Martins, em sua obra Sociologia da fotografia e da
imagem, de 2008, afirma que € preciso desapegar definitivamente da ilusdo do
carater documental, objetivo e realista da fotografia. Para o autor, o carater
polissémico e multifuncional da fotografia conduz a sua leitura sociolégica entre o
verossimil*® e o ilusério. Ocultam-se, atras de toda fotografia, além da imaginacéo e
da perspectiva do fotégrafo, combinacdes de ficcdo e realidade da propria imagem
fotografica. Assim também pensa a professora Dulcilia S. Buitoni. Em seu livro de
2011, Fotografia e Jornalismo: A informacéo pela imagem, a autora defende que o
efeito de espelho do real é uma ilusdo sustentada por motivos ideoldgicos e
mercadoldgicos. Para ela, “a edigao de imagens, desde o ato fotografico, opera uma
transformacao no real” (BUITONI, 2011, p. 24), considerando que a producéo de
imagens é social, envolve cadigos culturais.

Em O estatuto da fotografia: da verdade a verossimilhanca, de 2015, o
professor e fotojornalista Paulo Munhoz argumenta que estamos entrando na era
pos-fotografica, em que “os conceitos de verdade e mentira na fotografia estdo de
alguma forma borrados” e que as nocgoes de fotojornalista e fotografia informativa
estdo sendo substituidas, respectivamente, por media work e fotografia-espetaculo
(MUNHOZ, 2015, p. 11). Nesse cenério, ainda conforme Munhoz (2015), somos
obrigados a reposicionar as fun¢des sociais das tecnologias que produzem imagens

e redefinir a nocdo de real. Em Da imagem-traco a imagem-ficcdo, texto

128 Segundo o autor, “o verossimil ndo é necessariamente o verdadeiro nem certamente o concreto,
embora seja real” (MARTINS, 2019, p. 64).
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originalmente apresentado em 2015, Philippe Dubois traca um panorama tedrico
sobre a fotografia desde os anos 1980 até a contemporaneidade. Todas as teorias
dos anos 80 repousam no principio fundamental e genético (ligado a génese da
imagem) do traco, da marca, do “isso foi”, do indice. A partir de 2000, os estudos
ndo giram mais em torno do principio fotografico, mas dos usos da fotografia em
campos tais como a arte, estudos visuais, cultura da Internet, etc. Mesmo que nosso
corpus nao seja originalmente uma imagem digitalizada, por tratarmos aqui sobre o
percurso dos estudos e uso da fotografia e do fotojornalismo, e, principalmente por
defendermos o0 seu uso jornalistico na atualidade, temos que abordar o contexto
digital contemporaneo.

Segundo Dubois (2017, p. 42), a virada digital vem permitir a reproducao
generalizada e a assocializagdo dos usos da imagem, pois “vem cortar a ligacéo
‘visceral’ da imagem com o mundo”. A imagem digital deixa de ser a ‘emanagao do
mundo’ - gerada por ele -, ‘a transferéncia da realidade’. “E assim, tudo muda, tudo
oscila e tem de ser reconsiderado”. A tecnologia digital ameaca essa ligacédo entre
imagem e seu ‘referente” real: como pensar a imagem quando o suposto real que
ela representa ndo é mais dado necessariamente como um trago daquilo “que foi?”
(DUBOQIS, 2017, p. 44).

Ao admitirmos a mudanca de estatuto da imagem fotografica que perde sua
caracteristica de imagem-traco para imagem-como-mundo-possivel, em nome de um
estar-aqui, podemos considerar a imagem-ficcdo, a luz da teoria dos mundos

possiveis.

O que acontece quando a fotografia ndo reproduz mais o mundo real tal
como percebido, mas o inventa, quando ela nos da a ver as coisas que
estdo, por principio, fora da referéncia de nossa percepcdo do mundo?
(DUBOIS, 2017, p. 48).

Propondo a necessidade de uma teoria da imagem-ficcdo, Dubois (2017)
atesta que a imagem fotogréfica digital contemporanea (ou imagem pos-fotografica)
pode ser pensada ndo mais como um “ter-estado-ali”, mas como representagcao de
um mundo possivel. De acordo com ele, a vinculacdo entre os critérios de
ficcionalidade da imagem fotografica contemporanea e as teorias dos mundos

possiveis € inevitavel e produtiva, abrindo novos campos tedricos (a0 menos nos

124 No Coldquio Ou en sont les théories de la photographie, na Franga.
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estudos da fotografia) e novos e amplos “horizontes de pensamento, tais como o da
verdade da ficcdo: mundo da ficcdo versus ficcdo do mundo; possivel versus
plausivel; crenca versus credibilidade; autenticidade versus falsificagao” (DUBOIS,
2017, p. 48). Essas questbes ja estdo postas na pratica, como o exemplo do

fotégrafo-artista libanés Walid Raad'?

, que cria arquivos imaginarios sobre as
guerras no Libano, as quais considera mais verdadeiros do que 0s originais
(DUBOIS, 2017).

Apesar de o surgimento e de o fortalecimento do fotojornalismo estarem
relacionados, por muitos autores, a cobertura das guerras*?®, e de haver registros de
ficcionalidades em fotos jornalisticas de guerra, ha poucos estudos que abordam, na
sua totalidade, a relacdo entre realidade e ficcdo no fotojornalismo. Chiodetto (2008),
em sua dissertacdo de mestrado Realidades construidas e ficcbes documentais,
afirma que, no fotojornalismo, entre a objetividade esperada e a tendéncia a
abstracdo, o signo fotografico se coloca entre o documento e o0 registro

descomprometido. Buitoni (2011) comenta a atividade jornalistica & luz de Dubois*?’:

Apesar dos cédigos, apesar das tecnologias, existe algo de singular que
diferencia a fotografia de outros modos de representacdo: um sentimento de
realidade persiste. E a presenca do indice, que aponta para a contiguidade
fisica do signo com seu referente: a fotografia € traco de um real (BUITONI,
2011, p. 20).

Para Buitoni (2011), a origem cientifica dos processos fotograficos e o prestigio da
ciéncia no século XIX fazem com que a imagem técnica seja considerada
verdadeira, mesmo com as possibilidades de manipulagdo da imagem. “Tal crenca
sustenta, por assim dizer, todo um ideario de justificativa do uso da imagem
fotografica pelo jornalismo” (BUITONI, 2011, p. 17-18). A pesquisadora, entretanto,
critica a pretensdo de testemunho do real do fotojornalismo que usa imagens
meramente ilustrativas, publicitarias e mesmo ficcionais. Sua critica vai ao encontro
de Chiodetto (2008), que considera paradoxal a ideia da fotografia como atestado
exato da existéncia de um fato pela propria assimetria existente entre a

representacao fotografica do real e a realidade em si. O autor julga a pretensao do

25 Arquivos e informagdes sobreo projeto Atlas group em: http://www.theatlasgroup.org/ e

https://universes.art/en/nafas/articles/2006/the-atlas-group/

%6 Guerra da Criméia (1854-1855), Guerra da Secessdo (1861-1865), invasdo italiana na Etidpia
(1935-36), Guerra Civil Espanhola (1936-1939), Segunda Guerra Mundial (1939-1945), Vietna (1955-
1975), Afeganistdo (2001 até hoje), entre outros conflitos (BUITONI, 2011).

127 Especificamente, a obra O ato fotografico e outros ensaios, de 1983.
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fotojornalismo de se considerar o convencimento da verdade, assim como Boris

Kossoy, em sua obra Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo.

A fotografia € uma forma de registro, ndo um aparelho detector de verdades
ou mentiras. A matéria-prima da imagem fotografica é a aparéncia —
selecionada, iluminada, magquilada, produzida, inventada, reinventada —
objeto da representacdo. A fotografia se refere, portanto, a realidade
externa dos fatos, das fantasias e das coisas do mundo e, nos mostra uma
determinada versdo iconografica do objeto representado: uma outra
realidade: a realidade fotografica (KOSSOY, 2007, p. 155).

Além disso, Chiodetto (2008) confirma a escassez da producao tedrica sobre
fotografia contemporanea no Brasil, em especial sobre sua ligagdo ao jornalismo.
Concordamos com o pesquisador, mas destacamos os trabalhos, posteriores a sua
pesquisa: Fotografia e jornalismo: A informagédo pela imagem (2011), de Dulcilia
Schoeder Buitoni, O estatuto ficcional da imagem fotografica: O caso da foto-
ilustragéo na revista Veja (2010), de Ana Carolina Lima Santos e O fio da espada:
ficcdo no fotojornalismo (2013), de Julio Cézar Pereira Peres, 0s quais tém lancado
luzes sobre nossa pesquisa. O trabalho de Santos (2010), assim como
Fotojornalismo e a ficcionalidade no cotidiano, de Celso Luiz Figueiredo Bodstein,
escrito em 2006, tratam da relacao entre realidade e ficcdo no fotojornalismo, tema

considerado instigante por Chiodetto (2008):

Como pensar entdo em ‘informacdo precisa’ ou em ‘verdade’ se sabemos
(...) que quando o fotégrafo documenta um acontecimento no espaco-
tempo, ele esta (...) descolando aquele recorte do real de seu contexto,
interpretando fato de acordo com sua cultura e ideologia? (CHIODETTO,
2008, p. 3-4).

A encruzilhada do fotojornalismo (2006), de Simonetta Persichetti, considera
gue, desde os anos de 1990, hd uma crise no campo da fotografia de imprensa,
creditada a espetacularizagcdo da noticia e da fotografia. Nos anos 90, o
fotojornalismo substitui o carater ideolégico e engajado dos anos 80, época de
‘momentos de censura nos quais a fotografia € a Unica maneira de expressar por
meio da imprensa” (PERSICHETTI, 2006, p. 184), assumindo a estética publicitaria e
cinematografica. “A fotografia de imprensa retorna ao seu lugar de meramente
ilustrativa” (PERSICHETTI, 2006, p. 184). Desde essa época, a autora afirma a

morte do fotojornalismo. Para ela, as fotos de imprensa continuam existindo, mas o
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conceito de informar pela imagem desaparece. S&o belas, porém, como outras
fotografias, sdo “um discurso construido, falso, fazendo crer na imediatez do fato ou
na ndo manipulacdo da imagem” (PERSICHETTI, 2006, p. 185). As imagens
jornalisticas dos ultimos anos possuem a estética do espetaculo. Sado imagens-
espetaculos.

O campo do fotojornalismo, segundo Chiodetto (2008), é complexo e
ambiguo. Envereda-se na dicotomia entre o desejo de ser um documento historico e
uma representacdo conhecidamente instavel enquanto signo que atesta a ocorréncia
dos fatos. O registro fotografico nesse campo necessita ser entendido como “um
atestado comprobatério ndo apenas de que o fato aconteceu, mas de que o mesmo
ocorreu tal qual podemos observar na fotografia publicada no veiculo”
(CHIODETTO, 2008, p. 3). Além desse jogo de construcao e interpretacdo, a tensao
entre a realidade e a ficcdo se destaca na busca pelo equilibrio entre informacéo e
plasticidade, ja que o fotojornalismo convive lado a lado com as imagens
tecnicamente perfeitas e idealizadas da publicidade, titulos, legendas, reportagens e
outras imagens.

O concurso/exposicdo World Press Photo®®

tem sido um espaco do
fotojornalismo em que o plastico e o jornalistico sédo critérios de premiacao: “fotos
premiadas pela organizacdo tornaram-se icones da categoria jornalistica e
influenciaram plasticamente muitos fotografos” (QUEIROGA, 2012, p. 56). Dessa
forma, o fotojornalista transita pelo campo estético, com a possibilidade de
construcdo de uma imagem “que tenha vida propria em relacdo a matéria
jornalistica” (QUEIROGA, 2012, p. 56). Desde o ano de 1955, o prémio, que se
institui em um momento de aproximacdo entre fotojornalismo e artes, tem sido

parametro mundial de avaliacdo da imagem jornalistica.

Nés existimos para inspirar a compreensdo do mundo através do
fotojornalismo de qualidade. Nosso arquivo ndo é somente um registro de
mais de meio século de histéria humana, mas uma vitrine de estilos
sucessivos em fotojornalismo (WORLD PRESS PHOTO apud QUEIROGA,
2012, p. 57).

A convivéncia entre imagens plasticas e jornalisticas, regida também pelo
processo editorial, pode alterar o registro inicialmente pensado pelo(a) autor(a) da

foto. E 0 que acontece também com as fotos arquivadas nos bancos de dados, as

128 para informagcdes detalhadas, ver: https://www.worldpressphoto.org/.
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quais séo publicadas em outro contexto. Nesse processo de busca pelo equilibrio, é
possivel o surgir de uma “nova trama, uma nova realidade, uma outra verdade. Mais
uma ficgdo documental” (KOSSOY, 2002, p. 55).

Alguns estudos tém tratado especificamente da ficcionalidade no
fotojornalismo. Santos (2009b), em trabalho citado aqui anterioremente, afirma que a
ficcdo no campo do fotojornalismo ndo € um fim, mas um meio para que o ponto de
vista trabalhado na reportagem seja compreendido. Especificamente, a
fotoilustracdo, segundo a autora, ndo se enquadra aos regimes tradicionais da
informacdao instituida por esse campo. Ao invés de cumprir uma funcao informacional
dos acontecimentos, ela [a fotoilustracdo] cria uma nova realidade ficcional que
explica, comenta e consolida opinides e juizos sobre os fatos noticiados.

Celso Luiz Figueiredo Bodstein, em sua tese de doutorado, analisa o que
classificou como imagens literarias, que “ndo se constituiam em nome de qualquer
senso de representacdo realista” (BODSTEIN, 2006, p. 14). Para o autor, as
imagens garimpadas na imprensa brasileira provocam reacgdes interessantes, por
ultrapassarem a objetividade anbnima para apresentar inferéncias autorais. A partir
de conteudos néo ligados a verossimilhancas, a fotografia se coloca como narrativa
de sua ficcionalidade, conseguindo revelar novas tramas e expandir enredos sociais
para além dos limites da pauta jornalistica tradicional (BODSTEIN, 2006).

Na mesma direcdo das imagens literarias, Pereira e Rechenberg (2015) em
seu artigo sobre tendéncias contemporaneas do fotojornalismo de guerra, analisam
o que denominam as imagens intuitivas do fotojornalista André Liohn'*°. Conforme
apontam, a aspectualidade e a autorreferencialidade sdo os novos conceitos para a
fotografia de imprensa. “Elementos de uma discursividade visual para fora das
amarras do referente verdadeiro, ligado fisicamente a imagem” (PEREIRA;
RECHENBERG, 2015, p. 14). O desapego da fotografia enquanto documento da
verdade.

Em La opaca transparencia. Entre verdad y representacion, Gayol (2014),

baseado nos casos mundiais de manipulacdo no fotojornalismo®°, afirma que,

129 Fotojornalista brasileiro premiado por seu trabalho na Primavera arabe em 2011. Fotos disponiveis

em http://lounge.obviousmag.org/embriaguez_artistica/2012/05/0-olhar-de-andre-liohn-sobre-a-
uerra.html.

% As fotos-montagem de Robert Capa, na Guerra civil da Espanha (1937), e de Joe Rosenthal, em

Iwo Jima (1945); a exposi¢céo fotografica de André Zucca sobre a ocupacdo nazista em Paris, na

Segunda Guerra (1986); a publicagdo da foto do ex-presidente francés, Raymond Poincaré, no

cemitério de Vérdun (1922); a foto do lider comunista checo, Klement Gottwald, em Praga (1948); a
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desde a década de 1970, com a publicac&o do livro de Knightley**! sobre o discurso
textual e icnogréafico dos correspondentes de guerra (da guerra da Criméia, de 1853
a 1856, até a do Vietna, de 1959 a 1975), “o realismo fotografico que aparecia como
garantia de verdade na reportagem documental e jornalistica foi relegada ao plano

da ficcdo™*®

(GAYOL, 2014, p. 122, traducao nossa). Para o autor, ainda que sigam
insistindo na vigéncia do realismo fotografico, esta claro que a imagem fotogréfica
documental (jornalistica) € uma interpretacdo da realidade pelos interesses dos
donos, editores, chefes de secdo dos meios jornalisticos e fotografos, segundo o
mercado e a politica. Essa ideia da interpretacdo € potencializada, a partir da
década de 1980, pela revolucdo tecnoldgica digital, que possibilita a manipulacéo
das imagens.

Alguns autores creditam a fotografia digital a perda da credibilidade do
fotojornalismo (BODSTEIN, 2006) e até julgam “mortal” a passagem da fotografia
analdgica a digital (COLO; ESTEVE; JACOB, 2005 apud PERSICHETTI, 2006).
Outros discordam. Rouillé ([2005]/2009) compreende a fotografia digital como um
processo de superacao de um tempo em que a producdo imagética era voltada para
0 automatismo mecéanico e quimico. Pereira e Rechenberg (2015) reconhecem a
tecnologia digital como marca de novas conceituacdes e apoio de discursos contra
os “canones” (objetividade, imparciabilidade e flagrante) da pratica jornalistica.
Munhoz (2015) se op8e aos que afirmam que a era digital tornou a fotografia sem
gualidade e a destituiu da capacidade em dizer a verdade: “talvez este novo
momento tecnoldgico nos sugira novas formas de enxergar e de nos conectarmos a
verdade” (MUNHOZ, 2015, p.16). Assim como Munhoz (2015), compreendemos a
fotografia como hibrida. “Nem sujeito nem objeto, nem realidade nem ficcao,
devemos sempre que possivel mudar nossa atencdo para este hibrido de seres
organicos, dispositivos tecnolégicos e codigos discursivos” (MUNHOZ, 2015, p. 16).
Situar a verdade da fotografia entre o real impregnado e a ficcdo construida. E
justamente nesse misto de funcdo e expressdo que reside a forga da “fotografia

pY

ligada a informacado”. Dito de outro modo, a fotografia de informacédo (que

foto do ucraniano Yevgeny Khaldei, em Berlim (1945); as fotos-montagem de Brian Walski, no Los
Angeles Times (2003), e de Adnan Haijj, da agéncia Reuters (2006).

131 Em 1975, o jornalista Phillip Knightley publica The First Casuality: from the Crimea to Vietnam. The
War Correspondent as Hero, Propagandist, and Myth Maker, em que acusa 0s correspondentes de
Guerra de forjarem histérias heroicas sobre eles mesmos e de serem construtores de propagandas
tendenciosas ao invés de observadores dos acontecimentos (GAYOL, 2014, p. 114).

132 E| realismo fotogréafico que aparecia como garantia de verdade connatural al reportaje documental
y periodistico ha sido relegado al plano de la ficcion (GAYOL, 2014, p. 122).
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compreendemos como sendo foto de imprensa) ndo deve ser pensada sob a
dicotomia verdade analdgica/verdade digital ou real/ficcdo. Ela se encontra no limite
entre a verdade/realidade e a cultura/expressdo. Expressa uma realidade
representada.

Outro estudo que trata da ficcdo no fotojornalismo é o trabalho de Peres
(2013), que tem como corpus uma imagem que demonstra a composi¢cao da ficcéo e
do real em uma foto de imprensa. Publicada no jornal O Estado de S&o Paulo, em
2011, a foto Touché (FIG. 29), de Wilton de Sousa Junior, abarca prémios
importantes na area de fotojornalismo - Prémio Internacional de Jornalismo Rei da
Espanha em fotografia, Prémio Esso de Jornalismo, em 2012, e Prémio Embratel
Imprensa de melhor foto, em 2013 - acreditamos, justamente, por sua COmposi¢cao
mista. A foto é do tipo “parece mas nédo €” (assim como a fotopotoca do Pelé, FIG.
30), isto é, apresenta-se com forte aparéncia documental, mas se revela como uma
ficcao.

FIGURA 29 - Foto Touché

Fonte: http://www.pravdanews.jex.com.br/sao+paulo/dilma+e+touche.

FIGURA 30 - Fotopotoca 04-51
z;’"



http://www.pravdanews.jex.com.br/sao+paulo/dilma+e+touche
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Na imagem em que a presidenta Dilma Rousseff parece ser transpassada por
uma espada observamos uma captura do real e também uma ilusdo de dtica. O
fotojornalista que cobria a visita da presidenta a Academia Militar das Agulhas
Negras flagra um momento no qual ela se inclina em cumprimento e, pela
perspectiva e proximidade com a espada de um cadete, o real vira iluséo.
Interessante observarmos que a foto ndo acompanha a matéria sobre o evento na
academia militar. Acaba ilustrando a matéria Desconfiado de Dilma PMDB faz plano
para 2014, e dessa forma, cumprindo o propésito do fotojornalista Wilton de Sousa
de representar as dificuldades politicas pelas quais passava a presidenta. Em
entrevista concedida ao jornalista Emilio Coutinho apés a premiacéo, o fotojornalista

declarou:

Fui cobrir a Presidente da Republica, Dilma Rousseff, na cerimdnia de
entrega de Espadins na Academia Militar das Agulhas Negras (AMAN) em
Resende, no Sul do Estado. Era um momento muito dificil que o governo
passava, havia um conflito entre o PT, partido da Presidente, e 0 PMDB,
partido do Vice-Presidente Michel Temer. Eu buscava a imagem que
pudesse sintetizar tudo isso (COUTINHO, 2012).

Situando a imagem Touché a luz das realidades fotograficas propostas por
Kossoy (2002), constatamos, em concordancia com Peres (2013), seu carater de
construcdo ficticia, ja que o reporter fotografico, planejando o processo de
construcdo da segunda realidade, antecipa-se a cena e imagina/constroi o efeito da
fotografia. Entretanto, assumimos com Exposito (2004) que a fotografia construida e
as imagens que gera, frutos de uma elaborada montagem da cena, ndo renunciam a
forte tradicAo documental da fotografia e, mais, contribuem para revaloriza-la.
“Constréi-se uma ficcdo e na tomada se condensa o relato” (EXPOSITO, 2004, p. 1).
Em outras palavras, a montagem instantanea e seu fluxo temporal e narrativo
determinado marcam o carater documental da foto. Como nos mostra a imagem
Touché, a foto construida conjuga elementos que sintetizam o acontecimento,
expressam um fato e até condensam aspectos determinados das relacdes sociais,
politicas e econdmicas da nossa época (EXPOSITO, 2004).

Imbroisi (2009), em artigo sobre o carater ficcional no fotojornalismo brasileiro,
afirma que o fotojornalismo atual avancga para experimentagdes que “reformulam ou
afetam os formatos convencionais de jornalismo e se transforma em midia de

apresentacoes de realidades, mas com tracos de ficcional e do imaginario social”
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(IMBROISI, 2009, p. 15). Esses estudos que vém discutindo a questdo da ficcdo no
fotojornalismo e do limite entre o documental e o representacional corroboram com
Howard Becker (2011), o qual afirmava ser o fotojornalismo tudo o que vier (ou for
levado) a significar no seu mundo de trabalho. Para ele, assim como a sociologia
visual e a fotografia documental, o fotojornalismo € uma maneira de representar a
sociedade, portanto € uma construcdo social cujo significado esta ligado ao seu
contexto. Essa assertiva vem ao encontro de Martins ([2008]/2019), que considera o
fotégrafo e o documentarista (e, por que ndo, também o fotojornalista) produtores de
conhecimento social, ja que, “a composigao fotografica é também uma construgéo
imaginaria, expressdo e momento do ato de conhecer a sociedade” (MARTINS,
[2008]/2019, p. 11).

Dito isso, assumimos que o limite entre factual e ficcional € tracado pela
diversidade e mistura de géneros do fotojornalismo: uns mais préximos a categoria
da foto-ilustracéo e outros a da foto jornalistica e defendemos as fotopotocas como
construcdes sociais, possibilidades de narrativa jornalistica, o que discutiremos a

sequir.

2.5 O género midiatico As Fotopotocas de Ziraldo (F2)

As revistas Fotopotocas de Ziraldo, além de serem midias, sdo consideradas
também um tipo de suporte, mais especificamente um suporte convencionado
(BONINI, 2006). Entre midia e suporte, de acordo com Bonini (2011), as revistas
Fotopotocas sdo um género midiatico impresso, no sentido do material do seu
suporte (papel jornal), e multimodal, no sentido de seus recursos semioticos, ou
seja, as Fotopotocas sdo suporte-revista que alocam o género. O que nos faz
considera-las um género do campo jornalistico? E como, entdo, podemos descrever
a constituicdo da fotopotoca nesse campo, considerando essa problematizacdo do
ficcional?

Alguns autores, tais como Bonini (2003) e Buitoni (2011), defendem que a
fotopotoca € um género do jornalismo, especificamente do jornalismo visual. O
inventario de Adair Bonini (2003), realizado a partir do levantamento de estudos
académicos, manuais de jornalismo e dicionarios de comunicacéo, identifica como
géneros do jornalismo visual a fotopotoca, a foto-manchete, a fotorreportagem, a

fotolegenda, a tira, o cartum, a charge, o grafico, 0 mapa, a storyboard, o infografico,
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a caricatura, o portrait (retrato) e a foto de cena. Ao tracar um inventario sobre os
géneros do jornal, Bonini (2003) propde uma categorizacdo conforme o esbogo da
organizacgéao do jornal (QUADRO 2).

Quadro 2 - Géneros relacionados ao jornal arrolados nos manuais de estilo, nos dicionarios de
comunicacao e na literatura académica de Comunicagdo

NO JORNAL
ISQSEIVI CENTRAIS PERIFERICOS
JORNA- LIVRES
LISTICA PRESOS AUTONOMOS | CONJUGADOS
" reuniao de : carta ao leitor |« jnsjige * cronologia * anuncio [teaser,
pauta - expediente * artigo * grafico classificados, saia-blusa]
" pauta . cabegalho * nota [suelto, * mapa * propaganda
* coletiva . chamada obtuario] * perfil * aviso
entrevista  editorial * noticia * story-board * cupom
 foto- manchete| « roportagem * tabela * expressao de opinido
indice * entrevista * errata * informe publicitario
* enquéte * fotografia * ensaio
* fotorreportagem [fotopotoca, * editorial de moda
* foto-legenda portrait, de cena] * crénica
* comentario * ficha técnica * horéscopo
* critica * galeria * teste
* resenha * grade * folhetim
* tira * indicador * charada
* cartum * cotagdo * palavra cruzada
* charge * infografico * poesia
* roteiro * lista * conto
* previsdo do tempo |  [questionario, * edital
* carta-consulta vocabulario, * balancete
* efeméride discografia, * receita
bibliografia] * ata
* lidao * apostila
* enderego * dama
eletrénico * xadrez
* caricatura
* referéncia
bibliografica
* endereco
* cineminha

Fonte: Bonini (2003, p. 225).

Segundo esse estudo, a fotopotoca pertence a categoria dos géneros centrais
livres conjugados, quais sejam aqueles que ocorrem como apéndice dos géneros
centrais livres autbnomos: aqueles que, “embora também possam se mesclar, sao
0S que mais comumente acontecem como unidades textuais independentes ou
predominantes em um bloco de textos” (BONINI, 2003, p. 221). Exemplificando:
entrevistas, reportagens, noticias, resenhas - consideradas géneros livres
autbnomos - podem ser acompanhadas por fotopotocas, infograficos, caricatura,
entre outros, considerados géneros livres conjugados. A partir dessa divisdo entre
géneros autbnomos e conjugados, discordamos do autor, ao considerarmos que a
fotopotoca pode ser tanto conjugada quanto autdbnoma, acompanhando ou nhao

outras unidades textuais.
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Mesmo que estudos tedricos e textos jornalisticos considerem a fotopotoca
um género do jornalismo e que a enxerguemos como uma possibilidade de narrativa
jornalistica é preciso que refltamos mais sobre essa conceituacdo. O que
consideramos jornalismo e o que significa sua funcédo social como parte obrigatéria
da sua prética profissional? E por fim, onde as FZ se inserem nessa questao.

Jornalismo, segundo Bucci (2008, p. 17-18) é o relato que, guardando um
minimo de compromisso com a verdade factual, visa “a informar os cidad&os sobre o
gue fazem os outros cidadaos (...). O que define o jornalismo é o fato de que, como

= ”

relato informativo, ele se dirige ao direito a informagao do cidadao”. A partir dessa
visdo, consideramos que a fotopotoca pode ser um género jornalistico quando, além
do humor, ela comenta, critica, denuncia, sutimente informa sobre os
acontecimentos. Portanto, cumpre com a func¢do social do jornalismo de abordar os
fatos, esclarecendo-os aos cidaddos. Nem todas, porém cumprem com esse

objetivo, Algumas, tais como a fotopotoca 04-32 (FIG. 31) provocam somente O riso.

FIGURA 31 - Fotopotoca 04-32
o —r =

i

i

E
‘I.»‘ wt
O senhor ja achou cinco. O joguinho é de sete erros...

A fusdo humor, fotografia, quadrinhos e imprensa é descrita nas definicoes
de fotopotoca nos textos (tedricos ou jornalisticos) que encontramos, tais como
‘cartuns fotograficos, caracterizados pela insercdo de balées com dialogos
humoristicos, de fotos (ja publicadas ou nao pela imprensa) ou de gravuras antigas”
(CAZARIN, 2010, p. 299), entre outros.

Como, entdo, identificar seu embrido narrativo, caracteristico da foto-
flagrante que “reforga sua natureza jornalistica”? (BUITONI, 2011, p. 94). A presenca

do embrido narrativo acontece “quando a imagem da indicios de uma agao que foi
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continuada ou ainda que, pelo menos, sugira a existéncia de acdes que antecedam
ou sigam a cena registrada” (BUITONI, 2011, p. 94). Perceber o embrido narrativo €,
implicitamente, perceber o passar do tempo. E a narrativa. O embrido narrativo
geralmente é encontrado em fotos-flagrantes'® e sua presenca reforca a natureza
jornalistica da imagem (BUITONI, 2011).

A narratividade da fotopotoca, assim, € percebida justamente na relacao entre
o real e a ficgdo. Se tomarmos como referéncia a conceituagdo de Baeza
([2001}/2007) para foto de imprensa - que ele categoriza como as fotos presentes
em editoriais de jornais, revistas ou sites jornalisticos (excluidos os anuncios
publicitarios), nas matérias jornalisticas acompanhadas de legendas que a insiram
Nno contexto noticioso, na entrevista ou no evento reportado -, ndo podemos dizer
gue a fotopotoca é tipicamente uma imagem de imprensa.

Entretanto, ao considerarmos a fotopotoca como sendo, em parte, uma
fotoilustracdo que, segundo Santos (2009b), funciona como uma espécie de imagem
editorial na qual s@o expressos interpretacdes, juizos de valor e julgamentos,
afirmamos que as FZ séo, portanto, uma espécie de editoriais, dentro do jornalismo
opinativo e pertencente a categoria de fotos opinativas/argumentativas as quais,
semelhantes as charges, por legendas irdnicas, conduzem o leitor a opinido sobre o
fotografado (MEDINA; LEANDRO, 1973).

Na contemporaneidade, a Internet, blogs independentes e portais jornalisticos
(Estadéo, G1, folhaonline, entre outros) tém utilizado fotopotocas: balées em fotos
de politicos e personalidades que estdo no foco da noticia. Apresentam textos
irreverentes, de cunho opinativo e critico, acompanhando matérias ou funcionando
sozinhas/livres como um género do tipo opinativo e critico. O jornalista Ancelmo

Gois, por exemplo, mantém a secdo Fotopotoca (FIG. 32 e 33"

) em seu blog no
portal Globo™>. O blog do jornalista Claudio Lessa’*, de 2015 a 2018, comentava e

opinava os fatos politicos brasileiros na forma de fotopotocas (FIG. 34).

138 Compreendida como o tipico flagrante: a foto-surpresa-do-fato, no momento em que ele acontece

gMARTINS, 2004).

*https://blogs.oglobo.globo.com/ancelmo/post/fotopotoca-564161.html e

https://blogs.oglobo.globo.com/ancelmo/post/temer-ficou-feliz-com-posse-do-novo-diretor-geral-da-
f.html.

Bs https://oglobo.globo.com.

1% http://blogdolessa.com/.
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FIGURA 32 - O presidente da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha, “negocia” com o presidente
do Senado, Renan Calheiros (03/04/2015)

GOIS DE PAPEL

Fotopotoca

POR ANCELMO GOIS

_ ARTESOBRE FOTO DE AILTON DE FREITAS

Folﬂpou)ca Esta coisa de coabitacao
politica é meio chata. Que
tal dividir o pais? Vocé fica

com Alagoas e eu com o
restante. Nao é justo?

Fonte: https://blogs.oglobo.globo.com/ancelmo/post/fotopotoca-564161.html

FIGURA 33 — Lava-Jato: Temer ficou feliz com a posse do novo diretor-geral da PF (22/11/2017)

T

POR ANCELMO GOIS

Fotopotoca

UMA_MALA
NAO E PROVA.

Fonte: https://blogs.‘dgIobo.gIobo.com/ancelmo/post/temer-ficou-feIiz-com-posse-do-novo-
diretor-geral-da-pf.html.

FIGURA 34 — Sera que j& posso pedir minha aposentadoria? Afinal, eu nasci ha dez mil anos atras!

SERA GUE JA
POSSO PEDIR MINHA
APOSENTADCORIAT
AFINAL, EU NASC! HA DEZ
MIL ANOS ATRAS!

Fonte: http://blogdolessa.com/.
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Desde o inicio desta pesquisa, temos buscado informacdes e referéncias
bibliogréaficas sobre fotopotocas entre os sites cientificos e também no site de busca

Google. Em 2015, encontramos na internet™*’

32 sites (diferentes entre si) referentes
as fotopotocas.
Nesse momento, precisamente, em 16 de setembro de 2019, deparamo-nos

com 137 referéncias'® que organizamos em uma planilha™*®

, registrando cada
endereco eletrbnico com sua data de postagem e tipo (relacionado a caracteristica
ou propésito principal), a saber: (i) uso jornalistico, (ii) venda de revistas Fotopotocas
de Ziraldo (FZ), (iii) comentarios e citacdes sobre as Fotopotocas de Ziraldo
(incluindo imprensa e livros), (iv) uso pedagogico, (v) uso cientifico (artigos,
dissertacdes, anais, relatérios, atas etc.) e outros usos. Dessa organizacdo, geramos
uma tabela sobre a utilizacdo de fotopotocas na midia digital em tempos atuais.
Cabe-nos, ainda, esclarecer que, se, por um lado, ndo consideramos 0s sites
repetidos relacionados a venda das revistas FZ, por outro, obviamente, registramos
a variedade das fotopotocas, mesmo que originadas de mesmos sites, com
postagens diferentes. Assim, conseguimos um inventario heterogéneo das

ocorréncias, como se observa na TAB. 1, abaixo:

Tabela 1- O uso da Fotopotoca na midia digital

Tipos de Uso Venda de Comentarios. Uso pedagoégico Uso Outros usos
ocorréncias jornalistico revista citagcoes sobre e recreativo cientifico
FZ
Quantidade 74 24 23 03 09 02
% 54,81 17,77 17,03 2,22 6,66 1,48

N° total de referéncia: 135
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

No total de 135 registros (dois eram repetidos) na internet, concentrados na
década de 2000, constatamos que 74 ocorréncias, um pouco mais da metade

(54,8%), relacionam-se ao uso jornalistico das fotopotocas, ou seja, presentes em

137
138

Pesquisa realizada na plataforma Google.com.

Eventualmente, temos encontrado sites que contém fotopotocas, mas ndo as nomeiam dessa
forma. Aparecem sem identificagédo. Essas nao foram consideradas. Exs:
http://brasillimpeza.blogspot.com/2011/12/, http://100perdao.blogspot.com/2015_07_19 archive.html
39 pisponivel nos anexos digitalizados em midia, os quais acompanham o impresso desta pesquisa.
4% Especificamente, os anos 2003, 2005, 2006, 2007, 2009, 2009, 2010, 2011, 2012, 2013, 2014,
2015, 2016, 2017, 2018, 2019.
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sites de empresas midiaticas ou blogs de profissionais da Comunicacdo. Ja
comentarios e citagbes relacionadas as fotopotocas originais (FZ) aparecem 23
vezes, 0 que corresponde a 17% do total de aparicdes. As 09 (referentes a 6,6%)
citacdes relacionadas ao campo cientifico ocorreram em trabalhos académicos, tais
como dissertacao, artigo, ata de reunido, anais de congresso, programa analitico,
registro de projeto. Quanto ao uso pedagdgico/recreativo, computamos 03
ocorréncias (referentes a 2,2%). Finalmente, 02 registros (relativos a 1,4%) néo se
identificaram a tipologia que elaboramos.

Para além da quantidade de ocorréncias, algumas cita¢cdes nos chamaram a
atencado, seja pela sua variedade e/ou atualidade, seja pela sua importancia na
contextualizacao histérica e, mais ainda, pela possibilidade de continuidade e de
aprofundamento investigativo do nosso corpus. Entre todas as ocorréncias, uma do
site Memoéria digital da Biblioteca Nacional'** (FIG. 35), que traz a coluna Stanislaw
Ponte Preta do Jornal Ultima Hora, edicdo de 18 de novembro de 1963, noticia a
primeira edicdo do “Livrinho Fotopotocas, um tipo de publicacdo humoristica” e
também informa sua origem: “a féormula de fazer humorismo com fotos reais,
colocando na boca do fotografado uma frase engracada, condizente com sua atitude

na foto, faz grande sucesso nos Estados Unidos e na Europa” (PONTE PRETA,
1963, p. 2).

FIGURA 35 - Coluna do Jornal Ultima Hora, 18/11/1963 )
\ STANISLAW - PONTE PRETA

Ziraldo e as Suas Fotopotocas Inaugums

| ! formula de faxer humorismo com  isto que botel papel em branco da minha negocio ¢ comentar as “Fotopotocas™

fotos reais, colocando na bbca do intimorata semiportatil. O coleguinha es. vre para espinafrar e elogiar quer l:lu
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o Governador do Fs 'Jd"g o i ‘| las res para que nio escrevam cONLTA L. wEotoooiocas n 1% Nao esqueca. Es
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ram com a sua preferéncia puderam no- et 1 perd ey O e A e o6, pessands
| tar, no sibado passado, iste €, anteon- i o leitor de hoje em ‘ Rt Dol oa eaiiide o8 Pastands
tem

pria 0 primeiro livrinho de “Fotopato- na qual & Presidente da Reptblica apare.
n-  cas” para ser vendido nas bancas de jor- ce rodeado por uma dezena de generais,
“,  nal, como fazem na Europs e na América enquanto um deles diz: “Deixa disso. Pre.
dao Norte. sidente. .. Fste ner;ocm de pressio m);
litar ¢ exagéro™ u esta outra, na Qual
Do R g e e w ssivtio exPresidente Juseelino, rodeado
hando para um papelzinho e

ma ripida folheada, vi-se logo que 2z de bispos, oihsndo B P

dizendo: “Muito obrigado fol o “san-
raldo melhorou bastante, depols que se TEARER L e eu §4 ganhei”

circuls
14, Falemos pa dla detesta sér enganadoy ris e perguntando: "Quem foi que bo
| Fol:w‘;n\or:la o :unz?'nnm: qu: fol ; ‘n Mas deixa isso pra 13 outra vez. O wu esta tachinha ns minha cadeira®

Fonte: http://memoria.bn.br/pdf/386030/per386030_1963 01315.pdf

Outra, Portal Imprensa: Jornalismo e comunicacédo na Web**, do jornalista Edson

Aran, postada em 10 de junho de 2019, também fornece pistas da procedéncia das

41 http://memoria.bn.br/pdf/386030/per386030_1963_01315.pdf.

“2http://portalimprensa.com.br/imprensa+educa/conteudo/82188/opiniao+private+eye+a+imprensa+q
ue+ainda+funciona+por+edson+aran.
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Fotopotocas de Ziraldo ao informar sobre a publicacdo Private Eye'**, do Reino
Unido, que vem publicando sempre uma fotopotoca na primeira pagina, desde o ano
de 1963 (FIG. 36) até os anos atuais (FIG. 37).

FIGURA 36 - Capa do Private Eye, 28/06/1963  FIGURA 37 - Capa do Private Eye, 28/06/2019

“ PRIVATE EYE

BORIS: WHY | SHOULD
BE PRIME MINISTER

Fonte: https://www.private-eye.co.uk/covers

Ainda nessa linha de investigacdo, encontramos o blog baiano A arte na
rua**, que noticia, em 8 de abril de 2016, uma exposicdo no sindicato dos médicos
(Sindimed) em Salvador, cujos painéis apresentam, entre outras artes, as
“Fotomontagens de Ziraldo (as fotopotocas da revista Realidade) e de Hannah Hoch,
fundadora deste tipo de arte” (EXPOSICAO VISUAL DO SINDIMED - BA, 2016,
n.p.). Tal noticia colabora para a divulgacdo das FZ, entretanto, consideramos
equivocados seus dados, pois hdo encontramos relacdo entre a revista Realidade e
nosso corpus. Além disso, para que fique claro, a artista alemad Hannan Hoch néo foi
precursora das fotopotocas e sim das fotomontagens.

Dentro dos critérios de variedade e atualidade, ainda nos chamaram a
atencdo trés postagens: o blog Textos do Berg®, do jornalista Walterson
Saldenberg, que revela a producdo da edicdo especial; O que ha de melhor em

Fotofofoca (FIG. 38), da revista Capricho, em 1986, impressa, mas que, por motivos

% O Private Eye é um meio-tabloide de 50 paginas, que satiriza e noticia assuntos atuais, fundado

em 1961. A publicacao é amplamente reconhecida por suas criticas proeminentes e pela zombaria de
fi%uras publicas. Para conhecer: https://www.private-eye.co.uk/.

1% http:/www.aartenarua.com.br/blog/exposicao-visual-no-sindimed-ba/.

%5 https://textosdoberg.wordpress.com/2019/04/19/sujou-a-revista-popular-proibida/.
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politicos, sequer fora distribuida pela editora Abril**®. Motivada pelo sucesso das
fotopotocas que j& eram produzidas por Décio Piccinini na revista e ganharam
destaque na sec¢ado Fotofofocas, a edicdo trazia fotopotocas de personalidades e
figuras publicas, tais como o jogador de futebol Sécrates (FIG. 39) e os politicos
Figueiredo, Magalhaes Pinto, Delfim Netto, Tancredo (FIG. 40), Sarney, Lula, ACM,
Margareth Tatcher, Janio Quadros (FIG. 41) - o piv0 da autocensura -, entre outros.
No site do aplicativo Issuu™*’, encontramos a publicacdo dos Guias de programacéo
janeiro 2019 e fevereiro de 2019'*® do Servico Social do Comércio (SESC) de S&o
Paulo, cujas paginas 43 e 49 oferecem a oficina Fotopotocas — A origem dos
Memes. Por dltimo, a postagem Cinco concursos poloneses para 0 humor de
traco™®, do ilustrador Marko Ajdaric, que divulga a Satyrykon 2005 International
Exhibition Competition, na qual, segundo Ajdaric (2005), desde 1980, sdo premiadas

fotografias similares as “nossas fotopotocas”.

FIGURA 38 - Capa ed. especial, 1986
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Fonte: https://textosdoberg.Wordpress.com/2019/04/19/sujou—a—revista—popular—proibida/

148 Apesar de ter sido decidida por Roberto Civita, apds a revista ter ganhado o prémio Abril de humor

pela secdo Fotofofoca, claramente inspirada nas FZ, a edicdo especial, por conter 12 fotopotocas
com o prefeito recém-eleito, Janio Quadros, teve sua tiragem destruida.

70 Issuu é um aplicativo digital que funciona como uma biblioteca midiatica onde se acessa e se
arquiva, gratuitamente, revistas, livros, jornais, folders, entre outros.
“Bhttps:/fissuu.com/sescsp/docs/issuu_0ba64b22f708d7 e https://issuu.com/sescsp/docs/
issuu_ec_fevereiro-2019.

149 http://www.universohq.com/noticias/cinco-concursos-poloneses-para-o-humor-de-traco/.
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FIGURA 39 - Fotopotoca de Sdcrates

@rma agraria?

mo, dividindo o
campo eu corro

Fonte: https:/textosdoberg.Wordpress.com/2019/04/19/sujou-a-revista-popular-proibida/

FIGURA 40 - Fotopotoca de Tancredo Neves

Fonte: https:/textosdoberg.wordpress.com/2019/04/19/sujou-a-revista-popular-proibida/

FIGURA 41 - Fotopotoca de Janio Quadros

Fonte: ttps://texrto’doberg.wordpress.com/2019/04/19/sujou—a—revista—popular—proibida/
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Em meio a esse levantamento, contudo, algumas postagens intituladas pelo
jornalista de fotopotocas ndo correspondiam a configuracdo do género recriado por
Ziraldo (fotos de imprensa “montadas”, com falas imaginadas, em baldes de HQ, das

personagens retratadas), a exemplo da FIG. 42™°

, em que a foto € uma montagem
com legenda e sem fala, correspondente a personagem Marina Silva. Constatamos
esse tipo de situacdo também em outros sites jornalisticos, tais como o De olho na
capital™®, do jornalista César Valente (FIG. 43) e Postagens e bagagens™? (FIG.
44). Inferimos, entdo, que esses tipos de ocorréncias configuram uma confuséo

entre os géneros midiaticos fotopotoca e meme.

FIGURA 42 — Esta € uma espécie de tartaruga rara, que coloca a cabeca para fora de quatro em
quatro anos (18/04/201_8),}..
LS = s

A

Fonte: https://cludiolessa.m/?cat=817.

FIGURA 43 — O ministro e seus papagaios de pirata (14/05/2013, foto de Neiva Daltroso/Secom)

A, \

Fonte: http://www.deolhonacapital.com.br/2013/05/14/12474/.

%0 https://claudiolessa.com/?cat=817.
21 http:/www.deolhonacapital.com.br/2013/05/14/12474/.
%2 http:/Ipostagensebagagens.blogspot.com/2011/04/05-fotopotocas-de-abril-01.html.


https://claudiolessa.com/?cat=817
https://claudiolessa.com/?cat=817
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FIGURA 44 - Fuga nao! Apenas uma ligeira ESCapada (05/4/2011)

Fonte: http://postagensebagagens.blogspot.com/2011/04/05-fotopotocas-de-abril-01.html.

O que todas essas informacdes nos mostram? As fotopotocas funcionam
sociocomunicativamente de maneira semelhante ao género de linguagem memes,
produzido de modo frequente atualmente na Internet e nas redes sociais. Internautas
tém, nas redes sociais, em especial no Facebook, WhatsApp e Instagram, criado,
curtido e compartilhado memes que, assim como as fotopotocas, sédo constituidos
também de fotos e de falas/pensamentos atribuidos as suas personagens, com claro
propésito de, pelo efeito de humor, comentar temas e criticar personalidades ou
simplesmente fazer rir. Apesar de usar com frequéncia a férmula do Ziraldo - fotos
de imprensa acompanhadas de balées - 0s memes atuais também sao constituidos
por ilustracbes (generalizadas, como a de um gatinho ou especificas, como a do

gato Tom do desenho animado).

A internet nem existia quando Ziraldo inaugurou no O Cruzeiro a secao
Fotopotocas, que depois virou revista. Em forma grafica, as fotopotocas
eram as memes analdgicas. Ziraldo ndo sabia disso, mas a formula de
descontextualizar uma imagem e nela aplicar uma dose de humor ou
gozacao transformaria milhdes de internautas em cartunistas digitais
(BQVMANCHETE™?, 2018, n.p.).

Para além da semelhanca com géneros de linguagem atuais, chama-nos a
atencéo o fato de que, muito antes dos memes, as fotopotocas se apresentam como
possiveis marcas de um discurso foto jornalistico ja constituido, que busca na
fotografia o testemunho do acontecimento, a “representagéo realista” (BUITONI,

2011, p. 49), em uma conjuntura informativa, funcionando como documento

123 Blog jornalistico denominado Paniscumovum, o blog que virou Manchete.
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iconografico sobre uma “realidade”, testemunho que contém evidéncias, indicios
sobre algo (KOSSOY, 2007). Dito isso, discordamos da questao proposta por Dubois
(2017) do corte da ligacao visceral entre a imagem e o mundo. Embora sabendo que
o autor francés tratava da tecnologia digital, visamos as fotopotocas
contemporaneas para defendermos a validade das FZ em seu carater indicial, pela
conexao material que mantém com o mundo. Exemplificamos: Na fotopotoca 02-40
(FIG. 45), o que vemos € o proprio Juscelino Kubisctheck “tomando uma dura” de
um militar que dele solicita documentos. E nisso que reside o engracado.

FIGURA 45 - Fotopotoca 02-40

e N
= -

Os documentos...

Sabemos que é apenas uma foto, “mera ficcdo”, mas o fato de a entendermos
assim, como a proépria coisa, como “JK em carne e 0ss0”, que a descontextualizacao
gue se da a partir do baldo se torna mais risivel.

O fato de a imagem ser o proprio JK indicialmente captado pela camera
fotografica, ou seja, ndo ser um desenho, nos leva a seguinte questdo: Por que o
Ziraldo, desenhista, chargista, cartunista e caricaturista, se priva de desenhar para
usar fotos? Parece-nos, pela “ligagao visceral” que existe nela, subvertida, caso a
caso, na relacéo da fotografia com o verbal.

Vimos, neste capitulo, que a relagdo entre fotografia e fotojornalismo é

construida em um imbricamento entre ficcdo e realidade. O cruzamento funciona
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como uma rotatéria na qual percorremos continuamente ambos os lados. Por isso, o
didlogo entre os campos e os géneros ndo é dicotdbmico, mas circular. A fotopotoca
se constréi a partir da impregnacédo da realidade e da construcdo da ficcdo na
descontextualizacdo entre a fotografia e o verbal. De acordo com Faria (2018),
compreendemos que a heterogeneidade e, portanto, o hibridismo™* de narrativas
discursivas e de formas genéricas permitidas pela multimodalidade contribui para a
construcéo da interdiscursividade e da intergenericidade nas Fotopotocas.

Em suma, as Fotopotocas do Ziraldo se constituem como um tipo de género
de linguagem multimodal midiatico hibrido, cuja constituicdo e funcionamento serdo

discutidos nos capitulos seguintes.

1% percebido como a incorporacdo de outros recursos semiéticos (FARIA, 2018) ou mistura entre
géneros (BAKHTIN, [1953]/2003).
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Como j& foi dito, esta pesquisa buscou responder as seguintes perguntas: o

que é a fotopotoca de ziraldo? Por qual(is) campo(s)™®

ela transita? Quais
elementos de linguagem, textos e discursos sdo recorrentes, e qual € seu propdsito
comunicativo?

Os géneros sao produzidos e usados nas préaticas sociais, para atender as
nossas necessidades de comunicagcdo com o outro (VAN LEEUWENN, 2005). A
pratica social midiatica — revista ilustrada — produz o género de linguagem
midiatico e multimodal fotopotoca, cujos discursos sao construidos em um
atravessamento dos campos do fotojornalismo e do humor.

As Fotopotocas de Ziraldo (FZ) sao, entdo, um género de linguagem

156

multimodal situado™", porque é especifico da rede de praticas de humor no (foto)

jornalismo construida a partir dos pré-géneros™’

narrativa e argumentagdo, como
analisaremos adiante. Nossa analise abrange 317 fotopotocas, sendo: 78 na edicéo
um, 79 na edicao dois e 80 em cada edicao trés e quatro. Importa ressaltarmos que
consideramos apenas as fotopotocas originais, sem repeticdo (como acontece com
as fotopotocas das contracapas), ou seja, as repetidas ndo foram contadas como

unidades originais e separadas.

%% Entendido como palco de lutas e relacdes de poder, além de microcosmo social dotado de leis

especificas, cada campo esta ligado a determinados capitais quando se constitui como espaco no
%Léal 0s capitais sdo movimentados, valorizados, legitimados (BOURDIEU, 1989).

Compreendido como “um tipo de linguagem usado na performance de uma préatica social
particular’ (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, [1999]/2001, p. 56, traducéo nossa). No original: A genre
is a type of language used in the performance of a particular social practice (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, [1999]/2001, p. 56).

*" Entendidos, segundo Resende e Ramalho (2006), como categorias abstratas transcendentes as
redes particulares de préaticas sociais que contribuem para a composi¢cdo de diversos géneros
situados.
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CAPITULO 1 - DA PRODUCAO

No Brasil, a fotopotoca surge no jornalismo da revista O Cruzeiro,
especificamente no periodo Bossa Nova'*®, marcado por experiéncias gréaficas e
inovagOes visuais que enfatizavam as ilustragdes e fotos (GAVA, 2006). Na revista,

a secdo de humor Fotofofoca™®

(conforme j& visto, a pagina 79, na FIG. 8 do
capitulo 1, parte I, Género de linguagem) € lancada pelo jornalista/cartunista Ziraldo.
A ideia ultrapassa as paginas da revista O Cruzeiro, e Ziraldo a transforma nas
Fotopotocas, revistas independentes no formato de 13,5x20,5 cm, com cerca de 80
piadas visuais cada, publicadas em 14 edic¢des, lancadas em 1963. Misturando
fotografia com baldes de HQ e piada, em épocas de pré-ditadura, Ziraldo

160

reinventa™ um tipo de humor fotografico, em que fotos de imprensa de pessoas

publicas — artistas de cinema e, principalmente, politicos — e fotogramas de cinema

161 em formato de “baldes” de HQ. A legenda®® transgredia o

recebiam uma legenda
contexto original, reinventando divertidos (e debochados) contextos, no inicio dos
anos 60.

Em 1961, Janio Quadros ocupa a presidéncia do Brasil, tendo como vice Jodo
Goulart (Jango), ex-ministro do Trabalho de Getulio Vargas, que mantinha, junto aos
sindicatos e sindicalistas, um apoio paternal, sendo considerado o “novo pai dos
pobres” e da esperanca. ApOs sete meses na presidéncia, entre arroubos
demagadgicos e nacionalistas, abalado pela desestabilizacdo comandada por Carlos
Lacerda, governador do Rio de Janeiro, Quadros renuncia ao cargo. Seu vice,
Jango, que estava na China, é impedido de tomar posse pelo movimento
anticomunista dos ministros militares, apoiados pelo presidente da Camara,

deputado Ranieri Mazili. Apesar de a maioria dos deputados ser contra o0 veto a

%8 O periodo Bossa Nova da revista O Cruzeiro, compreendido entre 1958 a 1962, destacava

também o humorismo. A revista chegou a ter sete itens de humor em um mesmo nimero (GAVA,
2006).

199 13 registros da secéo até fevereiro de 1964.

1% Em entrevista para esta pesquisa, Pinto [Ziraldo] (2015) conta que trouxe a ideia da fotopotoca dos
Estados Unidos, o que também foi dito por outras fontes (cf. figuras. 36 e 37, no cap. 2).

181 Assim a coluna De homem para homem, do Jornal Correio da Manha, referia-se, em 24/11/1963,
aos textos dos baldes inseridos nas fotos (COSTA, 2013).

182 Embora aqui nos remetamos ao conceito de legenda adotado pelo fotojornalismo como o elo entre
a imagem e a sua situacdo espacial e temporal, o direcionamento e o cerceamento da leitura e da
interpretacdo da foto, o que conota e atribui significados & imagem (VESTERGAARD; SCHRODER,
2004; BENJAMIN, [1931)/1987; BARTHES, ([1980]/1984); BUITONI, 2011; CHIODETTO, 2008),
compreendemos, nesta pesquisa, a legenda no contexto das fotopotocas ndo com a funcao
barthesiana de ancoragem, mas como recurso semiético dentro da construcdo de um género de
linguagem multimodal.
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Goulart e da mobilizagdo popular nas ruas, liderada por Brizola, os militares
ameacam fechar o Congresso. Em conciliagcdo promovida por liderancas politicas
(entre elas, Tancredo Neves), Goulart assume o governo federal em um regime
Parlamentarista. O presidente Goulart, um latifundiario, mas também um humanista
e social democrata, assusta as elites econdémicas com sua proposta de reformas de
base.

Em um cenario de TV incipiente, de imprensa regionalizada e de um povo
despolitizado, sem acesso as informacdes, o confronto vai para as ruas. De um lado,
0 governo, 0s nacionalistas, a esquerda, os sindicatos e a for¢ca do povo. De outro,
as elites econbmicas, a direita, a Igreja e o capital estrangeiro. A classe média se
mantinha no meio, pendendo para a direita (CHIAVENATO, 1994). A imprensa se
constituia no principal portador da mensagem contra a permanéncia de Goulart no
poder.

Os jornais O Globo e O Estado de Sao Paulo, desde o inicio, opuseram-se a
posse de Jodo Goulart. Os editoriais de primeira pagina, a favor da tomada de poder
pelos militares, do Jornal do Brasil (29/03/1964) e do Correio da Manha (Basta, em
31/03 e Fora, em 01/04/1964) tiveram grande repercussao junto a opiniao publica
(ABREU, s/d; CHIAVENATO, 1994).

Das 19 primeiras paginas e capas de jornais e de revistas de cinco estados
brasileiros'®, publicadas no principio de abrii de 1964, apenas 15,78%

(correspondente a trés'®

veiculos jornalisticos) se manifestaram contra o golpe e a
grande maioria, 84,21% (correspondentes a 19 veiculos jornalisticos), “em diferentes
tons, desfraldaram a bandeira golpista” (MAGALHAES, 2014, p.1), isto é, o tom do
comportamento do jornalismo brasileiro foi propagandista. A grande imprensa do
Brasil disse sim a tomada de poder pelos militares, ao golpe que aconteceria em
1964. E nesse cenario que surgem as fotopotocas.

As FZ surgiram como uma coluna e se transformaram em uma revista de

humor. Elas mesmas, nos seus editoriais*®®, definem-se como praticas do humor:

(...) Hoje, esta forma de humor'®® é sucesso na imprensa do mundo inteiro
(FOTOPOTOCAS, ed. 1, 1963); O efeito é simples: pode ser uma

183 pesquisa realizada pelo jornalista Mario Magalhdes (2014) na Hemeroteca Digital da Biblioteca

Nacional, no Google News Newspaper Archive, em sites e versfes impressas de jornais e em blogs e
outros sites da Internet.

1%% Jornais Ultima Hora, A Noite e Diario Carioca.

'%% Das 12 revistas, apenas as edicdes 1, 2, 4 e 6 trazem editorial.
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gargalhada, um sorriso™®’, um esgar. Ou a sua total indiferenca. A nossa
graca (FOTOPOTOCAS, ed. 2, 1963); O éxito deste género de humor™® no
Brasil € muito facil de explicar. E que o brasileiro, embora muitos digam que
ele seja um triste, na verdade é um terrivel “gozador”. E, muitas vezes, entre
uma amizade e uma boa piada, em cima da hora, o brasileiro acaba ficando
com a boa piada. E nés esperamos que neste liviinho nimero quatro ele
encontre, pelo menos, oitenta boas piadas'® e continue sempre amigo
nosso do peito (FOTOPOTOCAS, ed. 4, 1964).

Denominado pela imprensa como um tipo de humor gréfico (...) livretos,
revistinhas com piadas visuais'’® (CHAVES, 2013; LOPES, 2016, entre outros), no

campo cientifico, o género fotopotoca “consiste de uma fotografia com baldes de

didlogo humoristicos” (DUTRA, 2003, p. 116), em que o humor é criado pela
alteracao do contexto original da fotografia.

A graca nas FZ é produzida tanto nos processos verbais, por meio dos
bal6ezinhos (Cf. a GDV) quanto na producado fotografica. A composicao da foto,
construida pelo ponto de vista do fotografo, efeito de perspectiva, profundidade,
cortes e closes do enquadramento e/ou pela pose do representado, produzindo a
piada, também contribuem para o riso. Exemplos disso séo a fotopotoca 03-77 (FIG.
46), em que o governador baiano, Juracy Magalhdes, parece estar mexendo no
gueixo do governador do Rio de Janeiro, Carlos Lacerda, como os adultos brincam
com os bebés, e a fotopotoca 02-54 (FIG. 47), em que o presidente Kennedy parece

estar palitando os dentes com a haste dos 6culos.

FIGURA 46 - Fotopotoca 03-77

Bilu, Bilu, Bilu

186 Grifo nosso.

Grifo nosso.
Grifo nosso.
Grifo nosso.
Grifo nosso.
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FIGURA 47 - Fotopotoca 02-54

Servem o jantar e se esquecem do palito

Ha, ainda, as fotopotocas 03-68 (FIG. 48), em que o jogador de futebol, Nilton
Santos, com duas chuteiras nos ouvidos, como se fossem radios, ja sugere a piada
e a 02-27 (FIG. 49), a qual mostra dois homens (um deles parece ser o Carlos

Lacerda) em um abraco que se assemelha a uma atitude homoafetiva.

FIGURA 48 - Fotopotoca 03-68

Nunca tinha visto transistor mais original...
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FIGURA 49 - Fotopotoca 02-27

e CERECRR

Que saudades meu amor!

Outros exemplos poderiam ser trazidos. E inegavel, portanto, a recorréncia do
humor no género FZ. Como, entéo, analisarmos essa recorréncia?
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CAPITULO 2 - DA RECORRENCIA MULTIMODAL HUMORISTICA

Em sua obra Humor, lingua e discurso, Possenti (2010) defende que o humor
pode ser considerado um campo, em funcao de varios elementos que o atravessam:
numerosos assuntos tratados; diversidade de géneros discursivos; a nao pretensao
a um carater utilitrio ou realista; a divisdo entre manifestacdes eruditas e populares;
guestdes de autoria, eventos e midias.

Consideramos, entéo, a fotopotoca como pertencente ao campo discursivo do
humor, a partir do seu lugar de producdo (publicacdo do tipo revista) e da
profissionalizacdo dos seus praticantes (humorista, cartunista, chargista) de fala
(POSSENTI, 2010). Por isso, propomos analisar, neste momento, a relacao entre os
campos do jornalismo e do humor.

O que é o humor? N&o pretendemos, aqui, fazer uma ontologia do riso e do
risivel ou abordar suas teorias, tampouco nos aprofundarmos em investigacdes para
diferenciar, classificar e analisar os tipos, formas e objetivos do humor'™, pois s&o
temas [0 riso e o risivel] abordados pela tradicdo retorica, literaria e estilistica,
estudados também pela filosofia e psicologia, dificeis aos estudos do texto e do
discurso, cujos conceitos e andlises escorregadios levam a possiveis imprecisbes
argumentativas (CHARAUDEAU, 2006; VALE, 2013). Mas, ja que objetivamos
configurar o funcionamento do género FZ, cuja constituicdo tem a piada*’* como um
dos elementos relativamente estaveis, necessitamos, ainda, considerar estudos
anteriores cujos pressupostos e conceitos nos auxiliem.

Segundo Luana Ferraz, em dissertacdo que apresenta 0s principais estudos
retéricos sobre o riso e o risivel, ha uma sobreposicdo de termos, tais como
zombaria, humor, ironia, satira, farsa, grotesco e ridiculo, o que provoca duvidas
guanto a denominacao do objeto do riso (FERRAZ, 2015).

O pensador Quintiliano indica trés possiveis locais para se encontrar o objeto
do riso: “em ndos, nos outros e nos elementos neutros”, que dizem respeito a

“profericdo de algo absurdo-contrario a Iégica — enunciagao de uma impossibilidade”

"' para esse propésito, consultar: O que é engracado? Categorias do risivel e o humor brasileiro na

televisdo (TRAVAGLIA, 1992); Um estudo de “frases engragadas” que versam sobre bebida:
Construcao de sentido e ethos (TRENTIN, 2012).

2 para que nao seja confundido com o campo humor, usaremos, a partir daqui, o vocabulo piada
como o género humoristico constituinte das FZ. Sabemos que ao aprofundarmos nossa anélise, esse
vocabulo seré especificado.
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(FREIRE, 2010, p. 58). Alguns consideram que, onde houver mensagens (atos,
palavras escritas ou ditas, imagens, musicas etc.) intencionadas a provocar o riso, ai
h&d o humor (BREMMER; ROODENBURG, 2000). Outros, como o linguista Victor
Raskin, defendem que a capacidade de afirmar se um texto é engracado (ou nao)
vem da competéncia do falante. Em sua obra, Semantic Mechanisms of Humor, de
1985, o linguista russo traca alguns elementos presentes no ato humoristico:
performance, competéncia, falante e ouvinte, estimulo e experiéncia. Em sua Teoria
de Script Semantico do Humor (SSTH), demonstra que a risada pode acontecer na
combinacao de scripts em sentencas, compreendendo script em um sentido amplo
como uma “estrutura cognitiva internalizada pelo falante que fornece a ele
informacgdes sobre como as coisas sao feitas, organizadas, etc.” (BARRETO, 2013,
p. 6). Para Raskin (1985), o Iéxico armazena uma quantidade de informacao
contextual que é acessada no processamento de sentencas. Nas possibilidades de
combinacgao entre scripts lexicais ou nao lexicais se encontra 0 humor e a risada. Na
FIG. 50, a fotopotoca 02-40 nos serve de exemplo: 0 humor se encontra justamente
na combinacao do script lexical e ndo lexical, a partir da informacéao contextual:

FIGURA 50 - Fotopotoca 02-40

s

Os documentos...

Os militares, naquela época, amedrontavam, revistando e pedindo documentos

constantemente a quem quer que fosse. Consequentemente, a piada surge da
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possibilidade imprevisivel de até o presidente JK ndo escapar da revista do militar. O

criador’” da fotopotoca no Brasil, o humorista'’*

Ziraldo Alves Pinto, por exemplo,
em artigo Ninguém entende de humor, na revista de cultura Vozes, acata “o nome ja
generalizado de humorismo” para toda a atividade ligada a arte de fazer rir (PINTO
[ZIRALDO], 1970, p. 35). Compreendemos a opinido de Charaudeau (2006) sobre a
impossibilidade de se garantir o riso sobre o feito humoristico, entretanto, tomamos
como principio: “desde que as histéricas cOmicas sao feitas para tal, presumimos
que elas fazem rir’ '”> (OLBRECHTS-TYTECA, 1974, p. 13 apud VALE, 2013, p. 37,
traducao nossa).

No caso das FZ, a intertextualidade se relaciona diretamente a finalidade de
fazer rir. Assim, chegamos ao mais visivel intento comunicativo das Fotopotocas de
Ziraldo. Pelo viés da funcdo do género (SS) e também do propdsito comunicativo,
em um primeiro olhar, localizamos na fotopotoca o propésito de fazer graca.
Entretanto, dentro da pratica social revista, a fotopotoca também comenta os
acontecimentos. Dito de outro modo, em um primeiro contato, as FZ pretendem fazer
rir. Isso é confirmado, inclusive, nos seus editorais que se autointitulam “piadas
visuais”. Entretanto, a partir do riso, elas podem alcancar também os propdsitos de
argumentar, criticar, instigar o pensar. Mas nao todas, ou seja, coexistem nas
revistas FZ aquelas em que o riso vale por si sO, portanto esvaziado de outro
propdsito, conforme exemplificado na fotopotoca 02-54 (FIG.51). Entdo, nem todas
as FZ usam o riso jornalisticamente para provocar criticas, reflexdes ou carregar
opinides ou argumentos sobre 0s acontecimentos, apesar de todas pretenderem
fazer rir.

Entdo, o género de linguagem Fotopotocas de Ziraldo se configura totalmente
pelo propésito comunicativo e funcéo primeiras'’® de fazer rir. Mas, também, podem
propor o criticar e opinar sobre algum acontecimento/fato; sugerindo ao observador
um outro ponto de vista e ao participante representado outras intencdes das que sao

obviamente descritas pelas proprias imagens.

' Essa autoria é contestada por Marcelo Madureira, do Casseta & Planeta, que atribui ao Baré&o de

Itararé a criagao das “fotopotocas (fotomontagens de efeito caricatural)’, em matéria O humor
libertario do Baréo, da edi¢é@o 9, de outubro de 2005, do Jornal da UFRJ (BALDEZ, 2005).
1" profissionalmente contratado pelos veiculos de comunicacdo para criar charges, ilustracdes,
secdes e quadros de humor nas revistas e jornais. Reconhecido como um profissional das artes
%rséficas, do jornalismo e do humor.

Lorsque des histoires comiques sont données pour telles, nous présumons qu’elles font rire
g%LBRECHTS-TYTECA, 1974, p. 13 apud VALE, 2013, p. 37).

No sentido do que é primeiramente visto.
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FIGURA 51 - Fotopotoca 02-54

Servem o jantor e
se esquecom do
palito

Servem o jantar e se esquecem do palito

Ja vimos no capitulo 1 da parte |, Género de linguagem, que as FZ sao
formadas por géneros intrinsecamente relacionados (intergenericidade), fotografia
de imprensa e piada, construidos por processos retoricos, chamados por Fairclough
([1992])/2001) e Bhatia (2009 de subgéneros, quais sejam, a representacdo e a
narracao.

A partir de uma narrativa inventada®’’

, constatamos, nas FZ, a representacao
multimodal de um evento e a argumentacao sobre o proprio evento e/ou contexto em
gue ele ocorreu. A narrativa € construida pelo dialogo engendrado pelos balées nas
fotos que, por sua vez, descrevem acontecimentos. Nesse ponto, 0SSO Corpus vem
ao encontro de Motta-Roth e Hendges (2010), para quem as modalidades retoricas,
tradicionalmente associadas ao texto verbal, podem também ser construidas pelo
sistema semidtico ndo verbal dentro de um género multimodal. A modalidade
argumentativa acontece pelo nao dito da ironia, em que o desencontro entre a
imagem e o texto funciona ndo somente com o propoésito do fazer rir, mas também
como critica.

As FZ, portanto, que também visam ao fazer rir, sdo géneros discursivos
humoristicos. Possuem ainda as duas condi¢cfes imprescindiveis a caracterizacao
de uma piada, tal como apontadas por Raskin (1985, p. 99, traducéo nossa): “i) o
texto € compativel, totalmente ou em parte, com dois scripts diferentes; ii) os dois
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scripts com 0s quais 0 texto € compativel sdo opostos” Explicamos: as
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e Relagéo entre ficcao e realidade ja discutida no capitulo 2, parte I, Género midiatico.

A text can be characterized as a single-joke-carrying text if both of the conditions in are satisfied. i)
The text is compatible, fully or in part, with two different scripts; ii) The two scripts with which the text is
compatible are opposite (RASKIN, 1985, p. 99).
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fotopotocas estudadas apresentam scripts relacionados as oposi¢bes bésicas
listadas por Raskin (1985): real vs. ndo real, normal vs. anormal e possivel vs.
impossivel. Lembrando que podem surgir de lexicais e também de n&o lexicais,
inferimos como scripts, de um lado, a imagem da fotografia e, de outro, o texto
verbal do participante representado. O riso é provocado justamente pelo
desencontro paradoxal entre eles. Exemplo disso encontramos na fotopotoca 01-56
(FIG. 52), o script da situacao real/normal: o politico Jodo Goulart caminha entre dois
militares, seu paletdé desabotoado contrasta com as fardas abotoadas dos generais.
O script ndo real/anormal é dado pela fala de Goulart dirigida ao militar: N&o

aborrece... O senhor se quiser que desabotoe o seu...

FIGURA 52 - Fotopotoca 01-56

0 senhor

Nao aborrece: - Cpotoe
seu

r
se quiser,
o

N&o aborrece... O senhor se quiser que desabotoe o seu...

E preciso que o paradoxo entre os scripts’’®

seja suficientemente
surpreendente ou inesperado, claro ou compreensivel para uma determinada
audiéncia. Caso contrario, a tensdo entre 0s scripts, necessaria para a comicidade,
nao sera criada (BARRETO, 2013). Exemplificando: Na fotopotoca 04-70 (FIG. 53),
no contexto de uma mesa de refeicdo, dois scripts se antagonizam: de um lado, o
real/possivel: um homem (secretario?) entrega ou recebe o fone do aparelho
telefénico ao/do presidente JK. De outro, o irreal /impossivel: o presidente recusa o
fone do aparelho telefénico, dizendo: Muito obrigado, telefone eu ndo como. A
discrepancia entre o atender e o comer um aparelho telefénico é que vai dar o

gatilho para o riso.

" por uma questdo de opcao tedrica, a autora usa o termo frame no lugar de script. Optamos por

manter script também por uma questao de adeséo tedrica.
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FIGURA 53 - Fotopotoca 04-70

Muito obrigado, telefone eu ndo como

Mas o humor existe sO para fazer rir? Alinhamo-nos a Charaudeau (2006, p.
21-22, traducao nossa), ao dizer que o humor é “uma maneira de dizer no interior de
diversas situacfes, um ato de enunciacado com fins estratégicos para fazer de seu
interlocutor um camplice” **°. O humor, opinativo e argumentativo, por natureza,

guebra a rotina, desfaz o previsivel e desarma vis@es totalitarias, porque ele

€ uma espécie de arma de denuncia (...) uma forma de revelar e de flagrar
outras possibilidades de visdo do mundo e das realidades naturais ou
culturais que nos cercam e, assim, de desmontar falsos equilibrios
(TRAVAGLIA, 1990, p. 55).

O humor, assim, € um expediente argumentativo importante necessario a
qualquer orador (ARISTOTELES, 2005; PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA®,
1996; CARMELINO, 2012). Carmelino (2012, p. 41) afirma que, “em muitas acoes
retéricas, o humor é extremamente relevante: pode ndo s6 despertar interesse, mas,
também, prolongar a atencdo, excitar ou acalmar as emocbes, orientar 0
pensamento e guiar agdes”. No caso das Fotopotocas de Ziraldo, a piada que as
constitui acontece por meio da descontextualizacdo da foto e sua articulacao
com as falas nos baldes. E essa articulagdo que da o tom humoristico. Todavia,

de que tipo de humor estamos tratando nas Fotopotocas de Ziraldo?

%0 || est plutdt une certaine maniére de dire & lintérieur de ces diverses situations, un acte

d’énonciation a des fins de stratégie pour faire de son interlocuteur un complice (CHARAUDEAU,
2006, p. 21-22).
181 Os autores tratam o humor como cémico.
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Para Vale (2013), a existéncia de géneros comicos (comédia, farsa, mimo),
satiricos (epigramas e satiras) ou humoristicos (bufonaria e latrindlias), desde a
antiguidade, aponta para um discurso especifico ligado ao riso, proporcionando certa
leitura e certos efeitos de sentido ligados a visada do fazer rir.

De acordo com lvane Laurete Perotti, em dissertagéo de 1995 — Uma tipologia
do discurso de humor — a partir de uma abordagem linguistica sobre suas causas,
existem 10 tipos de humor: racista, sexista, ecologico, futebolistico, contraideoldgico,
sociolégico, sociopolitico, politico, sociolinguistico e epilinguistico.

Dentre esses tipos, constatamos a auséncia de uma categoria para identificar
a piada que especificamente se referia ao corpo dos participantes representados.
Notamos que as ocorréncias quanto as caracteristicas fisicas das pessoas se
destacavam e, mesmo que pudessem ser incluidas na categoria de género social,
consideramos importante destacar como uma categoria a parte. Dessa forma,
adicionamos ao rol dos tipos de humor a categoria “Corpo”. Embora a autora tenha
privilegiado no seu trabalho os enunciados verbais, propomos aqui uma aplicacdo ao
texto multimodal.

O humor racista abrange textos cujos temas se relacionam “ao preconceito
racial, a condi¢gao de nacionalidade portuguesa, a condi¢ao da negritude” (PEROTTI,
1995, p. 48). A fotopotoca 04-57'% (FIG. 54) mostra um homem negro sendo
atacado por um cachorro e o policial que segura o cao inverte a acao de ataque,
mandando o homem largar o animal, sugerindo, assim, que o cachorro € mais
importante do que o homem negro. Aqui, parece-nos que a autora nao diferencia
raca e etnia, considerando-as como um tipo Unico de humor, por isso iremos

trabalhar na perspectiva humor étnico-racista.

%2 O fotojornalista Bill Hudson registra a brutalidade policial contra manifestantes pacificos na

manifestagdo pelos Direitos Civis, em Birmingham (uma das cidades mais divididas racialmente nos
EUA a época). Fotografia de 04 /05/1963.
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FIGURA 54 - Fotopotoca 04-57 - Humor racista

Larga o meu cachorro!

O humor sexista abrange “situag¢des relativas ao sexo, a pratica sexual, ao
comportamento homossexual” (PEROTTI, 1995, p. 48). Considerando que “as
préprias nocdes de sexo essencial e de masculinidade ou feminilidade verdadeiras
ou permanentes sao constituidas como parte da estratégia que oculta o carater
performativo do género (BUTLER, 2016, p. 244), optamos por substituir a
denominagédo “sexista” por humor de género social. Contemporaneamente, a
nocao de género engloba o marcador sexo, do ponto de vista biologico, historico e
cultural. Para exemplificar esse tipo de humor, apresentamos as fotopotocas 02-31
(FIG. 55) e 03-53' (FIG. 56). Na primeira, o presidente JK esta descendo do carro
e comenta sobre um “morenao” (alguma morena que passou ou 0 homem morenao
gue esta abrindo a porta). A outra (03-53) insinua que um homem foi chamado de
homossexual (ou algum sinbnimo) por uma mulher, devido a sua pose “delicada”.

Em ambas, o foco da piada é o género social.

18 paul Newman em cena do filme Hud (O indomado), de 1963.



FIGURA 55 - Fotopotoca 02-31 — Humor de género

De que foi qua
veck me chomoy?

De que foi que vocé me chamou?
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O humor ecoldgico se faz presente em “textos/imagens acerca da destruicao

do meio ambiente” (PEROTTI, 1995, p. 60), criticando a inexisténcia de politicas de

preservacao ecoldgica, exemplificado pelas charges de desastres ecoldgicos, como

€ 0 caso da fotopotoca. 01-28 (FIG. 57), que mostra uma baleia encalhada,

insinuando que ela foi capturada por um pescador que procura o0 seu anzol que a

fisgou.
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FIGURA 57 - Fotopotoca 01-28 - Humor ecoldgico

Ai, meu Deus se eu ndo achar meu anzol como é que
Vou pescar outra?

O humor futebolistico se refere a textos que focam na administracédo e pratica
do esporte brasileiro, conforme exemplificado nas FIG. 58 e 59, que apresentam,
respectivamente, as fotopotoca 01-23, mostrando Nilton Santos, a época jogador do
Clube Botafogo, lamentando ainda nédo ter sido convocado pela Confederagéo
Brasileira de Desportos (CBD) - a antiga CBF - e 02-66, mostrando Garrincha,

jogador da selecao brasileira, driblando outros trés jogadores.

FIGURA 58 - Fotopotoca 01-23 - Humor futebolistico

Eu ocho que ésse pessoal
da CBD esté me cozinhando. . .

Eu acho que esse pessoal da CBD esta me
cozinhando...
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FIGURA 59 - Fotopotoca 02-66 - Humor futebolistico

Puxa a lingua dele...

O humor contraideoldgico se encontra nos “textos que veiculam um discurso
da contra ideologia” (PEROTTI, 1995, p. 49), conforme exemplifica a fotopotoca 01-
03 (FIG. 60).

FIGURA 60 - Fotopotoca 01-03 — Humor contraideol6gico

S6 quero sabe (
9i°0 engracadinha e
me disse que ia ser @

fantasio).

é guero saber qual foi o engra(;adinh gue me disse que ia ser a fantasia!...

O humor sociolégico € o de “textos cujo tema recai sobre questbes sociais
sem conotacdes politicas de maior amplitude: relacdes familiares, papeis familiares,
relagbes de ordem profissional” (PEROTTI, 1995, p. 49), sob uma ética
representativa da ideologia dominante, em que repetem discursos cristalizados de
lugares e fungbes marcados, como exemplifica a fotopotoca 04-47 (FIG. 61), que
representa relacdes de ordem profissional entre banqueiros e bancarios, abordando

as condic¢des de trabalho.
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Eu Ihes garanto. Se eles ndo melhorarem as instalacfes, eu pe¢o demisséo
deste banco

O sociopolitico se refere ao humor de textos que enfocam a relacao politico-
social entre regides do Brasil: os regionalismos, os metropolismos, entre outros. A
FIG. 62, que apresenta a fotopotoca 01-37, € um exemplo desse humor, ao mostrar
0 entdo candidato a presidéncia, Juscelino Kubitschek (JK) discriminando a regiao
do Nordeste.

FIGURA 62 - Fotopotoca 01-37 - Humor sociopolitico

Focomos o seguinte:
Quem perder, governa essa
parte oqui. ..

Facamos o seguinte: Quem perder, governa essa parte aqui.

Apesar de ndo apresentar sotaques regionais, alude a dicotomia politico-social
brasileira: sudeste (riqueza-bem) e nordeste (pobreza-mal).
O humor politico’* é aquele dos textos “relacionados a questdes de ordem

social, econémica e politica no sentido estrito do termo” (PEROTTI, 1995, p. 49).

18 Essa definicdo se da pela abordagem tematica e néo exclui a funcédo politica a qual, em geral, o

humor se alia, como defende Henfil (2014) e Perotti (1995).
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Nesse sentido, compreendemos que todas as fotopotocas se constituem também
por esse tipo de humor.

O humor sociolinguistico reine os textos que evidenciam as diferencas
dialetais, as diferengas socioculturais “configuradas nas manifestacdes linguisticas e
o consequente movimento polissémico provocador de outras leituras” (PEROTTI,
1995, p. 49). Exemplificam-se aqui as piadas de caipiras.

O humor epilinguistico, ou metalinguistico em sentido amplo, constroi-se sob
um modelo interativista, em que sua terminologia se relaciona “ao processo
construtivo que mobiliza reflexdes sobre os mecanismos linguisticos em jogo”
(PEROTTI, 1995, p. 50). Os quadrinhos valem-se desse tipo de humor. Aqui
tracamos um paralelo com a metalinguagem e exemplificamos as fotopotocas que

falam delas mesmas, tais como as das FIG. 63 e 64.

FIGURA 63 - Fotopotoca 03-02

e

Se vocé ndo gostou da piada da capa, veja se as que se seguem séo boas...

FIGURA 64 - Fotopotoca 03-80

Adorei as fotopotocas!
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Rotular o humor em tipos, entretanto, ndo esgota nossa analise. Pretendemos
investigar como o discurso do humor se constréi nas FZ. Para isso, remetemos a
dissertacdo Um estudo de “frases engragadas” que versam sobre bebida:
Construcdo de sentido e ethos, de Raquel Camargo Trentin, na qual a autora
empreende um levantamento bibliografico exaustivo sobre técnicas de construcéao
do humor, ndo somente nas abordagens da Linguistica, mas também da Filosofia,
da Psicologia e da Sociologia. Compreendemos que todas as técnicas elencadas
pela autora, apesar de se vincularem a abordagens tedricas distintas, “de ordem
histérica, social, discursiva, pragmatica, entre outras” (TRENTIN, 2012, p. 66),
relacionam-se a linguagem.

Assim, dentre as categorias que selecionamos para analisar a constituicdo do
humor na fotopotoca, conforme o esquema da FIG. 65, apreendemos a parédia e o
script do absurdo como os conceitos-portas na construcdo do discurso multimodal
humoristico. Ambos, ao nosso olhar, sdo técnicas estruturais na producdo do
cOmico. A cada uma, correspondem outros conceitos que funcionam como chaves,
estilos de construcéo. Dessa forma, a parddia se relacionam a ironia, o duplo sentido
e o trocadilho. Ao script do absurdo se agrupam o estereétipo e o exagero. A
categoria-chave tirada atende as duas categorias-portas. A cada categoria
corresponde uma fotopotoca, como exemplo. Entdo, o que anteriormente
chamavamos de piada, agora, chamaremos de elemento cémico - parddia e script

do absurdo — o configurador, junto a foto de imprensa, das FZ.

FIGURA 65 - Esquema das Categorias de constituicdo do humor nas FZ

CONSTITUIGAO DO HUMOR NA FOTOPOTOCA

CONCEITOS-PORTA

l l

CONCEITOS-
SCRIPT
PARODIA |  CHAVE | 5 ABSURDO

o [N TN

sentido esteredtipo €*@ge€ro

trocadilho 'fonia

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
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A parddia € uma releitura, pois faz referéncia ao original e o ridiculariza. O
que € submetido a parodizacdo tem seu sentido interior negado ou ocultado
(TRAVAGLIA, 1990; MOUTA, 2007; PROPP, 1992). A parddia replica e deforma o
enunciado célebre em outro enunciado, conforme mostra a FIG. 66, a fotopotoca 01-
57, na qual jogadores de futebol, em uma comemoragé&o informal de gol, cantam o
hino do Exército. Nesse exemplo, a parddia se refere a pratica social anterior,

recontextualizando-a, criando uma nova pratica discursiva.

FIGURA 66 - Fotopotoca 01-57 - Parodia

Nés somos da patria a guarda Fiéis soldados...

A parddia pode ser considerada um efeito intertextual, cuja estratégia é
baseada no estabelecimento da diferengca entre os “fatos” narrados,
sugerindo que o género discursivo original é imitado em outro campo
discursivo (FIGUEIRA, 2016, p. 3).

A parédia, entdo, acontece pela intertextualidade®®®

ao dialogar um intertexto
(o hino) formal e institucional em um texto informal e humoristico (a fotopotoca). E
justamente a intertextualidade da pardédia que convida o leitor a reflexdo
(ALAVARCE, 2009), conferindo potenciais sentidos ao mostrado. A parddia é
naturalmente intertextual, na medida em que é formada sobre um texto/discurso
anterior que carrega. Dito de outro modo, percebemos a parddia pela justaposicdo —
de imagem/texto — de sentidos explicito e implicito, em um processo de
recontextualizacéo: relacédo entre diferentes (redes de) praticas sociais, a questao de

como os elementos de uma pratica social sdo apropriados e realocados no contexto

'8 QOutra recorréncia observada no género FZ, da qual trataremos mais & frente.
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de outra [pratica social] **® (FAIRCOLUGH, 2013, p. 222, traducdo nossa). Pela
intertextualidade, a fotopotoca se constitui da foto jornalistica recontextualizada e, ao
parodiar a imagem dessa foto, atribuindo-lhe um texto diferente, contrario ou
absurdo ao original, de forma irbnica ou debochada, ela [fotopotoca] recria o
contexto situacional e instaura o imprevisivel que causa o riso.

O script do absurdo é considerado por Silveira (2013) um recurso para a
compreensao do humor. Segundo Araudjo (2005), o fildsofo Kant o considerava a
causa do riso vibrante e convulsivo. Para Travaglia (1992), o script € o que contraria
0 senso comum, aquilo que é conhecido e j& estabelecido, é o que sai do roteiro, do
esperado, podendo chegar ao extremo do nonsense, como podemos perceber, na
fotopotoca 04-12 (FIG. 67), a fala de que o presidente Jodo Goulart esta comendo
flor de tanta fome e na fotopotoca 04-46 (FIG. 68), em que Goulart brinca de roda
com outros politicos.

FIGURA 67 - Fotopotoca 04-12 - Script do absurdo

E isto: demoram a servir, 0 homem t4 morto de fome, comeca a comer flor

FIGURA 68 - Fotopotoca 04-46 - Script do absurdo

“Ciranda, Cirandinha’...

1% Recontextualization: relationship between different (networks of) social practices — a matter of how

elements of one social practice are appropriate by, relocate in the context of, another (FAIRCLOUGH,
2003, p. 222).
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O duplo sentido, também denominado jogo de palavras (FREUD, 1905 apud
TRENTIN, 2012) ou interferéncia de séries (BERGSON, 1983), relaciona-se a
ambiguidade (RASKIN, 1985; TRAVAGLIA, 1992; POSSENTI, 2010), construida
lexical, morfoldgica e sintaticamente, de modo a gerar duplicidade significativa na
compreensao da sentencga textual, conforme observamos na fotopotoca 02-45 (FIG.
69): o dente do siso que ndo nasceu (sentido 1) se refere a falta de juizo (sentido 2)
atribuida a Janio Quadros. A fotopotoca 02-19 (FIG. 70) também carrega duplo
sentido: alguém que contrasta com o grupo, pelo seu traje totalmente diferente, ndo
pertence a esse grupo (sentido 1). Um militar, no meio de civis, também esta na

“festa” errada (sentido 2: politica ndo € lugar de militar).

FIGURA 69 - Fotopotoca 02-45

E verdade... Acho que o ciso ainda ndo nasceu...

FIGURA 70 - Fotopotoca 02-19

)
¥ I

Acho que eu entrei na festa errada.
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O trocadilho, uma das técnicas construtoras do chiste, segundo Freud (1905
apud Trentin, 2012), assemelha-se ao duplo sentido. Enquanto nesse ultimo, os dois
significados sdo expressos na mesma (idéntica) palavra, no trocadilho “é preciso que
dois significados se evoquem um ao outro através de alguma vaga similaridade, seja
uma similaridade estrutural geral, ou uma assonancia ritmica ou o compartilhamento
de algumas letras iniciais” (FREUD, 1905, p. 30 apud TRENTIN, 2012, p. 41). Por ser
um estilo observavel no Iéxico e a piada das fotopotocas acontecer pela unido do
verbo e do visual, encontramos apenas um exemplo dessa técnica na fotopotoca 03-
78 (FIG. 71), em que o trocadilho se da pela graca em confundir Paulo VI (sexto)
com Paulo Vi (de ver).

FIGURA 71 - Fotopotoca 03-78

Ibrahim, o papa néo viu coisa henhuma, meu filho.
Paulo V-1 quer dizer Paulo sexto.

hY

O esteredtipo se relaciona a identidade cultural, a representacdo sobre
alguém ou algum grupo de pessoas. “Identidades sociais profundamente arraigadas
na sociedade” (POSSENTI, 2010, p. 40). O esteredtipo humoristico € sempre usado
com uma dimenséo social negativa (TRAVAGLIA, 1992). A deflagracdo do humor
através de esteredtipos € possivel porque se baseia em discursos cristalizados
(TRENTIN, 2012) e, por isso, reconhecidos socialmente. A fotopotoca 03-17 (FIG.

72) apresenta o estereotipo do ajudante de pedreiro - homem forte e musculoso - e a
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fotopotoca 02-78 (FIG. 73) traz o esteredtipo do homem homossexual-efeminado,

gue se veste e usa sapatos de mulher.

FIGURA 72 - Fotopotoca 03-17

Foi daqui que pediram um ajudante de pedreiro?

FIGURA 73 - Fotopotoca 02-78

s i,

Mas é s6 pra ir ao baile sabado. Depois eu te devolvo o sapato.

O exagero € o comico que desnuda o defeito, cujas formas séo a caricatura, a
hipérbole e o grotesco. Pode extrapolar os limites da realidade (PROPP, 1992) e
decorre da ampliagdo inadequada de caracteristicas de alguém. “E um forte
mecanismo a fim de fazer rir, levando normalmente ao ridiculo” (TRAVAGLIA,1992,
p. 64). As fotopotocas 01-39 (FIG. 74) e 01-76 (FIG. 75) sdo exemplos de exagero,
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j& que, na primeira, Janio Quadros aborda e zomba do tamanho grande do nariz do
marechal Costa e Silva e, na segunda, JK ri e debocha da falta de dente do homem
ao seu lado.

FIGURA 74 - Fotopotoca 01-39

O senhor ja tentou o Pitangui, Marechal?

FIGURA 75 - Fotopotoca 01-76

» E vomos fazer tombém
uma reforma dentdria. . .

E vamos fazer também uma reforma dentaria...

A fotopotoca 03-09 (FIG. 76), assim como a 04-14 (FIG. 77) sdo exemplos de
tirada, que representa “as pilhérias em que podem ser expressos [...] pensamentos

sarcasticos e de escarnio” (PROPP, 1992, p. 124). E o dito que zomba e faz graca.



FIGURA 76 - Fotopotoca 03-09

—r—

Estes nordestinos sdo fabulosos! Imagine comer um microfone...

FIGURA 77 - Fotopotoca 04-14

<8 ; .
\, ke 53

© Juscelino agora
cismou que ¢ cantor
de bossa-nova

O Juscelino agora cismou que é cantor de bossa-nova.
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A ironia, originada do vocébulo grego eironeia, quer dizer simulacdo. Em sua

obra O Conceito da ironia, escrita em 1841, o filosofo Sgren Aabye Kierkegaard se

aprofunda na manifestacao da ironia (o conceito se manifestando no fendmeno) nas

areas da poesia, da filosofia e da estética, propondo a existéncia de uma relacéo

entre a palavra e o pensamento, a proposi¢ao e o significado. Segundo o filésofo, no

texto irdénico, a palavra, o fenbmeno, e o0 pensamento, a esséncia, opdem-se

permanentemente. A forma mais comum da ironia consiste em dizer, em um tom

sério, 0 que nao € pensado seriamente. Mas também ha ironia quando se diz

brincando algo que se pensa a sério. Para o filésofo dinamarqués, a manifestagéo

irbnica ocorre de duas maneiras:
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ou o irbnico se identifica com a desordem que ele quer combater, ou ele
assume frente a essa uma relagédo de oposi¢do, mas naturalmente, sempre
de tal modo que esteja consciente de que a aparéncia dele é o contrario
daquilo em que ele se apoia, e que saboreie essa inadequacao
(KIERKEGAARD, 1991, p. 217).

Ha, nas fotopotocas, a ironia manifestada de ambas as maneiras. Na FIG. 78,
correspondente a fotopotoca 02-38, o presidente dos EUA chama o povo latino-
americano de querido, enquanto a imagem do burro a sua frente sugere
ironicamente que ele gosta é de um povo que nao pensa e acredita ignorantemente
nele ou que somente o espectador burro acredita nas palavras do presidente. Na
FIG. 79, fotopotoca 01-27, um militar se opde a suposta pressdo sofrida pelo

presidente Jodo Goulart, enquanto a imagem ironicamente contraria sua fala.

FIGURA 78 - Fotopotoca 02-38

Deixa disso Presidente... Este negdcio de pressao militar € exagero...
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A ironia é, portanto, marcada por “palavras que expressam um conceito, mas
subentende-se (sem expressa-lo por palavras) um outro contrario” (PROPP, 1992, p.
125), de maneira a “representar uma transposi¢ao do ideal — o que se deseja) para o
real (o que realmente temos)” (TRAVAGLIA, 1992, p.59). De qualquer maneira,
como afirma Alavarce (2009), a significacdo irbnica s6 é possivel mediante a
compreensao do receptor, ou seja, 0 seu repertério mental e o seu conhecimento do
contexto é que perceberdo a ironia. A existéncia da ironia, segundo Kierkegaard
(1991), esta na relagdo dual entre 0 sério e 0 jocoso, o real e o ideal, o interior e 0
exterior.

Apesar de incluir a ironia no rol de gatilhos linguisticos™®’, Perotti (1995)
guestiona seu carater constitucional de textos humoristicos. Para a autora, a ironia
deve ser entendida com mais amplitude, sob o ponto de vista de produtora do
humor. Ja Benetti (2007) apud Santos (2009b) a compreende como um tipo de
estratégia discursiva.

Produzidas as vésperas do Golpe civil-militar, percebemos, nas FZ, a ironia
em seu efeito intertextual. Reconhecemos a foto original e, principalmente, os atores
que ela representa. Defendemos que, a partir da concepcdo ducrotiana'® sobre o
carater subversivo da ironia — “uma subversdo de um dizer analisado como efeito
polifénico” (PEROTTI, 1995, p. 53), devemos analisa-la ndo somente em textos
compostos por elementos da lingua, mas também naqueles em cuja formacgéao
pictérica a “leitura” irbnica se faz presente. E o caso do estudo de Marcia Benetti
sobre a ironia na revista Veja ao constatar que, enquanto recurso jornalistico, a
ironia é “abalizada, em termos de recepgao, em um processo de reconhecimento e
compartilhamento de saberes” (SANTOS, 2009b, p. 103).

Também no campo da imprensa, em trabalho que visa reconhecer o uso
proposital da ironia como efeito de sentido na linguagem jornalistica, Solon José da
Cunha Saldanha aponta o uso do texto irdnico nas colunas de opinido e crbnicas e
“‘justo onde a palavra nao raras vezes deixa de se fazer necessaria, nas charges e
nos cartuns” (SALDANHA, 2015, p. 6). O autor ainda vislumbra a presenca da ironia
em matérias informativas, de forma oculta nos detalhes ou exposta em titulos,

recurso surgido em momentos historicos de censura ou repressao, 0 que nos serve

87 Compreendido como fatores que rompem a univocidade do sentido, determinando outros sentidos

em discursos superpostos (PEROTTI, 1995).
188 Especificamente, na obra O dizer e o dito (DUCROT, 1987).
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a andlise do contexto e do aspecto iconico do OSSO corpus.

Em tempos de ditadura, o carater jornalistico de informar/opinar poderia
coexistir disfarcadamente em uma piada visual, como podemos exemplificar pela
fotopotoca 01-15 (FIG. 80), em que os militares estdo prendendo um homem e um
deles exclama que estéo salvando o pais.

FIGURA 80 - Fotopotoca 01-15

Ah! Ah! Salvamos o pais...

Claramente, o sentido apreendido é uma ironia diante da ideia de que
somente um regime militar poderia salvar o0 pais das ameacas comunistas. Para
Saldanha (2015), o entendimento e o dominio da ironia tém sido um recurso de
producédo de sentido que faz a diferenca no atual momento de crise da credibilidade

vivida pelo jornalismo.

E ele [o recurso da ironia] vem sendo usado por muitos profissionais que,
mesmo talvez ndo entendendo a complexidade e a origem da ironia, sabem
e sentem que ela se torna muitas vezes a Unica forma de cumprir seu papel
social. Porque pode levar nas entrelinhas algo que de outra forma néo lhes
seria permitido transmitir. O que, evidente, pode ou n&o vir a ser entendido
pelo leitor (SALDANHA, 2015, p. 10).

A ironia depende de seus intérpretes “serem capazes de reconhecer que o
significado de um texto ecoado ndao €& o significado do produtor do texto”
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(FAIRCLOUGH, 2001/ [1992], p. 159), ou seja, o sentido pretendido pelo produtor sé

€ alcancado quando o contexto € observado.

(...) € necessario ter um certo conhecimento prévio do fato desconstruido,
pois sem ele torna-se complicado perceber a ironia, a critica ou a satira
realizada, que, consequentemente, sera responsavel pela producdo do
humor do texto (SILVEIRA, 2016, p. 72).

Como explica Silveira (2013, p. 49), os conhecimentos prévios, “culturalmente
pressupostos como partilhados”, referem-se aos diferentes saberes disponiveis na
memoria que sdo acionados no processamento textual. Para a autora, os saberes,
organizados em forma de modelos cognitivos, relacionam-se a lingua (linguistico),
ao mundo (enciclopédico) e as praticas interacionais (sociointeracionais). Por
exemplo, a ironia na fotopotoca 01-15, apresentada anteriormente, somente pode
ser reconhecida por quem observa o mundo ao redor das FZ: seu contexto de
producéo (visdo de mundo de quem as produziu) e situacdo politica do pais.

Conforme assevera Alavarce (2009), a significacdo irbnica acontece
imprescindivelmente pela participacdo do receptor. Esse reconhecimento se baseia
no desencontro entre o significado aparente e o contexto situacional, em indicacdes
na fala oral (tom de voz) e escrita (palavras com aspas simples) e pressupostos do
intérprete sobre a visdo de mundo do produtor do texto. Segundo o filésofo Henri
Bergson (1983), em sua teoria do riso, a ironia consiste em enunciar o que deveria
ser acreditando que €. Entretanto, Alavarce (2009) defende que o enunciado irénico
dissimula ou finge ndo para ser acreditado, mas compreendido.

Isso demonstra que o traco basico da ironia € o contraste entre a aparéncia e
a realidade. Mas, segundo Fairclough ([1992]/2001), seria limitado definirmos a
ironia pelo contraste. Ela vai além. O enunciado irbnico ecoa outro enunciado, o que
explica a natureza intertextual da ironia.

As categorias de técnicas construtoras e os elementos provocadores do riso
podem (co)existir em uma mesma piada, conforme exemplifica a fotopotoca 01-73
(FIG. 81), na qual podemos notar a técnica construtora ironia e o tipo de humor
género social. No entanto, ha sempre um elemento que predomina a partir da
observacdo do jogo do que esta explicito e implicito. E um jogo que deve ser
compreendido pela interpretacdo a ser realizada por alguém com algum

conhecimento enciclopédico que o sirva para perceber o risivel. No exemplo citado,
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seria preciso conhecer as personagens e o contexto. A foto é de 1959, ocasido de
uma visita oficial do lider russo ao governo dos EUA. E pouco provavel que o chefe
de governo russo e o norte-americano estivessem indo a um desfile de modas. Esta

claro que a fotopotoca zomba do estilo de vestir da primeira dama russa, Nina.

FIGURA 81- Fotopotoca 01-73
| e

Anda, meu bem, se ndo nés vamos perder o desfile
de modas...

Em outro exemplo, na fotopotoca 03-04 (FIG. 82), a ironia esta visivel no contraste
entre o que é falado e o que é visto. O homem a direita do presidente Jodo Goulart
nao tem a expressao facial de alguém amavel, simpatico e sorridente, conforme o

discurso do presidente.

FIGURA 82 - Fotopotoca 03-04

it

... esta figura amavel, sorridente, jovial, terna, saudavel e simpética...
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Isso posto, afirmamos que, nas FZ, o seu texto se constitui a partir de um
entrecruzamento do fotojornalismo com o discurso do humor. Defendemos que o
género humoristico Piada visual funciona nas FZ como um género produzido
por dois subgéneros: a narracdo e a argumentacdo, que se utilizam de
técnicas, tais como a parddia, a ironia etc. O género humoristico, portanto,
produz a macrossemantica textual do género fotopotoca e, ao fazer rir, aproxima o
leitor e instaura a cumplicidade necessaria a viabilizacdo de opinides, “ideias e
conceitos que podem ser tomados como ‘evidentes’ e ‘verdadeiros’ e, em
consequéncia, validos como recursos utilizaveis no ambito jornalistico” (BARRERO,
2010-2011, p. 104).

E como o entrecruzamento interdiscursivo funciona nas FZ? As fotopotocas
de Ziraldo operam pela parédia de fotonarrativas jornalisticas, uma vez que retomam
textos anteriores “para interpreta-los, modifica-los e ridiculariza-los” (FIGUEIRA,
2016, p. 7) e a parodia é naturalmente intertextual, na medida em que é formada
sobre um texto/discurso anterior que carrega. Dessa forma, a intertextualidade,
ligada ao campo do humor, € outra caracteristica recorrente observada nas FZ.

A intertextualidade € um conceito formulado em 1966 pelos estudos literarios
de Julia Kristeva, que provém das nocdes bakhtinianas de dialogismo e polifonia
(LIMA-NETO; ARAUJO, 2012). No classico trabalho de 1953, Os géneros do
discurso, Bakhtin ressalta a omissdo do modo como os textos e 0s enunciados
respondem a textos anteriores e antecipam os posteriores. “Todo enunciado é um
elo na corrente completamente organizada de outros discursos” (BAKHTIN,
[1953]/2003, p. 272), ou seja, todo texto é dialégico (atravessado por outros
anteriores e a atravessar posteriores). Os textos tracam, incorporam,
recontextualizam e dialogam com outros textos. Fica clara, aqui, a nocdo da
intertextualidade. Todo enunciado (BAKHTIN, [1953]/2003) responde a enunciados
anteriores e potencializa posteriores. Limitamo-nos a apresentar a conceituacao sob
0 viés dos estudos bakhtinianos, que tém servido de base ao nosso trabalho,
discutindo a maneira como se constituem em nosso corpus.

Alguns autores (KOCH, 2004; KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2007)
distinguem a intertextualidade (ou polifonia) em sentido amplo — constitutiva do
discurso — e stricto sensu — um texto (intertexto) esta inserido em outro texto.
Segundo Bentes e Cavalcante (2007), ha intertextualidade stricto sensu quando o

texto remete e se relaciona a outros (textos ou fragmentos) “efetivamente”
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produzidos. A insergcdo pode ser implicita - a fonte do intertexto ndo é mencionada
no texto - como exemplificado pela fotopotoca 03-30, FIG. 83, em que o canto da
brincadeira infantil € remetido a fala do premier russo Nikita Krushev que comemora,
junto aos cosmonautas Yuri Gagarin e Pavel Popovich, o voo histérico da primeira
mulher astronauta , a russa Valentina Trischofa, em 22 de junho de 1963, e explicita,
na qual a fonte é mencionada (KOCH, 2004), conforme demonstra a fotopotoca 01-
68 (FIG. 84), em que o entdo presidente Kennedy menciona explicitamente a série

televisiva estadunidense Os Intocaveis, exibida de 1959 a 1963.

FIGURA 83 - Fotopotoca 03-30

“Passa, passa passara, que a ultima ficara...’

FIGURA 84 - Fotopotoca 01-68

Byt ooy

Adoro assistir aos Intocaveis...
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Quando a intertextualidade se relaciona & ironia, temos o que Fairclough
([1992]/2001) denomina intertextualidade manifesta, qual seja, a presenca explicita
de intertextos, por meio do discurso relatado direto (citacdo), ironia etc., ou discurso
relatado indireto (FAIRCLOUGH, 2003). Enquanto o direto cita reproduzindo (Ele
disse: aspas), o indireto (Ele disse que), como exemplifica a fotopotoca 04-31 (FIG.

85), reformula, resumindo o que foi dito.

FIGURA 85 - Fotopotoca 04-31

-

Eu ndo tenho complexos. Ele mise que logo que puder
compra um Dauphine

7

A intertextualidade € aplicada ndo somente ao texto enquanto mensagem
verbal, mas também a mensagem visual. Partindo do principio de que as imagens se
relacionam, formando a memoaria visual do sujeito, Jean-Jacques Courtine (2006)
cunha a nocao de intericonicidade: a intertextualidade entre imagens. No Brasil,
alguns autores, tais como Mozdzenski (2009) e Araujo (2014), trabalham com esse
conceito, em uma abordagem cognitiva, o que ndo corresponde a nossa filiacdo a
SS e a GDV. Contudo, concordamos que a intertextualidade € o recurso que produz
o efeito de sentido que nos permite construir a interpretacdo subjetiva acerca do
mostrado (MOZDZENSKI, 2009).

Nas FZ, a intertextualidade/intericonicidade € percebida ndo separadamente
(verbal e ndo verbal), mas integrada. No exemplo da FIG. 86, a fotopotoca 01-30
apresenta a situagao: os jogadores olham, espantados, para o alto (céu), enquanto
gritam (o grito é evidenciado pela fonte em caixa alta): Nossa... OS PASSAROS!!! A
relacdo entre os recursos semiéticos fotografia, expressdo corporal e facial,
pontuacdo e palavra escrita nos remete a situacdo de susto e temor. Por que os
jogadores, porém, teriam medo ao avistar passaros? O sentido se completa quando



166

associamos o elemento intertextual Os passaros, filme de Alfred Hitchcock, langado

a época’® das fotopotocas e que conta a histéria de terror do ataque de passaros a

cidade.

FIGURA 86 - Fotopotoca 01-30

%‘;‘_“*:waqg;". .:L‘i‘-a W e
Nossa... OS PASSAROS!!

Segundo Koch (2004), os intertextos participam da memoéria social da
coletividade ou da memoria discursiva dos interlocutores. A intertextualidade, assim,
pressupde a ligacdo entre o ato de produzir e interpretar o género textual discursivo.
Como afirmam Furtado e Vieira (2017), a intertextualidade (ainda mais a imagética)
exige do intérprete conhecimentos anteriores de situaces em que a imagem
constroi a memoria discursiva, como podemos exemplificar com fotopotoca 01-74
(FIG. 87), cujo sentido somente pode ser compreendido se houver, por parte do
leitor/intérprete, o pré-conhecimento e a memoria sobre a série televisiva As

aventuras de Rin tin tin.

FIGURA 87 - Fotopotoca 01-74

Dava tudo para ver a cara do Rin-tin-tin...

189 | ancado em 28 de marco em 1963.
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A interpretacdo do texto multimodal FZ envolve, entdo, fatores sociais e
culturais, a intertextualidade se relaciona diretamente ao propdésito comunicativo de
um género multimodal. Por ela, alcangamos os sentidos propostos pelo género e o
compreendemos.

Vimos nesse capitulo que o género de linguagem FZ possui recorréncias, tais
como a intertextualidade e destacadamente o humor que atua como propdésito
comunicativo e funcdo primordiais em todas as fotopotocas. Além disso, ele também
pode servir a estratégia/meio para alcancar outros propdsitos, tais como opinar,
criticar, argumentar, do ponto de vista do uso jornalistico.

Dessa forma, em tempos de pré-Ditadura, as FZ, poderiam propor, além do
rir, o criticar, o opinar, o duvidar, o pensar além. Isso pelo viés midiatico do produtor
e leitor. Se pensarmos sob o ponto de vista do profissional da Comunicacao,
especificamente do jornalismo brasileiro, inferimos que as FZ propuseram uma
forma inteligente e eficaz de narrativa e suporte jornalisticos para além do que era

formatado e publicado.
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CAPITULO 3 - DA RECORRENCIA MULTIMODAL: ANALISE DAS CATEGORIAS
DA GDV

Ja em 1991, a professora estadunidense de comunicacao, Donis A. Dondis
apontava para a necessidade da alfabetizacdo visual, buscando uma sintaxe que
construisse um sistema basico para a aprendizagem, a identificacdo, a criacdo e a
compreensao de mensagens visuais acessiveis a todas as pessoas. Naquela época,
nao se discutia sobre textos multimodais. A autora defendia a mesma importancia
entre o alfabetismo visual e o alfabetismo verbal, embora considerasse como
linguagem apenas o verbal. Dondis vislumbrava que a alfabetizagdo visual nos
ajudaria a “ver o que vemos e a saber o que sabemos” ( [1991]/2003, p. 27) e se
tornaria um paradigma fundamental a educacéo, no final do século XX.

Nos tempos atuais, indubitavelmente, como preconiza Carvalho (2010), para
interpretar e converter a informacdo em conhecimento critico e transformador é
fundamental ler o mundo e todos 0s seus signos, 0s quais nao se resumem apenas
a palavra. E é sob esse ponto de vista que os linguistas e semioticistas Kress e Van
Leeuwen propdem, em 1996, a Gramatica do Design Visual (GDV), com o objetivo
de estabelecer categorias de orientacdo da leitura do sentido construido em imagens
(FARIA, 2018), a fim de verificar como todos 0s recursos semiogticos presentes em
um texto constroem, de maneira conjunta, significados sociais (CARVALHO, 2010),
isto €, descrever, por meio da criacdo de uma gramatica, a sintaxe visual que possa
elucidar os modos de representacao da experiéncia pela linguagem visual (CARMO,
2014). Desde entdo, os linguistas /semioticistas, de acordo com Carvalho (2010),
tém contribuido no mapeamento dos recursos semioticos das artes e imagens
visuais, nos estudos académicos dos campos da publicidade e propaganda,
jornalismo impresso, digital e de revista e no campo da educacéo.

Para Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), a maioria dos relatos de semidtica
visual se concentra em questdes ligadas ao Iéxico, no denotativo e no conotativo, no
iconografico e no iconoldgico. Essa abordagem tradicional da semidtica contrasta
com a sociossemittica visual'®®, proposta pelos autores, que se interessa pela

combinacdo dos elementos da imagem, no modo como sdo combinados por

1% pDenominacdo da GDV usada por alguns autores (MOTA-RIBEIRO, 2011; MOTA-RIBEIRO;
COELHO, 2011), assim como Semidtica Social Visual (COELHO, 2007) e Semidtica Social da
Comunicagéo Visual (CARVALHO, 2013).
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estruturas visuais e produzem significados. Da mesma forma que a graméatica da
linguagem descreve a combinagao das palavras em sentencas e textos, a GDV
descreve a combinacdo entre os elementos da imagem, mas contestando o
significado tradicional de gramatica (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006; MOTA-
RIBEIRO, 2011, MOTA-RIBEIRO ;COELHO, 2011; SOARES, 2017). Como afirma
Kress (2010), gramatica ndo no sentido de regularidade fixa e constrangimento, e
sim de “regularidade relativa de um recurso semiético” (KRESS, 2010, p. 6-7), sem
regras imutaveis e convencdes estaveis (MOTA-RIBEIRO, 2011). Nas palavras dos
criadores da GDV, “uma gramatica € um inventario de elementos e regras
subjacentes & comunicacdo verbal em culturas especificas™” (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996]/2006, p. 3, traducdo nossa). Portanto, como assevera Mota-
Ribeiro (2011), a GDV n&o é universal, € uma questdo social e, mesmo que
ocidental, devemos nos atentar as variacdes regionais e sociais no contexto das
imagens.

Em sintese, de acordo com Carvalho (2012), a gramatica visual descreve a
combinacdo dos individuos, coisas e lugares em uma totalidade constitutiva de
sentido. Nela, as formas gramaticais sdo 0s recursos que codificam as
interpretacfes da experiéncia e as formas de interacdo social. Dessa forma, por
compreender que 0s recursos, socialmente construidos, sdo desenvolvidos para
empreender trabalhos semidticos especificos, a GDV € funcionalista; sua
abordagem implica em uma visdo multifuncional da imagem (JEWITT; OYAMA, 2001;
MOTA-RIBEIRO, 2011; CARVALHO, 2012). Em outras palavras, assim como outros
sistemas semidticos, o visual, para funcionar como um sistema de comunicagao
completo, desempenha fun¢des representacionais e comunicacionais (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996]/2006). Para orientar a leitura do sentido construido em imagens,
em textos multimodais e outras producdes semioticas, a GDV estabelece trés
categorias de significacdo: representacional, interacional e composicional (FARIA,
2018), derivadas das metafuncdes da linguagem (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2014).

Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) consideram que a comunicagao visual
nao so representa 0 mundo como também, acompanhada ou ndo do texto escrito,

estabelece uma interacdo social. Para eles, a imagem constitui um tipo reconhecivel

191 A grammar is an inventory of elements and rules underlying culture specific forms of verbal

communication (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 3).
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de texto e as trés metafuncdes hallidayanas sdo aplicaveis também ao modo
semidtico visual para elaborar suas categorias de andlise. Consequentemente, o
aporte tedrico-metodoldgico da GDV € desenvolvido segundo a visdo multifuncional
da linguagem, de acordo com a LSF.

Relacionando as gramaticas linguistica e visual, a metafuncdo ideacional
corresponde a categoria representacional; a interpessoal, a interativa e a textual, a
categoria composicional. Para Almeida (2008), a GDV propde uma analise visual de
cunho funcionalista ao considerar estruturas gramaticais em imagens que
representam o mundo concreta ou abstratamente -  metafuncao
ideacional/representacional -, constroem relacbes sociointeracionais - metafuncao
interpessoal /interacional - e constituem relacdes de significado a partir do papel
desempenhado pelos seus elementos internos - metafungédo composicional /textual,
conforme o0 QUADRO 3 abaixo:

Quadro 3 - Metafuncdes

MetafuncBes - | Metafuncgdes visuais
Halliday (LSF) Kress e Van Leeuwen
(GDV)
Ideacional Representacional Referente a construgcdo visual dos

eventos, objetos e participantes e as
circunstancias (o que estd ou supde-se
mostrado, o acontecido e as relacdes
entre os elementos)

Interpessoal Interativa Referente a relacdo entre quem vé e o
gque €& visto (relagdo entre o0s
participantes)

Textual Composicional Referente a estrutura e formato do texto
(significados obtidos pela distribuicdo de
valor e énfase entre os elementos da
imagem)

Fonte: Adaptado de Fernandes (2009, p. 88-89).

Os significados representacionais tratam da ideia ou atividade realizada pelos
PR na imagem, os interativos dizem respeito a interacdo entre os PR e
Participantes Interativos (Pl) e os composicionais se relacionam a coeréncia e a
coesdo entre os elementos informacionais, ou seja, a dimenséo representacional diz
respeito ao que as imagens nos dizem sobre o mundo (contetdo), a dimensao
interativa corresponde a forma como as imagens criam relacbes entre o0s
observadores e o0s participantes representados e a dimensdao composicional se

relaciona ao modo como 0s elementos se conectam em um todo coerente.
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Dessa forma, afirmamos, como Mota-Ribeiro e Coelho (2011), que a
sociossemidtica visual se interessa pelo modo como os elementos representados
formam estruturas visuais mais complexas e abrangentes. Para isso, ela
(sociossemidtica ou GDV) considera o contexto, a audiéncia (leitor/Pl), o propdsito
(enunciado/mensagem), o produtor (emissor), o layout (elementos dentro da
imagem), os textos como uma unido social e cultural, as imagens representando
acOes, objetos e situacdes e produzindo interacdo ou significado interpessoal entre o
gue se V€ e o0 que é visto, pelo uso de elementos tais como cor, angulos, distancias,
tipos de midia etc. (GOMES, 2018).

3.1 Metafuncéo ideacional e categorias representacionais

Essa metafuncdo é desempenhada na imagem por participantes

representados (PR)™*? -

pessoas, objetos ou lugares. Exemplificando, na fotopotoca
02-12 (FIG. 88), sédo PR os presidentes cubano e brasileiro, Fidel Castro e Juscelino
Kubitschek, e na fotopotoca 02-C**® (FIG. 89), as mulheres da escultura, “As Laras”,

de Ceschiatti (em frente ao Palacio da Alvorada em Brasilia) sao as PR.

FIGURA 88 - Fotopotoca 02-12

i g P
Ah... que beleza de pulseira, E americana?

192 De acordo com Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), os PR s&o o sujeito da comunicacao, sobre

0s quais falamos, escrevemos ou produzimos imagens.
198 Trata-se da capa da edicéo 02, autografada por Ziraldo.
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FIGURA 89 - Fotopotoca 02-C
E = -

I - B e S
Esta soliddo de Brasilia esta de arrancar os cabelos...

Na Metafuncao ideacional, um dos processos'® é o narrativo que se refere a

presenca de participantes que interagem, através de movimento ou acdes
(marcados por vetores indicativos de ac¢des) presentes nas imagens (CARMO, 2014)
e se subdivide em ac&o, reacdo, verbal/mental, converséo e simbolo geométrico®.
Nas representacdes narrativas, os participantes, que podem ser o ator ou a meta,
estdo sempre envolvidos em eventos e acdes. Assim como 0s verbos de acéo
indicam a acdo na linguagem verbal, na representacdo imagética, os vetores'®
indicam a acédo (e interacdo). O vetor, que pode ter varias formas (inclusive
imaginarias), indica acéo, direciona o olhar do observador e é o responsavel pela
interacdo entre os participantes. De acordo com o tipo de vetor e 0 nimero de
participantes representados, percebemos o tipo de processo narrativo (BRITO;
PIMENTA, 2009, FERNANDES, 2009; FERNANDES; ALMEIDA, 2008;
GUALBERTO, 2013; SOARES, 2017), como mostra o QUADRO 4 abaixo:

Quadro 4 - Metafuncao ideacional

Representagao narrativa
Agao Reacional Verbal/mental | Conversao Simbolo
descrevelapresenta fatos do mundo material geomeétrico
acdo + reacdo PR se liga a
Nao Transacional | Bidirecional | Nao Transacional | baldo =|PR = | 5em
transacional transacional contelido = | retransmissor = | participante.
processomental | ator em relagdo | Apenas  um

presenca soO | presenca de |2 plhar  para| glhar para | ou verbal a um e meta|vetor que
do pelo menos 2 | participantes | fora da| dentro da em relagio a|aponta para
participante | participantes | sdo, ao | imagem imagem outro fora da

mesma, imagem

tempo

ator e meta

Fonte: Elaboracédo nossa, 2019.

%% 0 outro processo, conceitual, serd mencionado mais a frente.

1% Apesar de mencionados por Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), Brito; Pimenta (2009), entre
outros, 0s processos harrativos de conversdo e de simbolismo geométrico ndo sao considerados por
alguns autores, tais como Manghi H (2017), Mota-Ribeiro (2011), Fernandes; Almeida (2008), Carmo
£2017), entre outros.

% Atraem o olhar do leitor para onde aponta (a meta).
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O processo de acdo, que descreve/apresenta acontecimentos do mundo
material, apresentando o participante como ator (em geral, mais destacado na
imagem) do qual parte o vetor em dire¢cdo a meta, a quem ou a que se dirige o
objetivo (vetor), divide-se em: nao-transacional (a presenca do participante/ator e
auséncia da meta na imagem); acdo transacional (presenca de pelo menos dois
participantes, sendo um ator e outro a meta); acédo transacional bidirecional (dois
participantes, denominados aqui de interatores, que sdo, a0 mesmo tempo, ator e
meta). Como exemplo, apresentamos a fotopotoca 02-53 (FIG. 90), a qual exibe
somente um ator — o lider russo Nikita Khrushchov — em destaque, em uma acéo de
cumprimento, mas sem mostrar a meta e, em razéo disso, € uma imagem de acao
ndo-transacional. Ja fotopotoca 01-24 (FIG. 91) é uma imagem com dois processos
de acdo transacional: o participante-ator, JK, segura e empurra a meta, a alavanca

do trator, e o outro PR faz o mesmo.

FIGURA 90 - Fotopotoca 02-53

E nunca comi tanto na minha vid

FIGURA 91 - Fotopotoca 01-24

Se éle insistir em
empurrar para cé, vai
ser_dificil botor

te negécio

Se ele insistir em empurrar para c4, vai ser dificil botar esse
negdcio pra funcionar...
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A fotopotoca 02-09 (FIG. 92) traz dois participantes se cumprimentando — o
empresério Eron Alves de Oliveira e outro homem que parece ser o presidente
Kennedy — que s&o, ao mesmo tempo, ator e meta, portanto, € uma imagem de agao

biredicional.

FIGURA 92 - Fotopotoca 02-09

Meus porapens Comn

Meus parabéns. Como o senhor vé, Erontex da sorte...

O processo reacional se configura quando o participante — aqui denominado
reator — lanca seu olhar para algo ou alguém — chamado fenémeno (o olhar do
participante se dirige ao fendbmeno dentro da imagem). Assim como 0 anterior, esse
processo se divide em transacional e nao-transacional (o olhar se dirige para algo
fora da imagem), como demonstra a fotopotoca 02-06 (FIG. 93), em que o
presidente Juscelino Kubitschek olha para o engenheiro Israel Pinheiro sobre a
planta de Brasilia. Nesse processo narrativo reacional transacional, JK € o reator e
Israel, o fenbmeno. A fotopotoca 02-18 (FIG. 94) apresenta o presidente Janio
Quadros, cuja direcdo do olhar ndo é identificada. Logo, 0 processo narrativo de

reacao é nao-transacional.

FIGURA 93 - Fotopotoca 02-06
4 B i

Que é isso Israel Se a gente construir um negocio destes aqui,
0 que é que vdo pensar da gente?...
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E quem sabe se eu deixar a barba crescer?...

Ainda na representacdo narrativa, ha os processos verbal e mental,
conversdao e simbolismo geométrico. Nos processos verbal ou mental, um
participante animado (humano ou ndo) se conecta, através de vetor do tipo baldo
HQ (denominado reator) aos conteudos falado (enunciado) e pensado (fendmeno).
No verbal, o participante animado € chamado de dizente; no mental, ele se chama
experienciador (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006; FERNANDES; ALMEIDA,
2008; BRITO; PIMENTA, 2009). Exemplificamos: As fotopotocas 03-22 (FIG. 95) e
04-78 (FIG. 96) apresentam, respectivamente, representacdes narrativas de
processos mentais.

FIGURA 95 - Fotopotoca 03-22

Sera que ela vem? Detesto este suspense
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FIGURA 96 - Fotopotoca 04-78

%e esta reunido demoramais um minuto, vou ter um troco...

Nao h& processos de conversédo e de simbolismo geométrico nas FZ. Isso
significa que ndo ha, respectivamente, retroalimentacdo/encadeamento de imagens
(KRESS; VAN LEEUWEN, ([1996]/2006) nem imagens de padrfes pictoricos ou
abstratos (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006; BRITO; PIMENTA, 2009).

Em sintese, as imagens narrativas, esquematizadas no quadro 4,
representam a experiéncia em uma interacdo entre dois ou mais objetos/pessoas
representados, em processos de acdo e reacdo. Também consideramos narrativas
as imagens em que 0s participantes expressam ou pensam algo, respectivamente,
processos verbais e mentais (MANGHI H, 2017).

Ao contrario da narrativa, a representacdo conceitual ndo mostra vetores
porque ndo ha participantes agindo. O participante representado € mostrado em
determinada ordem ou agrupamento (FARIA, 2018), de acordo com classe, estrutura
ou significacdo, dividindo-se em processos classificacional, analitico ou simbélico®’.
Pela auséncia dessa representacdo no nosso corpus, nado discutiremos
detalhadamente seus processos. Consideraremos, entdo, na nossa analise, 0s

processos de acdo, reacdo verbal e mental relacionados a metafuncéo

representacional.

3.2 Metafuncéo interpessoal e categorias interativas

A partir da fungéo interpessoal hallydaiana, a GDV compreende o significado

97 Enquanto Brito e Pimenta (2009) consideram os processos classificacional e analitico, Kress e Van

Leeuwen ([1996]/2006), Fernandes e Almeida (2008),Faria (2018), Mota-Ribeiro (2011) e Soares
(2017) defendem que a representacdo conceitual ocorre, além dos dois processos acima, também
em um processo simbalico.
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como troca, portanto, estabelece estratégias de aproximacéo/afastamento entre o
produtor e o leitor da imagem. Pensar a metafuncdo interativa na imagem é
observa-la a partir de quatro recursos (ou dimensées, como denominado por Kress e
Van Leeuwen, [1996]/2006): contato ou olhar, distancia ou afinidade social,

198

perspectiva ou atitude e modalidade™", conforme relacionamos no QUADRO 5,

Metafuncgéo interpessoal.

Quadro 5 - Metafungéo interpessoal
Interacdo entre participante e observador

contato ou | distancia ou | Perspectiva ou | Modalidade
olhar afinidade social | atitude
valor de verdade
enquadramentos | ponto de vista

pedido (plano  fechado, | de  frente (dngulo

(demanda ou | médio, aberto) frontal e horizontal)

oferta) de lado (dngulo
obliquo)

de cima e de baixo
(dngulo vertical)

Fonte: Elaboracdo nossa, 2019.

O contato ou olhar se relaciona aos atos de imagem (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996]/2006). “Um ato € uma unidade de significado, sdo corpos
posicionados num determinado local e num determinado tempo” (SANTOS;
PIMENTA, 2014, p. 310). Na dimensao/categoria contato, classificamos as imagens
a partir do modo semidtico do olhar (demanda ou oferta). Em uma imagem de
demanda, o participante olha direto, pedindo (demandando) algo para o leitor. Esse
participante é denominado por Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) como

Participante Interativo®®

(P1), estabelecendo entre eles uma relacdo direta e
imaginaria. Segundo os autores da GDV, o tipo de relacdo pretendida pode ser
identificada pela expressdo facial ou gestual do PR: um sorriso demanda uma
relacdo de afinidade; um olhar frio pode indicar desdém e demanda uma relacao
hierarquica, em que o Pl se sente inferior ao PR; um dedo apontado demanda um
chamado do tipo “ei, vocé ai, junte-se a mim”; um olhar sedutor demanda seducao

etc. Ao contrario, em uma imagem de oferta, o participante representado ndo encara

198 A categoria modalidade sera discutida no préximo item.

199 () participantes interativos (Pl) — as pessoas que comunicam com outras através das imagens, o
produtor e o observador de imagens (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p.114, traducdo nossa).
No original: interactive participants — the people who communicate with each other through images,
the producers and viewers of images (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p.114).
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o leitor. Nesse caso, o leitor é o observador e o participante se torna o observado, “a
oferta”. Para exemplificar, fotopotoca 04-49 (FIG. 97) mostra o participante
representado (Janio Quadros) olhando de frente, demandando o leitor, enquanto na
fotopotoca 04-59 (FIG. 98), o mesmo participante representado ndo olha diretamente

para o participante interativo, portanto, o processo é de oferta.

FIGURA 97 - Fotopotoca 04-49 — Demanda

O doutor me garantiu que eu ndo sou o Abrado Lincoln

FIGURA 98 - Fotopotoca 04-59 - rta

Ai, meu Deus! Aquele camaréo...

A dimensao/categoria distancia ou afinidade social trata da exposi¢cdo do PR
diante do Pl (perto ou longe), percebida pelos enquadramentos e moldura das

imagens. Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006, p. 124, traducdo nossa) asseveram
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gue, assim como o olhar, “a escolha da distancia pode sugerir diferentes relagdes

»20 «Quanto menor for a distancia colocada entre o

entre PR e observadores
participante representado e o leitor (observador), maior sera o grau de criacdo de
uma relagédo social imaginaria” (BRITO; PIMENTA, 2009, p. 97). Por outro lado,
participantes distanciados do leitor podem indicar relacdes distantes de respeito,
preconceito. Segundo a GDV, a distancia entre o participante representado e o leitor
€ marcada pontualmente pelo conjunto de cortes, que geram planos, na imagem
desenvolvida pela linguagem fotografica e cinematografica (enquadramento). Dessa
forma, a imagem aproximada (ou close-up) mostra, em um plano fechado, a cabeca
e 0os ombros do PR; o medium shot (close-up grande) mostra, em um plano médio, o
PR até os joelhos; e o long shot mostra o PR em um plano aberto, incluindo todo o
corpo do PR. Exemplificando, a FIG. 99 mostra a imagem em um plano fechado, a

FIG. 100 é um plano médio e a FIG. 101 apresenta um plano aberto.

FIGURA 99 - Fotopotoca 04-52 — Close-up/Plano fechado
F -'r'. . 4 -

Chily A
AQuile carfoly

| h o :
Chii... & vem aquele cartola!

0 The choice of distance can suggest different relations between represented participants and

viewers (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006, p. 124).
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FIGURA 100 - Fotopotoca 03-40 — Plano Médio

O chimarraozinho danado de ruim...

FIGURA 101 - Fotopotoca 03-42 - Plano aberto

E... 0 cinema brasileiro tem jeito n&o...

A dimensédo/categoria atitude ou perspectiva € observada nas imagens pelo
ponto de vista (angulo) no qual o participante € mostrado: de frente, de lado
(enviesado) de cima e de baixo e que se relacionam, respectivamente, aos angulos
frontal/horizontal, obliquo, vertical. Como explicam Santos e Pimenta (2014, p. 310),
essa categoria indica uma atitude “mais ou menos subjetiva” por parte de quem
produz a imagem. A selecdo de um angulo, um "ponto de vista", implica na

possibilidade de expressar atitudes subjetivas®®*

em relagdo aos participantes
representados, humanos ou ndo (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006). Dito de
outra forma, o angulo frontal sugere envolvimento entre o PR e o PI, com a imagem

no nivel do olhar estabelecendo uma relacéo igualitaria de poder. O angulo obliquo

%1 De acordo com Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), essa subjetividade n&o significa atitudes

individuais. Geralmente, sdo atitudes determinadas socialmente, apesar de codificadas como se
fossem individuais e Unicas.
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estabelece uma sensacdo de alheamento (FERNANDES; ALMEIDA, 2008). O
angulo vertical propde e/ou ratifica relacdes de poder. Assim, a camera alta capta o
PR de cima para baixo, conferindo poder ao PI, enquanto a camera baixa — em nivel
inferior ao olhar do PR — de baixo para cima, da a ele uma posi¢ao de superioridade
diante do Pl (BRITO; PIMENTA, 2009; FERNANDES; ALMEIDA, 2008). Segundo
Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006 p. 140, traducédo nossa), “diz-se que o angulo
alto faz o sujeito parecer pequeno e insignificante, um angulo baixo faz com que
pareca imponente e impressionante?®”. A fotopotoca 03-41 (FIG. 102), por exemplo,
mostra o PR, Janio Quadros, sob um ponto de vista horizontal, sugerindo empatia
com o seu observador; a fotopotoca 03-37 (FIG. 103) exibe o PR, de lado, alheio ao
Pl e a fotopotoca 01-58 (FIG. 104) mostra o PR de baixo para cima, camera baixa,
portanto, em uma posicao de poder.

FIGURA 102 - Fotopotoca 03-4

1 — Angulo frontal

| SRR
“Oh que saudades eu tenho...”

FIGURA 103 - Fotopotoca 03-37 — Angulo obliquo

N&o devia ter comido tanta cebola hoje no jantar.

292 A high angle, it is said, makes the subject look small and insignificant, a low angle makes it look

imposing and awesome (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006, p. 140).
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FIGURA 104 - Fotopotoca 01-58 - Angulo vertical — Camera baixa

2
gt g MG

A foto da fotopotoca 03-56 (FIG. 105) foi realizada em angulo vertical, camera alta,
de cima para baixo, estabelecendo, assim, uma relacdo de poder, em que o PR esta
ao alcance do observador (FERNANDES; ALMEIDA, 2008) que detém o poder.

FIGURA 105 - Fotopotoca 03-56 - Angulo vertical — Camera alta

Agora, vai embora e ndo conte para ninguém.

Segundo Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), o ponto de vista € imposto nao
apenas aos participantes representados, mas também ao observador, e a sua
"subjetividade" €, desse modo, subjetiva, no sentido original da palavra: a sensacao
de estar sujeito a algo ou alguém. Assim sendo, a imagem € considerada subjetiva
guando o PR pode ser visto apenas sob um angulo especifico e pode ser objetiva
guando revela tudo o0 que existe para ser visto ou tudo o que o produtor da imagem

julgue ser necessario. Enfim, apresentamos, de forma sucinta, no QUADRO 6, a
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relagdo entre as dimensfes/categorias da metafuncao interativa (olhar, distancia

social e perspectiva) e seus respectivos significados.

Quadro 6 - Categorias e significados interativos

Demandacsesesnnmarnemamns olhar para o observador
Oferta......ccceeeeiiiieeciee e auséncia de olhar para o observador
intimo /pessoal ........cccccevviiiiieenn. plano fechado

Social ;555 SR o plano médio

IMpessoal csmrsenmmsmurmenms plano aberto

Envolvimento .........cccoeiiieeiiieenn. angulo frontal

Distanciamento ...........cccccccceeeeen. angulo obliquo

(260 (=150 (o}l | [N ERER R —————— angulo alto

lgualdade ... oy angulo no nivel dos olhos
PoderdoPR......ccccovvveeiiiiiees,. angulo baixo

Fonte: Traduzido e adaptado de Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006, p.148).

3.3 A modalidade e a funcao interpessoal

De acordo com Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006, traducdo nossa), vindo da
linguistica, o termo modalidade se refere ao valor de verdade ou credibilidade das
declarac8es (linguisticamente realizadas) sobre o mundo?®®. Segundo os autores, o
conceito de modalidade € igualmente essencial nas narrativas da comunicacéo
visual que podem representar pessoas, lugares e coisas como se fossem reais,
realmente existissem, ou ndo — imaginacles, fantasias, caricaturas, etc. Os
julgamentos de modalidade sdo sociais, dependentes do que € considerado real (ou
verdadeiro ou sagrado) no grupo social para o qual a representacdo se destina
primariamente. A modalidade, por conseguinte, € a expressdo da opinido do
falante®® (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2014, p. 177, traducdo nossa) e, presente
em cada ato semidtico, esta ligada a funcéao interpessoal (KRESS; VAN LEEUWEN,
[1996]/2006).

Classificada como de alta ou baixa afinidade (em relacdo ao sistema na
gual ela se insere), a modalidade é, de fato, um indicador de relacBes de
poder (diferencas) e de solidariedade entre o falante e o ouvinte (BRITO;
PIMENTA, 2009, p. 101).

%% The term ‘modality’ comes from linguistics and refers to the truth value or credibility of (linguistically

realized) statements about the world (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006).
% The modality is an expression of the speaker’s opinion (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2014, p. 177).
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Logo, a modalidade € um indicador que demarca 0 que O grupo social
considera como real ou ndo (BRITO; PIMENTA, 2009; PIMENTA, 2018). Os
mecanismos modalizadores, que possibilitam “a criagdo de imagens que
representam coisas ou aspectos como se ndo existissem” (FERNANDES, 2009, p.
113), ou seja, os demarcadores da realidade que s&o definidos e variam de acordo
com cada grupo social refletem “na escolha do que seja mais ou menos realista no
campo das imagens” (BRITO; PIMENTA, 2009, p.102). A realidade é a expressao
dos interesses, crencas e valores de um especifico grupo (KRESS; VAN LEEUWEN,
[1996]/2006) e é modalizada por meio dos critérios cor (intensidade, diferenciagcéo e
saturacdo), que vai da sombra a cor plena, iluminacao, brilho (luminosidade em um
ponto especifico) e contextualizacdo, que sugere a profundidade e a perspectiva
(BRITO; PIMENTA, 2009; FERNANDES, 2009). Esses componentes se articulam
em gradacfes. Do mais proximo do real, real (gradacédo de alta modalizagéo) ou
menos real, irreal (gradacdo de baixa modalizacéo), que variam de acordo com a
situacao — o texto e o publico.

Por isso, a avaliacdo da modalidade se relaciona diretamente a representacao
visual da corrente naturalistica dominante em cada época. Por exemplo, no caso
das fotopotocas, a auséncia de saturacdo de cor e 0 uso do monocromatico p&b
expressam uma imagem proxima do real, devido a época de producdo. Nos anos
1960, as fotos de imprensa, assim como a impressdo dos jornais, eram
monocromaticas, dominantemente em p&b. O p&b conferia, naturalmente, realismo
as fotos, logo, alta modalizacdo. Segundo Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), cada
realismo tem seu naturalismo, isto é, um realismo é uma definicAo do que conta
como real. Isso ndo quer dizer que todos os realismos sejam iguais. Embora existam
diferentes realismos lado a lado em nossa sociedade, o padrdo dominante pelo qual
julgamos o realismo visual e, consequentemente, a modalidade visual, permanece,
por enquanto, o naturalismo convencionalmente entendido como o “fotorrealismo".
Em outras palavras, o critério dominante para o que é real e 0 que néo € se baseia
na aparéncia das coisas, em guanta correspondéncia ha entre o que podemos
"normalmente” ver de um objeto, em um ambiente concreto e especifico, e o que
podemos vé-lo em uma representacéao visual.

Diversos contextos de imagens podem apresentar quatro configuracdes de
modalidades: naturalistica, abstrata, tecnoldgica e sensorial. A modalidade

naturalistica — muito comum no campo jornalistico —, como 0 nome sugere, embasa-
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se na ideia de a imagem ser o mais préxima possivel da visdo ao vivo. As variacdes
de cor, brilho, iluminacdo, profundidade s&o ajustadas para uma visdo real. A
modalidade abstrata, ao contrario da naturalistica, apresenta somente o essencial
para representar uma imagem - detalhes de luz e nuances de cor séo irrelevantes
(modalidade baixa) -, enquanto o detalhamento (representacdo) possui alta
modalidade. Pode ser, por exemplo, a ilustracdo de uma placa de transito que
representa uma vaca de forma mais simples, sem detalhes. Do ponto de vista do
naturalismo, quanto maior a abstracdo (longe de saturacédo, diferenciacdo e
modulagdo), menor a modalidade (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006). A
modalidade tecnoldgica busca a imagem efetiva, ou seja, seu uso € pratico e
explicativo. Cor e perspectiva tém modalidade baixa. Imagens de mapas e plantas
baixas sdo exemplos. Na modalidade sensorial, a realidade da imagem se baseia no
efeito de prazer ou desprazer que ela causa. Elementos como luz, cor e
profundidade possuem modalidade alta nessa imagem considerada “mais que real”,
gue representa uma emoc¢ao, um sentimento. Imagens publicitarias e pinturas
impressionistas sdo exemplos de imagens sensoriais (BRITO; PIMENTA, 2009;
PIMENTA, 2018). Desse modo, consideramos a fotopotoca uma imagem

naturalistica, cujos elementos cor, luz e brilho possuem modalidade baixa.

3.4 A metafuncéo textual e categorias composicionais

Dentro da LSF, a funcéo textual diz respeito a organizacdo da mensagem no
evento linguistico. Sendo assim, segundo os criadores da GDV, “qualquer modo
semiotico tem que ser capaz de formar textos, complexos de signos, que combinam
internamente entre si e externamente com o contexto em que foram produzidos?®>”
(KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 43, traducdo nossa). Essa capacidade se
relaciona a composicdo do todo, a maneira pela qual os elementos das
representacdes e interacbes se conectam e se integram em um todo significativo.
Portanto, os arranjos composicionais geram diferentes significados textuais. A
disposicdo espacial dos elementos em uma imagem contribui para especificar a

relacdo entre eles (BRITO; PIMENTA, 2009). Isso quer dizer que a alteracdo do

%5 Any semiotic mode has to have the capacity to form texts, complexes of signs which cohere both

internally with each other and externally with the context in and for which they were produced.
(KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 43)
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layout esta diretamente ligada a alteragc&o entre texto escrito, imagem e o significado
do todo (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006). Em sintese, nas palavras de Kress
e Van Leeuwen: “a gramatica visual disponibiliza uma variedade de recursos:
diferentes arranjos composicionais para a realizacdo de diferentes significados
textuais®®®” ([1996]/2006, p. 43, traducéo nossa).

Dito isso, podemos afirmar que a funcdo da categoria composicional é
proporcionar que a imagem faca sentido, organizando seus componentes e
integrando os elementos representacionais e interativos. Para Kress e Van Leeuwen
([1996]/2006), a relacdo local entre os participantes fornece pistas do significado da
imagem. Os significados dos elementos de uma composi¢cao sdo percebidos através
de trés sistemas inter-relacionados: valor da informacao, saliéncia e estruturagcdo ou
moldura. Segundo Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), o posicionamento dos
elementos (participantes e sintagmas que 0s relacionam entre si e com 0
observador) confere a eles os valores informacionais especificos anexados as varias
'zonas' da imagem: esquerda e direita, superior e inferior, centro e margem, ou seja,
o valor da informacéo se relaciona ao local ocupado pelo participante, de acordo
com a zona da imagem (direita e esquerda, topo e base, centro e margem). Melhor
dizendo, o local onde cada participante se situa na imagem em relacdo a outro
participante varia de valor. Pelo simples fato de o elemento estar numa dessas
zonas — esquerda/direita, topo/base, centro/margem — €& possivel perceber
valoracdes (FERNANDES; ALMEIDA, 2008).

Abaixo, 0 QUADRO 7 sintetiza a composicao e o arranjo dos elementos:

Quadro 7 - A metafuncao textual

Composicéo — arranjo dos elementos
Valor da Saliéncia Enquadre ou moldura
informacéao
(localizagao) destaque/direcionamento do olhar | conexao/desconexédo
linhas, contorno, cores
(cor, brilho, nitidez, tamanho, | descontinuas e espacos vazios
ideal contraste, perspectiva)
real
dado
novo

Fonte: Elaboragéo nossa, 2019.

2% (_..) visual grammar makes a range of resources available: different compositional arrangements

to allow the realization of different textual meanings (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 43).



187

Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) indicam: os elementos posicionados ao
lado esquerdo (dado) da imagem s&o apresentados como informacdo dada, e os
que estao a direita (novo) se referem a novas informacdes. No lado direito estdo
elementos que apresentam alguma informagdo nova, importante, “chave” ou
elementos que merecam destaque e, no esquerdo, algo ja conhecido, que ja faca
parte da cultura do leitor. Ainda tratando do posicionamento, Kress e Van Leeuwen
([1996]/2006) esclarecem que, em uma composi¢do, 0S elementos constituintes
colocados na parte superior da imagem sao apresentados como ideal e os
posicionados na parte inferior, real. O elemento ideal € o que se apresenta como
algo idealizado ou generalizado da informagdo e, por isso, mais saliente. Ao
contrério, o elemento real apresenta informagfes mais especificas (por exemplo,
detalhes) ou mais praticas (por exemplo, fotos documentais, mapas, instrucdes). Dito
de outro modo, segundo Vieira e Silvestre (2015), a parte superior (top) da pagina
costuma fazer um apelo as emoc¢des e mostra, de modo geral, o ideal e a parte
inferior (bottom), comumente, é a mais informativa e pratica, colocando em evidéncia
o real.

Para Kress e Van Leeuwen, “a composi¢cao visual também pode ser
estruturada ao longo das dimensdes do centro e da margem?” ([1996] 2006 p. 194,
traducdo nossa). Os autores relatam que o tipo de composicao central € muito usado
entre 0s jovens designers asiaticos, enquanto que, na visualizacdo ocidental
contemporanea, esse tipo de composicao é relativamente incomum. Desse lado do
mundo, a maioria das composi¢cdes polariza elementos como dado e novo e/ou ideal
e real. Segundo a GDV, se uma composicao visual posiciona um elemento no meio
e 0s outros elementos ao seu redor, o elemento central € denominado centro e 0s
elementos em torno, marginais. O que esta no centro € o nucleo da informacéo e os
elementos em volta sdo auxiliares (em certo sentido, subservientes), tais como as
margens®®®. Podemos arranjar os trés blocos de informacdo visual na estruturacéo
de significados, combinando as dimensfes dado/novo, ideal/real, centro/margem em
um esquema triptico As dimensfes do espaco visual (FIG. 106). A estrutura do

triptico pode também ser simples e simétrica, do tipo Margem-Centro-Margem (FIG.

7 visual composition may also be structured along the dimensions of centre and margin (KRESS;

VAN LEEUWEN, [1996]/2006, p. 194).

% para Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006), em muitos casos, as margens séo idénticas ou, pelo
menos, muito semelhantes entre si, de modo que ndo h& sentido de divisdo entre elementos dado e
novo e/ou ideal e real entre eles.
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107), na qual o centro atua como mediador entre o dado e novo ou entre o real e 0
ideal (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006; FERNANDES; ALMEIDA, 2008).

FIGURA 106 - As dimensfes do espaco visual

Margem Margem
Ideal Ideal
Dado Novo

Centro

Margem Margem
Real Real
Dado Novo

Fonte: Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006 p. 197).

FIGURA 107 - Esquema Margem centro margem

Ideal

Dado Mediador Novo Mediador

Real

Fonte: Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006 p. 201).

Mesmo que um leitor rejeite essa avaliacado referente ao valor da informacao
na composicao visual, Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) consideram importante o
fato de as informacfGes serem apresentadas em um suposto status e valor para o
leitor, que precisa |é-la dentro dessa estrutura.

Além do sistema valor de informacao, os significados dos elementos de uma
imagem podem ser averiguados pelo sistema da saliéncia. Kress e Van Leeuwen
([1996]/2006) afirmam que, independentemente de onde o0s elementos sao
colocados, a saliéncia pode criar, na imagem ou pagina, uma hierarquia de

importancia entre eles, selecionando alguns como mais importantes e mais dignos
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de atencdo do que outros. A saliéncia, que serve também como ponto de partida
para o estabelecimento de articulagbes secundarias com outros componentes
composicionais, acontece quando um elemento se destaca na imagem, sendo
diferenciado pela cor, brilho, nitidez, tamanho relativo, contrastes no valor tonal,
perspectiva (posicionamento em primeiro plano ou plano de fundo). Dessa forma, o
leitor & atraido para o elemento que salta aos olhos, involuntariamente a sua
localizacdo na imagem (KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]/2006; SANTOS;
PIMENTA, 2014; FERNANDES, 2009; BRITO; PIMENTA, 2009; VIEIRA;
SILVESTRE, 2015). Isso faz com que os elementos, segundo Fernandes (2009),
tenham maior ou menor valor/importancia informativa de acordo com o olhar
direcionado do observador. Por exemplo, a fotopotoca 03-71 (FIG. 108) apresenta,
na sua composicao, os sistemas de saliéncia e valor de informacdo. O PR Juscelino
Kubistchek estd posicionado com destaque, em primeiro plano, no centro da
imagem. O que acontece ao redor ndo tem a mesma importancia do que ele. O olhar

do observador é direcionado para o primeiro plano, o centro da imagem.

FIGURA 108 - Fotopotoca 03-71

Preciso me especializar. Mamae quer que eu abandone
a politica e arranje um emprego.

Concordamos com Kress e Van Leeuwen ([1996]/2006) quando

defendem que as direcGes de leitura podem ser instancias materiais de sistemas de



190

valores culturais profundamente enraizados. A direcionalidade é um recurso
semidtico das culturas em que todas trabalham com margem e centro, esquerda e
direita, superior e inferior, mesmo que nem todas atribuam os mesmos significados e
valores a essas dimensfes espaciais. Além disso, a maneira como 0s sistemas
usam sua significacdo se relaciona aos seus outros sistemas culturais, religiosos,
filoséficos ou préticos.

O terceiro e Ultimo sistema averiguador dos significados dos elementos de
uma imagem é o sistema enquadre ou moldura®®®.. Segundo Kress e Van Leeuwen
([1996]/2006), a presengca ou auséncia de dispositivos de enquadramento
(realizados por elementos que criam linhas divisérias ou por linhas de molduras
reais) conecta ou desconecta elementos da imagem, determinando se eles fazem
parte ou ndo de um mesmo sentido. Sendo assim, a estrutura ou moldura funciona
de forma oposta ao vetor, porque desconecta os elementos, “indicando se eles
pertencem ou ndo a um nucleo informativo” (BRITO; PIMENTA, 2009, p. 112). Essa
desconexao é limitada por linhas, contornos, cores descontinuas e contrastantes,
espacos vazios. Aléem do limite entre os elementos, funciona também como uma
forma de destacar elementos (BRITO; PIMENTA, 2009). A desconexao entre os
elementos imprime um sentido de individualidade e diferenciacdo a imagem
(FERNANDES; ALMEIDA, 2008).

Para sistematizarmos nossa andalise, relembramos as dimensdes analiticas da
GDV e seus respectivos processos em uma sintese na qual estdo presentes

somente os processos encontrados nas FZ, conforme QUADRO 8.

2% Framing, no original.
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Quadro 8 - Dimens6es analiticas da GDV

nao transacional
agéo transacional
biredicional

Ideacional : néo transacional
——p Narrativa reagdo {

Representacional
transacional
demanda
, olhar
oferta

plano fechado
enquadramento ¢ plano médio

plano aberto

Interativo :
Interpessoal horizontal
perspectiva obliquo

vertical { baixa
alta

naturalistica
modalidade abstrata

4 dado / novo
Valor da _ ideal / real
Informagao

verbal/mental

centro / margem

> tamanho
Composicional saliéncia
Textual contraste

conexao
moldura
‘ desconexao

Fonte: Elaboracéo nossa, 2019.

A partir das categorias da GVD, descreveremos 0S recursos
representacionais, interativos e composicionais realizados no modo visual das FZ e
levantaremos as recorréncias que configuram o nosso corpus. Além disso,
reafirmamos que, a partir da categoria Conhecimento convencionado, discutiremos
as recorréncias retéricas, regularidades e proposito comunicativo e analisaremos
nossas planilhas de dados sobre a representacdo do mundo e das pessoas,
observando como os olhares, falas e pensamentos se constroem nas Fotopotocas
de Ziraldo.

Como as FZ se constituem multimodalmente? Comecaremos pelo formato:
todas as revistas medem, na orientacdo horizontal, 13,5 x 20,5 cm. Quanto as

capas, (Cf. FIG. 109, 110, 111 e 112), todas sao divididas em duas partes, uma na
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cor vermelha saturada®®

e a outra com a fotografia de imprensa em p&b. As fotos
das edicbes um, trés e quatro se dividem na vertical: do lado esquerdo, o dado: o
titulo “Ziraldo apresenta fotopotocas”, o numero da edi¢édo, o pregco de compra da
revista; do lado direito, o novo: a fotografia (modalidade naturalistica) da fotopotoca
de cada nova edicdo e o processo verbal. Na edi¢cdo dois, a divisdo € horizontal,
permanecendo a fotografia de imprensa no lado do real. Na edicéo trés, o que seria
o baldo da fala de Janio Quadros aparece sem a indicagdo (verbal ou mental),
podendo ser interpretado como um titulo. Em todas, os participantes representados
sdo pessoas do sexo biolégico masculino, com exce¢do da edicdo dois, em que o
PR é uma das esculturas da obra "As Laras” (banhistas), de Ceschiatti. De acordo
com o0 processo interpessoal, estdo enquadrados em plano fechado ou médio, por
um angulo horizontal ou obliquo, em posicao de oferta para serem contemplados,
destacados, pelo plano fechado (ed. 3), pela saliéncia dada pelo contraste (ed. 2 e

ed. 4) e tamanho (ed. 1).

FIGURA 109 - Capa ed.1
et

e
Esta soliddo de Brasilia é de arrancar os cabelos...

1% Em producao gréfica, denomina-se cor chapada.
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FIGURA 111 - Capa ed. 3

ZIRALDO
fotopoiocas

foiopoiocas

Sinceramente. Ndo entendo por que esse pessoal vive me gozando...

FIGURA 112 - Capa ed. 4

otopoiocs

“E hoje que eu vou me acabar...”

Em todas as capas, ha processos ndo-transacionais, em que o fendbmeno do
olhar dos PR néo esta na imagem (com excecao da ed. 2, a escultura ndo tem olhos
definidos, contudo, a posicdo da cabeca indica que estad olhando para o lado) e
processos verbais e ndo verbais, ou seja, somente 0s verbais/mentais séo
recorrentes em todas as capas.

Ao folhearmos as revistas, a primeira pagina de todas (Cf. FIG. 113) traz o
titulo fotopotocas, vazado em branco, sobre um retangulo preto centralizado. Abaixo
dele, o nome da editora (com o seu seu logotipo) e, mais abaixo, no rodape, “Editor:
Ziraldo Alves Pinto — uma publicacdo da Editora Brasileira de Livros e Revista
Edibras Ltda. — Rua Souza Franco, 425 — GB.” Nas revistas trés e quadro, apés o

endereco, aparece o nome do diretor da revista, Rubens de Oliveira.
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FIGURA 113 - Da esquerda para a direita e de cima para baixo: edicdes 1, 2,3 e 4

fotopotocas 1

fotopoio

foiopoiocas

S

»dS
1

Virando a primeira pagina, vem o editorial, na pagina 2, tradicionalmente o
espaco ocupado por ele nas revistas e jornais impressos. Conforme mostramos na
FIG. 114, o editorial das FZ cumpre seu papel de esclarecer, ilustrar opinides, induzir
a acoes e até entreter (ERBOLATO, 1984). Como género do tipo opinativo, 0
editorial representa o ponto de vista institucional, em um estilo que acompanha as
tendéncias e a linha do seu respectivo veiculo (RABACA; BARBOSA, 2001). No
caso das FZ, o editorial apresenta e explica seu conteudo, comentando sobre o
humor do povo brasileiro e estabelecendo com ele um tipo de “carta ao leitor”. A
intencdo de todos os editoriais € angariar a simpatia e a fidelidade do leitor, mas
sem falsa modéstia, conforme mostram os excertos: “E nds esperamos que (...) ele
[0 leitor brasileiro] encontre, pelo menos, oitenta piadas e continue sempre amigo
nosso do peito” (ed. 4); “Nos, em que nos pese a imensa modéstia, comegamos bem
desde o primeiro (...) o efeito é simples: pode ser uma gargalhada (...). Ou a sua

indiferenga. A nossa gracga” (ed. 2).

FIGURA 114 - Editoriais das FZ

= T

ial 2 - Dados da pesquisé

013143425 15:09

Editorial 3 - Dados da pesquisa Editorial 4 - Dads a pesquisa
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A criatividade de Ziraldo faz com que o editorial da edicdo trés seja em
formato de fotopotoca com o Janio Quadros — participante frequente em todas as
edicbes — comentando sobre a prépria revista: “Se vocé ndo gostou da piada da
capa, veja se as que se sequem séo boas...”

No rodapé da mesma pagina do editorial, constam os agradecimentos aos
colaboradores, tais como o ator Flavio Migliaccio, os veiculos de comunicacao,
agéncia de imagens e estudios de cinema de onde vieram as imagens fotograficas -
tais como Fatos & Fotos, Manchete, Jornal do Brasil, Ultima Hora, Agéncia Nacional,
Warner Bros, Columbia Pictures, Transcontinental Filmes, Paramount -, entre outros.

As contracapas trazem fotopotocas ora repetidas, tais como a 01-CC, que € a
mesma 01-47 (FIG. 115) e a 02-CC, que corresponde a 02-19 (FIG. 116), ora
diferentes, como a 03-CC (FIG. 117) e 4-CC (FIG. 118).E por isso que, no total
computado das fotopotocas, consideramos as repetidas como uma unidade de cada.

FIGURA 115 - Fotopotocas 01-CC/01-47

L\

Ahos! 15 anire ST

Ahaa... entdo é isso? Vou contar pra todo mundo...

FIGURA 116 - Fotopotocas —C

) -~

/02-19
~

Acho que eu entrei na festa errada



FIGURA 117 - Fotopotoca 03-CC

Isto |a é livro que se publique?...

FIGURA 118 - Fotopotoca 04-CC

Seguro, segurd

se ndo, dle levanta
véo )

Segura, segura se nao, ele levanta véo...
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Em seguida, no folhear das revistas, vao surgindo as 317 fotopotocas, todas

em p&b, de alta modalidade para a época, naturalisticas, com excecdo das

compostas por frames de cenas cinematograficas (exemplificadas pelas fotopotocas

02-03, FIG. 119 e 01-36, FIG. 120), as quais consideramos representacdes da

realidade, portanto também naturalisticas.
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oca 02-03**

FIGURA 119 - Fotopot

Esse Juscelino tem cada uma...

FIGURA 120 - Fotopotoca 01-36°*

N&o aguento esta égua fria... Acho melhor a gente deixar ele
cantar...

Cada fotopotoca ocupa todo o espaco da pagina, sem margens, COom excecao
da 01-42/43 (FIG. 121), em péagina dupla e de outras nove que, para ndo cortar o
PR, ndo conseguem ocupar 100% da pagina, tais como exemplificam as fotopotocas
01-09 (FIG. 122) e 02-30 (FIG. 123).

FIGURA 121 - Fotopotoca 01-42/43

i

Ele pode ser o Rei do Futebol, mas, no Basquete, eu sou mais eu.
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o Cena do filme Absent-minded professor (O professor distraido), de 1961.

Cena do filme Follow that dream (Em cada sonho um amor), de 1962.



FIGURA 122 - Fotopotoca 01-09

Chiii. . . eu acho que
o presidente ndo gostou
muito da piada do
Helio de Almeida. . .

Chiii...eu acho gue o presidente ndo gostou muito da piada do élio de Almeida...

FIGURA 123 - Fotopotoca 02-30

™~ -

i .

Deve ter sido outro minha senhora.

De acordo com a metafuncdo ideacional/representacao

Eu ndo costumo beliscar mulher dos outros...
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narrativa,

encontramos nas FZ os processos de acdo transacional e néo-transacional como

exemplificam, respectivamente, as fotopotocas 04-15 (FIG. 124) e 04-26 (FIG. 125).

7z

Na primeira, o ator € o homem e sua meta, as grades. Na outra, o participante

sozinho é o ator, suas maos Sd0 0s vetores e sua meta ndo aparece na imagem. E

possivel, mas nao frequente, a coocorréncia dos processos de acao transacional e

nao-transacional na mesma imagem, conforme a fotopotoca 02-37 (FIG. 126). Nela,

coexistem a acdo ndo-transacional do PR/ator JK, acenando para alguém (seu braco

€ 0 vetor) que ndo estd na imagem, a acdo transacional do proprio Juscelino

segurando a lateral da porta do avido e outra transacional do homem de costas,

batendo no ombro do homem ao seu lado.



FIGURA 124 - Fotopotoca 04-15

Vocés precisavam de ouvi-lo € numa harpa

FIGURA 125 - Fotopotoca 04-26

N&o é mentira de pescador, ndo. O peixe era
deste tamanho...

FIGURA 126 - Fotopotoca 02-37

Eu ndo... Segura vocé. Da outra vez ele pulou em
cima do meu calo...

199
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Ainda no processo narrativo de agao, as imagens do tipo acional biredicional,
tais como as das fotopotocas 02-09 (FIG. 127) e 04-40 (FIG. 128), aparecem, mas
também ndo sdo recorrentes. Na edicdo um, aparece uma vez; na edi¢ao dois, ha
nove ocorréncias; na edicao trés, sete aparicdes e, na quarta, apenas trés eventos.
Portanto, em um total de 317 fotopotocas, o0 processo de acgéo biredicional ocorre em

6,30% (correspondente a 20 incidéncias).

FIGURA 127 - Fotopotoca 02-09

Meus parabéns. Como o senhor vé, Erontex da sorte...

FIGURA 128 - Fotopotoca 04-40

= ] BN

B ) Pt 1kl
Eu juro que néo tive mée, quando era pequenininho

O processo narrativo reacional também ocorre nas FZ, como exemplificamos
nas fotopotocas 03-58 e 02-62 (FIG. 129 e 130, respectivamente). Na primeira, Janio
Quadros reage a alguém que nado aparece na imagem. Na outra, um membro da
igreja Catdlica também dirige seu olhar para fora da cena. Ambas demonstrando

processos reacionais nao-transacionais.



FIGURA 129 - Fotopotoca 03-58

“Esmola pra Sdo Serafim, sendo vocé fica assim.”

2-6

FIGURA 130 - Fotopoto

caO
A

Chiii, meu Deus, vao
projetar agora aquelos

Chiii, meu Deus, vao projetar agora aquelas fotos...
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Ha também processos reacionais transacionais, conforme as fotopotocas 01-

45 e 01-53 (FIG. 131 e 132, respectivamente). Na primeira, o alvo do olhar do

Kennedy € o outro participante — primeiro ministro inglés Harold Mac Millan —, que

passa a ser o fendbmeno. Na segunda, Garrincha é o destino (fenébmeno) do olhar da

\

sua esposa, Nair Marques, a época, mas torna-se ator cujos bracos e maos

(vetores) seguram sua meta (a esposa).
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FIGURA 131 - Fotopotoca 01-45

Mac Millan, serd que vocé me arranjava um pente?...

FIGURA 132 - Fotopotoca 01-53

Numa casa de cabéco
Um é pouco
Dois é bom:

Oito é demais. . -

Numa casa de cabdco Um é pouco Dois é bom Oito é demais...

Considerando a metafuncdo interpessoal, o contato entre os elementos da
imagem e quem a observa se realiza, majoritariamente — 303 imagens,
correspondentes a 95,58 % —, por meio da oferta, tais como as fotopotocas 04-74
(FIG. 133), 03-08 (FIG. 134), 01-04 (FIG. 135) e 02-10 (FIG. 136), nas quais 0s
participantes representados ndao olham diretamente para o observador, deixando de
ser sujeitos do olhar para se tornarem o objeto do olhar do participante interativo.
Dessa forma, ndo se estabelece nenhuma relacdo entre o participante representado
e o participante interativo. O PR é “oferecido” a contemplagdo, como uma

informacgéo impessoal.



FIGURA 133 - Fotopotoca 04-74

Que coisa... Este camarada ndo pode ver mulher...

FIGURA 134 - Fotopotoca 03-08

Seja sincero. Vocé acha o Apoldnio Salles mais bonito do que eu?

FIGURA 135 - Fotopotoca 01-04

N > L

(0] marehal tem cada coisa. Fazer comicio no Instituto dos Surdos-Mudos...
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FIGURA 136 - Fotopotoca 02-10
dhay

e

E atencdo, senhoras e senhores, para o resultado do nosso concurso...

Por outro lado, ha apenas 4,41% (14 fotopotocas) que demandam o olhar, tais
como as fotopotocas 01-49 (FIG. 137), 03-05 (FIG. 138), 04-27 (FIG. 139) e 03-41
(FIG. 140). Nessa ultima, apesar de perdido ou “bambo”, o olhar de Janio Quadros
demanda. Logo, em todas, os participantes miram diretamente o observador,
sugerindo uma resposta a partir da sua expressao. Por exemplo, na 01-49, Kennedy
encara o observador de forma sorridente, o que pressupde um desejo de afinidade.
Ja na 03-05, JK olha de forma direta e séria (mas ndo brava) para o observador,
sugerindo uma relacdo de confianca e respeito. Na 03-41, Janio Quadros tem um
olhar sem direcdo definida, as maos cruzadas, uma expressao facial fragil, o que

sugere desconfianca, descrédito, pena e risos.

Aumento ou greve!
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O diabo é que ndo me lembro onde deixei minhas calcas

FIGURA 139 - Fotopotoca 04-27

[Tt | .
Nao disse ?!...

FIGURA 140 - Fotopotoca 03-41

”Oh que saudades que eu tenho...
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Esse resultado nos diz que as fotopotocas foram criadas para serem
contempladas, ou seja, € o publico observador quem vai interpreta-las. Elas estdo ai
para provocar o riso, contudo, também para servir de objeto de pensamento e
reflexdo (e, quem sabe, como subsidio a opinido). Ao rir, o observador pensa no
motivo, na relacdo existente entre a piada e a realidade. Outra recorréncia vem
comprovar o papel ativo do observador, que tem em aberto possibilidades de
interpretacdo: a reticéncias, um sinal grafico subjetivo e sugestivo que deixa o
sentido do enunciado em aberto, permitindo uma interpretacdo pessoal do leitor.

Com relacdo a distancia (enquadramento) entre o PR e o Pl e ao ponto de
vista (perspectiva) em que os PR s&o mostrados, as imagens, na sua maioria, de

orientacéo horizontal**?

- 68,45% (217 imagens) - sdo enquadradas, mais da metade
(55,20%, correspondentes a 175 imagens), em plano médio, seguidas pelo plano
aberto (37,52%, equivalente a 119 imagens) e apenas 7,25 %, correspondente a 23

imagens, em plano fechado, conforme nos mostra a TAB. 2:

Tabela 2 - Numero de fotopotocas pela orientagao e enquadramento

N°E.d Orientagao Enquadramento
Vert. Horiz. Fech. Méd. Ab.
Ed. 1 25 53 10 36 32
Ed. 2 16 63 8 42 29
Ed. 3 33 47 3 50 27
Ed. 4 26 54 2 47 31
Total 100 217 23 175 119
%o 31,54 68,45 725 5520 37,53

N° total de referéncia: 317

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

O maior uso da foto horizontal (ou paisagem) se justifica por serem as
fotografias produzidas, a época, por reporteres fotograficos. Essa orientacéo,
recomendada jornalisticamente, coincide com a captacao natural dos olhos humanos
gue, preferencialmente, fazem um escaneamento horizontal e conseguem alcancar
0 maior numero possivel de dados. Por isso, as telas de cinema e de TV se
tornaram, com o tempo, mais retangulares, panoramicas, no formato widescreen.

Entretanto, se, por um lado, o modo horizontal permite a visualizacdo de mais

13 As verticais correspondem a 31,74% (100 imagens) do total.
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informacdes, ele também promove o distanciamento (MARTINS, 2017) entre o PR e
0 observador. O que vai ao encontro da nossa afirmacédo anterior de que as FZ
foram produzidas para o olhar contemplativo.

Algumas imagens de orientacdo vertical poderiam ser originalmente
horizontais, cortadas no momento da edicdo, para atender ao destaque que o autor
da fotopotoca desejava, como podemos ver nas fotopotocas 01-14 e 02-34 (FIG. 141
e 142). Na primeira, o corte na vertical destacou os PR do contexto da imagem que
se fosse horizontal, deixaria a vista mais informacfes. Assim, o observador se
concentra nas representacdes narrativas acional do ator JK e seu vetor (braco)
apontando e olhando para a meta fora da imagem e na reacional do outro homem
olhando também para o fenébmeno fora da imagem. Na outra fotopotoca, da mesma
forma, h4 uma descontextualizacdo em que os dois PR, em narrativas reacionais,
respectivamente, ndo-transacional e transacional, sdo “cortados” lateralmente, para
gue somente eles se destaguem. Fotografias desse tipo ndo sdo as mais usadas no
fotojornalismo, exatamente porque nada ou pouco informam, a ndo ser que fagcam
parte de uma série fotografica, complementando o conjunto de informacdes e/ou

adicionando um teor argumentativo, visando a emocao e a afinidade com o leitor.

FIGURA 141 - Fotopotoca 0_1—14

E om &5
65 vou mudey
@ Copital porg Ig1 o

E em 65 vou mudar a Capital para |4!
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FIGURA 142 - Fotopotoca 02-34
g 3

Eu ache aue voce
esta me escondendy
algo

Eu acho que vocé esta me escondendo algo...

O plano médio (Cf. fotopotoca 02-79 — FIG. 143) que, geralmente, € usado
para fotografar pessoas, aproxima-se de uma visdo objetiva da realidade. O plano
aberto (exemplificado na fotopotoca 02-68 — FIG. 144), fundamentalmente
informativo, é usado no fotojornalismo, principalmente, em eventos de massa para
situar o observador, mostrando uma localizacdo concreta. Consideramos também
plano aberto — mais fechado (ou plano de conjunto) — a visualizacédo do ator e sua
acao por inteiro (Cf. fotopotoca 03-39, FIG. 145). O plano fechado (fotopotoca 03-13
— FIG. 146) ou grande plano, que foca e enfatiza particularidades (rosto, detalhes) é
mais expressivo do que informativo (SOUSA, 2002). Apesar de serem constituidas

totalmente®'

por fotos de imprensa, as FZ nao objetivam informar, como ja
discutimos no capitulo 2 Da recorréncia multimodal humoristica. Elas fazem rir a

partir de parddias e scripts do absurdo sobre os fatos e acontecimentos.

214 Consideramos também de imprensa, dentro do jornalismo cultural, as fotopotocas constituidas por

frames cinematogréficos, usados na divulgacao ou critica dos filmes a época.



FIGURA 143 - Fotopotoca 02-79

Palavra... ta la no quarto... € um bicho deste tamanho...

FIGURA 144 - Fotopotoca 02-68

FIGURA 145 - Fotopotoca 03-39

O Deus, perdoa por eu ser tdo catolico!

Vocé reparou bem? Ele esta subindo ou caiu la de cima?...
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FIGURA 146 - Fotopotoca 03-13

Ah! Ah! Papaiziho aqui é fogo!!!

As Fotopotocas de Ziraldo se constituem usadas pelo jornalismo, por isso,
predominantemente, em planos aberto e médio. Mas os planos e angulos usados
ndo sdo o que mais importam na sua constituicdo. O enquadramento®®, a
perspectiva e a orientacdo da fotografia sdo aqueles ja dados pelo olhar do
fotojornalista. O que a constitui como fotopotoca € a sua multimodalidade humorada.
E a combinacdo dos recursos semidticos — fotografia, gestos, expressdes faciais,
falas e pensamentos nos baldes de HQ —, com o propdésito de fazer rir que constréi o
género FZ. Dito isso, afirmamos que, segundo a GDV, a representacdo narrativa
verbal/mental é uma das caracteristicas principais da constituicdo e do
funcionamento das FZ.

Em meio a presenca de recursos ou sistemas dos processos
representacionais, interpessoais e textuais, constatamos a recorréncia dos
verbais/mentais, ou seja, todos 0s processos podem aparecer, mas somente 0s
verbais/mentais sao recorrentes, estando em todas as 317 fotopotocas. Os
processos verbais/mentais sdo aqueles nos quais o baldo ndo esta aberto e definido.
Na fotopotoca da capa da edicdo trés (FIG. 147), ja mostrada anteriormente, é claro
gue o baldo pertence a fala em primeira pessoa de Janio Quadros diante do

microfone.

25 Mesmo que haja um reenquadramento do autor da fotopotoca, possivelmente, em algumas

fotografias de orientacéo vertical, a foto ja foi produzida anteriormente, com sua composicdo definida
previamente.
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FIGURA 147 - Fotopotoca 03-C

Sinceramente. N&do entendo por que esse pessoal
vive me gozando...

Na fotopotoca 02-44 (FIG. 148), por exemplo, séo visiveis os circulos do

baldo de pensamento que estdo desbotados, meio apagados.

FIGURA 148 - Fotopotoca 02-44

Acho melhor fazer outra aqui. Brasilia ja “ta” meio ultrapassada...
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Na fotopotoca 04-30 (FIG. 149), o baldo quase nao € visto pela falta de contraste
sobre o fundo claro como ele. Inferimos, também, que est4 apagado e que a fala
pertence a mulher que se dirige ao homem ao seu lado e, na fotopotoca 01-64 (FIG.
150), apesar de o baldo ndo estar aberto, contextualmente esta claro a quem

pertence a fala dirigida a JK.

FIGURA 149 - Fotopotoca 04-30

De jeito nenhum! E se depois vocé ndo quiser casar?

FIGURA 150 - Fotopotoca 01-64

slf'ne 6.- YO8 ordgng,
9Ch quiner, ou Ihe
9presenty o minha &

rdadeirg , |
|

Esta as suas ordens. Se vocé quiser, eu lhe apresento
a minha bordadeira...
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Isso nos leva a afirmar que, segundo a GDV, as Fotopotocas de Ziraldo se
constituem visualmente e invariavelmente por processos verbais e mentais em

narrativas representacionais (Cf. TAB. 3).

Tabela 3 - Numero de fotopotocas por processos verbal/mental e paginagéo

Categorias Verbal Mental Total P. dupla Em branco
Ed. 1 59 19 78 1 0
Ed. 2 62 18 79 0 0
Ed. 3 57 22 80 1 1
Ed. 4 50 30 80 0 0
Total 228 89 317 2 1

% 71,92 28,07 100 5 ’

N° total de referéncia: 317,
Fonte: Dados da Pesquisa, 2019.

Dentre o total de 317 fotopotocas, as FZ contém 228 processos verbais (que
representam 71,92%) e 89 processos mentais (28,07%). E sdo justamente esses
processos que disparam o gatilho do humor. Como ja dissemos no capitulo 2, sobre
a recorréncia multimodal humoristica, € o contraste entre o mostrado na foto e o
dito/pensado dos baldes que constroi a parédia ou o script do absurdo. Vejamos, por
exemplo, a imagem da fotopotoca 04-39 (FIG. 151), uma cena cinematografica de O
Pagador de Promessas?®. Mesmo sem saber tratar-se de um filme, se observamos
a imagem por si so, ela nos remete a histéria dramatica em que um homem carrega
uma cruz nas costas, observado por uma mulher e outro homem. Nada ha de risivel
nisso. E o baldo do pensamento da mulher que dispara o humor: Coitado. Meu
marido € um cristo... E € justamente a integracdo entre o visual e o verbal que
propicia a potencialidade significativa dessa fotopotoca: uma mulher, que tem outro
homem a olhando, sente pena do "marido-cristo”, ou seja, o marido € um santo, por
nao perceber que ha algo entre ela e o segundo homem.

O mesmo processo acontece na fotopotoca 04-21 (FIG. 152). Mesmo a pose
ja sugerindo a graca, é o processo verbal que instaura o humor: Pelo amor de Deus,

mamae, deixa eu?!’ ir 1a dentro...

1% O filme de 1962 ganhou a Palma de Ouro no Festival de Cannes.

2" Assim no original.



FIGURA 151 - Fotopotoca 04-39

Coitado. Meu marido é um cristo®®...

FIGURA 152 - Fotopotoca 04-21

Pate

Pelo amor de Deus, mamae, deixa eu ir & dentro...
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Além disso, € a constituicdo dos processos verbal e mental que faz a foto

(que é da realidade jornalistica) deixar de ser real. E também o vetor baldo o

elemento de saliéncia e destaque ao PR, ator ou reator. Mesmo quando o PR néo

estd no centro da imagem, nem em tamanho maior ou em contraste com o fundo,

destaca-se pelo vetor do baldo que chama a atencéo para ele, por exemplo, nas

fotopotocas 03-64 e 01-62 (FIG. 153 e 154).

218 1 dem.



FIGURA 153 - Fotopotoca 03-64

Muito bem... agora me dé o genitivo da segunda...

FIGURA 154 - F

otopotoca 01-62
v Puxa..‘. Mamée ia ;

morrer de orgulho se
me visse oqui, . .

Puxa... Mamae ia morrer de orgulho se me visse aqui...
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Na primeira fotopotoca, ao invés do nosso olhar se dirigir primeiramente a

esquerda (de acordo com o modo de leitura ocidental), o vetor do baldo nos leva

para a direita. Na segunda fotopotoca, mesmo o PR Arraes nos demandando o

olhar, focamos, inicialmente, no homem do processo mental. E, ainda de acordo

com a metafuncéo textual, especificamente com relacdo ao sistema de valor de

informacgéo, os processos verbais e mentais se localizam majoritariamente na parte

superior da imagem, chamada de ideal, com excec¢éo de apenas trés fotopotocas, tal

como a 01-13 (FIG. 155), o que coincide, exatamente, com o primeiro editorial das

FZ, que afirmava: “é claro que 0s nossos personagens nao disseram as coisas que

as fotopotocas vao contar. Mas, poderiam ter dito e se o tivessem feito, o mundo
seria muito melhor” (FOTOPOTOCAS DE ZIRALDO, ed. 1, 1963, p. 2). Assim, sdo
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os bal6es que estabelecem uma relagdo emotiva com o leitor, pelo riso. Como ja
dissemos, séo eles o gatilho do humor. Além disso, segundo Fernandes e Almeida
(2008), a ideal pode ser a parte ideologicamente mais saliente. Portanto, os
processos narrativos mental/verbal podem fornecer as pistas para uma andlise

faircloughiana (ADC) do discurso.

FIGURA 155 — Fotopotoca 01-13

Ai, hem, Adhemar. .
Votando de névo!

Al, heﬁ], hemar... Votando de novo!

N&o identificamos o motivo de mais ocorréncias verbais (71,9%) do que
mentais (28%). Um estudo a luz da teoria dos quadrinhos, com foco nos bal6es nos
ajudaria nessa identificacdo. Observamos, entretanto, que as falas e os
pensamentos sdo reticentes, abertos a imaginacdo e a interpretacdo do leitor.

Reafirmamos, desse modo, o propdsito de fazer pensar, refletir, enquanto se ri.
3.5 Quem produz as narrativas verbais e mentais nas FZ?

Dentre as 317 fotopotocas, conforme a TAB. 4, a péagina 218, nao
conseguimos identificar em cinco fotopotocas os PR principais nem mesmo
contextualizar os campos aos quais pertencem: 03-62 (FIG. 156), 03-CC (ja citada a
pagina 196), 04-23 (FIG. 157), 04-30 (FIG. 158) e 04-45 (FIG. 159).



FIGURA 156 - Fotopotoca 03-62

Olha ai... Cuidado com a meia...

FIGURA 157 - Fotopotoca 04-23

Que delicia voltar ao lar, depois de um dia inteiro de
trabalho.

FIGURA 158 - Fotopotoca 04-30

De jeito nenhum! E se depois vocé ndo quiser casar?
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FIGURA 159 - Fotopotoca 04-45

Zebra? Aqui ndo tem nenhuma zebral
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Consideramos principal o participante responsavel pelos processos verbal ou

mental. Dessa forma, mais da metade (57,4%) dos participantes representados

principais (PRP) sédo da classe politica, isto é, de 317 fotopotocas, 183 tém falas e

pensamentos relacionados a politicos da época, conforme TAB. 4 abaixo:

Tabela 4 - Participantes Representados no campo da politica

Participantes Ed.1 Ed.2 Ed.3 Ed.4 Total

%

representados

JK=Y 14 12 8 8 44 24,04
Jodo 9 8 8 13 38 20,76
Goulart?®

Janio 4 6 8 7 25 13,66
Quadros®**

C. Lacerda®®* 4 3 6 7 20 10,92
Kennedy 14 12 0 0 26 14,20
Nikita 3 19 10,38
Khrushchov

Fidel Castro 04 2,18
Tancredo 04 2,18
Neves?®

M. Pinto 03 1,63
Adhemar de 04 2,18
Barros®**

Eisenhower 03 1,63
Nixon 07 3,82

N° total de referéncia: 183
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

19 Governador de Minas Gerais (1951-1955), presidente do Brasil (1956-1961), senador (1961-1964),

Eré-candidato a presidéncia (1964).

% Deputado federal (1951-1955), Ministro do Trabalho, Indistria e Comércio (1953-1954), vice-
Eresidente do Brasil (1956-1961), presidente do Brasil (1961-1964)
1 prefeito de S&o Paulo (1953-1955), governador de S&o Paulo (1955-1959), deputado federal

51959—1961), presidente do Brasil (1961).

*2 Deputado federal (1955-1960), governador da Guanabara (1960-1965),
Ministro da Justica e Negdcios interiores (1953-1954), deputado federal (1954), primeiro-ministro
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do Brasil (1961-1962).

24 prefeito de S&o Paulo (1957-1961), governador de S&o Paulo (1947-1951 e 1963-1966),

candidato a presidéncia do Brasil, em 1955 e em 1960.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Nikita_Khrushchov
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Dentre eles, hd um participante que corresponde, concomitantemente, aos campos
politico e militar?®®: Fidel Castro, que aparece na fotopotoca 02-33 (FIG. 160). Assim
o classificamos porque na imagem ele estd fardado, em um encontro politico. Ao
contrario, o marechal Eurico Gaspar Dutra foi classificado como membro do campo
politico, porque, nas fotopotocas em que aparece como falante ou pensante, tais

como a 03-74 (FIG. 161), esta a paisana, como candidato ou presidente.

FIGURA 160 - Fotopotoca 02-33

- eonta pra ninguém?. . For
promaessa que eu fiz.

O senhor jura que ndo conta pra ninguém?... Foi promessa que eu fiz...

FIGURA 161 - Fotopotoca 03-74

Puxa... e eu sou a cara do Almirante Tamadaré

%% por isso a soma de representantes na tabela é de 318 representantes e ndo de 317.
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Observando nossos dados constatamos que, apesar de aparecerem com
frequéncia como reatores, metas ou fendmenos, os participantes principais (que
“falam/pensam”) ligados as Forcas Armadas, com 5,67% (apenas 18 ocorréncias) de
todos os participantes, “ndo falam/pensam” mais do que os representantes do povo
(5,67%, 18 PRP), ndo superam vantajosamente os clérigos (4,73%, 15 PRP) e
esportistas (5,04%, 16 PRP) e séo ultrapassados pelos representantes do campo da
arte, que corresponde a 19,87% (63 ocorréncias). Esses participantes se relacionam
as imagens de cenas dos filmes e de pessoas ligadas ao mundo artistico, tais como
atores, atrizes, cantores e humoristas que apareceram nas fotopotocas.

Dentre as 63 ocorréncias correspondentes ao campo da arte, ha 40
fotopotocas (63,5%) de cenas de filmes, as quais consideramos fotografias
distribuidas por estudios de cinema para fins de divulgacdo, usadas
jornalisticamente em resenhas, criticas e programacdo cultural. Também os
participantes ligados a Igreja Catolica aparecem com frequéncia, mas donos de falas
e pensamentos estdo presentes em apenas 15 ocorréncias, correspondentes a
4,73%, de acordo com a TAB. 5.

Tabela 5 - Campo do PR
Campo de atuacado do participante representado principal
Revista Politica Forcas armadas Clero Arte Esporte Imprensa Povo Sem

Edicéo Definicdo
Ed.01 45 05 04 12 05 0 07 0

Ed.02 51 06 03 12 04 0 03 0

Ed.03 42 05 04 21 03 0 04 02

Ed.04 45 02 04 18 04 0 04 03

Total 183 18 15 63 16 0 18 05

% 57,41 5,67 4,73 19,87 5,04 0 567 157

NP° total de referéncia: 317
Fonte: Dados de pesquisa, 2019.

O que nos chama a atencédo nesses dados é a auséncia de variedade dos
PR. No esporte, por exemplo, em um total de 16 ocorréncias, metade (50%) foca o
Pelé (oito apari¢cdes), 25% (quatro aparicdes) focam o Garrincha, 12,5% (duas
aparicoes) destacam Nilton Santos, 6,25% (uma aparicdo) mostram o jogador Didi e
6,25% (uma aparicdo) focam a selecdo (mais de um jogador em campo). Todos,
portanto, jogadores da selecdo brasileira de futebol. No campo da politica (Cf. TAB.
5), dentre os 183 participantes representados, Juscelino Kubistchek é o que mais
aparece (24,0%, 44 aparicdes), seguido de Joao Goulart (20,7%, 38 apari¢cdes) e
John Kennedy (14,2%, 26 apari¢coes).



221

Essa representatividade politica, assim como a esportiva e outras,
obviamente, relaciona-se as figuras mais populares a época. No futebol, Pelé e
Garrincha e, no maximo, outros jogadores da selecao brasileira e de times cariocas,
j& que as fotopotocas eram produzidas na cidade do Rio de Janeiro. Na politica, ex-
presidentes, presidentes, candidatos a presidéncia e governadores eram 0S mais
evidentes. Carlos Lacerda, por exemplo — pelo cargo de governador da Guanabara,
pré-candidato a candidato a presidéncia —, figura presente em todas as
confabulacdes (oposicdo a JK e sua posse a presidéncia) e golpes politicos
(derrubadas de Getulio Vargas, Janio Quadros e Jodo Goulart) daquela época. Essa
constatacdo vem ao encontro de Ziraldo (2015) que, pessoalmente em entrevista,
nos contou que as fotopotocas foram perdendo a for¢ca apds o Golpe civil-militar,
porque os militares ndo eram tdo conhecidos e ndo haveria mais graca.

Apoés relacionarmos os PRs aos seus campos de atuacao, qual relacéo
existe entre eles e seus respectivos pensamentos e falas? Ou seja, pensar é
para quem nao pode falar? O que se pensa néo se fala?

Nas FZ, quaisquer participantes representados, independentes do seu status
social e campo de atuacdo, podem pensar/falar sobre/com qualquer pessoa,
conforme exemplos nas fotopotocas 03-44, 03-06 e 04-35, respectivamente, FIG.
162, 163 e 164.

FIGURA 162 - Fotopotoca 03-44

Agora, larga!



FIGURA 163 - Fotopotoca 03-06

TEJE PRESO

FIGURA 164 - Fotopotoca 04-35

-

Agora, manda projetar aquelas de Paris, Senador.
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As fotopotocas 01-35 (FIG. 165) e 04-79 (FIG. 166) mostram que tanto faz
dizer ou ndo o que se pensa. O que se pensa também se fala, como comprovam as
fotopotocas 02-67 (FIG. 167) e 04-11 (FIG. 168) e, ainda, a 03-C (FIG. 169) e a 01-

18 (FIG. 170).

FIGURA 165 - Fotopotoca 01-35

... um pouco caida...



FIGURA 166 - Fotopotoca 04-79

S e

Salvo engano, a senhora ja foi mais gordinha.

FIGURA 167 - Fotopotoca 02-67

... e careca é a vovozinha...

FIGURA 168 - Fotopotoca 04-11

Santiago Dantas € a vovozinha...
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FIGURA 169 - Fotopotoca 03-C

Sinceramente. Ndo entendo por que esse pessoal vive
me gozando...

FIGURA 170 - Fotopotoca 01-18

N&o sei porque'e go:;:onsigo abrir as portas do sucesso pessoal...

Nas duas primeiras duplas, os PRs pensam e falam, respectivamente, criticas
sobre a pessoa ao lado. Nas duas ultimas, Janio Quadros “pensa alto” (fala) ao
microfone sobre o porqué de ser gozado e o ator “pensa baixo” (em siléncio) sobre o
motivo de ainda né&o ter feito sucesso. Assim, elas fogem aos padrbes de “certas
coisas ndo se falam a alguém” e “certas coisas se pensam em siléncio”. E o que faz
o humor: comporta-se livremente, rompendo tabus e etiquetas sociais.

N&o ha, portanto, relacdo entre os PR e seus pensamentos e falas e néo
existem regras sobre modos de falar e pensar, mas sobre o qué/quem pensam e

falam os representantes principais das FZ?
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Durante a identificacdo e delimitacdo do contexto das FZ, no processo que
denominamos Representacdo discursiva do mundo e das pessoas, quando
descrevemos 0s representantes/personagens e as cenas, percebemos que nosso
corpus carrega tipos variados de discursos de humor, tais como cultural, politico, do
regime militar, esporte, religido, entre outros. Entretanto, chamou-nos a atencéo a
construcéo do discurso de humor de género social, especificamente sobre a mulher,

ou seja, a forma como a mulher é representada.
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CAPITULO 4 - REPRESENTACAO DISCURSIVA DO MUNDO E DAS PESSOAS:
FOCO NA MULHER

Ao falarmos da inexpressividade quantitativa, constatamos que a mulher esta
presente ou é citada em 27,4% (87 imagens) do total de 317 fotopotocas.
Inicialmente, a tabulacdo de dados foi realizada no que se referiu ao niumero de
fotopotocas e ndo de apari¢cdes individuais, que serdo analisadas posteriormente.
Interessa-nos, para que fique bem claro, focar na presenca/auséncia e na
representacéo da mulher, e ndo comparar analiticamente a presenca dos géneros. A
TAB. 6 abaixo, portanto, relaciona a presenca do género social mulher ao nimero de

fotopotocas, sem contar o nimero de individuos®?°.

Tabela 6 - Numero de fotopotocas que representam a mulher

Nimero da edicdo  Mulher Sem Def.
Ed. 01 16 01

Ed. 02 19 0

Ed. 03 28 01

Ed. 04 24 02

Total: 87 04

% 27,44 1,26

N° total de referéncia: 317
Fonte: Dados de Pesquisa, 2019.

Em sintese, 87 fotopotocas (correspondente a 27,4%) representam a mulher
e 1,2% (04 fotopotocas), por retratarem multidées ou coletivos, foram categorizadas
como sem definicdo. Explicando melhor, dos 317 textos analisados, menos da
metade (27,4%) mostram ou se referem a mulher. A maioria dos participantes
representados sdo homens — politicos, chefes de governo, eclesiasticos, militares —
e, nesses campos, ndo havia mulheres reportadas pela imprensa.

Apesar de poderem votar e serem elegiveis desde 1937, somente em 1934
elege-se na Assembleia Constituinte, Carlota Pereira Queiroz, em meio a um total de
214 deputados. Antes da Ditadura civil-militar, em 1962, a mulher deixa de ser
representada legalmente pelo marido e passa a ser colaboradora dele, no seu papel

227

de chefe de familia®=’ e a Camara dos Deputados recebe apenas duas mulheres

% 5e essa contagem fosse adotada, o nimero de aparicdes do género masculino aumentaria

bastante, haja vista ele estar presente em quase todas as fotopotocas, incluindo as que representam
mulheres e as que abarcam mais de um individuo.
2! Estatuto da Mulher Casada (Lei n? 4.121), aprovado pelo Congresso Nacional.
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(Nita Costa e Necy Novaes). Ndo ha mulheres bispas e nenhum destaque feminino
nas forcas armadas ou no futebol nos anos 60. Sera por isso que o discurso das
fotopotocas € hegemonicamente masculino? N&o consideramos que a minoria
feminina é um fator de perpetuacdo de ideologias machistas e misoginas. Se fosse
assim, teriamos, por exemplo, uma sociedade atual diferente. Segundo o site da
Camara Legislativa Federal, “as mulheres sdao mais da metade do eleitorado
brasileiro e ocupam menos de 10% das vagas no Congresso. Na Camara, a
representacdo feminina hoje € de apenas 45 deputadas contra 468 homens”
(BRASIL, 2018). A questdo, portanto ndo é de quantidade, mas de qualidade. Ou
seja, representatividade se relaciona antes a culturas e ideologias.

Qualitativamente, a mulher, quando apresentada/representada nas FZ, é por
um viés ideoldgico machista e sexista (exemplificado na fotopotoca 02-74, FIG. 171),
em que o seu corpo € o tema principal do texto, ou seja, sdo os homens que falam
DA, COM E SOBRE a mulher, principalmente sobre o seu corpo, a partir de um

padrao hegemdnico de beleza e sexualidade.

FIGURA 171 - Fotopotoca 02-74

Puxa... Como ela esta acabadinha...

Analisar nas FZ a representacdo (direta ou indireta) — comentarios opinides
sobre as mulheres e suas proprias vozes — e “quais as consequéncias disso para a
valorizacdo ou depreciacdo do que foi dito e daqueles(as) que pronunciaram 0sS
discursos relatados no texto pode lancar luz sobre questbes de poder no uso da
linguagem” (RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 67). Mais especificamente, sobre a
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questdo de género’®, a partir da pratica discursiva. Assim, pensamos a
representacdo da mulher em uma prética discursiva — portanto, social — da década
de 60, representativa do corpo e da identidade feminina sob a perspectiva social-
critica.

N&o nos interessa neste trabalho comparar o conceito de género dos pontos
de vista biolégico, antropolégico ou sociologico. Defendemos que “o corpo € um
vetor semantico pelo qual a evidéncia da relagdo com o mundo é construida” (LE
BRETON, 2010, p. 7 apud CARVALHO, 2018, p. 26). Como nos explica Carvalho
(2018), a existéncia é corporal, as representacfes que 0s sujeitos possuem do
mundo sdo mediadas pelo corpo. Entendemos que a representacdo diz respeito aos
sistemas simbdlicos (verbais, visuais etc.) que produzem significados sobre o
mundo, incluindo identidades sociais (FIGUEIREDO, 2009, p. 734).

A analise da representacdo da/sobre da mulher (presenca ou auséncia) nas
FZ passa por levantar os temas e os conteudos dos enunciados multimodais, a(s)
nomeacao(6es) que sao atribuidas a mulher pelos seus interlocutores. Assim, o
vocabulario, que recai sobre a lexicalizacdo — a significacdo — do mundo, é uma
categoria importante na nossa analise. Investigar o sentido das palavras nos auxilia
no estudo da intertextualidade, na verificacdo de como a voz da mulher é

representada, direta ou indiretamente, conforme chama atencéo Carvalho (2018):

Além das lexicalizacBes, as relexicalizagbes — formas de lexicalizagédo
alternativa — apontam o carater politico e ideolégico da palavra, pois formas
diferentes de nomear o mesmo objeto pressupdem posturas distintas
socialmente (...) O carater aberto da significacdo permite analisar como
sentidos das palavras estdo diretamente ligadas a projetos hegeménicos,
sejam de forma a iterar tais significagbes, sejam de forma a contesta-las
(CARVALHO, 2018, p, 10).

As fotopotocas, entretanto, tém significados potencializados ndo somente pela
palavra, mas também pela imagem e, como ja vimos, por outros modos semidticos.
Assim, compreendemos cada fotopotoca como um sistema simbodlico em que o texto
multimodal gera significados sobre a identificacdo da mulher, a partir do marcador
corpo. Assim como Woodward (2000 apud Figueiredo, 2009), argumentamos que o

corpo é um dos locais que servem de fundamento para a constituicdo de

%8 Compreendido, segundo Figueiredo (2009, p. 737), como um sistema binario que divide os seres

humanos em duas categorias: homens e mulheres. Sua for¢ca conceitual e material é tamanha que
esse sistema organiza, virtualmente, todos os aspectos de nossas vidas.
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identidades. Concordamos que “se alguém ‘@’ mulher isso certamente ndo é tudo
que esse alguém é (BUTLER, 2016, p. 21), porém, neste trabalho, optamos
metodologicamente pela investigagdo do corpo como resultado de contextos sociais
a que eles pertencem, como producéo, reproducéo de sentidos e pertencimento ou
como corpo Uutil e docilizado (LE BRETON, 2010; BORDO, 1993 1997 apud
CARVALHO, 2018). Aliamo-nos a Butler quando ela afirma, em Cuerpos que
importan: corpos carregam discursos e os discursos habitam os corpos (BUTLER,
2002). Por isso, a corporeidade da mulher nas fotopotocas nos interessa. Para
a andlise de como a mulher é abordada linguisticamente — o que falam e como falam
sobre ela — elegemos a proposta metodolégica de Gomes (2017, 2017b, 2018) que,
para verificar os comentéarios produzidos sociodiscursiva e politicamente por leitores
em ambientes virtuais, propde a categoria Reacdo sociodiscursiva verbal®*® (RSDV),
logo, uma categoria descritiva para identificar tipos de comentarios reativos de
leitores em textos verbais. Essa categoria trata da reacao do leitor diante da noticia
postada e de seus respectivos desdobramentos gerados por comentarios de outros
leitores. Dessa forma, segundo Gomes (2018), as RSDV expressam como as
pessoas representam sentimentos, apreciam as coisas, julgam e valorizam fatos e
opinides de outros.

Apesar de ter sido pensada para analisar reacfes a textos verbais,
analisamos nosso corpus multimodal a luz dessa categoria porque, assim como nos
comentarios escritos, os leitores reagem a um fenbmeno, a um participante, a um
tema e/ou assunto noticiado (GOMES, 2018). Nas fotopotocas, os PR reagem a
pessoas, coisas e acontecimentos mostrados na imagem e/ou a pessoas, fatos e
assuntos que ndo aparecem nela. A partir dessa premissa, defendemos que o0s
processos verbal/mental — constituintes de todas as FZ - sao reacdes
sociodiscursivas, comentérios (ou a falta deles) sobre as mulheres que estdo dentro
ou fora da imagem. Entdo, essas reacdes acontecem pela fala/pensamento e
também pelo olhar, gestual e fisionomia nas fotopotocas, dentro do significado
representacional nos processos narrativos. Ja que ndo analisamos exclusivamente o
texto verbal, sugerimos uma mudanca na sua denominagcdo: reacles
sociodiscursivas verbais para multimodais (RSDM).

Baseando-se nas categorias das estruturas narrativas da GDV, Gomes (2018)

229 A autora ampliou o conceito reacéo sociodiscursiva de Nogueira e Ardo (2015) em estudo sobre o

Facebook como espago de agéo virtual, publicado pela Revista Caleidoscdpio, vol.13, n.3.
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afirma que as reacgOes sociodiscursivas verbais se dividem em: transacionais
(aquelas que se ddo em relacdo ao comentario do outro participante); néo-
transacionais (um individuo comenta/reage sobre assuntos noticiados); transacionais
atitudinais (interlocutores reagem as trocas de maneira atitudinal). Em nossa analise
das FZ, consideramos as reacOes transacionais e nao-transacionais. Nas
transacionais, os PR reagem as mulheres (fenbmenos), dentro da imagem. Nas néo-
transacionais, as mulheres (fenbmenos) estdo fora da imagem. Dessa forma, as
reacdes sociodiscursivas nas fotopotocas sdo multimodais. Exemplo disso
encontramos na fotopotoca 04-25 (FIG. 172), que mostra um homem (o reator)
encarando e segurando com forca uma mulher, comentando sobre ela estar sem
roupa intima, portanto uma reagao sociodiscursiva transacional. Ja na fotopotoca 03-
73 (FIG. 173), um homem comenta sobre uma mulher que ndo esta na imagem:

nao-transacional.

FIGURA 172 - Fotopotoca 04-25

ja te falei pra ndo sair sem combina¢éo?
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Al, peguei a morena e lasquei o maior bolero...

Além de comentarem, por meio do gestual elou de palavras
pensadas/faladas, com ou sobre as mulheres, as reacfes socio discursivas nas FZ
também reagem pelo siléncio, pela indiferenca (Cf. fotopotoca 02-17, FIG. 174). Em

ambos os casos, expressam opinides/representacdes sobre a mulher.

FIGURA 174 - Fotopotoca 02-17

Foi ele mesmo que tricotou, presidente

Também ha casos, tais como o da fotopotoca 03-29 (FIG. 175) em que a

mulher reage com algo/alguém dentro/fora da imagem e a sua reacdo também é
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uma forma “de identificar a si e aos outros” (GOMES, 2018, p. 8). Nesse exemplo,

reacao é ndo-transacional.

FIGURA 175 - Fotopotoca 03-29

Quer apostar como eu encosto o calcanhar?

Gomes (2017, 2018), baseada no sistema de Avaliatividade®® (

proposto por
Peter White), trata dos significados interpessoais, compreende as reacodes
sociodiscursivas ndo somente como formas de expressdo de sentimentos e
posicdes dos falantes/escritores, mas como meios de tomadas de posi¢cdes de valor
determinadas socialmente. Ao se expressarem, os individuos adotam (ou nao)
interesses associados ao contexto comunicacional. Dessa forma, disputas
hegemonicas e ideoldgicas sdo percebidas. A autora, retomando os principios da
LSF sobre a relacdo entre linguagem e contexto, compreende que as relacdes
sociodiscursivas sao recursos dotados de funcdes sociais. Para ela, essas reacoes
sdo0 um tipo de categoria analitica que atravessa tanto as maneiras de representar
guanto as de identificar a si e aos outros. Assim sendo, ao assumir uma postura
reativa frente aos assuntos e a opinido, a conduta e ao comportamento dos/as
participantes na interacdo, o/a participante reativo/a disputa, além de relacdes de
poder e controle, também relacdes éticas e morais.

Em sua metodologia de analise, Gomes (2018) propbs seis categorias de
reacdes sociodiscursivas verbais: Engajadas, de condenacg&o, de admiracdo, de

critica, de aprovacgéo/elogio e de apreciacdo. Para analisarmos a representacdo da

23 O sistema de Avaliatividade, ou linguagem da valoracéo, busca descrever e explicar a forma como

a lingua é usada para avaliar, julgar, opinar afetivamente sobre comportamentos, atitudes,
identidades e géneros sociais, além de apreciar coisas e objetos, engajando em discussdes, debates
e polémicas (GOMES, 2018).
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mulher nas FZ, elegemos trés dessas categorias analiticas. Dessa forma, segundo
Gomes (2018), as reacgOes de admiracao (Cf. fotopotoca 03-20, FIG. 176) julgam
positivamente (consideracao, respeito e estima) as condutas sociais. No exemplo, a
méae do jogador Pelé é estimada pelo filho ao chama-la de querida. Ao contrério, as
reacdes de critica (Cf. fotopotoca 01-22 FIG. 177), que “sdo manifestagbes que
criticam comportamentos ndo usuais, incapazes e nao confiaveis” (GOMES, 2018, p.
14), julgam negativamente as condutas sociais. No exemplo, Janio Quadros critica o
comportamento ndo confiavel da moga que escreveu tal livro. E por ultimo, as
reacoes de apreciacéo, que “sdo manifestagoes afetivas relativas a estética, ao valor
das coisas, dos objetos, processos e estado de coisas” (GOMES, 2018, p. 14),
avaliam as qualidades estéticas (Cf. fotopotoca 03-66, FIG. 178). No exemplo, a

mulher se refere ao corpo do homem ao lado.

FIGURA 176 - Fotopotoca 03-20

Querida mamae, procurei por todo lado, aqui
na concentragdo, um papel para lhe escrever...
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FIGURA 177 - Fotopotoca 01-22

...E quando eu encontrar a moga que escreveu aquele livro...

FIGURA 178 - Fotopotoca 03-66

Novinho em folha, jogado aqui na praia...

Além dessas, adicionamos uma categoria: indiferenca, quando, no lugar de
reacdes (comentarios, olhares) dirigidos a mulher na imagem ou fora dela, impera a
desatencéao (Cf. fotopotoca 03-27, FIG. 179). No exemplo, 0 homem e a crianca sao

indiferentes a mulher também presente na imagem.
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FIGURA 179 - Fotopotoca 03-27

E ndo volte a me chamar de Amaral Neto...

Entdo, em consonancia com a metodologia proposta pela autora, buscamos
identificar de que forma os participantes representados expressam o0 que sentem,
‘como apreciam as coisas, quais julgamentos produzem, quais valores dao aos
fatos, acontecimentos, as opinides dos outros” (GOMES, 2018, p. 11), relacionados
as mulheres nas FZ.

Apesar de Gomes pensar sua categoria para a investigacao de interacdes no
ambiente digital, em artigo de 2017, ela néo restringe o campo da analise, admitindo
gue sua categoria possa ser aplicada “principalmente para a analise das praticas
sociais (em especial, as midiaticas) envolvendo relagdes e identidades de género”
(2017, p. 181). Em nosso trabalho, acatamos a interacdo que se estabelece entre a
mulher e seus(as) interlocutores(as), participantes representados/reatores, no que
diz respeito a quem, o qué e como “falam” sobre e com ela. Compreendemos, entéo,
gue as reacg0Oes sociodiscursivas multimodais, nas fotopotocas, sdo as formas pelas
guais os participantes agem/interagem entre si, com relacdo a um tema/fenémenao.
Concordando com Gomes a analise das reacfes sociodiscursivas — que nao pede
rigidez, ao contrario pode demonstrar simultaneidade entre seus tipos — nos alerta
para a dimensdo moral produzida discursiva e internamente nas redes de praticas
sociais:

A partir da articulagdo destes momentos, em uma conjuntura histérica dada,
gue agentes (em relacdo dialética com as estruturas sociais) produzirdo

discursos que sejam desejaveis, aceitaveis e legitimos, moralmente e
eticamente (GOMES, 2018, p. 22).
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Por isso, agrupamos a presenca da mulher em categorias surgidas no
momento da sistematizagdo do corpus. Inicialmente, investigamos 0 contexto
situacional, a partir da técnica fotogréafica da composicdo, que é o arranjo dos
elementos no quadro fotogréfico, o enquadramento. De acordo com Goffman (2012),
a midia enquadra a realidade e é nesse enquadramento que as crengas sobre o
funcionamento do mundo séo fortalecidas. A forma como os elementos (no caso, 0s
participantes representados) relacionam-se dentro da moldura fotogréfica da
fotopotoca constitui-se um marcador de discursos hegeménicos construidos sobre
construcdes ideoldgicas naturalizadas.

Ao observarmos como a mulher esta inserida no quadro da foto: se esta
escondida ou aparece de corpo inteiro; como sua presenca se manifesta: de forma
principal ou ndo, no que denominamos de Enquadramento do corpo na imagem
(ECI), propomos seis categorias:

e protagonista (conduz o processo verbal/mental);

e coadjuvante (contracena com o protagonista);

e figurante (presente na cena, mas sem interlocucéo);

e pouco vista (ndo aparece de corpo inteiro na foto);

e aparece e € citada (tema da fala do protagonista com outro
interlocutor);

e ndo aparece, mas € citada (mesmo sem estar na foto, o
falante/pensante se refere a ela).

Aprofundamos nossa investigacao questionando o tipo de relacdo da mulher
representada com o PR e que papel ela representa na narrativa. Pela base
metodolégica de Gomes (2017, 2017b, 2018), investigamos como a mulher € julgada
pelo PR e, especificamente, pelo seu interlocutor, nos casos em que ela é
participante (protagonista, coadjuvante, é citada — dentro ou fora da cena).

Enquanto a TAB. 6 mostra que, dentre as 317 fotopotocas, apenas 87
representam a mulher, a TAB. 7 informa o total de mulheres representadas nas 317
FZ. Como ndo nos interessa comparar analiticamente a presenca dos sexos, mas
focar na participacdo da mulher, consideramos a quantidade de mulheres e nédo de
fotopotocas. Assim sendo, hd 120 mulheres representadas em todas as quatro
edicOes das revistas Fotopotocas de Ziraldo, o que corresponde a 37,8% do seu

total de 317 fotopotocas.
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Tabela 7 - Numero de mulheres nas FZ
Numero da edicdo  N° de Mulheres

Ed. 01 20
Ed. 02 28
Ed. 03 37
Ed. 04 35
Total: 120
% 37,85

NP° total de referéncia: 317
Fonte: Dados da Pesquisa, 2019.

Das 120 mulheres representadas (aparecem ou sdo lembradas), conforme
TAB. 8, 20% — correspondente a 24 mulheres — situam-se como protagonistas da
imagem, conduzindo os processos verbais ou mentais, tais como as fotopotocas 03-
24 (FIG. 180) e 02-46 (FIG. 181).

FIGURA 180 - Fotopotoca 03-24

Apcrecido, meu fithe,
te vocé continuor comends |
ess0s coises, éste leitmho
vOi Cufor ©
we Gicers. ndo

Aparecido, meu filho, se vocé continuar comendo essas coisas,
este leitinho n&o vai curar a sua Ulcera, ndo...
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FIGURA 181 - Fotopotoca 02-46

g g
}

':S?W mae' % Precisy
39r 00 Lacerdg

Nossa mae ... preciso avisar ao Lacerda...

Em sua maioria (31,6%), as mulheres sao figurantes, ou seja, nao interagem,
o0 PR néo se dirige a elas no enunciado, como apontam os dados da TAB. 8.

Tabela 8 - Mulher — enquadramento situacional

N° Edigdes Protagonista Coadjuvante Figurante Pouco vista Aparece/E citada Nao aparece/E citada

Ed. 1 1 4 7 3 1 4
Ed. 2 2 8 11 1 6 0
Ed. 3 10 13 7 3 0 4
Ed. 4 11 8 13 2 0 1
Total 24 33 38 9 7 9
% 20 27,5 31,6 7,5 5,8 7.5

N° total de referéncia: 120

Fonte: Dados da Pesquisa , 2019.

Na fotopotoca 03-07 (FIG. 182), por exemplo, ha seis mulheres, sendo que as
cinco, mais préximas, em atitudes (corpos virados, olhares e maos estendidas)
ligadas ao protagonista Jodo Goulart, que lhes dirige a palavra, e ao PR Carvalho
Pinto, ministro da Fazenda a época (1963), sdo consideradas coadjuvantes,

enquanto a Ultima, mais atras, sem participar da interacdo, € enquadrada como
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figurante. Ja na fotopotoca 02-30 (FIG. 183), ha uma coadjuvante, a quem o

protagonista dirige a palavra, e duas mulheres que fazem figuragéo.

FIGURA 182 - Fotopotoca 03-07

N&o, ndo, ndo. Este negécio de aumento é ai com o Carvalhinho.

FIGURA 183 - Fotopotoca 02-30

S v S

Mesmo quando protagoniza o processo representacional, a mulher pouco fala
de si. Ao contrario dos protagonistas homens, que podem criticar, debochar do seu
coadjuvante e pensar sobre sua vida em geral (Cf. fotopotoca 02-24, FIG. 184), as
mulheres falam com alguém fora da imagem ou com um homem — marido, chefe,
autoridade, amante — (a excecgdo da fotopotoca 04-21 — FIG. 185 — em que ela
suplica & mée para ir ao banheiro) sobre outro homem em uma relagcédo de poder,
sem fazer graca, conforme exemplificam as fotopotocas 04-31 e 04-68 das FIG. 186
e 187.
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FIGURA 184 - Fotopotoca 02-24

lr'-

Pelo amor de Deus, mamée, deixa eu ir |4 dentro...

FIGURA 186 - Fotopotoca 04-31

Eu ndo tenho complexos. Ele me disse que logo que puder compra
um Dauphine.
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FIGURA 187 - Fotopotoca 04-68

O senhor ja imaginou que beleza de ceroula que da?...

O tom irénico, da fotopotoca 03-03 (FIG. 188); autoritario, da fotopotoca 03-44
(FIG. 189); autorreflexivo, da fotopotoca 02-42 (FIG. 190) e reclamativo, da
fotopotoca 02-15 (FIG. 191) ndo sdo encontrados frequentemente nas fotopotocas
representativas da mulher.

FIGURA 188 - Fotopotoca 03-03

Foi essa ai que disse que o Janio ia salvar o Brasil

FIGURA 189 - Fotopotoca 03-44

Agora, larga!
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FIGURA 190 - Fotopotoca 02-42

Isto sdo horas de acordar a gente pro treino?...

A fotopotoca 01-50 (FIG. 192) poderia ser interpretada como ironia, mas
também como adulacdo da atriz Vanja Orico (do filme Os Cangaceiros) ao entéao

senador JK.
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FIGURA 192 - Fotopotoca 01-50

Senador, 0 senhor vai ganhar de longe do
Pagador de Promessas... Ele carregou nas costas!...

O tom autoritario da fotopotoca 04-54 (FIG. 193) se esvazia pela posicao
submissa da protagonista (carregada pelo homem). Chama-lo de “pagador de

promessas” sugere, ainda, que ela seja um fardo, a cruz que o homem carrega.

FIGURA 193 - Fotopotoca 04-54

Anda depressa, Pagador de Promessa!
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As relagbes entre a mulher e seus interlocutores ou PR (Cf. TAB. 9) nas FZ
sdo de poder desiguais: com autoridades (militares, governantes e clérigos),
exemplificada na fotopotoca 02-25*' (FIG. 194) somam 26,6%; com maridos,
amigos intimos e amantes, conforme o exemplo da fotopotoca 02-52%*? (FIG. 195),
representam 21,6%; com chefes, patrées, clientes e fregueses, conforme fotopotoca
03-36%* (FIG. 196), totalizam 5,8%. Ainda ha aquelas em que a relacdo é de
solidariedade (5,8%) com colegas de profissdo e/ou da mesma classe social, como,
por exemplo, na fotopotoca 03-28%** (FIG. 197). Em outras (31,6%), a relagéo n&do é
clara, como na fotopotoca 03-16 (FIG. 198).

Tabela 9-Mulher — tipo de relagdo com PR

autoridade

maternal intima hierarquica amizade/

NEdigio fial palermall  (maridol  (chefe paréo. {3chgg]'” nime | govermame, NEIIUTL g
Ed. 1 1 0 7 3 2 0 1 6
Ed. 2 0 1 5 1 2 0 11 8
Ed. 3 4 0 7 2 2 0 1" 1"
Ed.4 0 2 7 1 1 2 9 L
Total 5 3 26 7 7 2 32 38

% 4,16 2.5 21,66 5,83 5,83 1,66 26,66 31,66

N° total de referéncia: 120
Fonte: Dados da Pesquisa, 2019.

FIGURA 194 - Fotopotoca 02-25

Que mineirinha mais bonitinha. J& é eleitora, minha filha?...

231

Na foto, Magalh&es Pinto: autoridade politica, status social superior.
232

Na foto, o presidente Jodo Goulart e sua esposa, Maria Tereza.
%3 Hierarquia entre prestadores de servicos (empregados) e clientes (politicos).
3 Os atores, colegas de profissdo, Marcelo Mastroianni e Jeanne Moreau.



FIGURA 195 - Fotopotoca 02-52

i ]
Marioc Tereza, VoC
me desculpe, mas

éste seu cofézinho...

FIGURA 196 - Fotopotoca 03-36

Sera que o Sérgio trouxe a caixinha de bicabornato?...

FIGURA 197 - Fotopotoca 03-28

Maria Tereza, vocé me desculpe, mas este seu cafezinho...

Seu problema, Jeanne, é que vocé se parece muito com a Norma Benguell...

245
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FIGURA 198 - Fotopotoca 03-16

Foi duqui que
leite?

Foi daqui que pediram uma ama de leite?

Esses exemplos se relacionam diretamente as funcdes representadas pelas
mulheres nas FZ. Mais da metade das 120 mulheres, exatos 60% (Cf. TAB. 10),
cumpre o roteiro recomendado as mulheres da época: sdo esposas, filhas, maes,
acompanhantes comportadas, boazinhas, submissas, subjugadas.

Tabela 10 - Mulher — papel representado nas FZ

N° Edigdo %ﬁégﬁiﬁgcia /:ﬁ%ggéa :rﬁgt:éz!(iq%aa/da profissional indiferente a cena
Ed. 1 BRE 02 0 03 04
Ed. 2 24 03 0 0 01
Ed. 3 14 11 02 04 06
Ed. 4 23 9 0 01 02
Total 72 25 2 8 13
% 60 20,83 1,66 6,66 10,83

N° total de referéncia: 120
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

Posam ao lado/dependem de seus maridos (fotopotoca 03-63, FIG. 199), sdo
agarradas (fotopotoca 03-67, FIG. 200), reconhecidas por sua maternidade
(fotopotoca 03-71, FIG. 201), infantilizadas (fotopotocas 04-66 e 01-54, FIG. 202 e
203).



FIGURA 199 - Fotopotoca 03-63

FIGURA 200 - Fotopotoca 03-67

Ah! Ah! Agora... vou te dar um beijo... deixa ver onde...

]

FIGURA 201 - Fotopotoca 03-71
e } ‘ A

Preciso me especializar. Mamae quer que eu abandone
a politica e arranje um emprego...

E isto. Toda vez que eu quero passear, vocé vem com esta desculpa
de navio para descarregar. Oh... quédo infeliz € a mulher de um estivador!...

247
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FIGURA 202 - Fotopotoca 04-66

ocordal
Meu bem, ou te

‘part avisar que tua
paminke th oparerendo

Meu bem, eu te acordei para avisar que tua perninha” ta aparecendo

FIGURA 203 - Fotopotoca 01-54

E quem é que vai’ ser
eleitinho em Rind
Quem?... Quem?...

E quem é qe vai ser eleitinho®*® em 19657... Qm?... Quem?...

Duas fotopotocas, entretanto, fogem a esse padrdo. Na 04-45 (FIG. 204), a
protagonista rebate a critica ao seu estilo de vestir e de mais duas PR na imagem.
Sua fala ndo a relaciona como dependente de outra pessoa, ela responde por si,
como uma mulher de autoestima e opinido propria. Na 04-65 (FIG. 205), a
protagonista, abracada a outra mulher (amiga ou amante, ndo importa), pensa
consigo mesma sobre o baile de carnaval da noite passada. Ndo ha culpa,

arrependimento nem vergonha.

235
236

Grifo nosso.
Idem.
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FIGURA 204 - Fotopotoca 04-45

Zebra? Aqui ndo tem nenhuma zebra!

FIGURA 205 - Fotopotoca 04-65

Puxa... foi o maior baile de carnaval que eu ja fui...

Por outro lado, as mulheres, que ocupam 20,8% das FZ, sdo representadas (e
criticadas) como as safadas/amantes/ousadas/independentes, tais como exemplifica
a fotopotoca 03-48%%" (FIG. 206).

%7 A cantora Elza Soares foi amante do jogador de futebol Garrincha por um ano (1962) e se

separaram quando Elza pediu a ele que a assumisse (1963). A expressao “drible pela direita” sugere
que, com Elza, o jogador ndo quisesse nada direito ou que ela ndo era uma “mulher direita”
(comportada, feita para casar, na linha).
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FIGURA 206 - Fotopotoca 03-48

Quer dizer que com vocé, o drible pela direita
ndo deu certo?

As profissionais (Cf. fotopotoca 01-41, FIG. 207) sao 6,6% (oito mulheres) e
as loucas/histéricas/inadequadas, exemplificadas na fotopotoca 03-55 (FIG. 208),
representam 1,66% (cinco mulheres) entre as 120 mulheres nas FZ. H&, ainda,
aquelas que estao “invisiveis” (Cf. fotopotoca 03-14, FIG. 209 e fotopotoca 03-39,
FIG. 210), ou seja, ndo estdo na imagem ou sao indiferentes ao enunciado,
representando 10,8% (13 mulheres) (Cf. TAB.10).

FIGURA 207 - Fotopotoca 01-41

Como é? Quer ter a bondade de devolver
as minhas muletas...
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FIGURA 208 - Fotopotoca 03-55
:ﬂ -,

Ihhh... comecou... a engrossada...

FIGURA 209 - Fotopotoca 03-14

Muito obrigado, minha senhora. Vou seguir sua receita
para acabar com essa caspa...
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O Deus, me perdoa ... eu ser tio catdlico!

Em sintese, a mulher das FZ, em sua maioria, se ocupa em atender o homem
gue estd chegando, que precisa ser informado, agradado e obedecido.

Independentemente da funcédo que cumpre, investigamos como ela é julgada
pelos PRs e, especialmente, pelos seus interlocutores, nos casos em que é
participante (protagonista, coadjuvante, é citada — dentro ou fora da cena). Para
isso, classificamos as reagcOes sociodiscursivas — processos verbais/mentais (ou a
falta deles) e ainda gestos, fisionomias, olhares dirigidos as mulheres que participam
dos processos narrativos, conduzindo-os ou sendo citadas. Excluimos dessa
classificacdo as figurantes que pouco ou nada aparecem porque, obviamente, se
nao sao protagonistas ou coadjuvantes dos enunciados, ndo contam nessa analise
especifica. Dessa forma, as participantes somam 73 mulheres. Desse total, quase
metade (42,4%) é julgada pela sua aparéncia, 26% sdo admiradas, 17,8% sofrem

criticas sobre seu comportamento. e 13,6% sao ignoradas (Cf. TAB. 11).

Tabela 11 - Mulher participante - tipo de reagéo sociodiscursiva multimodal

N° Edigao admiragao critica  apreciagdo indiferenca
Ed. 1 03 02 05 0
Ed. 2 03 04 06 03
Ed. 3 07 06 09 05
Ed. 4 06 01 1 02
Total 19 13 31 10

% 26,02 17,80 42,46 13,69

N° total de referéncia: 73
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
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Esse resultado combina com o tema dos textos multimodais em que a mulher
€ representada. Das 120 apari¢des, 27,5% tratam da forma (corpo, aparéncia, jeito
de vestir da mulher), 20,8% falam do seu comportamento e 4,1% se referem a
outros conteudos ditos/pensados pelas mulheres ou por homens PRs. Mesmo
participando dos enunciados, hd quase metade (47,5%) cuja teméatica é indiferente
as mulheres (Cf. TAB. 12).

Tabela 12 - Mulher - tema do enunciado

N° Edigao corpo (forma) conteudo comportamento o outro
Ed. 1 05 01 04 10
Ed. 2 07 0 06 15
Ed. 3 09 04 07 17
Ed. 4 12 0 08 15
Total 33 05 25 57
% 27,5 4,16 20,83 47,5

N° total de referéncia: 120
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

As representacfes sobre a mulher nas 120 vezes em que ela aparece/é
citada se baseiam na cultura machista em que ela, antes de tudo, € um corpo a ser
reparado e avaliado pelo homem. O machismo serve como estrutura ideoldgica a
perpetuacdo de ideologias dominantes, tais como a superioridade do homem,
macho, provedor. Majoritariamente do tipo humor sexista, o discurso humoristico das
fotopotocas analisadas sédo atravessados pela sexualidade pela qual a mulher é
construida, pelo seu corpo e por seus atributos fisicos e comportamentos normativos
(ela “se comporta” diante do homem), como exemplificado na fotopotoca 04-56 (FIG.
211).
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FIGURA 211 - Fotopotoca 04-56

p::.:.-”’\\

18 usei p,
% recursos parg 81 todos
#5te guardg [3 Vericar

Puxa... ja usei todos os recursos para convencer este
guarda. S6 resta agora...

Esta claro nas fotopotocas que, mesmo quando as mulheres sdo as
protagonistas, o discurso hegemdnico masculino é machista, conforme demonstra a
fotopotoca 03-51 (FIG. 212). E o homem que domina a cena, seja por sua lideranca
politica ou seu dominio econémico e cultural. A mulher se resume a um corpo. Um
corpo criticado, excluido dos padrbes de beleza e de comportamento. Embora
carregando o discurso do humor — e ndo se espera dele o politicamente correto — 0
motivo de riso, quando o tema é a mulher, da-se pelo depreciar: seu corpo é “caido,
acabadinha, lambari”, sua forma de se vestir é exagerada, inadequada (“pelo amor
de Deus, Jackie, este chapéu ndo”), chamativa (“Anda meu bem, sendo vamos
perder o desfile de modas); seu comportamento é infantil (“minha filha”, ingénuo
(“isso é la piada que se conte para as senhoras”). Com relacdo ao homem, ela é

propriedade dele (“o marido dela é uma fera”), passiva, servil.
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FIGURA 212 - Fotopotoca 03-51

N&o é ai que déi ndo, doutor

Quando o corpo feminino assume importancia, isso ocorre pelo marcador
sexual, conforme exemplifica a fotopotoca 03-34 (FIG. 213). Quando as fotopotocas
riem do corpo masculino — nariz, feiura, gula, entre outros —, nunca € pela sua
sexualidade. As mulheres, pela sua corporeidade, sdo representadas como esposas,
maes, progenitoras, amantes submissas, secretarias, loucas, inadequadas,
incompetentes, acabadas, inferiores. Na fotopotoca 02-70 (FIG. 214), em que uma
mulher é violentada por um homem, ela é humilhada e desprezada. Enquanto a
submete, o cangaceiro reproduz — “o coragcdo tem razbes que a propria razdo
desconhece” — a ideologia do machismo, a cultura do estupro, que culpabiliza e

humilha a mulher, do tipo “vou te estuprar, mas vocé nem merece”.

Doutor, estou preocupada. H4 mais ou menos um més caiu uma semente
no meu decote
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FIGURA 214 - Fotopotoca 02-70
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coracdo tem razfes que a prépria razao desconhece, minha filha...

Na segunda parte desta tese, propusemo-nos a responder algumas questoes,
tais como o0 que sdo as Fotopotocas de Ziraldo (FZ), por qual(is) campo(s) elas
transitam, quais elementos recorrentes as constituem, que discursos elas carregam,
gue género as denominam e qual(is) o(s) seu(s) propdsito(s) comunicativo(s), a fim
de compreendermos a configuracdo e o funcionamento do género fotopotoca. Esta
parte analitica foi dividida em quatro capitulos: Da producdo; Da Recorréncia
multimodal humoristica; Da recorréncia multimodal: analise das categorias da GDV;
e Representacao discursiva do mundo e das pessoas: foco na mulher.

Na andlise da producdo, vimos que nosso corpus, formado por 317
fotopotocas originais divulgadas nas revistas FZ, surgiu na revista O Cruzeiro como
uma secdo de humor e se transformou em revista independente. Produzida em
tempos de pré-ditadura (1963-1964), a fotopotoca foi uma reinvencéo do jornalista e
chargista Ziraldo, que recontextualizava fotos de imprensa, adicionando a elas
balées de histéria em quadrinhos humorados. Dessa forma, a fotopotoca é uma
recombinacdo dos géneros midiaticos fotografia de imprensa e piada visual, um
género de linguagem midiatico e multimodal, cujos discursos atravessam 0s campos
do (foto) jornalismo e do humor.

Na analise da recorréncia multimodal humoristica, constatamos que o
discurso do humor é a principal recorréncia das FZ. E por meio dele que a foto da
realidade vira uma potoca, uma piada. Sem o humor, a fotopotoca nao existe. Ele é
o0 campo discursivo no qual as FZ se firmam. Entdo, as FZ sdo um género discursivo
humoristico, suportado por uma revista de piadas visuais impressa, produzida por
um jornalista-chargista.
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Vimos, também, que o humor nas FZ acontece pela recontextualizacdo da
foto, antes ligada ao jornalismo informativo, agora relacionada ao jornalismo visual
opinativo, assim como as charges. Encontramos dez tipos de humor nas FZ: racista,
sexista, ecolbgico, futebolistico, contraideoldgico, sociolégico, sociopolitico,
metalinguistico, politico e sociolinguistico. Entretanto, mais importante do que essa
classificacao tipoldgica foi analisar como o0 humor se constroi.

Ao procedermos essa analise, a partir das categorias que criamos de acordo
com as técnicas e elementos provocadores do riso, constatamos que toda
fotopotoca é uma parddia porque se apropria de elementos de uma prética social, o
fotojornalismo, e os recoloca em outra pratica, o humor. A partir disso, concluimos
gue, assim como a parddia, a fotopotoca € naturalmente intertextual, na medida em
gue se constroi sobre um texto anterior. Dito de outro jeito, a parodia acontece pela
intertextualidade. E pela intertextualidade que as FZ recriam o contexto situacional,
instaurando o imprevisivel e causando o riso. Portanto, assim como o humor, a
intertextualidade € uma caracteristica recorrente nas fotopotocas.

Ao compreendermos 0s processos de constru¢cdo do humor, analisamos,
entdo, o proposito comunicativo das FZ e observamos que o humor é uma
recorréncia proposital, ou seja, o principal propdsito comunicativo delas é fazer rir.
Junto a ele, podemos afirmar que, do ponto de vista do observador, as FZ também
propdem o fazer pensar. Do ponto de vista do produtor, as fotopotocas sdo uma
proposta de opcdo a narrativa jornalistica, ja utilizada por jornalistas brasileiros e
adotada como capa de um jornal estadunidense, como ja visto no capitulo 2, Género
midiatico.

Na analise da recorréncia multimodal por meio das categorias da GDV,
contatamos que todas as FZ sdo impressas em p&b, as fotografias sdo de alta
modalidade, possuem participantes representados (em sua grande maioria, nos
processos de acdo transacional ou reacdo). Nao ha processos analiticos e
conceituais nem de conversdo. Além disso, as fotopotocas séo, majoritariamente,
imagens de oferta, para a contemplacdo e o livre pensar. Constatamos, também,
gue o humor acontece pelos processos narrativos mentais e verbais, recorrentes em
todas as 317 fotopotocas e, em raz&o disso, constitutivos do género FZ. E o bal&o o
recurso semiético que funciona como gatilho para o humor. E ele que, no ambito do
ideal, destaca o PR e quebra a realidade da foto de imprensa. Sempre recorrente e

propdsito comunicativo primeiro nas FZ, o humor também funciona como meio
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estratégico, nos casos em que as FZ intentam provocar o pensamento, criticar,
opinar. Além de evidenciar valores, como analisamos no capitulo quatro, a
representacdo das mulheres nas FZ. Em sintese, ndo haveria FZ sem o humor e
nao haveria humor sem 0s processos mentais e verbais.

Por ultimo, observamos quais séo os participantes representados que pensam
ou falam e quais assuntos abordam. O ultimo momento analitico trata, entdo, de
analisar o discurso do mundo e das pessoas presentes nas FZ. H& nelas discursos
religiosos, politicos, militares, esportivos. Contudo, chamou-nos a atencdo a
construcéo do discurso sobre a mulher. Assim, ao analisarmos a representacao da
mulher no nosso corpus, vimos que, dentre as 317 fotopotocas, 87 representam a
mulher e que ha 120 mulheres, o que corresponde a 37,8%, representadas em todas
as quatro edicOes analisadas das FZ. Além da pouca representatividade, das 120
aparicdes/citacdes, a mulher & figurante na maioria (31,6%) e somente 20%
protagonizam os enunciados. Todavia, 0 que mais nos chamou a atencgéo foram as
reacdes sociodiscursivas multimodais dirigidas as mulheres e também o tipo de
assunto/tema dessas fotopotocas. Quase a metade das reacdes sociodiscursivas
multimodais dirigidas as mulheres foi a do tipo apreciacao, relacionada aos atributos
do seu corpo e do seu visual, 0 que vem ao encontro do tema mais tratado por elas.
27,5% falam da forma, ou seja, do corpo, da aparéncia, do jeito de vestir da mulher.

Concluindo, o discurso humoristico das fotopotocas € do tipo sexista, em que
a mulher é vista e tratada pelos seus atributos fisicos e comportamentos.

Por fim, ap6s essa analise, passemos as consideracdes finais, a seguir.
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CONSIDERACOES FINAIS

No presente trabalho, nossa proposta de pesquisa de doutorado foi o estudo
da configuracdo e do funcionamento das Fotopotocas de Ziraldo (FZ), tomadas
como género de linguagem midiatico multimodal.

As Fotopotocas de Ziraldo sdo um género de linguagem formado pelo género
do jornalismo, especificamente do fotojornalismo, a Fotoilustracdo e pelo género do
humor, a piada visual. Recriado no Brasil por Ziraldo, nos anos 1963-1964 e usado
pela imprensa no Reino Unido desde a mesma época, esse género constroi-se pela
descontextualizacdo da foto jornalistica que, acrescida de bal6es das HQ, passa do
factual para o ficcional, através do humor, tornando-se um possivel género do
jornalismo de opinido.

Devido a possibilidade de as FZ pertencerem ao campo do jornalismo,
inicialmente discutimos a crise pela qual esse campo vem passando.
Mercantilizacdo da noticia, proliferacdo da publirreportagem, obsolescéncia do
formato noticia, novo mercado de trabalho, crise identitaria da profisséo, tecnologia
digital e fake news séo fatores responsaveis por essa crise, segundo estudiosos e
profissionais da area do jornalismo. Concordamos que a profusdo de noticias falsas
aumenta a crise da credibilidade — o0 que seria 0 maior patriménio dos jornalistas e
dos veiculos de comunicacdo — do jornalismo, mas, defendemos que essa crise €
consequéncia da perda da sua fungéo social. A crise, antes de todos os fatores, &
ética.

Propomos, desde o inicio desse trabalho, o uso jornalistico da fotopotoca
como forma de combate a crise e aumento da credibilidade.

Apesar de estudos tedricos e textos jornalisticos afirmarem que a fotopotoca é
um género jornalistico, refletimos mais sobre o carater jornalistico da fotopotoca, a
partir da conceituacao de jornalismo e sua funcao social,

Dessa reflexdo, concluimos que parte das FZ séo relatos jornalisticos, do tipo
jornalismo de opinido, que ndo contrariam a ética profissional: elas ndo mentem, néo
desejam se passar por noticias. Pelo contrario, assumem sua descontextualizacdo
de aplicar outras realidades as fotos de imprensa. Essa descontextualizacao
engendra uma ficcdo que provoca o riso e convida o leitor a perceber ironias,

comentarios, opinides e outras visdes para 0 acontecimento retratado.
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Nao nos aprofundamos na relacdo entre credibilidade e ética, entretanto,
julgamos importante tratar da ficcionalidade no (foto) jornalismo, ndo somente por
ela ser considerada um dos fatores da crise jornalistica e ser um debate antigo na
area da fotografia e do fotojornalismo, mas também por constituir-se uma questao do
nosso corpus: Fotopotoca = fotografia de imprensa + “falas”/pensamentos
inventados.

Defendemos, contudo, que as fotopotocas nao sao fake news. Como ja dizia
o editorial da primeira edi¢do, “é claro que os nossos personagens nao disseram as
coisas que as fotopotocas vao contar. Mas, poderiam ter dito e se o tivessem feito, o
mundo seria muito melhor. Pelo menos, muito mais engragado” (FOTOPOTOCAS,
ed. 1, 1963, p. 2), ou seja, as fotopotocas sdo um género de linguagem composto
pela fotografia de imprensa e pela piada. Nao se passam por noticia, porém
informam que “o0 homem tem apenas mil expressdes para um milhdo de intengdes”
(FOTOPOTOCAS, ed. 1, p. 2, 1963). Assim sendo, concluimos que as FZ podem ser
um género jornalistico, quando seu proposito € o de comentar 0s acontecimentos
fotografados jornalisticamente (ou noticias ja publicadas), utilizando-se das proprias
imagens desses acontecimentos ou de noticias ja produzidas. Dessa forma,
funcionam como charges ou piadas, fotogréaficas, que, pelo riso, nos convidam a
olhar, a interpretar e a opinar sobre 0 acontecimento/noticia sob outro ponto de vista,
possuindo, portanto, nesse caso, valor jornalistico.

No que se refere a metodologia de pesquisa, apresentamos um percurso que
nao se caracterizou por reserva-la, exclusivamente, a um s6 espaco. Tecemos um
didlogo tedrico-metodoldgico a cada final de capitulo. Os procedimentos tedrico-
metodolégico-analiticos, entdo, se desenvolveram, indissoluvelmente, em uma
relacdo muatua e dinamica, por toda a tese. Esse procedimento nos permitiu um
pensar mais dindmico e flexivel, em que o corpus pode ser estudado e
compreendido a partir de um olhar abrangente. Assim, as discussoes, reflexdes e
analises ndo foram separadas, o que dinamizou nosso trabalho.

Nosso caminho se iniciou na parte |, Teorico-metodolégica, no primeiro
capitulo, com a discussdo da nocdo de género discursivo, o qual escolhemos
conceituar de género de linguagem, a partir das escolas tradicionais e de estudos
contemporaneos, compreendendo, a luz da perspectiva socio-histdrica bakhtiniana,
0 género, a partir da sua heterogeneidade, dialogismo, polifonia e intertextualidade.

Nas Fotopotocas de Ziraldo coexistem diferentes modos/recursos semidticos —
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textos verbais, baldes de HQ e fotografias -, portanto, as FZ sdo um género de
linguagem multimodal, produzido pela pratica social midiatica revista ilustrada, que
se constitui no imbricamento entre os géneros foto de imprensa, do campo midiético,
e piada, do campo do humor.

J4 que as FZ se desenvolvem em um contexto midiatico, trouxemos, no
segundo capitulo da parte |, a no¢cdo de midia e conceitos da fotografia, de
jornalismo e de fotojornalismo, para debatermos sobre a relacdo realidade/ficcao
presente nesses campos midiaticos e também nas FZ. Nesse capitulo, procuramos
demonstrar que a ficcdo no (foto) jornalismo faz parte da representacdo da
realidade, sendo um recurso a sua compreensao e critica. A partir da ficcdo
instaurada pela piada, as FZ, transcendendo o evento (foto) jornalistico formatado,
funcionam como charges fotograficas e provocam o pensar, atendendo ao uso social
do jornalismo. Esse segundo capitulo, junto ao primeiro, atendeu ao objetivo
especifico deste trabalho, que foi 0 de descrever e analisar a estrutura genérica das
FZ. Constatar que a midia contemporanea (internacionalmente, desde os anos 60 e,
nacionalmente, nos tempos atuais) utiliza géneros de linguagem semelhantes ao
NosSso corpus veio confirmar nossa consideracdo as fotopotocas de que elas séo um
género importante a comunicacao atual.

Depois de finalizada a parte tedrico-metodoldgica, o primeiro capitulo da parte
II, Analitica, que ajudou no cumprimento do objetivo especifico de descrever e
analisar a estrutura genérica das FZ, apresentou as FZ, contextualizando sua
origem, de onde vieram, quando, como e quem as produziu. Vimos que as
fotopotocas, anteriormente publicadas sob o nome de Fotofofocas na revista O
Cruzeiro, tornaram-se as revistas Fotopotocas: fotos descartadas por veiculos de
comunicacéo (revistas Fatos & Fotos e Manchete, jornais Ultima Hora e Jornal do
Brasil, entre outros) que ganhavam falas (e pensamentos) reinventadas pelo
jornalista e ilustrador Ziraldo para provocar o riso.

Tendo o humor como um fator imprescindivel as FZ, o segundo capitulo da
parte Il analisou a sua recorréncia discursiva humoristica, relacionando-a ao
jornalismo, abordando sua tipologia, suas técnicas e estilos de construcéao,
discutindo a relacdo entre parddia, ironia e intertextualidade. Esse capitulo também
ajudou no cumprimento do objetivo especifico de descrever e analisar a estrutura
genérica das FZ e ndo se acomodou no primeiro propdésito comunicativo visivel das

FZ. Mais que fazer rir, elas pretendiam também fazer pensar, o que nos leva a
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concluir que o riso era um proposito de distracdo, ndo sO por parte do
consumidor/leitor, mas também do produtor que, por tras da piada, poderia ter outros
propésitos como, por exemplo, de propor novas interpretacdes as fotos e, mais do
gue isso, sugerir que 0s participantes representados poderiam ter outras intencoes.
As FZ faziam rir, mas também, uma parte delas provocava o pensar, o criticar, 0
opinar, além de ser, naquele cenério brasileiro, uma possibilidade de nova forma de
se fazer jornalismo. Ou seja, todas as fotopotocas pretendiam fazer rir, o hurmor
nelas é parte constituinte e fundamental. Mas, somente uma parte usava o humor
como estratégia para a reflexdo, a opinido, a visao alternativa sobre os fatos.

Concluimos que as FZ sdo um género de linguagem midiatico-humoristico,
formado pelo género jornalistico fotos de imprensa e pelos géneros humoristico (0s
guais, inicialmente, chamamos de piada) parddia e script do absurdo, os quais
percebemos como as portas do riso acionadas pelo que denominamos chaves
(duplo sentido, trocadilho, ironia, tirada, estereoétipo e exagero).

Além de descrever a configuracdo das FZ, nosso trabalho também objetivou
averiguar seu funcionamento. Para isso, trouxemos, no terceiro capitulo da parte II,
as dimensdes, 0s processos e as categorias da Gramatica Visual, destacando a
importancia dos processos mentais/verbais relacionados a constituicdo das FZ. Este
capitulo, entdo, atendeu a mais um dos objetivos especificos desta tese: descrever e
analisar as regularidades e singularidades sociodiscursivas das FZ segundo a GDV.
Deparamo-nos com o elemento por tras do humor. Constatamos que quem dispara o
gatilho do fazer rir sdo os processos narrativos verbais e mentais. S8o eles que
carregam os géneros/portas parodia e script do absurdo e suas chaves (abordadas
no segundo capitulo), destacam os participantes representados, idealizam as
intencdes dos gestos e das expressdes. Mesmo que ndo entendamos o que
intencionam, provocam nossa inteligéncia em um pensar para além do que apenas
vemos. Sem eles, ndo haveria FZ.

A despeito de que o objetivo desta tese ndo tenha sido a analise do discurso
das fotopotocas, 0 quarto capitulo, que alcangou o objetivo especifico de identificar e
analisar as construcdes sociodiscursivas e as representacdes sobre a mulher,
analisou, especificamente, essa representacdo: como as mulheres sao
consideradas/enquadradas na imagem, quais funcdes representam, com quem
interagem, quais as reacgdes sociodiscursivas multimodais |hes sdo dirigidas e de

gue assunto/tema tratam as fotopotocas nas quais elas [as mulheres] aparecem ou
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sdo citadas. Nossa andlise identificou matrizes ideolégicas conservadoras, que
marcam relacdes de poder e hegemonias, perpetuando os discursos machistas e
sexistas que inferiorizam a mulher. Provavelmente, esse resultado tem a ver com o
fato de as FZ terem sido produzidas 100% por homens, liderados por Ziraldo, um
agente social branco heterossexual, da elite intelectual carioca. Obviamente, é
preciso que as fotopotocas sejam produzidas também por mulheres conscientes da
sua histéria, que resistam e reajam ao conservadorismo, e por homens que estejam
atentos e desejem a mudanca do paradigma androcentrista.

Afinal, o que se demonstra na analise é que, quando se trata do lugar da
mulher, a fotopotoca € pouco critica, reproduz preconceitos, compactua com
tradicionalismos — e ndo é algo especifico a representacdo feminina, pois ha, em
outras ocorréncias, um discurso racista (FIG. 54, 60 e 62), homofobico (FIG. 56) e
classista (FIG. 75 e 132).

Pensando na abordagem social do nosso corpus, ao observarmos os PRs
das FZ, constatamos ainda que ha poucos “falantes e/ou pensantes” (condutores
dos processos verbais/mentais) do povo, gente andnima, da classe trabalhadora,
conforme exemplifica as fotopotocas 01-12 e 03-32 (FIG. 215 e 216,

respectivamente).

FIGURA 215 - Fotopotoca 01-12
LB B

Chiil, rapaz. Eles

véo apresentar aquéles

programas humoristicos
da televisdo

4 o s 3 i
Chiii, rapaz. Eles vao apresentar aqueles programas

humoristicos da televisao...
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Meus amigos... tenho mas noticias: N&ao vai ser possivel
construir nossa nova sede!

A partir dessa constatacdo, refletimos sobre os propésitos das FZ
relacionados ao pensar, criticar, opinar sobre o0s acontecimentos. Apesar de
argumentarem criticamente, elas também reproduziam uma visdo de mundo
preconceituosa e elitista.

Essa constatacdo, entretanto, exigiria um aprofundamento tedrico-
metodoldgico em que o humor seria tomado como uma ideia de fonte de riso ligado
as categorias sociais marginalizadas, descentrais ou subalternas.

Tendo em vista 0 que expusemos no decorrer de nossa tese, concluimos que
as Fotopotocas de Ziraldo propdem uma forma de fazer jornalismo, ndo tdo nova
assim, mas instigante, inteligente, bem recebida pelo publico e, em virtude disso,
apresentam novas chances de interacao e credibilidade. Mas é preciso reconhecer
gue isso nao se processa sempre. Como ja dissemos, existem algumas fotopotocas
gue somente provocam o riso. Nao trazem a critica, 0 comentario, a opinido sobre os
fatos. O riso € um fim em si mesmo. Diferentemente das que utilizam o humor
estrategicamente com fins a funcdo jornalistica de elucidar os fatos, de forma
opinativa.

Para criar essas fotopotocas € preciso atencdo ao cotidiano, as rotinas
jornalisticas e saber construir o elemento humoristico que seja critico. Piadas que
provoquem o riso, mas também que possam instigar o pensamento critico, funcionar
como uma “pulga atras da orelha”, que faréo o leitor investigar e ir além da propria
piada. Fazer fotopotoca é coisa séria. No sentido de que quem a faz, propde mais do
gue o riso, porque o riso nas FZ é finalidade e estratégia. A fotopotoca existe porque

€ a mistura de dois elementos: a fotografia de imprensa e a parddia/script do
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absurdo. Portanto, € o elemento humoristico que, junto ao (foto) jornalistico,
constitui, sustenta e contribui & producdo de sentido no género FZ. Sem ele, ndo
haveria fotopotocas. Como género formador, o elemento humoristico também
colabora com propdsito comunicativo de fazer rir, entretanto, o riso ndo é ingénuo.
Ele abre, estrategicamente, o caminho para outros propésitos. O riso relaxa e
propde novas intencdes de pensar e agir, tanto para os participantes representados
como para os leitores das imagens.

Reafirmamos que a fotopotoca considerada jornalistica vai além do riso. Nela,
a descontextualizacdo da fotografia de imprensa pelos baldes de HQ leva a critica, a
ironia, a opinido, ao comentario sobre os fatos retratados. Se isso ndo ocorre, a
fotopotoca é somente um género homoristico.

Por isso, quem faz a fotopotoca precisa entender e ter responsabilidade sobre
0 que comenta, critica e propde. Estamos defendendo que o género fotopotoca seja
ainda mais apropriado e usado profissionalmente por jornalistas. Acreditamos que é
um excelente contraponto as falsas noticias. Rapidamente “consumida”, se tratamos
o jornalismo do ponto de vista mercadologico, a fotopotoca € um género (foto)
jornalistico que poderia ser levada a sério por profissionais da area. Assim como a
época do Golpe civil-militar de 64, o humor adicionado ao jornalismo seria nao
somente um constituinte do género hibrido FZ, mas também uma espécie de licenca
para se “dizer” o que vem a cabeca e, assim, atender a funcéo social do jornalismo
de esclarecer, “colocar os pingos nos is”, denunciar, eliminar o fake e estimular o
pensar da noticia.

Mais que isso, consideramos também que a fotopotoca pode contribuir com
area da Educacao, metodologicamente, uma aliada ao letramento multimodal critico,
ensinando estudantes/professores a lerem/verem nas entrelinhas, a pensarem no
gue leem, a irem além do que lhes é dito e mostrado.

Finalmente, avaliamos que, além de cumprir 0s objetivos propostos,
relacionados a averiguar a configuracdo e o funcionamento das Fotopotocas de
Ziraldo, nosso trabalho também contribuiu, cientificamente, ao propor uma
metodologia para analisar o corpo na imagem, a qual denominamos Enguadramento
do corpo na imagem. Do ponto de vista profissional, nosso estudo sinalizou a
importancia de enxergarmos o humor com seriedade no jornalismo. De aprendermos
gue novas, melhor dizendo, diferentes narrativas jornalisticas sdo urgentes em meio

a falsidade e a falta de ética que temos visto no jornalismo brasileiro. E preciso que
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rompamos com alguns preconceitos cristalizados por teorias da comunicacdo. E
necessario compartilharmos o funcionamento e o uso das fotopotocas na pratica e
no ensino do jornalismo, assim como de outros géneros que também j& sdo aceitos
e compreendidos por publicos os quais h4 muito ndo suportam um jornalismo duro,
hermético, enfadonho e enganador. Ao propor o riso e contribuir para producédo de
sentido do acontecimento, a fotopotoca ndo pretende ocupar o lugar da noticia. Ela
nao engana e, assim, conquista credibilidade.

Esta pesquisa nao para por aqui. Novos estudos poderiam ser empreendidos,
tais como andlise critica do discurso das FZ (incluindo uma andlise de contetdo dos
enunciados); andlise dos processos verbais e mentais nas FZ a luz da teoria da
histéria em quadrinhos (HQ); anélise do humor nas FZ com foco na fonte do riso
ligado a categorias sociais descentradas; analise das fotopotocas do Pasquim
(cronologicamente, pds-FZ); comparacao genérica e também discursiva entre as FZ
e 0S memes atuais; e analise das capas da revista Private Eye, do Reino Unido,

entre outros.
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