UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS
ESCOLA DE ARQUITETURA E URBANISMO
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM ARQUITETURA E URBANISMO

GABRIELA MATOS DE LIMA CASADEI

INSTAGRAMISMO E A PRODUGAO SOCIOESPACIAL:
OS IMAGINARIOS DAS REDES SOCIAIS E O REINADO DE ITAUNA

Belo Horizonte

2020



Gabriela Matos de Lima Casadei

INSTAGRAMISMO E A PRODUGAO SOCIOESPACIAL:
OS IMAGINARIOS DAS REDES SOCIAIS E O REINADO DE ITAUNA

Dissertacado apresentada ao Programa de
Pos-graduagcdo em  Arquitetura e
Urbanismo, da Universidade Federal de
Minas Gerais como requisito parcial para a
obtencdo do titulo de Mestre em
Arquitetura e Urbanismo.

Area de concentragdo: Teoria, Producdo e
Experiéncia do Espaco

Linha de pesquisa: Planejamento e
dindmicas socio-territoriais

Orientador: Prof. Dr. Frederico Canuto

Belo Horizonte

2020



FICHA CATALOGRAFICA

C334i

Casadei, Gabriela Matos de Lima .
Instagramismo e a produgéo socioespacial [manuscrito] : 0os imaginarios das
redes sociais € o Reinado de Itauna / Gabriela Matos de Lima Casadei. - 2020.
206f. 1 il.

Orientador: Frederico Canuto.

Dissertacao (mestrado) — Universidade Federal de Minas Gerais, Escola de
Arquitetura.

1. Fotografias - Teses. 2. Arquitetura - Teses. 3. Espaco (Arquitetura) -
Teses. 4. Redes sociais on-line - Teses. 5. Festas religiosas - Teses. 6. Minas
Gerais - Teses. |. Canuto, Frederico. Il. Universidade Federal de Minas Gerais.
Escola de Arquitetura. Ill. Titulo.

CDD 303.483

Ficha catalografica: Elaborada por Marco Antdnio Lorena Queiroz — CRB 6/2155




UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM ARQUITETURA E URBANISMO

FOLHA DE APROVAGAO

Instagramismo e a produgao socioespacial: Os imaginarios das redes sociais e o reinado
de Itauna

GABRIELA MATOS DE LIMA CASADEI

Dissertagdo submetida a Comissdo Examinadora designada pelo Colegiado do Programa de Pés-
Graduacdo em Arquitetura e Urbanismo da Escola de Arquitetura da UFMG como requisito para
obtencdo do grau de Mestre em Arquitetura e Urbanismo, area de concentracao: Teoria, producéo
e experiéncia do espaco.

Aprovada em 11 de dezembro de 2020, pela Comissao constituida pelos membros:

. 5

e o

Prof. Dr. Frederico Canuto — Orientador
EA-UFMG

\J"V‘“[” ConnDrog Mo b wen_

Profa. Dra. Junia Cambraia Mortimer
UFBA

Dr. Roberto Robalinho Lima
Pés-doutorando Universidade de Tubingen

Belo Horizonte, 11 de dezembro de 2020.




AGRADECIMENTOS

A UFMG e, em especial, @ sua Escola de Arquitetura e Urbanismo pela
oportunidade e privilégio de fazer parte do corpo docente na graduagao e mestrado

dessa uma instituicdo de exceléncia que tanto me orgulha.

Ao Programa de Pds-Graduagdo em Arquitetura e Urbanismo (NPGAU) da

UFMG, aos seus funcionarios e professores.

Ao Prof. Dr. Frederico Canuto agradeco pela orientacdo, paciéncia,
disponibilidade, por todos os ensinamentos que contribuiram para meu crescimento

académico e, principalmente, pela parceria e compreensio durante todo o processo.

Aos professores que compuseram as bancas final e de qualificacdo pela
gentileza, olhar criterioso sobre o trabalho, contribuicbes a meu aprendizado

académico e ao projeto.
A FAPEMIG agradeco pela concessado da bolsa de pesquisa.

Aos colegas de pos-graduagao agradeco pela parceria e compartilhamento das

alegrias e angustias vivenciadas ao longo do processo do mestrado.
A Laissa, ao Adilson e ao César pela gentileza e contribuicdo ao trabalho.

Agradeco especialmente a minha mae pela dedicagdo, cuidado e amor

incondicional.

Ao meu pai sempre presente em meu coragdo, meus irmaos Dani e Tarso,
cunhados Filipe e Jamille, Roberto e todos familiares pelo amor e incentivo aos meus

estudos.

Aos meus sobrinhos Paola, Antdnio e Julia, e aos amigos pelos momentos de

alegria e leveza.

A Deus por me abengoar com tantas pessoas queridas em minha vida.



Resumo

A pesquisa investiga como a cultura visual e a producao pos-fotografica para as redes
sociais estariam influenciando na constru¢édo do campo simbdlico da sociedade e do
espaco (imaginario) e como isso se transfere para o ambiente fisico (espaco
construido). Assim, este trabalho trata de um “campo expandido” entre fotografia e
arquitetura, como sugerido por Mortimer (2015), bem como de um campo digital
hibrido entre o real e o imaginario, como sugerido por Fontcuberta (2016). Seu objetivo
geral é estudar a estetizagdo do cotidiano como pratica nessas midias e analisar as
implicacdes do regime visual dessas no “campo em expansao”, enquanto os objetivos
especificos sdo: compreender a pés-fotografia, o funcionamento das redes sociais, e
0s padrdes estéticos estabelecidos por elas; identificar os principios e paradigmas
compartilhados entre a pds fotografia e o espago construido; analisar suas
implicacbes no campo profissional arquitetdnico; identificar a transferéncia dos
padrdes estéticos fotograficos para o espaco fisico e do imaginario; e analisar suas
consequéncias sociais, politicas e culturais negativas e positivas. Apesar das redes
sociais serem lugares de encontros de diversos olhares fotograficos, os algoritmos e
o “regime do visivel” criado por elas limitam a circulagdo de imagens que nao
corroboram com seus padrdes estéticos, ou até mesmo inibem sua produgao e
publicagdo nelas. Essa inteligéncia artificial contribui para a crescente
homogeneizagdo do campo da estética, a produgédo de espacos cada vez mais
fotogénicos e modelo de comportamento que condiciona a agdo e a visdo dos
individuos em fungao das imagens instagramaveis no inicio, meio e fim de suas
experiéncias. Lev Manovich chama esse movimento estético que emerge nos anos
2010 de Instagramismo. Apesar das redes sociais estabelecerem um padrao estético
dominante, também permitem que todos com acesso a essas ferramentas possam
registrar e publicar seus cotidianos e realidades mesmo que n&o pertengam aos ideais
hegemodnicos. O estudo de caso do Reinado de Itauna insere outra perspectiva sobre
o assunto complexificando a trama ao incorporar questdes de visibilidade, de
representatividade e discursos identitarios. Este trabalho foi desenvolvido a partir de
método com objetivo exploratdrio e com uma sobreposicao de um fazer etnografico e
um pensamento por constelagdes de casos e imagens como ferramentas de pesquisa.

Por isso, ndo houve pretensao de chegar a uma conclusao fechada e generalizante,



mas compreender a formacdo de um fenbmeno e levantar questbées. E como o
fendbmeno debatido acontece no momento presente, a compreensdo de como essas
tecnologias afetam a producédo do espaco construido permite aos individuos maior
liberdade em sua utilizagdo, aos arquitetos a repensarem sua atuagao em relagao ao
Instagramismo e a possibilidade de surgirem estratégias de resisténcia e conquista de
visibilidade para as socioespacialidades contra hegemdnicas ao padréo estético das

redes sociais.

Palavras-chave: Pdés-fotografia. Imaginario socioespacial. Redes sociais.
Instagramismo. Reinado.



Abstract

The research investigates how visual culture and post-photographic production for
social networks are influencing the construction of the symbolic field of society and
space (imaginary) and how this is transferred to the physical space (built environment).
Thus, this work deals with an “expanded field” between photography and architecture,
as suggested by Mortimer (2015), as well as a hybrid digital field between the real and
the imaginary, as suggested by Fontcuberta (2016). Its general objective is to study
the aesthetization of everyday life as a practice in these media and to analyze the
implications of their visual regime in the “expanding field”, while the specific objectives
are: to understand post-photography, the functioning of social media, and aesthetic
standards established by them; identify the principles and paradigms shared between
post-photography and the built environment; analyze its implications in the professional
architectural field; identify the transfer of aesthetic photographic patterns to the
physical and imaginary space; and analyze its negative and positive social, political
and cultural consequences. Although social media are meeting places for different
photographic perspectives, the algorithms and the “regime of the visible” created by
them limit the circulation of images that do not corroborate with their aesthetic
standards, or even inhibit their production and publication in them. This artificial
intelligence contributes to the growing homogenization of the field of aesthetics, the
production of increasingly photogenic spaces and a model of behavior that conditions
the action and the vision of individuals due to the instagramable images at the
beginning, middle and end of their experiences. Lev Manovich calls this aesthetic
movement that emerged in the 2010s Instagramism. Despite social networks
establishing a dominant aesthetic pattern, they also allow everyone with access to
these tools to register and publish their daily lives and realities even if they do not
belong to hegemonic ideals. The case study of the Reinado of Itauna inserts another
perspective on the subject, making the plot more complex by incorporating issues of
visibility, representativeness and indemnity narratives. This work was developed from
a method with an exploratory objective and with an overlap of an ethnographic work
and a thought by constellations of cases and images as research tools. Therefore,
there was no intention to reach a closed and generalized conclusion, but to understand

the formation of a phenomenon and raise questions. And as the phenomenon debated



happens in the present moment, the understanding of how these technologies affect
the production of the built space allows individuals greater freedom in its use, architects
to rethink their performance in relation to Instagramism and the possibility of resistance
strategies and gaining visibility for socio-spatialities against hegemonic to the aesthetic

pattern of social networks.

Keywords: Post-photography. Socio-spatial imaginary. Social Media. Built
Environment. Instagramism. Reinado.
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1 ARQUITETURAS DA FOTOGRAFIA E FOTOGRAFIAS DA ARQUITETURA

A fotografia pode ser definida como “a técnica de tornar visivel, através de um
aparelho ou de um procedimento, a imagem captada e registrada pela luz’
(FERREIRA, 1986, apud MATSUKA, 2008). Segundo Carmelo Vega e Fontcuberta
(2003, tradugédo nossa), “a fotografia, igualmente as outras formas de expressao
icbnicas, € uma resposta em imagens aos problemas e expectativas de uma época
concreta; a fotografia, como a pintura, a poesia, e cinema ou a musica, &, antes de
tudo, uma declaragao da sensibilidade de um tempo”. A arquitetura também pode ser
considerada, bem como a fotografia, uma forma de expressdo dos problemas e
expectativas da sociedade em um espacgo e tempo, bem como influéncia a sua
sensibilidade. O pensamento arquitetonico e o fotografico se encontram intimamente
relacionados e se influenciam mutuamente desde o surgimento e adog¢ao da fotografia
em processo contemporaneo ao de urbanizagdo. E esse sincronismo entre esses dois

campos técnico-artisticos que sera aqui estudado.

O filosofo Viléem Flusser (2002), classifica que a estrutura cultural do mundo
teria passado por duas revolugdes fundamentais em sua existéncia. Sua teoria sugere
que o periodo conhecido como Histéria teria se iniciado com a invencédo da escrita
linear, aproximadamente dois milénios a.C., e se transformado em novo periodo,
ainda nao definivel, com a invengéo das imagens técnicas’ no século XIX. Esse nivel

novo de consciéncia pds-histérico é explicado por ele como periodo no qual

nao mais vivenciamos, conhecemos e valorizamos o mundo gragas a linhas
escritas, mas agora gragas a superficies imaginadas. Como a estrutura da
mediacédo influi sobre a mensagem, ha mutagdo na nossa vivéncia, nosso
conhecimento e nossos valores. O mundo nao se apresenta mais enquanto
linha, processo, acontecimento, mas enquanto plano, cena, contexto (...)
(FLUSSER, 2008, p. 15)

Flusser (2008) aponta que a cultura ndo seria mais descrita por texto ou
descrigao dele, pois se encontraria agora desprovida da consciéncia linear historica.

No momento, ela se apresenta informativa e inaugura um nivel de consciéncia novo,

" Imagem técnica segundo glossario para uma futura filosofia da fotografia de Flusser (2002) é “imagem
produzida por aparelho”.
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o “imaginativo”. Apenas com a invengdo do aparelho fotografico?, dirigivel gragas a
teclas, foi possivel concretizar o pensamento abstrato da escrita, imaginar.
(FLUSSER, 2008)

O aparelho fotografico surgiu durante a Primeira Revolugéo Industrial, quando
a sociedade substituiu a manufatura e o trabalho manual do artesdo pela
maquinofatura e a produgdo mecénica das coisas. Como a fotografia era interesse
comum aos cientistas da época, resultou em descobertas multiplas através de
esforgos independentes e simultaneos de alguns deles, como: a primeira fotografia
permanente mundialmente reconhecida registrada pelo francés Joseph Niépce em
1826; o sistema fotografico® do francés Hercules Florence em expedigao cientifica no
Brasil em 1833; o daguerredtipo do francés Louis Jacques Daguerre anunciado em
1839; e o calotipo* (posteriormente, talbotipo) patenteado pelo cientista inglés William
Talbot em 1841.

O daguerredtipo foi a primeira camera fotografica fabricada comercialmente e,
segundo Arruda (2013), teria predominado sobre os demais sistemas inventados
sobretudo por razdes politicas e por ter “atendido mais prontamente as expectativas
sociais e de mercado” da época pois, “trazia nitidez, detalhes dos objetos
representados, relativa rapidez de execugao e possibilidade de entrar na légica da
producdo industrial”. Seu uso teria disseminado rapidamente pelo mundo
geograficamente, sendo introduzido no Brasil ainda em 1839, no Rio de Janeiro, pelo

Padre Louis Comte, que veio em uma expedicao francesa de divulgacao cientifica.

2 Aparelho fotografico segundo glossario para uma futura filosofia da fotografia de Flusser (2002) é
“brinquedo que traduz pensamento conceitual em fotografias”.

3 Em 1833, o francés Hercules Florence, que veio ao Brasil com uma expedicao cientifica, desenvolveu
um sistema de impressao em papel através da luz a qual nomeou de fotografia, e, “segundo consta, foi
a primeira vez que se utilizou o termo e ao que tudo indica, cabe a ele o mérito da nomenclatura”
(SALLES, 2004). Embora a fotografia de Florence n&o envolva a cAmara escura, ele também realizou
experimento com essa técnica usando recursos precarios disponiveis em seu contexto, mas nao foi
bem-sucedido, pois as imagens se degradavam com o tempo e exposigao a luz. Contudo, Florence foi
reconhecido por sua invengdo apenas em 1980, com a publicagdo do livro “Hercule Florence: A
descoberta isolada da fotografia no Brasil” de Boris Kossoy. Em seus diarios, Florence se chamou de
“inventor no exilio” por estar em contexto desfavoravel tecnolégica e cientificamente que nao permitiu
suas descobertas ecoarem pelo mundo (MONTEIRO, 2001). Matsuka (2008) ent&o conclui que, como
era desconhecida na época, a invengao de Florence “ndo contribuiu diretamente para a evolugéo da
fotografia”.

4 Como explica Busselle (1988), o talbétipo foi “o primeiro sistema simples para a produgdo de um
numero indeterminado de cdpias, a partir da chapa exposta”. Porém, esse sistema gerava imagem com
nitidez inferior a do daguerredétipo.
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Dom Pedro Il foi o primeiro brasileiro a usar e possuir um equipamento fotografico,
como também foi a figura central da fotografia no Brasil no século XIX. (ARRUDA,
2003)



Figura 1 — Fotografias pioneiras.

Rétulos de farmacia, 1833. Técnica
fotografica de Hercules Florence.

Vista da janela da casa de Niépce em

1926. Primeira fotografia reconhecida
na histéria.

O estudio do Paco da Cidade (Rio de Janeiro,1840).
fotog_rafg (1837). Primeiro daguerreoétipo feito no Brasil, por
O primeiro Louis Compte.

daguerreotipo.

Janela da casa de Talbot por volta
| de 1835. O primeiro negativo.

Fonte: montagem elaborada pela autora. 5

5> Imagens coletadas em Busselle (1879), arquivo online do IMS, Brizuela (2012) e Google.

12
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A arquitetura se apresenta como protagonista nas fotografias pioneiras, sejam
pelas vistas de janelas nos experimentos dos cientistas, quanto pelos registros
inicialmente feitos apds sua disseminagdo. A paisagem estavel, era mais propicia a
ser fotografada do que figuras em movimento, pois esses aparelhos fotograficos
exigiam um tempo de exposicéo estatica de alguns minutos para fixar o elemento na
imagem. Como o que se movia ndo era capturado precisamente pela camera, as
fotografias apresentavam o espago com aspecto vazio. Assim, as imagens iniciais
seriam, em grande parte, fotografias urbanas de espagos esvaziados de pessoas e
edificios de importancia para o registro e expressao de determinada sociedade em
uma época. No Brasil, por exemplo, as fotografias de vistas eram uma das maiores

demandas®.

A fotografia do espago construido e natural teria se desenvolvido como registro
documental cientifico de sitios histéricos e paisagens exoticas até anos 1870. Essas
imagens eram consideradas informacgdes fiéis a realidade que configurariam um
inventario de fragmentos de espaco/tempo. Como pode ser percebido, por exemplo
na fotografia do Paco da Cidade na figura 1, esse novo meio de representar a
arquitetura o fez com composi¢cdo formal transposta das regras dos desenhos
convencionais de representacdo de objetos arquitetdbnicos, como as elevagdes’ e
perspectivas®. Essas fotografias apresentam caracteristicas como o posicionamento
das linhas da imagem paralelas aos seus contornos de enquadramento e a captura
feita a partir de outros edificios que proporcionassem perspectiva elevada, simulando
o ponto de vista desses desenhos. (MORTIMER, 2015)

Diversas possibilidades de uso para a fotografia foram apresentadas no
anuncio da invencado do daguerre6tipo, mas nenhuma delas era o retrato. Ele foi
caracterizado principalmente como ferramenta técnica para auxiliar a ciéncia, mas
para Arruda (2003) teria sido a possibilidade de atender ao desejo narcisista da

sociedade que teria permitido a expanséo da fotografia. Segundo Kossoy (2014), a

6 Arruda (2003) explica que as representagbes de paisagens desse eram escassas porque no periodo
colonial a Familia Real portuguesa proibiu a pintura de paisagens para nao atrair outros invasores, e
s6 voltou a permitir e incentivar a pratica novamente apds sua transferéncia para a colénia no século
XIX.

7 Elevagao seria o desenho de “visada objetiva e informativa da fachada” (MORTIMER, 2015).

8 Perspectiva seria a visada que “tenta criar experiéncia real de visitar uma edificagdo” (MORTIMER,
2015).
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adocgao da fotografia no Brasil se daria de fato na segunda metade do século XIX,
entre outros, gragas as ligagdes ferroviarias e ao “surgimento gradativo de uma classe
média urbana — particularmente no Rio de Janeiro, sede da Corte e mais tarde da
Republica”. Para a nova classe burguesa, o retrato fotografico seria ato simbdlico que
representaria seu culto pela individualidade e sua ascensé&o de posigdo social®, assim
como a elite aristocratica costumava a se representar nas pinturas, mas dessa vez

com agilidade e perfeicao da imagem.

Ainda, ao longo dos anos surgiram varias pequenas evolugdes tecnoldgicas
para aperfeicoamento do sistema fotografico criadas por diversos cientistas em busca
de aumentar a nitidez, permitir reprodugdo multipla, além de diminuir o tempo de
exposicao. Mortimer (2015) aponta que seriam as sensacgbes de distanciamento,
permanéncia e singularidade presentes nas imagens do periodo até 1870 que |hes
dotavam da “aura” que Benjamin apontava nelas, e, apds essa fase, os valores teriam
sido substituidos por proximidade, imediatismo e reproducéo. Beatriz Colomina (1994)
aponta que a mudancga na sensibilidade da sociedade, que teria passado a desejar a
proximidade e posse de arte, em consonancia com a possibilidade de reproducao
mecanica teria modificado sua relagdo com a fotografia bem como sua prépria
natureza. Como identifica a autora, para Benjamin a questao da fotografia seria de
enquadramento, pois apesar de “tornar tudo acessivel — “lugares distantes, pessoas
famosas, primavera” (como Benjamin coloca) — escolha ao invés de acumulagao é sua
esséncia’®. Assim, da mesma forma, segundo Colomina (1994), teria mudado a
natureza da arquitetura ao ser reproduzida em fotografias que a transformam em
objeto e a aproximam dos sujeitos por permitir sua assimilacdo de dentro de sua

imagem.

As mudancas de postura e abordagem da fotografia também foram abordadas
por Mortimer (2015), que identifica que esse processo de decadéncia da “aura” até os
anos 1930 discutido por Benjamin seria “consequéncia do uso da fotografia como

atividade comercial e das fabricacdes de falsas auras relacionadas a esse ramo”. Ao

9 Além da posigdo social adquirida pelo crescimento econdmico, a burguesia também anseiaria
conquistar poder politico nesse momento em que se inicia o processo de democratizagao durante a
Revolugao Industrial.

10 Colomina (1994, p. 124, tradugdo nossa)
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longo do século XIX e inicio do XX, ainda com as evolugdes tecnologicas do sistema
fotografico, a diminuigdo do tamanho da camera e seu prego, elas eram de dificil
acesso a populagdo por motivos financeiros, tecnoldgicos e praticos. O sistema
fotografico demandava o transporte de grande quantidade de equipamentos pelas
expedigdes itinerantes, como laboratérios moveis com os produtos quimicos
necessarios ao processo, além de demandar conhecimento técnico especifico para a
revelagcdo das fotografias. Os fotografos eram em grande maioria estrangeiros
itinerantes, que adquiriam e traziam o equipamento da Europa, e os clientes eram os
representantes da nobreza oficial e a elite agraria, “invisibilizando populagdes,
arranjos familiares e espacialidades inteiras que n&o tinham condigbes de disputar tal
guerra imagética”!'. E, para criar uma ilusdo de aura, os fotografos teriam comegado
a utilizar de artificios de retoque e estratégias artisticas, assim as fotografias teriam
passado a ser “como um resultado estético; contra sua natureza automatica, nitida e
multipla, promovia-se a fotografia como arte”'?. E a estética adotada na composicado
da fotografia comercializada nesse momento teria sido inspirada nos padrées da

aristocracia, sem buscar novos conceitos.

" Casadei; Canuto (2019)
2 Mortimer (2015)



16

Figura 2 — Fotografias novecentistas da corte imperial e suas influéncias nas
fotografias das familias brasileiras nas primeiras décadas do século XX.

Fonte: montagem elaborada pela autora.3

3 Montagem a partir de imagens coletadas em: [2] Vasques (2002); [4, 6] arquivo online do IMS
(Instituto Moreira Sales); [1, 3] acervo da Biblioteca Nacional; e [5, 7, 8] arquivo familiar da autora.
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As imagens de 1 a 4 da figura acima s&o da familia imperial no Brasil no século
XIX. Ja as de 5 a 8 sédo de familias do interior mineiro nas décadas de 1910 a 1930,
sendo a 6 feita por Chichico Alckmin em seu ateli€ em Diamantina, e as demais séo
de minha prépria familia realizadas por fotdégrafos itinerantes. A fotografia com
técnicas do século XIX exigia alguns minutos de imobilidade para seu adequado
registro da imagem sem borrées ou dupla exposigdo, como ocorrido com a cadela de
minha avé na imagem 7. Com isso eram usados um acessorio para apoio de pescogo,
como visto na imagem 2, ou pratica de rigidez muscular. Assim, as feicbes dessas
pessoas resultam austeras e com olhar esvaziado, pouco revelando de suas
personalidades individuais e relacdes interpessoais. E possivel perceber que os
homens apareciam nas imagens tentando mostrar imponéncia em seus trajes formais
€ em cenarios aparentando ambiente externo e publico, enquanto as mulheres eram
representadas pretendendo delicadeza, acompanhadas de temas florais, animais
domésticos, criangas e em cenarios com aparéncia de ambientes internos e

domeésticos, exceto quando acompanhada pelo marido, como na imagem 6.

Era comum também nesse periodo o uso de apoio em objetos e mobiliarios
diversos para ajudar na estabilidade dos corpos. Esses apoios, frequentemente
cadeiras, eram deslocados de seu contexto usual e posicionados em cenarios
cuidadosamente planejados para emoldurarem ou simplesmente servirem de plano
de fundo. Esses planos eram usados para “neutralizar” o contexto dos sujeitos sendo
lisos a fim de focar apenas neles (imagens 1, 2, 4 e 8) ou estampados para simular
ambiente esteticamente mais desejavel do que o que se encontram na realidade
(imagens 3 e 6), comumente com temas de paisagens naturais. Suas dimensdes eram
apenas as suficientes para excluir da fotografia seu real contexto e entorno, como
pode ser visto nas imagens 4 e 6 nas quais esses contornos sao extrapolados. Ja a
“moldura” com vegetagao circundando a cadeira para Dom Pedro Il e a frente de painel
pintado na imagem 3 deixa clara a artificialidade desse cenario em espago interno
com iluminagao controlada falseando ambiente externo em meio a natureza, mesmo
com a tentativa de fazé-lo parecer mais proximo da realidade colocando galhos secos

e folhas espalhados no chéo.

E possivel perceber muitas semelhancas entre as imagens da Corte e a

estética nelas inspiradas nos retratos encomendados pelos brasileiros. As meninas
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com seus animais de estimagao (imagens 1 e 7), os retratos individuais com contextos
neutros (imagens 2, 4 e 8), e os grupos familiares (imagem 6) ou homens (imagens 3
e 5) em frente ou em meio a natureza falseada. Na fotografia 5, meus bisavés
maternos e seus amigos parecem replicar foto de Dom Pedro Il consciente ou, mais
provavelmente, inconscientemente. No entanto, a realizacdo se deu em suas
condigdes possiveis. Estariam eles em frente a alguma casa, rodeados de vegetacao
menos polidamente escolhida e organizada, mas ainda assim com evidente
planejamento de cenario. A vegetacao € muito densa, proxima a casa e com
distanciamento demasiado estreito para acreditar-se ser o espago comum real ali, e
os trés vasos pendentes da porta perfeitamente ocupam o escuro do vazio de sua

abertura sobre o0 espago ocupado pelos sujeitos.

Assim como as mudangas na natureza da fotografia e da relagdo da sociedade
com ela, o que considero aqui essa primeira fase de introdugdo da fotografia até
meados de 1930 marcou também um novo senso de espaco. Esse se deu por fatores
como as ligacdes ferroviarias, que fizeram para as cidades o que a fotografia fez para
a arquitetura transformando-as em objeto de consumo, gerando um novo ciclo de uso
para elas independente do espaco construido e diluindo os limites do tecido urbano,
o transformando em ponto que se relaciona com outros. Além da criacao de uma ideia
de desenvolvimento urbano do Brasil com negacdo de suas estruturas coloniais e
embelezamento segundo padrdes europeus (também identificado na fotografia), como
pode ser exemplificado com a mudancga da capital de Minas Gerais em 1897 da cidade
colonial Ouro Preto para Belo Horizonte, uma nova cidade planejada nesses moldes.
Ja os estilos arquitetdnicos produzidos nessa época eram reproduc¢ao de anteriores e
nao avangaram muito, sejam eles fiéis ao passado histérico, ecléticos misturando
estilos prévios ou racionalistas progressistas e otimistas empregando as novas
tecnologias reagindo contra o passado e preocupados em elaborar cultura nacional,
sendo esses os originadores do modernismo brasileiro. (COLOMINA, 1994;
SEGAWA, 1999)

Nessa passagem para o século XX, as fotografias de cidade e arquitetura
tinham como caracteristica a fragmentacao da realidade, mostrando apenas o que é
essencial sem precisar mostrar a totalidade desses corpos. Para Benjamin, a

fotografia passa a ser ndo mais uma reprodugéo passiva de realidade, mas um modo
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de a experimentar e uma construgdo imagética contendo diversas questdes e
camadas de representacdo que revelam também matéria simbdlica invisivel no
momento da experiéncia, o inconsciente 6ptico. Como aponta Benjamin (1996), “é por
meio da fotografia que descobrimos pela primeira vez a existéncia de um inconsciente
otico, do mesmo modo como descobrimos a existéncia do inconsciente instintivo por
meio da psicanalise”. Nessa sua nova ideia de fotografia, ela configura um espago
informado pelo inconsciente 6ptico e informa a realidade. Mortimer (2015) avalia que
aqui, a experiéncia fotografica € como um campo de tensdo, desvinculado dos
aspectos distancia, unicidade e duragcdo que Benjamin atribuiu ao conceito de aura,
bem como analisa os novos conceitos entédo inseridos por ele: (BENJAMIN, 1996;
MORTIMER, 2015)

Como construgéo, Benjamin sugere que a experiéncia fotografica € um lugar
de experimentagcao e instrugdo, e ndo de charme e persuasdo. Como
manifestagao do inconsciente éptico, Benjamin sugere que a fotografia € uma
forma de se explorar o limite entre o visivel e o invisivel, porque ela da a ver
elementos ou aspectos sociais recalcados, esquecidos (do inconsciente
optico), atribuindo-lhes novamente uma forma de visibilidade diante do
sujeito. (MORTIMER, 2015)

Le Corbusier, um dos arquitetos mais influentes do movimento moderno,
corroborava com a visdo de Benjamin sobre a fotografia como construgdo e
manifestacdo do inconsciente Optico. Ele utilizava dela como construgdo em
montagens para suas publicagdes, instrucao para seus conceitos, bem como lugar de
experimentagao no seu processo criativo de trabalho. Beatriz Colomina (1994 ) analisa
o emprego da fotografia por ele em sua produgao e faz analogia que também transmite
a ideia de inconsciente o6tico utilizando seu argumento que para ele a janela
correspondia a fotografia. Ela aponta que apesar de parecer “transparente” a primeira
vista, a fotografia, “assim como os vidros nas nossas janelas, também reflete (como
se torna evidente a noite) o interior e o sobrepde a nossa visdo do exterior’4.
(COLOMINA, 1994)

A arquitetura moderna surge na década de 1920, momento no qual a produgéo
esta se transformando para o consumo de massa, principalmente os meios de

comunicagao e transporte, como por exemplo o estabelecimento do radio como item

4 Colomina (1994, p. 80, tradugdo nossa)
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doméstico e de linhas aéreas comerciais. Ao contrario de sua visdo convencional
como altamente artistica, a arquitetura moderna era envolvida com a cultura de massa
e a vida cotidiana, como Beatriz Colomina investiga em seu livro “Privacy and Publicity:
Modern Architecture as Mass Media” de 1994. Ela inclusive argumenta que a
arquitetura ndo se torna moderna simplesmente ao adotar as novas técnicas
construtivas, vidro, agco e concreto armado, mas sé se torna moderna com seu
engajamento com a midia de massa. E ainda vai além, ndo pensando a arquitetura
moderna em sua relagcdo com a midia, como se ela simplesmente visasse ou
explorasse a cultura de massa, mas trabalha na possibilidade de considera-la como

midia, sendo ela prépria a principio uma mercadoria. (COLOMINA, 1994)

Le Corbusier, um dos fundadores e editores da revista L’Espirit nouveau, pode
ter sido o “primeiro arquiteto a se engajar completamente com a condigdo moderna
da midia”*®. Em seu trabalho, ele se inspirava em técnicas propagandisticas e utilizava
de combinagao de imagens nao como ilustragdo, mas como recurso de construgao do
texto e forga factual para evitar descrigdes inefetivas e floreadas. Em seus textos, ele
se apropriava de imagens coletadas de diversas fontes — desde seu préprio trabalho,
livros, jornais, cartdbes postais e catalogos publicitarios — as relacionando e
transformando. Ele as tirava de seus contextos originais, reenquadrava, editava por
exclusao de elementos ou adicdo de desenho sobre as imagens, e as dotava de novos
sentidos. Por exemplo, quando publicou o artigo “Des yeux qui ne voient pas” na
revista com imagens de catalogos industriais de avides para inserir a ideia da

producao em massa na arquitetura residencial. (COLOMINA, 1994)

Apesar da revista se apresentar como meio de documentacao e nao artistico e
dele reafirmar hierarquia tradicional superior para a instituicido da arte ao separar suas
obras e de artistas dos objetos usuais e de produtores da sociedade industrial, em seu
trabalho ao mesclar os fragmentos imagéticos sem hierarquia as faz contiguas e
equivalentes. Ele aspirava ser um agente produtor que utiliza dos meios de
reproducdo e equipamentos que lhe sdo apresentados para fins produtivos, e ndo um
artista interpretando essa nova condicao de industrial. Outra perda de hierarquia no
trabalho de Le Corbusier seria em seu processo de producao circular, no qual nem a

15 Colomina (1994, p. 220, tradugéo nossa)
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construcéo fisica nem a fotografica na midia ndo sado consecutivas nem produto final,
a “concepgdo do edificio e sua reprodugédo se cruzam novamente”'. (COLOMINA,
1994)

Para Le Corbusier o projeto de uma casa seria feito na cabega do arquiteto a
partir de imagem da paisagem feita do local, e s6 depois desenhado e situado nesse.
E “habitar” para ele seria 0 momento em que olhar enquadra a paisagem e entéo se
vé e é feita sua imagem, e seria essa imagem que domestica a paisagem que faz da
casa um espaco domeéstico. Porque a casa significa o cenario ao usar das paredes
para separar o interior do exterior e restringir a vista, e das janelas para dar propor¢ao
estratégica que permite enquadrar a paisagem e a torna-la imagem. Isso acontece
porque olhar pela janela implica uma separagao entre estar e ver, e assim a “paisagem
se torna [puramente] visual, e nés dependemos da memdria para conhecé-la como
uma experiéncia tangivel”!’. Nesse sentido, a casa pode ser comparada a um sistema
que produz imagens através de suas lentes, que seriam os vidros das janelas, as
quais também s&do comparadas com a fotografia sendo ambas molduras. A janela
horizontal, elemento muito usado e divulgado por Le Corbusier na sua arquitetura
moderna, assim como outros aspectos de seus projetos, vai contra o conceito
tradicional de “representagdo subjetiva de realidade objetiva”'®. O sujeito agora néo é
mais o centro da imagem e nem o seu olho o ponto de partida da visada, como nos
desenhos tradicionais de perspectiva e nas imagens do periodo anterior inspiradas
neles. O olhar do sujeito foi substituido pelo olho mecénico da camera fotografica,
descolado dele e com sua visada dispersa, que nao possui centro como nesses
desenhos. (COLOMINA, 1994)

As fotografias nas exposigdes, publicagbes e revistas especializadas que se
propagaram nas décadas de 1920 e 1930, podem ser consideradas em vez de uma
representacao da realidade, uma nova realidade imaterial produzida desses edificios
que, apesar de se encontrarem em meio mais efémero, paradoxalmente asseguraram
um espaco histérico mais permanente para si do que pela prépria materialidade da

construcdo. Curados por Henry-Russell Hitchcock and Philip Johnson, a exposicao

16 Colomina (1994, p. 118, tradugéo nossa)

7 Raoul Bunschoten, “Wor(l)ds of Daniel Libeskind, AA files 10,p. 79 apud Colomina, 1994, p. 133,
tradugao nossa

8 Colomina (1994, tradugéo nossa)
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“Modern Architecture” em 1931, no Museum of Modern Art em Nova lorque, apesar
de assegurarem um espago mais permanente com seu livro subsequente “The
International Style”, levaram o movimento moderno para a América desprovido de seu
conteudo sociopolitico e ético bem como de seu engajamento com a midia, produgao
anénima e a vida cotidiana, sendo reduzido apenas a um estilo estético, apropriado
como arte com a pontuacgao de alguns edificios como obras-primas e dotado de autoria
com nomeacgao de quatro arquitetos lideres: Le Corbusier, Oud, Gropius e Mies van
der Rohe. Os edificios icOnicos modernos se tornaram conhecidos pelo mundo gragas
a fotografia e midia impressa, e ndo pela experiéncia direta. As imagens desses
edificios teriam funcionado didaticamente em circulacdo na midia e esses se tornaram

referéncias estéticas e conceituais da arquitetura moderna. (COLOMINA, 1994)

Apesar da producdo arquitetdbnica e conceitual dos arquitetos modernos ja
serem extensamente residencial, foram tanto a itinerancia da exposi¢cao quanto as
palestras feitas por seus curadores em desde museus a lojas de departamento nos
Estados Unidos da América que promoveram a residéncia privada como veiculo de
popularizacdo do estilo modernista ao ampliar o seu publico do consumidor de arte

para o doméstico da classe média conservadora, pois como Colomina (1994) pontuou,

o International Style publicizou o privado, hdo simplesmente porque ele exibiu
as casas privadas dos colecionadores de arte, mas porque ofereceu aquela
imagem para consumo de massa na forma de mdltiplos, relativamente
acessiveis, objetos de designer que eram parte dela: tapetes, cadeiras,
luminarias, mesas, eletrodomésticos, e assim por diante.®

A modernidade alterou a percepc¢ao do que seria publico e o que seria privado,
correspondendo a publicidade do privado, como tal, porém consumido publicamente.
Colomina (1994) explica essa sua ideia com a teoria de Nietzsche?® que a
modernidade se da pela separacao entre interior e exterior, e conforma cultura na qual
o valor seria manifesto essencialmente no interior, mas esse nao existe sem sua
mascara para o exterior, a qual por sua vez nao revela nada além do rétulo que se diz
“interior”. Ela resume a separacgao da esfera social e a da intimidade: “o interior fala a

linguagem da cultura, a linguagem da experiéncia das coisas; o exterior fala a

9 COLOMINA (1994, p. 209, tradugao nossa)

20 Ele usa comparacgdo do ser moderno com enciclopédias para manifestar suas afirmacgoes. Friederich
Nietzsch, “On the uses and Disadvantages of History of Life” (1874) in Ultimely Meditations, trans. R.J.
Hollingdale, Cambridge University Press, 1983, p. 78 apud Colomina, 1994, p. 32.
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linguagem da civilizagdo, aquela da informag&o”?!. A esfera publica moderna n3o é
mais um espaco objetivamente tangivel, € como uma superficie informativa, uma
imagem fotografica do espago, uma mascara. Assim, a esfera da intimidade também
nao o &, mas sim a relagao entre espacos, nao visivel pelos olhos ou reconhecivel em
fotografias. (COLOMINA, 1994)

As fotografias e as janelas modernas, apesar de tornarem publicas imagens de
momentos mais cotidianos e aparentemente espontaneos, ainda nao correspondem
a exposigao da privacidade nem deixam de ser uma representagao programada, como

Colomina (1994 p.8, tradugéo nossa) esclarece:

A janela de imagem funciona de duas maneiras: transforma o mundo exterior
em uma imagem a ser consumida por quem esta dentro da casa, mas
também exibe a imagem do interior para o mundo externo. Isso ndo deve ser
confundido com a exposicdo da privacidade. Pelo contrario, todos nds nos
tornamos "especialistas" em nossa prépria representagdo. Da mesma
maneira que construimos meticulosamente nossa histéria familiar com
instantaneos, igualmente habilmente representamos nossa domesticidade
pela janela da imagem.

A arquitetura moderna e seus conceitos de dar publicidade ao privado e
atencao aos espacos e vida do cotidiano, vem logo depois desses conceitos serem
possiveis na pratica também na fotografia amadora. Esse primeiro grande momento
de popularizagao da fotografia seria em 1900, com o langamento da camera Brownie
da Kodak. Farias (2014) ressalta que a empresa mudou a relagao das pessoas com a
fotografia ao visar “um publico cada vez mais amador e intuitivo”, promovendo a
“‘democratizacdo da produgao fotografica por seu barateamento e facilidade no
manuseio, ja que dispensavam a necessidade de conhecimentos técnicos
especificos”. A nova camera “caixao” era pequena e completa, possuindo filme em
rolo em seu interior com cem exposigcdes em formato circular, que dispensava
qualquer processamento quimico pelo fotografo, como era necessario nas cameras
precedentes. Apos a finalizagdo do uso do rolo, o proprietario enviava a camera para
a fabrica, onde as fotografias eram reveladas e o filme substituido por um novo. O
langamento da Kodak foi acompanhado de grande propaganda publicitaria e do slogan

“vocé aperta o botdo e nds fazemos o resto”. Salles (2004) ressalta que o sucesso foi

21 Colomina (1994, p. 33, tradugéo nossa)
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tamanho que “tornou todos os processos anteriores completamente obsoletos,

relegados apenas a fotografos arteséos”.

No entanto, a assimetria na difusdo social continuou na fotografia amadora
ainda ndo sendo acessivel para grande parte da populagédo brasileira por motivos
financeiros, tecnologicos?? e praticos, ja que o acesso a locais de compra do
equipamento e seus insumos, bem como de revelagdo dos filmes fotografados era
dificil para grande parte do territério. E essa assimetria, tanto em sua produgdo como
na imagem em si, é refletida em minha histéria familiar. Eu venho de duas matrizes
familiares que tratam de suas memdrias de formas bem distintas, mas em ambas a

fotografia, seja pela presenca ou auséncia, teve papel central nessa distingao.

Na matriz materna, venho de familia burguesa da pequena cidade do interior
mineiro, ltauna. Diversos albuns fotograficos e fotografias presenteadas por familiares
constroem uma narrativa imagética desde os primeiros anos do século XX, como visto
na figura 2. O arquivo de imagens dessa familia possuia muitas fotografias soltas, em
cartbes de visita antigos e em diversos outros formatos, além dos albuns. A
quantidade de fotografias nesse arquivo familiar aumenta consideravelmente quando
meus avos tiveram acesso a fotografia amadora, na década de 1930. Periodo esse
no qual a arquitetura moderna esta se expandindo no Brasil, até afirmar sua
hegemonia apos a |l Guerra Mundial, fase de 1945 a 1970 como delimita Segawa
(1999). As fotografias correspondentes a essa fase de expansédo registram poses
mais dindmicas e com aspecto mais natural e menos rigido que na época anterior, de
momentos de lazer, festas, e principalmente passeios ao ar livre em meio a natureza,
ja que as cameras fotograficas praticamente anularam o tempo de exposigao estatica
para captura imagética e podiam ser facilmente levadas para todos esses lugares e
eventos. Outro modo de fotografar comum nesse periodo era a fotografia de rua (como
da imagem 6 da figura 3), na qual fotégrafos se instalavam no centro urbano e faziam
imagens das pessoas que passavam ali e as vendiam esses seus registros

espontaneos de sua presenca e experiéncia da cidade moderna.

22 Pois os filmes desenvolvidos nos paises do hemisfério norte ndo eram adequados a luminosidade
em tons mais quentes e as diferentes tonalidades de pele aqui existentes. A ser mais explicado
posteriormente no trabalho.
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Figura 3 — Fotografias amadoras de minha familia materna da década de 1930 até
1945.

Fonte: arquivo familiar da autora.

A assimetria social causada pela tecnologia pode ser percebida na imagem 5
da figura 3, na qual as babas negras tém seus rostos praticamente misturados com a
paisagem ao fundo pelo sistema fotografico que nao se preocupou com a
representacdo de tons de pele mais escuros que o padrdao europeu. Assim, a
tecnologia diminui a visibilidade da presenca delas na imagem, principalmente em
meio as outras pessoas brancas. Outras assimetrias sociais sao percebidas nas
fotografias modernas, como a de género. A imagem 4 da figura 3 mostra a insercao
de modo de vestir do homem moderno, muito presente nas discussdes de arquitetura
modernista, como abordado por Colomina (1994). Elementos representativos
masculinos como o chapéu e o cachimbo também eram frequentemente
propositalmente implantados nas imagens de Le Corbusier e seus edificios
projetados. Esses elementos representam em suas imagens ambos os sujeitos
modernos que o projetou e o que ali habita, para quem essa arquitetura se destina. A

figura da modernidade enfaticamente masculina, o “homem moderno”, bem como a
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arquitetura moderna, ndo deveriam manifestar suas identidades e individualidades
para o exterior, mas usar uma mascara que neutraliza e esconde toda a riqueza de
seus interiores. A mascara seria parte da condigdo moderna € ndo um motivo de
vergonha, pelo contrario, para Loos?® a falta de ornamento?* seria um sinal de poder
intelectual. Loos ainda demonstra face machista e homofébica de sua aversao ao
ornamento ao apresenta-lo como sintoma de degeneragao usado por “decoradores”,
que seriam arquitetos afeminados, e “fendbmeno natural” para as mulheres e criangas.
E apesar de Le Corbusier reconhecer que os trajes femininos foram melhor adaptados
a vida moderna mais pratica e em movimento acelerado do que os trajes masculinos,
em suas imagens as mulheres aparecem como seres que se movem no interior as

casas e voltadas para homens e as criangas. (COLOMINA, 1994)

Ja no momento do auge da arquitetura moderna brasileira, as imagens desse
arquivo pessoal revelam mais momentos do interior das casas (imagens 3 a 6 da figura
4) e que construam uma propaganda e ideia de vida urbana e moderna, como
passeios no conjunto arquitetdnico da Pampulha (imagem 1 da figura 4), a casa
moderna de meus avos em lItauna (imagem 2 da figura 4) e em Brasilia nas

superquadras (imagem 7 da figura 4).

23 Loos, Ornamento e crime, 1908 apud Colomina, 1994, p. 35

24 “Para Loos, ornamento é o que torna a arte uma mercadoria. Por "ornamento" ele quer dizer algo
"inventado", ndo algo que teve sua origem em um impulso erético genuino ou em um horror vacui”
(COLOMINA, 1994, p. 43).
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Figura 4 — Fotografias amadoras de minha familia materna de 1945 a década de
1960.

Fonte: arquivo familiar da autora.

Os angulos e enquadramentos passam a ser mais abrangentes e mostrar mais
do espaco e elementos do entorno do objeto ou sujeito principal fotografado, como a
imagem de minha mae e tios em frente a casa deles em Brasilia, deixando aparecer
também seu contexto com o edificio de apartamentos moderno com seus pilotis e o
grande gramado de lazer comunitario das superquadras. Exceto na imagem 2, da
fachada frontal da casa dos meus avés, que nao mostra nada do espaco no qual esta
inserida na cidade de Itauna. Assim como faz Le Corbusier ao editar suas fotografias
de seus projetos eliminando seu contexto que nao corrobora com a estética pura
modernista e referéncias ao local no qual estdo situados, focando nos aspectos
formais do objeto arquiteténico em si, o qual para ele era relativamente independente

de determinacgao de lugar?°.

25 Colomina (1994, p. 111)
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As novas técnicas construtivas abriram também novas possibilidades plasticas
a serem exploradas pela arquitetura, como grandes vaos, pilotis, e planos de vidro. A
casa da imagem 2 da figura 4, de 1957, mostra a implementagcdo de varias das
caracteristicas arquitetdbnicas comuns modernistas, como gradil metalico, grande
plano de vidro em janela horizontal, pilar metalico fino de se¢ao circular, cobertura
com platibanda, integragéo do interior com o exterior pelo paisagismo, entre outros. A
preferéncia por superficies lisas, evidenciar as formas puras, racionalizar a construgao
e eliminar os ornamentos, refletem uma época de movimento, agilidade, e, para isso,
praticidade. Colomina (1994) aponta que os “olhos modernos se movem”, e que “a
visdo na arquitetura de Le Corbusier € sempre ligada ao movimento”. Desde que a
imagem pode finalmente ser fixada, a percep¢ao da sociedade teria se tornado cada
vez mais acelerada, assim como 0os meios de transporte aumentaram sua velocidade

do trem para o automével.

Nesse periodo, a construgdo de cenarios continua sendo usada pelos
fotégrafos profissionais, no entanto a fotografia amadora se desprendeu dos cenarios
rigidos para fazer imagens durante a movimentagédo cotidiana. O espaco passa a
geralmente aparecer como ele € nessas fotografias, como com as roupas do varal
atras das criangas na imagem 4 da figura 4. No entanto a constru¢ao programada de
narrativa imagética que segue padrdes continua presente, sendo esses ndo mais os
aristocraticos, mas os divulgados na midia. Os novos fazedores de imagens
dispensam a montagem de cenario falso estatico em um espago, pois a prépria
arquitetura moderna teria se tornado mais fotogénica, pois ja era projetada a partir de
e com finalidade de se tornar imagem, além de ser fazedora de imagens segundo as

ideias de Le Corbusier.

A arquitetura moderna apresenta caracteristicas que permitem comparagao
com as dos cenarios forjados para as imagens dos fotdgrafos anteriores a sua adesao:
€ racionalizada sem ornamentos, elementos desnecessarios e indesejados nas
imagens, evitando confusdo visual de elementos sobrepostos; prefere superficies
mais lisas ou em padrbes de estampa ou textura, como os azulejos e cobogds, que
configuram pano de fundo neutralizante ou planificado como os antigos painéis de
fundo; a integracéo do interior doméstico com paisagismo permite inserir a vegetagao

cuidadosamente planejada como elemento de composigdo em sua imagem; e a
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arquitetura de grande escala € acompanhada de espag¢o em volta na proporgéo que
permita o objeto ser mais amplamente enquadrado em fotografias, aparecendo como
pano de fundo situador em paisagem urbana moderna, como nas imagens 1 e 7 da
figura 4. Colomina (1994) cita critica de Camillo Site ao espago publico moderno
planejado de acordo com suas tendéncias regularizantes e geométricas “por ser
apenas adequado como palco para uma fotografia”: “quem vai tentar relaxar |3,
sentado talvez em um banco solitario? — no meio de uma praga cercada por trafego
intenso, sentado 14 em isolamento como se para ser fotografado ou como em

exibigdo"%.

No entanto, ainda ha indicios de um planejamento do espaco para a imagem
com a escolha de cenas especificas pelo numero limitado de poses no filme da camera
privilegiando momentos em que o ambiente e os sujeitos estavam bem arrumados, e
com a insergdo proposital de objetos ou elementos no proprio espago ou no
enquadramento, por exemplo a presenga do automaével na primeira fotografia da figura
4 e em varias outras do arquivo. Assim como além dos elementos representativos do
‘homem moderno”, como o chapéu e o cachimbo, também eram frequentemente
propositalmente implantados nas imagens de Le Corbusier de seus edificios

projetados itens de tecnologia moderna, como seu proprio carro e eletrodomeésticos.

Em meio a esse arquivo familiar, com tantos retratos, registros do cotidiano ou
de momentos marcantes, possuo memorias de momentos que néo vivi, de pessoas
que nao conheci e lugares que nunca estive, mas que de certa forma fazem parte de
minha propria historia, e, através das fotografias, de minha memdéria. Sou capaz de
narrar acontecimentos e detalhes da festa de casamento de meus pais, reconhecer
amigas da minha avo da escola e descrever a casa onde minha m&e morou na infancia
a partir desse arquivo e do ritual de organiza-lo e vé-lo em familia acompanhado das

narrativas orais.

Ja na matriz paterna, venho de familia imigrante que vivia na zona rural no
interior de Sao Paulo. A primeira fotografia feita nesse lado de minha familia foi de

meu pai aos 18 anos em 1966 quando se alistou no exército, e essa sempre esteve

26 Camillo Sitte, City Planning According to Artistic Principles, p. 311, apud COLOMINA, 1994, p. 31,
tradugao nossa
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em porta-retrato. Nao fago ideia de como era a casa que eu pai cresceu, nem sabia
quantos irmaos meu avoé tinha ou de que cidade meus bisavos vieram até procurar em
documentos. A memoria que possuo dessa familia sdo de meu pai depois de sua
maioridade e minhas proprias. Bem como nao haviam imagens, muito pouco se falava
do passado ou de parentes mais distantes que do primeiro grau. Essa primeira
fotografia, na figura 5, pouco revela da socioespacialidade em que meu pai vivia. Um
muro aqui serve como um pano de fundo neutro para seu retrato feito em pose

austera, sendo assim uma imagem mais semelhante as da fase anterior a 1930.

Figura 5 — Primeira fotografia de minha familia na matriz paterna, em 1966.

Fonte: arquivo familiar da autora.

A comparagao dos arquivos fotograficos de minhas duas matrizes familiares
revela suas historicidades e diferentes regimes de visibilidade dados por suas
socioespacialidades, sendo a matriz materna burguesa em ambiente em processo de
urbanizagao e a paterna agricultora em zona rural. A diferenga em ambas na relagéo
com a construgdo de um imaginario familiar evidencia a existéncia de memoarias
provocadas por imagens. Como Chagas (2013) afirma, “a memodria € composta por
recortes de fatos vividos, e a fotografia colabora para a visualizagao destes em outros
lugares e momentos”, e “para completar o que nos parece impreciso, imaginamos”.
Nesse sentido, memoria € tratada aqui nesse trabalho como instancia sujeita a
deformagdes, intervencao da consciéncia e capaz de afetar o presente ao atravessa-

lo, e ndo como lembrangas puras da experiéncia de carater nostalgico.
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Essa diferenga no tratamento da memaoria em minhas duas raizes familiares se
fundiu e integrou minha vida. De um lado, a fotografia naturalizada como corriqueira,
de outro, a auséncia de registros de um passado como impulsionador de uma paixao
e adoragao da imagem em meu pai. Ele adorava aparelhos tecnolégicos e fotografar
registrando todos os momentos. Possuia diversas cameras, sempre buscando pelas
novidades oferecidas pelo mercado, como em filmadoras, cameras com efeitos
caleidoscépicos ou panoramicos. Como com a tecnologia da Kodak de 1900 a
fotografia alcangou “todos os quesitos necessarios para o registro de imagens com
altissima qualidade de exposicao e reproducao”, posteriormente as principais
evolugdes tecnologicas do século XX “foram de ordem mecanica, na construgéo de
lentes cada vez mais precisas e nitidas, e cameras portateis de diversos formatos e
tamanhos”, e na diversificagao da aplicagao da fotografia, como no fotojornalismo, no
cinema e na televisdo (SALLES, 2004). Na fotografia amadora as caracteristicas
apontadas na fase modernista de 1930 a 1970 seguem presentes até o inicio do
século XXI. No entanto, a partir da década de 1970 ja existem evolugdes tecnologicas

e mudancgas nos campos da fotografia, da arquitetura e na relagao entre eles.

Junia Mortimer (2015) propde essa origem de uma nova relagdo entre
arquitetura e fotografia (a ainda praticada atualmente) em torno da década de 1970,
quando os paradigmas de ambas também teriam se alterado. Ela aponta que os novos
paradigmas de ambos os campos estimularam experimentagdes mais artisticas e
culturais, e menos técnicas, objetivas e funcionais. Ja na relagdo entre os campos,

Mortimer (2015) explica sua teoria:

O que chamo de “invencéo” das origens tem como objetivo identificar, dentro
de uma perspectiva histérica mais ampla que tematiza a representacéo da
arquitetura na fotografia, o momento em que a relagdo entre fotografia e
arquitetura constituiu-se como um territério de compartiihamento de
principios ou de modos de se relacionar com o ambiente construido, em
detrimento de uma relacdo representacional da ordem da submisséo (a
fotografia servindo ao registro da arquitetura).

A arquitetura e a fotografia teriam passado a compartilhar principios e tém seus
limites suspensos temporariamente “em prol do desenvolvimento de um tipo de

conhecimento sobre o espaco construido que preza explorar velhos-novos modos
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como produzimos, vivenciamos e representamos esse espac¢o”?’. Nessa nova relagao,
além da fotografia ndo estar mais submissa ao registro de arquitetura, outra inverséo
marcante apontada por Mortimer (2015) seria que a imagem da arquitetura feita nos
padroes midiaticos que passa a ser usada na promog¢ado de outros produtos de
consumo, e ndo as imagens desses usadas para legitimagao do discurso arquiteténico

moderno como fazia Le Corbusier no inicio do século XX.

A mudanca de paradigma da fotografia se deu para Mortimer (2015) porque um
efeito de insatisfagdo com as imagens de arquitetura na midia — criticada por se
apresentar muito padronizada, desumanizada, condicionada ao ponto de vista dos
arquitetos e estilizada visando imagens mais atrativas, que em detrimento limitavam
a compreensao mais abrangente da arquitetura — impulsionou artistas a explorarem
essa tematica, que ganhou mercado repentino em museus e galerias. A autora cita
critica de Fernando Freitas Fudo em um artigo em 2001 ao “embelezamento das
edificacbes e a discrepancia entre imagem e referente nas fotografias publicadas em

revistas”?28:

Hoje, se louva (sic) determinadas arquiteturas sé porque s&o mais
fotogénicas que outras. E, inacreditavelmente, em alguns grandes escritérios
internacionais, arquitetos e fotografos ja estdo trabalhando juntos desde a
concepgao do projeto até a sua realizagao, para que o produto final tenha
uma aparéncia fotogénica. Se, por acaso, o projeto ndo sair em simbiose,
cabera ao fotdégrafo com seus truques magicos, ilusionisticos, elaborar a
fotossintese para glorificar o trabalho do arquiteto. Sua fungdo é
praticamente, embelezar, maquiar, folhar a ouro o edificio, ainda mesmo que
este tenha o desplante de ndo possuir nenhuma virtude arquiteténica e mal
consiga parar em pé. De fato, qualquer arquiteto sabe que a fotografia pode
intervir e modificar favoravelmente a situagéo real®®

A critica de Fuéo se dirige as imagens de arquitetura feitas por profissionais na
midia praticada ainda em 2001, apesar de ja existir uma mudanga no paradigma. Essa
insatisfacao persiste desde o inicio do século XX, quando Colomina (1994) aponta o
inicio da existéncia de arquitetura pautada pela imagem e segue até os dias atuais.
Fudo também fala sobre a incorporacdo da beleza dentro do enquadramento
fotografico como parametro no processo de projeto arquitetdbnico. Para os objetivos

desta pesquisa, a analise dessa ultima fase ira utilizar o termo “ambiente ou espaco

27 Mortimer (2015)
28 Mortimer (2015)
29 Fuao, 2001 apud Mortimer, 2015
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construido”, cunhado no contexto da década de 1970, para se referir a arquitetura de
edificagcdes e paisagens urbanas de forma mais ampla abrangendo também questdes

politicas, sociais e culturais, como Mortimer (2015) aborda.

No campo da arquitetura surgem novas correntes tedricas pods-modernas na
década de 1970 que pensavam sua relagdo com a representagao fotografica: a
arquitetura do cotidiano, ou arquitetura vernacular, e a arquitetura como abstragao.
Alguns exemplos que a autora citou da abordagem da perspectiva do ordinario sdo a
cultura pop norte-americana e o movimento francés dos Situacionistas. No caso da
cultura pop, foi citado o livro “Learning from Las Vegas” de Robert Venturi, Denise
Scott-Brown e Steve lzenour de 1972, que usava esquemas fotograficos como
ferramenta de constru¢cdo de conhecimento sobre arquitetura e desafiava os
arquitetos a aprender e trabalhar com a paisagem ja existente, ao contrario do modo
moderno de ignorar o contexto e localidade do objeto arquitetdnico e inseri-los em um
mundo utodpico purista. O movimento Situacionista usou da criagao de “cartografias do
sensivel”’, mapas que representassem relagcdes do sujeito com a cidade, para colocar
a ideia de planejamento urbano através da experiéncia do espago cotidiano, se
opondo ao urbanismo racionalista moderno. Ja na corrente tedrica da arquitetura
como abstracao, foi citado o trabalho do arquiteto Peter Eisenman, que criou um
método de projetar pds-funcionalista que sobrepde camadas de informacgdes abstratas
que gera em um programa computacional formas arquiteténicas para ele escolher a
imagem que mais |he agrada e desenvolver o projeto a partir dela. E esse tipo de
arquitetura também tende a atrair maior interesse dos artistas-fotégrafos e afetar sua
representacdo fotografica “pois transforma a matéria realista arquitetdbnica em
construcdes fotograficas nas quais os elementos do ambiente construido aparecem

como motivos pictéricos numa composigdo abstrata”. (MORTIMER, 2015)

Em suma, foram definidas aqui, trés fases que marcaram diferencas na relagao
entre fotografia e arquitetura: do surgimento da técnica fotografica até 1930, periodo
que possuia carater documental e de producido de retratos inspirados na estética
aristocratica em pequenos cenarios planejados; de 1930 até 2000, periodo de
incorporagao da ideia iniciada no inicio do século XX das imagens como parte do

30 Mortimer (2015)
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pensamento e processo de projeto arquitetdnico e da fotografia como construgao de
imaginario de vida moderna; e de 2000 até a atualidade, periodo de ampla adesao de
novos paradigmas e relagdes entre os campos, iniciados na década de 1970, na

producao da fotografia e da arquitetura.

A tecnologia fotografica desenvolvida simultaneamente a fase que originou as
mudancas de paradigmas nos campos e relagao da fotografia e arquitetura e que se
popularizou no século XXI, possibilitou a contaminagcdo dessas mudangas apontadas
na produc¢ao imagética amadora, e, com isso, suas intensificagdes e reconfiguragoes.
A corrida tecnoldgica rumo a digitalizagéo teve inicio na Segunda Guerra no campo
das comunicagdes “por meio de mensagens criptografadas para taticas bélicas e
servicos de contraespionagem™'. Ja na Guerra Fria, os estudos de digitalizagédo
seguiram para o campo da fotografia no programa espacial norte-americano. A
primeira camera eletrénica sem filme (ainda n&o digital) que se tornou produto de
consumo foi a Mavica da Sony, anunciada em 1981. A camera digital surgiu na década
seguinte, porém seu grande momento de popularizagao foi apenas nos anos 2000,
quando ela surgiu com qualidade profissional acessiveis para os consumidores e

também embutida nos primeiros telefones celulares.

Portanto, a imagem técnica teria passado por dois processos revolucionarios
de democratizagéo de sua producdo: um da fotografia analdgica, com a fundagao da
Kodak; e outro da fotografia digital, com as cameras e o0 acesso a internet integrados
aos celulares (Kossoy, 2014). A fotografia analdgica, com base técnica fisico-quimica,
foi concebida e aperfeicoada no século XIX, e, em seguida, foi popularizada,
desenvolveu-se tecnologicamente e teve seus usos ampliados no século XX. Ja a
fotografia digital, de base técnica eletrénica, foi desenvolvida no século XX, e, em
seguida, popularizada e tecnologicamente aperfeicoada no século XXI, que se orienta

para o virtual®2. Segundo Kossoy (2014) foram caracteristicas de ambos os momentos

31 Alves (2009)

32 Virtual sendo interface na qual acontecimentos existem na ordem latente, ainda ndo manifesta, e que
idealmente aumenta a experiéncia das pessoas levantando questdes a serem respondidas de forma
diferente por cada um, aumentando as possibilidades de experiéncia da realidade. Ainda nao vivemos
vida virtual, apenas vivemos com aparelhos com caracteristicas virtuais. “O filésofo Pierre Lévy pode
auxiliar a entender o que é o virtual no contexto do programa proposto por Flusser. Lévy (1999) diz
que a palavra “virtual” pode ser entendida em ao menos trés sentidos: o primeiro, técnico, ligado a
informatica, um segundo corrente e um terceiro filoséfico. O sentido filoséfico do termo € uma dimenséao
muito importante da realidade: “[...] € virtual aquilo que existe apenas em poténcia e ndao em ato, o
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marcos na popularizacdo das cameras fotograficas o aumento na “facilidade em
registrar momentos, em obter a imagem e em compartilhar os registros com amigos,

familiares ou qualquer um que se queira”.

Segundo Arrojeria (2016) a sociedade atual teria passado da “sociedade do
espetaculo” para uma exibicdo performatica da propria vida cotidiana nas redes
sociais. Como Albuquerque (2015) aponta, apesar dos meios classicos de
entretenimento e difusdo da ideologia do espetaculo (a televisdo, o cinema e a
publicidade) continuarem exercendo sua fung¢do, o surgimento do novo tipo de
espectador, o internauta, teria sido “responsavel pela descaracterizagcao da inicial
“sociedade do espetaculo” para a atual sociedade em rede”. A sociedade telematica
“de gente livre que produz informagdes imagisticas e imaginarias em dialogo cosmico”
prevista por Flusser (2008) para um futuro, também pode ser fortemente assimilada
como a sociedade da atualidade. Diversos outros nomes atribuidos por autores
também nomeiam essa sociedade como “sociedade de informagdo ou do
conhecimento, era digital, modernidade, sociedade em rede, globalizagdo, aldeia
global ou hiper-realidade” (FALCAOQ, 2014). No entanto me parece mais adequado o
termo “sociedade hipermoderna” utilizado por Gilles Lipovetsky e outros autores,
porque suas caracteristicas principais ndo rompem com a modernidade, mas
exacerbam seus fundamentos estetizando o cotidiano, “criando emocao, espetaculo
e entretenimento, mas também universalizando uma cultura indissociavel da industria
comercial e que posterga o0 canone hegemébnico da cultura ilustrada”
(FONTCUBERTA, 2016, p. 22, tradugao nossa).

Como constata Kupar e Al (2012, p. 248) a plataforma conceitual do livro “A
Sociedade do Espetaculo” de Guy Debord, um dos principais pensadores do
movimento Situacionista, e “seu entendimento de “espetaculo”, histérico ou tedrico,
proporcionam um ponto de entrada importante no mundo contemporaneo da marca e
“economia da experiéncia” neoliberal”*3. Para Debord (1968 apud KRUPAR, AL, 2012)

o “espetaculo” se refere ao estagio do capitalismo no qual as imagens passaram a ser

campo de forgas e problemas que tende a resolver-se em uma atualizag&o. O virtual encontra-se antes
da concretizacao efetiva ou formal (a arvore esta virtualmente presente no grdo). ” (LEVY, 1999, apud
ALMEIDA, 2011).

33 Krupar e Al (2012, tradugdo nossa)
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o principal motor de consumo e dominaram as relagdes sociais, até falsamente se
tornarem as proprias relagdes sociais. O fato € que essa sociedade da atualidade se
ordena em torno das imagens, sendo essas, elementos vitais para seus espectadores,
funcionando como mediadoras e modelos de comportamento. Mas desde os anos
1990, segundo Krupar e Al (2012), o contexto acerca da teoria “espetaculo” teria
mudado significantemente e ele teria se reconfigurado como marca, assumindo: o
motor de consumo de “estilo de vida” através do consumo de marcas que utilizam de
propaganda com valores simbolicos associados; a sociedade participando
interativamente do processo do “espetaculo”, mesmo nido sendo detentora do poder
de decidir seus rumos, ndo € mais apenas espectadora passiva; o uso da “cultura
popular como forma de encobrir e reproduzir interesses capitalistas dominantes™; e
retomada pela arquitetura das técnicas das teorias do “espetaculo”, originalmente
usadas para critica-lo e ao capitalismo, como estratégia pedagogica a servigo da
legitimidade comercial. E nada disso seria por acaso, mas intencional e requer
habilidades. A arquitetura € elemento crucial na constru¢do de marca, sendo capaz
de: conectar as corporacdes aos seus consumidores; fixar sua identidade no ambiente
construido; moldar suas experiéncias; e associa-las ao “estilo de vida”, valores e
emocgdes que desejam transmitir. Assim, a profissdo do arquiteto passa a incorporar
funcdes semelhantes as da publicidade e propaganda e a pensar a arquitetura como
superficies planas, ao invés de objeto. (KRUPAR, AL, 2012)

Foram meu arquivo fotografico familiar e minha prépria experiéncia ao longo da
vida com a fotografia que me despertaram o interesse pensar e estudar esse campo
juntamente com a percepcado de seu cruzamento com meu campo profissional, a
arquitetura, especialmente nesse estagio no qual através das cameras em telefones
celulares e das redes sociais. Para a geragdo dos meus pais, nascida nas décadas
de 1950 e 1960 e muito moldada pela televisao, a fotografia amadora era uma forma
de registrar momentos a serem rememorados posteriormente a partir do album de
memoarias familiar construido. Ja para a minha geragao, de nascidos nos anos 1980 e
1990 e que cresceram acompanhando a rapida evolugéo tecnoldgica na virada do
milénio, a imagem € uma forma de capturar momentos a serem vistos por outros em

um instante e posteriormente esquecidos, além de construir e registrar uma identidade

34 KRUPAR e Al (2012, tradugao nossa).
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visual de si proprio que deseja projetar para o mundo. As relagbes tanto entre as
pessoas e a imagem, quanto entre o ato fotografico e seu contexto socio espacial
passaram de um sentimento afetivo e duradouro com o imaginario para um sentimento

de prazer, entretenimento momentaneo e comunicagao instantanea.

Na primeira fase da relagao entre fotografia e arquitetura do seu surgimento até
1930, as imagens eram objetos fisicos de propriedade pessoal em arquivos familiares,
de instituicbes publicas, exposi¢des, cartdes postais e livros, e sua circulagao social
era bastante limitada geografica, pratica e socialmente. Ja na segunda fase entre 1930
e 2000, a modernidade e o “espetaculo” expandiram o uso das imagens em todos
aqueles sentidos e as suas aplicagbes passando essas a circularem socialmente
também através da midia em cartazes de rua, revistas, panfletos, catalogos, televisao,
cinema, entre outros. A arquitetura moderna foi responsavel por inserir as imagens
fotograficas nos espacos da cidade e a serem inseridas no imaginario da vida moderna
criado pela midia, inspirando também a produgdo amadora como discutido a partir das
imagens de meu arquivo familiar pessoal. Na terceira fase de 2000 aos dias atuais, a
hipermodernidade torna as imagens fibra da sociedade e essas ja nascem
precisamente para serem compartilhadas e regidas por um principio de socializagao

dos conteudos.

Neste capitulo, diante de meu arquivo fotografico familiar, procurei decifrar,
problematizar e construir contexto histérico e tedrico da relagcdo entre espaco
construido e fotografia, desde o surgimento dessa até o segundo grande momento de
popularizacdo. Esse panorama incorpora questdes que o arquivo fez emergir de
diferencas de temas, técnicas, sujeitos fotdgrafos, ato fotografico, construgcéo de
imaginarios sécio espaciais, meios de circulagdo das imagens, classes e regimes de
visibilidade. Com esse ponto de partida, busco aprofundar os estudos na pratica pos-

fotografica de imagens compartilhadas em redes sociais da internet no século XXI.

A questdo central de estudo é a problematica da producdo do espaco
construido real e do imaginario em relacdo com a cultura visual na producédo pdés-
fotografica para as redes sociais. A pesquisa pretende estimular debate e consciéncia
critica de como essa cultura visual atual e os algoritmos das redes sociais criam

padroes estéticos e exclusdes que influenciam os modos de pensar, ver, vivenciar e
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projetar os espagos. O objetivo geral € investigar a estetizagdo do cotidiano como
pratica nessas redes e analisar as implicagbes do regime visual dessas no campo
conceitual comum entre a arquitetura e a pds-fotografia, que Mortimer (2015) propde
chamar de “campo em expansao”. Os objetivos especificos sdo: compreender a pos-
fotografia, o funcionamento das redes sociais, e os padrdes estéticos estabelecidos
por elas; identificar os principios e paradigmas compartilhados entre a pés fotografia
e 0 espaco construido; analisar suas implicagdes no campo profissional arquiteténico;
identificar a transferéncia dos padrdes estéticos fotograficos para o espaco fisico e do
imaginario; e analisar suas consequéncias sociais, politicas e culturais negativas e

positivas.

As hipoteses propostas sdao que: as tecnologias digitais e o campo em
expansdo podem favorecer e oferecer novas possibilidades tanto quanto afastar e
dispersar a sociedade da experiéncia fisica nos espacos; os padrdes estéticos
reproduzidos nas redes sociais estariam sendo transferidos para o ambiente
construido; haveria um crescimento da fotogenia como premissa de projeto de
espacgos para atender o desejo de divulgagdo de marcas e estilos de vida, e da
sociedade por experiéncia fotografica; ao construir imaginarios socio espaciais
manipulados pelas fotografias estetizadas, a sociedade estaria se desconectando e
se decepcionando com a realidade em relagdo as suas expectativas idealizadas; a
fotogenia segundo o regime estético promovido pelas redes sociais estaria
funcionando como fator de atracao/hipervalorizardo de espagos construidos bem
como de exclusdo de outros que nao corroboram com ele; o ambiente das redes
sociais também permite surgimento de praticas criativas, criticas e de resisténcia ao

regime estético, bem como seu grande alcance de publico.

A Metodologia explica e justifica detalhadamente os métodos de pensar e fazer
desta pesquisa, como aspectos operacionais e éticos de realizagao de etnografias e
montagens com imagens. No terceiro capitulo o mundo pds-fotografico sera analisado
em sua teoria e no universo de analise da pesquisa, detalhando também as redes
sociais — meios de producao e circulagao das pos-fotografias — e os regimes estéticos
de visibilidade dos softwares. No subcapitulo 3.5 os termos tedricos fotogenia,
imaginario socio espacial e estetizacao seréo analisados e relacionados em discusséo

da produgao de arquitetura pautada nas imagens das redes sociais € a sua
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representacao nelas, reunindo referéncias tanto do campo da fotografia como também
da arquitetura e urbanismo. Em seguida, no capitulo 4, serdo analisadas as
possibilidades da imagética contra hegemonica nas redes sociais e o estudo de caso
do Reinado em Itauna, Minas Gerais. Por fim, as Conclusao sistematiza e sintetiza as

analises para concluir sobre as questdes levantadas.

2 METODOLOGIA

Este trabalho é uma reflexao sobre a produgao imagética do espago cotidiano
em circulagdo nas redes sociais e sua influéncia nos modos de pensar, perceber,
vivenciar e projetar o espago construido. O estudo desenvolvido com abordagem
interessada tanto na estética quanto na politica, explora além dos padrdes, seus
intersticios e as praticas que contrapdem a hegemonia normativa nas imagens que

alcangam mais usuarios nas redes.

A fim de analisar a relagdo da fotografia com a produgdo do espago
arquitetdnico e urbanistico mediadas pelas redes sociais, a pesquisa comegou com
poucos recortes devido ao fato que a coletanea de fragmentos de informacgdes, casos,
imagens e reflexdes que me despertaram o interesse neste tema eram bastante
difusos. Entdo, o ponto de partida apresentado na introducdo da dissertagcdo no
capitulo “Arquiteturas da fotografia e fotografias da arquitetura” foi a compreensao do
campo da fotografia em aspectos conceituais, histéricos, técnicos, estéticos, sociais,
politicos e econdmicos, bem como sua associagdo com meu arquivo fotografico
familiar e 0 campo da arquitetura também nesses aspectos e ao longo do tempo desde
a invencao das cameras fotograficas até o momento do recorte temporal da pesquisa,
pos popularizacdo da fotografia digital e redes sociais integradas aos telefones
celulares. Esse estudo foi feito a fim de contextualizagdo da pesquisa e permitir
identificacdo de continuidades e rupturas na analise do cenario mais recente. Em
seguida, a pesquisa se concentra em estudos da pds-fotografia e das redes sociais
por tedricos e, por fim, analise e comparacédo dos aspectos estéticos das imagens e
seu contexto sécio espacial: quem as produz; o qué, quem e como aparece no
enquadramento; e o qué, quem e como € excluido. A selecio entre as op¢des de meu
conjunto de fragmentos que se adequavam a discusséo aqui proposta foi feita ao

longo da pesquisa. Esses fragmentos foram coletados em sua maioria durante minha
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prépria experiéncia e uso das redes sociais, sendo um processo continuo pelo tempo
de pesquisa e com grande estimulo e abertura para novas descobertas de novos
casos e praticas fotograficas. Assim, a estrutura e a selegcdo dos casos estiveram em

constante reformulagao por esse periodo.

O modo de pesquisar fluido e fragmentario reflete método com objetivo
exploratorio, por problematizar fendmeno pouco explorado ainda na comunidade
cientifica por se tratar de uma temporalidade em um presente bastante imediato.
Assim, as referéncias bibliograficas de carater cientifico sdo utilizadas em conjunto
com investigacdo documental em variadas fontes ndo cientificas, como fotografias,
redes sociais, enderecos eletronicos (do inglés, website) e artigos de revistas ou
noticiarios. Os conceitos e ideias que fundamentam a pesquisa sao de tedricos que
apresentam producéo bibliografica significativa sobre pds-fotografia e a relagéo entre
pessoas, imagens, ambiente construido e redes sociais. A pesquisa sera baseada
sobretudo nos textos de Joan Fontcuberta, Lev Manovich, Vilém Flusser e Beatriz

Colomina.

Outros procedimentos utilizados na coleta de informagdes foram o cotejamento
e montagem de casos colecionados em minhas observagdes e experiéncias no uso
das redes sociais, e um estudo de caso aprofundado da celebragcdo do Reinado de
Itauna, Minas Gerais, que contou também com pesquisa de campo no evento de 2019
e conversas informais no campo ou pelo Facebook com os criadores dos perfis e
fotografias analisados. Sendo assim, as ferramentas de pesquisa utilizadas sdo uma
sobreposicao de um fazer etnografico nas redes sociais digitais, para estudo de suas
culturas visuais e comportamentos de suas comunidades, com a estratégia de Walter

Benjamin de um pensamento por constelagdo®®, relacionando fragmentos

35 “As constelagdes sdo ferramentas de um método. Coisas s&o o analogo das estrelas, e coisas sdo
fenbmenos particulares. Como tais, Benjamin precisa inserir esses particulares numa classificacao.
Assim, o fildsofo se vale dos conceitos. Para classificar os fendbmenos, conceitos sdo mediadores.
Conceitos concretizam ideias, posto que séo suas representagoes, sao operadores do conhecimento e
fungdo do entendimento.” (VELLOSO in JACQUES; PEREIRA, 2018, p. 102)
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heterogéneos e anacronicos® por proximidades e distingbes possibilitando

construgédo de um conjunto descentralizado e podendo dar significado a esse®’.

Estou inserida no campo etnografico das redes sociais ha muito tempo e ao
longo de diversas de suas reconfiguragdes. Tenho um perfil e sou usuaria constante
do Facebook desde 2011 e do Instagram desde 2013. Sendo assim meu grau de
familiaridade com essas plataformas sociais € elevado, porém em relagdo aos
conteudos publicados nelas, ndo é possivel que esse grau seja o mesmo para toda
sua extensao. Isso se da visto que os algoritmos delas selecionam os conteudos a
serem mostrados para mim justamente pela similaridade com minhas conexdes,
dados e interesses pessoais, limitando um conhecimento amplo e completamente
imparcial das redes por mais que tenha me esfor¢gado a procurar desvios do padrao
estabelecido pela minha “bolha social” e pelos perfis dominantes com maior

engajamento®.

Ja o Reinado foi escolhido como estudo de caso principal porque € uma
celebragcdo muito importante em minha cidade natal e em minha vida que, ao me
surpreender com uma quantidade enorme de imagens dele surgindo em minhas
paginas das redes sociais, percebi que nao estava acostumada a ver fotografias dele.
Mesmo tendo frequentado a festa como catdlica ndo reinadeira pertencente a
Paroquia de Sant’/Ana e morado na rua Gongalves da Guia — principal eixo de acesso
a igreja Nossa Senhora do Rosario, por onde guardas desfilam e as barracas de
alimentagdo e jogos eram instaladas — a maior parte da minha vida, ndo tenho
nenhuma fotografia dela ou nela em meu extenso arquivo pessoal. As Unicas
fotografias do Reinado anteriores ao surgimento das redes sociais que ja tinha visto
foram durante minha infancia no museu etnografico da cidade. Por isso, decidi

aprofundar nesse caso para entender os impactos das redes sociais nessa festa e

11

3 Como Jacques explica, estudo anacronico é ““aquele que ndo coincide perfeitamente” com seu
préprio tempo” e trata de “confrontar a linearidade temporal ao explicitar o encontro conflituoso do
“outrora” com o “agora”, permitindo sobrevivéncias e tensées de outros tempos.” (in JACQUES;
PEREIRA, 2018, p. 222-223).

37 Velloso in Jacques; Pereira (2018, p.98-121)

38 O engajamento nas redes sociais sdo as interagdes de curtidas e comentarios com as publicagdes,
que quanto maior em menos tempo, mais elas sdo consideradas “relevantes” para o algoritmo e
exibidas para mais usuarios. Geralmente um alto engajamento é conseguido com um numero elevado
de seguidores, regularidade de publicacbes e estética segundo os padrdes hegemébnicos praticados
nessas redes.
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nesse grupo tdo importantes para ltauna e sua sociedade, mas que ao mesmo tempo

s&o historicamente invisibilizados imageticamente.

Em pesquisa de campo no Reinado em 15 de agosto de 2019, meu foco foi na
observacgéo e fotografia dos diferentes atos fotograficos presentes e estranhamento
da celebragao que ja me era familiar, para vé-la e vivenciar seu ambiente construido
além dos vicios e condicionamento de meus olhos e praticas pela minha participagao
usual nela ao longo da vida. Conversei informalmente Ia com o fotégrafo profissional
e reinadeiro de Belo Horizonte, César Augusto, e pelo Facebook com o fotografo
itaunense Adilson Nogueira e com a reinadeira administradora do perfil na rede social
da Guarda de Candombe de Itauna. As conversas visaram discutir os inputs, as
relagdes socio espaciais de cada um com seus alvos fotografados e os outputs. Os
inputs compreendem os equipamentos e recursos em geral utilizados (cameras,
lentes, programas de edi¢&o), as técnicas, métodos e rigores aplicados, as demandas
que recebem, bem como seus pontos de interesse e atragcéo de sua visdo. As relagdes
sécio espaciais visam entender o que, quem e como sao fotografados ou excluidos
na fotografia ou edi¢do. Ja os outputs se referem ao produto final, onde ele circula,
para quem estara visivel e as recompensas recebidas por ele, seja pagamento em

dinheiro, prémios, prestigio, seguidores ou curtidas nas redes sociais.

Muito além de ilustracdes, as fotografias aqui serdo usadas como elemento
central no raciocinio, como indicios para desvendar relagdes e experiéncias socio
espaciais e para dizer coisas que o texto nao é capaz. Como, por exemplo, 0 modo
que Didi-Huberman (2013) desenvolve seu texto “Cascas” como um espiral, fazendo
analise de imagens gotejando informacgdes tedricas e histéricas, utilizadas para melhor
compreender o presente. Para ele, “olhar as coisas de um ponto de vista arqueoldgico
€ comparar 0 que vemos no presente, o que sobreviveu e o que sabemos ter
desaparecido”®, assim como também objetiva o pensamento por montagens. Pensar
por imagens se mostra adequado a esta pesquisa porque, como Mortimer (2018)
aponta, a fotografia passa a ser ponto de partida e “lugar de problematizagdo” num

campo de estudos expandido que se dedica a discutir espaco, sociedade e cultura

39 Didi-Huberman (2013)
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(...); mas com valiosas implicagdes também para o campo da fotografia, das artes

visuais e do imaginario”®.

A coleta das imagens nos arquivos pessoais e coletivos em circulagdo nas
redes sociais abertos para todos seus usuarios, sera feita a partir de perfis criados
pela autora para tal, a fim de minimizar os efeitos dos algoritmos. A conta no Facebook
se chama “Sujeito Pesquisa” e no Instagram se chama “Conta Zero”. Porém, mesmo
os perfis ndo possuindo informacbdes dadas e interagbes prévias na rede, ndao é
possivel garantir sua completa neutralidade porque todos os critérios analisados para
a selegao de conteudo personalizado ndo séo claramente revelados pela empresa. A
adocdo dessas imagens se justifica pelos proprios preceitos da pos-fotografia*’
segundo Fontcuberta (2016, p. 60), pratica na qual “podemos adotar uma imagem
como se adota uma ideia” e usar as eleitas como uma declaracédo de reconhecimento
publica de minha leitura delas por apresentarem mensagens de valor “intelectual,

simbdlico, estético, moral, espiritual ou politico”.

Por fim, o pensamento por montagens € uma ferramenta complexa de
construcédo de conhecimento adequada a esta pesquisa que investiga tempo presente
e ambiente digital das redes sociais, ambos em constantes transformacgoes, as
relagdes causais da disseminacao do uso das redes sociais na produ¢aéo do espaco,
e que lida com um cruzamento entre os campos da arquitetura e da fotografia, por se

tratar de

uma forma aberta de conhecimento por relagdes, por associagdes inusitadas
de ideias, por “afinidades eletivas”, como diria Goethe e Benjamin, ou pela
‘lei da boa vizinhanga”, como na biblioteca de Warburg. Um tipo de
conhecimento transversal que atravessa campos distintos e explora seus
limiares, explodindo seus limites ou fronteiras. Uma forma de conhecimento
processual construido pela propria pratica, na acdo mesma de
montar/desmontar/remontar, que admite o acaso — o “acaso objetivo” dos
surrealistas —, uma espécie de jogo de cartas de tard, de buzios ou de dados,
como em Mallarmé. Uma forma de pensar em movimento, que atua pelas
diferencas, pelas multiplicidades, um pensamento em transformagao
permanente, que recusa qualquer sintese conclusiva assumindo a
incompletude como principio.*2

40 Mortimer in Jacques; Pereira (2018, p.146-175)
41 Explicado mais detalhadamente no capitulo 3.3.
42 Jacques in Jacques; Pereira (2018, p.206-235)
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Jacques (JACQUES; FERREIRA, 2018) também aponta que para Aby Warburg
a montagem como ferramenta que abre a possibilidades ndo dadas nas imagens em
si, mas que emergem nesse exercicio de estabelecer possiveis relagdes entre elas
nao existentes a priori. Entdo, montagens ligando fragmentos imagéticos serao
utilizadas para construir conhecimento e analise das fotografias presentes nas redes
sociais de diferentes periodos de tempo, finalidades, tematicas e contextos de
producao e circulagao, para a identificagao de padrdes e desvios deles. E, assim como
meu processo de colegao constante de fragmentos desde antes de se tornar pesquisa,
a entdo construgdo de constelagbes e conhecimento a partir deles n&do pretende
chegar a uma conclusao fechada e generalizante, mas compreender a formacao de

um fendbmeno e levantar questdes.

Assim como minha coleta de fragmentos ao longo de minha vivéncia nas redes
sociais, Fontcuberta (2016, p. 178) acredita que a pratica de colegdo sempre se
iniciaria de impeto acumulador caracteristico da pds-fotografia compilando “até que
seja ultrapassada massa critica que torne o conjunto representativo”, e partiria para
sua gestado a “ordenar e classificar, identificar nexos e propor taxonomias, entender

cada imagem como a pega necessaria de uma engrenagem”.

Entdo, as anadlises a partir de imagens e montagens associadas aos
referenciais tedricos seréo realizadas de modo a: identificar casos que evidenciem e
comprovem os fendmenos levantados ao longo da dissertacao; identificar padrdes
através da realizacdo de montagens de imagens; comparar as imagens das
montagens quanto aos seus enquadramentos, tipos de objetos fotografados, padrées
coloristicos, presenca e pose dos corpos, e uso de filtros ou edi¢gdes posteriores ao
ato fotografico;, comparar as montagens dos casos quanto ao seus fotografos,
técnicas, finalidades, publico alvo e alcance de circulagdo nas midias; analisar como
esses aspectos comparados implicam nas relagdes sociais, percepcao e producéo do
espaco; analisar os casos de variadas perspectivas, apresentando hipbteses e
indagacgdes; buscar semelhangas e divergéncias nas interpretacbes dos casos e
imagens com os referenciais tedricos, as aprimorando; sistematizar e sintetizar as

analises para, por fim, concluir.
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Em suma, este trabalho tera método conceitual-analitico, com utilizagdo uma
sobreposi¢cao de um fazer etnografico e um pensamento por constelagées de casos e
imagens como ferramentas de pesquisa. A abordagem da pesquisa € qualitativa, visto
que a analise das informacdes coletadas € de natureza subjetiva, feita pela autora
com foco em aspectos ndo quantificaveis, como comportamento, estética e

imaginario.
3 O MUNDO POS-FOTOGRAFICO

Furtado e Dubois (2019) afirmam que a pods-fotografia diz “respeito ao que
acontece as imagens quando essas sdo geradas, ou mesmo tratadas, digitalmente”.
No entanto, a pos-fotografia, termo que surge no meio académico no inicio dos anos
199043, ndo se refere “ao nascimento de uma técnica, mas a transmutagéo de uns
valores fundamentais” (FONTCUBERTA, 2016, tradugcdo nossa). Assim, o pos-
fotografico n&o é simplesmente sobre as imagens produzida em tecnologia digital em
si, mas sobre praticas fotograficas novas com valores diferentes das praticas
tradicionais e que surgiram devido as novas possibilidades oferecidas por essa
tecnologia. Apesar de essa ter sido desenvolvida anteriormente e mudangas no
campo da fotografia ja terem sido iniciadas na década de 1970, como visto no primeiro
capitulo, a era pds-fotografica somente se consolidou na mudanga do milénio com a
popularizagdo dessa tecnologia e uma segunda revolugao digital. Fontcuberta (2016)
aponta esse marco da consolidagdo dado por essa revolugao caracterizada pela
predominancia da internet, das redes sociais e da telefonia médvel, que teriam
impactado todos os aspectos da vida — “das relagcbes pessoais a economia, da
comunicagdo a politica” — e o mundo, que teria passado a ser regido pela
instantaneidade, globalizagdo e desmaterializagdo. E ele deixa claro que “n&o € que
esse novo mundo vai ter um impacto tremendo sobre a imagem, mas que é
precisamente a imagem o que vai constituir a fibra principal desse mundo”
(FONTCUBERTA, 2016, p. 31, traducéo nossa).

43 Fontcuberta (2016, p. 29) considera a publicagdo de David Tomas “From the Photograph to
Postphotographic Prctice: Toward a Postoptical Ecology of the Eye”, publicado na revista SubStance
55 da University of Wisconsin Press de Madison em 1988, como a primeira mengao a “pos-fotografia”
no meio académico.
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Dubois** ainda explica que o “pds” nao significa (necessariamente) “apos” a
fotografia tradicional em um sentido temporal nem de substituicdo com o fim dessa.
Desde o periodo das invengbes iniciais, a evolugao tecnologica das cameras
fotograficas é resultado de uma sequéncia de pesquisas e tentativas em busca da
simplificacdo, barateamento e potencializacdo da eficiéncia dos processos e
aparelhos. Todavia, cada nova invengao nao substitui a anterior, elas continuam
coexistindo enquanto seus graus de relevancia e penetragdo no uso cotidiano vao
alternando. Enquanto a tecnologia da fotografia digital avanca e populariza,
inversamente a analdgica se torna opgéo mais cara e elitizada de saudosistas, pela
dificuldade de acesso ao material, necessidade de conhecimento da técnica e ganho
de valor simbdlico pelo carater nostalgico, como explica Matsuka (2008). Por exemplo,
dentre meu grande arquivo de imagens da minha infancia, os videos em fitas cassetes
nao sao vistos ha muitos anos porque a evolugéo tecnoldgica tornou os aparelhos que
permitem sua visualizagcado obsoletos e 0s novos nao sao mais compativeis com esse
formato. O que também atesta a fragilidade do arquivamento em formatos que
dependem de aparelhos tecnologicos para seu acesso, como também acontece com

o arquivo digital.

A diferenga da mudanca para a pés-fotografia é que ela se deu campo subjetivo
dos valores, sendo uma ruptura invisivel na qual seus usuarios nem a notaram em
sua profundidade, apesar de reconhecerem os avangos tecnoldgicos utilitarios, e

continuam chamando o que fazem de fotografia, como constata Fontcuberta (2016).

A pos-fotografia se esconde detras da fotografia, a qual se torna entdo uma
simples fachada de um edificio cuja estrutura interior tem sido remodelada a
fundo. Essa estrutura interior é conceitual e ideoldgica. Precisamente, a
substituicdo de muitas de suas fungcbes germinais e suas caracteristicas
ontoldgicas é o que origina essa condi¢ao pos-fotografica. Substituicdo que
também pode ser lida em termos de superacédo: a pos-fotografia seria o que
supera ou transcende a fotografia. Ao menos a fotografia tal como a
entendemos até agora.*®

Neste capitulo investigo sobre a pés-fotografia em suas origens, teoria, praticas
e implicagbes no campo da arquitetura. Em “Premissas tecnoldgicas para

consolidagéo da pos-fotografia” exploro a segunda revolugao digital no século XXI que

44 Furtado e Dubois (2019)
45 Fontcuberta (2016, p. 28, tradugdo nossa)
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causou um novo grande salto de popularizagdo da fotografia através da invencéo do
aparelho smartphone, seus aspectos e impactos. Em seguida, em “Redes sociais -
Meios de producédo e circulagdo das pos-fotografias”, explico o funcionamento dos
softwares de redes sociais Instagram e Facebook. Depois aprofundo nas mudancgas
nos valores fundamentais da fotografia para a pés-fotografia e nas praticas que
evidenciam esse novo territério teérico em “A pratica pés-fotografica e seus valores
fundamentais”. Ja em “A estética dos softwares e sua reprodug¢ao” pesquiso o regime
estético propagado pelas redes sociais. E, por fim, em “A arquitetura do
Instagramismo” os termos tedricos fotogenia, imaginario socio espacial e estetizagéao
serdo analisados e relacionados em discussao da produgao de arquitetura pautada
nas imagens das redes sociais e a sua representacao nelas, reunindo referéncias

tanto do campo da fotografia como também da arquitetura e urbanismo.
3.1 Premissas tecnolégicas para consolidagcao da pés-fotografia

A evolugao tecnoldgica que concretizou o novo estagio da cultura imageética e
popularizou a fotografia digital foi o smartphone, aparelho que integra a informatica,
as cameras fotograficas e a telecomunicagcdo em telefone moével com acesso a
internet. Mais recentemente, esses aparelhos tém multiplas cameras embutidas neles
e com as mesmas qualidades e recursos das profissionais, sendo que “o conjunto de
cameras do celular € um dos recursos que mais atrai o consumidor na hora da
compra™®. As propagandas desses aparelhos ressaltam sobretudo as qualidades e
funcdes de suas cameras, como conclui Fontcuberta (2016, p. 14, traducao nossa) da
campanha publicitaria do iPhone 6, “ja ndo estamos diante de telefones que permitem
fazer fotografias, mas frente a cameras que permitem fazer chamadas telefénicas”.
Ainda, como Fontcuberta (2016, p. 113-114, tradugcao nossa) afirma, as empresas
lideres em numero de cameras fotograficas mais vendidas e utilizadas hoje sao as
fabricantes de smartphones, bem como foram elas que marcaram o rumo atual da
fotografia, no qual “o primordial ja n&o € imprimir a imagem, mas envia-la integrando-
a em um processo conversacional”. As imagens feitas nesses aparelhos podem ser

instantaneamente compartiihadas com os demais individuos da sociedade

46 Garret (2018)
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informatica, que se encontram conectados entre si dialogicamente através de redes

sociais globais.

Quando a Kodak propde “vocé aperta o botdo, nés fazemos o resto”, a
fotografia esta inserida na l6gica da sociedade e do processo industrial, representando
a “divisado entre a cultura de uso, facil e popular; e o saber relativo ao processamento
das imagens, de carater especializado, tecnocratico, inacessivel” (SILVA JUNIOR,
2014). Na atual sociedade da informagéao, ao apertar o botdo do smartphone, se tem
acesso a inumeros programas de diversas fungdes, inclusive de edigdo de imagens,
0 que representa como na atualidade “as pessoas nao querem mais somente eternizar
0 passado, querem também decidir sobre como as imagens serdo construidas,
editada, apresentada” (FARIAS, 2014). Colomina (1994, p. 160) cita mudanca
conceitual na cultura e visdo de mundo identificada por Le Corbusier quando o0 homem
moderno passa a conhecer “tudo sobre tudo” através da midia impressa. Ja o homem
hipermoderno, tem acesso a informacdes “de tudo e sobre tudo” a qualquer momento
na palma da méao. Naquela sociedade, a circulagao da fotografia era feita “a partir de
polos industriais e institucionais (os jornais, as revistas, os museus, galerias, etc)”,
como presente entre pessoas queridas ou pelo ritual de mostrar os albuns familiares
de fotografias as visitas, enquanto nessa sociedade, “circula em redes, que autentica,
por meio de sua onipresencga, seus hiperatributos digitais” (SILVA JUNIOR, 2014). A
circulagdo das imagens de arquivos pessoais deixou de ser feita através de agao
social presencial e direcionada para mostra das imagens materializadas em papel,
para ser distribuida mais publicamente, de forma socialmente dispersa em meio digital

imaterial.

Fontcuberta (2016, p.125) afirma que a tecnologia digital se desmaterializa,
quebra sua unidade anterior entre o objeto fisico e a informagao visual, passando a
ser “hoje informagao em estado puro, conteido sem matéria, visualidade sem suporte
fisico”. Nao sdo mais necessarios laboratorios de revelagdo, albuns para
arquivamento, e os aparelhos nem mais precisam de teclas para serem dirigiveis,
apenas do toque da ponta do dedo na tela ou mesmo o som da voz sao suficientes
para opera-los, apontando para a crescente desmaterializacdo também da
experiéncia do ato fotografico. A tecnologia digital teria permitido a escalada ao quarto

grau de abstracdo do modelo fenomenoldogico de Flusser, no qual as imagens
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impressas em superficies se desintegram em pontos zero-dimensionais digitais.
Esses pontos “ndo sdo manipulaveis (n&o sdo acessiveis as mdos) nem imaginaveis
(n&o sao acessiveis aos olhos) e nem concebiveis (ndo sdo acessiveis aos dedos)”,
mas sao calculaveis (“tateaveis pelas pontas dos dedos munidas de teclas”) e

computaveis para formarem mosaicos, entre eles as fotografias (FLUSSER, 2008).

O smartphone intensificou ainda mais a relagdo do homem com o aparelho
fotografico em seu cotidiano porque aumentou sua mobilidade tornando-o leve,
pequeno e pratico ao integra-lo ao telefone celular, assim, como explica Ferreira
(2013), “ndo é mais precisamente planejado carregar uma camera para registrar
algum acontecimento, ela simplesmente esta presente, a qualquer momento”. Além
disso, pode se considerar, de acordo com Farias (2014), que o pouquissimo limite na
quantidade de fotografias que esse aparelho é capaz de armazenar muda a “relagcéo
do usuario com o préprio ato de fotografar, visto que ndo é mais necessario esperar
por momentos especificos ou pelo melhor angulo”. Outro fator, apontado por
Fontcuberta (2016), que contribui com essa mudanca é que as fotografias digitais nao
implicam em despesas financeiras outras a aquisigdo do aparelho, ja que sua
produg¢ao nao requer mais a compra de filmes com um numero de poses limitado ou
de qualquer suporte fisico para fixar a imagem, e que sua visualizagao é destinada as
telas sem necessariamente acarretar em custos de revelacéo para tal. Assim sendo,
Fontcuberta (2016) aponta que com a onipresenga das cameras e a gratuidade de
seus disparos, tanto a quantidade de fotografias produzidas como a de situagdes
registradas nelas se multiplicam exponencialmente apontando, como explica Farias
(2014), que “de momentos marcantes e que nao se repetem constantemente, as fotos

passam a registrar momentos rotineiros”.

Os smartphones também intensificaram a acao do homem em funcdo dos
aparelhos, pois englobam em si diversos programas pré-estabelecidos chamados
softwares, ou aplicativos moéveis, que se proliferam exponencialmente desde a
invencao. Manovich (2013) ressalta a importancia dos softwares na cultura atual e de

seu entendimento para estuda-la, visto que

se transformou em uma linguagem universal, a interface para nossa
imaginagcéo e o mundo. O que a eletricidade e o motor a combustéo foram
para o inicio do século XX, o software & para o inicio do século XXI. Eu penso
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nele como uma camada que permeia as sociedades contemporaneas. Se nos
queremos entender as atuais técnicas de comunicacdo, representacao,
simulagao, analise, tomada de decisdo, memoria, visao, escrita e interagao,

nés devemos entender software. 47
O mundo atual vive em permanente mudanca ja que nao lida primordialmente
mais com maquinas industriais pesadas ou documentos estaticos, sejam eles objetos
fisicos ou arquivos digitais, mas com a performance dos soffwares. Isso acontece
porque eles sdo programas computacionais dinamicos que “podem ser atualizados a
qualquer momento em servidores remotos sem que os consumidores terem que fazer
nada — e de fato, o Google esta revisando seu cédigo do algoritmo de busca tao
frequente quanto 600 vezes por ano” (MANOVICH, 2013). A cada vez que se acessa
um software a experiéncia pode ser diferente pois eles geralmente nao tém contornos
finitos. O Instagram, por exemplo, sempre modifica o que apresenta ao usuario a cada
acesso, 0 que, juntamente com as “histérias™® que desaparecem em 24 horas e a
rolagem infinita de imagens, torna a sensagao de queda no vacuo do universo dos

pontos zero-dimensionais bastante concreta. (MANOVICH, 2013)

Manovich (2018) nomeia esse novo estagio cibernético de “midia analitica”, na
qual “criar, publicar e distribuir’ conteudos ndo sdo mais o eixo central de acbes da
industria da cultura, como era no século XX sob o poder integrado em Hollywood. Ao
final desse periodo, a partir dos anos 1980, ferramentas computacionais permitiam
busca na internet baseada em analise de textos e a producéo de conteudos midiaticos
de autoria individual dos usuarios. Ja no século XXI, apesar de também afetar aquelas
acgdes, a industria da cultura foca em “organizar, apresentar e recomendar” materiais
produzidos por outros através da analise automatica computacional de todo conteudo
midiatico disponivel na rede (ndo apenas dos textos), dos rastros digitais (interacdes
entre 0s usuarios e os softwares) e dos rastros fisicos no espago e tempo (localizagdes

geograficas, datas e horarios).

As empresas que concentram maior poder atualmente sao as que vendem bens
culturais através de websites ou aplicativos e usam analise computacional, sendo as
principais: Google, Facebook, Instagram, Amazon e Netflix. Dentre elas, as duas

primeiras sdo as responsaveis pelo desenvolvimento das novas tecnologias de

47 Manovich (2013, tradugao nossa)
48 Explicado detalhadamente no capitulo 3.2.
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armazenamento, recuperacdo e analise dessa imensa quantidade de dados. A
materialidade da cibernética se manifesta nesses espagcos de armazenamento e
processamento da “big data”. (MANOVICH, 2018)

O monitoramento da interacdo dos usuarios com os softwares se tornou
instrumento fundamental para a economia moderna. Manovich (2013) explica que
dados “como pressionamentos de teclas, movimentos do mouse, sele¢des de menu,
gestos do dedo sobre uma superficie de toque e comandos de voz” sao gravados,
armazenados e usados em tecnologias de aprendizado de maquina. A inteligéncia
artificial dos softwares normalmente resulta em “caixas-pretas”, nas quais néao
sabemos exatamente o que a maquina aprendeu ou as regras que segue. O Google
e o Facebook (proprietario do Instagram) controlam o que vai aparecer na pagina de
cada usuario a partir de algoritmos tdo grandes e complexos que sdo muito dificeis de

serem compreendidos mesmo as empresas os tendo aberto para consulta.

Salazar (2017) ainda lembra que além dos aparelhos smartphones, o mercado
atual das cameras fotograficas digitais também utiliza de softwares e algoritmos para
automatizar a produgdo de imagens para ajustar a luz ideal, balancear as cores,
identificar rostos, e até olhos fechados ou sorrisos. O monitoramento por softwares
entra em ciclo da industria fotografica de aprendizado de maquina e controle dos
usuarios ja apontado por Flusser. (MANOVICH, 2013)

Aparelho fotografico € comprado por quem foi programado para tanto.
Aparelhos de publicidade programam tal compra. O aparelho fotografico
assim comprado sera de “dltimo modelo”. menor, mais barato, mais
automatico e eficiente que o anterior. O aparelho deve o aperfeicoamento
constante de modelos ao feedback dos que fotografam. O aparelho da
industria fotografica vai assim aprendendo, pelo comportamento dos que
fotografam, como programar sempre melhor os aparelhos fotograficos que
produzira. Neste sentido, os compradores de aparelhos fotograficos séo
funcionarios do aparelho da industria fotografica.*®

No entanto, a seleg&o analitica de conteudo individualizado para cada usuario
nao foi prevista por Flusser (2008). Ele acreditava que todos receberiam as mesmas

49 Flusser (2002, p. 30)
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informagdes, o que faria do didlogo redundante, e que estariam ligados a todos

indistintamente e igualmente, o que néo teria resultado nas “bolhas sociais”°.

Em suma, a era pos-fotografica na qual nos encontramos, segundo Fontcuberta
(2016, p. 151, traducado nossa), “se caracteriza pela produgdo massiva de imagens e
por sua circulagao e disponibilidade na internet”. Para ele, o sujeito dessa era € o que
ele nomeia de Homo photographicus, porque “pela primeira vez somos todos
produtores e consumidores de imagens, e o0 acumulo simultaneo dessas
circunstancias causou uma avalanche iconica quase infinita”". Ja as imagens ndo séo
mais apenas “uma mediagdo com o mundo, mas sua amalgama, se ndo sua matéria-
prima”?, que “cria e da coesédo a comunidade”3. Por fim, a fotografia passa por
fraturas ontolégicas promovidas pela tecnologia digital e “mudangas profundas aos

seus valores sociais e funcionais™*.
3.2 Redes sociais - Meios de producgao e circulagao das poés-fotografias

Os softwares que mais influenciam o cotidiano da sociedade hipermoderna sao
as redes sociais, meios nos quais circulam imenso fluxo de imagens, motivagao para
que sejam feitas e programadoras das mesmas. As redes sociais escolhidas para
serem analisadas no presente trabalho foram o Facebook e o Instagram. Ambos estéo
entre as principais redes do mundo, com maior numero de usuarios de acesso
habitual. Aqui, sera explicado o funcionamento de cada rede seguido de
consideragdes gerais sobre o funcionamento de ambas, tendo em mente que elas sao
pré-programadas por algoritmos complexos de impossivel dedugcdo completa e que
se atualizam constantemente. Essa explicagao foi feita de acordo com a versao do
software vigente em 27 de outubro de 2019. E ainda cabe ressaltar que as explicagdes
aqui ndo esgotam as fungdes e possibilidades dos programas, mas apenas as

principais para a discuss&do aqui nesse trabalho.

5 Termo que se refere ao circulo de contelidos que os algoritmos selecionam para cada usuario de
acordo com suas afinidades, o alienando da heterogenia e conflitos em uma situacdo de conforto e
familiaridade.

51 Fontcuberta
52 Fontcuberta
53 Fontcuberta
54 Fontcuberta

2016, p. 31-32, traducéo nossa)
2016, p. 31-32, traducéo nossa)
2016, p. 100-102, traducdo nossa)
2016, p. 151, traducéo nossa)
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O Facebook surgiu em 2004 como rede social para os estudantes da
universidade de Harvard, no ano seguinte que Mark Zuckerberg roubou as fotografias
do album anual da instituicdo do sistema de seguranga da instituicdo para criar
aplicativo Facemask para julgar os estudantes entre atraentes ou ndo. Desde entdo a
rede social foi se expandindo em sequéncia de atualizacbes ano a ano: em 2005
estudantes de todas instituicbes podiam se cadastrar; em 2006 todos maiores de
dezoito anos de idade podiam se cadastrar; em 2007 recebeu investimento da
Microsoft e incorporou as paginas para comunicagao com fas (Fanpage), a ferramenta
Insights para conhecer dados de publico alvo e impulsionamento de propagandas; em
2008 adicionou o Facebook Messenger, opg¢ao de conversas privadas ou em grupos;

em 2009 incorporou a fungao de ‘curtir’.

Cada usuario de Facebook cria um perfil para si contendo informacdes
pessoais diversas como nome, cidade natal, status de relacionamento e os lugares
onde reside, estuda e trabalha ao longo da vida. Essas informacgdes sdo usadas para
recomentar ‘amigos’ na rede social, que precisam aceitar a solicitacdo de amizade, e
conteudos semelhantes. As Fanpages nado possuem ‘amigos’ e facilitam grande
alcance de publico por nao precisarem aceitar essas solicitagcdes de amizade. Ao curtir
a pagina, os perfis ja passam a receber o conteudo da pagina em seu feed de noticias.
No feed é possivel ver os conteudos publicados pelos amigos ou fanpages curtidas
(inclusive algumas de suas interagbes com outras postagens), propagandas e também
fazer suas proprias publicagbes. A empresa ja comprou diversas outras as integrando
e incorporando suas fungdes, como fez, por exemplo, com uma versao simplificada
do “stories™> do Instagram, que permite publicagdo que fica disponivel apenas por um
dia.

O Facebook pergunta “no que vocé esta pensando” para que o usuario
compartilhe seus pensamentos e experiéncias para interagir com os outros. Na
publicagdo é possivel adicionar fotos, videos, ‘sentimento’, atividade, localizagao do
momento, video ao vivo, texto diagramado em imagem com plano de fundo colorido,
imagem animada com movimento (gif), marcar amigos para que recebam notificagéo,

pedir recomendacgdes, vender um item ou fazer uma “watch party” para assistir filmes

55 Explicado detalhadamente mais adiante.
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e outros comentando junto com os demais. As fotos e videos adicionados sao
arquivados em albuns organizados pelo usuario e acessiveis através de seu perfil
pessoal. As interagdes possiveis com as publicagdes sdo comentar, compartilhar ou
mostrar sua reagao entre as opgdes ‘curtir’, ‘amei’, ‘uau’ (impressionado), ‘triste’ e ‘grr’

(nervoso). Também é possivel comentar e reagir aos comentarios.

Figura 6 — Esquema de fung¢des da tela inicial do Facebook.
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Fonte: Capturas de tela do Facebook do perfil “Sujeito Pesquisa” e esquema elaborado pela autora

O Facebook permite também a criagdo de grupos tematicos para postagens
entre pessoas de interesse comum, jogos conectados aos perfis permitindo interagao
entre usuarios, procurar por ‘amigos’ que estejam fisicamente préximos a sua

localizagéo, procurar empregos, relacionamentos amorosos, eventos que ‘amigos’
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assinalaram que compareceréo, visualizagdo de memdrias de postagens feitas no dia

em questao em anos anteriores pelo usuario ou por outros, mas que foi marcado.

Para Silva Junior (2014), a substituicado do poder econémico das empresas de
cameras analogicas para as produtoras de aplicativos para smartphones é marcada
pela sobreposigdo de dois eventos em 2012: a Kodak, que ja vinha reduzindo sua
operagao desde 2003°%, anunciou concordata alegando dificuldade em competir com
a “alta concorréncia existente no mercado da fotografia digital”; em seguida, a rede
social Facebook comprou o Instagram. O autor explica a relevancia desse acordo

comercial e do aplicativo para a compreensao da sociedade e estética atual:

O valor estonteante pago pelo Instagram decorre do fato de ele sintetizar em
modelo operacional o regime visual do comec¢o do século XXI. O Facebook,
como gigante tecnoldgico, teria condigcbes amplas de elaborar um sistema
similar, ou até mais eficiente. Mas o que se comprou foi um conceito de
fotografia em redes, instantdneo, de circulagdo mundial e que cabe no
bolso.57

O Instagram, criado em 2010, € um aplicativo gratuito projetado inicialmente
para navegagao exclusivamente em smartphones “que mescla o conceito de rede
social com camera fotografica” (SILVA JUNIOR, 2014). Ele possibilita dialogo através
da publicagdo de imagens e a interagao entre seus usuarios, que se da através de
curtidas, comentarios e conversas em caixas de dialogo privadas, o “Instagram
Direct”. Ainda, o Instagram oferece a pagina “explorar”, a fungao “Story” e “IGTV”. A
primeira € uma pagina na qual pode-se pesquisar usuarios, localizagdes, hashtags®s,
além de ver imagens variadas de perfis que o0 usuario ndo segue sugeridas a ele a
partir de seus gostos e contexto. A ordenacao das imagens encontradas pela pesquisa
pode ser feita por “mais relevantes” ou “mais recentes”. A segunda é uma modalidade

de postagem de imagens que ficam disponiveis para serem vistas apenas por 24

% A Kodak seguiu oferecendo outros produtos e vem tentando voltar ao mercado da fotografia e se
adaptar ao seu estagio atual, mas sem muito sucesso. Langaram alguns smartphones como o
Instamatic 5 em 2015 e o Kodak Ektra em 2016, que apostou na experiéncia remetendo a da camera
analégica homénima. Outros produtos langados foram: em 2019, uma scanner portatil para
digitalizacao de filmes analégicos a ser usada conectada a smartphones, com auxilio de um aplicativo
e permitindo compartilhamento automatico das imagens nas redes sociais; e em 2016 o aplicativo
Kodak Moments que armazena fotografias com visual inspirado nos antigos albuns e que inclui as
fungdes de edicdo e compartilhamento das imagens nas redes sociais.

57 Silva Junior (2014)

58 Palavras-chave que escritas apos o caractere “#” e sem espago agrupam todo o contetdo com essa
marcagao.
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horas fundamentalmente, apesar de terem sido adicionados recursos que permitem
deixa-las salvas no perfil também. E a ultima, é uma pagina para a publicagdo de

videos mais longos dos que os permitidos no feed de noticias (de quinze a sessenta

segundos).
Figura 7 — Esquema de fung¢des da tela inicial do Instagram.
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Fonte: Capturas de tela do Instagram do perfil @pesquisacontazero e esquema elaborado pela autora
Para a publicagdo, a fotografia ou o video podem ser selecionados do
armazenamento do celular ou capturados diretamente na camera do aplicativo, por

sua vez inserida virtualmente no aparelho. Cada postagem com imagens selecionadas
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da biblioteca do smartphone pode conter mais de uma imagem, que podem ser
alternadas deslizando o dedo na horizontal. Na opg¢ao biblioteca também podem ser
selecionados arquivos importados de outros aplicativos paralelos ao Instagram: o
Layout, que permite a realizagdo de montagens com varias imagens combinadas em
uma so, e o Boomerang, que realiza imagem em movimento repetido para frente e
para tras. Apos a imagem ser feita e ter seu formato ajustado, automaticamente o
usuario é direcionado para a sua edi¢gao, podendo escolher entre vinte e trés filtros
prontos disponibilizados pelo programa ou fazer os ajustes detalhadamente de treze
aspectos da imagem, como ajuste de angulagéo, brilho, contraste, temperatura de cor,
saturagao e nitidez. Em seguida, a imagem pode ser compartilhada acompanhada de
legenda, localizagdo e identificagdo de outros usuarios. Além disso, o

compartilhamento pode ser feito automaticamente em outras redes sociais também.
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Figura 8 — Esquema de captura, edi¢cao e publicacdo de imagens no Instagram.
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Fonte: Capturas de tela do Instagram do perfil @pesquisacontazero®® e esquema elaborado pela

autora

No perfil pessoal do Instagram sdo apresentadas: foto de perfil; nome de
usuario (apdés o caractere “@” e sem espago); nome; descricdo; quantitativos de
publicagdes, seguidores e perfis que segue, bem como os préprios; postagens de

“story” salvos e organizados a escolha do usuario; mosaico com as publicagdes no

% E possivel perceber que a tentativa de nao receber influéncias dos algoritmos nas pesquisas néo é
possivel de ser concretizada, mas apenas reduzida, visto que o aplicativo capta além das interagdes
do usuario em sua plataforma, informagdes do aparelho também, como a localizagdo geografica da
autora no momento da captura de tela para desenvolvimento do esquema.



59

feed, de IGTV, filtros criados pelo perfil para o “Instagram Story” e mosaico de
postagens nas quais o perfil foi marcado. Ainda, perfis de marcas, empresas e
pessoas famosas na midia, principalmente, mas também de qualquer um, podem
solicitar que seus perfis tenham a autenticidade verificada através de envio de
documentos, adquirindo o simbolo azul na frente de seu nome de usuario, para evitar

que falsos perfis enganem outros e ganhem maior visibilidade que o original.

Figura 9 — Captura de tela do perfil @instagram no Instagram.
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Fonte: Captura de tela do Instagram do perfil @pesquisacontazero

O Instagram Story permite a publicacdo de imagens de diversas opcdes:

transmissao ao vivo (permitindo comentarios e curtidas ao vivo no video), criagao de

LLE 13

cartaz, fotografia, videos de até quinze segundos, “boomerang”, “superzoom”?, “maos

60 Pequeno video que aproxima a imagem em efeito zoom de cédmera acompanhado de audio e
animacao disponiveis em dez temas diferentes.
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livres™' e musica®2. A captura de imagens pela camera do Story permite o uso de
filtros de realidade aumentada simultdneos a tomada das imagens, sédo eles camadas
embelezadoras ou divertidas que se sobrepdem ao rosto da pessoa ou seu entorno
em tempo real. Sao também possiveis adicionar redirecionamento direto para paginas
da internet deslizando o dedo na tela para cima, a republicacao de postagens de feed
de outros perfis e de story se usuario estiver marcado. Apés a captura das imagens,
elas podem ser editadas adicionando: textos, desenhos a méao livre, doze opg¢des de
filtros de cor, filtros animados, adesivos, imagens animadas em movimento (gifs),
fragmentos de novas capturas, temperatura ambiente do momento, localizacao
geografica, horario, mencao de outros usuarios, hashtags, contagem regressiva, caixa
de pergunta, enquete entre duas opcdes, teste com quatro alternativas de resposta e
caixa de acesso a bate-papo em grupo. Enfim, as imagens podem ser publicadas no
Story do perfil para todos que tem acesso permitido a ele, para uma lista de “melhores
amigos” ou enviadas diretamente para alguém ou grupo especifico pelo Instagram

Direct.

Figura 10 — Opc¢oes de filtros em tempo real do Instagram Story.

Fonte: Imagem de divulgacdo do Instagram. Disponivel em: <https://g1.globo.com/pop-
arte/noticia/2020/07/08/rosto-de-influenciadora-por-que-ex-bbbs-e-celebridades-estao-cada-vez-mais-

61 Permite gravar o video tocando a tela apenas no seu inicio e fim, dispensando o toque constante
como necessario nas outras opgoes.
62 Adiciona musica de fundo no video com sua referéncia.
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parecidos.ghtml?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=g1>, Acesso em: 15 jul.
2020.

Figura 11 — Esquema da tela da pagina de edi¢do de imagens do Instagram Story.
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imagem animados Desenhos Textos

Q Pesquisar

a (l HEEEHY 2 110

- -

Opgdes de €— . Enviar para >

pu b Hca(}éo Seu story  Melhores amigos

Fonte: Capturas de tela do Instagram do perfil @pesquisacontazero e esquema da autora

Além do perfil pessoal na rede social, o Instagram oferece a opgao de criagao
de perfil profissional, que permite patrocinar propagandas no feed e no Instagram
Story de usuarios que nao o seguem, a visualizagao de dados analiticos sobre a conta
(como o alcance e engajamento das postagens) e seus seguidores (como seus
géneros, idades e localizagdes), além da venda de produtos direcionando o usuario
para a pagina de compra online diretamente da imagem, que pode também ja indicar
os precos. O impulsionamento de postagem patrocinado como a da conta profissional
@uber_br na imagem a seguir, permite alcangar possiveis consumidores/clientes que
apresentam caracteristicas no uso da rede que se enquadram no publico alvo da

empresa. Ja a parceria paga para publicagdo de propaganda em perfil de pessoas
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influentes, como a da marca Havaianas com a @gio_ewbank, pode ser feita atraves
do aplicativo, sendo indicada acima da imagem, bem como é comum a pratica de
indicar se € uma postagem de publicidade paga através de hashtags nas legendas,
como a #publipost. Esse tipo de propaganda através de parcerias tem obrigatoriedade
legal de indicar que a postagem €& paga, pois ao aparecer em imagens simulando
espontaneidade e misturadas as do cotidiano do sujeito pode se confundir com a

realidade de sua vida.

Figura 12 — Publicagbes pagas no Instagram.
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o/ Parceria paga com havaianas

uber_br
Patrocinado

Uber

Qv N

Curtida por babilouisee e milhares de
outras pessoas
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Instalar agora >
emanuelly_demetrio11 @tailane.avk &3

Q Q v l:l jessica_maya13 @gio_ewbank ja

comprei minha havaianas de borboletas
da sua colegdo e estou
amandooooooooo! Ja quero comprar
Ver todos os 5 comentarios mais

Ver tradugéo

uber_br Com a Uber vocé tem rapidez,
facilidade e economia para andarpor... mais

> outubro - Ver tradugéo
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Fonte: Captura de tela do Instagram do feed do perfil @pesquisacontazero e de publicagdo do perfil da
@gio_ewbank

O Instagram proporciona a simplificacao e integragdo do processo fotografico,
onde imagens sao capturadas, tratadas e publicadas de forma intuitiva e imediata.
Silva Junior (2014) atribui a forga do Instagram a essa proposta. Outro fator de seu
sucesso do Instagram foi ter conseguido sintetizar a cultura da sociedade atual ao
priorizar puramente as imagens e praticamente eliminar o texto. Esses estao
presentes em dimensao reduzida, aparecendo pontualmente na indicagdo do nome
usuarios e localizagdes, em legendas com visibilidade limitada a duas linhas e nos
comentarios e conversas privadas que ficam ocultados da pagina principal. Como
diferencia Matsuka (2008), “enquanto uma das premissas para €exposicdo no
Facebook é "O que vocé esta pensando agora?", no Instagram a pergunta é: "O que
vocé esta fazendo (vendo) agora?". Comparado a outras redes sociais, como 0
Facebook e o Twitter, o Instagram esta crescendo em importancia e numero de visitas
diarias enquanto os outros decaem®. O numero de usuarios ativos mensais do
aplicativo atingiu a impressionante marca de um bilhdo em 2018%, sendo o Brasil o
segundo pais do mundo com mais usuarios®. A rede criada para os smartphones se
sobressai as desenvolvidas para computadores pessoais e adaptadas para o aparelho

que popularizou a tecnologia digital e a pés-fotografia.
3.3 A pratica pos-fotografica e seus valores fundamentais

Para formular a questao da pos-fotografia, Dubois (FURTADO; DUBOIS, 2019)
questiona o que acontece com a fotografia em situagdes nas quais ela é “refeita,
trabalhada recriada nos dispositivos de imagem contemporaneos”, por exemplo,
quando a imagem: “é manipulada por programas diversos que transformam cada um
de seus constituintes (cores, formas, contrastes, etc.)’; “é enviada quase
instantaneamente pelas redes”; “se criam imagens por computador (sem passar por
uma captacéo)’; “se desmaterializa ao ser projetada em uma tela ou circular na

internet”; “em lugar de um objeto singular (...) armazenavel fisicamente (a colegéo, o

63 Falcdo (2014)

64Disponivel em:  <https://exame.abril.com.br/tecnologia/instagram-superou-1-bilhao-de-usuarios-
ativos/>, Acesso em: 21 jun. 2019.

65Disponivel em:  <https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1931057-com-50-milhoes-de-
usuarios-brasil-e-segundo-no-ranking-do-instagram.shtml>, Acesso em: 21 jun. 2019.
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album), se trabalha sobre a ideia de fluxo, de conex&o as redes, quer dizer, sob o
principio de massas infinitas de materiais virtuais que circulam sem limites na rede”;
as “distingbes bem definidas entre os meios sao desestabilizadas”; “se produzem
arquivos falsos feitos de imagens fabricadas”; e colagens de imagens ou fragmentos
que se misturam em uma composicao e criam perfeita ilusdo. Entdo, Dubois conclui
que a questdo do “pos” se refere a adogdo de novas praticas fotograficas com
identidade “mais incerta, mais flutuante, mais diversificada”®® do que as da fotografia
tradicional ja bem estabelecida. Os principais valores fundamentais da fotografia que
transmutaram a partir da tecnologia digital serdo discutidos aqui para evidenciar a
demarcacao do territério tedrico da pos-fotografia, sendo eles: a classificacdo dos
tipos de fotografos, questdo de autoria, o deslocamento do territério de usos, a
questao da temporalidade (presente dilatado, instante decisivo e hiperdecisivo), a

funcdo das imagens, a questao da ficcionalidade e a intermedialidade.

Um conceito que Fontcuberta identifica ter passado por revisao com a aparigao
do que chama de Homo photographicus € a figura do amador. Para ele, o amador
seria o sujeito que realiza a atividade prioritariamente por prazer e lazer, desprovido
das demandas, recursos e, supostamente, da qualidade e competéncia técnicas dos
profissionais. Portanto, seu objetivo ndo seria de interesse econdbmico nem
motivacdes utilitarias, mas nada mais que “a mera satisfagao pessoal, ou o prazer do
descobrimento, ou o entretenimento ou o éxtase narcisista”’. Dentro da categoria dos
amadores Fontcuberta (2016, p. 118, tradugdo nossa) diferencia dois tipos de
usuarios: os usuarios simples “que se limitam a tirar fotos ocasionalmente, que usam
a imagem de maneira instrumental e que ndo se preocupam com sua preservacgao e
destino”; e usuarios avancados “que colocam suas fotos de acordo com certos
critérios e depois gerenciam sua divulgagao, por exemplo, publicando-as em paginas
da web”. Para o usuario simples o que € mais significativo é a propria atividade de
fotografar por vicio ou prazer, inserindo um novo uso para a pos-fotografia, como
explica Fontcuberta (2016):

Para usuarios simples, o ato fotografico prevalece sobre a fotografia:
0 manuseio da camera, bem como a carga simbdlica de seu uso, séo
mais significativos do que o que as fotos tiradas podem implicar

66 Furtado e Dubois (2019)
67 Fontcuberta (2016, p.117-118, tradugdo nossa)
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posteriormente. Na nossa capacidade de usuarios simples, temos até
o paradoxo de poder gastar tanto tempo tirando fotos que nao temos
tempo para olhar para elas. Ou seja, mesmo que parega uma
contradicdo: em muitos casos as fotos ndo sao mais feitas para serem
vistas, mas se tornaram uma ocupacdo que vai muito além de seus
usos originais (representagdo, memoria, etc.) para se converter a si
mesma em uma atividade inalienavel de sua prépria vida, "abrangendo

vicio e prazer", como sugere Jordi Pou.®®
Flusser (2002, p. 30-31, tradug&o nossa) chega a uma concluséo paradoxal
sobre a expansao do numero de fotografos amadores que a pratica prevalece sobre
a compreensao das fotografias: “quanto mais houver gente fotografando, tanto mais
dificil se tornara o deciframento de fotografias, ja que todos acreditam saber fazé-las”.
No entanto, Fontcuberta (2016, p. 119, tradug¢do nossa) aponta que “o aspecto positivo
dessa aparente irracionalidade € que os simples usuarios inventam uma nova
categoria de fotografia: a fotografia conversacional”. Como ele sugere, nessa
categoria a fotografia teria passado a atuar como linguagem universal com missao de
comunicar mensagem ao receptor e sem necessidade de ser guardada, sendo
utilizada com tanta naturalidade e efemeridade quanto a linguagem oral. Quanto ao
usuario avangado, esse se orienta segundo a necessidade de compartilhar e trocar
conteudos, recorrendo as plataformas visuais como um repositério de imagens que
“nao sao direcionadas a interlocutores especificos, mas estdo disponiveis para todos

com acesso permanente e gratuito e democratico”®.

Segundo Fontcuberta (2016), as fotografias mais abundantes nas redes sociais
sao documentos pessoais efémeros de simples usuarios que disparam sem pensar,
sem técnica e estética elaboradas e sem grandes ambi¢cées. Desse modo,
apresentam “defeitos” e “falhas” segundo a fotografia convencional, provenientes do
“dispositivo técnico, do olho do operador e/ou da propria realidade”’®, mas que nao
resultam em perturbacdes, pois a “estética da imperfeicao” também é bem-vinda na
pos-fotografia em tendéncias antifotograficas e, como ja foi dito, a fotografia digital
permite que as imagens sejam refeitas ou editadas inUmeras vezes e sem custo.

Assim sendo, se a imagem foi publicada “é simplesmente porque cumprem o papel

68 Fontcuberta (2016, p. 118, tradugdo nossa). Fontcuberta cita: Pou, Jordi. El aloum familiar en la
época de las redes sociales. Huesca, UIMP / Visiona, 2013.

69 Fontcuberta (2016, p. 119-120, tradugdo nossa)

70 Fontcuberta (2016, p. 123-124, tradugdo nossa)
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que lhes ¢ atribuido™, ja que a internet seria como um limbo que aceita todos os

canones.

Fontcuberta (2016) aponta um paradigma novo da cultura visual poés-
fotografica: o questionamento agressivo da nogé&o de autoria e a normalizagdo das
praticas apropriacionistas (ou de adog¢ao, como o autor prefere chamar) de conteudos
digitais difundidos fluidamente pela internet. Para ele, seria essa problematizagao da
condigao de autor o nucleo doutrinal da pés-fotografia. Fontcuberta (2016) explica que
a nogao de autoria teria se desmaterializado assim como os conteudos digitais e
resultado da dissolugao das nogdes de propriedade e originalidade, ja criticadas desde
as montagens com imagens de diversos materiais graficos, catalogos de produtos,
propagandas e noticiarios da Pop Art e, como identifica Colomina (1994, p. 153), de
Le Corbusier na revista L’Espirit Nouveau. A massificacao e facilidade de acesso aos
conteudos na internet faz que, diferentemente dessas criticas, as praticas
apropriacionistas na pos-fotografia acontegcam espontaneamente sem consciéncia de
autoria ou critica a ela, como cita Fontcuberta: (FONTCUBERTA, 2016)

Hoje, os preceitos apropriacionistas foram implementaram por completo. A
massificagdo e acessibilidade de imagens fazem com que a apropriagao
parega “natural’, tdo natural e tao difundida que é desprovida de radicalidade
critica e de espirito de transgressdo. E uma operagdo espontanea que
chegamos a fazer sem perceber: as imagens estéo faceis demais ao alcance
de nossa méo.”?

Flusser (2002, p. 27) ja falava da decadéncia do conceito de propriedade na
transformacao de valores pds-industrial, na qual ndo faz sentido querer possuir a
fotografia, pois ela ndo tem valor enquanto objeto, mas enquanto informagdo. Em
2003, Fontcuberta também ja afirmava que com a desmaterializagdo dos conteudos
digitais e sua consequente transformagdo em informagdao em estado puro, “pura
virtualidade que habita o ciberespaco”, o poder de fascinagao das fotografias passaria
a ser regido por outros fatores: “questdes de sentido predominaréao sobre questdes de
representagdo”’3. Fontcuberta (2016, p.54) explica que o novo modelo de autoria
muda o valor de criagdo do ato de produzir as imagens para o de prescrigao de
sentidos em imagens adotadas e gestao de suas fungdes, valorizando a competéncia

7! Fontcuberta (2016, p. 123, tradugéo nossa)
2 Fontcuberta (2016, p. 58, tradugdo nossa)
73 Fontcuberta (2003, tradugéo nossa)
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intelectual e a cultura (transformadora da condigdo natural) sobre a técnica e a

natureza (condigdo de origem).

Com a reformulagao autoral, Fontcuberta aponta que a obra fotografica seria a
que apresenta uma conceituagéo, em oposigao a mera fotografia que seria um simples
registro mecanico, e propde atualizagdo no status da “obra de arte na era da
reprodutibilidade técnica” de Walter Benjamin para “obra de arte na época da
apropriabilidade digital”. Para ele, enquanto para usuarios comuns das redes sociais
a intengdo primordial seria de comunicacdo, para os com intengdes artisticas,
curatoriais, historiadoras, publicitarias, colecionadoras, entre outras que passam a se
mesclar, tendemos a um cenario no qual gestos de aplicagdo de estratégias de
reciclagem de imagens encontradas e de colegcdo como obra prevalecerao sobre os
artistas e produtores das imagens originarias. Por isso Fontcuberta prefere o termo
adocgao, porque é uma declaragdo publica de ter escolhido a imagem para ter sua
tutoria ideoldgica, diferentemente da apropriagdo que se refere a captura,
desapropriacdo e reivindicagdo da “paternidade biolégica” da imagem.
(FONTCUBERTA, 2016)

Nas redes sociais € muito comum a presenca de perfis que conquistam muitos
seguidores com a publicacdo apenas de imagens encontradas na internet de certa
tematica, por exemplo comica, de celebridades ou de inspiragcdes de arquitetura.
Varios perfis com o mesmo objetivo compartiiham as mesmas imagens, mas ganha
mais visibilidade o que realiza uma cole¢ado ou adiciona comentarios e associagdes
mais interessantes. A reprodugao massiva de certas imagens nas redes sociais e em
um curto espacgo de tempo faz com que seu assunto “viralize” e figue em evidéncia.
Em grande parte, essas publicagdes sao feitas sem a indicagado de autoria da origem
das imagens, mas por vezes o autor produtor ou os préprios usuarios da rede
reclamam essa citagdo ou até a exclusdo do perfil ou da publicagdo. Como
Fontcuberta (2016) expde, ainda € controversa a abordagem legal de direitos de
autoria em um mundo e plataformas baseadas no compartiihamento massivo de
conteudo, e, com isso, surgem conflitos de fabricantes de imagens reivindicarem o
controle patrimonial delas. Mais, essa adogao é realizada de forma tdo naturalizada

que surgem criticas a reprodugao por ser copia de outros perfis colecionares que a
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publicaram primeiro e ndo de quem a produziu, reclamando a autoria das imagens

para seus primeiros recicladores.

No cenario previsto por Fontcuberta, sobre a intengao inicial prevalecera o
segundo olhar critico sobre a imagem, que atribui e sobrepde novas intengdes,
valores, sentidos e discursos a ela, ou que “descobre e revela fatores que, de outra
forma, passariam despercebidos”’4. Fontcuberta (2016, p. 55) acredita que estaria
nesse segundo olhar a possibilidade de adicionar discurso e consciéncia humana
onde ha uma lacuna no programa, parecendo sugerir uma possibilidade de acéo
contra a automaticidade do ato fotografico e a desumanizagdo do poder simbdlico

denunciadas por Flusser’.

Fontcuberta (2016, p. 73, tradu¢do nossa) observa que se, por um lado, "pouco
a pouco estamos convergindo com inteligéncia artificial e € cada vez mais dificil
distinguir nossas mentes de suas préteses” (como os softwares, os smartphones e
todos os tipos de computadores), “por outro lado, as maquinas estdo se tornando
independentes de nds e cada vez mais interagem entre elas sem a nossa mediagao,
para que adquiram sua propria autonomia”. Para ele, a sensibilidade para
conhecimento de mundo, antes sujeita aos sentidos humanos, teria se ampliado no
século XIX para os aparatos como a camera fotografica, o olho mecanico que revela
0 que existiu a frente de sua lente, e passado a depender de validacdo do resultado
de buscas na internet no século XXI. Como aponta, “ja ndo depositamos nossa

confiancga nas leis da dptica e da fotoquimica, nem na confiabilidade da memadria nem

7 Fontcuberta (2016, p. 55, tradugdo nossa)
75 Flusser (2002, p. 17) explica a desumanizagao: “O poder passou do proprietario para o programador

de sistemas. Quem possui o aparelho ndo exerce o poder, mas quem o programa e quem realiza o
programa. O jogo com simbolos passa a ser jogo do poder. Trata-se, porém, de jogo hierarquicamente
estruturado. O fotégrafo exerce poder sobre quem vé suas fotografias, programando os receptores. O
aparelho fotografico exerce poder sobre o fotégrafo. A industria fotografica exerce poder sobre o
aparelho. E assim ad infinitum. No jogo simbdlico do poder, este se dilui e se desumaniza. Eis o que
sejam “sociedade informatica” e “imperialismo pos-industrial”. Enquanto Fontcuberta (2008, p.72,
tradug) aponta o caminho para humanizagao: “para que haja criagcdo que culmine em uma obra, é
preciso intencao; para que haja intencéo, é necessaria vontade; para que haja vontade, é necessaria
consciéncia; e para que haja consciéncia, € necessaria humanidade. Consequentemente, quando a
pos-fotografia problematiza a autoria n&o apela tanto a teoria estética como a filosofia da consciéncia
e da condigao humana”.
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na autoridade do arquivo, mas no puro acerto de uns algoritmos”’®. (FONTCUBERTA,
2016)

Figura 13 — Imagem de Michael Wolf pelo Google Street View.

Fonte: Revista Zum. Disponivel em: <https://revistazum.com.br/zum-quarentena/fotografar-a-rua-sem-
sair-de-casa/> Acesso em: 02 nov. 2020.

Figura 14 — Imagem do videoclipe da musica Paper da banda The Get Out Clause.

76 Fontcuberta (2016, p. 175-176, tradugao nossa)
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Fonte: Perfil “thegetoutclause” no Youtube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=W2iuZMEEs_A > Acesso em: 02 nov. 2020.

Para Fontcuberta (2016), os territérios de usos tradicionais da fotografia
também foram deslocados. Ele explica que atualmente as cameras de vigilancia e de
visualizagdo automatizada (como em drones, satélites e radares) sao praticamente
onipresentes na paisagem cotidiana e no imaginario popular sob justificativa de
prevenir crimes e promover a seguranga publica, e essas cameras disparam continua
e indiscriminadamente registrando o ordinario pretendendo ndo deixar escapar nada,
assim quando algo extraordinario acontece, fica ofuscado entre o imensuravel arquivo
da banalidade. Para Fontcuberta, as tensbes anteriores na fotografia entre o publico
e privado sdo superadas na pos-fotografia, visto que a privacidade’’ se torna reliquia.
Muitos artistas pos-fotograficos utilizam a reciclagem das imagens dessas cameras
para como partido para suas obras, dentre elas Fontcuberta (2016, p. 159, traducao
nossa) identifica dois géneros: “os artistas que selecionam quadros ou sequéncias
especificas que pertencem ao objetivo padrao do dispositivo”, como o fotdgrafo
Michael Wolf que realizou séries fotograficas com incidentes interessantes por
pesquisa aleatéria pelo Google Street View; e “artistas que agem ou criam cenas na

frente das cameras para forgar seu registro pelo sistema de vigilancia por video”, como

77 Segundo Colomina (1994) na fase anterior o direito a privacidade teria se tornado o direito de
permanecer fora das imagens.
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a banda britdnica The Get Out Clause que fez videoclipe de musica performando
frente a cameras de seguranga em espagos publicos e solicitando as imagens
posteriormente para economizar. Além de artistas, fotégrafos amadores também se
utilizam da captura de imagens de cameras automaticas para registros pessoais,
sejam elas de usuarios simples, como a imagem do grupo de amigos na tela do
Onibus, ou avangados, como a publicagdo no Instagram de imagem de camera de ré
de carro. (FONTCUBERTA, 2016)

Figura 15 — Imagem do grupo de amigos capturada por camera de seguranga e

exibida em tela no 6nibus.

e

Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Figura 16 — Publicagdo no Instagram de imagem capturada por camera de ré de

carro.
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@ renatacfr

Fonte: Perfil de Instagram de @renatacfr.

Joanna Zylinska (2017) se refere a essas imagens capturadas descoladas da
interferéncia ou visdo humana como “fotografia ndo humana” e identifica diferentes
niveis de distanciamento da humanidade’®: as imagens sem presenga de humanos;
as imagens que ndo sao capturadas por humanos e sim por maquinas automaticas; e
as imagens que sao direcionadas a ndo humanos, como o “QR code”, imagem
desenvolvida para comunicagao entre maquinas. Para Zylinska (2017), o papel dos
humanos nesse tipo de fotografia, seja por participagéo voluntaria ou involuntaria,
seria como mercadoria de economia de redes de troca de dados controladas por

poucas e grandes corporagoes.

As mudancgas na relagdo do homem com o aparelho fotografico (discutidas no
capitulo 3.1) também impactaram nas caracteristicas de temporalidade da pés-
fotografia. Para Fontcuberta (2016), o instante decisivo da fotografia teria se alterado
para um tempo secundario ao da captura, dependendo mais da paciéncia e habilidade
de busca na selegao e reciclagem do que do olho do fotégrafo. No entanto, ele aponta
que a pos-fotografia proporcionou também um novo “instante” no tempo da captura

pelo fotégrafo, o “hiperdecisivo”. Atualmente certos eventos geram um enorme fluxo

8 Ela ressalta que o que chama de “fotografia ndo humana” é a realizada sem o input na camera do
“apertar do botdo” por humanos, mas reconhece que mesmo as capturadas por humanos apresentam
“‘elementos ndo humanos” como as imposi¢cdes dos programas das cameras, como explicado por
Flusser, e do regime estético imposto pelo Instagram e seus filtros pré-definidos.
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de imagens feitas por diversas pessoas de variados angulos e se torna dificil escolher
qual dos “instantes decisivos” melhor os descrevem. Fontcuberta (2016, p. 174,
tradugao nossa) cita como exemplo a obra Modern History de Josh Poehlein, iniciada
em 2008, que faz colagens sobre eventos mundiais cruciais recentes a partir de
capturas de tela de videos disponiveis no YouTube, nas quais “o tempo parece ter
entrado em colapso, combinando sincronia e diacronia”, a fim de (FONTCUBERTA,
2016)

oferecer um documento poliédrico de diferentes pontos de Vvista

(descendéncia cubista?), que nega o climax de um Unico instante privilegiado

na cadéncia temporal (descida futurista?) e que sobrepbe os diferentes

planos; da acdo em uma espécie de colagem documental (ascendéncia
surrealista?). 7°

9 Fontcuberta (2016, p. 174, tradugéo nossa)
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Figura 17 — Imagem da obra “Ruin” da série Modern History de Josh Poehlein de

2009 sobre instante hiperdecisivo da colisdo dos avides nas Torres GEmeas em 11

de setembro de 2001 em Nova lorque.

Fonte: In the In-Between: journal of new and new media photography. Disponivel em: <
https://www.inthein-between.com/the-modern-histories-of-josh-poehlein/> Acesso em: 28 jul. 2020.

O segundo grande salto de popularizagdo de uso de cameras fotograficas
repetiu a amplificacdo das caracteristicas que apontavam uma perda de aura das
imagens apontadas por Walter Benjamin em 1870: proximidade, imediatismo e
reproducdo. Nesse momento, as fotografias feitas podem ser instantaneamente
editadas e compartilhadas com inumeras pessoas por todo o mundo, aproximando o
espectador de objetos fotografados mesmo se separados por grandes distancias
geograficas e sociais em um curtissimo espago de tempo, e podem reproduzidas
facilmente e quase infinitamente. Como sugere Fontcuberta (2016), o acesso imediato
e exaustivo a imagens faz com que a forgca delas ndo se encontre mais em uma

valoragdo como objeto santuario, ou registro para memaoria, mas em sua capacidade
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de ser altamente compartilhavel. Para Fontcuberta (2016), a propria fungdo das
imagens na pos-fotografia teria se alterado de forma que a circulagdo das imagens
prevalece sobre seus conteudos. Ele aponta que, com a nova tecnologia popularizada,
além dos acontecimentos registrados passarem a ser do cotidiano, também teria se
alterado a temporalidade da imagem para um consumo, experiéncia e nostalgia de

um presente dilatado.

Se a fotografia nos falava do passado, a pos-fotografia nos fala do presente,
porque o que faz justamente € nos manter em um presente em suspensao,
eternizado. Vivemos em um presente continuo que é a terra de ninguém entre
o horizonte das experiéncias e o das expectativas.

Para Farias (2014), o aspecto da fotografia de registro de memodria a ser
conservada teria se perdido na efemeridade do mundo descartavel da tecnologia
digital e nos milhdes de fotografias que entram em circulagéo diariamente, e, como
cita Dubois, “para desaparecerem tdo rapidamente quanto aparecem”'. Segundo
Dubois, a fotografia teria alterado sua légica de objeto de estocagem para elemento
de fluxo sem inscrigdo para durar, pois “‘com as redes sociais, a fungdo mais
importante das fotos do cotidiano € a circulagao, seja no Instagram, no Facebook ou
em outros aplicativos®. O perfil do usuario no Instagram, por exemplo, ndo é como
um arquivo estatico. As imagens no Instagram circulam em fluxo rapido ao serem
publicadas e ao sairem desse movimento de distribuicdo intensa das novidades do
momento, ficam disponiveis no perfil do usuario ndo como um arquivo de instantes de
seu passado, mas como uma representacao de si no presente dilatado. Nessa rede
social, a fungao de “arquivar’” uma imagem anteriormente publicada que nao agrada
ou representa mais o sujeito faz com que ela saia desse “presente dilatado”, do perfil
do usuario e de circulacdo na rede, passando a poder ser acessada apenas pelo dono

do perfil em uma pagina separada.

Para Furtado e Dubois (2019), as imagens pés-fotograficas diferem das logicas
e teorias classicas da fotografia como um rastro material de um espacgo-tempo fixado
e eternamente imdvel, inserindo uma légica de “ficcionalidade” na imagem, e de

‘invencdo de “mundos possiveis” no campo visual’. Fontcuberta (2016, p. 30,

80 Fontcuberta (2016, p.114-115, tradugdo nossa)
81 Dubois e Monteiro (2018)
82 Dubois e Monteiro (2018)
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tradugado nossa) explica que a tecnologia digital que constroi as fotografias por meio
de mosaicos de pixels diretamente suscetiveis a interveng¢des faz com que “a verdade
constitua uma opcdo, ja ndo uma obstinacdo” dos produtos dessas cameras

fotograficas.

A fotografia sempre foi passivel de sofrer manipulag¢des. Colomina (1994) narra
diversas modificagdes que Le Corbusier aplicava em suas fotografias para adapta-las
a uma estética purista moderna antes de publica-las na L’Espirit nouveau, como a
edicdo para maquiagem de defeitos de colunas da Villa Savoye e a eliminagdo do
contexto de implantagdo de objetos arquitetdnicos como a Villa Schwob. Ela ainda
apresenta desenhos com instrugdes para modificagées de fotografias para publicagao
em seu livro Vers une architecture e a publicagdo de imagem de versido anterior do
projeto da Villa Savoye para evidenciar a prioridade dele em refletir visualmente
melhor o conceito do projeto do que a representacao fiel do objeto construido. No
entanto, apesar das manipulagbes das fotografias ja serem existentes, Fontcuberta
(2016) afirma que a tecnologia digital provocou um salto epistemolégico pela quebra
de um dos seus mitos de fundagado, consensual entre o publico até entdo, de sua
credibilidade como representacao transparente e imutavel da realidade, da no¢ao de
evidéncia fotografica. Como ele aponta, as imagens da pos-fotografia se diferem da
tradicional ndo pela tecnologia e possibilidade de mentir em si, “mas como a
familiaridade e a facilidade da mentira digital educaram a consciéncia critica do
publico”, causando atitude crescente, inédita e irreversivel de “ceticismo generalizado

por parte dos espectadores”®,

Por exemplo, um artigo de 2018 que cita cinco dicas para saber identificar se
uma fotografia é falsa no website sobre tecnologia TechTudo afirma ao publico a
necessidade de serem céticos, desconfiarem e pesquisarem a veracidade delas antes
de compartilha-las, pois segundo a autora “se a imagem €& polémica ou traz uma
grande revelagéo, especialmente sobre temas atuais na sociedade, ha chances de
que se trate de uma montagem”*. Em um video do “Barack Obama” publicado no site

de noticias Buzzfeed com o titulo sensacionalista “Vocé nao vai acreditar no que

83 Tradugao livre do espanhol por autora de FONTCUBERTA, 2016, p. 30.
84 <https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/10/como-saber-se-uma-foto-e-fake-cinco-dicas-para-
descobrir.ghtml> [consultado em 23/06/2020]


https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/10/como-saber-se-uma-foto-e-fake-cinco-dicas-para-descobrir.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/10/como-saber-se-uma-foto-e-fake-cinco-dicas-para-descobrir.ghtml
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Obama disse nesse video!”, “ele” também alerta o publico a desconfiar dos conteudos

que circulam na internet em seu discurso:

E uma época perigosa. Mais adiante, precisamos estar mais alertas em
relagdo aquilo que confiamos na internet. E uma época em que precisamos
nos apoiar em fontes confiaveis de noticias. Parece basico, mas a forma
como seguiremos na era da informagdo sera a diferenga entre se iremos
sobreviver ou se nos tornaremos uma distopia fudida.8®

No entanto, a fala nao foi feita pelo ex-presidente do Estados Unidos da
América e se trata de um video falso produzido em software com a tecnologia
chamada deepfake, capaz de reproduzir “a aparéncia, as expressdes e até a voz de
alguém do mundo real”. Algumas tecnologias de computagdo grafica facilitaram e
familiarizaram o publico com a mentira digital e aprofundaram a manipulagao de
imagens indo além da sobreposicao de camadas com filtros de estilo e edicdo da
superficie das fotografias. O deepfake tem logica parecida com a dos efeitos especiais
da industria audiovisual, mas mais facil de operacdao e acesso, e dos filtros do
Instagram Stories, mas mais profunda. E realizado por programas de inteligéncia
artificial que usam algoritmos que articulam redes neurais e aprendizado de maquina
que interpretam as imagens mapeando rostos e corpos, aprendem como eles se
movimentam, cruzam suas informacdes com outras disponiveis nas bases de dados
computacionais para complementar os dados faltantes e alteram os seus pixeis
resultando em fotorrealismo bastante convincente. A tecnologia surgiu da falsificagao
de videos porn6s manipulados para substituir os rostos neles pelo de mulheres
famosas na industria do entretenimento, ja a nomenclatura criada vem da unido dos
termos “deep learning”® e “fake” (traduzidos para o portugués, “aprendizado profundo”
e “falso” respectivamente). (MATIAS, 2019)

85 Matias (2019)

86 Battaglia (2020)

87 “O “deep learning” € uma evolugdo das metodologias de aperfeicoamento de inteligéncia artificial.
Ela deriva do “machine learning”.” (MATIAS, 2019)
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Figura 18 — Aplicagbes da tecnologia deepfake.
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Fonte: Captura de tela do perfil do Instagram @brunnosarttori, da pagina de download do aplicativo
FaceApp e da galeria de efeitos Instagram Stories a partir do perfil @pesquisacontazero, a cada linha
respectivamente.
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As aplicacbes de deepfake variam entre as mais inofensivas, as positivas e as
perigosas. A tecnologia é utilizada para: trocar o rosto de atores de filmes se
adicionando as cenas, como faz o aplicativo chinés Zao; fazer videos comicos, como
os do o jornalista mineiro e produtor de videos deepfake de comédia na tematica
majoritariamente politica Bruno Sartori; dar movimento, voz e expressdo a desenhos
animados e diversos objetos, como no video no qual Bruno mostra como os
movimentos que ele faz com o rosto cantando comanda os outros, inclusive a
Monalisa (ver figura 18); modificar caracteristicas fisicas pessoais, como o aplicativo
FaceApp que permite alterar expressdes faciais de uma fotografia e simula pela
imagem da pessoa como ela sera velha ou foi crianca, e também em diversos filtros
no Stories do Instagram para adicionar maquiagem, tatuagem, sardas, olhos
coloridos, remover imperfeicdes da pele, entre outros; forjar fala, atitude e situagéo de
alguma pessoa, como feito no video anteriormente citado do Barack Obama; editar
imagens comuns de mulheres simulando como se estivessem nuas trocando os pixeis
das roupas por corpos nus da base de dados como faz o aplicativo sexista e violento
DeepNude. Para evitar a propagacdo de informacdes falsas e destruicdo de
reputacées com essa tecnologia, em 2020 o Facebook baniu videos de deepfake que
nao sejam obviamente editados e que possivelmente induzam pessoas a acreditarem
que sejam reais®®. E em 2019 o Instagram baniu filtros que simulavam cirurgias
plasticas por serem extremamente danosos a saude mental dos seus usuarios
segundo especialistas®. Possiveis aplicagbes positivas e importantes caso a
tecnologia se desenvolva para operar em tempo real foram apontadas pelo diretor do
laboratério de pesquisa MultiComp Lab da Universidade de Carnegie Mellon em
entrevista ao site Mashable: “terapia por videoconferéncia — util a individuos que nao
se sentem confortaveis em mostrar o rosto” e “entrevistas de emprego sem vieses de

género ou raga”™®.

Por fim, outra caracteristica pos-fotografica, apontada por Dubois, é a
intermedialidade ou transmedialidade. Dubois (FURTADO; DUBOIS, 2019) relata que
as “distingdes bem definidas entre os meios sdo desestabilizadas”, e ndo mais seria

possivel confiar na ideia de fotografia ser imagem fixa e video ser imagem em

88 Battaglia (2020)
89 VVogue Brasil (2019)
% Cabral (2018)
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movimento. Assim como a tecnologia deepfake permite dar movimento a rostos de
imagens fixas, Dubois cita como exemplo: o recurso de foto “viva” do aparelho iPhone
6S ou modelos posteriores, que captura som e movimento um segundo e meio antes
e depois do instante decisivo, ganhando movimento ao tocar sobre ela; e o aplicativo
Boomerang, que realiza video capturando sequéncia de imagens fixas e tornando os
espacos intermediarios fluidos. Esses exemplos ilustram a problematica pés-
fotografica da intermedialidade ao ndo se saber ao certo se as imagens geradas séo
foto ou video. (FURTADO; DUBOIS, 2019)

Em suma, como Fontcuberta (2016, p. 171, tradugdo nossa) coloca, na pos-
fotografia teriam se alterado o regime de verdade (“ao real se opde o virtual, a uma
verdade de feitos se opde uma verdade de experiéncias”), a temporalidade (“os
instantes decisivos sao relegados pelos ndo decisivos”) e as instancias da memoria
(em oposicdo a comunicagdo) e da representagdo (em oposi¢cdo a conectividade).
Por fim, para ele, seriam os pontos mais fortes desse novo territério tedrico (“nova
consciéncia autoral, equivaléncia entre criacdo e prescricdo, estratégias
apropriacionistas de acumulagédo e reciclagem”) que levam ao que ele chama de

“estética do acesso™".
3.4 A estética dos softwares e sua reproducgao

A “estética do acesso”, como chama Fontcuberta (2016), da superproducao e
aparente “epidemia de imagens” acessiveis pelos pelas redes sociais podem ser
exemplificadas pelos questionamentos de Penelope Umbrico e Giselle Beiguelman:
“Faz sentido fazer um esforgo para tirar uma foto adicional? Nosso fazer contribuira
com algo para o que ja existe? Vale a pena aumentar a poluicdo grafica
predominante?”%? “Quem lembra do que foi dito ontem? Aquilo que era de suma
relevancia pela manha, tem alguma importadncia depois do primeiro rearranjo
automatico da sua timeline? Existe escuta ou apenas espago para uma fala
ininterrupta?”®3. E os questionamentos s&o respondidos com as obras artisticas “Suns

from Sunsets from Flickr” e “Sunset Portraits from Sunset Pictures on Flickr” de

91 Fontcuberta (2016, p. 40, tradugdo nossa)
92 Fontcuberta (2016, p. 42, tradugédo nossa)
93 Beiguelman (2018)



81

Umbrico, e “Insta Reapeat” de Emma Sheffer, citada por Beiguelman. A obra de
Umbrico realiza instalagdo de 2010 a 2016 com montagem das fotografias de pér do
sol resultantes de busca momentanea no website de hospedagem de imagens Flickr.
Ao longo dos anos o numero de imagens encontradas cresceu e, como Fontcuberta
(2016, p. 42) aponta, ironicamente integrou imagens dos visitantes das suas obras

anteriores nos museus.

Figura 19 — Detalhes da obra “Sunset Portraits from 9,623,557 Sunset Pictures on
Flickr on 08/22/11” de Penelope Umbrico.

Fonte: Penelope Umbrico [s.d.].
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Figura 20 — Pessoas se fotografando na exposi¢ao de “Suns from Sunsets from
Flickr”.

Fonte: International Center of Photography. Disponivel em: <https://www.icp.org/events/reimagining-
the-image-penelope-umbrico>. Acesso em: 31 ago. 2020.

De acordo com Umbrico [s.d.] sua obra “Sunset Portraits from Sunset Pictures
on Flickr” faz reflexao diante de tantas imagens semelhantes sobre a “relagcédo entre o
coletivo e o individual, a afirmacao individual de 'eu estou aqui' no processo de tirar a
fotografia e a falta de individualidade que é finalmente expressa e vivenciada”, visto
que os valores de exposicao das imagens focam no sol e apagam a subjetividade dos
individuos a sua frente. A perda de individualidade nas imagens é também abordada
por Beiguelman (2018) ao citar a obra “Insta Repeat” de 2018 da artista holandesa
Emma Sheffer, que mostra mosaicos de 12 imagens capturadas do Instagram a partir
de buscas por hashtags especificas. Como ela explica, os mosaicos exploram “a
mesmice do vocabulario visual das redes”, a padronizagdo dos modos de ver e
construir imagens pelo regime de parametros e convengdes impostos pelas cameras

e pelo meio de reprodugao Instagram.


https://www.icp.org/events/reimagining-the-image-penelope-umbrico
https://www.icp.org/events/reimagining-the-image-penelope-umbrico
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Figura 21 — “Insta Repeat”, Emma Sheffer.

¢

Fonte: Montagem nossa de postagens do Instagram @insta_repeat.

As redes sociais impactaram as relagdes socio espaciais, o ato de fotografar e
as imagens em si, transformando a performance individual nelas em performance
publica e a imagem em uma “publicidade de si mesmo, como carta de apresentagao
ou de redefinigdo continua”™*. A percepgédo dos sujeitos aqui estd contaminada e
substituida pelas imagens ja vistas anteriormente em detrimento do que esta diante,
e a experiéncia, pelo ato automatico de fotografar para mostrar que esteve ali, com
aquela pessoa ou que fez isso ou aquilo. Sontag (2004, p. 34-35, apud MATSUKA,
2008, p.9) identifica uma compulsao nas pessoas em fotografar e “transformar a
experiéncia em si num modo ver’ e em algo idéntico a tirar uma foto dela, “participar
de um evento publico tende, cada vez mais, a equivaler o olhar para ele, em forma

fotografica”. A nova visdo no espacgo seria guiada por perspectivas favoraveis e a agéao

94 Arrojeria (2016, tradugdo nossa)


https://revistazum.com.br/wp-content/uploads/2018/11/insta_repeat_01_WEB.jpg
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€ a de copiar os idolos famosos, os influenciadores digitais, as tendéncias das redes
sociais, ou até a si mesmos, perpetuando aquilo que se identificam. (ARROJERIA,
2016)

Nossas imagens sao indicios de nés mesmos, embora longe de ser os
vestigios do que foi, sdo o posicionamento destas para o que um quer que
seja, como de nossa identidade e de nossa vida, provocamos experiéncias
para ter registros que deem credibilidade a essa narrativa. Este ponto me
parece especialmente interessante, passamos de fotografar o que vivemos a
viver situagOes para poder ter as imagens que desejamos. A fotografia nao
s6 € o registro que documenta a experiéncia, senado justamente a desculpa
para que a experiéncia exista. As imagens nos impulsionam a viver, embora
talvez seja uma atuacado que dura o que dura o momento de captura.®

Arrojeria (2016) conclui que o desejo de realizar a imagem na qual se inspirou
passa a ser motivacado e finalidade de agdes e experiéncias reais. Similarmente,
Catala-Domeénech (2011, apud AZEVEDO, 2015) constata a existéncia de um “regime
do visivel”, no qual a forma de olhar e perceber o mundo da sociedade como um todo
estariam condicionadas pelos softwares de celulares e, “desse modo, somos levados
a refletir a cultura do aparelho que temos nas maos, através de nossas acgdes
estimuladas por ele e a ele como um meio e um fim”. Zylinska (2017) explica mudanca
na dindmica de visualidade na midia pois todos com smartphone teriam se tornado
fotégrafos e ndo mais apenas artistas e fotojornalistas, e “porque essas imagens ja
nascem pré-fabricadas por diferentes empresas e plataformas de distribuicado”. Como
exemplo ela aponta que “de certo modo, as fotos no Instagram s&o todas muito
parecidas, elas usam um numero limitado de filtros e tém a mesma expectativa: sdo
sujeitas a uma economia de likes, de popularidade”®®. Salazar (2017) acrescenta que
apesar desse sistema de retroalimentacédo de influéncias imagéticas originadas nas
redes sociais visuais serem replicadas incessantemente, as imagens continuam
sendo valorizadas como unicas por seus autores, mesmo que ainda possuam a
hashtag que as identifiquem como parte de um grupo de imagens de padrdes e temas

semelhantes.

Para Flusser (2008) os aparelhos fotograficos responderam aos anseios do
homem que “procura preservar as informag¢des herdadas e adquiridas, e ainda criar

informagdes novas” em busca da imortalidade. Porém, com o desenvolvimento da

9 Arrojeria (2016, tradugdo nossa)
9 Zylinska (2017)
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tecnologia desses aparelhos surge contradigdo interna, muito perceptivel nas redes
sociais. Como nao sdo completamente automatizados ainda exigem a intervencéo do
sujeito, fazendo com que eles precisem conceber uma intengéo (seja estética, politica
ou epistemoldgica) e a transformar em conceitos para poder realizar o gesto técnico
fotografico®”. Assim, como ninguém fotografaria ingenuamente (nem criangas ou
turistas)®, a programacao dos seus usuarios se daria pela sua intencionalidade, pois
s6 podem querer fazer o que o aparelho possibilita e geralmente tendem fazer por
inércia o que ele o influencia através da computagao analitica. Isso faz com que
milhdes de pessoas de todo o mundo estejam submetidas ao processo ciclico de
programacao dos sujeitos pelo mesmo padrdao do aparelho e de sua adaptagao
automatica por inteligéncia artificial, para programar cada individuo de forma
personalizada, e assim, de forma mais eficiente. Para Flusser esse processo ciclico
com aperfeicoamento automatico entre imagem e homem faria com que “as imagens
se tornam cada vez mais “fiéis” (mostram como nos comportamos efetivamente) e nos
nos tornamos sempre mais “fiéis” as imagens (comportamo-nos efetivamente
conforme o programa)’®®. Por isso a cultura estaria cada vez mais unificada e
homogénea, mesmo sendo composta por informag¢des unicas, e que ao observar o
Instagram, percebe-se rapidamente a repeticdo de diversos padrbes estéticos nas
composi¢des das imagens, nas poses, nos motivos e locais retratados, nas legendas,
enfim, toda a producado presente no aplicativo. Como afirma Flusser (2008), as
imagens técnicas sao unicas e informam o universo, mas se tornam cada vez mais

provaveis (previsiveis) e menos informativas para seu receptor. (FLUSSER, 2008)

Entdo, para Flusser (2002), as fotografias nao serviriam para eternizar
momentos, mas para transcodificar os conceitos em cenas. Apesar da criacdo de
cenarios ideais de representagao ser uma pratica realizada desde o inicio da fotografia
e que continua em constante expansao, como constata Salazar (2017), “é cada vez
mais importante demonstrar estilo, importancia e glamour através de fotografias, com
frequéncia e consisténcia”. As redes sociais impulsionaram um novo movimento
cultural composto por diversos autores conectados que funde a fotografia e o design,

integrando caracteristicas estéticas das grandes midias, como de cartazes e revistas,

97 Flusser (2002, p. 19)
98 Flusser (2002, p. 19)
9 Flusser (2008, p. 61)
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nas imagens do cotidiano. O Instagram, em especial, por ser uma rede de
comunicagdo amplamente visual, foi grande responsavel por essa enorme expansao
nesse novo movimento promovendo nova visdo de mundo e linguagem visual. Com
isso, inspirou a criagao do termo “instagramavel” para se referir ao que tem potencial
de proporcionar imagens que seguem os padrdes estéticos estimulados pela rede, e
assim “dignas” de serem publicadas nela. O pesquisador Lev Manovich corrobora com
Salazar e se aprofunda nos estudos desse novo movimento estético, lembrando que
apesar da referéncia no termo e na discussao focar no software Instagram, ele
representa a nova cultura fotografica dos smartphones em geral. Sua pesquisa parte

de analise visual para mais adiante abordar (SALAZAR, 2017)

como as pessoas entendem e usam esse meio, como elas seguem
implicitamente as convengbes da fotocultura ou definem seus estilos em
oposigao a essas convengdes, como constroem suas auto-representacdes e
como a estética, os assuntos e as técnicas funcionam juntos para comunicar
significados e criar efeitos emocionais e vinculos entre autores de fotos e
seus seguidores. %

Estudos qualitativos em larga escala de Lev Manovich analisaram mais de
quinze milhdes de imagens compartilhadas no Instagram de 2012 a 2015 em
dezesseis cidades com populagcado superior a um milhdo de habitantes. O estudo
sugere que “os assuntos e estilos das fotografias sao fortemente influenciados por
valores sociais, culturais e estéticos de um determinado local ou demografia”'%!, sem
serem necessariamente os mesmos ou aplicados na mesma proporgao em qualquer
lugar do mundo. Ele aponta a maioria das publicagdes na rede sdo de momentos de
‘vidas comuns”, no entanto a quantidade de seguidores e curtidas ¢&
desproporcionalmente concentrada em poucos perfis de celebridades, influenciadores
digitais famosos no Instagram e empresas que compartilham “imagens estratégicas”.
As imagens da “vida comum”'92 parecem ordinarias para quem nio esta envolvido na

vida de seu autor, mas tem o propdsito de compartilhar momentos interessantes ou

100 Manovich (2016c¢, p. 10-11, tradugédo nossa)
101 Manovich (2016c¢, p. 2, tradugédo nossa)
102 Termo cunhado por Jonathan Schroeder, conforme citado por Manovich (2016c).
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importantes para eles, enquanto as estratégicas sao “destinadas a persuadir,

promover, ou de outra forma realizar intengbes estratégicas”'%3. (MANOVICH, 2016¢)

Lev Manovich (2016c) classifica as fotografias do Instagram em trés tipos em
relagdo a o que e como mostram: profissional, casual e projetada (ou estilizada).
Poderia se dizer que os dois ultimos tipos de imagens seriam feitos pelos fotografos
amadores apontados por Fontcuberta (2016), sendo as casuais pelos simples
usuarios da “fotografia conversacional” e as projetadas pelos usuarios avangados. No
entanto, Manovich ressalta que a maioria dos usuarios do Instagram n&o realizam
curadoria consistente de um unico tipo de fotografia e misturam dois ou trés deles,
como ele exemplifica: “um fotografo casual pode as vezes tomar um tempo para criar
fotos com aparéncia mais profissional, e também, influenciado pelo que ela ou ele vé
em outras galerias no Instagram, as vezes também tenta fazer fotos projetadas”®. O
tipo casual seriam as publicagdes da “vida comum”, enquanto tanto o tipo profissional
como o estilizado produzem “imagens estratégicas” e, como Manovich (2016c)

aponta, competem por curtidas e seguidores com seus congéneres.

103 Tradugdo nossa de Manovich (2016¢c apud SCHROEDER, 2013). (Schroeder, Jonathan. Snapshot
Aesthetics and the Strategic Imagination. InVisible Culture: An Electronic Journal for Visual Culture,
Rochester, n. 18, p. 1-25, 2013)

104 Manovich (2016c¢, p. 14, tradugéo nossa)
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Figura 22 — Fotografias casuais de multiplos autores no Instagram.

Fonte: Manovich (2016c). Imagens selecionadas dentre 152 mil do Instagram com geolocalizagao no
centro de Londres de 21 a 28 de setembro de 2015.

As fotografias casuais teriam objetivo principal semelhante com o do século XX
de “documentar visualmente e compartilhar uma experiéncia, situagado, ou retratar
pessoa ou grupo de pessoas”'®. Manovich (2016c, p. 16, tradugdo nossa) identifica
que a funcido de documentacédo, com metas frequentemente combinadas, por exemplo
“uma foto pode mostrar um grupo de amigos envolvidos na atividade X no lugar Y no
tempo Z”, sao intensificadas pela interface do Instagram por mostrarem a data e, se o
usuario optar, localizagdo (em nome, coordenadas geograficas e mapa) de cada
imagem. O propdsito desses autores néo seria o0 de publicar apenas suas melhores
imagens, ganhar seguidores e curtidas (mesmo que fiquem satisfeitos se os

conquistam), mas o de documentagao e comunicagao com seus conhecidos.

Uma caracteristica visual marcante nesse tipo de imagem seria em sua captura

e edicao a falta de controle cuidadoso de “contraste, tons, cores, foco, composicao,

105 Manovich (2016c, p. 16, tradugédo nossa)
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ou ritmo™'% mesmo que os usuarios estejam cientes de como fazé-lo ou o tenham
tentado sem sucesso. No entanto, segundo Manovich, pouquissimos usuarios do
Instagram parecem desconhecer completamente essas caracteristicas e praticam a
fotografia casual consistentemente. A falta desse refinamento visual seria reflexo de
sua funcdo primordial de documentacdo de um conteudo sobre a de objeto estético
que segue as caracteristicas provaveis da “boa fotografia” profissional. Apesar disso,
ele aponta que a fotografia casual segue outras caracteristicas visuais provaveis nas
imagens populares nas redes, sendo a maioria herdada da fotografia vernacular
analogica (por exemplo, juntar as pessoas, as organizar de certa forma, as centralizar
na imagem, as dizer para sorrir, enquadrar paisagens com linha do horizonte
horizontal com o minimo de inclinagao e capturar assuntos como atragdes turisticas,
sitios histéricos e pores do sol) e outras que surgiram no Instagram (como selfies e
fotos de comidas). Como Manovich'?” observa, esse tipo de atividade fotografica
parece realizar o oposto que o diretor de Arte da revista Vogue Alexei Brodovitch
aconselha para seus alunos de fotografia: para Brodovich “se vocé vé uma imagem
que vocé ja tenha visto antes, ndo aperte o obturador”; ja para os fotografos de
imagens casuais “se sua imagem se parece com muitas imagens que vocé ja viu
antes, capture-a”. (MANOVICH, 2016c¢)

106 Manovich (2016c¢, p. 16, tradugdo nossa)
107 Manovich (2016c¢, p. 17, tradugdo nossa)
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Figura 23 — Fotografias profissionais de um unico autor no Instagram.

Fonte: Manovich (2016c¢). Imagens selecionadas dentre 859 do perfil de Instagram @neivy (com 11700
seguidores em 28/12/2015) de Connecticut, Estados Unidos da América, entre outubro e novembro de
2015.

As fotografias profissionais seriam as produzidas por fotégrafos que explicita
ou implicitamente'%® seguem sistematicamente as convengdes estéticas e técnicas da
“‘boa fotografia” desenvolvidas e estabelecidas em livros na segunda metade do
século XX, independente se faturam dinheiro com elas e até se as entendem ou
apenas imitam outros autores'®®. Sdo exemplos dessas convengdes ainda repetidas
em aulas de fotografia e conteudos instrucionais na internet: “a "regra dos tergos";
exposi¢cao adequada que mostra detalhes em sombras, tons médios e realces; uso de
linhas de orientagao que afastem o olhar ou, ao contrario, tornem o objeto mais plano;
cores equilibradas sem qualquer matiz predominante”!'?. Muitas dessas convengoes

ja sao aplicadas automaticamente por cameras digitais, inclusive as de smartphones,

108 Por exemplo, como cita Manovich (2016d, p. 11), fotdgrafos que entendem essas regras para
intencionalmente quebra-las para desenvolver estilos préprios Unicos.

108 Segundo Manovich (2016d, p. 10), a maioria desse tipo de imagens foram feitas por fotégrafos que
nao frequentaram escolas de fotografia e/ou faturam dinheiro com elas.

110 Manovich (2016d, p. 10, tradugdo nossa)
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em todas as capturas. Manovich concluiu por andlises de fotografias no Flickr''" e na
competicado global Sony Awards que os objetos alvo mais frequentes desse tipo de
imagens sao paisagens naturais e urbanas e que um dos indicadores mais evidentes
desse profissionalismo € o super-realismo, que de tdo exagerado, para ele chega a
ter aparéncia artificial. As paisagens sdo mais impessoais, universalmente atraentes
e cheias de detalhes que permitem explorar a capacidade de alta resolugdo das
cameras e lentes profissionais caras, mostrando mais detalhes que o olho humano
seria capaz de enxergar. (MANOVICH, 2016d)

Figura 24 — Fotografias projetadas (ou estilizadas) de um unico autor no Instagram.

Fonte: Manovich (2016c). Imagens selecionadas dentre 123 do perfil de Instagram @reckelesstonight
(com 52100 seguidores em 28/12/2015) de Kiev, Ucrania, entre outubro e decembro de 2015.

As fotografias projetadas seriam as “organizadas e editadas para ter uma
aparéncia estilizada distinta”!'2. Manovich (2016d, p. 20, tradugdo nossa) aponta que

em contraste com as imagens casuais capturadas sem curadoria estética e as

11 Site de hospedagem e compartilhamento de imagens reconhecido como espago para fotografias do
tipo profissional (como definido por Manovich).
112 Manovich (2016d, p. 16, tradugdo nossa)
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profissionais previsiveis e de acordo com convengdes rigidas, “as fotos projetadas
visam a originalidade em termos de como os assuntos sdo mostrados, ao mesmo
tempo que um controle muito rigido de uma imagem”. A estética desse tipo de
fotografia definido por Manovich (2016b) seria a aplicagdo de uma combinagcao de
caracteristicas e técnicas da “fotografia” e do “design” em igual importédncia. Como
teria emergido recentemente na década de 2010, ainda tem suas conveng¢des menos
rigidas do que as profissionais. A estética adotada seria inspirada na fotografia e no
design grafico modernistas elaborados na década de 1920 e desenvolvido nas
décadas de 1940 e 4950 na moda comercial, publicidade e fotografia editorial, como

explica o autor (Manovich, 2016b)

Se a criagao de algo novo por pequenas subculturas ou movimentos artisticos
modernistas representa um primeiro estagio, e posterior apropriagdo e
embalagem para as massas representa um segundo estagio na evolugao
cultural moderna, entdo a “légica cultural” do Instagramismo representa um
terceiro estagio: Instagrammers se apropriando de elementos de produtos
comerciais e ofertas para criar sua propria estética. O Instagram e outras
redes visuais globais disseminam rapidamente essas formas estéticas em
todo o mundo. 13

113 Manovich (2016a, p. 23, tradugdo nossa)
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Figura 25 — Exemplos de fotografia e design grafico modernos.

Opernhaus
Zirich

Tannhauser

Samstag, 3Seplember  Romantische Oper von Richard Wagner
1900 Uhr

Bluthochzeit

Mitwoch, 7.September  Lyrische Transdia von Federica Garcia Lorca
2000 Une von Wolfgang Fortner

Fonte: Imagens em Manovich (2016d) e montagem por autora. Autores de cada imagens
respectivamente: Iwao Yamawaki ([entre 1930 e 1932]), Alexander Rodchenko (1930), Richard Avedon
(1955), Irving Penn ([19477]), Martin Munkacsi ([entre 1930 e 1932]), Walter Peterhans ([entre 1929 e
1932]), Irving Penn (1964), El Lissitzky (1923) e Josef Muller-Brockmann (1966).
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Manovich (2016d) descreve que design moderno tem como principio
fundamental uso de composicdo com “hierarquia clara de informagao e atencao’,
sendo os elementos utilizados (como tons, cores, formas geométricas e fontes)
poucos, simples e claramente diferenciados com alto contraste. Outras caracteristicas
apontadas sdo o uso de projecdo paralela, linhas grossas, grandes espagos em
branco vazios, composigdo assimétrica e ritmo visual por repeticdo de elementos.
Alsouza e Londero (2008) também constataram que o pensamento moderno
funcionalista de simplificacdo e racionalizagao teria se instaurado nas estruturas do
capitalismo e no imaginario do design dos séculos XX e XXI. Consequentemente, teria
sido o principal discurso que direcionou o desenvolvimento das tecnologias de

interacdo homem-computador, como esses autores resumem:

No ambito das interfaces digitais, o discurso funcionalista é a principal luz que
direcionou o desenvolvimento das disciplinas de interagdo homem-
computador. A usabilidade, design centrado no usuario, experiéncia do
usuario e a ergonomia cognitiva criam sistemas como base em padrdes para
diminui os esforgos cognitivos ao executar tarefas. Krug (2014) apresenta um

principio que resume os esforgos das interfaces: ndo fazer o usuario pensar.
Como resultado, tem-se bens de consumo digitais cada vez mais intuitivos e

confortaveis que estdo cada vez mais onipresentes na vida das pessoas.’'4
Alsouza e Londero (2018) acrescentam que na possibilidade de anulagao
também do esforgo cognitivo, “nem a experiéncia perceptiva e nem a racionalidade
sdo acionadas, apenas o reflexo”. Para eles, a sociedade da légica moderna que
desejava aumentar o desempenho e eficiéncia teria resultado em perda da habilidade
de concentracdo (constantemente submetidos a multitarefas), contemplagéo (atengéo
dada a percepgao da experiéncia), e do olhar para o agora (constantemente busca

pelo futuro que nunca chega). (ALSOUZA, LONDERO, 2018)

Mais especificamente, Manovich aponta que foi o estilo minimalista, uma
derivacéo do design moderno desenvolvida nas décadas de 1990 e inicio de 2000,
que se difundiu mundialmente no design e arquitetura como estética urbana,
sofisticada, contemporanea, cool e ligada a moda. As caracteristicas modernas de
simplicidade e clareza na exposicao das informacdes sao mantidas, no entanto o uso
de altos contrastes visuais € substituido pela sutileza na diferenciagcao dos elementos,

por exemplo, com o uso de diferentes tons de mesmo matiz de cor ao invés de matizes

114 Alsouza e Londero (2018)
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opostos. Na década de 2010, ele identifica a evolugao desse para o que chama de
“minimalismo digital”''®, com estética adaptada para funcionar melhor nas condigbes
de exibicdo rapida nas telas pequenas de smartphones, apresentando “menos
elementos distintos separados por cor, tom ou textura”''®, efeitos de perspectiva
reduzidos, uso de texturas naturais ricas, elementos tradicionais regionais, e
aumentando novamente as cores acentuadas, as linhas mais marcadas, maior

contraste e uso de imagens consecutivas preenchendo a tela. (MANOVICH, 2016d)

Manovich (2016d) aponta outra tendéncia da estética do tipo estilizado para o
Instagram, do design contemporaneo e de estilo de vida que seria a retomada
nostalgica de certos estilos do século XX. As inspiragbes estéticas nostalgicas
também estdo presentes no design dos softwares. O simbolo e o formato quadrado
padrdo das imagens do Instagram remetem a camera Polaroid, inventada em 1947,
que revela o filme no interior do préprio aparelho poucos minutos apds a captura da
imagem. Essa mencg&o no simbolo e o seu proprio nome'"”, juntamente @ mengéo ao
meio de comunicagcdo telegrama, demonstram o carater de instantaneidade do
aplicativo e sua tendéncia nostalgica presente em referéncias simbdlicas ao passado.
Outras demonstracdes dessa tendéncia se encontram nos filtros aplicados as imagens
e 0 som de sua captura que se assemelham aos produzidos pelas cameras
analogicas. (FERREIRA, 2013)

Comparando com a fotografia profissional, a estética do tipo estilizado se
assemelharia no objetivo de criar estética visual atraente, no enquadramento filtrando
as informacgdes visuais para reduzi-las, no fotorrealismo''® no controle da luz focada
pelas lentes, no alto nivel de resolugdo na reprodugcdo dos detalhes, no
posicionamento de pessoas ou objetos frente a planos de fundo, além de no uso de
efeitos artificiais como o de embacar certos objetos e deixar outros nitidos na imagem.

Manovich (2016d) lista também estratégias visuais que a diferem desse outro tipo,

115 Manovich (2016d) nota que as caracteristicas do “minimalismo digital” se diferenciam das imagens
para exibicdo em televisbes e paginas de revistas, mas se assemelham as usadas nas capas de
revistas, especialmente da Vogue e da Harper's Bazaar, por serem projetadas para serem vistas a
distancia.

116 Manovich (2016d, p. 27, tradugdo nossa)

"7 “Misto de “instant”, apelido em inglés das cameras tipo polaroid, e “telegram”, de telegrama”
(SALAZAR, 2017).

118 Fotorrealismo de acordo com os parametros do periodo histérico de produgdo da imagem, que varia
de acordo com a tecnologia e cultura da época. (MANOVICH, 2016d)
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como: brilho e contraste aumentados; saturacdo aumentada ou muito reduzida;
proporcao alta de areas claras e baixa de areas escuras; “espaco negativo” sem
gradacdo ou detalhes, como amplas areas monocromaticas, especialmente as
brancas; composi¢cao acompanhando eixo diagonal ao invés dos eixos horizontal e
vertical; ponto de vista olhando de cima para baixo; e, no caso de usuarios dedicados
na consisténcia desse tipo, uso de um unico estilo (ou alguns reservados para
determinados assuntos) e organizagao estética também da galeria pelo planejamento

do sequenciamento das imagens''9.

No entanto, para ele o tratamento do espaco seria o diferencial mais significante
entre as fotografias profissionais e as estilizadas. Aquelas mostram espacos abertos
amplos, com profundidade exagerada pela perspectiva, enquadramento simétrico e
cheio de detalhes por toda a imagem, ao contrario dessas, que apresentam closes,
espacgos aparentando mais rasos ou planos, diferenciagdo clara entre objeto (ou
sujeito) e fundo, grandes areas em uma so6 cor, composi¢cao e ponto de vista que
simplificam o entendimento da perspectiva e tridimensionalidade, enquadramento
assimétrico e pouco ou nenhum detalhe. Assim, o tipo estilizado privilegia a captura
de “detalhes de objetos e closes de faces e corpos”'?° ao invés de paisagens, sendo
comuns, segundo Manovich, imagens como: alguns objetos arranjados
cuidadosamente e fotografados de cima ou de um angulo; partes de um corpo com o0s
objetos ou frente a paisagens; corpos no canto da cena, ocupando pequena parte dela
e posando de forma n&o tradicional (outra a “de pé, olhando para a camera e
sorrindo”). Manovich (2016a, p. 11-12, tradugcdo nossa) sugere que a presenga do
usuario do Instagram, ou de parte de seu corpo na imagem, seja para marcar a sua
presenga na cena, na situagao e no momento, ao contrario dos autores “observadores
renascentistas ou modernistas situados fora da cena que ela ou ele registra de acordo
com as regras perspectivas”. (MANOVICH, 2016d)

119 Manovich (2016a, p. 14-15, tradugéo nossa) explica a organizagao de perfis de Instagram com temas
estruturados: “Usar um tema ndo significa que todas as fotos em um feed devem ser semelhantes. Ao
contrario, € preciso ter variedade suficiente, mas essa variedade também precisa ser estruturada.
Portanto, esta € a segunda regra do Instagramismo: estabeleca e siga um padrao temporal especifico
para o seu feed. Nunca publique fotos semelhantes lado a lado, mas alterne entre alguns tipos de forma
sistematica. Crie um ritmo temporal formal interessante, alternando entre composigcbes, paletas de
cores ou outras variaveis. E se o objetivo do seu feed é apresentar produtos, coloque fotos suficientes
de outros assuntos entre as fotos dos produtos.”

120 Manovich (2016d, p. 17, tradugdo nossa)
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Assim como Manovich, Salazar (2017) aponta as caracteristicas estéticas
instagramaveis: nog¢ao de profundidade, com contraste entre figura e fundo; simetria,
centralizagao das figuras e composi¢cées em linhas diagonais, seguindo a nogao de
beleza na proporgdo quadrada inicial das imagens no aplicativo em oposi¢cao a
proporgao aurea utilizada na fotografia com formato mais tradicional de 35mm;
angulos planificados, como perspectivas de cima para baixo; coloracdo de imagens
com pouca saturagao, remetendo a fotografia analdgica desgastada com o tempo e
carater nostalgico do aplicativo, predominando o fundo branco, tons de cinza e
matizes pastéis; alto brilho e contraste; potencializagdo de tendéncias da realidade de

objetos de consumo, formas e habitos, como decora¢gdo minimalista e cactos.

Salazar (2017) ainda observa que muitas dessas caracteristicas combinadas
se assemelham a configuragdo de galerias de arte contemporaneas, onde “ndo ha
sombras, ndo ha sujeira, ndo ha tempo, ndo ha natureza. Os espagos em branco
desnaturalizam o mundo e possibilitam centralizar todas as atengcdes nos objetos de
arte”. Assim, o usuario de Instagram se assemelharia ao “curador” (caso dos adeptos
da fotografia calculada cuidadosamente programada, preparada e que pode utilizar
de céameras e/ou aplicativos de edicdo exteriores a rede social), ou “colecionador”
(caso dos adeptos da fotografia casual instantdnea da vida banal) que faz
“catalogacao visual de tudo aquilo que chama atencao e parece ser suficientemente
instagramavel” (SALAZAR, 2017).

Manovich (2016b) se refere a estética das fotografias projetadas com o termo
“Instagramismo”, diferente do termo popular “instagramavel’. Ele justifica o uso da
terminologia “ismo” como uma analogia aos movimentos modernos (cubismo,
surrealismo, etc.) que oferecem uma visdo de mundo e linguagem visual'?'. No
entanto, o0 movimento agora seria determinado por milhdes de autores nas redes
sociais, principalmente pela juventude digital global que emerge nos anos 2010, a
“classe do Instagram” que ele usa para se referir aos que utilizam dessa ferramenta
de forma sistematica com conhecimento das estratégias e habilidade de aplicagéo

para criar uma galeria sofisticada e popular'?2.

121 Manovich (2016a, p. 4)
122 Manovich (2016a, p. 4-6)
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O propdsito dessa estética pode ser para alguns “ter experiéncias significativas
e emocionalmente satisfatérias, encontrar pessoas com ideias semelhantes, manter
relagdes humanas ou adquirir prestigio social”'23, e para outros a fim de criar negocios
para comercializagdo da insergdo de produtos nas imagens'?* que se encaixem
organicamente em seu estilo de vida e narrativa imagética ou para atrair potenciais
consumidores de produtos ou servigos vendidos pelo autor, fazendo publicidade de
marca mesmo sem promové-los diretamente’?5. Manovich (2016a, p. 13) identifica que
teria sido 0 momento que as marcas e perfis de influenciadores (que se tornou uma
nova profissdo muito lucrativa) comegaram a usar o Instagram para publicidade
durante 2014 e 2015 que houve um rapido aumento na quantidade de imagens e
galerias cuidadosamente planejadas, bem como de tutoriais na internet sobre como

estruturar a pagina na rede social.

Para Manovich (2016b), o Instagramismo n&o teria uma fungdo semantica de
uma representagao — nao narra uma historia, significa, registra, convence, nem mostra
nada —, mas apresenta seus elementos de forma bem concreta ou, no melhor dos
casos, “design poético”. Ele também explica que o Instagramismo ndo pode ser
reduzido ao uso de certas caracteristicas visuais ou objetos fotografados, o mais
importante seriam a “atmosfera”, a sensibilidade e a atitude criadas por pelos
elementos presentes. Por exemplo, para ele cidades como Seoul, Berlim e Los
Angeles teriam essa estética por sua arquitetura, estrutura urbana, ritmo e atitude das
pessoas (como se vestem, ocupam o espago, seus semblantes), mas Nova lorque,
Paris e Londres nao, pois sao lotadas e velozes demais. Os usuarios de Instagram
representam estilo de vida focado na experiéncia e ndao em produtos ou acdes, como

explica Manovich

E sobre sentar em um café e olhar para baixo para a mesa que tem sua xicara
de café e um caderno. E sobre contemplar a paisagem do canto de uma
moldura de foto. E sobre “contemplagdo”, “meditagdo”, “ser preguigoso” e
assim por diante - o luxo de nao fazer absolutamente nada enquanto esta em
um lugar perfeito, perfeitamente vestido, com uma bebida perfeita - sozinho

123 Manovich (2016a, p. 4, tradugdo nossa)

124 A comercializagdo pode ocorrer por pagamento em dinheiro ou permuta em troca de produtos ou
servigos gratuitos. Apesar de ndo ocorrer sempre, 0 correto € que as imagens com essa finalidade
incluam mencgao explicita a seu objetivo e a marca, como Manovich (2016d, p. 29) cita como exemplo
uma legenda “obrigada a XXX [nome da marca ou companhia] pelo maravilhoso YYY [produto incluso
na fotografia]”.

125 Manovich (2016d, p. 29)
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ou com um amigo perfeito. E a sensagdo Unica que vocé tem quando veste
uma pecga de roupa especial ou quando olha para uma paisagem natural ou
urbana muito particular. [...] Por exemplo, ndo vemos pessoas falando em
seus telefones celulares ou tirando fotos com celulares ou cameras. Em vez
disso, podemos ver esses objetos sobre uma mesa de centro ou cama. Ser
em vez de fazer - se ha alguma mensagem no design poético, é essa.26

Ao contrario das intengdes originais e do proprio nome do software, que
sugerem agilidade de agao e decisao, a estética sofisticada do Instagramismo adotada
globalmente por muitos de seus usuarios demanda “lentiddo, habilidade e atengao
aos minimos detalhes” segundo Manovich (2016b, p. 24-25). Por exemplo, para o
autor o uso de filtros desbotados e a adocdo do uso de cores da escala de cinza e
com contrastes reduzidos n&o seriam sobre nostalgia, como acredita Salazar (2017),
mas “metaforas para contraste emocional e dissonancia cognitiva’'?’. O
Instagramismo e sua valorizagdo da ambiéncia, estado de espirito, experiéncia,
inteligéncia e prazer visual, consumidora de produtos e servigos esteticamente
sofisticados e sustentadas por escolhas estéticas, constituem o que Manovich chama
de “sociedade estética”'?®, similar a teoria da “sociedade hipermoderna”. Essa
sociedade também seria marcada pela valorizagdo do que ele nomeia de
“trabalhadores estéticos”, como arquitetos, designers, fotdgrafos, estilistas, bem como
pessoas com habilidades para obter sucesso no Instagram. Manovich observa que
muitos perfis que seguem esse tipo com consisténcia sdo de adolescentes que
absorvem os principios de design de tutoriais online (em grande parte também feitos
por adolescentes) ou de seu contexto de vivéncia, e, ainda assim, apresentam
sofisticacdo visual, qualidade e habilidade frequentemente superiores a de

profissionais treinados e grandes empresas. (Manovich, 2016a)

A nova estética da juventude digital global que emerge nos anos 2010 mistura
(sem fundir completamente) e navega entre caracteristicas que eram opostas no
século XX: arte e comércio, visto que na sociedade atual consumidora de produtos e
servicos esteticamente sofisticados a estética deixa de ser propriedade da arte e
passa a ser propriedade central para o funcionamento social e econdmico; individual

e corporativo, pois a producéo independente e a comercial se influenciam mutuamente

126 Manovich (2016b, p. 24, tradugdo nossa)

127 Manovich (2016b, p. 24, tradugéo nossa)

128 Como Manovich (2016a, p. 5) lembra, é importante ressaltar que a “sociedade estética” ndo é o
mesmo que a “sociedade do espetaculo” da teoria de Guy Debord de 1967.
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e utilizam de muitos elementos uma da outra; bruto e editado; natural e fabricado. Por
exemplo, Manovich (2016a, p. 12) compara os usuarios de Instagram com musicos
de jazz, pois para ele a utilizagao das técnicas e caracteristicas do Instagramismo nas
suas imagens seriam resultado mais de uma imersao e improvisagao do que
planejamento e rotina. No entanto, também argumenta que “a vida como
improvisagao” de muitos autores do Instagramismo seria “completamente encenada e
planejada por eles”, mostrando como essas fronteiras “entre auténtico e encenado,
improvisado e planejado” se encontram ténues e nem sempre claras'?®. Paiva [s.d.]
exemplifica a falsificagdo de cena espontanea do cotidiano em imagens do Instagram
citando o surgimento de mercado de aluguel de cenarios milionarios para sessdes
fotograficas, como a empresa russa Private Jet Studio’3° que aluga jatos particulares
e helicopteros. (MANOVICH, 2016a)

Manovich (2016a, p. 20-21, tradugdo nossa) aponta que a cépia de estilos ou
estratégias no Instagram nao € vista como menos auténtica ou menos real, pois para
eles “o que é real é o que eles sentem, suas emogdes e suas preferéncias estéticas
que geram um senso de coeréncia e si”. Além do mais, identidade cultural atual, com
tendéncias que emergem e popularizam rapidamente, seria constituida por pequenas
e sutis variagdes ou hibridizagdes'3!. O Instagramismo coexiste com as correntes de
tendéncias principais utilizando de seus elementos e apreciando seus produtos e
marcas, ao invés de tentar de inovar ou fazer oposicdo e resisténcia a elas’?. No
entanto, Manovich (2016a, p. 22-23) acredita que se difere delas por apresentar
sensibilidade refinada, consciéncia de expressao livre para mesclar estilos e das
convencgodes, simbolos e realidade social da classe média, ao invés de conformidade

cega modernista com a estética profissional e da vida burguesa.

Vieira (2012) acrescenta que se vive atualmente com a visdo de mundo
equivalente a percepcdo de mundo, e de realidade predominantemente a partir de
visdo focada intermediada por cameras fotogréficas, além de manipulada por

programas de pos-edicdo. Segundo ele, este “¢é um mundo das imagens tratadas,

129 Manovich (20164, p. 12, tradugdo nossa)

130 Segundo Paiva [s.d.] “o pacote cobra R$ 800 para fotos e R$ 1400 para videos, em uma sess&o de
duas horas dentro do avido — que ndo decola em momento algum”.

131 Manovich (2016b; 2016a)

132 Manovich (2016a)
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espetacularizadas, onde tudo é mais belo que o ‘real’ mas assimilado e entendido
como ‘verdadeiro’ e ‘equivalente”'33. Para Fontcuberta (2016, p. 72) o digital teria
consagrado um campo hibrido entre o espacgo/tempo real (concreto) e o virtual
(imaginario). Assim sendo, este trabalho trata de um campo expandido entre fotografia
e arquitetura, como sugerido por Mortimer (2015), bem como de um campo digital

hibrido entre o real e o imaginario, como sugerido por Fontcuberta (2016).

Monteiro (2019) apresenta perspectiva assustadora sobre a sociedade
obsessiva com o campo digital: “quanto mais ele contempla o irreal, menos vive fatos
reais; quanto mais se envolve por imagens manipuladas em estéticas dominantes de
necessidade de aceitagdo, menos compreende sua propria existéncia,
individualidade, identidade e ambicdes”. Fonseca (2018) aponta duas hipoteses
possiveis em extremos opostos para as motivagdes do prazer estético: “enriquecer a
comunicagao dos seres”, ou criar “proje¢des vanitosas de um visivel ostentatério pelo
simples fato de ser visto fazendo desta condigcdo uma forma a existir’. Em ambos os
casos, nas redes sociais se percebe o “distanciamento e a desvinculagdo do corpo
fisico e de relagdes afetivas mais concretas e profundas” dando lugar a “certa
banalizagao da importancia do corpo” e o desejo de modifica-lo referidos por Monteiro
(2014).

133 Vigira (2012)
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Figura 26 — Exemplos de celebridades (Flavia Pavanelli, Flayslane, Bianca Andrade,

Kylie Jenner e Gabi Prado respectivamente) com corpos modificados segundo

padrao estético popularizado no Instagram.

Fonte: Site G134,

Os padrées de beleza das imagens que se instauram através das redes sociais
se transferem para a realidade de varias formas. Como observa reportagem no portal
G1'35, os rostos das celebridades estdo ficando cada vez mais parecidos apos
cirurgias e procedimentos estéticos desde aproximadamente 2018 visando um padréo
globalizado de beleza popularizado no Instagram supostamente pelas irmas
Kardashian e Jenner, influenciadoras e empresarias do ramo da moda e beleza, e
algumas das pessoas mais seguidas na rede no mundo. Esse padrdo teria
caracteristicas que “misturam tracos de diversas etnias, como olhos puxados, labios
grossos e nariz arrebitado”, como a cirurgia plastica Cintia Benedicto Zandona afirma,

"a internet difundiu globalmente os ideais de beleza locais e induziu a um modelo

134 G1. Rosto de influenciadora: Por que ex-BBBs e celebridades estdo cada vez mais parecidos?
Disponivel em: <https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/07/08/rosto-de-influenciadora-por-que-ex-
bbbs-e-celebridades-estao-cada-vez-mais-
parecidos.ghtml?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=g1> Acesso em: 09 de
julho de 2020.

135 |dem.
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global"'3¢. Ainda de acordo com a reportagem, “cirurgides plasticos do Brasil e dos
Estados Unidos dizem que tem aumentado o numero de pacientes que chegam a seus
consultérios querendo reproduzir exatamente o efeito do filtro sobre o rosto”. Mesmo
o Instagram tendo banido os filtros que simulavam cirurgias plasticas em 2019 por
esses potenciais danos a saude mental dos seus usuarios, alguns ainda persistem e
até os mais “surrealistas” também estdo estimulando essas modificagées corporais. A
cantora brasileira Anitta ao usar um filtro no Stories expressou a vontade de ter aquela
boca e dias depois realizou o procedimento para deixa-la com aquele mesmo efeito

na vida real.

Figura 27 — Anitta antes do procedimento, com o filtro do Instagram e apés o

procedimento, respectivamente.

Fonte: Google Imagens, montagem nossa.

Como Flusser (2008, p. 56) indica, a sociedade centrada na circulagéo entre a
imagem e o homem inverteria o “estar-no-mundo” em “estar-face-a-imagem”. Assim
como os estudos em relacdo a modificagdes reais no corpo humano a fim de atingir
ideais estéticos estabelecidos no Instagramismo, investigo agora como essa estética

esta interferindo ao corpo arquitetdnico e no espago construido em geral.

136 G1. Rosto de influenciadora: Por que ex-BBBs e celebridades estdo cada vez mais parecidos?
Disponivel em: <https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/07/08/rosto-de-influenciadora-por-que-ex-
bbbs-e-celebridades-estao-cada-vez-mais-
parecidos.ghtml?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=g1> Acesso em: 09 de
julho de 2020.
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3.5 A arquitetura do Instagramismo

Segundo Matsuka (2008, p. 6), a fotografia influencia e expressa a sensibilidade
dos individuos em um espacgo e tempo, assim “cada avango tecnolégico das cameras
e, consequentemente, da fotografia em si, da margem a construgdo de novas
percepgcdes do mundo e da realidade”. Fontcuberta (2003) aponta que “a fotografia
ultrapassou o0 ano 2000 com uma sensagao de crise de identidade” devido a mudanca
vertiginosa da tecnologia, do contexto politico e econbmico que a propiciou, e das
novas urgéncias do mundo contemporaneo, primordialmente a desmaterializagao de
objetos e fungdes fisicas para integrarem o universo eletronico. Investigo aqui indicios
e possiveis implicacbes dessa sensacao de crise do campo da fotografia — agora
considerada pos-fotografia — também na arquitetura, ja que aqui neste trabalho esta
sendo considerado o campo expandido entre ambos. Assim, estudo a hipotese de
que, como Fontcuberta (2003) indica em relagdo a fotografia, a arquitetura —
atravessado por conceitos e principios pos-fotograficos — também estaria passando
por mudangas e instabilidade em seus paradigmas convencionais. Mais
especificamente, como os padroes de beleza da estética do instagramismo estariam
influenciando na construgdo do campo simbodlico da sociedade e do espacgo

(imaginario) e como isso se transfere para o ambiente fisico (espago construido).

As cidades contém historias construidas e expressas por seu espaco fisico e
pelos agentes que nela habitam, sejam eles membros do poder publico, de
movimentos sociais ou da sociedade nao organizada. Por consequéncia, as cidades
possuem também instrucado civilizadora e caracteristica pedagogica, sendo capazes
de ensinar, moldar valores e comportamentos, além de formar coletividades contra ou
a favor do status quo. As cidades sdao como agentes informais educadores e seus
habitantes aprendem de maneira espontanea por sua vivéncia cotidiana. A pedagogia
da cidade se expressa no estilo de vida urbano, nos cenarios, rituais, institui¢cdes e,
em sentido mais amplo, “na relagao entre o corpo urbano e o corpo cidadao” (NETA,
2016). (NETA, 2010)

A pedagogia da e na cidade é possivel pela conexao entre espacos, praticas
e sensibilidades, a partir dos quais as cidades (in)visiveis se configuram pelas
memorias e relatos acerca do aprendizado do estilo de vida urbano, do direito
a cidade e sua fungdo pedagdgica, na cidade e sua hermenéutica, suas
normas, condutas e postura sensivel. (NETA, 2016)
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Na experiéncia da cidade a percebemos e sentimos, e na redundancia e
repeticdo de seus signos é possivel “fixar alguma imagem na mente” (CALVINO, 1990,
p. 23, apud NETA, 2016). A imagem pode potencializar o aprendizado da cidade,
principalmente na sociedade do visual atual, sendo mais forte que as narrativas
escritas ou verbais. A fotografia, por sua vez, seria a materializagdo das
intencionalidades subjetivas contidas na cidade. A produgédo e circulagdo dessas
imagens constroem uma ideia de espaco e historia visivel com tanta pregnancia que
sdo capazes de serem confundidas com a realidade e afetarem as “cidades

(in)visiveis”. Monteiro (2014) define o imaginario apontando que

A palavra “imagem” pode ser analisada como a representacéo visual de um
objeto ou ser, assim como uma reprodugdo da mente de uma sensagao
produzida por ela. Essa interpretagdo mental, consciente ou ndo, é formada
a partir de vivéncias, lembrancas e percepgdes e é possivel de ser modificada
por novas experiéncias e, consequentemente, por novas imagens.

Segundo Neta (2010), a cidade “é uma rede de signos para a leitura de seus
habitantes” e as narrativas que surgem da vivéncia de seus espagos séo atualizagdes
de seus usuarios de fragmentos das grafias e orientagdes contidas nela. Essas
narrativas sao indicios das vivéncias sociais que apresentam possibilidades de
interpretacbes desses fragmentos, como os relatos e a pratica social de
compartilhamento de imagens (NETA, 2017). Ao fotografar a sua experiéncia na
cidade ou a fotografar durante ela, se constréi uma narrativa imagética que apresenta
uma leitura de um espacgo por alguém, porém, ndo € uma leitura neutra, € moldada
pela instrugdo pedagdgica contida no espaco. E a fotografia do espaco, por sua vez,
através de seu “inconsciente 6ptico” apresenta instrucdo pedagdgica para seus

espectadores.

A teoria da “pedagogia da cidade” pode ser estendida para uma pedagogia dos
espacgos em geral, sejam eles ser ambientes fisicos (tanto a cidade como objetos
arquiteténicos, instalagdes efémeras, etc.) ou ambientes digitais, como propde Corréa
(2016), visto que constata a “travessia, cada vez mais fluida, entre ambientes fisicos
e digitais nas situagdes cotidianas dos espacos urbanos” devido a uma sensagao de
continuidade por ambos apresentarem um grande volume de informagdes aos sujeitos
e receberem atencgao “voltada para seguir em um processo continuo de busca por

imagens e textos”. Para Corréa (2016) esse grande volume de imagens e estimulos
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tanto nos ambientes fisicos como nos digitais levariam a cogni¢céo “a operar cada vez
mais através do reconhecimento de padrdes” e a dispersdes por seu carater

tautoldgico, como explica

As imagens publicitarias, de sinalizagao urbana e de demais tipos utilizados
na comunicagao visual tendem a néo trazer informagdes divergentes do que
se é esperado de suas fungbdes fundamentais. E s&o esses tipos de imagem
que povoam os ambientes fisicos urbanos e virtuais. Despertam o interesse
pela familiaridade, no entanto, pela auséncia de estranhamento fazem com
gue a promessa de atengao se perca rapidamente para outra superficie que
a demande. E assim, sucetivamente a percepgdo migra de estimulo em
estimulo - mantendo o sujeito exaustivamente ocupado “deslizando pelas
superficies” (FLUSSER, 2011, p. 22) entre ambientes fisicos e digitais. 3"

O design funcional das redes sociais teria sido supostamente projetado para
sumir aos olhos, ser invisivel, sendo muitas vezes até confundido com a experiéncia
real. Alsouza e Londero (2018) definem o mundo atual como “mediado por aplicativos
que retiram o ser do entorno fisico e o coloca diante das redes sociais ou 'novas
cidades digitais' que substituem o “bom dia” ao vizinho pelo like na foto do almogo
postada no Instagram”. Considerando os padrbes do instagramismo (que une a
fotografia do cotidiano com o design), a mediagéo de soffwares faria também com que
o mundo percebido passe a possuir certa limpeza estética e racionalizacéo da forma
nao existentes no mundo real, que é desorganizado, indeterminado e resultado de
acgao de individuos e grupos diversos e dispares. Em outras palavras, a confusao entre
a vida e o mundo embelezados nas redes sociais com a realidade molda imaginario
socio espacial, sendo a cidade “ignorada como fenbmeno complexo e reinventada na
sociedade do espetaculo da midia”'38. E, assim como Didi-Huberman (2013) cita uma
pedagogia memorial que “edita a foto, enviesando, cortando em close etc. para
coloca-la em exposigdo no museu”'3%, as imagens projetadas para as redes sociais
também apresentam essas caracteristicas de manipulagcdo da memdria tanto para
ressaltar certos atributos como para invizibilizar outros. (ALSOUZA, LONDERO, 2018)

137 Correa (2016)

138 Alsouza e Londero (2018)

139 Fala sobre fotografias clandestinas de campo de concentragdo modificadas para exibigdo em museu
para “melhorar” a compreensao do que a imagem capturou, mas que fazem “esquecer esse registro
histérico do momento da foto no qual o fotégrafo estava escondido, com pressa, medo, sem ter tempo
de ajustar foco e enquadramento” (DIDI-HUBERMAN, 2013).
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A pedagogia memorial das redes sociais registra e dissemina através de seus
algoritmos primordialmente recortes fotogénicos da sociedade e do espacgo. O termo
fotogenia surge junto a fotografia e originalmente se refere a capacidade de um sujeito
ou objeto ser visivel, aparecer pelo efeito da luz, nas imagens técnicas. Sendo assim,
fotogénico era o que aparece nas imagens independente se € belo ou n&o. A fotogenia
teria passado a ser entendida como “qualidade estética das aparéncias obtidas por
mediacao tecnoldgica” a partir do cinema segundo Fonseca (2018). Como qualidade
estética, as imagens fotogénicas seriam capazes de influenciar a percepgao do que
esta sendo apresentado e a sociedade. No cinema, essa vinculagdo teria sido feita
como forga para a comunicagao e identificagdo do espectador com a imagem da tela.
Assim, segundo Fonseca, as imagens fotogénicas teriam o poder de influenciar o
desejo de aparéncias outras a realidade concreta nas pessoas, buscando “uma ideia
elaborada antes mesmo do ato fotografico” que revele uma beleza na imagem,

independente se ela é existente para além da captura. (FONSECA, 2018)

A fotogenia seria entdo uma habilidade (que pode ser exercitada), motivada por
anseios estéticos de modificar o registro do ‘real’ a partir de escolhas no ato fotografico
e nas edi¢des do que revelar e do que esconder na imagem. Segundo Monteiro (2014)
seu objetivo seria “mostrar (caso ele nao exista naturalmente) ou o de criar (mesmo
que de forma artificial e efémera) um encanto”. A pratica da fotografia mais recente a
partir de aparelhos que pouco limitam quantitativamente permite uma producao de
imagens que imprimam o que se gostaria de ter, ser ou ver na realidade, ja que quando
esses desejos nao se realizam nelas, sao feitas novas repetidamente ou elas séo
editadas até alcancarem o ideal desejado. (MONTEIRO, 2014)

O carater transitério e imediato da fotografia pensada para as redes sociais se
da, segundo Murray (2008 apud SALAZAR, 2017), pela énfase nos registros dos
“infimos detalhes da esfera corriqueira de cada individuo” e ndo s6 de grandes
momentos da vida, como na fotografia tradicional de carater duradouro. Quando
Salazar (2017) retoma a valorizacao da vida feliz da sociedade de consumo descrita
por Bauman (2008, apud SALAZAR, 2017) como sucessao de instantes de felicidade,
permite associar com a ideia de consumo das imagens nas redes sociais como
valorizagdo de uma vida formada por sucessdo de instantes fotogénicos e

instagramaveis.
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O episddio “Nosedive™'40 da série televisiva “Black Mirror"'#! realizada pela
Netflix'42 € um conto de um mundo distdpico que exarceba os efeitos das redes sociais
para desenvolver a ideia sobre seus impactos na sociedade. Como explica Salazar
(2017), no conto ha uma rede social universal na qual “quanto mais a pessoa se auto
promove nas redes sociais, com fotos bem pensadas para divulgar seus melhores
angulos e promover a ideia de uma vida perfeita, e na vida social, com interagdes e
conversas tao perfeitas quanto falsas, mais pontos ela recebe”. A média da nota
individual'#® nessa rede que os usuarios concedem uns aos outros estabelece o status
social das personagens bem como interferem diretamente na vida cotidiana delas
imediatamente, implicando em vantagens como felicidade, melhores empregos,
moradias e relacionamentos interpessoais a medida que a nota sobe, ou prejuizos se
“‘demonstrar emogdes negativas ou interagir com pessoas que estejam com notas
menores do que a dela” (SALAZAR, 2017).

A direcao de arte de “Nosedive” se baseou na estética instagramavel para criar
0 cenario que representa o mundo equivalente ao ‘ideal’ e ‘civilizado’, utilizando de
cores em tons pastéis, balangco de cores tendendo para o mais claro, design
minimalista, organizacao visual sem muitas camadas sobrepostas e uniformidade na
personalidade dos individuos em pontuacdao semelhante. A associacao da felicidade
proporcional a vida com prazer estético e a quebra dos limites entre a vida ficcional
sem defeitos programada para a rede social e a realidade, representam a
exacerbagcdo do processo atual de transferéncia do instagramismo para além do

ambiente digital em direcdo ao espago construido. (SALAZAR, 2017)

140 Primeiro episédio da terceira temporada de “Black Mirror”, 2016.

141 O titulo da série, traduzido para o portugués como “espelho preto”, faz aluséo a tela dos smartphones
que reflete quem o esta olhando.

142 Provedora de filmes e séries de televiséo de distribuigdo digital.

143 Processo de pontuagdo por vigilancia social constante através da rede social ficticia possui paralelo
no “sistema de crédito social” em teste na China desde 2001, no qual o governo pontua os individuos
baseado em imagens de cameras de vigilancia e eles ganham privilégios ou prejuizos reais de acordo
com suas notas.
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Figura 28 — Estética instagramavel de “Nosedive”.

Fonte: Captura de tela do episddio 01, “Nosedive”, da terceira temporada da série televisiva “Black
Mirror” produzida pela Netflix

Jennings (2019) aponta que mesmo com o historico longo da relagdo da
arquitetura e da fotografia, o fazer de imagens digitais compartilhaveis e,
particularmente, a penetracdo do Instagram na cultura impactaram radicalmente a
arquitetura. Assim como para Manovich (2016b), para Jennings (2019) esse aplicativo
parece ter feito emergir rapidamente um novo género arquiteténico, o Instagramavel,
e se tornado elemento critico no desenho urbano. Jennings (2019) acredita ainda que
“instagramar” nao seria 0 mesmo que “fotografar” porque além de estabelecer certas
convengdes estéticas faz com que a imagem seja inserida em uma “economia de

curtidas, autopromocgao, e valor social”.

O periodo de minha vida mais fotografado sdo os quinze meses que morei na
Europa e viajei por diversos paises entre 2014 e 2015. As imagens desse turismo
feitas de camera fotografica de celular sdo a maioria delas. Os primeiros destinos
foram os atrativos pelos pontos turisticos que tém imagens muito repetidas nas
midias. Porém, a experiéncia do local se apresentava muito distinta do imaginario
incessantemente produzido por essas imagens. O que se encontra ndo sao espagos

a serem apreciados, explorados ou experienciados, mas sim grandes concentragdes
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de pessoas disputando e revezando o ponto focal exato que proporciona as novas
reprodugdes da imagem que os atraiu de forma acritica. O turismo de massa desde o
século XX ja se apresentava guiado pelas imagens como aponta Colomina (1994,
p.90) ao mencionar os desenhos de Le Corbusier feitos em viagens reproduzindo
imagens de cartdes postais e guias turisticos indicando que ele: sabia o que queria
ver; viu 0 que queria ver, que era o que ja tinha visto através imagens; e “entrou”
naquelas imagens. A experiéncia nesses espagos pode ser basicamente resumida ao
ato fotografico e as relagbes socio espaciais mediadas por ele, sendo 0 espago como
pano de fundo e as ‘relagdes sociais’ rapidas e automaticas para nao atrapalhar o

fluxo do fazimento de imagens.

O letreiro de Hollywood (inaugurado em 1923), um dos maiores pontos
turisticos dos Estados Unidos da América e marco na paisagem da cidade de Los
Angeles, ganhou relevancia turistica mediada pelo cinema no século XX. Ja o letreiro
‘I Amsterdam” na Holanda instalado na praga dos museus da capital se tornou um dos
principais, se nao o principal, ponto turistico do pais por mediagao das redes sociais.
Quando estive 13, ja tinha visto inumeras imagens nele pelas redes sociais e reproduzi
as minhas proprias. O local se encontra aparentemente sempre lotado de turistas o
escalando e posando a sua frente, registrando a aglomeragdo em suas imagens. Ao
ir a praga pegar um 6nibus as cinco da manha, meu grupo se deparou com o local
vazio por acaso e com grande satisfacdo. Assim, conseguimos realizar um grande
desejo dos turistas, principalmente em busca de uma imagem para publicar nas redes
sociais, de fazer a foto com a estética com poucos ruidos (diversas pessoas) e

separacgao clara entre o “eu” e o fundo “estou aqui” que parecia impossivel ali.
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Figura 29 — Fotografia no letreiro turistico de Amsterdam.

Fonte: arquivo pessoal da autora

Figura 30 — Fotografia no letreiro de Amsterdam sem aglomeracgao de turistas.

Fonte: arquivo pessoal da autora
Na época dessa viagem, o Instagram estava apenas em seu inicio. A rede
social centrada em imagens se expandiu muito desde entdo, bem como as

caracteristicas que observei nas atragdes turisticas expandiram geograficamente.
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Letreiros inspirados no de Amsterdam desejando o mesmo efeito de marketing atraves
de publicagcbes de fotos no Instagram e de serem atragdo turistica se tornaram
comuns, inclusive alguns ja incluindo a hashtag (#) incentivando o uso da palavra-
chave que aumenta a relevancia do tema para o algoritmo do software. O letreiro de
ltanhaém, por exemplo, foi langado junto a campanha da prefeitura que republicava
em seu perfil de Instagram oficial postagens de municipes no atrativo e com a
hashtag’#4. Uma reportagem do jornal local Diario de Balsas fala sobre o sucesso do
letreiro entre os moradores da cidade gerando centenas de postagens de imagens
nas redes sociais. A matéria’® aponta que “agora existe uma foto que todos os
moradores e turistas passam a ter a obrigagcdo de terem” na cidade, e que ser
fotografado no letreiro teria a fungao de demonstracao de pertencimento e amor ao
local para seus moradores e do “famoso “check-in” virtual do publico naquela

determinada cidade” para os turistas.

Figura 31 — Fotografias de letreiros em diversas cidades no Brasil.
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Fonte: montagem elaborada pela autora a partir de imagens do Google

144 Conhega a campanha que une duas paixdes: sua Cidade e a fotografia. Prefeitura de Itanhaém,
Itanhaém, 10 de mai. de 2017. Disponivel em: < www?2.itanhaem.sp.gov.br/2017/05/10/conheca-a-
campanha-que-une-duas-paixoes-sua-cidade-e-a-fotografia/> Acesso em: 28 mar. 2019.

145 |etreiro "Eu Amo Balsas" ja é sucesso entre moradores. Diario de Balsas, Balsas, 18 de ago. de
2018. Disponivel em: <https://www.diariodebalsas.com.br/noticias/letreiro-eu-amo-balsas-ja-e-
sucesso-entre-moradores-21031.html> Acesso em: 28 mar. 2019.
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Além da expansao geografica das caracteristicas observadas em pontos
turisticos, percebi também sua penetracdo em espacos com outras funcdes e
objetivos. A comunidade do Instagram transforma sua propria vida cotidiana em
espetaculo nas redes sociais, e com isso ha indicios que os espacos cotidianos, desde
a cidade até ambientes privados, estejam se renovando para se adaptarem e tirarem
proveito dessa tendéncia social. Ir em uma festa, um estabelecimento comercial, um
escritorio corporativo, uma exposigao de arte, ou simplesmente andar pela cidade, em
todo tipo de espago se encontram cenarios e planos de fundo programados para
serem fotografados segundo modelo a ser reproduzido e publicado no Instagram. As
cidades, bem como as empresas e os individuos estariam utilizando da construcao de
cenarios fotogénicos como estratégia de propaganda para a construgdo de uma
imagem de si que deseja. Essa estratégia ja € utilizada na construgdo de grandes
obras de arquitetura focando turistas desde o século passado, mas agora 0s cenarios
sao simplificados e centrados no usuario e o publico alvo é também os habitantes

dessas cidades presentes nas redes sociais.

O compartilhamento de fotografias do cotidiano estetizado em rede reforgca a
materializagao da instrugdo dada pelos espagos pela produgao fotografica intensa e a
redundancia pela circulagado das imagens pela melhor forma de propagar uma ideia
desde os primordios, funcionando como um “boca a boca” virtual agil com grande
capacidade atrativa pelo desejo da imagem da moda. Como Matsuka (2008, p. 6)
afirma, “as inumeras fotografias produzidas em um mundo cada vez mais portatil e
ilustrado passam a contribuir para imagem mental que os individuos fazem do local
em que vivem”. Assim, a instrugdo pedagdgica dada pelas cidades, seus espagos e
suas imagens do instagramismo produzem um comportamento fotografico estetizado

a fim de firmar a historia e identidade que deseja propagar através do imaginario.

A fim de validar minhas observagdées sobre a comunidade do Instagram,
publiquei em meu perfil na rede duas perguntas em forma de “histérias”, que permitem
aos que as visualizarem as respondam em forma discursiva ou enquete entre duas
alternativas. A primeira forma, foi o alvo principal para encontrar informacdes
qualitativas. A segunda, por ser muito rapida e simples, apresenta a possibilidade de
conseguir 0 engajamento de um numero maior de pessoas. Primeiramente, expliquei

que as perguntas eram para uma disciplina do mestrado e que as respostas eram para
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fins académicos e n&o seriam divulgadas ali. A primeira pergunta era: “Vocé ja quis ir/
foi a algum lugar por querer tirar uma foto parecida com a de outra(s) pessoa(s) que
postaram?”. A segunda era: “Vocé ja ficou mais satisfeito com sua experiéncia em
algum lugar porque ele rendeu uma boa foto?”. Ambas davam as alternativas para
resposta sim ou ndo, e um campo aberto para quem quisesse me contar algum caso

relacionado ao assunto que tivesse se lembrado.

Como ja era esperado por mim, a maioria das respostas foram afirmativas para
os dois questionamentos, com 65% de 103 respostas para o primeiro, e 58% de 90
respostas para o segundo. Também como previsto, a quantidade de respostas
discursivas foi proporcionalmente muito menor do que a da enquete. Foram doze para
a primeira pergunta e cinco para a segunda. Das doze, a maioria relatava exemplos
de pontos turisticos, um falou que publicou imagem parecida com a do amigo que o
fez querer ir até la e alguns contaram ter se decepcionado com o lugar “na vida real”
e o esforgco grande feito de “subir uma ladeira inteira” apenas para tirar uma foto. O
que chamou minha atencgao foi que trés de doze respostas citaram o Beco do Batman
em Sao Paulo, uma delas dizendo ter pesquisado fotos de outras pessoas no local
através das hashtags antes de ir para se inspirar. Entao, testei mais uma forma de
pesquisa, fazendo o mesmo que ela. Também sem grande surpresa, encontrei uma
infinidade de fotos muito similares, apenas com pequenas variagcbes. Das cem
primeiras imagens que apareceram no dia 19 de setembro de 2018, trinta e oito eram
em frente a dois das dezenas de grafites existentes no beco, e na maioria com as
pessoas se posicionando como se tivessem asas ou rabo de pavao. Logo fiz uma

montagem com todas essas fotos deixando essa repeticao ainda mais evidente.
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Figura 32 — Fotografias semelhantes nos grafites de asas e pavao.

Fonte: montagem elaborada pela autora a partir de imagens no Instagram encontradas entre as 100
primeiras mostradas através da pesquisa pela palavra-chave Beco do Batman (#becodobatman) no dia

19 de setembro de 2018 e abertas para todos usuarios

O Beco do Batman comecou a ser grafitado na década de 1980 a partir de um
grafite do personagem que deu o nome ao beco, e, desde 2000, “um grupo de artistas
organiza os desenhos e faz um revezamento entre os grafiteiros para garantir a
renovacao, de tempos em tempos, dos cerca de cinquenta trabalhos exibidos no
pedago”46, O espacgo lentamente deixou de ser ermo e foi ganhando atengdo na
midia, mas foi em 2015, quando o uso do Instagram e sua estética ja estavam
estabelecidos, e com o fechamento da rua para o transito de veiculos automotivos,
que o lugar se consolidou como um dos principais pontos turisticos da cidade. Muitas
vezes 0s murais sao assinados pelos artistas com o nome de usuario de Instagram
deles, convidando as pessoas a fotografarem os usando como plano de fundo e
publicarem na rede social dando o crédito ao autor através de seu perfil nela. O local
e sua caracteristica altamente instagramavel ajudam a firmar a identidade e propagar
o imaginario de Sdo Paulo como cidade de arte e cultura urbana. (FIGUEIREDO,
2016)

148 Figueiredo (2016)
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Figura 33 — Imagem aérea do Beco do Batman.

Fonte: perfil de Instagram @sp4you

Na imagem aérea do Beco do Batman é possivel perceber que a ocupagao do
espaco basicamente se resume a pessoas posando em frente a grafites como pano
de fundo e outros fotografando. Diversos lugares no mundo apresentam
caracteristicas semelhantes as do Beco do Batman de funcionarem como galeria
urbana de murais grafitados instagramaveis, como no bairro Wynwood de Miami, o
muro de Berlin no distrito Friedrichshain e a vista da Rua Sapucai em Belo Horizonte
como mirante para as fachadas cegas grafitadas e iluminadas de edificios do centro.
Assim como o tema das imagens predominantes, o cenario das asas de anjo é muito
comum em diversos tipos de lugares e pelo mundo, seja em muros nas ruas, em
eventos como na Bienal do Livro do Rio de 2019 em estabelecimentos comerciais
como em bar e floricultura ou em mirantes como o OUE Skyspace em Los Angeles e
frente ao mar em Angra dos Reis. Esse tipo de imagem é tdo compartilhado nas redes



117

sociais que o perfil humoristico “este € alguém” brincou com estar entre os poucos

que nao a fizeram.

Figura 34 — Imagem de cenarios com asas para fotografar.
H a perrengue chique Sh X

3

Fonte: montagem da autora de imagens coletadas no Google Imagens, no Instagram

(@perrengue_chique e @marianaxavieroficial) e no Twitter (@Estealguem)

Assim como meus apontamentos sobre o periodo de minhas viagens, Jennings
(2019) também observa a ocupagdo e o ato fotografico nesses espacos
instagramaveis, e questiona se assim como os danos psicolégicos pela pressao
estética por uma certa aparéncia estética pessoal ja citados, o Instagram também
“estaria criando uma urbanidade que danifica a coesao social e a existéncia de um

lugar”.
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E interessante assistir a uma selfie sendo feita ao vivo. O protagonista
segurando seu telefone com o brago esticado, ajustando minuciosamente o
angulo de seu pescogo, lendo sua presenga no espago em imagem
espelhada, tirando uma foto e, em seguida, repetindo e repetindo o processo
com poses quase idénticas antes de ficar de lado, rolando a massa de dados
e escolhendo um unico quadro para compartilhar com o mundo. Eles nao
parecem presentes no lugar em si, mas profundamente concentrados em
algum lugar deslocado, bem atras da lente de seu telefone. A cultura das
selfies afetou enormemente o design, desde bastdes para selfies até o grande
desenvolvimento das lentes frontais dos smartphones, e agora também afeta
o formato de nossas cidades. (JENNINGS, 2019)

O selfie € um tipo de pds-fotografia, inaugurado na segunda década do século
XXI, feito nos smartphones com a camera frontal e visualizando a imagem a ser
capturada exibida na tela do aparelho. Assim, segundo Fontcuberta (2016, p. 89-90),
o selfie seria um reflectograma, como um autorretrato com a “presenca simultédnea
entre a camera e o espelho™””, o qual seu uso se disseminou de forma pandémica’8.
No entanto, Dubois ressalta que ha uma grande diferenga entre o selfie e o
autorretrato, ja que esse € uma imagem de si no mundo desde os tempos suas origens
na pintura, enquanto aquele é feito usando o espago como um mero pano de fundo e
dando as costas ao ponto de maior interesse que atesta a presenca do individuo no
local. Nesse caso, para ele a relagdo do sujeito com o mundo se resumiria a “‘uma
relacdo de presenca, e ndo mais de confrontagdo, apreensao, compreensao,
intelecgao”, ou ainda uma negacao dessa relagéo e afirmagao de um “eu me olho no
meu aparelho que me olha enquanto poso e eu ndo olho o que esta atras”'49.
Manovich e Tifendale (2018) acrescentam que ao invés de mostrar o individuo de
forma isolada no mundo como no autorretrato, as selfies muitas vezes o incluem como
parte de uma situagido, evento, atividade ou experiéncia'’*°. (DUBOIS, MONTEIRO,
2018; FONTCUBERTA, 2016)

147 No nascimento da fotografia, o espelho "muito antes tinha sido o meio que duplicava o visivel de
forma precisa, clara e brilhante" (FONTCUBERTA, 2016, p. 90-91). Em um artigo de 1859, Oliver
Wendell Holmes batizou o daguerreétipo como “espelho com meméria” e “desde entéo, o espelho e a
memoria tornaram-se os pilares da fotografia: o espelho apela ao olhar; memdria, para a sua
preservacdo” (FONTCUBERTA, 2016, p. 90-91).

148 “Em 2012, a revista Time incluiu esse neologismo entre as dez palavras mais populares do ano e o
Oxford English Dictionary definitivamente o elevou em novembro de 2013 como a palavra do ano”
(FONTCUBERTA, 2016, p. 89).

149 Dubois e Monteiro (2018)

150 As selfies seriam em sua maioria imagens casuais segundo o critério de Manovich, ja as imagens
comuns entre as imagens competitivas que marca a presenga no mundo mostrando o corpo de
individuos (em partes ou de costas) mas néo suas faces, seriam consideradas anti-selfies para ele e
Tifentale, uma variacao daquele género. (MANOVICH, TIFENTALE, 2018)
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Figura 35 — Imagens da animacéao “Selfies” de Claudius Gentinetta.

o M (o) Ve 9B @) (R
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Fonte: Gentinetta Film [s.d.]

De toda forma, como cita Fontcuberta (2016, p. 49-50), “o fenbmeno selfie
constitui um sintoma significativo, que proclama a supremacia do narcisismo sobre o
reconhecimento do outro: é o triunfo do ego sobre o eros”. Para ele, esse tipo de
imagem faria parte do ritual de comunicagéo da cultura pés-fotografica, no qual os
jogos de seducéo, a auto exploragdo e seu valor puramente como mensagem para
enviar e trocar prevaleceriam sobre o valor de memoria. A animagéo “Selfies” de

Claudius Gentinetta mostra uma visao da obsesséao diaria em se retratar das pessoas
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no mundo atual, no qual as pessoas teriam passado a se definirem e reinventarem
com as selfies, e essas a serem suas novas identidades. Para ele as selfies néo
capturam apenas momentos programados de felicidade, mas também o lado ruim da
condicdo humana que cria um voyeurismo intenso e independente do olhar do
espectador. Entdo, como Fontcuberta resume, a cultura dos selfies teria afetado a
espacialidade do ato fotografico, mais individualista e adicionando distancia fisica
entre o olho e o visor da camera por sua ergonomia com o brago esticado ou ainda
mais distante ao se usar o “pau-de-selfie”, e, mais significantemente, a sociabilidade
nos espagos e a epistemologia da fotografia, ao alterar a ideia de certificar um fato
pela sua esséncia (“isto foi”) para um atestado de sua condigédo de testemunha (“eu
estava 13”). (FONTCUBERTA, 2016; Gentinetta Film, [s.d.])

Além das implicagdes da cultura do Instagram na ocupacgao social dos espacos,
Jennings (2019) indica as consequéncias da adog&o de cenarios instagramaveis
neles. A rede social por ser muito utilizada em todo o mundo provoca a disseminagao
geografica de seus padrdes estéticos e modelos muito reproduzidos, como os letreiros
e murais grafitados com asas, resultando na multiplicagdo exponencial de espacgos
codificados e reconheciveis globalmente, como ja acontecia com os projetos
modernos urbanos e arquitetdnicos pretensamente neutros, por exemplo, nas lojas de
departamento, shopping centers e aeroportos. Assim, reduzindo os encontros com o
inesperado, caracteristicas especificas de culturas locais e 0 aspecto exploratorio, e
criando espagos com estética homogeneizada globalmente na qual os individuos ja
sao familiarizados e sabem como agir neles. Essa acao apresentaria carater cada vez
mais transitério, ndo sugerindo tanto uma vivéncia dos espagos quanto o registro
digital do momento presente nele para logo seguir em frente. Como sugere o autor, “o0
Instagram transforma a arquitetura de um espago experiencial em um de
representacdo e, por meio disso, transforma o habitante em consumidor e
consumido”’®'. Além do mais, como o Instagram fetichiza o temporario sobre o
duradouro, a demanda de uma estética em rapida evolugao exige que “o lugar atue

mais como cendrio temporal do que como infraestrutura civica tradicional”'®?, ja que a

151 Jennings (2019)
152 Jennings (2019)
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funcdo instagramavel dessa pode se esgotar ao perder o fator da novidade.
(JENNINGS, 2019)

Outra consequéncia em espagos instagramaveis, mesmo os que nao foram
projetados com esse objetivo especificamente, seria 0 impacto em seu entorno e o
incbmodo em sua vizinhanca devido ao seu sucesso exacerbado como atrativo de
publico. Na Europa, principalmente em cidades como Barcelona, Veneza e
Amsterdam, esta crescendo um movimento anti-turista de cidadaos incomodados com
a superlotacédo delas'3. Cartazes do movimento espalhados pelas cidades pedem
que os turistas vdo embora para suas casas e acusam que “o turismo mata a cidade”,
como o da figura 36, que inclui simbolo da morte representado por caveira com paus-
de-selfie com smartphones. O letreiro de Amsterdam, instalado em 2004, foi retirado
em 2018 pela insatisfagdo da populagdo e dos governantes com a proporgéo que o
turismo tomou na cidade como uma das medidas para tentar limita-lo'>*. Para o
vereador Femke Roosma, autor da peticéo, o tamanho sucesso da escultura passava
uma mensagem indesejavel que reduzia a cidade a um cenario estratégico de

marketing%°.

153 CTV News (2017)
154 Simonetti (2018)
155 Simonetti (2018)
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Figura 36 — Cartaz anti-turista em poste.

Fonte: CTV News (2017)

Os moradores da vizinhanga do Beco do Batman na Vila Madalena, bairro
residencial de Sao Paulo, também relatam descontentamento com movimento intenso
de pessoas ali. O entorno virou polo de atragao de negdcios para atender esse publico
visitante causando uma certa gentrificagao, ha incbmodo com barulho constante vinte
e quatro horas por dia, moradores tém dificuldade de conseguir estacionar em suas
proprias ruas pela presenca de flanelinhas e alto fluxo de carros, e até dificuldades
para acessar ou sair de suas casas pelas aglomeragdes e eventos que passaram a
ser realizados ali'®. Em 2017, um morador pintou seu muro grafitado de sua casa de
cinza para tentar reduzir o acumulo de pessoas em sua calgada, recebendo o apoio

da associagédo de moradores do bairro e de grafiteiros™’.

A expansao geografica do planejamento dos espagos visando a criagéo de
imagens compartilhaveis e altamente reproduziveis, a penetragao desses nos lugares
da vida cotidiana e mudangas na forma de ocupacgao social desses levantadas, ficam
evidentes nos indicios presentes também na multiplicacdo das discussées no campo

da arquitetura e na midia sobre o assunto. Além disso, essas discussdes também

156 Figueiredo (2017)
157 Reis (2017)
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demonstram as mudangas causadas pelo tema na atuagcdo dos profissionais
arquitetos e nos seus projetos em si. E, como Jennings (2019) ressalta, ndo sao so6 os
arquitetos estrela como BIG e Heatherwick Studio que se adaptaram a nova loégica
das redes sociais, mas também todos os niveis da cadeia de produgao construtiva

como designers de interiores e construtoras.

O website de arquitetura ArchDaily'®® publicou matéria sobre um guia para
projetar espagos que fagam sucesso no Instagram langado pelo escritorio australiano
Valé Architects, sendo alguns pontos chaves abordados: a incorporagdo de vistas
bonitas do entorno do edificio como sua extenséo, piscina, sinalizagao estilizada de
marcas (especialmente em luzes neon) e murais artisticos, sejam o ladrilho do piso
ou pinturas nas paredes. Outro artigo’™® no mesmo website lista as estratégias
adotadas no projeto do restaurante Media Moche, em Sao Francisco no Estados
Unidos da América, para se tornar o novo destino instagramavel: iluminagao intensa,
de preferéncia de luz natural, e priorizando a aparéncia das imagens ao conforto
luminoso dos individuos; ladrilhos ceramicos permitindo belas fotos de perspectiva e
do plano olhando para os pés e piso; paredes graficas para fotos de frente; e detalhes
extravagantes de moveis e acessorios que representem estilo de vida ou identidade
de marca (elementos kitsch'®). E interessante notar que ambos artigos citam
semelhangas entre essas estratégias de projeto com temas abordados no livro
Aprendendo com Las Vegas de Robert Venturi e Denise Scott Brown de 1972, como

a sinalizacao e os elementos “kitsch”.

Newton (2017) cita que segundo Markoe, um dos donos do Media Noche, os
clientes geralmente passam dez minutos tirando fotos antes de fazer qualquer pedido
no restaurante. Segundo o dono do The Riddler, outro restaurante projetado com o
mesmo objetivo em Sao Francisco, quando o estabelecimento passa uns dias sem
postar no Instagram, ha declinio notavel nos negdcios''. Comberg (2018) aponta que

o design orientado para o Instagram demonstra ser lucrativo e gerar um intenso

158 Comberg (2018)

159 Syed (2017)

160 Objeto ou estilo de cultura de massa que simula ou imita algo. Era estratégia comum nos primeiros
restaurantes planejados visando experiéncia visual, como por exemplo um uma barraca de cachorro
quente no formato da comida servida (NEWTON, 2017).

61 Newton (2017)
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movimento repetitivo e quase padronizado no comportamento dos consumidores e

nas imagens do local.

Além da popularidade, o design para as midias sociais também traz uma
“‘mesmice perturbadora” as fotos produzidas, pois os espagos com fotos
especificas do gatilho fazem com que as mesmas imagens sejam capturadas
repetidamente (como pretendido pelos designers). O ritual de tirar uma
determinada fotografia (piso, parede, interior) quase se torna um direito de
passagem para os individuos que se aglomeram em cada novo local.
Restaurantes e cafés tornam-se matérias-primas graficas a serem exploradas
por milhares de usuarios que entram em suas portas com smartphones
prontos. 162

A preocupagao com a imagem ja era presente nos arquitetos modernistas, mas
nesse periodo eles possuiam certo controle no que era publicado na midia. As
imagens eram feitas por fotdgrafos profissionais, em momentos normalmente em que
o lugar esta vazio de pessoas (ou com alguns atores e agdes programadas), de pontos
mais fotogénicos e editadas, tudo ao interesse e escolha do arquiteto, como
demonstrado nos exemplos das imagens de divulgagao dos edificios projetados por
Le Corbusier relatados por Colomina (1994). Na era na qual as redes sociais sao a
midia mais influente, e as imagens que nela circulam podem ser feitas de qualquer
ponto a qualquer momento por usuarios profissionais, amadores simples ou
avangados, € questionavel se a atengédo na fotogeneidade dos espagos projetados

teria se intensificado pela perda do controle do arquiteto das imagens que circulam.

Nas redes sociais, elas aparentemente continuam sendo feitas de pontos mais
fotogénicos e editadas, mas ao interesse e escolha dos usuarios no momento em que
ali estiveram, sem prévia preparag¢ao ou esvaziamento do lugar. Todo angulo, canto e
em todo momento de sua ocupacao seria passivel de ser fotografado e publicado.
Pela impossibilidade de controle total do que e como vai ser fotografado, alguns
arquitetos estariam adotando estratégia para controlar indiretamente a publicidade
imagética do espago, a programacgao de cenarios claramente demarcados para o
enquadramento fotografico desejado por ele, que Comberg (2018) cita como o
“gatilho” planejado pelos designers do ambiente. Esses cenarios seriam desenhados
para criar fetiche da imagem nos usuarios através de estética instagramavel e

divulgacao de modelos de fotografias a gerarem a reprodugéo acritica. Assim, o que

162 Comberg (2018)
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se encontra fora desse enquadramento programado teria menos chances de ser
fotografado, ou ao menos compartilhado, ja que a imagem desejada ja teria sido

adquirida e o fetiche satisfeito.

Por outro lado, Rem Koolhaas (2006) apresentou quatro edificios projetados
por seu escritorio em uma revista sem falar sobre suas qualidades planejadas pelo
projeto, mas usando imagens de usuarios anénimos no espaco para fazer uma analise
pos-ocupacao para ver de fato seus efeitos na “realidade” (como mostrada nelas) e
auséncia do autor. Essa pode ser uma possibilidade muito interessante e valiosa no
uso das imagens das redes sociais para arquitetos ao invés de tentar controlar o
imaginario dos edificios construidos nas redes sociais. Em entrevista para Fairs
(2018), a arquiteta inglesa Farshid Moussavi também revela que criar momentos e
cenarios instagramaveis nos edificios se tornou parte das demandas dos clientes. E,
para ela, essa abordagem teria impactos positivos para os arquitetos e designers
porque isso reforgaria que a ambiéncia importa e os espagos comerciais ndo seriam
apenas ‘receptaculos para armazenar bens e prestar servicos” (WAINWRIGHT,
2018).

Além da atengao a aparéncia real e fotografica do espaco construido, outra
preocupacao de arquitetos em relagcdo a imagem e em processo crescente de
valorizagdo € a representagdo com modelos tridimensionais e sua geragcdo de
ilustracbes cada vez mais realisticas através de softwares. Vieira (2012, p. 296)
sugere que o projetar da arquitetura fotogenicamente — predominantemente com a
visdo focada nos meios de representacao — poderia estar excluindo possibilidades
arquitetbnicas sensorialmente mais amplas pela maior complexidade na sua
concepgao, representagao técnica e do seu registro imagético, e, assim, até “limitando
o desenvolvimento cognitivo dos arquitetos”. Isso leva a outro questionamento em
relagdo a atuagao dos arquitetos: estariam eles aproximando a representacao de
arquitetura da realidade, ou estaria o espacgo real, através do projeto, tendo que se

adaptar para gerar a imagem que seja fotogénica.
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Figura 37 — E-mail de divulgacao de palestra online do canal Olhar de Arquiteto.

0 Jean Dallazem
Gabriela
Projetos Instagramaveis...ja ouviu falar Gabriela?

Esse é o tema da live de hoje...as 19h (horario de Brasilia)

Se vocé quer projetos mais fotogénicos que as pessoas ficam loucas pra
fotografar e postar nas redes sociais, ndo pode perder!

Afinal de contas, propaganda gratuita nunca é demais nao é mesmo?

Entdo ja anota ai na sua agenda...hoje, as 19h temos um encontro marcado!
Te vejo la...

Um forte abraco,

Jean

=4 GetResponse

cancelar sua assinatura ou alterar os seus dados de contato

Fonte: correio eletrénico pessoal, mensagem recebida de <contato@olhardearquiteto.com.br> por

<gabrielacasadei@yahoo.com.br> em 12 de dez. de 2018

A captacao de clientes pelas redes sociais pode indicar que os arquitetos
estariam pensando na producdo de imagens e, consequentemente, espacos
fotogénicos também para sua autopromocao nas redes sociais. Assim, a atuacao
profissional dos arquitetos também estaria sendo impactada pelo uso do Instagram e
sua estética para estratégias de marketing. O canal “Olhar de Arquiteto”, idealizado
pelo fotdégrafo e arquiteto Jean Dallazem, possui um site e perfis nas redes sociais
para publicar conteudo e realizar cursos. Um dos e-mails que recebi do canal
divulgava palestra online sobre projetos instagramaveis dizendo que esses fariam as
pessoas desejarem fotografar e publicar nas redes sociais e, com isso, o profissional

se beneficiaria com propaganda gratuita.

Como Comberg (2018) afirma, o design orientado para o Instagram demonstra
ser lucrativo tanto para as empresas quanto para os arquitetos ou designers
contratados. Enquanto o comércio online serviu para diminuir a presenca de
consumidores nas lojas, a légica do Instagram serviria para atrai-los de volta para o
espaco fisico pela experiéncia instagramavel. Esse tipo de experiéncia pode vender
tanto quanto os préprios produtos, como fica claro no caso citado por Wainwright
(2018) de uma loja que modificou sua iluminagao porque apesar de ser boa para os

produtos, “tornava mais dificil para os visitantes obterem uma boa imagem de si
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mesmos”. Outros projetos citados pelo autor foram o edificio monumento Vessel, em
Nova lorque, e o hotel Rove em Dubai. O Vessel foi projetado por Thomas
Heatherwick com objetivo de atrair turistas para o local e gerar ganho simbdlico, e,
com isso, o arquiteto decidiu adotar propor¢cdes para “encaixar bem na moldura
quadrada do Instagram”®3. Ja no hotel Rove, o cliente solicitou que o design
incorporasse hashtags para gerar um marketing gratuito para a rede de hotéis nas
midias sociais, e as paredes foram cobertas com frases motivacionais, como “#Relax”
e “crie memoarias”, nos pontos considerados serem o0s que as pessoas gostariam de
fazer fotos para o Instagram. (WAINWRIGHT, 2018)

Um artigo no site da Camara de Dirigentes Logistas de Barra Mansa fala sobre
a estratégia de divulgagdo de lugares e produtos por fotos compartilhadas no
Instagram e da dicas para as empresas de como criar ambientes instagramaveis. As
dicas citadas por Oliveira (2019) sao: trazer a identidade da empresa sem colocar a
logomarca para nao fazer os clientes se sentirem “usados” para fazer propaganda
gratuita; criar cenario que “reproduza a sensagao que o cliente deve ter ao usar a sua
marca”; usar iluminagao adequada para fazer boas fotografias; oferecer possibilidades
para as pessoas adicionarem suas personalidades nas imagens com elementos do
cenario alteraveis (como troca de cor pela iluminagao) ou passiveis de interagao; criar
uma hashtag exclusiva e incentivar seu uso nas publicagdes; e fazer com que o
cenario nao seja s6 um “cantinho bonitinho”, mas que promova um espetaculo. No
artigo, Oliveira (2019) aponta que a divulgagao paga feita por influenciadores digitais
podem ser benéficos, mas as publicacbes espontdneas de pessoas proximas dao
muito mais credibilidade a “propaganda® como se tivessem recomendando
pessoalmente ir ao um lugar ou consumir um produto. Um risco identificado por
Newton (2017) para as empresas seria que o design instagramavel aparente

ultrapassado, inauténtico ou demasiado desesperado por atencao.

163 Wainwright (2018)
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Figura 38 — Publicagao no perfil de Instagram da arquiteta Farshid Moussavi.
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Fonte: Fairs (2018)

A arquiteta Farshid Moussavi publicou em seu perfil na rede social uma
montagem de trechos de paginas da revista de bordo de avido British Airways' High
Life com uma categoria “Instagram” nas propagandas de hotéis para citarem seus
pontos instagramaveis'®. Os cenarios e estética compartilhaveis se tornaram fator
para a escolha entre estabelecimentos comerciais, de lazer e turismo. Segundo o site
Hypeness (2018) de inspiragao, criatividade e inovagéo, o hotel Shoreline Waikiki no
Havai teria sido projetado pelo escritério BHDM para ser “o mais instagramavel do
mundo”. A reforma de 2018 do hotel com adog¢ao do slogan “a natureza encontra o
neon” foi planejada para fazer dele “pano de fundo para uma viagem ja emocionante,
e para os hospedes e a comunidade compartilharem as memorias de sua visita”1%. A
descricao no site oficial do hotel cita frases como “vamos enquadrar a cena” e “a

inspiracdo esta em todo lugar que vocé olhar”, e ressalta suas caracteristicas

164 Fairs (2018)
185 Shoreline Hotel Waikiki [s.d.]
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instagramaveis como: a piscina na cobertura iluminada com neon a noite, as vistas
bonitas da cidade, o uso cores vibrantes e em abundéancia, estampas de padrdes
divertidos, pecas de design, instalagdes de arte, murais nas paredes e associagao
com marcas para darem brindes aos hdéspedes, produzirem sessdes de fotos,

campanhas de midia social e muito mais'68.

Figura 39 — Hotel Shoreline Waikiki.

Fonte: Hypeness (2018), montagem da autora

Além de espacgos que desejam atrair visitantes e vender produtos, ambientes
de trabalho também estdo adotando design instagramavel para agregar valor a
empresa criando imagem de cultura inovadora e criativa, se tornar alvo de desejo para
trabalhadores e fazer seus funcionarios trabalharem por mais tempo e salario
desproporcional supostamente compensado pelo 0 que o espaco proporciona. Essas
empresas estao inserindo nos escritorios ambientes para descanso, lazer, pratica de
esportes, ginastica, restaurantes, cozinhas com doces e sorvetes, saldes de beleza,
bares, sala de jogos entre outros. Ao fornecer o maximo de necessidades e atividades

diarias para seus funcionarios, eles passam mais tempo livre e também trabalhando

166 |Jdem
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no escritorio. Entre essas empresas estio principalmente os “coworkings”'%” e as que
vendem e prestam servigos pela internet, como os escritérios do Google, Facebook,
Airbnb e Ifood.

Figura 40 — Histdrias publicadas e salvas no assunto “espagos” sobre os 7 pontos

mais instagramaveis do escritério da WeWork no Rio de Janeiro.

Fonte: perfil oficial da WeWork no Instagram (@wework)

A rede de escritorios de coworking WeWork, com mais de 800 filiais por 123
cidades do mundo, cita que é fundamental a incorporagdo nos seus ambientes de
paredes salpicadas com murais e de cores radiantes, placas de neon e homenagens
para sua localizacao especifica inspiradas na cidade, bairro, elementos naturais da
regido, estampas e imagens tradicionais, ou piadas internas relacionadas aos
frequentadores de seu entorno ou transporte publico que leva a ele'®®. No perfil de
Instagram da WeWork, “historias” salvas na pasta “spaces” listam os pontos mais
instagramaveis de cada escritorio, sendo eles as vistas, pisos nas coberturas nos

prédios, escritos em neon, murais artisticos pintados nas paredes, espagos com

167 Escritorio compartilhado entre diversas empresas e profissionais autbnomos.
168 WeWork (2019)
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muitas plantas, entre outros. Apesar do diretor de arte global, Jeremiah Britton, alegar
que ao se instalarem em cada local querem “criar a sensagao de sermos uma parte
auténtica da comunidade e nao deixar a impressao de que estamos forgando o uso
das nossas ideias”'®%, os ideais estéticos do instagramismo ainda estdo sempre

presentes.

Figura 41 — Sala de reunides de um dos escritorios da WeWork em Sao Paulo.

wework
WeWork Paulista 1374

Fonte: perfil oficial da WeWork no Instagram (@wework)

O Instagramismo também mudou o design de exposi¢des sendo incorporados
nas exposi¢des tradicionais de museus e fazendo surgir exibigbes ou até “museus’
construidos exclusivamente para abrigar série de cenarios instagramaveis, como o
Museum of Ice Cream (em portugués, Museu do Sorvete), o Museu Mais Doce do
Mundo, a Dream Machine (em portugués, Maquina de Sonhos), a Casa do Chester
Cheetah' e a Selfie Factory (em portugués, Fabrica de Selfies). O “museu”,

tradicionalmente reconhecido como abrigo de pecas relevantes, excepcionais e de

189 WeWork (2019)
170 Museu instagramavel inteiro para ativagdo de marca da Cheetos instalado efemeramente em casa

da Avenida Paulista em Sao Paulo.
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vanguarda para conhecimento histérico, artistico e cientifico, além de local educativo,
com propositos ideologicos e politicos mascarados “em relatos de poder, de
identidade ou de coesdo nacional”’, como define Fontcuberta (2008, p. 180), teria
passado a ser também local esvaziado de conteudo informativo com fungéo unica de
receber atos fotograficos, de cultura e instalagdo efémeras, de reproducéo de padrdes

ja conhecidos nas “obras” e de experiéncia acritica dos visitantes.

Além das caracteristicas instagramaveis ja citadas, uma tematica comum
percebida entre esse novo tipo de museu é a de comidas, sendo essas principalmente
doces, mas também existem até museu em homenagem a abacates (The Cado) e
ovos (Egg Museum). Outra semelhanga percebida seria a presenga de cenarios
inspirados nas piscinas de bolas infantis, que sdo geralmente os mais desejados e
compartilhados, adaptados com diferentes elementos (imitagbes falsas) para as
tematicas de cada museu, como granulados para doces, marshmellos, salgadinho
Cheetos, e ovos. Essas caracteristicas comuns nos museus instagramaveis também
estdo presentes nos demais ambientes com o mesmo propdsito, como em um dos
escritérios da WeWork em S&o Paulo que possui uma sala de reunides como as

piscinas de bolas infantis (figura 41).
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Figura 42 — Cenarios inspirados em piscinas de bolinhas infantis nos museus

instagramaveis.

Fonte: montagem da autora de imagens selecionadas do Google Imagens
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O critico de arte Ben Davis (2018) analisou o Dream Machine concluindo que
achou interessante porque as instalagdes se pareceriam com as que ele chamaria de
arte, mas trés pontos citados “especificamente anulam a abordagem normal a critica
de arte”. “a experiéncia da coisa em si é secundaria as suas imagens”, pois a
experiéncia fisica espagos nao seria tdo agradavel, demonstraria design preciso ou
preservaria nenhuma magia de seus elementos técnicos, assim sendo puramente
fotogénicos; “a observagao é secundaria a participagao”, ja que seu motivo de ser
seria unicamente ser fotografado com a presenca de um sujeito e impossivel de ter
sua estética analisada de forma independente; e “a experiéncia individual é
secundaria a experiéncia social’, sendo menos introvertida para contemplagao
concentrada e mais experiéncia em grupo e distraida. Os museus instagramaveis
geralmente possuem entrada paga com valor superior a média do de exposi¢des de
arte e possuem um tempo limitado para a visita, sendo que, como observa Davis
(2019), a parte duradoura da experiéncia seria apds a presenga fisica no espaco, na

sua sobrevida através das imagens.

Figura 43 — Exposi¢des instagramaveis em shoppings de Belo Horizonte em 2019.

par.cenografia
\ Patio Savassi, Belo Horizonte

Curtido por studio697 e outras pessoas

par.cenografia Criagao de dois backdrops
instagramaveis para o Patio Savassi. Ao
pegar os brindes de Natal, os clientes
podem aproveitar e tirar algumas fotos com
temas natalinos. Quem ai ja foi la conferir?
@anna.viu

Fonte: montagem da autora de imagens selecionadas no Google Imagens e do perfil de Instagram

@par.cenografia
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Os cenarios para serem fotografados e compartilhados no Instagram como os
desses museus com essa unica fungdo e bem delimitados como ja visto nos panos de
fundo desde o século XIX com dimensdes eram apenas as suficientes para excluir da
fotografia seu real contexto e entorno, também passaram a ser muito utilizados em
estabelecimentos comerciais, empresariais, eventos e feiras dos mais variados
géneros, como atrativo e incentivo ao consumo de marcas, bens e servicos e como
propaganda espontanea gratuita. Exposicbes como essas comegaram a ser
realizadas em centros comerciais como, por exemplo, as ocorridas em Belo Horizonte
em 2019: a “Sensations” com seis cenarios no BH Shopping; a “Insta BH” com os
quinze cenarios a serem substituidos a cada seis meses no Shopping Estacéo; e o
cenario parte da decoracao natalina do shopping Patio Savassi. E muitas empresas
comecaram a usar disso para implantar o que chamam de “ativagao de marca” nos
eventos, visto que como cita Colomina (1994), a propaganda se torna mais efetiva
quando percebida em clima de relaxamento, o que serve tanto para o espaco fisico

quanto para a sua representagao imagética nas redes sociais.
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Figura 44 — montagem ativagdes de marca.

Fonte: montagem da autora de imagens coletadas do Google Imagens

Os cenarios instagramaveis permitem a criagdo de ambientes sem exigéncia
de correlagdo com a realidade objetiva assim como desde os primérdios da fotografia,
como Colomina (1993, p. 51) observa nos cenarios que posicionavam pilares sobre
tapetes. Fontcuberta (2016) elabora os trés estagios da expressao fotografica: o
impulso documental de registrar a imagem de uma realidade, a intervengao na cena
adicionando uma intengéo e deixando-a mais expressiva, e o gesto pds-fotografico do
sujeito se fotografar fazendo a selfie. Nem a fotografia em cenarios nem a encenada
sao novidades do “p6s”, no entanto a familiaridade e a facilidade que o imaginario e a
pedagogia dos espacos s&do moldados a partir de imagens estetizadas deles ou pela
criacdo de narrativa mentirosa sdo novidades. A insercao da légica da ficcionalidade
e as possibilidades da intermedialidade geram ceticismo generalizado em relagéo a

credibilidade da representacdo do lugar como realidade.
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Figura 45 — Filtros do Instagram Stories para simulagao de presenga em local
especifico (Salvador) e de fundo verde para inser¢cao de imagem a escolha do

usuario.

Fundo Verde

“wge visitsalvadord:

A Salvador i Fundo Verde

N ST e

Fonte: montagem da autora de capturas de tela da galeria de filtros do Instagram Stories

Filtros de Instagram permitem simular como se a pessoa estivesse presente
em algum lugar especifico ou a escolha do individuo através do uso de “tela verde”'""
para adicionarem a imagem que quiserem ao seu fundo. Esse tipo de recurso pode
ser usado inclusive em transmissdes de video em tempo real podendo gerar duvidas
sobre a real localizagdo dos individuos. Outros recursos permitem adicionar
elementos ou modificam o ambiente na imagem de forma realista, por exemplo
aplicativo que permite visualizar uma cor de tinta aplicada na parede por realidade
aumentada ou que insere moveis no ambiente antes da compra como o aplicativo da
loja de mobiliario Mobly. Até mesmo o simples recorte do enquadramento, pequenas
intervengdes para encenamento e pequenos ajustes na edigao de luz, cor ou adigao

de filtros ficcionalizam o espago nas imagens.

171 Nome popular do recurso Chroma Key, muito utilizado no cinema e na televisdo com os atores frente
a pano de fundo verde para facilitar a insercdo deles em algum cenério especifico desejado
digitalmente.
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A fotégrafa tailandesa Chompoo Baritone criou o projeto #slowlife que ironiza
0s espacgos reais reproduzidos de forma estetizada nas imagens publicadas no
Instagram, ignorando as complexidades e problemas da vida real para imaginar a
através da camera os focos de beleza instagramavel: “fora das imagens,
desorganizagdo, caos, cores acinzentadas; dentro, claridade, organizacéo, design”
(SALAZAR, 2017, p. 98-99). As imagens do projeto mostram o foco nos pontos
turisticos, p6r do sol, de comida, de objetos de design, paisagem em ponto com
padrdao uniforme, entre outros momentos tipicamente instagramaveis, tudo em

contraste com entorno cadtico.
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Figura 46 — Projeto #slowlife de Chompoo Baritone.

BATIGTH | HA

Fonte: montagem da autora de imagens do projeto #slowlife de Chompoo Baritone selecionadas a partir
do Google Imagens

Decroos (2016) aponta que o espago construido teria se separado de sua
representacdo na midia social, ambos vivendo separadamente em realidades
diferentes e pouco conectadas, apesar da travessia entre elas de forma fluida e
sensacgao de continuidade apontadas por Cérrea (2016), e que o sujeito nas redes

sociais teria consciéncia da distdncia da ilusdo desse ambiente e da realidade, mas
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continua conscientemente insistindo e agindo nesse mundo ilusério. Assim, pode-se
dizer que tanto a arquitetura como o urbanismo estariam a se concretizando no
imaginario, enquanto a experiéncia real encontra-se alienada. E sua produgao
projetual, por sua vez, estaria sendo feita “ndo para o usuario imediato do espago
fisico, mas para a percepg¢ao imaginada daquele usuario para uma audiéncia digital
hipotética” como sugere Jennings (2019). Portanto, a producdo do espacgo estaria se
preocupando cada vez menos em criar espagos de vivéncia qualificados, e mais na

imagem que proporciona e na sua circulagao.

Enquanto cresce o encorajamento da tomada e do compartilhamento de
imagens nas redes sociais pela estética ou até de forma explicita, alguns artistas e
espacos de exibicao de arte que antes proibiam o publico de fotografar ou até mesmo
desenhar acompanham essa tendéncia, como o Victoria and Albert Museum em
Londres que criou a #myvam, e outros continuam com os vetos por vez até de portar
smartphones, mesmo que nem sempre com sucesso. Jennings (2019) questiona a
falta de arquitetos tentando ir contra essa légica do Instagram, a possibilidade desses
profissionais de contrariarem as demandas de momentos “instagramaveis” dos seus
clientes e de existéncia de uma arquitetura ndo-instagramavel. Ele sugere que talvez
os arquitetos devessem projetar espagos propositalmente contra essa estética e que
demande nao ser fotografado. Espacos podem ser extraordinarios, acolhedores,
estimulantes e ter muitas qualidades estimuladas por outros sentidos que nao a visdo
e, principalmente a visdo pelo olho mecéanico. Por isso existem lugares belos e
prazerosos de se frequentar, mas que ndo deixam essas qualidades perceptiveis ao
serem fotografados, bem como existem os lugares fotogénicos, muito atraentes em
fotos e que ndo sao funcionais, agradaveis e decepcionam presencialmente.
(JENNINGS, 2019; WAINWRIGHT, 2018)

Colomina (1994) relata que ja no inicio do século XX, Hoffmann projetava
arquitetura fotogénica, enquanto Adolf Loos declarava em entrevista para a revista
Architecktur que seu maior orgulho era projetar interiores antifotogénicos. Para Loos,
a arquitetura de seus interiores e qualquer espaco para ser considerado arquiteténico
nao poderiam ser compreendidos pela fotografia, apenas na experiéncia corporal do
espaco com todos os sentidos envolvidos e nao s6 a visdo. Em outras palavras, a

arquitetura sé poderia ser compreendida como ambiente habitado, enquadramento
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para a agao e percebido em estado de distragdo, e ndo como objeto enquadrado para
contemplagdo com um distanciamento do sujeito como espectador. Ele concebia a
arquitetura do interior para o exterior e acredita que os arquitetos no processo de
projeto deveriam primeiro sentir o espago pensando no efeito que desejam provocar,
para depois visualiza-lo. (COLOMINA, 1994)

Vieira (2012) cita que a iluminagao, distanciamento e ordenamento seriam as
principais caracteristicas do espaco para definir sua fotogenia. As mesmas
caracteristicas sao observadas por Colomina ao descrever um exemplo de arquitetura
fotogénica de Hoffman, o Stoclet Palace: a concep¢do de fora para dentro
proporcionando boa visdo de seu todo pelo exterior até gerando duvida se sua
fotografia seria de um modelo ou um objeto construido; o uso enfatico de planos
bidimensionais; e interiores graficos nos quais as linhas de sombras e luz se adaptam
bem as cameras fotograficas. E sdo também as caracteristicas observadas no
exemplo de arquitetura notéria muito aclamada por transmitir muitos sentimentos aos
visitantes e ndo fotogénica citada por Vieira, o Museu Judaico de Berlim projetado por
Daniel Liebeskind e inaugurado em 2001, que apresenta: partido arquitetdénico
complexo cheio de planos obliquos que dificultam o estabelecimento de uma
perspectiva; implantacdo que nao oferece distanciamento e vista ampla para a
compreensao de seu todo; e interiores escuros e com espacos estreitos que permitem
pouco distanciamento. (COLOMINA, 1994; VIEIRA, 2012)

Outra sugestao de Jennings (2019) para a atuacao dos arquitetos contraria a
l6gica do Instagram seria deixar de concentrar em criar um momento iconico no objeto
arquiteténico, o que transforma a cidade em uma série de elementos fotograficos
autdbnomos e a rua em elemento secundario, para os enfatizar como espagos de
transicdo ou nao-destino, retornando o desenho urbano de um pano de fundo curado
para um espaco de presenca. No entanto, o autor reconhece a dificuldade pois o
capitalismo atual encontra maneiras de comodificar quase tudo, especialmente forcas
de oposigado, como por exemplo a despolitizagao do grafite com o seu uso como tatica

corporativa em paredes instagramaveis. (JENNINGS, 2019)
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Figura 47 — Policiais em servigo fotografando em muro com grafite de asas.
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Fonte: O Brasil que deu certo (@obrasilquedeucerto), perfil humoristico do Instagram.

Colomina (2017) declara que vé as redes sociais como uma “nova forma de
urbanizagao, a arquitetura de como vivemos juntos” em sociedade. Como visto neste
capitulo, tanto a pedagogia da cidade real do instagramismo quanto da imaginada no
ambiente digital tém formado coletividades a favor do status quo. Portanto parto para
a analise da possibilidade de formarem resisténcias contra esse ou que fortalegcam

culturas e estéticas locais.

4 POSSIBILIDADES CONTRA-HEGEMONICAS

A cultura dos smartphones e das redes sociais apesar de estabelecerem um
padrao estético dominante também permite que todos com acesso a essas
ferramentas possam registrar e publicar seus cotidianos e realidades mesmo que nao
pertengam aos ideais hegemdnicos. Os algoritmos privilegiam a visibilidade das
imagens estetizadas segundo o padrao hegemonico, fazendo-as alcangarem mais
usuarios e induzindo a adaptagdo da producédo imagética a ele. No entanto, os
algoritmos funcionam também segundo algumas variaveis de acordo com a agao e

interagdo de cada um no software. Como constata Almeida (2011), seriam as
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virtualidades contidas no software (aplicativos) e ndo no hardware (smartphone) que
possibilitam o jogo com o aparelho, o fazendo brinquedo. Para ela, brinquedos que
estariam sendo usados de forma banal, mas que teriam enorme potencial virtual para
promover dialogo livre e criativo. Para isso, Flusser (2008) diz que é preciso que o
homem tome consciéncia do funcionamento do aparelho e distancia critica dele e das
imagens, e entdo se erga novamente apontando contra o mundo e sua existéncia
insignificantes a fim de imprimir sentido neles, mas, dessa vez, jogando de dentro do
programa codificado inicialmente no aparato contra ele mesmo. (ALMEIDA, 2011)

Velasco (2016) associa que “assim como o Brasil dependia de filmes
fotograficos desenvolvidos no exterior, a histéria de representacdo dos brasileiros
também comecou pelo olhar estrangeiro, preocupado com a individuagao do homem
branco, o colonizador”. Os fabricantes de cameras fotograficas analdgicas utilizavam
mulheres brancas como padrao de balanceamento de cores nas instrugdes dos
laboratérios de impressdo e emulsdes que favoreciam tons de pele mais claros e
luminosidade com temperatura de cor mais fria, baseada no Hemisfério Norte. Assim,
os fotografos ndo conseguiam representar pessoas com outras tonalidades de pele
ou a luz tropical de forma realista sem aprender a calibrar as impressoras
manualmente por tentativas. Mesmo com ajustes “a reproduc¢ao de peles mais escuras
apresentava uma coloracgao indistinta, palida, ou tao préxima do preto que sé o branco
dos olhos e dos dentes exibia algum detalhe” (ROTH, 2016). (ROTH, 2016;
VELASCO, 2016)
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Figura 48 — Mulher com olhos estreitos fazendo selfie com camera Coolpix S630 da
Nikon.

Did someone blink?

Fonte: Roth (2016)

Figura 49 — Postagem no Twitter mostrando a classificagdo de jovens negros como
gorilas pelo aplicativo da Google.

Jacky Alciné ;
= P :
Google Photos, y'all fucked up. My fnend’s not a gonlia

- 93 L B

Fonte: Roth (2016)
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Assim como na fotografia analdgica, as tecnologias das cameras digitais ainda
apresentam caracteristicas semelhantes no estabelecimento de padrdes. Varios
exemplos de diferentes tecnologias e empresas demonstram que a diversidade étnica
e cultural estaria sendo ignorada ou até mesmo reproduzindo preconceitos. A suposta
capacidade de detectar e rastrear rostos da webcam de 2009 da HP s6 detectava os
de pele clara e a da camera Coolpix S630 de 2010 da Nikon n&o registrava algumas
pessoas com olhos estreitos muito comuns no leste asiatico enquanto nao
respondessem pergunta na tela se tinham piscado os olhos. Outro exemplo seria o
software de classificagdo automatica de fotos da Google que identificou dois jovens
negros como “gorilas” em 2015. Ainda, Costa (2019) denuncia que o sistema de
buscas da Google mostraria imagens de pessoas brancas para a pesquisa por “cabelo
bonito” e de negras para “cabelo feio”, e ainda que 0 mesmo acontecia para as

expressodes “tranga bonita” e “tranga feia”. (ROTH, 2016)

Figura 50 — Resultado de pesquisa para a expressao “cabelo bonito” no Google
Imagens.

Google  cansioboni B m §

Fonte: Costa (2019)



146

Figura 51 — Resultado de pesquisa para a expresséo “cabelo feio” no Google
Imagens.

Fonte: Costa (2019)

O pesquisador Tarcizio Silva (2019) criou o termo “racismo algoritmico” para
“tratar sistemas e praticas racistas se manifestam em aplicativos e agentes artificiais”.
Beiguelman (2020) ressalta que nao seria o algoritmo em si preconceituoso, mas por
ser moldado pelo conjunto de agdes das pessoas nas redes sociais ele “reflete a
presenca do racismo estrutural da industria e da sociedade a qual pertence, e o
expande em novas dire¢gdes” podendo modelar comportamentos e impactar os
processos politicos, como ficou evidente na campanha presidencial brasileira de 2018.
No entanto, Silva (2019) acredita que a falta de diversidade nos funcionarios das
empresas de tecnologia de midias sociais e/ou inteligéncia artificial faria com que se
preocupem menos com a representatividade racial e cultural nas plataformas e
dispositivos. A pesquisadora Sil Bahia, em entrevista ao portal Hypeness, concorda
que a tecnologia nao seria neutra e analisa os lados positivos e negativos das redes

sociais, além as consequéncias de como seu algoritmo opera.

Sempre a vejo como uma faca de dois gumes, onde por um lado conseguimos
nos conectar, produzir conteudo que fortaleca a identidade negra, porém ao
mesmo tempo quando olhamos para os dados percebemos que o que
acontece no offline é reproduzido no online. Mulheres negras s&o as que mais
sofrem com exposig¢ao na internet, violagcdes de direitos e por ai vai. Acho que
para virar o jogo precisamos estimular que as pessoas queiram entender
melhor sobre esses processos e ndo do ponto de vista técnico, mas
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principalmente sobre os impactos. E importante reforcar sempre que
tecnologia ndo é neutra, que reproduz comportamentos, visdes de mundo,
cultura de quem as cria, € sabemos que as tecnologias que usamos sdo em
sua maioria criadas por homens, brancos, heterossexuais do hemisfério
norte. 172

Silva (2019) aponta que as formas de superar o racismo algoritmico seriam a
descentralizacdo do uso da internet concentrado em poucas redes sociais, a
regulacao das plataformas pelo governo e a compreensao critica de toda a sociedade
sobre como essas “midias e tecnologias sao consumidas e produzidas”. Roth (2016)
acredita que ainda seria necessario inserir uma equidade nos algoritmos, mesmo que
isso s6 ndo garanta o resultado positivo.

A discusséao critica da sociedade sobre o funcionamento das redes sociais é
muito importante para a possibilidade de driblar o racismo algoritmico e ganhou forga
durante o movimento Black Lives Matter (em portugués, Vidas Negras Importam) em
2020. A campanha Blackout Tuesday incentivou as pessoas a nao postar nada por
um dia nas redes sociais além de conteudos feitos por negros e relacionados ao
movimento como uma estratégia antiprodutiva para reduzir a contaminagao visual no
meio e dar evidéncia e visibilidade a eles tentando driblar o regime do visivel. No
entanto a iniciativa deu muito errado pois as pessoas brancas querendo mostrar que
apoiavam a causa ao invés de simplesmente silenciarem e nao fazerem nenhuma
publicagado, postaram uma imagem completamente preta com a hashtag da campanha
e do movimento. Assim, as redes sociais € a pagina de buscas pelas hashtags ficaram
lotadas de quadrados pretos postados por brancos sem deixar aparecer as vozes
negras e as informagdes. O silencio dos brancos nas redes era a intencao inicial e
diria muito mais do que um quadrado preto, mas o desejo e pressao social de mostrar
que estavam participando evidenciam que falta muito debate para alcangar uma
consciéncia critica na sociedade.

Como Fontcuberta (2016, p. 26, tradugéo nossa) identifica, ao invés de prestar
atencdo na saturagcdo de imagens, o mais interessante seria observar o problema
inverso, seus intersticios: “as imagens que nunca existiram, as que nossa memoaria

coletiva ndo conservara, as que foram proibidas ou censuradas”, sejam por razdes

172 Vieira [s.d.]
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politicas'”®, comerciais, por decoro de costumes ou tabus iconoclastas. A inibigéo ou
até interdicdo de imagens faz com que a enorme produgcdo e acesso as imagens
causem mais asfixia do que emancipagao, como Fontcuberta (2016, p. 32, traducéo
nossa) conclui sobre essa aparente “epidemia das imagens” que geram
hipervisibilidade e voyeurismo universal para uns e “fenébmeno de subtragdo massiva
de imagens” para outros. Colomina (1993, p.10-11, traducdo nossa) ja citava que a
estratégia de Le Corbusier de estocagem excessiva dos rastros de seu trabalho fez
com que a pesquisa em seu arquivo seja um processo sem fim, concluindo que “as
vezes a melhor forma de esconder algo € a plena vista”.

Diversas discussdes vém ganhando evidéncia nas redes sociais criticando seu
préprio padrao estético como a “maternidade real” que desmistifica e mostra também
suas dificuldades e pontos negativos criando rede de apoio entre maes, a luta contra
a criagdo de um ideal de corpo nao realista e manipulado por angulos e edigdes nas
imagens, a falsidade e irrealidade da narrativa imagética que simula ostentacéo e
eterna felicidade entre muitos outros. Por exemplo, o perfil Perrengue Chique mostra
os aspectos indesejados e dificuldades por tras das imagens glamourizadas para as
redes sociais as ironizando. Muitas das publicagbes enviadas pelos seguidores
mostram as enormes filas para fazer fotos nos pontos turisticos e cenarios
instagramaveis enquanto cada um tem seu momento para realizar o desejo da
imagem sem outras pessoas ao fundo ou nao, gerando reclamacdes como na
publicacdo de individuo com a legenda ironizando pedido para todo mundo para sair
para ele fazer a foto. As imagens sem aglomera¢des atendem os ideais
instagramaveis de exclusividade, tranquilidade e estética organizada com poucos

elementos, que o perfil mostra ser falso na vivéncia do espaco na realidade.

173 Fontcuberta (2016, p. 26) cita o exemplo das imagens nunca vistas dos presos de Guantanamo e
do cadaver de Bin Laden por razdes de Estado.
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Figura 52 — Imagens do perfil Perrengue Chique no Instagram Stories.
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Fila para tirar foto igual a Monalisa
na exposi¢ao do Da Vinci em SP

Fonte: Instagram @perrengue_chique
Outro exemplo de perfil que expde e ironiza a falsidade da narrativa imagética

das redes sociais € o0 da jornalista Danae Mercer, que faz publicagbes para ajudar



150

pessoas a se sentirem normais em seus corpos mostrando como as imagens e poses
tipicas nas redes sociais em certos angulos e com edi¢des ndo representam a
realidade. Ela faz montagens em poses diferentes para evidenciar como o0 mesmo
corpo no mesmo momento pode mostrar o que € visto no Instagram e o que é excluido
dele como defeitos e incentiva as pessoas a mudar a conversa e se mostrarem de

forma mais natural.

Figura 53 — Imagens do perfil de Danae Mercer no Instagram.

@ danaemercer &

Fonte: Instagram @danaemercer

Fontcuberta (2016) cita a mudanga de perspectiva no fotoperiodismo com
valorizagao do cidadao como fotdégrafo em detrimento de profissionais, uma vez que
possuem 0s meios, velocidade de transmissdo da comunicagédo e possibilidade de
acesso facil as situagdes, lugares e pessoas, que valem mais que o refinamento
técnico. O autor cita exemplo de um meio de comunicagao que contratou entregadores
de pizza como fotégrafos por terem custos mais baixos e acesso facilitado e rapido
aos pontos de interesse, e outro que usou nativos do Iraque por falarem arabe para

suas reportagens.
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Similarmente, a Midia Ninja no Brasil € um coletivo de jornalistas-cidad&os que
formam uma nova grande midia alternativa brasileira de atuag&o ativista fundada em
2013, que ganhou forga e legitimidade durante a cobertura dos protestos das Jornadas
de Junho e “salto de consciéncia politica no pais” com “o registro e a transmissao dos
protestos feita de dentro e com multiplos pontos de vista”, e foi premiada e aclamada
internacionalmente ja no mesmo ano pela relevancia de seu perfil nas redes sociais'"4.
A midia com atuagao e publico principalmente nas redes sociais tem o objetivo de
producao de conteudo que tenha a “capacidade de incidir diretamente nas disputas
de imaginario contemporaneas e colaborar com a obteng&o de conquistas publicas da
sociedade”’>, e tem se dedicado a formar novos comunicadores nas periferias para
empoderar as comunidades a sustentarem suas préprias causas e discursos, além de
aprofundar em pautas como causa indigena e a luta contra o genocidio da populagao
negra e pobre nas periferias. Assumidamente parcial, apresentam diversas
parcialidades alinhadas com seus valores fundamentais para oferecer uma “nova
narrativa social, mais comunitaria e mais afetiva”’'’. A autoria das imagens e
conteudos geralmente é coletiva, no entanto também respeitam caso o colaborador
queira assina-los individualmente. Isso porque defendem que essa produg¢do nao
pode ser limitada ao disparo da camera mas faz parte de um amplo processo desde
o debate sobre a pauta até a sua difusdo nas redes sociais, na qual todas etapas
seriam “igualmente importantes para que a fotografia se concretize enquanto peca
estética e comunicacional”'””. (MIDIA NINJA, s.d.)

Visto que “entre os jovens na maioria dos paises na Asia, América do Sul e do
leste europeu hoje, o uso de telefones celular e midias sociais é tdo grande ou até
maior que nas economias ocidentais desenvolvidas”, Manovich (2016a, p. 24,
tradugao nossa) acrescenta que seria interessante investigar outros tipos de estéticas
no Instagram outras ao padréo global estabelecido e que reflitam normas estéticas
locais. Portanto, a identificacdo de casos que apresentem o fortalecimento nas redes
sociais de alternativas aos padroes hegemdnicos oferece exemplos da possibilidade

de um contraponto positivo em seu uso.

174 Midia Ninja [s.d.]
175 Midia Ninja [s.d.]
176 Midia Ninja [s.d.]
77 Midia Ninja [s.d.]
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4.1 O reinado de Itauna através das redes sociais

Uma proposta que aqui apresento sobre alternativas de como se pensar e
arquivar imagens que possibilitem o fortalecimento nas redes sociais de alternativas
ao padrao hegemonico global e que reflitam as culturas e estéticas locais € o estudo
de caso do Reinado de Itauna, minha cidade natal. Ao longo da minha vida, ndo me
lembro de ter visto fotografias do Reinado de Itauna nem na midia e nem em meu
arquivo pessoal, mesmo sendo uma das celebragdes mais importantes da cidade e
sempre tendo frequentado a festa. No entanto, na ultima década comecei a ver
imagens do Reinado na imprensa, nas propagandas e comunicagdes da prefeitura e,
principalmente, nas redes sociais. A manifestagao religiosa marginalizada voltou a
ficar em evidéncia na cidade e se tornou evento turistico apds acdes higienistas,
estetizantes, de protecao legal e “propaganda” por publicagcado de imagens nas redes
sociais. Essas imagens transformaram relagbes sociais e imaginario dos lugares.
Dessa forma, o estudo de caso do Reinado de Itauna insere outra perspectiva sobre
o assunto complexificando a trama ao contextualizar historicamente a discussao e ao
inserir os novos produtores de imagens, incorporando questdes de visibilidade e de

representatividade.

4.1.1 Histérico do Reinado

Durante periodo das Grandes Navegacgdes europeias pelo mundo em busca de
expansao de seus territorios, comércio e do catolicismo, que marcaram a passagem
da Idade Média para a Idade Moderna, o Brasil foi invadido por Portugal e feito de
colénia de exploracdo. Para desenvolver a exploragcdo das riquezas da terra, os
portugueses utilizaram da méo-de-obra escrava primeiramente dos indigenas nativos
e logo depois de africanos trazidos de seu continente pelo trafico negreiro.

O Reinado, ou congado, € uma festa em homenagem a Nossa Senhora do
Rosaério organizada pelas irmandades negras'’® no Brasil desde o periodo colonial.
Essas irmandades praticam uma releitura do catolicismo pelos africanos e seus
descendentes no pais, com atuagao especialmente expressiva e popular em Minas
Gerais. As irmandades sao internamente subdivididas em grupos conforme

identidades novas constituidas pelos negros no Novo Mundo, apds sua

178 Comunidades catélicas formadas pelos negros com incentivo de Portugal para integra-los a religido
ao mesmo tempo que promovendo a segregacdo racial imposta, na qual eram impedidos de
frequentarem a igreja juntamente com os brancos.
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desterritorializagdo forgada. Esses grupos sdo chamados guardas’’?, ternos ou cortes,
que elegem seus reis e rainhas para suas novas “nag¢des”. (OLIVEIRA, 2011)

Os reinadeiros construiram identidade inquestionavelmente catdlica, mas
também fundamentada com elementos negros, remetendo a suas origens no
catolicismo africano, rememorando o mito fundador de retirada de Nossa Senhora do
Rosario do mar e os sofrimentos de seus antepassados no periodo da escravidao. A
festa se caracteriza pela coroagao de reis e rainhas negros celebrados pelos “irméaos
do Rosario” com musicas tocadas por instrumentos sagrados, canticos, dangas e
oferecimento de banquetes em devogéo a santos catolicos'® e aos antepassados.
(OLIVEIRA, 2011)

Em Itauna, municipio do centro-oeste mineiro, o Reinado € um dos principais
eventos. Esse surgiu e passou por momentos de negociagao de espago ao longo de
sua historia, “ora se movendo dentro das normas, ora as infringindo”'®' para
garantirem a continuidade de sua pratica. Aqui, as narrativas imagéticas do Reinado
itaunense em circulagao nas redes sociais serdo analisadas em sua dualidade: de um
lado, s&o inseridas nos padrbes e meios hegemdnicos excludentes, tendo suas
praticas “culturalizadas”; de outro, sdo também forma de reconstituir vinculos sociais

com nao-reinadeiros e afirmacao de suas espacialidades e identidades.

O Reinado tem carater dindmico, apresentando variagdes ao longo do tempo,
conforme sua localidade e suas guardas'®. Em Italina, disputas e dissensos entre os
reinadeiros e as instituicdes catdlicas, bem como internos ao clero e as guardas,
geraram particularidades em sua realizagdo em diferentes momentos. Os principais
acontecimentos que interferiram na celebracdo foram: a troca das capelas em 1850,
a proibicao catdlica do Reinado no século XX e discordancias entre as reinadeiros.

Atualmente, a festa é centrada no primeiro nucleo de povoamento de Itauna,
mas nem sempre foi assim. O primeiro registro do Reinado de Itauna foi o relato escrito

de Dornas Filho (1936) do transporte da imagem da Senhora do Rosario da igreja

179 “Denominam-se guardas, ternos ou cortes, os grupos de congado formados por dangantes, capitaes,
guarda-bandeira e coroados. As guardas podem ser do tipo Mogambique, Congo, Vildo, Catopé, Marujo
e Caboclinho. Cada guarda possui um presidente e, geralmente, sede propria.” (OLIVEIRA, 2011)

180 Os santos mais comumente louvados sdo a Nossa Senhora do Rosario, Sdo Benedito e Santa
Efigénia.

181 Qliveira (2011)

182 Qliveira (2011)
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matriz da Paréquia de Sant’Ana para sua nova capela construida pelos escravos para
a sua Senhora do Rosario quando essa foi concluida em 1845. Ainda, ele aponta a
lenda que a imagem nao quis permanecer na nova capela e voltava para a matriz, e
assim os negros continuavam a transportando para aquela para realizar seus ritos
com “grandes e ruidosas festas semi-barbaras”'83. Com a justificativa desse “milagre”,
0 paroco sugeriu a troca das capelas em 1853 e ela foi aceita pelos negros por
interesse de valor simbdlico. Oliveira (2011) entende essa sugestdo como estratégia
de uso da crenga dos negros para beneficiar a hierarquia catdlica, ja que a capela era
recém-construida e estava situada proxima ao vale do rio, area de crescimento da
cidade e com acesso mais facil.

A imagem da Santa Mestra foi levada para a nova capela, que passou a ser a
Igreja Matriz de Sant’Ana, enquanto a Senhora do Rosario foi levada de volta para a
antiga Capela de Sant’Ana no alto do morro, que passou a ser conhecido como “Alto
do Rosario”. A troca das capelas mudou o espaco da realizacdo do Reinado, inverteu
o trajeto feito com a imagem da santa e deslocou os negros da edificagdo construida
por eles proprios.

Nesse momento, no século XIX, a Igreja Catdlica estava passando por um
processo de reestruturacdo doutrinal conservadora chamado Reforma
Ultramontana’®. Esse movimento visava reverter os “males”'® causados pela
modernidade “purificando” os conteudos da fé. A Reforma entrou em pratica no inicio
do século XX com agdes socio-politica dando énfase a doutrina e aos sacramentos
em substituicdo a devogao aos santos, e fortalecendo a autoridade clerical, passando
os parocos a interferirem diretamente no catolicismo leigo. Essa interferéncia do clero
buscava controlar a religido popular sem negar suas praticas explicitamente. Assim, a
Igreja Catdlica inseria seus simbolos catélicos em espacgo publico e se afirmava como
tradicdo garantindo sua legitimidade social. (OLIVEIRA, 2011)

As Irmandades negras tém certa autonomia organizacional e ritualistica na

realizacdo do Reinado desde seu inicio. As festas sao guiadas pelos negros e a

183 Dornas Filho (1936)

184 Qliveira (2011) aponta que nesse momento, o termo francés para se referir “para além dos montes”
Alpes correspondia a posicionamento religioso de acordo com as ideias do Vaticano.

185 A Igreja Catolica estava perdendo poder e fiéis ao redor do mundo nesse momento com o
crescimento do protestantismo e também outros grupos religiosos como a magonaria e o espiritismo.
No Brasil, também perdeu seu status de religido oficial com o estabelecimento da Republica, passando
esse a ser um Estado laico com liberdade religiosa.
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participagdo do padre € pontual. Essa autonomia dos negros na realizag&o do rito e
como agentes transformadores do catolicismo, ndo se sujeitando passivos na
catequizacgao, fez com que o Reinado fosse alvo de interferéncia dos bispos brasileiros
na Reforma. As medidas para controle dos negros pela Igreja surgiram no contexto
do final do século XIX e inicio do século XX, no qual a desintegracdo do escravismo
veio acompanhada da substituicido do dominio deles pelos senhores para o dominio
pelas leis. (OLIVEIRA, 2011)

No Brasil, os bispos adotaram medidas restritivas que visavam ser
“disciplinadoras”. Dom Antdnio dos Santos Cabral, bispo da Arquidiocese de Belo
Horizonte, manifestou seu desejo pelo desaparecimento do Reinado em agosto de
1923, o tratando como “indisciplinavel”’, em aviso aos parocos para seguirem as

recomendagdes do bispo.'8

Aos Revmos srs. Vigarios, lembro de ordens do Sr. Bispo Diocesano, a
necessidade de suprimir-se a festa conhecida pelo nome de reinado. Nao se
faz mister acrescentar aqui nenhuma outra razdo aquelas que o Exmo. Sr. D.
Cabral lhes apresentou por ocasido do Retiro Espiritual. Daquelas
consideragoes feitas entao, resulta esta afirmagao: é pensamento e desejo
da autoridade diocesana que desaparegam os reinados, que os fiéis sejam
bem instruidos sobre as vantagens da utilissima devogao ao rosario. 87

A ordem de supressao do Reinado nao foi acatada imediatamente devido a sua
importancia como espaco de sociabilidade entre diferentes grupos sociais em razao
das variadas formas de vivéncias ritualisticas presentes no evento. Entdo, em 1927,
Dom Cabral publica medida proibitiva da sua realizacdo nas “Determinacdes da
conferéncia episcopal” usando justificativas que apelavam para o preconceito
existente na sociedade da época de que as praticas e rituais da comunidade negra

eram “ameacas a ordem, seguranga e moralidade publicas”. (OLIVEIRA, 2011)

Lamentamos que n&o tenham ainda desaparecido totalmente os chamados
“Reinados” ou “Congados” que pdem quase sempre uma nota humilhante nas
festas religiosas. Sao particularmente dignos de reprovagéo, quando tais
Reinados intervém nas procissdes ou fungbes da Igreja, pretendendo até
distingbes liturgicas. Ainda mesmo que nao se verifiquem tais abusos, essas
dancas sao indesejaveis, porque se prolongam por tempo excessivo,

186 Qliveira (2011)
187 Livro de Avisos da Arquidiocese de Belo Horizonte. Aviso no 5: “Proibigdo da Festa do Reinado”. 10
de ago. de 1935 apud Oliveira, 2011
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obrigando os dangantes a beber em demasia, donde se originam as

consequéncias de costume. 188
Em Itauna, o Pe. Jodo Ferreira Alves ja em 1923 assinalou ter cumprido as
ordens do bispo apesar de ndo concordar e defender o Reinado em seus registros no

livro de Tombo da Pardoquia de Santana.

Reinado. E a festa mais popular de Itatina, parece estar na massa deste bom
povo. Até esse ano ainda o fiz, mas em vista do texto diocesano, publiquei
sua abolicdo. Acredito que a autoridade diocesana sera instada para licencia-
la ndo s6 para aqui como para outros lugares. E a festa a quase Unica fonte
de renda para a igreja. Em caso de consentir novamente a festa, tenho
certeza de que a forma sera completamente modificada pela inteligente
autoridade. 8

Nos anos seguintes houveram poucas mengdes a Festa de Nossa Senhora do
Rosario nos livros de tombo da Pardoquia de Santana. Quando brevemente citada, era
dita “ligeira”, sem importancia e considerada extinta, mesmo com indicios no
orgcamento da pardquia, incluindo reforma da capela, dando a entender que houve
arrecadacao de dinheiro pela festa. Em 1931, ano em que a proibi¢cao foi aplicada
efetivamente, o registro relata a perda de interesse dos fiéis itaunenses nas
festividades em honra a Nossa Senhora do Rosario, naquele momento celebrada sem
o entusiasmo e animacao de antes, em decorréncia da insatisfagao desses com o veto
da realizacdo do Reinado na igreja de Nossa Senhora do Rosario. (OLIVEIRA, 2011)

Em seu livro contemporaneo a proibicdo do Reinado, Dornas Filho (1936) o
defende em sua importancia social para a cidade, financeira para a paroquia, e,
principalmente, de direito moral para os reinadeiros, relembrando a troca das capelas:
“o0 vigario encomendado, quando efetuou a troca da matriz, com evidentes vantagens
para os fiéis e a pardquia, assumiu uma obrigacao formal — a de manter os pretos na
posse do objeto permutado”.

Os reinadeiros realizaram seus festejos em volta da igreja, que se manteve
fechada. Ja acostumados a se organizarem independentes do clero e a serem
agentes de transformagdes simbdlicas em sua religiosidade, em 1935 eles fundaram

uma associagdo, a Sociedade de Nossa Senhora do Rosario, para serem

88 Pastoral Coletiva do Episcopado da Provincia Eclesiastica de Belo Horizonte, contendo as
determinagdes da quinta conferéncia episcopal da provincia realizada em Luz, de 17 a 20 de setembro
de 1941. Belo Horizonte: Imprensa Oficial de Minas Gerais, 1941 apud Oliveira, 2011

189 Livro de Tombo da Paréquia de Santana, 1923, p. 4, apud Oliveira, 2011
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juridicamente assegurados pela legislagao republicana de sua liberdade religiosa. E,
entdo, construiram novamente um “lugar-ritual” para cumprirem suas obrigag¢des
rituais, a Sede-capela da Irmandade Sete Guardas Nossa Senhora do Rosario, ainda
hoje ndao considerada igreja pois ndo foi reconhecida pela Diocese de Divindpolis.
(OLIVEIRA, 2011)

Sendo assim, a proibicdo de realizacdo do Reinado ocasionou uma nova
mudancga no seu espaco de realizagdo, em um primeiro momento ficando apenas em
volta da igreja Nossa Senhora do Rosario e depois deslocando os negros de volta
para uma edificagado construida por eles préprios e seu entorno, a Sede-capela da
Irmandade Sete Guardas Nossa Senhora do Rosario.

Em 1944, o Pe. José Neto'® fez proposta a associagao para se reaproximar da
Igreja Catdlica pela ordem eclesiastica e transformar os festejos mantendo as
tradicdes. Ela nao foi prontamente aceita por falta de consenso entre seus membros,
mas, segundo Oliveira (2011), narrativas orais dos congadeiros mostram que ela se
efetivou em data posterior. Os capitdes das quatro guardas antigas a negaram,
preferindo manter sua autonomia, mas alguns de seus membros sairam da
associagao, formaram nova Irmandade, novas guardas e aceitaram a proposta,
tornando a usufruir de seu espaco ritual anterior. Esse movimento de reaproximagao
foi fendmeno local restrito a Paréquia de Santana, visto que Dom Cabral continuou se
manifestando contrario ao Reinado nos avisos da Arquidiocese na década de 1940 e
1950. Por isso, essa sua “liberacdo” em Itauna nao esta registrada em arquivos da
Igreja Catolica, seu unico vestigio € no “Livro de Atas da Associacdo Nossa Senhora
do Rosario (1935-1991)". Na década de 1960, apds perder muitos fiéis e poder
politico, a Igreja passou por reflexdes globais da sua atuagdo para se adaptar ao
mundo moderno no Concilio Vaticano Il, que pés fim a Reforma Ultramontana e adotou
novo modelo eclesial que valoriza cada cultura. Somente a partir de 1964 o Reinado
voltou a ser mencionado nos registros catolicos explicitamente e anualmente sem
interrupgdes. (OLIVEIRA, 2011)

A divergéncia de opinides entre reinadeiros em relagdo a proposta de

reconciliacdo com a Igreja Catdlica gerou uma nova espacialidade e conformagéao da

190 Paroco com maior tempo frente a Paréquia de Santana, assumiu o cargo em 1943, apds anos de
grande rotatividade de parocos, e ali permaneceu até 1985. (OLIVEIRA, 2011)
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festa que se mantém até os dias atuais. As guardas da Irmandade mais antiga
continuam centrando seus ritos na sede da associacdo, enquanto a outra o faz na
igreja Nossa Senhora do Rosario. Desde a reconciliagcdo dessa com a Igreja, o seu
cortejo principal é feito no primeiro dia de agosto da igreja Matriz de Santana a sua
igreja no Alto Rosario, dando inicio a Festa do Rosario. Ja aquela, realiza seu cortejo
principal no dia 15 de agosto partindo da casa da Rainha Maior, onde é servido o café
da manha comunitario, em direcdo a sua sede-capela. Oliveira (2011) chama essa
dindmica socioespacial das duas irmandades de “encontro-desencontro no Alto do
Rosario”.
4.1.2 A narrativa imagética inaugural

Entre as décadas de 1940 e 1960, momento de reaproximagao do Reinado com
a Pardéquia de Santana, um movimento de criagdo de uma “cultura brasileira”
mobilizou intelectuais a se engajarem em estudos folcloristicos''. Em Itatina, o
Reinado foi, entdo, excepcionalmente beneficiado tanto pelo apoio da Pardquia,
quanto pelo processo de culturalizagao. Pois, segundo Oliveira (2011), enquanto a
Igreja Catdlica proibia e se negava a reconhecer o Reinado como pratica religiosa
catdlica e legitima, o estatuto cultural positivou essas praticas, como com a criagdo do
feriado municipal da Festa do Rosario (15 de agosto) em 1949, e garantiu sua
legitimidade social e visibilidade. Foi quando os reinadeiros itaunenses, suas praticas
e territério, até entdo ausentes nos registros imagéticos, comegaram a ser

fotografados.

Dentre milhares de imagens antigas de arquivos institucionais de ltauna e
acervos pessoais compartilhados em grupos dedicados a esse fim no Facebook'%?,
foram encontradas apenas seis fotografias do Reinado anteriores ao século XXI em
circulagdo na internet'®3. Trés delas sao registros do acervo pessoal da década de
1940 ou de 1950 do Professor Marco Elisio Coutinho, que foi Secretario Executivo da

Fundacao de Cultura, Desportos e Turismo de Itauna. As outras trés sdo imagens do

191 Qliveira (2011)

192 Grupos para compartilhamento coletivo de imagens da cidade e seus cidadaos. Sao esses: “Fotos
de ltauna” e “ltauna... Bons Tempos - Saudades anos 70, 80 e 90”.

193 Pesquisa realizada em 19 de agosto de 2019.
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jogo do coelho'™* de 1967 e 1974 do arquivo pessoal de seu responsavel, Jair

Debique.

Apesar da dita massificagcdo do uso das cameras fotograficas no inicio do
século XX, que possibilitou seu acesso a amadores, os negros, recém-libertos da
escravidao, continuaram excluidos dessa forma de expresséo e sendo representados
na histéria através das interpretacdes da elite intelectual branca como representantes
de uma cultura popular. Comparando as imagens de Jair Debique com finalidade de
registro de momentos de sua propria pratica e grupo de vivéncia para arquivo pessoal,
com as imagens do intelectual Coutinho, é possivel perceber uma clara diferenca. As
fotografias de Debique como pertencente a produgéo socioespacial do Reinado, mas
em atividade outra as das irmandades, apresentam carater doméstico e mais
dinamico. Ja as de Coutinho, como observador de objeto de estudo, ao representarem
a celebragao a coloca no imaginario como expressao cultural local a ser estudada pela
sua especificidade e excepcionalidade em relacdo a visdo que o pais tinha de si, e
assumem caracteristicas que demonstram seu carater documental genérico, o
distanciamento do fotégrafo (“eu”) e do objeto fotografado (‘o outro”) e uma

programacao da imagem.

194 Jogo composto por circulo de casinhas numeradas e um coelho que era solto em seu centro e as
pessoas apostavam para acertar em qual casa o coelho iria entrar. Muito comum no Reinado por muitos
anos, mas ndo mais realizado. Por muitos anos o Reinado era uma festa muito grande que incluia
também outras atividades, como parques de diversao, circo, shows musicais e outros.
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Figura 54 — Reinado em Itauna, fotos de Jair Debique de 1967 e 1974.

Fonte: Grupo de Facebook “Itatna... Bons Tempos - Saudades anos 70, 80 e 90" e montagem da
autora
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Figura 55 — Reinado em ltauna, fotos de Professor Marco Elisio Coutinho na década
de 1940 ou 1950.

Fonte: Grupos de Facebook “Fotos de Itauna” e “Itauna... Bons Tempos - Saudades anos 70, 80 e
90” e montagem da autora

Enquanto as fotografias de Debique mostram a intimidade entre um grupo no
dominio de seu espaco, a imagem do evento construida por Coutinho representa os
reinadeiros como objeto antropolégico e ndo como seus protagonistas e produtores,
ja que: ou se tem, como na figura 3/55, “corpos domesticados para a foto posando
como passivos na festa”; ou se tem nas figuras 1/55 e 2/55, “festa sem individuos
identificaveis” seja pela indistingdo de rostos e feigdes dadas pela tecnologia da
camera fotografica impede um estrato abrangente de tonalidades de pele mais escura
ou pelo distanciamento, falta de interagado e identificagdo social entre fotdgrafo e
sujeitos fotografados’®. A desindividualizagdo e objetificagdo dos sujeitos e do evento
Reinado, analisados como dados, resultam em estética desprovida de conteudo

politico e do componente sécio espacial da festa. No caso das imagens de Coutinho,

195 Casadei e Canuto (2019)
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0 espacgo é apenas um fundo e n&o producdo de um grupo. (CASADEI, CANUTO,
2019)

As fotografias de Coutinho passaram de arquivo fisico de acervo pessoal para
o imaginario coletivo, primeiro indo para o acervo do Instituto Cultural Maria de Castro,
e, posteriormente, sendo transformadas em arquivo digital, passando a circular em
diversos blogs, sites e no Facebook. Essas fotografias do Reinado garantiram
importante legitimidade publica pelo estatuto cultural ao grupo, até entao invisibilizado
nesses registros e, assim, também de sua importancia na histéria e sociedade
itaunense. No entanto, como essa producgao fotografica se converte em imagens de
um povo como objeto antropoldgico, ao transformar esses registros em memoaria
coletiva e essa, “de dominio e reproducéo publica acritica e desavisada nas redes
sociais, o que se tem é a disseminacao de esteredtipos raciais pela visao assim como
a ideia de territorios negros como algo tradicional ou historicamente localizado numa

histdria oficial”1%.

4.1.3 A narrativa imagética das redes sociais

Oliveira (2011) aponta dupla frente de agdo movida pelos congadeiros em
reacdo a desatencdo no processo de “culturalizacédo” de suas praticas na
modernidade, e que também podem ser percebidas na atualidade: “de um lado, na
afirmacdo de seu estatuto religioso e do carater devocional de suas celebragbes
(religido definida em oposigédo ao folclore); de outro, no usufruto da legitimidade de

publicizacédo de suas praticas, conferidas pelo estatuto cultural”.

A popularizagdo das cameras digitais em smartphones e do uso das redes
sociais abriram parcialmente novas possibilidades para a construcido de uma outra
narrativa imagética da histéria do Reinado. Diferentemente do momento de
popularizacdo das cameras analdgicas, a maior capacidade de compra no Brasil no
periodo de 2003 a 2014'%7 e progressivas medidas governamentais de promogao da
inclusdo digital foram fatores decisivos na efetiva massificagdo dos equipamentos
digitais e softwares. Esses possibilitam a criacdo de imagens e sua publicagdo na

midia produzidas pelos proprios reinadeiros. No entanto, apesar de terem alcancado

1% Casadei e Canuto (2019)
197 Bispo (2020)



163

0 acesso aos meios e ferramentas “para tomarem para si a construcdo de suas
narrativas socioespaciais e se inserirem em um espacgo de potencial de visibilidade
mais amplo pelas suas proprias fotografias, os reinadeiros ndo conseguem dominar a

circulagdo das imagens de si proprios”%,

198 Casadei e Canuto (2019)
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Figura 56 — Primeiros resultados da pesquisa por Reinado Itauna a partir de conta
neutra em 20 de agosto de 2019. Em seguida e até o fim dos resultados, tinham
mais 1 imagem de participante nao reinadeiro e mais 13 de Adilson.
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Tudo Publicacdes Pessoas Fotos Videos Paginas Locais Grupos Aplicativos Eventos Links
Filtrar resultados Videos Vei tiido rasi) - Portugués (Portugal) +
Enghi
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Publicagbes que voce viu

PUBLICADO NO GRUPO
+. Qualquer grupo
Seus grupos
+! Escolha um grupo.

LOCALIZAGAO MARCADA
=, Em qualquer lugar

% Escolha uma localizacao

DATA DE PUBLICAGAO
= Qualquer data
2019
2018
2017
+) Escolha uma data

USI: Espafiol - Frangais (France)

y & Confira um pouco mais da festa que encanta

nossa cidade ha mais de 160 anos. #Reinado...
0 visualz

Facebook @

: TV CIDADE ITAUNA
FESTA DE NOSSA SENHORA DO ROSARIO-...

=§ Ontem, como tradicionaimente fago, visitei as
Guardas de Congo do Reinado, bonita festa de...

compartilhou Publicagao de
Assessoria de imprensa na empresa Prefeitura de Itaina

ontem - @ - Belo registrol #encantada

Adilson Nogueira
Colégio Sant'ana

16 de ago de 2017 - @ - Festa do Reinado, em Itadna - MG

Q0%

‘ Senai CETIQT

16 de ago - @ - Reinado de Itauna. Salve Nossa Senhora do
Rosario

0 g

Adilson Nogueira
Colégio Sant'ana

17 de ago de 2017 - @ - Reinado, em Italna - MG

Oo 72 2 comentdrios 3 compartithamentos

Fonte: Captura de tela do Facebook e montagem da autora

Pesquisando por “Reinado Itauna” no Facebook, nenhum dos resultados séo

publica¢des ou imagens feitas por reinadeiros. Dentre os resultados estdo publicacdes
da prefeitura, de membros do poder publico (como o deputado estadual Gustavo
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Mitre), da imprensa, de alguns poucos participantes nao reinadeiros e do fotografo
Adilson Nogueira. O fotégrafo produtor de grande parte das imagens da celebragao
em circulagcdo no Facebook tem 4.999 amigos em seu perfil na rede e numeros
maximos de interagbes de outros usuarios com essas suas publicagdes de 449
curtidas, 27 compartilhamentos e 50 comentarios. Em contraste, o perfil da Guarda de
Candombe Itauna, que n&o aparece entre os resultados dessa busca na rede social,
foi criado em margo de 2015, tem 469 amigos e os numeros maximos de interagdes
de outros usuarios com suas publicagdes sado de 42 curtidas, 28 compartilhamentos e

9 comentarios.19°

Ao mesmo tempo que oferecem espaco para todos produzirem, compartilharem
e arquivarem conteudos, as redes sociais também negam a visibilidade a publico
maior de certos conteudos através da sua distribuicdo controlada por inteligéncia
artificial. A invisibilidade das imagens produzidas por pessoas e grupos contra
hegemobnicos se da agora entdo pelo meio de comunicagéo, convertido “no mais
eficaz motor do desligamento e insercdo das culturas — étnicas, nacionais ou

locais™290,

Sendo complexa a tarefa de compreensao da tecnologia analitica das redes
sociais para saber de certo seus critérios e a causa da disparidade na circulagao das
imagens, a empresa detentora do software e seus programadores seguem
controlando a distribuigdo dos conteudos sem que seus usuarios consigam ao menos
reivindicar ou conquistar maior visibilidade driblando os algoritmos. Assim, pode-se
dizer que a representacao dos brasileiros na narrativa imagética e imaginario coletivo
ainda segue apresentada a partir de padrbes estéticos de estrangeiros situados nos
paises centrais do poder politico mundial, como acontecia na fotografia analdgica.

Dessa forma, “as redes sociais criam assim uma ilusdo de ambiente democratico e de

199 Pesquisa realizada no dia 20 de agosto de 2019 a partir de conta neutra no Facebook, um perfil
intitulado “Individuo Pesquisa” criado por autores para tentar visualizar os resultados de pesquisa
dentro da rede social sem receber influéncia dos algoritmos. Mesmo o perfil ndo possuindo informagdes
dadas e interagdes prévias na rede, n&o é possivel garantir sua completa neutralidade porque todos os
critérios analisados para a selegdo de conteldo personalizado ndo séo claramente revelados pela
empresa.

200 Barbero, 2004, apud Dornelles, 2018
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liberdade enquanto reforcam um modo de produzir e ver analogo ao do inicio da

invengdo da fotografia, porém mais sofisticado™".

Observando as imagens na rede social Instagram?°? referentes ao dia principal
do Reinado, 15 de agosto de 2019, é possivel perceber algumas poucas que foram
publicadas por ou com reinadeiros e a grande maioria por ou com nao reinadeiros
participantes da celebragdo. O resultado difere muito da pesquisa no Facebook que
resultou em uma maioria de imagens produzidas por fotégrafos profissionais e
nenhuma por reinadeiros. Com isso € interessante notar que as imagens com
reinadeiros (8, 12 e 13 da figura 57) sédo do tipo de fotografias usuais, enquanto as
demais apresentam caracteristicas do tipo das estilizadas. Outra caracteristica
evidente nestas imagens estilizadas € o foco majoritario nos elementos puramente

catdlicos presentes no Festa do Rosario, excluindo a presenga negra do evento.

201 Casadei e Canuto (2019)

202 Pesquisa realizada no dia 20 de agosto de 2019 a partir de conta neutra no Instagram, um perfil
intitulado “Conta Zero” criado por autores para tentar visualizar os resultados de pesquisa dentro da
rede social sem receber influéncia dos algoritmos. Mesmo o perfil ndo possuindo informagdes dadas e
interacdes prévias na rede, ndo é possivel garantir sua completa neutralidade porque todos os critérios
analisados para a selegcéo de conteldo personalizado nao sao claramente revelados pela empresa.
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Figura 57 — Algumas imagens de resultado da pesquisa no Instagram pelas
localizagbes Itauna e Igreja Nossa Senhora do Rosario de Itauna, a partir de conta
neutra.

Fonte: Imagens do Instagram e montagem da autora

Enquanto as imagens do tipo casuais (8, 12 e 13 da figura 57) de ou com
reinadeiros focam nos individuos em enquadramento fechado mostrando pouco da
socioespacialidade da celebragédo e ndo demonstram intencao estética, as estilizadas
apresentam essa intencionalidade de aplicar estratégias visuais programadas em
variadas formas e graus. A estética do instagramismo é percebida no enquadramento

focado nos individuos/santas de interesse, posicionados em planos com claro
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distanciamento entre frente e fundo. Sendo aqueles o plano da frente e o fundo os
situando representativamente no Reinado, geralmente a partir da igreja e das cordas
enfeitadas penduradas, o elemento decorativo instagramavel. Esse “fundo” é também
estratégia para filtrar e reduzir a quantidade de informagdes visuais pelo
posicionamento com distanciamento ou uso do céu e elementos decorativos como
plano regular. As imagens centradas nas imagens religiosas (3, 7, 9 e 14 da figura 57)
e na placa da prefeitura (10 da figura 57) simplificam a informagao visual ao maximo
pelo recorte especifico do elemento de interesse eliminando as pessoas e o0 entorno
da imagem. Outra caracteristica do instagramismo € a composi¢do acompanhando

eixo diagonal como nas imagens 2, 4 e 6 da figura 57.

As imagens registradas pelas cameras de smartphones em geral possuem as
cores bem balanceadas ou tendendo mais para o claro. Assim, é possivel perceber
que algumas delas foram editadas apds a captura para sua estilizagdo segundo
caracteristicas estéticas do instagramismo, seja aumentando o brilho (4 da figura 57),
o contraste (7 e 11 da figura 57), deixando a saturagao das cores muito baixa (2 da
figura 57) ou muito alta (1 e 11 da figura 57), ou adicionando filtros como os nas
imagens 1, 9 e 14 da figura 57 que escurecem o contorno do enquadramento para

aumentar a dramaticidade e o foco no ponto de interesse.

A realizagdo de decoragdo instagramavel funciona como atrativo para se
fotografar e compartilhar nas redes sociais o atestado de sua presenga ali e,
consequentemente, atraindo mais publico para a celebragdo por “recomendagao
pessoal” através da construgao de imaginario de festa catdlica, tranquila, organizada
e até aparentando silenciosa. A estética do instagramismo nessas imagens que
circulam nas redes sociais feitas e compartilhadas por usuarios amadores (simples ou
avancgados) acabam desidentificando o Reinado como tradicdo da comunidade negra,
organizada pelas irmandades, festiva, animada, com muita confraternizagdo, musica

e danga.

4.1.4 O contexto socioespacial do Reinado no século XXI
O momento no qual o Reinado de ltauna passa a receber maior destaque na
circulagdo de imagens do municipio também é marcado por agdes politicas e de

mercado que estdo contribuindo para uma estetizacdo e sua adequacao a cultura
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hegemonica para insergdo na imagem da cidade?®. Essa estetizagdo é parte de um
novo processo culturalizante do Reinado de Itauna no século XXI, marcado por
medidas higienistas, lida com as instituigées patrimoniais, incentivo turistico e assédio
midiatico.

O Plano Diretor de 2008, manipulado e favoravel a grupos empresariais locais,
instituiu uma operagéao higienista na rua Gongalves da Guia, importante eixo que liga
o centro da cidade e a Igreja Matriz a Igreja do Rosario, e trajeto das guardas que
iniciam as festividades do Reinado. A rua era conhecida e apelidada na cidade de
“‘Rua da Zona” devido a ser area boémia e com presenca de prostibulos, que até 1990
ocupavam quase toda sua extensdao. Apos o Plano Diretor, a regido rapidamente
passou por processo de gentrificagdo, substituindo as edificagdes horizontais de baixo
valor de mercado pelo imaginario do local por edificios verticais de uso misto com

valor equivalente a sua localizagéo central. (SILVA, 2016)

As medidas tomadas pela preservacdo do Reinado foram o tombamento do
Conjunto Urbano e Arquitetdnico do Morro do Rosario como patriménio municipal no
ano 2000, restauro total da Igreja Nossa Senhora do Rosario entre 2014 e 2016 e
registro do Reinado de Itauna como Patriménio Imaterial municipal em 2015. Os
registros patrimoniais foram especialmente importantes para os reinadeiros por
garantir definitivamente a continuidade de suas praticas e sua espacialidade o
defendendo das ameacgas de gentrificagdo além dos conflitos e tentativas repressoras

de sua nova vizinhancga.

A integragao de Itauna ao Mapa Nacional do Turismo Brasileiro como parte do
Circuito Turistico Veredas do Paraopeba em 2019 evidencia o novo processo de
acgdes diretas e indiretas de “culturalizacdo” do Reinado, o citando como festa popular
de interesse turistico e cultural juntamente com o Carnaval, e ndo como festa religiosa
com a Festa de Sant'Ana. As imagens produzidas pela prefeitura e imprensa
apresentam padrdes estéticos interessados em representar o “Reinado como produto
turistico e cultural catalisador de recursos e investimentos no municipio”%4, mostrando

a festa de forma positiva, celebrativa, com diversidade harménica, apagando conflitos,

203 Casadei e Canuto (2019)
204 Casadei e Canuto (2019)
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preferindo cores vibrantes, alegria e sorrisos, mas principalmente reforcando uma

identidade cultural representativa.

Figura 58 — Ato fotografico na parte da manha do Reinado de Itauna de 2019.

Fonte: Imagens e montagem da autora

Figura 57 — Ato fotografico na parte da tarde do Reinado de Itauna de 2019.

Fonte: Imagens e montagem da autora

Em observagao das pessoas fazendo imagens no dia 15 de agosto de 2019 do

Reinado, foi possivel perceber na parte da manha quando as guardas fazem o trajeto
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transportando os santos da casa da Rainha Maior ao Alto do Rosario um publico
majoritariamente de reinadeiros e pessoas os fotografando, seja da imprensa,
prefeitura ou espectadores da manifestacéo cultural. A tarde, o Alto do Rosario tinha
uma concentragcdo enorme de pessoas, mas de nao reinadeiros, visto que muitas
guardas foram se reunir nas casas das rainhas e comegaram a revezar a guarda da
igreja e da capela. Nesse periodo os n&o reinadeiros apresentaram caracteristica
menos de espectadores de manifestagdo cultural e mais de religiosos catdlicos se
integrando nos ritos. Ainda, foram vistas bem menos imagens sendo feitas, e as que
foram observadas eram representacdes de si préprios, feitas de smartphones e
provavelmente destinadas as redes sociais. Ou seja, 0 momento mais fotografado
pelo interesse culturalizante foi 0 mais representativo dos reinadeiros, e 0 momento
mais fotografado por amadores para as redes sociais foi 0 mais representativo do
catolicismo e cultura hegeménica. (CASADEI, CANUTO, 2019)

4.1.5 As imagens dos reinadeiros nas redes sociais

As imagens do Reinado que focam nos reinadeiros mais disseminadas pelas
redes sociais sdo a maioria do fotoégrafo Adilson Nogueira. Ele é artista plastico e
grafico itaunense, que atualmente ele trabalha como professor de fotografia na escola
de tempo integral Escola Estadual Professora Gilka Drumond de Faria e em seu tempo
livre fotografa Itauna. Em conversa informal, ele me explica que realiza “um trabalho
ha alguns anos no Facebook de fotos de Itauna” publicando imagens da cidade
praticamente diariamente. Apesar de ser um fotografo profissional, por publicar
exclusivamente nas redes sociais, ele produz imagens do tipo profissional e também
estilizadas. O publico alvo dele sdo os itaunenses no Facebook, seja seus cerca de
5000 amigos em seu perfil pessoal ou participantes dos grupos de Facebook
dedicados ao compartilhamento coletivo de imagens de arquivos pessoais da cidade
e seus cidadaos. Esses grupos sao: “Fotos de Itauna” com aproximadamente 3000
participantes, “ltauna... Bons Tempos - Saudades anos 70, 80 e 90” com mais de

5600 participantes e “Itatina: eu amo eu cuido” com quase 2000 participantes?.

Constantemente as imagens de Adilson sao adotadas para uso em artigos de
jornais, propagandas da prefeitura até estampando as lixeiras da cidade, entre outros.

205 Pesquisa realizada em 19 de agosto de 2019.
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Essa adogcao mesmo por instituicdes e empresas é feita da forma naturalizada da pos-
fotografia sendo n&o remunerada e nem sempre com seu conhecimento e
autorizagdo. O compartiihamento e adog¢do de suas imagens por outros é tao
frequente que ele adiciona uma assinatura nelas com seu nome em busca de marcar
sua autoria, negando esse aspecto da pratica pés-fotografica. Com o grande
reconhecimento e quantidade de comentarios tecendo elogios aos seus registros, ele
esta preparando um livro em busca de faturar sobre esse trabalho que realiza pelo
Facebook. Adilson considera o Reinado como seu principal objeto de trabalho
fotografico e explicou seu interesse em fotografar manifestagdes culturais e religiosas

de Itauna, mas dessa em particular:

O Reinado é meu carro chefe. Eu sou negro e quando comecei a fotografar
essa festa, pensei em colocar as pessoas que a fazem no patamar que
merecem. Eles/elas fazem cabelo, as roupas sdo bem passadas, enfim, se
esmeram para estar ali. Quando estdo sendo fotografados, se sentem
importantes e assim dangcam mais e tocam mais forte seus instrumentos.
Aquelas cangdes lindas, os instrumentos repercutindo no meu peito, 0 som
das latinhas que eles amarram nas pernas me fazem sentir uma emocgao
indescritivel. Eu choro enquanto registro os momentos. E uma troca e o
resultado, as vezes, sédo boas fotos.

A camera fotografica utilizada por Adilson € uma Nikon D5200 semiprofissional
acrescida de duas lentes, uma grande angular®® e outra de zoom?%’. Ainda, ele
sempre manipula suas fotografias posteriormente no programa Photoshop?%®, pois
fotografa em formato cru, o qual ele acredita que exige edicdo. Mesmo com a
utilizacdo desse aparato técnico, ele acredita que “ndo € o equipamento responsavel
pela boa foto e sim a composi¢ao, o angulo, a ideia e o olhar”. Acrescentando que, as
vezes, faz brincadeiras como sair com a camera que comegou a fotografar, uma

superzoom da Kodak, ou fazer fotos somente com o celular.

208 | ente com distancia focal curta, que insere mais cena no enquadramento fotografado ou aproximar
e destacar algo ou alguém em primeiro plano. E indicada para fotografar paisagens grandes e
arquitetura.

207 | ente que permite ajustar a distancia focal, permitindo a captura de algo préximo ou distante do
fotégrafo. Indicada para registrar agdes mais imprevisiveis, menos posadas e com menor interferéncia
do fotografo.

208 Photoshop é um software de edigdo e criagdo de imagens langado em 1990. Ele surgiu e avangou
contemporaneamente as cameras fotogréficas digitais. Em sua pagina de venda oficial ele convida o
comprador com a frase “reimagine a realidade”. Possui ferramentas que permitem desde pequenas
edigbes até transformacdes totais, séo elas de: ajuste, corte, remoc¢ao de objetos, retoque, alteracdes
de cores, adigao de efeitos e muito mais “para transformar o ordinario no extraordinario”.
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Porém, as caracteristicas de sua camera semiprofissional ressaltadas pela sua
fabricante sdo muito marcantes em suas imagens e sao dadas pelo aparelho de forma
automatica, “como o registro com cores vivas, muita nitidez e riqueza de detalhes
mesmo de situagcbes em movimento, de baixa iluminacdo, contra a luz ou com
contraste elevado™®. Apesar da propria camera ja mostrar as cores bem “vivas” em
suas capturas, ele realiza edi¢des no software Photoshop para deixa-las ainda mais
vibrantes. Outro elemento caracteristico de muitas das imagens é resultado de seu
equipamento, “o efeito de aproximacéao e destaque da pessoa em primeiro plano dado

por lente grande angular”2.

209 Casadei e Canuto (2019)
210 Casadei e Canuto (2019)
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Figura 60 — Guarda de Candombe no Reinado em Itauna, fotos de Adilson Nogueira
de 2015 a 2018.
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Fonte: Fotos do perfil no Facebook de Adilson Nogueira e montagem da autora

E perceptivel que seus enquadramentos objetivam unidade visual, excluindo
elementos destoantes de seu alvo fotografico principal com efeito de desfoque (4, 5 e
8 da figura 60) ou com a captura com angulagao para cima apontando para o céu
como plano de fundo neutro (1, 3 e 6 da figura 60) ou dramatico (2 da figura 60).
Assim, as imagens de Adilson capturam as caracteristicas comuns entre os tipos
profissional e estilizado, como o enquadramento reduzindo as informagdes visuais, 0
uso de efeitos para dar foco e desfocar, o fotorrealismo no controle da luz, a alta

resolugao da reproducéo de detalhes e o objetivo de criar estética visual atraente.

Estratégias visuais caracteristicas do tipo de fotografia estilizado também como
o0 aumento do brilho, contraste e saturagao das cores, composi¢ado acompanhando o
eixo diagonal, que sao incorporados na captura ou edi¢gao posterior no Photoshop.
Mas a principal estratégia estética do instagramismo em suas imagens € o tratamento
do espaco aparentando mais raso ou plano, aparecendo como fundo distanciado dos
objetos/sujeitos e em composicao e ponto de vista que simplificam o entendimento da
perspectiva e tridimensionalidade. O tipo estilizado privilegia a captura de quadros
fechados em detalhes e closes ao invés de paisagens, assim como Adilson
majoritariamente registra enquadramento focado nas pessoas e mostrando pouco do
espacgo que ocupam, que quando presentes estdo em enquadramento assimétrico e

com pouco ou nenhum detalhe.

Diferentemente dos seus registros de paisagem com caracteristicas do tipo
profissional, nos do Reinado especialmente Adilson incorpora as caracteristicas
estéticas do instagramismo. Nao coincidentemente, suas fotografias apresentam
grande circulagao nas redes sociais, e seu trabalho principal € o Reinado. As imagens
de Adilson mostram “momentos espontaneos e posados, sorrisos e seriedade na
adoracao, reinadeiros e nao reinadeiros”, registrando sobretudo “uma diversidade
harménica e convivéncia sem conflitos entre as diversas classes, ragas e religides
presentes no Reinado™?'!. Assim, o fotografo negro se apropria de padrao estético que
privilegia a representagao e circulagédo na midia da branquitude para registrar cultura

negra de forma pacificadora e pouco critica, principalmente em relagédo a sua

211 Casadei e Canuto (2019)
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ocupacéao de territério. Mas o fato € que ele € grande responsavel pela visibilidade

imagética que o Reinado de Itauna conquistou nas redes sociais.

4.1.6 As imagens compartilhadas pelos reinadeiros nas redes sociais

Contrastante a grande circulagéo de imagens do Reinado de Adilson Nogueira,
o perfil da Guarda de Candombe de Itauna no Facebook apresenta menos de 500
amigos e pouca circulacdo de suas publicagbes para além dessa comunidade. A
Guarda de Candombe Nossa Senhora do Rosario € formada somente por mulheres e
sua capitd € a Joana D’Arc Teodoro. No video documentario “Candombe A face
feminina do Reinado de Itauna”, uma integrante da guarda fala sobre a sua origem em
outra guarda que apresentada atitudes e hierarquias machistas na década de 1950
(FONTE BOA, 2017). Além da premissa da ferramenta de socializagdo entre amigos,
a administradora do perfil também acredita no potencial da rede de dar visibilidade

aos seus e combater preconceitos. Ela explica em conversa informal que:

a intengao é mostrar para 0 mundo nossa cultura, nossa tradigao. Porque em
muitos lugares as pessoas tém muito preconceito até mesmo por ndo
conhecer a cultura direito, e também trocamos experiéncias com nossos
irmaos de Rosario de outras cidades.
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Figura 61 — Perfil no Facebook da Guada de Candombe de Itauna.

Guarda De Candombe Itauna

Guarda De Gandombe
Itauna

Linha do tempo Sobre Amigos Fotos Mais ~

o Apresentacdo 6 Guarda De Candombe Itauna atualzou a foto da capa dela
Edepubho Q

¥=7 Frequeniou Escobs Estadual de adna

(a) Mora em ksins

@ De kaina

£» Compartiihar

Guarda De Candombe Itauna atualzou a foto do perfil dela
Hdejuho- @

Fonte: Captura de tela do Facebook e montagem da autora

As imagens publicadas no perfil sdo feitas por sua administradora Laissa, pela

prefeitura, pelo fotdégrafo itaunense Adilson Nogueira e pelo fotografo César Augusto
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de Belo Horizonte. César é fotografo profissional reinadeiro de Belo Horizonte, amigo
da guarda de Candombe e que faz um trabalho sobre a cultura de heranga africana.
Em conversa informal com César no Reinado de Itauna de 2019, enquanto estava
fotografando ele me falou que apesar de profissional, ali faz imagens com motivo mais
casual para registrar o momento para seus amigos que estdo ocupados na celebragao
e como insere discurso critico em seu trabalho. Por ele ser reinadeiro me conta que
sabe diferenciar o sagrado e o profano, respeitando e nao fotografando momentos
intimos de fé das pessoas, dando exemplo de uma senhora acompanhando as
guardas pagando promessa dando as voltas na sede ajoelhada, enquanto um
jornalista exploraria esse como melhor registro. Nenhum desses fotografos, com
excecao dos da prefeitura, sdo contratados para tal funcao e a fazem “por motivagdes
préprias, sendo a de César e Laissa de compartilhar fotos da festa com seus amigos
e propagar sua cultura, e a de Adilson de divulgar seu trabalho fotografico e a cidade

pelo Facebook™'?,

As imagens no perfil da guarda dos momentos do percurso da guarda rumo ao
Alto do Rosario e em volta da sede de sua irmandade sao as feitas pelos outros
fotdégrafos e n&o por Laissa, ja que durante esse ela esta ocupada participando dos
ritos. Ela ndo fotografa esse momento que é o mais registrado pelos outros por ser o
mais representativo da celebragdo, mas registra imagens do tipo casual de situagdes
e caracteristicas distintas das feitas pelos demais. Ela registra momentos mais
cotidianos dos reinadeiros, como “em dias de ensaios, de viagens para Reinados de
outras cidades e os preparativos antes da saida das guardas no dia principal”?'3. Sao
momentos mais distantes do Reinado como espetaculo cultural, e mais ligados as
suas praticas no cotidiano dos reinadeiros, seus momentos de afeto, encontros e suas
relagbes interpessoais. Assim, os cenarios fotografados sdo os outros espagos
envolvidos na produgdo socioespacial do Reinado, os nado enfeitados e néo

visualmente identificaveis pelo imaginario predominante como da celebragéo.

212 Casadei e Canuto (2019)
213 Casadei e Canuto (2019)
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Figura 62 — Imagens feitas por Laissa da Guarda de Candombe no Reinado.

Fonte: Facebook da Guarda de Candombe Itaiina e montagem da autora

As imagens de Laissa sao feitas de smartphone ou camera semiprofissional.
Ela captura e publica as imagens da forma como sdo dadas pelos aparelhos utilizados,
sem acrescentar equipamentos auxiliares ou qualquer método de edi¢cdo. Ela
considera que a diferenga entre os aparelhos é apenas que as cores registradas por
esse ultimo sdo mais vibrantes. Apesar de fotografar momentos e socioespacialidades
do cotidiano da guarda, diferentes de sua representagao culturalizante e com
caracteristicas do tipo de fotografia casual, a escolha da camera semiprofissional para
determinados dias pode ser indicio de intencdo estética e tentativa de realizar

registros com aspectos do tipo estilizado ou até profissional.

Suas imagens, assim como as do tipo casual, ndo possuem inteng¢ao primordial
de serem objetos estéticos, e sim de documentar as praticas de seu grupo e comunicar
com seus conhecidos. Elas apresentam seus aspectos estéticos definidos

automaticamente pelos aparelhos fotograficos sem uso de técnica para controle de
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contraste, tons, cores, foco, entre outros. Como ja analisado que atualmente
pouquissimos usuarios de redes sociais parecem desconhecer completamente as
caracteristicas técnicas estéticas e por vez tentam aborda-las em registro estilizado
ou profissional, independente se com sucesso, essa percepg¢ao também ¢é identificada
em Laissa. Como ndo interfere nas configurac¢des e resultados dados pelos aparelhos,
a tentativa de aplicacado dessas caracteristicas pode ser percebida no enquadramento
e composicdo das imagens, em aparente busca por organizagao visual, como de

simetria na imagem 2 e a divisédo clara em dois planos na imagem 3 da figura 62.

Seja em assembléia na qual ensaiam, tomam decisdes e rediscutem seus
papeis, momentos de cuidado um com o outro, e conversas ao pé do ouvido, 0s
registros de Laissa transparecem relagdes interpessoais, afetos e agdes espontaneas.
O ato fotografico ndo interfere na agado das pessoas e mostra a pratica e ocupag¢ao do
espacgo o0 mais proximo possivel da realidade. Apesar de possuirem pouca visibilidade,
circulagdo e interacdo na midia, sdo as que permitem compreender melhor a
socioespacialidade do reinado como pratica cotidiana de um grupo social ao invés de

espetaculo cultural turistico.

4.1.7 O paradoxo do imaginario instagramatizado

As Irmandades s&o espaco politico de integracdo do negro a sociedade. No
periodo colonial, elas permitiram que eles fossem reconhecidos suditos da coroa
obedientes, como catdlicos convertidos e, assim, abriram espaco para os africanos se
reorganizarem em seu novo territério?™. Ou seja, se “por um lado serviu como
‘instrumento de enquadramento do negro aos padrdes culturais do branco’, por outro,
foram ‘local privilegiado de afirmacgdo de identidades cultural, étnico ou social”?>.
Suas acoes tanto na construcdo de templos como nas festas, nas quais se tornam
sujeitos protagonistas, se mostram poderosos meios de competicdo, comunicagao e
enfrentamento aos brancos?'6. (OLIVEIRA, 2011)

Da mesma forma, o processo de culturalizacdo do Reinado de Itauna apresenta

um paradoxo. Apds anos de disputa com a Igreja Catdlica para manterem suas

214 SOARES, Mariza de Carvalho. O Império de Santo Elesb&o na cidade do Rio de Janeiro, no século
XVIII. Topoi, Rio de Janeiro, mar. 2002, p. 61-2 apud OLIVEIRA, 2011, p. 16

215 BOSCHI, 1986, p. 68-9 apud OLIVEIRA, 2011

216 SCARANO, Julita. Devogéo e escraviddo: a Irmandade de Nossa Senhora do Rosario dos pretos do
Distrito Diamantino no século XVIII. 22 edigdo. Sao Paulo: Ed. Nacional, 1978. apud OLIVEIRA, 2011
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praticas na primeira metade do século XX, ganhando legitimidade social, se
reconciliando com a Igreja e finalmente comegando a aparecer em algumas
fotografias, esse processo apresentou uma dualidade: fomentou concepcgodes
estereotipadas que o apreendem como evento folclérico, ao invés de religioso,
ameacando a sacralidade de suas praticas; mas garantiu a continuidade das praticas,
maior visibilidade ao grupo e a possibilidade de ocupar espagos dos quais eram
excluidos. No século XXI, um novo movimento de culturalizagdo estaria em curso e
essa mesma dualidade se aplica, no entanto, a grande diferenga € que agora os
reinadeiros tém a possibilidade de produzirem seu proprio conhecimento e imagens.

Entretanto, na sociedade telematica, centrada na comunicagdo por imagens
através das redes sociais, as Irmandades e seus membros nao conseguem competir
com os algoritmos e comunicar amplamente com outros grupos sociais. Mesmo tendo
acesso aos equipamentos e a publicagdo em meios de circulagdo, os algoritmos
limitam o alcance das imagens fora dos padrdes hegeménicos e induzem a produgao
de imagens similares a ele. O perfil de Facebook da Guarda de Candombe pretende
interagir com outros reinadeiros bem como mostrar sua cultura para mundo. Ele
consegue expor e discorrer sobre o evento, mas ainda n&o ha projeto fotografico para
jogar com o algoritmo, conseguir dribla-lo e conquistar circulagdo mais ampla na rede,
nem uma intengéo estética de producgao visual a partir de sua especificidade, fugindo
do esteredtipo da caixa preta das redes sociais e seu algoritmo.

As fotografias do Reinado de Itauna compartilhadas nas redes sociais por
participantes nao reinadeiros representam a festa com foco em si proprio
testemunhando evento cultural ou religioso catolico; as de Adilson Nogueira, muito
usadas pela prefeitura e imprensa, focam na representacdo espetacular e
propagandista de exaltagao da beleza, organizacgao e diversidade harmdnica da festa;
e as de Laissa, reinadeira criadora e administradora do perfil de Facebook da Guarda
de Candombe, registram as agbes cotidianas ndo espetaculares do grupo e sua
socioespacialidade.

Todas essas imagens apresentam influéncias estéticas dadas pelo aparelho
fotografico e pelo meio de circulagdo. Mas a representagao imagética dos reinadeiros
predominante nas redes sociais contribui para a criacdo de imaginario do Reinado
como atragao cultural instagramavel. E como essas imagens sdo a maioria das

publicadas pelo perfil da guarda de Candombe por adog¢ao e sem diferenciacao de
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autoria de sua captura, essa também & a imagem que elas passam de si préprias, do
ponto de vista de outros externos ao grupo, assim como os reinadeiros eram
representados no século anterior.

As fotografias do Reinado analisadas aqui deixam pouco aparecer da cidade
de Itauna. No caso de Laissa, entrevé-se entre reinadeiros os espacos por onde
passam, casas, grades e muros. Nas demais imagens, “é como se reproduzisse mais
do mesmo de mais de cem anos com uma diferenga: esmero técnico dado por
aplicativos e cameras celulares cada vez mais desenhadas para captar e produzir”?'”
propagandas de si. Nas imagens dos reinadeiros, ao criar-se uma hipervisibilizagao
deles sem deixar aparecer sua ocupacdo de territorio da cidade e sua
socioespacialidade, “mostra como sintoma uma obijetificagdo do outro, em que aquele
que produz a imagem ndo € colocado em questao”, “contexto que transforma o
primeiro em artigo turistico”'®. Ja a produgéo de imagens por ndo reinadeiros para
seus perfis pessoais nas redes sociais acabam centrando a discussao no visibilizado

e nao do invisivel.

Quais novas imagens serao produzidas a partir dos reinadeiros de modo a que
eles possam mostrar seu préprio conhecimento para o mundo ainda fica como
promessa. S6 que essa nao € a parte mais importante do processo, mas como a
culturalizacao e estetizacdo da Festa do Rosario com suas imagens nas redes sociais
também déo visibilidade e legitimidade social ao Reinado no contexto do mundo atual.
Suas imagens sao politicas mesmo dentro dos padrdes estéticos instagramaveis, néo
s6 por desconstruir preconceitos pejorativos da festa, romper com a normalidade e
“dar a ver aquilo que nao encontrava um lugar para ser visto e permitir escutar como
discurso aquilo que s era percebido como ruido”, mas por “transformar a relagao
entre sujeitos que constroem e partilham o mundo, supondo redistribuigdo imaginaria

dos lugares”21°.

Assim, elas permitem a constituicdo de uma identificagdo com um outro com o
qual eles pretensamente ndo poderiam identificar, funcionando como atrativo para

turistas tal como para a populagdo nao-reinadeira do municipio, permitindo reconstituir

217 Casadei e Canuto (2019)

218 Casadei e Canuto (2019)

219 RANCIERE, J. La Mésentente— politique et philosophie. Paris: Galilée, 1995 apud MARQUES;
CORREIO, 2014
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seus vinculos sociais apds grande crescimento da cidade, continua perda de fiéis da
Igreja Catdlica e periodo de retorno da ideia da festa como insegura e ameaca a ordem
da vizinhanga. Além dos vinculos sociais, a afirmacéo do espago do Reinado como
de sociabilidade entre os grupos sociais diversos ainda nos dias de hoje, e ndo um
residuo antigo “engolido” por seu entorno gentrificado e com edificagdes
contemporaneas, gera sua reconfiguragao imaginaria e ressignificagdo. E mais ainda,

essas imagens politicas tem poder.

O mais importante para se perceber da analise da produgao socioespacial das
imagens em circulagao nas redes sociais e do instagramismo no Reinado e no geral
€ sua imbricagao na construgao dos espacgos e da sociedade ao longo do processo e
a impossibilidade de se afirmar que seus efeitos sdo positivos ou negativos, a
ambiguidade do quanto reforcam e criam padrées hegemodnicos e abrem
possibilidades de insercao e afirmag¢ao do que vai contra ou fica de fora desses. A
discussao através das imagens do Reinado leva a questionar a desterritorializagao
das irmandades negras de seu espaco-ritual e a apropriagdo de suas praticas pelo
catolicismo da branquitude, que historicamente os segregou, no imaginario
contemporaneo do Reinado. Mas, mais importante que de reconfigurar regimes de
visibilidade e questionar ordens discursivas opressoras nas redes sociais, a estética
do instagramismo nas imagens do Reinado funcionam como marketing para a
celebracdo, contribuindo para sua legitimidade e permanéncia, mesmo que

culturalizando sua presenga ali.

A minha experiéncia pessoal em relagdo as imagens das redes sociais me
despertou interesse de pesquisa de mestrado por estarem adotando uma estética
instagramavel e consequéncias no seu imaginario na cidade e espago construido. Em
meu percurso de pesquisa, as imagens de estudo me retornaram uma questao
pessoal. Cresci morando na Rua Gongalves da Guia, que liga o centro da cidade ao
Alto do Rosario, e frequentando o Reinado. Desde que me mudei para outro enderego
em 2011 ndo fui mais a Festa do Rosario. Se nao fossem pelas imagens que vi nas
redes sociais e a trouxeram para meu tema de pesquisa, nao teria me reconectado a

essa tradicao que tem grande presenga em minha vida e meméoria.
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Em 2019, quando fui ao Reinado para realizar pesquisa de campo, minha mae
me acompanhou preocupada que eu fosse sozinha, convicta através de ideia dada
por noticiarios da década passada que a festa no Alto Rosario estaria muito perigosa
e eu estava sendo inconsequente em tentar convencé-la do contrario. Chegando a
casa de Dona Saozinha, sua ideia e atitude mudaram instantaneamente. Quis
acompanhar e participar de todo o rito, encontrar seus reinadeiros conhecidos, fazer
suas oragdes, comer as comidas tipicas nas barraquinhas e voltar a tarde levando
também minha irma. As imagens das redes sociais nos levaram de volta a festa
Reinado, e a experiéncia real nela nos fez desconstruir de fato a ideia dada pelas
noticias de anos atras e nos fez arrepender dos anos que deixamos de frequentar a
celebragao e concordamos em voltar nos préximos anos. E, claro, essa experiéncia
foi compartilhada para o restante da familia na rede social Whatsapp juntamente com
fotografias para incentiva-los a voltar a frequentar o Reinado nos proximos anos
também. Assim, prosseguindo o processo de reforgco da presenga do Reinado no
imaginario da sociedade itaunense, sua divulgagcdo positiva e atracao de mais

pessoas para se reconectarem a essa tradicdo através das redes sociais.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho foi desenvolvido a partir de método com objetivo exploratério, por
problematizar fenbmeno pouco explorado ainda na comunidade cientifica por se tratar
de uma temporalidade em um presente bastante imediato. As ferramentas utilizadas
foram uma sobreposi¢cao de um fazer etnografico e um pensamento por constelagdes
de casos e imagens. A pesquisa comegou com poucos recortes devido ao fato que a
coletdnea de fragmentos de informagdes, casos, imagens e reflexdes que me
despertaram o interesse neste tema eram bastante difusos. A selecéo entre as opgdes
de meu conjunto de fragmentos que se adequavam a discussao aqui proposta foi feita
ao longo da pesquisa fazendo com que a estrutura e a selecdo dos casos estiveram
em constante reformulacdo por esse periodo. E, assim como meu processo de
colecdo constante de fragmentos desde antes de se tornar pesquisa, a entdo
construcao de constelagdes e conhecimento a partir deles n&o pretende chegar a uma
conclusao fechada e generalizante, mas compreender a formagao de um fendmeno e

levantar questdes.
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Este capitulo ira rever resumidamente a pesquisa de dissertacao e sintetizar as
conclusdes. A pesquisa foi embasada sobretudo nos textos de Joan Fontcuberta, Lev
Manovich, Vilém Flusser e Beatriz Colomina. Foram meu arquivo fotografico familiar
e minha propria experiéncia ao longo da vida com a fotografia que me despertaram o
interesse de estudar o sincronismo entre os campos técnico-artisticos da arquitetura
e da fotografia, aprofundando os estudos na problematica da produgdo do espaco
construido real e do imaginario em relagdo com a cultura visual na produgao pos-

fotografica para as redes sociais.

Em “Arquiteturas da fotografia e fotografias da arquitetura” diante de meu
arquivo fotografico familiar, procurei decifrar, problematizar e construir contexto
historico e tedrico da relagao entre espago construido e fotografia desde o surgimento
dessa. A fotografia teria passado por dois processos revolucionarios de
democratizagdo de sua producdo: um da fotografia analégica, com a fundagéo da
Kodak; e outro da fotografia digital, com as caAmeras e o0 acesso a internet integrados
aos celulares (Kossoy, 2014). A fotografia analégica, com base técnica fisico-quimica,
foi concebida e aperfeicoada no século XIX, e, em seguida, foi popularizada,
desenvolveu-se tecnologicamente e teve seus usos ampliados no século XX. Ja a
fotografia digital, de base técnica eletrbnica, foi desenvolvida no século XX, e, em
seguida, popularizada e tecnologicamente aperfeicoada no século XXI, que se orienta

para o virtual.

Foram definidas trés fases que marcaram diferengas na relacao entre fotografia
e arquitetura: do surgimento da técnica fotografica até 1930, periodo que possuia
carater documental e de producgao de retratos inspirados na estética aristocratica em
pequenos cenarios planejados; de 1930 até 2000, periodo de incorporagao da ideia
iniciada no inicio do século XX das imagens como parte do pensamento e processo
de projeto arquitetbnico e da fotografia como construgdo de imaginario de vida
moderna; e de 2000 até a atualidade, periodo de ampla ades&o de novos paradigmas
e relagdes entre os campos, iniciados na década de 1970, na produgao da fotografia

e da arquitetura.

Esse panorama incorpora questdes que o arquivo fez emergir de diferencas de

temas, técnicas, sujeitos fotografos, ato fotografico, construgdo de imaginarios sécio
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espaciais, meios de circulagdo das imagens, classes e regimes de visibilidade. Com
esse contexto analisado até a terceira fase como ponto de partida, busco aprofundar
os estudos nessa. A terceira fase definida no histérico na relagao entre fotografia e
arquitetura corresponde ao mundo de pratica pos-fotografica no qual as imagens séo
sua fibra principal e sdo produzidas e compartilhadas em abundancia em redes sociais
da internet no século XXI. Em “O mundo péds-fotografico” investigo sobre a pos-

fotografia em suas origens, teoria, praticas e implicagdes no campo da arquitetura.

O pés-fotografico € sobre as praticas fotograficas novas com valores diferentes
das tradicionais e que surgiram devido as novas possibilidades oferecidas pela
produgao de imagens com tecnologia digital. A evolugao tecnoldgica que concretizou
0 novo estagio da cultura imagética e popularizou a fotografia digital foi o smartphone,
aparelho que integra a informatica, as cameras fotograficas e a telecomunicagéo em
telefone moével com acesso a internet. O smartphone intensificou ainda mais a relagéao
do homem com o aparelho fotografico em seu cotidiano e fez crescer
exponencialmente a quantidade de fotografias produzidas como a de situagbes
registradas nelas, porque aumentou sua mobilidade e presenga a qualquer momento
e lugar, e reduziu o limite da quantidade de fotografias que podem ser feitas com o
aparelho gratuitamente. A tecnologia digital desmaterializa a fotografia, quebra sua
unidade anterior entre o objeto fisico e a informacao visual, e as permitem ser
instantaneamente compartilhadas em processo conversacional com os demais
individuos da sociedade informatica, que se encontram conectados entre si
dialogicamente através de redes sociais globais. Para Fontcuberta (2016, p. 72) o
digital teria consagrado um campo hibrido entre o espago/tempo real (concreto) e o
virtual (imaginario). Assim sendo, este trabalho trata de um campo expandido entre
fotografia e arquitetura, como sugerido por Mortimer (2015), bem como de um campo

digital hibrido entre o real e o imaginario, como sugerido por Fontcuberta (2016).

As principais mudangas nos valores fundamentais da fotografia para a pos-
fotografia e nas praticas de carater mais incerto, flutuante e diversificado que
evidenciam esse novo territorio tedrico sdo: a classificacdo dos tipos de fotografos
amadores, que realizam a atividade por puro prazer e lazer, entre usuarios simples
(que inventam a “fotografia conversacional’, nova categoria de fotografia) e

avangados; o questionamento agressivo da nog¢ao de autoria e a normalizagao das
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praticas de adogao de conteudos digitais difundidos fluidamente pela internet, que
mudam suas intenc¢des iniciais e o valor de criagdo do ato de fotografar para o de
declarar a imagens adotadas sua tutoria ideoldgica, sobrepor a elas segundo olhar
critico, prescricao de novos sentidos e gestdo de suas fungdes; o deslocamento do
territorio de usos tradicionais da fotografia com a disseminagdo da “fotografia n&o
humana” — como Joanna Zylinska (2017) se refere a imagens capturadas descoladas
da interferéncia ou visdo humana — com uso de cameras cameras de vigilancia e de
visualizacdo automatizada; a questdo da temporalidade que se altera para um
consumo, experiéncia e nostalgia de um presente dilatado, com instante decisivo que
passa para um tempo secundario ao da captura, dependendo mais da paciéncia e
habilidade de busca na selegcdo e reciclagem do que do olho do fotégrafo, e o
surgimento de novo instante “hiperdecisivo” que gera um enorme fluxo de imagens
feitas por diversas pessoas de variados angulos; a fungdo das imagens teria se
alterado de forma que a circulagédo das imagens como elemento de fluxo sem inscrigéo
para durar prevalece sobre seus conteudos e sua légica de objeto de estocagem; a
questao da ficcionalidade que quebra o mito de fundagdo da fotografia e sua
credibilidade como representacao transparente e imutavel da realidade, facilitando e
familiarizando a mentira ao ponto de gerar ceticismo generalizado nos seus
espectadores; e a desestabilizacdo das distincbes bem definidas entre os meios
através da intermedialidade. (FURTADO, DUBOIS, 2019; FONTCUBERTA, 2016)

O mundo atual vive em permanente mudanca ja que nao lida primordialmente
mais com maquinas industriais pesadas ou documentos estaticos, sejam eles objetos
fisicos ou arquivos digitais, mas com a performance de programas computacionais
dindmicos chamados softwares ou aplicativos méveis. Manovich (2018) nomeia esse
novo estagio cibernético de “midia analitica”, na qual “criar, publicar e distribuir”
conteudos ndo sao mais o0 eixo central de ag¢des da industria da cultura, mas
‘organizar, apresentar e recomendar’ materiais produzidos por outros através da
analise automatica computacional de todo conteudo midiatico disponivel na rede (n&o
apenas dos textos), dos rastros digitais (interagdes entre os usuarios e os softwares)
e dos rastros fisicos no espacgo e tempo (localizagées geograficas, datas e horarios).
A inteligéncia artificial dos soffwares normalmente resulta em “caixas-pretas”, nas

quais nao sabemos exatamente o que a maquina aprendeu ou as regras que segue.



188

Assim, apesar das redes sociais serem lugares de encontros de diversos
olhares fotograficos, os algoritmos e o “regime do visivel” criado por elas limitam a
circulagao de imagens que nao corroboram com seus padroes estéticos, e até mesmo
inibem sua producao e publicagdo nelas. A computacéo analitica dos aplicativos, em
especial do Instagram, usa do poder da imagem como mediadora e modelo de
comportamento para condicionar a agédo e a visdo dos seus usuarios a té-los como
meio e fim de suas experiéncias. Essa inteligéncia artificial contribui para a crescente

automacgao do campo da estética, cada vez mais homogéneo e fotogénico.

Os softwares que mais influenciam o cotidiano da sociedade hipermoderna sao
as redes sociais, meios nos quais circulam imenso fluxo de imagens, motivacao para
que sejam feitas e programadoras das mesmas. As redes sociais escolhidas para
serem analisadas no presente trabalho foram o Facebook, criado em 2004, e o
Instagram, criado em 2010 e comprado pelo Facebook em 2012. Ambos estdo entre
as principais redes do mundo, com maior numero de usuarios de acesso habitual. A
rede criada para os smartphones, o Instagram, se sobressai as desenvolvidas para
computadores pessoais e adaptadas para o aparelho que popularizou a tecnologia
digital e a pds-fotografia. O Instagram proporciona a simplificagdo e integragdo do
processo fotografico, onde imagens sao capturadas, tratadas e publicadas de forma
intuitiva e imediata. Silva Junior (2014) atribui a forca do Instagram a essa proposta.
Outro fator de seu sucesso do Instagram foi ter conseguido sintetizar a cultura da

sociedade atual ao priorizar puramente as imagens e praticamente eliminar o texto.

Lev Manovich (2016c¢) classifica as fotografias do Instagram em trés tipos em
relagdo a o que e como mostram: profissional, casual e projetada (ou estilizada).
Poderia se dizer que os dois ultimos tipos de imagens seriam feitos pelos fotégrafos
amadores apontados por Fontcuberta (2016), sendo as casuais pelos simples
usuarios da “fotografia conversacional” e as projetadas pelos usuarios avangados. No
entanto, Manovich ressalta que a maioria dos usuarios do Instagram nao realizam
curadoria consistente de um unico tipo de fotografia e misturam dois ou trés deles,
como ele exemplifica: “um fotografo casual pode as vezes tomar um tempo para criar

fotos com aparéncia mais profissional, e também, influenciado pelo que ela ou ele vé
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em outras galerias no Instagram, as vezes também tenta fazer fotos projetadas™?°. O
tipo casual seriam as publicagdes da “vida comum” sem inteng¢des estéticas ou uso
de métodos, enquanto tanto o tipo profissional como o estilizado produzem “imagens
estratégicas” usando de técnicas e seguindo convengdes estéticas, como Manovich

(2016c¢) aponta, para competir por curtidas e seguidores com seus congéneres.

A fotografia do tipo projetada ou estilizada trata de um novo movimento cultural
composto por diversos autores conectados que produz imagens organizadas e
editadas com objetivo estético que combina caracteristicas e técnicas da “fotografia”
e do “design” em igual importancia aplicadas nas imagens do cotidiano. Como teria
emergido recentemente na década de 2010, ainda tem suas conveng¢des menos
rigidas do que as fotografias profissionais. A estética adotada seria inspirada na
fotografia e no design grafico modernistas elaborados na década de 1920 e
desenvolvido nas décadas de 1940 e 4950 na moda comercial, publicidade e
fotografia editorial, como explica o autor. Mais especificamente, Manovich aponta que
foi o estilo minimalista, uma derivagdo do design moderno desenvolvida nas décadas
de 1990 e inicio de 2000, que se difundiu mundialmente no design e arquitetura como
estética urbana, sofisticada, contemporanea, cool e ligada a moda. Na década de
2010, ele identifica a evolugao desse para o que chama de “minimalismo digital”, com
estética adaptada para funcionar melhor nas condigdes de exibicdo rapida nas telas

pequenas de smartphones.

O Instagram, em especial, por ser uma rede de comunicagdo amplamente
visual, foi grande responsavel por essa enorme expansao nesse novo movimento
promovendo nova visdao de mundo e linguagem visual. Com isso, inspirou a criagao
do termo popular “instagramavel” para se referir ao que tem potencial de proporcionar
imagens que seguem os padrdes estéticos estimulados pela rede, e assim “dignas”
de serem publicadas nela. Ja Manovich (2016b) se refere a estética das fotografias
projetadas com o termo “Instagramismo”, com a terminologia “ismo” em analogia aos
movimentos modernos (cubismo, surrealismo, etc.) que oferecem uma visdo de
mundo e linguagem visual. O Instagramismo e sua valorizagao da ambiéncia, estado

de espirito, experiéncia, inteligéncia e prazer visual, consumidora de produtos e

220 Manovich (2016c, p. 14, tradugdo nossa)
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servigos esteticamente sofisticados e sustentadas por escolhas estéticas, constituem

0 que Manovich chama de “sociedade estética”.

Como Colomina (1994) argumenta que a arquitetura “s6 se torna moderna com
seu engajamento com a midia de massa” e possivelmente ela propria teria se tornado
midia e mercadoria, a arquitetura hipermoderna parece se tornar tal ndo s6 pela
adocéao das estratégias e estética do instagramismo, mas principalmente por se tornar
mercadoria nas imagens publicadas nas midias sociais. Considerando o “campo em
expansao” e a arquitetura feita sobre padrées midiaticos para promocao de outros
produtos de consumo originados na década de 1970 como proposto por Mortimer
(2015), é possivel relacionar a pos-fotografia a arquitetura do Instagramismo, que
atravessada por conceitos e principios pos-fotograficos também estaria passando por
mudancgas e instabilidade em seus paradigmas convencionais. Entdo o que teria
acontecido com o espago construido no mundo pos-fotografico quando: sua
experiéncia mediada pelos smartphones e com as imagens para as redes sociais
como finalidade; o espaco fisico se desmaterializa ao ser projetada em uma tela ou
circular na internet; tem seu imaginario manipulado por recortes e edi¢des em
programas; tem inumeras imagens de varios angulos e momentos compartilhados
instantaneamente e disponiveis para visualizagdo em mosaico por marcagao de
localizacdo nas redes sociais; se planejam ambientes e constroem espagos
especificamente para serem compartilhados em imagens nas redes sociais, sendo o
ato fotografico seu unico uso; e em vez de construgdo de objetos permanentes e
demandas para suprir as demandas de seu uso presencial, passa a se trabalhar com
a ideia de instalacbes efémeras e demandas para seu uso como imagem nas redes
sociais. Em suma, como os padrdes de beleza da estética do instagramismo estariam
influenciando na construcdo do campo simbdlico da sociedade e do espaco

(imaginario) e como isso se transfere para o ambiente fisico (espago construido).

Assim como para Fontcuberta (2016) teria surgido uma nova categoria de
fotégrafos amadores com estratégias visuais e curatoriais avangadas, e um novo tipo
de fotografia estilizada com design estético do Instagramismo segundo Manovich
(2016b), surgiu um novo tipo de demanda para o projeto e construgdo de espacos
fisicos instagramaveis, sendo essa tratada como uma nova caracteristica

arquitetbnica. Da mesma forma, ha uma nova funcao para a arquitetura como espago
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compartilhavel e em fluxo no imaginario das redes sociais, 0 qual também apresenta
uma pedagogia sendo capazes de ensinar, moldar valores e comportamentos, além
de formar coletividades contra ou a favor do status quo. A normalizagao das praticas
de adogao sem critica ou transgressao também se realiza no campo da arquitetura
com os elementos e caracteristicas estéticas e construtivas de espacos difundidos
amplamente pelas redes sociais. O deslocamento do territério de usos também é
presente com a modalidade de projeto que privilegia o sentido da visao pelo olho
mecanico da camera fotografica em detrimento dos demais, bem como a autonomia
desse aspecto na definicdo da experiéncia e uso do espaco. Da mesma forma a
temporalidade se apresenta como uma questdo de mudanga para um presente
dilatado, no qual a experiéncia do espago se da no momento de sua presenca fisica
e se estende na relacao posterior com sua imagem. Ainda, o instante decisivo passa
a ser no tempo secundario ao da presenca fisica no espaco, sendo o da selecéo,
edicdo e publicagdo da experiéncia nas redes sociais. Ja o instante hiperdecisivo
poderia ser entendido como o momento que gerou grande fluxo de interagdes e
comunicagoes através da imagem do espago nas redes sociais. A insergao da logica
da ficcionalidade € outra questao presente no campo arquitetdnico pela a familiaridade
e a facilidade que o imaginario e a pedagogia dos espagos sdo moldados a partir de
imagens estetizadas deles ou pela criagdo de narrativa mentirosa, gerando ceticismo
generalizado em relagao a credibilidade da representagao do lugar como realidade.
Por fim, a intermedialidade também se encontra presente através da mediacédo de
aparelhos e softwares que permitem efeitos inserindo ou modificando elementos no

espaco ou até mesmo sua experiéncia de forma virtual.

A rede social por ser muito utilizada em todo o mundo provoca a disseminagao
geografica de seus padrdes estéticos e modelos muito reproduzidos, resultando na
multiplicagdo exponencial de espacgos codificados e reconheciveis globalmente.
Assim, reduzindo os encontros com o inesperado, caracteristicas especificas de
culturas locais e o aspecto exploratério, e criando espacos com estética
homogeneizada globalmente na qual os individuos ja sao familiarizados e sabem
como agir neles. Essa agdo apresentaria carater cada vez mais transitério, nao
sugerindo tanto uma vivéncia dos espacos quanto o registro digital do momento
presente nele para logo seguir em frente.
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No entanto, apesar das redes sociais estabelecerem um padrao estético
dominante também permitem que todos com acesso a essas ferramentas possam
registrar e publicar seus cotidianos e realidades mesmo que n&o pertengam aos ideais
hegemonicos. Os algoritmos privilegiam a visibilidade das imagens estetizadas
segundo o padrao hegeménico, fazendo-as alcangarem mais usuarios e induzindo a
adaptacao da producdo imagética a ele. Como Fontcuberta (2016) identifica, ao invés
de prestar atengdo na saturagcdo de imagens, o mais interessante seria observar o
problema inverso, seus intersticios. Visto que “entre os jovens na maioria dos paises
na Asia, América do Sul e do leste europeu hoje, o uso de telefones celular e midias
sociais & tdo grande ou até maior que nas economias ocidentais desenvolvidas”,
Manovich (2016a, p. 24) acrescenta que seria interessante investigar outros tipos de
estéticas no Instagram outras ao padrao global estabelecido e que refltam normas
estéticas locais. Portanto, a identificacao de casos que apresentem o fortalecimento
nas redes sociais de alternativas aos padrdoes hegemoénicos oferece exemplos da

possibilidade de um contraponto positivo em seu uso.

Dessa forma, estudo de caso do Reinado de Itauna insere outra perspectiva
sobre o0 assunto complexificando a trama ao contextualizar historicamente a discussao
e ao inserir os novos produtores de imagens, incorporando questdes de visibilidade e
de representatividade. A manifestagdo religiosa constantemente invizibilizada da
narrativa imagética apesar de muito importante para o municipio voltou a ficar em
evidéncia na cidade e se tornou evento turistico apds a¢des higienistas, estetizantes,

de protecgao legal e “propaganda” por publicacdo de imagens nas redes sociais.

O mais importante para se perceber da analise da produgao socioespacial das
imagens em circulagao nas redes sociais e do instagramismo no Reinado e no geral
€ sua imbricagao na construgao dos espacos e da sociedade ao longo do processo e
a impossibilidade de se afirmar que seus efeitos sdo positivos ou negativos, a
ambiguidade do quanto reforcam e criam padrées hegemonicos e abrem
possibilidades de insercédo e afirmacédo do que vai contra ou fica de fora desses. A
discussao através das imagens do Reinado leva a questionar a desterritorializacao
das irmandades negras de seu espago-ritual e a apropriacdo de suas praticas pelo

catolicismo da branquitude, que historicamente os segregou, no imaginario
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contemporaneo do Reinado. Mas, mais importante que de reconfigurar regimes de
visibilidade e questionar ordens discursivas opressoras nas redes sociais, a estética
do instagramismo nas imagens do Reinado funcionam como marketing para a
celebragdo, contribuindo para sua legitimidade e permanéncia, mesmo que

culturalizando sua presenga ali.

Assim, as hipéteses de partida da pesquisa foram confirmadas: as tecnologias
digitais e o campo em expansao podem favorecer e oferecer novas possibilidades
tanto quanto afastar e dispersar a sociedade da experiéncia fisica nos espacos; os
padroes estéticos reproduzidos nas redes sociais estariam sendo transferidos para o
ambiente construido; haveria um crescimento da fotogenia como premissa de projeto
de espacos para atender o desejo de divulgacao de marcas e estilos de vida, e da
sociedade por experiéncia fotografica; ao construir imaginarios sécio espaciais
manipulados pelas fotografias estetizadas, a sociedade estaria se desconectando e
se decepcionando com a realidade em relagdo as suas expectativas idealizadas; a
fotogenia segundo o regime estético promovido pelas redes sociais estaria
funcionando como fator de atracao/hipervalorizardo de espagos construidos bem
como de exclusdo de outros que nao corroboram com ele; o ambiente das redes
sociais também permite surgimento de praticas criativas, criticas e de resisténcia ao

regime estético, bem como seu grande alcance de publico.

Constata-se que o objetivo geral de investigar a estetizagdo do cotidiano como
pratica nessas redes e analisar as implicagdes do regime visual dessas no campo em
expansao foi atendido porque efetivamente o trabalho conseguiu identificar a
presenca do regime estético do Instagramismo nas imagens das redes sociais
estilizadas bem como na arquitetura instagramavel. Os objetivos especificos de
compreender a pos-fotografia, o funcionamento das redes sociais, os padrbes
estéticos estabelecidos por elas foram cumpridos em subcapitulos e etapas
especificas, sendo eles respectivamente 3.3, 3.2 e 3.4. A demonstracdo da
transferéncia dos padrdes estéticos fotograficos para o espago fisico e do imaginario,
a identificagao dos principios e paradigmas compartilhados entre a pés fotografia e o
espaco construido, e a analise de suas implicagbes no campo profissional

arquiteténico foram investigadas no subcapitulo 3.5. Ja a investigagdo de suas
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consequéncias sociais, politicas e culturais negativas e positivas se desenvolve,

principalmente no capitulo 4.

A pesquisa pretendeu estimular debate e consciéncia critica de como essa
cultura visual atual e os algoritmos das redes sociais criam padroes estéticos e
exclusdes que influenciam os modos de pensar, ver, vivenciar e projetar os espagos.
Como o fendbmeno debatido acontece no momento presente, a compreensao de como
essas tecnologias afetam a produgédo do espago construido permite aos individuos
maior liberdade em sua utilizagcdo, aos arquitetos a repensarem sua atuacdo em
relagdo ao Instagramismo e a possibilidade de surgirem estratégias de resisténcia e
conquista de visibilidade para as socioespacialidades contra hegemodnicas ao padrao

estético das redes sociais.

Os algoritmos funcionam também segundo algumas variaveis de acordo com a
acéo e interacdo de cada um no software. Como constata Almeida (2011), seriam as
virtualidades contidas no software (aplicativos) e ndo no hardware (smartphone) que
possibilitam o jogo com o aparelho, o fazendo brinquedo. Para ela, brinquedos que
estariam sendo usados de forma banal, mas que teriam enorme potencial virtual para
promover dialogo livre e criativo. Para isso, Flusser (2008) diz que é preciso que o
homem tome consciéncia do funcionamento do aparelho e distancia critica dele e das
imagens, e entdo se erga novamente apontando contra o mundo e sua existéncia
insignificantes a fim de imprimir sentido neles, mas, dessa vez, jogando de dentro do

programa codificado inicialmente no aparato contra ele mesmo. (ALMEIDA, 2011)

Portanto, algumas sugestbes para prosseguimento da investigagdo s&o:
desvendar detalhadamente as caracteristicas estéticas que configuram o
Instagramismo; o aprofundamento no estudo sobre a experiéncia nos cenarios
instagramaveis e estudos de caso especificos incluindo pesquisa de campo e
entrevistas; a investigacao sobre o racismo algoritmico e outras formas de reproducao
de preconceitos e exclusdo da tecnologia das redes sociais e seu regime do visivel; a
identificacdo e estudo de estratégias e exemplos de resisténcias e proveito positivo
desses para a luta e visibilibilidade de grupos contra hegemdnicos; e como Flusser
(2008) sugere de observar o submarino que emerge para além de olhar as rachaduras

no gelo, a investigagao da mentalidade que surge por tras das redes sociais e seus
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padrdes estéticos hegemobnicos, como o fortalecimento da extrema direita politica e

de teorias negacionistas.
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