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RESUMO

Tomando o ambiente da plataforma de compartihamento YouTube, este trabalho
propde investigar e analisar, as identidades apresentadas pelos chamados
“‘influenciadores” e por seus “seguidores”, através de modos semioticos néo verbais.
Para estudarmos esses sujeitos e as identidades por eles projetadas, escolhemos
como Corpus de analise um canal do YouTube bem conhecido pelo publico,
principalmente no Brasil: Small Advantages, de Gavin Roy. Fundamentados na
Semidtica Social (HODGE; KRESS,1988; VAN LEEUWEN, 2005; KRESS, 2010) e
sob a odtica da multimodalidade (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001; KRESS, 2010),
iniciamos nossa pesquisa elencando seis categorias: a) aparéncia do youtuber; b)
cenario e ambientacao; c) camera e edi¢cdo; d) uso das cores; e) tipografia utilizada e
f) vozes, sons e musicas. Para a analise, utilizamos a Gramatica do Design Visual
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, 2021), a Semidtica do Som (VAN LEEUWEN, 1999
e 2012), a Semidtica da Luz (VAN LEEUWEN E BOERIIS, 2017), a Teoria dos
Metamodos Kineikdnicos (BURN, 2013), os estudos sobre Tipografia (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2010 e VAN LEEUWEN, 2006), e os estudos sobre Cores (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2002). Durante essa pesquisa, também apresentamos o conceito de
Texto-Ambiente, o qual se caracteriza por ser a orquestracdo de todos os modos
semiéticos em um determinado espaco fisico, causando assim, sensacgdes, evocando
lembrangas e sentimentos em quem seja capaz de interpreta-lo. A partir das analises
realizadas, constatamos que, ao longo dos anos de existéncia do canal, entre 2015 e
2019, houve uma mudanca drastica na aparéncia do youtuber. A diferenga entre o
youtuber amador e o profissional pode ser vista claramente, seja na aparéncia
pessoal, seja no uso das cores, ou até mesmo na tipografia utilizada nos videos. Se,
de inicio, nao havia tanta preparacido, em termos visuais, para a realizagcao dos videos,
pudemos perceber apds nossas analises que houve uma grande mudanga desde
entdo. Porém, todas essas alteragdes foram feitas, basicamente, para demarcar ou
reafirmar a identidade do youtuber como sendo alguém simples e acessivel. Com
relacéo a seu publico seguidor (os smallistas), no inicio do canal, é colocado como um
amigo, alguém com quem se pode contar para aprender e ensinar algo, e que,
portanto, tem um grau de aproximagao muito grande com Gavin. Com o passar do

tempo e a transformacéo do canal e do proprio Gavin, agora youtuber, seu publico



seguidor também foi aos poucos mudando. Se antes havia a curiosidade, e até uma
certa dose de admiracao, de ver um estrangeiro se interessar pela lingua e cultura do
Brasil, agora o principal interesse é absorver alguma dica de inglés ou ver o youtuber
realizar suas viagens pelo Brasil. Os Sites de Redes Sociais sdo um vasto retrato da
historia da humanidade no século XXI. Em ultima analise, consideramos a importancia
de se estudar esta tematica, principalmente pela escassez de pesquisas que levem
em consideragcdo os modos semidticos nao verbais presentes em interagdes
mediadas pela plataforma do YouTube. E, portanto, na relevancia deste fenbmeno
ainda pouco explorado em todas as suas possibilidades discursivas que se pauta a

justificativa desta pesquisa.

Palavras-chave: Semidtica Social; Multimodalidade; YouTube; Identidades; Canal

SmallAdvantages.



ABSTRACT

Taking the environment of the YouTube sharing platform, this work proposes to
investigate and analyze the identities presented by the so-called "influencers" and by
their "followers", through non-verbal semiotic modes. In order to study these subjects
and the identities projected by them, we chose as a Corpus of Analysis a YouTube
channel well known to the public, mainly in Brazil: Small Advantages, by Gavin Roy.
Based on Social Semiotics (HODGE; KRESS, 1988; VAN LEEUWEN, 2005; KRESS,
2010) and from the perspective of multimodality (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001;
KRESS, 2010), we began our research by listing six categories: a) appearance of
youtuber; b) scenery and setting; ¢c) camera and editing; d) use of colors; e) typography
used and f) voices, sounds and music. For the analysis, we used the Grammar of
Visual Design (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, 2021), the Semiotics of Sound (VAN
LEEUWEN, 1999 and 2012), the Semiotics of Light (VAN LEEUWEN AND BOERIIS,
2017), the Theory of Kineikonic Metamodes (BURN, 2013), studies on Typography
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2010 and VAN LEEUWEN, 2006), and studies on Colors
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2002). During this research, we also introduced the concept
of Text-Environment, which is characterized by being the orchestration of all semiotic
modes in a given physical space, thus causing sensations, evoking memories and
feelings in those who are able to interpret it. From the analyzes carried out, we found
that, over the years of the channel's existence, between 2015 and 2019, there was a
drastic change in the appearance of the youtuber. The difference between the amateur
and the professional youtuber can be seen clearly, whether in the personal
appearance, in the use of colors, or even in the typography used in the videos. If, at
first, there was not so much preparation, visually, for making the videos, we could see
after our analysis that there has been a big change since then. However, all these
changes were made, basically, to demarcate or reaffirm the identity of the youtuber as
being someone simple and accessible. With regard to his following audience (the
smallists), at the beginning of the channel, he is placed as a friend, someone who can
be counted on to learn and teach something, and who, therefore, has a great degree
of approximation with Gavin. As time went by and through the transformation of the

channel and Gavin himself, his following audience was also gradually changing. If



there was curiosity, and even a certain amount of admiration, to see a foreigner
become interested in the language and culture of Brazil, now the main interest is to get
some English tips or to see the youtuber in his trips in Brazil. Social Networking Sites
are a vast portrait of the history of humanity in the 21st century. Ultimately, we consider
the importance of studying this theme, mainly due to the lack of research that takes
into account the non-verbal semiotic modes present in interactions mediated by the

YouTube platform.

Keywords: Social Semiotics; Multimodality; YouTube; |dentities; SmallAdvantages

channel.
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1 INTRODUCAO

Inicialmente, abordaremos a nossa trajetéria académica, desde os primeiros
anos como professora e 0 que nos levou a pesquisa multimodal.

Em seguida, falaremos sobre a importancia dos Sites de Redes Sociais (SRS)
para o Século XXI, sobre a plataforma do YouTube e a ideia comum que se tem dela
como sendo um site de cultura participativa.

Para finalizar, apresentaremos o Corpus escolhido, além dos objetivos a serem

alcancados durante esta pesquisa.

1.1 CONTEXTUALIZANDO A PESQUISA: DO ENSINO DE LINGUAS
A PESQUISA MULTIMODAL

Mesmo antes de me tornar pesquisadora, sempre me sempre me encantei pelo
uso de outras formas de comunicagao, que nao apenas (como eu chamava na época)
a formada por palavras. Desde a adolescéncia, me chamava a atengdo a
comunicagao através de gestos, imagens e outras formas diversas.

Por outro lado, ja atuando como educadora, me utilizava de imagens a fim de
ajudar a elucidar o significado dos textos em inglés durante as aulas.

Assim sendo, os modos nao verbais e a utilizacdo de novas tecnologias (tanto
nas aulas, quanto na vida cotidiana das pessoas) sempre estiveram presentes na
minha pratica como educadora e também, posteriormente, como pesquisadora.
Dentro da Analise do Discurso, sempre estive bastante interessada por novas formas
de comunicagdo, pautadas por um olhar multimodal. Dessa forma cheguei ao
YouTube': a plataforma lider em compartilhamento de videos, com sede na Califérnia,
USA, atualmente administrada pela Google.

O que mais me chamou a atencédo, desde que comecei a investigar mais
atentamente essa plataforma, € que os videos nela presentes — que ja sdo em sua

esséncia multimodais — tém sua multimodalidade potencializada, através do uso de

1 www.youtube.com
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imagens, sons, textos escritos, hiperlinks e botdes de interagao para os mais diversos
propositos. Isso acaba gerando formas de comunicagdo muito mais diversas do que
um texto em um livro tradicional ou de um filme em um DVD, por exemplo (BENSON,
2017).

Embora ja existam diversos estudos sobre o YouTube, assim como outros sites
de redes sociais da internet, alguns deles na perspectiva da Multimodalidade, como
Baldry e Thibault (2006), Bateman (2008), Knox (2007), Burgess e Green (2008),
Adami (2009 e 2019), Kress (2010), Kress e van Leeuwen (2001), Benson (2017),
Burn (2013 e 2016), entre outros, ainda assim ha muito a ser estudado e entendido
sobre essa plataforma, principalmente no que tange ao estudo das identidades
projetadas dos sujeitos envolvidos nesta interagdo entre influenciador e publico
seguidor, especialmente sob um enfoque multimodal.

Poulsen, Kvdle e Van Leeuwen (2018) colocam que os estudos ligados a
Multimodalidade e Tecnologia tém se voltado mais para a forma como esta tem gerado
mudancgas de comportamento, rotinas e interagdes. Mas, como eles mesmos afirmam,
ainda pouco se tem visto sobre como o software social permite a criagdo e,
consequentemente, a mudancga de praticas semidticas.

Fazendo um levantamento pelo Portal da Capes, encontramos poucos
trabalhos que tivessem, simultaneamente, como palavras-chave: YouTube, Semibtica
Social (SS) e Multimodalidade.

Elisabetta Adami, em sua pesquisa de 2009, tem como objetivo rastrear
convengdes emergentes na interagdo de videos populares no YouTube. Ela utilizou
como arcaboucgo tedrico a SS, levando em consideracdo a categoria de interesse
(KRESS; VAN LEEUWEN, 1996/2006). Segundo a pesquisadora, nesse tipo de
interagdo, sistemas tradicionais de coeréncia sao desconsiderados. Percebe-se,
portanto, uma aceitacdo de trocas incoerentes ou ndo coesivas, como o resultado de
representacdes produzidas através de selegéo, cdpia e colagem, recontextualizagao
e encaminhamento de outros textos.

Ja Claudéncia Lemos (2016) faz um estudo, delimitado como Multimodalidade
no discurso preventivo de cartazes do Programa de Saude da Familia (PSF). Seu
objetivo foi analisar a forma como a multimodalidade contribui para materializar o
discurso preventivo em cartazes de divulgacdo do Programa de Saude da Familia

(PSF). Para tanto, a pesquisadora identificou e caracterizou “os elementos
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multimodais que estruturam o género em questao, verificando como esses elementos
articulam-se para construir e naturalizar sentidos, potencialmente ideoldgicos”.

Outro trabalho que usa a abordagem multimodal € o de Tobias Raun (2015).
Em seu artigo, Tobias explora a intersecdo entre identidade trans e tecnologia,
conforme ela se manifesta em blogs de video trans no YouTube. Usando oito
youtubers (vloggers, como ele os denomina em seu trabalho) em estudos de caso, ele
analisa as diferentes maneiras nas quais o video log pode funcionar como meio de
transformagado, explorando a intersegdo entre identidade trans e tecnologia da
informac&o. Como em um espelho, esses diarios digitais, ou autobiografias, funcionam
como exploracdes artisticas e comunicagcbes multimodais que refletem o processo
continuo do “tornar-se” homem / mulher / trans de cada um dos vioggers.

Como podemos ver, ja existem alguns bons trabalhos sobre o YouTube ligados
a abordagem multimodal, e que tenham a SS como teoria base para a analise de
Corpus. Porém, esses estudos ainda sdo em pequeno numero.

O fato de haver, como vimos até o momento, pouquissimos estudos sobre essa
tematica, especialmente no Brasil e, principalmente, observando a escassez de
trabalhos que levem em conta os modos nao verbais, nos motivou ainda mais a
realizar uma pesquisa de cunho multimodal, tendo como pano de fundo a Semidtica
Social (SS) de Hodge e Kress (1988), e de van Leeuwen (2005); e sob a perspectiva
da Multimodalidade de Kress e van Leeuwen (2001), e de Kress (2010).

Para ndo perdermos o fluxo das ideias, maiores detalhamentos sobre a SS e a
Multimodalidade, além das outras teorias que servem como base para esta pesquisa,

estdo colocados no Arcabougo Tedrico (capitulo 2) e na Metodologia (capitulo 3).

1.2 IMPORTANCIA DE SITES DE REDES SOCIAIS (SRS) E O
YOUTUBE NO SECULO XXI

Desde o surgimento da internet nos anos 1990, a world wide web (www) tem
se mostrado como causadora de uma das maiores transformacgdes sociais, digamos,
desde a invengao da prensa no séc. XV. Essa revolugéo tem gerado novas praticas
de comunicagdo como o e-mail, o blog, a leitura on-line, entre outras, as quais tém
mudado de forma drastica o dia a dia das pessoas comuns como também de
instituicdes publicas (DJONOV & KNOX, 2014).
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Mas, ndo podemos nos esquecer que a internet apenas ampliou e potencializou
o conceito de “Redes Sociais”, as quais, de fato, ja existem desde as primeiras
interacbes humanas. Dai a necessidade de, como bem disse Recuero (2009),
diferenciarmos “Redes Sociais” (interagcado entre pessoas) do de “Sites de Redes
Sociais” (programas e aplicativos que promovam a interagdo entre pessoas). E é
dessa mesma forma que o YouTube (mais que uma simples plataforma de postagem
e visualizacao de videos) vem atuando.

Burgess e Green, ja em 2009, chamavam a ateng¢do para um dos componentes
desse sucesso: a prépria interface do YouTube. Ela € mundialmente conhecida por
sua forma de utilizacdo simples, que permite a realizagao de uploads, atribuicdo de
palavras-chave e publicagao de videos sobre qualquer tema.

Apesar dessa aparente simplicidade, podemos dizer que o YouTube nao é
apenas um sistema de midia estruturado, mas que esta também em evolugdo no
contexto social e econémico, gerando uma mudanga mais ampla nos meios de
comunicagao e na tecnologia, tornando-se também um espago promocional. Essa
mudanca inclui ndo somente os chamados “usuarios eventuais”, descritos por Lange
(2007), mas incluindo produtores profissionais de midia e marcas, tanto grandes
quanto pequenas (BURGESS; GREEN, 2009).

Lange (2019) coloca que, para muitas pessoas, o YouTube pode ser apenas
um site para assistir a videos engragados. Mas, para muitas outras, é o que Lange
chama de um “estado de espirito”. Isso porque a plataforma tornou-se um espaco que
acolhe criadores de videos dos mais diversos, em um local socialmente mediado e
que, mesmo contando com politicas que favorecem a comercializagcao e até com a
presencga de publicos hostis, ainda assim permite que verdadeiros lagos sociais sejam
estabelecidos. Ha inclusive aqueles que se considerem como parte de uma
comunidade do YouTube, compartiihando videos interpessoais sobre topicos
considerados por eles como importantes ou relevantes.

Criado em 2005 por ex-empregados da empresa de pagamentos on-line
PayPal?, o YouTube acabou tomando proporgdes talvez, inicialmente, inimaginaveis
por seus criadores. Hoje a plataforma é vista também como um meio de trabalho de

muitos, e tem levando ao status de influenciador digital pessoas das mais diferentes

2 Disponivel em: www.paypal.com
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idades e culturas, que chegam a ter milhbes de seguidores, como é o caso do
comediante sueco PewDiePie (108 milhdes de inscritos)?, do brasileiro Felipe Neto
(39,2 milhdes de inscritos)* ou do americano Gavin Roy, do canal SmallAdvantages
(1,83 milhdes de inscritos)®. Toda essa fama tem levado jovens de todo o mundo a
almejarem uma carreira de sucesso como youtubers.
Vendido ao Google em 2006 por 1,65 bilhdo de ddlares (LANGE, 2019, apud
LIPTON, 2014)¢, atualmente, segundo dados do préprio YouTube’:
Sobre seu alcance global:
e Mais de dois bilhdes de usuarios acessam a plataforma todos os meses;
o Diariamente, sdo geradas bilhdes de visualizagdes, que totalizam mais de um
bilhdo de horas de video assistidas por dia;
e S6 no Brasil, 95% da populagado, com acesso a internet, acessa videos no
YouTube;
e Mais de 70% do tempo de exibigao do YouTube vem de dispositivos méveis;
e O YouTube langou versdes locais em mais de 100 paises, sendo que vocé
pode navegar no YouTube em até 80 idiomas diferentes;
« O numero de canais que tiveram receitas anuais de seis digitos no YouTube
tem crescido mais de 40% a cada ano, desde a inauguragao da plataforma, em
2005;
« O numero de canais que tiveram receitas anuais de cinco digitos no YouTube
cresceu mais de 50% ao ano;
e O numero de canais com mais de um milh&o de inscritos cresceu mais de 65%
ao ano.

Sobre direitos autorais (copyright):

3 Fonte: PewDiePie. Canal PewDiePie. Disponivel em: https://www.youtube.com/user/PewDiePie. Acesso em: 20/12/2020.

4 Fonte: NETO, Felipe. Canal Felipe Neto. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/felipeneto>. Acesso em:

20/12/2020.
5 Fonte: ROY, Gavin. Canal SmallAdvantages. Disponivel em:

<https://www.youtube.com/channel/UCskEPRzGlIsYHs_a5SJyCXag >. Acesso em: 20/12/2020.

6 Lipton, Josh. 2014. “Google’s Best and Worst Acquisitions.” CNBC. August 19. http://www.cnbc.com/2014/08/19/googles-
best-and-worst-acquisitions.html .

7 YOUTUBE. YouTube para a imprensa./n: YOUTUBE. YouTube About. USA: Google, 2020. Disponivel em:
https://www.YouTube.com/intl/pt-BR/about/press/. Acesso em: 20 jan. 2020.
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e Nos ultimos cinco anos, foram pagos mais de US$ 2 bilhdes em direitos
autorais, através do Content ID®. Sao mais de 9 mil parceiros (grandes redes
de transmissao, estudios de cinema e gravadoras) atualmente, fornecendo
dados para o funcionamento do Content ID. Esses parceiros do YouTube
reivindicaram mais de 800 milhdes de videos desde a implementacdo do
sistema. Sao mais de 75 milhdes de arquivos de referéncia ativos no banco de
dados do Content ID, sendo considerado um dos mais completos do mundo.
Desde abril de 2017, o YouTube passou a exigir que canais tivessem, ao
menos, 10 mil visualizagdes desde o seu inicio para serem elegiveis a monetizagao.
Mas, a partir de 2018 essas regras ficaram ainda mais rigidas, sendo necessario ter
ao menos mil inscritos e mais de 4 mil horas assistidas nos ultimos 12 meses, além
do canal nado conter videos de conteudo considerado impréprio, ou que viole
regulagdes de direitos autorais, para conseguir ter seus videos remunerados. Se por
um lado, essas medidas trouxeram uma maior seguranga com relagéao ao uso da
plataforma, por outro, trouxeram uma maior preocupagao com as visualizagdes e com
o numero de inscritos, além de uma dificuldade para os canais pequenos e com menor
estrutura profissional conseguirem comegar a ter monetizagao. °

Como podemos ver, é impossivel negar a importancia e influéncia de um
grande meio de comunicagdo como é hoje o YouTube. Dai a necessidade desta

pesquisa, dada a sua pertinéncia e relevancia para os estudos linguisticos e sociais.

1.3 O YOUTUBE E A CULTURA PARTICIPATIVA

Cunhado por Henry Jenkins (1992), o termo “Cultura Participativa” descreve

“grupos de pessoas que fazem sua prépria midia socialmente conectada e operam

8 0 Content ID ¢ o sistema automatizado do YouTube gue permite que os proprietarios de direitos autorais identifiquem os
videos do YouTube que incluem o conteldo pertencente a eles, em busca por videos com direitos autorais. O YouTube usa
essa referéncia para examinar os videos enviados em busca de conteudo correspondente. Disponivel em:
https://www.YouTube.com/intl/pt-BR/about/press/ . Acesso em 20/01/2020.

9 Informagdes disponiveis nos seguintes sites:

<https://blog.youtube/news-and-events/additional-changes-to-youtube-partner>. Acesso em 17/08/2020;

<https://canaltech.com.br/internet/youtube-anuncia-mudanca-nas-regras-de-monetizacao-e-prejudica-pequenos-

criadores-106720/>. Acesso em 17/08/2020;

<https://canaltech.com.br/internet/youtube-anuncia-mudanca-nas-regras-de-monetizacao-e-prejudica-pequenos-
criadores-106720/>. Acesso em 17/08/2020;

<https://blog.youtube/news-and-events/additional-changes-to-youtube-partner>. Acesso em 17/08/2020
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fora dos meios de comunicagdo profissionais”®. (LANGE, 2019, p.16 — APUD
JENKINS, 1992"). E, atualmente, esse termo tem sido muito associado a SRS como
o YouTube, por exemplo.

Ainda segundo Lange (2019), enquanto a midia tradicional prioriza o
engajamento do publico “espectador’ de massa — com programas transmitidos de uma
forma restrita (em termos de escolha), tanto no tipo quanto na quantidade de
programacgao — ja em culturas participativas sdo as préprias pessoas que fazem a
mediagao de suas proprias ideias, transmitindo-as de forma global. Além disso, os que
estao inseridos em culturas participativas sé&o incentivados a produzirem seus préprios
conteudos e recebem forte apoio social para essa realizacdo, como também para
assistirem e compartilharem o conteudo de outros membros. Além disso, videos
realizados em SRS que tenham uma prevaléncia da linguagem coloquial, como
acontece no YouTube, por exemplo, tém uma aceitacao maior por parte da audiéncia,
mesmo que eles sejam produzidos sem maiores requintes de edicdo.

As plataformas on-line estdo ampliando a gama de tipos de ambientes de
aprendizagem que os alunos podem escolher para interagir. Ao mesmo tempo,
pessoas que antes participavam de ambientes de aprendizagem apenas como alunos
(por exemplo, a montagem de estantes IKEA) podem agora participar como designers
(BEZEMER; KRESS, 2016, P. 85)."2

E essa possibilidade de ndo ser mais um mero espectador, mas alguém que
pode criar e mostrar suas criagdes de forma despretensiosa a outros, é algo que
sempre marcou o0 YouTube desde seu inicio, inclusive na escolha do nome da
plataforma em si.

Em 2009, Burgess e Green ja sinalizavam a importancia da plataforma em

ambito mundial:

O YouTube é grande e global o suficiente para ser levado em conta como um
importante mecanismo de mediacdo para a esfera cultural publica. (...) as
atividades normais de seus usuarios, em teoria, podem constituir praticas de
cidadania cultural; se ambos se encontram em condi¢des favoraveis, o site
constitui um instrumento de viabilizacdo de encontros de diferengas culturais

10 Nossa tradugdo de: (...) ‘groups of people who make their own socially connected media and operate outside of
professional media outlets.’

" JENKINS, Henry. 1992. Textual Poachers. New York: Routledge.

12 Nossa traducdo de: Online platforms are extending the range of kinds of learning environments that learners can choose
to engage with. At the same time, people who previously only participated in learning environments as learner (for example,
the assembly of IKEA bookcases) might now also participate as designer.

REGINA CELIA LOPES BRITO



Introducéo @ 28

e o desenvolvimento de “audigdo” politica entre sistemas de crenga e
identidades. (BURGESS; GREEN, 2009, p. 107).

Com isso, vemos o surgimento de novas plataformas digitais e on-line para
aprendizagem. As de aprendizagem de Linguas sdao um exemplo disso. Onde antes
aos alunos nao eram dadas muitas op¢des de escolha com relagdo a quem seria seu
professor, nem tampouco havia muita margem para o questionamento da autoridade
do mestre, agora, através de uma plataforma, o aluno pode escolher, diante de uma
grande variedade de opg¢des (da crianga ao adulto, do menos ao mais experiente),
baseando seu julgamento na capacidade que esse ou aquele instrutor tem de atender
aos interesses do aprendiz. Essa ampliag&o trouxe grandes mudangas na forma como
se produz o engajamento (BEZEMER; KRESS, 2016).

Porém, com o surgimento da possibilidade de adicao de banners e pequenos
comerciais durante a exibicdo dos videos, além da monetizacdo por numero de
visualizacdes'®, deu-se um impacto na forma e no propdsito de varios canais. Muitos
deles foram descontinuados e varios criadores de conteudo deixaram a plataforma.
Porém, muitos outros se modificaram, levando ao que temos hoje, que é uma
profissionalizagédo na forma como os videos séo criados e veiculados no site. O
YouTube criou, inclusive, o chamado “Prémio Criadores”, o qual entrega aos canais
que atingiram um determinado numero de inscritos uma placa ou troféu (Play Button),

como vemos na figura 1.

B0 pagamento no YouTube é feito em ddlares baseado na regra de CPM (custo por mil). A cada 1000 views, o youtuber pode
ganhar valores entre 0,25 e 4,50 ddlares (no Brasil algo entre 1 e 19 reais). Lembrando que esses valores sdo referentes ao
ano de 2020. Disponivel em: <https://sambatech.com/blog/insights/quanto-ganha-um-youtuber/>. Acesso em:
17/12/2020.
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Figura 1 — Os Play Buttons do YouTube

a) b) c) d)
[ S
100 K 1M 1i0M 50 M

100 M 200 M

Legenda:
a) Placa de prata (silver play button) 100 mil inscritos
b) Placa de ouro (gold play button) de 1 milhdo de inscritos

c) botao de diamante (diamond play button) de 10 milhdes
de inscritos

d) Trofeu de rubi de 50 milhdes de inscritos

e) botdo “red diamond” (red diamond play button) de 100
milhdes de inscritos

f) botao de esmeralda (emerald play button) de 200 milhdes
de inscritos

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=x0btZeQSzho

Mesmo ap0s varias alteragdes, que tornaram o YouTube o que ele é hoje, ainda
assim ele €& visto por muitos youtubers como uma forma de engajar-se
democraticamente através do video (LANGE, 2019). Burgess e Green (2009) também
falam sobre a visdo que a maioria das pessoas tém sobre o YouTube que (ao contrario
dos tradicionais sites de redes sociais, como o Facebook, os quais se baseiam em
perfis pessoais e no “ser amigo” de alguém) tem em seus videos o principal indicador

de agrupamentos sociais.
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Todas essas mudangas ocorridas no YouTube desde seu surgimento (de um
meio de divulgacdo de seus videos pessoais e caseiros para uma plataforma de
grande visibilidade comercial e, como consequéncia mais profissional), acaba gerando

uma figura extremamente popular que é a do youtuber / influenciador.

1.4 O FENOMENO DOS YOUTUBERS/INFLUENCIADORES

Nos ultimos anos, principalmente com o advento da internet e a popularizagao
do YouTube, temos o surgimento dos chamados youtubers, também conhecidos como

influenciadores. Benson (2017, p. 24) observa que:

O YouTube dirigiu-se a usuarios em potencial com o pronome em segunda

pessoa voceé e, significativamente, o "vocé" em questao era um produtor, ndo

apenas um espectador, de videos. Além de fazer parte do nome YouTube, o
“vocé” (you) destacou-se no slogan do site, “Broadcast yourself” (Transmita-
se), e na sua descrigdo de como levar, vocé mesmo, seus proprios videos
para as pessoas que sao importantes para vocé e “mostrar seus videos
favoritos para o mundo”. (grifo nosso).™

Porém, essa ideia inicial, colocada acima por Benson, ha muito deixou de ser
uma simples criacdo de videos amadores e passou — como pudemos ver pelos
numeros apresentados anteriormente neste capitulo — a ser algo ndo somente relativo
aos proprios produtores, mas também a um outro sujeito envolvido nessa interacao: o
publico seguidor dos canais e, consequentemente, dos youtubers. Estes tém se
tornado muito populares e seus video-blogs (viogs) tém obtido milhares e até milhdes
de visualizagdes em todo o mundo, além elevarem alguns de seus criadores ao status

de celebridade, trazendo centenas de pessoas a seus encontros presenciais (figura
2).

4 Nossa tradugdo de: YouTube addressed potential users with the second-person pronoun you and, significantly, the ‘you’
in question was a producer, not simply a viewer, of videos. In addition to forming part of the name YouTube, you was
prominent in the site’s slogan, ‘Broadcast yourself’, and in its self-description as ‘s way to get your videos to the people
who matter to you’ and ‘show off your favourite videos to the world’.
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Figura 2 — evento com Youtuber Gavin Roy (2020)

LANCAMENTO DO LIVRO | NUNCA DIGA ABRAGOS PARA UM GRINGD

DIA 16/03 AS I8H

SAD PAULD

LIVRARIA CULTURA
CJ). NACIONAL [AV. PAULISTA)

p f
s GAVINROY
WWW.NUNCADIGA.COM

Disponivel em:
https://www.facebook.com/editoracirandacultural/posts/3788730077811456/

Essas condi¢cdes sociais acabam por produzir uma profusdo de sites com
instrutores diversos no YouTube, que geram informagdes das mais diversas, e
altamente personalizadas, em oposigao ao livro tradicional, por exemplo, onde muitas
vezes o “instrutor” torna-se uma figura até invisivel (BEZEMER; KRESS, 2016). Essa
mudanca nas relacdes de poder entre aluno e instrutor acaba levando a uma forma
de aprendizagem que abre espacgo para o compartilhamento de informagdes de uma
forma mais livre, mas que também tem se mostrado um campo propicio para a
exploragao comercial.

Com o anseio de conhecer esse universo mais a fundo, nos deparamos com
um canal que nos chamou a atencado pelo fato de ter como proposta inicial
compartilhar as experiéncias de um americano no aprendizado da Lingua Portuguesa

e que, posteriormente, passou a ser o nosso Corpus de analise.
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1.5 SOBRE O CANAL “SMALLADVANTAGES”

Figura 3 — Imagem do canal Small Advantages

Disponivel em:
https://www.YouTube.com/channel/lUCskEPRzGIsYHs a5SJyCXag

Criado em janeiro de 2015, inicialmente como uma forma do estudante de
doutorado Gavin Roy praticar o idioma Portugués e compartilhar suas experiéncias de
aprendizagem com outros que também estivessem aprendendo a Lingua, o canal logo
teve um numero grande de visualizagdes e, para sua surpresa, teve muitos pedidos

de brasileiros para que ele desse dicas de inglés.

Figura 4 — Cena do primeiro video postado no canal

L americanc lala sobre a sxpesiénca inorivel de aprenger partugises

(. —

;

Disponivel em <https://www.YouTube.com/watch?v=-matnEk_SEY>
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Atualmente, o canal conta com mais de 32 milhdes de visualizagdes e milhares
de inscritos falantes ou ndo de Portugués e de inglés (que se autodenominam
“smallistas”) e os quais tém interesse em tudo que se relacione ao Brasil e aos Estados
Unidos.

Ao longo desses cinco anos por noés observados (2015-2019), os seguidores
tiveram a oportunidade de acompanhar cenas do cotidiano da vida de Gavin, incluindo
seu aprendizado de Portugués. Principalmente nos primeiros anos do canal, como em
um reality show, diversos momentos da vida do Gavin s&o “compartilhados” com os
seguidores e servem para mostrar questdes que vao aparecendo durante sua
aprendizagem autodidata do portugués, as vezes em forma de comparagao com o
Inglés ou o Espanhol, como também questdes que sdo demandadas pelos préprios

“smallistas” (figura 5).

Figura 5 — Gavin apresentando um tema a pedido dos inscritos
no canal

. Fresent Parfer

—
any people

Trecho de “Present Perfect: o caminho inverso do Inglés pro Portugués | Dica #12”
Disponivel em <https://www.YouTube.com/watch?v=-matnEk_SEY>

Gavin, na apresentagéo de seu canal, ja deixa claro a intencéo de realizar uma

troca de conhecimentos e gerar um aprendizado multilateral:

“Aprendi Portugués sozinho para ajudar vocé a aprender Inglés sozinho!
Instagram | Facebook | Twitter | Patreon » @smalladvantages.

Meu nome € Gavin Roy e atualmente moro em Fort Collins, Colorado, EUA.”
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Por conta disso, situacdes, locais e pessoas pertencentes ao cotidiano da vida
de Gavin (como a esposa, amigos, a propria casa e locais frequentados) também sao

mostrados aos visualizadores e seguidores do canal (figura 6).

Figura 6 — Gavin utilizando a casa como cenario para seus
videos

Trecho de “Present Perfect: o caminho inverso do Inglés pro Portugués | Dica #12”
Disponivel em <https://www.YouTube.com/watch?v=-matnEk_SEY>

Essas situacdes servem de “mote” para a realizagdo do aprendizado e troca de
questdes linguistico-discursivas, sejam de vocabulario, de audigao, de uso da Lingua,
mas também de questdes culturais e sociais: como € acampar com 0s amigos, ou
“car-camping’, no estado do Colorado, no caso dos EUA (figura 7); ou como € a “vida

na roga”, no interior do estado de Minas Gerais, no caso do Brasil (figura 8).

Figura 7 — A esposa de Gavin, em posi¢ao de oferta, ajudando a
montar sua barraca

sool at that.

Trecho do video: “Acampando no Colorado — Treine seu Inglés!”
Disponivel em: <https://www.YouTube.com/watch?v=LcOLFqckQQc>
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Figura 8 — Gavin e sua esposa em posi¢cao de oferta,
“aprendendo” a comer jabuticaba no pé

Retirado do vlog “Dia na Roga em MG / Olhar Gringo”
Disponivel em: <https://www.YouTube.com/watch?v=8rvflE3y9Pg>.

Outro fator de relevancia € que youtubers, que tém canais com interesses
similares, de tempos em tempos se unem para realizar o que chamam de “colab” ou
vlog colaborativo, no qual um youtuber visita o canal do outro para fazerem uma
determinada atividade juntos. No caso da figura 9, o convidado é o youtuber Brian
Roxboury's, norte-americano, e que também tem um canal em Portugués com uma
tematica parecida com a do Small Advantages. Nesse video em particular, a situagéo
colocada (“Americanos fazem pao de queijo”) serviu para a apresentagdao de

vocabulario relativo a objetos de cozinha.

Figura 9 — Gavin juntamente com Brian (& esquerda) “fazendo
pao de queijo”.

Trecho do video: “Americanos fazem p&o de queijo”
Disponivel em: <https://www.YouTube.com/watch?v=f7y1BL5TRc8>

15 Canal Brian Roxburry, disponivel em www.youtube.com
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A medida que o canal foi crescendo, algumas mudancas ocorreram, como a
saida de um pequeno apartamento para uma casa com um estudio exclusivamente

para a gravagao de seus videos, por exemplo (figura 10).

Figura 10 — imagem do estudio com os equipamentos de
filmagem

Fonte: 10 FRASES CURTINHAS QUE DARAO UM UP NO SEU INGLES (31/07/2019)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=aXRNWVdHUEO

Outra mudanga ocorrida esta na propria aparéncia do youtuber e na forma
como ele se coloca para seu publico seguidor; se antes ele se mostrava mais retraido,

aos poucos ele se apresenta mais descontraido (figura 11).

Figura 11 — Gavin apresentando um conteudo para um video

Do video: Como decorar 10.000 palavras
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=gVwUQ8Cc3ZY
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Stuart Hall (2001) apresenta a Identidade como sendo algo inato, que nao esta
presente na consciéncia desde o momento do nascimento, o que faz com que ela
permanecga sempre incompleta e em constante processo de formacéo.

Trazendo essa afirmagao para o contexto do youtuber, todas essas mudangas,
no modo como Gavin se coloca, nos fazem questionar sobre a(s) forma(s) como ele
se apresenta no canal ao longo dos anos e que identidade(s) s&o ali projetadas por
ele durante esse tempo. Parafraseando Kress (2010), o que o influenciador estaria
dizendo sobre si mesmo a seus seguidores, ndo com palavras, mas em termos de
informacdes nao verbais? Seriam elas apresentadas de forma acidental ou arbitraria?

Foi a partir desses primeiros questionamentos que chegamos as seguintes

perguntas de pesquisa:

1.6 PERGUNTAS DE PESQUISA

1. Analisando o canal escolhido sob um olhar multimodal, como é
construida e realizada a projecdo das identidades dos sujeitos
envolvidos nessa interagao (youtuber e seus seguidores)?

2. Que aspectos multimodais sao mais utilizados para gerar
solidariedade e, consequentemente, maior adesao e formacao de
comunidades entre os seguidores do canal?

3. De que forma essa passagem, de um canal iniciante e sem muitos
seguidores para um de sucesso, alterou (ou ndo) a representagao
dele mesmo (youtuber) e a proje¢ao de seu publico seguidor?

4. Qual(is) seria(m) o(s) texto(s)-ambiente'® apresentado(s) no canal
no inicio e em periodos mais recentes?

ApOs essa etapa, foi possivel definir os principais objetivos da pesquisa.

16 Categoria por nos proposta e que sera mais bem detalhada ao longo da pesquisa, principalmente no capitulo de
Metodologia.
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1.7 OBIJETIVOS DA PESQUISA

Como dissemos no inicio deste capitulo, os motivos que nos levaram a
realizagao deste estudo estdo ligados, inicialmente, a um interesse por canais que
tivessem como premissa a promogao de trocas de experiéncias entre estrangeiros
que declarassem ter interesse ou admiragéo pelo Brasil e sua cultura (os chamados
Gringos) e brasileiros que seguiam esses canais.

Tomando o ambiente da plataforma de compartihamento YouTube, esta
pesquisa se propde a investigar e analisar, de uma forma multimodal, as identidades
que sao apresentadas pelo chamado “influenciador” Gavin Roy (dentro do canal
SmallAdvantages) e seus “seguidores”.

Para tanto, serdo utilizados como marco tedrico (frame) a SS de Hodge e Kress
(1988), mantendo sempre um olhar multimodal (KRESS E VAN LEEUWEN, 2001)
para os diversos modos semiéticos nao verbais que aparegam durante o processo de
analise do Corpus escolhido, que vai de janeiro de 2015 até dezembro de 2019. Essa
analise tem como propdsito mostrar as relagdes identitarias presentes nessas
interagdes, como também as representacdes de identidades apresentadas pelos
sujeitos de pesquisa.

Portanto, os objetivos desta pesquisa sao:
1.7.1 Objetivo Geral

% Realizar um estudo de caso do canal de YouTube SmallAdvantages, de Gavin
Roy, analisando as projegdes de identidades dos sujeitos envolvidos nessa
forma de comunicagao (o youtuber e seus seguidores), incluindo sua evolugao,

no inicio e no final do periodo escolhido como Corpus.
1.7.2 Objetivos Especificos

A partir da selecido dos videos escolhidos para a composicdo do Corpus, esta
pesquisa pretende:
% Realizar uma analise multimodal do canal escolhido, tendo como critérios de
observacgao os seguintes modos nao verbais:

a) A aparéncia do youtuber,
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b) Cenario e ambientagéo,

c) Camera e edigao,

d) Tipografia,

e) Uso de cores,

f) Vozes, sons e musicas;

+« Utilizar uma nova categoria de analise por nos proposta, a de Texto-Ambiente

(a qual sera explicitada durante o capitulo de Metodologia) e através dela
contribuir para identificar as proje¢des de identidade que se apresentam nessas

interagdes.

1.8 ORGANIZACAO DA TESE

Nessa parte, gostariamos de fazer uma breve descrigdo de cada um dos
capitulos que compdem esta presente tese, para melhor elucidar a estrutura e a
progressao das informagdes a serem colocadas ao longo do texto.

Comecando pelo primeiro capitulo, temos a descricdo da pesquisa, a
contextualizagdo do objeto de estudo, onde falamos um pouco sobre a importancia de
sites de redes sociais e a importancia do YouTube no século XXI. Fazemos também
uma breve discussao sobre o que seria a “cultura participativa” e a importancia dos
youtubers dentro desse contexto. Ainda nesse capitulo temos a apresentagdo do
Corpus escolhido para esse estudo de caso: o canal SmallAdvantages.

No segundo capitulo temos a apresentacdo do Arcabougo Teérico que
utilizamos para essa pesquisa. Aqui trazemos um pequeno historico do surgimento da
SS. Junto com ela abordamos diversos de seus conceitos-chave. Logo em seguida,
passamos a apresentacado da Multimodalidade de Kress e van Leeuwen (2001), a qual
nos traz a importancia de se ter um olhar multidisciplinar sobre o objeto de estudo. E
€ justamente esse olhar que abre espaco para as diversas teorias por nés utilizadas
para a analise dos modos semioticos e categorias de analise.

No terceiro capitulo temos os Meios e Métodos utilizados para a realizagao
desse estudo e a apresentagao das teorias utilizadas para a realizagao da analise
multimodal. Além disso, temos uma descricado mais detalhada do que venha a ser o
Texto-Ambiente, categoria de analise que trazemos como contribuicdo para os

estudos multimodais.
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No quarto capitulo temos a Analise dos Dados, propriamente dita, levando em
consideragao as seis categorias elencadas para analise: a) a aparéncia do youtuber
ao longo dos anos; b) cenario e ambientagédo através das imagens estaticas e em
movimento; c) cAmera e edigdo; d) o uso das cores; e) a Tipografia utilizada; e f) vozes,
sons e musicas. Finalmente, juntamos todas as categorias propostas, fazendo assim
a analise do Texto-Ambiente, categoria de analise que, como dissemos no paragrafo
anterior, sera utilizada por nés nesta pesquisa.

E, finalmente, no quinto capitulo temos as nossas Consideracdes Finais, onde
fazemos um apanhado geral de todas as analises feitas e chegamos as nossas
conclusdes sobre este estudo de caso. De antemao ja colocamos que os estudos e
analises apresentados nesta pesquisa de forma alguma encerram o tema em si. Falar
de interacdo em meios digitais é falar de um tema extremamente dinamico que,
portanto, sempre se altera, se renova, se inova. E o que seria considerado néo real
ontem, o é hoje, e pode ndo mais ser amanha. Portanto, nossa intengcéo € apenas
favorecer e motivar o intercambio de teorias e discussdes e, de alguma forma,
contribuir para os estudos sobre o assunto.

Passaremos agora ao proximo capitulo deste trabalho. Lembramos que esta
pesquisa esta inserida na area de concentragao da Linguistica do Texto e do Discurso,

mais especificamente, na linha de Analise do Discurso, vertente Inglesa.
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2 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Neste segundo capitulo faremos a apresentagédo da teoria que norteia essa
pesquisa: a Semiotica Social (SS). Esta escolha se faz pelo fato de termos como foco
principal de analise os modos n&o verbais, 0 que vem ao encontro da SS, justamente
por ela também levar em consideragdao, como veremos a seguir, modos semioticos17
outros que nao somente a escrita e a fala.

Iniciaremos esse capitulo com o surgimento da SS em si. Em seguida, teremos
uma breve explanagao sobre alguns dos conceitos-chave da dessa teoria, destacando
o de ldentidade, que é de extrema importadncia para esta tese. Na sequéncia,
abordaremos o conceito da Multimodalidade de Kress; van Leeuwen (2001, 2006)
que, como dissemos durante a Introducéo deste trabalho, nos traz a importancia de
se ter um olhar multidisciplinar sobre o objeto de estudo. E justamente esse olhar que
abre espaco para as diferentes teorias que serdo descritas na Metodologia e

posteriormente utilizadas na analise dos modos semiéticos e categorias de analise.

2.1 SOBRE A SEMIOTICA SOCIAL (SS)

Antes de iniciarmos a abordagem sobre os conceitos basicos que serdo
utilizados no percurso desta tese, € oportuno se fazer uma breve retrospectiva aos
estudos que serviram de base para as teorias com as quais trabalharemos durante
toda a pesquisa.

Se falamos da SS, é importante lembrar que esta &, na verdade, advinda de
uma das trés grandes escolas de Semidtica do século XX. Tendo seu inicio na
Australia, na década de 1980, ela esta ligada aos estudos pés-estruturalistas e tem
como base inspiradora as teorias sistémicas de Michael Halliday (1985), as quais tém
seu foco nas fungdes sociais da linguagem (SANTOS; PIMENTA, 2014).

Partindo do principio da Sistémica, Halliday a coloca como uma teoria do

significado enquanto escolha, através da qual uma linguagem, ou qualquer outro

17 Modos Semidticos referem-se a um conjunto de recursos, moldados tanto culturalmente como socialmente, de

modo a produzirem significado. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001).
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sistema semidtico é interpretado como redes de opgdes interligadas (1994, p. XIV).
Além disso, Halliday (1994) apresenta trés razdes para qualificar a linguagem como
funcional em sua interpretagdo: 1) os textos, ja que eles estédo ligados a um contexto
de uso; 2) do sistema linguistico, no qual ele coloca os componentes fundamentais do
significado, que séo as trés metafungdes linguisticas: a textual (que trata da oragéo
como mensagem, sendo que suas escolhas se referem a forma de distribuicdo da
informacéao para que esta seja elaborada em formato de um texto); a interpessoal (que
lida com a relacio de interacao entre os falantes e as modalizagdes existentes em um
evento comunicativo); e a ideacional (a oragédo como representagéo, estando sempre
ligada ao entendimento ou interpretacédo da mensagem contida em uma frase ou em
um texto); e 3) dos elementos de estruturas linguisticas, os quais sdo vistos como
partes funcionais em relagcdo a um todo.

Embora o foco de andlise de Halliday seja os modos verbais (fala e escrita),
ainda assim suas teorias podem ser aplicadas em outros modos semidticos, ja que
ele mesmo considerava a linguistica como um tipo de semidtica (1989, p.4),

afirmando:

existem muitos outros modos de significado, em qualquer cultura, os quais
estdo fora do campo da linguagem. Isto inclui tanto formas de arte como a
pintura, a escultura, a musica, a danga, e assim por diante, e outros modos
de comportamento cultural que ndo estejam classificados como formas de
arte, tais como formas de troca, modos de se vestir, estruturas da familia, etc.
Estas sdo algumas das formas de significado na cultura. De fato, nos
podemos definir uma cultura como um conjunto de sistemas semiéticos, um
conjunto de sistemas de significado, estando assim, todos eles inter-
relacionados. (1989, p.4)'®

Dessa forma, Halliday “abre as portas” para o estudo de outros modos
semidticos. E a partir dessas colocagdes tedricas que Hodge e Kress d&o inicio a
Semidtica Social (1988), e também Kress e van Leeuwen fazem a aplicagdo das
teorias de Halliday, no ambito das imagens e dos modos visuais, que posteriormente

deram origem a Gramatica do Design Visual (1996/2006/2021). Mais detalhes sobre
a GDV serao apresentados durante a Metodologia desta pesquisa.

18 Nossa traducdo de: there are many other modes of meaning, in any culture, which are outside the realm of language. This
will include both art forms such as painting, sculpture, music, the dance, and so forth, and other modes of cultural behavior
that are not classified under the heading of forms of art, such as modes of exchange, modes of dress, structures of the family,
and so forth. These are all bearers of meaning in the culture. Indeed, we can define a culture as a set of semiotic systems, a
set of systems of meaning, all of which interrelate (1989, p.4).
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Tanto a SS quanto outras teorias criticas, tais como: a Analise Critica do
Discurso (FAIRCLOUGH, 1998) e a Teoria da Avaliatividade (MARTIN; WHITE, 2005),
advém de teorias de linguagem que tém como marca a ideia de se tentar alterar
distribuicbes desiguais de bens econdmicos, culturais e politicos nas sociedades
contemporaneas, colocando em crise esses sistemas de poder através do
apontamento de trabalhos e seus efeitos na sociedade. Para tanto, sdo utilizados,
como instrumento de estudo para analise, um potente objeto cultural, que sdo os
textos, os quais tém sob esse angulo, um sentido mais amplo do que o estritamente
escrito. E através do estudo dessa materializagdo da linguagem em forma de textos
que Halliday (1994), com a Linguistica Sistémico Funcional (LSF); Hodge, Kress
(1988) e van Leeuwen (2005), com a SS, esperam contribuir para uma ordem social
mais igualitaria.

Essas teorias surgem com um propdsito social e com uma abordagem que se
preocupa ndo apenas com a questdo do texto linguisticamente realizado, mas,
também, incluindo todos os outros modos de representagdo que estejam ocorrendo
no texto, além da questéo linguistica (Kress, 1995). Isso quer dizer que ndo somente
a fala e a escrita sdo levadas em consideragao para a analise, mas também os gestos,
0s movimentos corporais, o olhar, as formatagdes textuais, as diagramacgdes do texto,
os efeitos visuais, enfim, tudo que possa representar uma expressao da comunicagao
que ocorra em uma ocasiao social. Por conta disso, na SS, todas as diferentes formas
de representagcao sao denominadas ndo como linguagens, mas sim como modos
semiéticos. Isso porque o termo linguagem (que tem origem na palavra lingua)
pressupde a existéncia obrigatéria do verbal, o que para SS ndo € uma verdade.
Dessa forma, é através dos diversos modos semiéticos juntos, como fios em uma
trama, que se realiza a tessitura do texto.

Porém, ha um grande diferencial entre a Semidtica tradicional, baseada no
conceito de Saussure', e a SS: se para a primeira 0s signos sao apenas uma
impressao psiquica de um som e sendo, portanto, arbitrarios (algo que o falante
somente repete, sem ter sobre eles o poder de mudanga, por terem origem anterior
ao falante), para a SS (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) os signos sdo motivados. Ou

seja, sdo uma parte do plano sintagmatico, e sdo motivados pela interagdo da

19 SAUSSURE,F. de. Course in General Linguistics. Peter Owen: London, 1974 [1916]
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estrutura sintagmatica, que se localiza no nivel da sentenca, e da estrutura
paradigmatica, que sao conjuntos organizados de escolhas. Os signos estariam,
portanto, acima do nivel da sentenga, ou seja, no nivel do discurso e, ao mesmo
tempo, associados a um contexto social (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006).

O foco da SS sempre foi o estudo da comunicagao humana e sua producao de
sentido em suas mais diversas possibilidades. Dentro dessa concepgao, a nogao de
Signo torna-se a marca inicial e principal da SS (BEZEMER; KRESS, 2016). Aqui a
palavra-chave para a criagdo de um signo é interesse. O individuo?® € movido por um
interesse especifico que o leva a criar um signo que, naquele momento, representa a
expressao de uma ideia ou significado escolhido através de uma analise légica e
pertinente ao que o produtor do signo quer expressar (Kress, 1995). O ato de escolha
é feito através de um conjunto de signos que sao afirmados ou negados no contexto
de uma determinada estrutura. Essa escolha pode ser socialmente motivada ou néo,
mas ela nunca sera arbitraria, como pressupunha Saussure.

Sendo os signos a base da comunicagao, temos, entdo, como fungao principal
da SS, o estudo da troca de mensagens, ou seja, da comunicagdo dentro de um
contexto social. Comunicagdo essa que pode ser, como ja dissemos anteriormente,
verbal ou ndo. E € através dessa comunicacdo que observamos como cada
participante atua (em um determinado local € em um determinado tempo),
demonstrando, ndo somente através da fala, mas também através da expressao
facial, do olhar, da postura, dos movimentos e dos gestos, sua producdo de
significados. Isso ocorre porque toda mensagem tem uma direcionalidade, uma meta,
um contexto e um propdésito social. (PIMENTA, 1998).

Existe, portanto, uma relagdo motivada entre a forma e o significado, sendo a
ideologia um fator envolvido em todos os modos de representagdo (KRESS, 1995).
Vemos, entdo, que o signo é, antes de tudo, um processo metaférico de relevancia,
sendo, pois, construido pela cultura. Assim também, o significado € o resultado de um
processo, o qual sera motivado socialmente (SANTOS E PIMENTA, 2014). E,
portanto, na mensagem que o significado é construido e compartiihado por um
determinado grupo, o que ocorre no plano semioético — lugar importante para a analise

do discurso, que implica em algum evento semidtico ligando produtores e receptores,

200 termo individuo deve ser entendido, aqui, como sendo um agente social, localizado em uma rede de relagées sociais.
(Kress, 1990, p.5).
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e significados e significantes — e no plano mimético — que implica em alguma verséo
da realidade como um possivel elemento de representagcao. (HODGE; KRESS, 1988,
p.262).

Para a SS, portanto, os Recursos Semidticos sao significantes, ou seja, sao
acdes e objetos observaveis de cunho material, social e cultural, os quais n&o estédo
restritos somente a fala, a escrita e a produgao de uma imagem. Tais recursos, quando
trazidos para o dominio da comunicagao social, ttm um potencial semiético tedrico
que em tese € constituido por todos os seus usos anteriores; e um potencial semiético
real que na pratica é constituido ndo sé por usos passados, mas também por usos
potenciais que possam vir a ser descobertos pelos usuarios, tendo como base suas
necessidades e interesses especificos para a produgao de signos. Tais usos sempre
ocorrem em um contexto social, o qual pode, dentro de um Regime Semiético, ter
regras ou até praticas que regulem a forma como esses recursos especificos podem
ser utilizados, mas que ao mesmo tempo deixam os usuarios relativamente livres para
a sua utilizacdo (VAN LEEUWEN, 2005). Dessa forma, Recursos Semiéticos séao
utilizados para a formagao de um Modo Semiético. Os musculos da face, por exemplo,
sao fundamentais para a criagao de uma expressao facial, assim como um software
pode ser necessario para a criagao de uma imagem ou de um som.

A partir do momento que formas de atividade fisica ou até artefatos materiais
sao inseridos em uma situacao comunicacional como Recursos Semiéticos para a
produgdo de Modos Semiéticos, podemos entdo falar de Potenciais de Significado,
com base em seus usos anteriores, e de Affordances?’, quando nos referimos a usos
possiveis ou até limitagdes que um modo semidtico possa vir a ter, mesmo que seu
uso, dentro de um determinado contexto social concreto, ainda nao tenha ocorrido
(VAN LEEUWEN, 2005).

Outra caracteristica importante e diferenciadora da SS em relagdo a outras
concepgdes de Semidtica estd no conceito de Texto. Hodge e Kress (1988) e,
posteriormente, o préprio Kress (2010) se referem a ele como sendo toda e qualquer
manifestagdo concreta de comunicagédo, seja ela sonora, gestual, ou seja, nao
somente escrita. Todo Texto, portanto, € multimodal, ja que os diversos modos

semioticos que por ventura estejam nele envolvidos, ndo s6 sdo levados em

21 Termo cunhado por James Gibson (1979) e adaptado por Kress (2003,2010) para o estudo de modos semidticos dentro da
Multimodalidade, e que, ainda ndo tem uma tradugdo oficial,

REGINA CELIA LOPES BRITO



Fundamentacdo Tedrica

consideragao, como também sao colocados em um mesmo grau de importancia.
Dessa forma, a SS se contrapbe a ideia tradicional de que a escrita e a fala seriam
sempre as melhores ou mais representativas formas de expressdo do pensamento
humano (HODGE E KRESS, 1988; VAN LEEUWEN, 2005; KRESS, 2010).

Bakhtin (2000) também nos traz a nogéo de que todo o significado & construido
por seus participantes, através de praticas discursivas, em situagdes socio-historicas
especificas. Sendo assim, o discurso é o processo social no qual o texto é inserido.
Portanto, o texto é realizado de forma concreta no discurso, independentemente do
modo semidtico escolhido para tal, ganhando assim um contexto social. Como diria
van Leeuwen (2005, p.102), “o discurso € a realizagao da pratica social’?.

Segundo van Dijk (1996), admitindo-se entdo que a linguagem é subjetiva, pois
esta é estabelecida por sujeitos que possuem intengdes e propositos definidos e que
sempre se expressam com o intuito de levar o outro a chegar a determinadas
conclusdes, o discurso tera sempre algumas significagdes especificas na estrutura
social, visto que o sujeito esta imerso nela, produzindo e reproduzindo n&o so6 as
relagcbes sociais, como também as relagdes de poder e dominancia de um grupo sobre
outro. Portanto, para a SS formas de comunicagdo correspondem a determinadas
formas de organizagao social, o que difere mais uma vez do conceito de Saussure.

Sendo o discurso um instrumento de uma construgcao social da realidade, ele
diz respeito ao processo social no qual os textos séo inseridos (HODGE; KRESS,
1988). O discurso, portanto, representa um importante ponto de analise no plano
semidtico, referindo-se ao processo de semiose?® e ndo ao seu produto, que seria o
texto.

Dessa forma, todo discurso contém multiplas vozes, na medida em que todas
as palavras e enunciados ecoam outras palavras e enunciados que sao derivados de
herangas historicas, culturais e genéticas do falante e das diferentes formas como
essas palavras e enunciados tenham sido previamente interpretados (JAWORSKI;
COUPLAND, 2000). Em outros termos, é através do discurso que nés interpretamos

o mundo e apresentamos aos outros o nosso entendimento acerca dele.

22 Nossa tradugdo de: Discourse as the realization of social practice

23semiose se refere aos processos e efeitos da producdo e reproducdo, recepcdo e circulacio de significados em todas as
suas formas, usados por todos os tipos de agentes da comunicagdo. (Hodge e Kress, 1988:262).

REGINA CELIA LOPES BRITO



Fundamentag&o Tedrica

Durante esse processo de interpretacédo da realidade tem-se a construgcao do
conhecimento semidtico que passa por quatro niveis distintos: o discurso, sendo
instrumento de constru¢ao da realidade; a produg¢édo, como sendo um trabalho fisico
de articulacdo do texto, o qual depende da interpretacdo do leitor, em forma de
articulagao corporal para a produgao de significado, que, em outras palavras, equivale
a organizagado de uma expressao; a distribuicdo, que depende diretamente do meio
em que esta sendo veiculado e que, em certo momento, podera se tornar um meio de
producgao; e o design, que é uma “pratica comunicacional que consiste na escolha de
modos realizacionais, os quais estejam aptos para determinarem propdsitos, publico
e ocasides de criacao textual” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p.30) %

O Design requer a escolha de materiais e modos os quais, por razbes de
histéria cultural e de proveniéncia, ou por razdes da histéria do individuo,
estdo mais capacitados a (co-)articularem os discursos envolvidos em um
certo momento. Isto significa que é uma questdo ndo apenas de organizar o
discurso abstratamente considerado, mas também de organizar os modos
organizacionais para os discursos. Isso envolve selecionar as formas
materiais de realizagdo do repertorio existente na cultura e selecionar os
modos 0s quais o produtor de um texto julgue serem mais efetivos (se
conscientemente ou nio, esse ndo é o ponto no momento) em relagao aos
propdsitos do produtor do texto, expectativas como relagao a publico e os
tipos de discursos a serem articulados (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001,
p.31)%5.

Sendo o design o responsavel por moldar o engajamento (BEZEMER; KRESS,
2016), a pratica comunicacional, portanto, ndo € apenas uma questdo de uma
organizagao discursiva considerada abstrata, mas sim da organizagao de modos
realizacionais para os discursos, modos esses que o produtor do texto considere mais
efetivos numa situagéo concreta de comunicagéao (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001).

Do resultado dessa interagao entre o produtor e os diversos recursos € modos

semioticos durante o processo de design (criagdo) de sua mensagem surge O

Trabalho Semidtico (KRESS, 2015). Além disso, a forma com a qual o receptor se

2*Nossa traducdo de: “Communicational Practice consists in choosing the realizational modes which are apt to the specific
purposes, audiences and occasions of text-making”.

25 Nossa tradug3o de: This requires the choice of materials and modes which for reasons of cultural history and provenance,
or for reasons of the individual’s history, are best able to (co-)articulate the discourses in play at the particular moment.
That is, it is a matter not only of organising discourse abstractly considered, but also of organising the realisational modes
for the discourses. That involves selecting the material forms of realisation from the culture’s existing repertoire, and of
selecting the modes which the producer of the text judges to be most effective (whether consciously so or not id not the
issue at that point) in relation to the purposes of the producer of the text, expectations about audiences, and the kinds of
discourses to be articulated.
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envolve com o texto também é considerada um trabalho semidtico, pois a mensagem,
ao ser interpretada, passa por um processo de redesign, isto €, de reelaboragdo. Em
outras palavras, o Trabalho Semidtico é o resultado das transformacodes realizadas,
tanto pelo produtor quanto pelo leitor/receptor (KRESS, 2015), (BEZEMER; KRESS,
2016). Isso fica muito claro quando observamos o canal estudado, em que muito do
conteudo abordado pelo youtuber é selecionado tendo como critério o numero de
pedidos dos inscritos no canal, ou o numero de visualizagbes e likes que um video
teve em um determinado espaco de tempo.

Como podemos ver, o leitor (receptor de um fexto), portanto, ndo € passivo, e
contribui de varias formas para construir o significado através do ato da reconstrugao
do texto, que é a leitura de fato (Hodge e Kress, 1988). Isso nos remete ao que Hodge
e Kress chamam de sistemas logonémicos, que sao o conjunto de normas que vao
regular a forma como vemos e entendemos o mundo.

Do grego, logos (pensamento ou um sistema de pensamento ou palavra ou
discurso através do qual o pensamento € apresentado) e nomos (controle ou
mecanismo de ordenagéao), o sistema logonémico é, portanto, um conjunto de regras
que prescrevem as condi¢gdes de produgao e recepgao de significados, ditando, pois,
comportamentos sociais semiéticos em pontos de produgao e recepg¢ao. Dessa forma,
podemos distinguir entre regimes de produgéo (regras que controlam a producéao) e
regimes de recepgédo (regras que controlam a recepgao). Os sistemas logonémicos,
em outras palavras, irdo regular a forma como vemos e entendemos o mundo,
codificando um conjunto de mensagens que aparecem em um processo de interagao
e que indicam o status da relacdo de grupos dominantes e dominados, sendo
ensinadas e policiadas através de regras logonémicas, que sao repassadas pelos
agentes sociais concretos (os pais, os professores, patrées), coagindo individuos
concretos, em situacdes especificas, através de processos que sao, em principio,
abertos para o estudo e a analise (Hodge e Kress, 1988, p.4). Dito de outra forma: os
sistemas logonémicos sao mecanismos de controle de um grupo dominante, estando
presentes nos atos semidticos.

Essas regras logonémicas se tornam bem visiveis nas convengdes de polidez,
na etiqueta social, nas relagdes industriais, na legislagdo, e sdo desafiadas pelos
agentes sociais: as criancas, os estudantes, os trabalhadores, entre outros (Hodge;
Kress, 1988). Quando um sistema logonémico permite que uma frase ofensiva a um

determinado grupo seja lida como uma “piada”, por exemplo, isso significa que ha uma
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estrutura particular de relagdes, na qual um grupo é dominante em relagédo a um outro,
mas que, ao mesmo tempo, tem a necessidade do mascaramento de sua hostilidade
e agressao em relagao a esse outro grupo.

Os sistemas logonémicos, portanto, “implicam em uma teoria da sociedade,
uma epistemologia e uma teoria de modalidades sociais” (HODGE; KRESS, 1988,
p.3-4). Esses sistemas estao relacionados em fungao e conteudo com os complexos
ideolégicos,?® estando os primeiros expressando contetido ideoldgico através do
controle de uma categoria de comportamento (semiose), enquanto o complexo
ideolégico, como um todo, projeta um conjunto de contradi¢ées as quais, a0 mesmo
tempo, legitimam e melhoram as premissas de dominagao. Em outras palavras, eles
tém a funcdo de especificar e de assumir determinadas relacbes de poder e
solidariedade entre diversas categorias de participantes, projetando, assim, uma visao
ideoldgica da realidade (HODGE; KRESS, 1988, p.46).

Dessa forma, tanto o produtor quanto o receptor tém grande influéncia sobre a
construcao e reconstrugao do significado de um texto e da mensagem contida nele
(KRESS, 1995).?7 Isso porque, nessas questdes, estdo também presentes outras
relativas a géneros textuais (que sdo formas semidticas socialmente instituidas, as
quais conectam o produtor, o consumidor a sua forma, uso e conteudo). Os géneros
textuais sao por si s, instancias de sistemas logondmicos, sendo eles 0 maior veiculo
de operacdo e de transmissdo desses mesmos sistemas logonémicos (HODGE;
KRESS, 1988).

Nesse contexto, a comunicagao esta diretamente ligada ndo somente a uma
comunidade discursiva, mas sim a uma Comunidade Interpretativa (Interpretive
Community), a qual decide que aspectos do mundo sao articulados a fim de que sejam
interpretados (tanto no sentido receptivo de interpretacdo de um texto, quanto no
sentido ativo de um ator, ou agente social). Dentro dessa perspectiva, a comunicagao
somente ocorre quando ha, simultaneamente, a articulacdo e a interpretacio.
Portanto, essa interpretagdo por parte do leitor ndo € passiva, ja que ela também é
realizada através de um trabalho fisico, que envolve o uso de diferentes canais
(6rgaos) sensores para sua realizagdo (KRESS E VAN LEEUWEN, 2001).

26Complexos ideoldgicos: ldeologia. Contradicio existente nas formas ideolégicas. Mantém as relacdes de poder e
representam a ordem social existente. Restringem o comportamento social (Hodge e Kress, 1988).

2Tprodutor, aqui entendido como aquele que usa seus sentidos para produzir, criar um texto, enquanto o receptor
compreende aquele que usa seus sentidos para decodificar uma mensagem, ou seja, um texto.
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Assim sendo, a comunicagao é um processo que requer de seus participantes
a criacdo de mensagens que possam ser entendidas em um “nivel maximo de
compreensao”. Tendo como local de realizagdo comunicacional estruturas sociais
marcadas por diferencas de poder, nelas, a nogao de “maxima compreensao” pode
variar, dependendo da comunidade interpretativa a qual esse individuo pertencga
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006/2021).

Da mesma forma a representacao é vista como sendo algo que requer de seu
produtor a escolha de uma forma de expressao que seja por ele considerada a mais
plausivel e apta para utilizagdo em um determinado contexto (KRES; VAN LEEUWEN,
2006).

O leitor por sua vez, para ler esse texto, também fara uso de todos os sentidos,
ou seja, fara uso de modos semidticos os quais sejam “aptos” para sua leitura. Tem-
se, entdo, uma reconstrucdo semiotica do texto, por parte do leitor, para o
entendimento do mesmo (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001).

Um exemplo claro disso esta no video: “A Cultura da Caga nos EUA”, no canal
SmallAdvantages (figura 12), feito a partir de uma postagem do préprio youtuber no
seu Instagram. Nela ele aparece com uma roupa laranja (tipica para a caga de Cervos,
por ser uma cor que o animal ndo é capaz de enxergar, mas que € bem visivel pelo
homem, sendo ideal para camuflagem e para evitar acidentes)® além de um rifle a
tiracolo. Essa postagem acabou gerando discussdes acaloradas entre os seguidores
do canal sobre o tema “temporada de caga aos cervos”, que para Gavin é algo comum
e ndo somente legalizado, mas também tido como uma tradigao familiar e que, acima
de tudo, faz parte da cultura de seu pais. Ele e sua familia, ha varias geracdes, cagam
e se alimentam da carne durante o inverno.

No caso citado na figura 12, segundo o youtuber, a foto dele com roupa tipica
de caga a cervos (0 termo usado no post foi “caca aos veados”) seria uma
oportunidade de mostrar parte da sua cultura, de uma tradicdo de familia, ja existente
a varias geragdes. Porém, para a sua surpresa, ele recebeu inumeros comentarios
negativos por parte de brasileiros. Desde que ele estaria “sendo homofébico”, até a

ameacas de morte por ser um “assassino de animais indefesos e inocentes”.

28 A escolha da cor laranja, que é vista no sistema logonémico presente na comunidade interpretativa de Gavin como uma
escolha natural e tradicional, para o sistema logonémico dos brasileiros, nesse contexto, é interpretada como um requinte
de crueldade, ja que os animais ficariam indefesos pelo fato de ndo enxergarem os cagadores.

REGINA CELIA LOPES BRITO



Fundamentag&o Tedrica

Sobre o ocorrido, ele declarou em um video resposta, que nunca esperava nem
imaginava receber tantos comentarios negativos e criticas, os quais o deixaram
chocado e até assustado (figura 12-b).

Temos aqui um exemplo claro de como uma mensagem, ao ser interpretada,

pode ser reelaborada e receber uma outra significagédo, por parte de quem a recebe.
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Figura 12 — Exemplo de sistemas logondmicos em comunidades discursivas diversas
gerando conflito
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) Scleimton
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silbretas Mossa, que decepcao!!
o Covarde! Matando pobres
inocentes que tém direito a vida
tanio quanto vocé. Que tipo de
pessca & capaz de alhar nos
olhos desses pobres inocentes
e atirar? 56 pode seruma
pessoa muito cruel e sem
respeito com o semelhante.
Unfollowed. | hope you and all
the hunters get killed by a gun
someaday. Covardes!!|

44 Hespender

Trechos do video: A Cultura da Caca nos EUA (08/12/2018)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2JIn3jSJzI4&t=13s

Dessa forma podemos ver também que a representagéo € algo que requer de
seu produtor a escolha de uma forma de expressédo que seja por ele considerada a
mais plausivel e apta para utilizagdo em um determinado contexto (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006). Citando novamente o exemplo da figura 12, podemos ver que uma

imagem sem maiores contextualizagdes, que foi inicialmente escolhida pelo youtuber
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como o0 modo mais adequado de se mostrar uma tradi¢gao familiar, acabou se tornando
a menos apta no contexto em que ela foi inserida.

Como podemos ver, as escolhas motivadas feitas inicialmente pelo produtor,
no caso o youtuber, estdo condicionadas as limitagcbes ou potencialidades
(Affordances) de cada forma de materializagc&o por ele escolhida para transmitir sua
mensagem (KRESS; GUALBERTO, 2019).

E, com isso acabam surgindo as Transladag¢bes? (KRESS, 2010), (BEZEMER;
KRESS, 2016), (KRESS; GUALBERTO, 2019) que, como o proprio nome diz, sdo
processos que realizam “o translado”, ou seja, que levam o significado através dos
modos semidticos e géneros textuais, tanto pela Transdugcédo® (que € quando se tem
a alteracdo do modo semidtico durante o processo) ou pela Transformagédo®’ (que é
quando se mantém o modo semidtico original, ocorrendo apenas uma reorganizagao
dos modos ja existentes originalmente no texto. Essa reorganizagao trara consigo a
mudanca do significado).

No caso do exemplo da figura 12, além da tematica em si, que tem valores
extremamente diferentes para brasileiros e norte-americanos, o uso da expressao
“Temporada de Caga aos Veados” como opgéao tradutéria para o termo “deer hunting
season”, fez com que ele tivesse que postar um video em seu canal de YouTube
somente para explicar qual o sentido que aquela foto tinha para ele, realizando assim,
uma Transdugdo do modo imagético para o verbal, e uma Transformacg&o, ao ter que
explicar a traducéo feita com relagao a frase e posterior troca do termo “veados” para
“cervos”. Tudo isso para tentar retomar o engajamento (BEZEMER; KRESS, 2016) de
seu publico seguidor.

Como contextos sociais, culturais e historicos sdo capazes de influenciar a
interacdo entre participantes de comunidades interpretativas diferentes. Essas
diferengas acabam gerando escolhas pessoais diversas de validagdo e,
consequentemente, diferentes tipos de receptividade, influenciando também na
formacao da subjetividade dos sujeitos envolvidos.

Pimenta (2006), em seu trabalho de pesquisa, apontou a existéncia de um

Signo da Receptividade fortemente ligado a significados de satisfagdo ou de

2 Nossa traducdo de: Translations
30 Nossa tradugdo de: Transductions

3" Nossa tradugdo de: Transformation
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insatisfagao, aceitagdo ou ndo aceitagao, o qual teria influéncia na relagao entre poder
e solidariedade colocada por Hodge e Kress (1988). No caso de nosso exemplo na
figura 12, vemos claramente a criagcdo de um signo de nao receptividade, por parte
dos brasileiros, causada principalmente pela diferenca de valores, com relagdo ao
assunto caca legalizada de animais silvestres que o post com a imagem de Gavin
paramentado para essa atividade gerou.

Como podemos ver, em pleno Século XXI, ndo é mais possivel falar em analise
textual sem que se leve em conta os diversos modos semiéticos que estao envolvidos
no processo de design, producéo e distribuicdo, e o contexto social envolvidos em um
texto (KRESS, VAN LEEUWEN, 2001).

Kress, ainda em 1995, colocava que, mesmo vivendo em uma sociedade
logocéntrica (na qual as modalidades oral e escrita tém tido um privilégio tanto de
observacao quanto de analise sobre as outras formas de comunicacao, torna-se
necessario observar esses outros modos semioticos.

E ai, portanto, que se torna Util outro grande diferencial da SS: a estruturacéo
sistematica do visual em uma “sintaxe visual’, ja apontada por Halliday (1989) e,
posteriormente desenvolvida por Kress e van Leeuwen (2006/2021) pela GDV. Essa
sistematizagcdo acabou por abrir as portas para o surgimento de diversas outras
teorias, cujo enfoque esteja no estudo de modos nao verbais, tais como: a Semiédtica
do Som (VAN LEEUWEN, 1999 e 2012), a Semiotica da Luz (VAN LEEUWEN E
BOERIIS, 2017), a Teoria dos Metamodos Kineikénicos (TMK) (BURN, 2013), os
estudos sobre Tipografia (KRESS; VAN LEEUWEN, 2010) e (VAN LEEUWEN, 2006);
e sobre as Cores (KRESS; VAN LEEUWEN, 2002) entre outros.

Como podemos ver, a SS tem sua importancia dentro do contexto ndo apenas
da Linguistica Aplicada, mas também para os estudos sociais em geral, levando ao
estabelecimento dos pilares para uma analise multidisciplinar, através da
Multimodalidade (KRESS, VAN LEEUWEN, 2001 e 2010), como veremos a seguir.

2.2 Os FIOS DA MULTIMODALIDADE

A Multimodalidade, colocada inicialmente por Kress e van Leeuwen (2001 e
2010), na verdade, amplia os conceitos da SS apresentados por Hodge e Kress
(1988). Com isso, ela tenta fazer uma unido entre as diversas teorias semidticas

existentes, de forma multi e transdisciplinar. Tem-se ai a realizagdo da Comunicagao
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Multimodal, na qual — como colocado por Kress e van Leeuwen (2001) — principios
semioticos em comum passam a operar por diferentes modos, de forma orquestrada
(SANTOS; PIMENTA, 2014), como fios que se entrelagam para formar um texto.
Dessa forma é possivel, por exemplo, a musica codificar a agdo ou a imagem codificar

a emogao:

Se antes as disciplinas tedricas e criticas eram monomodais, hoje, essa
posicdo ja ndo € mais possivel. Isso porque as mais diversas formas de
expressao cultural e artistica tém usado uma grande variedade de materiais,
atravessando as fronteiras antes existentes entre um modo semidtico e outro,
e caminhando assim em direcdo a criacdo de eventos multimidia, por
exemplo (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p.2).

A exemplo do que disse Kress (2010), uma imagem pode ser mais efetiva para
mostrar aquilo que € muito grande para se ler, ou a escrita para nomear aquilo que é
dificil de se demonstrar e a cor pode destacar aspectos especificos da mensagem em
si. Em outras palavras, a escrita nomeia, a imagem mostra enquanto a cor delimita e
destaca cada modo de forma a obter seu maximo efeito e beneficio. Essa triade é
comum na comunicagao humana. Portanto, a multimodalidade € o estado normal da
comunicagao humana (KRESS, 2010).

Dentro dessa visdo, alguns conceitos ja existentes nas teorias criticas séo
questionados e ampliados para se encaixarem no contexto pds-moderno da
multimodalidade. Entre eles estdo os de comunidade interpretativa (Interpretive
Community), o de discurso, produgéo, distribuicdo e design (mais detalhadamente
discutidos nos capitulos a seguir).

Em nosso Corpus de anadlise, o youtuber e seus seguidores, sao criadas
diversas construgdes de posi¢cdes de sujeito, sendo que cada um dos participantes,
ao desejar fazer uma representagao, produz signos que vém sendo construidos ao
longo de sua histéria. Com isso, cada um dos envolvidos langa mao do que estiver
disponivel a ele naquele momento e que, acima de tudo, seja o mais adequado e de
maior sentido, ou, em outras palavras, de maior aptidao (Affordance) para carregar
seu significado (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996/2006; BEZEMER e KRESS, 2008;

KRESS e GUALBERTO, 2018). Nessas escolhas, incluem-se onde e como se sentar,

32Nossa traducdo de: “We move towards a view of multimodality in which common semiotic principles operate in and across
different modes, and in which it is therefore quite possible for music to encode action, or images to encode emotion” (Kress
& van Leeuwen, 2001, p.2).
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quando e o que falar, todo o seu gestual, enfim, a forma de se colocar diante do outro.
Esses sujeitos tornam-se, entdo, usuarios e, ao mesmo tempo, (re)produtores
(designers e re-designers) de um sistema de representacédo gerado a partir de suas
historias sociais e culturais, posicdes de identidade atuais, disposi¢cdes afetivas, e
ainda de seus interesses no momento da produc&o do signo (PIMENTA, 2001) e
(KRESS; GUALBERTO, 2018).

Segundo Jewitt (2008, p.1):

A multimodalidade aborda a representacéo e a comunica¢gdo como algo mais
que linguagem. Ela atende ao complexo repertério de recursos semioéticos e
meios organizacionais pelos quais as pessoas realizam o sentido - imagem,
fala, gesto, escrita, formas tridimensionais e assim por diante33.

Como bem colocou Jewitt, no ambito da Multimodalidade, diversos recursos
semioticos sdo organizados para a realizagdo do sentido. Os principios semioticos
perpassam os diferentes modos semiéticos (2001).

E importante ressaltarmos aqui que a visdo multimodal ndo procura apontar
diferengas entre as diversas gramaticas ja existentes, mas sim buscar similaridades,
na intengdo de uma unificagcdo dos conceitos utilizados nessas diversas teorias,
sempre que isso se mostre possivel. Para justificar essa ideia, Kress e van Leeuwen
(2001, p.3) afirmam:

tem havido aqui, até entdo, um numero de tentativas de criar tais gramaticas,
todas baseadas, em maior ou menor grau, nas teorias semiéticas de Halliday
(Halliday 1978, 1985) e Hodge & Kress (1988) e, portanto, compartilhando de
uma mesma abordagem — por exemplo, a semiética da acdo de Martinec
(1996, 1998), a semidtica de imagens de O’Toole (1994) e Kress & van
Leeuwen (1996), a semidtica do som de van Leeuwen (1999), a semiédtica do
teatro de Martin (1997) e Mclnnes (1998), e assim por diante (...) nés
queremos esbogar uma teoria multimodal da comunicagao baseada, ndo em
ideias as quais naturalizem as caracteristicas de modos semidticos através
da equiparagao de canais sensoriais € também dos modos semiéticos, mas
em uma analise das especificidades e das caracteristicas em comum de
modos semidticos, os quais deem conta da sua produgao social, cultural e
histérica, de quando e como os modos de produgao séo especializados ou
multi-habilitados, hierarquico ou baseado em equipes, de quando e como as

33 Nossa traducdo de: Multimodality approaches representation and communication as some-thing more than language. It
attends to the complex repertoire of semiotic resources and organizational means that people make meaning through —
image, speech, gesture, writing, 3-dimensional forms, and so on.
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tecnologias sao especializadas ou multi-propositais e assim por diante (2001,
p.3,4).34

Da mesma forma, Jewitt (2008, p.1) coloca que:

A multimodalidade preocupa-se com sinais e parte da posi¢gao de que, como
a fala e a escrita, todos os modos consistem em conjuntos de recursos
semioticos - recursos que as pessoas recorrem e configuram em momentos
e lugares especificos para representar eventos e relagdes®®.

A SS ¢, portanto, uma abordagem que coloca no mesmo nivel de importancia
qualquer que seja o modo de comunicagao (fala, escrita, imagem, musica, entre
outros), bem como os diversos modos semioticos (gestos, tom de voz, cores, texturas,
tamanhos, iluminagao, etc.) presentes na materializagao do texto.

Com isso, uma analise multimodal ira estudar as similaridades e diferencas
entre os diversos modos semidticos. Ela ira observar ndo somente os agentes, mas
também a estrutura em que ocorre o evento comunicativo, ja que ambos influenciam
um ao outro (VAN LEEUWEN, 2011).

Muito embora a Multimodalidade possa nos dizer quais modos sao usados em
um determinado contexto, ela ndo € capaz de mostrar suas diferengcas em relagao a
estilo, significado, ou até que identidades estao sendo projetadas. Para tanto, torna-
se necessaria uma teoria que lide com o significado em todas as suas formas,
ocasides sociais e culturais. No caso, essa teoria seria a SS (KRESS, 2010).

A multimodalidade refere-se, portanto, a um campo de aplicacédo, a uma forma
de abordagem, e n&o a uma teoria. Apesar de ela estar fortemente ligada a SS, ainda
assim, uma variedade de outras disciplinas e abordagens tedricas pode ser usada

para explorar diferentes aspectos da paisagem multimodal, como as teorias

34Nossa traducdo de: “there here have by now been a number of attempts at devising such grammars, all based to a greater
or lesser degree on the semiotic theories of Halliday (Halliday 1978, 1985) and Hodge and Kress (1988) and hence sharing
a common approach — for instance the semiotics of action of Martinec (1996, 1998), the semiotics of images of O’Toole
(1994) and Kress and van Leeuwen (1996), the semiotics of sound of van Leeuwen (1999), the semiotics of theatre of Martin
(1997) and Mclnnes (1998), and so on (...) we want to sketch a multimodal theory of communication based, not on ideas
which naturalise the characteristics of semiotic modes by equating sensory channels and semiotic modes, but on an analysis
of the specificities and common traits of semiotic modes which takes account of their social, cultural and historical
production, of when and how the modes of production are specialized or multi-skilled, hierarchical or team-based, of when
and how technologies are specialised or multi-purpose, and so on.” (2001:3,4).

35 Nossa traducdo de: Multimodality is concerned with signs and starts from the positionthat like speech and writing all modes
consist of sets of semioticresources—resources that people draw on and configure in specific mo-ments and places to
represent events and relations.
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psicoldgicas, ou de interesses sociolégicos e antropoldgicos, por exemplo (JEWITT,
2008).

Em suma, a Multimodalidade € uma metodologia de andlise que, como ja
dissemos, busca as similaridades na intencdo de uma unificagado dessas varias teorias

semioticas e consequente orquestragao de significados.

2.3 A IDENTIDADE EM TEMPOS DE MIiDIAS SOCIAIS

Stuart Hall (2001) distingue trés concepgdes sobre a identidade, a partir do:

1. Sujeito do lluminismo: que se caracteriza pela nog¢ao do individuo como
um ser absolutamente centrado e unificado, cujo cerne estaria presente
desde o nascimento, e que poderia até ser desenvolvido, ainda que,
em esséncia, permanecesse o mesmo. Nessa concepc¢ao individualista

do “eu”, seu centro € a identidade de uma pessoa,;

2. Sujeito socioldgico: que, diferentemente do primeiro, tem a nocao de
que o nucleo interior do sujeito ndo é nem autdbnomo, nem
autossuficiente, mas sim formado pela relagéo interativa dele com
outras pessoas. Surgida como reflexo do mundo moderno, aqui, a
identidade preenche o espaco entre o “interior” e o “exterior”, ou melhor,

entre o pessoal e o publico;

3. Sujeito pés-moderno; que se encontra fragmentado, composto nédo de
uma, mas de diversas identidades, muitas vezes até contraditorias ou
nao-resolvidas. Nesse processo, a identidade torna-se uma
‘celebragdo movel’, ou seja, é constantemente formada e
transformada. Ela deixa de ser bioldgica e passa a ser historica. Isso
significa que o sujeito assume identidades diferentes, em situacdes

diferentes, sem que haja, contudo, uma unificagdo de um “eu” coerente.

Stuart Hall (2001) coloca ainda que as identidades modernas estdo entrando
em colapso. Segundo ele, uma mudanga estrutural tem modificado as sociedades
inseridas nesse contexto desde o final do século XX. Enquanto nas tradicionais o
passado é mantido, quase que de forma estatica, ja nas sociedades modernas

ocorrem mudangas constantes, de forma rapida e altamente reflexiva.
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Sobre a reflexividade da vida social moderna, Giddens (1991) afirma que as
praticas socias, nesse contexto, sdo constantemente examinadas e reformadas, a
partir de informacdes renovadas sobre essas mesmas praticas, o que acaba
alterando-as, assim, de forma constitutiva. Esse processo resulta no que Hall (2001)
chama de um verdadeiro esfacelamento das identidades socialmente estabelecidas,
gerando, assim, outras de carater provisorio.

Dessa forma, Stuart Hall aponta que, ao invés de falarmos sobre identidades
como algo acabado, deveriamos nos referir a um processo de identificagdo em
andamento, e que surge de uma “falta de inteireza que € ‘preenchida’ a partir de nosso
exterior, pelas formas através das quais ndés imaginamos ser vistos por outros”
(STUART HALL, 2001, p.38).

Partindo da afirmacdo de que a identidade €& o resultado de constantes
transformagdes relacionadas ao engajamento e capacidade de atuagao do sujeito no
mundo (KRESS, 2010), ela esta também ligada a uma Identificacdo Relacional
(Relacional Identification), a qual define a identidade que um sujeito assume a partir
das relacbes dele com os outros em comunidades interpretativas diversas: no
trabalho, com amigos, etc. (MACHIN; VAN LEEUWEN, 2007).

Para Michael Foucault (1987), dentro de sua tese sobre a formagédo de
modalidades discursivas, assinala que o sujeito social, embora seja aquele que produz
um enunciado, na verdade nao € uma entidade que existe de forma independente ao
discurso, mas sim uma funcado dentro do préprio enunciado. Sd0 as modalidades
discursivas que acabam por determinar que posi¢ao o individuo deve ocupar para
delas tornar-se sujeito, seja ensinando ou orientando, por exemplo.

Ao atribuir ao discurso um papel fundamental na constituicdo dos sujeitos
sociais, Foucault (1987) contribui imensamente para as recentes teorias sociais, as
quais falam sobre identidade cultural na modernidade tardia (GIDDENS, 1991) e do
descentramento do sujeito e identidade na pés-modernidade (STUART HALL, 2001).
O fato é que estamos constantemente reconstruindo a nés mesmos. Em outras
palavras, estamos sempre moldando e remodelando nossa identidade, em uma
perspectiva social e politica (KRESS, 2010).

Burgess e Green (2008) atentaram para a formagao de uma “cultura comum”.
Trazendo para o contexto da plataforma do YouTube, segundo esses autores, ela
seria um importante mecanismo de mediagao para a esfera cultural publica, posto que

as atividades de seus usuarios poderiam, em teoria, constituir praticas de cidadania
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cultural, tornando-a um instrumento capaz de viabilizar encontros entre culturas
diversas, além do desenvolvimento de uma audi¢ao politica entre diferentes sistemas
de crenca e identidades. Isso porque, diferentemente dos padrbes de uma
comunidade local, no YouTube existe um relacionamento entre o individuo e a sua
chamada comunidade, a qual independe de distancias geograficas (BURGESS;
GREEN, 2009). Junto a isso temos também uma mudancga na forma como se percebe

a cidadania contemporanea:

ela deixa de ser somente uma questdo de direitos e obrigacbes de um
individuo para com o estado e passa a estar ligada “a maneiras como o0s
individuos participam de praticas e grupos que se formam ao redor de
assuntos de interesse, identidade ou preocupagbes compartilhadas”
(BURGESS; GREEN, 2009, p.108).

Stuart Hall (2001) também fala do surgimento de “identidades partilhadas”,
formadas por pessoas que, embora estejam distantes umas das outras no espaco e
no tempo, ainda assim, sao “consumidoras” dos mesmos bens, “clientes” dos mesmos
servigos e “publicos” para as mesmas mensagens e imagens.

Porém, Burgess e Green (2009), apontam que, em se tratando do YouTube, a
concepgao inicialmente apresentada da formagédo de algo em comum e de carater
intercultural, transformou-se em uma cultura histribnica®, na qual o desejo e 0 anseio
pela visibilidade tornaram-se caracteristicas marcantes.

Dentro desse dominio semiético (do significado) o Design se faz presente na
forma como se estabelecem essas relagdes sociais. Isso porque, em uma sociedade
fundada no significado e na formacao da identidade, recai sobre o design a fungéo de
estabelecer principios e requisitos para essa interacdo, mesmo que eles sejam
praticados de forma implicita ou até deliberadamente ignorados. E esses principios
acabam sendo incorporados (corporificados) na formagéo da identidade, tornando-se

assim, mais que um fendbmeno unicamente mental, mas também uma atitude, um

modo de ser, de se exibir ou até performar (KRESS, 2010).

36 A personalidade histriénica é um transtorno de personalidade que faz com que uma pessoa sinta a necessidade de estar
sempre em evidéncia; de ser o centro das ateng¢des. Disponivel em: https://hospitalsantamonica.com.br/transtorno-de-
personalidade-histrionica/.
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Essa corporificacdo de principios formadores de identidade pelo sujeito nos
remete ao conceito de Habitus (BOURDIEU?%, 1989), o qual se refere a um conjunto
de caracteristicas que sao internalizadas ou interiorizadas desde a infancia — através
da familia, da escola e das experiéncias sociais de pessoas ou grupos, na forma de
habitos, maneiras de agir, disposi¢gdes ou percepgdes — que acabam por nos levar a
organizar, de forma “natural” e inconsciente, nossa conduta e nossas escolhas. Esse
conjunto de caracteristicas acaba por moldar, literalmente, o corpo de um individuo,
tornando-se, assim, o que Kress (1996) chama de segunda natureza, refletindo as
condi¢des sociais nas quais esse individuo esta inserido, habilitando-o para certas
direcbes e, simultaneamente, impedindo-o para outras (Kress, 2010 e 2021).

Boltanski (1979, p.167) também se refere ao Habitus como sendo “o conjunto
de regras que determinam os comportamentos fisicos dos agentes sociais e cujo
sistema constitui sua ’'cultura somatica’, sendo, portanto, o produto das condi¢des
objetivas que elas traduzem na ordem cultural”.

Seguindo esse raciocinio, se a formagao da identidade e da subjetividade sao
processos de construgao de significado realizados por nés e sobre nés mesmos, tanto
mentalmente quanto corporalmente, entdo, os diversos tipos de midia que utilizamos
e as possibilidades que eles nos oferecem (seja facilitando em alguns momentos e
restringindo em outros) acabam por influenciar na forma como criamos significado e,
consequentemente, no modo como moldamos nossa identidade e, portanto, como nos
comportamos em relagao a eles (KRESS, 2010). Esse é o caso dos sites de redes
sociais, como o YouTube, por exemplo, que trouxe grandes mudangas na forma como
vemos e entendemos a nés mesmos € aos outros.

De acordo com Giddens, nas culturas tradicionais, o passado é honrado e seus

simbolos sdo valorizados, por conterem e perpetuarem a existéncia das geragoes:

A tradicdo é um modo de integrar a monitoracdo da acdo com a organizacéo
tempo-espacial da comunidade. Ela € uma maneira de lidar com o tempo e o
espago, que insere qualquer atividade ou experiéncia particular dentro da
continuidade do passado, presente e futuro, sendo estes por sua vez
estruturados por praticas sociais recorrentes (GIDDENS, 1991, p. 38).

87 Segundo Bourdieu, Habitus seria definido como esquemas estruturados de percepgdo, pensamento, a¢do, formados a
partir dos modos de viver e de pensar das diferentes classes sociais, e que se traduziriam por predisposi¢cdes ou disposigcdes
a uma agao. Sendo, pois, um conhecimento adquirido, o Habitus indicaria uma disposigdo incorporada, quase que postural
(1989:59-73).
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Porém, em um contexto pds-moderno, essa premissa ndo € mais aceita sem
questionamentos. A autoridade, em se tratando de ensino e aprendizagem on-line,
por exemplo, ndo € mais vista como advinda Unica e exclusivamente de sites oficiais
(educacionais, entre outros). E mesmo que a informagdo venha de um meio
institucional, ndo necessariamente tera credibilidade por parte do publico. Pelo
contrario, a expertise de quem produz, digamos, uma videoaula € que gera,
primeiramente, uma avaliagao por parte de quem visualiza/aprende. Esse julgamento
se expressa através do numero de visualizagdes e comentarios deixados (KRESS,
2010). Burges e Green (2008) falam inclusive no descrédito que as instituicbes
culturais vém sofrendo nas ultimas décadas. Com isso, temos a ascensdo de outras
figuras que trariam, que corporificariam essa nova autoridade. Hannah Arendt (1979),
define Autoridade como sendo aquele que, diante de um grupo social, representa o
conhecimento, o saber sobre algo e que, por conta disso, é respeitado. Sua posicéo,
portanto, nao é estabelecida pela imposicdo de uma nomeacao formal, nem pela forca
e muito menos pelo medo (0 que, para Arendt, no caso desses dois ultimos, seriam
sinbnimos de Autoritarismo), mas sim pela credibilidade que suas palavras e agoes
tém diante de uma comunidade. Estabelece-se, entdo, uma relagcao de Poder e
Solidariedade (HODGE; KRESS, 1988).

Trazendo esses conceitos para o contexto dos SRS, percebemos que essa
aceitacao de um youtuber como a Autoridade em determinado assunto leva, por um
lado, a uma relagao de poder por parte desses influenciadores, que sabem (ou pelo
menos dizem saber) fazer algo, e, por outro, de uma comunidade que se solidariza
com essa imagem apresentada, dando likes, seguindo e se inscrevendo em seus
canais.

E por conta disso que achamos de extrema importancia realizar um estudo que
busque analisar a(s) identidade(s) corporificada(s) e projetada(s) por influenciadores
e seu publico seguidor. Tendo como base a SS, em uma abordagem multimodal, esse
estudo foca nos modos semidticos nao verbais para trazer respostas as perguntas de
pesquisa descritas no primeiro capitulo desta tese.

No capitulo a seguir teremos os meios e modos de realizagdo desta pesquisa,
além das teorias que servirdo de suporte para a analise multimodal do Corpus de

pesquisa selecionado.
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UTILIZADOS NA PESQUISA

Neste capitulo, vamos abordar a forma como foi feita a selecdo do Corpus de
pesquisa, além dos instrumentos e procedimentos utilizados para a analise dos dados
coletados. Além disso, faremos uma breve explanacdo das diversas teorias que
contribuiram para nossa analise multimodal.

Esta pesquisa esta inserida na area de concentrag&o da Linguistica do Texto e

do Discurso, especificamente na Analise do Discurso, vertente Inglesa.

3.1 A PESQUISA QUALITATIVA E A METODOLOGIA UTILIZADA

Este é um trabalho qualitativo, com uma abordagem interpretativa advinda da
Andlise do Discurso, com perspectivas émicas, semioéticas e holisticas (DAVIS, 1995),
cujo foco estd ndo apenas na construgdo e co-construgdo de significados, como
também no relacionamento entre comunidades interpretativas diferentes.

Quando utilizamos o termo “émico”, cunhado por Davis (1995), estamos nos
referindo ao uso de observagdes, dentro de um tempo especifico e necessario para o
entendimento dos significados para cada um dos atores em determinadas agbes
sociais.

Além disso, esta pesquisa € holistica, porque vé a linguagem® nao apenas
pelo ponto de vista de processos mentais, mas também como algo que esta repleto
de contextos sociais, nos quais ela ocorre, 0 mesmo acontecendo com o individuo ao
qual ela pertence. Partindo desses conceitos, chegamos a Semidtica, que define o
significado local e imediato das ag¢des a partir do ponto de vista dos atores sociais
(DAVIS, 1995).

38 Como ja descrito no capitulo 2, iremos, ao longo deste trabalho, preferir utilizar o termo “modo semiético” ao invés de
linguagem.
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3.2 O PAPEL DA TEORIA

Para darmos inicio a apresentacao desta pesquisa, ndo poderiamos deixar de
explicitar uma parte importante da mesma: as teorias que nortearam todo o processo.
Teoria e método estao ligados um ao outro, sendo que os estudos, de um modo geral,
formam e sdo formados pela teoria, dentro do processo de conceituagao, conducao,
analise e interpretagao da pesquisa em si.

Portanto, para a realizagéo desta tese, optamos (como ja colocado no cap. 2)
por trabalhar com a SS, através de diversos estudos semiéticos, em uma abordagem
Multimodal. Dentre as diversas teorias utilizadas para essa analise multidisciplinar
estdo a GDV, de Kress e van Leeuwen (2001, 2006, 2021); a TMK, de Burn e Parker
(2003, 2013); além dos estudos do Som (1999), da lluminagdo em Filmes (2017), e
da Tipografia (2006), todos de van Leeuwen; e o estudo da cor, de Kress e van
Leeuwen (2002).

Algumas dessas teorias foram explicitadas ao longo do Referencial Tedrico e
outras, que utilizaremos de forma mais pontual, terdo sua explanacdo durante a
Analise dos dados, no momento de sua utilizagao.

Essas escolhas basearam-se no fato de que todas trabalham a linguagem
como parte formadora e ao mesmo tempo formada pelo social, mais especificamente,
sendo também uma forma de comunicagdo, mas, acima de tudo, um tipo de pratica
social. Essa semelhanca vem do fato de que todas essas teorias tém como ponto de
partida a GSF, originalmente apresentada por Milchael Halliday (1994).

Além disso, colocaremos todas essas andlises sob um olhar da
Multimodalidade, metodologia que coloca em igual nivel de importancia os diversos
modos semidticos, sejam eles verbais ou n&o, realizando, assim, a orquestragao dos

significados imbricados em uma determinada situacdo comunicacional.

3.3 A SELECAO DE CORPUS E PROCEDIMENTOS DE PESQUISA

Ao longo desta pesquisa, seguimos algumas etapas de selecéo e coleta dos
dados.

Em primeiro lugar veio a escolha do canal. Este nos chamou a atengao por ter
como tema principal a troca de informagdes e impressdes entre um estrangeiro e

falantes de Lingua Portuguesa (na maioria brasileiros) ou até de interessados em
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aprender o Portugués. Em nossas primeiras observagdes pudemos notar que havia
principalmente uma preferéncia pela troca de informacgdes e impressdes sobre o Brasil
e sobre o pais de origem do youtuber.

Em um segundo momento, fez-se a escolha dos videos que serviriam de
amostras de analise. Optamos por observar videos principalmente da fase inicial, da
fase intermediaria e da mais atual (do ano de 2019), porque acreditamos que assim
teriamos uma amostra mais robusta das projecdes de identidades dos sujeitos
envolvidos. Como pudemos perceber ao longo de um extenso processo de
observagao dos videos do canal relativos a esse periodo, a representacdo de
identidade desses sujeitos foi sendo construida ao longo dos mais de 4 anos de
existéncia do canal. Além disso, em cada video podia-se perceber a énfase em um ou
outro modo semiético diferente, o que tornava cada vez mais dificil a escolha entre
um ou outro.

Por outro lado, tinhamos o problema do Corpus escolhido nao estar fechado,
finalizado. Adami (2009, p.65) fala sobre a “efemeridade” dos dados on-line da

seguinte forma:

A efemeridade dos dados on-line, ou seja, a situacdo em constante mudanga
da Web, torna coleta-los de maneira particularmente dificil (é preciso
"espelhar" praticamente tantos dados quanto possivel em um instante, ja que
a cada segundo a situacdo é potencialmente diferente). Além disso, essa
efemeridade ndo permite que a analise seja reproduzida e que a resultados
a serem verificados (ou, pelo menos, verificaveis) por outros pesquisadores.®

Por se tratar de um canal que ainda esta no ar, e levando-se em consideragao
essa “efemeridade” das informagdes nele colocadas, tivemos grande dificuldade em
realizar um recorte que pudesse nos trazer o maior numero de informacdes que nao
ficassem “velhas”, ja que o canal escolhido & dindmico e ndo linear, como a grande
maioria dos canais do YouTube, e, principalmente, sem nos perdermos em um mar
de videos e informagdes coletadas. Porém, apds algum tempo de observacéo e
analise, chegamos a conclusdo de que teriamos que colocar uma demarcagao de

tempo, pois ndo teriamos como continuar a observar e analisar, sem que houvesse

um Corpus, digamos, fechado.

39 Nossa traducdo de: The ephemerality of online data, i.e., the ever-changing situation of the Web, makes collecting them
particularly hard (one should virtually ‘mirror’ as much data as possible in an instant, since every second the situation is
potentially different). Moreover, this ephemerality does not enable the analysis to be reproduced and the results to be
verified (or, at least, verifiable) by other researchers.
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Por conta disso, como solugédo, optamos por listar os videos que mais nos
chamaram a atencdo em todos esses anos de observacéo e analise do canal e dos
modos semidticos que nele se destacaram em termos de projecédo das identidades
dos sujeitos envolvidos nessas interagdes, no caso o youtuber e seus seguidores.

A partir dai, chegamos aos seguintes procedimentos de analise, descritos a

sequir.

3.4 INSTRUMENTOS E PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Para a analise dos dados desta pesquisa foram realizados os seguintes
procedimentos:
7

s Coleta de dados através da observacio e sele¢cao dos videos do

canal de YouTube;

%

A

Mapeamento dos pontos colocados nas questdes de pesquisa,

observando-se sempre a projecao das identidades nos sujeitos

observados, ou seja, da identidade do youtuber estrangeiro e de seu

publico seguidor, formado, em sua grande maioria, de brasileiros;

% Observacao dessas projecdes de identidade para a uma possivel
proposi¢ao de novas categorias de analise de imagens e videos;

% Ultilizagao dessa(s) nova(s) categoria(s) apresentada(s);

» Apresentacdo dos dados obtidos através da utilizagdo dessa(s)

nova(s) categoria(s).

Comegamos com a observagao dos videos do canal desde seu surgimento, até
o ano de 2019 (maiores detalhes sobre o canal escolhido encontram-se no capitulo
de introdugdo).

Desse modo, foram coletados dados relativos a projegao das identidades dos
sujeitos envolvidos nessa interagédo, no caso o youtuber e seus seguidores, no que
diz respeito aos modos nao verbais.

Com isso, focamos em seis aspectos que mais se sobressairam em nossa
observagéao inicial: 1) a aparéncia do youtuber ao longo dos anos; 2) cenario e
ambientacdo através das imagens estaticas e em movimento; 3) uso das cores; 4)

vozes, sons € musicas; 5) camera e edi¢ao; e 6) tipografia. Com isso, pretendemos
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avaliar a projecao de identidade do youtuber e de seu publico seguidor, durante o
periodo por nés estipulado (2015 a 2019).

Apoés a etapa de coleta dos dados, realizou-se uma segunda etapa, que foi a
de mapeamento dos pontos colocados nas questdes de pesquisa, observando-se
sempre a relagdo, a comunicacgao e a projecéo de identidades dos sujeitos envolvidos
no ambito n&o verbal.

Apds esse mapeamento, iniciou-se a fase de sistematizagdo e analise dos
dados a luz das teorias ligadas a Semiotica Social de Kress, van Leeuwen, Hodge,
sempre com um olhar multimodal.

Terminado esse processo, fez-se uma selegao dos segmentos de video. Todo
o material foi assistido e observado atentamente para a obtengao dos resultados da
pesquisa.

A partir da metodologia exposta, a seguir vamos apresentar as diversas teorias
que utilizamos em nossa analise multimodal que nos permitiu estudar os seis pontos
elencados para analise. Por questdo de praticidade, e para melhor andamento do

texto, algumas categorias usadas pontualmente, seréo descritas durante as analises.

3.5 A ANALISE MULTIMODAL (A MULTIMODALIDADE COMO
UMA ABORDAGEM HOLISTICA E INTERDISCIPLINAR)

Como dissemos anteriormente, dentro do capitulo tedrico, a multimodalidade
ndo é uma teoria e sim uma forma de observar, abordar e analisar os textos. Ela esta
no olhar interdisciplinar que o pesquisador coloca sobre o texto. Olhar esse que vai
guia-lo(a) a enxergar as diversas formas comunicacionais presentes, e ndo apenas as
ligadas ao verbal, como multiplos modos de comunicagao dentro do processo de
semiose, e que levam ao surgimento das primeiras perguntas de pesquisa.

Apds o levantamento desses questionamentos, tem-se a fase da busca por
teorias nos mais variados campos de estudo que possam vir a contribuir na analise e,
posteriormente, na resposta as perguntas de pesquisa propostas.

No caso desta pesquisa, levantamos os seguintes topicos:

a. aparéncia do youtuber;

b. Cenarios e Ambientagdes através das imagens estaticas e em movimento;

c. Camera e Edicao;

d. Tipografia;
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e. Cores;

f. Vozes, Musicas e Sons.

Assim sendo, desenvolvemos nossa pesquisa baseada na analise dos tépicos
acima descritos. Para tanto, seguimos com a descri¢gdo das teorias utilizadas para a
analise multimodal, que serdo utilizadas para a realizagao das analises, no capitulo a

sequir.

3.6 As CORES E SUAS NUANCES SOCIALMENTE
SIGNIFICATIVAS

Diversos tedricos, em diversas correntes, tém se debrugado sobre o estudo das
cores. Entre eles esta Munsell (1921) — que através de sua analise da composicao e
harmonizacdo das cores, as quais sao classificadas em trés dimensodes
independentes: Chroma (saturacéo), Matiz e Luminosidade — criou um sistema que é
utilizado até hoje por aqueles que tém a cor como instrumento de trabalho (figura
13Figura 13). E o caso de estilistas, decoradores, fotdgrafos, artistas plasticos, entre

outros.

Figura 13 — Sistema de estudo de cores de
Munsell

valun Munsell Color System

=l P ~| 10
|

Yellow-fled
Res-Purple  Fed p—1 |

I = Gires=n
Purple-Blue

Disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_cores_de_Mu
nsell

Mas, além da ideia de harmonizacdo, o homem desde os primérdios tem

utilizado a cor para expressar suas emogoes e passar mensagens a outros grupos. A
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psicologia da cor pode ser considerada por muitos como algo controverso. Porém,
McNeil (2008), dentro dos estudos no campo de Web Design, coloca que as cores
trazem, de fato, conotagdes e significagbes compartilhadas dentro de um grupo social.
em razao disso, a escolha de uma determinada paleta de cores pode ser um
componente importante na receita do sucesso ou do fracasso de um site.
Combinagdes classicas, como o azul e verde, por exemplo, sdo colocadas pelo autor
como tradicionais, mas que ao mesmo tempo podem ser vibrantes e cheias de vida,
por serem consideradas cores ligadas a natureza: o verde relacionando-se com as
plantas e o azul com o céu e as aguas (mais detalhes sobre o uso do azul e do verde
serao colocados durante a analise).

A cor é, portanto, carregada de simbolismos e significados. Sendo assim,
podemos claramente, dentro de uma analise multimodal, colocar a cor como um modo

semiébtico, e que merece ser observado e analisado em maiores detalhes.

3.6.1 As Cores e as Metafungoes de Halliday

Do ponto de vista da Fung¢ao Ideacional, a cor pode representar pessoas e
suas classes sociais, lugares, objetos, entre outros. Tomemos como exemplo o Azul
Tiffany®®, que representa a identidade da joalheria, de seus produtos e de seus
clientes, tudo isso através da sua cor azul caracteristica: gerada pela mistura, em
proporgdes especificas, das cores azul, verde e amarela, registrada como exclusiva
da marca (figura 14). A imagem “b” nos mostra o processo artesanal utilizado para a

confecgéo das pegas de joalheria.

40 Originalmente registrada como “1837 blue”, numa referéncia ao ano de fundagdo da Tiffany & Co. Disponivel em:
<https://www.tiffany.com.br/world-of-tiffany/blue-box-story/>. Acesso em: 12/04/2021.
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Figura 14 — Identificagdo da marca através da cor Azul Tiffany®

a) as conhecidas embalagens na cor Azul Tiffany® da joalheria

- _—

"\

Disponivel em: www.tiffany.com.br

b) apresentacéo de processo artesanal de c) 6culos com detalhes em Azul

lapidac&o e cravejamento exclusivos Tiffany®

Disponivel em:
https://www.tiffany.com.br/engagement/th
e-tiffany-guide-to-diamonds/

Disponivel em:
https://tinyurl.com/y3wacjzq

Para expressar essa ideia de simplicidade e exclusividade, as duas fotos (figura
14, imagem b) foram apresentadas na pagina da empresa, coladas com uma fita
adesiva na cor da marca, de forma simples (como que manualmente), reforgcando
entdo a chancela da marca. Assim como as fitas adesivas sustentam as fotos, a
joalheria (representada pela cor nos adesivos) mantém a qualidade do processo
destacado. As imagens estdao em preto e branco, ndo somente para destacar o tom
de azul, mas também remetem a ideia de um processo antigo (artesanal), e que

permanece inalterado, “fixo”, gragas ao padrao estabelecido, “demarcado” pela

joalheria.

REGINA CELIA LOPES BRITO


http://www.tiffany.com.br/
https://www.tiffany.com.br/engagement/the-tiffany-guide-to-diamonds/
https://www.tiffany.com.br/engagement/the-tiffany-guide-to-diamonds/

Metodologia: Os Modos e Meios Utilizados na Pesquisa

Segundo Kress e van Leeuven (2002), a cor também pode ser colocada na
Funcgéao Interpessoal pois, assim como no modo verbal temos os atos de fala,
também temos os atos de cor (colour acts), ou seja, 0 comunicar-se através da cor.
Aqui podemos citar como exemplo o colocado acima, na Figura 14figura 14 (imagem
c). Nela podemos ver que portar esse objeto (que tem detalhes na cor exclusiva da
marca) nos “fala” sobre pertencer a uma classe social, a uma determinada
comunidade interpretativa, a um modo e estilo de vida especificos.

Da mesma forma, sob a o6tica da Fungdo Textual, a cor pode representar,
através de seu uso em tons variados, um conjunto pensadamente harménico, gerando
uma coeséo visual. Outro exemplo dessa coeséao visual estd na Figura 15figura 15.
Nela temos novamente a utilizacdo de tons ligados a natureza, como o verde, o
marrom, em harmonia com os tons pastéis de sua blusa e de sua pele e cabelos. Essa
harmonizacdo traz uma sensacao de paz e tranquilidade, o que condiz com a

expressao facial de Gavin.

Figura 15 — exemplo de coeséo visual através do uso harmdnico
das cores.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY

Constatada, entdo, a importancia da cor como um modo semiético, vemos a
Semidtica da Cor de Kress e van Leeuwen (2002) como um instrumento de analise de

grande relevancia para nossa pesquisa.
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3.6.2 A Semidtica da Cor de Kress e van Leeuwen

Muito embora as diferengas culturais, que trazem significados diversos para as
cores, possam, como colocaram Kress e van Leeuwen (2002) a priori “abalar’ a
confianga no estudo das cores, estas podem ser capazes de trazer um conjunto de
potencialidades (affordances) os quais sao selecionados de acordo com o interesse
comunicativo e em um determinado contexto. Essas escolhas podem ser reguladas
por algum tipo de regra ou nao.

Dentro dessa visdo, as cores teriam representagdes em, basicamente, dois
tipos de affordances: o primeiro ligado ao que os autores chamam de “Proveniéncia”
ou origem. Em outras palavras, de onde (culturalmente e historicamente) uma cor teria
se originado.

Ja o segundo tipo de affordance estaria ligado a caracteristicas especificas
presentes em cada cor. Nelas, podemos observar uma escala com diversos itens que
carregam potencialidades (affordances) que acabam por gerar emogdes e reagdes

naqueles que as observam. Estes critérios sao:

1. Luminosidade(value)
Em uma escala onde o mais escuro seria o preto e o mais claro o branco, a
nocéo de luminosidade permeia diversas culturas, sendo algo inerente ao ser

humano (figura 16).

Figura 16 — Exemplo de graus de luminosidade

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=S1fKunO9Hdo

2. Pureza (purity)
Indo da total pureza até o maximo do hibridismo. Os termos “puro” e “hibrido”
por si so ja trazem em si potenciais de significado. Segundo os autores, cores
consideradas “puras” e “fortes”, como o vermelho, azul, amarelo (figura

17Figura 17), por exemplo, sdo muito representativas da ideologia presente na
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modernidade. Ja as cores “misturadas” e mais “esmaecidas” (figura 18Figura
18), sdo marcas de uma ideologia presente no pés-modernismo, na qual a ideia
do hibridismo e da suavidade, como no azul Tiffany da Figura 14figura 14, sao
vistas como caracteristicas positivas.

Figura 17 — Exemplo do uso de cores puras

GAVIN ROY
NUNEA DIGA Y

ABRAGOS
@R'INGU

Disponivel em: www.amazon.com.br

Figura 18 — Exemplo de cores misturadas na pintura pods-
moderna

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=JI7svZo4MUg

3. Modvulagao

Sua escala vai da cor simples (figura 19) até a diversas variagbes de uma
mesma cor (figura 20). Em um contexto positivo, as cores basicas seriam a
representacdo de algo mais singelo, mas como extremamente simples e

exageradamente basico se visto de forma negativa. Ja as cores moduladas

REGINA CELIA LOPES BRITO


https://www.youtube.com/watch?v=Jl7svZo4MUg

Metodologia: Os Modos e Meios Utilizados na Pesquisa = 74

trariam a ideia de sutileza e valorizagado da diversidade através de varios tons
de uma mesma cor, porém, em um contexto negativo, traria a conotagado de

exigente ou excessivamente detalhado.

Figura 19 — Exemplo de cores ndo moduladas

Disponivel em:https://www.youtube.com/watch?v=76W2HnyU_hc

Figura 20 — Exemplo de diversas modula¢cdes de azul

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=do3démfUsWU

4. Saturagdo

Em uma escala ela pode ir desde o palido até o mais forte e saturado (figura
21), ou até mesmo chegar a total dessaturagao do preto e do branco. Dentro
de um determinado contexto semidtico, a Saturagdo pode expressar como que

“temperaturas emocionais” e tipos de afeto, indo da intensidade maxima de um
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sentimento até a sua total atenuagdo. Dentro de um determinado contexto, a
alta saturagao pode expressar, de forma positiva, a alegria, a exuberancia, e
também a expressao de uma pessoa aventureira. Mas, se negativa, pode trazer
a representagao de algo vulgar ou extravagante. Ja a baixa saturagdo pode
significar a expressao do sutil, do suave, mas também de alguém frio e

reprimido, ou até taciturno e temperamental.

Figura 21 — Exemplo de saturagdo nas cores

Disponivel em:
https://twitter.com/smalladvantages/status/795285181766795269?lang=hi

5. Diferenciagdo e Saturagado
Se a Saturagéo esta, como vimos, na relagédo entre os chamados tons mais
claros (pasteis) e os mais fortes (vivos), a Diferenciagdo esta em uma escala

de variagao entre o monocromatico (figura 22) e uma paleta de cores variadas.

Figura 22 — Paleta de cores em tons pasteis de azul e cinza,
com menor variacao e baixa saturacao

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=tRIGugPPmHA
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Ja a alta Diferenciacdo de cores e a alta Saturacdo sao vistos como
pertencentes a uma personalidade aventureira, sendo a Diferenciacdo a
auséncia de monotonia e rotina e a Saturagdo como a intensidade de
sentimentos, do viver intensamente e nao ser timido (figura 23). Corrobora com
essa afirmacao o fato de as cores terem normalmente nomes ligados a

natureza, como nomes de plantas, flores e alimentos mais naturais.

Figura 23 — Paleta de cores fortes, com maior variagao e alta
saturagéao

Disponivel em:https://www.youtube.com/watch?v=tRIGugPPmHA

6. Matiz (hue)

O termo matiz, em si, pode ser interpretado como simplesmente uma cor, ou
até como diferentes tons pelos quais passa uma mesma cor. Essas gradagdes
de tons podem ser tdo variadas que acabam por criar uma verdadeira paleta
de cores que se relacionam entre si. Porém, dentro da Semidtica da Cor, o
matiz se refere mais especificamente a relagao entre o vermelho e o azul, numa
escala que passa por varios tons, criando um continuo entre o quente,
energético, saliente do vermelho, em contraste com o frio, calmo e distante do
azul. Essas relagdes acabam por trazer razées de sentimentos diversos que
s&o contextualizados e ratificados socialmente. No exemplo da figura 24 temos
o youtuber comunicando suas férias e, por conta disso, a realizagdo de uma

pausa no canal. Na imagem, o tom azul traz um ar de seriedade, de tenséo,
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enquanto que o vermelho traz a descontragcéo de roupas tipicas de praia ou

férias.

Figura 24 — Exemplo de matizes
representando os sentimentos
do Youtuber

Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=hn0dvssF8ZY

Como podemos ver, o uso de determinados esquemas de cores nos faz lembrar
a ideia de uma regularidade (como que gramatical), trazendo assim significados e
ideologias diversos. Kress e van Leeuwen (2002) colocam ainda que a maneira como
essas cores sao combinadas com outros modos semidticos fazem com que elas
realizem diferentes significados, em diferentes usos, e representando até posicoes

ideoldgicas diversas, dependendo do contexto em que elas estejam inseridas.

3.7 Os MoDoOSs IMAGETICOS, CINETICOS E SONOROS

A seguir, teremos a apresentacdo das teorias utilizadas para o estudo da

imagem e do som.
3.7.1 A Gramatica do Design Visual (GDV)

Como ja foi colocado no cap. 2 deste trabalho, Halliday estabeleceu as trés
metafungdes para a analise de textos nos modos verbais. Anos depois, Kress e van
Leeuwen (2006/2010/2021) também se utilizam das metafungdes, porém, expandindo
seu uso para os modos imagéticos. Dessa forma, surge a GDV.
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3.7.1.1 A Metafungdao Ideacional

Assim como Halliday coloca a metafungéo ideacional considerando a oragao
como representagdo, da mesma forma a GDV apresentara analises de imagens sob
esse mesmo aspecto.

Assim sendo, Kress e van Leeuwen dividem as estruturas de representacéo em

dois processos: os narrativos e os conceituais.

3.7.1.1.1 Representag¢oes Narrativas

Se na linguagem verbal a agao é realizada pelo grupo verbal e os participantes
pelo grupo nominal, no campo das imagens os vetores se encarregam do processo
de acao e interagao entre os participantes.

Nas representagdes narrativas os participantes séo colocados estando sempre
envolvidos em eventos e agdes. Os vetores, assim como os verbos de agado no modo
verbal, indicam a acdo contida nos fatos apresentados em uma representacio
imagética, podendo ser representados através de setas ou até mesmo pelo
posicionamento dos participantes representados ou objetos colocados na imagem, e
que levam o olhar do leitor para determinado ponto da imagem. O participante
representado (PR) pode ser o ator, de onde surge o vetor, ou a meta, que é para onde

o vetor indica (figura 25).

Figura 25 — representacdo de uma imagem contendo ator, vetor e
meta

atlor velor mcia

Os processos narrativos se subdividem em:
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1. De Agdo

E aquele que descreve ou apresenta acontecimentos do mundo material,

podendo ser divido em:

a) A acgao nao-transacional é aquela em que se tem somente a presenca do
participante que sera também o ator, pois a meta ndo esta presente na
imagem. Esse tipo de processo equivale, no verbal, a oragées com verbos
intransitivos;

b) A acdo transacional é caracterizada pela presenca de pelo menos dois
participantes, sendo um o ator e o outro a meta, que é a quem ou a que
se dirige o objetivo. Esse processo equivale ao de oragbes com verbos
transitivos;

c) Bidirecional: ocorre quando os dois participantes sdo ao mesmo tempo
ator e meta. Neste caso, esse processo € equivalente ao realizado com

verbos reflexivos.

2. Reacional
Como o proprio nome diz, este processo envolve uma agédo e uma reagao. O
vetor é formado através da dire¢do do olhar do participante que reage a uma agao
acontecida (fenédmeno). Como o anterior, esse processo também esta divido em:
a) Transacional: o olhar do participante se dirige ao fendmeno que, por sinal,
esta na imagem;
b) Nao-transacional: o olhar se dirige para algo fora da imagem. N&o se sabe
para que (ou quem) o participante esta olhando. Em outras palavras, o
fenbmeno para o qual o participante esta olhando nao esta presente na
imagem. Esse recurso € muitas vezes utilizado pela publicidade para
gerar no leitor um desejo de saber o que o participante estaria olhando ou
pensando e, se realizado em close-up, pode gerar no leitor uma empatia

ou identificacdo com esse participante captado na imagem.

3. Verbal e Mental

Nesse processo o participante (humano ou ndo) se liga a um baldo, cujo
conteudo é a representagdo de um processo mental ou de uma fala, o que Halliday
chama, dentro do modoverbal, de estrutura projetiva (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006).

4. De Conversdo

REGINA CELIA LOPES BRITO



Metodologia: Os Modos e Meios Utilizados na Pesquisa

Nesse processo a comunicagdo € apresentada como um ciclo no qual o
participante, chamado por Kress e van Leeuwen de refransmissor, € ao mesmo tempo

ator em relagdo a um participante e meta em relacao a outro.

5. De Simbolismo Geométrico
Processo no qual ndo se inclui participantes de qualquer espécie. Nele

encontra-se apenas um vetor que aponta para um ponto fora da imagem.

3.7.1.1.2 Representagoes Conceituais

Nessas representagdes temos uma imagem nao com uma narrativa, mas sim
uma relacado de taxonomia entre seus participantes. As representagdes conceituais,

segundo Kress e van Leeuwen, ocorrem de forma cassificacional ou analitica.

1. Processo Classificacional
Nele, os participantes se relacionam entre si de forma taxondémica, sendo

subordinados uns aos outros por um tema, uma categoria em comum;

2. Processo Analitico
Aqui temos a existéncia de um ou mais participantes chamados de portadores
(carriers) que se relacionam com os seus atributos possuidos (possessive attributes)

os quais formam uma estrutura na qual se realiza a classificacao.

3.7.1.2 A Metafungcao Interpessoal e a Troca de Significados

pelos Modos Nao Verbais

A fungéo interpessoal lida com a relacéo de interacdo entre os sujeitos e as
validagbes*' existentes em um evento comunicativo. Halliday considera a oragdo como
uma representagao, uma construgdo do mundo. Sob o ponto de vista da fungao
interpessoal, vemos o significado como uma troca. A oragdo € simultaneamente
organizada como mensagem e como um evento interativo, envolvendo o falante
(produtor da mensagem) e o ouvinte (HALLIDAY, 2006).

Como se pode perceber, de acordo com esse conceito, um dos principais

propositos de se comunicar € o de interagir com outras pessoas. Segundo Thompson:

410 termo “Validagao” serd melhor explicado no item 3.7.1.2.2
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se tentarmos ver a linguagem simplesmente como um sistema de méo Unica
que serve para dizer as coisas as outras pessoas, nés acabaremos nao
levando em conta o fato de que nés usamos a linguagem para a troca de
significados, que a comunicagdo é inerentemente de mao-dupla. Nos
dizemos as outras pessoas coisas com um Uunico propdsito: nés talvez
queiramos influenciar suas atitudes ou comportamento, ou fazé-las nos dar
alguma informacgédo, etc. (...) uma abordagem funcional que investigue a
linguagem esta baseada na afirmagdo de que o sistema de linguagem
constantemente envolve servir as fungdes que precisamos. Portanto, o fato
de a interagdo — tendo como propésito dizer coisas a outras pessoas — ser
uma parte inerente do uso da linguagem significa que deve haver aspectos
da gramatica os quais possam ser identificados como aqueles que nos
habilitam a interagir através da linguagem. (THOMPSON, 2002, p.38).42

Essa interacédo pode ocorrer ndo somente com modos semioticos verbais, mas
também com os ndo-verbais, muito presentes na representacao do youtuber, tanto de
aparéncia quanto de colocag&o vocal, como veremos mais adiante no capitulo de
analise.

Do ponto de vista da funcao interpessoal, Kress e van Leeuwen classificam as

imagens em trés dimensdes:

1. O Olhar

Halliday assinala que, no ato de falar, o produtor de uma mensagem adota para
si proprio um ato de fala em particular e, ao fazer isso, ele espera que o seu ouvinte
siga esse afo em seu turno: seja o de responder a uma pergunta, aceitar um pedido,
etc. Esses atos de fala estdo basicamente divididos em oferta e demanda. Do ponto
de vista do ouvinte, este pode aceitar ou rejeitar a oferta, e obedecer ou ndo a um
comando.

Do mesmo modo que Halliday (2004) aponta os quatro atos de fala como

sendo: 1) oferecimento de informagéo, que significa formar uma frase na qual se

espera que a resposta seja de aceitagdo, embora a frase em si possa ser contradita;

2) oferecimento de bens-e-servicos, que normalmente se coloca através de uma

pergunta/oferecimento que espera uma resposta afirmativa; 3) demanda de

informacdo, que é normalmente colocada em forma de pergunta, a qual, de certa

42 Nossa traducdo de: “...if we try to view language simply as a one-way system for telling other people things, we end up
with a very distorted view of how language works, because we are overlooking the fact that we use it to exchange meanings,
that communication is inherently two-way. We tell other people things for a purpose: we may want to influence their
attitudes or behaviour, or to get them to provide us with information, and so on. (...) ...a functional approach to investigating
language is based on the assumption that the language system has evolved (and is constantly evolving) to serve the functions
that we need it for. Therefore, the fact that interaction — having a purpose for saying things to other people —is an inherent
part of language use means that there must be aspects of the grammar which can be identified as enabling us to interact
through language” (Thompson, 2002:38).
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forma, obriga o outro a dar uma resposta a ela; e 4) demanda de bens-e-servigos, que
exerce a fungdo de comando ao outro; assim também se coloca a SS em relagao a
linguagem visual. Ou seja, nela também podemos encontrar imagens de oferecimento
e demanda. Essas imagens sdo chamadas de atos de imagem (Kress; van Leeuwen,
2006). A escolha entre uma imagem ou outra vai depender do género pictorial,
apresentado em cada imagem.

Uma imagem de demanda é aquela em que o participante representado (aquele
presente na imagem) se coloca olhando diretamente para o leitor. Ao fazer isso, o
produtor dessa imagem quer criar um vinculo direto com o leitor, enderegando-lhe um
“vocé” visual. Com isso, o participante representado (PR) quer algo desse leitor. Em
outras palavras, quer que ele entre em algum tipo de relagdo imaginaria com esse PR:
seja de afinidade, de sedugdo ou mesmo de dominagéo. Com isso, essa imagem
demanda que o seu leitor faga algo, faz-lhe um convite: que ele se aproxime ou que
mantenha a distancia, por exemplo. Ao fazer isso, essa imagem ja traz, em si, o seu
leitor ideal (sexo, posicionamento superior ou inferior em relacdo ao PR, etc.),
excluindo assim, os outros observadores (2006, p.122,123).

Ja a imagem de oferta se dirige ao leitor de forma indireta. Nesse caso, o leitor
nao € o objeto do olhar (como no caso da imagem de demanda), mas sim o sujeito da
mesma, ja que € esse leitor (observador) que ira observar o PR, o qual, ao contrario
do caso anterior, ndo estara olhando diretamente para o leitor. Ele sera captado pela
imagem, como se estivesse em meio a uma agao. Com isso, o papel do leitor sera o
de um observador invisivel. Por isso, esse tipo de imagem é chamado de imagem de
oferta: porque ela “oferece” o(s) PR(s) — sejam eles humanos ou ndo — ao leitor
(observador), como item de informacéao, objeto de contemplagédo, como espécime em

um local de observagao (2006, p.124).

2. Enquadramento

Um menor distanciamento entre o PR (através do uso de imagens captadas a
uma distancia menor) e o leitor, principalmente com enderegamento de demanda,
indica uma maior proximidade com esse leitor. Quanto menor for a distancia colocada
entre o PR e o leitor (observador), maior sera o grau de criagao de uma relagao social
imaginaria por parte desse leitor. Ou seja, maior sera a criagdo da ideia de um “nés”
inclusivo (o leitor e o PR) (2006, p.125-126).
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Por outro lado, PR(s) fotografado(s) a uma distancia maior (0 que acaba por
retirar o impacto do olhar do leitor) sao percebidos por esse mesmo leitor como objetos
de contemplagao, que pode ser traduzida como respeito ou, de forma oposta, como
preconceito, ja que essa colocagao marca a diferenciagéo entre um “eu” observador
e o(s) “outro(s)”.

Fazendo uso de termos utilizados pelo cinema e pela TV, Kress e van Leeuwen
(2006, p.130) nos mostram os diferentes tipos de enquadramento de uma imagem,
desde um close-up ( maior proximidade) até uma panoramica, fazendo uma relagao
com o mundo real. Para isso, Kress e van Leeuwen utilizam alguns dos conceitos
colocados por Edward Hall (1966)* em relagédo ao enquadramento na interagao real.
Através de seus conceitos, Hall demonstrou que os seres humanos, assim como 0s
outros animais, carregam consigo um conjunto de barreiras invisiveis que s6 se
permitem serem transpostas por aqueles com os quais se tenha um grau maior de
afinidade (figura 32).

3. Perspectiva

Surgida durante o periodo Renascentista, a nogao de perspectiva trabalha a
imagem através de um angulo especifico, de um determinado ponto de vista. Assim
sendo, a imagem em termos da perspectiva pode ser subjetiva — quando o PR pode
ser visto apenas sob um angulo especifico —; ou objetiva — na qual se revela tudo que
existe para ser visto ou que o produtor da imagem julgue ser necessario (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006). E nessa dimens3o que se colocam as relagdes de poder, as
quais sao estabelecidas ou ratificadas pelos angulos horizontal e vertical. O primeiro
gera uma relagdo de maior ou menor empatia com o PR, enquanto o segundo gera
relagdes de poder.

a) Angulo vertical = poder

b)  Angulo horizontal (quase de frente) = maior empatia

c) Angulo horizontal (de costas) = menor empatia

Dentro dessa visao (Kress, 1996, p.183), a integracdo dos diferentes codigos
semioticos acaba sendo o trabalho de um cdédigo maior, cujas regras e significados
dao ao texto multimodal a Iégica necessaria para a sua integragao. Se antes havia, no

interior das especialidades tedricas da cultura ocidental, uma preferéncia pela

43 HALL, Edward. The hidden dimension, New York: 1966.
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monomodalidade, hoje isso ja ndo é mais possivel: a musica pode codificar uma agao
ou a imagem pode codificar uma emocgao. Esses sao principios semiéticos que

operam dentro e por entre os diferentes modos (Kress e van Leeuwen, 2006).

3.7.1.2.1 Modalidade: Aproximac¢ao e Distanciamento nas

Relagoes

Dentro do conceito de Mood, colocado por Halliday, a modalidade esta presente
em cada ato semidtico. Classificada como de alta ou baixa afinidade (em relagcéo ao
sistema na qual ela se insere), a modalidade é, de fato, um indicador de relagdes de
poder (diferencas) e de solidariedade entre o falante e o ouvinte. Concordancia e
afinidade estao ligadas, assim, as relagdes de poder. Um alto grau de afinidade indica
uma maior solidariedade entre os participantes e, portanto, uma menor modalidade.
Ja um baixo grau de afinidade indica uma menor solidariedade e um maior grau de
poder na relagao de um participante com o outro. (HODGE; KRESS, 1988, p.123).

Consequentemente, a modalidade esta presente na construgao ou contestacao
social de sistemas de conhecimento (HODGE; KRESS, 1988, p.123). Em outras
palavras, ela € a expressao da opinido do falante (HALLIDAY, 1994, p.89), sendo,
portanto, um componente crucial no processo de estabelecimento de sistemas
hegemdnicos, além de ser um indicador de lutas politicas (HODGE; KRESS, 1988,
p.123). Estando ligada a fungéo interpessoal, a modalidade corresponde ao que a SS
chama de “Plano da Semiose”, que exerce a fungdo de uma categoria de
comportamento (HODGE; KRESS, 1988, p.124).

3.7.1.2.2 Modalizagoes: a “Validagcdao” do Real pelo Social

A palavra que melhor traduz o termo modalizagdao, no nosso entender, € um
ajuste. Seguindo esse raciocinio, quanto mais adequada for uma imagem ao seu uso,
mais “ajustada” ela estara e, portanto, tera maior validade e credibilidade, com
elementos em alta validagcao e outros em baixa (figura 26). Esses ajustes sao feitos
de acordo como uma preferéncia, estabelecida e validada por grupos sociais
especificos, em contextos institucionais especificos. E por conta disso que Kress e
van Leeuwen (2021) decidem passar a usar o termo Validagéo (Validity) ao invés

Modalizagao (Modality), pois € o grupo social que valida uma imagem como sendo
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real ou ndo. Assim sendo, quanto mais alto for o ajuste de uma imagem, mais ela sera
validada por um determinado grupo social como sendo real, de credibilidade, ou

adequada a uma determinada situacdo em um determinado contexto.

Figura 26 — Graus de articulagéo

Auséncia Ideal maximo
ou excesso|
o) ° o)
menor Validagao menor
validacao mais alta validacao

Baseado em Kress e van Leeuwen (2021)

Se pudéssemos trazer uma imagem para melhor ilustrar, de forma comparativa,
o conceito de validagao e suas gradagdes, com certeza essa imagem seria a de uma
mesa de som em um estudio de gravagao. Nela podemos ajustar certas preferéncias

de graves, médios, agudos, volume, entre outros (figura 27).

Figura 27 — Mesa de som (exemplo figurativo de graus de
validagao)

Disponivel em: https://tinyurl.com/y424np59

No caso do estudo das imagens, ao invés dos tradicionais ajustes de som,
imaginemos que esses marcadores seriam colocados em graus de articulacdo que,
de acordo com van Leeuwen (2005), e Kress e van Leeuwen (2006/2010/2021),
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envolveriam os seguintes critérios, sendo os trés primeiros especificamente relativos

a cores.

1. Saturagdo de cores

Vai da total saturagao de cores até sua auséncia total (preto e branco);

2. Modvulagao de cores
Vai desde o uso somente de cores primarias até o uso de diversas tonalidades

€ nuances de uma mesma cor;

3. Diferenciagcdao de cores

Vai desde o monocromatico até o uso de cores diversas;

4. Representagdao (detalhamento)
Forma uma escala que vai do abstrato ao realistico, da simples linha até o maior

detalhamento;

5. Contextualizagado

Presenga ou nao de fundo (background). Vai desde a auséncia total de fundo
(0 PR é colocado a frente de um fundo, normalmente branco ou preto),
passando pelo fundo fora de foco e indo até a um fundo extremamente
detalhado;

6. Profundidade

Vai desde a auséncia total de profundidade até o seu uso total;

7. lluminagado

Uso do jogo de luz e sombras;

8. Brilho
Vai desde o maximo numero de diferentes graduagdes de brilho até a apenas

duas: ou preto e branco, ou cinza escuro e cinza claro, etc.

A partir desses critérios (ou marcadores de validagéo), uma imagem, para estar
adequada a um determinado contexto, passaria por ajustes de maior ou menor
intensidade de cada um dos critérios acima descritos, para gerar uma imagem com
maior validagao e, portanto, considerada de maior veracidade dentro de um contexto
social.

Ainda utilizando o exemplo da mesa de som (figura 27), assim como em muitos
dispositivos sonoros (radio do carro, smartphones, caixas bluetooth) encontramos
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configuracdes ja pré-estabelecidas de equalizagado de som que podemos escolher de
acordo com nossas preferéncias (jazz, rock, classico, etc.), assim também
consideramos determinas “equalizacdes” como sendo mais adequadas para
diferentes situagcdes visuais. Nelas, teriamos ajustes finos com relagdo aos oito
critérios acima descritos, com nuances e intensidades tidos como os mais “acertados”,
para o tipo de situagao textual e publico a que ele se destina.

A partir dai temos quatro configuragbes basicas de validagédo, as quais irdo

aparecer em diversos contextos de imagem. Séo elas:

1. Validagdo naturalistica
E a escolha predominante entre todas as contextualizacdes. Nela temos como
base a imagem enquanto uma representagao fiel do que seria “o real”. Nessa
validacao, critérios como variagbdes de cor, brilho, iluminacéo, profundidade,
entre outros, sdo modalizados (ajustados), de forma a representarem o mais
proximo possivel da visdo que o leitor teria da cena se a estivesse vendo ao
vivo. Essa validagdo € muito comum em jornais, revistas e até em algumas

formas de cinema.

Figura 28 — Exemplo de validacdo naturalistica

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=qitGRyP5sJA

2. Validagcdo abstrata
Comum em contextos informativos, cientificos ou mesmo na arte moderna,

essa validacao se pauta pela representacéo apenas do que for essencial para
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demonstrar uma ideia. Dessa forma, detalhes como iluminagédo e nuances de

cor podem ser considerados irrelevantes, ou seja, de baixa validagao.

Figura 29 — Exemplo de validacédo abstrata

e @ ® @ -- =v

Disponivel em: https://www.vecteezy.com/vector-art/486023-emojis-vector-set

3. Validagdao tecnolégica

Nessa validacdo a verdade visual esta na praticidade; no uso pratico e
explicativo que uma imagem possa ter. Em outras palavras, quanto maior for
sua capacidade de ser explicativa, mais alta sera sua validacdo. Seu uso mais
comum esta em mapas, manuais de instru¢ao, ou plantas baixas, por exemplo.
A cor, nesse contexto, € quase sempre irrelevante (menor validagao). Ja a
perspectiva pode ser reduzida até a zero, caso ela ndo tenha fungao pratica na

visualizagdo de um desenho.
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Figura 30 — Exemplo de validagao tecnoldgica

A) Posicao da enfermeira no acolhimento, e do médico na puericultura
B) Posicdo do médico durante o acolhimento

C) Posigao mais utilizada: por adultos desacompanhados ou por acompanhantes (pai/mae)
de crianga. Bebés e criangas menores permanecem no colo ou brincando pelo
consultorio.

D) Posigao menos utilizada pelos usuarios: somente por acompanhantes para adultos ou
no caso de criangas maiores e adolescentes.

E) Mesa do médico, onde ficam também o computador, o teclado, o mouse e a impressora.
F) Maca para exames

G) Mesa com material de uso médico

H) Balanga para exame biométrico

I) Janela

J) Pia

K) Balanga para bebés

L) Armario

M) Porta de entrada

N) Corredor (onde ficam os usuarios e seus acompanhantes)
a espera da consulta, acolhimento ou para serem vacinados

O) Porta da sala de vacinagdo

Fonte: Brito (2004, p. 53)

4. Validagao Sensorial

Aqui a realidade visual, como o proprio nome diz, esta baseada no efeito
sensorial que a imagem pode causar no leitor. Por conta disso, critérios como
luz, cor e profundidade, entre outros, sdo colocados de forma mais acentuada.
Dessa forma, o que seria considerado “fora do real” e, portanto, colocado em

baixa validacdo na naturalistica, aqui € visto como a representagao de uma
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emogao, de um sentimento (figura 31), sendo assim classificado como de alta

validacao.

Figura 31 — Exemplo de validagao sensorial

PALAVRA

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=F9a4ng_Q60c

Como Podemos ver, a Modalidade, ou melhor, a Validacao, é mais interpessoal
que ideacional. Isso porque ela ndo se presta a expressar verdades absolutas. Ela
existe para expressar verdades compartilhadas, aproximando leitores e ouvintes com
similaridades por um lado, mas distanciando outros por essas mesmas questodes,
criando assim um “nds imaginario” que agrega, mas que também exclui (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2021).

3.7.1.3 A Fungdo Textual: os Codigos Espaciais e as Relagoes

Sociais

A funcéo textual colocada por Halliday nos mostra como uma mensagem é
organizada em termos de linguagem. Quando falamos da linguagem, do ponto de vista
da metafungcdo textual, estamos focando em como os falantes de uma lingua
constroem suas mensagens, de forma a que elas se coloquem adequadamente em
um evento linguistico. Ha, portanto, uma preocupagao, por parte do falante, ou
produtor de texto, ndo s6 de interagir com o outro, mas também, de que uma
determinada parte de sua mensagem se encaixe nas outras presentes naquele texto
(THOMPSON, 2002, p.117).

Segundo Kress e van Leeuwen (2006), em acordo com o conceito de Halliday,

um sistema semidtico tem que ser capaz de formar textos, ou melhor, complexos de
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signos os quais sejam coerentes tanto internamente quanto com o contexto para o
qual eles foram produzidos. Dentro da GDV isso se traduz em arranjos composicionais
que permitam a concretizagdo de diferentes significados textuais. A disposi¢céao
espacial dos componentes de uma determinada situagao contribui para o
estabelecimento de uma relagao especifica entre os mesmos. Se essa composi¢cao
espacial € mudada, obtém-se, consequentemente, uma mudanga nessa relagao.

Dentro dessa visdo da metafungdo textual aplicada a SS, muitas sao as
expressdes usadas para representar significados sociais em termos espaciais:
“‘manter a distancia”, “vocé deve saber qual é o seu lugar”, “fique fora dessa”, etc.
Essas expressbdes, normalmente chamadas de metaforas, s&o, na verdade,
representacdes de uma equagao entre a ordem dos corpos em um espaco fisico e as
relagdes entre as pessoas em um determinado espaco social no qual elas se
encontram. Isso representa um sistema de signos que sao transparentes e que séo
fundamentais para a organizagao da vida social entre os humanos, assim como em
outras espécies (HODGE; KRESS, 1988, p. 52,53).

Esse comportamento territorial, ainda segundo Hodge e Kress (1988, p.52-53),
tem bases biolégicas em varias espécies e pode ter se mantido, de alguma forma, nos
seres humanos. Porém, €& importante ressaltar que, embora possa existir uma
predisposicao biolégica, o que realmente perpassa esses codigos em diferentes
grupos sociais, € uma questdo que vem da vida social e ndo da biologia. Esses
significados s&o as primeiras categorias do relacionamento social: as relagbes de
poder e solidariedade* que constituem toda formacé&o social.

Esses codigos espaciais se referem ao conjunto de significados carregados
pelas relagdes fisicas em um determinado espago, mais especificamente, de
proximidade e distanciamento, tendo grande importéncia nas relagdes sociais e
criando significados ideoldgicos. Essas relagbes espaciais podem expressar tanto
valores positivos como negativos: indiferenga, alienagdo, poder, subserviéncia,
agressao, hostilidade, como também carinho, afeicdo, intimidade, etc. Existe,
portanto, uma espécie de regime de recepgado no qual todos os membros de uma
determinada cultura estdo imersos. Assim, um distanciamento fisico em um

determinado evento social pode expressar também um distanciamento social.

4poder e solidariedade: segundo Hodge e Kress, o poder sé pode ser exercido na medida em que o dominado se “solidarize”
com o poder do dominador. Portanto, um é, ao mesmo tempo, causa e consequéncia do outro.
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Halliday e Hasan (1989, p.4) ja definiam o texto como sendo multifuncional, ou
seja, como algo que nao esta somente ligado ao ambito da linguagem verbal. Do
mesmo modo que Halliday coloca a funcdo textual ligada a forma como uma
mensagem se “encaixa” adequadamente em um evento linguistico*®, também a SS
de Hodge e Kress; e de Kress e Van Leeuwen, e a Multimodalidade de Kress e Van
Leeuwen, trabalham essa fungao dentro do ambito dos modos visuais.

De acordo com Kress e Van Leeuwen (2001), as relagdes sociais acabam por
determinar relagdes concretas de distancia e aproximagdo entre as pessoas,
expressando assim, fronteiras que variam de acordo com o nivel de intimidade (> ou

< aproximacao) entre os sujeitos:

Em interagdes do dia a dia, as relagdes sociais € que determinam a distancia
(literalmente e figurativamente) que ndés mantemos uns em relagdo aos
outros. Edward Hall (1966, p. 110-20)* mostrou que nds carregamos conosco
um conjunto de fronteiras invisiveis as quais s6 permitimos que sejam
transpostas por certos tipos de pessoas. O local destas fronteiras invisiveis é
determinado pelas configuragdes de potencialidades sensoriais — de uma
certa forma e de uma certa distancia que nos permita sentir o cheiro ou tocar
a outra pessoa, por exemplo, e de quanto da outra pessoa nés podemos ver
com nossa visdo periférica (60 graus) (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001,
p.124)4"

Para entendermos melhor essa relagdo intimidade/aproximagdo (ou
distanciamento) e o que seriam essas fronteiras invisiveis, vejamos o esquema a
seguir. Na figura 32, temos uma representacdo do que seriam as diferentes
delimitagcbes de territério, que estdo ligadas as relagdes sociais dos diferentes

individuos com o sujeito. Quanto maior for o grau de intimidade entre os sujeitos em

uma interagcao, mais proximos eles poderao ficar uns dos outros.

45 Halliday e Hasan declaram a linguistica como sendo um tipo de semidtica. Ela € um aspecto do estudo do significado.
Significado este que pode ter varias outras formas que ndo so6 a da linguagem escrita e falada. Entre essas diferentes formas
estdo a pintura, a escultura, a musica, a danga, além de outros modos de comportamento cultural que ndo sao classificados
como formas de arte, como os modos de se vestir e as estruturas de familia (1989:4). Fairclough, baseado nessa visdo de
Halliday e Hasan sobre a linguagem como uma Semidtica Social, declara que esta incorpora uma orientagdo para se mapear
relages entre linguagem (textos), estruturas sociais e relagGes sociais, além de sinalizar que a Analise Critica do Discurso
deve estar “informando o desenvolvimento de uma nova teoria social da linguagem, a qual possa incluir uma nova teoria
gramatical”, citando como exemplo as teorias colocadas por Kress. (Fairclough, 1998:10).

i HALL, Edward. The hidden dimension, New York: Doubleday, 1966, p. 110-120.

47 Nossa tradugdo de: “In everyday interaction, social relations determine the distance (literally and figuratively) we keep
from one another. Edward Hall (eg., 1966: 110-20) has shown that we carry with us a set of invisible boundaries beyond
which we allow only certain kinds of people to come. The location of these invisible boundaries is determined by
configurations of sensory potentialities — by whether or not a certain distance allows us to smell or touch the other person,
for instance, and by how much of the other person we can see with our peripheral (sixty-degree) vision”.
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Figura 32 — Os diferentes territérios referentes as relagdes
espaciais que sao estabelecidas pelas relagdes
sociais com o sujeito

ESTRANHOS

*Baseado nas descricbes de Edward Hall (1966, citadas por Kress & Van Leeuwen,
2006, p.130)
Fonte: Brito (2004, p. 51)

As distancias fisicas que as pessoas mantém umas das outras dependem,
portanto, das relagdes sociais existentes entre elas. Essas relagdes também podem
ser determinadas pelo ambiente no qual as pessoas se encontrem. Hodge e Kress
(1988) colocam, ainda, que os cddigos espaciais sao frequentemente o meio principal
de afirmagdes ideoldgicas mediadas por outros codigos na maioria das situagoes.

Nao podemos nos esquecer, entretanto, que cada cultura dispde de uma série
particular de bases interpretativas para cada cddigo. Em outras palavras, uma
proximidade fisica maior em uma determinada cultura pode representar solidariedade,
mas, em outra, pode significar uma atitude de invasao do espacgo do outro (HODGE;
KRESS, 1988). Dai a importédncia de se contextualizar bem todos os sujeitos
envolvidos em uma situagdo comunicacional, em termos culturais, historicos e sociais.

Essa composicao se apresenta através de trés sistemas relacionados entre si:

1. O Valor da Informagao
Este se refere ao valor dado a cada um dos elementos (uns em relagao aos

outros) contidos em uma imagem, de acordo com a posi¢ao que ocupem.
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Segundo Kress e van Leeuwen, a forma como os elementos apresentados em
uma imagem estdo integrados nos ddo uma série de subsidios acerca do seu
significado. Estes valores nao verbais se aplicam ndo somente a imagens, mas
também a diferentes tipos de layouts escolhidos para um texto, por exemplo.
a) Dado/ novo (a demarcagao horizontal)

Considerando que na cultura ocidental, cuja orientacdo de leitura se faz da
esquerda para a direita, assim também esse procedimento se repetira na leitura
de informacdes nao verbais. Dessa forma, quando as informacgdes sao
colocadas seguindo uma linha horizontal, os elementos posicionados a
esquerda representam a informacao dada, ja conhecida pelo leitor. Ja os
elementos a direita representam o novo, aquilo que o leitor passara a saber, a
acao que sera realizada a partir da informacédo dada. Essa relagdo é também
expressa por Halliday na GSF, através da relagao tema / rema.

b) Ideal/ real (a demarcagéo vertical)

Este é outro eixo de leitura de textos utilizado nas civilizacdes ocidentais. Além
da esquerda para a direita, temos o eixo vertical, em sentido descendente, ou
seja, de cima para baixo. Nessa estrutura, a linha vertical expressara, na parte
superior, a idealizagao de algo ou a promessa de um produto (no caso de uma
propaganda, por exemplo). A parte superior apresenta também algo que trara
mais afinidade emotiva com o leitor, aquilo que pode vir a ser, o campo do
sonho, do imaginario. Ja a parte inferior tende a ser mais informativa e pratica;

€ a area que esta mais ligada ao mundo real, concreto (figura33).
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Figura 33 — As dimensdes do espaco

visual em kress e van Leeuwen

(2001, p.208 2006, p.197)

Margem Margem

Ideal Ideal

Dado Novo
centro.

Margem Margem

Real Real

Dado Novo

Na figura 33, vemos claramente a demarcagéo das dimensdes propostas pelos
autores. Pelo eixo horizontal temos a divisdo entre dado e novo e no eixo
horizontal temos a relagdo entre ldeal e Real. Exemplos dessas demarcagdes
podem ser vistas no item 4.6 (figuras 78 e 79).

c) Centro e margem

Nesta forma de composi¢ao, ao contrario das anteriores, vemos as informagodes
divididas entre o que Kress e van Leeuwen chamam de elementos centrais (de
maior relevancia) e marginais. Devido a prevaléncia ocidental pela polarizagao
dos elementos entre dado, novo, ideal e real, exemplos dessa outra forma de
composigao sdo mais comuns em imagens de origem asiatica, por exemplo,
embora elas também possam existir, inclusive juntos em uma mesma imagem.
Quando isso ocorre, o elemento central recebera o nome de mediador. Essa
forma é muito comum em jornais e revistas, podendo ocorrer tanto na posi¢ao

vertical quanto na horizontal (figura34 e 35).
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Figura 34— dado/mediador/novo horizontal

Dado Mediador Novo

Figura 35 - ideal/mediador/real vertical

Ideal

Mediador

Real

2. Saliéncias

Quando um elemento tem maior destaque que os outros dentro de uma
imagem, esse sera, de alguma forma, diferenciado através do uso de cores,
tamanhos e contrastes, independentemente de onde ele esteja colocado na

imagem.

3. Molduvuras

Terceiro elemento na composigao, a moldura desconecta os elementos de uma
imagem, indicando se eles pertencem ou ndo a um nucleo informativo, ao
contrario dos vetores. As molduras se realizam através de linhas divisorias e

de espacos coloridos ou nao, dentro ou nas margens da imagem.

3.7.2 A Teoria dos Metamodos Kineikonicos (TMK)

Como vimos, todas as teorias até aqui apresentadas tratam mais
especificamente de imagens estaticas, embora elas possam, de alguma forma, serem
utilizadas na analise de imagens em movimento.

Mas, como nosso Corpus para essa pesquisa trata € formado basicamente de
videos, optamos por utilizar também os estudos de Burn e Parker (2003), e de Burn
(2013; 2016), que tém uma extensa pesquisa a respeito de aspectos multimodais de
videos, e 0s quais usam como base tedrica as metafuncdes de Halliday e a GDV de

Kress e van Leeuwen.

REGINA CELIA LOPES BRITO

96



Metodologia: Os Modos e Meios Utilizados na Pesquisa

Cunhada inicialmente por Burn e Parker (2003), a Teoria dos Modos
Kineikbnicos (jungao das palavras gregas “Kinei”, significando movimento; e “Eikon”
referindo-se a imagem) surge como uma proposta de analise multimodal que enfatiza
a inter-relacdo e orquestragdo existente entre os diversos modos que possam
contribuir com a imagem em movimento, seja em filmes, videos de animagao, games,
entre outros.

Segundo Burn (2013), a andlise de um video deve ser feita a partir da
observagéo da orquestracao entre os diversos modos que compdem a filmagem e a

edicao:

Os modos de orquestragédo sdo, como dissemos, a filmagem e a edi¢do, que
sdo: os meta-modos especificos do meio cinético. As filmagens produzem
enquadramento espacial, angulo, proximidade e movimento da cémera e
duragao proviséria; a edicdo produz enquadramento temporal e a
orquestragcdo de outros modos de contribuicdo, especialmente som e
graficos. Uma maneira de imaginar esse sistema organizacional abrangente
€ pensar no principio de montagem de Eisenstein, no qual tanto a filmagem
quanto a edigdo estdo preocupadas com a justaposicdo de imagens no
espago e no tempo, e com a orquestracdo de outros modos nessa
justaposig¢do visual primaria. No entanto, o processo de fiimagem e o
processo de edi¢cao efetivamente se enquadram em dois modos de design.
As filmagens podem parecer mais com a fluidez da fala; editando a fixidez da
escrita. As filmagens produzem enquadramento espacial, angulo,
proximidade e movimento da camera e duragao provisoria; € a orquestragao
dos modos "dramaticos": agéo, fala, cenario e figurino. A edigdo produz
enquadramento temporal e a orquestragao de outros modos de contribuigao,
especialmente som, musica e graficos. No entanto, a flmagem antecipa e
pode até produzir muitas das fungcbes de edigdo, especialmente em
configuragdes ao vivo com vérias cameras, como televisdo ao vivo, onde a
edigdo é substituida pela mixagem. Como alternativa, pode haver falta de
filmagem, como na animagédo digital, enquanto suas fungbes sao
efetivamente desempenhadas por uma forma estendida de edigdo; onde os
processos de edi¢do podem incluir a edi¢ao de animagdes em 3D e posi¢des
de camera virtual (BURN, 2013, p.5,6)*.

48 Nossa tradugdo de: The orchestrating modes are, as we have said, filming and editing: the medium-specific meta-modes
of the kineikonic. Filming produces spatial framing, angle, proximity and camera movement and provisional duration;
editing produces temporal framing, and the orchestration of other contributory modes, especially sound and graphics. One
way to imagine this overarching organisational system is to think of Eisenstein’s montage principle, in which both filming
and editing are concerned with the juxtaposition of images in space and time, and with the orchestration of other modes
within this primary visual juxtaposition. Nevertheless, the process of filming and the process of editing effectively fall into
two modes of design. Filming may resemble more the fluidity of speech; editing the fixity of writing. Filming produces spatial
framing, angle, proximity and camera movement and provisional duration; and the orchestration of the ‘dramatic’ modes:
action, speech, set and costume. Editing produces temporal framing, and the orchestration of other contributory modes,
especially sound, music and graphics. However, filming anticipates and can even produce many of the functions of editing,
especially in multi-camera live set-ups such as live television, where editing is replaced by mixing. Alternatively, filming may
be missing, as in digital animation, while its functions are effectively performed by an extended form of editing, where the
processes of editing might include the editing of 3-D animations and virtual camera positions.
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Normalmente filmes, animagbes em geral sao vistos como tendo uma
identidade unica, unificada. Dai a falsa ideia de “uma linguagem do filme” como se
esse fosse formado por um modo unico. Mas, ao contrario desse senso comum, Burn
(2016) coloca que o universo filmico € composto de diversos modos semidticos, que
combinados se enquadram dentro dos processos de design (flmagem e edigéo),
composicdo (softwares de edicéo) e distribuicao (formas de projecédo). Sob essa dtica,
a filmagem produziria o enquadramento espacial (angulo, movimentos de
aproximacado e distanciamento de camera), enquanto a edi¢do produziria o
enquadramento temporal. Juntos, fiimagem e edicdo realizam a orquestragao dos
“Modos Contribuintes” (subdivididos em modos corporificados, sonoros e visuais).

O Quadro 1, em acordo como o modelo de Burn (2016), apresenta a filmagem
e a edicdo como modos de orquestragdao: os meta-modos especificos do modo

cinético.

98

Quadro 1 — orquestragdo de modos e recursos semiodticos em videos, de acordo com

Burn (2016)

Modos orquestradores
. ) ,
filmagem (enquadramento, angulo -z .
i ' '| | edigdo (segmento, transi¢do, contrapomto
proximidade) §20 (seg r ¢ Pomts)
1
Modos contribuintes
|
modos corporificados modos sonoros modos visuais
_| |
[ A | : L
agdo dramatica fala Misica iluminagdo | | design do set
gestos Lexis melodia diregdo arquitetura
expressdo gramatica harmonia intensidade | | imagens
facial
tom- ntmao foco textura
movimento tonicidade
dindmica cor cor
proxémica metro
instru- Etc... Etc...
maguiagem dindmica mentagdo
figurino timbre Etc...
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A anadlise é feita a partir, primeiramente, da decomposi¢cdo dos modos. A
musica, por exemplo, pode ser subdividida em melodia, tonalidade, ritmo, harmonia,
etc., sempre se perguntando qual seria a fungdo desse ou daquele modo. A partir
dessa subdivisdo observa-se a interrelacao entre esses diferentes modos e como eles
trabalham conjuntamente, em orquestragcéo. Todo esse processo € realizado com o
intuito principal de responder basicamente a duas perguntas: quais significados sao
produzidos por essas produgdes culturais? A quem elas se destinam?

Burn (2016) deixa bem claro que seus estudos estdo fortemente ligados tanto
a SS quanto a Multimodalidade, e que tém como propdsito enfatizar como as imagens
em movimento sao realizadas através de processos semioticos, perpassando
diferentes modos e meios. Além disso, Burn reforca a importancia do estudo social
dessas mesmas imagens, pois, um filme ou um documentario, por exemplo, pode
trazer consigo nédo somente uma representacdo de mundo, mas também a construgao
de relagbes entre grupos sociais e se prestar a comunicar interesses, ideias e

emocdes em particular.

3.8 ESTUDOS SOBRE A TIPOGRAFIA

Assim como uma imagem pode abranger as metafungdes de Halliday, como
colocado por Kress e van Leeuwen na GDV (1996/2006/2021), da mesma forma a
tipografia pode ser vista e analisada pelas trés metafungdes. Varios linguistas, como
van Leeuwen (2006) e Machin (2007), falam dessa questao.

Atualmente, deu-se o surgimento de uma nova tipografia que ndo pode ser vista
somente estando a servigo da palavra escrita, mas como uma forma de inovagao em
design grafico, e nem como uma ‘'arte abstrata', mas sim como um meio de
comunicagao, um modo semidtico, que tem suas caracteristicas proprias (VAN
LEEUWEN, 2006).

Ainda segundo van Leeuwen (2006), a tipografia pode abragar as trés
metafungdes, representando ideias, promovendo interacdes e expressando atitudes.
Além disso, a tipografia entra como um modo semidtico, integrando-se com outros

modos através das cores, texturas, tridimensionalidade, movimento, entre outros.
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Dentre as principais categorias extraidas da tipografia (VAN LEEUWEN, 2006),
e que podem ser utilizadas como instrumento para uma analise dentro das

metafungdes de Halliday, estao:

1. Espessura
Fontes mais finas representam mais delicadeza, enquanto as mais especas

(em negrito) representam mais forga e solidez.

Ex.: Arial Black e Abadi Extra Light

2. Expansdo
Relaciona-se com a nog&o de espaco, de liberdade ou, o contrario, dependendo
do quanto as letras estejam espacgadas entre si.

Ex.: Arial Narrow

3. Inclinagao (slope)

Se refere ao uso de letras inclinadas, o que nos remete a ideia de organico,
pessoal, artesanal, maternal, em contraposicdo com a letra de imprensa, que
representaria a ideia de algo produzido em massa.

Ex.: Lucida Bright e Lucida Calligraphy

4. Conectividade (ligagao)

Estando muito préxima ao critério da inclinagdo, essa caracteristica esta
presente nas fontes cursivas por apresentar a ligagéo entre uma letra e outra,
representando também a ideia do orgénico, e a sua desconexao representaria
a ideia de fragmentagao, contensdo, o que teria uma conotagdo negativa em
determinados contextos.

Ex.: Lucida Handwriting e Lucida Console

5. Curvatura

O arredondamento pode significar suavidade, maciez, mais ligado ao natural,
ao organico, ao materno.

Ex.: Century Gothic

Ja a angularidade representaria o abrasivo, o severo, o técnico, o masculino.

Ex.: COPPERLATE e OId English Text MT

6. Orientagao
A horizontalidade pode representar solidez, de forma positiva, mas inércia, em
um contexto negativo.
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Ex.: Bodoni MT Black
A verticalidade pode significar ascensao, aspiragao, mas também instabilidade.

Ex.: Onyx

7. Regularidade
Fontes com formatos irregulares podem significar criatividade, fuga do

tradicional, dependendo do contexto.

Ex.: Regvie e Curlz MT
Para melhor demonstrar a riqueza de detalhes que a tipografia pode nos

fornecer em uma analise multimodal, tomemos como exemplo uma imagem utilizada
por (BRITO E PIMENTA,2006, p.114):

Figura 36 — imagem de perfume da Chanel

CHANEL

Fonte: Brito e Pimenta (2006, p.114)

Do ponto de vista Ideacional, a tipografia pode expressar agdes e qualidades.
No caso da figura 36, vemos o0 nome CHANEL colocado em letras grandes, um pouco

especas, lineares e classicas, denotando assim, a tradi¢gao e a forca da marca, mas
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também um ar de leveza e liberdade, trazido pelo maior espacamento entre os
caracteres. Porém, na parte inferior do cartaz, onde esta localizado o nome do
perfume em si, nos € mostrada a ideia de uma personalidade marcante e arrojada.
Alguém que quebra ou foge dos padrdes; que cria seu proprio caminho, unico. Essa
representacéo € feita através da escolha por letras mais irregulares e de forma
inclinada. Destaque para o nome Coco, que representa o nome da marca, e também
a figura marcante de sua criadora — que revolucionou o0 mundo da moda no inicio do
século XX — e que estd em negrito, dando a ela um maior destaque que o
Mademoiselle colocado logo abaixo (BRITO; PIMENTA, 2006).

Ja tendo como foco o olhar interacional, a tipografia pode expressar atitudes
com relagao ao que esta sendo representado (atos de imagem). No caso do nosso
exemplo (figura 36), vemos claramente que a fonte no canto inferior do cartaz (que
estaria no campo do real, de acordo com a GDV) tem como ag&o a quebra com o ideal
da tradicdo — explicitada pela marca no canto superior direito (campo do ideal, pela
GDV).

E, finalmente, sob a o&tica do textual, a tipografia pode representar a
interpretacdo ou a performance de textos. No caso de nosso exemplo, temos a
interpretacao das duas fontes utilizadas como sendo a mistura do tradicional com o
novo. Em tese, este seria, portanto, um perfume marcante para mulheres modernas,
mas que, ao mesmo tempo, levam em conta a tradicao da marca.

Os exemplos e as descrigdes acima sdo uma pequena amostra da grande
variedade de possibilidades semidticas que a tipografia pode trazer como modo e
meio para a producao de significado. E, como tal, ela pode ser de grande importancia
para uma analise multimodal mais abrangente e, portanto, mais completa.

Andlises mais especificas sobre tipografia relacionadas ao Corpus de estudo

serdao apresentadas durante a analise dos dados.

3.9 TEXTO-AMBIENTE: A “TECITURA” REALIZADA PELA
ORQUESTRACAO DOS MODOS SEMIOTICOS

Para comegarmos nossa explanacao sobre o Texto-Ambiente, devemos antes
relembrar alguns conceitos importantes para a SS.
Iniciando pelo Modo Semiético, este refere-se a um conjunto de recursos que

sdo moldados social e culturalmente, de forma a criar significados. Em outras
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palavras, modo significa um “canal’” de comunicagao ou de representagao (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2001). Um modo semiético pode ser formado por diversos recursos
semidticos. A escrita, por exemplo, pode ser realizada utilizando-se de diversos
recursos trabalhando em conjunto, o que, no caso, pode ser: o tipo de fonte, seu
tamanho, a forma as letras estdo dispostas no texto, a caneta ou lapis utilizados, entre
outros. Podemos dizer também que os Modos Semidticos sao criados através de
processos sociais e, portanto, sempre sujeitos a mudangas. Outra marca esta no fato
de que nem todos os modos sao universais. Ao contrario, alguns podem estar restritos
a uma comunidade onde haja uma compreensdo compartilhada de suas
caracteristicas semidticas, como sao os sinais de fumaca, por exemplo, utilizados por
algumas culturas como forma de comunicagao.

Goffman, em 1956, ja apresentava os modos semiéticos como sendo parte do
front de uma performance social, que é constituido do setting ou cenario (a parte fixa,

geografica) e o front pessoal (identificado com o préprio ator):

Uma performance € marcada pela presenga continua do individuo e da
influéncia que ele/ela exerce sobre os outros observadores. A parte padrao
dessa performance é o cenario (a parte geografica) que inclui o mobiliario, a
decoragéo, o layout, e assim por diante.” (PIMENTA, 2006, p.98) baseado em
GOFFMAN, 1956%°.

Assim como Pimenta (2006) descreveu a relacdo espacial em sua analise da
sala de aula e a criacdo do Signo da Receptividade vemos que, quando se opta por
um determinado posicionamento, ndo somente de méveis, mas também de objetos e
pessoas, estamos vendo a criagdo de um texto. Texto esse que pode ser modificado
na medida em que os sujeitos envolvidos assim o decidam, produzindo com isso
outros textos dentro de um mesmo modo semidtico.

Partindo da afirmacao de que as acbées mudam tanto o ator quanto o ambiente
no qual ele se encontra, o Texto-Ambiente reflete, portanto, “a ideologia por tras de
conceitos ligados a forma como as pessoas vivem e trabalham nesses ambientes”
(PIMENTA, 2001, p.36-37). Inicialmente colocavamos o Texto-Ambiente como sendo
a informacdo apresentada pelo ambiente onde se encontra o participante
representado (PR), e que é realizada, por exemplo, através de cores, iluminagéo,

acomodacdes, detalhes de arquitetura, lidos e interpretados pelo sujeito presente

49 GOFFMAN, E. The Presentation of Self in Everyday Life. Harmondsworth: Penguin Books, 1969.
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nesse ambiente (BRITO, PIMENTA, 2009), o que colocaria esse conceito muito
préximo ao que seria o Cenario.

Porém, durante nossa pesquisa, pudemos perceber que esse conceito inicial
trazia apenas as informagdes concretas de um espaco fisico. Por conta disso, nesse
momento da pesquisa, acreditamos que o Texto-Ambiente se diferencie de cenario,
pois ele envolve ndo somente modos imagéticos, como também o cinético, o sensorial
e o sinestésico. O cenario pode ser no estudio ou mesmo em sua casa. Mas as
sensagdes e lembrangas que Gavin teve do Brasil e dos brasileiros (os cheiros, os
sabores, 0 “ser bem recebido pelos moradores” e a “alegria”) s podem ser percebidas
e depois lembradas, acionando-se outros modos semidticos ligados aos cinco
sentidos (Figura 37).

Figura 37 — Gavin experienciando “comer jabuticaba no pé”

i, WA SROCA A B | O D0

Retirado do vlog “Dia na Roga em MG / Olhar Gringo”
Disponivel em: <https://www.YouTube.com/watch?v=8rvflE3y9Pg>.

Assim sendo, essas experiéncias de vida, que ocorreram com Gavin
primeiramente durante seu aprendizado do portugués, depois com o contato com
brasileiros em seu canal e finalmente em suas visitas ao Brasil, geraram informagdes
que foram captadas por seus sentidos: os gostos, os cheiros, as cores, as paisagens
as conversas com pessoas locais, moradores das cidades onde ele esteve durante

suas visitas ao Brasil.
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Pimenta (2006), citando Kress (1995) %, define o texto como sendo:

Uma tessitura conjunta, um objeto fabricado que é formado pela tessitura de
fios — fios constituidos como modos semiodticos. Esses modos podem ser
entendidos como formas convencionais e sistematicas de comunicagdo. Um
texto pode ser formado de um ou varios modos semidticos (palavras ou
imagens, por exemplo) e, portanto, podemos chegar a nogédo de
multimodalidade.

Dessa forma, o texto é “tecido” através de acdes que sdo expressas por
diversos modos semidticos (PIMENTA, 2006). E € essa tecitura, esse conjunto de
modos diversos (que envolvem o visual, o auditivo, o paladar, o olfato e o sinestésico),
que sao colocados em um mesmo local, de forma a gerarem um determinado
ambiente que evoque memorias, traga sensagdes e sentimentos, seja de forma
proposital ou ndo, e que pode ser percebido - e, portanto, lido — por outra pessoa, € o
que nos entendemos como sendo o Texto-Ambiente.

Podemos citar outro exemplo através da Figura 38. Nela temos o estudio de
Gavin, totalmente decorado com elementos significativos de sua identidade dele e de
seu canal. Temos as bandeiras dos EUA (representando sua identidade como
americano) e do Brasil (pais que ele demonstra ter grande aprego, e o qual é tema do
seu canal). Dessa forma, ele denota seu posicionamento como americano, que gosta
do Brasil, e que é bem-sucedido no YouTube, ja que tem uma placa dourada no canto
direito, dada pela proépria plataforma aos canais com mais de um milhdo de inscritos.

Outro elemento esta nas madeiras que recobrem a parede do estudio e que
sdo, segundo palavras do préprio youtuber, tipicas do estado onde ele mora,
Colorado, nos EUA. O fato de as madeiras serem de origem da regido em que ele
nasceu, ndo trazem somente uma questao estética e patridtica, mas também evocam
memorias, lembrancas, aromas, texturas, enfim, experiéncias de vida que, serao

reavivadas ao trazé-las consigo em seu local de trabalho (Figura 38).

50 KRESS, G. 1995. Writing the Future: English and the Making of a Culture of Innovation.
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Figura 38 — card do video “O FUTURO DO MEU CANAL", de
10/01/2020

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=n_P8hNk49FQ

Outro exemplo claro da formagcao de um texto ambiente esta na cena em que
o Gavin escreve o nome dos seguidores que patrocinaram o canal e tornaram possivel

a criagao do estudio de gravagdes (Figura 39).

Figura 39 — exemplo de texto ambiente

7 =

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=GJRvky50GXY &t=300s

Na Figura 39, Gavin, ao som do grupo Secos e Molhados, faz a agéo de
escrever os nomes de cada um dos membros contribuintes do canal em uma das
paredes ainda n&o revestida do futuro estudio. E um gesto representativo, tanto para
ele quanto para seus seguidores, no qual ele quer demonstrar sua gratiddo nesse
momento de mudanca. MPB é seu estilo de musica preferido. Ele esta inserido em um
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ambiente e em um momento que o deixam tranquilo, feliz, confortavel o suficiente para
que ele possa expressar seus sentimentos. E para seus seguidores tem-se a
observagdo desse momento, o que também pode evocar emogdes (em maior ou
menor grau), pelo fato de se ter os nomes de varios smallistas colocados na parede
do estudio.

O Texto-Ambiente inclui, portanto, a acdo e/ou reacao decorrente da
orquestracdo dos mais diversos modos semiéticos, incluindo-se aqui o cenario. Em
outras palavras, o texto ambiente é a soma de todos os modos semioticos (estaticos,
filmicos, sonoros, sensoriais, entre outros) disponibilizados em um determinado
espaco fisico, causando assim sensagoes, evocando lembrancas e sentimentos em
quem quer que o interprete (seja quem assista a cena ou até quem esteja nela

inserido).
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4 ANALISANDO O CANAL
“SMALLADVANTAGES” DE GAVIN ROY

Passaremos agora as anadlises do Corpus selecionado para esta tese.
Juntamente com as analises estaremos também avaliando alguns dos textos
ambiente proporcionados pelo canal no seu inicio e em 2019.Analisando o Canal
“SmallAdvantages” de Gavin Roy

Neste capitulo faremos uma analise dos dados coletados e descritos no
capitulo 3, a luz das teorias ligadas a SS de Hodge e Kress (1988), sob a dtica
Multimodal proposta por Kress e van Leeuwen (2001). Todas essas teorias tém em
comum o fato de terem como base tedrica a LSF de Halliday e Mathiessen (2004).

Nosso trabalho comegou a partir da observagao atenta a todos os videos do
canal, no periodo entre 2015 e 2019. Com o intuito de mapear que aspectos nao
verbais seriam capazes de nos mostrar a projegcao de identidade, tanto do Youtuber
quanto do publico de seu canal, nosso segundo passo foi o levantamento dos pontos
gque mais nos chamaram a ateng¢ao durante a primeira fase. Tendo sempre como
enfoque analitico a multimodalidade, chegamos a delimitacdo de seis aspectos a
serem analisados durante o trabalho:

a) Aparéncia do youtuber ao longo dos anos;

b) Cenario e ambientagdo através das imagens estaticas e em movimento;

c) Camera e edicao;

d) Uso das cores;

e) Tipografia;

f) Vozes, sons e musicas.

Para a realizagado dessa analise multimodal utilizamos como aportes semioticos
tedricos: a GDV (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996/2006/2021); a TMK (BURN;
PARKER, 2003; BURN, 2013, 2016); o estudo das Cores (KRESS; VAN LEEUWEN,
2002; MACHIN, 2007); o estudo da Tipografia (VAN LLEUWEN, 2006; MACHIN, 2007)
e alguns outros tedricos que serdo utilizados pontualmente, como no uso das cores
em Web Design (McNEIL, 2008).
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A partir dessas categorias colocadas na primeira parte do capitulo, realizamos
uma panoramica do canal em si e da evolugao da projecao identitaria do youtuber e
de seu publico seguidor, levando em conta os seis aspectos listados acima. Essa
escolha nos possibilitou observar as mudancas com relacdo as identidades
representadas em cada um dos sujeitos envolvidos no processo (youtuber e
seguidores) ao longo desses cinco anos do canal.

Ja em uma segunda parte, optamos por escolher dois videos pertencentes ao
canal — um do inicio (2015) e outro mais atual (2019) — para termos condigbes de
realizar uma analise multimodal mais detalhada através do estudo de dois videos
inteiros.

A partir das teorias propostas na introdugao desta pesquisa, passaremos agora
ao estudo do Corpus escolhido para analise, tendo em vista as seis categorias por

nos escolhidas e apresentadas ainda neste item.

4.1 APARENCIA DO YOUTUBER

A aparéncia fisica € algo que, de fato, teve grandes altera¢des durante os cinco
anos de existéncia do canal. No inicio, como podemos ver na figura 40, do ano de
2015, temos o youtuber colocado de forma mais natural e simples que em um video
de 2019 (figura 41).

Figura 40 — detalhe do primeiro video do canal, em 2015,
gravado em seu pequeno apartamento

—

Detalhe do video: "um americano fala sobre a experiencia incrivel de aprender
portugues" (grafia do autor)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk SEY&t=98s
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Sua pele e cabelo estdo quase sem preparagdes. Ha inclusive olheiras
aparentes em seu rosto, o que € um sinal de que a filmagem foi produzida sem
maiores requintes como maquiagem, iluminagcdo suplementar para eliminar as
sombras, etc., bem contrastante com a figura 41, onde o youtuber se encontra em seu

estudio de gravagao, com todo um tratamento visual de uma pré-produgéo.

Figura 41 — Gavin em seu estudio de gravagao iniciando o video
em 2019

h-'.-;i-'l.th-t_ lll:_w.'. ECE Wi F'._IF_-‘:rL.uIJE'-HuE

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

Nao podemos nos esquecer que o canal nao é mais somente um espago para
um aprendiz de Portugués por em pratica seu aprendizado. O antes doutorando em
Ciéncias Atmosféricas (figura 40), deu lugar ao youtuber, admirador e conhecedor da
lingua portuguesa e cultura brasileira, escritor, que esta a frente de um dos canais
mais bem-sucedidos de ensino e aprendizagem de linguas do Brasil, com quase dois
milhdes de seguidores® (figura41).

Na figura 41, vemos um youtuber ainda mais descontraido, brincalhdo até, se
compararmos com o Gavin de 2015/2016. Vemos também que seu canal se
profissionalizou e tem inclusive um editor no Brasil, mais adequado ao ritmo e tipo de
edicdo aceitos pelo publico brasileiro. Isso pode ser claramente visto pela estética

visual mais apurada do canal. Além disso, Gavin se mudou de seu pequeno

51 bados de novembro de 2019.
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apartamento para uma casa maior e com um estudio préprio para a gravagao de seus
videos (figura41).

Sua expressao facial € alegre, sem tensdes, como se estivesse falando com
alguém proximo. Sobrancelhas levantadas, rosto sorridente, muito diferente de 2015,
gquando podemos ver uma pessoa mais seria e mais cuidadosa com o que vai falar
(figura40).

Com relagdo a sua postura corporal, nos videos gravados em casa ou no
estudio, ele esta o tempo todo sentado, de forma descontraida, informal, gesticulando
muito, como se estivesse, de fato, conversando com um conhecido ou amigo.

Ja o vestuario, embora paregca a primeira vista o0 mesmo, temos ai uma
mudan¢a que nos chama a atengcao. Se em 2015, aparentemente, o youtuber usava
roupas de seu uso comum, informais, mais esportivas, temos agora em 2019 um
youtuber que ainda usa roupas informais, mas que parecem ter uma pré-produgao
para estarem condizentes com a identidade de Gavin: um cara simples, como
qualquer outra pessoa.

Na figura 41 temos uma camisa xadrez em um tom predominantemente
vermelho, com detalhes em azul e branco, mas que tem uma rima visual, tanto com
as cores do YouTube como também com a bandeira americana, o que continuaria
demarcando sua identidade de norte-americano.

Outro exemplo dessa pré-produgéao visual pode ser visto na sua segunda vinda
ao Brasil, em 2017. Nessa ocasido, ele opta por se apresentar de camisa de manga
curta amassada, bermuda e chinelos, ndo somente nos encontros com os fas (fan
meetings), mas também em entrevistas a programas de TV e palestras em auditérios
(figurad?2).
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Figura 42 — Gavin no programa “The Noite” com Danilo Gentili
em 08/12/2017

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=4dVG2YJ5rsM&t=805s>

O olhar requer especial atencdo, pois, se no inicio do canal temos um olhar
mais timido, ja em 2019 temos um youtuber mais confiante e descontraido diante das
cameras. Quase o tempo todo temos um olhar de demanda, principalmente nas

gravacoes feitas em casa ou no estudio.

Figura 43 — Comparativo das formas como Gavin olha para a camera

a)

O MAIOR ERRO QUE OS BRASILEIROS COMETEM
(14/06/2015)

Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=78lwO0aHFwQ&t=8s>

MAGIC E: A REGRA DO INGLES QUE FUNCIONA 95%
DAS VEZES! (21/02/2018)

Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=5gkZWcp_a08&t=297s

Para melhor entendermos os detalhes até aqui observados e analisados sobre

a aparéncia do Youtuber, colocamos o Quadro 2 a seguir.
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Quadro 2 — Modo semiético aparéncia de Gavin Roy ao longo dos anos no canal

‘ FALA/
ANO IMAGEM CARACT. FiSICAS | VISUAL (VEST
( ) COMPORTAMENTO
Janeiro e Sem maquiagem; Roupas simples: camiseta Mais timido;
de 2015 comum.
e Barba; Fala séria;
e Cabelo penteado para Esforgo maior para tentar falar em
cima; Portugués;
e Olheiras; Mais estatico diante da camera.
e Aparéncia de um estudante
comum.
2015 e Preocupagdo com o visual: Roupa escolhida: camisa Um pouco menos timido frente a
pele mais clara (menos oficial do Corinthians. camera;
sombras e manchas); B .
Quase nao ha movimento dos
o Barba feita; bracos.
e Cabelo penteado.
Agosto e Preocupagao com o visual: Roupas mais preparadas Mais descontragéo em frente a
de 2015 pele mais clara (menos para gravar; camera;
sombras e manchas); . ~ .
Estilo esporte fino. Fala com entonagao mais alegre;
e Barba feita; .
Movimento dos bragos.
o Cabelo penteado.
Janeiro e Preocupagéo com o visual: Moletom mais simples; Postura bem mais descontraida;
de 2016 pele mais clara (menos

sombras e manchas);

e Barba feita;

e Cabelo penteado.

Mais esportivo.

Corpo mais solto;
Movimento dos bragos;
Mais confianga no falar;

Tom de voz um pouco mais
confiante.
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Quadro 2 — Modo semiético aparéncia de Gavin Roy ao longo dos anos no canal

(conclusao)

ANO IMAGEM CARACT. FISICAS VISUAL (VEST) FALA/ COMPORTAMENTO
2017 * Barba feita e cabelo e Camisas de manga Mais descontragéo;
arrumado; comprida; . . -
Maior movimentagéo de corpo;
¢ Pele harmonizada, sem o Estilo esporte fino. . L . .
manchas. nao estd mais estatico no centro da imagem;
Maior interagdo com a camera;
Interagcdo com as palavras que aparecem na tela;
Bastante confianga no falar;
Seguranga no tom de voz.
2018 e Pele clara, livre de e Roupas, aparentemente Mais descontragéo;
manchas ou ollheiras e simples, mas que tém a ) . . )
levemente maqueada; preocupagdo com a rima Maior movimentag&o de corpo;
« Barba feita; visual. N&o esta mais estatico no centro da imagem;
e Cabelo com corte e ¢ Maior interag&o com a camera;
penteado mais trabalhados; Interacdio com as palavras que aparecem na tela;
* Cor dos o_Ihos tem mais Bastante confianga no falar;
destaque;
« O olhar esta mais Seguranga no tom de voz.
direcionado ao publico (a
camera).
2019 o Pele clara, livre de e camisa xadrez, tipica Mais descontragio;

manchas ou olheiras, e
levemente maqueada;

o Barba feita;

e Cabelo com corte e

penteado mais trabalhados.

americana, nas cores da
bandeira americana e
com énfase no vermelho,
em consonancia com a
almofada do “YouTube” .

Maior movimentagéo de corpo;

Nao esta mais estatico no centro da imagem;
Maior interagdo com a camera;

Interagdo com as palavras que aparecem na tela;
Bastante confianga no falar;

Seguranga no tom de voz.
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4.2 CORES E TIPOGRAFIA

Durante nossa analise, embora tenhamos falado separadamente de tipografia
e cores no capitulo 3, optamos por citar os dois modos de forma conjunta, para uma
maior fluidez na leitura e entendimento das analises.

Comecando pelas cores, vemos que sempre houve, desde o inicio do canal,
uma preferéncia pelos tons de azul, verde, amarelo e branco, o que nos remete
inicialmente as cores da bandeira do Brasil, e a uma identificagcdo com o pais por parte
do youtuber, mas também por serem cores ligadas a natureza e que nos remetem a
algo mais natural e vivo (McNEIL, 2008).

Na primeira vinheta de abertura, que vigorou até 2017 (figura 44), temos uma
predominéncia do azul e do amarelo. Segundo McNeil (2008), o azul representa ao
mesmo tempo a calma, a diplomacia e a confianga. Em contrapartida, o amarelo traz
consigo uma atmosfera de alegria, energia, diversdo. Essas duas cores acabam
demarcando os primeiros tragos da personalidade de Gavin: uma pessoa tranquila e
alegre.

Com relacao a fonte utilizada, ela € um pouco mais espessa e nos da a ideia
de alegria, dinamismo e convic¢ao (VAN LEEUWEN, 2006).

Figura 44 — Primeira vinheta do canal

SméeAdyv

10-Um-americano-aprendeu-portugues-sozinho

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY &t=87s>

Ja em 2017, temos um toque mais profissional no canal, e isso se reflete em
toda a parte visual, incluindo a nova vinheta de abertura (figura 45) e banner de pagina
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inicial (figura 46). Os tons de azul e amarelo se mantém, porém ganharam um toque
muito mais classico e elegante do que a vinheta anterior, com o amarelo dando lugar
a um dourado, além de detalhes em 3D, e o azul ficou mais escuro com sombreados
e detalhes da logo do canal “SA” estampada por todo o fundo. Destaque para o
dourado das letras “S” e “A” que, centralizadas e tendo caracteristicas de um metal
dourado, acabam por refletir uma luz que incide sobre elas. Se fizermos uma analise
mais livre sobre essa imagem, poderiamos inferir que essa luz poderia ser uma
metafora para o conhecimento. Na medida em que as letras “refletem” essa luz, elas
nos tiram da escuridao, nos mostram um caminho. Caminho esse que tem a chancela

do nome Gavin Roy (figura45).

Figura 45 — Detalhe da 22. Vinheta do Canal

\
SMALL/\DANTAGES

07

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY

O banner atual do canal (figura 46) se apresenta com uma letra elegante e
simples, que vai de uma espessura mais fina na palavra “small’ até um negrito na
palavra “Advantages”. Essa diferenga nao so se refere ao significado dos termos em
si, mas também pode representar uma progressao, algo que esta em construgao ou
fortalecimento, numa clara alusdo a ideia original do canal (o conhecimento sendo
compartilhado e fortalecido por esse compartilhamento). Ao fundo, temos estampado
em toda a extensado do banner, as iniciais do canal (SA), colocadas em um tom de
azul um pouco mais claro, o que traz um ar de classe e elegancia (McNEIL, 2008), em

consonancia com a fonte escolhida.
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Figura 46 - Banner Atual do Canal

SMALLADVANTAGES

-0

Temos ainda no banner do canal a frase “inglés americano com alma

brasileira”. Ela refor¢a a tentativa do Youtuber de se aproximar de seu publico (sejam
eles seguidores ou nao), formado por brasileiros em sua grande maioria. Usando
fontes menores, mais redondas, que dao a ideia de algo alegre, jovial.

Além disso, temos a assinatura do youtuber mais a direita, remetendo a algo
mais pessoal, mais organico e personalizado, mas que, ao mesmo tempo, aparece
como que uma “chancela”, uma marca de qualidade. Em outras palavras, seria a
representagcédo da expressao: um canal com “a assinatura Gavin Roy”.

Essa ideia do orgéanico, mais artesanal, representado pela escolha da letra
cursiva, se mantém em muitos videos, como podemos ver nas figuras 47 e 48.

Aqui também temos a combinagcdo do azul com o verde, que é uma das
escolhas tidas como mais classicas por aqueles que querem passar uma imagem de
ligacdo com o natural e com o organico (McNEIL, 2008).

Ainda na figura 47, temos a frase “POESIA E LETRAS” escrita em maiusculas,
com uma fonte amarela clara, mas com bastante énfase, que, embora pareca estar
em contraste com os dizeres abaixo em letras cursivas, estd em rima visual com as
cores do canal (amarelo e azul) e também com o cenario bucdlico do parque onde o

youtuber se encontra.
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Figura 47 — Thumbnail do video INGLES x PORTUGUES |

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY

Ja na figura 48, temos a expressao “I'm on my way’ escrita com letras que
parecem saidas de uma maquina de escrever antiga, representando o formalismo da
escrita padrao, enquanto que a representacido sonora dessa frase “amamauer’,
descrita por uma seguidora do canal, € colocada em letra cursiva, em tom de cinza
com moldura branca, que nos remete a uma escrita manual, mais artesanal e pessoal,
mais préoxima e mais intima (mais préxima de como os brasileiros entendem a
expressao), em contraste com esse formalismo da primeira frase, que representa o
“‘gramaticalmente correto”. Repare que a cor da seta é a mesma da camiseta e da cor
de seus olhos, e as trés estdo em rima visual com as madeiras na parede (que s&o
originarias do estado onde ele nasceu), e até com a parte central da bandeira do
Brasil, e também com uma das cores da bandeira americana, que embora nao esteja
nessa imagem, esta perceptivel durante o video. Ou seja, tudo em tons de azul (que,
alias, € uma das cores do canal).

A mistura do azul com o verde, que da origem a cor Tiffany, registrada pela
joalheria francesa e citada no capitulo 3, € uma cor sutil e elegante, e que, por ser
hibrida e suave, nos remete a valorizacdo da diversidade e a um contexto pods-
modernista, como colocado por Kress e Van Leeuwen (2002). Esse hibridismo é
também uma marca da identidade apresentada pelo youtuber. um norte-americano
que admira e estuda a lingua e a cultura do Brasil; um académico que nao fica
somente fechado em um laboratério ou biblioteca, mas que também gosta e pratica

esportes ao ar livre; que é doutor em Ciéncias Atmosféricas, mas que abandonou a
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carreira académica para se tornar youtuber com um canal ligado ao ensino-

aprendizagem de idiomas.

Figura 48 - Thumbnail do video “As 23 frases mais belas da
Lingua Inglesa” (10/05/2019)

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=owI3fk3IONo

Essa preferéncia pelo azul ja estava presente em videos anteriores, como é o
caso da figura 49, por exemplo, na qual vemos uma série de modal verbs colocados
um embaixo do outro, seguindo o padrdao de fontes em letra de imprensa para o
“gramaticalmente correto”, em negrito, mas em cores claras, que colocadas a
esquerda (representando a informagéo dada), estdo também em rima visual com o

restante do ambiente onde o youtuber se encontra.

Figura 49 — MODAL VERBS WOW! | DICA #81 (07/11/2018)

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2JKcJ238UIk&t=17s
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Esse local (figura 49) parece ser um jardim interno ou varanda, com
predominancia da cor branca. No caso, a informacao nova esta por conta dele, Gavin,
que vem com um olhar de demanda para trazer o conhecimento sobre o tema posto
a esquerda (modal verbs). Ja o boné azul usado pelo youtuber parece ser do mesmo
tom de azul utilizado por ele na camiseta da figura 48.

O mesmo ocorre com as escolhas tipograficas feitas para os videos do canal,

como podemos ver no Quadro 3 a seguir.
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Quadro 3 — Sobre a tipografia

(continua)
CARACTERISTICAS IDEAC_:IONAL INTERPESSOAL TEXTUAL_
ANO IMAGEM DA FONTE (AGOES E (ATO DE FALA/ | (INTERPRETAGAO OU
QUALIDADES) IMAGEM) PERFORMANCE)

2015

Fontes médio espessas =
h misto de delicadeza e solidez

# > Hello!: @ [ forga;
jHola! = e Curvatura: suavizagao, <
ola! ligagdo com o natural, ao
- organico, materno.

0]

Fontes médio espessas =
misto de delicadeza e solidez
/ forga

e Curvatura: suavizagao, <
ligagdo com o natural, ao o Estabelecer contato;

e Ligado ao natural; o Alguém dinamico, que gosta das

organico, materno. o Mostrar um conhecimento coisas simples, do cotidiano, mas que
* Forga, dinamismo, mas ao adquirido de forma esta ligado ao conhecimento
mesmo tempo suavidade e académica ou no; académico;
- _ = elegancia.
_ 8 * Verticalidade = ascenséo, o Troca de experiéncias; * Seu requinte esta na busca e na
2 = aspiragao; . demonstracdo de conhecimento.

o Gerar empatia.

.

e Uso das cores: Portugués =
verde; Inglés = vermelho.

s9j3u
wajsixa

ROrcugues

10 palavras

e Fontes médio espessas =
misto de delicadeza e solidez
| forga;

e Curvatura: suavizagao, <
ligagdo com o natural, ao
organico, materno.
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LETRAS” escrita em
maiusculas, em negrito = >
énfase;

Frase na parte inferior: letra
cursiva e em italico = mais
organico, mais natura,
porém com > elegancia;

> suavidade.

Forga, dinamismo, mas ao
mesmo tempo suavidade e
elegancia.

Mostrar um conhecimento
adquirido de forma
académica ou nao;

Troca de experiéncias;

Gerar empatia.

(continua)
CARACTERISTICA IDEACIONAL INTERPESSOAL TEXTUAL
S = ~
ANO IMAGEM (AGOES E (ATO DE FALA/ | (INTERPRETAGAO OU
DA FONTE QUALIDADES) IMAGEM) PERFORMANCE)

2016 Fontes médio espessas =

misto de delicadeza e

solidez / forga;

Posicionamento em forma

de escada = Dinamismo.

" Estabelecer contato; o

Fontes médio espessas = Ligado ao natural; Alguém dindmico, que gosta das

misto de delicadeza e _ ) Mostrar um conhecimento coisas simples, do cotidiano, mas que

solidez / forga; Forga, dinamismo, mas ao adquirido de forma estéa ligado ao conhecimento

N mesmo tempo suavidade e académica ou n&o; académico;

Curvatura: suavizagao, < elegancia.

ligag&o com o natural, ao Troca de experiéncias; Seu requinte esta na busca e na

organico, materno. ) demonstragao de conhecimento.

Gerar empatia.

Fontes médio espessas =

misto de delicadeza e

solidez / forga;

Curvatura: suavizagao, <

ligacdo com o natural, ao

organico, materno.
2017 a frase “POESIA E Ligado ao natural; Estabelecer contato; Alguém dinamico, que gosta das

coisas simples, do cotidiano, mas que
esta ligado ao conhecimento
académico;

Seu requinte esta na busca e na
demonstragéo de conhecimento.
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(conclusao)

do industrial, formal =
representagdo do “formalmente
estabelecido”;

e Porém, ndo colocadas em
linearidade = dinamismo.

e Forga, dinamismo, mas ao
mesmo tempo suavidade e
elegancia.

Mostrar um conhecimento
adquirido de forma
académica ou nao;

Troca de experiéncias;

Gerar empatia.

‘ IDEACIONAL INTERPESSOAL TEXTUAL
CARACTERISTICAS ~ B
ANO IMAGEM DA FONTE (AGOES E (ATO DE FALA / (INTERPRETAGAO OU
QUALIDADES) IMAGEM) PERFORMANCE)
2018 e Letras mais tradicionais, +
espessas = representagao de
algo mais forte e tradicional,
porém, colocadas em formato
ndo linear = dinamismo;
e Cores das fontes em rima visual
com a cor do boné e com os
olhos do youtuber (no
Thumbnail) e com a cor da
parede e da porta (no video). Estabelecer contato;
¢ e Ligado ao natural; Mostrar um conhecimento | ° A_Iguclem dc;namﬁ?, que gosta das ctglsas
adquirido de forma simples, do cotidiano, mas que esta
« Forca, dinamismo, mas ao académica ou n3o: ligado ao conhecimento académico;
mesmo tempo suavidade e ’ . .
P A Seu requinte esta na busca e na
elegancia. Troca de experiéncias; ~ .
demonstracdo de conhecimento.
e Letras na parte superior (mais Gerar empatia.
préximas do industrial, do
formal);
e Expresséo na parte inferior com
letras ligadas (cursivas) =
organico, + proximidade com o
publico,
e Em italico = inclinagéo remete
ao artesanal, pessoal, organico,
mais solto.
2019 e Letras mais formais, proximas e Ligado ao natural; Estabelecer contato; o Alguém dinamico, que gosta das coisas

simples, do cotidiano, mas que esta
ligado ao conhecimento académico;

Esta ligado ao formalmente
estabelecido, porém, com dinamismo e
personalidade;

Seu requinte esta na busca e na
demonstragao de conhecimento.
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Resumindo, a escolha das fontes e cores nelas utilizadas nos mostram detalhes
que estdo em consonancia com a representagao de identidade do youtuber. uma
pessoa dindmica, porém tranquila e erudita. Se relacionadas a ele, as fontes seréao
classicas, mas cursivas, organicas, demonstrando um ar de sensibilidade, em
consonancia com sua identidade erudita (académica), mas que leva uma vida mais
simples e dinamica, e que tem sensibilidade para valorizar os pequenos detalhes do
cotidiano (figura 47). Porém, quando se trata de algo socialmente reconhecido, as
fontes escolhidas sdo mais proximas do que chamamos de “letra de imprensa”, como

seria a Times New Roman, por exemplo (figura50).

Figura 50 — Exemplo de fontes tradicionais

Thumbnail do video “ESSA REPETICAO ACONTECE NO PORTUGUES TB?”, de
14/11/2019

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

Outro detalhe observado esta na paleta de cores utilizada pelo canal, que nos
remete ou as cores dos dois paises (Brasil e EUA) ou as do canal, com predominancia
dos tons de azul, cor que sempre é associada, na cultura ocidental, a tranquilidade e
ao masculino. Como que numa coesao textual, observamos que ha, principalmente
apos 2016, uma coordenacao das cores, que foram cada vez mais sendo utilizadas
como um modo semidético em um “ato das cores”?. Esse esquema de tons,

principalmente relacionados ao azul e ao amarelo, esta presente ndo somente nas

52 Nossa tradugdo de ‘colour act” derivado do ato de imagem (KRESS; VAN LEEUWEN, 2002).
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roupas e nos cenarios, como também em alguns objetos de cena, como canecas

sobre a mesa, por exemplo.

4.3 A VALIDACAO ATRAVES DAS IMAGENS

Em nossa analise pudemos observar que varias estratégias sao utilizadas no
canal de forma a realizar, como que “um ajuste fin0” nas imagens, ndo somente
através do uso das cores, nas roupas e acessorios, no cenario e objetos presentes na
cena, entre outros, gerando uma rima visual (Figura 51) e, consequentemente,

disponibilizando maior significado.

REGINA CELIA LOPES BRITO



Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy

Figura 51 — Rima visual no arranjo espacial

Aprendendo portugués

Minutagem: 0:05

Aprendendo inglés

Minutagem: 0:10

Aprendendo tcheco

Minutagem: 0:14

Trechos do video: COMO USAR O ITALKI (feat. eu

aprendendo o us BR cz) (30/09/2019)
Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0s4QVMwZIEs

Essa validacao, que € como passou a se chamar o conceito de modalizagdo na
ultima edi¢do da GDV (KRESS; VAN LEEUWEN, 2021), acontece com maior énfase
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a partir de 2017, mas ja € possivel observa-la, em menor escala, em videos anteriores
(Figura 52). Essa Validagao pode ser vista também nas Thumbnails® de cada video.

Figura 52 — Thumbnails dos primeiros videos do canal em 2015

Um americano TOP 11 SPANISH- SPEAKING
fala sobre a... TO-... SPANISH AGAI...

HI% mil msuad raecieaha S e

B0 mi mkrachesha B anom AG il wesaimaciesig 1 anoa

TOP 11 SPANISH- CAT STEVENSIN TOP 11 SPANISH-
TO-... PORTUGUESE TO-...
36 md wsalragieshd 5§ ancs ¥ mil wissakraciashd 5 ancs

34 il vssaicagiasha § ancs

Com o passar do tempo elas foram ficando cada vez mais elaboradas, trazendo
em si o espirito alegre e descontraido do youtuber e do canal (Figura 53).

Figura 53 — Thumbnails de 2019

. - g Tl . RS R1Y
ESSE JOGO SO QUANDOQ USAR 8 FRASES QUE
FUNCIONAEM... "AT"NOINGLE... FARAOUM...

57 i vttt 1 e T4 il

Legendas

bR SEE i | veimamitachenitl 1

I'M PAUSING MY  PARE DE FALAR
CHANNEL. BUT... ESSAS10...

THE =il vinm et Y e BB vt S T

53 Termo utilizado para se referir a “capa” do video, que fica como imagem para o “link” no YouTube. Em outras palavras, as
“YouTube Thumbnails” sdo miniaturas personalizadas de um video, e que servem de chamariz para se obter mais cliques.
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Para melhor resumirmos as ideias aqui colocadas até entdo sobre Validagao

Quadro 4 — Validagao através das imagens

Uso das Cores Gerando Rima Visual:

Azul Tiffany na camiseta, no boné e nos olhos.

Cor alegre, suave, indica algo organico, ligado a natureza,
sensibilidade, e ao mesmo tempo indica elegancia;

Reafirmagéo da identidade estabelecida.

Azul marinho = cor do canal e da bandeira norte-
americana

Masculino, classico e elegante;

Patriotismo.

Amarelo ouro = cor do canal;

Amarelo ouro = placa dourada do youtube (1 milhdo
inscritos).

Classico, elegante;

Preciosidade, algo de muito valor.

O vermelho = cor da bandeira americana;

Vermelho = cor do youtube.

Patriotismo;

Identificacdo com a plataforma de videos e com tudo que
ela representa.

Camisa xadrez nas cores da bandeira americana.

Patriotismo.

Uso das Roupas

Mais despojadas.

> simplicidade;
> proximidade;
< formalidade;

< intimidade.

e Esportivas. Personalidade dinamica, ativa, agil;
Ligado a atividades ao ar livre, vida saudavel;
Rima visual com o tema do video;
Em orquestragdo com os outros modos semiéticos.
Cenarios
o Até 2016:

Partes da casa.

Relagao de intimidade entre Gavin e seus Smallistas;

Cenas externas

Apresentacéo de cenas da vida cotidiana dele e de
pessoas comuns dos EUA.

A partir de 2017:

Gravagdes preferencialmente no estudio.

Cenarios com mais detalhes sobre o Brasil, os EUA e,
posteriormente, sobre a Tchecoslovaquia.

Gravagdes externas.

Mostram vida cotidiana da cidade onde ele reside.

Uso de iluminagéo mais clara (luz do dia).

Traz um ar mais saudavel e, as vezes, até “angelical” a
figura de Gavin.
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4.4 IMAGEM EM MOVIMENTO: OS METAMODOS CINETICOS

Neste momento, iremos observar e analisar as relagdes Metamodais
Kineikénicas (BURN, 2013), realizando uma panoramica do que pode ser observado
e analisado nos diversos videos do canal.

Comecando pela vinheta, que aparentemente foi feita com recursos do
PowerPoint do Windows, esta € animada e dindmica, com fundo azul e letras em
amarelo que se movimentam ao ritmo de uma musica de fundo, formando assim o

nome do canal (Figura 54).

Figura 54 -Sequéncia de imagens da primeira vinheta de abertura do canal

b

SmeAdv

Vantagenzinha$S

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY &t=87s>
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Além disso, a utilizagéo das letras A, V e S presentes titulo “SmallAdvantages”,
que aparecem rotacionando durante a abertura, também fazem alusado nao somente
a proposta do canal da aprendizagem como uma via de mao dupla (Av) como também
a ideia do que seria a traducéo literal da expressao titulo para “vantagenzinhas”.

Nos primeiros videos, as imagens sdo geralmente gravadas com a camera
posicionada de frente para o youtuber, angulo de camera levemente inferior ao PR
(posicionada sobre a mesa da cozinha ou sobre a mesinha de centro da sala),

estabelecendo um pouco de poder a Gavin e/ou seus amigos (Figura 55).

Figura 55 — Exemplo de angulo de camera

[

| |
past perfect |

. | present perfect

future perfect

Video: PAST/PRESENT/FUTURE PERFECT: UM RESUMO | DICA #54 (22/12/2016)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=uFh57tc3WKo

Como sabemos, os planos de filmagem s&o de grande importancia dentro da
linguagem cinematografica, pois, como descritos por Pisani (2010), eles sao
responsaveis pela forma como um conteudo é captado. E, nesse caso, a forma
escolhida pode ser responsavel por potencializar ou minimizar a dramaticidade do

conteudo (Figura 56).
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Planos de
Acao

Planos de
Expressao

\J

Grande

Plano |” v

Geral

Plano
Geral

Plano
Conjunto

Plano
Americano

Plano
Médio

Meio |

Primeiro
Plano

Close

Detalhe

Passa ao espectador uma
referéncia geografica e
contribui para a construgéo
narrativa de um local.

Interesse na relagéo espacial
entre o personagem e o local
onde ele se encontra.

Também chamado de plano
conceito. Apresenta um conjunto
de elementos (incluindo
personagens e objetos) durante
uma determinada acao.

Enquadramento do joelho até a
cabeca. Enfoque na agao e
expressao do personagem.

Maior proximidade e destaque do
personagem em 1° plano.

A essa distancia, tem-se uma
relacdo mais estreita entre o
personagem e o publico, mas
sem muita intimidade.

Também conhecido como plano
emotivo, seu foco esta no
sentimento do personagem.

Foca em um determinado objeto
para evidenciar um detalhe em
uma cena.

Baseado em Pisani (2010)
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No caso dos videos do canal, eles sdo, em sua grande maioria, feitos em meio-
primeiro-plano (MPP), ou seja, proximo o suficiente para perceber suas expressoes e

gerar certa proximidade com o publico (Figura 57).

Figura 57 — Exemplo de Meio-Primeiro-Plano — video de
14/06/2015

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=78lwO0aHFwQ&t=8s>

Outras op¢des usadas nesse periodo foram o Plano Médio (PM) (Figura 58),

ou Plano Conjunto (PC), como na Figura 59.

Figura 58 — exemplo de plano Médio — video de 23/04/2016.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=whmIfCT8YLw
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Figura 59 — Exemplo de Plano Conjunto - Video de 11/02/2015.

tumn SO here goes:

HeIIo!t- A

®la! ‘

- =
We are'a natile Enalish speaker

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=f6YbPx-27E4&t=142s
Time: 0:08

A iluminagao dos primeiros videos também parece ser feita através de recursos
simples, como a utilizagdo da luz local, juntamente com o flash da camera.

Como pudemos observar, nos primeiros anos do canal, os videos sao
realizados de forma mais simples, mais préximos de uma filmagem caseira. Ja com
um roteiro, mas ainda sem muitos cortes ou edicbes. Mas, € justamente nessa
simplicidade que encontramos as primeiras informacdes sobre a identidade de Gavin
Roy, o doutorando em Ciéncias Atmosféricas que gosta de estudar portugués e que
se interessa pelo Brasil, pela cultura e por seu povo, sem maiores filtros ou marcas de
edicao.

Ja a partir de 2017, quando o canal passa a ter o apoio de um editor no Brasil,
temos a insergao de varios cortes de edi¢c&o, tornando assim os videos mais dindmicos
e divertidos, construindo assim, a identidade do youtuber.

A vinheta manteve a ideia inicial de cores (azul e amarela) porém, com varias
mudangas (Figura 60). Em termos de movimentagédo, temos a criagdo da logo com as
letras S e A, uma sobreposta a outra. Elas aparecem de baixo para cima, em angulo
de filmagem inferior (sendo filmado de baixo para cima), o que, como sabemos, € uma
indicacéo de poder. Por fim, vemos o mesmo efeito dos simbolos (AV) reforgando a
ideia da aprendizagem como uma via de mao dupla, presente na primeira abertura do

canal (Figura 60, imagens d, e).
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Figura 60 — detalhes de movimentos da 22. vinheta

b

VANTaeigfIwHﬁﬁ

\
SMALLADYANTAGES

':"'t}?h t ':L ,., T
f
)

Com relagao aos videos, estes se tornaram bem mais dinamicos, com muitos
cortes e efeitos de pds-producao, refletindo assim, a personalidade do youtuber. Com
as filmagens sendo feitas em seu estudio, muitos outros recursos como cenario e
iluminag&o s&o, a partir de ent&o, realizados de forma a trazerem um melhor resultado.
Entre eles podemos citar a colocagao de imagens em angulos diferentes do estudio;
efeitos de camera: preto e branco para erros, as molduras com friso amarelo em fundo
azul marinho (que lembram placas comemorativas douradas) para cenas prévias ou
de videos de outros; angulos diferenciados para cenas em movimento; entre outros
(figura 61).
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Figura 61 — Cortes de cena e efeitos de edigcao representando dinamismo do youtuber

Thumbnail do video: MODAL VERBS WOW! | DICA #81
(07/112018)

Disponivel em:
https://www.YouTube.com/watch?v=2JKcJ238Ulk

Thumbnail do video: AS 30 PALAVRAS MAIS BELAS DA
LINGUA INGLESA (09/06/2019)

Disponivel em:
https://www.YouTube.com/watch?v=76W2HnyU_hc&t=
195s

Cena do video “Ougo repetidas vezes esses 10 erros de
inglés / dica #70 (05/11/2017)

Disponivel em:
https://www.YouTube.com/watch?v=Luq00YRgZZU

MAGIC E: A REGRA DO INGLES QUE FUNCIONA 95% DAS
VEZES! (21/02/2018)

Disponivel:
https://www.YouTube.com/watch?v=5gkZWcp_a08&t=
4s&app=desktop

Video: O PLEONASMO NO INGLES

Disponivel em:
https://www.YouTube.com/watch?v=499tOxoXRn8
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O canal passa também a contar com videos patrocinados por empresas ligadas
ao ensino/aprendizagem, como € o caso dos aplicativos ITalki* e Babbel®, que

promovem aulas virtuais de idiomas (Figura 62).

Figura 62 — Video patrocinado pela Babbel

Thumbnail do Video Inglés de Restaurante (24/07/2017)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=tFTaJbs\W56w

Como posto por Burn (2013), uma andlise ndo seria efetiva se somente
apresentasse a extragao de cada um dos modos envolvidos, mas sim se ela trouxesse
a observagao da orquestracdo existente entre eles. Por conta disso, tentaremos
realizar aqui uma analise dos metamodos Kineicénicos envolvidos e orquestrados nos

videos escolhidos e ja analisados no inicio deste capitulo.

4.5 VOIES, MUSICAS E SONS

Gavin tem uma voz falada em tom médio agudo, que soa amigavel e confiavel.
Em 2015, inicio do canal, ele se coloca de modo sorridente, mas timido. Sua

entonagao é pausada, com maior cuidado na pronuncia das palavras.

54 plataforma de aprendizado de idiomas on-line, com sede em Hong Kong, que conecta alunos e professores de idiomas
através de conversas via video. O site permite que os alunos encontrem professores on-line para aulas particulares, e ao
mesmo tempo, oferece a oportunidade a professores de ganharem dinheiro como freelancers. Disponivel em
<www.italki.com>.

55 plataforma de aprendizado de idiomas on-line (e-learning), similar ao ITalki, com sede em Berlim, Alemanha. Disponivel
em: <https://pt.babbel.com>.
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A partir de 2016, cada vez mais vemos animo e dinamismo, alternando entre o
tom quase paternal (didatico) e o humoristico, com caras e bocas, e énfase, as vezes
até exagerada, na pronuncia das palavras em portugués. A medida que os anos vao
passando, o canal vai crescendo e Gavin vai se tornando cada vez mais confiante
para se expressar na lingua portuguesa. Vemos entdo, um processo de
empoderamento do youtuber com relagdo ao idioma. Isso se reflete na forma como
ele se relaciona com seus Smallistas®. Em termos interpessoais, sua postura e
colocacao vocal se apresentam mais assertivas € mais descontraidas.

Quanto as escolhas musicais dos videos, estas também nos dao pistas da
personalidade de Gavin. Suas escolhas sdo em sua grande maioria musicas
populares, mas nao Pop. Ex.:Old Jazz (estilo Nova Orleans, do inicio do séc. XX,
mixada com Hip-Hop), e até mesmo nomes conhecidos da MPB (como “Secos e
Molhados”, Zé Ramalho, “Legidao Urbana” e “Tribalistas”), escolhas essas que véo,
mais uma vez, refletir os tracos de uma personalidade, em termos musicais, refinada
e alegre, bem em consonancia com a projecdo de identidade apresentada pelos

outros modos semidticos (figura 63).

56 Nome dado aos seguidores do canal.
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Figura 63 — exemplos de musicas no canal

video: DIA NA ROCA EM MG | OLHAR GRINGO (7 de dez.
de 2017)

0:03

Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=8rvflIE3y9Pg&t=9s

Musica utilizada: Sea of Trees, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=g4WmHG69bWQM

Video: JA SEI NAMORAR - TRIBALISTAS (COVER
AMERICANO) 19 de ago. de 2015

200.177 visualizagdes
1:16
https://www.youtube.com/watch?v=K_m70AdUD 0

FAROESTE CABOCLO COM SOTAQUE AMERICANO(3 de
fev. de 2016)

1.064.988 visualizagbes
0:43

https://www.youtube.com/watch?v=JwelbMJF9IU

55 BT o infindo

NEY MATOGROSSO COM SOTAQUE AMERICANO-1 de
ago. de 2017 (pelo aniversario de 76 anos de Ney
Matogrosso)

(musicas: “Flores Astrais” e “O patrdo nosso de cada dia”)
45.662 visualizagoes
0:18

https://www.youtube.com/watch?v=gUdsUSa0ovU

Ja as aberturas tém um carater mais dindmico, com melodias de ritmo mais

rapido e alegre.
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Mais detalhes sobre as escolhas musicais dos videos serdo apresentados ao

longo das analises.

4.6 O TEXTO AMBIENTE DO CANAL SMALLADVANTAGES

No inicio do canal temos como cenario o proprio apartamento do Gavin. Seus
videos sdo gravados sempre em alguma parte da casa, como na cozinha (Figura 65),
na mesa de refeigdes (Figura 69), no quarto (Figura 66), na sala ou na varanda. Neles,
podemos ver também partes da vida cotidiana do youtuber e de sua esposa Loren,
além de amigos e vizinhos que vém visitar o casal (Figura 64). Todos esses momentos

sao utilizados para a aprendizagem de um tépico, seja vocabulario ou gramatica.

Figura 64 — Cenas de abertura do video: “Top 11 Spanish-to-Portuguese Pronunciation
Differences” (11/02/2015)

_ van b st
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‘HOla! h“" v Reedo |‘r‘|;=II-;E_w1‘|E-r|E"£§"rni:‘|g

B anis
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ok i i L=

[

- I o Brazilian Portuguese from
@13a!
1 :!;.-'.-. E

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=f6YbPx-27E4&t=142s
Time: 0:08
Musica de fundo: “A Banda” de chico Buarque

Nessa dinamica, mesmo os chamados videos recreativos, criados com o
propdosito principal de divertir os ouvintes e atrair mais seguidores para o canal,
acabam tendo algum tipo de “dica” ou informacao rapida, de facil compreensao. Todos

esses momentos sao compartilhados com os seguidores.
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Figura 65 — Trecho do video Americanos fazem pao de queijo! -
Inglés na cozinha #1 (23/04/2016)

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=f7y1BL5TRc8&{=286s
Contagem: 4:52

Além disso, videos como esses trazem detalhes, pedacgos de informagdes que
acabam por construir a identidade do youtuber. Citamos como exemplo o video da
Figura 66, no qual vemos Gavin interpretando uma cangéo de uma banda brasileira,
dentro do quarto do casal, inclusive com o closet com a porta aberta, no canto

esquerdo, ao fundo.

Figura 66 — “Serenissima - Legido Urbana (cover americano)’,
de 03/07/2016

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=whmIfCT8YLw
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As imagens, que em sua grande maioria apresentam Gavin em uma posi¢cao
de demanda — ja que o youtuber olha diretamente para a camera quase que o tempo
todo, e quase sempre em Primeiro Plano (figura 69) ou em Plano Médio (figura 67) —
também o colocam em uma posi¢ao de oferta, pois ao leitor dessa imagem é ofertada
a “observacéo” de uma situagao real, de um momento mais privado dele — que seria
visualiza-lo ainda de roupa de dormir, sentado a cama, tomando uma caneca de café,
com a aparéncia de quem acabou de acordar, por exemplo — (figura 67). Cabe, neste
momento, colocarmos a definicdo do que consideramos ser um Texto-Ambiente: na
nossa concepgao, ele se difere de cenario e ambientagdo espacial, pois estes dois
ultimos seriam detalhes que, juntamente com outros elementos como: o olhar do PR,
posicao e proximidade de camera, iluminagao, etc., produziriam um texto (ndo verbal)
capaz de ser percebido/lido por quaisquer um de nossos cinco sentidos. Isso incluiria
(no caso de interagdes ao vivo) aromas, texturas, sabores, entre outros.

O Texto-Ambiente também se diferencia de Design por ser este o processo de
escolha e de realizagao do texto (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001). O resultado desse
trabalho semidtico, ou seja, o produto final € que denominamos de Texto-Ambiente.

Na Figura 67, por exemplo, o olhar pode ser de demanda, mas outros
elementos, disponibilizados de forma multimodal, resultariam em um Texto-Ambiente
de oferecimento. Isso ocorre porque todos os modos nela presentes estao
orquestrados de forma a ofertar e reforcar a ideia de proximidade, descontragao e

maior intimidade entre o PR e o leitor.

REGINA CELIA LOPES BRITO



Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy

Figura 67 - Gavin no seu quarto no Brasil.

Trecho do vlog “Quando ndo usar GOOD MORNING / NIGHT em Inglés / Dica #22”.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=qTEPB9ztAEs

Temos ali quase que um convite para se tomar uma caneca de café juntos. Mas
esse “convite” que fica subentendido s6 pode ser feito quando se esta frente a um
amigo ou a alguém proximo ao PR, que reforga a ideia de um convite e, a0 mesmo
tempo, uma oferta de compartilhamento do café com quem vé a imagem. Esse
discurso de proximidade também esta presente na escolha lexical da expresséao “Dica
#22”. Nao € uma aula e sim uma “dica”, ou seja, algo que vocé da a um amigo, e néo
a um aluno.

O detalhe da caneca nos chamou muito a atencéo por estar em posicao de
Saliéncia, nao somente pelo seu posicionamento central, mas também por trazer em
si a representacdo de um trago forte na cultura brasileira (MACHIN, 2007).
Normalmente uma caneca esta atrelada a uma ideia de informalidade, a um momento
mais descontraido e aconchegante, que pode ser compartiihado com amigos ou
mesmo desfrutado sozinho, em oposi¢cao ao formalismo de uma mesa de cha com
xicaras, pires, bules, acucareiro, etc. A caneca € tao presente na cultura brasileira que
€ comum as pessoas serem presenteadas com algum modelo personalizado,
contendo frases motivacionais ou que representem um momento especifico ou

mesmo um trago da personalidade da pessoa que a recebe (Figura 68).
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Figura 68 — Exemplos de canecas personalizadas

|
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Disponivel em: <https://www.elo7.com.br/caneca- Disponivel em: <https://www.amocanecas.com.br > | Disponivel em: <www.uatt.com.br>

personalizada-do-vovo-com-foto/dp/1303D1F>

Ja o video da Figura 69 € inteiro gravado no que parece ser a mesa de
refeicdes, na area da cozinha do pequeno apartamento do Gavin, sendo inclusive
possivel ver as portas do quarto (que parece estar um pouco desarrumado) e do
banheiro. Com isso temos a ideia de que estamos préximos ao PR, ja que a cozinha
em muitas culturas é tida como um local onde se conversa entre amigos. Visitas mais
formais nao ficam na cozinha, e sim na sala, sem acesso a outras partes mais intimas

da casa, como o quarto do casal, por exemplo.

Figura 69 - Saudacao inicial e apresentacdo de Gavin

Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_flOWdG1-xA&t=60s
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Se observarmos com mais atengao, veremos que as portas, que aparecem em
ambas as extremidades, acabam funcionando como molduras para o cenario
estabelecido pelo PR no video em questdo. Além disso, o fato de que elas estejam
um pouco arredondadas, nos passa a impressao de estarmos observando tudo que
se passa por uma lente ou por buraco de fechadura. Em outras palavras, a vida de
alguém sendo observada por muitos outros.

Temos ai, novamente, um Texto-Ambiente de oferecimento de uma ideia de
intimidade, ou melhor, de relagdo de amizade entre o youtuber e quem esta vendo o
video. Ele oferece, portanto, uma informagao aos seguidores e ouvintes do canal: a
de que aqueles que estao assistindo seus videos sao tdo proximos a ele quanto seus
amigos. Préximos o suficiente para terem informagdes de como ele mora, quem sao
seus familiares e amigos, o que faz nas horas de folga e feriados, onde trabalha e
estuda. Além disso, temos também através desse Texto-Ambiente, a apresentacao
da identidade de Gavin: ele gosta das coisas do Brasil e, quando possivel, gosta de
mostrar isso para seus amigos. No video da Figura 69, detalhes do ambiente onde
ele se encontra reforgam a ideia de intimidade com seu ouvinte/seguidor. E como se
esse momento estivesse sendo “oferecido” ao leitor. Estamos observando uma cena
da vida cotidiana de uma pessoa.

Mas esse observar ultrapassa, de alguma forma, a ideia de passividade, porque
Gavin, ao se dirigir aos seus smallistas, os coloca na posi¢ao de “amigos”, com quem
ele, em alguns momentos conversa, noutros agradece o apoio e incentivo (tanto
através de palavras como também financeiro via Patreon® para a manutengdo do
canal), atitudes essas que ultrapassam a ideia de passividade.

Dai concluimos que os seguidores estariam de fato ndo somente observando,
mas também sendo convidados a fazerem parte desse momento de vida do youtuber.
Na Figura 66, podemos ver detalhes do quarto do casal. Percebemos aqui ndo sé o
estabelecimento de um senso de comunidade (LANGE, 2019), a dos “Smallistas”, mas
também o surgimento de uma Comunidade Interpretativa (KRESS; VAN LEEUWEN,
2001), a qual — como ja dissemos nas Consideragdes Iniciais deste trabalho (Cap. 1)
— decide que aspectos do mundo sao articulados a fim de que sejam interpretados
(tanto no sentido receptivo de interpretacao de um texto, quanto no sentido ativo de

um ator, ou agente social). Isso porque, a partir da resposta dada pelos seguidores e
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pela demanda para a realizagédo de videos falando sobre dicas de inglés, o objetivo
inicial do canal foi sendo modificado e “moldado” ao sabor dessa demanda.

Outro detalhe que nos chamou a atengdo estd no espago delimitado como
cozinha do apartamento onde Gavin reside com sua esposa até 2016 (Figura 70). Se
fizermos uma analise das demarcagdes do espago visual no eixo horizontal (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006), veremos que no canto esquerdo da imagem ha um quadro
pregado acima da pia da cozinha (em detalhe ampliado mais a esquerda da imagem).
Nesse contexto, podemos inferir que, em uma relagdo de dado / novo, a informacao
dada seria a ideia contida na frase em Inglés “We must take adventures in order to
know where we truly belong” (Devemos nos aventurar para sabermos a que lugar

realmente pertencemos)?.

Figura 70 — demarcacgdes do espac¢o visual em video de 14/06/2015

wé must

<=TAKE =
ADYENTURES

A

'HHERE TI!UI.

BEI.Q_N(:'!=

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=78lwO0aHFwQ&t=8s>

g4
)
=

O quadro em si merece uma analise a parte, pois, detalhes referentes a
tipografia e demarcagao visual nele contidos podem nos trazer informacdes relevantes
para o contexto de nossa analise maior. Comecando pela primeira linha, onde se |é
“‘we must,” escrita em uma letra cursiva e em italico, o que confere uma fluidez,
trazendo a ideia de liberdade e movimento, e conectando-se, assim, ao ideal contido
na segunda linha. Nela temos o detalhe da palavra “take” que esta emoldurada por

duas setas em sentidos opostos («~TAKE—) que confirmariam o pensamento de se

57 Tradugao nossa.
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expandir, alargar os horizontes, presente no trecho “TAKE ADVENTURES”, que alias,
esta grafado em letras maiusculas e em negrito, conferindo uma énfase maior a
informacédo nele contido. Logo abaixo, na area central, temos um mapa-mundi
estilizado, o que nos da a informagao de que o aventurar-se esta fortemente ligado ao
ato de viajar. Mais abaixo temos o trecho “in order to know”, grafado em letras
cursivas, mais tradicionais (assim como a escolha lexical utilizada®® para se referir a
necessidade de conhecer-se a si proprio), e que trazem a nogao de algo mais proprio,
mais pessoal; algo que ndo tem como ser realizado de forma pré-estabelecida. E,
finalmente, nas ultimas duas linhas, temos o trecho “WHERE WE TRULY BELONG”
grafado em letras de imprensa, maiusculas, em negrito, 0 que garante o mesmo
carater de énfase e assertividade estabelecidos na segunda e terceira linhas. O
destaque maior fica para a palavra “BELONG”, que representa o objetivo final de se
aventurar pelo mundo, gerando, dessa forma a real nogéo de pertencimento.

Resumindo: temos no pequeno quadro, em detalhe na Figura 70, no que seria
o campo do ideal, a necessidade de aventurar-se pelo mundo para, no campo do real,
adquirirmos conhecimento sobre a nossa nog¢ao de pertencimento diante do mundo.

Voltando a andlise da imagem em si (Figura 70), o fato de termos o referido
quadro no quanto esquerdo da imagem, nos faz pensar que a informagéo dada seria
o desejo anterior do préprio Gavin de se aventurar pelo mundo (0 mundo do
conhecimento, talvez) e que a informagao nova seria ele proprio no presente, apos ter
iniciado seus estudos de portugués, ter viajado ao Brasil durante a Copa de 2014 (que
em outros videos ele declarou ser um sonho pessoal realizado), e de ser capaz de se
comunicar utilizando seus conhecimentos adquiridos da lingua até entéo.

Além dos videos gravados em casa, Gavin também costuma gravar alguns
momentos ao ar livre: o trajeto de casa para o trabalho, um passeio no parque préximo
a sua casa, uma viagem com amigos ou com a esposa, entre outros (figura 71Figura
71).

58 A opgdo por se utilizar a expressao “in order to” confere um carater mais tradicional a frase.
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Figura 71 — exemplo de gravagao externa

Now, my feet arezon:

and I'n

trecho do video “IN x ON: qual a diferenca no inglés? | Dica #38” (20/07/2016)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mcZxZgHEGiM&t=444s

Ao longo do tempo, e apds varios videos, vamos vendo a apresentagao de mais
detalhes que nos revelam a representagdo de identidade de Gavin Roy: um jovem
erudito que demonstra ter conhecimento da poesia portuguesa e brasileira, chegando
a citar trechos de Camdes, Literatura de Cordel, Os Tribalistas, Chico Buarque, Clarice

Lispector, entre outros.

Figura 72 — trecho do video INGLES x PORTUGUES | POESIA &
LETRAS, de 03/08/2017

e
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Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY

Mais especificamente no video “INGLES x PORTUGUES / POESIA &
LETRAS”, de 2017 (Figura 72), baseando-se em um outro poema de Clément Marot

(figura 73), ele recita um poema que fez para a esposa (figura 74).

Figura 73 — Poema de Clément Marot, citado por Gavin

A une Damoyselle malade
Clément Marot

Couleur fad
Tu prendras,
Et perdras
L'embonpaint
Digu t

Sant

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY

Figura 74 — Gavin recita um poema

But stay strgn
Before long
Home Il run, =
You'll be'done,
"v"'-"E'”_I:lE'

Cozy morns,

- = Candy corns,;
WErinks with Mums,

S Aaron comes!

§3 I:_'ifé is f""gn*ud ‘ I
Infour 'hood:
£ ey

Trecho do video: INGLES x PORTUGUES | POESIA & LETRAS, de 03/08/2017.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=PRzhep4vOoY
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Ainda nesse video ele declara preferir a lingua portuguesa quando o assunto é
poesia e demonstra conhecimento e afeto, marca de sua identidade como admirador
da poesia e cultura brasileiras.

Além disso, ele declara seu interesse pela gramatica do portugués Brasileiro,
afirmando “achar muito interessante” a variedade de verbos que podem rimar, € o

quanto isso, segundo ele, facilita para criar as rimas:

“Outras coisas sdo muito mais possiveis no Portugués, na minha humilde
opinido, do que no Inglés. Por exemplo, a habilidade de construir uma histéria
mais completa, mais descritiva, através de verbos no Portugués, porque
vocés tém ‘ar’, ‘er’, ‘ir verbos. Entdo, muitos verbos rimam, enquanto no
inglés ndo. Por exemplo, falando de Camdes: ‘Amor € ferida que doi e ndo se
sente (...)". (...) Doer, querer, perder, nos outros versos. Da para construir uma
histéria exatamente como vocé quer, assim, no portugués. Eu acho, no meu
‘perspectivo’ de Gringo. Enquanto talvez no inglés vocé tem que ser um
pouco mais engenhoso, talvez; a ‘little defter’. E, as vezes, talvez a gente é
mais limitado no que a gente pode colocar num poema.”

A partir de 2017, Gavin se muda para uma casa maior, na qual monta um
estudio para a gravagao de seus videos (Figura 75). Toda a obra foi feita através de

patrocinio dos chamados “Smallistas”, via Patreon®.%

Figura 75 — Gavin mostra com orgulho o andamento das obras
do seu novo estudio de gravagdes.

Trecho do video: Muitas obras no novo ESTUDIO DE GRAVAGCAOQ | SA VLOG #15
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=GJRvky50GXY &t=300s

59 Site de Crowdfounding. Nele, pessoas contribuem com uma pequena quantia mensal para alcangcar um objetivo em
comum. No caso do Small Advantages, o objetivo seria manter o canal em funcionamento e com mais contetdo, com
dedicagdo exclusiva do youtuber, que se propds a deixar de lado sua carreira académica para dar continuidade ao canal.
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Assim, mostrando o andamento das obras de seu novo estudio aos seus
amigos ou “smallistas”, ele da aos seus seguidores, seu publico, o status de alguém
a quem se deve dar o devido reconhecimento e agradecimento por, segundo ele, dar
a oportunidade de poder realizar seus dois maiores projetos: a possibilidade de se
dedicar exclusivamente ao canal, ou seja, se sustentar através dele, e de poder
construir seu estudio de gravagdes. Por conta disso, vemos Gavin escrevendo os
nomes de cada um dos que contribuiram através do Patreon®, em uma das paredes

do estudio, como forma de agradecimento (Figura 76).

Figura 76 - Ao som de “Secos e Molhados” ele escreve os
nomes dos seguidores que patrocinam o canal via
Patreon

o) =

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=GJRvky50GXY &t=300s

Apéds o término da reforma, vemos o youtuber ja em suas novas instalagbes

(Figura 77), como mostram as imagens a seguir:
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Figura 77 — Visdo Geral do Estudio do Youtuber

Quina a esquerda, proxima a janela
frontal

d)

youtuber virado para a janela na

Parede direita

parede frontal com parede direita ao
fundo
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A partir da Figura 77 podemos perceber a existéncia de quatro cenarios

basicos:

Cendrio 1 (imagem b):

Nele temos uma parede revestida de madeira. Neste local o youtuber apresenta
os tépicos gramaticais ou de vocabulario em formato de aula, mais préximo do
convencional, fazendo uso de materiais de escrita, como papel e pincel atbmico, ou
até trechos de videos educativos como exemplificacdo. Seu comportamento nesse

espaco tende a ser mais didatico.

Cendrio 2 (imagem c):

Nesse local ele tende a falar de questdes de vocabulario e uso da lingua (tanto
do inglés quanto do portugués). Porém, esse espago também é usado para expressar
pensamentos e emogdes do youtuber. Nele, diversos objetos que sao representativos
para o influenciador, estdo dispostos atras dele, em uma clara representagao daquilo
que o precede, daquilo que o marcou e daquilo que o fez ser quem ele é hoje. Esse
lado evoca memorias e emogdes tanto dele quanto de seus seguidores mais antigos.
No detalhe ampliado dessa imagem (Figura 78) temos mais a esquerda a parede
revestida com madeira originaria da regiao onde Gavin nasceu. Seguindo nosso olhar
um pouco mais a direita, temos o0 mesmo quadro da cozinha de seu antigo
apartamento em 2015, destacado anteriormente na Figura 70, juntamente com as
bandeiras dos EUA e Brasil, e a placa dourada de um milhdo de seguidores (Golden
play button) do YouTube. Se observarmos mais atentamente, veremos que ha uma
sequéncia a ser lida na disposi¢cao desses objetos. Comegando a esquerda temos a
origem do youtuber (representada pela madeira e pela bandeira americana). Logo
abaixo vem o pequeno quadro, que representa sua personalidade, seu desejo pelo
conhecimento. Em seguida temos a bandeira do Brasil e a placa dourada do YouTube,

representando suas conquistas profissionais por conta do canal.
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Figura 78 — Detalhe ampliado da imagem b da figura 76c¢

desse meulhobby, aiminha carreira,
; R

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=n_P8hNk49FQ

cendrio 3 (imagem d):
Espago mais descontraido, geralmente usado para videos mais leves (como

reacts, e Quick Tips ).

Figura 79 — Gavin em seu novo estudio.

Trecho do video: “SE O RENATO RUSSO FOSSE SEU PROFESSOR DE INGLES...”
(06/04/2017)
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=u_d9gYOMLDs

60 Quadro do canal no qual o youtuber traz alguma dica de inglés de forma répida e bem-humorada.

REGINA CELIA LOPES BRITO


https://www.youtube.com/watch?v=n_P8hNk49FQ
https://www.youtube.com/watch?v=u_d9gYOMLDs

Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy 154

Aqui ndo pudemos deixar de notar alguns detalhes de um dos primeiros videos
nesse novo local de gravagdes (Figura 77, imagem d). Se fizermos uma analise dessa
imagem ampliada (Figura 79) poderemos, mais uma vez perceber diversos
elementos através da relagdo DADO / NOVO. Da esquerda para a direita: o porta-
lapis com imagem das esculturas do Monte Rushmore (marca de sua identidade
americana); e a direita, o mapa do Brasil (que também faz parte da identidade
apresentada pelo Participante Representado: a de um admirador tanto do pais quanto
da cultura brasileira). Por isso esse mapa/quadro, que expde sua admiragao pelo pais.
E o mapa seria também o DADO (como que seu backgroud) para trazer um

conhecimento novo através de sua fala.

cendrio 4 (imagem e):

Nesse local o youtuber tem um espacgo para receber convidados ou conversar
com seu publico, mas também para se movimentar mais, quando necessario, como
no caso do video de 2019 que iremos analisar no item 4.8.

Como podemos perceber, temos no novo estudio diversos espagos claramente
preparados para a realizagdo dos videos e, também, capazes de gerar textos-
ambiente diversos.

Para resumirmos todas as analises feitas até entdo, colocamos a seguir, no
Quadro 5, um resumo dos textos-ambiente apresentados antes do estudio, e no

Quadro 6 os textos-ambiente apds o estudio.
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Quadro 5 — resumo de Texto-Ambiente antes do estudio

TEXTO-AMBIENTE

CARACTERISTICAS

(continua)

POTENCIAL DE

SIGNIFICADO

CORES Mais sdébrias = azul escuro, verde Discrigao

musgo . _

introversdo

Tons neutros nas paredes do

apartamento
ROUPAS Mais simples e esportivas, sem Uma pessoa comum como qualquer

maiores aparentes preocupagdes outra = maior validagdo da imagem

com cores ou padronagens de uma pessoa simples
APARENCIA Visual mais despojado Uma pessoa comum como qualquer

LOCAL DE GRAVAGAO =
CASA

FORA DE CASA

INTERAGCAO COM OUTRAS
PESSOAS

VOZES, SONS, E MUSICAS

GOSTOS,  AROMAS E

SABORES

Sem maiores cuidados de pré-
produgéo como: cabelo, maquiagem,
barba, etc.

Sem maiores preparagdes para a
gravagao

Mapa dos EUA na parede atras da
mesa de refeigdes

Quadro na cozinha enfatizando a
ideia de se expandir os horizontes

Uso dos utensilios da prépria casa
para gravagao dos videos: uma
caixa de vinho como tripé; os
utensilios da prépria cozinha para
falar sobre alimentos e vocabulario
pertinente ao tema

A vida cotidiana de Gavin é
compartilhada com seus seguidores

Apartamento pequeno e simples

Uso de uma camera “Go Pro” nas
viagens e gravagdes externas

Momentos de fim de semana com a
esposa, pais e amigos sao
compartilhados em alguns videos,
como se os seguidores estivessem
presentes e pudessem assistir a
tudo

Gavin olha para a camera e
conversa com os smallistas como se
eles estivessem presentes no
momento da gravagéo

Tom de voz mais grave, mais
comedida

Seu gosto musical (MPB) aparece
em musicas de fundo, cangdes
tocadas no violdo e cantadas por ele

Pequenas reuniées com comida,
bebida e musica brasileira
preparadas por Gavin e sua esposa
s&o realizadas para amigos
préximos no apartamento do casal

outra = maior validagéo da imagem
de uma pessoa simples

Mais simplicidade e naturalidade =
maior grau de validagéo

Reforgo de sua identidade de norte-
americano

Maior proximidade entre ele e seus
seguidores

Lacos de amizade entre o youtuber
e seus seguidores

Uma pessoa comum como qualquer
outra = maior validagdo da imagem
de uma pessoa simples

Maior realismo. Sensagao de que
seus seguidores estéo vivenciando
as experiéncias juntamente com ele

Quebra da 4a parede

Estabelece-se uma relagéo de
proximidade entre Gavin e seus
smallistas

Maior preocupagao com a gramatica
e com o falar corretamente

Empatia pela cultura brasileira

Parece haver um encantamento com
as coisas que, para Gavin,
representam o Brasil (comida,
bebida, musica, entre outras)

REGINA CELIA LOPES BRITO



Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy 156

Quadro 5 — resumo de Texto-Ambiente antes do estudio
(conclusao)

Texto-Ambiente caracteristicas potencial de significado
|NTERAQAQ COM OUTRAS | * Momentos de fim de semana ¢ Quebra da 4a parede

com a esposa, pais € amigos .

PESSOAS s&o compartilhados em alguns o Estabelece-se uma relagéo de )
videos, como se os seguidores proximidade entre Gavin e seus smallistas

estivessem presentes e

pudessem assistir a tudo

e Gavin olha para a camera e
conversa com os smallistas
como se eles estivessem
presentes no momento da

gravagao
VOZES, SONS, E MUS|CAS e Tom de voz mais grave, mais ¢ Maior preocupagdo com a gramatica e
comedida com o falar corretamente
¢ Seu gosto musical (MPB) e Empatia pela cultura brasileira

aparece em musicas de fundo,
cangdes tocadas no violédo e
cantadas por ele

GOSTOS, AROMAS E | ¢ Pequenas reunibes com ¢ Parece haver um encantamento com as
comida, bebida e musica coisas que, para Gavin, representam o
SABORES brasileira preparadas por Gavin Brasil (comida, bebida, musica, entre
€ sua esposa sao realizadas outras)

para amigos préoximos no
apartamento do casal
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Quadro 6 — resumo de Texto-Ambiente apds o estudio

(continua)
TEXTO- CARACTERISTICAS POTENCIAL DE
AMBIENTE SIGNIFICADO
CORES Predominancia dos tons da natureza = azul, verde, = pessoa calma, tranquila e ligada a
marrom e branco, tanto no cenario quanto nas natureza
roupas o
Principalmente o verde e o azul =
cores masculinas
Uso das cores das bandeiras do brasil e dos EUA Patriotismo e demonstragéo de
apreco pelo brasil
Vermelho do “YouTube” na almofada do sofa Engajamento com a plataforma
ROUPAS Despojadas, mas pensadas para cada video: ou Tentativa de manter a aparéncia de
esportivas ou informais (camiseta, boné, chinelo, alguém comum
bermuda) . . .
Simplicidade e informalidade
Geralmente em tons de azul, verde ou branco
Em rima visual com as cores do estudio e até de
seus olhos, que ganharam mais destaque
APARENC|A Em rima visual com o cenario e, quando azul, em Tentativa de manter a aparéncia de
consonancia com a cor dos olhos do youtuber alguém comum
Imagem “clean”, quase “fair”
LOCAL DE Quase n&o ha gravagdes em outros espagos da Menor intimidade
casa
I Ve Separagao entre o privado e o
GRAVACAO = espago profissional
ESTUDIO De um lado parede decorada com madeiras Reafirmagéo de sua identidade
originarias do estado de nascimento do youtuber como norte-americano
Mapa do brasil (no mesmo estilo de desenho No campo do ideal agora esta o
cenario anterior) acima do sofa, + almofada com brasil onde antes estava os eua
logo do YouTube (vide quadro anterior)
No campo do real, esta a almofada
do YouTube, que tornou tudo
possivel
Bandeiras do brasil e dos EUA ao lado da cobi¢ada O patriotismo do cidadao norte-
placa dourada do YouTube americano se estende a outra patria
GRAVAC@ES Pouco frequentes: mais externas que em partes da Maior separac&o entre a vida
casa privada de Gavin e a publica do
FORA DO youtuber
ESTUDIO
|NTERAQAO Gavin ainda olha para a cadmera e conversa com 0s Centralizagéo na imagem de si
smallistas como se eles estivessem presentes no proprio com seu publico. Formato
COM OUTRAS momento da gravagéo mais préximo de uma gravagao
5 . ~ profissional
Interagdes com mais pessoas durante a gravagéao
PESSOAS ¢ P Jravag

ficam cada vez menos frequentes, quase
inexistentes

As vezes ha interagdo com pessoas externas
(outros youtubers, por exemplo),
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Quadro 6 - resumo de Texto-Ambiente apds o estudio

(concluséo)

Texto-Ambiente Caracteristicas Potencial de
significado
VOZES, SONS, E e Voz mais assertiva ¢ Maior seguranca e confianga no que
apresenta
MUS'CAS o Mais extrovertido e brincalhdo 2

¢ Uso de equipamento profissional

GOSTOS, AROMAS E e Somente em externas, quando o e Menor intimidade
youtuber viaja
SABORES

Em resumo, poderiamos dizer que, em termos de Texto-Ambiente, temos sim
uma orquestracdo de modos semidticos que, sem sombra de duvida, esta em
consonancia com a representacdo de identidade, tanto do youtuber quanto de seu
publico seguidor do canal, até entdo observada. Cada um dos diversos modos
semioticos envolvidos, dentro de sua capacidade (Affordance), contribui, portanto,
para a geragao e orquestracao dos significados.

Em vista do grande numero de videos publicados no canal durante o periodo
por nos estudado nesta pesquisa (2015-2019), optamos por, primeiramente, trazer
uma panoramica sobre o canal em si e, logo em seguida, trazer uma analise mais
detalhada dos mesmos dois videos escolhidos (um de 2016 e outro, mais recente, de
2019) que, como ja dissemos, consideramos serem mais representativos, para termos
um olhar mais aprofundado sobre o canal e sobre a identidade do youtuber e de seu
publico.

Passemos agora ao resumo e analises dos dois videos escolhidos: o primeiro,

relativo a fase inicial do canal (2016) e o segundo, relativo ao ano de 2019.

4.7 ANALISE DO VIiDEO DE 2016

O primeiro video analisado em maiores detalhes chama-se “como-um-

americano-aprendeu-portugues sozinho!®"” (grafia do autor), de 01/01/2016, portanto,

61 Video disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY&t=87s>
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no final do primeiro ano de existéncia do canal. Nesse video, o youtuber vem
descrever como ele tem feito para aprender o portugués sozinho e sem visitar o pais
(Figura 80).

Figura 80 — Thumbnail do video “como um americano aprendeu
portugués sozinho!”, de 01/01/2016

T
— h,_# ;_
-

¢

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_flOWdG1-xA&t=60s

4.7.1 Modos Imagéticos

O video comega com uma pequena apresentacao pessoal e felicitagdes de ano
novo aos ouvintes, que ele chama de amigos, e logo em seguida o youtuber coloca
que, devido a varios pedidos, ele resolveu fazer um video sobre como ele tem feito
para aprender Portugués de forma autodidata (Thumbnail do video).

A partir desse ponto ele comega, de fato, a relatar como ele se interessou pela
lingua portuguesa. Segundo seu relato, tudo comecou em 2011, quando ele teve
interesse em aprender outra lingua estrangeira e, como ele ja falava Espanhol, achou
que seria interessante conhecer outro idioma no qual ele pudesse, de alguma forma,
aproveitar seus conhecimentos em sua aprendizagem.

Ele mostra também os materiais que ele utiliza para estudo, como caderno, livro
didatico, gramatica, dicionario inglés/portugués, um livro de Paulo Coelho (no original
em Portugués e também na versdao em Inglés), além de podcasts e musicas como

recursos audiovisuais (Figura 81).
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Figura 81 - Gavin mostrando seus materiais de estudo

b)

Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY&t=87s

Tendo como motivagao maior a Copa do Mundo de Futebol, que acontecera no
ano de 2014, Rio de Janeiro, Gavin relata que intensificou seus estudos durante esse
ano, pois pretendia visitar o Brasil pela primeira vez e assistir a um jogo com a esposa

e amigos, sendo ele o “intérprete” do grupo (figura 82).
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Figura 82 — Gavin fala sobre sua primeira visita ao Brasil

Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk SEY&t=87s

Nesse primeiro video, o youtuber se coloca sentado, em uma posicdo de
demanda, ja que ele olha diretamente para a camera quase que o tempo todo e
sempre em um Plano Préximo.

O angulo da camera é colocado de baixo para cima. Parece que o video foi
realizado com a camera do celular colocada sobre a mesa. Ainda que o angulo de
Gavin seja de cima para baixo, o que denotaria uma pretensa situacdo de poder em
relacdo ao ouvinte (ele detém um conhecimento da lingua portuguesa, mesmo que
mediano), ainda assim esse posicionamento da camera também nos sinaliza uma
ideia de uma filmagem sem muitos recursos; uma filmagem “caseira”. O que nao
desmerece a imagem de alguém que € estudioso, mas quebra uma possivel ideia de
alguém que se colocaria como superior aos seguidores por deter um determinado
conhecimento.

Passemos agora a analise do primeiro video escolhido de acordo com as

categorias de analise da GDV.

4.7.1.1 Metafuncao Ideacional

Estando a Metafungao ideacional, como ja vimos no arcabougo teérico, ligada
a forma como representamos uma ideia, temos, entdo, o video no qual percebemos

as seguintes representagdes:
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A Thumbnail € uma representagao Narrativa verbal e mental porque, além da
imagem, temos a inser¢do da expressao “Da hora!”, tipica do portugués brasileiro
coloquial.

Ja o video é de acao nao transacional. O PR é o ator e a meta é seu publico
seguidor, sendo a camera do celular o vetor entre esses dois. Ainda durante o video
temos um processo analitico. Isso porque o PR porta diversos objetos durante o video.
Esses itens sdo mostrados um a um e representam os elementos por ele utilizados

para a aprendizagem do portugués.
4.7.1.2 Metafungado Interpessoal

O PR quase sempre direciona seu olhar para a camera. Dessa forma
poderiamos dizer que ele apresenta um olhar de demanda. Demanda essa que
expressa o desejo de um contato direto com os seguidores do canal. Ele olha
diretamente para a camera, alternando com o olhar para baixo e para os lados, como
se estivesse frente-a-frente com um amigo ou conhecido, mantendo uma conversa
informal.

Sua colocagao vocal é similar a de uma conversa face-a-face. Tom de voz
médio, calmo e alegre. Embora fisicamente ele se coloque de maneira informal, tanto
no gestual quanto na vestimenta (moletom), sua entonacgéo e o ritmo de fala sdo muito
proximos do portugués padréo do Brasil, 0 que € condizente com alguém que alega
ter aprendido o idioma mais através de livros e outros materiais didaticos do que de
podcasts e conversas com falantes nativos. No video em questdo, Gavin descreve
como ele tem feito para estudar o Portugués e adquirir a fluéncia no idioma.

O enquadramento das cenas é sempre médio, 0 que da um grau grande de
intimidade, mas ainda assim, permite que o leitor veja o ambiente em que o PR est3;
no ambiente central de seu pequeno apartamento de um quarto. Ele esta posicionado
entre duas portas, que por estarem abertas mostrando o ambiente escuro, servem
como uma espécie de moldura para o PR que esta em frente a uma parede de cor
clara. (Figura 83). Acima da cabecga, na parede, esta pendurado um quadro com o
mapa dos EUA em preto e branco. Isso reforga a sua identidade de americano, nativo

de Lingua Inglesa.
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Figura 83 — Posicionamento de Gavin frente a camera

Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_flOWdG1-xA&t=60s

A camera esta sempre estatica e parece que estar colocada sobre a mesa.
Dessa forma, o PR é sempre visto em uma perspectiva tal que o coloca como que em
um nivel acima do expectador.

Todo o video é realizado no modo naturalistico, com critérios de uso de cores
e iluminacéo de acordo com esse tipo de Validagao e, principalmente, com o que se
espera de uma “filmagem caseira”, vinda de uma camera de celular.

Além disso, o efeito causado pela lente da camera do celular contribui para a
sensagao de maior aproximacao entre PR e os visualizadores do canal, ja que, como
dissemos anteriormente, ele se apresenta como uma pessoa comum a tantas outras,
€ que apenas tem a vontade de aprender e a dedicagao para que esse desejo se torne

realidade.

4.7.1.3 Metafuncadao Textual

No caso desse primeiro video, por conta das lentes da cAmera do celular, ele
parece estar com a cabega menor em proporgdo ao resto do corpo. Interessante
observar que essa formagao de imagem nos lembra a composi¢ao de imagem vertical
(Figura 84), pois, na imagem em questado (Figura 85) temos uma disposicdo dos
objetos e do proprio PR em uma composi¢ao vertical. Nessa composigao teriamos,
entdo, a cabeca como sendo o campo do ideal, onde se colocam os sonhos, 0s

desejos e 0s anseios, e, no campo do real, os meios necessarios para a realizagao
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desse sonho: os materiais de estudo. Ainda sob essa perspectiva, teriamos os bragos
como sendo vetores / mediadores entre o ideal do sonho e a realidade do estudo

diario.

Figura 84 -Composicao centro/margem vertical

Ideal

Mediador
Real

Porém, um detalhe que chama a atencao € a lente, que destorce as laterais do
video, como ja relatado mais acima, e que acaba por contribuir para a composi¢céo da
imagem em si. Isso porque, se observarmos com ateng¢ao, veremos que aquilo que
ocupa mais espago na imagem, nesse momento do video, seria 0 campo do real, mais
até que o campo do ideal. Isso nos levaria a ideia de que a agao concreta do estudar
teria um peso grande ou até teria maior importancia para a realizagdo de um ideal do

que o simples desejar (Figura 85).

Figura 85 — Gavin mostra seus materiais de estudo do portugués

COMC-UMm-amariCant H[]F‘.‘-‘Tﬁ“!l.] pot |I.:_:-.Jl

Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY&t=87s

Em termos de construgédo da identidade de Gavin, termos aqui o ideal de um
estudante americano (vide mapa dos EUA em destaque no canto superior da
imagem), que torna seu desejo de ser fluente em Portugués realidade através do

estudo sistematico do idioma no seu dia-a-dia.

REGINA CELIA LOPES BRITO


https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY&t=87s

Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy 650

Ha também uma colocagao do foco ndo no mérito pessoal dele em si, mas sim
na persisténcia, sistematizacdo do estudo e na escolha dos materiais utilizados. Em
suma, temos o discurso de que ele é nada mais que uma pessoa comum, € o0 que ele
vem fazendo ndo € nada que nao possa ser feito por qualquer um. Basta organizar
sua agenda diaria, persistir e dedicar-se um determinado numero de horas por dia
para a realizacdo desse sonho.

Para que possamos visualizar de forma mais clara todos os elementos
elencados até aqui, vejamos o quadro a seguir, que nos possibilita analisar mais
detalhadamente as diferentes formas e modos utilizados nesse video que acabam por

construir as identidades do youtuber e de seus seguidores.
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QUADRO 7 - Analise pela GDV

MODO
SEMIOTICO

Representagdes
narrativas

Olhar de demanda
para a camera

Expressao facial
descontraida

Postura corporal
Vestimenta

Colocagao vocal

Enquadramento da
camera

Posicionamento da

camera em relagéo ao

PR

Cenario

SIGNIFICANTE

Comunicagao oral amigavel

Contato visual direto

Como se estivesse
conversando com um
amigo na sala de casa

Descontraida
Descontraida

Entonagéo e ritmo de fala
amigaveis

Sotaque

Préximo, mas ainda capaz
de ver o ambiente ao redor

Composicao
centro/margem vertical:

destaque para o campo do
real

Filmagem dentro do
apartamento, a mesa de
refeicoes

Apartamento simples
Mapa dos EUA na parede,
acima da cabega do PR

lluminagao deficiente

Modalidade naturalistica

POTENCIAL DE
SIGNIFICADO

Estabelecer maior contato com
seguidores do canal

Maior aproximagéo com o
observador

Gerar relagcao de descontracédo e
proximidade

Reforga a imagem do PR
Reflete a imagem do PR

Reforga a ideia de uma
convivéncia entre amigos

Reforga a identidade de aprendiz
do portugués

Demonstra seu esforgo ao tentar
se comunicar utilizando o que
aprendeu até entdo

Maior proximidade entre PR e
seguidores

A acao de estudar teria maior
importancia para a realizagdo de
um ideal do que o simples
desejar

Oferecimento de uma relagéo de
maior aproximagao, de amizade

Reforga a ideia de uma pessoa
simples, com uma vida comum

Demarca a sua identidade como
Norte-Americano, apesar de
gostar das coisas relativas ao
Brasil

Ideia de algo mais natural, de
uma pessoa comum, Como
muitos dos seguidores do canal

Reforga a ideia de uma “filmagem
caseira”, ou seja, sem o uso de
recursos profissionais = uma
pessoa comum, filmando de seu
celular

Ja na Thumbnail da Figura 86, temos a expresséo “Da hora!” escrita em tom de

azul, dentro de um baldo em tons de verde e amarelo, o que claramente faz referéncia

as cores da bandeira do Brasil. Com relacéo a fonte utilizada, segundo os conceitos
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colocados por van Leeuwen (2006), esta é redonda, curva e horizontal, que nos traz
a ideia de maior informalidade e mais proximidade. O fato de ela ser fina, mas, ainda
assim, com alguma espessura, nos da a ideia de algo dito com convic¢ao, mas sem
agressividade.

Figura 86 — Thumbnail do video “como um americano aprendeu
portugués sozinho!”, de 01/01/2016

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_flOWdG1-xA&t=60s

4.7.1.5 Validagado

Podemos perceber que ndo ha, pelo menos aparentemente, uma tentativa real
de maiores validagdes® visuais. Elas estdo mais presentes no uso das roupas, de
estilo despojado e esportivo, que parecem refletir a real personalidade de Gavin
(Quadro 8).

Quadro 8- Validagédo no uso das roupas

TIPO DE VALIDAGCAO POTENCIAL DE SIGNIFICADO

e Uso das roupas:

® Mais despojadas e >simplicidade, >proximidade, <formalidade = >intimidade

e Esportivas o Personalidade dinamica, ativa, agil

62 0 termo Validac3o (Validity) é usado por Kress e van Leeuwen (2021) em substituicio ao termo Modalidade (Modality).
Maiores detalhamentos estdo no capitulo 3 deste trabalho.
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4.7.2 Modos Cinéticos

Neste item vamos realizar a analise em maiores detalhes do video “como-um-
americano-aprendeu-portugues sozinho!®” (grafia do autor), de 01/01/2016.

Lembramos que um resumo desse video ja foi previamente feito no item 4.7.
4.7.2.1 Modos Orquestradores

A filmagem do video, como ja dissemos, foi realizada sem muitos recursos e,
portanto, com poucos detalhes de edicdo. E justamente nessa simplicidade que esta

a maior carga de informacéao para a construgao da identidade do Gavin.
4.7.2.2 Modos Contribuintes

A imagem de simplicidade, que Gavin traz em sua fala e imagem pessoal,
também se faz presente nos modos incorporados a ele: como no gestual, tom de fala,
expressdes faciais, nas roupas; nos modos visuais: como no cenario, objetos
presentes, na iluminagdo; e nos modos auditivos, como a musica utilizada para a
vinheta de apresentagao do canal, ou no préprio audio do video, que foi gravado sem
auxilio de microfone externo.

A comegar pela vinheta de abertura que, como ja dissemos anteriormente,
parece ter sido feita utilizando-se o PowerPoint do Windows, traz em si um dinamismo
gerado pela movimentagao das letras, que acabam por formar o nome do canal
(Figura 54).

Seguindo a linha da realizagdo caseira, a iluminagdo também é realizada sem
maiores detalhes de producdo. A luz vem tanto da lampada acima da cabega, como
também da camera utilizada por Gavin.

Mas mesmo essa iluminagdo, bem como os outros modos cinéticos, sendo,
digamos, realizados com menores requintes de producdo, ainda assim eles nos

servem de informagao para a construg&o da identidade do PR e de seus seguidores.

63 video disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-matnEk_SEY&t=87s>
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A camera, por sua vez, esta sempre estatica, posicionada sobre a mesa,
ficando, portanto, em contraplongé, ou seja, flmando de baixo para cima, o que gera
uma distor¢ao na imagem e coloca o PR bem maior na parte do tronco em relagao
com a cabecga. Essa regido da imagem acaba servindo para destacar os objetos por
ele mostrados.

O plano de filmagem é o Meio Primeiro Plano (MPP), o que nos permite ver
detalhes da parede de tras do Gavin e que mostra duas portas abertas atras dele: a
do banheiro e do quarto de dormir. Com isso, temos a apresentacido de detalhes mais
intimos de sua pessoa, e do local onde ele vive. Esse plano também lembra o
distanciamento que uma pessoa teria dele se estivesse, de fato, sentada do outro lado
da mesa, como a camera sugere.

Seu gestual também reforga a ideia de dinamismo. Ele aponta para os objetos
utilizados em seu aprendizado, erra e se esquece de nomes, mas continua falando,
demonstrando alegria por conseguir se comunicar em Portugués e relatar seus
progressos em seu estudo autdbnomo e autodidata (Figura 87). Temos ai um carater
de veracidade, trazido pela improvisagdo com que tudo é realizado. Sem maiores
recursos, apenas “‘uma camera e uma ideia”, esse video nos traz a sensacido de
estarmos observando os progressos de uma pessoa “‘como nés”, que estuda, que se
esforca e que parece estar conseguindo ter progressos. Dai, seu publico seguidor,
passa a ser de pessoas que, como ele, anseiam por estudar um outro idioma e

conseguirem ser fluentes.

Figura 87 — exemplo de gestual
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Temos, entdo, a formagdo de um engajamento democratico através do
YouTube, como relatado por Lange (2019) e a formagcdo de uma Comunidade
Interpretativa (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001): a comunidade dos “Smallistas”, que
veem em Gavin Roy um exemplo de que seria possivel estudar outro idioma mesmo
com outros afazeres (lembremos que ele, nessa época, era doutorando em Ciéncias

Atmosféricas) e mesmo assim conseguia estudar e aprender outro idioma sozinho.
4.7.2.3 Vozes, Muisicas e Sons

Nesse video, especificamente, ndo temos maiores detalhes sobre os modos
sonoros, mas ainda assim, alguns se sobressaem e sa&o capazes de nos dar
informacdes relevantes sobre a identidade de Gavin Roy.

Sobre a voz de Gavin, esta se coloca em um tom médio, com uma entonagao
pausada e clara. As palavras sao colocadas de forma mais contida, mas ainda assim,
alegre e sorridente, como se ele estivesse fazendo um depoimento sobre sua
conquista na fluéncia do portugués.

Com relagao a trilha sonora escolhida, nela podemos perceber que a ideia de
dinamismo e jovialidade se mantém através da escolha de uma melodia com notas
agudas vindas de um solo discreto de guitarra e de algumas vozes realizando um
vocalize (melodia cantarolada sem letra).

Como podemos ver, diversos elementos cinéticos estdo presentes e
contribuem de forma substancial na construgcdo da identidade de Gavin e de seu
publico seguidor. Para facilitar a visualizacdo de todos esses modos semidticos,

geramos o Quadro 9 a seguir.
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Quadro 9 — Modos Cinéticos do Video de 2016

(Continua)
. ACAO ~ POTENCIAL DE
CENA IMAGEM FALA MUSICA FILMAGEM EDICAO
REALIZADA ¢ SIGNIFICADO
1) abertura e Animada e As letras se e Parece serum | e Asletras se e A vinheta de abertura
dindmica, com movimentam no ritmo video simples, movimentam e condiz com a aparente
notas agudas da musica para criado em um surgem as personalidade do
vindas de um solo formarem os programa expressoes “small youtuber uma pessoa
Emalmdvﬂntages discreto de guitarra simbolos (AV) e 0 similar ao advantages” e alegre, informal e
P Al eI - e de algumas vozes nome do canal. powerpoint “vantagenzinhas” descontraida.
fazendo um
vocalize.
2) Explica o Gavin gesticula muito | e Camera e Sem maiores e Simplicidade,
gue aconteceu e sorri enquanto fala estatica, efeitos de edigao, a informalidade, carisma.
nesse periodo para a cAmera posicionada néo ser pelo angulo

de primeiro ano
do canal

sobre a mesa

de filmagem

o Estabelece uma relagéo
de amizade com o
publico

3) Gavin fala Ele esta mais e Camera e Temos aqui o o Representagdo do inicio
sobre suas proximo da camera estatica, segundo corte na de um outro assunto
estratégias para que antes posicionada filmagem. Percebe- dentro do video. Similar
aprender o sobre a mesa se que o youtuber a mudanga de paragrafo
portugués - R aparece mais na linguagem escrita.
sozinho. proximo do que
antes
“Eu tinha o meu Gavin comega a e Camera e Gravacgao feita sem | e Ressalta o aspecto de
base de mostrar os materiais estatica, outros cortes algo feito de forma mais
espanhol para por ele usados para posicionada natural, ja que filmado
me ajudar com o _ sua aprendizagem. sobre a mesa em um unico take
portugués” (tomada).
4) Gavin ..." Outro Gavin comega a e Camera e Gravacao feita sem | ¢ Uma pessoa dinamica e
comega a falar podcast que se mostrar os materiais estatica, outros cortes focada em seu objetivo,
sobre os chama Dragbes por ele usados para posicionada que aproveita o tempo
podcasts que de Garagem; é sua aprendizagem. sobre a mesa que tem para se propor
ele ouve um podcast de a estudar um idioma
enquanto ciéncia, coisas
pedala a cientificas e — » Uma pessoa que gosta
caminho do como cientista de estudar. Ele ouve
trabalho eu gostei muito!” podcasts em portugués

para se distrair.
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Quadro 9 - Modos Cinéticos do Video de 2016

(Conclusao)

) ACAO _ POTENCIAL
CENA IMAGEM FALA MUSICA REALIZADA FILMAGEM EDICAO DE
SIGNIFICADO
5)A o “..foi BOA pratica o Gestual e fala: e Empatia do ouvinte
primeira pra o meu ele relata, com por ver um
vez no portugués ficar no grande énfase, estrangeiro falar
Brasil pais onde se fala seu encanto pelo bem do Brasil
portugués R pais em si e pelo _ _
brasileiro, povo acolhedor
entendeu?”
o “foi super legal!”
6) e “eu li ‘Jubiabd’, por o Gestual e fala: e Empatia por mostrar
Mostrando Jorge Amado, e interesse pela
os livros também ‘A Morte e literatura brasileira e
que leu a Morte de Quincas « Fala enquanto por livros que,
Berro D’agua’, claro mostra os livros. normalme’nt.e, o
que, uh..., eu gosto grande publico ndo
muito de Jorge tem interesse.
Amado, e também
eu li ‘Outras _ o Fala sem pausa,
Mulheres’, por com entonag&o — —
Rubem Fonseca...” mais préxima do
inglés.
e “..eutenteiler
Machado de Assis,
mas eu achei muito
dificil, eu ndo
recomendo...”
7) Gavin e ‘“e...tirando, uh, o Gestual e fala: o Exposigéo de suas
usao este, esta coisa de fragilidades; ele
capacete novo, eu n&o sei a * Aponta para o ainda esta
pela 22. palavra. Vou... eu capacete e nao aprendendo, mas
vez VOu... eu vou consegue se mostra esforgo ao

procurar depois de
fazer o video, para
esta coisinha”

lembrar do nome
do objeto.

tentar se comunicar
= empatia do
publico
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ApOs a observacdo e analise do primeiro video, podemos perceber que
algumas caracteristicas se repetem e, portanto, nos chamam a atengao para a
construgcdo de identidade de Gavin Roy, que ja comega a aparecer mesmo nos

primeiros videos do canal.

Quadro 10 — construgao da identidade de Gavin Roy e de seus seguidores (video 1)

SOBRE O YOUTUBER SOBRE SEUS SEGUIDORES
e Gosta do Brasil e da lingua portuguesa e Percebe-se a formagédo de uma Comunidade
. Interpretativa que tem interesse em aprender Inglés e que
* Gosta de estudar sozinho tem interesse em saber “a formula do sucesso” de Gavin

o E uma pessoa culta, erudita: gosta de literatura brasileira o S&o chamados de amigos ou smallistas
(Jorge Amado, Paulo Coelho, Clarisse Lispector, Rubem
Fonseca e Augusto Cury) e Tém acesso a partes da vida cotidiana e a pessoas do

S . . . convivio mais préoximo do PR
e Gosta de MPB (Tribalistas, Legido Urbana, Gilberto Gil)

L ) ) . o Curiosidade e certa admiragao pela for¢ga de vontade de
e Usa aplicativo ITalki para praticar conversagéo Gavin

e Chama os seus seguidores de “amigos”

e Se coloca como um americano, aprendiz e amante do
idioma e da cultura brasileira. Ele tem prazer em trocar
experiéncias e dar dicas do inglés, como troca por estar
recebendo dicas dos ouvintes e seguidores do canal

e Tem vontade de aprender mais para ter “um sotaque
menos carregado”

e Acredita que fazer os videos em portugués é um desafio
positivo, ja que o forga a praticar o idioma e o coloca em
contato com falantes de Portugués

e Chamamos a atengéo para o termo “Gringo”, que deixa
de ter uma conotagao negativa para aqui assumir o
significado positivo, tornando-se até um apelido
carinhoso. Ser “gringo” e ser estrangeiro, amante da
cultura brasileira

Ap0Os as analises acima realizadas sobre o video de 2016, abordaremos no item

a seguir o segundo video, de 2019.

4.8 ANALISE DO ViDEO DE 2019

O segundo video escolhido para nossa analise chama-se “ESSA REPETICAO
ACONTECE NO PORTUGUES TB?”, de 14/11/2019 (Figura 88).
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Figura 88 — Thumbnail do video

—_——

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

Assim como fizemos no primeiro video, neste item realizaremos o estudo e

analise das relagdes Imagéticas e Cinéticas nele contidas.
4.8.1 Modos Imagéticos

Nesse segundo video, Gavin se refere a um comentario de um seguidor (ou
“smallista”, como sdo chamados os seguidores do canal), gerado a partir de um video
anterior, no qual o youtuber pergunta sobre um pleonasmo da lingua portuguesa

(Figura 89).

Figura 89 -Mensagem resposta do seguidor

Loz FEPE THRD ACONTEGE Hu POETWGULS TE?

T maiona (B & B MBS pOFiE._ W W W W EN TR
WD DONEHG DANTF o N
Fid ) Gl Sl T (il Tl SR et 88 i lanEancia? Py
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Figura 90 - Sequéncia de Imagens que mostra detalhes do video anterior que gerou a
duavida do youtuber e posterior comentario do seguidor

“...maioria ja € a maior parte, né?!”

A partir dai ele resolve responder a pergunta do seguidor. E, para isso, ele sai
para mostrar casos de pleonasmo nas ruas de sua cidade (Figura 91).

Passemos agora as analises sob a ética da GDV.
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4.8.1.1 Metafungcdo Ideacional

Durante o video, Gavin, a partir das colocagdes e duvidas do smallista, resolve
apresentar casos de acrobnimos no Inglés e aproveita para mostrar um tipo de caixa
eletrénico comum nos EUA. Temos aqui a construgdo de uma imagem de semelhanca
entre os dois paises, em termos de erros linguisticos: “No Inglés também tem” (Figura
91).

Figura 91 — Mostrando caso de acrénimo na lingua inglesa (ATM
machine).

A £

Automatie Teller MachineiMachine *

4.8.1.2 Metafungado Interpessoal

Assim como no primeiro video, o youtuber fica a maior parte do tempo olhando
para a camera. Um olhar de demanda que estabelece um contato direto com seus
seguidores e que, as vezes, se move para baixo ou para o lado, em movimentos de
cabeca comuns em uma conversa informal.

Sua expressao facial € tranquila e alegre e, diferentemente do primeiro video,
ele se movimenta mais durante a filmagem, tornando o video mais dinamico.

Se no primeiro video ele tentava demarcar a possibilidade de se aprender um
idioma sozinho, agora ele se coloca ainda como um aprendiz, mas nao mais um

iniciante.
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4.8.1.3 Metafungao Textual

A comegar pela Thumbnail do video (Figura 88), temos uma demarcagao
horizontal de dado/novo e vertical de ideal/real bem interessantes. No canto esquerdo
temos a palavra “pleonasmo?”, escrita na diagonal, servindo de vetor para a bandeira
dos EUA, no canto inferior esquerdo, fazendo com que seja possivel interpretar a
seguinte frase: “pleonasmo nos EUA?”. Ja no canto direito temos a informacg&o nova,
que seria a resposta para a frase da esquerda: os acrénimos (siglas) ATM e PIN sao
colocados como informagdes novas, que sao, posteriormente, explicadas como
exemplos de pleonasmos na lingua inglesa, como é o caso do acrénimo ATM
(automatic teller machine), que ja contém a palavra machine na propria sigla, mas que

€ chamada pelos norte-americanos de “ATM machine”.
4.8.1.4 Cendrios

Nesse segundo video, vemos uma mudanca substancial no cenario
apresentado. Temos, no nosso entender, ndo somente um, mas trés ambientes
diferentes sendo utilizados na gravagao.

No primeiro deles Gavin esta em seu estudio, sentado em um sofa confortavel,
com almofadas tematicas (em que uma delas faz uma referéncia ao meio de
divulgacao de seus videos: o YouTube®. Acima de sua cabecga agora estda um mapa
do Brasil ao invés do dos EUA, como no video de 2016, e com detalhe de que as
cores dos dois mapas s&o muito semelhantes (Figura 92). O aspecto de dinamismo e
descontragcdo também se faz presente nesse primeiro ambiente por conta do material
que recobre o sofa e por alguns livros que estdo colocados de forma aleatéria sobre
o brago e sobre o assento. A iluminagao frontal € suave, passando uma imagem de
tranquilidade e aconchego. Embora a outra parede do estudio ndo aparega nesse
video, podemos observar mais detalhes do Texto-Ambiente do estudio em outro video
(Figura 93).
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Figura 92 —Destaque para os mapas acima da cabeg¢a do youtuber em 2016 e 2019

a) Video 2016: mapa dos EUA b) Video 2019: mapa do Brasil

O segundo Texto-Ambiente se faz através dos flashbacks gerados pela
moldura azul-marinho e dourada, que é utilizada para relembrar o assunto do video
anterior — que acabou gerando o video atual — e para relembrar a visita do youtuber a

casa de seu amigo canadense.

Figura 93 — Momentos de flashback do youtuber

Esse emoldurado lembra o de uma placa de comemoragao. Nesse contexto, a
placa seria o oferecimento de momentos especiais do canal a serem relembrados e,
digamos, “emoldurados”. Em uma analise mais livre, poderiamos dizer que a utilizagao
das cores azul e amarelo nédo s6 fazem parte do canal como cores tema, mas também
o0 dourado nos remete a placa dourada do YouTube, altamente desejada por
youtubers de todo o mundo, ja que somente 0s canais que atingem a marca de 1

milhdo de inscritos conseguem té-la (Figura 94).
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Figura 94 — Detalhe da desejada placa dourada de 1 milhao de
inscritos

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=n_P8hNk49FQ

Ja o terceiro Texto-Ambiente é feito com as imagens de externa que, apesar
de mostrarem cenas de varios lugares, estas podem ser todas agrupadas como um
grupo de “momentos ao ar livre”. Além de servirem ao propodsito do video, elas também
tém como caracteristica colocarem em primeiro plano ndo o youtuber, mas sim o
ambiente que o cerca: a natureza, o clima da estagdo do ano ou momentos da vida
cotidiana da cidade onde ele vive, os quais sdo mostrados enquanto ele pedala
tranquilamente pelas ruas do trajeto até a chegada ao caixa-eletrénico. Ele
compartilha esses momentos com seus seguidores/amigos. Os Smallistas séo,
portanto, convidados a contemplarem essas cenas que |lhes sao oferecidas. De uma
certa forma, essa sequéncia de imagens acaba também por reforgar a identidade de
vida dinamica, simples e proxima da natureza que Gavin traz como sua marca pessoal
(Figura 95). Esta sequéncia nos traz a camera funcionando como os olhos do PR, e,
ao mesmo tempo é como se o telespectador se colocasse no lugar desse PR. Temos,
portanto, uma imagem subijetiva, pois o que é visto é mostrado pelo olhar e pelo ponto
de vista do youtuber.
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Figura 95 — sequéncia de imagens do terceiro ambiente: o externo

Minutagem de inicio da sequéncia: 00:03:07

Vejamos agora o quadro a seguir que resume todas as analises até entéo

colocadas.
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Quadro 11 — Analise pela GDV

POTENCIAL DE

METAFUNGAO MODO SIGNIFICANTE

¢ SIGNIFICADO

o IDEACIONAL e O verbal e Acrénimos no inglés e Construcdo de uma imagem de
semelhanga nos erros
linguisticos

e INTERPESSOAL e Olhar e De demanda o Contato, relagcdo de amizade

o Expressao facial

o Alegre, sorridente

e Descontragao, tranquilidade

e Movimentagéo corporal

¢ Movimentagéo de

bracgos, tronco e
cabega

e Dinamismo

o TEXTUAL o Estudio

¢ Filmagem dentro do

estudio

e Descontragdo na

decoragao

e lluminagéo central e

suave

¢ Manutengéo de uma relagao de
maior aproximacéo, de amizade

o Reflexo da imagem do youtuber

e Tranquilidade e aconchego

e Flashback

¢ Imagens emolduradas

pela “placa dourada”

o Recordagbes emolduradas pela
“placa dourada”

e Dourado remete a conquista de
1 milh&do de inscritos

o Externas

e Destaque para a

paisagem

o Oferecimento de uma realidade
vivenciada pelo youtuber

4.8.1.5 Cores e Tipografia

Ja na Thumbnail do video Figura 96, vemos uma preferéncia por fontes mais

formais, mais técnicas, mas sem deixar o dinamismo e a espontaneidade ao colocar

as palavras como que “soltas” na imagem e nao alinhadas e na horizontal, como seria

o padréo tradicional.
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Figura 96 — uso das fontes no thumbnail

4.8.1.6 Validagao

Em forte contraste com as poucas tentativas de Validagdo de imagem ocorridas
no video de 2016, neste de 2019, vemos Validacdo no uso das cores: nas roupas, no
cenario, tudo em orquestracdo para gerar rima visual e reafirmar a identidade
anteriormente estabelecida do agora youtuber de sucesso (quadro 12).

Além disso, nos chama a atencao que, durante o video de 2019, o youtuber,
aparentemente, usa 0 mesmo capacete para bicicleta que aparece no video em 2016.
Isso nos traz uma referéncia a ideia de manutengao da figura identitaria de Gavin. Ou
seja, ele continua a mesma pessoa simples, mesmo apds todo o sucesso conseguido
com o canal.

Essa tentativa de manter a imagem de simplicidade e de contato estreito com
seu publico seguidor aparece em outros momentos do video, como veremos ao longo

desta analise.

REGINA CELIA LOPES BRITO




Analisando o Canal “SmallAdvantages” de Gavin Roy 83N

Quadro 12 — Validagédo no uso das cores, roupas e cenario

TIPO DE VALIDAGAO

POTENCIAL DE SIGNIFICADO

Uso das cores gerando rima visual:

o Azul marinho

Cor do canal = masculino, classico e elegante

Cor da bandeira americana = patriotismo (em um video que fala do
brasil e do canada)

e Amarelo ouro (cor do canal e da placa para
cenas antigas)

Cor do canal = classico, elegante

= placa dourada do youtube (100 mil inscritos)

e O vermelho

Cor da bandeira americana = patriotismo

=cor do youtube = forte ligagdo com a plataforma

e Camisa xadrez nas cores da bandeira
americana

Patriotismo

Uso das roupas:

o Mais despojadas

>simplicidade, >proximidade, <formalidade = >intimidade

e Esportivas

Personalidade dinamica, ativa, agil

¢ Roupa se adequa ao tema do video

Rima visual

Orquestragdo com os outros modos semiéticos

4.8.2 Metamodos Cinéticos

Assim como fizemos no item 4.3.1, também no segundo video escolhido,
chamado “ESSA REPETICAO ACONTECE NO PORTUGUES TB?”, de 14/11/2019,

vamos analisar as relagdes Cinéticas nele contidas.

4.8.2.1 Modos Orquestradores

Diferentemente do primeiro video, no qual tinhamos uma gravagao, digamos,

mais amadora, neste segundo video, temos uma maior exploragdo dos recursos de

filmagem e edigédo, de forma a passar uma imagem a mais descontraida e amigavel

possivel.

O youtuber continua sendo filmado de uma média distancia, olhando quase que

o tempo todo para a camera, mas recursos adicionais, como um melhor equipamento,

angulagao da camera, e a utilizagdo de um profissional de edigao, trazem um efeito

mais profissional e dindmico aos videos. Esse € o0 caso da sequéncia em que Gavin

comega a se vestir para sair e procurar um caixa eletrénico (Figura 97) e, ao descrever

0 que esta vestindo, se depara com uma peca de roupa da qual ndo lembra o nome.

Logo, ele recorda um outro video onde um amigo canadense citava essa mesma peca
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e, com efeitos de edicao, temos a recordacdo das cenas desse outro video, de forma
entrecortada.

Nota-se que, para demarcar as cenas de um outro video como memorias do
youtuber, estas sdo emolduradas em azul e editadas de forma que a cena fica
entrecortada e, portanto, mais dindmica. A sequéncia colocada nessa cena (Figura

97) tem exatamente esta edicao.
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Figura 97 — Gavin se preparando para sair de casa

e T W ey s M AR ERARE TE

tudo aqui nos Estados Unidos é ‘hat’, eu acho.”
“Nao sei, tem uma palavra ...”

“Existe uma palavra no Canada pra esse estilo de “hat”. Acho
que é ... ‘toque’ ?V”

3) 4)

[ |

=g [
Towca', no Canadd, chamamos eirokoa’.

Cena do passado: amigo canadense dizendo o nome do this is a ‘toque’” (fala do amigo canadense)
objeto (touca = toque)

“... vou pegar minha carteira.” “... vamos pro caixa eletronico?”

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8
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Essa forma de edi¢cdo, digamos, entrecortada, também é usada em outros

momentos do video, como na cena do trajeto até o caixa eletrénico (Figura 98).

Figura 98 — Cortes de cena representando dinamismo do youtuber

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

4.8.2.2 Modos Contribuintes

Diversos recursos adicionais sao utilizados para gerar / manter o conceito de
descontragcédo e amabilidade presentes na identidade do youtuber. Diferentemente do
primeiro video, temos um Gavin mais alegre e brincalhdo, que parece gostar de
atividades ao ar livre, contradizendo o estere6tipo de uma pessoa voltada ao estudo
académico.

O tom de voz é sempre suave e agradavel, mas dindmico e alegre. Outro
recurso de audio esta na utilizagdo de uma musica de fundo em algumas partes do
video, gerando um ambiente também de descontracdo. Esse € o caso do trecho em

que ele se dirige ao caixa de bicicleta.
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O trajeto € mostrado em velocidade acelerada com musica de fundo que,
apesar de ser animada, é tranquila, criando uma contraposicdo com as imagens
aceleradas do trajeto até o caixa eletronico. O estilo musical escolhido é o jazz, que
traz animo, mas também tranquilidade. Temos a reafirmagcédo de um sujeito alegre,
simples e tranquilo.

Ao final do video temos o youtuber questionando se haveria outros pleonasmos
no Portugués, além dos que ele havia citado. Além disso, ele relembrou o quanto ele
gosta de ouvir dos seus seguidores comentarios que o fagam aprender, e o quanto é
importante a troca de conhecimentos: “Sao s6 esses pleonasmos no Portugués?
Deixe um comentario! Eu adoro ouvir de vocés e aprender de vocés. E uma troca né?!
Nés dois estamos aprendendo, né? Eu adoro fazer videos no canal por causa disso.

Muito obrigado, ‘stay warm’ e ‘Go Browns!®* (Figura 99).

Figura 99 -Youtuber interagindo com seus seguidores

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

A questao é que todo o crescimento do canal, de uma certa forma, tira o ar de
naturalidade, ou de “coisa caseira”, dos seus primeiros anos. Vemos, entdo, uma
tentativa de manter esse ar de simplicidade, mas que entra em contradicdo com
aspectos visuais e de tratamento de imagem que, claramente, levam o canal para um

outro patamar, que nao é mais o de um simples estudante esforgado de Portugués.

64 O Cleveland Browns é um time profissional de futebol americano baseado em Cleveland, Ohio. Os Browns, como sdo
conhecidos, competem na National Football League como um clube membro da divisdo norte da American Football
Conference. (Fonte: Wikipedia).
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Além disso, tem-se a questao financeira: a atividade de youtuber tornou-se,
desde 2017, uma ocupacéao de tempo integral e ndo mais um hobby para Gavin. Ele
até desistiu de sua carreira académica para se tornar youtuber. E o canal precisa nao
somente de um determinado numero de visualizagdes, mas também de comentarios
e de “likes” para se manter ativo dentro da plataforma do YouTube®. Uma queda nas
inscrigdes, visualizagdes e “likes” significa uma queda na monetizagao do canal. Dai
a necessidade de manter o engajamento entre ele e o seu publico seguidor.

Na cena final do video temos um tom mais comico quando Gavin, tirando a
touca de forma triste, diz: “Ah! Coitado dos Browns; nunca néo sé&o terriveis! They're
NEVER not terrible!” (grafia do autor), referindo-se a seu time e fazendo uso de mais
um pleonasmo comum do inglés: o uso da negativa duas vezes em uma mesma frase
(Figura 100).

Figura 100 — cena final do video

E55A HEFETHAD ACONTECE MO PORTWGLES THY

A LnFIDEM DAS PALAVRAS EM INGLES '

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=499tOxoXRn8

Aqui temos mais um aspecto de reafirmacdo da imagem de uma pessoa
comum, que também torce para um time que ndo ganha nunca, assim como muitos
brasileiros. Tentativa de refor¢ar a imagem de igualdade entre ele e os seguidores do
canal. Algo necessario para que a troca de conhecimentos continue a acontecer,

mesmo agora que ele tem quase dois milhdes de seguidores® e ndo somente o canal,

65 Dados de novembro de 2019.
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mas também ele se tornou uma figura famosa® na internet, cada vez mais distante do

desconhecido e timido estudante de doutorado de 2015.
4.8.2.3 Vozes, Musicas e Sons

Com relagéao a voz de Gavin, o youtuber, vemos que ele se coloca de forma
mais descontraida. Sua voz transmite calma, confianga, em um tom alegre e com um
pouco de irreveréncia.

A musica presente durante o video, principalmente nas gravagoes externas, é
uma mixagem de um ritmo de jazz®, sem copyright. Ela tem um ritmo alegre, e
descontraido, em consondncia com a ideia proposta no video e também, como nao
poderia deixar de ser, em rima sonora com a identidade leve e jovial do youtuber.

Para melhor juntarmos todas as analises dos metamodos cinéticos envolvidos
nesse video, passemos agora ao resumo de todas as analises acima, colocadas, no

Quadro 13 a seguir.

66 Gavin é conhecido n3o somente no Brasil, e em outros paises falantes de lingua portuguesa, mas também na
Tchecoslovaquia, por conta de seu outro canal, no qual ele tem feito videos parecidos com os ja realizados em portugués,
durante seu estudo de tcheco. Esse segundo canal ja atingiu a marca de 500 mil inscritos (novembro de 2019), ja tendo
conquistado, portanto, a placa de prata.

67 Versdo instrumental da musica Road trip, de brandon Coleman. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=YX1zYZaQ7v4
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Quadro 13 — Modos cinéticos — video de 2019

(continua)
) ACAO y POTENCIAL

CENA IMAGEM FALA MUSICA OBSERVADA FILMAGEM EDICAO DE
SIGNIFICADO

Saudacao inicial

Comecando a
se arrumar para
ir ao caixa
eletrénico

e “E ai galera, tudo
bom?!”

e Musica = Road
Trip de Brandon
Coleman

e Jazz =boa
vibragéo, animo,
mas
tranquilidade.

o Gestual e de fala

Camera estatica,
no nivel do olhar do
youtuber

e Apresentagdo de uma
pessoa amigavel e
alegre

Camera estatica,
no nivel do olhar do
youtuber

PR surge na tela

e Causar empatia com
0 publico que o segue

e |luminagao

Luz frontal suave

e Imagem de
tranquilidade e
aconchego

¢ Roupas

A camisa xadrez
tipica norte-
americana

Vermelho em
contraste com o
marrom do sofa e
o branco da
parede

Vermelho como o
simbolo do
youtube

Vermelho, azul e
branco, como as
cores da
bandeira
americana

e Apesar do gosto pelo
Brasil e pelas coisas
brasileiras, sua
vestimenta marca sua
identidade como um
“americano”

e Vestimenta informal

e “Cleveland Browns’

()

e “ndo sei se tem
uma palavra...”

e Gestual e de fala

Mostra o emblema
do time na cabega
e tenta se lembrar
do nome “touca”
em portugués

e Construgdo da
identidade de uma
pessoa = ele também
torce para um time
como qualquer um
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Quadro 13 — Modos cinéticos — video de 2019

(continua)
AGAO POTENCIAL
CENA IMAGEM FALA MUSICA OBSERVADA FILMAGEM EDICAO DE
SIGNIFICADO
Se e “tudo aqui nos e Gestual e fala e Camera parada e Corte abrupto. e Tentativa de quebra
perguntando Estados Unidos é PR aparece do paradigma da
sobre o ‘hat’, eu acho.” com a touca perfeigcdo existente
nome da nos EUA.
“touca” o “Existe uma .
palavra pra esse
estilo de ‘hat’.
Acho que é ...
‘toque™?”
Amigo e -“‘Touca’, no e Fala e Lembrancga do e Corte abrupto e O amigo canadense
canadense Canada, video onde ele do video para “sabe mais” que ele
chamamos de entrevistou um insercéo de = quebra da ideia de
‘touca’ “. amigo canadense outro perfeicdo do PR =
_ PR é uma pessoa
* Imagem com como as outras.
moldura para
ligar a uma ideia
de passado.
Amigo o “this is a ‘toque” o Gestual e fala e Corte abrupto o |deia de autoridade.
canadense da sequéncia de O canadense sabe o
e L imagens. Das que fala.
plaquinhas para
0 amigo ja com
touca
Saindo para e “Nao sou e Gestual e fala e Corte abrupto e Tentativa de gerar
ir ao caixa canadense nao”. para volta ao simpatia ao usar uma
eletrénico presente expressao comum no
portugués e que
L contém redundancia.
— O sotaque, além do
fator surpresa gerado
pelo corte abrupto na
edicdo, causam um
certo humor na cena.
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Quadro 13 — Modos cinéticos — video de 2019

(continua)
ACAO POTENCIAL
CENA IMAGEM FALA MUSICA OBSERVADA FILMAGEM EDICAO DE
SIGNIFICADO
Saindo “vou pegar minha ¢ Movimentagao PR se movimenta e Takes com * Representagéo do
para ir ao carteira” corporal sai da cena sequéncias dinamismo do
caixa passando na frente entrecortadas youtuber
eletrénico . da camera N
Desconstrugéo da
imagem de um “nerd”
= ele ndo fica sé em
casa nos livros
Saindo “vamos ao caixa ¢ Movimentagéo PR se abaixa para Takes com Dinamismo e
para ir ao eletrénico” corporal e voz olhar para a sequéncias informalidade
caixa camera entrcortadas . .
eletrdnico - Fala inclusiva:
“vamos (...)” inclui os
seguidores
Saindo “vamos ao caixa ¢ Movimentagao PR se abaixa para Takes com Dinamismo e
para ir ao eletrénico” corporal e voz olhar para a sequéncias informalidade
caixa camera entrcortadas . .
eletrénico - Fala inclusiva:
“vamos (...)" inclui os
seguidores
A caminho e Musica = Road e Movimentagao Camera parada em Varios cortes PR é uma pessoa
do caixa Trip de Brandon maior distancia, abruptos para dindmica, tranquila,
eletrénico Coleman mostrando a representar simples e alegre.
e ) garagem simples dinamicidade
* jazz =boa de sua casa

vibragéo, animo,
mas
tranquilidade.
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Quadro 13 — Modos cinéticos — video de 2019

(concluséo)

. ACAO = POTENCIAL DE
CENA IMAGEM FALA MUSICA OBSERVADA FILMAGEM EDICAO SIGNIFICADO
Trajeto até o e Musica = Road e Posicionamento e Posicionamentos O trajeto & e Construgédo de um sujeito
caixa eletrénico Trip de Brandon da camera de camera mostrado em dindmico, mas tranquilo;
Coleman velocidade alegre e simples.
. acelerada com
* jazz=boa musica de fundo
vibrag&o, animo, que, apesar de
mas ser animada, é
- tranquilidade. tranquila,
criando uma
contraposigao
com as imagens
aceleradas do
trajeto até o
caixa eletrénico.
De volta ao “... Deixe um e Gestual e fala e Camera parada. * PR demonstra ter apreco
estudio comentario! Eu PR se aproxima pelos seguidores e por seu
adoro ouvir de mais e gesticula comentarios = Fala gera
vocés e aprender enquanto fala empatia
de vocés. E uma alegre e . .
troca né?! Nés dois carinhosamente * “go Browns” = Marca da
estamos olhando para a identidade de americano
aprendendo, né? - camera -
Eu adoro fazer
videos no canal por
causa disso. Muito
obrigado, ‘stay
warm’ e ‘Go
Browns!”
encerramento “ Ah! Coitado dos e PRtira atouca e Camera parada. Ele aparece e construgdo da imagem de

Browns, nunca néo
sdo terriveis!

They’re NEVER not
terrible!” (grafia do
autor)

com ar de
desanimo pelo seu
time

o Os Thumbnails
de dois outros
videos
aparecem como
sugestao

atras de dois
Thumbnails de
outros videos,
depois se
levanta e
continua sua fala
fora da camera

uma pessoa comum, que
também torce para um time
que ndo ganha nunca, assim
como muitos brasileiros.

¢ Tentativa de reforgar a
imagem de igualdade entre
ele e os seguidores do canal.
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A partir de todas as analises até aqui realizadas sobre o segundo video,
podemos sintetizar os resultados obtidos sobre a construgdo de identidade do

youtuber e de seu publico seguidor no Quadro 14 a seguir.

Quadro 14 — construgao de identidade do youtuber e dos seguidores (video 2)

SOBRE O YOUTUBER SOBRE SEUS SEGUIDORES

* Figura conhecida, escritor. ¢ Ainda sdo chamados de amigos ou smallistas.

e Ainda se coloca como alguém que tem prazer em trocar e Ja nado sao tao intimos a ponto de terem acesso a partes
experiéncias, ndo sé conhecimentos linguisticos, porém ja da vida cotidiana e a pessoas do convivio mais préximo
nao se coloca como um aprendiz de portugués, mas do youtuber, sendo os videos gravados, geralmente no
como alguém que ja conhece a lingua portuguesa e que estudio do youtuber, ou em gravagdes externas, mas sem
da conselhos sobre como é possivel aprender outro outras pessoas, a ndo ser outros youtubers convidados.

'dioma. e Procuram o canal como forma de aprender inglés ou ver
* Vestes, estilo de vida, Texto-Ambiente, em consonancia. as viagens do youtuber.
Tudo parece reforgar a ideia de que gavin € uma pessoa
comum, que continua a mesma, mesmo apds o grande
sucesso do canal no brasil e em outros paises.

e Enfoque maior no “ensino” da lingua inglesa, através de
dicas e tira duvidas, do que na aprendizagem do
portugués.

o Usa aplicativo ITalki para praticar conversagao.
e Chama os seus seguidores de “amigos”

e Declara que o sotaque nao é tdo importante quanto a
fluéncia

e Demonstra gratiddo aos seguidores pelas conquistas do
canal

e Tenta manter o contato e a troca com os ouvintes

Como pudemos observar, a SS juntamente com uma visdo multimodal sobre
os dados, tornou possivel a realizagao deste estudo de forma ampla e interdisciplinar.

A orquestracdo de todos esses elementos ndo verbais nos traz, de fato,
diversas informagdes que juntas tornam possivel tragar o perfil identitario projetado
pelo youtuber e seu publico seguidor (smallistas).

Sobre o youtuber, vemos que Gavin, apds cinco anos de existéncia do canal e
suas modificagdes, as quais resultaram no sucesso do SmallAdvantages, tenta manter
sua identidade de pessoa simples e “descolada” (Quadro 15).

Com relacao a seus seguidores, também pudemos observar uma mudanga em
seu perfil identitario: se antes tinhamos pessoas interessadas na figura de Gavin e no
que acontecia com ele durante seu aprendizado, ja em 2019 temos a formacao da
comunidade dos Smallistas, cujo foco principal esta na troca de conhecimentos

linguisticos (Quadro 16).
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Quadro 15 — quadro comparativo da projecédo de identidade do Youtuber

EM 2015

EM 2019

Um ilustre desconhecido: doutorando em ciéncias

atmosféricas que gosta de estudar idiomas.

Se coloca como um americano, aprendiz e amante
do idioma e da cultura brasileira. Ele tem prazer em
trocar experiéncias e dar dicas do inglés, como
troca por estar recebendo dicas dos ouvintes e

seguidores do canal.

Tem vontade de aprender mais para ter “um

sotaque menos carregado”.

Visual e Texto-Ambiente  sem maiores

preparagoes.

Filmagem amadora; somente Gavin em frente de
seu celular, sentado em algum lugar de seu

apartamento ou com a esposa ou amigos.

Acredita que fazer os videos em Portugués é um
desafio positivo, ja que o forga a praticar o idioma

e o coloca em contato com falantes de Portugués.

Chamamos a atengéo para o termo “Gringo”, que
deixa de ter uma conotagdo negativa para aqui
assumir o significado positivo, tornando-se até um
apelido carinhoso. Ser “gringo” é ser estrangeiro,

um amante da cultura brasileira.

Gosta da lingua portuguesa e tem curiosidade de

saber mais sobre a cultura e o povo brasileiro.

Youtuber conhecido em varios paises: escritor,
dono de uma marca de sucesso
“SmallAdvantages” que inclui um canal no

YouTube e um curso de inglés on-line.

Ainda se coloca como alguém que tem prazer em
trocar experiéncias, ndo s6 conhecimentos
linguisticos, porém ja ndo se coloca como um
aprendiz de Portugués, mas como alguém que ja
conhece a lingua portuguesa e que da conselhos

sobre como é possivel aprender outro idioma.

Seu publico o vé como uma autoridade, alguém a
quem se procura para perguntar uma davida sobre

o Inglés.

Declara que o sotaque néo é tdo importante quanto

a fluéncia.

Vestes, estilo de vida e Texto-Ambiente em perfeita
consonancia. Tudo parece reforgar a ideia de que
Gavin/youtuber continua sendo uma pessoa
comum, mesmo apés o grande sucesso do canal

no Brasil e em outros paises.

Filmagem mais elaborada, com efeitos de camera
e de edigdo. A esposa e amigos foram substituidos

por outros youtubers, nas chamadas “collabs”.

Demonstra fluéncia na lingua portuguesa, a ponto

de apontar questdes linguisticas.

O termo “Gringo” deixa de ser usado. Se coloca
como alguém dos “Estados Unidos”.

Profundo admirador e conhecedor, ndo s6 da
lingua, mas também do pais, da cultura e do povo

brasileiro, demonstrando isso sempre que pode.
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Quadro 16 — Quadro comparativo de projecao de identidade do publico do canal

EM 2015 EM 2019
e Ainda ndo tem nome nem proposito especifico. . Sao chamados de amigos ou smallistas.
. Amplo acesso a momentos da vida de Gavin e de sua . Sem maiores contatos e acesso a partes da vida
esposa e amigos. cotidiana do youtuber.
. O publico do canal tem interesse em ver como um . O publico tem interesse em aprender Inglés e ver
americano esta aprendendo a lingua de forma as “collabs”.
auténoma.

Apoés as andlises pudemos observar que, desde o inicio do canal até agora, o
youtuber tem tentado “quebrar’ a chamada “quarta parede®®” e estabelecer entre ele
e seus seguidores uma relagao de maior proximidade. De fato, parece que parte do
sucesso do canal se deve a essa imagem, essa construgao identitaria tanto do
youtuber quanto de seu publico seguidor, que é tido como um amigo, alguém com
quem se pode aprender e trocar experiéncias de aprendizado. Essa relacdo vem
sendo uma marca forte do canal desde seu inicio, e formando assim, o senso de
pertencimento a uma comunidade, que tem até nome: os Smallistas. Esse espirito de
comunidade foi nutrido por ambas as partes: pelo youtuber, que ao longo do tempo
do canal tem oferecido parte de sua vida pessoal, seus conhecimentos linguisticos e
culturais; e por seus seguidores, que tém nao so assistido como também contribuido
com conteudo para o canal, e chegando inclusive a contribuir financeiramente, como
foi o caso da construcéo do estudio de gravacgao, por exemplo.

Porém, essa relacdo tem se modificado, principalmente apds ele ter passado
de aprendiz de Portugués para professor de Lingua Inglesa. Houve aqui uma
mudanca por parte do youtuber. Como dissemos anteriormente, Gavin ja nao é mais
um doutorando em Ciéncias Atmosféricas que tinha curiosidade e admiragéo pelo
Brasil. Agora ele é o youtuber que promove palestras, divulga seus cursos on-line e
livros, o que, de certa forma, descaracteriza a ideia original do canal. O fato dele se

apresentar como um nativo dos EUA que conseguiu aprender um idioma estrangeiro

68 A “quebra da quarta parede”, express3o tipica das artes cénicas. Tendo sido cunhada na teoria do Teatro Epico de Bertolt

Brecht (1978), a quarta parede é uma parede imaginaria, situada entre a plateia e o palco, e que, ao ser “quebrada”, permite
que os personagens possam interagir com a audiéncia, a qual passa a ndo mais assistir passiva a agdo do mundo encenado
e sim como alguém que pode também interagir ao que se passa frente a seus olhos, e reagir, de forma mais critica,
tornando-se, assim, quase como outro personagem, sendo capaz até de decidir os caminhos desse mundo que ela esta a
assistir.
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de forma autodidata, o colocam como uma autoridade perante seu publico seguidor.
Essa credibilidade conferida a ele é expressada através da formagao da comunidade
dos smallistas, a qual se solidariza com a figura do “youtuber que da dicas
interessantes como um amigo daria”. Porém, por mais que Gavin ainda queira manter
a proximidade inicial entre ele e seu publico, através de um Texto-Ambiente produzido
para esse proposito, ele ndo é mais o aprendiz, e sim o professor. Mas essa mudancga
ja seria previsivel, se pensarmos que em algum momento, com o empenho
demonstrado por ele no aprendizado da lingua, iria dominar o idioma. E com isso, o
canal teria que tomar outros rumos. O que, de fato, vem acontecendo.

Além disso, nos ultimos tempos, houve um esvaziamento do YouTube. Como
tudo na internet estd em constante criacao, modificacéo e recriagcdo, vemos hoje o
surgimento de outros sites de redes sociais, como a Twitch®®, o TikTok™, ou até o
Kwai’', que remunera o publico que assiste aos videos nele postados, entre outros.
Esses canais, ao contrario do YouTube, ndo possuem tantas regras restritivas, o que
tem atraido ndo somente o publico que seguia canais desta plataforma, mas também
diversos youtubers que veem na Twitch, por exemplo, uma oportunidade de estender
seu trabalho bem-sucedido em uma plataforma para outra, reconquistando ou mesmo
mantendo seu publico seguidor.

Nao sabemos quais serao os caminhos a serem trilhados e as possibilidades
que haverdo de surgir a partir das mudancgas que fazem com que a identidade dos
sujeitos envolvidos esteja sempre em processo de construgao e reconstrugao, como
diria Stuart Hall (2001).

Todo esse material, todas essas incomensuraveis horas de videos gravados
por uma infinidade de pessoas comuns, mostram um vasto retrato de uma época, de
um periodo da histéria da humanidade. A questdo é que, como colocam Burgess e
Green (2009), se o YouTube, desde sua criagao, tem interesses comerciais, € ndo
historicos com relagdo a criagdo, armazenamento e preservacao de seus arquivos,
guem guardara e organizara todo esse material para o futuro, quando possivelmente

o YouTube n&o estiver mais ativo? E claro, ndo temos a pretensdo de responder a

69 Maior plataforma de streaming (transmissdes ao vivo), voltada principalmente para o publico gamer. Disponivel em:
www.twitch.tv

70 plataforma para criacdo e divulgacao de videos curtos. Disponivel em: www.tiktok.com

1 site de rede social para videos curtos. Disponivel em: www.kwai.com
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essa pergunta, mas gostariamos de deixa-la mesmo assim, abrindo um espaco para
possiveis futuras pesquisas sobre essa tematica.

A seguir, passaremos as consideracgoes finais desta pesquisa.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir de agora passaremos a nossas consideragdes finais sobre a pesquisa
realizada e responderemos as perguntas de pesquisa colocadas na Introdugao.

Nosso objetivo principal foi realizar um estudo de caso do canal de YouTube
SmallAdvantages, de Gavin Roy, analisando as proje¢cdes de identidades do youtuber
e de seus seguidores. Assim, comegamos nossa pesquisa.

Apds nossos primeiros estudos, vimos que, desde o surgimento da internet nos
anos 1990, houve ndo somente uma ampliacdo, mas também uma potencializagéo do
conceito de “redes sociais”, gerando uma das maiores transformagdes culturais
ocorridas nos séculos XX e XXI.

Sobre a chamada “cultura participativa”, discutida no capitulo introdutério desta
tese, percebemos que, embora ela acontega em um primeiro momento, com o passar
do tempo e também com a transformacao que a plataforma do YouTube sofreu ao
longo dos anos — acabou tornando-se um local ndo somente de videos caseiros, mas
também de canais profissionais, voltados para a aquisicdo de publico e retorno
financeiro — a criatividade (em alguns casos) acabou dando lugar ao exibicionismo,
com o propdsito primeiro de obter likes e inscricbes de seguidores.

No caso do canal SmallAdvantages, nédo se pode dizer que esse mero
exibicionismo tenha ocorrido. Porém, pudemos perceber que a mudanga ocorrida da
figura de Gavin (o timido estudante de Portugués) para o alegre e expansivo youtuber
(fluente em Portugués, que escreve livros, da dicas de inglés e Cursos on-line) foi
ficando cada vez mais clara ao longo do tempo de existéncia do canal. O youtuber
tornou-se, além de uma referéncia (autoridade) para aqueles que buscam aprender
um idioma de forma autbnoma, também uma espécie de “animador”, que traz seus
conteudos de um modo alegre e, muitas vezes, inesperado. Embora o propdsito inicial
seja tornar seu canal mais dinamico e alegre, também o € para manter e conseguir
cada vez mais inscritos. Dessa forma, vemos o surgimento e a transformacao de
Gavin, o influenciador digital, cuja identidade esta baseada em coloca-lo como uma
pessoa comum, que gosta de coisas simples e que é apaixonado pela lingua

portuguesa e a cultura do Brasil.
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Consideracgoes Finais

Ja seu publico seguidor (os smallistas), no inicio do canal, é colocado como um
amigo, alguém com quem se pode contar para aprender e ensinar algo, e que,
portanto, tem um grau de aproximagao muito grande com Gavin, a ponto de conhecer
partes de sua rotina (trabalho, casa e estudos), e pessoas ligadas a ele, como esposa
e amigos. Com o passar do tempo e a transformagdo do canal e do proprio Gavin,
agora youtuber, seu publico seguidor também foi aos poucos mudando.

Nessa escalada pela solidariedade e adesao de seu publico ao canal, os modos
semioticos mais utilizados foram a aparéncia do youtuber, cenario e ambientagao,
camera e edicgao, tipografia, uso das cores, além de vozes, sons e musicas. Todos
esses modos semidticos, juntamente com o Texto-Ambiente, foram o foco de nossa
analise.

Ao longo de nossa pesquisa percebemos que os modos semidticos visuais
foram os que mais nos chamaram a atencio. Isso porque houve uma mudanca
drastica entre a aparéncia do youtuber, do periodo inicial do canal (2015) para o ano
de 2019. A diferenca entre o amador e o profissional pode ser vista claramente, seja
na aparéncia pessoal, seja no uso das cores, ou até mesmo na tipografia utilizada.
Se, de inicio, ndo havia tanta preparacdo, em termos visuais, para a realizacdo dos
videos, pudemos perceber apds nossas analises que houve uma grande mudanga
desde entdo. Porém, todas essas alteragdes foram feitas, basicamente, para
demarcar ou reafirmar a identidade do youtuber como sendo alguém simples e
acessivel.

Com relagao a aparéncia do youtuber, houve uma clara mudancga entre o estilo
casual/natural de Gavin para o casual/esportivo pré-produzido do youtuber. Se antes
ele se colocava diante da camera sem maiores preparativos, agora ele tem barba,
cabelos e pele preparados para cada filmagem. Essa preparagdo se estendeu
inclusive na escolha de vestuario, acessorios e cores.

Nesse quesito, observamos que ha, principalmente apos 2016, uma coesao
textual, com relagédo ao uso das cores, as quais foram cada vez mais sendo utilizadas
como um modo semiético. Esse esquema de tons, relacionados inicialmente ao azul
e ao amarelo, e posteriormente também ao verde, ao branco e ao vermelho, esta
presente ndo somente nas roupas e nos cenarios, mas também em alguns objetos de
cena, como canecas sobre a mesa ou decoracgéo das paredes, por exemplo. As cores
azul e amarelo sao ligadas, na cultura ocidental, a personalidades mais simples e ao

masculino, enquanto o amarelo, por si s6, representaria o lado erudito de Gavin. Além
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disso, a mistura entre o azul, o verde e o branco esta ligada ao hibridismo (marca de
sua identidade multifacetada) e também ao simples, natural e artesanal. Ja a
combinacao das cores das bandeiras do Brasil e dos EUA sao também utilizadas para
demarcar o fato de ele ser um americano que tem amor pelo Brasil.

Na escolha das fontes (assim como na das cores), pudemos ver detalhes que
estdo, como que em um ajuste fino, colocadas para validar a representacéo de
identidade do youtuber: uma pessoa dinamica, porém tranquila e erudita. Se
relacionadas a ele, as fontes serdo classicas, mas cursivas, organicas, demonstrando
maior sensibilidade, demarcando alguém que tem um lado classico e erudito
(académico), mas que ao mesmo tempo leva uma vida mais simples e dindmica, com
sensibilidade para valorizar os pequenos detalhes do cotidiano. Ja quando se faz
necessario retratar algo que seja socialmente reconhecido, as fontes escolhidas sao
as tradicionais “letras de imprensa”.

Com relagao as imagens em movimento, posicionamento de camera e edicao,
percebeu-se que ha, de fato (principalmente apds a ida de Gavin para o estudio de
gravagao), uma orquestracao de forma a tornar os videos mais dindmicos e alegres,
0 que, mais uma vez, corrobora para a construcdo e afirmacido da identidade do
youtuber.

Vimos que os modos semidticos sonoros também contribuiram para a projecéo
da identidade do youtuber. Em 2015 Gavin tinha um tom de voz um pouco mais grave,
embora ainda estivesse na regido dos médio-agudos para uma voz masculina. Sua
entonacdo é pausada e calma, porém, percebe-se que ele tem um maior esforgo
(cuidado) ao formular frases e pronunciar certas palavras em Portugués.

Ja a partir de 2016 temos uma voz um pouco mais aguda, com maior
dinamismo e animo. Percebe-se também que ele tem uma entonagao mais assertiva
ao falar, o que fica mais claro a medida em que ele vai se apropriando da lingua
portuguesa e, consequentemente, adquirindo maior fluéncia.

Durante essa pesquisa também foi apresentado o conceito de Texto-Ambiente,
o qual se caracteriza por ser a orquestracao de todos os modos semidticos (estaticos,
filmicos, gestuais, visuais, sensoriais, entre outros) em um determinado espaco fisico,
causando assim, sensagdes, evocando lembrangas e sentimentos em quem seja
capaz de |é-lo. Em outras palavras, experiéncias de vida sdo geradas através dos
cinco sentidos e acabam por formar, corporificar no sujeito lembrancgas, impressoes e

formas de interpretar o mundo. Sabendo que um texto pode ser tecido por meio de

REGINA CELIA LOPES BRITO

201



Consideracgoes Finais

acdes que sao expressas por diversos modos semidticos, € na convergéncia desses
modos (inclusive os que evoquem essas memorias) em um determinado tempo,
espaco e contexto social que se tem a criacdo de um Texto-Ambiente.

No caso do SmallAdvantages, os textos-ambiente proporcionados pelo canal
ao longo dos cinco anos e, posteriormente, por nos analisados (quer sejam no
apartamento de Gavin, no estudio ou em gravagdes externas), embora paregam muito
diversos entre si, de fato, convergem em um ponto comum: a criagédo de um momento
que propicie uma maior proximidade entre o youtuber e seu publico seguidor.
Juntamente com essa proximidade pudemos perceber o surgimento, a afirmagéo e
tentativa de manutengao da identidade de Gavin/youtuber através dessa “tecitura”
realizada pela jungdo dos mais diversos modos semidticos que, evocam memorias
trazidas do inicio do canal, na tentativa de fazer a ponte entre o Gavin de ontem e o
influenciador de hoje.

Da mesma forma, pudemos perceber o surgimento e a mudanca, ao longo de
cinco anos de existéncia do canal, da(s) identidade(s) de seu publico: da comunidade
interpretativa dos Smallistas — que tinha curiosidade, e até uma certa dose de
admiragao, de ver um estrangeiro se interessar pela lingua e cultura do Brasil, além
de ver momentos de sua vida, quase como em um reality show — até o periodo final
de nossa pesquisa, no qual o interesse primeiro dos participantes dessa comunidade
era absorver alguma dica de inglés ou ver o youtuber realizar suas viagens pelo Brasil.

Sendo assim, finalizamos esta pesquisa, mas nao fechamos o assunto. Na
verdade, ainda ha muito que se ver e pesquisar sobre a tematica aqui estudada: a
projecdo de identidades atrelada ao que denominamos de Texto-Ambiente.
Esperamos, mesmo que de uma pequena forma, possamos contribuir para a
discusséo no ambito académico de um tema tao atual e pertinente que € a importancia

dos Sites de Redes Sociais para a sociedade e a cultura do século XXI.
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ANEXOS

ANEXO A: Exemplos de Thumbnails do Canal SmallAdvantages

Um americano TOP 11 SPANISH- SPEAKING
fala sobre a... TO-... SPANISH AGAI...
35 mil visuslizacSesha 5 anos 80 mil visualizsgBashd 5 anos A0 mil visualiFachesha 5 anos

TOP 11 SPANISH- CAT STEVENSIN TOP 11 SPANISH-
TO-.. PORTUGUESE TO-...
W mil visualizagbesha § anos 33 mil vinualizagBosha § anos 34 mil visushzachesha & anas

Legendas

AVATRN AT e P TE e
O MAIOR ERRO INDO DE COMO JUNTAR
QUE OS... BICICLETA PA... PALAVRAS EM...
1 mi do visualizagianha 5 anos 18 mil visualizacBasha 5 anos 278 mi visualizactashi 5 anos

Legendas

Elfque muche abares poca et Spoaen)

TOP 11 SPANISH- CONTRACOES JA SEI
TO-... EM INGLES |... NAMORAR -...

AT mil visuatizecdeshd 5 anos 263 mil wizualizachesha 5 anos 200 mi visualizaglasha 5 anos
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Ny _
O SOM DA COISAS QUE :
FONEMA "="E... CRIANCAS. .. DIFICEIS EM...

198 mil visualzagiasha 5 anos 163 mil visualizagieshd 5 anos 850 mil visualizaciasha 5 nos

COMO NAO DIGA A PRONUNCIA
PRONUNCIAR... "CONGRATULA... DO "-ED"NOS...

& 1 o
i ‘ W17 ta 1he rugrrmgoe Ry
‘ T eh hidlt

UM POEMA OS 20 PHRASAL TOUR OF OUR
PARA PRATICA... VERBS MAIS... 1BD/1BA...

Td mill visunlizagSeshd 5 anos TS mil visualizsgiesha 4 anos B8 mil visualizagbesha 4 anos

Legendas

"I. th.

- f Whn.t'db'fn'u sy
+20 PALAVRAS PRESENT 7 MANEIRAS DE
DIFICEIS EM... PERFECT: O... FALAR "NAO...

B mil visualizagheshs & anos T3 il visualizagdesha 4 anos 213 mil vistalizagtasha 4 anos
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Referéncias 2127

AS GIRIAS MAIS PALAVRAS COM PQ O POVO DOS
COMUNS DA... PRONUNCIAS... EUA SE...
131 mil visualizacBasha 4 anos 1268 mi visualzagBeshd 4 anos 354 mil visualizagbesha 4 anos
Legendas
& 15
A
0OS 20 8 SOTAQUES DE GRINGOS
MELHORES... INGLES COM... FALANDO...
122 mil visuahizagBesha 4 anos 288 mil visualiragheshd 4 ancs 41 mil visualizapbesha 4 anos
Legendas Legendas

twenty 3 o'clock

thirteein @II April 20
of May 1999

4:44pm
‘L," . f gr .
COMO UM NUMEROS EM 0S 20
AMERICANO... INGLES #1:... MELHORES...
144 mill wesiialie apfianhii 4 ancs 22 mll sl rageshd 4 aivos 1260 il vsialir sgfailkia 4 anoe

Legendas

zip code =1 79409
. L o, 8ho”
W, 18S Ibs.

&

NUMEROS EM A MINHA ROTINA NUMEROS EM
INGLES #2:... DE ESTUDAR... INGLES #3:...

10 mill wisdializ ppfanhia 4 @nos 1687 mill vinualizacheshd 4 anoe B} ol imusali gmpnatid 4 @pow
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Referéncias 2187

V\Jhat’s up?

COMO FAROESTE OS TRES USOS
RESPONDER... CABOCLO CO... DE "CONHECE...
257 mi visualizagdesha 4 anos 1 mi de visualizagheshd 4 anos 112 mil visualizagiasha 4 anos

TEMPO VERBAL: OFAMOSO  QUANDO NAO

PRESENT... VERBO "TO GE... DIZER GOOQOD...
A8 mil visuslizagtesha 4 anos 337 mil visualizaciashia 4 anos T4 mil visuabzacdesha 4 anos

O PATRAO GAME SHOW COMO
NOSSO DE... SOBRE O... PRONUNCIAR...
23 mill visupiracheshs 4 A 75 mil visualizagbeshd 4 anos 450 mil visliatzagdasha 4 anos

DESMISTIFICANC COMO A CARINA 20 PHRASAL
FRATERNIDAD... FRAGOZO... VERBS COM...

44 mil visusizachesha 4 ancs 380 mil visualizagiesha 4 anos 785 il visuszaciesha 4 anos
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Referéncias 2147

INGLES EM 20 PALAVRAS UM OLHAR
CASA: MEUS 3... DIFICEIS EM... GRINGO DE...
132 mil wisuahizagbesha 4 anas 280 mil vsualizagbeshi 4 anos 02 mil visualizagbesha 4 anos
Legendas

O QUE UM 7 ERROS DE A EVDLUCAD DO
GRINGO... INGLES QUE A... MEU..
1 mi de visualizacteshd 4 anos 133 mil visualizmpioesha 4 anos 78 mil visualizachesha 4 ancs

AMERICANOS COSE xNEAR: O POEMA MAIS
FAZEM PAOD... QUALA... DIFICIL DA...

346 mil visualzagbesha 4 @nos 173 mil vsualizagieshd 4 anos 58 ml visualizagheshd 4 ancs

SmallAdvantages: SCHWA! [a] O TUDO SUBRE O
A VINHETA! SOM MAIS... MEU PERIODO...
119 mil visualizagaesha 4 ancs 458 mil veualizagBasha 4 anos B8 me visualizagBeshs 4 ancs
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COISAS QUE MEUS AMIGOS  HOUSE x HOME:
CRIANCAS. .. PROVAM... QUAL A...
107 mil visualzagiesha 4 anos 502 mil visualizagbesha 4 anos A7 mil visualizagiesha 4 ancs

FIZEMOS AS TOP 10
HOMOGRAFO... COMIDA... MUSICAS...
B mil visuslizagbeshi 4 anos 43 il visuakzachesha 4 anos 567 mil visuakzagheshsd 4 anos

COMO PALAVRAS COM
EXPRESSAR... PRONUNCIAS... COLORADO -...
78 mil visushizagbashi 4 ancs 58 mil visualizachesha 4 ance 70 mil visualizaghesha £ anos

g
5.

e, D

'h ...:i-

VARIACOES SERENISSIMA - COULDA
REGIONAIS D... LEGIAO URBA... WOULDA...
80 mil wisuslizagBesha 4 anos 121 mil visualizagBesha 4 anos 248 mil vesuakizagBeshd & anos
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10 VERBOS DO
PORTUGUES...

554 mil visualizagiesha 4 anos

are our™
buy by bye
to too two

wear wh =
one
kno

0OS 20
HOMOFONOS...

228 mil visualizegiasng 4 ancs

WwIa}sIxa

Referéncias 2167

IN x ON: QUAL A
DIFERENCA N...

411 mil visupzacdeshad 4 anos

AS
CONSOANTES...

127 mil vi=valizagdesha £ anos

quu nio e:ln.am
no purlupuf‘ 4

=

7 VERBDS DO
INGLES QUE...

JT mil wesyalizagheshs 4 anos

O SOM DE —ING
EM INGLES |...

130 mil visyalizagoesha 4 anos

EXPLICANDO
LETRAS...

178 mil visualizasiashi 4 ancs
Legendas

¥

.s§| SUl ou
sixaub

10 EXF’RESSQES
DO PORTUGU...

1,3 mi da visuaiizagdasha 4 anos

20 PALAVRAS
DIFICEIS EM...

115 mil visuakragiesha 4 anas

REPORTED
SPEECH EM...

187 mil visializapdesha 4 anos

. jpalavroes
infantis
8rros de
O kN
éscola e

TO x FOR: QUAL
A DIFERENCA...
1 mi de visualiragiashd 4 anos
Legendas

COISA QUE
CRIANCAS...

134 mil vismlirapbosha £ anos
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[- ™

a2
10 F'AL&VRAS DO NDVIDADES OZYMANDIAS -
PORTUGUES... PRO CANAL.:... EN/PT
353 mil visuslizagheshs 4 ancs 108 mil visualizagpiesha < snos AT mil wiualizegieshs 4 snos

g Ingle5 Informal dos EUA

#0!| - CUMPRIMENTOS 2

SUCH, SO 10 FORMAS DE CUMPRIMENTOS
REALLY, VERY,... RESPONDER... | INGLES...
1586 il wisualizagSesha 4 anos 482 mil wsualizacSesha  anos 82 mil visuskrachesha 4 anos

5';;;'—3—@1

SEJA O MEU MEUS PAIS! | 10 DESPEDIDAS

PADRINHO! SMALLTALK #01 MELHORES D...

48 mil visuaizagieshd 4 anos 218 mil visualizagBasha 4 anos 198 mil isuakzaghasha 3 anos
Legendas

5> REGRAS DO F’ESCADOR! | AMERICANOS

GERUNDIO (-... SMALLTALK #02 TENTANDO...

430 i visualizagtesha 3 anos B3 mil visualizagbesha 3 anos 146 mil visuakraciesha 3 anos
Legendas
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g l’l

QUASE iguais

nodngles

4 EXPRESSOES

PH
g i o gt |
. ﬁpuqm‘uun_
_ i ] . PATREC  ;
COM PERDAO, PHD,

DO PORTUGU...  RESPONDER... PLAQUINHA,...
B mil visualizagdesha 3 anos G4 mil visualizagbesha 3 anos 8 mil visualizagiasha 3 anos
SmallTalk #03
violonista |
<%
R S ‘G"-' y
VIOLONISTA! | 5 VERBOS QUE ENGLISH, VAIL,
SMALLTALK #03 SAO FALSOS... BEARD,...
58 mil visualizagiesha 3 ancs 47 mil visualizegbesha 3 anos 32 mil visualizagbashd 3 anos
Legendas Legendas

NG ,

5 PIADAS QUE 18 PRODUTOS A LINGUA
SO FUNCIONA... CHAMADOS... MATERNA AFE...
158 mil wisualiracSesha 3 anos 433 mil visualizagbesha 3 anos B2 mil visualizagiesha 3 anos

OS 5 PIORES
| SMALLTALK #04 FALSOS... SIGNIFICA...
44 mil visualizapiasha 3 anos 104 mil visualizagbesha 3 anos 38 mil visualizagiasha 3 anos
Legendas Legendas
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10 FRASES APRENDI OS TOP 10

MELHORES D... PORTUGUES... TRAVA-LINGUA...
463 mil visualzagleshd 3 anas T3 mil visusizacheha 3 anos G7 mil wisualeaphesha 3 anos

TINY HOUSE! | MAKE x DO: HOW SPANISH
SMALLTALK #05 QUAL A... LED ME TO...
57 mil visusSzaspieshi 1 anos ATO il visualizapbeshs 3 anog AT mil visuskzspieshi 3 anos
Legendas Legendas

loucuras
ADVANTAGE XISTEM N % outros idiomas ™%
COMO +10 VERBOS DO 5 LOUCURAS DE
PRONUNCIAR... PORTUGUES... OUTRAS...
45 mil visuatizagiosha 4 anos 167 mi visualizagBesha 3 anas 51 mil wisua izapiesha 1 anos

SOU EU! IT'S PAST/PRESENT/F TEMPO VERBAL:
ME! | DICA #53 PERFECT: UM... PAST PERFEC...
T mil visualizagieshd 3 ancs 231 mil visualizagiasha 3 aros 343 mil visualizagdasha 3 anps
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10 EXPRESSOES DO INGLES

QUE VOCE NAO'ENTENDE

ESTOU 10 EXPRESSOES
APRENDENDO... SUPER...
57 mil vsualizagdeshd 3 anos 305 il visuslizacieasha 3 ance

10 EXPRESSOES DO INGLES

FUTURE F'EFf FECT

TEMPO VERBAL: ESTOU 10 E)(F'RESSOES
FUTURE... APRENDENDO... SUPER...
127 mil visusizaghoshd ¥ anas &7 mil vinuaizagdnsha 3 anas 35 mil visunlizagéeshd 3 ance

d dowatch?” "
1o stare
How fo' to blink

drive in SNOW -' to wirtk ’ Joze DARNE . -
COMO DIRIGIR VERBOS DOS DIA DE NEVE NO

UM CAMINHAO... OLHOS EM... COLORADQO,...
31 mil visualizagdashd 3 ancs B3 mill visuaizectasha 3 anos T4 mi vsusizagieshd 3 anas
Legendas

2ANOSDE  WILLxGOING  SE EU FOSSE

SMALLADVANTAC TO | DICA #56 VOCE.. O...
§BH mil viaualzagdashd 3 anas B4 mil viaualzapiesnd 3 anos 186 mil visRlizagiasha 3 anos

Noi mui‘lu do e shuuh:ln'il

rendizado aren
r:: 4 " mighin
musin't
M' il L didn iy |

NO COMECO DE COMO 0OS SONS DOS
APRENDER U... PRONUNCIAR ... ANIMAIS EM...
51 mil vimializacOasha 1 anos ITH mil vasmlizapdieshs 3 anas A2 b visuslrapieshs 3 anas
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LIVE

GAVIN G CARINA

— INGLES
O RITMO DO LIVE with GAVIN O INGLES DO
INGLES | DICA... and CARINA 2017 BONNER,...
429 mil visualizagbeshd 3 anos 51 indl -.-j:::l::g;&::n’ 1,7 mi de visualizagbeshi 3 mnos
@d:r::zﬂ L;m_ m . +10 EXPRES®2§ DO INGLES
- gutle  kinda Iy & | i i
159, gotto hafta : I ' I
1A e, IR ANSWERS
AS 20 FATOS +10
CONTRACOES... SOBRE O GAVI... EXPRESSOES...
145 mil visuslizaghasha 3 anos 158 mil visuskraciesha 3 anos 121 mil wissizactasha 3 ancs
Legendas
i | yallll |

who'll §7¢ they’ 4

that'll e / she | : = T i

WE'" _ AMLMWG Af -

hell  *9 1| « INGLES - : BRASIL!
COMO O INGLES DE GRINGO QUE
PRONUNCIAR... ATORES... AMA O BRASIL...
350 mil visualizagbasha 3 anos 1.4 mi da visualizapiasha 3 anos 6% mil visslizapbashi 3 anos

Legendas

hat'd that'd
2 1l"trhva“yrd W

fwu yuu

2

N TESOUROIRITILE. -

CADA PALAVRA O INGLES DO COMO
EUMTESOUR... JOEL SANTAN... PRONUNCIAR...
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