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RESUMO

O presente trabalho apresenta uma proposta de praticas de leitura a ser desenvolvida
com alunos de 8° ano do ensino fundamental nas aulas de Lingua Portuguesa. Com
objetivo de trazer uma metodologia mais dinamica e produtiva no sentido de aprimorar
a habilidade leitora dos alunos e, sobretudo, de tornar as aulas mais interessantes e
participativas, propomos uma unidade de ensino sobre géneros do discurso. Nesse
sentido, optamos por trabalhar com o género publicidade, visto que os anuncios
publicitarios estdo presentes no cotidiano de nossos alunos e exercem forte influéncia
sobre eles. Além disso, por serem mais flexiveis, eles captam outros géneros
(transgressaol/intergenericidade), possibilitando maior conhecimento, por parte dos
alunos, dos diversos géneros com 0s quais se deparam no dia a dia. O trabalho tem
como base tedrica os estudos de autores como Bakhtin (2016), Maingueneau (1993,
2001, 2004), Marcuschi (2008, 2010) e Lara (2005, 2009, 2010). A proposta de
trabalhar com o género publicidade permite ainda uma reflexdo sobre a ideologia
presente nos anuancios publicitarios, contribuindo para que os alunos compreendam a
manipulagéo, frequentemente velada, de que a publicidade se vale para convencer o
consumidor a adquirir determinado produto. A metodologia referente a unidade de
ensino consiste na discusséo das nog¢des estudadas — particularmente as de géneros
de discurso e de transgressdao —, seguida do trabalho com quatro andncios
publicitarios transgredidos, o que, esperamos, contribuirA para aumentar o
conhecimento dos alunos sobre diferentes géneros de discurso que circulam
socialmente e que dialogam com a publicidade e também para torna-los leitores mais
conscientes, capazes de se posicionarem criticamente diante das mensagens que

recebem.

Palavras chave: Género do discurso; publicidade, transgresséo; unidade de ensino.



ABSTRACT

This work presents a proposal of reading practice to be developed with students of the
8th year of elementary school in Portuguese language classes. With the aim of bringing
a more dynamic and productive methodology so as to improve students’ reading skills
and, above all, to make classes more interesting and participatory, we propose a
teaching unit on discourse genres. In this sense, we have chose to work with the genre
advertisement, since it is very present in our students’ daily lives and has a strong
influence on them. In addition, because they are more flexible, they capture other
genres (transgression/intergenericity), enabling students to learn more about the
different genres they encounter every day. This work is theoretically based on studies
by authors such as Bakhtin (2016), Maingueneau (1993, 2001, 2004), Marcuschi
(2008, 2010) and Lara (2005, 2009, 2010), among others. The proposal to work with
advertisements also allows a reflection on the ideology present in them, leading the
students to understand the manipulation, often veiled, that advertisements use to
convince the consumer to purchase a certain product. The methodology related to the
teaching unit consists of the discussion of the studied notions — particularly those of
discourse genres and transgression —, followed by the work with four transgressed
advertisements, which, we hope, will contribute to increase students’ knowledge about
different genres that circulate socially and dialogue with advertisements and also to
make them more aware and critical of the messages they receive.

Keywords: Discourse genres; advertisements; transgression; teaching unit.
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INTRODUCAO

O desenvolvimento da leitura e da escrita por parte dos alunos é visto, muitas vezes,
como funcéo exclusiva do professor de Lingua Portuguesa, 0 que se apresenta como
um grande desafio, uma vez que o ensino dessas habilidades ndo € uma tarefa tdo

simples assim.

Nesse sentido, fazem-se necessarias préticas de leitura contextualizadas, com textos
significativos, e préaticas de escrita que ndo sejam apenas exercicios cansativos e
torturantes. Ou seja, é importante que o professor crie oportunidade para um ensino

mais dinamico e participativo.

Diante desse quadro, acreditamos que propor uma unidade de ensino sobre os
géneros do discurso, a luz dos preceitos bakhtinianos, assumindo nocao de leitura
que vai muito além da mera decodificacdo de palavras, torna as aulas de Lingua
Portuguesa mais interessantes e desafiadoras.

De acordo com Marcuschi (2010, p. 22), “é impossivel se comunicar verbalmente a
nao ser por algum género”. Assim, o sujeito esta imerso numa diversidade de géneros,
tais como publicidades, propagandas, verbetes de dicionério, aulas, contos, poemas,
noticias, memes, fotorreportagens, artigos de opiniao, entre tantos outros, ou seja, ele
se defronta diariamente com iniUmeros géneros discursivos que se materializam em
textos (dai serem também designados como “géneros textuais™). No entanto, esses
diferentes textos ndo séo lidos da mesma maneira, pois 0(s) género(s) em que se
inscrevem implicam diferentes condicdes de produgcdo e distintas situagbes
comunicativas na/para a producao de sentidos.

Nesse cenario, escolhemos trabalhar com o género discursivo publicidade, tendo em
vista que os anuncios publicitarios, além de estarem presentes no cotidiano da
sociedade, sdo mais flexiveis e absorvem outros géneros do mesmo ou de outros
dominios (transgresséaol/intergenericidade), possibilitando o conhecimento, por parte

do aluno, da diversidade genérica com a qual se depara no dia a dia.

! Nesse sentido esclarecemos que tomaremos os termos “géneros discursivos (de discurso)’ e
“géneros textuais” como equivalentes, considerando que o discurso se materializa no/pelo texto.
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Lembramos que os géneros do discurso assumem cada vez mais enfoque na
atualidade, ensejando muitos estudos que tém como objetivo analisar suas
peculiaridades organizacionais e funcionais. Em relacdo ao ensino da lingua materna,
eles ganharam notoriedade a partir da instituicdo dos Parametros Curriculares
Nacionais de Lingua Portuguesa (1998), que indicam, como base para o trabalho com
textos em sala de aula, os géneros em que esses textos se inscrevem, sejam eles
orais ou escritos. De acordo com os PCNs, “todo texto se organiza dentro de
determinado género em funcdo das intengcbes comunicativas, como parte das
condicbes de producdo dos discursos, as quais geram usOS sociais que O0S
determinam” (BRASIL, 1998, p. 21).

Mais recentemente, a Base Nacional Comum Curricular (2018) também indica a
importancia do trabalho com textos em sala e, sobretudo, com os géneros a que esses
textos pertencem. De acordo com a BNCC, “o texto ganha centralidade na definicao
dos conteudos, habilidades e objetivos, considerado a partir de seu pertencimento a
um género discursivo que circula em diferentes esferas sociais de atividade
comunicativa” (BNCC, 2018, p. 67).

Apesar das orientaces dos PCNs (1998), da BNCC (2018) e dos varios estudos sobre
o tema, percebe-se ainda certa confusdo no momento de implementar o trabalho com
géneros discursivos nas aulas de lingua materna. Diversos sdo 0os questionamentos
sobre 0 que vém a ser exatamente os géneros e, principalmente, sobre como eles
devem ser ensinados no cotidiano escolar. Essa confusdo faz com que o ensino
assuma um carater mais tradicional, priorizando aspectos formais e estruturais dos
géneros e, paralelamente, desconsiderando-os como fenbmenos sociodiscursivos e

formas de acgéo social.

Da mesma maneira, é Iimportante considerar que o0s estudantes, como
leitores/escritores/falantes dos infindaveis géneros em que se inscrevem 0s textos,
nao sdo meros recebedores passivos dos sentidos contidos nesses textos/géneros,
mas, acima de tudo, sujeitos ativos que constroem, interpretam, concordam ou
discordam, compartilham ou rejeitam as significagdes. Em outras palavras, eles sao
capazes de operar com 0s géneros com certa liberdade, em funcéo das necessidades
e da situacdo comunicativa em que se encontram, o que, evidentemente, depende da

maior ou menor flexibilidade que caracteriza cada género.
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Nesse sentido, em seus estudos, Bakhtin (2016, p. 12), apresenta uma perspectiva
mais ampla dos géneros do discurso, quando afirma que os géneros sédo “tipos
relativamente estaveis de enunciados” (grifo do original), ligados as diferentes esferas
de utilizacdo da lingua. Abre, entdo, espaco para uma abordagem que se liga a
subverséo ou transgressdo, como explicaremos adiante. Afinal, se 0os géneros sao
‘relativamente estaveis” (grifo nosso), eles permitem, para além de suas

regularidades, uma “margem de manobra” na produgao de outros (novos) sentidos.

Nossa proposta de trabalhar uma unidade de ensino sobre o género publicidade, pelo
viés da transgressdo, busca, assim, abordar uma metodologia mais dinamica e
produtiva para o ensino dos géneros em sala de aula, ao focalizar ndo exclusivamente
suas caracteristicas formais, suas regularidades, o que tem sido tradicionalmente
pratica na escola, mas assumindo uma perspectiva de mais liberdade do sujeito/leitor

para “jogar” com os géneros.

Cotidianamente, em situa¢des concretas de comunicac¢ao, o individuo esta em contato
com os anuncios publicitarios, nas mais variadas formas e suportes. E, pois,
importante que ele esteja preparado para compreender adequadamente os propésitos
comunicativos desse género, considerando que todo texto é escrito por alguém que o
direciona a outro alguém com o objetivo persuadi-lo sobre algo. A publicidade, muitas
vezes, de maneira descontraida, transforma o supérfluo em necessidade sem deixar
alternativas ao consumidor: ou ele adquire tal produto, ou se esta sujeito a sentir-se
inferior a outros que o fazem. Nesse sentido, o ensino de leitura com o género
publicidade propiciardA a formacdo de leitores capazes de se posicionarem
criticamente diante das mensagens recebidas, reconhecendo que elas ndo séo

neutras, mas marcadas por interesses (comerciais, sociais, ideolégicos...).

Nossa proposta de unidade de ensino de géneros em sala de aula foi pensada
inicialmente, para uma turma de 8° ano do ensino fundamental da Escola Municipal
Jonas Barcellos Corréa, situada na regional Barreiro, em Belo Horizonte, MG.?2
Considerando que o sujeito € bombardeado por anuncios publicitarios todos os dias,
julgamos ser papel da escola desenvolver no estudante a habilidade de refletir sobre

a influéncia desse género na vida da sociedade.

2 Em funcdo da pandemia da Covid-19, ndo sabemos se sera (ou nao) possivel implementar tal
proposta. Se néo for, ela fica como sugestao para futuras aplicagées em turmas desse mesmo nivel.
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Nosso objetivo é, portanto, levar o aluno a uma reflexdo critica e mais aprofundada
sobre a nocdo de géneros que |he permita ndo apenas a reconhecer as
especificidades que caracterizam diferentes géneros (ja que trabalharemos a
publicidade em “dialogo” com outros géneros), mas também — e sobretudo — adquirir
a capacidade de constatar como essas especificidades se articulam e se “desviam”
na construcdo de novos efeitos de sentidos, quando dois (ou mais) géneros se
mesclam num mesmo espaco textual (transgresséo). O contanto com os diferentes
géneros que “dialogam” com a publicidade possibilitara, em ultima analise, que os

estudantes se tornem leitores mais ativos e eficientes.

Este trabalho esta organizado da seguinte maneira: no Capitulo 1, abordaremos as
questdes tedricas que cercam as nog¢des de género de discurso e de transgressao,
para, em seguida, caracterizar a publicidade, género que assumimos como objeto de
ensino. Nossa proposta baseia-se nas contribuicdes da teoria bakhtiniana e na sua
releitura por autores situados no ambito dos estudos textuais/discursivos. No Capitulo
2, apresentaremos a unidade de ensino relacionada a publicidade e transgressao que

propomos para uma turma do 8° ano (ensino fundamental).
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CAPITULO 1: FUNDAMENTACAO TEORICA

1.1. Os géneros de discurso

Atualmente, os géneros tém sido objeto de estudo constante por parte de
pesquisadores com o0 objetivo de descrever suas especificidades e mostrar seu
funcionamento. No entanto, Marcuschi (2008, p. 147) esclarece que o estudo do
género ndo é algo novo e, no Ocidente, ja apresenta pelo menos vinte e cinco séculos.
A reflexao sobre o conceito de “géneros” iniciou-se na antiguidade classica, sobretudo
com Platdo e Aristoteles. Esses fildsofos comegcaram a distinguir e a tipificar os
géneros a partir do pensamento sobre a poética e a retorica. O conceito de géneros
surgiu pela primeira vez na obra A Republica, de Platdo, escrita no século IV a. C.
Nesse contexto, Platdo aponta trés grandes géneros: épico, lirico e dramético. Nas
obras Poética e Retdrica (330 e 334 a.C.), Aristoteles propde uma nova divisdo dos
géneros. No terreno da Retérica (arte do bem falar, arte da persuasao), divide os
géneros em deliberativo, judiciario e epiditico®. Com o declinio da Retdrica, o conceito
de género permaneceu restrito aos estudos literarios, sendo assim, negligenciado

pelas teorias linguistico-discursivas (LARA, 2005).

A partir do século XX, os estudos sobre géneros passam a ter um novo enfoque,
sobretudo com as contribuicdes do tedrico russo Mikhail Bakhtin, que retoma e amplia
a nocao de géneros, para além dos literarios e retéricos. Os géneros também ganham
mais notoriedade, como foi dito, a partir do que é proposto nos Parametros
Curriculares Nacionais de Lingua Portuguesa (1998) e, mais recentemente, na Base
Nacional Comum Curricular (2018), com a centralidade que o texto (e, evidentemente,
0 género) ganha(m) no ensino da lingua materna. De acordo com a BNCC (2018, p.
67):
Os conhecimentos sobre os géneros, sobre os textos, sobre a lingua, sobre
a norma-padréo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a

servico da ampliagcdo das possibilidades de participacdo em praticas de
diferentes esferas/campos de atividades humanas.

3 Informacdes obtidas na disciplina Produgédo de Texto na Sala de Aula, ministrada pelo professor
doutor Jairo Carvalhais, no segundo semestre de 2020, do curso Proleitura.
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Na concepcao de Bakhtin (2016, p. 261), os diversos campos da atividade humana
estdo ligados ao uso da linguagem. Assim, ao utilizar a lingua em determinada
situacdo de comunicacao, o individuo o faz sob forma de enunciados orais ou escritos,
gue sdo concretos e unicos. Tais enunciados refletem as condicdes e as finalidades
especificas de cada campo de atividade humana de uso da lingua por meio do seu
conteudo tematico, que se refere aos diferentes assuntos abordados; sua construcéo
composicional, que corresponde a estrutura caracteristica do género; e seu estilo

verbal, que se refere a sele¢do lexical, fraseoldgica e gramatical operada na lingua.

Como vimos, as diferentes esferas de atividades humanas elaboram uma diversidade
de “tipos relativamente estaveis de enunciados”, sendo isso o que Bakhtin (2016, p.
262; grifo do original) denomina “género do discurso”. Assim, entende-se que 0s
géneros séo produzidos em condi¢cdes especificas e respondem a finalidades diversas
em conformidade com as areas/campos/esferas que lhes deram origem como

manifestacdes linguisticas.

Os géneros discursivos sao considerados ilimitados, devido a riqueza e diversidade
existentes a partir dos diversos campos de atividade humana, ou seja, eles sé&o
numerosos porque atendem as necessidades comunicativas e organizacionais das
muitas situa¢cdes comunicativas e porque se renovam, ao longo do tempo, em razao
das novas necessidades, novas tecnologias, novos suportes que vao surgindo. De
acordo com Marcuschi (2010, p. 19):

[...] os géneros contribuem para ordenar e estabilizar as atividades

comunicativas do dia a dia. No entanto, ndo constituem instrumentos

estanques e enrijecedores da acdo criativa, mas sdo eventos altamente
maleaveis, dinamicos e plasticos.

Os géneros discursivos ndo sao, pois, fechados, adaptando-se e modificando-se ao
longo do tempo e mesmo incorporando outros géneros em conformidade com as
necessidades comunicativas. Além disso, todos os usuarios, ainda que ndo sejam
capazes de explicitar o que entendem por géneros, sdo capazes de reconhecé-los e
de operar, de maneira produtiva, com os diferentes géneros que circulam na

sociedade.

Para Marcuschi (2010, p. 31), os géneros sao “artefatos culturais construidos

historicamente pelo ser humano”, ou seja, o falante utiliza determinados géneros com
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0 objetivo de interagir com o outro. Essa intera¢do nado é isenta de intencionalidade,
visto que 0s enunciados orais ou escritos sdo dirigidos a alguém para atender a
determinadas condicfes e finalidades nas diferentes situacdes comunicativas. Nesse
contexto, o estudo dos géneros é importante porgue se trata de fenébmenos historicos,
profundamente vinculados a vida social e cultural. Ainda de acordo com Marcuschi
(2010, p. 19), “os géneros séo entidades socio-discursivas e formas de acdo social
incontornaveis em qualquer situacdo de comunicagdo”, ja que nao existe

comunicacao, interacao fora do género.

Desse modo, € possivel afirmar que os géneros discursivos estdo presentes nas mais
diferentes situacdes comunicativas cotidianas. Eles surgem a partir das necessidades
dos falantes/escritores nas diferentes esferas de atividades humanas/de uso da
lingua. Dai sua riqueza e sua diversidade, que se inscrevem nas inumeras
possibilidades de interacdo existentes entre 0s sujeitos nos diferentes contextos
comunicativos. Essa interacéo se realiza através da escolha de géneros discursivos,
pois, como vimos, para Marcuschi (2010, p. 22) é impossivel se comunicar

verbalmente a ndo ser por algum género.

Em suma: ao utilizar a lingua nos diferentes dominios de atividade humana, o locutor
mobiliza diversos tipos “relativamente estaveis de enunciados”, que s&o os géneros
do discurso. Eles sdo, pois, diversos e inesgotaveis. Dessa forma, amplia-se o
conceito de género, incluindo-se desde os textos mais simples empregados em
situacdo de comunicacao cotidiana — um telefonema, um bilhete, uma conversa entre
amigos — até os mais complexos, como é o caso dos diversos textos referentes as

manifestacdes literarias e a exposicao cientifica.

Como jé foi dito, os géneros sao fenémenos sécio-histérico-discursivos que ordenam
e estabilizam as situagcdes de comunicacao cotidianas, o que implica que eles tém
regularidades, mas nao sdo instrumentos fechados e inflexiveis. Ao contrario, sao
eventos maleaveis e dinamicos que surgem, transformam-se e até mesmo deixam de
existir em conformidade com as necessidades dos diferentes campos de atividade

humana presentes na sociedade.

De acordo com Bakthin (2016, p. 15), deve-se dar importancia a diferenga essencial
entre os géneros primarios (simples) e secundarios (complexos). Os secundarios —

discurso cientifico, discurso ideolégico, o teatro, 0 romance, etc — surgem numa



17

situagdo comunicativa mais complexa e relativamente mais evoluida, principalmente
escrita, e sdo formados a partir dos géneros primarios. Os géneros primarios — 0
didlogo cotidiano, a carta pessoal — constituem-se a partir de uma comunicacao verbal
mais espontanea. O que estabelece a natureza do discurso é a relacdo mutua entre
0S géneros primarios e secundarios, de um lado, e o processo de formacgéao histérica

dos ultimos, permitindo a descri¢cdo e a andlise dos géneros do discurso.

Ainda segundo Bakhtin (2016, p. 17), ha géneros mais propicios ao estilo individual —
os literarios, por exemplo — que sdo, portanto, mais flexiveis, e aqueles menos
favoraveis a refletir a individualidade — por exemplo, o documento oficial, a ordem
militar, a nota de servico, textos cientificos — que, por essa razdo, mostram-se mais
padronizados. Nessa perspectiva, Maingueneau (2004, p. 118-220) distingue quatro
modos de genericidade instituida: o modo | se refere aos géneros mais padronizados,
como as fichas administrativas, atos juridicos, etc; o modo Il inclui géneros com uma
cenografia® rotineira ou esperada, mas que aceitam desvios, como é o caso, por
exemplo, de um programa politico-eleitoral em forma de carta; o modo Il implica
géneros propicios a inovacao — publicidade, can¢des, programas de entretenimento
na televisdo etc —, que ndo possuem, portanto, uma cenografia preferencial; o modo
IV, por fim, refere-se aos géneros mais criativos (e, portanto, mais maleaveis), como
os literarios. Os géneros menos padronizados, como os do modo Il e IV sédo, pois, 0s

mais favoraveis a transgressao, nocdo que discutiremos a seguir.

1.2. Transgressdao de géneros

Conforme ja comentamos, a definicdo de género proposta por Bakhtin, ao mesmo
tempo em que declara certa estabilidade ou normatividade nos géneros mobilizados
pelos falantes/escritores, admite que eles sao flexiveis, maleaveis, sujeitos a desvios.

O autor russo abre, entdo, espaco para a transgresséo (LARA, 2009, p. 5).

Transgredir, tem as seguintes acep¢des — “ndo obedecer”, “nao cumprir”, “infringir”,
“violar” — segundo consta no Minidicionario da Lingua Portuguesa (SILVEIRA BUENO,
2007, p. 765). Esses significados podem ser pensados como algo negativo. No

4 A cenografia € uma das trés cenas da enunciagao descritas por Maingueneau (2001, p. 85-93): trata-
se da cena com que o leitor se confronta diretamente. As outras duas sé@o a cena englobante (o dominio
do discurso: politico, religioso, literario, cientifico...) e a cena genérica (o género do discurso).
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entanto, no mesmo dicionario também se encontram outros sentidos — “ir além”,
“atravessar’ — que nos interessam mais de perto. Assim, assumimos com Lara et al.
(2010, p.11) que transgredir, quando se trata dos géneros do discurso, significa “ir
além de um determinado género, ultrapassa-lo para construir outros (novos) efeitos

de sentido”.

A transgressdo ocorre quando um determinado género (transgressor) assume a
funcao de outro (transgredido), que passa a ter a forma (a cenografia) do transgressor.
E o caso, por exemplo, de um andncio publicitario em forma de poema (LAZARINI,
2013, p.64) ou de um convite de casamento em forma de histéria em quadrinhos. Nos
dois exemplos, a funcdo do texto (transgredido) € mantida: o primeiro tem como
objetivo convencer alguém a adquirir determinado produto; o segundo, convidar para
um evento; a forma muda, porém, para a do transgressor. Segundo Lara (2009, p. 5),

ha uma espécie de camuflagem de um género por outro.

A ideia de transgressao origina-se na “intertextualidade intergéneros”, que Marcuschi
(2010, p.33) de acordo com a proposta de Ursula Fix, usa para designar o “aspecto
da hibridizacdo ou mescla de géneros em que um género assume a fungao de outro”.
E importante ressaltar que, na determinacdo do género, a funcdo comunicativa
predomina sobre a forma. Para exemplificar, o autor cita 0 caso de um artigo de
opinido que assume o formato de um poema, afirmando que o leitor ndo teria
dificuldade de interpretar o texto, visto que a forma (poema) ndo compromete a fungao
(artigo de opinido). No entanto, a proposta apresentada por Lara (2005; 2009) e Lara
et al. (2010) é mais ampla, pois admite que a transgresséo pode operar apenas sobre
0s géneros, sem envolver textos especificos (como é o caso da “intertextualidade

intergéneros” de Marcuschi).

Maingueneau (1993, p. 103-104), por sua vez, afirma que, entre os fenbmenos da
heterogeneidade enunciativa, a imitacdo ocupa um lugar importante e pode assumir
dois valores opostos: a captacdo e a subversdo (parddia). No primeiro, a imitacao,
incide sobre a estrutura explorada; no segundo, a desqualificacdo ocorre no préprio
movimento de sua imitagdo. Além disso, a imitacdo pode ocorrer sobre um género
apenas ou sobre um texto particular (e seu género). Nesse contexto, a nocao de
captacdo é a que mais se aproxima da nocao de transgressao aqui proposta. Como

explica Lara (2009, p. 7) os géneros transgressores contribuem para a construcao de
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diferentes efeitos de sentido (surpresa, humor, estranhamento etc.) nos géneros
transgredidos, funcionando mais no sentido de valoriza-los do que de desqualifica-los.

E importante lembrar também que ha géneros mais propicios a transgressdo do que
outros. Na proposta ja apresentada de Maingueneau (2004) sobre os quatro modos
de genericidade instituida, os géneros do modo | seriam os mais padronizados,
enquanto os do modo Il (entre 0os quais se encontra a publicidade) e IV seriam 0s

mais flexiveis e, por isso, mais afeitos a transgressao.

De qualquer forma, abordar a nocao de transgressdo nédo € uma tarefa simples, dada
a diversidade de termos — de “transgressao”, ‘“intertextualidade intergénero”,
“‘imitagcao/captacao”, “mudanca de cenografia” — apesar dos pontos comuns entre eles.
Lara (2009, p. 8) afirma:
[...] a dificuldade em abordar a no¢&o (mais ampla) de hibridismo ou mescla
de géneros é coroléria da prépria complexidade e extensdo do conceito de
géneros. Afinal de contas, nem sempre é facil decidir sobre os limites entre
um género e outro, reconhecer subgéneros no interior de um género maior e

mesmo arrolar critérios que permitam enquadrar um determinado
texto/discurso num género x e ndo num género y.

No entanto, mesmo com essa dificuldade, percebe-se que o usuério da lingua é capaz
de reconhecer e operar, de maneira produtiva, com os diferentes géneros que
circulam socialmente, sendo, portanto, também capaz de identificar as modificaces
que sofreram e os efeitos de sentidos produzidos. E por essa capacidade do usuario
da lingua/aluno que se torna possivel o ensino de géneros na escola, ndo na
perspectiva mais tradicional que leva em conta apenas suas regularidades e coercoes,

mas do ponto de vista da transgressao.

1.3. O género publicidade

Inicialmente, faz-se necessario identificar a diferenca entre “publicidade” e
‘propaganda”, embora, os dois termos sejam, frequentemente, utilizados como
sinbnimos. A palavra publicidade vem do latim “publicus”, que significa tornar publico,
vender, anunciar com objetivo de interesse comercial. Propaganda também tem
origem do latim “propagare” e significa propagar ideias politicas e religiosas,

multiplicar, disseminar informacgdes ideoldgicas (Martinez, 2013).
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Como se V&, diferentemente da publicidade, que tem como objetivo principal vender
um produto (um servico, uma ideia), a propaganda esta relacionada a campanhas que
objetivam influenciar comportamentos coletivos ou grupos sociais — de vacinacao, de
transito, contra dengue etc — ndo tendo o objetivo de divulgar e vender determinados
produtos ou marcas e sim, de alertar a sociedade acerca de uma agédo a ser

empreendida.

Nesse viés, 0 anuncio publicitario — género que € objeto deste trabalho —, com a
finalidade de vender algo, langca mao de recursos linguisticos e imagéticos para
influenciar o destinatario (leitor/ouvinte/usuario), levando-o a consumir, de
preferéncia, desenfreadamente. Segundo Lara et al. (2010, p. 19-20), “o uso de
esteredtipos, férmulas consagradas; a escolha minuciosa das palavras, o uso de
eufemismos s&o alguns exemplos desses mecanismos”. As autoras também afirmam
gue criar inimigos € muito importante, visto que evidenciar quem é quem na disputa
por mercado € fundamental. Além disso, os andncios publicitarios apelam para
imagens ou citacbes de especialistas ou personalidades famosas (argumento de
autoridade), a fim de reforcar a qualidade do produto em questéo, valendo-se ainda

da afirmacao e da repeticao.

Todos esses recursos sao utilizados, com frequéncia, de maneira sutil, disfarcada,
para que o consumidor adquira um dado produto sem analisar as verdadeiras
intencdes por trds do anuncio. Em outras palavras, eles cumprem o papel de seduzir
o destinatario, levando-o a pensar que o produto anunciado e todos seus beneficios
sdo imprescindiveis a sua vida. O sujeito passa, assim, a acreditar que, ao adquirir
aquele produto, fara parte de um determinado grupo social, ou seja, o dos “bem-

aventurados” possuidores do objeto em foco.

Vivemos numa sociedade em que quanto mais se tem ou se adquire, melhor se é visto
aos olhos dos outros, ou seja, o individuo é valorizado pelo que tem e ndo pelo que é.
A publicidade se aproveita, assim, dessa ideologia do consumo para levar o
destinatario a acreditar que adquirir os diversos produtos anunciados proporcionara a
felicidade. Segundo Lazarini (2013, p.84):
O sujeito est4, pelo menos em parte, condicionado pela ideologia que o cerca,
e o seu discurso sera adequado a uma determinada situacao histdrico-social,

Ou seja, 0 sujeito ndo é livre para dizer o que quer e como quer, pois tudo
depende do lugar social que ocupa num dado momento.
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Logo, numa sociedade capitalista como a nossa, a publicidade lanca mé&o de
numerosos recursos linguisticos/imagéticos com o intuito de manter a ideologia de
consumo. Por isso, é importante trabalhar com o género publicidade em sala de aula,
para que o aluno, na sua condicdo de consumidor, passe a ter um olhar mais critico

sobre a(s) mensagem(ns) veiculada(s) nos/pelos anuncios.

1.4. O género publicidade e a transgresséao

Considerando o que j& foi dito até aqui, assumimos com Lara (2009) que o género
transgredido é aquele cuja funcdo é assumida por outro género (transgressor), aquele
gue empresta sua forma ao transgredido. Nesse viés, a publicidade, por ser um género
menos padronizado — modo Il de genericidade instituida, na concepcao de
Maingueneau (2004, p.19) — &, propicio a transgressao, ou a “mudanca de cenografia”,
como diria esse ultimo autor. Vimos anteriormente que a publicidade esta presente no
cotidiano do individuo e exerce forte influéncia sobre ele ao veicular mensagens que
transmitem as qualidades e os possiveis beneficios de um determinado produto,
marca ou servi¢co. Para isso, ela lanca mé&o de variados recursos linguisticos (figuras
de linguagem como metaforas e hipérboles, adjetivacdo excessiva, a repeticdo de
palavras, rimas, aliteracdes etc) e imagéticos. Além desses recursos a publicidade,
mais recentemente, também tem se valido do fenbmeno da transgresséo, tema de

interesse do presente trabalho.

Ao construir um anuncio € necessario levar em conta alguns aspectos — a atenc¢éao, o
interesse, 0 desejo, a memorizacdo e a acdo — que Sd0 0S que 0s publicitarios
nomeiam pela sigla AIDMA. Esses pontos sdo extremamente importantes, pois, para
que a publicidade alcance seu objetivo, € necessario que desperte a atencéo, o
interesse, provoque o desejo, permita a memorizacao e, enfim, leve a acao (LARA et
al. 2010, p. 17). Nesse contexto, a transgressao teria, em ultima analise, a capacidade
de desenquadrar — e valorizar — um dado produto (servico, ideia) do mar de ofertas

que cerca o consumidor no dia a dia.

De acordo com a teoria de géneros de Bakhtin (1992, p. 279-287), é possivel
descrever caracteristicas do género publicidade (ou anuncio publicitario) — contetudo

tematico, construcdo composicional, estilo verbal além da fungéo como € proposto por
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Marcuschi (2010) — que sao de extrema importancia para que o objetivo da publicidade
seja alcangado.

O conteudo tematico refere-se aos temas ou assuntos de um determinado género. No
que diz respeito aos anuncios publicitarios, ndo se pode atribuir-lhes um conteudo
especifico ou padrédo, pois a eles esta vinculada uma diversidade de produtos e
servicos. Porém, em linhas gerais, podemos dizer que o tema principal de um anuncio
consiste em descrever um produto (marca, servigo) e apontar suas vantagens, seus

beneficios.

Quanto a construgdo composicional (“esqueleto” do texto), varios sdo os recursos
utilizados nos andncios publicitarios. Os profissionais que os produzem podem usar a
pagina inteira, duas paginas, incluir imagens, cores, grafia de letras variadas, ou seja,
eles dispdem de diversas estratégias que enriquecem e estruturam o género. Também
em linhas gerais, diremos que a associacéo de elementos n&o verbais (uma fotografia,
um desenho) ao texto verbal constitui a estrutura composicional mais comum do
género anuncio publicitario. Esses elementos estédo interligados, ou seja, 0 texto ndo
verbal (imagens, fotografias) reforca a mensagem verbal (e vice-versa), construindo

uma unidade, ou seja, um texto verbovisual.

No que se refere ao estilo verbal (escolhas lexicais, fraseoldgicas, de tempos verbais
etc) na composicdo de um dado género, é possivel observar que 0s anuncios
publicitarios, frequentemente, utilizam de sequéncias descritivas, para caracterizar 0s
produtos, marcas e servigos; argumentativas, para convencer o publico acerca das
vantagens de um dado produto sobre seus concorrentes e injuntivas, que desencadeia
uma acado de compra ou adesdo. Os verbos empregados, geralmente, estdo no
presente do indicativo e no imperativo, apresentando uma abordagem que pode ir
mais ou menos formal (dependendo do publico-alvo, do produto anunciado e do
suporte). Outro recurso estilistico recorrente nos anuncios publicitarios € o slogan, que
e formado, em geral, por uma ou mais frases curtas de facil memorizagcéo, capaz(es)
de despertar a simpatia pelo produto ou marca. Além dos recursos citados
anteriormente, os anuncios publicitarios se valem, muitas vezes, da ambiguidade e de
estrangeirismos, recorrendo também as variedades linguisticas (girias, linguagem

técnica). Todos esses recursos fazem parte do estilo verbal.
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Por fim, no que se refere a funcdo, a publicidade, como vimos, tem um caréater
comercial, pois tem por objetivo a venda (de produtos, marcas, servigos etc), o que a

diferencia da propaganda que visa alertar, chamar a atencéo para uma acao coletiva.

Assim, ao transgredir um anuncio publicitario, ou seja, ao “camufla-lo” com a
cenografia de outro género, mantendo, porém, sua funcdo (comercial) basica,
produzimos efeitos de sentido ndo esperados, que buscam valorizar o produto, marca
ou servi¢co anunciado, destacando suas qualidades em relagéo a outros, conforme ja

foi afirmado.

Apresentadas as questdes tedricas que embasam o presente trabalho, passamos, em
seguida, a proposi¢cdo de uma unidade de ensino envolvendo a publicidade no seu
“dialogo” com outros géneros (transgressao), voltada para o 8° ano do ensino

fundamental.
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CAPITULO 2: PROPONDO UMA UNIDADE DE ENSINO

2.1. Consideracdes iniciais

O ensino da lingua portuguesa, ao longo do tempo, foi sinbnimo de ensinar gramatica.
Mesmo existindo conceitos diferentes sobre “gramatica”, € de conhecimento de todos
0 que significa ensinar portugués nos moldes mais tradicionais: muitos professores
insistem em pensar que, para o bem falar e escrever, basta que o individuo tenha
dominio de classificagdes, regras e nomenclaturas, “metodologia” aplicada de forma

exaustiva, com a repeticdo de conteudos, ao longo dos anos escolares.

As reflexdes sobre o ensino de lingua materna, questionando esse viés mais
tradicional, se intensificam a partir dos anos 1980. Geraldi (1984), por exemplo, traz
uma nova abordagem para o ensino-aprendizagem de portugués, tendo como base
0S avancos da pesquisa linguistica, que tomam a lingua como texto/discurso em uso.
O autor sugere que o ensino esteja centrado em trés atividades: a pratica da leitura, a
pratica da producéo de textos e a préatica de andlise linguistica. Se essas praticas ndo
sao estanques como afirma o autor, entdo ha a necessidade de um planejamento que
as articule. Assim, trabalhar uma unidade de ensino com géneros discursivos,
centrada no género publicidade, € uma forma de implementar o ensino da lingua

portuguesa de maneira mais efetiva e dinamica.

Somando-se a proposta de Geraldi (1984), os PCNs (1998) e a BNCC (2018) orientam
o ensino da lingua materna (oral ou escrita) pelos géneros do discurso. Trata-se,
portanto, de um trabalho com diversos dominios discursivos materializados em textos
— noticias, reportagens atas, letras de cancéo, horéscopos, anuncios publicitarios etc.
Assim, uma diversidade de géneros deve ser trabalhada na escola para dar conta dos
eixos de leitura, escrita, oralidade e andlise linguistica e permitir ao estudante a
construgdo do conhecimento sobre os diversos géneros em circulagdo nas mais

variadas esferas de atividade humana.

No ambito desse contexto mais amplo, a unidade de ensino que propomos, no
presente trabalho, focaliza a publicidade, visto que por se tratar de um género de

discurso mais flexivel, ele se mostra propicio a transgresséo, perspectiva que

assumimos aqui como forma de oportunizar o contato do estudante com diversos
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géneros discursivos (que “dialogam” com a publicidade), além de dinamizar o ensino,

tornando-o0 menos normativo e mais produtivo.

A opcéo de trabalhar com o género publicidade nessa unidade de ensino justifica-se
ainda pelo fato de que os andncios publicitarios estdo presentes cotidianamente na
vida dos alunos, fazendo parte do seu conhecimento prévio. Ou seja, eles estao
familiarizados com a publicidade. O que se faz necessério, portanto, € um trabalho
mais profundo, que possibilite a reflexdo sobre os valores e as ideologias que estéo
por tras dos anuncios, contribuindo para que os alunos aprimorem sua habilidade de

leitura (critica).

Alids, a BNCC indica o trabalho com os géneros que circulam na esfera publica,
sobretudo, a publicidade, a fim de propiciar o conhecimento por parte dos alunos de
diferentes pecas publicitarias, levando-os a compreender as formas de persuasao, o
apelo ao consumo, as diferengas entre vender um produto e “vender’ uma ideia, entre
anuncio publicitario e propaganda. Dessa maneira, podemos contribuir para tornar
nossos alunos consumidores conscientes. O documento traz duas habilidades que

objetivam trabalhar com o género publicidade (BNCC, 2018, p. 141):

(EF69LP02) Analisar e comparar pec¢as publicitarias variadas (cartazes,
folhetos, outdoor, andncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle,
videos etc.), de forma a perceber a articulacdo entre elas em campanhas, as
especificidades das varias semioses e midias, a adequacdo dessas pecas ao
publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a construgéo
composicional e estilo dos géneros em questdo, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreenséo (e producdo) de textos pertencentes a esses
géneros.

(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a
persuasao nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao
e apelo ao consumo com os recursos linguistico-discursivos utilizados, como
imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de linguagem etc., com
vistas a fomentar préaticas de consumo conscientes.

2.2. A unidade de ensino: publicidade e transgressao

Dada a importancia da leitura na vida do individuo, é papel da escola formar leitores
proficientes. Falar em ensino de leitura ndo significa o simples processo de decodificar

palavras, mas sim as atividades de interpretar e compreender o(s) sentido(s). Os
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textos surgem de um permanente didlogo com outros textos, imersos em processos

discursivos que envolvem o sujeito com o texto e ambos com a histéria.

Assim, um texto ndo pode ser examinado como se tivesse sido livremente produzido
por um sujeito, que é fonte do seu dizer: € preciso considerar a posi¢céo socio-historica-
ideoldgica, desse sujeito, o “lugar” de onde ele enuncia, ou seja, o que disse, para
quem disse, quando e em que condi¢Bes. Por outro lado, o sujeito detém uma
“‘margem de manobra” para lidar com as coergdes que lhe sdo impostas, situando-se
na “tensdo” entre 0 mesmo e o diferente. Nesse contexto, o trabalho com o género
publicidade — e particularmente, com a transgressao — pode tornar o aluno um

leitor/consumidor mais consciente.

Vale insistir que a transgressao se propde como uma metodologia alternativa para o
ensino dos géneros em sala, desenquadrando-o da perspectiva mais tradicional
assumida pela escola, que da maior énfase as coercdes e regularidade, do que a
liberdade de que o falante dispde para operar com os géneros. Logo, eles devem ser
lidos e analisados ndo somente em seus aspectos linguisticos (suas peculiaridades
formais), mas sim — e principalmente — em seus aspectos discursivos, em Seus usos.
Isso implica levar em conta as condicbes de producdo do texto, 0os propdsitos
comunicativos, os aspectos ideoldgicos e sociais envolvidos em sua producao para a

construcdo do sentido, como ja foi dito mais acima.

E preciso esclarecer que, no trabalho com a transgresséo, ndo basta que o aluno
reconheca a presenca de tracos de um género em outro. Antes é preciso que ele
identifiqgue o contetido tematico, o estilo verbal e a constru¢do composicional, além da
funcdo, de cada um dos géneros que se cruzam, para, s6 entao, verificar o que eles
perdem/ganham quando ocupam um mesmo espaco textual, bem como os efeitos de
sentido que isso gera. Em outras palavras, para chegar a transgressao, ele passara
antes pelas regularidades e coercdes que caracterizam 0s géneros (N0 NOSso caso, a
publicidade e os géneros que “dialogam” com ela), aumentando seu conhecimento,
de forma atuante e critica. Ou seja, a questdo ndo é propriamente romper com a

metodologia da escola no ensino de géneros, mas ir (bem) além dela.

Em suma: a unidade de ensino que apresentaremos a seguir propde, pelas razdes ja
apresentadas, o ensino do género publicidade, pelo viés da transgressao, como o

objetivo de propiciar ao estudante o contato com outros géneros que “dialogam” com
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0 anuncio publicitario (carta, poema, capa de revista etc.) e também leva-lo a fazer
uma leitura mais critica da publicidade. A falta de reflexdo sobre a mensagem
veiculada nos anuncios pode gerar um consumidor exagerado, que se deixa seduzir
sem selecionar os produtos de que realmente necessita, mas priorizando aqueles que

representam valores como poder, beleza, status etc.

Quanto as etapas envolvidas na referida unidade de ensino, propomos, em linhas
gerais, a seguinte ordem: 1) trabalhar com as noc¢fes de género discursivo e de
transgresséo; 2) discutir as no¢des de publicidade e propaganda, a fim de deixar clara
a diferenca entre os dois géneros; 3) aplicar quatro atividades com anuncios
publicitarios transgredidos, para que os alunos sejam levados a identificar as
caracteristicas especificas tanto do género transgressor quanto do género
transgredido e também observar os efeitos de sentido produzido pela transgressao;
4) refletir sobre os valores e ideologias presentes nos anuncios transgredidos. Isso,
evidentemente, sem perder de vista a adequacédo da proposta a faixa etaria, ao nivel

de conhecimento e aos interesses de alunos do 8° ano do ensino fundamental®.

2.3. OrientacOes gerais:

Em primeiro lugar, sera feita oralmente uma discussédo sobre géneros do discurso a

partir das seguintes perguntas:

1- O que vocés entendem por géneros de discurso?

2- Qual é a finalidade deles?

3- Quais géneros vocés recordam ter estudado até esse momento?
4- Com quais géneros vocés costumam ter contato no dia a dia?

5- Vocés ja ouviram falar sobre transgressao de géneros?

6- O que vocés acham que seria uma transgressao de géneros?

ApoOs esse primeiro momento de escuta, (re)apresentaremos as questdes propostas

aos estudantes através de uma aula expositiva. Sera utilizado o recurso datashow

> Como foi dito na nota 2, em fungéo da atual situacdo de pandemia da Covid-19, a implementacio da
proposta da unidade de ensino que aqui apresentamos fica como sugestéo para aplicacdes futuras.
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para explicar o conceito e as caracteristicas gerais dos géneros (conteudo temético,
estilo verbal, construgcdo composicional e funcdo), bem como o fenébmeno da
transgressdo. Nesta mesma aula os alunos serdo encaminhados a sala de multimidia
para que visualizem exemplos de géneros textuais/discursivos diversos e também de
géneros transgredidos, para que eles percebam, de forma mais clara, suas

caracteristicas composicionais e comunicativas.

Exemplos de alguns géneros textuais/discursivos que serdo apresentados e

discutidos com os alunos:
Charge

DE VOLTA AS AULAS

BOA AULA,
FILHAO!!

Disponivel em https://imirante.com/oestadoma/noticia/2020/08/12/charge-do-dia/. Acesso em: 02/04/2021.

Obra de arte

Os operaérios, 1933, Tarsila do Amaral. Disponivel em: http://obviousmag.org/pintores-

brasileiros/tarsila_do amaral/as-obras-e-a-vida-politica-de-tarsila-do-amaral.html. Acesso em:
02/04/2021.



https://imirante.com/oestadoma/notícia/2020/08/12/charge-do-dia/
http://obviousmag.org/pintores-brasileiros/tarsila_do_amaral/as-obras-e-a-vida-politica-de-tarsila-do-amaral.html
http://obviousmag.org/pintores-brasileiros/tarsila_do_amaral/as-obras-e-a-vida-politica-de-tarsila-do-amaral.html
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Outdoor

AS MORTES SAO EVITAVEIS

0O SUS SALVA VIDAS

Disponivel em: https://www.brasil247.com/regionais/sul/rede-de-medicos-populares-espalha-outdoors-

em-defesa-do-sus-e-contra-o-governo-bolsonaro-em-sc. Acesso em: 02/04/2021.

Exemplos de alguns géneros transgredidos que serdo apresentados e discutidos

com os alunos:

Convite/quadrinhos

ROCK, MPB,
Ot JOGAR ELE NEO SO

SUADRINKOS aM/Q)a/ e
: 4 7 g
@ / aAA/Q/)()/ ELA 60STA DE =
i 6OSTA DE ROCK
| VIPEQOANE & cOMO TAMBEM
y DE LMAS BOAS  tocA GUITARRA!
RISADAS... | ALEM DE JOGAR

HA HA HA WAl

=
(u}
a - VIDEOGAME,
% Y7
a ! \
<
m P
3 einzzoroen | [Feoen] [[enacos ae v en
2 € NO FINAL DESTE ANO 0L MORAR DE PASCOA DA EAMILIA, NA
§ COMECARAM A NAMORAR. COm ELE FRENTE DE TOPOS!

A FAMILIA AUMENTOL, E E AGORA

HOJE CONTA COM A XX/¥XX/20l,
PRESENGA DA GATA TWIX E£LES RESOLVERAM
£ DO PIPOCA! SE CASAR!

NA CHACARA
- TWIX MINAS D'AGUA

AS XX:XX HS

ESiy
=

PIPOCA

Disponivel em https://www.ilafox.com/2011/01/quadrinhos-ana-paula-e-joao-paulo.html. Acesso
em:02/04/2021.



https://www.brasil247.com/regionais/sul/rede-de-medicos-populares-espalha-outdoors-em-defesa-do-sus-e-contra-o-governo-bolsonaro-em-sc
https://www.brasil247.com/regionais/sul/rede-de-medicos-populares-espalha-outdoors-em-defesa-do-sus-e-contra-o-governo-bolsonaro-em-sc
https://www.ilafox.com/2011/01/quadrinhos-ana-paula-e-joao-paulo.html
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Disponivel em: https://cristinasaliteraturainfantilejuvenil.blogspot.com/2011/09/e-tempo-de-poesia-2-

roseana-murray.html. Acesso em:02/04/2021.

Fabula/cordel

A cigarra e a formiga E com toda a humildade
A casa da formiga foi ter
Pediu-lhe com voz sumida
Alguma coisa pra comer
Porque a sua situacéo
Estava dura de roer

Aquele que trabalha

E guarda para o futuro
Quando chega o tempo ruim
Nunca fica no escuro

A formiga entéo lhe disse

Duran vera . .
u _a = tod’o 0 verao Com um arzinho sorridente
A cigarra sé cantava ~

Disponivel em: https://mensagens.culturamix.com/divertidas/a-moral-da-historia-das-fabulas-mais-
famosas-a-cigarra-e-a-formiga. Acesso em: 02/04/2021.



https://cristinasaliteraturainfantilejuvenil.blogspot.com/2011/09/e-tempo-de-poesia-2-roseana-murray.html
https://cristinasaliteraturainfantilejuvenil.blogspot.com/2011/09/e-tempo-de-poesia-2-roseana-murray.html
https://mensagens.culturamix.com/divertidas/a-moral-da-historia-das-fabulas-mais-famosas-a-cigarra-e-a-formiga
https://mensagens.culturamix.com/divertidas/a-moral-da-historia-das-fabulas-mais-famosas-a-cigarra-e-a-formiga
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Antes que iniciemos a unidade de ensino com a transgressao do género publicidade
(ou anuncio publicitério), € importante que sejam apresentadas aos estudantes, as
nocdes de publicidade e propaganda através de uma nova aula expositiva e textos
que as exemplifiguem. Assim, eles serdo capazes de compreender a diferenca

existente entre esses géneros.

Apés a explicacdo, a turma serd dividida em grupos de 4 ou 5 alunos. Os grupos
receberdo quatro textos disponibilizados a seguir, para que observem e, na tabela,
identifiguem: 1) o que eles anunciam; 2) o tipo de publico a que se destinam; 3) se se

tratam de publicidade ou propaganda.

Texto 1 Texto 2

ONSORGBR TE NTA D 0 R
-ZERO BEEF

FEITO DE

MAGHUCA,

Qintssoucsorinso ) ossmvmomo | FFSECA

Disponivel em: https://www.onsv.org.br/campanha-quando- _ Disponivel
voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta- ~ €M:https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.23
disponivel-gratuitamente/. Acesso em: 26/04/2021. ~4186663258320/2665697223440573/?type=3. Acesso

em: 05/04/2021

Texto 4

Disponivel: https://www.publicitarioscriativos.com/5-

anuncios-demonstrando-gue-o-melhor-do-brasil-e-o-
brasileiro/. Acesso em: 23/10/2020



https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.234186663258320/2665697223440573/?type=3
https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.234186663258320/2665697223440573/?type=3
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
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Texto O que A quem se Trata-se de uma publicidade ou de
anuncia. destina. uma propaganda?
1
2
3
4

Tabela 1: Publicidade e propaganda. Elaboracgéo propria.

Ao final da atividade, esperamos que os alunos possam responder as seguintes
perguntas:

1- Quais séo as diferencas entre a propaganda e a publicidade?

2- Houve alguma estratégia para convencer o leitor/ouvinte a adquirir o produto

anunciado ou a se apropriar da ideia divulgada? Se sim, qual(is)?

Finalmente, serdo entregues aos grupos, quatro atividades com anuncios publicitarios
transgredidos com o objetivo de leva-los a identificar as caracteristicas tanto do
género transgressor quanto do género transgredido, observar os efeitos de sentido da

transgressao e também refletir sobre os valores e ideologias presentes na publicidade.

Considerando que os modulos/aula de Lingua Portuguesa tém a duracdo de 60
minutos, pensamos em disponibilizar dois modulos (120 minutos) para cada atividade,
com possibilidade de mudanca para mais ou menos, caso haja necessidade no

decorrer do processo.
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ApOs os grupos receberem as atividades com os anuncios publicitarios transgredidos,
pediremos a eles que facam a leitura silenciosa, buscando compara-los com anuncios
tradicionais que conhecem. Depois disso, 0s estudantes serdo orientados a discutir
entre eles sobre géneros lidos. Para essa discussao, proporemos algumas perguntas,

tais como:

a) Que outro género vocés conseguem identificar no anuncio lido?

b) Quais caracteristicas do género transgressor foram encontradas?

c) Na sua opinido, porque 0s anuncios publicitarios lancam mao dessa estratégia?
d) Vocés acham que o anunciante consegue alcancar seu objetivo?

Finalmente, apos o tempo dado para a discussao, faremos uma roda de conversa para
que 0s grupos apresentem a conclusdo a que chegaram. Sistematizaremos, entéo,
com a ajuda dos alunos, as caracteristicas mais relevantes dos géneros
transgressores (receita culinaria, histéria em quadrinhos, depoimento/relato, noticia)
e pediremos que eles respondam as questbes propostas para cada texto/cada
atividade, como descreveremos a seguir, utilizando o seguinte formato: 1)

consideracOes sobre cada caso; 2) transcricdo do exemplo; 3) questdes propostas.

2.3.1. Atividade 1: Oleo Liza — Receita Culinaria

Nessa atividade, temos um exemplo de publicidade da marca “Liza”. Apenas quem
adquire o produto pode participar e ser contemplado com o0s prémios descritos no
anuncio (casa, carro, kit cozinha). De uma maneira bem sutil, o anuncio procura induzir
o leitor/consumidor a adquirir o 6leo Liza, pois quanto mais ele consumir o produto,

mais chance tem de ganhar.

Para alcancar tal objetivo, 0 anunciante utiliza uma estratégia bastante interessante
gue, muitas vezes nao € percebida pelo o leitor: a transgressao de géneros, ou seja,
ele usa a receita culinaria para “dialogar” com o anuncio publicitario. Sabemos que o
género receita tem como fung¢ao descrever, instruir, orientar, com uma linguagem bem

clara e objetiva, o leitor na preparacédo de um determinado prato.
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No anuncio apresentado, a presenca de sequéncias descritivas e injuntivas
(imperativo) e de verbos tipicos de receitas, como pegar, acrescentar, juntar (modo
de fazer) + “ingredientes”, como os rotulos de Liza, ddo ao anuncio (transgredido) a
forma (ou a cenografia) de uma receita (transgressor). Mas, nesse caso, 0 género
receita ndo cumpre sua finalidade usual, assumindo outra finalidade, que é a de
divulgar o produto (Oleo Liza), recuperando, nesse sentido, a fungdo maior da

publicidade, que é a de comercializar/vender um dado produto (marca, servico).

Espera-se que o aluno, ao fazer a leitura do andncio, perceba que, 0 género
publicidade (transgredido), ao se mesclar com o0 género receita culinaria
(transgressor) num mesmo espaco textual, constitui uma estratégia para sensibilizar,
chamar a atencao do publico consumidor para que ele adquira o produto anunciado
(quanto mais, melhor), com a promessa de que, fazendo isso, ele podera ganhar bens
valorizados positivamente: casa, carro, etc., e, portanto, ter acesso a felicidade
(ideologia consumista). Temos, pois, uma “receita da felicidade” que polemiza, de
certa forma, com o dito popular: “Felicidade ndo tem preco”, de modo a minimizar o

apelo comercial.
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Anuncio transgredido 1:

lrgue 2 nétaln pliforendls de Sl Loy . i
Aprstdi o respolas do pogunda. ; i
‘Gual £ o oo e dbivo svo- fownillin Mﬂ%?" i
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Fonte: Manequim, maio, 2003. Edi¢ao 521.
Para maiores informacdes, acesse o

site www.promocaoliza.com.br ou
ligue para (0xx) (11) 5041-2744

InstrucGes: Observem o texto e respondam as questdes que seguems©:
a) Qual é o assunto do anuncio?

b) Que produto divulga?

6 Sugestdes de respostas para as quatro atividades descritas encontram-se no Anexo.


http://www.promoçãoliza.com.br/
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c¢) Para divulgar e vender o produto, o anincio aparece na forma de outro género. Que

género foi utilizado? Que caracteristicas de tal género foram encontradas?

d) Observem a imagem do anuncio publicitario em questao. Por que o anunciante opta

por um design semelhante a uma folha de caderno para construir o andncio?

e) Em seu nucleo familiar (mae, avo, tia), alguém utiliza cadernos de receitas ou faz

uso de outro meio para se orientar na preparacao de algum prato?

f) Uma receita culinaria tem a funcéo de levar alguém a obter sucesso no preparo de
determinado prato. No anuncio publicitario em foco, o género receita culinaria tem o

mesmo objetivo?

g) Quais sao os verbos utilizados no anancio e em que modo (indicativo, subjuntivo

ou imperativo) eles estéao?
h) Qual efeito de sentido do uso dos verbos no modo imperativo?
i) Por que o andncio em questao foi construido em forma de receita culinéaria?

j) Na parte inferior, o anuncio apresenta uma familia sorridente, parece bastante feliz,
juntamente com a frase “Sua familia naturalmente feliz’. Que efeito de sentido essa

imagem e essa frase podem trazer ao leitor/consumidor?

k) Na parte superior do anuncio, aparece a foto de uma casa. Por que esta imagem

esta posicionada no centro da folha e em tamanho maior?

l) Qual &, afinal, a intencdo do anuncio?

2.3.2. Atividade 2: Danoninho — HQs

A atividade 2 também é um exemplo de transgressao, visto que, como estratégia para
divulgar o produto em foco, o anuncio publicitario (transgredido) assume a forma (a
cenografia) de outro género: a histdria em quadrinhos (transgressor). A fungéo das
HQs é, geralmente, a de entreter, apesar de haver aquelas que servem para ensinar
determinado conteudo, de maneira mais didatica. No entanto, o anuncio em questao,
utiliza a estrutura e o estilo da historia em quadrinhos (baldes de variados tipos e

formas que mostram os didlogos dos personagens ou suas ideias e emocdes;
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elementos basicos da narrativa, tais como personagens, enredo, lugar, tempo e
desfecho; sequéncia de imagens que montam uma cena), com a finalidade de
divulgar, induzir o leitor/consumidor a adquirir o produto anunciado. Considerando que
tal produto € mais indicado ao publico infantil, a empresa publicitaria optou por fazer
sua divulgacao de maneira divertida, com cores chamativas e por meio do género ja

citado, para despertar a atencao e o interesse das criangas.

Apesar de ficar mais evidente a cenografia do género HQs (transgressor), podemos
perceber que algumas caracteristicas do género transgredido sdo recuperadas: 0
nome do produto escrito em letras maiores (Danoninho), o nome do fabricante
(Danone), o slogan “O segredo da forca da Ménica”, a imagem do produto, a imagem
da mascote e a descricdo dos componentes nutricionais. Todos esses recursos sao
também utilizados para chamar a atencédo dos responsaveis pela compra do produto,
gue geralmente sdo os pais, mais especificamente as maes, que estdo sempre
preocupadas com a alimentacao dos filhos. Nesse caso, o produto é valorizado como
fonte de forca e salde para a criancada, apelando para uma ideologia maternal e de
protecao infantil.
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Anuncio Transgredido 2:

—— =
Polqué a Ménica
€ tdo folte? {

Danoninho tem
Calcio, Ferro,Zinco,
Fésforo e Vitaminas!

~—

Disponivel em: https://www.kawek.net/Victorsilva-100500. Acesso em 09/04/2021

Instrucdes: Vocés conhecem a marca Danone e ja devem ter lido/visto varias
publicidades sobre ela. Vamos analisar, entdo, o andncio apresentado e responder as

questdes propostas.

a) Descreva o0 anuncio acima, considerando as personagens (suas expressoes, 0

ambiente, o que eles estédo fazendo).

b) Onde costumamos encontrar 0s personagens apresentados acima?


https://www.kawek.net/Victorsilva-100500.%20Acesso%20em%2009/04/2021
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c) Observamos dois géneros discursivos distintos que se “mesclam” no texto

apresentado. Digam quais séo eles, seus objetivos e suas caracteristicas principais.

d) O que, na sua opinido, justifica o uso do formato de uma histéria em quadrinhos

para este anuncio? Que efeito € provocado ou pretende provocar no leitor?
e) Para qual(is) publico(s) o anuncio acima se direciona?
f) De acordo com a mensagem do anuncio, por que a personagem Ménica é tao forte?

g) Vocés acham gue essa mensagem pode convencer o leitor/consumidor a adquirir

0 produto anunciado? Por qué?

h) Que outras informagBes aparecem no anuncio que comprovam que o produto

anunciado é saudavel e que, por isso, deve ser adquirido e consumido pelas criancas?
i) A guem, realmente interessa esse tipo de informacéo?

j) Que nome se da a estratégia em que a publicidade utiliza outro género — no caso, a

histéria em quadrinhos — com o objetivo de convencer o leitor/consumidor?

k) Que argumentos sao usados para convencer o consumidor da qualidade dos

produtos?

2.3.3. Atividade 3: Dove — Relato/testemunho

O anuncio da atividade 3 divulga produtos da marca Dove (sabonetes e lo¢do nutritiva
com sistema firmador), por meio da interagdo com outro género: o relato (depoimento
ou testemunho). Assim, a mulher retratada faz um pequeno relato sobre a experiéncia

de aceitacao do seu corpo.

O género anuncio publicitario (transgredido) opta pelo formato ou pela cenografia do
género relato/testemunho (transgressor), com a finalidade de desmistificar
esteredtipos gerados pela midia com relagéo a figura feminina e também para divulgar
os produtos da marca “Dove”. Para alcangar esse objetivo, 0 anuncio traz uma mulher

comum, que nao é conhecida (famosa) e que foge aos padrdes de beleza

estabelecidos na sociedade, no caso, aquele que associa a mulher ideal a um corpo
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magro, esguio (ideologia da beleza feminina). O texto do depoimento, que com letras
cursivas, como se tivesse sido escrito & méo (efeito de autenticidade), é o seguinte:

“Teve wma épocav que ew fui beamw mais magra.. € quando-
ew perdi minhas curvas, perdi minha identidade:. O que
me identifica & a Camilaw que tenm o- bumbum grande e as
Coxal Grossas.

t assim que ew me sinto-bem.”

Camida.

O anunciante, em linhas gerais, busca reforcar a ideia de que a marca “Dove” tem um
diferencial em relacdo a outras marcas, que € o de trazer produtos direcionados as
pessoas comuns, levando a(s) leitora(as)/consumidora(as) a acreditarem que a
empresa valoriza a diversidade e a diferenca.

No entanto, o objetivo maior do anunciante, ao utilizar desse género relato, € mostrar
que as mulheres “naturalmente” belas, bem resolvidas, que se aceitam e sao felizes
com sua forma fisica, cuidam-se com os produtos da marca “Dove”. Nesse sentido, a
funcdo do anuncio €, de fato, fazer com que a leitor(a)/consumidor(a) a adquira 0s
produtos anunciados.



Anuncio transgredido 3:

——

e e
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Cada curva tem uma histéria. Mostre que a
sua também é emocionante.

Acesse 0 site www.campanhapela
realbeleza.com.br e conte sua historia.
Vocé podera ganhar um ensaio fotogréafico
que sera publicado nas revistas Nova,
Contigo e Boa Forma, uma camera digital
ainda 3 looks completos que vao valorizar
qualquer curva.

.

j Camatfa.
Concurso Cultural
Minhas Curvas Minha Historia.

www.campanhapolaroaibeloza.com.br
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—gS

gfq-de e as coexyas gro,-zsas.

inTo bem’

Done

Dove
ar

Sistema Firmador Dove.
Testado em curvas de verdade.

Revista Nova — agosto/2005. Disponivel em:

https://i.pinnimg.com/originals/b4/49/7b80f2d0d4b77bd853866789blee.jpg. Acesso em: 07/04/2021.

Instrucdes: Observe o texto e responda as perguntas propostas:

a) Que produtos sdo anunciados?

b) Que outro género vocés conseguem identificar “dialogando” com este anuncio

publicitario? Que caracteristicas desse outro género vocés encontraram?

c) Apesar de o género relato (testemunho ou depoimento) estar bastante evidente,

quais caracteristicas do género anuncio publicitario vocés conseguiram identificar?

d) Qual a intencéo do anunciante utilizar uma publicidade em formato de depoimento?

e) O anuncio acima é dirigido a qual publico? Por qué?


https://i.pinnimg.com/originals/b4/49/7b80f2d0d4b77bd853866789b1ee.jpg
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f) Geralmente os anuncios publicitarios utilizam modelos com tracos fisicos perfeitos,
cabelos geralmente lisos, corpos esguios e pessoas com representatividade
(famosas) como forma de valorizar certo padréo de beleza imposto na sociedade. A

mulher presente no anuncio € conhecida de vocés? Como vocés a caracterizariam?
g) Por que, na sua opinido, foi escolhida essa mulher para a construcdo do andncio?
h) Qual é a real finalidade por traz dessa escolha?

i) Se observarmos bem a imagem da mulher, podemos perceber que ela esta com o
olhar direcionado ao leitor, como se estivessem conversando com ele. Que efeito de

sentido, essa estratégia provoca?

i) A mulher apresentada no anuncio parece feliz, aceitando-se como é? Que relacao

essa imagem tem com a marca Dove?

2.3.4. Atividade 4: Burger King — Noticia

Nessa atividade, temos o anuncio de um sanduiche da Burger King “Whopper”. Para
fazer a divulgacdo do produto, o anunciante faz o género publicitario (transgredido)
“dialogar” com o género noticia (transgressor), pois o texto apresentado na parte

superior traz um fato importante e relevante, com objetivo de causar impacto.

Ao utilizar a imagem do sanduiche que chama a atenc¢éo pelo tamanho, as cores bem
evidentes que despertam a vontade de comer, acompanhado de um texto escrito em
forma de noticia, o anunciante tem a intencdo de atrair o leitor/consumidor. Sem
contar, o fato de o andancio causar certo humor, quando, valendo-se de uma hipérbole,
diz que o sanduiche é tdo grande que seria capaz de causar um terremoto, caso
alguém o deixe cair. Tais mecanismos cumprem a funcdo de valorizar o produto,

induzindo o consumidor a compra-lo e consumi-lo.
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Anuncio transgredido 4:

T E R R E M o T o Burgerhiug com.br
EM SAO PAULO.
ALGUM DESCUIDADO
DEVE TER DEIXADO

y =

Disponivel em:http://www.revistadeletras.ufc.br/revista30 arquivos/08.
Acesso em: 17/04/2021.

Instrugdes: Observem o andncio e respondam as questdes propostas.
a) Vocés conhecem esse anuncio? Onde costumam vé-lo?

b) Que recursos visuais foram usados para chamar a atengao do leitor/consumidor?

Por qué?

c) O que esta escrito na parte superior do andncio remete a que outro género de

discurso?


http://www.revistadeletras.ufc.br/revista30_arquivos/08_Artigo%206_Rev_Letras_31_1_2_20123.pdf
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d) Quais séo, portanto, os dois géneros que se cruzam no texto? Quais sdo suas

caracteristicas e fungbes?

e) Dos géneros que vocés identificaram, qual e o transgredido e qual é o transgressor.

Qual foi 0 objetivo do anunciante em usar a estratégia da transgresséo de géneros?
f) Para qual publico se destina o produto divulgado no anincio acima?

g) Vocés acham que as estratégias utilizadas no anuncio, de fato, atingem o

leitor/consumidor?

h) Geralmente o anuncio publicitario apresenta tanto a linguagem verbal quanto a ndo
verbal. Qual a relacdo entre a imagem em destaque no anuncio e o texto apresentado

por ele?

j) Vocés ja consumiram o produto focalizado, ou outros produtos do mesmo tipo,

influenciados por um de seus anuncios publicitarios? Por qué?

Depois de responderem as questdes especificas de cada atividade, os grupos
apresentardo e discutirdo suas respostas, juntamente com o professor e com o0
conjunto dos colegas. No final das atividades, o professor encerrard a unidade de

ensino, retomando as nocdes estudadas e reiterando seus aspectos mais relevantes.

O cronograma, a seguir, resume as atividades que acabamos de descrever. Como ja
foi dito anteriormente, pensamos em disponibilizar duas aulas (120 minutos, no total)
para cada atividade, lembrando que esse cronograma pode ser modificado de acordo
com as necessidades dos alunos, no momento da efetiva aplicagao das atividades.



CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

TEMPO 3
SEMANAS DESCRICOES DAS ATIVIDADES
ESTIPULADO
- Apresentacédo e discussao sobre as noc¢des de
género de discurso e de transgressao.
- Apresentacdo, na sala de multimidia, de
exemplos de textos de diferentes géneros
discursivos e de textos transgredidos.
- Apresentacdo pelo professor, por meio de
explanacédo oral, das no¢des de publicidade e
propaganda.
- Apresentacdo de exemplos de publicidades e
propaganda (sala multimidia), para apreensao
das caracteristicas de cada tipo.
12 2 aulas
SEMANA | (120 minutos) Atividade 1

- Discussdo entre os grupos sobre o anuncio
publicitario em gquestdo, com base nas questdes
gerais propostas.

- Roda de conversa para que os alunos apontem
suas conclusdes.

- Apresentacgéao pelo professor, com o auxilio dos
alunos, do género receita culinaria por meio de
exposicao oral.

- Resposta pelos grupos das perguntas
referentes ao anuncio publicitario analisado na
atividade 1, seguidas de apresentacdo e
discussao.
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SEMANA

2 aulas (120

minutos

Atividade 2

- Discussao entre os grupos sobre o anuncio
publicitario em questdo, com base nas questdes
gerais propostas.

- Roda de conversa para que os alunos apontem
suas conclusoes.

- Apresentacdo pelo professor, com o auxilio dos
alunos, do género quadrinhos por meio de
exposicao oral.

- Respostas pelos grupos das perguntas
referentes ao anuncio publicitario analisado na
atividade 2, seguidas de apresentacdo e
discusséo.

Atividade 3

- Discussao entre os grupos sobre o anuncio
publicitario em gquestdo, com base nas questdes
gerais propostas.

- Roda de conversa para que os alunos apontem
suas conclusoes.

- Apresentacdo pelo professor, com o auxilio dos
alunos, do género depoimento/relato por meio de
exposicao oral.

- Resposta pelos grupos das perguntas
referentes ao anuncio publicitario analisado na
atividade 3, seguidas de apresentacao e
discusséo.
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Atividade 4

- Discussao entre os grupos sobre o anuncio
publicitario em questdo, com base nas questdes
gerais propostas.

- Roda de conversa para que os alunos apontem

3a 2 aulas (120 | Suas conclusoes.
SEMANA minutos) - Apresentacéo pelo professor, com o auxilio dos
alunos, do género noticia por meio de exposicao
oral.

- Respostas pelos grupos das perguntas
referentes ao anuncio publicitéario analisado na
atividade 4, seguidas da apresentacdo e
discusséo.

Atividade 5
- Os grupos seréo orientados pelo(a) professor(a)
a pesquisarem anuancios publicitarios que
dialoguem com outros géneros. Cada grupo fara
a apresentacdo e a discussdo dos textos

encontrados.

Na presente proposta, como foi visto, optamos por trabalhar com o género publicidade
dada a sua maleabilidade, o que o torna propicio a transgressado. Inicialmente
apresentamos para os alunos as nog¢oes de publicidade e de propaganda, levando-os
a compreender as diferencas existentes entre esses géneros através de uma aula
expositiva e exemplos. Também trouxemos as no¢des de género e de transgressao,
com a apresentagao de textos ilustrativos. Assim, os estudantes conhecendo textos
em que ocorre o fendbmeno da transgresséo, sao levados a identificar caracteristicas
tanto do género transgredido quanto do género transgressor, além de ampliarem seus

conhecimentos sobre os diversos outros géneros discursivos.
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Na unidade de ensino, trouxemos quatro textos publicitarios que dialogam com os
géneros: receita culinaria, histéria em quadrinhos, relato/testemunho e noticia, com a
finalidade de levar os alunos a identificarem as caracteristicas e funcdes tanto dos
anuncios publicitarios (género transgredido) quanto dos géneros transgressores
mencionados, além de leva-los a perceberem os efeitos de sentido pretendidos pela

transgresséao.

Ao finalizar a presente unidade de ensino, esperamos que 0s alunos nao apenas
identifiguem as condi¢Bes de producéo (finalidade, situacéo, publico-alvo, o suporte,
etc) dos géneros estudados, mas também sejam capazes de refletir sobre os impactos
trazidos pela publicidade na sociedade atual, visto que os anuncios publicitarios, além
de promover os produtos, trazem de maneira sutil ideologias e valores. Nesse sentido,
0s estudantes se tornarao leitores mais eficientes, conscientes e participativos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Muito tem se falado sobre o desenvolvimento da leitura e escrita em sala de aula,
principalmente sobre os desafios enfrentados pelos professores com relacdo a essas
praticas, tendo em vista que, muitas vezes, eles se deparam com a desmotivacéo de
grande parte dos alunos. Logo, acreditamos que levar para a escola textos mais
significativos e contextualizados, bem como propiciar praticas de leitura (e escrita)

mais agradaveis sao fatores imprescindiveis para despertar o interesse do estudante.

Nessa perspectiva, o presente trabalho propée uma unidade de ensino com géneros
do discurso, tendo em vista que o estudante esté diariamente em contato com os mais
diversos géneros que circulam socialmente. Saber operar com eles de forma
competente €, portanto, fundamental. Além disso, trabalhar com géneros em sala de

aula pode tornar as aulas de Lingua Portuguesa mais interessantes e desafiadoras.

Na presente proposta, escolnemos o género discursivo publicidade, por se tratar de
um género em constante didlogo com outros géneros (transgresséo) na atualidade,
contribuindo para que o aluno tome conhecimento da diversidade genérica que o

cerca.

Outro ponto importante para o trabalho com género publicitario na perspectiva da
transgressao é o fato de o individuo ser “bombardeado” continuamente com anuncios
publicitarios nos mais variados suportes e nos mais diferentes formatos (cenografia),
sendo, pois, importante que ele esteja preparado para compreender, de maneira
adequada, quais sdo os verdadeiros valores e ideologias por trds desses novos
suportes/formatos. Assim, a proposta de ensino de leitura por meio do género
publicidade pretende tornar o aluno-leitor mais ativo e eficiente, capaz de se

posicionar criticamente diante das mensagens que recebe.

Em suma: trabalhar com género publicidade pelo viés da transgressdo objetiva
construir uma metodologia mais produtiva e dinamica para o ensino dos géneros em
sala de aula, levando o aluno a nédo so identificar as regularidades que caracterizam
a publicidade (e outros géneros gque dialogam com ela), mas também a se tornar capaz
de operar de maneira competente e critica com os diversos géneros nas diversas
situagdes comunicativas, subvertendo-os, se for o caso, para criar novos efeitos de

sentido.
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ANEXOS

Respostas das atividades

Texto 1 Texto 2

TENTADOR
ZE

ONSV.ORG.BR

RO BEEF

MACHUCA.

4 2 s Qe
Svssusominsmo § osseerono | FFSECA

OPERACAD

Disponivel em: https://www.onsv.org.br/campanha-quando-
voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-

Disponivel
em:https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.23

disponivel-gratuitamente/. Acesso em: 26/04/2021.

4186663258320/2665697223440573/?type=3. Acesso
em: 05/04/2021

Texto 3 Texto 4

Disponivel: https://www.publicitarioscriativos.com/5-

anuncios-demonstrando-gue-o-melhor-do-brasil-e-o-
brasileiro/. Acesso em: 23/10/2020
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https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.onsv.org.br/campanha-quando-voce-bebe-e-dirige-alguem-sempre-se-machuca-esta-disponivel-gratuitamente/
https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.234186663258320/2665697223440573/?type=3
https://www.facebook.com/bobsbrasil/photos/a.234186663258320/2665697223440573/?type=3
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
https://www.publicitarioscriativos.com/5-anuncios-demonstrando-que-o-melhor-do-brasil-e-o-brasileiro/
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Texto O que anuncia. A quem se Trata-se de uma
destina. publicidade ou de
uma propaganda.
A ideia de que combinar
bebida com a conducéo de | Aos cidaddos em
1 . : Propaganda
veiculos pode causar geral/motoristas
mortes e acidentes graves.
2 Sanduiche vegetariano Consum!dores Publicidade
vegetarianos
3 Batom Garoto Criancas e Publicidade
adolescentes
A ideia de que descartar
entulhos em locais Aos cidadaos no
4 -, - 2 ; Propaganda
publicos ndo € uma atitude geral
correta

1- Quais diferencas entre a propaganda e a publicidade?

A propaganda procura divulgar ideias; a publicidade esta relacionada com a venda

de produtos. Tem fins comerciais.

2- Houve alguma estratégia para convencer o leitor/ouvinte a adquirir o produto

anunciado ou a se apropria da ideia divulgada? Se sim, qual(is)?

Sim, houve. No texto 3, ha uma frase impositiva, em que expressa uma ordem:
comprar Baton. Além disso, associa-se 0 Baton a brincadeiras proprias para criangas,
fazendo parecer que ele também é algo divertido. No texto 2, ha a informacado de que
o sanduiche “Tentador” possui zero beef (= carne de boi), pois é feito de planta, o que
chamando a atencdo dos consumidores vegetarianos. Na propaganda sobre o
descarte de entulhos em locais proibidos (texto 4). A palavra “privada” é utilizada com
duplo sentido, pois indica que a rua nao é particular, mas também néo é local onde se
descarta dejetos, ou seja, uma privada. Na propaganda numero 1, além da frase
‘Beber e dirigir machuca”, a imagem de uma mancha de um copo de bebida

sobreposta ao rosto uma mulher, sugere tratar-se de um machucado causado por um
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acidente de transito, chamando a atencdo do publico e levando-o a reflexdo sobre o

fato de que quem bebe pode se machucar ou ferir alguém.

Atividade 1

a)

b)

d)

Qual é o assunto do andancio?

- Uma promocao ligada a marca Liza.

Que produto ele divulga?

- Através das informacdes para que o consumidor participe da promocao, o
anuncio faz divulgacéo do 6leo de cozinha Liza.

Para divulgar e vender o produto, o anuncio aparece na forma de outro género.
Que género foi utilizado? Que caracteristicas tal género foram encontradas?

- O anuncio publicitario aparece no formato de uma receita culinaria, pois traz
as instrucdes a serem seguidas para que se chegue a um objetivo: no caso,
participar da promocdo (e conseguir ser contemplado com os prémios
anunciados). Possui uma linguagem clara, direta e objetiva, emprego de verbos
no imperativo, apresenta a estrutura de uma receita (descricdo dos
ingredientes, modo de fazer, etc).

Observem a imagem do anuncio publicitario em questao. Por que o anunciante
opta por um design semelhante a uma folha de caderno, para construir o
anuancio?

- As receitas culinarias, sobretudo antes do aparecimento da internet, eram
escritas em cadernos (muitas pessoas, alids, ainda mantém essa pratica).
Assim, o design parecido com uma folha de caderno torna o anincio mais
atraente, mais préximo, causa um efeito familiaridade.

Em seu nucleo familiar (mée, avo, tia), alguém utiliza cadernos de receitas ou
faz uso de outro meio para se orientar na preparagao de algum prato?

- Resposta pessoal. O aluno tanto pode responder que, em sua familia, ainda
se usam cadernos de receitas, como também que as pessoas, atualmente, tém
acesso as receitas culinarias pela internet. E, até mesmo, pode dizer que essas

duas praticas ainda se mesclam na atualidade.



f)

g)

h)

)

k)
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Uma receita culinaria tem a fungéo de levar alguém a obter sucesso no preparo
de determinado prato. No anuncio publicitario em foco, o género receita
culinaria tem esse mesmo objetivo?

- No anuncio da Liza, a receita culinaria assume a funcéo de levar o consumidor
a adquirir o produto anunciado, pois quanto mais ele consome mais chance tem

de ganhar os prémios.

Quais sao os verbos utilizados no anuncio em que modo (indicativo, subjuntivo
ou imperativo eles estao?

- Pegue, acrescente, junte, envie. Modo imperativo.

Qual é o efeito de sentido do uso dos verbos no modo imperativo?
- O efeito de sentido produzido € o de instrucao, tipico das receitas culinarias

(modo de fazer).

Por que o anuncio em questao foi construido em forma de receita culinaria?
- Provavelmente com o objetivo de chamar a atencao do leitor, levando-o a
seguir todos o0s passos para participar da promocdo, o0 que implica,

consequentemente, adquirir o produto anunciado.

Na parte inferior, 0 anuncio apresenta uma familia sorridente, que parece
bastante feliz, juntamente com a frase “Sua familia naturalmente feliz’. Que
efeito de sentido essa imagem e essa frase podem trazer ao leitor/consumidor?
- A imagem quer mostrar que aqueles que consomem o 0leo Liza sdo mais
saudaveis e, portanto, mais felizes. Além disso, podem patrticipar da promocao
e ser contemplados com objetos valorizados positivamente (carro, casa etc). A
frase informa que o produto é composto por ingredientes naturais. E por isso
gue ele € mais saudavel (que o concorrente) e pode contribuir para a felicidade
da familia.

Na parte superior do anuncio, aparece a foto de uma casa. Por que essa
imagem esta posicionada no centro da pagina e em tamanho maior?
- Provavelmente para chamar a atencéo do leitor e leva-lo a ler as informacdes

apresentadas no anuncio.
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Qual é, afinal, a inteng&o do anuncio?

- Fazer o leitor/consumidor a adquirir o 6leo Liza.

Atividade 2

a)

b)

Descrevam 0 anuncio, considerando as personagens (suas expressfes, 0
ambiente, o que estédo fazendo).

- O anuncio tem a forma de histéria em quadrinhos. As personagens sdo a
Ménica e o Cebolinha, eles parecem estar em um espaco fora de casa — um
parque, uma praca... No primeiro quadrinho, Cebolinha aparece com o
coelhinho da Monica e, sua expressao facial demonstra que ele pegou o
brinquedo sem a permissédo da dona. Nos outros trés quadrinhos seguintes
Ménica aparece com muita raiva, e o Cebolinha fica muito assustado. Ela corre
atrds dele até conseguir pegar seu brinquedo de volta. Cebolinha aparece,
entdo, com o olho roxo e todo esfolado, questionando o fato de Mdnica ser tao
forte. No penultimo quadrinho, ela aparece com comendo um Danoninho.

Onde costumamos encontrar essas personagens?

- Comumente, nas revistas em quadrinhos e em outras producfes de Mauricio
de Sousa.

Observamos dois géneros discursivos distintos que se “mesclam” no texto
apresentado. Digam quais séo eles, seus objetivos e suas caracteristicas
principais.

- Podemos identificar os géneros anuncio publicitario e histéria em quadrinhos.
O anuncio publicitario apresenta uma linguagem atrativa, persuasiva, criativa.
Utilizando elementos das linguagens verbais e ndo verbais. Seu objetivo é
tentar convencer o leitor a adquirir um produto ou uma marca. A histéria em
quadrinhos, por sua vez, é formada por quadros ou retangulos em sequéncia,
montando uma cena. Os didlogos entre as personagens, bem como seus
pensamentos e emocdes, aparecem em balGes de variados tipos e formas,
havendo farto uso de onomatopéias. A HQ também é composta de linguagem
verbal e linguagem néo verbal. Sua funcéo é, geralmente, entreter o leitor, mas

também pode transmitir uma informacao, um alerta a populacao etc.
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O que, na sua opinido, justifica o uso do formato de uma histéria em quadrinhos
para este anuncio publicitario? Que efeito é provocado ou pretende provocar
no leitor?

- O uso desse formato tem como intencdo chamar a atencdao do
leitor/consumidor de maneira divertida. Considerando que o produto anunciado
€ direcionado ao publico infantil, o anunciante pretende, inicialmente, atingir as

criangas e depois 0s adultos responsaveis pela compra.

Para qual(is) publico(s) o anuncio se direciona?

- O anudncio € direcionado ao publico infantil, visto que o produto é consumido
por criangas, mas também ao responsavel pela compra, porque quando o
anunciante faz a descricdo dos componentes nutricionais provavelmente quer
chamar a atencdo dos pais da crianca sobre a qualidade (saudavel) do

alimento.

De acordo com a mensagem do andncio, por que a personagem Monica é tao
forte?
- Segundo a mensagem transmitida no pendltimo quadrinho, Ménica é forte

porque consome Danoninho.

Vocés acham que essa mensagem pode convencer o leitor/consumidor a
adquirir o produto anunciado? Por qué?

- Sim. O fato de se tratar de um alimento saudavel, que torna aqueles que
consomem mais fortes, interessa ao consumidor e, por isso, pode leva-lo a

adquirir o produto.

Que outras informagdes aparecem no anuncio que comprovam que o produto
anunciado é saudavel e que, por isso, deve ser adquirido e consumido pelas
criancas?

- O anuncio traz a descricdo dos componentes nutricionais do produto com o

objetivo de comprovar que ele é saudavel e deixa as criangcas mais fortes.

A quem, realmente interessa esse tipo de informagé&o?
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- Esta informacé&o interessa mais aos responsaveis pela crianca (sobretudo a

mae).

Que nome se da a estratégia em que a publicidade utiliza um outro género —
no caso, a histéria em quadrinhos — com o objetivo de convencer o

leitor/consumidor?

- Chama-se transgressao de géneros.

K)

Que argumentos sdo usados para convencer o eventual consumidor da
qualidade do produto?
- Além da descricdo dos componentes nutricionais, foi utilizado o argumento de

gue quem consome o produto anunciado, torna-se mais forte.

Atividade 3

a)

b)

d)

Que produtos sdo anunciados no texto acima?
- Os produtos anunciados sé&o sabonete e lo¢ao nutritiva que contém o sistema

firmador Dove.

Que outro género vocés conseguem identifica “dialogando” com este anuncio
publicitario? Que caracteristicas desse outro género vocés encontraram?

- E possivel identificar o género relato/testemunho. Esse género envolve contar
experiéncias pessoais, com uma linguagem mais informal e o uso de 12 pessoa
do singular (eu). O texto € predominantemente narrativo € vem manuscrito

(para lhe conferir autenticidade), trazendo a imagem e a assinatura da autora.

Apesar de o0 género relato (testemunho ou depoimento) estar bastante
evidente, quais caracteristicas do anuncio publicitario vocés conseguiram
identificar?

- E possivel identificar o nome do principio utilizado: Sistema Firmador Dove, a

imagem dos produtos, a imagem da mulher feliz (bem resolvida) e o slogan.

Qual a intencdo do anunciante ao utilizar uma publicidade em formato de

depoimento?
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- O formato de depoimento/testemunho traz credibilidade aos produtos, visto
gue a mulher apresentada relata sua experiéncia relacionada aos cuidados

com o corpo, mediante o uso dos produtos Dove.

O anuncio acima é dirigido a qual publico? Por qué?
- Dirige-se ao publico feminino, pois as campanhas publicitarias de produtos de

beleza e cuidados com o corpo, geralmente, sdo direcionadas as mulheres.

Geralmente os anuncios publicitarios utilizam modelos com tracos fisicos
perfeitos, cabelos geralmente lisos, corpos esguios e pessoas com
representatividade (famosas) como forma de valorizar um certo padrdo de
beleza imposto na sociedade. A mulher presente no anuncio é conhecida de
vocés? Como vocés a caracterizariam?

- A mulher presente no anuncio nao é famosa. Foi utilizada uma mulher que,
além de comum é “gordinha” e, portanto, ndo corresponde ao padrdo de beleza

que valoriza, entre outros atributos, a magreza.

Por que, na sua opinido, foi escolhida essa mulher para a constru¢cdo do
anuncio?

- Aintencdo é mostrar que a marca Dove tem uma proposta diferente das outras
empresas, ou seja, ela valoriza a diversidade. Seus produtos atendem nao

apenas as mulheres que estao dentro do padrao estético impostos pela midia.

Qual é a real finalidade por tras dessa escolha?

- Apesar de utilizar o depoimento e a imagem de uma mulher comum para
demonstrar que a empresa valoriza a diversidade no que diz respeito a beleza
feminina, a verdadeira intengdo é conquistar o interesse do publico alvo
(feminino), pois ao se identificar com a imagem e historia, a leitora/consumidora
— gque ndo é famosa, nem um modelo de beleza - é induzida ao consumo dos
produtos. Quanto mais mulheres se identificarem com a mensagem proposta

pelo anuncio, mais havera crescimento das vendas da Dove.
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Se observarmos bem a imagem da mulher, podemos perceber que ela esta
com o olhar direcionado ao leitor, como se estivessem conversando com ele.
Que efeito de sentido essa estratégia provoca?

- Provoca o efeito de sentido de subjetividade, de proximidade com o(a)
leitor(a).

A mulher apresentada no anuncio parece feliz, aceitando-se como é? Que
relagdo essa imagem tem com a marca Dove?

- Sim, ela demonstra ser bem resolvida. Parece ser alguém que se sente bem
com Seu corpo e que, por valorizar as proprias caracteristicas fisicas, cuida-se

com os produtos Dove.

Atividade 4

a)

b)

d)

Vocés conhecem esse anuncio? Onde costumam vé-lo?

- Sim. Em shoppings, nas pracas de alimentacédo, em outdoors etc.

Que recursos Vvisuais foram usados para chamar a atencdo do
leitor/consumidor? Por qué?

- A imagem ampliada do sanduiche, as cores mais vivas (vermelho, amarelo,
verde), o formato das letras do anuncio, a imagem dos prédios em tamanho
bem pequeno, etc. Esses recursos foram utilizados para dar maior visibilidade

ao produto, valorizando-o.

O que esté escrito na parte superior do anuncio remete a que outro género de
discurso?

- Remete ao género noticia, pois apresenta um fato importante e relevante (a
gueda de algo, no caso o sanduiche, que provoca um terremoto), além de

indicar o local onde ocorreu o fato.

Quais sao, portanto, os dois géneros que se cruzam no texto? Quais sao suas
caracteristicas e fungdes?

- Podemos identificar os géneros publicidade e noticia. O primeiro tem como
caracteristicas mais evidentes: a imagem do produto anunciado, a presenca de
sua marca, as cores, o nome do produto, o lugar onde o produto € encontrado.

O anuncio publicitario tem como fungéo é induzir o leitor a comprar tal produto
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(no caso, o sanduiche). O género noticia, por sua vez, apresenta uma
linguagem obijetiva, clara e mais formal. Trata-se de um texto informativo, que,
por iSso mesmo, busca ater-se aos fatos e mostrar-se imparcial. Tem como

objetivo informar o leitor sobre determinado assunto.

Dos géneros que vocés identificaram, qual é o transgredido e qual é o
transgressor? Qual foi o objetivo do anunciante ao usar a estratégia da
transgressao de géneros?

- O género transgredido € a publicidade; o transgressor, a noticia. O objetivo
foi valorizar o produto (o sanduiche), elevando-o a condicdo de noticia,

portanto, algo que interessa a sociedade.

Para qual publico se destina o produto divulgado no anuncio acima?
- Para as pessoas que gostam de sanduiches, geralmente criancas e

adolescentes.

Vocés acham que as estratégias utilizadas no anuncio, de fato, atingem o
leitor/consumidor?

- Sim, pois a imagem do sanduiche, o tamanho, as cores, juntamente com o
texto verbal (a “noticia”) levam-no a sentir vontade de consumir o produto.
Geralmente o anancio publicitario apresenta tanto a linguagem verbal quanto a
nao verbal. Qual é a relacao entre aimagem em destaque no anuncio e o texto
apresentado por ele?

- A juncdo imagem/texto verbal relaciona-se ao fato de o sanduiche ser tao
grande que € capaz de causar um acidente (terremoto), caso alguém o deixe

cair no chéao.

Vocés ja consumiram o produto focalizado, ou outros produtos do mesmo tipo,
influenciados por um de seus anancios publicitarios?

- O aluno pode dizer que sim, pois, 0s anuncios publicitarios, muitas vezes,
conseguem convencer o leitor/ouvinte/consumidor de que um dado produto ira
trazer-lhe um beneficio, que ele sera mais feliz ou que sera aceito a partir do

momento que tiver em seu poder o produto anunciado.



