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Resumo: O artigo analisa a ideia de trabalho digital (digital labour) proposta por
Christian Fuchs. Nessa categoria estdo inseridas todas as ocupacfes envolvidas nas
cadeias de producdo das tecnologias digitais. Fuchs evoca o conceito marxiano de
trabalho produtivo para abordar o digital labour e, em seu esforco para aplicar o
pensamento de Marx ao universo das redes sociais, 0 autor inclui na categoria digital
labour o ato de navegar na Internet, tomando-o como trabalho explorado e produtor de
mais-valia. Ndo obstante os méritos da abordagem de Fuchs, o autor evoca Marx para sua
analise mas acaba por distanciar-se dos argumentos marxianos pois: (i) obscurece a
diferenca entre trabalho e lazer; (ii) elimina a diferenca entre o tempo de trabalho
necessario e tempo de trabalho excedente; (iii) admite a extracdo de mais-valia e 0
conceito de trabalho produtivo fora da relacdo de assalariamento; e (iv) adota um conceito
ahistorico de valor. A saida proposta para superar 0s desacertos cometidos por Fuchs
reside nas categorias renda e renda de monopolio e na distin¢do entre valor e prego.
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CONTRIBUTIONS TO THE CRITIQUE OF THE NOTION OF DIGITAL
LABOUR PROPOSED BY CHRISTIAN FUCHS

Abstract: The article analyses the idea of digital labour presented by Christian Fuchs.
All the activities that belong to the production chains of the digital technologies are
inserted in the category digital labour. In his discussion on the digital labour, Fuchs adopts
the Marxian concept of productive labour. In his effort to apply Marx’s thoughts to the
realm of the social networks, Fuchs includes in the notion of digital labour the act of
surfing the web, and takes this activity as a labour that is exploited and produces surplus-
value. Notwithstanding the merits of his approach, Fuchs evocates Marx to support his
analysis but in fact he contradicts the Marxian arguments since: (i) he blurs the difference
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between labour and leisure; (ii) he eliminates the difference between necessary labour
time and exceeding labour time; (iii) he accepts the possibility of extracting surplus-value
and the concept of productive labour out of the wage relation; and (iv) he adopts an
ahistoric concept of value. The solution proposed to overcome Fuchs’ misconceptions
resides in the categories rent and monopoly rent and in the distinction between value and
price.

Keywords: digital labour; social networks; Karl Marx.

Introducéo

Dentro da arena da Economia Politica contemporanea, uma pergunta merece
destaque. Como o arcabouco tedrico de Karl Marx pode ser empregado para apreensdo
das dindmicas socioeconémicas que envolvem a producdo de valor e riqueza no universo
das redes digitais?

O objetivo do artigo € apresentar uma critica a resposta que Christian Fuchs nos
apresenta para o problema colocado (FUCHS, 2012a, 2012b, 2014, 2015a, 2015b, 2015c,
2015d, 2015e, 2016). O autor propde a categoria digital labour para analisar a produgéo
de valor e mais-valia no universo das tecnologias digitais e da Internet. Essa categoria
analitica empregada por Fuchs fundamenta-se em uma interpretacdo peculiar do conceito
marxiano de trabalho produtivo que ele articula com a nogéo de trabalhador coletivo.

A proposta de Fuchs mostra-se bastante instigante. No entanto, é possivel afirmar
que ela apresenta um carater contraditério uma vez que, por um lado, o autor evoca o
pensamento de Marx para sustentar sua analise do mundo contemporaneo, mas por outro
lado a argumentacao de Fuchs acaba por se afastar de alguns principios centrais da obra
marxiana.

A artigo esta estruturado em cinco sec¢des. Apés essa introducdo, apresenta-se a
ideia de trabalho digital (digital labour) postulada por Fuchs. A seguir, séo analisados 0s
conceitos de trabalho e trabalho produtivo adotados por Fuchs, em confronto com o texto
de Marx. Na secdo seguinte sdo problematizadas as inter-relagdes entre o conceito de
trabalho produtivo e o trabalho assalariado, mais uma vez em confronto com trechos da
obra de Marx. Encerrando o artigo, apresenta-se uma proposta alternativa que, por meio

das categorias renda e renda de monopolio bem como da distin¢do entre valor e preco,



traz uma perspectiva que trata do problema em tela sem incorrer nos desacertos cometidos

por Fuchs.

Digital labour

A ideia de ‘labor digital’ (digital labour) proposta por Fuchs (2012a, 2012b, 2014,
2015a, 2015b, 2015d, 2015e, 2016) representa uma categoria ampla que ndo se
fundamenta nas ocupacdes dos trabalhadores, mas sim numa visdo abrangente da
indUstria de tecnologias de informagdo e comunicacdo. A producdo nesse segmento é
tomada como um processo que integra trabalhos manuais e intelectuais, atividades
qualificadas e desqualificadas, diferentes formas de exploracdo de trabalhadores
assalariados e ndo assalariados, dentro de uma légica voltada para a producdo de valor e
mais valia.

O autor defende o carater explicativo da teoria marxiana do valor, mas, ao mesmo
tempo, aponta para o que chama de expressdes de novas qualidades da teoria do valor que
estariam em curso atualmente no universo das redes sociais. Segundo Fuchs (2015b,
p.27), “a ascensao das redes sociais capitalistas [...] ndo tornou supérfluos o conceito de
tempo de trabalho e a lei do valor, mas representa a expressdo de novas qualidades da
teoria do valor trabalho”.

O autor diferencia os conceitos de ‘trabalho digital’ (digital work) e ‘labor digital’
(digital labour) partindo de uma distingdo semantica entre os termos work e labour.
Segundo essa concepcao, work é uma categoria geral aplicavel a todas as sociedades, ao
passo que labour denota a forma histérica dos processos de trabalho nas sociedades de
classes. Em sintonia com Williams (1983), Fuchs argumenta que work € o termo geral
associado a execucao de alguma atividade, enquanto labour representa uma tarefa penosa,
conduzida com fadiga e dor (Fuchs, 2014; Fuchs e Sandoval, 2014, 2015; Fuchs e
Sevignani, 2013). Essa diferenciacdo semantica € estendida para os conceitos de digital
work e digital labour. Conforme define Fuchs (2014, p. 352),

Trabalho digital [Digital work] é uma forma de trabalho
especifica que faz uso do corpo, da mente ou de maquinas, ou de
uma combinacgdo de todos ou alguns desses elementos, como
instrumentos de trabalho a fim de organizar a natureza, recursos

extraidos da natureza, ou experiéncias humanas e culturais, de



modo que as midias digitais [digital media] sdo produzidas e
usadas (Fuchs, 2014, p. 352).

Por outro lado, a ideia de digital labour enfatiza a exploracdo capitalista dessas

ocupacdes e, em especial, seu carater alienado. Nos termos do autor,

Labor digital [digital labour] é o trabalho digital alienado
[alienated digital work]: ele é alienado de si mesmo, dos
instrumentos e objetos de trabalho e dos produtos do trabalho. A
alienacdo € a alienacdo do sujeito em relacdo a si mesmo, (a forca
de trabalho € colocada a servico e controlada pelo capital), em
relacdo ao objeto (objetos de trabalho e instrumentos de trabalho)

e a0 sujeito-objeto (os produtos do trabalho) (Fuchs 2014, p. 351).

A nocdo de digital labour inclui todos os tipos de atividades associadas a industria
de tecnologias de informacao e comunicacgdo, que “sdo parte da forga de trabalho coletiva
requerida para o exercicio, uso e aplicacao das midias digitais” (2014, p. 4). Em outras
palavras, esse conceito inclui todas as ocupagdes envolvidas na producgéo de tecnologias
de midias digitais e conteddos que circulam na Internet, como por exemplo: a extracdo de
minerais por escravos em curso no Congo para prover matérias primas para a producao
de laptops e telefones moveis; a fabricacdo de equipamentos de alta tecnologia, como
iPads e iPhones, por um proletariado barato e altamente explorado em modernas fabricas
no delta do Rio das Pérolas, em Shenzhen (China); as atividades dos engenheiros e
programadores do Vale do Silicio, uma aristocracia de trabalhadores que concebem e
projetam novas tecnologias e aplicacdes; a producéo da indistria de software na India,
onde programadores altamente qualificados sdo explorados pelo capital imperialista
estrangeiro; e as estressantes atividades conduzidas nos call centers, que sdo cada vez
mais taylorizadas, repetitivas, padronizadas e monitoradas.

A perspectiva adotada por Fuchs possui 0 mérito de ndo separar em esferas
distintas as atividades de concepcdo (projeto) e de producédo (execugdo). Fuchs contraria
a visdo dualista de autores como Gorz (2005) e Moulier-Boutang (2011), que advogam
que atualmente a criacdo de valor derivaria apenas das ocupagdes fundamentadas no
intelecto humano, no conhecimento e no saber, enquanto o trabalho eminentemente

manual seria incapaz de criar valor. Contra essa visao dicotémica, Jeon (2010) alerta que



qualquer processo de producdo inescapavelmente requer uma etapa prévia de
concepgao/projeto e que essa, por sua vez, s se efetiva por meio da etapa posterior de
producao.

Assim, Fuchs atribui uma unidade dialética as diferentes etapas que compdem as
cadeias de producédo globais do setor de tecnologias de informagdo e comunicacdo. Ao
fazé-lo, o autor nos oferece uma instigante abordagem acerca da divisao internacional do
trabalho que, cada vez mais, fraciona os processos de producdo de maneira a aloca-los
em diferentes regides do planeta, em busca de salarios mais baixos e condi¢es de
producdo mais rentaveis.

N&o obstante os méritos apontados, o amplo conceito de digital labour proposto
por Fuchs mostra-se controverso por abarcar também as atividades dos usuarios da
Internet ou, mais especificamente, dos usuarios de redes sociais como Facebook,
YouTube e Twitter. Nesses ambientes digitais, o contedo gerado por seus usuarios é
monitorado e capturado por sistemas automatizados cujo objetivo é produzir a mercadoria
dados [data commodity] que é vendida para anunciantes do mercado de publicidade
dirigida.? Assim, o autor inclui em seu conceito de digital labour os sujeitos que, ao usar
as redes sociais em seus momentos de lazer, produzem dados que sdo coletados e
vendidos para terceiros interessados em veicular anincios personalizados no universo da
rede mundial de computadores.

Para fundamentar essa perspectiva, Fuchs toma como referéncia os conceitos
‘mercadoria audiéncia’ (audience commodity) e ‘prosumer’, propostos respectivamente
por Smythe (1977) e Toffler (1980). Partindo dessas referéncias, o conceito de ‘prosumer
da Internet’ (Internet prosumer) empregado por Fuchs representa os usuarios das redes
sociais que sdo simultaneamente “consumidores produtores de conteudo” (FUCHS,
20153, p.93) e tomam parte em atividades em que o “tempo de consumo se torna tempo
de produgao” (2015a, p. 117).

De acordo com essa abordagem, a mercadoria dados possui valor de uso e valor
de troca. Seu valor de uso sdo os dados pessoais e comportamentos dos internautas
capturados na web por sistemas automatizados, ao passo que seu valor de troca € “o valor

dinheiro que os operadores obtém” ao comercializarem a mercadoria dados (2014, p.

2 A publicidade dirigida (targeted advertising) também é conhecida como publicidade personalizada
(personalized advertising), publicidade comportamental (behavioural advertising) e rastreamento dirigido
(targeted tracking). Trata-se do registro massivo e automatizado das atividades dos usuarios da Internet,
realizado por meio de softwares de navegacao, web sites e aplicagdes, com o objetivo de capturar os perfis
e interesses dos internautas com vistas no direcionamento de campanhas publicitarias na rede mundial.



101). Segundo o autor, a ideia de valor no Facebook se refere ao “tempo médio que os
usuérios despendem nessa plataforma. A lei do valor no Facebook indica que, quanto
maior o0 tempo despendido na rede social, mais valiosa se torna a mercadoria dados”
(2014, p. 258; 2015a, p. 112). Reforgcando essa ideia, o autor alega que “todo tempo online
nas redes sociais como Google, Facebook, YouTube ou Twitter é tempo de trabalho
excedente” (2014, p. 104).

Em suma, segundo a abordagem do digital labour de Fuchs, o valor criado nas
redes sociais deriva parcialmente dos trabalhadores do segmento de tecnologias digitais
e parcialmente dos usuérios da Internet.

Essa ideia baseia-se na percepcdo de que estd em curso uma tendéncia de
eliminacdo dos limites entre “diversao e trabalho, tempo de trabalho e tempo de lazer,
producdo e consumo, a fabrica e o lar, a vida pablica e a vida privada” (FUCHS, 2015a,
p. 108). Em sintonia com a ideia de “fabrica social” proposta por Tronti (1966), Fuchs
afirma que cada vez mais o capital coloniza todas as esferas da sociedade e os limites da
fabrica tendem a ser estendidos para os dominios do tempo de lazer, das atividades livres
e do trabalho ndo assalariado. Assim, uma vez que “a fabrica e o trabalhador ganham uma
dimensao social e difusa em todas as esferas da sociedade” (2015a, p. 116), amplia-se a
exploracdo do tempo em atividades ndo assalariadas conduzidas fora do ambiente fabril
e dos escritérios. No entanto, prossegue o autor, esse tipo de exploracdo ndo envolve
fadiga, uma vez que “se parece mais com recreagdo e ocorre durante o tempo livre, fora
da relagdo de assalariamento — trata-se de trabalho ndo pago e trabalho que diverte [play
labour]. Como consequéncia, o tempo de trabalho invade os dominios do tempo de lazer
e tempo de lazer se torna tempo de trabalho” (Fuchs, 2015a, p. 108-109).

Dentre os principios do pensamento de Marx, uma das premissas mais importantes
é que o valor s6 pode ser criado por meio do trabalho humano. Em outras palavras, nada
que néo seja fruto do trabalho humano ou que ndo tenha sido objeto do trabalho humano
pode conter valor. Percebe-se, portanto, que, para que a abordagem de Fuchs tenha
consisténcia com a obra marxiana, ndo resta ao autor outro caminho a ndo ser classificar
como trabalho a atividade do usuario que navega na Internet, ainda que essa atividade
seja ludica, realizada no um momento de 6cio e ndo remunerada. Em direcdo oposta,
Bolafio (2015) e Bolafio e Vieira (2015) defendem que nesse caso estamos diante de uma
atividade que deve ser classificada como consumo e ndo como trabalho.

No entanto, Fuchs ndo se limita a considerar que o ato de navegar na web é

trabalho. Segundo ele, esse € um trabalho produtivo no sentido que Marx atribui ao termo.



Os conceitos de trabalho e trabalho produtivo

Conforme argumenta Fuchs (2014, p. 251), o conceito marxiano de trabalho
(work) representa a “interagdo da forga de trabalho com objetos e instrumentos de trabalho
de modo a criar valores de uso como produtos”.

Trata-se, portanto, de categoria de carater antropologico, que define o género
humano, ou seja, o trabalho é “forma eterna que se mantém ao longo das mudangas das
formagdes sociais” (LUKACS, 2013, p. 77). Essa nogao esta ancorada no ponto de vista
de Marx, segundo o qual a existéncia do homem requer eternamente o trabalho como o

elemento mediador do metabolismo entre homem e natureza. Diz Marx:

Como criador de valores de uso, como trabalho (til, o trabalho €, assim,
uma condicdo de existéncia do homem, independente de todas as
formas sociais, eterna necessidade natural de mediacdo do metabolismo
entre homem e natureza e, portanto, da vida humana (MARX, 2013,
p.120).

Concordando com Marx, Lukécs (2013, p.44) enfatiza que, por meio do trabalho,
0 homem se inter-relaciona com a natureza: “[o trabalho] ¢, essencialmente, uma inter-
relacdo entre homem (sociedade) e natureza, tanto inorganica (ferramenta, matéria-prima,
objeto do trabalho etc.) como organica”.

Fuchs, acertadamente, da destaque a necessidade de se evitar interpretacdes
reducionistas acerca do conceito de natureza ai presente. Nesse sentido, o autor alega que,
embora os exemplos apresentados por Lukacs sejam predominantemente ligados a
agricultura e caca, o trabalho humano ndo emprega apenas objetivos fisicos retirados da
natureza, mas também objetos fisicos e ndo fisicos criados pelo proprio homem. As
ferramentas de trabalho ndo sdo apenas instrumentos para lidar com objetos tangiveis,
mas podem ser também tecnologias de processamento de informagdes, como por exemplo
0 computador. E os produtos do trabalho humano nao séo apenas objetos fisicos, mas
também podem ser elementos intangiveis como informacéo, servigos e relagdes sociais
(FUCHS, 2015c).

O autor concebe trés formas de trabalho digital [digital work]: o trabalho digital

cognitivo, o trabalho digital comunicativo e o trabalho digital cooperativo. Essas trés



formas tém um fundamento comum: “o trabalho digital [digital work] € a organizacgdo das
experiéncias humanas com ajuda do cérebro humano, midia digital e fala de tal maneira
que novos produtos sdo criados. Esses produtos podem ser informacdo online,
significados, relagdes sociais, artefatos ou sistemas sociais” (2014, p. 251-252).

Fuchs (2014, 20154, 2015b, 2015d, 2015e, 2016) classifica o digital labour como
‘trabalho produtivo’ no sentido marxiano do termo. Em sua acep¢do de trabalho
produtivo, Fuchs inclui ndo apenas o trabalho que produz valor por meio das relacGes de
assalariamento, mas também as rela¢Ges sociais estabelecidas pelos usuarios da Internet
durante seu tempo livre, quando desempenham atividades ndo remuneradas na web.
Segundo ele, o tempo dispendido nas plataformas das redes sociais, como Facebook, “nao
¢ apenas consumo simples ou tempo de lazer, mas tempo produtivo que gera valor
econémico” (2015a, p.93) e “lucro para o capital” (2015a, p.116). Assim, 0 ato do usuario
consumir e produzir contetidos e dados pessoais nas redes sociais ¢ considerado “trabalho
abstrato que cria valor e mais-valia” (2015e, p.87).

Embora Fuchs (2014, p. 109; 2015d, p.63) alegue que trabalho produtivo é um
tema complexo, contraditdrio e inconsistente nos textos de Marx, o autor advoga que o
conceito de digital labour e sua caracterizagdo como trabalhador produtivo
fundamentam-se nos argumentos de Marx. Para sustentar essa afirmativa, Fuchs (2014,
2015a, 2015b, 2015d, 2016) identifica trés diferentes nocGes de trabalho produtivo na
obra marxiana.

A primeira definicdo de trabalho produtivo leva em consideracao os processos de
trabalho independentemente de suas formas historicas. Nesse contexto, é considerado
produtivo o trabalho que cria valor de uso para satisfazer as necessidades humanas. De
acordo com a segunda definicdo, aplicavel ao modo de producdo capitalista, é
considerado produtivo o trabalho que diretamente contribui para producdo de mais-valia
para o capitalista. Podemos afirmar que essas duas concepcOes de trabalho produtivo
encontram claro respaldo nos textos de Marx (1980, 2004, 2013).

Porém, além dessas duas defini¢Oes de trabalho produtivo, Fuchs inova ao expor
0 que ele alega ser uma terceira acepgdo marxiana para essa expresséo, que ele considera
“a mais proeminente definicdo de trabalho produtivo” (2015b, p.28). Segundo essa
terceira interpretacdo advogada por Fuchs, trabalho produtivo € o “trabalho do
trabalhador coletivo [labour of the collective worker]” (2015a, p.138), “trabalho do
trabalhador combinado ou coletivo [labour of the combined or collective labourer]”

(2016, p.239), ou “qualquer trabalho de um coletivo de seres humanos (Gesamtarbeiter,



trabalhador coletivo) que contribui para producdo de mais-valia e capital” [any work of a
collective of human beings (Gesamtarbeiter, collective worker) that contributes to the
production of surplus-value and capital] (2015d, p. 63).

Segundo Fuchs, uma das principais evidéncias textuais para essa terceira
concepgdo de trabalho produtivo estaria no seguinte trecho extraido do capitulo XV -
Mais-Valia Absoluta e relativa de O Capital — Volume 1:

Para trabalhar produtivamente, ja ndo é mais necessario fazé-lo com
suas préprias maos; basta, agora, ser um 6rgdo do trabalhador coletivo,

executar qualquer uma de suas subfuncgdes. (MARX, 2013, p.577).

Além dessa citacdo, Fuchs sustenta seu ponto de vista por meio de um trecho do
manuscrito conhecido como Capitulo VI Inédito de O Capital - Resultados do Processo

de Producdo Imediata (MARX, 2004), que faz jus a uma longa citacao:

Como, com o desenvolvimento da subordinacdo real do trabalho ao
capital ou do modo de producdo especificamente capitalista ndo é o
operario individual que se converte no agente (Funktionar) real do
processo de trabalho no seu conjunto mas sim uma capacidade de
trabalho socialmente combinada; e como as diversas capacidades de
trabalho que cooperam e formam a maquina produtiva total participam
de maneira muito diferente no processo imediato da formagdo de
mercadorias, ou melhor, nesse caso, de produtos — um trabalha mais
com as maos, outro mais com a cabega, este como diretor (manager),
engenheiro (engineer), técnico etc., aquele como capataz (overloocker),
aqueloutro como operario manual ou até como simples servente —
temos que s&o cada vez em maior nimero as fun¢des da capacidade de
trabalho incluidas no conceito imediato de trabalho produtivo,
diretamente explorados pelo capital e subordinados em geral ao seu
processo de valorizacdo e de producdo. Se se considerar o trabalhador
coletivo constituido pela oficina, a sua atividade combinada realiza-se
materialmente e de maneira direta num produto total que,
simultaneamente, € uma massa total de mercadorias e € aqui
absolutamente indiferente que a funcdo deste ou daquele trabalhador,
mero elo deste trabalhador coletivo, esteja mais proxima ou mais

distante do trabalho manual direto. Porém, entdo, a atividade desta



capacidade de trabalho coletiva é o seu consumo direto pelo capital, ou
por outra, 0 processo de autovalorizacdo do capital, a produgéo direta
de mais-valia e dai, como se ha de analisar mais adiante, a

transformacao direta da mesma em capital (MARX, 2004, p.110)

Apesar dos dois trechos citados acima de fato permitirem a terceira interpretacédo
de trabalhador produtivo proposta por Fuchs, é questionavel a afirmacédo de que ela esta
assentada no pensamento de Marx uma vez que, em alguns manuscritos marxianos, a

nogdo de trabalho produtivo esta explicitamente atrelada ao trabalho assalariado.

Trabalho assalariado e trabalho produtivo

Fuchs (2014, 2015a, 2016) alega que alguns trechos da obra de Marx, mas nao
todos, ddo a entender que ser trabalhador assalariado ndo é condi¢do para ser trabalhador
produtivo, ou seja, trabalho ndo pago também pode ser trabalho produtivo. Segundo

Fuchs,

A nocéo de trabalhador coletivo permite uma interpretacdo do texto de
Marx que ndo é centrada no trabalho assalariado, afinal o trabalhador
coletivo, como uma forca de trabalho combinada, também contém todas
as atividades que sdo ndo remuneradas mas direta ou indiretamente

servem as necessidades do capital” (2014, p. 34).

No entanto, em Teorias da Mais-valia (MARX, 1980), a definicdo marxiana de
trabalhador produtivo no contexto do capitalismo é taxativamente atrelada a relacdo de

assalariamento:

Trabalho produtivo no sentido da producdo capitalista é o trabalho
assalariado que, na troca pela parte variavel do capital (a parte do capital
despendida em sal&rio), além de reproduzir essa parte do capital (ou o
valor da prépria forga de trabalho), ainda produz mais-valia para o
capitalista. SO por esse meio, mercadoria ou dinheiro se converte em
capital, se produz como capital. S6 é produtivo o trabalho assalariado
gue produz capital. (Isso equivale a dizer que o trabalho assalariado
reproduz, aumentada, a soma de valor nele empregada ou que restitui

mais trabalho do que recebe na forma de salério. Por conseguinte, s6 é



produtiva a forga de trabalho que produz valor maior que o préprio).
(MARX, 1980, p. 132-133)

No Capitulo VI Inédito de O Capital - Resultados do Processo de Producéo
Imediata, Marx (2004) também afirma explicitamente que, no modo de producéo

capitalista, ser trabalhador assalariado € premissa para ser trabalhador produtivo:

As determinag0es ulteriores do trabalho produtivo derivam diretamente
dos tracos que caracterizam o processo capitalista de producdo. Em
primeiro lugar, o possuidor da capacidade de trabalho defronta-se com
o [..] capitalista como vendedor daquela, [...] como vendedor de
trabalho vivo [...]. E um trabalhador assalariado. Essa é a primeira
premissa. Em segundo lugar, [...] a sua capacidade de trabalho e o seu
trabalho incorporam-se diretamente como fatores vivos no processo de
producdo do capital [...] que, ndo s6 em parte conserva e em parte
reproduz os valores adiantados, mas gque simultaneamente aumenta e,
por conseguinte, ao criar mais-valia, os transforma em valores gque a si
mesmo se valorizam, em capital (MARX, 2004, p. 110-111)

No mesmo texto, imediatamente ap6s essa colocacdo, Marx reitera que ser

assalariado é condicdo para ser considerado um trabalhador produtivo:

Pode ocorrer que a primeira condicdo esteja presente sem que o esteja
a segunda. Um trabalhador pode ser trabalhador assalariado, jornaleiro,
etc. Tal acontece sempre que falta o segundo elemento. Todo
trabalhador produtivo € um assalariado mas nem todo o assalariado €
um trabalhador produtivo (MARX, 2004, p.111)

Nota-se, portanto, que alguns trechos da obra de Marx colidem frontalmente com
0 argumento defendido por Fuchs segundo o qual uma atividade ndo remunerada pode
ser considerada trabalho produtivo no sentido marxiano do termo.

Assim, Fuchs critica as ideias de Saad-Filho (2002), Fine e Saad-Filho (2010) e
Antunes (2013) pelo fato desses autores considerarem que o conceito de trabalhador
produtivo tem como premissa o trabalho assalariado. Fuchs defende a necessidade de se

evitar o “dogmatismo do trabalho assalariado” ¢ o “fetichismo do salario” (2014, p. 109),



uma vez que essas interpretacdes desconsideram “a complexa dialética das sociedades de

classes” (2015b, p. 29). Nos seus termos,

[Essas abordagens] tém pouco a dizer sobre o trabalho ndo pago como
o trabalho doméstico e o trabalho dos usuarios nas plataformas da
Internet que praticam a publicidade dirigida. A estrita limitacdo do
trabalho produtivo ao universo do trabalho assalariado e a estrita
exclusdo das atividades de distribuicdo do conceito de trabalho
produtivo, como defendem Fine, Saad-Filho e Antunes, ndo dao conta
da énfase marxiana no trabalhador coletivo como trabalhador
produtivo, que ele ndo por acidente incluiu em seu mais importante
trabalho — Capital, Volume 1. Esses autores também ndo ddo conta da
dissolucdo das fronteiras entre producdo, distribuicdo e consumo
(FUCHS, 2015a, p. 142)

Conforme argumenta o autor, a premissa que o capital precisa pagar salarios como
condicdo para criar valor subestima a barbaridade do capital e o0 apresenta como uma
forca relativamente civilizada. No entanto, alega Fuchs (2015a, p. 142), o sonho do capital
é evitar o pagamento de salarios para maximizar lucros. O capital se esforca para “reduzir
a0 maximo os custos de salarios, se possivel a zero, para maximizar seu lucro”. Se 0
salario do prosumer da Internet € zero, a taxa de mais valia, ou seja, a taxa de exploracao,
“converge para infinito”. Assim, o “prosumer da Internet é infinitamente explorado pelo
capital. Isso significa que a producdo capitalista € uma forma de exploracdo extrema na
qual o prosumer trabalha absolutamente de graga” (2014, p. 104).

Fuchs afirma, corretamente, que, para Marx, a relacdo de assalariamento ndo é um
pressuposto para que haja exploracdo. Tome-se, por exemplo um escravo e um
trabalhador doméstico. Ambos ndo recebem saléarios, mas, obviamente, o primeiro é
explorado pelo seu mestre e 0 segundo pelo chefe de familia. Porém, o argumento do
autor acaba por se afastar do pensamento marxiano por empregar um conceito de valor
que se mostra ahistorico, isto €, um conceito de valor que ndo é especifico do modo de
producdo capitalista. Ao contrario do que postula Fuchs, o conceito de valor empregado
por Marx é historicamente determinado ou, em outras palavras, é um conceito de analise
especifico e circunscrito a esfera do capitalismo (MOHUN, 2001). Esse desacordo com
0 pensamento marxiano fica evidente quando Fuchs alega que o trabalho do escravo

“também produz valor que ¢ apropriado por terceiros”. Nessa linha, o autor acaba por



defender um ponto de vista que generaliza a nocdo de valor, admitindo seu emprego em

relagOes sociais ndo capitalistas:

Existe uma diferenca crucial entre os escravos classicos, trabalhadores
domésticos e usuarios da Internet uma vez que o primeiro é reprimido
pela violéncia fisica, [...] o segundo é parcialmente coagido pela
violéncia fisica e por sentimentos de amor e afei¢do, ao passo que o
terceiro é objeto de uma coer¢do ideoldgica [...]. Mas todas as trés
formas de trabalho produzem valor que é apropriado por terceiros
(FUCHS, 2014, p. 30).

Consideracoes finais

Em suma, ndo obstante a contundente defesa que Fuchs faz da adogdo do
arcabouco tedrico marxiano para discutir as dindmicas socioeconémicas do seculo XXI,
nota-se que ele acaba por distanciar-se dos argumentos de Marx pois, em sua exposi¢éo,
o0 autor (i) obscurece a diferenca entre trabalho e lazer; (ii) elimina a diferenca entre o
tempo de trabalho necessario a reproducao da forca de trabalho e o tempo de trabalho
excedente durante o qual a mais-valia é produzida; (iii) concebe a extracdo de mais-valia
e o conceito de trabalhador produtivo fora da relagéo de assalariamento; e (iv) adota uma
noc¢ado de valor ahistorica.

Diante dessa controversa perspectiva proposta por Fuchs, emerge uma questéo
crucial: E possivel conceber uma interpretagio marxista para as dinamicas que envolvem
valor, lucro e riqueza nas redes digitais, sem perder a coeréncia com 0s mais importantes
principios de Marx e com sua lei do valor?

Uma possivel solucdo para esse problema reside nas categorias marxianas renda
e renda de monopdlio, bem como na distingdo que Marx estabelece entre os conceitos de
valor e preco. A mercadoria dados que é vendida por empresas como Facebook e Google
possui valor e prego. Seu valor decorre do trabalho de empregados assalariados que
desenvolvem, operam e dao manutengdo em complexos sistemas baseados em software e
hardware. Mas, ao contrario do que alega Fuchs, o preco da mercadoria dados nas redes
sociais ndo representa apenas o0 valor nela incorporado. O preco nesse caso esta bem
acima do valor pois a riqueza gerada por empresas como Facebook e Google decorrem

da situacdo monopolistica que elas desfrutam atualmente. Trata-se de monopolio



associado a mercadoria dados, ou seja, monopdlio associado as informacgdes dos
internautas que séo capturadas durante o ato de navegar na web. A riqueza gerada nesse
caso deriva principalmente de renda de monopolio e ndo da extracdo de mais-valia dos
usudrios das redes sociais. Nesses termos, estamos diante de uma perspectiva que evita
o0s desacertos da interpretacdo de Fuchs, sem perder a consisténcia com o arcabouco de
Marx.
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