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INTRODUCAO

Feiras livres sdo entidades solidas que se movem pelas sociedades ao longo do tempo.
Esses espacos sdo carregados de tradigdes e crengas, além disso, revelam sua importancia na
expressdo da cultura e da identidade dos territorios. Aspectos econdmicos € sociais estdo
presentes também, pois as feiras livres sdo importantes meios para a geracdo de renda,
ocupag¢do, para o abastecimento, e fomento da economia local; ademais, nelas, hd um fluxo
intenso de trocas sociais.

Numa parceria entre grupo de pesquisa da UFMG e o Sindicato de Trabalhadores e
Trabalhadoras Rurais de Medina (STTR Medina), foi organizada uma pesquisa quali-
quantitativa para delinear perfil geral, habitos e costumes de feirantes e consumidores da feira
livre do municipio de Medina, Minas Gerais, no proposito de apoiar o conjunto de estudos
realizados na regido e langar possibilidades para o fortalecimento desse equipamento.

Dentre os objetivos acordados entre as organizagdes, foi estabelecido, como objetivo
geral, analisar a importancia da feira livre para consumidores e feirantes da agricultura
familiar, investigando as condic¢des de atuagdo dos feirantes e o perfil dos compradores.

A pesquisa foi organizada em trés etapas, que ocorreram entre os meses de janeiro e
margo de 2020. A primeira etapa balizou-se na pactuagdo dos objetivos e no levantamento
preliminar de campo; o segundo momento concentrou-se na aplicagdo das entrevistas aos
feirantes e aos consumidores; por fim, realizou-se o tratamento dos dados e a devolugdo para
as partes envolvidas.

Este trabalho estd organizado em sete secdes. A primeira parte introduz os temas que
serdo tratados e objetivos deste trabalho. No segundo tépico, ¢ realizada uma breve
contextualizagdo tedrica, na terceira parte, ¢ feita uma apresentacdo do municipio de Medina,
a seguinte, quarta se¢do, refere-se ao percurso metodoldgico realizado. Na quinta parte, sdo
apresentadas informagdes relacionadas ao perfil dos consumidores e aos seus habitos de
consumo, além de recomendagdes e consideracdes gerais. No sexto topico, os resultados
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discutidos sdo relativos ao perfil dos feirantes, a dindmica produtiva das familias produtoras
de alimentos, as caracteristicas de consumo, consideragdes e recomendagdes gerais. Ao final,
na sétima parte deste estudo, ¢ feito a apresentacdo das consideragdes parciais gerais.

AGRICULTURA FAMILIAR, FEIRA LIVRE E ABASTECIMENTO URBANO

A produgdo familiar agricola foi tratada como uma categoria analitica por diversas
correntes dos estudos econdmicos e sociologicos. Como efeito, a agricultura familiar e
camponesa — tipologia utilizada para ilustrar, entre outros aspectos, a producdo familiar
agricola — estd presente no desenvolvimento das sociedades e dos sistemas economicos. Para
Abramovay (2012), essa categoria tem um papel relevante no sistema capitalista, devido a sua
capacidade para responder as politicas publicas, incorporacdo técnica em seu sistema de
producdo e integracdo total ou parcial aos mercados locais e nacionais.

As unidades familiares agricolas de producdo tiveram fun¢do decisiva para o
desenvolvimento econdomico e a distribuicdo de renda em paises europeus, por meio da
garantia do abastecimento da populagdo urbana. O processo produtivo guiado pela agricultura
familiar e camponesa contribui para o equilibrio necessério para a reproducgdo da vida, isto &,
elementos como produ¢do e consumo familiar estdo relacionados ao balango de satisfacdo das
necessidades do grupo doméstico e ao grau de exploragdo de trabalho, seja por meio das
atividades agricolas ou ndo agricolas (CHAYANOV, 1974).

Embora haja certa confusdo e dificil conceituagdo entre as diferentes tipologias da
produgdo agricola familiar, como sugerido por Wanderley (2003), cabe pensar nessas
categorias (camponeses e agricultores familiares) como pontos de continuidade e rupturas;
ainda, aspectos considerados na vida tradicional do camponés continuam presentes na
dindmica reprodutiva da agricultura familiar, por exemplo, a centralidade da familia nos
processos produtivos e reproducdo dos modos e costumes.

Ressaltam-se, nas duas categorias, a resiliéncia e a capacidade de promover inovagdes
face aos contextos e conjunturas apresentadas a essas categorias. Nao se deve negar o
processo de transformac¢do nos modos de producdo e de consumo nas sociedades camponesas
ou na agricultura familiar e, inegavelmente, isso estd relacionado ao processo de integragao
aos mercados e a modernizacdo da agricultura. Entretanto, em ambas as categorias, o fator
originario continua sendo a familia, pois ¢ de 14 que se tem a fonte das estratégias de produgao
e de reprodugdo, operando em uma légica particular em um sistema econémico que, cada vez
mais, dirige-se a especializagao.

A integracdo aos mercados agroalimentares e aos circuitos locais de comercializagdo
fazem parte da vida econdmica, social e cultura dessas familias. De acordo com Wilkinson
(2008), a integracdo acontece a partir da producdo, compra, venda e troca de alimentos. Tais
situagdes sao condigdes para reproducao dessa categoria politica, seja no proposito de garantir
a seguranca alimentar da populagdo, a geracdo de renda no campo e a inclusdo
socioecondmica dessa parcela da populagao.

Entre as manifestagdes mais antigas e tradicionais da agricultura familiar e camponesa, € a
presencga semanal nos mercados - a feira livre. Segundo Ribeiro et al. (2007), feiras livres sdo
componente vivazes na economia local e na cultura dos territdrios, que t€ém como fungdo o
abastecimento de cidades pequenas, servir como espago para vender a producdo familiar e
animar o comércio local como um todo. Em alguns casos, a feira ¢ a Unica possibilidade de se
gerar renda monetaria para agricultores familiares, em outras situagdes, o recurso advindo da
feira representa uma parcela significativa no orcamento familiar e ocupagdo no meio rural
(ANGULO, 2003).
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Como apresenta Forman (2009), para além da logica econdmica presente na feira livre, o
local é carregado pelos aspectos identitarios e da cultura local. E uma chance semanal para
nutrir as relagdes sociais e realizar ritos e trocas simbolicas.

O abastecimento da populacdo urbana € outra fun¢do que compete as feiras livres, seja na
garantia da seguranca alimentar ou na promo¢do de uma pauta alimentar regionalizada e
caracteristica daquele territorio. De acordo com Freitas (2015), nos anos de 2008/09, as feiras
corresponderam a 10,36% dos locais de compra de frutas; e 2,34% dos produtos alimenticios
nas regides metropolitanas. Em cidades do interior, esses nimeros sdo ainda mais
expressivos, sendo 23,72% para locais de compra de frutas; 6,41% para carnes e 5,64% para
produtos alimenticios.

Segundo Araujo e Ribeiro (2018), as feiras livres reunem diversidade de produtos e
garantem abastecimento regular com qualidade, em diversos casos, tendem a responder
demandas regionalizadas e a garantir a seguranga alimentar da populagdo rural e urbana. Para
além da oferta e da garantia do alimento, sobretudo em cidades pequenas e médias, as feiras
livres dispdem de produtos que agradam o paladar regionalizado e sdo orientados pelos gostos
locais na promogao da soberania alimentar e no rompimento da tendéncia de homogeneizagao
da produgdo agricola.

O MUNICIPIO DE MEDINA (MG)

O municipio de Medina esta localizado na mesorregido Jequitinhonha, no Estado de
Minas Gerais. O municipio pertence a Regido Geografica Imediata de Pedra Azul e a Regido
Geografica Intermediaria de Tedfilo Otoni. O municipio situa-se no Semiarido mineiro, em
uma faixa de transi¢do dos biomas da Mata Atlantica e Caatinga (IBGE, 2010).

A mesorregido ¢ caracterizada pela atividade pecuarista, intermediada por regimes
agrarios especificos e estabelecidos por comunidades rurais, redutos camponeses. Elementos
como disponibilidade de recursos naturais, producdo para o sustento, incidéncia de politicas
publicas sociais, escassez de agua e integracdo aos mercados locais sdo importantes para
constru¢do de estratégias produtivas e para a vida social das familias lavradoras da regido
(RIBEIRO ¢ GALIZONI, 2003; GALIZONI, 2005).

Segundo o IBGE (2010), a populagdo total do municipio ¢ de 21.026 habitantes, sendo
que 15.092 (71,7%) vivem em domicilio urbano e 5.934 (28,3%) sdo residentes no meio rural.
De acordo com Augusto e Ribeiro (2006), embora o municipio tenha uma grande extensao
territorial, o perimetro urbano ¢ reduzido e tem algumas dificuldades de infraestrutura urbana,
sobretudo, em redes de esgoto e energia elétrica.

O Produto Interno Bruto (PIB) per capita anual a pregos constantes foi de R$10.065,40 em
2017. O salario médio mensal dos trabalhadores formais no municipio ¢ de 1,7 salario minimo
e o PIB, a pregos correntes, em 2017, foi de R$ 215.490.240,00. O valor adicionado da
producdo agropecuaria ao PIB foi de 4,4%, a industria contribuiu com 10,74%, o valor
adicionado com servigos sem a participagdo publica de 42,92% e, por fim, o valor adicionado
bruto da administragdo, da defesa, da educacdo, da satde publica e da seguridade social foi de
41,90%. O setor “servigos publicos” foi 0 que mais contribuiu para o valor bruto da produ¢ao
do municipio, seguido pelo setor de “demais servicos” e “comércio e reparacdo de veiculos
automotores e motocicletas”. No ambito da agricultura, o municipio de Medina retine 1.658
estabelecimentos agropecuarios, sendo que 72,9% sdo da agricultura familiar. Em relagdo a
condi¢do das terras para a o publico da agricultura familiar, 67,4% sdo proprietarios; 22,6%
vivem no regime de comodatério; 4,1% em situacdo de ocupante; 2,9% sdo assentados ou
com posse provisoria; 0,2% como arrendatario e 0,2% produtor sem area (IBGE, 2019)

A éarea média para a agricultura familiar ¢ de 29,3 hectares, enquanto para os
estabelecimentos ndo familiares a média ¢ de 150,1 hectares. Em relacdo ao numero de
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pessoal ocupado em estabelecimentos ndo familiares ¢ de 1.269 pessoas, ja em
estabelecimentos familiares esse nimero ¢ de 2.710. A média de pessoal ocupado por hectare
na agricultura familiar ¢ de 13 hectares, por outro lado, a ocupagdo média de pessoas em
estabelecimentos ndo familiares ¢ de uma pessoa por 53,3 hectares. Com relacdo ao tipo de
producdo, a agricultura familiar se concentra, sobretudo, na pecudria e criacdo de outros
animais (54,1%), seguido da producdao de lavouras temporarias (23,5%) e da produgdo
florestal - florestas nativas (18,3%) (IBGE, 2019).

Em 2010, o indice de Desenvolvimento Humano - IDH do municipio de Medina foi
0,624, colocando em uma faixa de IDHM médio. O aspecto longevidade ¢ o que apresenta
melhor resultado (0,821), seguido pela renda (0,624) e pela educacdo (0,475). O indice do
municipio fica abaixo da média nacional que ¢ de 0,755 e do Estado de Minas Gerais que ¢ de
0,731. Em termos gerais, Medina ocupa o 3607° de 5565 posi¢des no ranking do IDHM Brasil
(BRASIL, 2013).

METODO

O trabalho de pesquisa que originou este artigo foi organizado em quatro etapas.

Na primeira etapa, os objetivos da pesquisa foram definidos com a participagdo de
dirigentes do STTR Medina e do grupo de pesquisadores. Foi definido como propositos
centrais: identificar a relevancia da feira para consumidores e agricultores familiares feirantes
e, além disso, considerar possiveis sugestdes e alternativas para melhoria nas condi¢des de
consumo, produ¢do e organizacao dos participantes da feira livre.

Na segunda etapa, a partir do levantamento preliminar de campo, foi estimada a
quantidade de pontos de vendas na feira e o numero total de consumidores. Ao todo, foram
contabilizados 179 (cento e setenta e nove) pontos de vendas e estimados 1.440 (um mil e
quatrocentos e quarenta) consumidores. O niimero estimado de consumidores se deu por um
calculo amostral em que se considera em média oito consumidores por ponto de venda,
conforme a literatura acerca do tema (RIBEIRO, 2007). Essa valéncia foi utilizada em fungao
da limitacdo de recursos humanos e financeiros, e também pela enorme dificuldade espacial
que o local da feira apresenta para realizar uma contagem total do fluxo de consumidores.

Na pentltima etapa, a terceira, foi realizada a pesquisa na feira livre de Medina com
consumidores e agricultores familiares feirantes. Para aplicagdo dos roteiros dos
consumidores, considerou-se uma amostra total de 4% da populagcdo total estimada,
distribuidos por sexo e horario de compra, totalizando a aplicagdo de 59 (cinquenta e nove)
entrevistas. Com base nos dados levantados, a feira livre de Medina reune 179 (cento e
setenta e nove) pontos de comercializagdo e, conforme as classes deste estudo, agruparam-se
os pontos de venda de acordo com a tabela 1.

Tabela 1 - Distribui¢do dos pontos de venda por classes

Classes | Total por classe | Total por classe (%)
FVL 61 34,1
IDR 21 11,7
FVL e IDR 27 15,1
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Agroextrativismo 1 0,6
Diversificado 20 11,2
Acougue 2 1,1
Animais vivos 5 2,8
Alimento pronto 9 5,0
Medicinais 1 0,6
Mudas 1 0,6
Manufaturas 19 10,6
Artesanato 7 39
Outros 1 0,6
Total 179 100,0

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).
Nota: FVL = Frutas, verduras e legumes
IDR = Industria doméstica rural

Para a pesquisa, classificou-se as bancas em 13 classes sendo elas: 1) frutas, verduras e
legumes (flv); 2) industria doméstica rural (idr); 3) frutas, verduras e legumes e industria
doméstica rural; 4) agroextrativismo; 5) diversificados; 6) agougue; 7) animais vivos; 8)
alimento pronto; 9) medicinais; 10) mudas; 11) manufaturas; 12) artesanato e 13) outros.

De acordo com os objetivos negociados, a amostra investigada para pesquisa privilegiou
“feirantes produtores™, pontos de alimentos prontos e artesanato, reduzindo o universo inicial
de 179 (cento e setenta e nove) pontos de venda para 145 (cento e quarenta e cinco). Foram
realizadas 21 (vinte e uma) entrevistas, obedecendo aos critérios anteriormente mencionados.

Os roteiros para consumidores e agricultores familiares feirantes foram aplicados no més
de fevereiro de 2020, tradicionalmente caracterizado como tempo de chuvas, periodo das
“aguas”. Nesse periodo, geralmente ha menor disponibilidade de alimentos do grupo de
hortaligas e vegetais; entretanto, nesta época observa-se maior diversidade dos produtos da
lavoura “branca” (grdos) e leguminosas.

Por fim, na quarta e ltima etapa, as informagdes levantadas e tratadas foram socializadas
com o publico participante e as organizagdes locais interessadas.

PERFIL E HABITOS DOS CONSUMIDORES DA FEIRA LIVRE

A feira livre ¢ uma alternativa para o abastecimento das familias urbanas que, a partir de
uma pauta alimentar regionalizada, tem a possibilidade de garantir seguranca e soberania
alimentar para as familias que vivem naquele territorio. Para Godoy e Rech (2013), é sempre
desafiador qualquer esforg¢o no sentido de conhecer ou delimitar o perfil dos consumidores de
feiras livres, embora seja relevante a percepcao desse publico nas formas de representacio e
no ato de consumo.

Nesta se¢do, tem-se como objetivo delimitar o perfil e hdbitos de consumo das familias
abastecidas pela feria livre de Medina. Foram realizadas 59 (cinquenta e nove) entrevistas
aleatdrias para uma populagdo total estimada de 1.440 consumidores. Os resultados estdo
organizados em dois topicos que apresentam o perfil socioecondmico e habitos de consumo
dessa populacao.

Faixa etaria e género

De acordo com a pesquisa de campo realizada, as mulheres sdo quem mais compram na
feira, contabilizando 54,3% dos consumidores. Historicamente, homens sdo maioria entre 0s

* Considera-se como feirantes produtores aqueles que vendem produtos das suas unidades familiares de
producdo. Mais informagdes em Araujo e Ribeiro (2018).
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consumidores das feiras livres, e essa situagdo expde uma menor masculinizagao da feira livre
€ uma maior participagdo do sexo feminino nos processos de aquisi¢do dos alimentos.

Tabela 2 - Distribuicdo dos consumidores por sexo e faixa etdria

Sexo 21 a 30 anos | 31 a 40 anos | 41 a 65 anos | maior 65 anos

Feminino 8,5% 11,9% 25.4% 8,5%
Masculino 5,1% 6,8% 23,7% 10,2%
Total 13,6% 18,6% 49,2% 18,6%

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

Os dados coletados apresentam uma predomindncia do publico adulto na feira,
especialmente do extrato de 41 a 65 anos. A relevante participacdo da populacio jovem e com
idade de até 40 anos pode ser justificada pela piramide etaria do municipio, em que hd uma
forte concentracdo da populacdo jovem e de meia idade. Os casados representam a maior
parcela dos consumidores na feira, com 45,8%, seguido pelos (as) solteiros (as), com 30,5%.
Cerca de 27,1% dos consumidores sdo aposentados, em sua maior parte, sdo do sexo
masculino e esse grupo representa quase um ter¢o dos consumidores.

Renda

A renda média mensal das familias que consomem na feira, em sua grande parte, ¢ de até
1 salario minimo, representado por 44,1% do total, seguido por 27,1% de 1 até 2 salérios
minimos e 28,8% responderam ter uma renda familiar mensal superior a 2 salarios minimos.
De maneira agregada, 71,2% da renda média das familias de consumidores ¢ de até 2 salarios
minimos, caracterizando, assim, a feira como espaco acessivel para esse publico.

Os programas sociais de transferéncia de renda compdem a renda mensal de algumas
familias: cerca de 8,5% dos consumidores recebem o Bolsa Familia e 6,8% tém acesso ao
Beneficio de Prestagdo Continuada (BPC). Em geral, a feira livre pode ser considerada como
importante canal para seguranga e soberania alimentar de familias que ganham até 2 salarios
minimos e participam de programas sociais de transferéncia de renda.

Habitos de consumo

Em geral, os produtos comprados na feira sdo direcionados ao consumo em domicilios
urbanos (89,9%). Sobre a assiduidade dos consumidores, 78% dos entrevistados responderam
que costumam ir semanalmente a feira, 11,9% frequentam de maneira quinzenal e 10,2% de
forma mensal.

Valor médio gasto

O valor médio gasto semanal pelos consumidores ¢ R$ 79,49, sendo que comprador do
sexo masculino tende a ter um gasto semanal médio de R$ 89,26, enquanto do sexo feminino
faz uso do valor médio aproximado de R$ 71,25, como apresenta figura 1.

Figura 1 - Gasto médio semanal na feira livre por sexo
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Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

Semanalmente, o valor total gasto pelos consumidores é cerca de R$ 114.467,80,
aproxima-se de R$ 457.871,19 mensalmente e, ao ano, o valor total chega a cerca de R$
5.968.682,87. Se comparado ao valor do PIB a pregos correntes, o valor gasto na feira livre
pelos consumidores representa 2,8% do PIB municipal a pregos correntes em 2017 e 25,8%
do valor adicionado pela produgdo agropecudria no mesmo ano.

Os aposentados, em sua maioria, t€m um gasto médio superior ao grupo analisado. O
montante do gasto médio ¢ R$ 80,94. Segundo os dados abertos do Instituto Nacional de
Previdéncia Social (2017), em Medina, o total de aposentados ¢ de 3.191 pessoas, sendo
87,4% aposentados por idade, 8,5% aposentados por invalidez e 4,1% por tempo de
contribuicdo. Com base na populagdo pesquisada, aproximadamente 391 aposentados
frequentam a feira semanalmente e o gasto anual do grupo de aposentadorias ¢ de R$
1.614.189,95. Por outro lado, o grupo que ¢ beneficidrio do Bolsa Familia gasta o valor médio
de R$ 40,00, e o conjunto de pessoas que recebem o BPC, o valor médio é de R$ 68,75.

Quanto ao gasto médio durante a feira, percebe-se que os valores médios vao reduzindo
com o passar das horas. Entre 6:00 ¢ 7:00 horas, o valor médio gasto ¢ de R$ 94,33, na
seguinte hora, das 7:00 as 8:00 horas, o valor ¢ reduzido para R$ 90,00, e a tendéncia de
queda ¢ apresentada nos intervalos seguintes, até que no ultimo intervalo, das 10:00 as 11:00,
o valor médio gasto ¢ de R$ 55,63. Essa curva de tendéncia pode estar relacionada a
disponibilidade de quantidade e a qualidade dos alimentos, adicionalmente, pode haver
influéncia também da variagdo do preco dos produtos, conforme vai se aproximando o final
da feira. Outra hipotese a ser considerada ¢ o perfil dos consumidores, nos intervalos mais
préoximos do termino da feira, o gasto médio dos consumidores ¢ menor, isso pode influenciar
também na variagcdo dos precos.

Preferéncia dos consumidores por segmento

De acordo com a preferéncia dos consumidores de Medina, o grupo de “Frutas, Verduras
e Legumes (FVL)” ¢ o mais demandado entre os compradores da feira, seguido pelos itens
“Carne”, “Agroindustria (IDR)" e produtos da “Lavoura”.
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Griéfico 2 - Preferéncia dos consumidores por grupo alimentar
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Agroindustria | | 55.9%
Carne | | 57.6%
FVL . . : : | 9I6.6%
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

A partir da consulta espontinea, os consumidores apresentaram os produtos que sdo
preferidos durante as compras na feira. Como apresentado na figura 2, alimentos que
pertencem ao grupo FVL sdo mais procurados pelos clientes. Entre os alimentos mais
demandados, segundo a ordem de preferéncia do consumidor de Medina, temos: alface
(9,62%); tomate (6,41%); banana (5,77%), queijo (3,85%); cheiro verde (3,21%); farinha
(3,21%) e requeijao (3,21%).

Abastecimento

O niimero médio de consumidores que sdo abastecidos com produtos oriundos da feira
livre € de 3,51 pessoas por domicilio. Estimando que o total semanal de consumidores na feira
livre de Medina ¢ de aproximadamente 1.440 pessoas, multiplicado pelo nimero médio de
pessoas atendidas por domicilio (3,51), o total de pessoas abastecidas ¢ de 5.052 pessoas.
Comparado a populagao urbana de Medina — maior parte dos consumidores — que ¢ de 15.015
pessoas, a feira livre abastece 33,4% da populagdo com domicilio urbano no municipio.

Ja 61% dos consumidores acreditam que s6 € possivel encontrar determinados produtos na
feira, entre eles produtos que apresentaram maior destaque foram: alface; requeijdo; feijao
verde e queijo. Com base nas entrevistas, 50,8% dos consumidores deixam de consumir
algum produto caso ndo seja ofertado na feira. Ou seja, 2.566 pessoas no municipio de
Medina n3o consomem determinados alimentos indisponiveis na feira, situagdo que se
relaciona diretamente com a importancia da feira como condi¢do necessaria de seguranca e
soberania alimentar da populagdo analisada. Com base nesses dados, a feira livre de Medina ¢
um canal relevante para a garantia da seguranca e da soberania alimentar da populacio
urbana. Os dados apresentam que até 1/3 do abastecimento urbano vem da feira livre semanal,
e esses dados sdo mais significativos se considerar-se que a maior parcela da populagdo
abastecida ¢ a que possui a renda mensal de até 2 salarios minimos mensais.

Decisiao de compra

Com relagdo aos aspectos que sdo mais considerados durante as compras, observa-se que
a qualidade do produto ¢ o que tem maior relevancia na escolha do que comprar. A figura 3
abaixo apresenta os principais aspectos considerados pelos consumidores durante as compras
semanais na feira.
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Figura 3 — Variaveis considerados durante a compra.

Confianca _:| 1.7%
Vendedor [ 3.4%
Livre de agrot6xico _:l 5.1%
Procedéncia [] 5.1%
Atendimento |_] 5.1%
Frescor _:| 6.8%
Higiene [ ] 6.8%
Aparéncia _:| 11.9%

Prego | | 32.2%
Qualidade | 71.2%
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

E possivel perceber que o consumidor da feira livre de Medina tende a preterir a qualidade
do produto em relagdo ao preco praticado. Além disso, critérios como aparéncia, higiene e
frescor’ sdo elementos importantes no momento da compra. Segundo Araujo e Ribeiro
(2018), a qualidade dos produtos pode ser determinada de maneira objetiva ou subjetiva,
aspecto comum nas feiras livres.

Na literatura acerca de feiras livres, a qualidade apresenta centralidade no processo de
decisdo dos consumidores. Outros aspectos se relacionam diretamente com esse elemento, por
exemplo, a procedéncia e o sabor sdo condi¢des associadas a qualidade do produto; ademais,
esse sentido ¢ fortalecido pela relacdo de proximidade existente entre consumidor e feirante,
como apresentam Cassol e Schneider (2015) e Maluf (1999).

Em especifico as condigdes de prego, segundo os dados da pesquisa, 56,9% dos
consumidores declararam que os precos praticados na feira sdo superiores aos do comércio
local, 20,7% consideram que os precos sdo menores e 22,4% concordaram que hd uma
variagdo entre os precos praticados na feira livre e no comércio local. Embora haja uma nogao
de precos superiores praticados na feira quando comparado ao comércio local, percebe-se que
o aspecto ¢ secundario com relagdo a qualidade dos produtos.

Com base em respostas espontineas, em sua grande maioria, os produtos comercializados
na feira sdo de boa ou 6tima qualidade, associados a auséncia de agrotoxico e a uma produgao
local: “os produtos sdo muito bons, quase sem agrotoxicos e produzidos na regido”
(ENTREVISTADO 20). No entanto, ha presenca de alguns fatores negativos, como a falta de
variedade, conforme apresentado: “a quantidade e a qualidade diminuem em fun¢do da seca”
(ENTREVISTADO 39).

Em geral, percebe-se que a feira ¢ um espaco de valorizacdo da qualidade e da identidade
dos produtos. Como exposto, o preco ¢ um aspecto secundario no momento de decisdo da
compra, essa condicdo fundamenta uma dindmica que ndo estd apoiada apenas em uma logica
mercantil, fortalecendo uma concepc¢do de que feira livre € espaco caracterizado por relagdes
de proximidade e de valorizacao de identidades (ANGULO, 2003; RIBEIRO et al. 2007).

Recomendacdes e sugestoes dos consumidores

Entre os objetivos inicialmente propostos, tinha-se como necessidade levantar
recomendacdes e sugestdes para melhoria da feira livre de Medina. Neste topico, sdo

? O consumidor tende a considerar o "produto fresco" aqueles que sdo produzidos artesanalmente e soma-se ao
fato do momento em que o produto foi colhido ou beneficiado, em geral, até dois dias antes da feira.
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apresentadas algumas observagdes dos consumidores para melhores condigdes da feira na
perspectiva de quem compra.

No primeiro momento, foram levantados os principais problemas da feira,
majoritariamente, as dificuldades apresentadas pelos consumidores estdo associadas ao espago
da feira, a condicdo sanitaria e a forma de exposicao dos produtos. A figura 4 apresenta os
aspectos de melhoria que deveriam ser priorizados na feira livre.

Figura 4 - Aspectos a serem melhorados na feira, segundo consumidores.

Seguranca [] 1.7%

Transporte [] 1.7%
Fiscalizagao -:| 3.3%
Diversidade de produtos [ ] 5.0%
Infraestrutura :| 13.3%
Apoio da prefeitura :| 13.3%
Higiene 1 200%

Organizagdo do espaco | 41.7%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

Com base na opinido dos consumidores, a organizacdo do espago da feira ¢ a condicao
que mais precisa de aperfeicoamentos, isso estd relacionado principalmente aos produtos que
ficam no chao; a separacdo entre agricultores feirantes produtores e feirantes revendedores; a
padronizagio das bancas e & organizagdo dos produtos por segdes. Os “kits-feira™ sdo
alternativas apresentadas pelos consumidores para modificar a situacdo dos produtos no chao
e a desorganizagdo do espago.

O aspecto sanitario ¢ um desafio apresentado pelos consumidores, as condi¢des de higiene
¢ um dos fatores a ser melhorado. Com relacdo ao apoio da Prefeitura Municipal, os
consumidores sugerem melhores condigdes e limpeza de banheiros ptblicos, investimentos na
feira e valorizagdo e apoio aos feirantes.

PERFIL E CONDICAO DOS FEIRANTES DE MEDINA

A feira livre de Medina acontece exclusivamente aos sdbados ao entorno da praga Max
Machado e do Mercado Municipal. No Mercado, propriamente, ficam mais pontos de vendas
permanentes, de vendedores ndo produtores. Os pontos de venda dos sdbados estdo
distribuidos ao longo de sete vias que fazem intercessdo com o lote do Mercado Municipal.
As bancas de vendas da agricultura familiar estdo dispostas na Avenida Sete de Setembro e ao
longo da Travessa Sdo Geraldo, concentrando-se no galpao coberto cedido pela Prefeitura. Ao
longo do espaco, feirantes comerciantes, bancas de manufaturas, de artesanatos e de alimentos
prontos concentram-se nas ruas laterais.

Para Forman (2009) ha tipologias para classifica¢do das feiras, no caso do municipio de
Medina, a feira assemelha-se a condicdo de feira de consumo, pois tem participagdo
expressiva de agricultores familiares e de camponeses e estdo organizados em uma regido
central da cidade, além disso, tem-se um sentido duplo para alguns que participam do espago:

* Em geral, os kits feiras sdo compostos por: barracas, balangas, jalecos, caixa de isopor e balangas, direcionados
aos agricultores familiares por programas publicos.
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vender e comprar. E economia de proximidade, marcada pela informalidade e uma forte
interagdo entre o campo e a cidade carregada pelos costumes e habitos.

Com base na pesquisa realizada, ndo foi possivel identificar a quantidade dos diferentes
tipos de feirantes: produtores e comerciantes. Embora seja possivel indicar que a feira possui
bases familiares, para Ribeiro et al. (2007) ndo héa presenga macica do intermediario ou do
feirante comerciante nas feiras livres do Jequitinhonha e esses, quando presentes, estdo
associados a venda de produtos beneficiados e a industria doméstica rural.

Faixa etaria e género

No ambito da relacdo de género entre os feirantes observa-se maior participacdo do
publico feminino, com 66,7%. Geralmente, as feiras sdo marcadas por uma forte presenca de
homens, mas percebe-se que ha uma valorizacdo do trabalho e da autonomia das mulheres nos
processos de comercializagdo da producao familiar.

Do grupo total pesquisado, cerca de 76,2% dos feirantes ndo sdo aposentados, para o
grupo de feirantes aposentados, o sexo masculino ¢ o que apresenta nimeros mais
significativos se comparado ao feminino, isto €, 14,3% dos feirantes sdo homens aposentados,
ja mulheres aposentadas feirantes sdo de apenas 9,5%.

Com relacdo a distribuicdo etaria, o grupo entre 30 e 45 anos € o que mais apresenta
feirantes, com 42,9%, seguido pelos grupos de 46 a 60, com 33,3%, e feirantes acima de 60
anos, com 23,8%. Destaca-se a presenca significativa de feirantes adultos com meia idade,
aspecto geracional importante para a sucessao e a continuidade da feira livre.

Escolaridade

Quanto a escolaridade, os feirantes tém em média 6 anos de estudo e 95,3% sabem ler.
Cerca de 47,6% dos entrevistados cursaram até o Ensino Fundamental I, 38,1% frequentaram
até o Ensino Fundamental II e 4,8% finalizaram o Ensino Médio. O total de 9,5% dos
entrevistados possuem Ensino Superior. Em sua grande maioria, o sexo feminino apresenta
mais tempo de estudo se comparado ao sexo masculino; por exemplo, entrevistados que
declararam possuir até¢ o Ensino Superior sdo todas do sexo feminino.

Localizac¢ao

Semanalmente, feirantes percorrem até 64 quilometros para ir de seus domicilios até a
feira. Em média, a distancia dos domicilios até a feira € de 16,61 quilometros e grande parte
dos feirantes (42,9%) esta entre 10,1 a 15,0 quilémetros da feira livre, seguidos pelos feirantes
(19,0%) que moram entre 15,1 e 25,0 quilometros.

As formas de deslocamento que a maioria dos feirantes usa sdo meios proprios de
deslocamento para a feira livre, como carro préprio (71,4%); motocicleta propria (4,8%);
caminhando (9,5%); animais proprios (4,8%) e demais feirantes utilizam de transportes
coletivos como caronas pagas (4,8%) e transporte feirante (4,8%). Cerca de 85,7% dos
feirantes utilizam de combustivel, féssil ou renovavel, para o deslocamento até a feira, e
14,3% usam for¢a humana ou animal para irem a feira.

Entre os entrevistados, 90,5% dos feirantes tém domicilio no municipio de Medina, outros
feirantes que vivem nos municipios de Cachoeira do Pajet e Itaobim estdo também presentes,
representando 9,5%. A frequéncia semanal dos feirantes apresenta nimeros expressivos, cerca
de 95,2% deles costumam ir todos os sabados a feira, enquanto, 4,8% declararam que vao
quinzenalmente.

Dinidmica de producio

No ambito da dindmica produtiva, grande parte dos feirantes possuem seus proprios
terrenos (76,2%), com uma area média de 33,38 hectares. Entretanto, percebe-se uma falta de
homogeneidade entre os tamanhos das propriedades, quase a metade (47,6%) dos feirantes
tém uma area total de producdo com até 5 hectares, ou seja, uma parte significativa do
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abastecimento fornecido pela feira livre vem de pequenos terrenos e, possivelmente, do uso
intensivo de trabalho humano, como apresenta a figura 5.

Figura 5 — Distribuicdo da area total dos feirantes por classes

100.0%
80.0% -
60.0% A 47.6%
40.0% - 23.8%
20.0% - 14.3% 14.3%
0.0% T T T )
Até 5,0 ha 5,1a30,0 ha 30,1 a 70,00 ha mais de 70,01 ha

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

Aproximadamente 85% dos feirantes ndo utilizam trabalho mecéanico na produgdo, ou
seja, ha uma produgdo familiar pouco intensiva em maquinas e tecnologias mecanicas.
Quanto aos insumos para producdo, cerca de 70% das sementes sdo compradas no comércio
local e, quanto aos adubos, apenas 15% dos feirantes compram esse insumo para produzir.
Em nenhuma produgao utiliza-se agrotdxico ou defensivo quimico, e apenas 5% dos feirantes
adquirem adubos quimicos para produzir, fator que pode se relacionar diretamente com a
qualidade dos produtos e com a preferéncia de diversos consumidores que buscam um
produto mais “saudavel”.

A 4gua representa um importante recurso para producgdo e beneficiamento dos alimentos.
Cerca de 57,1% dos feirantes relataram problemas com o acesso e com a disponibilidade
desse recurso no cotidiano. Entre os entrevistados que disseram ter problemas em relagdo ao
uso e disponibilidade da dgua, 83,3% disseram que essas dificuldades impactam diretamente a
producdo e o beneficiamento de alimentos. Sobre os problemas levantados com relagdo a
agua, a falta de chuva e a reducdo de 4gua em minas, nascentes, agudes e rios vem afetado,
sobretudo, a lavoura e, consequentemente, a criacdo de animais e a produgdo de hortalicas
durante o periodo da seca.

Para assisténcia técnica, a grande maioria dos feirantes ndo recebe nenhum tipo de
acompanhamento técnico; apenas 25% disseram que em algum momento recebem assisténcia
da EMATER-MG.

Valor Bruto da Produ¢ao familiar destinado a feira livre

Neste trabalho, considerou-se Valor Bruto da Produg¢do (VBP) a soma de todos os
produtos levados a feira para serem comercializados pelo feirante. Para feira de Medina, o
VBP médio destinado a feira ¢ de R$ 517,85. O VBP médio considerou apenas as classes:
“FVL+IDR”; “IDR”; “Diversificado” ¢ “FVL”.

A tabela 4 apresenta dados relativos ao VBP que as familias destinam a feira, ressalta-se
que os valores apresentados ndo devem ser considerados  naturalmente = como  receita
monetaria, ja& que parte da producdo que ¢ levada a feira, em alguns casos, ndo ¢ vendida.
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Tabela 3 — Valor médio bruto da producdo destinada a feira por classe (em reais)

Segmento Semanal | Mensal | Anual
FVL e IDR 769,35 3.331,28 40.006,13
IDR 558,29 2.417,41 29.031,20
Diversificado 472,41  2.045,55 24.565,52
FVL 271,34 1.174,90 14.109,67

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).
Nota: FVL = Frutas, verduras e legumes.
IDR = Industria doméstica rural.

Com base nos dados apresentados, familias que possuem maior diversificacdo produtiva e
capacidade de beneficiamento da produgdo tende a ter um VBP médio superior em relagdo as
demais familias. O segmento FVL e IDR sdo os que apresentam o maior VBP médio, se
comparados ao segmento de apenas FVL esse valor ¢ superior quase 3 vezes.

Produtos como queijo (varios tipos), biscoitos, requeijao, frango caipira e feijao, em geral,
apresentam maiores valores agregados se comparados aos demais produtos. Isso pode ser
justificado pelo processo de beneficiamento que acontece em alguns desses produtos. Nesse
sentido, percebe-se que a agregacdo de valor e a diversificacdo produtiva ¢ uma importante
estratégia para o aumento da renda monetéria das familias feirantes.

Com relagdo aos produtos vendidos na feira, cerca de 80,7% do VBP total tem origem da
produ¢do no terreno e domicilio das familias. Isso representa um fluxo intenso de recurso
monetario circulando na economia local, ja que, se essa produgdo ¢ comercializada, como
acontece semanalmente, essa riqueza ¢ produzida localmente e tende a ser distribuida também
na economia local a partir do consumo das familias feirantes.

Diversificaciao

O quadro 1 apresenta a diversificagdo das unidades familiares. Cerca de 61 (sessenta e
um) produtos comercializados na feira tém origem na produ¢do familiar. Em nimeros totais,
os produtos originarios da industria doméstica rural, e verduras e legumes apresentam uma
maior diversificagao.

Quadro 1 — Lista de produtos ofertados na feira por classes

Classe Produtos Quantidade
Tubérculos Batata doce, batata inglesa e mandioca. 3
Frutas Acerola, banana, fruta-pao, jaca, limao, mamao, 11

manga, maracujd, seriguela e umbu.
Verduras e legumes Abobora, alface, alho-pord, caxixe, cebola,
cebolinha, cheiro verde, coentro, couve, erva doce,
espinafre, feijdo, feijdo catador, maxixe, mostarda, 24

pepino, pimenta, pimentdo, quiabo, ricula, salsa,
semente de coentro, tomate e urucum.

Indtstria Doméstica Agucar, beiju, biscoito, biscoito de queijo, biscoito
Rural doce, corante, doce de leite, farelo de mandioca,
farinha, frango caipira, goma, goiabada, manteiga de
garrafa, ovo caipira, pamonha, pdo, pao de queijo,
pimenta curtida, queijo artesanal, queijo cabacinha,
queijo tranga, requeijdo, rosca caseira € tempero.

23

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).
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A diversidade apresentada relaciona-se a garantia da seguranca alimentar dessas familias e
da populacdo rural. Para mais, considera-se, nas dindmicas de producio, uma pauta alimentar
regionalizada, garantindo a oferta de alimentos do gosto regional e presente na dieta local da
populagdo urbana, por exemplo, manteiga de garrafa; farinha de mandioca, queijo
“cabacinha”, rapadura, frango e ovo caipira.

Oferta

A quantidade dos produtos levados a feira se relaciona com a disponibilidade de alimentos
produzidos na unidade familiar, época do ano e més, e pelas encomendas realizadas durante a
semana. Em datas de pagamento, comeco do més, a feira tende a ter maior oferta de produtos,
j4 que h& maior circulagdo de consumidores e de dinheiro. Quanto as vendas, cerca de 80%
dos feirantes informaram que costumam sobrar produtos ao final da feira, e os principais
destinos desses produtos sdo apresentados na figura 6.

Grifico 6 — Destino da producdo familiar ndo vendida na feira

100.0% 1
81.3%
80.0% A
62.5%
60.0%
40.0%
20.0% - 12.5% 12.5%
0.0% - . . .
Volta pra casa Doa Vende na rua Troca

Fonte: elaboracao dos autores, pesquisa de campo (2020).

Alimentos e produtos que ndo sdo comercializados pelos feirantes retornam as unidades
familiares para o autoconsumo da familia e alimentagdo de animais e criagdes. Além disso,
percebe-se um fluxo de doagdes e trocas de alimentos pelos feirantes, caracterizando uma
forte circulagdo de alimentos desconsiderando, na maioria dos casos, aspectos monetarios e
comerciais por parte das familias. Cerca de 85,7% dos feirantes ofertam produtos
regularmente na feira ha mais de 5 (cinco) anos, e observa-se uma forte tendéncia de
continuidade dos negdcios de feirantes, aspecto importante ao analisar a viabilidade e a
continuidade do espaco.

Preco

Entre os elementos considerados para forma¢do dos precos de venda, o movimento da
feira e o periodo do més e do ano sdo os que mais influenciam para essa composi¢do. Outros
aspectos também sdo considerados como qualidade e disponibilidade do produto em relagao
aos demais e custo de produgdo calculado durante a elaboragdo do produto. Além disso,
61,9% dos entrevistados consideram que o valor dos produtos varia ao longo da feira,
especialmente, ao final dela, quando ocorre o “feirdo” — momento que pregos tendem a baixar.

Com relacdo as formas de pagamento, as mais comuns sao o pagamento a vista e fiado;
quase a metade dos feirantes considera vender seus produtos nessa ultima modalidade. A
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forma de pagamento em cartdo de débito e crédito ¢ pequena, apenas 4,8% das bancas aceitam
essa modalidade.

Renda e consumo das familias feirantes

De acordo com a pesquisa, a renda obtida pelas familias origindrias da feira compde
grande parte do or¢camento doméstico. Para 35% das familias a renda proveniente da feira
representa toda renda familiar, ainda, para 25% dos feirantes as vendas na feira representam
mais da metade da renda mensal da familia. Isto €, mais de 60% dos feirantes declararam que
a renda vinda da feira representa mais da metade ou todo o or¢gamento familiar.

O destino da renda resultante das feiras €, em grande parte, a compra de alimentos e o
sustento da familia (81,0%). Outras despesas como energia elétrica (33,3%) e manutencao da
producdo agropecudria, criacdes e animais (23,8%), estdo entre os principais gastos
realizados. Além disso, o gasto com combustivel, envio de renda para outras cidades e
contratacdo de mao de obra temporaria (camarada) sdo realizadas a partir do recurso adquirido
com as vendas na feira.

De acordo com Coélho (2008), as feiras livres podem ser caracterizadas como
termOmetros da economia local, pois, além de assegurar o consumo por parte da populagao
urbana, gera a renda necessaria para os feirantes realizarem as compras imprescindiveis para a
manuten¢do da familia e para atender a outras necessidades. Durante a pesquisa, todos os
feirantes relataram que compram no comércio local durante e apds a feira semanal. Os
estabelecimentos citados com maior frequéncia foram os supermercados: Bela Vista,
Mercearia Gomes, Ornelas e o Mercado Municipal.

Nesse processo, os feirantes se relacionam de duas maneiras com os supermercados do
municipio, em um primeiro momento, podem ser tipificados como rivais nos comércios de
alimentos e similares, segundamente, sdo categorizados consumidores durante a aquisi¢ao de
diversos alimentos — aqueles ndo produzidos no terreno familiar rural — e de outros itens
necessarios para manutencao da familia.

Incentivar uma maior cooperacdo entre supermercados e feirantes pode trazer beneficios
mutuos e ampliar a producao local, baseado na amplia¢do da renda monetéria dos feirantes e
consequentemente em uma maior capacidade de consumo dessas familias nos supermercados.

Politicas publicas e rede de apoio

Com base nas informacgdes levantadas, figura-se uma rede ativa de seguridade social e
acesso as politicas publicas sociais. Em relagdo aos programas de transferéncia de renda,
quase 28,6% dos feirantes sdo beneficiarios do Programa Bolsa Familia. A maior presenca
dos beneficiarios encontra-se na faixa etdria de 31 a 45 anos. Com relagdo as politicas
publicas, 57,1% dos feirantes entrevistados possuem a Declaracdo de Aptidio ao Pronaf
(DAP) e 15% acessam os programas de alimentacdo escolar e doacdo de alimentos como o
Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) e Programa de Aquisi¢ao de Alimentos
(PAA).

O Programa de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) ¢ a politica publica de
financiamento mais presente na vida dos feirantes, aproximadamente metade dos
entrevistados ja utilizaram empréstimos, como o PRONAF B, para melhoramento da
producdo familiar e investimento em infraestrutura nos domicilios. Por outro lado, com base
nas informacdes coletadas, na percep¢do dos feirantes, perdura um distanciamento do poder
publico local, estadual ou nacional no apoio a feira livre. Cerca de 73,0% dos feirantes
relataram ndo receber nenhum apoio dessas esferas governamentais ou organizagdes locais,
aos que responderam receber algum tipo de apoio, essa assisténcia estava relacionada a
doacdo dos “kits-feira” realizada por meio de emenda parlamentar estadual.

Fama e identidade
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A fama dos produtos ¢ um aspecto na feira livre para valorizacdo da identidade, controle
de qualidade e capricho dos produtos. Segundo respostas espontaneas, 65% dos feirantes
consideraram a existéncia de produtos famosos com boas referéncias e 6tima qualidade. Para
Angulo (2003) a fama dos produtos da feira livre se relaciona diretamente com o cuidado e o
capricho dos feirantes, esse ultimo elemento se manifesta nos aspectos como qualidade do
produto, boa aparéncia, higiene e boa aparéncia do produto.

O queijo e o requeijdo foram os produtos mais citados, segundo os proprios feirantes ha
cinco produtores que sdo especialistas na producdo desses artigos, sdo eles: Dona Noéna,
Cagula, Erma, Armando e Vanderlan. Na sequéncia, a farinha de mandioca foi a mais citada
com trés produtores, sdo eles: Reinaldo, Geralda e Lourivaldo. Além desses itens, foram
citados o beiju doce, o biscoito e o tijolo (doce).

Em todos os casos, nota-se que os produtos com maior fama requerem certa
especializacdo no preparo e beneficiamento da producdo, ademais, uma certa tradi¢do na
venda ou producdo destes produtos. Ainda, esses artigos fazem parte da dieta local e do
paladar regionalizado.

Recomendacoes dos feirantes sobre a feira

Os feirantes entrevistados apresentaram um conjunto de sugestdes e recomendagdes,
tendo como objetivo a melhoria da feira nos seguintes aspectos: organizagdo da feira e do
sistema de transporte. Quanto a organizacdo da feira, as principais demandas estdo
direcionadas para a organizacao do espaco, limpeza do local, nimero maior de barracas para
evitar contato dos produtos com o chdo e melhores condigdes de higiene para os feirantes. Em
relacdo ao sistema de transporte, as recomendagdes apresentadas estdo direcionadas a
gratuidade ou ao fornecimento de um transporte publico aos feirantes.

Outras demandas também foram expostas, alguns feirantes pediram maiores investimentos
na cobertura do galpdo cedido pela Prefeitura, manutencdo dos banheiros publicos,
acessibilidade para idosos e instalacdo de bebedouros. Aspectos relacionados a parte
produtiva, como a falta de chuva e dificuldade com o crédito, também foram relatados.

CONSIDERACOS PARCIAIS

Este trabalho propds oferecer um diagndstico a respeito dos consumidores e feirantes da
feira livre de Medina (MG). O objetivo central da pesquisa foi apresentar um perfil e os
habitos de consumidores da feira livre, bem como, o perfil e as condigdes de producdo e de
venda dos feirantes. Mesmo conhecendo os limites estabelecidos pelos recursos financeiros e
humanos e os métodos utilizados, € concebivel aceitar que as informagdes presentes
conformam um conjunto s6lido de indicacdes sobre a realidade da feira livre de Medina.

A feira livre de Medina se caracteriza como importante canal de abastecimento para mais
de um tergo da populagdo urbana e estd relacionada diretamente a garantia da seguranca
alimentar, especialmente na oferta de frutas, legumes e verduras, também na continuidade de
uma pauta alimentar regionalizada com base na producdo da industria doméstica rural no
beneficiamento de produtos derivados do leite e tubérculos, como o queijo e a farinha
respectivamente.

Vale reconhecer a relevancia da feira para acesso ao alimento principalmente por parte de
familias urbanas que dispde de uma renda familiar mensal de até dois salarios minimos. Em
sua grande parte, feirantes produtores demonstram forte dependéncia da renda monetaria
proveniente no or¢camento doméstico para a manutencdo da familia e a sua seguranca
alimentar. H4 também, presente na feira, diversidade produtiva, especialmente na industria
doméstica rural e na oferta de legumes e verduras.

Familias que apresentam maior diversificagdo produtiva e agregacdo de valor em sua
producdo por meio da industria doméstica rural tendem a ter rendas monetarias superiores aos
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grupos que produzem apenas uma categoria alimentar, ou ndo fazem qualquer tipo de
beneficiamento da producgdo. Além disso, percebe-se uma forte participacdo de mulheres nos
processos de venda e compra de alimentos, o que ¢ considerado como um ponto importante a
ser observado dentro da perspectiva da autonomia feminina no meio rural. Ainda, a
participagdo de adultos com idades médias orienta uma continuidade da feira e um
seguimento geracional.

Entre os desafios levantados, tanto por parte dos consumidores, quanto de feirantes, ha
necessidades de melhoria na organiza¢do do espago e investimentos em infraestrutura, em
particular, nos aspectos sanitarios (higiene e limpeza) e nas condi¢des de armazenamento e
disposi¢do dos produtos vendidos. A maior participacdo do poder publico na organizaciao do
espaco e¢ a ampliacdo do numero dos kits-feira para feirantes produtores sdo alternativas
apresentadas pelos grupos investigados.
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