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RESUMO

Esta pesquisa parte da discussao sobre as praticas de leituras a luz da
multimodalidade, com base nos tedricos Halliday (2004) Kress (2003) Macken-
Horarak (2004) Rick ledema (2003), Fuzer e Cabral (2014) Paiva (2021) e Rojo
e Moura (2012), trazendo novos significados para os textos, a partir de uma
concepcao de linguagem como elemento social e ideoldgico, considerando a
importdncia da analise multimodal que extrapole os elementos apenas
linguisticos, recuperando a leitura das variadas semioses presentes nos textos
que podem contribuir para os multiletramentos na sala de aula. O objetivo do
estudo presente € discutir sobre as praticas de leitura a luz da multimodalidade,
partindo da analise da funcéo de interacdo entre os participantes representados
e o leitor em propagandas de beleza. Para se alcancar o objetivo do trabalho,
sera utilizada a metodologia da revisdo bibliografica e a analise de algumas
imagens de propaganda de beleza da marca “Natura”, direcionados a mulher,
retiradas da internet, de dominio publico, visando & importancia de se construir
praticas de leituras mais criticas na sala de aula que dialoguem com veeméncia
sobre tais temas como: racismo, preconceito e estereétipos de beleza feminina,
ora predominantes na sociedade do consumo. Constata-se que as praticas de
leitura a luz da multimodalidade podem contribuir de forma relevante para a
formacao de alunos mais criticos e mais conscientes com visdo mais ampla de

mundo e das novas realidades que vém surgindo no atual contexto social.

Palavras- chave: Préticas de leitura. Multimodalidade.

Multiletramentos. Sala de aula.



RESUMEN

Esta investigacion parte de la discusion sobre las practicas de lectura a
la luz de la multimodalidade, a partir de los tedricos Halliday (2004) Kress
(2003) Macken- Horarak (2004) Rick ledema (2003) Fuzer y Cabral (2014)
Paiva (2021) y Rojo y Moura (2012), trayendo nuevos significados a los textos,
desde una concepcién del lenguaje como elemento social e ideoldgico,
considerando la importancia del analisis multimodal que mire mas alla de los
elementos solamente linguisticos, sino recuperando la lectura de las diversas
semiosis presentes en los textos que puede contribuir con los multiletramentos
en las clases. El objetivo del presente trabajo es discutir las practicas de lectura
a la luz de la multimodalidade, a partir del andlisis de la funcion de interaccion
entre los participantes representados y el lector en los anuncios de belleza.
Para alcanzar el objetivo del trabajo, se utilizara la metodologia de la revision
bibliografica y el andlisis de algunas de las imagenes de publicidad de belleza
de la marca “Natura”, hacia a la mujer, por lo tanto, tomadas de internet, de
dominio publico, visando la construccion de practicas de lectura méas criticas
que dan énfasis a los temas como el racismo, los prejuicios y los estereotipos
de la belleza femenina hoy prevalecientes en la sociedad del consumo. Las
practicas de lectura a la luz de la multimodalidad pueden contribuir
significativamente con la formacion de estudiantes mas criticos y mas
conscientes con una visibn mas larga del mundo y de las nuevas realidades

gue estan surgiendo en el contexto social actual.

Palabras clave: Practicas lectoras. Multimodalidad. Multiletramentos.

Clase.
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1. INTRODUCAO

As praticas de leituras a luz da multimodalidade levam em conta as
semioses, 0 uso da cor, a composicao da imagem e organizacdo dela numa
tela e como esses elementos constituidos em um contexto social podem
produzir os significados, através das formas como, previamente, foram
selecionados. Desse modo, quando se trata de multimodalidade, é necessario
um estudo mais acurado para uma andlise mais completa dos textos e, assim,
estudar todos os elementos simbdlicos que também sdo as informacdes
intrinsecas que compdem os textos e, dessa forma, apreender todas as formas
de comunicacdo que se dao nos enunciados. Assim, a linguagem, como
elemento social, além das palavras, é produzida nos sons, nas imagens e em
outras semioses, numa organizacdo de forma légica, possibilitando a producéo

de significados.

Diante da relevancia das discussdes sobre as praticas de leitura a luz
da multimodalidade, faz-se necesséario um olhar pautado numa perspectiva
funcional da linguagem que dialogue com os problemas reais da sociedade,
contrapondo as praticas tradicionais limitadas somente as frases e oracdes.

Com base nos tedricos que fundamentam este trabalho, propbe-se
discorrer sobre as praticas de leitura a luz da multimodalidade, haja vista que
tais praticas, nessa perspectiva, podem recuperar uma analise mais ampla dos
textos e relaciona-los aos problemas sociais. Para isso, discute-se também
sobre a importancia dos multiletramentos na sala de aula, assim como aponta
uma breve analise da linguagem especifica do género propaganda, uma vez
que, propbBe-se a analise da funcdo de interacdo entre os participantes
representados e o leitor nas imagens de propaganda da marca de beleza da
“‘Natura”, direcionadas as mulheres. Ao final, aponta-se a contribuicdo das
praticas de leitura a luz da multimodalidade como elementos extremamente
significativos porque promovem o espaco para as discussoes ideoldgicas, tais
como sobre racismo, preconceito e estere6tipos femininos que sao impostos
pela sociedade do consumo. Dessa forma, as praticas de leituras a luz da

multimodalidade contribuem com a formacgéo critica dos alunos na sala de aula,



pois, por meio delas, recupera-se uma analise aléem dos elementos puramente

linguisticos.

2. OBEJTIVOS:

2. 1. Objetivo geral:

-Demonstrar a importancia das praticas de leitura a luz da
multimodalidade e como tal processo pode contribuir com o0 ensino mais critico
e reflexivo e, consequentemente, com a formacéo de alunos mais conscientes

e mais livres.

2. 2. Objetivos especificos:

- Analisar a multimodalidade e como tal conceito vai além da
concepcao linguistica tradicional, revolucionando o ensino sobre texto e

leituras;

7

- Compreender a nova perspectiva de leitura que é considerada os

“novos multiletramentos” como realidade tdo importante no atual cenario;
- Analisar a especificidade da linguagem da propaganda;

-Analisar a fungcéo de interacdo entre os participantes representados e

o leitor nas imagens da marca de beleza “Natura” direcionadas a mulher;

-Discutir sobre a importancia das préaticas de leitura a luz da
multimodalidade como espaco para o debate ideolégico e social e, assim,

formar alunos criticos para as praticas de cidadania.

3. JUSTIFICATIVA

Segundo o grande estudioso, tedrico e pesquisador russo da
linguagem humana, Bakhtin (2003), o homem encontra-se em permanente

interagdo com os seus semelhantes, mediante a linguagem entendida como ato



10

ético, como ac¢do, como comunicacao dinamica, como energia. Sendo assim,
conforme afirmam os autores Bubnova, Baronas e Tonelli (2011) as vozes das
quais fala Bakhtin sdo construtoras do sentido de enuncia¢des por incitar a
resposta, ndo necessariamente agressdes ao ser; porém, para forjar um novo
sentido a partir das vozes alheias, o ser humano envolve-se em um processo
de compreensédo do que se disse antes e trata de ouvir a possivel resposta de
seus interlocutores, antecipando-a. Nessa perspectiva, 0s textos sao
caracterizados como géneros discursivos, pois possuem uma expectativa
interlocutiva e produzem enunciados, através das imagens inseridas ou de

outras semioses.

Tendo isso em vista, desde o advento da revolucdo tecnoldgica
promovida pela internet, faz-se necessario contemplar, com novos olhares e
modalidades o0s novos letramentos que vém surgindo, compostos pela
pluralidade de elementos visuais, cujas representacdes sdo fundamentais para
a producao de significados. Dessa forma, os textos sincréticos demandam uma
andlise de sua multimodalidade que extrapola os conceitos tradicionais da
gramatica normativa, uma vez que esta se preocupa apenas com a
decodificacdo de signos linguisticos. Em contrapartida, os recursos e modos
semidticos presentes nos textos abrangem processos de diferentes e multiplos
aspectos que podem articular de forma mais ampla e significativa, a partir das

novas realidades atuais.

Conforme Kress (2003, p.1) ndo € possivel mais pensar em
alfabetizacdo ou letramento de forma isolada do contexto social, econémico e
tecnolégico. Ao considerar a escrita entdo, deve se considerar também a
imagem e outros semioéticos, pois estas sao as novas formas de linguagem nas

interacdes sociais atuais com as quais também sao produzidos os significados.

Segundo Fairclough (1989) a linguagem ¢é parte da sociedade e nao
algo externo ao meio social, haja vista que a linguagem é uma pratica social e,
desse modo, esta condicionada por outras partes da sociedade, ndo de forma
linguistica; ao contrario de forma ideoldgica. Assim, define-se a linguagem
como elemento carregado de ideologias e poder, agindo e interagindo em todo

instante nas relacdes sociais. Diante disso, nas imagens, a linguagem como
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uma instancia carregada de ideologias, “ha grande necessidade em termos
democréticos de disponibilizar os meios de compreensao das articulagdes de
poder em qualquer lugar”. (Kress; Van Leeuwen, 2020, p.16). Desse modo,
surge a importancia de oferecer ferramentas de analise visando a formacao de
leitores criticos e conscientes para agirem nas atuais demandas sociais,
estando preparados para atuarem de forma mais reflexiva e participava na

sociedade.

Quando se trata de multimodalidade, é necessario um estudo voltado
para uma analise mais completa dos textos e, assim, contemplar todos os
elementos simbodlicos que também sdo as informacgles intrinsecas que
compdem os textos e, dessa forma, apreender todas as formas de

comunicacdo que se dao nos enunciados.

Diante da relevancia das discussdes sobre texto e multimodalidade,
faz-se necessario um olhar pautado numa perspectiva funcional da linguagem
cujo interesse seja na forma como os usuarios da lingua se comunicam nos

mais diferentes e diversos modos de interacdo e contextos sociais.

4. ANALISE DO TEXTO A LUZ DA MULTIMODALIDADE

Conforme MACKEN-HORARIK (2004), atender ao multimodal
apresenta desafios aos analistas do discurso, uma vez que esses teoricos
exploram apenas os elementos linguisticos e deixam de lado toda a gama de
semioses presentes nos textos que podem trazer muitos significados e
sentidos, enriquecendo as praticas de leitura. Diante disso, surge entdo a
importédncia da analise de textos a luz da multimodalidade que proponham
praticas de leituras além da concepc¢do puramente linguistica que esta

preocupada apenas com o texto verbal, ou seja, as frases e oracoes.

bY

Nas praticas de leitura a luz multimodalidade, concebe-se a lingua
como um sistema social com significados que sao interpretados dentro de um
contexto marcado por termos semioticos. Diante disso, em uma sociedade
submersa nas novas tecnologias, lugares onde acontece a maior parte das

interacdes sociais, tal analise demonstra como 0 processo de comunicacdo €
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realizado por meio de varios recursos semidticos para a formacdo de
significados que podem ser compreendidos através dos aportes tedricos de
Kress (2010) e Halliday (2004).

Sabe-se entdo, quando se trata de multimodalidade, € necessario um
estudo mais acurado para uma analise mais completa dos textos e, assim,
contemplar todos os elementos simbdlicos que também sdo as informacdes
intrinsecas que os compfGem para apreensdo de todas as formas de
comunicacdo que se dao nos enunciados. Quanto ao discurso multimodal,

afirmam Vieira e Silvestre que

[...] cada vez que certo evento discursivo é mediado por
diferentes tecnologias €, do mesmo modo, objeto de nova
representacdo, ao que denominamos reconfiguracdo ou
recontextualizagdo do discurso, fato que agrega cada vez mais
complexidade a essas representacfes. Caso semelhante repete-se
com o discurso multimodal, pois acreditamos que as multiplas
semioses desempenham relevante papel na construcdo dessas
camadas de reconfiguragdo da linguagem, tendo em vista que as
representacdes realizadas por meio das imagens e das cores, por
exemplo, aproximam mais o discurso representado da realidade.
(VIEIRA; SILVESTRE, 2015, p.17).

Quando se analisa o texto e a multimodalidade presente nele,
considerando todos os elementos semidticos, o leitor passa a produzir outros

significados, tornando a pratica de leitura muito mais enriguecida e mais critica.

Conforme Halliday (2014) o termo “texto” refere-se a qualquer instancia
da linguagem em qualquer meio que faca sentido para alguém que conhece a
lingua. Desse modo, Halliday (2014) caracteriza o texto como linguagem
funcionando em um contexto. Essa concepcdo extrapola o0s conceitos
linguisticos que veem o texto apenas como estruturas oracionais e frasais. Tal
olhar entdo ajuda o leitor a compreender as mdultiplas semioses presentes
também. Dessa forma, de acordo com Santos (2014, p.166) “a lingua deixa de
ser um mero sistema regulado por regras e passa a ser estudado de um ponto

de vista sdcio semidtico [...] como um sistema de produgao de significados”.

Diante disso, ndo apenas palavras, frases e oragbes sao estudadas

guando se faz uma andlise de um texto; mas, também todos os arranjos que
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Halliday (1978) denomina como “reformulagdes”, devendo ser interpretadas
como sintagmas linguisticos em termos funcionais. Tal processo € denominado
como ressemiotizacdo e ressignificacdo dos textos, pois explora toda a
multimodalidade presente neles. Desse modo, para Halliday (2004) o sentido

de texto é estendido a outros sistemas semioticos.

Conforme MACKEN-HORARIK (2004), quando se analisa a
comunicacdo humana na perspectiva da multimodalidade, ha trés tipos de
significados que devem ser considerados como metafungdes, a saber: o
significado interpessoal que trata das relacfes sociais e das identidades
representadas nos textos; o significado ideacional representado pela realidade
experimental e o significado textual que esta relacionado a forma como o0s
textos estdo relacionados no seu contexto. Essa teoria que embasa as
metafuncdes contribui para a analise do significado interativo das imagens.

Ainda afirma Macken- Horarik que

Isso inclui o sistema de contato, através do qual uma
imagem atua sobre o espectador, de alguma forma, exigindo uma
resposta ou oferecendo informacdes visuais, 0 sistema de distancia
social, através do qual o espectador é convidado a se aproximar dos
participantes representados. (MACKEN-HORARIK, 2004, p.7).

Nessa perspectiva entdo, a analise do texto se importa mais com as
relacbes que se dao entre produtor e espectador/leitor. Conforme ainda
Macken- Horarik (2004) tal olhar se debruca sobre a andlise do contato e da
relacdo imaginaria entre o0s participantes representados e interativos
(expectadores). Macken Horarik (2004) ainda aponta que ha dois tipos de
contatos com a imagem, a saber: o de demanda e o de oferta. O contato de
demanda é quando o participante da imagem olha diretamente para o
espectador, criando um vetor entre a linha de visdo dos representados,
exigindo uma resposta do leitor ou espectador. JA o contato de oferta, os
participantes que estdo em interacdo nao olham diretamente para o
espectador, haja vista que o contato € indireto e informal, pois, 0s objetos da

imagem sao oferecidos apenas para a contemplacdo dos leitores.
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4.1. Texto e multimodalidade: a necessidade dos multiletramentos

na sala de aula

E sabido entdo que, desde o advento da revolucdo da internet, faz-se
necessario abordar os novos letramentos que sdo compostos pela pluralidade
de elementos visuais, cujas representacoes sdo fundamentais para a
compreensdao de sentidos. Dessa forma, a analise multimodal demanda
conceitos além dos meramente linguisticos, pois, 0S recursos semioticos
abrangem processos de diferentes e multiplos aspectos que articulam de forma
mais ampla e significativa, a partir das novas realidades, utilizando-se

diferentes modos semiadticos.

Conforme Rojo (2012), em 1996, surgiu o manifesto resultante de um
coléquio do Grupo Nova Londres, formado por pesquisadores de diferentes
paises, intitulado “A Pedagogia dos Multiletramentos”. Tal grupo passou a ser o
pioneiro a trazer tais discussdes acerca da importancia de incluir os novos
letramentos em decorréncia do avanco tecnoldgico. Assim sendo, 0 grupo de
estudiosos tinham como objetivo propor uma concep¢édo de letramento,
incluindo toda a multiplicidade presente na atual sociedade.

Devido as mudancas e aos avanc¢os tecnoldgicos, surgiram entdo as
discussfes sobre a importancia dos multiletramentos na sala de aula. Desse
modo, o surgimento dessa discussdo foi um grande marco que revolucionou a
concepcao tradicional de letramento, haja vista que, devido ao avanco da
internet, ampliaram-se os conceitos de textos e novas leituras, perpassando as
formas tradicionais lineares. Sobre isso, comentam Ferreira; Machado e
Oliveira (2017, p.108) “eram necessarias novas praticas de letramentos que
envolvessem novas capacidades de compreender o que acontecia ao redor,
como se aprendia a ouvir, ver, ler, escrever, falar e criar [...]". Assim, nessa
perspectiva, ampliou-se a concepgcao de estudar os textos, perpassando as

formas tradicionais.

Segundo Tayrine (2020), em tempos digitais, grande parte da
populacdo possui celular conectado a internet e a leitura dos textos que

circulam no meio digital exige habilidade de navegacéao e de compreenséo, de
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interacdo com hipertextos digitais e com textos multimodais. De acordo entéo
com Tayrine (2020, p.1) “isso significa dizer que novos tempos demandam um
professor que, além de saber realizar essas leituras, trabalhe com os alunos
estratégias leitoras a partir do que ja sabem”. Essa proposta foi a discussao
iniciada pelo Grupo Nova Londres e segue, atualmente, fomentando
importantes debates e discussdes a respeito das praticas de ensino de leitura
que contemplem toda a diversidade cultural e social, ora vigentes na

sociedade.

Diante disso, a perspectiva de olhar para os textos na sala de aula
requer novos saberes que estejam pautados além dos elementos puramente
linguisticos e assim as praticas de leitura possam ser enriquecidas pelos
elementos também imagéticos e sonoros, ganhando mais significacdo para 0s

leitores, pois, conforme apresentado pelo Grupo Nova Londres

O uso de abordagens da pedagogia dos multiletramentos
permitird que os alunos alcancem duplamente objetivos de
aprendizagem do campo do letramento: evoluindo no acesso a
linguagem do trabalho, do poder e da comunidade e fomentando o
engajamento critico necessario para projetar seu futuro social,
alcancando sucesso por meio de trabalhos realizadores (GRUPO
NOVA LONDRES, 1996, p.102).

Indubitavelmente, os multiletramentos tornam-se essenciais no atual
contexto social que é marcado por desigualdades; pois, tal abordagem pode
ndo apenas motivar e impulsionar as praticas de leituras, como também
contribuir para a construcdo do pensamento critico e consciente das novas
realidades. De acordo com Rojo e Moura (2012, p.23) ha “as possibilidades

praticas de que os alunos se transformem em criadores de sentidos [...]".

O termo “multiletramento”, conceituado pelo Grupo Nova Londres
(1996, p.107) “‘como formas de enfocar as realidades do aumento da
diversidade local e da conexao global” esta relacionado ao novo contexto em
gue surgem os textos contemporaneos carregados de multissemioses, exigindo

do aluno novas competéncias leitoras; ou seja, novas capacidades de
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compreensao, interpretacdo e interacbes atreladas aos contextos sociais,

geralmente em redes de internet. Rojo e Moura afirmam que

Umas das principais caracteristicas dos novos (hiper) textos
e (multi) letramentos é que eles séo interativos, em varios niveis (na
interface, das ferramentas, nos espacos em rede dos hipertextos e
das ferramentas, nas redes sociais, etc.). Diferentemente das midias
anteriores (impressas e analdgicas como a fotografia, o cinema, o
radio e a TV pré-digitais), a midia digital, por sua natureza “tradutora”
de outras formas de linguagens para a linguagem dos digitos binarios
e por sua concepcdo fundante em rede (web), permite que o usuario
(ou leitor/produtor de texto humano) interaja em varios niveis e com
véarios interlocutores (interface, ferramentas, outros usudarios,
textos/discursos, etc.). (ROJO; MOURA, 2012, p.23).

Neste cenario crescente de textos sincréticos, entende-se a
importancia de uma pratica pedagoégica que leve em consideracdo o universo
amplo de leituras dos novos géneros, levando em consideracdo toda a
diversidade e pluralidade presentes nas novas relagcdes sociais que se
estabelecem. Conforme afirmam os autores do Grupo de Nova Londres (1996),
‘ha uma crescente multiplicidade e integracdo de modos significativos de
construcdo de significado, em que o texto também esta relacionado ao visual,
ao sonoro, ao espacial, ao comportamental e assim por diante”. (p.106). Assim,

a leitura multimodal estabelece um marco na plena era digital.

A Pedagogia dos multiletramentos, discutida e defendida pelos
estudiosos no coléquio, visa assegurar uma aprendizagem que contemple
todas essas novas relagdes na sociedade, ja que “[...] concentra-se em modos
de representacdo muito mais amplos do que apenas na lingua”. (GRUPO
NOVA LONDRES, 1996, p.106). Assim, tratar sobre praticas de leitura a luz da
multimodalidade é de fato discutir a proposta supracitada. Ao tratar sobre
“‘modos”, de acordo com Paiva (2021, p.100-101) “modos sao materialidades
(fala, escrita, imagem, gestos) com as quais podemos produzir signos. Cada
modo utiliza os recursos semiodticos mais propicios a ele como saliéncia,

moldura, intensidade”. Paiva ainda afirma que
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Essa postura de considerar as caracteristicas de cada modo
€ premissa da teoria semiética social multimodal proposta por Kress
(2010, p. 15). Essa teoria parte da critica feita ao pensamento
logocéntrico do ocidente que, historicamente, usa caracteristicas do
modo verbal, sobretudo, para analisar toda a comunicacdo humana.
No entanto, kress (2010, p.1) entende que é a multimodalidade “o
estado da comunicagdo humana”. Para ele, a multimodalidade é a
parte da teoria que lida com os modos e seus recursos semioticos
utilizados na producéo de signos. (PAIVA, 2021, p.100).

Paiva (2021) explica como a multimodalidade, de acordo com os
estudos de Kress, € importante para os multiletramentos, haja vista que
conforme Krees e Van Leeuwen (2001, p.9) ja algum tempo que “a cultura
ocidental tem dado preferéncia pela monomodalidade, j4 que ha uma
valorizagéo pelos géneros de escrita”. Dessa forma, vé-se a necessidade dos
estudos de géneros na perspectiva da multimodalidade para a formacao de
leitores apropriados de novos letramentos. Ainda afirmam Kress e Van

Leeuwen que

Mais recentemente, esse dominio da monomodalidade
comecgou a se reverter. Ndo apenas os meios de comunicacdo de
massa, as paginas de revistas e histérias em quadrinhos, por
exemplo, mas também os documentos produzidos por corporacdes,
universidades, 6rgdos governamentais, etc., adquiriram ilustractes
coloridas e layout e tipografia sofisticados. E ndo s6 o cinema e as
performances e videos de musica popular semioticamente
exuberantes, mas as vanguardas das artes da ‘alta cultura’
comecgaram a utilizar uma variedade cada vez maior de materiais e a
cruzar as fronteiras entre as diversas artes, design e disciplinas de
desempenho em direcdo ao multimodal, eventos de multimidia e
assim por diante. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p.9).

As teorias da corrente semidtica social busca entdo outra perspectiva
para analisar o texto e toda a multimodalidade presente nele para assegurar
novas aprendizagens na perspectiva dos multiletramentos. Desse modo, ha
arranjos textuais que contribuem para a producdo de significados. Ha
elementos que dialogam com as multiplas semioses presentes nas imagens.
De acordo com Cunha (2018, p.3) quando cita Kress e Van Leeuwen (1996)
“[...] o entendimento desse entorno comunicativo imbrica-se com o processo de
producéo e de atribuicdo de sentidos, pois, por sua natureza, ele € irreversivel

das relagbes comunicativas humanas [...]".
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Conforme Kress e Van Leeuwen (2020, p.11) “ler imagens € um
processo de criagdo de signos. Assim como a leitura de textos escritos, a
leitura, a partir de uma abordagem multimodal, permite diferentes leituras e

compreensao de sentidos, tornando-se um processo de design”.

5. A ESPECIFICIDADE DA LINGUAGEM DA PROPAGANDA:
ponderacdes pertinentes

Conforme Sandmann (2020: 9) o termo “propaganda” foi extraido do
nome “Congregatio de propaganda fide” que foi criada em 1622, em Roma e
tinha como objetivo cuidar da propagacdo da fé. Apds os anos, o termo foi
ganhando significado & medida que foi sendo usado na sociedade. Sandmann

ainda afirma que

Em portugués publicidade é usado para a venda de
produtos e propaganda tanto para a propagacdo de ideias como no
sentido de publicidade. Propaganda é, portanto, o termo mais
abrangente e o que pode ser usado em todos o0s sentidos
(SANDMANN, 2022, p.10).

Assim, tal termo pode significar propagar ideias e a0 mesmo tempo
vender produtos. Dai a relevancia da reflexdo sobre a linguagem da
propaganda, uma vez que se sabe que tal linguagem ndo esta relacionada
apenas com 0s conceitos de venda; ao contrario, indo muito mais além,

propagando ideologias também. Sandmann afirma também que

A linguagem da propaganda se distingue, por outro lado,
como a literaria, pela criatividade, pela busca de recursos expressivos
gue chamem a atencéo do leitor, que o fagcam parar e ler ou escutar a
mensagem que lhe é dirigida, nem que para isso se infrinjam as
normas da linguagem padrdo ou passe por cima das convenc¢des da
gramatica normativa tradicional e, em certo sentido, da competéncia
linguistica abstrata geralmente aceita. (SANDMANN, 2020, p.12).
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Ressalta-se entdo que a linguagem da propaganda nédo €
necessariamente escrita, pois tal discurso utiliza-se de diferentes estratégias de
linguagem para se comunicar com o0 publico. Entdo, a linguagem pode ser
escrita, visual ou auditiva, como nos exemplos de anuncios comerciais,
cartazes, revistas, outdoors, dentre outros. A atencdo da linguagem recai na
criatividade, pois, de acordo com Sandmann (2020, p.12) “prender a atencao
do leitor ou ouvinte parece ser a porfia maior”. Isso explica os recursos de
meios estilisticos que convencam o leitor ou ouvinte a prestar atencdo no

anuncio.

Grosso modo, destaca-se que a linguagem da propaganda é
persuasiva, pois ela tem como objetivo convencer o leitor ou ouvinte sobre algo
que se esta anunciando, como comprar ou adquirir produtos ou servi¢os. Ainda

afirma o mesmo autor que

Outros recursos frequentes em textos de propaganda e que
visam dar énfase & forma de comunicacdo sédo a rima, o ritmo e as
aliteracfes, recursos todos que visam prender a atencdo do receptor,
fazé-lo ocupar com a mensagem, ajuda-lo e memoriza-la e, por fim,
persuadi-lo a agir. (SANDMANN, 2020, p.25-26)

Notam-se as peculiaridades da linguagem da propaganda e o uso de
recursos estratégicos para captar a atencédo do publico, haja vista que tudo €
bem pensado com criatividade e objetivos. Dessa forma, observa-se a funcéo
apelativa presente na linguagem. Ainda Sandmann (2020) traz um exemplo
bem claro de tal funcao apelativa afirmando que

Como principal marca linguistica do texto de fungéo
apelativa explicita temos o modo imperativo do verbo, presente quatro
vezes no outdoor ‘Nao durma ao volante. Durma no colchdo Castor.
Para viajar use cinto. Para descansar use colchdao Castor'.
(SANDMANN, 2020, p.27).

Também ha a funcdo estética, poética e o jogo de palavras presentes

na linguagem da propaganda. Assim, a produc¢éo do discurso € elaborada para
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produzir adesado por parte do consumidor ao produto que esta sendo oferecido.
Fairclough (2001) ressalta sobre o uso das metaforas como estratégias para
tornar a comunicagcdo mais clara e aproximar 0s sujeitos envolvidos no
discurso. Tais recursos tornam o texto mais “leve”, as vezes engragado, tendo
em vista provocar no destinatario identificacdo com aquilo que esta sendo
anunciado. Assim, a linguagem publicitaria possui apenas o objetivo que é
persuadir os leitores/consumidores. Para isso, ela se apropria de todos os

recursos que possam levar a tal objetivo.

6. METODOLOGIA

Este trabalho foi baseado em uma revisao bibliografica e na anélise da
funcdo de interacdo entre os participantes representados e o leitor e a analise
sobre os esteredtipos de beleza em algumas imagens da marca de beleza
“‘Natura”, direcionadas as mulheres, disponiveis no “Google Imagens”. O
principal objetivo do trabalho foi tratar sobre a importdncia das praticas de
leitura a luz da multimodalidade. Constatou-se que tais praticas de leitura
podem contribuir com a formacdo critica dos alunos, pois temas sobre
ideologias, tais como: preconceito, racismo e estereétipos de beleza feminina,
impostos pela sociedade do consumo, ora tdo vigentes no atual contexto
globalizado e marcado pelo capitalismo, podem ser discutidos com mais
veeméncia, visando a provocacdo e a transformacdo dos adolescentes e

jovens para atuarem na sociedade com novos olhares e posicionamentos.

7. ANALISE DA FUNCAO DE INTERACAO ENTRE OS
PARTICIPANTES REPRESENTADOS E O LEITOR E ANALISE SOBRE OS
ESTEREOTIPOS DE BELEZA FEMININA: discurso e ideologia presentes

nas imagens
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7.1. Analise da funcédo de interacdo: contato, distancia social e

atitude

A seguir, a imagem € analisada conforme Macken-Horarik (2004, p.2),
considerando os seguintes elementos: “contato, distancia social e atitude”.
Assim sendo, o contato esta relacionado com a relagdo imaginaria que se
estabelece entre os participantes representados na imagem e o expectador.

Segue o exemplo:

O mundo é Qﬂ;
mais bonito s
com vocé natura

“Toda mulher precisa se conscientjzar da sua forca.”
- b,
§ RAPPER.
€

a4
Figura 1

(Disponivel em https://www.facebook.com/naturabroficial/posts/10162150464555422
Acesso em: 06 de fevereiro de 2022).

Nessa imagem, a participante representada pela Rapper Drik Barbosa
olha diretamente para o expectador. Dessa forma, a imagem é de demanda,
pois se cria um vetor como linha que une o participante representado e 0s
expectadores, exigindo uma resposta. A respeito da distancia social, percebe-
se que € de proximidade entre o participante representando que busca tal
relacdo com o expectador. Tal linguagem visual se torna solidaria, pois,
percebe-se que é um apelo por uma causa social que necessita do
envolvimento e da participagcdo de todos. Quanto a atitude presente na

imagem, ela € notada pela sua posicdo horizontal que significa envolvimento


https://www.facebook.com/naturabroficial/posts/10162150464555422
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com o expectador, colocando-se em pé de igualdade com ele. Tal atitude entéo

demonstra “igualdade”, “empatia” ou “na mesma condi¢ao do outro”.

Tratando-se da ideologia apresentada na imagem que € expressada no
discurso da Rapper Drik Barbosa quando afirma que “toda mulher precisa se
conscientizar da sua forga”, além de ser negra em uma sociedade marcada
pelo preconceito e pela discriminacédo racial, o universo do Rapper ainda €&
majoritariamente composto por homens. Sendo assim, mulheres como Drik
Barbosa necessitam lutar pelo espaco e reconhecimento artistico e para se
autoafirmarem como rappers. Para tal luta, nada mais é necessario que muita

forca até que consigam alcancar o espaco e 0 sucesso que merecem.

JA na imagem a seguir, a participante representada ndo olha
diretamente para o expectador. Dessa forma, a imagem é de oferta. Sobre o
distanciamento social, ressalta-se que a participante representada mantém um
distanciamento médio do expectador, pois ndo ha muita intimidade ou
proximidade, o que é muito comum nos anuncios que estdo interessados em
apenas propor bens de consumo. Quanto a atitude, a imagem possui um
angulo obliquo aliado ao olhar de oferta gera imparcialidade. No caso desta
imagem, a cor muito apurada, carregada e os efeitos visuais a deixam com
apelo artistico. Como comparacdo, ndo € uma imagem de fotografia que se

pode considerar mais proximo da realidade; porém, uma foto artistica.

Sobre o discurso ideolégico que a imagem passa, analisa-se a
promogao do valor do perfume “llia Feminino”, 50 ml da Natura, cujo valor era
de R$119,00 e é ofertado entdo por apenas R$83,30, cuja fragrancia é
envolvente e feminina para inspirar mulheres de atitudes. Sobre ele, segue a
frase: “Forte até o fim” que esta relacionada a duracdo do perfume na pele,
combinada com a postura e o olhar da mulher que demonstram atitude de forca

e autoconfianca.
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™

natura

Deo Parfum

llia Feminino - som

11900 | rs83:30

COMPRAR

*Oferta vahda ¢

ou enquanto durar

Figura 2

(Disponivel em
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+natura+venda+oferta&tbm=isch&ved=2ah
UKEwjc6gDIkOV1AhX{NbkGHYNFCA40Q2-cCeqgQIABAA&O0g=an%C3% Acesso em: 06 de

fevereiro de 2022).

©o mundo é
mais bonito
comvocé natura

Figura 3

Disponivel em
https://www.google.com/search?gq=cada+pessoa+importa+natura&sxsri=APq-
WBUIMESX6Qi7K2z0 yOYSWrgsrhMgA:1649357398688&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=
2ahUKEwisxOyOz4L3AhU3uJUCHf-
eBwsQ AU0AXoECAEQAw&biw=1094&bih=506&dpr=1.25#imgrc=y3WYv3UH82PUrM

Acesso em: 06 de abril de 2022.

A imagem acima faz parte de um comercial “cada pessoa importa”,

mostrando varios rostos de mulheres, algumas olhando diretamente para o


https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+natura+venda+oferta&tbm=isch&ved=2ahUKEwjc6qDlkOv1AhXjNbkGHYNFCA4Q2-cCegQIABAA&oq=an%C3%25
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+natura+venda+oferta&tbm=isch&ved=2ahUKEwjc6qDlkOv1AhXjNbkGHYNFCA4Q2-cCegQIABAA&oq=an%C3%25
https://www.google.com/search?q=cada+pessoa+importa+natura&sxsrf=APq-WBulME5X6Qi7K2z0_yQYSWrgsrhMgA:1649357398688&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwisxOyOz4L3AhU3uJUCHf-eBwsQ_AUoAXoECAEQAw&biw=1094&bih=506&dpr=1.25#imgrc=y3WYv3UH82PUrM
https://www.google.com/search?q=cada+pessoa+importa+natura&sxsrf=APq-WBulME5X6Qi7K2z0_yQYSWrgsrhMgA:1649357398688&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwisxOyOz4L3AhU3uJUCHf-eBwsQ_AUoAXoECAEQAw&biw=1094&bih=506&dpr=1.25#imgrc=y3WYv3UH82PUrM
https://www.google.com/search?q=cada+pessoa+importa+natura&sxsrf=APq-WBulME5X6Qi7K2z0_yQYSWrgsrhMgA:1649357398688&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwisxOyOz4L3AhU3uJUCHf-eBwsQ_AUoAXoECAEQAw&biw=1094&bih=506&dpr=1.25#imgrc=y3WYv3UH82PUrM
https://www.google.com/search?q=cada+pessoa+importa+natura&sxsrf=APq-WBulME5X6Qi7K2z0_yQYSWrgsrhMgA:1649357398688&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwisxOyOz4L3AhU3uJUCHf-eBwsQ_AUoAXoECAEQAw&biw=1094&bih=506&dpr=1.25#imgrc=y3WYv3UH82PUrM
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leitor/expectador, enquanto outras ndao olham. Isso aponta para o objetivo da

7

propria campanha que € tratar sobre o tema da desigualdade social. A

campanha inicia com a seguinte reflexao:

“Nao da para viver em um pais que tem umas das maiores
taxas de desigualdade do mundo e achar que esta tudo bem. Néo da
para ter criancas e jovens que ndo saibam ler e escrever plenamente.
Nao déa para ter modelos de trabalhos que n&do levam em conta as
pessoas e seus sonhos de futuro. Alias, ndo da para imaginar que
alguém possa viver em um sonho de futuro. Nem que mulheres
possam sofrer violéncia dentro e fora de casa. E a intolerancia? O
racismo? A fobia de género? N&o da para ver e fingir que ndo viu.
N&o pode ser bom s para poucos. Compartilhamos o mesmo tempo
e 0 mesmo mundo. E se uma pessoa sente que esse tempo e esse
mundo ndo s&o para ela, isso ndo € bom para ninguém. Com vocé a
Natura faz um pacto social. Cada pessoa da nossa rede de relacdes
importa muito para nés. Por cada uma fazemos um pacto social. Um
pacto que diminua a desigualdade e a intolerAncia e promove
inclusdo social com acdes efetivamente transformadoras”.

A imagem, com vérios flashes de rostos femininos, ora mostrando
participantes representados olhando para o leitor, ora mostrando outros ndo
olhando, mantidos em plano médio, trata-se de uma campanha contra a
desigualdade social. Tal postura é ressaltada pelo olhar direcionado a algo que
€ bem maior que o fato de se estabelecer uma mera relacdo com o leitor. Ao

BN

contrario disso, os participantes representados querem engaja-lo a mesma
causa que, conforme o slogan “cada pessoa importa”. Quanto a atitude, o
angulo também é obliquo, pois os participantes representados se encontram

posicionados ao lado do leitor.

O discurso ideoldgico presente em tal imagem refere-se a luta
promovida pela “Natura” contra a desigualdade social que esta presente na
frase estampada afirmando que “cada pessoa importa”. A outra frase que diz:
‘o mundo é mais bonito com vocé” deixa claro que nao deve haver exclusao
social no mundo e que todas as pessoas, independentemente de sexo, cor,

raca e posicao social devem ser acolhidas, amadas e respeitadas.
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Come a Natura pode
teincentvar aviver

asun Bolean?

Figura 4

Disponivel em
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUK
EwiFttmQz4L3AhVdMbkGHcICBNwQ2-
cCegQIABAA&O0g=an%C3%BANcio+de+beleza+natura&gs lcp=CgNpbWcOQAzoFCAAQQAQG6B
wgiEO8DECc6CqgiEOSDEO0CECCc6CAgAEIAEELEDOgSIABCABBCXAXCDAToICAAQsSOMQqg
WE6BAgAEEM6BWIAELEDEEM6BAJAEAMG6BOOAEAQQHICLBLIFWWCI9XmgBCcAB4BIABOAK
IAdOokgEHMC4x0S4xMZgBAKABAaoBC2d3cyl3aXotaW1lnsAEKwWAEB&sclient=img&ei=WjJ
PYoWhIt3i50UPYYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2lbeocDBKOPoPuM Acesso em: 07 de
abril de 2022.

Nessa Ultima imagem a ser analisada dentro da funcédo de interacdo
entre participante representado e leitor/expectador, cujo angulo formado entre o
corpo do participante representado e o leitor no eixo horizontal, significando o
poder que ele exerce sobre os expectadores. Na imagem, o participante
representado apresenta um olhar de demanda, porém, ndo de forma muito
pessoal. Quanto ao distanciamento social, o participante esta em plano médio

em relacao ao leitor, por meio de um angulo baixo.

Tratando-se do discurso ideoldgico presente em tal imagem, a partir da
pergunta “como a Natura pode te incentivar a viver a sua beleza?”, afirma-se

que

[...] foram apresentados varios desafios de inspiracéo,
descoberta e ideacdo para orientar a criacdo de produtos, servicos,
comunicacdes e experiéncias que contribuissem para que cada
pessoa viva a sua beleza viva. Nossa rede colocou a roda da
criatividade pra girar e colaborou com a diversidade de vis6es sobre o
assunto. (Disponivel em
http://cocriando.natura.net/cs/cocriando/jornada_viva sua beleza viv
a Acesso em: 07 de abril de 2022).



https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiFttmQz4L3AhVdMbkGHclCBNwQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncio+de+beleza+natura&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BwgjEO8DECc6CggjEO8DEOoCECc6CAgAEIAEELEDOgsIABCABBCxAxCDAToICAAQsQMQgwE6BAgAEEM6BwgAELEDEEM6BAgAEAM6BggAEAgQHlCLB1iFWWC9XmgBcAB4BIABoAKIAdQokgEHMC4xOS4xMZgBAKABAaoBC2d3cy13aXotaW1nsAEKwAEB&sclient=img&ei=WjJPYoWhIt3i5OUPyYWR4A0&bih=506&biw=1094#imgrc=2IbeoDBkOPoPuM
http://cocriando.natura.net/cs/cocriando/jornada_viva_sua_beleza_viva
http://cocriando.natura.net/cs/cocriando/jornada_viva_sua_beleza_viva
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Sabe-se entdo que tal anuncio supracitado trata-se de uma campanha
de engajamento de um publico para se discutir sobre beleza com o seguinte
tema: “Cocriagéo Viva Sua Beleza Viva” que tinha como objetivo reunir ideias
em um periodo de trés meses. Foram mais de 200 ideias reunidas de 88
participantes em um total de 1132 interacfes na Plataforma da Natura. Assim,
o discurso ideoldgico presente na imagem tratava-se de persuadir o publico a
falarem sobre suas proprias ideias a respeito de beleza, compartilhando-as

com outras pessoas.

7.2. Analise sobre os estereotipos de beleza feminina e as novas
narrativas sobre beleza na sociedade do consumo

A seguir, na imagem abaixo, analisa-se o discurso presente no anincio

da marca de beleza “Natura”, disponivel no Google.

Figura 5

(Disponivel em
https://www.google.com/search?q=marca+de+beleza+feminina+estere%C3%B3tipo+natura
Acesso em: 03 de abril de 2022.

A sociedade do consumo, movida pelo capitalismo desenfreado, impde
as mulheres os esteredtipos de beleza, fazendo com que muitas delas corram

em busca do corpo “perfeito” e para isso, recorram as cirurgias plasticas, aos


https://www.google.com/search?q=marca+de+beleza+feminina+estere%C3%B3tipo+natura
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tratamentos estéticos, aos transplantes e outros procedimentos, cirirgicos (nédo
por necessidade de ordem clinica, mas por fins puramente estéticos), o que
acaba gerando uma grande obsessdo ou até mesmo uma frustragdo, quando
muitos produtos ofertados na internet que prometem os milagres de
transformacdo no cabelo ou na pele ndo trazem o resultado proposto quando
veiculados nas plataformas digitais. Com a frustracdo, surgem os problemas de

ordem emocional, tais como: baixa autoestima, ansiedade e depresséo.

Diante disso, a imagem acima é uma quebra de padrdo de beleza. A
imagem € analisada da seguinte forma: dividida em quatro quadrantes: o
primeiro, a esquerda, aponta para uma mulher que usa 6culos e ela pode ser
considerada dentro do padrdo de beleza, ao contrario do pensamento
predominante na sociedade que relaciona as mulheres que usam Oculos
somente aos contextos de trabalhos e estudos, bem distantes das passarelas
da moda e da beleza. O segundo aponta uma mulher negra considerada no
padrao de beleza apresentado no anuncio da “Natura” que também, ao
contrario dos estereétipos da sociedade, ndo poderia se enquadrar porque ndo
€ loura, conforme o padréo exigido e tdo aclamado pelas midias sociais.
Finalmente, a direita, o terceiro quadrante aponta para uma mulher sorrindo,
apesar do rosto dela mostrar linhas de envelhecimento; porém, ela demonstra
felicidade porque se sente bem consigo mesma e vive liberta dos estere6tipos
impostos pela sociedade. Ao contrario disso, ela apenas mantém os cuidados
diarios com os produtos da marca “Natura” que aparece na logomarca abaixo e
assim podera viver cada etapa da sua vida sem exigéncias consigo mesma e
sem se sucumbir as exigéncias sociais. A proximidade, close up dos

participantes indica familiaridade, contato intimo.

Percebe-se entdo que o foco da andlise do texto a luz da
multimodalidade estad atrelado ao discurso que a imagem apresenta, ora

motivado pelos ideais impostos pela sociedade consumista.

Abaixo, na ultima imagem também da “Natura”, h4 uma mulher negra
representando todas as mulheres negras que, atualmente, ainda vivem
excluidas, as margens de uma sociedade preconceituosa que ainda carrega os

vestigios da escraviddao do passado; cujo pensamento concebe 0s negros
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como seres inferiores aos demais seres humanos. Assim, 0s negros ainda sao
vistos como pessoas desprovidas de capacidade e de igualdade social, n&o
tendo os mesmos direitos que lhes devem ser conferidos. O discurso
apresentado pela imagem esta carregado de ideologias, pois, a0 mesmo tempo
em que divulga produtos de beleza, ele discursa contra a discriminacédo e o
preconceito racial. A seguir, na mesma imagem, aparece o emblema da marca
de beleza, verbalizado explicitamente. Logo abaixo, a presenca de um texto
verbal, como componente linguistico que € o andncio em si afirmando o
seguinte: “o mundo é mais bonito com vocé”. Por dltimo, aparece a informacéo

para acesso: “natura.com.br”

Figura 6

(Disponivel em
https://www.google.com/search?q=marca+de+beleza+natura+feminina+estere%C3%B3tipo+na
tura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiD3vGR7vj2AhVdNbkGHcvnA640Q2-cCegQIABAA& Acesso em:
03 de abril de 2022.

7.3. Discurso e ideologia presentes nas imagens

Conforme Trajano (2013, apud Sturken e Cartwrigth, 2004) explorar o
significado das imagens é reconhecer que elas sdo produzidas na dinamica do
poder social e podem ser ideoldgicas. Tais ideologias presentes nelas sdo os

sistemas de crencas que existem nas culturas e nas sociedades. Assim, sabe-


https://www.google.com/search?q=marca+de+beleza+natura+feminina+estere%C3%B3tipo+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiD3vGR7vj2AhVdNbkGHcvnA64Q2-cCegQIABAA&
https://www.google.com/search?q=marca+de+beleza+natura+feminina+estere%C3%B3tipo+natura&tbm=isch&ved=2ahUKEwiD3vGR7vj2AhVdNbkGHcvnA64Q2-cCegQIABAA&
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se que as imagens, carregadas de ideologias, podem exercer certa persuasao

e certo poder sobre outrem. Trajano ainda afirma que

Dessa forma, imagens e representacbes da midia séo
algumas formas pelas quais nds persuadimos o0s outros a
compartilhar ou ndo certos pontos de vista, a manter ou nédo certos
valores. Por isso as praticas do “olhar” estdo intimamente atadas a
ideologia. A cultura da imagem na qual vivemos estd em uma arena
de ideologias diversas e geralmente conflitantes. (TRAJANO, 2013,
p.79).

As imagens séo utilizadas para atrair e persuadir o leitor/ espectador,
convencendo-os sobre determinados pontos de vista e valores, fazendo-o a
tomar decisbes diante de uma realidade exposta. Quando se trata dos
anuncios de campanha de beleza, isso se torna mais evidente, revelando o

discurso carregado de ideologia. Ainda afirma Trajano

[...] a ideologia de uma estrutura social é transmitida de
forma sutil por meio de mudltiplas articulagdes: meios e modos
semidticos, presentes no discurso multimodal, exigindo, assim, uma
nova forma de leitura, um novo letramento, ou melhor,
multiletramentos desses recursos semibticos. (TRAJANO, 2013,
p.80).

Diante do exposto, conforme Trajano (2013) destaca-se que, na
atualidade, a imagem tem sido uma das principais fontes de comunicac¢des,
constituida da cultura e da subjetividade. Desse modo, de acordo ainda com a
autora (2013, p. 98) “[...] saber ler uma imagem tornou-se uma necessidade
para entendermos os diferentes contextos e, em consequéncia, suas profundas
revelagdes”. Desse modo, ndo se pode ignorar a necessidade do
desenvolvimento de competéncias leitoras para tal processo de leitura e
analise multimodal dos textos imagéticos, haja vista que o mundo esta se

transformando cada vez mais em um mundo digital.



30

8. PROPOSTA DIDATICA DE UMA PRATICA DE LEITURA A LUZ
DA MULTIMODALIDADE PARA A TURMA DO 1° ANO DO ENSINO MEDIO

A segquir, o plano de aula foi proposto para a turma do 1° ano do Ensino
Médio do Colégio Batista de Ipatinga, situado a Rua Judite, nimero 451, bairro
Canad, municipio de Ipatinga, Minas Gerais. O Colégio possui em meédia de

duzentos e quarenta alunos, dos anos iniciais até o Ensino Médio.

A turma do 1° ano do Ensino Médio é composta por dezoito alunos
(18), com um perfil muito participativo nas aulas, sempre interagindo com 0s
professores dos conteudos da Formacgdo Geral Bésica e dos lItinerarios
Formativos, quando se dividem. Metade da turma cursa Ciéncias da natureza,
Biologia e Quimica enquanto a outra metade cursa Matemética e suas
tecnologias, matematica e fisica. Segue a proposta de andlise de textos a luz
da multimodalidade aplicada em dois momentos, a saber, em duas aulas do

componente curricular de Lingua Portuguesa:

8.1. Plano de ensino

Disciplina: Lingua Portuguesa

Turma: 1° ano do Ensino Médio

Duracéo: 1h e 40 minutos.

Tema da aula: Ler ndo é decifrar o sentido do texto

De acordo com Lajolo (1993) ler ndo € decifrar, como num jogo de
adivinhacées, o sentido de um texto. E, a partir do texto, ser capaz de atribuir-
Ihe significado, conseguir relaciona-lo a todos os outros textos significativos
para cada um, reconhecer nele o tipo de leitura que seu autor pretendia e, dono
da propria vontade, entregar-se a essa leitura, ou rebelar-se contra ela,

propondo outra ndo prevista.
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LAJOLO, M. Do mundo da leitura para a leitura do mundo. S&o Paulo. Atica, 1993.
Disponivel em https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/4099790/mod_resource/content/2/lajolo-
marisa-do-mundo-da-leitura-para-a-leitura-do-mundo.pdf Acesso em: 29 de abril de 2022.

Habilidade e competéncia: (EM13LP14): Analisar, a partir de
referéncias contextuais, estéticas e culturais, efeitos de sentido decorrentes de
escolhas e composicdo das imagens (enquadramento, éangulo/vetor,
foco/profundidade de campo, iluminacéo, cor, linhas, formas, etc.). Uso de

recursos linguisticos e multissemidticos e efeito de sentido.
Primeiro momento: Aula expositiva
Recursos didéaticos: Internet, computador, projetor e slides.
Segundo momento: Atividades préticas.
Atividades:

1. Com base no contetdo exposto em sala de aula sobre a pratica de
leitura a luz da multimodalidade, utilizando os exemplos da analise da
funcdo de interacdo entre os participantes representados e o leitor e o
discurso ideoldgico presente nos textos imagéticos, analise a imagem a
seqguir, considerando os significados metalinguisticos presentes nos

textos.

Texto |



https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/4099790/mod_resource/content/2/lajolo-marisa-do-mundo-da-leitura-para-a-leitura-do-mundo.pdf
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/4099790/mod_resource/content/2/lajolo-marisa-do-mundo-da-leitura-para-a-leitura-do-mundo.pdf
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Figura 7

Disponivel em
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=is
ch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-
cCegQIABAA&og=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs lcp=CgNpbWcQDF
D4A1i070QFgk41CaABWAHJAJAGJIA0gBOx2SAQYWL|I5LiIGYAQCJAQGAQtnd3Mtd2I6LWItZ8
ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s50UP-
PiEOA8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM Acesso em: 07 de abril de 2022.

2. Responda:

Quais sdo os elementos ideoldgicos que encontramos no Texto 1? O

texto trata sobre algum (s) tema (s) especifico (s)? Dé exemplos.

3. Analise o Texto Il e descreva sobre o discurso ideoldgico presente nele.

Texto Il

PROMOCAO Cicat

COMPRE

quaiquer produlo da
linha Cicatricure

uma incrivel expenéncia

Figura 8

Disponivel em
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncios+de+produtos+de+beleza&tbm=isch&ved=
2ahUKEwjur5-55YL3AhUKCrkGHZs6ASUQ2-
cCegQIABAA&og=an%C3%BAnNcios+de+beleza&gs Icp=CgNpbWcQARgCMgclIxDvAXAnMgcl
IXDVAXANMQgYIABAIEB5QAFgAYLEWaABWAHgAQAF iIAF_kgEDMC4xmAEAqQqELZ3dzlL Xdpei
1pbWfAAQE&sclient=img&ei=wUIPYq7LCqSU50UPmM_WEQgAI&bih=506&biw=1094#imqgrc=fic
a4linl9cMM Acesso em 07 de abril de 2022.



https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&tbm=isch&ved=2ahUKEwid5PD-4YL3AhU-NrkGHXg8AfoQ2-cCegQIABAA&oq=propaganda+de+maracugina+equilibrio+todo+o+dia&gs_lcp=CgNpbWcQDFD4A1i07QFgk4ICaABwAHgAgAGJAogBqx2SAQYwLjI5LjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABAQ&sclient=img&ei=IUZPYt3PHL7s5OUP-PiE0A8&bih=506&biw=1094#imgrc=vUBIvzBIMdv1bM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncios+de+produtos+de+beleza&tbm=isch&ved=2ahUKEwjur5-55YL3AhUkCrkGHZs6ASUQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncios+de+beleza&gs_lcp=CgNpbWcQARgCMgcIIxDvAxAnMgcIIxDvAxAnMgYIABAIEB5QAFgAYLEWaABwAHgAgAF_iAF_kgEDMC4xmAEAqgELZ3dzLXdpei1pbWfAAQE&sclient=img&ei=wUlPYq7LCqSU5OUPm_WEqAI&bih=506&biw=1094#imgrc=fic_a4Ijnl9cMM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncios+de+produtos+de+beleza&tbm=isch&ved=2ahUKEwjur5-55YL3AhUkCrkGHZs6ASUQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncios+de+beleza&gs_lcp=CgNpbWcQARgCMgcIIxDvAxAnMgcIIxDvAxAnMgYIABAIEB5QAFgAYLEWaABwAHgAgAF_iAF_kgEDMC4xmAEAqgELZ3dzLXdpei1pbWfAAQE&sclient=img&ei=wUlPYq7LCqSU5OUPm_WEqAI&bih=506&biw=1094#imgrc=fic_a4Ijnl9cMM
https://www.google.com/search?q=an%C3%BAncios+de+produtos+de+beleza&tbm=isch&ved=2ahUKEwjur5-55YL3AhUkCrkGHZs6ASUQ2-cCegQIABAA&oq=an%C3%BAncios+de+beleza&gs_lcp=CgNpbWcQARgCMgcIIxDvAxAnMgcIIxDvAxAnMgYIABAIEB5QAFgAYLEWaABwAHgAgAF_iAF_kgEDMC4xmAEAqgELZ3dzLXdpei1pbWfAAQE&sclient=img&ei=wUlPYq7LCqSU5OUPm_WEqAI&bih=506&biw=1094#imgrc=fic_a4Ijnl9cMM
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Sugestdo de analise da funcdo de interacdo do Texto | e o

discurso de ideologia presente no texto:

Na imagem, as informacdes precisas e cientificas sobre o produto vém
na parte de baixo e a representacdo da mulher em equilibrio vem na parte de
cima. As informacfes que, socialmente, sédo idealizadas na parte superior da
imagem “Maracugina. Equilibrio todo dia”, encontram-se em oposicdo as
informagdes objetivas na parte de baixo: “Trabalho, transito, estresse, sdo
tantos desafios no dia a dia que parece que a gente vive se equilibrando numa
corda bamba. Mas, com maracugina, todo dia vocé fica equilibrada, calma e

dorme gostoso”.

A relacdo do participante representado com o leitor € de demanda,
pois ha um vetor que faz com que o participante olhe diretamente para o leitor.
A imagem apresenta uma mulher equilibrando-se em uma corda com os bragos
abertos. Subentende-se que tal equilibrio é proporcionado pelo uso do produto
da propaganda que é a “maracugina”. Com isso, 0 participante representado
mostra ao leitor como o uso da “maracugina” pode ajudar no equilibrio

emocional representado pela corda.

O posicionamento do participante representado é préximo ao leitor,
buscando assim chamar a atencdo para o fato do equilibrio na corda,
interagindo, assim, com o leitor. Quanto a atitude, projeta-se o envolvimento
com o leitor, jA que o participante representado se encontra de frente, em

angulo frontal.

Os elementos do discurso ideolégico encontrados no Texto | tratam
sobre: a vida moderna agitada em que as pessoas vivem de forma frenética, na
correria do dia a dia, estressadas pelo excesso de trabalho, pelo estilo de vida
agitado nas cidades e nas capitais quando aparece o termo “transito”, cujo
contexto, atualmente, provoca muito estresse as pessoas e acaba afetando a
saude mental e emocional de muita gente, gerando nervosismo, brigas e até
mesmo acidentes por falta de prudéncia. O mundo atual é altamente
competitivo. Quem € o mais esperto sempre quer tirar proveito das situacoes.
Assim sendo, para se viver bem e com salude, é necessario, primeiramente,

viver bem consigo mesmo, mantendo a calma, o equilibrio e a resiliéncia nos
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momentos mais dificeis da vida. Equilibrio € uma palavra fundamental nos dias

atuais.

Sugestdo de andlise da funcdo de interacdo do texto Il e o
discurso de ideologia presente no texto:

A relagdo do participante representado com o leitor € de oferta porque
nao olha diretamente para o leitor. O objetivo é apenas vender o produto que &
anunciado pelo seguinte slogan: “Compre qualquer produto da linha
Cicatricure. Ganhe sem sorteio uma incrivel experiéncia”. Esse € o objetivo do
participante: anunciar a oportunidade de se comprar qualquer produto de tal
marca e ainda ganhar uma incrivel experiéncia que nao € detalhada no texto.
Ja sobre a distancia social, o participante representado encontra-se em plano
meédio em relacdo ao leitor. Quanto a atitude, encontra-se em angulo obliquo,

pois, esta de lado diante do leitor.

Tratando-se do discurso ideoldgico presente no Texto I, a mulher
envelhecida estd com linhas de expressédo e, apesar de ndo aparentar téo
velha, (porém, a imagem retrata a realidade atual que tem forcado a mulher a
assumir multiplos papeis diante da sociedade, o que acaba causando cansaco
e, sem tempo para descansar, consequentemente, gera o envelhecimento
precoce devido a sobrecarga de funcdes), se ela quiser diminuir as linhas de
expressao, ela deve comprar qualquer produto da linha Cicatricure. Tal linha de
dermocosméticos foi desenvolvida para o tratamento da beleza e saude da
pele, demonstrando eficacia comprovada através de cremes antissinais,
antirrugas, revitalizantes, gel redutor de estrias e outros produtos para a

manutenc¢do da saude da pele.

4. Considerando que o texto multimodal pode estar carregado de
ideologias, como exemplo a charge; analise a imagem a seguir do ponto

de vista ideoldgico e social:

Texto |
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Figura 9

Disponivel em https://www.jarbasdomingos.com/portfolio/marcha-da-

corrupcao Acesso em: 07 de abril de 2022.
Sugestao de analise:

H& um alto teor ideologico presente nessa imagem, pois ela mostra
varias mulheres exibindo diferentes corpos fora do padrdo e dos esteredtipos
de beleza que a sociedade cobra da mulher. Dessa forma, a imagem traz ao
leitor uma provocacéo e uma reflexdo: é preciso realmente ser magra e loura

para estar de bem com a vida e ser bonita?
Presenca de formas e cores:

Percebe-se que as participantes representadas usam sutia e calcinha
na cor branca, haja vista que o branco é a cor que simboliza a paz. Desse
modo, percebe-se que a mensagem implicita esta relacionada ao sentimento
dessas mulheres que é o de poder viver em paz consigo mesmas e serem
aceitas pela sociedade sem terem que entrar em um padrdo de beleza pré-

estabelecido por outrem.
Discurso ideoldgico:

A imagem denuncia e critica qualquer forma de preconceito e

esteredtipo relacionado a beleza feminina e deixa claro que ndo ha um padréao


https://www.jarbasdomingos.com/portfolio/marcha-da-corrupcao
https://www.jarbasdomingos.com/portfolio/marcha-da-corrupcao
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de beleza. Uma mulher morena, negra ou branca pode perfeitamente se
encaixar nos requisitos, visto que a imagem é constituida de mulheres com

cores heterogéneas.

Por fim, as participantes representadas demonstram contentamento
com o corpo, através das “poses” que fazem na imagem, pois de acordo com a

imagem, “tudo que é bonito é para se mostrar”.

9. RESULTADOS E DISCUSSOES

9.1. Contribuicdes das praticas de leitura a luz da multimodalidade

para a formacao de sujeitos criticos e pensantes

Conforme Macken—Horarik (2004), as gramaticas linguisticas sao
limitadas para a andlise multimodal dos textos. Para tal procedimento de leitura
de modo significativo, € necessaria uma perspectiva que ofereca um letramento
metassemibtico dos alunos com o objetivo de formar o pensamento critico.
Assim, a andlise multimodal explora as semioses presentes nos textos, 0s
sentidos e significados que permeiam o universo onde ocorrem as interacdes
sociais. Rick ledema (2003, p.1) afirma que “a leitura a luz da multimodalidade
permite tragar como 0s processos sociais se desdobram”. Assim, os autores
apontam duas perspectivas de comunicagdo e analise visual, afirmando como
a analise do discurso sofreu mudancas, para a consideracdo atual dos estudos

multimodais.

A prética de leitura a luz da multimodalidade como ressemiotizagcéo e
ressignificacdo de textos, com base na teoria da Semiotica Social, reestrutura a
linguagem no contexto social, pois a analisa no campo das interacées e como
elemento carregado de ideologias dialogam-se entre si. Desse modo, ndo séo
observadas somente as palavras; porém também os arranjos dessas palavras,

possibilitando uma analise funcional da linguagem em todo o seu contexto.

Conforme Fairclough (1989) a linguagem ¢é parte da sociedade e nao

algo externo ao meio social, haja vista que a linguagem é uma pratica social e,
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desse modo, esta condicionada por outras partes da sociedade, ndo de forma
linguistica; ao contrario de forma ideoldgica. Assim, define-se a linguagem
como elemento carregado de ideologias e poder, agindo e interagindo em todo
instante nas relagGes sociais. Nas imagens, a linguagem como uma instancia
carregada de ideologias, “ha grande necessidade em termos democraticos de
disponibilizar os meios de compreenséo das articulacdes de poder em qualquer
lugar”. (Kress; Van Leeuwen, 2020, p.16). Desse modo, surge a importancia de

oferecer ferramentas para aprendizagem de leitura analitica de textos.

Na perspectiva da leitura a luz da multimodalidade, forma-se leitores
criticos e conscientes para agirem nas atuais demandas sociais, de modo que
estejam preparados para atuarem de forma mais reflexiva e participava na

sociedade.

No dia 10 de novembro de 2020, publicou-se um anuncio na pagina
“Mundo Negro”, afirmando que “Grupo o Boticario e Avon cancelam termo

‘Black Friday’ em respeito a luta antirracista”. Segue a nota:

‘Beauty Week e Best Friday sdao os novos termos
escolhidos pelo Grupo O Boticario e Avon, respectivamente, para
aderirem a Black Friday deste ano. As mudancas vém em forma de
respeito a luta antirracista, uma vez que ha um questionamento em
torno do uso do termo ‘Black’ e a interpretacao de que preto é barato,
tem valor inferior e promocional”.

A luta politica contra o racismo € algo que predomina ainda no Brasil
desde os tempos da escravidao. Sobre esse assunto, a midia social tem um
papel muito relevante, pois a cultura da midia modela as opinides politicas e os
comportamentos sociais dos sujeitos e influenciam a maneira como as pessoas
constroem a sua identidade. De acordo com Alves (2012, p. 8) “na sociedade
brasileira ha uma segregacdo que nao é positivada em lei, mas que pode ser
percebida no imenso abismo social que existe entre brancos e pretos”.
Infelizmente, essa ainda é a triste realidade que permeia a sociedade,
separando as pessoas em classes, atraves da cor. Dessa forma, ainda afirma

Alves que
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Apresentando o homem negro sempre como trabalhador
desqualificado, delinquente, malandro, promiscuo ou ainda em sua
classica posicdo de escravo, a midia estabelece um senso de
nacionalidade eurocéntrica que valoriza o biétipo branco em
detrimento do negro. O fato é que os padrdes positivos de
representacdo social (beleza, sucesso, poder) sdo reservados a
parcela branca da populacdo, sendo relegados aos negros papéis
negativos, subalternos e de segundo plano. (ALVES, 2012, p. 8).

Conforme Faiclough (apud WODAK, 2004, p.230-231) por meio da
linguagem, investiga-se as relacdes de poder, questbes ideoldgicas e é util
“para revelar a natureza discursiva de muitas mudancgas sociais e culturais
contemporaneas”. Nessa perspectiva, a linguagem é elemento que possibilita a
materialidade do discurso. Assim, o discurso vai além da lingua, da fala, do
texto. Desse modo, para compreender o discurso, faz-se necessario ir além
das estruturas linguisticas para observar todo o contexto no qual ele se

desenvolve. Melo (2009) afirma que

Faiclough (2001) entende o discurso como uma pratica
social reprodutora e transformadora de realidades sociais e 0 sujeito
da linguagem, a partir de uma perspectiva psicossocial, tanto
propenso ao moldamento ideolégico e linguistico quanto agindo como
transformador de suas préprias praticas discursivas, contestando e
reestruturando a dominagéo e as formacdes discursivas/sociais que o
compdem, ora resiste a elas, ressignificando-as, reconfigurando-se.
Desse modo, a lingua é uma atividade dialética que molda a
sociedade e é moldada por ela. (MELO; 2009, p.3).

A linguagem é prética social, o que desconsidera a postura que a
enxerga como elemento individual. Sendo assim, tal discurso arraigado no
contexto da linguagem contribui para a construcdo de identidades e relacées
sociais. Dai a importancia de praticas de leituras a luz da multimodalidade para
0 ensino mais critico e reflexivo para fomentar o debate tdo necessario a
respeito do racismo e do preconceito, ora ainda vigente na atual sociedade.
Conforme Rojo (2014, p.1) “[...] uma educagao linguistica adequada a um
alunado multicultural se configura, segundo a proposta, como aquela que
possa trazer aos alunos ‘projetos (designs) de futuro’[...]”. Nas palavras da

autora isso implica considerar toda a diversidade presente na sala de aula e
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fora da sala de aula, assim como também o pluralismo e as identidades

multifacetadas desses estudantes.

Embora haja ainda a tendéncia pelo predominio de textos lineares na
sala de aula que ndo condizem com a realidade presente na sociedade e,
especialmente, na vida dos alunos, por causa do avanco da internet, constata-
se que os recursos de textos multimodais podem contribuir grandemente com
0s novos multiletramentos tdo necessarios em plena era digital, ja que a maior

parte dos estudantes passa o tempo, conectados em uma rede social.

Para a formacao de um leitor proficiente, é necessério o acionamento
de diversas competéncias, como a inferéncia, a compreensao e a
interpretacdo, extrapolando assim, um mero processo de decodificacdo dos
signos linguisticos, haja vista que a formacéo leitora proficiente demanda dos
alunos a capacidade de dialogar com os textos verbais e ndo verbais, levantar
hipoéteses, interpretar os contextos em que a linguagem é vista como forma de
interacdo entre locutor e leitor, desvendar os aspectos sociais e estéticos e

ideoldgicos dos textos.

10. CONSIDERACOES FINAIS

Constata-se que as praticas de leitura a luz da multimodalidade podem
trazer grande contribuicdo da formacdo de alunos criticos para atuarem na
sociedade de forma mais participativa e ativa, visando a transformacdo de

realidade que ora perdura de forma triste, tal como o preconceito racial.

Portanto, tendo em vista que a linguagem da propaganda € carregada
de ideologia, tal proposta de ensino de leitura com textos multimodais pode
provocar uma reflexdo tdo necessaria para que haja mudanca de
comportamentos sociais, visando a formacdo de leitores mais criticos e
conscientes do mundo e seu entorno. Dessa forma, 0s textos sincréticos
podem enriquecer as praticas de leituras e interpretagcdo, uma vez que tais
praticas, a luz da multimodalidade, perpassam o0s conceitos apenas

linguisticos, pois consideram também todos os outros elementos e semioses
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presentes nos textos e, assim, podem ser explorados na sala de aula em plena

era da revolugao digital.
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