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RESUMO

A presente tese busca analisar como se da o processo de constituicdo do modo de vida youtuber
mirim, a partir da producdo do canal Julia Silva no YouTube, e como a plataforma produz
subjetividades infantis na contemporaneidade. As infancias sdo multiplas e inventadas como
“produtos sociais e historicos”. A crianca desta tese ¢ um “ser do presente” e ndo “ensaio do
futuro”. Dessa forma, entende-Se que a sua a¢do é um desdobramento nao sé de producéo de
contetdo para o canal, mas instauradora de modos de viver e conviver com 0s inscritos no
canal. A perspectiva tedrico-analitica que orientou os percursos deste trabalho foi focada nos
estudos de Michel Foucault, sobretudo no que se refere ao conceito de produgéo de
subjetividades, e no conceito de instauracio dos modos de existéncia, formulado por Etienne
Souriau. O caminho metodoldgico trilhado pode ser dividido em trés segmentos: construir uma
abordagem qualitativa situada em ambiéncia “plataformizada” constituiu um exercicio de
torcdo; problematizar a nogdo de plataforma como cibercampo inspirada em Nestor Garcia
Canclini, ressignificando o ir a campo quando este € uma plataforma empresarial e, portanto,
requer entendimento da sua especificidade normativa; e entender como o governo algoritmico
atravessa a producédo do sujeito. Diante disso, a pesquisa permitiu chegar ao entendimento de
que o modo de vida youtuber mirim constitui uma experiéncia do presente, especificamente da
segunda década do século XXI e promove estratégias proprias, que engendram “técnicas de si”
para continuar a demandar outros modos de viver. E possivel dizer que habitar e fabular
maneiras de viver e produzir na plataforma do YouTube é um processo em curso e parece
instaurar uma forma de instigar outras criangas a quererem experimentar e atuar como youtuber
na producado de outras formas de subjetividades infantis.

Palavras chave: plataforma, youtuber mirim; subjetividades; modo de existéncia; Julia Silva.



ABSTRACT

This thesis seeks to analyze how the process of the constitution of the Youtuber-child way of
life takes place, based on the production of the Julia Silva channel on YouTube, and how she
works in the production of children's subjectivities in contemporary times. Childhoods are
multiple and invented as “social and historical products”. The child in this thesis is a “being of
the present”, and not an “essay of the future”. In this way, it is understood that its action is an
unfolding not only of content production for the channel but also establishing ways of living
and living with the channel subscribers. The theoretical-analytical perspective that guided the
paths of this work were: Michel Foucault about the production of subjectivities and the
establishment of modes of existence found by Etienne Souriau.The methodological path
followed can be divided into three segments: building an qualitative research situated in a
“platformed” environment constituted an exercise in twisting; problematize the notion of
platform as a “cyber” field inspired by Nestor Garcia Canclini, redefining what it means to go
into the field when the field is a business platform and, therefore, requires an understanding of
its normative specificity; and understand how algorithmic government crosses the production
of a person. Therefore, research allowed us to reach the understanding that the Youtuber-child
way of life constitutes an experience of the present, specifically from the second decade of the
21st century, and promoted its strategies, which engender “self techniques” to continue to
demand other ways of living It is possible to say that living and fabulate ways of living and
producing on the YouTube platform is an ongoing process — and it seems to establish a way of
instigating other forms of children's subjectivities.

Keywords: young Youtuber; subjectivities; mode of existence; Julia Silva; platform.
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1 INTRODUCAO

[...] Ent&o, pessoal, foi esse o video.
Espero que vocés tenham gostado.
Clique no ‘gostei’.
Se inscreva no canal, se ainda vocé ndo for
inscrita.
Entdo, um beijo monstruoso e eletrizante para
todos vocés.
(Julia Silva)

A epigrafe acima mostra a forma de se despedir das pessoas que assistem aos videos
produzidos por Julia Silva, disponiveis em seu canal na plataforma YouTube. Ela também
apresenta o modo discursivo de produzir um apelo, por engajamento com o referido canal. As
frases “clique no ‘gostei’ e “Se inscreva no canal, se ainda vocé nao for inscrita” nos indicam
as possibilidades de ac¢Oes presentes nesse ambiente. As a¢Oes séo possibilidades constitutivas
do poder técnico do design da plataforma, que nos permitem agir por via da gramatica
construida para operar os cliques: inscrever, curtir, comentar e compartilhar em cada momento
que formos provocados nesse tipo de espaco. Sendo assim, a acdo do clique, de um lado,
legitima o poder técnico do design da plataforma e, de outro, agrega valor quantitativo ao canal
de Julia Silva. Desse modo, a epigrafe nos possibilita pensar que tanto o design técnico da
plataforma quanto os cliques das pessoas estao imbricados em relacdes de poder, no sentido das
possibilidades sutis de “agdao sobre agdes dos outros” (FOUCAULT, 1995, p.242) que
compdem esse ambiente e o tornam habitavel. E no cenario do YouTube (e especificamente no
Canal Julia Silva) que esta tese se insere para mostrar como se ddo as multiplas relacbes de
poder que articulam infancia e plataforma digital na contemporaneidade.

Segundo Burgess e Green (2009), a plataforma do YouTube foi lancada em 2005 pelos
ex-funcionarios do site de comércio online Paypal-Chad Hurlei, Steve Chen e Jawed Karin.
Entretanto ela s ganhou relevancia e popularidade apos ser adquirida pelo Google! em 2007.
Ainda em 2007, o YouTube lancou a versdo em portugués do Brasil, sediada no endereco de
extensdo “br”. Salgado (2018) assinala que, em 2008, o YouTube estabeleceu as primeiras
parcerias para a cobertura de grandes eventos nacionais, como a Campus Party, a Sdo Paulo
Fashion Week e o carnaval. Parece que foi a partir dessa iniciativa de cobrir megaeventos que

0 YouTube se apresentou ao Brasil como o0 modelo ideal de empresa na cena contemporanea do

1 Conforme informacéo do préprio YouTube (2018), o servico de videos esta disponivel em 88 paises e em 76
idiomas distintos (YOUTUBE. Home Page. Disponivel em: https://www.youtube.com/. Acesso em: 15 maio
2018).
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“capitalismo de plataforma” (ZUBOFF, 2020). A plataforma do YouTube nos “oferta” uma
estrutura digital de canal audiovisual de amplo alcance tanto para empresas e universidades,
guanto para as pessoas que queiram desenvolver suas atividades profissionais, comunicacionais
e culturais. Parece que foi a partir desse modelo de oferta de uso da estrutura audiovisual do
YouTube que emergiu a figura do youtuber.

Nesse debate, Renata Tomaz (2017, p.2) considera que o surgimento da figura do
youtuber foi demarcado a partir de dois aspectos, o primeiro, na ideia de “compra do YouTube
pelo Google”, com a qual a plataforma amplia o seu alcance e popularidade na producéo e
consumo de videos; o segundo refere-se a possibilidade de fazer parceria para a pratica de
negdcios, isto €, “[a criagdo do Patner Program foi a] iniciativa que permitiu aos ‘YouTube
uploadders’ dividirem com a empresa a renda proveniente de diferentes modalidades de
anuncio”. Para Salgado (2018), essa iniciativa abriu a possibilidade para o processo de
monetizacdo dos videos dos criadores de contetdo por meio de anuncios publicitarios,
subscrigdes pagas e merchandising. A estratégia de monetizacdo articula com aquilo para o que
Tomaz (2017, p.2), ancorada nos estudos de Santomé, chamou atencdo, isto é, o fato de que
essa estratégia “possibilitou que um numero crescente de criadores de contetido on-line
conseguisse transformar, [...] seu hobby em um oficio”. Parece que a possibilidade de “oficio”
depende quase exclusivamente da intensidade com que a vida é experimentada na plataforma.

Segundo o site Techtudo? o aparecimento do vocabulo youtuber teria ocorrido no “New
York Times, em 2006, em uma publicacao que discutia sobre os videos mais famosos da época
(‘YOUTUBER’ entra..., 2016). Ja o site Social Blade® informa que, em 2016, o vocabulo
youtuber entrou oficialmente para o Oxford English Dictionary (OED), o qual define youtuber
como “um usuario frequente do site de compartilhamento de video [no] YouTube,
especialmente alguém que produz e aparece em videos no site” (‘"YOUTUBER’... [2016]).

Segundo Tomaz (2017, p.2), o neologismo comecou a circular no Brasil na segunda
década do século XXI, especificamente a partir de 2013 quando “sites especializados [passaram
a fazer] referéncia aqueles que mantinham canal no YouTube e atingiam certa popularidade”.
Ao mesmo tempo, esses sites, ou melhor, o termo “parece conferir-lhes uma existéncia

midiatica, como no anlncio de que youtuber brasileiros estavam entre os vencedores do Shorty

2 TechTudo, dez. 2016. Disponivel em: https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/12/palavra-youtuber-
entra-para-dicionario-veja-mais-palavras-tech.html. Acesso em: 10 ago. 2021.

3 Social Blade, [2016]. Disponivel em https://socialblade.com/blog/youtuber-officially-added-oxford-english-
dictionary/. Acesso em: 10 ago. 2021.


https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/12/palavra-youtuber-entra-para-dicionario-veja-mais-palavras
https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/12/palavra-youtuber-entra-para-dicionario-veja-mais-palavras
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Awards*’ (TOMAZ, 2017, p.2). A autora diz ainda que o vocabulo youtuber significa algo mais
no sentido que se tornou necessario “para designar ndo quem produzia ¢ postava no YouTube,
mas aqueles que, nessa condicdo, comecavam a ganhar notabilidade na plataforma, por meio
do numero de inscritos, visualizacbes e rendimentos provenientes da monetizacdo de seus
canais” (TOMAZ, 2017, p.3). Também se referindo ao vocébulo, ela ja havia ressaltado que
“mais que a criatividade linguistica, a palavra youtuber atesta o surgimento da figura dotada de
sentido que dialoga com sua época” (TOMAZ, 2017, p.2). Parece que foi nesse cenario de
criatividade linguistica e de “plataformizacio™ (D’ANDREA, 2020) da vida, que emergiu a
figura do youtuber mirim.

A emergéncia da figura do youtuber mirim aproxima-se da visao de José Van Dijck (2017,
p.173), segundo a qual, pela primeira vez, “ndo ha quase nenhuma vida social que ndo seja
permeada por plataforma” na histéria da humanidade, ou seja, ndo apenas adultos estdo
inseridos nesse contexto, mas todos, independentemente de sua idade. No Brasil, 0
aparecimento da figura youtuber mirim fez emergir um conjunto de materialidades discursivas
produzidas por diversos meios de comunicacdo, empresa de consultoria e até mesmo por
instituices de defesa de direitos da crianca, 0s quais passaram a examinar, comentar, monitorar
e dizer: quem é e o que faz a figura youtuber mirim. Essa énfase de tentar caracterizar a figura
youtuber mirim aparece, por exemplo, no site da Youpix® (2015), empresa especializada em
“consultoria de negdcios para influence economy”, o qual comenta que, “‘se antes [eram] 0S pais
que filmavam seus filhos e publicavam na internet, agora sdo as criancas que estdo com a
camera na mao fazendo videos para as redes sociais” (O FENOMENO..., 2015). O Youpix faz
referéncia a Mariana Felice, gerente de comunicacdo do Google no Brasil em 2015, a qual
considera que “as criancas de hoje querem fazer parte da producao do conteudo que consomem
e ndo apenas assistir passivamente aos conteudos que estdo prontos para ela” (O
FENOMENO..., 2015).

Com o0 mesmo propdsito em mente, o Jornal Folha de S. Paulo publica uma matéria
intitulada “Criangas ficam famosas com videos no YouTube e precisam lidar com fas”
(BARBON; SOUZA, 2015). A matéria versou sobre um evento realizado em um shopping de

S&o Paulo em junho de 2015. O evento nomeado de “encontrinhos” foi organizado com o

4 Segundo Tomaz (2017, p.2), “estavam entre os vencedores do Shorty Awards, premiagdo do Twitter, em sua
edicdo de 2013: os Youtubers Caué Moura, do canal Desce a Letra, o comediante Rafinha Bastos e o video blogger
PC Siqueira foram alguns dos vencedores”.

5> O termo plataformizagdo trata da emergéncia da plataforma como modelo de infraestrutura econdmico na Web
social.

® YOUPIX, 15 abr. 2015. Disponivel em https://medium.youpix.com.br/o-fen%C3%B4meno-dos-youtubers-
mirins-d00e4d40b76d. Acesso em: 22 nov. 2017.
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objetivo de reunir as criangas que mantém canais no YouTube. A reportagem focou em criangas
fas de youtubers mirins, que estavam no evento, e mostrou Sophia Betoni, 8 anos, a primeira a
chegar a fila com uma hora e meia de antecedéncia, de posse de um caderno de autografos e de
um presente. Segundo o jornal, ela se mostrava emocionada ¢ ndo conseguia nem falar. “O
motivo para as lagrimas de Sophia era o encontro com Jalia Silva, 10 anos, um dos grandes
fendmenos da categoria no Brasil”. A reportagem, apresentou ainda a fala de Alvaro Paes
Barros, diretor de contetido do YouTube Brasil, o qual comentou que “uma das razdes para
[esse] fenbmeno é a interacdo entre os pequenos. Eles falam exatamente o que é importante
para criangas, da forma como as criangas falam” (BARBON; SOUZA, 2015).

Seguindo na esteira dessa materialidade discursiva, o programa JC Debate, da TV Cultura
de Sédo Paulo, elegeu como pauta, em 21 de outubro de 2016, a crianca youtuber e intitulou o
debate de “Geragdo YouTube”. A apresentadora, Andresa Boni, abriu o JC Debate com a
seguinte informacao: “a audiéncia de videos feitos por criangas na internet cresceu mais de
500% no altimo ano. Elas sdo expectadoras e protagonistas. O poder de influéncia desses canais
é grande — essa geracdo youtuber ndo diferencia o que é on-line e off-line”. No decorrer do
debate, apareceu um video-chamada com a reporter Tatiana Bertoni. Ela apareceu em uma sala
de aula — onde cada crianca estava sentada em frente ao seu computador. Nesse lugar, ela
informa que os canais do YouTube s@o um sucesso com a garotada. E indaga a trés criancas do
que elas gostam. A primeira responde: “Eu gosto daqueles [canais] que eles falam de ciéncias
e ideias de artes” (Amanda Dias, 11 anos); o segundo se apresenta como produtor de video,
“por enquanto eu so fiz dois videos que sdo apresentacdes do que eu estou pesquisando que vai
ser sobre historias de marcas” (Natan Missrie,10 anos). O terceiro faz uma ressalva: “No
YouTube tem mais coisas que na TV, que tem hora marcado para tudo (Enzo Gomes, 12 anos).
A reporter Tatiana Bertoni prossegue e informa que esse interesse da criancada foi comprovado
pela pesquisa de Luciana Correia (2016) do Media Lab da Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPB-SP) a qual mostrou que “os canais do YouTube voltados ao publico infantil
tiveram um crescimento de 564 % no ultimo ano — alguns desses canais chegam a ter até 7
milhdes de inscritos e 50 bilhdes de visualizagdes” (GERACAO..., 2016).

Soma-se a esse rastro discursivo dos meios de comunicagéo, a edi¢cdo da Revista Exame,
(verséo impressa) sob a chamada de capa “Polémicos, Populares e Influentes: o que explica a
ascensdo de idolos digitais que atraem a atencdo das marcas — e quais 0S riscos desse
fendmeno”, publicada em 1° de margo de 2017. A matéria busca tragar um panorama de que 0s
youtubers séo oriundos da possibilidade aberta pela internet e, em especial, pelos canais de

videos e redes sociais, e, em decorréncia disso, eles “se tornaram tao populares que vivem
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assediados por marcas de produtos e servicos” (MANO; HERZOG,; SCHERER; FELIPPE,
2017, p.36). Ao se referirem aos youtubers mirins, 0s autores informam, na sequéncia, que, no
Brasil, havia “270 canais no YouTube direcionados as criancas ou feitos por elas. Com mais de
66 bilhdes de visualizagdes”. E complementam, “assim, como acontece com as youtubers
adultos, as empresas estdo avidas por fortalecer suas marcas na [trilha] do prestigio dessas
criangas” (MANO; HERZOG; SCHERER; FELIPPE, 2017, p.36). Na mesma matéria, 0s
autores ainda chamam a atengdo para o “comportamento” de marca que tem atravessado o
mundo de crianca youtuber, referindo-se a “Matttel, maior fabricante de brinquedos do mundo”
(MANO; HERZOG; SCHERER; FELIPPE, 2017, p.36).

Esse atravessamento da Mattel no universo da crianga youtuber pode ser conferido, a
partir do trabalho do Instituto Alana’, entidade comprometida com a defesa dos direitos das
criancas. O Instituto, entre julho e outubro de 2016, monitorou o canal Julia Silva e observou
como a subsidiaria brasileira Mattel tracou o plano estratégico de comunicacdo de produtos e
servicos, tendo a Julia Silva como figura central para efetivar a divulgacdo da campanha da
Mattel, denominada “Vocé Youtuber Escola High com o intuito de promover sua marca e 0s
produtos da linha Monster High”. A campanha foi amplamente divulgada, tanto pelo site da
Mattel, quanto pelas redes sociais da youtuber Julia Silva (INSTHTUTO ALANA, 2017). O
Instituto Alana constatou que a Mattel exigia da Julia Silva duas atividades centrais: produzir
videos e participar de eventos. A matéria da Exame, abordou ainda que 0s “no inicio de cada
video, no canto esquerdo inferior da tela, durante oito segundos, apareciam os seguintes dizeres
em letra mitida: “Contém promocgdo paga”. O link “Mostra mais”, na pagina, dava acesso a
outra frase: “Esse video é patrocinado pela Mattel” (MANO; HERZOG; SCHERER; FELIPPE,
2017, p.37). Por sua vez, o Instituto Alana entendeu que as “praticas comerciais como as
desenvolvidas pela Mattel sdo abusivas, e portanto, ilegais, por desrespeitarem a protecdo
integral da crianca, em patente violagdo ao artigo 277, da Constitui¢do Federal” (INSTITUTO
ALANA, 2017). E considerou que a campanha também feriu diversos dispositivos do Estatuto
da Crianca e Adolescente e principalmente, os artigos 36, 37, 8 2° e 3° do Codigo de Defesa do
Consumidor e Resolugédo 163 do Conselho Nacional dos Direitos da Crianga e do Adolescente
(CONANDA) que determina que qualquer comunicacdo mercadoldgica dirigida a crianca é

abusiva.

" INSTITUTO ALANA. Disponivel em: https://criancaeconsumo.org.br/acoes/mattel-do-brasil-ltda-voce-
youtuber-escola-monster-high-fevereiro2017./.
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Diante disso, em 15 de fevereiro de 2017, os advogados do Instituto Alana formalizaram
uma dendncia ao Ministério Publico do Estado de S&o Paulo, por meio de sua Promotoria de
Justica aos Interesses Difusos e Coletivos da Infancia e Juventude, contra a subsidiaria brasileira
Mattel, a fim de que “a empresa cesse com tal abusividade e ilegalidade e deixe de realizar
acoes semelhantes” (INSTITUTO ALANA, 2017). Cabe dizer que a a¢do do Instituto Alana,
gerou “efeitos de poder”, conforme pode ser conferido, em 3 de janeiro de 2019, quando o site
Globo.com publica a matéria intitulada “Ministério Publico de Sdo Paulo pede retirada de
videos de youtubers mirins por propaganda velada”. O texto informava que o Ministério Publico
de S&o Paulo ajuizou uma agdo para pedir a justica que o Google, dono do YouTube, tire do ar
videos de youtubers mirins, por considerar que eles fazem “propaganda velada” para criangas.
[...] “O Ministério Publico pede que, os videos listados [pelo Instituto Alana] fiquem
indisponiveis. [E] pede a ado¢do de meios para impedir a monetizacdo dos videos com
propaganda infantil”. Cabe assinalar que esta pesquisa reconhece a importancia do trabalho do
Instituto Alana na luta pela garantia da protecdo dos direitos das criangas, mas o foco desta tese
se alinha em outra perspectiva analitica, diferentemente do Instituto Alana. Apresento a
discussdo para mostrar como o0 aparecimento da figura youtuber mirim fez emergir tanto a
Mattel avida por lucro quanto o Instituto Alana comprometido com a protecdo da infancia,
ambos com a mesma intensidade, mas com propositos distintos.

Dando continuidade ao fluxo da materialidade discursiva, 0 tema monetiza¢do dos videos
é parte da estratégia do modelo de negdcio do capitalismo de plataforma do YouTube. A diretriz
da monetizacdo de video aparece no link intitulado “Politicas de monetizagdo para canais do
YouTube®”. Essa pauta também é tratada pela midia e quase sempre remete aos youtuber mirim
que estdo no topo da monetizagdo®. Isso pode ser conferido a partir da Revista Forbes desde
2015, mas, no final de 2019, a Forbes Brasil (BERG, 2019) apresentou o ranking dos dez

8 A politica de monetizagdo para canais do YouTube apresenta um rol extenso de diretrizes o qual aborda sobre
“termos de servigo, politicas de direitos autorais e do programa Google AdSense”. [O programa AdSense informa
que as] “regras se aplicam a todos que participam ou querem participar do programa de pareceria do YouTube.”
[O texto aborda que para] “gerar receita com antincio nos seus videos, eles também precisardo estar em
conformidade com nossas diretrizes de contetido adequado para publicidade”. [Os itens analisados pelo YouTube
para a politica de monetizagéo, séo:] (a) o “tema principal, (b) videos mais assistidos, (¢) videos mais recentes, (d)
maior proporgdo de tempo de exibigdo, (e) metadados dos videos (incluindo titulos-miniaturas-descrigdes)”.
(PROGRAMA Google AdSense. Disponivel em: https://support.google.com/youtube/answer/ 1311392?hl=pt-BR.
Acesso em 3 nov. 2020).

% 0 site Remessa online (A MONETIZAGAO..., 2020) explicita que a “monetizagio do YouTube é a remuneragio
paga conforme a visualizagdo e cliques nos andncios veiculos nos videos mais relevantes. Para isso, o criador de
videos deve alcangar um ndmero minimo de seguidores e exibicdo nos videos. A cada mil visualizag6es o dono
do canal recebe um valor corresponde em dolar”. (Disponivel em:
https://www.remessaonline.com.br/blog/monetizacao-do-youtube/#:~:text=A%20monetiza%C3%A7%C3%A30

%20d0%20Y ouTube%20%C3%°A 9,um%20valor¥% 20correspondente% 20em%20d%C3%B3lar.. Acesso em: 3
nov. 2020).


https://support.google.com/youtube/
https://www.remessaonline.com.br/blog/monetizacao-do-youtube/#:~:text=A%20monetiza%C3%A7%C3%A3o %20do%20YouTube%20%C3%
https://www.remessaonline.com.br/blog/monetizacao-do-youtube/#:~:text=A%20monetiza%C3%A7%C3%A3o %20do%20YouTube%20%C3%
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youtubers que alcangaram alto ganho financeiro em 2019 e, nessa lista, estéo inseridas duas
criangas: Rayan Kaji e Anastasia Radzinskaya. Rayan Kajil° de 8 anos, em 2015, estreou com
o canal Rayan Toys Review. Atualmente, esse canal é denominado Rayan’s World e tem 23
milhGes de assinantes. Conforme a Forbes, ele aparece no primeiro lugar do ranking do
YouTube. A outra crianca é Anastasia Radzinskaya'!, de 5 anos que tem 107 milhGes de
assinantes. Ela aparece no terceiro lugar no ranking de estrelas do YouTube mais bem-sucedidas
segundo a Forbes em 2019. Ambas as criangas estdo alinhadas ao modelo de negdcio
estabelecido pela politica de monetizagédo do YouTube. Cada uma produz contedo e administra
seus respectivos canais que conectam empresas, produtos e criangas inscritas.

Esse conjunto de enquadramentos circulou no Brasil de forma a produzir modos de ver e
compreender a figura do youtuber mirim, ora como produto, ora como produtor de “realidades”
construidas, ora como crianga que precisa ser protegida da gana do capital. Assim, fizeram
circular materialidades discursivas diversas como: “crian¢as de hoje querem fazer parte da
produgdo de conteudo que consomem”. “Eles falam [...] 0 que é importante [...] da forma como
as criangas falam”. “Criancas ficam famosas com videos no YouTube”. “Gera¢do YouTube: Elas
sdo expectadoras e protagonistas. O poder de influéncia desses canais é grande. Essa geracao
[...] ndo diferencia o que é on-line e off-line.” “Polémicos, Populares e Influentes: [...] a atraem
a atengdo das marcas — e quais 0s riscos desse fendmeno.” “Encontrinhos”. H& “270 canais no
YouTube direcionados as criancas ou feitos por elas, [no Brasil]. Com mais de 66 bilhdes de
visualizagdes”. “Monetizacdo e ranking dos dez youtubers que alcancaram alto ganho
financeiro” em 2019. Entre as abordagens acima, apenas o JC Debate e a Folha de S. Paulo
apresentaram, na composicdo da matéria, retalhos de voz das criangas. Mas, no conjunto, todos
esses ditos, com distintas entonagdes valorativas em torno da figura youtuber mirim, ajudam a
compreender algumas nuancas do reconhecimento social dessa figura na segunda década do
século XXI.

10 Segundo a Forbes (BERG, 2019), Rayan Kaji “faturou US$26 milhdes. Ele é conhecido como o youtuber
‘unboxing’ pela pratica de abrir presentes na frente da cAmera e [ir] comentando sobre cada um. Ele tem uma linha
de brinquedos de marca, roupas e artigos para casa vendidos via Target, Walmart e Amazon, [além de] um
programa de televisdo no Nickelodeon. [Também] tem um acordo com a Hulu para repassar seus videos”.

11 Ainda segundo a Forbes (BERG, 2019), Anastasia Radzinskaya, conhecida como Nastya, a partir do que se
pode calcular através de anuncios, conteudo patrocinado e vendas de mercadorias, ela “recebe cheques de seis
digitos de marcas patrocinadoras, incluindo Dannon e Legoland. [Ela] lancara uma linha de brinquedos e jogos
para celular e publicard um livro. Em 2018 [...] mudou com seus pais de Krasnodar, na RUssia, e agora vive em
Boca Raton, na Florida”.
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Sendo assim, pareceu-me que este cenario pode ser agrupado em trés pontos: (1) em
primeiro lugar, a chegada do YouTube no Brasil, “ofertando” 0 uso da sua estrutura tecnolégica,
como modelo ideal de empresa do capitalismo de plataforma, tanto para o consumo quanto para
guem queira promover a propria producdo de conteddo em video; (2) em segundo lugar, o
crescimento do acesso a internet por meio do smartfone e celulares, demandando permanente
fluxo de sujeitos e institui¢des na disseminacao da informag&o nas redes sociais; e (3) por fim,
a entrada da crianca na plataforma do YouTube, mostrando o seu pertencimento a época —
ocupando o canal, a priori ndo feito para ela, mas a qual produz experimentacdes em videos.
Em suma, sdo pontos articulados entre empresa, altos fluxos de uso tecnoldgico de
sujeitos/instituicdo e o alcance da crianca na experiéncia de plataforma. Desse modo, a
problematica central desta pesquisa se concentra em compreender como se da o processo de
constituicdo do modo de vida da youtuber mirim e como ela atua na producdo de
subjetividades infantis na contemporaneidade?

Este trabalho de investigacdo também se ancora na estrutura tecnolégica da plataforma
do YouTube, por entender que € um espaco produtivo para estudar uma crianca, ndo sé porque
ela transita por esse ambiente, mas porque o canal analisado concentra as producfes de uma
crianga para outras criancgas. Sendo assim, esta pesquisa de doutorado toma como objeto de
estudo o Canal Julia Silva, isto é, toma a (micro)materialidade videogréafica produzida pela
youtuber mirim Julia Silva como objeto empirico, para defender a tese de que o modo de vida
youtuber mirim é uma das formas possiveis de ver como Julia Silva ndo s6 se moveu e se
instalou no lugar ndo pensado para ela — o canal no YouTube, mas mostrou, com isso, como
ela construiu o seu alinhamento ao processo da “plataformizagdo da vida” e produziu um fio
que costura tanto as suas diversas subjetividades infantis, quanto a forma enfatica que atua no
processo de visibilidade do seu “modo de existéncia” que se materializa e prepondera no
YouTube e nos interpela de diversas formas e parece ndo ter analogia sob quaisquer outras
circunstancias.

A escolha do Canal Julia Silva no YouTube tomou como referéncia o Social Blade*?, por
entender que esse site, ao produzir analises e rastreios estatisticos do canal do YouTube,
apresenta um panorama do canal da youtuber mirim. O Social Blade, ao acompanhar a
movimentacdo do canal da Julia Silva no YouTube, nos mostra ndo so a ascenséo do canal e
suas proje¢des futuras, mas a materialidade meétrica em que a producdo da youtuber mirim

aparece ali na forma de relatério on-line, isto €, produz a coisa que se rastreia por meio da

12 JULIA Silva’s YouTube status (Summary Profile)-Social Blade stats. Disponivel em: https://socialblade.
com/youtube/user/paulaloma29. August 6, 2007 [Data da criagdo do canal Julia Silva]. Acesso em: 8 jul.2017.
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estratégia tecnoldgica de poder-saber do servigo especializado do capitalismo de plataforma.
Essa materialidade métrica em forma de relatério on-line nos possibilita compreender que ter
um canal no YouTube néo é dissociado da nogdo de que o YouTube € uma empresa como
qualquer outra operando no mercado capitalista. Conforme afirma Lucas Hertzog (2019, p.21):
“a plataforma [do YouTube] esta envolvida em uma rede que conecta diversos atores, dos
usuarios aos acionistas majoritarios, passando por uma variada gama de empresas subsidiarias
[pertencentes ao grupo da] Alphabet-Google .

O Social Blade se vale da estrutura tecnoldgica do YouTube para produzir a avaliacdo e
atribui nota ao canal de Julia Silva, a partir dos seguintes itens: (1) resumo do usuério; (2)
projecdes futuras; (3) estatisticas detalhadas; (4) caixa de destaque; (5) canais semelhantes; (6)
videos de usuarios; (7) contagem de assinantes ao vivo. Ao clicar em cada um desses itens,
aparecem outros desdobramentos das métricas na forma de tabelas, graficos e ranks como:
uplouds, assinantes, exibicdo de video, pais, classificacdo do pais, classificacdo de
entretenimento, inscritos nos dltimos 30 dias, ganhos mensais estimados, ganhos anuais
estimados, exibi¢fes de videos nos Gltimos 30 dias, total de sunscribers (Weekly), total de
videos views (Weekly). Soma-se a isso, um quadro com resumo das estatisticas do usuario para
Julia Silva, com os seguintes itens: encontro, data, assinantes, visualiza¢des de videos e ganhos
estimados em valores estabelecidos por — medias diarias, semanais e mensais. Além de dois
graficos: Monthy Gained videos Views Julia Silva e Montlly Gained Subscribers Julia Silva
(JULIA SILVA’s..., 2017).

Todos esses elementos constituem a materialidade da producédo do ranqueamento do canal
de Julia Silva e pode ser conferido no proprio site, que apresentava a Julia Silva como a primeira
crianga a aparecer no TOP 100 brasileiro do Social Blade. Diante disso, nesta pesquisa, se
entendeu que o canal da Julia parece reunir elementos que permitem compreender a chegada da
crianca no YouTube. Dito de outro modo, possibilita compreender, a partir da analise do canal
de Julia Silva, o fendmeno youtuber mirim, ndo para definir o que é youtuber, ou conformar a
I6gica ao ranqueamento, mas para ajudar a entender quais possibilidades subjetivas estdo sendo
produzidas na contemporaneidade por meio do YouTube.

Sendo assim, o tema desta tese é a crianga em contexto de plataforma do Youtube, para
compreender o modo como se produz a subjetividade infantil. Subjetividade aqui é entendida
como modos de agir singulares “pelos quais o sujeito é levado a se observar, se analisar, se
decifrar e se reconhecer como campo de saber possivel” (FOUCAULT, 2016, p.236), levando
em conta a articulacdo da producdo videografica da youtuber mirim e a constituicdo de

subjetividades, que a experiéncia da crianca faz de si propria. Na perspectiva foucaultiana, “a
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subjetividade [é entendida] como maneira pela qual o sujeito faz experiéncia de si mesmo em
um jogo de verdade, no qual ele se relaciona consigo mesmo” (FOUCAULT, 2004, p.236).
Para compor a interlocucdo com Foucault, a filésofa Dianna Taylor (2018) nos mostra que “a
subjetividade ndo é uma questdo de descobrir 0 nosso verdadeiro eu, um processo que Nnos
obriga a aderir alguma defini¢do predeterminada e externa de quem ¢ e do que nds somos”
(TAYLOR, 2018, p.230). O que a autora expressa € como por “em causa [0] entendimento do
que significa um sujeito, de investigar os efeitos que uma tal nocéo tem sobre a nossa relacao
com nds mesmos e 0s outros e de explorar possiveis maneira de pensar e agir de maneira
diferente” (TAYLOR, 2018, p.230). Esse entendimento nos remete a buscar analisar como a
crianga youtuber se constitui por meio de um projeto visivel na plataforma a produzir
subjetividade na contemporaneidade.

O contemporaneo ¢ aqui entendido como “uma singular relagdo com o proprio tempo,
que adere a este e, a0 mesmo tempo, toma distancia” (AGAMBEN, 2009, p.59). Para o autor,
“aqueles que coincidem muito plenamente com a época, que em todos 0S aspectos a esta aderem
perfeitamente, [...] ndo conseguem vé-la, ndo podem manter fixo o olhar sobre ela”
(AGAMBEN, 2009, p.59). A perspectiva de contemporaneo de Giorgio Agamben (2009)
ajudou-me a entender que o processo da pesquisa desta tese ndo s6 aconteceu pela articulacdo
da plataforma, crianca e subjetividade, mas também que, ao fazer o exercicio de “toma
distancia” no processo da investigacao, foi possivel perceber que a crianca, ao habitar e produzir
em contexto de plataforma, também acaba por constituir ai um “modo de existéncia”. Na visdo
de Etinne Souriau (2020, p.119), a “existéncia s&o todas as existéncias”, mas é também “cada
modo de existir”. Para Souriau (2020, p.110), é possivel “degustar diversos tipos de existéncia;
constituir isso com que sonho, primeiro na ordem do sonho, em seguida na existéncia fisica e
concreta”. Para 0 autor, ¢ preciso “talhar a ti mesmo no tecido da existéncia que quiseres, e ter
escolhido entre ser de seda ou de 1& crua. Mas desconfiar, sobretudo, do aparente fechamento
sobre si mesmo” (SOURIAU, 2020, p.111). Peter Pal Pelbart (2019 b, p.228), por sua vez,
afirma que “existir significa existir mais, mais intensamente, expandir-se fazer existir a seu
redor outras existéncias”. Assim, a partir da perspectiva desses autores, esta tese busca entender
como a youtuber mirim Julia Silva ndo s6 expande o modo de existéncia, mas parece querer
nos mostrar como conquistar novos modos de existéncia.

Para conduzir a investigacdo, precisei ndo sé “tomar distancia”, mas ficar a “espreita”
para entender o que estava sendo discutido na contemporaneidade, quando se produz pesquisa
em contexto de plataforma digital. Para isso, busquei acompanhar o assunto por meio de cursos,

leituras e debates e percebi que a escrita desta tese acontecia no momento em que se
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problematizava que “as plataformas sdo fatores decisivos para compreender a virada critica nos
estudos da internet e cibercultura” (D’ANDREA, 2020, p.8). Compreender esse processo era
algo que ja intuia, mas precisava de referenciais. Isso significa dizer que, desde o inicio da
década de 90, termos como “cultura da participacao” e “inteligéncia coletiva” circularam

3

amplamente entendidos como “um conjunto de praticas e inovagdes que prometiam
democratizar ou descentrar as relagdes interpessoais, a politica, a economia. Autores como
Henry Jenkins, Clay Shirkey e Pierre Lévy sdo alguns dos pilares das discussoes”
(D’ANDREA, 2020, p.13). Segundo o autor (2020, p.13), as pesquisas associadas a internet e
a cibercultura predominavam sobre a 6tica da “colaboragdo entre pares”, mas, a partir de 2010,
outro desenho passa a vigorar, e ganha relevo as investigaces que trazem a discussdo — “das
chamadas Big Five — Alphabet — Google”, por entender que consolida ai o servico de
infraestrutura tecnoldgica proprietaria que, cada vez mais, centraliza as atividades cotidianas,
abarcando inclusive as criancas.

Assim, a perspectiva analitica da qual me posicionei para produzir a pesquisa nao esta
ancorada no ambito da cibercultura, mas na matriz conceitual e metodoldgica dos Estudos de
Plataformas, ligados ao campo de Estudo de Ciéncia e Tecnologia, que sdo mais conhecidos
por seu nome e sua sigla em inglés: Science and Technology Studies (STS). Para Carlos
D’Andréa (2020, p.14), o STS ¢ “transdisciplinar por fundacéo, esse campo de conhecimento
tem se voltado, pelo menos desde os anos 1970, para o estudo dos regimes de poder, das praticas
situadas e das materialidades que constituem a producéo cientifica e os artefatos tecnologicos”.
Soma-se a essa abordagem, o campo de Estudos Pos-Estruturalistas'®. Segundo Michael Peters
(2000), o pos-estruturalismo pode ser caracterizado como “um movimento de pensamento, uma
complexa rede de pensamento, que corporifica diferentes formas de praticas criticas. O p6s-
estruturalismo ¢, decididamente, interdisciplinar” (PETERS, 2000, p.29). O autor recomenda-
se ater-se quanto ao uso do termo para “ndo dar qualquer ideia de homogeneidade, singularidade
ou unidade” (PETERS, 2000, p.28). Parece-me que os dois campos articulados alinham-se a
perspectiva da abordagem da pesquisa qualitativa, que se tornou o caminho metodoldgico

privilegiado para dar conta do objeto da investigacdo desta tese.

13 Segundo Michael Peters (2000, p.34), “os pensadores pos-estruturalistas desenvolveram formas peculiares e
originais de andlise (gramatologia, desconstrugdo, arqueologia, genealogia, semioanalise), com frequéncia
dirigidas para a critica de institui¢cdes especificas (como a familia, o Estado, a priséo, a clinica, a escola, a fabrica,
[...] a universidade e até mesmo a propria filosofia) e para a teorizacdo de uma ampla gama de diferentes meios (a
“leitura”, a “escrita”, o ensaio, a televisdo, as artes visuais, as artes plasticas, o cinema, a comunicagao eletronica).”
Para o autor (2000, p.46), 0s pds-estruturalistas buscam escapar de “qualquer tentativa de uma defini¢éo unica,
porque 0 pensamento pds-estruturalista ¢ uma obra em andamento”.
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Dessa forma, cabe assinalar que a nogdo de contemporaneo coloca ndo so a possibilidade
de ficar & espreita, ou mesmo entender o posicionamento analitico para esta tese em
consonancia com o debate no tempo presente, mas também instigando a produzir a indagacao:
qual a nocdo de crianca/infancia que esta tese abarca? De modo a ajudar a entender
conceitualmente como se da o processo de producdo da subjetividade infantil em contexto de
plataforma do YouTube. Apresento aqui o entendimento de que ndo se trata de saber o
significado convencional da palavra infancia que aparece no dicionario, mas de apreender,
como mostra Maximiliano Valério Lépez (2008, p.21), que “o sentido de uma palavra, ¢é
essencial [quando] considerarmos o campo de forgas no qual essa palavra € posta em
funcionamento”. O que 0 autor nos mostra € que “s6 se alcanga o entendimento de um conceito”
quando “descobre com quais outros conceitos ele se liga ou comunica. [...] Por exemplo, se
podemos afirmar — as criancas sdo um futuro — € porque o conceito de infancia que estamos
utilizando envolve uma dimensio temporal” (LOPEZ, 2008, p.23).

A dimensdo temporal “infancia-futuro” é uma “concepg¢ao forjada a luz das demandas
nascentes da ordem social capitalista na qual a crian¢a burguesa, compreendida em sua
condigdo de herdeira, passava a ser vista como promessa de futuro” (PEREIRA, 2015, p. 289).

O que as palavras de Pereira expressam é que a infancia, nesse contexto:

[...] tornou-se construcdo emblematica ndo apenas do nascimento de uma nova
ordem social, mas, sobretudo do seu destino. Por isso, protegé-la e preparé-la
para o futuro tornou-se a maxima da politica de manutencéo e de perpetuacao
dessa nova ordem (PEREIRA, 2015, p.289).

Como observa Dornelles (2011, p.63), no momento em que as criangas passam a
constituir, “na Modernidade, e sdo identificadas como infantis, e [sdo] separadas dos outros
grupos etarios, impde-se a obrigacdo de administra-las e, para isso, a necessidade de
conhecimento das suas especificidades”, para serem mais bem governadas, de uma forma
particular, dentro das instituicdes e constantemente vigiadas. Para Dornelles (2011), quando as
criangas sdo capturadas pelas instituicbes, emerge a necessidade de também se produzirem
estratégias para que se venha a conhecer essa crianga. O problema foi que “estas estratégias
passam a ter normas que caracterizam a crianga como universal, independente de seu espaco
social, geogréafico, de género, raca ou etnia” (DORNELLES, 2011, p.64). Essa forma de
caracterizar a crianca acabou por dar o tom de “regulacéo e disciplinamento” dos corpos dos

sujeitos infantis.
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Dornelles (2011, p.77) afirma que “ainda se vive o efeito da produgdo moderna; contudo,
ndo é mais possivel se tratar de uma s infancia como a preconizada pela Modernidade. E
preciso pelo menos que se leve em consideracdo que existem muitas outras infancias”. Existem
infancias de paises pobres, infancias de paises ricos, infancias em contexto de guerra, infancias
em situacdo de refugiados, infancias dentro de um barco a deriva em um mar europeu, infancias
em condicdo de 6rfdos da Covid 19, infancias em contexto rural, urbano, periférico, infancias
superprotegidas, abandonadas e infancias articuladas com as tecnologias. Portanto, esta tese
reconhece que as experiéncias de vida produzidas por essas condi¢cdes resultam em
multiplicidades de infancias. Dornelles (2011, p.78) chama atencdo para o fato de que a
“modernidade ocidental, ao universalizar e naturalizar apenas uma destas infincias como
dependente e necessitando protecdo, passou a deixar de lado a sua diversidade”. Isto ¢, ndo
percebeu que “as infancias sdo multiplas e inventadas como produtos sociais e historicos.
Muitas das criancas que vivem suas infancias hoje fazem parte de um mundo em que explode
informagdes” (DORNELLES, 2011, p.78), no caso desta tese, explode contetdo produzido pela
prépria crianga em seu canal no YouTube.

Considerando esses aspectos, esta tese compreende a infancia na perspectiva de
Agambem (2012) e Walter Kohan (2015), que abordam a infancia como sendo “a experiéncia
que é propria das criangas”, como um acontecimento intempestivo. Dessa forma, o argumento
geral desta tese é: 0 modo de vida youtuber mirim, produzido por meio do Canal Julia Silva,
ndo se esgota na exposicdo de si em frente a camera, mas, antes de tudo, instaura um saber fazer
que ndo esta fora das relacGes de poder que envolvem o processo de plataformizacéo da vida e
que engendra a producdo de subjetividades infantis, pela articulacdo das técnicas de si, como
o rever a si, o dizer de si e 0 empresariar a si mesma, implicando a constituicdo de modos de
existir de uma parcela da infancia contemporanea.

Para o desenvolvimento desse argumento geral, nesta tese, as discussdes teoricas foram
organizadas e as andlises realizadas em quatro capitulos, além deste capitulo introdutério. O
segundo capitulo — UM MODO TEORICO-METODOLOGICO DA PESQUISA — esta
dividido em duas partes: na primeira parte, é tracado o fio tedrico conceitual de “Subjetividade”
e “Modos de Existéncia”, tentando mostrar como esses referenciais favorecem a producédo de
uma andlise da materialidade empirica. Na segunda parte, é apresentada a abordagem
qualitativa como perspectiva proficua de pesquisa para a ambiéncia plataformizada. Na
sequéncia, é descrito como o fio do Estudo de Ciéncia e Tecnologia atravessa a entrada em
campo, discutindo-se o que significa ir a campo quando o campo é uma plataforma empresarial.

Ponho em destaque o termo de servigos do YouTube, os desdobramentos do aspecto técnico do
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design do affordance e a recomendagdo algoritmica, entendendo-os como constitutivos da
plataforma do YouTube. A partir dessa reflexdo, mostro como se deu a composic¢éo do corpus
da pesquisa. E, por fim, descrevo os procedimentos desenvolvidos na investigacao.

‘No terceiro capitulo - YOUTUBER MIRIM: INSTAURAR UM SABER-FAZER
E DIZER DO SEU MODO DE VIVER —, apresento como ocorreu a passagem da Julia Silva
do espaco privado para o publico articulado em plataforma, a partir das narrativas produzidas
em alguns videos disponibilizados em seu canal; descrevi como a youtuber mirim nao escapou
de certa naturalizacdo da gramatica do treino que dociliza o corpo infantil para a maternidade,
a partir da relagdo com a boneca; identifiquei como a Julia Silva foi &gil na operagéo de produzir
a imagem que informa a partir da experiéncia de se mover no espago vivido da cidade; por fim,
descrevi como a youtuber mirim esquadrinhou as prateleiras e produziu inventario de brinquedo
em um “supermercado cultural global”. Nessa direcéo, ela aprendeu a produzir a subjetividade
youtuber mirim conhecedora de brinquedos, o que a dotou de certo status no YouTube.

No quarto capitulo — YOUTUBER MIRIM: UM MODO DE SE CONSTITUIR
COMO EMPRESARIA DE SI —, investigo como Julia Silva engendrou “técnicas de si” e
conseguiu plasmar relagbes de network com a marca Bambola. Realizo um esforgo tedrico
analitico para pensar o que significa ceder a imagem do seu rosto para que a marca fabricasse
0 rosto da primeira boneca youtuber do Brasil. Ter uma boneca como marcador de referéncia
do seu proprio percurso de construcdo youtuber mirim, bem como articular-se com empresa do
mercado de brinquedos sdo elementos constitutivos da empresaria de si. Por fim, descrevo como
a youtuber Julia Silva se apresentou na feira da ABRIN, para mostrar que virar boneca youtuber
constitui tanto posi¢cdo social quanto uma construcdo discursiva do modo de como ela se
constituiu como empreséria de si.

No quinto capitulo — YOUTUBER MIRIM: UM MODO DE EXISTENCIA
EDITADO —, mostro como se produz um deslocamento da ideia de quarto para pensar como
“espago da heterotopia”. Acompanho os detalhes do gesto, do sorriso, do afeto, da reflexdo e
da afirmacéo desse modo de existéncia; discuto que a youtuber mirim ao (re)nomear 0s videos
analisados em reliquia e homenagem, esté (re)significando sua producéo audiovisual; realizo
um esfor¢o teorico e analitico para pensar como 0 modo de vida editado se articula com as
temporalidades: chrénos, kairos e aion; evidencio a propositiva criativa de que a youtuber
mirim coloca em perspectiva a narracao e a narradora como possibilidade de produzir qualidade
técnica na producdo de videos. Por fim, no sexto capitulo, sdo apresentadas as
CONSIDERACOES FINAIS desta tese.
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2 UM MODO TEORICO-METODOLOGICO DA PESQUISA

Para trabalhar a matriz tedrico-metodologica da pesquisa, dividi o capitulo em duas
partes. Na primeira parte, inicio com algumas consideragdes tedricas pds estruturalista, com
base em Michael Peters (2000). Na sequéncia, apresento a secdo do dispositivo teorico-
conceitual “subjetividade” inspirada nos aportes de Michel Foucault (1995; 2001 a; 2001 b);
Dianna Taylor (2018) entre outros, além do conceito de “modo de existéncia” apoiada em
Etienne Souriau (2020) e David Lapoujade (2017). Na segunda parte, apresento a abordagem
da pesquisa qualitativa e as “técnicas do observador” (CRARY, 2000) e descrevo o modo de
como foi feita a entrada em campo, incorporando a discussao o estudo da plataforma que deriva
da interlocucdo com o Estudo de Ciéncia e Tecnologia. Esses referenciais contribuiram para a
formulacdo do processo analitico desta pesquisa.

N&o podemos esquecer a obra de Michael Peters (2000) intitulada Pds estruturalismo e
filosofia da diferenca, publicado no Brasil em 2000, que ainda hoje é referéncia obrigatdria
para produzir reflexdes tedrico-metodologicas para esta tese. O autor, apoiado em Mark Poster,
afirma que o termo “pés estruturalismo” tem sua origem nos Estados Unidos e que a expressao
“teoria pods-estruturalismo” produz nomeag¢do de uma pratica baseada na assimilagdo do
trabalho de uma gama bastante diversificada de teéricos. Apesar de o termo ter surgido nos
Estados Unidos, Peters (2000, p.9) alega que ndo se pode perder de vista que o pos-
estruturalismo francés é “uma resposta filosofica especifica — fortemente movimentada pelo
trabalho de Friedrich Nietzsche e Martin Heidegger contra as pretensfes cientificas do
estruturalismo”. Foi 0 que forneceu as fontes de inspiracdo para muitas de suas inovagoes
teoricas, principalmente, a partir das leituras de Nietzsche feitas por Deleuze, Foucault desde o
inicio dos anos 60 até os anos 70 e 80 do século XX. Para Peter (2000, p.29) o “pos-
estruturalismo ndo pode ser simplesmente reduzido a um conjunto de pressupostos
compartilhados, a um método, a uma teoria ou até mesmo a uma escola”.

Peters (2000, p.29), ressalta que o0 pds-estruturalismo se caracteriza pela pluralidade da
interpretacdo; pela énfase filosofica e estética ao processo de “auto devir; com a importancia
dada ao conceito de vontade da poténcia e suas manifestacdes como vontade de verdade e
vontade de saber” (PETERS, 2000, p.32). O autor pde em destaque que a contribuicdo do
pensamento filoséfico de Michel Foucault ao pos-estruturalismo se deve pelo aporte da
genealogia nietzschiana como uma forma de historia critica concentrando-se, nos conceitos de
“proveniéncia e emergéncia”. Ele considera que Foucault “vé a verdade como o produto de

regimes ou géneros discursivos que tém seu proprio e irredutivel conjunto de regras para
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construir sentengas ou proposi¢oes bem formadas” (PETERS, 2000, p.32). E explicita a
“constitui¢do discursiva do eu — sua corporeidade, sua temporalidade e sua finitude, suas
energias inconscientes e libidinais — e a localizagdo historica ¢ cultural do sujeito” (PETERS,
2000, p.36), que sdo elementos caracterizadores do pds-estruturalismo francés.

O pensamento pos-estruturalista desenvolveu vérias perspectivas metodoldgicas como a
arqueologia, a genealogia, a desconstrucdo, cada um dos quais funciona de acordo com sua
propria 16gica, mas, considerados em seu conjunto, eles tendem a enfatizar “as nogdes de
diferencas, de determinacéo local, de rupturas ou descontinuidades historicas, de serializagéo,
de repeticdo. Essa posicdo epistemoldgica que se recusa a ver o conhecimento como uma
representagdo precisa da realidade” (PETERS, 2000, p. 37). E mais, os pds-estruturalistas
trabalham em proximidade com “a literatura, e demostram sensibilidade textual nas estratégias
e abordagens filosoficas altamente inovadoras e sofisticadas para a andlise de textos e de
artefatos historicos e culturais” (PETERS, 2000, p.37). O autor considera que o interesse de
Foucault em examinar como s3o construidas as “relagdes diferenciais de poder”; e
“governamentalidade” (PETERS, 2000, p.42) contribuiram para o entendimento das
configurac@es politicas contemporaneas, a partir da obra Seguranca, territorio, populacgao.

O termo governamentalidade utilizado por Foucault (2008) foi cunhado no contexto de
sua andlise do liberalismo e do neoliberalismo, o qual produziu um corpo substancial de
trabalhos contemporaneos em filosofia politica. O uso do termo governamentalidade foi para
se referir a arte do governo e para assinalar a emergéncia de um tipo caracteristico de governo,
0 qual se tornou a base da politica liberal moderna. Para Peters (2000), Foucault sustenta em
sua analise que a “arte do governo” emergiu no século XVI, e apresenta, em seu bojo, diversas
nuances, entre elas: “o governo de si (conduta pessoal); o governo das almas (doutrina pastoral);
0 governo das criangas (pedagogia). [E na] economia € introduzida na pratica politica como
parte da governamentalizagdo do Estado” (PETERS, 2000, p.42). Ha ainda, na visdo de Peters
(2000, p.42), o entendimento de que para Foucault o importante era mostrar “como o poder ¢é
exercido”. Para Foucault “o poder ¢ produtivo. [E] esta disperso por todo o sistema social,
estando estreitamente vinculado ao saber” (PETERS, 2000, p.44). Isso significa dizer que o
poder ndo € apenas repressivo, mas também cria novos saberes.

Sendo assim, pode-se sumarizar que o pos-estruturalismo francés se caracteriza do
seguinte modo: (1) “pela pluralidade da interpretacdo; (2) pela énfase filosofica e estética ao
processo de “auto devir; (3) [pela forga conceitual] de “vontade da poténcia; vontade de verdade
e vontade de saber” (PERTERS, 2000, p.32). Acrescenta-se, ainda, (4) a “constituigdo
discursiva do eu — sua corporeidade, sua temporalidade; [...] e a localizag&o historica e cultural
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do sujeito” (PERTERS, 2000, p.36). O conjunto das caracteristicas apresentadas por Peters
(2000) ajudou-me a situar que uma parte do repertorio conceitual da escrita analitica da tese
estd ancorada nos teoricos da primeira geracao do pos-estruturalismo, no caso em tela Foucault,
Lyotard, e outros articulados com os estudos culturais. A seguir, apresento a secao da primeira

parte do capitulo tedrico-metodoldgico desta tese.

2.1 PERSPECTIVA TEORICA PARA COMPOR A CENA ANALITICA DA PESQUISA

Esta secdo do capitulo se concentra em apresentar os atributos dos conceitos
“Subjetividade” e “Modos de Existéncia”, mostrando como cada um deles opera como
ferramenta analitica e ajuda a compor a interlocucédo entre os estudos pds-estruturalistas com a
producdo da informac&o operada em campo. E preciso dizer que o conceito de subjetividade ja
estava previsto na formulacdo do projeto de pesquisa desde 2017. J& o conceito de “modos de
existéncia” s6 emergiu ap6s a entrada em campo, devido a densidade empirica durante o
desenvolvimento direto da observacdo. Ao observar aspectos empiricamente importantes do
contexto investigado, fez-se necessario alargar o referencial conceitual para conseguir dar conta
da dimensdo analitica da pesquisa. Portanto a incorporacdo de mais um conceito a esta tese se
deve a compreensao de que os conceitos sdo campos de forgca que operam por meio de fios que
formam redes de reflexdo e produzem sentido, concatenados e relacionados com as ideias que
surgiram durante o processo de investigacao.

Sendo assim, esta tese se afasta do entendimento de que trabalhar com dois conceitos para
falar da mesma coisa é algo desnecessario. Ao contrario, o esforco empreendido aqui esta
ancorado no entendimento de que, quanto mais se dispde de conceitos, maior sera nossa
capacidade de ler, questionar e conhecer a situacdo estudada, dito de outro modo, maiores serdo
nossas possibilidades de ampliar o repertério analitico da situagdo investigada. E o que procuro

explorar a seguir

2.1.1. As subjetividades da youtuber mirim

Trazer o conceito de subjetividade na perspectiva de Michel Foucault foi um desafio para
esta pesquisa. Isso se deve ao fato de que o conjunto de obras do Foucault se apresenta de forma
heterogénea e multifacetada, devendo ser considerados livros, entrevistas, cursos, artigos,
conferéncias. Somam-se a isso, as proprias inflexdes conceituais e tematicas do seu
pensamento. Isso significa que a producdo da escrita do conceito ndo conseguiu dar conta de

uma busca detalhada de tentar ver, nas entrelinhas, as afinidades teéricas de Foucault a fim de
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compreender a complexidade que envolve o conceito de subjetividade. Para dar conta da
complexidade do conceito de subjetividade, penso que foi preciso ndo s6 as leituras, mas
também cursos, debates, sistematizacdes, principalmente, para a pesquisadora que ndo pertence
ao campo formativo da Filosofia. Compreender a perspectiva de Foucault ndo € algo que
acontece num lampejo.

Assim, o esfor¢co empreendido aqui foi seguir na trilha da leitura para ndo s aprender a
atualidade do pensamento de Foucault, mas também entender o conceito como instrumento, a
fim de pensar como se ddo os processos de constituicdo da subjetividade youtuber mirim.
Foucault nos convoca a compreender a histdria como a historia do presente. Nas palavras de
Antonio Negri (2016, p.16), com “Foucault, a analise historica torna-se uma agdo, 0
conhecimento do passado uma genealogia, a perspectiva do amanhda um dispositivo”,
completando: “do ponto de vista das lutas. Conhecer ¢ produzir subjetividades”. Assumir a
perspectiva foucaultiana é reconhecer que a producdo de subjetividade ndo é descolada do
contato com a situacao histérica determinada, isto €, “com aquela figura do desenvolvimento
capitalista que vé o comando investir a vida, e as relaces que reproduzem a vida de maneira
plena” (NEGRI, 2016, p.17). No caso desta tese, trata-se da producdo de subjetividades
vinculadas ao contexto do capitalismo de plataforma do YouTube.

Negri (2016, p.16) sumariza a forma como Foucault organizou a sua produgdo teorica e
aponta trés perspectivas tematicas em que Foucault aplicou a sua atencdo: (1) o estudo das
formacdes das ciéncias humanas nos anos 60 — corresponde ao estudo da arqueologia do saber
e & “desconstrucao do conceito de episteme”; (2) o esforgo empreendido, nos anos 70, em torno
da tematica “relagdo saber-poder, das formas disciplinares e o desenvolvimento do conceito de
soberania da modernidade”; (3) e “as analises dos processos de subjetivagdo” ocorridos nos
anos 80. Parece que a distingdo tematica esta relacionada ndo sé com as condi¢@es histéricas e
as necessidades politicas com que Foucault se confronta, mas também com as afinidades
tedricas. Quanto a esse ultimo aspecto, Carozzi (2014, p.129) afirma que o pensamento de
Nietzsche esta presente em Foucault, sobretudo, contra a no¢ao do “sujeito constituinte” e
contra as “filosofias de origem”. O sujeito, para Foucault (1995), é constituido dentro da historia
e ndo fora dela. Em seu texto O sujeito e o poder, alega que se envolveu com a questdo do
poder, mas afirma: “meu trabalho [...] foi criar uma historia dos diferentes modos pelos quais,
em nossas culturas, os seres humanos tornaram-se sujeitos” (FOUCAULT, 1995, p. 231). O
que as palavras de Foucault expressam € que o sujeito é, em si mesmo, constituido na histéria.
Isto €, “o sujeito € uma forma em oposi¢ao a uma substancia” (TAYLOR, 2018, p. 15). O termo

sujeito, ndo se refere a um conceito “substancial”, mas a um conceito “relacional”. Foucault
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(1995) se distancia de qualquer pretensdo da nogdo de um sujeito fundador, mas parece
associado ao entendimento de um pensamento constituido na e pela historia.

Para Carozzi, (2014), o esforco empreendido por Foucault é para mostrar que o sujeito
ndo existe como entidade universal. Ele ndo vai tratar da histdria tradicional do sujeito enquanto
“instancia fundante”, mas a historia do sujeito enquanto “efeito de uma constitui¢do”. Isso
significa entender que “os modos de constitui¢do do sujeito sdo determinados pelas praticas
situadas historicamente” (CAROZZI, 2014, p.19). A pesquisadora complementa, afirmando
que “Foucault vai na contraméo do significado do sujeito como constituinte ou fundador para
defender que o sujeito ¢ constituido historicamente” (CAROZZI, 2014, p.66). Uma construgéo
historica, portanto, deve ser entendida e tratada como tal.

Nesse sentido, parece ser possivel considerar que Foucault ndo fala do homem ocidental
como entidade Unica, mas sobre “a constitui¢do historica da subjetividade” (CAROZZI, 2014,
p.132) em seus varios desdobramentos e contingéncias. Entendo, com Carozzi (2014, p.132),
que subjetividade é aquilo que produz “os homens, seja por praticas de saber e de poder, seja
por praticas de si. Praticas que, se modificam na historia, estdo ligadas as varias formas em que
o0s sujeitos se relacionam com os campos de saber, poder e consigo mesmo”. A subjetividade
para Foucault, segundo Carozzi (2014), ndo tem natureza ou esséncia. Ela esta inserida em um
contexto histérico e somente a partir disso poderemos conhecer, de forma parcial, o0 sujeito,
pois sempre havera outros modos de conhecé-lo e produzi-lo.

Segundo Diana Taylor (2018), Foucault dedicou varios dos seus cursos no Collége de
France a analise das diferentes formas de subjetividades a partir de contextos distintos —antigos,
helénicos e cristdos. Para a autora, quando Foucault empreende esses estudos, ele 0s traz como
suporte ao seu argumento de que “a subjetividade ¢ uma forma social, cultural e historica”
(TAYLOR, 2018, p. 16) em vez de uma substancia, dada de antemdo. A dimensdo socio-
histérica do conceito de sujeito, dentro da tradicdo filoséfica ocidental, assume-o como algo
“objetivo e neutro”, entretanto Foucault nos permite compreender que “a ideia de ser sujeito
esta implicada nas relagdes de poder” (TAYLOR, 2018, p. 16). Trata-se de algo constitutivo da
nossa relacdo com 0s nossos proprios atos. Foucault (1995, p.243) afirma que as relacBes de
poder sdo “um conjunto de agdes sobre acdes possiveis; ele opera sobre o campo de
possibilidades onde se inscreve o comportamento dos sujeitos ativos; ele incita, induz, desvia,
facilita ou torna mais dificil, amplia ou limita”. O filésofo continua: “[...] torna-se mais ou
menos provavel; no limite, ele coage ou impede absolutamente, mas é sempre uma maneira de
agir sobre um ou varios sujeitos ativos, € o quanto eles agem ou sao suscetiveis de agir. Uma
acao sobre a agdo” dos outros (FOUCAULT, 1995, p. 243).
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Carozzi (2014), assim como Negri (2016), nos mostra que o trabalho de Foucault retine
trés formas de constituicdo da subjetividade por ele investigados: “o processo de constituigdo
da subjetividade através do saber ou do discurso; o processo de constituicdo da subjetividade
através do poder ou da pratica de poder; o processo de constituicdo da subjetividade pelo
proprio sujeito de técnicas de si” (CAROZZI, 2014, p.133), da genealogia da ética. Nesse
sentido, o conjunto dos processos de constituicdo das subjetividades assim se compde: (1) do
saber ou do discurso; (2) do poder ou das praticas de poder; e (3) das técnicas de si. Para a
autora, os dois primeiros processos delineiam formas de “constituicdo da subjetividade que sdo
objetivadoras, ou seja, elas constituem o sujeito fazendo dele objeto de uma sujei¢do. Estéo
entrelagcadas ai praticas de saber e/ou de poder” (CAROZZI, 2014, p.133). Ela explicita que
esse entendimento requer cautela, pois ndo trata de um processo passivo, cuja subjetividade ndo
pertence ao individuo. O que Foucault vai chamar aten¢ao ¢ para o fato de que “os conceitos, o
discurso, as praticas sociais produzem [tanto as] identidades, [e] conceitos, [quanto] produzem
formas de vida e sujeitos” (CAROZZI, 2014, p.133). Compreendo a partir do pensamento de
Carozzi (2014, p.133) de que Foucault esta alertando para a ideia de que “nao SOmos seres puros
cuja esséncia ¢ uma forma que transita no mundo sem se alterar”, mas “seres existentes em
constante relagdo com o contexto historico”, e isso inclui a sociedade, institui¢cdes e os outros.

Foucault (1995) nos mostra que, enquanto continuarmos a aderir a uma compreensao
limitada do poder, ndo poderemos entender efetivamente os processos presentes nas relagdes
de poder. Assim, partindo dessa compreensdo de Foucault (1995, p.244) sobre as relacdes de
poder, indago: sendo o exercicio do poder “um modo de acdo sobre as a¢cdes dos outros”, COMo
entender as a¢des que incitam os sujeitos a operar cada vez mais a¢cdes em estrutura tecnoldgica
da plataforma?

Parece-me importante entender essa indagacdo porque ela ja diz do contexto desta
pesquisa: a plataforma do YouTube. Nesse sentido, trata de explicitar como os modos de
constituicdo do sujeito sdo produzidos pelas préaticas situadas historicamente, neste caso
especifico, em uma plataforma digital. Para dar conta de compor a resposta na perspectiva
foucaultiana, me apoio na explicitagdo de Negri (2016, p.191-192), o qual afirma “que ndo
existe nada fora da historia. E € precisamente ai que se deve retomar o discurso”.

Inspirada por essa ideia, procurei indicios que mostrassem como se da essa incitagéo as

acdes na plataforma e a producdo de subjetividades. Ao acessar o site YouTube Creators**, me

14 Ver site YouTube Creators. Parece que o Youtuber Creators é uma figura com distintivo por cumprir as regras
do YouTube. Conforme o site, “os prémios para criadores sdo concedidos a critério do YouTube, e apenas 0s
criadores de conteido que seguem, as regras se qualificam. Os canais passam por analises antes de receber esse
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chamou a atengdo a frase: “vamos celebrar seu esfor¢o”. E nesse tom valorativo que o site
afirma que “os criadores de conteudo fazem os videos de corpo e alma e, por isso, ¢ uma honra
comunicar 0 momento em que eles alcancam os marcos de inscricdo dos prémios para
criadores” (PREMIOS, [2020]). Seja o Prémio Prata, Prémio Ouro ou mesmo Prémio
Diamante, parece ser criada na Plataforma uma hierarquia que nos possibilita pensar que “a
subjetividade é formada em e através de relagdes de poder” (TAYLOR, 2018, p.221). Entendo
com isso que o site, ao forjar o discurso de que os criadores de conteddo produzem “videos de
corpo e alma”, também esta nos mostrando como se produz a subjetividade de “horaria de
prémio”. Parece que cabe aqui entender como o site estabelece relacbes de poder que
impulsionam as pessoas a disposicao de produzir conteldo de corpo e alma, engendrando assim
a producdo do sujeito com honraria para prémio. No site, aparece a seguinte orientacao:
“reivindica¢do do prémio — se 0 seu canal estiver qualificado, publicaremos uma notificacdo no
Estudio de Criacéo [...] com a informac&o de que vocé atingiu um dos marcos dos prémios para
criadores” (PREMIOS, [2020]). Na sequéncia, alerta-se que o criador deve cumprir 0s itens
previstos no site como o de preencher os “formularios no portal do resgate com mensagem com
codigo exclusivo, nome de seu canal e as informacdes do envio”, sO a partir desse protocolo
que “comecaremos a personalizar seu prémio” (PREMIOS, [2020]).

Assim, a crianga que habita a plataforma do YouTube tem um canal, trabalha de “corpo e
alma” na producdo de videos, empenha-se para alcancar grande nimero de inscritos para o
canal, como também para se manter no e com o status de criadora de contetdo; € uma crianca
que é, em si mesma, efeito das relacbes de poder acionadas no tempo presente. O poder tem
aqui o sentido de carater ativo, ele produz, ele € na verdade um campo de forgas, estd sempre
em relacdo. Nas palavras de Foucault (2001e, p.248), <o poder é sempre um feixe de relaces
mais ou menos organizado, mais ou menos piramidalizado, mais ou menos coordenado”. No
caso desta tese, implica compreender como o poder irradia ao se tratar da plataformizacédo da
vida. Foucault (2001e, p.249) chama atengao para o modo de como “as grandes estratégias de
poder se incrustam, encontram suas condi¢des de exercicio em micro-relagdes de poder”. [E

nos lembra ainda que] “sempre ha movimentos de retorno, que fazem com que as estratégias

reconhecimento”. O site ainda estabelece que sio trés os marcos dos prémios para criadores: “prémio prata para
criadores com 100 mil inscritos; prémio ouro para criadores com 1 milhdo de inscritos; prémio diamante para
criadores com 10 milhdes de inscritos” (PREMIOS. YouTube Creators, [2020]. Disponivel em: https://www.
youtube.com/intl/pt-BR/creators/awards/. Acesso em: 15 jun. 2020).



32

que coordenam as relacGes de poder produzam efeitos novos e avancem sobre dominios”. Mas
sempre associado ao imbricamento entre poder e saber.

Cabe aqui retomar ao discurso do YouTube Creator e assinalar o que é mais ou menos
coordenado de relacdes de poder que permite a analise de que a plataforma produz saberes a
respeito de como aqueles que querem ser nomeados como criadores devem se comportar,
inserindo-os em relagdes de poder. Pareceu-me que YouTube Creators langa médo de uma
técnica: “Premiamos os criadores que t€ém contas em situagdo regular, sem aviso de direitos
autorais nem violagdes das diretrizes da comunidade ou manipulagéo da contagem dos inscritos,
entre outros critérios” (PREMIOS, [2020]). Ele apresenta uma espécie de estatuto das relacdes
de poder, em que os criadores estardo envolvidos e, nesse processo, estabelece “uma agéo sobre
a agdo, sobre agdes eventuais, ou atuais, futuras ou presentes” (FOUCAULT, 1995, p. 243). E
uma acdao produzida pela corporacéo digital YouTube, estabelecendo critérios de premiacdes na
dindmica de incitar e regular simultaneamente e, a partir disso, tornar possivel a producao da
subjetividade de honraria de prémio.

Nesse horizonte da producdo de constituicbes das subjetividades em contexto da
plataforma do YouTube e relacionada a técnica do YouTube Creator através do qual convida e
incita a crianga youtuber a produzir cada vez mais contetdos em videos e faz com que ela se
(re)invente estrategicamente no canal diante de outras criangas cujo efeito ‘talvez’ seja
despertar que outras criangas queiram experimentar, de forma naturalizada, a passagem do
privado para o publico na ambiéncia plataformizada. Isso nos permite entender que essa
passagem do privado para o publico seja algo resultante do efeito do exercicio do poder que
acontece sobre outras criangas. Expresso de outro modo, parece-me que se desfaz a fronteira
marcada pela opacidade entre publico e privado na exposi¢do do sujeito infantil. Isso porque,
a0 mostrarem a si mesmas e 0 seu cotidiano, as criangas “usuarias”'® do YouTube levam, para
0 espaco publico, o que estava restrito a esfera privada. E nesse entrelacamento pGblico/privado
que emerge o sujeito infantil inserido nas relacfes de poder na plataforma do YouTube. Ainda
que a crianca ndo conceba abstratamente as relacdes de poder em seu cotidiano, ela esta inserida
em tais relaces, a0 mesmo tempo em que as produz. O cotidiano da crianga nesse contexto é
marcado pela visibilidade e articula-se a certa intimidade com tecnologias, redes de
comunicacgédo e compartilhamento de contetudo no seu canal na plataforma.

Para Taylor (2018, p.17), é no ambito das relagdes de poder que Foucault discute que “a

subjetividade ndo € simplesmente imposta externamente. NGs assumimos e ocupamos as

150 vocébulo “usudrio” é uma nomeagdo dos Termos de Servigo do YouTube — referindo-se a todas as pessoas
gue usam o servico da plataforma, seja como consumidor ou como criador de contetdo.
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posicdes de sujeitos que nosso contexto socio-histérico nos disponibiliza: sujeitos ndo séo
apenas feitos, nos nos fazemos”. Na perspectiva da autora as relagfes de poder perpassam em
qualquer tipo de relacdo humana em que se tenta dirigir a conduta do outro. Nas reacdes de
poder n6s nos movemos e nos refazemos o tempo todo, devido as circunstancias sécio-
historicas em que estamos inseridos na sociedade. Para a autora, relagcdes de poder néo é algo
dado, sdo, ao contrario, moveis e € preciso que haja liberdade. O importante é a possibilidade
de experimentar “as normas e valores da sociedade de novas maneiras, trabalhar na criacdo de
formas totalmente novas de subjetividades” (TAYLOR, 2018, p.17). Nesse horizonte de
passagem do privado para o publico, emerge outro marco das relacfes de poder produzido pela
crianga, entendido como uma acao atravessada pela dimenséo de liberdade.

Nesse sentido, a crianca criadora de contetudo produz relacdes de poder em duas frentes;
de um lado, mantém as atividades produtivas conforme o critério do YouTube, isto é, navega
nas relacdes de poder cumprindo os ditames da plataforma, e, do outro lado, mantém-se em
“relagdo de poder em ato” (FOUCAULT, 1995, p. 242), articulada em rede de comunicagdo
com outras criancas inscritas em seu canal. Nesse sentido, Foucault afirma: “as relagdes de
poder sdo produtivas” (FOUCAULT, 2001b, p.236), e certas relagdes de poder produzem
subjetividades. Diante dessa dindmica, 0 que se modula é a constituicdo de subjetividade
“navegadora nas relacdes de poder”. Isso porque “as relagdes de poder se enraizam no nexo
social. Viver em sociedade é, de qualquer maneira, viver de modo que seja possivel a alguns
agirem sobre a agdo dos outros” (FOUCAULT, 1995, p. 245-246). Trata-se do exercicio de
poder que se modifica, se organiza e se assegura dos procedimentos aceitos socialmente.

Parece-me que certos procedimentos aceitos socialmente podem ser conferidos quando
as criangas usuarias do YouTube agem ativamente travando redes de relagcdes, comprometidas
com a busca por uma possivel popularidade. Tomaz (2017, p.73) nos mostra que essas relaces
de trocas na busca por popularidade sdo expressas das seguintes maneiras: [Postam na area
destinada aos comentarios] “Me ajude a chegar a 100 inscritos”; “Minha meta ¢ de 500
inscritos; Troco inscrigdes”; “Pronto, ja me inscrevi no seu. Agora, se inscreva no meu”. O que

essas criangas articulavam no campo do “comentério dos videos'®”

sdo exercicios de relagoes
de poder. Um modo de agdo sobre as acOes dos outros. Em outras palavras, o que elas
produziram no espago do comentario de videos, foi micropolitica, entendida aqui como a arte

de decidir o que deve ser feito. Elas se articularam e decidiram operar coletivamente as relagdes

16 Em fevereiro de 2019, o YouTube desativou a area de comentarios em canais infantis (YOUTUBE combate
videos com comentarios de pedofilia. Tecnoblog, 2019. Disponivel em: https://tecnoblog.net/279928/youtube-
combate-videos-comentarios-pedofilia/. Acesso em: 11 jul. 2020).


https://tecnoblog.net/279928/youtube-combate-videos-comentarios-pedofilia/
https://tecnoblog.net/279928/youtube-combate-videos-comentarios-pedofilia/
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de trocas de inscri¢des, sem, necessariamente, violar as diretrizes normativas na contagem dos
inscritos, do YouTube.

Para Foucault (1995, p.244), “o poder sé se exerce sobre ‘sujeitos livres’, enquanto
‘livres’ — entendendo-se por sujeitos individuais ou coletivos que tém diante de si um campo
de possibilidades onde diversas condutas, diversas rea¢oes e diversos modos de comportamento
podem acontecer”. No caso em tela, as criangas que demandam por experiéncias com fins de
popularidade mostram como interagem com as tecnologias para “produzirem imagem de si, de
modo que estejam socialmente visiveis, como também para ampliarem o nimero de pessoas
que as veem” (TOMAZ, 2017, p. 73). O que se pode inferir dessa micropolitica das relagdes de
poder, no campo dos comentarios dos videos, € que ndo se trata s da constituicdo da
subjetividade navegadora nas relaces de poder, mas também da constituicdo da subjetividade
do empenho de si para ser conhecida.

Na perspectiva de Taylor (2018, p.13), “o poder ¢ a liberdade [podem ser lidos como]
mutualmente constitutivos”, por considerar que a liberdade “ndo ¢ um estado que ocupamos,
mas sim uma pratica que empreendemos”, e “trata-se da pratica de navegar as relagcdes de poder
de forma a manté-las abertas e dinamicas; ao fazé-lo, permite-se o desenvolvimento de novos
modos alternativos de pensamento e existéncia” (TAYLOR, 2018, p. 14). Esse modo de busca
de existéncia pela légica do estar visivel € necessariamente uma tentativa de ser “alguém”. E,
para isso, a plataforma do YouTube parece uma poderosa arquitetura tecnoldgica para que o
sujeito infantil opere a chave de entrada que se constitui em processos sucessivos de visibilidade
por meio do uso sistematico das tecnologias de plataformas.

Na perspectiva de Taylor (2018, p.15), Foucault caracteriza a liberdade como um
“trabalho em curso. E postula uma relagdo entre poder e liberdade, [no sentido] de conceber
uma relagdo entre poder e subjetividade”. Isso significa dizer que, na analise dos modos
constitutivos das subjetividades, o que importa é compreender como foi 0 processo da youtuber
mirim de instaurar a producdo de si a partir do binbmio poder/subjetividade. Juntamente a isso,
compreendo que a liberdade e a subjetividade ndo se traduzem como algo de oposi¢édo, mas de
interconexdo em relacGes de poder.

Segundo McGushim (2018), Foucault argumenta que o sujeito ndo é um ser autdbnomo,
algo como “esséncia ou substancia” que existe dentro de nds, quer o procuremos ou ndo. “Ele
é trazido a existéncia como resultado de alguma forma de atividade relacional. A subjetividade,
como relacdo dindmica e ativa, pode assumir uma serie de diferentes formas” (McGUSHIM,
2018, p. 168). Dessa maneira, as diversas marcas de subjetividades apontadas aqui —

subjetividade criadora de contetdo; subjetividade de honraria de prémio; subjetividade
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navegadora nas relacGes de poder e subjetividade do empenho de si para ser conhecida —
derivam das atividades da youtuber mirim como também compdem um panorama aberto no
processo de constituicio de subjetividades youtuber mirim. E possivel que isso ocorra devido
ao fato de que, quando a crianca youtuber (tanto no singular quando no plural) assume essa
relagdo dindmica consigo mesma, parece produzir e se apresentar em diferentes modos de
constituir subjetividades como youtuber mirim.

Para McGushin (2018, p.168), quando perdemos o horizonte das diferentes formas de
produzir subjetividades, “comec¢amos a aceitar uma ideia estatica e fixa de quem e o que nds
somos, e entdo nos vemos inclinados a negligenciar o desenvolvimento da relacéo ativa, que é
a vida e o cerne reais da subjetividade [sic]”. O autor nos mostra que “a definicdo de
subjetividade de Foucault traduz como um continuo devir, ndo um ente fixo” (McGUSHIN,
2018, p.184). Dessa forma, propor o conceito de subjetividade como operador analitico implica
aproximar-se de um ambiente de plataforma, dito de outra maneira, habitar o YouTube e
observar as maneiras pelas quais a crianca opera e coloca em pratica formas distintas de

constituicdo de subjetividades. E o que apresento no decorrer desta tese.

2.1.2 Os modos de existéncia da youtuber mirim

Segundo o Dicionério Aurélio, o vocabulo existéncia é proveniente do latim (existentia)
e quer dizer “o fato de existir, de viver; vivéncia. Vida — tem existéncia longa. Na Filosofia sdo
modos de ser dos objetos I6gicos que se definem pela ndo contradicdo. Modo de ser atual,
concreto. Modos de ser proprio do homem” (FERREIRA, 2009, p.854). E a partir desse
vocabulo originario que comeco a pensar a no¢do que compde o sintagma modos de existéncia.
Segundo David Lapoujade (2017), o conceito de modos de existéncia atravessa diversos
campos do saber, como psicologia, filosofia, epistemologia, mas principalmente o campo da
filosofia da arte. Para esta tese, 0 entendimento do sintagma modo de existéncia se constitui
como operador analitico, um esforco de adaptacdo que permite me orientar a entender o fazer
de uma crianca youtuber, por meio do qual ela busca trazer a existéncia — o0 seu ponto de vista
em sua producéo videogréafica. Trata-se, portanto, de compreender menos o0 modo de ser e mais
0 modo de apropriacdo — de como ““conquistar tantas maneiras de ser como se fossem tantas
dimensdes de si mesmo” (LAPOUJADE, 2017, p.95). Sendo assim, analisar a produgéo
videografica a partir do sintagma modo de existéncia parece trazer uma das perspectivas de

compreender e ver expresso esse modo de existéncia youtuber mirim.
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Para Lapoujade (2017, p. 15), “o0 modo de modus pensa a existéncia a partir dos seres”.
Isso significa entender que “o modo nao ¢ uma existéncia, mas a maneira de fazer existir um
ser em determinado plano. E um gesto. Cada existéncia provém de um gesto que o instaura, de
um ‘arabesco’ que determina que serd tal coisa. Esse gesto ¢ imanente a propria existéncia”. O
autor pensa 0s modos de existéncia a partir das diversas situacdes de vida, musica, figuras
geométricas, arquiteturas, literatura e personagens. Nesta tese, prestar atencdo na figura dos
personagens literarios pareceu-me valioso, uma vez que isso nos ajuda a entender os diversos
modos de existéncia.

Dessa forma, cabe a nds aproximarmo-nos da nuanca de um personagem para
compreender como se compde o0 sintagma instaurador modos de existéncia. “Ele sempre passeia
pelas ruas de Lisboa. [Aparece] de chapéu na cabeca, 6culos finos sobre o nariz, como faz todos
os dias, Fernando Pessoa, 0 homem de mdltiplos heterénimos. Como todos os dias, € tomado
pelo cansago e pela lassiddo”; e prossegue: “ele se sente isolado do mundo exterior e constata
o0 vazio da prépria existéncia” (LAPOUJADE, 2017, p.9). O autor evoca mais um fragmento da
literatura de Fernando Pessoal’, o qual afirma: “entre mim e a vida ha um vidro ténue. Por mais
nitidamente que eu veja e compreenda a vida, eu ndo posso tocar [sic]” (LAPOUJADE, 2017,
p.9). Mas “de repente, como se um destino médico me houvesse operado de uma cegueira antiga
com grandes resultados subitos, ergo a cabeca, da minha vida anénima, para o conhecimento
claro de como existo” (LAPOUJADE, 2017, p.11). Esse exercicio proposto por Lapoujade nos
permite compreender como 0 conceito de existéncia esta intrinsecamente ligado a vivéncia
desse personagem.

Diante disso, cabe indagar: 0 que esse personagem esta nos demonstrando? Segundo
Lapoujade (2017, p.11), temos a “busca [por] uma entrada na existéncia, quando ja se esta
totalmente nela”. O autor chama a atengao para a forga da extensdo dos modos de existéncia:
“Um amor que intensifica, um projeto que se realiza, a constru¢do de um edificio, um roteiro
levado as telas, a execugdo de uma partitura” (LAPOUJADE, 2017, p. 11). Parece-me poder
incluir nesse rol as criacfes de conteldo, a produgéo de video na modalidade “react”; o modo
como realizou um video novo a partir de uma produgédo anterior; 0 modo como instaurou o
repensar, rever, (re)posicionar do préprio trajeto youtuber mirim; o modo como lidou com a
dimensdo do design da plataforma se tinha ou ndo visualizacdo no canal; e o0 modo de
administrar o proprio canal digital. Todos esses Ultimos itens séo elementos constitutivos de um

projeto de extensdo dos modos de existéncia de uma crianga youtuber.

17Ver: PESSOA, Fernando. Livro do desassossego. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1999. p. 110.
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A youtuber mirim, ao fazer rever, reposicionar e repensar a partir do video na modalidade
“react”, parece nos indicar que ndo estd fechada sobre si mesma, ela estd aberta pelas
perspectivas que suscita. Lapoujade (2017, p.47) nos possibilita entender esse engenho quando
indaga: “como fazer ver essas perspectivas, essas composi¢cdes? Uma vez que fazer ver é fazer
existir”. Para o pensador Etienne Souriau (2020, p.89), o fazer existir sustenta com o gesto “de
inventar (como se ‘inventa’ um tesouro); de descobrir modos positivos de existéncia que vém
ao nosso encontro com suas palmas, para acolher nossas esperancas, nossas intengdes ou
especulacbes problematicas, para recolhé-las e confirma-las”. Assim, a partir desse vértice,
pareceu-me que abriu a passagem para o entendimento de que a movéncia produzida pelo video
na modalidade “react” fez instaurar o movimento de “fazer existir de certa maneira — a cada
vez (re)inventada” (LAPOUJADE, 2017, p. 89).

Soma-se a essa interlocucdo, a perspectiva de Renato Jacques (2019), apoiando-se na
filosofia de Souriau, nos mostra a maneira de como acontece a intensificacéo de tais existéncias
inventadas. Para o autor, a intensificagio “requer trabalho, o trabalho de instaurac&o. [E] o que
da acesso ao caminho pelo qual se podera seguir em frente. Uma histéria, uma vida, até um
pais, [...] precisam ser instaurados para existir minimamente” (JACQUES, 2019, p.338).
Trabalhar implica se entregar a responsabilidade por fazer as coisas e, de maneira alguma,
acontece pelo caminho mais facil. No caso desta tese, parece indicar que tanto a
responsabilidade quanto a problematizacdo acontecem de forma intercalada no continuo fazer
e rever-se, e seguir em frente na administracdo do canal na plataforma do YouTube

Jacques (2019, p.338) busca problematizar: “Por que fazer? Por que o trabalho? Por que
a instalacdo?” A resposta produzida ancora-se em Souriau — “porque sao as tnicas experiéncias
intimas, imediatas e diretas que temos & nossa disposicdo”. E indaga: “o que é o fazer? E uma
instancia na qual, por meio de nossa eficacia pessoal, assumimos a responsabilidade pelo vir a
ser, pelo vir a existir, pela instauracdo de algo tdo concreto e pleno quanto for possivel”
(JACQUES, 2019, p.338). Para o autor, Souriau entende que “nada existe por si, tudo precisa
ser completado”, visdo que traz a nogdo de que “o trabalho de instauracdo da obra a ser-feita €
0 mesmo trabalho de instauragcdo da vida a ser vivida (JACQUES, 2019, p.339). Essa
compreenséo traduz a nogdo de que “ndo ha obra acabada”, mas “ha obras a serem acabadas”,
mesmo considerando aquela que se apresenta como ja “feita”, pois 0 que existe é sempre, “a
responsabilidade solene de fazer algo sobre si mesmo” (JACQUES, 2019, p.340);
responsabilidade no sentido de dedicacdo e engajamento. A pessoa (crianca, no caso desta tese)
parece se dedicar ao trabalho ndo s6 de instaurar produzir video, mas como também instaurar

um modo de existéncia.
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Lapoujade (2017, p.14), por sua vez, relendo o filésofo Etinne Souriau, afirma que ha
diferentes modos de existéncia, isto ¢, hd um “pluralismo existencial”, no sentido de “que nao
h& um Unico modo de existéncia para todos os seres que povoam 0 mundo. Como também néo
existe um Unico mundo para todos esses seres; ndo esgotamos a extensdo do mundo”. O que 0
autor expressa é que um ser ndo esta predestinado a um Gnico modo de existéncia, ele pode
existir segundo varios modos. Existir de diversos modos significa coexistir. Isso pode ser
conferido em “Hamlet, que existe como personagem em Shakespeare, como presenca no palco,
como referéncia em discurso, como heréi de filme. Um ser pode ver sua existéncia se triplicar,
enfim, pode existir em varios planos distintos permanecendo numericamente um”
(LAPOUJDADE, 2017, p. 14). Isso indica que em todos e em cada um a existéncia reside
integralmente e se realiza.

De acordo ainda com Lapoujade (2017), a existéncia reside e se realiza. Isso implica ater-
se ao “pluralismo existencial”, no sentido de perceber que ndo ha um unico modo existencial
para todos 0s seres e que ndo esgotamos todas as possibilidades de modos de existéncia. Essa
compreensdo permite-me pensar que 0 modo de existéncia de uma crianca atleta em natacao
ndo é o mesmo de uma crianca que participa das olimpiadas de matematica. Assim como o
modo de existéncia de uma crianga bailarina ndo € o mesmo de uma crianga que treina skate
para competir nas olimpiadas. Também ndo é o mesmo modo de existéncia de uma crianca
youtuber. Todos séo forgas infantis demandando modos de existéncias distintos. Para Souriau
(2020, p.131), seria “autonomia da existéncia (existir, diziamos, é optar, escolher, tomar partido
corajoso e deliberadamente por um modo de existéncia), como também a condicdo para algo
mais”. Na perspectiva do autor, o que se percebe ao “se conceber esse ‘existir mais’ €, antes de
qualquer coisa, um ‘mais’ quantitativo, por ser com efeito, reunido de numerosos géneros de
existéncia, tao diversos quanto possivel. E também um ‘mais’ de maestria. [...] Uma espécie de
obra-prima da arte de existir” (SOURIAU, 2020, p.136).

Como nos mostra Jacques (2019, p.342-343), “o feito de Souriau permite pensar
(experimentar e viver) existéncias ndo apenas por meio de mera contabilidade (mais coisa, mais
existéncias), mas também conforme sua intensidade (maior ou menor)”. Sendo assim, passamos
da “quantidade de existéncias para a qualidade das existéncias”. Disso decorre pensar que 0s
modos de existéncia sdo distintos em cada crianca, ndo sdo algo que esta predestinado a ser um
unico modo de existéncia. Ao contrario, essas mesmas criangas podem existir em seus mais
diversos modos. Nesse sentido, parece-me que a existéncia da crianca youtuber se realiza a
partir de diversas possibilidades, enquanto criadora de contetido, enquanto dona do diario Julia

Silva, enquanto crianca que sabe lidar com o imperativo da visibilidade, enquanto crianca que
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instaura hashtags no conteudo editorial, enquanto crianca que gerencia os inscritos no canal.
Sao varias as possibilidades da maneira de ser que se manifesta no sintagma modos de
existéncia.

Lapoujade (2017) faz referéncia & obra Les Diférrentts modes d’existence de Etienne
Souriau, em que este afirma que “ndo existe Ser sem a maneira de ser. S6 podemos chegar ao
Ser por meio das maneiras que ele se manifesta. A arte do Ser é a variedade infinita das suas
maneiras de ser ou dos modos de existéncia” (LAPOUJADE, 2017, p. 13). O autor nos mostra
que o processo criador de Souriau passa necessariamente pela compreensao das maneiras de ser
dos personagens, por isso afirma: “Souriau quer se tornar uma espécie de advogado desses
modos de existéncia” (LAPOUJADE, 2017, p. 21). Obviamente, operar como advogado requer
ao personagem invocar caracteristicas relacionais, dinamicas ou existenciais, mas também e
principalmente caracteristicas “juridicas”. Para Lapoujade (2017), isso ndo constitui um
problema porque ha varias descri¢des de modos de existéncia de filosofos como inquisidores,
legisladores, juizes, sempre apoiadas em casos momentaneos.

Com esse contexto, Lapoujade nos mostra que Souriau desenvolveu uma maneira de ver
outro personagem que pertence a esfera juridica, mas sua existéncia se apresenta como a “figura
da testemunha” (LAPOUJADE, 2017, p. 22). A figura da testemunha ¢ aquela que tem “certas
percepcOes privilegiadas [que] suscitam o desejo de testemunhar a “favor” da importancia ou
da beleza do que elas viram” (LAPOUJADE, 2017, p. 22). O autor prossegue, “ a testemunha
nunca é imparcial. Ela tem responsabilidade de fazer ver aquilo que teve o privilégio de ver,
sentir ou pensar” (LAPOUJADE, 2017, p. 22). Ele explicita ainda que o personagem-
testemunha é o sujeito que amplia sua condi¢do de apenas sujeito para tornar-se “sujeito criador
(fazer-ver). Isso porque, atras da testemunha, emerge outro personagem, o advogado”. E ele
gue convoca a testemunha, quem faz com que toda criacdo se torne um discurso de defesa a
favor das existéncias que ela faz aparecer, ou melhor, comparecer” (LAPOUJADE, 2017, p.
22). Assim, tanto a figura do advogado quanto a da testemunha séo personagens, mas trazem
as nuangas dos modos de existéncia inventariados por Souriau.

O modo de existéncia da figura da “testemunha” constitui-se COmo um sujeito que vé para
se tornar um sujeito criador de fazer ver. Parece-me que essa ideia articula-se com a nogéo do
modo de existéncia de crianca ancorada em plataforma, pois, ao usar a voz como gesto
cuidadoso de falar de crianca para crianca, ela também se torna a testemunha desse modo de
existéncia. Nessa posicdo de testemunha, ela nos permite ver as primeiras vivéncias em
contexto digital, como quando nos fala de quando comecou a utilizar a camera para filmar, de

quando ndo tinha editor para publicar o video, de como lidou com a “incerteza” acerca da
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quantidade de visualiza¢es do video postado por ela. Isso parece que sdo modos de fazer ver
como testemunha. A crianga nessa posicdo aparece como se fosse cada vez mais capacitada
para se fazer ouvir cada vez mais cedo, seja no ambito privado ou publico, seja na economia,
seja na pesquisa académica.

Souriau (2020, p.164), ao inventariar as variedades dos modos de existéncia que habitam

0 mundo, insiste em nos mostrar que

[...] quando vejo o escultor trabalhar, vejo como estatua, a principio obra a
fazer absolutamente distinta do bloco de marmore, a cada golpe da marreta e
do cinzel pouco a pouco se encarna no marmore. Pouco a pouco, 0 marmore
se metamorfoseia em estatua.

Continua o pensador, “pouco a pouco, a obra virtual se transforma real. Cada ato de
escultor, cada golpe do cinzel sobre a pedra constitui a distincdo movel da passagem gradual de
um modo de existéncia a outro” (SOURIAU, 2020, p.164). O que expressa Souriau €, em outros
termos, o que diz Lapoujade (2017, p.20): “os modos de existéncia sdo ocupacdes de espaco-
tempos”. Para esta tese, interessa perceber, na perspectiva de Souriau, 0 momento da passagem,
do trabalho, da metamorfose do esboc¢o “a obra”/video; algo que qualifica o agir, apresentar
(ou sonhar) um modo de existéncia.

E, por fim, a maneira de viver da crianca em plataforma digital é indissociavel dos planos
de existéncia que ela acolhe ou que ela rejeita, assim como a vida é inseparavel da forma de
vida, e uma vida € inseparavel de suas variacdes. Nesse sentido, essa visdo modifica o enquadre
do olhar, ndo mais como “de ser isso ou aquilo”, mas pensando como emergem ‘“tantas novas
maneiras de ser como se fossem tantas dimensoes de si mesmo” (LAPOUJADE, 2017, p. 59).
Partindo desse vértice, € possivel pensar que o sintagma modos de existéncia tem forca
conceitual e alcance tedrico para proceder a analitica desta tese, no sentido em que permite
mostrar a pluralidade e a forga da figura youtuber mirim.

Em suma, acredito que as incursdes tanto em subjetividade, na perspectiva de Foucault,
guanto em modo de existéncia, nas perspectivas de Souriau e Lapoujade, constituiram-se como
dispositivos tedrico-conceituais capazes de viabilizar a producdo analitica desta tese. Assim, no
vertice desses pensadores, juntamente com outros interlocutores, foi possivel pensar como a
crianca em contexto de YouTube produz subjetividades infantis e, com isso, procurei ativar as

analises nos desdobramentos dos capitulos.
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2.2 REFLEXOES METODOLOGICAS DO PERCURSO DA PESQUISA

A segunda parte deste capitulo estd organizada em quatro subsecGes. Na primeira,
apresento a abordagem qualitativa situada na ambiéncia “plataformizada” (VAN DIJCK, 2013)
e abordo como a “técnica do observador” (CRARY, 2012) constituiu a possibilidade adequada
para o Canal Julia Silva no YouTube. Na segunda subsecéo, descrevo como foi o processo de
conceber a plataforma do YouTube como cibercampo e os desdobramentos conceituais para a
analise empreendida em decorréncia da aproximacéo do estudo da plataforma aos Estudos de
Ciéncia e Tecnologia. Mostro como a dimensdo do regramento do Termo de Servi¢co do
YouTube, o aspecto técnico do design — affordance — e a recomendacgdo algoritmica estdo
imbricados no contorno de parte do percurso da pesquisa. Na terceira subsegédo, apresento como
se deu a composicdo do corpus da pesquisa e, por fim, na quarta, descrevo como se constituiram

o0s procedimentos metodoldgicos da pesquisa.

2.2.1 A abordagem qualitativa situada na ambiéncia “plataformizada”

A metodologia de pesquisa é compreendida nesta tese como um processo de manejo de
nao “tomar como natural aquilo que ¢ cultural” (LAPLATINE, 2004, p. 30). Na verdade, fazer
pesquisa que se vale da narragdo da crianca e, mais especificamente, conduzir a pesquisa através
do processo da analise da producdo de conteudo do canal Julia Silva, no YouTube requer
entender que o significado que a crianca da a sua producdo de videos e a sua vida sdo focos de
atencdo especial da pesquisadora. Para isso, lancei um olhar microfisico para as producfes
videogréficas da Julia Silva, privilegiando o modo de viver da youtuber mirim na ambiéncia
“plataformizada”.

Ao tomar como objeto o canal Julia Silva, foi preciso manter em vista como se
constituiam as subjetividades na ambiéncia plataformizada. Isso significa dizer que, na pesquisa
qualitativa, a técnica da observacéo e a analise da producdo de conteudo videogréafico do canal
Julia Silva figuraram como forma pelas quais pudesse ver e compreender como 0 modo de
habitar a plataforma me possibilitou explorar reportagens, vivéncias, falas, fotos, gestos,
relatos, eventos que passaram a compor a materialidade para que pudesse compreender o
processo da visibilidade do modo de existéncia de uma crianga youtuber.

Nesse sentido, o propdsito desta tese consiste, entdo, em compreender o que esta sendo
produzido pela crianga, e isso so podera se desenvolver mediante a possibilidade de acompanhar

o Canal Julia Silva, em que a fala da crianca esta sendo enunciada. O Canal Julia Silva esta
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situado em um aparato tecnoldgico e num sistema de conexdo digital que modula a vida
cotidiana (o que coloca a investigacdo no entorno da vida plataformizada). Entendo vida
plataformizada como maneira de atuacdo inserida no contexto das tecnologias de plataformas
em diferentes niveis, esferas e camadas da vida social. Sendo assim, o caminho percorrido
buscou investigar como se da o processo de construcdo da youtuber mirim e como ela atua na
producdo das subjetividades infantis no YouTube.

Cabe lembrar que a elaboracéo do projeto de tese aconteceu em 2017, quando havia certa
conformidade pela legitimidade das praticas netnograficas (KOZINETS, 2010) da pesquisa, no
sentido de que esta abarcava a nocao de ciberespaco, comunidade virtual e liberdade. A nogéo
de ciberespacgo €é entendida como espaco de inovacdo, abolicdo de fronteiras, solidariedade,
compartilhamento na rede e criatividade. Simultaneamente a isso, circulava a acep¢do de que a
cibercultura encarnava “uma forma horizontal simultanea puramente espacial de transmissao.
Sua principal operagdo é a de conectar no espaco, de construir e de estender os rizomas de
sentido” (LEVY,1999, p. 249) em uma sociedade da comunicacao e informagao que alimentava
um “ideal de liberdade”, das tecnologias digitais da comunica¢do. Aos poucos, essa
conformidade de “ideal de liberdade” foi sendo revista ou ainda esta em curso. Isso se deve ao
fato de que, com a entrada das tecnologias de plataformas na internet, configura-se outro
cenario, a buscar resultados lucrativos para os empreendimentos empresariais.

Van Dijck (2013), ao estudar a entrada das tecnologias das plataformas na internet,
especificamente, a plataforma do YouTube, criado em 2005, no Vale do Silicio, na California
(Estados Unidos), chamou a aten¢do para ndo limitarmos ao entendimento de que a plataforma
do YouTube ¢ s6 uma “midia social” de comunicagdo publica, mas entender que se trata de um
conglomerado corporativo. Ela nos ajuda a compreender que, por mais que as outras
sociabilidades sejam instauradas e interacdes sejam produzidas pelas pessoas que utilizam a
plataforma, as mudancas vdo sendo operadas, conforme avancam 0s objetivos do
empreendimento empresarial.

Considero que, quando o Google comprou o YouTube, em 2006, efetivou algumas
mudancas expressas no processo de “broadcast Yourself”, no sentido de que “ndo se referia
apenas a capacidade de site de distribuir de modo geral o contetdo pessoal doméstico
(broadcast Yourself), mas implementar a habilidade para redistribuir conteido profissional ja
transmitido pela televisdo (you can broadcast it youself)” (VAN DICK, 2013, p. 114). A
operacdo de mudancga se consolidou em 2011, quando a plataforma alterou o processo de
funcionamento. Em decorréncia desse processo, mais videos foram sendo produzidos em

diversas partes do mundo e sdo carregados na plataforma do YouTube.
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Juntamente a isso, em 2018, a “algoritmizacdo” (ROUVROY; BERNS, 2018) da vida na
ambiéncia plataformizada ganhou impulso e promoveu uma multiplicidade de novos sistemas
automatizados de “modula¢do do social” (ROUVROY; BERNS, 2018, p.107). O modus
operandi baseado em algoritmo, que passa a tomar decisdes e a operar como filtros, €
alimentado pelo manancial de dados fornecido voluntariamente por nossas operagdes na
plataforma. Isso significa dizer que a emergéncia do sistema algoritmico ndo surgiu
espontaneamente no mundo digital, de maneira autbnoma e independente de toda
intencionalidade humana, de todo roteiro tecnoldgico, mas é parte constitutiva da forca do
capitalismo, que se reinventa para ndo desfalecer o modo como opera o poder.

O vetor mais contundente de como opera o poder de todo roteiro tecnolégico dessas
transformacdes sdo as tecnologias implicadas na criacdo e na circulacdo de imagens digitais:
cameras acopladas a telefones celulares, aplicativos, algoritmos, sensores, assinatura digital,
reconhecimento facial e inteligéncia artificial. O que projetamos e compartilhamos treinam
algoritmos que nos classificam, vigiam e nos controlam. N&o se pode perder de vista que, 0
roteiro tecnoldgico, ndo € algo dissociado do “carater performatico” das plataformas
(GONGALVES, 2020, p.4).

Isso pode ser entendido a partir de dois aspectos: o primeiro diz respeito a que a
“revelacao, em 2018, dos abusivos usos de dados oriundos do Facebook pela empresa
Cambridge Analytica pode ser tomada como um marco em meio a uma sucessao de escandalos
e incertezas protagonizados pelas plataformas online” (D’ANDREA, 2020, p.3). O segundo
fator refere-se ao “carater agenciativo e performatico [das plataformas] que passou a ser fator
imprescindivel na compreensao das configuracdes dessas esferas sociais, o que ficou [explicito]
no Brasil pelas elei¢cdes de 2018 e o debate em torno do uso das redes sociais” (GONCALVES,
2020, p.4) relacionado ao processo de divulgacdo da (des) informacdo na vida social.

Dito de outra forma, as eleicBes brasileiras de 2018 mostraram os efeitos sociais e
politicos, por serem dependentes de plataformas digitais. E parece que ficou explicito que o
modelo de negdcio da Big Tech funciona de tal maneira que ndo importa se as mensagens
disseminadas sdo verdadeiras ou falsas. “Tudo que importa ¢ se elas viralizam (ou geram
nameros recordes de cliques e curtidas), uma vez que é pela analise de nossos cliques e curtidas,
[...] que essas empresas produzem seus enormes lucros. Verdade € o que gera mais
visualizagdes” (MOZOROV, 2018, p11). Isto é, sob a otica da plataforma, 0 que interessa é o
produto mais lucrativo.

Giselle Beiguelman (2021) considera que, conforme avanca a plataformizagédo da vida,

também acelera a “economia liberal dos likes”, ¢ suas formulas de sucesso, no sentido de que
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tende a homogeneizar tudo o que produzimos e vemos. Padroniza angulos, enquadramentos,
cenas e modos de operar o uso da plataforma na cotidianidade. Disso derivam “os critérios de
organizac¢ao dos dados para que sejam mais rapidamente “encontraveis” nas buscas e os modos
como os algoritmos contextualizam os conteidos nas bolhas especificas a que pertencemos
(algo que ndo controlamos e que nos controla)” (BEIGUELMAN, 2021, p.40). A economia
liberal de like, nunca antes experimentada, selfies, memes, aplicativos de manipulacéo, internet
das coisas e inteligéncia artificial mudou o cotidiano do mundo contemporaneo e sua conexao
com o mundo da vigilancia.

Beiguelman (2021), chama atengéo para nos atermos ao modus operandi dos algoritmos
das plataformas. No decorrer desta pesquisa, sempre me deparei com sugestdes de perfis que
deveria seguir ou de propagandas desconexas que nos sao direcionadas e aparecem nas nossas
timelines. 1sso acontece porque estamos sob a égide das “prerrogativas de ordenamento do
ranking (que tem critérios difusos, indo do nimero de seguidores ao nimero de comentarios),
que determinam quem terd visibilidade nas redes sociais. Nesse caso é o algoritmo que
desempenha o papel performatico” (BEIGUELMAN, 2021, p.40). Sendo assim, parece que ha
um entrelagamento em sintonia fina entre “carater performatico” das plataformas e “papel
performatico” dos algoritmos, cumprindo todo o roteiro tecnoldgico latente no processo de
plataformizacéo da vida.

A plataformizacdo da vida € um processo que nos incita a experimentar um mundo em
gue a autoexposicdo é o vetor central do agir e esta diretamente relacionada a disputa pela
insercdo social e, principalmente, a necessidade de se tornar-se visivel, de maneira a colocar
“quase todos” na linha compulsiva do “show do eu” de que fala a pesquisadora Paula Sibilia
(2016). Por isso, ndo surpreende que 0s sujeitos contemporaneos adaptem os principais eventos
de suas vidas as exigéncias da camera ou de video. O torna-se visivel tornou-se habitual e
engendra a “espetaculariza¢do da intimidade cotidiana, com todo um arsenal de técnicas e
estilizacdo das experiéncias de vida” (SIBILIA, 2016, p.81). Isso faz com que, youtubers, ou
mesmo pessoas comuns, passando por empresas, um enorme contingente de usuarios consiga
se adequar as normas dos servigos para ter um canal no YouTube e com isso buscar visibilidade.
Nesse sentido, parece ser possivel afirmar que “os algoritmos sao o aparato disciplinar de nossa
época, que ganha eficiéncia quanto mais as pessoas procuram responder a suas regras para se
tornarem visiveis” (BEIGUELMAN, 2021, p.40) na ambiéncia plataformizada.

Dado esse cenario, da ambiéncia plataformizada criou as condi¢des para conformar dois
entendimentos tedrico metodoldgicos para 0 andamento desta investiga¢do. O primeiro é que

esta tese ndo opera com a perspectiva netnografica (KOZINETS,2010), em decorréncia do uso
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da dimensdo semantica em torno dos termos ciberespaco e cibercultura. Ou seja, esta tese
afasta-se da abordagem da netnografia e coloca em suspenséo a cibercultura. O segundo € que
esta tese se movimenta para entrar em campo e, para isso, se aproxima do referencial tedrico
etnografico de Nestor Garcia Cancline (2015), mas ndo ha a pretensao de produzir etnografia,
ISSO porque, na perspectiva Marizia Peirando (2014, 383), a “etnografia ndo ¢ método [e sim]
formulacdes tedrico-etnograficas”. Sendo assim, o percurso da pesquisa foi sendo conformado
pela possibilidade de conduzir, por meio da esfera teorica, o exercicio da “bricolagem
intelectual” (PEIRANDO, 2014, p.381). Na visao de Peirando (2014), a “recombinagao
intelectual” ¢ algo processual e constitutivo da investigacdo e nos ajuda a nao s6 reconfigurar a
questdo da pesquisa, mas também a trazer outras questdes. No caso em tela, acrescentaria
também a possibilidade de situar a entrada em campo.

Para dar conta do processo investigativo da pesquisa, foi necessario compreender a
“recombinacdo intelectual” com a modalidade da “técnica do observador” conforme preceitua
Jonathan Crary (2012, p.15), para quem, “o problema do observador é o campo no qual se pode
dizer que se materializa, se torna visivel, a visdo da historia”. Para ele, “a visdo e seus efeitos
sdo inseparaveis das possibilidades de um sujeito observador, que é a um s6 tempo produto
historico e o lugar de certas praticas, técnicas, institui¢des ¢ procedimentos de subjetivagdo”
(CRARY, 2012, p.15). Ele alega que a maior parte dos dicionarios estabelece pouca distin¢éo
semantica entre as palavras “observador’ e “espectador”, e 0 uso comum em geral as converte
em sindnimos. E possivel conferir no Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa (on-line) que
0 termo observador significa aquele “que observa, que presta atengdo as coisas”
(OBSERVADOR, 2021). Ja o termo espectador significa “o individuo que assiste a qualquer
tipo de espetaculo. [...] Pessoa que acaba por presenciar uma agdo ou um fato, testemunha.

Quem observa atentamente, individuo que examina, observador” (ESPECTADOR, 2021).

Na perspectiva de Crary (2012) o termo observar tem o sentido de “conformar as proprias agoes,
obedecer a, como quando se observam regras, codigos, regulamentos e praticas. Um observador
é aquele que vé, em um determinado conjunto de possibilidades, estando inscrito em um sistema
de convengdes ¢ restrigoes” (CRARY, 2012, 15). Ele considera que, em qualquer periodo da
histéria, um observador especifico “¢ somente um efeito de um sistema irredutivelmente
heterogéneo de relagdes discursivas, sociais tecnoldgicas e institucionais. [No sentido, de que]
ndo ha um sujeito observador prévio em continua observacdo” (CRARY, 2012, 15). Essa

reflexdo de Crary (2012) parece se aproximar de Foucault (2001) quando trata do quadro
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metodoldgico em relacéo as condi¢des de possibilidade, das modalidades e da constituicdo dos
objetos, dos dominios por ele analisados. Afirma Foucault (2001f, p.7):

[...] Queria ver como estes problemas de constituicdo podiam ser resolvidos no interior
de uma trama historica, em vez de remeté-los a um sujeito constituinte. E preciso se
livrar do sujeito constituinte, livrar-se do proprio sujeito, isto é, chegar a uma analise
que possa dar conta da constituicio do sujeito na trama historica. E isto que eu
chamaria de genealogia, isto é, uma forma histérica que dé conta da constituicdo dos
saberes, dos discursos, dos dominios de objeto, etc; sem ter que se referir a um sujeito,
seja ele transcendente com relagdo ao campo de acontecimentos, seja perseguindo sua
identidade vazia ao longo da histéria (FOUCAULT, 2001f, p.7).

Foucault (2001f) chama atencédo de que tanto os discursos quanto os objetos ndo séo dissociados
da dimensao historica. Em suas palavras, “creio que a verdade ndo existe fora do poder. [...]
Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral” de verdade: isto €, os tipos de
discursos que ela acolhe e faz funcionar como verdadeiro. (FOUCAULT, 2001f, p.12) Diante
disso, € possivel pensar que produzir pesquisa em ambiente plataformizado, de certa forma
requer atencdo da pesquisadora para que dé conta de perceber que “o regime de verdade”

funciona com diferentes arranjos de forcas do ambiente.

Portanto, o desafio consiste em perceber como o regime de verdade é produzido e “faz funcionar
como verdadeiros; as técnicas e os procedimentos que sdo valorizados para a obtengdo da
verdade” (FOUCAULT, 2001f, p.12). Nesse sentido, observar ndo é s6 um manejo, mas
também “um efeito da construgdo de um novo tipo de sujeito” (CRARY, 2012, p.23) que €
inseparavel da maneira pela qual mecanismos de poder dispersos coincidem com novos modos

de subjetividade.

Nesse sentido, articular a metodologia por meio da “recombinagdo intelectual” e da
“técnica do observador” significou, no percurso da investigacdo, produzir o movimento de
apropriacdo do referencial tedrico de Nestor Garcia Canclini (2015) para problematizar a
ambiéncia plataformizada e entender a sua complexidade enquanto ambiente. Juntamente a
isso, foi possivel uma aproximacao do arcabouco teorico dos estudos da plataforma, a partir de
Thomas Poell, David Nieborg e José Van Dijck (2020), entre outros, o qual me possibilitou
ampliar a compreens&o do desenho funcional da estrutura tecnologica das plataformas. Ao fazer
esse entrelacamento entre duas abordagens teoricas, foi sendo delineado um modus operandi,
de ressignificar a “entrada em campo”.

Foi um modo que me permitiu aprender que a construcao tedrico-metodologica se faz no
caminhar, ndo so para ressignificar a entrada em campo, mas, principalmente, compreender
como funciona o processo de “bricolagem intelectual”, como um trago metodologico. Isto &,

constituiu o exercicio de movimentar-me na fronteira de dois campos de saber para
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compreender como funciona a complexa estrutura tecnoldgica digital. Esse exercicio de certo
modo me habilitou a apresentar as marcas visiveis da ambiéncia plataformizada, tanto no
ambito normativo quanto no saber dizer sobre seu funcionamento e como emergiu o corpus da
pesquisa.

Na tentativa de racionalizar meus proprios esforgos de conduzir-me no percurso da
investigacado, digo que, de um lado, fortaleci-me pela abertura intelectual ao aprender e pensar
a partir da aproximacdo de abordagens teoricas distintos. De outro, também experimentei a
sensagao de nao saber se o caminho perfilado era “seguro” para entrar em campo no sentido de
produzir o trago metodoldgico. E mais, a entrada em campo néo se assentou em esquema fixo,
mas foi algo do movimento de ir e vir, o qual parece coincidir com a “imagem do sobrevivente”,
como mostra Marco Antdnio Souza Alves (2021, p.102), ancorado no filésofo italiano Luciano
Floridi, ao afirmar que traz “a imagem do sobrevivente que precisa construir a jangada enquanto
nada. No sentido, de que ndo é possivel parar de nadar para construir a jangada. [Algo] similar
de pensar criticamente a tecnologia da informacao estando ja imerso em um mundo mediado
por elas”. Isso intensificou a compreensdo de que, ao produzir o esforco para catalisar as
possibilidades de trabalhar em campos tedricos de saberes distintos, jA& me encontrava imersa
na ambiéncia plataformizada. Dai dizer que também me reconheci como “imagem da
sobrevivente,” tanto pela imersdo para conhecer os aspectos sociotécnicos da estrutura
tecnoldgica digital, quanto pela simultaneidade em aprender que o aporte tedrico-metodoldgico
¢ um processo de producdo de sentido reflexivo. As ideias aprendidas me levaram a
compreensdo de que a imersao em campo € feita de estratégias praticas da experiéncia na cena
social plataformizada do presente.

Em suma, apoiada em Crary (2012), Foucault (2001f), Van Dijck (2013), Rouvroy; Berns
(2018), Beiguelman (2021) e outros, busquei tornar evidente a importancia de investir em
perspectivas analiticas que enfatizem as dimensdes das plataformas. Penso que a matriz
conceitual e metodoldgica nos ajuda a entender as implicacdes de produzir pesquisa a partir do
canal da youtuber Julia Silva - situada na plataforma do YouTube. Dessa forma, deixo explicito
gue a abordagem metodoldgica desta tese € a pesquisa qualitativa. A abordagem qualitativa é
uma perspectiva proficua de pesquisa, no quadro panoramico do estudo contemporaneo, em

torno do canal da Julia Silva na plataforma do YouTube.

Enfim, para encerar esta secdo, indago: Como a abordagem da pesquisa qualitativa e a técnica
do observador enquanto processo tedrico-metodolégico me possibilitaram pensar

analiticamente a producéo de videos do Canal Julia Silva para esta tese? Creio ser possivel
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sumarizar em cinco aspectos: (1) Se considerarmos que “o observador é aquele que vé&”, inspiro-
me em José Americo Almeida, escritor e politico paraibano, autor do romance A Bagaceira, ao
dizer que “ver bem nao é ver tudo: E ver o que os outros nio veem”. Propondo uma tor¢o,
cabe dizer que observar bem ndo e observar tudo, mas observar a vida a partir do ponto de vista
da crianca que habitualmente povoa aquele cenério na cena social do presente. (2) Eu insistiria
em dizer que a metodologia qualitativa e a “bricolagem intelectual” me possibilitaram tanto
produzir a observacdo quanto aprender pela observacao, além de me possibilitarem produzir a
descricdo dos videos, entendendo-os como materialidade a ser analisada. (3) A metodologia
qualitativa abre a possibilidade para compreender ndo sé como a crianga produz sentido deste
seu modo de vida ancorado em canal do YouTube, mas também ajuda a entender uma nova
maneira de enxergar a crianca em contexto de plataforma. (4) A abordagem qualitativa ajuda
ainda a produzir a escrita analitica que busque traduzir a experiéncia auténtica e relatavel do
modo de vida da crianca youtuber, como uma maneira para entender o que esta acontecendo.
(5) Soma-se a isso, a viabilidade para entender a complexidade e os limites metodoldgicos
proporcionados por esse tipo de abordagem, sem perder de vista as davidas, as decisdes que

tomei e as dificuldades que vivenciei para gerar as consideracoes finais desta investigacao.

2.2.2 O modo como concebi a plataforma como cibercampo

A entrada em campo constituiu um modo de maratonar®®, isto é, assistir a varios videos
disponibilizados na Plataforma YouTube, com o propésito de produzir as informacdes e analisar
como acontece 0 processo de construcdo da youtuber mirim e como ela atua na producéo de
subjetividades infantis na contemporaneidade. Esse processo foi articulado com outras
atividades de estudos, praticas de leituras e anotacdes. Foi nesse movimento inicial com a
interface entre campo e leitura que me deparei com a seguinte formulacdo de Néstor Garcia
Canclini (2015, p.142): “o que significa ir a campo, quando o temos aqui?” Confesso que tal
formulac@o convocou-me a pensar como ¢ constituido esse campo que “temos aqui”, isto €, a
plataforma digital que ancoraria todo 0 meu movimento de maratonar para construir o percurso

da pesquisa.

18 Segundo o Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa: “Maratona — [Aldeia grega a cerca de 42 km de Atenas].
1 — No esporte — Corrida pedestre de grande fundo que decorre de estrada. 2 — Conjunto de negociagdes longas e
dificeis, debates laboriosos. 3- Atividade muito prolongada.” (Disponivel em:
https://dicionario.priberam.org/MARATONA. Acesso em: 20 out. 2019). Na atualidade, entretanto, o termo
maratona ganhou mais um sentido, abrindo espaco para o verbo maratonar, que consiste na ideia de assistir de
uma s6 vez, geralmente por meio de plataformas de streaming, a varios episddios de determinado seriado ou
programa.  (Disponivel — em::  https://canaltech.comcom.br/series/netflix-divulga-dados-sobre-o-habitode
maratonar-serie-107924. Acesso em: 10 maio 2020).
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A priori, o entendimento que predominava era de que o0 YouTube é um ambiente aberto
disponivel, com um grande volume de informacéo; bastaria estabelecer um tema/problema de
pesquisa, fazer um recorte, focar no objetivo, produzir a informacéo, organiza-la e proceder a
analise, que o proposito da pesquisa, de certo modo, se consolidaria. Ao me servir da
formulacdo de Garcia Canclini (2015), passei a me dar conta de que esse campo aparentemente
disponivel apresenta peculiaridades, pois o YouTube é uma plataforma empresarial’® e
apresenta acontecimentos discursivos (FOUCAULT, 2005) préprios. De certo modo, isso
levou-me a entender que se tratava de um cibercampo?, o que demandaria apreendé-lo, refleti-
lo e entender sua especificidade e as implicagdes disso para o desenvolvimento da pesquisa.
Isso porque o cibercampo é uma plataforma empresarial e traz no seu desenho algo para ser
ofertado, assim como algo que nos regula.

Esta foi a minha primeira atitude de deciséo teérico-metodologica qualitativa: ndo operar
com a passagem direta ao fendmeno cultural a ser investigado sem antes compreender algumas
das nuancas e especificidades desse cibercampo: a plataforma YouTube como um espaco
complexo. Para Eric Felinto (2011, p.3), “o prefixo ciber é decalcado do grego kybernets
(governante, navegador). Esse é o sentido central que Nobert Wierner buscava explorar quando

cunha o termo cibernética”, que traz expresso a ideia de controle.

190 uso da expresséo plataforma empresarial parte da compreensdo de que a plataforma YouTube é uma empresa
privada que opera no mercado capitalista. Isso significa que ndo se trata de compreendé-la apenas como espaco de
desenvolvimento de potencialidades individuais, sem qualquer vinculo com aqueles que a controlam e dominam.
Segundo Hertzog (2019, p.21), “cria-Se uma imagem que a coloca apenas como ‘plataforma’, e boa parte dos
trabalhadores neste contexto sequer sabem a existéncia de seus chefes Sergey Brin, Larry Page e Eric Schimdt. A
plataforma do YouTube esta envolvida em sua rede que conecta diversos atores, dos usuarios aos acionistas
majoritarios, passando por uma variada gama de empresas subsidiarias ligadas a Alphabet”. Nesse sentido, é
importante registrar que “a plataforma do YouTube pertence ao Google. Essa megacorpora¢do opera por suas
multiplas ramificacfes e atua em diversos segmentos da economia. O YouTube faz parte desta rede de circulacéo
de informac0es e capitais. Os investimentos ndo sdo apenas na area audiovisual e na economia em torno da internet,
mas projetos avancados de inteligéncia artificial, pesquisa cientifica em diversas areas como saude, robotica,
longevidade e urbanismo” (HERTZOG, 2019, p. 22).

20 O uso da expressdo cibercampo nesta tese é uma adaptacio do termo ciberespaco, oriundo do livro de ficgéo
cientifica Neuromancer (1984), de William Gibson (1991). A expressdo ciberespaco saiu do livro de ficgdo
cientifica e foi sendo prontamente utilizada pelos usuérios e criadores de redes digitais. Para Lévy (1999, p.92),
ciberespaco ¢ “o espago de comunicagdo aberto pela interconexdo mundial de computadores e das memorias dos
computadores”. Quanto ao entendimento para uso do termo cibercampo nesta tese, este deriva de dois processos
que ocorreram de forma simultanea: a acdo de etnografar o canal da youtuber mirim pesquisada e a leitura de
referencial tedérico de dois campos de conhecimento: o campo dos Estudos Culturais, particularmente as
contribui¢des de Néstor Garcia Canclini, e 0 campo dos Estudos Sociais de Ciéncia e Tecnologia (STS), sobretudo
as reflexdes de Talerton Gilllespie (2010). e Thomas Poell, Davi Nieborg e José Van Dijck (2020). A partir desse
esforgo de abstracdo e da acdo na plataforma, considerei pertinente o uso do termo cibercampo atrelado ao desenho
tedrico-metodolégico desta pesquisa, no sentido de que demarca uma visao critica de que a plataforma do YouTube
apresenta normas e regramento proprios, visando o controle sobre o usuario. Isso implicou qualificar
conceitualmente a discussdo do que sejam a plataforma, seus termos de uso, design e o imbricamento desses
elementos no processo de pensar 0 percurso investigativo na escrita desta tese.
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Mas, antes, € preciso situar em que circunstancia se instaurou a formulacdo de Garcia
Canclini (2015). Ele nos mostra que tal formulacdo emergiu no campo de estudo da
antropologia, em contexto cultural de debate em torno da andlise critica da discursividade
etnografica contemporanea. Ele explicita que Geertz foi fundamental nesse debate pela “tensao
entre estar 14 e estar aqui” (GARCIA CANCLINI, 2015, p.143) com o seguinte desdobramento:
“saber se o investigador esteve em campo, o que 1a fez e como fez continuara a ser uma questao
eticamente importante, mas epistemologicamente insuficiente” (GARCIA CANCLINI, 2015,
p. 132). Isso significa que a produgio da “prova empirica ¢ insuficiente para resolver incertezas
tedricas”, conforme expressa Garcia Canclini (2015, p. 142), que ainda nos mostra que, apds
esse debate, “muitos investigadores?!, depois de amplos periodos de campo fora das suas
sociedades, dedicaram-se a maior parte da vida a elaborar perspectivas antropoldgicas sobre a
sua nagdo, seu sistema politico, os ritos contemporaneos ou a globalizagio” (GARCIA
CANCLINI, 2015, p. 143). Na perspectiva do autor, esse movimento ganhou impulso critico
no “estatuto epistemoldgico” ao pensar uma “investigacdo das diferencas que ndo exclua a
desigualdade, num trabalho de campo sobre os processos empiricamente localizavel que nao
desconecte das redes transnacionais, num saber atento a voz dos atores” (GARCiA CANCLINI,
2015, p.147-148). Observa-se que a discussdo tedrica de Garcia Canclini situa-se no ambito da
epistemologia, algo relevante para repensar o processo da pesquisa etnografica.

No caso desta tese, cabe dizer que, ao trazer a formulagdo “o que significa ir a campo,
quando o temos aqui?” de Garcia Canclini, a intencdo ndo foi continuar o debate
epistemoldgico, mas me apropriar da formulacdo e operar uma torcdo para o interesse da
discussdo tedrico-metodoldgica desta tese, com a intencdo de pensar o que significa estar aqui
quando o cibercampo se assenta em uma plataforma digital — YouTube —, sendo nela que foi

efetuada a investigacdo de como acontece 0 processo de producdo dos youtubers mirins, visto

21 Os pesquisadores referidos por Garcia Canclini sdo Abéle, Arjun Appadurai, Marc Augg, UIf Hannerz, entre
outros. Segundo Garcia Canclini, “surgem nesta perspectiva da disciplina novos objetos tedricos e inovadores
conceituais, que mudam a relacdo com outras ciéncias sociais ao contribuir para a redefinicdo do que estas ciéncias
consideram seus objetos proprios. Sabe-se que a nogdo de nao lugar, elaborada por Marc Augé a partir da surpresa
que a expansdo das unidades de sentido ndo territoriais (aeroportos, shoppings) produz num antropélogo,
contribuiu para interpretar processos de deslocaliza¢do e desnacionalizagdo das trocas socioeconémicas. UIf
Hannerz renovou os estudos sobre a globalizacdo ao descrever as distintas maneiras transnacionais, por parte dos
empresarios, de se expor a diferenca as vivéncias do papa nas suas viagens, ou dos turistas, dos antropélogos e dos
correspondentes estrangeiros. [...] Tudo conduz a uma concepc¢do ndo linear da mundializagdo: em vez de
imposicdo do centro as periferias, relacdes de ida e volta periferia-centros-periferias.” O autor prossegue, fazendo
referéncia ao estudo do “antropdlogo brasileiro Gustavo Lins Ribeiro que fez minuciosos trabalhos de campo sobre
os brasileiros na California, mostrando modos distantes de reconstrugdo de identidade; “os bichos-de-obra”, ou
seja, 0s ndmades argentinos e paraguaios; a segmentacdo étnica do mercado de trabalho nas elites gerenciais
globalizadas, tomando o caso do Banco Mundial; e as comunidades transnacionais imaginadas-virtuais
constituidas na internet, que geram experiéncias e representagdes de copertencimento e integragdo mundial”
(GARCIA CANCLINI, 2015, p. 143; 144 ;145).
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que operar a pesquisa implica habitar essa plataforma e conhecer as caracteristicas que a
constituem. Foi a partir dessa circunstancia que me inspirei na problematizacdo de Garcia
Canclini para pensar que nada sei sobre esse cibercampo que habitei para produzir as
informacdes da investigacéo.

Diante disso, foi possivel apreciar trés modos-chave para pensar o espago na cena do estar
aqui na plataforma digital YouTube, de modo a conferir sentido e qualificar a compreenséo
técnica e normativa desse cibercampo. O primeiro aspecto diz respeito a dimenséo conceitual
de plataforma; o segundo evoca o ambito normativo da plataforma YouTube, e o terceiro
focaliza o aspecto sociotecnoldgico que se sintetiza na concepcao de affordances.

Para o primeiro aspecto, ancoro-me em Tarleton Gillespie (2018), o primeiro
pesquisador a apresentar uma abordagem conceitual sobre a discussdo de plataforma na
academia. Ele prop6s a utilizacdo do termo plataformas em substituicdo a redes sociais, por
entender que plataforma abarca os aspectos politicos, econdmicos e sociais desses espacos,
indo além da simples mediacdo informacional. O autor assinala que o uso do vocabulo
plataforma foi, inicialmente, demarcado por servi¢os das corpora¢fes digitais, tais como o
YouTube e 0 Google. Outros pesquisadores, como David Nieborg e Thomas Poell (2018) e José
Van Dijck, Thomas Poell e Martijn Wall (2018), partem do entendimento de que estamos em
meio a plataformizacdo da vida. Isso significa dizer que a plataformizacdo é um processo por
meio do qual praticas e imaginarios culturais se reorganizam em torno de plataformas.

As plataformas sdo infraestruturas digitais programadas que organizam, facilitam e
moldam interesses para a intersecdo dos usuarios e integram diferentes setores econdmicos por
meio de suas infraestruturas. Para Van Dijck (2013, p.12), “plataformas sdo sistemas
automatizados que projetam e manipulam conexdes”, contemplando a conexdo humana e a
conectividade automatizada. Assim, partindo dessa compreensdo conceitual, € oportuno
assinalar gque, nesta tese, é assumido o uso da expressao plataforma digital em detrimento de
rede social porque a pesquisa ocorre em uma plataforma empresarial, com suas deliberacfes
proprias e normas regidas por termos de servicos.

Quanto ao segundo aspecto, considero oportuno guiar-me pela indagacgéo: o que significa
pesquisar em um cibercampo, quando a entrada nele requer o entendimento da sua
especificidade normativa? Para conhecer essa especificidade normativa, foi necessario analisar
0 que preceituam os Termos de Servico do YouTube (2018). Foi a partir do percurso da leitura
sobre desta regulamentacédo da plataforma de videos que pude apreender um outro sentido: o de

(des)construgdo da compreensdo do cibercampo como espago aparentemente livre. Pude
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entender como esse espaco estabelece condigdes do uso com determinacgdo formal de controle,
algo a ser entendido antes mesmo de se adentrar o fendmeno a ser investigado.

Assim, propor criar uma conta no YouTube significa formalizar um ato juridico por via
dos Termos de Servico, pratica protocolar de governanca da relagcdo da plataforma para com o
usuario. E mais, a expressdo termo € usada para descrever todos os acordos e providéncias das
relacOes contratuais do usuario com a plataforma digital. Nesse processo, passei a entender que,
seja qual for o propdsito de vida na plataforma, a diretriz estabelecida pelo documento € a de
que somos usuarios (TERMOS DE SERVICO DO YOUTUBE, 2018). Isso significa que a
minha condicdo na plataforma YouTube é de usuaria pesquisadora.

Foi a partir dessa leitura que passei a reconhecer que o documento “Termo” é claramente
organizado para ser lido e compreendido por um grande nimero de usuarios da plataforma
digital, sejam eles criadores de contetdo ou ndo. Aprendi que 0s escritos contratuais exigem
leitura para adesdo e que 0s pontos estabelecidos no texto firmam o contrato entre duas partes,
ainda que poucas pessoas compreendam o que de fato esta sendo contratado. A seguir, destaco
alguns regramentos estabelecidos pelo documento intitulado Termos de Servico do YouTube de
2018: (1) o servico; (2) Uso geral do servico — Permissdes e Restri¢des; (3) uso do conteudo;
(4) seu contetido e conduta; (5) politicas de cancelamento; (6) disposi¢cdo geral (TERMOS DE
SERVICO DO YOUTUBE, 2018).

No item (1) servico, estabelece-se que usuarios e criadores de conteldo sdo responsaveis
pelo uso do conteudo e programas ‘embutidos’ no YouTube. Entenda-se como ‘embutido’
aquele contetido que inclui textos, software, scripts, graficos, fotos, sons, musica, videos,
combinacBes audiovisuais e outros materiais que 0s usuarios podem ver, ter acesso, ou
contribuir para o Servico. O item (2) uso geral do Servigo — permissoes e restricdes estabelecem
gue o contetdo nele veiculado ndo pode ser distribuido sem autorizacdo prévia do YouTube,
com excec¢do de funcionalidades oferecidas (como player embutido, utilizado em blog). Isso
significa dizer que fica proibida a venda de acesso ao YouTube, a venda de publicidade e
patrocinios ou promogoes vinculando a plataforma ou o contetdo. Segundo Hertzog (2019), no
ano de 2007, o YouTube autorizou a manutencao de um canal original para promoc¢ao pessoal
ou utilizagdo em empreendimento artistico. Também ficou estabelecido que o “uso de técnicas
de mineracdo de dados para fins comerciais [explorada pelo usuario] € proibido, podendo ser
utilizado para outros fins ndo comerciais” (HERTZOG, 2019, p.147).

Quanto ao item (3) uso do contedo, o YouTube estabelece que o site é restrito a fins
pessoais, ndo podendo ser copiado, reproduzido, distribuido, transmitido, exibido, vendido,

licenciado, baixado ou de alguma forma explorado por qualquer maneira que nao seja destinada



53

a funcionalidade prevista da plataforma. E mais, 0 YouTube estabelece que o usuério, ao aceitar

0 termo de uso, compreende que:

[...] podera estar exposto a Contetido que seja impreciso, ofensivo, indecente
ou censuravel, e Vocé concorda em renunciar, como o faz de fato, a qualquer
direto ou indenizacdo legal ou justa, presente ou futura, contra o YouTube em
relacdo a esses temas, e, na medida do permitido por lei, concorda em
indenizar e isentar o YouTube, seus Proprietarios, Operadores, afiliadas,
licenciadores e licenciados, na medida maxima permitida por lei, em relacdo
a todos os assuntos relativos ao uso do YouTube (TERMOS DE SERVICO
DO YOUTUBE, 2018).

Nesse sentido, cabe lembrar que, em julho de 2018, a empresa informou aos usuarios que
houve alteracGes em seu algoritmo na tentativa de combater as fake news??. Ela explicita que,
na pagina inicial, sdo privilegiadas pelo algoritmo noticias de fontes oficiais, supostamente mais
confiaveis, por meio da observacdo de nimeros de citacdes na Internet e pela credibilidade
historica das publicacdes, ndo se limitando a popularidade do video.

No item (4) condutas permitidas e proibidas, a empresa define que as responsabilidades
de publicacbes de um contetido sdo de inteira responsabilidade daqueles que o enviam. Ao
enviar um contetido, o usudrio cede a licenca para sua reproducao e distribui¢do ao YouTube e,
em relacdo aos comentarios postados, as licencas cedidas sdo permanentes e irrevogaveis. Em
outras palavras, isso significa dizer que o usudrio, ao enviar um texto ou um audio a plataforma,
cede o direito de qualquer uso do contetdo. Segundo Hertzog (2019, p.147), a discussao sobre
“os direitos autorais no YouTube foi fonte de controvérsias, porque materiais protegidos por
direitos autorais (filmes e musicas) sdo enviados a pagina constantemente. Por diversas vezes
sdo alvos de bloqueio a pedido dos detentores dos direitos”. As disputas impulsionaram a

23 que oferecem os servicos de “desenvolvimento do publico,

criacdo das “Redes Multicanais
programacdo de conteddo, colaboracdes com criadores, gestdo de direitos digitais,
rentabilizagdo ¢/ou venda” (HERTZOG, 2019, p. 147).

No item (5) a politica de cancelamento da conta, a plataforma preceitua que o
cancelamento de uma conta € algo tratado com rigor quando o contetdo enviado a plataforma
infringir os termos de servigos, especialmente em relagéo aos direitos autorais, “a pornografia,

material obsceno ou difamatorio (difamacdo, callnia ou injuria) ou excessivamente longo”

22 \er: YOUTUBE announces sweeping changes to the way it handles breaking news. Disponivel em:
https://mashable.com/2018/07/09/youtube-anonounces-changes-breaking-news-video-search/#D3QOUKLN7gq 2
. Acesso em: 7 fev. 2020.

23 \er: VISAO geral da Rede Multicanal (RM) para criadores de contetido do YouTube. Google Support. 2021.
Disponivel em https://support.google.com/youtube/answer/2737059?hl=pt-BR Acesso em; 23 fev. 2021.


https://mashable.com/2018/07/09/youtube-anonounces-changes-breaking-news-video-search/
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(TERMOS DE SERVICO DO YOUTUBE, 2018). Segundo Hertzog (2019, p.147) a plataforma
possui duas modalidades de controle: o “controle por inteligéncia artificial e controle individual
dos usuarios”. O autor nos mostra ainda que, em 2018 o YouTube institui em seu regramento a
“Politica de Strikes”. Isso significa que os canais podem ser derrubados ao infringirem trés
vezes as politicas da plataforma. Soma-se a “Politica do Strikes”, o sistema nomeado de flag.
O sistema de flag opera quando “um criador de contetdo envia & plataforma um video que
possui partes de um video ndo produzido por ele, o produtor do video original cujas partes sao
veiculadas pode marcar o video solicitando que ganhos com aquele video sejam revertidos para
ele” (HERTZOG, 2019, p.148). Conforme o regramento do YouTube, “as opg¢des para os
detentores dos direitos autorais sdo: bloquear o video, monetizar ou rastrear dados de
visualizagdes para obter estatisticas — como paises onde o contetido é popular” (HERTZOG,
2019, p.148). Juntamente ao flag manual, o YouTube utiliza um sistema chamado “Contetido
ID, que rastreia possiveis combinagdes com um banco de dados de um século de contetdo
protegido por direitos autorais (musica, filmes, livros etc.)” (HERTZOG, 2019, p.148).

Cabe ainda destacar o item (6) disposicdo geral, que fala sobre o Tribunal competente
para dirimir conflitos, aceitacdo do termo e faixa etaria. Quanto ao tribunal competente para
dirimir conflito, o documento dos Termos de servico do YouTube afirma que as relagGes
contratuais sao regidas pelas leis internas do Estado da Calif6rnia “independente dos principios
de conflito de leis”. As eventuais reclamagdes devem ser dirimidas nos tribunais competentes
localizados no condado de Santa Clara. O texto deixa explicito que os Termos de Servico, em
conjunto com o Aviso de Privacidade e outros avisos legais publicados pelo YouTube no
Servigo, integram o contrato entre 0 usuario e o YouTube em relacdo ao Servico. Informam,
ainda, que sdo contratos dindmicos, podendo ser alterados a qualquer momento sem aviso
prévio, e, por mais que uma clausula seja invalidada por decisdes de tribunais, todas as outras
continuam em vigor.

Quando ao item aceitacdo, o texto informa que, caso o0 usuario concorde com os Termos
de Servigo, ele também aceita cumprir as eventuais modificacdes e revisdes futuras. Caso ndo
concorde com o disposto nos Termos, 0 site ndo devera ser acessado. Na perspectiva de Bruno
Bione (2019), existe um controle que atravessa assimetricamente a l6gica binaria dos “termos
e condi¢des”. Ele afirma que “o consentimento ¢ um traco marcante da abordagem regulatoria
e passou a ser adjetivado, como devendo ser livre, informado, inequivoco, explicito e/ou
especifico” (BIONE, 2019, p.117). Em contexto de plataforma, 0 consentimento é um ato
previsto eletronicamente com todas as clausulas do termo e todas as demais politicas

estabelecidas pela plataforma.
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Para o autor, o ponto central do qualificador livre € investigar qual é o nivel de assimetria
de poder em jogo. Em sintese, ndo ha opgdo de cardapio a disposi¢do do usuario para dizer “o
qudo livre é 0 seu consentimento, na exata medida em que esse menu equaliza tal relacdo
assimétrica. O leque de opcOes das ferramentas se apresenta como uma logica binaria do take-
it ou leave-it” (BIONE, 2019, p. 197), traduzindo ao portugués, corresponde a uma logica
binaria do pegar ou largar. Na viséo do autor, toda vez que clicamos em aceitar os termos e
condicdes de uma plataforma empresarial, ndo temos nenhuma escolha a fazer além dessa.
Nesse contexto, o instrumento contratual parece-me que constitui um ato unilateral, “sendo esta
a razdo pela qual a suscitada externalidade social negativa em relacdo a custo tempo de leitura
atinge somente os consumidores” (BIONE, 2019, p.174 -175); dito de outro modo, atinge
somente 0S USUArios.

Essa dimensdo do aceite como um ato unilateral levou-me a pensar na producao desta
tese e buscar saber 0 que esse documento estabelece sobre a condicdo da crianca que habita e
produz na plataforma YouTube. Assinalo que esse documento, o dito Termos de Servigo do
YouTube (2018), é omisso em relacdo a expressdo crianga, isto é, a palavra em questdo nédo
aparece nenhuma vez no texto®*. Essa constatacdo encontra-se no topico Aceitacdo do Termo
de Servico, em sua letra D, que preceitua que “em qualquer circunstancia, Vocé afirma ter mais
de 18 anos, visto que o website do YouTube nao ¢ projetado para jovens menores de 18 anos”
(TERMOS DE SERVICO DO YOUTUBE, 2018). Isso significa distinguir a capacidade juridica
de quem pode ou nao celebrar o ato juridico do aceite aos Termos de Servico. Se ndo é projetado
para jovens menores de 18 anos, entdo, como compreender o crescimento de criangas
produtoras de conteudo, que mobilizam pessoas para se inscreverem em seus canais na
plataforma YouTube? A omissdo do vocéabulo crianga causou-me estranhamento, mas cabe
registrar que esta mesma letra D estabelece uma ressalva, isto é, enfatiza como estratégia a

expressdo menor emancipado ou que esteja “de posse de autorizagdo legal dos pais e tutores”

24 Cabe informar que, a partir da versdo 2019 dos Termos de Servico do YouTube, o vocébulo crianca aparece no
texto. E a atual versdo 2021 apresenta a palavra crianga no item: “Quem pode usar o servi¢o? Restri¢do de idade:”
Com o seguinte texto: “Vocé precisa ter no minimo 13 anos de idade para acessar o Servi¢o; no entanto, criangas
de todas as idades podem utilizar o Servico e 0 YouTube Kids, se disponivel na regido do usudrio, caso ele tenha
sido ativado pelos pais ou responsavel legal”. No item “Permissdo dos pais ou responséveis”, estabelece que “Se
vocé tem menos de 18 anos, declara ter recebido a permissdo dos seus pais ou do seu responsavel para usar o
Servico. Peca a eles para que leiam este contrato junto com vocé. Se vocé € pai /mée ou responsavel legal de um
usuario menos de 18 anos, ao permitir o uso do Servico pelo seu filho, vocé fica sujeito aos termos deste contrato,
é responsavel pelas atividades do seu filho no YouTube. Na nossa central de ajuda no Famiamily Link Google,
vocé encontra ferramentas e recursos para ajudar no gerenciamento da experiencia da sua familia no YouTube.
(inclusive como permitir que uma crianga com menos de 13 anos use 0 seu servico YouTube kids)”. (Disponivel
em: https://www.youtube.com/static?gl=BR&template=terms&hl=pt. Acesso em: 11 jul. 2021).
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(TERMOS DE SERVICO DO YOUTUBE, 2018). Nesse sentido, parece ser possivel dizer que
a responsabilizacdo pelo clicar no aceite dos Termos de Servigo passa a ser de um ente parental,
que assume, assim, a responsabilidade do percurso de vida da crianca em habitar e produzir
para seu canal na plataforma YouTube?.

Ainda na perspectiva do documento, é necessario observar os propositos corporativos em

relacdo as missdes e aos valores da plataforma, conforme expresso nesse documento:

[...] nossa missdo é dar a todos uma voz e revelar o mundo. Acreditamos que
todos tém o direito de expressar opinides e que o mundo se torna melhor
quando ouvimos, compartilhamos e nos unimos por meio das nossas histoérias.
[...] nossos valores se baseiam em direitos e liberdades que definem quem
somos. (TERMOS DE SERVICO DO YOUTUBE, 2018).

Observa-se que tal preceito alinha-se “aos valores liberais, fundamentado na liberdade de
expressao, no direito a informacao, direito a oportunidade e na liberdade de pertencimento”
(HERTZOG, 2019, p. 142).

Diante disso, é oportuno assinalar que essa passagem pelos Termos de Servigos do
YouTube na versdo 2018 foi a chave assumida nesta tese como uma fonte de informacéo, isto
é, um observatdrio para compreender como sao forjadas as prescricbes que nos incitam a
experimentar a plataformizacéo da vida e, a0 mesmo tempo, regulam esses mesmos modos de
vida por meio dos Termos de Servico. Em suma, esses elementos sdo alguns dos tracos
marcantes da abordagem regulatoria dos Termos de Servico da plataforma YouTube, versao
2018, itens constitutivos que compdem o percurso metodoldgico desta tese.

Por fim, cabe dizer que fazer passagem pela abordagem regulatéria dos Termos de
Servico do YouTube, constituiu um modo de posicionar tedrico-metodolégico frente os
dispositivos normativos do YouTube para compreender as relacGes imbricadas de produzir
pesquisa em ambiéncia plataformizada. Ainda que de forma ndo explicita, esse percurso foi

inspirado na perspectiva pos-estruturalista, principalmente Michel Foucault com a nogéo de

%5 No dia 09/11/2019, recebi um comunicado do YouTube com o seguinte contetido: “Atualizaremos nossos
Termos de Servigo (“Termos”) para facilitar a leitura e ter mais transparéncia. As mudancas ndo alteram a Politica
de Privacidade do Google nem a maneira como coletamos e processamos seus dados. Fornecemos um resumo
das principais mudangas, mas abaixo vocé encontra uma lista do que pode esperar da atualizacdo: Termos mais
claros e faceis de entender, com links Uteis para ajudar vocé a navegar pelo YouTube e conhecer melhor nossas
politicas. Ampliagdo do compromisso de avisar sobre mudancas que podem afetar vocé, como atualizagdes do
produto ou alteragcfes futuras nos Termos. Melhor alinhamento entre os Termos e a maneira como o YouTube
funciona atualmente. As mudancas entrardo em vigor no dia 10 de dezembro de 2019. Leia 0os Termos atualizados
com atencdo. Para mais informac6es, acesse nossa central de ajuda. Caso vocé tenha filhos que usam o YouTube
Kids, é importante lembrar que vocé também estd concordando com os novos Termos em nome do(s) seu(s)
filho(s). Vocé sempre acessa sua conta do Google para revisar suas configura¢6es de privacidade e gerenciar como
seus dados sdo usados. Agradecemos sua participacdo na comunidade do YouTube”.
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governamentalidade e Gilles Deleuze com a nogéo de sociedade de controle, entendendo como
inspiracdo fundamental para os possiveis dialogos entre estudos da Ciéncia e Tecnologia e de
plataforma. Acredito que este modo de entrar em campo, apoiada nos estudos das plataformas
e na analise do Termo de Servico do YouTube mostrou que o “esta aqui” (GARCIA
CANCLINI, 2015) na plataforma do YouTube né&o pode ser dissociado daquilo que Foucault
(2014) chamou a atencéo, 0 modo como a revolucéo industrial coincidiu com o surgimento de
“novos métodos para administrar” a popula¢do urbana com seus grandes contingentes de
trabalhadores, estudantes, prisioneiros, pacientes hospitalares e outros grupos. No caso em tela,
a maneira de administrar/regular os usuarios do YouTube ocorre pelo instrumento contratual
do Termo de Servico.

Passo agora ao terceiro aspecto no sentido de qualificar a compreensdo do estar aqui
nesse cibercampo. Para isso, cabe retomar a Gillespie (2010, p.349-350), o qual afirma que a
“plataforma tem uma ressonancia discursiva e articula quatro territorios semanticos:
computacional, arquitetura, figurativa e politica”. Esses quatro aspectos transformam e
influenciam o curso da acdo por meio da codificacdo de atividades sociais em (meta)dados
processados por algoritmos e protocolos via interfaces amigaveis, baseadas em configuracao-
padrdo, de acordo com os interesses estratégicos de seus proprietarios (GILLESPIE, 2010).
Devo reconhecer que nédo se pode desconsiderar a especificidade técnica em torno da plataforma
a fim de tentar identificar qual a implicacdo desta no processo da pesquisa. Nessa direcdo, a
visdo de Helmond (2015) trouxe contribuicdes importantes, pois, para ele, as plataformas sdo
caracterizadas pela combinacdo do modelo de infraestrutura programavel e extensiva com o
modelo econdmico de conectar usudrios finais e anunciantes.

Partindo dessa visao técnica, o estudo de Salgado (2018, p.155) chama a atencdo para a
dimensdo figurativa da plataforma, isto ¢, as “condigdes de acao (affordances) presentes [em
seu design] permitem a comunicagdo e a comercializacao”. Nesse sentido, cabe perguntar: o
que séo affordances®®? Gibson (2015) nos mostra que sdo as possibilidades de acdes presentes
no ambiente, ou seja, é aquilo que compde um ambiente e o0 torna habitavel. Para o autor, as
plataformas digitais constituem uma espécie de ambiente composto de caminhos e recursos. Ele
salienta, ainda, que ndo ha duas plataformas digitais iguais, embora muitos tendam a usar
recursos com finalidades semelhantes, como curtidas, compartilhamentos, comentarios ou

hashtags. Para os pesquisadores Bucher e Helmond (2018), a affordance é multivalente e passa

26 O termo affordance foi conceituado e operacionalizado através de varias fronteiras disciplinares. Originalmente
foi desenvolvido no campo da psicologia ecoldgica (GIBESON, 2015) e, posteriormente, adotado em estudos de
design (NORMAN, 1988). Para maiores informacdes, ver Buchet e; Helmond (2018).
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a ser um termo-chave para compreender as relacdes entre a tecnologia e seus Usuarios. 1sso
significa dizer que as affordances consistem naquilo que a plataforma oferta e prové aos
usuarios. E algo da relaco entre o ambiente e o usuario.

Esta compreensdo sobre as affordances sé emergiu apds os referenciais de leitura do
campo de Estudos Sociais de Ciéncias e Tecnologias (STS), pois possibilitou ver e compreender
que ndo se trata apenas de observar suas “superficies, seu layout e suas cores e texturas”
(GIBSON, 2015), mas, principalmente, de compreender as possibilidades de acdo que a
plataforma pode oferecer e, a partir dai, entender que o ato de clicar em um affordances néo sé
produz significado, mas também possibilita variadas compreensfes. Quanto a essa dimensdo
de produzir interpretacdo, Bucher e Helmond (2018) consideram importante ater-se a
interpretagdo daquilo que ¢ “o oficial, corporativo”, pois € a partir dele que ocorre a tentativa
de “estabilizar os significados”, isto ¢, uma busca para padronizar um modo de engajamento no
servigo da plataforma (BUCHER; HELMOND, 2018).

Para Bucher e Helmond (2018), o conceito de affordance foi originalmente concebido em
psicologia ecoldgica por James Gibson para designar todos os tipos de possibilidades de acéo
latentes ao ambiente fisico. Ele explorou o0 modo como nds vemos o ambiente ao redor. Sua
principal discussdo foi sobre ndo percebermos o ambiente como tal, mas por meio das
possibilidades de acdes que ele pode oferecer. Para Gibson (2015, p.121), as affordances sao
invariantes, e o observador pode ou ndo as perceber, mas elas estdo sempre 14, por isso, a
“affordance é concebida como uma propriedade relacional, que aponta para dois lados, para o
ambiente ¢ para o observador”. Salienta ainda o autor que o importante ndo é s perceber a
affordance, mas entender que ndo podemos fazer qualquer coisa com os layouts, pois layouts
diferentes permitem diferentes comportamentos. Segundo Gibson (2015, p.127):

[...] as affordances ndo causam comportamento, mas restringem e controlam.
[...] As pessoas que se comportam, se movem ou simplesmente existem em
um ambiente fornecem pistas importantes sobre como os outros devem se
comportar, mover ou coexistir.

Na perspectiva de Bucher e Helmond (2018), as affordances, entendidas como agfes
comunicativas, referem-se as qualidades materiais da tecnologia como parcialmente
constitutivas da sociabilidade. Os autores acima fazem referéncia a Gaver, que considera que
as affordances existem ndo apenas para a a¢ao individual, mas também para a interacéo social.

Dito de outro modo, sdo concessOes para a sociabilidade. Segundo Bucher e Helmond (2018),
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elas permitem compreender as maneiras pelas quais a tecnologia permite ou restringe a agéo
social do usuério.

Em suma, tomar as affordances como constitutivo do cibercampo ajudou-me a entendé-
las ndo s6 como dispositivo sociotecnologico, mas também como “relagdes de poder”
engendradas por meio do curtir, compartilhar, comentar e inscrever no Canal Julia Silva. O
apelo as usabilidades das affordances apareceu no final de cada video, conforme analisado nesta
tese, expresso como: “Clique no gostei. Se inscreva no canal se ainda ndo for inscrita”,
conforme mostra a epigrafe na introducédo desta tese.

Nesta secdo, mostrei como a formulacdo de Garcia Canclini (2015, p.142) — “o que
significa ir a campo, quando o temos aqui” — me inspirou a problematizar o que significa o
“estar aqui” em campo quando ele ¢ uma plataforma proprietaria. Para dar conta de construir
0 entendimento da plataforma como cibercampo para esta investigacdo, passei por trés
aspectos: o que é plataforma, o termo de servi¢co do YouTube versdo 2018, e as affordances.
Com isso, mostrei como a plataforma néo se limita apenas aos aspectos informacionais, mas
também politicos, econdmicos e sociais. Analisei como os Termos de Servi¢o do YouTube
apresentam as prescricdes que nos incitam a experimentar a plataformizacéo da vida e, ao
mesmo tempo, regulam esses mesmos modos de vida por meio do Termo de Servico. Reconheci
como as funcionalidades das afffordances ja estdo incorporadas em nossas a¢@es dos cliques
curtir, comentar, compartilhar e se inscrever nos canais de nosso interesse na plataforma do
YouTube. Com isso, pude compreender, nas perspectivas de Garcia Canclini (2015) e Crary,
(2012), que todo esse processo tedrico-metodoldgico de conceber o estar aqui no cibercampo
foi um trabalho de pesquisa qualitativo analitico situado na ambiéncia plataformizada. Assinalo
que esse movimento foi importante porque ampliou 0 modo de ver e conhecer o meu proprio
movimento de investigar, no sentido de alinhar uma conduta aberta e alerta para operar as

mudancas, quando necessarias ao desenho tedrico e metodoldgico da pesquisa.

2.2.3 “O que dei a ver aos outros” ao produzir o cOrpus da pesquisa

Ao passar a habitar a plataforma YouTube, em margo de 2017, para produzir as
informacdes da pesquisa, as atividades consistiam em buscar os videos produzidos por uma
crianga youtuber mirim e iniciar o processo de maratona-los, reunindo-os, posteriormente, com
base no histérico da prépria plataforma. Na sequéncia desse processo, utilizei aquilo que é
ofertado por ela. Passei a operar com as affordances, isto &, me inscrevi no canal da youtuber

mirim pesquisado; com isso, tornei-me uma pesquisadora inscrita no canal. E acionei uma outra
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affordance ao clicar no sininho do alerta, que avisa quando a youtuber mirim publica um novo
video, assim como também operei a affordance de curtir os videos. Nesta tese, a affordance é
entendida como a poténcia de exploracdo a vista no cibercampo, compreenséo esta qualificada
conceitualmente pelo campo dos Estudos Sociais de Ciéncia e Tecnologias (STS).

No primeiro semestre de 2018, até 0 més de abril, mantive a dindmica exploratdria de
maratonar as producdes dos videos e iniciei 0 manejo da observacdo mais detalhada, seguida
de anotacdes. Porem, s6 no final do segundo semestre de 2018, foi possivel redobrar os esforcos
nessa tarefa de imersdo e observacao. Essa atividade consistia em reassistir aos videos, conferir
as primeiras revisoes das anotacOes e produzir a descri¢cdo das observacdes. Essa (re)imersdo
no final do ano de 2018 se estendeu até o primeiro semestre de 2019. Foi uma atividade de
descrigdo bastante intensa, no sentido de que “a descri¢cdo é ao mesmo tempo uma exploracédo
do vocabulario e do fendmeno do qual tentamos dar conta” (LAPLATINE, 2004, p.31), por
entender que a escrita descritiva “ndo ¢ uma atividade particularmente imaginativa: ela elabora
listas, estabelece relatorios, procede inventarios™?’ (LAPLATINE, 2004, p.31). O autor afirma:
“ndo inventamos os fendmenos sociais ou acontecimentos aos quais assistimos enquanto
observadores ou dos quais participamos. A composi¢ao intervém a partir dos didrios de campo”
(LAPLATINE, 2004, p. 36), sobre os quais emergem as escolhas de uma selecéo interessada
dos fendmenos aprendidos a partir de certo ponto de vista ou mesmo por desconhecimento de
outras perspectivas possiveis.

Nesse periodo de imersdo entre maratonar e proceder a descricao da observacdo foi que
me dei conta de que uma outra camada de videos se impunha quando acionava a plataforma
YouTube. O que ficava evidente era que ndo se tratava dos videos ja selecionados na fase
exploratoria, muito menos de videos novos impulsionados por um dos elementos da poténcia
da affordance sininho, mas tratava-se de um rol de videos da youtuber mirim pesquisada que
emergiam sucessivamente. Esse sistema passou a ser recorrente, uma espécie de regime
procedimental da plataforma; ndo o inventei, apenas 0 enxergava durante 0 manejo
metodologico da observacao. Isso que observei no sistema da estrutura tecnoldgica do YouTube
¢ explicitado por Hertzog (2019) como sistema de “recomendag¢do algoritmica”. O autor infere
que os “algoritmos do YouTube séo perceptiveis quando 0s usuarios se deparam com o sistema
de recomendacdes de videos da plataforma. O propdsito dos algoritmos é mostrar aos usuarios
o que eles querem ou o que o algoritmo pensa que eles querem” (HERTZOG, 2019, p. 158).

Diante desse sistema da plataforma, indaguei-me: “O que fazer com isso?”. Na condicéo de

21 Segundo Frangois Laplatine (2004, p.31), “no século XVII, a maior parte dos dicionarios apenas da o sentido
judiciario da descri¢do”.
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pesquisadora inscrita, foi preciso manejar com atencdo os videos que emergiram devido a
recomendacdo algoritmica, mas pensando como operar com essa outra possibilidade que
atravessou 0 processo de observacdo e como alargar o desenho tedrico-metodolégico da
pesquisa.

Diante disso, cabe dizer que essa percepcdo do algoritmo agindo pela ldgica da
recomendac&o foi bem mais visivel apds um trabalho intensivo de maratonar e observar o canal
da youtuber mirim na plataforma YouTube. E mais: ndo teria como ignoréa-lo, pois ele se impde
como uma espécie de governanca. Essa nocao de governancga nos remete a Foucault (2008), que
nos mostra que “a palavra governo, antes de adquirir seu significado politico a partir do século
XVI, abrange um vastissimo dominio semantico, de significados materiais, fisicos, espaciais,
de dirigir, de fazer ir em frente. “Governar ¢ seguir um caminho ou fazer seguir um caminho”
(FOUCAULT, 2008, p. 162). Fazendo uma passagem pelos séculos XVII e XVIII, Foucault
produz uma anélise da politica sobre questes do governo e da governamentalidade e observa:

[...] governar também tem os significados de ordem moral. Governar pode
querer dizer conduzir alguém, seja no sentido, propriamente espiritual, do
governo das almas no sentido que vai durar e subsistir por muito tempo,
governar pode querer dizer impor um regime. (FOUCAULT, 2008, p.163).

Foucault (2008, p.143) ressalta: “[...] por esta palavra, ‘governamentalidade’, entendo o
conjunto constituido pelas instituicGes, procedimentos, anélises e reflexdes, calculos e taticas
gue permitem exercer essa forma bem especifica, complexa, de poder que tem por alvo principal
a populacao”. Isso acontece pela “principal forma de saber a economia politica e por
instrumento técnico essencial, os dispositivos de seguranca” (FOUCAULT, 2008, p. 143).
Prosseguindo em sua andlise, Foucault (2008, p.143-144) afirma que, por governamentalidade,
entende “a tendéncia, a linha de for¢a que, em todo o ocidente, ndo parou de conduzir, e desde
h& muito, para a permanéncia desse tipo de poder que podemos chamar de governo sobre todos
os outros”. Na visdo de Foucault, governamentalidade é uma acdo orientada administrativa em
que o comportamento da populagéo passa a estar em conformidade com o Estado, o que pode
ser traduzido como comportamento governamentalizado.

Partindo da acepcédo de governamentalidade de Foucault (2008), cabe indagar que tipo de
especificidade de governar a logica do sistema digital de recomendacéo algoritmica abarca.
Dito de outro modo: que relagcdes de poder ai se manifestam? Antoinette Rouvroy e Thomas

Berns (2018), ancorados em Foucault, nos convocam a pensar que a governamentalidade
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algoritmica é algo que ndo atua exatamente sobre o corpo, mas sobre a mente. Esses autores

nos alertam:

[...] quando evocamos o0 carater anormativo da governamentalidade
algoritmica, ndo estamos afirmando que os dispositivos técnicos da
governamentalidade algoritmica surgiram espontaneamente do mundo digital,
de forma autbnoma e independente de toda intencionalidade humana, de todo
“roteiro” tecnoldgico. (ROUVROY; BERNS, 2018, p. 108).

Esses processos ndo sdo etapas naturais no desenvolvimento das tecnologias da
informagdo e comunicagdo: “a governamentalidade algoritmica ¢ um modo de operar,
administrar e ocorre em trés modalidades, a coleta de quantidade massiva de dados e
constituicdo de datawarehouses; tratamento de dados e producdo do conhecimento; acdo sobre
os comportamentos” (ROUVROY; BERNS, 2018, p. 111-114). Isso nos leva a pensar que essa
“ac¢do sobre os comportamentos” se aproxima daquilo que Foucault (1995, p.244) afirma sobre
o ato de governar e que consiste em “[...] estruturar o eventual campo de acdo dos outros”. A
ideia de Foucault de que governar é conduzir condutas atrela-se a no¢do de que o poder ndo
expressa apenas confronto, o poder constitui também vinculos relacionais desenvolvidos para
determinada finalidade.

No caso desta tese, ou melhor, no contexto de imerséo no cibercampo para produzir a
informacdo, entendo que a finalidade da governamentalidade algoritmica ndo passou pelo
controle do corpo, mas pela producao e pelo controle do perfil. O algoritmo é uma conformacéo
técnica dificil de ser percebida, mas ele age desde 0 momento em que se cria uma conta na
plataforma digital e continua indefinidamente operando pelo controle automatizado em cada
busca que realizamos, em cada link que acessamos, em cada video a que assistimos
cotidianamente por meio da plataforma YouTube, por exemplo. Para Silveira (2017, p. 272),
“os algoritmos sdo invisiveis, complexos e escritos em linguagem matematica”. A partir de
nossas agdes na plataforma, o algoritmo aprende sobre os temas que mais nos interessam,
conhece nossas escolhas de canais, aquilo que compartilhamos e curtimos, ou seja, todos 0s
outros elementos que conformam as nossas opgoes e preferéncias. Todas essas informacdes sdo
processadas como dados e sdo constitutivas da produgdo de perfil. A ldogica da
governamentalidade algoritmica ndo so atua na producgdo de perfil, mas também governa pelo
processo de recomendagéo algoritmica na plataforma YouTube. E uma espécie de governanca
de condutas, que age a partir de tudo o que fazemos na plataforma, pois, ao agir, geramos dados
gue alimentam esse mesmo perfil.

Sobre governanca, Doneda e Almeida (2018, p.141) afirmam:
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[...] adisponibilidade de um poder computacional e de conjuntos de dados [...]
permite que os algoritmos realizem tarefas de magnitude e complexidade. [...]
seus efeitos sdo capazes de tirar os seres humanos do circuito de seus
processos decisorios.

Na perspectiva dos autores, “o algoritmo funciona a partir de um conjunto heterogéneo
de atores, [...] sua governanca pode se basear em ferramentas que atuam ndo apenas no proprio
algoritmo como também sobre elementos de seu ambiente” (DONEDA; ALMEIDA, 2018,
p.144). Explicitam, ainda, que sdo diversas as abordagens sobre “a governanga dos algoritmos”,
porém, alguns pontos de vista sdo estritamente “juridicos e regulatdrios até uma postura
puramente técnica” (DONEDA; ALMEIDA, 2018, p. 145). A literatura aponta os varios usos
dos algoritmos, como também os diversos enfoques analiticos, tais como manipulagéo, Viés,
censura, discriminacgéo, violagdes de direitos, entre outros. As abordagens da governanga dos
algoritmos abarcam discussfes de grande abrangéncia e importancia no mundo da cultura
digital.

Nesse sentido, esta tese se aproxima do enfoque analitico de Taina Bucher (2018), que
discute e pensa o algoritmo a partir da dimensao epistemoldgica. Ela nos convoca a refletir
quando pergunta: “o que significa conhecer algo que ¢ invisivel?”. E complementa: “como vocé
conhece algo que vocé ndo pode acessar ou que vocé ndo vé€?” (BUCHER, 2018, p. 166). Para
a autora, ¢ preciso olhar o “mundo empirico” e tentar entendé-lo e, nesse sentido, diz ser
importante “interrogar os algoritmos e as diferentes formas de conhecimentos a eles
associadas”, € nos instiga a “olhar com profundidade para esses objetos sociotécnicos
contemporaneos” (BUCHER, 2018, p. 166). Mostra-nos que, seja qual for a plataforma que
estivermos habitando, o olhar “sera sempre uma atualizagdo de diferentes tipos de relagdes que
se juntam ali para entdo moldar uma realidade”, ressaltando ainda que “um algoritmo ou um
sistema de aprendizado de maquina ¢, por definicdo, ndo uma ‘coisa’, € sempre um devir”
(BUCHER, 2018, p. 167). Isto ¢é, “somos convidados a assumir um modo ‘devir’ de pesquisar
os algoritmos, as praticas politicas associadas a ele” (BUCHER, 2018, p. 166). Isso significa
entender o aparecimento da recomendacdo algoritmica no fundamento tedrico-metodologico
desta tese.

Diante disso, cabe assinalar que o foco deste trabalho ndo é pesquisar o algoritmo, mas
compreender como ele atuou na definigdo das recomendacdes feitas a usuéria pesquisadora e,
na perspectiva de Bucher (2018), indagar: como reconhecer que o algoritmo atravessou o

processo de observar os videos no canal da Julia Silva na plataforma do YouTube, no sentido
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de que a sua materialidade é quase invisivel? A autora nos mostra que o ecossistema da
plataforma e seus algoritmos mapeiam aquilo que executo nesse ambiente. E € no rastro do
conteddo do meu executar que o algoritmo age de modo invisivel. Entendi que, ao operar
intensamente em plataforma digital como um cibercampo, produzo os “rastros digitais”
(BRUNO, 2013, p.123). E é a partir dos rastros digitais que os algoritmos agem e realizam as
suas mediacdes. Nesse sentido, na perspectiva de Bucher (2018, p.167), a no¢do de devir é
fundamental no sentido metodologico, pois “seja o que for que estudemos, trata-se de algo em
seu devir”. Isso significa dizer que “o algoritmo ¢é tecnicamente bastante distribuido, mas
também ¢ muito distribuido socialmente. Ele vive diferentes tipos de vidas” (BUCHER, 2018,
p. 168). No caso desta tese, ele viveu a vida da pesquisadora. Dito de outro modo, ele perfilou
as acdes da pesquisadora inscrita no canal da youtuber mirim Julia Silva pesquisada na
plataforma YouTube.

A perspectiva de Gillespie (2018) difere da abordagem filosofica e epistemoldgica de
Bucher (2018), mas € bem relevante, no sentido de que nos mostra uma outra compreenséao de
como o algoritmo de recomendacao opera a partir do modo de vida dos usuarios ancorados em
plataforma digital. Diz ele: “os algoritmos de recomenda¢do mapeiam nossas preferéncias [...]
trazendo ao nosso encontro sugestdes de fragmentos novos da cultura. Eles gerenciam as nossas
interacdes em sites de redes sociais, destacando [...] ou excluindo as novidades” (GILLESPIE,
2018, p.97). O autor também ressalta que 0s algoritmos sdo inertes e s operam se estiverem
articulados a uma base de dados sobre os quais venham a funcionar. Nesse sentido, “os
algoritmos ndo sdo apenas 0 que seus designers fazem deles, ou o que eles fazem a partir da
informacao que processam. Sao também o que nds fazemos deles dia ap6ds dia” (GILLESPIE,
2018, p. 113).

Sendo assim, cabe assinalar que a ldégica de funcionamento do algoritmo de
recomendacdo, nesse percurso do cibercampo, operou ndo apenas por governar a minha pratica
enquanto pesquisadora, mas também abriu a possibilidade de ampliar a compreenséo da
dimensdo técnico-politica que envolve o ato de pesquisar em plataforma. Isso porque o
algoritmo é algo constitutivo dessa ambiéncia plataformizada. Assim, a partir dessa
compreensdo, nesta tese, admito a condicdo possivel da recomendagdo algoritmica como
elemento da decisdo de constituir uma parte na producéo do corpus da pesquisa. O Quadro 1, a
seguir, mostra como diferentes acdes (buscar por videos, assistir a um video recomentado pelo
algoritmo ou assistir a um video indicado a partir do acionamento do affordance sininho)

levaram-me & constituicdo dos videos que foram analisados no Canal Julia Silva.



Quadro 1- Composicéo do corpus da pesquisa para o Canal Julia Silva
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N° | Viadeentrada - videos | Nomes dos Minutagem N° de N° de curtidas e | Data/
videos do video vizualizagbes | ndo curtidas Publicacéo
1 | Acdo da pesquisadora | “Julia Silva 13:50 160.411 4,9 mil curtidas | 29/01-
“inscrita” Bastidores da 369 ndo /2016
gravacéo para curtidas
0 programa
Hoje em Dia
TV”28
2 | Recomendacéo “Cuidando de | 12:04 7.868.765 27 mil curtidas | 23/11/2013
algoritmica — ap6s a | Katie da 4.4 mil ndo
busca pelo primeiro | Charlie — Baby curtidas
video — Julia Silva”
3 | Recomendacéo “Torre Eiffel, 10:16 364.715 10 mil curtidas | 15/12/2015
algoritmica Champs (802 néo
Elysées — curtidas)
Vlog: um dia
em Paris 1 —
Julia Silva”
4 | Recomendagdo “Tour pelo 19:42 159.101 10 mil curtidas | 16/12/2015
algoritmica Toys RUs — 802 ndo
Franca — Julia” curtidas
5 | Agdo da pesquisadora | “Virei boneca: | 4:10 418.792 11 mil curtidas | 17/03/2017
“inscrita” Affordance / | Julia Silva” 790 ndo
alerta(sininho) Assistir curtidas
ao video recomentado
a partir da affordances .
6 | Acdo da pesquisadora | “Lancamento | 3:07 37.839 2,2 mil curtidas | 06/04/2017
“inscrita” Affordance / | da minha 129 ndo
alerta (sininho) boneca Julia curtidas
Silva na
ABRIN —
2017”
7 | Agdo da pesquisadora | “Reagindo a 29:16 242.619 13 mil curtidas | 25/07/2018
Affordances /alerta | video antigo (e 580 nédo
(sininho) privado)” curtidas

Fonte: Elaboracgdo da Autora (2020).

Aqui cabe explicitar o caminho percorrido antes de chegar a este Quadro 1. O projeto de

tese encaminhado ao Programa de P0s-Graduacdo em Educacdo, Conhecimento e Inclusédo

Social, na linha de pesquisa Curriculos, Culturas e Diferencas, em 2017, apresentava como

proposta investigar quatro canais no YouTube: Canal Julia Silva, Canal Vida de Amy, Canal da

Bel para Meninas e Canal Caduzinho Carvalho.

28 BASTIDORES da gravagéo para o programa Hoje em Dia, Tv Record. Videografia Julia Silva, 29 jan.2016.
Disponivel em : https://www.youtube.com/watch?v=uf8j9MISJIk&t=4s . Acesso em: jan. 2019.
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A fase exploratdria (maratonar) da investigacéo iniciou-se em 2017 com 0s quatro canais
selecionados. Esta fase consistiu em buscar uma visdo panoramica dos canais. Assim, foram
produzidas algumas anotac@es basicas como nome do canal, titulo do video, data de lancamento
do video e o conteudo abordado. No primeiro semestre de 2018, especificamente, a partir do
més de maio, por motivo de “for¢a maior”, ndo foi possivel desenvolver nenhuma atividade de
producédo da informagdo nos canais. Apenas acompanhei as informagdes das affordances do
sininho indicando os novos langamentos de videos e fiz as anotaces.

No final de 2018, retomei as atividades da fase exploratdria, amplindo o procedimento de
anotagdes (ndo s6 nome do canal, titulo do video, data de lancamento do video, contetido
abordado), mas também organizando o numero de videos assistido em cada canal e outros
detalhamentos), com o seguinte resultado: (1) Canal Julia Silva com 28 videos; (2) Canal Vida
de Amy com 12 videos; (3) Canal Bel para Meninas com 14 videos, (4) Canal Caduzinho com
10 videos, contabilizando, no total, 64 videos.

Em 2019, a fase temética consistiu em ndo s retomar aos videos de cada canal ja
agrupados na fase exploratéria, mas também compreender, relacionar e ordenar as ideias entre
0 contetido dos videos e o problema da pesquisa. Nesta fase, fiz 0 exercicio de tentar traduzir,
ou melhor, expressar em um microrresumo os contetdos predominantes do conjunto de videos

de cada canal (Quadro 2).

Quadro 2 — Resumo da fase tematica

° | Canal Anotacdo sucinta dos principais contetdos dos videos

Julia Silva | Enfase em mostrar a interagdo com brinquedo, como lida com a exposicao de si, como se
1 estabelecem parcerias com marcas. O modo como relata as viagens internacionais e como
(re)visita a sua propria produgdo videogréfica.

Vida de Apresentar objetos infantis para brincar e para a escola. Mostra como desafiar a si mesma
Amin na producédo do afeto medo. Mostrar ambientes pouco usuais para passar a noite. (dentro
2 do carro na garagem do prédio onde mora, dormir em casa de cachorro em um

supermercado 24 horas). Soma-se a isso, incitar as praticas de haters.

Bel para Apresenta os videos, mas quem performa é a mée. Traduzo como 0 “marketing de si” e o
3 Meninas apagamento da filha.

4 | Caduzinho | A énfase é em jogos de game e futebol.

Fonte: Elaboracdo da Autora (julho de 2019).

A fase temética da producgdo da informacdo a partir dos videos constituiu um modo de
como aprendi a proceder ao processo de eliminagéo dos canais O primeiro eliminado foi o canal
Bel para Meninas, visto que o contetido explorado pelo canal fugia ao escopo do objetivo desta

investigacdo. Quanto ao canal Vida da Amin, a priori considerei que poderia ser possivel
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proceder & escrita analitica, mas a discussdo de préaticas de haters ndo alinhava com o0s
referenciais tedricos propostos nesta tese. Cheguei ao processo de qualificagdo com o foco no
Canal Julia Silva e com a carta de intencdo de trabalhar o Canal Caduzinho. Porém, a banca
sugeriu continuar apenas com foco em um canal — o de Julia Silva. Sendo assim, o canal de
Caduzinho também foi deixado de lado e segui 0 processo da escrita analitica contemplando
apenas o Canal Julia Silva, conforme espelha o Quadro 1.

Com a diminuicdo do nimero de canais, aprendi que a pesquisa se constroi e toma forma
mais durante o processo do que no projeto inicial. Com isso, foi necessario tomar dois
posicionamentos: O primeiro foi a atitude de n&o fetichizar a grande quantidade de informacéo
produzida na fase exploratéria do Canal Julia Silva. O segundo, operar um recorte e, para tanto,
houve a necessidade de me orientar tanto pela questao da pesquisa — “como se da o processo de
constituicdo do modo de vida da youtuber mirim e como ela atua na producéo de subjetividades
infantis na contemporaneidade?”, quanto para pensar a possivel articulagdo com a perspectiva
tedrica desta tese. Assim, esses dois modos (ndo fechitizar/e operar o recorte apoiada no
problema da pesquisa e no referencial tedrico) possibilitaram elencar e trabalhar com apenas 7
(sete) videos, deixando de lado os demais, conforme mostra o Quadro 1.

Aqui também, aprendi que a pesquisa € mesmo caminhar com o objeto. O objeto
constituido em video publicado no canal a que se assiste (a fala da crianca, o0 modo de contar
como tudo comegou, a forma de como aprendeu a fazer videos, as historias de viagens com a
familia, 0 modo como mostrava e dizia que estava no cendrio, a maneira de se relacionar com
os objetos do cotidiano infantil, brinquedo, material escolar, roupa e amizades da escola).
Caminhar com o objeto significou articular com outros repertérios, as rasuras em livros, 0s
escritos dos fichamentos, a literatura, os vestigios de sentidos e conexdes dos contetidos com
os titulos dos videos e referenciais tedricos outros, de diversos campos de conhecimento. Sendo
assim, o corpus constituido por sete videos me pareceu oferecer a materialidade suficiente que
desse conta de compor a escrita analitica desta tese e, com isso, fosse possivel responder ao
problema da pesquisa.

Para fechar este topico, cabe assinalar que, durante 0 manejo teérico e metodoldgico da
pesquisa em ambiéncia plataformizada, me dei conta de que, como pesquisadora, passei por
trés adjetivagdes em decorréncia de habitar a plataforma YouTube. A primeira percep¢do da
adjetivacdo aparece expressa no texto dos Termos de Servico do YouTube, uma vez que minha
condicdo nessa plataforma € de usuaria, o que quer dizer que me tornei uma pesquisadora
usudria. A segunda adjetivacdo situa-se no ambito da dimensdo sociotecnoldgica das

affordances, uma vez que minha condicdo no Canal Julia Silva é de pesquisadora inscrita
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(pesquisadora seguidora da youtuber mirim). Por fim, a terceira insere-se no campo do governo
algoritmico, ja que a minha condicdo se vincula a existéncia de um perfil. Um perfil que se
interessa por videos em canal de youtuber mirim, e, em decorréncia disso, todo 0 meu percurso
na plataforma, meu percurso de maratona, minhas curtidas, o retorno aos mesmos videos ou a
videos diferentes vdo conformando uma espécie de experiéncia digital do cotidiano.

Em decorréncia disso, parece-me que o0 governo algoritmico agiu conformando o
ambiente da minha acdo. Nesse sentido, é preciso dizer que ele ndo age prescrevendo condutas,
mas conformando o ambiente através do qual eu agia — o cibercampo, na plataforma YouTube,
que, no caso em tela, operou na recomendagdo de novos videos. Desta experiéncia em
ambiéncia plataformizada, aprendi outro elemento do governo algoritmico: trata-se do processo
de comando computacional da ordem da predicdo. A ordem da predicdo ndo é algo apenas
referente ao saber do monitoramento de nossa conduta. E da ordem da ac&o que se volta sobre
nos e assume uma forma preditiva transformadora de nossa conduta. E ai que existe o valor dos
dados, que, no caso desta investigagdo, pode ser traduzido na aceitagdo da recomendacao
algoritmica como elemento constitutivo do corpus da pesquisa.

Cabe ainda dizer que, na ordem “preditiva”, ndo se busca apenas antecipar nosso
comportamento, mas sua relevancia se sustenta nas relacGes de negécio da plataforma digital
com o mundo corporativo comercial. Esse mundo comercial, por sua vez, disputa a nossa
atencdo, nos ofertando produtos e servigcos em nossa tela do computador. Isso, de certo modo,
explicita a operacao da recomendacéo algoritmica demandando duas frentes: a de recomendar
sucessivos videos de youtubers mirins e a de receber, na tela do computador, um fluxo de
mensagens e propagandas de lojas comerciais oferecendo, por exemplo, diversos tipos de
bonecas. Em suma, as trés modula¢Bes produzidas, seja como usuaria, seja como inscrita
(seguidora da youtuber mirim), seja como perfil, sdo conformacdes oriundas do sistema

tecnoldgicos da plataforma YouTube que o estudo empirico desta tese percorreu.

2.2.4 Alguns procedimentos metodoldgicos na cena dos bastidores da escrita

Neste topico, busco mostrar como os procedimentos metodoldgicos aconteceram na cena
dos bastidores da escrita nesta pesquisa. Isso significa dizer que tanto os procedimentos quanto
a perspectiva tedrico-metodoldgica foram manejados com alinhamento com a pergunta-chave
da investigacdo: como se da o processo de construcdo da youtuber mirim e como ela atua
na producdo das subjetividades infantis na contemporaneidade? Do ponto de vista tedrico,

a escrita analitica, juntamente com abordagem teorica pos-estruturalista, tornou um caminho
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possivel para esse intento, & medida que viabilizava observar a materialidade empirica
produzida pela crianga em seu canal, a qual nos diz do seu percurso e nos fala de como se
constitui como youtuber mirim.

Aprendi, nesse processo, que refletir sobre metodologia em pesquisa ndo se limita a
escolher uma abordagem de método e seguir com ele. Foi necessario um exercicio de compor
e recompor, como se fosse uma cena, a busca pela melhor forma de articular dialogos e
caminhar com o objeto de pesquisa. Também percebi que a escrita da tese ndo acontece de
forma linear, como se pudesse produzir um riscado pontilhado, bastando seguir e preencher o
espaco, e, ai, conseguiria fluir a producdo analitica. Ao contrario disso, foi necessario um
esforco continuo de pensar como articular o arco tedrico e o corpus da pesquisa para produzir
a escrita analitica.

Esta articulacdo entre arco teorico e corpus foi construida no decorrer do processo da
escrita. O que tento fazer aqui é sumarizar como foi acontecendo o processo de produzir a
escrita, abarcando trés aspectos: (a) incorporacao da literatura na escrita e o equilibrio das vozes
lado a lado, sem hierarquia; (b) o modo de viver youtuber entre marca e evento e a intensificacao
teorica neoliberal; e (c) as temporalidades gregas e a espiral dos modos de existéncia, como
descrito a seguir.

A experiéncia de incorporacgéo da literatura na escrita desta tese foi fundamental (mesmo
que tenha sido restrita a apenas um capitulo) para a abertura da secdo do capitulo analitico.
Aprendi como poderia produzir uma escrita em que o tom das vozes pudesse perfilar pelo fio
da igualdade, tanto na narrativa da crianca que dizia do seu modo de vida de crianca youtuber
quanto nos personagens da literatura. Foi algo valioso no sentido de que o texto ganhou outro
modo de fazer as palavras ressoarem em seu espaco e tempo distintos, de modo a entender como
se interceptam e reverberam no presente. Esse exercicio constituiu um desafio a medida que
procurei estabelecer o mesmo procedimento com os interlocutores de matriz teérica pos-
estruturalista, sem cair na armadilha de tentar hierarquizar as vozes.

Isso modificou 0 meu modo de ver 0 proprio gesto da escrita @ medida que produziu
sentido e pareceu mobilizar os afetos. Foi a partir dessa experiéncia que pude compreender que
0 percurso tedrico-metodoldgico da escrita pode compor as cenas sem produzir hierarquia das
vozes e dos acontecimentos.

A youtuber mirim, ao fazer parceria com marca e evento, instigou a producéo analitica
de modo a compreender que trabalhar com abordagem qualitativa e com matriz conceitual pos-
estruturalista implicava ndo sé articular a narrativa da crianca posta em circula¢do nos videos,

como também fazer coincidir e explorar o modo analitico de ler o que acontecia na produgéo
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videografica de Julia Silva, acentuando a critica a perspectiva neoliberal. Para dizer de outra
maneira, esse processo comegou com a descricdo da experiéncia do modo de viver da youtuber
mirim e o esfor¢o da escrita em querer explicitar como a subjetividade neoliberal estava sendo
constituida naquela experiéncia youtuber mirim. Foi um desafio produzir a escrita tentando
“esquadrinhar” o modo de vida youtuber mirim sob a Gtica neoliberal, pois, mesmo que quisesse
ler sob outra perspectiva, naquele momento algo se impunha pelas evidéncias que ali se
conformavam nas relacGes de engajamento da crianca aos interesses corporativos que
demandavam construir as parcerias. Na escrita da tese, procurei capturar as nuangas que se
constituiam a partir dos acontecimentos que ali se formalizavam em eventos, em ambiente de
negdcios, evidenciando como estratégias neoliberais pairavam de modo quase ‘naturalizado’
em torno da crianca.

Assimilei, também, como ocorre o0 processo de instaurar os modos de existéncia
construidos pela youtuber mirim. A maneira como produziu o video serviu de guia ou, melhor,
indicou como a escrita deveria perfilar, direcionando-me a aprender como trazer a esta tese
outro conceito — 0 modo de existéncia. A espiral fabuladora do modo de existéncia emergiu do
corpus da pesquisa; esta foi a maneira como a youtuber demandou reflexdo nesta tese.
Compreendi, em seu proprio roteiro de video, ndo s6 como produzir a escrita, mas quem seriam
os interlocutores de modo a fazer ler e compreender as diferentes maneiras de se constituir
como youtuber mirim. O roteiro é dela — ela afetou-me com sua producdo videografica e
ofereceu outras possibilidades de formular a escrita a partir de maltiplos acontecimentos. Foi
preciso produzir a escrita atenta a gestos, palavras, posicionamentos, acontecimentos, afetos,
ao corpo e a maneira de pensar. Em suma, foi outra maneira de habitar o canal e seguir o seu
préprio movimento, evidenciando que produzir video ndo € s6 um modo de estar no mundo,
mas um modo da youtuber se recriar e se reconstituir.

Por fim, cabe dizer que o esforco continuo de pensar como articular o arco tedrico e o
corpus da pesquisa para produzir a escrita da tese culminou na organizacao dos capitulos. O
procedimento metodologico foi guiado pela pergunta: que elementos desse corpus se
aproximavam de uma possivel resposta a questdo-problema desta tese? Isso demandou o
trabalho de decupagem do conjunto da materialidade empirica, para o qual foi possivel delimitar
trés capitulos analiticos, até o momento da defesa da tese. Organizei o primeiro capitulo
analitico a partir de quatro videos: Julia Silva Bastidores da gravagdo para o programa Hoje
em Dia - TV Record; Cuidando de Katie da Charlie — Baby — Julia Silva; Torre Eiffel, Champs
Elysées - Vlog: um dia em Paris 1 — Julia Silva e Tour pelo Toys RUs — Franga, contabilizando

55 minutos e 4 segundos de video. O segundo capitulo analitico foi produzido a partir da
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materialidade empirica de dois videos: Virei boneca: Julia Silva e Langcamento da boneca Julia
Silva ABRIN — 2017, contabilizando 7 minutos e 17 segundos. Por fim, o terceiro capitulo
analitico foi produzido a partir de apenas um video: Reagindo a video antigo — e privado,

contabilizando 29 minutos e 16 segundos de durac&o. E o que apresento a seguir.
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3 YOUTUBER MIRIM: INSTAURAR UM SABER-FAZER E DIZER DO SEU MODO
DE VIVER

Um ano antes de sua morte, Kafka viveu uma experiéncia singular. Passeando
pelo parque de Steglitz, em Berlim, encontrou uma menina chorando porque
havia perdido sua boneca. Para acalmar a garotinha, inventou uma histéria: a
boneca nao estava perdida, mas viajara, e ele, um “carteiro de bonecas”, tinha
uma carta em seu poder que lhe entregaria no dia seguinte. Naquela noite, ele
escreveu a primeira de muitas cartas que durante trés semanas, entregou
pontualmente a menina, narrando as peripécias da boneca vividas em todos o0s
cantos do mundo (SIERRA | FABRA, 2009).

A passagem acima foi extraida do livro Kafka e a Boneca Viajante, de Jordi Sierra i
Fabra?® (2009), que conta essa narrativa passada no parque Steglitz, um lugar qualificado pelo
autor como “um balsamo” que “transpirava vida naquele inicio de verdo” de 1923 (SIERRA |
FABRA, 2009, p. 13). Segundo o narrador, foi nesse lugar que o personagem Franz Kafka
percebeu o choro da menina: “Ela chorava em pé, desconsolada, tdo angustiada que parecia
trazer no rosto toda a dor ¢ a afligdo do mundo” (SIERRA I FABRA, 2009, p. 14). Franz Kafka
manteve sua atividade de observagdo: “olhou para um lado e para o outro. Ninguém notava a
menina. Estava sozinha. Nao sabia o que fazer” (SIERRA I FABRA, 2009, p. 15).

Conforme a narrativa, o observador permaneceu mobilizado, indagando a si mesmo:
“Que fazia uma menina tdo pequena ali sozinha? Tinha se perdido? Nunca tinha visto nem
ouvido alguém chorar daquele jeito” (SIERRA I FABRA, 2009, p. 15). Por fim, parece ter-se
conformado, diante dessa singular experiéncia humana ao dizer: “muitas vezes a vida ndo nos
deixa escolha. Era ela que tragava o caminho”; entdo, deu o primeiro passo em direco a menina,
“retirou o chapéu para parecer menos sério e iluminou o rosto com seu melhor sorriso”

(SIERRA | FABRA, 2009, p. 16). Parou diante da garota e iniciou o didlogo:

- Ola.

— O que aconteceu? VVocé se perdeu? — Perguntou Franz Kafka diante de seu
siléncio.

— Eu ndo. — Estranhou a resposta. “Eu ndo.” Em vez de dizer “N&o”, dissera
“Fu ndo”.

— Quem entao?
— Minha boneca (SIERRA | FABRA, 2009, p. 17-19).

Notando a angustia da menina Elsi, Kafka criou um estratagema para que ela deixasse de

sofrer. Ele afirmou que a boneca néo estava perdida, mas viajando, e que deixou cartas para sua

29 A obra Kafka e a Boneca Viajante recebeu o Prémio Nacional de Literatura Infantil e Juvenil de 2007, concedido
pelo Ministério da Cultura da Espanha. O escritor Jordi Sierra i Fabra é espanhol e tem mais de 300 obras
publicadas, de géneros diversos. Criou a Fundacédo Taller de Letras Jordi Sierra i Fabra para América Latina, na
Coldmbia, que desenvolve intenso trabalho com criancgas e jovens para estimulo a leitura e a crianga literata.
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dona. A partir dai, uma relacdo diaria se estabeleceu entre Kafka e a garota, intermediada pelas
cartas da boneca, nas quais séo narradas as aventuras que ela tem vivido em sua viagem pelo
mundo. As cartas da boneca viajante, de nome Brigida, chegavam de varias partes do globo.
“Brigida percorria o mundo numa velocidade estonteante e suas aventuras eram cada vez mais
insolitas, mais bonitas, mais dignas de uma fascinante odisseia de boneca e da fantasia de um
escritor do que da realidade, por mais estranha que fosse” (SIERRA I FABRA, 2009, p. 73).

Como nos mostra o narrador, Brigida atravessou um vasto percurso, ndo s6 por Londres:
ela viajou a Paris, Veneza, cruzou o extenso Deserto do Saara, explorou a india, percorreu a
grande Muralha da China, nadou no Mar Morto e escalou os altos picos do Himalaia. Ela esteve
em Pequim, em Tdoquio, em Nova lorque, em Bogota, no México, em Havana e em Hong Kong.
O que, de fato, importava ndo era apenas 0 processo da boneca Brigida circular de um
continente a outro, mas compreender que, nas maos e na imaginagao de Kafka, “a boneca fizera
o mundo ficar pequeno” (SIERRA I FABRA, 2009, p. 74).

Apresento essa obra tanto pela genialidade estética literaria em torno da boneca, quanto
para pensar como esse artefato se entrelaca ao modo de vida infantil em diferentes épocas e
espacos. Neste capitulo, o foco recai sobre as produgbes de uma youtuber mirim que se
relacionam com a boneca, para analisar como séo produzidas subjetividades infantis com
determinadas caracteristicas. Intensifico, com isso, a aproximacdo da perspectiva tedrico-
metodoldgica da pesquisa qualitativa pos - estruturalista com o imaginario literario no qual me
ancoro. Ainda que, no livro, a narrativa seja feita por um adulto, que traz ideias sobre o que
pensa ser uma boneca e, na producdo videogréafica, quem faca isso seja uma crianga, considero
que as duas materialidades podem ser articuladas para mostrar diferentes formas de significar
a boneca e de produzir subjetividades infantis. N&o pretendo estabelecer uma oposicéo entre
um modo de ser adulto e um modo de ser infantil, mas evidenciar de que maneira o artefato
boneca se cruza em dois materiais distintos para produzir modos de ser infantil que circulam
socialmente e atuam na producéo de subjetividades.

Discuto, entdo, 0 modo de vida youtuber mirim a partir do corpus composto por quatro
videos publicados no Canal Julia Silva, na plataforma do YouTube. Por meio da articulagéo
entre o livro com que introduzo este capitulo e os videos analisados, minha intengdo é mostrar
de que modo as bonecas foram significadas nos videos aqui analisados para produzir um
determinado modo de ser infantil.

Tenho como objetivo, neste capitulo, analisar as narrativas produzidas em video em torno
da boneca como artefato cultural, visando entender como se produz a subjetividade youtuber

mirim. Além disso, intento compreender a expertise da crianga em capturar imagens de uma
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manifestacdo de rua e produzir, a partir disso, contetdo que informa. Por fim, descrevo a visita
feita pela youtuber a uma megastore e como foi produzida uma curadoria de brinquedos.
Argumento que a crianca youtuber é uma figura singular que emerge em situacdo socialmente
publica, movida por forca da plataforma do YouTube que garante a sustentagédo tecnologica para
que ela produza modos de vida e se torne o que é. Isto é, uma crianga produtora de experiéncia
publica implicada em mobilizar sentido a outros sujeitos infantis; produtora, portanto, de
subjetividades, cuidadora de bonecas e conhecedora de brinquedos.

Diante disso, organizo o capitulo em trés secBes: na primeira, identifico como foi a
passagem da exposi¢do de si no ambiente familiar para 0 ambiente publico digital. Mostro como
a experiéncia de uma viagem internacional despertou o seu interesse para 0 modo de viver de
meninas que mostravam brinquedos na plataforma do YouTube. Na segunda secdo, descrevo
como a youtuber forjou narrativas a partir do artefato cultural boneca. Na terceira, exponho
como ela experimentou o espaco vivido nas ruas e 0 que produziu ao visitar um supermercado

de brinquedos.

3.1 A EMERGENCIA DA EXPOSICAO DE SI EM FRENTE A CAMERA

Para buscar compreender o que esta sendo contado pela crianca na construcdo de si por
meio da plataforma do YouTube, ha um video, ja mencionado, publicado pelo Canal Julia Silva,
no qual ela mostra 0 momento em que a equipe do programa Hoje em Dia, da TV Record, foi
até a sua residéncia no interior de S&o Paulo a fim de conhecer o seu estidio e entrevista-la
(BASTIDORES..., 2016). O propdsito da entrevista foi de identificar como Julia Silva instaurou
a sua trajetdria. E preciso dizer que o referido video néo se trata de uma producéo autoral da
youtuber mirim, uma vez que foi produzido com a menina na condicdo de entrevistada. Apesar
disso, considero legitimo trazer tal produgéo por entender que a entrevista percorreu intersticios
e desvios, e, nesse processo, fez emergir um conjunto de narrativas por meio das quais tornou-
se possivel perceber os tragos que constituem o desenho da trajetoria de vida da youtuber mirim.

Michel Foucault (2005, p.56) me ensinou a ater-me em quem fala e analisar, nesse
processo, dentro de um “conjunto de todos os sujeitos falantes”, qual € o status daqueles que
sdo aceitos socialmente para proferir um discurso. Nesse sentido, é preciso reconhecer que o
status dessa crianga para proferir o discurso na reportagem de TV decorre da “verdade” digital,
devido ao fato de possuir um numero significativo de inscritos em seu canal e, com isso, ter
adquirido o status para falar do seu préoprio processo de se constituir enquanto youtuber mirim

e significar essa subjetividade que se produz na contemporaneidade.
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No horizonte de reconhecer quem fala, a crianca falante desempenha o papel qualificador
de alguém que sustenta a autoridade de si. Para dizer como se d& a constituicdo de tal modo de
viver, comego com essa micronarrativa enunciada por Julia Silva: “Eu nasci com o YouTube,
no mesmo ano, em 2005” (BASTIDORES..., 2016). A youtuber mirim apresenta, como ponto
significativo, a relacdo temporal entre 0 seu nascimento e a emergéncia da plataforma do
YouTube, ambos situados no ano de 2005. Tal fala me parece uma estratégia de entendimento
que justifica a sua imersdo na cultura digital. Ao produzi-la, ela pensa a si mesma enquanto
crianca e se mostra como autoridade no sentido de saber dizer sobre a construcdo de si, uma
crianga do tempo do YouTube, pelo elo do alinhamento da narrativa temporal. Nessa
perspectiva, penso que esse modo de. compreensdo do alinhamento temporal se inter-relaciona
discursivamente, pois demarca a instauracdo de um modo de vida em plataforma digital, o qual
gira em torno de quem fala, de onde se fala e do que se fala.

Julia Silva, a youtuber, nos mostra como foram instauradas as condigdes de surgimento
de seu modo de vida ao dizer que “tudo comecou desde que eu era bem pequeninha. A minha
mae sempre me gravou, mas deixava no privado do YouTube, s6 para a familia, ndo era pablico
[sic]” (BASTIDORES..., 2016). Essa forma de uso, que “deixava no privado”, ¢ uma das
possibilidades de agdo presente no design da plataforma do YouTube. Isso parece ter favorecido
para que essa experiéncia transcorresse de forma ordenada em ambiente privado, no qual se
engendravam relacdes de forcas familiares para a instauracao da préatica de uma cultura digital.
Paula Sibilia (2016) chama atencdo para a reconfiguracédo da noc¢éo de espaco privado e publico
com a entrada das tecnologias digitais em nosso cotidiano. Para ela, a nova reconfiguracao
aponta para a ideia de que “o privado se tornou publico”, que ha “uma imbrica¢do de ambos os
espacos [...] afetando intensamente a producdo de subjetividades, pois nesses ambientes
metamorfoseados germinam modos de ser” (SIBILIA, 2016, p.114-116).

Nesse contexto, a peca-chave para esse processo, ao que parece, ndo foi o uso da
plataforma como repositdrio de videos privados, mas, principalmente, a emergéncia da pratica
da exposicao de si em frente a camera. Para Dominique Cardon (2012, p.60), “a exposicdo de
si € uma estratégia; muito mais que a esperanca de conseguir seus 15 minutos de celebridade”.
A exposi¢édo de si ndo € uma forma univoca como processo narcisista e sem reflexdo, mas uma
pratica por meio da qual se podem distinguir as formas daquilo que se quer mostrar, as
diferentes maneiras de se mostrar as pautas que deseja sublinhar e o conteudo que se almeja
produzir para depois compartilhar.

Nesse sentido, compreendo a exposic¢ao de si como uma técnica de si para producdo da

subjetividade youtuber mirim. Segundo Foucault (1993, p.207), as técnicas de si sdo “processos
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pelos quais o individuo age sobre si proprio”. No video aqui analisado, a exposi¢ao de si aparece
como uma técnica que Julia teve que aplicar sobre si mesma para ser capaz de se tornar
youtuber. Ela precisou exercer poder sobre si, a fim de deixar o espaco privado e assumir o
lugar pablico, produzindo um modo de ser diante da tela.

Esse processo ndo se deu fora de certas condigdes de existéncia peculiares dessa crianca.
Julia nos conta, nessa entrevista, que “teve uma época que meu pai foi a trabalho no exterior e
eu fui com minha mae. L4, eu comecei a descobrir mais o YouTube. Entéo, eu sempre assistia
videos de meninas de outros paises que gravavam videos de bonecas e casinhas [sic]”. Ela
mostra, em sua experiéncia internacional, a possibilidade de apreciar os videos de meninas com
bonecas, e afirma, sobretudo, que foi “ai [que] eu comecei a apaixonar por aquilo”
(BASTIDORES..., 2016). Nessa direcdo, € possivel ver que a técnica de si acionada pela menina
se articula a um determinado contexto social por ela vivido. Trata-se de uma crianca branca, de
classe média alta, que, tem acesso a diferentes bens culturais e que pode viajar pelo mundo a
fim de mostrar aquilo que considera relevante.

Parece que 0 ‘“apaixonar-se”, presente no trecho em andlise, isto é, se interessar
vivamente “por aquilo”, foi fundamental para que ela pudesse se constituir como crianca
produtora de videos, mesmo que ela diga que “tudo isso comecou sem querer. Nao foi nada
pensado. Tudo foi do nada” (BASTIDORES..., 2016). Parece ser operada aqui uma tentativa
de quase naturalizacdo do processo de migracdo do espaco privado para o espaco publico
digital. Tal processo de producao de si mesma como youtuber ndo se restringe ao microespaco
da esfera familiar. Julia aciona saberes e aplica certas técnicas sobre si mesma para se produzir
no ambiente publico digital.

Dessa forma, ela inaugura outro movimento, e parece se dar conta disso ao reconhecer a
dimensdo do outro em seu processo de existir enquanto youtuber mirim quando diz: “Agradeco
a todo mundo, porque sem essas pessoas eu ndo seria nada” (BASTIDORES..., 2016). Na
narrativa por ela construida, € o outro, provavelmente o publico inscrito no canal, que imprime
admiracdo por sua presenca na plataforma e, de certo modo, valoriza a sua producdo de
contetdo. Essa postura de agradecimento ao outro parece conferir a ela uma qualidade que lhe
permite viver diversamente e melhor com as outras pessoas que a seguem em seu canal no
YouTube.

O que emerge da narrativa presente no video € que o valor a ser afirmado com as outras
pessoas € o de uma afinidade relacional, uma possibilidade de alargar o alcance desse modo
inaugural de viver. Reconhecer que “sem essas pessoas eu ndo seria nada” parece ter sido um

modo de “dizer a verdade [...] que lhe permite conduzir-se a si proprio” como crianga que
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experimenta outros modos de vida, “sem perder o dominio de si proprio” (FOUCAULT, 1993,
p. 208). No caso em tela, o “dominio de si proprio” significa o alinhamento tanto em se
empenhar para produzir narrativas para o canal, quanto em observar, simultaneamente, o seu
préprio percurso e, com isso, reconhecer o outro como elo de relevancia social pela disposi¢cdo
em ouvi-la em suas narrativas videograficas e em ampliar a rede comunicacional, inscrevendo-
se em seu canal no YouTube.

Dessa forma, a subjetividade youtuber mirim se produz nessa relacdo entre técnicas de si
(como a exposicdo de si e 0 dominio de si proprio para produzir videos constantemente) e uma
técnica de poder que vem do outro, algo que Foucault (1993) nomeia como técnicas de
dominacdo. Essa dominagdo ndo se da por meio da opressdo, mas pelo reconhecimento e pela
interacdo que se estabelecem entre a youtuber e o pablico que assiste ao canal. Nesse sentido,
embora historicamente a infancia tenha sido construida como incapaz de gerenciar a si mesma,
parece que 0 YouTube emerge como um espaco de possibilidades para algumas criangas que
tém acesso a determinadas condic¢fes sociais. 1sso ndo se da fora das relagdes de poder e
governo que moldam um determinado modo de ser infantil nessa plataforma.

E preciso ainda dizer que Julia Silva, ao nos contar de sua experiéncia internacional,
também estd, de certa forma, evidenciando o seu pertencimento a uma familia de classe social
que se move em padrdes de privilégios econémicos. Pode-se considerar, portanto, que essa
condicdo economicamente favoravel que Ihe proporciona experiéncias internacionais, de certa
maneira, possibilitou a ela conhecer diferentes tipos de bonecas e brinquedos existentes, o que,
na visdo de Renata Tomaz (2017, p.127), “concede certo tipo de autoridade e poder de fala
frente a outras criangas, se considerarmos o importante papel que tem o brinquedo na
organizagao social do universo infantil”.

Julia Silva nos diz ainda: “Eu tive que voltar para o Brasil antes do meu pai. E eu e minha
mae comecamos a preparar moveis de boneca para a casinha que meu pai tinha prometido que
iria montar quando ele voltasse para o Brasil [sic]” (BASTIDORES..., 2016). Entendo que
esses objetos fazem parte de uma construgéo cultural distinta nos multiplos contextos em que
eles sdo constituidos. Mas, no caso em tela, essa construgdo de brinquedo foi dotada de uma
intencionalidade: “Eu quis gravar um video com moveis de materiais reciclados. Muita gente
pediu para [eu] gravar video ensinando a fazer cadeirinha giratoria. Era a cadeirinha que eu
fiz para as bonecas com a minha mée. Deu certo, as pessoas gostaram, e me sinto muito feliz
[sic]” (BASTIDORES..., 2016). Segundo Tomaz (2017), os brinquedos sempre orbitaram o
universo da crianga. Tanto aqueles produzidos artesanalmente quanto os industrializados, 0s

brinquedos servem as construgdes criativas, imaginarias e teatrais. O que se pode atribuir a Julia



78

Silva ao interessar-se por produzir o brinquedo artesanal, isto é, a cadeirinha giratoria para
boneca, e depois gravar video ensinando a sua construcdo, parece decorrer da vontade de
continuar a exposicao de si.

Em suma, nessa entrevista, Julia Silva nos mostra 0 modo com o qual associa 0 seu
nascimento ao surgimento da plataforma do YouTube como elo de valoragéo do seu modo de
vida. Ela também aborda como se inspirou em produzir videos de bonecas para o YouTube e
reconheceu o0 outro como elo de relevancia social por apreciar o modo de vida youtuber mirim.
Esse conjunto de acontecimentos parece ter agregado sentido ao processo de construcéo de si
na plataforma do YouTube. Entende-se, aqui a construcao de si no sentido de empenhar-se em
“um trabalho continuo de si sobre si. [...] [como] procedimentos de constituicdo de uma
subjetividade ou de subjetivagdo” (FOUCAULT, 2016, p.227-228) de um corpo infantil que

enseja habitar e produzir um modo de vida na plataforma do YouTube.

3.2 SUBJETIVIDADE YOUTUBER MIRIM CUIDADORA DE BONECAS

Nesta secdo, abordo outra maneira da Julia Silva se empenhar no continuo trabalho de si,
constituindo sua individualidade enquanto youtuber mirim, produzindo videos que se articulam
ao artefato cultural boneca. Isso parece poder ser conferido a partir do video® intitulado
Cuidando de Katie e da Charlie-Baby Alive, postado no Canal Julia Silva em novembro de
2013. Nesse video, hd um distanciamento do brinquedo artesanal (que inicialmente foi o que
motivou a producéo dos videos do Canal, como visto na se¢do anterior) e a apari¢do de bonecas
bebés, fabricadas pela industria de brinquedos. As bonecas Katie e Charlie sdo dispositivos
tecnoldgicos que piscam os olhos, giram o pescoco, emitem sons de palavras e reproduzem
pequenas expressdes em lingua inglesa.

A escolha do titulo do video € a traducdo exata do encadeamento das cenas de Julia
operando os cuidados com as bonecas. Para Roland Barthes (1993), em anélise do contexto
europeu, os brinquedos franceses eram inteiramente constituidos pelas técnicas da vida
moderna adulta e, dessa maneira, preparavam a crianca para aceita-las de forma naturalizada,
antes mesmo que pudessem refletir sobre o0 mundo. Parece-me que essa ideia também se aplica
ao video aqui analisado, ja que nele Julia Silva naturaliza certo modo de brincar que remete ao
que se estabelece para as mulheres na sociedade, particularmente com relacdo ao cuidado. Para

Marlucy Paraiso e Maria Carolina Caldeira (2018, p.13), a naturalizagdo do cuidado né&o pode

%0 CUIDANDO de Katie e da Charlie-Baby. Videografia Julia Silva, nov.2013. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ZQ6BoeiSczk&t=100s . Acesso em: 6 jan.2019.
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ser analisada fora de uma perspectiva de género, sendo este aqui entendido como a “teoria
explicativa dos processos historicos e culturais de constru¢do do masculino e feminino”. 1SS0
significa dizer que aquilo que se considera como feminino e masculino é resultado de um longo
processo de construcdo social, em que diferentes elementos sdo acionados. Considero que o
cuidado se refere a um desses elementos, sobretudo se considerarmos a base do sistema
patriarcal em que o cuidar é apresentado como tarefa das mulheres e sendo bastante
desvalorizado na sociedade contemporanea. Nesse sentido, cabe observar como Julia produziu
a pratica do cuidado na qual parece reproduzir o modo de vida do adulto, como afirma Barthes
(1993) e conforme podera ser conferido nesta producéo analitica.

No video em anélise, Julia Silva organiza a trama em torno do cuidado das bonecas bebés
Charlie e Katie. As cenas dos procedimentos de cuidados com as bebés sdo produzidas, de certo
modo, permeando a naturalizacdo de tais praticas, como tira-las do berco, despi-las de suas
roupinhas, leva-las para o banho, enxugar 0s seus corpos, vesti-las, colocar a fralda descartavel
e, depois, as demais roupinhas. A partir das cenas do video, percebe-se que Julia forja dois
perfis de bonecas implicadas no ato de cuidar. O primeiro perfil desenhado foi o da boneca
Charlie. Uma boneca bebé tranquila: aceita com agrado a papinha, emite sons de satisfacéo,
pede mais papinha, degusta, morde a colher. Charlie também se suja com a papinha, e Julia
cuidadosamente limpa sua boca. A boneca Charlie é traduzida em um perfil de bebé adoravel
e produz encantamento ao dizer “thanks, mother” [obrigada, mae] em sua relagdo com Julia.

Para Barthes (1993, p.41), € a partir dessa qualidade literal da imitacdo que se institui a
forma de “preparar a menina para a causalidade doméstica, e provavelmente ‘condiciona-la’
para a sua futura funcdo de mie”. E dentro desse padrdo de treino que se pressupde que as
criangas ‘“aceitem passivamente” situagoes especificas no futuro, como a maternidade. Nessa
direcdo, cabe ater-se a perspectiva de Chimamanda Ngozi Adichie (2017, p.14), quando chama
a atengdo para o fato de que “a maternidade ¢ uma dadiva maravilhosa, mas [desde que a pessoa]
ndo seja definida apenas pela maternidade. Seja uma pessoa completa”. Adichie (2017, p.18)
se posiciona criticamente quando ha uma tentativa de afirmar que o “trabalho de cuidar de casa
e dos filhos é uma seara particularmente feminina, ideia que repudio vivamente. O trabalho de
cuidar da casa e dos filhos ndo deveria ter género”.

A partir da visdo de Barthes (1993), Adichie (2017) e Paraiso e Caldeira (2018), percebe-
se como Julia Silva traz para a cena do cuidado questdes de género e forja o perfil da segunda
boneca. Julia diz: “agora eu vou ter que dar papinha para a Katie” (CUIDANDO..., 2013). A
cena mostra Julia tentando dar a papinha para essa boneca, ao passo que ela responde com o

gesto de girar 0 pescoco para a direita e para a esquerda, negando o alimento oferecido. Diante
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das tentativas sem resultado, outro objeto aparece na cena, ao lado da bebé Katie: um tablet.
Na parte superior da imagem do desenho, esta a expressao “coma comigo”. Finalmente, a bebé
Katie se interessa pela comida e comeca a comer. Parece-me que o desafio de Julia nessa cena
foi forjar um tipo de bebé insurgente: que resiste a se alimentar, se comunica gestualmente para
dizer néo e supde requerer algum tipo de conexdo com o dispositivo digital para fazer aquilo
gue a menina deseja. Ainda assim, a menina continua com seus esforcos para cuidar das duas
bebés, usando de diferentes recursos para que isso se torne possivel.

As acdes de cuidado e a tentativa de forjar perfis nos aproximam novamente de Barthes
(1993, p.41), quando este salienta que o brinquedo fornece uma espécie de catalogo daquilo
que atravessa o adulto, o que ele chama de signo da literalidade da imitagé&o. Muitas vezes, essa
literalidade é atravessada por questdes de género, que definem lugares fixos para homens e
mulheres. Nessa linha, Adichie (2017, p.25) complementa ao afirmar: “eu gostaria que os
brinquedos fossem divididos por tipos, ndo por géneros”. Paraiso e Caldeira (2018, p.18) nos
alertam a pensar “se ¢ possivel pensar que a nossa liberdade estd em questionar as praticas nas
quais estamos inscritos/as [ou que] somos enquadrados/as e subjetivado/as”. Observando a
montagem das cenas nesse video em analise e apoiada nas reflexdes de Barthes (1993), Adichie
(2017) e Paraiso e Caldeira (2018), parece ser possivel afirmar que essa crian¢a ndo conseguiu
escapar de certa naturalizacdo da gramatica do treino que dociliza e domestica o corpo infantil
feminino para a maternidade.

Gostaria de insistir, agora, em outra perspectiva de se ler essa experiéncia do cuidado
produzida por Julia em sua relacdo com as bonecas, no sentido de entender que ela ndo esta
alheia aos elementos técnicos. Os gestos de comer, de girar o pescoco e de falar das bonecas
foram capturados por ela, que nos mostra como se serviu deles para compor o contetdo de sua
ideacdo e, com isso, produzir os perfis das bonecas bebés na trama de um cotidiano de cuidados.
Dessa forma, Julia organizou o episodio e produziu a narrativa em torno da ‘bebé boazinha’ e
da ‘bebé insurgente’, cada uma demandando cuidados especificos, de modo a constituir a
subjetividade infantil cuidadora de bonecas.

A subjetividade infantil cuidadora de bonecas, no caso em tela, se apresenta como uma
forma de treino que produz corpos infantis femininos. Para Dianna Taylor (2018, p. 16), “a
subjetividade ¢ uma forma social, cultural e historica, em vez de uma ‘substiancia’ dada de
antemao que esteja fora das normas e valores socioculturais e, portanto, distintas deles”. A
autora prossegue afirmando que a “subjetividade ndo ¢ imposta externamente. NOs assumimos
e ocupamos as posi¢des de sujeito que o nosso contexto socio-historico nos disponibiliza:

sujeitos ndo apenas sao feitos, nos nos fazemos” (TAYLOR, 2018, p. 17). A autora ainda nos
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mostra que, na medida em que “fazemos a n6s mesmos podemos desfazer a ndés mesmos, ou
fazer-nos diferentemente, podemos usar as normas e valores da nossa sociedade de novas
maneiras, trabalhar na criagdo de formas totalmente novas de subjetividade” (TAYLOR, 2018,
p. 17).

Dreyfus e Rabinow (1995, p.138), analisando o estudo de Foucault sobre o diagnostico
do presente, afirmam que as praticas culturais “fazem de nds aquilo que somos” e S80
“forcosamente, um solo comum a partir do qual podemos, compreender e agir”. Assinalam que
“este tipo de solo ndo ¢ universal, garantido, verificado ou fundamentado. [...] Elas incorporam
literal e materialmente uma forma de vida historicamente constituida” (DREYFUS;
RABINOW, 1995, p.139). A partir dessa compreensdo pode-se dizer que a subjetividade
demandada pela e para a crianca pode ser lida como sendo forjada com base no cuidado. Nesse
video, cuidar dos bebés se constitui como uma prética cultural fabricada e compartilhada com
as seguidoras do Canal Julia Silva na plataforma do YouTube. Nesse sentido, ndo se trata de
uma imposicdo, mas de uma apresentacao sutil de normas e valores que acabam por instituir
verdades e atuar na producéo da subjetividade cuidadora.

Dessa forma, Julia organizou o episddio e produziu a narrativa em torno da bebé boazinha
e da bebé insurgente, cada uma demandando cuidados especificos. Nesse movimento analitico,
pode-se compreender que a youtuber mirim, na posicdo de autoridade na producéo de videos,
também produziu a subjetividade infantil cuidadora de bonecas.

Em suma, diante da perspectiva de Taylor (2018), parece-me que a preocupacao da autora
é nos manter em estado de atencdo em relacdo a condicdo da subjetividade imposta. Para ela, €
preciso ater-se a isso e, se possivel, tentar escapar de qualquer pretensdo de subjetividade fixa.
No caso em tela, caberia a Julia ater-se com atencao ao se deparar com qualquer outra gramatica
gue possivelmente possa atravessar 0 seu percurso de constituir-se como youtuber mirim.
Soma-se a isso a visdo de Adichie (2017, p.23) quando nos alerta que, ao se pensar em educar
criangas feministas, ndo se pode perder de vista o cotidiano para perceber “como o mundo
comega a inventar papeis de género desde cedo” e 0 quanto somos desafiadas a produzir uma
resposta a partir de estratégias diversas para questionar a imposicao patriarcal na vida cotidiana.
O fluxo a sequir trata-se de manter o olhar sobre Julia Silva para observar o que ela nos mostra

na proxima cena do video.

3.3 SUBJETIVIDADE YOUTUBER MIRIM CONHECEDORA DE BRINQUEDQOS
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Nesta se¢do, mostro como a Julia Silva experimenta outra possibilidade de producéo de
video. Sigo o seu percurso, tentando vé-la a partir de outra perspectiva — a da rua, capturando
as cenas das “redes da indignagao” e, depois, a do “supermercado cultural global”. Em ambos
os lugares, ela nos mostra o seu processo de construcdo de si como youtuber mirim que tem
autoridade para falar para outras criancas. Para vé-la na perspectiva da rua, trago o video®
intitulado Torre Eiffell, Champs Vlog: um dia em Paris, postado no Canal Julia Silva em
dezembro de 2015, no qual a crianca nos conta: “hoje estou em Paris, mas mesmo assim vao
ter videos novos aqui no canal. E, se vocés tiverem ideias para eu ir, cologue aqui nos
comentarios [sic]” (TORRE..., 2015). Essa abertura apresenta um modo amigavel, e até mesmo
simpatico, de dialogar com o publico, pois, ao anunciar que estd em viagem internacional, se
mostra aberta a sugestdes de lugares que possa conhecer em Paris. E mais: parece evidenciar
que a vida da youtuber mirim é uma espécie de fluxo continuo de producéo de videos, ja que,
mesmo em viagem, ela ndo deixa de produzir contetido para o seu canal.

Na sequéncia da abertura do video, ela parece sentir a necessidade de se justificar para 0s
inscritos em seu canal quando diz “Eu estou aqui porque meu pai esta aqui ha um més a
trabalho. Ai, para ele ndo passar o natal sozinho, eu e minha mée, a gente veio aqui [sic]”
(TORRE..., 2015). Essa condi¢do favoravel de viajar e conhecer outros paises indica um lugar
de privilégio de Julia Silva, a qual tem conseguido falar, sob sua 6tica, sobre aquilo que conhece
e aprecia no universo infantil com certa vivacidade, evocando a comunicagdo pela via da
producdo de videos.

Sob a luz da sua camera, ela passeia por Paris, vai até o cais e nos mostra de onde saem
0s barcos para o passeio pelo rio Sena. Continua o tour pelas ruas de Paris, onde captura
imagens de alguns transeuntes com faixas e cartazes. Nesse instante, a cAmera focaliza o seu
rosto, e ela informa: “eu t6 aqui embaixo da Torre Eiffel, e pelos arredores tem muita gente se
manifestando, por causa da Conferéncia Mundial do Clima.®> Essa conferéncia ta

[acontecendo] aqui em Paris [sic]” (TORRE..., 2015). Ao que parece, as imagens das pessoas

31 TORRE Eiffel. Champs Elysées — Vlog um dia em Paris 1. Videografia Julia Silva, dez. 2015. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=MdZeYYaGSqM&t=120s. Acesso em: 18 dez. 2018.

32 OMS. De 30 de novembro a 11 de dezembro de 2015, aconteceu em Paris, na Franga, a 212 Conferéncia das
Partes (COP 21) da Convencao — Quadros das Nagdes Unidas sobre Mudanca Climatica (UNFCCC) e a 112
Reunido das Partes no Protocolo de Quito (MOP-11). (Disponivel em: https://nacoesunidas.org/cop21/. Acesso
em: 29 mar. 2020). Ver: também: BBC News - Brasil. Conferéncia do clima termina com “acordo historico”
contra aquecimento. 12 dez. 2015. (Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/12/151212
acordo_paris_tg_rb#:~:text=Ap%C3%B3s5%20duas%20semanas%20de%20intensas,0s%20efeitos%20d0%20aq

uecimento%20global._Acesso em: 29 mar. 2020).


https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/12/151212
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na manifestacdo constituem uma evidéncia: as pessoas estdo insatisfeitas e conclamam por
mudangas diante do risco que oferece o clima no planeta.

Julia ndo apenas capturou essas imagens e produziu um video com elas, mostrando as
condig¢des do mundo, como também produziu uma imagem a partir de uma fotografia na qual
segura um cartaz em que se lé: “climate — justice — Peace” (clima — justica — paz). Essa
fotografia é a captura de um acontecimento da polifonia das ruas materializada no seu proprio
movimento de deslocamento do seu estudio para as ruas de Paris. Conforme afirmam Helena
Silva e Paula Ziviane (2014, p.10) “as ruas sdo os espagos vividos das cidades”. E isso que Julia
nos mostra nesse video; o espaco ao redor da Torre Eiffel tornou-se “o lugar das manifestagdes,
mas também [...] [conforma] o sentido das reivindica¢des”, marcado pelos manifestantes do
tempo presente em direcdo a luta global por direitos ao clima, a justica e a paz, conforme
evidencia a mensagem da fotografia.

O que Julia nos mostra € como ela transita com certa desenvoltura pelo espaco hibrido
(CASTELLS, 2013), isto &, entre a plataforma digital e os espagos vividos das cidades ao
mesmo tempo. Diante de tantas imagens de ruas de Paris, ela escolhe capturar o instante daquilo
que a interpelou. Ao ser atravessada pelos atos de protesto do movimento global pelo clima, ela
age e produz a imagem de si, como ja mencionado, que também pode ser lida como a imagem
que informa. Ao fazer isso, parece-me que ela produz uma curadoria, espécie de capacidade de
se ver no espaco livre das ruas, filtrar, apropriar-se do instante, falar do que esta acontecendo e
colocar tudo em circulacdo para a rede de inscritos do seu canal. Ou seja, ela foi atravessada
por um fluxo de um ativismo global e, a0 mesmo tempo, agiu na produ¢do de um video desse
acontecimento.

Acontecimento, aqui, é compreendido no sentido foucaultiano de “relagdes de forgas, [...]
as forcas que se encontram em jogo na historia, [...] ao acaso das lutas” (FOUCAULT, 2001c,
p.28). O autor também chama a atengao para “o lugar do acontecimento e as condi¢des de sua
aparicao” (FOUCAULT, 1996, p. 56). Langar-se aos movimentos propostos pelo outro ndo
apenas porque se trata de uma estratégia global de lutas, mas também porque se quer, de fato,
realizar trocas e partilhar com o outro a fim de que tiremos os melhores efeitos deste. No video
em analise, Julia Silva foi &gil e produziu para si a imagem que informa algo importante para a
vida.

Nesse sentido, ao ser atravessada pelo ativismo global do clima, ela também viveu esse
acontecimento. Parece que produzir a imagem que informa foi uma das maneiras de se
diferenciar das tematicas produzidas anteriormente em seu canal no YouTube. Para Castells

(2013, p.162), a plataforma “YouTube foi provavelmente uma das mais poderosas ferramentas
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de mobilizagdo nos estagios iniciais dos movimentos®*®” de redes de indignacio e esperanca
espalhados pelo mundo. Julia parece inserir-se no movimento ao apresentar a Si mesma como
alguém que informa, produzindo para si esse modo de ser e se constituir.

Esse caminho pelas ruas de Paris nos convoca a retomar Kafka e a boneca viajante e
tentar acompanhar a leitura da carta cujo envelope tinha o selo francés. “— Paris! — Exclamou
Elsi”. O personagem Kafka pergunta: “— VVocé sabe onde fica Paris? — Claro, na Franca! —
Respondeu Elsi — Meus pais estiveram 14! Tem uma torre muito alta, de ferro!” (SIERRA i
FABRA, 2009, p. 60). Apos o dialogo, Elsi rapidamente abriu o envelope e tirou as duas folhas
de papel. Examinou-as e entregou ao carteiro da boneca para que ele realizasse a leitura: “Estou
em Paris! Acredita? Nesta segunda etapa da minha viagem, eu resolvi navegar pelo Sena, ver o
museu do Louvre, passear pelos Champs Elysées e subir na torre Eiffel. [...] Vou contar tudo o
que tenho feito. Quer saber?” (SIERRA i FABRA, 2009, p. 61).

A boneca Brigida era muito especial. Apreciadora da cultura, visitou 0 museu do Louvre,
mas também descobriu a animada vida noturna parisiense. Ela foi ao Moulin Rouge, para ver
um espetaculo de danca. Além disso, seu dia e suas horas pareciam elasticos. “Subir na torre
Eiffel, passear pelo Bois de Boulogne, navegar pelo Sena, percorrer as pontes que o atravessam
e fazer compras. Também jantou no Maxim’s, foi a 6pera e dormiu no melhor quarto do hotel
George V” (SIERRA i FABRA, 2009, p. 62). Brigida viajara de trem, de navio, de carro: um
espirito de aventura.

E preciso assinalar que a cidade de Paris ndo esta apenas registrada nas cartas de Kafka e
a boneca viajante. Em 16 de dezembro de 2015, Julia publica outro video®, nomeado de Tour
pela Toys RUs - Franca, no qual traz novamente a cidade de Paris, ndo mais o cenério da rua,
mas um outro espaco. Ela adentra um lugar amplo, com corredores, prateleiras com diferentes
tipos de caixas organizadas estrategicamente para facilitar a visualizacao e reconhecimento das
marcas e seus respectivos produtos. Trata-se da loja de nome Toys RUSs.

Daniel Miller (2013, p.212), sobre esse lugar, afirma: “a loja de brinquedos Early
Learning [foi] logo substituida por Toys RUs, um lugar de completa averséo para muitas maes,
onde ndo ha nenhuma possibilidade de fugir a percepgdo dos brinquedos como mercadoria de
massas com cheiro de materialismo”. Para Gordon Mathews (2002), trata-se de um

“supermercado cultural global”. Para o autor, uma vez dentro do “supermercado global nao se

3 Os movimentos de que Manuel Castells esta tratando sdo varios: a revolugdo egipcia em 2010 e 2011; as
insurreigdes arabes em 2010 e 2011; os Indignados na Espanha entre maio de 2011 e maio de 2012; Occupy Wall
Street, de fevereiro de 2011 a marc¢o de 2012.

% TOUR pelo ToysRUs Franca. Videografia Julia Silva, 16 dez. 2015. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0QxjXEZd6KO0 . Acesso em: 18 dez. 2018.
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pode retornar para o lar, mas somente lutar para imaginar o lar de dentro dos corredores do
supermercado” (MATHEWS, 2002, p.325). E a partir desse supermercado cultural global que
Julia nos mostra, detalhadamente, o universo do mercado dos brinquedos.

Ela esquadrinha as prateleiras, as varias se¢fes da loja, e explora as caixas de brinquedos.
Ela organiza uma espécie de inventério, categoriza os brinquedos produzidos especificamente
para as criancas menores e identifica os nomes dos fabricantes. Parece que, nessa observacéo,
ela (re)conhece que parte desses artefatos sdo produtos oriundos da cultura audiovisual, e 0s
demais sdos produtos de fabricantes da industria do brinquedo. Ao apreciar a prateleira da
Peppa, ressalta os diferentes tipos de kits: “a Peppa, que toca musica, a Peppa que tem uma
van, a Peppa que se suja na lama. A casa de Peppa feita de lego, “tudo fofo!” [sic] (TOUR...,
2015). Nesse apreciar, Julia demonstra saber que a PeppaPig é um desenho animado britanico
enderecado as criancas bem pequenas. E 0s personagens da série sao antropomarficos: embora
sejam animais, apresentam comportamentos humanos como dirigir, cozinhar, limpar a casa,
andar de bicicleta, ir a escola, tomar cha, calcar sapatos, etc. Nesse sentido, Julia cria uma
aproximacdo entre Paris (que pode ser distante daqueles que assistem ao seu canal) e um
artefato provavelmente conhecido por eles. Parece ser essa uma estratégia para criar uma
conexdo com o publico.

Julia qualifica alguns outros produtos quando diz: “Aqui sdo os brinquedos criativos: tem
maquina de costura e o kit de experiéncias”. A0 examinar as caixas da Frozen, diz “Gente!
Que lindas essas bonecas. A Frozen carruagem, caminha da Frozen, a bicicleta da Frozen, sdo
princesas” [sic] (TOUR..., 2015). Frozen é um produto estadunidense, oriundo do filme de
animacao musical da Disney intitulado “Frozen — uma aventura congelante” (2014). A historia
traz duas personagens femininas, Ana e Elsa, as quais possuem forte vinculo de amor e amizade
e ndo necessitam se submeter a aprovacdo dos personagens masculinos para serem felizes.
Agora, elas sdo materializadas em artefatos e expostas nas prateleiras do “supermercado
cultural global”.

Em outra prateleira, Julia observa o boneco Ciccio-bello, um artefato da industria italiana
de brinquedos. Ela, ao esquadrinhar os kits do Ciccio-bello, nos mostra que esse boneco aparece
em inimeras varia¢des, desde “Ele doddi, ele de dormir, ele de passeio Gente! Muito legal!
Esse aqui é ele de medico, e essa bebezinha, o computador do raio-x” [sic] (TOUR..., 2015).
O boneco Ciccio bello nos remete a Barthes quando o autor nos mostra que o brinquedo
vinculado a prética da vida adulta na medicina era materializado na forma do “estojo miniatura

de instrumentos médicos [e] sala de operagdo para bonecas” (BARTHES, 1993, p.41). Parece-
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me que a intencdo do fabricante ao propor o kit Ciccio bello médico aponta para uma profisséo
de privilégio masculino de modo a familiarizar a crianga com essa profiss&o.

Julia continua esquadrinhando as prateleiras. Faz uma parada, sorri para a camera e diz:
“Olha que fofo que encontrei aqui, a Lily Papillon — borboleta que voa, e aqui sdo as fadas
voadoras”. E complementa: “Eu assisti essa série na Netflix” [sic]. E termina o video, com a
seguinte informagao “Aqui também tem fantasias, coisas de festas, videogames, eletronicos [...]
e objetos que estdo em alta” (TOUR..., 2015). Parece-me que, aqui, a youtuber mirim mostrou
o0 sentido de uma subjetividade conhecedora de brinquedo, tanto pela escolha estratégica do
lugar, o Toys RUs, um supermercado global de brinquedos, quanto pela rapidez de reunir um
conjunto de informacGes objetivas sobre os diferentes tipos de brinquedos. Com isso,
evidenciou o modo como se aprende a conhecer sobre brinquedo e a produzir um discurso
interessado sobre ele.

Segundo Mathews (2002), “a geragao atual nasceu para comprar — ou pelo menos olhar
vitrines no supermercado cultural mundial, desafiada, mas também assustada pelas opgdes
oferecidas” (MATHEUWS, 2002, p.337). O autor, apoiado em Jean Frangois Lyotard,
considera que “viver dentro do supermercado ¢ um estado sem verdade nem raizes para guiar
alguém, mas somente suas préprias preferéncias, da maneira que sdo moldadas pelo mercado”
(MATHEWS, 2002, p.339), e sugere um exercicio: “Pegue seu carinho de supermercado de
compras e agarre o que lhe agrada! [...] Nao hé nada de frivolo nessas escolhas” (MATHEWS,
2002, p.325), no sentido de que “tudo ¢ escolha mediada pelo mercado” (MATHEWS, 2002,
p. 340).

Enfim, a partir da producéo do inventario realizado por Julia Silva nas prateleiras da Toys
RUs e apoiada na visdo de Mathews (2002), entendo que a youtuber mirim operou um
movimento como se estivesse em um microcampo de pesquisa como observadora do nicho do
mercado dos brinquedos. Ao produzir esse inventario de brinquedos, parece que ela se constitui,
enquanto youtuber mirim, como autoridade para falar de brinquedos, ja que os (re)conhece
dentro de um “supermercado cultural global”.

Nesse sentido, torna-se uma crianga com expertise no assunto, o que significa ser capaz
de trazer as novidades para os inscritos do seu canal. Esse processo de empenhar-se é um modo
constitutivo de uma subjetividade youtuber mirim conhecedora de brinquedos. E mais: ao se
constituir dessa forma, também nos mostra que aproveita da sua condicdo de pertencer a uma
familia com privilégios econdmicos, seja porque o pai trabalha em outro pais, seja por ter

condicdes de fazer a viagem para Paris.
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Desse modo, cabe destacar que tanto a crianca na obra Kafka e a boneca viajante quanto
a crianca youtuber apresentam singularidades em seus modos de vida, ainda que ambas tenham
parte de sua narrativa articulada a cidade de Paris. De um lado, vimos que a crianca na literatura
experimentou uma forma de viver de encontros no parque Steglitz, para ouvir a leitura das
cartas produzidas pelo carteiro de bonecas como forma de estima a vida alimentada pela forca
criadora do personagem Kafka. Do outro lado, vimos que Julia Silva encontrou uma forma de
viver de encontros na plataforma do YouTube. E nesse espaco digital que ela opera o tempo da
narrativa da vida. O que converge em ambas sdo as narrativas atravessadas pelo elo do artefato
cultural boneca e, em sua temporalidade histérica, continua no mundo da infancia. O artefato
cultural boneca faz parte do cotidiano infantil e reflete a sociedade na qual estamos inseridos.

Em suma, nesta se¢do, procurei mostrar como Julia Silva foi agil em produzir videos em
contexto de viagem. A possibilidade de flanar pelas ruas de Paris, inserir-se na multiddo da rua,
identificar o que ali se passava — as redes de protesto de “indignacdo e esperanga” —, capturar a
imagem que informa, produzir video e colocé-lo em circulagdo em seu canal, pareceu-me que
esse foi 0 modo-chave do agir e de se produzir como youtuber mirim. A outra chave do agir foi
a imersdo no supermercado cultural global e nos mostrar como se faz para aprender sobre o
brinquedo, desde esquadrinhar as prateleiras do supermercado, conhecer os fabricantes, os tipos
de brinquedos, relacionar a idade de crianga com o tipo especifico de brinquedos. Identificar os
brinquedos que derivaram dos estidios cinematograficos, ou mesmo de séries da midia
televisiva. E finalmente, produzir videos falando dos brinquedos — constituindo assim a
subjetividade youtuber mirim conhecedora de brinquedos.

Cabe agora voltar a entrevista com a qual iniciei as analises deste capitulo, mais
especificamente ao recorte tematico em que Julia relata ter atingido o nimero expressivo de um
milhdo de pessoas que assistiam ao seu canal na plataforma YouTube. Com essa marca, ela
ganhou o titulo de youtuber mirim, e narrou: “eu fiquei muito impressionada com a internet. E
sO uma camera e um celular e pode levar ao mundo todo” (BASTIDORES..., 2016). Essa
narrativa nos remete a Foucault (2005, p.50), quando ele afirma que “[...] ndo se pode falar de
qualquer coisa em qualquer época; nao ¢ facil dizer alguma coisa nova”. A formulacdo de
Foucault ndo se referiu ao contexto contemporaneo digital, mas € pertinente para essa reflexao,
pois nos ajuda a entender como € tornar-se o que se ¢ em uma plataforma digital, cujo modo de
viver ¢ medido em rangqueamentos: foi preciso ter um milh&o de pessoas que assistiram aos
videos produzidos e postados pela crianga na plataforma digital para que ela lograsse o titulo

de youtuber mirim.
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Esse processo de tornar-se o0 que é pela via do ranqueamento implica entender que o
ecossistema do YouTube funciona por meio da logica de algoritmos que expressam a dimensao
politica dessa plataforma. Para Antoinette Rouvroy e Thomas Berns (2018, p.107) estamos sob
a égide do “novo regime de verdade digital [que] se encarna numa multiplicidade de novos
sistemas automaticos de modelizag¢do do social”, conformando, assim, a “governamentalidade
algoritmica” (ROUVROY; BERNS, 2018, p.116), que aprisiona “uma multiplicidade dos
regimes de existéncia, encerrando o real (digital) sobre ele mesmo” (ROUVROY; BERNS,
2018, p.110), operando com o proposito de reduzir a grande variedade de futuros possiveis a
um, e apenas um, futuro.

Para Rouvroy (2020), o uso dos algoritmos para decisdo parece desconsiderar qualquer
possibilidade de produzirmos uma visdo critica. Segundo a autora, perder qualquer
possibilidade de produzir critica no &mbito da governamentalidade algoritmica significa colocar
“o fim da ‘retrocritica’ genealdgica e arqueoldgica”; e prossegue: “permitir uma agao
preventiva para dissipar 0s custos da incerteza para 0 agente ou institui¢cdo usando os algoritmos
de aprendizado da maquina é também uma forma de ‘des-pensar’, [isto €], 0 mesmo que exaurir
o futuro” (ROUVROY, 2020, p.19).

Na perspectiva Alves (2017), os estudos genealdgicos conduzidos por Foucault (2001a)
relacionam sempre o poder a constituicdo do sujeito, mostrando como este é fabricado
historicamente no seio das rela¢des especificas. Para o autor, “as transformagdes no dominio
do saber e do poder produzem novos ‘modos de ser’ e afetam os processos nos quais alguém se
torna o que ¢” (ALVES, 2017, p.177). Nesse sentido, cabe dizer que o titulo youtuber mirim
esta vinculado a politica de funcionamento da plataforma YouTube pelo “regime de verdade
digital”, expresso quantitativamente em numeros de inscritos no canal e de visualizagdes dos
videos. Isso significa que se tornar o que se € passa tanto pelo ranqueamento como pelo
imperativo da “governamentalidade algoritmica” para se produzir um modo de vida youtuber
mirim.

Em suma, este capitulo foi pautado pelo argumento de que a crianca youtuber € uma
figura singular que emerge em situacdo socialmente publica, movida por forca da plataforma
digital, que garante a sustentacdo tecnologica para que ela produza modos de vida e se torne o
que é. Para entender esse processo, mostrei, no movimento analitico, como se deu a passagem
da crianca pelo espaco privado, metamorfoseado em publico e digital. Descrevi como a
youtuber mirim forjou perfis de bonecas para dar sentido as tramas das narrativas, dando
visibilidade a uma subjetividade cuidadora de bonecas, entendendo que ela ndo escapou de certa

naturalizacdo da gramatica do treino que dociliza e domestica o corpo infantil feminino para a
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maternidade. Identifiquei como ela foi 4gil na operagdo de produzir a imagem que informa a
partir da experiéncia de se mover no espago vivido da cidade de Paris. Descrevi como ela
esquadrinhou as prateleiras e produziu inventario de brinquedo em um “supermercado cultural
global”, um modo de aprender e produzir a subjetividade youtuber mirim conhecedora de
brinquedos. Por fim, mostrei como se da o processo de se tornar o que é youtuber mirim, pelo
“regime de verdade digital” do ranqueamento, ¢ como este tem imbricacdo com a logica da
“governamentalidade algoritmica” no funcionamento do ecossistema da plataforma do

YouTube.
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4 YOUTUBER MIRIM: UM MODO DE SE CONSTITUIR COMO EMPRESARIA

DE SI

Este capitulo parte das narrativas de dois videos postados no Canal Julia Silva, que
rednem elementos significativos que tratam do modo de como se produz uma youtuber mirim.
Para compreender esse processo, argumento que Julia Silva engendrou “técnicas de si” para
mostrar que, em seu horizonte de vida, foi possivel plasmar, como youtuber mirim, relacdes de
network com a marca Bambola, de maneira a se constituir também como empresaria de si
mesma. Em funcéo das relagdes estabelecidas, ela teve a possibilidade de ter uma boneca com
suas caracteristicas e seu nome como marcador de referéncia do seu préprio percurso de
construcdo youtuber mirim. Esse processo de se tornar boneca foi registrado em videos que sdo
analisados neste capitulo. Compreendo que “virar boneca” youtuber constitui tanto posicédo
social, quanto uma construcao discursiva que integra a constituicdo como empreséaria de si.

O capitulo esta organizado do seguinte modo: na primeira secdo, exponho 0s possiveis
significados do titulo de um dos videos analisados (Virei boneca) e a descri¢do desse mesmo
video, procurando enfatizar a discussdo em torno da nocdo de empresaria de si. Na segunda,
apresento como a youtuber inventou uma forma narrativa entre cenario e caixas para mostrar a
materialidade da boneca e apresenté-la aos inscritos em seu canal. Na terceira, mostro como ela
forjou o figurino e, com isso, operou a tipificacdo das bonecas. E, na quarta se¢do, abordo como

Julia Silva ocupou-se como youtuber numa feira de negocio comercial de brinquedos.

4.1 “TORNAR VISIVEL O QUE E VISIVEL”: DO TITULO E DA DESCRICAO DO VIDEO

Em marco de 2017, Julia Silva publica em seu canal um video, significativamente
intitulado “Virei boneca: Julia Silva”®. Essa nomeagio parece entrelacar trés aspectos que
justificavam a escolha do titulo. O primeiro parece ter sido pensado, estrategicamente, para
incitar que outras criancas inscritas no canal queiram conferir como foi o processo de “virar
uma boneca”. Trata-se de uma incitagdo a curiosidade para mostrar como uma menina pode se
tornar uma boneca. O segundo parece querer evidenciar a nogdo de autoria, no sentido de
invencédo de narrativa videografica que confere valor de criacdo, apresentacdo e publicacdo no

canal da Julia Silva. Assim, é Julia quem narra a si mesma no processo de se tornar uma boneca.

% VIREI Boneca. Videografia Julia Silva, mar. 2017. Disponivel em: https://www.youtube.com/
watch?v=YaSox|_Kwbo&t=1s . Acesso em: 30 mar. 2017.


https://www.youtube.com/
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O terceiro nos possibilita pensar que o acontecimento de virar boneca foi a confirmagéo do
resultado das agdes do empenho de si, agora, materializado no artefato boneca como marco do
seu percurso de “ser” youtuber mirim.

A nogdo de “ser” youtuber mirim, nesta tese, abarca o sentido de que esse “ser nao
coincide necessariamente com aquilo que é estavel, fixo, permanente, mas tem antes a ver com

99

0 acontecimento, a interpretacdo” (VATIMO, 1996, p.17). O “ser” relaciona-se ao
florescimento da crianca imbuida em narrativa nao apenas com informacdo, mas um “saber-
poder” sobre si como youtuber mirim. Para McGushin (2018, p.184), apoiado em Foucault, o
“ser si mesmo ¢ uma questdo de tentativa extenuante e astucia determinada porque o eu ¢ um
continuo devir, ndo um ente fixo”. Dito de outo modo, “ser” youtuber mirim ndo significa
permanecer idéntica a si mesma, imdvel, mas ao contrario indica algo da experiéncia que Ihe
permita reconhecer-se nele pelo tempo que operou redes de relagcbes com pessoas, fabricante
de brinquedo e inscritos no canal do YouTube.

Dessa forma, a nomeacao “virei boneca’ tanto indica posi¢ao de status quanto faz “tornar
visivel o que é visivel, ou seja, 0 que esta tdo intimamente ligado a nés mesmos que, em fungéo
disso, ndo o percebemos” (FOUCAULT, 2004, p.44). Inspirada em Foucault, aproprio-me da
expressdo “tornar vivivel o que ¢é visivel®®” para compor o titulo desta tese, por entender que o
sujeito € uma invencao historica, produzido por diferentes discursos e modos de identificacao.
O que me pareceu notavel, no caso em tela, foi que tornar visivel as visibilidades da nomeacao
“virei boneca: Julia Silva”, pareceu-me um manancial da pratica de um discurso produzido nas
redes de relacdes de poder que a fazem funcionar e, com isso, emergem os efeitos de poder que
ela induz, produzindo subjetividades ou seja, formas de experiéncia de si e com 0s outros. As
relagdes de poder estabelecidas com os outros, no contexto em tela, sdo os inscritos no Canal

Julia Silva e a empresa de brinquedos que fabricou a boneca.

% A expressdo de Michel Foucault “tornar visivel o que € visivel” foi proferida na conferéncia realizada na cidade
de Toquio, em 1978. O autor definiu o objetivo daquilo que chamou “Filosofia Analitica da Politica”: tornar visivel
0 que é visivel, fazer aparecer aquilo que é tdo intimo de nés que se tornou, de alguma forma, imperceptivel. Para
ele, se a ciéncia se esforca para descobrir 0 que esta oculto, a filosofia, por sua vez, faz ver aquilo que vemos,
tornar visivel as visibilidades. Foucault parece ndo hesitar em explicitar que a tarefa da filosofia consiste em tratar
de uma analitica das relagGes de poder.
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Sendo assim, partindo da formulagdo de Foucault, penso que o “virei boneca” faz aparecer
uma outra maneira de constituir-se como youtuber mirim. Em outras palavras, o “virei boneca”
foi um modo de fazer aparecer visivel certo redesenho da youtuber mirim, evidenciando como
foi capaz de incorporar, a seu modo, as formas de relagdes sociais que refletem a “ordem” do
mundo neoliberal e, dessa forma, parece se constituir como “empresaria de si”.

Mas o que significa ser empresaria de si? Segundo Margareth Rago, em palestra no
programa Café Filosofico, em 2016, “a expressdao empresaria de si mesmo € resultado de uma
doutrina econdmica: o liberalismo”. Ela explicita que ¢ um conceito tedrico oriundo da
economia e passou a ser uma filosofia de vida. Essa visao invadiu o0 nosso cotidiano, alterando
nossa forma de viver e de ver o mundo. Para ela, ¢ preciso entender o desafio que “o
neoliberalismo esta nos colocando, como ele afeta a vida cotidiana de todos nos e de que forma
ele atinge também a luta e as questdes do feminismo” (RAGO, 2016). A pesquisadora faz
referéncia ao estudo de Michel Foucault, produzido em 1979, segundo o qual, o neoliberalismo
¢ uma “racionalidade governamental”, uma arte de governar, o que significa uma “arte de
conduzir as condutas” (RAGO, 2016).

Nessa mesma perspectiva, Pierre Dardot e Cristian Laval (2016, p.151) observam que a
valorizacdo do empreendedorismo se baseia em ideias que se articulam “as formas
contemporaneas da governamentalidade neoliberal. [...]”, e essa governamentalidade redefine
0 sujeito como aquele com a “capacidade de se tornar empreendedor nos diversos aspectos de
sua vida ou até mesmo de ser o empreendedor de sua vida”. ESses autores nos mostram que a
“estratégia neoliberal” se caracteriza como “o conjunto de discursos, praticas, dispositivos de
poder visando a instauracdo de novas condicBes politicas, a modificacdo das regras de
funcionamento econémico e a alteracdo das relagdes sociais de modo a impor esses objetivos”
(DARDOT; LAVAL, 2016, p.191).

Esse entendimento da racionalidade neoliberal também é discutido por Byung-Chul Han
(2020, p.26), o qual afirma que “na sociedade do desempenho neoliberal, negatividades como
mandatos, proibi¢Ges ou punigdes dao lugar a positividades como motivacdes, auto-otimizacgao
ou autorrealizacdo”. Nesse sentido, entendo que o “virei boneca” se constitui como um
dispositivo neoliberal eficiente. Julia se apresenta como alguém capaz de articular diferentes
esferas e empreender no contexto do YouTube, a fim de constituir a si mesma como boneca.

Interessa-me, nesse percurso, entender como Julia Silva, na posi¢do de “empreendedora
de si”, produz determinadas coisas consigo mesma, de forma a tornar visivel o status de que ela

virou boneca. Para isso, trago a narrativa produzida por ela, apresentada na descri¢éo do video
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em analise, a qual diz: “Nesse video, eu mostro como foi a minha reacéo ao receber a minha
boneca youtuber e mais detalhes dela. Em breve ela estara disponivel nas lojas. Esse foi mais
um grande sonho meu que se tornou realidade!!! Espero que gostem!” (VIREL..., 2017).

Observa-se, nesse excerto, que Julia Silva articula trés possibilidades de acdes, presentes
no video: (1) mostrar a reacdo ao recepcionar a boneca; (2) informar que a boneca estara
disponivel nas lojas; e (3) contar o sonho materializado em um artefato. Penso que esses
elementos articulam-se a determinadas “técnicas de governo de si”. Apesar de expressarem um
objetivo pratico, elas definem um determinado modo da menina se constituir como empresaria
de si.

Assim, a primeira agdo consistiu em mostrar “a minha reagdo ao receber minha boneca
youtuber”. Em principio, parece que é uma atitude da crianca de maneira espontanea, mas
também ¢ uma maneira como ela propria se “governa” como “empresaria de si”. 1SS0 nos suscita
a pensar que, no ambito da plataforma do YouTube, produzir uma reacdo significa também
produzir um efeito, no sentido de que, nesse ambiente digital, tudo tende a se tornar mensuravel
e avaliavel, “mesmo aquilo que era considerado nao quantificavel (as opinides, os afetos, a
atencdo, os gostos, as temporalidades sociais)” (LAZZARATO, 2017, p.180).

Entdo, ao mostrar a “reac¢do”, pressupde-se que a Julia Silva esteja atenta para gerenciar
os efeitos tanto pela possibilidade de acontecer o clique no like, pelo qual “opera-se a avaliagéo,
a medida, a ordenagdo e a quantificacdo” (LAZZARATO, 2017, p.180), quanto para acontecer
o clique no dislike, ou seja, 0 ndo gostei®’, uma operacdo qualificada como no desejada. Para
Han (2020, p.14), “na sociedade do curtir o like é o signo, o analgésico do presente. Ele domina
ndo apenas as midias sociais, mas todas as esferas da cultura.” O autor chama ateng¢do para o
fato de que ““a vida ¢ despida de toda narrativa promotora de sentido. Ela ndo € mais o narréavel,
mas mensuravel e o contavel” (HAN, 2020, p.36), principalmente quando se trata de trilhar pela
via da plataforma digital. Nesse sentido, a reacdo da crianca ndo pode ser apenas espontanea.
Ela precisa se mostrar de determinada maneira, controlando falas e gestos a fim de ganhar o
maior numero de likes possivel e manter sua posicao social de youtuber mirim reconhecida.

A segunda intencionalidade trata-se de informar que “em breve ela [boneca] estara
disponivel nas lojas. Espero que gostem!” (VIREL..., 2017). Nesse trecho, parece visivel a acdo
da conduta como empresaria a si. De acordo com Dardot e Laval (2016, p.146), a “pura
dimensdo do empreendedorismo [é que ele se realiza pela constante] vigilancia em busca da

oportunidade comercial, ¢ uma relacdo de si para si mesma”. O que os autores nos alertam ¢

37 No video em anélise, o nimero de dislikes foi de 790 até a Gltima consulta, em setembro de 2019.



94

que, na estratégia neoliberal, “somos todos empreendedores, ou melhor, todos aprendemos a
ser empreendedores. Apenas pelo jogo do mercado nds nos educamos a nos governar como
empreendedores” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.146). Nesse sentido, o que a youtuber tentou
produzir estrategicamente foi ndo s6 conduzir a conduta dos inscritos do canal para
monitorarem a chegada da boneca nas prateleiras das lojas, mas informar o projeto pessoal e a
pareceria comercial em curso.

Para Han (2017, p.29), o individuo no “regime neoliberal [...] passa a ndo mais
compreender a si mesmo como sujeito submisso (subject to) mas como projeto langado”. 1SS0
acontece porque o regime neoliberal produz o sujeito do desempenho. Para o autor, “tudo ¢
possivel, tudo é iniciativa e projeto” (HAN, 2017, p.29). Assim, a expressdo em tom amigavel
da youtuber mirim ao dizer “espero que vocés gostem!”, também parece indicar que no “mundo
da positividade s6 sdo admitidas coisas que sdo consumidas” (HAN, 2017, p.31),
principalmente, quando o consumo ocorre na temporalidade do clique. Nesse sentido, Julia
Silva se ancora nessa perspectiva de empresaria de si de maneira a se produzir também como
um produto.

Na terceira acdo, Julia Silva escreve: “esse foi mais um grande sonho meu que se tornou
realidade!!!” (VIREI..., 2017). Parece que aqui se evidencia como é o seu modo de viver
infantil em plataforma digital que “sonha acordada” com objetos ou formas de vida, fazendo a
experiéncia de modo imaginativo a se tornar realidade. E um modo de imaginagao para se tornar
publica e circular nas plataformas digitais. Para Han (2020, p.27), “somos permanentemente
requeridos a comunicar nossas caréncias, desejos e preferéncias e a narrar a nossa vida”. Cabe
aqui retornar a Foucault (2004, p.95) quando nos mostra que as sociedades, permitem aos
individuos realizar, por eles mesmos, “um certo nimero de operagdes em seu corpo, em Seus
pensamentos, em suas condutas, de modo a produzir neles uma transformacdo, e a atingir um
certo estado de perfeigéo, de felicidade. Chamaremos essas técnicas de técnicas de si”. Julia
parece acionar algumas dessas técnicas para se apresentar como boneca e atingir um
determinado grau de felicidade.

Desse modo, o que se tentou mostrar aqui foi como a Julia se valeu tanto da nomeacéo
do video quanto da descri¢do dele, como técnicas de governo de maneira a tornar “visivel as
visibilidades” de como a youtuber se constituiu como empresaria de si. Considerei que a técnica
de governo de si foi, de certo modo, um mecanismo formador de sentido da youtuber mirim
como um ser que fala, vive, produz conteido para seu canal no YouTube. Sendo assim, cabe
seguir o percurso para compreender como Julia Silva forjou as cenas do video “Virei boneca”

a fim de entender como ela operou essas técnicas ao se produzir como empresaria de si.
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4.2 “O CENARIO E O FUNDO DA CAIXA. A GENTE PODE TIRAR O FUNDO” E
ENTRAR EM CENA

Gostaria de prosseguir a producdo analitica, comecando pela saudagdo de Julia Silva no
video em andlise. Ela diz: “Oi, pessoal!” e aparece na cena do video com o rosto iluminado
com seu melhor sorriso de crianga e diz: “Hoje estou gravando um video muito especial”
(VIREL..., 2017). Nesse trecho, a énfase recai sobre o vocabulo especial do latim speciale, que
significa fora do comum. Com esse dito muito especial de Julia, pode-se pensar que este
especial é amplamente tributario daquilo que Dardot e Laval (2016, p.333), com base em Bob
Aubrey, afirmam: “falar de empresa de si mesmo ¢ traduzir a ideia de que cada individuo pode
ter dominio sobre sua vida: conduzi-la, geri-la e controla-la em funcdo dos seus desejos e
necessidades, elaborando estratégias adequadas”. Assim, o [eu] “estou gravando um video
muito especial” parece traduzir o trabalho da youtuber mirim que busca se aprimorar
continuadamente, de forma a se tornar sempre mais eficaz. Nesse sentido, parece que é um
esforco de “aprimoramento” que ela realiza sobre si mesma, levando-a “a melhorar
incessantemente seus resultados e desempenhos” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.333).

Na linha de tentar demarcar a singularidade do desempenho de Julia, busco entender o
modo como a youtuber nos informa de onde fala quando diz: “eu t& no meu cenario, ndo td em
nenhum lugar diferente” [sic] (VIREL..., 2017). A énfase ‘t6 no meu cendrio’ [sic] traz a nocao
de habitar um lugar regularmente e se mostrar nele para 0 mundo, a partir de palavras, gestos e
imagens, com toda a sua vivacidade e intensidade, as quais entrelagcam fortes lagos afetivos com
os seguidores do seu canal. Esse “cenario” exibido no video apresenta alguma materialidade
reconhecivel: trata-se de um quarto com parede rosa com algumas mobilias: mesa de estudo,
computador, armario com prateleiras cheias de bonecas e outros produtos oriundos do universo
de desenhos e filmes infantis. E nesse recinto da casa nomeado de cenario que ela nos mostra
como transcorre parte da narrativa desse modo de vida youtuber mirim. E nesse espaco
“metamorfoseado” de apagamento da fronteira publico e privado que Julia Silva deixa seus
vestigios de como aconteceu a sua ascensao e aceitacdo e de como conseguiu ser conhecida
como youtuber mirim. Especificamente, ¢ um “espago demarcado de sua historia e com sua
histéria e com a sua interioridade laboriosamente exteriorizada ali dentro” (SIBILIA, 2016,
p.120) e agora compartilhado para o fora.

Sendo assim, como, entdo, entender o sentido eu “estou N0 meu cenario”? A nog¢do de

cenario ndo diz apenas da materialidade, mas pode ser entendida aqui como uma metafora
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teatral. A metéfora teatral constitui, na perspectiva de Eneida Maria Souza (2012, p.111), “um
procedimento largamente empregado nas manifestacfes discursivas, aglutinando o texto ao
espago de encenagdo”. Nesse sentido, entendo que a youtuber ndo apenas se V€ no cenario, mas
age em cena de modo singular, pois ela se posiciona de modo seguro em frente a cAmera e nos
mostra como “se constitui no ato mesmo de se fazer ver pelo outro” (BRUNO, 2013, p.69).
Assim, parece que a youtuber, ao dizer que “estou no meu cenario”, fala de um ideal de
realizagdo de algo “inseparavel de um cuidado com a imagem e com o olhar do outro, que ¢
menos da ordem da interdicdo (que limita ou impede de fazer o que deseja) do que da ordem da
performance (que incita a altura do seu desejo, do seu ideal)” (BRUNO, 2013, p.80). Afirmar
que [eu] “estou no meu cendrio” ¢ afirmar que o cenario ¢ um espago inventado, um lugar
privilegiado de exposicdo de si para que o olhar do outro “a reconhega e ateste a sua
visibilidade” (BRUNO, 2013, p.80) em cena.

Com isso, parece que ela se movimenta “na estreita passagem da representacdo para
atuacdo, menos deliberada, com espagco para o improviso, para a espontancidade [...]”
(PELBART, 2016, p.265). Nesse sentido, foi possivel notar um modo mondlogo® de
conversacao, reinventado na plataforma YouTube, que é também constitutivo do se produzir
como youtuber mirim. Nesse contexto analitico, parece-me que Julia usa a teatralidade para
seduzir um publico especifico — o infantil. De certa forma, ha uma espécie de aproximacdo do
funcionamento do teatro no sentido literario do termo, como o lugar privilegiado da
representacdo. Observa-se que, mais do que seducdo, ela contribui para desenhar configuracoes
novas do visivel, do dizivel e do pensavel de uma producéo youtuber mirim. Na cena do video
em andlise, trafegam narrativas e intencionalidades de comunicagdo com criancas inscritas em
seu canal, ou criangas que apenas assistem ao canal, mas que, possivelmente, ttm os mesmos
interesses pelo modo de vida youtuber mirim.

Aqui é preciso considerar que a youtuber mirim emerge da plataforma do YouTube, e é
nesse espaco que ela mostra a sua producdo. Mas isso ndo impede que ela circule por outras
plataformas digitais e informe sobre os videos que publica em seu canal. 1sso pode ser conferido
quando ela produz a seguinte narrativa no video em analise “[...] [para] quem ndo me viu nas
minhas redes sociais, eu vou ter uma boneca minha” (VIREIL..., 2017). Esse circular por

plataformas diferentes, parece ser uma acdo propositiva de empenho de si para informar aos

3 Mono6logo — “que fala s6”, segundo o Novo Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa (FERREIRA, 2009). No
Teatro, é a cena em que um sO ator representa, interpretando um personagem que fala ao publico ou consigo
mesmo. E famoso o monologo de Hamlet, da peca de mesmo nome, de Shakespeare. No Canal Julia Silva, 0 modo
monologo € a youtuber mirim que fala s6; o contato face a face é substituido pelo contato tela a tela dos
smartphones.
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demais seguidores das redes sociais que vai ter uma boneca. Percebo que circular em outras
redes sociais tem efeito estratégico no sentido de produzir resultado quantitativo. O resultado,
no caso desse video, foi que até a ultima data de acesso, 2 de setembro de 2019, havia 418.792
visualizacdes e onze mil curtidas do referido video, conforme pode ser lido no design da
plataforma do YouTube.

Shoshana Zuboff (2020, p.387) chama atencdo para o contexto do capitalismo de
plataforma em que o resultado ndo ¢ dissociado de “processos, técnicas e taticas de maquinas
(sintonizar, pastorear, condicionar) para moldar o comportamento do individuo, do grupo e da
populacdo de maneira que melhorem de modo continuo a aproximacdo de resultados
garantidos”. No caso em tela, o resultado parece vinculado a agao de Julia Silva de circular por
outras plataformas, 0 que também indica como ela também foi capturada pela “tatica de
maquina que molda o comportamento do individuo” de modo a fazer agir para obter o resultado.
Em outras palavras, conforme pode ser lido por “maquinas técnicas que permitem, a0 mesmo
tempo, uma nova medida e uma nova avaliacdo” (LAZZARATO, 2017, p. 180) do resultado.

Na sequéncia do video em analise, percebe-se a constituicdo da youtuber como
empresaria de si no seguinte fragmento: “eu ja vi a foto dela. E hoje é o dia, entdo, eu estou
muito animada, estou muito feliz. A boneca vai vir para ca e ai eu vou mostrar para vocés a
boneca e a minha reacao” (VIREL.., 2017). Parece-me que esse trecho traduz um certo
encantamento, no sentido de que produz sensacdo de deslumbramento, admiracdo, grande
alegria e prazer, que emerge como reacdo a alguma coisa boa que acontece. No caso em tela,
refere-se a chegada da boneca youtuber naquele cenario. Dito de outra forma, trata-se de
gerenciar a materialidade da boneca youtuber presente naquele ambiente, para ser exibida, vista,
admirada e apresentada aos inscritos no canal.

O que Julia opera ai ¢ uma “técnica de poder”, no sentido que mostra Foucault (2001d,
p.183) “o poder [...] como algo que circula, ou melhor, como algo que s6 funciona em cadeia”.
Assim, ter uma boneca de si mesma, criar um ambiente para recepciona-la, mostrar a boneca e
apresentar sua “reagdo” sd0 modos produzidos que ddo forma a youtuber mirim como
empresaria de si. H4 um empenho de “conseguir ser o instrumento 6timo de seu proprio sucesso
social” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.350). Todo esse empenho € transposto para o video
também com o objetivo de encantar aqueles que o assistem e, em certa medida, incentivar tanto
os likes no canal, como um possivel incremento (velado) de venda da boneca.

No sentido de trabalhar e mobilizar formas para produzir as cenas, € preciso prestar
atencdo ao modo como se forjou 0 momento da chegada da boneca no cenario: Alguém bate a

porta. Inicia um som musical, a youtuber mirim caminha em direcdo a porta e a abre. Entra uma
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moga jovem com uma grande caixa rosa, decorada com grandes adesivos da Bambola, a
fabricante. A jovem entra no ambiente ¢ diz: “Boneca da Bambola para vocé. Vamos la pra
conhecer a sua boneca!”. Risos! (BAMBOLA..., 2017). Toda essa producao foi articulada para
gue a cena acontecesse para celebrar a chegada da boneca youtuber. E pode ser lida, como um
“evento [no sentido de que] ¢ um momento da “verdade”. [...] um novo modo de ser, um modo
de ser totalmente diferente, na situagdo dada, no costume de habiter” (HAN, 2017, p.79). Parece
que aquilo que se produziu no “momento de verdade” foi mostrar como “o poder funciona e se
exerce em rede” (FOUCAULT, 2001d, p.183), ja que todos os elementos presentes no video
(cenério, mondlogo, entrada da visitante, risos) se articulam para produzir um determinado
efeito. Cumpre-se assim, 0 objetivo pratico do exercicio do poder na configuracdo de
“investimento” de se construir e manter como empresaria de si.

Na sequéncia da cena, Julia abre a caixa da Bambola. Percebe-se, nesse momento, um
som musical, e saem da caixa varios baldes, que voam pelo cenério. A youtuber sorri.
Finalmente, retira de dentro da grande caixa rosa outra embalagem: a da boneca youtuber Julia.
E preciso dizer que a marca® Bambola Brinquedos chegou ao mercado em 2015, com sede em
Laranjal Paulista, Sdo Paulo. Segundo a marca Bambola, “os cuidados com os produtos
comegam desde a produgdo até chegar nas maos dos pequenos consumidores”. O vocabulo
Bambola € de origem italiana e significa boneca (BAMBOLA ..., 2019). Segundo Guedes
(2017), foi a Bambola que convidou a youtuber mirim para o projeto da criagdo da boneca.
Cabe lembrar que, na linguagem ‘gerencial’, ndo se trata de uma amizade com a marca
Bambola, mas uma relacéo de networking como oportunidade de negécio de mercado. E nesse
sentido que a modulacdo empresaria de si vai produzir uma forma de subjetivacdo em um
determinado formato visivel em que a figura youtuber mirim aparece como empreendedora de
si mesma.

A entrada da jovem carregando uma grande caixa adesivada parece ter sido um artificio
para forjar a sensacdo nédo sé de relacdo de networking, mas de estreitamento de lacos afetivos,
dando legitimidade a marca e a nogdo de que “uma marca auténtica seria aquela cujas

mensagens, afirmagdes e cujos comportamentos sdo comprovaveis e confiaveis” (CARRERA,

39 A opcdo de usar o termo marca em vez de fabricante se justifica por entender que, a partir de 1990, as marcas
passam a configurar como objetos de estudo e de analise intelectual. O estudo de Semprini (2006, p.36) nos mostra
que “a expansdo das marcas ndo deve ser entendida s6 como desenvolvimento puramente quantitativo (nimero de
marcas, importancia da marca, volume de negocios realizados), mas também como evolugdo qualitativa e
metamorfose, como ampliacdo de seu papel e transformagéo de sua influéncia sobre o espaco social. A histéria
recente das marcas nos mostra como seu desenvolvimento é associado aos ciclos econdmicos e as condi¢Oes gerais
do contexto social, politico, mesmo geoestratégico”. Ele também salienta “o quanto ¢ importante, quando se analisa
o lugar das marcas no espaco social, distinguir entre poder material das marcas e poder simbdlico, entre poder
econdmico e poder de sedugdo, entre legitimidade comercial e legitimidade cultural”.
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2018, p. 178). Ainda segundo a autora, as marcas estdo sob avaliacdo dos consumidores, em
caso de compartilhamento ou de viralizagdo que tanto “pode ser positivo para a memorabilidade
de campanhas, quanto pode ser extremamente prejudicial para a imagem da marca”
(CARRERA, 2018, p.178). Assim, é necessario cuidar da relacdo que se estabelece com os
parceiros a fim de evitar repercussdes prejudiciais a imagem da marca.

Observa-se, nesta cena da chegada da boneca, o modo particular da fabricante de colocar
em destaque a caixa. Nesse sentido, na esteira de Marc Gobé (2002), cabe analisar a caixa a
partir da nocdo de embalagem. Segundo o autor, “a embalagem ¢ um comercial de meio
segundo. Deve funcionar instantaneamente para chamar a atencdo ou estabelecer a
familiaridade com o produto. A mensagem precisa ser direta, altamente invasiva e a0 mesmo
tempo conectada” (GOBE, 2002, p. 256). Nessa mesma linha de percepcdo, é possivel dizer
que o artefato cultural foi apresentado por meio de uma mensagem sensorial produzindo
admirag&o e surpresa: caixa rosa, som musical e baldes voando.

Como descreve Gobé (2002, p.119), “os sons entusiasmam e tém um efeito imediato e,
em grande parte, cognitivamente pessoal sobre a lembranga e as emogdes”. Percebe-se, nesse
evento, que o “momento da verdade” acontece entre embalagens, sons, baldes e sorrisos de
Julia Silva. Com isso, produziu-se a sensacao do encontro alegre da boneca youtuber com Julia
Silva, tendo ao fundo um som musical. Para Gobé (2002), estudos mostram que atividades
como ouvir musica estimulam a producdo de endorfinas no corpo, ativando os poderosos
centros de prazer do cérebro. Ele faz referéncia a marca japonesa Nagusakiya Mera Chan,
destacando que ela vende chocolate as criangcas com um instrumento musical integrado na
embalagem, convidando-as a explorar o produto por meio dos sentidos; do tato, do ouvido e
ndo s6 do paladar. Gobé (2002) menciona ainda a pesquisa desenvolvida por Gerald Gorn em
The Efefts of Music in Advertisig on Choice Behavior. Segundo esse estudo, uma apresentacédo
de produtos acompanhada por musica de fundo faz com que grande parte dos individuos (80%)
escolham os produtos que foram acompanhados pela musica que mais apreciaram. A priori, 0
uso da musica de fundo nessa cena ndo foi apenas uma aplicacdo bem planejada, mas também
um meio de produzir emogdes.

No caso da boneca youtuber, a embalagem tem um objetivo préatico. Isso pode ser
conferido quando Julia abre e explora a embalagem da referida boneca e diz: “O cenario dela
é esse aqui. E o fundo da caixa. A gente pode tirar o fundo e brincar” (VIREL..., 2017). Na
visdo de Gobé (2002, p.256-257), a embalagem ndo se limita a proteger os produtos, mas,
principalmente, se preocupa em “criar um contato emocional com os consumidores para poder

ser apreciada. Uma vez que o produto € comprado, a experiéncia da descoberta pode e deve
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continuar”. Nesse sentido, os diferenciais do brinquedo da Bambola séo a caixa que vira um
cenario e o fato de que vem com um suporte de papeldo para celular. A ideia é que a crianca
use a embalagem como brinquedo para gravar seu video. Parece que o objetivo da marca é
edificar uma roupagem exclusiva de propriedade da Bambola, um projeto de embalagem para
atrair uma nova geracao, isto €, criangas que compartilham e apreciam o modo de vida youtuber
mirim. O estudo de Gobé (2002) mostra que, desde que Andy Warhol exaltou o papel da
embalagem da sopa Campbell como parte da cultura pop americana, muitas técnicas de pesquisa
sofisticadas foram desenvolvidas em relacdo ao impacto da embalagem na vida dos
consumidores. Decorre desse processo de estudo, a nogéo de que a embalagem “define culturas
e periodos de tempo” (GOBE, 2002, p.262), assim como “pode também contar historia e, o que
€ muito importante, pode inspirar-nos a criar nossas proprias histérias” (GOBE, 2002, p. 264).

Partindo da perspectiva desse autor, entendo que essa ideia de nos inspirar a criar e contar
as nossas proprias historias articula-se com o proposito discursivo da marca Bambola
Brinquedos (2019). Discurso no sentido de “sua realidade material de coisa pronunciada ou
escrita” (FOUCAULT, 1996, p.8). No site*® da Bambola, h4 o seguinte texto: “o tinico objetivo
¢ fazer parte da fase mais importante da vida, a infancia. [...] ndo se trata simplesmente de
fabricar brinquedos, também fabricamos memadrias e imaginacéo, que sdo lembradas com muito
carinho por gera¢des” (BAMBOLA BRINQUEDOS, 2019). Esse ponto da narrativa da
Bambola atravessa 0 modo de vida youtuber mirim no sentido de uma infancia que tenta
inventar-se e fabular a vida para si, a0 mesmo tempo em que compartilha suas historias e seu
sonhos por meio da plataforma. No caso de Julia, 0 sonho materializado é ndo apenas a boneca,
mas, principalmente, o sentido de se constituir como empreséria de si.

Retornando as cenas do video em analise, vé-se que a youtuber j& esta com a sua boneca
em maos, abre o maior sorriso e diz: “Mae, olha isso! [Risos] Pai! Obrigada! Nossa!”
(VIREL..., 2017). Nesse contexto do encontro alegre de Julia Silva com a sua boneca youtuber,
a representante da Bambola e os pais, ela ndo consegue conter o impulso que a leva a dizer: “Eu
ndo sei o que falar. Eu ndo tenho nem palavras. Olha que linda!” (VIRELI..., 2017). Na
sequéncia, vira-se na direcdo da jovem, a representante da Bambola, aproxima-se, despede-se
com beijos e a acompanha até a porta.

O que se produziu por meio desse trecho do video foi uma tentativa de acdo de
exteriorizar, mesmo diante da falta de palavras, para produzir um relato. O que ela conseguiu

fazer foi sorrir. O sorriso, nesse contexto, é a condigéo de visibilidade da exposicao de si. Sibilia

40 BAMBOLA BRINQUEDOS. Institucional, 2019. Disponivel em: http://www.bambolabrinquedos.com.br/.
Acesso em: 1° jul. 2019.
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(2016, p.21) afirma que a “visibilidade e a conex@o sem pausas constituem vetores
fundamentais para os modos de ser e estar no mundo mais sintonizados com 0s ritmos e as
exigéncias da atualidade, pautando as formas de nos relacionarmos conosco, com 0s outros e
com o mundo”. A exposi¢do constante condiz com o modo de vida da youtuber mirim, no
sentido de que traduz a forga dessa crianga que “narra, que assina ¢ que atua na visibilidade
interconectada concentra-se de fato em seu peculiar modo de ser e estar no mundo” (SIBILIA,
2016, p.308). Mundo este que parece existir para ser mostrado e narrado em video em canal do
YouTube.

Diante disso, é possivel compreender que a no¢do de empresaria de si vincula-se a
parceria com a Bambola Brinquedos, evidenciando que Julia estabeleceu a relacdo com a marca
ndo apenas focada na criacdo do produto, mas na construcdo de sentido na relagdo com as
criancas inscritas no canal. Como sublinha Semprini (2006, p.211), reforcar a relacdo entre a
marca e os destinatérios significa “introduzir uma intensidade emocional que s o contato com
o ser humano pode criar”.

Até aqui, foi possivel compreender como a youtuber mirim, ao se produzir como
empresaria de si, também exercita o trabalho de se relacionar, a seu modo, nao apenas com a
marca e as criangas inscritas em seu canal, mas também com a alquimia das palavras e emocoes.
A partir disso, supBe-se que ela compreenda que se articular com marcas também implica
relacionar-se com o capitalismo corporativo. O mundo corporativo é um espaco de negdcios
persistente e tenaz. Nesse sentido, formular parcerias com as marcas implica produzir narrativas
a elas vinculadas, reconhecendo que estas também ja produzem seu modo de agir em cena e em
rede. Nesse sentido, cabe prosseguir a producdo analitica do video “Virei boneca”, mas
observando como Julia modificou os enquadres e produziu narrativa para mostrar outro

desdobramento com a boneca youtuber.

4.3 “EU TROQUEI MINHA ROUPA PARA FICAR COM ESTILO IGUALZINHO AO
DELA”

O video “Virei boneca” foi produzido com um corte de edi¢do e, ao ser retomado, a
youtuber mirim aparece em outro cenario. Esse cenario € um quarto personalizado com o0 nome
Julia Silva escrito em uma faixa e cheio de bolas de luzes pendurados na parede. O que a cena
nos mostra é Julia e a sua boneca youtuber. Essa boneca, segundo Guedes (2017), tem 46
centimetros, e seu corpo ¢ confeccionado em vinil. Julia diz: “Eu troquei minha roupa para

ficar com estilo igualzinho ao dela. Olha que legal! Até o laco a gente esta usando igual. N6s
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somos gémeas. Olha isso aqui” (VIREL..., 2017). E, num gesto, aproxima o seu rosto do rosto
da boneca, numa posicéao de close, bem em frente a cAmera.

Parece que 0 que se quer nesse video é provocar percepcdes sobre a presenca do corpo
infantil e do artefato boneca como exercicio de imaginacdo para invencédo de figurinos. Vestir
0 mesmo modelo da roupa da boneca para produzir a cena me pareceu um gesto que pode ser
lido ndo s6é como o sonho que virou realidade, mas como um processo de inventar-se a si
mesma. Inventar a si no sentido de operar a técnica de si naquilo que “impele os individuos a
fazer o que devem fazer, sem que ninguém tenha que lhes dizer para fazé-lo, utilizando
conhecimentos que eles sdo os Unicos a deter ou buscar” (DARTOT; LAVAL, 2016, p.144).
Assim, vestir a mesma roupa da boneca foi uma operagdo no corpo infantil que confere a
youtuber a técnica de poder de antecipar as acdes para agradar outras criangas e suscitar que
elas possam também produzir a imaginacgédo para invencao de figurino de boneca.

Na sequéncia da cena, a youtuber apresenta a seguinte informagao: “A Bambola mandou
fazer o molde da cabeca da boneca na Espanha. Quem fez foi um artista espanhol®, e ele é
muito talentoso, porque esta igualzinha a mim” (VIREL..., 2017). E complementa de modo a
valorizar a boneca: “Eu gostei muito, muito mesmo! Olha que legal! O olho é muito parecido.
O sorriso é muito parecido quando a gente cobre os olhos” (VIREI..., 2017). Essa afirmacao
sobre a boneca ser igualzinha a ela parece-me Ihe conferir relevancia na cultura infantil, pois
ter uma boneca parecida consigo mesma é um acontecimento de significacdo estética para uma
crianca. Nesse sentido, cabe retomar a Foucault (1998, p.14) quando menciona que as técnicas
de si sdo “praticas refletidas e voluntérias atraves das quais [pessoas] fixam regras de conduta
[e] procuram se transformar, modificar-se em seu ser singular e fazer de sua vida uma obra de
arte, [com] certos valores estéticos ¢ [...] certos critérios de estilo”. Julia parece modelar-se para
tornar-se essa boneca, realizando praticas sobre si mesma (como vestir-se igualmente e procurar
pontos de contato com o artefato cultural) a fim de adquirir relevancia no contexto da cultura
infantil. Diante de tudo isso, a youtuber mirim diz: “Eu estou muito feliz!” (VIREIL..., 2017).

No video em anélise, essa narrativa de felicidade é visivel pelo semblante alegre e pelo
sorriso que Julia Silva produz em frente a camera. Na cena, ela diz: “Eu postei uma foto no
Instagram mostrando s6 a boquinha dela [da boneca], parecia que era eu. O, deixa eu mostrar
para vocés, ndo parece? Ta muito parecida. O narizinho também. O olho” (VIREIL..., 2017).
Essa maneira de proceder é compreendida aqui como uma experiéncia de contentamento alegre

do modo de vida youtuber mirim. Modo este de viver pautado por itinerarios maltiplos, sem

41 Entrei em contato com a fabricante Bambola Brinquedos pedindo informag@es sobre esse artista. Mas a empresa
ndo respondeu até o dia da escrita desta se¢do do capitulo.
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limites nem trajetorias fixas, mas sempre articulado com produtos, encontros com 0s outros e
exibicdo de si. Soma-se a isso, a disposicao para exercer o ato de gerenciar ndo so 0 que posta
e como posta no canal, mas também estar atenta aos efeitos que essa disposicao produz.

Dardot e Laval (2016, p.338) chamam a ateng¢do para o fato de que ““se a ética neoliberal
do eu ndo se restringe aos limites da empresa, [...] [é] porque a gestdo moderna tenta “aliciar as
subjetividades” com ajuda de controles e avaliadores de personalidade, inclinagGes de carater,
maneira de ser, falar e mover-se”. Para os autores (2016, p.338), “o discurso gerencial envolve
maultiplas técnicas [...] desde a mais tenra idade”. Eles consideram que Foucault ampliou a
analise quando nos mostra que “certo governo de si, certa subjetivacdo, era a propria condigdo
para o exercicio de um governo. [...] Tal como pensada na ética grega classica: aquele que é
incapaz de se governar € incapaz de governar os outros” (DARTOT; LAVAL, 2016, p.339).
Nesse sentido, o que Julia Silva nos mostra quando posta no Instagram a foto de apenas uma
parte do rosto da boneca, parece ser uma maneira de acionar o governo de si, para confirmar
ndo sO que a boneca é parecida com ela, mas também o modo de vida youtuber mirim que
engendra a empresaria de si na cultura cotidiana das plataformas digitais.

Observa-se que Julia esta falando na plataforma YouTube, mas faz referéncia a uma outra
plataforma, o Instagram. Esse modo de se conduzir, isto &, circular por plataformas digitais,
parece-me ser estratégico para quem é youtuber mirim. Dito de outro modo, circular pelas
demais plataformas digitais € uma maneira de intensificar o imperativo: “ser multiplataforma”
(KARHAWI, 2017, p.53). Nesse sentido, considero que o caso em tela parece nos dizer que
esse idedrio de se constituir como empresaria de si demanda a predisposicdo para ser produtiva
em diferentes plataformas. Isso implica formular pautas, produzir conteddo e colocar em
circulagdo um modo assertivo, na tentativa de manter uma rede de relagdes com 0s inscritos,
seguidores, amigos nas duas plataformas distintas, operando no prisma do poder produtivo da
visibilidade e de sua parceria com a marca.

Nesse video em analise, ela nos mostra ainda que: “Vao ser quatro modelos de bonecas.
E essa daqui é a youtuber. Também vdo ter os temas ‘escola’, ‘viagem’ e ‘pop star” [SiC]
(VIREL.., 2017). Esse modo de tipificar e informar significa maximizar a posi¢do de empreséaria
de si no sentido de uma posicgdo diferencial de negdcio, isto &, que esta atrelada a relagdes com
marcas convertidas em ganhos monetarios. Ela ndo esta na posicao de associar a sua imagem a
qualquer produto, mas aquele produto que diz do seu mundo. Ela se associa a ele como um
sonho, como referéncia legitima de credibilidade de uma youtuber mirim. Tipificar as bonecas
parece estratégico no sentido daquilo que Dardot e Laval (2016, p.368) abordam como “a

identificacdo com grupos de consumo, [...] marcas da moda e da publicidade, [que] funcionam
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como submissfes substitutivas em relacdo aos lugares ocupados na familia ou ao status na
cidade”. No caso em tela, outro substituto aparece: youtuber mirim capaz de produzir narrativas
estabelecendo os tipos das bonecas.

Segundo Guedes (2017, n.p.), Julia disse em entrevista: “O que eu mais queria era ver as
criangas brincando com roupas e acessorios da minha boneca e 0 cenario que eu mesma
improvisava”. Para Guedes (2017), a intengdo foi seguir o conceito de fashion dolls, que séo
bonecas desenhadas para refletir as tendéncias da moda, no¢do que nos remete a Benjamim
(2019, p.1117) ao afirmar que “as bonecas manequins [emergiram] para divulgar as novas
criacBes da moda. [...] Nos séculos XVII e XVIII essas bonecas eram dadas as meninas como
brinquedos, depois de terem terminado sua fungdo de figurinos de moda”. O autor nos mostra
ainda que “nos concursos de ornamentagdo material do vestuario, entra em acao o gosto pelas
bonecas. [...] As meninas [eram] encarregadas de apresentar as bonecas e 0S manequins que
serviram para a escolha” (BENJAMIN, 2019, p.1120). No caso de Julia Silva, a boneca possui
as mesmas roupas que ela usa. A moda de se vestir, se adornar, de interferir sobre os corpos sao
elementos que “produzem modos de ser, os modos de relagdo a si: as subjetividades”
(MESQUITA, 2004, p. 15).

Na perspectiva de Mesquita (2004, p.16), a moda vestuario traz consigo a necessidade de
“ver, imaginar historias, vida, casa, trabalho, trilha sonora, amigos, presente e futuro”. Nesse
sentido, retomo o fragmento da entrevista com a youtuber mirim concedida a Guedes (2017),
na qual diz: “Escolhi todos os acessorios e roupas [da boneca youtuber], e tudo ficou muito
melhor do que [eu] imaginava”. Diante disso, € possivel pensar em que tipo de historia Julia se
inspirou para produzir a ideia de um vestuario que traduz e atravessa o seu modo de vida
youtuber mirim, com o propdsito de se vestir e vestir as bonecas em tipos e estilos tdo diferentes
como youtuber, escola, viagem (também conhecida como Paris) e pop star.

Agamben (2009) traz uma discussao de moda gque nos sugere deslocamentos no modo de
ver no contexto desta producédo analitica. Para ele, “a moda introduz no tempo uma peculiar
descontinuidade, que o divide segundo a sua atualidade ou inatualidade, o seu estar ou ndo estar
mais na moda” (AGAMBEN, 2009, p. 66). E continua: “[...] essa censura, ainda que sutil, é
perspicua no sentido em que aqueles que devem percebé-la a percebem exatamente desse modo,
atestam o seu estar na moda; mas, se procuramos objetiva-la e fixa-la no tempo cronoldgico,
ela se revela inapreensivel”, alegando ainda que “o ‘agora’ da moda, o instante em que esta
vem a ser, ndo é identificavel através de nenhum cronémetro” (AGAMBEN, 2009, p. 66). Na
esteira de Agamben, indago: qual € o agora da moda de quatro estilos de temas para vestir as

bonecas: “escola, viagem, pop star e youtuber”? Para responder a essa questdo, ancoro-me
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nesse autor no sentido de que a moda ndo se fixa, mas o seu néo se fixar implica circunscrevé-
la a0 momento de sua apari¢do. No caso em tela, 0 tempo da sua aparigéo é o tempo da youtuber
empresaria de si, que ndo s6 ganha uma boneca youtuber, mas nos diz com que estilo se deve
vesti-la.

Partindo dessa compreens&o, cabe descrever os estilos, entendidos como modos de vestir.
Trata-se de estilos inspirados no universo dos videos de Julia. O estilo escolar faz referéncia ao
tempo da escola, e a boneca aparece vestida com uma roupa do tipo uniforme escolar. O estilo
viagem ou Paris parece ter sido pensado a partir dos sapatinhos pretos. Isso porque o vestido
apresenta leve estamparia, préximo a um certo minimalismo nas cores preta e branca. No estilo
pop star, vé-se a boneca vestida com uma blusa com estamparia em estrela e com uma saia
preta cujo barrado é tecido em fild. Para compor esse look, ela traz um ponto de luz: um cinto
rosa-choque acoplado a um fil6 na mesma tonalidade. Ela veste uma meia longa preta e calca
botas pretas. No estilo youtuber, a boneca veste um vestido listrado azul e branco. E um modelo
tipo saia gode, com a cintura bem demarcada, com um cinto vermelho que harmoniza com os
sapatinhos e o acessorio de cabelo da mesma cor.

Para Agamben (2009, p.67), “a moda, ao menos em nossa cultura, ¢ uma assinatura
teologica da veste”. Para ele, 0 agora da moda pode transitar entre o estilista que concebe o
traco que definird a nova maneira da veste ou a alfaiataria que confecciona o prot6tipo ou
mesmo o desfile, em que a veste é usada pelas Unicas pessoas que estdo sempre na moda. Para
Svendsen (2010, p.37-38), a moda “esta em toda parte, mas isso significa também que nio esta
em parte alguma [...]. Nesse sentido, a moda nunca ¢, esta sempre num estado de vir a ser”.

Vimos, nesta secdo, como Julia Silva operou diversas acgdes: (a) produziu o corte na
edigdo no video “Virei boneca” para mostrar outro cenario; (b) vestiu um figurino igual ao da
boneca; (c) narrou que postou foto de partes do rosto da boneca no Instagram; (d) produziu um
gesto com a mao para cobrir parte do rosto da boneca com foco apenas na boca e no sorriso
para confirmar que é muito parecido com o dela; (e) forjou diferentes tipos de boneca
personalizadas pelo figurino. Esse conjunto de agdes constituiu exercicios produzidos por Julia
Silva sobre si. Dessa forma, o aparecimento da boneca youtuber fortalece o entendimento de
que a vida em plataforma se tornou um eixo organizador de vida para esse tipo de crianga, que
engloba a infancia youtuber mirim. Entretanto a youtuber mirim opera com maestria o tornar
visivel o que é visivel na divulgacdo da boneca youtuber em outro espago, como veremos a

sequir.
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4.4 OCUPAR-SE ENQUANTO YOUTUBER E GERENCIAR A SUA IMAGEM ATE
AO SEU TOTEM

No periodo de 21 a 24 de marco de 2017, ocorreu em S&o Paulo a 342 Feira Internacional
de Brinquedos — ABRIN, um evento promovido pela Associacdo Brasileira de Fabricantes de
Brinquedos — ABRINQ. Esse evento organiza e integra os varios fabricantes, lojistas e
profissionais do setor para promover a maior feira de brinquedos da América Latina, onde s&o
apresentados os produtos e os novos langamentos do setor. Em 2017, o lugar que sediou a
referida Feira foi a Expor Centro Norte, em S&o Paulo. A marca Bambola Brinquedos estava
presente, e o produto central em seu estande era a boneca youtuber. A referida marca também
organizou uma recepcao calorosa para a youtuber mirim Julia Silva. A producéo analitica a
seguir perfila a passagem da youtuber mirim pela ABRIN, a partir do video produzido pela
fabricante Bambola Brinquedos, mas postado no canal Julia Silva.

Nesse video*?, Julia Silva aparece na Feira Internacional de Brinquedos — ABRIN. para
acompanhar o langamento da sua boneca youtuber e, juntamente a isso, cumprir uma agenda de
compromissos contratuais. Na cena inicial do video analisado, Julia aparece segurando a
“boneca youtuber” e, de posse de um microfone, ocupa-se em produzir uma fala que anuncia:
“Esta agora acontecendo o langamento da minha boneca”. E um sujeito infantil que fala, que
narra e se mostra por toda a parte com os impetos do espetaculo. E, ao mesmo tempo, demonstra
0 quanto esta engajada com o propésito da marca Bambola. A presenca da Julia na Feira da
ABRIN ecoa dinamismo com forca de vida na vitrine da Bambola para o langcamento da
primeira boneca youtuber do Brasil.

E preciso prestar aten¢do na expressdo produzida pela youtuber mirim: “Foi uma coisa
especial para mim, foi um sonho realizado.” Essa breve narrativa de sua existéncia nos
possibilita pensar que a experiéncia de sonhar parece ser convocada como processo de se
colocar em movimento, um impulso por meio do qual somos enviados a outros tempos e
lugares, em um constante desalojamento da posi¢ao que ocupamos.

A experiéncia de sonhar da youtuber mirim parece passar pela dimensdo de criar um
mundo e torna-lo significativo, de modo vivaz e polissémico. E um sonho dessa crianca, que é
materializado em artefato e agora exposto em uma Feira Internacional de Brinquedos e que

podera ser transformado em historia a ser contada e narrada para outras criancas.

42 BAMBOLA BRINQUEDOS. Facebook, Feira Internacional de Brinquedos — ABRIN, 21-24 mar. 2017.
Disponivel em: https://www.facebook.com/ Bambolabrinquedos/videos /1496495930370243/. Acesso em: 3 jul.
2019.
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Nesse sentido, a historia a ser contada condensa esse momento de Julia Silva ocupar-se
enquanto youtuber mirim num estande, em um espacgo de negdcio da Bambola, no evento da
ABRIN. Julia Silva pde em “evidéncia a imagem de si que lhe parece favoravel a socializagdao”
(CARRERA, 2018, p. 149). Conforme a descricao do video, ela, ao se posicionar nesse espaco,
ndo demonstrou despreparo para conduzir o modo de ocupar-se como youtuber. Pelo contrério,
mostrou desenvoltura diante da cAmera e em relagdo ao uso do microfone, espontaneidade nas
interacdes com transeuntes e seguidores e vivacidade para verbalizar as emocdes suscitadas
pelo langcamento da boneca. Dessa forma, ela produziu certo tipo de técnica de como conduzir
a experiéncia, a fim de lhe conferir autoridade do lugar de onde fala para 0 mundo do negdcio
de brinquedo nesse evento. Sendo assim, parece que a ABRIN-2017 foi o evento estratégico,
um espaco imbuido de sentidos sociais, culturais e mercadologicos.

Nesse percurso, dois verbos foram mobilizados: ocupar-se na feira e gerenciar-se como
youtuber mirim. Esses elementos fazem parte da estratégia de empresaria de si para cumprir as
tratativas do projeto da criacdo da boneca youtuber com a marca Bambola Brinquedos.
Conforme o Dicionério Aurélio (FERREIRA, 2009), “ocupar” significa “[do latim, occupare]:
Estar na posse de: exercer”. Neste caso, significa exercer determinadas fungdes a fim de garantir
o cumprimento do acordo da agenda da Bambola. O verbo “gerenciar” significa “exercer as
fungdes de gerente em uma empresa”. No caso em tela, ocupar e gerenciar estdo imbricados
pelo verbo “exercer”, algo que remete a uma obrigacdo, seja com a agenda da Bambola, seja
com as criancas presentes na feira, seja com o tempo que for necessario para concluir o evento.
Nesse sentido, todas as técnicas usadas por Julia Silva, de certo modo, estdo articuladas com os
procedimentos relacionados a um produto especifico, a boneca youtuber, desde a concepg¢éo do
produto até a exposicdo em uma feira de negocios de brinquedos.

Dessa maneira, foi possivel observar como Julia Silva ficou atenta ao que acontecia na
feira, principalmente no momento em que outras criancas adentraram o espaco da Bambola. As
expectativas dessas criancas eram intensas, elas se comunicavam umas com as outras e parecia
que estavam alegres e ansiosas, ndo apenas para 0 encontro com a youtuber mirim, mas,
sobretudo, movidas pelo instante de producéo de selfies — a pratica contemporanea de producéo
de registros, memdrias digitais de si mesmo —, do encanto e encontro com Julia Silva.

Segundo Sibilia (2016), até 2012 ninguém tinha ouvido o vocabulo selfie. Porem, ele

virou a palavra do ano em 2013, segundo o Dicionario Oxford*®. Conforme mostram as cenas

4 Em 2013, o vocébulo selfie foi acrescentado ao Oxford English Dictionary e ganhou o titulo de palavra do ano
pelos especialistas da publicagdo. (WORD of the year. Disponivel em: http://blog.oxforddictionararies.com/ press-
releases/oxford-dictionaries-word-of-the year-2013/. Acesso em: 2 abr. 2019). O Google, por exemplo, estipula
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do video, Julia Silva conduziu e gerenciou esse momento com muitos sorrisos e atencéo a cada
crianca que se aproximava para produzir selfies. O momento para a selfie foi preparado pela
marca da Bambola. I1sso nos leva a entender que a pratica de selfies no referido evento parece
ter sido forjada, no sentido tanto da producdo de imagem, de estratégia na engrenagem
comunicacional da Bambola com os consumidores mirins que estavam presentes no evento,
quanto para a construcdo de reputacdo da marca nas redes sociais.

Além disso, o momento da selfie demandava de Julia uma determinada forma de se
relacionar com o publico que constitui um modo de “gerenciar” as “multiplas técnicas que
propde um trabalho do eu para facilitar a eclosdo da [pessoa]-ator de sua vida” (DARDOT;
LAVAL, 2016, p.338). Nesse sentido, ocupar-se enquanto youtuber significa colocar-se em
posicdo para operar o trabalho a fim de se tornar mais produtiva. Produtiva no sentido de
“exercicios que supostamente melhoram a conduta do sujeito, visam transforma-lo num
‘microcosmo’ em perfeita harmonia com o mundo da empresa e, para além dele, com o
‘macrocosmo’ do mercado mundial” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.343). No caso em tela, as
técnicas que a youtuber mirim demandou nesse evento remetem a “um universo social em que
a “apresentacdo de si” mesmo ¢ um desafio estratégico para a empresa”. Esse entendimento
estd ancorado na ideia de que “se o individuo deve ser “aberto”, “sincrono”, “positivo”,
“empatico”, “cooperativo”, ndo para a felicidade dele, mas sobretudo e em primeiro lugar para
obter do colaborador o desempenho que se espera dele” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.343-
344).

Parece que todos esses exercicios praticos foram operacionalizados pela youtuber mirim
para a producdo de selfie com as pessoas que a aguardavam no evento da Bambola na ABRIN.
Isso significou que ela produziu encontro com as outras pessoas, percorrendo maltiplas direcdes
com envolvimento preciso para ecoar reconhecimento para outra possivel operacao de se ocupar
enquanto youtuber mirim. Nesse evento, produzir selfies com Julia Silva youtuber mirim
também significa alcangar a dimensdao de “producdo interacional discursiva” (CARRERA,
2018, p.276) que agencia os sujeitos, cujas imagens produzidas serdo imediatamente postas em
circulacdo nas plataformas digitais. Ter sua selfie com a youtuber demostra certo status para
aquele que produziu a selfie e, a0 mesmo tempo, produz ganhos para a empresa e para a

youtuber, que aumenta sua visibilidade em diferentes plataformas digitais.

gue, s6 no ano de 2014, os proprietarios do dispositivo mével android tiraram cerca de 93 milhdes de selfies por
dia. (GOOGLE divulges numbers at 1/0O 20 billion texts, 93 million selfies and more. Bizjournals, 2014. Disponivel
em: http://wwwbizjournals.com/saujose/new/214/06/25/google-divulyes-numbers-at-i-0-20-billion-texts-93.html.
Acesso em: 2 abr. 2019).
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Essa demonstracdo de encantamento pelo modo de vida youtuber parece ampliar as
relagbes de poder exercidas sobre a vida de outras criangas. Entendo que isso ocorre por se
tratar de um tipo de youtuber mirim mainstream* em que ela é convocada a reconfigurar-se
permanentemente, agora em funcdo da boneca youtuber — artefato exposto no estande da
Bambola nesse evento internacional de negdcios do mercado de brinquedos.

Nesse sentido, cabe tentar compreender as relagdes de poder que emergem quando uma
crianca chamada Laura, seguidora e admiradora da Julia Silva e que estava presente na Feira da
ABRIN — 2017, expressa a seguinte narrativa: “Eu acho a Julia bem legal, ela é uma crianca
bem influente ” (Laura, admiradora mirim). Registrar a nogdo de que Julia € bem influente ndo
é algo que diz apenas acerca do momento da feira da ABRIN — 2017, mas de uma aptiddo
perceptiva da admiradora mirim, cuja compreensdo estd vinculada a posicdo ocupada pela
youtuber na cultura digital, justificada pelo tamanho do seu canal, pela dindmica de circular
pelas multiplataformas e por ter um canal robustamente ancorado em numero de inscritos.
Opero aqui com elementos da analise de discurso desenvolvida por Foucault para compreender
esse dito. Ele chamou ateng¢do que essa analise deve “definir relagdes que estdo na propria
superficie dos discursos” (FOUCAULT, 2000, p.146). Assim o exercicio feito por ele é o de
tentar “tornar visivel o que so € invisivel por estar na superficie das coisas” (FOUCAULT,
2000, p.146). Diante disso, tento ater-me ao trecho da Laura para entender uma determinada
maneira de se pensar o que significa ser influente, sem procurar um sentido profundo, mas
buscando compreender aquilo que emerge em relacdo com outros ditos e estudos acerca dos
influenciadores.

Nesse sentido, convém aproximarmo-nos do campo tedrico dos estudos do marketing
para tentar entender, a partir desse campo, o sentido de ser influente ou dos influenciadores
digitais. Os estudiosos do marketing Malcolm Gladwell (2000), Brown e Hayes (2008) e Brian
Solis (2012 b) abordam o fendmeno do influenciador digital a partir de formulac6es enfaticas

e classificagdes, como demonstra o Quadro 3 a seguir.

Quadro 3 — Classificacgdo de influenciador digital na perspectiva do marketing

4 Mainstream é “uma palavra de dificil traducdo, significa literalmente ‘dominante’ ou grande ‘publico’, sendo
usada em geral para se referir a um meio de comunicagdo, um programa de televisdo ou um produto cultural que
vise um publico amplo. Por extenséo, a palavra também remete a uma ideia, um movimento ou um partido politico
(a corrente dominante) que tem o objetivo de seduzir todo mundo. Mainstream permite analisar a politica e o
business, que também querem ‘falar a todo mundo’. A expressdo ‘cultura mainstream’ pode ter conotagéo positiva
e ndo elitista, no sentido de ‘cultura para todos’, ou mais negativa, no sentido de ‘cultura de mercado’, comercial
(MARTEL, 2012, p.20-21).
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Enfase Tipos Tipos Tipos Pesqui-
sadores
Processos | Expert Comunicador Vendedor Malcolm
Gladwell
(2000, p.
71)
O expert seria 0 O comunicador seria o perfil O vendedor seria o perfil
equivalente ao perfil | com amplo alcance, ou seja, que persuade ou
com muito capital dotado de muitas conexdes e convence seu publico a
cultural, ou seja, com facil disseminacédo da agir, ou seja, influencia a
visto como mensagem. decisdo da audiéncia.
autoridade pela sua
rede social.
Pessoas/ Alcance do Qualidade do impacto Frequéncia do impacto | Brown e
Formas mercado Hayes
(2008, p.
50)
O alcance do A qualidade do impacto é o A frequéncia de impacto
mercado é a fato de a mensagem ter é a presenca constante da
capacidade de a relevancia por ser transmitida | mensagem ou do emissor
mensagem ser a partir de uma autoridade ou na transmissao.
absorvida por muitas | especialista.
pessoas ou
organizagoes.
Pilares Alcance Ressonéncia Relevancia Brian
Solis
(2012)
b
O alcance seria a A ressonancia seria a Relevancia seria a
popularidade do expectativa da audiéncia para | autoridade reconhecida
perfil e sua relacéo com o contetdo do perfil, ou do influenciador perante
de poder de seja, frequéncia e identificacdo | sua rede, podendo ser via
propagacgéo em do publico como recomendagdes
publicagdes nas influenciador, como interacBes | espontaneas nas redes
plataformas digitais. | do publico com o conteido ou | sociais ou conversdes
usuarios retornantes e/ou geradas no canal do
seguidores fiéis. influenciador.

Fonte: Elaboracdo da Autora (2020).

Nas palavras de Gladwell (2000), os influenciadores na perspectiva do marketing,
conforme Quadro 3, sdo considerados uma epidemia social, em que “os experts fornecem as
informac@es, os comunicadores sdo a cola social, espalhando a mensagem [...]. E os vendedores
nos convencem a acreditar e agir” (GLADWELL, 2000, p. 71). O que se percebe nessa
classificacéo é que a énfase recai mais sobre o processo de difusdo do que sobre a caracterizagdo
do influenciador. Isto é, para ele, o influenciador é como precursor de tendéncias e ideias,
considerando a potencializagdo que isso ganha quando ele opera a conexdo com as pessoas.
Espera-se, com isso, produzir ndo sé conexdo, mas sentido de vida, tanto para 0 comunicador
quanto para aquela geracao que se articula nas plataformas digitais.

Diferentemente da visdo de Gladwell (2000), os pesquisadores Brown e Hayes (2008)

enfatizam ndo 0s processos, mas as caracteristicas da pessoa. Eles analisam os influenciadores
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pelo modo como exercem sua influéncia, isto ¢, “os influenciadores sdo os agentes dos
processos das influéncias em suas multiplas formas, desde emocionalmente até de forma
regulatdria ou criando uma necessidade”*® (BROWN; HAYES, 2008, p. 50). Eles estabelecem
como importante o elemento da proximidade de decisdo, ou seja, a capacidade de gerar acao
concreta por meio da influéncia da mensagem.

As ideias do consultor Brian Solis (2012b) sobre os meios digitais podem ser consideradas
um complemento a visdo de Gladwell (2000), bem como se aproximam de Brown e Hayes
(2008) pela énfase a pessoa. Para Brian Solis (2012b), a influéncia digital se constrdi a partir
de pilares, e 0 volume de interagdes € um nimero de a¢fes ou respostas que um post recebe,
podendo ser mensurado por meio de interagdes publicas, tais como curtidas, comentarios e
compartilhamentos. Acrescentam-se a isso as a¢cdes que ocorrem em nivel interno: os cliques.
Juntamente a esses parametros, a analise das interacdes também deve ser feita com um olhar
qualitativo, j& que abrange ndo apenas curtidas ou compartilhamentos, mas também os
comentarios. As mensagens produzidas pelos usuarios sobre o contedo do influenciador sdo
indicios da relevancia e do valor qualitativo acerca do que o influenciador produz.

Considerando esses diferentes enfoques, o que significa ser influente na visao da crianca
seguidora de Julia Silva? Na perspectiva desta cena analitica, parece ser possivel aproximar
essa concepcao da visao de Gladwell (2000), por entender que parte do processo da Julia Silva,
enquanto youtuber, se constituiu pelo modo de como ela acionou a técnicas de si para operar
acOes produtivas em seu canal, seja pela alta expertise em producdo de videos, seja pelo
empenho em constituir relaces de poder para que possa torna-se autoridade no que produz e
fala em suas redes sociais.

Nesse sentido, cabe retomar mais um trecho da narrativa produzida pela Laura durante
seu encontro com Julia Silva na ABRIN —2017, a qual ¢ bastante enfatica quando disse: “E
outra realidade, as criangas de hoje gostam mesmo é de youtubers” (Laura, admiradora mirim).
Observe-se que ela se expressa no plural, como nos ensina Lipovetsky (2004, p.80): “as
exterioridades coletivas dos sentimentos vinculam-se aos acontecimentos do presente”. Nesse
contexto, constata-se que ser influente e gostar de youtubers sdo construgdes da atualidade, que
envolvem a dimensdo da subjetividade. Isto €, “sdo modelizagdes que dizem respeito aos
comportamentos, a sensibilidade, a percepgdo, a certos processos de constituicdo da
subjetividade coletiva, que ndo sdo resultado da somatéria de subjetividades individuais”
(GUATTARI; ROLNIK, 2013, p.37). No caso da andlise aqui realizada, a producdo de

4 Tradugdo minha para fins deste trabalho.
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subjetividade infantil na plataforma digital se d&, entre outros aspectos, por meio da
apresentacdo de Julia Silva enquanto uma youtuber empreséria de si que desperta interesse e
encantamento por parte de outras criangas, que passam a desejar ser como ela.

Ainda na cena da Feira, Laura avalia a boneca youtuber da seguinte maneira: “Eu acho a
boneca dela muito bonitinha, muito fofinha, bem parecida com ela” (Laura, admiradora mirim).
Parece que essa avaliacdo converge para aquilo que Gladwell (2000) considera que é o
influenciador, uma pessoa que tem forca pelo seu alcance de conexdo com as pessoas e pela
possibilidade de influenciar e convencer a agir. No caso em tela, essa forca de conexdo com as
criancas foi algo assertivo pelo fato de que as criancgas tiveram de se deslocar de suas residéncias
e ir até a Expor Centro Norte, o lugar que sediava a ABRIN, em Séo Paulo, para expressar o
desejo de avaliar a boneca youtuber, como fez Laura. Nesse sentido, entendo que essa narrativa
tem uma funcao valorativa para as crianc¢as que buscam conhecer ou mesmo comprar a boneca.

Nesse processo, cabe retomar ao imbricamento dos verbos ocupar e gerenciar, que escolhi
como centrais para a producdo analitica aqui realizada, e perceber que Julia Silva ndo apenas
cedeu a imagem para produzir a boneca como algo que traduz esse tipo de infancia na
contemporaneidade digital, mas também produziu imagens, conforme a cena do video em
analise. Com a camera na mao, ela aparece filmando as bonecas no estande da Bambola e, na
cena subsequente, se apresenta dando autdgrafos as criancas e aos transeuntes. Ela também
produziu exposicdo de si ao iluminar o rosto com um sorriso, ficando de pé ao lado do totem
personalizado de papeldo em tamanho real, colorido que continha sua foto juntamente a foto da
boneca, com o titulo A primeira boneca youtuber do Brasil. Uma imagem que parece traduzir
aquilo para o que Dardot e Laval (2016, p.333) chamam atencdo, a ética do nosso tempo que
“exalta “o homem que faz a si mesmo”. Os autores abordam, a luz de Foucault, que a
“estetizacdo da ética teria antecipado a mutagdo neoliberal, fazendo precisamente da invencao
de si uma nova norma” (DARDOT; LAVAL, 2016, p.399). Nesse video em analise, ceder a
imagem, ocupar-se enquanto youtuber, produzir a exposicdo de si ao lado de um totem
personalizado, traduz o status de ser a primeira boneca youtuber do Brasil, que materializa a
youtuber empresaria de si.

Na visdo de Karhawi (2017, p.57), esse acontecimento passa a existir como um “efeito
de verdade”, isso porque “os efeitos de verdade conferem credibilidade e direito a palavra”.
Eles repercutem previamente como aceleradores da “expansdo de um regime de visibilidade
fascinado em tudo ver, tudo mostrar, tudo provar, nada esconder” (CARERRA, 2018, p.231).

Para Sibilia (2016, p.35), o que se evidencia € o carater “alterdirigido” da subjetividade, isto &,
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“o0 que Se € deve ser visto — e cada um ¢ aquilo que se mostra de si”. O que Julia Silva, enquanto
youtuber, nos mostrou foi como ela se constituiu como empreséria de si na Feira e nas redes.
Conclui-se, portanto, neste capitulo analitico como Julia Silva engendrou as técnicas de
si e conseguiu plasmar, como youtuber mirim, relagcdes de network com a marca Bambola. Para
IS0, ela precisou ceder a imagem do seu rosto para que a marca fabricasse o rosto da primeira
boneca youtuber do Brasil. Essa parceria com a marca possibilitou & Julia Silva ter uma boneca
como marcador de referéncia do seu préprio percurso de construcdo youtuber mirim. Assim,
este capitulo perfilou diversos elementos produzidos pela youtuber mirim, sobre este
acontecimento de que ela “virou boneca”. Esses elementos foram diversos, desde o nome do
video, sua descricdo, a producdo dos cenarios, dos figurinos, tanto da youtuber mirim quanto
dos diferentes tipos de bonecas. Somam-se a iss0, a divulgacédo de partes do rosto da boneca no
Instagram e as narrativas produzidas em torno desse artefato. Ela também nos mostrou como
foi sua atuacéo na Feira da ABRIN em 2017. Enfim, parece ser possivel dizer que esse conjunto
de acbes foram exercicios produzidos por Julia Silva para nos mostrar que virar boneca
youtuber constitui tanto uma posicdo social quanto uma construgdo discursiva do modo de

como ela se constituiu em se tornar visivel o que é visivel como empresaria de si.
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5 YOUTUBER MIRIM: UM MODO DE EXISTENCIA EDITADO

A apropriacdo do YouTube por Julia Silva ndo se deu apenas por conta de ter criado um
canal, mas principalmente por aquilo que a youtuber foi capaz de produzir e publicar no canal
nessa plataforma, atividade por meio da qual ela confere novos sentidos aos temas postados e
parece agradar aos inscritos no canal. Entre os diferentes temas produzidos nessa plataforma,
ha dois tipos que se destacam no que se refere aos youtubers mirins e que se fundem no video
que analiso neste capitulo. Trata-se dos videos tematizados, como o tour pelo quarto e react.

Para se ter a no¢do da quantidade de videos tematizados como o tour pelo quarto, basta
fazer uma breve consulta ao Google usando a expresséo tour pelo quarto para perceber que essa
plataforma nos mostra aproximadamente 12.200.000 resultados (em 0,35 segundos). Uma
pesquisa utilizando a expressdo tour pelo quarto youtuber mirim retorna aproximadamente
352.000 resultados. Observa-se, nesse horizonte quantitativo de resultados, ndo sé ver a
explicita convergéncia do fluxo monotemaético de tour pelo quarto, mas também perceber algo
em curso: que o privado se tornou publico, como concebe Sibilia (2016).

O site Renderforest*®, de servico de marketing, alega que criar contetido original de videos
esta se tornando cada vez mais desafiador. Diante disso, ele se coloca na posi¢do de oferecer
servicos que tomam forma de ideias e processos criativos de producao de videos para youtubers.
E apresenta uma lista extensa de sugestdes de temas para produzir videos que envolvem ideias
variadas: mausica, danca, jogos, tech, desafios, turné de sala de jogos, novos produtos de
consumo, gadget em seus diversos usos na vida cotidiana, react e tour pelo quarto, etc. Parece-
me que a youtuber mirim Julia Silva se inspira nessa lista ou pelo menos segue alguns principios
do que nela estéa apresentado quando, em 25 de junho de 2018, publica em seu canal no YouTube

o video intitulado Reagindo a video antigo (e privado)*’.

46 A matéria publicada pelo Site Renderforest se intitula “120 + Ideias basicas para videos de videos YouTube
[lista atualizada]”. Disponivel em: https://www.renderforest.com/pt/blog/first-youtube-video-ideas. Acesso em: 6
ago. 2019.

4 REAGINDO a video antigo (e privado). Videografia Julia Silva, 25 jun. 2018. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yahq7wMSLIQ&t=118s. Acesso em: 22 dez 2018.
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Figura 1 (Thumbnail) — Reagindo a video antigo (e privado)

Fonte: Canal Julia Silva —YouTube (2018).

Nesse video Reagindo a video antigo (e privado), Julia Silva propde reagir e nos conduz
a compreender, a partir de sua perspectiva, como se valeu do tour pelo quarto para rever a si.
Para isso, ela parte da sua prdpria producdo de video, precisamente, ela toma o seu primeiro
video com a temaética do tour pelo quarto e tenta nos mostrar que nao se trata apenas de que 0
privado se tornou publico, mas é a partir desse ambiente metamorfoseado (SIBILIA, 2016) que
ela se constitui como youtuber mirim, como modo de existir ancorada na producgéo de video
para o canal na plataforma YouTube.

O que Julia Silva pde em pratica é rever o seu primeiro video com o tema tour pelo quarto
e, para isso, lanca mio da metalinguagem (LAUDONIO, 2018)*. Isto é, ela produziu outra
narrativa em video para falar de si mesma, a partir de um video anterior de sua prépria autoria.
Dito de outro modo, ela nos mostrou como produziu um video pela forma do react como uma
estratégia de provocar a si mesma e com o intuito de gerar reagdo. O conteldo dessa rea¢do, no

caso em tela, tornou-se a materialidade para se produzir um outro video.

aEUN metalinguagem é um recurso em que a propria linguagem é utilizada como tema e contetdo daquilo que sera
escrito” (LAUDONIO, 2018, n.p.). Trata-se de um recurso usado no cinema, na pintura, em livros, clipe, musica,
game, serie.
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Essa materialidade parece que pode ser lida como: o gesto cuidadoso de falar de crianga
para crianga, 0 modo de como colocou em circulagdo diversas narrativas cheias de vida e de
entusiasmo, os pontos de vista sobre o0 seu modo de criancga de apresentar os videos, e 0 processo
de aprender a operar a cdmera para filmar. Somam-se a isso, as amizades da escola e 0 seu gosto
pessoal. Assim, a partir dessa materialidade, foi possivel entender como Julia Silva se
empenhou para fazer existir outro modo de produzir o percurso pelo quarto, ou melhor, nos
mostrou outro modo de ver o tour pelo quarto.

Nesse sentido, o video em analise neste capitulo permite ver como Julia Silva constroi
modos de relatar para cumprir o desafio do reagindo a partir do tour pelo quarto, mas também
permite compreender como ela ampliou sua perspectiva de olhar a si e produziu resposta
sofisticada ao (re)pensar o proprio percurso de vida youtuber mirim como o modo de existéncia
editado.

Observa-se que acrescentei, ao sintagma modo de existéncia, o vocabulo editado. Sendo
assim, é necessario um esforco para explicitar o que estou considerando como modo de
existéncia editado neste capitulo. O “modo de modus ndo é uma existéncia, mas a maneira de
fazer existir um ser em determinado plano. E um gesto” (LAPOUJADE, 2017, p.15). Etienne
Souriau (2020, p.159) afirma que “a existéncia realizada ndo ¢ apenas uma esperanga, mas
também corresponde a um poder. Ela exige um fazer, uma agdo instauradora”. Por fim, o
‘editado’ revela que “os fragmentos combinados sdo capazes de ‘significar’ um espago, assim
como sugerir, significar um tempo. [...] O editar é a criacdo de sentido e provém de seu
relacionamento decompondo uma cena em plano” (XAVIER, 2012, p.87-88). Portanto, diante
dessa composicao, entendo que 0 modo de existéncia editado consiste no conjunto de operagdes
combinadas do viver, do rever o que se viveu, do gerir e editar a si mesma (como Julia Silva),
atribuindo outro sentido. Para esta tese, o gerir e editar a si mesma estdo implicados na producéo
de acGes capazes de (re)significar tanto o gesto da (re)edigdo das imagens “captadas” pela
camera quanto do (re)alinhar os relatos de forma a produzir sentido nas ocupacgdes do espaco-
tempos dos modos de existéncia dessa infancia youtuber mirim.

Nesse sentido, cabe lembrar que a nogdo infancia/crianga que esta tese abarca insere-se
na perspectiva dos estudos pos-estruturalistas para pensar a crianca a partir daquilo do que fala
e mostra em sua producéo de contedo para video. Sendo assim, ndo se trata de uma identidade
que iguala as criangas a um padrdo de condutas ou mesmo um modelo a ser seguido, mas de
tentar compreender a infancia naquilo que ela produz como modo de existéncia.

Dessa forma, é propicio lembrar do que Vattimo (1996, p.17) salienta, registrado no

capitulo anterior, de que 0 “ser ndo coincide com aquilo que é permanente [...] mas tem a ver
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com o acontecimento”. Nesse sentido, entendo a possibilidade de enxergar a crianca na cena
analitica como “intempestivo, como experiéncia no contemporaneo” (AGAMBEN, 2009, p.58).
Referendar essa nocédo significa conduzir o olhar a crianca de frente, naquilo que se esboca
como horizonte, isto €, “testemunhar a infancia do encontro, [...] o acolhimento que acontece,
0 respeito pelo acontecimento” ((LYOTARD, 1993, p.116). Isso requer observar “o
crescimento da complexidade na maior parte dos dominios, incluindo os modos de vida, a vida
quotidiana” (LYOTARD, 1993 p.103). As perspectivas de Agamben e Lyotard nos ajudam a
entender que pensar a crianca no horizonte do seu cotidiano da producédo de contetdo é permitir
vé-la ndo sé a partir daquilo que é inventado/criado, mas também que seu cotidiano estd
engendrado no “regime de poder situado na plataforma” (D’ANDREA, 2020, p.14). Isso
significa, neste ambito analitico, valorizar a producdo em video de Julia Silva a fim de
compreender como essa infancia youtuber mirim demandou formas de se mostrar a partir do
video Reagindo a video antigo (e privado).

Tal entendimento é bastante oportuno neste capitulo por dois motivos. O primeiro porque
ajuda a compreender como Julia Silva ressignificou a sua propria producdo videogréfica,
assumindo a possibilidade de pensar 0 seu percurso como criadora de contetdo. O segundo é
porque, ao realizar o entrelagamento entre o video Antigo e privado de 2012 e o video Reagindo
de 2018, ela nos ajuda a entender o seu modo singular de posicionar-se de maneira sofisticada
sobre 0 modo de existéncia editado. Esse modo de existéncia parece possivel de ser traduzido
como um movimento: ‘veja-me’, ‘veja como eu produzia e como eu penso essa producao hoje’.
Assim, tanto ressignificar o video quanto produzir posicionamento com certa sofisticacdo
reGtnem um conjunto de possibilidades para criar narrativas sobre o modo de existéncia
(LAPOUJADE, 2017; PELBART, 2019 a) youtuber mirim.

Diante disso, neste capitulo, estou atenta para o fato de que o modo de existéncia da
youtuber mirim na plataforma do YouTube é também uma porta de possibilidades de reflexdo
sobre a infincia atravessada pela temporalidade grega em suas modalidades: “0 chronos, o
kairos e 0 aion” (KOHAN, 2007). Cabe explicitar que as perspectivas da temporalidade grega
ndo sdo conformacdes fechadas, cada uma na sua caixa, ao contrario disso, elas se entrelacam
e se sobrep6em aos fendmenos da vida.

Assim, para compor o desenho analitico deste capitulo, argumento que, no video
Reagindo a video antigo e (privado,) Julia Silva ndo s6 produziu o tour pelo quarto, mas, ao
realizar o tour, também produziu nomeagdes estratégicas: “video reliquia” e “video
homenagem”, interpondo inflexdes entre eles. Com isso, ela potencializou 0 movimento do

(re)ver a si mesma atravessada por multiplas temporalidades. Além disso, ela ampliou o
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espectro de expor 0s acontecimentos por meio do tour de maneira a evidenciar o processo de
producdo do modo de existéncia editado de uma crianga youtuber.

No desenvolvimento do tema, o capitulo esta organizado em trés secdes. Na primeira,
abordo a nocdo de infancia youtuber na temporalidade chronos. No curso analitico, mostro
como os discursos normativos e institucionais sobre a crianga se guiam pela temporalidade
chrénos. Na segunda secdo, apresento noc¢Bes da infancia em sua novidade e discuto como a
youtuber mirim entra em cena, demandando o movimento do re entre os videos reliquia e
homenagem, na temporalidade kairds. Por fim, na terceira secdo, discuto o que pode o0 corpo
youtuber mirim no movimento de afetar e ser afetado na temporalidade aion. E o que veremos

a segquir.

5.1 A PRODUCAO DO TOUR COMO MODO DE EXISTENCIA NA TEMPORALIDADE
CHRONOS

Nesta secdo, opero com dois microrrecortes do video “Reagindo a video antigo (e
privado): um, com foco na descricdo do video que aparece no design do canal; e 0 outro com
foco na breve abertura do video, para buscar compreender, a partir dai, o entrelacamento da
nocdo de modo de existéncia com a de temporalidade chrénos. Para isso, vale lembrar as
ponderacOes de Souriau (2020), que considera a necessidade de nos contentarmos com a nogao
de “pluralidade existencial”. O autor chama atengdo para o modo em vao de tentar fixar,
antecipadamente, o numero de modos de existéncia. A “existéncia a tem necessidade da
variedade, como a palheta do pintor tem necessidade de muitas cores ou a flauta elementar do
musico tem necessidade de diversas notas”; e prossegue: “[...] com duas ou trés cores, com
quatro ou cinco notas, podemos fazer nobres pinturas ou belas melodias. Sem excluir que haja
inovacgdo, que se acrescentem novas cores a essa pintura ou novas notas a essa escala rustica”
(SOURIAU, 2020, p.115). O que o autor expressa € que as tentativas de unificacdo sdo possiveis
desde que ndo sejam “vas totalizagdes buscando fechar o conjunto desses elementos em um
discurso finito, em universo Unico” (SOURIAU, 2020, p.116). A visdo de Souriau nos parece
propicia para entender como o tour pelo quarto, produzido por Julia Silva, parece poder inserir
a temporalidade chrénos sem a pretensdo de totalizacdo, mas atenta ao fio do chronos para
entender como ele atravessa o trajeto da youtuber mirim e abre a possibilidade de expandir a
compreensdo do modo de existéncia dessa infancia.

Sendo assim, cabe, nesta andlise, ater-me a singularidade da infancia e tentar entendé-la

em outra possibilidade: “o que ela tem e ndo do que lhe falta: como presenga e ndo como
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auséncia; como afirmag¢do e ndo como negagdo, como for¢a e ndo como incapacidade”
(KOHAN, 2007, p. 41). O autor ainda afirma que “essa via de percepg¢ao produz mudangas nos
espacos outorgados a infancia no pensamento e nas instituicdes pensadas para acolhé-la” (2007,
p. 41). No caso desta tese, essa via de percepcdo ndo sé ver a mudanca, mas ver como foi
produzido o ‘estranhamento’, no sentido de que a ‘institui¢do’ plataforma nao foi feita para a
crianga. Mas € nela que, de certa forma, foi possivel emergir a producdo de uma infancia
youtuber mirim que carrega possibilidades de acontecimentos diferentes na
contemporaneidade. Acontecimentos circunscritos ao préprio movimento da crianca, na
perspectiva da filosofia, parecem situados como o “lugar dos inicios afirmativos”, conforme
nos mostra Kohan (2007, p. 41).

A perspectiva de Larrosa (1998, p.238) nos sugere “aceitarmos a infancia e acolhé-la em
sua novidade”, o que significa “tomé-la em sua absoluta heterogeneidade”. Esse modo de
compreensao tenciona nosso olhar em direcao a “tirar a infincia de alguns lugares que a tradi¢ao
consagra para ela ha muito tempo” (KOHAN, 2007, p. 42). Dito de outro modo, nos tenciona a
olhar e entender o “processo de desinstalacdo da infancia das posi¢des e lugares onde sempre
esteve na modernidade: basicamente familia e na escola, para vir ocupar outras posigoes”
(CASTRO, 2002, p.55). Cabe assinalar que, para esta pesquisa, o esfor¢co ndo € investigar a
infancia dos lugares da tradicdo ou mesmo comparar, mas compreender como a crianga, Julia
Silva, se moveu e se instalou no lugar ndo pensado para ela. Isso indica ver como a infancia
ocupa outra posi¢ao, no caso em tela, a crianga habitante e “possuinte” de um canal no YouTube.

Diante disso, a infancia é aqui acolhida em sua heterogeneidade, tentando entender a
crianca tanto a partir do lugar que ela ocupa quanto em sua producéo do tour pelo quarto. Isso
demandou percorrer outros campos tedricos que refletem sobre esse modo de habitar, produzir
e pensar 0 modo de existéncia editado em contexto de plataforma.

Assim, a partir dessa compreensao da infancia em sua absoluta heterogeneidade, esta
secdo do capitulo segue o microrrastro da hashtag de conteido editorial da descri¢do do video
Reagindo a video antigo (e privado). Nesse processo, levanto as reverberagdes que dela
derivam e a desenham em seu percurso na esteira da temporalidade. Esta secdo também propde
uma aproximacdo da dimensao chrénos, mas sem a pretensdo de fechamento.

No campo da descri¢do do video, Julia Silva da lugar de destaque a hashtag “#contetudo
editorial”. As “hashtags séo indexadores de temas, topicos e/ou palavras-chave que agregam

todos os tweets*® que as contém em um mesmo fluxo, onde é possivel observar a formagéo de

4 A hashtag surgiu no Twitter com a fungdo de indexar temas. Depois, seu uso foi alargado para outras
plataformas.
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uma comunidade ao redor do uso especifico da hashtag” (SANTAELLA; LEMOS, 2010, p.
108). A youtuber mirim usa esse indexador de tema e chama a atencéo dos inscritos do canal
para se aterem a sua proposta de video. Na sequéncia, um breve texto explica o conteido do
video: “Fiz um video reagindo ao primeiro tour do meu quarto. Esse video é bem antigo e um
dos primeiros aqui do canal, gravei ele em outubro de 2012 (eu tinha 7 anos)” (REAGINDO...,
2018). Observa-se, nessa breve descricdo, algo que diz do seu préprio movimento como
produtora de video e, a0 mesmo tempo, aponta para a inflexdo de retomada do video antigo.

Parece-me que € nesse sentido que ela instaura a hashtag “#contetdo editorial” e elege
um tema: “primeiro tour do meu quarto”. Ela esta propondo narrar o seu ponto de vista sobre a
sua prépria producdo, isto &, expressar-se como autora e/ou como produtora de video e, a partir
dai, produzir narrativa sobre esse modo de existéncia youtuber mirim. Dito de outra forma, Julia
pretende expressar-se sobre o repertorio ja produzido, mas repensando outras maneiras de fazé-
lo a cada dia. Seguindo a viséo de Pelbart (2016, p.340), parece haver aqui outro modo “possivel
a ser inventado [...] coextensivo a realidade na sua produtividade propria”. Assim, pode-Se dizer
gue é no ambito dessa hashtag do conteudo editorial que emergem o0s matizes das
temporalidades para pensar como a crianca produz o modo de existéncia editado.

A afirmagdo “[...] gravei ele [0 video] em outubro de 2012” ¢ um breve texto que compde
o contetdo editorial. Essa fala € algo que circunscreve o chrénos, conforme a perspectiva
cronoldgica linear. No entanto, esse passado recente é algo que a youtuber mirim aciona, ndo
para desconsiderar, mas para afirmar como processo demarcador desse modo de existéncia
editado. Essa producdo videogréafica é materialidade para ser revista e analisada no percurso do
tour pelo quarto. Walter Benjamim (1984) assinala que é possivel acompanhar os rastros
deixados no percurso, tanto no despedacamento de imagens idealizadas, nos retalhos das vozes
impressas na memaria, quanto nas rubricas e nas cartas esquecidas. Acrescento que, no caso do
video em analise, parece que essa producdo pode ser lida pela via daquilo que ela fala, nos
mostra, pontua e reflete sobre 0 modo de existéncia em contexto de plataforma.

Nesse sentido, o esfor¢o aqui empreendido é para analisar a proposta da Julia Silva a
partir de “#conteddo editorial” a fim de entender ndo s6 como ela mobiliza os inscritos no canal,
para vé-la construir o seu tour numa perspectiva altamente valiosa e significativa, mas também
0 modo como ela evoca a dimensdo da temporalidade cronoldgica de si ao dizer “eu tinha 7

anos” [quando produzi] “o primeiro tour pelo quarto”.
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Segundo Kohan®, em conferéncia proferida no IV Seminario Internacional sobre
Educacdo Infantil e Pos-Estruturalismo, realizado na Universidade Federal de Sdo Carlos
(2015), para Aristoteles o chrénos ¢ “um movimento numerado”, ou seja, “a vida ¢é
movimento”. Nessa conferéncia, gravada em video, Kohan (2015) nos propde um exercicio,
“tente deter o presente. Tente ficar no presente. Tente ficar no agora. Ele escapa ele vai. Ele se
torna passado. Ou ainda ¢ futuro. Mas a vida ¢ isso, 0 momento por vir’; € acrescenta: “o
presente é uma dobradica. NO0s temos um passado e um futuro, isso é chrénos. O presente € o
limite no movimento”. O chronos tem como caracteristica 0 movimento. O chronos é a
personificacdo do tempo. E também a definigdo do tempo cronoldgico fisico, compreendido
COMo 0s anos, 0s meses, os dias, as horas, os minutos e segundos.

Essa abordagem acentua uma vontade de compreender por que a énfase em chronos, por
gue me deter em chronos. No caso desta cena analitica, parece que tanto a “#conteudo editorial”
quanto o ecossistema do design da plataforma estdo implicados numa perspectiva de uma
temporalidade chrénos e nos mostram um modo de existéncia. O chrénos, na perspectiva grega,
¢ um tempo linear, um movimento ‘“consecutivo, sucessivo e irreversivel” (KOHAN, 2015). A
plataforma do YouTube parece operar na logica do chronos. E € nela que a youtuber mirim
habita e produz contetdo. O Canal Julia Silva no YouTube, em seu design, parece ser
constituido da representacdo do tempo grego. O chrénos é um marcador, esta ali manifesto na
data da publicacdo do video, no tempo da duracdo do video e no tempo da visualizagdo do
video.

Observa-se que, para a youtuber dar conta de todo o “#contetdo editorial”, precisou
produzir um video com 29 minutos e 16 segundos de duracdo, 0 que é marcado por uma
temporalidade chrénos. E esse o tempo que cada crianca inscrita no canal vai precisar para
assistir a esse video. Se levarmos em conta o0 nimero de criangas que assistiram a esse video —
correspondente aos nimeros de 217.441 de visualizacdes e 12 mil curtidas até o dia em que foi
realizada a etnografia —, ha algo expressivo sobre essa travessia da temporalidade chrénos. Julia
também apresenta essa no¢édo de chrénos quando diz que aquele foi o primeiro tour pelo quarto;
€ 0 movimento numerado da sua propria producdo. Nesse sentido, parece instaurar-se ai um fio
de um modo de existéncia editado dessa infancia atravessada pela dimensdo da temporalidade
chronos.

Ao observar o video em analise, algumas modos de narrar da youtuber mirim sobressaem

e sugerem o seu aparecimento na cena analitica. Trata-se do momento da abertura do video,

%0 Os trechos transcritos correspondem a fala do autor no video (Cf. listagem final das Referéncias).



122

que ¢la inicia da seguinte forma: “Hoje vai ser um video de react. NGs vamos reagir a um video
bem antigo aqui no canal. Foi o primeiro tour pelo meu quarto. Eu tinha acabado de me mudar.
O quarto era novo e estava todo baguncado” (REAGINDO..., 2018). Para Benjamin (1994), o
narrador estd sempre implicado naquilo que produz como narrativa. “A narrativa, que durante
tanto tempo floresceu num meio de artesdo — no campo, no mar e na cidade, € ela propria, num
certo sentido, uma forma artesanal de comunicacao” (BENJAMIN, 1994, p.205). Continua o
autor, “[...] Ela mergulha a coisa na vida do narrador para em seguida retira-la dele. Assim se
imprime na narrativa a marca do narrador, como a médo do oleiro na argila do vaso. Os
narradores gostam de comecar sua historia com a descrigdo das circunstancias” (BENJAMIN,
1994, p.205), no sentido de fazer aparecer nas coisas narradas tanto “na qualidade de quem as
viveu” quanto “na qualidade de quem as relata”, ¢ isso que Benjamim (1994, p.205) reflete e
nos mostra.

Voltamos, entdo, a Julia Silva, para vé-la implicada naquilo que narra — “esse video ja
ndo mais esta no ar. Porque eu gravei um outro e ficou melhor. [Ent&o] eu tirei esse video do
ar. Mas eu ainda tenho esse video. E uma reliquia, ninguém tem” (REAGINDO..., 2018).
Nomear um video reliquia parece-me uma maneira de dar sentido aquilo que viveu, que tem ali
a sua singularidade do modo de existéncia youtuber; ainda que ela diga “eu gravei outro melhor
etireiele doar” (REAGINDO..., 2018), parece que ndo € um desfazimento, ndo subtrai a no¢ao
do valor da reliquia. O video tem uma forca, tem algo precioso de apre¢o que ela toma como
referéncia de si. Lapoujade (2017, p.35), apoiado em Souriau, afirma que o “modo de existéncia
ndo é substancial, mas sustentativo, na medida em que se alimentam de nossos afetos”. Nesse
sentido, entendo que, ao nomear o video como reliquia, ela invoca caracteristicas relacionais
dindmicas de sua existéncia. O apreco pelo video-reliquia é a intensidade do afeto e constitui a
sustentacdo na sua produtividade prépria do seu modo de existéncia youtuber mirim.

A youtuber mirim expande o seu retalho de voz, como nos fala Benjamin (1994), ao dizer
“Eu tinha 7 anos quando gravei este video, seis anos atras. Porque eu vou fazer 13 anos. Entao
esse aqui € como uma homenagem”. Faz um gestual com os dedos, indicativo de aspas para a
palavra homenagem. “Meu aniversario esta chegando dia 25 [sic]”. (REAGINDO..., 2018).
Apesar da énfase na faixa etaria, algo que diz da dimensao da temporalidade chrénos, o que ela
evoca € a dimensdo kairds, que sera debatida na segunda secéo do capitulo. A sua intencdo é
demarcada pela vontade de rever videos antigos, falar a partir deles, ou melhor, produzir a partir
dele outro video, nomeado por ela “video-homenagem”. E o movimento de inflexdo de si que
ela esta tentando produzir ou, nas palavras de Lapoujade (2017, p.22), “produzir novas

realidades, onde antes ninguém tinha visto nada”. O autor indaga: “onde encontrar em si mesmo
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os recursos para legitimar determinado modo de existéncia singular?” (LAPOUJADE, 2017,
p.24). Trazendo essa pergunta para o contexto deste capitulo analitico, cabe pensar: caso Julia
ndo tivesse outro lugar no mundo para fazer o tour, cabendo a ela apenas o tour pelo quarto,
qgue modo de existéncia poderia ser ai produzido? Parece que Lapoujade (2017, p.24) ajuda a
produzir uma resposta ao afirmar que “talvez as existéncias devam se submeter a outras
existéncias para se colocarem elas mesmas ou se consolidarem, inversamente. Nao existimos
por nds mesmos; sO existimos realmente porque fazemos existir outra coisa”; e continua em sua
reflexdo: “[...] toda existéncia precisa de intensificadores para aumentar sua realidade”.
Partindo dessa compreensao, penso que o movimento de inflexdo de Julia para produzir o video-
homenagem é o seu modo de busca a fim de intensificar a realidade de sua existéncia.

Cabe sublinhar mais um relato demarcado no inicio do video em andlise. A youtuber diz:
“Eu estou com medo deste react, vou confessar. Sera que vou ficar com vergonha? N&o, gente,
tranquilo” (REAGINDO..., 2018). Dentro deste microrrelato, € oportuno situar o vocabulo
confessar pela sua significagdo semantica e translagdes sofridas no tempo. Nesse sentido,
Sibilia (2016, p.147), ancorada em Foucault, afirma que “a confissdo é uma técnica”, e assinala:
“[...] ¢ um desses instrumentos de poder cuja historia ¢ tdo longa como fértil”. Apds o0 seu
nascimento no ambito eclesidstico, essa técnica avanga para outros campos de saber. “Ganha
rendimento posterior no campo juridico, essa técnica foi apropriada pelas praticas médicas e
pelas pesquisas das ciéncias humanas no século X1X. E durante boa parte do século XX, pela
psicanalise” (SIBILIA, 2016, p.147). No contexto desta cena analitica, pode-se considerar que,
como ressalta Sibilia (2016, p.147), a confissdo ¢ uma “tatica tao eficaz” que “brilha com novas
roupagens nas telas digitais da internet. [...] Assim, no século XXI, a confissdo midiatica € mais
interativa do que nunca”. Julia Silva, ao evocar a expressao “vou confessar” parece empregar a
tatica de poder tanto para afirmar que “estd com medo” quanto para indagar a si mesma: “Sera
que vou ficar com vergonha?”. De qualquer modo, a técnica de confessar empregada no caso
em tela parece invocar novo sentido a experiéncia da youtuber como possuinte de um canal no
YouTube.

No video em andlise, cabe prestar atencdo a outro fragmento da narrativa que se impde
na cena analitica. Trata-se de quando Julia nos diz de uma percepgéo de davida sobre se alguém,
de fato, assistia ou ndo ao video em seu canal. Como nos relata: “Gente! Outra coisa, muitas
pessoas acham que eu comecei 0 canal, tipo assim, sabendo que as pessoas iam me assistir.
Mas ndo, [quando] comecei o canal eu ndo esperava que ninguém ia me assistir”
(REAGINDO..., 2018). Observa-se ai um elemento sutil: ndo saber se teria ou ndo visualiza¢oes

qguando comecou o canal. Essa percepcdo de Julia alinha-se ao estudo de Hertzog (2019), que
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nos mostra que, até o ano de 2011, a plataforma do YouTube funcionava por meio de um
algoritmo com énfase na determinacdo de quais videos teriam um ranqueamento melhor que
outros, através do numero de acessos. “Isso gerou na plataforma um anseio dos produtores de
conteddo em conseguir 0 maior numero de visualizacGes possiveis, ainda que 0s usuarios da
plataforma ndo assistissem aos videos na integra” (HERTZOG, 2019, p.158). Parece-me que é
possivel pensar, a partir dai, um elemento sutil critico no relato de Julia ao ndo saber se teria ou
ndo visualizacdes quando comecou o canal, pois esta sua percepcao sinaliza esse momento
gerencial do funcionamento do ecossistema do YouTube na l6gica dos “chamados click baits
através de thumbnails chamativas”, mas “ndo garantindo o engajamento do usuario”
(HERTZOG, 2019, p.158). Sdo ldgicas que expressam a dimensdo politica do negdcio da
plataforma do YouTube.

Essa percepcdo de Julia parece-me ter sido um pequeno lapso temporal, pois
imediatamente ela pde em destaque: “Quando eu gravei este video [reliquia, em 2012] eu sabia
que tinha gente me assistindo” (REAGINDO..., 2018). Segundo Hertzog (2019, p.158), 0
YouTube, em 2012, promoveu uma “alteragdo em seu algoritmo passando a recompensar o
tempo de engajamento com os videos ao invés dos cliques, deixando de lado as exibi¢fes em
favor do tempo de exibicao [sic]”. Continua o pesquisador: “com esta mudanga a plataforma
passa a monetizar o tempo que as pessoas desprendem ao utiliza-la, reconfigurando as maneiras
pelas quais os engajamentos dos usuarios sdo valorizados na economia digital” (HERTZOG,
2019, p.159). Observa-se que a atitude de Julia, ao confirmar que, no video de 2012, ja sabia
que tinha alguém assistindo, é convergente com a mudanca implementada pela plataforma ao
passar a operar na modalidade chrénos, em sua economia politica, pelo crivo do algoritmo,
dando énfase ao tempo de exibi¢do do video. Nesse sentido, penso que as percepg¢des sutis que
ela produziu sdo microssaberes em estreita relacdo com o funcionamento do ecossistema
corporativo do capitalismo de plataforma, ainda que a crianga ndo se expresse desse modo.

Para Zuboff (2020, p.353), “o capitalismo de plataforma se apoia em uma arquitetura
global dominante de conhecimento e controle computacionais ubiquos estruturados e mantidos
por todo o avanco know-how cientifico”. Ainda nesse contexto em que Julia esta tentando nos
mostrar como foi se configurando o seu entendimento de como funciona o ecossistema da
plataforma YouTube, ela nos diz: “No segundo video, eu ja tinha consciéncia [de] que tinha
algumas pessoas me assistindo. E estranho, porque eu sabia que tinha visualizaces, que
alguma pessoa em algum canto tinha visto, mas é doido. Gente, eu ndo sei explicar. E
engracado” (REAGINDO..., 2018). Observa-se ai que Julia tem uma vontade de saber — mas

saber o qué? Penso que talvez seja entender a visdo que esta subjacente a racionalidade
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algoritmica do ecossistema da plataforma. Mas, diante do vacuo, ela justifica ao seu modo —
“eu ndo sei explicar” — e se contenta em apenas adjetivar a situacao — “é estranho”, “é doido”
(REAGINDO..., 2018) — diante da complexidade que engendra possuir um canal, postar videos
e ter a precisao perceptiva de que alguém assistia a ela. 1sso néo significa uma inadequacao de
Julia, mas parece-me traduzir a dimensao do “capitalismo da informagdo” (ZUBOFF, 2018)
que atravessa 0 modo de existéncia youtuber mirim.

Zuboff (2018, p.18) afirma que o “capitalismo da informagao procura prever ¢ modificar
o comportamento humano como meio de produzir receitas e controle de mercado”. Para a
autora, esse “capitalismo se formou gradualmente durante a ultima década, incorporando novas
politicas e relagdes sociais que ainda nao haviam sido bem delineadas ou teorizadas” (ZUBOFF,
2018, p.18). Partindo da experiéncia de Julia querendo saber, mas ndo sabendo explicar,
juntamente com essa citacdo de Zuboff, parece-me ser possivel pensar que a transformacéo da
cotidianidade como modo de vida em plataforma é atravessada pela estratégia de
comercializa¢do, mas sob o “ofuscamento das divisdes; a natureza da empresa e sua relacéo
com a populagdo” (ZUBOFF, 2018, p.19). No contexto desta se¢do analitica, entendo que Julia
Silva é responsavel por criar roteiros, pelo tempo de duragdo dos videos e manter a periocidade
das publicagdes dos videos em seu canal. Tudo isso engendra produzir no fio da temporalidade
chrénos.

Nesse sentido, cabe lembrar que os Termos de Servico do YouTube utilizam a
temporalidade chronos como forca normativa e tomam a faixa etaria do usuario como elemento
determinante de quem deve ou ndo efetivar o clique do aceito aos termos e condicdes de uso da
referida plataforma. Na perspectiva de Kohan (2015), a temporalidade chrénos é uma linha. E
um movimento linear que ndo volta atras. N&o € reversivel. Ndo pula. Um ponto segue outro
ponto. A nocdo de chronos de certa forma produz discurso como marcador da infancia. 1sso
pode ser facilmente identificado no Estatuto da Crianca e do Adolescente®, em seu art. 2°, que
estabelece a defini¢do de que a “criancga € a pessoa até 12 anos incompletos” (BRASIL, 1990)..
Pode-se pensar a partir desse estatuto a ligacéo identificada com a concepgéo do tempo chrénos,
o qual parece justificar a concepg¢do da crianga como uma infancia chronos.

Esse entendimento da crianga como uma infancia chrénos esté presente nas diretrizes e

recomendagdes da Organizacdo Mundial de Satide — OMS®? no que se refere a exposicio aos

51 BRASIL. ECA. 1990. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I8069.htm. Acesso em: 6 jan.
2020.

52 OMS divulga recomendages sobre o uso de aparelhos eletronicos por crianca até 5 anos. abr.2019. Disponivel
em: https://nacoesunidas.org/oms-divulga-recomendacoes-sobre-uso-de-aparelhos-eletronicos-por-criancas-de-
ate -5-anos/. Acesso em: 8 dez. 2019.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l8069.htm
https://nacoesunidas.org/oms-divulga-recomendacoes-sobre-uso-de-aparelhos-eletronicos-por-criancas-de-ate
https://nacoesunidas.org/oms-divulga-recomendacoes-sobre-uso-de-aparelhos-eletronicos-por-criancas-de-ate
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conteddos digitais. Essas recomendaces, que podem ser conferidas no site da OMS, publicadas

em abril de 2019, detalnam a maneira como as criangas devem proceder ao se expor em

contextos digitais e o tempo maximo que devem permanecer nele. Estabelece-se que criangas

de até cinco anos de idade ndo devem passar mais de 60 minutos por dia em atividades passivas

diante de uma tela de smartphone, computador ou TV. Soma-se a isso a dimenséo do alerta:

“os bebés com menos de 12 meses de vida ndo devem passar nem um minuto na frente de

dispositivos eletronicos” (OMS, 2019). As orientacdes da organizacdo internacional

determinam que criancas de 1 a 4 anos de idade devem estar ativas por pelo menos 180 minutos

ao longo do dia. Tais diretrizes deixam em evidéncia a dimenséo da temporalidade chronos.

Detalhes dessas prescri¢cfes da OMS estédo no Quadro 4 a seguir.

Quadro 4 — Diretrizes da Organiza¢do Mundial da Sadde para a crianga em contexto digital

Classificagdo
da Crianca

Recomendacdes

N&o recomendactes

Bebés (menos de
um ano)

Devem estar fisicamente ativos varias
vezes ao dia de varias maneiras,
particularmente por meio de brincadeiras
interativas no chéo.

Para criangas que ainda ndo sabem andar,
essas atividades fisicas devem incluir
pelo menos 30 minutos em posicdo de
brucos, repartidos ao longo do dia.
Tempo de sono de boa qualidade:

Do nascimento até trés meses (14 a 17
horas por dia).

De quatro a onze meses (12 a 16 horas
por dia).

Ndo se recomenda que passem
tempo diante das telas dos
dispositivos digitais.

Criancas de uma
dois anos de
idade

Devem passar a0 menos 180 minutos em
uma variedade de atividades fisicas com
variagdes de intensidade (moderada a
elevada) distribuida ao longo do dia.
Tempo de sono: 11 a 14 horas por dia.

Né&o se recomenda nenhum periodo
em atividade sedentaria em frente a
uma tela (assistindo a TV, a videos
ou a jogos de computador).
Excecdo: para criancas de 2 anos de
idade, o tempo em frente as telas ndo
deve ser superior a uma hora.

Criangas de trés
a quatro anos de
idade

Devem gastar ao menos 180 minutos em
varios tipos de atividades fisicas de
qualquer intensidade. Pelo menos 60
minutos de intensidade moderada a
elevada.

Tempo de sono: 10 a 13 horas por dia.

O tempo em frentes as telas ndo deve
exceder uma hora.

Fonte: Elaboracéo da Autora (2020)%3

53

Com base no conteddo disponivel

ccvil03/leis/1806.html. Acesso em: 6 jan. 2020.

em: BRASIL. ECA. Disponivel

em: www.planalto.gov.br/
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Observa-se que tanto o Estatuto da Crianca e do Adolescente (BRASIL, 1990) quanto as
Diretrizes da Organizagdo Mundial da Saude (2019) organizam sua forma de pensar a infancia
ancorada na temporalidade chronos. Para Kohan (2015), o chrénos afeta nossa relagdo com a
infancia. 1sso porque ha uma compreensao de que a infancia € como uma coisa, a primeira etapa
da vida. Essa coisa é chronos. O chronos é o ““movimento numerado’ de grande alcance no
mundo. O chrdnos serve ao capital® e as ciéncias. E o tempo que permite que os mercados se
conectem, é o tempo do consumo. Tudo isso é chronos.” (KOHAN, 2015).

Enfim, caso fosse necessario escolher um vocabulo que desse conta de traduzir esta secao
do capitulo, parece-me que aquele que talvez mais se adequasse a esse propdsito fosse: timeline.
Isso porque, segundo Marques (2015, p.63), “a timeline é uma técnica [que] permite
compreender as relagdes temporais entre os eventos”. Nesse sentido, ela auxiliaria a obter uma
visdo geral da producdo analitica desta secdo; focalizaria os detalhes relativos a hashtag
contetdo editorial; marcaria os eventos especificos do chronos no ecossistema da plataforma
digital; demonstraria como os acontecimentos foram construidos pela narrativa produzida pela
youtuber mirim; colocaria em relevo que “existimos realmente porque fazemos existir outra
coisa” (LAPOUJADE, 2017, p.24). Atentaria também para a forga do chronos como marcador
da nocdo de infancia, derivando dai os discursos normativos e institucionais. Finalmente,
afirmaria que esta se¢do foi produzida utilizando a linha temporal de apenas dois minutos e
trinta e trés segundos, articulando video-reliquia e video-homenagem, e possivelmente

apontaria que o descarrilhar de todo o video sé acontecera nas proximas secdes dos capitulos.

52 O TOUR COMO MODO DE EXISTENCIA NO ESPACO DA HETEROTOPIA:
TEMPORALIDADE KAIROS

% Essa concepcdo de temporalidade chrénos como movimento numerado predominou no mundo industrial. Sibilia
(2015, p.22) afirma que “a maquina emblematica do capitalismo industrial foi o reldgio. A histéria do reldgio
remonta aos mosteiros da ldade Média, precursores das rotinas regulares e ordenadas, nos quais se praticava uma
valorizacéo inédita da disciplina e do trabalho. Somente no século X111 surgiu o primeiro aparelho mecanico, ainda
muito rudimentar. Teriam sido os monges beneditinos, segundo o historiador da técnica Lewis Mumford, a grande
ordem trabalhadora da Igreja Catélica. Sua utilizagdo foi se expandindo lentamente para fora dos muros dos
conventos quando as cidades comegaram a exigir uma rotina metddica, com todas as acBes humanas sendo
sincronizadas e as tarefas organizadas em intervalos regulares. Assim, para além dos sinos que ecoavam nos
campandrios assinalando certas horas do dia, em meados do século XVI tornou-se habitual a divisdo das horas e
dos minutos em sessenta partes iguais que passaram a servir como ponto de referéncia abstrato para todos os
eventos. No século XVI o relégio doméstico faz sua apari¢cdo. O esquadrinhamento do tempo ndo ocorreu sem
violéncia: os organismos humanos tiveram que sofrer uma série de operagdes para adaptar a0s novos compassos,
dando a luz outras formas de ser, de estar e de movimentar-se nas coordenadas espago-temporais”. Sibilia ainda
chama a ateng@o para o “Observatorio de Greenwich, na Inglaterra. Trata-se do ponto do planeta escolhido para
operar como quartel-general do enquadramento do tempo em fusos horarios, visando a sincronizagdo mundial das
tarefas humanas a servigo do capitalismo industrial”.
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Nesta secdo, procuro entender o quarto do tour a partir do lastro tedrico desenvolvido por
Foucault (2013), assumindo a sua defini¢do proposta no texto De espacos outros. Busco acolher
a crianca em sua novidade, principalmente em seu narrar sobre como ela vive e sente a partir
do tour pelo espaco da heterotopia. Procuro entender o kairds em sua intensidade —
oportunidade em alinhamento com o plano tour como modo de existéncia. Atenta ao fio do
acontecimento, apresento a reflexdo sobre modo de existéncia de Peter Pal Pelbart® (2019 a)
proferida no evento do | Encontro de Deleuze e Guattari: Desejo e Politica, realizado na
Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, na Universidade de S&o Paulo em 2019, o
qual afirma que “o julgamento impede a chegada de qualquer novo modo de existéncia. Pois 0
modo de existéncia se cria por suas proprias forcas. Isto €, pelas forcas que sabe captar e vale
por si mesmo na medida que faz existir a nova combinagdo”. O autor prossegue: “talvez ai
esteja o segredo: fazer existir, nao julgar” (PELBART, 2019 a). A partir desse vértice,
acompanho a entrada em cena da youtuber mirim Julia Silva demandando o movimento do re
entre os videos reliquia e homenagem como um convite para ampliar o olhar analitico, portanto
compreender 0 modo de existéncia editado.

Sendo assim, inicio com a seguinte indagacao: o que se passa has cenas do tour pelo
quarto? Nesse sentido, cabe dizer que o proposto nesta tese se distancia da nogéo de que a
crianca é o infans, ou seja, aquela que ainda ndo fala. A crianga inserida na cena do tour sabe
falar. E uma menina youtuber — ela fala do que faz e produz seus modos de narrar a partir dos
usos dos instrumentos cdmera e videos. E assim nos mostra 0s acontecimentos e explicita com
detalhes as surpresas desse tour. Ela produz video e exibe radiante a sua producdo inscrita no
mundo da plataforma do YouTube. Nesse video em anélise, 0 que aparece € 0 movimento de
produzir o re. Produzir o movimento do re é entendido aqui como um modo de fazer realcar a
vida, pela acdo de rever, refazer e repensar, com certa leveza, o percurso pelo video-reliquia.
Lapoujade (2017, p.117) nos mostra que “0s momentos mais emocionantes para Souriau sao
aqueles em que surge uma nova existéncia, como se ela estivesse saindo da bruma, e cuja
realidade é preciso aumentar”, no caso em tela, tem o entendimento de que fazer aumentar o
modo de existéncia editado, é algo diferente da imagem fixa de si.

Posso pensar que € no movimento do re que a youtuber mirim reencontra a forca para
fazer ver 0 modo de existéncia editado na perspectiva do video homenagem. Isso mostra que
ela ndo so realizou outro percurso do tour, mas operou com intensidade na producdo de um

novo sentido. Sentido traduzido como a a¢do de buscar oferecer qualidade, como se fosse querer

%5 O trecho transcrito corresponde a fala do autor no video (Cf. listagem final das Referéncias).
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construir uma assinatura de sua producéo videogréafica. Desse modo, esta se¢do analitica segue
acompanhando o movimento do tour pelo quarto e, a partir dele, discute os modos de existéncia

atravessados pela nocdo da temporalidade kairos.

Figura 2 — Julia sentada na cama ao lado do notbook

REAGINDO A VIDEO ANTIGO (E PRIVADO) - Julia Silva

IT » o) 1:40/29:6

Fonte: Canal Julia Silva — YouTube (2018).

Passemos, entdo, ao tour. O video em analise inicia-se com Julia em seu quarto, sentada
numa cama. Ao seu lado, um notebook com a tela aberta, e nele estd sendo exibido o video-
reliquia. Ela aponta para a tela e diz: “Deixa eu mostrar para vocés [sic]”. Gira a tela em diregdo
a camera, na qual é possivel ver a youtuber aos sete anos de idade, de pé em seu quarto, em
frente & camera, que diz: “Oi, pessoal! Eu sou Julia. Estou de volta. Varias pessoas pediram
pra eu fazer um tour do meu quarto” (REAGINDO..., 2018). Aqui, parece-me necessario
ampliar a compreensao desse espaco quarto para além de uma demarcacéo fisica de um comodo
da casa. Para isso, recorro ao meu encontro com o texto Dos espacos Outros de Foucault (2013),
que me possibilitou compreender como 0s espacos expandem e deslocam sentidos. Foucault
(2013, p. 115) questiona a no¢ao moderna de espago, a0 mesmo tempo em que afirma que “o
espaco € heterogéneo”. Nesse sentido, o quarto ¢ entendido aqui como espaco estratégico e
necessario ndo s6 como producdo da imagem de Julia Silva entre cores e objetos, mas pela
possibilidade de realizar uma leitura do processo de como foi construido o fio do modo de

existéncia a partir do tour pelo quarto.
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Foucault (2013, p.113) chama a atengéo para o horizonte de nossa experiéncia, no sentido
de perceber como estamos implicados nos “lugares onde as coisas se encontram alocadas por
terem sido deslocados dos lugares de localizagao”. Para isso, ele sugere uma espécie de
suspensdo da palavra utopia e propde sua substituicdo por um conceito mais operativo,
nomeado por ele heterotopia. Segundo o autor, “a heterotopia tem o poder de justapor em um
unico lugar real varios espacos, varias alocagdes que sd3o em si mesma incompativeis”
(FOUCAULT, 2013, p. 117). Na perspectiva de Foucault, a heterotopia atravessa diversos
espacos, sejam eles materiais ou imateriais, que vigoram no espago onde vivemos. O autor
enumera os espagos de liberdade: “o teatro faz suceder, sobre o retdngulo do palco, o cinema ¢
uma sala retangular, no fundo da qual, sobre a tela de duas dimensdes, se V€ projetar-se um
espaco de trés dimensdes; talvez, o exemplo mais antigo dessa heterotopia na forma de
alocagodes sobrepostas” (FOUCAULT, 2013, p. 117). Ele também reflete sobre os lugares de
confinamentos, como as prisdes e os asilos.

Foucault (2013, p.117) nos mostra que o jardim é uma heterotopia por exceléncia. E
detalha minuciosamente esse espaco a partir do tradicional jardim dos persas, que descreve do
seguinte modo: “Dentro seu retdngulo devia reunir quatro partes representando os cantos do
mundo, tendo no meio um espago mais sagrado, onde ficavam a fonte e o jato d’agua, ¢ toda a
vegetacdo do jardim devia distribuir-se nesse espaco como uma espécie de microcosmo”. O
autor amplia essa perspectiva de ler o espaco como uma heterotopia e faz uma breve passagem
por bordéis, hotéis de luxo, museus, bibliotecas, coldnias de férias, feiras populares, tapetes,
espelhos e quartos.

Sendo assim, partindo da compreensdo de que a heterotopia consegue sobrepor, num so6
espacgo real, varios espagos, “varios lugares que por si s seriam incompativeis”, penso que seria
possivel dizer que o quarto demandado para realizar o tour é também uma heterotopia. Esse
quarto era um lugar privado que rompeu com a nocdo de fronteira e tornou-se publico,
principalmente ao se tratar de uma realidade marcada pelas tecnologias de plataformas digitais.
A zona de fronteira, nesse contexto digital, requer a prépria marca de abertura, como decisdo
estratégica, mas nunca descontextualizada e fechada em si mesma. Isso significa dizer que,
enquanto lugar de localizagdo no espago privado da casa, o quarto foi deslocado do seu lugar
para ser alocado em um video, que por sua vez também foi alocado em um canal de uma
plataforma do YouTube. No contexto desta cena analitica, parece-me que esse movimento de
alocacdo é um modo constitutivo de pensar 0 quarto como um espacgo de heterotopia.

Nesse sentido, cabe retomar ao tour pelo quarto conforme a descric¢éo do video, mas agora

concebendo o quarto como espago da heterotopia, e demarcar as sucessivas pausas, seguidas
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por comentarios da youtuber mirim. A primeira vem de imediato, com a seguinte reac&o:
“Gente, a minha cara, eu estou assim” — reproduz o gesto de si, a sua propria imagem aos 7
anos de idade. “Poxa, gente! E engracado, porque [...] eu ndo sei se o pessoal hoje em dia
gostaria de assistir [a] um video desse. Mas antigamente era esse o tipo de video que tinha,
entendeu?” (REAGINDO..., 2018). Parece-me que esse comentario sugere o entendimento de
que essa producdo videografica s6 tem sentido se for circunscrita a um tempo especifico da
experiéncia dessa crianca, ao mesmo tempo em que reforca a impossibilidade de confina-la a
essa mesma imagem de si. Isso pode ser entendido quando Julia expressa: “Realmente, esta
assustador” (REAGINDO..., 2018) — a fala de Julia Silva esta situada no contexto do tour pelo
quarto no video-reliquia, em que ela produz esse recorte problematizador, referindo-se a sua
imagem no video como algo assustador.

Esse estranhamento de si parece indicar uma capacidade de entrar em movimento, do
video-reliquia para o video-homenagem. Também pode significar que ela esta passando de uma
situacdo a outra, mas recusando limitagdes, como nos mostra Safatle (2015, p.422) ao afirmar
que “mover-se implica, tanto ter a percepcao de deslocar-se quanto deixar-se ou ndo se mover.
N&o apenas saber-se saindo de um ponto ao outro, mas valorar querer se deslocar, tomar para
si a fonte do movimento”. Sendo assim, a expressdo assustador ndo parece tratar do ato de
julgar, mas indica a capacidade de valorar a atividade do mover-se como processo possivel de
criacdo de novas formas de produzir sentido em seus videos.

Nesse sentido, a youtuber mirim, ao assumir uma postura de rever-se, também se coloca
em outro processo, o de tentar, a partir dai, ndo so dizer alguma coisa nova dessa pratica do tour
pelo espaco da heterotopia, mas, principalmente, ndo julga-lo. Pelbart (2019 a) nos mostra que
“se julgar é tdo repugnante ndo é porque tudo se equivale, mas ao contrario é porque tudo que
vale sO pode fazer-se e distinguir-se desafiando o julgamento”. O autor acrescenta ainda que
“ndo temos por que julgar os demais existentes, mas sentir se eles nos trazem forcas ou remetem
a pobreza dos sonhos. [...] 0 que vale é a possibilidade de vida e a intensidade do que ela cria”.
Penso que talvez o mais caracteristico disso seja a vontade de Julia Silva ampliar o olhar para
admirar e refletir a sua propria produgdo, demarcando a compreenséo de como ela, youtuber
mirim, esforga-se para movimentar-se, para valorar a possibilidade do modo de existéncia
editado.

A esse respeito, cabe focar em outra pausa que ela fez sobre o video-reliquia quando narra
o seguinte: “Nessa época, a gente ndo sabia editar videos. Cada um comegou do nada, quem
sabe a historia sabe. Eu ndo vou contar porque é meio longa. Mas assim, a gente ndo tinha

editor” (REAGINDO..., 2018). Observa-se que nao se pode desconsiderar essa situacao técnica
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que entrelaca o fendmeno da producéo de video, algo fundamental dessa forma de viver. O que
acontece ai ¢ que ela avalia as condi¢des técnicas da produgdo de video: “Eu acho que a
camerazinha [com] que a gente filmava, nem lembro [qual era] a camera, mas a qualidade do
video [era] ruim” (REAGINDO..., 2018). Observa-se, nessa breve narrativa, que a youtuber
mirim se da conta de como o objeto técnico é central para 0 seu modo de vida ao assinalar a
auséncia de um editor.

Isso tem como consequéncia a producdo de imagem sem qualidade, algo que a menina
reconhece como constitutivo do video antigo(privado), mas que nao cabe em seu trabalho atual.
Essa ideia parece articular-se as consideragdes de Xavier (2012, p.103), que nos mostra que a
edi¢do nao ¢ dissociada da compreensdo de que “é o olho e o ‘cérebro’ da cAmera que nos
fornece a nova e mais perfeita imagem das coisas”. O direcionamento do olhar parece indicar a
expressao viva da intencdo de Julia Silva, tanto pela producéo da imagem quanto pelo processo
de edicdo do video. A edicdo reverbera imagens de forma articulada e o repertério narrativo
dessa infancia de modo detalhado nas cenas, satisfazendo assim, o sentido como algo
estratégico, um modo de tentar criar uma assinatura videografica marcada pela qualidade
técnica.

Percebe-se, no video em analise, que Julia Silva reconhece que o trabalho de producéo de
videos implica trabalhar os cortes, fazer a montagem do processo de composicéo das cenas e
criar uma narrativa. A auséncia desse processo faz, na perspectiva de Julia, com que haja uma
menor qualidade no video antes realizado. Nesse sentido, é preciso observar a coragem da
youtuber mirim para avaliar o video quando diz: “Com esse video [eu] n&o faria sucesso. Eu
ndo sei se hoje em dia vocés gostariam desse video se eu postasse aqui no canal [risos]. Como
reliquia, sim, mas ndo como video tipo sério” (REAGINDO..., 2018). Benjamim (1994, p.186)
afirma que “ndo existe, durante a filmagem, um Unico ponto de observador que nos permita
excluir do nosso campo visual as cameras, os aparelhos de iluminacgdo, os assistentes e outros
objetos alheios a cena”. Essa preocupacdo de um video ndo fazer sucesso hoje parece estar
ancorada nessa impossibilidade técnica de um editor para finalizar um video de qualidade
naquele momento. Nos moldes atuais, um video com menos rigor técnico ndo esta atrelado ao
seu modo de existéncia e, talvez, ndo teria relevancia diante do seu publico inscrito no canal.
Mas ela se move com forca diante disso e diz algo decisivo sobre o video-reliquia, que engendra
valores para si: “Mas eu gostava. E um bom video” (REAGINDO..., 2018).

No contexto dessa narragdo de Julia e com base nas consideracdes de Benjamin (1994) e
Xavier (2012), é possivel aproximar-me de Pelbart (2019 a), o qual afirma que “modo de

existéncia parece-nos que se poderia entender como uma forma de vida, como uma maneira de
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viver, levando-se em conta os valores de tal maneira de viver postula e defende com aprego”.
Na obra Ensaios do Assombro, Pelbart (2019 b, p.225) faz referéncia a Etienne Souriau quando
aborda que “ha existéncias singulares que nao basta reconhecer, mas que ¢ preciso instaurar”.
O autor explicita ainda que, na perspectiva de Souriau, instaurar significa responder mais a um
apelo do que criar, melhor, “trata-se de testemunho, mais do que de invencdo. Referindo-se a
modos de existéncias que precisam de nds para se desdobrarem em seu esplendor” (PELBART,
2019 b, p.226).

Pelbart (2019 b, p.226) nos mostra que a posicdo de testemunha se traduz como uma
forma de “advogar em defesa do direito de existir a seu modo [...] Os seres reais, imaginrios,
virtuais, invisiveis, que se metamorfoseiam — ¢é esse pluralismo existencial”. Sendo assim,
parece-me um desafio pensar o0 modo de existéncia de uma vida modelada na plataforma do
YouTube. No caso desta secdo analitica, Julia Silva, ao intensificar pelo seu olhar, pela sua
palavra, ou mesmo pelos dispositivos diversos que entram em agao (camera, perguntas, objetos
trocas afetivas, amizades), acaba por reivindicar um “direito a seu modo de existéncia”
(PELBART, 2019 b, p.226). Entendo, pois, que ela ndo apenas reivindica, mas também
compartilha a microvisdo dessa sua forma de instaurar, que busco compreender como modo de
existéncia editado.

Ainda na perspectiva de Pelbart (2019 a), entendo que “em um filme, um modo de
existéncia é o roteiro; o outro modo de existéncia ¢ a filmagem e o terceiro modo de existéncia
€ o cinema, sdo varios planos de existéncias”. Essa forma de pensar do autor esta inserida em
contexto cinematogréafico, mas parece-me pertinente ao contexto de produc¢éo de videos. Trata-
se, em ambos 0s casos, de uma heterotopia que sobrepbe diferentes espagos. O autor cita
Souriau quando est4 tentando pensar “os modos de existéncia, sem nenhum antropocentrismo,
nenhuma mistificacdo de um plano transcendente. Mas sim um trajeto, uma instauracdao, uma
perspectiva” (PELBART, 2019 a). Partindo de Pelbart, parece-me que se pode entender, como
modo de existéncia editado, uma forca que se coloca em perspectiva, a narracdo e a narradora
sustentando o trajeto de vida youtuber mirim em forma de video. No video em analise, o traco
gue emerge € a dimensao re, isto &, do (re)tomar, do (re)posicionar e do (re)encantar o modo de
existéncia editado. No contexto deste capitulo, 0 modo de existéncia editado significa a
possibilidade de se fazer existir em video, e, portanto, pode ser retomado, alterado, fazendo
existir com novos contornos e sentidos de vida.

Prosseguindo nesta visao analitica com foco nas pausas do video, a youtuber mirim
narra: “Oh! 17 segundos eu j& tenho que parar aqui. Meu sotaque como mudou. E, ent&o, gente!

A minha familia é de varias partes do Brasil. A minha mé&e fala com sotaque nordestino. Eu
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ndo noto, mas as pessoas notam” (REAGINDO..., 2018). Esse re de rever-se abre o caminho
para entender as influéncias que atravessam essa crianca em seu modo de pensar sobre o sotaque
e sua familia. Observa-se que Julia Silva nos fala da linhagem familiar oriunda do Nordeste,
deste e da experiéncia de vida no Sudeste. Como aborda Albuquerque Junior (2011, p.342), “a
invencdo do Nordeste®® nasce de uma mudanca na relagdo entre olhar e espago, da
desnaturalizacdo deste, passando a ser pensado ndo mais como um simples recorte natural ou
étnico, mas um recorte sociocultural”. Isso nos leva a Foucault (2001 e, p.171), que aponta “a
genealogia como acoplamento do saber erudito e do saber das pessoas sO foi possivel e s6 se
pdde tentar realiza-la a condicao de que fosse eliminada a tirania dos discursos englobantes com
suas hierarquias e com os privilégios da vanguarda tedrica”. E esse processo genealdgico que
Albuquergue Junior (2011) procura operar para mostrar a emergéncia do Nordeste, recuperando
saberes das pessoas e inventando um outro modo de pensar essa regiao.

Na dire¢do de compreender como o Nordeste foi construido no Brasil, o autor afirma que
é preciso prestar atencdo quando se diz sobre sotaque para entender o significar do Nordeste.
Para ele, o “sotaque, a escuta da voz pode ser um som familiar que aproxima as pessoas ou
provoca estranhamento, separacdo. Ele funciona como um dos primeiros indices de
identificacdo e também de estereotipia”; e prossegue: “[o sotaque] remete a outras associagdes
sonoras, imagéticas e discursivas que permitem construir, em torno da fala e de quem fala,
pesados preconceitos” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 176). Observa-se que 0 sotaque
a que Julia se refere no ambito familiar é uma escuta que parece ndo provocar estranhamento,
apesar de ela dizer algo sobre isso: “Até hoje, 0 meu sotaque é meio diferentdo. Eu ja morei em

Itajubd. Eu tinha acabado de chegar em Minas. Entdo, 0 meu sotaque ndo esta tdo afetado

% Segundo Albuquerque Janior (2011, p.343), o “Nordeste, na verdade, estd em toda parte desta regidio, do pais, e
em lugar nenhum, porque ele é uma cristalizagéo de esteredtipos que sdo subjetivados como caracteristicas do ser
nordestino e do Nordeste. Estere6tipos que sdo operativos, positivos, que instituem uma verdade que se impde de
tal forma que oblitera a multiplicidade das imagens e das falas regionais, em nome de um feixe limitado de imagens
e falas-clichés, que sdo repetidas ad nauseaum, seja pelos meios de comunicacéo, pelas artes, seja pelos proprios
habitantes de outras areas do pais e da propria regido”. Para o autor (2011, p.347): “é preciso produzir uma
permanente critica das condicdes de producio do conhecimento e da cultura no pais e em suas diversas areas. E
preciso ter um olhar critico em relacéo a este olho grande que nos espia; ter uma voz dissonante em relacao a estas
grandes vozes que tentam nos dizer. N&o se trata, pois, de buscar uma cultura nacional ou regional, uma identidade
cultural ou nacional, mas buscar diferencas culturais, buscar sermos sempre diferentes, dos outros e em nds
mesmos. [...] A histdria deve deixar de ser apenas um discurso sobre o passado ou sobre o futuro, para se debrugar
sobre o presente, descobrindo este presente como multiplicidade espago-temporal, pensando os varios passados
que se encontram em nos, e os varios futuros que se pode construir. [...] Devemos sempre libertar as imagens e
enunciados do passado, os temas que 0 constituem, os conceitos que o interpretam, de seu sentido Gbvio,
problematizando-os”. E continua (2011, p.348): “Em nenhum momento de sua produgdo literaria Graciliano
Ramos pretendeu realimentar uma imagem e um texto da regido Nordeste, que reproduzem, exatamente, a
dominacdo que abominava e queria extinguir. Ele inicia, na literatura brasileira, a suspeita de que néo ha relacéo
direta entre as palavras e as coisas, de que a palavra mata tudo que é fixo e tudo que é fixo mata, fazendo da arte
uma inimiga do embrutecimento, do costume e da repeticdo”. Outros aspectos podem ser vistos na obra
referenciada.
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assim de Minas. Eu nasci em Sao José dos Campos, interior de Sdo Paulo. Por isso, 0 meu
sotaque é meio ‘trrr’”(REAGINDO..., 2018). Para Albuquerque Junior (2011, p.176):

[...] o sotaque permite identificar o0 migrante como um estranho por este estar
associado, quase sempre, a um conhecimento prévio que permite enquadrar o
falante em conceitos morais, valores, hum regime de escuta, em que néo séo
as pessoas gque falam, mas a fala que diz da pessoa.

Julia ainda nos diz: “E estranho para mim, eu estou falando normal o portugués. Mas
aqui o meu sotaque esta muito forte. Agora, eu acho que meu sotaque esta mais leve. Ta mais
portugués. Mas aqui [no video-reliquia] estava muito forte, tipo ‘tourrr!’ pelo meu quarto”
(REAGINDO..., 2018). Neste trecho, é possivel perceber que Julia aciona as intersecoes,
sotaque forte/sotaque leve, falar portugués/falar outro idioma. Segundo Albuquerque Janior
(2011, p.182):

[...] desde a década de quarenta, no radio e no cinema, e desde a década de
sessenta, na televisao, os usos dos sotaques sao usados para montar ‘os tipos’
mais constantes nos programas e filmes de humor. Geralmente séo tipos
montados sobre todos os esteredtipos construidos em relagdo ao nordestino
nas grandes cidades do sul.

No final da pausa na fala do video, Julia produz um gesto de sorriso associado ao léxico
“Eu acho fofo! Eu gosto” (REAGINDO..., 2018), referente a seu sotaque. E, com isso, ela segue
do seu jeito o tour pelo espaco da heterotopia, sem problematizar tais relagfes e mostrando
como a linguagem e o0 modo de se expressar também se constituem em uma multiplicidade de
espacos presentes dentro de um mesmo espago.

Do seu jeito, a youtuber mirim consegue nos mostrar a reacao durante o tour pelo espaco
da heterotopia e segue demarcando as pausas e produzindo as narrativas. Nessa pausa, ela faz
0 gesto de abrir o maior sorriso, olha para a cAmera e diz: “Hoje em dia eu dou uma gaguejada.
Mas assim, quando eu gaguejo nos videos hoje em dia, eu tento parar e eu repito. [...] Mas
aqui [no video-reliquia] eu gaguejei e continuamos” (REAGINDO..., 2018). Nesse relato,
parece-me que ela estd tentando entender como o ato de gaguejar a fez pensar em como as
coisas chegam a ser 0 que sdo em sua trajetdria. Ao refletir a partir de sua prépria obra, no video
em analise, ela esta chamando a atencéo para evitar cair na armadilha de ndo querer interromper
o0 curso da gravagdo. O que ela faz aqui € sublinhar e tornar visivel o fato de que ndo se produz
numa rota direta sem instaurar o0 movimento de retragar durante essa producdo. Bruno Latour,

em uma entrevista concedida a André Lemos (2013 b, p.277), afirma que “somos filhos de
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nossas obras ¢ com elas aprendemos a ser quem somos”. Nesse sentido, o ato de gaguejar
tornou-se uma informacdo condensada no video-reliquia que serve como marca singular de
producdo do seu modo de existéncia editado.

Nesse sentido, cabe assinalar a maneira como a youtuber mirim esta implicada no seu
processo de se reposicionar. Ela cita a si mesma: “Eu errei” (REAGINDO..., 2018), referindo-
se ao video-reliquia. Mas ela rapidamente se desloca e ndo se fixa nessa citagdo. E nos apresenta
uma outra perspectiva: “Muitos videos hoje em dia eu faco a entrada, s6 que no meio da entrada
eu gaguejo. Ai eu digo: ‘Mde, eu tenho que comec¢ar desde o inicio” (REAGINDO..., 2018).
Parece-me que, nessa narrativa, ela explicita 0 modo de instaurar o crivo re, isto é, rever,
(re)preparar, (re)explorar e (re)fazer todo o percurso para produzir uma espécie de assinatura
do video. Essa espécie de assinatura pode ser conferida quando ela afirma: “Hoje em dia eu
estou muito perfeccionista com videos” (REAGINDO..., 2018). Essa tomada de posi¢do € um
desdobramento das diferentes maneiras que se tem para se alterar, para ser outro no percurso.
Na perspectiva de Latour (2012, p.218), apoiado em Simondon: “todos os modos de existéncia
sdo transcendentes uma vez que ha sempre um salto, uma pausa, um deslocamento, um risco,
uma diferenca entre uma etapa e a seguinte, uma mediacao e a seguinte, n e n+1 ao longo de
um caminho de alteragdes™’. Essa nogdo de perfeccionista parece-me uma pausa para garantir
um salto na qualidade do video e, com isso, instaurar uma assinatura no sentido de um
diferencial em sua producdo de videos e no modo de existéncia editado.

Passemos a mais uma cena no video-reliquia, quando a youtuber mirim, aos sete anos,
nos diz: “Eu dei uma arrumadinha [no quarto], aqui estd a porta com minha foto. Um
passarinho com as florezinhas e outra foto minha” (REAGINDO..., 2018). Imediatamente, uma
outra pausa no video-reliquia, e Julia comenta: “Outra coisa. Eu sei que estou pausando muito
[risos]. Deixa, eu falar para vocés” [risos]. Eu queria muito que minha mde mostrasse as
coisas, tipo assim: olha isso! E da Barbie. S6 que a minha mae ndo me acompanhava. Ela
ainda esta [com a camera] na porta, e eu [ja] estava mostrando [outra] coisa l&. N&o tinha
muita coordenacéo, sabe?” (REAGINDO..., 2018). Observa-se que aqui ela chama a atencao
para a compreensdo em nivel técnico. E preciso saber operar a cAmera em sintonia e
coordenacdo, pois esse espago ndo é apenas um quarto, ele também é alocado como set de
filmagem. Trata-se de um espaco que comporta outros espacgos, tal como em uma heterotopia.

Ela assinala que faltava a coordenacéo entre a captura da camera e o que ela mostrava no quarto.

5" Tradugéo minha para o trecho transcrito.
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Sua narrativa parece trazer o tom de que € necessario entender a coordenagdo como condicao
impar para a precisdo da qualidade para se produzir um video com assinatura.

Nesse sentido, cabe citar Latour (2001, p.245), que afirma: “[...] conceber a humanidade
e a tecnologia como polos opostos é, com efeito, descartar a humanidade: somos animais
sociotécnicos e toda interagdo humana é sociotécnica”; € continua: “[...] jamais estamos
limitados a vinculos sociais. Jamais nos defrontamos unicamente com objetos. [...] objetividade
e subjetividade ndo sdao polos opostos, elas crescem juntas e crescem irreversivelmente”. Este
parece ser o ponto em que Julia estd buscando reencontrar, sob a forma de trabalho, a
possibilidade de relacionar objetividade e subjetividade na producéao da filmagem.

Em tom narrativo, ela prossegue com o mesmo assunto: “Ent&o, olha! Tem essa casa
Monster High [...]. Como vocés sabem, eu comecei com a [boneca] Monster High, eu amo”
(REAGINDO..., 2018). Ela faz um gesto com as méos, moldando com os dedos o desenho do
coragdo. Na sequéncia, aponta para o video-reliquia e nos mostra como acontecia 0
descompasso da cdmera com 0 que estava mostrando na cena do tour. “Tem essa casinha da
Monster High e minha mé&e ainda estava na porta”. [E faz outro gesto com as méaos, como se
estivesse segurando a cAmera). “Af eu falo: ‘mde, vem para cd’. As vezes no meu primeiro video
eu fiquei falando: ‘mostra, mostra’ [sic]” (REAGINDO..., 2018). O que a youtuber nos fala é
sobre a habilidade técnica no uso da camera. N&o basta ficar de frente para a cdmera, € preciso
simultaneamente monitorar quem opera a camera. Nesta cena, ela aparece como uma youtuber
agente da assinatura autorizada, habilitada a dirigir a cena. Isso talvez nos permita compreender
a razao de ela possuir um canal com um grande numero de inscritos na plataforma YouTube.
Na visdo de Latour (2001, p.200), toda a agdo técnica de um ator “de modo algum, cancela a
necessidade de uma composi¢ao de forgas para explicar a agdo”. Parece-me que toda essa
dindmica para produzir as cenas de um tour demandou trabalho dela juntamente com sua mae,
e trabalho com intensidade, que carrega experiéncia e forma peculiar de seu processo
constitutivo de um modo de existéncia youtuber mirim.

Essas narrativas produzidas no video-homenagem trazem intensidades que carregam
marcas do modo de existéncia youtuber mirim. Assim, atenta a essas intensidades, parece-me
ser possivel aproximar-me da concepcao grega do tempo em sua modalidade kairds para pensar
0 modo de vida infantil que emerge na plataforma. Kohan (2007) afirma que o kairds traduz o
“tempo da oportunidade”. E o momento preciso de fazer alguma coisa. Nesse sentido, a
propositiva de Julia de fazer um video-homenagem parece ser uma produgdo do tempo da
oportunidade. Na perspectiva de Kohan (2007), a temporalidade kairoés introduz algo mais, que

torna a vida mais completa. O autor faz referéncia ao estudo de Lidell e Scott, 1966, os quais
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consideram que “o tempo ‘kairds’ significa ‘medida’, ‘propor¢do’ e, em relagdo com o tempo,
‘momento critico’, temporalidade, oportunidade” (KOHAN, 2007, p. 86). Neste ponto, é
possivel aproximar-me de Agamben (2012, p.121-122), que concatena o kair6s a partir do
estoico, que “coloca a experiéncia libertadora de um tempo que ndo é algo de objetivo e
subtraido ao nosso controle, mas brota da a¢do da decisdo do homem”, dai que, comenta o autor,
“o modelo ¢ o cair0s, a coincidéncia brusca [...] na qual a deciséo colhe a ocasido e realiza no
atimo a propria vida”. Ainda na perspectiva de Agamben (2012, p.122), “o cair0s concentra em
si 0s varios tempos. Ele é a cada instante, na propria vida, que livra radicalmente o homem da
sujeicdo ao tempo quantificado™.

Agamben (2012, p.126) prossegue em sua reflexdo, mas agora ancorado em Benjamin,
ao afirmar que “o tempo [€] experimentado nas revolucdes auténticas, as quais sempre foram
vividas como suspensdo do tempo e como uma interrup¢do da cronologia; porém, uma
revolugédo da qual brotasse, ndo uma nova cronologia, mas uma mudanga qualitativa do tempo
(uma cairologia)”. Essa cairologia, no que estd em andlise, parece poder ser traduzida como
esse momento da producdo do video-homenagem, em que a youtuber mirim nos diz do seu
tempo oportuno, desse momento kairos atravessado pela sutileza do sotaque, do falar infantil
ao gaguejar, da auséncia de coordenacdo no uso da cadmera. S&o essas as intensidades da
cairologia, desse modo de existéncia, dessa infancia youtuber.

A compreensao sobre a temporalidade kairos pode ser alargada e, para isso, cabe articular
a reflexdo de Lopez (2008, p.100) quando ele afirma que o kairds “¢ o momento preciso da
acdo”. Ele chama a atengdo para o fato de que ndo se trata de pegar rapidamente um presente
que ndo deixa passar, Como quem quer pegar um transporte em movimento. “O Kairds ndo se
pega, se produz, mas se produz a partir de uma abertura, de uma sensibilidade como
acontecimento” (LOPEZ, 2008, p. 100). Soma-se a essa reflexao, a perspectiva de Byung-Chul
Han (2018, p.86), que pensa a temporalidade kairds em contexto digital: “a comunicagao digital
torna possivel a experiéncia de uma proximidade afortunada, o instante afortunado, o Kairos”.
Isso significa dizer que “o passado se torna futuro, o futuro se torna passado, e ambos se tornam
presentes” (HAN, 2018, p.86). Diante desse vértice teorico, entendo a nogao de kairds como a
acao eficaz que diz respeito a um tempo oportuno, que ndo se pode deixar passar nem antecipar:
aocasido. Em contexto de plataformizacdo da vida, parece-me uma habilidade de agir no tempo,
o0 instante afortunado em que Julia produz o video-homenagem, alargando o seu horizonte
youtuber mirim como modo de existéncia editado.

Assim, diante desse entendimento do kairés como instante afortunado em contexto de

plataforma digital, cabe retomar o tour no espaco da heterotopia e observar a ocasido em que
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Julia faz uma pausa, muda o tom e produz a seguinte narrativa: “Tem gente que acha que sou
obrigada a gravar video”. E complementa: “Tem gente que fala que youtubers mirins néo
deveriam ter canal, porque ndo sabem das coisas direito” (REAGINDO..., 2018). Nesse
recorte, € preciso prestar aten¢do nas expressodes “tem gente” [que] “fala” e e “acha”. Diante
disso, cabe o esforgo de problematizar quem faz parte dessa linhagem de “gente” que se assume
como autoridade para dizer ou julgar como juizes supremos o modo de vida youtuber mirim.
Penso ser importante aproximar-me de Lapoujade (2017, p.43) que, com base em Souriau,
apresenta um relato de um evento que considero pertinente a esta secdo analitica: “[...] uma
crianga disp0os diversos objetos de uma maneira que ela achou bonita e ornamental sobre a mesa
de sua mae. A mae chega. Tranquila, distraida, pega um desses objetos do qual ela vai precisar,
recoloca um outro no seu lugar de sempre, e desfaz tudo”. A crianga comeca a chorar, segundo
0 autor, que ressalta: “[...] as explicacBes desesperadas que acompanham os solugos contidos
da crianca Ihe revelam a extensdo do seu pouco caso, ela exclama desolada: ah, meu amor, eu
nao vi que era alguma coisa!” (LAPOUJADE, 2017, p. 43).

O que aconteceu? O que essa mde ndo entendeu? Na perspectiva de Lapoujade (2017, p.
44), “o que ela nao vé € o ponto de vista da crianca: ela nao vé que ha um ponto de vista — que
existe a seu modo”. Ele explicita: “[...] € uma virtualidade que ela ndo percebe, assim como um
caminhante distraido ndo vé o esboco de uma ponte virtual numa sucessao de pedras alinhadas
atravessando um riacho” (LAPOUJADE, 2017, p. 44). Pelbart (2019 a) comenta esse evento e
afirma que o que a mae nao compreendeu foi “o agenciamento de objetos que a criancga criou.
E um mundo e tem o seu modo de existéncia propria. Foi isso que a mae ndo viu. E destruiu.
Ela ndo viu que era um modo de existéncia”. A mée destruiu sem saber — e sem ter a intengao
— esse modo de existéncia que a crianga habitava.

Parece-me ser possivel pensar, a partir desse evento, que 0 mesmo aconteceu com Julia
guando ela relata que “tem gente que fala que youtubers mirins ndo deveriam ter canal porque
n&do sabem das coisas direito” (REAGINDO..., 2018). Talvez essa “gente” a que Julia se refere,
sejam alguns poucos usuarios que tenham dificuldade de entender o modo de vida de uma
crianca na plataforma do YouTube. Como diz Lapoujade (2017, p.44), “sdo como espectadores
que estivessem diante de uma anamorfose sem ver o que ela representa, porque nao procuram
0 angulo de visdo que lhe permite decifra-la”. Seria, possivelmente, uma espécie de cegueira

dessa “gente”, que ndo leva em conta o ponto de vista da crian¢a ou ndo compreende o0 modo
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de existéncia da crianga que habita e produz contetido para o seu canal®® na plataforma do
YouTube.

Acredito que Julia entende 0 momento preciso da acdo — o kairos — e produz uma reflexao
que se contrapde a essa gente que apresenta uma espécie de cegueira sobre 0 modo de existéncia
produzido em contexto digital. Ela se posiciona de forma firme: “Gente! Eu acho que sei das
coisas direito. Porque isso eu gosto muito. E eu sou muito feliz fazendo isso. E a melhor coisa
da minha vida. Se eu ndo tivesse de ser youtuber eu seria feliz também, mas é uma coisa tdo
especial para mim, hoje em dia” [sic] (REAGINDO..., 2018). Lapoujade (2017, p.48), apoiado
em Souriau, afirma que “todo modo de existir envolve um ponto de vista, ¢ exatamente nisso
que ele se distingue da pura e simples existéncia”. Nesse sentido, € possivel pensar que Julia
explorou essa abertura em uma experimentacdo criadora de ver seu modo de vida youtuber
mirim quando diz: “Eu t6 superfeliz fazendo o que faco. Os meus pais me apoiam. Se eu nao
quero gravar, a gente ndo grava; quando eu quero gravar, eu gravo. Por exemplo: agora eu
td gravando porque eu quero. [...] essas pessoas que falam essas coisas, gente, poxa, vamos
parar [sic]” (REAGINDO..., 2018).

Pelbart (2019 b) assinala a importancia de entender a pluralidade dos modos de existéncia,
mas ndo como etapas de um Unico processo evolutivo. Em sua obra O avesso do niilismo:
cartografia do esgotamento, Pelbart (2016, p.395) chama atencdo para o angulo da observagéo
de certo “pragmatismo da nossa percepgao que, ao privilegiar as realidades sélidas e manifestas,
desqualifica a pluralidade das perspectivas, dos planos de existéncias”. Isto &, ndo enxerga 0s
pontos de vista, ndo enxerga 0s modos de existéncia, ndo enxerga, sobretudo, a pluralidade de
modos de existéncias. Na perspectiva desse autor, caberia explorar e saber se ndo haveria um
modo de existir pouquinho, “existir muito, existir a partir de gradagdes diversas, existir COmo
possivel e existir como poténcia” (PELBART, 2016, p. 396).

Julia continua no espaco da heterotopia produzindo o seu tour, fazendo longas pausas e
operando no tom de (re)pensar sobre si quando diz: “E isso. Eu n&o tenho vergonha das minhas

coisas antigas. Sou eu. Eu ndo posso mudar o meu passado. Entdo, eu acho que a gente nao

58 Acredito que ha outras vozes que falam que criancas ndo deveriam ter canais, como aquelas que alegam que isso
seria trabalho e que “tiraria a infAncia” das criangas. Observa-se, na midia brasileira, a convergéncia de um modo
de ver os youtubers mirins. Além de focar os riscos da fama das criangas e seus respectivos lucros e longo trabalho
demandado pelos canais, também ecoa o alerta sobre os perigos aos quais as criangas podem estar expostas. Tais
falas sdo produzidas por especialistas ouvidos pela imprensa, os quais abordam a preocupacdo com golpes em
geral e pedofilia, bem como ha uma “apreensdo em relagdo aos limites da publicidade, os perigos da imensa rotina
de celebridade infantil e mais uma série de fatores envolvidos pelo mundo online” (FRANCA, 2016). Também é
possivel conferir em matérias que séo enderecadas aos pais a responsabilidade de monitorar os filhos pequenos,
com base no entendimento de que “na internet, uma esfera publica, eles ndo tém controle sobre a rede de pessoas
que estéa se formando em torno dos seus filhos” (JANSER, 2015).

58
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tem que ter vergonha do nosso passado e das coisas que a gente fez” (REAGINDO..., 2018).
Isso ndo é um desafinamento, 0 que essa crianga narra € a sua experiéncia de infancia na posicao
crianca. Aqui, ha uma espécie de suspensao provisoria do entendimento de que infancia é uma
experiéncia gque existe na memoria do adulto. O que Julia nos mostra € que 0 modo de existéncia
editado traz um grande repertério de memoria e que, a partir dele, se produz um rever, um
repensar: de crianga para crianca. Dito de outro modo, parece-me que a crianga youtuber ndo é
expropriada de sua experiéncia de infancia; alias, ela potencializa a sua capacidade de fazer e
transmitir a experiéncia que dispbe sobre si mesma.

O que Julia explora € a possibilidade aberta da experimentacdo criadora de produzir uma
reflexdo de si ainda na infancia. E de crianca para crianca, instaurando a perspectiva do rever,
do reposicionar a sua infancia. Nesse sentido, Pelbart (2019 b, p.36), com base em Foucault,
afirma que “certa reacdo de si” emerge “menos na ordem da obediéncia aos preceitos do que
um trabalho de si”. Nesse sentido, ¢ perceptivel que a retomada ao video-reliquia de 2012
produz ressonancia apos seis anos de sua publicagdo, ndo apenas por demarcar a sua trajetoria
inicial, mas por saber dizer de sua experiéncia youtuber mirim como modo de existéncia
instaurado em seu canal na plataforma do YouTube.

Cabe lembrar, nesta secdo analitica, que foi a partir do video-homenagem que emergiu o
traco da dimenséo re, como ja assinalado. No fragmento a seguir, uma microforma de colocar
em relevo a experiéncia de narrar a si foi algo instigado pelo outro. Julia diz: “As pessoas
sempre me perguntam. ‘Vocé prefere um lapis pra escrever o futuro ou uma borracha para
apagar o passado?’ Gente, eu ndo quero mudar meu passado, porque, Se eu apagar alguma
coisa no meu passado, eu ndo seria quem eu sou hoje” [sic] (REAGINDO..., 2018). O que
aconteceu ai? Parece-me ser possivel problematizar para entender o que deriva desse tipo de
pergunta enderecada a youtuber mirim em sua trajetéria. Pergunto-me por que a visibilidade da
youtuber mirim parece produzir no outro certo incdmodo, a ponto de ser trazida a tenséo entre
apagar o passado e escrever o futuro. Explicando melhor: o que leva o outro a sugerir uma
borracha a fim de produzir um apagamento da escolha cultural do modo de vida youtuber
mirim? O que significa propagar um apagamento de uma existéncia youtuber mirim? Uma
possivel aproximacdo de resposta pode estar na forma como a infancia foi construida na

modernidade®®.

%9 A ideia de infancia no campo da pedagogia pode ser conferida no livro Emilio ou Da educacéo (1762), em que
Rousseau apresenta os principais valores que sustentam a compreensdo moderna de infancia. O personagem Emilio
é um aluno francés, rico e orfao, que sera educado desde o nascimento até aproximadamente 0s seus 25 anos por
uma espécie de tutor. Rousseau descreve uma educacdo que tinha como objetivo tornar o jovem autdnomo, capaz
de pensar de maneira independente de autoridades (ROUSSEAU, 2014).
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Isso decorre, segundo Pereira (2015, p.288), do entendimento de que “a concepgdo de
infancia enquanto categoria social néo [...] [consegue] nos livrar da armadilha de manter
hegemaénica a sua acep¢do moderna, pautada na diferenciacdo moral e cognitiva de um suposto
mundo adulto ¢ em reificadas prescrigdes de protegdo e preparagdo para o futuro”. Essa visdo
hegemadnica parece sustentar a convicgdo de que a crianga devia ser retirada de toda tarefa que
atrapalhasse seu percurso de formagéo. Transpondo essa ideia para a discussdo, a narrativa
anteriormente trazida parece sugerir desvincular a crianca youtuber desse mundo social e
cultural, pois esse modo de existéncia ndo corresponde ao ponto de vista desse outro que
formulou a questdo. Parece-me que esse outro é um observador assumido pela anamorfose e
enxerga essa crianca apenas na esfera de preparar-se para o futuro. Dai o imperativo prescritivo
numa suposta versdo de escolha: “vocé prefere uma borracha” para o apagar a existéncia
youtuber mirim ou um “lapis para escrever o futuro”, conforme a acep¢ao moderna de infancia.

Em suma, esta secdo passou pela compreensdo ampliada do quarto em suas sucessivas
alocacOes, através de videos, canal e plataforma como espacos encarnados como heterotopia
apropriada pela youtuber para produzir o tour. Nesse tour, Julia nos possibilita conferir a
crianca falando diretamente com outras criangas e nos mostra que o seu modo de vida youtuber
mirim nao é descolado do entorno familiar. A interlocucdo produzida entre o video-reliquia e o
video-homenagem levou-a a produzir narrativas num horizonte de rever-se, repensar-se,

reposicionar-se sobre 0 modo de vida youtuber mirim.

5.3 O QUE PODE O CORPO DA YOUTUBER MIRIM NO ESPACO DA HETEROTOPIA:
TEMPORALIDADE AION

Nesta secdo, prossigo a abordagem analitica do mesmo video Reagindo a video antigo (e
privado) — Julia Silva. Isso porque, nas sec¢Oes anteriores, ndo foi possivel perfilar todo o
contetido nele contido. Retomo agora a nocéao de infancia e procuro articular com o tempo aion.
Analiso os afetos misturados, narrados pela youtuber mirim. Enfim, discuto o que pode o corpo
youtuber mirim e como ele é afetado a partir do encontro com os diversos objetos.

Larrosa (1998, p.232) ressalta que “a presenga enigmatica da infancia € [...] algo radical
e irredutivelmente outro, ter-se & de pensa-la na medida em que sempre nos escapa”. Esta no¢ao
das “infancias que nos escapam” nos possibilita pensar que as infancias sdo multiplas,
“inventadas como produtos sociais e historicos” (DORNELLES, 2011, p. 78). Nesse contexto,
Girardello (2018, p.73) chama a atencdo para o vocabulo crianga no sentido de que ““as criangas
sdo seres do presente, e ndo ensaios do futuro”. A partir dessas reflexdes, nesta tese, a nogéo de

infancia € concebida no plural — infancias —, e a crianga como uma pessoa produtora de
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contetdo infantil, expresso em videos e publicado no canal Julia Silva na plataforma do
YouTube. O esforco, entdo, é trazer essa nocdo de infancias no plural e tentar articular a
compreensdo da infancia na temporalidade aion, como nos sugere Kohan (2007).

Na perspectiva de Kohan (2007, p.86), a infancia ndo é apenas uma questao cronoldgica,
mas uma “condigdo da experiéncia”. O autor, fundamentando-se em Heraclito, afirma que “o
fragmento 52 de Heraclito conecta a [dimensdo] temporal ao poder da infancia”. Aidn é “uma
crianca que brinca (literalmente, criangando), seu reino € o de uma crianga” (KOHAN, 2007,
p. 86). Prossegue o autor: “[...] esse fragmento parece indicar, entre outras coisas, que o tempo
da vida ndo é apenas questdo de movimento e que esse outro modo de ser temporal parece com
0 que uma crianga faz. Se uma légica temporal segue os nimeros, outra brinca com os numeros”
(KOHAN, 2007, p. 86). Nesse sentido, parece-me que o fragmento 52 de Heréclito nos
possibilita entender “que esse outro modo de ser temporal”, do fazer da crianga na dimensao do
aion, abre a perspectiva para escapar da sucessdo cronoldgica para, entdo, produzir a cena
analitica na perspectiva do tempo aion.

Juntamente a isso, cabe retornar a Lyotard (1993) quando este chama a atencdo para a
“infancia do encontro”. Para ele ¢ preciso compreender que as ideias que atravessam a infancia
do encontro “ndo descrevem acontecimentos da infancia, apoderam-se da infancia do
acontecimento, inscrevem aquilo que nele é inapreensivel” (LYOTARD, 1993, p. 110). Segue
sua explanacéo: “[...] o que faz um acontecimento do encontro de uma palavra, de um cheiro,
de um lugar, de um livro, de um rosto, ndo é a sua novidade comparada com outros
acontecimentos. E ter o valor de iniciagdo de si mesmo” (LYOTARD, 1993, p. 110). O autor
(1993, p.111) nos convoca a prestar atencdo nas relagdes da vida da crianca em sua absoluta
singularidade, nomeada por ele “singularidade da ressonancia existéncia”. Nesse sentido, o
ponto de contato entre a nocao de aién e a nocao de infancia do encontro parece-me poder ser
articulado pelo respeito do acontecimento de “procurar a infancia em qualquer parte, mesmo
que seja fora da infancia” (LYOTARD, 1993, p. 126), traduzido aqui como um agir “crianca-
criancando”. No ambito desta producdo analitica, vé-se como um agir crian¢ando
articuladamente brincando ndo com nimero, mas entre o video-reliquia e o video-homenagem.

Assim, a partir das perspectivas de Lyotard (1993), Larrosa (1998), Kohan (2007),
Dorneles (2011) e Girardello (2018), esta secdo do capitulo prossegue com o mesmo video,
Reagindo a video antigo (e privado), mas agora adensando outros conteddos ainda néo
perfilados. O esforco aqui consiste em tentar incorporar a dimensdo aion para nos ajudar a

pensar: 0 que pode o corpo youtuber mirim em seu tour pelo espago da heterotopia?
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Retornamos, entdo, ao video Reagindo a video antigo (e privado), para prestar atencdo
de como Julia Silva continuou demandando o tour pelo espago da heterotopia, quando diz: “Eu
t6 muito feliz pra ver esse video [referindo-se ao video-reliquia], mas também com um pouco
de medo. Entéo ta tudo misturado [sic]” (REAGINDO..., 2018). Parece-me que esse trecho nos
possibilita aproximarmo-nos de Spinoza (2017) para entender esses afetos misturados: “[...]
ninguém pode desejar ser feliz, agir e viver bem sem, ao mesmo tempo, desejar ser, agir e viver,
isto é, existir em ato”; e prossegue o autor: “[...] a prépria coisa é evidente por si mesma, e
também pelo desejo. Com efeito, o desejo de viver feliz ou de viver e agir bem € o esforco pelo
qual cada um se esfor¢a por conservar o seu ser” (SPINOZA, 2017, p. 171). Nesta cena
analitica, a nocdo de estar muito feliz, na perspectiva de Spinoza, significa buscar coisas
capazes de nos alegrar, algo comparado a satisfacdo de uma necessidade fisioldgica, isto €,
“alegria como alimento” (SILVA, 2013, p. 49), no sentido de favorecimento a toda atividade
que pode trazer alegria e estimular o corpo.

Observa-se que ela também nos diz de outro afeto, conforme o seguinte trecho: “[...] mas
também [estou] com um pouco de medo. Entdo td tudo misturado [sic] ” (REAGINDO..., 2018).
A pergunta que cabe fazer é: 0 que esta acontecendo nessa cena que leva Julia a expressar que
seus afetos estdo misturados? Ela esté diante de uma possibilidade de produzir um video novo
a partir de um video antigo e mostrar a reacdo, entdo, como isso a afetou? Segundo Safatle
(2015, p.139), vem de Spinoza essa compreensao de que “o medo é uma tristeza instavel surgida
da ideia de uma coisa futura ou passada, de cuja realizagdo temos alguma duvida”. Entendo
que, na perspectiva de Safatle (2015, p.141), o que esta acontecendo com Julia ¢ o “tempo da
ansia”, porque parece que ela esta diante das condi¢des de possibilidade para “a realizagdo da
ideia de coisa futura e/ou coisa passada, quando for objeto de esperanca, ou seu afastamento,
quando for objeto do medo”, por isso “esse tempo s6 poderd ser o tempo da ansia” (SAFATLE,
2015, p.141). Derivaria dai o entendimento das razdes pelas quais “Spinoza contrapde a
esperanga ¢ o medo a afetos mais fortes como o contentamento e a seguranca” (SAFATLE,
2015, p.141-142).

A partir da visdo de Spinoza, Safatle (2015, p.142) afirma que se deve “libertar o
individuo do medo a fim de que ele viva, tanto quanto possivel, em seguranca, [...] a fim de que
mantenha da melhor maneira, sem prejuizo para si ou para 0s outros, o seu direito natural a
existir e agir”, pois, complementa, “desaparecido o medo ficamos enfim sob a jurisdi¢do de nds
mesmos, ficamos livres e seguros”. Para Spinoza (2017), a tristeza ndo ensina nada, e a alegria
é sempre uma estrada para seguir adiante. A alegria vai ensinar, enquanto a tristeza vai tornar

a pessoa mais fraca. A partir da perspectiva de Spinoza (2017), entendo que a crianga vai estar
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sempre buscando as alegrias, no maximo possivel. A alegria exalta a crianca e tem uma
intensidade em seu proprio corpo.

Para Spinoza (2017), é fundamental as ideias de corpo e afeto, entendendo ele que o
conhecimento parte do corpo. A resposta a pergunta “O que pode o corpo?” (SPINOZA, 2017,
p. 101) é simples e j& estava expressa na frase: “O corpo ¢ movimento e repouso” (SPINOZA,
2017, p. 100). Dito de outro modo, “o corpo € um conjunto de relagdes de velocidade e lentidao”
(SILVA, 2013, p. 107), de conexao e desconexdo. Segundo Silva (2013, p.108), Spinoza define
“um corpo pelos afectos de que é capaz”. Partindo dessa acepgao, é possivel indagar no contexto
desta producdo analitica: o que pode um corpo infantil? Ou melhor: o que pode o corpo de uma
youtuber mirim? Na perspectiva de Spinoza (2017, p.103), “cada um regula tudo de acordo com
o seu afeto”. Além disso, “aqueles que sdo afligidos por afetos opostos ndo sabem o que querem,
enquanto aqueles que nao tém nenhum afeto sdo, pelo menor impulso, arrastados de um lado
para o outro” (SPINOZA, 2017, p.103). Diante disso, deduz-se que o corpo infantil pode ser
afetado ao entrar em relagdo com outros corpos.

Nesse sentido, cabe entender como Julia Silva estabelece conex@o com outros corpos, isto
é, com os objetos que compdem sua vida e nos sdo apresentados em seu tour pelo espaco da
heterotopia. Diante disso, faz-se necessario seguir atentamente a sua narrativa quando nos
mostra outros corpos que atravessam esse corpo infantil. Ela diz: “Aqui é meu guarda-chuva
que parece um arco-iris. Aqui € meu violdo, e [aqui sd0] as [bonecas] Monster High”
(REAGINDO..., 2018). Na sequéncia, uma pausa no video-reliquia, e ela expressa: “Gente, eu
fui a primeira menina da escola a usar a mochila Monster High. As pessoas me achavam muito
frufru. Eu amava as coisas da Monster High”. E acrescenta “Eu tinha caderno, estojo, lapis,
caneta Monster High, garrafinha de agua Monster High, tiarinha Monster High. Enfim, tudo
0 que vocé pode imaginar’ (REAGINDO..., 2018). Observa-se que a youtuber, ao ter um
encontro com as coisas Monster High, foi afetada no sentido de produzir um modo frufru em
seu proprio corpo. E mais: o modo frufru foi reconhecido pelo outro, e em outro ambiente, a
escola. A relagdo movimento e repouso do corpo implica, segundo Silva (2013, p.110), um
determinado “poder de afetar e ser afetado”. No caso em tela, poderia nos fazer compreender
gue o que ha de comum, entre todos 0s corpos, é a capacidade em afetar e ser afetado,
aumentando com isso a vitalidade dos corpos.

Nesse contexto, com base na perspectiva de Spinoza, talvez agora seja possivel
compreender como o corpo é atravessado por afetos, pensando na pergunta: o que pode 0 corpo
de uma youtuber mirim como um conjunto de afetos necessariamente distintos? Aqui entende-

se que “a ideia do corpo existente em ato € o esfor¢o por afirmar a existéncia do nosso corpo”
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(SPINOZA, 2017, p. 106). E o afeto “sao flutuagdes do animo”, isto é, “as flutua¢des do animo
[...] [provém], na maioria das vezes, de um objeto que é causa eficiente tanto de um quanto de
outro daqueles afetos” (SPINOZA, 2017, p.111). Diante disso, cabe continuar a tentar
compreender 0 que pode esse corpo e como essa crianga € capaz de preencher, de determinada
maneira, os afetos produzidos no tour pelo espaco da heterotopia.

Dentro desse horizonte de encontro de corpos das “coisas Monster High”, cabe continuar
prestando atencdo em como esse encontro afetou o corpo de Julia, conforme a sua pretensa
ideia, quando ela nos diz: “[Eu] s6 ndo podia ir com roupa da Monster High, porque a escola
tem uniforme. Se eu estudasse no Canada desde sempre eu ia com roupa Monster High”
(REAGINDO..., 2018). A partir de um olhar atento poderiamos, entdo, entender o que se passa
nessa narrativa; talvez seja um espectro de formulacdo de subjetividade em que se situa certo
modo de ndo pertencer a nenhum espaco escolar, seja ele nacional ou internacional, mas
pertencer ao “supermercado cultural global” (MATHEWS, 2002). Esta abordagem de
supermercado cultural global j& foi tratada na terceira se¢do do capitulo 3 desta tese. Portanto,
aqui, distancio-me dessa vertente analitica para pensar a partir do agir “crian¢a-criangando”
(KOHAN, 2007) na temporalidade aion. Diante disso, seria possivel pensar-se a no¢ao de aion
como uma temporalidade distinta daquela medida pelo relégio e pelos calendarios, como aquela
que nos ajuda a ver a crianca pelo fio do tempo do seu olhar, ainda que incorporada na
plataformizacédo da vida, mas fazendo uma transposicdo para vé-la na temporalidade aion.

No rastro escolar, a youtuber diz com uma particular exatiddo de afeto: “[...] uma das
minhas melhores amigas, que é até hoje. Eu fiz a amizade porque ela colecionava album de
figurinhas da Monster High. Eu queria também. Ela sabia e todo mundo sabia das minhas
coisas de Monster High” (REAGINDO..., 2018). Pode-se ler esse encontro, a partir do vertice
do convivio, como sinergia de encontros de corpos, quando se pensa o album de figurinhas
Monster High como catalisador de sensa¢6es, lembrancas, afetos e modos de se relacionar com
0 outro, instaurando-se no social por contagio, segundo o principio da empatia e afinidade
comum dessa infancia. A ideia de colecionar album de figurinhas nos remete a Benjamin (2019,
p.358), o qual considera que “o colecionador ¢ tocado bem na origem pela confusdo, pela
dispersdo em que se encontram as coisas no mundo. [...] O colecionador relne as coisas que
sdo afins; consegue, desse modo, informar a respeito das coisas atraves de suas afinidades”. No
entanto, o mais importante, segundo Benjamin (2019, p.358), ¢ que “em cada colecionador
esconde-se um alegorista e em cada alegorista, um colecionador”. Para ele, € preciso ater-se ao
fato de que, quando acontece de o colecionador nunca conseguir que sua colegéo se complete

e lhe falta uma tnica peca, “tudo que colecionou nao passarda de uma obra fragmentaria”
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(BENJAMIN, 2019, p.358). No caso em tela, a relacdo com o album de figurinha, enquanto
objeto de colecdo favoreceu a construir lacos afetivos de amizades com outra crian¢a no
convivio escolar.

Cabe aqui, entdo, pensar o fio da amizade na perspectiva de Agamben (2009): “a amizade
é, de fato, uma comunidade e, como acontece em relacdo a si mesmo, também para o0 amigo: e
como, em relagdo a si mesmos, a sensacdo de existir ¢ desejavel, assim sera para o amigo”
(AGAMBEN, 2009, p. 87). O autor afirma que “nessa sensacao de existir insiste uma outra
secdo especificamente humana, que tem a forma de um com-sentir a existéncia do amigo. A
amizade € a instancia desse com-sentimento da existéncia do amigo no sentimento da existéncia
propria”. E continua: “mas isso significa que a amizade tem um estatuto ontoldgico e, a0 mesmo
tempo, politico” (AGAMBEN, 2009, p. 88-89).

Fernandes (2011), ancorada em Foucault, diz que o lugar do amigo ndo é o de qualquer
outro. “Esse outro ¢ o outro de nossa eleicdo, de nossa afinidade, por quem sentimos afetos,
simpatia ¢ [...] [com quem temos] o prazer de conviver” (FERNANDES, 2011, p. 388). O que
pode um corpo nessa “infancia do encontro”? A youtuber nos apresenta como resposta o afeto
alegre que ela construiu, a amizade. Algo que ndo ficou restrito ao contexto escolar, mas
continuam como melhores amigas. A amizade se move na logica da qualidade ética: “forma e
transforma: praticando-a, experimentando-a, exercitando-a, elabora-se tanto o si mesmo quanto
o entre si” (FERNANDES, 2011, p. 388). Para Spinoza (2017, p.107), o afeto alegre envolve
“a existéncia do corpo por todo o tempo que esse corpo existir” em virtude da poténcia da mente
da qual ela imagina as coisas e delas se recorda. A alegria para Spinoza vai ser sempre a
passagem do estado mais perfeito. E esse 0 momento das capacidades de afetar e ser afetado.

Na perspectiva de Spinoza (2017), as coisas estéo perfeitas, estdo percorridas, acontecem
necessariamente, elas estdo ai. Isso significa que sempre nos preenchemos de afetos, porque
sempre nos preenchemos de alguma coisa que nos falta. Nesse sentido, cabe trazer para a cena
analitica mais um recorte, tentando demarcar o que pode o corpo youtuber mirim. Julia nos diz:
“Gente, outra coisa. [Apontando para o video-reliquia] Vocés tdo vendo. Eu com essa roupinha
rosinha. Vocés acham que eu so vestia para os videos. Mas ndo, [com] esse vestido eu ia pro
shopping, pra rua e pro restaurante. [Eu ia] pra todo o canto com esse vestido [sic]”
(REAGINDO..., 2018). Ao dizer da sua preferéncia pela roupa rosa que foi usada durante todo
0 tempo em espacos diferentes, é algo que nos diz de um preenchimento de afeto no sentido de
Spinoza (2017, p.108): “[...] durante todo o tempo em que o corpo humano estiver afetado de
uma maneira que envolva a natureza de algum corpo exterior, a mente humana considerara esse

corpo como presente”. Neste ponto, seria possivel entender que o que pode o corpo youtuber
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mirim € a sua capacidade de produzir mais existéncias que passem pelo preenchimento dos
afetos.

Assim, compreender como as existéncias passam por preenchimentos dos afetos no modo
de vida youtuber mirim parece se aproximar do que expressa Lapoujade (2017, p.57) ao afirmar
que “ha, inicialmente mundos “privados™, singulares, que formam, em seguida, um mundo
comum por meio das suas comunicages multiplas”. E uma espécie de movimento fazer com
gue mais coisas acontecam conosco e com 0 mundo. Mais coisas interessantes sdo preenchidas.
“Em vez de um mundo comum, ha uma multiplicidade de maneiras ou de gestos: maneiras de
percebé-lo, de se apropriar dele, de explorar suas potencialidades” (LAPOUJADE, 2017, p. 57).
Talvez caiba pensar, a partir de Lapoujade e Spinoza, que aquilo que pode o corpo € a
possibilidade de preencher os afetos; afetar e ser afetado de maneiras diversas. E algo que nos
parece comum ou usual no modo de vida de Julia Silva. Observemos como ela detalha: “Eu
sempre quis usar as minhas tiaras espalhafatosas, porque as minhas tiaras eram tipo assim:
de florzinha, toda brilhando [sic]” (REAGINDO..., 2018). Parece-me que € nessa conexdo da
tiara brilhando que esse corpo infantil se preenche e se realiza na modalidade do tempo aion,
no sentido da “intensidade da duragdo” (KOHAN, 2007). E mais, ¢ no tempo aion que a
“crianga joga com os dados” e valoriza “a dimensao aberta do jogo” (AGAMBEN, 2012, p. 88)
em seu proprio reino infantil. Nesse sentido, ha sempre um limiar 6timo a se preencher no modo
de existéncia dessa infancia youtuber.

No video em analise, a youtuber mirim avanca em seu relato: “[Eu] sempre quis usar [as
tiaras espalhafatosas] para [ir] a escola, mas meu pai dizia: “Ndo, as pessoas vdo olhar [e]
vao achar que voceé é super... assim, tipo assim, querendo usar coisas demais. Sei la, meu pai
ndo deixava [sic]” (REAGINDO..., 2018). Seguindo o mesmo caminho, cabe indagar: o que
pode um afeto? Na perspectiva de Spinoza (2017, p.99), “o corpo humano pode ser afetado de
muitas maneiras, pelas quais sua poténcia de agir € aumentada ou diminuida, enquanto outras
tantas ndo tornam sua poténcia de agir nem maior nem menor”. Parece-me que, no caso em tela,
a tiara espalhafatosa afetou um outro corpo — o do pai da crianga. Esse corpo, ao preservar 0s
tracos do objeto, foi afetado por ele e, com isso, produziu um estranhamento quanto ao mesmo
objeto. Decorre disso 0 aumento da poténcia de agir expressando o seu ponto de vista quanto
ao nao uso da tiara espalhafatosa em ambiente escolar. Silva (2013, p.215), seguindo o
pensamento de Chantal Jaquet, observa que, na perspectiva desse autor, “os afectos, por
definicdo, exprimem a unidade da poténcia de agir, pois implicam uma relagdo tanto ao corpo
guanto & mente e convidam a estuda-los em conjunto”. Para Silva (2013, p.215), “os afectos

manifestam de modo privilegiado a simultaneidade entre 0 que se passa no corpo e na mente”.
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Nesse sentido, a tiara espalhafatosa, enquanto corpo, afetou de modo distinto dois outros
COrpos.

A apreciacdo de Julia pela tiara espalhafatosa se exprime, portanto, como gosto, de
acordo com os corpos infantis que ela encontra na escola, pois tais encontros provavelmente
ocasionam alegria. Transponho para esta cena analitica a demonstragio da Proposicdo 56% da
terceira parte de Etica. Entendo que na perspectiva de Spinoza é preciso “compreender as
propriedades comuns dos afetos e da mente para que possamos determinar qual e quao grande
¢ a poténcia da mente na regulacao e no freio dos afetos” (SPINOZA, 2017, p. 137). O autor

considera que, embora haja diferencas

[...] entre este e aquele afeto de amor, de 6dio, ou de desejo, por exemplo,
entre o amor para com os filhos e 0 amor para com a esposa, ndo € preciso,
entretanto, conhecer essas diferencas, nem investigar mais profundamente a
natureza e a origem dos afetos. (SPINOZA, 2017, p. 137).

A poténcia de agir de Julia ndo se fixa na tiara espalhafatosa. Ela ainda confirma outra
conquista, ao dizer: “[...] ja fui para escola de tutu, ndo sei por que minha mae deixou.
Obrigada, mamae! S6 eu mesmo, ndo tem problema” (REAGINDO..., 2018). Aqui, mais uma
vez, confirma-se a propositiva de Heraclito no fragmento 52 que converge para a dimensao do
tempo aidnico como forga no reino infantil. A crianga no reino da crianga, como nos mostra
Kohan (2007), a crianga criangando. Para Spinoza (2017, 92) “a vontade ¢ livre ¢ algo que
experimentamos cotidianamente nos sonhos”. A partir da leitura de Kohan (2007) e Spinoza
(2017), é possivel pensar que usar o tutu foi 0 modo que Julia encontrou de realizar as conexdes
com o seu corpo. Algo se passou ali naquele uso do tutu na escola, algo aconteceu, o campo do
afeto foi preenchido no reino infantil.

Segundo Silva (2013, p.228), 0s encontros com 0s corpos podem ser ocasifes de novas
conexoes, favorecendo “o desenvolvimento de suas capacidades, a expressao de sua poténcia”.
No caso do uso do tutu na escola, presumo que ele aumentou a capacidade conectiva de Julia.
Isso pode ser conferido em sua narrativa: “Deixa eu falar: seja vocé! N&do importa o que 0s
outros digam. Se vocé quiser usar tutu na escola, se vocé quiser usar magquiagem roxa para ir
para a escola... use. Se vocé gosta, use” (REAGINDO..., 2018). Observa-se, nesse fragmento,

uma expressao de poténcia, que “se traduz numa ampliagdo da gama das coisas de que um corpo

80 “Ha tantas espécies de alegria, de tristeza e de desejo €, consequentemente, tantas espécies de cada um dos afetos
gue desses sdo compostos (tal como a flutuagéo de animo) ou derivados (tais como o amor, o édio, a esperanca, 0
medo, etc.) quanto sdo as espécies de objetos pelos quais somos afetados” (SPINOZA, 2017).
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¢ capaz, tendo como correlato um desenvolvimento simultdneo da mente” (SILVA, 2013, p.
248). O que ocorreu com Julia foi a ampliacdo da capacidade de enxergar, de ver e viver mais
coisas fora. A sua abertura corporal aumentou a sua capacidade de pensar. Ela diz: “Se vocé
quiser usar um vestido super arrumado para ir a padaria, usa. Nao importa o que as outras
pessoas vao pensar. Ndo importa se as outras pessoas vao ficar olhando para vocé. Isso é até
legal, as pessoas vdo olhar para vocé, vao te notar” (REAGINDO..., 2018).

Na perspectiva de Zourabichvili (2016, p.67), a exposi¢do traz consigo uma forca, uma
vez que “vé na forca a afirmacao de um ponto de vista. A for¢a estd sempre ligada a uma
emergéncia, a um processo de atualizacdo. A coisa ndo é somente ponto de vista; ela é conexéao
de forgas, porque o signo ¢ sensagdo ou afeto”. Nessa conexdo de forgas expandem-se também
as aptidGes do corpo, 0 que corresponde a uma expansao da mente.

A partir da interlocucdo com a conexdo de forcas, cabe novamente uma aproximacao com
Kohan (2007, p.86), o qual afirma que “a temporalidade aion € a intensidade no modo de
construcdo da condicdo de existéncia e do trajeto da vida, uma dupla relagdo afirmada tempo-
infancia e poder-infancia”. Assim, para tentar compreender os elementos desse “tempo-
infancia” e desse “poder-infancia”, € necessario prestar atencdo quando Julia nos diz: “Muita
gente tem medo do que os outros vao pensar. Mas eu acho que tem que parar com isso. E muito
importante a gente ter confianga em nés mesmos e usar o que a gente quiser” (REAGINDO...,
2018).

Para Zourabichvili (2016, p.68), toda forca estd numa conexao essencial com outra forca,
pois a “forga nunca esta no singular, sendo-lhe essencial estar em conexdo com outras forcas,
de modo que toda forca ja é conexdo, isto é, poder: a forca ndo tem outro objeto ou sujeito que
ndo a forga”. Observa-se, na narrativa, como Julia se posiciona e demonstra a sua forga pela
capacidade de minimizar o afeto medo. O afeto medo néo é algo favoravel, pois torna o corpo
menos apto, diminui a sua capacidade de agir. Nesse sentido, 0 modo de agir de Julia traduz-se
como uma forca de poder-infancia, na qual ela produz narrativa do seu modo de pensar e falar
das coisas que sente e faz.

Essa compreensdo de poder-infancia como modo pensar, falar das coisas que faz, afetar
e ser afetada, nos remete a mais uma exposicao de Julia nesse video, quando diz: “Essa roupa
minha parecia fantasia de carnaval [referindo-se ao video-reliquia]. Eu ia para todo canto
[com esse vestido]: padaria, churrascaria, qualquer lugar.” E continua: “Eu gostava muito

dele porque a Selena Gomez®! usava um vestido meio parecido, meio frufru rosa e ela usava

61 Selena Gomez é uma cantora e atriz estadunidense de sucesso internacional.
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[no] clipe de musica.” (REAGINDO..., 2018). Observe-se que, ao trazer o seu gosto pelo
vestido frufru, tendo como referéncia o vestido de Selena Gomez, ela também esta nos dizendo
0 gquanto a cultura mainstream afeta o seu corpo infantil. Na acepg¢éo de Spinoza (2017, p.52),
“o corpo ¢ afetado de muitas maneiras”. A ideia de afeccdo € a nogédo de que algo acontece. No

Escolio 2 da Proposicdo 45 da quarta parte de Etica, afirma Spinoza (2017, p.187):

E préprio do homem sabio recompor-se e reanimar-se moderadamente com
bebidas e refeicdes agradaveis, assim como todos podem se servir dos
perfumes, do atrativo das plantas verdejantes, das roupas, da masica, dos jogos
esportivos, do teatro e coisas do género.

Partindo da forca do relato da youtuber mirim, a citacdo de Spinoza nos leva a
compreender que esse tipo de vida é uma possibilidade a ser referenciada como entendimento
deste outro modo de ser temporal — ai6n —, como algo que possa ser seguido pelas criangas e
pelas pessoas que querem ser sébias. 1sso inclui o prazer que advém do contato com vasta gama
de outros corpos.

A youtuber mirim nos mostra ainda como a cultura mainstream, usada aqui para se referir
a “cultura para todos” (MARTEL, 2012, p.21), afetou o seu corpo ao dizer: “Entdo, gente, ela
[Selena Gomez] usava esse vestido, eu achava gque parecia, eu amava e me sentia a Selena
Gomez nele” (REAGINDO..., 2018). Aqui, também € possivel fazer uma aproximacdo com o

pensamento de Spinoza (2017, p.184):

[...] o contentamento é uma alegria que, enquanto esta referida ao corpo,
consiste em que todas as partes sdo igualmente afetadas, isto é, em que a
poténcia de agir do corpo é estimulada de tal maneira gque todas as suas partes
adquirem entre si, a mesma proporcao entre movimento e repouso.

Nessa perspectiva, Julia Silva ao usar um vestido que achava semelhante ao vestido da
cantora, seu corpo parece ter sido afetado, e ela expressa isso ao dizer que “amava [0 vestido]
e me sentia a Selena Gomes, nele”. Para Spinoza (2017, p.185), “o contentamento é sempre
bom ¢ nunca é excessivo”. Assim, sentir-se parecida com Selena Gomez aumentou suas
capacidades de afetar e de ser afetada. Isso geralmente acontece quando vemos um quadro,
ouvimos uma mausica, assistimos a um filme; é sempre a passagem de um estado maior de
perfei¢do. O corpo vai estar “preenchido de intensidade” desse movimento como modo de
existéncia.

Em suma, escrever sobre o que pode o corpo youtuber mirim em seu tour pelo quarto

constituiu o desafio desta secdo. Isso exigiu compreender quais afetos o corpo infantil foi capaz
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de produzir na cena do tour pelo espaco da heterotopia. Nesta secéo foi possivel ainda entender
que, com as conexdes dos encontros dos corpos a partir da articulagdo entre o video-reliquia e
0 video-homenagem, abriu-se a possibilidade de reconhecer outros corpos, como 0s objetos
escolares vinculados a Monster High, a tiara espalhafatosa, o vestido parecido com o de Selena
Gomez, entre outros do conjunto de objetos que encontraram conexao com o corpo infantil da
youtuber mirim, emergindo desse encontro afetos de alegria nesse tour pelo quarto.

Por fim, vimos neste capitulo que o video Reagindo a video antigo (e privado), Julia Silva
apresentou um amplo repertério dos acontecimentos decorrente do tour pelo espaco da
heterotopia. Ela nos mostrou como aproveitou o espaco da descri¢do do video e produziu um
microtexto para informar o propdésito do video. Soma-se a isso, a maneira peculiar de como
produzir as nomeagdes estratégicas: “video-reliquia” e “video-homenagem”, interpondo
inflexdes entre eles. No meu entendimento, ao produzir as nomeacdes, a youtuber mirim fez
emergir o0 processo de instaurar os modos de existéncia por ela construidos. Com isso,
potencializou o0 movimento do (re)ver a si mesma atravessada por multiplas temporalidades.
Além disso, Julia ampliou o espectro narrativo de maneira a evidenciar o processo de produc¢édo

do modo de existéncia editado de uma crianca youtuber.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Youtuber mirim é todo mundo que se expde na internet, toda crianca
que fala de seus assuntos, seus sentimentos, sobre suas vontades.
(JULIA SILVA, 2018). .

Julia Silva, ao assumir a posi¢éo de youtuber mirim, fez emergir a atengéo redobrada da
midia em torno dela. A fala acima deriva de uma entrevista concedida a um canal de TV, em
que a reporter provoca Julia Silva a dizer, ou melhor, sugere que ¢la: “traduza o que é youtuber
mirim”. A resposta produzida por Julia se pauta de maneira peculiar no plano da internet.
Escolho o fragmento acima para iniciar as conversagoes finais desta tese.

Ao dizer que “youtuber mirim é todo mundo que se expde na internet”’; €sse dito requer
lembrar o Marco Civil da Internet Brasil (BRASIL, 2014) no sentido de nos possibilitar
compreender a Internet a partir de trés camadas: a primeira se aproxima da visdo de Castells
(1999), que a vé como uma camada fisica constituida de fibras éticas dos satélites, dos pares de
cobre, dos cabos submarinos, dos servidores e dos roteadores, que garantem o alicerce para a
internet existir. A segunda trata da camada logica: sao as técnicas incorporadas aos protocolos
I6gicos que definem o funcionamento da internet, incluindo o software e os servidores. A
terceira € a camada de conteudo, espaco em que as plataformas de redes sociais ancoram suas
atividades de conexdo permanentes (LEMOS, 2017).

Nesse sentido, percebe-se que a resposta da Julia Silva ancora na terceira camada — a
camada de conteldo das plataformas, isto €, em uma robusta arquitetura tecnoldgica do
YouTube, a qual “oferta” a sua estrutura tecnologica para que se produza contetido. N&o se pode
perder de vista que as atividades da youtuber mirim derivam do modelo de oferta de uso da
estrutura audiovisual do YouTube. O termo youtuber comecou a circular no Brasil na segunda
década do século XXI, e atesta a emergéncia da youtuber mirim como figura que ganha sentido
e dialoga com a época.

O canal Julia Silva, objeto desta tese, foi criado em “agosto de 2007, consta de 4,68
milhdes de assinantes e 942.270.526 visualizagdes de videos” (SOCIAL BLADE, 2021). O
campo empirico, por sua vez, mostrou que o conjunto das experiéncias da youtuber se
materializava no canal e que o YouTube, apensar de ofertar uso de sua estrutura tecnologica
para videos, € um ambiente ndo desenhado para crianga, mas € ali que a Julia Silva habita e
toma a plataforma de video para produzir a visibilidade da infancia para o mundo.

Busquei a possibilidade de pensar a infancia/crianca no campo da filosofia,

especificamente na perspectiva poés-estruturalista, inserindo a nocdo da crianga como



154

“intempestivo, como experiéncia” (AGAMBEN, 2009) incluindo ai “os modos de vida”
(LYOTARD, 1993) da crianga que se exp0e e narra a si mesma, atentando para a compreensao
de que criancas ndo sdo seres universais, mas seres existentes em constante relagdo com os
contextos historicos. Nesse sentido, entendo que a crianga Yyoutuber € constituida,
historicamente, a partir daquilo que ela produz, fala e mostra da nova forma de existéncia no
horizonte do “regime de poder situado na plataforma” (D’ ANDREA, 2020) do YouTube.

O campo empirico da pesquisa permitiu reconhecer como se deu o aparecimento da
youtuber mirim Julia Silva e, principalmente, como instaurou o saber fazer dizer do seu modo
de viver. Julia Silva engendrou relagdes de forgas familiares para que a experiéncia em frente
a camera transcorresse, de forma ordenada do privado para o publico por meio da estrutura
tecnolégica do YouTube. Ela mostrou como demandou, com naturalidade, o processo de
transicdo em ambiente “metamorfoseados” em que “o privado se tornou publico” (SIBILIA,
2016), germinando ai os modos de constituir subjetividades.

O entendimento da tese é que a crian¢a tem algo a dizer, ndo s6 porque sabe falar, mas
porque formula o discurso “eu nasci com 0 YouTube, no mesmo ano, em 2005.” Ao produzi-lo,
ela pensa a si mesma enquanto crianca e se mostra como autoridade no sentido de saber dizer
sobre a construcdo de si, uma crianga do tempo do YouTube. Julia enfatizou que é “o outro [que
da o tom] em seu processo de existir (BASTIDORES...2016), possivelmente se referindo as
pessoas inscritas em seu canal, como elo de relevancia social que imprime admiracéo por sua
presenca na plataforma.

Mostrei como a Julia articula saberes e aplica certas técnicas sobre si mesma e aciona o
artefato boneca para a cena do video. Ela nos conta como se inspirou em produzir videos de
bonecas para o seu canal no YouTube. Valendo-se do artefato brinquedo, forjou as narrativas
em torno das bonecas, e colocou em circulacdo a producdo da subjetividade cuidadora de
bonecas. 1sso nos permite compreender, na perspectiva de Taylor (2018, p.221) que a
subjetividade ndo ¢ para Foucault um estado que ocupamos, mas “uma atividade que
realizamos”. No caso desta tese, um corpo infantil que se insere na atividade de cuidadora de
bonecas, entendendo que a youtuber mirim ndo escapou de certa naturalizacdo da gramaética do
treino, que dociliza e domestica o corpo infantil feminino para a maternidade.

Discuti como 0 acontecimento “virei boneca” youtuber, permitiu indicar tanto a posicao
de status quanto possibilitou ver o processo de “torna visivel o que é visivel” (FOUCAULT,
2004), no sentido de que o “virei boneca” fez aparecer uma outra maneira da youtuber mirim
se constituir como “empresaria de si mesma, evidenciando o engendramento das formas de

relacGes de network dela com a fabricante da boneca youtuber. A expressdo “empresaria de si
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mesma” é um conceito oriundo da economia, adentrou o nosso cotidiano, alterando nossa forma
de viver e ver o mundo. E passou a ser uma “filosofia de vida” (RAGO, 2016). Julia Silva, ao
reunir em seu canal um numero significativo de usuarios [pessoas inscritas) em torno de seu
nome e de seus videos, mostrou que a boneca youtuber é a materialidade do percurso do modo
de vida youtuber mirim. E a parceria com a fabricante de brinquedo fortaleceu a possibilidade
da constituicdo da subjetividade empreséria de si, demandando sua aparicdo em eventos
corporativos.

Esta pesquisa identificou como a Julia Silva intensificou, em seu processo de producao
de contetdo, o uso da “metalinguagem” (LANDONIO, 2018), isto é, ela produziu outra
narrativa em video para falar de si mesma, a partir de um video anterior de sua prdpria autoria.
O que a youtuber mirim efetivou foi ampliar sua perspectiva de olhar a si e produzir uma
resposta sofisticada ao (re) pensar o proprio percurso de vida youtuber mirim como o modo de
existéncia editado. Nesta tese, esse processo foi entendido conceitualmente da seguinte forma:
“0 modo de modus ¢ uma maneira de fazer existir. E um gesto” (LAPOUJADE, 2017, p.15). A
existéncia ¢ um fluxo de “esperanca”, mas principalmente, “corresponde a um poder”. E sempre
um fazer, uma “agdo instauradora” (SOURIAU, 2020, p.159). O editado traz a nogdo de
“significar um tempo, criar sentido” (XAVIER, 2012, p.87). Diante dessa composi¢do, 0 modo
de existéncia editado consiste no conjunto de operagdes combinadas de viver, do rever o que se
viveu, do gerir e editar a si mesma (como Julia Silva), atribuindo outro sentido. Essa
compreensdo me permitiu, nesta pesquisa, mover-me e me deixar afetar pela producéao de Julia
Silva como se fosse um roteiro para seguir na producdo da escrita analitica, articulando com
isso 0 modo de existéncia editado da infancia youtuber mirim, atravessada pela temporalidade
grega em suas modalidades “0 chronos, o kair6s e 0 aion” (KOHAN, 2007).

Cabe assinalar que, ao produzir a pesquisa na estrutura arquitetural tecnoldgica
empresarial do YouTube, o que me chamou a atencdo foram certas especificidades desse
ambiente. Concentrei-me em trés delas - termos de servico, affordance e recomendacéo
algoritmica: (1) O termo de servico do YouTube regimenta e informa que todos somos
“usudrios”, e estabelece que, para uso dessa plataforma, a pessoa “precisa ter no minimo treze
anos de idade”. (2) A nocdo da affordance ajudou-me a entender as possibilidades de ac¢oes
presentes nesse ambiente e identificar como as affordances sao de facil execucéo para o agir da
crianca (mesmo que ela seja ainda bem pequena), incitando a produzir os cliques em
“inscrever”, “curtir” e “compartilhar”, especificamente no Canal Julia Silva. (3) A
recomendacao algoritmica indica a acdo de governar a partir do modo de vida dos usuarios na

plataforma. Compreendi como a governanca dos algoritmos de recomendacdo opera quando
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produzi as informag®es da pesquisa no canal de Julia Silva. E uma operagio tanto técnica quanto
social na estrutura tecnolégica do YouTube. Isso significa que ndo h& nenhuma possibilidade de
escapar, mas talvez apenas compreender o que fazemos com isso dia a dia. Diante disso,
sumarizo o que aprendi nesse processo: para 0os Termos de Servico do YouTube, tornei-me uma
usuaria-pesquisadora; para a affordance tornei-me uma pesquisadora-inscrita; e, para a
governanca algoritmica, tornei-me um rastro digital em que os algoritmos agem e realizam suas
mediacdes e medicoes.

Enfim, nesta pesquisa de doutorado, procurei defender a tese de que o modo de vida
youtuber mirim é uma das formas possiveis de ver como Julia Silva ndo s6 se moveu e se
instalou no lugar ndo pensado para ela — o canal no YouTube, mas mostrou, com isso, como
ela construiu o seu alinhamento ao processo da “plataformizacao da vida” , e produziu um fio
gue costura tanto as suas diversas subjetividades infantis, quanto a forma enfatica que atua no
processo de visibilidade do seu “modo e existéncia” que se materializa e prepondera no
YouTube e nos interpela de diversas formas e parece ndo ter analogia sob quaisquer outras
circunstancias.

Mostrei nesta tese que a youtuber mirim Julia Silva constituiu a si mesma e aprendeu a
ser quem € pela intensa producdo de videos em seu canal. Esse processo exigiu um
desdobramento da exposicdo de si e acionou variadas relagdes de poder passiveis de ser
percebidas nos videos aqui analisados. A analise, realizada a partir do dialogo entre estudos
foucaultianos e estudos de plataformas, possibilitou mostrar um determinado modo de ser
crianca no contexto dos videos do Canal Julia Silva, modo este que articula elementos da
infancia “tradicional” com elementos que s6 podem emergir conforme avanga a
“plataformizacdo da vida”, como mostram Poell, Nieborg e Van Dick (2020), que reorganiza
as praticas culturais. Nesse sentido, a citacdo de Julia Silva com a qual abri esta secéo final da
tese, embora sintetize aquilo que a youtuber mirim faz (expor-se, falar de seus assuntos,
sentimentos e vontade), ndo abarca as multiplas possibilidades que existem nesse contexto.

Nesta tese, foram indicados e analisados alguns desses elementos.
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