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CAPITULO 1

Perfis, atuacgdo e formas de insercao dos
famosos

VERA FRANCA, PAULA SIMOES

O estudo das celebridades - por sua presenca importante no cenario
cultural contemporéneo e intima conexdo com a dindmica midiatica -
entrou definitivamente na pauta das pesquisas em Comunicagdo. De
forma particular, trata-se de uma tematica que articulou a criagao de
nossa Rede de Pesquisa, congregando dez institui¢oes de ensino, e se
tornou o terreno comum de nosso dialogo.

Em sintonia com este esforco coletivo, e visando estabelecer referén-
cias unificadas, o objetivo deste texto é fazer uma revisiao e uma breve
visita as principais questdes que povoam este campo de estudo. Pretende
cumprir um papel mais didatico-pedagégico para nosso préprio grupo
e para os interessados na temdtica das celebridades, no sentido de tragar
um mapa de tendéncias, conceitos e autores, facilitar nossa apropriacao
e clarear nossas afinidades e distingdes no contexto de nossas trocas.
Desempenha aquele papel facilitador traduzido pela pergunta: de onde
estamos falando?

Assim, o texto esta dividido em 7 se¢des-indagagdes: 1) Celebridade
- um fendmeno atual?; 2) Como se configura o fendmeno da celebridade
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na contemporaneidade?; 3) Qual a especificidade do conceito frente a
pluralidade de nomes?; 4) Como categorizar as celebridades?; 5) O que
produz celebridade?; 6) Como as celebridades estio sendo estudadas?;
7) Qual é a nossa perspectiva?

1 Celebridade - um fen6meno atual?

A existéncia de figuras célebres, ou a construgdo da fama, certamente
nio é um fendmeno novo. “E um fendmeno constante nas sociedades
ocidentais desde a Antiguidade”, registra Torres (2014, p. 71); “o desejo
de reconhecimento [ao qual acrescentariamos - e a vaidade] é uma parte
da natureza humana’, completa Braudy (1986, p. 182).

Confirmando esta afirmativa, a literatura a respeito do tema traz
varios exemplos de grandes “celebridades” do passado. Alguns autores
(BRAUDY, 1986; MINOIS, 2012) apontam Alexandre, o Grande, como
primeira pessoa famosa do mundo antigo. Responsavel pela criagdo
do grande (e breve) império maceddnio, Alexandre se fez acompanhar
de bidgrafos-hagiografos que registraram e difundiram para o mundo
conhecido e para a posteridade suas muitas proezas. Dai a lista se
alarga, incluindo Julio César, Jesus Cristo, Luis XIV, Napoledo, Abrahao
Lincoln, Hitler até chegar as celebridades de nossos dias.

Invariavelmente, a historia das celebridades do passado esteve asso-
ciada aos detentores do poder politico e econdmico, incluindo, eventu-
almente (e sempre em associagao com o poder politico), também figuras
do cendrio militar, religioso e cultural. E importante registrar que, em
todos os casos, o fendmeno da celebridade conjugava dois aspectos: os
feitos de uma dada personalidade, mas também um trabalho de registro
e divulgagdo (na forma de narrativas, imagens, moedas).

Minois (2012) registra que, ja antes da Idade Média, é possivel iden-
tificar algumas celebridades oriundas das camadas populares - que
foram os santos. O Renascimento alargou o leque de extragiao dos
famosos, incluindo artistas, escritores, intelectuais. E foi a partir do
final do século XIX, mas particularmente no alvorecer do século XX,
que se deu a entrada de individuos ligados aos meios de comunicagao e
promovidos por eles. Mesmo se percebemos a chegada dos “individuos
comuns” como aspirantes da fama enquanto uma dindmica contempo-



PERFIS, ATUAGAO E FORMAS DE INSERGAO DOS FAMOSOS 33

ranea (e o é na extensdo em que existe hoje), Zola registra em 1881 a
anterioridade do fendmeno: “os herdis ao gosto classico ou romantico
custam tao pouco trabalho que se fabricam a duzia” (ZOLA, 1881 apud
TORRES, 2014, p. 74)

No entanto, se os historiadores do tema registram a presenca de cele-
bridades ao longo do tempo, numa sequéncia aparentemente linear, sem
duvida (e os autores que tratam do tema sdo unanimes nesse aspecto) foi
a Modernidade, e, na sequéncia, o aparecimento dos meios de comuni-
cagdo de alcance massivo, os grandes propulsores do fendmeno na sua
configuragdo atual.

Rojek (2008), Marshall (2006), entre outros, apontam a estreita relacao
entre as grandes mudangas trazidas pela era moderna e a industria da
fama: o enfraquecimento da religido e do poder dos monarcas, a urba-
nizacdo e a industrializacao, o crescimento do comércio, a ampliagao da
alfabetizagdo, mas também - e sobretudo - a valorizagdo da autonomia
individual e do individualismo foram fatores decisivos e estimuladores
da busca e da constru¢iao de um novo perfil de celebridade. Marshall
(2006) pontua que os novos idolos sdo simbolos de valores democraticos
e capitalistas, impulsionados por um processo acentuado de “mercado-
rizacdo do eu”.

Segundo Rojek, “o despontar da celebridade como uma preocupagao
publica ¢é resultado de trés grandes processos histéricos inter-relacio-
nados. Primeiro, a democratizacido da sociedade; segundo, o declinio da
religido organizada; terceiro, a transformagao do cotidiano em merca-
doria” (2008, p. 15). Para o autor, “o declinio da sociedade cortesa dos
séculos XVII e XVIII implicou a transferéncia de capital cultural para
homens e mulheres que venciam pelo préprio esfor¢co” (ROJEK, 2008,
p. 15). Nesse sentido, o autor associa a democratizagdo da sociedade
ao desenvolvimento do individualismo e da autonomia do sujeito como
um dos fatores contextuais importantes para a compreensao da emer-
géncia das celebridades: “o desejo de ser reconhecido como especial ou
unico talvez seja uma caracteristica inevitavel de culturas construidas
em torno da ética do individualismo” (ROJEK, 2008, p. 107).

Inglis (2012) ¢ enfatico ao dizer que “o comércio da fama e da cele-
bridade foi concebido ao longo de dois séculos e meio. Nao foi inven-
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tado pelos iniquos publicitdrios de uns meros dez anos para ca” (2012, p.
12). E sua histdria pontua alguns momentos decisivos: a Londres urbana
do século XVIII (combinando o consumismo, a industria da moda e os
primeiros jornais), a Paris do século XIX (a cidade do espeticulo e do
culto da aparéncia), Nova York e Chicago na passagem dos séculos XIX
e XX (industrializando a fofoca e glamourizando o dinheiro).

Se a Modernidade introduziu um corte na histéria e na dindmica da
fama, uma nova ruptura é introduzida com a invengdo de novas técnicas
de comunicagao e de registro da imagem, com o surgimento dos meios
de massa, no final do século XIX e inicio do século XX, e o advento
dos meios digitais, no final do século XX e inicio do século XXI. Smart
(2005) reitera esta ideia ao afirmar que houve uma significativa mudanga
na maneira de ser conhecido a partir dos meios de comunica¢do no
século XX. “A fama ainda pode residir na grandeza de agao e realizagéo,
mas ela também se tornou produto e criacdo da representacdo midia-
tica” (SMART, 2005, p. 6). E, como destacaremos adiante, a internet e
a comunicagao digital constituem um cendrio de novas modificagdes.

Entao, respondendo a pergunta: a criagao e a presenca de celebri-
dades é um fendmeno que acompanha a historia da civilizagdo ocidental,
porém ganha novas e decisivas configuracdes nos dois ultimos séculos.

2 Como se configura o fenomeno da celebridade na
contemporaneidade?

Na resposta anterior, afirmamos nossa compreensao de que a cele-
bridade nao é um fendmeno novo, mas ganha tragos especificos na
contemporaneidade, a partir de dois aspectos interligados: as carac-
teristicas da Modernidade (particularmente o culto do individuo) e o
desenvolvimento da tecnologia e das praticas comunicacionais. A partir
desse consenso inicial, a maneira com o fendmeno vem sendo percebido
e analisado sofre variagdes conforme o tipo de abordagem tedrica e o
momento historico.

Lowenthal (1984) ¢ apontado como um dos primeiros autores a se
debrugar sobre o tema. Ressaltando o aumento do interesse pelas biogra-
fias na imprensa do século XX, ele percebeu também uma modifica¢ido
ao longo das décadas no perfil dos biografados. Em um estudo compara-
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tivo publicado em 1944, o filésofo registrou um acentuado crescimento
das biografias de figuras do entretenimento com relagdo a politicos e
figuras do meio produtivo (empresdrios): no periodo 1901-1914 estas
correspondiam a 46% das biografias publicadas, caindo para 25% em
1940. As biografias relacionadas as personagens do entretenimento,
num movimento inverso, experimentaram um aumento expressivo: de
26% no primeiro periodo para 55% em 1940 (com uma predominancia,
nesse grupo, de artistas ligados a esfera do lazer e entretenimento com
relacdo aos “artistas sérios” — campo das artes, literatura, musica, danga
e teatro). Lowenthal registrou também uma mudanga no tratamento
das biografias, uma “linguagem da promogéo substituiu a linguagem da
avaliacao” (1984, p. 142). Assim, na visao do autor, celebridades do “lado
sério” da vida publica cedem espago para celebridades do mundo do
entretenimento barato e massivo.

Outro autor pioneiro, Boorstin (1992), vai pelo mesmo caminho,
identificando de forma até mais critica uma mudanga no perfil das
pessoas famosas. Se antes (seu ponto de inflexdo é a Revolu¢ao Grafica)
existia uma correlagdo entre a grandeza humana e a fama, a partir do
inicio do século XX o reconhecimento publico se torna uma cons-
trucao, conforme formulas-padrio de alcancar a fama. O enfrentamento
de situagdes dificeis, a execucdo de a¢des nobres em nome de valores
morais elevados eram os propulsores dos grandes nomes do passado.
Esse quadro foi substituido (desde o advento dos jornais de grande
circulagdo) por personagens manufaturadas, moralmente neutras, desti-
nadas a atender o interesse de um publico interessado em caracteristicas
pessoais, aspectos da personalidade e da vida pessoal dos novos célebres.

O conceito cunhado pelo autor para se referir ao novo cendrio criado
pelas industrias culturais, em que o noticiavel se torna mais importante
do que o significativo, é o de pseudoacontecimento. Nesse cenario, a
celebridade é um pseudoacontecimento humano - desprovida de quali-
dades, fabricada com o objetivo de ganhar visibilidade e ser consumida.

A relacdo entre celebridades e mundo do entretenimento, a auséncia
de méritos, bem como a natureza mercantil das novas celebridades (cele-
bridades vazias, fabricadas, dirigidas ao consumo) serao, entdo, tragos
acentuados pelos varios autores que, a partir dos anos 1940, analisaram
o fendmeno.
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Para Marshall (2006), a cultura da celebridade evoluiu junto com
industria do entretenimento em suas diferentes esferas. As celebri-
dades trazem as marcas do capitalismo de mercado e do individualismo
e se caracterizam por uma performance construida industrialmente.
Sua forte presenca dotou-as de efetivo valor no terreno cultural (elas
adquirem “valor cultural”).

Kamradt (2019) aponta outros autores que apresentam uma perspec-
tiva negativa para a compreensdo das celebridades: segundo Cashmore e
Parker (2003), elas sdo um produto a ser consumido e adorado.

Outros autores depreciam os sistemas culturais e sociais respon-
saveis por criar a celebridade, como Postman (1986) e Gabler
(2000). Este altimo vé as celebridades como um conceito vazio
e sem valor e levanta questionamentos entre o individuo cele-
brizado e a fama, alegando que uma celebridade ndo precisa ser
alguém com mais habilidade, inteligéncia ou talento. (KAMRA-
DT, 2019, p. 7)

Joshua Gamson (1994) constréi uma abordagem das celebridades
do entretenimento, evidenciando que a analise deve levar em conta
trés elementos configuradores desse fendmeno cultural: 1) os textos da
midia; 2) a produgdo; 3) a audiéncia. Ele analisa a celebridade a partir
da oposigdo entre “o grande” (the great) - no qual a fama “é merecida e
conquistada, relacionada a realizagdes e qualidade” - e “o presenteado”
(the gifted) — em que o aparato de publicidade se torna um “elemento
central da trama” (GAMSON, 1994, p. 15). Com isso, o autor destaca
o papel dos meios de comunica¢ao de massa na construgdo de “outras
formas de reconhecimento publico” (LANA, 2012, p. 39).

Para Torres (2014), a celebridade é uma inddstria cultural em si
mesma, com autonomia ideoldgica e instrumental (TORRES, 2014, p.
75, 89). E parte integrante da hegemonia sistémica do capitalismo. Para
o autor, as novas celebridades sdo dotadas de uma aura emprestada pela
midia; um carisma-simulacro ou manufaturado (o “carismidiatico), que
entra em triangula¢do com a celebridade e sua economia de producao
(celebridade/ investimento produtivo / carisma).

Paralelamente a essa natureza de mercadoria, outro aspecto ressal-
tado pelos autores é o interesse pela vida privada dos famosos (DYER,
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1998; TURNER, 2014). Esse olhar na figura dos famosos foi também
a énfase de Morin (1989), que analisou as estrelas hollywoodianas,
destacando o interesse que elas despertam enquanto figuras distantes e
sobrenaturais, mas ao mesmo tempo proximas e humanas (o misto entre
humanas e divinas dos “olimpianos”).

Essas diferentes abordagens, no entanto, ainda estao voltadas e tém
como referéncia os meios de comunicacio de massa e, sobretudo, as
grandes estrelas do cinema. Os mesmos aspectos e caracteristicas pode-
riam ser dirigidos a mais nova geragao de famosos - as webcelebridades?
Além disso, se o fendmeno sofre mutagdes (os famosos desde a antigui-
dade, o star system, agora as celebridades digitais), qual a melhor forma
de nomea-lo? Como evoluiu a semantica do conceito celebridade?

3 Qual a especificidade do conceito frente a pluralidade de
nomes?

O nome celebridade vem se impondo progressivamente na nome-
acao dos famosos da contemporaneidade. Se o termo ja existia ha mais
tempo’, sua utilizagdo no trabalho pioneiro de Boorstin (1992) certa-
mente influenciou sua inscri¢do na literatura da drea®. Sem duvida,
também a criagdo da revista Celebrity Studies” veio referendar a palavra
e sua associa¢do com o fendmeno em sua atual configuragao.

Contudo, existe toda uma constelagio de termos associados que
foram ou sdo usados para se referir ao fendmeno e que tanto se apro-
ximam quanto trazem algumas nuances na sua qualificagdo. E interes-
sante retoma-los em sua particularidade.

Fama: A¢ao de ser muito conhecido; reputa¢io. O que se diz de alguém;
voz publica. Extensdo e repercussdo do conhecimento de um aconteci-
mento, objeto ou pessoa. Condi¢do do que é muito conhecido publica-
mente. Para muitos autores, como Braudy (1986), celebridade e fama

5 Conforme Heinich (2012), a palavra célébrités entra no dicionario em 1842 na Franga.

6 “From hero to celebrity: the human pseudo-event” é um dos capitulos do livro “The
image: a guide to pseudo-events in America”.

7 A revista Celebrity Studies foi criada em 2010, com o objetivo de se constituir como um
“terreno intelectual” onde os estudos de celebridade “podem crescer e prosperar” (HOL-
MES; REDMOND, 2010, p.5).
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seriam praticamente sindnimos. Outros preferem fazer uma distingdo
entre eles (MARSHALL, GILLES, cf. HEINICH, 2012, p. 23), associan-
do fama e gldria a agdes de impacto e merecimento. Coelho (1999) as-
socia fama, honra e gléria como “formas nuangadas de construgdo do
renome” (COELHO, 1999, p. 30) - que sera discutido posteriormente.
A fama se opde, assim, a0 anonimato e ¢ vista como uma das formas de
produzir diferenciagéo.

Idolo: De eidolon (imagem), a palavra, em seus primérdios, remetia a
uma figura representativa de uma divindade a quem se prestava culto.
Ao longo do tempo, 0 nome passou a se referir também a individuos que
suscitam culto, despertam paixdes. Lenain (HEINICH, 2012, p. 32) fala
em fun¢ao totémica do idolo - o que sugere um fundo religioso (sagra-
do) mesmo no uso atual da palavra.

Herdi: Figura arquetipica dotada de atributos e executando feitos que
ultrapassam a normalidade. O her6i ¢ guiado por ideais altruistas, pelo
bem comum e situa-se no limite entre condi¢do humana e transcendén-
cia. A palavra era mais usada no passado; seu uso contemporéneo ¢ mais
frequente no universo da fic¢ao (super-herois) e nio se estende as cele-
bridades humanas - revelando, talvez, a auséncia desse lado transcen-
dente na agdo das figuras de destaque de nosso tempo.

Estrelas (stars): A palavra surge no século XIX, junto com vedetes, refe-
rindo-se ao elenco do teatro e, no inicio do século XX, para nomear os
astros e as atrizes do cinema hollywoodiano em sua época durea. As “es-
trelas” do cinema, em seus primoérdios, suscitavam profunda admiragao
e eram tomadas como quase-divinos — os olimpianos, conforme Morin,
numa associa¢do a natureza meio divina, meio humana dos deuses da
mitologia grega. Dyer (1998) estabelece uma diferenca entre as estrelas,
que exerceriam alguma contribui¢do para a sociedade, e as celebridades,
que seriam fabricadas pela midia e reconhecidas apenas pelo fato de te-
rem sido apresentadas ao publico.

Visibilidade: Qualidade fisica pela qual os corpos sao percebidos pelo
sentido da vista. Heinich (2012, p. 24, 25, citando o socidlogo italiano
Andrea Brighenti) indica que a palavra pode ser usada em trés sentidos
diferentes: como visibilidade social (reconhecimento); como controle
(transparéncia, accountability); como visibilidade midiatica. Neste ulti-
mo sentido, Thompson (2008) destaca a nova caracteristica da visibili-
dade proporcionada pela midia, que é a simultaneidade desespacializada
(THOMPSON, 2008, p. 23). Se visibilidade é uma propriedade fisica e
depende da presenca dos corpos, com a midia, ela se liberta das amarras
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da co-presenga, e a materialidade da imagem (representagdo) substitui
a presenca fisica direta — trata-se agora da visibilidade mediada pelos
dispositivos.

Figuras Publicas: Pessoas que ocupam cargo ou posi¢des que dizem
respeito a vida coletiva e, neste sentido, devem se ater a ideia de bem
comum e interesse publico. Ndo necessariamente e nem sempre ganham
grande visibilidade, mas apenas quando se destacam por suas qualida-
des e/ou agdes e/ou quando dispdem de meios adequados de divulgagao.
O conceito pode ser usado também num sentido mais amplo: pessoas
que, embora ndo ocupando cargos ou fung¢des publicas, repercutem e
influenciam - por suas a¢des e comportamentos — em coletividades es-
tendidas.

Notabilidade: De notavel - merecedor de consideragao e aprego; quali-
dade daquele ou daquilo que merece ser notado. Implica, portanto, um
. Tee . \ <« L)
julgamento de valor. A critica de muitos autores a natureza “vazia” de
novas celebridades incide diretamente nessa falta de merecimento da
considera¢do que alcangam - ndo sdo notaveis.

Notoreidade: Reputacdo resultante de talento ou mérito. Notdrio diz de
algo que é muito conhecido, que nio se pode contestar. Remete, assim,
a um certo consenso na apreciacio de um aspecto ou caracteristica. O
sentido ¢ diferente do notoriety em inglés®, que é definitivamente ne-
gativo, e pode ser usado de forma neutra - tanto para falar do “talento
notorio” de tal pessoa como da “desonestidade notoéria” de tal outra.

Renome: Boa reputagio, grande prestigio. Para Rojek, renome “refere-se
a atribuicdo informal de distin¢do a um individuo dentro de uma deter-
minada rede de relacionamentos sociais” (ROJEK, 2008, p. 14), enquan-
to a celebridade diz de um reconhecimento mais amplo, ubiquo, capaz
de revelar o “impacto sobre a consciéncia publica” (ROJEK, 2008, p. 12).
Tanto pode ser usado como sinénimo de celebridade e fama como, por
contraste, para indicar uma fama mais merecedora. Segundo Inglis,

O renome, podemos dizer, ja foi atribuido a homens® de grandes
conquistas em meia duzia de fun¢des proeminentes e claramente

8 Para Rojek, “glamour e notoriedade costumam ser vistos em termos polarizados. [...] O
glamour estd associado a um reconhecimento publico favoravel. Notoriedade é reconheci-
mento publico desfavoravel” (ROJEK, 2008, p. 12).

9 A proposito de Elisabeth I (séc. XVIII), o autor registra: “a fama de uma das rarissimas
mulheres de renome histérico no periodo anterior a transformacdo da celebridade em as-
pecto da individualizagio da fama” (INGLIS, op. cit., p. 13). (grifos nossos).
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definidas. Um jurista, um clérigo, um mercenario aposentado ou
um especialista, no século XVI, tinha renome por honrar o cargo
que ocupava. (INGLIS, 2012, p. 12-13). (grifos nossos)

Proeminéncia: saliéncia; aquilo que sobressai, que é superior ma-
terial, espiritual ou moralmente. Geralmente usado para se referir
a figuras que ocupam cargos e fung¢oes publicas e se destacam entre
seus pares.

Nenhuma dessas palavras constitui um sindnimo perfeito de celebri-
dade, mas em certos casos podem se equivaler. Com frequéncia, elas
podem ainda ser associadas a ela no tratamento de figuras especificas —
destacando, por exemplo, a condicio de idolo de tal celebridade (quando
nem todas o sdo).

Tratando especificamente da palavra CELEBRIDADE, dois sentidos
podem ser encontrados em seu uso contemporaneo. O primeiro é depre-
ciativo; usa-se celebridade para falar da visibilidade de individuos sem
expressdo e sem meéritos, figuras catapultadas pela midia e desprovidas
de valor social’.

Um segundo uso - e ¢ este que adotamos — remete a todas as figuras
que adquirem proeminéncia, alcan¢am grande visibilidade através
de dispositivos e praticas comunicacionais, provocam sentimentos e
emocdes em publicos estendidos. Por este caminho, é um termo neutro,
e a valoragdo maior ou menor é conferida - e deve ser analisada —
conforme o personagem em questdo. De acordo com Rojek,

As raizes latinas indicam um relacionamento no qual uma pes-
soa ¢ identificada como possuindo singularidade, e uma estru-
tura social na qual a caracteristica da fama é fugaz. Em francés,
a palavra célebre, “bem conhecido em publico”, tem conotagdes
semelhantes. E, além disso, sugere representacdes da fama que
florescem além dos limites da religido e da sociedade cortesa. Em
resumo, associa celebridade a um piiblico, e reconhece a natureza
volavel, temporaria, do mercado de sentimentos humanos (RO-
JEK, 2008, p. 11, grifos do autor).

10 Cabe registrar que o proprio estudo das celebridades ¢ tratado com descaso por alguns
pesquisadores do préprio campo da Comunicagio e das Ciéncias Sociais.
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Heinich (2012) chama a atengio para o fato de que, no inicio, cele-
bridade era uma condic¢éo, uma propriedade, e podiamos destacar, por
exemplo, “a celebridade de Madonna”. Agora, a qualidade foi incorpo-
rada na propria pessoa: ela “¢ uma celebridade”. De condigdo, celebri-
dade se torna um modo de ser.

Em sintese, podemos entender que celebridade congrega as ideias de
conhecimento, reconhecimento e culto (FRANCA, 2014, p. 19) e, neste
sentido, pode ser usada para nomear celebridades de qualquer tempo.
Isto ndo significa, no entanto, estabelecer equivaléncias entre elas. As
caracteristicas do fendmeno conforme se apresenta na contempora-
neidade agregam outros sentidos ao termo: a celebridade é propagada/
conquistada através da midia; pode ter curta duracao (volatilidade);
reine grande diversidade de perfis - atravessando demarcagdes de
género, classe, raga, idade, ocupagio.

4 Como categorizar as celebridades?

A diversidade de perfis, origens e terreno de inser¢do das celebri-
dades estimula uma correspondente diversidade de categorizagao.
Como agrupar e organizar esse conjunto disperso? Alguns critérios sao
mais comumente utilizados: a inser¢do social (tipo de atividade); o grau
de celebrizagdo; a motivagdo ou for¢a propulsora da celebridade.

Lowenthal (1984), em seu trabalho pioneiro, dividiu os “idolos de
massa” americanos do inicio do século XX em esfera da producio, esfera
da politica, esfera do consumo. Esta dltima, por sua vez, subdividida em
personalidades do espetaculo e do esporte, personalidades da imprensa
e do radio, agentes de bens de consumo, sujeitos de ficgdes populares.

O socidlogo Pitirim Sorokin (apud HEINICH, 2012, p. 132) indicou
quatro categorias (dominios) de acesso a celebridade: aristocracia
(os ricos); artes e espetaculos; politica; sociedade (que compreende a
economia, cultura, politica, vida social). No terreno das artes e espeta-
culos, é comum distinguir celebridades do campo do cinema, da tele-
visdo, da musica, da internet.

Mais recentemente, em fun¢ao do novo perfil das celebridades das
redes digitais, também nomeados de “influenciadores digitais”, surge o
conceito de “microcelebridades” — as celebridades de nicho, ou celebri-
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dade dentro de determinado grupo de pessoas ou drea de competéncia
(MARWICK, 2013). O que, devemos acrescentar, ndo ¢ uma caracte-
ristica exclusiva da internet: pode-se falar em celebridades em domi-
nios especificos também fora do campo digital (por exemplo, quando
falamos de uma “celebridade académica” - que certamente ndo é conhe-
cida - nem cultuada - pelo publico em geral).

No Grislab", adotamos uma tipologia calcada no dominio de atuagao
dos célebres: artistas (televisdo; cinema; teatro; musica); jornalistas e
apresentadores; esportistas; lideres religiosos; personalidades do meio
politico; figuras das redes digitais (influenciador/a digital); outros.

Torres (p. 76-86) apresenta uma classificagio conforme o grau de
enraizamento e permanéncia das figuras de destaque e indica trés tipos:
“estrelas” (que tém uma inser¢do econdmico-cultural - como um artista
da Globo); “celebridades” ou famosos (aqueles que vivem da prépria
celebridade e buscam “aparecer” e se inserir); por dltimo, os apenas
“conhecidos” (wannabes). Fora do circulo da fama, o autor fala das
“personalidades” que tém poder (econdémico, politico) e escolhem viver
fora dos holofotes, dando como exemplo um dos homens mais ricos de
Portugal que definitivamente ndo permite ter sua imagem divulgada na
midia.

Com esse mesmo critério (grau de celebrizacao), Rojek (2008)
apresentou a distin¢do entre celebridades, celetdides e celeatores (uma
subcategoria dos celetoides). Para o autor, os celetoéides apresentam
um momento de fama mais passageiro, enquanto as celebridades tém
uma carreira mais duradoura na consciéncia publica (ROJEK, 2008, p.
23-24). O celeator “é um personagem ficticio que ou ¢ momentaneamente
ubiquo ou se torna um item institucionalizado da cultura popular”
(ROJEK, 2008, p. 26).

No senso comum, encontramos a distingdo celebridade / subcelebri-
dade para nomear aquele perfil que Torres (2014) chamou de “conhe-
cido”. No proprio terreno da cobertura midiatica de celebridades -

11 Laboratério de Andlise de Acontecimentos, um projeto de pesquisa e extensdo volta-
do para a observagdo e andlise de acontecimentos que povoam o cenario de visibilidade
contemporaneo. Como um eixo do Grislab, desenvolvemos um Radar de Celebridades,
em que construimos perfis de celebridades brasileiras que se destacam atualmente em di-
ferentes campos. Cf. grislab.com.br.
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programas televisivos, revistas especificas - encontramos exemplos de
tratamento discriminatério (geralmente irénicos, quando nao sarcas-
ticos) de “aspirantes a celebridade”.

Como apontado anteriormente, o conceito de celebridade de Joshua
Gamson consiste na oposi¢do entre “o grande” (the great) - em que a
fama é vista como merecida e conquistada, relacionada a realizagdes
e a qualidade de desempenho em uma atividade - e “o presenteado”
(the gifted) — em que o aparato de publicidade é situado como o grande
propulsor da fama (GAMSON, 1994, p. 15).

Heinich, por sua vez, toma como critério a fonte (motivagdo) da
celebridade, distinguindo celebridade enquanto valor agregado e valor
enddégeno. O valor endégeno ¢ autoproduzido; “é conhecido por ser
muito conhecido”, conforme a famosa frase de Boorstin. O valor agre-
gado, por sua vez, refere-se a celebridade que é obtida a partir de outro
valor, por exemplo, o talento, a lideranca, a performance, o nascimento.
Os dois tipos (agregado e endégeno) produzem diferentes combinagdes.

Podemos perceber que existem varias formas de categorizar as cele-
bridades e, mais do que reiterar qual seria a melhor categorizagdo, nosso
interesse é refletir sobre os fatores que produzem celebridade, nos seus
diferentes campos e modos de emergéncia.

5 O que produz celebridade?

O que proporciona fama e celebridade para um individuo ou grupo?
Duas respostas, imediatas e gerais, podem ser dadas inicialmente: a
situagdo e/ou as qualidades de uma pessoa; as condigdes sociais que a
cercam - entre elas, o uso e acesso a midia. Esta tltima, alids, tem sido a
resposta quase consensual entre os autores: a celebridade é resultado do
poder da midia. Mas é possivel adentrar mais nesta discussao.

Rojek (2008) apresenta uma ja classica distingdo de trés fontes propi-
ciadoras da fama, trés status de celebridade: conferida, adquirida e atri-
buida. A primeira, conferida, para o autor, tem a ver com a linhagem,
com o sangue — como os filhos da rainha da Inglaterra, por exemplo.
Esta definicdo do autor pode ser estendida, para inserir também os
proprios ocupantes de cargos e lugares de destaque: ndo apenas os filhos,
mas também a rainha; e ndo apenas a rainha, mas também o Primeiro
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Ministro. A celebridade adquirida deriva de realiza¢oes e qualidades, de
um desempenho exemplar, de um talento digno de nota. E a atribuida
é propiciada por intermediarios culturais — no caso, a exposi¢do midi-
atica.

Nessa mesma linha, e referindo-se as celebridades no mundo digital,
Marwick (2013) distingue microcelebridades “atribuidas® (ganharam
fama gragas a propagagdo da imprensa) e microcelebridades “alcan-
¢adas” - na qual entra o mérito préprio, ou autopropulsao -, numa clas-
sificagdo muito proxima das celebridades atribuida e adquirida de Rojek
(respectivamente).

Torres fala da produgdo das celebridades enquanto investimento
econdmico da midia desprovida de qualquer lastro:

Do processo econdmico da celebridade consta a construcdo, ou
o fabrico, de famosos a partir do nada. [...] Desse modo, em vez
da hereditariedade dos fidalgos, ou filhos dalgo, [...] a sociedade
contemporanea cria famosos que ascendem a elite dos famosos
por serem filhos da midia (TORRES, p. 85) (grifo do autor).

Marshall (2006) também destaca a produ¢ao industrial de celebri-
dades que acontece em diferentes esferas da cultura do entretenimento.
Situando as celebridades no campo dos afetos e dos sentimentos, o autor
analisa trés celebridades em diferentes industrias de entretenimento:
Tom Cruise (filme), Oprah Winfrey (televisio) e New Kids on the Block
(musica popular). As analises revelam o modo como cada aparato da
industria do entretenimento constroi formas especificas de celebridades
e como estas “personificam tipos particulares de ‘subjetividade das audi-
éncias’ e assim alojam a formagao do poder afetivo na cultura contem-
poranea” (MARSHALL, 2006, p. xiii). Detendo certo poder discursivo,
as celebridades despontam como “uma voz acima das outras” e podem
suscitar diferentes tipos de identificagao.

Leo Braudy (1986) explica a fama pela combinagdo de quatro
elementos: uma pessoa, uma realizagdo, sua publicidade imediata, a
permanéncia na posteridade. O autor realiza uma reconstitui¢ao histo-
rica do fendmeno da fama, atentando para a construgdo contextual das
figuras publicas.
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Heinich (2012), que inclusive prefere falar de visibilidade no lugar
de celebridade, faz uma interessante inversio da reflexiao de Walter
Benjamin sobre a extingdo da aura no espago da reprodugao das obras de
arte. Para a socidloga francesa, longe de extinguir a aura, é a existéncia
mesma das reprodugdes que, por contraste, vem dotar os originais de
um valor inédito (HEINICH, 2012, p. 17). Em apoio, cita Marie-José
Mondzain, especialista no tema da iconoclastia: “Nédo ¢ o santo que estd
na origem do icone, mas a imagem que ¢ a causa daquilo que é santo”'
(HEINICH, 2012, p. 21).

Fazendo uma transposi¢do para o terreno da cultura das celebri-
dades, Heinich (2012) indica como a reproducdo e a disseminag¢do da
imagem da celebridade, seu excesso de visibilidade, concorrem para a
sua valorizagao - a valoriza¢ao do original, da celebridade em si mesma:
“De onde o paradoxo de uma mediagdo que ¢, a0 mesmo tempo, uma
tela entre a ‘verdadeira’ star e sua imagem, e aquilo que da acesso a coisa
ela mesma” (HEINICH, 2012, p. 30).

E interessante registrar que alguns autores privilegiam aspectos
centrados nos individuos - convocando, para isto, o conceito de
carisma em sua matriz weberiana' - e outros, enfatizando a dindmica
da producao midiatica e da industria cultural, neutralizam completa-
mente as caracteristicas da pessoa (“um nada”). Defendemos a ideia
de que a ascensdo de uma tal pessoa ao status de celebridade s6 pode
ser compreendida dentro de um determinado contexto histérico-social
e um quadro de valores. No entanto, ndo é possivel desconsiderar as
caracteristicas do individuo (ou grupo de individuos) naquilo que eles
expressam uma sintonia com os valores de uma determinada época'.

12 Ce net pas le saint qui est a lorigine de I'icone, mais I'image qui es cause de ce qui est
saint.

13 Para Weber, o carisma se refere a um conjunto de “dons especificos do corpo e do espi-
rito, dons esses considerados como sobrenaturais, nao acessiveis a todos” (WEBER, 1982,
p- 171). O autor chama aten¢do mais para a dimensdo individual do carisma, na medida
em que ressalta as qualidades internas (“do corpo e do espirito”) que o constituem. Para o
socidlogo, “o lider carismatico ganha e mantém a autoridade exclusivamente provando sua
for¢a de vida” (WEBER, 1982, p. 174). Essa abordagem classica weberiana ¢ situada por
Rojek (2008) como uma perspectiva subjetivista na analise das celebridades.

14 Em didlogo com conceito de carisma conforme apreendido por Geertz (1997).
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6 Como as celebridades estiao sendo estudadas?

O percurso que viemos seguindo ja revelou as muitas abordagens por
meio das quais as celebridades vém sendo estudadas, e procederemos
aqui a uma retomada a guisa de sintese.

Antes, queremos lembrar que outros autores vém fazendo esse tipo
de levantamento, e nos remetemos particularmente ao trabalho de siste-
matizagdo apresentado por Rojek (2008), que distingue trés abordagens
do fendmeno: 1) estruturalismo, em que “as celebridades sdo concei-
tualizadas como um dos meios com os quais o capitalismo alcanga os
seus fins de subjugar e explorar as massas” (ROJEK, 2008, p. 37); 2)
subjetivismo, que atenta para as caracteristicas pessoais que trazem uma
suposta singularidade para os famosos; 3) pds-estruturalismo, em que
se analisa a construgdo intertextual das celebridades, atentando para
a relagdo entre estas e os contextos histéricos, culturais e socioecond-
micos em que elas se inscrevem.

A proposta de Rojek serve de ponto de partida para apresentarmos
um outro desenho, ainda sob a forma de tdépicos, buscando identificar
tendéncias que, muitas vezes, se superpdem no trabalho de um ou outro
autor (ou seja, ndo sdo tipos “puros”).

Abordagem historica: o estudo de muitas celebridades, sobretudo (mas
ndo apenas) do passado, vem sendo feito por historiadores. Neste terre-
no, a personagem ¢é estudada a partir de seu contexto histdrico, enfocan-
do a inser¢do de sua trajetdria, suas caracteristicas e agdes no panorama
de seu tempo. E o que percebemos, por exemplo, na anélise de Peter
Burke (1994) sobre o Rei Sol.

Abordagem da industria cultural: este seria o enfoque nomeado de “Es-
truturalismo” por Rojek. Aqui se alinham muito trabalhos e tendéncias,
que veem e explicam a celebridades como um epifendmeno da industria
cultural (ou, como diz Torres, como uma industria cultural especifica),
do capitalismo, da légica da mercadoria e do espetaculo (lembrando De-
bord). A andlise associa o fendmeno as ideias de mercantilizacio, con-
sumo, alienacéo.

Abordagens midiacéntricas: compartilhando com o modelo anterior, a
énfase aqui é na constru¢do midiatica da celebridade; algumas aborda-
gens estdo mais atentas a economia do meio, a légica produtiva e carac-
teristicas dos dispositivos produtos de celebridades (cinema, televisio,
redes digitais).
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Abordagens individualizantes - ou subjetivismo, conforme Rojek
(2008): estas estdo centradas no perfil, na biografia, nas intervengdes e
na performance de personagens singulares. Difere um pouco da aborda-
gem historica pela énfase no desempenho, nas intrigas da vida pessoal,
no eixo estético-performatico, bem como no viés autenticidade / fabri-
ca¢io no desempenho das celebridades.

Abordagens dos Estudos Culturais: esta é uma tendéncia que com-
preende o que Rojek nomeou Pés-estruturalismo. As celebridades sao
analisadas em relagdo com seu contexto historico-cultural, com outros
elementos e praticas de uma determinada cultura. Esta abordagem ¢
muito ampla, inclui tendéncias distintas que, para fins didéticos, acha-

mos oportuno destacar a parte.

Abordagens linguisticas e semidticas: a énfase aqui é em um tipo de
tratamento centrado nos aspectos simbdlicos construidos em torno ou
através da celebridade, na analise das representagdes que ela condensa
ou em sua construg¢io através dos textos. Conforme Dyer, “a imagem das
estrelas é entendida como multimidia e intertextual, construida a par-
tir de diferentes textos” (DYER, 2004, p. 3). DeCordova (2007) também
compartilha dessa perspectiva intertextual e evidencia como as estrelas
do cinema sdo construidas a partir das conexdes entre os proprios filmes
e outros tipos de discurso. A linha de estudos desenvolvida por Turner
(2014) chama a ateng¢do para esse paradigma dominante nas abordagens
das celebridades (entendidas com um texto), mas procura explorar al-
ternativas a esse tipo de perspectiva, conferindo importincia a analise
da industria que produz essas celebridades-texto e aos processos que
estruturam seu consumo.

Estudos de recep¢ao: na linha dos Estudos de Recep¢do desenvolvidos
pelos Estudos Culturais (marcadamente recep¢do de programas televi-
sivos) temos aqui trabalhos voltados para a relacdo estabelecida entre
publicos e celebridades, relagdes de consumo, leitura das celebridades a
partir da perspectiva dos fas. Ferris e Harris (2011) analisam as comple-
xas motivagdes, conflitos e recompensas que permeiam a relagdo entre
celebridades e seus fas. A proposta é, assim, enfocar a interagdo social e
os sentidos da celebridade a partir da perspectiva daqueles que as con-
somem, afastando visdes redutoras que a entendem (apenas) como mer-
cadoria ou patologia da sociedade.

Abordagens feministas: também dentro da chave dos Estudos Cultu-
rais, vale destacar os estudos das pessoas publicas femininas produzidos
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ao longo dos anos 1990, por pesquisadoras inglesas (Elisabeth Arveda
Kissling, Jackie Stacey) e outras estudiosas. No Brasil, vale destacar a
pesquisa de Ligia Lana e Everardo Rocha (2017, 2018), enfocando ar-
ticulagoes entre celebridade, género, publicidade e consumo feminino.

Abordagem de viés psicanalitico: esta linha de estudos explora a 16gi-
ca dos desejos, o terreno do imaginario e do onirico que alimentam a
vida de uma sociedade e se manifestam por meio da figura e da relagdo
com as celebridades. Morin (1997) fala em mecanismos de projecio e
identificagdo. Autores enfatizam os aspectos narcisicos, o voyeurismo
(enquanto tendéncia, e ndo exatamente enquanto estado psicopatoldgi-
co). Em trabalhos anteriores, falamos de transferéncia, de expressivismo
compulsivo - tragos psico-sociais resultados dos processos de subjetiva-
¢do em uma sociedade marcada pelo individualismo.

Abordagem de viés identitario: também com uma filia¢ao aos Estudos
Culturais, celebridades vém sendo / podem ser estudadas pelo viés da
identidade e da diferenca. Elas se tornam icones de um grupo identitario
e podem ser usadas para o fortalecimento do movimento identitario,
como porta-voz e defensoras de seu grupo de pertencimento.

Abordagem da interface comunicagéo e politica: o mundo da politica
e dos politicos se vé cada vez mais atravessado pelos ditames da econo-
mia midiatica; Marshall (2006), entre outros, aponta a convergéncia na
fonte de poder entre o lider politico e outras formas de celebridade. E o
numero de estudiosos dessa vertente é bastante significativo'®.

Abordagem macro-processual: nomeamos assim um tipo de tratamen-
to como desenvolvido por Driessens (2016) que, por meio de um ne-
ologismo, buscou distinguir dois processos interligados: celebrification
- processo de transformacao de individuos e figuras publicas em celebri-
dades, comodificagido dos sujeitos -, e celebritization — meta-processo
que diz respeito a mudanca social e cultural de uma sociedade marcada
pela producio e incorporagdo da celebridade nos diversos processos so-
ciais. Celebritization diz de uma dindmica de celebrification que atraves-
sa a sociedade.

Como dissemos acima, essas diferentes abordagens e tendéncias nao

sao excludentes e frequentemente se superpdem. Como ultima parte
do texto, apresentamos as indagagdes sobre nossa propria abordagem,

15 Cf. Meyer; Gamson, 1995; Gamson, 1994; Kellner, 2010; Wheeler, 2013, 2014; Kamradt,
2019, entre outros.
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pesquisas desenvolvidas no Gris, nossas leituras, numa abordagem que
nomeamos pragmatista e praxioldgica.

7 Qual é a nossa perspectiva?

A abordagem das celebridades que procuramos construir tem uma
visada pragmatista, que atenta para o dominio da experiéncia em que
esse fendmeno emerge. Isso implica olhar tanto para a a¢do das figuras
publicas como para aquilo que elas convocam e provocam em conse-
quéncia — para posicionamentos dos publicos, para criticos e admira-
dores das condutas dos célebres, para sua projecdo, maior ou menor,
no cenario de visibilidade em diferentes contextos. Nesse processo, nos
interessa mais de perto apreender os valores que se destacam na cons-
trucdo da imagem publica de uma celebridade - entendida a partir de um
viés relacional - e que revelam tragos da sociedade que lhe confere esse
estatuto célebre. Tal abordagem vem sendo materializada em pesquisas
desenvolvidas no Gris e cujas contribui¢des procuramos sintetizar aqui.

A pesquisa de Marina Andalécio (2010) se volta para o reality show
Idolos’s, procurando analisar o modo como os participantes constroem
seu desempenho diante do publico a fim de se construir como cele-
bridade, particularmente, a trajetéria do vencedor do reality show em
2008, Rafael Barreto. O estudo revela como o novo idolo construiu sua
performance mididtica incorporando valores partilhados socialmente,
como o apego a familia, a superagdo de obstaculos e a religiosidade. Ao
lado disso, Rafael Barreto apostou em sua jovialidade e seu romantismo
para conquistar a aceitagdo do grande publico. Assim, Andalécio aponta
a estreita relagao entre celebridade, publico e valores sociais, além de
atentar para a necessidade de conhecimentos do aparato televisivo para
a construcdo de uma performance bem sucedida.

As celebridades construidas pelo Pdnico na TV' sao objeto de
reflexdo de Leonardo Pereira (2009). O pesquisador analisa tipos

16 O programa Idolos era baseado no inglés Pop Idol, e estreou no Brasil em 2006 pela
emissora SBT. Em 2008 foi comprado pela Rede Record e esteve no ar até 2012 (estreando
sete temporadas no Brasil).

17 Panico na TV foi um programa de televisdo humoristico langado pela RedeTV! em
2003, e durou até 2012 (quando a equipe foi contratada pela Rede Bandeirante e deu ori-
gem ao Pdnico na Band, também ja extinto).
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de idolos configurados por esse programa televisivo, e localiza os
valores que sustentam a interacdo entre o programa e as celebridades:
“espontaneidade, diversdo a qualquer custo e agressividade,
principalmente” (PEREIRA, 2009, p. 177). Identifica, ainda, a nega¢ao
de outros valores, como o compromisso, a compaixdo e o respeito ao
outro. A analise revelou que o escracho, a irreveréncia e a desconstrugao
sao marcantes na proposta de intera¢do de Pdnico com as celebridades.
Ha, no entanto, diferentes graus de escracho, que varia de acordo com o
lugar que as figuras publicas ocupam no cendrio midiatico.

A proposta de Ligia Lana (2012) é apreender esse lugar das perso-
nagens publicas™ no cendrio contemporaneo, a partir da analise do
percurso e dos posicionamentos das mesmas. A pesquisadora analisa
a trajetoria de constituicao da experiéncia publica da modelo Gisele
Biindchen e da apresentadora de TV Luciana Gimenez, a fim de apre-
ender como “elas se tornam ‘uma pessoa para todos, ou seja, elaboram
o movimento do ‘eu’ individual para um ‘nds’ coletivo” (LANA, 2012,
96-97). A anilise revela que “ambas sao personagens publicas da midia:
elas se constituem como duas mulheres especificas, mas que, ao almejar
a manuten¢ao da presenca na experiéncia publica, sao muito parecidas”
(LANA, 2012, p. 257).

A andlise de Paula Simdes (2012) buscou a articulacido entre dois
conceitos que alicercam inumeras pesquisas no grupo: acontecimento
e celebridade. A pesquisa procurou compreender o processo de consti-
tui¢ao do jogador de futebol Ronaldo Fendomeno como uma celebridade
a partir de alguns acontecimentos marcantes em sua trajetoria pessoal
e publica. Simdes demonstra como o préprio jogador pode ser pensado
como um acontecimento, tendo em vista dois eixos articulados: 1) seu
poder de afetagio, ou seja, o modo como ele toca e sensibiliza as pessoas,
conquistando a admirac¢ao e a critica do publico; 2) seu poder hermenéu-
tico, sua capacidade de revelar valores que constituem o contexto social
contemporaneo.

18 De acordo com Lana, “a denominagio ‘personagem publica’ reine duas palavras que
tém por objetivo delimitar, por um lado, a dimenséao pessoal/individual do conceito —
antes de mais nada, trata-se de uma pessoa especifica —, e, por outro, a face publicizada
dessa personagem, construida em um espago publico genérico (nas biografias, no cinema,
na televisdo, nas revistas, nos espetaculos, nos discursos politicos, nos perfis da internet),
disponivel para o acesso de qualquer um” (LANA, 2012, p. 62).
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Juliana Ferreira (2017) procurou analisar a constitui¢do da imagem
publica de outro idolo do futebol, no contexto da Copa do Mundo de
2014 no Brasil: o zagueiro David Luiz. Investigando a performance e
as relagdes que configuram a agao dessa celebridade na cena publica, a
pesquisa demonstra a convivéncia entre valores tradicionais e valores
contemporaneos na configuragdo de sua imagem. Ao mesmo tempo
em que é posicionado como um idolo, David Luiz emerge com um ser
humano comum, um sujeito contemporaneo. “Um individuo que traz
ambiguidades também na construg¢io de sua masculinidade. No espago
masculo do futebol, aparece como um ‘macho diferente, com garra,
determinacao e cara feia, mas também sensivel, de olhar angelical, que
ama, é fraco e chora” (FERREIRA, 2017, p. 117).

Na analise que Maira Campos (2017) realiza sobre o Papa Fran-
cisco também sdo destacados esses tensionamentos na construcio de
uma celebridade. O objetivo é apreender, na trajetéria do pontifice, os
valores associados na constru¢do de sua imagem. A partir da andlise
de eixos como atributos e caracteristicas pessoais de uma celebridade,
sua posi¢ao social, os temas que circulam em torno dela, a visibilidade
alcancada, o contexto e o quadro de valores evocados, bem como a inte-
ragao estabelecida com o publico, a pesquisa apreende alguns tragos da
sociedade contemporanea revelados pela figura do Papa.

As imagens publicas de Dilma Rousseff e Michel Temer durante o
processo de impeachment da entdo presidenta da Republica em 2016
foram objeto de investigagdo de Laura Lima (2018). A pesquisa é deli-
neada em dois eixos: 1) uma andlise de enquadramento do aconteci-
mento, a fim de apreender as disputas em torno do que ocorreu no
contexto brasileiro em 2016 (impeachment ou golpe?); 2) uma andlise
das representagdes construidas pela midia que atuaram na configuragao
das imagens publicas, tendo em vista as agdes e os discursos de Dilma e
Temer e de outros sujeitos em relagdo a ela/ele, bem como os valores e
papéis sociais que emergem nessa constru¢do. A analise enfatiza, assim,
a dimensdo relacional e contextual da imagem publica, destacando o
modo como o valor do patriarcado e da economia emergiram como
fundantes da sociedade brasileira.

O comunicador-politico Everton Pop é objeto de analise de Pedro
Oliveira (2014), que procura apreender o modo como o comunicador
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usa a sua imagem como ponte para o exercicio do papel de politico.
A pesquisa analisa a performance dessa celebridade, tendo em vista
trés momentos biograficos (o comunicador, o comunicador-politico,
o candidato a reeleigdo), refletindo sobre “esse jogo instavel de forga
e fraqueza do comunicador-politico, expresso na trajetéria de Pop”
(OLIVEIRA, 2014, p. 35).

O conceito de performance também é acionado na anadlise reali-
zada por Fabiola Souza (2018) sobre o apresentador Marcelo Rezende.
Partindo da concepgido de cultura popular como espago de misturas e
ambivaléncias, a pesquisa analisa as contradi¢des que marcam a confi-
gura¢ao do apresentador como uma celebridade no contexto brasileiro.

Partindo desses estudos, podemos destacar a perspectiva que vem
orientando nossa analise das celebridades. Olhamos para a agdo das
figuras publicas, para sua performance, para as interagoes que estabelecem
com diferentes sujeitos, para o modo como administram a sua imagem
publica no cenario de visibilidade contemporaneo. Entendemos que as
celebridades sdo fendmenos relacionais e contextuais e devem, portanto,
ser apreendidas a partir das multiplas relagoes que estabelecem em deter-
minado contexto — em que se inscrevem e que, a0 mesmo tempo, ajudam
a construir. E neste sentido que os valores assumem um lugar impor-
tante em nossa perspectiva — o que pode ser percebido nas diferentes
pesquisas realizadas no ambito do grupo. Entendemos que as celebri-
dades encarnam valores que uma sociedade destaca, em determinada
época; valores que as projetam na cena publica e convocam a adesao dos
publicos. Tomamos as celebridades como “sintomas” de uma sociedade,
atuando como sinalizadores, mas também como mecanismo de atuali-
zagdo (ora reforgando, ora transformando) do quadro de valores de uma
sociedade.
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