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RESUMO

Este estudo teve como objetivo criar alternativas de fortalecer familias, hortas
comunitarias, assentamentos, associacdes agricolas, que produzam de forma
agroecoldgica, por meio da ampliacdo de novos pontos de comercializacdo, com
enfoque principalmente nas relagdes humanas e pessoais, no qual o comércio justo e

solidario seja a base do trabalho.
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1. INTRODUCAO

O presente projeto tem o intuito de fortalecer familias, hortas comunitérias,
assentamentos, associacOes agricolas, que produzam de forma agroecoldgica, por meio
da ampliacdo de novos pontos de comercializagdo, com enfoque principalmente nas
relacbes humanas e pessoais, no qual o comércio justo e solidario seja a base do
trabalho. Para isto, pretende-se ampliar a Rede Terra Viva. A mesma sediada em Belo
Horizonte — Minas Gerais, tem como principal objetivo unir produtores e consumidores
de alimentos agroecologicos, cultivados de forma responsavel sem agrotéxicos. A
proposta € acionar uma rede de cooperagdo sustentavel que promova o vinculo direto de
familias, assentamentos, cooperativas e associa¢des agricolas que produzam de forma
organica e/ou agroecoldgica, com um grupo de consumidores organizados que residem
na grande Belo Horizonte (MG), por meio dos principios da cooperagdo, da visao

biorregional e da economia solidéria.



2. JUSTIFICATIVA

Nos Ultimos anos, tém-se multiplicado as iniciativas individuais ou coletivas
empenhadas na criacdo de atividades econdémicas como uma das formas de luta pela
vida. Essas atividades vieram somar-se a diversas outras que se definem pela resisténcia
a um modelo econdmico excludente promotor de riqueza para poucos e de pobreza para
muitos. Essas iniciativas, em seu conjunto, podem sustentar uma economia dos setores
populares. Acredita-se que o fortalecimento das familias, hortas comunitarias,
assentamentos, associacfes agricolas, que produzam de forma agroecologica é de
extrema urgéncia, pois novas formas de consumo e geragdo de renda devem

incentivadas.

A expansdo dos pontos de comercializacdo para a Rede Terra Viva € de suma
importancia, pois um dos grandes desafios para os pequenos produtores é a insercao de
seus produtos no mercado para comercializagcdo. Devido a isso, a Rede organiza formas
de inclusdo dos pequenos produtores agricolas no mercado, nas perspectivas da
economia solidaria, na qual estimula-se a auto gestdo, a producdo de alimentos de forma
responsavel, a cooperagdo, 0 comércio justo e ético, enfim, instrumentos que combatam

este modelo capitalista de excluséo.

O projeto facilita o acesso dos consumidores a alimentos saudaveis, produzidos de
forma responsavel, sem uso de agrotdxicos, nas perspectivas da agroecologia, que tem
por finalidade reduzir a producdo de impactos ambientais e sociais causados pela
agricultura convencional para o pequeno produtor rural e urbano.Além disso, as
premissas da agroecologia, objetivam ainda restabelecer a sadia qualidade de vida da
populacédo através do desuso de insumos agricolas toxicos as plantas e a saide humana,
e apresentam como missdo a garantia do sustento familiar, pois é capaz de livrar o
agricultor de utilizar insumos quaisquer, utilizando-se apenas dos recursos naturais

oferecidos pelo bioma, local da propriedade.

Segundo Campanha Permanente Contra os Agrotdxicos e pela Vida langada em abril de
2011, o Brasil € maior consumidor de agrotoxico do mundo, desde de 2009, sendo

assim, eles afirmam que cada brasileiro consome 5,2 litros de agrotdxico por ano.



Dados que preocupam e incentivam a criacdo de alternativas de combate a esta

realidade.

Novas formas de relacdo com o consumo, como 0 movimento da Economia Solidaria
tem crescido de maneira muito rapida, ndo apenas no Brasil, mas também em diversos
outros paises. Mesmo que de modo disperso e fragmentado, essa economia envolve uma
quantidade consideravel de produtos, servicos, trocas e comercializacdo. Esta nova
pratica de producdo e consumo privilegia o trabalho coletivo, a autogestao, a justica

social e o desenvolvimento local, sustentavel e solidario.

Um exemplo similar ao da Rede Terra Viva é a Rede Ecoldgica que, desde 2001, no Rio
de Janeiro, fomenta o consumo ético, solidario e ecoldgico. E constituida de grupos de
consumidores que realizam compras coletivas huma interacdo direta com produtores, o
que viabiliza o abastecimento de produtos agroecoldgicos / organicos a pregos
acessiveis e, a0 mesmo tempo, apoia iniciativas de pequenos produtores que seguem a

mesma ideologia.

Os grupos escolhidos a serem trabalhados se encontram mobilizados, pois contamos
com o apoio da Rede de Intercambio de Tecnologias Alternativas que desenvolve

trabalhos com 0os mesmos.

O intuito do projeto também ¢é o fortalecimento da economia local, pois incentiva-se que
a produgdo seja escoada primeiramente no bairro, para posterior escoamento do

excedente.


http://www.redeecologicario.org/compras-coletivas
http://redeecologicario.org/produtores/

1. OBJETIVO GERAL

- Fortalecer familias, hortas comunitérias, assentamentos, associa¢fes agricolas, que

produzam de forma agroecologica.

1.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Fortalecer e ampliar os espagos de comercializagéo.

- Formacéo de ndcleos de consumo.

- Fortalecer a relacdo e os lacos de confianca entre produtores e consumidores.
- Fortalecer a formacéo de consumidores conscientes.

- Aprimorar as estratégias de gestdo administrativa e financeira das feiras.

- Dar acesso aos produtores para participacdo das feiras.

- Fortalecer as feiras virtuais semanais.
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3. HISTORICO DA REDE TERRA VIVA

A Rede Terra Viva, surgiu em 2006 com a demanda de um grupo de consumidores da
grande Belo Horizonte em ter acesso a alimentos saudaveis a um preco justo, garantindo
que a producdo fosse proveniente da agricultura familiar, grupos, assentamentos,

cooperativas que produzissem de forma agroecolégica.

A Rede iniciou-se com a realizacdo de entrega de cestas de alimentos na casa dos
consumidores, com o0s produtos pereciveis disponiveis mensalmente, por meio de uma
planilha enviada aos consumidores de forma virtual. Em média, participavam das
compras cerca de vinte consumidores por més e estavam envolvidos cinco produtores.

A partir do ano de 2007, a Rede Terra Viva inicia as feiras presenciais mensais para
proporcionar o contato direto entre os consumidores e 0s produtores, na Sede da ONG 4
Cantos do Mundo, no bairro de Santa Tereza. Apés o fortalecimento das feiras
presenciais mensais, investe-se em feiras quinzenais, 0 que vem acontecendo
atualmente.

Foram realizadas em 2009 feiras presenciais semanais, porém por falta de fidelizacado

dos consumidores e transporte dos produtores, retomou-se as feiras quinzenais.

3.1.Funcionamento da Rede Terra Viva

A Rede Terra Viva realiza atualmente duas feiras presenciais por més na sede da ONG
4 Cantos do Mundo, no Santa Tereza, na qual onze produtores de diversos produtos,
como arroz, feijdo, pdes, hortalicas, cosméticos, ervas medicinais, queijos, frutas,
farinha de mandioca, ovos, tem espacos para comercializacdo. O publico freqliente em
cada feira € de 70 a 80. Durante as feiras, ha espaco para trocas de saberes, um contato
direto e pessoal dos consumidores com cada produtor, porém como O espago para

realizacdo das feiras é bem pequeno, a ampliacdo do publico é um fator dificultador.

11



Feira Presencial no Santa Tereza

Outra forma de dar vazdo aos produtos é por meio das feiras itinerantes, que acontecem
em média uma vez ao més em espacos diversos, em eventos. Porém, o desafio da falta
de transporte dos produtores para levar os produtos para os pontos, dificulta a

participacao da Rede nestas feiras.

“ 4 7 ' < e D

Feira Itinerante realizada na Praca da Liberdade, no 3° Festival Internacional Andando de Bem com a
Vida, em 2010.
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A Feira Virtual ¢ outra atividade da Rede, pois atende um publico de outras regides que
ndo seja a de Santa Tereza e 0 entorno. SO que para efetivar esta agdo encontra-se
dificuldade e material para divulgar este trabalho.

Calcula-se que o publico consumidor da Rede Terra Viva seja aproximadamente de

duzentas e vinte pessoas mensal. Gerando uma renda mensal em torno de R$500,00
para os produtores participantes.

13



4. CONTEXTO ATUAL DA REDE TERRA VIVA

A Rede Terra Viva vive um momento propicio de expansdo, pois conta-se com
parceiros que tem apoiado as acbes de fortalecimento. Ha um didlogo com o poder
publico para realizacdo de feiras semanais na rua do bairro Santa Tereza, como forma
de ampliar o nimero de produtores envolvidos, o que resulta maior diversidade de

produtos para os consumidores.

Outro dialogo acontece com a Amau - Articulacdo Metropolitana de Agricultura
Urbana (folder em anexo). O enfoque de trabalho sdo os seguintes temas: seguranga
alimentar, hortas comunitarias, geracdo de renda, melhoria da qualidade de vida,

biodiversidade e resgate da cultura tradicional no ambiente urbano.

A Rede Intercdmbio de Tecnologias Alternativas com intuito de escoamento da

producdo da agricultura urbana pelos grupos assistidos por eles.

A producdo agroecoldgica e urbana vem sendo fomentada por outros projetos; em
especial o Centro de Referéncia em Agricultura Urbana e Periurbana da Regiédo
Metropolitana de Belo Horizonte (CAUP), que trabalha para a consolidacdo de unidades

demonstrativas e unidades produtivas.

A Rede Terra Viva ndo é apenas um espaco de comercializacdo de produtos, mas um
coletivo que preza pela convivéncia harmoniosa e construtiva. A gestdo &

compartilhada, as decisdes por consenso e o trabalho participativo e colaborativo.
4.1.Desafios para os Produtores

Os produtores em sua maioria sdo de baixa renda, no qual encontram dificuldade de

constancia de producdo, por ndo ter um planejamento que facilite esta acdo. A maioria

ndo consegue investir em rotulos, embalagens, o que prejudica a comercializagéo.

Além do fator transporte, que dificulta a participacdo nas feiras.
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4.2 .Desafios com os Consumidores

A expansdo do nimero de consumidores esta sendo feita de forma bem lenta, pois ha
falta de material educativo que sensibilize para causa da Rede. A escassez de recurso
para investimento na comunicacdo ndo permite acdes mais concretas que despertem um
consumidor mais consciente e envolvido com as questdes de consumo mais justo e

solidério.

4.3.Desafios para gestdo da Rede Terra Viva

A Rede Terra Viva hoje, conta com voluntarios que exercem funcGes pontuais e trés
pessoas mais diretamente ligadas a gestdo em sua totalidade. Isto sem ddvida causa uma
sobrecarga grande de trabalho. Além do que, como todos voluntarios ou efetivos nédo
sdo remunerados, estas pessoas assumem muitas vezes dois trabalhos.

A gestdo financeira ndo conta com profissional especializado, o que dificulta maior

sistematizacdo das informacdes contabeis.
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5. MAPEAMENTO DOS GRUPOS AGRICOLAS

A Rede Intercambio de Tecnologias Alternativas realizou um mapeamento dos
possiveis produtores com excedente de producao para comercializacao.
Abaixo, segue tabela:

LOCALIDADE PRODUTOR
Jardim Produtivo
Cafezal

Vila Pinho
Mocaubas

Belo Horizonte Acaba Mundo

Bem me Quer
Geraldo Paulo VI
Ervanario

Grupo Causa
Encubadora Barreiro

Contagem Teté 19
Cmauf
Neves Associacdo Neves
Luiz Ovos
Funilandia Assentamento MST
Nova Unido Assentamento MST
Betim Assentamento MST
Moeda Ecovida S&o Miguel
Entre Rios Dahorta
Santa Barbara Varios Produtores
Jaboticatubas Varios Produtores
Esmeraldas Associacdo de Produtores, Coopermeve
Betim Prefeitura de Betim
Brumadinho Pastorinhas
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6. METODOLOGIA

O trabalho seré realizado da seguinte maneira: abaixo segue objetivos especificos com

as atividades para contemplacdo do mesmo e os respectivos resultados esperados:

1- Fortalecer e ampliar os espagos de comercializagéo.

e Atividade: Realizacdo de 6 feiras mensais em outras localidades.

Para isto pretende-se realizar feiras presenciais quinzenais fixas mensais no Cafezal,
Barreiro, Baixo Onca e Ocupacdo Dandara. Os mesmos foram escolhidos devido a
articulacdo que acontece nestas regides. Além de duas feiras mensais na UFMG, com
apoio do DA de biologia, que nos cedera o espago para armazenamento dos produtos, e

voluntérios para auxiliarem os produtores nas vendas.

Recursos Necessarios: Para realizacdo do mesmo é necessario uma articulador local
para mobilizacdo e organizacdo local, mesas, barracas, transporte para produtores,

divulgacdo grafica.

Resultados Esperados: - Ampliacdo do nimero de produtores e consumidores;
- Escoamento dos produtos na regido no qual séo produzidos;

- Geragéo de renda para 0s grupos;

2 Formacéo de nucleos de consumo.

e Atividade: Efetivar trés nucleos de consumo em Belo Horizonte.

Para isto pretende-se fazer reunifes com as pessoas ja mobilizadas, na UFMG (Grupo
de alunos envolvidos), na ONG 4 Cantos do Mundo, e na Rede de Intercambio de
Tecnologias Alternativas para que na regido da Pampulha, Santa Tereza e Concérdia
acontecam as compras coletivas. Para isto, a equipe da Rede Terra Viva enviard uma
planilha com os produtos disponiveis para o nucleo de consumidores e enviara 0s
produtos solicitados. No nucleo faz a divisdo dos pedidos e entrega. Para a gestdo do

mesmo ficara 10% das vendas para pagamento das pessoas envolvidas.
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Recursos Necessarios: Necessita-se de espacos para armazenamento dos produtos,

divulgacéo virtual e transporte para entrega dos produtos solicitados.

Resultados Esperados: - Ampliar o numero de produtores e consumidores
- Acesso aos consumidores a alimentos mais proximos de suas

residéncias ou locais de trabalho.

3 Fortalecer a relacdo e os lagos de confiancga entre produtores e consumidores.

e Atividade: Propiciar 5 momentos de vivéncias bimestrais com ambos, para que
se relacionem mais diretamente na localidade do produtor, conheca a forma de
producdo, fortalecendo assim a relacdo pessoal. Além do Encontros Vivos que
séo realizados mensalmente, o que propicia um momento de troca de saberes, e

0s boletins mensais com as atividades realizadas pela feira, prestacdo de contas.

Recursos Necessarios: Espaco fisico, alimentacdo para os participantes, elaboracdo do

boletim.

Resultados Esperados: - Intercdmbio entre produtores e consumidores;

- Beneficiamento da gestdo participativa.

4 Fortalecer a formacgédo de consumidores conscientes.

e Atividade: Elaboracdo de material educativo para os consumidores, producéo de
videos acerca do tema. Para isto serd produzido 10.000 cartilhas contendo
informacBes dos temas propostos no trabalho com aproximadamente 8 paginas
com reportagens sobre alimentos agroecoldgicos, economia solidaria,
informacdes de rede de consumo e producdo. Serdo produzidos 10 videos, com
tempo aproximado de cinco minutos, contendo informagdes dos produtores e a

producdo, demonstragdo de outras experiéncias semelhantes.

Recurso Necessario: Profissional especializado.
Resultado Esperado: - Consumidores mais conscientes do comercio justo e solidario;
- Valorizagéao do produtor;

- Ampliagdo do numero de consumidores.

18



5 Aprimorar a estratégias de gestdo administrativa e financeira das feiras.
e Atividade: Contratacdo de um profissional capacitado para elaboracdo de um

planejamento administrativo e financeiro, e sistematizacdo das mesmas.

Recurso necessario: Contratacdo de um profissional administrativo e financeiro.

Resultados Esperados: - Maior controle administrativo e financeiro;
- Sistematizacédo das informagdes;

- Transparéncia financeira.

6 Dar acesso aos produtores para participacdo das feiras

e Atividade: Transportar os produtores para participarem das feiras captadas.

Recurso necessario: Compra de veiculo e motorista.
Resultados Esperados: - Maior flexibilidade dos produtores para participacdo nas
feiras;

- Motivacdo de participacao para os produtores.

7 Incentivar as feiras virtuais semanais

e Atividade: Comercializagdo por meio das feiras virtuais semanais, para isto, se
lanca uma planilha dos produtos disponiveis pela internet com prazo para 0s
pedidos. Apds o encerramento dos pedidos, faz-se a contagem e entrega para 0s

consumidores.

Recurso necessario: Para isto, necessita-se de um transporte, pois atualmente o mesmo
é feito por motoboy terceirizado, o que contribui para um custo elevado dos produtos.
Colaboradores para separacdo dos produtos e entrega.
Resultados Esperados: - Ampliagdo do nimero de produtores e consumidores;

- Inexisténcia de perda de produtos, pois s6 se colhe 0 que esta

vendido.
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7. CRONOGRAMA

As atividades serdo realizadas nos seguintes periodos:

Atividade Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé | Mé
sl | s2|s3|s4|s5|s6 |s7 |s8]|s9 [sl10|sl1l|sl2

Realizacdo de 6
feiras mensais
em outras
localidades

X X X X X X X X X X

Efetivar trés
nucleos de
consumo  em
Belo Horizonte X X X X X X X X X X

Momentos de
vivéncias
bimestrais com
ambos

Encontros
Vivos mensais

Elaboragdo de
material
educativo para
0s
consumidores

Producdo  de
videos

Contratagdo de
um profissional
capacitado para
elaboragdo de
um
planejamento
administrativo
e financeiro

Transportar 0s
produtores para
participarem

das feiras
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captadas

Comercializacd
0 por meio das
feiras  virtuais
semanais

Compra de
insumos  para
realizacdo do
projeto

21




8 ORCAMENTO

Abaixo segue os gastos detalhados do projeto:

ITEM DE DESPESA QUANTIDADE VALOR VALOR
DESPESA UNITARIO R$ TOTAL R$
Mesas 24 80,00 1.920,00
Combustivel 1.620 L 2,89 4.681,80
Material de Cartazes 500 1,78 890,00
Consumo Banner 5 65,00 325,00
Tenda 5 100,00 500,00
Cartilha 10.000 1,08 10.800,00
Mobilizador 4 4.000,00 16.000,00
local para cada
regido
contemplada
Recurso Humano | Coordenador do | 1 1500,00 18.000,00
projeto
Articulador do |1 1.500,00 18.000,00
projeto
Designer 1 2.000,00 2.000,00
Material Carro 1 28.000,00
Permanente
TOTAL 101.116,00
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9 CONCLUSAO

A Rede Terra Viva tenta viabilizar uma estrutura que contribua para geracéo de renda
de pequenos grupos, por meio de um grupo de consumidores unidos para 0 acesso a

alimentos saudaveis a um prego justo.

Espera-se que haja fortalecimento e ampliacdo da renda das familias da agricultura
familiar (que produzem de forma orgéanica e agroecologica) que ja participam da Rede,
além da insercdo de novos produtores rurais e urbanos. Por meio do apoio da Rede
Terra Viva, espera-se que 0s produtores aumentem a auto estima, valorizando seu
trabalho.

As trocas com outros produtores permitem que oS mesmos aprimorem as técnicas de
producdo, estimule a socializacdo entre 0s grupos, que eles se sintam parte importante

do processo, além de serem fundamentais na mobilizagdo dos consumidores.

Os consumidores, por sua vez, mobilizados, compreendem o quanto a relacdo de
entendimento da producéo dos itens consumidos, pode contribuir para uma minimizagédo
na desigualdade de acesso dos pequenos produtores ao mercado atual. O quanto o0s
alimentos produzidos na forma convencional podem agredir a salde tantos dos

consumidores quanto dos agricultores envolvidos.

A Rede Terra Viva preza pela relacdo pessoal, o contato, por acreditar que isto

contribua para uma mudanca de comportamento.
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ANEXOS

Anexo A — Texto de Divulgacédo do Funcionamento da Rede Terra Viva

REDE TERRA VIVA

A Rede Terra viva € um projeto que une pessoas em busca de um consumo
mais sauddvel e consciente . A proposta € acionar uma rede de cooperagdo
sustentdvel que promova o vinculo direto de familias, assentamentos,
cooperativas e associagbes agricolas que produzam de forma organica e/ou
agroecologica, com um grupo de consumidores organizados localizados na
grande Belo Horizonte (MG).

Missdo
"Organizar a produgdo, a compra, a venda ou a troca de produtos
orgdnicos, agroecoldgicos, artesanais e de saberes, cuidando da vida e
da saide da rede de associados e da comunidade, por meio dos
principios da cooperagdo, da visdo biorregional e da economia solidaria”.

Seu objetivo € proporcionar beneficios mituos: os produtores t&m a chance
de comercializar seus produtos, repensar o uso de embalagens, sementes e
formas de produgdo, trocar experiéncias com outros produtores e repassar
informagdes importantes sobre os produtos que sdo comercializados. Os
consumidores, por sua vez, conseguem encontrar produtos de alta qualidade
(por um prego mais justo) e o acesso a novas prdticas de consumo, que
considera importante, entre outros, onde o que importa ndo € o prego e sim
a maneira como estes produtos sdo produzidos e comercializados.

Assim, a Rede Terra Viva cria alternativas estruturais (feiras presenciais,
virtuais e grupo de compras) para viabilizar o comércio justo e o consumo
consciente, enfocando o trabalho, a preservagdo e conservagdo ambiental e
as relagdes humanas.

Principais Objetivos da Rede:

v' Estimular e apoiar a criagdo e o fortalecimento de associagdes de
produtores e consumidores e redes de comercializagdo
ecologicamente responsdveis. (Tratado de educagdo Ambiental para
sociedades Sustentdveis e de responsabilidade global).
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v" Repensar o nosso consumo. Saber o que estamos comendo, vestindo,
de onde vem e quais as conseqiiéncias que estamos trazendo para a
Terra.

v’ Usar os produtos da nossa Bioregido, o milho, a mandioca, as
hortaligas e legumes daqui.

v" Utilizar embalagens ndo descartdveis, e estimular o uso de sacolas de
compras e outras agdes que estimulem a reciclagem e a diminuigdo do
consumo de material pldstico.

v' Comer alimentos mais puros e que foram produzidos com amor, que
ndo usaram venenos e nhdo entraram no circulo do mercado
consumista. Olhar olho no olho com o produtor e saber que semente
ele usa, como produz, como este produto chega até nds.

v' Ajudar as pessoas que estdo na Terra tentando resgatar culturas
locais, que sabiamente vivem de uma maneira sustentdvel, praticando
a agricultura, a bioconstrugdo, cultivando o amor ao préximo e vivendo
em contato com a natureza. Culturas que estdo sendo extintas pela
falta de opgdo, informagdo e geragdo de renda local.

Atualmente ocorrem duas Feiras Presenciais por més (2° e 4° sdbados) no
Espago Santé, Sede da 4 Cantos do Mundo, além de Feiras Virtuais e Grupo
de Compras (beneficios explicados abaixo), para os associados da Rede.

Beneficios para Associados:

o Acesso a alimentos sauddveis a prego de custo diretamente com os
produtores, através de cartdo de identificagdo;

o Participar do Grupo de Compras, adquirindo produtos ndo pereciveis
de outros lugares do Estado e do Pais, a prego de custo (somente
calculados custos de frete);

« Boletins periédicos com assuntos relevantes, tais como: importdncia
ambiental, nutricional e uso culindrio saboroso do alimento
agroecoldgico; economia soliddria; consumo consciente;

« Usufruir da rede de Parceiros, obtendo servigcos com desconto de até
10°/o;

o Usufruir de descontos de 10 a 15% em todos nossos produtos;
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Responsabilidades:

o Contribuir com R$ 30,00 a cada trimestre, antecipadamente das
compras;

« Avisar seu afastamento da rede por qualquer motivo com ao menos 30
dias de antecedéncia;

e Ndo ceder ou transferir a outro seu cartdo de identificagdo;

o Escolher um dia por ano para colaborar com a rede, seja na
organizagdo do processo ou de eventos, assim como em tarefas
praticas;

« Cooperar com a rede por meio de sugestoes e informagdes no sentido
de adequd-la aos seus propésitos, e as demandas das familias
participantes.

Os Beneficios funcionam da seguinte maneira:

Grupo de Compras:

No Grupo de Compras, vocé tem a oportunidade de adquirir produtos
diretamente do produtor, a prego de custo. Isso mesmo! Grupo de Compras
= Preco de Custo

Geralmente sdo oferecidos produtos ndo pereciveis provenientes de
associagbes, cooperativas e outras entidades localizadas em municipios
distantes de Belo Horizonte, que vendem, por exemplo, arroz integral,
molhos de tomate, aglicar mascavo, ovos caipira, café, feijdo, dentre outros,
cultivados com respeito ao meio ambiente e a nossa satde.

Para a determinagdo do custo sdo computados o prego do produto, o frete e
as eventuais taxas que incidam sobre a nota fiscal. O frete é um custo
varidvel que é tanto menor quanto maior for a quantidade de unidades
encomendadas. Por este motivo a Rede Terra Viva somente forma um Grupo
de Compras quando hd um ndmero minimo de pedidos que justifique esta
movimentagdo.

Os Grupos de Compras sdo eventuais, ndo tendo, assim, uma periodicidade
determinada. E sdo oferecidos exclusivamente aos associados, quando o
estoque da Rede atinge um volume baixo de determinado produto.
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Desta forma, no Grupo de Compras o associado é beneficiado com pregos
vantajosos de produtos orgdnicos ou agroecoldgicos, ao mesmo tempo que
colabora com a Rede na reposigdo do seu estoque, além de reduzir a
distancia entre o produtor e o consumidor.

Feira Virtual:

Nossa Feira Virtual € mais um servigo oferecido pela Rede Terra Viva para
propiciar uma alimentagdo sauddvel com respeito a vida.

Nesta Feira Virtual, oferecemos vdrios produtos ndo pereciveis como:
arroz, feijdo, farinha de mandioca, mel, geléias, entre outros e pereciveis
como hortaligas, verduras, legumes, frutas, ovos caipirapdes, bolos e
biscoitos integrais e artesanais.

O funcionamento da nossa Feira Virtual acontece da seguinte forma:

1 - Enviamos por email uma planilha na qual estdo listados todos os produtos
oferecidos com os seus respectivos valores;

2 - Vocé preenche a planilha que constara o valor total das compras e a lista
dos produtos solicitados; apds, grave numa pasta de seu computador com
seu home.

3 - O préximo passo serd o encaminhamento desta planilha personalizada
para Rede Terra Viva redeterraviva@yahoo.com.br até o dia e hordrio
estabelecidos;

4 - Vocé efetua o pagamento do total de sua compra ha conta bancdria
indicada na planilha;

5 - Prontol Apds a confirmagdo do pagamento seus produtos estardo
disponiveis em nossa sede, ho enderego que vocé indicou ha planilha, ou
faremos a entrega em domicilio, com o pagamento de uma taxa adicional do
frete. Na planilha existe uma indicagdo para vocé escolher como prefere ter
acesso aos produtos.

Feira Presencial

A Feira Presencial que a Rede Terra Viva promove todo 2° e 4° sdbados do
més, € uma feira de produtos orgdnicos e integrais, tudo fresquinho a sua
disposigdo. Essa feira acontece num quintal arborizado e aconchegante.
Imagine que tudo isso acontega de forma agraddvel e descontraida, num
sdbado pela manhd...

Perfeito, ndo é?
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Nela vocé tem contato direto com os produtores - podendo até fazer
pedidos para as préximas feiras! E ainda degusta os produtos em exposigdo.

Na Feira estamos expondo o nosso melhor: frutas, verduras e legumes
orgdnicos, mel, granola, agafrdo, melado de cana, pdes, bolos e cookies
artesanais e integrais, além de molhos, geléias, queijos e outras delicias.

A Feira acontece no Espaco Santé, Sede da 4 Cantos do Mundo na Rua
Marmore, 258, em frente a padaria Pedro Padeiro, das 9h as 13 horas.

E isso que a Rede Terra Viva faz. Venha cooperar e conviver conosco.

REDE TERRA VIVA

Espaco Santé — Sede 4 Cantos do Mundo
Rua Marmore, 258, Bairro Santa Tereza.
Telefone: (31) 3461-6851

E-mail: feiraterraviva@yahoo.com.br
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Anexo B — Fotos das Feiras Presenciais
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Anexo C — Folder Amau

As iniciativas cultura na cidade amg

acesso a alimentos frescos e saudave

e A AMAU ¢ um espago coletivo

Sl 5 composto por representantes de: m
quintais e hortas comunitdrias ajudam a
manter um espaco de convivéncia social e o

contato com a natureza contribui para a

J S g : & :
satide das pessoas. * Grupos Co'm'l”'ta”os Articulagdo Metropolitana

espacos urbanos, orientado pe el de Agricultura Urbana
principios da agroecologia, proporciona uma +%+ Associacbes comunitarias
melhoria consideravel ao ambiente local

diminuigdo da quantidade de 0 o % 4
pro 5 utencdo das dreas verdes, aumento ++ Ocupagdes rurais e urbanas

+» Movimentos sociais

da biodiversidade urbana, recupera +* Pastorais sociais
areas de ou embelezamento da cidade. +* Redes e coletivos;

+» ONGs

que desde 2004, se organizam
para discutir e encaminhar
conjuntamente as questdes

Os prinicpais objetivos ligadas a Agricultura Urba

AMAU sio; € Agroecologia na Regido i

,g{‘g; Promover um espaco de didlogo Metropolitana de Belo Horizonte. -

" e intercambio ¢

\7, R 3 o
7 Fortalecer e dar visibilidade as experiéncias

agroecologia na RMBH construindo
pontes com 0s movimentos sociais e
propostas para politicas publicas;

Red!

2ns de rios.
de a agricultura urbana € pratic
zonte (RMBH).

pos
dispon
¢ ﬂ tipos de
A adaptagdo do conhecimento de origem rural ag
urbano, Imente las mulh
mantém vivas praticas nservagao ds
semen sificac e cultivos, 0 manejo
uso de plantas
dc
ma maior articulacad
sociedade civil e
capacidade de intervengdo politica; sdo caminhos
para a construcdo de cidades mai
saudaveis, ecologicas e solidari
As acbes promovidas pela
possibilitam aos grupos comunitarios
e organizagoes a realizacdo de

encontros de trocas solidarias,

tanto de produtos (insumos, mao-de-

obra, muda nentes, etc.) quanto

de experiéncias, saberes, técnicas e

COS, que se caracterizam como

orias mutuas e promovem o

Agricultura Urbana ¢ um conceito em fortalecimento e o amadurecimento

I BN construgdo que integra a produgdo agroecolégica dos grupos.
de alimentos, plantas medicinais e ornamentais,
manejo de areas de cerrado e mata, criacdo de
pequenos animais, beneficiamento de alimentos
e comercializacdo solidaria.
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Anexo D — Calendario Rede Terra Viva
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