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RESUMO

A pesquisa analisa a producdo mineira de trés revistas pedagdgicas: AMAE Educando,
Dois Pontos e Presenca Pedagogica, contrastando-as, em algumas situacfes, com outras
revistas ou materiais pedagogicos produzidos no Brasil, tendo em vista pontos-chave como
0 objeto revista e sua forma de apresentacdo, com a descricao analitica de alguns de seus
aspectos materiais e de conteddo. Sdo abordadas, também, algumas modalidades
especificas de sua producéo, circulacdo e venda, assim como as motivacgdes editoriais para
a sua edicdo, mediante a observagédo de elementos presentes no impresso e entrevistas com
seus editores. Finalmente, procura-se uma breve abordagem de algumas caracteristicas de
leitores-professores virtuais das revistas bem como de alguns processos concretos de
aproximacdo das editoras com o seu publico. Busca-se, dessa forma, relacionar as
modalidades de producéo, o produto e seu pertencimento a determinada empresa de edicao,
para buscar uma visdo relacional dos multiplos determinantes que fazem com que as
revistas pedagdgicas sejam o que sdo. Compreender as revistas pedagadgicas entre si e no
meio de outras revistas exigiria um mergulho na linguagem de outras midias. Essas
linguagens ndo sdo objeto especifico deste estudo, mas constituem-se, em alguns
momentos, em pano de fundo fundamental para desvendar os impressos que séo objeto da

pesquisa.

Assim, o estudo se localiza numa area multidisciplinar da Educacdo, da Comunicacdo, da
Linguagem, nos estudos da Leitura em seus aspectos socioldgicos, na Historia do Livro e
das EdicGes, na Bibliografia. A convergéncia entre pontos-de-vista tdo diversificados e, ao
mesmo tempo, complementares, € buscada mediante o interesse pedagdgico de
compreensdo da “imprensa pedagogica” e de seus modos de funcionamento. Desvendar a
imprensa pedagdgica possibilita, em Ultima instancia, conhecer melhor o campo da

Educacéo.
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IMPRENSA PEDAGOGICA: UM ESTUDO DE
TRES REVISTAS MINEIRAS
DESTINADAS A PROFESSORES

INTRODUCAO

Minha atividade de pesquisa foi, primeiramente, centrada sobre os problemas de recepcéo:
recepcdo de novas teorias pedagogicas, tais como o construtivismo (Dissertagdo de
Mestrado, 1993) e recepcao de textos oficiais de reformas pelos professores (Isabel C. A S.
Frade e Ceris S. R. Silva, 1998).

Analisando esse movimento de pesquisa, identifica-se um elemento em comum: a
necessidade de compreensdo da maneira pela qual os leitores-professores se apropriam de
conhecimentos profissionais, produzidos em Universidades, em Secretarias de Educacao,
pela via da leitura. A compreensdo desses mecanismos lanca luzes sobre o alcance de
nossas estratégias de formacdo continuada, entre elas a que ocorre pela via do material

impresso.

Do ponto de vista pratico, atuando em formacdo continuada, vivencio situacfes em que
necessito produzir textos para professores, seja em revistas pedagdgicas, seja em
documentos e publicacdes de Secretarias de Educacdo. O processo de producdo de
impressos envolve uma série de questdes, do ponto de vista do conteddo, da forma
escolhida e de decisbes editoriais relativas a certos aspectos materiais (0 suporte, 0s
recursos graficos e composicionais, nimero de paginas, etc.), além de formas de
divulgacdo e circulagdo desejaveis para atingir um determinado leitor. Esses processos
ultrapassam as simples decisGes sobre conteldos e nem sempre sdo tomados como
determinantes por nos, educadores, que pretendemos alcancar o leitor-professor. Nesse

processo de decisdes editoriais, ocorre uma série de antecipagdes sobre 0 modelo de leitor
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que queremos formar, leitor esse que, a0 mesmo tempo, demanda e direciona a construgao

de determinado tipo de impresso.

Alguns estudos brasileiros sobre o mercado editorial para a escola tém contribuido para
uma compreensdo global dos mecanismos de producédo editorial, assim como dos préoprios
objetos impressos, como os livros didaticos e livros de literatura infanto-juvenil. Existe,
pois, um mercado especifico, que se nutre da escola e de seus diversos sujeitos leitores, que
precisa ser desvendado em pesquisas historicas, socioldgicas e de outros campos de

conhecimento.

Reconhecendo que o professor € um sujeito leitor de diversos textos, nem sempre
produzidos diretamente para ele, constatei, mediante algumas estratégias informais de
enquete, em cursos de formacdo de professores, a sua preferéncia por revistas comerciais
de diversos tipos, sobretudo revistas pedagdgicas produzidas, prioritariamente, para este
segmento. Estas revistas formam leitores-professores e relacionam-se a projetos editoriais
especificos que, muitas vezes, nos sdo desconhecidos. Entretanto, estes mesmos impressos
possuem um poder de circulagdo e, a0 mesmo tempo, de formacdo de opinido entre os
docentes, que ndo pode ser desconsiderado. Pelo fato de serem comerciais e ndo
“obrigatdrios”, como muitos materiais que chegam as escolas, supdem um movimento do
leitor- professor ou da instituicdo (Secretarias de Educacdo e escolas) em direcdo a sua
aquisicdo. Se estes materiais tém presenca no cotidiano dos professores, desvenda-los pode
constituir uma forma de entender algumas politicas editoriais da “imprensa pedagogica”,

bem como os leitores de final de linha que a consomem.

Nesta pesquisa, investigo a producdo de revistas pedagdgicas contemporaneas, para
compreender 0s projetos editoriais, algumas materialidades dos impressos, 0s modelos de
leitores virtuais e, indiretamente, alguns elementos da recepcdo. De fato, ndo se pode
trabalhar sobre a leitura de revistas pedagdgicas sem focalizar as proprias revistas e seu
processo de producdo. Se se trabalha exclusivamente sobre os conteudos, corre-se 0 risco
de tratar a leitura da imprensa pedagdgica como uma leitura de livros e de cometer certos
contra-sensos. Assim, minha analise busca recuperar leitores e projetos editoriais,

examinando 0s impressos e suas caracteristicas, desvendando o conjunto de estratégias
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utilizadas como recursos expressivos e alguns aspectos da materialidade e dos processos de

producéo do impresso.

Compreender os projetos editoriais, a meu ver, possibilita a tomada de consciéncia das
motivacOes culturais, ideoldgicas e comerciais do mercado editorial de revistas, assim
como de seus leitores. Permite, também, lancar novos elementos para estudos sobre a

leitura, em seus aspectos histdricos e socioldgicos, e sobre a histdria do livro e das edic¢des.

No campo da producdo de revistas pedagogicas, algumas agéncias mineiras vém-se
destacando no mercado nacional. Para esta tese de doutorado interessei-me por trés revistas
de Minas Gerais que contribuem diversamente para a formacao de professores. Pela ordem
historica de criacdo do projeto editorial, apresentam-se, consecutivamente, as revistas
AMAE Educando, Dois Pontos e Presenca Pedagdgica.

Analiso a producdo mineira de revistas pedagogicas, contrastando-as, em algumas
situacOes, com outras revistas, produzidas no Brasil e na Franca, levando em consideracao
alguns pontos-chave: o objeto revista e sua forma de apresentacdo, com a descricdo
analitica de alguns de seus aspectos materiais e de conteldo; certas modalidades
especificas de sua producdo, circulagdo e venda e, finalmente, as motivacOes editoriais
para a sua producdo, aferidas estas ultimas por duas vias: a observacdo de elementos
presentes no impresso e as entrevistas com seus editores. Busco, desta forma, relacionar as
modalidades de produgéo, o produto e o fato de ele pertencer a determinada empresa de
edicdo, para conseguir uma visdo relacional dos multiplos determinantes que fazem com
que as revistas pedagogicas sejam o0 que sdo. Compreender as revistas pedagdgicas entre si
e entre outras revistas supfe um mergulho na linguagem de outras midias. Essas
linguagens ndo foram objeto especifico deste estudo, mas constituiram-se, em alguns
momentos, em pano de fundo fundamental para desvendar os impressos que sdo objetos

desta pesquisa.

Assim, este estudo localiza-se numa area multidisciplinar da Educacdo, da Comunicacéo,

da Linguagem, nos estudos da Leitura em seus aspectos sociologicos, na Historia do Livro

1 Utilizo-me, a partir de agora, do negrito para destacar 0 nome das revistas investigadas ou para aquelas

que, em algum momento, servirdo de contraste.
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e das Edicdes, na Bibliografia. A convergéncia é buscada mediante o interesse pedagogico
de compreensdo da “imprensa pedagogica” e de seus modos de funcionamento. Desvendar
a imprensa pedagogica possibilita, em Gltima instancia, conhecer melhor o campo da

Educacao, area de minha formacéo e trabalho.

A tese divide-se em quatro partes: a primeira comporta a discussdo sobre a origem da
pesquisa, 0 estado da pesquisa sobre revistas no Brasil e aspectos tedrico-metodoldgicos. A
segunda parte pretende apresentar as editoras e informar sobre alguns aspectos que
originaram a criacdo das revistas e suas formas de circulagdo. Em seguida, sdo
apresentadas as revistas do ponto-de-vista da caracterizacdo dos editores e inicia-se uma
aproximacdo com o objeto revista, buscando uma forma de descri¢do analitica de alguns
aspectos deste tipo de impresso, tais como: caracteristicas materiais, de contetdo e
simbdlicas; modos de apresentacdo de um seus textos, o editorial; as imagens e alguns
fatores de composicdo. A terceira parte focaliza alguns elementos que podem elucidar
aspectos da producdo das revistas propriamente ditas, assim como das posi¢cGes dos
editores na conducdo desta produgdo. Finalmente, a quarta parte analisa algumas das
estratégias das revistas em direcdo ao tipo de leitor-professor brasileiro.

Esta organizacdo ndo reflete o0 movimento da pesquisa que se baseou, inicialmente, apenas
nas informacdes presentes no objeto revista e em materiais de divulgacdo das editoras.
Retratar o movimento ‘“cadtico” da pesquisa seria uma forma de permitir ao leitor
recuperar 0s aspectos metodoldgicos, ou seja, o que foi possivel fazer apenas com os dados
do impresso, sem recorrer a entrevistas. No entanto, ressalta-se que foi escolhida uma
estrutura que apresenta as informacdes e analises numa outra ordem ldgica, que talvez
permita ao leitor tomar conhecimento de informacgdes contextuais, importantes para a

melhor compreensédo das analises.

Por ultimo, convém ressaltar um movimento metodoldgico que pode auxiliar o leitor na
apropriagdo do meu texto, assim como no entendimento de alguns pressupostos
metodoldgicos que utilizei. Para isso, utilizo, pelo menos, duas analogias, ou metaforas,
com os personagens do livro “Se um viajante numa noite de inverno” de ftalo Calvino. A
primeira com o personagem Irnério que ndo Ié os textos e vé os livros como objetos,

recortando-os, colando-os, enfim, fazendo deles obras de arte. Para resolver o seu dilema
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com a seducdo ou uma certa imposicao de leitura, conta como consegue viver sem ler 0s

livros e outros escritos:

“Acostumei-me tao bem a nio ler que nao leio sequer o que me
aparece diante dos olhos por acaso. Nao ¢é facil: ensinam-nos a ler
desde criangas, e pela vida afora a gente permanece escravo de toda a
escrita que nos jogam diante dos olhos. Talvez eu também tenha feito
um certo esforco nos primeiros tempos para aprender a nao ler, mas
agora isso ¢ natural para mim. O segredo ¢ nido evitar olhar as
palavras escritas. Pelo contrario, é preciso observa-las atentamente,
até que desaparecam.” (p..55)

Muitas vezes, durante a pesquisa, com todos os apelos do conteddo préprio dos textos
pedagdgicos, tive que ler outras coisas, aquelas que ficam a margem, como as fichas
técnicas, as propagandas e a linguagem visual das capas, das paginas, que permitem ver o
objeto. O conteldo dos artigos, relatos, reportagens, tinha que I&-los, mas ndo consideréa-
los como prioritarios na analise. Muitas vezes, tive mais que ver do que ler para chegar a

algumas conclusoes.

A segunda metafora, fago-a com o personagem principal do mesmo livro que, ndo podendo
ler na linearidade, nem na sequéncia esperada, pelo fato de ter edi¢cbes encadernadas
equivocadamente, busca a resolucdo de seu problema no contato com livrarias, com
editores, com escritores e, para isso, diz que precisa despojar-se de uma certa ingenuidade

de leitor.

Esse personagem principal que procura desvendar os erros de encadernacdo comenta: “ hd
uma linha limitrofe: de um lado estdo aqueles que fazem o livro, de outro, aqueles que os

Iéem e, por isso, fico alerta para manter-me sempre aquém dessa linha” (p.97)

Assim, para compreender os sentidos dos livros, mesmo com essa posi¢cdo de manter-se

apenas leitor, foi preciso que esse personagem entrasse também nas praticas editoriais.

De fato, adentrar-se pelo mundo editorial permite que se perca um pouco da ingenuidade
de leitor. Depois de perdida essa ingenuidade, penso que nunca mais se consegue olhar
para os livros esquecendo-se de que sdo objetos e do emaranhado de relagbes que

permitem a sua producéo e circulagéo.

Outras pesquisas talvez possam se concentrar numa leitura candnica dos textos para

analisarem um periodico. Apesar de sentir toda a espécie de seducbes pela anélise do
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conteddo das revistas, espero ter ultrapassado um pouco a linha limitrofe, contribuindo, de
um outro angulo, para o inicio de uma descricdo analitica do impresso e para o

desvendamento das préaticas editoriais e da imprensa pedagdgica.



PARTE I

O PROBLEMA E
A METODOLOGIA DE PESQUISA
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CAPITULO 1
A ORIGEM DO PROBLEMA E
A RELEVANCIA DE SUA INVESTIGACAO

Neste capitulo, pretendo comecar chamando a atencdo para o fato de pertencer o meu tema
de pesquisa a um campo de investigacdes sobre algumas das condi¢Bes que viabilizam a
leitura de professores. Justifico um recorte na producéo dos textos profissionais destinados
a professores, como uma faceta destes estudos sobre a leitura que considera os aspectos
envolvidos na producdo editorial importantes para a compreensdo dos textos e da leitura.
Apresento, também, uma breve revisdo das pesquisas que levaram a delimitacdo deste

estudo.

A LEITURA PARA/DE PROFESSORES

Varios sao os estudos que abordam as leituras de professores, buscando enfocar sua relagdo
com a leitura, com a formacéo do gosto pela mesma ou, ainda, com determinados tipos de
textos, tentando compreender a formacdo cultural desses profissionais e qual o papel da
leitura em suas historias de vida. Em boa parte destes estudos busca-se compreender,
também, a relacdo dessa formacdo com as praticas pedagogicas dos professores. Séo
exemplos destes estudos os de Sénia Kramer (1996, 1997), Maria José Moura (1994),
Antonio Augusto Batista (1996), Graca Paulino et al. (1999), Aracy Evangelista (2000).

Além das preocupacdes relativas a uma compreensdo da leitura dos professores, como
sujeitos socioculturais, relacionada a suas praticas pedagogicas, as indagaces sobre suas
praticas de leitura ligam-se, no contexto atual, a uma outra questdo basica: a da formacao

continuada.
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Para demonstrar os desafios que essa questdo propde, pode-se citar, como exemplo, o
impacto no trabalho de formagéo de professoras alfabetizadoras resultante da divulgagéo
das producdes tedricas sobre alfabetizacdo ocorridas em meados da década de 80. Naquela
época, uma condicao sine qua non evidenciada pelo movimento pedagdgico, para alteragdo
das praticas pedagdgicas, era a tomada de conhecimento, pelas professoras, da producao
cientifica no campo da linguagem. A &rea de alfabetizacdo recebeu contribuigcdes de
ciéncias diversas, cujos textos, produzidos no campo da pesquisa, chegavam quase que
simultaneamente as escolas, levando a préaticas de leituras antes ndo realizadas. Nesse
contexto, participei da lideranga de um movimento “pedagodgico” e “cultural” em que a
incorporacdo de novas leituras foi uma das condi¢des determinantes da mudanca da pratica
pedagogica de algumas escolas da Rede Municipal de Belo Horizonte. Sendo a leitura de
professores um dos componentes relevantes na formagdo em servigo, criaram-se varias
estratégias para a sua realizacdo: grupos de estudos, seminarios, salas de leitura para
professores, entre outras. Pode-se dizer, a partir dessa experiéncia, que a leitura, antes
tomada como dada e natural na pratica de professores, comeca a aparecer como um

problema a ser resolvido e investigado.

Por outro lado, além das leituras que surgem como necessidade dos grupos de trabalho e de
formacdo, ocorre um movimento, no cotidiano da escola, que traz a tona certas
necessidades e préaticas de leitura. Além dos textos advindos dos campos de pesquisa,
aparecem outros textos, introduzidos por necessidades de trabalho, ou por via de

divulgacdo de vendedores e colegas, um deles, o do livro didatico.

Trabalhando em escola publica e tendo oportunidade de circular por meios académicos que
favoreciam o conhecimento mais amplo de livros didaticos, pude perceber como algumas
“classificagdes” informavam a divulgagdo de determinados livros para a escola publica,
havendo, ao mesmo tempo, outras “classificagdes” para a escola particular. Um vendedor
de uma mesma editora, por exemplo, divulgava livros basicos para a mesma série,
envolvendo a mesma area de conhecimento, fazendo as seguintes diferenciages: um livro
didatico com proposta “tradicional”, para escolas publicas da periferia e um livro
alternativo, com proposta gréfica e pedagdgica considerada “sofisticada”, para escolas

publicas centrais e escolas particulares, conforme informou. Mesmo nao podendo afirmar
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se essa era uma politica de editora ou um codigo de venda, permanece um fato concreto:
em alguma insténcia do processo de distribuicéo, aparece um perfil de leitor/professor e de
leitor/aluno que pode circunscrever o0 seu acesso a leituras. Poderia citar também a selecédo
de livros de literatura infantil como um campo em que os vendedores tém um papel

“regulador” do que ¢é dado a ler a professores e alunos.

Ainda no campo da formacdo de professores, trabalhando no Centro de Capacitacdo de
Profissionais da Educacédo da Rede Municipal de Belo Horizonte (CAPE), deparei com um
aspecto da leitura antes ndo vivenciado, ou seja, 0 da producdo de textos para professores
da Rede Municipal. Se, num primeiro momento, a politica pedagdgica da Secretaria ndo
gerava necessidades especificas de producdo intensa de material impresso, um outro
momento, o da implantacdo do Projeto Politico Pedagogico Escola Plural, trouxe a tona a
necessidade de se criarem competéncias no campo da producdo. Ndo se pode deixar de
ressaltar que essa “competéncia” ndo significava s6 o dominio de aspectos formais da
escrita, visto que varios componentes do CAPE ja haviam passado por uma formacéo
académica de certo peso. A “competéncia” que ainda ndo havia sido criada dependia de
uma discussdo sistematica que ajudasse a definir, politica e operacionalmente, alguns
parametros sobre o que é produzir material e/ou escrever para professores das séries

iniciais.

No contexto emergencial da preparacdo de cadernos para professores, varias questfes
surgiram, simultaneamente a producdo: variam-se as linguagens? (texto, ilustracdes,
quadrinhos, cinema, video...). O contetdo deve conter experiéncias concretas da pratica
docente? E necessario maior peso no campo de fundamentagdo tedrica? Como fazer isso
sem cair em teorizac¢Ges extensas? Como produzir em equipes? Quem faz leitura critica?

Por que crivos passa a producéo final? Como atingir um perfil tdo diferenciado de leitores?

No periodo de producdo dos primeiros cadernos da Escola Plural, quando tive uma
participacdo mais intensa na elaboracdo de material impresso, a producdo ocorreu quase a
revelia de um maior consenso quanto a uma politica de producédo, ou pelo menos, de uma

visdo mais definida sobre essa questao.
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Em consequéncia disso, minha pratica com a leitura no campo da producéo de textos para
professores e da recepgao de textos pelos professores tem-me levado a tentar desvendar
esse objeto e, a meu ver, a leitura de textos profissionais por professores é um objeto a
ser investigado por quem se preocupa com sua formacéo ou dela se ocupa. Considero
como leituras profissionais, neste trabalho, os tipos de leituras determinados (em sua
producdo e recepcdo) pelo contexto de pertencimento & categoria profissional professor ou

de sua insercéo nesta.

A LEITURA PROFISSIONAL COMO DIMENSAO ESPECIFICA

A expressao “leituras profissionais” tem sido usada na literatura francesa que investiga o
campo de préaticas de leitura. Relatando estudos feitos sobre as préaticas de leitura de
estudantes de magistério da IUFM (Institut Universitaire de Formation des Maitres) de
Versailles, Anne Marie Chartier et al. (texto mimeografado, sem data identificada)
classificam as leituras feitas no contexto estudantil como pessoais e profissionais; a leitura
profissional, nessa pesquisa relatada, aparece como a determinada pela inser¢do dos

futuros professores no campo da formacao inicial para o magistério.

Nessa perspectiva, 0s autores apontam pelo menos trés tipos de leitura. O primeiro refere-
se a leitura de textos de informacéo e reflexdo sobre as areas disciplinares, que vdo desde
escritos de obras de referéncia até obras de vulgarizacdo. O segundo tipo de leitura
concerne justamente aos textos prescritivos utilizados diretamente em classe (fichas,
manuais, preparacdo de sequéncias publicadas em revistas, etc.). Um terceiro tipo diz
respeito a leituras referentes a cultura geral profissional, cujas tematicas estdo presentes
nos debates atuais sobre o papel da escola (aspectos politicos, culturais, intelectuais,

sociais, éticos, etc.).

No mesmo trabalho, esses autores chamam a atencdo para a necessidade de abordar as
praticas de leitura profissional, considerando algumas fases do curso de magistério, como,
por exemplo, a inicial e a final — sendo esta Ultima a época em que se realizam 0s estagios
-, evidenciando a relagdo das fases dos cursos com a procura de obras de referéncia geral

ou de manuais pedagdgicos, por exemplo.
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Se as pesquisas sobre praticas de leitura de professores em processo de formacéo inicial
trazem elementos novos para se pensar em sua formagao, devem-se investigar as condigdes

de producéo de leituras de professores em servico.

O projeto de pesquisa intitulado “Lectures personelles et lectures professionelles dans les
trajectoires de formation”, de Anne-Marie Chartier (texto mimeografado 1995-97)
pretende trabalhar com a abordagem de leituras pessoais e profissionais de professores em
formacéo inicial e em servico. Nessa pesquisa, que se encontra em andamento, vem-se
trabalhando com entrevistas que buscam recuperar as trajetorias de leituras dos

professores.

No Brasil, € necessario que sejam realizadas pesquisas sobre leituras profissionais de
professores em servico. Nessa dimensao, tem-se um leque de possibilidades, e o campo de
analise amplia-se, podendo-se abranger desde o nivel de ensino em que atuam, passando
pelas questdes: por que, o que, quanto léem os professores em seu campo profissional,
até a analise de como léem os professores. Esse como Iéem os professores pode significar
processamento individual no ato de leitura, modalidades de leitura (praticas coletivas ou

individuais, intensivas ou extensivas, orais ou silenciosas, leituras totais ou parciais, etc.)

Em minha dissertacdo de Mestrado (Frade, 1993) verifiquei que as formas de
relacionamento dos professores do ensino fundamental com a linguagem cientifica dos
textos oriundos das pesquisas promoviam diferencas nas praticas, nos discursos e nas
formas de sociabilidade que cercavam o ato de leitura para grupos diferenciados na escola
(implementadores de mudancas ou “resistentes a mudanca”). As relagdes estabelecidas
com os textos e com suas formacBes discursivas geravam a acumulacdo de um capital
simbdlico e, portanto, de um poder simbdlico, gerador de identidades positivas (para quem
dominava os codigos de leitura do texto cientifico) e negativas (para quem nao conseguia
produzir uma leitura “correta”, portanto, autorizada, dos mesmos textos). Dessa forma,
percebi que um tipo de leitura, a do texto cientifico, aliada a outras dimensdes do trabalho,

acabava gerando uma rede de relagdes diferenciadas entre os grupos.

Analisando outras escolas implementadoras de algumas mudancas na Rede Municipal de

Belo Horizonte, Ceris Silva (1995) observou praticas de leitura profissionais realizadas no
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contexto escolar, ressaltando a semelhanca entre as préaticas de formacdo e de leitura e 0s
modelos escolares. Analisando aspectos da escolarizagdo das praticas de leitura dos
professores, ela sugere a busca de outros modelos de formacao.

Dando continuidade a essa preocupacdo com os tipos de leitura profissionais de
professores, a pesquisa participante “Leitura de textos oficiais por professores do ensino
fundamental da Escola Plural” (1998) , da qual participei como coordenadora, trouxe
dados que vém responder a uma série de questdes levantadas. Dessa forma, recortando 0s
tipos de leitores (professoras do primeiro e segundo ciclo da Escola Plural) e um tipo de

texto (o texto oficial), procuramos aprofundar a anélise das formas de leitura.

A andlise dos dados da pesquisa permite considerar que determinados aspectos desse como
poderiam trazer novas luzes sobre a producdo oficial de material pelas Secretarias
Municipais e Estaduais e pelo Ministério da Educacao.

Por outro lado, existe uma producdo de material de leitura profissional de professores que
ndo se restringe aos Orgaos oficiais, integrando uma rede diversificada e intensa de textos
de leitura. Os textos produzidos nesse contexto ndo vdo em busca oficial dos seus leitores,
mas numa busca que segue outras légicas, inclusive a de mercado. Nao devem ser lidos de
forma obrigatéria, nem necessariamente coletiva, partem de diversas fontes e sdo
procurados pelos professores de forma diferenciada. Nessa perspectiva, ndo se tem
conhecimento de pesquisas que abordem o campo da producéo da leitura para professores.
O investimento nesta area pode trazer subsidios importantes para o conhecimento da
producdo de textos para professores e de suas formas de funcionamento, esclarecendo
pontos importantes para a constituicdo de uma Sociologia da leitura de professores no

Brasil.
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PROBLEMATIZANDO O CAMPO DA PRODUCAO DE TEXTOS
PEDAGOGICOS PARA PROFESSORES

Martine Poulain (1988) chama a atencdo sobre certos aspectos da leitura, considerados
“periféricos”, e que sdo constitutivos do ato de ler. Uma abordagem da leitura ndo se pode
restringir a0 momento em que se efetiva, mas deve abranger o que a condiciona e a
prepara, 0 que a conduz e a prolonga, ou enfim, o que a anula. Um desses aspectos comeca
com a analise do perfil de leitor-professor, implicito nas leituras que Ihe sdo dadas a ler
porque as representacdes que uma sociedade faz da leitura e de seus leitores sdo
constitutivas do ato de ler. Por isso, é necessario que se facam pesquisas na area da

producdo de textos para professores.

Robert Darnton (1990), pesquisador que trabalha no campo da histéria do livro, refere-se a
complexidade de abordagens no campo de estudos sobre a leitura, demonstrando que a
existéncia de uma diversidade de disciplinas auxiliares demanda a necessidade de se criar
um modelo geral para analisar como os livros surgem e se difundem na sociedade (é
preciso ressaltar a necessidade de considerar as diferencas de condi¢des, lugar e época).

Segundo esse modelo:

(13

.. 0s livros impressos passam aproximadamente pelo mesmo ciclo
de vida. Este pode ser descrito como um circuito de comunicagao que
vai do autor ao editor (se nao ¢ o livreiro que assume esse papel), ao
impressor, ao distribuidor, ao vendedor, e chega ao leitor. O leitor
encerra o circuito porque ele influencia o autor tanto antes quanto
depois do ato de composicao.” (p.112).

No mesmo trabalho, Robert Darnton chama a atencéo para a necessidade de entender cada
“etapa” desse ciclo de forma relacionada as demais, objetivando alcangar uma visdo

holistica do livro como meio de comunicacéo.

O circuito pelo qual passa um texto, desde o0 momento de sua producdo até a leitura
propriamente dita, pode ser visualizado a partir do quadro denominado “ figura 1 - O

circuito das comunicagdes” (p. 113), proposto pelo autor:
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ettt Autor «—> Editor

Gréficos: Fornecedores:
Influéncias Conjuntura Sangdes Compositores Papel
intelectuais econdmica politicas Impressores | <—3| Tinta

e publicidade e social e legais Encarregados Tipo
de depdsitos Mao de obra

Leitores:
Compras
Empréstimos
Clubes
Bibliotecas

Encadernador

Distribuidores:
Representantes
Contrabandistas
Encarregados de

entrepostos
Livreiros: Carroceiros
Atacadistas
Varejistas

Mascates
Encadernadores
etc.

Numa perspectiva sincrénica, tomando como base algumas categorias propostas por
historiadores do livro e seguindo alguns caminhos do texto ao leitor, abrem-se multiplas

possibilidades de pesquisa.

No campo da producdo, sdo possiveis algumas perspectivas de abordagem: € pertinente
abordar, ndo sé a questdo do autor, mas a dos outros processos que resultam na edicédo de
um texto original, reconhecendo estratégias de autores e editores para atingir determinados
tipos de leitores. As pesquisas nessa area de producdo podem abordar, tanto a questdo do
texto original, como o texto resultante de intervencdes editoriais. Para explicitar melhor

essa questdo, € necessario, portanto, estabelecer uma diferenca entre textos e impressos.

Quando impressos para circulacdo, os textos originais sofrem alteracdes de varias ordens:
no conteddo, na forma, nos titulos, nos subtitulos e resumos que os antecedem, nas
ilustracBes que os acompanham, na forma tipogréfica, alterando os sentidos da leitura. Os
textos também incorporam novos sentidos, a partir da materialidade do suporte onde séo
impressos, como a revista, o livro ou o jornal, por exemplo. Sabe-se, entdo, que entre um
texto original e o impresso ocorrem diversos processos de mediacdo que precisam ser

considerados.
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Numa outra perspectiva, podem-se privilegiar as formas de divulgacdo dos textos e
também de sua distribuicdo, mediante entrevista com editores, compradores, vendedores,

pesquisa etnografica, leitura de catalogos, etc.

Outro aspecto a ser também investigado refere-se a circulagdo dos textos no espaco
escolar, as redes de relacGes criadas e os contextos de trabalho que podem determinar a
leitura. Em Ultima instancia, pode-se investigar o ato de leitura, propriamente dito, que
“fecha” o circuito de leitura. Nessa perspectiva, a pesquisa “Leitura de textos oficiais por
professores do ensino fundamental”, ja citada anteriormente, traz alguns elementos

elucidativos para essa dimensao.

Em todas as possibilidades levantadas, que representam o circuito dos textos desde o autor
até o leitor, podem-se apresentar pistas sobre formas mais adequadas de pensar a producéo,
divulgacao, distribuicdo e acompanhamento das leituras profissionais dos professores.

Voltando ao campo da producdo, que envolve, entre outros elementos, autor e intervencdo
editorial, é necessario ressaltar sua dimensao discursiva e dialdgica, pois sabe-se que, no
proprio processo de producdo de um texto, esta contida a imagem de leitor. No texto
“Leitor-modelo” Umberto Eco (1986:39) ressalta:

“... 0 texto ¢ um produto cujo destino interpretativo deve fazer parte
do préprio mecanismo gerativo. Gerar um texto significa executar
uma estratégia de que fazem parte as previsdes dos movimentos dos
outros...”

No mesmo trabalho, ele acrescenta:

“Portanto, prever o proprio leitor modelo nao  significa
“somente”’esperar que exista, mas significa também mover o texto de
modo a construi-lo. O texto ndo apenas repousa numa competéncia,
mas contribui para produzi-la”. (p.40)

Donald Mckenzie (1991), teérico do campo de estudos da Bibliografia e da Sociologia de
Textos, também afirma que novos leitores criam textos novos, cujas novas significacdes

dependem diretamente de suas novas formas. Ou seja, as novas formas que interferem nos
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processos de significacdo dos textos tém origem na sua producdo e, a0 mesmo tempo, na
demanda dos leitores. Esse processo duplo cria dois tipos de varia¢do, segundo andlise de
Roger Chartier, no prefacio do mesmo livro: a de competéncias, de habitos dos leitores, de
um lado e, de outro, as variacdes das formas nas quais aqueles textos sdo dados a ler.
Assim, compreender a producdo de textos/impressos possibilita compreender os seus

leitores.

Ora, se num sentido mais técnico, hd que se prever, na producdo do texto, o “leitor-
modelo” que se quer atingir, num sentido mais amplo, pode-se deduzir que as
representacdes sobre esse leitor podem determinar suas possibilidades de leitura e de
conhecimento. Essas representacdes podem ser identificadas e caracterizadas? Como a
mudanca nos contextos histéricos de formacgdo e pratica dos professores modifica ou
reforca essas representacdes? Havera uma politica, ou regras mais definidas a esse respeito,

no mercado editorial?

Uma reflexdo socioldgica sobre a producdo para professores € indispensavel aos
formadores de professores e, quem sabe, aos produtores de material de leitura para
professores. Tomando como foco de analise esse processo de producdo, um dos aspectos
relevantes de uma pesquisa pode ser o de entender algumas regras de funcionamento dessa

instancia.

Uma investigacdo no campo da producdo editorial poderia responder até que ponto as
formas de leitura profissionais de professores sdo determinadas pelos tipos de textos que
Ihes sdo dados a ler. Uma andlise das linhas editoriais, dos estilos e formas de escrita, dos

tipos de textos, etc. poderia explicitar algumas “condigdes sociais que conduzem a ler”.

Este estudo privilegia, dentre estas inimeras possibilidades, a analise do impresso revistas
pedagdgicas, assim como a das praticas editoriais evidenciadas em seu interior — no
préprio objeto - e em entrevistas, buscando um conhecimento do modo de ser da imprensa

pedagdgica e, indiretamente, do campo educacional.

Tendo escolhido, como foco de analise, a producéo de textos/impressos para professores,
chegou-se a escolha de revistas pedagogicas. Essa defini¢do teve uma historia e passou
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pela analise da relevancia de alguns impressos dirigidos ao leitor-professor. Um dos
questionamentos presentes na defini¢do do tipo de texto resultou de uma primeira pergunta
de ordem metodoldgica: o0 que sdo textos dirigidos a professores?

Numa perspectiva historica, pode-se supor que a producdo de material para professores,
além dos textos oficiais emanados das Secretarias de Estado, manifestava-se,

predominantemente, num tipo de objeto material: o manual didatico.

Numa perspectiva sincrbnica, sabemos que VArios sdo 0s textos e suportes que hoje
circulam no espaco escolar: textos oficiais, jornais dos sindicatos, locais e nacionais;
excertos de textos cientificos sob a forma de xerox; livros cientificos; instrucdes de livros
didaticos, enciclopédias; revistas; folders de divulgacdo de eventos... Contudo, que textos
poderiam ser caracterizados como dirigidos exclusivamente ao professor com perfil de
leitor bem definido? Como fazer uma distingdo num contexto tdo diversificado de

circulacdo de material de leitura?

Os livros técnicos ou cientificos na area de Educacdo sdo direcionados a leitores
diversificados, tanto no que diz respeito a atividade desenvolvida (pesquisa, ensino),
quanto no que se refere as areas em que atuam (Sociologia, Psicologia, Antropologia,
Pedagogia, etc.). A afirmativa é valida, também, para jornais de circulacdo local e nacional

(com excecao de jornais para o professor).

Com perfil definido como destinados especificamente a professores, restam textos oficiais,
jornais especificos (que, por vezes, tratam de formacdo profissional no sentido sindical ou

pedagdgico), orientacdes de livros didaticos e revistas especializadas.

Por seu carater instrumental e pela presenca quase certa no cotidiano dos professores,
merece destaque o livro didatico, com suas orientacGes para esses profissionais (esses
livros sdo dirigidos a alunos, mas, geralmente, as editoras produzem um exemplar do
professor que apresenta respostas ou instrugdes escritas nas margens), assim como 0S
manuais que podem acompanhar o livro didatico, cujo objetivo é explicitar a proposta do

livro destinado aos alunos. Esse ultimo material, dirigido somente ao professor, também
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poderia ser escolhido como outro possivel instrumento de analise®. De forma geral, esse
tipo de producéo (dirigida diretamente aos alunos, para efeito de compra), mas direcionada
ao professor, como um dos instrumentos para seu trabalho, apresenta duas caracteristicas:
contém instrucdes para uso em sala de aula no exemplar do professor e tem distribuicédo
gratuita. Sao, portanto, livros que passam pela apreciacdo dos docentes, que atuam como
leitores de primeira méo. Essa leitura depende, na maioria das vezes, do recebimento, no
local de trabalho, de exemplares gratuitos. Se 0 acesso a esse material ndo depende de

compra, deduz-se que seja um texto com potencial para acionar possiveis leituras.

Entretanto, nesta pesquisa, o foco de analise da producdo, concentrou-se na opc¢do pela
revista dirigida a professores. Um dos motivos que justifica essa escolha € que as revistas
sdo dirigidas diretamente aos professores e exigem um movimento dos leitores (as
instituicOes ou leitores individuais) para a sua aquisi¢do. Ainda, existe uma possibilidade
de maior circulacdo, evidenciada por praticas de leitura declaradas (em sondagem prévia
com professores do ensino fundamental de Belo Horizonte, do interior de Minas Gerais e
de Teresina - PI, utilizando, como instrumento, um questionario, percebi que as revistas
educacionais aparecem de forma recorrente na lista de materiais lidos). Acrescente-se a
iSO seu preco aparentemente mais acessivel e as possibilidades de maior poder de
formacdo de leitores, resultante desse aspecto. Além disso, a existéncia de um tempo
médio ou longo de circulacdo, aliado a estratégias de divulgacdo adequadas, faz com que
certas revistas tenham presenca constante nos meios educacionais, 0 que resulta na
formacdo de demanda por assinaturas individuais e institucionais (escolas e Secretarias de
Educacdo). Essas condices promovem um reconhecimento do suporte especifico pelos
professores e um conjunto de expectativas e rotinas de leitura, alimentadas pela insercao
desse tipo de impresso no cotidiano. 1sso, por sua vez, gera e conserva necessidades de

leitura.

Um outro aspecto que merece destaque refere-se a possibilidade de recuperar tendéncias
editoriais, que, no caso das revistas, podem aparecer de forma mais explicita. Isso porque a

maioria das revistas de Educacéo é dirigida a um interlocutor definido: o professor. No

2 A partir de um corpus de material selecionado num programa de analise de material didatico pelo

CEALE, analisamos o discurso dirigido a professores nos manuais de alfabetizacdo que acompanharam
os livros de alfabetizacdo encaminhados ao MEC no programa PNLD de 1997.
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caso da escolha por revistas, merecem destaque algumas, de circulacédo estadual e nacional,
dirigidas a professores da educacdo bésica, produzidas por editoras comerciais ou sem fins

lucrativos.

E relevante mapear algumas pesquisas, que tomam a revista pedagdgica como objeto, para

evidenciar qual a contribuicdo do presente estudo.

A REVISTA COMO OBJETO DE PESQUISA

Os estudos sobre a imprensa pedagdgica tém-se constituido como um campo especifico de
pesquisa, através do qual se pode compreender o movimento das idéias, a posi¢do dos
agentes sociais, a circulacdo de praticas, etc. O privilégio desse recurso, como fonte para
investigacOes sobre a Historia da Educacdo, tem tornado necessaria a analise de seu
contetdo e a construcdo de algumas formas de bibliografia material (repertérios), que
permitam construir novos temas de pesquisa, em Vvarios paises. Os esforgos para construir
repertorios sdo demonstrados pelos trabalhos de Pierre Caspard (1981), na Franga, por
Antdénio Névoa (1993), em Portugal e, no Brasil, sdo conhecidos os trabalhos de Denice

Catani e Maria Helena Camara Bastos (1997) que tentam construir repertorios regionais.

Antonio Novoa sublinha que uma das informacg6es essenciais trazidas pelas revistas, numa
perspectiva histdrica, é a de nos fazer apreender o fenémeno educativo em sua globalidade.
De fato, cada nimero traz sempre uma multiplicidade de informacdes desaparecidas, que
se situam em niveis diferentes de atualidade (politica, técnica, social, intelectual, etc.) e
concernem sujeitos que jamais serdo reunidos em um livro. Gragas as revistas pode-se
reconstituir o presente da vida pedagogica de forma bem mais segura, porque se podem ler
as informacdes e os comentarios sobre as decisfes politicas do momento (sobre as leis, as
reformas em curso ou por vir); podem-se, também, encontrar os debates sobre as questfes

pedagdgicas, sobre as preocupacdes existentes na vida cotidiana dos professores.

Pierre Caspard (1997) mostrou bem o papel essencial que os professores exerceram na
producdo de revistas pedagogicas antes de 1939, na Franga, e também como se pode fazer

uma tipologia e uma periodizacdo dessa imprensa em funcdo de tendéncias dominantes em
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cada época. Na Franca, as revistas do século XIX sdo centradas, primeiramente, nos
problemas teéricos e praticos com que se depararam os professores, em funcdo da
transferéncia de responsabilidades pedagdgicas de autoridades religiosas e locais para o
Estado, desde 1860; num segundo momento, centram-se numa definicdo dos contetdos de
ensino para a classe; e, num terceiro momento, de 1910 até a segunda guerra mundial, em

inovacgoes.

E preciso sublinhar, também, os trabalhos que permitem compreender 0 movimento de
producdo de revistas no conjunto de outras relaces de producdo para a escola, em geral,
como o estudo de Alain Choppin (1992) sobre o mercado editorial de livros didaticos, no
qual se encontra uma breve referéncia a producdo de uma das revistas francesas de maior
tempo de existéncia, o Journal des Instituteurs et des Institutrices (JDI), que circula ha

145 anos.

Infelizmente, ndo se dispde de tal analise para o periodo atual. O numero 126-127 de Actes
de la Recherche en Sciences Sociales, num balango de pesquisas consagrado ao “mundo
das revistas” no periodo de 1960 a 1998, em relagdo a realidade francesa, mostra que
trabalhos sobre o campo especifico da edi¢do de revistas pedagdgicas atuais sdo quase

inexistentes.

No Brasil, podem-se levantar, a partir das propostas de Denice Catani (op. cit.), pelo

menos duas necessidades basicas em relacdo a pesquisa sobre revistas:

= “estudo para estabelecer uma historia serial e repertdrios analiticos destinados a

informar sobre o ciclo de vida, contetidos, informacdes sobre produtores, leitores, etc.”

= “estudo especifico e interno do periddico e sua produgdo, reconstruindo estigios de

funcionamento e estruturagao do campo educacional”.

Numa revisdo de pesquisas realizadas no Brasil, Denice Catani (1997) indica varios
estudos histéricos que apresentam indicios da criacdo e da existéncia de periodicos
educacionais. Esses estudos ndo tomam a revista como objeto, mas apresentam, no bojo de
suas analises, dados importantes que permitem recuperar algumas tendéncias e, mesmo,

construir repertorios analiticos. A autora apresenta, também, um outro grupo de estudos
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que tomam a revista como objeto, voltando-se para os centros produtores de revistas,
equipes envolvidas na produgdo, origens dos periddicos, analise de temas tratados, entre

outros aspectos.

A anélise sobre ciclos de vida, temas tratados e exame de representagfes sdo as mais
recorrentes. Assim, apesar de as pesquisas tomarem como objeto textos a serem lidos, a
producdo destes como textos para leitura, assim como 0s processos de sua leitura

propriamente dita ndo tém sido objeto de investigacdes.

Além disso, a maioria desses estudos concentra-se em revistas de iniciativa oficial
(associacBes de professores, 6rgdos oficiais) e poucos estudos sdo apresentados do ponto
de vista da producdo contemporanea de revistas e de sua producdo pela iniciativa privada
(conforme Catani, 1997, e dados do Banco de dissertagdes e teses da ANPED - Associagao

Nacional de Pds-Graduacao e Pesquisa em Educacéo, de 1997).

O quadro a seguir, formulado a partir do banco de dissertacGes e teses da ANPED,

evidencia melhor essas tendéncias:

Autor

Revista(s)

Tema

Periodo analisado

CORTESE, Marlene Beatriz
Pedro

Cadernos de Pesquisas,
Educacéo e Sociedade e
Revista da Ande

O que se produziu e se
publicou e sua relacao
com a pratica escolar

1971-89

BORGES, Vera Lucia Abréao Revista de Ensino -MG Representacéo e difusdo 1925-29
da ideologia de carater
nacional da educacao
mineira na revista

BASTOS, Maria Helena Revista do Ensino do Rio | O novo e o nacional no 1939-42

Céamara

Grande do Sul

periodico. Relagdo de
temas educacionais com
a politica estadonovista.
Modelizacéo das praticas
escolares e dos fazeres
dos professores
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SENNA, Esther Revista da Ande Andlise das concepgoes, 1979-88
Revista Educac&o e posi¢cBes e perspectivas
Sociedade gue perpassam a
producdo. Relacdo
Educacao e democracia
BRANDAO, Carlos da Revista do Colégio Relagao entre a produgdo | 1978-93
Fonseca Brasileiro de Ciéncias do e o desenvolvimento
Esporte institucional da area de
Educacao Fisica
NERY, Ana Clara Bartoleto Revista Escola - editada Andlise da contribuicdo da | 1925-27
pela Diretoria de Instrugcdo | revista ao movimento de
Publica de Sao Paulo renovagdo da época.
Ideais pedagdgicos e
ideais educacionais da
revista
SCOTT, Ana Paula Lens Revista Veja Analise da imagem dos 1989
Silva candidatos Fernando
Collor de Melo e Luiz
Inacio Lula da Silva
produzidas pela revista
VIEIRA, Martha Lourengo Nova Escola A produgéo do discurso 1986-95
construtivista veiculado
pela revista
TOLEDO, Maria helena Revista de fotonovelas Relacionamento das N&o consta

Acayaba

(n&o especificada)

caracteristicas da leitura
feitas pelos alunos com
as caracteristicas destes
(leitores alunos de 8°
série e 1° ano do 2° grau)

CATANI, Denice Barbara

Revista de Ensino da
Associagéo Beneficiente
do Professorado Publico
de SP

Reconstrucao do ciclo de
vida com o objetivo de
compreender o
investimento dos
professores como
profissionais no trabalho
de organizacéo e
delimitacdo do debate de
questdes relativas ao
ensino

Duas primeiras décadas
do sec. XX

SOBREIRA, Henrique Garcia

Educacéo e Sociedade e
Revista da ANDE

Tematiza a relacéo entre
a literatura pedagogica
contextualizada em
referencial critico e o
movimento de
reivindicacédo dos
professores

Segunda metade da
década de 70

GERMANO, Raimunda
Medeiros

Revista Brasileira de
Enfermagem

Papel da publicacédo na
formacgé&o de estudantes,
professores e
profissionais de
enfermagem (teméticas e
autores)

1955-80
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GANDINI, Raquel Pereira Revista Brasileira de Origem, caracteristicas, 1944-52
Chainho Estudos Pedagdégicos criacdo e idéia de dois
autores: Lourenco Filho e
Almeida Junior. Relagtes
com o debate educacional
do periodo: oposigao
entre liberais e

conservadores
ALVARENGA, Lidia Revista Brasileira de Estudo bibliométrico de 1944-74
Estudos Pedagdégicos 206 artigos, com foco no

movimento de
institucionalizagdo da
pesquisa no Brasil, no
periodo anterior a pos-
graduacao em Educacéo.
Andlise de elementos
textuais, paratextuais e

citagbes
GEBRIM, Virginia Sales Revista Brasileira de Investigacdo das relagdes | 1944-63
Estudos Pedagdgicos entre Psicologia e

Educacéao, tendo como
referencial uma
publicagéo oficial

Numa analise da producdo sobre revistas, a partir desses dados acima, foram identificados
titulos e resumos de 15 pesquisas sobre o tema realizadas até 1997; pode-se concluir, dos
resumos, que predominam estudos sobre revistas oficiais de Associacbes, Orgaos
governamentais, Grupos de pesquisa e que a tendéncia mais acentuada é a de toma-las
como fontes para compreensdo do campo educacional. A pesquisa histdrica por tema é a
mais recorrente e, em uma delas (Raquel Gandini, 1990), abordam-se a origem, as
caracteristicas e criacdo da Revista Brasileira de Estudos Pedagdgicos; a pesquisa centra-
se, entretanto, nas posicoes politicas de dois autores: Lourenco Filho e Almeida Junior. Do
ponto de vista da producdo comercial contemporanea, aparece apenas uma pesquisa
relacionada a revista Nova Escola (Martha Vieira,1995) também com enfoque no tema
“construtivismo” - ndo havendo, nos trabalhos catalogados, nenhuma pesquisa comparativa

entre revistas comerciais contemporaneas.
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Do ponto de vista da leitura, aparece apenas uma pesquisa que ndo tem como objeto
revistas de Educacdo, visto tomar a leitura de telenovelas por alunos de escola publica
como objeto de estudo(Maria Helena Toledo, 1981). A pesquisa de Lidia Alvarenga (1996)
indiretamente, aborda a producéo da Revista Brasileira de Estudos Pedagdgicos, do ponto
de vista de recursos textuais, paratextuais e citacdes, a partir do referencial da Ciéncia da
Informacdo e da Arqueologia do Saber de Foucault, mas seu foco de analise ¢ o tema “

institucionalizacdo da pesquisa educacional no Pais”.

Verifica-se, pois, que ndo tém sido objeto de investigacdo producbes contemporaneas,
sobretudo as comerciais, ndo apenas do ponto de vista dos temas educacionais tratados,
mas também como propostas de construcdo de discursos a serem lidos e de leitores a serem
construidos, a partir de uma Sociologia da Leitura e dos cruzamentos que esta estabelece

com a Educacéo.

Assim, pode-se constatar que, no Brasil, as pesquisas que utilizam as revistas sdo, antes de
mais nada, centradas em conteddos, que sdo analisados em publicacbes oficiais e em
revistas de associagdes. Dados sobre estudos de edi¢do, no campo da educagdo, sdo quase
inexistentes. Esses estudos levam raramente em conta a especificidade do suporte revista e
imprensa, ndo se preocupam em saber quais Sd0 0S contratos que pesam sobre essas
publicacBes, sobretudo as comerciais, € a maneira como as revistas sdo dependentes de
seus leitores, de seus atores, mas também de contratos editoriais particulares,
especialmente os tecnoldgicos e os comerciais, pelo fato de estarem elas em concorréncia
no mercado. As revistas pedagdgicas sdo recursos de educacdo, mas sao também material
de leitura e mercadoria. As lutas para a sua producdo sao ligadas a idéias, a formas de ser
dos grupos do campo educacional, mas também a representagdes sobre um leitor-modelo e
a relacOes de producdo no mercado editorial, a grupos profissionais que trabalham com a
edicdo, as questBes tecnicas ligadas a fabricacdo e aos modelos do préprio material
impresso. Nessas materialidades, de diversa natureza, cruzam-se, também, modelos de

Comunicagéo.

Tendo em vista as tendéncias mais recorrentes, ndo se pretende, aqui, tomar as revistas
apenas como objeto para levantamento de indicios sobre o campo educacional e sobre a

formacdo de professores mas, sobretudo, para sua analise como material impresso
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especifico, que tem um projeto editorial, com regras definidas, para atingir um tipo
especifico de leitor-professor. A hipdtese é que as revistas “apresentam’ em seus fatores de
legibilidade (mecanismos visiveis de facilitacdo e dire¢cdo da leitura) e nos indicios
textuais, determinados protocolos de leitura (Roger Chartier, 1996), indicativos de seu

projeto de leitor.

Talvez uma discussdo baseada em alguns estudos da area da Histdria do Livro e da Leitura
(Roger Chartier, Robert Darnton), na Sociologia de Textos (Donald Mckenzie), numa
Sociologia da Leitura e em algumas relagdes entre os dominios da Educacdo e da
Comunicacdo Social, seja produtiva, para estabelecer novas questdes no campo de
investigacdo de revistas. E preciso evidenciar, também, outras relac@es, tais como as
existentes entre cultura, comércio e mercado editorial; jornalismo e educacdo e algumas

relagdes desses aspectos com a materialidade dos suportes.
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CAPITULO 2
DEFININDO RECORTES E APRESENTANDO
INDICACOES METODOLOGICAS

O capitulo a seguir evidencia alguns pressupostos que informaram a opgdo por
determinada metodologia de andlise e os critérios que justificaram a selecdo de um corpus
determinado. Sdo apresentados, também, os principais conceitos e defini¢bes tedricas com

0s quais a pesquisa dialoga.

O CORPUSESCOLHIDO E A PERSPECTIVA
COMPARATIVA/CONTRASTIVA

A revista dirigida a professores, como objeto de estudo, sugeriu duas possibilidades
metodoldgicas: tomar apenas uma revista como foco, o que ofereceria maior possibilidade
de aprofundamento e verticalizacdo, ou tomar dois ou trés tipos de impresso, o que
favoreceria uma visdo mais ampliada e comparativa da producdo para professores. A
escolha desta segunda alternativa, recortando revistas produzidas em Minas Gerais,
ocorreu pela possibilidade maior de ampliacdo do entendimento do campo da producao
mineira de revistas no final dos anos 90. Essa Ultima op¢do pode apresentar uma
contribuicdo histdrica, devido as possibilidades de um certo “mapeamento”, ou olhar
panoramico sobre producgdo editorial de revistas, “ registro” que serd construido a partir de
elementos presentes no produto mesmo e no discurso dos editores que administram a sua

producdo.

Neste trabalho optou-se pela anélise comparativa de trés revistas mineiras, de circulacéo
nacional: a AMAE Educando, a Dois Pontos e a Presenca Pedagogica. Esses periodicos
destacam-se pelo poder de circulacdo, por uma certa estabilidade do tempo de circulacgéo,

pelo papel que vém cumprindo na formag&o de professores. Durante minha estada na
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Franca, em doutorado sanduiche, tentei encontrar revistas pedagogicas francesas, do
mesmo género, objetivando um alargamento de horizontes e encontrar pontos em comum e
diferengas. Assim, de forma indireta, mas bastante relevante, incluiram-se no corpus,
apenas para caracterizacdo da natureza do impresso, duas revistas pedagogicas francesas,
escolhidas mediante indicacdo de bibliotecarias do INRP (Institut National de Recherche
Pédagogique/Paris) e por profissionais da educacdo: Cahiers Pédagogiques, que circula
ha 55 anos e o Journal des Instituteurs et des Institutrices (JDI) que circula ha 145
anos. Meu objetivo foi o de melhor tomar consciéncia, mediante a comparacdo com
revistas internacionais, de tracos especificos e nao especificos de revistas brasileiras, talvez
questBes que ndo se possam ver quando a analise fica fechada em um sé universo cultural

de referéncia.

Por trabalhar no campo da imprensa pedagdgica, permeado pelo cruzamento dos campos
da Comunicacdo e da Educacdo, torna-se necessario buscar uma certa identidade das
revistas pedagogicas. Dessa forma, ao comparar as trés revistas e os numeros de cada uma
delas entre si, foi também necessério tomar como pardmetro as producfes da imprensa em
geral. Isso significou usar, como pano de fundo, para a comparacdo das revistas de
educacdo, algumas revistas de informacdo que vém circulando no Pais. Esse contraste se
torna importante por ser dificil analisar a imprensa pedagogica desvinculada do movimento

geral da Comunicacdo Social. (Antonio Névoa, 1997)

Também é relevante fazer uma comparacdo da producdo de revistas com a de outros
materiais de natureza didatica, destinados a Educacdo. Isso sera feito, no decorrer da
analise, mediante a utilizacdo dos resultados de outras pesquisas sobre a producéo editorial.
Ja se vem consolidando uma tendéncia a tomar a producdo como objeto de investigacdo na
perspectiva dos livros didaticos e paradidaticos (Kazumi Munakata, 1997) e dos livros de
literatura infanto-juvenil (Cecilia Reggiani Lopes,1983 e Maria da Conceicdo

Carvalho,1993). Esta pesquisa dialoga com o resultado desses trabalhos.

Com uma perspectiva comparativa e, a0 mesmo tempo, contrastiva, pretende-se ampliar a
visdo sobre o campo, perceber certas regularidades e singularidades do material. Por outro
lado, existirdo alguns dados, aparentemente “soltos”, que foram utilizados por se

considerar que sdo indicativos de linhas editoriais. Esses indicios foram buscados, tanto no
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conjunto do material quanto em pequenas pistas, evidenciadas no material impresso e em

outras fontes, como eventos, depoimentos, etc.

Tendo em vista o carater sincronico escolhido para a analise, foi definida, como corpus, a
colecdo completa do ano de 1997 e de 1998, de cada uma das revistas. Em termos
quantitativos, isso representa o total de dezesseis revistas AMAE Educando, dez revistas
Dois Pontos® e doze revistas Presenca Pedagdgica. No caso das revistas francesas
Journal des Instituteurs et des Institutrices (JDI) e Cahiers Pédagogiques foram
tomados numeros aleatérios do ano de 1998 e 1999, para a primeira e dos anos de 1997,

1998 e 1999, para a segunda.

A definicéo pelos anos de 1997 e 1998 é resultante da necessidade de fazer uma analise do
material mais recente produzido pelas empresas editoras e, a0 mesmo tempo, colocar um
certo limite na consideragdo dos dados. Assim, o risco de buscar sempre o material mais
recente, impossibilitando um “fim” para o trabalho de pesquisa, pdde ser, de alguma

forma, contornado.

Por outro lado, foram feitos alguns recortes de natureza comparativa, retomando produgdes
anteriores. Decidiu-se, por ndo ser essa uma pesquisa histdrica, fazer essa selecdo da
seguinte forma: recuperar o primeiro editorial, capa, fichas técnicas e sumario do primeiro
nimero de cada uma das revistas, para verificacdo das principais mudancas em seus
projetos editoriais e de como a revista se apresentou a seus leitores, em sua origem.

Pretendeu-se, assim, tomar esses exemplares, em especial, como parametros contextuais.

Também se tornou necessario acompanhar a producdo a partir de 1997/1998, mas apenas
para confirmar a permanéncia do projeto ou, especialmente, quando esta demonstrou uma
mudanga significativa no projeto editorial. Assim, péde-se, tanto revisitar uma producao
anterior a esse periodo, como tomar as revistas posteriores ao mesmo, como uma forma de

“controle” das principais alteragdes e mudanga de rumos editoriais.

® No ano de 1998 houve problemas de periodicidade da revista Dois Pontos que, ao invés de seis niimeros,

condensou sua producdo em quatro exemplares no ano.
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Um outro material precioso, tanto para coletar dados sobre o processo de producdo das
agéncias como para recuperar tendéncias editoriais, foram os catalogos, listas de preco de
produtos das empresas, cartas dirigidas a assinantes e material de divulgacdo de servigos

prestados pelas editoras, entre outros.

Além da analise do produto, a ser explicitada no topico seguinte, tornou-se necessario
considerar alguns elementos para a compreensdo do discurso e das praticas editoriais de
agéncias e agentes especificos.* Pode-se perceber que periédicos destinados a professores
atendem a “mercados” diversos. Também ¢é possivel indicar, como hipdtese, que a
finalidade da publicacdo do produto, para cada agéncia, ocorre numa tensdo existente no
mercado da producdo cultural: a de trabalhar numa busca de reconhecimento da
legitimidade do bem simbdlico produzido, ao mesmo tempo em que ndo se pode negar a
necessidade de buscar lucro material. Algumas agéncias de producdo tém, como funcéo
primordial, o controle simbolico e seu retorno ocorre na acumulacdo de bens simbolicos,
ao passo que outras tém, como funcdo primordial, a producdo de mercadoria para venda.
Isso leva a necessidade de posicionar cada tipo de instituicdo produtora de revistas

pedagogicas ante seus objetivos de producéo.

Comparando as revistas Presenca Pedagdgica, AMAE Educando e Dois Pontos,
emergem duas categorias diferenciadoras. A primeira refere-se as relacdes das agéncias
com as dimensdes de publico e privado, e a outra relaciona-se a sua natureza como
instituicdo, se produz apenas revistas, ou outras publicacbes e eventos. Tem-se,
respectivamente, uma editora de livros didaticos que amplia sua producdo para 0 mercado
de revistas para o professor, uma fundacdo educacional que desempenha papéis
diferenciados quanto as suas fun¢des, e um sistema privado de ensino. Essas diferencgas sdo
muito relevantes pois vao-se refletir na politica de producéo e na forma de organizacao do

impresso.

Alguns dados evidentes também ja possibilitaram antecipar, mesmo no inicio da pesquisa
que, no campo da producéo de revistas, convivem tendéncias editoriais as mais diversas,

demonstrando que a analise comparativa do perfil de “leitor-modelo” pode oferecer

* A distincdo entre agéncias e agentes foi possibilitada pela leitura de Basil Bernstein(1996). Na obra “A

estruturagéo do discurso pedagdgico”, o autor faz uma discusséo relevante sobre os agentes e agéncias de
controle simbolico e material, diferenciando as agéncias em termos de func®es e tipos de vinculos com o
publico ou o privado, e os agentes em termos de vinculos e tipo de trabalho oferecido.
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contribuicdes para o entendimento das regras de composicdo do campo. Essa breve analise
reforcou a opgdo por uma anélise comparativa, sem que se desconsiderassem, entretanto,

alguns aspectos historicos da questao.

De outra forma, a escolha dos agentes da producdo - alguns editores de textos pedagogicos
para professores- e a abordagem de questfes para as entrevistas semi-estruturadas, ganha
novos sentidos, conforme se diferenciem as agéncias as quais pertencem, sua trajetoria

profissional/de formagé&o e seus graus de autonomia ante seus contratantes.

Considerando as revistas escolhidas, a perspectiva comparativa, 0 recorte na producéo e a
discussao de alguns aspectos referentes ao entendimento de problemas a serem enfrentados
para a compreensdo do papel de agéncias e agentes produtores de revistas, cabe explicitar

alguns procedimentos especificos de pesquisa.

REFERENCIAS PARA A ANALISE DO DISCURSO E DAS PRATICAS

No processo de investigacdo coube, prioritariamente, a analise do objeto impresso, com
alguns de seus dispositivos formais e textuais. A leitura e a observacdo do material
impresso escolhido buscou analisar as marcas linguisticas, alguns recursos paratextuais, o
uso de imagens, entre outros, trazendo a pesquisa uma configuracdo que levou a eleger

como um dos focos de anélise as préaticas discursivas concretas, evidenciadas no impresso.

A recuperacdo das praticas editoriais e de significacdes, apenas mediante a analise de
objetos impressos, favoreceu um tipo de analise do produto. Como se pretendeu recuperar,
também, alguns elementos do processo de producdo, esses dados foram buscados pela via
da entrevista com editores. Estas entrevistas foram semi-estruturadas e realizadas
diferentemente, uma vez que, para a revista AMAE Educando, ocorreu uma situacdo
espontanea, em que Varias pessoas que participaram do projeto editorial foram chamadas,
pela editora, no momento da entrevista. Esse contexto proporcionou uma mudanga no
procedimento, tornando-o quase um depoimento coletivo da equipe. Para as outras revistas,

entrevistou-se, individualmente, cada editor.
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A analise do discurso dos editores possibilita trabalhar com o foco no campo das
representacdes e praticas editoriais, ou seja, 0 que os editores falam e o que dizem sobre
suas praticas editoriais e até que ponto isso esta representado no impresso e nos modos de
fabrica-lo. No caso do discurso dos editores, além dos aspectos levantados nas entrevistas
semi-estruturadas foi possivel, ainda, utilizar outros documentos escritos das editoras:
instrugdes de colaboracdo, material de divulgacao, publicidades e textos de falas oficiais de
editores em eventos, cartas dirigidas ao leitor nos editoriais das revistas ou como texto a

parte, entre outros.

Assim, a analise do discurso do impresso e dos editores pdde possibilitar que se
recuperassem alguns dos aspectos da “politica”, da “economia” e da “cultura” existentes,

ou seja, 0 movimento social da produgéo.

Alguns conceitos selecionados para dar suporte a analise do impresso foram buscados em
Roger Chartier (1996) quando este apresenta uma distingdo entre procedimentos da
colocacdo em textos (mise en texte) e procedimentos da colocacdo em livro (mise en
livre).> A esse respeito, vale recuperar suas posicbes quanto a quadros tedricos e
possibilidades de tratamento:

5 E dificil encontrar uma tradugao que represente adequadamente o sentido que essas expressdes francesas

apresentam. Como exemplo, podem-se citar duas traduc@es diferentes dessas expressdes, no mesmo livro.
No livro Préticas da Leitura, encontramos, na pagina 251, as expressdes “ colocar em texto” e “colocar
em livro”, entretanto, na pagina 95, os termos sdo traduzidos, respectivamente, como “produgdo de
textos” e “produgdo de livros”. Nesta tltima, o sentido pode ser alterado seriamente, tendo em vista o
conjunto de sentidos que tais expressdes carregam em nossa Lingua Portuguesa. Em trabalho de pesquisa
citado, esses procedimentos sdo descritos e traduzidos por Valdir Barzotto da seguinte forma: mise en
texte como textualizacdo e mise en livre como recursos de composicdo. Dessa forma, parece ser
necessario criar uma nova expressdo dicionarizada em Lingua Portuguesa, como na situagdo criada pela
introducdo da palavra letramento, descrita por Magda Soares, 1998.
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“Os procedimentos de colocar em texto sdao constituidos pelo
conjunto dos procedimentos retéricos, dos comandos que sio dados
ao leitor, dos meios pelos quais o texto é construido, dos elementos
que devem conduzir a convic¢ao ou ao prazer. Existe, de outra parte,
os procedimentos de colocar em livro, que podem apropriar-se
diferentemente do mesmo texto. Eles variam historicamente e
também em funcido de projetos editoriais que visam usos ou leituras
diferentes. Portanto, sobre um mesmo texto, que tem suas proprias
regras de ser como texto, os procedimentos de ser em livro podem
variar de maneira extremamente forte. A pergunta historica deve atuar
justamente sobre esses dois registros. Um remete para o lado da
analise e da pragmatica dos textos, da analise das formas retéricas, do
estudo literario. O outro remete para um saber mais técnico, o da
histéria do livro, da bibliografia material, da histéria da tipografia.
Creio que de seu cruzamento podera nascer uma reinterrogacao do
objeto/ livto em fun¢io dos problemas que colocamos hoje. (p. 251)

Trabalhar-se-a a partir desses dois conceitos: ao se analisarem alguns textos das revistas
como editoriais, propagandas, normas de colaboracdo e cartas aos assinantes, estar-se-a
trabalhando com enfoque maior nos processos de textualizagdo. Ao se considerar a revista
como objeto, ou seja, fatores como aspectos graficos que pretendem uma
legibilidade/visibilidade, o tipo de papel, cores, ilustracdes, principais marcas graficas,
posicionamento dos textos na pagina e na revista, estar-se-a tomando, como foco, o

conceito de mise en livre, entendido, a partir de agora como "configuragao em revista”.

Analisando alguns processos de mediagdo das obras de cordel, Roger Chartier (1990: 129)
faz referéncias a intervengdo editorial, “que tem como objetivo adequé-los (os textos) a
capacidade de leitura dos compradores que tém de conquistar”, trabalho este que ‘“‘é
orientado pela representacao que estes (editores) tém das competéncias e das expectativas

>

culturais dos leitores...’

Desse modo, serdo analisados os elementos explicitos como partes do discurso dos autores
e dos editores e as mediagcOes entre 0 escrito e 0 impresso, passiveis de serem analisadas
como protocolos que podem direcionar, de algum modo, a leitura, aléem de elementos
implicitos, integrantes do proprio texto, no sentido de construir/re-construir a imagem de

leitor-professor presente na producéo.
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Uma questdo que mereceu investimento foi o estudo das imagens como linguagem, visto
que o processo de “iconizagdo” presente na midia - processo esse aqui entendido como um
crescente movimento de aumento do uso de imagens e de outros recursos graficos, com a
conseqiente diminuicdo do texto escrito — também vem exercendo influéncias inegaveis
em algumas revistas dirigidas ao professor. A analise da imagem, tendo em vista alguns
elementos presentes em suas formas de organizagdo, assim como seu papel como recurso
expressivo e pedagogico também foram objeto de andlise nesta tese. Alguns estudos,
referentes a uma semiologia das imagens, construida mediante trabalhos diversos e,
sobretudo, a partir de algumas discusses do campo da Comunicacdo Educativa (Roberto

Aparici Marino) deram o suporte tedrico necessario.

Esta pesquisa ndo trabalha com uma perspectiva histdrica, mas estudos relativos a historia
dos livros (como o de Roger Chartier, 1994) trazem contribuicdes valiosas para o
entendimento das transformacdes na forma, no conteddo, no suporte e nas tecnologias
utilizadas na construcdo do material de leitura. As revistas de educacdo sdo um tipo
especifico de impresso, que sofre influéncia de diversos modelos. Ao mesmo tempo, é na
relagdo com outros produtos culturais impressos, que circulam na sociedade, que essas

mostram sua identidade e podem ser melhor analisadas e compreendidas.

Estudos relacionados a Bibliografia e a Sociologia de Textos, apresentados por Donald
Mackenzie (1991) apresentam a idéia de que a Bibliografia tem por papel descrever todos
0s textos conservados. Suas andlises também reforcam a idéia de que é necessario um
interesse dessa area de estudos ndo apenas pela descricdo dos textos, considerados como
livros, mas também pela descricdo de novas formas de textos, como o texto oral, o escrito,
os veiculados na tv, no cinema, na musica, no teatro, ou seja, em diversas midias. Nesta
concepcao de bibliografia, Donald Mckenzie apresenta algumas ferramentas utilizadas para

favorecer as analises.

Assim, o primeiro papel da Bibliografia seria o de descrever todos os textos conservados,
ndo mantendo uma posicdo elitista de exclusdo de qualquer género e tipos de textos
publicados. Segundo o autor, todas as tentativas desse ordenamento permitem descobrir as
relacbes possiveis de existir entre tal e tal texto, sejam suas datas, seus lugares de

producdo, ou suas formas de estabelecer a unidade de cada texto em particular. O segundo,
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é o0 de registrar as formas materiais que veiculam o sentido de um texto. A Bibliografia
teria, assim, uma funcéo interpretativa que completa e modifica uma andlise puramente
semantica e deve estender sua interpretacdo a todos os tipos de textos, com outros modos
de transmissdo. Como disciplina, ela se aplica a toda a estrutura de sentido arquivado e
referenciado. Em terceiro lugar, ela aceita, de maneira imparcial, a construcdo de novos
textos, sob formas novas. Como quarto elemento, aponta o fato de que a Bibliografia deve
se interessar pelos textos como produgdes sociais. Ou seja, existe uma dinamica humana e
institucional de sua producdo e de sua conservacdo. Assim, esse autor amplia a visdo de
texto, afirmando que ha textos que néo séo livros e que € preciso pensar uma Sociologia de

Textos como disciplina.

Essa pesquisa trabalha, por outros caminhos, com alguns desses pressupostos e, de alguma
forma, contribui para a descricéo e a interpretacdo das revistas pedagdgicas, assim como de

alguns processos sociais e institucionais de sua producao.

Em sintese, o que se pretendeu foi:

1. Compreender os modos de funcionamento da imprensa pedagogica e da edicdo de
revistas pedagdgicas

2. Caracterizar o impresso, buscando elementos que possibilitem verificar suas
especificidades como objeto

3. Identificar as marcas, nos impressos, que evidenciem as representacdes dos
autores/editores sobre o leitor- professor e suas leituras

4. Analisar as representacdes e praticas dos editores, assim como recuperar algumas
regras de composicdo do campo da producdo de textos pedagogicos, a partir dos
discursos dos editores

No final da década de 90, o que pensam os editores de revistas pedagdgicas sobre o
professor e suas leituras? Qual tem sido a politica de producdo de revistas para esse
segmento? Como essas praticas e representacdes sao refletidas na constituicdo do material
impresso? Até que ponto essas representagdes vém determinando a divulgacdo e
distribuicdo desses impressos? Quais sdo os significados pretendidos, manifestos nas

intengdes/vontades e praticas dos produtores de textos/impressos para professores?

Pretendeu-se trabalhar buscando dados na prépria producéo e no produto. Talvez algum
desses polos seja mais determinante que o outro, na finalizagdo da pesquisa, mas o objetivo

foi o de buscar trabalhar relacionando esses dois universos ou conjunto de dados.
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Perquirir esse campo é uma empreitada que esta pesquisa pretende iniciar. Afinal, € preciso
entender o contexto de construcdo de leitores- professores da educagdo basica a partir da
andlise de producdes a eles destinadas.



PARTE II

O SUPORTE: ELEMENTOS PARA A SUA
DESCRICAO E ANALISE

48



49

CAPITULO 3
AGENCIAS: UMA BREVE APROXIMACAO TEORICA E EMPIRICA

Investigar préaticas de leitura exige que se faca uma analise sob a perspectiva socio-
histérica. Em qualquer momento histérico, existem condi¢cdes sociais que garantem ou
controlam a leitura, grupos especificos que trabalham em torno da producéo, da divulgacao
e da venda dos textos, instituicdes criadas para gerar novas “sociabilidades” de leitura,
assim como leitores diferenciados por suas condi¢cdes de inser¢cdo em determinado

segmento social, profissional, cultural, entre outros.

Nesta pesquisa, a abordagem das agéncias de producdo constitui uma tentativa de
aproximacdo da materialidade que nédo se revela no impresso propriamente dito. Para isso,

serdo levantados alguns estudos, assim como dados das agéncias de producéo investigadas.

AGENCIAS DE PRODUCAO DO PONTO DE VISTA DE PESQUISAS

Tendo em vista a necessidade de determinar que posi¢es predominantes sdo ocupadas no
campo da producdo de textos para a Educacdo, € necessario que se facam estudos que
especifiquem, em termos de agéncias de producéo, seu grau de especificidade na producao
de um discurso, seus graus de *“ autonomia”, suas relacdes com o mercado e regulacdes
estatais e com a Pedagogia. Sdo agéncias de producdo do conhecimento? de
recontextualizacdo do conhecimento? de divulgacdo do conhecimento? sdo destinadas a

promover a implementacao de politicas publicas?

Essa questdo leva a necessidade de investigacao das formas de controle estatal da producéo
para professores. Michael Apple (1995) apresenta algumas reflexdes sobre a politica de
producdo de material didatico, que ganha o sentido de conducéo da selecdo de contetdos
curriculares. Ou seja, no interior de uma politica de controle curricular, 0 material didatico

ganha um papel de destaque na delimitagdo dos contetidos/textos trabalhados em sala de
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aula. O autor chama a atencdo para a necessidade de estudos sociologicos que ampliem as

discussdes ideoldgicas para analises empiricas do processo de producéo, ou seja

“...aspectos econdémicos e politicos do processo pelo qual os livros
textos sao produzidos e vendidos. Como funciona a sua publica¢io?
Quem toma as decisdes? De que forma especifica estao a cultura, a
economia e o Hstado inter-relacionados na producio do
conhecimento oficial?” (p. 12)

Para responder, em parte, a esses questionamentos, 0 autor baseia-se em pesquisas atuais
sobre a producdo da cultura bem como do mercado da publicacédo de livros, pretendendo
dar concretude as relacGes/conexdes entre as préaticas editoriais e 0 mercado cultural e
econémico dentro do qual se situam. S&o indicados alguns estudos sobre as condig¢des
estruturais da producdo editorial: mercado inconstante e freqlientemente incerto, tensdes
entre exigéncias do comércio e da cultura, a co-existéncia de métodos modernos de
producdo com métodos artesanais, entre outras, relacionando tais questdes as posicdes
historicamente postas para o campo editorial, ou seja, o lugar extremamente importante

ocupado pelos resultados financeiros e pelos custos nas decis@es editoriais e dos livreiros.

Michael Apple chama a aten¢do para a necessidade de considerar, a partir dos estudos de
Pierre Bourdieu, dois conceitos: o de capital simbolico e o de capital financeiro. Nesse
caso, 0s conceitos sdo elucidativos para andlise das possibilidades de custos/riscos e
beneficios de certas decisbes editoriais. Em algumas agéncias de producao, as decisdes sao
voltadas para a importancia do lucro imediato, ligado predominantemente ao acimulo de
capital financeiro. Nesse tipo de acumulacdo, as editoras voltam-se para o retorno rapido,
para a obsolescéncia veloz e para um minimo de riscos, e focalizam-se nos interesses
presentes de um tipo de leitor em particular. Em contrapartida, as empresas que tém como
prioridade o acimulo de bens simbdlicos trabalham com outra nocdo de tempo de retorno,
em que o lucro imediato é menos importante e podem ser assumidos riscos maiores

relativos a obras, contetdos e formas experimentais.

Maria da Conceicao Carvalho (1993), em estudo sobre duas editoras mineiras de literatura

infanto-juvenil, analisa a vertente comercial e a vertente cultural como duas tendéncias
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opostas, para uma comparacdo entre as editoras Miguilim e L&, baseando-se numa
tipologia de editoras construida a partir de quatro eixos: o cultural, o econémico, o cultural

ideoldgico e o cultural econémico.

No campo da presente pesquisa, essas questdes sdo fundamentais para localizar as editoras

de revistas diferentes quanto as suas formas de acumulacéo prioritarias.

Os estudos de Coser, Kadushin e Powel, citados por Michael Apple (1995), contribuem
para a descoberta de outras categorias de pesquisa das praticas editoriais, ou seja, a
necessidade de classificar os editores com relacdo a forma como realizam o seu trabalho,
relacionando-a aos géneros, tecnologia usada pelas editoras, estruturas burocraticas e
administrativas que cercam a producdo, entre outras. Considera-se que essas diferencas
expressam, também, outras diferencas com relacdo a autores publicados, a prazos de
publicacdo e ao que é definido como sucesso editorial.

O autor ainda alerta para a necessidade de se estabelecerem relacbes entre as politicas
internas das editoras e 0 mercado externo, para se conseguir uma visdo mais global do
processo. Cita estudos histéricos que evidenciam de que forma as diferentes posicoes
ocupadas pelos autores e editores alteram a producdo. Exemplifica como a lei dos direitos
autorais e formas de conseguir mais lucros a partir de algumas formas de re-edicdo de
autores estrangeiros, forcou autores americanos do século XIX a produzirem sobre
assuntos “inusitados”, ainda nao tratados por autores estrangeiros, publicados em edigdes
mais baratas. Destaca, também, a influéncia de movimentos ideol6gicos na formacdo de
alguns grupos de leitores e sua relacdo com o mercado. Como exemplo, 0 mesmo autor cita
Watt e Raymond Williams, que relacionam o surgimento do romance com as mudancas
econdmicas e politicas nas estruturas de classe e o crescimento de ideologias

individualistas.

O autor apresenta, ainda, alguns aspectos da producéo editorial americana tais como a
ocupacdo de postos de decisdo nas editoras, a concentragéo de poucas editoras no mercado
de livros didaticos, o perfil dos trabalhadores das editoras, as condi¢des de trabalho, dados
que apresentam pouca homogeneidade de perfil. Um dado muito significativo, por

exemplo, € que “quase 75% dos editores de textos para a Universidade, ou comegaram
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suas carreiras no departamento de vendas, ou estavam relacionados a area de vendas, ou

a &rea de comercializacdo, antes de serem promovidos a editores” (p.91)

Dessa forma, Michael Apple apresenta uma oOtima contribuicdo para a analise dos
movimentos editoriais e das decisdes sobre producdo de textos de livros didaticos nos
EUA. Menciona a importancia de se considerar também a politica de producdo de textos
instrucionais dirigidos a professores para implementacdo de politicas educacionais.
Considera que esses produtos culturais ndo sdo entidades isoladas, mas “coisas” que t€ém
um ciclo de producdo, circulacdo e consumo e que advém de relacdes entre grupos
especificos de pessoas com diferente poder. Ao mesmo tempo, alerta para a complexidade
das relacBes entre a politica das formas e préaticas culturais e a politica econdmica,

demonstrando que existem graus de autonomia entre essas instancias.

Recentemente, tem-se verificado, no Brasil, uma politica do MEC voltada para o controle
explicito da producdo de livros didaticos, evidenciada a partir de pareceres de consultores,
divulgacdo publica de livros recomendados e ndo recomendados e retorno das analises para

as editoras.

Apesar de indicios de um certo controle da producéo cientifica de textos e impressos nas
universidades publicas - impressos a que alguns professores tém acesso - no caso da
producdo especifica para professores, ndo sao muito explicitas as politicas governamentais
no Brasil. Um indicio de controle comeca a aparecer a partir das necessidades de
implementacdo do Plano Curricular Nacional, em cujo documento introdutdrio preliminar
se anunciam alguns principios como a criacdo de uma politica de colaboracdo com
editores, mediante o fornecimento de subsidios; realizacdo de seminarios com editores,
para discutir o tipo de material necessario ao professor, além do incentivo as Universidades
para a producdo de material para o professor, conforme Documento Introdutério do PCN
(versdo preliminar, 1995). Tentativas de se estabelecer um acervo basico de livros
destinados ao professor, pela escolha de titulos e autores especificos, assim como projetos
especiais como o Pro-Leitura, que pretende, como produto editorial, a publicacdo de
revista, e a colecdo editorial Inter-Magister demonstram uma articulacdo inicial nessa
direcdo. Qual seria a relagcdo entre demandas governamentais e a producdo de cadernos,
livros didaticos e revistas? Qual seria o grau de autonomia ou de dependéncia entre o que

se publica para professores no mercado privado e as politicas publicas educacionais?
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De outra forma, parece, ainda, que a producdo destinada a professores ndo pode ser
localizada apenas no material produzido diretamente para ele. Kazumi Munakata (1997)
evidencia claramente, a partir das falas de editores e autores, que, ao produzir o livro
didatico, escreve-se tendo o professor e o aluno como leitores- modelo. Em muitos casos, a
imagem do professor parece constituir um ponto forte de ancoragem, no momento da

producao.

AS AGENCIAS PRODUTORAS DAS
REVISTAS CARACTERIZADAS A PARTIR DO MATERIAL DE
DIVULGACAO E DE OUTRAS FONTES

As agéncias/empresas editoras das revistas sdo a Fundacdo Amae para a Educagéo e a
Cultura, o Grupo Pitagoras e a Editora Dimensdo. Faz-se necessario caracterizar,
mesmo que de forma geral, o tipo de producdo a que visam, para avaliar o impacto das
revistas no campo da atividade editorial dessas instituicdes. O quadro comparativo abaixo

possibilita visualizar algumas das caracteristicas principais.
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letivo

Nome Fundacdo Amae para a Grupo Pitagoras Editora Dimensé&o
Educacéo e Cultura

Tipo Fundacéo Empresa de escolas Empresa de Edicédo

Revista Amae Educando Dois Pontos Presenca Pedagdgica

Tempo de circulagéo 33 17 6

Periodicidade Mensal durante o ano Bimensal Bimensal

Outras publicacfes

Coletaneas
Livros
Cadernos

Livros didaticos

Manuais para professores
do Programa Capacitar

Videos para professores

Livros de literatura
infanto-juvenil

Paradidaticos

Conjunto e fichas para
professores

Livros didaticos

Outras atividades de
formacéo de
professores

Escola de Educacéo
Infantil

Encontro Nacional de
Educacéo

Assessoria a secretarias
de Educacéo

Cursos para escolas

Escolas no Brasil e no
exterior (em torno de 200
escolas particulares)

Congresso anual

Servico de capacitagédo
de professores a distancia
(videos, manuais,
Internet)

Parceria com algumas
escolas publicas

| Jornada Internacional

A Editora Dimensao

A Editora Dimensdo, iniciada em 1984, conforme Maria da concei¢do Carvalho (1993)

tem, na atividade editorial, seu principal foco de acdo. Dados retirados do Catalogo

Literatura 98 - Infantil, Juvenil e Paradidaticos - e da tabela de precos fornecida pela

Editora permitem o levantamento quantitativo de suas obras: 170 titulos de livros de

literatura e paradidaticos, divididos em 35 cole¢Bes. Sdo livros destinados desde a pré-

escola até o terceiro grau, enfocando, além da literatura brasileira, adaptacGes de classicos

como Shakespeare e Dickens. Além desse tipo de producdo, destaca-se a colecdo Arte e

Vida, que aborda tematicas como teatro, masica e pintura; os jornais especiais (um jornal

historico, enfocando, em texto jornalistico, Roma e Grécia), alem de livros dirigidos a

6

anos de 1997, 1998, 1999, reportagem de jornal

Fontes: catalogos, contetido interno das revistas, cartas de informacdes, cartas aos assinantes, durante os
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professores e ao ensino (uma linha de livros técnico-cientificos de Educacéo), iniciada em
1997).

Além dessa produgdo, elenca-se uma linha de livros didaticos destinados ao professor: uma
colecdo com quatro volumes, intitulada “A palavra é sua”, um conjunto de fichas para o
professor, um livro intitulado “Nova dimensdo na produgdo de textos”, acompanhado de
pastas A e B (de redacéo). Duas colecdes de lingua portuguesa da 1% a 4° série (Na trilha do
texto) e da 5% a 8% (Tudo da trama) parecem compor a linha de material didatico.

Completando a producdo, aparece a revista Presenca Pedagogica que, em 2000, completa
seis anos ininterruptos de existéncia. Tendo em vista essa diversificada producéo, a revista
parece ser uma das modalidades de publicacdo que conta com uma editoria especial,
demonstrando um certo grau de autonomia na producdo. A revista € editada

bimensalmente, oferecendo seis nimeros por ano, com um nimero tematico especial.

No ano de 1998, a Editora Dimensédo realizou o I Encontro Internacional “ Imprensa e
Imagem na Dimensdo da Escola”, tema de sua primeira revista tematica de 1998, intitulada
Arte, Imprensa e Educagdo. Trazendo nomes internacionais e professores e profissionais
ligados a imprensa escrita e televisiva de todo o Pais, 0 encontro marca mais uma linha de

atuacdo, ja presente nas outras duas empresas editoras caracterizadas a seguir.

A Fundacdo Amae para a Educacéo e Cultura

A Fundacdo Amae, que completa 33 anos em 2000, parece ter, na revista, sua principal
atividade. Apos 33 anos de publicacdo ininterrupta (tempo considerado acima da média
para classificacdo do ciclo de vida de uma revista, conforme pesquisas em outros paises e
mesmo no Brasil), a editora faz questdo de frisar, em seu material publicitario que “uma
revista pedagogica que circula ha 30 anos ndo deve ser uma revista qualquer” (Edigao de
abril de 1997). Em futuras pesquisas, € preciso investigar com mais profundidade essa
permanéncia, para a compreensdo do papel que cumprem 0S mecanismos textuais,
composicionais, de circulacdo, distribuicdo e de leitura propriamente dita, na manutencao

de sua existéncia.
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Além dessa atividade editorial, a Fundacdo vem trabalhando, nos ultimos treze anos, com

as seguintes publicacdes, conforme propaganda veiculada no exemplar de agosto de 1997:

= Coletaneas (20,5 cm x 27,5 cm)
Avaliacdo
Vida na Escola
Portugués
Reflexbes sobre Praticas Pedagdgicas (esgotada)
Matematica
Estudos Sociais
Pré-escola
Comemoragdes
Alfabetizac¢éo: desafios e experiéncias

Arte & Movimento

= Livros (14 cm x 21 cm)
Formacéo de Professores e Alunos Leitores

Leitura e Escrita na Sociedade e na Escola

= Cadernos (15cm x 21 cm)
Matematica em Construgao
Reflexdes Construtivistas

Série Atividatica - Material para o trabalho com a Matematica

Dez coletéaneas, dois livros e trés cadernos, além de alguns livros paradidaticos anunciados
nas paginas da revista, parecem ser a producdo total da Fundagdo Amae. Isso reforca a
idéia de que € a revista que sustenta o seu projeto editorial. Esta ndo parece ser a situagao

das demais empresas editoras mineiras produtoras das revistas, analisadas nesta pesquisa.

Uma caracteristica significativa das coletaneas é que elas ndo sdo producdo independente
da revista, visto serem re-edi¢Oes de artigos publicados em numeros anteriores. Ou seja,

nutrem-se da publicagdo que pode ser considerada “carro-chefe” da Fundagao.

A Fundagdo Amae também administra uma escola de Educagéo Infantil, que funciona no
mesmo prédio da fundagdo, e organiza cursos a serem ministrados para professores em
processo de formacdo continua. Organiza, anualmente, os denominados Encontros

Nacionais da Amae, que se encontram na 32° edicdo, neste ano 2000. Dessa forma, esses
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encontros parecem acompanhar também a prépria histéria da Fundacdo e da Revista,

contando com a presenca de professores de todo o Pais.

As atividades descritas anteriormente parecem reforcar a idéia do papel da AMAE na
formagdo continua dos professores, com ampliacdo para outras modalidades de
atendimento, conforme informe publicitario’, destinado a dirigentes municipais, na

segunda capa do nimero de margo de 1997:

COMECE BEM SUA ADMINISTRAGCAO MUNICIPAL

E hora de sua cidade investir certo na Educacdo. A Fundacdo Amae, com 30 anos de
experiéncia, pode ajudar muito seu Municipio a ter um sistema Educacional do jeito que ele

necessita.

CADA MUNICIPIO FAZENDO SUA PARTE, CONSEGUIREMOS UM PAiS COM MELHOR
EDUCACAO.

Fundacdo Amae para a Educagéo e Cultura. 30 anos levando o melhor até o professor.

O Grupo Pitagoras

Considerado um dos grupos mais tradicionalmente representativos de escola laica
particular de Belo Horizonte, o Grupo Pitagoras teve origem em 1966 como pré-vestibular
e destaca-se na rede de escolas particulares de Minas Gerais, estendendo suas atividades de
abertura e acompanhamento de escolas para outros Estados e paises. Recentemente, o
grupo criou vérias unidades no Japdo. A partir de texto de propaganda, que compara o
Euro, a moeda européia, com a unido das escolas, fica evidenciado o papel que esse Grupo

vem cumprindo na criacdo de uma forte rede de escolas particulares:

" Esclareco que, a partir desta pagina, passarei a incorporar os trechos retirados das revistas, fazendo uma

transcricdo do texto, e ndo colando o préprio texto. Essa opcdo deve-se a algumas preocupagdes: a
primeira delas refere-se a possibilidade de estabelecer, de forma mais &gil, a comunicacdo com outros
pesquisadores; uma outra refere-se a uma tentativa de resguardar-me de uma certa prestacdo de contas de
direitos autorais as agéncias editoras, caso eu venha a publicar este trabalho. Por exemplo, a reprodugéo
feita neste topico refere-se ao texto do andncio e ndo a sua forma de composicao, que utiliza cores, um
quadro, linha e marcacGes diferenciadas entre os caracteres. Conservei apenas a mudanca de alguns
caracteres em maiusculas.
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“Parece s6 uma moedinha, mas € uma nova época comegando. O Euro, a nova moeda da
Europa integrada, vai acabar com as fronteiras dos paises europeus em nome de uma
velha méaxima: a unido faz a for¢ca. A Rede Pitdgoras reine mais de cem escolas de todo o
Brasil, com o objetivo parecido: unir esforgos para tornar a educagédo no Pais cada vez
melhor e mais eficiente. Em torno das décadas de experiéncia do Grupo Pitagoras, as
escolas trocam idéias e aperfeicoam-se reciprocamente, num grande esforgo coletivo pela
qualidade em Educacdo. A rede mantém intercAmbio com pesquisadores e com as
instituicdes mais avancadas do mundo em tecnologias educacionais. Venha para a rede
Pitagoras. No mundo em que até os grandes paises estédo se unindo para ficar mais fortes,
sua escola ndo pode ficar isolada."

(Segunda capa, edi¢éo set/out 1997)

A rede Pitagoras, que conta com mais de 200 escolas, ampliou-se bastante devido ao

sistema de parcerias com escolas particulares de todo o pais. As escolas que fazem parte

desta parceria recebem material didatico e a tecnologia de ensino desenvolvida pela grupo.

Segundo reportagem Estado de Minas (caderno Fim de Semana, p.5, de 19/03/2000 — Uma

grife na Educagéo) podem-se avaliar alguns de seus objetivos:

“Nao se trata somente de vender material pedagdgico — admite
Evando®. H4 todo um programa de educacio envolvido que inclui
também o treinamento de professores. Os acompanhamentos sio
constantes por parte dos nossos diretores regionais. Na verdade
estamos compartilhando o nosso Know how educacional, embora
cada rede mantenha sua identidade propria. Isso me empolga porque,
através deste trabalho estamos melhorando o nivel de ensino de
muitas  instituicbes  espalhadas  por este Brasil quando
disponibilizamos a elas o que temos de melhor. No fundo, estamos
contribuindo para o desenvolvimento do Pafs, pois sio mais de 100
mil alunos aprendendo sob a ética educacional do Pitagoras”

8

Evando Neiva é um dos fundadores e diretor do Grupo Pitagoras
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Foi criada, em 1999, a Fundacdo Pitagoras com a funcdo de preservar e desenvolver a

tecnologia educacional do grupo:

“A fundagdo nasce com a missio de melhorar a gestio de instituicdes
educacionais — resume Evando. Vamos trabalhar junto as escolas
publicas, que contratam nossos servi¢os, mas nos ¢ que ajudamos a
levantar fundos. Ja estamos em entendimento com o SENAC de Sao
Paulo para oferecer cursos e eventos abertos, sempre focalizando a
gestao da qualidade. Ja fizemos parceria com as escolas publicas de
Timoéteo e estamos com um projeto em Santa Luzia”

H& sete anos, a Rede Pitagoras vem re-editando seus congressos de Qualidade em
Educacdo, reunindo educadores em torno de tematicas especificas, ligadas a idéia de
qualidade. Esses congressos envolvem educadores das redes publicas e particulares e vém
sendo utilizadas, mais recentemente, estratégias tecnologicas de educacdo a distancia para
alcancar mais participantes. Em antncio publicado na revista Nova Escola (p. 40, ano XIl,
n. 112, maio de 1998), evidencia-se a criagdo de um projeto denominado Capacitar,
destinado a formacao de professores e dirigentes, feita por meio de programas de video. O

trecho do referido anuncio, a seguir, da a dimensao do projeto:

“O Capacitar, além de videos, conta com um completo material
didatico: o Manual do Professor, o Jornal Capacitar e a Central de
Apoio Permanente - CAP com atendimento por telefone, fax ou
Internet. No final do curso, os participantes recebem um certificado
de participagio. O programa ¢é dividido em moédulos de matérias
especificas, com até quatro meses de duragao, ficando a cargo do
professor ou da escola o ritmo em que vai ser executado.”

Do ponto de vista da producdo impressa, fazem parte de seu projeto editorial a edicdo de
material didatico com periodicidade bimestral e consumivel. E necessario investigar, em
outras pesquisas, 0 alcance desse material, produzido para rede de mais de 200 escolas
participantes do grupo, tendo em vista uma melhor compreensdo da fatia do mercado
editorial de livros didaticos para as escolas particulares. Para esta pesquisa é importante
frisar que a analise dos produtos editoriais, como um todo, possibilita evidenciar a relacdo

da revista com os demais servicos e produtos da empresa editora.

Vé-se, portanto, que a idéia de criacdo de redes mais amplas é um dos propositos daquela
instituicdo e a revista Dois Pontos, editada hd 17 anos, com algumas oscilacdes em sua

periodicidade (inicialmente, em 1983, a revista foi projetada para ter periodicidade anual),
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pode ser um dos caminhos para construi-la. Atualmente, € uma revista bimensal, com seis

nimeros anuais, inserida nesse total uma coletanea denominada “Antologia do ano de...”.

Nota-se, a partir dessa breve caracterizagdo, um processo de diversificacdo das producdes
dessas empresas editoras, que precisa ser entendido no contexto do mercado editorial

brasileiro atual e nos papéis que tais agéncias vém assumindo.

E preciso sublinhar os trabalhos de formagio de professores de cada uma das agéncias
editoras, seja na producdo da revista, seja na producao de material pedagdgico ou eventos.
Todas elas trabalham com uma rede de formacdo significativa, mas diferem quanto a
natureza de sua producdo editorial para 0 mercado escolar. A Fundacdo Amae para a
Educacéo e Cultura tem uma producdo modesta e prima pela tradi¢cdo, ndo diversificando
suas atividades, que permanecem semelhantes desde a sua fundacdo. Pode-se dizer que o
Pitdgoras estende seu leque de atividades, constituindo-se numa empresa complexa,
composta de varios segmentos e que objetiva atingir o mercado educacional como um
todo. A Editora Dimensdo, em relacdo as outras, € uma empresa editora e tem, na edigédo

propriamente dita, sua principal atividade.
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CAPITULO 4
ORIGEM E CARACTERIZACAO DAS REVISTAS

Este capitulo explora alguns elementos, que possibilitam uma certa compreensdo das
motivacOes editoriais dos editores, na criagcdo das revistas, fazendo, pois uma breve
abordagem historica dos processos de producdo, divulgacdo e circulagdo. Numa
abordagem sincrbnica na caracterizacdo das mesmas, busca-se, também, uma breve
descricdo de alguns de seus aspectos materiais® e as definicdes dadas pelos editores. Para
tanto, serdo utilizados os primeiros editoriais e as historias contadas pelos editores atuais,

assim como sua descricao da revista em sua fase atual.

BREVE HISTORIA DA ORIGEM DAS REVISTAS

A apresentacdo de dados sobre a origem de cada uma das revistas escolhidas possibilita
compreender a rede de fatores contextuais que possibilitaram a sua cria¢do, a permanéncia
ou mudanca dos seus projetos editoriais, assim como as singularidades presentes em cada
grupo responsavel por sua edicdo. Nesta parte inicial do capitulo, apresentarei um pouco da
historia de criacdo das revistas, utilizando-me de depoimentos dados pelos editores. Além
disso sera estudado o editorial de nimero de zero de cada uma delas, que pode esclarecer

0s respectivos projetos editoriais.

% A descrigdo, com maior aprofundamento, sera feita nos capitulos subsequentes, que tratam de algumas

caracteristicas do suporte
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AMAE Educando

A revista AMAE Educando publicou seu primeiro nimero em 1967. Sua equipe de
producdo era composta de estudantes do curso de Administragdo Escolar do Instituto de
Educacao, em Belo Horizonte. A revista surgiu sob a coordenacdo da Associacdo Mineira

do curso de Administracdo Escolar, criada em 1966.

O objetivo da associacdo era que os professores recém-formados no curso de
Administracdo, e que ja estavam no mercado de trabalho, pudessem estabelecer um vinculo

com as inovagdes. O depoimento de Gilda'® permite esclarecer o clima da epoca:

“(...) o objetivo dos encontros, do primeiro encontro, foi de fazer os
supervisores, que eram chamados de orientadores, na época, tivessem
um retorno das coisas novas que estavam acontecendo no Instituto
de Educacio. Entao, ndés que éramos alunos do Curso de
Administragao, nessa época, do Conselho de Estudantes, achamos
que esse pessoal precisava vir aqui, pelo menos uma vez por ano, do
interior, de outras partes do Brasil - nés também tinhamos colegas de
outros estados do Brasil - para receber aquilo de novo que tinha
aparecido na area da Educagao e que estava sendo trabalhado no
curso de Administragao Escolar... o objetivo dos encontros era esse...
para haver um repasse do que estava acontecendo no curso de
Administracao Escolar, para esses ex-alunos, que ja estavam atuando
no mercado de trabalho. Entdo, no segundo encontro, as professoras
pediram que a gente fizesse boletins ou uma apostila, ou uma coisa...
para ficar mais facil, para durante o ano eles ja irem tendo noticias das
coisas, para na hora que eles chegassem no Congresso, no encontro
anual, eles ja estarem com essas novidades mais ou menos na cabega,
para terem o que perguntar, para ja virem com as duvidas montadas.
Entao nds pensamos em fazer a revista.... fizemos a revista - de inicio
no6s tinhamos umas apostilas que corriam pelos corredores. Entao a
primeira revista foi editada com esse objetivo de levar as orientadoras,
nas escolas, o que a gente tinha de mais novo no curso de
Administracao Escolar, tanto que as primeiras revistas eram escritas
por uma equipe. Nos ficavamos o tempo todo na parte de redagao da
revista escrevendo os artigos que nos eram passados pelos
professores do curso de Administragao Escolar, com o material novo
que estava sendo usado, a gente ia escrevendo o que estava
acontecendo no curso em forma de artigo...

10 A entrevistada Gilda é uma das integrantes da equipe da AMAE Educando, desde sua origem, e esteve
presente no momento da entrevista com a atual editora.
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Por este depoimento pode-se perceber uma certa tutela do curso de Administracdo, que
esperava que os encontros e textos trocados fossem relatando para os “ausentes” o proprio
acontecer do curso. Isso demonstra, também, o compromisso social de manter os
professores em processo de atualizacdo constante, do ponto de vista tedrico/metodologico,
pois eram artigos, materiais sobre unidades de trabalho e novidades pedagdgicas que se
pretendiam ver socializados. Os encontros podem ser considerados a primeira estratégia
para manter acesa a chama da atualizacdo, para reunir ex-alunos. Uma segunda estratégia
tornou-se importante para fazer circular as idéias pedagdgicas e estabelecer patamares
comuns a serem discutidos nos encontros: a producao de textos, sob a forma de apostilas e,
posteriormente, sob o formato de uma revista. Estava criada, assim, uma sociabilidade e

uma certa forma de organizacédo profissional em torno dos textos.

A possibilidade de manter uma equipe especifica que pudesse, inicialmente, produzir
textos veiculados sob a forma de revista foi dada pelo fato de alguns componentes da
Associacdo terem conseguido permanecer lotadas no Instituto de Educacédo, por processo

de adjuncéo, trabalhando para a Associacao.

A revista nasceu colada ao Curso de Administragdo e funcionou, durante dois anos, sendo
escrita pela equipe da Associacdo, mas mudou de feitio quando, em 1969, o curso deixou

de ser de Administracdo Escolar.

“Depois a revista mudou o feitio. Por qué? O curso deixou de ser
Administragao Escolar, foi abrindo, e as professoras, as supervisoras
que iam para a escola, comegaram a mandar por escrito a experiéncia
delas, o que tinha dado resultado, como era o resultado, o que tinha
dado certo, o que elas recriaram em cima daqueles primeiros assuntos
que foram escritos para elas, e dali a revista passou a ter esse feitio de
ser escrita por quem esta la no mercado de trabalho. E algumas vezes,
algumas novidades, algumas coisas novas... os primeiros assuntos...
técnicos-tedricos a revista mandou e depois as supervisoras e
professoras foram experimentando na escola e mandam agora para a
gente”. (Gilda)

E interessante descrever a rede de trocas que possibilitou a circulacdo da revista e este

resultado.
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Um primeiro elemento refere-se as possibilidades de financiamento da revista, para
manutencdo de seu funcionamento. O grupo funcionava na Associa¢do, no prédio do
Instituto de Educacdo, e ndo tinha recursos préprios: vendia-se merenda para os alunos do
curso, vendiam-se as primeiras apostilas para os alunos do curso e para outros de fora que

ja se haviam formado.

A equipe relata a dificuldade inicial de produgéo: quando procuraram um editor da Editora
Alterosa, amigo de uma delas, este ndo acreditou na repercussdo da proposta e riu do valor
infimo que a equipe havia conseguido ajuntar vendendo apostilas. O editor, entdo, ofereceu
a edigdo quase gratuita, alegando: “eu vou fazer essa revista para vocé, de presente, com

esse dinheiro, porque so vai sair mesmo este numero”

Outra iniciativa que deu suporte ao langcamento da primeira revista foi o apoio da Editora
FTD que editou quatro livrinhos da equipe sobre leitura, escrita, ortografia e composicao

que, segundo a equipe, “foram o forte para a gente partir para uma revista”.

A primeira revista foi lancada no segundo “Encontro Estadual de Orientacdo e Ensino” e a
demanda foi tdo grande, que se esgotou a primeira edi¢do, havendo necessidade de
produzir rapidamente uma re-edi¢cdo. Nesse encontro venderam-se as primeiras assinaturas,
gue deram suporte para a continuidade, tanto para propria Associacdo, como para a revista,
gue passou a ser 0 primeiro recurso financeiro para que a instituicdo continuasse a exercer
outras acdes, como a de ministrar cursos. A compra baseou-se numa relagéo de confianca:
“s6 com um numero da revista — a gente pretendia fazer doze — todo mundo confiou e

comprou a assinatura’”.

Um segundo elemento refere-se a confianca criada entre as ex-alunas e a equipe de
redacdo. Segundo depoimentos das entrevistadas, naquela época, ndo era comum
professores escreverem contando experiéncias, mas os colaboradores tinham “confianca
absoluta” na equipe de redagdo, composta de ex-colegas do curso de Administragdo, ou
com quem haviam, de alguma forma, convivido indiretamente, mesmo estando em turmas
diferentes. Parece que o curso de Administracdo do Instituto de Educagdo criou uma

cultura de troca, de “todo mundo conhecer todo mundo”: “ elas ndo tiveram esse medo de
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mandar, sabe, até em papel de pio chegava artigo pra gente” **. Essa primeira condicdo

leva a possibilidade de recebimento de colaboragfes espontaneas.

Naquela época 0 nome da AMAE foi se tornando conhecido porque a equipe deslocava-se
para o interior de Minas Gerais dando cursos pelas cidades, sem cobranca de taxas, mas
com apoios indiretos nas passagens e estadia, vindos do secretario de Educacao do Estado
e de delegados de ensino. Segundo a equipe, as jornadas atacavam sobretudo a questéo da
alfabetizacdo, desencadeada por uma campanha da professora Lucia Casassanta sobre a
repeténcia escolar. S6 mais tarde, quando houve a necessidade de sair do Instituto e ter
uma sede propria € que a equipe passou a cobrar cursos. Mesmo assim, nessa rede de
interacbes que se formou, a revista parece ter-se constituido no principal produto da
Associacdo. Essa série de condi¢des de encontros com professores pode ter sido uma forma
de divulgar a revista para além da clientela de egressos do curso. Sua circula¢do nacional
pode ter ocorrido porque vinham alunos de todo o Brasil para o curso de Administracao,
que podem ter ajudado na divulgacdo, pela natureza dos encontros, que era nacional e,

quem sabe, pela forga que Minas Gerais teve na educacéo nacional.

O primeiro numero da revista contou com uma equipe de reda¢do composta por pedagogas
e, segundo ficha técnica do numero zero, percebe-se que havia uma equipe de “Revisdo”,
outra de “Consultores”, uma de “Criticos”, uma de “Artes” e outra de “Administracdo”
(referente a promocdo e circulagcdo, remessa aos assinantes, venda avulsa e tesouraria) e,
como “Colaboradores” do primeiro numero, trés alunas do primeiro e segundo anos do
CAE (Curso de Administracdo de 1967). Percebe-se, nas diversas equipes, sob a
denominacdo de “Consultores” e “Criticos” a presenga de professores do Instituto de

Educacéo.

A seguir, transcrevo a “Apresentacdo” e uma carta, que foram antecedidas, na pagina

anterior, de um poema dedicado a uma colega falecida:

11 pessoas que conviveram com o grupo, na época, ou que participaram indiretamente do processo, contam
que essa relacdo de alunos e ex-alunos entre si e entre professores era especial no curso de Administragdo
do Instituto.



Apresentacdo

Para crescer em igualdade
solidariedade

Para pensar,
para experimentar

Para seguir
e persistir

Para crer
e fazer

Para aproximar pessoas, ouvir, descobrir,
igualar conhecimentos

Para isto e muito mais
€ que em suas maos colocamos esta revista

Ela seré feita com vocé, Mestra amiga.

Aceite-a, com 0 mesmo sorriso de receber flor amarrotada, que seu aluno timidamente

coloca em suas maos numa qualquer tarde de sol.

Ela é o presente que escolhemos para vocé neste més que € todo seu. Nela vocé
encontrara em cada nimero um texto de Psicologia assinado pelos mais modernos
educadores — e podera resolver problemas de ensino, fazendo uso da correspondéncia.
Vocé vera aspectos do programa de Linguagem, Matemética, Estudos Sociais e Ciéncias
Naturais. Verd como é facil preparar um certo material.

Aprender4d um modo novo de tratar um velho assunto. Sera apresentada aqueles que
fazem a educacgdo contemporanea. Foi assim que imaginamos ao preparar 0 presente.
Um presente que a AMAE oferece a vocé. E que continuara se vocé quiser que continue.

E que pode melhorar se vocé quiser que melhore...

Leia, reflita e mande depressa o que vocé pode dar.
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Cara Colega...

E um prazer estar com vocé.
Esta nova convivéncia iniciada hoje através das paginas de AMAE EDUCANDO (de

coracgdo, desde o nascimento da AMAE, nds ja estdvamos sempre juntas, ndo é7?) sera

amena e proveitosa para todas nos.

Aqui vocé dird o que pensa, oferecera sua colaboragdo, expord suas dividas, sera
ajudada e nos ajudara a fazer uma revista digna de vocé, integrada na nossa realidade

educacional, coerente com 0s nossos ideais.
Gente moderna deve estar aberta ao didlogo. Além disso é tdo bom falar!

Vocé devera, sempre que nos escrever, colocar seu nome e endere¢co completos. Se se
sentir meio timida — e como sdo encantadoras as violetas — podera colocar um outro

nome e nds responderemos assim mesmo.
O importante é que vocé escreva.
Esperamos

AMAE Educando

Instituto de Educacgéo
Belo Horizonte — Minas Gerais

Nota-se, nestas duas formas de comunicacao, ndo somente um género epistolar, ou mesmo
“poético”, escolhido para estabelecer a comunica¢cdo com as leitoras, apresentando uma
forte carga afetiva e elementos que demonstram uma certa intimidade — como nas cartas de
amigos queridos - e também um contetdo cheio de implicitos, de realidades e referéncias

antes partilhadas com esses leitores.

Nesses textos, o leitor € considerado um igual, que serd ajudado, mas que também ajudara
a revista. O apelo a adesdo refere-se, ndo somente & continuidade do periddico e a sua
melhoria, como também ao pedido de que os leitores mandem depressa o que podem dar,

que estabelecam uma forma de correspondéncia, como algo que estabelecera o dialogo.

Um texto denominado “No principio era...”, que segue a apresentagdo e a carta, descreve,
para o leitor, o processo de insergdo das alunas na construcdo dos trabalhos escolares, seu
envolvimento com o | Congresso Brasileiro do Ensino Normal e a criagdo de um outro

encontro, que pudesse engajar diretores, professores e orientadores de ensino na luta contra
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a repeténcia e que pudesse, também, envolver alunos e ex-alunos: a criacdo de uma
Associacdo. Relata, ainda, o envolvimento do grupo com uma demanda do Secretario de
Educacdo, José Maria de Alkimim, que solicitava algo que “sacudisse 0 ensino primario e
fizesse diminuir, sendo acabar, a repeténcia na primeira série. Relata-se a importancia das
Jornadas Pedagogicas realizadas em varias delegacias de ensino e justifica-se: porque nédo
continuar o trabalho com as jornadas? Porque perder o contato com o professorado,
entéo estabelecido? A revista aparece como uma das solugdes.

Dois Pontos

A revista Dois Pontos surgiu em 1983 e foi criada por sugestdo de Evando Neiva, um dos
socio fundadores do Pitagoras. Na época, o Colégio Pitdgoras, que se iniciou como
cursinho, em 1967, ja tinha varias unidades em Belo Horizonte, bem como escolas em
canteiros de obras de empresas em varios lugares do Brasil, especialmente na regido
Amazonica, e no exterior, como no lIraque e no Equador. Conforme depoimento de seu
editor:*2

“A Dois Pontos surgiu, inicialmente, para tentar socializar o saber
pedagdgico com os proprios professores da casa. Ela nasceu nessa
época, com varias experiéncias, no préprio Pitdgoras e havia uma
diversidade de experiéncias que precisariam ser repassadas para o
proprio publico do Pitagoras, para que essa diversidade fosse
integrada dentro do Pitagoras. E uma das experiéncias muito rica foi a
de turmas poli-seriadas... E fez um sucesso 1a fora, houve interesse
dos professores de fora, entdo ela foi aberta ao publico, ao leitor em
geral.... Niao era exatamente s6 uma obra da casa, porque as
contribui¢cdes eram de diversas pessoas de fora, mas era dedicada ao
publico interno. Apesar de isso nao ser assim de maneira egoista,
porque ela foi distribuida desde seu nimero zero, para o publico
externo. Mas o publico alvo, particularmente na elaborag¢ao dela, era o
nosso publico interno” ( Fernando Caramuru)

12 Os entrevistados ocupam, atualmente, a funcdo de editor em cada uma das revistas investigadas. S&o eles:
Vera Licia Pyramo Costa ( AMAE Educando), Fernando Caramuru Bastos Fraga ( Dois Pontos) e Graca
Paulino (Presenca Pedagdgica). Conforme ressaltado em nota anterior, em alguns casos, ha depoimentos de
integrantes da equipe da AMAE Educando. A partir desta pagina os editores serdo designados por seus
primeiros nomes.
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A diversidade de experiéncias que a rede de escolas possuia, sobretudo com o desafio de
implantar, em varios de seus canteiros, propostas condizentes com realidades diversas,
constituiu-se num saber pedagdgico que precisava ser divulgado. Parece que a
contingéncia de implantacdo de novas escolas, que enfrentavam desafios como ter uma
classe com poucos alunos, um da cada serie, na mesma sala, a necessidade de adequacao
regional, ajudaram a criar um contexto de riqueza, para troca de conhecimentos entre 0s
professores do sistema. Mesmo assim, o editor ressalta que havia contribuicGes de pessoas

de fora

A maneira pela qual o projeto da revista foi-se instalando e as decisfes profissionais sobre
o seu encaminhamento foram diferentes da AMAE Educando: desde o inicio formou-se
um grupo de discusséo e contratou-se o servi¢o de um jornalista para se pensar o formato
da revista. As estratégias de se pensar em forma de projeto, com um planejamento e

profissionalizacdo das acOes parece fazer parte da filosofia empresarial do grupo.

Apesar de ter tido um cunho jornalistico, a revista baseou-se um pouco na revista da
Faculdade de Educacgéo da Universidade Federal de Minas Gerais, Educacdo em Revista,
em formato académico e, tendo sido definido seu projeto editorial, voltou para as méos da

equipe inicial, conforme relata o editor:

“Aqui no Pitagoras, tudo ¢ muito bem discutido, quando o Evando
trouxe a idéia, antes mesmo, ele compos o conselho editorial, para se
pensar numa revista, fizemos muitas reunides durante o semestre ou
mais ¢ af entdo delineamos a linha editorial que a gente queria e
convidamos o Gilmar Vila Nova para estruturar jornalisticamente a
revista. B, escolhemos dentre inimeros nomes qual seria o da revista.
Inicialmente, nés selecionamos um grupo para dar aquela conotagao
jornalistica e, entdo, passamos a assumir logo em seguida...assumimos
a revista sem ninguém formado em jornalismo, procurando seguir a
linha editorial... Vocé vai ver que ha mudangas, mas nao ha negacao,
em nenhum momento, da identidade da linha editorial, da identidade
da Dois Pontos. Desde o inicio se buscou a controvérsia, valorizar a
controvérsia. Sempre continuamos assim e, acredito eu
continuaremos com todo tempo que nos restar a perguntar de novo:
além da afirmativa e da negativa o que é que vocé tem a dizer sobre a
questao educacional, sobre as questoes falsamente acabadas, o que
vocé tem a propor para novas questdes?” (Fernando Caramuru)

5
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A equipe que comp6s o comité editorial, constante da ficha técnica do numero zero, néo
pode ser identificada como pertencente a instituicdo, mas parte dela coincide com os
nomes dos primeiros colaboradores. Nos poucos artigos assinados — a maioria dos textos é
de reportagem - percebe-se que todos os autores pertenciam a rede Pitagoras, ocupando
cargos de lideranca. Eram esses um dos sécios fundadores e idealizador da revista,
assessores, diretores de unidades escolares do grupo, e de ensino, e coordenadores de

areas.

Quais foram as condicdes que propiciaram a circulacdo da revista e 0 que pode ter gerado a

sua divulgacao e uma futura adesdo por assinatura?

Uma primeira condi¢cdo, que explica a circulacdo, é a distribuicdo gratuita a todos os
professores do sistema Pitagoras. Segundo o editor, até 1998, todas as escolas recebiam a
revista gratuitamente. N&o existem informacBes, no nimero zero, que possibilitem
recuperar o processo de captacdo de assinaturas, nem o preco do primeiro exemplar. 1sso
confirma a hipdtese de que a revista ndo esperava se manter pelo sistema de assinaturas,
nem tinha um cunho comercial, do ponto-de-vista de uma iniciativa editorial. A promessa

de continuidade parece ter-se baseado na motivacgéo institucional.

O primeiro editorial traz, explicitamente, as intencdes e o publico alvo a ser atingido, assim

como as formas de captacao de novas colaboragdes:



Carta do Editor

A revista Dois Pontos — Teoria & Pratica em Educagdo — é um resultado da experiéncia
educacional acumulada pelo Pitdgoras ao longo de 17 anos. Essa experiéncia se traduz na
busca obstinada de um aprofundamento e de uma integracdo do esforco desenvolvido por
todas as pessoas que trabalham conosco. Assim sendo, a revista certamente dara um
sentido definido para a continuagdo desse trabalho, propiciando a circulagdo da experiéncia
desenvolvida e estimulando a pesquisa de novos caminhos em educacéo. A revista sera um
espaco aberto para o livre debate. A controvérsia sera valorizada e incentivada. Além disso a
linha editorial esta comprometida com a transformacédo educacional e social, através da
transformacdo das pessoas. Essa transformacdo € vista como um processo de
desenvolvimento educacional, a partir do préprio estagio de desenvolvimento de cada
individuo. Dentro desse compromisso procuraremos denunciar os falsos valores e processos
ultrapassados e anunciar propostas alternativas sintonizadas com a nossa realidade. Para
isso a revista deverd servir a comunidade do Pitagoras como uma oportunidade de
atualizacdo continua em educacdo, uma abordagem mais cientifica do trabalho que
desenvolvemos e, em Ultima analise, um fator de crescimento das pessoas da é&rea
educacional. Embora visando a esses objetivos internos, o enfoque dos assuntos devera ser
suficientemente amplo de modo que a revista possa se constituir numa contribuicdo
significativa da nossa instituicdo para a comunidade educacional como um todo. Essa
contribuicdo se justifica mais ainda por ser extremamente reduzido o nimero de publicacfes
educacionais no nosso pais. O tema central desse nimero é o professor. A escolha desse
tema e a coincidéncia do langamento da revista no dia do professor traduzem um
reconhecimento e uma homenagem do Pitagoras a sua equipe docente. Pretendemos discutir
a natureza do trabalho do professor, os seus contrastes, o seu papel no mundo de hoje e
apresentar propostas que possam tornar o trabalho docente mais efetivo. Em suma,
procuramos valorizar a figura do professor que desempenha o papel mais importante dentro
da escola. A revista Dois Pontos devera ter uma freqiiéncia trimestral, sendo o presente
namero correspondente ao Ultimo periodo deste ano: outubro, novembro, dezembro. O
sucesso da nossa revista dependera fundamentalmente da contribuicdo dos professores,
coordenadores, orientadores, diretores, pais, alunos e demais pessoas interessadas no
processo educacional. Essas contribuicdes poderdo ser encaminhadas através dos
componentes do Conselho Editorial da revista. Esperamos que a revista Dois Pontos —
resultado da experiéncia educacional acumulada pelo Pitagoras — concorra decisivamente

para o aprimoramento dessa experiéncia em vérias dimensdes.

Evando José Neiva
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Alguns aspectos chamam a atencdo neste primeiro editorial: 0 servico que essa revista
pretende prestar a comunidade interna, com a atualiza¢do continua, uma abordagem mais
cientifica do trabalho - 0 que leva a revista a sair para uma esfera externa - e o fator de
crescimento de pessoas da area educacional. O seu papel de controvérsia é ressaltado desde
0 inicio. Além disso, a revista pretende suprir uma necessidade de publicagbes em torno da

educacdo, analisando a escassez do mercado produtor de revistas, naquela época.

O uso do termo comunidade educacional, como um todo, e 0 anuncio dos primeiros
critérios de colaboracdo, permite verificar uma ambicao de que a revista seja produzida - e
lida? - por varios segmentos: professores, coordenadores, orientadores, diretores, pais,

alunos e demais pessoas ligadas a area educacional
O que pode ter possibilitado a rede de circulacdo inicial, além da distribuigdo gratuita?

A distribuicdo gratuita para professores, e mesmo diretores, tendo em vista que a tiragem
ndo era suficiente para exemplares individuais, foi acrescida de divulgacdo em congressos
e reunides entre diretores e superintendentes. Desde o inicio, a revista enviou exemplares
para universidades federais e catélicas, para bibliotecas publicas, para Delegacias de
ensino e Secretarias de Educacdo. Depois de alguns anos®®, a partir de solicitacdo de um
publico interessado, abriu-se o sistema de assinaturas. Segundo o editor, sé recentemente

algumas dessas instituicdes passaram a assinar a revista.

Vemos, nesse caso, que ndo foi o sistema de assinaturas que manteve a revista, mas o
préprio apoio institucional do Pitdgoras. A divulgacdo que foi feita, para a propria rede
Pitagoras e para universidades e bibliotecas, parece ter garantido, durante muitos anos, a
circulacdo desse periddico. Isso reforca a tese de que ndo houve um interesse comercial
para a producdo da revista. Talvez o retorno de questdes simbolicas para a propria
instituicdo como, por exemplo, uma certa visibilidade intelectual para uma rede particular

de educacéo.

13 Nao foi possivel recuperar dados que pudessem infomar, com precisdo, a data em que foi iniciado o
sistema de assinaturas.
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Presenca Pedagdgica

A revista Presenca Pedagdgica teve sua origem em 1995, sendo seu editor, por um ano, o
professor Neidson Rodrigues, na época diretor da Faculdade de Educacdo da UFMG. O
depoimento da atual editora sobre o convite que recebeu para assumir a revista, em seu
segundo ano, é elucidativo para a compreensdo de alguns motivos que ensejaram a criacao

da revista, na época:

“Quando eu fui chamada em novembro de 95, o numero de
novembro e dezembro estava inteiramente atrasado, entdo eu cheguei
até a acompanhar aquele especial que foi o udltimo editado pelo
Neidson... acompanhar claro, com toda limita¢ao de alguém que ainda
nao estava trabalhando oficialmente no processo... mas eu tive alguma
hesitacdo, quis ler qual a proposta para a revista, e gostei, porque
havia todo um plano editorial, uma proposta de intervencio no
panorama geral de publicagdes para professores da época, que seria
assim, uma proposta de renovagio, com a interferéncia da
universidade, de alguns especialistas das universidades, de alguns
académicos que estavam ligados ao trabalho de formacao de
professores, ao trabalho no ensino basico. Eu gostei da proposta e
disse a Zélia'" que assumiria essa proposta sem querer uma
transformagao do perfil da revista. A Claudia Teles que é a jornalista
responsavel pela revista ja estava contratada como editora assistente
para ficar 14 um tempo determinado como funcionaria mesmo da
editora.” (Graga Paulino)

Em primeiro lugar, pode-se verificar que a proposta editorial pretendia uma “ intervengao
no panorama geral de publicagdo para professores”. Isto supBe colocar-se em uma
posicdo no campo editorial frente a outras publicacdes que se haviam instaurado no Brasil,
ou melhor, a revista se instala numa relagdo de comparagdo com outras revistas e a deciséo
sobre sua publicacdo deve ter passado por uma analise do mercado editorial. Das trés
revistas focalizadas, esta € a Unica que nasce de uma editora/empresa que tem a edicéo

como principal funcdo.

Em segundo lugar “ a proposta de renovacéo, com a interferéncia de alguns especialistas

da universidades, de alguns académicos que estavam ligados ao trabalho de formacéo de

" Uma das proprietérias da Editora Dimensao
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professores, ao trabalho no ensino bdsico” permite estabelecer a hipotese de que havia um
conjunto de disposicdes, entre académicos, de fazer essa intervencdo, pela via de uma
revista. Essas disposi¢des reforcam o carater mais académico que a revista ird apresentar
em relacdo as outras estudadas, mesmo ressaltadas outras caracteristicas, que fogem do

modelo académico convencional.

O depoimento acima permite verificar que a revista nasceu vinculada a uma instituicéo de
formacgéo de professores e de pesquisa em Educacdo: a FAE da UFMG, mesmo que
institucionalmente ndo fosse a FAE/UFMG a produtora da revista.”> Sob certa perspectiva,
a Presenca Pedagogica e a AMAE Educando assemelham-se: sua vinculagéo inicial com
escolas de formacdo de professores; mas, diferentemente da AMAE Educando, é um
diretor de Faculdade que ocupa o lugar de editor.

Na ficha técnica verifica-se que o “Comité editorial” ¢ todo composto por professores da
FAE/UFMG, com excecdo da presenca de membro de um de seus 6rgaos complementares
(o CECIMIG) e de uma integrante do Arquivo Histérico de Belo Horizonte. O “Conselho
editorial” é composto de muitos nomes conhecidos nacionalmente e com uma variada

representatividade por estado.

Assim ocorreram possibilidades contextuais de conjugar uma proposta editorial, de uma
editora comercial, com fins lucrativos, com uma proposta de formacdo, pela via de um

periddico.

O primeiro editorial, designado como carta editorial, permite ver a posicdo da revista

perante seus leitores:

% A Faculdade de Educagfo produz uma revista propria denominada Educag&o em Revista, uma publicagdo
de carater mais académico, voltada para a divulgagdo da pesquisa em educacéo.
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Carta editorial

Caros educadores

A memoria — essa terrivel aliada da Razdo Humana — junta situagdes e momentos num
mesmo recorte de pensamento e rompe nossa linear nogao de tempo. Ela, a meméria, ndo

tem intervalos.

Aqui, juntamos passado, presente e o desejo de futuro nesta carta para anunciar que, hoje,
nosso sentimento é o de estar costurando sonhos antigos e utopias novas ao entregar aos
educadores brasileiros, esta Revista. Presengca Pedago6gica quer responder presente a
convocacgdo dos educadores, no seu dia-a-dia, na sala de aula, nos intervalos da pratica
pedagdgica, nos momentos de lazer. Pretende ser companheira, ndo guia; instrumento de

luta que cada educador manejara, e ndo receituario; mediacéo, e nao fim.

Percorrendo um olhar atento pelas entrevistas, pelos artigos em torno dos temas curriculares
e das préticas educacionais, pelas reportagens, pelos textos de apoio, pelo ponto de vista,
espera-se que cada um va se deparando com novos estimulos, alguma sugestdo, alguma
provocacgdo, talvez uma interrogacdo, um espanto, mas, sobretudo, uma for¢a: a forca da
vontade que, presidindo nossas acdes, nos levard a construir um outro mundo, uma

educacao renovadora, uma outra histoéria.

Nosso maior desafio se encontra no ponto onde se cruzam a certeza de que os educadores,
em todos os lugares do Brasil, realizam um esforco enorme para cumprir bem a sua tarefa em
condi¢bes quase sempre deficientes e as esperancas da sociedade de que o produto do
trabalho educacional concorra para a produgdo de uma cidadania criadora. Cada nimero
desta revista testemunhara nossa alianga com os que assumem, plenos de energia, a

responsabilidade de educar.

Aguardamos, com carinho, sugestfes e criticas para alcangar os objetivos que perseguimos.

Estaremos com vocés a cada dois meses, a partir desta data.

Neidson Rodrigues

Vaérios fatores simbolicos e materiais podem ter possibilitado a circulagdo inicial da
revista, assim como a adesdo de assinantes. Inicialmente pode-se destacar o prestigio que a
revista carrega consigo, mediante a agregacdo de nomes importantes na edicdo e nos
comités editoriais e consultivos. Em segundo lugar, pelos dispositivos de escolha de temas
e personagens do cendrio educacional: j& no primeiro nimero apresenta-se uma entrevista
com Paulo Freire, que aparece como destaque de capa. As cartas de leitores, a partir do
segundo numero publicado, mostram a “adesdo” de Secretarias de Educagdo, de pessoas

com forte influéncia no ideario pedagdgico, que demonstram pela mao de quais leitores a
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revista circulou. Estas condi¢cdes podem ter favorecido uma boa divulgacdo da mesma e, ja

em seu primeiro nimero, aparece um anuncio de assinatura por telefone.

Entretanto, a revista é dada a conhecer antes mesmo da publicagdo do primeiro nimero.
Este exemplar permite desvendar um pouco da rede de divulgacdo, criada anteriormente.
Podemos verificar tal fato pela publicacdo, neste primeiro nimero, de cartas de pessoas
que, talvez, ndo tenham lido em primeira mado a revista, mas que tomaram conhecimento
de seu projeto editorial: professores de universidades publicas, bibliotecéria e possiveis
autores que o editor convidou a nela colaborarem. Uma das cartas permite recuperar o tipo

de informacéo prévia que circulou:

Senhor Editor
Vimos saudar a oportuna iniciativa da Editora Dimensdo de lancar a revista Presenca
Pedagdgica, cujo plano editorial tivemos o privilégio de conhecer.

Vé-se, de antemao, que sera uma extraordinaria contribuicdo para o aprofundamento do
debate acerca de questdes pedagodgicas no Pais

E bom notar que a revista se propde a “constituir-se como instrumento de direcéo intelectual,
de acumulagdo de material pedagdgico, de informagBes necessarias a tarefa cotidiana do
ensino, de auto-desenvolvimento cultural, de difusdo de experiéncias bem sucedidas em

salas de aula, de atualizagdo académica e bibliografica”

Muito importante também é o objetivo de preencher as necessidades basicas dos

educadores que lidam com o curriculo da escola fundamental.

A qualidade da revista esta assegurada a partir dos respeitaveis nomes que compdem, sob a
coordenacdo de V. Sa., o comité editorial e o conselho editorial consultivo, acrescentando-se
0 propésito democratico de oferecer espaco para reportagens, informagdes e colaboracdes

gue enriguegam o pensamento critico pedagdgico.

Esperamos que, além de servir como fonte de informacdo e inspiragdo aos educadores, a
revista possa alcancar também as autoridades responsaveis pelas decisfes na area da
Educacéo, e que seja uma voz forte na defesa da melhoria da qualidade do ensino, de modo

geral, a comecar prioritariamente pela valorizagéo da profissdo do magistério.

Com os votos de sucesso nesse empreendimento de alto valor cultural, cientifico e
pedagdgico,

Wilson Pereira, escritor e professor das Faculdades Integradas da Universidade Catélica de

Brasilia;
Cosme Damido da Silva, doutor em Lingua Portuguesa pela UFRJ e professor da UFMG
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O trecho da carta que utiliza um discurso citado — talvez de um projeto editorial —
demonstra que havia alguns pontos em comum com as outras revistas estudadas: a difusdo
de experiéncias bem sucedidas e a ajuda no cotidiano da sala de aula, mas também havia a
intencdo de aprofundar alguns elementos de formacao de professores, que indica ambicoes
maiores: a de direcdo intelectual, auto-desenvolvimento cultural e atualizagio académica e
bibliografica (alguns desses aspectos presentes, de forma mais discreta, na revista Dois
Pontos). Os trés ultimos objetivos demonstram um projeto quase académico, ndo fosse a

presenca dos dois primeiros.

Uma analise da posi¢do das trés revistas permite supor que ha uma demarcacédo de lugares
sociais que poderiam determinar o pensamento educacional e a pratica pedagdgica. No
plano da educacdo publica, tém-se duas instituicdes publicas de educacdo superior que
funcionam como “incubadoras” ou como inspiradoras da producdo inicial das revistas
AMAE Educando e Presenca Pedagdgica. Essa relacdo aparece no papel de quem
assume a edicdo, nos comités editoriais e, também, em alguns fatores que geram o0s
contetidos e as equipes de colaboradores. Compondo mais um elemento para 0 panorama
de atores que marca esse pensamento educacional, divulgado por um tipo de imprensa
pedagdgica, tem-se uma rede particular, cuja revista pode ser um instrumento de

demarcacao do pensamento educacional da rede particular de ensino.

As revistas mantém suas propostas iniciais? De que forma a histéria de sua edicdo pode
ter alterado seus objetivos iniciais, seus projetos graficos? Como uma nova rede de
producdo de revistas, no momento atual, pode estar produzindo algumas interferéncias ou

reforco nas suas posicoes editoriais?
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CARACTERIZACAO DAS REVISTAS NO MOMENTO ATUAL

Alguns aspectos materiais que caracterizam as revistas hoje

Apresento, de forma esquematica, alguns dados materiais, coletados mediante os impressos
referentes aos anos 1997/1998/1999 e a partir de entrevistas com os editores. Na segunda

parte da tese, tentar-se-a caracterizar com maior profundidade outros aspectos.

Titulo/subtitulo | Nimero de | Preco da | Tiragem | Periodicidade |Uso de cores

paginas assinatura e exemplares
por ano
AMAE Educando |42 39,00 9000 | Mensal durante | Duas cores

0 ano escolar
8 exemplares

Dois Pontos - 74 a 136 42,00 4000 |Bimensal (com | Duas cores
Teoria e Pratica | (N0 ano de problemas de
em Educacéo®® | 1999 periodicidade

apresenta- em 1998)

se uma

regularida-

de de 74 6 exemplares

paginas)
Presenca 84 ali12 45,00 10000 | Bimensal Quatro cores
Pedagdgica com

variagdes

no periodo 6 exemplares

analisado

As revistas, como produtos editoriais, parecem se produzir umas em relacdo as outras.
Essas redes de relagdes sdo verificadas na busca de modelos editoriais, na tentativa de
preencher lacunas ou de negar, implicitamente determinados modelos de periddicos. As
entrevistas com editores vém confirmar que, também no momento atual, estas se
posicionam umas em relacdo as outras, no desenvolvimento de seu projeto de producdo. A
caracterizacdo que cada editor faz do periddico ilustra determinadas posi¢des das revistas

em relacdo a elas mesmas e no contraste com as outras.

A seguir, apresentarei as trés revistas, tomando como ponto de vista a forma de descrigdo

utilizada por um dos representantes da agéncia editora: o editor

16 A partir de 1999 o subtitulo passa a ser “Teoria e pratica em gestdo educacional”
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“Bu caracterizo a revista AMAE Educando como uma revista
pedagdgica dirigida a profissionais de educagdo, e ela tem como
objetivo quase que a educa¢do continuada do educador, atualizagao,
repasse de experiéncias, e entrosamento, entre os educadores mesmo.

(Vera)

“A revista é feita pelo educador, ela é feita por eles, entio, a
dificuldade que vocé esta tendo na sua sala de aula, o outro manda um
artigo aqui que vai sanar essa sua dificuldade, uma coisa que ele esta
experimentando, que ele esta fazendo, com uma linguagem muito
acessivel. Isso porque vocé estd escrevendo para o seu colega. B
como se eu estivesse falando: “agora eu vou fazer uma receita, fica
aqui perto que eu vou te mostrar como ¢ que faz, eu fiz assim, deu
certo, eu fiz assim ndo deu certo”...(Gilda)

“Agora a revista procura ficar aberta a varias linhas, entio
procuramos, por exemplo, nio ficar s6 no construtivismo, mas
visando teorias modernas sobre a construcio do conhecimento,
relatos de experiéncias que envolvam a agao do aluno, principalmente,
que nao seja aquela coisa assim ditada, aquele negdcio massacrante,
entdo, se aparece aqui um relato de experiéncia que seja conduzido de
forma muito autoritaria, procuramos nao publicar...procuramos
artigos que levem em conta a criatividade e a acdao do aluno” (Vera)

“Uma revista técnica. No Brasil, até a época do surgimento da Dois
Pontos, que surgiu em mil novecentos e oitenta e trés, nés tinhamos
revistas, de um maneira geral académicas, e uma... uma revista que s6
tenho elogios a fazer que é a AMAE Educando, aqui de Minas
Gerais, e numa outra linha, revista académica, s6 chamada de revista,
até entdo, porque ¢ periédica, mas na verdade sao livros...o formato
de livro, apresentacdo de livro e, fora a periodicidade, sdo livros com
assuntos diversificados, feitas em forma de artigos, com todo rigor do
academicismo. E surgiu hd muito tempo, talvez trinta anos, vinte
poucos anos a AMAE, aqui em Minas, completamente diferente,
dando uma aparéncia de revista em si e se tornou dirigida ao publico
de primeiro grau, principalmente, que era um publico que pedia da
revista o que a revista lhe dava, receitas pedagdgicas, didaticas,
educacionais. Em oitenta e trés entdo surgiu a Dois Pontos, como
uma revista técnica, que era exatamente algo assim intermediario entre
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a revista académica e a revista que ainda nao existia, que seria uma
revista de informagOes educacionais. E essa revista, me parece, fez
escola. Procurou, nas reportagens, dar uma linguagem jornalistica,
contendo também artigos, compondo reportagens com artigos.
Artigos nao tdo académicos, mas sem perder a consisténcia, e de
maneira nenhuma buscando a dar receitas. Instigando, ta? a busca da
terceira margem do rio na educagdo. E divulgando também o ja
conquistado pelo saber educacional do mundo. Vocé vai ver que,
desde o principio, nés temos matérias de diversas partes do mundo,
sem nenhuma pretensao. E por que fez escola? Porque a partir de
entdo, surgiram outras revistas com a mesma linha editorial, claro,
tentando compor... nés temos uma revista hoje, no Rio Grande do
Sul, uma revista muito bem feita, Patio, e que é muito semelhante a
nossa linha editorial.

“A Dois Pontos encontra-se entre as revistas académicas, mais
herméticas, e as revistas noticiosas (sem compromisso maior com o
conteudo da Educagao)”. “Nao é uma revista com predominancia
noticiosa, com predominancia informativa. Para usar o lugar-comum:
busca formagao” (Caramuru)

“...a proposta da Presenga é uma transformagao positiva e de fundo
mesmo, de reflexdo, de assumir transformacdes verdadeiras na
educacio e nao ficar acomodada ‘ja que eu ganho tdo mal entao nao
vou fazer nada diferente, vou ficar aqui com meu livrinho didatico,
dando as minhas aulinhas de sempre, ndo vou fazer nada diferente’,
entdo eu acho que a gente realmente tem que apostar numa outra
escola” (Graga Paulino)

“Presenga Pedagégica acredita no leitor como produtor de
conhecimento, entdo é aquele leitor que vai pensar junto com os
autores, que vai despertar para esse tipo de pensamento que ¢ um
pensamento de agdo de transformagao, de fazer diferente, mas nao
com tudo pronto... sao propostas novas, nao do novo pelo culto do
novo, muitas vezes esse novo corresponde a uma recuperagio
diferente das tradi¢oes esquecidas. Acho que a base da linha editorial,
do sentido editorial da Presenga - ela ¢ valida para pensar junto com
o autor- ¢ levar o leitor a ser um produtor desse conhecimento
pedagdgico, esse conhecimento escolar, desse conhecimento
cientifico, nao separando o pedagdgico do cientifico, mas trabalhando
na intersec¢ao, que é uma intersec¢ao muito rica de possibilidades.
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Nao ¢é pesquisa, nao ¢ extensio, nao ¢ uma coisa apenas, mas ¢ uma
intercessio muito rica de possibilidades. E eu acho que os melhores
professores que estio na Faculdade de Educac¢io pensam assim”
(Graga Paulino)

“Tentamos evitar o artigo académico demais, tanto que eu digo que o
perfil da Educagido em Revista "¢ diferente do perfil da Presenga
Pedagégica, cu acho assim, entre a Educagido em Revista, vamos
pegar trés tipos: entre a Educagdo em Revista e a AMAE
Educando, em Belo Horizonte - vocé que esta estudando a questao
das publicagdes em Belo Horizonte e eu acho que é muito rico esse
panorama- entre a Educagao em Revista ¢ a AMAE Educando
existe a Presenga Pedagogica, cla esta com um pé na Educagio
em Revista ¢ um pé na AMAE Educando, fazendo uma espécie de
intermediagdo entre a revista académica e a revista de divulgacio,
entdo digamos que ela é cientifico-pedagdgica, ela ¢, simultaneamente
uma revista de divulgacio cientifica e de produgao cientifica.” (Graga
Paulino)

Revista pedagdgica, revista técnica e revista cientifico-pedag6gica foram categorias

utilizadas por cada revista, respectivamente, para se caracterizar. Parece que esta

classificacdo vai-se delineando, no contraste com as outras publicacdes. De um ponto de

vista de critérios bibliograficos, o proximo capitulo abordara algumas formas de

classificacdo ja existentes; entretanto, os usos que determinados leitores fazem das revistas

podem alterar essas classificagcOes. Para aproximar-me de uma classificagdo mais objetiva,

apresentei a caracterizacdo dada pelos editores. O proximo capitulo apresentara elementos

para compreender e ampliar, ainda mais, as possibilidades de classificacdo e descri¢cdo do

suporte revistas de educacéo.

7 A revista Educacdo em Revista a qual a entrevistada se refere é uma publicacio académica da Faculdade

de Educacgdo da UFMG
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CAPITULO 5
O SUPORTE: QUAL E A IDENTIDADE DAS
REVISTAS PEDAGOGICAS?

Neste capitulo, tentarei buscar alguns fatores que evidenciam uma certa identidade das
revistas de educacio. E, também, neste capitulo, que exercerei, com maior profundidade, o
meu enfoque comparativo, utilizando, pelo menos, duas estratégias metodoldgicas.
Mediante problemas de descricdo e classificacdo do impresso revista pedagogica, ja
evidenciado em alguns artigos brasileiros, na area da Biblioteconomia, tendo em vista
critérios bibliogréficos, utilizo o contraste e a comparacao. Primeiro, apresento algumas
relagdes entre 0 campo da Comunicacdo e o campo da Educagéo e, depois, analiso alguns
indicios materiais e simbolicos do impresso revistas de educacdo, contrastando-0s com
alguns materiais correlatos, a saber: revistas semanais de informacdo para o publico em
geral. Seré neste tdpico que também buscarei mais elementos para comparagdo, utilizando-
me de revistas de educacdo francesas que tive a oportunidade de analisar no periodo em

que realizei meu doutorado sanduiche.

Revista: publicaciao periddica que trata de assunto de interesse geral
ou relacionado a uma determinada atividade ou ramo de
conhecimentos (literatura, ciéncia, comércio, politica, etc.) Produzida
em forma de brochura, a revista apresenta-se geralmente em
formato menor que o jornal, maior nimero de paginas e capa
colorida, com papel mais encorpado. Veiculo impresso, de
comunicagao e propaganda, quase sempre ilustrado, que atinge a um
publico determinado, de acordo com suas caracteristicas especificas e
sua linha editorial ou douttrindria, artisticas, literarias, educativas,
culturais, cientificas, de humor, etc. Os géneros mais comuns de
revistas destinadas ao grande publico (ou a faixas determinadas desse
grande publico) sdo: as noticiosas, as de interesse geral, as masculinas,
as femininas, de moda, de fotonovela, as infanto-juvenis, de historias
em quadrinhos (gibis), de esportes, de automobilismo, etc. As revistas
noticiosas, geralmente semanais ou mensais, seguem uma linha
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relativamente préxima a dos jornais, mas o tratamento das noticias é
mais livre e interpretativo, a apresentagao grafica e o estilo redacional
mais amenos e da-se mais destaque a artigos, criticas, notas,
entrevistas, fotorreportagens e foto-legendas. (Gustavo Barbosa e
Carlos Alberto Rabaca, 1987: 516-17)

Segundo a definicdo acima, o formato (brochura), o fato de ser um veiculo impresso de
comunicacdo e propaganda, que tem, como possiveis leitores, um segmento de publico
definido, e a existéncia de géneros textuais mais ou menos comuns, parecem constituir
elementos para uma possivel identificacdo desse tipo de impresso, apesar de, numa analise
empirica, serem percebidas nuangas de outros tipos de materiais que vém circulando no

mercado.

O que se pode dizer é que a revista é um dos tipos de periddicos que pode ser definido no
campo amplo da producdo de impressos e que deve apresentar algum diferencial, em
relacdo a outros periddicos, em termos mercadologicos. Dados do ano de 1996, do
Sindicato Nacional dos Jornaleiros, assinalam que, a partir da existéncia do Plano Real,
quadruplicou-se o numero de revistas comerciais distribuidas em bancas, perfazendo um
total de quatro mil titulos contra mil no inicio do plano.'® Conforme Jean-Marie Charon
(1999), na Franca e em outros paises, a producdo de revistas vem ganhando mercado em
relacdo a outros materiais impressos, como o jornal, por exemplo, e vém-se constituindo,
hoje, como produto autbnomo e com caracteristicas especificas, o que as tornam alvo de
interesses publicitarios e econdmicos. Esse aumento da producdo precisa ser entendido no
campo de uma Sociologia da Leitura, e pode trazer elementos novos sobre a condicdo dos

leitores e da leitura no momento atual.

Sendo as revistas um dos segmentos especializados da producdo impressa, podem também
ser entendidas como um produto cultural existente no campo da midia impressa, ou seja,
tém uma existéncia colada as leis do mercado editorial. Dessa forma, necessitam de algum

lucro (material e/ou simbolico) e de publico-alvo leitor/comprador, de mecanismos de

¥ Dados sobre essa mudanca no mercado de revistas foram conseguidos a partir de entrevista com o
jornaleiro da banca de entrada da UFMG. Segundo ele, essa questdo tornou-se objeto especial de interesse
por ocasido da definicdo do percentual destinado as bancas mineiras, que contabilizam um percentual
menor em relacdo ao circuito Rio-S80 Paulo. Esse significativo aumento poderia, entdo, haver
representado uma melhoria do percentual de lucro na regido, caso houvesse uma certa “isonomia” entre
os Estados.
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manutencdo desse publico-leitor, de projetos de composicdo, de profissionais
especializados em seu processo de edi¢do, aléem de um projeto editorial que defina suas
linhas de abordagem.

As revistas educacionais parecem enquadrar-se em algumas das caracteristicas ja descritas
para outros tipos de revistas. Entretanto, algum destaque deve ser feito, do ponto de vista
de serem de producdo publica e/ou académica e privada, porque essa diferenciacdo vai
interferir, de forma bem acentuada, em fatores relativos ao seus projetos de criacdo de um
publico comprador especifico, de regras de producdo, de distribuicdo e de circulacdo,
passiveis de ser entendidos a partir da caracterizacdo de suas agéncias produtoras. Além
das agéncias, é também relevante que se investigue quem sdo os produtores/autores das

revistas pedagdgicas: professores, jornalistas, escritores em geral?

Uma analise especifica sobre os perioddicos educacionais, nos quais incluem-se as revistas
de Educacdo, foi realizada por equipe da ANPED, a pedido do CNPQ e, em funcdo do
Projeto Avaliacdo e Perspectiva da area da Educacdo no Pais, Tina Amado et alii (1993)
procederam a uma analise de periddicos educacionais no pais, levantando alguns

problemas metodoldgicos e politicos relativos a seu acompanhamento e avaliacao.

Um deles refere-se a selecdo da amostra e evidencia a dificuldade de se valer do acervo
de bibliotecas, da indicacdo de especialistas, da contagem de citaces ou de listas ou guias
montados por institui¢des interessadas, o que deixa claro que um levantamento estatistico

sobre o numero de periddicos existentes ndo é uma empreitada facil.

Um outro problema é o critério de classificacdo para inclusao e exclusdo: entre as listas
citadas no estudo, que serviram como fontes para a producao, por Tina Amado (1992) - a
partir de demanda da Rede Latino-Americana de Informagdo e Documentagcdo em
Educagéo - de um Guia com 157 titulos, consta um caso de excluséo da Revista Brasileira
de Estudos Pedagogicos, editada pelo INEP e considerada uma das mais representativas da

area.

Comparando critérios das duas principais listas existentes (Alvarado e Neri, 1983, e
Amado, 1992) percebe-se que a primeira realiza a sua classificagéo a partir do ponto de
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vista de constarem, nos periddicos, conhecimentos do campo da Educacdo em geral, e a
segunda os classifica tendo como “critério basico de inclusdo todo periddico que possa
interessar a pesquisa e estudo em Educacdo, entendida enquanto &rea do conhecimento e

nao em uma acepgdo ampla”.(p.175). Para isso, incluiram-se:

= ... “periodicos editados por unidades de educa¢do de institui¢do de ensino superior,
publicas ou privadas, ou de centros independentes (organiza¢fes ndo governamentais)
especializadas em Educa¢do”

= ... “periodicos editados por outro tipo de entidade (outras instituicdes de ensino,
editoras comerciais, 0rgdos governamentais), que apresentam 40% ou mais de

matérias sobre Educa¢do(4) publicadas durante o periodo de abrangéncia”. (p. 175)

Além disso, ainda nessa segunda lista, foi acrescentado um outro critério, devido a
amplitude do que seja um “ estudioso de Educagdo” como publico-alvo bem definido,
incluindo-se outros periddicos ndo cientificos, a saber, boletins e revistas de divulgacédo
voltados para o professor. Vé-se, a partir de critérios estabelecidos para a producéo desta
segunda lista que se conjugaram tanto uma concepg¢édo do tema Educagdo, como tipos de
instituicOes editoras e publico-alvo.

Dessa forma, devido a complexidade dos sistemas de classificacdo, torna-se clara a
necessidade do estabelecimento de esforcos conjuntos dos varios setores interessados para

chegar a guias mais completos, a partir da explicitacdo de critérios mais consensuais.

Algumas reflexdes dos autores citados sobre essas disparidades deixam claro que uma das
razdes para isso € a fluidez do campo da Educacdo que se sobrepde/superpde a varias areas
do conhecimento; e uma outra razdo pode ser buscada nos problemas de circulacdo da

informacdo veiculada pelos periddicos.

Entretanto, a classificagao dos “periddicos”, feita no estudo, engloba cadernos, boletins,
anuarios, revistas, jornais, boletins, sumarios, demonstrando que ndo ha, nos guias e listas,
uma subdivisdo por caracteristicas materiais e linguisticas dos suportes. A revista,
enquanto projeto grafico e textual, parece ndo constituir um material especifico que

possibilite que informacgdes do mesmo campo (Educacao) sejam veiculadas
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diferenciadamente, pela natureza do suporte e pelas diferencas entre as proprias revistas.
Quando se acrescenta esse novo problema, parece tornar-se necessario realizar discussdes
do ponto de vista da leitura e realizar classificagfes entre revistas. 1sso porque, sob essa
designacdo, enquadram-se desde revistas académicas com uma densidade textual forte e
pouco investimento nos aspectos graficos, aspecto tipico dessa categoria, até revistas do
circuito comercial com caracteristicas gerais de outros tipos de revistas, ou seja, maior uso

de imagens, reportagens e propagandas, entre outras.

Guia produzido por Tina Amado, em 1992 (mencionado por Amado et al.,1993), a partir
de demanda da REDUC (Rede Latino Americana de Informacdo e Documentacdo em
Educacdo) a Fundacdo Carlos Chagas, trabalha com um levantamento relativo ao periodo
de 1980 a 1991, arrolando 157 titulos, dos quais 92 referem-se a periddicos correntes,
estabelecendo mapeamento de titulos por categorias primaria (publicacdo de informacéo
original), secundaria (bibliografias e sumarios) e terciaria (dados brutos como estatisticas
e legislacdo compilada), com cruzamento por tipos de editoras (setor publico ou privado) e

por regides do Pais.

A partir desse Guia, Tina Amado et al. (1993) realizam varias classificacfes, sendo a
primeira fundamentada na separacdo entre periddicos especializados (com enfoque
especifico ou direcionamento para areas tematicas ou disciplinares) e aqueles que
privilegiam uma abordagem genérica das questdes educacionais (divididos ainda entre
publicacGes amplamente conhecidas e publicacdes de divulgacdo de producdo académica

de uma instituicdo).

Entretanto, para analise de alguns periodicos, parece ser necessario cruzar caracteristicas
do material com o publico-alvo e o tipo de instituicdo. Também o cruzamento destas com a
forma de producdo (existéncia de corpo editorial e processos de selecdo dos textos,
periodicidade regular, sistema de assinaturas, corpo diversificado de colaboradores -
caracteristicas citadas pelos autores como presentes em periodicos amplamente
conhecidos), podem demonstrar que é preciso reconsiderar outros dados e seus
cruzamentos para proceder a outras classificacbes. Ou seja, se as categorias citadas
prestam-se a uma melhor avaliacdo e producgdo de listas de periddicos e sdo valiosas para
um certo mapeamento do contexto da producdo, um trabalho empirico de analise de alguns

impressos precisa construir outras categorias, em funcdo de novos objetos de pesquisa.



87

Um dado contextual relevante é que, até 1991 a producdo dos periddicos em geral parece
concentrar-se nas regides Sudeste-Sul, com exce¢do do Distrito Federal (quinze), tendo
Minas Gerais uma producdo de apenas trés periddicos correntes, contra 43 de SP, nove do
RJ e dez do RS. Constam do guia as revistas Educacdo em Revista (da Faculdade de
Educacdo da UFMG) AMAE Educando e Dois Pontos, classificadas como periddicos
especializados de publicacdo dirigida. N&o consta neste Guia a revista Presenca
Pedagdgica, editada a partir de 1995, que vem somar-se a uma producgdo relativamente
pequena do Estado de Minas Gerais até aquela época. Denice Catani (1997) chama a
atencdo para a necessidade de pesquisas historicas por regido, visto que a caracterizacdo
regionalizada da producdo de revistas sobrepde-se, historicamente, a producéo nacional. Se
isso vale para pesquisas historicas, também é necessario verificar o papel dos Estados na
producdo atual. Isso porque também a producdo de livros didaticos e de literatura infanto-
juvenil parece possuir uma especificidade regional, tendo em vista a hegemonia do eixo
Rio/Sdo Paulo até recentemente. A respeito dessa hegemonia em relacdo ao livro de

literatura infanto-juvenil, consultar Maria da Concei¢édo Carvalho (1993).

Designadas como exemplos de publicacdes dirigidas a professores, as revistas AMAE

Educando e Nova Escola enquadram-se, segundo os autores, na seguinte analise:

(13

. outras publicacGes, num nivel maior de abrangéncia, trazem
informagles que interessam a um espectro muito amplo de
professores e profissionais de Educagao, contendo sugestdes de
leituras, orienta¢oes sobre o desempenho didatico-pedagogico e um
sentido mais geral de educagao permanente.”

Somente a partir de uma analise mais aprofundada das revistas escolhidas para esta
pesquisa € que poderdo ser corroboradas ou negadas as classificacdes e posi¢Oes descritas

acima. Afinal, as revistas sdo feitas para interessar ou para formar que tipo de leitores?
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REVISTAS DE EDUCACAO: PENSANDO UMA
IDENTIDADE PELO CONTRASTE

Que identidade teriam as revistas de Educacdo? Que conexdes podem ser feitas entre a

Comunicagéo e a Educacéo?

Do ponto de vista pedagdgico, pode-se dizer que a imprensa ndo s6 fornece a
informacao” de que a escola tanto precisa, em funcdo do fenomeno da explosdo da
informacao, quanto possibilita “atualizacdo” de professores e alunos. A imprensa também
contribui na construgcdo de sentidos para a aprendizagem, quando a escola se apropria de
seus suportes e textos, visto que as informagdes produzidas nesse métier sdo veiculadas em
suportes auténticos, abordando temas e fatos cotidianos, que estdo na ordem do dia. Isso ja
poderia ser bem problematizado, se se pensar no uso que a escola pode fazer do impresso
como fonte, em sala de aula. A investigacdo dessa relacdo poderia ser feita a partir de uma
vertente de analise, que tomasse como ponto de vista a recep¢do e o consumo, pela escola,

de textos produzidos pela midia impressa e televisiva, entre outras.

Uma outra conexdo faz-se presente quando a Educacdo é tomada como noticia. Dados
levantados pela ANDI - Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia-, demonstram como
a insercdo de tematicas educacionais vem ocorrendo na midia. Esse estudo problematiza a
ndo-existéncia de editorias especializadas em Educacéo, o que faz com que as coberturas
sobre o tema caiam no ambito da superficialidade, demonstrando que esse problema de
formagao “atrasa, sendo impede a construgdo de uma atitude de investigagdo jornalistica”
sobre os “fatos” da Educagdo que noticiam (Revista Presenca Pedagdgica de janeiro de
1998, p.79). Apesar disso, a pesquisa ANDI - Infancia na midia - que vem acompanhando
0 interesse pelo tema Educacdo em 50 jornais, 10 revistas e telejornais veiculados em rede
nacional, coloca a Educacdo como quarto tema abordado pela midia, em 1997.
Acompanhando esse movimento, ou mesmo provocando-o, a Fundacdo Ayrton Senna
instituiu um prémio para as maiores coberturas sobre a infancia, criando um sistema de
titulacdo importante tanto para a producdo como para 0 marketing das empresas de

comunicagéo.

Entretanto, as conexdes entre imprensa e Educacdo ndo param por ai. Parece que se vem

tornando “necessario” que jornalistas escrevam para professores, tendo em vista a
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“linguagem cifrada”, o “hermetismo” ou o “pedagogés” utilizados no campo da Educacao.
Em entrevista concedida por Gilberto Dimenstein a revista Presenca Pedagdgica, é
criticada a forma hermética com que educadores escrevem e, parece que em decorréncia
desse tipo de demanda, ja foram lancados pelo menos trés titulos desse mesmo autor,
abordando tematicas educacionais, sobretudo aquelas consideradas “transversais’:

violéncia e menor de rua, cidadania...

Em artigo recente para a revista Presenca Pedagogica, Ana Lagoa, que foi uma das
editoras da revista Nova Escola, atualmente consultora da TV Futura, menciona o0 hamoro,
noivado e casamento da Comunica¢do com a Educacdo. Para isso, retoma algumas
producbes que vao, desde o material impresso até programas de TV, na atualidade. Nessa
andlise, reforca o interesse da imprensa pela Educacdo, retomando os cadernos especiais,
frutos de editorias de Educacgéo dos principais jornais brasileiros que, existindo durante as
décadas de 60 a 80, foram desaparecendo, para dar lugar ao jornalismo denuncia, que

considera a Educagdo como noticia (leia-se dendncia).

A autora chama a atengdo para a iniciativa de jornalistas, no final da década de 80, de
produzir a revista Nova Escola, sobre a qual a tece algumas criticas:

“Haviamos sido - e nisso continuarfamos tendo recaidas por algum
tempo - os interlocutores privilegiados por nosso saber, apontando,
explicando, denunciando, elogiando as vezes esta ou aquela medida,
colhendo aqui e ali a fala do professor e do aluno quando
precisavamos de referendo para um encadeamento de idéias que
seguiam um esquema preestabelecido - o esquema criado pelo senso
comum. Era como se uma parede, uma nuvem densa, uma barreira
nos impedisse de ir além. Arautos da verdade - porque donos da
informacao - nossa era a fala, a narrativa. E essa narrativa andava em
circulos. As reportagens publicadas na revista Nova Escola nos anos
80/90, analisadas com os olhos de hoje, refletem isso. O projeto que
hoje consideramos como interface da Comunicagdo com a Educagao
val se delineando, aos poucos, entremeando ainda aqui e ali a
narrativa anterior, pincelando aqui e ali uma receita pronta,
escorregando aqui e ali nos esteredtipos com relagdo ao professor.
Tateando. Propondo hipéteses de trabalho e refazendo-as em
processos de avaliacio com a presenga de professores das redes
publicas e privadas de ensino e especialistas da academia”
(p-33, Presenca Pedagdgica, jan/fev. 1998) (Grifos meus.)



90

E interessante perceber que a Nova Escola foi uma revista produzida por jornalistas, que
tinham concepgdes proprias do campo e as transferiram para a Educagdo. Parece que a
mudanca de rumo € feita mais adequadamente quando se busca interlocu¢cdo com outros
atores, que tém a Educacdo como objeto de trabalho: professores e especialistas da
academia. Cabe a outros pesquisadores verificar a maneira pela qual estas mudancas

manifestam-se no produto e na forma de produgéo da revista.

A autora continua a descrever 0 movimento de aproximagdo, citando a ampliacdo do
campo das publicagdes. Por evidenciar uma forma de classificacdo das revistas que sao
objeto desta pesquisa, sera transcrito o trecho a seguir, também 6timo exemplo de uma

representacdo sobre algumas das principais revistas e periddicos editados no Pais:

“A senda aberta vem sendo ampliada por outras publicagdes. Outros
sonhos que se tornam realidades: Presenga Pedagédgica - que
concilia reportagem, artigos de peso e entrevistas, num claro
parametro tedrico e politico em relagdo ao que seja educar neste final
de milénio, sempre embalada em rico projeto visual; Amae
Educando - que evoluiu do jornal para a revista especializada no
resgate das experiéncias escolares; Patio, firmada em artigos de peso;
Dois Pontos - também baseada na mistura de artigos e entrevistas,
algumas vezes reportagens; Educagao - produto novo, editado pelo
sindicato das Escolas Privadas de Sao Paulo. Isso para lembrar as
mais importantes, fora os suplementos de jornais que revivem O
esquema cobertura factual mais analise - como o editado pelo carioca

O Dia” (p.33 op. cit.) (Grifos meus).

Apdbs esse noivado da Comunicacdo com a Educacdo, o casamento é indicado pela
incorporacdo da televisdo como recurso educativo. Sdo citados os Vvarios programas
educativos: Globo Ciéncia, Globo Ecologia, Telecurso 2000, documentarios de tvs a cabo
e a importancia do langamento da TV Futura em setembro de 1997. Essa nova modalidade,
relacionada a questdo da producdo de programas educativos para Vvarios segmentos
discentes (Telecurso 2000, Globo Ciéncia, etc.) e de programas especificos para
professores, no sentido da formacéo continuada (Um Salto para o Futuro, TV Escola, entre
outros) parece estar sendo reforcada pela estratégia de Educacdo a distancia, implantada

com mais vigor nos ultimos anos pelo Governo e pelas TVs educativas.
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Exemplificando com o programa Nota Dez, da TV Futura, Ana Lagoa, citando Kunszig,

esclarece que, para realizar esse jornalismo educativo, faz-se necessario:

“adaptar nosso trabalho as técnicas de observacao e de aprendizado
da pedagogia e que, em ultima instancia, sao: a pesquisa, a analise de
conteudo, a observag¢ao participante e as experiéncias” (p. 37, op. cit.)
Tendo esse modo de aproximagdo como pressuposto, € necessario, para resgatar as boas
experiéncias de ensino e aprendizagem focadas no processo, que esteja junto o pedagogo,
para que ocorra a interface dificil, mas necessaria. Ou seja, a imprensa precisa aproximar-

se da Pedagogia para realizar esse tipo de jornalismo.

Por outro lado, e talvez antecedendo essa configuracdo mais recente (80/90), apresenta-se
uma idéia de “casamento”, que dura ha muitos anos: o do jornalismo com as revistas de
Educacdo. Seria um casamento com comunhdo ou separacdo de bens? As relacdes de unido
ou separacdo significariam uma producdo conjunta, uma caracteristica especifica de
producdo ou a emergéncia de um outro segmento profissional no campo da formacéo de
professores? Maria Helena Cémara Bastos (1997), investigando, numa perspectiva
historica, a Revista do Ensino do Rio Grande do Sul, aponta mudancas substanciais quando

esta passa a ser produzida por jornalistas, em lugar de professores.

A produgdo de revistas educacionais poderia ser considerada como fazendo parte desse
grande “guarda-chuva” do suporte revistas, que se relaciona com a imprensa/jornalismo?

Até que ponto o jornalismo vem informando um processo de formacéo de professores?

Mesmo havendo uma definicdo sobre o que realmente caracteriza uma revista, nos
dicionarios de comunicacao, esta definicdo ndo abrange a producdo multifacetada desse
produto e as funcbes diferenciadas que cumpre. Dessa forma, pode-se ter como
pressuposto que sua definicdo podera ser feita de forma contextualizada e historica. Uma
resposta metodoldgica encontrada para o tratamento dessa questdo pode vir de uma anélise
contrastiva entre revistas em geral e algumas revistas comerciais de Educacdo, 0 que se

fard de maneira exploratdria neste topico.

Para realizar essa discussdo, que € complexa, pretende-se discutir alguns significados

apreendidos a partir da natureza da producéo e de outros, percebidos a partir do tratamento
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dado aos temas, aos textos, as pautas, pelas revistas de informacdo geral e por aquelas

dirigidas a professores.

Até que ponto algumas informacdes sobre a producéo editorial de revistas, como um todo,

podem auxiliar nessa reflexdo?

Dados recuperados de entrevista a revista Imprensa (abril/98, n. 127, p.46-51) concedida
pelo Diretor Geral da Editora Globo, Ricardo Fischer - que discorre sobre um recente

| Y*que concorreria com a Veja e a Isto E -

projeto de producdo de uma revista semana
ajudam a compreender alguns fatores importantes. Ou seja, pode ser buscada uma
compreensdo sobre a identidade de revistas pedagogicas, buscando um tipo de
classificacdo que parta de informacgdes fornecidas pelo métier da producdo, pela
observacao das revistas entre si (de Educacdo e de informacdo geral) e das revistas de
Educagdo entre si, contextualizando-as sempre no movimento geral presente na

Comunicacéo Social.

Acrescentaram-se, como mais um elemento que permite uma visdo relativamente ampliada
da producéo de revistas para a educagéo, duas revistas francesas de educacédo, a Journal
des Instituteurs e des Institutrices (JDI) e Cahiers Pédagogiques®® que serdo
apresentadas em algumas das categorias escolhidas para organizar este capitulo. Penso

entdo que existem similitudes entre essas revistas e as revistas brasileiras, pois as revistas

19 Esta revista veio a ser produzida e divulgada para o ptblico em final de maio de 1998, com o nome Epoca

e traz como pequeno subtitulo acima de seu nome a seguinte expressdo: “a moderna revista semanal de
informag8o”.

2 Arevista Journal des Instituteurs et des Institutrices (JDI) é produzida por uma grande e tradicional

casa de edicdo denominada Nathan, que publica livros didaticos, obras de referéncia, revistas, cadernos
didaticos, entre outros e circula ha 145 anos. A revista Cahiers Pédagogiques é publicada pelo Cercle de
Recherche et d’Actions Pédagogiques, uma associa¢do similar a Fundacdo AMAE para a Educacédo e
Cultura, que publica boletins, alguns livros e suplementos e a revista, que circula ha 55 anos. A primeira,
data do século XI1X e aparece, mediante a categorizacdo de Pierre Caspard (1997), no lugar das revistas
que oferecem aos professores instrumentos de trabalho para a classe, enquanto que a segunda, lancada em
outro contexto (década de 60), € tipica das revistas que incentivam a inovacdo militante. Elas sdo, assim,
muito contrastantes em relagdo ao publico visado, pois a primeira visa aos professores e as suas atividades
cotidianas, enquanto que a segunda &, por definicdo, enderecada a um publico que partilha uma
concepgao engajada da profisséo.
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francesas comportam tendéncias que se situam nos dois extremos de um leque de escolha

editorial, todas duas presentes nas revistas brasileiras.

Talvez esse tipo de andlise possibilite tomar como foco as revistas e a imprensa
pedagdgica, no contexto de edi¢do, como um todo, conforme indica Antonio Névoa (1997)

em texto integrante do livro “Educacdo em revista”.

FORMAS DE COMPRA

As trés revistas brasileiras sdo vendidas por assinatura. A revista Presenca Pedagdgica
pode ser encontrada em algumas livrarias de Faculdades de Educacéo, porque seus artigos
sdo utilizados por universitarios. Outra explicacdo que pode esclarecer esse tipo de
distribuicdo relaciona-se a uma forma de divulgacdo, pelos proprios autores, que sdo
oriundos de Faculdades de Educacdo significativas no pais. Ela é vendida, como AMAE
Educando, em stands de congressos. Por outro lado, as revistas parecem nao possuir
servigos especializados de distribuicdo que garantam formas mais amplas de difuséo e

venda.

Na Franca, a revista Cahiers Pédagogiques € vendida somente por assinatura e pode ser
comprada na sede da Associacdo, que possui uma biblioteca para consulta dos professores.
O JDI também é vendido por assinatura, mas pelo correio. A compra de exemplares
avulsos é possivel apenas no Espace Luxembourg, localizado no coracdo académico de
Paris, num lugar “reservado aos professores”, para consulta e compra de todos 0S outros
materiais didaticos da empresa. O valor simbdlico deste espaco, para os professores, da a
estes uma forma de valorizacdo profissional, que pode produzir efeitos interessantes para

algumas sociabilidades do métier e, sobretudo, para compras de outros materiais.

Pode-se pensar que hd uma forma especial de circulagcdo destas revistas de educacédo
comparadas? Um primeiro ponto comum é a forga pelas assinaturas. Se a distribuicéo é
feita com esta prioridade, ela também promove outras formas de sociabilidade dos leitores.
E preciso criar um conjunto de condicdes de reconhecimento da importancia de cada um

dos impressos, uma disposi¢éo individual (professores) ou institucional (escolas e
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secretarias ou bibliotecas) e um conjunto de expectativas e rotinas de leitura, alimentadas
pelo tipo de inclusdo deste impresso especifico, no cotidiano. Isso pode criar e reproduzir
necessidades de leitura. Outro fator que leva as assinaturas é a diferenca de preco para
exemplares individuais e por assinatura: o pagamento € mais barato, nesta segunda
condicdo. Se a estratégia de assinatura é ligada a outros sentidos de continuidade,
indicados na propria revista, como apelos para completar as coleces, as fichas, os encartes
e 0 anancio de novos temas, serdo reforgadas outras formas de ligagdo que motivam os

leitores para futuras compras®.

Um bom contraste é a forma de compra da revista Nova Escola, publicada no Brasil, pela
Editora Abril que é vendida por assinatura, mas também nas bancas, como qualquer revista
de informacéo, em geral, e ainda circula na versdo on-line. Neste caso, 0 conjunto de
atividades e formas de difuséo ligadas a outras revistas e produtos da empresa circulam por
sua revista pedagogica. Esta estratégia combinada comporta a compra de exemplares
individuais e em série e faz parte de formas de sociabilidade, para compra de outros
exemplares de revistas dirigidas ao publico feminino?. Nesse caso, a capa da revista sera
também construida para chamar a atencdo de leitores numa banca, antes, talvez, de uma

leitura de conteudos textuais, no sentido restrito da expressao.

2l No Brasil a revista Nova Escola que combina as estratégias de venda em bancas e assinatura apresenta o

mesmo preco para as duas modalidades de compra. Esta revista é vendida por 1 real e é uma das revistas
femininas mais vendidas pela Editora Abril. Na relacdo com outras revistas produzidas pela mesma
agéncia, a diferenca é muito grande: ao contrario dos outros pregos de revistas da Abril que variam entre
37 e 159 reais por assinatura, o valor da assinatura de Nova Escola é de 10 reais. E preciso saber o que
este preco representa na relacdo de poder de circulacdo desta revista e na formacdo de um publico leitor-
professor e quais sdo 0s motivos financeiros desta empresa de edi¢do que possibilitam que seja esse 0 seu
valor. Talvez seja a estratégia de ajuntar os baixos custos de reproducdo com um grande ndmero de
leitores da revista.

22" No Brasil ha um estudo das representacdes de mulheres pela revista Nova Escola, que focaliza a questio

do género e de formagao de estereotipos ligados a feminizagdo da profissdo.
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O SUBSIDIO DA PUBLICIDADE

“Imprensa - O que levou a Globo a langar sua revista semanal?
Fischer - A constatagdo 6bvia de que as semanais pegam a parte mais
importante e interessante do mercado de revistas. As duas semanais
hoje existentes, Veja e Isto é, abocanham cerca de 25% do mercado
de circulacio e quase 30% do mercado de publicidade. Todas as
outras centenas de mensais ficam com o que sobra. F, sem dudvida o
pedaco mais apetitoso do mercado e a gente quer estar nele.”
(Fischer, p.48, op cit.)

Dados sobre o papel do subsidio da publicidade nas revistas e, sobretudo, no enfoque dado
as semanais, ja ddo a dimensdo de que talvez esteja mais na publicidade do que no
contetido que é publicado, como informagao explicita, o fildo de lucro das editoras®. Essa
verba de publicidade estaria servindo para sustentar a produ¢do e o “texto” jornalistico

seria um segundo elemento na escala de importancia?

Alguns elementos podem ajudar a compreender a relagdo da publicidade com os
impressos. A incluséo da publicidade no impresso sofreu mudangas, na historia do livro e
da imprensa. Esta estratégia foi utilizada, em determinado momento, para dar suporte
financeiro e ajudar na diminuicdo dos custos de cada exemplar, democratizando a leitura,
sobretudo para as camadas populares. Ao mesmo tempo, novas técnicas tipograficas vao-se
desenvolver, na medida em que a necessidade de ver os produtos, mais do que a de ler os
textos, vao criar novos apelos estéticos. Entretanto, o desenvolvimento do campo do
marketing, aliado a influéncias de novas retoricas e a novas necessidades de consumo vem
alterando, cada vez mais, o formato do impresso. Assim, a publicidade ndo é mais uma
estratégia a parte e pode-se dizer que, além do fato de ela sustentar hoje muitos projetos
editoriais, convive, de forma cada vez mais agressiva, com o restante das informacoes
existentes nos impressos, produzindo alteracbes nos modelos de producdo textual e gréfica,

na estética e, sobretudo, na leitura.

2% Existem algumas excecdes, no Brasil, para o caso da subsidio da publicidade, em revistas de grande
sucesso editorial, semanais ou ndo, dirigidas a publico segmentado, conforme dados da entrevista do diretor
da Editora Escala, Hercilio de Lourenzi. Esta editora vem publicando inimeros titulos comerciais e vale-se
dos lucros de banca, mediante a compra, pelo leitor, de exemplares individuais. A editora faz a opgéo
comercial de subsidiar-se nas opgdes de compra dos leitores e ndo trabalhar com subsidios de publicidade,
nem de assinaturas.
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No Brasil, revistas de informacdo, de grande tiragem, como Veja, Isto E e Epoca
trabalhnam com um grande enfoque na publicidade. Da mesma forma pode-se citar, como
exemplo, a revista francesa de informacdo Nouvel Observateur. No exemplar n.800, de 6
de maio de 1999, ha 195 paginas e a publicidade ocupa 90 paginas inteiras, sem contar as
meias paginas e a publicidade embutida nos textos e nas imagens. Pode-se notar que as
paginas dedicadas a propaganda, nessas revistas citadas, interrompem quase todas as
seqliéncias de artigos e reportagens, de forma sistematica.

Por isso, € importante buscar os graus de influéncia dessas estratégias, para ver algumas
ligacGes da imprensa pedagdgica com questdes como comércio e marketing, assim como a
circulacdo de modelos entre a imprensa pedagdgica — sobretudo aquela produzida por um
certo tipo de edicdo para a escola e para os professores — e a imprensa em geral. Esta
abordagem é importante, também, do ponto de vista da recepc¢do e da imagem que a revista
faz do leitor e, o contrario, do tipo de leitura e de imagem da revista, feita pelo leitor,

guando ele a folheia.
Como estas influéncias aparecem na imprensa pedagdgica analisada?

A revista AMAE Educando faz publicidade de seus congressos, de algumas de suas
poucas publicacbes e, raramente, aparecem propagandas de terceiros, como anuncio de
jogos pedagbdgicos comerciais e “Cursinhos de Portugués”. Quando aparecem, ndo
demonstram nenhum tratamento sofisticado de linguagem ou de apresentagdo. Destacam-
se, no corpus analisado, duas propagandas diferenciadas: a de uma rede paranaense,
denominada Expoente, que parece produzir multimidia e material didatico e a divulgacéo
de um congresso da FIEMG, SESI e outras entidades ligadas a inddstria, cujo tema é
“empregabilidade”. Parece que a publicidade, na revista, alimenta o consumo de produtos
internos aquela fundacdo-editora. Resta investigar as iniciativas da Fundacdo para buscar

ou ndo esses subsidios

Da mesma forma, a revista Dois Pontos, do Sistema Pitdgoras de Ensino, apresenta,
geralmente na dltima capa, ou mesmo em seu interior, a publicidade de seus congressos
anuais de formagdo de professores e, na tltima capa, sob o slogan *“ uma imagem vale mais

que mil palavras” apresenta-se a imagem de uma série de livros didaticos produzidos pelo
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grupo para serem utilizados nas escolas pertencentes ao sistema. Esse dado deve ser
examinado com mais profundidade, tendo em vista a especificidade da produgéo de livros
didaticos dirigida ao comprador “escolas particulares”. Pode-Se constatar que essa
producdo pode vir a ser um fildo em termos de mercado editorial (Kazumi Munakata,
1997) ?*. A necessidade de entrada do Sistema Pitagoras de Ensino nessa arena é bastante
significativa, em termos de mercado editorial. Essa publicidade tem, entdo, um caréater
diferenciado. Além dessa questdo, destacam-se, como diferenciadas, duas propagandas de

gréfica e editora de terceiros, veiculadas em dois nimeros, no ano de 1997.

A revista Presenca Pedagdgica, por sua vez, apresenta propagandas dos livros da editora
que a publica destinados ao professor em geral, dos seus livros de literatura infanto-juvenil,
e a divulgacdo sobre seu primeiro congresso, mas ndo sobre os livros didaticos que
aparecem no catalogo da editora como uma de suas producdes. O que isso significa?
Talvez possa significar, em comparacdo com a revista Dois Pontos, que séo outras as vias
de publicidade da Editora Dimensdo, ou que a revista tem uma posicdo mais definida a
respeito da divulgacdo desse tipo de material em seu interior. Isso pode demonstrar,
também, um certo grau de autonomia da revista em relacdo a propria empresa editora. Por
outro lado, destacam-se, no ano de 1997, trés propagandas: a dos livros, CDs, cassetes e
videos da Paulinas Editora, a da Colecdo de Ciéncias Sociais da Editora Vozes e uma
propaganda do Banco Real sobre seu programa Real Escolas, que oferece produtos e
servigos relativos a Educagéo.

Comparando com as revistas pedagogicas francesas, pode-se dizer que, entre as revistas
Journal des Instituteurs et des Institutrices (JDI) e Cahiers Pédagogiques, o contraste
é total. O Cahiers somente faz antincios internos de suas publicacfes e, assim, ndo se nutre
de rendas externas de publicidade. Na JDI, a publicidade é em quadricromia, enquanto que

a revista é produzida em duas cores. Os produtos anunciados sdo aqueles da empresa de

edicéo e de muitas de suas filiais, como MDI, Retz, etc. e de outros produtos educativos e

paradidaticos (centros de férias ou viagens de descoberta, por exemplo), CDs de mausica,

# A especificidade apresentada pelo autor, ao analisar os depoimentos de editores que apresentaram
posicOes e dados, refere-se ao fato de ser esse um material de venda inquestionavel (ndo ha problemas
financeiros que impecam a sua compra e ele pode ser vendido em livrarias por um pre¢co maior que o
pago pelo Estado), podendo circular e ser consumido sem certas regulacfes estatais (na escola particular,
o livro pode ser consumivel) e sendo destinado a profissionais de Educagdo que sdo selecionados mais
rigidamente pelo mercado (supde-se que esses tenham formacdo mais adequada para trabalhar com o
material)
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espacos multimidia, produtos informaticos para a escola. De forma mais sutil, certas fichas
pedagogicas cartonadas e em cores, sdo produtos de publicidade, como, por exemplo, 0s
“publi-fiche” da Alliance Carton Nature. O lugar destinado a publicidade, é ainda limitado
com relacdo as revistas de informacéo, em geral, mas mostra o desenvolvimento do setor

de marketing, que ja aparece em sua ficha técnica, em relagéo as outras.

Comparada com revistas brasileiras, essa revista francesa se aproxima mais da revista
Nova Escola, no Brasil que, em seu numero 112, de maio de 1998, apresenta recursos
analogos. Ha um setor especifico, que comporta a publicidade, em sua ficha técnica e sao
anunciados produtos como lapis, videos, software educativos, congressos e programas de
capacitacdo de escolas privadas da mesma empresa, como televisdo a cabo, livros, videos,
Cdroms, outras revistas da Abril e um andncio de produto para vestuario, na quarta capa.

Por outro lado, as outras revistas brasileiras AMAE Educando, Dois Pontos e Presenca
Pedagogica recorrem menos a publicidade, talvez com o intuito de evitar que estas

aparecam aos olhos dos leitores como revistas que tém objetivos comerciais.

Pode-se constatar que, de forma geral, a publicidade existente nas revistas de Educacao
analisadas refere-se ao universo interno de producdo de cada empresa editora, apesar de
algumas diferencas, e que € necessario recuperar informacdes dos editores para verificar
essa situacdo para além do que aparece no produto. Mas, sem davida, a publicidade direta
ou indireta que aparece ¢ uma forma de agregar, tanto capital simbdlico, buscando
prestigio para o periodico, quanto capital material, mediante a captacdo de novas

assinaturas.
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A ESTABILIDADE E A ATUALIZACAO

Essa € uma outra categoria que emerge quando se observa o que esta apresentado no papel
e algumas representacdes sociais ligadas ao suporte. Em 1996, quando desenvolvia um
trabalho com coordenadores da Rede Municipal de Ensino de Betim (ocasido em que fiz
minha assinatura da revista Presenca Pedagogica e ganhei todos os exemplares do volume
I) ouvi, antes da compra, a seguinte frase do divulgador: “um professor de escola publica
me disse: esta revista € como a Biblia, vocé pode voltar e consultar varias vezes que ela

ndo perde a atualidade”.

Este ¢ um bom exemplo de uma idéia de “estabilidade” / “permanéncia” presente na
representacdo dos professores sobre determinadas revistas pedagdgicas. Ou seja, 0 que se
trabalha nas revistas pedagdgicas ndo € a noticia (na maioria das vezes, estas sdo
consultadas apds algum tempo apenas por pesquisadores - alunos e/ou académicos, nas
revistas de informacdo em geral) mas conceitos, praticas e idéias. Sempre contextualizadas
em tendéncias pedagogicas e politicas, mas passiveis de recupera¢do, mesmo ap0s um
tempo. Se se compara a forma de armazenamento utilizada para os dois tipos de revistas na
biblioteca da Faculdade de Educacdo da UFMG, descobrir-se-a que, ap6s algum tempo, a
biblioteca desfaz-se das revistas de informacdo geral, mas armazena os periddicos de
Educacéo, de forma permanente. Poder-se-ia dizer que algumas “ matérias” ou “ artigos”
publicados nessas revistas pedagogicas possibilitam uma leitura extensiva ou intensiva,
nem sempre descartada pelo fendmeno da “desatualizacdo”. Nas faculdades de educacdo,
0s usos que sao feitos das revistas pedagdgicas, como material de leitura e pesquisa,
possibilitam essa recuperacdo e dependem desse armazenamento. Por outro lado, também

nas escolas é comum que essas revistas figuem nos acervos das bibliotecas.

Quem né&o acharia estranho comprar ou ganhar como assinante um conjunto de revistas de
informacdo do ano anterior? Isso porque as representacOes construidas pelas préaticas de
jornalistas fazem crer que o que ha de mais importante nas matérias veiculadas € sua
atualidade. Normalmente, 1éem-se revistas antigas em consultérios médicos, quando ndo se
tem por intengdo propriamente uma leitura de informagéo, mas uma forma de ocupar um

tempo de espera. Quase sempre essa € uma leitura interrompida e ndo retomada. Ou
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melhor: sem intencbes de continuidade. Por algumas dessas razdes, tais revistas ndo sao
armazenadas, nem adquiridas mediante compras ap6s um certo periodo de publicacéo.

Pagar por “noticia velha” parece um contra-Senso.

Se essas formas de apropriacdo que a sociedade e seus leitores fazem desses diferentes
textos também sdo frutos de construcbes sociais, por outro lado, esse grau de permanéncia
em Educacdo indicaria uma ortodoxia? O fato é que as revistas de Educacdo analisadas
materializam, de alguma forma, essa caracteristica. Se se fossem analisar, numa escala, as
revistas de Educacdo do circuito comercial e as mais académicas, poderia ser constatado
um grau maximo dessa dimensdo de permanéncia, nestas Ultimas, mas, como tendéncia

geral, a sua presenca em quase todas.

E preciso que também seja considerado o que significa atualizacdo em Educacio. Nesse
campo, recortado por posi¢des diversas e, a0 mesmo tempo, determinado por uma certa
ortodoxia, 0s processos de mudanca sdo lentos e abruptos. Quando se configuram
tendéncias em Educacdo, é porque ja se passou por um processo longo de reflexdo, de
construcdo conceitual e de alteracbes nas praticas escolares. Dizer que um professor tal, da
regido X, inventou uma “nova metodologia” pode ser uma noticia, para um
escritor/jornalista ou mesmo um leitor mais desavisado, mas a apropriacdo dessa nova
experiéncia, num texto pedagogico, precisa ser refletida em funcdo da complexidade do
contexto educacional, sob pena de se tornar um fato isolado e visto de forma fragmentada e
a-histérica por outros leitores-professores. Noticiar um acontecimento na politica
educacional ndo é o mesmo que refletir sobre suas implicacdes relativas ao conhecimento
da historia daquela mudanca e de um acompanhamento demorado dos processos de sua
apropriacé@o pelas redes, escolas e professores. Pela natureza desse processo, esse tipo de

~ ~ 2
elaboragao “nao cabe” >

no formato noticia. Isso reforca mais ainda uma caracteristica da
producdo no campo educacional: nelas, ndo se parte necessariamente de fatos, mas de
conceitos e ideias, cujo tempo de elaboracdo/publicacdo/divulgacdo ndo é o tempo de

outras revistas. E, ainda, certas questdes educacionais ficam em pauta durante anos — ver

% Nao cabe no sentido dado por Darnton (1995), quando aborda a construcdo da noticia por jornais: do
ponto de vista dos ordenamentos espaciais e do enquadramento cultural, sobretudo.
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toda a discussdo, nas décadas de 80/90 sobre o “construtivismo” e suas aplicagdes na

escola.

De outra forma, é evidente que, na comparacao entre um livro de Educacéo (seu tempo de
producdo e de circulacdo) e uma revista pedagogica, aparecem possibilidades para que se
acompanhe, nesse segundo tipo de material, uma determinada “ordem do dia” da
Educacdo, de uma forma inquestionavel. Para isso existem as secdes “Saber em
Movimento”, “Agenda” e reportagens, na revista Presenca Pedagogica, as reportagens e
secdo “Cultura”, na revista Dois Pontos, e as se¢des “Boletim” e ““ Observatorio” na

AMAE Educando.

Por outro lado, pode-se considerar que ¢ a fungdo de “atualizagdo” cumprida pelas revistas
pedagogicas, decorrente de sua relagdio com o processo de formacdo continua de
professores, que acaba sendo mais forte, e essa ndo ¢ a “atualidade” (fugaz?) presente em
outras revistas de informacdo dirigidas a leitores em geral. No caso francés, essa ligacao
histérica da imprensa pedagdgica em geral com a formacdo permanente é afirmada nos
estudos de Penélope Caspard e Pierre Caspard (1997). Estudos historicos da imprensa
periodica no Brasil (Maria Helena Bastos, 1997) também sugerem essa relacao.

IMPARCIALIDADE E TOMADA DE POSICAO

O dado imparcialidade, geralmente exaltado como qualidade por revistas de informacao
que, apesar de admitirem que “fazem acontecimentos” - expressdo utilizada por Tales
Alvarenga, Diretor de Redacdo de Veja, em entrevista concedida a revista Imprensa
denominada “Além do croque-croque” (Imprensa, n.127, abril de 1998, p.47) -, também
ressaltam que “reputagdo, influéncia, referéncia e compromisso com a verdade” (op. cit.
p.47) sdo indicativos de qualidade da informacéo transmitida. Episodios recentes em que a
imprensa é noticia na imprensa (conforme reportagem de Isto E, n. 1483, de 04 de marco
de 1998, criticando montagem de fotos feita pela Veja 2°) demonstram que, na luta por suas
posicdes de idoneidade no mercado, € forte o argumento da imparcialidade como

qualidade.

% Este fato gerou polémica devido ao “apagamento”, na fotografia publicada pela Veja, de um personagem
integrante do grupo na foto original. O fato foi denunciado a partir da “prova” deixada na propria foto:
retirou-se parte do corpo do personagem mas, por um lapso, foram deixados seus pés, que aparecem
nitidamente na imagem “recomposta”.
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Nas revistas de Educagdo, mesmo que apareca implicito o compromisso com a verdade, é
esperada uma tomada de posicdo e, até quando é ressaltado que a revista ndo se
responsabiliza pelas posicdes dos autores, de forma geral, transparece, numa visao
articulada dos varios textos que compdem o discurso das revistas, posi¢cdes que se filiam
mais claramente a determinadas tendéncias pedagogicas. Além disso, pode-se dizer que
fazer alguma coisa na sala de aula, na escola, na politica educacional (assim como em
outros campos de acdo), supde, quase de forma intrinseca, a tomada de posi¢des, que ndo
sdo neutras. Demonstrar imparcialidade, entdo, ndo é o principal problema da producédo de

revistas pedagdgicas.

ENTRE O “MUNDO DOS LIVROS” E O “MUNDO DA IMPRENSA”

A investigacdo sobre a construcdo do impresso, de um ponto de vista histérico, mostra
formas de circulacéo presentes nos livros e na imprensa, que se traduzem na mise en livre,
na mise en page, nas formas de circulacdo, na periodicidade, nos géneros. Esses modelos
de impresso também sofrem influéncias do desenvolvimento das técnicas de impressdo, da
tipografia, dos modelos de leitores, dos usos e dos mercados diversos. Entretanto, nés
podemos dizer que, hoje, ha alguns modelos mais ou menos consolidados, através dos
quais se podem fazer comparacoes

No mundo da imprensa atual as novidades e a constante ““ atualidade” criam efeitos de
rapidez e de acesso a informacdo, que vdo criar sociabilidades e novas necessidades de
consumo nos leitores. A expressdo méaxima do incentivo a essas necessidades encontra-se
na edicdo de jornais diarios impressos, nas varias edi¢fes dos jornais televisivos e na
atualizacdo, pela Internet, de algumas modalidades de publicacdo. O acesso a maior parte
possivel de informacgdes, em tempo cada vez mais curto, parece ser a condicdo para o
exercicio da cidadania, hoje. Esse espirito de “ movimento” e “ rapidez” encontra, na
imprensa periodica, um lugar privilegiado para construir um mercado de consumo de

grande rentabilidade.
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Se essa peridiocidade cada vez mais curta entre uma edicdo e outra trabalha com a prépria
idéia de atualidade em noticias, mantendo os leitores com a representacdo de que estdo
cada vez mais bem informados (ponto de vista da recepgéo), por outro lado, a base material
do tempo faz com que o processo de producdo seja determinado por essa materialidade. A
necessidade de construir uma sociologia do jornalismo, proposta por Robert Darnton
(1995) no texto “Jornalismo: toda noticia que couber a gente publica”, fica evidente, a
partir de exemplos dados pelo autor a respeito dos mecanismos de construgdo da noticia no
periodico “ The Times “, a época de sua participa¢do naquela agéncia de noticias. Além das
relacBes complexas envolvidas no processo de construcao dos textos/ dos impressos pelos
editores, pelos jornalistas e por suas fontes de informacéo - simbiose ou independéncia?-
pode-se deduzir que o tempo de captacdo e construcdo da noticia em prazos curtos faz com
que sejam praticados varios jogos, negociagdes, aliangas que ocorrem em contingéncias
ligadas, entre outros, a fatores pessoais, sejam eles sorte, presenca de espirito, conquista

de simpatias do editor e dos colegas de profisséo.

Uma idéia de rapidez se traduz na periodicidade e na materialidade da producédo e também
nos aspectos textuais e materiais ligados ao tipo de leitura agil pretendida e materializada
na escolha dos géneros e de outros recursos expressivos como 0 uso de ilustracBes e

tipografia.

Por outro lado, o funcionamento do mundo dos livros, em geral, mostra que estes séo
também objetos que portam informacfes de natureza diversificada, mas que sofrem um
processo de atualizacdo muito lento. Um exemplo extremo dessa caracteristica ocorre nos
livros de literatura. 1sso quer dizer que sdo produtos feitos para circular por um grande
tempo, para serem armazenados, para serem colecionados, sdo editados, muitas vezes,
conforme as preferéncias do publico leitor, os movimentos do mercado e a intervencao da
critica literaria ou académica e, mesmo quando fazem parte de colec¢Ges, cada volume tem

sua existéncia independente.

Entre os jornais, que sdo uma midia efémera, ligados a uma atualidade cotidiana e o livro,

as revistas apresentam-se como uma figura intermediaria.
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Esses fatores se aplicariam a andlise de uma sociologia de construcdo de periddicos
educacionais? De que forma a imprensa pedagogica participa desses aspectos? Onde
podemos encontrar as caracteristicas de movimento e atualidade, presentes no mundo da

imprensa?

Um primeiro aspecto refere-se a periodicidade. A periodicidade pode criar uma forma
material de sociabilidade e de producéo que, para se instalar, necessita mostrar novidades
no campo e criar estratégias de manutencdo do desejo dos leitores de se manterem
atualizados. Ha revistas de Educacdo com periodicidade anual; as trés revistas analisadas
sdo produzidas mensal e bimensalmente. Esse fendmeno “material” pode favorecer outras
formas de construcdo do tipo de informacdo que se quer divulgar. As revistas analisadas
tém periodicidade regular, que varia de um més a dois, mas, talvez, isso ndo seja
suficientemente esclarecedor, se ndo forem analisados outros aspectos, para verificacdo de
novos sentidos. Ha questdes curiosas, se forem comparadas a AMAE Educando, a Dois
Pontos e a Presenca Pedagogica. A marcacdo da periodicidade da revista AMAE
Educando acompanha os periodos de aulas e férias escolares: a produgdo - do ponto de
vista do que aparece na data publicada - acompanha o periodo letivo da escola. A se¢do
“calendario” constitui uma tradi¢do, como pauta, na revista AMAE Educando, confirma
que a marcacdo periddica quer dizer mais que uma escolha arbitraria de periodos,
evidenciando outros significados. Calendario “civico”, para a escola, implica decisoes
curriculares e faz parte de um ritual consagrado e re-criado em fungdo de novos sentidos
dados a essas ‘“comemoragdes” na escola, a cada dia. Talvez esse sentido da
“periodizagdo” seja entendido em fun¢do do conhecimento da “cultura escolar”. O mesmo
ndo ocorre nas outras, que comportam outra marcacdo dos meses nos Sseus numeros e

outros géneros.

Outra forma de aprofundar esta questdo é a atencdo a construgdo das pautas. Apesar da
producdo mensal das revistas AMAE Educando, JDI e Cahiers Pédagogiques, a analise
do impresso e de algumas formas de producdo, declaradas por editores brasileiros,
demonstra diferengas. A AMAE Educando trabalha com temas diversos e a forma de
captacdo dos temas deveria supor uma organizacdo bem rapida e em tempo mais curto.

Entretanto, dados de entrevista demonstram que a revista pode ser programada com uma
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grande antecedéncia, em decorréncia do processo de reconstrucdo dos textos de
professores, que chegam a redacéo, e da grande possibilidade de escolha, pelo volume de
textos. O JDI trabalha com temas gerais, também, mas faz anincio de temas para seu
préximo namero. De certa maneira, hd um grau de previsdo. O Cahiers Pédagogiques é
mensal, mas tematico. Assim, é possivel anunciar o préximo numero por inteiro e 0s
apelos para colaboragdes, publicados em alguns de seus exemplares, permitem ver a

antecedéncia com que é organizado cada um dos numeros.

As revistas bimensais Presenca Pedagogica e Dois Pontos operam com principios de
organizacdo diferentes. A primeira trabalha com temas variados, prioritariamente, e tem
publicado apenas um numero especial tematico por ano. A segunda trabalha com uma
tematica anual, reconstruida em sub-temas. Entretanto, na Dois Pontos, existem rubricas
que escapam a essa légica. Assim, o grau de atualizacdo pode ser buscado em alguns

géneros de escrita e em outras secdes.

De outra forma, e mesmo sem o “espirito de novidade”, o procedimento de anunciar 0s
proximos numeros, em Cahiers e JDI, cria efeitos de movimento, um conjunto de

expectativas de leitura e formas de sociabilidade que se véo ligar ao mundo da imprensa.

Desta forma, podem-se ver alguns niveis de atualizacdo possiveis, presentes na distancia
temporal entre um nGmero e outro e no processo de construcdo, que conduz a tratamentos
especificos da informacdo, mas o levantamento de géneros evidencia melhor alguns

pertencimentos das revistas ao mundo da imprensa.

A seguir, apresenta-se um quadro comparativo dos géneros, que ajudam a dimensionar

aspectos ligados as regularidades, predominancia e diferencas.
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Periédicos Géneros Predominancia

AMAE Educando Editorial, sumario, notas, artigos, Relatos
relatos, literatura, encarte de
literatura e informativos,
publicidade

Dois Pontos Editorial, sumario, cartas, Artigos, reportagens
entrevistas, reportagens, artigos,
relatos, resenhas, publicidade,
charge

Presenca Pedagogica Editorial, sumario e sumario Artigos
comentado, entrevista, artigo,
reportagem, agenda, resenha,
notas, encarte, publicidade

JDI Editorial, sumario, dossié, notas, Equilibrados mas com

entrevistas, enquetes, reportagem, | predominancia de fichas pelo
fichas didéaticas, resenhas, cartas, | niUmero de paginas ocupado
publicidade

Cahiers Pédagogiques Editorial, sumario, notas, resenhas | Artigos e relatos
de livros, de Cdroms, de Kits,
artigos, relatos, entrevista, charges,
decélogos

Para se analisar os géneros publicados nos periddicos de educacdo é necessario fazer,
antes, uma consideracdo: nesses suportes especificos, ndo ha& necessidade de se
apresentarem noticias: esse género ndo constitui uma necessidade e/ou caracteristica bésica
da producdo. Tomar a Educacdo como objeto de discussao envolve a producédo de artigos,
ensaios, relatos e, eventualmente, noticias. As fontes podem ser as praticas, outros textos, o
préprio autor, entre outros. Dessa forma, o significado do tempo, na producgdo de revistas

pedagogicas, é outro.

Na revista AMAE Educando predomina o género relato e, de maneira geral, aparece
apenas um artigo com indicacdes mais conceituais e teodricas. Pode-se constatar que
aparecem, na revista Dois Pontos, além de pequenos artigos com uma linguagem mais
académica, no minimo trés reportagens em cada numero, e algumas secbes de noticias
sobre acontecimentos na area educacional, aléem de uma longa entrevista, que parece ser
um dos carros-chefe de cada numero. Para isso, basta comparar o numero de paginas
destinadas a essa secdo e as outras. Além disso, constam da ficha técnica varios jornalistas
responsaveis, sendo que estes t€ém producdo constante de “matérias” em cada nimero. Na
revista Presenca Pedagdgica, por outro lado, privilegiam-se artigos mais densos em
quantidade de paginas e na linguagem usada, elegendo-se, também, uma entrevista e uma

reportagem em cada namero.
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De forma geral, pode-se dizer que temos um continuum em termos da incorporacao de
géneros textuais mais presentes no campo jornalistico, de forma menor na AMAE
Educando, um pouco mais significativa na Presenca Pedagogica e mais forte na Dois

Pontos.

Periodicidade e géneros textuais escolhidos parecem constituir, nas revistas pedagogicas,
elementos que se entrelagam na construcdo de um tipo de material especifico, ndo
encontrado em revistas de informacao geral e de publico ndo dirigido, como as semanais
Veja e Isto E, se estas fossem tomadas como contraste. Por outro lado, percebem-se

caracteristicas de revistas de informacdo em geral, nas revistas pedagdgicas.

Talvez isso seja entendido pelo fato de serem as revistas pedagdgicas inseridas no campo
da producdo de “material didatico”, ordenado e enquadrado a partir dos principios de
constituicdo do discurso pedagogico (Basil Bersntein, 1996) e, a0 mesmo tempo,
pertencentes ao campo da imprensa pedagdgica, de alguma forma regulada pelo campo da

Comunicacéo Social.
E quais outros aspectos podem aproximar os géneros do mundo da imprensa?

As revistas apresentam suas novidades pedagdgicas nas secdes especiais €, em certos tipos
de textos: notas, reportagem, divulgacdo de novos livros e materiais didaticos e, de forma
geral, nos conteudos dos artigos. A preponderancia de género, em cada uma das revistas,
pode demonstrar um pouco sua ligacdo aos modos e comportamento da imprensa periédica

em geral.

Assim, os géneros equilibrados de JDI e a predominancia de reportagens na revista Dois
Pontos, mostram um modelo de certa atualidade, proximo de qualquer revista de
informagdo em geral. E 0 caso da revista Nova Escola que trabalha com procedimentos
muito proximos de certo tipo de jornalismo, ja empregados para produzir revistas em geral,
da mesma empresa editora. Entretanto, a forca da secdo de fichas didaticas no JDI
demonstra circulagdo de modelos de producdo de livros didaticos, fazendo, dessa
publicagdo, uma forma hibrida. Seria interessante verificar o papel dos jornalistas na
composicdo das revistas, na definicdo de seu projeto editorial e de seus géneros
jornalisticos de escrita. No JDI h& somente o nome dos autores mas nenhuma outra

informacdo que possibilite ver seu pertencimento a determinada categoria profissional e de
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discurso. Ao contrario, na revista Dois Pontos existe uma descricao que permite verificar a
participacdo de jornalistas nos textos como reportagem, por exemplo, e de outros
profissionais ligados ao campo das Ciéncias Humanas, na escrita de artigos.

Vé-se que os relatos de experiéncia ocorrem prioritariamente nas revistas onde escrevem
praticos inovadores. A revista AMAE Educando recebe muitos artigos de professores que
exercem fungdes na escola e faz um verdadeiro trabalho de ajuda para a escrita a fim de
que os artigos com propostas interessantes tornem-se publicaveis. Se as reportagens de
Dois Pontos, os artigos de JDI e de Nova Escola sdo escritos por jornalistas profissionais,
os artigos de fundo de Presenca Pedagdgica e de Cahiers sdo escritos por profissionais de
educacdo e areas afins, como professores universitarios e formadores. A revista JDI era
produzida por professores que redigiam as fichas pedagdgicas mas, nesse momento, eles
ndo assinam suas producdes e parece que estas sdo re-escritas ou refeitas pela revista. Por
outro lado, a op¢éo por fazer reportagens sobre experiéncias bem-sucedidas, no JDI, indica
uma transformacéo do relato em reportagem. Nesse caso, desaparece um pouco a voz de

quem relata, que também ndo aparece como autor.

E onde pode ser encontrada, nas revistas pedagdgicas, a estabilidade e permanéncia do

“mundo dos livros”?

A organizacao tematica pode ser um primeiro indicio de permanéncia no impresso. Ela da
a cada exemplar das revistas, uma existéncia particular, do ponto de vista da compra
isolada e de sua utilizacdo, quase como livro. Talvez seja com essa finalidade que se fazem
anunciar 0s nimeros em atraso para que os leitores possam praticar um tipo de encomenda
e de leitura. Essa forma de sociabilidade produz e, ao mesmo tempo, nutre-se desses usos.
As revistas Dois Pontos, Cahiers Pédagogiques, os dossiés de JDI, sdo exemplos desse
tipo de organizagdo. A revista Presenca Pedagodgica também tem produzido um ndmero

tematico por ano.

Um segundo ponto, que pode ser analisado, refere-se aos contetdos dos artigos e dos
relatos que, nas revistas pedagogicas analisadas, ndo acompanham uma certa ordem do
dia, em grande parte dos temas escolhidos. Este aspecto é ligado a natureza dos fendbmenos
educativos e do tempo de consumo das idéias pedagdgicas: da producdo a aplicacdo por

outros, seja do ponto de vista das praticas, seja do ponto de vista dos paradigmas tedricos
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do campo. Na educacdo é necessario um tempo maior entre a circulacdo de idéias e sua

colocagdo em pratica.

A forma de apresentacao das informacdes em algumas das revistas €, também, um terceiro
indice. A producéo prioritéaria de artigos de formato académico, com a indicacédo de fontes
de pesquisa em vastas indicacdes bibliograficas, que aparecem, de forma sistematica, no
final de cada um dos artigos da revista Presenca Pedagdgica e, em menor grau, nas
revistas Cahiers e Dois Pontos, faz com que estas apresentem semelhancas em relacéo ao
formato das revistas académicas, que sao ainda mais proximas do mundo do livro. A
revista Presenca Pedagogica quebra essa semelhanca pela incluséo de recursos graficos de
ilustracdo mas que, mesmo assim, partilham de significados presentes no universo do

mundo dos livros de literatura infanto-juvenil.

Por outro lado, existem maneiras de demonstrar que estas revistas pertencem também ao
mundo do livro uma vez que estas publicam suplementos especiais para se colecionar: na
JDI os encartes e o conjunto de fichas para utilizacdo em classe, proximo ao universo dos
livros didaticos, produzidos pela mesma empresa editora, destinados aos alunos e, na
AMAE Educando, os encartes de literatura ou de informacao.

Alguns desdobramentos editoriais também podem-se constituir em referéncias para
verificar a reutilizagdo das informagdes e sua “permanéncia”: as coletidneas da Fundagdo
Amae para a Educacdo e Cultura sdo produzidas mediante a escolha de artigos ja
publicados nas revistas. Essa ¢ uma forma de “capitalizacdo” dos textos mas que parece
agradar muito aos leitores. Nessas coletaneas, o que era variedade nas revistas, transforma-
se em tema. De forma similar, a revista Dois Pontos publica, na sua colecdo do ano, uma

antologia do ano anterior.

Um outro dado interessante da revista AMAE Educando é a construcdo de um indice, que
é uma forma de levantamento e catalogagdo de autores e temas do ano anterior,
apresentado a cada primeiro nimero do ano. Esse indice sugere uma forma de recuperagédo

de dados e apresenta-se como recurso de busca de nimeros anteriores, pela via da autoria.

Por dltimo, convém ressaltar novamente a idéia de armazenamento das revistas
pedagogicas; as bibliotecas das escolas ou de faculdades de educagcdo mantém exemplares

em atraso, nas estantes, por um tempo muito mais longo.
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Parece que algumas das revistas analisadas se apresentam como um espaco discursivo que

as faz perdurar como livro de colegéo.

Assim, as revistas pedagdgicas se aproximam mais do modelo livresco/informado/sério ou
do modelo comercial/agradavel/pratico, o que implica em formas diferentes de ler (breves
artigos a percorrer numa revista ilustrada, que se folheia livremente, ou uma revista lida
com atengdo e que se conserva para uma releitura). Este aspecto é redobrado pela imagem
do leitor virtual para quem cada revista tenta se direcionar, em fungdo de seus projetos
mais culturais ou comerciais. As revistas pedagdgicas analisadas séo, predominantemente,
ligadas ao primeiro modelo e Nova Escola, como contraste, parece aproximar-se mais do

segundo modelo.

Assim, pode-se afirmar que revistas de educagdo partilham de universos e formatos
proximos do mundo do livro e seus formatos, géneros; mise en page, também sofrem
influéncias de novas retoricas, conforme estas revistas se aproximem de grandes empresas

de edicdo, de um certo tipo de leitores e de certos usos sociais

PESO E AGILIDADE

Na mesma entrevista, ja citada neste capitulo, relatando consulta feita a leitores das
revistas semanais de circulagdo nacional, o Diretor da Editora Globo salienta opinides de
leitores, como as seguintes: “sdo dificeis de ler”, “matérias longas demais”, “uma
linguagem complicada”, “preciso ler quatro paginas para saber quem matou Odete
Roitman®’ e nio quero perder quatro paginas para descobrir isso”. Ante esses argumentos,
o diretor anuncia o lancamento de uma revista semanal da Globo que trabalhard a

informagao, “resgatando o prazer de leitura”.

Essa parece ser a tentativa das revistas de informagdo, com mudancgas na textualizacéo
(estilos de escrita) e na composicdo (introducdo de boxes, legendas, quadros, graficos e
imagens ao texto), cada vez mais freqlentes. Entretanto, ainda é por essa diferenca que a
revista da Globo tentard destacar-se, utilizando-se de montagens mais ousadas e grande
preocupacdo com o design, com imagens e textos integrados. Nota-se, nas possiveis capas

virtuais apresentadas como modelos a revista Imprensa, pela Editora Globo, uma notavel

27 Esta é uma referéncia a um personagem de uma novela, da rede Globo de TV, denominada Vale Tudo,

que é usada como metafora na linguagem coloquial.
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conjugacdo de virtualidade, com mudancas de perspectivas, de focos, de linhas,
enquadramentos e uso de cores e brilho, que reduzem o lugar do texto convencional na
pagina e inserem-se como recursos composicionais também nos titulos. Afinal, é preciso
que se localize mais rapidamente “quem matou Odete Roitman”. Dessa forma, tanto a
intensa utilizacdo de recursos graficos quanto a escolha das pautas e temas indicam um
grau maximo de utilizagdo de novos recursos que tornem a revista mais “leve”. Ou ndo
seria mais adequado dizer, mais apropriada as novas retdricas surgidas no campo da

informacéao?

As revistas de Educacdo, mesmo buscando equilibrio entre fatores composicionais e
textuais apresentam uma outra visdo de leitura e de leitores. Pode-se dizer que ha uma
preocupacdo com a forma, mas 0s pontos de vista sobre esta sdo diferenciados. Apresenta-
se, na revista Presenca Pedagdgica, um investimento acentuado em ilustracdes
semelhantes as dos livros de literatura infanto-juvenil, feitas por artistas mineiros ja
consagrados, A AMAE Educando utiliza-se de recursos como fotografia de alunos,
reproducdo de exercicios e ilustracdes e, na Dois Pontos, apresenta-se um projeto que
conjuga fotos com ilustracdes ndo muito especificas do universo escolar?®. Mas permanece
uma certa densidade textual que ndo possibilita uma localizagdao e leitura tdo “rapidas”
como as pretendidas nas revistas de informagdo. Como contraste, pode-se dizer que uma
das excecdes, no caso das principais revistas periodicas de circulacdo nacional, do circuito
comercial, talvez seja a revista Nova Escola que, de forma geral, é mais parecida com as
revistas de informacdo geral (do ponto de vista grafico e de género) do que com suas
similares. Talvez isso seja explicado por Ana Lagoa quando diz ser essa revista produzida

por jornalistas.

8 Em outro capitulo analisarei, com maior profundidade, os significados do uso de recursos como o da
ilustracéo.
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QUEM ESCREVE?

Tabela de autores por instituicdo de trabalho e/ou fun¢éo ocupada

Funcdo e instituicdo de origem AMAE Educando Dois Pontos Presenca Pedagogica
8 numeros / 97 5 ndmeros /97 6 numeros /97

Professores de ensino superior 04 20 45

em instituicdes federais

Professores de ensino superior 08 22 10

em outras instituicbes nacionais

Pesquisadores ou personalidades 00 04* 02

internacionais

Professores do 1° e 2° ciclos do 23 10 01

ensino fundamental

Coordenadores pedagdgicos ou 17 06 02
de &rea

Professores do ensino médio 01 02 02
Professores de educacao infantil 04 00 00
Jornalistas 03 30 10
Profissionais de outras areas 17 44 03
Representantes de 6rgéos oficiais 06 01 01
Outros 08 01 01
Membros do conselho editorial 11 00 01

* Nesse caso, em especial, ha um artigo de autor estrangeiro ja publicado em outro suporte e traduzido e o
de uma autora brasileira atuando em instituicdo de ensino alema.

N&do foi possivel organizar uma tabela com dados muito precisos, porque ha algumas
variaveis, como a presenca de “colaboradores relativamente fixos” em uma das revistas; a
existéncia de alguns artigos produzidos por mais de um autor; a nédo identificacdo de
autores em certas reportagens; a auséncia de critérios comuns, entre as revistas, para
caracterizar os autores - algumas indicacdes sobre autores ndo permitem identificar o nivel
de atuagdo, por exemplo. Por outro lado, alguns resultados numéricos sdao mais bem
entendidos quando relacionados ao tipo de secOes e pautas de cada uma das revistas.
Exemplificando essa ultima variavel: ha um maior nimero de reportagens na revista Dois
Pontos (ver numero maior de jornalistas); e na revista AMAE Educando, ha uma secéao
especifica sobre LDB (isso pode interferir na interpretacdo do dado “representantes de
orgdos oficiais”). O tamanho das se¢des, reportagens e artigos também pode estar
interferindo nesse levantamento: ha, em média, de 12 a 14 tépicos em cada nimero da
Presenca Pedagobgica, de 9 a 13 na AMAE Educando e de 26 a 28 na Dois Pontos.
Entretanto, mesmo existindo a interferéncia dessas variaveis, € possivel captar tendéncias

gerais relevantes.
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Examinando o quadro de autores que escrevem para as trés revistas pedagogicas mineiras,
percebem-se singularidades: é grande o numero de professores e coordenadores de
primeiro grau, com formac&o superior, na AMAE Educando, de professores universitarios
com formacdo em pds-graduacdo stricto sensu, atuando em Universidades Federais do
Pais, para a Presenca Pedagogica e a predominancia de autores variados na Dois Pontos
(professores académicos, escritores de literatura, profissionais de é&reas afins como
fildsofos, psicanalistas,escritores, religiosos, etc.)

Um fato é incontestavel e presente em graus diferenciados, mas constante em todos esses
trés suportes: sdo professores 0s que escrevem para professores. Isso significa que a
mediagdo do jornalismo ndo ocorre como fator determinante do processo de producao.
Entretanto, quando se considera o nivel de atuagdo, percebe-se que néo sdo professores de
primeiro grau 0s que escrevem para a revista Presenca Pedagdgica, nem é tdo freqlente a
presenca de professores universitarios na AMAE Educando. A consideracdo do papel que
cumprem os jornalistas na autoria deixa claro que é na revista Dois Pontos que estes
encontram melhor acolhida. Talvez isso ocorra pela linha de reportagens que predomina
nesta Ultima, ou pela natureza do ordenamento que esses profissionais possam realizar na

constitui¢do da revista como um todo.

Qual seria, entdo, a conexao entre o jornalismo e periodicos de educacao?

AFINAL, O QUE HA EM COMUM NESTES SUPORTES?

Distribuicdo? Nem sempre. Algo da forma: brochura? Alguns fatores composicionais em
comum - capas, colunas, fichas técnicas, sumarios, recursos de ilustracdo, editorial? A
“intersec¢do” se faz pelo fato de a revista ser um texto que ndo supde uma leitura linear e

continua - por permitir uma aproximacao através de multiplas vias?

Segundo principios relativos a uma teoria tipografica, Francois Richaudeau (1977) aponta
para a seguinte idéia: “a finalidade de uma “coisa impressa’: livro, jornal, cartaz, revista,
anuario, prospecto é sua leitura, os principios e as regras de sua tipografia devem ser
abordados para servir a certa leitura” (p.45). Considerando que as escolhas tipograficas

sdo indicativas de um certo projeto de leitura, os projetos de designers graficos poderédo
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indicar pistas para melhor entender a construcao de sentidos e atos fisicos da leitura. Ainda
segundo esse autor, “ essa tipografia deve adaptar a forma visual da mensagem as
necessidades do leitor e a natureza da mensagem”. Evidenciando que ndo existe uma
leitura, mas varios modos de leitura, em funcéo das preocupac6es do leitor e da natureza
das mensagens impressas, indica pistas para analise do tipo de material, como o da revista,

por exemplo.

Assim, uma idéia geral sobre o tipo de leitor e de leitura pode levar a construgdo de um
projeto grafico, cuja estrutura seja montada para estabelecer um tipo de pacto com o leitor.
A observacdo das secOes da revista; da mise em page, como a colocacdo de legendas,
janelas e titulos, tipos e tamanhos de caracteres e sua distribuicdo na pagina, das manchas e
espacos “em branco”, entre outros; pode evidenciar formas de direcionamento da leitura e

tais questdes indicam pontos comuns entre 0S suportes.

Dessa forma, o processo de composicdo grafica, com seus projetos e fatores de
legibilidade, o papel das ilustracfes e o texto, propriamente dito, fazem parte de qualquer
revista. No caso das revistas pedagogicas, as dimensdes citadas anteriormente devem ser
analisadas como componentes do discurso, entretanto, percebe-se claramente que ha
diferenciacbes entre as revistas pedagogicas e o0s textos periodicos informativos ou de

entretenimento.

Basil Bernstein (1996) discute as regras de composicdo do discurso pedagdgico
evidenciando que o que se encontra ausente neste discurso é a sua prépria voz, pois ele
utiliza-se de mecanismos de recontextualizacdo, demonstrados no discurso instrucional,
com forte classificagdo em categorias e conteldos, e no discurso regulativo, com
enquadramento no tempo e no espaco. O discurso pedagdgico, entdo, utiliza-se de
mecanismos de apropriagdo, relocagdo, refocalizagdo, lancando mao de outros discursos
para constituir sua propria ordem e seus proprios ordenamentos. Dessa forma, indicios
dessas formas de enquadramento podem estar presentes no material a ser analisado, visto
tratar-se de material didatico. Relacionar esse discurso pedagogico ao discurso mediatico

implica em trabalhar num jogo inter-discursivo.

Um fato inegével refere-se a todo um processamento de transposicao presente na Educacéo
como um todo e na producdo de material didatico, que faz com que ndo apenas se informe,

mas também se ordene e se enquadre 0 que se escreve e 0 que se |é num campo de
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aplicagodes “didatico”. Esse processo, proprio do campo da Educacdo, estara presente em

maior ou menor grau, no material destinado a professores.

AS RELACOES ENTRE IMPRENSA PEDAGOGICA E
A IMPRENSA EM GERAL: UMA QUESTAO COMPLEXA

A relacdo entre o jornalismo e a Educacgdo, do ponto de vista de produgdo de revistas
pedagdgicas e do produto € muito menos estreita do que possa parecer a primeira vista.
Seria um caso de casamento com separacdo de intencGes comuns? Separagdo menos por
intencdes deliberadas de sujeitos isolados, mas talvez mais pela interferéncia dos modos de
fabricacdo da informacdo e das representacfes sociais ja consolidadas nos dois métiers e
nos “dois” produtos. Se hd necessidade de aproximacdo, € preciso que essa seja feita a
partir de outros pressupostos: sem o “hermetismo” da Educagdo e com a certeza de que,
para produzir para educadores, é preciso considerar os modos de reflexdo pedagdgica
presentes no universo educacional. 1sso vale para a producdo de impressos e de outros

meios.
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CAPITULO 6
INDICIOS DE UMA RETORICA:
O TEXTO DO EDITORIAL E SEUS MECANISMOS DE COMPOSICAO

Neste capitulo, sera realizado um exercicio de analise de elementos do discurso
manifestados na materialidade do texto. Para isso, serdo destacados, como elementos da
superficie linglistica, os editoriais de janeiro de 1997 dos trés periddicos, a serem
explorados a partir de trés pontos de vista: o da funcdo, o do formato e posicdo e o da

organizacao e estratégias discursivas.

A ANALISE DO DISCURSO E DA “SUPERFICIE LINGUISTICA”

A necessidade de incluir material linguistico na pesquisa sobre a producdo de textos
pedag0gicos para professores impde-se, por apresentarem-se como evidéncias do discurso
das revistas. Neste topico serdo retomados, com maior detalhamento, alguns conceitos
levantados no capitulo que trata de indicacbes metodoldgicas. Também serdo

acrescentados outros pressupostos relevantes para a analise do discurso.

Como concepgao, considero que o meu texto ¢ “a revista como um todo” e € por isso que a
analise refere-se a revista e ndo aos textos de autores isolados. Essa posi¢do indica que é
preciso definir o que venho chamando de * revista como texto” e destacar melhor o que ¢
chamado de processo editorial. Numa revista ndo se tém artigos e reportagens de autores
individuais, mas uma constru¢cdo mais ampla, que configura um discurso, ou seja, na
composicao geral do periddico é que poderiam ser encontrados indicios sobre o pacto que
se pretende estabelecer com o leitor. A partir dessa idéia mais ampla de um discurso geral,
0 que se pode apresentar como evidéncia seriam alguns procedimentos abordados por

Roger Chartier: mise en texte, mise en page e mise en livre.
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Dessa forma, a colocacdo dos textos em revista e seu resultado final apresentam-se como
resultado de um processo de edigdo definido, evidenciado no processo de configurar em

revista.

Uma parte desse processo poderia ser evidenciada se, comparativamente, fossem
analisados o discurso produzido por um “autor” especifico ¢ o discurso evidenciado no
texto apds sua colocacdo em revista. Entretanto, visto que pretendo trabalhar com trés
periodicos e sO posso recuperar textos originais de autores de uma das revistas, essa opcao

tornou-se inviavel metodologicamente.

E por isso que devo tomar como base o texto ja colocado em seu suporte, no caso, 0
periodico. A partir da consideragdo tedrico-metodoldgica que compreende que todo texto
inserido numa revista pode ser interpretado como indicativo de seu discurso mais geral,
aparecem também vérias opgOes. Dessa forma, caberia perguntar: proceder a uma analise
micro de todos os textos publicados nas trés revistas lancadas em 1997 poderia evidenciar
regularidades? Quais? Perder-se em detalhes de uma microanalise de todos os textos pode
ser um caminho tortuoso que ndo permitira chegar ao objeto de estudo eleito, uma vez que
também pode-se captar a revista como texto e como discurso, mediante outros

procedimentos.

Assim, nesse trabalho, sera destacado o editorial, como um dos elementos da superficie
linguistica que, institucionalmente, representa o enunciador editor/editora. Esse pode ser
analisado intertextualmente e microanaliticamente. A analise, tanto do discurso do editor,
quanto do impresso, trabalhara com uma concepcdo de linguagem na qual ha fortes
demarcacdes; entretanto, apesar de ndo considerar os sujeitos livres, também ndo se

trabalhara com a idéia de assujeitamento e, sim, de interlocucéo.

Isso significa ndo considerar o editor como “autor” isolado de sua fala, nem os textos
isolados de outros textos e do que os cercam, como recursos de composic¢do. Outra posigéo
é a de buscar enxergar as contradi¢@es nos discursos, ndo usando categorias ideoldgicas a
priori para tentar enquadra-los. Tem-se como pressuposto que o discurso institucionalizado
é conservador, mas sera que podem ser encontrados apenas elementos que confirmem esse
a priori? Até onde se pode trabalhar no campo do intencional e do imprevisto? Portanto,
torna-se necessario fazer uma leitura do dito e do nédo dito, relacionando-os as categorias

de disperséo e de contradigéo.
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A analise dos editoriais das revistas serd realizada considerando o discurso
institucionalizado da imprensa pedag6gica como um dos importantes determinantes e o
discurso do editor e o processo de edicdo geral como constitutivos desse discurso
institucionalmente demarcado. Essa analise pode ser ampliada, se forem evidenciadas
algumas subformacdes discursivas, s6 percebidas mediante o enquadramento dos indicios
materiais e discursivos ao tipo de institui¢do “editora” que os produziu, cada uma delas

participando de um campo simbolico e material definido e diferenciado.

Tendo como opcdo a analise de um texto, em especial, seria necessario considerar,
também, aspectos gerais dos peridédicos que possam evidenciar posi¢cGes das revistas
quanto ao leitor modelo professor, ou seja, a sua “retorica”: a capa, a segunda, a terceira e
a quarta capas, 0 sumario, sec¢des, fichas técnicas, tamanho dos artigos, tiragem, forma de
distribuicdo, tipos de autores, imagens, ilustracBes, géneros textuais, formas de publicidade
existentes na propria revista. Alguns desses aspectos foram trabalhados no capitulo anterior

e serdo ampliados nos capitulos subsequentes.

UM EXERCICIO DE LEITURA DOS EDITORIAIS

Conforme o Dicionario de Comunicacdo de Gustavo Barbosa e Carlos Alberto Rabaca
(1987), define-se por editorial:

“Texto jornalistico opinativo, escrito de maneira impessoal e
publicado sem assinatura, referente a assuntos ou acontecimentos
locais, nacionais e internacionais de maior relevancia. Define e
expressa o ponto de vista do veiculo ou da empresa responsavel pela
publicagao (jornal, revista, etc.) ou emissdao (programa de televisio ou
de radio). O editorial apresenta, principalmente em sua forma
impressa para jornal tracos estilisticos peculiares... No jornalismo
moderno, a opiniao expressa no editorial ¢ “alguma coisa mais do que
a simples opinido do proprietario”, observa Juarez Bahia. “Salvo
exce¢des de que ainda padece o jornalismo, a pagina editorial dos
principais jornais brasileiros consubstancia, por exemplo, o conjunto
de opinides de diretores e editorialistas - estes profissionais,
identificados com a linha do jornal, escrevem e atuam com autonomia
e independéncia, critério e responsabilidade, garantindo um conceito
de opiniao que busca dignificar o veiculo...” (p.227)
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Na definicdo apresentada, observa-se uma situacdo de producdo de discurso enredada na
necessidade de expressdo de pontos de vista do veiculo ou da empresa responsavel pela
publicacdo, a respeito de fatos considerados relevantes para a opinido publica e, a0 mesmo
tempo, na possivel autonomia e independéncia de diretores e editorialistas, desde que

garantam ‘“‘um conceito de opinido que busque dignificar o veiculo”

Dessa forma, pode-se dizer que a forma ou contetdo do texto, e sua materialidade
linguistica, ocorrem numa situagdo discursiva marcada institucionalmente. A funcédo

primordial do texto seria deixar a marca opinativa do 6rgdo publicante.

Com o objetivo de analisar o editorial jornalistico do Jornal “O Globo”, Ana Maria

Queiroz (1997) define esse tipo de texto da seguinte forma:

Os editoriais jornalisticos tratam de temas da atualidade, de interesse
relevante para a sociedade e que, provavelmente, causem polémica. O
jornalista que prepara o editorial deve ser capaz de usar estratégias
que produzam efeitos de autenticidade e de verdade. Para tal, ele se
apoia em fatos, enriquecendo-os com estatisticas e pesquisas, que vém
acompanhados de argumentos légicos capazes de conduzir os
eventuais leitores a uma sensibilizagdao favoravel a opiniao ali exposta,
impedindo ou até mesmo refutando os contra-discursos que o leitor
venha a fazer “ (p.212)

Esse segundo tipo de definicdo deixa claro que a necessidade de formar opinides e refutar
contra-discursos faz com que sejam buscadas estratégias argumentativas propriamente
ditas, que, objetivando produzir efeitos de autenticidade e de verdade, fazem uso de certos

procedimentos que garantam esse convencimento.

Tanto do ponto de vista do contrato maior de producdo, quanto dos mecanismos utilizados
para que se produza um tipo de convencimento, uma analise do editorial pode fornecer
elementos para que se construa um quadro de analise da retorica utilizada pelo veiculo de
publicacdo e também sobre as imagens que faz de seu intelocutor, considerando o produtor
do discurso como um “eu discursivo”, ndo autor empirico, € o destinatario como um “tu
discursivo”, um leitor ideal, que vem ao encontro de uma proposta de comunicagédo e ndo

propriamente o leitor da revista.
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O EDITORIAL NAS REVISTAS PEDAGOGICAS:
QUE FUNCOES CUMPRE?

Os editoriais das trés revistas diferentes, do ano de 1997, constituem o corpus escolhido e
uma breve anélise deles deixa claro que apresentam pelo menos dois tipos de funcdes:
uma delas tem um cardter mais “univoco” e aparentemente objetivo, quando se escolhe
apresentar ao leitor o que serd dado a ler, e outra, que evidencia uma funcao tipica do
editorial jornalistico, quando se elege uma tematica, ou varias, para expressar 0 ponto de
vista da revista sobre determinada questdo, mostrando mais claramente posi¢des

“polémicas”.

Entretanto, a partir da leitura de todos os editoriais do ano, aparece uma funcao
diferenciada, que é a de discutir, de forma mais explicita, o proprio exercicio da atividade
editorial, com vistas a esclarecer o leitor sobre mecanismos de selecdo e composicao
(presente na antologia do ano de 1996, publicada em 1997 pela Dois Pontos) e informa-lo
sobre as dificuldades do processo editorial, da sobrevivéncia da revista e reafirmar seu

projeto editorial (funcdo observada na Presenca Pedagogica, jul/ago 1997).

Nos trés editoriais do primeiro nimero de cada uma das trés revistas, destaca-se a funcéao
organizativa desse texto na revista AMAE Educando, enquanto, nas outras, evidencia-se a
expressdo de opinides sobre determinados assuntos. Na Presenca Pedagogica, procura-se
explicitar pontos de vista sobre politicas educacionais do Pais e, na revista Dois Pontos a
tematica eleita ¢ “identidade”, que constara de todas as capas da revista durante o ano de

1997.

Entretanto, sob a funcdo de organizar ou tematizar uma questdo, aparecem questdes
referentes ao destaque dado, ao posicionamento do texto ante os outros textos, modo de
organizagdo e estilos, ou melhor, estratégias discursivas que, focalizadas, poderdo
demonstrar que o preenchimento dessas funcdes “identificdveis” ou “ja identificadas”
ocorre num campo variado, que pode evidenciar pistas mais complexas quanto a retdrica

prépria de cada editora e a imagem que faz de seu leitor.
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UMA ABORDAGEM DO FORMATO E POSICAO DO TEXTO

Discutindo aspectos relativos ao ordenamento efetuado pelos livros, Roger Chartier (1994)

apresenta um dos sentidos desse termo:

“A ordem dos livros tem também, um outro sentido. Manuscritos ou
impressos, os livros sio objetos cujas formas comandam, se nao a
imposi¢ao de um sentido ao texto que carregam, 20 menos os usos de
que podem ser investidos e as apropriagcdes as quais sao suscetiveis”

(p.8).
Como elementos materiais do livro tem-se o proprio processo de producdo, o formato, o
tamanho e os aspectos textuais e para-textuais, a tiragem, 0s precos, 0s gestos de leitura,

assim como suas mudancas no decorrer de momentos histéricos diferenciados.

Analisando o processo de construcdo da colecdo francesa Bibliothéque Bleue, o autor
salienta que “todos esse trabalho de adaptacdo - que diminui, simplifica, recorta, ilustra os
textos - é comandado pela maneira através da qual os livreiros e impressores
especializados nesse mercado representam as competéncias e expectativas de seus
compradores. Assim como as proprias estruturas do livro sao dirigidas pelo modo de
leitura que os editores pensam ser o da clientela almejada” (p.20). Ainda segundo Roger
Chartier (op. cit.) se esse processo constréi um tipo de leitor, do ponto de vista historico, 0s
“autores” passam a se conformar com novos formatos, com essas regras de legibilidade

estabelecidas para que um texto entre em circulacéo.

A histéria do livro pode apresentar-nos pistas para uma analise material de revistas,
necessaria a compreensdo desse tipo de suporte, que vem proliferando cada vez mais na

sociedade contemporanea.

Uma dimensdo que pode ser evidenciada refere-se a possibilidade de realizar uma anélise
material dos periddicos, ou seja, a forma de disposicdo das paginas, a quantidade de folhas
destinadas as paginas redacionais, o processo de “pictografizacdo” do texto (Valdir
Barzotto, 1997, comunicacdo oral no Seminario Internacional da Anélise do Discurso), o
tamanho dos artigos, os tipos de letras utilizados, entre outros, deixam claro que uma
analise material do suporte pode ser uma fonte fecunda de dados. Isso coloca o trabalho de

analise num campo de estudos sobre a materialidade do suporte revista. Essa é uma
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possibilidade interessante, visto que, na histéria do livro, aborda-se como objeto
predominante, o livro e ndo tém sido feitos estudos sobre revistas, ou melhor, teriam de ser
transferidos certos instrumentos tedrico-metodoldgicos dessa area de estudos para a analise

desse outro suporte.

Reforcando a idéia do significado da composicdo do veiculo e de seu processo de

textualizacdo na constituicdo de sentidos, Valdir Barzotto afirma que:

“as providéncias tomadas por autores e editores no que concerne a
textualizagdo e a composi¢ao do material que vai se tornar objeto
impresso, visando a direcionar o leitor para uma leitura determinada,
constituem-se  simultaneamente em mobilizacao de sentidos
especificos para compor o discurso, uma vez que ele nio coincide
com o texto, mas que também nao existe isoladamente”(p.64, resumo
da comunicacio).

Talvez outros conceitos devam ser buscados para nos ajudar a ampliar o olhar, como os do
campo artistico, por exemplo. A idéia de arquitetura da pagina e da importancia, tanto dos
espacos “cheios”, quanto preenchidos, ou de sua posi¢cdo na constru¢do dos significados de
uma obra, tem sido trazida pelas praticas e discussdes realizadas no campo artistico, onde
poetas, pintores, fotografos, escultores e artistas graficos, entre outros, ja tém clareza sobre
a importancia dos aspectos graficos na construcdo dos sentidos.

Paulo Bernardo Vaz (1998) vem apresentando discussOes referentes a base material dos
textos, do ponto de vista da producdo editorial, chamando a atencdo para a consideracao do

livro como objeto e projeto grafico. O trecho abaixo reitera a importancia desses aspectos:

“Abre-se a via de leitura ao se disponibilizar a obra, corpo
apresentado para que o leitor, lendo o texto, desperte o espirito que
nele adormece. Os atrativos da abordagem sao para chamar a
atengdo do leitor, com o objetivo de transforma-lo em intengdo de
leitura. Deve ser colocado em relevo esse importante momento de
aproximagao entre o objeto livro e seu pretendido leitor, através de
sua apresenta¢ao grafica.... Falar em leitura bem sucedida de um texto
impresso ¢ lembrar o 6bvio: s6 ¢é legivel aquilo que ¢ visivel; se o
texto visto e lido for inteligivel, ai sim completa-se o circuito da
comunicagao... A boa leitura, portanto, requer um encadeamento
sequenciado desses trés fatores: 1. visibilidade > 2. legibilidade > 3.
inteligibilidade” (p.41-42)
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Pode-se dizer que a base material do texto, segundo estudos relativos ao papel da
materialidade, € um indicio que precisa ser considerado, para se inferir o grau de relevancia
que se pretende dar a uma producdo escrita. Questdes como posicionamento, tamanho e
fatores de legibilidade s&o indicativos de um projeto grafico das revistas, que antecede o
conteido e a forma estilistica eleita para estabelecer a comunicagdo com o leitor nos

editoriais.

O corpus analisado neste estudo apresenta alguns indicios materiais relevantes que serdo

levantados a seguir.
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O editorial da revista AMAE Educando aparece na primeira pagina da revista, ocupando
um espaco de uma coluna de cinco centimetros de largura, escrita italico, corpo dez, com
média de 33 caracteres por linha, sem marcagdo entre blocos dos paragrafos e marcacéao de
titulo quase inexpressiva, dividindo sua existéncia material na pagina com um sumario, que

ocupa o dobro de sua extenséo, no qual séo utilizados cinco tipos diferentes de letras, duas
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cores (vermelho e preto), aléem de fotografias, e com uma pequena ficha técnica da revista.
Pela producgao visual desses outros textos que “margeiam” 0 editorial, percebe-se a menor

relevancia dada a ele.

Nprww:m nitmero de Presenca Pedagdgica. Pauto Frewe afirmava, “Eston
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especializadas se fizessem vespeilar por sua pretica. Afinal, 2ém sendo distribiuidas,
Sem a minima Gansparéncia, enire alpumas Organizacoes ndo governamentas”
preferidas, grandes verbas obtidas ficlo Governo no extevior, para o apesfeicoamentc
de nosso sistema edicacional

F oy piores goipes acaban de cair sobre a cabeca dos projessores, ent nome de dia

pretensa e repeniina ese o meerde-obra: rednz-se pefa metade o tempo de sua

rica da “educagand distdncia”

Sormagaopara a doclneta, enquaniosejortalece a v

s eska deixandn de investie e gente, pelo menos nessas

Issa signtfica gqne o Guver
pussvas de carne © 0sso Gue passani & vida dentro das escolas brasileiras.

E por todes esses motieos, ¢ ainda por algues outros mais, agus ado destacados,

quePresenca Pedagogica maniém, ao entrar em seu lerceiro ano de exisiénieia, o
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Também na primeira pagina da revista Presenca Pedagdgica, aparece o editorial, com o
titulo destacado em faixa alaranjada esmaecida, letra em italico, em corpo doze e mancha
ocupando uma margem esquerda de quatro centimetros, direita de dois, superior de sete
cm. (ocupada ao meio pelo titulo) e margem inferior de dois cm. Localizado antes da ficha
técnica e do sumario, parece que o editorial ndo pretende dividir atengdes com outro tipo

de texto e espera chamar a aten¢éo do seu leitor, do ponto de vista visual.



O editorial da Dois Pontos

Dois Pontos

fegrle © Pratiea em Ecueagse
Vol 4 = .30 = Jarvreysi
Sevista do Grapo Plésoras ~ 1555 0104-6128

Dicetor Respoosdvel
{vanda Jue e

Conselha Editoriol
S S, i imersd oo o e i s
Frrasec Crvmnrs b Frope. o Gumas Mo, i e
Paéta farie Burges. Mecoengerds Mows Mot farmia Sochs
sy, P deSevs

Edigtio 6 Coordenagiio Goral
Formanda Cromrs bester frage

Jornolista Responsavel

EDITORIAL

DESIDERATO

A identidade das pessoas € um vir-a-ser que ji é e que nunca
deixade ser. Ela se constri pela atividade, que the agrega atributos,
cuja percepedo presente decorre da passada — cu sou 0 que fiz ¢,
sobretudo, o que fiz ¢ fago para mudar o que sou. Na verdade, cu
estou sendo.

Estou sendo a partir do momento em que distingui de mim o
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Sou livre para compartithar com quem disto carece: minhas
posses, meus carinhos, minka amizade, mew amor, minha sabedoria.

Sou fivre para dar aos outros inhos desvelados, meus
préstimos conquistados.

Sou livre para lotear, de graga, aos sem-terra, todo o vasto

latiftindio de meus sonhos, de meus desejos, de minhas esperangas.

Mas nio poderei, nunca, dividir, doar, emprestar aminha condigio

decusereu, porque, assim sende, perderei minhaliberdade — o que
vale dizer: minha identidade; o que também vale dizer: deixarei de ser,
deexistir,

As escolas de todo o mundo e as alternativas educacionais de
qualquer espécic s6 me serdo vdlidas, legitimas e necessdrias quando
instituirem, nas suas visdes e missdes; € mormente nas suas agoes, a
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Fernando Caramuru Bastos Fraga

Dois Pontes » junifev « 97 [0
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Na primeira pégina da revista Dois Pontos, e dividindo espago com a ficha técnica
destacada em fundo verde-claro, aparece o editorial assinado, que ocupa, diferentemente da
primeira revista, o dobro do espaco destinado a ficha. Apos o titulo fixo “Editorial”,
aparece um sub-titulo do editorial em questdo - demonstrando a eleicdo de um tema

especifico-, ambos com letras diferenciadas corpo doze e fonte Times New Roman, em

redondo, escolhida para o texto.

Comparando os trés editoriais do ponto de vista do espaco e da posi¢do ocupados pelo
texto, podem-se inferir questdes relativas a imagem que se faz do leitor e se, realmente,

espera-se que este leia o texto.

A leitura de editoriais e de outras paginas redacionais (de uso da propria revista, para

escrita de fichas técnicas, de cartas dos leitores, etc.) parece constituir um tipo de leitura
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“incomum “. Ou seja, que tipo de leitor 1€ editoriais? Até que ponto espera-se que um
profissional leitor, que trabalha na escola um tipo de leitura fragmentada e didatizada,
observe a composicdo geral de um periodico e o papel das paginas redacionais, do ponto de
vista de uma melhor compreensdo sobre o 6rgdo publicante? Qual é o papel dessas paginas
no entendimento sobre quem esta falando, sobre quem esta produzindo e a partir de quais
posicdes? Ou seja, até que ponto o leitor-médio professor previsto pelas revistas deveria
compreender os modos de organizacdo de um texto redacional como indicios para uma

analise do discurso?

Talvez por essa idéia de leitor-modelo, os préprios espacos destinados ao editorial sejam
coerentes: todos na primeira pagina, mas ocupando posic¢des diferenciadas: o destaque total
para o texto, na Presenca Pedagdgica, sua quase inexpressividade material na AMAE
Educando e sua posi¢cdo “média” na Dois Pontos. Afinal, que investimento gréfico e
material é suficiente para acionar a atencdo do leitor para esse tipo de texto? Entre a
possibilidade de ter de escrever um editorial como tradi¢cdo do periddico ou como opcao
mais explicita de interlocucdo com um tipo de leitor, fica a ddvida sobre a real fungéo que

cumpre esse tipo de texto, do ponto de vista material.

OS MODOS DE ORGANIZACAO E AS ESTRATEGIAS DISCURSIVAS

Do ponto de vista das estratégias discursivas, pode-se dizer que os modos descritivo,
narrativo e argumentativo dos discursos, assim como a super-estrutura que 0s sustenta sao
trabalhados em funcdo da propria argumentacdo, que rege toda a forma de organizacao,
visto que, nos casos escolhidos para andlise nesse estudo, mesmo que seja “tematico”
(Revista Dois Pontos e Presenca Pedagogica) ou “organizativo” (AMAE Educando), o

que se pretende é convencer o leitor, a partir de um ponto de vista defendido.

Também por essa funcdo primeira, as marcas linguisticas propriamente ditas s0 ganharéo
sentido se referidas a esse quadro mais amplo. Neste texto, defende-se uma posi¢éo de néo
se definir a priori o que sera destacado para a analise, como tém feito alguns estudos sobre
editoriais no campo da anélise do discurso e da midia, ou seja, escolhe-se uma modalidade

29 ¢¢

discursiva como “Raciocinio restritivo na argumentagdo ponderada” “(Fernando
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Rodrigues, 1997) ou uma particula lingiiistica, como, por exemplo “Desempenhos
argumentativos e/ou condicionantes do “se” em editoriais jornalisticos” (Monica Neves,

1997) e, a partir desse quadro, efetuam-se as anélises.

Buscando captar a construcdo de sentidos e o papel da materialidade linguistica, optou-se,
neste estudo, por uma visdo mais geral sobre as estratégias de organizacdo e marcas
linguisticas do primeiro editorial do ano de 1997 - anuncio de intengfes para 0 ano? - a

partir de uma breve analise comparativa.

O editorial da Dois Pontos

DESIDERATO
A identidade das pessoas é um vir-a-ser que ja é e nunca deixa de ser. Ela se constréi
pela atividade, que lhe agrega atributos, cuja percepcdo presente decorre da passada - seu sou
o que fiz e, sobretudo, o que fiz e faco para mudar o que sou. Na verdade, eu estou sendo.

Estou sendo a partir do momento em que distingui de mim o outro, em que constatei
que Eu sou eu, ele é ele, em que tomei consciéncia da minha continuidade em mim mesmo,
embora sabendo estar em constante fluir.

Eu estou sendo 0s meus sentimentos e as minhas representacdes a meu respeito,
levando em conta a cor da minha pele, meu sexo, minha posicdo sécio-econbmica, as
oportunidades que tenho tido, minha cultura, as caracteristicas a mim conferidas pelos outros e,

também, o que fago para manter ou mudar tudo isso em mim.

Eu estou sendo eu mesmo e, por isso, somente por isso, eu sou livre para dividir, com

outros homens e mulheres, minha condigédo de ser humano.

Sou livre para compartilhar com quem disto carece: minhas posses, meus carinhos,

minha amizade, meu amor, minha sabedoria.

Sou livre para dar aos outros os meus caminhos desvelados, meus préstimos

conquistados.

Sou livre para lotear, de graga, aos sem- terra, todo o vasto latifindio dos meus sonhos,

de meus desejos, de minhas esperancas.

Mas ndo poderei, nunca, dividir, doar, emprestar a minha condicdo de eu ser eu,
porque, assim sendo, perderei minha liberdade - o que vale dizer: minha identidade; o que

também vale dizer: deixarei de ser, de existir.

As escolas de todo o mundo e as alternativas educacionais de qualquer espécie s6 me
serdo validas, legitimas e necesséarias quando instituirem, nas suas visfes e missfes; e,
mormente nas suas ag¢des, a manutengdo e o ensino/aprendizagem do ser eu. Do meu eu e de

todos os eus existentes e a existirem, ndo clonados nem clonaveis.

Fernando Caramuru Bastos Fraga
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Assinado pelo editor (que representa o ponto de vista da empresa editora) e intitulado de
“Desiderato” o editorial tematiza a questdo da identidade, de um ponto de vista “lirico”, ou
seja, 0 texto apresenta-se com uma linguagem “poética” e de carater “subjetivo”,

2 9

acentuado pelo uso de pronomes na primeira pessoa (11 “eu”, 22” meus” “minha” e 2

“mim” em apenas 33 linhas) e o uso das palavras “livre” e “liberdade”.

Como organizagdo formal, apresenta-se um primeiro paragrafo com uma breve
defini¢do” de identidade e constroi-se toda a argumentacdo posterior a partir da idéia de
identidade como construcdo de um eu liberto. Apenas no paragrafo final, fecha-se com
uma breve referéncia as escolas de todo o mundo e alternativas de todas as espécies, que

deverdo ter como missao “0 ensino-aprendizagem do ser eu”.

Na forma argumentativa eleita ndo se faz nenhuma aluséo direta sobre a relacdo do tema
com algum dos artigos publicados naquele nimero, que abordam também essa teméatica. E
como se o editorial pairasse acima da revista propriamente dita, e cumprisse a funcéo de

exprimir o ponto de vista “pessoal” do editor.

O eu “genérico” construido no texto apresenta uma idéia de identidade descolada das
diferencas culturais e econdmicas coletivas, chegando a expressar que “sou livre para
lotear, de graca, aos sem-terra, todo o vasto latifindio de meus sonhos, de meus desejos,
de minha esperanga”. Dessa forma, identidade parece ser uma questéo pessoal e subjetiva
e entendida a partir dos campos da Psicologia e Filosofia, areas presentes nos artigos de
todas as revistas do ano, evidenciando, no editorial, uma linha “humanista” da revista

como um todo.

Esse tipo de discussdo contrapBe-se a um tipo de visdo ja recorrente, de que a escola
precisa considerar essa problematica da identidade no contexto de possibilitar ou ndo a
construcdo de identidades coletivas. Além disso, ndo se explicita que esse conceito vem
chegando com mais forca em todas as instituigdes sociais, a partir das reivindicacoes e
lutas de grupos marginalizados, que querem ver as suas identidades preservadas, sobretudo
na escola, que historicamente vem excluindo de seus curriculos e formas de organizacéo as

diferencgas culturais “coletivas®.
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Dissertando sobre um tema, de forma tdo “universalista”, parece que o argumento da
necessidade de construcdo do “ensino-aprendizagem do ser eu” ¢ tdo descontextualizado
que se aplica a qualquer aluno, individualmente e a qualquer escola, com qualquer projeto
pedagdgico. E o leitor virtual, serd também um professor genérico? Ou um leitor genérico?
Até que ponto o discurso da revista, demonstrado num dos seus textos - o editorial - pode

dar-nos pistas sobre o tipo de leitor pensado?

O editorial da AMAE Educando

Editorial
Nada como um novo ano que comeca. Esperemos que em 1997 possamos realizar o
melhor dos projetos, dar as melhores aulas, estabelecer as melhores parcerias dentro e fora da

escola, nos atualizarmos mais, ficarmos profissionais mais maduros, experientes, criativos.

Amae Educando inicia-se j& com uma novidade. Além do melhor em artigos
pedagdgicos e relato de experiéncias reais bem sucedidas, a revista traz uma série de textos em
parceria com a Companhia Vale do Rio Doce - uma forma de fazer a conexdo entre 0 mundo do
ensino com o mundo da atividade econdmica, mundos alids que s6 sdo adequadamente eficazes
e efetivos se forem, na realidade, um s4. Os textos serdo publicados ao longo do ano e poderéo

ser destacados da revista para uso em sala de aula.

O artigo de capa desta edi¢do (pagina 6) € um show de criatividade e boas idéias na
abordagem de uma matéria considerada espinhosa para muita gente: a mateméatica. Uma feira
de matemética realizada em Indaial, Santa Catarina, provou que € totalmente possivel ensinar
“matematica pratica” aos alunos e fazé-los delirar com o conteldo estudado e com a maneira de
realizar o estudo. Quatro escolas catarinenses inventaram clubinhos de matematica e projetos
sobre automoveis, estradas, espago urbano, constru¢do civil, para descortinar o mundo dos
niameros e dos célculos para as cabecas avidas de conhecimento dos estudantes. Uma
experiéncia que também merece ser conhecida é a do “Banco de textos” (pagina 33), que
reproduz o funcionamento de uma instituicdo bancaria, onde os alunos tém conta e podem sacar
ou depositar textos. Outro projeto interessante e inovador € o do minhocario (isso mesmo, um
criatorio de minhocas), relatado a pagina 16. Um trabalho que combina educagdo ambiental,
lazer e a certeza de que, no espago da escola, muito mais pode ser feito além do restrito dominio

do giz no quadro-negro.

Sem assinatura, o editorial desta revista apresenta, como tépicos, um breve andncio das
intencbes para 0 ano que se inicia e, a seguir, explicagdes sobre o novo encarte e

comentarios sobre algumas experiéncias relatadas no numero.
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Os termos “melhor”, “melhores”, “mais” usados no primeiro pardgrafo, ddo a idéia de
construcdo de uma competéncia pedagdgica como projeto da revista, reafirmando que
“além do melhor em artigos pedagodgicos e experiéncias reais bem sucedidas™ (isso seria
uma alusdo a experiéncias irreais?), sera apresentado um encarte realizado em parceria

com a Cia. Vale do Rio Doce.

A justificativa da parceria, além da preparacao do encarte, que pode ser destacado para uso
em sala de aula, € a tentativa de aproximar 0 “mundo da atividade econémica do mundo
do ensino: so eficazes e efetivos se forem um s6” Dessa forma, parece que a revista
instaura um tipo de comunicacdo e linguagem presente no discurso de uma linha politica

educacional neo-liberal, presente no Pais.

Ao anunciar o artigo (que se apresenta também como relato) e relatos de experiéncias, a
revista utiliza-se de expressdes como ‘“show de criatividade”, “cabecas avidas de
conhecimentos” e “delirar com o conteudo”, demonstrando que a apresentacdo de
experiéncias ¢ uma de suas marcas. A indicacdo de paginas de cada experiéncia
comentada, considerando que o editorial localiza-se ao lado do sumario, parece indicar que

o leitor-professor precisa de mais pistas sobre a localizagdo dos “artigos”.

O editorial parece dirigir-se a um professor que se pretende mais maduro, mais experiente,
mais criativo, que podera usar estas experiéncias em sala de aula. O &mbito da sala de aula
parece definir-se como espa¢co de atuagdo do professor e 0 uso pressupde uma Visao
imediata de aplicacdo, ou seja, outras discussdes sobre Educacdo que fujam desse campo

de acdo e aplicacdo talvez ndo sejam tao prioritarias...
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O editorial da Presenca Pedagdgica

Editorial
No primeiro nimero de Presenca Pedagdgica, Paulo Freire afirmava: “Estou cada vez
mais me radicalizando”. Agora, dois anos depois, Demerval Saviani declara: “Precisamos de

resisténcia ativa”.

Essas duas falas se aproximam, assinalando a permanéncia e a vitalidade do
pensamento critico brasileiro na area da Educagdo. Ao mesmo tempo, assinalam também a
necessidade de nosso trabalho consciente para impedir que se destrua, em nome da tecnologia
ou do gerenciamento empresarial todo o sentido de interagdo humana transformadora que o

convivio entre professores e alunos pode ter.

Também as contradiges da politica oficial para a educagdo vém exigindo de nds, cada
vez mais, essa resisténcia ativa a que se refere Saviani. Afinal, foram criados parédmetros
curriculares e avaliagdes nacionais sem que fossem ouvidas as diversas comunidades de
educadores. Afinal, vem sendo prejudicada e diminuida a universidade publica, sem que sejam
consultados os intelectuais de ponta que a integram e que se colocam a disposi¢do do MEC
sempre que requisitados. Afinal, foi alterado todo o estatuto do ensino técnico e profissional, sem
que as escolas especializadas se fizessem respeitar por sua préatica. Afinal, vém sendo
distribuidas, sem a minima transparéncia entre algumas “organizagbes ndo governamentais”
preferidas, grandes verbas obtidas pelo Governo no exterior, para o aperfeicoamento de nosso

sistema educacional.

E os piores golpes acabam de cair sobre a cabeca dos professores, em nome de uma
pretensa e repentina escassez de méo-de-obra: reduz-se pela metade o tempo de sua formacao
para a docéncia, enquanto se fortalece a retérica da “educagéo a distancia”. Isso significa que o
Governo esta deixando de investir em gente, pelo menos nessas pessoas de carne e 0SS0 que

passam as vidas dentro das escolas brasileiras.

E por todos esses motivos, e ainda por alguns outros mais, aqui ndo destacados que
Presenca Pedagdgica mantém, ao entrar em seu terceiro ano de existéncia, o mesmo
posicionamento contrario aos mecanismos de desumanizacdo e exclusdo, estejam estes no

espaco da instituicdo escolar ou no espaco da politica educacional do Pais.

Como estrutura argumentativa, o editorial vale-se do discurso citado de figuras
proeminentes na educacao nacional, uma delas o entrevistado do més - Demerval Saviani e
a outra, do entrevistado do primeiro numero - Paulo Freire. Destacam-se duas frases:
“estou cada vez mais me radicalizando”e “precisamos de resisténcia ativa” em torno das
quais se defende a necessidade do pensamento critico brasileiro na area da educacdo ante

as politicas educacionais.
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Apresentando fatos recentes da politica educacional, com o uso do operador argumentativo
“afinal”, com forga explicativa, utilizado cinco vezes para reforgar a existéncia de politicas
concretas em andamento e/ou de somar argumentos a favor de uma “resisténcia ativa”,
conclui-se que “é por esses motivos” que 0 projeto da revista para o terceiro ano é o
“posicionamento contrario aos mecanismos de desumanizagdo e exclusdo estejam esses no
espaco da instituicdo escolar ou no espaco das politicas educacionais do Pais.” (Grifo

nosso)

O uso dos pronomes nos e nosso parece incluir editor, autores e leitor na responsabilidade
de realizar um trabalho consciente e coletivo perante os mecanismos de exclusdo que se

querem combater.

Pelo contetdo apresentado e pela forma discursiva escolhida, pode-se dizer que o leitor-
professor virtual apresenta-se como alguém que conhece figuras nacionais de destaque,
acompanha as politicas publicas e participa dessa comunidade de “resisténcia ativa”,
compartilhando de conhecimentos e posi¢cbes comuns, indicio forte de intertextualidade.
Esse leitor-professor atua dentro e fora da sala de aula, contextualizando-se na realidade
educacional mais ampla. Dessa forma, seu ambito de acdo extrapola a sala de aula: é o
espaco da instituicdo escolar e o das politicas publicas. Isso pode estar demonstrando que o
espaco da sala de aula deve ser entendido como determinado por instancias mais amplas e
que as discussOes a serem realizadas com o leitor devem extrapolar a sala de aula e situar-

se, também, no campo menos “imediato”de aplicacao.

Esse exercicio de analise comparativa traz alguns dados sobre o tipo de leitor previsto e
sobre a visao de professor, a partir dos contetdos pertinentes a sua formacéo, assim como a
forma de dirigir-se a esse leitor. Talvez se pudesse chegar a conclusdes bem diferentes se
comparassemos todos os editoriais de cada revista e entre revistas. Isso porque podem
aparecer mudangas de rumo e recorréncias, elementos que s6 podem ser percebidos

diacronicamente.

Além disso, € necessario um outro momento de analise de sumarios, capas, titulos,
ilustracGes, chamadas destinadas ao leitor, propagandas das proprias revistas, entre outros
aspectos, que talvez favorecam a ampliacdo do entendimento sobre os mecanismos de

construcdo do leitor, existentes na composicéo da revista como um todo.
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CAPIiTULO 7
IMAGEM, TEXTO E ELEMENTOS DE COMPOSICAO
COMO RECURSOS EXPRESSIVOS DE ESTRUTURACAO DAS
REVISTAS PEDAGOGICAS

Neste capitulo, pretendo tomar, como objeto de andlise, a imagem das trés revistas
pedagdgicas mineiras, na relacdo com o texto e com outros mecanismos de composicao.
Serdo discutidos alguns desafios que a Educacdo enfrenta na apropriacdo e compreensao
dos meios de comunicacdo e alguns cddigos e definicdes que podem auxiliar na analise.
Em seguida, serdo apresentadas algumas consideracGes sobre as capas, 0S recursos

expressivos utilizados no interior das revistas e o lugar da ilustracdo nas paginas.

DESAFIOS COLOCADOS PARA A EDUCACAO NA
ANALISE DOS MEIOS DE COMUNICACAO

Compreender a producdo de um discurso pedagogico para professores, a partir da
abordagem de trés revistas mineiras, supde considerar determinadas relaces de producéo e
de confeccéo propriamente dita, que indicam aspectos da materialidade do impresso. Desse
modo, podem-se considerar alguns dos determinantes que o condicionam, tais como a
proposta editorial evidenciada pelos responsaveis pela editoragdo. No entanto, outra via de
pesquisa pode ser percorrida, quando se faz uma andlise do impresso como produto final.
Tomando o produto revista para analise, corre-se o risco de reforgar, através de seus textos,
aspectos de “conteudo”, em geral considerados, exclusivamente, por muitos dos estudos
brasileiros que tomam periodicos educacionais como objeto de estudo. Isso, porque nosso

olhar acaba priorizando aspectos do discurso verbal escrito, indo, por vezes, até ao
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procedimento de colocagdo em texto, ou Seja, a0os mecanismos textuais presentes, que

remetem a pesquisa para a anélise do discurso.

Tem-se tomado a superficie linguistica (o texto) como prioridade e isto parece indicar que
0 acesso ao conteudo das mensagens se daria a partir desta analise. Elementos relativos a
aspectos materiais do impresso passam despercebidos, muitas vezes por se encontrarem
ofuscados pela nossa viséo verbal do fendmeno da comunicacdo. Talvez isso ocorra porque
pensamos estar analisando fenémenos que sdo proprios do nossos campos de investigacao
e que sdo subsidiados pelas Ciéncias da Educacdo, da Linguistica, da Analise do Discurso,
entre outros. Assim, tomar aspectos da comunicagdo e das outras linguagens que esse

campo utiliza, como objeto de pesquisa, € um movimento recente em Educacéo.

Nesse contexto, ao nos depararmos com materiais destinados a estabelecer algum tipo de
comunicacdo, constatamos que, enquanto nos voltamos para areas correlatas tradicionais, o
campo da Comunicacdo vem atuando em projetos educativos, criando materiais de
divulgacdo ou de apoio ao processo de ensino-aprendizagem, sem que facamos uma
analise de seus pressupostos educativos e, ainda, sem que compreendamos os tipos de
modelos de comunicacdo, utilizados na construcdo dos produtos, que circulam para fins
educacionais. Assim, mesmo percebendo que estes produtos estdo destinados a segmentos
especificos do mercado editorial: alunos e docentes, assistimos, com uma certa distancia, a
explosdo do fenémeno da informacdo, que tém os comunicadores e informaticos como

protagonistas privilegiados,

O problema se agrava quando a educacdo ainda “agradece” a oportunidade de atualiza¢do
de seus conteudos, buscando o acesso aos bens produzidos pela midia, consumindo, de
forma pouco critica, os produtos informativos produzidos no interior dessas redes de
imprensa escrita e falada, que sdo transmitidos em suportes como revistas de informacao,
jornais, televisdo, videos educativos, cd-roms, entre outros. Dessa forma, o efeito de
“atualizagdo” da informacdo faz com que as escolas e a Educacdo sejam,
predominantemente, consumidoras desta e ocupem um papel passivo nessa rede de

interlocucdo.
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No entanto, para que essa recep¢do ocorra de maneira emancipadora, ndo basta que os
profissionais de tendéncia mais critica analisem o discurso verbal, comparando pontos-de-
vista e abordagens textuais de diferentes periodicos, ou documentarios e programas de TV.
Faz-se necessario que, também, sejam compreendidos alguns dos mecanismos
aparentemente periféricos, que compdem as mensagens que circulam nestes diversos

meios.

Pode-se dizer, pois, que a analise dos elementos materiais, além dos textuais, permite
tomar o suporte e suas formas de composicdo como elementos relevantes na producdo de
efeitos sobre as formas de leitura de determinado texto. Os recursos de colocagdo em
pagina ou em tela, que organizam e hierarquizam determinados tipos de informacéo e as
outras linguagens que conjugam texto, recursos graficos e ilustracbes, como 0s esquemas,
quadros demonstrativos, infograficos, os tipos de letras, as saliéncias textuais - mais

especificamente, no caso dos textos impressos - precisam tornar-se objeto de investigacao.

Muitos destes elementos que circundam o texto e margeiam as mensagens escritas € que
fazem com que determinados textos tenham prioridade sobre os outros e que produzam o0s

efeitos que se quer.

Além disso, é necessario verificar como a midia impressa, televisiva e eletrbnica se
diferencia, em termos de recursos utilizados, e que resultados comunicativos sdo
esperados, através do uso de imagem em movimento, da introdugdo de recursos sonoros e
de géneros especiais como o telejornal, a novela e o documentario, na televisdo, e o

hipertexto, nos cd-roms e em redes.

Torna-se cada vez mais evidente que, para desmontarmos ou descontruirmos recursos que
sao usados para informar, mas também para criar “efeito de informagdao”; para
proporcionar prazer, mas também para promover isolamento e alienacdo; para produzir
experiéncias esteticas mediante boa qualidade artistica, mas também para reforcar
estereotipos; é preciso que saibamos nos aproximar de uma certa compreensdo dos codigos

utilizados na producéo destas mensagens.
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Para compreender estes cddigos e alguns dos efeitos que produzem, ndo é necessario que
educadores tenham que se tornar comunicadores e produtores de mensagens veiculadas em
massa, mas torna-se relevante tomar certos codigos, presentes na comunica¢do, como
objeto de analise, tal como tomamos a lingua escrita como objeto, quando pretendemos
contribuir para a formacdo de uma comunidade de leitores/produtores de textos, que saiba
fazer uso de competéncias requeridas, hoje, por novos desafios e modalidades de

letramento.

Se a educacdo ndo é a area que determina a concepcdo e fabricacdo de produtos desta
natureza, talvez possa cumprir o papel de tomé-los como objeto de anélise. Nesse contexto,
recortar a imagem como objeto de andlise, significa:

= considera-la em seu suporte e em sua especificidade como linguagem e funcéo;

= relaciona-la aos outros fatores de composicao existentes no produto como um todo e
com a natureza da agéncia produtora da mensagem;

= buscar conexdes com universo de expectativas culturais presentes em determinada
sociedade, ou no grupo que se quer atingir como receptor. No processo de producao,
pode-se respeitar, mas também forjar, determinada ideologia, ou conjunto de valores e

preconceitos.

Para uma investigacdo dos meios devem-se considerar diferencas entre os géneros e
suportes, para evitar uma tendéncia a tomar apenas um tipo de género como foco. No caso
do texto publicitario, existente em muitos dos impressos, alguns dos principios da
persuasdo, que direcionam a construcdo das imagens, sdo levados a extremos. Dessa forma,
a criacéo de efeitos, como os descritos por Roberto Aparici Marino et al. (1998), oriundos
do uso de angulos, linhas, luz e sombra, cores, manipulacdo pelo de recursos tecnologicos,
contraste, camuflagem e deslocamento para se chamar a atencdo para elementos que se
quer destacar, buscando um efeito de convencimento, sdo usados de forma extrema. Por
isso, a analise de imagens publicitarias, pode constituir-se num primeiro exercicio de

desvendamento dos processos de construcdo de mensagens.
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No entanto, também estdo presentes, de forma subliminar ou direta, em muitos dos
periodicos correntes, a venda de idéias, de interesses dos personagens que os veiculam, de
padrdes de conduta que se quer reforcar, de estilos de vida de determinados grupos, entre
outros, também veiculados pelas imagens e outros recursos expressivos, associados a
outros géneros textuais. Essa analise torna-se um pouco mais complicada e exige um maior
refinamento do olhar. Os periddicos informativos, produzidos comercialmente, constituem-

se em fonte privilegiada de investigacdo (jornais e revistas em geral).

Antes que se apresentem alguns quadros conceituais e se proceda a analise propriamente
dita, é necessario fazer algumas consideracfes sobre os problemas envolvidos nesta

anélise.

O primeiro refere-se ao fato de que se tomard, como elemento material, o produto e ndo as
intencdes ou politicas de producdo expressas pelas empresas editores e seus representantes.
A esse respeito, é conveniente que sejam tomados depoimentos complementares dos
editores, para verificar a existéncia, ou ndo, de parametros explicitos para a producdo das

imagens nas revistas.

Um segundo elemento diz respeito a uma relativizacdo da analise, tendo em vista que é a
pesquisadora, com seus codigos culturais, que procede a mesma. Portanto, mesmo
utilizando-se de quadros conceituais ja descritos por outros pesquisadores, a producdo de
significados passara pelo crivo de uma histéria pessoal e profissional prépria.

Um terceiro elemento refere-se ao limite da utilizacdo de cddigos ja descritos por outros
pesquisadores para categorizar e conceituar alguns recursos de producdo de imagens:
alguns cddigos produzidos podem estar classificados, mas a gama de recursos expressivos
e de persuasédo pode ser mutante, tendo em vista que se trabalhara com recursos produzidos

no campo artistico e tecnologico.

Por ultimo, como quarto elemento, deve-se ressaltar que, quando se toma o produto como
fonte de analise, ndo se apreende, em consequiéncia, a recepcao deste. Assim, a recep¢do

que os professores fazem desses impressos precisa ser investigada com outro tipo de
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metolodogia e, mesmo assim, sempre escapara pelos dedos, vista a complexidade do
fendmeno. Por isso, buscar o efeito que se quis criar € um dos elementos passiveis de se
analisar pela via do impresso, mas ndo permite verificar os efeitos produzidos nos leitores

empiricos.

Sendo assim, cabe voltar, nesse momento, para a andlise especifica do suporte revista
para professores, acrescentando algumas questdes relevantes. Qual a relacdo das
modalidades graficas existentes em outros periodicos produzidos no campo da
Comunicacéo e os produzidos no campo da Educacdo? Os periddicos educacionais sofrem
influéncias de tendéncias existentes nos peridédicos em geral? Quais 0s principais recursos
utilizados em cada um deles? Como estas imagens relacionam-se com o texto? Qual o
cruzamento dos ordenamentos didaticos com a escolha e producdo de imagens? Ou, ao
contrario, as imagens produzem distanciamento do universo profissional? Como as
imagens existentes nas revistas pedagogicas relacionam-se com o0 universo socio-
profissional dos leitores-professores? Afinal, qual efeito procuram criar? Desenvolvem no
leitor-professor um conjunto dos principios voltados para uma dimensdo estética ou

pratica?

Considero que o objeto impresso se da ao mesmo tempo a ver e a ler, por seu formato, sua
mise en page, pela utilizacdo de imagens e cores, recursos nao verbais. Acredito, também,
que 0s recursos que se ddo a ver, como as imagens, se dao a ler, na relacdo que
estabelecem com o texto. E mediante essa concepcdo alargada da mensagem veiculada

pela revista que instalo minha problematica.

De que forma este complexo de imagem/texto, fabricado por profissionais do texto, que
escrevem para um leitor especial, professor, é proposto a este mesmo leitor que, por
tradicdo, ndo costuma tratar pedagogicamente desta relacdo? Como esta contradicdo é

resolvida na formulagdo das revistas pedagdgicas?

O corpus escolhido para analise constitui-se de um exemplar de cada uma revistas AMAE
Educando, Dois Pontos e Presenca Pedagdgica, do ano de 1997. A escolha de um corpus

aparentemente reduzido deve-se a uma opgéo por considerar cada um dos exemplares
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como representativos de um universo maior, tendo em vista que os projetos graficos das
respectivas revistas, assim como o uso da imagem, ndo diferem muito de um numero para
outro. Sera utilizada, também, uma transcri¢cdo de conferéncia proferida pela editora da

revista Presenca Pedagogica, em evento organizado pela agéncia editora, em 1998.

Produzidas para publico dirigido - o professor - e, prioritariamente, por educadores, essas
revistas trazem caracteristicas diferenciadas das revistas de informagdo, em geral,
produzidas por jornalistas. Assim, talvez seja necessario fazer uma anélise da imagem, nas
revistas, no cruzamento que esta possui com as imagens existentes em outros produtos
dirigidos ao professor, ou que fazem parte de seu universo profissional, ou seja, o livro

didatico e o livro de literatura infanto-juvenil, entre outros.

Mediante este estudo pretende-se: verificar o papel que cumprem as imagens e outros
recursos de composicdo, no conjunto do projeto editorial de cada uma das revistas;
estabelecer comparacgdes entre as linguagens (tipos de ilustracdes) usadas por cada uma
delas, verificar o papel e o lugar das imagens em relacdo ao texto e, finalmente, identificar
representagOes de leitor-professor, buscando conexdes com 0 universo de expectativas
culturais, presentes nas agéncias editoras e no grupo de leitores que se quer atingir como

receptor.

Tentando compreender a constituicdo desse espaco discursivo, no qual imagem, texto e
mise en page funcionam, utilizo-me de duas perspectivas. Na primeira, relativamente
diacronica, procuro focalizar todas as capas do ano de 1997 das trés revistas analisadas,
bem como a recorréncia do uso de recursos expressivos em seu interior. Assim, recupero
elementos de composicdo que se apresentam numa duracdo, numa sequéncia de
aparecimento e que sdo indicativos de processos histéricos da relacdo das revistas com 0s
leitores e dos seus processos de fabricacdo. Essa abordagem permite perceber recorréncias,
regularidades e singularidades, em determinado tempo. A segunda, sincronica, permite
verificar como todos 0s recursos e dispositivos complexos da capa, mise en page e texto,
funcionam no interior da revista. Tento compreendé-los num espago duplo: diacrénico e
sincrénico. A andlise baseia-se numa perspectiva classificatoria e descritiva do objeto

revista, com foco maior nos recursos ndo-verbais, e também interpretativa, quando alguns



140

dos significados séo relacionados as intencGes editoriais e ao universo partilhado pelos

leitores.

Os recursos que analiso serdo pensados numa discursividade dialdgica, visto que sdo
dispositivos institucionais de estruturacdo de praticas culturais de leitura, mas que, ao
mesmo tempo, funcionam mediante modelos de recepc¢édo de leitura e de leitores e a partir

de determinadas préaticas culturais dos professores.

Colocadas estas posturas metodoldgicas cabe descrever algumas categorias, ja

consideradas por outros pesquisadores, para a analise de imagens.

DESVENDANDO ALGUNS CODIGOS E BUSCANDO DEFINICOES

Tendo em vista a dificil definicdo do termo imagem, visto estar ligada também a idéia de
representacdo social, ela é considerada, neste texto, como formas visuais e ndo-verbais de
representacdo e como configuragéo final de um produto dado a ver ou ler. O termo abarca,
portanto, diversas formas de ilustracdo, quais sejam , o desenho, a fotografia, a reproducao
de recursos pictograficos, entre outros, além da idéia de que um texto também pode
constituir-se como imagem, se for pensado em termos de seus esquemas graficos e de sua
configuragdo final na pégina, dada pelo uso de tabelas, infogréficos, quadros, linhas,
trabalhos graficos e artisticos, cores, margens, espacos em branco e tipos diferenciados de

letras, sinais de pontuacao, etc.

Geralmente, percebe-se a imagem como um terreno movedico e passivel de infinitas
significacbes, como um elemento que margeia 0s textos ou que os substitui e ndo como um
codigo, que possui suas proprias regras. Entretanto, alguns estudos demonstram que estes
recursos expressivos possuem uma légica comunicativa propria. Outra questdo a ser
considerada é que, apesar de possuir seus préprios codigos, a imagem conjugada com o
texto pode alterar sobremaneira os significados, tendo em vista que exerce uma forte
influéncia na construcdo de referentes e, especialmente, quando é relacionada com

elementos especificos de cada tipo de suporte, de cada género textual, possibilitando, na
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passagem da imagem para a palavra e da palavra para a imagem, a constituicdo de um
universo simbdlico de identificacdo e de partilhamento de referéncias. Conseqlientemente,
uma certa dicotomia entre texto e imagem pode dificultar analises mais complexas das
mensagens. Texto e imagem podem ser definidos separadamente, mas também em relacdo,

sobretudo quando se conjugam estes dois recursos no produto final dado a “ver” ou “ler”.

Entretanto, ao se analisar alguns meios, nota-se que a utilizacdo de um ou outros destes
recursos de comunicacdo (verbal e ndo-verbal) poder ser apropriada, de forma
predominante, em cada um deles. Um meio, que toma a imagem em movimento como um
dos codigos fundamentais, é a televisdo. E inegavel que os processos cognitivos e de
formagéo cultural dos espectadores que a ela estdo submetidos, ou seja, inseridos neste
universo televisivo, sdo cada vez mais diferenciados. Assim, € possivel compreender que
ndo se pode esperar que a forma de relacionamento com o0s textos impressos existentes, até
a divulgacdo em massa destes outros meios, seja a modalidade de recepcdo predominante.
Essa constatacdo ajuda a relativizar, também, nossa postura de tomar o texto e o livro

como elementos privilegiados na mediacéo entre leitor e 0 mundo do conhecimento.

No entanto, a idéia de imagem em movimento também vem sendo recuperada no texto
escrito. 1sso demonstra que o material impresso e suas formas de apresentacdo sdo, hoje,
subordinados a alguns modelos dos meios mais influentes, como a televisdo, que vém
formando uma nova estética nos produtos impressos. Assim, algumas modalidades de texto
escrito “hibrido”, como o infografico, por exemplo, que conjuga elementos narrativos
esquematicos, com imagens e cores, procuram introduzir nos jornais, revistas e alguns
livros, por exemplo, uma idéia de rapidez e movimento presentes na televisdo. Acrescida a
essa modalidade de imagem em movimento como codigo predominante, aliam-se aspectos
como rapidez, usos de outros estimulos sonoros e novos recursos de composicao, dos quais

0 video-clip e a publicidade séo a expressdo mais radical.

E também neste contexto que elementos sonoros, visuais, cinestésicos e graficos, entre
outros, vao se conjugar com 0s recursos tecnoldgicos da informatica, para produzir as
hiper-textos, que hoje circulam tanto na tela dos computadores como nos impressos.

Estudos histéricos demonstram a importancia do desenvolvimento de recursos
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tecnoldgicos na construcao de novos modelos de texto e de leitura. Por isso, também as
técnicas de producdo podem explicar, em parte, o resultado final de uma pégina, com suas
relacBes de continuidade, de separacdo ou contigliidade entre ilustracdes, cores e texto, que

alteram a producéo de significados pelo leitor.

E, de que forma, no material impresso “convencional”, conjugam-se elementos desta

linguagem denominada imagem?

E corrente, entre varios educadores, a idéia de que a imagem é um adorno, cumprindo,

sempre, uma funcao de embelezamento dos textos ou, ainda, de prova ou documento.

Comentando sobre a producéo de livros de leitura para criangas, na Franga, nas primeiras
décadas do século XX, Anne-Marie Chartier e Jean Hébrard (1995) mostram que, naquele
momento, a imagem passa a fazer parte dos livros de leitura, cumprindo vérias fungoes
como, por exemplo, a sua entrada plastica no livro de leitura. Entretanto, na relacdo da
producdo grafica com a pedagogia da leitura, consideram que a imagem falha em sua
funcdo pedagdgica porque, mesmo entrando no vocabulario dos docentes, cumpre apenas
sua funcdo ilustrativa ou decorativa e ndo um papel funcional, narrativo, evocativo,
explicativo. Ressaltam ainda que, mesmo incluidas na pagina, as imagens ndo parecem ser
objeto da pedagogia, mas produzidas a parte, por ilustradores e diagramadores.

Acrescentam ainda que:

“Somente na década de 1960 é que os docentes, forcados pela
televisao, percebem que ‘decodificar’ as imagens nao constitui um
gesto natural, mas algo que se aprende, do mesmo modo como se
aprende a ler; os cédigos culturais plasticos sio tiao elaborados como
os da cultura escrita” (p.421)

Concluem ressaltando que, nos livros de leitura, as imagens continuam tendo um
tratamento exclusivamente intelectual, ndo se constituindo como ponto de apoio

pedagdgico eficaz para que os alunos penetrem na significacao dos textos.

Pode-se dizer que, também no Brasil, no caso dos impressos, como livros didaticos, livros

de literatura infanto-juvenil ou mesmo periddicos, a imagem ndo é tomada, pelos
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educadores, como objeto que constitui significados, podendo produzir sentidos proprios
que o texto verbal ndo é capaz de expressar. Entretanto, os produtores de impressos ndo
pensam desta forma: o que se percebe, hoje, € um grau cada vez mais sofisticado de
producdo e um alto investimento: seja para produzir linguagens diferenciadas, seja para
apenas embelezar produtos educativos”. Para algumas agéncias produtoras de material
impresso, o investimento financeiro em profissionais da area de producdo grafica e artistica
e mesmo em ilustradores, demonstra a relevancia dada a este aspecto (a esse respeito, a
ultima amostra de cartilhas enviadas ao Plano Nacional do Livro Didatico no ano de 1998
evidencia mudancas graficas significativas nos impressos, em detrimento de mudancas
textuais e conceituais. Em decorréncia disso, pode-se perguntar: que interesse move estas
reformas gréficas?). Dessa forma, pode-se constatar que quem produz e domina os c6digos
é que sabe o valor destes recursos como elementos expressivos criadores de efeitos de

comunicacdo/interlocucéo e, sobretudo, de vendas.

Tanto a producdo de material didatico, quanto a leitura critica de outros meios como o
impresso, precisam referenciar-se numa discussdo da importancia da iconografia na
producdo dos sentidos. Dessa forma, a educacdo precisa enfrentar aspectos relativos a
criacdo de uma forma de letramento audio-visual, para que se possa desvendar este
universo de imagens, que parece “natural” e parte integrante de nosso cotidiano, mas ainda

ndo se constitui num saber privilegiado nas propostas curriculares do nosso pais.*°

Um limite, encontrado num trabalho pedagdgico ou de pesquisa, que toma a imagem e
recursos de composicdo como objeto, é a escassa bibliografia que dé subsidios para a
andlise dos aspectos tipograficos e das imagens. Algumas possibilidades sdo dadas por
Roberto Aparici Marino (1992,1998), quando apresenta alguns elementos gerais, presentes
na construcdo da imagem. Segundo este autor, uma imagem pode ser descrita em termos

dos recursos técnicos empregados. Assim, pode-se analisar o uso de angulos,

% Ppara referir-se a esse segundo recurso, no caso dos livros didaticos, Kazumi Munakata (1997) utiliza-se

do termo “disneylandia pedagogica”

%0 Sobre a discussdo de “alfabetizagdo audio-visual” e para o conhecimento de uma histéria da disciplina

Ensino dos Meios, em outros paises, consultar, respectivamente, Roberto Aparici Marino (1998) e Len
Masterman (1996).
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enguadramento, cores, luz e sombra, linhas, planos, cada um deles com possibilidade de
criar efeitos diferenciados. A isso pode-se acrescentar o tipo de recursos utilizados como:
fotografia, os graficos, os desenhos, a reproducédo de obras artisticas, etc.

Outro foco de analise, segundo esse autor, é fundamentado em teorias da percepcéo. Alerta
ele para o fato de que a percepcdo € condicionada pelas experiéncias prévias de um
determinado individuo ou grupo social, ou seja, pelos cddigos culturais compartilhados.
Relativizados frente a algumas destas construcfes socio-historicas, certos principios sdo
respeitados pelos produtores de imagens, tendo em vista 0s processos perceptivos. No
intento de chamar a atencéo, ou de produzir determinado efeito, usam-se, como um dos

recursos, as idéias de intensidade, contraste, camuflagem e repeticéo.

Como categorias mais amplas, sugeridas para uma andlise geral das imagens, sao
apresentadas as seguintes: iconicidade X abstracdo, monossemia X polissemia, estereotipo
X originalidade. Os primeiros termos de cada relacdo remetem a uma idéia de
“fechamento” de sentidos, enquanto os segundos termos remetem a uma abertura do
sentido. Entretanto, dependendo da situacdo produzida para criar um efeito na
comunicacéo/interlocugéo, usa-se um conjunto ou outro de recursos de construcdo. Esses
termos também devem ser pensados em funcdo do grau em que ocorrem na constituicdo de

uma dada imagem e ndo como oposicao.

Outra forma de considerar a imagem refere-se as funcdes que estas cumprem. Assim, cada
imagem pode ser pensada em relacdo as suas possibilidades expressivas e conceituais.
Roberto Aparici (1992), baseado em duas classificagdes, uma de Menegazzo, outra de
Rodriguez Diéguez, apresenta uma discussdo sobre as diferentes funcdes que pode cumprir
a imagem no processo pedagdgico, ressaltando efeitos variados mediante os objetivos
educativos pretendidos.

Baseando-se na classificacdo de Menegazzo sdo apresentadas algumas definigOes e,

mediante suas considerag0es, pode-se fazer o seguinte esquema:
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FUNCAO

EFEITO BUSCADO

Traduzir simbolos

Traduzir simbolos verbais em néo verbais (palavra
trafego transmitida através de video ou fotografia)

Transmitir sentimentos e atitudes

Causar impacto (uma foto de efeitos de radiagdo em
pessoas)

Possibilitar observacédo de segundo grau

Poder vivenciar situacgdes historicas, geogréficas, a
partir de imagem

Estudar distintos momentos de um processo

Perceber um processo a partir de elementos mais
significativos (ver distintas fases de desenvolvimento
de uma planta, de uma transformagé&o quimica, etc.)

Simplificar realidade complexas dificilmente
perceptiveis ou com alto grau de abstracédo

Perceber configuracbes a partir de esquemas e
diagramas

Realizar comparacdes

Observar aspectos distintos da mesma realidade ou
distintas realidades (comparar populacdes,
arquitetura, momentos historicos, etc.

Ter acesso ao passado

Ter acesso a registros histdricos e sociais em dado
momento histdrico

Vislumbrar imagens invisiveis a que ndo se tem
acesso na vida cotidiana

Aceder a realidades dificilmente observaveis pelo
olho humano, através de ampliacdo
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Citando os estudos de Rodriguez Diéguez, 0 mesmo autor apresenta outra classificacdo das

fungdes didaticas da imagem:

FUNCAO EFEITO BUSCADO
Motivadora Captar interesse através de elementos que motivem
a atengéo
Vicarial Canalizar para contetddos que sé podem ser

trabalhados pela via da imagem (como observar uma
obra de arte)

Catalizadora

Reorganizar uma realidade para que possa ser
reconstruida como experiéncia didatica

Informadora Oferecer dados

Redundante Quando ilustra um conteldo expresso através de
outro meio

Comprovadora Verificar uma idéia, processo ou operagdo

Recreativa Representar a realidade de forma ludica e promover

intercambio sécio-cultural

Participativa

Provocar discusséo e investigacao

Imitativa

Provocar comportamentos, valores e atitudes

Dinamizadora

Representar, de maneira sequencial, um processo,
desenvolvimento ou manipulacéo, analisar relagées
entre o todo e as partes

Compreensiva

Expressar-se, através dos meios de comunicacao,
utilizando-se de maquinas fotogréficas, videos,
colocando-se no papel de comunicadores

Em acréscimo, pode-se considerar outra modalidade de anélise, decorrente da relacdo que

se faz entre o tipo de suporte e sua natureza, e 0 objetivo da comunicagdo. Assim, para um

livro de literatura infanto-juvenil ou para um livro didatico, é possivel fazer uma

abordagem diversa. Para o primeiro tipo de suporte, pode-se considerar a imagem como

expressao artistica, que acaba produzindo, como efeito principal, o desencadeamento de

uma experiéncia estética. Para um livro didatico, o uso da imagem pode atender a um

objetivo pedagdgico de se trabalhar um conceito, idéia ou fendbmeno, através do uso de um

tipo especifico de cddigo ndo-verbal que cumpre melhor o objetivo de ensinar.
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Entretanto, esse uso conceitual da imagem no processo pedagogico ainda ndo tem sido
devidamente discutido, o que explica a predominancia de seu uso como adorno, como
enfeite e com funcdo motivadora e, ainda, com fun¢éo redundande, como recurso de tornar
mais realistas as informacGes verbais. Assim, esta vem sempre a reboque do texto e

cumprindo o papel de reforcé-lo.

Sobre critérios para abordagem da imagem, mediante a analise de ilustragbes constantes
nos livros de literatura ou outros portadores, Rui de Oliveira (1998:66) oferece as seguintes

categorias de géneros da ilustracdo: a informativa, a persuasiva e a narrativa.

“Ilustragdo informativa: é aquela que possui objetivos especificos.
Sio ilustragdes comprometidas com o conhecimento e a clareza da
informagao, nao permitindo a ambiguidade de interpretagdes como,
por exemplo, as ilustracGes sobre medicina, botanica ou até mesmo
sobre o manuseio de um video-cassete.

Ilustragdo persuasiva: antes de mais nada, convém esclarecer que
toda ilustracao deve ser persuasiva e informativa. Porém, a persuasao
a que estamos nos referindo é direcionada para os fenéomenos de
marketing e publicidade de algum produto ou evento. Representam
melhor este segmento as chamadas ilustragdes publicitarias

Ilustragdo narrativa:... ela estd sempre associada a um tipo de texto,
que pode ser literario ou até mesmo um texto musical, como é o caso
das ilustracGes para capas de disco. Porém, o que fundamentalmente
caracteriza esse género ¢ o fato de narrar historias através de imagens.
A sua dependéncia diante da palavra nao significa que esta imagem
narrativa seja uma tradugao visual direta do texto: o limite da literatura
¢ o limite da ilustracao e vice-e-versa”.

Em conferéncia realizada no | Encontro Internacional Imprensa e Imagem na Dimensdo da
Escola (1998), Graca Paulino, ao discutir a imagem na revista Presenca Pedagogica,

acrescenta outra categoria de classificacdo: a ilustracdo argumentativa.
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.. ndo é uma revista de informacgdo rapida, ndo é uma revista de
pilulas de informacdo.. é uma revista de reflexdo e por isso a
ilustracdo também deve levar a refletir. Ela vai enriquecer a
argumentacdo do autor, vai acrescentar algo a argumentagdo do
autor.”

Do ponto de vista de alguns processos de significacdo, os estudos histéricos sobre a
utilizacdo de diversos tipos de impressos, entre 0s séculos XV e XIX, tais como livros
religiosos, cartazes, panfletos, literatura de cordel, entre outros, demonstram diferentes
funcdes que podem cumprir as imagens, assim como as Varias ligagdes que estas podem
estabelecer com o texto escrito. Relatando posi¢des conceituais e metodoldgicas do
conjunto de estudos sobre as utilizacdes dos objetos impressos que circularam naquele
periodo, Roger Chartier (1998a) ressalta que a imagem é, muitas vezes, uma proposta de
protocolo de leitura, sugerindo ao leitor uma completa compreensdo do texto, o seu justo
significado. Observa que a imagem pode “constituir-se num lugar de memdria que
cristaliza, numa representacdo Unica, uma histéria, uma propaganda, um ensinamento, ou
ser entdo construida como a figura moral, simbdlica, analdgica, que fornece o sentido

global do texto, que uma leitura descontinua e vagabunda poderia fazer perder” (p.16)

Ainda, para este mesmo autor, a imagem impressa “é igualmente suscetivel de uma
utilizagdo autonoma que lhe confere funcdo propria”, tornando-a, no corpus investigado
pelo conjunto de estudos relatados, objeto ritual, imagem de devo¢do, ou um sinal de
reconhecimento. Além disso, comenta sobre sua carga afetiva e seu papel de fornecer uma
representacdo adequada da verdade das coisas, que faz com que conquiste a adesdo de

quem a vé, produzindo, mais que o texto, persuacao e crenca.

Ainda no campo das funcGes que podem cumprir as imagens, no caso especifico de
revistas, Jean-Marie Charon (1999) apresenta pelo menos trés: a de informar, a de guiar e

a de dar prazer.

A imagem informa quando as ilustracfes sdo escolhidas pela riqueza das informagdes que
elas fornecem sobre o contexto, as circunstancias, 0s protagonistas ou as caracteristicas da

acdo. Assim a fotografia remete ao relato proposto pela televiséo.
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A imagem guia, quando produz uma forma de leitura & escolha, com uma pluralidade de
entradas e multiplicidade de itinerarios e de caminhos pelo texto. Desta forma, a imagem
pode ser usada como recurso de “telecomando” para os movimentos do leitor, mediante o
uso de vinhetas, simbolos e fotografias. Através do tratamento de cores e luzes, tanto se
cria uma ambiéncia da prépria revista, percebida no ato de leitura, como também uma
forma de guiar o ato de compra, numa banca. Para 0 autor, essa imagem guia dispensa
esforco ¢ “tecnicidade” do leitor, porque esse também pode ser movido pela seducéo e pelo

prazer.

Como prazer, 0 autor destaca que, se 0 texto deve primeiro convencer, a imagem se vé
encarregada de seduzir, de mobilizar emogdes. Assim, o prazer de tocar num papel de
qualidade, a emocdo ao ver uma fotografia, ilustracdo ou grafismos bem trabalhados, séo

um convite ao jogo, a evasdo e ao sonho. O autor destaca que:

“o ambiente produzido pelas imagens de uma revista e o prazer que
ela é capaz de suscitar em seu leitor convergem com a tentativa dos
publicitarios, que concebem suas proprias imagens em funcio das
caracteristicas do produto que elas defendem, da mensagem que eles
desejam passar, mas também de seu ‘environnement™” (p.88, traducao
livre)

Assim, percebe-se que o conjunto de imagens de uma revista sdo também o seu

“marketing”.

Esta breve revisdo de algumas classificacbes e discussdes sobre o tema evidencia a
complexidade de fatores que se deve ter em vista quando se analisa uma imagem, ou
quando se pretende utiliza-la como recurso didatico. Por outro lado, as imagens tomam
novas configuracbes mediante o suporte especifico, o que faz com que sua utilizacdo sofra
ordenamentos de toda espécie: graficos, espaciais, argumentativos, educativos. Por isso, é
aconselhavel ndo trabalhar com perspectivas classificatorias fechadas, tendo em vista que €
preciso ter olhos para perceber elementos novos e inusitados, interpretando-os em funcao

de contextos e outras redes de significacéo.
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Mediante essas consideracdes, cabe proceder a analise das revistas de educacdo. Para isso
serdo utilizados o primeiro nimero de 1997 de cada uma das revistas escolhidas para a
pesquisa e outros elementos indiretos, constantes das préprias revistas, que possam indicar

algumas tendéncias.

ANALISANDO CAPAS: COMPARANDO AS CAPAS DO PRIMEIRO
NUMERO DE CADA UM DOS PERIODICOS

Antes de tomar algumas capas para analise € importante apresentar certos dados da forma
de apresentacdo dos créditos de capa pelas revistas. Analisando dados da ficha técnica
pode-se constatar a existéncia, na Dois Pontos, de apenas um ilustrador de capa (nessa
ficha técnica os créditos de capa vém discriminados regularmente no item especifico capa)
Na revista AMAE Educando aparece o nome de uma ilustradora, mas num item geral da
ficha, denominado ‘“coordenadoria de publicagdo” e, na revista Presenca Pedagdgica,
apenas quando se usa fotografia ou fotomontagens é que vém separados os créditos da capa
na ficha técnica; quando é ilustracdo, o crédito é feito no destaque para alguns dos artigos,
e se localiza em péagina separada, antes do sumario. Assim, pode-se deduzir que had uma

variacdo de autores de capa, apenas nesta Ultima revista.

Neste topico serdo escolhidas, para analise, as capas de cada uma das trés revistas em seu
primeiro nimero do ano e, posteriormente, sera feita uma comparacao das capas como um

todo, buscando identidades e diferencas entre as revistas.
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() aprendizado dos numeros feito com prazer

Tomando a primeira capa de 1997, de cada uma delas, percebe-se um trago em comum:
todas trazem fotografias. Constata-se, pois, que 0 recurso expressivo € 0 mesmo, mas as
diferencas sdo evidenciadas quando se compreende o que foi fotografado e como foi
editado.

A capa da revista AMAE Educando apresenta uma situacdo escolar em que os alunos,
uniformizados e de cabeca baixa, concentram-se em uma atividade diferente no campo da
matematica. O que pode estar representando esta foto? Compreendida mediante o subtitulo
“Matematica sem dor - o aprendizado dos numeros feito com prazer” essa foto passa a ter
um outro significado: o de demonstrar o fato acontecido, o de dar forca a necessidade de
buscar situacdes didaticas diferenciadas. Tanto os personagens (alunos) quanto o fundo
(sala de aula) e um produto “visivel” da aprendizagem (em primeiro plano) sdo
evidenciados com a mesma intensidade de cor e luz e em plano normal. Entretanto, essa
capa s6 pode ser entendida no conjunto de recursos usados na revista e em fungédo de sua
proposta editorial: a de divulgar experiéncias “inovadoras” na sala de aula. Dessa forma,
nessa fotografia ndo é necessario buscar outros recursos existentes na linguagem
fotografica para transmitir outras mensagens, uma fotomontagem, por exemplo, porque as

experiéncias relatadas sdo transparentes, reais e possiveis pedagogicamente.

A capa da revista Presenca Pedagdgica traz, em fundo liso, amarelo claro, resultado de
fotomontagem, a fotografia de um educador sorridente, cujo olhar se comunica com o

possivel leitor, de forma direta e tranqlila. A chamada de capa acrescenta outros
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significados: “Dermeval Saviani: a resisténcia ativa” talvez melhor apreendidos por quem
conhece a producdo do autor que nela aparece. Para um leitor que ndo conhece a producao
desse critico da educacdo, a foto constitui um convite a leitura? A foto paira num fundo
amarelo que ndo remete ao universo escolar ou educacional e o titulo ndo indica
diretamente a relacdo com a educacédo. Por que 0 uso desse recurso na capa?

Para compreender o uso da fotografia de personagens marcantes no meio educacional
nessa capa, € importante verificar outros recursos utilizados pela revista Presenca
Pedagdgica, nas capas em geral, para confirmar tendéncias. Isso pode ser recuperado mais
facilmente, visto que é frequente apresentar-se como recurso de publicidade da revista, em
algumas de suas terceiras capas, a fotografia do conjunto de capas ja publicadas. Assim,
nos dezenove numeros editados até janeiro de 1998 apresentam-se, respectivamente,
apenas quatro capas com educadores conhecidos no mundo académico: a de Paulo Freire, a

de Darcy Ribeiro, a de Demerval Saviani e a de Emilia Ferreiro.
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A esse respeito, a fala da editora, em congresso j& citado, quando discute sobre as
repercussoes de algumas das capas, evidencia elementos de representacdo existentes no
universo dos leitores, levando-nos a necessidade de aprofundar alguns estudos sobre a
recepcdo: naquela ocasido ela relatou que a revista havia recebido criticas sobre as capas:
“como é que educadores sdo apresentados sorrindo, quando os problemas de educacao
sdo tado serios?” Esses comentarios de alguns leitores traduzem, a Seu turno, uma
representacdo de educagdo critica como ‘“‘sofrimento” ou ‘“sisudez” ou traduzem uma
critica a revista, mediante analogia feita com revistas de informacédo em geral, que, no mais
das vezes, centram-se em figuras do meio politico, artistico, esportivo, entre outros, para

producdo de vendas?

Entretanto, se associarmos as capas que utilizam fotografias de personagens a linha
declarada e implicita da revista Presenca Pedagdgica, que se coloca no lugar da critica e
da polémica, pode-se perceber com que tipo de personagens, integrantes do universo

intelectual e académico, a revista quer se identificar ou fazer o leitor se identificar.

Entendida no conjunto das outras capas que, lancando mao de diversos recursos
expressivos, como fotografias (4 capas com fotos de educadores conhecidos, 2 com
situacOes de sala de aula e 1 com foto de uma modelo gravida) e, de forma predominante,
de ilustracBes de carater mais abstrato (12), esta capa mostra uma das tendéncias na
construcdo de capas, escolhidas no universo de representagdes sobre educacao, para captar
a atencdo do leitor. O efeito de apresentar todas as capas como recurso publicitario revela a

importancia dada a esta construcao.

A capa da revista Dois Pontos apresenta a foto de uma comunidade negra, denominada
Arturos, conhecida na regido pela sua resisténcia as interferéncias sobre sua identidade
cultural. E uma foto artistica que utiliza o contraste entre as cores das roupas (brancas) e 0s
tons negros de pele dos personagens tendo, como fundo, uma mistura de cores claras e
texturas diversas. O subtitulo “ Identidade: alternativas educacionais” remete para o0
campo da educacdo, mas o0s artigos, no interior deste periodico analisado, ndo recuperam a
prépria histdria de resisténcia da comunidade retratada. Vemos que esse recurso de capa

relaciona-se aos contetidos internos deste nimero publicado, mas ndo ao fato especifico
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“comunidade dos Arturos”. Ao contrario, as duas capas das outras revistas descritas
relacionam-se a uma experiéncia relatada e a uma entrevista feita. Poder-se-ia perguntar se
esta capa cumpre uma funcdo de adorno, ou se busca argumentar em torno do problema
tratado? Ela demonstra, com forca, e independente de ter um conteudo textual especifico
sobre 0 tema Arturos, uma expressividade em torno da questdo da identidade. Por outro
lado, a foto, como recurso artistico, também pode apresentar ao leitor uma experiéncia
estética e, a0 mesmo tempo, demonstrar que a revista emprega recursos sofisticados em

sua producdo. Esse pode ser um fator que agrega prestigio a agéncia produtora.

COMPARANDO TODAS AS CAPAS DO ANO DE 1997

A partir deste momento, buscar-se-a proceder a uma outra forma de abordagem das capas,
comparando todas as capas das trés revistas do ano de 1997. Assim, pode ser possivel
observar se ha tendéncias gerais e se pode ser apreendida uma certa identidade entre as

revistas de educacdo analisadas.

Capas da AMAE Educando

A M A E

edlicando ~ 22
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0 resgate da
ySérie

Projeto querevitar o alto grau de
reprovacao e evasdo de alunos

() aprendizado dos mameros feito com prazer
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Na revista AMAE Educando as imagens podem ser melhor entendidas se relacionadas a
chamada de capa, que agrega sentidos mais concretos as representacGes de carater
“abstrato” constantes nessa. O mesmo ocorre na revista Presenca Pedagogica que
seleciona o titulo ou tema de um artigo ou entrevista, para reforcar sentidos da imagem.
Por outro lado, na revista Dois Pontos, aparece apenas o tema do ano, acrescido de uma

tematica especifica, como desdobramento.

Entretanto, que caracteristicas em comum possuem estas revistas? Conforme se pode
observar na reproducdo do conjunto das capas de cada uma, percebe-se a utilizacdo de
recursos graficos diferenciados, tais como desenhos e fotomontagens. Assim, mesmo que a
chamada de capa aponte sentidos especificos, alguns recursos para construcdo da imagem
sdo de natureza abstrata e podem exigir do leitor uma leitura mais reflexiva e polissémica,
ndo reforcando determinados esteredtipos presentes nas capas de outros impressos
informativos, dirigidos ao publico em geral.

Outro aspecto que pode ser levantado refere-se as chamadas de capa, de alguma forma,
“fiéis” aos titulos e temas ¢ ndo se pode dizer, numa primeira leitura, que estas criem um
efeito de “manchete” com sentidos dubios, a exemplo das existentes em muitos dos

periddicos de informacdo em geral. Talvez algumas promessas de trabalho pedagdégico e
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temas de interesse do publico docente. Elegendo apenas um topico para destaque, estas trés
revistas apresentam uma pagina menos carregada de texto. Assim cabe fazer algumas
perguntas. Pode-se captar um leitor-professor apenas por um tema que se anuncia? Os
leitores-professores ndo tém expectativas de que as revistas de educacao assim o facam?
Tendo em vista que as vendas se fazem por assinatura e ndo em bancas, seriam outros 0s
objetivos de construgdo dessas capas? De qualquer forma, pode-se dizer que as chamadas
de capa, nestas revistas de educacdo, ndo cumprem o mesmo efeito das outras formas
existentes em outros periodicos (captar diversos leitores, com diferentes interesses), e nem
se assemelham as capas de revistas de educacdo feitas por jornalistas e por empresas que
produzem revistas em geral, conforme se pode perceber na capa da revista Nova Escola,

reproduzida aqui para criar um contraste com o corpus tomado na pesquisa.

A VIAGEM DA LEITURA
NAS TERRAS DO
FAZ-DE-CONTA

BRINCADEIRAS BOBAS”™ INSPIRAM UMA BOA AULA DE FDUCACAD SEXUIAL

Conforme a capa destacada nota-se um numero maior de apelos ao leitor, através de trés
chamadas diferenciadas. Talvez esse recurso torne-se necessario tendo em vista que a
distribuicdo desta revista é feita, também, em bancas. Outra explicacdo relaciona-se a um
certo padrdo de capa, presente em outros produtos impressos da Editora Abril. Por outro
lado, levando-se em conta que esse periddico apresenta uma certa tendéncia a tratar a
educacdo como noticia, € mais compreensivel o formato escolhido.
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OS RECURSOS EXPRESSIVOS USADOS NO INTERIOR DAS REVISTAS:
QUE SIGNIFICADOS PODEM SER APREENDIDOS?

Conforme dados da ficha técnica, que explicitam créditos, recuperam-se algumas das
formas expressivas, utilizadas por cada um dos periddicos: ilustracbes e fotografias. No
entanto, a predominancia de cada um desses recursos € que vai estabelecer diferencas.

Na revista Presenca Pedagdgica sdo utilizados, de forma predominante, trabalhos
diferenciados de artistas mineiros: desenhos, aquarelas, trabalhos graficos e de
computacdo. O recurso fotografia aparece raramente, apenas para marcar a presencga do
entrevistado e, como ja foi dito, em algumas capas. O uso de recurso pictografico, como
reproducdo de obras de arte de artistas famosos, apareceu apenas em um numero do ano de

1997. Tem-se, entdo, a predominancia do recurso ilustracdo no corpus investigado.

Tratando de alguns elementos relativos a hipercodificacdo presente em imagens veiculadas
pela midia, Graca Paulino, editora de Presenca Pedagdgica, em conferéncia ja citada,
alerta para alguns cddigos de interpretacdo, presentes em nossa tradicdo cultural, que
tendem a direcionar o sentido para algo ja definido e classificado. E a partir da tentativa de
escapar desta hipercodificacdo e, ao mesmo tempo, de manter o leitor num universo
relativamente estavel, que a revista justifica 0 uso do recurso expressivo da ilustracao
“artistica”. O uso desse tipo de recurso (proximo do universo das ilustragdes dos livros de
literatura infantil) pode ser compreendido, a partir da fala da editora, como uma tentativa
de ““ quebrar expectativas” e de criar uma associacdo com o universo infantil. “Manter esta
relagdo” porque “o professor gosta”, mas considerando que se estd lidando com um leitor
adulto, parece ser o resultado de uma forma de “negociagdo” entre os padrdes pensados
pela revista e outro, o dos leitores pretendidos. Assim, a constru¢do do referente, nesta
publicacdo, baseia-se numa espécie de semelhanca e, ao mesmo tempo, distanciamento do
universo escolar, talvez produzindo, ao mesmo tempo, efeitos simbolicos voltados para
outro tipo de relacdo estética e para um rompimento com estereotipos de revistas e de
material didatico. O fato é que o resultado estético produzido da a esse periddico uma

especificidade ndo encontrada em nenhuma das outras revistas consideradas para analise.
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Na primeira revista AMAE Educando do ano de 1997, conjugam-se VArios recursos:
fotografia em preto e branco, sobretudo de criangas com professores, ou em situagdes de
escola (sala de aula, patios, excursdes), ilustracdes de tipo encontrado em livros de
literatura ou quadrinhos (com base mais figurativa que abstrata) e reproducdes de
exercicios escolares, de produtos de trabalho dos alunos, de planos de trabalho dos
professores.

Se, na primeira revista, Presenca Pedagdgica, tem-se a intencdo explicita de romper com
certas expectativas, nesta € um outro tipo de representacdo visual, presente na situacdes
escolares - espacos, personagens e ilustragfes parecidas com as existentes em livros
didaticos-, que aparece com mais forca. Talvez seja interessante relacionar esse recurso
com a forma de captacdo de imagens, j& que a maioria das fotografias € enviada pelos
préprios professores, pois uma condicdo de publicagdo constante nas normas de
colaboracdo € a seguinte: “quadros, tabelas, graficos, fotos e ilustragdes devem

acompanhar o texto. Incluir pautas no caso do envio de musicas”.

Em vista disso, ndo se sabe até que ponto esta norma pode estar contribuindo para o
reforco de um projeto de construcao de imagens e identificacbes docentes, projetadas pela
prépria revista, ou até que ponto os professores, autores dos artigos/relatos, participam
desta construcdo ja que sdo eles que enviam algumas dessas imagens. De qualquer forma,
pode-se dizer que a selecdo destas imagens por outros agentes, além dos envolvidos na
confeccdo do produto editorial, revela aspectos de suas formas de representacdo do
universo escolar ou profissional. O que o professor representa quando tem a oportunidade
de sugerir imagens que acompanhem seus textos? Nota-se que a construcdo do referente,
na revista AMAE Educando, opera como um elemento de identificacdo, baseado na
semelhanca com o horizonte de vida do professor, como profissional. O horizonte da vida
profissional, nesse caso, ndo é apenas informativo, mas desencadeador de formas de

partilhamento do universo profissional presente na vida escolar.

Um contraste pode ser estabelecido através do dialogo com a pesquisa de Mariza VVorraber
Costa (1998) que analisa a revista Nova Escola, produzida por jornalistas. A autora toma

como eixo a questdo do género e estere6tipos ligados a feminizacdo da profissdo docente
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31 evidenciada nas

naquele periddico, relacionando-os a questdo da “dominagdo masculina
formas de apresentacOes, nos textos e imagens, do professor e da professora. Os
professores, na Nova Escola, aparecem retratados em situacdes criativas, cientificas e
publicas e as professoras sdo mostradas em situagdes afetivas, no lugar da “falta de
competéncia” (por buscarem ser competentes) e com referéncia ao privado. Esse tipo de
estudo é fundamental para desvendar fendmenos culturais e ideoldgicos, presentes na
sociedade como um todo e na educacdo. Mas é necessario buscar outras categorias, para
analise das representacdes, que sdo produzidas pelos profissionais do campo Educacao, nas
revistas pedagdgicas. Dessa forma, 0s recursos composicionais e seus efeitos ndo podem
ser compreendidos mediante o uso das mesmas categorias empregadas na anélise das
representacdes, criadas pela midia em geral, para representar o professor e seu universo
educacional, quando sdo os jornalistas os protagonistas desta producao. Ha especificidades
da producdo pedagdgica que poderiam ser melhor compreendidas ao tomarmos elementos

da pratica escolar/profissional como outro elemento explicativo.

Voltando para o projeto de ilustragdo da revista AMAE Educando, talvez seja nos artigos
encomendados como suplementos literarios, nas se¢des fixas, na escolha das capas, no
posicionamento dos recursos frente ao texto, que este se torna mais evidente. Neste niUmero
analisado, a revista AMAE Educando apresenta algumas se¢des fixas, como o Boletim
que traz, predominantemente, fotos; o Planeta Terra que utiliza desenhos de caréater
informativo; a Secdo Conte um Conto, produzida com recursos de uma ilustracdo de
cardter “narrativo” e o Calendario, que traz ao leitor desenhos ornamentais ou de

instrugdo, imagens presentes nos livros didaticos.

A terceira revista, Dois Pontos, conjuga fotografias e ilustracdes. As ilustracfes de carater
menos iconico e, conseqiientemente, com maior abstracdo, sdo mais utilizadas em ensaios,
poemas e artigos. Outro recurso, que se destaca na terceira capa deste periddico é, o
quadrinho especifico de um humorista mineiro, que focaliza o tema escolhido na capa da
revista, mas nem sempre em situacfes convencionalmente pedagogicas. O uso do

fotografias também pode ser entendido com referéncia aos géneros predominantes neste

31 Esta expresséo é usada em referéncia a um trabalho de Pierre Bourdieu que tem 0 mesmo nome
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periddico, que utiliza, pelo menos, quatro reportagens em cada um dos seu nimeros, sendo
0 numero escolhido para andlise representativo desta tendéncia. Além disso, nas se¢des
fixas, entre as quais Entrevista, Cultura e Conspira¢éo Qualidade, que destacam pessoas e
instituicGes, também predomina o recurso fotografia. Talvez seja importante relacionar este
recurso expressivo com o numero de jornalistas que fazem parte da ficha técnica e que
devem exercer influéncia sobre a forma da revista e trazer modelos, existentes no campo
da Comunicacdo, para a revista de Educacgdo. Entretanto, a recorréncia de fotomontagem
em todas as capas, apresenta um tipo de dispositivo, criado pela revista, para instaurar uma
relacdo com o imaginario do leitor. Esse dispositivo, independente do contetdo interno da
revista, aparece Como um espaco aberto, a construir, ou seja, sdo produgdes que enviam a

processos de interpretacdo e séo, por isso, formativos.

Pode-se, entdo, dizer que o uso dos recursos expressivos relaciona-se ao projeto editorial
de cada uma das revistas, aos géneros predominantes, a diversidade ou permanéncia de um
mesmo profissional e de suas tendéncias para realizar o trabalho final de configuracéo e,
sobretudo, perguntar a respeito do universo de quem representa o leitor-professor, nos
impressos investigados. O editor e programadores graficos? Os jornalistas? O proprio

professor?

O LUGAR DA ILUSTRACAO NA PAGINA

Nesse tdpico serd feita uma breve abordagem do lugar das imagens em algumas das
paginas escolhidas no interior de cada um dos periddicos analisados, na tentativa de

explicitar outros significados.
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Pagina interna da revista AMAE Educando
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Através da reproducdo de uma das paginas da revista AMAE Educando, nota-se um papel
secundario da imagem em relacdo ao texto. Do ponto de vista conceitual estas imagens
representam produtos de trabalhos feitos, como gréficos e imagens de paginas de cadernos
dos alunos, mas cumprem, ao mesmo tempo, uma funcdo redundante, tendo em vista que
as acOes, que geraram esses produtos apresentados, ja foram descritas no texto. No entanto,
essa forma de organizacdo também pode desempenhar o papel de motivar o leitor,
provocando neste um efeito de identificacdo, dado pelo reforgo das imagens presentes em
seu universo profissional. As imagens sdo, também, uma forma de registro histérico de
situagdes pedagogicas, servindo como prova ou documento. O fato de ndo ser destacada a
imagem dos professores nestas fotografias, assim como em varias outras deste mesmo
namero também representa uma tendéncia. Tendo em vista as condigdes exigidas no
contrato de colaboracéo, serdo os professores 0s protagonistas que estdo por detrds das
cameras?
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A pégina 34 da revista Dois Pontos apresenta uma fotomontagem, que introduz o tema do
artigo. Poderia esta cumprir uma funcdo argumentativa diferenciada do texto? A leitura do
penultimo paragrafo do artigo demonstra o que a imagem busca representar claramente, ou
seja, ela conta 0 que o texto diz. O espago ocupado pela ilustracdo demonstra um certo
grau de importancia deste recurso; entretanto, ha varios outros artigos que prescindem de
ilustracdo e, ainda, ndo se apresentam, nestes, outros destaques graficos de relevancia.
Entretanto, no conjunto das formas mais abstratas de representagdo deste numero da
revista, nem a escola, nem elementos que a fagam “reconhecer” sdo os mais destacados. As

ilustracBes devem produzir outras formas de dialogo com o leitor-professor.

A pégina 53 desta mesma revista apresenta o recurso de fotografia, que ocupa grande parte
da pagina. Essas imagens representam aspectos da situagdo descrita na reportagem e
personagens. Na pagina anterior é apresentada uma grande foto do prédio da escola e, na
sequéncia, sdo retratados alunos e coordenadora. Nas fotolegendas, repetem-se trechos do
mesmo texto, o que cria um efeito duplo de redundéncia. Mas essas fotos também podem
ser uma tentativa de motivar o leitor, de criar identificacdes e de mostrar fatos. Entretanto,

0 género reportagem explica o recurso de colocar nela varias fotografias, recurso esse
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muito presente em outras revistas que procuram documentar situacGes para dar maior

veracidade aos fatos tratados.

Péaginas internas da revista Presenca Pedagdgica
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A pégina interna que introduz cada novo artigo, nesta revista, produz varios sentidos, um
deles sendo sua identificagdo com o mundo do livro. Destacando-se apenas esta pagina,
nota-se que a formatagéo do texto em linhas continuas e ndo em colunas, como no restante
das paginas, assim como o tamanho da ilustracdo que ocupa toda a pagina, sem lugar para
margens, mas expandindo-se por toda a folha, como nos livros de literatura infanto-juvenil

que remetem o leitor para outro universo de impresso.

A pégina escolhida na revista Presenga Pedagdgica apresenta um grande destaque para a
linguagem ndo-verbal e, comparada com a pagina seguinte, demonstra um grau mais
elevado de importancia desta em relacdo ao texto. Assim, na introducédo do artigo, é o texto
ndo-verbal que serve de porta de entrada para o que se segue. Relacionando esta forma de
composi¢do com o discurso da editora sobre o papel argumentativo da ilustracdo, diriamos
que sua posicao pode determinar protocolos de leitura, apresentando pistas para a producao
de sentidos. Outro dado importante relaciona-se ao tamanho do titulo, seu destaque em
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relacdo a margem e a folha como um todo. Espera-se, também, que este cumpra um papel
diferenciado no processo de leitura (o contraste com o lugar dado aos titulos nas paginas
das outras revistas, ja discutidas, permite recuperar os graus de investimento neste outro

protocolo de leitura).

Esta ilustracdo fornece indicios de base icOnica e, a0 mesmo tempo abstrata, para
representar a questdo tratada como tema. Cumpriria esta imagem uma funcao persuasiva de
modo a fazer com que o interesse do leitor pelo texto seja despertado? Nas péginas
seguintes, esses recursos de ilustracdo sdo novamente apresentados, construindo outras

formas de “argumentagdo”, mas com a predominancia do texto.

Comparando todos o0s artigos apresentados neste nimero, constata-se a mesma tendéncia.
Esse recurso ndo-verbal apresenta-se sempre no inicio dos artigos, ocupando toda a pagina
(sem lugar para margens), talvez indicando ao leitor que ndo € apenas o texto verbal que
necessita ser lido. 1sso pode ser ainda mais ampliado, quando se percebe uma indicacdo de
que seja “lido” este tipo de recurso e ndo outro, como as fotografias, somente utilizadas na
entrevista ou em raras reportagens. Ao langar mdo, de forma recorrente, deste recurso
expressivo e deste artificio de posicdo na pagina, a revista demonstra que ha intencGes
mais especificas de formar um leitor-professor numa dimenséo estética, diferenciada das

presentes em outros suportes.

Para concluir, é importante frisar que, no processo de analise das imagens, apreendem-se
modelos de leitores-professores que, ora tentam romper com algumas de suas necessidades
ético-pragmaticas, com investimento numa dimensao estética mais formal, ora produzem
identificacbes com universos vividos e vistos, reforcando algumas construgdes
pedagogicas presentes na cultura e no universo profissionais. Entretanto, os dispositivos de
representacdo que consegui identificar, nessas diferentes formulacbes e diferentes
procedimentos vdo operar, de forma clara, sobre a cultura partilhada e promover, ao
mesmo tempo, “espagos abertos” para alteracdo das representagdes. Assim, existe uma
certa cumplicidade das revistas em formar seus diferentes leitores, que opera com um
leitor-professor competente, que mesmo sendo difusor e mediador de textos e ndo de

imagens, em suas praticas cotidianas, é um leitor sensivel para recebé-las.
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Entretanto, é no conjunto da proposta editorial, na relacdo estabelecida entre esta proposta
e as imagens e textos apresentados no impresso e, sobretudo, na compreensao a respeito de
quem produz e do papel da agéncia produtora, que podem ser aferidos outros significados.
Talvez o conjunto destas relacbes nos permita um certo equilibrio no olhar, para que
nossas analises da imagem ndo fiqguem apenas no plano descritivo/denotativo ou escapem
para o terreno das interpretacbes muito subjetivas, dadas pela possibilidade polissémica

dos dados apresentados e, sobretudo, pela forma néo verbal de linguagem.
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PARTE III

A PRODUCAO: ELEMENTOS PARA
A SUA COMPREENSAO
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CAPITULO 8
SOBRE ALGUNS PROFISSIONAIS E MODOS DE PRODUGCAO E
DIVULGACAO DAS REVISTAS

Nesse capitulo, far-se-a uma breve incursdo no grupo de profissionais envolvidos e em
algumas especificidades da producdo, da divulgacdo e vendas das revistas pedagogicas.
Para construcao deste capitulo, buscaram-se recursos no dialogo com outras pesquisas, que
abordam producdes especificas, fizeram-se algumas inferéncias, apreendidas por meio de
alguns dados existentes no impresso, entre as quais as normas de publicacdo, e foram
utilizados depoimentos dos editores das revistas. Além disso usou-se a experiéncia da

pesquisadora como autora de revistas.

Elementos mais detalhados sobre o conjunto de profissionais envolvidos, assim como
sobre a producdo das revistas ndo constituem foco principal da pesquisa. Entretanto, 0s

dados a que se tem acesso possibilitam uma breve abordagem dessas questes.

ALGUNS PROFISSIONAIS ENVOLVIDOS NA PRODUCAO

A compreensdo das préaticas profissionais que vém cercando a producdo de um texto
impresso antes que ele chegue aos seus leitores finais permite evidenciar condi¢des sdcio-

historicas envolvidas na producéo, nas condicGes de difusdo e circulacdo da cultura escrita.

O fato de existir um autor que pretende produzir um texto é um dos determinantes da
producéo de livros, jornais, revistas, cd-roms... Mas garantira esse determinante condic¢des

de leitura?

Pode-se afirmar que o fato de existirem autor e texto ndo garante as condigdes para a sua

leitura. E necessario que haja um sistema de escrita socializado, material e suporte para que
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seja “inscrita”, processos sociais de producdo do impresso, formas de armazenamento, de
catalogacgéo e venda de livros (bibliotecas, bancas, livrarias), atividades em torno de sua
divulgacdo e motivagdes sociais para que a leitura seja colocada em “uso”. Assim, o ato de
ler ¢é resultado de um conjunto de praticas sociais e culturais, mesmo que o leitor do “final
da linha” tenha, com os textos lidos, uma relagdo de liberdade de compra, uma forma
privada e individual de ler e de produzir sentidos. H4 um ordenamento social que produz a

ordem dos livros e também o sentido da leitura.

Dentre as mediacOes possiveis, entre a producao inicial do texto até sua leitura, abre-se um
campo de praticas profissionais vasto. Seriam essas praticas profissionais “ técnicas” ou
marcadas por questbes ideoldgicas e relacbes de poder que determinam o processo de
producdo/circulagao/difusdo, alterando lugares de autonomia ou dependéncia nessa
complexa relagdo, que também se modifica a cada processo histérico e cultural?

Quem é esse autor, no emaranhado de relagdes/mediagdes que cercam a leitura? A resposta
a essa questdo faz com que se evidenciem outras praticas e profissdes ligadas a edicéo.
Afirmando a necessidade de se diferenciar texto de impresso, Roger Chartier (1996) alerta
para 0s processos de mediacdo ou de apropriagdo do texto, ligados, entre outras questdes, a
projetos editoriais que visam a usos ou a leituras diferentes. Que profissionais sao
responsaveis pelo processo de “colocar em texto”? Qual o nivel de participagdo de alguns

desses profissionais na defini¢do e constru¢do do impresso?

Sabe-se, hoje, que os sentidos de um texto sdo determinados, também, pelos elementos
paratextuais que o cercam e que fornecem protocolos de leitura, antes que o texto do autor
seja propriamente lido. Titulos, tamanho de letra, cartas, introducbes, paragrafacdes,
ilustragbes/imagens, capa, entre outros, constituem elementos que, alterando o texto

original, evidenciam uma amplia¢do do quadro de profissionais ligados a autoria.

Profissionais envolvidos na programacdo visual, revisores, ilustradores, prefaciadores,
designers, publicitarios, reporteres, fotdgrafos - que alteram os protocolos de leitura -
compdem esse quadro ampliado de autoria. Quais seriam os profissionais envolvidos na

producéo das revistas investigadas?
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Uma primeira fonte de dados é a ficha técnica de cada uma das revistas, que permite
destacar os diversos profissionais ou grupos envolvidos com a producgdo. Tomaram-se,
como base, as revistas de 1999, ano em que foram realizadas as entrevistas com 0s

editores.

A revista AMAE Educando apresenta uma ficha técnica em que se misturam dados sobre
a Fundagdo Amae para a Educacédo e Cultura e dados sobre a revista. Na parte relacionada
a revista, destacam-se trés itens: a “Coordenadoria de Comunicac¢do”, o “Conselho
Editorial e “Assinaturas”. No item ‘“Coordenadoria de Comunicagdo”, percebe-se a
participacdo de uma coordenadora (no caso, a editora), mais duas pessoas e um jornalista
responsavel. Como responsaveis pela parte gréafica e visual, um diagramador e uma
ilustradora. Comparando as revistas, constata-se que esta equipe é relativamente fixa, por
um periodo mais longo e é também um grupo reduzido, em relacdo ao conjunto de

profissionais envolvidos nas outras revistas.

A revista Dois Pontos apresenta, em sua ficha, onze itens: “Diretor Responsavel”,
“Conselho Editorial”, “Edicdo e Coordenagdo geral”, “Jornalista Responsavel”,
“Reportagens”, “Fotos”, “Revisdo de Texto”, “Capa”, “Diagramag¢do”, “Fotolitos” e
“Impressao”. Os nomes dos participantes dos itens relativos a fotos, capa, diagramacao e
fotolitos é variado, segundo cada um dos nimeros. A mudanca nestes dados pode sugerir
que ndo ha uma equipe fixa que acompanha a revista, ao contrario da anterior. Estes
profissionais ou agéncias devem ser contratados, segundo a necessidade especial de cada

ndmero.

A revista Presenca Pedagdgica apresenta em sua ficha os itens “Editora Geral”, “Editora
Assistente e Jornalista Responsavel”, “Secretaria”, “Comité Editorial”, “Conselho Editorial
Consultivo”, “Atendimento ao Assinante/Numeros Atrasados”, “Espaco Publicitario”,
“Colaboradores”, “Revisao”, “Edicdo de Arte/Grafica”, “Producdo Grafica”, “Pré-
impressao”, “Impressdo e Acabamento”, “Reportagem” e “Fotografia”. Os profissionais
relacionados as reportagens, fotos, capas parecem ser contratados para cada um dos

nameros e, sobretudo no item capa (que aparece apenas no sumario), ocorrem, também,
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variacdes. A diversidade de itens, assim como de profissionais, nos leva a conclusdo de

que a revista permite um investimento maior em sua producéo.

Comentando, especificamente, a figura do editor de cada uma das revistas, seria importante
indagar sobre suas condicdes sociais de profissionalizacdo e do exercicio da profissao,
antes de entrar em alguns dos saberes e trajetoria profissional dos editores das trés revistas

investigadas.

Para que exista uma profissdo, é necessario haver um quadro mais ou menos definido de
funcbes a serem exercidas pelo profissional, agéncias de trabalho e também um campo
relativamente significativo de conhecimentos especializados, exigidos para a execuc¢do do
trabalho, entre outras questdes. Uma vez que esse grupo de profissionais ocupe ou pretenda
ocupar lugares sociais de maior prestigio, as praticas sociais de reforco e revitalizacdo da
profissdo exigem a criacdo de instituicbes de formacdo, publicagdes e congressos

referentes ao campo profissional, associacfes de classe, codigos de ética, etc.

No caso dos editores, profissionais que ocupam posicdes relativamente altas nas relacdes
sociais de poder com os autores, como se aplica essa idéia de profissionalizacdo? Como se
faz seu recrutamento no mercado de trabalho? Existe algum curso superior, médio ou

paralelo que permita adquirir competéncia para o exercicio da profissdo?

Apesar de existirem cursos superiores de formacdo, algumas pesquisas sobre as praticas
contemporaneas de editores parecem indicar sua formacdo na prética, evidenciando que
existe um savoir-faire adquirido nas empresas editoras, que € dificil de recuperar de forma
precisa. Parece ser necessario continuar recolhendo depoimentos dos proprios profissionais
para construir uma discussdo mais articulada. A esse respeito, a colecdo editada pela

ECA/USP “Editando o editor” parece trazer elementos relevantes para esse mapeamento.

Em edicdo especial da revista Presenca Pedagdgica denominada “Livro: objeto do desejo”
(N. 12, nov/dez. 1996), cuja tematica € o livro, aparecem alguns indicios sobre a profisséo,
vindos de algumas praticas e reflexes feitas em artigos escritos por editores. A seguir,
tentar-se-a problematizar, a partir desses textos, pontos para “compor’” elementos do perfil

destes profissionais, numa tentativa de responder a algumas das perguntas feitas.
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A editora lone M. Nassar, no artigo Editar livros, cachaca nossa de cada dia, descreve um
contato com editor de escritores famosos como Jorge Amado e Graciliano Ramos, que
relatou, num evento do qual ela participou, os bastidores da producdo do original dos
textos e sua colocacdo em livro. Esse editor revelava, como maior responsabilidade de
trabalho, a decisdo daquele que, decidia, sozinho, a publicacdo de uma obra e ndo de outra,
em funcéo da contribuicdo daquela para o crescimento do leitor. A respeito desse episodio,

comenta a editora;

“Achavamos que era uma preocupacio do escritor e que o editor, na
época sindbnimo de proprietario da editora, estivesse apenas pensando
nos lucros. O velho editor deu-nos ‘uma aula’ de literatura,
estabelecendo relacbes com a sociologia, filosofia, politica e
economia”(p.34)

Seria esse 0 quadro teorico que informa a préatica dos editores? Seriam essas questdes o

pano de fundo para qualquer tipo de publicacdo ou apenas para o texto literario?

Na mesma revista, numa sintese sobre propostas de editores, feitas num congresso
internacional, aparece a instancia Unido Internacional de Editores, ou seja, existem
organizacOes ligadas ao campo profissional. Essa organizacao apresenta propostas de uma
politica que envolve agéncias publicas e privadas, procura estabelecer politicas referentes
aos direitos autorais, a relacdo entre produtores de informacdo escrita e produtores de
informacdo visual, a comercializacdo, a criacdo e a manutencao de leitores, como também
acOes politicas e culturais mais amplas ligadas a agéncias de letramento (bibliotecas,

centros de documentacdo, escolas, etc.)

Mais elementos para uma compreensdao sobre saberes necessarios a producdo e préaticas
editoriais sdo dados por Paulo Bernardo Vaz, no artigo Livro, a matéria que ndo acabou.
Comentando as mudancas tecnologicas do impresso e o volume de informacgdes hoje
divulgado, afirma que uma das preocupacBes contemporaneas refere-se a ciéncia da

legibilidade (disciplina, campo de estudos, saber necessario ao editor?), que:
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(13

.. N30 mais se restringe a composi¢ao dos titulos e textos e a sua
relacdo com as imagens impressas. A arquitetura grafica assume uma
dimensao maior para atrair o leitor que quer decodificar com
facilidade as informagoes ali contidas. As informagdes apresentadas
na pagina devem estar hierarquizadas, configurando uma pagina
adaptada as estratégias do leitor. Aqui se delineia um dos maiores
desafios para os produtores da comunicagdo moderna, que se
perguntam: “quem ¢ o leitor disso que construo? “ (p. 49)

Frente aos desafios atuais, também vale citar trecho do mesmo autor, elucidativo de alguns

saberes necessarios para a producdo do impresso hoje:

“... pré-requisitos para formatadores de mensagens oferecidas ao olhar
de internautas e tradicionais leitores sdo: ter conhecimento dos
elementos graficos (letra, imagem, grafismo) que devem ser usados
numa pagina impressa ou numa home-page, saber da relatividade de
seus atributos (valor, tamanho, forma, margens, textura), assimilar
nog¢oes de processo de percepgao visual (como o cérebro humano
percebe e interpreta o que vé). Nogdes basicas como design, de layont
de produgdo grafica, alias, podem ser buscados numa grande
quantidade de informacdes registradas e guardadas silenciosamente
nas paginas de muitos livros. Estudos aprofundados em diversas areas
do conhecimento (bibliologia, editoragdao, artes graficas, educagao,
ciéncias da informagdo e da comunicagao) compoem um manancial
de informacbes a serem reveladas a esses atuais editores neo-
renascentistas.” (p.50)

Essas dimensdes tdo complexas, envolvendo areas diversas do conhecimento, comporiam
0s saberes necessarios ao exercicio da profissdo de editor. Assim, outra indagacéo aparece:
como é feito o recrutamento desse profissional? Para editar livros literarios, sdo esses
profissionais recrutados nas Letras? para periddicos seriam recrutados jornalistas? para
livros didaticos, um administrador de empresas, pedagogos? Que campo profissional é

esse? A vasta formagdo necessaria dar-se-a na qualificagdo em servigo?

Segundo uma das defini¢cdes de Gustavo Barbosa e Carlos Rabaca (1987) sobre o editor,
fica claro que sua atividade comporta, desde a busca do texto, passando por sua “colocagdo
em livro” até a garantia de que o mesmo circule e chegue as maos do leitor, no final da

linha.
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No quadro de investigacdo das revistas pedagdgicas, como se caracteriza a formacédo dos
editores responséveis? Como foi realizado o seu recrutamento? Os depoimentos recolhidos
em entrevistas podem ajudar a compor um quadro de informacdes que permite caracterizar
esse profissional. Nesses depoimentos, os editores destacaram sua trajetoria e algumas de

suas funcdes atuais, assim como o seu grau de autonomia frente as empresas editoras

A editora da AMAE Educando tem formacdo em Letras e Pedagogia. Assumiu a edi¢do
em 1991 e estd na fundagdo desde 1985. No campo da educacdo, j& trabalhou em vérios
tipos de escolas, algumas localizadas em favelas, outras, no interior de Minas, em
instituicbes como a Sudene e a Codevale; trabalhou, também, com questdes de Educacao,
além de ocupar alguns cargos municipais em Educacdo. Ela ressalta que os principais
fundamentos de sua formacdo vém da &rea de Educacdo. A sua experiéncia no mundo
editorial comecou durante o curso de Letras, quando trabalhou na Editora Abril, na parte
de secretaria e de publicidade, e continuou quando assumiu a revista e desenvolveu

atividades na area de copidescagem e andlise de artigos para publicacao.

Percebe-se que sua formacdo ocorreu em funcdo da pratica, a exemplo de grande parte de
editores, e que foi especifica na producdo de revista de Educacdo, tendo em vista que sua
passagem pela Editora Abril foi minima e em fun¢ées indiretamente ligadas a editoracao.

Sobre os conhecimentos especificos nessa area, relata como resolve os problemas:

“O meu trabalho aqui é mais dentro da parte pedagbgica, porque nos
temos um jornalista que mexe com essa parte de edigao de artigos, de
videos, de titulos, e temos o lan que é o diagramador, ele é que faz a
diagramacio todinha. Nés recebemos o artigo diagramado. Passamos
para ele o material, o artigo digitado, no disquete, com fotos e
trabalho de aluno e ele traz diagramado, nés aqui damos opinides:
‘poe esse boxe aqui.. porque sabemos na pratica. Agora, de
formacao especifica, nao...” (Vera)

O interesse pela continuidade de formacdo € muito grande e a equipe freqlienta cursos na
area de Educacdo. Segundo a editora e os outros membros presentes no momento da
entrevista, é preciso fazer cursos para saber o que precisa ser atualizado. Segundo elas, a

educacdo tem um vocabulario de uso:
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“Comega-se a usar determinados termos e, quando vocé assusta, esta
todo o ‘mundo usando as mesmas palavras e se vocé nao atualiza,
perde (...) porque determinadas terminologias vao todas por agua
abaixo e sabemos disso porque trabalhamos com Educagao ha mais
de vinte anos. (...) Na Educa¢ido sempre foi isso, uma teoria vem e
vem outra e joga aquela por terra, depois vem outra e assim por
diante, entdo temos que estar por dentro, sabendo e sabendo como as
coisas vao indo...” (Vera e equipe)

E importante salientar que a caracteristica de formagdo em Pedagogia é forte na equipe,
desde o0 seu nascimento. Até o momento atual, esta tendéncia se confirma e é ressaltada
“quase todo mundo aqui € Pedagogo ”. Penso que este tipo de formagéo, assim como uma
experiéncia com escolas de primeiro grau pode estar informando grande parte das escolhas

de temas e das abordagens.

A prética desta editora, que trabalha exclusivamente para a revista, permite ilustrar como
os apelos em torno de tematicas de educacdo sdao um norte para sua busca e de como esta
prioriza a circulacdo por varios segmentos, onde a Educacdo é objeto de discussdo. Essa
circulacdo vai desde a propria fundacdo até segmentos da Secretaria de Educacgdo e,

finalmente, a escola.

“A primeira coisa que eu faco ¢ uma coordenacio de equipe, primeiro
porque eu quero ter sempre na cabega que eu nunca tenho a minha
opiniao sozinha... é muito perigoso e é muito facil vocé errar sozinha,
entdo eu fago reunides e sempre que tem reunides aqui na fundagao
eu participo, se ¢ de superintendéncia eu vou, se é de escola eu vou, se
¢ para poder ver, sentir o que o povo ta querendo eu vou, porque a
revista é da Fundagdo e eu sou o porta voz... de muita gente, entdao eu
faco um trabalho de lideranga aqui. Procuro a opiniao de varias
pessoas e procuro julgar. E o pessoal daqui, pelo menos, tem gostado
da revista, e retorno positivo a gente tem tido”. (Vera)

O contato prioritario com o campo da acao e das acdes de formulacdo e implementacédo de
politicas parece indicar que a revista pretende acompanhar e responder a demandas

especificas dos professores.

O editor da revista Dois Pontos é formado em Educacdo Fisica e Pedagogia e trabalhou,

durante alguns anos, em disciplinas como Filosofia e Psicologia. Ele destacou que, quando
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trabalhou durante alguns anos como diretor do Colégio do Sindicato dos Bancarios, um
tipo de escola alternativa, implementou determinadas inovagGes, como 0 ensino de
Filosofia no primeiro grau, autonomia dos professores e gestdo democratica do ensino por
alunos, familiares, “coisas ainda ndo alcangadas até hoje”. Participou, também, do
Sindicato dos Estabelecimentos de Ensino, mesmo, segundo ele, ocupando uma posi¢ao

“ambigua” por ser um colégio de sindicato de empregados.

Na época em que conheceu Walfrido dos Mares Guia, um dos proprietarios do sistema
Pitagoras, foi chamado para ocupar o cargo de diretor de um dos estabelecimentos, mas
néo pbde assumir e foi convidado a permanecer na rede, sem funcao definida, assessorando
quem dele necessitasse. Um ano depois, em 1983, assumiu a area de projetos; dentre eles
constava o Jornal da Familia e a revista Dois Pontos, mesmo sem nunca ter sido

jornalista.

Sua prética de editoracdo foi-se desenvolvendo nestes dois projetos especificos, dentre
outros projetos dos quais participava, envolvendo teméticas como orientacdo sexual,
filosofia, etc. Salientou que sua experiéncia na &rea editorial desenvolveu-se com revistas,

informativos e formulacdo de editoriais.

A continuidade de sua formacdo, tendo em vista uma compara¢do com a primeira
entrevistada da AMAE Educando, ¢ um pouco diferenciada. Os dados da entrevista
permitem constatar que ele tem contatos mais ou menos sistematicos com profissionais da
area de jornalismo e editoracdo, tendo em vista que sdo feitas algumas avaliacGes
periddicas da revista, com empresas de consultoria ou com alguns jornalistas de renome.
Foram relatados também contatos e discussdes com outras editoras de revistas, mas ndo se
teve condi¢des de aprofundar o tipo de discussdo que realizam. Assim, sua formacdo em
editoracdo ocorre pelas oportunidades de dialogos com outros segmentos. Essas avaliagdes
sdo caracteristicas da politica de controle de qualidade total exercida pela instituicdo & qual
a revista pertence, como um todo, mas acabam dando a esse editor condic¢des de formacao

continua na area.

Ocupando lugares estratégicos dentro do sistema Pitagoras e ndo trabalhando

exclusivamente com a revista, talvez tenha condicGes de captar necessidades e tematicas
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emergentes dentro desse sistema e da rede particular de ensino, como um todo. Dessa
forma, pode estar-se formando e atualizando em Educacdo pela circulacdo dentro do

sistema e seus consequientes espacos de discussao e formagéo.

Além do peso institucional da empresa de ensino em que trabalha, penso que o perfil deste
editor, assim como da primeira editora entrevistada, acaba conduzindo a linha editorial da
revista, que privilegia determinadas discussdes sobre psicologia e filosofia, por exemplo,

até hoje, e prevé leitores que ndo sdo apenas professores.

A editora da revista Presenca Pedagdgica ndo trabalha exclusivamente com a revista, no
momento. Tem formag&o em letras, trabalhou durante muito tempo na Faculdade de Letras
da UFMG e, atualmente, é professora da Faculdade de Educacdo da mesma universidade.
Interessou-se por edicdo por questdo de pesquisa em torno da leitura, trabalhando com
tematicas como condicbes de leitura de populacbes de baixa renda e com questdes de
legibilidade. No entanto, sua formacdo na area de edicdo também vem ocorrendo na
prética. Participou como coordenadora, antes da edi¢do da revista, de um projeto editorial
da UFMG, dirigido a leitores iniciantes adultos, denominado “Boas Historias”. Durante
esse projeto travou relacdes com pessoas da area de Comunicacdo e com escritores de

literatura infanto-juvenil.
Sobre seu recrutamento para trabalhar com a revista salienta:

(...) a Ivete Walty, foi a primeira convidada pela Zélia Almeida. Alias a
Vani também foi convidada e nao aceitou, porque disse que nao era
da competéncia dela e acho que ela ndo conseguiria levar a frente um
periddico desse tipo. A Ivete também disse que ndo tinha esse perfil e
indicou meu nome, porque ela sabia que eu ja tinha editado as Boas
Histoérias, e que eu era preocupada com essa questao da legibilidade.
Eu trabalhava também, de certa maneira, com literatura infantil
porque entrei para o grupo de literatura do CEALE, logo que eu me
aposentei em Letras, em 94, e foi no final de 95 que houve o convite.
Eu aceitei, porque eu também sou... uma desbravadora e acho que a
gente nao tem que ficar naquilo que j4 domina muito bem. A
aprendizagem é... fazer ¢é aprender, nao é? (Graga Paulino)
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Sobre a continuidade de sua formagdo como editora, ressaltam-se dois fundamentos: o do

campo da editoracdo e 0 campo da educacao.

“Eu acho que estou aprendendo a cada dia, e... aprendendo nao sé6
em termos de conteudos dos textos, como também aprendendo sobre
textos, sobre editoragdo. Tenho lido muitas coisas escritas por
editores - é outro viés... sabe - sobre editores e por editores, penso
que ¢é outra histéria, inclusive da literatura brasileira, é a outra historia
da producio escrita

Sobre a formagdo no campo da educacdo esclarece que nunca pensou ter a visédo de

Educacédo que tem agora:

“Agora eu tenho uma visao da escola, da educac¢do do pafs, do que ¢ a
educacio, nesse intercambio entre os varios especialistas. Penso que o
pedagogo tem isso, mas o especialista nao tem, entio tenho hoje uma
outra visdo de escola, da ligacao entre escola e sociedade, linguagem e
linguagens. Editar a revista foi muito bom para mim como
aprendizagem, e esta sendo muito bom.”

Seu interesse pela edi¢do da revista, entdo, faz com que tente se especializar no campo da
edicdo. E as oportunidades de conhecimento mais ampliado sobre a Educacéo viriam do
contato com os préprios textos? No caso da revista Presenca Pedagogica a classificacdo
da revista como de producdo e divulgacdo cientifica, dada pela editora, assim como
levantamento do tipo de autores permitem verificar que o contato direto com a producéo
mais ligada ao campo da pesquisa, menos que no campo da acdo pedagdgica, pode estar
fornecendo uma série de conteudos e subsidios de Educacao, situados talvez na “fronteira”
do pensamento pedagdgico. Assim, ndo é necessario sair em busca de cursos, de demandas

de secretarias, de escolas.

O perfil da editora, assim como sua participacdo como professora em uma Faculdade de
Educacdo de renome, podem estar determinando o seu acesso a tematicas de prestigio e
autores de prestigio, pode-se dizer, com um tipo de formacao que ndo precisa ser buscada,
mas que estd presente quase que “naturalmente” em seu ambiente de trabalho. Tanto sua

trajetdria como seu pertencimento institucional iréo refletir na proposta editorial da revista.
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Alguns pontos em comum entre os editores das trés revistas sdo a sua formacéo na préatica
e observa-se que a trajetoria de cada um deles pesa no estilo da revista, em muitos de seus
textos. Nota-se uma preocupacdo da editora da AMAE Educando com aspectos da acéo
pedagdgica nas séries iniciais € um menor investimento em preocupacfes graficas e
estéticas da revista. O enfoque filosofico e psicanalitico da Dois Pontos e o lugar de
autoria exercido nos editoriais pelo seu editor, assim como a linguagem filosofica por ele
escolhida para a construcdo desses editoriais, também indicam estilos proprios. Na
Presenca Pedagdgica, destaca-se uma circulacdo por tematicas emergentes ou que estao
na fronteira da discussao sobre a educacdo, a néo priorizacdo das demandas emergentes
dos professores das séries iniciais, assim como uma preocupacdo com fatores de
configuragdo e producdo grafica pela editora, que lembram o universo dos livros de

literatura infanto-juvenil, todos esses indicativos de um certo perfil pessoal da editora.

Nesse tdpico, priorizou-se uma descri¢do do perfil profissional dos editores porque, como
se vera mais adiante, seu papel parece ser fundamental na condugdo dos rumos das revistas
e estes circulam e determinam as decisOes referentes ao processo producédo, divulgacéo,

distribuicdo e circulacdo das revistas.

A FORMA DE CAPTACAO E OS MODOS
DE RELACIONAR-SE COM OS AUTORES

Considera-se que os modos de producédo de revistas pedagdgicas, de literatura infantil e de
livros didaticos, todos eles dirigidos, de alguma forma, ao professor, tém sua especifidade.
O contraste dessas producdes, destinadas a educacdo, com as realizadas para outros
publicos, e com outros objetivos, constituem-se numa fonte privilegiada para a
compreensdo de alguns elementos da produgdo para a educagdo. A fabricagdo dos
impressos vai exigir das agéncias editoras, tempo, projetos, profissionais, relagdo com os
autores, formas de divulgacdo e distribuicdo, que se tornam particulares em funcdo da

natureza de cada publicacao.

A necessidade de focalizar algumas especificidades dos processos de producdo torna-se

presente quando se tem acesso a, pelo menos, trés pesquisas brasileiras que tomam esse
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tema como foco: a de Cecilia Regiani Lopes (1983), que aborda a préatica do editor de livro
de literatura para criangas como principal elemento de anélise, a de Maria da Conceigédo
Carvalho (1993), que realiza uma pesquisa comparativa da pratica de duas editoras
mineiras de literatura infantil e juvenil, evidenciando relacdes entre as necessidades do
mercado e¢ o “sonho”(linha com énfase comercial e énfase cultural), a partir de
depoimentos de autores, ilustradores, editores, criticos e, finalmente, a pesquisa de Kazumi
Munakata (1997), que analisa a producdo do livro didatico e paradidatico no Brasil,
abordando as praticas editoriais do ponto de vista de sua materialidade, recuperando
pesquisas, dados, depoimentos de editores e autores de livros didaticos. A complementacéao
dessas pesquisas faz-se necessaria para compor um quadro mais organico de pesquisas
sobre a producdo de material didatico no Brasil.

De onde vém as decisOes sobre a publicacdo? Do mercado, de movimentos intelectuais, de
projetos editoriais? Dessa forma, a decisdo far-se-ia pelo tema? Pela competéncia
reconhecida do autor? Pelo texto, propriamente dito? Pelo publico-leitor virtual? Qual seria
a margem de poder do profissional editor nessa decisdes? Haveria outros profissionais
especificos, além do editor, ligados a essa primeira fase de decisdo? As decisbes ligadas ao
livro, em geral, seriam as mesmas ligadas a jornais, revistas, livros didaticos, romances,
manuais de instrucdo? Ou seja, qual seria o papel dos géneros na construcdo de certas
especificidades e praticas profissionais? Um texto encomendado ou enviado a editoras
espontaneamente passaria por processos parecidos?

Na fase de decisdo, pode-se dizer que ha praticas conhecidas que possibilitam fazer
algumas inferéncias. A figura “conselho editorial” de revistas, por exemplo, cumpre o
papel de leitura e de apreciacdo dos textos. Leitores criticos parecem exercer influéncias
no campo da Literatura e da formulagdo dos livros didaticos. No caso de editoras de livros
didaticos, sdo realizadas préaticas editoriais que envolvem leitores criticos, recrutados em
universidades, escolas publicas e particulares, etc. Nesse caso, a primeira decisdo sobre a
publicacdo passa por um crivo de leitores. Decidida a publicacdo, o papel dos leitores
criticos modifica-se, pois suas sugestdes podem ser consideradas para possiveis alteragdes
no significado do texto, nas outras etapas que possivelmente virdo. Alguns leitores criticos

séo convidados para serem autores, no decorrer de algum tempo.(Kazumi Munakata, 1997)



184

Tentando evidenciar as formas de producdo do livro didatico, o estudo de Kazumi
Munakata (op. cit.) aponta varios indicios das formas de relacionamento das agéncias com
seus autores. Pode-se dizer que o processo de captacdo de autores passa por estratégias
diferenciadas, porque, de forma geral, parece que sdo professores os autores dos livros
didaticos®. Esses preparam suas notas e “apostilas” para trabalho em aula, que poderdo
tornar-se livro, se algum editor interessar-se pelo trabalho. O divulgador chega a ser um
segmento importante, porque busca, em seus contatos de divulgacdo, professores que
estejam preparando o proprio material, convidando-os a apresentarem um esboco de livro

as editoras.

Por outro lado, vérios autores, que também foram professores, fazem sua carreira como
autores, a partir de participacdes em trabalhos de outra natureza nas editoras. Um exemplo
dessa modalidade € o convite das editoras para que leitores criticos escrevam o seu préprio
material. Entretanto, autores que ja tém um certo reconhecimento em outras areas ou

editoras sdo convidados a produzir obras didaticas ou propdem sua producao as editoras.

Da mesma forma, a producéo dos livros de literatura parece passar por decisdes parecidas.
Ao fazer a descricdo do processo de producdo do livro de literatura, Sonia Junqueira
(1997) apresenta dados que possibilitam fazer uma pequena compara¢do com a producao
do livro didatico. Do original ao impresso, 0 texto passa por vérias fases, e uma delas
refere-se ao recebimento de originais ou convite para que autores reconhecidos escrevam
obras de encomenda. Ou seja, existem, pelo menos, duas formas para que cheguem ao

editor os originais. Maria da Conceicao Carvalho (1993) polemiza a pratica da encomenda

(que pode ligar-se tanto a um tipo de autor “de sucesso” quanto as tematicas “de sucesso”),
relacionando-a as praticas editoriais do eixo comercial, em contraposi¢cdo a outro tipo de
préaticas editoriais, voltadas para um eixo cultural. Nesse Ultimo eixo, os editores
“esperam” que o novo/inusitado/original chegue as editoras e nem sempre o peso do autor

de sucesso ou consagrado gera publicacdo, se ndo é apresentado um trabalho com os

%2 Num artigo intitulado “Um olhar sobre o livro didatico” Magda Soares (1996) apresenta, numa visdo
socio-historica, dados e reflexdes que demonstram que a autoria de livros didaticos, pelos professores, nédo
era uma pratica corrente, até meados do século XX. Até esse periodo, eram escritores de diversas areas de
formacao, entre as quais jornalismo, literatura, direito, engenharia, bacharéis em Ciéncias Fisicas e
Matematica,entre outros, ou académicos, os que escreviam livros didaticos no Brasil
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parametros literarios da editora. Isso porque a pratica de encomenda parece “ferir” um

principio de novidade e arte, presente em obras com tematicas e argumentos inusitados.

Para uma discussdo sobre a producdo das revistas pedagogicas um primeiro conjunto de
dados existentes no proprio impresso, pode evidenciar um tipo de relacdo dos editores com

0s autores e suscitar algumas comparagges.

A nota técnica sobre normas de colaboracdo, constante do material impresso, sugere vérias
interpretacdes. Para essa andlise, serdo buscados os dados mais atuais das revistas
pedagdgicas objeto desta pesquisa, dados esses que dizem respeito as formas de captacédo

de autores, referentes aos primeiros numeros de 1998.

Situada ao final da ficha técnica de Presenca Pedagdgica, encontra-se a seguinte

observagao:

“Aceitam-se colabora¢des. Os artigos serdo submetidos a Editora,
Comité e Conselho Editorial. E imprescindivel nome e enderecos
completos do(a) autor(a) para contato. Originais ndo serdo devolvidos."

A forma sumaria com que ¢é tratada esta informacdo possibilita deduzir que os possiveis
autores ja conhecam algumas normas de publicacdo e as tematicas que possam ser aceitas

pela linha editorial.

O levantamento de autores que escrevem para essa revista evidencia seu possivel
conhecimento de alguns modos de proceder da imprensa pedagogica. Trata-se, em sua
maioria, de autores “de peso”, com formacdo académica stricto sensu, quase todos
oriundos de instituicdes de ensino superior e de pesquisa. Considerando que faz parte do
processo de profissionalizacdo académica produzir artigos, fica patente que a revista ja
conta com esse conhecimento. Ao mesmo tempo, a revista pode estar-se constituindo num
meio de divulgacdo de idéias sobre Educacdo, presentes nas instituicbes de ensino superior,
sobretudo as federais. Fazer parte do conjunto dos entrevistados, dos artigos/autores e
tematicas escolhidas ndo deixa de representar uma posi¢do de prestigio para os autores, nos

meios educacionais.
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Situadas abaixo da secao, do primeiro numero de 1998, com marcacao grafica diferenciada
- letras menores, mas em fundo azul - sdo as seguintes as instrugdes para publicacdo da

revista Dois Pontos:

Aos colaboradores

Dois Pontos - Teoria & Pratica em Educacdo, revista de periodicidade bimestral, aceita
contribuicdes em forma de artigos inéditos, resenhas de livros e teses, relatos de

experiéncias, etc., todos relacionados com educagéo e areas afins.

As matérias enviadas serdo publicadas sob condigdo de consulta e de autoriza¢@o do Conselho
Editorial da Dois Pontos, bem como de observancia as instru¢des a seguir especificadas:

= as matérias deverdo ser datilografadas ou digitadas com espaco 2 e extensdo ndao
superior a 150 linhas de 72 toques;

= as referéncias bibliograficas deverdo obedecer as normas da Associacdo Brasileira de
Normas Técnicas (ABNT);

= constatacdo dos trabalhos enviados: a titulagdo académica do autor, atividades que

desempenha e instituicdo a que esta vinculado;

= as colaboragbes serdo encaminhadas ao Setor de Editoria do Sistema Pitdgoras de
Ensino, & R. Madalena Sofia, 25 - Cidade Jardim - CEP 30380 - Belo Horizonte - Minas
Gerais, ou pelo FAX (031) 3444018.

(Grifos meus).

Na revista Dois Pontos, informacGes sobre géneros possiveis e tamanho dos artigos, assim
como sua inser¢do no campo da Educacdo e areas afins abre uma via maior para autores
diferenciados. Ou seja, é possivel divulgar artigos, resenhas e relatos referentes ao campo
da Educacdo lato sensu. Talvez seja por isso que, além de alguns autores “de peso” do
campo da educacdo, também aparecam o0s denominados escritores, psicanalistas,

psicologos, médicos, padres e professores.

As informacdes técnicas sdo mais detalhadas, supondo-se, assim, que sdo bem-vindos
novos autores ou iniciantes. As restricdes quanto ao tamanho dos artigos ddo outras
indicacdes sobre a linha editorial da revista. Contendo artigos de uma a quatro paginas,
com excecdo das secOes de reportagens, entrevistas e intercdmbio, a revista constitui uma

especie de mosaico: ha lugar para variadas secoes e temas.
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Ocupando a metade de uma pagina no interior da revista AMAE Educando, na edicao

referente ao més de abril de 1998, as normas de publicacéo séo assim apresentadas:

1

10

11

12

13

AMAE Educando

NORMAS DE COLABORACAO

A revista Amae Educando divulga experiéncias e praticas educativas da Educacéo

Infantil, Ensino Fundamental, Curso de Magistério e Curso de Pedagogia.

Publica trabalhos originais direta ou indiretamente relacionados com a Educacéo,
apresentados sob a forma de relatos de experiéncias, planejamentos, sugestdes de

atividades e recursos metodoldgicos.

Os trabalhos enviados serdo apreciados pela coordenadoria de publicagfes da Fundacéo
Amae e pelo Conselho Editorial da Revista, constituido por especialistas colaboradores.

O simples envio de originais a revista implica automaticamente em autorizacdo para
publicacdo. Textos enviados, publicados ou nédo, ndo serdo devolvidos, assim como ndo sera

fornecida ao autor a apreciacdo ou avaliagéo do artigo.

Textos analisados e aceitos ndo terdo prazo imediato de publicacdo. Apos publicados, Amae
Educando adquire o direito de republicagéo, isento de qualquer remuneragéo ao autor, nas
mesmas condi¢des da primeira publicacéo.

Informacgdes e opinides expressas nos artigos assinados sdo de responsabilidade do autor e

nédo séo necessariamente as adotadas pela revista.

A revista permite-se fazer alteragfes na linguagem do texto, modificar o titulo original,
bem como definir a sua apresentacéo grafica. Em caso de modificagdes substanciais,

estas serdo sugeridas ao autor, que fara a devida reviséo.

Seréo fornecidos ao autor, gratuitamente, exemplares de edicdo em que seu artigo foi

publicado.

Os trabalhos devem ser enviados em duas vias datilografadas, espago 2, contendo o nome
completo do autor, fungdo atual e instituicdo onde a exerce, telefones e enderecos para
contato e outras referéncias curriculares que julgar pertinentes. Todas as paginas devem

estar numeradas e assinadas. Os artigos podem ser enviados também em disquete.

Quadros, tabelas, graficos, fotos e ilustracbes devem acompanhar o texto. Incluir

pautas, no caso de envio de musicas.
Monografias e artigos muito extensos ndo seréo aproveitados

Referéncias bibliograficas devem estar de acordo com as normas da ABNT - Associagdo

Brasileira de Normas Técnicas.

*E permitida a reproducdo de artigos publicados na Revista Amae Educando, desde que

citada a fonte.

(Grifos meus).
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A ficha acima apresenta informac0es detalhadas sobre as normas de colaboracéo, abrindo
para areas afins, mas direcionando os géneros textuais: além de ndo serem muito extensos,
é conveniente que venham sob a forma de relatos, planejamentos, sugestdes de atividades e
de recursos metodoldgicos. Essas normalizagdes direcionam para um tipo de escritor e
leitor “pratico”, que também pode sugerir aplicacdes em sala de aula, caso queira tornar-Se
um escritor. Pode ser um professor do ensino infantil, do ensino fundamental, curso médio
ou superior, mas que apresente modelos de acdo. Essa configuracdo dada a producéo seduz

autores iniciantes, gque ndo sao necessariamente autores profissionais.

Uma habilidade que se espera dos autores € que estes componham os textos com 0 maximo
possivel de informacgdes como quadros, graficos, tabelas. Isso parece diminuir o trabalho
dos possiveis programadores visuais e ilustradores (h& muito poucas ilustracdes no

conjunto da revista).

As possibilidades de alteracio no texto sdo discutidas explicitamente,

formando/informando os autores sobre algumas formas de ser da imprensa escrita.

Num levantamento de autores que enviam artigos para essa revista, comprova-se essa
formacdo: os autores sdo, em sua maioria, professores e coordenadores de varios tipos de
escola publica e particular. A revista tem sido uma relevante via de formacdo de autores
oriundos de escolas do ensino fundamental e dados das entrevistas confirmam que esta

funcdo tem sido cumprida desde o inicio da revista.

As entrevistas evidenciam, para além das normas de colaboracéo, as formas privilegiadas
por cada uma das revistas para constituir sua pauta. A revista AMAE Educando recebe
inimeros artigos espontaneos de autores de todo o Brasil e a pauta pode ser construida
mediante um banco de textos muito vasto e com muita antecedéncia. Os textos séo
organizados em pastas, por previsdo dos meses em que serdo publicados, e podem ser
remanejados, conforme decisdo do momento. A equipe faz encomenda de textos teéricos
relacionados a um certo ideario pedagogico do momento, que possam trazer subsidios para
futuras aplicacdes ou, segundo a equipe, dar uma pista inicial para a constituicdo de futuras

praticas, conforme o depoimento abaixo:
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(...) todo dia a gente recebe artigo.N6s temos um conselho editorial
entdo eu leio, a Célia 1¢, a Cristina 1é... 80% nio tem condicdo de ser
publicado. Dos que a gente recebe, 80%, 20% passamos alguns para o
conselho editorial quando temos alguma duvida, se nao temos duvida
ja fica aqui pré-selecionado. No conselho editorial temos um membro
de Portugués, um de Ciéncias, a Magda em alfabetizacdo e leitura e
pedimos assessoria a eles, para nos ajudar, para ler, para nos dar
opinidao. Antes de comegar a mexer com a revista fazemos uma
reunidao de pauta e nesta reuniao de pauta chamamos o presidente, a
vice-presidente de vez em quando vem, um jornalista e nds da equipe
ja com as coisas mais ou menos pré-selecionadas, e ali fazemos um
estudo dos artigos e organizamos a pauta, quals artigos vao entrar
nessa revista aqui... com enriquecimento. Nos temos a Cristina que ¢é
nossa jornalista, ela esta se formando agora e nio ainda nao assina a
revista, nés temos o Cassio Martins que assina a revista como
jornalista. A partir dai enriquecemos os artigos com boxes, com
teorias, as vezes esta se escrevendo muito sobre pedagogia de projetos
mas nao tem ainda uma base tedrica, a gente pede alguém que escreva
um artigo sobre o assunto. A LDB por exemplo, professor Leandro
escreveu para noés, professor Jamil Cury escreveu. Nos tinhamos uma
sessio que chamava “Conversando sobre a LDB” que duas pessoas
do Conselho Estadual respondiam, uma é Dona Dalva Cifuentes, a
outra ¢ Auxiliadora Machado.” (Vera)

A revista Dois Pontos opera com outros parametros, tendo em vista que ha uma escolha

por um tema central que acaba condicionando outra forma de captacdo dos textos:

“No6s temos um conselho editorial de diversos pensamentos, de
diversas ideologias diversas formagoes, de diversos géneros. A revista,
desde o seu nascimento é de tema central, nio é monotematica. Ela
tem um tema de capa, que é central, mas nao é exclusivo. Quando
estabelecemos um tema da revista esse tema central vale por um ano e
ha um subtema bimestral. Um exemplo, nesse ano o tema anual foi
‘Sala de aula’ e o primeiro numero foi ‘Sala de aula: para que?’, o
segundo, "Sala de aula; espaco de representa¢dao." De dois em dois
anos nos temos um congresso no Pitagoras que ja beira dez anos.
Normalmente, o quarto nimero do segundo semestre, sem que se
negue a linha editorial dela, ¢ dedicado aos anais no Congresso que
vém de forma sumariada, condensada. E uma novidade nossa
também, nao conhecia anais assim... (Fernando Caramuru)

Quanto aos mecanismos que levam a uma defini¢cdo do tema, acrescenta:
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“No ano passado foi o tema Identidade, no outro ano foi
Transformacdes... Ha uma discussio em funcdo da necessidade dos
diversos laboratérios que nés temos, dos diversos mananciais da
propria rede Pitagoras... o que se esta buscando mais hoje em dia, o
que se questiona mais. Entdo procuramos abordar esse tema, dentro
da linha editorial e af se estabelece e se faz, se produz. Convidamos os
colaboradores da revista, para cada artigo da revista a gente coloca
normalmente uma reportagem, até com opinides de leigos e de
especialistas para ver a diversidade de olhar, de sentir...” (Fernando
Caramuru)

Nota-se que a revista organiza toda a sua producdo em funcdo do tema escolhido, mais
encomendando ou produzindo reportagens sobre determinadas questdes do que recebendo
colaboracGes espontaneas. Decidido o tema, sdo buscados colaboradores que ja escreveram
sobre o0 assunto, que fizeram alguma conferéncia, ou que sdo indicados por outros, além de
colaboradores quase fixos. Dentre estes colaboradores fixos aparecem alguns jornalistas,
especializados em fazer determinadas secGes. Mesmo com esses dispositivos de
participacdo, o editor informou que alguns artigos que chegam a redacdo podem ser
encaixados em cada um dos numeros. Entretanto, tendo em vista a proporcdo de artigos
para cada reportagem, que indica um grande trabalho da equipe de redacdo no conjunto da
producdo e a repeticdo de alguns autores em textos literarios ou artigos, pode-se afirmar
que esta € uma producdo mais controlada. Por outro lado, mesmo tendo como carro-chefe
um artigo tedrico a cada numero, que pode influenciar na condugdo de futuros artigos,
pode-se dizer que na AMAE Educando os autores-professores, em maior grau, Sdo 0s que

originam, em Ultima instancia, as tematicas que entram na revista.

Enquanto na AMAE Educando a formacdo do conselho editorial parece responder a um
principio de éareas disciplinares da educacdo fundamental, na Dois Pontos, marca-se uma
diferenca pela amplitude e diversidade de tendéncias. Estes dados confirmam uma certa
vocacdo de cada uma das duas revistas. A primeira, voltada para aplicacdo de inovagoes
curriculares em sala de aula; a segunda, pelo levantamento de algumas questbes de

educacéo latu sensu.
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Com relacdo a Presenca Pedagdgica a editora informou que os artigos, propriamente
ditos, chegam a redacdo da revista e que os textos de secBes fixas sdo, em parte,
encomendados. Alguns critérios da producdo sdo esclarecedores do processo:

“Em parte para as sessOes fixas sio feitas encomendas. Muitas vezes
essas encomendas também nao dio certo, ou os autores prometem e
nao entregam, esquecem..No caso da revista ha um prazo, prazo
mesmo, nao ¢ um prazo tdo elastico como em algumas revistas
académicas, que funcionam ora de 6 em 6 meses, ora anualmente. O
tempo de dois meses passa depressa demais e os autores as vezes
enrolam, eu ja tive muitos problemas, muita frustracdo com artigos
encomendados e prometidos para Saber em Movimento, Ponto de
Vista, Dicionario Critico que sao as se¢des que nods temos. As
reportagens sao encomendadas, as vezes, aparecem reportagens, O
jornalista liga, tem uma reportagem sobre esse assunto e, se interessa
pedimos para ver e muitas vezes é muito bom. Acontece com pessoas
de Sao Paulo e Rio, que trazem noticias de ld. Mas normalmente a
reportagem também ¢é encomendada e os artigos, propriamente ditos,
chegam. Quando chegam e nds temos alguma duvida com relagio a
qualidade, mandamos para o conselho ou para o comité.” (Graga
Paulino)

A editora informou sobre o funcionamento efetivo do conselho editorial, destacando varios

exemplos desta préatica de apreciacdo sobre a qualidade dos artigos.

“(...) funciona (o conselho editorial) até em trabalhos de autor
conhecido que nao parece adequado a revista ou parece complexo
demais para a revista. Entdo, ndo ¢ facil voce simplesmente dizer que
nao vai publicar um artigo do fulano de tal que é uma figura
conhecida nacionalmente. Entio vocé manda, sem demarcar a
autoria, e pede parecer, nés temos ja formulario e tudo direitinho,
pedindo esse parecer aos membros do conselho, nao s6 o comité
como também o conselho ¢ acionado; e especialmente artigos
polémicos em que vocé percebe que o autor esta tomando uma certa
posicao. Por exemplo, no caso da nova LDB, nés tinhamos artigos
tanto de apoio irrestrito a nova lei de Diretrizes e Bases, quanto
artigos extremamente contrarios, s6 que Os argumentos as vezes sao
argumentos apaixonados, de ambos os lados, da paixdo de quem
participou daquela discussao longa e tinha uma outra proposta de
LDB e se ressentiu, como naquele caso do Darcy Ribeiro e tinhamos
também pessoas que adoraram a nova LDB e achavam que realmente
ele abria outros caminhos para a educagdo brasileira, mas nao havia
argumentos de peso.” (Graga Paulino)
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Na Presenca Pedagogica, como predominam o0s artigos e nem sempre a encomenda
funciona, pode-se levantar a hipdtese de que 0s temas que aparecem na revista podem estar
representando uma diversidade do que esta sendo discutido em educacdo. Além disso, 0s
dados da entrevista apontam que se tenta ndo tematizar a revista, a ndo ser em ndmeros
especiais. Atualmente, tem-se evitado o numero especial, havendo uma estratégia
diferenciada, que € a de publicar dois ou trés artigos, em cada nimero, relacionados a uma
mesma area de conhecimento, por exemplo. Essa estratégia faz com que a revista se torne
especialmente interessante para certo tipo de leitores e, ao mesmo tempo, atinja leitores
variados. Talvez a diferenca de controle esteja no funcionamento do conselho e do comité
editorial. Parece que um dos critérios de participacdo nestes conselhos é a ligacdo de seus
membros com universidades de renome, de varias regides do Pais, e o controle da
qualidade, segundo padrdes mais académicos, quando isto se torna necessario. Entretanto,
a editora comenta que ndo sdo feitas interferéncias contrarias a uma publicacdo se, dentro
de um verbete encomendado, por exemplo, o autor apresentar posi¢des polémicas, mas

bem argumentadas.

Os dispositivos de captacdo de autores e temas ndo se parece enquadrar no modelo
comercial de temas/autores de sucesso nas revistas que recebem mais textos do que
encomendas. Entretanto, alguns indicios permitem constatar que, na escolha de alguns
textos-base, de entrevistas, de se¢Oes fixas sdo indicadas algumas das buscas por questdes
emergentes — de sucesso ou de prestigio no campo da educacao? - talvez pertinentes para
conquistar leitores. Na revista que escolhe tema central fica mais evidente o
acompanhamento de tematicas de prestigio, existentes na rede por onde a revista circula
que podem ser mais garantidoras de acimulo de bens simbdlicos do que de vendas. Além
disso, os mecanismos de nem sempre aceitar autores de sucesso, ou de trabalhar com
autores desconhecidos, aproxima as estratégias editoriais das revistas AMAE Educando e

Presenca Pedagogica de uma vertente mais “cultural”.
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O ACOMPANHAMENTO DO PROCESSO DE PRODUCAO

Independente da forma de “encomenda” das obras, as grandes editoras de livro didatico
tém uma forma de producéo, ja consolidada pelas préaticas recentes, que faz com que uma
producdo seja acompanhada, desde a leitura do editor responsavel até a impressdo final,
por uma equipe de trabalho que envolve leitores criticos, pesquisadores de iconografia,
revisores, copidesques, ilustradores e artistas graficos, além de todos o0s outros
profissionais que fardo a impressdo e reproducdo propriamente ditas, bem como a

distribuicéo e venda.

Um trago distintivo da producdo de livros didaticos é o relacionamento dos autores com
esse processo de producdo. Pelo depoimento de varios autores a Kazumi Munakata (1997)
fica evidente que, além de produzir idéias e texto para os livros, é necessario que os autores
saibam trabalhar com intervencdes desses varios segmentos. Dessa forma, as alteracdes no
texto sdo explicitas e fazem parte do acordo de trabalho. Para além do texto, alguns autores
indicam dados importantes quanto a tipografia e ilustraces, mostrando que as posicoes sdo

intercambidveis, apesar da gama de profissionais envolvidos.

Entretanto, € esse processo de produzir e submeter a apreciacdo - que parece ser uma
constante na producéo do livro didatico - que vai determinar um contato mais direto e
frequente dos autores com editores e outros profissionais envolvidos. Os autores
reconhecem essa producdo coletiva e vém-se profissionalizando para trabalhar dessa

forma.

Um dado importante, que ainda precisa ser ressaltado, é a pratica de revisar edi¢cdes
seguintes a uma primeira publicacdo. Para que sejam feitas alteracGes para revisdo dos
livros didaticos, sdo necessarias outras modalidades de produgdo, como pesquisa sobre o
uso, além de mais leituras criticas, pesquisa para atualizacdo do material. Considerada por
alguns autores como um dos “ossos do oficio”, esse processo de revisdo precisa ser

efetuado, em média, de cinco em cinco anos, e parece ser bastante trabalhoso.

Todo esse processo faz com que a relagdo de maior proximidade dos autores com as

agéncias editoras, para efeito de producdo, seja extremamente necessaria, alem de
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continuada. Assim, mesmo que esses autores ndo sejam contratados como profissionais
funcionarios da editora e tenham seus espacos de trabalho em outros locais, é necessario

gue mantenham contatos regulares para trabalho.

Esse processo também faz com que a producdo de um livro didatico ocorra, em média, de
trés a quatro anos, com tempo mais dilatado, se se trata de cole¢des para todas as séries,
sem inclusdo de tempo para revisoes de edi¢Oes posteriores.

Na producdo de livros de literatura também é feito um processo de avaliacdo pelo editor
que, concordando com a publicacdo, desencadeia um processo de leitura critica, de revisdo,
copidescagem e ilustracdo, que conta com 0s autores somente em caso de alteracfes de
linguagem, de construcdo de personagens, ou do desenvolvimento da narrativa, ou do
desfecho, do titulo, de valores éticos veiculados, dependendo da linha editorial de cada

empresa (cf. Sénia Junqueira, 1997).

Nas revistas de Educacdo analisadas, com excecdo dos funcionarios fixos que também sédo
autores - o caso dos jornalistas que constam na ficha técnica - parece ndo haver uma
necessidade de acompanhamento da producéo pelo autor. Cada artigo tem autonomia em
relacdo aos outros, podem ser enviados pela via do correio e podem ser “colocados em
revista” em funcdo de decisdes editoriais que escapam ao controle dos autores (a ndo ser
quando os artigos sdo encomendados para a producdo de nimeros tematicos, como é o
caso da revista Presenca Pedagdgica, que ja produziu um niimero sobre “o livro” e outro

sobre “ arte, imprensa e educagao”).
Mas como os dados das entrevistas podem lancar algumas luzes sobre esse processo?

Os dados das entrevistas com a equipe da AMAE Educando desvendam um trabalho
artesanal, do ponto de vista da finalizacdo do texto. Segundo a equipe, quando um autor
escreve e nao esta muito bom, sdo feitos contatos pessoais ou por telefone e fax para
orientacdes sobre a reescrita. As vezes, alguns autores ja enviam uma carta autorizando a
fazer todas as mudancas que forem necessarias. Nos contatos pessoais, 0s autores
comparecem, as vezes trazendo fotos ou outros recursos e a equipe Ié com eles o texto,

mostrando “0 que eles tém que puxar mais”. Depois faz-se a copidescagem de tudo,
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mudando paragrafos de lugar, alterando pontuacéo, palavras, etc. Assim, a revista faz um
trabalho de formag&o do escritor e, se muda muito, torna a enviar para 0 autor para que

veja como ficou.

“Eu levo para casa, no outro dia eu telefono ‘olha, no seu artigo esta
faltando isso e vou te devolver’ , devolvo e ele manda para nds, as
vezes precisa de outras mudangas, eu mudo e mando para ele de
novo, as vezes ele tem tanto interesse de publicar o artigo que vem
aqui, ja teve gente que saiu do Rio veio aqui e sentou conosco o dia
inteiro... (Vera)

Para a equipe essa ¢ uma das poucas revistas que faz este tipo de trabalho e “é mais dificil
escrever esta revista aqui, do jeito que escrevemos, em que o autor é, ao mesmo tempo, o

leitor e o professor que esté na sala de aula, do que uma feita por jornalistas”.

A justificativa para esta forma de trabalho encontra-se numa intencédo clara da revista de

“manter o professor escrevendo”.

De fato, os originais e suas sucessivas transformacdes, que me foram apresentados no
momento da entrevista, demonstram o trabalho quase artesanal na producdo da versao
final. Esses manuscritos sdo guardados pela revista durante um ano, ap6s a publicacdo, e

podem se constituir num rico material para futuras pesquisas.

Tendo em vista que essa forma de trabalho da revista ja é realizada ha mais de trinta anos,
o fato de recrutar autores nos meios educacionais em que esse tipo de producdo ndo faz
parte do conjunto de expectativas culturais, da a esta publicacdo um carater diferenciado e
muito significativo, do ponto de vista da “escrita de professores” e que necessita ser

aprofundado em pesquisas posteriores.

Os dados da Dois Pontos ndo permitem desvendar muito o processo de acompanhamento,
talvez pelo fato de serem os artigos ja encomendados. O editor esclareceu que todos 0s
artigos tém que passar por ele, para uma aprovagdo e que, as vezes, entra em contato com o
autor para mudar alguma coisa. Ou seja, ou se trabalha com autores “profissionais”, ou ja
se tém alguns fatores que possibilitam uma menor interferéncia do autor, tendo em vista

serem varios textos de responsabilidade da redacdo da revista propriamente dita.
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Na Presenca Pedagogica a estratégia ¢ dar uma resposta aos autores, dizendo que o artigo
estd em estudo, solicitando que aguardem uma resposta definitiva. Depois disso, volta-se a
ler e a pensar se o artigo pode ser realmente publicado. Algumas alteracdes séo feitas nos
artigos originais, mas estas parecem nao passar pela discussdo com o autor. O depoimento
abaixo, feito pela editora, revela que existem repercussdes por causa dessas intervencdes e

a partir de algumas das posicdes da revista quanto a sua linha “textual” e seu estilo.

“As feministas reclamaram porque tiramos os alunos/as alunas, as
professoras/os professores, mas acho que isso vai contra a economia
da lingua. A lingua tende a dizer mais com menos palavras, e quanto
melhor conseguirmos isso, ha uma maior precisao. Isso é até uma
expectativa do interlocutor: seja breve. Entao por que vocé vai dizer
as professoras e os professores se nés temos uma forma na Lingua
Portuguesa que é o masculino plural? Todo mundo sabe que esse
masculino plural inclui o feminino, isso é uma historia da lingua que
tem que ser respeitada, uma norma, um padrio escrito culto. Entdo é
redundante colocar as professoras e os professores” (Graga Paulino)

Outras repercussdes dao a dimensao das interferéncias feitas e do tipo de questionamento
levantado pelos autores:

“Ha questoes ‘ah, vocé mudou o titulo do meu artigo!” Af eu falei ¢
claro vocé escreveu um titulo com trés linhas!” realmente um titulo de
trés linhas vai ter que ser abreviado, al a pessoa ja percebe a
necessidade que houve. As vezes altera-se um paragrafo que é muito
redundante com relagdo ao outro, em que a pessoa repete o que ja
disse e, outras vezes, a propria sintaxe da frase com muita indefini¢ao,
muito hipérbato (...) as vezes a falta de uso de pronomes, repete o
substantivo uma, duas, trés, quatro vezes sem saber que o pronome
existe na lingua para substituir...” (Graga Paulino)

Sabe-se que o processo de transformagédo de um original num texto impresso indica que o
primeiro passa por mudangas de diversa natureza, tanto graficas quanto textuais. A
observacao sobre algumas dessas intervencdes, no caso do que foi relatado nos trechos das
entrevistas, pretende destacar o fato de estarem os editores lidando com escritores
profissionais ou ndo, e um pouco da natureza da intervencdo feita em cada caso. Tendo em

vista que essa edi¢éo faz parte da producdo de quase todos os impressos, em maior ou
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menor grau, ndo se pretendeu marcar ou denunciar esses niveis de intervencéo, na iluséo de

que h& um original perdido que indica uma autoria auténtica.

Se, na AMAE Educando, as questdes referem-se tanto a algumas dimensdes do contetido
quanto aos fatores formais, na Presenca Pedagogica, sdo os dados de revisdo, comuns a
qualquer trabalho de producéo profissional e alguns referentes a fatores de legibilidade ou
adequacgdo a um tipo de leitor que falam mais alto. Na primeira revista, a tarefa editorial
comum ¢é acrescida uma outra, a de formar novos escritores. Na Presenca Pedagogica, 0s
exemplos de algumas reacGes dos autores para com a editora, demonstram que essas
ocorrem em torno de algumas sutilezas e que, dependendo do caso, ndo sao aceitas
quaisquer intervencdes. Entretanto, nenhuma das duas parece operar com principios
retéricos préprios de uma linguagem especifica de revista, ou seja, em torno do estilo

“magazine” ou em sua adequagdo ao tipo de suporte, mas a uma idéia de leitor.

AS FORMAS DE DISTRIBUICAO, DE VENDA E DE CIRCULACAO

Do ponto de vista da circulacdo, pode-se dizer, em relacdo ao livro didatico, que esta
ocorre por meio de sua divulgacdo junto aos professores e escolas pelas editoras, pela
“posse”, por algum tempo, pelos alunos de escolas publicas, e pela compra e posse
individual e permanente, por alunos de escolas particulares. O seu armazenamento por
bibliotecas precisa ser investigado mas, a partir da observacdo de alguns acervos, pode-se
deduzir que ndo é nas bibliotecas que esse material circula mais, visto que seu uso supde
uma continuidade e posse por tempo maior, a ndo ser quando este € usado somente para
pesquisa. Pesquisas de cunho antropoldgico vém indicando que esse tipo de material é
parte integrante de bibliotecas particulares (Maria Lucia Castanheira, 1991 e Marildes

Marinho Miranda, 1991) em familias de baixa renda.

Pelo contrério, nas bibliotecas institucionais, os livros de literatura e as revistas
pedagdgicas merecem destaque, em termos de localizagdo nas estantes e tempo de
armazenagem. Isso ndo significa que os acervos das bibliotecas contenham toda a

producdo - e isso torna-se um grande problema, quando se tenta inventariar a producéo de
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revistas - mas que o estatuto desse material, em termos de armazenamento, pode indicar

maior tempo de permanéncia e de circulacéo.

Do ponto de vista da distribuicdo e venda do livro didatico no Brasil, Kazumi Munakata
(1997) indica que esta ocorre pelo menos de duas formas: por meio da venda em livrarias,
para um mercado especial, que é o das escolas particulares, e mediante a venda para o
Estado, que é o grande comprador, para as escolas publicas do Pais.

Os depoimentos de editores demonstram que a venda para as escolas particulares traz
certas vantagens como a do preco, geralmente bem maior que o pago pelo Estado, e da
possibilidade de fazer o livro consumivel, visto que o livro torna-se posse do aluno e néo

tera que ser repassado para outros alunos, como nas escolas publicas.

A vantagem de ter o Estado como comprador resulta da possibilidade de, retirados os
custos da producdo inicial, vender um grande volume de exemplares, que podem ser
fabricados contando, prioritariamente, com os custos da reproducdo grafica. Ou seja, paga-
se uma vez para a producéo do livro, mas, na reproducdo, 0s gastos concentram-se em tinta
e papel. Além dessa vantagem, a venda para o Estado produz um efeito de divulgacéo,
visto que professores da rede publica podem ser potenciais compradores da rede particular,

em caso de acumularem fung¢des nas duas redes de ensino.

Essa producéo, destinada as escolas publicas tem sofrido, nos Gltimos anos, uma série de
regulacdes impostas pelo comprador Estado, a partir de uma politica de avaliacdo de livros
didaticos, por intermédio dos Planos Nacionais de Avaliacdo do Livro Didatico. Essas
normatizacdes abrangem desde contetdos (conceituais e ideologicos) até fatores de
legibilidade e tipograficos, além da necessidade de producdo de materiais de apoio ao
professor, como o0 manual didatico. Esta série de regula¢6es tem formulado um conjunto de
principios feitos fora das agéncias de produgdo, mas incorporados por elas, para efeito de

venda e manutencdo de mercado.

Outra especificidade presente nesse material é seu carater de venda sazonal. E preciso,
entdo, produzir um grande nimero ou fazer uma grande venda, que suporte uma lacuna de

pelo menos um ano na entrada de capital. Talvez isso explique a grande diversificacdo das
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empresas editoras, que procuram produzir tambem livros paradidaticos e de literatura (que
possibilitam vendas durante todo o ano), alem da diversificagdo da producdo, com vérias
colecdes de cada disciplina e producédo destinada a varios graus de escolaridade: da pre-
escola ao ensino superior. Pode-se supor, entdo, que quanto maior a editora e mais
diversificada a produgéo, mais chances ela tem de manter-se no mercado. A esse respeito,
é interessante pesquisar provavel impacto das Gltimas regula¢ées do MEC no fechamento

de empresas editoras que concentram sua producéo no livro didatico.

Assim, é importante que a producao de revistas pelas editoras seja entendida no conjunto
da producdo das empresas editoras. A producdo de cada um dos impressos, ou meios
digitais diferenciados, pode estar funcionando como uma forma de complementagéo entre

0s publicos e entre 0s espacos e tempos de venda

Quais sdo especificidades da divulgacdo de material para a escola? A divulgacdo dos
impressos como livro didatico e livros de literatura infanto-juvenil passa pela visita de
divulgadores as escolas, pela producdo de catalogos das editoras, por listas de indicacdo ou
pareceres dados por criticos e comissdes ligadas a 6rgdos e associacOes relacionadas ao

mundo livro e da edicdo, além da publicidade em outros suportes.

A divulgacéo de outras revistas, em geral, se faz pela visita de vendedores, por mala direta,
por publicidade em varios suportes, pela sua propria exposi¢cdo em bancas, entre outros
meios. No caso das revistas pesquisadas, sua distribuicdo parece ser feita
predominantemente por assinaturas e estas ndo sdo encontradas em bancas. Mas qual a

posicao dos editores sobre esta questdo? E quanto a divulgacdo, como sera feita?

Um dos recursos para divulgacdo € a publicidade que a revista faz de si mesma. Essa
divulgacdo pode ser feita em outros suportes e exige recursos especificos para esse fim. A
publicidade na propria revista parece criar um efeito relativo pois, se mantém para 0s seus
leitores uma disposi¢édo para continuar adquirindo exemplares individuais ou renovagao de

assinaturas, nao atinge novos leitores.

As entrevistas demonstram que sdo usados outros recursos. A AMAE Educando utiliza-se

de folders, congressos e mala direta para professores. Como resultado da participagéo da
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Associacdo em congressos, cursos e eventos e contato direto com professores e escolas,
foi-se construindo um banco de dados com cadastro de instituicdes e leitores-professores.
Segundo informacdes da equipe, o cadastro é bem vasto e outras institui¢cdes ja procuraram

a Associacdo para compra desses dados.

Até 1997 a Associagdo contava com uma distribuidora, que coordenava toda a parte de
assinaturas. Essa distribuidora também utiliza a estratégia de exposi¢cdo da revista em
bancas de eventos produzidos por Secretarias de Educacdo. No momento, essa
distribuidora ainda mantém quase cinco mil assinaturas, utilizando-se de cinco vendedores,
mas o departamento de assinaturas da propria AMAE Educando, recém-criado, ja
controla em torno de quatro mil assinaturas. No entanto, parece que, do ponto de vista dos
vendedores, ndo ha uma estratégia mais eficiente para a venda de revistas, porque, segundo
a equipe, estes preferem vender os cadernos especiais, que sdo re-edicdo de artigos ja
publicados nas revistas, compilados por area de conhecimento, que parecem ter mais saida

que as revistas, visto dirigirem-se a leitores com interesses mais especificos.

A mesma dificuldade é apontada pela editora da Presenca Pedagdgica quando salienta que

existem dificuldades quanto a especificidade da divulgacgéo:

“A divulgacao ¢ muito mal feita, ela praticamente nao ¢ feita. Nos
temos divulgadores didaticos da Editora Dimensao que fazem a
divulgacdo da revista em escolas, mas eles sio preparados para serem
divulgadores de didaticos, sio preparados para conversar com 0s
professores sobre livros que serdo lidos pelas criangas e nao sobre
publicagoes que serdo lidas por eles professores. Entio ha ai este
ponto de estrangulamento que é muito sério”.

A AMAE Educando tentou, em determinado momento, vender a revista em bancas, mas
esta estratégia demandava um acompanhamento especifico e a revista ndo possuia estrutura
para distribuir e controlar bancas. A distribuicdo por assinaturas € que parece constituir-se

na principal fonte de vendas.

Um fato relevante relaciona-se ao perfil de assinantes da AMAE Educando: a maioria é
de escolas. Entretanto, outros dados permitem questionar, no momento atual, essa

disposigéo individual de cada institui¢do, pois cresceu muito, nos dois Gltimos anos, a
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compra de assinaturas por Secretarias Municipais de Educacdo. Esse fato pode ser
explicado pela municipalizagéo e descentralizagdo de recursos e pela necessidade de cada
secretaria de cuidar da formacdo continuada de professores. Como exemplo, secretarias
municipais do Recife e Vitoria compraram, no ano de 1998, entre 1000 e 500 assinaturas,
cada uma delas. Ter o Estado como comprador, aproxima a revista da forma de venda de
livros didaticos. Entretanto, no momento atual, a decisdo sobre a compra de assinatura de

revistas ndo passa por critérios tao explicitos

O sistema de assinaturas também parece garantir a distribuicdo da Presenca Pedagogica e
alguns distribuidores, que nao sdo funcionarios da Editora Dimensdo, vém trabalhando, por
exemplo, nas escolas nordestinas e em Minas Gerais. Além disso, contam-se com outros
distribuidores como um livreiro especializado em Educagdo, que leva a revista para
eventos em outras universidades, em periodos especificos de cursos. Esta distribui¢do por
livreiro € uma caracteristica da revista Presenca Pedagdgica (a revista é exposta nas
bancas do livreiro da Faculdade de Educacdo da UFMG, que distribui livros técnicos,
cientificos e de literatura). Isso significa que, no universo simbdélico de obras

especializadas e valorizadas como producdes legitimas, faz-se presente a revista.

Entretanto, isso ndo resolve os problemas e a editora salienta que “ (...) se fosse uma
revista melhor divulgada, se fosse uma revista melhor distribuida, nos teriamos

aumentado essa tiragem”.

Se as duas revistas mantém uma politica de divulgacdo mais explicita, parece que a Dois
Pontos ndo possui uma estratégia constante. Apesar do sistema de assinaturas, parece que
a distribuicdo gratuita em escolas particulares, até ha pouco tempo, tem garantido varios
aspectos da divulgacdo. Segundo o editor, a aceitacdo é espontanea e nunca foi feito, de
fato, um trabalho de divulgacdo da revista. Devido as constantes crises financeiras e a sua
manutencdo pelo Sistema Pitagoras, somente ha trés ou quatro anos sobrou uma verba, e
esta foi utilizada para malas diretas que, segundo o editor, foram enviadas, aleatoriamente,
por um meio que lIhe forneceram. No momento, a revista tem buscado parcerias com uma
editora especializada em revistas de Educagdo e almeja aumentar bastante o nimero de

assinaturas.
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A preocupacdo em acumular a tarefa de producdo com a de distribuicdo foi, por um bom
tempo, um dos complicadores da tarefa do editor da revista Dois Pontos. No momento da
entrevista estava-se passando o controle administrativo e financeiro para uma central de
distribuicdo, a mesma que distribui as apostilas do Pitagoras para todo o Brasil. Novamente
constata-se que a passagem da responsabilidade de distribuicdo para uma agéncia
encarregada de distribuir livros didaticos talvez ndo contribua para criar uma

profissionalizacéo na area especifica de divulgacao de revistas pedagogicas.

FATORES DE PROFISSIONALIZACAO

Um dado marcante na producéo editorial de livros didaticos é a profissionalizacdo de seus
agentes. Essa profissionalizacdo apresenta-se na criacdo de associacfes de classe como o
Sindicato Nacional de Editores de Livros, a Associacdo Brasileira de Autores de Livros
Educativos, além da Camara Brasileira de Livros, entidade que organiza a producdo de
livros em geral. Autores de livros didaticos tém uma organizacéo especifica e procuram
dialogar com editores e entidades governamentais, ou seja, segmentos interessados nessa

producao.

Além disso, o cumprimento de prazos, a preocupa¢do com a qualidade grafica e conceitual
do material, bem como a pesquisa e a formagdo de um grupo de profissionais
especializados na area pedagogica e editorial, vém demonstrando uma profissionalizacédo

crescente do setor.

Ou melhor, hd um grupo de profissionais que vivem da producdo do livro didatico, de
literatura e paradidaticos e que se vém especializando nessa area. Os autores que escrevem
livros didaticos, tendem, a despeito da “baixa renda” advinda dos direitos autorais, a
manter-se prioritariamente com a renda originaria desse campo de producdo. Além disso,
editoras e autores vém desempenhando papéis variados na formacdo de professores no
Pais. Essas funcbes variam desde a producdo de materiais didaticos, propriamente dita, até
a formulacdo de cursos para professores que possam vir a utilizar o material didatico

produzido ou que ja o utilizem (nesse caso, ha uma modalidade de consultoria para o
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acompanhamento da aplicacdo). Essas novas funcdes, apesar de nem sempre bem
recebidas pelos autores, visto ndo serem uma fonte de renda, mas um trabalho a mais, estéo
fazendo parte do cotidiano desse segmento envolvido na produgdo do livro didatico. Isso
vem exigindo uma quase dedicacdo exclusiva a tarefa de escrever. Também os autores e
ilustradores de livros de literatura infanto-juvenil parecem estar se profissionalizando. Isso
indica que podem fazer dessa atividade a sua maior fonte de renda. Entretanto, apesar de
algumas associagdes que congregam os profissionais ilustradores, muitos trabalham sob a
forma de prestacédo de servigos para algumas editoras e, sem organizacgdo profissional mais
forte que os represente, ficam sujeitos a pagamentos desiguais e encontram-se em situacao
complexa para cobranga de direitos autorais, segundo advogados autoralistas.(Maria da
Conceicdo Carvalho, 1993).

Por outro lado, autores de revistas ndo mantém nenhum vinculo mais estreito com as
editoras. Escrevem artigos, mas ndo tém um compromisso de continuidade de producéo.
Ou seja, nem sempre se tornam presenca constante nas revistas. A esse respeito é
interessante que se verifiqgue um conjunto de colaboradores fixos da revista Dois Pontos
como Guido de Almeida, Frei Betto, Paulo VVolker, além dos repdrteres. Quais seriam suas
relaces contratuais com a revista? Os dados da entrevista permitem concluir que €, talvez,
na determinacdo da linha editorial, mais que nas relacbes contratuais que se faz mais
presente a posicdo desse conjunto de colaboradores quase fixos. Na analise dos autores
presentes nas revistas AMAE Educando e Presenca Pedagdgica, em 1997/1998, nédo foi

percebida recorréncia, em termos de colaboradores/escritores fixos.

Tendo em vista a presenca de autores oriundos das instituicdes de ensino superior, de
forma predominante na revista Presenca Pedagogica e, em menor escala, na revista Dois
Pontos, talvez a profissionalizacdo do autor de artigos de revistas possa ser entendida no
conjunto de tarefas/funcdes de escrita que lhe sdo cobradas, caso pertengcam a instituicoes
académicas. Assim, pode-se dizer que faz parte das atividades profissionais produzir
artigos e livros. Esses professores encontram-se em processo de qualificacdo permanente
para escrevé-los, e sdo cobrados por isso, visto que a qualidade de sua producéo € julgada

por seus pares, pelo menos semestralmente, no caso de universidades pablicas.
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De outra forma, percebe-se, na revista Dois Pontos e na Presenca Pedagogica, algum tipo
de relagdo contratual, tendo em vista que existe um pro-labore pago aos autores apds a
aceitacdo de seus artigos. Na comparagdo entre os profissionais nessas “relagdes
contratuais”, fica evidente a diferenciagdo que se faz entre o pagamento de autores e
ilustradores pela revista Presenca Pedagdgica: os ilustradores recebiam, até 1998, cerca
de seis vezes mais que o autor pela ilustracdo da revista e, geralmente, repetem-se 0s

mesmos ilustradores, em todos os nimeros, de forma recorrente.

Um fato que precisa ser ressaltado, nessas relacdes em geral, diz respeito a forma
encontrada para se dirigir aos possiveis escritores nas revistas, no texto que apresenta as
normas de publicagdo: sdo normas “de colaboracdo” e os autores sdo “colaboradores”.
Vé-se, portanto, que o estatuto de autor nas revistas pedagdgicas é bastante diferenciado
dos outros estatutos de autor apreendidos na producdo de livros didaticos, paradidaticos e
de literatura. Nesse contexto, soaria bem estranho se um autor denominasse a si mesmo
autor de revista. Parece que isso ndo cabe no enquadramento cultural relativo as praticas

editoriais desse tipo de suporte.

Entretanto hé alguns elementos que possibilitam perceber algumas das relacbes especificas

das agéncias editoras com seus autores.

Na revista AMAE Educando ha uma preocupacdo com os aspectos legais da producao,
evidenciada na seguinte pratica: “Depois da pauta de reunido entramos em contato com
todos os autores, mandamos um termo de concessdo de direitos autorais para eles
assinarem. Se mandam fotos, tem que assinar cedendo fotos.” Além disso, trabalha-se com
uma organizacdo que permite ao autor, quando este telefona para saber como anda a
apreciacao de seu texto, informar-se a respeito do processo de avaliagdo. Um comentario
da equipe dessa revista, sobre o tipo de trabalho que chega a redacdo, demonstra uma certa
especificidade da relacdo com certo tipo de autores: houve uma época em que eram muito
procurados com monografias e recebiam varios telefonemas pressionando — porque o
pretendente precisava de titulos de publicacdo para melhoria do curriculo. Por isso, nas
normas de publicacdo consta a recusa a monografias (quando se trata de questdes muito

relevantes sugere-se que o0 autor reescreva em outra linguagem e com poucas paginas.)
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Existe entdo uma forma de organizagdo contratual que ndo é a de pagamento, mas de uma
prestacdo de contas para o leitor sobre a publicagdo — este é informado sobre o nimero e
em que época o texto serd publicado - e medidas legais de garantia. Em termos de
pagamento, ha uma estratégia simbolica que se realiza quando a revista envia para o autor
cinco exemplares do nimero em que saiu publicado o artigo. Entretanto, ndo se da por
resolvida essa questdo, apenas com estratégias legais, e criou-se uma forma de

sociabilidade diferente em torno da autoria: o “Café de autores.”

A revista faz um café de congracamento reunindo todos os autores de um determinado
nimero e eles vém de estados diferentes do Pais, somente para esta cerimonia. E um
evento com carga emocional muito forte porque vérias pessoas choram muito, ao se
colocarem no lugar de autores. A equipe de edicdo conta da emocdo que envolve
determinados autores quando véem, por exemplo, numa capa, uma reproducdo de desenho

de um aluno seu, pertencente as camadas mais pobres.

Segundo equipe da AMAE Educando sempre tem autor passando por l&. De certa forma,
0 prédio da editora é também um lugar de circulacdo e convivio. Também a emoc¢do no

“Café de Autores” foi justificada da seguinte forma pela equipe entrevistada:

“Voce sabe por que elas ficam emocionadas? Porque elas niao sao
profissionais no assunto. A Presenga Pedagégica, é por gente que ja
esta acostumada a escrever e ver um artigo editado, um livro editado.
Essa aqui por exemplo, nunca escreveu para uma revista.. (Vera).

“... B sai o nome dela, porque na Nova Escola sai citado que ¢ a
professora tal que fez mas ela nao vem como autora. As vezes nao
sobrou quase nada do que ela escreveu.” (Célia)

Assim, 0s autores dessa revista ndo sdo como escritores profissionais, para quem uma
publicacdo a mais ou a menos ndo causa impacto. Esses ultimos j& estdo acostumados a

isso. Talvez faca parte do habitus de escritor ndo se surpreender com seu texto impresso.

Os dados coletados ndo permitem verificar outras formas de relacionamento com os

autores, realizados pelas outras duas revistas. Confirmaram-se alguns contatos iniciais com



206

0s autores, como a carta enviada para assinatura de contrato de prestacdo de servico, na
Presenca Pedagogica, e o pagamento de pro-labore na Dois Pontos. Um dado deve ser
ressaltado: ja que uma parte dos autores da Dois Pontos ¢, segundo o editor, uma “turma
cativa”, talvez se possa esperar que esses tenham uma relagdo mais aproximada com a
revista ou com a equipe. Nao se pode esperar 0 mesmo da Presenca Pedagdgica, que

mantém uma relagdo profissional mais distanciada.

A PUBLICIDADE

Conforme discussbes sobre a producgéo, evidenciadas por Jean-Marie Charon (1999), e
sobre o funcionamento do campo do jornalismo, realizadas por Pierre Bourdieu (1994),
pode-se concluir que uso da publicidade em periddicos, em geral, ndo s6 se constitui numa
grande fonte de renda mas se apresenta como um fator importante de estruturacdo do
campo da produgéo, assim como da fabricacéo do produto.

Como fator de estruturacdo do campo, os estudos de Pierre Bourdieu ressaltam que a
prépria existéncia de um periddico depende dos subsidios financeiros advindos dos
anunciantes. Assim, muitos periddicos sofrem pressdes dos anunciantes e isto condiciona
alguns dos jogos que se dao no interior do campo do jornalismo. Como exemplo, pode-se
dizer que, para a criacdo de novos periodicos, pesam, pelo menos, dois fatores: a
possibilidade de conseguir compradores ou assinantes e a capacidade de conquistar
anunciantes. Dessa forma, é preciso conjugar dois tipos de perfis, em torno do mesmo
interesse: 0 dos anunciantes, que desejam atingir determinado perfil de leitores e o de
determinados tipos de leitores, que podem “desejar” consumir determinados tipos de

produtos.

As revistas, em geral, séo muito diversificadas quanto aos temas de que tratam e podem
atender a publicos segmentados, como por exemplo, o de mulheres, o de velhos, criangas,
jovens, grupos religiosos, aos aficcionados por esportes, por viagens, por veiculos, por
habitos como jardinagem, entre outros. Assim estas podem operar com um mesmo publico,
mas também tematizar e segmentar seus interesses. Como exemplo, podem-se citar as
revistas femininas, que tanto podem ser generalistas quanto tematicas, quando enfocam

questdes especificas como saude, cozinha, decoragdo, trabalhos manuais, etc. Essas
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caracteristicas possibilitam aos anunciantes saber, do ponto-de-vista sociocultural e
econdmico, com quais interesses e desejos de consumo determinados publicos podem se
identificar, quando se trata de um periddico geral, como as grandes revistas de informacéo
dirigidas a determinados camadas sociais ou, ao contrario, quais sdo0 0s produtos
especificos que podem ser anunciados em revistas dirigidas a publicos muito segmentados,

como € o caso do anuncio de cosméticos para as revistas femininas.

Para a compreensdo da influéncia da publicidade na producdo de cada uma das revistas,
propriamente ditas, os estudos de Jean- Marie Charon indicam que esta pode ser um
elemento presente na fabricacdo do produto e que pode existir uma forte relacdo, no
momento da producdo, entre os redatores-chefe, os jornalistas e os publicitarios, que
acabam interferindo no contetdo final de cada periédico. Assim, existem relacbes de
segmentacdo, de continuidade ou de contigiiidade, nas proprias paginas, e entre as paginas
de publicidade e de noticias ou de artigos, que sdo construidas com base no conhecimento
dos temas tratados pela revista, naquele nimero, e que sdo resultado de trabalhos de
gréaficos e ilustradores que, ao fazerem seu trabalho de publicidade, podem estar buscando
dar um efeito de continuidade entre o conteddo da revista e o texto publicitario,

propriamente dito.

No caso das revistas de educacdo investigadas, quais seriam os fatores advindos da
proposta editorial e que outros fatores poderiam explicar o funcionamento da publicidade
em seu interior? Constatou-se que o lugar da publicidade é reduzido no interior das
revistas. Resta indagar também se esta “opcdo” das revistas ¢ ligada a posturas ideoldgicas,
ou ao fato de estas ndo terem um setor comercial ou de marketing desenvolvido. Dados de
entrevistas com o0s editores demonstram que existem problemas ligados a

profissionalizacdo no campo da edi¢do, mas também opces ideoldgicas.

Para a editora de AMAE Educando existe uma posicdo da revista quanto a algum tipo de
publicidade, como a dos livros didaticos, por exemplo. Para esta revista ha um
reconhecimento de que é preciso captar alguma publicidade, mas foi relatado que, quando
0 nome de uma cartilha apareceu, como uma publicidade paga na revista, as vendas deste
livro didatico aumentaram de forma alarmante e que a op¢do por ndo trabalhar com este
tipo de publicidade — a de livros didaticos — é por este motivo. Naquele momento, parece

que o anuncio foi confundido com a posicdo da revista sobre as cartilhas: “na época 0
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pessoal achou que, como estava na revista, estdvamos indicando a cartilha e depois
tivemos que explicar o fato num encontro.” 1ss0 também demonstra o poder de formacao

de leitores desta revista.

Para a revista Dois Pontos, houve uma época em que nao se queria publicidade, porque
“teria que se escolher muito bem quem iria fazer publicidade, que fosse idoneo, que fosse
ligado a &rea de Educacdo” mas depois decidiu-se que sim e, segundo o editor, de forma

amadoristica, “feito de supetdo, do tipo ‘anuncia aqui’, mas acrescenta:

“(...) mas isso nunca se deu. Os andncios que tem saido sio da
propria instituicdo ou em parceria nos congressos. Por exemplo, o
Banco Bandeirantes e outros bancos contribuiram na realizacao do
Congresso. Em contrapartida, foi dado o lugar da publicidade.”
(Fernando Caramuru)

De fato, uma revista pedagdgica somente € legitima, para determinados tipos de leitores, se
ela se mostra mais interessada pelos valores e jogos politicos e sociais da educacdo que
pelo comércio da educacio. E talvez por isso que a publicidade, mesmo nas revistas mais

comerciais, ainda se apresenta discreta.

Entretanto, parece que também problemas profissionais podem explicar a quase auséncia
de publicidade. Alguns fatores podem ser determinados pela existéncia ou ndo de

profissionais especializados na captacdo e producdo da publicidade em cada revista:

“Uma vez havia até um rapaz que trabalhava para nds. A gente pensa
que ¢ também por ser uma revista de educagio que ¢ dificil pegar
publicidade mas ndo é s6 por isso nao, é porque nos falta um
departamento organizado para captar publicidade, porque eu tenho a
impressao que se tiver... tanto que a nossa idéia agora é montar um
departamento desse tipo. Eu tenho a impressao que se montar um
departamento desse tipo, ainda que seja uma revista de educacdo, que
¢ dificil vender - a gente sabe que é - conseguiremos algumas
publicidades. Porque a maior parte das que conseguimos aqui é por
telefone, eles telefonam e nos...” (Vera)

A equipe da AMAE Educando também esclareceu que ndo existem captadores de
publicidade porque a equipe é pequena e que, muitas vezes, a propria equipe de redacao

tentou produzir as propagandas.
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Também a editora de Presenca Pedagdgica apresenta dados que vao corroborar uma certa

auséncia de profissionalizacdo neste setor:

“A publicidade na revista nunca foi assumida também por um
profissional verdadeiramente da area. Nos apenas colocamos aqui,
como contato para publicidade, o nome da secretaria da revista ndo ¢é
uma profissional da area. Nos tentamos assim, amadoristicamente, ver
se a revista sobrevivia através de anuncios publicados, mas como nao
foi feito de maneira profissional, sistematica... realmente vocé tem
alguns anuncios aparecendo na revista, como os andncios da
Dimensdo, mas eles ndo sio considerados anuncios estranhos e nio
sao captados como recursos da revista”. (Graga Paulino)

Mas parece que o problema ndo é s esse; as caracteristicas do publico sédo, talvez, outro
determinante. Ao que tudo indica, pensar ou “dar” aos anunciantes as caracteristicas do
publico comprador € uma das principais condi¢cdes para se conseguirem anunciantes,

conforme ressaltou um membro da equipe da AMAE Educando:

“E dificil porque eles acham que o nosso publico é muito especifico.
E uma publicidade quase que de editora ou coisa assim, e também
tem o caso de que nao é um publico s6 de Belo Horizonte, é um
publico muito eclético e do Brasil inteiro. Entdo vocé vé que nao ¢
facil também dar as caracteristicas do publico. Sao professores, mas
sao professores que nao sao s6 daqui de Belo Horizonte, nao sdo sé

de Minas Gerais..” (Célia).

Como fugir de determinados imperativos da publicidade e manter-se no mercado? Uma
alternativa seria a de conseguir a manutencao pela via apenas de assinantes, mas a revista
AMAE Educando, por exemplo, busca uma forma de captacdo, que se parece com uma
estratégia j& usada por outros periddicos europeus, conforme relatou Jean-Marie
Charon(1999). Uma delas pode ser a busca de financiamento de algumas reportagens por
algumas empresas, outra, a publicagdo de encartes informativos produzidos por
determinada empresa, como é o caso dos publi-fiche da revista pedagdgica francesa JDI
(Journal des Instituteurs et des Institutrices). Dessa forma, a revista AMAE Educando
tem feito algumas parcerias com empresas que produzem textos totalmente independentes

do conteudo de redagéo da revista, mas voltados para tematicas que interessam aos
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educadores. Dessa forma, os encartes sobre meio-ambiente, sobre mineragéo, de algumas
empresas, por exemplo, sdo produzidos sob encomenda a algum redator e entram como
“matéria paga” enquanto durar um contrato de parceria. Para a comissao editorial esse ¢
um recurso gque muito tem ajudado a revista, desde que se consigam contratos dessa

natureza.

Pode-se dizer que falta investimento no setor da publicidade, como uma forma de arcaismo
comercial, num momento em que todas as trés revistas encontram problemas para a sua
manutencdo. Dessa forma, mesmo quando conseguem enfrentar o problema de outra
forma, elas ndo escapam a alguns dos imperativos proprios do campo editorial de revistas
contemporaneas que se mantém mais pelo recursos de anunciantes do que pela venda de
assinaturas. Assim, é cada vez mais dificil que um periddico se mantenha apenas pelo

sistema de assinaturas.

Pode-se dizer que determinadas posicdes, ideoldgicas ou econémicas, explicam os fatores
de tratamento da publicidade das revistas e estas podem estar refor¢ando, simbolicamente,
a adequacéo a um tipo de leitor, o professor, que talvez pense que a legitimidade de uma
revista de educacdo se baseia na auséncia de contratos comerciais e de apelos de consumo.
Dessa forma, as editoras podem ser vistas nos dilemas existentes, quando se faz uma opg¢éo
por um pdlo cultural, conforme salienta Pierre Bourdieu (1994), ao apresentar uma certa
classificacdo, dentro do campo editorial, entre as publicacdes voltadas para polo comercial

ou para o pélo cultural.

ALGUNS FATORES DE COMPOSICAO

Usando, para a revista, algumas categorias do livro, pode-se destacar, como esclarecedor, 0
texto do consultor grafico Sergio Rossi, retirado do livro organizado por Claudio Ferlauto e
Heloisa Jahn (1998): “o livro tem a multipla funcdo de servir de objeto de estudo, de
objeto de lazer e de objeto de arte. Conforme o enfoque, é necessario um diferente critério

na escolha da tipologia, do papel, das ilustracdes, da diagramacdo, da encaderna¢do”( p.

84)
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As diversas revistas que circulam atualmente vém passando por reformas graficas, em
tempos cada vez mais curtos, tendo em vista que a tecnologia de produgdo permite
agilidade, rapidez de fabricacdo e diversos recursos de manipulacdo. Os projetos graficos
permitem que se crie um estilo, um “ambiente”, com o qual o leitor se identifica ou busca
reconhecimento. Os recursos de composicdo sdo, também, recursos expressivos e a mistura
de texto, grafismo, ilustracdo e fotos produz relagdes de contiguidade, de continuidade ou

ruptura, que criam novos significados.

A decisdo sobre alguns fatores de composicdo advém de critérios estéticos, pragmaticos, de
legibilidade, entre outros, e constitui-se numa area interdisciplinar em que podem atuar
capistas, designers graficos, ilustradores, diagramadores, dentre varios outros profissionais.
Tudo leva a crer que, quanto mais especializada ou poderosa é uma empresa editora, mais
se profissionaliza nesse sentido. Apesar de serem funcbes exercidas por diferentes
profissionais, parece que um deles deve acompanhar essas diferentes construcées, que vao

gerar o projeto gréafico final: o editor.

E as revistas de educacdo, sera que podem contar com recursos e com sofisticagdo em seu
projeto grafico? Neste topico, pretende-se recuperar, de forma breve, alguns elementos que

explicariam essa perspectiva da producao.

As formas de construcdo das capas sdo um dos elementos que podem indicar os niveis de

envolvimento da equipe.

A revista AMAE Educando trabalha com uma forma mais ou menos fixa na criagdo das
capas. O critério mais forte, na escolha dos recursos, é o de que o autor escolhido para
constar como matéria de capa envie exemplos do trabalho dos alunos ou fotografia.
Quando o autor ndo dispde de recursos que possam ajudar na confeccdo da capa, 0
diagramador faz uma fotografia no local, quando se trata de artigo proveniente de Belo

Horizonte. Somente apds estas opc¢des é que se trabalham com outros recursos.

Pode-se dizer que, na maioria das vezes, a capa cumpre a fungdo informativa e de
documentacdo, mais do que artistica ou expressiva. Assim, explica-se que a produgéo
possa ser, quase sempre, determinada por uma equipe ndo especializada em artes ou design

gréafico.
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Com relacéo a organizacdo das paginas internas, como a maioria dos recursos utilizados é
solicitada ao professor e ja se encontra anexada aos textos, é a equipe de edi¢do, composta
pela editora e mais duas pessoas, se que reune com o diagramador para propor solucdes.
Quando as matérias sdo apresentadas ao diagramador, em reunido da equipe, muitas vezes
a editora ja desenvolveu um pré-projeto, sugerindo onde se encaixam boxes em cada

pagina.

Existe uma proposta de que a ilustradora, contratada pela equipe, ilustre somente uma
secdo fixa, que ¢ o encarte “Conte um conto”. Somente quando ndo existem outros
recursos para o restante dos textos, € que se aciona o ilustrador, a fim de que as paginas

ndo figuem muito pesadas.

O trabalho dessa equipe permite verificar a influéncia da editora na construgao das capas e
das péaginas internas. Nota-se que sdo acumuladas fun¢Ges como, por exemplo, a do

diagramador, que também faz fotografias; o da editora, que cuida da diagramagcéo.

Esse trabalho, de carater mais artesanal ou menos profissionalizado, talvez ocorra, ndo por
opcédo, mas pela dificuldade em contratar profissionais especificos. Em entrevista, a editora
elogiou a estética da revista Presenca Pedagdgica, ressaltando a beleza das ilustracdes, da

diagramacdo, do papel. **

A revista Dois Pontos busca construir capas mediante outros principios. Segundo o editor
¢ escolhido um artista ¢ “discuto com ele e deixo que sua sensibilidade estética ou
filoséfica fale mais alto”. Ainda assim, ressalta que, as vezes, devolve a capa, discute com
0 artista, avaliando e questionando, em funcdo de um conhecimento, que o artista ndo

possui, sobre o todo e sobre o publico da revista, que o editor pode acrescentar.

Depoimentos do editor confirmam que a capa da revista merece um investimento
especifico, cumprindo uma fungéo expressiva, ligada a determinado tema ou contexto, mas
como uma linguagem quase independente, ou seja, uma nova linguagem. Assim, mesmo

com a participagao do editor, a sua criacdo ¢ designada a um “artista”.

% A partir de setembro de 1999 a revista AMAE Educando passa a utilizar um papel mais liso e brilhante,
de melhor qualidade que realga melhor as cores e outros recursos graficos. Também algumas capas
passam a ser compostas mediante recursos de manipulacéo utilizados em programas como photoshop, por
exemplo.
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Quanto aos outros recursos utilizados, tais como papel e diagramacgdo das paginas, parece
que houve mudangas, advindas da crise financeira. Segundo o editor, a partir do nimero
quinze, a revista passou a ser impressa em papel “couché, de alta gramatura interna e
externa’”; mas, com o encarecimento do papel, foi preciso voltar a utilizar um outro tipo. O
projeto gréafico, que havia sido encomendado, foi mantido e, em 1997, foi alterado, mas
mantendo-se a mesma profissional responsével pelo primeiro. Assim, segue-se 0 padrdo de

margens, de tipo de letra, etc.

Sobre o uso de fotografias, ha uma norma: a de que sejam usadas apenas para reportagens
e relatos de experiéncia. Ao contrario da AMAE Educando, s6 raramente sdo usadas fotos
de quem relata a experiéncia e, normalmente, contrata-se um reporter fotogréafico para

produzi-las.

Quanto ao uso de ilustracdes, destaca-se, na revista, um ilustrador fixo, que cuida da secao
de humor. Segundo o editor, o ilustrador Afo 1€ um ou dois artigos mais representativos

sobre um tema, para produzir a terceira capa.

Os dados demonstram que ha um projeto e preferéncias estéticas, além de posturas quanto
a importancia de outra linguagem, mas o editor salienta que fica a mercé dos recursos

existentes. O trecho abaixo representa seus dilemas em torno da questdo:

“Sou eu, como editor, que determino a utilizagdo dos recursos de
ilustracao, mas fico muito a mercé da verba que temos. Porque a
ilustragao, se vocé pega uma Mirela, uma Andréa, elas cobram hoje,
por uma ilustragao, uns cinqiienta e cinco a sessenta reais, por cada
ilustracao, qualquer que seja o tamanho, entendeu? E, as vezes, eu
normalmente coloco num artigo, mas gostaria que todos 0s nossos
artigos tivessem ilustracdao, uma ilustracao feita exclusivamente para o
artigo, interpretado pelo olhar artistico de quem fez a ilustracio. E...
ultimamente isso tem sido feito até pelo funcionario do computador
da prépria grafica, quando a gente fecha o pacote. Mas eu quero
voltar a fazer melhor... se fizer parceria com essa editora de Sao
Paulo, quero também que haja uma ilustragao de conformidade com o
conteudo, com a mensagem do texto, na interpretagao de quem fez a
ilustracdo. Ndo ¢ porque o editor vai falar.. "Sinta assim ou faca
assim..." Eu quero essa diversidade também.” (Fernando Caramuru)
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Um fato relevante, evidenciado neste depoimento, € 0 de que 0S NnOvVOS recursos
tecnoldgicos de composicdo possibilitam que outros profissionais de uma area técnica, e
ndo da area artistica, assumam algumas funcdes antes delegadas a profissionais
especificos. Essas mudancas no ambiente tecnoldgico e sua interferéncia na contratacéo de
profissionais tem ameacado o campo profissional dos designers. No livro de Claudio
Ferlauto e Heloisa Jahn (1998) ressalta-se que, com o desenvolvimento tecnol6gico, muitas
vezes, no mercado, confunde-se e ndo se identifica “a diferenca entre 0 que é design e o
que é um simples arranjo decorativo de imagens e letras”. Essa ndo parece ser uma

confusé&o feita pelo editor acima citado.

Apesar de problemas relacionados a recursos, a revista Dois Pontos trabalha com seu
projeto grafico de forma mais explicita e, como na AMAE Educando, o editor
acompanha, detalhe por detalhe, a construcdo dos recursos de composicdo, antes da
definicdo final de cada numero. Mesmo com um projeto grafico mais definido, o tempo
entre as decisdes iniciais e a finalizagdo de cada revista parece ser um grande vildo e

“deixamos passar coisas de que ndo gostamos muito”

Sobre a definicdo do projeto grafico de Presenca Pedagdgica a editora esclareceu que,
guando assumiu a revista, em seu segundo ano, o projeto gréafico ja estava feito por Licia
Helena de Assis. O projeto previa, entdo, uma pagina de abertura com ilustracdo, ocupando

a pagina inteira e ilustragdes menores no decorrer do texto.

Seu depoimento sobre as caracteristicas da intervencao editorial na construcdo dos recursos
de ilustracdo demonstra algumas dificuldades encontradas na execucdo do projeto, em

funcgéo do perfil de ilustradores:
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“HEssas ilustragcbes menores noés encomendamos, lembrando aos
ilustradores que ndo é uma revista para criangas, é uma revista para
professores, para pedagogos, para educadores em geral, e que eles nao
devem ilustrar como ilustram livro infantil. Mas sao ilustradores de
livros para criangas, para jovens, porque nao existem ilustradores de
livros para adultos e eles trazem de alguma maneira esse ranco de
produzir para crianca. Noés temos grandes ilustradores que ja
trabalharam na revista, temos todo tipo de trabalho aqui.
Normalmente eles tém um prazo muito bem definido, de uma
semana, ¢ nao sao todos os ilustradores que aceitam trabalhar com
esse prazo, alguns nao gostam desse tipo de encomenda em que se
tem uma semana e pronto; e nés nao podemos deixar a revista atrasar
por causa dos ilustradores, as vezes ela se atrasa um pouco por causa
dos autores mas nunca deixa de sair no segundo més do bimestre.
(Graga Paulino)

A proposta editorial sobre as ilustracdes, explicitada pela editora, permite concluir que
existe, também nesta revista, um projeto claro, que considera a ilustracdo como uma forma
de linguagem ndo verbal, que cumpre fungGes diferenciadas e ainda mais conceitual que o

das anteriores:

“Eu acho que primeiro a ilustragao faz variar o olhar que o leitor esta
tendo sobre o texto escrito, entdo ele tem um momento de prazer
visual, como se fosse um descanso do texto verbal para os olhos. Ele
pode viajar num outro tipo de linguagem, que também d4 uma certa
imponéncia ao texto escrito. Nos demonstramos a importancia que o
texto escrito esta tendo pelo espago dedicado a propria ilustragao de
abertura dele. A ilustracdo é, claro, objeto de reflexao da area de
imagens e linguagem visual, mas muitas vezes pedimos que sejam
trocadas. Nos temos casos, como o de artigos sobre alfabetizagao, em
que os ilustradores ndo conhecem contribuigcoes, por exemplo, de
Emilia Ferreiro. Eles nao tém informacao sobre a evolucio dos
métodos de alfabetizacdo nos ultimos anos; entao eles acham que
ainda ¢ silabando, que ainda ¢ ‘a, e, 1, 0, 0, que a férmula é essa, entao
eles colocam demais letras soltas nessas ilustragbes e sempre tem-se
que ficar chamando a atengao para o equivoco metodolégico.” (Graga
Paulino)

Assim, parece tornar-se necessario, para os editores, fazer com que a ilustragcdo passe por

um processo de edicdo, em funcao de sua relagdo mais ou menos positiva com as
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concepcdes de educacao em determinado momento. Em decorréncia dessas relacfes com o

contetdo propriamente dito, a ilustracdo, as vezes, é refeita varias vezes.

Esse parece ser um processo um pouco contraditorio, tendo em vista que uma interpretacao
artistica nem sempre coincide com o0s conhecimentos sobre a area de educagdo. Os
ilustradores operam com outras logicas e trabalham em outras areas profissionais. Mesmo
assim, parece que existem profissionais que respondem de forma mais direta as

expectativas da revista:

“Eu acredito que a ilustracdo é argumentativa quando acrescenta algo
ao texto escrito. Normalmente eu nao gosto de ilustragao que apenas
repete o texto escrito, mas ha os ilustradores que fazem isso... Acho
que um Robson Aragjo, um Claudio Martins, a Ana Raquel, quer
dizer, nés temos grandes ilustradores na revista — e eu nao estou
querendo deixar de citar outros grandes que, sao muitos -
acrescentam algo ao texto, eles dialogam com o texto e niao repetem o
que esta sendo dito verbalmente.” (Graga Paulino)

RELACAO DOS EDITORES E DAS REVISTAS COM
AS EMPRESAS EDITORAS E COM OUTRAS REVISTAS E EDITORAS

A interferéncia do tipo de formacdo, das formas de recrutamento e da autonomia dos
editores frente as suas editoras sobre o produto final, ja foram apontadas nos estudos de
Michael Apple (1995), como fatores determinantes das escolhas editoriais para livros
didaticos. Dessa forma, também no caso das revistas de educacao, é necessario fazer uma
breve discussdo sobre a forma de ligagdo dos profissionais com as editoras, que podem
demonstrar graus diferenciados de autonomia, dilemas editoriais, ou ligacdo com alguns

dos interesses globais de cada instituicéo.

A editora da AMAE Educando trabalha com exclusividade para a revista, mas dentro de
um contexto maior da Fundacdo Amae para a Cultura. Em entrevista ressalta-se o seu lugar
de “porta-voz” da instituicdo e algumas das ligagdes que se tornam necessariasS no

exercicio de algumas das escolhas:
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“No6s temos autonomia aqui, mas procuramos ter ligagdo com 0s
cursos e com a escola, porque, por exemplo, relato de experiéncias da
escola é publicado aqui, os cursos também. Vamos aos cursos sempre,
falamos sobre a revista e pedimos artigos, conversamos... Procuramos
ter esse entrosamento, tanto a escola procura ter entrosamento com a
revista e 0s cursos como noés também buscamos entrosamento. Isso é
muito importante para n6s.” (Vera)

E no impresso, o que aparece além de certas tematicas e relatos publicados pela via da
Fundacdo? S&o noticiados alguns eventos promovidos pela instituicdo, posses da diretoria,
divulgacdo de congresso como motivo de capa, propagandas. Na entrevista, ressaltou-se
que o orgdo de divulgacdo da Fundacdo é a revista. Esta é o carro-chefe financeiro e
simbolico da Fundacédo e, comparada a receita de cursos, congressos, revistas e coletaneas,
a revista tem um peso bem grande. E ela que determina mais a Associa¢do e ndo o
contrario. Por conseguinte, a editora deve sofrer menos constrangimentos quanto ao seu
trabalho. Dessa forma, pode-se concluir que o fato de trabalhar neste contexto da a editora

e aos membros que com ela partilham a edi¢do, uma autonomia maior.

O editor da Dois Pontos trabalha exclusivamente para a instituicdo, na area de projetos, e
a revista ocupa parte de seu tempo de trabalho. Entretanto, por maiores ligacfes que as
suas escolhas editoriais possam ter com esse pertencimento, ha um certo grau de

autonomia, demonstrado na seguinte afirmacéo:

“A revista busca formac¢io, nio é uma revista noticiosa, com
predominancia informativa. Como eu nao gosto de forma, eu também
nao gosto de dizer que busco formagio. A revista busca um
despertamento e vocé vai pensar: ‘Mas como institui¢ao neoliberal, o
Pitagéras, vai admitir isso?’. Olha, eles sempre admitiram. Nunca softi
uma censura, ta? Uma vez eu convidei para escrever uma professora
que tinha defendido uma tese contra o neoliberalismo. No artigo, ela
combateu o neoliberalismo, sobremaneira de geréncia de qualidade
total, e foi quando exatamente o Pitagoras estava implantando esse
sistema e nunca ninguém me chamou atencao, as vezes... (Fernando
Caramuru)

Entretanto, do ponto de vista financeiro, quem criou e quem financia a revista € o Pitagoras

e, até 0 ano de 1998, essa era distribuida gratuitamente para todos os professores. Tais
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questdes podem determinar os rumos da revista Dois Pontos, mais que na AMAE

Educando.

Apesar de um grau de autonomia, o clima em que é feita a revista sofre influéncias deste

patrocinio

“Olha, de repente a revista Dois Pontos ficou sem que, dentro do
Pitagoras, se pudesse e quisesse patrocinar. De repente se exigiu da
Dois Pontos que nao vigorasse mais. E eu falei... ‘Bom, o que eu vou
fazer, fecha, ndo é?” E o diretores reclamaram porque eu nao enviei
mais a revista no perfodo, diretores das escolas. (Fernando Caramuru)

A seguir, leu a seguinte carta, enviada aos diretores, na época em que a revista fez 15 anos

€ passou por mais uma crise:

“Prezado diretor, a revista Dois Pontos teoria e pratica em educagao,
em seus quinze anos de existéncia, esta passando por crises proprias
da idade de adolescente, preocupagiao extrema com as questoes de
vida e morte, duvidas relativas a propria filiacdo, disturbios de
identidade, tempestades e tormentas, rapidas transformagdes
somaticas e psiquicas.

Exatamente no momento de fazé-la debutar no usufruto maior da
sociedade Pitagoriana, as forcas das circunstancias ja vieram e
determinaram sua estréia precocissima, nos meandros do climatério.
Ela esta terminantemente proibida de operar em vermelho.
Depauperada de receitas, acomete-se de anemia perniciosa, que
agiganta sua crise existencial, tornado-a passivel de morte subita.

Contudo com seus atributos estéticos e filosoficos, tedricos e
praticos, sua energia concentrada de instigagao de novas conquistas,
as libertagoes dos jugos e da mesmice e da mediocridade a fazem
desabrochar para o futuro cada vez melhor. Os tracos de sua
personalidade marcante fazem dela promissora, portanto querida,
portanto amada, portanto necessiria. Sabendo ser vocé, um dos
nossos admiradores a Dois Pontos pede-lhe ajuda, compre sua
assinatura com cinquenta por cento de desconto. Para o seu deleite
val junto outro exemplar primeiro nimero de noventa e oito.”
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Para o editor, a revista ainda ndo parou de circular por determinagédo do presidente da rede,
Evando Neiva, que é seu fundador. Entretanto, quando a situacgdo fica apertada, ela fica
ameacada. Ressaltando, que “ndo existe almoco de graca” esclareceu que a revista acaba
cumprindo uma missao institucional, dai servir para publicacdo de anais do congresso do
Pitagoras. Entretanto, destacou que ela pouco faz nesse sentido e, até o inicio de 1999, o

nome do Pitagoras ndo era claramente explicitado como 6rgdo financiador, no expediente.

Desde a sua fundagdo, a revista procurou ter independéncia ¢ autonomia, mas “conforme
as circunstancias, as coisas vao e vém”. Uma das exigéncias da institui¢do, no inicio de
1999, era a de que a revista se mantivesse financeiramente: “ndo precisa ter lucro, mas

ndo pode funcionar no vermelho”.

Assim, vé-se que a instituicdo acaba produzindo constrangimentos ao trabalho do editor,
ndo por intervencdo nos contetdos, mas por controle financeiro. No momento da
entrevista, o editor buscava estratégias de parcerias, patrocinio, ampliacdo do perfil de
leitores para também atingir familiares e alunos. Pretendia, também, fazer com que a
revista pudesse circular por eventos esportivos e culturais realizados pelo sistema, como

forma de interessar o campo da publicidade.

A editora de Presenca Pedagdgica trabalha como editora da revista, entre outras
atividades académicas, que desempenha em instituicdo universitéaria federal. Do ponto de
vista administrativo, a revista contava, até 1999, com sala prépria e com uma secretaria
especifica que, as vezes, prestava servi¢o a outras atividades da editora. O depoimento
abaixo permite evidenciar que, como na Dois Pontos, 0s constrangimentos ocorrem mais

por questdes financeiras do que ideoldgicas:
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“No6s temos autonomia e, de vez em quando hd uma interferéncia
mais direta, essas interferéncias mais diretas ocorrem muito em finais
de ano e inicio de ano, porque foi criado um sistema de assinaturas de
ano a ano, de janeiro a dezembro. Dai, de repente, todas as
assinaturas acabam, todas tém que ser renovadas. Eu sempre tentei
fazer com que nio acontecesse assim, com que a pessoa pudesse
assinar seis nimeros independentemente de uma determina¢io do
comeg¢o, mas o proprio programa de computacao que era usado nao
permitia, havia empecilhos, isso agora ja é possivel. Mas nés temos o
problema dos custos. A revista funciona como um cartio de visita
para a Editora Dimensido, para mostrar o interesse da editora em
educacdo, mas ela ¢ uma revista que nao cobre os préprios custos,
isso sempre pesa contra a revista e, volta e meia, se transforma em
ameaga encerramento da publicacio, mas a Z¢élia é apaixonada pela
revista e isso tem ajudado a manté-la.” (Graga Paulino)

A editora ressaltou que a grande frustracdo de Zélia Almeida é o fato de a revista ndo
atingir de fato as professoras de 1? a 42, ela gostaria de uma revista mais acessivel a essas
professoras e pensa que a revista € académica demais. Observou ainda que “apesar de
gostar dos artigos, ela acha que eu sou muito da universidade e acabo deixando essa
marca da Faculdade de Educacdo, mas ela ndo tenta mudar esse perfil de maneira direta,

~ 3
nao .

O fato de circular por espacos de trabalho diverso e ndo exclusivamente para a editora, faz
com que essa editora carregue determinados pertencimentos “externos” que configuram
seu perfil. Entretanto esse conflito de algumas expectativas, entre uma das proprietarias e a
editora, ndo chega a comprometer a linha da revista, levando-se em conta a permanéncia de
seu projeto editorial. Mas, se a revista ndo cobre seus custos, esse equilibrio torna-se um

pouco instavel, quando as questdes de financiamento vem a tona.

Sobre a relagcdo entre a revista e os outros departamentos de publicacdo, houve algumas
acOes de integragdo. Um exemplo dado pela editora refere-se ao Encontro Internacional
Arte, Imprensa e Educacdo, evento que integrou a area de publicacdo de livros didaticos,
de publicacéo de literatura infanto-juvenil e a revista. Para ela, Lino de Albergaria, editor
dos livros infanto-juvenis, produziu muito com esse didlogo. Entretanto, a producdo de

livros didaticos, esta sempre a frente da revista, sdo mais importantes para a empresa
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editora e “se had um estrangulamento na producdo, a revista tem que esperar um pouco
para a urgéncia dos didaticos.” Por outro lado, a revista ndo ¢ utilizada como instrumento
de divulgagdo dos livros didaticos, mantendo uma certa independéncia desse tipo de apelo

e nela é feita apenas a divulgacao de livros de literatura infanto-juvenil.

De fato, parece que as trés revistas sobrevivem menos pelo lucro do que por projetos
pessoais ou especificos das instituicdes que as financiam. Para o editor da Dois Pontos, a
revista que edita vem trazendo preocupacdes financeiras, pois um periédico de Educacéao
que pretende desmantelar sistemas, ndo vai conseguir sucesso financeiro total, como o que

¢ atingido pelas revistas de pornografia ou de fofocas.

Mesmo com as crises financeiras, as revistas investigadas parecem agregar prestigio e

outros valores simbélicos as editoras, em diferentes niveis.

Um fato relevante, para avaliar o grau de influéncia destas revistas no mercado editorial, é
que, em algum momento, cada uma delas ja foi procurada por outros grupos e casas de
edicdo, para que fossem ou assumidas, ou subsumidas. E o caso da revista AMAE
Educando, que ja recebeu propostas de integrar sua equipe na producdo de Nova Escola; a
Dois Pontos que se vem aproximando de uma parceria com uma grande editora, envolvida
na publicacdo de revistas de Educacdo de instituicdes privadas, a Editora Segmento.
Também a revista Presenca Pedagogica parece agradar a editores de grandes empresas e
ja vem recebendo ofertas para ser assumida por uma editora. Dessa forma, apresentam-se

outras garantias para sua sobrevivéncia.

O que se pode concluir desse interesse de outras casas editoras nas revistas investigadas?
Em primeiro lugar, assumir uma revista € uma forma de agregar lucro, quando se
acrescentam algumas facilidades, algumas delas a de poder contar com uma infra-estrutura
organizada de producdo e favorecer-se de um sistema de distribuicdo. Além disso, amplia-
se 0 alcance para outro publico leitor. Para instituicbes que trabalham de forma
segmentada, cada revista nova, mesmo com um numero menor de assinaturas, vem somar-
se a um conjunto. E justamente o conjunto que da a possibilidade de lucro. Outra
justificativa pode vir da possibilidade do controle: é melhor, para as empresas que se

sentem “ameacadas”, adquirir a propriedade de um periédico do que competir com ele.
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Uma ultima questdo refere-se a cooptacdo de profissionais. No caso da proposta de Nova
Escola, por exemplo, aproveita-se a experiéncia adquirida por profissionais na edicdo
especializada em Educacdo e ndo sdo necessarios gastos com a formagéo.

Assim como as outras empresas observam e acompanham a producdo dos periodicos,

também cada uma das revistas investigadas compara-se com as outras:

A seguir serdo transcritas algumas afirmativas da equipe da AMAE Educando,

relacionadas a essa comparacao:

“Por exemplo, um artigo que saiu conosco ano passado sobre o
transito, saiu também na Nova Escola. Da Nova Escola é um
extrato pequenininho que um jornalista fez. O nosso nao, saiu como é
que foi desenvolvido na escola. Era a mesma experiéncia. N6s, de um
modo geral, procuramos que seja inédito mas, muitas vezes, OS
autores mandam para nés e mandam para outra revista. Mas nds nao
corremos muito o risco de ficar muito igual porque o processo nao é
o mesmo.” (Célia)

“Tudo isso aqui ja ¢ artigo que estd mais ou menos preparado, que o
autor ja veio aqui, ja telefonou... Muitas vezes tivemos a idéia de
passar a revista para reportagem, mas tem muita revista que ¢ feita por
reportagem e por jornalista, e a gente acha que a caracterfstica mais
forte da nossa revista é essa, a de ser escrita pelo professor que esta
dentro da sala de aula... é o forte nosso, pelo menos que a gente pensa

que seja...” (Vera)

Sobre a natureza do trabalho de edicdo, esta mesma editora acrescenta: “E um trabalho
louco e eu tenho que ler as outras revistas para ficar por dentro também (...) Eu leio
todas: eu conhego a Presenca Pedagdgica, Dois Pontos... ” Ler para contrastar, ler para

aprender a fazer, sdo algumas das funcGes que a leitura de revistas tem para essa editora.

A mencdo que o editor de Dois Pontos faz as outras revistas é respeitosa, quando diz que
sO tem elogios a fazer a AMAE Educando. Mas, dado o tempo de circulacdo da sua
revista, que é, segundo ele, uma das poucas no estilo, percebe, atualmente, algumas
semelhangas de outras revistas com a Dois Pontos: “pelo que eu tenho lido de revistas - e

eu tenho intercambio com diversas revistas de educacéo -, parece que fizemos escola”.
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Ressaltou, por exemplo, a semelhanca da revista Patio com o estilo da Dois Pontos. A
relacdo deste editor com a leitura de outras revistas parece ocorrer mais do ponto-de-vista

do intercambio.

Finalmente, o depoimento da editora de Presenca Pedagdgica, que salienta, em relacéo a
outras revistas, a idéia do contraste, de marcacdo de diferenca, do proposito de ndo fazer

igual:

“Existem dois tipos de texto, existe o texto, por exemplo, da Nova
Escola, que leva as pilulas do conhecimento como se fossem
trechinhos para serem gravados na memoria do leitor e, depois,
receitas e como aplica-las em sala de aula: ‘faga isso nesse momento,
faca aquilo naquele outro momento, nio se esquega disso e disso.
Entao é um conhecimento muito pronto. O professor nio tem que
questionar, ndo tem que pensar por conta prépria, nao tem que ir em
busca de outros recursos, nao tem que se mover. Ele faz uma leitura
como se fosse a propria leitura feita de um programa da Globo, que é
aquela leitura docil, passiva, tudo ja esta ali tao rapidinho e tao
prontinho que o leitor nao tem que usar de mais inteligéncia, ndo tem
que se tornar um produtor de conhecimento” (Graga Paulino)

Parece que os editores tomam conhecimento da existéncia, do conteldo, do estilo das
outras revistas mediante interesses especificos: aprender, constatar diferencas,
intercambiar, ndo fazer igual e garantir uma identidade de cada periddico. As revistas e
seus editores parecem mover-se, no mercado editorial, em funcdo da busca de identidade
de seus projetos e da negacdo de outros. Essa marcagédo de identidade pode estar operando
em funcdo de critérios ideoldgicos, mas também em torno da garantia de manutencdo de
algumas fatias do mercado. O fato é que parece haver uma relacdo de complementaridade

neste mercado, dadas as grandes diferencas entre os periodicos de educacao.
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UMA BREVE CONCLUSAO

As discussdes sobre o processo de producdo das revistas pedagogicas lancam luzes sobre
uma forma de fabricacdo especifica, resultado dos embates vividos por propostas
formativas direcionadas, ndo sO para os leitores desse produto, como para 0s proprios
autores e profissionais envolvidos na fabricagdo do impresso. Além disso, sua fabricacédo
passa por ordenamentos materiais e pedagogicos que alteram seu carater comunicacional e
expressivo. Os dilemas referentes ao pertencimento desses impressos a um polo cultural,
mais que ao comercial, e 0s proprios imperativos de sua sobrevivéncia e funcionamento,
talvez possam ajudar a compreender melhor a imprensa pedagodgica, na relacdo com a

imprensa em geral.
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PARTE IV

RECUPERANDO OS MODELOS DE
LEITORES E A RELACAO DAS EDITORAS
COM SEU PUBLICO
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CAPITULO 9
PROFESSORES LEITORES BRASILEIROS:
ENTRE O LUXO E A NECESSIDADE

No presente capitulo, busca-se problematizar questGes referentes a estudos sobre a
composicao do corpo docente, evidenciando a necessidade de reforcar pesquisas relativas a
praticas culturais desse segmento, uma delas, a leitura. Como dados para andlise, procura-
se trabalhar com a idéia de leitor ideal das trés revistas mineiras, de circulacdo nacional,
destinadas aos professores, polemizando questdes como possibilidade de consumo e as
idéias de luxo e necessidade, apreendidas a partir de alguns dados concretos, retirados de

um editorial, de uma propaganda e de uma carta de leitora.

Professores-leitores brasileiros: entre o luxo e a necessidade

“Os gostos obedecem, assim, a uma espécie de lei de Engels
generalizada: a cada nivel de distribuicdao, o que é raro e constitui-se
um luxo inacessivel ou uma fantasia absurda para os ocupantes do
nivel anterior ou inferior, torna-se banal ou comum, e se encontra
relegado a ordem do necessario, do evidente, pelo aparecimento de
novos consumos,mais raros e, portanto, mais distintivos” (Pierre
Bourdieu 1983:85)
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ESTUDOS SOBRE A COMPOSICAO DO CORPO DOCENTE

Os estudos relativos ao processo de composicdo da profissdo docente (Mariano Enguita,
1991, Michael Apple,1987/1988) vém revelando processos historicos de constituicdo dessa
categoria que evidenciam a necessidade de considerar duas categorias fundamentais: a de

proletarizacdo e a de género.

A primeira delas revela a crescente proletarizacdo do trabalho de magistério, gerada por
processos de desqualificacdo dos professores (baixos salarios, condi¢cdes de trabalho
precarias, problemas de formacdo, hierarquizacéo, entre outros), melhor entendidos quando
se agrega a essa analise a questdo de género: é também por serem os professores, em sua
maioria, mulheres, que se constata um baixo poder de negociacdo de salarios e de

melhores condi¢6es de trabalho.

Por outro lado, o pertencimento a essa condigdo feminina, aliada a determinadas
“caracteristicas” do trabalho, parece indicar que, para além das questbes econdmicas,
outras questdes culturais acabam pesando nesse modo de ser de professoras. E, novamente,
o fato parece justificar-se pela questdo do patriarcado e de toda uma situacdo de

hierarquizacéo e desvalorizagéo da profissao.

Também no Brasil parece evidenciar-se a mesma situacdo: historicamente, o recrutamento
de professores vem-se dando cada vez mais em classes sociais menos favorecidas, sendo as

mulheres maioria.

Um campo de estudos mais recentes, que amplia sua analise para questdes de etnia, pode
trazer novas luzes para 0 entendimento de outros elementos existentes na composic¢éo do
quadro docente. Ou seja, aos elementos indicativos de uma condicdo resultante de um
quadro de desigualdade social, gerada pela condicdo de classe e género, vém somar-se as

diferencas relativas a etnia.

A partir desses varios estudos, pode-se deduzir que, além de ser preciso correlacionar essas
diversas interpretacOes sobre a categoria profissional professor, relacionando-as a questdes

de condic¢des de trabalho e pertencimento a determinado estrato social, & preciso também
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que sejam realizados estudos sobre as praticas culturais dessa categoria, seus modos de
apropriacdo e criagdo da cultura e seus sistemas de disposi¢do para aquisicdo de bens
culturais considerados legitimos, assim como pesquisas sobre a producgdo cultural

destinada a essa categoria.

A NECESSIDADE DE ESTUDOS SOBRE
PRATICAS CULTURAIS DOS PROFESSORES

Estudos sobre as préticas culturais dos professores podem evidenciar novas facetas dessa
categoria profissional, necesséarias, tanto para analisar histérica e socialmente o fenémeno
da docéncia, quanto para entender os desafios para sua formacdo inicial e continua. Num
contexto de globalizacdo econémica e cultural, de utilizacdo de novas tecnologias e forte
influéncia da midia como sistema de formacao paralelo, torna-se evidente a necessidade de
problematizar os diversos mecanismos de apropriacdo da cultura pelos professores, assim
como os sistemas de exclusdo que os vém colocando a margem de muitos processos de

producdo e reproducéo cultural.

Um problema conceitual seria definir o que seriam praticas culturais desse segmento.
Considerando a producdo cotidiana, do ponto de vista do usuario, como prética cultural
(Michel De Certeau,1994), abre-se um leque de possibilidades de analise: todas as préaticas

culturais podem ser entendidas como indicativas de uma producéo.

Roger Chartier (1990) aponta para uma inter-relacdo entre culturas, acenando com a
possibilidade de atencdo as interseccdes e circulagdes fluidas. Ou seja, seria preciso tentar
enxergar as praticas para além dos enquadramentos existentes, visto que ha possibilidades

de circulacdo entre culturas.

Por meio dos estudos de Pierre Bourdieu (1983), apresenta-se uma outra possibilidade:
analisar as préticas culturais dos professores do ponto de vista da aquisi¢cdo de uma cultura
legitima. Dessa forma, indicios sobre o gosto e os estilos de vida seriam elementos
importantes para o entendimento de algumas préticas culturais. Em estudo a respeito da

formacéo do gosto de classe, o autor analisa préaticas relativas a pintura, masica, cinema,
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leitura, linguagem, decoracdo, moda, arte e as atividades e representacdes relativas a essas
praticas, relacionando-as ao pertencimento dos grupos a fracGes de classe (populares,

meédias, superiores) e ao nivel ocupacional.

Nesse mesmo estudo, também sdo abordados os sistemas de disposi¢do, assim como
formas diferenciadas de aquisicdo de certos bens culturais, e chama-se a atencédo, dentre
outros aspectos, para a relagdo entre luxo (ligado ao distanciamento, para as camadas
médias) e necessidade (ligada a questdo da urgéncia, para as classes populares) e para o
conceito de boa vontade cultural das camadas populares, que, reconhecendo elementos da
cultura legitima, utilizam-se de diversos mecanismos para alcancar algum tipo de
distincdo. Para aquele autor, essa distingdo muitas vezes ndo é alcancada, porque sempre
surgem bens de consumo cada vez mais refinados e dificeis de serem consumidos e

reproduzidos como sistema com o qual se tem familiaridade.

Alguns estudos brasileiros incorporam algumas desses conceitos para analise das praticas
de professores, e podemos citar o trabalho de Maria da Gracga Setton (1994) que analisa o
professor, do ponto de vista da formacdo de um gosto de classe, a partir de seu discurso
sobre algumas préaticas, como literatura, musica, cinema, teatro. A analise dos dados parece
centrar-se no papel da passagem pelo ensino superior que seria uma forma de aquisicédo de
certa cultura de massa ou legitima. O grande diferencial consistiria, entdo, no privilégio de
alguns professores por “terem cursado faculdades de grande reputagdo intelectual,
caracterizadas como centros de exceléncia”.(p.77).

Construindo a analise do ponto de vista do papel das instituicbes de ensino superior na
formacdo de um estilo de vida, a autora avanca huma dimensdo importante, mas deixa de
fora o papel de outras formas de socializacdo, que poderiam estar na génese dessa
formacdo. As trajetdrias desses professores (suas histérias de vida) assim como a
possibilidade de passagem por outras instituicbes formativas de um certo gosto, além da
escola superior, poderiam trazer outras explicacdes para a analise da forma de constituicdo
de seus discursos (aparentemente mais elaborados e menos elaborados) e para a

compreensdo de algumas de suas praticas culturais.
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Da mesma forma, pesquisa historica de Luci Muzzetti (1992), denominada “ Trajetorias
escolares de professoras primérias formadas em Sao Carlos nos anos 40”, baseando-se
nos estudos de Bourdieu, explora, mediante entrevistas para resgate de historias de vida,
varias préaticas culturais de professoras naquela década. A pesquisa confirma a importancia
dos grupos de convivéncia, do acompanhamento escolar pela familia, da escolha da
profisséo, da relacdo dos pais com os veredictos escolares, entre outros, na promogéo de
um diferencial cultural. Os resultados a que chega corroboram o sistema de distribuicdo de
bens culturais, do ponto de vista da reproducdo das desigualdades, mas sua analise nao
desvenda, na fracdo de classe popular investigada, algumas formas de superacéo, o que
poderia trazer elementos para compreender, numa abordagem socioldgica, alguns indicios
sobre novas praticas incorporadas, apesar da condicdo de classe dos professores daquele

segmento.

Bernardete Gatti et al. , citada por Antonio Augusto Batista (1998), abordando o aspecto
da leitura no conjunto das caracteristicas dos professores de primeiro grau, apresenta dados

que problematizam a questéo da leitura especializada:

“... embora 69% dos(as) professores (as) declarem que léem alguma
revista de educagdo, a atividade de leitura especializada por parte
dos(as) professores(as) nao parece ser muito intensa (...) Boa parte
dos que afirmam ter lido algum texto nos ultimos trés anos nao foi
capaz de citar nenhum autor ou titulo e percentual significativo citou
apenas um. (...) Mais: dentre os(as) professores(as) que dizem ler
especificamente alguma revista de educagdo, nota-se também a
dificuldade de enunciar o nome da revista que, em geral, é redigido de
forma incompleta, errada ou se constituindo em wuma vaga
referéncia”. (p.3).

Antonio Augusto Batista (1996: 175) argumenta que “num levantamento de estudos,
dificilmente poderdo ser encontradas pesquisas e investigacOes que busquem apreender
seu perfil (dos docentes), sua posi¢cdo no espaco social, suas disposicOes éticas, politicas
ou culturais” p.175. A partir de estudo de uma amostra casual de 299 professores de
Portugués, atuantes na Rede Estadual de Ensino de Minas Gerais, 0 autor acrescenta novas
luzes, abordando alguns dados possibilitadores de possiveis praticas culturais dos

professores de Portugués de fracdes de classe populares. Evidencia, em sua analise,
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indicadores relativos a posse de capital cultural e processos de sua aquisicdo. Para isso,
aborda, em seu perfil, indicadores socio-demogréficos, indicadores de capital cultural
herdado e adquirido, formacéo inicial e aperfeicoamento, indicadores de capital econdémico
e de prestigio herdado ou adquirido, e indicadores de capital de prestigio profissional e
condicdes de trabalho. Além disso, o autor trabalha com a anélise das praticas de ensino de
uma professora, abordando suas formas de relacionar-se com os textos e a leitura em sala

de aula.

Entretanto, se ficam evidenciadas algumas condi¢des de possibilidade de aquisicdo de
determinado capital cultural, em geral, também é importante que sejam realizadas mais

pesquisas para investigacao de algumas praticas culturais especificas, uma delas, a leitura.

Em estudo sobre perfil de professores das séries iniciais da Rede Municipal de Belo
Horizonte, Maria da Consolacdo Rocha (1996) levanta algumas praticas culturais
relacionadas ao uso de tempo livre no espaco domestico e ndo doméstico e sobre a relacao
entre jornais e livros lidos e escolaridade. Os dados sobre leitura sdo indicativos da
necessidade de tomar essa pratica como objeto de investigacdo. Relacionando escolaridade
e leitura de jornais, chega-se ao seguinte resultado: 57% de professores com formacéo de
segundo grau, 41,4% com terceiro grau em curso, 43,7% com terceiro grau ndo compram e

ndo léem jornal.

Um dado interessante é que, no cruzamento com escolaridade e tipo de livros lidos,
somando-se o0 percentual entre a leitura de livros técnicos, didaticos e cientificos dos trés
graus de escolaridade j& citados acima, obtém-se aproximadamente 33% desse tipo de
leitura para professores formados no segundo grau, cerca de 44% para os professores que
cursavam o terceiro grau e 40% para professores com terceiro grau concluido. Ou seja,

grande parte dessas praticas de leitura parecem advir de necessidades profissionais.

Para uma melhor compreensdo da determinacdo dos indicadores socio-econdmicos e
culturais sobre a producdo editorial, sobretudo na producgéo de algumas revistas, talvez seja
necessario tomar, como pontos de analise, elementos relativos a composicdo e
profissionalizacdo do corpo docente e as relagdes disso com a constituicdo de um publico-

alvo leitor.
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Em apresentacdo, na FAE/UFMG, de pesquisa recente, relativa a analise da revista Nova
Escola, Mariza Voreber apresentou relacbes entre a categoria género (relativa a
feminizacdo crescente do corpo docente) e os mecanismos de producdo da revista,
evidenciando inten¢Ges muito explicitas do corpo editorial quanto ao publico comprador.
Das revistas femininas produzidas pela Editora Abril, 85% dos lucros advém das leitoras
da revista Nova Escola, e esse publico leitor feminino demanda um tipo de escolha de

conteddos, imagens e formas textuais condizentes com essa condicao.

Além disso, estudos sobre o perfil socio-econdmico e cultural dos docentes, assim como de
tendéncias inerentes ao seu processo de formacdo inicial e continuada talvez ajudem a

configurar o contexto no qual se produzem textos dirigidos a esse segmento profissional.

Vé-se, mediante alguns estudos, que as praticas de leitura j& vém sendo consideradas de
alguma forma, mas é preciso coloca-las em foco, além de se fazer uma clivagem, do ponto
de vista de leituras profissionais e pessoais, para compreender algumas relacfes possiveis
entre o “luxo” ¢ a “necessidade”. Um pouco dessa compreensdo pode ser alcancada, a
partir do ponto de vista sobre o que pode ser lido (poder de consumo e acesso a textos) e 0s
sistemas de apropriagdo dos textos (como o professor ou grupo de professores se

apropriam diferentemente do mesmo tipo de texto)

Por outro lado, uma visdo mais geral sobre os professores brasileiros é importante, para
que se estabelecam algumas hipdteses sobre suas possibilidades de consumo de bens
culturais. Entretanto, estudos sobre seu perfil, com dados nacionais, ndo tém sido
realizados, trazendo algumas dificuldades de andlise (a esse respeito, espera-se que 0S
resultados sobre o Censo feito pelo Governo, em 1997, tragam elementos para que se

efetuem analises macro).

Dados publicados no jornal Tempo (25/07/98), sobre um dos aspectos desse perfil - o nivel
de escolarizacdo dos professores do ensino fundamental, mediante dados do MEC/INEP-

possibilitam uma visao geral:
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Perfil dos professores do ensino fundamental no Brasil (em %)

Ano 1° Grau incompleto 1° Grau completo 2° Grau completo 3° Grau completo
1975 12,1 13,2 46,2 28,5
1980 12,8 9,9 43,7 33,5
1985 8,3 6,1 45,1 40,5
1991 5,6 5,2 48,2 41,0
1996 4,6 4.4 47,2 43,8

A reportagem esclarece que esses professores representam um total de 1,38 milh&o e que,
em termos regionais, a maioria dos professores que ndo completaram, nem mesmo o

primeiro grau, estdo na Regido Nordeste, sobretudo na zona rural.

Se os estudos de caso evidenciam partes da ponta do iceberg do fenémeno-leitura que, na
maioria das vezes, ainda é inserida em diferentes préaticas culturais, por outro lado ficamos

apenas no campo das hipoteses quando necessitamos de abordagens mais amplas.

E no campo das hip6teses que podemos ficar, por exemplo, quando se tem acesso, a partir
de levantamento feito por Bernardete Gatti (1997) de alguns dados nacionais sobre niveis
de escolaridade e tipos de curso de formacdo dos professores brasileiros. Tomando como
referéncia o censo escolar de 1994 da SEEC/ MEC, séo evidenciadas algumas informacgdes
relevantes sobre professores que atuam na zona urbana e que se encontram em situacédo de

formacdo incompleta para lecionar.

O estudo ndo possibilita vislumbrar os indices de professores com formacao completa que
vém atuando no mercado, mas apresenta dados alarmantes quanto se procura, nos dados
apresentados, alguns indicios de poder de compra e disposicdes relativas ao exercicio de
determinadas praticas culturais, como a leitura, por exemplo. Isso porque o nivel de
escolaridade, assim como os tipos de curso de licenciatura que prevalecem podem dar

pistas sobre a criacdo de disposi¢cdes para aquisicao de determinado capital cultural.
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Com relacdo a dados de professores atuantes no pré-escolar, é apresentada a seguinte
situacdo: de 65.084 professores atuando no pré-escolar, 34.344 tém primeiro grau
completo, 19.515 concluiram o primeiro grau e, com segundo grau incompleto h4 11.225.

Exercendo fungdes docentes da primeira a quarta séries, encontram-se 72.644 com
primeiro grau incompleto, 42.159 com primeiro grau completo e 36.901 sem habilitacao
para 0 magistério. Da quinta & oitava seéries, 304 tém primeiro grau incompleto, 2.373
completo, 21.208 ndo tém habilitacdo para o0 magistério e 86.283 tém habilitacéo.

Também no segundo grau os dados continuam alarmando. Dos docentes atuantes nesse
nivel, 318 tem primeiro grau incompleto, 1.134 tém-no completo, 11.460 tém segundo

grau completo, 429 possuem habilitacdo para o magistério incompleta e 19.920 completa.

Para muitos professores advindos das camadas populares, a passagem pela escola, por mais
tempo, poderia proporcionar um conjunto de condi¢cBes necessarias aos modos de
apropriacdo de determinadas praticas culturais, tendo em vista a importancia da escola no
processo de socializacdo secundaria, sobretudo para aqueles que ndo dispuseram de
condigdes ideais de aquisi¢do da cultura legitima no seio familiar e nos circulos de
convivéncia. Segundo esse ponto de vista, os dados acima parecem revelar formas de

exclusdo marcantes.

A autora também apresenta a situacdo dos cursos de formacdo por regido, quanto a
dependéncia administrativa dos cursos de magistério e dos alunos matriculados, utilizando-
se da fonte SEEC/MEC e dos cursos de licenciatura, do ponto de vista dos tipos de cursos
concluidos. No ranking das habilitacbes ganham disparado o curso de Letras (38,4%) e 0
de Historia (14,2%), sequidos de Educacédo Fisica (13%), Geografia (9,4%), apresentando
um decréscimo grande para a area de exatas. As licenciaturas em Pedagogia parecem

concentrar um grande niumero de concluintes dos cursos de licenciatura.

Essas informagfes também podem evidenciar formas de exclusdo/inclusdo no mercado de
bens materiais e simbdlicos, porque a tendéncia pela conclusdo de cursos na area de
Ciéncias Humanas, sobretudo com concentragdo nos cursos de Letras e Pedagogia, nao

advem de condicdes de prestigio. Antonio Augusto Batista (1996) apresenta uma analise
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do papel do curso de Licenciatura em Letras na escala de prestigio dos cursos
universitéarios, demonstrando ser ele um curso pouco concorrido. Penso que se pode dizer o

mesmo do curso de Pedagogia.

Dados mais recentes do MEC podem ser recuperados no Documento Preliminar de
dezembro de 1997, intitulado “Referencial Pedagdgico-Curricular para a Formacgdo de
Professores da Educacdo Infantil e Séries Iniciais do Ensino Fundamental”. Nesse

documento afirma-se o seguinte:

Os dados de 1996 revelam que houve uma melhoria do nivel de
formacdo dos professores do ensino fundamental: 44% do total de
professores tem nivel superior e 47% tém nivel médio, restando
apenas 4% com primeiro grau incompleto, situacio mais favoravel
que a de 1991, quando os professores com 3° Grau completo eram
41% do total, 48% com 2° Grau completo, 5% com 1° Grau e 6%
com 1° Grau completo. O crescimento percentual do numero de
professores com 3° Grau completo foi, portanto, de 14,4% nesse
petiodo de 91/96. (sem numeracio de pagina).

Os dados do documento permitem averiguar as condicbes em que Se processa essa
formagdo, que se concentra, no caso dos cursos de nivel superior, em faculdades isoladas,
em regides especificas do Pais. Entretanto, ndo € possivel identificar niveis salariais dos
professores, nem condicdes de trabalho e de formacdo permanente. Mesmo reconhecendo

uma melhoria no nivel de formacao dos professores, o0 MEC afirma:

(13

. a existéncia de um total de 225.573 professores em habilitacao
constitui-se em inquestionavel indicador da necessidade de se prever
um processo transitorio entre a situacdo atual e o atendimento a
determinacdo da LDB (Lei de Diretrizes e Bases da Educacao) sobre
a formagao em nivel superior, que ainda exige cuidar da formag¢ao em
nfvel médio, em especial nos locais em que ainda ha professores sem
a conclusio sequer do Ensino Fundamental”. (sem numeracao de

pagina.)
E preciso que se realizem estudos que possibilitem apreender préticas concretas desses
professores, para que se tracem retratos mais ‘“completos” sobre suas condi¢cdes de

aquisicdo e reproducdo de préticas relativas ao campo cultural. E isso sO é possivel por
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intermédio de pesquisas integradas, envolvendo universidades, sindicatos da categoria e
secretarias de educacdo, que contemplem métodos quantitativos e etnogréficos, para

apreensdo desse fendmeno em sua complexidade.

Enquanto isso ndo ocorre, pode-se trabalhar a partir de algumas pistas/indicios, deixados
por alguns sujeitos ao se expressarem sobre a aquisicao da cultura ou sobre sua producao.
O tdpico a seguir procuraré sair de categorias econdmicas e culturais a priori, para buscar
pistas que possam auxiliar na ampliagdo de nossa compreensdo sobre a leitura de
professores, do ponto de vista do que é expresso no proprio material dado a ler, ou seja, a
partir do que aparece em revistas destinadas a professores como produto. Além dessa
pequena contribuicdo, é necessario que sejam realizados estudos socio-antropoldgicos que
priorizem buscar essa compreensdo a partir de um outro pélo: o da recepcdo de textos

pelos professores.

INDiCIOS DO LEITOR IDEAL DAS REVISTAS

Se a comunidade de pesquisa encontra dificuldades para vislumbrar o perfil cultural dos
professores e ndo tem sido interesse prioritario das redes de ensino proceder a esse tipo de
levantamento, como operariam as editoras de textos destinados a esse segmento, em fungéo

de captar ou manter leitores?

Um estudo sobre assinantes talvez possa evidenciar o perfil de leitores “ ja conquistados”,
mas nao possibilita captar outras formas de leitura dadas por bibliotecas escolares, sistema
de empréstimo, etc. Do ponto de vista da captacdo de novos leitores, a linha editorial,
assim como propagandas e formas de divulgacdo é que podem oferecer elementos para

entender essa questao.

De qualquer forma, é inegavel que poder comprar, ter acesso e ler sdo algumas das
condigdes sociais que possibilitam que se complete o circuito necessario as condicbes de
producéo de textos. Do ponto de vista editorial, dados gerais sobre o perfil de professores

brasileiros talvez ajudem a constituir um certo modelo de leitor. Do ponto de vista dos
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usudrios, também poder comprar, ter acesso e ler sdo condicGes da leitura, propriamente
dita.

O que precisa ser comprado e lido por professores, do ponto de vista dos editores? A

propaganda transcrita a seguir talvez possa evidenciar alguns aspectos dessa questao:

AMAE Educando.

N&o é luxo, é necessidade

(Propaganda retirada da Revista AMAE Educando, novembro de 1997.N.272, p.32)

Trabalhando com uma tiragem de 9.000 exemplares, ha 33 anos no mercado e com um
preco médio de 39,00 por assinatura, a revista AMAE Educando, a partir de um slogan “A
AMAE Educando ndo ¢ luxo, ¢ necessidade”, demonstra que seus mecanismos de
manutencdo de leitores tém sido eficientes. Do ponto de vista do acesso, ha que se
investigar o papel das Secretarias Estaduais e Municipais de Educagdo como compradores.
Recentemente, em conversa com atendente da Fundacdo AMAE, obtive a informacéo de
gue uma Secretaria municipal do Estado de Alagoas adquiriu 1000 assinaturas e um dado
coletado em estagio traz uma informacdo de que, no acervo da biblioteca de uma escola
municipal pesquisada em BH, ha exemplares dessa mesma revista que vém até a escola
por doacdo”. Seriam também assinaturas da Secretaria Municipal de Educagdo de Belo
Horizonte? Seria importante averiguar, em outras pesquisas, 0 papel do Estado na
aquisicdo e manutencdo das revistas destinadas a professores. Sendo assim, além do perfil
do leitor de “final de linha”, teriamos um leitor/comprador Estado, mediador das condigdes
de acesso as revistas. Com acesso garantido, restaria apenas a vontade/necessidade de

leitura.

E precisamente no campo da construgio da idéia de necessidade que a revista, tanto com
seu enfoque em relatos de “experiéncias reais” (conforme editorial do primeiro nimero do
ano de 1997) quanto na escolha de artigos a serem publicados (em sua grande maioria
relatos, escritos por professores atuantes no ensino de primeiro e segundo graus), evidencia
seu projeto editorial. Resta entdo perguntar: essa necessidade opde-se a qual luxo, em

termos de educacéo e de edigdo? Estaria essa revista sendo destinada mais ao professor,
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com suas urgéncias de sala de aula e menos ao leitor, como sujeito que atinge outras

finalidades/sentidos, no processo de leitura?

Talvez a carta a seguir, publicada em outra revista, a Dois Pontos, evidencie outras

relacGes entre as idéias de luxo e necessidade, do ponto de vista dos leitores:

Valente, 16 de abril de 1997
Prezado(a) Senhor(a)

Venho por meio desta parabenizar a revista Dois Pontos pelo seu sucesso e qualidade, ao
mesmo tempo em que comunico que sou estudante do curso de pedagogia e professora
municipal de | grau. Tendo conhecido a revista, interessei-me em fazer a assinatura pois ela
me ajudard numa pratica educativa mais significativa e construtiva. E imbuida pela necessidade
de mudancgas na educacdo é que sinto a necessidade da ajuda desta revista. Sendo assim,
escrevi para vocés solicitando o parcelamento do valor da assinatura pelo seguinte motivo: sou
uma professora com uma remuneracdo mensal de 70,00, ndo sendo possivel pagar o prego

exigido em uma s6 parcela.

Ciente de sua compreensao e sensibilidade diante do fato, agrade¢o antecipadamente e, em
tempo, desejo sucesso a todos que fazem desta revista uma grande riqueza para nés

educadores.
Atenciosamente,

Virginia Araujo Lima

(Carta retirada da secéo Cartas da revista Dois Pontos, vol.4,n.32, mai/jun/97)

A carta da professora de Valente apresenta um dado novo: poder comprar uma revista
necessaria pode-se constituir um luxo, mas, mesmo assim, a sua aquisicdo é buscada por
leitores com baixo poder aquisitivo. Afinal, pagar em média 42 reais pela assinatura de
uma revista quando se tem por salario R$ 70,00, deixa antever que todos 0s cruzamentos
possiveis entre graus de escolaridade e poder aquisitivo de professores, do ponto de vista
da leitura, ndo sdo indicios suficientes para que se consiga uma compreensdo maior sobre
0s possiveis leitores/hipotéticos/modelos presentes neste pais. A esse respeito Roger

Chartier (1996) alerta, do ponto de vista historico, para o fato de que:
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“as modalidades de apropriagdo dos materiais culturais sio, sem
duvida, tio ou mais distintos do que a inegavel distribuicao desses
proprios materiais. A constituicdo de uma escala de diferenciagoes
socio-culturais exige, portanto, paralelamente as sinalizagdes das
frequéncias de tais ou tais objetos, em tais ou tais meios, sejam
encontradas, em seus desvios, as praticas de utilizagdo e consumo.”

(p.78-9)

Também o fato de a revista publicar, na mesma pagina cartas de um dos seus
colaboradores e de um editor pertencente a outra editora, sugere, ao analista dessas cartas,
diversos sentidos. Um deles pode ser a idéia de a revista demonstrar que atinge diversos
segmentos: de editores a professores com miseros salarios. Publicam-se cartas de leitores
também para integra-los em uma rede de significados, que os mantém, virtualmente, como

leitores e possiveis compradores.

Do ponto de vista sociolégico, levando-se em conta essa Unica carta de leitora-professora
publicada, torna-se inegéavel considerar, além dos grandes enquadramentos em categorias
de classe, todo um conjunto de motivacdes e disposi¢cdes que fazem com que professores

com salarios infimos possam estabelecer, como prioridade, a assinatura de revistas.

Estabelecendo-se uma diferenciacdo cada vez maior entre as duas revistas ja citadas e uma
terceira, a Presenca Pedagdgica, evidencia-se, a partir do trecho abaixo, uma outra forma
de distingéo entre as trés revistas:

“Trata-se, sem duvida, de uma publicacdo de primeira linha, tanto pelas matérias que veicula,
como por sua producdo grafica e artistica, que enobrece o contetido, garantindo um prazer

intelectual e sensorial para quem a |&” -

(Trecho do editorial da Revista Presenca Pedagdgica, jul./ago. 1997. Vol.3 n.16)

O texto anterior - retirado de editorial da revista Presenca Pedagogica - assinatura média
de 42,00 reais, com tiragem de 10.000 exemplares, explicita uma direcédo clara em relagao
ao aspecto estético. Tambem a fala da editora da revista, em Congresso intitulado
“Imprensa e imagem na dimensdo da escola”, reitera a necessidade de um investimento

gréafico da revista, justificado como uma forma de respeito ao leitor.
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A revista em questdo investe em ilustradores e na qualidade de impresséo, tanto quanto no
peso de artigos de autores de expressdo nacional. O investimento financeiro em
ilustradores, por artigo, no inicio de 1999, era pelo menos seis vezes maior que 0

pagamento feito aos produtores dos textos propriamente ditos.

Mesmo com preco quase equivalente ao das assinaturas das duas outras revistas mineiras,
percebe-se um projeto editorial que busca formar leitores que saibam usufruir do “luxo”
(?), buscado ou construido por aquela editora, como uma forma de refinamento do gosto do
leitor. A julgar por esse tipo de refinamento, seria essa revista menos necessaria para 0s
professores? A tiragem e 0 tempo de sua permanéncia no mercado atestam,
independentemente do teor dos artigos, a sua necessidade e lugar no mercado de revistas
para professores.

Pode-se dizer que é nos cruzamentos entre a necessidade e a urgéncia ou entre forjamento
desta, com certo investimento no luxo/refinamento, que também vém sendo produzidos
textos para serem lidos por professores desse pais. Se 0s projetos internos de cada
periddico “necessario”- por se tratarem de textos pedagdgicos e de leitura profissional -
conseguem aproximar-se de um ideal de leitor que vai além de pura necessidade de
professor, talvez isso seja indicio de que, no campo da producdo ha pluralidade e

investimento em aspectos diversos.

Comparando-se 0 preco quase equivalente das assinaturas,®* mesmo que a tiragem
represente 9.000 para a AMAE Educando, 10.000 para Presenca Pedagogica e 4.000
para Dois Pontos, ver-se-a que, para além da disputa no mercado por meio do preco, ha
“lugares” para varios leitores, h4 projetos editoriais distintos e deve haver leituras mais
diferenciadas ainda. Isso porque, sendo o preco medio relacionado a poder de compra

similar, havendo a compra de exemplares por Secretarias de Educagéo ou por professores,

% A esse respeito, é bom que se compare o preco dessas assinaturas de revistas mineiras com o preco de
uma das revistas mais vendidas para o publico feminino da Editora Abril: a revista Nova Escola. Tendo
como dado uma propaganda recebida pelo correio, percebe-se que, contra pregos da propria editora, que
vao em média de 37,00 a 159,00 reais por assinatura, aparece o valor de 10,00 reais para a revista Nova
Escola. Resta saber o que esse preco representa, em fungdo do poder de circulagdo dessa revista e da
formacdao de um publico leitor/professor e em fungdo dos motivos financeiros da editora, que possibilitam
que seja esse 0 seu valor. Talvez uma resposta venha através da estratégia de conjugar os baixos custos de
reprodugdo com um grande ndmero de leitores da revista...
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garantindo-se 0 acesso a estes, restam a leitura enquanto projeto e os leitores propriamente
ditos, como sujeitos a serem conquistados. Um dado relevante, encontrado nesta
propaganda: Amae Educando: uma revista com mais de 100.000 leitores por edi¢do”,
demonstra que ha outras formas de relacionar nimero de leitores com numero de

assinaturas.

Assim, entre o luxo e a necessidade de leitores e o luxo e a necessidade de produtores de
revistas ha diversos entrecruzamentos possiveis de serem entendidos a partir da categoria
da contradicdo. Conquistar e investir no leitor/professor (ou no professor/leitor?) parece,
entdo, ser o destino da producdo editorial, e os modelos de leitores sdo diversos,
correspondendo a diversas fracdes do mercado. Mais do que selecionar pelo valor de
assinaturas, essas editoras buscam capturar professoras/leitoras entre o processo de
qualificacdo e o de profissionalizacdo e, do ponto de vista das préaticas culturais de
consumo, esses leitores e leituras ainda séo anénimos e fugidios, frente ao nosso poder de
capta-los. Resta-nos investigar, no discurso dos editores, assim como em algumas formas

de relacionamento das revistas com seu publico, outras facetas dessa relagao.
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CAPITULO 10
A RELACAO DAS REVISTAS COM SEUS LEITORES E
DOS LEITORES COM AS REVISTAS

Elementos relativos ao perfil de professores no Brasil foram importantes para
contextualizar algumas das possibilidades culturais, académicas e financeiras desse
publico. Alguns indicios que utilizei, tais como cartas, editorial e publicidade, analisados
no capitulo anterior, foram um exercicio de aproximacdo com os leitores-modelo dessas
publicacBes. Entretanto, existem relacGes concretas com leitores empiricos, feitas pelas
revistas, que podem indicar posi¢cdes explicitas dos editores a respeito do seu publico,
assim como alguns movimentos de leitores empiricos em direcdo as revistas. Essa
possibilidade foi descoberta mediante as informacdes dadas nas entrevistas. O presente

capitulo pretende explicitar algumas caracteristicas e consequéncias desse relacionamento.

O PERFIL DADO PELOS EDITORES

AMAE Educando:

“Nés nido temos uma pesquisa ainda® e acho que temos que
encomendar; mas, do ponto de vista dos assinantes sabemos que 70%
desses sio de professores que estdo dentro da sala de aula e de
coordenadores de 1* 2 4" séries do ensino fundamental” (Vera)

% A busca de seus leitores parece estar sendo ampliada ou tornada mais formal, em alguns aspectos, tendo
em vista uma carta enviada aos assinantes, no corrente ano. Nesta carta-questionario busca-se caracterizar
o leitor em vérios aspectos, para além de suas necessidades profissionais, como, por exemplo,
escolaridade, condicBes de estudo atual, atividade profissional atual, moradia, lazer, posse de bens de
consumo, uso da internet, formas de aquisicdo de revistas e jornais em geral e da Amae Educando,
formas de acesso e armazenamento da revista, assim como criticas e sugestdes.



Dois Pontos:

Presenca Pedagogica:
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“A revista se dirige a um publico professor de segundo grau,
principalmente, e terceiro. Como ¢ uma revista de educagio atinge
também, em menor escala, o publico professor de primeiro grau”

“O que se pretende com a Dois Pontos ¢ que ninguém, qualquer que
seja a sua profissdo, se restrinja a ela. Estamos num mundo
completamente eclético, cosmopolitico, globalizado, mundializado,
ninguém pode se tornar ilha de conhecimento, ninguém pode se
restringir a uma especificidade unica, ou entio a um dominio unico
do saber. E, mesmo sendo uma revista de uma instituicio de
educacio sistematica, ela nao pode negar a educagao assistematica”

“Eu acho que ¢ uma revista que tem interessado mais ao pessoal da
pedagogia, da Educa¢ao, mas ¢ uma revista para professores também,
na medida em que ndés nunca deixamos de pensar a educagiao
matematica, a educacao de ciéncias...”

“Se acreditarmos que a maioria dos professores é burra, que a maioria
dos professores nao quer pensar, nao quer trabalhar, nido quer
transformar, entdo poderfamos dizer que a Presenga se dirige a uma
minoria; mas eu acho que esse pensamento de que a maioria é burra, a
maioria ¢ incapaz, ja faz parte de uma manipulagao de opinido puiblica
sobre educacio (...) Vocé ja tem uma tradicao de impor essa imagem
ao professor, cobrar do professor como se ele nio fosse um
profissional confiavel... mas eu acho que o professor esta nesse jogo
por circunstancias que nao dependem da vontade dele, da vontade
individual. Quero dizer que, assim como ele entrou, pode também
sair. A proposta da Presenga ¢ que, se a maioria esta nesse nivel, que
saia...”
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FORMA DE APROXIMAGCAO EDITORES/LEITORES

Os indicios do relacionamento dos leitores com as revistas poderiam ser buscados em
pistas deixadas no material impresso: cartas de leitores, por exemplo. Entretanto, o uso
dessa estratégia € relativamente insuficiente, uma vez que, somente na revista Dois Pontos,
sdo publicadas cartas de leitores e, ainda assim, de forma ndo sistematica. Na revista
AMAE Educando ndo existe uma secdo dedicada a essa divulgacdo e a revista Presenca
Pedagdgica utilizou-se dessa estratégia somente em seu primeiro ano de existéncia,
quando havia uma caracteristica editorial que privilegiava a publicacdo dessas cartas. Tais
constatacGes poderiam significar que as cartas de leitores ndo chegam a redacdo? Alguns
dados das entrevistas que serdo trabalhados adiante irdo trazer novas luzes a respeito da

posicao dos editores sobre essa questao.

Por outro lado, existem formas de comunicacdo que circulam fora do impresso revista; as
cartas das revistas para seus leitores podem indicar alguns movimentos em sua dire¢do. Em
algumas delas, aparecem dados sobre a assinatura e sua renovagdo, assim como a
divulgacdo de outros produtos. Esse tipo de correspondéncia é mais freqliente na revista
AMAE Educando. Nas outras, sdo reafirmados alguns principios da proposta editorial, ou
acrescentadas novas questdes. Somente a revista Dois Pontos enviou, nesses Ultimos anos,
uma carta levantando novas possibilidades e projetos. A revista Presenca Pedagogica,
com raras excecOes, ndo costuma enviar cartas, a ndo ser as fichas de renovagdo de
assinatura. A seguir, descrevem-se as caracteristicas dessa correspondéncia no periodo de
1997 até meados do ano 2000:
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Revista Formas/temas das correspondéncias

AMAE Educando = Carta para renovagdo de assinatura, sem outro texto
= Carta para divulgacao de publicacdes

= Carta para renovagao de assinatura com questionario pesquisa: “perfil do
leitor”

Dois Pontos =  Carta para divulgacéo de congresso

= Carta para renovacgdo de assinatura e pedido de avaliagdo do ano anterior
=  Carta para comunicagao sobre mudancas na periodicidade

=  Carta para comunicagdo de mudancas na proposta editorial

= Carta para renovacdo de assinatura e comunicacdo de mudancgas na
proposta editorial

Presenca Pedagodgica |= Carta para renovacéo da assinatura com reafirmacéo da proposta editorial
(1999)

=  Fichas para renovagéo de assinatura

Nota-se que variam a frequéncia, assim como as tematicas que sdo objeto dessa
correspondéncia, nas trés revistas. Um dado a ser ressaltado € a diferenca no investimento,
que cada uma faz, nessa forma de comunicacdo com os leitores. A revista Dois Pontos
destaca-se no conjunto, talvez pela necessidade de comunicar suas crises ou mudancas na
linha editorial. Dessa forma, torna-se necessario examinar outros dados. Alguns deles
informam sobre como as revistas se posicionam em torno das cartas que recebem de seus
leitores. Pela diferenca de dados, algumas questdes ndo serdo sistematicamente

comparadas entre as trés publicacdes.

AMAE Educando

A revista AMAE Educando recebe, em média, 30 cartas de leitores por semana e o tipo de

relacdo dos leitores com a revista pode ser ilustrada no seguinte depoimento:

“Nos recebemos todo tipo de carta aqui. Escrevem pedindo revista de
muito tempo, que ja esta esgotada, pedindo copia de artigo de revista
que ja esta esgotada, pedindo para escrever sobre alguma coisa,
perguntando informacao sobre um curso, sobre livros e a maior parte
¢ mandando artigo” (Vera)
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Esse depoimento permite verificar a série de demandas vindas dos leitores, com uma
especificidade: ndo sdo demandas apenas para ou sobre a publicacdo, mas também para a
equipe da revista. Muitas dessas reivindicacdes de leitores extrapolam o que pode ser
publicado pelo periodico. Alguns exemplos dados pela editora permitem vislumbrar as

diversas dimensdes dessa relacao:

“Eles perguntam sobre livros atuais, se ndés achamos realmente que
aquela linha de trabalho adotada é boa, se t¢ém uma boa visio da
teoria. Recebemos muito isso, porque, as vezes, eles ganham das
editoras algum tipo de livro e ficam na duavida se aquele de livro
realmente esta sendo fiel a teoria que estao trabalhando”. (Vera e

Gilda)

“As vezes elas tém necessidade de um assunto quando ha mudancas
na lei, ou quando muda alguma coisa e sempre telefonam pedindo
para que a gente escreva ou mande alguma coisa a respeito...” (Gilda)

Analisando esses depoimentos podem ser feitas, pelo menos, algumas inferéncias. A primeira: se a
revista tem respondido as demandas feitas pelos professores, os temas tratados pela publicagdo
indicam necessidades/temas concretos existentes no universo de preocupacdes e praticas desse
grupo de professores-leitores. Uma segunda inferéncia, que pode ser feita, é a de que a relagdo dos
leitores com a revista parece aprofundar-se para além daquelas existentes na revista, ou seja, nao se
esgotam nela. Os impressos sdo uma forma de mediacéo da relacdo, tendo em vista que muitas de
suas necessidades sdo supridas por outras formas de comunicacgdo. A forma desse relacionamento é

ilustrada pelos depoimentos abaixo:

“Temos tido retorno do préprio educador que mostra acreditar em
nés. Vocé pode conversar com alguns professores mais antigos que
eles falam que a revista é livro de cabeceira... Na semana passada
tivemos um curso que se chama Plantonear, que ¢ dado aqui na
escola, e uma supervisora disse que tem desde o primeiro numero da
revista, que ela nao faz nada antes da revista chegar... A vida inteira,
enquanto ela foi professora, supervisora e, agora, dona de uma escola,
fica aguardando a revista chegar... como se estivesse esperando
assim... a carta do namorado mais querido.” (Gilda)

“Eles telefonam perguntando assim: eu estou com duavidas, como ¢é
que eu fago? (Vera)
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Tal tipo de relacdo extrapola uma relacdo formal dos leitores com um periodico e
demonstra outras relagdes simbdlicas, talvez construidas pelo papel que a revista cumpre
nas representacdes e nas praticas de um certo tipo de leitores. Que fatores estariam

alimentando essas representacfes?

Parece que existem algumas explicacdes concretas. Uma delas refere-se a uma certa
fidelidade de um grupo de leitores, que criam e forjam expectativas, em fungéo de uma
certa tradicdo da revista e de seu grupo de producao:

“No6s temos uma clientela muito constante, agora mudou um pouco
porque esse pessoal aposentou. O pessoal da minha época e da
Scyomara, no Curso de Administragio FEscolar, hoje ja esta
aposentado e esta havendo uma renovacio do perfil dos nossos
clientes, mas a busca ainda ¢ a mesma. (Gilda)

Tendo em vista as informagdes sobre a época de criacdo da revista e de suas perspectivas
de ligacdo com o Curso de Administracdo do Instituto de Educacdo e com as ex-colegas e
suas necessidades, nota-se que a revista criou uma pratica em que o ponto forte é o
estabelecimento de elos entre produtores e leitores. E, mesmo com as mudancas no perfil
de assinantes, no decorrer dos 33 anos, continua sendo reproduzida e recriada uma cultura

em torno de certas necessidades dos docentes.

Essa caracteristica do periddico, de atender a um conjunto de expectativas, aliada a outra,
que é a ado¢do de um tipo de linguagem que ajuda a construir a forma e contetdo do
impresso, parecem reforcar algumas condicdes da permanéncia e do sucesso da revista, no
decorrer do seu tempo de existéncia. Os dados abaixo informam, mais claramente, sobre

essas duas perspectivas:

“Muitas vezes nés consultamos o professor. E aquela histéria: a
revista ¢ feita pelo educador; entdo a dificuldade que vocé esta tendo
na sua sala de aula, o outro manda um artigo aqui que vai sanar essa
sua dificuldade, uma coisa ele estd experimentando, que ele esta
fazendo e com uma linguagem muito acessivel, porque vocé esta
escrevendo para o seu colega. E como se eu estivesse falando ‘agora
eu vou fazer uma receita, fica aqui perto que eu vou te mostrar como
¢ que faz, eu fiz assim, deu certo, eu fiz assim nao deu certo’...”

(Gilda)



248

Segundo a entrevistada, a busca dos professores é atendida quando a revista atinge o
objetivo desse grupo profissional em relacdo ao que eles estdo esperando na sala de aula. E

reconsidera a idéia de receita:

“No6s nao damos o tipo de receita ‘tem que ser feito assim, primeiro,
segundo passo’, vocé da a experiéncia do outro e, em cima daquilo,
ele tira as duvidas e muitas vezes levanta outras e nos telefona e
escreve e pede para a gente pedir a alguém, ou a gente escrever,
ajudando no que deve ser feito...” (Gilda)

“Eu acho que fica muito claro também ¢ porque é de professor para
professor. Quem escreve ¢ o professor... o professor que esta na sala
de aula... que ja realizou” (Célia)

“E na linguagem dela, com duvida, querendo resposta, o importante ¢
isso também: a linguagem da nossa revista comparando com as
outras, ¢ a linguagem do professor.” (Vera)

Parece que os resultados desse tipo de troca ndo sdo apenas a reproducdo de trabalhos
feitos na sala de aula por outro colega, mas a producédo de um tipo de conhecimento novo.
Talvez esse conhecimento seja resultado de uma experiéncia que circula entre os leitores-
professores e, de alguma forma, é recriada em novos textos, que podem trazer novas

davidas.

Os dados das entrevistas permitem verificar que a revista prioriza o pedagdgico e o
metodoldgico, objetivando atingir o professor, de qualquer lugar do Brasil, que precisa de
orientagOes para a sua sala de aula. Muitas vezes o retorno do leitor aparece quando ele
mesmo escreve um outro artigo, que a equipe percebe ser baseado em algum outro ja

publicado.

Algumas pesquisas demonstram que os professores possuem saberes da experiéncia,
dificeis de ser transmitidos. Anne-Marie Chartier (1998), descrevendo uma experiéncia de
acompanhamento de trabalho de uma professora, assim como de suas formas de registro
dos saberes da experiéncia e de referéncia, comenta algumas caracteristicas das

modalidades de transmissao da experiéncia entre professores, em que, muitas vezes, se
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privilegia a oralidade e a escrita apenas de determinados aspectos da experiéncia. Talvez as
formas de transmissdo desses saberes, encontrada e construida pela revista AMAE
Educando, seja uma forma intermediaria, na qual os professores, amparando-se em
relacbes de maior horizontalidade com autores de outras experiéncias, reconhecem suas
semelhancas e consolidam alguns saberes da experiéncia. A forma/contelido da revista,
bem como as atitudes de sua equipe de edigdo, parecem responder a esse tipo especial de

demanda ou de formas comunicativas usuais, existentes nesse grupo profissional.

Talvez seja importante descrever, ainda, outras formas, relativas aos modos de
relacionamento da revista com seus leitores. E necessario voltar aos depoimentos sobre as

cartas para esclarecer melhor esse ponto:

“Todas as cartas tém resposta. Nos respondemos para todo mundo
que nos escreve. As vezes, respondemos no computador; as vezes,
fazemos até um cartdo a mao, se é rapido, quando perguntam se
existe um artigo sobre algum assunto, por telefone..temos um
contato de perto, assim, com o assinante.. E conhecemos muitos
deles por nome... o fulano, de tal lugar... (Vera)

Muitas vezes, a equipe conhece detalhes sobre o Estado, a cidade, o tipo de escola, quando
algum leitor telefona. Além disso, essa relacdo € alimentada quando a equipe da cursos e

através de outros encontros:

“Eles costumam vir aqui para nos conhecer. Penso que eles acham
que deve ser uma coisa assim tdo especial, e quando eles chegam aqui
nessa salinha tio pequena...” (Célia)

Esses fatores reforcam a idéia de que a relacdo ndo é mediada somente pelos textos, mas
também por uma série de atitudes e eventos que possibilitam formas de aproximacao.
Além disso, foi ressaltado, na entrevista, o poder de formacéo de opinido da revista, tendo
em vista a consulta freqiiente sobre a politica do momento, sobre temas emergentes. A

equipe da revista parece estar ciente desse papel e dos riscos que ele implica:
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“E uma responsabilidade muito grande. Eles colocam assim: ‘na
AMAE Educando saiu assim, entdo...” muitas vezes temos que rever
muita coisa, para que percebam que é somente uma experiéncia, que
pode ser feita de outra forma” (Célia)

Utilizando-me de uma metéfora sobre a confusdo que algumas pessoas ja fizeram com o
nome da revista, entendendo seu titulo como “A mae do educando”, pode-se dizer que
existe uma postura da revista de tomar conta, de responder as necessidades imediatas,
talvez proxima da uma posi¢do “maternalista”. Entretanto, olhando-se pelo prisma do
reconhecimento, pela revista e pelos leitores-autores, da legitima busca de um saber-fazer
mais imediato, cabe reproduzir aqui a razdo do sucesso do periodico, dada pela equipe que

a produz:

“Eu acho que a sobrevivéncia dela deve-se a isso, porque a assinatura,
as vezes, ¢ até um pouco mais cara do que as outras que se encontram
por af, a Nova Escola, por exemplo, custa um real cada uma. E
continuamos tendo os assinantes e crescendo a cada ano. Quer dizer,
alguma coisa acontece que eles acham que vale a pena, e a gente tem
certeza que ¢ isso, que ¢ essa troca assim... muito.. ¢ uma troca,
realmente, do professor para o professor.” (Gilda)

A avaliacdo que os leitores fazem da revista é buscada de maneira informal nos cursos que
a equipe realiza, nas visitas que os professores fazem a escola da Fundacdo Amae para a
Cultura e mediante consulta direta. Isso, porque a revista também vai atras de alguns de

seus leitores, ou possiveis leitores em “carne € 0ss0’:

“Nos ja fizemos avaliacio da revista em Congresso, eles escrevem
avaliando, falando qual o tipo de retorno de que estao precisando, o
que estao achando da revista, o que querem que mude. Vamos
também as escolas...Vamos muito em escolas; nesse ano, nés fomos
numas trinta e tantas escolas, ou mais e, 14, nos reunimos com o0s
professores, perguntamos que tipo de artigos que tém, pedimos para
escreverem, eles avaliam a revista...” (Vera)

Em resumo, atendendo a algumas necessidades prementes dos professores, aproximando-

se de sua linguagem e de sua pessoa, a revista realiza uma forma de sociabilidade quase
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voltada para a dimenséo afetiva e pessoal, que seria uma caracteristica especial do seu tipo

de relacionamento com os leitores.

Dois Pontos

Segundo o editor da revista Dois Pontos s@o poucas as cartas que chegam e que poderiam
ser publicadas para 0s outros leitores. Na revista, chegam cartas e e-mails e sera instalado
um servigo 0800, para que a comunicacdo seja mais agilizada, mas também ha muitas
cartas cuja tematica liga-se a problemas referentes as assinaturas e ndo sobre temas ou
aspectos das revistas, e que ndo seriam de interesse dos leitores em geral. Assim, justifica-

se uma forma de publicacgdo assistematica de cartas de leitores pelo editor.

Existiriam outras formas de relacionamento entre a editora e seus leitores? Uma forma

seria entdo, algumas correspondéncias enviadas a seus assinantes.

As correspondéncias para renovacdo de assinatura trazem uma linguagem metaforica,
préxima a linguagem dos editoriais, que se tornaram uma marca de trabalho do editor, mas
indicam as principais transformacGes pelas quais passa a revista: mudanca de
periodicidade, crises na existéncia do impresso. As cartas também incentivam os leitores a
enviarem sua apreciacdo sobre o periodico. A seguir, transcrevo o texto de uma carta de

1988, que exemplifica essa caracteristica do discurso:
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Belo Horizonte, janeiro de 1988
Prezado(a) assinante,

A vigéncia de sua assinatura da Dois Pontos findou em dezembro do ano
passado.

Ficamos juntos durante um ano (pelo menos) singrando 0s mares dos assuntos e
questdes educacionais. No percurso desse peériplo, bonancas e intempeéries
atuaram, sem que, contudo tenhamos ficado acomodados por aquelas ou
estavanados por estas.

Nada demoveu nosso destino de atracar nos portos seguros da qualidade, da
instigacdo, da seriedade, da adequacdo das matérias, embora tivesse havido
alguns atrasos nas atracagdes das chegadas bimestrais.

Aproveitamos cada viagem de um porto ao outro para conhecer e admirar as
marés, 0s ventos, 0s céus oceadnicos da causa da educacao, por acreditar ser por
ai que as pessoas se libertam, triunfam e trilham os caminhos da felicidade
humana.

Uma revista, prezado(a) assinante, é ela e seus assinantes. Uma viagem da
natureza de um periddico educacional sé é proveitosa quando a nau em que ela é
feita tem seus passageiros e tripulantes (leitores, reporteres, articulistas e
editores) participando dos detalhes de seu trajeto.

Assim sendo, por favor, manifeste sobre a viagem que fizemos juntos no ano
passado. Por carta, telefone, fax ou e-mail. Ou quem sabe, pessoalmente. E
importante a sua participacéo.

Importante, tambeém, é sua continuidade nas viagens deste ano novo. Portanto,
renove sua assinatura. Para isso € que lhe enviamos as duas fichas de
compensacao bancaria (venciveis respectivamente, em 27/02/98 e 20/03/98), em
anexo, com um desconto especial (cada uma no valor de R$ 21,00). Esta oferta é
valida até 02/03/98.

Cordialmente,
Fernando Caramuru Bastos Fraga
Editor

A carta incentiva os leitores a estabelecerem uma rela¢do mais proxima com a revista, mas
os dados da entrevista, realizada um ano ap6s, ndo permitem concluir se houve um tipo de
analise mais sistematica das respostas ou se houve um tipo de resposta dos leitores, seja
pelo envio de cartas ou e-mails, seja por telefone, ou em visita a editora. O comentario do

editor permite concluir que existe uma comunicagdo, mas que Sao poucas as cartas.

Entretanto, a revista procura uma aproximacdo com os leitores, mas de maneira mais

distanciada e profissional. Um exemplo de sistematizagédo do retorno dos leitores, mediante



253

uma estratégia formal, foi a encomenda de avaliagdo a uma grande agéncia de pesquisa de
opinido, a VOX POPULLI, por exemplo, trés ou quatro anos antes da entrevista. Essas
estratégias sdo freqlientes em caso de lancamento ou mudanca da linha editorial, sobretudo
na producdo de revistas européias e americanas, de grandes empresas, como ressalta Jean-
Marie Charon (1999).

A pesquisa da VOX POPULL, dentre outros procedimentos tais como consulta por telefone
a alguns assinantes, utilizou uma estratégia denominada grupo de foco, com observacao
por tras do espelho, que foi realizada com um grupo de leitores assinantes sorteados e
observada, naquele dia, pelo editor. Esse grupo foi composto de mais ou menos 18 pessoas,
tendo, como caracteristica, trabalharem desde a pré-escola até o terceiro grau. Esses
leitores foram convidados a participar de um grupo de discusséo sobre revistas de
educacdo, sem estarem informados sobre a empresa que encomendou a pesquisa e ndo

foram direcionados com relacédo aos aspectos a serem considerados na analise.

A avaliagdo que os leitores fizeram das revistas, constituiu-se num grupo de dados

importante para algumas mudancas na linha editorial.

“Foi determinado que uma revista boa tinha que ter artigos mais
curtos. Foram distribuidas para eles avaliartem Nova Escola - ndo sei se
na época ja tinha Presenga Pedagégica - a AMAE Educando, a
revista Dois Pontos e outras revistas de educacao brasileira. E entao
se pediam artigos mais curtos, nao tao alongados assim, como é o
artigo académico, de uma maneira geral, e procuramos seguir...”
(Fernando Caramuru)

Nota-se que as motivacdes editoriais para a escolha do tamanho dos artigos tém uma razéo
de ser. Mas € interessante transcrever outras opinifes, para verificar alguns elementos

importantes sobre o0s aspectos de diagramagédo ou materiais:
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“Sobre o projeto grafico, por exemplo, achavam que, as vezes, eu
colocava meus editoriais numa linha muito longa e que nunca deveria
ter uma linha longa, tinham que ser separadas em colunas, achavam
dificil ler numa linha muita extensa. Cada uma ocupando de leste a
oeste da pagina... Preferiram que a revista Dois Pontos continuasse
s6 com uma ou duas cores, achavam por exemplo, que a policromia
da revista Nova Escola era negativa no sentido de poluir, entende?
Acharam. que o papel da Nova Escola era péssimo - e era um papel
carfssimo - um papel que a revista Dois Pontos nio escolheu porque
era mais caro... (Fernando Caramuru)

Sobre a preferéncia dos leitores por determinado género, ou por determinado tipo de

leitura, cabe verificar algumas singularidades:

“Percebemos, quanto a Dois Pontos, que um ou outro leitor que se
manifestaram nao discerniram bem as se¢oes, por exemplo: o leitor
nao tem um discernimento muito claro entre artigo e reportagem.
Muitas vezes se dd um pelo outro. Ainda descobrimos que maioria
dos leitores lia primeiro na Dois Pontos a secao do Afo, aquela secao
de humor...” (Fernando Caramuru)

Segundo o editor, essa pesquisa redirecionou ou reforcou algumas das caracteristicas do
projeto editorial da revista. Sobre a relacdo, em geral, que a revista estabelece com seus
leitores, ressaltou que “ & uma relagdo muito boa, a ndo ser reclamagdes por atraso da

revista, nds sé temos elogios. S6 temos tido elogios™.

Essa revista, em especial, preocupou-se em avaliar alguns elementos existentes no material
de leitura, que indicam preferéncias ou representacdes sobre algumas caracteristicas de
uma revista de educacdo. Os dados também permitem perceber caracteristicas ligadas a
uma idéia da materialidade, por exemplo, os aspectos da diagramacdo e do papel, que
reforcam a idéia de como deve ser o projeto grafico de uma revista, ou 0 uso de cores.
Esses dados aparecem de forma contraditoria, pois ndo se sabe até que ponto sao
representacdes especificas dos leitores sobre a maneira de se apresentar uma revista de
educagédo - como o caso de ser negativo, numa revista de educagdo, o uso exagerado de

cores, enquadrando os periodicos de educacdo num estilo sério/ informado - ou se séo
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fatores referentes a uma idéia de suporte revista - como € o caso de artigos curtos, ou

organizagdo em coluna, mais caracteristicos de uma idéia de revistas em geral.

Elementos referentes a dados sobre as necessidades profissionais ndo aparecem no
depoimento do editor. N&o apareceram no depoimento do grupo de leitores? O que se pode
deduzir é que a revista Dois Pontos, nas estratégias de relacionamento ou aproximacao

com leitores, busca mais compreender suas necessidades enquanto leitores.

Presenca Pedagdgica

Em sua histéria de publicacdo, a revista Presenca PedagoOgica teve movimentos e
estratégias diferenciadas em relagdo aos leitores. Em seu primeiro ano de circulagdo, havia
varias paginas dedicadas as cartas dos leitores. Entretanto, no momento atual, mudaram
algumas posicGes editoriais a esse respeito, sobretudo pela critica da editora a tal

estratégia:

“Logo que assumi a edi¢do da revista, Claudinha e eu colocamos
‘escreva pra revista e dando sua opiniao e tal’. As sesses de cartas das
revistas, em geral, sao forjadas. Todo mundo sabe disso no meio, elas
sao produzidas pelos proprios editores e ha uma ou outra carta que
realmente chega, ou ha casos em que os editores ficam insistindo para
que pessoas conhecidas escrevam sobre a publicacio. Nés nao
querfamos fazer nada disso, entdo o que surgiu espontaneamente foi
aparecendo muito lentamente para que nds, ja no numero 7,
deixassemos aberta a sessdo “cartas”. Entao, optamos por acabar com
a secdo. (...) Primeiro havia uma auséncia de cartas. Hoje, nés temos
tantas cartas que daria para publicar uma revista inteira, s6 com as
cartas de leitores; mas ainda fico na duvida sobre a relevancia de
publica-las. Acho que se ¢ uma carta que se refere... por exemplo, o
painel de leitores da Folha, acho que eles publicam sé aquilo que
realmente tem relevancia para outros leitores, temas polémicos:
‘estava inteiramente enganado sobre o fulano de tal dizendo isso e
isso sobre mim’. Um jornal permite isso, agora uma revista
bimestral...” (Graga Paulino)

No depoimento, a editora ressaltou, por exemplo, que, se recebe cartas de elogio a revista,

que relevancia pode ter isso para outros leitores? Em determinado momento, nem aos
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autores eram enviadas satisfacOes sobre a apreciacdo de artigos assinados. Entretanto, no
momento atual, existe uma preocupacdo em dar resposta as cartas dos leitores agradecendo
os elogios ou respondendo as suas questdes e, aos autores, informando sobre o processo de

apreciacdo de seus textos.

O que caracteriza uma idéia da revista sobre os tipos de leitores, ao contrario da revista
AMAE Educando, é a opcdo por ndo publicar determinados tipos de textos, como 0s
relatos de experiéncias. E essa uma posicdo contraditoria, tendo-se em vista que ha uma
disposicdo ou incomodo da revista, em ndo atingir certos tipos de leitores do ensino
fundamental. Abaixo, aparecem algumas posturas, que demonstram um tipo de conflito, ou
mesmo tendéncias editoriais a esse respeito. Determinados géneros textuais ou temas sao

entendidos como coisa j& dita, ou muito simples.

“No6s recebemos muitos artigos, escritos pelas proprias professoras,
contando experiéncias, mas sem permitir uma aplicacao renovadora.
Entio sdao artigos que propoem uma repeticdo daquela mesma
experiéncia. Nesse caso acho eu que ndo funciona positivamente, nos
nao queremos um professor repetidor de férmulas prontas.” (Graga
Paulino)

“(...) Por exemplo, posso até publicar artigos sobre alfabetizacao,
como ja publiquei diversos, questdes de letramento... mas acaba nio
sendo bem aquilo que a professora quer, acaba nio sendo numa
linguagem... penso que ha realmente essa deficiéncia na revista, mas
nunca deixou de ser um dos meus ideais, realmente conseguir. Mas
também nao posso publicar coisas muito bobas. As vezes, eu leio e
penso: ‘mas isso aqui é o 6bvio’. Pode ser o 6bvio para mim e nao ser
6bvio para a professora, mas a revista ficaria muito disparatada com
artigos que levam a reflexdo e outros que, absolutamente, nao levam a
essa reflexdo, que s6 dao a receitinha nova, entende?” (Graga Paulino)

Talvez pelo fato de ndo existir uma aproximacgdo cotidiana com leitores/professores,
algumas de suas necessidades ndo sdo assumidas. Entretanto, certas afirmagdes da editora
demonstram posi¢cdes sobre um tipo de leitor modelo preferencial da revista. Essas
posicdes podem ser fruto de sua propria linha editorial, ou do tipo de reacdo que a equipe

consegue apreender, em funcgdo de contatos com leitores dos meios académicos. S&o esses
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os leitores que se encontram com a editora no préprio espagco académico e que deixam
escapar suas criticas. Muitas vezes, esses leitores confundem-se com os proprios membros
dos comités editoriais. Um exemplo do tipo de reacdo dos leitores pode ser mostrado nesse

trecho:

“Eu recebi criticas sobre as capas que nio sao de desenhos de
ilustradores, dizendo que sdao capas apelativas e a revista fica
parecendo uma revista Caras ou essas revistas como a Playboy que
trazem ‘garota da capa’. Emilia Ferreiro vira “garota da capa”. Eu nio
interpreto assim. Acho que a que mais ficou tipo “garota da capa” foi
aquela da moga gravida. Por acaso encomendamos a foto a um
fotégrafo do Estado de Minas, que se lembrou da esposa dele, que
estava gravida... aquela capa foi muito criticada...” (Graga Paulino)

Seriam as posicdes da revista construidas em funcdo de caracteristicas da maioria de seus

leitores, ou de determinadas crencgas sobre a linha editorial?

Ao ser consultada sobre o perfil de leitores empiricos, poucos foram os dados concretos,
tendo em vista que a revista ainda ndo realizou uma pesquisa sobre 0s mesmos e ndo ha
outras estratégias, além das respostas dadas as cartas, para ir ao encontro deles. Conhecem-
se algumas questbes regionais, talvez pelos dados da distribui¢éo, ou pela ficha cadastral,

mas 0 conhecimento dos leitores-empiricos, em geral, parece menos palpavel:

“Nao temos estudos, temos dados de correios. Quer dizer, nos
sabemos que temos muitos assinantes em Minas Gerais, muitos
assinantes no Sudeste, nés temos um numero bastante significativo
no Nordeste, temos muitos assinantes no Rio de Janeiro e, menos do
que no Rio, em Sio Paulo. Assim temos alguns dados geograficos...”
(Graga Paulino)

Assim, essa terceira revista nutre-se de uma rede de sociabilidades em que participam
“leitores empiricos quase autores” que circulam pela academia, o que talvez reforce, mais

ainda, o seu estilo editorial.
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POSSIBILIDADES DE ANALISE

Ao investigar a producdo dessas revistas pedagogicas para professores, muitas vezes
apareceram dilemas relativos a visar mais ao lado do leitor do que ao lado do professor.
Em determinado momento, tentou-se percebé-los conjuntamente. Essa relagdo entre os
ternos professor e leitor precisa ser problematizada. A partir do objetivo da pesquisa, que
foi o de compreender a producdo editorial dirigida a professores, do ponto de vista do
material produzido e da posicdo dos editores sobre o que fazem e pretendem em relacéo a
esse segmento profissional, apareceu, nos dados da producao desses textos “profissionais”,
uma posicao de “priorizacao” ora do leitor, ora do professor. Essa afirma¢ao deve-se ao
fato que, de alguma forma, foi demonstrado que, no discurso e praticas editorais, diferentes
investimentos parecem, em certos casos, privilegiar o leitor e suas necessidades de leitor e,
em outros, a postura de concentrar-se, em primeiro plano, nas necessidades do professor

como profissional.

Dai a questdo: seria essa uma pesquisa que prioriza mais a area de estudos sobre a leitura
do que a area de educacdo? Se houvesse uma definicéo, a priori, pelo foco maior no termo
professor, por que caminhos metodoldgicos iria a pesquisa? Talvez pela via da
preocupacdo maior com a formacao, ou seja, analisaria os textos destinados a professores
em funcdo das necessidades profissionais, em primeiro plano. Isso significa perseguir

temas, saberes, praticas, atitudes e posturas esperadas do professor.

Se, pelo contrério, houvesse uma definicdo pelo foco no termo leitor, talvez o caminho
fosse o de seguir pistas que levem ao leitor, e seu processo de formacéo profissional estaria
subordinado a sua formacdo como leitor. Explicitando melhor: talvez fossem focalizados
elementos que buscassem, no texto e em sua forma, o modo pelo qual este é dado a ler.
Seria abordada, também, sua fungdo, em virtude dos projetos editoriais, assim como 0S
elementos do suporte, como indicativos de um projeto de leitura e de leitor, também

professor.

Entretanto, o corpus analisado e os caminhos encontrados para analise, proporcionaram

evidéncias de que se deve considerar esses dois termos em relagéo. Isso, porque se
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identifica, por exemplo, na revista AMAE Educando, uma preocupacdo primordial com o
professor e com suas necessidades profissionais, demonstrando ser a leitura apenas um
instrumento para que se realize o tipo de formacgdo pretendido. Nesse material, se 0

pesquisador busca o leitor, acha, primeiro, o professor.

De outra forma, evidencia-se, na revista Presenca Pedagdgica, uma clara preocupacao
com a leitura (tanto no texto dos editoriais quanto nos discursos publicos da editora) e a
necessidade de formar o leitor (presente no projeto editorial como formato, materialidade,
recursos de composicdo da revista e mecanismos de textualizacdo). Nessa segunda
perspectiva, os dados demonstraram que se tenta promover, a partir de um projeto editorial,
um tipo de educacdo do olhar do leitor, que traz uma conotacdo acentuada de projeto de

leitura, mesmo que venha com ele um forte contetdo ligado a formacéao de professores.

A relacdo conteudo e forma, nas revistas citadas, parece ocorrer numa tensdo entre o lado
professor e o lado leitor. A propria capa parece evidenciar isso: na primeira, AMAE
Educando, aparecem fotos de situacdes de ensino-aprendizagem, facilmente identificaveis
pelo professor como constituintes de seu universo profissional. Na segunda revista -
Presenca Pedagogica -, é preciso que se faga um certo “ esfor¢o” para se remeter ao
universo de sala de aula, sobretudo quando as ilustragdes de carater “argumentativo”,
assim como as fotos de personalidades marcantes no meio educacional, ndo sdo facilmente
identificadas por qualquer professor que nédo esteja inserido nesse universo de significagdes
“pré-construido”, do ponto de vista do autor/editor, na capa. Nesse material, o pesquisador

apreende o leitor, para depois descobrir o professor.

A terceira revista analisada também traz novos elementos para pluralizar mais ainda a
questdo dessa relacdo. Seu titulo, “Dois Pontos” (mesmo com sub-titulo “Teoria e pratica
em Educacéo, escrito com letras muito menores), assim como as ilustracées ou desenhos
escolhidos para a capa podem confundir o professor mais desavisado: - seria uma revista
de Educacdo? Além disso, os processos de textualizagdo, as se¢des escolhidas (das trés
revistas esta € a que traz mais reportagens, algumas com temas de interesse de qualquer
leitor geneérico), secbes com participacdo de personagens do meio literario - como

Bartolomeu Campos Queirés, Frei Betto - ou a colocacéo de personagens ligadas a vida
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cultural do pais e da cidade, na Secdo Gente, a forma generalista utilizada no editorial, que
raramente menciona as palavras professor e escola, confirmam a auséncia de uma certa
explicitacdo de um interlocutor definido, no caso, o professor. Pode-se perceber, também,
que os titulos dados no sumario ndo indiciam diretamente o universo profissional
especifico dessa categoria. Alguns desses elementos ddao a dimensdo de como o
profissional professor é considerado de forma genérica, talvez porque haja a pretensdo de
atingir leitores dos mais variados grupos profissionais, cuja relagdo com a Educacéo é feita
lato sensu. Aqui, poderd o pesquisador encontrar, predominantemente, um leitor quase

genérico ou quem sabe, um professor como pessoa?

Foi estabelecida, como uma das opgdes e ponto de vista iniciais, a necessidade de perseguir
o leitor e um projeto de leitura, nas paginas das revistas e no discurso dos editores, visto
pretender-se lidar com projetos editoriais, que ndo teriam razdo de ser fora de uma
dimensdo de leitura, a partir do fato incontestavel de que sdo veiculados em material

impresso®®.

A temética da formacdo apareceu de forma transversal e foi-se tornando mais evidente
nesse final de pesquisa, nos discursos sobre as necessidades do corpo docente. Essas
necessidades de formacdo sdo abrigadas pelos periddicos, mas com algumas diferencas
significativas: a primeira delas opera sobre as esferas de atuacdo: a sala de aula e os
espacos da instituicdo, da politica e da sociedade. A segunda diferenca é apreendida em
torno da urgéncia da prética e seus imperativos de acdo, bem como o tempo necessario
para o distanciamento. Fazem lembrar os diferentes tempos entre a acdo e a pesquisa,
nenhum deles mais importante que o outro, no caso de se pensar na formacdo de

professores.

% Nesse sentido, é bom atentar para o fato de que um processo de formago de professores pode passar por
um projeto de leitura e pela producdo e recepcao de textos impressos para esse fim, mas também pode
ocorrer de outras formas (orais, visuais, como a televisiva, ou por meio de observacéo, etc.)
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CONCLUSAO: UMA SINTESE PROVISORIA
E FUTUROS CAMINHOS

O final de uma pesquisa produz no pesquisador a sensacdo de que deveria estar
recomecando toda a analise. Isso porque vai-se produzindo um certo amadurecimento e
uma leve desconfianca de que poderia ser outra a abordagem. Além disso, Varios sdo 0s
cantos de sereia, nas novas veredas que se vao abrindo, indefinidamente. Entre a idéia de
um eterno recomecar e os imperativos por finalizar, resta sempre a esperanca de novas

pesquisas e frentes de trabalho, para que sejam “resolvidos” esses dilemas.

Esta sintese provisoria ndo pretende, por isso, concluir ou fechar questbes que creio ter
sintetizado em cada final de capitulo, mas recuperar alguns eixos centrais e anunciar novos

caminhos.

SOBRE AS RELACOES ENTRE EDUCACAO E COMUNICACAO

O estudo sobre as revistas de educagéo, assim como a metodologia utilizada, possibilitaram
uma melhor compreensao, tanto da imprensa pedagogica, como da midia impressa e outras
midias. A pesquisa pretendeu oferecer contribuicBes para um olhar pouco habitual da
educacdo sobre alguns aspectos da producdo cultural e da Comunicacdo. Procurou,
também, acrescentar novos elementos para a reflexdo sobre o campo da Educacdo, uma
vez que 0 exercicio de contraponto com o campo do Jornalismo, tornou mais evidentes
algumas de suas maneiras de ser. Em decorréncia dessa abordagem, é preciso delinear
melhor outras relagdes que podem ser estabelecidas entre os campos da Educacdo e da

Comunicacao.
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Considerando a definicdo dada por Frédéric Barbier e Catherine Bertho Lavenir (1996), em
seu livro Histoire des médias, pode-se dizer que “por midias, entende-se todo o sistema de
comunicagdo que permite a sociedade cumprir totalmente, ou em parte, trés funcdes
essenciais da conservacdo, da comunicacdo a distancia de mensagens e de saberes e de
reatualizacdo de préaticas sociais e politicas®”” Ainda segundo os autores, conservar
possibilita acumular informacdes, colocar em perspectiva e conduzir um trabalho
intelectual de qualquer amplitude: € autorizar o progresso do conhecimento e de sua critica.
Comunicar a distancia permite escapar aos imperativos do tempo e do espaco, colocar em
comum saberes e, a0 mesmo tempo, reorganizar essas praticas e saberes. Permite ainda
organizar e desenvolver certas formas de sociabilidade, de reflex&o intelectual e de agdo
politica.

Se também entende-se por midia, nesse mesmo livro citado, toda estrutura socialmente
instituida de comunicacdo e, além disso, por extensdo, o suporte desta Gltima, todas as
formas de producdo, conservacdo, de circulacdo e consumo de saberes, que ocorrem por
maltiplos instrumentos de mediacéao, sobretudo o das midias, podem ser objeto de anélise
das pesquisas em Educacgdo porque o estudo da Comunicacdo € um objeto que interessa a

educacéo.

A midia, dentre outras condicdes, possibilita a criacdo de um imaginario social e de um
quadro de referéncias coletivo. As transformacdes histéricas em suas formas vém criando
condicBes para que esse imaginario ndo seja apenas produto das condicGes histdricas, mas
também produzidos pelas proprias formas de ser das midias na atualidade. A questdo dos
mecanismos de producdo, das linguagens, assim como dos conteddos, torna-se objeto de
lutas politicas em torno da regulacdo, da escolha de conteudos e formatos. Segundo
desafios colocados recorrentemente para a Educacdo em torno do acesso, democratizagéo e
critica aos saberes, a entrada do campo educacional na discussdo sobre as midias chega

atrasada, tendo em vista o papel que estas vém exercendo na formacao de referéncias.

Numa relacdo de aproximagdo da Educagcdo com as midias, ocorrem movimentos de

consumo dos diversos produtos de informacéo produzidos por essas. Ou seja, a Educacgéo

% Tradugdo livre da autora da tese
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passa a reconhecer que a utilizacdo dos produtos como jornais, revistas, videos, programas
de televisdo e radio, de CD-ROMs ¢ produtiva para a elaboracéo do conhecimento escolar.
Além de fazerem parte do cotidiano dos alunos, alterando os seus conhecimentos prévios
sobre varios assuntos, sdo produzidos a partir de outros mecanismos de captacdo de
informacdo, além de serem tecnicamente diferenciados. Essa segunda forma de
relacionamento decorre de um reconhecimento do potencial educativo dessas diferentes
fontes, que vém somar-se ao livro didatico ou, muitas vezes, substitui-lo. Assim, num
contexto de reiteradas criticas ao livro didatico, esses recursos parecem salvar o processo
de desatualizacdo por que passam 0s materiais didaticos convencionais. Esse consumo
também pode ser fruto de uma representacdo social que privilegia a idéia de que a rapidez
de informacdes é fator importante para aferir sua credibilidade, de que as fontes de
informacdo que passam por processos de atualizacdo mais ageis sdo mais confiaveis, de

gue 0s mais recentes mecanismos tecnoldgicos sdo bons em si mesmos.

Uma outra forma de aproximacdo amplia-se, saindo da idéia de consumo das diversas
midias para a compreensdo sobre 0s mecanismos de sua producdo. Nesse caso, tomam-se
as diversas midias como objeto de estudo. Essas sdo portadoras de informacdo, mas
também inserem-se em dinamicas econémicas, sociais, culturais e semioticas que podem

ser desvendadas.

Se for considerada esta Gltima forma de aproximacdo, podemos ampliar as relacGes entre
Educacdo e Comunicacdo para a esfera da discussdo das politicas publicas e das dimensdes
éticas envolvidas no contetdo dos meios. A producdo cultural de radio, televisao, jornais,
revistas, por exemplo, pode ser objeto de lutas e regulacdes sociais? Essa compreensao
implica em desvendar algumas das relagdes de producdo envolvidas na construcdo dessas
diferentes fontes de informagdo. E necessario, entdo, consolidar a construcio de outras
pesquisas que possam elucidar aspectos da producdo de diversos materiais. Essa
investigacdo podera alcancar, desde os livros didaticos, até a producéo de novas midias que

estejam sendo incorporadas, ou possam ser utilizadas, em Educacao.

Num momento em que o estudo das midias vem-se constituindo um campo em expansao e

que tomar as midias como objeto de analise € um desafio para a formag&o do usuério, seja
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ele professor, aluno ou cidaddo, tomar consciéncia das diferencas entre as formas de
funcionamento do campo da Educacédo e do campo da Comunicacao possibilita vislumbrar,
em cada um deles, problemas e potenciais.

Do ponto de vista do potencial, ressalta-se a tarefa reflexiva e formativa que caracteriza o
campo da Educacéo e reforca-se o seu carater politico. E preciso continuar a fazer esse
movimento que se contrapde a uma idéia de “atualidade” e de “rapidez” tdo explorados na
producdo cultural contemporanea. No lado potencial da Comunicacgéo, ressalta-se o zelo
por uma necessidade comunicativa que, muitas vezes, passa despercebida ou é negada nos
discursos educacionais, apesar de merecer investimento. Muitos produtos culturais que
circulam na sociedade primam pelos efeitos de comunicagdo. O campo da Comunicagao
enfrenta essa questdo como uma das suas principais metas, objetivando atingir melhor os
usuérios. Isso deveria nos obrigar a olhar para esta dimensdo, sem pensar que seja menos

importante que os conteldos tratados.

Os dados dessa pesquisa que ora concluo permitem verificar que outras revistas de
Educacdo — ou outros produtos com destinacdo educativa - de grandes editoras nacionais,
sdo produzidas mediante uma forte profissionalizacdo e nutrem-se da mesma eficécia de
outras midias impressas, contando com redes estruturadas de divulgacao, de distribuicdo e
de circulacdo, baseando-se nos mesmos modelos de comunica¢do empresariais. Por isso
alcancam precos e efeitos que as fazem atingir um grande nimero de leitores-professores.
Por outro lado, as revistas de educacdo investigadas continuam quase como um apéndice
das instituicdes que as editam, ou operam com modos de producdo relativamente
amadoristicos ou mesmo artesanais. Sendo produtos que privilegiam o pélo cultural, sendo
também determinados por um modo de producédo ligado a esse modelo, ja enfrentam, por
essas questdes, dificuldades mercadoldgicas. Ndo podendo investir mais fortemente em
uma profissionalizagdo que possa visar a necessidades comunicativas que priorizem outros
pardmetros além dos mercadoldgicos, perdem em alcance e no poder de formacdo de
leitores-professores. Isso porque também o professor sofre as influéncias de novos modelos
de leitura e de impressos e talvez demande maior investimento. Dessa forma poderiam ser
feitos melhores investimentos, do ponto de vista técnico e estético, material e formal das

revistas.
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O enfrentamento das questdes referentes ao risco da ndo sobrevivéncia dos periddicos
inclui um aumento de tiragem e vendas, o que faria atingir um maior nimero de leitores.
Essas acOes esbarram em questdes materiais de fundo. Poderiam essas questdes materiais e
financeiras ser resolvidas sem os apelos do polo comercial? Em editorial recente de uma
revista de informagdo geral denominada “Caros amigos”, mais voltada para o polo
cultural, um leitor-jornalista indicou algumas estratégias para enfrentar os problemas da
sobrevivéncia num mercado concorrencial. Uma das sugestdes seria enfrentar o marketing,
mas um marketing especifico, construido pacientemente com o envio de cartas, com
cadastros, com contatos pessoais. Sugere também a oferta mais ativa e atrativa de
assinaturas a pessoas-chave, que podem influenciar uma vertente cultural sejam eles
artistas, sindicalistas, politicos, jornalistas, bem como um plano de publicidade que
envolva parceria com outros tipos de midia e que atinja pequenos anunciantes. Como um
ultimo tdépico sugere o aprofundamento da ligacdo com os leitores, oferecendo-lhes, no
impresso, maior espago de expressdo e participacdo. Segundo ele, esta “é uma férmula
infalivel de ligacdo com o leitor, permitindo a participacéo e fazendo com que ele acabe
por sentir que a revista é verdadeiramente sua, que ele |é a revista mas que também a

escreve”.

N&do se sabe até que ponto essas sdo alternativas para revistas de educacdo, mas sdo
perspectivas que permitem vislumbrar certas formas de enfrentamento. Algumas dessas
estratégias ja estdo presentes em algumas das revistas investigadas e talvez possam ser

melhor planejadas.
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AS REVISTAS MUDAM...

Durante o tempo de finalizacdo da escrita e da analise dos dados, perceberam-se mudancas
significativas em alguns projetos das revistas. O que parecia ser um corpus relativamente
estavel, em vista da permanéncia dos projetos editoriais, transformou-se significativamente

a partir do ano de 1999.

Na revista AMAE Educando mudaram aspectos materiais como o tipo de papel, mais
acetinado e de qualidade estética e funcional superior. Além disso, a equipe de edi¢do
parece estar buscando caracterizar, de forma sistematizada, o seu leitor, mediante uma
pesquisa. Talvez para ajustar a revista a um perfil mais definido, ou para oferecer

elementos mais objetivos para futuros anunciantes.

Em 1999 a revista Dois Pontos mudou seu sub-titulo de “teoria e pratica em educacao”
para “gestdo educacional”. Isso supde que a revista assumiu um enfoque que vinha se
reforcando nos Gltimos tempos: o da gestdo educacional. A mudanca parece estar em
sintonia com a rede Pitdgoras e sua recém-criada Fundagdo, que também passa a ser a
editora da revista. Juntamente com a mudanca de enfoque vem uma série de acdes e novos
pertencimentos: a partir de agora, a revista faz parte de um grande programa educacional
denominado “Projeto Dois Pontos Brasil” que contara, além do projeto editorial da revista,
com chat de discussdes e com home-page que trard informacdes aprofundadas sobre temas
tratados nas revistas e links que disponibilizardo o acervo da Dois Pontos e informagdes
sobre setores educacionais do Brasil e exterior. Além disso, instaurou-se um prémio Dois
Pontos Gestdo Educacional que premiard instituicdes de ensino que contribuirem para
aspectos da gestdo educacional no Brasil. Parece que a revista passaria a respaldar acdes
mais amplas do Sistema Pitagoras, e a se respaldar no sistema, talvez assumindo-se como
seu porta-voz. Entretanto, foi produzido apenas um exemplar nessa nova perspectiva, 0
exemplar de nimero 46, de janeiro/fevereiro do ano de 2000: chegou com novo projeto
grafico, com maior sofisticacdo, novas se¢des e temas mas, juntamente com ele, chegou
também uma carta do presidente da Fundacdo Pitdgoras anunciando que, devido aos altos

custos financeiros, a revista tornou-se inviavel e sera temporariamente desativada.
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Percebem-se as implicacdes dessa decisdo pelo que representa o envio de um cheque aos

assinantes, com a devolucgdo da parcela referente a assinatura do ano 2000.

Finalmente, a revista Presenca Pedagdgica, que mudou seu projeto editorial de ilustracéo,
um dos aspectos que mais a diferenciava das revistas restantes, do ponto de vista grafico e
expressivo. Também em 1999 houve uma alteracdo no tipo de ilustracdes, que continuam a
ocupar uma pagina inteira antes dos artigos, mas séo agora reproducdes de obras de arte e
ndo mais um recurso produzido especialmente para a revista. Essas mudancas
comprometeram alguns significados da proposta. Talvez sejam resultado de medidas
econdmicas de restricdo de gastos. A intencao de formar esteticamente o leitor permanece,
mas mediante outro universo de significacdo e outras formas de producao/reproducao.
Parece também ter-se ampliado a rede de distribuicdo, segundo lista de distribuidores
brasileiros constantes na terceira capa de revistas do ano 2000.

Todas essas mudancas, nas trés revistas, ocorreram no mesmo ano, e ap0s um periodo de
muita estabilidade no modelo editorial. Cabera, em outras pesquisas, investigar 0s
desdobramentos que elas promoverao no perfil de leitores, na construgdo do impresso e em

suas condicOes de sobrevivéncia.

SOBRE O PERFIL DE LEITORES DAS REVISTAS E SOBRE A LEITURA

Que perfil de leitores pode ser tragado, mediante as pistas retiradas da pesquisa? Correndo
o0 risco de reducdes, tentar-se-a, nesta sintese final, tracar a imagem que cada revista
constroi de leitor ideal, em funcdo dos tipos de textos e outros recursos que propde, das
capacidades de leitura que exige, assim como dos interesses que supde. Quais seriam 0s
modelos de leitores-professores? Sobre quais facetas e necessidades dos professores cada

revista define sua espeficidade?

Amae Educando se apresenta como uma revista de praticos inovadores, escrita por praticos
inovadores; isso Ihe d& um carater militante que se ocupa, sobretudo, da formagéo de seus
pares. A publicacdo de uma experiéncia, por seu autor, Ihe d& um reconhecimento pablico

que o valoriza individualmente, a0 mesmo tempo em que valoriza a inventividade do corpo
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docente. As informacGes tedricas somente tém sentido se se debrucam sobre as agdes ou

idéias de inovacdo.

Para Dois Pontos, o professor-leitor é visto como uma pessoa “cultivada”, interessada por
saberes da educacdo e campos proximos tais como a psicanalise, a arte, eventos culturais,
sem as preocupacdes urgentes da pratica em sala de aula. Os artigos mais tedricos tomam
uma certa distdncia em relacdo a escola ou a sala de aula, mostrando que esta revista
pretende tocar um publico de interesses mais extensos que somente o pedagogico. Quanto
ao leitor-professor, ele é considerado como alguém que ndo se contenta somente com

técnicas profissionais vulgarizadas.

Presenca Pedagdgica propde uma imagem de professor informado e engajado, critico das
politicas de educacéo, ligado aos problemas sociais e a movimentos na fronteira entre as
pesquisas e as praticas da educacdo mas, a0 mesmo tempo, interessado em inovacoes
praticas. Ela apresenta muitas indicagdes de recursos tedricos, mais proximos do “mundo
académico”, o que explica que seja um instrumento utilizadvel por estudantes de pedagogia
ou na formagdo continuada. Através da “mise en page”, das ilustracdes artisticas, nota-se,

também, uma certa preocupacao com a formacao estética dos leitores.

A busca de uma aproximacao final com uma idéia de leitores, evidenciada na parte que
antecedeu a essa “sintese”, constituiu-se numa tentativa de chegar, o mais proximo
possivel, do leitor: um dos integrantes da rede de comunicacdo do modelo proposto por
Robert Darnton (1995) como referéncia de andlise. Esse leitor, destinatario final dos
impressos &, através de suas atitudes como leitor, também o elemento inicial que
determina o processo de edicdo. Essa pesquisa ndo pretendeu chegar a ele e as suas

leituras.

Resta, em pesquisas posteriores, uma aproximacao real com os leitores empiricos. A partir
dessa pesquisa seria interessante verificar como o publico-leitor 1€ realmente as revistas; se
0s artigos previstos para se tornarem referéncias duraveis (para serem relidos e consultados
outras vezes) representam, realmente, esse papel; se as referéncias a experiéncias, ou a
quadros teodricos, pesam mais, para quais tipos de leitores; se a imagem de professor,

tracada por cada revista, corresponde, de fato, aos seus leitores empiricos. Sera interessante
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verificar, por exemplo, se 0s assinantes conservam por muito tempo os seus exemplares, se
séo consultados em bibliotecas, se os encartes para colecionar s&o armazenados e como séo
utilizados. Os relatos de experiéncias pedagogicas, servirdo, ou ndo, para a reaplicacdo ou
para novas reflexdes? Serdo utilizados como ponto de partida para a inovacao, ou para se
constituir num exemplo imitavel? Os leitores de uma revista sdo também leitores das
outras? Se assim for, que tipos de demandas, ou em que momento, a leitura de cada uma
delas se torna pertinente? Que tipo de revista podem comprar, como assinantes
individuais? Que tipo de periddico Iéem porque tém acesso a ele? Os leitores vdo mudando

de revista, no decorrer da formagao, alterando suas “fidelidades”?

A partir do estudo das revistas é possivel recuperar suas estratégias editoriais e fazer
hipGteses sobre as préaticas de leitura. Uma pesquisa em torno dos leitores e de suas leituras
talvez torne possivel compreender outros aspectos ndo abordados aqui, tanto aqueles
referentes aos conteddos propostos, como também aqueles relativos a especificidade do

suporte impresso que 0s apresenta.
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ABSTRACT

This research analyzes the production of three pedagogical periodicals from Minas Gerais,
namely, Amae Educando, Dois Pontos and Presenca Pedagbgica, with a view to
establishing a comparison among them and, in some cases, a contrast to other periodicals
or pedagogical materials produced in Brazil. It focuses on the periodical as an object and
its layout, and it provides an analytical description of some of its material aspects and
contents. It also discusses some specific modes of production, circulation and sale of these
periodicals, as well as the editorial motivation for their editing, through the analyses of the
elements found in the printed issue and in the interviews carried out with the editors.
Finally, in presents a brief description of some characteristics of potential readers-teachers
of these periodicals, as well as an analysis of some concrete processes through which the
publishing companies try to get closer to their reading public. By doing so, this research
endeavors to correlate the means of production, the product and its connection to a specific
publishing company in an attempt to establish a relational view of the multiple
determinants that make the pedagogical periodicals what they are. To understand the
relation among different pedagogical periodicals and other periodicals would require an
analysis of the language of other media. This issue is beyond the scope of this study, but it
constitutes, at some points, a fundamental background for the understanding of the printed

media which are the primary focus of this research.

Thus, this study belongs to a multidisciplinary field in the area of Education,
Communication and Language Studies, to the sociological area of Reading Studies, to the
History of the Book and of the Editions, and to the field of Bibliography. The convergence
of so many diversified and, at the same time, complementary viewpoints is pursued in view
of the pedagogical interest in understanding the “pedagogical printed press” and its modes
of operation. To unveil the mechanism of the pedagogical printing press allows us, in the

long run, to have a better knowledge of the field of Education.
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RESUME

Cette recherche porte sur I'analyse de la production de trois revues pégagogiques du Minas
Gerais: Amae Educando, Dois Pontos e Presenca Pedagdgica. On les compare parfois
avec d'autres revues ou d'autres ressources pedagogiques produites au Brésil, ayant en vue
quelques points-clés: les revues comme objet ainsi que la forme de leur présentation, et la
description analytique de quelques-uns de leurs aspects matériels et de contenu. On y tient
en compte, aussi, quelques modalités spécifiques de leur production, de leur circulation et
de leur vente, ainsi que les motivations éditoriales de leur édition, par l'observation
d'éléments présents a I'imprimé et des interviews avec leurs éditeurs. Enfin, on cherche
une briéve approche de quelques caractéristiques des lecteurs-professeurs virtuels de ces
revues, aussi bien que de quelques processus concrets d'approche des maisons d'édition
avec leur public. On cherche, de cette facon, de mettre en rapport les modalités de
production, le produit et son appartenance a une maison d'édition déterminée; cela pour
avoir une visée relationnelle des causes multiples qui font des revues pédagogiques ce
gu'elles sont. Comprendre les revues pédagogiques entre elles et parmi d'autres revues
aurait exigé une plongée dans le langage d'autres médias. Ces langages ne font pas I'objet
spécifique de cette étude, mais elles constituent, quelquefois, un arriere-plan fondamental
pour dévoiler les imprimés qui font I'objet de la présente recherche. Ainsi, cette étude se
place dans un domaine pluridisciplinaire de I'Education, de la Communication, du
Langage, dans les études de la Lecture sous ses aspects sociologiques, dans I'Histoire du
Livre et des Editions, dans la Bibliographie. La convergence entre des points de vue aussi
diversifiés et, a la fois, complémentaires, est recherchée par l'intérét pédagogique de
comprendre la "presse pédagogique” et ses moyens de fonctionnement. Dévoiler la presse
pédagogique rend possible, en derniere instance, de connaitre davantage le champ de
I'Education.
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