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RESUMO

O objetivo deste trabalho € analisar discursivamente as marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio), de
Lamartine Babo, e O Retrato do Velho, de Haroldo Lobo e Marino Pinto, buscando identificar
e compreender os ethé construidos sobre a figura de Getulio Vargas (GV) nessas cangdes.
Compostas em 1931 e 1951, respectivamente, as marchinhas se inserem em contextos politicos
distintos, os quais ensejaram a construcdo de ethé de Getulio Vargas distintos e adequados a
necessidade historico-discursiva de cada momento. Do ponto de vista tedrico, este trabalho
dialoga, sobretudo, com a Teoria Semiolinguistica do Discurso de Patrick Charaudeau e seus
estudos acerca do discurso politico (CHARAUDEAU, 2014, 2018). Nesses trabalhos, o autor
situa o ethos como uma estratégia de persuasao que condiciona a adesdo do publico a figura e
aos ideais do politico, o que coloca o ethos em posic¢ao de centralidade no discurso politico. A
andlise discursiva do corpus apontou que foram tragados os ethé de moderno, patriota e
revoluciondrio na marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), e os ethé de chefe, popular, carismatico e
experiente na marchinha O Retrato do Velho. Embora produzidos em uma instancia cidada,
esses discursos reiteram ideias normalmente advindas de uma instincia politica, uma vez que
incorporam o discurso oficial da época e delineiam ethé positivos para o presidente Getulio

Vargas, constituindo-se no que Aristételes (2005) define como discursos de género epidictico.

Palavras-chave: Anélise do Discurso; discurso politico; ethos discursivo; marchinha; Getulio

Vargas.



ABSTRACT

This work aims to analyze discursively the marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio), by Lamartine
Babo, and O Retrato do Velho, by Haroldo Lobo and Marino Pinto, seeking to identify and
understand the ethé built on the figure of Getulio Vargas (GV) in these songs. Composed in
1931 and 1951, respectively, these marchinhas are inserted in different political contexts, which
gave rise to the construction of distincts ethé of Vargas, which were adequate to the historical-
discursive necessity of each moment. From a theoretical point of view, this work dialogues,
above all, with Patrick Charaudeau's Semiolinguistic Theory of Discourse and his studies on
political discourse (CHARAUDEAU, 2014, 2018). In these works, the author inserts the ethos
as a persuasion strategy that conditions the public’s adherence to the figure and ideas of the
politician, which places the ethos in a central position in political discourse. The discursive
analysis of the corpus pointed out that the ethé of modern, patriotic and revolutionary were
traced in the marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), and the ethé of chief, popular, charismatic and
experienced in the marchinha O Retrato do Velho. Although produced in a civic instance, these
speeches reiterate ideas normally arising from a political instance, since they incorporate the
official discourse of the time and outline positive ethé for President Getulio Vargas, constituting

what Aristotle (2005) defines as discourses of epideictic genre.

Keywords: Discourse Analysis; political speech; discursive ethos; marchinha; Getulio Vargas.
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INTRODUCAO

Getulio Vargas foi o presidente mais longevo da Histéria do Brasil, permanecendo no
posto méximo da Republica por mais de dezoito anos no total. Assumiu a chefia do Governo
Provisério ap6s liderar a Revolugao de 1930, movimento politico cujo éxito representou o fim
da chamada Republica Velha (1889-1930). Governou o pais, de forma ininterrupta, de 1930 a
1945, inicialmente como chefe de um Governo Provisério (1930-1934), em seguida como
presidente eleito indiretamente (1934-1937) e, posteriormente, como ditador durante o periodo
conhecido como Estado Novo (1937-1945). Deposto por um golpe em 1945, retornou a
presidéncia de forma democrdtica em 1951, deixando-a definitivamente “para entrar na
Histéria” trés anos depois, em 1954, quando suicidou-se.

Em 1931, contexto de produ¢cdo da marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), GV era o entdo
presidente do estado do Rio Grande do Sul e lider de um movimento politico de base social
complexa em torno do qual se uniram distintos grupos de oposi¢do que buscavam superar 0
coronelismo reinante na Republica Velha e modernizar o pais. (FAUSTO, 2006). Aquela
conjuntura exigia um lider disposto a conduzir esse movimento de transformacdo nacional, de
acordo com a anélise discursiva das marcas linguisticas deixadas na cangdo.

A marchinha O Retrato do Velho, por sua vez, celebra o retorno de Getulio a presidéncia
em 1951, e teve expressiva repercussao, conforme documentado por Severiano e Homem de
Mello (2006, p. 284), que a classificam como uma das can¢des mais emblematicas daquele ano,
sendo “sucesso absoluto no carnaval de 1951”. Corroborando esse registro, o sitio eletronico
Mais Tocadas (2023), que redne um acervo com as cangdes mais executadas nas radios das
principais capitais brasileiras ano a ano, ranqueia a marchinha como a terceira musica mais
executada nas radios em 1951, ficando a frente inclusive de cangdes iconicas como “Beijinho
doce”, de Eliana e Adelaide Chiozzo, e “Com que roupa”, de Aracy de Almeida.

Assim, este trabalho visa analisar discursivamente as marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio),
de Lamartine Babo, e O Retrato do Velho, de Haroldo Lobo e Marino Pinto, buscando
identificar e compreender as “imagens de si” de Getulio Vargas (GV) construidas nesses
discursos. Para isso, foram desenvolvidas sessdes tedricas abordando aspectos da Teoria
Semiolinguistica do Discurso de Patrick Charaudeau, bem como delineando a situagcdo de
comunicacdo de ambas as canc¢des; uma revisao bibliografica sobre as concep¢des do conceito
de ethos; a apresentacdo da andlise discursiva do corpus, visando a consecucdo do objetivo
delineado; e, por fim, uma sessao de consideracdes finais apresentando algumas conclusdes que

a elaboragdo do trabalho possibilitou.
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1 A TEORIA SEMIOLINGUISTICA DO DISCURSO

1.1 Mise-en-scéne: o ato de linguagem como encenacao

A Teoria Semiolinguistica do Discurso constitui um campo da Anélise do Discurso que
compreende o ato de linguagem como uma encenacgao (mise-en-scéne) produzida por sujeitos a
partir de processos de produgdo e interpretacdo do discurso. Esses processos, ademais, sao
determinados por circunstdincias de discurso, ou seja, pela situagdo de comunicagdo e pelo
contexto sécio-histdrico sob os quais ocorre o ato de linguagem.

Para Charaudeau (2014), o ato de linguagem é um dispositivo complexo e comunicar-
se € desenvolver uma estratégia lancando mao de ferramentas para produzir efeitos de sentido
em um interlocutor, com vistas a persuadi-lo (fazer-crer), emociona-lo (fazer-sentir), induzi-lo
a executar uma agao (fazer-fazer) etc.

Em relagdo a intencionalidade do ato de linguagem, cabe destacar o conceito de visada,
que Charaudeau (2004, p. 23) define como “uma intencionalidade psico e sociodiscursiva que
determina a expectativa (enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e, por conseguinte, da
propria troca linguageira”. Nesse sentido, a visada € a intencdo explicita do sujeito falante, que
elabora um projeto de fala com uma ou mais visadas considerando a posi¢cdo que ele ocupa na
enuncia¢do, bem como a relacao de forca que estabelece com o sujeito ouvinte em determinada

situacdo de comunicacao.

1.2 Os sujeitos implicados no ato de linguagem

Charaudeau (2014) compreende a linguagem como um ato interenunciativo, uma vez
que nele estao implicados quatro sujeitos interrelacionados entre si: um eu-comunicante (EUc),
um eu-enunciador (EUe), um tu-destinatario (TUd) e um tu-interpretante (TUi). O EUc é um
ser fisico, real, que possui um projeto de fala e busca executa-lo por meio de um EUe. Este, por
sua vez, € uma projecdo do EUc. O TUd € o interlocutor idealizado do ato de linguagem, sobre
quem o EU possui total dominio, “ja que o coloca em um lugar onde supde que sua intencao de
fala serd totalmente transparente” (op. cit., p. 45). O TUi, por sua vez, ¢ o interlocutor real do
ato de linguagem, que o interpreta segundo suas crencas e pontos de vista.

Em suma, o autor (op. cit.) classifica o sujeito comunicante (EUc) e o sujeito
interpretante (TUi) como parceiros do ato linguagem, “seres sociais e psicologicos, externos
ao ato de linguagem, mas inscritos nele” (op. cit., p. 76), inseridos no campo do fazer. Por sua

vez, o sujeito enunciador (EUe) e o sujeito destinatirio (TUd) sdo considerados os
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protagonistas da enunciagao, “seres de fala, internos ao ato de linguagem e que sao definidos

por papéis linguageiros” (op. cit., p. 76), inseridos, portanto, no campo do dizer.

1.2.1 Os sujeitos implicados nas marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O Retrato do Velho
No caso das marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O Retrato do Velho, os sujeitos do ato

de linguagem estdo identificados no quadro a seguir.

Gé-Gé (Seu Lamartine Babo Enunciador Ouvinte Ouvinte real da
Getulio) criado pelo EUc idealizado pelo  marchinha

EU
O Retrato do Haroldo Lobo e  Enunciador Ouvinte Ouvinte real da
Velho Marino Pinto criado pelo EUc idealizado pelo  marchinha

EU

Fonte: Elaboracao nossa (2023).

Na marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), o EUc é o carioca Lamartine Babo (1904-1963),
conhecido compositor de marchinhas carnavalescas e hinos de clubes de futebol. Ao compor a
marchinha, Babo cria um EUe e delega-lhe a tarefa de enunciador do discurso. Uma vez que a
enuncia¢do ocorre sob o ponto de vista de um Nds’, este enunciador (EUe) engaja o seu
destinatdrio (TUd) em seu projeto de fala, como se houvesse uma convergéncia entre ambos. O
enunciador, desse modo, fala também pelo destinatario, criando um efeito de sentido de voz do
povo para esta marchinha, como se ela expressasse o ponto de vista ndo de um sujeito (EUe),
mas de uma coletividade (EUe + TUd). O Tui, por sua vez, € o ouvinte real da marchinha, ser
social, situado historicamente, que pode aderir ou nao ao projeto de fala do EUe, isto é, pode
aderir ou ndo a uma visao otimista do fato politico tematizado no discurso.

Na marchinha O Retrato do Velho, dos compositores fluminenses Haroldo Lobo (1910-
1965) e Marino Pinto (1916-1965), ocorre a mesma convergéncia de sujeitos no discurso, uma
vez que a enunciacdo acontece igualmente sob o ponto de vista de um Nos (O sorriso do

velhinho faz a gente trabalhar)*. Logo, o enunciador inclui o destinatdrio em seu projeto de

' “S6 mesmo com Revolugdo / Gragas ao rddio e ao parabellum / Nés vamos ter transformagcdo / Neste Brasil
verde e amarelo [...]” (BABO, 1931).

2 Importante ressaltar a ambiguidade deste verso, uma vez que a expressdo “a gente” pode remeter a um “nds” ou
a uma terceira pessoa — neste caso, “a gente” seria sindnimo de “o povo”, “as pessoas” etc. Ambos os sentidos sdo
permitidos neste contexto comunicativo. De qualquer forma, tanto o “n6s” quanto o “ele” remeteriam ao TUd

deste ato de linguagem.
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fala, expressando um ponto de vista pretensamente coletivo. Adicionalmente, nesta marchinha,
o enunciador coloca-se como um exemplo a ser seguido pelo destinatario, incitando o TUd a
agir conforme o EUe (Eu jd botei o meu, e tu, ndo vais botar?) e sugerindo-lhe a execucdo de
uma agao (Bota o retrato do velho outra vez, Bota no mesmo lugar). Nesse sentido, o discurso
ocorre sob duas perspectivas enunciativas (EUe e EUe + TUd), constituindo-se em uma espécie
de enunciac¢do polifénica que expressa multiplos pontos de vista. O TUi pode coincidir com o
TUd, desde que o ouvinte real aceite e aja de acordo com a interpelacdo que lhe esta sendo feita,
e por conseguinte execute a ideia de colocar um retrato de Vargas na parede, simbolizando

apoio ao presidente — a¢do que demonstraria uma adesdo do TUi ao projeto de fala do EUe.

1.3 Os modos de organizacao do discurso

Para Charaudeau (2014), os modos de organizacdo do discurso (MOD) sdo
“procedimentos que consistem em utilizar determinadas categorias de lingua para ordena-las
em fun¢do das finalidades discursivas do ato de comunicagao” (op. cit., p. 74). Em outras
palavras, sdo procedimentos e estratégias discursivas utilizadas pelo locutor para atingir os
objetivos de seu projeto de fala. Vale destacar, porém, que o MOD nao se confunde com a
finalidade de um texto: um texto pode estar inserido em um MOD predominantemente
narrativo, e possuir uma finalidade argumentativa, para citar um exemplo.

Nesse sentido, Charaudeau (op. cit.) considera que ha quatro modos de organizar o
discurso, cada um deles lastreado por uma funcdo de base e por um principio de organizacdo:
os modos sdo enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo. Esses MOD ndo
necessariamente ocorrem de modo isolado no discurso; o mais comum € que o sujeito falante
utilize a combinacdo de mais de um modo em sua organizacdo discursiva.

O primeiro deles, o modo enunciativo, possui uma fungao particular na organizacdo do
discurso, uma vez que subjaz e comanda todos os demais modos de organizacdo. Tal
particularidade ocorre porque todo discurso acontece sob um ponto de vista enunciativo, o qual
revela a posicdo do locutor em relagdo a seu interlocutor (estabelecendo uma relacio de forca
entre ambos, demonstrando comportamento “alocutivo”), em relacdo ao que o ele diz
(determinando seu ponto de vista, demonstrando comportamento “elocutivo”) e em relacao a
fala de terceiros, isto €, a retomada de discursos prévios, demonstrando comportamento
“delocutivo”. (Charaudeau, op. cit.)

Quanto aos modos narrativo e descritivo, o autor (op. cit., p. 108) avalia que, embora

exista socialmente uma compreensao que confunde o ato de narrar com o ato de descrever, o
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MOD narrativo caracteriza-se por se referir a algo que foi vivido ou feito, ao passo que o MOD
descritivo se refere a algo que foi visto. Esta é a distingdo bdsica entre esses modos de
organizacdo discursiva.

Adicionalmente, o MOD descritivo possui trés tipos de componentes basicos: nomear,
localizar-situar e qualificar, cada um possuindo procedimentos linguisticos particulares. Nesse
sentido, nomear € dar existéncia a um ser no mundo, definindo-o e estabelecendo comparagdes
entre ele e outros seres. J4 o componente localizar-situar se relaciona ao ato de determinar o
espago € o tempo que um ser ocupa no mundo. Qualificar, por fim, significa caracterizar um
ser, atribuindo-lhe qualidades, particularidades e caracteristicas proprias. O modo de
organizacdo descritivo, portanto, tem a finalidade de apresentar o retrato verbal de um ser, a
partir de sua nomeacao, localiza¢io-situagdo no mundo e qualificacdo.

Os componentes da organizacdo narrativa, por sua vez, sdo os actantes (sujeitos que
executam agdes em uma narrativa), os processos (relagdes entre os actantes e as acdes que eles
desempenham) e as sequéncias (acdes que associam os actantes e os processos a uma finalidade
narrativa). O MOD narrativo, portanto, visa a organizacdo das acdes de modo continuo e
sucessivo, delineando processos com inicio, meio e fim.

O MOD argumentativo, por fim, € constituido de pelo menos trés componentes: uma
assercdo inicial (premissa), uma asser¢ao de chegada (conclusao) e uma asser¢ao de passagem
(inferéncia, prova, argumento), que estabelece uma relacdo de causalidade entre a asserc@o
inicial e a asser¢do de chegada. Desse modo, a assercdo inicial (A1) é tida como uma ideia que
serve de base para se chegar a assercado final (A2), passando por uma asser¢do intermediéria, a

qual deve validar a relacdo existente entre Al e A2. (CHARAUDEAU, op. cit., p. 209)

1.3.1 Os modos de organizacio do discurso nas marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O
Retrato do Velho

A visada da marchinha Gé-Gé (Seu Getulio) é de entretenimento (fazer-sentir), mas sua
dimensao € de ordem argumentativa, uma vez que busca incutir no interlocutor (fazer-crer) a
ideia de que a Revolugdo® serd benéfica para o Brasil, trazendo uma transformagdo desejada. A
intencao de persuadir o interlocutor ndo é explicita, dado que o género discursivo utilizado é
tipico do contexto carnavalesco, festivo. Apesar disso, sua primeira estrofe € constituida a partir

de uma légica tipica do MOD argumentativo: S6 mesmo com Revolucdo (Al, premissa) /

3 Revolugio de 1930, ou Golpe de 1930, movimento politico e social que culminou na ascenséo de Getulio Vargas,
entdo governador do Rio Grande do Sul, a presidéncia da Repiiblica.
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Gragas ao rddio e ao parabellum® (assercdo de passagem) / Nés vamos ter transformagdo neste
Brasil verde e amarelo (A2, conclusido). Portanto, Al é a causa que ird resultar em A2,
estabelecendo com esta uma relagc@o de causa e consequéncia. Na verdade, o uso da expressao
“So mesmo” reforca que Al ¢ mais que uma causa, ¢ uma necessidade. Ou seja, para que A2
acontega, Al deve, necessariamente, acontecer antes. Em suma: o comportamento “elocutivo”
do enunciador é favoravel a Revolucdo de 1930 e, para ele, somente este movimento politico
seria capaz de transformar o Brasil.

Ademais, esta marchinha, em sua segunda estrofe’, é constituida de elementos tipicos
dos modos de organizacao narrativo e descritivo: Certa menina do Encantado (procedimento
linguistico de nomeacgdo (menina), situacdo-localizacido (do Encantado); MOD descritivo) /
Cujo papai foi senador (procedimento linguistico de qualificagdo; MOD descritivo) / Ao ver o
povo de encarnado (desenvolvimento de uma acao; MOD narrativo) / Sem se pintar, mudou de
cor (sequéncia de acdes; MOD narrativo). Esta historieta se constitui em um artificio para
facilitar a adesdo do interlocutor ao projeto de fala do sujeito enunciador.

Assim, embora a marchinha possua aparentemente uma visada de apenas de
entretenimento, sua construcao discursiva € feita a partir dos modos de organizagdo enunciativo
(posi¢do favordvel do enunciador ao acontecimento politico tematizado), argumentativo
(asser¢des que estabelecem uma relacdo de causa e consequéncia entre as ideias de Revolucdo
e transformacdo), narrativo (narra¢io de uma historieta na segunda estrofe do texto) e descritivo
(nomeacao e qualificacdo de uma personagem), havendo, portanto, uma imbrica¢do de todos os
modos de organizacdo do discurso nesta cangao.

A marchinha O Retrato do Velho, tal qual a marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), ¢ um
discurso que se insere no campo do politico® e possui uma dimensdo argumentativa, apesar de
sua visada aparente de entretenimento. A adesdo do interlocutor a uma ideia e a uma figura
publica € construida por meio de uma marchinha — género que normalmente possui finalidade
de entreter (fazer-sentir), ndo exatamente de persuadir (fazer-crer). Portanto, as marchinhas
analisadas procuram, de forma modesta, persuadir o interlocutor a aderir uma ideia. (AMOSSY,

2016)

4 Parabellum € uma arma de fogo semiautomdtica de fabricagio alema produzida no inicio do século XX. Hoje
considerada obsoleta, este artefato era tido como simbolo de modernidade da época. Parabellum, ademais, é um
termo latino que significa para a guerra.

5 “Certa menina do Encantado / Cujo papai foi senador / Ao ver o povo de encarnado / Sem de pintar, mudou de
cor[...]” (BABO, 1931).

6 Esta afirmativa ser4 justificada no capitulo 2.
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Na primeira estrofe’ de O Retrato do Velho, a organizacdo discursiva ¢
predominantemente enunciativa, uma vez que o enunciador busca construir uma relacido de
influéncia com o interlocutor por meio dos procedimentos linguisticos de interpelacdo e
injuncdo (CHARAUDEAU, op. cit., p. 86-87): “Bota o retrato do velho outra vez / Bota no
mesmo lugar”. Uma vez que se pretende levar o ouvinte a executar uma agdo, a dimensao
argumentativa deste trecho € da ordem do fazer-fazer.

Quanto a segunda estrofe®, a organizaco argumentativa est4 presente na construgio do
efeito de causa e consequéncia entre uma asserc¢do de partida — Al (O sorriso do velhinho) e
uma assercdo de chegada — A2 (faz a gente trabalhar). Ou seja, A2 é motivada por Al.
Ademais, é possivel afirmar que o enunciador se comporta de modo “elocutivo” nesta estrofe,
apresentando uma constatacdo: O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar é uma afirmativa
que atesta um fato tomado como inconteste pelo enunciador. A quarta estrofe’ da marchinha
estd organizada discursivamente de modo semelhante a segunda, por meio de uma constru¢do
linguistica de causa e efeito no trecho O sorriso do velhinho (A1) faz a gente se animar (A2),
em que uma assercao Al resulta em uma assercao A2.

Para analisar a terceira estrofe'® quanto ao MOD, vale retomar o que foi exposto
anteriormente neste capitulo: o enunciador, neste texto, coloca-se como um exemplo a ser
seguido pelo destinatdrio, incitando-o a agir conforme o proprio enunciador (Eu jd botei o meu,
e tu, ndo vais botar?) e sugerindo-lhe a execucdo de uma acdo (botar o retrato do velho;
supostamente pendurd-lo em uma parede). Nesse sentido, o discurso estd organizado de modo
predominantemente enunciativo, uma vez que o comportamento do enunciador demonstra
haver a inten¢do de levar o interlocutor a executar uma ac¢io (dimensao argumentativa da ordem
do fazer-fazer). Ademais, os trechos “Eu ja botei o meu” e “Ja enfeitei o0 meu” configuram-se
como discursos organizados no modo narrativo, uma vez que se referem a acdes que ocorreram
e estdo sendo relatadas pelo enunciador, visando promover a adesdao do ouvinte ao ideal da
marchinha.

Em suma, ambas as marchinhas se inscrevem no campo do politico e estdo organizadas

segundo vdrios procedimentos linguisticos que se constituem em distintos modos de

7 Neste trabalho, estd sendo considerada a primeira estrofe da marchinha o seguinte trecho: Bota o retrato do velho
outra vez / Bota no mesmo lugar/ Bota o retrato do velho outra vez / Bota no mesmo lugar (LOBO; PINTO, 1951).
8 A segunda estrofe corresponde ao trecho: O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar / O sorriso do velhinho faz
a gente trabalhar (LOBO; PINTO, 1951).

% A quarta estrofe corresponde ao trecho: O sorriso do velhinho faz a gente se animar / O sorriso do velhinho faz
a gente se animar (LOBO; PINTO, 1951).

10'A terceira estrofe corresponde ao trecho: Eu jd botei o meu / E tu, ndo vais botar? / Jd enfeitei o meu / E tu, vais
enfeitar? (LOBO; PINTO, 1951).
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organizacdo discursiva. Uma vez que ambos os enunciadores apresentam pontos de vista
favordveis a figura de Getulio Vargas, é possivel afirmar que tal organizacdo discursiva
acontece com a finalidade de persuadir o ouvinte a aderir as ideias e a figura de Vargas,

utilizando, ademais, um género discursivo popular e tipicamente de entretenimento.
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2 O DISCURSO POLITICO

2.1 Conceito

No capitulo anterior, as marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O Retrato do Velho foram
classificadas como discursos inseridos no campo politico. Mas o que significa, exatamente, essa
afirmag¢ao? Por que essas marchinhas podem ser consideradas discurso politico? Qual a relagao
do fendomeno politico com esses discursos? Por que € possivel afirmar que marchinha O Retrato
do Velho, que sequer menciona o nome de Getulio Vargas, faz referéncia a esta figura politica?

Charaudeau (2018, p. 39) argumenta que “qualquer enunciado, por mais inocente que
seja, pode ter um sentido politico a partir do momento em que a situacdo o autorizar”. Portanto,
para o autor, ndo € exatamente o contelido de um texto que o politiza, mas a situacdo de
comunica¢do em que ele estd inserido que assim o torna. Nesse sentido, as marchinhas Gé-Gé
(Seu Getulio) e O Retrato do Velho inserem-se no campo do discurso politico ndo somente por
fazer alusdo a acontecimentos politicos, ou a uma figura politica, mas por estarem inseridas em

uma situacao de comunicacao que nos autoriza a interpretd-las desta forma.

2.2 A situacao de comunicacao

A situacdo de comunicagdo, entdo, € o que autoriza os sentidos e politiza os discursos.
Ademais, o fendmeno politico, conforme avalia Charaudeau (2018), € resultado de diversos
componentes — fatos politicos, sociais, juridicos, morais, psiquicos etc. — que deixam marcas
linguisticas e tracos discursivos. Naturalmente, o objetivo deste trabalho ndo € analisar cada um
destes componentes ou identificar todos os rastros linguisticos que deixam no discurso.
Entretanto, € imprescindivel compreender a situagdo em que esses discursos foram produzidos
para que se compreendam, a partir disso, as estratégias discursivas adotadas para atingir sua

finalidade.

2.2.1 A situacao de comunicacio da marchinha Gé-Gé (Seu Getulio)

De acordo com o Diciondrio Cravo Albin de Musica Popular Brasileira, a marchinha
Gé-Gé (Seu Getulio) foi gravada em 1931 pelo grupo Almirante e o Bando de Tangards
(ALBIN, 2021). Composta pelo compositor carioca Lamartine Babo, a marchinha tematiza a
Revolucdo de 1930, movimento politico e social que resultou na ascensdo de Getulio Vargas,
entdo presidente do estado do Rio Grande do Sul, a presidéncia da Republica. Este fato
histérico, de acordo com Fausto (1990, p. 227), representa um “reflexo e ao mesmo tempo parte

constitutiva de um conjunto de transformagdes que ocorre na sociedade brasileira”.
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Adicionalmente, Fausto (2006) destaca que o movimento se originou de uma cis@o entre
as elites dos principais estados brasileiros no contexto da crise econdmica de 1929, a qual
afetou, sobremaneira, os rendimentos dos grandes cafeicultores, provocando uma onda de
descontentamentos com o governo central liderado pelo presidente Washington Luis (1926-
1930). Nessa conjuntura, surge a Alianga Liberal, coalizao eleitoral liderada por Getulio Vargas
e Jodo Pessoa que buscava representar as aspiracdes das elites regionais do Brasil, acenando,
também, para as classes médias urbanas com propostas sociais.

Na elei¢do presidencial de marco de 1930, Getulio Vargas e Jodo Pessoa, candidatos a
presidente e a vice-presidente, respectivamente, pela Alianca Liberal, sdo derrotados pelos
candidatos situacionistas Julio Prestes e Vital Soares. Entretanto, dentincias contundentes de
fraude eleitoral e o assassinato de Jodo Pessoa, em julho, em Recife, fizeram acirrar os animos
entre as forcas politicas do pais, culminando na deposi¢do do presidente Washington Luis e,
alguns dias depois, na ascensio de Getulio Vargas a chefia do poder central em 03 de novembro
de 1930, do qual s6 sairia 15 anos apds, em 1945.

Essa nova conjuntura, de acordo com Fausto (2006), representou a queda dos quadros
oligdrquicos tradicionais e o nascimento de um novo tipo de Estado, mais centralizado, mais
voltado para a industrializacdo do pais e com alguma atuagdo social. Ademais, as forcas
armadas adquiriram mais relevancia no debate publico, sobretudo pelo seu papel de suporte na

criacdo de uma industria de base e na manutencio da ordem publica interna.

2.2.2 A situacao de comunicaciao da marchinha O Retrato do Velho

Ap6s governar o Brasil por 15 anos ininterruptos, Getulio Vargas renunciou ao poder
em 1945 diante da iminéncia de um golpe militar. Seis anos depois, entretanto, retornou a
presidéncia da Republica apos vencer a elei¢do presidencial de 1950, o que lhe levou a governar
o Brasil de 1951 a 1954, sob um regime democratico. Foi neste periodo, mais precisamente no
ano de 1951, que os compositores Haroldo Lobo e Marino Pinto produziram a marchinha O
Retrato do Velho, sucesso no carnaval daquele ano na voz de Francisco Alves, o mais influente
cantor brasileiro da primeira metade do século XX (ALBIN, 2021).

A marchinha tematiza o retorno de Getulio Vargas ao poder, aludindo a prética instituida
pelo préprio Vargas, durante o Estado Novo (1937-1945), de fixar o retrato presidencial nas
paredes das reparticoes publicas. Neste periodo, de acordo com Fausto (2006), o Estado
empreendeu diversos esfor¢cos no sentido de formar uma ampla opinido publica a favor do
presidente Vargas, por meio de investimentos maci¢os em publicidade, visando a construgdo

de uma “figura simbdlica de Getulio Vargas como dirigente e guia dos brasileiros, em especial
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dos trabalhadores, como amigo e pai, semelhante na escala social ao chefe de familia”
(FAUSTO, op. cit., p. 375). Em outras palavras, buscava-se a adesdo do povo a figura
presidencial por meio da construg@o dos sentimentos de afeto e admirag@o.

O autor acrescenta que “a construcdo da imagem de Getulio como protetor dos
trabalhadores ganhou forma pelo recurso a vérias cerimonias e ao emprego intensivo dos meios
de comunica¢do” (op. cit., p. 375), citando como exemplos as comemoracdes do Dia do
Trabalhador em grandes estddios, nos quais reunia uma grande massa de trabalhadores e
anunciava medidas de alcance social. O Estado Novo teve seu fim em 1945, isto €, seis anos
antes da composicao da marchinha O Retrato do Velho. Entretanto, € inegavel que toda a
constru¢do simbdlica de uma imagem paternal e amiga de Getulio no periodo reflete-se na
producio deste discurso.

O inicio da década de 1950 no Brasil foi marcado pela campanha presidencial da qual
saiu vitorioso o entdo senador e ex-presidente Getulio Dornelles Vargas. De acordo com Fausto
(2006, p. 405), “Getulio baseou sua campanha na defesa da industrializa¢do e na necessidade
de se ampliar a legislagdo trabalhista”, modulando seu discurso de acordo com o estado que
percorria. Apds receber 48,7% dos votos nacionais, Vargas retornou ao poder,
democraticamente, em 31 de janeiro de 1951.

Neste governo, que perdurou até 1954, quando suicidou-se, o presidente Getulio Vargas
esteve diante de diversas crises, como questionamentos da UDN (Unido Democratica Nacional)
a sua vitoria eleitoral, tensionamentos no interior das for¢as armadas — das quais ainda dependia
o incipiente regime democrético, do qual eram fiadoras —, eclosdo de diversas greves pelo pais,
aumento da inflacdo e do custo de vida, ferrenha oposicdo midiatica sobretudo do jornal Ultima
Hora e ndo garantia de uma sélida base de apoio politico e social. Apesar disso, Getulio buscou
estreitar seus lacos com a classe trabalhadora mediante o desenvolvimento de uma politica
nacionalista que visava a dinamizacdo econdmica do pais, a industrializacdo, a garantia de
diretos trabalhistas e a melhoria das condi¢des sociais de modo geral (FAUSTO, 2006). Por
causa disso, “Getulio ficaria na memoria da massa trabalhadora como o homem que ouvira a
voz dos ‘humildes’ e fora responsavel pela implanta¢do da legislagdo trabalhista” (op. cit., p.

418).

2.3 Linguagem e acio no discurso politico

Charaudeau (2018) situa o discurso politico como um processo de influéncia social.

Nesse sentido, argumenta que “a linguagem, em virtude do fenomeno de circulagdo dos
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discursos, € o que permite que se constituam espacos de discussdo, persuasao e sedugao nos
quais se elaboram o pensamento e a acao politicos” (op. cit., p. 39). Logo, ndo ha politica sem
discurso, uma vez que, na politica, o discurso € o que motiva a acdo (fazer-fazer), induz a
persuasao (fazer-crer) e mobiliza a emogao (fazer-sentir) de um publico, com vistas a conquistar

sua adesdo a uma ideia ou a uma pessoa.

2.4 Os lugares de fabricacao do discurso politico

Charaudeau (2018) também reflete sobre os lugares de fabricacao do discurso politico,
isto €, sobre a posi¢do que as “entidades humanas” ocupam no dispositivo de linguagem, as
quais determinam seu papel no contrato de comunicacdo e, de certo modo, sinalizam as
estratégias discursivas que devem ser utilizadas para atingir suas finalidades. Essa posi¢cao que
0s sujeitos ocupam no contrato de comunicag¢io sdo denominadas instdncias. Nesse sentido,
sdo definidos trés lugares de fabricacao do discurso politico: um lugar de governanca, um lugar
de opinido e um lugar de mediacdo (Charaudeau, op. cit., p. 55). No lugar de governanca
encontram-se a instdncia politica e a instancia adversdria, ao passo que no lugar de opinido
encontra-se a instdncia cidada e, no lugar de mediacdo, a instdancia mididtica.

A instdncia politica é o lugar dos gestores do Estado, isto €, dos governantes,
parlamentares, representantes de partidos politicos, atores do sistema judicial, do sistema
financeiro — em suma, atores sociais que possuem algum “poder de fazer” e “poder de fazer
pensar”. Logo, o discurso produzido nesta instancia visa a criar as condi¢des de legitimidade,
autoridade e credibilidade para manter e ampliar este poder de governanga. Nesse sentido, as
estratégias discursivas adotadas pela instdncia politica incluem propor programas, justificar
acoOes, criticar ideais adversarios e conclamar consensos sociais. A instdncia adversdria, por
sua vez, utiliza as mesmas estratégias discursivas que a instancia politica, com a qual estabelece
uma relacdo de oposi¢do. Entretanto, a instancia adversdria difere-se da instancia politica por
estar, conjunturalmente, desprovida do “poder de fazer”.

Ela representa, portanto, o pensamento de uma parcela da sociedade. Mas nio se
confunde com a instdncia cidadd, aquela cuja opinido acerca dos fatos politicos constréi-se fora
do “poder de governanga”, produzindo, sobretudo, discursos de reivindicacao e interpelacao do
poder governante. Charaudeau (2018), portanto, define a instancia cidadd como um lugar
essencialmente de critica e questionamento do poder constituido.

Por fim, a instdncia mididtica é o lugar de mediagdo entre a instancia politica e a

instancia cidada. E uma instancia que se encontra fora do poder de governanca, mas, apesar
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disso, possui certo poder de “fazer-pensar”, isto ¢, de manipular as massas. A instancia
mididtica busca construir credibilidade perante a cidadania, bem como captar 0 maior nimero
possivel de adeptos ao seu discurso.

A priori, as marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O Retrato do Velho sao discursos
produzidos em uma instancia cidadd, uma vez que seus compositores ocupam um lugar de
opinido fora da governanca institucionalizada''; sdo, portanto, “entidades humanas”
desprovidas de um poder institucional “de fazer”. Entretanto, esses discursos exaltam fatos
politicos cujo protagonista foi Getulio Vargas: a marchinha Gé-Gé (Seu Getulio) festeja a
revolucdo de 1930, da qual Vargas foi o principal beneficidrio, € a marchinha O Retrato do
Velho tematiza o retorno de Getulio a presidéncia da Republica, comemorando-o. Assim,
embora produzidos em uma instancia cidada, esses discursos assemelham-se ao que Aristételes
(2005) definiu como discursos do género epidictico, uma vez que exaltam uma figura ou
acontecimento, visando a adesao do publico aquela ideia. Nesse sentido, afastam-se da ideia de
instancia cidada tal qual definida por Charaudeau (2018), uma vez que ndo interpelam,
reivindicam ou sancionam algo, mas celebram e exaltam feitos de Vargas, inserindo-se em um
processo mais de amplo de criagdo das condi¢des de legitimidade, autoridade e credibilidade

de que o politico necessita para manter e ampliar o poder de que dispde.

2.5 As estratégias do discurso politico

Uma vez que a prética politica visa, direta ou indiretamente, a conquista, a gestdo e a
ampliacdo de um poder, a identidade do sujeito politico deve ser fundada nos pilares da
legitimidade e da credibilidade — condi¢des que o habilitam a assumir e administrar o poder.
Em uma democracia, portanto, o sujeito politico deve mostrar-se legitimo e crivel para persuadir
o maior nimero possivel de individuos de que retine as condi¢cdes necessdrias para estar e
permanecer no poder. Nesse sentido, para atrair a simpatia e a adesdo do publico, o sujeito
politico lanca mao de diversas estratégias discursivas.

No caso das marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O Retrato do Velho, o proprio género
utilizado na construcao desses discursos constitui-se como uma estratégia discursiva para atrair
um grande publico, haja vista que as marchinhas sdo géneros populares que normalmente tém

por finalidade entreter o publico. Ademais, possuem linguagem simples, refrdo de fécil

' A excecgdo é o compositor Marino Pinto, que, de acordo com o Diciondrio Cravo Albin de Misica Popular
Brasileira, foi nomeado censor do Departamento Federal de Seguranca Ptiblica em 1951 pelo presidente Getulio
Vargas. A mesma fonte registra que o compositor foi um grande admirador do presidente Vargas. (ALBIN, 2021)
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memorizagao e outros recursos retéricos que interpelam o ouvinte, buscando persuadi-lo por
meio de um género discursivo normalmente associado ao entretenimento.

No discurso da marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), por exemplo, € projetado um futuro
que vird a partir da Revolugdo'?, o que nos permite analisi-lo a partir de uma dimensio
argumentativa, uma vez que visa fazer-crer que o Brasil serd beneficidrio de uma ag¢do — neste
caso, de uma Revolugdo. Ademais, na segunda estrofe da marchinha, € narrada, em versos, a
historieta de uma menina que aderiu aos ideais revoluciondrios apds “ver o povo de
encarnado”® 14, O exemplo desta jovem, entdo, funciona como um recurso retdrico utilizado
pelo sujeito falante que visa provocar uma identificacdo por adesdao no ouvinte. Em outras
palavras, a a¢do narrada é posta como modelo de algo que o sujeito falante possivelmente deseja
incitar no ouvinte — uma adesdo a Revolucdo —, passando, antes, por persuadi-lo de que este
movimento politico trard beneficios para o Brasil.

A marchinha O Retrato do Velho, por sua vez, interpela o ouvinte sobretudo por meio
de perguntas retoricas: “Eu jd botei o meu, e tu, ndo vais botar? Ja enfeitei o meu, e tu, vais
enfeitar?”'>. Neste caso, o sujeito falante coloca-se como exemplo de algo que deseja incitar
no ouvinte, induzindo-o a executar uma agdo e aderir passionalmente a figura de Getulio
Vargas. Ademais, a construcao do efeito de causa e consequéncia entre uma assercao de partida
— A1 (O sorriso do velhinho) e uma assercao de chegada — A2 (faz a gente se animar) incita o
ouvinte a acreditar que serd beneficidrio de uma a¢do (o sorriso do velhinho, estampado no
retrato da parede, o motivard a se animar). Nesse sentido, o discurso possui uma visada de
entretenimento com uma dimensao argumentativa, uma vez que o sujeito falante visa persuadir
o ouvinte a fazer algo por meio do entretenimento.

Do ponto de vista semantico, cabe destacar a utilizagdo de vocdbulos do campo
semantico da felicidade — “sorriso”, “se animar” e “enfeitar” — e da afetividade — “velhinho” —
na constru¢do deste discurso, criando efeitos de sentido de celebragdo, festejo e afeto. O recurso
a alegria e a afetividade parece ser uma estratégia que inscreve este discurso em um processo

de constru¢do da “dominacdo legitima (das massas) de que fala Max Weber, com a ajuda de

12 “Ngs vamos ter transformagdo / Neste Brasil verde-amarelo” (BABO, 1931).
13 “Certa menina do Encantado / Cujo papai foi senador / Ao ver o povo de encarnado / Sem de pintar, mudou de
cor[...]” (BABO, op. cit.).

14 Referéncia ao lenco vermelho utilizado no pescogo pelos partidrios da Revolucio de 1930. Segundo Cony
(2004), Getulio Vargas, que se identificava com o grupo dos chimangos (lenco branco) durante a Revolucio
Federalista do Rio Grande do Sul (1893-1895), passou a utilizar o lenco vermelho (simbolo dos maragatos, seus
rivais) no contexto da Revolugdo de 1930, simbolizando uma unido gaticha em prol da Revolucio de 1930.

15 (LOBO; PINTO, 1951).
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discursos que tentam suscitar uma paixao comum voltada para um homem ou um projeto.”
(Charaudeau, 2018, p. 83).
Outra estratégia discursiva inerente nao apenas ao discurso politico, mas a todo ato de

linguagem € a construcido de uma imagem de si no discurso — o ethos:

Nao existe um ato de linguagem que ndo passe pela construcio de uma
imagem de si. Quer queiramos ou ndo, calculemos ou neguemos, a partir do
momento em que falamos, aparece (transparece) uma imagem daquilo que
somos por meio daquilo que dizemos. N@o se trata tanto de nosso
posicionamento ideolégico, do conteido de nosso pensamento, de nossa
opinido, quanto daquilo que sobressai da relacdo que mantemos conosco e que
oferecemos a percepcao dos outros. O sujeito que fala ndo escapa a questao
do ethos, a fortiori o sujeito politico. (CHARAUDEAU, 2018, p. 86).

A anélise da construcdo do ethos discursivo nas marchinhas Gé-Gé (Seu Getulio) e O
Retrato do Velho € também objetivo deste trabalho e serd desenvolvido mais detidamente no

capitulo 4.
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3 CONSIDERACOES ACERCA DO ETHOS

3.1 Introducao

Amossy (2016) afirma que todo ato de tomar a palavra implica na constru¢ao de uma
imagem de si, independentemente da vontade do locutor. Nesse sentido, o locutor,
intencionalmente ou ndo, constréi uma imagem de si sempre que toma a palavra, ainda que em
seu discurso ndo aborde suas caracteristicas pessoais. Desse modo, “seu estilo, suas
competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas implicitas sdo suficientes para
construir uma imagem de si. Assim, deliberadamente ou ndo, o locutor efetua em seu discurso
uma apresentacgdo de si.” (AMOSSY, op. cit., p. 9)

Adicionalmente, a autora argumenta que a apresentacao de si, realizada frequentemente
arevelia do locutor, induz a constru¢io de uma imagem que pode condicionar o sucesso de um
projeto de fala. A essa constru¢do da imagem de si com uma finalidade persuasiva os antigos
designavam ethos.

Barthes (1970, apud AMOSSY, op. cit., p.10), retomando as ideias da retdrica cléssica,
define ethos como “os tracos de cardter que o orador deve mostrar ao auditério (pouco
importando sua sinceridade) para causar boa impressdo: € o seu jeito [...]. O orador enuncia
uma informag¢ao e ao mesmo tempo diz: sou isto, ndo aquilo”.

Uma vez que o politico deve buscar construir uma imagem que corresponda aos anseios
difusos dos cidaddos, seu ethos frequentemente estd associado a valores universais, dificilmente
rechagados em uma sociedade ideal. Um ethos identificado com tais valores tende a tornar mais
aceitdveis nao apenas a figura do politico, mas também suas ideias. Ademais, para Maingueneau
(2016), a andlise da constru¢ao do ethos no discurso permite compreender, de forma mais
ampla, a adesdo de sujeitos a uma determinada posi¢do discursiva.

A seguir, serdo apresentadas algumas concepgOes de ethos desenvolvidas desde a
Antiguidade, pelos sofistas, por Aristételes, Platio e Cicero, até a contemporaneidade,
especialmente no ambito da Anélise do Discurso. Vale registrar que este capitulo foi elaborado

a partir da revisdo bibliografica acerca do ethos realizada por Abreu-Aoki (2016).
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3.2 O ethos na Antiguidade

3.2.1 O ethos sofistico

Remonta aos sofistas a origem do conceito de ethos (Abreu-Aoki, 2016). Ainda que ndo
utilizassem o termo, esses antigos prescreviam a seus aprendizes preceitos e técnicas simples
de apresentacdo de si no discurso, que visavam garantir disposicdo de animo e tranquilidade no
auditdrio. Nesse sentido, a no¢do sofistica de ethos, génese da concepgao aristotélica do termo,
J& possuia certa perspectiva de persuasdao, uma vez que instruia o orador a produzir impressoes

no auditorio a partir da apresentagdo de si.

3.2.2 O ethos platonico

Platdo, em contraposi¢do aos sofistas, postulava que ndo deveria haver diferenca entre
aparéncia e esséncia. Nesse sentido, um orador ndo poderia parecer ético se assim nao o fosse
em esséncia. O ideal platdnico, portanto, concebe o ethos como uma revelacio do cardter moral
do orador, cujo discurso apenas reflete qualidades morais que lhes sdo intrinsecas. (Abreu-Aoki,

op. cit.)

3.2.3 O ethos aristotélico

Aristételes, por sua vez, considerava que, para inspirar confianga no auditério, o orador
deveria aparentar trés qualidades: a phronesis (ponderacdo/sabedoria pratica), a areté (virtude)
e a etinoia (benevoléncia). Amossy (op. cit., p. 32) resume da seguinte maneira o raciocinio
aristotélico sobre a construcdo da confianga do auditorio no orador: “Os oradores inspiram
confianca, (a) se seus argumentos e conselhos sdo sdbios e razodveis, (b) se argumentam
honesta e sinceramente, € (¢) se sdo soliddrios e amdveis com seus ouvintes.” Nesse sentido, o
ethos tem a finalidade de predispor a audiéncia a confiar no orador e aceitar seus argumentos.

Para o fil6sofo, o ethos representa uma prova retdrica por meio da qual € possivel
persuadir um auditério. As demais provas retdricas sdo o pathos (disposi¢ao dos ouvintes),
quando o orador mobiliza as emocdes e paixdes do ouvinte, com vistas a persuadi-lo, e o logos
(discurso), quando o orador convence o ouvinte apresentando-lhe uma verdade (ou algo
aparentemente verdadeiro).

Aristételes (2005, p. 96), entretanto, pondera que a boa reputacdo do orador é um
atributo persuasivo, uma vez que o discurso de uma pessoa honesta tende a ser mais

convincente:
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Persuade-se pelo caridcter quando o discurso é proferido de tal maneira que
deixa a impressdo de o orador ser digno de fé. Pois acreditamos mais e bem
mais depressa em pessoas honestas, em todas as coisas em geral, mas
sobretudo nas que que ndo hd conhecimento exacto e que deixam margem para
davida.

O filésofo, portanto, reconhece dois tipos de ethos: o ethos construido pelo discurso
(ethos “inventado™) e o ethos externo ao discurso (ethos “situado”), sendo o primeiro uma prova
retdrica, e o segundo uma prova externa a arte retérica. Na contemporaneidade, Haddad (2016)
e Amossy (2016) retomam essa polémica quanto a natureza do ethos ao analisar o modo pelo
qual o ethos prévio (situado) condiciona a constru¢do do ethos no discurso (inventado),
suscitando a reelaboracdo de esteretipos € o apagamento de imagens negativas que

eventualmente possua o orador.

3.2.4 O ethos ciceroniano

Assim como Aristételes, o romano Cicero reconheceu a existéncia do ethos “situado” e
do ethos “inventado”. Em determinadas passagens do De Oratore, Cicero acerca sua nocao de
ethos a concepgao aristotélica ao afirmar que “determinado tipo de pensamentos e determinado
tipo de palavras, empregando-se ainda uma atuacdo branda e que expresse afabilidade,
consegue-se que paregcamos homens honestos, de boa indole, bons.” (Cicero, II, 184, apud
ABREU-AOKI, op. cit.).

Entretanto, a concepg¢do ciceroniana de ethos aproxima-se sobretudo da concepgao
platonica em razdo de algumas especificidades culturais da sociedade romana e da relevancia
que o autor atribui ao cardter, a dignidade e aos feitos do orador na conquista da benevoléncia
do auditorio: “Cativam-se os animos pela dignidade do homem, por seus feitos, por sua
reputacdo [...]”. (Cicero, De Oratore. 11, 182) Portanto, Cicero compreende o ethos sobretudo
como revelagdo do cardter e da reputagdo do orador, atributos construidos previamente ao

discurso.

3.3 O ethos na Analise do Discurso

3.3.1 O ethos para Dominique Maingueneau

Maingueneau (2016), embora admita que o publico constréi representagdes do ethos do
enunciador antes mesmo de que ele fale, considera que o ethos estd crucialmente ligado ao ato

de enunciagdo. Nesse sentido, o autor concebe o ethos como uma representacdo construida a
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partir do ethos pré-discursivo (imagem do orador anterior ao discurso) e do ethos discursivo
(imagem construida pelo enunciador a partir do discurso), sendo este ultimo o foco de sua
atencao.

A construgao discursiva do ethos ocorre pela “maneira de se exprimir” do orador, € nao

exatamente pelo que ele “diz”:

O que o orador pretende ser, ele o d4 a entender e mostra: ndo diz que € simples
ou honesto, mostra-o por sua maneira de se exprimir. O ethos estd, dessa
maneira, vinculado ao exercicio da palavra, ao papel que corresponde a seu
discurso, e ndo ao individuo "real", (apreendido) independentemente de seu
desempenho oratdrio: € portanto o sujeito da enunciacdo uma vez que enuncia
que estd em jogo aqui. (MAINGUENEAU, 1993, p. 138)

Adicionalmente, Maingueneau (2016) reflete acerca da relacdo entre ethos e doxa ao
afirmar que o ouvinte (coenunciador) mobiliza um conjunto difuso de representagdes sociais
(doxa) para atribuir caracteristicas ao enunciador. Portanto, para o autor, a constru¢do do ethos
ancora-se em esteredtipos, em juizos de valor compartilhados socialmente, sobre os quais a
enunciagdo se apoia.

O ethos, ademais, ¢ dotado de um “caréter” e uma “corporalidade”, sendo o primeiro
relacionado aos tracos psicologicos do enunciador, € a segunda, associada a sua complei¢ao

corporal, forma de vestir-se e mover-se no espacgo social.

3.3.2 O ethos para Ruth Amossy

Amossy (2016) compreende o ethos como uma construcdo social e discursiva, razao
pela qual desenvolve os conceitos de ethos prévio e ethos discursivo. O primeiro corresponde
aimagem do orador anterior ao exercicio da palavra, ou seja, a sua posi¢do social e institucional,
ao passo que o segundo representa a imagem que ele constréi discursivamente. Essas duas
formas de conceber o ethos ndo sdo excludentes; “constituem, ao contrario, as duas faces
necessarias a qualquer atividade argumentativa” (AMOSSY, op. cit., p. 39). Adicionalmente, a
autora argumenta que a questdo do ethos € inerente ao exercicio da palavra, uma vez que toda
tomada de palavra implica a constru¢do de uma imagem de si, independentemente da vontade

do orador.
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3.3.3 O ethos para Patrick Charaudeau

Para Charaudeau (2018, p. 115), “o sentido veiculado por nossas palavras depende ao
mesmo tempo daquilo que somos e daquilo que dizemos”. Desse modo, o ethos é uma
construcdo sociodiscursiva que resulta da fusdo de uma identidade social com uma identidade
discursiva que o sujeito constroi para si. A identidade social se refere ao estatuto e ao papel
social do locutor, os quais lhe conferem legitimidade para comunicar algo em uma situagdo de
comunicacdo. A identidade discursiva, por sua vez, se inscreve no ato da enunciagao, situagao
na qual o sujeito (enunciador) assume determinados papéis e adota estratégias comunicativas
para conseguir algo. Em sintese, para o autor, a imagem do sujeito linguageiro é construida a
partir de dados preexistentes ao discurso e de dados trazidos por ele no ato de linguagem.

Para exemplificar sua concepcdo, Charaudeau relaciona a construcdo etdtica a um
cruzamento de olhares: “o olhar do outro sobre aquele que fala, o olhar daquele que fala sobre
a maneira como ele pensa que o outro o v&” (CHARAUDEAU, op. cit., p. 115). Entretanto, ao
se cruzarem, esses olhares ndo necessariamente enxergam a mesma imagem, uma vez que o
destinatdrio pode construir uma impressao do locutor que este nao desejou. O autor acrescenta
que esse “desencontro de olhares” ocorre frequentemente na comunicacao politica.

Charaudeau também situa o ethos como uma estratégia de persuasdo no discurso
politico. Para ele, o dominio politico encontra-se tomado por uma dramaturgia que obriga o
sujeito politico a construir para si um personagem cujaimagem deve parecer agradavel ao maior

nimero possivel de pessoas. Nesse sentido, o ethos politico deve

mergulhar nos imagindrios populares mais amplamente partilhados, uma vez
que deve atingir o maior nimero, em nome de uma espécie de contrato de
reconhecimento implicito. O ethos é como um espelho no qual se refletem os
desejos uns dos outros. (CHARAUDEAU, op. cit., p. 87)

Assim, o personagem que o politico cria para si deve mostrar-se crivel e possuir tracos
de identificacdo com o povo, visando a mdxima adesdo a sua pessoa e, consequentemente, as
suas ideias. Para isso, as figuras identitarias do discurso politico se agrupam em duas categorias
de ethos: os ethé de credibilidade e os ethé de identificacdo.

Para Charaudeau, a credibilidade € construida pelo sujeito falante para que o publico o
julgue “digno de crédito”. Visando parecer crivel, o politico busca construir para si os ethé de
sério, virtuoso e competente, além de aparentar outras qualidades que demonstrem para o

publico que ele possui o poder de fazer o que se propde. A credibilidade, portanto, “repousa
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sobre um poder fazer, € mostrar-se crivel € mostrar ou apresentar a prova de que se tem esse
poder”. (CHARAUDEAU, op. cit., p. 119)

A identificacdo, por sua vez, é construida com base no afeto social, mediante um
processo de identificacdo no qual o cidadd@o projeta sua identidade na identidade do politico. O
cidaddo, portanto, vé-se em seu lider, partilhando com ele os mesmos principios. Para
corresponder as expectativas difusas dos cidaddos e obter a identificacdo de um publico
heterogéneo a sua figura, o politico se associa a valores universais, como cardter, inteligéncia e
humanidade; e busca associacdo, também, com valores opostos entre si, mostrando-se, por

exemplo, tradicional e moderno a0 mesmo tempo, visando uma ampla adesio a sua figura.

3.3.4 O ethos de outrem ou ethos de terceiros

Galinari (2012), ao refletir criticamente acerca das dimensdes tedricas do ethos, propoe
uma extensdo conceitual do termo segundo a qual o ethos corresponderia nio somente as
“imagens de si”, mas também as “imagens de outrem” tematizadas no discurso. O autor
exemplifica que a construcdo do ethos de outrem € comum em discursos de carater epidictico,
uma vez que, nesses casos, busca-se elogiar ou censurar o carater de um terceiro. Nesse sentido,
¢ possivel falar em “bifurcacao ethica”, pois o enunciador constrdi simultaneamente seu proprio
ethos enquanto instancia produtora do. discurso (uma “imagem de si”’), bem como o ethos de
uma figura tematizada (uma “imagem de outrem”).

Na mesma direcdo, Abreu-Aoki (2016), ao analisar discursivamente a constru¢do do
ethos de Getulio Vargas na biografia Getulio Vargas, meu pai, de autoria de Alzira Vargas, sua
filha, sublinha que a construgdo da “imagem de si” do biografado ¢ realizada ndo por ele
proprio, mas a partir do relato de um terceiro, constituindo-se, portanto, no que a autora toma

como um “ethos de terceiros”
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4 OS ETHE DE GETULIO VARGAS

Dadas as multiplas dimensdes tedricas acerca do ethos, vale destacar inicialmente que,
na andlise a seguir, o termo € tomado na perspectiva delineada por Charaudeau (2018). Em
outras palavras, o ethos € compreendido como uma constru¢do sociodiscursiva que resulta da
fusdo de dados preexistentes ao discurso com dados trazidos pelo ato de linguagem.
Considerado em sua dimensao politica, o ethos também é compreendido como uma estratégia
de persuasdo, cuja construcao pode levar o ouvinte (coenunciador) a aderir a figura tematizada
no discurso. Ademais, nos discursos analisados, a “imagem de si” de Getulio Vargas ¢
construida ndo por ele préprio, mas por um terceiro, razao pela qual a construgdo etética aqui
analisada refere-se a um ethos de terceiros.

A marchinha Gé-Gé (Seu Getulio) (1931) tematiza a Revolugdo de 1930 e a proposta
defendida por esse movimento politico: transformagdo, modernidade e nacionalismo. Nesse
sentido, os ethé delineados para GV parecem condizentes com a necessidade das circunstancias
de producao do discurso: um lider “moderno”, “patriota” e “revolucionario”.

A segunda marchinha, O Retrato do Velho (1951), tematiza um momento distinto da
histéria politica nacional: o retorno de Getulio Vargas a presidéncia da Reptblica, desta vez de
forma democrética, apés um periodo de quase seis anos fora do poder (1945-1950). Neste
contexto, sdo projetados sobre GV os ethé de “chefe”, “popular”, “carismatico” e “experiente”,
personagens que aproximam sua figura ao povo. Vale destacar que, em 1951, a posi¢ao
institucional que ocupava Getulio devia-se ao respaldo democrético advindo do voto popular:
ele fora eleito presidente, ao contrario de 1930, ano em que ascendeu ao poder mediante um
processo revoluciondrio.

Portanto, em ambas as marchinhas, sao delineados ethé favordveis a figura do presidente
Getulio Vargas, como moderno, patriota, chefe, popular, carismético e experiente. Embora
produzidos em uma instancia cidada, esses discursos parecem reproduzir o discurso oficial
acerca do lider Getulio Vargas difundido sobretudo a partir da acdo do Departamento de

Imprensa e Propaganda (DIP), 6rgdo de propaganda criado durante o Estado Novo (1937-1945)

e responsdvel por difundir os ideais getulistas e estadonovistas.

4.1 Na marchinha Gé-Gé (Seu Getulio) (1931)

4.1.1 Ethé de identificaciao
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e QO ethos de “moderno”

O ethos de “moderno” ¢ construido a partir da mobilizagdo das figuras da revolucdo, do
rdadio, do parabellum, que sdo evocadas e associadas a ideia de transformagcdo. Vale destacar
que tanto o rddio quanto o parabellum eram simbolos de modernidade e, de acordo com o
discurso, a Revolugdo foi possivel gracas a esses instrumentos. Logo, as ideias de modernidade,
revolugdo e transformacgdo sdo evocadas e associadas a figura de Getulio Vargas, buscando
contrapor sua imagem as ideias de atraso representadas pela chamada Republica Velha (1889-
1930).

A marchinha, entio, exalta 0 movimento politico de 1930, construindo uma imagem
positiva de Vargas, seu lider, e projetando sobre ele o ethos de “moderno” em oposi¢do a um
passado oligarquico e atrasado. Nessa direcdo, o discurso projeta um futuro que vird a partir da
Revolugdo liderada por Getulio (nds vamos ter transformagdo / neste Brasil verde-amarelo),
buscando fazer-crer que o Brasil serd beneficiario de uma a¢do — neste caso, de uma Revolugao
modernizadora.

Ademais, a mengdo a “certa menina do Encantado”, que era filha de um senador,
provavelmente ligado as velhas estruturas da Republica Velha, e mesmo assim apoiou a
Revolugdo liderada por Getulio, simboliza um rompimento com o passado, com o velho e o
antigo. A menina, uma jovem, demonstra apoio espontaneo e entusiasmado ao movimento
politico de 1930, haja vista que “Ao ver o povo de Encarnado, sem se pintar, mudou de cor”
(BABO, 1931). Nesse sentido, ¢ reforcada a projecao do ethos de “moderno” sobre a figura de
Getulio Vargas na medida em que busca-se inculcar que a Revolucdo possui apelo entre a
juventude. Tal projecdo constitui-se, portanto, em um elo de identificacdo entre Getulio e uma
parcela da populacdo.

A construcdo do ethos de “moderno” nesta marchinha de 1931 parece coadunar com o
discurso oficial propagado durante o Estado Novo (1937-1945), cujo Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP) buscou consolidar a ideia de que a Revolugdo de 1930 havia
deixado para trds um Brasil velho, oligarquico e desunido e promovido a entrada do pais nos
tempos modernos (FAUSTO, 2006, p. 376). Nesse sentido, a marchinha Gé-Gé (Seu Getulio),
embora represente um discurso produzido em uma instdncia cidadd (em tese), parece

reproduzir um discurso proveniente da instdncia politica.

o O ethos de “patriota”
O ethos de “patriota” ¢ construido, sobretudo, a partir da tematiza¢ao do Brasil como

um pais “verde-amarelo” que serd transformado a partir da Revolu¢do de 1930. Essa
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transformacgao pressupde uma unidade nacional, bandeira levantada pelo movimento politico
liderado por Vargas, sem a qual ndo seria possivel o desenvolvimento do pais. Portanto, a
construcdo do ethos de “patriota” ocorre a partir da delineagao de GV como lider de um “Brasil
verde-amarelo”, isto ¢, de um Brasil nacionalista, unido, inteiro, integrado.

O ethos de “patriota” evoca a figura de um lider que pensa o pais como um todo, prioriza
os interesses nacionais, renuncia aos interesses individuais em nome da Patria, ignora os
interesses menores em prol da Nacdo; contrapondo, novamente, a figura de GV aos ideais
oligdrquicos da chamada Republica Velha, cujos lideres eram tachados de priorizar os

interesses das elites do eixo Sao Paulo-Minas Gerais em detrimento dos interesses nacionais.

4.1.2 Ethos de credibilidade

e O ethos de “revolucionario”

O ethos de “revolucionario” ¢ construido, inicialmente, a partir da propria
caracteriza¢cdo do movimento politico liderado por Vargas como uma “Revolu¢do”, substantivo
presente no primeiro verso da marchinha. Trata-se de um ponto de vista afirmativo acerca deste
acontecimento histérico, o qual €, por vezes, tachado como um golpe de Estado.

De acordo com a letra da marchinha, “s6 mesmo com Revolu¢do” seria possivel
transformar o pais. Logo, a Revolugdo tematizada € o tinico meio através do qual o pais pode
conquistar a transformacdo e a modernizagdo que almeja. A Revolugdo, portanto, é uma
necessidade histdrica, e Getulio Vargas, seu lider, € o guia de que o pais necessita nesse
momento. Ele pode conduzir esse movimento porque um contexto revoluciondrio requer um
lider revoluciondrio.

Nesse sentido, o ethos de “revolucionario” ¢ construido a partir da associacdo criada
pela marchinha entre a Revolucdo de 1930 e a figura de Getulio Vargas, representado no
discurso como lider de um movimento de transformacao nacional. Vale destacar, ademais, que
o ethos de “revolucionario” evoca a figura de um sujeito capaz de subverter a ordem, de
transformar o status quo, de mudar radicalmente algo estabelecido. Nesse sentido, o ethos de
“revolucionario” invoca tracos de coragem, ousadia, destemor e heroismo.

Esse ethos confere credibilidade ao politico na medida em que, neste contexto, mostrar-
se revoluciondrio representa uma prova de que o sujeito dispde dos meios para concretizar suas
ideias; o seu poder-fazer advém de uma vontade popular, de uma necessidade histérica e de um

clamor nacional, respaldos sobre os quais um lider pode se apoiar para executar seu projeto.
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4.2 Na marchinha O Retrato do Velho (1951)

4.2.1 Ethé de identificacao

e O ethos de “chefe”
Conforme Charaudeau (2018), no dominio politico, o ethos de “chefe” é construido a
partir de uma relacdo de reciprocidade que a instancia politica (o politico) estabelece com a
instancia cidada (o povo). Em um regime democratico (tal qual o Brasil de 1951, contexto de
producdo deste discurso), o politico deve prestar contas ao povo, haja vista que sua posi¢cao
institucional estd respaldada pelos votos que o elegeu. Nesse sentido, a evocagdo da imagem de

chefe visa a construcio da confianga, identificacdo e adesdo do povo a sua figura.

Na marchinha, o ethos de “chefe” ¢ construido a partir de uma alusao ao sorriso de
Getulio Vargas, o qual é fonte de motivagdo para o povo trabalhar e se animar. A representacdo
do presidente como um lider simpdtico afasta-o do estigma de ditador, impuro, corrupto e

totalitario'®

e aproxima-o da figura de um lider inspirador, carismdtico, benevolente e
influenciador, haja vista que um gesto aparentemente ingénuo seu (o sorriso) influencia o povo
a desempenhar uma agdo valorizada e desejada pelo varguismo (trabalhar). Ademais, o sorriso
do velhinho produz uma disposicdo de animo no povo, pois € precisamente esse gesto que o

conduz a um estado de alegria (se animar):

O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar

O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar

16 Ao pesquisar discursos veiculados nesta época a respeito da figura de Getulio Vargas, chega-se as paginas do
“A Tribuna da Impensa”, jornal dirigido pelo jornalista e politico Carlos Lacerda, um dos principais nomes da
oposicdo a Vargas. Uma vez que o jornal possuia tiragem didria de 20 a 25 mil exemplares, segundo o proprio
Lacerda (1950), infere-se que seu discurso anti-Vargas tinha adesdo de parte da sociedade do entdo estado da
Guanabara, notadamente dos setores médios. No editorial “Um ano de vida”, por exemplo, Lacerda apresenta uma
retrospectiva dos principais acontecimentos do ano de 1950 noticiados pelo jornal, enfatizando a disputa
presidencial, deixando claro seu posicionamento acerca da figura de Getulio Vargas. Ao analisar as articulacdes
pré-eleitorais, o jornalista afirma que defendeu, desde o principio, uma “candidatura de unido democrdtica" contra
a "coalizdo totalitdria”, referindo-se a coligagdo de Vargas. Ao analisar a postura da imprensa no processo
eleitoral, o jornalista afirma que seu jornal “[...] recusou sistematicamente toda propaganda [dos grupos
totalitdrios], considerando-a nociva aos interesses fundamentais do povo brasileiro”. Ao justificar o apoio do
jornal & candidatura de Eduardo Gomes, da UDN, o jornalista enfatiza a “pureza dessa candidatura, em contraste
com a impureza de qualquer outra”. Ao analisar o resultado eleitoral, lamenta a “divisdo do eleitorado
democrdtico” em duas candidaturas, favorecendo a elei¢do de Vargas. Ao tratar da elei¢do de Vargas a presidéncia
da Republica, Lacerda considera que o presidente eleito ndo possui legitimidade para governar, uma vez que nao
obteve a maioria absoluta dos votos no pleito. Por fim, avalia que “estamos diante de um inimigo comprovado da
democracia”. Nesse sentido, constata-se que o jornal “A Tribuna da Imprensa” possuia um discurso anti-Vargas,
delineando o presidente eleito como um lider anti-democratico, impuro (corrupto), totalitario, ilegitimo e nocivo
— ethé diametralmente opostos aqueles construidos na marchinha O Retrato do Velho.
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[...]

O sorriso do velhinho faz a gente se animar
O sorriso do velhinho faz a gente se animar
(LOBO; PINTO, 1951)

O sorriso do velhinho, portanto, é um gesto poderoso, sobrenatural e dotado da
capacidade de conduzir o povo ao trabalho e a felicidade. Getulio Vargas aproxima-se, entdo,
daquilo que Charaudeau (op. cit., p. 154) delineia como um ethos de “chefe” manifestado por
meio da figura de guia supremo, isto €, de um ser superior capaz de guiar 0 povo em meio aos
acasos e intercorréncias do mundo. Ademais, o autor qualifica o guia supremo como “um ser
abstrato, uma voz que indica o caminho a seguir” — neste caso, um sorriso que indica o caminho

a seguir.

Fausto (2006) analisa que o sucesso politico de Getulio Vargas se deve, sobretudo, a
fatores sociais e a eficdcia da constru¢do simbdlica de sua figura, especialmente durante o
periodo do Estado Novo (1937-1945). Embora a marchinha “O Retrato do Velho” tenha sido
composta apenas em 1951, os reflexos da constru¢do simbolica estadonovista ndo podem ser

ignorados na andlise deste discurso. Para Fausto (op. cit., p. 375), durante o Estado Novo,

A construc¢do da imagem de Getulio Vargas como protetor dos trabalhadores ganhou
forma pelo recurso a vdrias cerimdnias e ao emprego intensivo dos meios de
comunicagdo. [...] Com estes e outros elementos se construiu a figura simbdlica de
Getulio Vargas como dirigente e guia dos brasileiros, em especial dos trabalhadores,
como amigo e pai, semelhante na escala social ao chefe de familia.

Nesse sentido, o ethos de “chefe” manifestado por meio da figura de guia supremo,
presente em um discurso ndo oficial produzido no ano de 1951, parece ir ao encontro da

construcdo simbdlica de imagem realizada oficialmente pelo Estado Novo (1937-1945).

e O ethos de “popular” e “carismatico”

Abreu-Aoki (2012, p. 164) destaca que “A imagem de popular estd ligada ao carisma e
aponta para a aceitabilidade que os cidaddos tém de seu Presidente. Quanto mais popular é um
individuo, maior a sua chance de ser aclamado.” Desse modo, a construgdo dos ethé de
“popular” e “carismatico” perpassa pela representagdo de Getulio Vargas como uma figura
humana e préxima do povo, atributos que lhe conferem aceitabilidade, humanidade e apreco

perante os cidadaos.
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A autora, retomando Charaudeau (2008), afirma que “uma vez que as sociedades ndo
sdo completamente homogéneas, para se atingir o maior nimero de pessoas, o sujeito deve tocar
naquilo que reine as massas sob grandes denominadores comuns”, objetivando mobilizar as
emogdes das pessoas, o que facilita sua identificagdo com o discurso. Assim, vale destacar o
género utilizado como veiculo do discurso: a marchinha, popular expressdo musical que
propaga ideias sobretudo em época carnavalesca (festiva), potencialmente para grandes
publicos.

A marchinha € um género do discurso que costuma possuir léxico simples, refrao
pegajoso e perguntas retoricas em seus versos, atributos que podem funcionar como recursos
persuasivos que visam a identificac@o e a adesdo do publico a uma ideia. Sendo assim, o género
marchinha, por si, ¢ uma escolha que contribui para o delineamento de Getulio Vargas como
uma figura “popular” e “carismatica”, tendo em vista o potencial alcance deste género musical
e seu contexto de circulagdo.

Ademais, em versos como O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar e O sorriso do
velhinho faz a gente se animar, cantados por um coro de vozes masculinas e femininas, a
realizacdo de pessoa através de a gente visa engajar o ouvinte como parte produtora do discurso,
buscando uma identificacio entre o discurso e o ouvinte. Assim, o discurso parece enunciar o
ponto de vista ndo de um sujeito, mas de uma coletividade a respeito do presidente. A
marchinha, portanto, expressa um ponto de vista pretensamente popular a respeito do presidente
Getulio Vargas.

Além disso, a caracterizagdo do presidente como um “velhinho”, cujo sorriso “faz a
gente trabalhar”, autoriza a inferéncia de que o discurso tem como sujeito destinatario (TUd),
sobretudo, a classe trabalhadora, principal base social e politica de Getulio Vargas. Visando,
portanto, a adesdo de uma classe popular a figura presidencial, busca-se delinear um ethos de
“popular” para o presidente, representando-o como uma figura benevolente e préxima do povo.

Ressalta-se, por fim, a caracterizagdo de GV como “velhinho”, um léxico notadamente
de teor afetivo. Um velhinho ndo caracteriza apenas uma pessoa de idade avancada, mas alude
a um sujeito que, além da sua condi¢do de idoso, possui tracos de bondade, simpatia,
inofensividade, atributos que promovem identificagdo e compaixdo do ouvinte em relacdo a
figura de Getulio Vargas. Esse velhinho, ademais, possui um sorriso que motiva 0 povo a

trabalhar e a se animar, razdes pelas quais € projetado sobre GV o ethos de “carismatico”.

4.2.2 Ethos de credibilidade
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e QO ethos de “experiente”

No discurso, o ethos de “experiente” ¢ construido por meio de referéncias indiretas ao
histérico politico e a trajetdria pessoal de Getulio Vargas: a caracterizacao do presidente como
“velho” e “velhinho” remete a uma figura experiente, detentora de vasta trajetoria pessoal
decorrente da idade avangada; a ideia de botar “o retrato do velho outra vez”, “no mesmo lugar”,
sugere que o retrato presidencial deve ser recolocado no mesmo lugar onde ja esteve um dia,
aludindo, portanto, a um passado e a uma experiéncia politica prévia de GV (seus mandatos
presidenciais anteriores); € as mengdes ao ato de “trabalhar” retomam o historico de Getulio
como presidente apoiado pelo trabalhadores, aquele que consolidou os direitos trabalhistas em
um momento anterior, imagem que buscou cristalizar em seus primeiros mandatos presenciais
(1930-1945).

O ethos de “experiente” confere credibilidade a figura do politico uma vez que é por
meio dele que o sujeito demonstra competéncia e capacidade de gerir a coisa publica, levando
o ouvinte a julgé-lo “digno de crédito” (CHARAUDEAU, 2018). Na marchinha O Retrato do
Velho, portanto, a credibilidade de Getulio Vargas € construida a partir de um ethos de
“experiente”, imagem suscitada mediante referéncias indiretas a seu historico politico e
trajetdria pessoal.

Também vale destacar que, neste discurso, coloca-se em evidéncia a questdo do ethos
prévio. Em 1951, Getulio Vargas era uma figura amplamente conhecida da populacdo
brasileira, haja vista que governara o pais por 15 anos ininterruptos (1930-1945) e utilizara
largamente os meios de comunicacdo para difundir sua imagem de lider e chefe da Nacdo,
conforme analisado por Capelato (1997) e Fausto (2006).

Por um lado, a construcdo do ethos de “experiente” perpassa pela retomada de um ethos
prévio de Getulio Vargas construido sobretudo durante o periodo do Estado Novo (1937-1945),
segundo a qual GV havia sido um grande lider, um realizador e um benfeitor para o pais. Por
outro lado, a representacdo de Getulio como um lider popular e carismatico, um velhinho
bondoso e inofensivo, representa uma forma de reconstruir e reformular outro ethos prévio: o
de ditador, impuro, totalitdrio e corrupto, que parte da cidadania possuia em relacao a Vargas,
conforme demonstrado. A marchinha, portanto, retoma e reformula ethé prévios de Getulio

Vargas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ambas as cangdes delineiam ethé favordveis a figura de Getulio Vargas, embora
distintos entre si: moderno, patriota e revoluciondrio, no discurso de 1931, e chefe, popular,
carismatico e experiente no discurso de 1951. Mesmo que a finalidade de ambas as marchinhas
possivelmente seja a mesma, ou seja, induzir o publico a aderir a figura de GV e suas ideias por
meio do entretenimento, sdo utilizadas estratégias discursivas distintas em cada circunstancia
histdrica, a partir do que € persuasivo em cada contexto.

Nesse sentido, na marchinha Gé-Gé (Seu Getulio), sao delineados ethé que representam
GV como uma figura heroica, combativa e disposta a liderar o pais em um momento de
transformac¢do nacional; ao passo que na marchinha O Retrato do Velho sdo delineados ethé
mais pertencentes ao campo da afetividade, retomando o discurso oficial do Estado Novo
(1937-1945), cujo Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) buscou associar Getulio
Vargas a insignia de “pai dos pobres”. Entretanto, a marchinha ndo apenas retoma, mas também
reformula ethé prévios uma vez que afasta GV dos estigmas de ditador, impuro, totalitdrio e
corrupto, imagens que ele também herdara do periodo estadonovista perante parte da cidadania.

Adicionalmente, as marchinhas possuem uma dimensdo politica e ambos os
enunciadores (EUe) apresentam pontos de vista favoraveis a figura de Getulio Vargas e seus
logros politicos, utilizando, ademais, um género popular e tipicamente de entretenimento: a
marchinha de carnaval. As marchinhas, portanto, possuem uma dupla visada discursiva — de
entretenimento (fazer-sentir) e de persuasdo (fazer-crer) — e utilizam estratégias com a
finalidade de induzir o interlocutor a aderir as ideias e a figura de Vargas por meio do
entretenimento.

Embora elaboradas em uma instancia de producdo discursiva normalmente de
contestacdo e interpelacdo ao poder constituido, a instdncia cidadd, as marchinhas se
assemelham a discursos produzidos em uma instdncia politica (governamental), dado o tom
favoravel a figura e aos logros de Vargas, afastando-o de estigmas negativas. As cangoes,

portanto, representam o que Aristételes (2005) define como discursos de género epidictico.
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ANEXO A — Letra da marchinha Gé-Gé (Seu Getulio)

S6 mesmo com revolugdo
Gragas ao rddio e ao parabélum,
Nos vamos ter transformacdo
Neste Brasil verde-amarelo

Gé, é, gé — Gé!

Té, u, tu — tu!

Ele, i —o!

Getulio!

Fonte: BABO, L. Gé-G€ (Seu Getulio). Rio de Janeiro: Parlophon, 1931. Disponivel em:
<https://discografiabrasileira.com.br/fonograma/48009/g-e-ge-seu-getulio>. Acesso em: 15
jun. 2023.

ANEXO B - Letra da marchinha O Retrato do Velho

Bota o retrato do velho outra vez
Bota no mesmo lugar
Bota o retrato do velho outra vez

Bota no mesmo lugar

O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar

O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar

Eu ja botei o meu
E tu, ndo vais botar?
Ja enfeitei o meu

E tu, vais enfeitar?

O sorriso do velhinho faz a gente se animar

O sorriso do velhinho faz a gente se animar
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Fonte: LOBO, H; PINTO, M. O Retrato do Velho. Rio de Janeiro, Odeon, 1951. Disponivel
em: <https://discografiabrasileira.com.br/composicao/61914/undefined>. Acesso em: 05 jun.
2023.
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