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RESUMO

Nesta pesquisa, refletimos sobre o fendomeno do comunicador-politico (Oliveira, 2015)
oriundo de telejornal policial. Consideramos os sujeitos, as suas especificidades, para refletir
sobre a sociedade em que estamos inseridos. Partimos de Vitor Valim, comunicador-politico
cearense apresentador do telejornal policial Cidade 190 (TV Cidade/Rede Record) e prefeito
da cidade de Caucaia, CE, para fazer um exercicio de reflexdo sobre a insercdo desse
fendmeno comunicacional na contemporaneidade, de forma a compreender de que maneira o
papel de jornalista policial e o papel de politico de Vitor Valim se sobrepdem e quais
caracteristicas, formas de desempenho e perspectivas assumidas como profissional da midia
possibilitam/favorecem a sua inser¢do politica. O objetivo geral desta pesquisa ¢ analisar a
trajetoria e o desempenho de Vitor Valim, seu duplo papel de comunicador-politico e seu uso
das redes sociais como forma de construir sua imagem publica. Para tanto, como objetivos
especificos, propomos: 1) ampliar as reflexdes sobre o atravessamento entre as pessoas do
mundo midiatico e o mundo politico; 2) aprofundar o tratamento do conceito de comunicador-
politico; 3) analisar o uso das redes sociais no processo de constru¢do da imagem e busca da
visibilidade; 4) buscar uma aproximagdo entre os conceitos de celebridade/processos de
celebrizagdo e o uso das redes sociais. Refletimos sobre questdes como a origem da televisao
e do telejornalismo no Brasil, bem como a especificidade do telejornalismo policial, a ligagcao
entre o sistema politico e o sistema de midia (Azevedo, 2006) no pais. Refletimos sobre o
conceito de comunicador-politico e sua relagdo com os celebrity studies e com a trajetoria de
Vitor Valim. Em uma perspectiva praxiologica, também abordamos a questao neoliberal, para
refletir sobre os tempos de sufoco em que o fendmeno estudado estd inserido, considerando a
importancia de uma perspectiva que una o sujeito e a estrutura social e enfatiza o que
chamamos da fabrica do sujeito neoliberal no Estado-centauro (Wacquant, 2012) latino-
americano e brasileiro. Discutimos sobre o sujeito neoliberal (Dardot; Laval, 2016) e, a partir
do conceito de ponto nodal e de emocdes (Quéré, 2022; Ahmed, 2015), observamos a
constru¢do da imagem de Vitor Valim tanto no Cidade 190 quanto nos ambientes politicos
institucionais que ocupou ao longo de sua trajetoria publica. Em uma Andlise do Discurso
(Veron, 2005) e da Performance (Goffman, 2014), refletimos sobre como as questdes tratadas,
considerando o desempenho do sujeito em questdo — desde a postura (gestos, vestuario) que
assume até a forma como se apresenta, incluindo o uso de vocabulario, jargdes, relagdo com
outras pessoas, temdticas desenvolvidas, posicionamento (lugar de fala e posicionamento do
interlocutor) e valores que defende. As analises sdo sistematizadas em quadros analiticos, que
sdo intercalados num processo de analise dos dois momentos estudados, com o intuito de
verificar as mudancas e adaptacdes de comportamento por parte de Vitor Valim. Os
resultados apontam para uma construgdo sobreposta dos dois papéis sociais de Vitor Valim,
em que a propria atuagdo do comunicador-politico faz parte do seu processo de celebrizagao,
intensificada no cargo do Executivo. A andlise da performance e do discurso aponta que Vitor
Valim atua como um sindico (Dunker, 2015) em condominios mididticos mediados por um
discurso religioso peregrino (Herveu-Légér, 2015), que mobiliza e fideliza seus publicos por
meio de um discurso e de uma performance que suscita paixdes tristes e emocdes felizes de
esperanga.

Palavras-chave: Celebridades; Comunicador politico; Telejornal policial; Vitor Valim.



RESUME

Dans cette recherche, nous nous sommes penchés sur le phénoméne du communicateur-
politique (Oliveira, 2015) dans le journal télévisé policier. Nous avons considéré les sujets et
leurs spécificités, pour réfléchir a la société dans laquelle nous vivons. A partir du cas de
Vitor Valim, communicateur-homme politique du Ceard, présentateur du journal télévisé
policier Cidade 190 (TV Cidade/Rede Record) et maire de la ville de Caucaia, CE, nous
avons réalisé¢ un exercice de réflexion sur l'insertion de ce phénoméne communicationnel
contemporain, de facon a comprendre le réle de Vitor Valim en tant que journaliste policier et
homme politique, deux roles qui se sont chevauchés et dont les caractéristiques, les formes de
performance et les perspectives assumées par un professionnel des médias ont permis et
favorisé son insertion politique. L'objectif général de cette recherche a été celui d'analyser la
trajectoire et la performance de Vitor Valim, son double réle de communicateur-homme
politique et son utilisation des réseaux sociaux comme moyen de construire son image
publique. Pour cela, nous avons proposé¢ comme objectifs spécifiques, ceux: 1) d’¢largir les
réflexions sur I’intersection entre les acteurs du monde médiatique et le monde politique; 2)
d’approfondir le traitement de la notion de communicateur politique; 3) d’analyser I'utilisation
des réseaux sociaux dans le processus de construction d'image et de recherche de visibilité ; 4)
de rechercher un rapprochement entre les concepts de célébrité/procédés de célébration et
’utilisation des réseaux sociaux. Nous avons réfléchi aux questions de l'origine de la
télévision et du journalisme télévisé au Brésil, a la spécificité du journalisme télévisé policier
et au lien entre le systéme politique et le systéme médiatique (Azevedo, 2006) dans le pays.
Nous avons réfléchi au concept de communicateur politique et sa relation avec les études de
célébrités et la trajectoire de Vitor Valim. D'un point de vue praxéologique, nous avons
¢galement abord¢ la question néolibérale, pour réfléchir sur les temps difficiles dans lesquels
le phénomene étudié s'insére, en considérant I'importance d'une perspective qui unit le sujet et
la structure sociale et met 'accent sur ce que nous avons appelé la construction de I’individu
néolibéral dans 1’Etat centaure d’Amérique latine et particuliérement du Brésil (Wacquant,
2012). Nous avons parlé de I’individu néolibéral (Dardot; Laval, 2016) et, a partir du concept
de point de capiton (Zizek, 1996) et d'émotions (Quéré, 2022; Ahmed, 2015), nous avons
observé la construction de l'image de Vitor Valim aussi bien dans Cidade 190 que dans les
milieux institutionnels politiques qu'il a occupés tout au long de sa carriére publique. Dans
une analyse du discours (Verén, 2005) et de la performance (Goffman, 2014), nous avons
réfléchi a la manicre avec laquelle les questions ont été abordées, en considérant la
performance du sujet en question — depuis la posture (gestes, vétements) qu'il adopte jusqu'a
la fagon de se présenter, notamment l'utilisation du vocabulaire et du jargon, la relation qu’il
maintient avec autrui, les thématiques développées, le positionnement (lieu de parole et
positionnement de l'interlocuteur) et les valeurs qu’il défend. Les analyses ont été
systématisées dans des tableaux analytiques, qui ont été intercalés dans un processus d'analyse
des deux moments étudiés, dans le but de vérifier les changements et les adaptations de
comportement de la part de Vitor Valim. Les résultats ont indiqué une construction imbriquée
des deux roles sociaux de Vitor Valim, ou la propre performance du communicateur politique
fait partie de son processus de devenir une célébrité, intensifi¢ dans la fonction politique de
l'exécutif. L’analyse de la performance et du discours a indiqué que Vitor Valim agit comme
un gestionnaire (Dunker, 2015) dans des copropriétés médiatiques, médiatisées par un
discours religieux pélerin (Herveu-Légér, 2015), qui mobilise et fidélise son public a travers
un discours et une performance qui suscitent des passions tristes et des émotions joyeuses
d'espoir.
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CONSIDERACOES INICIAIS

A figura da celebridade que entra para a politica ¢ um fendmeno bastante presente em
nossos dias. Celebridades de vérias inser¢des que sdo eleitas para cargos politicos no Brasil e
fora dele (Romario, no terreno do esporte; Tiririca, no campo da diversdo; Donald Trump, no
entretenimento norte-americano) ndo constituem uma exce¢do. Dentre eles, um perfil que se
destaca ¢ o do comunicador-politico. Donos de jornais historicamente imiscuiram-se na
politica nacional (lembremos, por exemplo, de Assis Chateaubriand e Roberto Marinho aqui
no Brasil), mas tratava-se de grandes empresarios mexendo as pegas no jogo politico. O
fendmeno que estamos falando aqui ¢ outro — € o apresentador de programas. Geralmente, ele
¢ um individuo que recebe visibilidade através do programa que comanda, vai se
popularizando, ganha um destaque proprio, passa a ser visto como referéncia. Num
determinado momento, esse comunicador percebe que pode algar voos maiores, em outros
campos de atuacao, e se candidata a algum cargo politico.

O ensaio da candidatura de Silvio Santos a presidéncia, em 1989, pelo Partido
Municipalista Brasileiro, ¢ um caso emblematico, que mudou o tom das elei¢cdes daquele ano.
Mas, antes dele, outra figura chamou atenc¢do pela especificidade do seu campo de atuacao,
Jacinto Figueira Junior. O homem do sapato branco, como ficou conhecido, foi o pioneiro do
programa policial brasileiro ¢ deputado estadual de Sdo Paulo (MDB), eleito em 1966'. Sob
influéncia desse pioneirismo, seja no vestudrio alinhado e sofisticado, ou no tom enérgico e
populista que assumiu ao longo de sua atuagdo nas duas areas, serviu de exemplo para muitos
outros sujeitos que tomaram seu estilo como base para constru¢io do seu proprio estilo.

Apresentadores de telejornal policial sdo figuras que acionam muitos valores
controversos, € os comunicadores-politicos desse perfil ndo sdo diferentes. Ao longo dos
anos, algumas coisas mudaram, como a propria televisdo, seus produtos e seus usos, ou a
disseminagdo de redes sociais e a forma como contribuem para uma remodelacdo das
interagdes sociais. Mas, outras tantas permaneceram muito parecidas, como a valorizacdo de
figuras masculinas ditas fortes, sofisticadas e populares, que entoam um discurso violento e
punitivista em programas que ainda possuem altos indices de audiéncia. Do homem do sapato
branco para c4, os casos sdo abundantes, e apresentadores performaticos vindos de programas

do género se consolidam como figuras da politica institucional, compondo bancadas fortes e

! Jacinto Figueira Junior teve seu mandato de Deputado Estadual de Sdo Paulo cassado pela Ditadura Militar no
Brasil, em 1969, ap6s a implanta¢do do AI-5. Sua visibilidade e atuagdo em dois locais sociais relevantes (TV e
parlamento) foram supostamente consideradas um risco para os militares que comandavam o pais.
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articulando atuagdes em campos variados, defendendo pautas essencialmente conservadoras.
Os comunicadores-politicos sdo frequentemente criticados pelo trabalho que fazem, as
pessoas que expoem, os métodos que utilizam e as pautas defendem, mas também sdo muito
valorizados por uma outra parcela da populacdo, que se identifica e se sente representada e
protegida por eles.

Antes, ao pensar nesse perfil de politico, era comum associd-lo ao chamado “baixo
clero” de casas do Poder Legislativo, a sujeitos que ndo emplacavam grandes pautas ou
promoviam discussdes mobilizadoras, politicos sem grande expressdo. Atualmente,
entretanto, observamos que esse perfil de politico deixou de ser restrito a cargos de
vereadores e deputados, mas passou a disputar e ocupar cargos em prefeituras, e até em
governos de estados.

Segundo levantamento realizado pelo coletivo Intervozes, em 14 estados brasileiros
(BA, PB, PE, CE, PI, AM, PA, RR, MT, MG, ES, SP, RJ ¢ PR) ¢ no Distrito Federal, 43
apresentadores e reporteres de programas policiais se candidataram a algum cargo eletivo nas
eleicdes de 2022. Foram observadas candidaturas ao governo do estado, a assembleias
legislativas estaduais, a Camara dos Deputados, ao Senado e a suas supléncias
correspondentes. O fendmeno ndo ¢ novo, os numeros vém crescendo consideravelmente nos
ultimos anos e quase duplicou, quando comparados aos das elei¢cdes de 2018. O Intervozes
identificou que, em dez estados brasileiros (PA, CE, PB, BA, MG, RJ, ES, SP ¢ PR), 23
apresentadores e reporteres de programas policiais se candidataram a algum cargo eletivo em
2018, Disputando as elei¢des para cargos de deputados estaduais e federais, bem como de
senadores, muitos deles foram candidatos a reeleicao.

Neste trabalho, ocupamo-nos de um deles — Vitor Valim®, prefeito da cidade de
Caucaia, Ceard, ex-apresentador do telejornal policial Cidade 190, da TV Cidade do Ceara,
filiada a Rede Record. Valim atuou no Cidade 190 por 16 anos (de 2004 a 2020). Nesse
periodo, passou por cargos legislativos e, em 2020, candidatou-se e ganhou as elei¢des para
prefeito da cidade com o segundo maior colégio eleitoral do Ceard. Como prefeito eleito, ele
se afastou do telejornal, com o qual continua mantendo boas relagdes. Vitor Valim ¢ um

comunicador-politico, fendmeno que trataremos na pesquisa desenvolvida.

? Disponivel em: https://www.midiasemviolacoes.com.br/noticias/em-graficos-programas-policialescos.

? Vitor Valim ndo ¢ o tnico caso que algou um cargo no legislativo. Wilson Filho, governador Amazonas, que
estd em seu segundo mandato, tem perfil semelhante; Barbosa Neto foi prefeito de Londrina de 2009 a 2012 e
pleiteou o cargo novamente em 2018, ap6s sofrer processo de cassacdo; Carlos Alberto Dias Viana, em Minas
gerais, foi candidato ao governo do estado em 2022, e, ao que tudo indica, pode se candidatar a prefeitura de
Belo Horizonte, em 2024. Os casos ndo sdo isolados: foram dez candidaturas para prefeituras em 2020, e quatro
candidaturas para governador, em 2022. Parece que ocorre, no Brasil, uma adaptagdo e um aprimoramento dessa
categoria politica que ja esta consolidada e é considerada promissora.
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A proposta de trabalhar com o fendmeno do comunicador-politico surgiu como
desdobramento de resultados da dissertagdao de mestrado intitulada “Narrativas da violéncia
sexual contra meninas em telejornais policiais” (Leurquin, 2018). A pesquisa atentou para
questdes como o engajamento politico-partidario dos comunicadores nos telejornais policiais,
sujeitos que sdo considerados “a cara do programa”, bem como apontou o discurso que eles
reproduzem como elemento norteador da construgdo das narrativas em questdo. Vale ressaltar
que muitas dessas narrativas sdo consideradas violadoras de direitos (Intervozes, 2016;
Leurquin, 2016) e promotoras de um processo de revitimizagdo sequenciada das criangas de
sexo feminino envolvidas (Leurquin, op. cif). No que diz respeito a violagdes de direitos por
parte de programas policiais, a situacdo do Cidade 190 ¢ ainda mais simbolica, tendo em vista
o caso emblematico de exibi¢do, ao vivo, de cenas de violéncia sexual contra uma crianga4.
Os elementos apresentados levaram a refletir sobre os valores e os papéis sociais exercidos
por esses sujeitos nos diversos espacos que ocupam.

Nesta investigacdo, ressaltamos o caso em questdo, considerando o fendmeno do
comunicador-politico com as especificidades relativas ao perfil do comunicador oriundo de
telejornais policiais, ressaltando o papel das redes sociais pessoais no processo de construcao
da sua imagem publica. Nesse contexto, sdo pensadas as tematicas debatidas por esses
programas, a forma que projeta o publico a que ele se direciona e a forma que constrdi suas
narrativas, bem como o proprio sistema de interesses (pessoais e ideologicos) que perpassa as
empresas de telecomunica¢des em que trabalha, além do proprio sistema de representagao
politica brasileiro.

Considerando essas especificidades e o contexto de midiatizacdo da sociedade, a
presente pesquisa propde-se a estudar de que maneira o papel de jornalista policial e o
papel de politico de Vitor Valim se sobrepéem e quais caracteristicas, formas de
desempenho e  perspectivas  assumidas como  profissional da  midia
possibilitam/favorecem a sua inserc¢ao politica.

Para tanto, propomos trabalhar com os seguintes conceitos operadores:
acontecimento, ponto nodal, comunicadores-politicos, desempenho (performance), papel
social, valores e emoc¢des, que vao nos ajudar a desenvolver uma analise da performance

Goffman, 2014) e dos discursos (Foucault, 2008; Pécheux, 1995; Grigoletto, 2007) de Vitor

* Em 7 de janeiro de 2014, o telejornal policial cearense Cidade 190 exibiu, em uma matéria de mais de 17
minutos, cenas de violéncia sexual contra uma crianga do sexo feminino de 9 anos de idade. Foram identificados
o rosto e o corpo da crianga, o seu endereco e longos depoimentos dos seus familiares. A matéria foi
disponibilizada na internet e, em um Unico dia on-line, foi visualizada mais de 30 mil vezes, segundo dentincia
feita pelo Coletivo Brasil de Comunicagdo Social (Intervozes), ao Ministério das Comunicagdes (Minicom), no
dia 9 de janeiro de 2014 (Leurquin, 2018).
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Valim nos dois lugares especificos delimitados no corpus, evidenciando os papéis assumidos:
Cidade 190 e arenas politicas institucionais.

Uma primeira motivacdo para o desenvolvimento desta investigacdo ¢ retomar e
avangar as reflexdes feitas na pesquisa de mestrado a que fizemos referéncia (Leurquin,
2018), no sentido de refletir sobre os valores e os papéis exercidos por um comunicador que ¢
elemento central da construcdo de narrativas violadoras de direitos de uma parcela especifica
da populagdo — criangas do sexo feminino, negras e periféricas — de forma interseccional
(Crenshaw, 2018; Corréa et al., 2018).

Além dessas motivagdes iniciais, tratar do tema em questdo possibilita a ampliagdo das
reflexdes desenvolvidas sobre o fenomeno das celebridades, das celebridades politicas, do
proprio comunicador-politico e de programas populares na TV (inclusive o jornalismo
policial), tradicionalmente abordados em pesquisas do Programa de pos-graduagdo em
Comunicagdo Social da UFMG, especialmente no seio do Grupo de Pesquisa em Imagem e
Sociabilidades (GRIS). Assim, a nossa proposta de trabalho inclui-se dentro dessa perspectiva
e pode contribuir para ampliar o repertorio analitico do grupo.

De acordo com o levantamento feito pelo Intervozes, ja citado, pelo menos 23
apresentadores e reporteres de programas policiais se candidataram a algum cargo eletivo em
2018°. E importante, portanto, compreender melhor esse viés da intersecgdo midia e politica,
bem como o perfil desses comunicadores-politicos e a natureza da dupla participacdo em
questdo. Nesta pesquisa, propomos trazer o foco para uma figura do Nordeste, para avaliar
tanto a homogeneidade do fendomeno como uma possivel particularidade desse comunicador-
politico do Ceara.

Além disso, apesar de as investigacdes realizadas terem pontos de convergéncia com
esta pesquisa, percebemos um cardter inovador da investigagdo proposta para a area de
Comunicagdo: o uso das redes sociais pessoais como ferramenta para a performance no
atravessamento do papel de comunicador de telejornal policial e de politico. Portanto, a
presente pesquisa pode trazer contribui¢des para as discussdes que relacionam celebridades
politicas e comunicadores-politicos, desempenho (performance), papel social e valores, sob o
pano de fundo da crise da Democracia (Levitsky; Ziblatt, 2018), do neoconservadorismo e do
liberalismo (Almeida, 2018) e da crise da seguranga publica (Teles, 2018) brasileira.

Com base no que foi exposto, definimos como objetivo geral desta pesquisa analisar a

trajetoria e o desempenho de Vitor Valim, seu duplo papel de comunicador-politico e seu uso

> Disponivel em: https://www.midiasemviolacoes.com.br/noticias/em-graficos-programas-policialescos.
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das redes sociais como forma de construir sua imagem. A partir de entdo, definimos os
seguintes objetivos especificos:

1) ampliar as reflexdes sobre a sobreposicao entre as pessoas do mundo mididtico e 0 mundo
politico;

2) aprofundar o tratamento do conceito de comunicador-politico;

3) analisar o uso das redes sociais no processo de constru¢do da imagem e busca da
visibilidade;

4) buscar uma aproximacao entre os conceitos de celebridade/processos de celebrizagdo e o
uso das redes sociais.

A tese estd dividida em seis capitulos, que apresentamos da seguinte maneira: no
primeiro capitulo, “As telas: televisdo no Brasil, da origem ao telejornal policial”,
apresentamos um panorama sobre a origem da televisdo no Brasil, atentando para as
especificidades do telejornalismo aqui desenvolvido. Na sequéncia, tragamos um panorama
sobre o género telejornal policial, enfatizando as questdes por ele abordadas, a forma como
tematiza assuntos a propdsito de crimes, bem como a discussdo sobre o drama e o
sensacionalismo. Por fim, mostramos como esse tipo de telejornal retrata as “classes
silenciadas” em suas produgdes e o efeito social de tal abordagem.

No segundo capitulo, “Os sistemas e seus sujeitos: comunicador-politico, sistema de
midia e sistema politico brasileiro”, discorremos sobre as especificidades da ligacdo do
sistema de midia e do sistema politico no Brasil, considerando como se da essa articulagdo e
quais as consequéncias dessas caracteristicas. A partir dessa reflexdo, apresentamos o caso da
TV Record e sua afiliada cearense, TV Cidade, indicando a articulagdo entre a politica e a
empresa de midia, bem como a reverberacdo que a articulagdo tem na sociedade. Neste
capitulo, também questionamos o Cidade 190, um dos programas de grande audiéncia da
emissora TV Cidade, atentando-nos ao contexto dos telejornais policiais exibidos no estado,
examinando a figura do seu principal apresentador, Vitor Valim. Tracamos um perfil do
comunicador e apresentamos o conceito de celebridade e o de comunicador-politico para
pensar o caso estudado.

O terceiro capitulo, “Os tempos: sufoco e emogdes”, traz uma contextualizagcao dos
tempos de sufoco em que vivemos na contemporaneidade. Para tanto, sdo acionadas
perspectivas multiplas sobre o neoliberalismo, contemplando questdes como a fabrica do
sujeito neoliberal, bem como o fendmeno da penalidade como uma producao de um Estado-
centauro, considerando as especificidades latino-americana e brasileira. Na sequéncia,

acionamos o conceito de emogdes para refletir também sobre o tempo presente, defendendo a
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ideia de que as emogdes tristes e as paixdes negativas funcionam como ponto nodal na
coletividade neoliberal.

O quarto capitulo, “Das telas ao executivo: caminhos metodologicos”, mostra os
caminhos percorridos durante esta pesquisa, apresentando a nossa perspectiva comunicacional
praxiologica, o corpus trabalhado, os acontecimentos nos dois campos de atuagdo do
comunicador-politico, as divisdes e escolhas feitas para responder as questdes aqui propostas,
bem como os procedimentos analiticos utilizados na analise. O quinto capitulo, “Vitor Valim,
o comunicador”, traz a primeira parte da analise, que aborda a figura do comunicador-politico
atuando no seio do Cidade 190, desde o seu ingresso na politica até sua despedida do
telejornal. Este capitulo ¢ dividido em trés momentos analiticos ¢ um fechamento. O sexto
capitulo, “Vitor Valim, o politico”, compde a segunda parte da andlise, que traz o
comunicador-politico em atuagdes politico-institucionais, desde o momento em que foi eleito
vereador pela primeira vez até o0 momento em que assumiu o cargo de prefeito, no executivo
municipal. Além dos capitulos apresentados, a composi¢do textual conta também com as
Consideragdes iniciais e com as Consideragdes finais, que permitem registrar as principais

deducodes da discussao realizada.
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1 AS TELAS: TELEVISAO NO BRASIL, DA ORIGEM AO TELEJORNAL
POLICIAL

Quando falamos da televisdo no Brasil, ou da origem desse meio por si s6, ¢ comum
pensar no glamour que permeava suas producdes em seus primérdios, ou até na espécie de
posicdo de autoridade em que o proprio aparelho muitas vezes era colocado. Além do
sentimento expresso, também ¢ comum lembrar das imagens de reunides de pessoas de varias
faixas etarias em torno do aparelho, que assumia um papel de destaque no cotidiano das
familias e das comunidades mais proximas. Pensando no telejornalismo policial, entretanto,
ndo ¢ exatamente uma imagem de sociabilidade familiar harmoniosa a primeira que nos vem a
mente, mas algo violento, uma espécie de crueza do cotidiano exposta em suas entranhas mais
vis nos horéarios das refeigdes. Ainda assim, mesmo com outros meios de comunicacio
ganhando espago de destaque na sociedade, essas producdes, veiculadas em horarios ditos
nobres, acompanham o cotidiano e permeiam interagdes sociais diversas. Para compreender o
objeto comunicacional desta pesquisa, ¢ importante refletir sobre os caminhos da origem da
televisdo no Brasil e o fendmeno do telejornalismo policial no pais. Para tanto, neste capitulo,
abordamos como se deu a origem da televisao no Brasil, bem como do telejornalismo no pais;

e as especificidades do género telejornal policial.

1.1 A ORIGEM DA TELEVISAO NO BRASIL

Depois do surgimento do radio e das interagdes que puderam se desdobrar dele, a
televisdo veio como uma possibilidade de colocar em imagens e permitir novos tipos de
interagdes comunicacionais. Em comum entre os dois meios, destacamos que ambos
dependem diretamente da radiodifusdo, uma espécie de rede de caminhos limitados pelo
espago fisico que difunde o contetido de cada canal. Por serem limitados no que diz respeito
ao poder que podem promover e proporcionar, esses caminhos sdo bastante disputados
politica e socioeconomicamente.

No Brasil, os canais de televisdo sdo considerados bens publicos, de interesse nacional
e, por isso, na teoria, devem cumprir uma série de regras ligadas a propdsitos educacionais,
por exemplo. O uso desses canais, desses “caminhos limitados™ a que fizemos mencgao, se da
por meio de concessdes publicas, autorizagdes de funcionamento concedidas pelo governo

federal, que podem ser renovadas caso as regras preestabelecidas sejam cumpridas. Na
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pratica, entretanto, a renovagdo das concessdes publicas funciona muitas vezes como moeda
de troca entre sujeitos com grande poder politico institucional e economico.

Sobre o surgimento da televisdo no Brasil, diferente do radio, que em sua origem
priorizou contetidos direcionados exclusivamente para a elite social, economica e intelectual,
a televisdo ja comegou com um perfil dito mais industrial e massivo. Com um carater
predominantemente comercial, 0 novo meio de comunicagdo se instala primeiro nos grandes
centros mais desenvolvidos, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, e somente anos mais tarde se amplia
para outras capitais e grandes cidades brasileiras (Jambeiro, 2002).

A primeira transmissao de imagens no Brasil ocorreu apoés um periodo de estagnacdo
oriundo da Segunda Guerra Mundial, em 18 de setembro de 1950, as 17h em Sao Paulo, pela
emissora TV Tupi-Difusora, uma emissora dos Didrios Associados de Assis Chateaubriand.
Em principio, uma forte caracteristica da televisdo era o aspecto radiofonico, que era
acompanhado por imagens, tendo em vista que os primeiros profissionais da televisdo eram
provenientes do radio, bem como a prépria estrutura utilizada. Essa migracao de profissionais
foi responsavel em grande parte por influenciar os formatos dos novos programas.

Apesar de o surgimento da televisdo ter ocorrido no final de 1950, ela s6 deixa de ser
considerada uma espécie de extensao do radio nos anos 1960. A partir de entdo, com o uso do
videoteipe (VT), houve a possibilidade de criagdo de novas estratégias para atingir maior
audiéncia e para obter mais anuncios publicitarios, o que impulsionou o novo meio de
comunicagdo ¢ o tornou mais independente do radio. A partir desse momento, como um
veiculo de massa, 0 novo meio passa a ocupar o papel que o radio tinha desempenhado no
pais nos anos de 1940 e 1950, sendo inclusive utilizado como um meio de propagar os
propositos da Ditadura Militar instalada no Brasil em 1964.

Foi no periodo militar que houve o chamado “boom da televisao”, em que politicas de
crédito direto ao consumidor e a atracdo de investimentos privados estrangeiros possibilitaram
o aumento do numero de aparelhos televisivos no pais. Mas, foi nesse periodo também que a
TV passou a ser considerado um servico de interesse nacional e que a sua exploracdo
comercial serviu como uma espécie de fortalecimento da chamada moral nacional, dos
principios defendidos pela ditadura vigente no pais, sendo a censura de conteudos ndo
desejados pelo regime legitimada oficialmente por meio de leis. A TV Globo ¢ inaugurada
nesse periodo de controle e, bem quista pela ditadura, aproveitou o crescimento da televisao
investindo em programas populares, em principio, direcionados sobretudo para as classes
socioecondmicas mais baixas. Em um segundo momento, entretanto, quando o governo

militar mudou a base do processo de industrializacdo para produg¢do de bens de consumo
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sofisticados, a TV Globo passou a investir em produtos mais requintados, de melhor

qualidade, voltados sobretudo para espectadores de maior poder aquisitivo.

1.2 O TELEJORNALISMO NO BRASIL

O telejornalismo no Brasil nasce quase que simultaneamente ao surgimento da
televisdo no pais, dois dias depois, em 18 de setembro de 1950. “Imagens do Dia” era exibido
pela PRF-3, TV Difusora, que depois ficou conhecida como TV Tupi de Sdo Paulo.
Comandada pelo empresario Assis Chateaubriand, a emissora pertencia ao grupo de Didrios e
Emissoras Associados, o primeiro grande grupo de televisdo brasileiro. Com meia hora de
duracdo e sem hordrio fixo, o telejornal era exibido a noite e contava com noticias narradas
em off (sem exibicdo da imagem do jornalista, apenas a voz), em uma linguagem que se
assemelhava ao modelo radiofonico.

Dois anos depois dessa primeira experiéncia, surge o “Reporter Esso”, primeiro na TV
Tupi do Rio de Janeiro e, em 1951, na TV Tupi de Sdo Paulo. O “Reporter Esso” foi um
telejornal com foco em noticias nacionais e internacionais € permaneceu no ar por quase vinte
anos, no chamado horario nobre, que era o periodo do dia em que mais pessoas assistiam
televisdo (Campello, 2008). O proprio nome do telejornal marca uma caracteristica
interessante de ser pontuada — os programas televisivos eram nomeados a partir do nome das
empresas que os patrocinava. Apesar de, nesse periodo, a importancia social dos programas
radiofonicos ser maior do que os televisivos, o telejornal em questdo ¢ considerado um dos
programas de maior sucesso da historia da televisao brasileira (Paternostro, 2006, p. 37).

Nessa primeira fase do telejornalismo brasileiro, havia pouco uso de imagens e muita
fala. J& no inicio da década de 1960, ocorre uma mudanga desse formato, impulsionada pelo
avanco tecnologico da época. O “Jornal Vanguarda”, da TV Excelsior, representa bem essa
mudanca a que fizemos referéncia, pois faz uso de duas caracteristicas novas: jornalistas
passaram a participar dos programas como produtores e cronistas especializados passaram a
apresentar noticias. Reconhecido, premiado e usado como exemplo por teodricos da
comunicagdo, o sucesso, a ousadia e a originalidade do “Jornal Vanguarda” irritaram o
governo militar vigente no Brasil, que censurou o telejornal e o retirou do ar em 1968
(Campello, 2008, p. 29).

O terceiro grande momento do telejornal brasileiro € protagonizado pelo surgimento
do “Jornal Nacional”, da TV Globo, em 1969. No ar até os dias atuais, o programa foi

bastante influenciado por um estilo de telejornal norte-americano: investiu em imagens em
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cores, correspondentes internacionais, transmissdo de imagens via satélite, dentre outros.
Ainda atualmente, o Jornal Nacional ¢ lider em audiéncia entre os jornais do chamado horario
nobre e ¢ considerado o mais importante telejornal brasileiro. Além do Jornal Nacional,
Campello (2008) destaca como marco o surgimento do ancora de telejornal, em 1988, na
figura do jornalista Boris Cassoy, no “TJ Brasil”, do SBT. A partir de entdo, o jornalista passa
a ser uma espécie de “cara” do telejornal, e participa de todas as etapas do programa: dirige,
apresenta, comenta e opina sobre as noticias apresentadas (Paternostro, 2006).

O SBT, do empresario e apresentador Silvio Santos, também inaugurou um outro
formato emblematico do telejornalismo brasileiro, o “Aqui e Agora”, em 1991. Precursor dos
telejornais policiais em emissoras de sinal aberto no pais, o Aqui e Agora era marcadamente
de cunho popular e alcangou altos indices de audiéncia. Ao tratar do perfil popular nos
programas televisivos, Lana (2007) ressalta que isso ndo era exclusivo de um formato, um
género especifico, mas uma caracteristica progressivamente difundida no préprio padrao da
programacao a partir da segunda metade da década de 1990.

Com o programa “O Homem do Sapato Branco”, considerado um precursor do
género, pessoas comuns, historias intimas, dramaticas e reais ganharam destaque na televisao,
em programas de auditério, de aconselhamento psicologico, telejornais policiais e
telerrealidade. Lana (2007), ao falar do caso de “Brasil Urgente”, propde o conceito de
telejornalismo dramadtico, que mais do que um telejornalismo policial, seria uma amostra da
programacao popular cada vez mais aprofundada e radical na programacao brasileira, em seus
variados géneros. A autora apresenta uma série de elementos do programa em questdo que
mistura ficcao e realidade, dramatizagdes para ilustrar casos, uso de encenagdo dramatirgica
com atores, roteiro, trilha sonora, dentre outras caracteristicas para embasar a especificidade

do formato.

Caracterizando como dramdtico o telejornalismo de Brasil Urgente,
ressaltam-se suas operagdes da busca pelo concreto nos casos que apresenta.
O drama faz parte da tematica do programa, mas ¢ elevado pela aproximagao
com o concreto. Inspirado na forma drama-documentario de Williams, o
telejornalismo dramatico ampara-se na combinagdo de noticias e de
reporteres com a exacerbagdo e a proximidade da realidade. Diante de sua
classificacdio na grade de programacdo e da apropriagdo que faz dos

formatos usados pelos telejornais, ¢ mais adequado denomina-lo
telejornalismo dramdtico do que drama-documentario (Lana, 2007, p. 37).

% Exibido a partir de 1966 pela TV Paulista /TV Globo e apresentado por Jacinto Figueira Junior, considerado
um fendmeno da época e um sucesso do formato em questdo. Conhecido por Homem do Sapato Branco, o
apresentador serviu como exemplo para uma série de apresentadores performaticos de programas policiais,
telejornais dramaticos e outros géneros afins, que surgiram na sequéncia.
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A proximidade com o cotidiano da cidade, caracteristica do telejornalismo dramatico,
chega ao ponto de transforma-la em realidade televisiva dramdtica. Nesse formato, Lana
(2007) reflete que o dramatico levanta contextos que falam da cidade, mas também da propria
experiéncia social do Brasil. Em uma perspectiva semelhante, que também considera
performances e a cultura popular, Souza (2014) fala em radiojornal popular e em telejornal
policial (2018), este ultimo, conceito que utilizaremos nesta pesquisa, ao fazer referéncia ao

Cidade 190.

1.3 O TELEJORNALISMO POLICIAL

Traquina (2005) define o jornalismo como uma atividade intelectual que envolve a
contacdo de um conjunto de “estorias” da vida, das estrelas, de triunfo e de tragédia, que
muda de acordo com a sociedade em que estd inserido. Essa contagdo de “estorias” a que o
autor faz referéncia, de uma forma um tanto quanto poética, ndo ¢ ingénua e livre de disputas
de poder. Ela evidencia que a construcao de narrativas ¢ basilar para a profissdo, faz parte dos
processos de formagdo discursiva. No caso dos programas policiais, observamos que ha uma
constante disputa sobre o seu lugar no campo do jornalismo.

Como bem aponta Gutman (2012), é s6 a partir da adesdo do publico que as
concepgdes acerca do jornalismo adquirem status de discurso social, assim como toda
instituicdo. O proprio carater do jornalismo, como instituicdo, se funda em contextos
determinados, tendo em vista as identidades de seus agentes e as expectativas do publico. A
autora destaca que o proprio processo de legitimacdo da imprensa junto a constituicdo do
Estado moderno foi baseado sobretudo no discurso do interesse publico e da atualidade. Esse
discurso aponta o jornalismo como responsavel por uma espécie de vigilancia constante,
novidade, instantaneidade, entre outros, que integram a sua fun¢do como instituicdo. Sobre

essas caracteristicas particulares, ressaltamos que:

[...] o discurso hegemoénico sobre o papel do jornalismo nas sociedades
democraticas, cuja adesdo social ¢ uma condi¢do, define-o como uma arena
que, ao integrar atores e espectadores do debate publico, possuiria a missao
de informar sobre os fatos atuais do mundo que teriam impacto na vida do
cidaddo, contribuindo, assim, para o bom funcionamento da democracia. No
interior de tal perspectiva, impera a convicgdo de que a imprensa, se ndo &,
pelo menos deveria ser uma espécie de guardid da verdade do mundo
moderno, cuja principal finalidade seria prover aqueles que vivem em
sociedade das informacdes de que necessitam para se autogovernarem
(Gutman, 2012, p. 26).



27

Esse discurso hegemonico sobre o papel do jornalismo nas sociedades democraticas ¢
legitimado, inclusive, pelos proprios codigos de ética da profissdo, os quais normalmente
ratificam os principios definidos pela Declaragdo dos Deveres e Direitos dos Jornalistas,
Declaragdo de Munique’. Esse codigo profissional ¢ baseado no principio de que ser
informado ¢ um direito do publico e informar ¢ um dever do jornalista e estabelece deveres
fundamentais do jornalista, no que diz respeito a producao da noticia, direitos, entre outros. O
documento influenciou o préprio Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros®, ratificado em
2007 e assinado pela Federagcao Nacional dos Jornalistas. Por meio dele, sdo definidas regras
relativas ao direito a informacdo, & conduta profissional do jornalista, a responsabilidade
profissional do jornalista, as relagdes profissionais e a propria aplicagdo do Codigo de Etica e
disposicdes finais. Destacamos aqui algumas regras definidas por esse documento como

sendo dever do jornalista, sdo elas:

I - opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os
principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos; [...] VI
- ndo colocar em risco a integridade das fontes e dos profissionais com quem
trabalha; [...] VIII - respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e
a imagem do cidaddo; IX - respeitar o direito autoral e intelectual do
jornalista em todas as suas formas; X - defender os principios constitucionais
e legais, base do estado democratico de direito; XI - defender os direitos do
cidadao, contribuindo para a promogao das garantias individuais e coletivas,
em especial as das criancas, adolescentes, mulheres, idosos, negros e
minorias; [...] econOmicos, politicos, religiosos, de género, raciais, de
orientag¢do sexual, condi¢do fisica ou mental, ou de qualquer outra natureza
(Art. 6°).

No que diz respeito ao que o jornalista ndo pode fazer, destacamos as seguintes regras:

[...] II - submeter-se a diretrizes contrarias a precisa apuracdo dos
acontecimentos e a correta divulgacdo da informacgao; [...]IV - expor pessoas
ameacadas, exploradas ou sob risco de vida, sendo vedada a sua
identificagdo, mesmo que parcial, pela voz, tragos fisicos, indicacdo de
locais de trabalho ou residéncia, ou quaisquer outros sinais; V - usar o
jornalismo para incitar a violéncia, a intolerancia, o arbitrio e o crime (Art.
7°).

E importante enfatizar ainda que o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros também

proibe ao jornalista divulgar informacdes “IIl - obtidas de maneira inadequada, por exemplo,

70 presente codigo foi aprovado em 1971, durante o Congresso de Jornalistas Profissionais de Munique, pelos
representantes dos sindicatos e federagdes de jornalistas da Comunidade Econdmica Europeia da época.
Disponivel em: http://www jornalistas.eu/?n=8445.

¥ Disponivel em: https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/01/codigo-de-etica-dos-jornalistas-
brasileiros.pdf.
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com o uso de identidades falsas, cdmeras escondidas ou microfones ocultos, salvo em casos
de incontestdvel interesse publico e quando esgotadas todas as outras possibilidades de
apuracao” (Art. 11). Com base no que foi exposto, reiteramos que ndo ¢ o nosso objetivo
nesta pesquisa classificar ou analisar a natureza jornalistica desses programas, mas observar
como eles disputam e assumem um lugar especifico na sociedade — de um jornalismo que
busca falar em nome da opinido publica, do povo, do pobre. A noés, interessa saber, a partir do
objeto especifico, indicios que falem de uma realidade maior, da sociedade em que estamos

inseridos:

[...] em que Brasil esse programa ¢ possivel, em que jornalismo e em que
sociedade podemos tdo facilmente passar da factualidade a dramaturgia, em
que emissora um programa jornalistico pode incorporar tdo naturalmente o
uso de atores, os enquadramentos e planos da telenovela, como um programa
televisivo se constréi na relagdo, ao mesmo tempo, com 0s géneros
televisivos e com o gé€nero policial, ou seja, como convoca uma certa
competéncia cultural dos seus receptores em relagdo ao género policial — no
cinema, na literatura (Gomes, 2007, p. 13).

Assim, concordamos com Morales (2014, p. 8) quando afirma que a cobertura
jornalistica ndo s6 “descreve as acdes referentes a violéncia urbana, mas também ¢ parte
integrante dos fendmenos e dramas sociais que se desenvolvem em decorréncia da noticia”.
Esse campo de disputas de poder diversas também ¢ reproduzido no contexto dos programas
policiais, ou jornais policiais, como caracterizam-se.

O “jornalismo policial”, por sua vez, possui especificidades, como aponta Enne (2007,

p. 71 apud Morales, 2014, p. 42). Sdo elas:

a) a énfase em temas criminais ou extraordinarios, enfocando
preferencialmente o corpo em suas dimensdes escatoldgica e sexual;

b) a presenga de marcas da oralidade na construc¢do do texto, implicando em
uma relag@o de cotidianidade com o leitor;

c) a percepcdo de uma série de marcas sensoriais espalhadas pelo texto,
como a utilizagdo de verbos e expressdes corporais (arma “fumegante”, voz
“gélida”, “tremer” de terror etc.), bem como a utilizacdo da prosopopeia
como figura de linguagem fundamental para dar vida aos objetos em cena;

d) a utilizagdo de estratégias editoriais para evidenciar o apelo sensacional:
manchetes “garrafais”, muitas vezes seguidas por subtitulos jocosos ou
impactantes; presenca constante de ilustragdes, como fotos com detalhes do
crime ou tragédia, imagens lacrimosas, histérias em quadrinhos
reconstruindo a histéria do acontecimento etc.;

€) na construcdo narrativa, a recorréncia de uma estrutura simplificadora e
maniqueista.
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No contexto exposto, em que as narrativas sao formas de sedugdo e persuasdo, e que
narrativas noticiosas constroem e ajudam a legitimar imagens e valores sociais, ¢ importante
compreender em que consiste a narrativa noticiosa de crimes, o uso do drama e do

sensacionalismo na televisdo, uma das bases do telejornalismo policial.

1.3.1 Drama e sensacionalismo na televisao

O sensacional na midia, em uma dimensdo de entrelagamento entre informacdo e
emocdo, apesar de criticado, ¢ recorrentemente utilizado em programas televisivos e
considerado uma estratégia antiga. Recentemente, podemos observar uma onda de produgdes
com foco nos chamados True Crimes, em livros, documentarios, seriados, podcasts € outros.
O formato, que faz muito sucesso na atualidade’, toma como base historias de crimes reais
para produgdes que juntam violéncia, medo e mistério, como o “Caso Evandro”'’, “Isabella:

511

. . 12 . A
O caso Nardoni” ', “Praia dos Ossos” “, dentre muitos outros. Mas, nem o fendmeno, nem o0s

”'° . exibido na

formatos, sdo exatamente uma novidade. No Brasil, o programa “Vocé Decide
TV Globo entre 1992 e 2000, tinha um apelo parecido. Além dele, “Linha Direta”'*, também
exibido na TV Globo, que fez sucesso na mesma época (de 1990 a 2007), voltou a ser exibido
dezesseis anos apds ser descontinuado.

No caso do jornalismo, atribui-se esse entrelacamento entre informacdo e emocgao
sobretudo ao jornalismo popular. Para Jost (2010, p. 49)", a escolha jornalistica por elementos
que suscitam emocao, se da pelo fato de que: “Nem os dados, nem as verdades generalizadas
comovem quem quer que seja. O caso particular adiciona a informagdo uma emocao
ancorando uma verdade abstrata em uma dada pessoa”. A busca pela emogao, entdo, ocorreria
por um proposito de aproximar, de ilustrar informagdes que poderiam ser consideradas muito
impessoais, gerando identificagdio por parte do publico. Mostrar reagdes singulares,

utilizando-se de personagens reais, ajudaria a provocar emoc¢ao no publico. Isso ocorreria

porque

? https://www.uol.com.br/splash/noticias/estadao-conteudo/2023/09/10/true-crime-sucesso-de-audiencia-e-bom-
negocio-para-produtores.htm

' https://www.projetohumanos.com.br/temporada/o-caso-evandro/

' https://www.youtube.com/watch?v=zvDnxmhlc9Y

2 https://radionovelo.com.br/originais/praiadosossos/

13 https://aventurasnahistoria.uol.com.br/noticias/reportagem/voce-decide-o-programa-que-virou-sensacao-na-
televisao.phtml

' https://globoplay.globo.com/linha-direta/t/DzQYkq7tM8/

' Tradugfo livre da autora. Trecho original: “Ni les chiffres ni les vérités générales émouvantes qui que ce soit.
Le cas particulier ajoute donc a l'information une émotion en ancrant une vérité abstraite dans une personne
donnée”.
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[...] essa acumulacdo de grandes planos, de reacdes individuais de
subjetividade, essa identificacdo do “eu” ao “ele” acaba por dar a ideia de
um “nds”, de uma comunidade que enfrenta uma sentenca, uma dor ou uma
felicidade, e ndo de um publico (Jost, 2013, p. 102)"°.

A exibigdo de reagdes singulares a que o autor se refere, essa identificagdo sentimental
por parte do publico, que o faz sentir-se parte da narrativa, ¢ uma caracteristica comumente
atribuida ao que se denomina de formato sensacionalista. As questdes apresentadas pelos
programas populares, em especial, pelos programas policiais, sdo, muitas vezes, reconhecidas
pelo publico que assiste. Logo, compreendemos que tal identificagdo pode gerar um
sentimento de proximidade e de comogao com os personagens apresentados.

Nessa perspectiva, em uma visdo um tanto quanto extrema, o autor compara o
jornalismo com a imagem que programas de reality show constroem — uma grande encenagao
em que os jornalistas sdo protagonistas. Ele afirma que o “[...] jornalista perde seu estatuto de
mediador para virar um ator. Ele se identifica como Tintin'’, mais forte que a policia, mais
forte que os espides, que as ONG e que os malvados” (Jost, 2010, p. 50)®, exatamente a figura
do comunicador-politico que desenvolvemos nos proximos capitulos. A televisdo de hoje,
nessa Otica, buscaria a todo custo divertir o publico, mesmo quando trata de assuntos sérios
(Jost, 2010, p. 53), o que se aplicaria ao caso do jornalismo, sobretudo quando busca gerar
sensacoes e identificagdes por parte do publico, como bem apresenta Boucher (2016, p. 128)

quando afirma que:

Na pratica, as midias mantém relagdes estreitas com a violéncia porque o
sensacionalismo é sindnimo de sucesso comercial. Entretanto, do lado dos
atores, em um mundo cada vez mais global e andénimo, existir nas midias ¢é
uma forma de reconhecimento que permite as pessoas figurantes de
participar da sociedade da informagao”.

' Tradugdo livre da autora. Trecho original: “cette accumulation de gros plans, de réactions individuelles de
subjectivité, cette identification du je au il finit par donner I’idée d’un nous, d’une communauté qui éprouve une
peine, une douleur ou une joie, et non d’un public”.

"7 Personagem ficticio popular na Franca e na Bélgica, ¢ o protagonista da série de ficgdo de histérias em
quadrinhos conhecida como Les aventures de Tintin, criada pelo quadrinista belga Hergé (Georges Prosper
Remi), em 1929.

'8 Tradugido livre da autora. Trecho original: “[...] le journaliste perd son statut de médiateur pour devenir un
acteur. Il se prend pour Tintin, plus fort que la police, plus fort que les espions, que les ONG et que les
méchants”.

" Tradugdo livre da autora. Versdo original: “Dans la pratique, les médias entretiennent donc des rapports étroits
avec la violence puisque le sensationnel est synonyme de succeés commercial. En outre, du c6té des acteurs, dans
un monde de plus en plus global et anonyme, exister dans les médias est un gage de reconnaissance permettant
aux personnes y figurant de participer a la société d’information ».
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Nessa busca pelo “existir nas midias”, pela diversdo, o sensacional choca, a0 mesmo
tempo que alivia, afirma Matheus (2011, p. 35), pois proporciona, por exemplo, uma
experiéncia simbolica da morte, que transforma o desagradavel em algo toleravel. O
desagradavel aqui tratado relaciona-se com o que Sodré e Paiva (2014) definem como o
grotesco, que estaria ganhando cada vez mais destaque nas produgdes televisivas e que seria
responsavel pelo formato popularesco® hegemodnico. Nessa perspectiva, os autores defendem
que existem dois padrdes de programagao do Brasil.

O primeiro seria o que ¢ classicamente considerado como o de qualidade,
esteticamente agradavel, limpo e bem-comportado, em termos morais e visuais; € o segundo
seria o0 grotesco, com estratégias agressivas e moldado pela hegemonia de audiéncia (Sodré;
Paiva, 2014, p. 119). Eles compreendem que o formato de televisdo aberta privilegia a otica
do grotesco, pois suscita o riso cruel, “um tipo de riso massivo, pretensamente democratico,
em que antigos objetos de indignag¢do (miséria, opressao, falta de solidariedade, descaso dos
poderes publicos etc.) recaem na indiferencga generalizada” (Sodré; Paiva, 2014, p. 120).

Os autores defendem que a televisdo assume um papel hegemonico e reinterpreta
determinados discursos do senso comum, para que seja mais assimilavel pelo publico. Essa
logica privilegiaria a 6tica do grotesco, por trés motivos principais: 1) porque suscita o riso
cruel, de carater massivo, provocado pelo gozo do sofrimento do outro; 2) porque a
impoténcia humana ¢ compensada pela visdo de sorteios e prémios, uma espécie de
providéncia do destino, em detrimento da auséncia de assisténcia pelo Estado, a desesperanga
das camadas menos favorecidas financeiramente; e 3) porque o grotesco chocante ¢ uma

modalidade dominante nas programagdes televisivas, pois:

[...] permite encenar o povo e, a0 mesmo tempo, manté-lo a distancia. Dao-
se voz e imagem a energumenos, ignorantes, ridiculos, patéticos,
violentados, disformes, aberrantes, para mostrar a crua realidade popular,
sem que o choque dai advindo chegue as causas sociais, mas permanec¢a na
superficie irrisoria dos efeitos (Sodré, 2014, p. 121).

Nesse ponto de vista, o grotesco, presente em programas da televisdo aberta, seria
exatamente baseado no drama e no chamado sensacionalismo, td0 comuns em programas
populares, tdo presentes em programas policiais. Apesar da caracteristica do grotesco

atribuida ao sensacionalismo, questionamos o que de fato caracteriza o termo e se ele ¢

2% «“Com esta palavra, quer-se significar a espontaneidade popular industrialmente transposta e manipulada por
meios de comunicac¢do, com Vvistas a capacita¢do e ampliagdo de audiéncia urbana” (Sodré, 2014, p. 102).
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apropriado, tendo em vista que ¢ proprio do jornalismo suscitar emogdes, seja nas manchetes,
no lead e em outros espagos. A que tipo de producio exatamente podemos associar o termo?

Historicamente, a origem do chamado jornalismo sensacionalista ndo ¢ claramente
definida, porém, ainda no século XVI, na Franca, e no século XVII, nos Estados Unidos, sao
identificadas publicacdes desse tipo (Angrimani, 1995). Entre os anos de 1890 e 1900,
também nos Estados Unidos, nasceu o termo “imprensa amarela”, fazendo referéncia
exatamente ao tipo de jornalismo em questdo, caracterizado por usar abusivamente manchetes
escandalosas, tipografia grande e chamativa, além de muitas ilustragdes, por vezes,
inadequadas ou inventadas; falsificar entrevistas, fazer reportagens mirabolantes, inventar
histérias e, supostamente, lutar em favor dos direitos do cidaddo comum.

No Brasil, segundo Angrimani (1995), as primeiras publicagdes desse cunho se
assemelhavam bastante com o que era produzido nos Estados Unidos. O uso do termo
“imprensa marrom” assemelha-se ao termo “imprensa amarela”, mas provavelmente derivou
de uma expressdo francesa que se referia a profissdes exercidas de forma ilegal. Em nosso
pais, o termo, em regra, ¢ utilizado quando a credibilidade de uma publicagdo ¢ suspeita. Para

o0 autor, sensacionalismo consiste no fato de:

Tornar sensacional um fato jornalistico que, em outras circunstancias
editorias, ndo mereceria esse tratamento. Como o adjetivo indica, trata-se de
sensacionalizar aquilo que ndo ¢ necessariamente sensacional, utilizando-se
para isso de um tom escandaloso, espalhafatoso. Sensacionalismo ¢ a
produc¢do de noticiario que extrapola o real, que superdimensiona o fato. Em
casos mais especificos, inexiste a relacdo com qualquer fato e a “noticia” ¢
elaborada como mero exercicio ficcional. O termo “sensacionalista” ¢
pejorativo e convoca a uma visdo negativa do meio que o tenha adotado. Um
noticiario “sensacionalista” tem credibilidade discutivel (ibid, 1995, p. 16).

Nessa mesma linha, esse termo ficou muito relacionado “[...] ao jornalismo que
privilegia a superexposi¢ao da violéncia por intermédio da cobertura policial e da publicagdo
de fatos chocantes, de distor¢des, de mentiras, e da utilizagdo de uma linguagem composta
por girias e palavrdes” (Amaral, 2005, p. 2), produgdes que enfatizam “[...] crimes, desastres,
roubos, incéndios, enfim, as tragédias diarias [...] que se referem a lugares existentes e
personagens perfeitamente identificaveis” (Matheus, 2011, p. 31). Na televisdo,
especificamente, o chamado sensacionalismo pode ganhar propor¢des diferentes e
caracteristicas peculiares, como o uso de trilhas sonoras, vinhetas, cenarios, cores e angulos
de filmagem. Esses elementos intensificam o envolvimento do publico com o contetido

disseminado e tendem a reforgar a inseguranca e o medo.



33

A autora ainda expde a andlise psicanalitica e econdmica politica de Marcondes Filho
(1989), que entende a pratica sensacionalista como o grau mais radical da mercantiliza¢do de
informagdo. O uso desse termo, entretanto, pode ser considerado problematico quando ¢
utilizado de forma a simplificar um produto popular. A propria Amaral (2005) compreende
que, de tdo utilizado, o conceito de sensacionalismo perdeu seu vigor e suas fronteiras. Ela
considera problematica sua aplicagdo na pesquisa académica, pois carrega generalizagdes e
insuficiéncias para tratar de estratégias destinadas a gerar sensagdes.

Compreendemos que a pratica sensacionalista ¢ uma das formas do jornalismo e se
manifesta em diversos graus (Amaral, 2003, p. 134). A pratica pode dizer respeito ao uso de
artificios incompativeis com a ética jornalistica, ou no que se refere as estratégias de
comunicabilidade adotadas. Ao afirmar, portanto, que um jornal ¢ sensacionalista, reduzimos
questdes complexas e especificas em um s6 termo, geral. Em outras palavras, concordamos
que o termo ¢ simplificador, em se tratando de programas policiais, e lembramos a
importancia de ressaltar a ligagdo que esses programas possuem com os dramas sociais. E o
que aponta pesquisa desenvolvida com base no monitoramento dos programas policiais
cearenses feito pelo Centro de Defesa da Crianca e do Adolescente Ceara (CEDECA —

Ceard), em 2011, em que essa relagdo com os dramas sociais ¢ destacada:

Na televisdo, os programas policiais despertam uma atencio toda especial,
ndo s6 porque os problemas se exacerbam em vozes e imagens, mas pela
abrangéncia que ganham em fun¢do das proprias caracteristicas do veiculo.
Concessdes publicas outorgadas pelo Estado, as emissoras devem zelar pelo
compromisso com a qualidade da programagdo e primar pelo interesse maior
da sociedade [...] sem o discernimento necessario, 0os programas mostram
cenas degradantes, expdem corpos em circunstincias aviltantes, exibem
pessoas em condi¢des subumanas, num desrespeito aos familiares das
vitimas e aos telespectadores (CEDECA CEARA, 2011, p. 17-33).

E importante também frisar a relagdo peculiar e proxima que esse tipo de programa
possui com o publico, reforcada pelo uso de uma linguagem informal e popular, como pontua

Morales (2014, p. 8), quando afirma que o programa policial:

Busca legitimagdo para atuar, ndo apenas como agéncias formais de
controle, mas como um mecanismo alternativo de controle social e de
justica, reafirmando valores morais, oferecendo receitas de coesdo social e
propondo solugdes para conter o avango da violéncia urbana e da
inseguranca publica.
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Assim, ao analisarmos a relagdo da populagdo com os programas policiais em geral,
devemos lembrar que suas narrativas muitas vezes representam a unica forma que as classes
sociais menos favorecidas economicamente tém para conseguir atengdo e visibilidade para os
problemas que vivenciam (Angrimani, 1995). E comum, portanto, que, diante de situagdes
extremas, como crimes, a populacdo opte por entrar em contato com esses programas, em

detrimento da prdpria policia.

1.3.2 A narrativa noticiosa de crimes

Em se tratando de narrativas noticiosas de crimes, ¢ preciso considerar que o crime
possui tradicionalmente um “valor-noticia” muito forte, elemento que guia as escolhas do que
deve ou nio ser noticiado e ganhar notoriedade no campo do jornalismo. E o que constata
Penedo (2003, p. 41), quando afirma que: “[...] ao crime, enquanto tdpico noticioso, ¢
reconhecido um elevado grau de noticiabilidade por conter violéncia, ruptura com a ordem
social e imprevisibilidade [...] um dos principais valores noticia”.

O valor-noticia, entretanto, ndo ¢ o Unico motivador das narrativas noticiosas sobre
crimes, tendo em vista que o crime, em si, ja € responsavel por colocar em evidéncia limites

da ordem social estabelecida. Concordamos que

[...] as narrativas do crime — através da expressdo da violéncia, da desordem
e da insegurancga — atingem questdes vitais ao pulsar da vida em sociedade,
susceptiveis de firmar posi¢des oficiais a0 mesmo tempo que apelam a um
posicionamento do publico (ibid, p. 42).

Assim sendo, compreendemos que a representacdo midiatica do crime, por meio de
narrativas, serve também como forma de regulamentagdo da vida cotidiana, pois assume um
papel de reposi¢do da ordem, sem, entretanto, promover uma discussdo publica da questdo
como problema social.

Observamos, ao contrario, que no caso do telejornal policial Cidade 190, que tem o
crime como assunto basilar de suas narrativas, rotulos e esteredtipos sdo reforcados de um
modo simples e abreviado, tipificando pessoas, lugares e comportamentos, sem oferecer uma
informacgao qualificada sobre essas questdes (Leurquin, 2016).

Vale salientar que o discurso sobre o crime, em narrativas noticiosas, possui uma

carga estigmatizante,
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[...] na medida em que vincula e conota a transgressdo com individuos ou
grupos minoritarios, a partir de um determinado atributo ou caracteristica.
Através de um discurso normalizador que define simbolicamente as
margens, distinguem-se os bons dos maus, os locais perigosos dos locais
seguros, de forma a reduzir a incerteza e a imprevisibilidade da interacao
social, numa espécie de geografia simbolica da urbe (Penedo, 2003, p. 59).

O discurso normalizador, utilizado nesse tipo de narrativa, esta ligado a uma outra
caracteristica — a dependéncia de fontes policiais, o que Beato (2007) chama de uma
dependéncia de BO, o boletim de ocorréncia. A dependéncia em questdo estd relacionada ao
fato de que jornalistas ou responsaveis outros pela constru¢do da narrativa midiatica do crime
restringem a cobertura da violéncia, da seguranca publica e da criminalidade, sobretudo a
fontes policiais.

Como consequéncia dessa dependéncia, ha uma diminuicdo da capacidade da
imprensa de criticar as agdes das forgcas de seguranca, o que € preocupante em narrativas
noticiosas, que deveriam buscar o maximo de fontes e personagens possiveis, para garantir a
pluralidade de seu discurso. Essa auséncia de outras fontes, diversificadas, seria responsavel
por matérias pouco contextualizadas e homogéneas, dependentes de delegados e oficiais. Com
esse enfoque, “[...] temas como direitos humanos, violéncia enquanto fendmeno social, raga e
etnia, género e violéncia doméstica, por exemplo, sdo pouco frequentes” (Beato, 2007, p. 39).

Ramos e Paiva (2007, p. 25) tecem uma critica a cobertura jornalistica de crimes,

comparando-a a policia, e afirmam que:

Uma das criticas mais comuns a policia ¢ a de que ela corre atrds do crime,
sem capacidade de preveni-lo com planejamento e inteligéncia. A cobertura
jornalistica, mesmo a dos melhores jornais do pais, padece em certa medida
dos mesmos problemas. Na maior parte do tempo, ela corre atrds da noticia
do crime ja ocorrido ou das agdes policiais ja executadas, mas tem pouca
iniciativa e usa timidamente a sua enorme capacidade de pautar um debate
publico consistente sobre o setor.

A capacidade de pautar esses assuntos de forma profunda, proveniente da falta de
iniciativa e comprometimento com a solugdo efetiva dos problemas de seguranca publica,
seria responsavel pelo perfil das narrativas de crimes mais comuns na midia, que sdo um

misto de

[...] acdo, emogdo, drama e suspense, contém ingredientes titilantes,
mobilizadores da aten¢do do publico, capazes de conduzir o olhar voyeurista
do espectador até as areas mais reconditas da vida privada, ou ao lado mais
sombrio e enigmatico da natureza humana (Penedo, 2003, p. 61).
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Sendo assim, a forma simplista de tratar os crimes ¢ responsavel também por um
discurso do medo. As narrativas de crimes, em geral, sdo uma espécie de registro “hiper-real”
que ocupam os mais diversos géneros televisivos, trazem a informagdo de forma que
contribuem para um discurso do medo.

Penedo (2003) defende que sempre que uma tensdo entre um crime ¢ a ineficacia em
combaté-lo ¢ gerada, o medo e a inseguranca ganham forga na sociedade. As nog¢des de ordem
ou caos que chegam a opinido publica podem gerar maior receptividade a mudancas
conjunturais e a politicas de controle. Portanto, compreendemos que o sentimento de
inseguranca dominante, motivado também (mesmo que ndo somente) pelo agendamento de
assuntos apresentados em discursos simplistas relacionados a crimes, pode ser responsavel
por mudangas estruturais e danosas a sociedade.

Quando falamos em medo, consideramos que ele ndo se restringe a uma disposi¢ao
psicologica, mas também diz respeito a uma espécie de moldura afetiva que produziria os
seguintes efeitos no arranjo da vida em comunidade: “a) promocdo de novos parametros de
coabitacdo doméstica e sociabilidade urbana; b) redefinicdo de rotinas e lazer; c) iniciagdo ao
monitoramento de cada minucia cotidiana; d) incremento de aspiracdes segregacionistas de
ordenag¢do social” (Freire Filho; Marques, 2008, p. 83). Essas caracteristicas apontam,
portanto, que a narrativa do crime e a narrativa do medo constituem uma forma de poder, um
discurso que define os sujeitos temiveis e os sujeitos temerosos da sociedade, tendo em vista

que:

Através do discurso do crime, os media concorrem em larga medida para a
definicdo dos problemas sociais, a partir dos quais se equaciona a resposta
do Estado e se legitima o exercicio da autoridade. A cobertura do crime
coloca sob a mira do publico o funcionamento de subsistemas de controlo
formal, nomeadamente a operacionalidade da policia, a adequabilidade da
lei, a eficacia da Justica e dos tribunais, ou a capacidade correctiva das
prisdes, na manutencdo da ordem e da paz social, trazendo para o espago
publico a discussdo de temas-chave a vida coletiva (Penedo, 2003, p. 60).

1.3.3 Jornalismo policial e classes silenciadas

Essa posicdo privilegiada, assumida pelos narradores mididticos de crimes, que se
colocam em um patamar superior ao resto da sociedade e assumem um discurso de
autoridade, ¢ preocupante. Esses narradores tornam-se, em certa Otica, defensores da ordem
baseada na puni¢do, punicao de sujeitos especificos. Entretanto, apesar dessa suposta defesa,

muitas vezes extrapolam o limite da propria ordem estabelecida na forma da lei, como ¢ o
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caso de programas policiais, que, em suas narrativas, violam uma série de direitos
constitucionalmente assegurados.

Os programas policiais, que sdo estruturados basicamente em narrativas de crime,
possuem em geral uma audiéncia muito significativa. Moura (2015) aborda essa questdo no
segundo volume da publicagdo Violagcoes de direitos na midia brasileira: guia de
monitoramento, no capitulo denominado “Os programas ‘policialescos’ no contexto
historico”. Ela cita Sodré e Paiva (2014) e seus questionamentos sobre o aprego pelo grotesco
como traco da cultura popular do Brasil, contrapondo-se a posicdo de Mayer (2006), que
acredita que os programas policiais podem servir como canal entre os trabalhadores e o
aparato estatal.

Os programas populares televisivos possuem um papel importante na sociedade, pois
apresentam questdes relativas a uma parcela da populacdo que tende a ser invisibilizada pelas
midias, e ndo ¢ alvo privilegiado de agdes de assisténcia por parte do governo, as classes
menos abastadas financeiramente. E preciso questionar se a forma como essa parcela da
sociedade ¢ exibida nos programas policiais ¢ adequada e, sobretudo, se ela ¢ condizente com
a realidade. E, para além de condizer ou ndo com a realidade, ela representa uma pratica de
agentes sociais que colabora com a manutencdo ou com a transformacao da propria realidade.
Moura (2015, p. 9) evidencia que a questdo dos supostos gostos do publico ndo pode ser um

alibi para as violagdes cometidas por esse tipo de programa. Ela afirma que:

[...] independentemente do gosto do telespectador ou ouvinte, os programas
“policialescos” t€m violado sistematicamente uma série de direitos humanos.
Enquanto apontam supostos culpados pelos crimes que narram, tais
programas expdem vitimas e acusados, violam direitos de criangas e
adolescentes, promovem o racismo, o machismo e a homofobia, e legitimam
e estimulam a violéncia policial. Apesar de tais violagdes serem condenadas
por inumeras normativas nacionais e diferentes tratados internacionais
ratificados pelo Brasil, elas seguem acontecendo e tém sido cada vez mais
recorrentes na televisdo brasileira.

Sobre violagdes de direitos cometidas por programas policiais, o volume 1 da
publicacdo Violagoes de direitos na midia brasileira: guia de monitoramento, analisa dez
programas de radio e vinte programas de televisdo de natureza “policialesca” em dez capitais
brasileiras: Brasilia, Sdo Paulo, Belém, Curitiba, Rio de Janeiro, Campo Grande, Belo
Horizonte, Salvador, Recife ¢ Fortaleza. O monitoramento ocorreu em 30 dias corridos, no
periodo de 2 a 31 de margo de 2015, tomando como base doze instrumentos legais da

legislacdo brasileira e sete da legislagdo multilateral, além de trés dispositivos de
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autorregulagdo e outros parametros orientadores do campo. O estudo em questiao deu origem a
uma plataforma on-line de dentncia que conta atualmente com 1.471°' denuncias de violagdes
de direito cometidas por programas policiais televisivos.

E importante salientar que essas violagdes de direitos atingem sobretudo sujeitos
subalternos. E o que aponta o segundo volume da publicagio em questio. Segundo o

documento, essas violagdes de direitos:

[...] atingem, principalmente, grupamentos vulneraveis — como criangas,
adolescentes, negros e pobres — ndo sdo ocasionais, mas sistematicas. E
integram um projeto de comunicacdo que busca se mimetizar com o
jornalismo, mas que se distancia demasiadamente dos parametros do campo,
o que ¢ evidenciado, entre outros indicios, pelo absoluto desrespeito ao
codigo de ética da categoria (Andi, 2015, p. 76).

Sobre as violagdes de direitos de sujeitos subalternos cometidas por parte de
programas policiais, a discussdo sobre quem sdo os sujeitos subalternos, quais suas
caracteristicas e especificidades, em que contexto essa categoria e esse termo surgem, sao
aspectos importantes a serem esclarecidos. No contexto dos estudos pos-coloniais, ao tratar de
sujeitos subalternos, podemos falar em “sociedades silenciadas” (Khatibi apud Mignolo,
2003). Trata-se de sociedades que, mesmo quando falam, ndo sdo ouvidas em suas diferencgas,
sdo consideradas inferiores € menos importantes, sdo caladas pela reproducdo de grandes
narrativas hegemonicas provenientes da ldgica imperialista, como o cristianismo. Nesse
sentido, podemos dizer que “[...] Sociedades silenciadas sdo, ¢ claro, sociedades em que ha
fala e escrita, mas que ndo sdo ouvidas na produgdo planetaria de conhecimento, orientadas
pelas historias locais e as linguas das ‘sociedades silenciadoras’, isto ¢, desenvolvidas”
(Khatibi apud Mignolo, 2003, p. 108).

Acreditamos que essas “sociedades silenciadas” nao possuem possibilidade de fala
porque seus sujeitos sdo considerados inferiores pelo discurso hegemonico, inclusive
intelectualmente. Esse julgamento ocorre apesar das experiéncias que vivem e dos
conhecimentos multiplos que possuem, motivo pelo qual ndo lhes ¢ permitido um local de
fala. Esse silenciamento ¢ caracteristico do que Said (1990) chama de Orientalismo, que ¢ o
fenomeno de se relacionar com o Ocidente a partir da dtica criada por europeus. Esse
fendmeno parte da ideia de dominagdo intelectual do Ocidente sobre o Oriente, dos

colonizadores sobre os colonizados, dos “superiores” sobre os “inferiores”, uma espécie de

*! Disponivel em: http://www.midiasemviolacoes.com.br.
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ideia de dependéncia. Nesse sentido, entende-se que subjugar e sufocar discursos subalternos
ocorre também em realidades proximas e comuns ao nosso cotidiano.

Assim como na abordagem acerca de sociedades silenciadas, podemos pensar em
pessoas silenciadas, classes silenciadas, estigmatizadas, entre outros seres ou grupos a quem
ndo ¢ conferida possibilidade de visibilidade, de fala, devido as suas condicdes de
subalternidade. E o que postula Spivak (2014), ao defender que ndo ha de fato mecanismos
que possibilitem que o subalterno fale, tendo em vista que essa fala ¢ sufocada por supostos
discursos mais legitimos. Esse pensamento se aplica a varias outras situagdes, pois ¢ comum
que haja uma valorizagdo das ideias e producdes ocidentais, como se elas fossem
necessariamente superiores as demais. O presente cultivo dessa maneira de pensar pode ser
aplicado a outros contextos. Fazendo uma apropriacao para o Brasil, pode-se pensar que sdo
sujeitos subalternos: negros, nordestinos, mulheres, criangas, idosos, pobres, entre outros.
Essas questdes ficam claras quando pensamos em situagdes em que o discurso que deveria ser
proveniente de determinados grupos ¢ feito preponderantemente por outros.

Podemos observar que ocasides de silenciamento, em narrativas que supdem ou
induzem posicionamentos dos envolvidos, sdo bastante comuns, inclusive no campo do
jornalismo. Também na narrativa jornalistica hd, de forma recorrente, um silenciamento das
experiéncias e dos depoimentos dos mais variados sujeitos subalternos, inclusive de forma
sobreposta. Nesse sentido, entendemos que, muitas vezes, as narrativas jornalisticas sdo
utilizadas para reforgcar questdes que vao de encontro ao proprio discurso do sujeito
subalterno. Acreditamos que hd uma reproducdo de representacdes de poder, em que o
reporter e/ou o narrador, se coloca como o mais apto para falar sobre questdes que ndo lhe
dizem respeito, sobre experiéncias que nao viveu.

Alinhado a essa reflexdo, entendemos que, de maneira semelhante, quando se trata de
narrativas que envolvem criangas do sexo feminino vitimas de violéncia sexual, hd um
silenciamento que nega aos sujeitos subalternos envolvidos o direito de falar de fato, visto que
esses sujeitos sdo ouvidos, muitas vezes, em situacdes degradantes. No Cidade 190, por mais
que os depoimentos desses sujeitos subalternos sejam bastante explorados, sua fala ¢ sufocada
pela forma como as narrativas sdo construidas, pelo modo e pelo contexto em que as
perguntas sdo feitas (Leurquin, 2016, 2018).

Em trabalho anterior (Leurquin, 2016), analisamos trés narrativas do Cidade 190 sobre
uma adolescente vitima de violéncia sexual. Consideramos que a adolescente em questdo ¢
um sujeito com subalternidades interseccionais, tanto pelo género, feminino, pela faixa etaria,

15 anos, quanto pela condi¢do socioecondmica. Essa adolescente foi exposta ao ser coagida a
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“reproduzir verbalmente o ocorrido aos familiares e a policia militar, em um local
inapropriado (a rua) e diante de desconhecidos, e ¢ induzida a fazé-lo de forma minuciosa e
repetidas vezes a equipe de reportagem do programa Cidade 190” (2016, p. 53). Observamos
que ao entrevistar uma adolescente vitima de violéncia sexual, o que poderia ser um momento
de fala do sujeito subalterno em questao, ¢, na verdade uma violagdo de uma série de direitos,
um processo de revitimizagao desse sujeito.

As narrativas sobre violéncia sexual, bem como outros conteudos violadores de
direitos, ndo existem de forma isolada, mas como uma pratica de telejornais policiais. Alguns
casos especificos, como aqueles que tratam de violéncia sexual contra criangas do sexo
feminino, sdo especialmente importantes de ser refletidos, porque, como apresentamos
anteriormente, revitimizam sujeitos que sofrem opressdes interseccionais. E necessario
ressaltar que a televisdo, com toda a capilaridade que ainda possui, bem como a importancia
que ainda assume no Brasil, ¢ meio para esse tipo de violéncia. O telejornal policial e,
especificamente, o Cidade 190, nesse contexto, promove esse tipo de agressao.

Dito isso, ¢ preciso aprofundar a reflexdo sobre a televisdo no Brasil e refletir sobre os
sistemas comunicacionais e politicos que permitem que esse tipo de contetido seja difundido e
valorizado no Brasil, bem como os atores que assumem o protagonismo na intersec¢ao desses

sistemas, como o ¢ a figura do comunicador politico Vitor Valim.
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2 OS SISTEMAS E SEUS SUJEITOS: COMUNICADOR-POLITICO, SISTEMA DE
MIDIA E SISTEMA POLITICO BRASILEIRO

Quando falamos de telejornalismo policial, ¢ importante lembrar que a sociedade nao
¢ mera receptora dos meios de comunicagdo — ela faz parte deles, ¢ falada por eles e também
resiste por meio do uso que faz deles. Nesse sentido, considerando estratégias e taticas a que
Certeau (1994) faz referéncia.? E importante valorizar as taticas de resisténcia da sociedade a
partir do uso que faz das midias, mas também ndo podemos esquecer a forga das estratégias
adotadas pelas poucas e grandes empresas que controlam a midia tradicional. Se as taticas sao
formas de resisténcia microscopicas que visam a abrir caminhos alternativos, as estratégias
tendem a ter mais forga politica e financeira, e, portanto, mais espago de planejamento. E a
partir dessa compreensdo que refletimos sobre o telejornal policial, atentando para o sistema
de midia brasileiro e para as suas estratégias. O presente capitulo faz uma contextualizagdo do
sistema de midia em conjunto com o sistema politico brasileiro para, em seguida, abordar a
especificidade do telejornal Cidade 190, bem como de Vitor Valim, para, por fim,

desenvolver uma reflexdo sobre celebridade e comunicador-politico, no contexto apresentado.

2.1 SISTEMA DE MIDIA E SISTEMA POLITICO NO BRASIL

Na maioria dos paises da América Latina, inclusive no Brasil, diferente do que ocorreu
na Europa (Alemanha, Franca e Reino Unido), foi adotado um sistema de comunicagdo
essencialmente privado. Nos paises latino-americanos, os meios de comunicag¢do pertencem,
historicamente, a grupos dominantes de cada pais e regido, grupos esses que possuem poder
econdmico e politico marcante (Martins, 2013, p. 5).

No caso do Brasil, especificamente, hd uma concentragdo dos meios de comunicagdo
ligada a interesses econdmicos. Almeida (2011, p. 130) atenta que a midia brasileira de hoje,
além de ser um setor estruturante da politica e da sociedade contemporanea, ¢ um setor muito

importante da propria atividade econdmica do pais. A propria politica da radiodifusdo ¢ fruto

2 “Chamo de estratégia o calculo (ou a manipulagio) das relagdes de forga que se torna possivel a partir do
momento em que um sujeito de querer e poder (uma empresa, um exército, uma cidade, uma instituigdo
cientifica) pode ser isolado. A estratégia postula um /ugar suscetivel de ser circunscrito como algo préprio a ser
a base de onde podem gerir as relagdes com uma exterioridade de alvos ou ameagas (os clientes ou os
concorrentes, 0s inimigos, o campo em torno da cidade, os objetivos e objetos da pesquisa etc.). [...] chamo de
tatica a agdo calculada que ¢ determinada pela auséncia de um proprio. Entdo nenhuma delimitagdo de fora lhe
fornece a condi¢do de autonomia. A tatica ndo tem por lugar sendo o do outro. E por isso deve jogar com o
terreno que lhe ¢ imposto tal qual como o organiza a lei de uma forga estranha. [...] a tatica ¢ a arte do fraco”
(Certeau, 1994, p. 99-101, grifo nosso).
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de um sistema de concessdes feitas pelo governo e, portanto, submetida a uma série de
pressdes por parte de forgas politicas e econdmicas variadas. Ao longo da historia brasileira
recente, podemos observar acordos diversos e um sistema de troca para que muitos politicos
conseguissem ter ndo apenas sinais de televisdo, mas até mesmo uma radio na sua cidade de
origem. A politica estad tdo enraizada nos meios de comunicacdo desde os primordios também
porque esse processo de concessdao sempre foi feito a partir dos interesses de pares, em que a
aprovacao de projetos e o apoio a determinada acdo do executivo eram dados em
contrapartida a uma concessao publica.

Observamos que esse setor e as relagdes que o permeiam ndo podem ser
compreendidos apenas pela sua configuragdo nacional, como se fossem um grande bloco, mas
contam com especificidades regionais, ampliadas no final da primeira década do século XXI.
Sobre esse crescimento da regionalizagdo da midia brasileira, Pinto (2013) ressalta que as
relacdes entre politica e midia ocorrem tanto no eixo da midia nacional quanto no eixo das
variadas midias regionais. Essas relagdes entre midias e o Estado podem ser de cinco tipos
diferentes, a dizer: “l) sistema de concessdes publicas; 2) controle oficial das quotas de
insumos basicos a comunicagdo; 3) financiamentos, isengOes fiscais e subsidios; 4)
fiscalizacdo governamental das atividades de comunicacdo e 5) publicidade governamental”
(Ribeiro, 2007, p. 170 apud Pinto, 2013), e sdo permeadas por diversos interesses
econdmicos.

Um ponto central destacado pela autora ¢ que a estrutura do mercado midiatico
brasileiro, no ambito regional, ¢ semelhante a do nacional, concentrado em empreendimentos
familiares. E no contexto regional e local, entretanto, que as redes de radiodifusdo conseguem
alcancar a extensdo do territdrio, mais regides do pais, e ndo apenas os grandes eixos
econdmicos (Pinto, 2013, p. 102). Esse aspecto familiar dos empreendimentos mididticos que
caracteriza o sistema de midia e permeia a extensdo do territorio também pode ser observado
em relagdo com o sistema politico no Brasil.

Ao relacionar o sistema de midia brasileiro ao sistema politico, Azevedo (2006) elenca
uma série de caracteristicas que, segundo a classificagdo de Hallin e Mancini (2004), colocam
o Brasil como um sistema mediterraneo (ou pluralista polarizado). Esse sistema, como o
nome sugere, seria aquele dos paises mediterraneos, como Franca, Grécia, Italia, Portugal e
Espanha.

No campo da comunicagdo, a classificacdo de Hallin e Mancini (2004) considera 1) o
mercado de midia, 2) o paralelismo politico, 3) o desenvolvimento do jornalismo profissional

e 4) o grau e a natureza da intervengdo estatal como aspectos de caracterizacdo da midia a
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serem considerados na classificacdo. Ja no que diz respeito aos aspectos do sistema politico,
sdo considerados na classificagdo: 1) a historia politica, 2) o modelo democratico adotado, 3)
os valores politicos, 4) as fungdes do Estado e 5) a presenca de regras do tipo legal-racional
nos processos de regulacdo e governanga.

Seguindo essa classificacdo, no que se refere ao sistema de midia, atributos historicos
notaveis e imutdveis brasileiros possibilitam a caracterizagdo do sistema do pais como
Mediterraneo, tais como: monopolio familiar; propriedade cruzada; viés conservador; baixa
circulagdo e baixo nimero de leitores; jornalismo orientado pelas elites e permeavel a
influéncia dos publicos fortes. No campo politico, por sua vez, sdo elencadas as seguintes
caracteristicas: ciclos autoritarios; recente retorno da democracia e da liberdade de imprensa;
presenca de um pluralismo polarizado.

Essa classificagdo de Halin e Mancini (2004) ressalta que os modelos ndo devem ser
considerados em sua forma “pura”, como se fossem definitivos ou imutéveis. Apesar do
adendo, Azevedo (2006) considera os pontos elencados pelos autores insuficientes para
abarcar a relagdo entre sistema de midia e sistema politico do Brasil. Ele sugere entdo trés
importantes eixos classificatorios para o caso do nosso pais, sdo eles: caracteristicas do
mercado de midia, diversidade externa e paralelismo politico.

Em seu argumento, Azevedo (2006) desenvolve que, no que se refere ao mercado de
midia, houve um surgimento tardio da imprensa no Brasil, que s6 ganhou uma estrutura
comercial hd um século, aproximadamente. Essa imprensa, quando escrita, ndo sO possui
baixa circulacdo (devido, sobretudo, a baixa escolaridade do povo brasileiro), como possui
orientacdo voltada para as elites. A grande imprensa possui foco nas classes A e B, enquanto
jornais populares possuem foco nas classes C, D e E. Essa pequena penetracdo ¢ intensificada
quando considerada a centralidade da televisdo no sistema de midia brasileiro, em que 2/3 da
populagdo ndo leem jornais habitualmente, 90% dos domicilios permanentes no Brasil
possuem aparelho de televisdo e 88% possuem aparelho de radio.

Em relacdo a diversidade externa, ou seja, a “existéncia efetiva de diversidade de
informacdo e de opinido nos meios de comunicacdo de massa de forma a garantir aos
cidaddos acesso as principais perspectivas politicas em competicao” (Azevedo, 2006, p. 97), o
autor atenta para a reduzida e precaria diversidade externa. Essa falta de diversidade externa ¢
evidenciada por fatores como o monopolio familiar da midia brasileira. Somado a isso, temos
aqui uma propriedade cruzada dos principais meios de comunica¢do de massa, bem como o
controle parcial de redes locais e regionais de TV e radio por politicos profissionais, além da

inexisténcia de uma imprensa comprometida com causas sociais ndo hegemonicas, ligada a
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interesses sociais minoritdrios com alguma expressdo nacional, o que dificulta uma
diversidade de informagdes e de pontos de vista dos contetidos e informagdes que circulam
pelos meios de comunicagdo, tendo em vista que possuem interesses pouco plurais.

Sobre o paralelismo politico, uma “forma e extensdo pela qual o sistema de midia
reflete as divisdes politicas existentes no interior da sociedade” (Azevedo, 2006, p. 101), o
autor ressalta que existem conexdes diretas entre a imprensa e as organizacdes politicas
hegemonicas (partidos, sindicatos, associagdes, igrejas etc.); uma intervencao da midia na
vida politica partidaria, especialmente em periodos eleitorais; uma visibilidade de militantes e
politicos especificos nos programas de audiéncia no radio e TV e nos jornais; € o predominio
de comentarios e andlises, visando influenciar a opinido publica em detrimento de
informacdes balanceadas etc.

As caracteristicas elencadas por Azevedo (2006) sdo evidenciadas pelo levantamento
feito pelo “Media Ownership Monitor Brasil”” (MOM), que classificou o Brasil com um
alerta vermelho. Esse alerta significa que existe aqui uma alta concentracdo de audiéncia e de
propriedade, de concentracdo geografica, falta de transparéncia, além de interferéncias
econdmicas, politicas e religiosas®. Essas caracteristicas refletem o cruzamento especifico
entre midia e politica brasileiro e chamam aten¢do porque, além de outros elementos, ¢
importante lembrar que uma midia independente e plural ¢ condi¢do para um sistema politico
democratico.

A partir dos trés pontos apresentados por Azevedo como centrais para pensar na
ligacdo entre o sistema politico e o sistema de midia no Brasil, ressaltamos que hd aqui um
monopolio da midia, em que oito grupos familiares controlam o setor de radio e televisdo e 15
grupos familiares controlam 90% da midia do pais (Lima, 2001, p. 106 apud Azevedo, 2006).
Nesse sentido, voltamos ao levantamento do MOM, que nos ajuda a compreender os trés
aspectos que devemos considerar no caso brasileiro apresentados por Azevedo (2006).

Segundo o estudo, dos 50 veiculos de midia com maior audiéncia do pais, 26 sdo
controlados por apenas cinco familias. O maior deles, o Grupo Globo*, da familia Marinho,
detém nove desses 50 maiores veiculos, e ¢ 0 19° conglomerado de midia do mundo. Depois

do grupo Globo, que alcan¢a sozinho uma audiéncia maior do que as audiéncias somadas do

O levantamento foi langado em 2017 e foi financiado pelo governo da Alemanha e realizado em conjunto pela
ONG brasileira Intervozes e a Reporteres sem fronteiras (RSF). Essa pesquisa ja foi realizada em outros dez
paises: Camboja, Colémbia, Filipinas, Mongolia, Gana, Peru, Sérvia, Tunisia, Turquia ¢ Ucrania.

** 0 levantamento considerou 50 veiculos de comunicagio em quatro segmentos (TV, radio, midia impressa e
online), que pertencem a 26 grupos de comunicag@o. Disponivel em: https://brazil.mom-rsf.org/br/.

* Disponivel em: https:/brazil. mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/detail/company/company/show/grupo-
globo/.
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2°, 3°, 4° e 5° maiores grupos brasileiros, temos o grupo Bandeirantes®, e a familia de Edir
Maceédo, da Record”, com cinco veiculos cada um. Em seguida, estd o grupo RBS*, da
familia Sirotsky, com quatro veiculos, e a familia Frias, com trés veiculos. O levantamento
também destaca o grupo Estado, do jornal O Estado de S. Paulo; o grupo Abril, da revista
Veja; e o grupo Editorial Sempre Editora, do jornal O Tempo, que contabilizam oito familias
que controlam 32 dos 50 maiores veiculos de midia do Brasil.

Esses grandes grupos familiares, que sdo donos da midia no Brasil, sdo responsaveis
também pela propriedade cruzada da midia, que permite que os lideres de mercado dominem
multiplos segmentos. Desse jeito, as mesmas empresas de redes de TV aberta também
controlam emissoras de radio, portais de internet, revistas e jornais impressos, como

observamos no grafico a seguir, que ilustra o caso do grupo Record.

** Disponivel em: https:/brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/detail/company/company/show/grupo-

bandeirantes/.

" Disponivel em: https:/brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/detail/company/company/show/grupo-
record/.

** Disponivel em: https:/brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/detail/company/company/show/grupo-
rbs/.
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Figura 1— Grafico elaborado pelo levantamento Media Ownership Monitor Brasil *
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¥ Disponivel em: https:/brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/detail/company/company/show/grupo-
record/.
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2.2 REDE RECORD E A TV CIDADE

O caso do grupo Record ilustra um outro aspecto interessante a ser apontado, a ligacao
entre midia, politica e religido. Emissora mais antiga em atividade no Brasil, a Record foi
fundada em setembro de 1953, por Paulo Machado de Carvalho. Ficou famosa por realizar
festivais de musica, durante o governo autoritario militar, ¢ também por exibir um dos mais
importantes programas jornalisticos da televisdo brasileira, o Reporter Esso (Oliveira, 2017,
p. 126). Em 1980, a emissora foi vendida para o lider evangélico Edir Macedo®, fundador da
Igreja Universal do Reino de Deus®'. A partir de entdo, a Record ampliou sua programacao e a
sua capilaridade no Brasil e no mundo. Atualmente, esta ligada a 108 filiais nos 26 estados e
no Distrito Federal® e transmite programacao para mais de 150 paises nos cinco continentes™.
A Record, portanto, possui canais importantes na televisao aberta e fechada, veiculos na midia
impressa e na internet, e também controla a Igreja Universal do Reino de Deus, que possui a
Rede Aleluia de radio e produz o jornal gratuito de maior tiragem no Brasil, a Folha
Universal.

As trés caracteristicas, elencadas por Azevedo (2006), caracteristicas do mercado de
midia, diversidade externa e paralelismo politico, como sendo centrais para a compreensao da
relacdo do sistema de midia e do sistema politico brasileiro, bem como o caso do grupo
Record, remetem-nos a figura do comunicador-politico, especificamente do comunicador
politico oriundo de telejornais policiais. No caso de Vitor Valim, objeto desta pesquisa, o
programa em que ele trabalha, o Cidade 190, ¢ veiculado na emissora TV Cidade, do Grupo
Cidade de Comunicacao, afiliada a Rede Record no estado do Ceara.

A TV Cidade, por sua vez, comecou suas atividades em agosto de 1978 (com o nome
de “Canal 8”) e também ja foi afiliada a Rede Bandeirantes e ao Sistema Brasileiro de

Televisao — SBT. O Grupo Cidade de Comunicacdo, vale ressaltar, pertenceu a Miguel Dias

% Bilionario, Edir Macedo ¢é o lider evangélico mais rico do Brasil. Disponivel em:

http://ultimosegundo.ig.com.br/os-60-mais-poderosos/edir-macedo/5244b760e832edbf3c000006.html.

1A ligagdo entre politica partidaria, midia e religido no Brasil tem na figura de Edir Macedo uma das suas
principais personificagdes — Partido Republicano Brasileiro, Rede Record e Igreja Universal do Reino de Deus.
A poténcia dessa unido ficou especialmente evidenciada quando, em 2016, Marcelo Crivella, ex-bispo da igreja
em questdo e sobrinho de Edir Macedo, foi eleito prefeito do Rio de Janeiro, a segunda maior cidade do Brasil.
Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2016/10/30/politica/1477857709 431438.html.

*? Disponivel em: http://recordtv.r7.com/emissoras-record/record-pelo-brasil-afora/.

3 Disponivel em: https://www.recordeuropa.com/a-empresa/.
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de Souza*, empresario de varios setores®, politico* e pai de Gaida Dias, uma das atuais donas
da emissora, ex-esposa ¢ mae dos filhos de Vitor Valim.

Vitor Valim, nessa perspectiva, estd diretamente ligado a esse grupo e aos interesses
que representa, num paralelismo politico. Se tomarmos como exemplo a pauta religiosa,
observamos que a atuagdo e o discurso do comunicador-politico estdo constantemente ligados
a questdes relacionadas a ela, seja a frente do Cidade 190, ou nos cargos eletivos que ocupa —
desde borddes que utiliza, reflexdes que desenvolve. A atuacdo publica que tem, esta em
consonancia com os interesses particulares familiares da empresa de que faz parte, o que ¢
evidenciado pela atuagdo politica que tem.

Essa caracteristica, bem como a precaria diversidade externa, ficou explicita, por
exemplo, quando o apresentador trouxe ao Cidade 190 o entdo pré-candidato a presidéncia da
Republica, Jair Bolsonaro, para uma entrevista em tom elogioso, ao vivo’’, em 2018, o que
nio fez com mais nenhum pré-candidato ao cargo. E importante registrar que o agora
presidente do Brasil foi apoiado por Edir Macédo** e que a Rede Record foi a tinica emissora
que o entrevistou” naquelas elei¢des, lembrando que o candidato se negou a participar de
debates®. A conexdo direta entre a imprensa e as organizagdes politicas, a intervengdo da
midia na vida politica, especialmente em periodos eleitorais, se dd de duas maneiras, a partir
de Vitor Valim: ele ndo s6 assume o papel do jornalista responsavel por trazer informagdes
relevantes para seu publico, inclusive sobre politica representativa, mas também atua como

politico engajado em representar seus eleitores e a sociedade como um todo.

2.3 O CIDADE 190, UM TELEJORNAL POLICIAL CEARENSE

O fendmeno dos telejornais policiais € de ambito nacional, mas ¢ marcado por um

regionalismo e por especificidades locais que diferenciam cada produto e permitem uma certa

** Miguel Dias de Souza faleceu em 19 de margo de 2018, aos 66 anos, vitima de um infarto fulminante.
Disponivel em: http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/cidade/online/morre-miguel-diasde-souza-
presidente-do-grupo-cidade-de-comunicacao-1.1910926.

> Comunicagio (Grupo Cidade, Radio Araripe de Cedro); agropecuaria (Agro Vale do Acarai e Saco de
Juazeiro), Turismo (Torre Promogdes), Taxi Aéreo Cidade; e Imobiliaria Miguel Dias. Disponivel em:
https://www.oestadoce.com.br/politica/morre-o-empresario-e-politico-miguel-dias-de-souza.

%% Filiado ao partido PRB, o empresario foi 2° Suplente Senador de Eunicio Lopes de Oliveira, pelo Ceara, em
2010, pela coligagdo “Por Um Ceara Melhor Pra Todos”, que contava com os partidos: PRB /PDT / PT / PMDB
/PSC /PSB/PC DO B. Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/politicosbrasil/2010/2-suplente-
senador/13051951-miguel-dias.jhtm.

°7 Disponivel em https://www.facebook.com/watch/?v=1105635126252139.

** Disponivel em: https://exame.abril.com.br/brasil/edir-macedo-declara-apoio-a-bolsonaro/.

** Disponivel em: https:/noticias.r7.com/eleicoes-2018/bolsonaro-fala-com-exclusividade-ao-jornal-da-record-
as-22h-04102018.

* Disponivel em: https:/gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/eleicoes/2018/noticia/2018/10/18/jair-bolsonaro-afirma-
que-nao-vai-a-debates-no-segundo-turno.ghtml.
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pluralidade no formato. No estado do Cear4, ¢ interessante observar o papel que programas
desse tipo desenvolvem, bem como sua presenc¢a na sociedade, tendo em vista que, desde a
sua origem, assumiu grande relevancia. Em 2011, um dos auges desse formato em canais
abertos do estado, o Centro de Defesa da Criangca e do Adolescente (CEDECA), fez um

levantamento e monitoramento desses programas e identificou que

Por semana, sdo cerca de 50 horas de programas policiais na televisdo
cearense, 0 que corresponde a mais ou menos 7 horas didrias, ou mais de 9
horas por dia, considerando-se as 44 horas de programas levados ao ar nos
dias ditos uteis. Dos cinco, quatro sdo veiculados a partir do meio-dia.
Almoco indigesto, dada a quantidade de sangue que verte da tela. Violéncia
sem limites, exibi¢do sem controle (CEDECA, 2011, p. 31).

No Brasil, o Programa Policial mais marcante na histéria da televisdo foi o “Aqui
Agora”, exibido pela emissora SBT entre os anos de 1991 e 1997, que tinha como referéncia o
“Aqui e Agora”, veiculado pela TV Tupi, em 1979. Este tltimo tinha o suposto objetivo de
resolver, em frente as cAmeras, os problemas particulares dos telespectadores de forma justa e
rapida. Ja o “Aqui Agora”, possuia um formato de telejornal, mesclava jornalismo, variedades
e entretenimento e tinha como foco reportagens policiais, especialmente sobre assassinatos,
tragédias e crimes escandalosos (CEDECA, 2011).

Com o processo de criagdo de emissoras de televisdes locais, as experiéncias nacionais
de programas policiais foram adaptadas e substituidas por versdes locais de telejornal de
cunho policial. Porém, algumas caracteristicas marcantes do programa continuaram sendo
norteadoras dos conteudos exibidos: exploracdo e exposi¢do de sofrimento de pessoas e
utilizagdo de discursos simplistas para fendmenos complexos, como a inseguranca, bem como
o protagonismo dos apresentadores performaticos (Souza, 2018).

No Ceard, conforme o Cedeca (2011), o primeiro programa policial foi o Mao Branca,
que estreou em 1982, na TV Cidade. O Barra Pesada estreou dois anos depois, e desde entdo ¢
exibido na TV Jangadeiro. Até o ano de 2020, no Ceard, existiam cinco programas policiais
na televisao (Barra Pesada, Cidade 190, Rota 22, Comando 22 ¢ Os malas ¢ a lei). Eles se

configuram da seguinte forma:

Quadro 1 — Programas policiais exibidos no Ceara

Programa Emissora Filiada Dias Horario

Barra Pesada TV Band Segunda a sexta 11h45min
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(No ar até 2020)"' Jangadeiro
Cidade 190 | TV Cidade Rede Record Segunda a sexta 11h50min

Comando 22 _ |Sistema Verdes Mares ‘
TV Diario . Segunda a sexta 12h05min
(No ar até 2022) de Comunicacao
Rota 22 Sistema Verdes Mares| Segunda a
TV Diario . 22h30min
(No ar até 2022) de Comunicacao sadbado

17h30min/12h30min|
Sistema Verdes Mares

Os Malas e a Lei| TV Diario _ Segunda a sexta e 20h10min
de Comunicacao
(sabado)

Fonte: elaborado pela autora.

A maioria dos programas policiais cearenses ¢ exibida diariamente em torno do meio-
dia. No Brasil, o horario em questdo ¢ usualmente destinado a pausa de almoc¢o, momento em
que pessoas costumam se alimentar e descansar, algumas vezes assistindo televisdo. A vista
disso, a audiéncia de programas televisivos ¢ alta. Nesse periodo do dia, portanto, pessoas de
diversas faixas etdrias podem acessar esse tipo de programacgdo, inclusive criangas e
adolescentes. A partir do ano de 2010, houve uma mudanga significativa nesse panorama,
quando os telejornais cotidianos, noticidrios tradicionais, até entdo sem um enfoque especifico
em temadticas relativas a seguranca publica, passaram a incorporar progressivamente
linguagem e contetido, pautas e estética mais proximos dos telejornais policiais, em uma
tentativa de aproximacao do publico. Por outro lado, observamos, recentemente, o fim de trés
tradicionais telejornais policiais cearenses (Barra Pesada, em 2020; Comando 22 e Rota 22,
em 2022).

Noticias relacionadas a crimes ou a atos violentos chamam aten¢do de grande publico
desde os primoérdios da imprensa, mas observamos que o formato dos telejornais policiais de
televisdo (que migraram do radio e, antes mesmo, dos jornais impressos), passam por uma
crise, responsavel pela descontinuidade de alguns deles, no Ceard. O CEDECA compartilha*
a percep¢ao®” de que a disseminacdo das redes sociais, e a facilidade em produzir contetidos
de forma individual e amadora, bem como a mudanca no formato de monetizar producdes

audiovisuais, contribui com o fendmeno. Agora, existe a possibilidade de consumir esse tipo

*1'0 programa passou 25 anos no ar e, a partir de 2020 passou a ser um quadro dentro do “Jornal Jangadeiro”,
chamado de “Chame o Barra”. Disponivel em: https://www.opovo.com.br/noticias/ceara/2020/08/10/apos-mais-
de-25-anos-no-ar--programa-policial-cearense-barra-pesada-chega-ao-fim.html.

2 https://cedecaceara.org.br/index.php/2022/01/25/artigo-o0-que-significa-o-fim-dos-programas-policiais-na-tv-
no-ceara/.
2 https://mais.opovo.com.br/colunistas/ricardo-moura/2022/01/24/0-que-significa-o-fim-dos-programas-

policiais-na-tv.html.
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de contetudo de outras formas, como por meio de compartilhamentos em grupos de WhatsApp
ou em perfis especificos do Instagram, o que pode vir a diluir a aderéncia do publico a
telejornais policiais. Apesar do fendmeno, o que observamos ¢ que os comunicadores-
politicos oriundos desse tipo de programa continuam assumindo papel relevante na politica
institucional®.

Nao podemos negar que a questdo da seguranga publica ¢ um grave problema no
Brasil, intimamente ligado as marcas coloniais e ao neoliberalismo brasileiro (sobre este tema,
trataremos no capitulo seguinte). Na ltima década, observamos que o crescimento do indice
de mortes violentas no Brasil atingiu o niimero de 553 mil pessoas, segundo o Atlas da
Violéncia de 2018, publicado pelo Instituto de Pesquisa Economica Aplicada (IPEA), em
parceria com o Forum Brasileiro de Seguranga Publica®. Segundo essa fonte, s6 no ano de
2016, 62.517 pessoas foram assassinadas no Brasil. Esses altos indices de violéncia ajudam a
nutrir uma sensagao de inseguranca na sociedade e culminam na constru¢do de um discurso
do medo, fortalecido pela midia, que tem no telejornalismo policial um dos seus principais
meios de difusdo.

190 ¢ um telefone destinado para emergéncias e urgéncias policiais. Um telefone
destinado a pedidos de socorro, denuncias de problemas de carater policial. O telejornal
Cidade 190 aborda exatamente esse tipo de questdo e tem o crime como assunto basilar de
suas narrativas. Nele, rotulos e esteredtipos sdo reforgados de um modo simples e abreviado,
tipificando pessoas, lugares e comportamentos, sem oferecer uma informacdo qualificada
sobre essas questdes (Leurquin, 2018).

O Cidade 190 faz parte da programagao caracterizada como jornalistica da TV Cidade.
Ele ¢ exibido na cidade de Fortaleza e em cidades adjacentes, que, segundo ranking divulgado
anualmente pelo Conselho Cidaddo para a Seguranca Publica e a Justica Penal*, ¢ a 12*
cidade mais violenta do mundo no que diz respeito ao nimero de homicidios por 100 mil
habitantes, em cidades com 300 mil habitantes ou mais. Caucaia, uma dessas cidades
adjacentes, localizada na regido metropolitana da capital, por sua vez, ¢ considerada o
municipio mais violento do pais, pelo 15° Anuério Brasileiro de Seguranca Publica, elaborado

pelo Forum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP), com dados de 2020, e a segunda cidade

* https://www.brasildefato.com.br/2022/09/25/analise-apresentadores-de-programas-policiais-violam-direitos-e-
usam-a-midia-como-palanque

* Disponivel em:

http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/relatorio_institucional/180604 atlas da violencia 2
018.pdf.

* Disponivel em: https://gl.globo.com/ac/acre/noticia/2021/04/24/ong-mexicana-aponta-capital-do-acre-entre-
as-50-cidades-mais-violentas-do-mundo.ghtml.
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mais violenta do Brasil, de acordo com estudo elaborado pelo Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (Ipea)”, divulgado em junho de 2021, tendo por referéncia a média de
homicidios por habitantes. Ainda sobre a violéncia de Caucaia, ressaltamos que a cidade
litoranea, que ¢ quase quatro vezes maior que Fortaleza e ¢ conhecida sobretudo pelo turismo,
faz parte de uma importante rota de escoamento de drogas para a Europa. Além disso, € palco
de avangos e graves disputas entre fac¢des criminosas*, como o Comando Vermelho (CV), os
Guardides do Estado (GDE), entre outros, bem como uma intensa militarizagdo da guarda
municipal**’.

No que diz respeito a criangas e adolescentes, os dados sdo também alarmantes, como
aponta o relatorio final do Comité Cearense pela Preven¢do de Homicidios na Adolescéncia,
publicado em 2016°'. Segundo esse documento, Fortaleza tem o maior Indice de Homicidios
na Adolescéncia (IHA) e o Ceara ¢ o estado brasileiro com mais mortes na faixa etaria de 12 a
18 anos. Em 2015, foram 816 pessoas de 10 a 19 anos mortas no Ceara e 387 apenas em
Fortaleza, segundo a Secretaria da Seguranga Publica e Defesa Social™.

O estudo realizado por essa Secretaria apresenta uma série de evidéncias
influenciadoras dos crimes e propde um conjunto de recomendagdes para que a quantidade de
mortes no Ceard diminua. E curioso o fato de que a “Cultura da violéncia em programas

policiais” ¢ uma das evidéncias apresentadas. Segundo a publicagdo, trata-se de

Programas que se utilizam da espetacularizacdo da violéncia, da
estigmatizacdo e da criminalizagdo de adolescentes pobres e negros, bem
como da violagdo da legislagcdo vigente no Pais e do desrespeito a direitos
que contribuem para uma abordagem superficial de um problema complexo,
como a violéncia urbana, e para o fortalecimento da cultura punitivista
(Oliveira, 2017, p. 28).

O programa Cidade 190, onde trabalhou Vitor Valim, faz parte do perfil descrito pelo

mapeamento apresentado. Ele ¢ exibido de segunda a sexta-feira, duas vezes ao dia, as 7h

* Disponivel em: https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2021/07/anuario-2021-completo-v6-bx.pdf
* Disponivel em: https://veja.abril.com.br/brasil/a-guerra-de-faccoes-que-assola-caucaia-a-cidade-mais-violenta-
do-brasil/

* Disponivel em: https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/seguranca/por-que-se-mata-tanto-em-caucaia-
cidade-concentra-maior-numero-de-assassinatos-no-ceara-em-2021-1.3117749.

> Disponivel em: https://ponte.org/ja-perdi-as-contas-de-quantos-assassinatos-presenciei-como-caucaia-ce-se-
tornou-a-cidade-mais-violenta-do-brasil/.

>! Disponivel em: https://www.al.ce.gov.br/phocadownload/relatorio_final.pdf.

>? Disponivel em: http://cadavidaimporta.com.br/wp-content/uploads/2018/03/cada-vida-importa.pdf.
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30min e as 12h. Em uma acirrada disputa pela audiéncia®, diversas violagdes de direitos sdo
cometidas por ele, como citamos anteriormente, tais como tortura psicolégica, tratamento
desumano ou degradante e exposi¢do indevida de pessoa(s) (Leurquin, 2016). O ja tradicional
telejornal tem duracdo de aproximadamente duas horas e aborda sobretudo assuntos sobre
crimes, apresentados em chamadas iniciais que sdo retomadas ao longo do programa.

Atualmente, conta com dois mediadores principais, Emanuela Braga e Marcio Lopes,
que se intercalam nos comentarios, na articulagdo com reportagens € na condugdo dos
contetidos como um todo. Afora os mediadores, o telejornal conta com repérteres que
trabalham externamente, sobretudo em matérias acompanhando trabalho policial na periferia
da cidade de Fortaleza ou pontualmente em outros municipios do Ceara. Contrastando com o
tom de denuncia, o Cidade 190 conta com um quadro chamado “Hora de Interacdo”, em que
os apresentadores assumem uma postura descontraida, dancam, cantam, mandam beijos e
interagem com o publico nas redes sociais do programa. A Hora da Interagdo ¢ protagonizado
por Elen Sales, que também faz propaganda de producgdes nacionais da emissora, Rede
Record, que sdo exibidos no mesmo canal de televisdo do Cidade 190. Além dos comentérios
e articulagdes, os mediadores do Cidade 190 também sdo responsdveis pelas propagandas
divulgadas, como da empresa de crédito credinowe*, que trabalha com empréstimos para
quem recebe auxilios do governo federal. Além dos apresentadores citados, o Cidade 190
ainda conta com a participagdo esporadica de Evaldo Costa, que trabalhou junto com Vitor
Valim no programa e que foi candidato a Deputado Estadual do Ceard pelo partido
Republicanos em 2022.

E evidente que o Cidade 190 ainda estd passando por um processo de readaptagio
apos a saida de Vitor Valim do telejornal. Apesar de o formato e o conteudo ainda seguirem a
mesma linha de antes, perder “a cara” que representou o programa por tantos anos foi um
grande prejuizo para a producdo. Ainda assim, continua sendo um telejornal policial de

grande destaque e altos indices de audiéncia™.

2.4 A TRAJETORIA DE VITOR VALIM

Vitor Pereira Valim nasceu em Fortaleza, Ceara, em 15 de maio de 1978. Filho mais

>3 Disponivel em: http://ctvaudiencia.com/cidade-190-registra-alta-audiencia-e-garante-primeiro-lugarem-
fortaleza/e. Disponivel em: http://www.otvfoco.com.br/programa-local-da-record-e-lider-deaudiencia-em-
fortaleza/.

>* Disponivel em: https://credinowe.com.br.

> Disponivel em: https://mais.opovo.com.br/colunistas/eliomar-de-lima/2022/09/16/jornalismo-policial-segue-
na-preferencia-do-telespectador-no-ceara.html.
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novo de Sérgio Maciel Valim e Maria Nunes Pereira Valim, ¢ um conhecido comunicador
cearense que enveredou para o campo politico institucional. Em 2009, aos 26 anos, comegou
a trabalhar no telejornal policial Cidade 190, onde atuou por 16 anos como apresentador do
que ¢ um dos programas do formato com maior audiéncia do estado do Ceard. Apesar da
atuagdo profissional, ndo possui formacao superior completa.

Foi casado por dez anos com Gaida Dias, com quem teve dois filhos, Sofia e Vitor.
Gaida Dias ¢ diretora executiva da emissora da TV Cidade, cargo que assumiu apos a morte
do pai, Miguel Dias de Souza*. Em 2014, ap6s o término do primeiro casamento, 0
comunicador se casou com Juliana Fiuza, com quem teve mais uma filha, Maria.

Com um estilo que mistura tons que vdo do calmo ao enérgico, Vitor Valim logo
ganhou destaque no comando do Cidade 190. A partir de um discurso que enfatiza questdes
da seguranga publica em um tom conservador, simplificador e violento, enveredou para a
politica. Em 2008, foi eleito vereador de Fortaleza pelo Partido Humanista da Solidariedade
(PHS) com 10.996 votos, quatro anos apos sua estreia na televisdo aberta. Em 2012, foi
reeleito vereador de Fortaleza, dessa vez pelo Movimento Democratico Brasileiro (MDB),
com 29.952 votos.

J& depois dos mandatos como vereador, foi eleito Deputado Federal, em 2014, pelo
PMDB, com 92.499 votos. E como Deputado Federal, em 2016, que Vitor Valim participa de
um dos acontecimentos mais emblemadticos da politica contemporanea brasileira, o golpe
contra a presidenta Dilma Rousseff. Nesse evento, o comunicador-politico foi um dos nove
deputados cearenses que votou a favor do impeachment feito contra a presidenta. Esse
posicionamento, inclusive, motivou reacdo de alguns cearenses, que o hostilizaram em
ambiente publico, questionando seu voto contra Dilma. Alguns jornais noticiaram que o entdo
Deputado Federal havia sido “hostilizado por populares™, que o qualificaram como “Golpista
engomadinho”. “Engomadinho” ¢ um termo frequentemente utilizado no Ceard para
qualificar a pessoa como muito formal e elitista, deslocado da realidade da populacao.

Em 2018, quebrando uma expectativa de reelei¢do, Vitor Valim faz uma espécie de
“dobradinha” com Capitdo Wagner, figura de extrema-direita da politica cearense, e se
candidata a Deputado Estadual, enquanto o amigo se candidata a Deputado Federal. O acordo

se deu tendo em vista que, pela proximidade entre os dois, provavelmente disputariam votos

> Como apresentado no tépico anterior, O Grupo Cidade de Comunicagdo pertenceu a Miguel Dias de Souza,
empresario de varios setores, politico e pai de Gaida Dias, uma das atuais donas da emissora, ex-esposa e mie
dos filhos de Vitor Valim.

>7 Disponivel em: https://www20.opovo.com.br/app/politica/2016/04/18/noticiaspoliticas,3604969/vitor-valim-e-
hostilizado-em-aeroporto-golpista-engomadinho.shtml.
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dos mesmos eleitores. Ambos foram eleitos, Vitor Valim, pelo Partido Republicano da Ordem
Social (PROS), recebeu 63.642 votos. E importante destacar que as elei¢des de 2018 foram
emblematicas e que a parceria de Vitor e Wagner se estendeu ao entdo candidato de extrema-
direita, Bolsonaro, figura que recebeu destaque no telejornal policial Cidade 190, em uma
entrevista realizada por Vitor Valim, no periodo de campanha.

A parceria com Capitdo Wagner ¢ de grande destaque na trajetoria politica de Vitor
Valim e isso também ¢ evidenciado em uma situagdo ocorrida em 2020%, o motim dos
Policiais Militares do Ceara. O motim ocorreu na cidade de Sobral, interior do estado e bergo
politico dos Ferreiras Gomes, tradicional grupo politico progressista de centro-esquerda
brasileiro. Capitdo Wagner, opositor historico dos Ferreira Gomes, ndo apenas incitou o
motim, como tomou a frente das negociagdes em prol dos policiais envolvidos no crime. A
movimentacgdo contou com policiais mascarados, viaturas destruidas, lojas fechadas e um caos
generalizado. Na situacdo, a relagdo de Vitor Valim com o capitdo Wagner ¢ evidenciada,
bem como a ligagdo estreita com policiais, figuras comumente enaltecidas em telejornais
policiais e principais fontes ouvidas nas matérias produzidas por esse tipo de programa.

O motim durou 13 dias e foi responsavel pelo més de fevereiro mais violento ja vivido
pelo estado — foram 456 homicidios em 29 dias, tendo sido 312 apenas nos dias que duraram a
greve, segundo a Secretaria de Seguranca Publica do estado®. O caso ndo foi isolado no
Brasil, com o fendomeno do bolsonarismo. Com a repercussao impulsionada pelo aplicativo de
troca de mensagens WhatsApp®, ganhou destaque nacional, ap6s tentativa de homicidio do
entdo Senador Cid Gomes. Este tentou conter o movimento, avancando em uma
retroescavadeira contra um batalhdo, onde policiais encapuzados estavam amotinados.

Nesse episodio, Valim foi um dos trés deputados estaduais que votou contra a
proibi¢do de concessdo de anistia a militares, proposta pelo governador do Ceara, Camilo
Santana, filiado ao PT e a época aliado do PDT no estado. O voto de Valim, portanto,
repercutiu bastante nos jornais do estado e foi exatamente ao encontro da postura que assume
no comando do Cidade 190 e diz da imagem que assume frente ao telejornal policial que
apresenta.

A mais recente e importante elei¢do de que o comunicador-politico participou foi a de

2020, quando se elegeu prefeito de Caucaia, também pelo PROS, com 51,08% dos votos, no

¥ O movimento nio foi o primeiro nesse sentido, no Ceara. Antes do motim de 2020, ocorreu um outro motim,
em 2018, que teve muito apoio do Capitdo Wagner, que passou a ser reconhecido pelo evento.

> Disponivel em: https:/gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2020/03/06/3 12-pessoas-foram-assassinadas-no-ceara-
durante-motim-da-pm-diz-secretaria-da-seguranca.ghtml.

% Disponivel em: https:/theintercept.com/2020/02/20/motim-ceara-policia-militar-cid-gomes/.
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segundo turno. Desde 2008, quando entrou para a politica institucional, atuou nos dois
campos, seguindo como apresentador do Cidade 190. Para assumir a prefeitura de Caucaia,
regido metropolitana de Fortaleza e maior colégio eleitoral do Ceard, o politico foi obrigado a
se afastar da apresentacdo do telejornal policial. Nas elei¢des de 2022, a partir da iminente
volta de governos federais progressistas ao poder, € em meio a uma grave crise de seguranca
publica em Caucaia, enveredou para um campo inédito em sua trajetoria e passou a apoiar
candidatos de esquerda. Em uma ruptura assumida com as liderancgas de extrema-direita, de
quem sempre foi aliado, declarou apoio explicito aos candidatos do Partido dos
Trabalhadores, aos principais cargos disputados (presidente, governador e senador), fazendo
ativamente campanha em prol destes ndo s6 nas ruas, em comicios e demais agdes politicas,
como também em suas redes sociais.

Mesmo ap6s deixar o comando do programa e de ter se afastado da televisdo aberta
para se dedicar exclusivamente as atividades de gestor municipal, Vitor Valim ainda possui
significativa atuacdo nas redes sociais. Nessas redes, divulga acdes e posicionamentos
politicos, bem como alguns eventos pessoais. Em mar¢o de 2023, Vitor Valim possuia
expressivos nimeros nas redes sociais. No Instagram, 214 mil seguidores; no Facebook, 205
mil seguidores, sendo elas as redes que mais atualiza. No Twitter, sdo 3.322 seguidores, local
em que, apesar de postagens mais espagadas, possui perfil de deniincia mais marcante. Ja no
YouTube, possuia 824 inscritos e divulgava sobretudo videos da campanha para prefeito de
Caucaia ou propaganda de atividades enquanto gestor. Valim também conta com um site,
“vitorvalim.com.br”, amplamente divulgado durante as ultimas eleigdes das quais ele

participou, e que ainda ndo foi atualizado, apresentando, portanto, material de sua campanha.

2.5 ESTILO E APRECIACAO DO PUBLICO

Vitor Valim tem um estilo muito préprio, que reflete na apreciagdo de seu publico.
Para tratar disso, e a guisa de ilustragdo, usaremos alguns extratos de uma postagem que nao
faz parte de nosso corpus, mas nos parece bem representativa. A postagem em questdo foi
feita no Instagram no dia 19 de setembro, em homenagem ao aniversario de 70 anos da
televisdo brasileira. A imagem compartilhada ¢ uma foto de Valim na bancada do telejornal
policial que apresenta, Cidade 190, seguida do extrato de um video de uma fala no programa,
em que podemos observar o estilo do comunicador. Além desses elementos, também
consideramos algumas interacdes de seguidores do candidato a partir do conteudo em

questdo. Ademais, também atentamos para a forma como Vitor Valim aparece na midia,
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observando uma postagem especifica do Instagram do comunicador no periodo em que ele
estava em campanha para o cargo de prefeito da cidade de Caucaia. Por esse motivo, precisou
ser afastado das atividades que exerce — apresentacdo do telejornal policial Cidade 190 e
Assembleia Legislativa do Ceard, em que atuava como Deputado Estadual. Em sua conta do
Instagram, ¢ importante pontuar, aciona frequentemente esses dois lugares, de comunicador e

de politico, em postagens diversas.

2.5.1 Vitor Valim, o apresentador do Cidade 190 que se tornou politico

Como constatamos anteriormente, uma das imagens de Vitor Valim na midia ¢ a de
“engomadinho”. O termo reaparece no trecho do video postado no Instagram, que trazemos

aqui, como esta transcrito a seguir:

O engomadinho aqui, como gostam de dizer, alguns que ndo tém o que falar
contra mim, que ndo tém como pegar na minha munheca, o engomadinho
aqui ndo gosta de nada amassado. Cobro e vou continuar cobrando [...] doa a
quem doer, essa ¢ a nossa postura de vida, esse € 0 nosso lema: mostrar a
verdade e cobrar pela populagdo que estd indefesa e estd sendo escravizada
pelo crime.

Trata-se de uma fala, retirada de um comentario maior, do mediador do Cidade 190.
Na postagem, o politico apresentador ndo deixa claro quando o programa original foi exibido,
tampouco em que contexto a fala estd inserida. A evidéncia ¢ dada a tentativa de

desconstru¢do dada ao termo “engomadinho”, a que ele ¢ associado.

Figura 2 — Imagens de postagem do Instagram®’

%! Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CFVUw7ZgtQB/.
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No video, que parece ser um trecho de um programa exibido na televisdo
anteriormente, Valim aparece com os cabelos muito bem penteados, vestindo um terno preto e
usando reldégio e oOculos de grau — “engomadinho”. Esse “engomadinho”, entretanto,
comumente usado de forma pejorativa e negativa para sinalizar deslocamento e uma falta de
conhecimento da realidade da populacdo, busca ser utilizado em um novo sentido, de um jeito
positivo. O que pode ser considerado algo negativo ¢ aplicado de uma outra forma — em um
sentido de lisura, de organizacdo e de transparéncia. Os trajes que evidenciam uma construg¢ao
especifica de uma imagem sdo sofisticados e marcam uma separacao de classes que pode
suscitar desejo de sujeitos que ndo tém acesso a esse tipo de bem material. Nesse video, o
apresentador do Cidade 190 utiliza o termo “engomadinho” em um sentido positivo, que
reforca o papel de “justiceiro” e de “protetor dos pobres e oprimidos” com que busca ser
reconhecido.

Esses elementos que aparecem na postagem especifica sdo também evidenciados em
estudo anterior (Leurquin, 2018). Ao atentar sobre o papel exercido por Vitor Valim,
enquanto mediador do telejornal Cidade 190, observamos alguns aspectos a serem
considerados, fundamentais para refletir sobre a celebridade em questdo e compreender
elementos sobre a imagem politica do mediador do Cidade 190.

O mediador, como dissemos anteriormente, ¢ a figura central dos programas
jornalisticos, ¢ a “cara” do programa, a liga¢do direta com o publico (Gomes, 2011). No caso
do Cidade 190, temos dois tipos de mediador — o apresentador, Vitor Valim, que ¢ o
comentarista e, de fato, a figura principal e articuladora de todos os elementos do programa, e
os reporteres, que sao em geral homens. Essa imagem masculina dada ao programa, por meio
dos seus mediadores, ¢ interessante de ser enfatizada, sobretudo porque se trata de um
telejornal com énfase em questdes de cunho policial, de violéncia, assuntos muito associados
a esteredtipos de masculinidade.

Sobre o estilo assumido por Valim, observamos que hé certa tendéncia de utilizar uma
linguagem que se aproxime dos modos de fazer o jornalismo tradicional, formal. O
apresentador adota uma postura sobria — anda sempre muito ereto, veste roupas sociais, usa
relogio no pulso e estd sempre bem penteado. Ele constitui, inclusive, uma figura dissonante
em meio aos cendrios das matérias que apresenta, que sdo geralmente precarios, periféricos.

A formalidade buscada ¢ contraposta por alguns momentos mais enfaticos, por
comentarios enérgicos, em que o tom de voz aumenta e os gestos tornam-se mais firmes. Ha,
no programa, a unido de caracteristicas que liga o imagindrio popular as caracteristicas

associadas ao jornalismo tradicional, atreladas aos ideais de credibilidade e legitimidade
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pretendidas pela atragdo. Esse contraste também ¢é observado nas falas e nas reagdes de Vitor
Valim. O tom de voz, assim como a postura corporal e os gestos que faz, variam do suave ao
enérgico, de acordo com o desenvolver do comentario que tece. Existem momentos em que
ele se porta como dotado de uma sensibilidade fora do comum, de uma comocgao diante do
caso abordado, seguido por discursos violentos, que podem incitar, inclusive, atitudes
agressivas e criminosas, que ajudam a estabelecer um contrato de confianga e de proximidade
com o publico.

O estilo de linguagem do mediador ¢ utilizado como estratégia de aproximag¢do com o
publico (Leurquin, 2018). Observamos o uso de vocativos como “meu amigo”, refor¢ando a
tentativa de aproximagdo com o publico e marcando um didlogo entre pares, pessoas que
supostamente comungam das mesmas ideias. A imagem de justiceiro também ¢ um elemento
presente. Ela representa, no plano imaginario, a figura do her6i que vai resolver os problemas
da comunidade, que vai ajudar a fazer justica, sempre recorrendo a legitimagao por elementos
religiosos. A justica, a punicao e a religiosidade, assim como a dicotomia entre o bem e o mal
estdo presentes na totalidade dos casos aqui abordados, elementos que sdo utilizados para
gerar identificagdo do publico com os valores e caracteristicas defendidos pelo programa em
questao.

Além dos elementos visuais que as imagens da postagem analisada revelam acerca do

estilo do apresentador, outros aspectos sdo evidenciados, como o engajamento dos seguidores.

Figura 3 — Numeros do engajamento do piiblico na postagem analisada®

A postagem que aqui trazemos, que data do dia 19 de setembro de 2020, obteve até o
ultimo dia 30 de outubro do mesmo ano o total de 1.895 curtidas e 59 comentarios. Vale
lembrar que o engajamento varia bastante a depender do conteudo postado. Sobre a resposta

da audiéncia, consideramos especialmente os comentarios. Ao todo, sdo 59 comentarios,

62 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CFVUw7ZgtQB/.
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divididos entre aqueles feitos diretamente na postagem (43) e os em respostas a esses
comentarios. Selecionamos dez comentarios feitos na postagem em questdo pois o0s

consideramos representativos dos demais e que sdo apresentados no quadro a seguir:

Quadro 2 — Selecdo de comentarios da postagem analisada

1  “Vocé sempre serd bem-vindo ao entrar em minha casa® Vocé é
demais LW

2 “Gostei da Gravata!!! Boto Fé ©”

3  “meu amigo vocé merece todas as Vitdria conquistas realizada que
Deus te abencoe muita saide sempre”

4 | “Lindo e maravilhoso vocé devia ser candidato a prefeitura de
Fortaleza e ndo de Caucaia. G388

5 | “Parabéns ! Que Deus te abencoe e Proteja Sempre, Referéncia g

6 | “Um homem de coragem, Admiro muito!”

7  “Que o senhor Jesus continue te abengoando nessa caminhadal”

8  “Vocé é meu guerreiro de selvatd”

9  “saudades desse apresentador que vai para cima e fala na cara as
verdades do dia a dia do nosso estado”

1  “Vcé umhomem de Deus. Um homem de familia. Um homem de

0 | cardter... jesus te abencoe sempre... amém.”

Fonte: elaborado pela autora.

Do universo observado, atentamos para uma tendéncia — nenhum dos comentdrios fala
sobre aspectos negativos, ou critica de alguma forma Vitor Valim. Dos dez extratos aqui
apresentados, elencamos trés eixos que consideramos importantes e ilustrativos do politico
celebridade em questdo: 1) religido, 2) figura de justiceiro e 3) atributos estéticos. Esses trés
elementos ndo aparecem de forma isolada, mas, em geral, intercalados. Tais caracteristicas
ajudam a compreender melhor a imagem de Vitor Valim. Somamos a isso, as caracteristicas
levantadas pela midia e utilizadas por ele para a construcdo de sua imagem politica.

A referéncia a Deus, a Jesus e a religiosidade cristd evoca uma trajetoria a ser trilhada.
Nos dez extratos, quatro estdo relacionados a esse tema. Em todas as ocorréncias, ha um
pedido para que o apresentador politico seja sempre abengoado. Esses elementos sdo, algumas
vezes, apresentados como em forma de oracdo, finalizados por um “amém”.

A figura de justiceiro faz referéncia a um combate, que pode ser contra um mal maior
e temido. Valim ¢ tido como um apresentador combativo, “um guerreiro da selva” que “vai

» o«

para cima e fala na cara”, “um homem de coragem” admirado, “sempre bem-vindo” nas casas

que entra. Nesse sentido, portanto, apresentar o Cidade 190 e representar politicamente a
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populacdo seria uma forma de atuacdo desse ser supostamente iluminado e combativo em prol
da populagdo que protege e defende.

Por fim, os atributos estéticos de Valim também sdo enaltecidos — ha referéncia a sua
forma de vestir, em especial a gravata que usa e aos supostos atributos que possui, como
beleza. Esses elementos, em especial a mengdo a gravata, nos remetem a questdo do termo
“engomadinho”, destacado anteriormente, apontados pela midia como algo negativo e
retomado por Vitor Valim como caracteristica positiva. Eles apontaram para algumas

questdes importantes que elencamos abaixo:

1. o que aparece na midia, apesar de ser relacionado as a¢des de Vitor Valim, enquanto
politico, estd completamente ligado ao Vitor Valim apresentador do Cidade 190;

2. sua visibilidade como apresentador agrega elementos na forma como ¢ reconhecido
pelas acdes politicas;

3. os assuntos que ele defende estdo presentes nas falas e nas atitudes que ele proprio tem
na apresenta¢do do seu programa, bem como nas aliancas politicas e nas atitudes
enquanto politico;

4, o papel de Vitor Valim justiceiro, aquele que defende a policia, que é agressivo,

apesar de ser “engomadinho”, ¢ também o do Vitor Valim politico.

Por fim, mas n3o menos importante, ¢ preciso ressaltar que a imagem feita por Vitor
Valim ¢, de certa forma, reforcada nas palavras dos seus fas-ouvintes-eleitores, nas redes
sociais, através da triade: religido, figura de justiceiro e atributos estéticos. O homem
justiceiro, que faz justica e cobra as autoridades que deixam impunes os “marginais”; um
sujeito “engomadinho”, no sentido que segue regras especificas, se enquadra num padrao

tradicional e conservador, e que segue preceitos cristaos.

2.6 COMUNICADOR POLITICO OU POLITICO CELEBRIDADE?

Os telejornais policiais dos diferentes locais e especificidades, possuem, como uma
caracteristica comum, apresentadores marcantes. Como atentamos anteriormente, no contexto
dos telejornais, o mediador assume um papel central, na figura do comunicador, ancora,
apresentador, comentarista, repérter, entre outros. Ele caracteriza o programa, ¢ a ligacdo
entre o telespectador, as fontes e os outros profissionais que o produzem. Nesse sentido,

sobretudo em telejornais policiais, seu posicionamento diante das cAmeras, a maneira como se
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coloca para o telespectador, assim como o papel que desempenha, dizem sobre o programa
como um todo (Gomes, 2007).

Nesse cenario, ¢ importante levar em consideragdo os vinculos criados pelos
mediadores com o telespectador por meio do programa e também ao longo de sua histéria
dentro do campo jornalistico. A frequéncia com que aparece para o publico, a credibilidade
que constroi ao longo do tempo, a maneira como apresenta e interpreta os fatos que comenta,
entre outros aspectos, sdo fatores relevantes de identificagdo do profissional pelo publico. No
caso dos telejornais policiais, o0 mediador assume um papel ainda mais importante, tendo em
vista que a competéncia performatica, retdrica e persuasiva dele ¢ mais evidente e central na
caracterizacao do programa.

A temadtica do jornalismo policial, principalmente, mas também dos mediadores desses
programas e até da propria figura do comunicador politico vem sendo tratada por alguns
estudos desenvolvidos inclusive no ambito do Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacao
da UFMG e do Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidades (GRIS) (Oliveira, 2014;
Souza, 2018, 2014).

Em 2018, em sua tese intitulada “Marcelo Rezende, um apresentador performatico:
telejornalismo policial e celebrizagdo”, Souza analisou a performance de Marcelo Rezende,
apresentador do telejornal policial “Cidade Alerta”, seu didlogo com elementos da cultura
popular e sua estética, atentando para o tratamento melodramatico dos acontecimentos
abordados pelo programa em questdo. A autora também observou o posicionamento do
apresentador, definido como uma celebridade midiatica, como um defensor das classes
populares, assumindo um papel de mediador entre o povo e o poder publico, reforcando
valores como familia, religiosidade, justica e masculinidade.

Também falando sobre a figura de um apresentador de telejornal policial, em 2014,
Oliveira (“Os programas de TV dos politicos comunicadores em Mato Grosso: interlocugdes
televisivas”) desenvolveu o conceito de comunicador-politico, um novo tipo de personalidade
publica, analisada através das noc¢des de celebridade e valores, atentando para o processo de
interagdo desse personagem com o publico.

O “comunicador-politico” que Oliveira (2015, p. 36) categoriza constitui “uma
celebridade midiatica que tira proveito de sua visibilidade a frente de diferentes programas
para se eleger”. Esse fenomeno do “comunicador-politico”, que se evidenciou no Brasil com a
candidatura do apresentador e dono de emissoras de televisdo Silvio Santos a presidente da
Republica, tem suas raizes na natureza do popular na midia (Franga, 2009), na relagdo de

proximidade que busca estabelecer com o publico.
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Recorremos ao conceito de comunicador-politico de Oliveira (2014, 2015), entdo,
ressaltando a caracteristica de que ¢ um “personagem que atua no cendrio midiético,
mantendo-se, simultaneamente, na fungdo de apresentador de programas de radio e televisdo e
no exercicio do mandato eletivo” (Oliveira, 2015, p. 36). Essa categoria mescla a celebridade
midiatica e a figura publica, em uma superposi¢do de dois papéis sociais — de comunicador e
de politico. Nessa perspectiva, diferente de Everton Pop, comunicador-politico estudado por
Oliveira (2015), que, segundo o autor, exerceu mal seus dois papéis, Vitor Valim se manteve
na politica e no comando do telejornal policial Cidade 190 por muitos anos, com aparente
sucesso. Vale ressaltar que os papéis sociais desenvolvidos por esses atores sdo muito ligados
aos valores que esses sujeitos evocam e a performance que fazem.

Segundo Souza (2015), nos telejornais policiais “Cidade Alerta” e “Brasil Urgente”,
de formato similar ao Cidade 190, apresentadores, repdrteres e entrevistados desempenham
papéis e buscam convencer o publico desses papéis desempenhados. A autora afirma que eles
buscam mostrar profissionalismo, desempenhando sua atividade a partir das caracteristicas e
expectativas que atribuem aos jornalistas policiais. Para tanto, recorrem a valores como
imparcialidade e seriedade, tentando mostrar-se sempre comprometidos com a informagao
(Souza, op. cit., p. 7).

Sobre valores, ¢ importante ter em mente que sdo ferramentas com aplicacdes amplas,
que servem para diferenciar condutas, que se referem a agdes humanas, mas também a coisas
que as transcendem e indicam a qualidade das situagdes (Franga, 2012, p. 11). Valores sdo
uma espécie de principios em nome dos quais estimamos as pessoas € medimos a sua
grandeza, em uma forma de atribui¢do de qualidade. Trata-se de conceitos ou crengas a
respeito das caracteristicas ou comportamentos desejaveis, que ultrapassam situagdes
particulares e guiam a apreciacio de pessoas. E a partir dos valores que sdo conferidas ou
retiradas qualidades a pessoas e objetos, e, portanto, ¢ preciso que haja um certo consenso
social na eleicdo dessas caracteristicas para que sejam consideradas desejaveis e positivas.

Heinich (2012) defende que ¢ por meio dos valores que ocorrem processos de
normatizagdo, socializacdo, distingdo ou caracterizacdo indentitdria em uma sociedade. A
atribuicao desses valores, entdo, ¢ uma maneira que a sociedade desenvolve para mostrar que
algo ¢ valoroso. Para tanto, hd formas de atribuicdo, sejam elas econdmicas, pelo apego ou
afetivas, ou por meio de julgamento verbal. No caso das celebridades, a autora defende que a
atribuicao de valores ocorre sobretudo pelo apego que as pessoas desenvolvem pelo sujeito

em questdo ou pelo julgamento que ¢ dado a ele por terceiros, por criticos etc. Existem, nesse



64

sentido, varios tipos de valores que atuam em contextos diferentes e que podem ajudar a
evocar publicos.

Assim sendo, quando refletimos sobre os valores que comunicadores-politicos podem
evocar e sobre o que eles podem revelar sobre a sociedade e, especificamente, sobre os
campos em que atuam, concordamos que a performance ¢ uma chave de leitura importante
para refletir sobre o fendmeno em questdo. Sobre a performance do comunicador-politico
Everton Pop, Oliveira (2015) elenca algumas caracteristicas que a definem: o uso de discurso
politico-religioso; manutencao de valores conservadores; busca de distingdo; superposi¢do e
alternancia estratégica de papéis; capital comunicativo; escamoteamento das contradi¢des.

Nesta pesquisa, partimos da perspectiva de Goffman (2014, p. 28), que entende a
performance (ou “desempenho’) como uma acdo consciente do sujeito, “toda atividade de um
determinado participante, em dada ocasido, que sirva para influenciar, de algum modo,
qualquer um dos outros participantes”. Ou seja, ao desempenhar um papel, o individuo

solicita uma credibilidade por parte dos seus observadores. Sendo assim:

Pede-lhes para acreditarem que o personagem que veem no momento possui
os atributos que aparenta possuir, que o papel que representa terd as
consequéncias implicitamente pretendidas por ele e que, de um modo geral,
as coisas sdo o que parecem ser (Goffman, 2014, p. 29).

O autor atenta para o fato de que, quando um individuo representa um papel, deseja
que seus observadores levem a sério a impressdo sustentada por ele, que acreditem em seu
desempenho, ou seja, que seu personagem possui os atributos necessarios e atende as
expectativas sociais por trds daquele papel. Logo, “quando um individuo se apresenta diante
dos outros, seu desempenho tendera a incorporar e exemplificar os valores oficialmente
reconhecidos pela sociedade e até realmente mais do que o comportamento do individuo
como um todo” (Goffman, 2014, p. 48).

Refletindo, entdo, sobre a performance ou o desempenho de Vitor Valim nos diversos
campos em que atua, devemos atentar para seus posicionamentos com relagdo a certas
questdes e para a maneira como seus publicos o reconhecem a partir dos valores que evoca.
Nesse processo, ao observar a forma que ele busca projetar, ganhar visibilidade e
credibilidade, e considerando que o conceito de comunicador-politico mescla a celebridade
mididtica e a figura publica, vale se questionar se Vitor Valim pode ser considerado uma
celebridade. Na perspectiva adotada pelo GRIS, estudamos as celebridades a partir de uma

visdo pragmatista, o que significa considerar a experiéncia em que o fendmeno emerge. A
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partir dessa Otica, sdo importantes as agdes das celebridades, seus posicionamentos e as
consequéncias que convocam € provocam.

Acdo, performance, interacdes estabelecidas com diferentes sujeitos € 0 modo como
administram a sua imagem publica sdo questdes importantes nessa perspectiva de estudo. As
celebridades sdo, portanto, consideradas como sendo “[...] ‘sintomas’ de uma sociedade,
atuando como sinalizadores, mas também como mecanismo de atualizacao (ora refor¢ando,
ora transformando) do quadro de valores de uma sociedade” (Franga; Simdes, 2019, p. 52).

As origens do termo caracterizam celebridade como “uma pessoa famosa e singular,
reconhecida por um publico e cuja fama pode variar conforme os ‘sentimentos humanos’, ou
seja, segundo as impressdes do publico que a reconhece” (Simdes, 2012, p. 18). Entretanto, é
importante tratar o desenvolvimento da fama como um processo histérico, um fendmeno
cultural complexo, e ndo pensar em conceitos fechados e imutdveis. Na perspectiva que
valoriza aspectos contextuais, assim como os valores internos na construcao das celebridades,
concordamos com a autora quando ela afirma que as celebridades personificam valores do
momento histérico e do contexto social em que estdo inseridas, o que proporciona uma
identificacdo e proje¢do por parte do publico.

Lana (2013, p. 116), por sua vez, atenta para a importancia de uma abordagem
relacional na andlise da celebridade. A autora aponta a necessidade de considerar a interagao
“com outras celebridades, com a midia, com o publico, com o contexto e com os diferentes
significados que sdo construidos em torno dela”. Segundo a estudiosa, ao olhar esses aspectos,
podemos construir uma visao mais global sobre elas. Um olhar que leva em consideragdo as
proprias celebridades € o modo como elas configuram suas faces publicas. Elas sao
analisadas, portanto, a partir do contexto social e histérico em que estdo inseridas,
considerando aspectos como as “complexas relagdes entre o publico e o privado, entre a
intimidade e a exposi¢do, entre o célebre e o ordinario, entre o econdmico e o cultural, cujas
fronteiras vém se diluindo” (Lana, 2013, p. 117).

Esse fendmeno pode colocar os mediadores de telejornais policiais e, sobretudo, os
comunicadores-politicos oriundos de programas policiais, em uma posicao privilegiada, em
uma espécie de patamar superior ao resto da sociedade, na posi¢do daqueles que assumem um
discurso de autoridade, influenciando que esses sujeitos ocupem lugares de representacao
politica. Esse tipo de comunicador-politico torna-se, em certa Otica, defensor da ordem
baseada na puni¢do. Entretanto, apesar dessa suposta defesa, muitas vezes extrapola o limite
da propria ordem estabelecida na forma da lei e viola uma série de direitos. Mas, vale

ressaltar, nem todos os apresentadores de telejornal policial se tornam célebres.
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Dito isso, refletimos se o fato de um comunicador conhecido pelo seu trabalho a ponto
de ser eleito para exercer cargos politicos pelas pautas que defende diante das cameras o faz
ser caracterizado como uma celebridade. A partir dessa reflexdo, lembramos do que Street
(2018) nos apresenta sobre o fenomeno dos politicos celebridades. Ao refletir sobre o ex-
presidente americano Donald Trump, chega a conclusdo de que ¢ importante ver as relagdes
entre esses sujeitos e seus eleitores menos como provenientes de uma afinidade entre politicos
¢ cidadaos, mas como uma relagdo entre uma celebridade e seus fas. Entdo, considerar o
contexto politico mais amplo em que o comunicador politico esta inserido ¢ fundamental para
compreender as agdes politicas desse sujeito.

Street (2018) questiona sobre que diferengas podem ser tragadas entre o que seria
proprio dos chamados politicos tradicionais e de politicos celebridades. Ele defende que, para
compreender o fendmeno, devemos atentar ndo apenas para aspectos relacionados a politica,
mas considerar os elementos trazidos da celebridade especifica para o campo politico
institucional. A postura assumida pela celebridade tem relagdo com a postura dela enquanto
figura politica, e nos ajuda a compreender que tipo de papel de celebridade estdo
desempenhando no campo politico. O autor argumenta que considerar esses politicos como
celebridades nos ajuda a compreender tanto o comportamento quanto a popularidade desse
tipo de politico em especial. Nesse sentido, olhar para esses sujeitos faz-nos compreender
aspectos como a personalizacdo da politica, a ascensdo de politicas populistas, dentre outros.

A partir da reflexdo do autor, entretanto, € mesmo partindo da compreensido de que
existem varios “niveis” de celebridades, e que elas podem ser reconhecidas nos campos
especificos que atuam, nos cabe perguntar: seria um apresentador de telejornal policial com
grande audiéncia em um publico especifico de uma cidade especifica, uma celebridade
midiatica? Vitor Valim, pelo que pudemos observar nesta pesquisa, ¢ alguém com muita
visibilidade em um campo especifico de atuagdo, que usa a sua visibilidade em causa propria,
para construir a carreira politica, ¢ € muito apreciado pelo publico, o que possibilitou suas
sucessivas vitdrias nos pleitos eleitorais. No entanto, sua visibilidade € restrita ao papel que
desempenha no programa Cidade 190, e categoriza-lo como celebridade ¢ ainda precoce e
demandaria um maior estudo, sobretudo da apreciacao de seus publicos. Ressaltamos aqui que
uma celebridade ¢ “alguém que se torna conhecido por muitas pessoas, reconhecido por
aquilo que ¢ ou faz, cultuado enquanto uma certa excepcionalidade digna de admiragdo e
reveréncia”’ (Franca, 2014, p. 18). O culto ¢, portanto, elemento central no fenomeno

estudado.
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Com essa ressalva, ainda permanece interessante a observacao de Street, de que uma
celebridade politica traz para o campo da politica elementos de sua 4area de atuagdo.
Celebridade ou ndo, Valim era um apresentador de sucesso, dotado de grande visibilidade e
apreciado pelo publico a partir de seus posicionamentos. Essa formula¢do abre uma chave
interessante de andlise: que elementos ele trouxe de seu desempenho enquanto comunicador,
como ele performa como politico, e que valores sdo explicitados em sua atuacdo — valores
esses caros ao publico a ponto de elegé-lo sucessivamente.

Para refletir sobre os valores que sdo explicitados na atuag¢do de Vitor Valim, devemos
ter em mente que os valores ndo sdo fixos, mas modificados ao longo do tempo e do espago
em que sao inseridos. Falar sobre os valores que fazem com que haja uma identificacdo por
parte do publico que elege figuras como apresentadores de telejornais a cargos politicos ¢é

falar sobre os tempos de sufoco em que estamos vivendo.
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3 OS TEMPOS: DE SUFOCO E EMOCOES FORTES

Na presente pesquisa, vale sempre lembrar que partimos de uma perspectiva
praxioldgica da comunica¢do (Quéré, 1991; Franga, 2003), em que hd a compreensdo da
continua constru¢do de um mundo comum por meio da acdo. Nessa perspectiva, a natureza da
comunicagdo ¢ tomada em sua dimensdo social e simbolica, que leva em conta as
experiéncias humanas. O papel da comunicagdo, por sua vez, estd na constituicio € na
organizagdo dos sujeitos, da subjetividade e da intersubjetividade, e da objetividade do mundo
comum e partilhado. Os sujeitos, nessa perspectiva, sdo sujeitos dialdgicos, que sao
construidos na propria relagdo com o outro, no espaco da diferenga. Defendemos, entdo, que
0s processos comunicativos sdo oriundos do proprio processo de constituicdo desse espago e
que uma abordagem comunicacional dos fenomenos deve atentar para as atividades e
organizagdes sociais, as relagcdes sociais € a propria ordem social.

Reiterado isso, na busca de apreender o social sobre o fendmeno do comunicador
politico oriundo de telejornal policial, devemos considerar as dindmicas comunicativas que o
constituem, bem como o quadro interativo, o lugar de interven¢do do objeto estudado. Para
tanto, além de refletir sobre a televisdo, o telejornalismo, o sistema politico e o sistema de
midia em que estd inserido o fendmeno, ou sobre a trajetoria do proprio Vitor Valim, ¢
imprescindivel pensar sobre que tempos sdo esses em que o objeto da pesquisa em questdo
esta inserido.

Pesquisar sobre fendmenos da Comunicacdo Social €, inevitavelmente, refletir sobre
interagdes, sobre a sociedade no tempo e espaco em questdo. Ao desenvolver reflexdes sobre
fendmenos do tempo presente, estamos imbricados — falamos sobre, a0 mesmo tempo em que
fazemos parte deles, de forma a modifica-los. Essa mesma imbricacdo também ocorre na
relagdo da propria area de conhecimento em questdo com a sociedade: a comunicagdo social
fala sobre e faz parte da sociedade, retroalimentando-se. Desenvolver uma pesquisa sobre esse
campo, portanto, nos coloca em um lugar duplamente desafiador e implicado. Partindo desse
principio, e diante do que ja foi discutido nos capitulos anteriores, ¢ importante localizar esta
pesquisa — aqui, falamos a partir do Contemporaneo.

Partimos do Contemporaneo, pois consideramos que a propria ideia de Modernidade
ndo consegue abarcar as especificidades do nosso tempo. Falar da Modernidade ¢ falar de um
olhar apenas para o futuro, de uma ruptura com a tradicdo e um foco na racionalidade dita
promotora de progresso. E nesse cenario que o ser humano é colocado num lugar de

centralidade, como eixo de sua propria acdo. A ideia de progresso, que ¢ o padrdo civilizatorio
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do mundo ocidental e que foi tdo promissora e alcangou tantos avangos, se defrontou no
século XX com os aspectos negativos que trazia. Esse progresso, supostamente todo positivo,
ndo foi tAo seguro como se vendia; o avanco da ciéncia também foi responséavel pela criacao
da bomba atomica e pela destruicdo de sistemas ecoldgicos, por exemplo. Se essas
contradigdes ndo mostram a faléncia dos elementos que alicergam a Modernidade, com
certeza evidenciam a sua fragilidade.

Ao partir do contemporaneo, nos cabe indagar: de quem somos contemporaneos? E o
que significa ser contemporaneo? Essas perguntas foram abordadas por Agamben (2009), que
afirma que um dos aspectos mais importantes da contemporaneidade ¢ a sua relagdo singular
com o tempo. Na contemporaneidade, ¢ importante aderir e tomar distancia do tempo. Ou
seja: para ser contemporaneo, ¢ necessario possuir um olhar critico que ndo permita uma
fixacdo apenas na atualidade ou em projecdes de futuro, desconsiderando tempos outros; €
saber que se esta situado temporariamente e ndo ¢ possivel fugir disso — mas, mesmo assim,
ndo coincidir perfeitamente com ele.

Na pratica, aderir a esse posicionamento ¢ compreender que o que chamamos de
“agora” ¢ inapreensivel e passivel de influéncias de tempos passados, inclusive daqueles que
jé& tinhamos dado como encerrados. Nao temos aqui a pretensdo de tratar nosso objeto de
estudo como algo essencialmente novo, independente, € que supere o que veio antes, mas
como um eixo que se situa no tempo e no espago, considerando aspectos da historia, do
contexto social, das linhas e raizes que o permeiam.

E a partir dessa otica que refletimos sobre o fendmeno do comunicador-politico
oriundo de telejornal policial: consideramos os sujeitos, a sua especificidade, para refletir
sobre a sociedade em que estdo inseridos. Partimos de Vitor Valim para refletir sobre que
tempos sdo esses que permeiam o jornalismo, a comunicagao, a politica, a nossa sociedade.

Para pensar, entdo, sobre o tempo em que estamos vivendo, temos uma certeza —

estamos vivendo um tempo de sufoco, um tempo escuro. Isso dito,

[...] perceber esse escuro ndo ¢ uma forma de inércia ou de passividade, mas
implica uma atividade e uma habilidade particular que, no nosso caso,
equivalem a neutralizar as luzes que provém da época para descobrir as suas
trevas, o seu escuro especial, que ndo ¢, no entanto, separavel daquelas luzes
(Agamben, p. 63).

Nesta pesquisa, para refletir sobre 0 nosso tempo, o tempo de sufoco, com o olhar
critico que exige o distanciamento das luzes, um ponto central deve ser considerado: a ordem

neoliberal e a adaptacdo dela no Brasil, um pais de raizes escravocratas. Para refletir sobre o
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nosso tempo, o tempo de sufoco, com o olhar critico que exige o distanciamento das luzes,
desenvolvemos, neste capitulo, uma discussdo sobre a ordem neoliberal em que estamos
inseridos; a forma como emogdes coletivas sdo originadas; e a forma como as emocgdes tristes

e paixdes negativas atuam como ponto nodal na coletividade neoliberal.

3.1 A ORDEM NEOLIBERAL

O liberalismo cléssico, surgido em meados do século XIX, tinha a crenca de que a
especializagdo do trabalho possibilitaria um lugar de troca que faria as suas proprias
adaptagdes com o tempo. Amplamente partilhada na Europa e difundida no resto do mundo, a
doutrina em questdo ndo contava com o desenvolvimento tdo expressivo do mercado e com o
surgimento de grandes empresas, provenientes do avango do processo de industrializagdo.
Ainda no século de seu surgimento, o liberalismo comecou a ser questionado devido a tensdo
oriunda da diferenca de classes e da pobreza. Esses questionamentos ocorreram interna e
externamente ao sistema em questdo, tendo em vista que o processo de industrializagdo dos
meios de producdo ndo resultou em um processo de enriquecimento generalizado, e culminou
inclusive com a crise econdmica de 1929. O Estado, diante das tensdes, das lutas de classes e
das grandes disputas entre os paises (Primeira Guerra Mundial), precisou intervir para
defender a liberdade de alguns, que estava sendo ameagada pela liberdade de outros.

E nesse contexto que o liberalismo teve de se reformar e que o Estado passou a
controlar disputas e a ter sua presenga na dindmica social ampliada. Ainda assim, as
dindmicas do capitalismo foram se complicando e entraram em uma nova crise com 0s
eventos que culminaram com a Segunda Guerra Mundial. Mais uma vez, entdo, o capitalismo
encontra suas proprias respostas e se estrutura no que ¢ chamado de Neoliberalismo.
Frisamos, entretanto, que ¢ equivocado tomar o Neoliberalismo como uma volta do
Liberalismo cléssico, tendo em vista que o novo sistema ndo pode ser classificado como um
retorno do chamado /aissez-faire” tradicional.

O Neoliberalismo ¢ mais do que uma politica econdmica ou uma ideologia, mas uma
lo6gica de mercado. A particularidade desse novo momento ¢ a astlicia do Estado e dos agentes
econdmicos, que operam normas de governo da sociedade e dos individuos. Aqui, o governo

da sociedade d4 lugar ao governo de si mesmo, entoado por um mantra da meritocracia.

63 Expressio utilizada pelo pensador do Liberalismo John Stuart Mill, em Principios da Economia Politica, para
fazer referéncia ao modelo politico de ndo intervengdo estatal. A partir desse modelo, defende-se que o mercado
¢é capaz de regular sozinho as necessidades de subsidios ou regulamentagdes criadas pelo Estado.
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Observamos que a logica de mercado do governo de si e da meritocracia esta presente nao s
no discurso dos telejornais policiais, mas na propria constru¢do dos mediadores desses
programas (sejam eles reporteres ou apresentadores), que enfatiza elementos de sucesso
pessoal nas diversas areas em que atuam. Esses sujeitos, entdo, aparecem como exemplos de
sucesso pelo esfor¢co individual, ressaltando uma suposta resiliéncia mesclada com uma

avidez para conseguir ser bem-sucedido no que se propde fazer.

3.1.1 Foucault, Bourdieu e a questio neoliberal

Diante do cendrio apresentado, vale lembrar que a reflexao sobre o neoliberalismo ndo
¢ novidade. Cada um ancorado na sua propria tradigdo e sem dialogar propriamente entre si,
os ‘“quase contemporaneos”* Foucault e Bourdieu foram precursores da discussdo sobre a
questdo neoliberal, no final do século XX, como apresenta Laval (2020). Ambos os autores,
cada um na sua perspectiva, assumiram a postura do intelectual critico diante do
neoliberalismo. Apesar de viverem na mesma época € no mesmo pais, os pensadores
franceses de esquerda Foucault e Bourdieu nao faziam referéncia ao trabalho do outro. Ainda
assim, Laval (2020) atenta para o fato de que eles se encontram em um plano: o da
historicidade do homem econémico. Os dois autores observaram que esse homem econdmico
irla em breve se concretizar e, nesse sentido, o neoliberalismo representa para eles uma
aceleracdo da construgdo politica dessa figura.

Os autores falaram sobre a “constru¢do da economia capitalista” e também se
aproximaram por terem refletido politicamente sobre o sistema em questdo, motivando os
movimentos de esquerda (que culminaram com o chamado Maio de 1968, em Paris) para
reelaborarem a critica da ordem existente. Pela oOtica de Laval (2020), os dois tinham
consciéncia de que o mundo (ocidental) estava passando por uma mudanga de €poca e por
uma renovagado das formas de poder. O ponto era repensar as formas de movimento social e as
articulagdes entre pesquisadores e atores sociais, mas as estratégias levantadas pelos

pensadores sdo diferentes.

Segundo Bourdieu, a luta deve, antes de tudo, incidir sobre os planos teérico
e simbdlico, enquanto Foucault aposta em novos processos de subjetivacao,
suscetiveis de engendrar essa “reinvencdo de nés mesmos” [...] Foucault
aborda o neoliberalismo segundo um movimento essencialmente criador, um
estilo de pesquisa em que analises sdo muito pouco estaveis [...] Bourdieu
tem outro estilo de trabalho, que consiste em implementar um aparato

% Foucault nasceu em 1926 e Bourdieu, em 1930, ambos na Franga.
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conceitual bem estavel a proposito de diferentes objetos ou dominios (Laval,
2020, p. 278).

Apesar das diferencas que devem ser compreendidas, ao aproximar Bourdieu e
Foucault em uma mesma obra para a discuss@o do neoliberalismo, Laval (2020) atenta para a
necessidade de analisar esse fenomeno de maneira macro € micro. Sendo assim, acreditamos
que um fendmeno que se imprime até na intimidade subjetiva, a0 mesmo tempo em que se
fixa como um sistema governamental estavel e solido, deve ser refletido de uma maneira
complexa, considerando a articulagdo das técnicas governamentais de “condugdo das
condutas” e do sistema de domina¢do de nivel mundial, perspectiva que se alinha a

praxiologica da comunicagao.

3.1.2 A fabrica do sujeito neoliberal

Dardot e Laval (2016), estudiosos do neoliberalismo por uma tradi¢do foucaultiana,
refletem sobre o fendmeno a partir do conceito de governamentalidade. Aqui, o Governo ¢
tido como uma instituicdo que possui dispositivos, técnicas e procedimentos de controle dos
individuos. Governamentalidade, por sua vez, ocorre quando a maneira de governar os
individuos entra em sintonia com a maneira como os proprios individuos se governam. Nessa
perspectiva, os autores apontam a subjetivacdo desse modelo de sociedade como a grande
novidade do neoliberalismo. O mercado neoliberal deixa de ser o mercado da troca e se
transforma no mercado da concorréncia. Por sua vez, essas caracteristicas sdo trazidas para os
individuos, que comegam a se ver como empresas de si mesmos € a governar a si mesmos.

A logica deixa de ser a de “compartilhamento” de tarefas e de possiveis beneficios
(dos bonus e dos 6nus do trabalho), de criagdo de “familias” dentro das empresas, e passa a
ser a de concorréncia entre os sujeitos. Os funciondrios deixam de agir em conjunto em prol
do bem das empresas em que trabalham e passam a competir o tempo todo contra os que antes
eram vistos como aliados. Tendo a concorréncia como motor central, 0 que move a
subjetividade contemporanea ¢ ser o melhor possivel e se destacar do outro. A pratica de
“compartilhamento” de atividades e a suposta construcdo de “familias” dentro do ambiente de
trabalho continua, mas a mudanga ¢ mais profunda — ¢ como se estivéssemos todos em um
mesmo barco afundando, e a disputa fosse por saber quem vai conseguir usar os botes salva-
vidas e se livrar da morte pelo naufragio. Vale ressaltar que essa competi¢do ndo ¢ exclusiva

dos profissionais, mas ¢ difundida também entre as empresas.
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Nessa logica, Dardot e Laval (2016) atentam que, no mundo empresarial, nem as
empresas firmam um compromisso com os funciondrios nem os funcionarios tém
compromisso com a empresa. A figura que ganha destaque ¢ a imagem do empreendedor, que
se considera desconectado da empresa em que trabalha. Esse conjunto de caracteristicas
oriundo do sistema em questdo gera uma sensagao de risco permanente nos sujeitos, em que a
falsa estabilidade do emprego pode acabar a qualquer momento.

Esse adoecimento coletivo proveniente da logica neoliberal e da pressdo e frustragdo
das “empresas de si” marca a questdo da individualidade de forma muito forte. A tendéncia ¢
que tenhamos de um lado, um sujeito egoista, que s6 pensa em si e, do outro lado, a auséncia
de suporte externo que lhe permita sair dessa logica. E nesse contexto que a narrativa do
vencedor, do campedo, ganha tanto destaque.

Empreender ¢ vencer, ¢ se construir. H4, portanto, um sentido positivo na figura do
grande executivo, do empreendedor. A logica de empreendedor de si mesmo quebra o modelo
hierdrquico que dominava a sociedade e funciona como uma espécie de genealogia ao
inverso. Nao ¢ como se nao houvesse uma hierarquia, mas ela ¢ estremecida pela figura do
empreendedor — vende-se a ideia de que ndo ¢ mais o nome da familia que segura o lugar,
mas a trajetoria individual do sujeito. E nesse cenario que surgem — e que se valorizam —
figuras que vieram de origens ndo tradicionais, impondo-se supostamente por “mérito”, pelo
esfor¢o proprio e se destacando na sociedade, inclusive na politica.

O individualismo ¢ a marca nessa mudanca e a ideia de classe tende a desaparecer. A
partir do momento em que ndo existe mais identidade pela classe, mas pelas afinidades dos
sujeitos, ¢ enfraquecida a possibilidade de agrupamento e de desenvolvimento de projetos
coletivos. Com o enfraquecimento de projetos coletivos, ha a auséncia de grupos, de
identidades coletivas. A sociedade neoliberal ¢, portanto, uma sociedade pouco agregadora,
em que ha uma suposta maior liberdade devido a internalizagdo de mecanismos de opressao.

A vigilancia institucionalizada ¢ substituida por uma vigilancia propria, em que ndo
existem mais pessoas em quem acreditar, em que sé ha vazio. Esse vazio leva a um
fortalecimento do individualismo do sujeito, que ¢ convocado a se construir e € visto como
alguém que, se quiser, consegue e, se ndo conseguir, ¢ um perdedor. E aqui que surge mais
fortemente o culto da performance, da ilusdo da possibilidade do governo de si mesmo. A
performance aparece ndo apenas como um instrumento de conseguir o que se quer, como
também uma cortina que tampa o fracasso e disfarca a infelicidade. Ela funciona como uma

espécie de teatralizacdo de si mesmo.
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Esse culto a performance nos faz pensar muito concretamente na figura de Vitor

. .. . . 65
Valim, esse sujeito sempre muito “engomadinho”

. A empresa de si que Vitor Valim constroi
consegue se apoiar em uma narrativa muito consolidada de vencedor — seja na disputa por
audiéncia, seja na disputa por cargos politicos. Doce e gentil, engragcado e escrachado,
também ¢é enfitico e combativo, mas tudo isso individualmente, executado de forma
estratégica e muitas vezes ensaiada, sem que haja uma ligacdo constante com partidos
politicos, por exemplo, ou a padrinhos e parceiros politicos, como ficou evidente com o
rompimento com o Capitio Wagner®. Como empresa de si, o comunicador politico em
questdo consegue abandonar aliados historicos, partidos ou correntes politicas, desde que
mantenha uma postura e uma imagem de vencedor intacta, desde que seja beneficiado
diretamente por isso.

Quando essa performance nio funciona, quando essa empresa de si mesmo vai a
faléncia, ha uma frustracdo desmedida e um expressivo aumento da violéncia (ou a proje¢ao
da violéncia em sujeitos politicos), bem como de doengas. O risco permanente e a
inevitabilidade de recorrer a empresas causa uma espécie de jogo de expectativa e quebras de
expectativa, que tem como contraponto os quadros depressivos. Essa intensificacdo de

violéncia enquanto sintoma, junto com a depressdo, nos leva a refletir sobre como ela aparece

no neoliberalismo, o que pode ser abordado pela ideia do Estado-centauro.

3.1.3 Neoliberalismo e a penalidade como produc¢io de um Estado-centauro

Apesar da aproximacdo feita por Laval, a perspectiva bourdieusiana sobre o
neoliberalismo se distingue da perspectiva dos foucaultianos. Wacquant (2012) propde
desenvolver uma reflexdo sobre neoliberalismo que procura um meio-termo entre uma
abordagem dita rebelde, alimentada por derivacdes da nogdo foucaultiana de
governamentalidade, e 0 modelo econdmico hegemonico, ancorado por variantes do dominio
de mercado. Essa via do meio que o autor defende parte do conceito bourdieusiano de “campo
burocratico” e entende o neoliberalismo como uma articulagdo entre Estado, mercado e
cidadania, em que os processos de penalidade (sistemas de penas ditadas pelas leis, tais como
a prisdo), ficam localizadas no centro da produ¢do de um “Estado-centauro”, que pratica o
laissez-faire no topo das estruturas de classes e o paternalismo punitivismo na base. O laissez-

faire no topo seria responsavel por permitir que as classes superiores se vejam autorizadas a

% Ver no Capitulo 2.
% Ver no Capitulo 2.
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fazer o que quiserem, sem limitagcdes ou constrangimentos; ja o paternalismo punitivista na
base seria equivalente a um direito penal “tolerancia zero”, ou seja: encarcerador e provedor
de leis penais cada vez mais duras para quem pertence a classes mais pobres.

Wacquant desenvolve teses sobre neoliberalismo a partir de pesquisa que realizou nos
chamados Urbans Outcasts (péarias urbanos) norte-americanos, em que relaciona os
hiperguetos com o sistema carcerario dos Estados Unidos. O autor defende que hd uma
relagdo intrinseca entre a penalizagdo da pobreza e elementos estruturais do neoliberalismo. A
partir da pesquisa, ele atenta para as contradi¢cdes profundas do sistema e da reestruturagdo do

Estado numa escala global e afirma que

[...] a virada do nosso proprio século testemunhou a remodelagem de um
novo tipo de Estado, que reivindica sacralizar o mercado e abracar a
liberdade, mas, na realidade, reserva o liberalismo e seus beneficios aqueles
que estdo no topo, enquanto impde o paternalismo punitivo aqueles que
estdo na base (Wacquant, 2012, p. 515).

A chamada “regulacdo punitiva da pobreza racializada” emerge, portanto, como um
elemento da implementacdo doméstica e da difusdo do projeto neoliberal — do “punho de
ferro” do Estado penal em parceria com a “mao invisivel” do mercado, em consonancia com a
precarizacdo de redes de seguridade social.

A partir desse estudo, Wacquand apresenta trés teses para pensar em uma antropologia
historica do neoliberalismo. O “campo burocratico” de Bourdieu serve como ferramenta para
argumentar que o neoliberalismo ¢ um estado gerencial que adapta a sociedade ao mercado. O
Estado, nessa otica, ¢ uma “maquina de estratificagdo e classifica¢do, que estd orientando a
revolucdo neoliberal a partir de cima” (Wacquant, 2012, p. 510). Nessa perspectiva, o autor
afirma que: Tese 1 — O neoliberalismo ndo ¢ um projeto econdmico, mas politico, que nao
envolve o desmantelamento do Estado, mas a sua reengenharia; Tese 2 — O neoliberalismo
implica uma propensdo para a direita do campo burocratico e engendra um Estado-centauro; e
Tese 3 — O crescimento e a glorificacdo do brago penal do Estado constituem um componente
essencial do Leviataneoliberal.

As trés teses nos trazem elementos importantes para refletir sobre o fendmeno. A
primeira delas chama ateng@o para o fato de que os mercados sempre foram criagdes politicas.
Dessa maneira, lembra que relagdes sociais e construtos culturais sustentam intercAmbios
econdmicos € que as pessoas negociam sob as san¢des do mercado; atenta também para o fato
de que neoliberalismo ndo ¢ uma tentativa de restaurar o liberalismo do final do século XIX,

mas de superar a concep¢do de Estado do modelo anterior. A oposicao entre solucdes ditas
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coletivistas para problemas econdmicos e uma visdo minimalista e negativa do “Estado
vigilante” do liberalismo classico ¢ apontada, entdo, como origem do sistema neoliberal, que
visa a redirecionar o foco do Estado para que esse apoie ativamente o mercado como uma
criagdo politica em curso. Frisamos aqui que essa concepg¢do vai além da perspectiva do
dominio de mercado, visto que permite que o Estado tenha um papel dindmico na frente
econdmica, social, penal e cultural.

A segunda tese, por sua vez, fala da reconstrucdo e reestruturacdo do Estado pelo
neoliberalismo. E lembrada a perspectiva bourdieusiana segundo a qual o Estado ndo é
monolitico, mas um espaco de forcas e de lutas pelas questdes que “merecem” ser tratadas
pelas autoridades, os “problemas sociais” que devem ser cuidados, € como isso deve ser feito.
Essas lutas (batalhas verticais®’ e horizontais®®) sdo travadas de forma constante entre o “polo
protetor” (mao esquerda do Estado) e o “polo disciplinador” (mao direita do Estado) do
campo burocratico e mudam de pais para pais.

Wacquand (2012) fala que essas disputas resultaram em uma inclinag¢do direitizante,
protagonizada pelo recorrente jubilo do polo disciplinador em setores estratégicos da
sociedade. Aqui, cita dois exemplos desse jubilo: a transferéncia de recursos da ala social para
a ala penal do Estado e a coloniza¢do da assisténcia social, da saude etc., por técnicas
disciplinares da mao direita. Essa inclinagdo seria responsavel pelo que ele chamou de
Estado-centauro, caracteristico do neoliberalismo.

Na mitologia grega, o centauro ¢ uma criatura com cabeca, bragos e dorso de um ser
humano e com corpo e membros inferiores de cavalo. Segundo a lenda, o centauro
representava caracteristicas bastante distintas — a parte animal representava a forca bruta,
insensata e cega, enquanto a parte humana representava a bondade e a civilidade. O Estado-
centauro, portanto, tem posturas opostas a depender da classe social a que se destina. Nessa
logica,

7

[...] ele é edificante e “libertador” no topo, onde atua para alavancar os
recursos e expandir as opgdes de vida dos detentores de capital econdmico e
cultural; mas ¢ penalizador e restritivo na base, quando se trata de
administrar as populacdes desestabilizadas pelo aprofundamento da
desigualdade, pela difusdo da inseguranga do trabalho e da inquietacdo
étnica (Wacquand, 2012, p. 512).

%7 Entre dominantes e dominados.
% Entre as duas modalidades de capital, a econdmica e a cultural, competindo pela supremacia interna.
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Nessa perspectiva, o Estado-centauro que caracteriza o neoliberalismo realmente
existente funciona de forma permissiva e facilitadora (laissez faire et laissez passer) de
interesses dos dominantes, enquanto se mostra paternalista e intruso com os sujeitos de
classes baixas. Um desdobramento do punitivismo, caracteristica “bruta” do Estado-centauro,
direcionada as classes populares, ¢ o encarceramento. Essa caracteristica leva a terceira tese
defendida pelo autor, que atenta para uma glorificagao do brago penal do Estado e traz a ideia
de Leviata neoliberal.

Leviatd aparece originalmente no Livro de Jo, do antigo testamento da Biblia, e ¢
descrito como o mais terrivel dos monstros marinhos. O monstro biblico foi utilizado por
Hobbes em 1651 como metafora para refletir sobre a sociedade. Em linhas gerais, na obra
classica para o pensamento politico, o filosofo defende a ideia de contrato social e afirma que
a unica forma de impedir o caos ou a guerra civil (situagdes consideradas como um estado de
natureza humana) ¢ por meio de um governo soberano absoluto, central e forte. O Leviata &,
portanto, esse monstro soberano que existe quando todos abrem mao de seu direito em nome
de um poder central, um Estado.

No momento em que as sociedades pos-industriais do Ocidente faziam a transi¢ao de
economia de comando para a de mercado, houve uma espécie de inchamento da instituicao
penal e o aumento do encarceramento nas populacdes mais vulnerabilizadas. Nesse sentido, o
Leviata neoliberal a que Wacquant se refere ¢ uma espécie de atualizagdo desse monstro, que
tem no encarceramento da populagdo subalterna uma forma expressiva de demonstragdo de
poder, de “fortalecimento do mercado nas politicas econdmicas e sociais que desencadearam
a desigualdade de classe, aprofundaram a marginalidade urbana e alimentaram o
ressentimento étnico, a0 mesmo tempo em que erodiram a legitimidade dos formuladores de
politicas” (Wacquant, 2012, p. 515).

Ao refletir sobre as trés teses que compdem o argumento de Wacquant sobre o
neoliberalismo, em especial sobre as ideias de Estado-centauro e Leviatd neoliberal, ¢
interessante atentar para o fato de que as especificidades historicas de cada pais definem as
caracteristicas sociais de cada Estado e a forma como neoliberalismo se apresenta naquele
contexto. No caso do Brasil, ¢ impossivel fazer essa reflexdo ignorando o modelo da
colonizagdo imposto e as reverberagdes sociais, culturais, politicas e econdmicas que a
escraviddo deixou como marca. Essa necessidade fica ainda mais evidente quando
consideramos que a policia, o tribunal e a prisdo ndo podem ser vistos apenas como
ferramentas de luta contra a criminalidade, mas sdo ferramentas politicas por meio das quais o

Leviata neoliberal governa.
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Essas ferramentas politicas podem ser observadas de forma muito evidente nos
telejornais policiais. No caso do Cidade 190, quem comanda o programa ¢ a empresa de si
vencedora e bem-sucedida Vitor Valim, ao passo que os sujeitos que aparecem nas
reportagens sdo muitas vezes vitimas de opressdes interseccionais de classe, raca, género,
dentre outras. Vale lembrar que essas reportagens sdao reconhecidas pela série de violagdes de
direitos que cometem e o formato, bem como o contetido delas, enaltecem uma logica
punitivista e encarceradora de quem se encontra “nas patas” do Estado-centauro. Mais grave
que isso, a partir dessa pratica, promove a intensificacdo do sofrimento desses sujeitos, que ja
sdo vitimas das atitudes duras do Estado. E interessante observar que as caracteristicas
desenvolvidas no programa em questdo também aparecem ligadas a carreira politica de Vitor
Valim. Exemplo disso ¢ a valoriza¢dao de violéncias cometidas pelo lado opressor do Estado,
que ocorreu quando ele votou a favor da anistia dos policiais militares envolvidos no motim
de 2018, no estado do Ceara®. Esses elementos nos fazem refletir sobre as especificidades do
neoliberalismo no contexto brasileiro, que tem na escravizagdo uma das suas principais

caracteristicas estruturantes, e sobre como isso ¢ evidenciado no nosso objeto de pesquisa.

3.1.4 A fabrica do sujeito neoliberal no Estado-centauro latino-americano e brasileiro

O neoliberalismo ndo ¢ exclusividade de uma regido do mundo, mas uma légica que se
espalhou com forga e capilaridade pelos paises ocidentais. Nao podemos, entretanto, dizer que
ele se manifesta de forma tnica, pois temos de considerar a especificidade de cada lugar em
que se aplica. O neoliberalismo como economia politica e como ideologia se apresenta de
formas diferentes a depender do contexto em que surge. Paises como Estados Unidos,
Alemanha ou Franca ndo experimentam o sistema da mesma forma que o Brasil ou outros
paises que viveram (e vivem) intensos processos de exploragdo. Ao abordar as diversas
formas em que o neoliberalismo se apresenta, Tiburi (2017) utiliza uma metéafora dos efeitos
do veneno (neoliberalismo) no corpo (o pais). Ao ser invadido pelo veneno neoliberal, um
corpo mais saudavel tem mais possibilidades de resistir, enquanto o corpo debilitado pode nao
sobreviver.

Esse veneno neoliberal a que a autora faz referéncia encontra em paises que foram

vitimas da colonizacdo um corpo bastante debilitado. Quijano (2005) atenta que a

% Disponivel em: https:/pontopoder.verdesmares.com.br/capitao-wagner-propoe-anistia-no-congresso-a-
policiais-que-participaram-do-movimento-no-ceara/17316/. Disponivel em:
https://gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2020/03/06/3 12-pessoas-foram-assassinadas-no-ceara-durante-motim-da-
pm-diz-secretaria-da-seguranca.ghtml.
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globalizagdo ¢ resultado de um processo que comecou com o capitalismo colonial e com a
conquista da América. Esse capitalismo colonial, bem como o padrdo de poder mundial, teve
inicio com a criagdo de uma forma de poder eurocentrada e se perpetua com a sua
manutencdo. Para ele, a formagdo da propria modernidade ndo existe sem o movimento
capitalista de intensificacdo da acumulagdo de capital e da mudanga completa nas relagdes de
trabalho que veio com a colonialidade. A partir de entdo, o capitalismo passa a se beneficiar
com a relagdo de trabalho baseada na exploracao de mao de obra, em uma colonialidade do
poder.

Essa colonialidade do poder, conceituada por Quijano (2005), ¢ diferente do
imperialismo por si s6. No imperialismo, hd uma figura do império que estende a sua
dominagdo em paises e povos que tém uma relativa autonomia politica formal. No
colonialismo, a relacdo de dominacdo ¢ direta e o povo colonizado ¢ completamente
dependente ndo s6 economicamente, como no que diz respeito a politica formal. Na
colonialidade, um pais tem o dominio dos outros, em uma relagdo de completa subordinagao.

A forma de desenvolver esse processo no chamado “novo mundo”, habitado por povos
ndo europeus, com grande quantidade de etnias e graus diferentes de desenvolvimento, foi por
meio do conceito de raca. Com a criagdo desse conceito, foi acentuado e valorizado o
elemento fendtipo da cor, em que os brancos eram considerados superiores. A partir de entdo,
os brancos europeus passaram a deter ndo apenas o dominio politico e econdmico, como uma
centralidade num nivel de controle ideologico. H4 uma imposi¢do de um padrdo cognitivo, de
um controle subjetivo, cultural e de conhecimento. A raga aparece como uma construcao
mental colonial que ainda hoje ¢ hegemonica e que funciona como um instrumento eficaz de
dominagdo. Junto com a exploragdo, fazem uma espécie de combo mantenedor € um
classificador universal no atual padrao mundial de poder capitalista.

A estrutura colonial perpetuada, apesar do rompimento burocratico com as
metropoles, se atualiza por outras formas estruturais de dominacao de sujeitos e persiste até os
dias de hoje. Para o autor, o capitalismo e o eurocentrismo sdo categorias criadas pela propria
modernidade e promovem a exploracdo do continente latino-americano. H&, portanto, a
colonialidade do poder na prépria modernidade, que ¢ construida a partir de exploragdo.
Nesse sentido, o outro ndo europeu ¢ animalizado, privado de sua humanidade, inferiorizado
em suas diversas capacidades. O sujeito ndo europeu ¢ utilizado como mao de obra e
descartado em prol de interesses tidos como legitimos e superiores. O Brasil, na logica da

colonialidade do poder, ¢ um corpo extremamente sensivel ao veneno neoliberal. Essa
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sensibilidade ndo se d4 pela auséncia de riquezas naturais e culturais, mas pelo processo de
formagdo que lhe deu origem e que ¢ constituidor do Estado-centauro brasileiro.

Para pensar o neoliberalismo brasileiro e quem habita base e topo da piramide da sua
sociedade, temos de considerar a constru¢do do pais. Tiburi (2017) nos convida a lembrar
tanto dos imigrantes que vieram apds serem descartados por seus paises europeus de origem,
quanto das pessoas escravizadas sequestradas sobretudo da Africa que aqui aportaram, bem
como aqueles que foram mortos no trajeto. Ela faz um paralelo com o que ocorreu com a
constru¢do de campos de concentragdo e de exterminio na Alemanha nazista e com a razao
que as incluia exclusivamente como corpos uteis. Pondera que ¢ imprescindivel pensar na
miséria do presente como uma heranca do passado, como um destino a ser analisado, e afirma
que “o destino nada mais ¢ do que aquilo que nos aconteceu, a partir do que se trata de pensar
como viver depois da catastrofe” (Tiburi, 2017, p. 41).

O que nos aconteceu ¢ o que Souza (2021) chama de racismo racial. Segundo o autor,
esse ¢ o grande responsavel pelo atraso moral, social e politico no Brasil e também o
elemento central da nossa sociedade. O ponto € que esse racismo esta tdo enraizado em uma
sociedade que foi construida pela exploragdo do trabalho dos escravizados, que aparece de
variadas maneiras, até disfarcadamente, como discursos simplistas de combate a corrup¢ao ou
de guerra contra o crime. O racismo, como essa constru¢do colonial europeia, base da
modernidade e fruto do capitalismo, cria e perpetua sujeitos sub-humanos, grupos
desvalorizados que sdo presos as patas violentas e repressoras do Estado-centauro e que nao
possuem perspectivas concretas de ascensao social.

A base do Estado-centauro brasileiro é o que Souza denomina de “ralé brasileira”, sdo
os excluidos e humilhados, uma classe social composta quase inteiramente por negros e
mesticos, uma espécie de “novos-escravos”, que o topo da piramide busca manter explorada,

oprimida e humilhada. Nesse sentido,

O neoliberalismo nada mais ¢ do que a atualizagdo do velho colonialismo
que mata e deixa viver conforme as necessidades do sistema no uso dos
corpos. Do ponto de vista utilitdrio do neoliberalismo, os corpos ndo tém
porque morrer se isso ndo for necessario, mas devem morrer conforme seja
preciso. Assim com os indios, os escravizados, com os jovens negros da
periferia das grandes cidades do Pais (Tiburi, 2017, p. 43).

Acreditamos que o neoliberalismo, sobretudo em paises tdo desiguais como o Brasil,
atualiza e escancara de forma triste e brutal a objetificacdo de sujeitos subalternos em funcao

da manuteng¢do de privilégios de uma elite historicamente consolidada. Ele funciona como



81

[...] a narrativa do fim da poesia, ela mesmo puro esbanjamento e,
inevitavelmente, dentro de sua logica, absolutamente inutil. O fim da poesia
¢ como o fim da vida que se deseja viver. A poesia era tdo inutil quanto um
judeu na Alemanha nazista, assim como um jovem negro, como um indio no
Brasil atual. O neoliberalismo e o fascismo sdo dois lados da mesma fita, da
mesma infeliz banda de Moebius da historia do presente a qual fomos
condenados (Tiburi, 2017, p. 44).

Pensar sobre essa ordem neoliberal, sobre esses adoecimentos dos sujeitos eficazes e
morte dos sujeitos ejetaveis, bem como sobre as especificidades brasileiras, nos leva a refletir
sobre o que estd por trds dessa logica, sobre que ideologia ¢ essa que domina a sociedade e
que violéncias s30 essas que observamos no contemporaneo, assim como na forma como essa

logica se apresenta coletivamente.

3.2 TEMPOS DE EMOCOES COLETIVAS FORTES

Pensando nos elementos explicitos ou ocultos que atravessam os individuos e na
constru¢do do processo ideologico no neoliberalismo, ¢ interessante refletir como se ddo as
emocodes coletivas mobilizadoras de processos como a eleicdo de figuras publicas, em como
as emocgdes coletivas podem atuar em uma espécie de fabrica do comunicador politico
neoliberal. Nao ¢ de hoje que se fala de uma “guinada emocional” no campo da comunicagao,
em que pesquisadores das humanidades e das ciéncias sociais trazem o papel das emocdes
como elemento importante para todos os aspectos da nossa existéncia, que contribuem de
forma central na dinamica social e cultural. As emog¢des “conferem tom, dinamismo, colorido
e significados as interagdes e aos projetos humanos, servindo, em certas circunstancias, como
catalisadoras de mobilizagcdes coletivas — com indole progressista, conservadora ou
reacionaria” (Freire Filho, 2013, p. 2).

Pensando as emogdes em uma vertente que considera a empatia, Freire Filho (2022) a
considera uma utopia da comunicagdo. A empatia ndo ¢ um sentimento natural do humano
com o humano, mas algo que pode ser construido socialmente. Nao se trata de algo instintivo
ou imediato, mas ligado a uma série de mediagdes. A logica do termo ¢ ligada a valores
humanitarios em uma perspectiva de “dor compartilhada”, que, de forma superficial, soa
bonita e comovente, mas, na pratica, ¢ permeada por uma hierarquia da dor. A relagdo entre o
sujeito compassivo e o sofredor ¢ mediada, entre outros fatores, por conhecimentos

especializados e por crengas populares acerca da peculiar sensibilidade a dor de distintos.
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Falar sobre empatia, portanto, ¢ uma tarefa complexa, e a percep¢do de que estamos
vivendo no neoliberalismo um déficit de empatia também exige considerar uma série de
questdoes. O fato € que a empatia tem sido cada vez mais tomada como um valor e passa,
também, a ser simulada. H4, muitas vezes, uma simulagdo carismatica de empatia que leva
figuras especificas, como o comunicador-politico oriundo de telejornal policial, a falar em
lugar de outros sujeitos. Nesse ponto, ¢ importante pensar que, historicamente, a empatia nao
foi um pré-requisito para ser um bom lider politico, mas, no contexto em que estamos
vivendo, isso passou a ser valorizado. Entretanto, a pratica ndo ¢ disseminada irrestritamente,
tendo em vista que existe uma selecdo de sujeitos que sdo passiveis de serem alvos de
empatia, aqueles que ndo sdo considerados “selvagens” ou “maus”. Percebemos um limite da
empatia, em sentido amplo, que contempla questdes éticas e politicas, em que a falta ou a
simulagdo dela, reforca relagdes de exclusdo de sujeitos subalternos (Freire Filho, 2022).
Assim, diferente do que ¢ amplamente difundido no senso comum, ndo ¢ tudo que pode ser
resolvido com empatia.

Diferente da ideia de empatia, Dubet (2020) desenvolve uma reflexdo sobre a
comog¢dao como uma emog¢do associada a indignagdo. Para o autor, a emog¢do em questdo ¢
algo positivo, passivel de gerar mobilizacdes de combate a injustigas insuportaveis e
desigualdades obscenas, o que tem a ver com solidariedade. Essas indignacdes individuais,
entretanto, ndo sdo necessariamente transformadas em agdes promotoras de solugdes para os
problemas que geram indignagdo, tendo em vista que, muitas vezes possuem um carater
individual e solitério.

As emocgdes possuem um carater dialético intrinseco, na medida em que, ao afirmar
uma emogao, ha a negacao de outra. A afirmagdo do amor, por exemplo, da a possibilidade de
viver um tipo de coletividade, mas também pode criar a afirmacdo do ddio, tendo em vista
que isso ajuda a fazer distingdes do que ¢ diferente, do que eu ndo gosto. A partir da
coletividade criada em torno do amor, cria-se também a possibilidade de odiar algo. Assim
sendo, as emogdes unem e separam, além de nos ajudar a nos definir como sujeitos. E a partir
das emocdes que sdo construidos determinados grupos, por meio da forma como sdo
acionadas coletivamente, o que possibilita a construgdo de esteredtipos. Quando Vitor Valim,
por exemplo, fala sobre fac¢des criminosas, a forma como ele fala, sobre quem fala e o que
fala, traz o amor e o 6dio, de forma dialética. Nesse exemplo, ele pode falar com amor sobre
policiais militares, enaltecendo o trabalho executado por esse grupo, bem como a importancia
social desses sujeitos. Por outro lado, animaliza e tira a complexidade de quem chama de

traficantes, falando mal também dos politicos que defendem os direitos humanos.
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Além do carater dialético das emogdes, um viés historico também ¢ relevante, tendo
em vista que elas mesmas sdo relacionais, € promovem aproximagdo ou distanciamento em
relacdo aos objetos que participam das mediagdes em questdo. Os objetos, nesse sentido,
podem ser pessoas, coisas, grupos, praticas, palavras e ideias. Nesse sentido, mais do que
entender o que sdo, propriamente ditas, as emogdes, ¢ relevante debater sobre o efeito que elas
causam no mundo, em uma relagdo entre emocdes e objetos e as suas possiveis interagdes, em
uma sociabilidade das emogdes (Ahmed, 2015). Entendemos que a emogao nao ¢ s6 um texto
ou uma representagdo, mas a criagdo de corpos distintos que atuam no real, resultantes de
relagdes discursivas e, portanto, fenomenos dindmicos. Os discursos funcionam, assim, como
atribuidores de valores a objetos que compdem a realidade.

Em uma articulag¢@o entre o pragmatismo e o marxismo, Ferreira (2022) reflete sobre
como os discursos que expressam emocgdes agem na realidade de forma a atribuir importancia
aos objetos sociais e promover atitudes de aproximacao ou distanciamento a eles. Para tanto,
o autor se apoia na ideia de que as emocdes sdo a¢des comunicacionais e que ¢ possivel
refletir sobre uma aderéncia das emogdes nos objetos em um determinado contexto, tendo em

vista que

[...] expressar uma emocao ndo é apenas relatar um estado de espirito, mas ¢
agir criando distingdes na realidade concreta, demarcando as superficies dos
corpos e compondo camadas nos objetos para diferenciar aqueles que sentem
daqueles que provocam a sensagdo [...] expressar discursivamente uma
emocdo ndo ¢ meramente representd-la linguisticamente, ¢ efetivamente
construir uma realidade com delimitagdes objetivas (Ferreira, 2022, p. 84).

Resgatamos aqui essa perspectiva de dar atengdo ao que surge pelas emocdes, ao
resultado delas no mundo, considerando que a expressdo de uma emocao ¢ uma a¢ao que nao
¢ prévia ou intrinseca. Para isso, Ferreira (2022) ressalta a importincia da sensacdo
fisiologica, a cultura, a linguagem e a subjetividade como manifestacdes concretas a serem
consideradas quando tratamos de emog¢des em suas complexidades.

E importante lembrar que a reflexdo sobre as emogdes coletivas também nao é algo
recente. Surgiu com o interesse de compreender as multiddes consideradas muitas vezes como
uma ameaga a ordem social e como uma nova forma de atuacdo no espago publico. Essas
multiddes, sobretudo do inicio do século XX, foram associadas a comportamentos violentos
em situagdes revoluciondrias, em greves, dentre outras revoltas populares. Dessa maneira, as
emogdes coletivas associadas ao comportamento de multiddes eram ligadas a algo irracional e

um tanto quanto histérico, com base no que ocorria nesse tipo de situagdo; fendmeno esse que
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foi entendido muito mais como uma questdo social e politica do que intelectual (Quéré, 2021,
p. 166).

No esfor¢o de compreender o que sdo de fato emogdes coletivas, Quéré (2021) ressalta
a importancia das contribui¢cdes da chamada psicologia das multiddes. Assim sendo, lembra
que Durkheim ndo concorda que hd no fendmeno um papel da propagacgao imitativa, expansao
por contagio ou contaminacdo psicologica. O autor, assim, traz para seu discurso
contribui¢des dos neodurkheimianos, que, no caso de Randall Collins, por exemplo, leva em
consideragdo também os rituais de interacdo goffmanianos, que consideram as dimensdes
afetivas do processo. Por conseguinte, defende que os ritos de interagdo transformam emocdes
individuais em emocgdes coletivas e mais intensas, tendo em vista que o compartilhamento de
emogdes da forma a uma experiéncia viva da coletividade.

A ligagdo da multiddo as emocgdes coletivas ¢ discutida pelo autor a partir do exemplo
do sentimento de medo da pandemia da Covid-19. H4, nesse caso, uma consciéncia de
vulnerabilidade coletiva e sobretudo uma ignorancia da origem e dos desdobramentos da
epidemia, além de uma incerteza sobre o que poderia acontecer individualmente, no ambito
particular e familiar dos sujeitos. A partir de reflexdes de Jean Delumeau, Quéré afirma que,
em situagdes extremas de ignorancia e incerteza, tendemos a nos ancorar em demonstragdes
de afeto e em opinides dos outros. Sendo assim, os riscos sdo muitas vezes subestimados, ao
passo que os rumores, como aqueles provenientes de Fake News e desinformagdes, tornam-se
veiculos da emocgdo coletiva.

Em situagdes extremas de medo, raiva, e outras emogdes fortes, a tendéncia ¢ que as
atividades sejam cada vez mais dispersas e desordenadas, € que o comportamento coletivo
seja puramente impulsivo, sem um objetivo coletivo ou alguma coordenacdo, tendo em vista
que cada um deseja salvar a propria pele. Nessas situacdes, portanto, o comportamento
estabelecido individualmente contribui para a desintegracdo dos hébitos de cooperagdo
estabelecidos, ou ainda a suspensdo de regras, o que libera os impulsos naturais de cada um e
torna as pessoas mais sensiveis aos estimulos imediatos (Quéré¢, 2021, p. 183).

A partir dessas constatacdes, o autor reflete sobre o que ¢ necessario para que uma
emo¢ao seja considerada de fato coletiva, ja que ndo precisaria de uma multiddo para existir.
Quéré propode, entdo, compreender o fendmeno das emocgdes coletivas a partir de uma
perspectiva praxioldgica, tendo em vista que ela relaciona a emergéncia de um sentimento
coletivo a movimentos conjuntos de cooperagdo e realizagdes praticas. Assim, evidencia os
dois tipos de emocdes geradas quando se pertence a um determinado grupo. Sdo elas:

emogdes partilhadas em um grupo durante interagdes entre seus membros fisica ou
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virtualmente copresentes; e emocdes vividas individualmente na auséncia de outros membros
do grupo, embora pertencentes a ele.

Essas duas emocdes fazem refletir sobre o que ¢ de fato pertencer a um determinado
grupo, bem como a forma de identificagdo com um determinado grupo. Partindo do
pressuposto de que a filiacdo a uma determinada categoria pode gerar emogdes nas relagdes
entre grupos sociais, Quéré pde em debate a volta a semantica do pronome ndos e os
sentimentos de um “corpo coletivo”. E muito firme ao dizer que esse pronome nem designa
um “‘sujeito plural” nem uma modalidade de experiéncia, que pde um individuo identificavel
numa interlocucao em func¢do de seu contexto, mas ndo um “individuo coletivo™.

Entdo, tendo em vista que pessoas vivem em ambientes sociais especificos e
vivenciam solidariedades locais diversificadas e variadas, na discussdo sobre grupos, Quéré
(2021) apresenta dois tipos de polaridade: 1) grupos dotados de organizacao e orientados para
a automanuten¢do x grupos que se assemelham a corpos inanimados; 2) grupos dotados de
uma identidade coletiva real x grupos que dela sdo privados — o que ¢ o caso de uma
categoria, um grupo nominal ou um grupo criado do zero para um experimento de psicologia
social. Levando em considera¢do esses grupos, o autor coloca as emogdes coletivas no
primeiro polo das duas distingdes, e questiona se o compartilhamento ¢ suficiente para dar
forma coletiva a uma emog¢do vivida em unissono. A partir de entdo, assume que ndo € o
compartilhamento que da sua forma coletiva a uma emocao, mas sim sua simbolizacdo no
espaco publico, através de mediagdes materiais e simbdlicas no agir em conjunto.

As mediagdes materiais e simbolicas no agir em conjunto a que o autor faz referéncia
levam a um ponto de destaque sobre emogdes coletivas que nos ¢ especialmente cara no
desenvolvimento desta pesquisa, que ¢ o questionamento de como as emogdes politicas
assumem uma forma coletiva. O autor defende que a politica ¢ um ambiente muito propicio
para a implantagdo de emogdes coletivas, ja que, por si sO, € caracterizada pela disputa e pelo
conflito, pelo antagonismo e pelas emogdes positivas e negativas. As emogdes negativas sao
muitas vezes hostis e podem corresponder a espécies de “paixdes tristes”, como 6dio, raiva,
desgosto, rancor, ressentimento, desejo de vinganca etc. Essas emocdes negativas e paixdes
tristes funcionam muitas vezes contra os proprios ideais de liberdade e de justica.

Sendo assim, ele traz a discussdo sobre emogdes coletivas para o espago politico das
emocdes publicas e, assim situado, reflete sobre como as emocgdes politicas assumem sua
forma coletiva. Para responder a inquieta¢do, segue ancorando-se em estudos desenvolvidos
por Durkheim e também por reflexdes de Dewey, que adotou um ponto de vista semelhante,

mas atribuiu o despertar das emocgdes do publico aos meios de comunicacdo, aos costumes e
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as praticas sociais vividas no teatro, cinema, exposi¢cdes de pintura, desfiles populares,
esportes coletivos e atividades de lazer.

Quéré parte da reflexdo sobre o ressentimento na politica, olhando, por um lado, para
o carater composto e para a dindmica de uma emog¢ao considerada como hostil; e, por outro
lado, para sua ambivaléncia do ponto de vista politico, quando se torna paixdo publica,
tomando como base a obra coordenada por Antoine Grandjean e Florent Guénard’, para em
seguida refletir como essa emocdo se torna coletiva. O que Quéré nos diz a partir da
constru¢do que faz ¢ que uma emo¢do muito compartilhada ndo ¢ obrigatoriamente uma
emocdo coletiva, j& que ndo necessariamente possui uma dinamicidade, considerada
fundamental para tal. Para haver uma dinamicidade, ndo ¢ suficiente invocar processos de
contagio e imita¢do, de agregacdo de emocdes individuais, de experiéncia comum ou de
partilha. Para tal, ¢ preciso considerar que a matriz da coletivizagdo das emogdes ¢ um
conjunto de gestos, de atos e de movimentos realizados em concordancia.

Nesse sentido, vale ressaltar que algumas emogdes sdo mais populares e consideradas
mais valiosas que outras. A experiéncia de deteriora¢do das condi¢des de vida, por exemplo,
em que se desenvolve uma hipersensibilidade aos indices negativos que refletem essa
deterioragdo, pode causar ansiedade, desamparo e sentimento de abandono e de impoténcia.
Mas essas emogdes se mostram menos intensas quando comparadas com a raiva, a indignagao
e a hostilidade. Compartilhar essas emogdes contribui para transformar uma angustia e um
sentimento de desamparo em uma manifestacdo de resisténcia ao que se supde gerar os males
sofridos. Assim sendo, hd o surgimento de um valor comum ou até de um sentimento de
orgulho ou de poder. Essa partilha pode mobilizar e reunir um grupo em torno de uma
garantia de marcos coletivos.

Uma emogdo assume formas coletivas gracas a atos realizados em conjunto ou a
comportamentos adotados em conjunto, mediados por dispositivos, simbolos e por diversos
meios materiais. Trata-se de um acordo gerado por algo feito junto, seja uma espécie de grito
coletivo, a fala em conjunto de uma mesma palavra, a execu¢do de um mesmo gesto, dentre
outros. Essa homogeneidade de gestos e essa espécie de acordo de um fazer algo junto
concede forga ao grupo e as emocdes coletivas, e sdo intensificadas pelo eco que surge
quando ha um compartilhamento em meios como redes sociais.

Toda essa discussao que Quéré desenvolve nos faz refletir sobre os publicos que Vitor
Valim aciona a partir dos valores que evoca, tanto como comunicador mediador do telejornal

policial Cidade 190 quanto como politico, nesse contexto neoliberal. De fato, como

7 GRANDMEAN, A.; GUENARD, F. (dir.). Le Ressentiment, passion sociale. Rennes: PUR, 2012.
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observamos no capitulo anterior, hd uma espécie de pano de fundo, de coluna dorsal comum
que sustenta os discursos publicos desse comunicador-politico. Aqui, ressaltamos as emogdes
tristes e paixdes coletivas que estdo comumente presentes nas falas de Vitor. O discurso do
medo, da violéncia, da impunidade, da valorizacdo da familia tradicional, dentre outros,
funciona como valores comuns que acreditamos serem capazes de mobilizar e de reunir um
grupo. Ao que tudo indica, a eleicdo de sujeitos que pregam um discurso simplista acerca da
criminalidade e da seguranca publica, ¢ também uma forma de mobilizacdo de grupos e uma

garantia de marcos coletivos comuns.

3.3 EMOCOES TRISTES E PAIXOES NEGATIVAS, PONTO NODAL NA
COLETIVIDADE NEOLIBERAL

A reflexdo sobre a coletividade na contemporaneidade, e sobre o que move as
multidoes e os grupos, nesse contexto, deve atentar para fatores individuais e construgdes
sociais. Desse modo, consideramos que as emogdes servem como um aspecto que une essas
perspectivas, que ¢ um fator importante para juntar esses dois aspectos: o individuo e a
sociedade. Para refletir sobre as emogdes e, especialmente, sobre as emogdes coletivas,
devemos ter em mente que, no neoliberalismo, como discutimos antes, a busca de conseguir
coisas provenientes do interesse individual por sucesso ¢ o que faz o sujeito buscar formar um
grupo, como uma possibilidade de ecoar e fortalecer determinadas questdes que sdo caras
individualmente. Quéré, por sua vez, fala que o sujeito excluido vai construir uma
coletividade sobretudo a partir de elementos vindos de paixdes tristes mobilizadoras.

Assim sendo, consideramos que o conceito de ponto nodal pode nos ajudar a
compreender esse fendmeno, bem como refletir sobre o que leva sujeitos neoliberais —
individualistas — a se unirem em torno de uma ideologia. Aqui ¢ necessario lembrar que, no
Estado burgués e neoliberal em que vivemos, as instituicdes buscam impor sua ideologia.
Com os governos de esquerda que tivemos no Brasil, acdes progressistas foram sendo
aplicadas, mas ndo houve propriamente um movimento de construir um novo processo de
subjetivagcdo, o desenvolvimento de novos valores. Na sequéncia, e a partir de golpes
violentos, os setores opositores da direita retomaram os seus lugares historicos e foram
bastante atentos a constru¢ao de valores e subjetividades. Nao sem razdo, uma caracteristica
que chama aten¢do nos projetos de extrema-direita que assolam o pais ¢ o interesse especial

pelo sucateamento da educagdo e da cultura, elementos que servem para uma costura no
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tecido ideoldgico e elementos identificados por Quéré (2021) como possiveis muralhas que
impedem o desenvolvimento das paixdes tristes.

A ideologia, como trouxemos antes, diz respeito a um conjunto de representagdes, de
ideias, que visa manter um projeto de dominagdo. Quando falamos de ideologia das elites, dos
sujeitos que se encontram na parte superior do Estado e que gozam de todos os beneficios e
liberdades que ele lhe proporciona, ndo estamos nos referindo a algo coeso e encaixado, tendo
em vista que a ideologia ¢ um terreno fragmentado e marcado por contradi¢des. Sendo
fragmentado, para que um discurso ideoldgico se imponha, ele precisa de uma forga
unificadora.

Zizek (1996), ao falar de ideologia como ideia, afirma que ela ndo ¢ uma doutrina
pronta, mas um conjunto de elementos dispersos. Esses pontos dispersos dizem da
simbolizacdo da realidade, que ndo ¢ toda simbolizdvel e, portanto, tem buracos, brechas.
Esses buracos sdo espectrais e passam a ser ocupados pelo que chama de ponto nodal. O
ponto nodal seria alguma caracteristica capaz de agrupar necessidades diversas para ocupar os
espacos espectrais, como uma nogao que surge e ¢ capaz de articular as demais, fazendo uma
totalidade. A ideologia, por sua vez, seria a propria costura que liga todos esses elementos.
Nesse sentido, o contetido pode ser real e a forca do discurso ideoldgico consistiria,
justamente, em saber costurar um discurso com elementos dispersos.

Zizek afirma, usando o grafico lacaniano, que o ponto nodal é uma espécie de
significante puro que ganha forca por dois pontos: a identificacdo e o desejo. A identificacdo
fala sobre como os individuos se veem, de alguma forma, identificados com o que foi
convocado, numa espécie de reconhecimento de alguma caracteristica sua. J4 o desejo diz
sobre como o significante que foi convocado fala com elementos explicitos ou ocultos que
atravessam os individuos. Esses dois aspectos, que constituem o ponto nodal, ddo a for¢a para
a construcao do processo ideoldgico. O buraco espectral, portanto, ¢ permeado de desejos € a
ideologia entra por esse buraco, entre a simbolizagdo e a realidade; introduz essa cunha de
fantasia, do poder ser, para ganhar seu espaco, em uma mediacdo perversa.

Consideramos que ha nas celebridades e nos comunicadores-politicos um potencial
para despertar a comogao e a indignacdo publicas em torno de acontecimentos, um potencial
de mobilizag¢do, e que “através de suas acdes, como escrever um post em uma rede social
digital, uma celebridade pode tematizar questdes, gerar discussodes e até influenciar processos
de defini¢do de politicas publicas em uma sociedade” (Simdes, 2022, p.75). Por outro lado, ha
também a possibilidade de esses sujeitos estimularem paixdes tristes nas pessoas. Os

elementos aqui desenvolvidos nos levam a indagar sobre como a violéncia e o proprio
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discurso do medo, paixdes tristes que sdo compartilhadas por uma coletividade e que
funcionam como mantenedores do estado neoliberal em que estamos inseridos, atuam como
ponto nodal e nos ajudam a refletir sobre a performance e o discurso ideoldgico construido

por Vitor Valim.
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4 DAS TELAS AO EXECUTIVO: CAMINHOS METODOLOGICOS

Em uma anélise de um objeto, a apreensdo de elementos de forma separada obscurece
a existéncia do todo e esse tipo de conhecimento promove um desconhecimento (Quéré,
1981). Acreditamos na poténcia da perspectiva relacional para a leitura de fendmenos por
meio de um viés comunicacional, que considera a globalidade do processo comunicativo, sua
natureza dinamica e institutiva (Quéré, 2018). Nesse sentido, a comunicac¢ao

2

E muito mais que um esquema operacional de transmissdo, mas pratica
instituinte, que propde em cena a) interlocutores sujeitos de intervencao,
reciprocamente referenciados; b) uma realizagdo discursiva que ganha uma
existéncia propria e assume papel de determinagdo; c) a constituicdo de um
espago comum, terreno de construcdo da intersubjetividade; d) as marcas de
sua inser¢do em um contexto socio-historico (Franga, 2000, p. 19).

Sendo assim, a partir de uma perspectiva praxioldgica, pensamos a comunicagao como
uma pratica no mundo, agdo revestida de sentido, empreendida por agentes humanos, que se
desdobra em consequéncias. Compreendemos que ndo sdo as ideias que movem o mundo; sao
nossas praticas que nos fazem pensar, e o pensamento, por sua vez, se materializa em novas
acoes. O modelo praxioldgico, que orienta nossa pesquisa, olha para a pratica humana, que
nunca ¢ mecanica, que sempre esta revestida de sentido e que traz uma reflexio. E a partir
dessas bases, que tratam a comunicagdo como uma pratica simbolica e que reforcam a
necessidade de olhar o mundo, se sentir desafiados por ele, detectar o que nos inquieta e
pensar a partir dai, que construimos nossos caminhos metodologicos. Assim, 0s nossos
objetos acionam teorias que nos possibilitam refletir sobre eles, como espécies de ferramentas
que ajudam a desenvolver nossa compreensao da realidade que nos cerca.

Acreditamos, entdo, que a realidade ¢ mével e complexa, portanto conhecé-la e refletir
sobre ela ¢ um desafio permanente. Nesta pesquisa, para alcangar o objetivo de compreender
de que maneira o papel de comunicador e o papel de politico de Vitor Valim se superpdem e
quais caracteristicas, formas de desempenho e perspectivas assumidas como profissional da
midia possibilitam/favorecem a sua insercao politica, coletamos dados relativos a vida publica
de Vitor Valim, tracamos algumas estratégias que nos guiaram nos nossos caminhos
metodoldgicos.

O estudo de caso em questdo ocorre a partir de coleta de dados em torno da atuagao,
discursos e imagem de Vitor Valim, principalmente por meio de videos disponiveis on-line,

tanto em sites oficiais (da TV Cidade, Assembleia Legislativa do Ceard e Camara dos
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Deputados), extratos retirados das redes sociais pessoais de Vitor Valim (Instagram e
Facebook), bem como videos disponibilizados em canais do YouTube, complementados por
matérias em jornais locais do Ceard, tais quais Diario do Nordeste e O Povo, bem como
nacionais de grande alcance, como Folha de S. Paulo e O Globo. Para chegar a delimitagdo do
nosso corpus, fizemos uma linha do tempo com os principais eventos, desde a entrada do
comunicador policial no Cidade 190, como apresentador do telejornal, até o seu rompimento
com a extrema-direita do estado, em 2022, complementado por uma entrevista que concedeu

ao Cidade 190 em 2023, quando j4 era prefeito de Caucaia, em atuagdo no meio do mandato.

Quadro 3 — Acontecimentos de Vitor Valim como comunicador
ANO ACONTECIMENTOS/COMUNICADOR
2004 Inicia carreira no Cidade 190 como apresentador;
2008 Apresenta-se oficialmente como politico no Cidade 190;
2014 Cidade 190 exibe cenas de estupro contra crianga;
2020 Sai oficialmente do Cidade 190 para assumir cargo de Prefeito de

Caucaia.

Quadro 4 — Acontecimentos de Vitor Valim como politico

ANO ACONTECIMENTOS/POLITICO

2008 Elege-se Vereador de Fortaleza (PHS - 10.996 votos);

2012 Reelege-se Vereador de Fortaleza (PMDB - 29.952 votos);
2014 Elege-se Deputado Federal pelo Ceara (PMDB - 92.499 votos);
2018 Elege-se Deputado Estadual do Ceara (PROS - 63.642 votos);
2020 Elege-se Prefeito de Caucaia/CE (PROS - 51,08% dos votos).

Vitor Valim, como pontuamos anteriormente, iniciou sua carreira como comunicador
no ano de 2004. Quatro anos depois, em 2008, o comunicador inicia sua carreira na politica,
sendo eleito vereador da cidade de Fortaleza. O ano de 2008 ¢, portanto, 0 momento em que
ha o inicio da carreira de Vitor Valim como comunicador-politico, o comeco da carreira nos

dois campos em que atua, e marca também o inicio do corpus analisado nesta pesquisa.
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A andlise que desenvolvemos neste trabalho ¢ dividida em dois grandes topicos: Vitor
Valim enquanto comunicador e Vitor Valim enquanto politico. Enquanto comunicador, sdo
consideradas as atuagdes de Vitor especificamente a frente do telejornal Cidade 190. Os dados
sdo divididos em trés momentos: momento 1 — videos que ddo um panorama geral do
comunicador, em que sdo observados acontecimentos relevantes de sua atuacdo a frente do
Cidade 190; momento 2 — chamadas do Cidade 190 protagonizadas pelo comunicador em um
periodo de dez anos; e momento 3 — videos de trechos do programa Cidade 190 em que ha
momentos de descontragdo em uma interagdo com colegas do programa em questdo. O
critério de selecdo considerou a relevancia da tematica. A analise dos trés momentos ¢
seguida por um fechamento sobre os trés momentos pesquisados.

No primeiro momento da analise de Vitor Valim como comunicador, tragamos um
recorte temporal que tem inicio na primeira vez que se apresenta como comunicador-politico
no seio do programa, em 2008, quando ¢ eleito vereador de Fortaleza, e se encerra quando se
ele se despede oficialmente da apresentacdo do programa, em 2020, quando ¢ eleito prefeito
de Caucaia. Entre esse periodo de 12 anos de atuacdo simultanea nos dois campos de
atividade, selecionamos trés acontecimentos que consideramos importantes de serem
analisados, para compreender a construg¢do da imagem de comunicador de Vitor.

Além do video de inicio e de fechamento, analisamos os comentarios tecidos por Vitor
em um programa de 2016, que teve como assunto central o estupro, seguido de morte, de uma
crianga do sexo feminino. O caso ocorre dois anos apo6s o Cidade 190 e a TV Cidade serem
apenadas por exibirem cenas de estupro de uma menina, em 2014 (que -citamos
anteriormente). Mesmo apds esse caso, a tematica continua a ser abordada pelo comunicador
no seio do telejornal. Outro acontecimento selecionado ocorreu em 2016, quando Valim tece
comentarios em defesa de um motim da Policia Militar que ocorre no Ceara e ¢ apoiado pelo
politico Capitdo Wagner. Na situagdo, protagonizou uma briga com o diretor do telejornal em
questdo, acusando-o de censura. O outro acontecimento selecionado trata de uma entrevista
feita com o entdo pré-candidato a presidéncia da republica, Jair Bolsonaro, em tom elogioso e

em claro apoio ao politico de extrema-direita.
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Quadro 5 — Corpus de Vitor Valim como comunicador — Momento 1

EVENTO/COMUNICADOR

Elege-se Vereador de Fortaleza;

Briga com o diretor do Cidade 190
ao vivo apos defender motim de
policiais militares;

Tece comentarios sobre estupro e
morte de crianca no Cidade 190;
exclusiva

Entrevista com o

candidato Jair Bolsonaro no
Cidade 190;

Sai oficialmente do Cidade 190
eleito

apos ser prefeito de

Caucaia;

EMPIRIA

Video do comunicador sendo
entrevistado por colegas de emissora
apos ser eleito Vereador de Fortaleza;
Duragdo: 4 min.

Video de trecho do programa;

Duragdo: 1 min. 10 seg.

Video do programa completo, com
comentarios de Vitor Valim sobre o
caso; Duragao: 22 min.

Video da entrevista no Cidade 190;

Duragdo: 10 min.

Video de despedida de Vitor Valim
ao lado de colegas do telejornal.

Duragdo: 15 min.

O segundo momento do corpus selecionado para andlise de Vitor enquanto

comunicador, diz respeito a um conjunto de videos em formato de chamadas, apresentadas ao

longo de dez anos, na programaciao do Cidade 190, e protagonizadas pelo apresentador. Os

videos foram exibidos entre 2008 e 2018 e tinham o objetivo de convocar o publico, de outros

horérios e programas da TV Cidade, a assistir ao telejornal Cidade 190. Esse conjunto de

dados representa a totalidade de produtos desse tipo de exibi¢cdo com a presenca de Vitor que

localizamos na pesquisa exploratéria a partir dos nomes “Cidade 190” e “Vitor Valim” no

YouTube. Eles foram compilados e disponibilizados pelo canal da agéncia de publicidade

Seara Brasil Publicidade’’, responsavel pela comunicagdo interna da emissora em questdo,

bem como pela primeira empresa de publicidade que atuou em campanhas politicas do

comunicador (notadamente nas duas campanhas para vereador). Esse segundo momento da

! Disponivel em: https://www.youtube.com/@searabrasilpublicidade1990/search?query=vitor%20valim.
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andlise ajuda a compreender de que forma o comunicador convoca o publico para assistir ao

programa que apresenta, como faz a propaganda do telejornal que ¢ “a sua cara”.

Quadro 6 — Corpus de Vitor Valim como comunicador — Momento 2

ANO EVENTO/COMUNICADOR EMPIRIA
2008-2018 Protagoniza chamadas do Videos de nove chamadas protagonizadas por
Cidade 190 na programagdo Vitor Valim entre os anos 2008 e 2018:
da TV Cidade num intervalo e Maio de 2008; Duragdo: 10 seg.
de dez anos. e Junho de 2009; Duragao: 20 seg.
e Abril de 2011; Duragao: 30 seg.
e Janeiro de 2012; Duragao: 30 seg.
e Fevereiro de 2013; Duragao: 30 seg.
e Novembro de 2016.1; Duragao: 30 seg.
e Novembro de 2016.2; Duragao: 31 seg.
e Maio de 2018; Duragao: 30 seg.

® e novembro de 2018. Duragao: 30 seg.

O terceiro momento do corpus buscou recuperar flashes de alguns momentos em que
Vitor quebra, em certa medida, sua performance formal, mais séria, e se apresenta mais
descontraido, com pitadas de humor em sua interacdo com outros atores do telejornal em
questdo. Selecionamos trés momentos divulgados no Instagram de Vitor, nos tltimos anos em
que comandou o telejornal. Neles, podemos observar a forma como se porta em um dialogo
com Luciana Ribeiro, conhecida por “garota merchandising”, responsavel pela divulgacao de
produtos de patrocinadores do programa no telejornal. Além dela, também observamos a
forma como interage com o também comunicador-politico Evaldo Costa, substituto de Vitor
Valim em suas auséncias e uma espécie de segundo personagem do programa. Os dois
sujeitos que interagem com Vitor sdo lembrados por apelidos e “brincadeiras” proferidas por
parte de Vitor. Trazé-los para esta andlise contribui para a compreensdo da forma como se
localiza no quadro discursivo, bem como convoca elementos que ajudam a construir seu

perfil.
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Quadro 7 — Corpus de Vitor Valim como comunicador — Momento 3

ANO EVENTO/COMUNICADOR EMPIRIA

2018 Interage de forma descontraida “Que tiro foi esse?”: Video de
com a colega de apresentacdo do interacdo com Luciana Ribeiro no
Cidade 190, Luciana Ribeiro; Cidade 190; Duragao: 2 min. 38 seg.

2019 Interage de forma descontraida “Vem, neném”: video de interagao
com o colega de apresentagao do com Evaldo Costa no Cidade 190;
Cidade 190, Evaldo Costa; Duragdo: 1 min. 23 seg.

2020 Interage de forma descontraida “Olha a cobra”: video de interagao
com a colega de apresentacdo do com Luciana Ribeiro no Cidade 190.

Cidade 190, Luciana Ribeiro. Duragdo: 30 seg.

O segundo ponto do corpus trata da atuacdo de Vitor Valim no campo da politica.
Nele, consideramos duas atividades centrais: as campanhas a que concorreu € a atuagcao nos
cargos que ocupou. Selecionamos um video por ano analisado, seja de atuacdo como de
campanha. Para tanto, consideramos os quatro cargos que ocupou em sua trajetdria politica
até o presente momento. Ao todo, de 2008, sua estreia, até¢ 2023, ano de conclusdo desta
pesquisa, elencamos quatro momentos: momento 1 — Vitor Valim enquanto vereador de
Fortaleza; momento 2 — Vitor Valim enquanto Deputado Federal; momento 3 — Vitor Valim
enquanto Deputado Estadual; e momento 3 — Vitor Valim enquanto Prefeito de Caucaia. Os
momentos elencados sdo seguidos por um fechamento sobre a atuagdo politica analisada.

No momento 1, analisamos um jingle de cada campanha para o cargo de vereador
(eleicao, em 2008, e reelei¢do, em 2012). O jingle da primeira campanha foi coletado em um
canal do YouTube, em um perfil nio oficial chamado “rensaff’’>. Nesse espago, encontramos
também uma série de extratos de videos de merchandising de programas da TV Cidade
antigos. O jingle da segunda campanha foi selecionado no canal do YouTube da empresa
Seara Brasil Publicidade”, responsavel pela série de chamadas do Cidade 190 analisadas.
Além deles, consideramos um video para cada ano de atuacdo de Vitor em seu primeiro
mandato. Esses videos de atuagdo na camara municipal correspondem a totalidade do material

de campanha para reeleicdo do politico ao qual tivemos acesso, disponibilizadas on-line.

72 https://www.youtube.com/@rensaff
7 https://www.youtube.com/@searabrasilpublicidade 1990
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Esses videos foram coletados também no canal do YouTube da Seara Brasil Publicidade. Em
nossa pesquisa exploratoria, ndo foi encontrado nenhum material referente aos dois anos de
atuagdo de Vitor Valim como vereador reeleito, o que explica a auséncia de analise desse
periodo.

A partir do segundo momento da analise (Deputado Federal), o material empirico foi
coletado nas proprias redes sociais de Vitor Valim, que passaram a compartilhar conteudos de
forma progressivamente mais intensa. O segundo momento, portanto, conta com video
disponibilizado no Facebook oficial de Valim e ¢ um pedido de voto para Deputado Federal,
ao lado de dois politicos tradicionais cearenses, que faziam parte da mesma coligacdo de
Valim. Em relagdo a sua atuacdo como Deputado Federal, selecionamos quatro videos no
Instagram dele, um por cada ano de mandato. No ano de 2015, selecionamos video de Vitor
votando a favor da redu¢do da maioridade penal; em 2016, analisamos um extrato de sua
votacdo a favor da abertura do processo de impeachment contra a presidenta Dilma Rousseff;
em 2017, consideramos o video de Vitor Valim votando a favor da abertura de investigagao
de atos de corrup¢do de Michel Temer, a época, presidente do Brasil; e, em 2018,
consideramos o video de fala de Valim na Camara Federal sobre o fendmeno das Fake News
e desmentindo as supostas inverdades proferidas contra ele.

O momento 3 (deputado estadual) ¢ composto por trés videos, também
disponibilizados no Instagram de Vitor Valim. O primeiro ilustra o jingle de sua campanha
para Deputado Estadual. O segundo mostra o politico na Assembleia Legislativa do Ceara
falando sobre seguranca publica, defendendo a instalacdo de bloqueadores em presidios do
estado. J4 em 2020, ano em que eclodiu a pandemia de Covid-19 no Brasil, analisamos um
video em que Vitor Valim aparece em um escritorio particular falando sobre medidas
protetivas contra o virus e sobre atuacdes de combate a doenca.

O momento 4 marca uma mudanca no perfil politico de Vitor, pois passa a concorrer a
um cargo do executivo, diferente dos anteriores, que era do legislativo. Analisamos um video
que ilustra o jingle da campanha em questdo, bem como trés situacdes de sua atuagdo como
prefeito, todos disponibilizados no seu Instagram. Ele se apresenta cada vez mais como um
canal de comunicagdo com seu publico. A primeira delas, em 2021, ¢ uma espécie de
programa de prestacdo de contas de sua atuagdo no municipio de Caucaia, divulgada em suas
redes sociais. Em 2022, dois anos apo6s a eleigdo para o executivo e ja distante do programa
que o fez conhecido entre seus eleitores, Vitor Valim rompe com a extrema-direita cearense e
com o amigo Capitdo Wagner, e passa a atuar ativamente na campanha da ala progressista do

estado e do pais, que culminou com a vitéria dos candidatos do Partido dos Trabalhadores
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(PT) Luis Inécio Lula da Silva (presidente), Camilo Santana (senador) e Elmano de Freitas
(governador). Neste ano, analisamos um video desse momento de campanha. Por ultimo, e
encerrando o corpus de Vitor Valim como politico, analisamos uma entrevista concedida por
ele como prefeito em meio de mandato para o telejornal do qual fez parte por 16 anos, o

Cidade 190.

Quadro 8 — Corpus de Vitor Valim como politico

CARGO/POLITICO ANO/CAMPANHA ANO/ATUACAO
Vereador — Momento 1 2008: Video de Jingle da 2009: Video na camara dos
primeira campanha para vereadores com denuncia de
vereador de Fortaleza; superfaturamento de obras;
Duragdo: 2 min. 40 seg. Duragdo: 5 min.
2012: Video de Jingle da 2010: Video na camara dos
segunda campanha para vereadores com dendlncia de
vereador de Fortaleza; superfaturamento de obras;
Duragao: 3 min. 39 seg. Duragdo: 5 min. 5 seg.
2011: Video na camara dos
vereadores com denuncia de
mas condi¢des de um hospital
municipal; Duragao: 1 min. 40
seg.
2012: Video na camara dos
vereadores com denuncias
variadas com foco no

transporte publico; Duragao:

1 min. 50 seg.
Deputado Federal - 2014: Video de Vitor 2015: Video na Camara
Momento 2 pedindo voto ao lado de Federal de voto a favor da

politicos da coligagdo de diminuicdo da maioridade
gue participava; Duragao: penal; Duragao: 9 seg.
30 seg. 2016: Video na Camara

Federal de voto a favor da



CARGO/POLITICO

Deputado Estadual -

Momento 3

Prefeito - Momento 4

ANO/CAMPANHA

2018: Video de Jingle da
campanha para Deputado
Estadual do Cears;

Duragao: 58 seg.

2020: Video de Jingle da
campanha para Prefeito
de Caucaia. Duragao: 1

min.

ANO/ATUACAO
instauracdo do processo de
Impeachment contra a
presidenta Dilma Rousseff;
Duragao: 31 seg.

2017: Video na Camara
Federal de voto a favor da
abertura de investigagdo
contra o presidente Michel
Temer; Duragao: 20 seg.
2018: Video na Camara
Federal desmentindo
supostas Fake News
difundidas sobre sua atuacao
como deputado federal;
Duragdo: 54 seg.

2019: Video na Assembleia
Legislativa do Ceara em que
fala sobre questdes de
seguranca publica no estado;
Duragao: 41 seg.

2020: Video em um escritorio
particular sobre agdes contra
a pandemia da Covid-19;
Duragao: 51 seg.

2021: Video de divulgacao de
atuagdo na prefeitura de
Caucaia; Duragdo: 1 min. 41
seg.

2022: Video de campanha

para candidaturas do Partido
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CARGO/POLITICO ANO/CAMPANHA ANO/ATUACAO
dos Trabalhadores (Governo,
Senado e Presidéncia);
Duragdo: 2 min. 38 seg.
2023: Video de entrevista ao
Cidade 190 como prefeito em
meio de mandato. Duragao: 6

min.

Ao todo, analisamos 17 videos de Vitor Valim atuando como comunicador ¢ 18 videos

de Vitor Valim atuando como politico.

4.1 PROCEDIMENTOS ANALITICOS

Apresentada a composicdo do corpus, recorremos a Franga (2017, p. 72) quando
afirma que “[...] a reflexdo metodoldgica ¢ indissociavel da reflexdo tedrica e da maneira
como ela incide sobre o objeto empirico; a metodologia ¢ um desdobramento natural da
problematiza¢ao do objeto, ¢ resultado da operacionalizacdo dos conceitos norteadores”.

Nesta pesquisa, propomos considerar conceitos desenvolvidos como operadores de
analise. Sdo considerados aspectos relativos aos papéis sociais, valores e performance do
comunicador-politico Vitor Valim, bem como a identificagdo e o desejo funcionando como
possivel ponto nodal de refor¢co de uma ideologia neoliberal.

Propomos fazer uma andlise da performance (Goffman, 2014) e dos discursos
(Foucault, 2008; Pécheux,1995; Grigoletto, 2007), das interagdes e interlocugdes de Vitor
Valim nos dois lugares especificos delimitados no corpus, que evidenciam os papéis
assumidos: no Cidade 190, o papel do comunicador; na Assembleia Legislativa do Ceara e na
Camara dos Deputados, e demais palcos politico-institucionais, o papel do politico.

Na Anadlise da Performance, pensamos em uma espécie de representacdo de papéis, de
desempenho. Nela, consideramos a influéncia reciproca que os individuos tém sobre as agdes
uns dos outros, em que o sujeito procura apresentar a si mesmo, dar informacao de si proprio
e captar informacgdes do outro com quem interage, em varios tipos de contextos possiveis. Isso

pode ocorrer inclusive em interagdes a distdncia, em que as pessoas se ddao a ver,
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apresentando-se de uma determinada maneira, tentando criar um acolhimento, uma
compreensao por parte do outro. Na pesquisa desenvolvida, sdo considerados elementos como
o desempenho do sujeito em questdo — desde a postura (gestos, vestuario) que assume até a
forma como se apresenta, incluindo uso de vocabulério, jargdes e relacdo com outras pessoas.

Na perspectiva da Analise do Discurso, consideramos o texto, os enunciados, assim
como as nuances em torno deles, tais como a situagdo e o contexto social dos sujeitos
envolvidos nelas. A materialidade discursiva é pensada em conjunto com a compreensdo de
quem estd dizendo algo, para quem, entre outros aspectos relacionados a esse processo,
convocando também elementos extraverbais. Esse movimento permite refletir sobre os
posicionamentos dos sujeitos envolvidos diante do discurso apresentado, combinando técnicas
de analise de conteudo e analise do discurso, considerando as tematicas desenvolvidas, seu
posicionamento (lugar de fala e posicionamento do interlocutor) e os valores que defende.

As andlises sdo sistematizadas em quadros analiticos, que foram intercalados num
processo de andlise comparada dos dois momentos estudados, com o intuito de verificar
possiveis mudancas e adaptacdes de comportamento por parte de Vitor Valim, bem como as

suas possiveis superposicoes. A grade analitica em questdo se configura da seguinte forma:

Quadro 9 — Grade analitica

Como se situa no lugar social? ® Que lugar social ocupa?
e Como se apresenta e fala de si?

e Para quem fala e como projeta
aquele com quem fala?

Como se localiza no quadro discursivo? ® Que linguagem usa para
materializar sua posi¢ao
discursiva?

® Que tematica aborda?
e O que defende?

e O que combate?

Quais elementos técnicos sao utilizados? o (Quais efeitos visuais e sonoros
sdo utilizados?

e (Quais sao as caracteristicas do
formato do produto?



De que maneira esta dentro das
tematicas que aborda?

Quais elementos emotivos sdo
convocados em seu discurso?

Como faz referéncia a
comunicac¢do e/ou a
comunicadores?

Como faz referéncia a politica
e/ou politicos?

Que emogdes pode suscitar?
Como as paixdes tristes e/ou

felizes podem ser estimuladas
por meio de suas falas?
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S VITOR VALIM, O COMUNICADOR

Na primeira parte da andlise do comunicador-politico Vitor Valim, consideramos
videos de Vitor a frente do telejornal policial Cidade 190, em conteudos exibidos na TV
Cidade e repostados em alguma rede social, a partir do momento em que entra para a carreira
politica, em 2008, até o momento que sai do Cidade 190, em 2020. O conjunto dos dados esta
dividido de forma que contempla trés momentos: um principal, composto por cinco videos de
situacdes significativas do comunicador, que conta do inicio de sua carreira na politica até sua
saida do programa para assumir o cargo no executivo; um segundo, composto por um
conjunto de nove chamadas do Cidade 190 protagonizadas por Vitor, compreendendo o
periodo de dez anos (2008-2018), desde o ano do inicio do seu primeiro mandato de vereador
até o ano do final de sua atuacdo como Deputado Federal; e um terceiro, composto por trés
videos que apresentam o comunicador em momentos mais descontraidos, quebrando o seu
estilo congelado com a introdug¢do de pitadas de humor, nos anos de 2018, 2019 e 2020,
representando uma versdo que pode visar a uma certa comicidade do publico. Sdo interagdes
com a chamada “garota do merchandising”, Luciana Ribeiro, € com o colega de apresentacao

e também comunicador-politico, Evaldo Costa.

5.1 MOMENTO 1 - UM PANORAMA DO APRESENTADOR

5.1.1 2008 — Entrevista a Vitor Valim recém-eleito vereador

O video’™ tem duragio de quatro minutos e consiste em uma entrevista a Vitor Valim
no seu retorno ao Cidade 190 apods ser eleito vereador pela primeira vez, em 2008. Ele ¢
dividido em duas partes e comeca com uma interagao entre dois programas da TV Cidade, o
Esporte Cidade e o Cidade 190, comumente apresentado em sequéncia. A primeira delas
ocorreu nos estidios do programa Esporte Cidade. O apresentador, cujo nome ndo ¢
divulgado, aparece em pé, ao lado de uma televisdo que exibe o nome do programa, em frente
de um fundo de madeira. O comunicador ¢ um homem jovem branco, que usa um tom alegre

e sorri bastante. Ele possui o porte atlético e veste roupa e acessorios despojados.

7 https://www.youtube.com/watch?v=5yy5-huYolY
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Figura 4 — Interacdo entre o apresentador do Esporte Cidade e Vitor Valim

Quando Vitor Valim ¢ citado, o nome do programa exibido na televisdo da lugar a
imagem de Edson Silva, que também apresenta o telejornal Cidade 190, de bragos cruzados,
ocupando a tela inteira. Na sequéncia, Vitor Valim também ¢ exibido pela televisdo do
Esporte Cidade. Os apresentadores dos dois programas interagem, por meio da televisdo, a
ponto de o primeiro dar as costas para a camera que o filma, para o publico, e falar
“diretamente” com o vereador recém-eleito.

A interacdo entre os dois programas traz o apresentador do Esporte Cidade fazendo
referéncia ao estidio do Cidade 190 como um espago fisico em que esta o “quinto vereador
mais bem votado de Fortaleza”. O apresentador do Esporte Cidade frisa os expressivos
nameros que Vitor Valim conquistou nas elei¢des, de 10.996 votos, e elogia o que chama de
“telespectador e eleitor”, por reconhecer a credibilidade e a seriedade dos profissionais que
trabalham na emissora TV Cidade.

Ele pede licenca a Edson Silva e se dirige diretamente a Vitor, dando inicio a uma
espécie de entrevista com o comunicador, “que volta ao programa eleito, nos bragos do
povo”. E interessante observar a postura do entrevistador, que coloca Edson Silva como uma
espécie de anfitrido do novo lugar ocupado por Vitor Valim.

Edson Silva ja era, em 2008, um tradicional comunicador-politico oriundo do
telejornal policial cearense. Quando filiado ao Partido Democratico Trabalhista (PDT), ele foi
Deputado Estadual, em 1987; candidato a prefeito de Fortaleza, em 1988; Deputado Federal,
em 1991, quando votou pelo impeachment de Fernando Collor; e Deputado Federal efetivado,
apos ser suplente, em 1995. Em 2008, estava atuando novamente como Deputado Estadual do
Ceara, eleito em 2006, dessa vez, pelo Partido da Frente Liberal (PFL) . Nesse momento,
Edson estava a frente da apresentacdo do Cidade 190.

A segunda parte do video comega quando a imagem do estidio do programa de

esportes da espaco ao estudio do telejornal policial, momento em que Edson Silva assume a

 Em 2010, foi eleito novamente Deputado Federal, pelo Partido Socialista Brasileiro (PSB) e, em 2014, nio
conseguiu se reeleger para o cargo, que concorreu pelo Partido Republicano da Ordem Social (PROS).
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entrevista a Vitor Valim. O estidio do Cidade 190 chama aten¢do por ser composto por
paredes vermelhas e por grades que fazem referéncia a uma prisdo. Por trds das grades, estdo
imagens de pessoas em preto e branco. Os dois comunicadores-politicos aparecem lado a
lado. Ambos trajam ternos de corte reto. Miguel Dias ¢ um homem branco, idoso. Usa um
terno cinza escuro, camisa branca e gravata preta e branca. Os cabelos brancos e ralos sio
curtos e a fei¢do que esboca € rigida e séria. Vitor Valim aparece com um microfone na mao
(provavelmente ndo estd usando lapela para ter a voz captada com qualidade), veste terno
preto, camisa branca, relogio discreto sob o punho do terno e 6culos classicos, sem armacao

visivel. Os cabelos pretos lisos estdo bem cortados, penteados para o lado com gel.

Figura 5 — Interagdo entre comunicadores-politicos: Edson Silva e Vitor Valim

Chama atencdo a forma como, assim que assume a palavra, Vitor Valim passa a ditar o
ritmo da entrevista, como se ele fosse o seu proprio entrevistador. Aceita prontamente os
enaltecimentos que recebe e retribui com alguns elogios ao programa de esportes em questao.
Sem responder exatamente a pergunta feita a ele, sobre a sensacdo de voltar ao programa
“sendo o Unico vereador da televisdo que entrou ai [na politica] e agora vai trabalhar na
camera”®, faz um discurso que se assemelha a um de posse, um grande agradecimento
seguido de algumas promessas.

Agradece primeiramente a Deus e, na sequéncia, ao povo de Fortaleza, aos seus
colaboradores e, por fim, ao presidente do Grupo Cidade de Comunicagdo e seu ex-sogro,
Miguel Dias, a quem dirige a maior parte de sua fala. Ressaltando a suposta liberdade e
“independéncia jornalistica” que o empresario proporciona aos funciondrios de sua empresa:
“tem que dar todo o mérito pra ele, porque ele deixa os jornalistas, vocé, eu... qualquer

jornalista da TV Cidade livre pra falar o que quer, pra dizer o que pensa em prol da

"% E interessante observar o erro cometido pelo apresentador que confunde a palavra Camara (em referéncia a
Céamara Municipal de Fortaleza, local onde os vereadores da cidade trabalham), com camera, local em frente ao
qual os comunicadores de televisdo trabalham.
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populagdao”. Miguel Dias ¢ colocado como alguém responsavel por todo o mérito da
constru¢do de Vitor, como um tipo de comunicador e, na sequéncia, de politico especifico.

Continua o elogio parabenizando o ex-sogro por permitir-lhe “dizer o que pensa em
prol da populagdo”. No seguimento do longo elogio, fala sobre ele proprio na terceira pessoa,
o que da a sensacdo de que tenta separar o seu papel de comunicador do seu papel de politico,
embora esteja utilizando esses dois lugares sociais a0 mesmo tempo: “Vitor Valim teve essa
expressiva votacao, porque o presidente do Cidade deixa aqui, tanto eu, quanto o Edson Silva,
falar, falar em defesa de vocé€s que estdo em casa”. E conclui a primeira parte desse
comentario compartilhando, de forma confusa, a vitoria com o sogro: “parabéns, Miguel Dias,
essa vitdria também ¢ minha e ¢ sua por essa liberdade que o senhor nos deu”. O uso do
“também” de forma trocada, nesse caso, o coloca quase em segundo plano na prépria vitéria
eleitoral que alcangou, o que ¢ curioso, pois reforca a estrutura familiar que mescla politica
institucional e interesses de empresas comunicacionais, em um paralelismo politico. A vitoria
ndo parece ser de Vitor Valim, mas do Grupo TV Cidade de comunicacdo e de seus
interesses.

Vitor Valim, portanto, nesse movimento confuso de entrevistar a si proprio, ndo
responde o que foi perguntado, e faz um encadeamento de reproducdo de falas baseadas em
frases de efeito que aparentam ja terem sido amplamente reproduzidas e/ou planejadas.
Apesar da sua eloquéncia e familiaridade frente as cameras, fala como se ainda estivesse em
cima de um palanque de campanha. Embora tenha sido convocado como alguém que volta
para a televisdo nos “bragos do povo” que o reconhece, ndo mais apenas como comunicador,
mas também como politico, Vitor fala da “oportunidade de ingressar na vida publica”, ao se
referir ao ingresso no parlamento municipal. E interessante observar que ele fala de si como
alguém que, sé apds a vitdria nas elei¢des, ingressa nesse espaco, que caracteriza como vida
publica, como se ja ndo fosse conhecido e reconhecido pelo trabalho que exercia na televisao
aberta. A sensacdo que fica ¢ que ha um desejo de separar o comunicador do politico, ao
passo que ele mesmo conduz a sua propria entrevista para se apresentar como politico. De
maneira embaralhada, apresenta-se, ressaltando suas supostas caracteristicas.

Ele se exibe como alguém agregador, que quer fazer o bem ndo s6 para aqueles que
votaram nele, para moradores de bairros especificos, e sim para todos os habitantes de
Fortaleza. Essa caracteristica ¢ apresentada como necessdria para a manuten¢do do poder,
revelando um desejo de permanéncia no espago que passa a ocupar. O atributo de servir a esse
“povo” genérico € apresentado como algo intrinseco, inevitdvel, como uma particularidade

forte de alguém que ¢ bom, que faz o bem: “esse sentimento zd imbuido no meu coragdo, de
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fazer o bem”. Nesse ponto, ele ndo s6 se apresenta como um homem bom, mas como um pai
bom, que quer fazer bem ndo apenas para os seus familiares: “O que eu quero de bem pros
meus filhos, eu vou procurar de bem pro filho de vocés.”. Vitor coloca-se como um pai
bondoso que quer cuidar do povo e dos filhos do povo como se fossem seus. E, nessa toada,
introduz a questdo das drogas, colocando-as como um inimigo inanimado, porém forte e
perigoso, a ser combatido por um pai amoroso, duro, sério e severo. As drogas aparecem
como um monstro poderoso e ele, como um homem forte, abengoado por Deus, capaz de
continuar a combaté-lo em um novo espaco, na politica.

Apesar do esforco frustrado de, de alguma forma, separar os dois lugares que passa a
ocupar, o lugar duplo ¢ evidenciado, quando fala da continuidade de uma missdo que teve
inicio no telejornal policial e que agora ganha outros moldes, mais completos:
“continuaremos lutando pela populagdo de Fortaleza, por esses menos favorecidos”. Essa fala
¢ interessante, porque ele ndo traz exatamente seu eleitor e seu telespectador como esse
sujeito “menos favorecido” a que faz referéncia. Esse sujeito “menos favorecido” ¢ quase
como um outro grupo, fragil, que precisa ser protegido. Os seus aliados, aqueles que o
assistem na televisdo e votam nele para vereador, que confiam no trabalho que desenvolve,
sdo apresentados como sujeitos sensiveis as questdes sociais. O “telespectador e eleitor” de
Vitor Valim n3o ¢ exposto como um sujeito “menos favorecido”, mas como alguém
inteligente e comprometido, capaz de ajudar, contribuir com a missdo de Vitor Valim,
exaltando-o.

Vitor Valim usa uma linguagem culta para se comunicar. Fala de forma nitida, sem
cometer grandes erros de concordancia, usando até palavras ou expressdes rebuscadas, como

2

“imbuido”, “leviano” e “em prol da”. Usa também termos técnicos, como “reabilitagdo de
usuarios de droga”. Ao mesmo tempo, também traz um tom coloquial ao se referir a sua
militdncia, aos seus colaboradores, citando apelidos, como “Tiu, Tico...”. Por outro lado,
demonstra tratamento especial quando fala de Miguel Dias, o Unico a quem chama de
“senhor”. H4, portanto, uma forma diferente de tratar quem considera seus pares, seus
superiores e seus inferiores. Entre “senhor”, “povo” e sujeitos “menos favorecidos”, ha
algumas “categorias” de pessoas que sdo tratadas de forma distinta, como seguindo uma
ordem de importancia e prioridade.

Quando questionado por Edson Silva sobre o que estd “na ponta da lingua para o
primeiro pronunciamento”, ndo utiliza a mesma expressdo coloquial do colega para lhe

responder. Afirma que: “O primeiro pronunciamento, Edson, ¢ o seguinte...”, ¢ emenda uma

questdo relativa a verba destinada a coleta de lixo da cidade, em comparacdo com os
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investimentos feitos no Hospital Instituto Doutor José Frota (IJF), um dos maiores de
Fortaleza, integrado ao Sistema Unico de Satde. Na sequéncia, entretanto, faz colocagdes de
impacto com uma linguagem mais direta, menos rebuscada, ao afirmar que “#d sendo gasto
mais com o lixo do que com a gente, Edson, com o ser humano”. Fala que o hospital em
questao tem um “corredor da morte” e que “essa luta continua”, em referéncia ao trabalho que
fazia no Cidade 190 e vai fazer como vereador de Fortaleza. E interessante o uso emotivo que
faz dessa situacdo, comparando a importancia das pessoas com lixo. Por fim, para encerrar a
sua fala, agradeceu a “for¢a” dada por Edson Silva, algo necessario para travar uma batalha.

Ele fala de uma espécie de inauguracdo de um novo espaco, como se s6 agora fosse
uma figura conhecida, negando toda a visibilidade que o trabalho de apresentador de
telejornal proporciona. Apesar disso, apresenta-se ocupando dois lugares sociais, como
vereador recém-eleito em primeiro mandato e também como apresentador do Telejornal
Cidade 190, que volta ao exercicio, apds se afastar da fungdo para disputar as eleigdes. A
comunicagdo e a politica sdo localizadas como espagos de luta contra um mal que ele
exemplifica como sendo as drogas ou o mal gerenciamento do dinheiro publico. Os
comunicadores e os politicos sao apontados como sujeitos a servico do povo, responsaveis por
combater o mal. E interessante observar que Vitor Valim se coloca como o lider de uma
“militancia”, de “colaboradores”, do “povo”, quase como se formassem um exército.

Esse suposto exército, criado e convocado reiteradas vezes em um tom de
proximidade, ¢ estimulado a ter uma indignagdo pela situagdo da cidade de Fortaleza. Como
pontuamos, quando Vitor afirma que o mesmo investimento dado a coleta de lixo que
supostamente ndo ¢ feita de maneira eficaz, ¢ dado a um dos maiores hospitais da cidade e
reforca a sua fama de possuir um “corredor da morte”, pode gerar uma comocgdo. Afirmar de
maneira enfatica que pessoas estdo sendo menos valorizadas que lixo pode gerar um
sentimento de indignagdo de potencial mobilizador muito forte. Trazer essas questdes a tona,
questdes semelhantes as abordadas no telejornal policial Cidade 190, ja& como vereador,
refor¢a a ideia de que o discurso de Vitor ndo muda apds o ingresso na vida politica, ou na
“vida publica”, como ele caracteriza.

Nao ha, nesse video, o uso de elementos sonoros, o que deixa o tom ainda mais rigido
e formal. A rigidez dos comunicadores ¢ refor¢ada ainda mais quando Vitor, em tom de
agradecimento, toca o ombro de Edson, que ndo esboga reacdo significativa. Os movimentos
de Vitor restringem-se ao seu brago direito, utilizado para pontuar o que fala, ou a pequenas
inclinagdes direcionadas ao colega. Edson fica praticamente imdvel, com os bracos atras do

corpo. A postura do anfitrido s6 muda quando ele traz os bragos para frente, alisando o terno,
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em um movimento que mostra uma certa impaciéncia, ou um desejo de falar. Ele permanece
assim durante algum tempo, até que faz um comentario pontual e, ao fim, aperta a mao de

Vitor e segue com a apresentagao do Cidade 190.

5.1.2 2013 — Briga com o diretor do Cidade 190

O video”” em questdo data de 2013 ¢ é um trecho de, aproximadamente, um minuto
de Vitor Valim a frente do telejornal Cidade 190. No trecho, o comunicador comega a
anunciar uma matéria a ser exibida, sobre um protesto de esposas de policiais militares do
Ceara contra o Governo do Estado’™. A aparente revolta, que marca a fala de Vitor, chama
atencdo para o motivo do protesto, incitado por retaliacdes feitas pelo entdo governador, Cid
Gomes, contra processos de amotinamento de policiais militares em 2012. Vale lembrar que a
formacao de motim ¢ ilegal e que o entdo vereador de Fortaleza e parceiro historico de Vitor,
conhecido por Capitdo Wagner, foi um dos lideres do crime. Wagner estava presente na
manifestagdo em questdo e protagonizou uma acalorada discussao com Cid Gomes.

No video, Vitor aparece bastante exaltado e demonstra estar chateado com a situagdo
vivenciada pelas “mulheres, esposas de policiais militares”. Comega o comentério,
ressaltando que nada poderia o impedir de falar o que desejasse: “Aqui ndo ¢ ano de eleigdo,
entdo eu posso falar com a maior naturalidade”, dando a entender que apenas regras eleitorais
poderiam impedi-lo de falar o que quer, o que também pode ser interpretado como uma critica
as regras eleitorais. A fala, entretanto, logo ¢ interrompida: “o que é que ta havendo? Nao
posso falar, ndo? 76 sendo censurado?”’. A pergunta, na verdade, soa como retorica e a
postura que assume ¢ de nitida insatisfacdo, expressa em sua linguagem corporal: coloca dedo
em riste, em posi¢cao de duvida, movimenta a cabega de forma provocativa, faz caretas e

dirige o olhar para a equipe de produ¢@o do programa.

7 https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=mn3UlkFo5ws.
"8 Disponivel em: https:/gl.globo.com/ceara/noticia/2013/05/esposas-de-pms-impedem-saida-de-batalhao-para-
classico-rei-no-ceara.html.
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Figura 6 — Vitor Valim demonstra irritacdo com suposta censura do Cidade 190

Quem assiste pode ficar curioso, angustiado, apreensivo e indignado, e tem a sensacao
de estar presenciando uma grave discussdo, em que Vitor luta contra for¢as que querem
ocultar informagdes da sociedade. O apresentador mostra-se como alguém cerceado e
coagido, evidenciado por momentos em que olha de lado para camera, como se estivesse
conferindo que estava sendo visto. Ele se mostra profundamente insatisfeito, e, ainda assim,
insiste em seu aparente objetivo de combater injusti¢as. A postura de lutador ¢ contrastada
com a fala de que ¢ um funcionério que ndo tem, naquele lugar, a possibilidade de fazer o que
quer e precisa: “olha, aqui eu sou funciondrio, ndo sou dono. Meu diretor, aqui, ¢ quem
manda. 76 censurado aqui de mostrar a préxima matéria”.

A culpa de ndo trazer uma informacao relevante a populacdo ¢ colocada no diretor do
Cidade 190, contra quem Vitor supostamente ndo tem armas para lutar naquele ambiente.
Apesar de se remeter, essencialmente, a equipe do Cidade 190, Vitor fala para quem o assiste
e, sobretudo, para a comunidade militar, prestando apoio e solidariedade a uma categoria
exaltada e injusticada.

Apesar de afirmar que ndo tem a for¢a do dono da emissora, continua pressionando
diretamente o diretor do Cidade 190: “e ai, 6, diretor, posso falar ou ndo posso?”. A palavra
“censura” ¢ utilizada ao longo de todo o comentario, diversas vezes, evidenciando que Vitor
tem dimensdo do peso que ela pode ter para o jornalismo e para empresas jornalisticas. Ele,
entdo, se coloca como um comunicador que ¢ impedido de desenvolver seu trabalho de forma
imparcial, mas que ndo se curva diante das pressdes impostas, que continua firme na batalha
de informar a sociedade. Refor¢a essa imagem de que estd recebendo ordens externas, quando
aponta para o fone que tem no ouvido direito, uma espécie de fone de ouvido em que ¢

possivel ouvir instru¢des da produ¢do do programa.
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Figura 7 — Vitor Valim irritado com o diretor do Cidade 190

Além de jornalista censurado que luta contra o sistema opressor, Valim se apresenta
como filho de policial e profundo conhecedor da situacao desses trabalhadores e afirma: “sou
filho de policial, entdo, meu irmao, entendo muito bem o que passa a familia de um policial,
entdo eu presto toda a minha solidariedade”. Essa posi¢do de respeito pelo pai e pelos
policiais militares ¢ reforcada quando fala do amigo Capitdo Wagner. Em tom de indignacao,
Valim comenta que “teve confusdo com o capitdo Wagner, né? Ele foi ameagado de ser
preso”. Em resposta a constatacdo de injustica, diante do que ocorreu com o capitio Wagner,
Valim presta solidariedade por meio de um gesto de continéncia, remetendo-se a uma
imitacdo de uma agdo policial. Valim faz a tradicional saudacdo militar, como se ele fosse

policial militar e Wagner, seu camarada ou superior.

Figura 8 — Vitor Valim faz gestos de apoio e continéncia a Capitdo Wagner

Apesar do comentario de Vitor ser marcado por uma desavenga com a produgdo do
programa, bem como seus gestos e falas serem essencialmente enérgicos e demonstrarem
irritagdo, o apresentador ndo se desarruma, ndo perde a imagem de “engomadinho” que
possui. Os cabelos continuam penteados, o terno classico estd sempre abotoado, a gravata
larga de um azul aberto ndo se move, bem como sua postura, mantida sempre ereta. Mesmo

na exaltacdo, Vitor preza por manter sua aparéncia irretocavel. Tons de preto, branco e azul
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que ele faz uso contrastam com o cendrio essencialmente vermelho escuro, que remete a
sangue, com grades cinzas na horizontal. O cenario ndo remete apenas a sangue ou a grades,
mas também transmite uma sensa¢do de movimento, de agilidade, como se fizesse referéncia
a uma perseguicado policial, fuga e morte.

O uso da trilha sonora chama especial atencdo, pois aumenta a sensagdo de tensdo que
a fala de dentincia de Vitor ja possui, o que abre brecha para o questionamento sobre a
veracidade do embate protagonizado ao vivo. Ora, se Vitor estd brigando com a producdo do
programa, por que a propria producdo adiciona uma camada de tensdo ao articular a fala do
apresentador com uma musica de acdo? Esse ponto faz-nos questionar para quem, de fato, a
acusacdo de “censura” ¢ direcionada, se ¢, como o comunicador apresenta em um primeiro
nivel, ao diretor do Cidade 190, ou para alguém do poder publico que poderia, eventualmente,
punir o programa se a matéria em questdo fosse ao ar. Essa suspeita ganha corpo, quando
Vitor parece tentar negociar com a equipe a exibi¢do da matéria, e também quando cita que o
capitdo Wagner foi ameacado de ser preso.

Vitor encerra o comentario dando a entender que ocupa um terceiro lugar social, além
de comunicador e de filho de policial militar. Falando diretamente a Capitdo Wagner, reitera:
“Estamos juntos, meu irmao” e, em uma espécie de promessa, afirma: “Aqui, eu ndo posso
ndo, mas tem outro canto que eu posso”. Que outro lugar seria esse? Em 2013, Vitor Valim
estava em seu segundo mandato de Vereador de Fortaleza, na bancada de oposi¢cdo ao
governo do Estado. Esse outro lugar em que ndo pode ser censurado pode ser o de politico
eleito, onde possui outros tipos de poder para lutar pelas pautas que, historicamente, defende,

como aquelas caras aos policiais militares.

5.1.3 2016 — Comentarios sobre violéncia sexual e feminicidio contra crianca

No dia 21 de setembro de 2016, uma crianca de oito anos de idade do sexo feminino
foi dada como desaparecida pela familia em uma cidade da regido metropolitana de Fortaleza,
Ceard. Apos trés dias de investigagdo policial, uma equipe da Divisdo de Homicidios e
Protecdo a Pessoa (DHPP) encontrou a crianga morta, em uma cacimba no sitio vizinho da
casa em que ela morava. No mesmo dia, o caseiro do sitio em questdo foi preso em flagrante,
acusado de estuprar e matar a crianga. Em depoimento, o0 homem em questdo assumiu o crime
e em 27 de setembro de 2016, foi decretada sua prisao preventiva.

Desde o desaparecimento da menina, diversas institui¢des de comunicagdo do estado

do Ceara noticiaram o caso, nas midias impressas, televisivas, radiofonicas e on-line. Um
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destaque especial ao caso foi dado pelos programas policiais televisivos, especialmente o
Cidade 190, Barra Pesada e Rota 22. Nos trés programas mencionados, o caso da menina foi
tratado com grande destaque, tanto em matérias quanto em comentarios realizados pelos
apresentadores dos programas, no dia 26 de setembro de 2016.

O Cidade 190, neste caso especifico, tratou o caso em um programa que foi
apresentado ao vivo, durou 1 hora 25 minutos e 29 segundos e dedicou 50 minutos
exclusivamente para abordar o caso. Desses 50min, dividido entre comentarios e matérias, 22
minutos foram dedicados apenas para comentarios de Vitor Valim. Trata-se de uma pratica
cotidiana de Vitor Valim no comando do Cidade 190, que apresenta e comenta as matérias
exibidas, ditando o ritmo do telejornal como um todo. Chama atencdo o fato de que o caso
ocorre dois anos apds a exibicdo de cenas de estupro de uma crianga, acontecimento que
marcou o programa.

Como ¢ comum ao apresentador, inicia o programa com seu borddo, afirma que
mostra “a vida real como ela ¢, doa a quem doer” e pede a protecdo de Deus e a licenca para
“entrar” na casa do telespectador, em um tom de conversa respeitosa, que busca travar com
quem o assiste. Essa caracteristica ¢ relevante, pois percorre toda a fala de Vitor, que se
coloca como se estivesse conversando e mostrando a vida real para aquelas pessoas que
precisam ser alertadas, que precisam saber o que, de fato, acontece onde vivem. Vitor &,
entdo, uma espécie de amigo mensageiro elucidativo, onisciente da situagdo real, que muitos
“poderosos” buscam acobertar.

O cenéario do programa ¢ sobrio, composto por elementos retilineos e geométricos —
sobretudo cubos e retdngulos. As cores claras, branco e azul, entram em contraste apenas com
o vermelho da logo do programa, exibido nas trés televisdes suspensas na parede, que
projetam elementos utilizados durante os comentarios feitos pelo mediador do Cidade 190,
fotos, trechos de matérias, entre outros. Por tras do apresentador, barreiras de vidro fosco
como se fossem janelas entreabertas, que remetem, mesmo que de forma ndo explicita, a
imagem de grades; por trds dessas estruturas, observamos uma paisagem predominantemente
verde, como o topo de uma floresta ou parque, um céu azul com poucas nuvens € muitos
prédios ao fundo. Parece ser uma fotografia, uma cena possivel de ser apreendida por quem
estd na parte de dentro da estrutura. O conjunto desses elementos, assim dispostos, por mais
que sejam sobrios, remete facilmente a imagem de uma cadeia, a vista que aparece através das
grades de um presidio.

A trilha sonora ¢ um elemento que chama muita atengdo pela sincronia e pelo

protagonismo que assume ao longo de toda a fala de Vitor Valim. Antes de comegar a falar
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sobre o caso em questdo, o apresentador tece um comentério sobre as chamadas das matérias
apresentadas ao longo do programa. Aborda o caso de jovens infratores, acompanhado por
trilha sonora alta, enérgica. Vitor movimenta-se, aparentemente muito a vontade, pelo estiidio
do programa. Caminha até um pulpito no qual se apoia e vai, algumas vezes, em direcdo a
uma televisdo que exibe imagens, de acordo com o que fala e & medida que o apresentador
solicita. Faz bastante uso dos bragos para pontuar, de forma conjunta a trilha sonora, os
elementos que quer enfatizar no que diz. Apesar de ser um programa exibido ao vivo, a
equipe técnica, responsavel por alinhar os elementos sonoros € visuais que compdem o
discurso improvisado de Vitor, ¢ bastante afinada e chama atencdo pela sincronia apurada, o
que demonstra que os profissionais estdo acostumados a trabalhar juntos.

Quando comega a falar sobre o caso de violéncia sexual, a trilha sonora muda de tom,
fica suave, melancoélica, assim como o tom de voz e as fei¢des do apresentador: “Olha,
perante a tamanha injustica, me falta até palavras”. A pausa, o siléncio momentaneo do
apresentador ¢ palco para a musica melancoélica, de piano. O tom da musica muda, fica mais
forte, quando o tom do apresentador também aumenta, no momento em que comeca a falar

sobre o suposto agressor.

Figura 9 — Reagdes de Vitor Valim as cenas exibidas no Cidade 190

CASO RAKELLY:
CIDADE 190 ENTREVISTOU ASSASSINO

A sequéncia de movimentos do mediador ¢ simbolica — comeca de punho e boca
cerrados, passa para uma postura cabisbaixa, levantando as duas sobrancelhas e franzindo a
testa, em sinal de tristeza e reprovacdo. A fala ¢ intercalada por frequentes e sonoros suspiros,
enquanto os olhos ficam entreabertos, em uma expressdo que remete a uma insatisfacdo. A
forma como Vitor Valim se apresenta ¢, portanto, como alguém sensivel a questdes delicadas,
indignado com as leis vigentes, consideradas pouco severas, ou com a falta de aplicagdo
delas, como o publico que o vé&: “nesse momento todos ndés comungamos do mesmo

sentimento, de querer que homens, monstros, como esse, fiquem presos, sejam punidos”.
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Esse suposto sentimento de indignacdo compartilhado ¢ apresentado por Vitor,
associado a escolhas politicas, como fator importante para a escolha de candidatos a cargos do
executivo e legislativo: “Por isso a importancia, meu amigo, na hora do seu voto”. O tema do
voto ¢ retomado reiteradas vezes. Primeiro, de forma mais transversal e, na sequéncia, de
forma mais especifica, intercalando a narragdo emocionada dos crimes que apresenta com a
tematica das elei¢des: “Como eu estava dizendo... A importancia do voto! Porque ndo adianta
a sociedade pensar de um jeito e votar em quem pensa diferente”. Ele usa ainda a estratégia de
imitar supostas falas de politicos a que chama de “burrocratas”, ironizando posturas que
defendem praticas de preservagdo e promogao de direitos humanos, por exemplo.

Vitor busca, em sua fala emocionada, quase teatral, convencer que os crimes sdo
provenientes de uma punicdo branda por parte do Estado aos criminosos, de politicos que
“chegam 14 em Brasilia e s6 gostam de passar a mao na cabeca de bandido”. Em contraponto
aos politicos que denuncia, Valim se coloca como um sujeito sobrio para denunciar e
combater os crimes que apresenta. Esse tom sobrio e sério, apesar da comogao e indignacao
com os crimes, ¢ evidenciado também pelas vestimentas que usa. Vitor Valim aparece
trajando um terno de corte cldssico preto, por cima de uma camisa branca e de uma gravata
cinza, estampada com tragos retos em outros tons de cinza. Usa 6culos sem armacdo, bem
como o seu tradicional penteado, com cabelos bem repartidos e brilhantes pelo uso de gel
fixador. Na mao, porta alianga e, no pulso, um reloégio, o que ajuda a construir uma imagem
de um sujeito sério e comprometido.

A linguagem que Vitor Valim usa mescla elementos coloquiais (como o uso do
adjetivo “burrocratas”, do vocativo “meu amigo” ou de expressdes como “passar a mao na
cabeca” ou “tara”) e formais (uso adequado das regras da lingua portuguesa ou de palavras
rebuscadas como “integridade” ou “reiteradamente”), evidenciando uma tentativa de se
aproximar do seu interlocutor, sem que faga necessariamente parte do local social que ocupa.

Vale salientar que o periodo em questdo, final de setembro de 2016, antecede em
poucas semanas as eleicdes municipais, para eleger prefeitos e vereadores. Apesar de ndo ser
candidato a algum cargo, faz comentdrios que evidenciam seus posicionamentos politicos e
aconselha o publico com base nesses posicionamentos. O apresentador utiliza-se da comogao
gerada pela historia apresentada e incita a populagdo a votar em candidatos que se posicionam
a favor de questdes complexas, como a reducdo da maioridade penal ou a prisdo perpétua. As
paixdes tristes sdo, portanto, evidenciadas e utilizadas como estratégia de comocdo para

convencimento dos eleitores que sdo telespectadores do telejornal.
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A mudanca de tom na fala de Vitor ¢ impactante, e, diferente da postura quase
melancolica assumida em um primeiro momento, o apresentador apresenta-se de forma
enérgica, caminhando pelo cendrio com o braco direito sempre em riste, para falar dos seus
opositores politicos de forma genérica. A pausa na caminhada ocorre quando, ao lado da
televisdo que mostra a imagem da crianga, o apresentador se coloca de frente para camera e se
dirige ao publico ordenando que ele vote “muito certo”. Esse elemento ressalta a figura de
autoridade assumida pelo mediador, bem como os interesses politicos que estdo presentes em
seu discurso. Vale lembrar que esses interesses politicos passam também pela emissora em
que trabalha, a TV Cidade/Record, que, como registramos anteriormente, possui interesses
politicos e religiosos conservadores.

O principal discurso apresentado sobre o caso de violéncia sexual, abordado pelo
comentario de Vitor Valim, ¢ a assimilagdo da figura do agressor a de um monstro e a
cobranga por justi¢a. Ao longo do comentario, vérias imagens da crianga sdo exibidas — seja
na televisdo do cenario, ao lado do apresentador, seja ocupando a tela inteira, adicionadas por
edicio de imagem. E inquestionavel que crimes como pedofilia sdo especialmente violentos e
cruéis e merecem atenc¢do especial do Estado e da sociedade como um todo, diferente de
pequenos delitos, que sdo desproporcionalmente punidos com uma severidade excessiva.
Porém, essa imagem construida de monstro nos faz refletir sobre a estrutura neoliberal, que
coloca os sujeitos subalternizados na base da sociedade de forma agressiva e punitivista.
Partindo desse pressuposto, de que pedofilia ¢ um crime muito grave, Vitor Valim promove a
desumanizagdo do criminoso. Se, por um lado, ha a apresentagdo do agressor na forma de um
monstro, por outro lado, Valim promove a sua propria imagem como antagonica, o heroi que
luta contra o mal. Aparece como um exemplo de sucesso ¢ de superioridade, oposto aos
sujeitos que sdo retratados como inferiores na narrativa apresentada.

Outra estratégia ¢ utilizada para gerar comogdo por parte do publico — a exibi¢do de
uma foto da crianga morta no celular do apresentador. Vitor Valim a apresenta em zoom,
oferecendo ao publico uma visdo do tronco, parte do brago e cabelos do que da a entender ser
uma crianga. Apesar de constatar que “o horario ndo me permite” e que “eu nao posso colocar
aqui uma foto”, o apresentador exibe a imagem da menina. Nesse momento, Vitor Valim
volta a ficar cabisbaixo e a falar pausadamente, pontuando o discurso com suspiros. “Eu ndo
posso mostrar [...] Mas pode mostrar essa parte aqui”’, afirma o apresentador, se
contradizendo. Apds a exibi¢cdo da imagem, ele segue descrevendo minuciosamente os outros

detalhes da imagem disponivel em seu celular.
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Trechos de matérias anteriores sdo exibidos e detalhes da violéncia sexual sdo
repetidos diversas vezes pelo apresentador. Sdo intercalados, assim, trechos de matérias
anteriores ¢ comentarios do mediador, como em uma introducdo a matéria exibida em
seguida. Nos comentarios feitos, uma estratégia utilizada ¢ a de aproximag@o com o publico
por meio da identificacdo — “[...] eu sou cheio de defeitos, tenho os mesmos sentimentos que
vocé td passando agora, de vontade de pena de morte”. O tom da fala é como se apresentador
e publico estivessem em uma conversa informal. Ele também apresenta um caso antigo de
violéncia sexual para embasar seus argumentos sobre a “monstruosidade” do agressor. Vitor
Valim ainda se dirige novamente para o publico e, como se estivesse prestando um servigo a
populagdo, divulga nimeros de telefone para que o publico possa entrar em contato com a
producdo do Cidade 190.

Outros assuntos sdo tratados no programa, mas, antes de a matéria completa sobre o
caso apresentado ser exibida, o apresentador volta a comentar o assunto, assim como ao final
da matéria. O mediador solicita, ainda, que sejam exibidos novamente trechos da narrativa
apresentada e, para isso, requer ajuda da produgdo — “se tiver como voltar ai, meu amigo Z¢é
Carlos, Z¢ Carlos Mornon, como ¢ conhecido mais aqui na TV... Volta as imagens ai e abre a
tela, por favor”. Essa fala ¢ reveladora de uma falta de roteiro predefinido dos apresentadores,
bem como de um didlogo constante com a equipe que parece coordenar. Ao vivo, 0 programa
¢ conduzido pelo apresentador, que tem o apoio da producdo, da edi¢cdo, para acompanha-lo.
Além do responsavel pela edi¢do, outras pessoas da producdo sdo evocadas na fala do
apresentador, como se ali estivesse ocorrendo uma grande conversa, por vezes, ou uma aula,
em outras situagdes, entre o apresentador, os produtores do programa e o publico.

Outra matéria sobre o assunto abordado ¢ exibida, sobre a reacdo da populagdo — que
ateou fogo a casa do agressor apds a repercussdo do caso. Vitor Valim, ao final da exibi¢ao
dessa matéria, fala novamente sobre a importancia das elei¢des e faz duras criticas a justica —
“espero que a justi¢a ai possa ser justa [...] Eu t6 me contendo aqui nas palavras, meu amigo,
pra ndo falar besteira, porque nessa hora ai a lei sabe ser rapida, porque essa vagabundagem,
esses burocratas que estdo ai s6 pra defender bandido, qualquer coisinha que a gente se
exceder aqui colocam um processo, acionam, fazem todo tipo de demagogia [...] s6 querem
saber de defender bandido.”.

A critica continua, dessa vez direcionada aos politicos, que supostamente defendem
bandidos, e ao Ministério Publico, que, segundo o apresentador, deveria prender esses
politicos — “Quem sdo os politicos eleitos por esses bandidos? [risos] E quem comunga com

as ideias deles. Eu ndo sou politico, eu estou na politica [...] t& na hora do Ministério Publico
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entrar com uma acgdo e prender também os politicos que estdo representando essa
bandidagem”. E interessante notar que a critica aos politicos e a politica é o assunto mais
retomado ao longo do comentario de Vitor, e que ele faz questdo de se diferenciar, de se
afastar dessa categoria que tanto critica. Apos essa fala, fortemente engajada politicamente,
Vitor Valim apresenta novamente o contato da producdo do programa, divulga a pagina do
facebook da emissora, para os que desejarem supostamente se informar melhor, e encerra o
comentario sobre o caso em questao.

A forma de colocar o telefone da producao do Cidade 190 como um meio de dentncia
parece evidenciar esse lugar especifico no qual Vitor Valim se coloca, de um sujeito que esta
na politica, mas tem o compromisso com a justica conferido pelo papel que exerce no
programa que apresenta. Chama aten¢do o fato de, j4 como Deputado Federal, Vitor Valim
afirmar que ndo ¢ politico, mas que “estd” na politica. Ao dizer isso, busca se colocar em um
lugar hibrido e superior aos demais politicos, supostamente pessoas ruins e indignas de
confianca. Vitor Valim apresenta-se, portanto, como um homem destemido, com opinides
fortes, além de ativamente engajado contra as injustigas do mundo.

No material analisado, Vitor Valim fala como apresentador, mas ndo como qualquer
apresentador. A frente do telejornal policial Cidade 190, ele se coloca ndo como um mero
jornalista, mas em um lugar social de alguém que faz uso da televisdo para combater as
injusticas sociais, de cobrar ac¢des especificas do poder publico. O lugar que ocupa, enquanto
tal, ¢ de alguém que tem a incumbéncia de proteger, alertar e guiar a populagdo, bem como
lembra-la da importancia do voto em um perfil de politico especifico, que é a favor de penas
como a prisdo perpétua. Suas falas evidenciam o local social superior, que acredita ocupar
diante de sujeitos, que supostamente precisam ser lembrados de que forma devem votar. Por
meio de tematicas de violéncia, desenvolve questdes complexas de forma rasa. Fala em
punicdo e em politicos de forma genérica, menciona ou reivindica por mais politicas sociais
voltadas a protecdo de mulheres e de criangas, como praticas educacionais e cuidados com a
infancia. Usando de linguagem que mistura girias, vocativos de proximidade e uso formal da
lingua, mesclando reiteradas vezes um local de proximidade e de distdncia necessarias de
alguém que ndo quer ser confundido como um igual, mas que se pretende ser defensor de

pautas supostamente comuns entre o publico que o assiste.
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5.1.4 2018 — Entrevista com o pré-candidato Jair Bolsonaro

O video em questdo’’ consiste em uma entrevista realizada nos estudios do Cidade 190
por Vitor Valim com o entdo pré-candidato a presidéncia do Brasil, Jair Bolsonaro. A
entrevista tem duracdo de dez minutos e chama atencdo pelo tom cordial e fraterno que
possui. Ela ocorreu na ocasido de uma visita de Bolsonaro a cidade de Fortaleza, no final de
junho de 2018, como uma atividade de pré-campanha do tradicional politico carioca de
extrema-direita. Na época, Vitor Valim estava no final do mandato de Deputado Federal e ja
estava em processo de negociagdo do conhecido acordo que fez com o aliado Capitdo
Wagner, em que Wagner foi candidato a Deputado Federal e Vitor, a Deputado Estadual, para
que ndo disputassem os possiveis mesmos votos, tendo em vista que os dois eram conhecidos
por defender e atacar as mesmas pautas e se direcionarem ao mesmo publico.

O estudio do Cidade 190 estd aparentemente igual ao de 2016, com as estruturas de
vidro fosco que nos remetem a janelas entreabertas que revelam uma fotografia de topo de
arvores e, ao fundo, prédios altos e um céu azul, sem muitas nuvens. O cendrio ndo ¢
explorado em todos os seus espacos, ficando os dois sujeitos, Vitor e Jair, parados em frente
de uma televisdo que exibe o nome do programa, Cidade 190. Nao sdo utilizados elementos
sonoros ao longo da entrevista, o que possibilita que as falas dos dois sejam ouvidas de forma
mais nitida. No inicio do video, apenas Vitor aparece, com um letreiro que anuncia: “Vitor

Valim/Apresentador”.

Figura 10 — Vitor Valim contente antes de entrevistar Jair Bolsonaro

b L -y

Vitor Valim . I
Apresentador

" https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/videos/-tv-
cidadefortalezaceara/1105635126252139/?locale=pt BR
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Na sequéncia, os dois politicos ocupam a cena, que ¢ intercalada com alguns
momentos de foco em Jair. Ambos estdo vestidos de terno. Vitor parece portar terno um
pouco mais sofisticado que o de costume, com corte um pouco mais ajustado ao corpo e
gravata em um tom de azul claro. Os 6culos, o reldgio e a alianga continuam presentes, bem
como o penteado lateral dos cabelos bem cortados. De novidade, observamos uma pulseira de
couro no pulso direito do apresentador. O terno de Jair Bolsonaro também ¢ preto, mas,
diferente do de Vitor Valim, ndo passa uma imagem de sofisticacdo ou de zelo. Ele possui um
corte menos ajustado ao corpo, podendo ser at¢ de um tamanho maior que o adequado,
sensacdo intensificada pelo fato de estar desabotoado, bem como a camisa azul escura de
botdes brancos que usa por baixo. Bolsonaro, um homem branco idoso, ndo usa gravata ou
relégio, mas um broche dourado de desenho indecifravel na lapela esquerda do terno. Além
do broche, o unico acessorio que porta ¢ a alianca na mao esquerda. Seus cabelos, lisos e
grisalhos, sdo penteados para o lado esquerdo, mas ndo parecem ter sido cortados
recentemente, tampouco sdo penteados com gel, o que ¢ evidenciado com mechas de sua
franja que chegam perto de suas sobrancelhas.

Apesar da imagem dos homens ser um tanto quanto contrastante, os dois parecem ter
uma intimidade e concordancia significativa, tendo em vista os sorrisos largos que muitas
vezes ddo, os olhares afetuosos que trocam ou o tom de piada que por vezes assumem ao

longo da entrevista.

Figura 11 — Vitor Valim feliz cumprimentando Jair Bolsonaro

Vitor Valim evidencia que ¢ um comunicador inserido em um espago maior, quando
cita a empresa em que trabalha, “nos estidios da TV Cidade, no Grupo Cidade de
comunicagdo”. Ele ocupa o lugar social de entrevistador do programa que apresenta, mas

também deixa claro o papel de Deputado Federal, colega de trabalho do também Deputado
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Federal Bolsonaro: “Seja bem-vindo, meu querido amigo Jair Bolsonaro”. Esse coleguismo,
ou amizade querida, aparece ndo em um lugar de questionamento, como ¢ proprio de uma
entrevista, mas de concordancia e parceria: “e agora vou fazer uma pergunta leve, né?!”. E um
lugar duplo, em que ¢ evidenciado que a relagdo intima que possui no ambito da politica lhe
proporcionou uma entrevista exclusiva e dificil para um programa do perfil e porte do Cidade
190: “ele, que levou multiddes no aeroporto Pinto Martins, estd aqui”.

Ao longo da interagdo, Vitor Valim faz referéncia as pessoas que recepcionaram
Bolsonaro no aeroporto da cidade como “multiddes”. Afirma que ele proprio estava presente
na recepg¢do e que “milhares de pessoas, ndo vou dizer quantas mil aqui, porque eu posso vir a
errar [...] gritaram: ‘Mito! Mito! Mito!’”. Ele se coloca, portanto, como parte dessa multidao
que recepciona o pré-candidato, tratado como alguém excepcional.

Vitor também se coloca com a missdo de exibir Bolsonaro ao publico do programa,
aos cearenses, ¢ de desmentir supostas mentiras feitas pela imprensa local: “eu lhe conheco,
mas quem #d me assistindo aqui [...] muitas vezes, a imprensa cearense chega com a noticia
do Jair Bolsonaro como um presidenciavel, como um preconceituoso, homofobico, racista”.
Apesar das perguntas diretas que direcionam a um tipo de resposta, as falas feitas pelo
presidenciavel sdo sempre confusas, sem um encadeamento logico ou desenvolvimento
argumentativo. Bolsonaro ndo desenvolve ou discute as questdes trazidas, repete frases de
efeito e desvia daquilo que ndo tem interesse em abordar.

Além do proprio politico que entrevista, ¢ para os telespectadores do Cidade 190 e
possiveis eleitores que as falas de Vitor Valim sdo enderegadas, aqueles que precisam receber
uma informagdo verdadeira: “eu quero que o senhor diga aqui, realmente para os
telespectadores do Cidade 190: o senhor ¢ homofobico, racista, preconceituoso [...] Explique
pra quem té nos assistindo”.

Vitor exerce o papel de mediador entre o seu publico e eleitor e as supostas propostas
de Bolsonaro, que sdo exatamente as mesmas pautas que defende ou critica no Cidade 190:
“O senhor, se chegar a presidéncia da republica, o que vai dizer pra melhorar a seguranca,
saude [...] principalmente para nds nordestinos, cearenses, que estamos sofrendo muito com
questdes cruciais como da saude e da seguranga publica”. Esse mediador, entretanto, tenta
direcionar a resposta do entrevistado para os temas que sdo as bandeiras politicas pelas quais
¢ reconhecido.

Vitor faz uso de uma linguagem formal ao tratar dos temas que evoca, que contrasta
com o tom descontraido que assume ao se dirigir ao colega de trabalho entrevistado. Fala

sobretudo sobre satide e seguranga publica em perguntas que buscam induzir a uma resposta
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especifica, trazendo questdes recorrentes em matérias exibidas pelo Cidade 190. Para tentar
desmentir que, como muitos dizem, o politico ¢ “uma musica de uma nota s6 e um politico
que s6 conhece o assunto da seguranca publica”, faz perguntas sobre outros assuntos: “Os
leitos de hospitais e os corredores, milhares de pessoas a espera da saude publica... o senhor
como presidente da republica, o que vai fazer nessa 4rea tdo importante para o cearense, para
os brasileiros como um todo?”.

Apesar de tentar desviar do tema da seguranga publica trazendo questdes de satde,
critica fortemente quem chama de “bandido”, bem como pessoas e politicos que supostamente
vitimizam bandidos, falando que “existe uma ideologia que gosta de vitimizar bandido”. Essa
fala antecede o tema da Lava Jato e uma critica a politicos que “quando chegaram a poder
fazer ou na politica, ou em alguma reparticdo publica, foram servidos invés de servir”. O
exemplo da Lava Jato ¢ usado para contrapor argumentos utilizados por aqueles que buscam
tratar a seguranca publica como um fendmeno complexo, ligado a questdes estruturais,
afirmando que “a Lava Jato vem justamente contrapor essa ideologia de vitimiza¢do de
bandido, porque, na grande maioria, sdo formados, tiveram uma educagdo, tiveram acesso a
uma cultura”. E curioso, entretanto, observar que o perfil das pessoas expostas pela agdo
citada ndo ¢ o mesmo daqueles que programas como o Cidade 190 apresentam
cotidianamente como bandidos.

No campo da politica, pergunta direta e repetidas vezes sobre a participagdo do entdo
juiz Sérgio Moro em um possivel governo do entrevistado, ou especificamente como indicado
para fazer parte do “Supremo Tribunal Federal ou no Superior Tribunal”. Essa pergunta, bem
como a énfase dada a Lava Jato, chama atenc¢do: “estamos tendo o pais passado a limpo nessa
grande operagdo Lava Jato”. Isso € evidenciado quando observamos a forma como o juiz foi
tratado ao longo do processo, como um justiceiro, alguém que luta contra o mal que politicos
supostamente cometem. O Sérgio Moro ¢ apresentado por Vitor Valim como alguém ilibado,
a quem o “mito” que entrevista (Bolsonaro) deve reconhecer ap6s a vitdria do que diz ser uma
luta do bem contra o mal.

Esses aspectos sdo interessantes de serem considerados, quando refletimos sobre os
elementos emotivos convocados por Vitor Valim na entrevista, porque a narrativa que
constroi parece estar definida antes mesmo da interacdo exibida com Bolsonaro. Vitor critica
comunicadores, jornalistas, que supostamente mentem em suas matérias, quando retratam o
presidenciavel em questdo, bem como critica politicos corruptos que defendem o que chama
de criminosos, ao passo que cometem, eles proprios, crimes. Esses dois grupos, de

comunicadores e politicos especificos, defensores de sujeitos e praticas consideradas ruins,
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sdo apresentados como responsaveis pela perpetuacio e intensificacdo de problemas de saude
e de seguranga publica, ou seja, pela morte de pessoas.

Hé uma alusdo evidente a historias de super-herois, que lutam contra monstros, o
classico e tdo batido bem contra o mal. Vitor, nessa historia que constrdi, aparece como
alguém que se insere em ambientes hostis e perigosos para desmascarar os vildes e trazer uma
verdade salvadora a tona. Ouvir esse tipo de histdria, tdo conhecida, tdo utilizada e previsivel,
pode vir a suscitar as mesmas sensagdes que temos quando assistimos a um filme, vemos uma

novela ou algo do tipo: indignagdo, aflicdo, raiva, desejo de vinganga, dentre outros.

5.1.5 2020 — Despedida do Cidade 190

O video em questdo data de 30 de novembro de 2020*°. Nele, Vitor Valim, recém-
eleito prefeito de Caucaia, comparece ao telejornal como entrevistado de outros dois
apresentadores, José Filho e Evaldo Costa. O cendrio da entrevista ¢ o mesmo de 2018, com
tons sobrios e claros, estruturas retilineas que podem remeter a ideia de grades que separam o
ambiente em questdo da cidade. A dupla de apresentadores que esta sob o comando do
programa se coloca ao lado do pulpito. Sobre o movel, estio um celular, uma ficha com a
logo do programa, uma caneca com a mesma logo, uma caneta simples sobre um bloco de
notas e uma lupa, milimetricamente organizados. Dispostos da maneira como estdo, passam
uma ideia de organizagdo e método. Atrads dos apresentadores, também aparece a logo do
programa, em uma televisdo e, no canto superior direito da tela, um relégio que marca

“12:25”.

Figura 12 — Evaldo Costa, Z¢ Filho e Vitor Valim nos estudios do Cidade 190

Os dois anunciam quem esta 14 para se despedir e se aproximam de Valim, que aperta

as maos e abraca os dois colegas, elogiando Z¢ Filho: “meu diretorzinho de agucar”. O

% https://www.facebook.com/vitorvalimtv/videos/125497972544680/
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entrevistado veste calgca jeans escura e camisa social branca amassada, com o punho
arregacado, enquanto os dois apresentadores estdo de terno e gravata de modelo tradicional.
Esse visual de Valim prefeito, mais esportivo e despojado, ja se destaca do Valim
apresentador, que era inclusive chamado de “engomadinho”, pelo estilo formal de se vestir e
de se pentear. Ainda assim, os Oculos e cabelos cldssicos continuam presentes, bem como a
pulseira de couro e o reloégio grande. A auséncia da alianca chama especial atenc¢do, tendo em
vista que ¢ um homem casado e o tema da familia tradicional € caro ao comunicador politico.

Feita a apresentacdo, Valim se diz emocionado e chama a cdmera para um angulo mais
proximo; a partir dai conversa diretamente com o telespectador (em vez de se dirigir aos dois
entrevistadores). E interessante a postura de comando do programa assumida, evidenciada
quando fala diretamente com o operador de camera do programa: “se quiser trazer mais
proximo aqui da gente, a camera, né?! O angulo, 6, Vicente, por gentileza”, em contraste com
o lugar de prefeito entrevistado. Novamente, Vitor ocupa um lugar duplo, em que dirige a sua
propria entrevista, exercendo papel de entrevistador e de entrevistado ao mesmo tempo.

Seu discurso ¢ de candidato eleito: agradece a populacdo que votou nele e a todos que
o ajudaram nesse embate que, ele acentua, foi duro e baseado em mentiras e difamagdes. E
um discurso que busca ser agregador, em que fala de si em terceira pessoa: “o prefeito Vitor
Valim” e se apresenta como “um prefeito de toda a cidade”. O candidato eleito, entretanto,
ndo se apresenta como outros politicos, mas como vencedor de uma luta do bem contra o mal,
lider de uma chapa que “trabalha com pessoas de bem” e conseguiu vencer “essas facgdes
criminosas que eu tanto falei aqui durante 16 anos de programa”. Ha uma continuidade da
luta em um novo lugar, com mais responsabilidade, uma nova “missdo” demandada.

Vitor coloca-se como um politico muito diferente dos demais. Quando fala “nos
vamos mostrar que ¢ possivel, que ¢ possivel administrar com honestidade, que ¢ possivel
administrar para os menos favorecidos”, de certa forma, insinua que ndo ¢ o que politicos
costumam fazer. Ele faz uso do duplo lugar que ocupa para se posicionar como alguém
estrangeiro na politica, capaz de modificar a realidade supostamente ruim e injusta. Ao
mesmo tempo, também tece longos elogios ao Grupo Cidade, a quem qualifica como familia:
“Agradecer o presidente do grupo Cidade de Comunicagdo, Miguel Dias Filho, e a diretora
Mayara, Gaida, Patrolino, Maicon, Maria... todo mundo que faz parte dessa familia Grupo
Cidade”. Elogia a liberdade proporcionada pelo diretor de jornalismo da emissora: “Quero
agradecer o diretor de jornalismo, Hermann, que nos deu essa liberdade...”, enaltecendo o

trabalho supostamente feito por ele, possibilitado pelos seus chefes.
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E interessante observar que o discurso de guerra vem acompanhado de uma suposta
valorizagdo da “paz”. Vitor fala de uma “paz” necessaria para ser alcancada: “nds somos
Caucaia e trabalhamos para a paz”, que contrasta com seu discurso que enfatiza a luta e o
combate a determinados grupos sociais. Dito dessa maneira, a fala remete-nos a légica de uma
“guerra santa”, uma batalha justificada por discursos religiosos enviesados. Ele afirma que
“ndo tem como ter paz se nods vivermos pacificamente com essas fac¢des”, anunciando os
inimigos dessa guerra.

Valim identifica seus eleitores: pessoas que querem o “progresso da nossa cidade”,
repetindo frases que teriam sido seu borddo na campanha: “a esperanga vai vencer o medo”.
Dirige-se as mulheres e maes, que sonham com dias melhores para seus filhos; sente-se

imbuido de uma missao, e declara com emogao:

Outra missdo foi me dada por Deus e pela populacdo. E ¢ assim que vou
agir, com toda a valentia, com toda a coragem que eu sempre usei aqui. A
minha voz, em defesa da populagdo, em defesa dos menos favorecidos... eu
nunca fui um personagem, eu sempre fui o Vitor verdadeiro, como vocés
vao ver o Vitor prefeito, esse mesmo Vitor que tinha coragem de enfrentar,
de lutar por uma sociedade mais justa e livre.

A emocdo presente em sua fala, a voz embargada, as lagrimas, ajudam a construir a
imagem de um homem sensivel, que luta pela verdade, apesar das adversidades e de forgas de
um mal genérico moldado como lhe convém. Um homem que se dedica a luta, que ¢ firme e
forte, mantendo motivagdes genuinamente boas, como valentia, coragem, coeréncia e verdade
ao longo de sua carreira como comunicador e politico.

Seguido desse momento de emogdo, faz uma denuncia do instituto de pesquisa que
dois dias antes da elei¢do anunciava uma grande vantagem do outro concorrente a prefeitura
de Caucaia, o prefeito em exercicio que tentava a reeleigdo, e destaca que o povo votou
“caladinho” (“o povo de Caucaia foi valente, foi guerreiro, votou silencioso, né...”). “O bem

venceu o mal”, ele resumiu, mais uma vez, insistindo no ponto de uma vitoria excepcional.
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Figura 13 — Comocao entre os colegas de programa e dentincia de erro supostamente cometido pelo
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Missdo, Deus, coragem e defesa dos menos favorecidos resumem o lugar em que se
coloca agora. Diz que foi uma decisdo dura e que estd com o “coragdo partido” por deixar o
programa, mas sai para cumprir essa “missdo que foi me dada de cuidar de mais de 350 mil
vidas”. Destaca o papel do programa que comandou por 16 anos, com a responsabilidade de
ser um “palco para defender os oprimidos, fazer ecoar as vozes daqueles excluidos”. E chama
a atengdo para a forma destemida como desempenhou esse papel: “E € assim que vou agir
[como prefeito], com toda a valentia, com toda a coragem que eu sempre usei aqui”.

Vitor, como sempre, tem a seguranca publica como principal ponto tratado, o que mais
gera comocgao. Fala sobre outros assuntos, como educacdo, mas, para tanto, relaciona a sua
importancia como uma arma contra as “fac¢des criminosas”. Afirma que “s6 através da
educacdo que a gente... que aquele jovem, aquela crianga que f¢ em formagdo [...] ndo seja
cooptado pelas facgdes criminosas que nos sabemos o destino, que ¢ cadeia ou cemitério”.
Vitor apresenta-se como alguém que vai livrar as criangas de um fim tragico, da morte ou da
prisdo. Assuntos complexos sdo simplificados e misturados em frases de efeito, e temas
diversos sdo sempre associados a uma luta do bem contra o mal, em que “os jovens
dependentes quimicos” sdo tidos como “o pano de fundo de toda essa violéncia”.

Aos dois apresentadores que iniciaram o programa se juntou um pouco depois Luciana
Ribeiro, que dividia com Valim a apresentacdo do Cidade 190, participando de momentos
pontuais e mais descontraidos do programa. Mais do que fazer perguntas, os trés estavam ali
para aplaudir o prefeito eleito, em quem davam tapinhas carinhosos. A entrevista dura em
torno de 15 minutos; durante sua fala, sempre olhando direto para a camera, Valim falava
com voz embargada e chorou em quatro momentos. Apoiado em sua crenga religiosa, termina

de forma emocionada:

Ninguém ¢ insubstituivel. Nem como prefeito, nem como apresentador, nem
como lideranga politica... tudo passa, s6 Deus fica. Eu vou passar. Passei no
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Cidade 190, vou passar como prefeito. [nesse momento ele chora e aponta
para cima] Nao perca a esperanga em Deus. Deus sempre vai estar contigo
em qualquer momento da tua vida. Seja ele bom, seja ele ruim. O resto, tudo
¢ passageiro. Quem fica ¢ Deus.

O discurso religioso esta o tempo todo presente na fala de Vitor. Seja quando fala
diretamente em Deus, seja quando faz alusdo a batalha do bem contra o mal, ou até quando
faz uso de elementos religiosos para embasar o que diz, como o “livre-arbitrio”. Esse discurso
coloca-o como um escolhido para uma missao ardua, como um iluminado detentor do poder
de mudar a sociedade para melhor: “Outra missdo foi me dada por Deus e pela populacao”.

Na entrevista, também chama atencdo o uso da trilha sonora. Uma musica
instrumental animada, apesar de baixa, acompanha o inicio da entrevista. A trilha sonora
muda quando Vitor Valim se emociona pela primeira vez, momento em que Z¢ Filho, em tom
de denuncia, fala dos institutos de pesquisa que supostamente agiram contra o candidato. E
nessa mudanca para uma musica mais enérgica que entra em cena Luciana Oliveira, e se
coloca ao lado de Vitor. A musica aumenta de volume, quando Vitor pede que a ediciao
coloque em tela inteira uma imagem que mostra os resultados das ultimas pesquisas de
inten¢do de voto, em que aparece em segundo lugar. A terceira e Ultima mudanga de trilha
sonora, para uma musica mais suave, ocorre na ultima parte da entrevista, quando Vitor fala
do final do ciclo na televisdo e se estende falando sobre Deus. Nos ultimos segundos, quando
Vitor j4 esta saindo de cena, ¢ adicionado a musica um som que remete a uma comemoragao
coletiva, com vozes vibrando.

O uso da trilha sonora de forma articulada a fala de Vitor Valim mostra um
alinhamento da equipe técnica do programa ao tipo de discurso dele. E exatamente quando o
tom da fala muda, quando os assuntos se intensificam, que a musica muda, mesmo em um
programa ao vivo. Ele funciona como um intensificador ou modulador das emog¢des que

Vitor, em parceria com os demais funciondrios do Cidade 190, buscam suscitar no publico.

5.2 MOMENTO 2 - CHAMADAS DE 2008 A 2018 DO CIDADE 190

O conjunto de videos analisados a seguir ¢ composto por propagandas curtas do
Cidade 190 que foram divulgadas dentro da programagdo da TV Cidade. Sdo chamadas
direcionadas ao publico da emissora, com o proposito de convida-lo a acompanhar o

programa anunciado. Trata-se de videos datados de 2008 a 2018, disponibilizados no canal do
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YouTube da agéncia de publicidade Seara Brasil Publicidade®, parceira do Grupo Cidade de
Comunicagdo. Dentro do recorte temporario, selecionamos nove chamadas do programa

Cidade 190, correspondendo a totalidade em que Vitor Valim aparece.

5.2.1 Maio de 2008

O primeiro video data de maio de 2008%; trés anos e meio apos a estreia do
comunicador no Cidade 190 e poucos meses antes da sua primeira campanha eleitoral, quando
foi eleito vereador de Fortaleza. Na chamada de dez segundos, Vitor aparece de terno largo,
camisa e gravata brancas. Ele usa seus tradicionais 6culos e se apresenta penteado, no estilo
“engomadinho”. Movimenta-se pouco, dd apenas alguns passos para frente, mas faz
movimentos firmes com os bragos. Coloca o dedo em riste, aponta para a cimera e permanece
com um dos punhos cerrados, mantendo a voz firme, mas baixa, amigéavel, como quem fala de

um assunto sério para alguém proximo.

Figura 14 — Vitor Valim e o cenario do Cidade 190 em 2008

A fala do apresentador ¢ composta por trés ordens. A primeira convoca o0s
telespectadores a acompanhar o programa, anunciando o seu horario de transmissao: “Assista
o programa Cidade 190! De segunda a sexta-feira, ao meio-dia e dez”. A segunda ordem ¢
uma solicitacdo de participacdo do publico de forma mais ativa: “Faca a sua dentincia! Ligue
32616626”. Ja a terceira, faz uso do seu jargdo para apresentar o suposto objetivo do
telejornal em questdo: “nos ajude a puxar a orelha das autoridades”.

Vitor se apresenta como um homem sério, capaz de ajudar a populagdo a resolver

questdes graves de seguranca, por meio de seu trabalho como apresentador de telejornal

*1 https://www.youtube.com/@searabrasilpublicidade 1990
%2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=fvA11137LES.
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policial, como alguém que investiga e expde situagdes criminosas. Ao se apresentar assim,
projeta aqueles com quem fala como pessoas que tém a sua mesma inten¢do, € que estdo
dispostas a contribuir, de maneira ativa, com a sua fun¢do de repreender, constranger e educar
as autoridades. O uso assertivo da expressdo coloquial “puxar a orelha” remete-nos a imagem
de um pai severo que pune filhos desobedientes, em demonstracdo de autoridade. Ao usar
essa expressao para falar de autoridades, coloca-se como detentor de um poder ainda maior do
que aquele que possuem os responsdveis pela seguranga na sociedade: representantes do
estado para manter a ordem e preservar as leis, como politicos eleitos ou trabalhadores da
seguranca.

O Cidade 190 fala de violéncia, de prisdo, de crime, tiros e sangue e isso ¢ evidenciado
pelo cenario: vermelho e com vérias grades. Atras delas, aqueles que devem ser perseguidos e
punidos: jovens homens negros de bragos cruzados e rostos indecifraveis, estereotipo racista

que coloca esses sujeitos como criminosos que devem ser denunciados e estar presos.

Figura 15 — Detalhes do cenario do Cidade 190 em 2008
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A solicitacdo de dentincia do comunicador faz o telespectador associa-la ao nome do
programa, que, por sua vez, contém o numero “190”, que ¢ disponibilizado pela policia para
denunciar crimes. Vitor Valim se apresenta como alguém capaz de mediar e/ou resolver
problemas policiais. No cendrio, chama aten¢do o slogan do programa, em que o nimero 0,
do “Cidade 1907, simula a parte de trds de um projétil, uma bala de revolver. A ponta da bala

estd direcionada a uma grade e, considerando a forma como aparece no cenario, aos jovens
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presos em grades, fazendo-nos acreditar que, na verdade, a bala, o tiro, ¢ direcionado a esses
sujeitos. A bala da policia ¢ acionada por uma parte especifica da cidade, por meio do niimero
de telefone “190”. Ela tem como alvo as pessoas que aparecem atras das grades, no cenario do
programa, em contraste com a imagem arrumada, formal e bem-sucedida de Vitor Valim. O
apresentador aparece como o oposto de sujeitos criminosos € maus, um mediador entre eles e
a policia, quase como um lider ou um chefe da tropa, sério e responsavel.

A trilha sonora ¢ ponto fundamental na chamada e possui dois momentos. O primeiro
deles ¢ uma musica instrumental de tensdo que acompanha toda a chamada; o segundo som
faz referéncia ao som de um disparo de arma de fogo e ¢ colocado quando o slogan do
programa aparece, ao final da fala de Vitor Valim, em tela cheia. Os elementos sonoros, assim
dispostos, podem suscitar sentimentos de angustia, semelhante aqueles de filmes de agdo, em

que hé perseguicao policial, muitos tiros, prisdes e mortes.

5.2.2 Junho de 2009

O segundo video tem duragdo de vinte segundos e foi exibido em junho de 2009,
quando Vitor Valim ja era vereador de Fortaleza, eleito em primeiro mandato. Ele ¢ composto
majoritariamente por imagens de pequenos trechos de matérias ou comentarios dos
apresentadores Vitor Valim e Edson Silva, acompanhadas de uma narracdo em off que diz:
“Faca a sua dentncia para o programa Cidade 190. Nossas equipes estdo 24 horas de plantio,
registrando tudo que acontece na cidade” e “de segunda a sexta-feira, ao meio-dia e quinze e
reprise as 7 da manha”.

Além de cenas dos dois apresentadores muito bem vestidos de terno e gravata, nos
estiidios do programa, as imagens exibidas sdo um compilado que da indicativos explicitos
sobre o teor do programa em questdo: armas de fogo de diversos modelos, munigdes,
ambulancias, pessoas em macas, viaturas policiais e pessoas simples em bairros periféricos
correndo. Ao final, um projétil, que simula uma bala em movimento pelos prédios da cidade,
alcanca o lado direito do ntimero “19”, para explodir em frente de grades se fechando e
compor o nimero policial “190” do nome do programa. A bala “perdida” tem um caminho
exato. O destino dela ¢ alcangado, quando as grades de uma prisdo se fecham, anunciando o

destino dos sujeitos denunciados pelo publico.

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=AM8TXO0Ti408.
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Figura 16 — Extratos de chamada do Cidade 190 em 2009
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A fala em off ¢ intercalada por uma apari¢do de Vitor Valim, que afirma: “Jornalismo
de credibilidade, informando e¢ denunciando, sem medo da verdade”. O comunicador se
apresenta como o representante do que ele proprio denomina de “jornalismo de
credibilidade”. O uso da locugdo adjetiva “de credibilidade” para qualificar o trabalho que faz
chama aten¢do por ser muito usada na area do jornalismo, mas também por nio ser tdo
comum no uso popular, perfil majoritario do publico a que o programa se dirige. A escolha da
palavra credibilidade na construgdo em questdo ¢ uma forma de utilizar uma linguagem
técnica para embasar uma espécie de discurso de autoridade do profissional que o proprio
Vitor Valim busca aparentar: um jornalista com conhecimento sobre o que esta falando, uma
referéncia do tema apresentado.

Vitor Valim apresenta o trabalho que faz, como um técnico que pontua a caracteristica
necessaria para a profissdo e que supostamente possui a coragem de denunciar e de informar.
O bom jornalista, entdo, ¢ trazido por Vitor na figura/representacio de um sujeito que luta
contra 0 mal, expondo crimes e criminosos para a populacdo, ou seja, para sua audiéncia,
apesar dos perigos dessa luta que é considerada uma espécie de batalha. Nesse sentido, ¢
interessante lembrar que, apesar de utilizar as qualidades atribuidas ao jornalismo, na
constru¢do de sua imagem, Vitor Valim ndo ¢ formado em jornalismo e ndo possui nenhuma
formagdo de nivel superior.

O cendrio em que o comunicador aparece ¢ o mesmo de 2008. Mas, dessa vez,
sobressaem as imagens das grades que separam a foto dos jovens negros da imagem do
apresentador. FEle porta terno cinza escuro abotoado e a mesma postura ereta e

milimetricamente arrumada, como de costume.
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Figura 17 — Vitor Valim no cenario do Cidade 190 em 2009
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A trilha sonora também se assemelha a de sempre, enérgica, alta, que culmina com o
som de bala atingindo o alvo. A diferenca, dessa vez, ¢ que a ela ¢ adicionado o som de
sirenes de viaturas policiais e de ambulancias. A imagem e o som que remetem a pessoas
feridas, precisando de atendimento médico urgente, podem suscitar sentimentos muito
profundos de tristeza relacionados ao medo da morte, o que causa no telespectador uma
especial comocgao. Esse cenario ajuda a construir a ideia de que o sujeito mau que Valim
busca enfrentar ¢ responsavel por ferir pessoas boas, € pode contribuir para o engajamento da
populagdo em participar do programa. A participagdo deve ser por meio de denuncias que
podem se intensificar, tendo em vista que o telespectador podera se sentir responsavel por ndo

agir contra criminosos e passar a ajudar o justiceiro Vitor Valim a vencer a batalha que trava.

5.2.3 Abril de 2011

O video em questdo foi ao ar em abril de 2011% e tem 30 segundos de duracao.
Diferente dos demais, esse ndo foi gravado nos estudios do programa. Vitor Valim e Evaldo
Costa aparecem de forma intercalada em falas que se completam. Em principio, Valim
comeca dizendo palavras soltas: “Audiéncia/Informa¢do”, que vao respectivamente
aparecendo por escrito na tela de fundo escuro que mescla as cores preto e vermelho.

Na época da exibicdo da chamada, Vitor estava na segunda metade do seu primeiro
mandato de vereador de Fortaleza. A escolha para que ele falasse a palavra “Audiéncia” pode
ter sido uma tentativa de associar os altos indices do programa com os expressivos votos que
o elegeram para o cargo politico em questdo. Audiéncia remete a quantidade de pessoas que

assistem a um determinado programa e, portanto, a pessoas que conhecem e, possivelmente,

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=4W_cNMXILwU.
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gostam do comunicador, nesse caso o apresentador principal, “a cara” do Cidade 190, Vitor
Valim.

A palavra “informag¢do”, apresenta uma das fun¢des do jornalismo na sociedade e que
0 senso comum a associa a ideia de uma verdade unica e absoluta. Trazidas dessa maneira e
seguidamente, as palavras proferidas por Vitor para qualificar o programa que apresenta
buscam caracterizad-lo como um sujeito popular e verdadeiro. As suas roupas sobrias,
classicas, bem como seu ja conhecido estilo “engomadinho”, refor¢am a ideia de seriedade

que também busca emplacar.

Figura 18 — Extratos de chamada de 2011 protagonizada por Vitor Valim

A sequéncia da propaganda mostra trechos de matérias exibidas no programa.
Policiais da tropa de choque com o rosto coberto, munidos de armas utilizadas em guerras,
carros da policia forense e da policia militar, batidas de veiculos e pessoas algemadas sao
apresentadas em flashes, assim como trechos de Vitor Valim apresentando o telejornal,
reporteres ndo identificados entrevistando pessoas em bairros populares, ou até brigas de rua,
também compodem o extrato escolhido para divulgagao do Cidade 190.

A trilha sonora ¢ especialmente enérgica e nos faz pensar na trilha sonora da famosa
série de filmes do drama policial Tropa de Elite, que teve a sua segunda producao lancada em
outubro de 2010 e que fez grande sucesso nacional e internacionalmente. Também chama
atengdo a musica que compde o video, os sons de balbucio, a voz alterada por computadores;
tudo isso nos remete a algo monstruoso, ndo humano.

E interessante pensar na perceptivel influéncia do referido filme na estética da
chamada para o telejornal policial em questdo, porque o filme, dentre outras questdes
complexas da seguranca publica brasileira, aborda a interligacdo entre seguranca publica e
politica, financiamento de campanha, criticas a defesa dos Direitos Humanos, rebelides

penitencidrias, corrup¢do dentro da policia, entre outros temas que dialogam com o formato
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do telejornal policial brasileiro, como o Cidade 190. A associagdo ao repercutido filme pode
promover em quem consome o telejornal policial, emogdes ligadas ao proprio enredo do filme
e uma sensacdo de poder mudar a realidade de forma direta, diferente do que acontece na
fic¢ao.

Em sua segunda fala, Vitor Valim, no video em questdo, afirma que os elementos
apresentados, bem como as palavras em tom de adjetivo que trouxe, sdo encontrados “no mais
completo programa policial do Ceard”. A fala, que também pode ser considerada como um
elogio a sua propria conduta, tendo em vista que ¢ associada diretamente ao programa, serve

para qualifica-lo como um profissional completo, um sujeito bem-sucedido.

5.2.4 Janeiro de 2012

O quarto video desse modelo tem duracdo de 30 segundos e data de janeiro de 2012%.
Nele, podemos observar novamente o uso de recortes de cenas das matérias apresentadas no
telejornal, seguidas por uma trilha sonora enérgica. Dessa vez, a musica tem percussao
marcante, forte, que remete a variados tipos de batidas. Vitor aparece com o traje € a postura
habituais. Porém, ele caminha pelo estidio mais a vontade, sem deixar de ser contundente em
suas falas.

Vitor Valim apresenta-se novamente como um jornalista sério e comprometido em
informar a populagdo acerca da realidade das ruas. Levanta o dedo indicador em um sinal de
ordem e afirma: “jornalismo policial que mostra a realidade das ruas”. Ao ser formulada dessa
maneira, a frase pode dar a entender que outros jornais, ou, até mesmo, outros jornais
policiais ndo mostram, de fato, a real situagdo violenta das ruas.

O cenario do programa ja nao ¢ mais 0 mesmo do ano anterior. Agora, ndo tem mais a
imagem dos jovens atras das grades. Ainda assim, grades e estruturas metalicas continuam a
decorar o estudio, e o tom vermelho escuro predominante também continua a chamar atengao.
O slogan com grades e um projétil, simulando o numero 0 do nome do programa,
permanecem iguais ao do ano anterior. Esse elemento ganha ainda mais destaque, porque ¢
uma bala em movimento que marca a mudanga de uma cena para outra, aparecendo varias
vezes, ao longo da chamada, como se estivesse a procura de seu alvo.

E a bala que sinaliza a primeira entrada de Vitor. Ela atravessa a cidade, por meio de
efeitos visuais, e passa perto das costas de um policial, até que chega ao proprio estidio do

programa e pontua o inicio da fala do apresentador.

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=KtfHYRQQZIY.
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Figura 19 — Imagem de projétil percorrendo o cendrio do Cidade 190

A bala movimenta-se de diversas formas, também pontua o fim da fala de Vitor Valim
e explode ao fim da chamada, quando encontra seu alvo, o slogan do programa. Nesse
percurso feito pela bala, ressalta-se o teor bélico e a valoriza¢dao das armas e da violéncia por

elas promovidas, perpassando todo o discurso de Vitor e do Cidade 190.
5.2.5 Fevereiro de 2013

Em fevereiro de 2013, foi exibido o quinto video®* de chamada para o telejornal
Cidade 190 que aqui apresentamos. Ele come¢a com uma imagem de luzes achatadas na
horizontal que remete as luzes de um carro de policia, acompanhado pelo som de sirene,
lembrando uma perseguicao policial a criminosos. Com duragdo de 30 segundos, apenas Vitor
Valim aparece, em falas que sdo intercaladas com palavras escritas em letras maitisculas. As
palavras possuem uma tipografia quadrada, exibidas em um fundo vermelho escuro e preto,
fazendo-nos pensar que ¢ uma informagao séria e tensa. O formato da chamada possibilita a
compreensdo de que as palavras funcionam como topicos explicados ou questdes seguidas de

respostas.

Figura 20 — Palavras exibidas em chamada do Cidade 190

A primeira palavra que surge na chamada ¢ “compromisso”. Seguida dela, Vitor

aparece no mesmo cenario do ano anterior e se coloca como um parceiro do Cidade 190,
quando fala que eles cobram das autoridades. O compromisso conjunto € apresentado como
um dever, uma missdo de cobranga das autoridades que ¢ bem executada pela equipe. Essa
cobranga exaltada insinua que as autoridades politicas s6 agem em beneficio do povo, quando

sdo pressionadas.

86 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=btJcH30gmb0.
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Na sequéncia, aparece por escrito: “a voz do povo na TV”, e Vitor comenta que o
telejornal policial que apresenta ¢ “o porta-voz do povo”. Vitor Valim, agora em seu segundo
mandato de vereador de Fortaleza, apresenta-se como um sujeito que faz a mediagdo entre o
politico e “o povo”, para lutar por aquilo que o povo deseja, reivindica e necessita. Esse ponto
chama atenc¢do, porque atuar como sendo “a voz do povo” ¢ um discurso também muito
utilizado na politica, na medida em que os eleitos sdo (seriam) representantes do povo, dos
seus eleitores.

Perguntamo-nos quem ¢é esse “povo” genérico a que Valim faz referéncia, que ndo
possui uma voz propria ecodvel, ou possibilidade de falar por si. Ele faz diferenca entre
aqueles que chama de “bandidos”, os denunciados, perseguidos, mortos e presos, € 0 “povo”,
que faz dentncias ao programa, as pessoas que votam nele e assistem ao Cidade 190, as
supostas vitimas dos bandidos. As pessoas de bem, entretanto, ndo sdo consideradas pessoas
aptas o suficiente para serem ouvidas, como se, mesmo boas, estivessem em uma categoria
inferior que as faz precisar de herdis para lutar pelos seus desejos, bem como traduzi-los para
uma forma palatdvel. As pessoas ndo aptas seriam aquelas que fazem parte do grupo do
“bem”, porém aquelas que sdo subalternizadas, pessoas das classes populares, que ficam nas
patas do Estado-centauro, que discutimos anteriormente. Esses sujeitos sao subjugados como
ndo tendo forga ou possibilidade de compreensao aprofundada das dindmicas sociais, o que os
impossibilitaria de lutar pelos seus direitos ou por melhores condi¢des de vida.

Observamos que ha um uso do que ¢ falado sobre o Cidade 190 para qualificar o
proprio Vitor Valim, e vice-versa. A “cara do programa” ¢ um sujeito que empresta suas
caracteristicas para o produto, e também ¢ beneficiado com os valores difundidos por ele.
Nessa logica, quando se fala de “Integridade”, pensamos na constru¢do da imagem sem falhas
que o comunicador busca imprimir, que ¢ enfatizada até pelo estilo de roupa e penteado que
escolhe ao se apresentar diante das cameras. Sobre isso, ¢ interessante perceber que a sua
roupa permanece no mesmo estilo, mas ha uma mudanca de qualidade do terno que veste,
agora com cortes mais ajustados ao corpo. Os trajes atualizados mostram um investimento
financeiro para a constru¢ao e manutencao de sua imagem sem falhas, plena.

Sobre a integridade que afirma ter, Valim comenta que mostra “os dois lados da
noticia”. Entdo, mais uma vez, apropria-se do discurso de um poder técnico do jornalismo,
reproduzindo um jargdo da area, que ¢ associado ao valor da imparcialidade. A busca pela
imparcialidade jornalistica ¢ baseada na crenca de que ¢ possivel exercer a profissdo sem
influéncias externas, onde a verdade absoluta prevalece em detrimento de opinides

individuais. O titulo de imparcialidade jornalistica coloca o profissional da area como alguém
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superior a disputas, como um ser isento, que ndo serve a interesses especificos. Imagina-se
que, ao apresentar as diversas versdes do fato jornalistico de forma ndo tendenciosa, € o
publico que chega as suas proprias conclusdes. Essas frases de efeito, entretanto, podem
parecer diferentes do que o telejornal 190 faz em suas matérias e comentarios.

A frase “vida real” aparece no video e ¢ convocada como um valor referente a
verdade. Ao mostrar a “vida real”, o programa nao omite o que de fato acontece na sociedade
€ ndo seria visto em outros locais. Vitor Valim, como apresentador do telejornal em questio,
quer fazer crer que ndo exagera ou minimiza questdes sociais, ndo conta historias fantasiosas,
mas fala com base na vida do “povo”, que € permeada por violéncia e descaso. A vida real a
que Valim faz referéncia ¢ uma vida de dor e sofrimento do povo, das pessoas menos
favorecidas, sem voz. Essa vida real ruim ¢ apontada como sendo motivada por omissdo ou
conivéncia de autoridades irresponsdveis, corruptas ou que ndo possuem contato com as
demandas principais da populagao.

A chamada, apesar de curta, traz pontos centrais das temdticas que Valim aborda, a
violéncia contra um povo de bem que supostamente ndo consegue ter suas reivindicagdes
ouvidas e que precisa de ajuda. Ele ¢ o sujeito que pode salvar esse povo ignorante do descaso
das autoridades que ndo trabalham com base nas demandas da vida real. E um constante
elogio ao trabalho supostamente jornalistico de qualidade que desenvolve e uma critica ao
trabalho mal feito de politicos que ndo possuem compromisso com a sociedade. Valim
coloca-se como aliado da populagdo, defendendo-a, protegendo-a, diferente de todos os
outros: “o nosso compromisso ¢ com voce”. A construgdo dessa fala pode suscitar uma série
de sentimentos, sobretudo de gratiddo pelo trabalho exercido por Vitor Valim, bem como

raiva por quem ndo exerce a fun¢do que deveria exercer na sociedade.

Figura 21 — Vitor Valim no cenario de 2013 do Cidade 190 e foto acompanhado por Evaldo Costa
com horéarios de exibi¢do do programa
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Observamos uma mudanga significativa; a retirada do projétil do slogan do programa.

A bala que rodava a cidade e explodia no nome do telejornal ¢ substituida pelo niimero zero.



137

As grades, antes colocadas na posigdo vertical, agora estdo na horizontal, ¢ o niimero “190”
ganha destaque com a cor vermelha, que antes era destinada apenas ao fundo do slogan. A
sensacdo ¢ que hd uma tentativa de amenizar o tom morbido, a referéncia a morte por tiro e a
prisdo em cadeias, e ampliar a expectativa sobre o processo de perseguicdo, 0 movimento,

sem perder a esséncia do programa, que fala de violéncia.

5.2.6 Novembro de 2016

A chamada seguinte foi exibida em novembro de 2016%, quando Vitor Valim ja era
Deputado Federal. Com duragdo de trinta segundos, o video mantém um formato ja
conhecido. Ele mescla cenas de matérias exibidas no programa com videos do apresentador,
junto com Evaldo Costa, convocando o telespectador, evidenciando as caracteristicas
positivas do telejornal. A musica escolhida para compor a trilha sonora também possui o
mesmo estilo de antes: ¢ enérgica, envolvente e simula a agitacdo e emog¢do suscitadas em

uma perseguicao policial.

Figura 22 — Extratos de cenas de matérias exibidas no Cidade 190
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Uma diferenca que salta aos olhos diz respeito a auséncia do estudio do programa, ou
de um pano de fundo sombrio. Vitor aparece em um pano de fundo branco, cor que remete a
paz e contrasta com as cenas exibidas e com o préprio estilo do programa. Vale lembrar que a
chamada ocorre dois anos apds a exibicdo de cenas de violéncia sexual de uma crianca no
telejornal Cidade 190, que ganhou repercussio nacional. E curioso perceber, entretanto, que
esse caso — em principio negativo para a imagem do programa e do proprio apresentador —
serviu como uma espécie de impulsionador de sua carreira politica. Vitor foi eleito Deputado
Federal, saltando de um cargo politico municipal para um federal.

Vitor Valim, vestido de terno preto e gravata de boa qualidade, se destaca do fundo
branco, com o slogan do programa no canto superior esquerdo. Disposto desse modo, o nome

“Cidade 190” faz lembrar um slogan de partido politico em videos do horario eleitoral

*7 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Zftagyv-700.
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gratuito, exibido tradicionalmente nas televisdes em periodo de campanha. Outra associagdo
possivel de ser feita ¢ a imagem de um pastor de igreja evangélica, que muitas vezes porta
terno e gravata e faz suas pregagdes em ambientes brancos. O fundo claro dd ainda mais
destaque para o apresentador, que aparece parado, porém visivelmente mais a vontade diante
das cameras. Vitor Valim parece dominar a situacdo, estd agora com uma voz mais firme,
uma diccdo ainda melhor que de costume, e usa as mados para pontuar, de forma mais

elegante, alguns elementos de sua fala.

Figura 23 — Vitor Valim sob fundo branco com a logomarca do Cidade 190 em 2016
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Vitor Valim afirma: “o nosso dever ¢ mostrar a realidade da rua”. Ele se coloca em
posi¢do de parceria com o telejornal que apresenta, para executar a missao de informar, de
mostrar. A afirmacdo retoma a apropriagdo do valor jornalistico de busca e exibig¢do da
verdade absoluta, da realidade. O dever de lutar ¢ estendido ao telespectador, que ¢
convocado, como um soldado, nas palavras do comunicador: “lutar junto com vocé pelos seus
direitos”. A parceria, antes apenas com o Cidade 190, agora também ¢ compartilhada com o
telespectador, que ¢ apontado como principal beneficiado pela luta travada.

A luta ndo ¢ mais s6 de Vitor Valim contra as autoridades, ela ¢ uma batalha coletiva
em que o comunicador e o telejornal aparecem como comandantes, mesmo que supostamente
ndo sejam beneficiados com isso. O povo, por sua vez, apesar de ser supostamente o maior
beneficiado da batalha travada, aparece como um conjunto de sujeitos que ndo possuem poder
para terem suas reivindicagdes atendidas. Esse elemento ¢ evidenciado, quando afirma que
“nds somos o Cidade 190, o programa feito para vocé€”, pois se apresenta como um produto
desejado, feito sob medida para suprir as necessidades de quem assiste, de quem se identifica
com o discurso disseminado e que possivelmente também ¢ eleitor do comunicador.

Ele tenta, por meio dessa fala, se apresentar como alguém que abre mao de beneficios
individuais em prol de uma batalha pelos direitos do povo. O uso do termo “direito” aparece
como um elemento discursivo muito utilizado na politica institucional, o que o identifica

como alguém que estd por dentro de uma linguagem técnica, alguém que estd em um lugar
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privilegiado de promover “vez e voz” a quem nao os alcangaria por outros meios. A fala de
Vitor Valim ¢ permeada pelos dois lugares sociais assumidos, o de comunicador e o de
politico, acionando os elementos que o convém para se colocar como um sujeito ilibado e a

servigo do povo.

5.2.7 Novembro de 2016

A sexta chamada protagonizada por Valim ¢ um video de 31 segundos, exibido em
novembro de 2016*. Nele, o comunicador aparece novamente ao lado de seu colega Evaldo
Costa, que ganhou mais destaque no programa apods Vitor ser eleito Deputado Federal e ndo
estar presente diariamente no telejornal em questao.

A chamada inaugura uma nova forma de convocar o telespectador a assistir ao
programa em questdo, enaltecendo uma nova possibilidade de interagdo, por meio do
aplicativo de troca de mensagens WhatsApp. A ferramenta ¢ apresentada como forma de
aproximar o telespectador do comunicador, interagindo de maneira mais proxima e rapida,
passando a exibir o contetido produzido pelos telespectadores no proprio programa. Quem
denuncia, agora, possui uma arma a mais ¢ vé o resultado de sua “batalha” ao vivo, no
programa, ja que Vitor convoca: “Confira seus videos conosco aqui no Cidade 190”, como se
mais uma arma fosse oferecida ao povo para lutar contra “o mal” que o comunicador tanto
persegue no programa.

E utilizada a estratégia de exibir videos amadores em uma tela de celular, para ilustrar
a simplicidade técnica do tipo de video que pode ser mandado, o que enfatiza a possibilidade
de o telespectador participar do processo de fazer justica. Ao colocar a demanda de cobertura
como proveniente do “povo”, o telejornal busca se eximir ainda mais da responsabilidade pelo

contetido que produz.

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=m_U9Xt3qgCc.
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Figura 24 — Vitor Valim no cenario do Cidade 190 de 2016 e imagem de um celular exibindo um
video enviado por telespectadores
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O traje, o penteado e os acessOrios continuam iguais, mas o apresentador aparenta
estar cada vez mais desenvolto e a vontade a frente do programa, demonstrando um completo
dominio da fun¢do que exerce. O tipo de musica ¢ semelhante, mas o som ¢ um pouco mais
baixo. O cendrio mantém algumas caracteristicas daquele de 2013, porém foi modificado e
aparenta ser mais moderno. As tradicionais grades, que ja sdo horizontais, agora ganham
menos destaque, ficam ao lado de duas televisdes dispostas lado a lado, que exibem o slogan
do programa. O vermelho do cendrio continua com bastante destaque, mas tem agora um tom
mais escuro e ¢ intercalado por retas paralelas, que nos fazem lembrar setas, dando assim uma
sensacdo de agilidade. Parece que os elementos que remetem mais enfaticamente a prisdo e
morte sdo suavizados, apesar de ainda estarem presentes, o que demonstra que ha a intencgao
de tentar amenizar a imagem do “espreme que sai sangue” a que o telejornalismo policial

frequentemente ¢ associado.

5.2.8 Maio de 2018

Em maio de 2018, no inicio do ano em que se candidata a Deputado Estadual, Vitor
aparece em uma chamada de trinta segundos de duragdo®. Nela, o comunicador estd em um
cenario completamente novo e muito diferente dos anteriores. O vermelho marcante nio ¢
mais a cor predominante do cenario, que agora ¢ branco, cinza claro e azul suave. As
tradicionais grades, que mudaram ao longo dos anos, sdo substituidas por janelas de vidro
fosco, como cortinas persianas, verticais, que estdo entreabertas para uma paisagem de uma
cidade com muitas arvores, céu azul e prédios altos.

Apesar de a janela, disposta como estd, ainda remeter a imagem de grades, pode

também ser facilmente associada a janelas de um prédio alto, uma varanda protegida e com

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=f-76TIsc2Tc.
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uma vista privilegiada da natureza e de prédios semelhantes. As grades, mais do que prender
os “bandidos”, protegem e separam os sujeitos de bem em torres. Quadrados azuis enfeitam as
paredes brancas, o que também faz pensar em prédios grandes e altos, com suas janelas sendo
0 Unico contato com o mundo externo. Mais do que afastar o sujeito mal da cidade comum, o
cenario da indicios de que, no condominio do Cidade 190, o povo que assiste o programa esta
mais separado do que antes dos perigos da rua. Na dindmica do condominio, Vitor Valim
aparece como um sindico autoritdrio, um gestor que afasta o outro perigoso ¢ mal do convivio

e da vista do povo, das pessoas de bem.

Figura 25 — Vitor Valim no cenario do Cidade 190 de 2018 andando e fazendo o gesto de “puxar a
orelha deles”, seu borddo

MR r

O contato com o sangue, com o vermelho, dessa vez, ocorre exclusivamente por meio
de dois pontos: o numero de chamada policial “190” presente no nome do programa, que €
exibido na televisdo do cendrio, e a gravata de Vitor, que o identifica como esse sujeito
mediador responsavel por afastar o perigo e a violéncia. O comunicador apresenta-se como
alguém capaz de organizar a sociedade, ocupando com elegancia espacos na comunicacao e
na politica para promover o bem-estar de quem representa.

Esse duplo lugar de privilégio que ele ocupa ¢ colocado como fruto do “clamor por
justica e respeito” daqueles que representa, dos que assistem ao programa e participam de
maneira “interativa” com “vez e voz” da construcao do telejornal. Assim como um sindico,
Vitor Valim coloca-se como alguém eleito para atender a demandas com firmeza, inclusive
dando “um puxao de orelha nas autoridades”, como o seu jargdo sugere.

Valim fala sobre o combate & violéncia urbana, mas sinaliza que as armas exigidas
para esse combate ndo podem se restringir a uma denuncia, por mais que essa estratégia seja
constantemente estimulada, em um processo de fidelizacdo do telespectador. Ele fala em
democracia e afirma que o Cidade 190 ¢ “o programa mais democratico da TV cearense”.

Uma instituicdo democratica respeita as regras, os desejos manifestos em votos dos
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envolvidos nos processos de decisdo. A democracia do programa, desse modo, faz alusdo a
democracia como todo, em uma referéncia que pode fazer lembrar os processos eleitorais, o
poder do voto. Nao por acaso o uso da palavra “democracia” ¢ feito em um ano de elei¢des
presidenciais, como uma espécie de lembrete da importancia de se votar em quem vai agir de
acordo com o que ¢ pessoalmente desejado. Ao pontuar o “clamor por justi¢a e respeito” do
publico e a democracia do telejornal que faz parte, Valim se coloca como escolhido pelo povo
para defender um espaco comum com justica e respeito aos desejos do povo, bem como
aqueles por ele apoiados.

O comunicador-politico tem uma fei¢gdo amigavel no video, fazendo uso do bordao
como em tom de brincadeira e parecendo estar descontraido. Ele se coloca como um sujeito
humilde, apesar de nunca abrir mao de evidenciar o local de destaque que possui, sempre
usando roupas e penteados formais. Vitor busca aproximar-se do seu publico, mas sempre
marcando a distin¢do entre eles: ¢ um mediador entre os desejos do povo, o poder publico e os
“bandidos”, entre os condominos e a rua perigosa. Ele aparece como uma figura que desperta
admiracdo pela inteligéncia, onisciéncia e pelo poder e coragem que possui. Mesmo nesse
lugar de destaque, aparenta se manter humilde e atento as demandas dos menos favorecidos, o

que também pode gerar sentimentos de gratidao.

5.2.9 Novembro de 2018

Em novembro de 2018, o ultimo video do conjunto de chamadas foi exibido. Nele”,
que tem duracdo de 30 segundos, como a quase totalidade dos videos do extrato aqui
analisado, o candidato a presidéncia do Brasil de extrema-direita que o comunicador havia
apoiado estava recém-eleito. Vitor esta visivelmente feliz, esboga sorrisos de canto de boca e

uma desenvoltura que chega a contrastar com a do seu colega de apresentacao Evaldo Costa.

Figura 26 — Vitor Valim se dirigindo ao publico no cenario do Cidade 190 de 2018
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% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=RUO6YmK3uhA.
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O cenario ¢ o mesmo do ultimo video, bem como o formato, que mescla cenas de
matérias exibidas no telejornal e evidenciam o teor do que ¢ abordado naquele espaco: armas
de fogo, viaturas policiais, fragmentos de balas perdidas na mao de pessoas que delas sdao
vitimas, ambulancias, vidros quebrados, incéndios, dentre outros. Vitor afirma: “Aqui, o
espaco ¢ seu” e completa a frase afirmando: “somos a sua voz na TV”. Assim sendo, ele
busca se defender de possiveis criticas ao trabalho que faz, tendo em vista que se coloca como
alguém que respeita o “clamor de justi¢a” dos telespectadores, do povo.

As escolhas do programa sdo apresentadas como escolhas do publico, o que lhes daria
legitimidade. Vitor, nesse cenario, ¢ um sujeito que estd a servigo de um poder maior, de um
poder que emana do povo, apesar de se colocar sempre como alguém mais inteligente e apto
para ser o porta-voz dessas pessoas. Chama aten¢do o uso dado a “voz” do telespectador: ¢é
proveniente de um povo genérico, importante € bom o suficiente para dar poder a Vitor, mas
ndo para ser ouvido de forma direta no programa. Vitor Valim ¢ um representante do
telespectador, mas faz questdo de marcar a sua diferenca diante das cameras.

A trilha sonora, apesar de enérgica, ndo passa uma sensacao de angustia ou de
apreensdo, mas de vibragdo, como a de uma comemoragdo de algo bem-sucedido, ou até de

um estimulo a um sentimento de esperanca e vitdria.

Figura 27 — Imagens finais de chamada do Cidade 190 com horario de exibi¢do do programa

SEGUNDA A SEXTA

‘ 11h50

REPRISE | 07h00

A parceria com a policia, que ¢ sempre exaltada, ¢ evidenciada no momento final do
video. Vitor encerra sua fala, fazendo sinal de prestacdo de continéncia, imagem que ¢
seguida pelo slogan e os horarios do programa sobre um fundo de cena de policiais armados
ao lado de uma viatura. Vitor presta continéncia aos policiais? Ao telespectador que o assiste?
Convoca esse publico a, como ele, respeitar e ser submisso as agdes policiais? As
interpretagdes podem ser varias, mas o elogio ao uso da forca policial é inquestionavel. Ha

uma parceria explicita entre Vitor Valim e os setores sociais que enaltecem o trabalho militar.
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5.3 MOMENTO 3 — O HUMOR NO CIDADE 190

No terceiro momento da andlise da performance de Vitor Valim, no seio do telejornal
policial Cidade 190, observamos um conjunto de trés videos do apresentador, em situacdes
descontraidas, nos anos de 2018, 2019 e 2020. Sao interagdes com os colegas de
apresentacdo, Luciana Ribeiro e Evaldo Costa. Os videos sdo extratos de momentos de quebra
do tom sério que predomina no telejornal, pedacos de programas exibidos na TV Cidade,

postados no Instagram de Vitor Valim e de Luciana Ribeiro.

5.3.1 2018 — Que tiro foi esse?

O video’ aqui analisado foi postado na conta de Instagram de Luciana Ribeiro,
identificada pela diretora executiva da TV Cidade e ex-esposa de Vitor Valim, Gaida Dias,
como a “garota merchandising” do Cidade 190. Luciana, uma mulher jovem e bonita, destoa
dos apresentadores, tanto pela forma de se vestir, quanto pela forma que se porta naquele
ambiente. Ela fala diretamente sobre produtos a venda, fazendo propaganda dentro do
programa, veste roupas coladas e coloridas, bem como danga e faz piadas, representando um
contraponto ao teor policial e sério que dita o resto dos elementos valorizados na atragao.

No video em questdo, Luciana Ribeiro e Vitor Valim estdo no cenario mais recente do
telejornal e se localizam ao lado das duas televisdes, que exibem o videoclipe da musica “Que
tiro foi esse?””, da cantora de funk carioca Jojo Todynho. O video tem duracdo de 30
segundos e foi postado no dia 15 de janeiro de 2018, época em que a musica fazia bastante
sucesso. No extrato, além das imagens do clipe, a musica de funk ¢ também a trilha sonora do
momento de descontragao.

Vitor Valim, vestido como de costume, aparece rigido e supostamente constrangido,
enquanto Luciana, que porta um vestido vermelho, faz a danga que ficou conhecida
juntamente com a musica. Antes de comegar a dancar, Luciana pergunta: “E pra fazer

valendo?”, e Vitor responde que pode segurar a colega em seus bragos. A mulher pede que o

°! Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/Bd_QghhFipk/.

%2 0 videoclipe (https://www.youtube.com/watch?v=Qw4uBk7D0a8) conta a histéria de duas mulheres ¢ um
homem que largam o trabalho para ir a uma festa de funk. Na sequéncia, eles trocam as roupas sérias e se vestem
de forma extravagante e sensual, chamando atengdo e causando inveja nas demais pessoas que estavam na festa.
A cantora Jojo Todynho aparece, ostentando joias, bebendo drinks, acompanhada por homens seminus dangando
e cantando, enaltecendo imagens de liberdade sexual. O final do video apresenta uma cena que parece ser o dia
seguinte da festa, em que os colegas de trabalho ndo comentam sobre o momento de descontracdo, mas os
elementos utilizados na noite anterior aparecem e sdo prontamente escondidos pelo homem, de volta ao ambiente
de trabalho.



145

apresentador segure seu microfone e solicita a produgdo: “Volte ai quando ele faz que tiro foi
esse”, em referéncia ao refrdo da musica. Vitor parece surpreso e faz uma negativa seguida da
pergunta: “E pra cair no chdo?”, como se isso fosse um impeditivo para a continuagdo do
nimero. Esse suposto impedimento ¢ contraposto pela repreensdo que Vitor faz a producao
pelo volume da musica, quando ordena enfaticamente a equipe responsavel pelo som:

“Aumenta, meu irmao!”. O tom enfatico beira a grosseria e, dessa maneira, a linguagem que

usa contrasta com a roupa que veste.

Figura 28 — Luciana Ribeiro performando sua morte por bala perdida

O volume da musica fica mais alto e podemos escutar um som forte que simula o
disparo de uma arma de fogo, enquanto a garota do merchandising se joga no chdo, simulando
sua morte por assassinato. Vitor mostra-se surpreso com a encenagdo e oferece ajuda para a
colega, que afirma: “¢ mais ou menos isso”, enquanto o apresentador diz que ficou assustado

e fala: “até transpirei”, como se tivesse ficado nervoso com a situacao.

Figura 29 — Vitor Valim “nervoso” com performance de Luciana Ribeiro

E interessante observar que a pessoa responsavel por divulgar os produtos de
patrocinadores do programa ¢ uma mulher estimulada a se colocar em situagdes depreciativas.
Por outro lado, também salta aos olhos a “piada” feita ao reproduzir uma coreografia de uma

musica que simula um tiro € uma morte por bala perdida justamente em um telejornal policial.
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Vitor Valim parece fingir que ndo sabe o que vai acontecer, como se nao tivesse
controle sobre o que ¢ planejado para a programacao, o que ¢ contraposto pela repreensdo que
faz a equipe de produ¢do, pedindo que aumentasse o volume da musica. Por um lado, ele se
apresenta como um homem sério, mas disposto a se abrir parcialmente para brincadeiras, sem
que isso atinja seu lugar rigido. Por outro lado, projeta Luciana como uma mulher jovem, que
segue modas sem sentido, uma mulher supostamente fora de controle. Ainda diante dessa
mulher, que conhece musicas populares desconhecidas por ele, Victor apresenta-se como um
homem tradicional, cavalheiro, e oferece seu apoio para que ela se levante e se recomponha.
Vitor, mesmo querendo se mostrar nervoso com a situacdo, ndo se curva ou demonstra
arroubos em sua postura: coloca tranquilamente a mao no peito e passa os dedos na testa para
dizer: “transpirei”. Entdo, as linguagens (verbal e ndo verbal) em cena, aparecem de forma
oposta.

A trilha sonora, como pontuamos, tem um papel fundamental na performance em
questdo, pois nao s6 dita o ritmo, como de costume, como traz letras que falam de
criminalidade de uma forma banalizada em um ritmo que ¢, muitas vezes, associado a uma
hipersexualizacdo da mulher e do corpo feminino e a violéncia nas periferias das cidades.
Esse ponto, inclusive, ¢ reforcado pelas imagens do clipe que sdo exibidas nas telas do
cenario, que mostram a cantora em poses sensuais e portando roupa decotada e justa. Outro
ponto sobre a cantora da musica em questdo ¢ que ela ¢ uma mulher de origem periférica,
gorda e negra, que sofre com opressdes sobrepostas interseccionais. Ela ¢ associada a uma
“moda”, algo recente e efémero pela pouca qualidade, que causa suposto desagrado ao
apresentador.

Tanto a musica quanto a danga estavam fazendo sucesso na época do video, o que
pode gerar uma identificagdo por parte do publico. O suposto constrangimento do
apresentador, diante da irreveréncia da comunicadora, também pode suscitar uma
proximidade, tanto de quem gosta da musica e do ritmo musical funk, que pode achar a
situacdo inusitada e engragada; quanto pode suscitar uma proximidade de quem, assim como
aparenta Vitor, ndo conhece e/ou ndo ¢ familiar ao estilo musical, aqueles que ndo “se
misturam”.

As mulheres presentes na cena sdo de alguma forma objetificadas, tanto a cantora que
aparece nas telas do cenario do Cidade 190, quanto a comunicadora. A primeira, ndo ocupa
presencialmente os estidios do programa, ¢ vista pela mesma tela que apresenta os
“bandidos” perseguidos e denunciados pelo programa. A segunda, faz parte do condominio do

Cidade 190, representa o merchandising, o produto oferecido. A cena de vé-la simulando a
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propria morte choca e também pode contribuir com a perpetracio de uma imagem
estigmatizada e preconceituosa da mulher na sociedade: caricata e inferior, mesmo que

participe da constru¢ao do programa.

5.3.2 2019 — Vem, neném!

O segundo video” tem duragdo de um minuto e 30 segundos e foi postado no dia 11 de
dezembro de 2019 no perfil de Instagram de Luciana Ribeiro. Nele, a trilha sonora também
assume papel central na cena. A musica de ax¢é da trilha sonora ¢ “Vem, neném”*, do grupo
baiano Harmonia do samba. Foi lancada em 1999, mas continua fazendo sucesso, mais de
duas décadas depois, bem como sua coreografia, que ainda ¢ lembrada com frequéncia. No
extrato do Cidade 190, Vitor Valim interage com o colega de trabalho Evaldo Costa, um
apresentador negro que também ¢ comunicador-politico, porém nao tdo bem-sucedido quanto
Valim.

Vitor inicia a cena de forma descontraida com uma ordem a producdo: “Bota uma
musica ai, deixa eu ver!”. A producdo prontamente atende Vitor, que comeca a dangar, sorrir
e falar com um tom de voz descontraido e até mais fino que o de costume, uma nova ordem,

enquanto se direciona a Evaldo Costa: “Bota o VT. Eu vou pra perto dele aqui, porque ele

agora ficou conhecido como...”.

Figura 30 — Vitor Valim dangando e cumprimentando Evaldo Costa

#Cidade190

A frase de Vitor ¢ interrompida pelo colega, que tenta disfarcar o constrangimento
sorrindo e tenta mudar de assunto: “Ei! Ei! Rapaz... ontem perguntaram muito...”, tentativa
prontamente negada pelo apresentador, que afirma: “Ndo venha com conversa, nao”,
enquanto um video de Evaldo Costa fardado com uma camiseta com estampa da emissora TV

Cidade, dangando em cima de um palco com colegas também fardados aparece na tela do

%> Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/B58db4Eph6u/.

% A musica “Vem, neném” (https://www.vagalume.com.br/harmonia-do-samba/vem-nenem.html) conta a
histéria de uma pessoa que estd apaixonada por uma “gatinha coisinha” timida, que quer bem e quer convencer
de que a vida é passageira.
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cenario do programa. Vitor comenta efusivo: “Vamos olhar aqui. O o Evaldo Costa!”, d4 um

grito de comemoracao e ordena a sua equipe: “Abre o video, rapaz!”.

Figura 31 — Evaldo Costa dangando sobre um palco com colegas de trabalho

Evaldo Costa insiste em interromper o apresentador e fala: “Mandaram fazer uma
pergunta sobre seu cabelo”, ao que Vitor responde com desdém: “O que ¢é? O que ¢ meu
cabelo?”. O comando da equipe de produgdo continua com a ordem: “Entdo volta pra mim,
aqui, volta.”. Evaldo ri constrangido, aponta para alguém que esta atrds das cAmeras e afirma
que o diretor do programa perguntou “se seu cabelo era de plastico, qual era o nome da tinta”.
Vitor caminha até a camera e comeca a passar a mao nos cabelos, enquanto fala: “Pronto, vou
fazer assim, pra ficar menos engomadinho, né? Porque pronto! Perai! Vou assanhar... pronto!
Vou ficar assim. T4 legal, assim, agora? Pronto! Acabou a brincadeira. Pronto! Assim. Vou
apresentar o programa, agora”. Apesar de mexer no cabelo como se fosse assanha-lo, Vitor
continua bem penteado, o que evidencia que ele quis apenas desviar o foco da brincadeira de

forma enérgica, ironizando aqueles que o criticam.

Figura 32 — Evaldo Costa sendo repreendido por Vitor Valim

Ouve-se, ao fundo, uma voz feminina que exclama surpresa: “Meu Deus” e sugere que
Evaldo ajude a arrumar o cabelo de Vitor, que nega prontamente afastando o corpo e
proferindo falas com teor homofobico: “Nao, perai! Nos ja somos conhecidos como tutti-

frutti. E se tu for pra historia de ajeitar meu cabelo, ai é o batgut. Nao, ai.. ai ja... papocou de
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vez”. Sdo utilizadas palavras pejorativas para fazer referéncia a relacionamentos entre pessoas
do mesmo sexo, como “tutti-frutti” e “bat gut”. A primeira, uma expressdo italiana que
significa “todas as frutas” e ¢ um conhecido sabor de sobremesas, ¢ a segunda ¢ uma marca de
bebida lactea cor de rosa, provocacdo que Evaldo responde, retirando a mao do cabelo do
colega, rindo e afirmando: “Diretor... gosta. Olha, o diretor gosta!”, em uma possivel tentativa
de se resguardar.

Vitor aparece empolgado com a possibilidade de rir do colega, mostrando-o em uma
situacdo constrangedora, mas ridiculariza a tentativa de reenquadramento que ¢ feita em sua
direcdo. Ele mesmo faz uma intervencdo em seu visual, a partir da piada que lhe é proferida.
Nao s6 ndo demonstra constrangimento, como utiliza do que a ele ¢ direcionado para enfatizar
as insinuagdes homofobicas, inicialmente relacionadas a danca que faz a Evaldo. Vitor Valim
domina completamente a situagdo, do inicio ao fim da cena, dando ordens enfaticas e
surpreendendo a todos, quando ha uma tentativa de desestabiliza-lo de alguma forma. Vitor
até pode aparecer brincando e rindo, mas isso ndo interfere na sua postura ereta, certa e
irretocavel.

Ele fala como o povo, usa palavras pejorativas e expressdoes populares, mas ndo ¢
passivel de ser apontado como alguém que falha a ponto de ser ridicularizado por isso,
podendo reforcar a imagem admiravel que tenta construir. O riso, no caso de Vitor, também ¢
programado, planejado, e ndo uma expressao de falta de controle, o que pode reforgar um
desejo de espelhamento por parte do publico. O colega, em sua oposicdo, ¢ constrangido

durante toda a cena e ndo tem abertura para se colocar de outra forma, mesmo que tente.

5.3.3 2020 — Medo de cobra?

O terceiro video” aqui apresentado foi postado em 5 de margo de 2020, na conta do
Instagram de Vitor Valim, e tem dois minutos e 58 segundos. Nele, Vitor Valim interage com
Luciana Ribeiro sobre um video enviado para a producdo do programa pelo publico. Vitor
aparece inicialmente sozinho, olhando para uma ficha em suas maos, e fala: “Eu vou falar

"’

agora... cobra!”. Quando diz “cobra”, o faz com énfase e olha diretamente para a camera. Na
sequéncia, enfatiza que a producdo do programa estd olhando para ele, citando inclusive o
nome de uma mulher: “O... a Patricia... falar em cobra... por que t& me olhando, Patricia?”,

enquanto exprime um semblante ironico.

% Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/B9XA2X5gQfB/.
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Figura 33 — Vitor Valim fazendo comentarios de duplo sentido com a equipe de produgdo do Cidade
190

Nesse momento, a musica, que estava baixa, ¢ substituida por uma que se remete ao
comico e a trilhas sonoras de filmes de comédia, aumenta-se o volume, hd um movimento da
equipe de edi¢cdo, que Valim concorda e enfatiza: “se tiver uma musicazinha, ¢ interessante”.
Convida Luciana Ribeiro para dangar e afirma: “interacdo total com nossos telespectadores”.
A comunicadora aparece em cena, vestindo um macacdo marrom claro e dizendo: “adoro
interagdo total”.

Vitor Valim continua com um tom irdnico e tece comentarios sobre a roupa de
Luciana, comparando-a a uma cobra e fazendo alusdo a um possivel comentario feito
anteriormente, que teve provavelmente repercussio por parte do publico, por meio das redes

sociais do Cidade 190. Ele diz, com um sorriso de canto de boca:

Quando eu digo que essa sua cor de roupa, vocé estava igual ao animal mais
belo do nosso universo, meladinho de lama, puxaram minha orelha.
Disseram: “de jeito nenhum. A Luciana ¢ um dos animaizinhos mais belos
melada de mel de Jandira”.

(13

E interessante observar que uma adaptagdo do borddo de Vitor, “puxaram minha
orelha”, aparece como sendo apropriado pelo publico para critica-lo. A critica, entretanto, nao
parece real e soa como um comentario que reforca a fala machista que teve, que animaliza a
colega de trabalho, comparando-a com um animal pegonhento, considerado traicoeiro e
perigoso. Vitor continua com o tom irénico, como se também estivesse em um didlogo com o
publico e faz perguntas com duplo sentido, que remetem a um teor sexual: “E quem t4 nos
assistindo que tiver medo de cobra... Vocé tem medo de cobra, Luciana?”.

Quando a comunicadora comeca a responder afirmativamente, a misica muda para a

conhecida “Ralando o Tchan™*, do grupo de ax¢é baiano “E o Tchan”, que fez sucesso no

Brasil nos anos 1990 e 2000. A musica em questdo ¢ composta por uma série de frases de

% https://www letras.mus.br/e-o-tchan/80/



151

duplo sentido, fala de uma série de partes do corpo de uma mulher como alvo de olhares de
um homem: “O califa t4 de olho no decote dela / T4 de olho no biquinho do peitinho dela / Ta
de olho na marquinha da calcinha dela / T4 de olho na quebranca das cadeiras dela”. Ela
também tem, como parte do refrio, uma referéncia, com duplo sentido, ao tradicional
“encantamento de serpentes”™’, que diz repetidas vezes: “ela faz a cobra subir”, fazendo
alusdo a um pénis ereto.

Luciana ndo demonstra constrangimento e responde a provocagdo também com duplo
sentido e de forma provocativa: “O certo ¢ a gente dominar as cobras. Vocé sabe”. O
apresentador, entdo, fala sobre o caso de uma cobra que foi encontrada perto da Lagoa do
Catu, localizada na regido metropolitana de Fortaleza, na cidade de Maracanau. O video ¢
exibido em tela inteira, e Vitor faz questdo de repetir o tamanho da cobra: “Mais de seis
metros”. Vitor continua com o tom irdnico, e a musica volta a ser comica e acompanhada por
sons de gargalhadas artificiais. Ele fala novamente sobre a equipe de produgdo: “Tem alguns
companheiros da redac¢do, e companheiras, que estdo, assim, euforicos com essa historia da
cobra”.

O video continua sendo exibido em tela cheia e os apresentadores falam sobre o
tamanho do animal, que ¢ identificado por Vitor como sendo uma jiboia. Sobre a espécie,
Luciana pergunta: “E aquela que mata a pessoa apertada, ndo é?”, ao que Vitor responde:
“Fricgdo, né? [...] E constrigio. Que é apertando, pressionando... ndo sei se o portugués ta
certo, ndo”. E interessante observar o ato falho que comete quando fala em “fric¢do”, porque
refor¢a o duplo sentido sexual, que utiliza ao logo da cena, fazendo alusdo a relagdes sexuais.

Ainda narrando o video que ¢ exibido em tela inteira, Vitor parece estar animado com
a situacdo e com a piada e continua: “essa cobra, ela aperta, vai quebrando... ai depois (faz
barulhos com a boca como se tivesse mastigando algo)”. Luciana, por sua vez, continua no
tom de Vitor e comenta: “O Evaldo, hein, vendo uma coisa dessas, uma hora dessa...”, em um

tom que pode fazer alusdo a uma fala homofobica.

7 0 encantamento de serpentes ¢ uma prética de hipnotizar serpentes tocando um instrumento musical, como
flauta. A pratica ¢ feita geralmente por artistas de rua de paises como India, em outros paises orientais e até no
Norte da Africa.
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Figura 34 — Vitor Valim indicando que Luciana Ribeiro deve sair de cena

Vitor Valim, retoma sua postura mais séria, quando a cdmera volta a exibir imagens
do estidio e afasta Luciana, com um toque nas costas que provavelmente sinalizou o fim da
interagcdo. Luciana vai embora rindo e o apresentador convoca o publico a enviar outros
videos como o que foi exibido: “olhe, vocé que tem uma sugestdo, um video engragado, uma
coisa bacana que aconteceu na sua cidade, no seu bairro, manda pra gente aqui, que nds temos
essa interagdo total com nossos telespectadores”. Essa “interagdo total” a que o apresentador
faz referéncia pode ser considerada uma estratégia de fidelizacdo do publico, que pode se
sentir prestigiado por contribuir com a atragdo que acompanha.

Vitor, mais uma vez, mostra sua “erudicdo”, explicando situagdes com termos
rebuscados, a0 mesmo tempo que usa do humor para construir uma imagem carismatica em
torno de si. Vitor se apresenta como alguém sério, mas também bem-humorado e
descontraido. A descontracdo, entretanto, aparece em momentos muito especificos e nunca
de forma descontrolada, com grandes gargalhadas ou situagdes que o constranjam de fato. Ele
dita ndo s6 o ritmo do programa, também os participantes exibidos em cena, o fluxo da
exibicdo das imagens, o volume e o teor da trilha sonora, a interagdo com o publico e com a
produgdo do programa. E, de fato, a cara e o ritmo do programa — nada escapa a sua
organizacdo e desejo. A sexualidade caricata e preconceituosa, por sua vez, ¢ o principal tema
abordado nesse eixo relativo a humor, de forma pejorativa, que tem como alvo de
constrangimento e personagem alvo de chacota a mulher e 0 homem negro, em contraste com

Vitor.
5.4 QUE COMUNICADOR E ESSE?
A partir da analise da performance de Vitor Valim a frente do Cidade 190, chama-nos

atengdo a forma como os elementos se repetem ao longo dos anos. De maneira pontual, ndo

ha grandes ou abruptas mudangas no perfil dele, apenas pequenas adaptacdes que sdo melhor
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observadas quando olhadas de forma conjunta. Vitor segue a “féormula” ja conhecida dos
apresentadores de telejornal policial. Com o passar do tempo, entretanto, ganha mais
desenvoltura e fica mais a vontade diante das cameras, o que culmina no aparecimento de
nuances que o diferenciam dos demais profissionais da area. Podemos dizer que ha uma certa
“suavizagdo” da performance dele ao longo dos anos. O apresentador agressivo, que aponta o
dedo e pede justica, vai se tornando mais comedido.

A seguranca que passa a ter pode ser atribuida a trajetoria politica vitoriosa,
concomitante a sua trajetoéria bem-sucedida no telejornal policial Cidade 190. O poder que
exerce ¢ evidenciado com falas cada vez mais firmes e que, por vezes, colocam até a propria
equipe do programa em situacdes delicadas: Vitor parece saber da forga sobreposta que tem e
ndo se acanha em evidencia-la. Ao contrario, lembra constantemente que ndo ¢ um
comunicador como outro qualquer, mas um comunicador-politico, assumindo assim uma
postura de suposta independéncia e liberdade.

No universo desses cinco extratos do telejornal aqui analisados, o primeiro e o ultimo
tém uma caracteristica em comum: mostram Vitor sendo entrevistado por colegas de emissora
e do programa apo6s ser eleito a um cargo politico. O inicial trata do seu ingresso na politica,
enquanto o derradeiro evoca sua saida do Cidade 190 para a dedicagdo exclusiva a politica.
Parece que o caminho percorrido ¢ bastante coerente e aponta para a constru¢do de uma figura
politica cada vez mais influente e independente da profissdo de origem. Se Vitor Valim
ingressou no Cidade 190 em 2004, em 12 dos 16 anos que passou no programa, também
atuou como politico. A construcdo de sua carreira, podemos dizer, ¢ feita quase totalmente de
forma conjunta nos seus dois campos de atuacdo com foco, entretanto, na politica.

No momento de ingresso na politica, Vitor aparece na companhia de uma espécie de
padrinho, personificado na figura do colega dos dois trabalhos que exerce, comunicador e
politico, Edson Silva. No momento de despedida, figura também ao lado de seu
contemporaneo Evaldo Costa, do mesmo modo comunicador-politico. Ambos os colegas nao
sdo tdo bem-sucedidos quanto Vitor. Edson Silva e Evaldo Costa permaneceram no Cidade
190. Sao comunicadores que enveredaram para a politica, mas continuaram prioritariamente
no telejornal, enquanto Vitor Valim assumiu um cargo politico no poder Executivo.
Colocados os dois momentos lado a lado, a imagem de sucesso de Vitor Valim ¢ ainda mais
impressionante: ele superou seu “padrinho”, bem como seu contemporaneo, ganhou destaque
especial, ¢ um caso de absoluto sucesso que ultrapassa seu local profissional de origem, tendo

em vista que hd uma mudanca de papel e de status politico.
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As mudancgas no perfil de Vitor Valim, como dissemos, foram pontuais, mas uma
delas ¢ especialmente significativa, a mudanga de vestimenta no momento em que se despede
da carreira de comunicador. Ao se despedir do Cidade 190, Vitor abandona também a imagem
de engomadinho, sempre de terno, que o acompanhou ao longo de sua trajetoria no programa,
imagem essa compartilhada com os demais comunicadores da area ou até mesmo com a
figura de pastor de uma igreja evangélica. Ele ndo apenas aparece sem terno, como porta uma
camisa com as mangas arregacadas, em um sinal reconhecivel que remete ao trabalho. Agora,
coloca-se como alguém apressado para colocar a “mao na massa” e agir, ao invés de
denunciar, como fazia até entao.

A denuncia, inclusive, € o tom que assumiu ao longo de todo o periodo que passou no
comando do programa. Vitor denuncia o mal, amplo, personificado tanto em sujeitos que
cometem crimes nas ruas quanto em sujeitos que promovem e/ou se beneficiam com a
manutencdo desses crimes, a que chama de “burrocratas”. Vitor ¢ o defensor do bem e dos
bons, seja aqueles que sofrem com criminosos ou os policiais que tentam defendé-los. Aqui,
observamos uma diferenga que se estabeleceu ao longo do periodo analisado. No inicio, Vitor
aparecia como uma espécie de ajudante dos policiais, alguém que denuncia o crime, com a
ajuda do publico que dele sofre, que investiga e até contribui na puni¢cdo dos bandidos. Ao
longo do tempo, esse papel de mediador da relagdo entre o povo e policiais dd espago para o
mediador do conjunto povo + policiais e a politica institucional.

Vitor tem a missdo de combater na guerra do bem contra o mal. Esse mal abstrato vai
sendo modificado e aumentado, na medida em que ele assume e acumula cargos (ou armas)
mais relevantes (ou poderosas). E interessante observar, nesse processo, que, enquanto
trabalhava no legislativo, ele reivindicava o lugar de fala em nome dos trabalhadores da
seguranga publica e daqueles que por eles sdo protegidos, denunciando, nesse espago do
telejornal, poderosas forcas politicas a servigo do mal. A dentncia € uma marca tao forte em
seu discurso que, mesmo quando se apresenta como prefeito de Caucaia, figura de autoridade
que ¢ cobrada, mantém os bandidos (as fac¢des) como inimigos, como forg¢as poderosas,
aliados de politicos opositores, com interesses obscuros. Vitor aparenta querer colocar a “mao
na massa”’, mas ainda usa da mesma estratégia de dentncia para tanto. Os protegidos sdo os
mesmos, as pessoas “de bem” e “sem possibilidade de fala”, ainda que a forma de denunciar
seja adaptada de acordo com o lugar social que assume, permanecendo essencialmente a
mesma.

Como dissemos, o corpus aqui analisado tem inicio no momento em que Vitor Valim ¢

eleito vereador pela primeira vez. Desde entdo, ele se apresenta como um comunicador que
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assume dois lugares de destaque na sociedade, o de comunicador e o de politico. De acordo
com a situacdo, ele convoca elementos dos dois lugares que ocupa, seja usando termos
técnicos e sensos comuns da linguagem jornalistica, ou pontuando os supostos poderes que
possui nas arenas da politica institucional. Esses dois lugares que ocupa vao sendo usados
como argumento de autoridade, a depender da demanda que a situacao exige.

Para além da profissdo que tem ou dos cargos que assume, Vitor ocupa o lugar social
do homem bem-sucedido, caracteristicas supostamente estruturais de seu carater. Com seu
estilo classico, demonstra uma valoriza¢do do que ¢ tradicional, o que transparece na escolha
de suas vestimentas, penteados e acessorios. Ele se apresenta sobretudo como um cristdo, um
religioso que honra a familia, um homem casado (mesmo que esteja em seu segundo
casamento), pai rigido e filho respeitoso. Vitor coloca-se como um homem bem-criado, com
valores conservadores e forte impeto de justi¢a, que o faz abdicar de uma vida mais tranquila
em favor dos outros. Assim como Jesus Cristo, ele se coloca a servico do bem do povo,
sacrificando a sua propria vida para salvar a coletividade, assumindo isso como sua missao.
Profissional competente, amigo dos colegas de trabalho (embora ndo aceite brincadeiras a ele
direcionadas que possam atrapalhar a imagem construida), Vitor segue as regras e a lei, mas
sempre critica o que ndo concorda, assumindo um lugar de verdade. Ele se coloca como um

3

representante dos desassistidos, a voz do povo, que ¢ associada popularmente a “voz de
Deus”.

Apresenta-se constantemente como um sujeito que transita em dois lugares de poder
importantes. Mesmo quando ndo fala diretamente como politico no Cidade 190, lembra dos
outros poderes que possui e das coisas que sabe, caracteristica que ¢ intensificada quando ¢é
eleito Deputado Federal. Ele se apresenta como politico aclamado pelo povo de bem e usa
seus cargos politicos como argumento de autoridade. Desde o inicio, coloca-se como um
comunicador e um politico, mas sobretudo como um homem ilibado, diferente dos demais,
sem dividas que o submetem a acordos ilicitos, um homem a servico do povo, mas nao
qualquer povo, um povo de bem, que comunga dos seus mesmos valores. Vitor se apresenta
como alguém inteligente, bem articulado, querido pelos colegas de profissdo e temido por
sujeitos maus, que defendem e promovem crimes. Ele ¢ sério e onisciente, alguém sereno e
brincalhdo, que se exalta e assume uma postura dura quando presencia injusti¢cas. Vitor tem
informagdes privilegiadas e fala com e para pessoas de bem que ndo possuem tantas

informagdes quanto ele, mas comungam do mesmo sentimento de indignacdo com descasos

sociais.
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A frente do Cidade 190, Vitor Valim fala para o ptblico que o assiste, assumindo que
muitos deles sdo seus eleitores. Ele toma os telespectadores como sujeitos que comungam das
suas ideias, que ficam indignados com crimes e situagdes adversas, o publico de bem.
Dirigindo-se a esses, ele orienta, aconselha e chama aten¢do, como um familiar bem-
sucedido, alguém que sabe mais e que ¢ benevolente ao orientar quem nao sabe de coisas
importantes. Busca ocupar um lugar duplo em relacdo ao seu publico: quer ser familiar, mas
destacando as marcas de sua superioridade. Vitor Valim ndo fala apenas para esse publico.
Ele também se dirige aos policiais, sempre em tom elogioso, colocando-os como parceiros
que compartilham ndo s6 valores e desejos, mas compromissos ¢ dever de protecao.

Valim projeta aqueles a quem se dirige como sujeitos que comungam dos mesmos
valores religiosos e morais que os seus. Esse conjunto de eleitores e telespectadores ¢
projetado como composto por pessoas simples, sem conhecimentos técnicos ou aprofundados
sobre as dinamicas obscuras ocultadas pelos “poderosos”. Dessa forma, Vitor aparece como
alguém capaz de nomear e resolver os problemas que essa populacdo enfrenta, fazendo
questdo de distingui-la do “outro” criminoso, que supostamente ¢ beneficiado pelos politicos
corruptos.

H4 uma separagdo constante dos sujeitos bons e dos sujeitos maus e isso nao
necessariamente tem a ver com classe ou poder. Os sujeitos bons sdo os cristdos,
trabalhadores honestos, mesmo em situagdes adversas, como o publico pobre que o assiste.
Vitor representa esse povo do bem, que ndo consegue se defender por conta propria. E como
se esses homens bons fossem inocentes e incapazes de perceber a maldade na sua origem. Isso
flutua porque, a0 mesmo tempo que se apresenta como mais sabio, se coloca como um par,
que sabe as demandas, sente as mesmas dores. Vitor faz parte do grupo dos sujeitos bons, mas
foi mais longe, diferenciando-se dos demais.

Vitor parece um primo distante bem-sucedido, com formagdo, que ndo esquece os
mais carentes. Dialoga com quem ¢ pobre, mas marca a sua diferenca. Ele se coloca como
alguém a ser copiado, apreciado pelos valores que defende. Observando essas caracteristicas,
entendemos que o comunicador busca se colocar como uma celebridade, alguém que ¢
conhecido, reconhecido e cultuado, que gera identificacdo, apesar de ser inalcancgédvel. Ele
tenta se aproximar como se fosse da familia, como se importasse com seus pares. Ao mesmo
tempo, distancia-se firmemente desses sujeitos, inclusive utilizando a norma culta da
linguagem. Esse uso da norma culta ¢ atravessado de vez em quando por algumas girias e
expressoes utilizadas de forma pontual, como sendo uma lembranca de que ele conhece o

povo, de que faz parte daquela comunidade. Mas, que faz parte de um lugar hibrido: Vitor nao
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mora na periferia, mas entra diariamente na casa do povo, e sabe da importancia que isso pode
ter.

Além desses dois grupos, Vitor também passa uma espécie de recado, fala como se os
sujeitos do mal também fizessem parte de sua audiéncia, como espides, talvez, atentos aos
seus possiveis deslizes. Nesse sentido, ele ameaca diversas vezes aqueles que chama de
bandidos, bem como os politicos que querem defendé-los. Coloca-se como alguém muito
importante e constantemente observado por toda a sociedade, seja por aqueles que
supostamente defende, ou aqueles que diz combater.

Por essa caracteristica marcante de separa¢do de pelo menos dois tipos de publico,
novamente as duas entrevistas, pos-eleicdes, em 2008 e 2020, sdo reveladoras de
caracteristicas importantes. Chama aten¢@o a forma como ele se dirige aos telespectadores nas
duas situacdes. Sobre sua elei¢do ao cargo de vereador e a entrevista como prefeito eleito de
Caucaia, Valim busca ter um discurso mais agregador, afirmando que, nos cargos politicos,
vai atuar para todos os cidaddos, mesmo para aqueles que ndo votaram nele. Também nesses
momentos, ¢ possivel ver que ndo renuncia a autoridade a frente do programa, tendo em vista
que atua como uma espécie de entrevistador e entrevistado ao mesmo tempo, ignorando
algumas perguntas dos colegas e se dirigindo “direto para o povo™.

O tom de superioridade que assume com sua equipe também fica muito evidente na
situagdo em que briga ao vivo com o diretor do programa. Ele dita o ritmo do programa e ¢
conhecido por isso. Portanto, ndo aceita ser contrariado e demonstra ter pouca paciéncia com
as falhas de sua equipe. Diante dos colegas de trabalho, os demais comunicadores, também se
coloca como lider. Vitor ¢ atento ao que acontece ao seu redor e sua voz se sobressai as
demais que o acompanham. Os seus pares ndo sao aqueles com quem trabalha diariamente no
Cidade 190, mas os diretores da emissora como um todo, aqueles que tém mais poder. O
diretor ¢ exposto, acusado de censura, enquanto a cupula de donos da emissora, que fazem
parte da familia de Vitor, ¢ enaltecida e elogiada por supostamente permitir que o
comunicador-politico atue com liberdade em seu trabalho.

Vitor Valim ndo ¢ um mero funciondrio, como afirma na briga ao vivo com o diretor
do programa. Isso ¢ evidenciado também no uso que faz da linguagem culta, em uma
demonstracdo explicita de inteligéncia e de boa educacdo. Nao s6 por meio das palavras
rebuscadas que por vezes usa, mas também pelo tom e pela linguagem corporal que sdo bem
utilizados e alcangam os seus objetivos. Ele se expressa bem, ¢ desenvolto, faz-se entender.
Mas o que chama mais atenc¢do ¢ que, mostra, em diversas situagdes, que também conhece a

linguagem mais popular, que também faz parte do povo, o que reforca o desejo de gerar
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identificacdo. Usa expressdes regionais, girias e gestos muito populares, o que o aproxima das
pessoas que buscam esse tipo de interagdo. Vitor tem conhecimentos a mais, mas ndo nega
sua simplicidade, que o coloca como alguém que faz parte do grupo de quem fala e sabe das
suas demandas.

A servigo do povo, Vitor Valim combate as agdes do mal. Essas acdes do mal,
entretanto, podem ser observadas em dois eixos: os bandidos comuns, que cometem crimes
cotidianos, e os bandidos de colarinho branco, que promovem esses crimes. Ele fala de
violéncia, mesmo quando aborda outros assuntos, uma violéncia destinada aos sujeitos de
bem pobres, que ndo possuem condigdes financeiras ou conhecimento rebuscado para lutar
ativamente pelos seus desejos e direitos. Essa violéncia genérica, aplicada a todas as
situacdes, ¢ apontada como resultado da atuagdo de ndo cristaos, que precisam ser combatidos
em guerras.

A violéncia e o mal, em um discurso religioso, também sdo evidenciados pelos
elementos técnicos que sdo utilizados no programa. Uma das principais mudangas,
identificadas ao longo da trajetoria de Vitor Valim no Cidade 190, consiste no cenario do
programa. No primeiro momento, o estidio, bem como o slogan e as chamadas do programa
remetiam a ideia de que Vitor era o responsavel por ajudar a limpar a cidade comum da
presenca dos sujeitos perigosos. De uma forma que evidencia o racismo estrutural na nossa
sociedade, jovens negros apareciam atrds de grades no cenario em questdo. O belicismo, as
armas e o sangue eram o pano de fundo do programa, evidenciando o desejo encarcerador que
0 movia.

Com o passar dos anos, o cenario foi sendo modificado e os simbolos fortes foram
sendo amenizados: o vermelho foi ficando mais suave, as grades ganharam outras formas, o
projétil presente no slogan foi retirado, dentre outros. A rigidez dos tragos sempre foi
mantida, até que, em 2018, hd uma mudanca significativa. No ano em que Vitor assume o
cargo de Deputado Estadual, j4 no processo de retorno ao estado do Ceard e com a
mobilizagdo para disputar o cargo de prefeito, o cenario tem uma grande mudanga. O
vermelho some quase completamente, continua apenas em parte do slogan do programa, e da
espaco ao azul claro, foto de natureza e céu diurno. As grades, por sua vez, sdo substituidas
por estruturas que lembram janelas de vidro entreabertas de um prédio alto.

O telespectador e possivel eleitor ndo esta mais na rua com os sujeitos perigosos, esta
protegido pela estrutura de um condominio, assistindo aos crimes de longe, através de uma
janela. Vitor, nesse novo cendrio, ndo aparece mais como um justiceiro inflamado, mas como

um sujeito até mais simpatico, apesar de profundo conhecedor das normas e regras. Vitor,
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dentro de seu novo cendrio, passa a ser uma espécie de sindico que se protege e protege seus
condominos do contato com o “Outro” perigoso, localizado fora dos muros, na cidade
perigosa. O objetivo continua sendo separar o mal, mas, agora, criando uma cidade limpa e
clara para os cidaddos de bem, mesmo que apenas na televisdo. O sujeito simples a quem ele
se dirige provavelmente ndo pode entrar nas estruturas de condominios caros que se
popularizaram no Brasil pds-ditadura militar, mas faz parte de um grupo que ¢ protegido pelo
sindico Vitor Valim e pelos muros altos do condominio Cidade 190.

Esse tipo de mudanga na estrutura do programa faz-nos pensar nos elementos
emotivos que sdo convocados em seu discurso. O sujeito pobre ¢ atacado pelo sistema e
perceber isso gera indignacao, raiva. Muitos sentimentos ruins sdo convocados. Além da raiva
dos sujeitos maus, dos bandidos corruptos, da tristeza pelas dificuldades estruturais da cidade,
repulsa pelas injusticas sociais, medo pelos crimes e atrocidades cometidas diariamente, ha
também a possibilidade de desenvolvimento do sentimento de comunidade, coletividade.
Seguir, assistir e votar em Vitor Valim resulta diretamente em morar nesse condominio que
ele coordena e manda. Ter Vitor como sindico pode ajudar em uma espécie de terceirizagdo
de preocupacdes cotidianas, o que pode gerar fidelidade, felicidade momentanea e, sobretudo,
gratiddo. O sindico, em geral, mora no mesmo espaco dos outros condominos, portanto ¢é
também diretamente interessado em melhorias condominiais. Vitor se aproxima ainda mais,
sustentando sempre uma distancia segura que mantém sua superioridade intacta.

A noc¢do da légica do condominio ¢ desenvolvida por Dunker (2015) e é uma chave
de leitura para pensar novos tipos de mal-estar, sofrimento e sintoma no Brasil. O autor
aponta que essa logica ¢ um ponto de convergéncia para uma série de fendomenos que
observamos no pais. A nocdo parte da forma de vida que sdo os condominios, tipos de
residéncia que surgiram em S@o Paulo por volta de 1973, como um grande modelo de ideal de
vida e de consumo. Isso tem a ver com o modo como eram interpretadas, ainda dentro da
ditadura militar, as diferencas sociais; a maneira como a gente lida com as diferengas de
classe, de cor, de género, de idade, de todos os tipos, num momento em que surge de forma
mais intensa essa retdrica de que o outro pode ser perigoso e ameagador. Frente a essa
ameaca, fazia-se necessaria uma separacao espacial.

Os muros sdo criados como uma estrutura de negagdo das diferengas, quando a
antiga constru¢do familiar, em que os empregados fazem parte da casa como espécie de
agregados, ¢ substituida. Essa nova conformagdo instaura normas para o outro se aproximar:
deve vir uniformizado, prestar um servico e ir embora, sumir do campo de visdo e do espago

do branco.
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A vida em forma de condominio inaugura um tipo novo de autoridade, a figura do
sindico. O sindico ¢ uma espécie de descendente do coronel, porém, no lugar de se afirmar
com frases como “vocé sabe com quem estd falando?”, apresenta-se como um especialista em
regulamentos. Ele sabe onde estdo as excecdes e sabe usar a lei da forma que lhe ¢
conveniente, e ¢ aquele que pode, a partir de um pequeno erro, instituir uma retorica da culpa
e da perseguicdo. O sindico ¢ a figura do gestor, esse sujeito que passa a exercer autoridade
separando os meios ¢ fins, separando o sujeito e o outro. Ele ¢ alguém que ¢ um manipulador
de leis. A logica do condominio contribui na construcdo de narrativas de que o mal vem de
fora, e que, se ndo existisse esse outro, esse nordestino, esse gay, esse negro etc., a vida ficaria
muito melhor. O condominio tem uma logica discriminatéria e cria uma logica de falso
pertencimento. O Cidade 190, nessa visdo, funcionaria como uma espécie de condominio que
busca incorporar os telespectadores em uma comunidade liderada pelo sindico Vitor Valim.

“Mae, onde dormem as pessoas marrons?”** ¢ a pergunta que da titulo a uma coluna da
jornalista Eliane Brum no jornal El Pais. A escritora aborda a 16gica de condominio no Brasil
e denuncia atualizagdes do racismo brasileiro, que separa cada vez mais as pessoas brancas do
convivio com “pessoas marrons”. A légica do condominio, denunciada pela jornalista, cria
uma espécie de circuito fechado em que pessoas optam por nido entrar em contato com a
cidade, tampouco com as diferencas que ela abriga. Em carros, escolas privadas, shoppings
e/ou condominios habitacionais fechados, o contato da elite brasileira com pessoas de outra
classe e, na maioria das vezes, outra raga, s6 se da por meio de regras muito restritas, em que
a pessoa negra ¢ o prestador de servico uniformizado, que segue regras para acessar 0s
espagos.

Essa separacdo da cidade comum exclui ainda mais o outro, diferente do branco,
coloca-o fora dessas novas cidades construidas, deixando-o, em regra, do lado exterior, e
taxando-o como uma ameaca. Para quem tem dinheiro, a cidade passa a ser uma paisagem do
outro lado do vidro e das grades de protecdo, em que € possivel ver, mas ndo tocar ou
interagir. Os condominios brasileiros permitem que pessoas permanecam cercadas por muros,
com guaritas e porteiros, que fazem a mediagdo e a filtragem de interagdes “‘seguras”. O
outro, a jornalista aponta: “¢ o intruso, aquele que, se entrar, vai tirar dela alguma coisa. Se
tocar, vai contamina-la. Se a enxergar, vai ameaga-la”. Desenvolvendo a ideia, Brum aponta
que a sociedade “de muros” sempre vai transformar o outro em monstro, para assim conseguir

justificar seus privilégios e manté-los intactos. O outro estranho, como o titulo denuncia, tem

% https://brasil.elpais.com/brasil/2015/06/22/opinion/1434983312_399365.html
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pele marrom e nao dorme dentro do condominio: € uma espécie de animal — seja selvagem, ou
domesticado por regras estritas e severas.

Os elementos sonoros e a mudanga que eles sofreram ao longo dos anos analisados
também corroboram essa percep¢do. O uso discursivo da trilha sonora ¢ algo marcante no
Cidade 190. O volume e a intensidade do ritmo seguem a intensidade das falas de Vitor, o que
mostra uma ligacdo entre a produgdo do programa com o apresentador: o comunicador ¢ o
lider da equipe. De forma alinhada, o volume, as trocas e a intensidade, bem como a auséncia
de som de fundo em determinados momentos, ajudam a construir falas e suscitar emog¢des no
publico. Observamos que, nos videos mais antigos, bem como nas primeiras chamadas, as
musicas utilizadas eram mais enérgicas e altas, demonstrando uma urgéncia. Ressaltamos,
inclusive, que uma delas remetia a trilha sonora dos filmes Tropa de Elite, pouco tempo apo6s
o segundo ser lancado e ser um sucesso de bilheteria. A mudanca de cenario e de postura de
Vitor também ¢ acompanhada pela trilha sonora, ligeiramente mais suave, como a estrutura de
condomino exige.

Outro aspecto importante a ser pontuado ¢ a tentativa do uso do humor, ou de um tom
de descontracdo, na constru¢do de uma imagem mais descontraida de Vitor Valim, como
apresentado no momento 3 da analise. Vitor Valim faz uso de dois colegas para desenvolver
situacdes comicas, Evaldo Costa, seu colega e substituto de apresentacdo (e comunicador-
politico malsucedido), e Luciana Ribeiro, a ‘“garota merchandising”, responsavel pelas
propagandas feitas dentro do Cidade 190. O primeiro, um homem negro, aparece em uma
situacdo visivelmente constrangedora. J4& Luciana, uma mulher jovem, aparece de forma
objetificada em duas outras situacdes, seja em alusdes diretas a sexo, em referéncias ambiguas
sobre “dominacdo” de uma cobra, ou estimulando-a a dangar uma musica de funk, ritmo
musical que faz recorrentemente uso de elementos sexuais em suas letras e coreografias.
Além disso, essa ultima situa¢do tem o agravante de fazer referéncia, em forma de piada, a
conteudo relacionado a violéncia e morte por assassinato, o que ¢ o tema basilar do programa.
A morte metaforica de Luciana ndo ¢ digna de comogao, pois se trata quase de um achincalhe.

J4 no final do século XIX, Bergson (1899) refletiu filosoficamente sobre o riso: o
motivo e a forma do riso. Para o autor, a manifestagdo propriamente humana possui fungdo
social. Ele atenta que, para que haja uma percep¢do da comicidade, ¢ preciso que nao haja
uma proximidade emotiva com uma situagdo séria. Ou seja, para que o riso exista, € preciso
uma certa insensibilidade por parte de quem ri, tendo em vista que se as situagdes forem
percebidas como sérias ou tragicas, ndo haveria comicidade. O riso, nesse sentido, ¢ uma

resposta humilhante e corretiva da sociedade as inadequacdes de seus membros.
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O riso esta ligado ao que o autor diferencia entre a vida e o mecanico. A vida ¢ aquilo
que ¢ continuo, que segue o fluxo, e, portanto, ¢ mutdvel e adaptavel. Por outro lado, o que ¢
mecanico ¢ automatico, aquilo que segue sempre o mesmo padrdo. Assim, a vida estd nos
seres humanos, porque somos adaptaveis, enquanto os instintos estdo ligados a programagao
bioldgica da natureza mecanica. O humor, a comédia e o riso ocorrem, nessa logica, quando o
sujeito se deixa levar pela incapacidade de adaptagdo do mecanico. Para Bergson, o riso ¢
reflexo de uma quebra da continuidade, de uma logica, ou de um padrdo. Ou seja, o humor
estd sempre ligado aquilo que ¢ inesperado.

Um exemplo classico para o fendmeno do riso pela ruptura da regra ¢ o filme Tempos
modernos, protagonizado por Charles Chaplin, em que o desvio do planejado provoca riso.
Essa ruptura da regra também pode ser vista nas interagdes comicas do Cidade 190, em que
ha uma mudanga de tom, conteudo e estilo do que ¢ exibido. Bergson também fala da funcao
social do riso, e o considera como uma ferramenta que desarma as pessoas, pois revela a falta
de sentido, o ridiculo, o lado que ninguém gosta de enfrentar, mas que, a partir do momento
em que o sentimento vira riso, passa a ndo ser mais tdo pesado. O riso, nesse sentido, tem
influéncia no que uma comunidade compartilha, tendo em vista que o riso também serve, no
pensamento do filésofo, como forma de alertar a sociedade para aspectos que ndo fazem
sentido na realidade social.

No seu cerne, a comédia carrega um aspecto transgressor ¢ obsceno, que fala sobre
questdes humanas, do povo, do que ¢ vulgar e comum. O humor como estratégia discursiva
ndo ¢ algo novo, tampouco o uso do humor em programas televisivos ou até em telejornais
policiais. Souza (2018) falou sobre o uso do humor no telejornal policial ao analisar a figura
do conhecido comunicador brasileiro Marcelo Rezende, a quem chamou de apresentador
performatico. Atentou para o investimento no humor e nas brincadeiras de Marcelo Rezende
em determinadas situacdes da carreira como uma forma de trazer uma espécie de leveza aos
conteudos que abordava em suas produgdes, caracterizados por assuntos policiais, relativos a
crimes e outras violéncias. No estudo, a pesquisadora enfatiza que o humor ¢ um aspecto
recorrente do que € conhecido no jornalismo por fait divers, bem como aborda a reflexdo
bakhtiniana sobre o carnaval, para falar sobre marcas do humor, das manifesta¢des de riso na
cultura popular, uma espécie de quebra nos ritos e nas festas religiosas oficiais desde a Idade
M¢édia. Souza também caracteriza Marcelo Rezende como um apresentador popular, porque
além de outros elementos caracteristicos, faz uso do humor para se conectar com o publico
popular, a quem ¢ dirigida sua producdo. Diferente de Marcelo Rezende, Vitor Valim nao

possui uma origem popular, ndo tem a pobreza como marca de momentos de sua vida. A
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historia de vida de Vitor ndo o aproxima do publico, mas, ainda assim, ele busca no humor
uma tentativa de forjar uma proximidade com a realidade de quem o assiste.

A tentativa de aproximacgdo com o publico por meio do humor por parte de Vitor
Valim chama especial atencdo pelos alvos das piadas. Luciana Ribeiro e Evaldo Costa
aparecem como contraponto a imagem séria do apresentador principal e “cara” do Cidade
190, Vitor Valim. As piadas sdo formuladas sobretudo a partir de uma abertura de sentidos de
cunho sexual. Fala-se da danga de um homem negro para insinuar a divulgacdo de uma
suposta homossexualidade; de “dominagdo” de cobra para fazer referéncia a atos sexuais de
uma mulher jovem; ou da performance de uma danca de funk para pontuar a diferenga de
conduta da mesma mulher.

Vitor Valim, de sua parte, ndo permite ser alvo de piadas, rompendo energicamente
com qualquer tentativa de tird-lo do posto de quem faz as piadas para o de quem ¢ alvo. A
presenca dos dois comunicadores evidencia a diferenga entre o que ¢ “sério” e “certo” e o que
¢ alvo de riso e de ridicularizagdo. O fendmeno nao ¢ uma pratica exclusiva do apresentador
ou mesmo de programas de televisdo, e se configura como uma forma do que Moreira (2019)
chama de racismo recreativo. Para o autor, a pratica ¢ uma forma de “microagressao”
permitida, tendo em vista que as manifestacdes de intolerancia racial sdo legal e moralmente
condenadas. Também podemos pensar a partir do conceito para analisar a situagdo que ocorre
com Luciana Ribeiro, como uma espécie de Machismo Recreativo, em que uma minoria
social ¢ alvo de ataques e constrangimentos, sob a “prote¢do” da justificativa de que se trata
de piada e de humor. Dessa forma, o telejornal ajuda a perpetuar os estigmas e esteredtipos de
que esses sujeitos sdo alvo.

Racismo recreativo ¢ pensado pela chave da piada, mas também pela logica da
violéncia. Estratégias para burlar o sistema que condena o racismo passam, muitas vezes, por
“microassaltos”, “microinsultos” e “microinvalidagcdes”. Piadas, nesse cenario, sao contadas
reiteradas vezes, como uma forma de reafirmar que o sujeito ndo merece respeito. Essas
piadas contadas rotineiramente aparecem como uma estratégia para, ao dizer que o outro ¢
inferior, se colocar como alguém superior. Dessa forma, Moreira (2019) aponta que os
sujeitos querem convencer a sociedade como um todo de que os sujeitos ridicularizados nao
sdo atores sociais competentes. O autor ainda afirma que essas piadas sdo comumente
proferidas por membros do grupo social dominante, por pessoas que ocupam lugares de
poder, como forma de reafirmar que o sujeito ridicularizado ndo pode ocupar espagos de

poder.
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A brincadeira com base na légica dos esteredtipos também aparece como forma de
perpetuar estigmas, tendo em vista que a propria forma de abordar pessoas desconhecidas
ocorre a partir dos esteredtipos perpetuados na sociedade. Podemos considerar a logica do
racismo recreativo para pensar também sobre estratégias de opressdo e perpetuagdo de
estigmas para outros grupos socialmente marginalizados, como mulheres e homossexuais. As
piadas racistas consolidam estereotipos. Homem negro como um sujeito violento ou
malandro, por exemplo. Esteredtipos para diminuir pessoas ndo brancas. O “chocolatinho
quente”, como ¢ apelidado Evaldo Costa, por Vitor Valim, remete a uma sexualizacdo do
homem negro, ao passo que a danga o coloca como alguém menos viril na logica
heteronormativa. Vitor Valim brinca com esses lugares, de virilidade, de diminui¢do, entre
outros, mas nunca o respeita de igual para igual, como um par, um igual. Evaldo ¢ o outro que
pode entrar no condominio para exercer um papel de alvo de violéncias, de desrespeito, ja que
ndo sdo feitas piadas sobre grupos que respeitamos. O humor, nesse caso, aparece como uma
forma de racismo, e aponta quem merece respeito na nossa sociedade.

A tentativa de aproximag¢do com o publico por meio do humor ou da descontragdo por
parte de Vitor Valim chama atengdo ndo s pelo teor, sexista, racista ¢ homofdbico, mas
também pelos alvos das piadas. Luciana Ribeiro e Evaldo Costa aparecem como contraponto
a imagem séria do apresentador principal e “cara” do Cidade 190, Vitor Valim. Vitor, de sua
parte, ndo permite ser alvo de piadas, rompendo energicamente com qualquer tentativa de
tira-lo do posto de quem faz as piadas para o de quem ¢ alvo. A presenca dos dois
comunicadores evidencia a diferenca do que € “sério” e “certo” com o que pode ser alvo de
riso e de ridicularizacdo. O fendmeno ndo ¢ uma pratica exclusiva do apresentador ou mesmo
de programas de televisdo, e se configura como o que Moreira (2019) chama de racismo
recreativo. Para o autor, a pratica ¢ uma forma de “microagressao” permitida, tendo em vista
que as manifestacdes de intolerancia racial sdo legal e moralmente condenadas. Também
podemos pensar a partir do conceito para a situacdo que ocorre com Luciana Ribeiro, como
uma espécie de Machismo Recreativo, em que uma outra minoria social ¢ alvo de ataques e
constrangimentos, sob a “protecao” da justificativa de que se trata de piada e de humor. Dessa
forma, o telejornal ajuda a perpetuar os estigmas e esteredtipos de que esses sujeitos sao alvo,
ao passo que consolida a imagem imune de riso e achaques de Vitor Valim.

Ha, ao longo das falas aqui analisadas, um forte apelo religioso. A presenca de um
discurso cristdo aparece frequentemente em pedidos de béncdos, sobretudo iniciando e
encerrando o que diz. Dessa forma, o que profere pode parecer uma mensagem divina da qual

o comunicador ¢ intermedidrio. H4 também, em seu discurso, uma repetida e intensa
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separacdo do bem e do mal, em que os “bandidos” atormentam e prejudicam o povo que diz
representar, em uma oposi¢do que, novamente, faz referéncia aquela entoada por religides
cristds. Vitor coloca-se como um religioso que foi escolhido por Deus para enfrentar batalhas
dificeis. Diante dessa missdo, também se coloca como obediente exclusivamente a Deus, que

o escolheu e o protege do mal.
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6 VITOR VALIM, O POLITICO

Para refletir sobre a figura do comunicador-politico Vitor Valim, durante sua trajetoria
na politica, sdo considerados extratos de videos disponibilizados on-line, seja no YouTube (de
Vitor ou de parceiros), no Instagram ou no Facebook, do comunicador-politico. No que diz
respeito as campanhas politicas, tomamos como base jingles, bem como extratos de videos de
suas propagandas politicas disponibilizados on-line, como falas de colegas, dentre outros.

O jingle ¢ uma peca musical curta, feita para alcangar um objetivo publicitario; possui
mensagem geralmente simples e cativante, com palavras e ritmos faceis de serem recordados.
Ele apresenta fortes elementos persuasivos. Estrategicamente, ¢ muito utilizado para a venda
de um produto, embora seu uso também seja recorrente em campanhas politicas, tanto em
propagandas radiofonicas e televisivas, quanto em reprodugdes particulares em carros de som.
E também por intermédio do jingle que um candidato consegue criar uma espécie de ligagdo
emocional com o eleitorado, buscando ser convincente e parecer confidvel, a ponto de fazer
de quem escuta a peca musical um eleitor (Andrade; Valente, 2017, p. 12).

O jingle também ¢ entendido como uma propaganda feita pela equipe da campanha do
candidato e, portanto, corresponde a forma com a qual escolhe ser apresentado — seja
pontuando caracteristicas que acredita possuir ou caracteristicas que quer que as outras
pessoas acreditem que ele tem. Trata-se de uma forma de dizer como o candidato se situa no
lugar social, uma forma de se apresentar: seja lembrando o lugar social que ocupa, ou se
apresentando e falando de si para sujeitos que sdo seus possiveis eleitores. Os jingles das
campanhas de Vitor Valim, além de dizer sobre o lugar social que ele ocupa e quer ocupar ao
longo da trajetdria que constrdi, também projetam aqueles a quem se direciona.

Quanto a atuacdo de Vitor, nos cargos que exerceu, consideramos falas oficiais feitas
em plendrias, escolhidas e editadas para serem divulgadas e compartilhadas em redes sociais,
como YouTube e Instagram, bem como videos sobre assuntos discutidos no contexto politico,
feitos em formato de selfie, também para serem divulgados em suas proprias redes sociais.
Em outras palavras, consideramos aqui a forma como Vitor quer se apresentar como politico

para seus seguidores/publicos/eleitores.
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6.1 MOMENTO 1 - VITOR, O VEREADOR DE FORTALEZA

Em 2008, Vitor Valim candidatou-se, pela primeira vez, a vereador da cidade de
Fortaleza, no Ceara. Foi eleito com 10.996% votos, sendo o quinto candidato mais votado para
0 cargo na ocasido. Vitor concorreu pelo Partido Humanista da Solidariedade (PHS), em uma
coligacdo que também contava com o Partido Republicanos (PRB), o Partido da Mobilizacao
Nacional (PMN) e o Partido Social Liberal (PSL). J4& em 2012, o candidato concorreu a
reeleicdo para o cargo e foi o segundo mais votado, recebendo 29.952' votos, pelo Partido
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB). Na ocasido, Vitor ficou abaixo, em votos,
apenas do amigo Wagner Sousa Gomes, conhecido por Capitdo Wagner, que foi eleito com

43.655 votos, pelo entdo chamado Partido da Republica (PR).

6.1.1 Campanha para vereador de Fortaleza

Para refletir sobre as duas campanhas em questdo, tomaremos como base jingles
compostos para a ocasido, um por eleicdo. Na campanha de 2008, em que concorria, pela
primeira, vez ao cargo, consideramos um dos dois jingles disponiveis em um canal do
YouTube chamado “rensaff”'”!, perfil ndo oficial que também tem uma série de extratos de
videos de merchandising de programas da TV Cidade antigos. Em relacdo a segunda
campanha para vereador de Vitor, em 2012, consideramos um jingle disponivel no canal do
YouTube da empresa Seara Brasil Publicidade'”®, a mesma responsavel pela série de

chamadas do Cidade 190 analisadas no capitulo anterior.

6.1.1.1 Campanha para vereador de Fortaleza em 2008

Na campanha de 2008, primeira que concorreu para o cargo de vereador da cidade de
Fortaleza, pelo PHS, localizamos dois jingles feitos para promover Vitor Valim, um em ritmo
de forr6 e outro de axé. O jingle'” da campanha de 2008 aqui trabalhado consiste em uma

parodia de 2 minutos 40 segundos da musica de axé “Extravasa”, que ficou conhecida na voz

% https://apps.tre-ce.jus.br/tre/eleicoes/resultados/2008/HTML/resultado-FORTALEZA html
1% https://apps.tre-ce.jus.br/tre/eleicoes/resultados/2012/CARGOS/CARGOS-VEREADOR-
RESULTADO.HTML

% https://www.youtube.com/@rensaff

192 https://www.youtube.com/@searabrasilpublicidade1990

19 https://www.youtube.com/watch?v=vfgGn7qVJILI
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da cantora baiana Claudia Leitte'™. Na versdo original, a musica convida com animag¢ao
pessoas a extravasar e se liberarem ao som de uma musica que “dominou geral” e “sacudiu a

praga”:

Fortaleza vota em Vitor Valim para vereador. Credibilidade, forca e
juventude, ¢ defensor do povo. Fazer valer, ¢ 31190 vote pra vencer. Vitor
Valim ¢ compromisso e conta com vocé pra chegar na camara municipal.
Vem com a gente! Vitor Valim ja luta por nds, puxao de orelha neles, Vitor
Valim. Vem com a gente, ¢ 31190.

As referéncias ao Cidade 190 vao desde a escolha do nimero do candidato, que conta
com o0 “190”, telefone de urgéncia policial que também esta no nome do programa, ao uso de
palavras como “credibilidade” e “for¢a”. A credibilidade ¢ um valor associado ao jornalismo
e ¢ ligada a sentimentos de confianca no que ¢ dito, crenca em uma verdade, em uma
informacdo correta. Utilizada ao lado da palavra “for¢a”, a credibilidade aparece como
proveniente de atitudes de coragem, apontada como necessaria para ajudar no combate a algo
ruim, e exclusividade de quem consegue suportar os embates perigosos que a profissdo exige.

Forte, crivel e jovem, Vitor aparece no jingle em questio ndo como um simples
jornalista, mas como um jornalista reconhecido de telejornal policial e, portanto, um lutador
que enfrenta combates para ser “a nossa voz” contra crimes e criminosos. A juventude de
Vitor, que em 2008 tinha 30 anos de idade, também ¢é apresentada como um valor, que tem
um compromisso de, assim como o eleitor, “fazer valer” o titulo de “defensor do povo”. Vitor
¢ apresentado como um homem que, apesar de jovem, caracteristica comumente associada a
inexperiéncia politica e imaturidade, tem o compromisso de defender o povo. Dessa maneira,
a juventude ¢ utilizada apenas com uma conotagao positiva, que remete a uma ideia de vigor e
de disposi¢ao, abdicagdo de prazeres juvenis para defender o povo que dele precisa.

Na versdo de ax¢é feita para promover Vitor, uma voz feminina apresenta um discurso
direcionado para um povo do qual nem o candidato nem a cantora fazem parte. “Vitor Valim
conta com vocé€ para chegar na cdmara municipal” e “Vote pra vencer” aparecem de forma
apelativa como se a propria cantora Claudia Leitte estivesse fazendo campanha para o
politico. Claudia Leitte ¢ uma celebridade do campo da musica, ndo faz parte do povo,
tampouco ¢ a voz que entoa o jingle, mas a similaridade com a cantora ¢ uma possivel
tentativa de aproveitar o capital social que ela possui. Claudia Leitte convoca os folides para a

praga, para a rua, para uma vida de alegria, metaforicamente. Por meio do jingle, Vitor Valim

1% https://www.vagalume.com.br/claudia-leitte/exttravasa.html
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convoca os eleitores para serem felizes, felicidade essa que supostamente sera promovida

quando for eleito.

Figura 35 — Jingle da campanha para vereador de 2008 no YouTube

Vereador

VitorValim

Na imagem que ilustra o video com a musica de campanha aqui analisada, Vitor
aparece com o mesmo traje que apresenta o Cidade 190, bem como o6culos e cabelos
penteados com gel. O sorriso retraido marca as bochechas e a juventude aparente do recém-
ingresso na politica. Por meio dos jingles, Vitor apresenta-se como uma esperanga para o
povo que precisa de defesa e prote¢dao, como alguém disposto e integro, com forga para lutar.
Apesar de jovem, o uso do borddo “puxdo de orelha neles” aparece como uma autoridade,
uma atitude de pai rigido, que pune quem erra. O borddo do candidato a frente do telejornal,
que apresentava ha quatro anos, aparece como um estimulo para que continue com suas
praticas, agora na politica. “Puxar a orelha”, repreender, punir um sujeito criminoso, aparece
como sendo um possivel desejo dos eleitores, como se muitos fossem os que desejam puni¢ao
para os responsaveis por praticas indesejaveis também na politica.

Essa linguagem que faz uso de expressdes e girias serve também para gerar
identificacdo, ndo s6 pela pauta da seguranca, mas de uma forma mais ampla, estrutural. Esses
elementos apresentados na letra, unidos ao som dangante, podem gerar sentimentos de
felicidade e esperanga, motivagdo para uma mudanca desejada, paixdes felizes, apesar das
paixoes tristes evocadas pelo cotidiano dificil na cidade. Apesar de ser colocado como uma
espécie de “par” do povo, ele também ¢ enaltecido como alguém que ¢ capaz de defender esse
povo, portanto um representante mais forte, que agrega os valores desejados por esse eleitor,

mas possui algo mais, que o faz ter destaque perante os demais.
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6.1.1.2 Campanha para vereador de Fortaleza em 2012

Nas elei¢des de 2012, localizamos trés jingles feitos para promover Vitor Valim, todos
a partir de versdes de musicas de forrd. O jingle da segunda campanha para vereador de Vitor
Valim que aqui analisamos'” ¢ uma adaptacdo da musica de forrd “Sorte”'*, que ficou famosa
na voz da entdo dupla de cantoras baianas Simone e Simaria. Nela, as intérpretes iniciam com
as frases: “Eu tenho sorte de te conhecer / Sorte de amar vocé”, afirmando que a pessoa para
quem a musica se dirige ¢ “puro como o ar”’. A musica original ainda fala de um “presente de

Deus” e do desejo de ndo perder esse alguém, que “dou a minha vida por vocé”.

15190. 15190. Eu tenho sorte de te conhecer. Sorte, voto em vocé. Tem
garra para trabalhar, o seu forte ¢ ajudar. Fortaleza reconhece, o povo
agradece sua coragem de enfrentar, lutar por nos, ser a nossa voz. Eu vou
votar em Vitor Valim, nosso defensor, eu quero de novo. Fez e vai fazer
muito mais. Meu vereador € Vitor Valim. 15190. Meu vereador é Vitor
Valim. 15190, eu digo sim. Nesse eu confio, sim. Vocé pode acreditar. O
melhor pra fortaleza, Vitor Valim, tenho certeza. Eu digo sim, Vitor Valim,
15190.

E interessante recapitular os elementos da musica original, porque muitas vezes eles se
confundem com a adaptagdo eleitoral, no momento de memorizacdo. Essa ¢ inclusive uma
estratégia de aproveitar alguns sentidos e valores evocados por produgdes de sucesso e de
possivel identificacdo por parte dos fas e ouvintes para o candidato que deseja angariar votos.

Ressaltamos, entretanto, que a musica “Sorte”, da dupla de irmas que também ficou
conhecida como “Coleguinhas”, j4 ¢ uma versao feita de uma musica em inglés, chamada
“Luck™”, do compositor norte-americano Jason Mraz, que ficou muito conhecida no ano de
2008 feito com a participacdo da cantora, também norte-americana, Colbie Caillat. A musica
romantica descreve um relacionamento amoroso entre dois amigos, que se separam por um
momento e estdo prestes a se reencontrar. Nela, sdo projetadas cenas de um futuro encontro
entre os dois amigos apaixonados.

A versdo feita para a campanha de Vitor tem 3 minutos 39 segundos e, assim como a
versdo de Simone e Simaria, figuras de grande conhecimento, reconhecimento e culto em
Fortaleza, a versdo para o candidato a vereador também ¢ interpretada por uma mulher. O

jingle enfatiza uma sorte, ja na primeira frase: “Eu tenho sorte de te conhecer / Sorte, voto em

105

https://www.youtube.com/watch?v=WCxVoUbab4o&list=PLcOvSrlzalk001h8121YOQzn2 QISm1pt&index=25
1% https://www.letras.mus.br/simone-simaria-as-coleguinhas/1630671/
"7 https://www.letras.mus.br/jason-mraz/1250366/traducao.html
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voce”. Além da sorte, a musica aborda um desejo de continuidade: “eu quero de novo / Fez e
vai fazer muito mais” e “Fortaleza reconhece”. Esse inicio remete a um suposto bom trabalho
feito no primeiro mandato como vereador, que deve ser reconhecido pelo eleitor. A produgdo,
portanto, projeta aquele com quem fala como alguém que reconhece o trabalho de Vitor,
como alguém grato por ter sido protegido e defendido, por ter tido alguém para “ser a nossa
voz”.

O numero do candidato, “15190”, ¢ repetido diversas vezes, € novamente faz
referéncia a policia e ao telejornal Cidade 190. Dessa vez, entretanto, o prefixo ¢ diferente,
“15”, referente ao novo partido de Vitor, o PMDB. Os valores de trabalho s3o apresentados ao
lado de “garra”, “coragem de enfrentar, lutar por nds, ser a nossa voz”. Novamente, Vitor é
apresentado como alguém forte e corajoso, apto a lutar pelos interesses daqueles que nao
conseguem se defender por conta propria. A “confianca” também aparece na versdo da
musica, que ainda pode ser associada a credibilidade jornalistica, a uma certeza de
honestidade, valor também importante na politica, espagco lembrado por ocorrer corrupcao. Os
valores apresentados como sendo caracteristicas de Vitor sdo colocados como algo intrinseco
e importantes para os cargos que assume. Alguém conhecido pela “confianga” ndo ¢
associado a escandalos de corrup¢do, tampouco permite que isso seja feito pelos seus pares.

A linguagem ¢ simples e direta, com rimas faceis de serem memorizadas, como a
ligagdo positiva de “sim” com “Valim”, “trabalhar” com “ajudar”, ou “lutar por n6s” e “ser a
nossa voz”. E interessante observar, nesse sentido, que a forma de falar o namero do
candidato ¢ a mesma com a qual o nome do telejornal ¢ dito: “um-nove-zero” e ndo “cento e
noventa”, o que provavelmente ¢ uma estratégia de memorizagdo do niimero em questdo.
Vitor, portanto, ndo ¢ desassociado ao seu lugar social de origem, mas a referéncia principal

do jingle e ao trabalho executado no primeiro mandato como vereador.

Figura 36 — Jingle de campanha para vereador de 2012 no YouTube
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A imagem que ilustra o video do jingle, disponibilizado no YouTube, lembra uma
imagem oficial da campanha. O candidato aparece com os mesmos trajes que ficou conhecido
no telejornal que apresenta. Estrategicamente, o candidato utiliza imagem semelhante a
anterior, ressaltando as bochechas, sorriso contido, que lhe ddo um ar jovem. Ao lado dele,
figuram nome, cargo e nimero de campanha em questdo, sob um fundo vermelho, cor
predominante no cenario do Cidade 190 da época. Vitor ndo ¢ um sujeito desconhecido pelo
publico e agora, tenta também fidelizar seus eleitores, podendo despertar confianga respeito,

paixoes felizes, alegria por ser respeitado e ouvido, por parte dessas pessoas.

6.1.2 Atuaciao como vereador de Fortaleza

Para analisar a atuagdo de Vitor como vereador, consideramos videos disponibilizados
no canal do YouTube da empresa de publicidade Seara Brasil Publicidade, a mesma que
disponibilizou os videos dos jingles da segunda campanha para vereador de Vitor, em 2012.
No canal em questdo, tivemos acesso a dois videos da atuagao de Vitor como vereador no ano
de 2009, seis videos de 2010'”, cinco videos de 2011'° e oito videos do ano de 2012'"'. O
conjunto de 21 videos foi postado pelo canal em questdo na campanha de reelei¢do para
vereador de Fortaleza, como uma forma de apresentar extratos da atuacdo de Vitor em seu
primeiro mandato no legislativo da cidade. Os extratos sdo especificos, falas pingadas de um
contexto maior, trazendo a atuacdo politica do vereador como parte do material de campanha
para sua reeleicdo e na consolidacdo de sua imagem agora também como politico. Sao
intervengdes consideradas, portanto, como positivas e condizentes com a forma como Vitor

Valim busca se apresentar.

1% Videos disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=yBN_Rn4GZDc ¢

https://www.youtube.com/watch?v=IfaSwWKBClw&t=3s

1%"Videos disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=tdirgBD-3-s;
https://www.youtube.com/watch?v=J8KMEDev_SE ; https://www.youtube.com/watch?v=RIEckzHC79s;
https://www.youtube.com/watch?v=I1t4QIqN8zJY ; e https://www.youtube.com/watch?v=2J5Vhd_fPFU;
19Videos disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=mdmGNHs8niE;
https://www.youtube.com/watch?v=TDK-1itW_u4; https://www.youtube.com/watch?v=A4ewBfxZJHU;
https://www.youtube.com/watch?v=5jHDf-JtHOI; e https://www.youtube.com/watch?v=C63Db1Q7Myo;
"'Videos disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=Y Wx_8DEfSW4;
https://www.youtube.com/watch?v=KL17qqHcvpo; https://www.youtube.com/watch?v=_p2AsLUorTM;
https://www.youtube.com/watch?v=rva WY 8dLQKw; https://www.youtube.com/watch?v=a4OgfRR4p7s;
https://www.youtube.com/watch?v=GwowCRohY90; https://www.youtube.com/watch?v=2AfrzDTqqsY; e
https://www.youtube.com/watch?v=630ES51zGObl.
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Nesse trecho da analise, observamos um video por ano de atuagdo, com exce¢do dos
dois anos que atuou no seu segundo mandato, antes de se candidatar para Deputado Federal,

em 2018, contetido ndo localizado na pesquisa exploratoria.

Figura 37 — Imagens da abertura dos videos de atuagdo como vereador
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Os extratos iniciam-se com uma vinheta de abertura, onde figura a imagem de Vitor e
o nimero do candidato a reeleigdo, em 2012, 15.190. A imagem de Vitor surge em um fundo
vermelho, assim como o cenario do Cidade 190 da época, em um circulo que lembra um
broche ou um adesivo de campanha. Na frente do circulo, o candidato aparece sob fundo
branco, vestido de terno; abaixo dele estdo escritos o cargo concorrido, 0 nome e o nimero do
candidato. Uma voz masculina fala: “Para vereador, Vitor Valim, uma voz de luta em defesa
dos seus direitos”. Na sequéncia, a estrutura redonda vira e mostra o0 nome e o numero do
candidato em branco sob um fundo vermelho. A voz de fundo, nesse momento, d4 espago a
varias vozes que dizem em conjunto o numero em questdo: “15.190”. Uma musica animada
acompanha a vinheta que, em alguns videos, também aparece ao final. Além da vinheta, o
conjunto de videos apresenta uma tarja vermelha, também com cargo, nome e numero do

candidato.

Figura 38 — Vitor atuando como vereador em 2009
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6.1.2.1 Atuacao em 2009

Foram postados dois videos da atuacdo de Vitor Valim em 2009, uma sequéncia de
marg¢o daquele ano. Com duracdo média de cinco minutos, as imagens apresentam o vereador
falando em um pulpito na Camara Municipal de Fortaleza. Sobre o pulpito em que Vitor esta
localizado, figura uma grande imagem de Jesus Cristo crucificado. Na cena, Vitor veste terno
escuro e ¢ possivel ver outros vereadores com trajes semelhantes. O vereador recém-eleito
fala para seus pares, que se movimentam e ndo necessariamente olham em sua direcao.

O inicio de uma das falas chama atencao pelo fato de o politico se dirigir ndo apenas a
seus pares de legislativo, mas também as pessoas que o acompanham pelas transmissdes feitas
pela midia. Vitor cumprimenta todos, como se estivesse iniciando seu telejornal policial:
“Bom dia a todos vereadores, a todos os telespectadores da TV Camara, ouvintes da Radio
Lider”. Vitor, entdo, ndo fala apenas para seus pares, se direciona a um publico maior do que
0 que vé presencialmente, e maior até do que seu proprio publico da TV Cidade: fala para
novos telespectadores, que busca cativar. Ele tem anotagdes em papéis, como as fichas que
utiliza no Cidade 190, com o roteiro do programa, que parecem trazer dados utilizados em
seus discursos.

O video aqui analisado'”* ¢ feito em tom de dentincia e tem dura¢do de 1 minuto 50
segundos. Vitor fala sobre as informagdes solicitadas acerca de obras em uma ponte que liga
Fortaleza e Caucaia, insinuando que medidas ilegais foram tomadas e que decisdes foram
tomadas “ao fechar das luzes” pela administragdo publica, no final do mandato do prefeito
Juraci Magalhdes (PMDB). Vitor ainda denuncia que a atual gestdo, de Luiziane Lins, do
Partido dos Trabalhadores (PT), estaria escondendo dados relativos a obra em questdo, em
uma tentativa de impedi-lo de fiscalizar a prefeitura. Vitor, apresenta-se como um politico
honesto, que ndo permite que atos de corrup¢ao ocorram. Assim sendo, apresenta-se como um
politico diferente dos demais, que ¢ sério e busca executar de forma correta e de acordo com o

cargo que lhe foi concedido pela populagdo de Fortaleza.

"2 https://www.youtube.com/watch?v=Ifa5wWKBClw&t=3s
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Figura 39 — Vitor Valim discursando na Cadmara Municipal de Fortaleza
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O vereador fala sobre a importancia de o legislativo ter independéncia e cobra da
gestdo municipal dados solicitados para fiscalizagdo de obras. A constru¢do do seu argumento
gira em torno do que diz serem as duas funcdes de um vereador: legislar e fiscalizar o
governo municipal. Vitor parece querer afirmar que estd sendo impedido de exercer ambas as
atribuicdes, como fica evidente no ato falho que comete, quando diz que “infelizmente,
legislar eu t6 conseguindo fazer... felizmente”. Conseguir legislar parece ser um ponto
negativo, que ele ndo esta feliz em poder realizar de forma plena. Conseguir fazer o que se
propde destoa do tom de dentincia que ¢ acostumado a utilizar como comunicador,
comumente colocando a culpa da situa¢dao no poder publico.

O tom de denuncia, entretanto, ¢ sustentado, quando afirma que “infelizmente
fiscalizar, eu 76 sendo tolhido pela administragdo municipal de Fortaleza”. Reforca, ainda, que
ele ¢ um representante legal, um escolhido da populagdo: “a populagdo de Fortaleza me
elegeu para fiscalizar o poder municipal e eu ndo consigo fazer isso”, ou ainda reforg¢a o
nimero expressivo de votos que obteve: “o que eu s6 quero € isso, € poder trabalhar pelo que
o povo me elegeu. 10.996 votos. Me colocaram nessa casa pra fiscalizar e pra legislar, e € por
eles que eu quero trabalhar”. O vereador se contradiz, ainda, sem mesmo trocar as palavras
relativas a satisfacdo, como no inicio da fala, quando diz que: “me frustra, realmente, ser
vereador de Fortaleza, se eu ndo posso fazer minhas atribui¢des legais, que ¢ legislar e
fiscalizar”. O desejo da “populacdo de Fortaleza” ¢ utilizado como um argumento de
autoridade para a denuncia feita, uma espécie de obrigacdo para que ele cumpra o que
prometeu, como se fosse o desejo da populagdo que ele tivesse acesso aos dados que quer, da
forma como deseja. Ele ainda usa citagdo de trechos e nomes de leis, e 0 uso de termos
técnicos: “Isso aqui 7¢ na lei 80617, para embasar seus argumentos.

O uso de leis como argumento de autoridade também ¢ utilizado por outros

vereadores, até mesmo como contra-argumento ao que ¢ dito por Vitor. Adelmo Martins, do



176

Partido Progressista (PP)'"’, argumenta em favor da prefeitura, pontuando aspectos legais,
como a predominancia de leis federais e a propria Constituicdo do Brasil. Vitor ouve em
siléncio, aceita os dados trazidos pelo colega “ok, vereador Adelmo, obrigado pelas
consideragdes de Vossa Exceléncia”, mas continua em tom de denuncia e reafirma: “ o que eu
t6 querendo aqui sdo informagdes. Quanto a prefeitura arrecadou durante esses anos, € o que €
que foi feito com o dinheiro. Esse ¢ o papel do vereador: fiscalizar”. Mesmo sem repetir o

argumento desmontado pelo colega, Vitor insiste na dentiincia que faz.

Figura 40 — Vitor Valim ouvindo o contra-argumento do vereador Adelmo Martins
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Ao longo de toda sua fala, o vereador convoca a atencdo de colegas em diversas
situacdes, chamando-os nominalmente: “eu gostaria até que o vereador Acrisio Sena escutasse
minhas palavras com atencdo”, e “Vereador Guilherme Sampaio, Vossa Exceléncia”. A
atitude mostra que Vitor ndo € o Unico protagonista da cena, tampouco dita as regras € o ritmo
de sua performance, bem como do espaco em que estd inserido. Dessa vez, o publico que
assiste a Vitor Valim ndo ¢ o mesmo que acompanha o telejornal policial que apresenta. A
relacdo de poder muda, e Vitor se abre para o didlogo, mas sempre deixa escapar sua
caracteristica: “o que eu quero ¢ que a prefeitura cumpra a lei”.

Quem assiste a cena tanto pode ter sentimentos positivos quanto negativos, a depender
do campo politico que esteja. Sua fala, em um primeiro momento, pode gerar indignacdo pela
suposta corrupcao que denuncia, identificacdo por uso de linguagem popular e expressdes
conhecidas, esperanga de ver alguém que quer trabalhar pelo povo, dentre outras emogdes

positivas. O oposto também pode ocorrer, sobretudo quando Vitor ¢ interpelado e suas falas

'3 Adelmo Martins ja havia tido um primeiro mandato como vereador, foi eleito em 2000 pelo Partido dos
Aposentados da Nagdo (PAN), que teve sua dissolugdo em 2006, dez anos apos ser criado.
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sdo desmentidas por outros politicos. Na cdmara municipal, Vitor ndo aparece como uma voz

de comando, mas uma voz em disputa.

6.1.2.2 Atuacao em 2010

O conjunto de videos postados da atuacdo politica de Vitor em 2010 ¢ composto por
seis extratos. Eles tém duracdo diferentes, desde 46 segundos até 5 minutos e 5 segundos. O
cenario ¢ o mesmo, e Vitor se situa, em geral, no pulpito da Camara, mudando apenas uma
vez, quando proferiu sua fala sentado na cadeira da tribuna. Vitor parece mais desenvolto,
mas o tom que assume, independente do assunto que aborda, ainda ¢ o de dentncia. Vitor faz
reclamagdes sobre a prestacdo de contas de aplicacdo de multas, seguranca publica,
trabalhadores ambulantes, saiide e condigdes de hospitais municipais, sempre cobrando
diretamente a prefeita Luiziane Lins, a quem acusa de ma gestdo e desvio de verbas.

No video aqui analisado'“, o vereador fala especificamente de um suposto
superfaturamento de obras: “esse contrato exalava mau cheiro. Tinha, ali, cheiro de falcatrua,
de desvio”. A introdu¢do da dentncia de corrup¢do vem com a critica também sobre o
comportamento de seus colegas, indicando sua insatisfagdo com o fato de essa “casa calar,
essa casa ndo querer discutir”. Responsabiliza os demais politicos por ndo agirem diante do
caso, afirmando que “o tempo vai dizer que vereadores encobriram o roubo que estava
acontecendo na prefeitura de Fortaleza”. O politico ainda afirma que hd uma diferenga entre o
tratamento oferecido a gestdo anterior, em comparacdo com a atual: “se fosse na gestdo do
Juraci, era CPI, era caixdo, era trazendo vela pra cd, pra enterrar a corrup¢ao na gestdo Juraci
Magalhaes”.

O uso de expressdes populares e frases de efeito gera um apelo ainda maior a
dentincia, uma sensa¢do de que o vereador ¢ destemido, de que fala verdades sem esconder
nada. Essas supostas verdades sdo amparadas pelo que Vitor chama de “amparo técnico”,
como se tivesse sido feito um estudo para identificar o suposto desvio: “procurei me cercar de
pessoas técnicas, suprapartidarias, idoneas”. Vitor exibe muitas folhas, em que parece ler
dados como se estivesse traduzindo, explicando situa¢des complexas, fontes e dados que
embasam sua dentncia, trabalho que pode ser comparado com uma apuragado jornalistica.

Outra estratégia utilizada para gerar comog¢ao pela denuncia feita € associar a falta de
verbas em outras areas importantes como um reflexo do suposto desvio de verbas. Sobre isso,

Vitor faz uma ameagca e ¢ firme ao dizer: “ndo vou mais admitir vereador vir aqui reclamar de

"4 https://www.youtube.com/watch?v=tdirgBD-3-s
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centro de recuperagdo de dependente quimico, de creche”, o que pode gerar especial comogao
por parte da populagdo, sobretudo daqueles que sofrem diretamente com a auséncia de

equipamentos publicos para suprir esse tipo de necessidade.

Figura 41 — Vitor Valim aponta para colega vereador, convocando-o nominalmente para prestar
atenc¢do no que diz em seu discurso
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Ele continua convocando aten¢do dos colegas, intercalando chamadas nominais nas
frases que profere: “Ai vem a gestdo Luiziane Lins, vereador Roberto Mesquita (PSD). Adail
(Fernandes / Partido Republicano Progressista — PRP), eu tenho certeza de que tem bastante
interesse nesse assunto” ou “[...] teve 91% de superfaturamento, vereador Marcelo Mendes”.
Além disso, usa do humor para, em tom enérgico e debochado, se referir ao governo de
Luiziane Lins, que teve o slogan de “Fortaleza Bela”: “dinheiro tem! [ele] ta sendo ¢ mal
empregado pela gestdo da linda Lins Fortaleza Bela Adormecida” [num jogo de palavras

remetendo-se ao conto infantil da princesa Bela Adormecida].

6.1.2.3 Atuagdo em 2011

Os cinco videos disponibilizados do terceiro ano de mandato de Vitor como vereador
também sdo curtos, o menor deles tem 27 segundos e o maior, 3 minutos e 59 segundos. O
cenario e os trajes s3o os mesmos dos anos anteriores, bem como o tom que assume, sempre
de dentincia. Dessa vez, o vereador volta a falar sobre a questdo do comércio de rua popular,
em um local que ¢ tradicional em Fortaleza, conhecido como Beco da Poeira. A critica a
gestdo municipal continua intensa, agora direcionada a falta de habilidade para discutir

situacdes que envolvem a proposta de criagdo de clinicas particulares para tratar dependentes
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quimicos, a construgdo de areas de lazer na cidade, as mas condi¢cdes em hospitais publicos,
bem como a interferéncia politica na escolha de diretores de escolas do municipio.

A forma como Vitor faz uso do jornalismo para embasar o seu discurso ¢ um ponto a
ser ressaltado. No video aqui analisado'”, observamos que Vitor faz uso de jornais como
argumento de autoridade para embasar seus discursos, falando bem da comunicacdo e dos
comunicadores para autopromoc¢do de sua imagem, colocando-se, ele também, como alguém
que compartilha do conhecimento dessa area e desses profissionais, uma voz técnica, como
costuma se referir aos demais profissionais a quem recorre em suas falas. Em algumas
situacdes, ele leva jornais impressos para o pulpito para ler alguma informacgao divulgada pela
imprensa. Traz o material elaborado pelos colegas comunicadores como uma prova, um
material técnico, citando inclusive o nome de empresas de comunicacdo cearenses mais

conhecidas para embasar suas falas.

Figura 42 — Vitor Valim exibe jornal impresso para embasar sua fala na Camara Municipal de
Fortaleza

Além de levar jornais impressos ao pulpito, ele faz o uso da tela de proje¢ao do espago
para exibir fotografias que ilustram seu discurso. Vitor ndo s6 mostra o jornal, suas fotos e
matérias; ele apresenta suas proprias fotos, provenientes de apuracdo prévia, e faz ele mesmo

a construcdo de seu texto jornalistico, como se estivesse em um telejornal ao vivo.

15 https://www.youtube.com/watch?v=C63Db1Q7Myo
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Figura 43 — Sequéncia de imagens de Vitor Valim exibindo fotos em projetor na Camara Municipal de
Fortaleza
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A pritica em questio é muito parecida com o que fazia no comando do Cidade 190. E
possivel perceber até que, diante da pessoa responsdvel técnica por passar as imagens
projetadas, ha uma tentativa de ser menos incisivo do que era com a equipe de produgdo do
telejornal em que trabalha. Ele esboga perder a paciéncia: “Pare, pare ai. Pare”, enquanto
gesticula com os bragos. Mas ¢ perceptivel que tenta se controlar e utilizar palavras mais
gentis no condicional, quando diz: “Se vocé puder passar devagar... Pronto, se puder passar
devagar. Pronto”. Na sequéncia, ¢ possivel perceber que vai guiando o responsavel técnico da
camara: “pode seguir, pode seguir”. Vitor direciona os técnicos a passarem as fotos de acordo
com o seu desejo, de forma que os elementos técnicos que sdo utilizados tornam-se parte de
seu discurso.

Assim como no telejornal policial, Vitor apresenta as mas condigdes sofridas pelo
povo, tentando aproxima-los de si: “hoje, irmdos cearenses levaram chuva”. Vitor, assim,
projeta aqueles sobre quem fala como seus familiares, e projeta aqueles para quem fala na
Camara como pessoas distantes, que ndo conhecem a realidade dessa parcela da populacao.
Traz exemplos praticos de dor e sofrimento para ilustrar as suas dentncias: “além de terem...
acidentes traumaticos, e vitimas da violéncia, ainda levaram chuva” e, mesmo falando
pormenores das imagens, afirma: “a imagem fala mais do que palavras”. A conclusdo do caso
apresentado aponta para uma critica direta ao executivo municipal, que supostamente “tem

dinheiro pra show e ndo tem dinheiro pra isso”.

6.1.2.4 Atuagdo em 2012

Foram disponibilizados oito videos da atuacdo de Vitor Valim no ano em que
concorreu a reelei¢do, em 2012. Os videos tém entre 1 minuto e 3 segundos e 4 minutos e 23
segundos, e também sdo feitos na Camara Municipal de Fortaleza. Apresentam Vitor vestido

da mesma forma, entoando falas de denuncia contra a prefeita Luiziane Lins. Dessa vez,
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enumera questoes multiplas, de forma genérica, como argumento de que a gestdo municipal
ndo vai bem em nenhuma érea. Saude, educagdo, mobilidade urbana, sdo apontados como
alvos da ma gestao municipal.

No video aqui analisado'®, que tem duracdo de 1 minuto e 50 segundos, Vitor
apresenta-se como um vereador que propde leis para melhorar a vida do fortalezense, atitude
essa que julga ndo ser tomada por outros politicos, que sdo apresentados como sujeitos que
ndo trabalham em beneficio da populacdo. Ele se coloca como parte do grupo de vereadores
propositivos e trabalhadores, afirma que “existem algumas leis aqui nesta casa, como a
minha”, ressaltando esse trabalho coletivo. Nesse movimento de se colocar como parte de um
grupo de trabalhadores, elenca uma série de leis que propos ao longo do mandato de vereador:
“colocar cameras em locais estratégicos, de ter ambulatorios de primeiros socorros nos

terminais (de 6nibus)”.

Figura 44 — Vitor Valim elenca projetos de leis que defende

t SAVIRSIVE NROTRRLETRL DY

VITOR VALIM

O grupo de politicos trabalhadores do qual julga fazer parte ¢ enaltecido e vereadores
sdo citados nominalmente, como o vereador “Mairton (Félix/ DEM) e do Luciram Girao
(PSL)”, que também atuam na oposi¢do do governo municipal da época. O foco do video ¢
ressaltar as mobilizagdes feitas por ele e por seu grupo em prol da mobilidade urbana da
cidade. Nesse movimento, elenca a proposta de colegas que julga boa, como a garantia da
gratuidade do transporte publico para criangas pequenas: “para que as criangas [...] ndo
passarem pela situagdo humilhante de passar se arrastando, se rastejarem no assoalho do
transporte coletivo”. Sobre a proposta que apoia, faz uso da estratégia de descrever uma

imagem comum e constrangedora para gerar comog¢do por parte de quem o ouve, politicos,

16 https://www.youtube.com/watch?v=630E51zG0bl&t=41s
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mas, sobretudo identificagdo por parte daqueles que se reconhecem na situacdo considerada
humilhante.

Vitor fala em “assoalho do transporte coletivo”, ao invés de “chdo do 6nibus”, por
exemplo, emitindo uma fala mais elaborada. Ele faz questdo de mesclar palavras rebuscadas
com palavras coloquiais, mostrando que consegue transitar entre 0 povo €, a0 mesmo tempo,
em ambientes mais exclusivos e de dificil acesso. Vitor ¢ educado e polido até quando fala
com vereadores da oposicao, como o presidente da casa, que faz parte da coligagao da prefeita
Luiziane: “eu faco um apelo ao presidente em exercicio, Carlos Mesquita (PMDB)”. O tom ¢
suave, e, quando convém, elogioso, “vejo a grande atengdo que o presidente Carlos Mesquita
me dispensa nesse momento”. Vitor convoca o adversario politico a se comover com 0 caso
que apresenta, mantendo, ao mesmo tempo, a imagem de alguém que nao tem medo de cobrar
atitudes de seus superiores, mesmo que sejam opositores. Ele cobra: “entdo, ta na hora”, e
continua elencando as leis que tentou aprovar ao longo do mandato: “outra lei minha, e até
hoje eu fago um apelo, aqui”. Ele se apresenta como um homem polido, educado, elegante,
que profere palavras gentis e faz uso de um tom elogioso para se referir a colegas, ao passo
que também ¢ combativo e utiliza de ironia para falar sobre o qué e quem nao esta de acordo.

O comunicador-politico coloca-se como um representante do povo, alguém que tem
informagdes privilegiadas propiciadas por suas relagdes e inser¢des nos problemas da cidade.
Ele aponta que ha a possibilidade de ser deflagrada uma greve no setor de transporte publico,
e se coloca como um porta-voz desses trabalhadores: “uma das reivindicacdes desses
trabalhadores ¢ acabar com fungdo acumulativa e maior seguranga no transporte coletivo”.
Ele se apresenta como a voz do povo, uma voz de quem quer mudar a forma de fazer politica,
considerada inadequada, “como vem se discutindo ha muito tempo” por outros sujeitos. Vitor
diz querer inaugurar um novo momento, pois defende que “td na hora da politica agir em
defesa da sociedade”. Ele se apresenta como uma espécie de militante pela mudanga na
politica, alguém que ndo discute apenas “politica pela politica”, mas uma politica nova, “em
prol do povo”. Sobre uma atuacdo em defesa do povo, o vereador questiona a atitude dos
colegas, como se desse um “puxdo de orelha”, como tanto promete em seus borddes: “fica

aqui a pergunta: o que esta casa esta fazendo?”.

6.2 MOMENTO 2 — VITOR VALIM, O DEPUTADO FEDERAL PELO CEARA

Em 2014, o entdo vereador Vitor Valim se candidatou para Deputado Federal pelo

estado do Ceara. Na época, ele estava no meio do seu segundo mandato na Camara Municipal
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de Fortaleza, do qual abriu mao para concorrer ao cargo do ambito federal. O politico era
filiado ao PMDB, que formou coligagcdo com os partidos PSC, PR, PRP e PSDB. Vitor Valim
foi o 18° candidato mais votado do Ceara, obtendo 92.499 votos, e assumiu uma das vinte €
duas cadeiras do Estado na Camara Federal. Vitor Valim ocupou a ultima das seis cadeiras
conquistadas pela coligagdo da qual fez parte, sendo eleito “por média™'"’. No Brasil, a eleicao
para os cargos do Poder Legislativo segue regras do Sistema Eleitoral Proporcional, e ¢
diferente da eleicdo para cargos do Poder Executivo, que ¢ baseada na maioria absoluta dos
votos. Na pratica, Vitor foi beneficiado por fazer parte de uma coligagdo que recebeu muitos
votos e alcangou mais vagas na Camara Federal.

A partir de 2014, comegou a fazer uso das redes sociais de forma mais intensa e
articulada. No Facebook, postou 60 videos entre 2014 e 2018. Muitos deles também foram
compartilhados no Instagram. O primeiro video postado na conta de Instagram ¢ de margo de
2015, primeiro ano da atua¢do de Vitor como Deputado Federal. Nessa rede social, foram
postados 58 videos entre 2015 e 2018, periodo em que estava no cargo em questdo. Nesta
analise, consideramos os videos das duas plataformas, estudando o acontecimento politico

mais significativo de cada ano.

6.2.1 Campanha para Deputado Federal pelo Ceara

O primeiro video postado no Facebook, publicado em 2014, analisado abaixo, faz
parte do material de campanha para Deputado Federal do politico'®. O video'” da campanha
tem 30 segundos e ¢ feito no formato tradicional para exibicdo em horario eleitoral televisivo.
A primeira imagem que aparece em cena ¢ uma logo do partido PMDB, sobre um fundo verde
bandeira. Na letra M da sigla, figura um traco curvado vermelho, que lembra uma chama de
fogo. Embaixo da sigla, uma faixa amarela e uma faixa verde sublinham as letras e, sob elas,
estd escrito em letras maiusculas: “O partido do Brasil”. A cor predominante ¢ verde, a
mesma cor tema do partido em questdo e, no centro da tela, onde figura o slogan do partido,

observamos um feixe de luz branca, que d4 ainda mais destaque ao nome do partido. A

7 https://www.tre-ce.jus.br/comunicacao/noticias/2022/A gosto/entenda-como-funiona-o-calculo-dos-

quocientes-partidario-e-eleitoral

"8 Além do video em questio, no que diz respeito & campanha para Deputado Federal de Vitor Valim,
localizamos um video com o audio do politico pedindo voto no mesmo canal do YouTube Seara Brasil
Publicidade, responsavel pela campanha de reeleicdo para vercador de Fortaleza. No video
(https://www.youtube.com/watch?v=CB_fF_QYZLU), ilustrado com uma fotografia do candidato, Vitor fala:
“Ola, meus amigos. Eu sou Vitor Valim. Todo dia, eu estou na sua casa através do programa de televisdo Cidade
190, e, hoje, venho pedir o seu voto para deputado federal. Meu numero ¢ 1590. O niimero é muito facil: 1590”.
"9 https://www.facebook.com/vitorvalimtv/videos/1557458287809109
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abertura ¢ breve, tem apenas um segundo, e conta com um toque musical enérgico, que chama

atencao.

Figura 45 — Abertura da propaganda eleitoral de Vitor Valim com logo do PMDB

Na sequéncia, ao som de uma musica instrumental animada de forrd, Vitor Valim
aparece com os mesmos trajes utilizados, bem como seu tradicional penteado. Na cena, apesar
de estar em primeiro plano, ocupa apenas metade do espaco disponivel, ficando no canto
esquerdo da tela. O paleto preto que usa contrasta com o verde predominante na imagem. A
cor em questdo aparece em Vitor apenas de forma sutil, na gravata verde clara que porta. Ao
lado do candidato, figuram os tradicionais politicos cearenses Eunicio Oliveira (PMDB), que
concorria ao cargo de governador do Ceard, e Tasso Jereissati (PSDB), que pleiteava uma
vaga no Senado.

Na parte inferior da tela é possivel ver o nome e o nimero dos candidatos: Vitor
Valim, 1590; Eunicio, 15; e Tasso, 456. Nome e numero de Vitor Valim ocupam metade do
espaco destinado a esses elementos, nimero esse que faz referéncia ao presente no nome do
telejornal que apresenta, “90”, como nas eleigdes anteriores. A foto de Eunicio e Tasso, bem
como seus nomes ¢ numeros de campanha, ocupa a outra metade do espago da cena. Os
politicos aparecem em foto sorrindo, vestidos com camisas de cores de seus respectivos
partidos, verde e azul. Abaixo desses elementos, ha uma legenda branca em fundo preto que

exibe simultaneamente, por escrito, a fala de Vitor Valim.
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Figura 46 — Vitor Valim, Eunicio Oliveira e Tasso Jereissati na campanha de 2014
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Eunicio Oliveira ¢ um agropecuarista, empresario e tradicional politico cearense,
filiado desde 1972 ao Movimento Democratico Brasileiro (MDB) e, a partir de 1980, ao
PMDB. Em 2014, campanha aqui analisada, concorreu ao cargo de governador do Ceara, na
coligacdo com nove partidos, e perdeu para o seu principal adversario, Camilo Santana, do
Partido dos Trabalhadores (PT). A elei¢do foi acirrada e decidida no segundo turno, quando o
petista, que recebeu apoio do entdo governador do estado, Cid Gomes, derrotou Eunicio com
53,3% dos votos validos. Eunicio, portanto, ndo venceu as elei¢des de 2014.

Além da disputa, Eunicio ja havia sido trés vezes Deputado Federal entre 1999 e 2011.
Nesse periodo, foi Ministro das Comunicag¢des do Brasil no primeiro mandato de Luiz Inacio
Lula da Silva, entre janeiro de 2004 e julho de 2005. Entre 2011 e 2019, foi Senador pelo
Ceara, sendo também presidente do Senado Federal do Brasil de 2017 até o inicio de 2019.
Nas elei¢oes de 2018, foi derrotado em sua candidatura a reeleicdo como senador, voltando a
assumir um cargo no legislativo em 2023, apds ser eleito novamente como Deputado Federal
pelo Ceara. Em sua carreira empresarial, Eunicio fundou empresas de destaque nos setores de
transportes de valores, seguranca privada e venda de alimentos'”. Em 2017, era o segundo
senador da Republica mais rico'”', ficando atrds apenas do também cearense Tasso Jereissati,
politico que também figura no video da campanha de Vitor que aqui analisamos.

Tasso Jereissati, conhecido como “Galeguim dos 6i azul”, ¢ um empresario cearense e
tradicional politico do PSDB. Foi eleito trés vezes governador do Ceard, entre 1987 e 2002, e
duas vezes senador da republica pelo estado, de 2003 a 2011 e 2015 a 2023. Tasso saiu
vitorioso da disputa de 2014, voltando para o Senado apos sofrer derrota na campanha de

2010. Na ocasido da derrota, o presidente da época, Lula, apoiou a candidatura dos seus ex-

20 Em 2018, o empresario vendeu sua parte em duas empresas, a Corpvs Seguranga e a Confederal. Disponivel

em: https://mais.opovo.com.br/jornal/colunas/eliomardelima/2018/1 1/eunicio-vende-sua-parte-na-corpvs-
seguranca.html.
"I https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/candidato/2018/2022802018/CE/60000605116/bens.
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ministros José Pimentel (PT) e Eunicio Oliveira para assumirem cargos de senadores. Tasso ¢
até a atualidade uma das principais liderangas do PSDB e ocupou a presidéncia do partido por
duas vezes, de 1991 a 1993 ¢ de 2005 a 2007.

Ele ¢ casado com Renata Queiroz, filha do empresario Edson Queiroz, fundador do
Grupo Edson Queiroz. O grupo em questdo ¢ dono da principal empresa de comunicacdo do
Ceara, o Sistema Verdes Mares, afiliado a Globo, da maior instituicdo de ensino superior
privada do estado, a Unifor, e outros. Como empresario, assumiu os negdcios da familia, que
incluiam a industria téxtil, imobilidria, o Grande Moinho Cearense e a metalurgica La Fonte,
fabricante de fechaduras e cadeados. Tasso foi ainda pioneiro no mercado de shoppings
centers no Brasil e o grupo Jeressati ¢ controlador da rede de shoppings Iguatemi, entre outros
empreendimentos.

Vitor apresenta-se como parte de um grupo grande, protagonizado por essas duas
figuras politicas de sucesso, tradicionais e influentes no cendrio brasileiro politico,
comunicacional e econdmico. Ele esta lado a lado desses sujeitos e, como tal, coloca-se como
opositor dos opositores de seus aliados. No video aqui analisado, Vitor ndo fala
especificamente dele, elencando suas caracteristicas e qualidades, mas cita supostos
problemas enfrentados pelos cearenses devido a ma gestdo do entdo governador do estado,
Cid Gomes. Vitor afirma que “o governo gestou mal”, como se estivesse fazendo campanha
principalmente para o candidato a governador de sua coligacao.

Vitor ndo faz referéncia a sua atuag@o politica de vereador de Fortaleza, assume o
lugar social de membro de um grupo politico forte, tradicional e consolidado nacionalmente,
com estratégias articuladas. Ainda que se apresente como parte desse grupo, ¢ possivel
identificar elementos que remetem também a sua atuagdo como comunicador, mesmo que iSso
ndo seja dito de forma ressaltada. Ele se dirige ao eleitor, se apresentando nominalmente:
“Ol4, eu sou Vitor Valim” e repete na campanha a mesma frase que usa na abertura do Cidade
190: “peco licenga para entrar em sua casa’.

Ele ¢ educado, polido, e pede licenga, se apresentando como alguém respeitoso e
gentil. Além da repeticdo da frase, e do tom polido, o assunto abordado por ele ¢ o de
seguranga publica: “a violéncia no Cearéd sé piora”, denuncia, tal qual faz no telejornal que
apresenta. Pede licenga para entrar na casa do povo, acessar sua intimidade e vida privada
para fazer tais dentincias, associar assassinatos a ma gestao do governo do estado, mesmo que
nao concorra exatamente a esse cargo.

Ao falar de seguranca publica, sua principal pauta nos seus dois campos de atuagdo,

mescla o uso de dados supostamente objetivos e preocupantes da realidade do estado com
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uma linguagem que gera comoc¢do e/ou identificagdo. Ele afirma que “ha cada duas horas,
uma familia chora um parente que foi assassinado”. Apesar de os dados que apresenta nao
serem embasados em estudos apresentados, o uso do “choro” de familias gera sentimentos
tristes por parte do eleitor. Cid Gomes ¢ acusado de ser responsavel indireto pela destrui¢do
de familias, pelo uso indevido de verbas: “[o governo] comprou viaturas caras e equipamentos
inadequados”, denuncia. Ele ainda acusa o candidato Camilo Santana de conivéncia com
esses assassinatos, frutos de uma suposta méa gestdo: “o candidato do governo age como se
nada tivesse acontecido”.

Vitor Valim ndo menciona propostas, endossa um discurso superficial de mudanga
contra o governador do estado e seu candidato para o cargo. Ele conclui sua fala dizendo:
“Para mudar essa realidade, vote Vitor Valim, 1590”. Encerrando desse modo, projeta aquele
com quem fala como alguém sensivel as questdes que destroem as familias, tratando-o como
parte de um grupo que acredita nos valores de familias tradicionais. Vitor ainda projeta esses
sujeitos como pessoas que estdo insatisfeitas com a sensagdo de inseguranga nas cidades do
Ceara (estimuladas também por telejornais policiais, ou programas policialescos) e que
desejam mudanca, a mudanga que ele supostamente pode promover, mesmo sem apresentar
como pretende atuar, caso seja eleito. Dos trés candidatos exibidos na propaganda, Tasso e

Vitor foram eleitos.

6.2.2 Atuacio como Deputado Federal pelo Ceara

Ao longo do mandato'”, Vitor teve 316 proposi¢des de sua autoria. Desse total,
nenhuma foi transformada em norma juridica. Destacamos aqui que houve, em sua atuacao,
uma série de pedidos de fiscalizacdo de irregularidades de obras pelo Tribunal de Contas da
Unido, como o PFC 189/2018, PFC 190/2018, PFC 191/2018 ¢ PFC 192/2018, nos tultimos
meses de seu mandato. Vitor também teve 22 proposi¢oes relatadas por ele, das quais
nenhuma foi aprovada. Entre essas proposicdes, estd a PL 6193/2016, de autoria de Cabo
Sabino (PR/CE), que concede anistia aos agentes penitencidrios responsabilizados pelas
rebelides ocorridas no Ceara em maio de 2016. Além desse, também destacamos a ementa de
diversas permissdes para empresas de comunicagdo explorarem servigos de radiodifusao,
como o TVR 185/2016, TVR 119/2016, TVR 929/2014, TVR 893/2014 e TVR 544/2013.

No que se refere a temas relativos a seguranga publica, destacamos que Vitor Valim

participou da Comissdo de Seguranca Publica e Combate ao Crime Organizado — CSPCCO,

12 https://www.camara.leg.br/deputados/178869/biografia
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tanto como suplente (09/05/2018 — 31/01/2019), quanto como titular (03/05/2016 -
02/02/2017 e 03/04/2018 - 24/04/2018). Participou ainda das comissdes especiais como titular
(07/04/2015 — 19/08/2015), relativa a PEC 171/93 — Maioridade Penal; também como titular
(06/05/2015 — 31/01/2019) na comissao sobre a PL 4238/12 — Piso salarial de vigilantes; e
novamente como titular (03/10/2017 — 31/01/2019) na comissdo externa sobre agentes de
seguranga publica mortos em servico. Em relagdo a comunicacdo, destacamos sua atuacao
junto a comissdo especial relativa ao PL 7406/14 — Telecomunicagdes, como suplente
(09/06/2015 — 10/05/2016) e titular (10/05/2016 — 31/01/2019). Ao todo, Vitor Valim
participou de 55 votagdes em plendrio e, no ultimo ano do mandato, trocou de partido e se
filiou ao Partido Republicano da Ordem Social (PROS)'>.

O periodo em que Vitor Valim foi Deputado Federal (2015-2018) ¢ marcado por um
momento politico histérico emblematico na democracia brasileira. E nessa época que a
presidenta Dilma Rousseff (Partido dos Trabalhadores/PT) sofre um golpe e ¢ deposta da
presidéncia do Brasil, lugar que ocupava apds ser reeleita para seu segundo mandato em 2014.
O Impeachment da presidenta deu-se sob a acusagdo de praticas de manobras fiscais, as
chamadas “pedaladas fiscais”, estratégia comumente utilizada no executivo brasileiro. O
afastamento da presidenta do cargo para o qual foi eleita sem ter cometido crime de
responsabilidade foi articulado por forgas politicas do campo da direita e lideradas pelo entdo
vice-presidente, Michel Temer'** (PMDB). Além dele, outra figura importante para o processo
foi o presidente da Camara Federal, deputado Eduardo Cunha (PMDB), ambos do partido
politico a que Vitor Valim era filiado.

E também no periodo em questdo que ha uma maior intensificacio da Operagdo Lava
Jato'®, uma iniciativa de combate a corrup¢do e lavagem de dinheiro que teve inicio em
marco de 2014. A forca-tarefa teve como protagonista o entdo juiz de primeira instancia da
13* Vara Federal em Curitiba, Sérgio Moro'*, considerado um dos principais responsaveis
pela prisdo de lideres politicos como o entdo ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva. Devido

a essa prisdo, que anos depois foi anulada e considerada ilegal por meio do que ficou

'3 A mudanga de partido ocorreu no final de mandato e fez parte do que ficou conhecido como “dobradinha”
com o amigo Capitdo Wagner. Nas elei¢des de 2018, Valim disputou elei¢des para Deputado Estadual, ja
visando as elei¢des municipais de 2020, enquanto Wagner se candidatou ao cargo de Deputado Federal. Dessa
maneira, os tradicionais aliados ndo disputaram os mesmos eleitores e ambos seriam beneficiados.

2% Apos o golpe contra Dilma, Michel Temer assumiu a presidéncia do Brasil, ficando no cargo até janeiro de
2019, quando Bolsonaro assumiu o cargo para que foi eleito.

125 http://arte.folha.uol.com.br/poder/operacao-lava-jato/.

126 Apo6s contribuir ativamente para a prisio de Lula, Sérgio Moro assumiu cargo de Ministro da Justica do
governo de Bolsonaro, opositor politico direto do petista.
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conhecido como Vaza Jato'”, Lula foi impedido de concorrer a eleicdo de 2018, da qual saiu
vencedor o politico de extrema-direita Jair Bolsonaro. Lembramos aqui que, como
apresentado em video analisado no capitulo anterior, Vitor Valim nao s6 fez campanha para o

politico, como o entrevistou em seu programa, enquanto ainda era pré-candidato.

6.2.2.1 Atuacao em 2015

O video'®® aqui analisado ¢ feito na Camara dos Deputados, em marco de 2015,
primeiro semestre do primeiro ano do mandato de Vitor Valim como Deputado Federal. A
ocasido em questdo ¢ a votacao da reducdo da maioridade penal. A durag¢do do video ¢ muito
curta, de apenas nove segundos. Na cena, o politico aparece na Camara dos Deputados, como
se estivesse prestando contas de suas atitudes para seus seguidores do Instagram. O formato
do video chama atencdo porque ¢ feito em “selfie”, molde que ganhou destaque a partir dos
anos do mandato em questdo e foi reproduzido por muitos parlamentares que desejavam se
comunicar “diretamente” com seus eleitores por meio das redes sociais, cada vez mais
relevantes no cendrio politico.

Em um formato menos formal que de costume, Vitor se filma provavelmente de seu
proprio celular, como se estivesse em uma chamada de video com alguém. Ele ndo se
apresenta, vai direto ao assunto: “nesse momento, com muita alegria, votamos [...]". As
imagens sdo feitas para quem ja o conhece, para os seus seguidores na rede social Instagram,
onde o conteudo foi postado.

Na cena curta, a trilha sonora ¢ o som ambiente composto por varias vozes indistintas,
e gritos em coro também indistintos, o que demonstra que os animos das pessoas presentes na
situagdo estavam exaltados. E possivel ver os dois enquadramentos explorados pelo
comunicador-politico: ele comega exibindo o painel com o placar da votagdo a que faz
referéncia, apresentando parlamentares sentados na tribuna e jornalistas que cobriam a sessao,
no canto direito da imagem, ao lado de cameras de video profissionais e microfones. Na
sequéncia, vira para mostrar o outro lado da sala, cheio de pessoas em pé, que podem ser
assessores, outros politicos ou sujeitos interessados na pauta. Chama atencdo o fato de que a
maioria das pessoas que compdem a imagem ¢ de homens brancos vestidos de terno e gravata,
mesmo traje que Vitor usa em suas apari¢des publicas. Na cena, portanto, Vitor coloca-se

entre pares, tanto politicos quanto comunicadores. Mas, em primeiro plano, sem pertencer

27 https://www.intercept.com.br/series/mensagens-lava-jato/
'8 https://www.instagram.com/p/05fuectx U4/
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exatamente a nenhum dos dois locais sociais, mas em a um terceiro, local de comunicador-
politico em dialogo direto com seus publicos e eleitores.

Vitor se apresenta, por conseguinte, como um comunicador sem intermedidrios,
alguém que mantém relagdes proximas com o povo, que ndo faz uso nem de cameras externas
ou de profissionais da area para dizer o que deseja. Com esse novo formato, parece nao ter
equipe de produgdo ou diretores que editem o que diz, ou o censurem; ele fala e faz
exatamente o que € supostamente da vontade das pessoas que o elegeram. Assim, inaugura
uma nova forma de se comunicar, como se estivesse apresentando um programa sobre ele

proprio.

Figura 47 — Video de Vitor Valim na Camara Federal falando sobre a redu¢do da maioridade penal

Vitor ¢ conciso, presta contas, denuncia a “impunidade” e fala diretamente com seus
seguidores, o publico que o elegeu. O tema votado, a redu¢do da maioridade penal, ¢ uma
proposta de 1993, que havia voltado a agenda publica em 2015. Apesar de estar com um
semblante sério, Vitor diz que esta alegre por seu posicionamento. Ele diz: “votamos “sim”
pela redu¢do da maioridade penal e um fim a essa impunidade”.

Ao se direcionar ao seu publico por meio de video feito individualmente, de forma nado
profissional, por meio de seu proprio celular, ele convoca os seus eleitores a se sentirem mais
proximos. Isso ¢ reforcado pelo uso do plural para falar de sua acdo individual. Ele diz
“votamos”, o que pode fazer referéncia a uma parceria com seus colegas deputados que se
posicionam da mesma forma que ele, ou uma parceria com seus eleitores, a quem se
direciona. Vitor ocupa o lugar social de politico que consegue o que deseja, que luta pelo que
acredita e pelo que os eleitores supostamente acreditam, ele se coloca como a voz do povo
nos ambientes seletos de poder institucional.

A emenda constitucional (PEC 171/93), que propde a redu¢do da maioridade penal,

tramitava no Congresso desde 1993, e ficou 21 anos sem avangar nas discussdes. Em 2015, a
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Comissao de Constitui¢do e Justica, da qual Vitor fazia parte, retomou o debate. Ela consiste
na redu¢do da idade a partir da qual os cidaddos se tornam inteiramente responsaveis pelos
atos criminosos que cometem para 16 anos. Atualmente, no Brasil e na maioria dos paises
ocidentais, essa idade ¢ de 18 anos. Pessoas abaixo dessa idade, entretanto, ja sao
responsabilizados penalmente'”. Na ocasido, a Camara aprovou por 320 votos a favor, 152
contra e uma absten¢do, a redu¢do da maioridade penal para 16 anos em algumas situagdes'*.
Ao chegar no Senado, entretanto, a proposta foi rejeitada pela maioria dos senadores.

De forma superficial, muitos telejornais policiais tratam a proposta como uma solugdo
para a violéncia urbana brasileira, sem considerar os varios fatores que contribuem para a
producdo dela, como o contexto familiar, social e cultural dos individuos. Outro ponto que
ndo ¢ abordado em sua complexidade por esses telejornais ¢ a propria logica do sistema
prisional vigente, que funciona a partir da dindmica de condominios fechados para sujeitos
historicamente subalternizados, localizados nas patas do Estado-centauro brasileiro.

Essa pauta ¢ central nesse tipo de programa que tem a violéncia como principal
combustivel. Lembramos aqui que, em 2015, a composicdo do Congresso Nacional foi
considerada a mais conservadora desde a redemocratizacdo do Brasil, espaco em que a
chamada bancada da bala, com 55 deputados, estava muito consolidada. A “bancada da bala”
¢ composta por deputados policiais ou proximos desse segmento, como os comunicadores-
politicos de telejornal policial. Ela ganhou mais destaque desde o inicio da década de 2000. O
surgimento do fendmeno marca uma mudanga das bancadas partidarias tradicionais para as

bancadas tematicas na Camara.

6.2.2.2 Atuacao em 2016

Em 2016, Vitor postou um video de um momento emblematico da historia recente do
Brasil, a votagdo para abertura do inquérito do impeachment contra a presidenta Dilma
Rousseff. O video™', postado em abril de 2016 no Instagram do politico, foi retirado do ar no
ano de 2023, momento em que governos de esquerda dominam a politica local e nacional do

Ceara. Apesar de sua fala na sessdo deliberativa ter sido deletada de sua rede social, € possivel

12 https://www.jusbrasil.com.br/artigos/responsabilidade-penal-dos-adolescentes-
infratores/668920347#:~:text=0%20art.,estd0%20completamente%20isentos%20de%20responsabilizacdo.

% https://g1.globo.com/politica/noticia/2015/08/camara-aprova-em-2-turno-reducao-da-maioridade-penal-para-
16-anos.html

B1 https://www.instagram.com/p/BEUmO0GxtxfO/
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ver toda a sessdo do dia 17 de abril de 2016 no canal do YouTube da Camara dos
Deputados. A sessdo teve duragdo total de 9 horas e 49 minutos e a votagdo se deu por
estados.

Os deputados do Ceard comecam a votar no minuto 6 horas e 20 minutos do video.
Seguindo a ordem alfabética, Vitor foi o Gltimo deputado do Ceara a votar. Sua fala comega
no minuto 6 horas 34 minutos e 55 segundos e tem duragdo de 31 segundos. A bancada do
estado votou majoritariamente contra o prosseguimento do processo de impeachment da
presidenta Dilma. Onze pessoas votaram contra, enquanto nove a favor, além de uma

abstencdo e uma auséncia. Vitor Valim votou “sim” pela abertura do processo golpista.

Figura 48 — Video das imagens da TV Camara do voto de Vitor Valim na Sessdo Deliberativa de
17/04/2016

S [ Clebd I

O video postado no Instagram de Vitor ndo ¢ parte do video oficial disponibilizado
pela TV Camara, mas uma gravagdo de qualidade inferior, que parece ter sido feita por
alguém que estava localizado estrategicamente a frente do politico. No extrato postado,
apenas parte da fala ¢ contemplada, ndo ¢ exibido o inicio, em que Vitor tenta antecipar seu
discurso se apresentando antes mesmo de ser convocado pelo presidente da Camara, Eduardo
Cunha, que o interrompe. O presidente solicita que Vitor espere ser apresentado e, apenas
depois disso, o discurso do comunicador-politico € iniciado. No video postado em suas redes
sociais, o final da fala também ¢ retirado, momento em que satda os fortalezenses que estdo
reunidos em uma praga de um bairro nobre da cidade, a Praca Portugal, e que finaliza sua fala
com um grito de “Fora PT”, em referéncia ao partido da presidenta que sofria o processo.

A parte selecionada do voto para postagem tinha legenda “Voto sim!!!”, enfatizada

com trés exclamagdes, e a postagem com video de duracdo de 16 segundos foi visualizada

132 https://www.youtube.com/watch?v=V-u2jD7W3yU
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6.471 vezes. Ela comega com Vitor acenando com a mdo, enquanto estampa um sorriso largo
para seus colegas. Podemos ouvir gritos de “Valim! Valim!”, em demonstracdo de apoio de
deputados que ocupavam o local de votacdo e se movimentavam energicamente. Vitor
aparece em primeiro plano e ndo ¢ possivel ver muitas pessoas ao seu redor, apenas algumas
silhuetas masculinas. Assim como Vitor, os deputados que compdem a cena, em segundo
plano, estdo todos vestidos de terno. Além do terno preto e de gravata azul, Vitor portava um
broche de imagem indecifravel e cores verde e amarela do seu lado esquerdo do terno, cores
que passaram a ser muito utilizadas por opositores de Dilma, bem como a propria bandeira do
Brasil ou até a camisa da selegdo brasileira de futebol.

Vitor parece estar feliz, e, além dos acenos e sorriso, emposta a voz energicamente,
numa fala entusiasmada. Ele se apresenta como parte de um grupo majoritario nacional,
alguém destemido e combativo, e comeca seu discurso fazendo uso da dicotomia de uma
disputa do bem contra o mal. “Para que a esperanga venca o medo”, comeca, frase que pode
suscitar emocdes de felicidade por uma esperanga em uma realidade sem medo. Paixdes
tristes de indignacdo por sujeitos acusados de promocdo do medo também podem ser

suscitadas por esse tipo de discurso.

Figura 49 — Video de Vitor Valim votando a favor do golpe contra Dilma publicado em sua conta do
Instagram

ﬂ vitorvalimtv @ « Seguindo

@ vitorvalimty & Voto sim 1t ﬂ vitorvalimty © Voto sim 1

taniamariav? Esse meu candido o
trabalha muito beijo meu lindo

6471 visualizagties
sk v, 2016

J | (@) Adicione um comentério

Vitor se apresenta como alguém que fala “em nome de mais de dez milhdes de
brasileiros desempregados”, “em nome do meu estado do Ceara” e “em nome do meu povo de
Fortaleza”. Ele se coloca como se fosse o porta-voz do povo cearense que sofre com o
desemprego, um povo que lhe pertence, do qual é representante. Falando pelo povo que lhe

pertence, Vitor impede que esse povo se manifeste como deseja. Vale lembrar que, em 2014,
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Dilma recebeu 76,75% '**dos votos validos no Ceard. O povo cearense, portanto, diferente do
que ele diz em seu discurso, queria que Dilma atuasse no cargo para o qual foi eleita.

Ele se coloca como um politico honesto, diferente daqueles que deseja combater. Em
uma resposta as acusagdes de apoiar um golpe contra a democracia, Vitor afirma que “os
verdadeiros golpistas [sdo aqueles] que ndo cumpriram a refinaria € nem o metr6”, em
referéncia a obras que ndo foram realizadas no estado do Ceara e na cidade de Fortaleza,
especificamente.

E interessante observar que o politico é genérico e ndo traz argumentos sobre os
presumidos crimes cometidos pela presidenta do Brasil. Vitor justifica seu voto sem falar
sobre o caso discutido, mas trazendo elementos destoantes do tema, sobre Fortaleza e Ceara.
Ele aproveita os holofotes para se dirigir aos seus eleitores e aqueles que apoiam o golpe em
curso, que podem vir a ser seus eleitores em outras campanhas. Apds a votacdo, Vitor Valim
ganhou destaque na imprensa por ter sido mais de uma vez alvo de ofensiva, por parte de
cearenses apoiadores de Dilma, que o caracterizaram como “engomadinho” e “golpistazinho”,

em algumas situagdes'**'*’.

6.2.2.3 Atuacao em 2017

O video™* de 2017 que analisamos foi postado no Facebook de Vitor com a legenda
“Votei a favor da investigacdo do presidente Michel Temer. Ninguém estad acima da lei!!”. Ele
tem 20 segundos de durag¢do e foi compartilhado 10 mil vezes, além de ter tido 1,8 mil

comentarios € 132 mil visualizacdes, até julho de 2023.

133 https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-10/dilma-vence-em-15-estados-aecio-em-12

134 https://epoca.globo.com/tempo/expresso/noticia/2016/04/deputado-do-pmdb-e-hostilizado-em-aeroporto-mais-uma-
vez.html

133 https://epoca.globo.com/tempo/expresso/noticia/2016/04/vitor-valim-pmdb-ce-e-hostilizado-em-aeroporto-por-
manifestantes-pro-dilma.html

136 https://www.facebook.com/vitorvalimtv/videos/1947397482148519/
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Figura 50 — Video de Vitor Valim votando a favor da investigacdo de Michel Temer postado no
Facebook

ﬁ Vitor Valim &
25 d ubro de 2017 - @

Votei a favor da investigagdo do presidente
Michel Temer. Ninguém esté acima da lei!!

QO 12mil

O video em questdo traz um trecho do voto de Vitor Valim na sessdo em que a
Camara rejeitou enviar para o Supremo Tribunal Federal (STF) a segunda dentuincia contra o a
época presidente Michel Temer. O politico do PMDB assumiu a presidéncia do Brasil apos
ter participado ativamente da promog¢ao do Golpe contra a presidenta Dilma Rousseff, em
2016, de quem era vice-presidente. Na ocasido, Michel Temer foi denunciado pela
Procuradoria-Geral da Republica (PGR) pelos crimes de organizagdo criminosa e obstrucao
de Justiga'’. A sessdo de duracdo de 12 horas e 20 minutos ocorreu em outubro de 2017 e teve
251 votos contra o prosseguimento do processo contra 233 votos a favor. A vitdria no
Congresso Federal ja havia ocorrido uma vez, quando Temer foi denunciado por corrupg¢ao
passiva pela PGR, em agosto do mesmo ano, com placar de 263 a favor e 227 contra rejeicao
da denuncia'*.

A denuncia foi feita pelo procurador-geral da Republica, Rodrigo Janot, e, além de
Michel Temer, teve como alvo outras oito pessoas do PMDB'*’: Eliseu Padilha (PMDB-RS),
ministro da Casa Civil; Moreira Franco (PMDB-RJ), ministro da Secretaria-Geral; Eduardo
Cunha (PMDB-RJ), ex-deputado; Henrique Alves (PMDB-RN), ex-deputado e ex-ministro;
Geddel Vieira Lima (PMDB-BA), ex-ministro; Rodrigo Rocha Loures (PMDB-PR), ex-
deputado e ex-assessor de Temer; além de Joesley Batista, empresario; e Ricardo Saud,
executivo, os dois tltimos denunciados apenas pelo crime de obstrugdo de Justica. De acordo
com o procurador, os politicos denunciados arrecadaram mais de R$ 587 milhdes em propina.

Vitor Valim, como a legenda da postagem do video aqui analisado apresenta, votou a

favor da investigacdo do colega de partido, Michel Temer. Diferente da votacao analisada no

"7 https://g1.globo.com/politica/noticia/segunda-denuncia-contra-temer.ghtml

% https://g1.globo.com/politica/noticia/votacao-denuncia-temer-camara.ghtml

% https://g1.globo.com/politica/noticia/janot-denuncia-temer-joesley-e-mais-7-ao-stf-por-obstrucao-e-
organizacao-criminosa.ghtml
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topico anterior deste trabalho, o comunicador-politico ndo votou como os seus colegas de
partido, sendo um dos Unicos representantes de partidos conservadores do Ceard que se
manifestou contra o presidente da época. Além dele, apenas o politico e policial Cabo
Sabino'*’, do Partido da Republica (PR), votou contra Temer. Dos 22 deputados federais do
Ceara, 11 votaram contra o presidente Temer, dez a favor e um ausente.

O inicio da fala do deputado também difere da votagao anterior. Dessa vez, ele ndo se
antecipa e espera ser convocado pelo presidente da Camara dos Deputados da época, Rodrigo
Maia (Democratas/DEM). O presidente o chama para votar: “Deputado Vitor Valim”, ao que
Vitor responde prontamente: “Senhor presidente, consciéncia tranquila”. A fala, que comeca
com um autoelogio as suas atitudes politicas, demonstra uma compreensao dos tramites do
ambiente em questdo, bem como respeito a seus pares e superiores. Diferentemente do tom

entusiasta da votacdo anterior, agora ele usa um tom sério, comedido.

Figura 51 — Mesa da Camara dos Deputados presidida por Rodrigo Maia

Vitor Valim ocupa o lugar social de politico habituado com os protocolos exigidos no
exercicio do cargo. Ele se apresenta como um representante respeitoso de seus eleitores:
“representando e respeitando a populacdo do meu estado do Ceard”, que segue o que
supostamente ¢ demandado pelas pessoas que votam nele. Com a pratica cada vez mais
assidua de compartilhar trechos de atuacdo politica nas redes sociais pessoais, entendemos
que Vitor fala ndo apenas para os colegas de plenario, ou para aqueles telespectadores que

acompanham a TV Senado. Vitor também fala com seus interlocutores do Instagram e do

140 Em 2020, Cabo Sabino liderou o motim de policiais militares no Estado do Ceara, sendo, por esse motivo, expulso da
Policia Militar em 2021, pela Controladoria Geral de Disciplina dos Orgios de Seguranga Piiblica e Sistema Penitenciario do
Ceara (CGD). Apods a expuls@o, o ex-policial se tornou radialista, integrando, como entrevistador, o programa matutino
“Ponto a Ponto”, na radio Clube, do Ceara, onde tece duras criticas a Seguranca Publica do Estado. Disponivel em:
https://mais.opovo.com.br/colunistas/eliomar-de-1ima/2020/06/17/cabo-sabino--lider-do-motim-das-pms--quer-ser-vereador-
de-fortaleza.html.
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Facebook, sobretudo, aqueles com quem quer compartilhar o video do voto, seus seguidores,
que até interagem com as postagens de uma forma que parece ser mais proxima e visivel.

O comunicador-politico apresenta-se como alguém capaz de sustentar seus principios,
mesmo que isso implique em se posicionar de forma contraria aos seus companheiros de
partido, seus superiores, aqueles que supostamente corroboram e sustentam suas atitudes.
Vitor, ao votar contra o presidente de seu partido, apresenta-se como um justiceiro solitario,
alguém capaz de fazer o que ¢ correto, “doa a quem doer”, pois defende que “ninguém esta
acima da lei”. O politico coloca-se como alguém que tudo vé e que nao defende aqueles que a
descumprem. Assim sendo, ele se apresenta como um politico superior aos demais,
irrepreensivel e ilibado, que luta ao lado do povo, da forma como supostamente ele quer,
mesmo que, para tanto, precise romper com seus aliados. Vitor se coloca, sobretudo, como
um sujeito contra a corrup¢ao, livre de amarras, diferente dos demais.

A expressao popular “doa a quem doer” refor¢a uma proximidade com o povo que o
elege, e anuncia que eles falam da mesma forma, sdo préoximos. Ao mesmo tempo, o uso ¢
intercalado com elementos da norma culta, o que reforga esse duplo lugar que ocupa, o de
alguém que sabe do povo, mas ndo ¢ o povo. A expressdao também ¢ utilizada no Cidade 190,
como um borddo, fazendo referéncia a sua atuagdo a frente do telejornal. Desse jeito, o
politico manifesta que continua sendo o mesmo sujeito sério conhecido pelos seus
telespectadores, desempenhando um trabalho correto, de dentincia e defesa dos interesses dos

mais pobres, dos seus eleitores.

6.2.2.4 Atuacdo em 2018

O video™' do ano de 2018 aqui analisado foi postado no Instagram e tem 54 segundos
de duragdo. A postagem teve 39.521 visualizagdes até julho de 2023 e conta com legenda com
a seguinte frase: “Peco a sua ajuda para compartilhar a verdade”. A frase em questdo convoca
o publico que o acompanha nas redes sociais a compartilhar o que ele diz, em uma tentativa
de promover a dissemina¢do de uma suposta verdade, em oposicdo ao que chama de Fake
News. A estratégia também pode ser partir da denuincia para aproveitar o momento de fala
televisionado para fazer uma autopromocao de sua atuacdo como politico, recapitulando seus
posicionamentos ao longo do mandato que chegava ao fim. Vitor ndo promove um debate

aprofundado sobre o que sdo Fake News.

"1 https://www.instagram.com/reel/BIGbgHV1dtO/
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Figura 52 — Video de Vitor Valim postado no Instagram sobre Fake News
@ vitorvalimty & . Seguindo
Cémara dos Deputados

n vitorvalimty & 265 sem
Pego a sua ajuda para compartilhar a
verdade .
Ver tradugao

&) mayragcs 256 sem
@brenopontual

Responder

) mayragcs 256 sem
@vania.mm

oQv W

39.521 visualizagdes
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% Adicione um comentario... @
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O inicio do video apresenta uma arte que lembra um carimbo, com os dizeres: “assista
a verdade”, em letras maitsculas brancas, sobre o fundo de imagens do plendrio da Camara
dos Deputados. No canto inferior direito da cena, outro elemento técnico de edigdo ¢
utilizado, uma espécie de slogan do politico, simbolo que passou a usar nos videos postados
nas redes sociais em fevereiro de 2018 e continuou usando em alguns videos postados até a
pré-campanha de 2020. Dois tragos nas cores verde e amarela, nos tons da bandeira do Brasil,
formam um “V” em cima do nome “Vitor Valim” em branco, identificando o contetdo

supostamente verdadeiro, verificado por Vitor.

Figura 53 — Inicio do video postado no Instagram sobre Fake News e a¢des de Vitor na Camara dos
Deputados

A cena parece ter sido registrada pelas cadmeras da TV Senado e editada para
compartilhamento nas redes sociais do comunicador-politico. Vitor Valim aparece no pulpito
esquerdo do ambiente e, na sequéncia, ocupa a tela inteira da imagem, falando em um
microfone articulado. Vitor aparece entre duas bandeiras do Brasil, que funcionam como uma

espécie de moldura. No terno escuro de Vitor, um broche pequeno também com a bandeira do
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Brasil enfeita a roupa engomadinha do politico. Vitor apresenta-se como patriota, como
orgulhoso de ser brasileiro, um politico sério e responsavel pelos seus compatriotas.

Dessa vez, entretanto, Vitor se coloca como uma espécie de tradutor de casos
complexos a um publico supostamente ndo letrado para tal compreensdo. “Infelizmente,
nesses ultimos tempos, tem essa tal de Fake News, que ¢ noticia falsa [...]”, inicia sua fala
com um tom de pesar. Apos explicar o termo em inglés, que se popularizou mundialmente e
passou a ser comum nas conversas didrias, impactando a politica cotidiana e a
institucionalizada, em processos de elei¢des e outras situagdes relevantes, Vitor se apresenta

como uma vitima do fenomeno, que explica de forma superficial e descontextualizada.

Figura 54 — Cenas do video postado no Instagram de Vitor Valim em 2017

VITOR VALIM

O fendmeno de desmerecer pessoas e posicionamentos politicos opostos ndo €
novidade, mas a industria da desinformagdo ganhou destaque crescente no mundo e
influenciou situagdes como o Brexit e as elei¢des do ex-presidente de extrema-direita norte-
americano, Donald Trump. Em 2018, no Brasil, o uso politico da estratégia vinha sendo
amplamente difundido pelos diversos campos. Vitor, por sua vez, aproveita do termo que
estava em alta para, ao mesmo tempo, denunciar a atitude que supostamente seus opositores
estavam cometendo contra ele. Mas ndo s6, pois faz uso do lugar de destaque, o pulpito do
congresso, para elencar e lembrar para seus possiveis eleitores na campanha que se
aproximava, de todos os posicionamentos tomados a frente do cargo de Deputado Federal que
ele julgava importante reforgar.

Durante a fala, Vitor movimenta pouco seus bracos, mantendo-os majoritariamente
unidos a frente do seu corpo, como ¢ comum nos jornalistas que atuam em frente as telas. Ele
faz movimentos com o tronco e cabeca provavelmente olhando para colegas do plenario, mas
o movimento se assemelha também a troca de cdmeras que um apresentador de telejornal
precisa fazer, estratégia para que o texto fique menos mondtono e tenha mais chance de ser

atrativo para quem vé. Ele se coloca como um jornalista, ao assumir esse espaco de dizer a
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verdade e denunciar crimes. Dessa vez, a denuncia ¢ direcionada contra os ataques dos quais
ele mesmo esta sendo alvo, o que o faz se apresentar também como um candidato temido
pelos seus opositores: “td chegando a eleicdo e eu 6 sendo vitima dessas noticias falsas”. Ao
fazer a traducdo do termo em inglés, e repetir a expressao traduzida, tenta falar de uma forma
simples, com termos mais acessiveis ao seu publico eleitor em potencial, a populacdo mais
pobre.

Ele ndo especifica quais sdo exatamente as Fake News das quais ¢ alvo, diz de forma
genérica que estdo espalhando mentiras sobre seus posicionamentos em votos como Deputado
Federal e aproveita a oportunidade para reafirmar o que defende e julga interessante
compartilhar com seu publico sobre sua atuagdo no Congresso. O tom de denuncia e a fala
contra o que chama de Fake News ndo s6 inicia, como encerra a fala de Vitor, que retoma a
ideia inicial: “Pra deixar muito claro, aqui, meu posicionamento, porque, infelizmente, 70
sendo vitima de Fake News, noticia falsa na internet”. Vitor elenca uma série de posigdes
defendidas ao longo do mandato que julga relevantes e que, supostamente, estdo sendo
disseminadas de forma mentirosa. Ele afirma que quer “deixar bem claro aqui meus
posicionamentos perante as ultimas vota¢des”, ressaltando seu compromisso com a verdade,
bem como seu orgulho pelas atitudes acertadas que tomou. E interessante observar que muitas
das situacdes elencadas pelo politico coincidem com temas de videos postados em suas redes
sociais, portanto situagdes que quer colocar em destaque, sobre os elementos escolhidos para
construir sua imagem.

Ele fala, na sequéncia, de um jeito muito sébrio e comedido sobre esses pontos:
“terceirizacdo, reforma trabalhista, que eu votei contra, seja reforma da previdéncia, que eu
fui um dos primeiros a me posicionar contra essa reforma da previdéncia”, e conclui
pontuando que votou “contra o presidente Michel Temer”, presidente da época e membro
importante do seu ja antigo partido, PMDB. Encerrando sua fala, Vitor faz um autoelogio a
sua suposta integridade e honestidade, diferenciando-se dos demais politicos, que devem ser
investigados pelas suas condutas: “quero deixar muito claro, também: sou a favor de todo tipo
de investigagdo”. Vitor, homem integro, jornalista competente e politico honesto ¢, além de
tudo, destemido: “Nao temo. Sou ficha limpa. Nao respondo a nenhum processo. Nao temo
nem os bandidos daqui de Brasilia e muito menos do Ceard”. Essa coragem que tenta
estampar e reforcar com tranquilidade em seu tom de voz, refor¢a as condigdes que um

defensor da populagdo deve ter, tais como forca, coeréncia e coragem.

6.3 MOMENTO 3 — VITOR VALIM, O DEPUTADO ESTADUAL DO CEARA
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Em 2018, no final de seu mandato como Deputado Federal, Vitor Valim disputou
campanha para deputado estadual do Ceara pelo PROS. O comunicador-politico ndo tentou a
reeleicdo para o cargo que exercia, candidatando-se para um outro, considerado de menor
relevancia e poder. A escolha fez parte de uma estratégia conjunta com o aliado politico
Capitdo Wagner'*?, que, por sua vez, se candidatou para o cargo de Deputado Federal pelo
estado do Ceara. A candidatura tinha como finalidade uma reaproximagdo presencial no
estado para fortalecer as possibilidades de éxito, visando futuros planos que envolviam as
disputas municipais, que ocorreram em 2020.

Vitor foi eleito' com 63.642 votos, sendo o 21° deputado mais bem votado dentre os
46 escolhidos. O comunicador-politico ganhou a elei¢do por quociente partiddrio, em uma
configuragdo em que o PROS ndo fez coligagdio com nenhum outro partido. Ele foi o
candidato mais votado do partido, que elegeu dois deputados. Além de Vitor, o chamado
Soldado Noélio foi o 46° candidato eleito, com 24.591 votos. O colega de partido nasceu na
cidade de Caucaia, era policial militar'* e afilhado politico de Capitdo Wagner. Além dos
dois, a “bancada da bala” estadual contava ainda com André Fernandes (PSL) e com o
Delegado Cavalcante (PSL).

Nas elei¢des de 2018, no ambito nacional, foram eleitos Jair Bolsonaro para presidente
do Brasil, personagem de extrema-direita, de quem Vitor se aproximou em sua campanha.
Virios politicos aproveitaram-se do capital politico dessa onda conservadora propalando um
discurso de “antipolitica” que assolou o pais. Nessa toada, figuras que tinham um discurso
superficial de endurecimento de regras, com um enfoque em pautas morais conservadoras e
uma légica liberal, ganharam destaque.

O Cear4, por sua vez, foi um dos estados que ndo sucumbiu a essa logica, reelegendo
em primeiro turno o entdo governador do PT, Camilo Santana, com 79,94% dos votos'*. Por
outro lado, figuras da direita do estado continuaram ganhando destaque. Além da elei¢dao de
Vitor Valim, o Capitdo Wagner foi o deputado federal cearense melhor votado na ocasiao,

com 303.593 votos, quase 100 mil votos a mais que o segundo colocado, Célio Stuart, do

42 Em 2016, Capitdo Wagner disputou o cargo de prefeito de Fortaleza. Na ocasido, recebeu apoio de Vitor

Valim, que fez campanha para o amigo enquanto exercia seu cargo de Deputado Federal. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=dvqg2UCC3-E.

'3 https://apps.tre-ce jus.br/tre/eleicoes/resultados/2018/CARGOS/DEPUTADO_ESTADUAL/CARGO-
DEPEST-DEPUTADOS_ESTADUAIS _ELEITOS.HTML

144 Noélio foi expulso da policia militar por ter participado do motim de 2013. Anos depois, foi readmitido, em
2015.

'3 https://g1.globo.com/ce/ceara/eleicoes/2018/noticia/2018/10/07/camilo-santana-do-pt-e-reeleito-governador-
do-ceara.ghtml
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Partido Verde (PV), que compunha a chapa com partidos de esquerda (PT, PCdoB, PP, PV,
PR e PMN).

6.3.1 Campanha para Deputado Estadual do Ceara

Sobre a campanha para deputado estadual do Ceard, Vitor Valim postou quatro videos
no Instagram e sete no Facebook, em 2018. Além deles, antes mesmo da campanha que
disputou, compartilhou um video em que aparecia na Camara dos Deputados falando sobre
sua desfiliacdo do PMDB e filiagdo a um novo partido, o PROS, em uma espécie de pré-
campanha. Na ocasido, elencou situagdes em que discordou do antigo partido, bem como
ressaltou pontos positivos do seu novo grupo politico. Afirmou: “agora estou no PROS,
juntamente com meu companheiro, Capitdo Wagner”, ressaltando a relagdo proxima com o
politico.

Sobre a campanha propriamente dita, Vitor Valim compartilhou um jingle'" em seu
Instagram, que aqui analisamos. Diferente dos jingles das campanhas anteriores, o video de
divulgacdo da musica oficial contou com uma série de fotos, e ndo apenas uma tnica foto sua,
como ilustracdo do dudio. As fotos em questdo apresentam Vitor posando ao lado de possiveis
eleitores: criancas com fardas de escolas publicas, senhoras em frente de casas simples,
muitos abragos emocionados, sorrisos largos e contato direto com a populagdo em locais
simples e populares. Vitor ndo aparece mais “engomadinho” em um terno, usa traje
descontraido e camisas de mangas curtas com golas desabotoadas, mais parecido com as

pessoas que estdo ao seu lado nas fotos.

Figura 55 — Postagem com video do jingle para Deputado Estadual do Ceara de Vitor Valim no
Instagram @yvitorvalimtv

ﬁ vitorvalimtv & [ J4 aprendeu o
jingle da nossa campanha?

Ah! Nao deixe de mandar o seu ald
| no nosso whatsapp e fique por
dentro da nossa campanha! =
Anota al: 85 991290190
#VitorValim #DeputadoEstadual

(9]017]S]0]
[’ Editado - 253 sem
|
. J.rl ! AR vitorlobes.oficial (o) 90 B R0 B
Aprenda o jingle que ja esta na boca do povo o Q V N

5.669 visualizagdes

SETEMBRO §, 2018

19 https://www.instagram.com/reel/BhKt9BcHDt6/
"7 https://www.instagram.com/reel/BnWPkG-HEBw/
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Na legenda da postagem do video com o som do jingle, Vitor pergunta: “ja aprendeu o
jingle da nossa campanha?”, e convoca a participagdo de seus seguidores. Os seguidores dos
perfis de Vitor nas redes sociais, que também podem ser provenientes do seu trabalho na
televisdo, sdo tomados como eleitores, em uma sobreposicdo de telespectadores, eleitores e

seguidores. O video, em julho de 2023, possuia 5.669 visualiza¢des e tinha 58 segundos.

Eu quero mais. Eu vou seguir a vontade do povo. Vitor Valim, eu quero ele
de novo. Agora, ¢ o meu estadual. Pra lutar por mais seguranca, por um
futuro de esperanga. Quem ja provou que da atencdo, tem, de coracdo, nossa
confianca. Vamos lutar por mais seguranga. Com Vitor Valim, aqui, o Ceara
avanga. Vamos seguir em frente com o Vitor Valim. Simbora, minha gente,
o cara tem valor. Ele ¢ trabalhador, 90190, agora ¢ estadual. Vamos seguir
em frente com Vitor Valim, simbora minha gente, o cara tem valor. Ele ¢é
trabalhador, 90190, Vitor Valim é meu estadual.

A musica do jingle parece ser uma versdo original, feita exclusivamente para a
campanha, em um ritmo de forré acelerado e dancante. Nela, uma voz masculina canta: “Eu
quero mais / Eu vou seguir a vontade do povo”. Essas duas primeiras frases podem ser
associadas a um desejo do proprio politico, um desejo individual que ¢ o0 mesmo coletivo, “do
povo”, assumindo esse papel de escolhido: “eu quero ele de novo”. Na sequéncia, a musica
afirma o que as fotos tentam demonstrar: “ja provou que dé aten¢ao”. Vitor se apresenta como
uma celebridade acessivel, alguém que ndo estd apenas na televisdo, mas presencialmente ao

lado daqueles por quem diz falar.

Figura 56 — Vitor Valim e eleitores em video com jingle da campanha para Deputado Estadual postado
no Instagram

2.0
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Dessa vez, a musica coloca Vitor em conjunto com o povo na luta pela seguranca:
“Vamos lutar por mais seguranga”. Vitor ¢ um par, mas alguém especial, proativo e capaz de
fazer o Ceara melhorar: “Com Vitor Valim, aqui, o Ceard avanga”, pois “ele ¢ trabalhador”.
Vitor, entretanto, apresenta-se ndo s6 como um trabalhador, mas como um lutador, alguém
forte o suficiente para enfrentar batalhas “por um futuro de esperanca”, que volta ao seu
estado de origem para ficar mais perto de quem representa, ver e sanar as necessidades do
povo. Sdo utilizadas expressdes populares como “Simbora, minha gente” ou “o cara tem
valor”, em uma tentativa de aproximacao da linguagem que gera identificacdo por parte de
seus eleitores principais.

O niimero do candidato, “90190”, tem novamente o niimero que o associa ao telejornal
que apresenta, bem como a policia e a pautas relativas a seguranca publica e a crimes. O
prefixo “90”, por sua vez, faz referéncia ao novo partido ao qual ¢ filiado, PROS. Apesar da
referéncia ao programa e a um discurso de continuidade, Vitor apresenta-se, sobretudo, como
alguém disponivel, simples e popular, quase como um par. Ele se apresenta como

comunicador, como politico, mas agora, sobretudo como parte do povo.

6.3.2 Atuacido como Deputado Estadual do Ceara

Em 2019, apds ser eleito deputado estadual, Vitor postou 22 videos em seu Instagram
e Facebook, sendo trés de atuacdo como deputado estadual e um assumindo a presidéncia do
PROS na cidade de Caucaia'®, na companhia do amigo Wagner. No video em questdo,
destaca a importancia da parceria entre os dois. Vitor diz: “Capitdo, ¢ com muita alegria que
recebo, hoje, de suas maos, a missdo de tentar unificar a oposi¢do no municipio de Caucaia”.
Wagner, por sua vez, elogia Vitor, fazendo referéncia aos lugares sociais que ocupa. Afirma
que “ninguém melhor que um comunicador, uma pessoa que tem carisma, que tem servigos
prestados, como Vitor Valim, para assumir essa missdao”. A interacdo entre os politicos
apresentada nas redes sociais da a ver a centralidade que a alianga tem no projeto politico
conjunto.

Antes da campanha para a prefeitura, ja em 2020, postou dois videos no Facebook e
trés no Instagram, apenas um deles sobre sua atuacdo politica. E também em 2020 que a
pandemia do novo coronavirus (Covid-19) se intensifica no mundo e assola o Brasil. A
atuagdo politica, nesse momento, ndo ¢ feita na Assembleia Legislativa do Ceara, que teve

suas atividades presenciais suspensas durante a pandemia, bem como nos demais 6rgaos

"5 https://www.instagram.com/reel/B4Cshq9AGQk/
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publicos do estado. Esse foi o principal acontecimento mundial no periodo em que Vitor foi
deputado estadual.

Jair Bolsonaro, a epoca, presidente no meio do mandato, assumiu uma postura
negacionista frente ao grave problema de satide publica, questionando a eficacia de vacinas e
incentivando as pessoas a ndo cumprirem as recomendagdes da Organizagdo Mundial da
Satde em relagdo ao contagio e ao tratamento da doenca. O Brasil, nesse cenario, foi um dos
paises registrou mortes por milhdo de habitantes, fato esse que foi alvo de deboches por parte
do governante federal. Frente a ameaca nacional, os governadores dos nove estados do
Nordeste organizaram-se em uma frente chamada Consorcio Nordeste, ainda em 2019, que
tinha como objetivo defender a regido por meio de ac¢des articuladas. Na época da pandemia, a
partir de 2020, diante da postura do governo de extrema-direita, o Consodrcio atuou ativamente
no combate a Covid-19. A regido do Nordeste, nesse cendrio, ocupou um espago de

contraponto as atitudes questionaveis do governo federal.

6.3.2.1 Atuacao em 2019

O video' de 2019 que aqui analisamos foi postado no Instagram do politico e tem 41
segundos. Na legenda da postagem, estd escrito: “Bandido ndo pode continuar comandando
de dentro de presidio!!!”. O uso de trés exclamacdes passa a sensa¢do de urgéncia da ordem
proferida, que ataca um sujeito considerado mau que estd sendo supostamente protegido por
pessoas que permitem que ele atue mesmo dentro da prisdo. A frase ¢ de efeito e insinua a
anuéncia de autoridades para a manutengdo de crimes cometidos dentro de cadeias. A
postagem do pronunciamento em questdo teve 3.814 visualizacdes, 966 curtidas e 49

comentarios até agosto de 2023.

19 https://www.instagram.com/reel/B1tfgsIgR9j/
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Figura 57 — Video na Assembleia Legislativa sobre bloqueadores em presidios postado em 2019

@ vitorvalimtv &

ﬁ vitorvalimtv & Bandido ndo pode continuar comandando de
| dentro de presfdio!!!
207 sem  Ver tradugdo

‘ bebe_e_nenen Vc pode conversar comigo ® ©

191sem Responder Ver tradugéo

. ~ - uma_simone Boa tarde. Estou assistindo o seu programa
‘bI:la Legm] atlva 0 agora @vitorvalimtyv e tentando entender como um <
g representante do povo presta um desservigo desses na TV.
d(. dO CEa rd A uma noticia é sobre a prisdo de uma ceiatura que entrou
no crime aos 9 nove anos, aos 11 cometeu seu primeiro
homicidio. Evidemente que ele, assim como varios outros &
PRODUTO de um Estado negligente, ndo é o primeiro e ndo
serd o Gltimo. E vocé como representante do povo e voz
ativa, ndo deveria estar na midia insinuando (as vezes diz
abertamente) que os Direitos Humanos defendem a
liberdade desse tipo de pessoa; é tio desonesto e anti ético
que me envergenha. Me questiono por gual razdo o nobre
deputado (nosso representante junto ao Estado falido que
produz homicidas de 11 anos) ndo SE faz a seguinte

VITOR VALIM

COBREI DO GOVERNO APROVAGCAO DO PROJETO DE

MINHA AUTORIA PARA INSTALACAO DE
BLOQUEADORES EM PRESIDIOS DO CEARA. * @ Adicione um comentario...

Vitor fala a partir do pulpito da Assembleia Legislativa do Ceara, em um
pronunciamento oficial. O video parece ser um registro caseiro, com ligeiros balancos que
remetem a um tremor de quem filma, provavelmente alguém da sua equipe parlamentar. No
cendrio, ¢ possivel ver o nome da instituicdo e o simbolo da bandeira do Ceard sobre um
fundo marrom de madeira. Vitor faz um pronunciamento oficial para seus colegas deputados
em um microfone articulado. O angulo da filmagem ¢ o mesmo de um registro profissional
que ¢ reproduzido em uma tela localizada acima do politico, onde ¢ possivel identificar um
tradutor de libras no canto inferior direito da imagem projetada.

O discurso foi escolhido pelo politico e sua equipe para ser registrado e compartilhado
em suas redes sociais, o que leva a crer que o teor da fala foi previamente escolhido como
importante de ser dividido com seus seguidores. Vitor parece estar furioso, indignado, e
aborda de forma muito enérgica um tema de forte apelo emocional, e uma pauta que lhe é cara
no seu campo de atuagdo de origem, a seguranca publica. O projeto defendido ¢ sobre um
tema recorrente na Assembleia desde 2002 e foi sugerido novamente por Vitor Valim em
2019, a instala¢ao de bloqueadores de celulares nos presidios do estado.

Ele fala de uma permissividade por meio de autoridades politicas que promovem
crimes e exige atitudes mais combativas por parte dos responsaveis por tal. Sacode o dedo em
riste e faz outros gestos de ordem, enquanto denuncia “o governador atual, agora, Camilo
Santana”, por ndo atender seus projetos sobre o tema. Além desse projeto, no mesmo ano, o

deputado propds implantar um “botdo de panico” nas escolas estaduais, e a proibicdo de
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instalacdo de agéncias bancarias em dareas residenciais™’, todos envolvendo a questdo da

seguranga publica.

Figura 58 — Imagens de video sobre instalacdo de bloqueadores de sinal em presidios do Ceara

A Legiskativa o ¥
Ceara : Sskativa

COBREI DO GOVERNO APROVACAO DO PROJETO DE COBREI DO GOVERNO APROVACAO DO PROJETO DE
MINHA AUTORIA PARA INSTALAGAC DE MINHA AUTORIA PARA INSTALACAO DE
BLOQUEADORES EM PRESIDIOS DO CEARA. BLOQUEADORES EM PRESIDIOS DO CEARA.

Na imagem, ¢ possivel ver um trabalho de edi¢do pds-registro. H4 uma marca d’agua
do politico, utilizada esporadicamente desde o seu mandato anterior. Além dela, ha uma tarja
azul que apresenta uma legenda em letras maiusculas brancas: “cobrei do governo aprovacao
do projeto de minha autoria para instalagdo de bloqueadores em presidios do Ceara”. “Cobrei
do governo” e “bloqueadores em presidios do Ceard” estdo escritos em negrito, o que
demonstra que ha o desejo de destacar a denuncia feita, a cobranca de uma agao desejada por
parte do governo do estado. O video ¢ feito, especialmente, para as redes sociais, um local que
ganha, progressivamente, importancia na constru¢do da imagem pessoal do comunicador-
politico.

Vitor apresenta-se como um politico propositivo (“Tenho esse projeto, aqui”), que faz
sua parte para a melhoria da seguranca publica, mas que ndo recebe o retorno desejado,
devido a incompeténcia ou falta de coragem de outros politicos. Em tom coloquial, modifica a
expressdo popular “estd andando a passos de tartaruga” a partir do termo técnico
“tramitando”, que diz de processos burocraticos. Ele utiliza a expressdo “t4 tramitando a
passos de tartaruga” para demonstrar seu descontentamento com o andamento de projeto que

considera importante, a implementacao de “bloqueador de telefone celular nos presidios”.

130 https:/diariodonordeste.verdesmares.com.br/politica/nova-bancada-da-bala-faz-propostas-sem-efetividade-

na-assembleia-legislativa-1.2137315
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Além de politico propositivo e eficiente, Vitor coloca-se como diferente dos demais
colegas deputados também pela coragem. Sobe o tom e usa de ironia em estratégia retdrica de
imitar supostas reclamacdes feitas por deputados: “alguns parlamentares ndo queriam.

299

[diziam:] ‘ah, pela minha integridade fisica’”. A hipotética fala ¢ respondida por ele mesmo,
que afirma que a coragem cobrada de policiais deve ser exigida de parlamentares, porque
“ninguém ¢ obrigado a ser parlamentar. Mas, se ¢, tem que ter coragem de fazer o
enfrentamento”. Ele afirma, em um tom debochado, “ora, meu irmao, da mesma forma que
nods diziamos pro policial”, colocando-se como defensor e reconhecedor do trabalho exercido
por policiais como corajoso e importante.

Ele se coloca como um porta-voz dos desejos do povo, alguém que diz e faz o que
esses sujeitos querem: “¢ isso que o povo espera de um representante seu, € € por iSso que eu
estou aqui”. Dito assim, Vitor coloca-se como alguém que tem atitudes desejadas e louvaveis,
valorizadas pelo povo. A sua atuacdo, desse modo, ¢ digna de ser seguida, tal qual as de um
profeta. Esse tipo de atuacdo pode promover reagdes apaixonadas por parte de quem vé, de
indignagdo direcionada a supostos defensores de bandidos, que contribuem com a perpetuagao
de atos criminosos. As solu¢des simples enunciadas como 6bvias e faceis de serem aplicadas,

podem gerar raiva dos representantes politicos da populacdo que sofre com a violéncia.
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6.3.2.2 Atuacao em 2020

Em 2020, o video"™' compartilhado por Vitor Valim atuando politicamente ndo foi
gravado no plenario da Assembleia. Ele tem duracdo de 51 segundos e foi gravado em um
ambiente que parece ser seu gabinete. A postagem em questdo contou com 12.057
visualizacdes, 1871 curtidas e 180 comentarios, até agosto de 2023. A postagem foi feita no
final de abril daquele ano, e ¢ sobre a pandemia da Covid-19, que assolava o mundo e, no
Brasil, mais intensamente a partir de margo.

Diferente de postagens anteriores, essa veio acompanhada de uma legenda grande. As
informagdes escritas complementam o que ¢ dito no video e reforcam a tentativa de
aproximacao do povo por parte do politico. “Amigos, estou trabalhando e faco questdo de
compartilhar, com vocés, o que estou fazendo para tentar melhorar a nossa situa¢do”, ¢ o mote

do que escreve.

Figura 59 — Video em gabinete sobre acdes para o combate a Covid-19

@ vitorvalimtv &

“?) vitorvalimtv & Amigos, estou trabalhando e fago questédo de
compartilhar, com vocés, o que estou fazendo para tentar

melhorar a nossa situagéo.
E preciso fiscalizar, atuar e ajudar no gue for necessario.
Estamos juntos!
‘Aqui, meus requerimentos para isentar o ICMS de produtos
essenciais como o alcool gel, a prorrogagéo para o
pagamento do IPVA, o aumento da frata de 6nibus, para que

ot
-

ndo haja aglomeragéo na saida de casa do trabalhador, além
da exigéncia de medidas para acabar com as filas fora e
dentro das agéncias bancdrias.

#VitorValim

oQv W

12.057 visualizagBes
22 DE ABRIL DE 2020

]

D @ Adicione um comentdrio...

O cenario do video chama atencdo porque € um espacgo particular de Vitor, indicando
que ele ndo estd na Assembleia (provavelmente em casa). O deputado aparece sentado em
uma cadeira de escritdrio preta, atrds de uma mesa de madeira que comporta uma série de
papéis e artigos de escritdrio, como canetas, tesouras, marca-textos e outros elementos do
tipo. Além desses elementos, estdo em destaque uma mascara descartavel branca e um pote de
alcool em gel, itens utilizados para combater a dissemina¢ao do coronavirus.

Observamos que uma chave de carro também compde a cena, o que pode insinuar que
o politico estd em movimento e ndo necessariamente trabalhando no local em questdo. Esse

elemento também ressalta uma diferenga significativa entre o estilo de vida de Vitor e da

1 https://www.instagram.com/reel/B_SuzHsg8BW/
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maioria de seus eleitores, que provavelmente precisam se locomover de transporte publico,
mesmo que com isso se exponham mais intensamente ao virus letal que assolava o mundo.

Vitor veste sua mesma roupa de trabalho, diferente daquelas utilizadas em sua
campanha, e uma gravata vermelha vibrante chama aten¢do na composi¢do do seu vestuario.
Atentamos para a escolha da cor vermelha no contexto em questdo. Na religido catdlica, a cor
¢ utilizada em algumas situagdes que fazem referéncia ao sangue e ao sacrificio de Jesus, tais
como em determinados ritos da Semana Santa. Na ocasido, cristdos lembram o julgamento,
paixao, crucificagdo, morte e sepultura de Jesus, por meio de ritos religiosos. No ano de 2020,
a comemoracdo ocorreu no inicio do més de abril, mesmo més da postagem do video aqui
analisado. Vestido dessa maneira, o politico pode estar tentando se aproximar de imaginarios
frequentemente associados aqueles atribuidos a Jesus e ao Cristianismo.

Atras do politico, um armario horizontal do mesmo material da mesa com alguns itens
de decoracdo também esta presente no cenario. Do lado esquerdo dele, uma escultura prateada
de um cavalo correndo divide espago com outros papéis envoltos em uma pasta, como se
fossem documentos. Vitor, assim como o cavalo, tem pressa e agilidade em resolver
problemas e questdes burocraticas. Do lado direito de Vitor, outros cinco elementos estdo
expostos: uma escultura também prateada de Jesus na cruz, uma pintura de Maria com o
menino Jesus no colo, uma ampulheta, uma escultura colorida de uma santa indecifravel e

uma foto de Vitor ao lado de seus filhos.

Figura 60 — Detalhes do cenério do video no gabinete de Valim

Na foto, os homens (Vitor e seu filho, que também se chama Vitor) vestem terno,
enquanto as mulheres (sua filha mais nova, Maria, um bebé, e Sofia, a mais velha,
adolescente, vestem branco). Dispostos desse jeito, os elementos decorativos enaltecem

valores tradicionais de familia e religido, e o sentimento que podem despertar € o de protecao
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e acolhimento divinos a esses valores, personificados na propria figura do politico. Vitor,
assim, apresenta-se como alguém protegido por santos catolicos. Acima de Vitor, um arranjo
vermelho se situa exatamente no topo de sua cabeca, arranjo esse com varias pontas, que
lembra a coroa de espinhos portada por Jesus no momento da crucificagdo, o que intensifica o
teor religioso da cena.

O comunicador-politico parece estar calmo e tem um ar complacente e amigavel,
diferente do que costuma apresentar no plenario. Aqui, ele fala direto com o povo e se mostra
gentil e pacifico, como um pai carinhoso. Ele chama as pessoas a que se dirige de “amigos” e
se apresenta como um homem trabalhador, apesar das adversidades, alguém que se coloca em

risco para garantir a protecao dos seus seguidores.

Figura 61 — Sequéncia de imagens de video sobre o combate a Covid-19 no Ceard

Além de trabalhador, ele se porta como uma pessoa ndo negacionista, que defende a
importancia de estratégias compartilhadas pela Organizagdo Mundial da Satde sobre a
disseminac¢do do virus. Ele fala: “Ol4, meus amigos, estamos trabalhando, aqui, neste periodo
de quarentena, com item de protecdo, com distanciamento necessario dos companheiros de
trabalho”. Nesse ponto, ja se distancia de politicos do seu campo de atuagdo tradicional, como
o proprio presidente da republica, que incentivava as pessoas a promover aglomeragdes €
outras praticas que aumentavam o risco de contagio da doenga.

Mesmo na situag@o adversa, Vitor ndo abre mao de falar para a populagdo, o que ele
faz enquanto deputado: “fazendo, aqui, uma breve prestagdo de contas dos projetos de lei,
como dos requerimentos que fizemos junto ao governo do estado”. A prestacdo de contas
serve para enaltecer e valorizar as suas tentativas de resolver ou amenizar os problemas

gerados pela pandemia. Nesse momento, o tom de voz fica um pouco mais firme, e ele elenca
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uma série de propostas feitas ao governador do estado relacionadas a taxas e contribui¢des
feitas pela populacdo durante o periodo: “por exemplo, pra que o cidaddo pague o IPVA no
semestre que vem, redu¢do do ICMS, ou entdo zerar itens essenciais, como o alcool gel, entre
tantas outras coisas”. Entdo, coloca-se como conselheiro, alguém mais sabio que outros
politicos.

Além desses, também ressalta que sugeriu a ampliacdo de servigos prestados pelo
estado: “Junto aos bancos e aos 6nibus. Onibus, que aumente a sua frota; bancos, que
aumentem a quantidade de funciondrios, estender o horario de atendimento, pra evitar que o
cidaddo durma na fila de uma noite para o outro dia”. Assim, coloca-se como um defensor dos
interesses daqueles que o elegeram, um politico realmente comprometido. E interessante
observar que Vitor faz uso do discurso religioso, tenta se aproximar da imagem de um
messias, como um par dos menos favorecidos, alguém que sabe das mazelas enfrentadas pelo
povo, mas faz questdo de marcar — com roupas, acessorios € meio de transporte — a diferenga
entre ele e seus eleitores.

Mas nao so, ele se coloca como um homem caridoso (“estamos fazendo, também,
nossa parte pessoal. Fizemos o més passado, e este més, doagdes para instituicdes de
caridade”), alguém profundamente comprometido em ajudar o préximo. Ressaltando a
caridade que exerce, coloca-se como um bom trabalhador, mas sobretudo como um homem
completamente exemplar e sensivel as mazelas do mundo. Por fim, completa, em tom
confiante, que estd ao lado do povo que representa: “juntos, vamos passar por mais essa
crise”. O discurso de unido e de similaridade, nessa situacdo especialmente adversa, pode
causar paixdes tristes por parte de quem precisou se expor ao virus, ou emocdes de satisfacdo
pela existéncia de alguém que defenda os direitos da parcela da populagdo mais prejudicada

com a pandemia.

6.4 MOMENTO 4 — VITOR VALIM, O PREFEITO DE CAUCAIA

Dois anos apos ser eleito Deputado Estadual do Ceard, Vitor Valim se afasta do cargo
para concorrer a prefeitura de Caucaia. Na campanha de 2020, o politico candidatou-se pelo
partido PROS em uma chapa com Deuzinho Filho (REPUBLICANOS) como vice, fazendo
oposicdo ao entdo prefeito Naomi Amorim (PSD). Na ocasido, ganhou as eleicdes com
51,08% dos votos no segundo turno, em uma virada nas urnas. No primeiro turno das elei¢des
municipais, ficou em segundo lugar, obtendo 27,87% dos votos, enquanto Naomi obteve

40,93%.



213

Entre as propostas do comunicador politico estavam: Entrega de um tablet para cada
aluno da rede municipal de ensino, equipado com um software evolutivo (educagdo);
Implantag¢do do prontuario eletronico (satde); Criacdo da Central de Alvaras Eletronicos, por
autodeclaracdo (emprego); Criacdo de um sistema de monitoramento de seguranga em
Caucaia, com torres de vigilancia em toda a cidade, sala de monitoramento e de situagdo no
gabinete do prefeito (seguranga), entre outros.

Durante a campanha, um dia antes da votacdo do segundo turno, a Policia Federal fez
apreensdo de cerca de R$ 600 mil em dinheiro, por suspeita de crime eleitoral em Caucaia. Na
ocasido, secretarios da gestdo municipal e o irmdo de Naomi Amorim foram detidos'>. A
situacdo foi compreendida por Vitor como uma das responsaveis pela sua vitoria'*. Ao longo
da atuagdo de Vitor na prefeitura, ele conseguiu a expressa maioria da camara™ e rompeu
com figuras proximas, como o vice-prefeito Deuzinho'*, aproximando-se do arco de aliangas

progressista, mas mantendo relagdes com partidos conservadores, como o Unido Brasil.

6.4.1 Campanha para Prefeito de Caucaia

O jingle da campanha de Vitor para prefeito de Caucaia, em 2020, foi postado em suas
contas do Instagram e do Facebook e tem duracdo de um minuto. Nele™, diferente das
campanhas anteriores, ha um video melhor editado e estruturado, o que demonstra que houve
uma produgdo maior e provavelmente recursos financeiros mais substanciais na empreitada.
Na postagem, que teve 4831 visualizacdes até julho de 2023, Vitor pergunta: “J4 ouviu nossa
musica?”’. Observamos que a palavra “jingle” ndo ¢ mais utilizada. Agora, a pega publicitaria
¢ chamada de “musica”. Ele convoca os seguidores a ouvi-la: “Aperta o play e entra no

ritmo”.

132 https://g1.globo.com/ce/ceara/eleicoes/2020/noticia/2020/11/28/policia-federal-apreende-r-600-mil-por-
suspeita-de-crime-eleitoral-em-caucaia-na-grande-fortaleza.ghtml

133 https://g1.globo.com/ce/ceara/eleicoes/2020/noticia/2020/11/29/vitor-valim-e-eleito-o-novo-prefeito-de-
caucaia.ghtml

'3 https://www.opovo.com.br/noticias/politica/2023/06/2 1 /valim-conquista-maioria-esmagadora-da-camara-e-
ganha-forca-para-reeleicao-em-caucaia.html

133 https://www.opovo.com.br/noticias/politica/2023/04/26/saiba-o-que-esta-por-tras-da-briga-entre-vitor-valim-
e-deuzinho-filho-em-caucaia.html

3¢ https://www.instagram.com/reel/CE3--ZiAkbl/
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Figura 62 — Postagem do jingle da campanha para prefeito no Instagram de Vitor Valim
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O sol nascendo em uma paisagem de Caucaia da inicio ao video que, em uma musica
suave, diz: “chegou em mim, despertou, avangou”. Na sequéncia, um homem negro aparece
apoiado em uma janela de uma casa de taipa, olhando para o horizonte, que, descobrimos em
seguida, também € uma casa de taipa. A cena mostra um homem pobre em uma comunidade
também pobre que comeca a sentir a possibilidade de mudanga. O jingle ¢ cantado na
primeira pessoa, como se esse sujeito simples estivesse proferindo as palavras, tivesse
contando a seus pares, anunciando uma mudanga que ‘“chegou em mim” e “despertou”. O
sentimento parece ser compartilhado com outros sujeitos simples, em local de trabalho, uma
anunciagdo que “avangou” e reverberou em seus pares.

“E tanta luz que ilumina”, diz a musica, a0 mostrar imagens do santuario de Santa
Edwirges, que conta com uma imagem da santa com 23,7 metros de altura e estd no alto de
uma colina de cerca de 300 metros, no municipio de Caucaia. Inaugurada em outubro de
2012, a imagem faz parte de um complexo turistico que mobiliza centenas de peregrinos por
més, chegando a cerca de 20 mil devotos quando o dia oficial da santa (16 de outubro)
coincide com os finais de semana. Conhecida por ser a santa dos endividados, a imagem de
santa Edwirges estd localizada dentro da fazenda Garrote, de propriedade do empresario e

também politico Ernani de Queirdz Viana'"".

137 Nascido em 1931, o empresario e politico caucaiense atuou como presidente de nove empresas no Ceara,

Piaui e Tocantins. Foi eleito e reeleito Deputado Federal em 1958 e 1962 pelo Partido Social Democratico
(PSD). Apoiou a Ditadura Militar e foi filiado a Alianga Renovadora Nacional (Arena), onde foi eleito
novamente Deputado Federal, em 1966. Concorreu ao Senado em 1986 pelo partido da Frente Liberal (PFL),
sem ser eleito. Em 1990 foi eleito novamente Deputado Federal, dessa vez pelo Partido Social Democracia
Brasileira (PSDB). Em 2004, foi eleito vice-prefeito da cidade de Caucaia, pelo Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB), que teve como cabega de chapa Inés Arruda. Em 2020, Inés Arruda, candidata
a vice-prefeitura de Caucaia, teve sua chapa indeferida pela Justiga Eleitoral, por ter sido enquadrada na Lei da
Ficha Limpa.
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Figura 63 — Imagem de estatua da Santa Edwirges, em Caucaia

LUZ

€ tanta luz que ilumina

A “luz que ilumina” parece uma espécie de milagre feito pela santa catdlica tdo
conhecida em Caucaia. Santa Edwirges, além de ser conhecida por proteger os endividados, ¢
também lembrada por acolher o povo pobre. E também assim que Vitor se apresenta, como
uma espécie de milagre, como um homem santo e trabalhador. Além da fé e da esperanca em
um milagre iminente, o video e a musica trazem o homem trabalhador bragal como um sujeito

valoroso que merece ser salvo.

Figura 64 — Imagens de homens trabalhando no video da campanha para prefeito
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/
¢ dia que levantou coragem tanta, nao vai parar’ pra valer nosso direito.

O “povo”, utilizado frequentemente de forma genérica no discurso de Vitor, ¢
apresentado, dessa vez, de forma mais cuidadosa, apesar de ser ainda relacionado a uma
figura de sofrimento e cansago. O povo ¢ exibido em rostos, bracos € ombros marcados pelo
trabalho na roga, sob o sol — ¢ o homem trabalhador, que se levanta cedo, junto com o nascer
do dia, que trabalha sob o sol, em condic¢des dificeis, na “Serra, cidade, sertdo e mar”. Esse
sujeito trabalhador ¢ apresentado como imbuido de “coragem tanta”, que ndo para, mesmo

diante das adversidades. As imagens sincronizadas a musica mostram cenas de trabalhadores
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rurais, com foco em suas maos calejadas, no peso que carregam nas costas e no rosto cansado
dos sujeitos simples.

Vitor, na campanha para prefeito de Caucaia, apresenta-se em dois lugares: o
trabalhador e o santo. Vitor coloca-se como mais um trabalhador, presente em todos os
lugares da cidade, até¢ os de mais dificil acesso, uma pessoa que ndo se diverte, apenas
trabalha. Vitor também se coloca como alguém com uma capacidade apurada: ¢ o que Vvé,
acompanha e sabe da labuta cotidiana da cidade. O valor do trabalho ¢ o que liga Vitor ao

povo e a religido.

Figura 65 — Comércio popular em Caucaia, no video da campanha para prefeito
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O trabalho do campo ndo ¢ o unico valorizado. Cenas de comerciantes populares
informais, de ambulantes, também sdo exibidas, como uma forma de enaltecer os sujeitos que
buscam sustento mesmo em empregos nao formalizados. A imagem de Vitor s6 aparece na
metade do video, depois que Caucaia e o povo de Caucaia sdo apresentados. Ele apresenta o
povo para, na sequéncia, mostrar o representante e o salvador desse povo.

A musica fica mais dancante e enérgica, quando Vitor surge “pra combater, pra
renovar”. O politico ¢ comparado metaforicamente ao alvorecer, ¢ apresentado como alguém
que clareia e faz despertar, afastando as supostas trevas por meio de um milagre de um novo
amanhecer. No video, veste roupa clara, como a luz do dia: camisa branca e calga jeans, em
um estilo mais despojado do que no telejornal Cidade 190, apesar de mais formal do que
circulava na campanha para Deputado Estadual. O candidato estd sem 6culos, com as mangas
da camisa dobradas e relégio em punho. Vitor ndo sorri muito, mas esboga ligeira satisfagao,
quando olha para as paisagens da cidade de Caucaia. Ele possui um olhar de esperanca e

seriedade.
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Figura 66 — Imagens de Vitor Valim no video de campanha para prefeito de Caucaia — Luz e fé
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pra combater, pra renovar essa luz tem que brilhar

“Essa luz tem que brilhar”, diz a musica, enquanto Vitor surge em meio a uma
paisagem iluminada pelo sol. Vitor caminha sob o sol, pronto para “combater” e “renovar”,
simbolizando uma possibilidade de mudanca das situagdes ruins que o povo enfrenta. “Boto
fé”, uma expressdo popular muito utilizada no Ceard, ¢ o mote da campanha, e aparece em
varios momentos da musica, bem como o nimero do candidato, que mais uma vez faz
referéncia ao nome do telejornal policial que apresenta. “Boto & no 90, no 90 eu boto f&”, ¢ o
que ¢ entoado repetidas vezes, no refrao.

“Botar fé” fala sobre uma crenca, sobre ter certeza de algo, de forma religiosa, e,
portanto, individual, mas também de forma compartilhada coletivamente. Botar fé na luz que
“tem que brilhar” é crer em uma salvacdo divina. Ao falar sobre “luz” e aparecer sozinho
subindo um morro, a imagem de Vitor vestido de branco faz referéncia a propria imagem de
Jesus Cristo, cultuado ndo s6 pelos catdlicos, mas também pelos evangélicos, duas religides

muito difundidas no pais e no estado do Ceara. Vitor se apresenta sobretudo como um cristdo,

um trabalhador esperangoso, defensor dos que sofrem.
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Figura 67 — Vitor Valim cumprimenta eleitor com mascara

eu hoto fé no Noventa

Observamos também que, em algumas imagens em que Vitor entra em contato com a
populagdo, aparece com uma madascara de protecdo cobrindo nariz e boca, uma medida
difundida para combater a disseminagao do virus da Covid-19, responsavel por uma pandemia
mundial que assolou o mundo em 2020. Apesar de Vitor portar mascara em determinados
momentos, podemos observar que a pratica ndo ¢ feita por pessoas de sua equipe de
campanha, como observamos na imagem acima, em que o também comunicador-politico
Ramon Gomes, conhecido como Miserequeima, usa mascara de protegdo de forma errada,
sobre o queixo.

O uso da mascara por parte de Vitor ocorre em determinados momentos, mas o
politico também aparece sem o equipamento de prote¢do em outras situagdes. O contato fisico
com as pessoas ¢ intenso e o politico faz as tradicionais caminhadas para abragar e apertar a
mao dos seus possiveis eleitores, sem aparente cuidado para ndo disseminar o coronavirus. A
protecdo parece ser feita de forma arbitraria ou apenas para figurar em trechos de videos
utilizados na campanha. Vitor mostra-se destemido e ao lado do povo, inclusive acessando-o

ndo soO nas ruas da cidade, mas em suas proprias casas.
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Figura 68 — Cenas de Vitor Valim apertando a mao de moradores de Caucaia no video de divulgacao
do jingle da campanha para prefeito

Vitor Valifw eu digo sim
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O namero do candidato, 90, ¢ o nimero oficial do PROS, partido pelo qual disputa as
eleicdes, e, coincidentemente (ou ndo), nos remete ao nome do telejornal Cidade 190. Além
dessa, ndo sdo feitas muitas referéncias diretas ao programa em questdo ou ao fato de que
iniciou sua carreira como apresentador de telejornal policial. Vitor aparece como parte do
povo, como um politico novo, capaz de “trazer luz” para os seus protegidos. Vitor ndo ¢ parte
do povo, mas anda entre ele, vé tudo e sabe de todas as demandas. Mesmo sem alusdes diretas
a seu lugar social de comunicador, essa “luz” que aparece na letra da musica e nas cenas do
video nos remete ao proprio aparelho de televisdo, capaz de jogar um feixe de luz no
ambiente em que ¢ ligado. O aparelho televisivo pode exibir cendrios variados e diferentes
daqueles de onde estd inserido fisicamente, pode exibir uma outra realidade. Além disso, a
propria profissdo de jornalista ¢ associada a possibilidade de “jogar luz” sobre uma questao ou
problema. Vitor, entdo, também visa a se apropriar desse lugar de “luz” midiatica, de “luz” do
profissional jornalista engajado em questdes sociais.

Essa possibilidade fica mais evidente, quando Vitor aparece sentado ao lado de uma
mulher que segura uma vassoura nas maos, como se estivesse limpando sua propria casa. O
local ¢ simples, com chao feito de cimento queimado, mas a cena mostra uma televisdo, o que
revela a presenca da televisdo e dos atores mididticos até nas mais simples casas. A televisao
em questdo ¢ modelo antigo e esta apoiada em uma cadeira de madeira, ligada por extensdes
de fio, estratégias baratas de conexdo com realidades outras por meio do objeto.

A cena, portanto, apresenta Vitor Valim, antes presente na casa do povo, apenas
através da televisdo, agora fisicamente ouvindo e vendo as queixas da populagdo simples e

trabalhadora. Em primeiro plano, Vitor apresenta-se como uma luz que deixa de ser mediada
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pela tela, para se apresentar como uma luz mediada por uma espécie de religiosidade. Vitor
parece falar, enquanto vé€ a mulher trabalhando de cabec¢a baixa, como um anjo, um ser
mistico, algo divino capaz de ajudar. Vitor parece estar “no meio de n6s”, como as religides
cristds falam sobre a presenca de Jesus na Terra, sem a mediagdo de objetos ou outras

pessoas.

Figura 69 — Vitor Valim conversando com uma mulher que limpa casa ao lado de uma televisado
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A musica do jingle ¢ autoral e feita para a campanha, ndo uma versdo de algum
sucesso preexistente. Trata-se de um forrdé mais sobrio, cantado por uma voz masculina que
parece ser de um homem, que fica mais intenso a partir do momento em que Vitor aparece. O
video possui legenda da letra da musica e reforca algumas palavras presentes na letra em
imagens que compdem o video, como “renovar”. A mensagem ¢ de que hd uma esperanga de
algo bom e novo prestes a acontecer, algo diferente do que de ruim havia antes, a vitoria de

Vitor Valim para a prefeitura de Caucaia.

6.4.2 Atuaciao como Prefeito de Caucaia

A partir da campanha de 2020, o uso das plataformas digitais ganha uma outra
dimensdo na constru¢do da imagem de Valim. As postagens passam a ser mais frequentes, € o
proprio contetido do Instagram e do Facebook passa a ser articulado com as mesmas
postagens. Depois da elei¢do para prefeito, essa mudanga ¢ ainda mais perceptivel, pois o
movimento deixa de ser de campanha e passa a ser um canal constante de didlogo com o povo
e divulgacdo de agdes do comunicador-politico. Vitor tenta inaugurar um canal proprio, mais

organizado, em que simula, em ambas as redes sociais, um telejornal de cunho popular. Vitor
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e sua equipe, ja em janeiro de 2021, divulgaram nas redes sociais um programa com
“exibicdo”/postagem regulares. Nele, matérias sdo compartilhadas, em um formato que
simula o formato tradicional de telejornal, para apresentar as atividades feitas pela prefeitura
de Caucaia, personalizada na figura do prefeito recém-eleito.

O formato vai sendo aprimorado e, a partir do segundo ano de mandato, ¢ possivel ver
a implementacdo de uma vinheta propria, que diz “antes ndo tinha, agora tem”'*, seguida de
trilha sonora, cores especificas, entre outros elementos que remetem a um quadro de

programa televisivo.

Figura 70 — Postagem de video com vinheta no Instagram de Vitor Valim

* vitorvalimtv & « Seguindo
Audio original

ﬁ vitorvalimtv & 47 sem
¥ Antes ndo tinha. Agora tem! Gragas a

mais uma parceria de sucesso entre a
Prefeitura de Caucaia e Governo do
Estado do Ceard, pelo menos 16 ruas
dos bairros Ariandpolis e ruas do
Parque Boa Vista receberam nova
pavimentag&o asfaltica.

A nossa missdo é cuidar das pessoas.
Com a nova cobertura asfaltica, &
mais dignidade, comodidade e

Qv W

834 curtidas

22 DE SETEMBRO DE 2022

Vitor ¢ o apresentador do programa, o repérter, o entrevistador, a fonte, mas,
sobretudo, ¢ o maior favorecido com uma comunicacdo que evidencia os supostos beneficios
que Caucaia tem tido com a gestdo nova. As matérias sdo frequentes e funcionam como
propaganda para o governo municipal, divulgacdo do trabalho feito, como se o politico
estivesse em uma constante campanha politica. A denuncia ainda faz parte da estratégia
comunicacional de Vitor, mas ¢ direcionada a gestdo passada, supostamente responsavel por
todas as situagdes que assolam a cidade.

A atuagdo de Vitor como prefeito marca uma grande virada na carreira do
comunicador-politico, em que ele assume uma postura de gestor preocupado com pautas
historicas da esquerda, como a gratuidade de transporte publico'*. Desde o inicio da gestao,

Vitor aumentou progressivamente os elogios aos governadores do estado, em principio,

18 https://www.instagram.com/reel/Ci0hZzTLQF9/

"% https://www.instagram.com/reel/CVOMju6rlIx/; https://www.instagram.com/reel/CTUZXFrnyME/;
https://www.caucaia.ce.gov.br/informa.php?id=684 ; https://gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2021/09/01/entenda-
como-a-passagem-de-onibus-em-caucaia-se-tornou-de-graca.ghtml
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Camilo Santana (PT), e, na sequéncia, Isolda Sela (PDT)', em uma nitida mudanga de
posicionamento politico. Uma situagdo emblematica ocorre em 2022, quando Vitor faz
campanha'®' ativa em favor de candidatos do PT, rompendo com o seu amigo Capitdo

Wagner, principal opositor dos candidatos do partido.

Figura 71 — Imagem de video de campanha para o Partido dos Trabalhadores'®
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Na situa¢do, Vitor Valim se coloca ao lado dos candidatos Elmano de Freitas
(governador), Camilo Santana (senador) e Luiz Inacio Lula da Silva (presidente), com um
slogam que dizia “Caucaia 4 vezes mais forte”. Nas eleicdes de 2022, Elmano ganhou de
Capitdo Wagner (Unido) no primeiro turno das elei¢des, com 53,69% dos votos. O opositor e

antigo aliado de Valim ficou em segundo lugar na disputa, conquistando 32,16% dos votos.

1% Isolda Cela foi eleita vice-governadora de Camilo Santana em 2018 e assumiu o governo do estado do Ceara

em 2022, em uma articulagdo politica que visava promover o nome da gestora politicamente.

' https://www.instagram.com/reel/Ch_TVMZONDM/; https://www.instagram.com/reel/CildrdPDZSm/;
https://www.instagram.com/reel/CivPfS10J91/

12 https://www.instagram.com/reel/Cj79aRJuaxE/

' https://www.instagram.com/reel/Ck W dn9tse0J/
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Camilo Santana, por sua vez, obteve 69% dos votos, sendo o senador mais votado da histéria
do Ceara'®. Lula também teve uma votagdo significativa, se tornando presidente do Brasil
pela terceira vez. Na ocasido, derrotou em segundo turno (50,90%) o antigo aliado de Vitor,
Jair Bolsonaro, primeiro presidente do Brasil poés-redemocratizagdo que ndo conseguiu

reeleigao.

Figura 73 — Vitor Valim recebendo premiagdo sem usar gravata

* vitorvalimtv &
Audio original

@ vitorvalimtv €& Recebi com muita alegria a Medalha Amigo da
Marinha. ¥ Durante a nossa gestdo, desenvolvemos aces e
programas para proteger o meio ambiente e cuidar das

nossas riquezas naturais, COmo o monitoramento de
Tartarugas Marinhas, o Projeto Boa Pesca, o monitoramento e
limpeza de praia e a Certificagdo Bandeira Azul, iniciativas que
marcam esse novo tempo. Além disso, sancionei a Lei de
Promogéo a Cultura Ocednica, que leva educagdo ambiental e
a cultura maritima as escolas, indicada pelo vereador Savio
Naseimento e aprovada pela Cdmara Municipal.

Por isso, divido essa honraria com toda a minha equipe, e
também com cada caucaiense. <

#AmigoDaMarinha #VitorValimPrefeito
41sem  Ver tradugdo

@ nadiasantoscoach & & &y @ o
41sem 1curtida Responder
- s
1.170 curtidas

8 DE NOVEMBRO DE 2022

@ Adicione um comentdrio...

A mudanca de Vitor aparece também fisicamente, com a transformacgdo de estilo
evidenciada pela suspensdo quase total do uso de terno, gravata e oculos de grau, elementos
muito significativos e presentes em seu estilo. Vitor, a partir de entdo, passou a usar sobretudo
roupas brancas e abdicou quase completamente da gravada, fato confirmado, inclusive,
quando recebe uma honraria'®, Medalha Amigo da Marinha, em novembro de 2022. Na
ocasido solene, veste terno sobre uma camisa branca desabotoada, em uma tentativa de
desconstruir um pouco a imagem de “engomadinho” que firmou ao longo de sua carreira,

destoando até dos demais sujeitos presentes na situacao.

6.4.2.1 Atuacao em 2021

J& no inicio do mandato como prefeito, Vitor faz uso das redes sociais como um canal

de didlogo com seus eleitores, em uma espécie de prestacdo de contas. Em 5 de fevereiro de

1% https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/opiniao/colunistas/jessica-welma/camilo-santana-bate-recorde-
de-cid-gomes-e-se-torna-o-senador-mais-votado-da-historia-do-ceara-1.3284815
195 https://www.instagram.com/reel/CktAG4INSpP/
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2021, postou video'* no Instagram de 1 minuto e 41 segundos em que apresenta a limpeza do

rio Maranguapinho, em Caucaia. A postagem obteve 22.930 visualizagdes até agosto de 2023.

Figura 74 — Vitor Valim ao lado do Secretario de Patrimonio de Caucaia

@ vitorvalimtv € + Seguindo .

* vitorvalimtv & 132 sem
Acompanhei a limpeza do rio
Maranguapinho hoje. A prefeitura de
Caucaia tem trabalhado para prevenir
inundacgoes e deslizamentos em mais
de 10 bairros de nossa cidade.

Temos trabalhado para cuidar de
todos os caucaienses, principalmente
05 gue mais precisam.

#Caucaia #PrefeitoVitorValim

Qv W

22.930 visualizagtes

5 DE FEVEREIRO DE 2021

Nele, Vitor aparece com camisa branca e calga jeans parecida com a que usou durante
a campanha. Um item do seu traje chama especial aten¢do, a mascara transparente que utiliza.
O acessorio era utilizado provavelmente como item de seguranca contra o coronavirus, que
continuava assolando a populagcdo. A méscara em questdo ¢ uma espécie de protetor facial
que se demonstrou nao eficaz contra a disseminagdo do virus, que era transmitido pelo ar. O
acessorio ¢ uma espécie de 6culos transparente alongado até o queixo, comumente fabricado
com um material plastico ou acrilico, permitindo que o rosto continue visivel. Com o
equipamento, o rosto de Vitor ndo s6 ndo era tapado por uma mascara cirirgica, como ele
ganhava uma semelhanga com super-herdis ou outros personagens que protegiam a
populagdo. No video, ele € o tnico que aparece portando o equipamento.

Vitor Valim apresenta em loco a situacao do lixo acumulado em Caucaia e, como em
um lead jornalistico, fala o qué, onde, como, quando e o porqué da situacdo que apresenta:
“Hoje, dia 5 de fevereiro, estamos trabalhando de forma preventiva na limpeza dos canais,
rios [...]”. Ele se posiciona exatamente sobre um monte de entulhos dispostos perto de um rio
e apresenta a situacdo como responsavel por enchentes. Afirma que a acdo articulada por ele
faz parte de uma estratégia de prevengdo de alagamento da cidade: “estamos trabalhando de
forma preventiva na limpeza dos canais, rios [...] vamos fazer isso em varios pontos que

causava alagamentos na nossa cidade”. Ao lado dele, estd o Secretario de Patrimonio de

1 https://www.instagram.com/reel/CK 7JLN 1 APxb/
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Caucaia, Silvio Nascimento, que aparece como um técnico para embasar o argumento de
Vitor. Silvio ¢ sucinto em suas palavras, e ¢ Vitor que domina completamente a cena,

conduzindo o que parece ser uma matéria jornalistica.

Figura 75 — Vitor Valim ao lado do Secretario de Patrimonio de Caucaia

As imagens também mostram a atividade de remocdo do lixo por parte de
trabalhadores da prefeitura bem equipados e fardados, contando inclusive com o auxilio de
uma retroescavadeira. O comunicador-politico apresenta a situagdo em questdo como sendo
tratada de forma articulada por varios setores da prefeitura: “Este trabalho da secretaria de
patrimonio, da nossa secretaria de seguranca [...] também a nossa defesa civil”. Vitor
apresenta-se como um gestor articulado, atento as necessidades do povo a ponto de antecipar
suas queixas e resolvé-las antes mesmo que ocorram: “caso venha algum transtorno a essa
populacdo que mora as margens de riachos, de rios, nds temos no nosso plano de contingéncia

[...] estamos trabalhando de forma preventiva”.

Figura 76 — Sequéncia de imagens de video mostrando as obras em Caucaia

Vitor ndo s6 fala para os seus eleitores, como convoca-os a participar do projeto em
questdo: “contamos com a colaboracdo da populagdo também pra ndo jogar entulhos nos rios,
no riacho, para evitar que dessa maneira dificulte escoamento, causando inundag¢des”. Entdo,
ele pede que seus seguidores atuem como uma espécie de soldados do governo de Caucaia,

em uma ideia de coletividade e unido: “Todo mundo unido, as prefeituras e a populagdo
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colaborando, vamos evitar mais inundagdes, enchentes, na nossa cidade de Caucaia. Eu conto
com vocé e vocés vao acompanhar esse trabalho feito preventivo da nossa prefeitura”.

Os elementos técnicos, utilizados na produ¢do, também chamam aten¢do no formato
de video compartilhado nas redes sociais de Vitor. Além de legendas das falas simultaneas,
legendas apresentando nome e profissdo aparecem nos cantos inferiores da imagem, a medida
que os personagens vao se pronunciando. As cores sdo vermelho, branco e preto, as mesmas
presentes no slogam da gestdo de Vitor Valim, que fica ao longo de todo o video na parte
superior esquerda da cena. O slogan em questdo conta com elementos da bandeira da cidade,
bem como elementos estilizados vermelho e verde. A predominancia do vermelho, preto e
banco nos elementos faz lembrar daqueles presentes no telejornal Cidade 190, o que pode ser

uma referéncia da atuagdo de Vitor como comunicador.

6.4.2.2 Atuagdo em 2022

O video'?” aqui analisado da atuacdo politica de Vitor Valim em 2022 tem duragdo de
2 minutos e 38 segundos. Ele foi postado no Instagram e obteve 6.755 curtidas até agosto de
2023. Na ocasido, Vitor se dirigia ao povo de Caucaia para agradecer os votos dos seus
eleitores em Elmano e em Camilo e pedindo votos diretamente para Lula, no segundo turno.
A fala tem inicio de forma categorica, enaltecendo pautas tradicionalmente defendidas pelo
campo mais conservador e religioso da populagdo. Ele fala: “vou falar diretamente a vocg,
cidaddo caucaiense. Quero dizer que aqui tem trés cristdos que sdo contra o aborto, contra a
legalizagdo das drogas e persegui¢do a qualquer tipo de igreja”. As trés afirmacdes sdo
acompanhadas por legendas por escrito, que aparecem em letras maiusculas brancas de forma

chamativa na cena.

Figura 77 — Sequéncia de imagens de video de campanha para Lula

7 https://www.instagram.com/reel/CjbgBERMIJy/



227

Apos se apresentar como parte de um grupo politico vencedor que ¢ “contra o aborto”,
“contra a legalizacdo das drogas” e “contra a perseguicdo das igrejas”, Vitor pede voto para o
candidato Lula: “eu peco a vocé, pra Caucaia ficar mais forte, vote no nosso presidente Lula,
13”. Entdo, apesar da mudanga de campo politico brusca, Vitor se apresenta como coerente a
seus principios norteadores e conservadores.

Os trés politicos vestem camisas brancas de punhos dobrados, bem como portam fitas
de promessas em um dos bracos. Vitor tem pulseira amarela em seu brago direito, Elmano,
pulseira vermelha no punho esquerdo, e Camilo, pulseira branca também no brago esquerdo.
As fitas lembram as tradicionais fitas baianas do Senhor do Bonfim, conhecidas por serem
usadas como amuletos da sorte e responsaveis por realizar desejos. Eles aparecem lado a lado
em um ambiente decorado com obras do tradicional artesdo cearense Espedito Seleiro'®,
conhecido por trabalhar com elementos da cultura vaqueira em couro de cabra, no sertdo do
estado. Além desse forte elemento da cultura popular, observamos que, ao lado de Camilo,
figura uma imagem de um desenho com tracos infantis, exposto também como uma obra de
arte. O tradicional e famoso ao lado do infantil passa a mensagem de atualizacdo e
valorizacdo de novas possibilidades e talentos.

Os dois outros politicos recém-eleitos enaltecem a figura de Vitor, chamando-o de
“grande prefeito” e de “grande prefeito, jovem, talentoso, lider, hoje, no municipio de
Caucaia”. O trabalho de Vitor na campanha dos petistas também ¢ enaltecido pelo senador:
“Muito obrigada pelo seu trabalho, por toda sua equipe, vereadores, liderangas da populacao”.
Vitor €, assim, reconhecido e valorizado por seus pares como um companheiro, como uma
figura positiva e promissora na politica cearense. Em diversos momentos, ¢ possivel observar
um olhar de admiracdo que o comunicador-politico langa para os dois experientes politicos

cearenses. Vitor parece feliz, importante e reconhecido.

Figura 78 — Elmano, Vitor e Camilo em video de campanha para Lula

'S https://www.ceara.gov.br/2022/03/18/reconhecimento-a-arte-do-mestre-espedito-seleiro/
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A satisfagdo perceptivel de Vitor Valim com a situagdo que, apesar de ser
relativamente comum na politica, ¢ muitas vezes considerada como um oportunismo politico,
¢ vista em sorrisos e outros gestos. Vitor convoca Elmano e Camilo a darem as maos, em
sinal de trabalho coletivo. A cena ¢ interessante de ser vista, sobretudo quando considerados
os antigos pronunciamentos e criticas de Vitor a esse campo politico a que se aliou. Vitor
afirma piscando um olho e sorrindo: “Caucaia ja escolheu o lado certo. E o lado de Caucaia ¢
esse [...]. Esse ¢ o lado certo”, como um sinal aos seus eleitores, aqueles a quem

historicamente afirmava que dava voz.

6.4.2.3 Atuagdo em 2023

Em 2023, Vitor volta aos estiidios do Cidade 190 como prefeito em meio de mandato
para uma entrevista'®. Um trecho'”’ da entrevista ¢ compartilhado no Instagram e no Facebook
de Vitor. O video também ¢ postado na integra, junto com o programa completo, no YouTube
do GCMALIS, um portal ligado ao Grupo Cidade de Comunicagdo, no dia 1 de fevereiro de
2023. Nele, Valim ¢ recebido por Marcio Lopes, em uma entrevista que dura em torno de seis
minutos. Antes de chamar Vitor Valim para aparecer diante das cadmeras, Marcio convoca o
telespectador a reconhecer o ex-apresentador apenas pela voz. Ele pergunta e responde a
pergunta de quem “apareceu por aqui, hoje”, ao referir-se a Vitor, o que mostra uma aposta no
reconhecimento rapido do ex-apresentador pelos que assistem ao programa. Antes mesmo de
aparecer diante das cameras, portanto, Vitor fala da saudade que esta sentindo de voltar para

os estidios do programa e de “olhar olho no olho dos cidadaos, direto do 190

Figura 79 — Sequéncia de imagens de Vitor Valim de volta ao Cidade 190 como entrevistado

' Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=tyaR8U63moE a partir do minuto 24 minutos e 55
segundos.
0 https://www.instagram.com/reel/ColW 7laAhrT/
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Dessa vez, o estilo engomadinho ¢ atualizado e Vitor aparece vestido com uma calca
jeans justa, com lavagem desbotada, e uma camisa de modelo polo, de mangas curtas,
também justa ao corpo, com botdes desabotoados. Apesar do tradicional cabelo bem penteado
com gel, Vitor surge sem O6culos, em um visual despojado. Vitor Valim estd menos
“engomadinho” que de costume e seu traje, inclusive, destoa do apresentador que o entrevista,
que porta terno e gravata com cortes tradicionais € assume uma postura mais retraida diante

do prefeito.

Figura 80 — Sequéncia de imagens de video de Vitor Valim falando diretamente com seu antigo
publico

CEARAX
FORTALEZA
7512 oa no

Vitor Valim parece estar apressado e ¢ quem praticamente conduz a entrevista,
interrompendo, muitas vezes, o apresentador, ou ndo respondendo exatamente ao que foi
perguntado. Com a mao esquerda, segura um microfone, enquanto com a mao direita pontua
energicamente, como de costume, as suas falas, que giram em torno dos feitos diante da sua
administracdo como prefeito, em uma espécie de prestacao de contas das atividades exercidas.

Agradece a direcdo do programa, fala em futuros contratos de trabalho e reforca que ¢
um comunicador que tem a missdo de servir a populacdo, mas que ndo ¢ apegado aos cargos
politicos que exerce: “[...] sou um eterno comunicador. Eu estou como prefeito e vou estar
onde for na vida publica, onde eu puder servir a populagdo”. Apesar de se identificar como
comunicador e de pontuar a saudade que sente do oficio, ¢ enfatico ao falar da missdo que
assume como prefeito, uma missdo de fazer o que cobrava no comando do Cidade 190,
afirmando que ndo ha “nada melhor do que td colocando isso em pratica”. Refor¢ca que o
apresentador que cobrava estd atualmente colocando em pratica tudo o que desejava, e cita
suposta reducdo da criminalidade e melhoria na seguranga publica da cidade, e afirma que “o
que nds falamos aqui, estamos fazendo a frente da prefeitura de Caucaia com muito vigor,

energia e coragem”.
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Chama ateng¢do na fala de Vitor os agradecimentos que faz a outros politicos, como o
atual governador Elmano de Freitas, bem como o eleito Senador do Ceara e atual Ministro da
Educacdo, Camilo Santana, ambos do Partido dos Trabalhadores, com quem se aliou nas
elei¢des de 2022, rompendo as aliangas tradicionais que tinha com o campo da extrema-
direita. Ele elogia o trabalho dos dois e afirma que ¢ necessario buscar “parcerias politicas
para tratar do progresso da cidade, pra trazer avangos pro nosso povo, pra ter menos mimimi,
menos conversa fiada, papo furado”. Os agradecimentos também se estendem a Deus, que ele
traz como responsavel pelas gracas alcancadas e pelos avancos de Caucaia, tratada como um
exemplo exitoso a ser seguido por outras cidades.

Ao ser questionado sobre possiveis criticas ao seu governo, tem fala contraditéria. Ao
mesmo tempo em que diz que o povo tem sempre razdo em cobrar, afirma que faz um
excelente trabalho e pontua que ndo consegue fazer tudo o que gostaria, pois “muita coisa
acontece ndo ¢ porque o prefeito Vitor Valim ndo td ciente ou quer que aquilo continue
daquele jeito. Porque, muitas vezes as coisas ndo andam do jeito que a gente quer, Marcio, ¢
essa que ¢ a verdade”. Na sequéncia, continua demonstrando o desejo da ajuda de Deus para a
conducdo de sua gestdo e volta a elogiar o trabalho que vem fazendo, bem como a ajuda dos
politicos que apoiou nas ultimas elei¢cdes e que foram eleitos.

Ainda sobre as criticas, discorre longamente sobre os feitos positivos diante da
prefeitura, apresentando supostas melhorias inquestiondveis, concretas, mas finaliza

reafirmando o que pensa sobre o papel da imprensa:

Entdo ¢ transformar a fala em exemplos concretos, na pratica, mas eu
respeito a imprensa e eu acredito que a critica ¢ bem-vinda, quando ela ¢
verdadeira e falando ali, como eu falava aqui, dando voz a quem ndo tinha
voz. E esse que eu acho que ¢ o papel da imprensa, continuar dando voz a
quem ndo tem voz, pra que as pessoas realmente possam se sentir
representadas no programa Cidade 190, no Grupo Cidade de Comunicacao e
o papel da imprensa.

6.5 QUE POLITICO E ESSE?

Vitor Valim entra para a politica quatro anos apos sua estreia na apresentacdo do
telejornal policial Cidade 190. Como ¢ comum em inicio na politica institucional, comega por
se candidatar ao cargo de vereador. H4, entretanto, um salto consideravel na sua carreira
politica quando, de vereador em segundo mandato, ele se candidata ao cargo de Deputado

Federal. O caminho dele ndo ¢ o tradicional, que ¢, muitas vezes, lento e feito por etapas,
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embora seja sempre muito bem planejado, articulado e bem-sucedido. Ele abre mao de
mandatos antes do término, como o de vereador ¢ o de Deputado Estadual, para disputar
campanhas exitosas a cargos mais importantes: Deputado Federal e Prefeito, respectivamente.

Diferente do que seria uma trajetéria comum, com uma sequéncia politica que
progressivamente avanca em cargos disputados, ele ndo se langa para o cargo de Deputado
Estadual, mas ¢ vitorioso na empreitada nacional. E importante considerar que o primeiro
salto, que subverte a ordem considerada comum de progressao de cargos politicos (quando no
meio do mandato de vereador ¢ eleito Deputado Federal), ocorre exatamente no ano em que o
Cidade 190 ¢ apenado por ter exibido, em tom de denuncia, cenas de violéncia sexual contra
uma crian¢a ao vivo, em 2014. Podemos cogitar, portanto, que a repercussdo do caso
funcionou como um impulso na carreira politica de quem ¢ considerado a “cara” do programa
em questdo. A denuncia, a revelia das consequéncias e dos envolvidos, parece ser valorizada
por aqueles que o seguem e sustentada, como estratégia, ao longo dos anos.

A atuagdo como politico ¢ completamente ligada a sua origem de comunicador. A
referéncia ao Cidade 190 ¢ sempre presente nos numeros das campanhas e em palavras que o
adjetivam, como “credibilidade”. O teor policial que caracteriza o programa também ¢ mote
para sua atuagdo politica, que, além de pautas que defende, conta com uso de palavras que
remetem a forca e a violéncia. Vitor apresenta-se como politico de forma semelhante a
maneira como se apresenta como comunicador: denuncia e cobra das autoridades. Mesmo
quando se torna prefeito, a dentincia continua evidenciada e destinada tanto a sujeitos “maus”
genéricos, quanto a ex-gestores e a opositores politicos.

O seu lugar social de origem também ¢ evidenciado em elementos técnicos que utiliza
para embasar suas falas (efeitos visuais e sonoros). Ele também faz uso recorrente de
argumento de autoridade, seja convocando um técnico para uma espécie de entrevista, seja
apresentando narrativas jornalisticas da midia tradicional.

Podemos dizer que Vitor Valim, ao longo de sua carreira politica, consegue ter boas
avaliagdes no cendrio em que estd inserido, fazendo escolhas que beneficiam a sua trajetoria,
sempre exitosa. Para tanto, as aliangas politicas que constroéi sdo mutéveis, contando com
diversos partidos e diferentes tendéncias politicas. Vitor aproxima-se de figuras emblematicas
e tradicionais da politica do estado e do pais e ndo se constrange em mudar completamente de
aliados e campos de atuacgdo, a depender dos interesses envolvidos e dos beneficios que pode
eventualmente angariar. O que se mantém, entretanto, ¢ uma coeréncia com seu lugar de

origem, com as pautas que afirma serem as demandas do povo que o acompanha. De acordo
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com sua retorica, o compromisso de Vitor ¢ com Deus e com o povo que o segue, sejam
eleitores ou espectadores, tendo em vista que, muitas vezes, esses locais se sobrepdem.

Ele busca fidelizar seu eleitor (assim como faz com seu publico), prestando conta do
que faz em sua atuacdo politica, em principio de forma mais geral, mas logo pontuando o que
considera importante de ser ressaltado. Ao longo dos anos, vai tentando aprimorar um
formato de adaptagdo em suas falas oficiais. O &pice ocorre quando comeca a fazer uso de
suas redes sociais para protagonizar um programa sobre sua propria atuagdo. Ele ndo precisa
terceirizar uma propaganda, e passa a ser o proprio ator responsavel por evidenciar sua boa
atuagdo como prefeito, por meio também de um programa préprio, exibido periodicamente
em suas redes sociais. Nas campanhas de Vitor Valim que aqui analisamos, um dos pontos
perceptiveis ¢ a mudanga na qualidade da propaganda eleitoral, que fica cada vez mais
profissional. Ao longo do tempo, pode-se observar que ele deixa de fazer uso de outras
plataformas e atores para divulgar sua atuacdo politica, e passa a usar suas proprias redes
sociais para isso, em uma tentativa de se aproximar dos seus eleitores. H4, portanto, uma
melhora na qualidade e uma centralizagdo do conteudo que divulga, assumindo que aqueles
com quem fala sdo projetados como sendo pessoas que desejam uma proximidade maior com
o comunicador-politico.

Uma coisa que se mantém ¢ a referéncia a honestidade, que o diferenciaria dos
politicos maus. A juventude ¢ um valor muito evocado no inicio de sua atuagdo politica, em
suas campanhas. As primeiras campanhas tinham jingles mais dancantes, com letras com
menos profundidade nas mensagens, que aproveitavam musicas ja conhecidas e apreciadas
pelo publico. Com o passar dos anos, a maneira como se apresenta muda, e a serenidade passa
a ser presente na forma como ele se expde.

Vitor também quer ser visto e reconhecido pelos pares, a quem acena e solicita
atengdo, em diversas situagdes. Antes de fazer uso mais intenso de suas redes sociais, tenta
convocar seus eleitores, chamando e cumprimentando-os por meio da emissora oficial que
divulga a atuagdo dos vereadores. Vitor apresenta-se como um politico diferente dos demais,
mas estd sempre procurando validagdo e reconhecimento de seus pares. Ele chega a Camara
dos Vereadores querendo, de certa forma, reproduzir o tom de dentincia que assumia no
programa. Aos poucos, vai suavizando o tom e elaborando uma forma mais adaptada de se
posicionar e denunciar, inclusive discordando publicamente de seus proprios aliados politicos.

Vitor parece ser um homem observador, que se adapta as dindmicas da politica
institucional, que aprende e se molda, pendendo sempre para o campo que estd em destaque,

sem medo de se contradizer nessas questdes, tendo em vista que as suas pautas genéricas
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continuam firmes. Parece que o “partido” de Vitor ¢ o Cidade 190. Na politica, Vitor ¢ fiel ao
Cidade 190 e as pautas que defendia no telejornal policial em questdo. Ele se apresenta,
sobretudo, como um comunicador que tem foco em denunciar e lutar pelo que os cidaddos
menos favorecidos precisam, colocando-se como “a voz do povo” nos ambientes que habita.
Portanto, continua investindo e aprimorando suas estratégias comunicacionais no campo
politico, utilizando de linguagem verbal que aproxime o eleitor e simplifique questdes
complexas de forma didatica (por meio de expressdes, girias e regionalismos variados), e
marcando seu lugar de diferente e melhor preparado para lutar em favor dos pobres de bem
(na forma de se vestir, se movimentar ¢ na forma de dialogar com seus pares). Na politica,
Vitor aparenta estar cada vez mais a vontade e convicto de seu papel e da importancia que
aparenta ter. Entretanto, ¢ importante pontuar que ele faz criticas a pessoas, nunca ao sistema,
a estrutura social. Fala dos pobres, mas ndo toca nas causas e nas contradigdes que promovem
a pobreza na nossa sociedade. A trajetoria politica confunde-se com a trajetoria de
comunicador. H4 uma coexisténcia dos dois lugares e uma tentativa de reproduzir o que ele
faz no Cidade 190 na sua atuagdo politica. Para tanto, a apropriacao de valores cristdos ¢ um
ponto central em seu discurso. Ele soma ao seu perfil de dentincia um papel de conhecedor e
articulador, alguém que critica o que estd (ou nao estd) sendo feito a0 mesmo tempo que sabe
o que precisa. Ou seja, ele avanca do lugar apenas de apresentador.

A luta do bem contra o mal também ¢ um discurso que se mantém ao longo de sua
trajetoria politica. A certeza que ¢ entoada ¢ a de que Vitor ¢ um representante divino
escolhido por ser especialmente capaz de promover o bem. Vitor ¢ catdlico, mas faz uso de
elementos cristdos variados para legitimar seus posicionamentos. Nesse sentido, aproxima-se
do que Herveu-Léger (2015) denomina uma ideia de bricolagem das religides advinda da
modernidade. Para a autora, a modernidade trouxe consideraveis mudangas nas religides e nos
sujeitos religiosos. Em um olhar que se distancia do foco nas instituicdes religiosas
tradicionais, defende que ha uma mudanga significativa no perfil dos fiéis e na propria
transmissdo das crencgas, que ocorre, cada vez menos, como uma transmissao familiar.

Para refletir sobre o fendmeno e as novas estruturas religiosas, a autora propoe a ideia
do peregrino e do convertido, que consideramos interessantes para refletir sobre o uso de
elementos religiosos no discurso politico de Vitor Valim. Em um ambiente de incertezas cada
vez mais latentes e com uma centralidade no individuo, as pessoas passam, elas mesmas, a
criar seus pequenos sistemas de sentidos de crencas religiosas, fazendo mais ou menos
referéncia as regras das instituigdes consolidadas, em uma espécie de bricolagem baseada no

imperativo da mudanca individual. Dessa maneira, ha, de forma mais recorrente, uma
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constru¢do de narrativas singulares que, por serem desligadas de estruturas fortes, buscam
validagdo de outros sujeitos. Assim, a bricolagem individual das crencas e a construgdo de
narrativas de si mesmo tém como outro lado a busca pela constru¢do de pequenas
comunidades.

Para a autora, a modernidade tirou das grandes igrejas e instituicdes religiosas o
controle das crencas e “bricolagens como essas desfazem a fronteira entre catdlicos e ndo
catolicos e, mais que isso, entre aqueles que se declaram religiosos € os que ndo sdao”
(Hervéu-Léger, 2015, p. 44). O direito de bricolar e escolher suas proprias crencas faz valer
uma espécie de busca pela verdade em que “os individuos constroem sua propria identidade
sociorreligiosa a partir dos diversos recursos simbolicos colocados a sua disposi¢ao e/ou aos
quais eles podem ter acesso em funcdo das diferentes experiéncias em que estdo implicados”
(Hervéu-Léger, 2015, p. 64). Para falar sobre a figura do peregrino, a autora usa a metafora do
“supermercado religioso”, em que cada pessoa circula e “abastece seu carrinho” de acordo
com suas preferéncias, desejos e possibilidades. Assim ¢ com Vitor Valim, que escolhe
elementos cristdos que lhe convém para utilizar em seu discurso politico. Falas contrarias ao
aborto ou as drogas, bem como o enaltecimento do trabalho e de pessoas “de bem”, sdo
alguns dos elementos de um cristianismo moderno, de valores de um protestantismo, do qual
ele faz uso. Logo, como peregrino, promove uma sociabilidade peregrina com seus eleitores,
que passam, eles também, a fazer parte de uma comunidade em que sujeitos individuais se
identificam com os valores apresentados, as emogdes produzidas ou motivadas, em uma
comunhao emocional.

Os agrupamentos tém como fun¢do essencial promover a comunhdo emocional de
uma dupla diversidade: intensificam o sentimento afetivo de formar uma unidade através do
simbolismo litirgico particularmente eficaz, em uma transmutacdo de uma unidade efetiva
para um “nds” comunitdrio, tdo precario e, sem duvida, tdo efémero quanto o proprio
agrupamento, mas de uma nitida eficdcia instantanea. Na sociedade peregrina ha uma “gestao
do pluralismo que permite, num contexto de avangada diminui¢do da regulagdo institucional,
a combinagdo da peregrinacdo e do agrupamento emocional que caracteriza as peregrinacdes
contemporaneas” (Hervéu-Léger, 2015, p. 103).

O peregrino serve de emblema de uma modernidade religiosa neoliberal. A figura do
convertido, por outro lado, ¢ um individuo que muda de religido, abraga voluntariamente uma
religido ou aquele que (re)descobre sua religido de origem. As questdes da seguranga publica,
da falta de emprego ou das condigdes de vida precdrias intensificadas por uma suposta

corrup¢do na politica, podem funcionar como motivadores de conversdes religiosas de
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sujeitos. Ao pregar uma diferenciagdo constante do bem e do mal e ao associar esse sujeito
ruim as dificuldades enfrentadas pelos mais pobres, Vitor convoca o povo a se converter € a
fazer parte de uma comunidade vencedora, personificada e protagonizada por ele mesmo, esse
sujeito bem-sucedido escolhido por um Deus cristo.

A comunidade que Vitor busca construir, como ¢ comum nesse fendmeno, alimenta-se
do reservatorio de recursos simbolicos e ideoldgicos construidos pelas grandes religides de
forma livre, o que escapa do controle das institui¢des e permite uma maior maleabilidade dos
sujeitos a ela pertencentes. No Brasil e em paises da América Latina, especialmente, o
processo de colonizagdo promoveu, de forma violenta, uma hibridizacdo compulsoria de
religides, em um processo de bricolagem entre as religides oficiais dos missionarios
majoritariamente catolicos colonizadores e dos sujeitos escravizados, sobretudo povos
indigenas e africanos. O fendmeno da bricolagem, nesse caso, ndo ¢ recente, mas chama a
atengdo a forma como vem sendo apropriado na contemporaneidade por uma logica
neoliberal, em que ser bem-sucedido individualmente ¢ cada vez mais ligado a uma
recompensa divina, o que ¢ funcional para a entrada de novos modelos econdomicos € sociais.
A logica da Teologia da Prosperidade, nesse sentido, tem propostas muito atrativas para
camadas da sociedade menos favorecidas economicamente ou tradicionais, pois proporciona
ferramentas de emancipacdo em relacdo aos modos de vida antigos.

Mais do que seguranga, que ¢ um tema recorrente de telejornais policiais, Vitor atua
em defesa do povo trabalhador. Quando era vereador, falava de ambulantes do Beco da
Poeira, e enquanto prefeito, continua a se direcionar a esse publico, promovendo, inclusive,
seu maior feito politico, a implementacdo da gratuidade do transporte publico na cidade de
Caucaia. A ac¢do, uma pauta histérica no municipio, fez com que ele ganhasse mais afei¢do
por parte de candidatos da esquerda, o que culminou com sua aproximag¢do politica de um
espectro ao qual sempre fez oposicdo, o progressista.

A metafora do peregrino e do convertido que a autora propde também pode ser
pensada no ambito dos partidos politicos. Vitor atua como um convertido também na politica,
quando modifica completamente seu arco de aliangas, antes de extrema-direita, e agora, de
centro-esquerda. A partir do momento em que chega ao Poder Executivo e precisa agir como
um gestor publico, a frente da prefeitura de Caucaia, Vitor depende de aliancas com os
demais gestores da politica cearense.

Ele muda de partido e de aliados quando convém, seja tradicionais e antigos politicos
da elite financeira do estado, passando por um representante de extrema-direita militar, até

chegar ao atual grupo de esquerda. Vitor ndo estd ligado a um partido e, cada vez menos,
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ligado a parceiros politicos especificos. Ele transita, se aproxima e se afasta, de acordo com
seus interesses do momento. Ele ¢é fiel a si mesmo, a sua historia, ao Cidade 190, a TV
Cidade, ao seu publico e a Deus. Ele critica pessoas e depois as elogia. O importante ¢ fazer
parte de uma comunidade, mesmo que depois migre para outra. Ele ndo tem um
posicionamento politico estruturado e embasado por uma corrente coerente, uma formagao de
base. Vitor € astuto e se aproxima dos grupos politicos que estdo em destaque.

O que Vitor Valim faz, nesse discurso religioso, ¢ buscar como pano de fundo
imagens e associacdes que sdo caras aos cristdos. Ele se coloca como cristdo, como salvador,
um escolhido por Deus, que considera estar acima de todos. Funciona, entdo, como uma
espécie de intermediario entre Deus e o povo. Ele se coloca também como um lider da
comunidade que busca construir, um chefe que constréi um sistema de sentidos coerente e
confidvel. A partir da campanha para deputado estadual, Vitor passa a apresentar, em
imagem, o eleitor a quem se dirige em seus discursos, pessoas simples e periféricas. E nesse
momento também que Valim passa a aparecer com outros trajes que ndo terno. Os oOculos
ainda estdo presentes, mas a roupa parece ser mais proxima daqueles do publico que busca
cativar. Com o tempo, Vitor distancia-se da imagem de mais um apresentador de telejornal
policial, se aproximando da imagem de um politico mais proximo do povo, abrindo mao até
dos oculos de grau.

Um dos valores mais trazidos no discurso religioso de Vitor ¢ o da familia. A familia,
além de estar presente em um dos cenarios observados na andlise, também esta presente em
seu discurso, direta ou indiretamente. Seja quando diz que vai cuidar do povo, em um lugar
paternal, seja quando se apresenta como um bom pai € um bom filho. O suposto risco que as
familias tradicionais correm por agdes de sujeitos maus que o politico aborda ¢ desenvolvido
por Biroli (2014), em uma perspectiva que analisa a forma como a familia ¢ acionada pela
direita conservadora. Segundo a autora, os sujeitos desse espectro politico, muitas vezes,
promovem uma visdo tradicional da familia, refor¢ando papéis de género estereotipados e
opondo-se a mudancas sociais que desafiam essas estruturas. A autora também atenta para
como essa perspectiva atua diretamente na exclusdo e marginalizacdo de grupos familiares
que ndo se encaixam nos padrdes tradicionais, justificadas por um discurso construido por
uma bricolagem crista.

Biroli (2014) explica que a defesa da familia, em uma espécie de apologia a esse
modelo tradicional, rigido e religioso, esta ligada aos processos de desdemocratizagdo
moderna. Argumentos que defendem a suposta natureza dos sexos, uma complementaridade

entre o masculino e o feminino, sdo associados ao que ¢ chamado de Ideologia do Familismo.
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Essa ideia parte do entendimento de que as familias sdo o suporte possivel numa sociedade
em que a vida ¢ vivida em constante inseguranga, em que 0s riscos aparecem o tempo todo. A
familia surge como um espago de seguranca, acolhimento, e também o lugar em que uma
ordem moral e social adequada se estabeleceria. Oposta a essa crenga, ¢ a constatacdo de que
o seio familiar ¢ um ambiente caracterizado historicamente pela opressdo das mulheres. Esse
fato motivou uma politizagdo do género a favor da extensdo e ressignificagdo dos direitos
humanos nas ultimas trés décadas do século XX. A extrema defesa de uma familia idilica,
tradicional e irretocével, em uma politizagdo reativa ao género, surge como uma reacao a essa
exigéncia de direitos e demandas de respostas politicas.

Nesse cenario, grupos conservadores, que também se intensificaram nas ultimas trés
décadas do século passado, passam a se organizar como contramovimento de agendas mais
densas e com novas estratégias. Essas estratégias sdo construidas e intensificadas dentro de
grupos religiosos peregrinos, € o contexto de politizacdo reativa ¢ aquele em que sentimos o
acumulo das politicas neoliberais.

Nesse cenario, discute como o conservadorismo tem influenciado as politicas e
praticas relacionadas a familia, especialmente no que diz respeito a igualdade de género e
diversidade sexual. Biroli destaca como o conservadorismo tem sido mobilizado por governos
de extrema-direita, como o de Jair Bolsonaro no Brasil, para promover uma agenda que rejeita
a igualdade de género e a diversidade sexual, utilizando a ideia de que essas questdes
representam uma ameacga as familias. Ela argumenta que o conservadorismo tem convergido
com o neoliberalismo, em uma perspectiva privatizante e moralmente convencional,
resultando em exclusdo e retrocessos para determinados grupos familiares. Biroli defende que
um dos eixos articulados por esses grupos conservadores relacionados a valores tradicionais
de familia situa-se na recuperacao da autoridade dos pais de familia, responsaveis por educar
os filhos e reduzir a influéncia do estado e de demais atores que ameacam a estrutura com
pautas de defesa de mulheres e pessoas LGBTQIA+, promovendo leis e politicas publicas
contra os valores de uma maioria.

E interessante observar que, apesar de Vitor Valim fazer uso politico dos valores da
familia crista, de falar bastante da familia e de dizer que vai cuidar dos filhos do povo como
cuida dos proprios, a relagdo com os filhos do primeiro casamento dé indicios de ndo ser tao
proxima. Isso fica sugerido quando a filha, Sofia Valim, que ¢ influenciadora digital'”,

compartilhou um video em sua conta do TikTok em homenagem a mae, Gaida Dias, e ao seu

7 https://marciatravessoni.com.br/lifestyle/sofia-valim-acumula-mais-de-450-mil-seguidores-no-tiktok-e-

bomba-ao-mostrar-achados-da-shein/
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irmao mais novo Miguel Dias Neto, fruto de seu segundo casamento, com o empresario
Flavio Furtado. Na primeira parte da homenagem'”, feita em setembro de 2021, Sofia coloca
fotos dela com a mae e o irmao, Vitor Valim Filho, e legenda da seguinte forma: “vocé nos
criou sozinha, do melhor jeito que pdde... / era nos 3 contra 0 mundo / sempre com muito

amor, e fazendo de tudo pra ver a gente feliz ”.

Figura 81 — Imagens de homenagem de dia das maes no TikTok de Sofia Valim

sempre com muito amor, e

vocé nos criou sozinha, do fazendo de tudo pra ver a
melhor jeito que pode... gente feliz

era nos 3 contra 0 mundo

Esse depoimento pode soar contrario as falas que exaltam o cuidado aos filhos e a
valorizagdo da familia que Vitor Valim tanto repete em seu discurso. Além da homenagem e
de algumas raras fotos'”? em eventos, como o aniversario de 18 anos de Sofia, o politico Vitor
aparece nas redes sociais da filha em um video'™ que se chama Especial de Natal,
compartilhado em dezembro de 2022. No video, a jovem faz perguntas ao pai sobre ela
propria. Chama atencdo o fato do comunicador-politico ndo saber a resposta para a maioria
das perguntas feitas, relativas a gostos e apelidos da filha, por exemplo. Ele da respostas
genéricas, em tom de humor, e tenta ouvir as dicas da mae, Gaida Dias, que parece estar perto
e ciente das respostas corretas. Sofia conta, ainda, o caso de um presente que recebeu do pai,
uma boneca da tnica princesa da Disney que nio gostava.

Os elementos trazidos nas redes sociais de Sofia Valim sdo opostos aos apresentados
nas proprias redes sociais de Vitor Valim, quando faz postagem'”” em homenagem aos filhos,
em abril de 2022. Em um conjunto de duas fotos, aparece primeiramente ao lado de Sofia
Valim e Vitor Valim Filho e, em seguida, ao lado da filha mais nova, fruto do seu segundo
casamento, Maria. Vitor Valim faz a postagem no dia 5 de abril, considerado o dia do filho, e

afirma que a data ¢ “apenas para reforcar o que ja vivenciamos e compartilhamos todos os

"2 https://www.tiktok.com/@sofiavalim/video/7003137367682927877
'3 https://www.instagram.com/p/Cg97xrWrEQ8/

' https://www.instagram.com/p/CIRHcEdDnVC

'3 https://www.instagram.com/p/Cb-O2fGulGe/
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"’

dias, o amor!”. Na legenda das fotos, ele fala em orgulho e em gratidao a Deus “pela honra de
ser pai, de cuidar, educar e ensinar” e afirma que ¢ uma pessoa melhor por ser pai. Por fim,
afirma que ¢ ao lado dos filhos que recarrega suas energias para ficar pronto para “todas as

batalhas da vida”.

Figura 82 — Postagem em homenagem aos filhos de Vitor Valim

. A iy viorvaimt © - Seguindo
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Caucais, Caars, Erszi
Com a Sofla, Vitinho @ a Maria
aprendo tedos os dias. Eles
chegaram o transformaram a minha
vica me fazendo uma pessos
melhor.

“ vitorvalimty @ O dla do filno
celebrado hoje & apenas para
reforgar o que Jd vivenciamos e
compartiinames todos os dias, o

amort Ao lado deles sempre recarrego

minhas energias e me sinio pronta

Tenho muito orgulho de cada um para todas as bataihas da vida.

dales @ sou grato a Deus pela honra
r, educar e

Amo vocés!
diadofiino
Editade - 53 sem Ver tradugde
chegaram e fransfermaram a minha
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Essa performance de “bom pai”, de “homem de familia” que tenta construir &,
portanto, colocada em xeque por pessoas da propria familia, seus filhos, e demonstra que
muitos dos valores energicamente defendidos por ele ndo sdo necessariamente promovedores

de uma unido, seguranca e estabilidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na presente pesquisa, procuramos investigar de que maneira o papel de jornalista
policial e o de politico de Vitor Valim se sobrepdem e quais caracteristicas, formas de
desempenho e perspectivas assumidas como profissional da midia possibilitam/favorecem a
sua inser¢dao politica. E, a partir dai, ampliar as reflexdes sobre a sobreposi¢do entre as
pessoas do mundo mididtico e o mundo politico; aprofundar o tratamento do conceito de
comunicador-politico; analisar o uso das redes sociais no processo de constru¢do da imagem e
busca da visibilidade; buscar uma aproximacao entre os conceitos de celebridade/processos de
celebrizagdo e o uso das redes sociais. As analises do discurso e da performance da trajetoria
de Vitor Valim como comunicador e como politico apontaram que a sobreposi¢do dos papéis
que assume contribui para o seu processo de celebrizacdo e para a consolidacio de um
segmento politico relevante nos campos legislativos e executivos, retroalimentando-se na/da
comunicac¢do midiatica e dos valores neoliberais difundidos na nossa sociedade.

A partir do caso de Vitor Valim, o que podemos observar ¢ que o perfil do
comunicador-politico, oriundo de programas policiais, consolida-se gradativamente, e fazer
parte desse grupo em ascensdo pode ser bastante promissor. Do inicio de sua carreira como
comunicador-politico até os dias de hoje, algumas coisas mudaram, como a prépria televisao
e o perfil de seus produtos, a disseminagdo de redes sociais € o uso que ¢ feito delas. Mas
outras tantas coisas permaneceram muito parecidas, como a valorizac¢ao de figuras masculinas
ditas fortes, bem-sucedidas e populares, que entoam um discurso violento baseado na
dentncia em programas que ainda possuem altos indices de audiéncia, bem como em diversas
arenas politicas.

Nosso percurso teve inicio com uma construgdo do referencial tedrico-metodologico
da pesquisa, que trouxemos nos quatro primeiros capitulos deste trabalho. Discutimos a
origem da televisdo no Brasil, as especificidades de seu surgimento e as caracteristicas dos
telejornais policiais, atentando para a forma como se mobilizam sujeitos subalternizados.
Discutimos o entrelagamento do sistema de midia com o sistema politico no Brasil,
considerando o caso da Rede Record e de sua afiliada TV Cidade. Atentamos,
especificamente, para o caso do Cearé e do telejornal policial Cidade 190, bem como para a
trajetoria de Vitor Valim, e para o que o aproxima do perfil de comunicador-politico.
Também contextualizamos elementos sociais que marcam a contemporaneidade, a ordem

neoliberal em que estamos inseridos e as emogdes coletivas mobilizadas nessa ordem,
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enfatizando as raizes escravocratas da sociedade brasileira e a existéncia de uma “ralé”
vitimada nesses processos de forma atualizada.

A partir dessa discussdo, construimos a grade analitica utilizada na pesquisa, composta
por cinco aspectos: 1) o lugar social; 2) o quadro discursivo; 3) os elementos técnicos
utilizados; 4) a implicacdo com as tematicas discutidas; 5) os elementos emotivos convocados
no discurso. Essa grade orientou a andlise dos videos dos dois lugares sociais ocupados por
Vitor Valim: 1) Vitor Valim, o comunicador; e 2) Vitor Valim, o politico.

Nesta ultima secdo da tese, além da retomada do percurso aqui realizado, vamos
resgatar os principais achados da investigacdo e apontar algumas questdes colocadas pelo
objeto analisado. Isso sera feito em sete pontos: 1) o discurso de comunicador alimenta o
discurso de politico, e vice-versa, que torna-se um sindico de condominios comunicacionais
simbdlicos; 2) a atuagdo como comunicador-politico como uma estratégia de celebrizagado; 3)
a performance de Vitor Valim, ponto nodal potencializador do seu processo de celebrizagao;
4) Vitor Valim, sujeito de seu tempo e uma féabrica de si neoliberal; 5) comunicador-politico,
um peregrino cristdo; 6) o lugar social de pai de familia cristdo do comunicador-politico; 7)
apontamentos para futuras pesquisas como desdobramentos da tese aqui desenvolvida.

1) Vitor Valim ¢é, em sua origem, um comunicador e se orgulha desse lugar ocupado.
Ao longo de sua trajetoria, os valores evocados pela profissdo sdo frequentemente acionados.
Ele reivindica esse lugar mesmo quando nao estd no comando do Cidade 190, e aciona uma
série de estratégias que refor¢am isso, como os elementos técnicos que usa. Videos, jornais e
até referéncias diretas ao programa sdo frequentes em suas falas nas arenas politicas, nas suas
campanhas e atuagdes variadas. O contrdrio também acontece; o comunicador posiciona-se
politicamente a frente do Cidade 190, apresentando candidatos e relembrando a posi¢do
politica que assume. Os dois locais sociais sdo marcados e enaltecidos em suas falas, e
funcionam de forma sobreposta, retroalimentando-se.

Ao longo dos anos e ao passo que assumiu cargos politicos mais importantes, houve
uma significativa e progressiva mudancga de estilo no telejornal policial que apresentava.
Conforme pudemos constatar, houve uma amenizacdo do tom hostil que assumia nos
primeiros anos de atuagdo, em uma possivel estratégia para abranger mais sujeitos em seu
discurso. Tanto o teor do programa quanto o conteiido continuam parecidos, porém a forma
deixa de ser tdo exaltada como antes. Observamos que o comunicador-politico deixa de
performar uma espécie de vingador de criminosos e torna-se um sindico. O Cidade 190, que ¢
a “cara” do apresentador, passa a ser uma espécie de condominio mididtico, em que o publico

¢ convocado a fazer parte de um grupo protegido pelas regras desse sindico, em um lugar de
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acesso registro. Por meio de uma mediag@o que controla e dita o ritmo do produto mididtico,
que se utiliza de efeitos sonoros e visuais, hd um esfor¢o de ampliacdo do espago de
condominio, em que hd uma tentativa de evidenciar a constru¢do de muros simbolicos que
afasta um tipo de sujeito violento da nova cidade, protegida. O medo disseminado com a
repercussdo de crimes tenta mobilizar o encarceramento, apontado como necessidade, e a
saida de sujeitos maus da rua, em um primeiro momento. Com o passar dos anos, entretanto, o
medo estimula e propde que pessoas se isolem e se protejam em comunidades lideradas por
sujeitos que promovem uma sensac¢ao de seguranca, mesmo que simbolicamente.

Vitor, ocupando esse lugar duplo, ndo fala para o publico do Cidade 190 ou para os
seus eleitores, e sim para seus seguidores, mas nao so. Ha trés tipos de sujeitos a que Vitor se
direciona: seus seguidores (povo do bem, seu eleitor e publico), os quais ele apresenta como
pessoas que ndo conseguem se expressar e lutar pelos proprios desejos e direitos; seus pares
politicos e comunicadores, que ele trata com respeito, quando precisa, ¢ deboche,
ridiculariza¢do e achaque, quando convém; e o outro mau genérico, que ¢ todo sujeito que
comete crimes e age contra os propdsitos que defende. Vitor, por sua vez, se apresenta como
um homem bem-sucedido, articulado, inteligente e trabalhador, que sabe e faz o que € preciso.
Vitor ¢ o sindico dessa comunidade que busca criar, e, como tal, é o porta-voz dela.

O Cidade 190 mantém-se como lider de audiéncia no Ceara, mesmo em um momento
em que telejornais policiais se extinguem ou sdo incorporados a outros telejornais, com teor
mais amplo. O diferencial do Cidade 190 ¢ a ligagcdo intrinseca que possui com sujeitos
politicos, por meio de comunicadores-politicos que ele ajuda a construir. Antes de Vitor,
Edson Silva ja tinha esse perfil, e, na sequéncia, Evaldo Costa também se langcou como
comunicador-politico. Esse ¢ um elemento central de promocao de credibilidade do programa,
que denuncia e age politicamente, para combater as supostas injusticas que ele mostra nas
telas. O fato de Vitor Valim voltar esporadicamente ao programa, ou continuar fazendo
referéncia a ele, seja nas suas redes sociais, ou em pronunciamentos variados, ¢ mais um
elemento que reforca esse lugar diferenciado do telejornal em questao.

2) O condominio simbdlico criado no seio do Cidade 190 tem um representante que
atua ndo apenas dentro desse ambiente, mas amplia a missdo para o campo de batalha
politico. Nesses espagos, o uso da performance carismatica ¢ ampliado e adaptado a arenas
politicas. O paralelismo ¢ evidenciado e valorizado, como uma atualizagdo das estruturas
cristalizadas nos sistemas de midia e no sistema politico brasileiro. Nesse ambito, os discursos
usam questdes vivenciadas mais intensamente pelas classes C, D e E como mote, a0 mesmo

tempo que promovem uma permanéncia das estruturas que contribuem com as distincias
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entre essas classes. A atuagdo em duas frentes, de forma simultinea, ajuda a construgdo de
uma celebrizacdo de Vitor. Se, neste momento, ndo podemos afirmar categoricamente que
Vitor Valim ¢ uma celebridade, podemos, entretanto, afirmar que a atuacdo articulada nos
dois campos promove um processo de celebrizagdo, que faz com que ele, progressivamente,
se consolide como uma figura cada vez mais conhecida, reconhecida e cultuada como
lideranca e como sujeito admiravel pelo trabalho que exerce.

Se, por um lado, na apresentagdo primeira de Vitor Valim, ao fazermos uma primeira
caracterizacdo, alguns elementos ja se mostraram para nds, como foi o caso da postura, do
teor de falas, dentre outros aspectos relevantes, por outro lado, o que a andlise da trajetoria
dele evidencia ¢ a mudanca progressiva que fez, a apropriacao e atualiza¢do dos lugares que
assume. Olhando a sua trajetdria, conseguimos ver a saida de um sujeito que enaltece policiais
como salvadores e centrais no combate do “mal” e de sujeitos “maus”, para um sujeito capaz
de mudar todo o sistema, promovendo trabalho e seguran¢a de um jeito menos violento, mais
conservador e familiar. A familia do grupo que lidera, que ¢ valorizada, entretanto, ¢ aquela
que habita o interior do condominio que gerencia,

A analise das chamadas do Cidade 190 mostra essa mudanga de maneira bastante
significativa, € os cendrios e suas mudancas também chamam aten¢do para o fendmeno
estudado. As campanhas politicas que ele promove também apontam para essa compreensao.
Em seus jingles, deixa de fazer versdes de musicas de sucesso e passa a construir uma
imagem mais sofisticada, com uso de musicas originais, com mais metaforas religiosas e
videos que o aproximam do povo que busca como eleitor. Vitor tenta se aproximar do povo,
por meio da linguagem utilizada, das tematicas que aborda e do que defende e combate, sem
com isso abrir mao da diferenca que o coloca como sujeito superior.

3) Vitor Valim remete a e simboliza uma realidade vivida por seus seguidores. Os
dados e a violéncia que ele traz sdo reais, mas a simbolizagdo deixa brechas, que ele preenche
com o medo, com a denuncia da incompeténcia e/ou corrup¢do dos politicos, com a
inspiragdo e a prote¢do divinas, € com sua imagem de pessoa realizada, integra e verdadeira.
Vemos no apresentador e no politico a simbiose da justi¢a punitivista (mao direita do Estado)
e o paternalismo (Estado protetor); sua pessoa articula esses elementos diversos e seu discurso
ideologico ganha forg¢a de verdade, projeta-o como elemento de reconhecimento (ele nos
representa) e satisfacdo de desejos (ele vai concretizar o sonho das maes de dar um futuro
para os filhos). A performance de Valim é o proprio ponto nodal do seu processo de

celebrizagao.
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A adaptacdo, a mutabilidade, preservando os eixos centrais religiosos que escolheu
para construir uma ligagcdo com o povo, como trabalho, preservagdo da familia e luta contra o
mal, s3o os elementos que tecem a performance e funcionam como esse ponto nodal. Por
meio de sua atuacdo como comunicador-politico, ele busca algar um lugar de celebridade na
sociedade com o uso de um discurso religioso e a promessa de uma comunidade. Assim, ao
contrario de ser um limite para o comunicador-politico, como podia-se imaginar, o cargo no
Executivo possibilita um reposicionamento desse sujeito, maior visibilidade, maior
reconhecimento pelas atuagdes e reverberacdo de suas agdes. Nesse processo de celebrizacao,
as redes sociais assumem um local de possibilitador de interagdo com os seguidores, um novo
condominio, construido e dirigido por Vitor Valim.

4) Vitor Valim ¢ um sujeito de seu tempo, uma empresa de si neoliberal, muito bem
articulado, um exemplo de sucesso. No discurso neoliberal, além de um individualismo muito
forte, h4 um papel do estado evidenciado. Vitor apropria-se desses dois discursos fortes
presentes no nosso tempo, funcionando como uma féabrica de si a ser exaltada e ajudando a
perpetuar o Estado-centauro que promove a manutencdo e o aprimoramento desse sistema. O
seu discurso simplista sobre tematicas complexas ajuda a promover a sua imagem de
salvador, a0 mesmo tempo que promove uma légica que mantém e acolhe sujeitos ricos no
topo (como os donos das empresas de midia), com todos os privilégios que isso tem, e
permite a manutencdo de sujeitos historicamente subalternizados de forma interseccional nas
patas violentas do Estado, propiciando uma logica de encarceramento violenta desses sujeitos.
Vitor ¢ vitorioso em todas as disputas que trava, e a linguagem da qual faz uso, as pautas que
defende, o que combate e como se diferencia dos pares pelo proprio lugar que ocupa, como
comunicador-politico, faz com que ele se aproprie cada vez mais dos espagos dos quais
participa, angariando lugares mais relevantes.

A apropriagdo desses dois lugares ¢ uma estratégia bem articulada e incorporada,
evidenciada no espaco que constrdi nas suas redes sociais, que funciona como um canal
direto, em que ele compartilha exatamente o que deseja e como deseja — sua imagem de
sucesso. Vitor encontra nas redes sociais uma possibilidade de exibir exatamente a parte que o
favorece, construindo um acervo de informagdes que o enaltece e valoriza. Ele pinga o que
acha conveniente de suas atuacdes e compartilha, ele mesmo, com seus seguidores, que nao
sdo apenas aqueles que assistem ao Cidade 190 ou aqueles que acompanham sua atuacio
politica, mas sujeitos dispostos a consumir o que o comunicador-politico deseja compartilhar

de forma mais direta.
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A logica da meritocracia ¢ entoada como se fosse possivel chegar aos lugares de
sucesso seguindo exemplos que “dao certo”. Entretanto, ¢ importante ressaltar que, apesar de
sua atuagdo de sucesso, Vitor beneficiou-se de um paralelismo politico, tendo em vista que
sua ex-esposa ¢ uma das donas da emissora que o lancou como comunicador. Esse ponto
merece ser ressaltado, porque o tom que assume em relagdo ao programa ¢ sempre de elogio e
agradecimento, a0 mesmo tempo que se coloca como vencedor devido a méritos proprios.

O espaco de origem familiar ¢ ressaltado no discurso de Vitor porque ¢ intimamente
ligado a seus interesses. Esses pontos basilares de seu interesse sdo constantes, mas, como um
sujeito neoliberal, Vitor ¢ mutavel. Ele se adapta e sabe se moldar as condi¢des que lhe sdo
interessantes, sendo capaz até de se alinhar a campos politicos que denunciava e combatia
para garantir a permanéncia em locais sociais que deseja. Como um politico que pleiteia
cargos do Executivo, no contexto do Ceard, um estado que se consolida como berco de fortes
liderancas de esquerda, atuou de forma conveniente, defendendo candidatos que antes
atacava. A sua coeréncia e fidelidade ndo é com partidos ou atores politicos, mas com a sua
propria vitoria e com a lideranga de um grupo particular que forma com seus seguidores.

5) O discurso de Vitor ¢ desde o principio transpassado por uma vertente religiosa
cristd peregrina. Esse ponto ¢ considerado central em sua imagem, tendo em vista que ¢ por
meio de um discurso maniqueista em torno da violéncia e do mal que ele se tornou conhecido.
Vitor apresenta-se como catélico, mas suas falas possuem elementos de outras religides, como
a evangélica. Ele seleciona os elementos que lhe convém para construir uma religiosidade
hibrida agregadora do publico que quer atingir. Usa santos e imagens catolicas, mas também
promove um discurso baseado na teologia da prosperidade, por exemplo. Dessa forma, ele
passa a construir também, por meio do discurso religioso, um grupo que lidera. Seus
seguidores, portanto, ndo se ligam a ele apenas pela politica ou por participarem de
condominios comunicacionais, mas também pela religiosidade que representa.

Vitor ¢ o lider, o mestre de um grupo que cria, e tem, portanto, a possibilidade de fazer
modificagdes que considera benéficas para o grupo. Dessa forma, mesmo que, em um
primeiro momento, com a propria tematica que aborda, possa suscitar emog¢des negativas de
angustia, medo e outras paixdes tristes, elas ndo sdo as Unicas estimuladas. Vitor aparece
como um modificador desses sentimentos em um movimento de esperanca em uma vitoria
contra 0 mal. E essa esperanga que pode mobilizar os sujeitos em torno dele. Ele busca,
sobretudo, por meio de um discurso religioso, conquistar a confianca de seus seguidores, em
uma relagdo proxima e mediada apenas por Deus, de quem se coloca como um escolhido.

Dessa forma, ele desperta as paixdes tristes, mas ele ndo fica nesse lugar. Ele leva as pessoas
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para a crueza dos fatos e depois, como salvador, aponta uma saida possivel e um exemplo de
sucesso, de forma entusiasmada. Assim, possibilita o resgate de emocgdes positivas variadas.

6) A performance de Vitor muda ao longo do tempo. Ele sai de um lugar de
“engomadinho”, em que aparece muito bem vestido e penteado, e vai para um lugar menos
formal. Ele abre mao do terno, da gravata, dos d6culos, passa a optar por camisas brancas,
calcas mais despojadas. Continua, ainda assim, trazendo uma mensagem de guerreiro, mas as
armas parecem ser modificadas ao longo do tempo. Ele ndo ¢ mais um justiceiro munido de
armas de fogo, mas um trabalhador iluminado que luta pelos direitos do povo em uma arena
mais sofisticada.

Valim constréi uma imagem sem furos, e demonstra essa caracteristica quando faz uso
do humor ou de momentos de descontracdo em interacdes com colegas comunicadores, no
Cidade 190. Entretanto, o humor ¢ utilizado para reforcar seu local de homem sério — Vitor da
o mote das “brincadeiras”, que sdo homofdbicas, machistas, racistas, de forma recreativa, mas
ndo permite ser alvo delas ou sair do personagem de homem irretocavel. As adaptacdes em
sua imagem ndo alcancam sua postura ilibada. Ele se adapta e fala o que comove e mobiliza,
mas essa caracteristica, que ¢ marcante, ndo consegue esconder as suas incoeréncias. Vitor
coloca-se como um cristdo e um pai afetuoso e presente, apesar de rigido, o que ndo se
sustenta quando observamos sua vida pessoal e os indicios de sua pouca intimidade com seus
proprios filhos — ha uma diferenca entre o discurso e a pratica que chama atencdo. Por outro
lado, a contradi¢do também estd nos proprios valores de familia que compartilha, que passam
pela ideia de uma figura paterna masculina forte e provedora, protagonista, um chefe que nao
precisa demonstrar afeto ou ter uma intimidade com assuntos menos importantes. O “pai-
hero6i”, nesse sentido, ¢ compartilhado com o povo, e ndo ¢ exclusividade de seus filhos reais.
Dessa forma, até a sua suposta incoeréncia pode ser justificada pelos proprios valores de
familia que ajuda a construir.

7) A presente pesquisa buscou mostrar a relevancia do telejornalismo policial, bem
como dos processos de celebrizagio do comunicador-politico, atentando para as
especificidades de um estado do nordeste do pais. As reflexdes apresentadas aqui, entretanto,
ndo esgotam a complexidade do tema estudado, as possibilidades analiticas. Contrariamente,
elas apontam para possiveis discussdes consecutivas. Nessa dire¢do, apontamos para a
necessidade de estudar como se dd a construgdo da interacdo de comunicadores-politicos e
seus seguidores, atentando para possiveis pontos de tensdo entre eles, nas redes sociais e fora
delas. Igualmente sinalizamos a necessidade de estudar figuras de comunicadores-politicos

oriundos de outros géneros mididticos, que podem revelar nuances ndo percebidas dos
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processos de celebrizacdo. No ambito da constru¢do teorica, entendemos que ¢ possivel
amplid-la para dar conta de outros fendmenos que surgem como efeitos desse processo de
construcdo da celebridade e o que eles revelam da sociedade em que estamos inseridos. Esses
e outros vieses ndo constituem nossos objetivos, nem era nossa intencdo contempld-los.

Porém, podem se tornar alvo de alguma pesquisa dentro do préprio grupo de estudo.
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