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RESUMO

A presente dissertacdo olha para o quadro Isso a Globo ndo mostra (2019-2020), exibido no
Fantéstico, e como este produto apresenta o entdo presidente Jair Messias Bolsonaro a partir
dos memes. Esses memes, aqui definidos como memes televisuais, funcionam como
instrumento opinativo da Rede Globo sobre o0 ex-mandatario. O humoristico condensa matérias
jornalisticas e demais programas da casa, além de abordar os acontecimentos na politica
institucional da semana. A diversidade de contetdos € remixada, a fim de rir do préprio canal
e de quem atua na politica. Tal articulagéo resulta no que podemos chamar de memes, tipica
linguagem das redes sociais online, onde a mensagem € curta e contextualizada de acordo com
0 espaco-tempo em que esta inserida. Assim, nossos esfor¢os seguem no intuito de investigar
como sdo esses memes televisuais gerados a partir de remixagens sobre Jair Bolsonaro e em
que contextos estes recortes geradores desses memes se apresentam. Com este questionamento,
seguiremos pela compreensao do telejornalismo, de programas de humor criticos a politica na
televisdo, sobre a ironia, 0s memes enquanto conceito e 0s pontos que nos levam a percebé-los
como memes televisuais nessa producdo. Portanto, serd apresentada uma analise descritiva
desse produto para concluir nossa indagacao.

Palavras-chave: telejornalismo; memes; remixagem; humor; ironia.



ABSTRACT

This dissertation looks at the painting Isso a Globo N&do Show (2019-2020), shown on
Fantéastico and how this product presents the then president Jair Messias Bolsonaro based on
memes. These memes, defined here as televisual memes, function as an opinion instrument for
Rede Globo about the former president. The humorous condenses journalistic articles and other
programs from the house, in addition to addressing the events in institutional politics of the
week. The diversity of content is remixed, in order to laugh at the channel itself and those who
work in politics. This articulation results in what we can call memes, a typical language of
online social networks, where the message is short and contextualized according to the space-
time in which it is inserted. Thus, our efforts continue with the aim of investigating what these
televisual memes generated from remixes about Jair Bolsonaro are like and in what contexts
these clippings that generate these memes appear. With this question, we will continue to
understand television journalism, humor programs critical of politics on television, irony,
memes as a concept and the points that lead us to perceive them as televisual memes in this
production. Therefore, a descriptive analysis of this product will be presented to conclude our
inquiry.

Key words: television journalism; memes; remixing; humor; irony.
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INTRODUCAO

Um refresco na memoria sobre o aparelho de TV me leva a casa dos avos, paternos e
maternos. Ainda crianca, vi a transicdo daquele tubo imenso, com uma tela grossa que exibia
imagens em preto e branco para outro, capaz de mostrar um mundo em cores. Este mesmo
mundo colorido que viamos em nosso cotidiano. O acesso a televisdo foi um dos marcadores
de mudanca sdcio-econdmica entre os brasileiros. Sabidamente, ndo em uma escala elevada de
um padrdo de vida; talvez um pequeno status a época. O encanto para mim residia em tudo o
que eu poderia assistir. As telenovelas, os telejornais, programas de auditério, infantis (inclusos
os desenhos, gincanas etc.). A medida em que este mundo televisivo se tornava cada vez mais
presente, outros questionamentos passaram a existir: como é feita uma filmagem, o que é uma
edicdo, como os apresentadores falam aqueles textos, o cenario, figurino? E fato que emergia
ali muito mais a ideia de uma vida permeada pelo glamour.

Diante deste interesse, embora mais pé no chdo sobre este universo da TV, veio a
oportunidade de fazer uma graduacgdo. Nesta perspectiva, ingressei no curso de Comunicacao
Social, com énfase em Jornalismo. O trabalho de conclusdo nos levou a uma jornada sobre
jornalismo gonzo e o Custe o que Custar — CQC, franquia da Eyeworks-Cuatro Cabezas, que
no Brasil foi adquirido pela Band TV e liderado pelo jornalista Marcelo Tasl. A estreia
aconteceu no primeiro semestre de 2008, sendo exibido nas noites de segunda-feira. A politica
nacional era contetdo frequente no programa, ora com entrevistas com representantes politicos,
ora com matérias. Alguns gquesitos sdo importantes para que este se destacasse de um telejornal
padrdo: o figurino dos integrantes — terno preto e oculos escuros, a utilizacdo de recursos
sonoros, animacdes, remixagens na edicdo e uma abordagem estruturada no humor, postura
adotada pelos entrevistadores, alguns deles vindos da comedia stand-up.

Anos mais tarde, sou selecionada para um projeto que visa auxiliar candidatos negros,
LGBTQIAP+ e indigenas no processo seletivo para ingresso no mestrado. Qual seria 0 meu
projeto? Decidi trilhar o caminho iniciado na graduagéo, novamente 0 humor como um recurso
para comunicar a politica. Nesse periodo, me interessava enquanto telespectadora pelo quadro
Isso a Globo ndo mostra (2019-2020) e vislumbrava ali potencial para um estudo mais amplo.
Exibido no programa Fantastico — o Show da Vida, da Rede Globo, o quadro encerrava o

dominical com um compilado dos principais acontecimentos da semana, sobretudo questdes

! Disponivel em http://entretenimento.band.uol.com.br/cqc/o-programa.asp. Acesso em 27 nov. 2021
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politicas e da propria emissora. Neste produto também temos o humor como base, uma edicao
dindmica e um tipo de linguagem que se aproxima das redes sociais online, especificamente 0s
memes. A ampliacdo do acesso a internet com o passar dos anos traz novas possibilidades para
0 publico, o que faz com que as midias de massa busquem alternativas que possam dialogar
com essa audiéncia, que tem a disposi¢do outros meios de consumo.

Ja na abertura do quadro, a proposta é simular que uma invasao hacker atinge o sistema
da emissora, permitindo assim que o espectador tenha acesso a algo fora do habitual da
programacdo. Destaca-se também o nome da atracdo, j& popularizada anteriormente,
principalmente nas midias digitais. A expressdo “isso a Globo ndo mostra” ¢ utilizada para
rechacar o canal televisivo e popularizar a ideia de que a audiéncia é privada de uma suposta
verdade. O jargdo ultrapassa as fronteiras da critica ao maior grupo de comunicacéo do Brasil
e passa a designar a insatisfagdo ou deboche sobre situagcdes particulares ou coletivas dos
individuos.

N&o é de hoje que o humor permeia a programacdo do canal Globo, com atracdes
satiricas sobre a sociedade em geral e de producgdes da casa, como as telenovelas, caso da TV
Pirata (1988-1990; 1992). O humoristico se apresentava como uma novidade pela proposta em
si e pelo elenco, uma vez que ndo eram humoristas classicos, mas atores de TV e teatro. “Ao
mesmo tempo em que soava inovador para os padrdes brasileiros, TV Pirata apresentava um
humor mais sofisticado que aludia aos ingleses do Monty Python e aos americanos do Saturday
Night Live, por exemplo” (Memoria..., 2023). Entre os redatores, constavam nomes que mais
tarde viriam a integrar o Casseta e Planeta, Urgente! (1992-2010). Parte da proposta ali
apresentada j& havia sido testada anteriormente no Fantastico. “O lema ‘jornalismo-mentira e
humorismo-verdade’, que definia a proposta de retratar os fatos da atualidade parodiando o
jornalismo convencional, ja havia sido apresentado ao publico no quadro Plantdo Casseta,
exibido no Fantastico” (Memoria..., 2021a).

A comédia na TV esta presente desde os primeiros passos desse meio de comunicagdo
no Brasil, na década de 1950, assim como as telenovelas. O publico passava ndo s6 a ouvir,
mas ver o personagem, os gestos, a fala, os borddes emitidos que se firmavam no imaginario
coletivo. Oliveira e Vergueiro (2011), em estudo sobre o programa Os Trapalhdes, resgatam
alguns nomes a partir da década de 1950. Entre eles, Mazzaropi, Tido Macalé, interpretado por
Augusto Temostdcles da Silva Costa e a fala costumeira Nojento!, o Primo Rico, Primo Pobre,
interpretados respectivamente por Paulo Gracindo e Branddo Filho, Ofélia, da atriz Sonia

Mamede (Oliveira; Vergueiro, 2011). Os autores também lembram sobre A familia Trapo,
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programa exibido na TV Record. No elenco, nomes como J6 Soares, 0 Gordon e Ronald Golias,
0 Carlos Bronco Dinossauro (Oliveira; Vergueiro, 2011).

Ainda no artigo dos autores, acompanhamos o programa Os Trapalhdes com um humor
no estilo circense. Quatro atores encenam esquetes na maior parte das vezes pelo improviso.
Para Oliveira e Vergueiro (2011), a simpatia da audiéncia frente a atracdo pode também estar
relacionada aos estere6tipos personificados por cada um dos artistas: o nordestino, o matuto, o
esperto € o bebum. “(...) corporificam agentes sociais via de regra excluidos das narrativas
televisivas” (Oliveira; Vergueiro, 2011, p. 126). Na atualidade, ndo somente Os Trapalhdes,
mas os demais produtos televisivos citados nos paragrafos acima seriam, na giria do momento,
cancelados. Ou seja, as encenacdes e personagens sdo problematizadas a luz do que temos de
informacdo e das transformacdes sécio-econdmicas. Aos canais de TV cabe a reformulagéo ou
0 investimento em outra empreitada capaz de atender aos anseios vigentes. Este modus
operandi se repete dos anos 1950 a contemporaneidade.

Na Rede Globo, uma nova fase importante do humor na emissora se da com o Ndcleo
Guel Arraes. O Nucleo, iniciado em 1991, tem a missdo de trazer as mais diversas formas de
expressdo da cultura brasileira para a televisdo, dentro do padrdo Globo de qualidade. De
acordo com os estudos de Fechine (2007), a presenca de Arraes na TV imprime uma linguagem
popular nas producdes por ele conduzidas. Além disso, aproximam a televisdo e 0 cinema
nacional. O resultado é uma das adaptacdes de maior sucesso como O Auto da Compadecida
(1999), escrito originalmente por Ariano Suassuna (Fechine, 2007). Quando observamos 0s
produtos sob o comando de Guel Arraes, compreendemos a existéncia de programas e quadros
ou as reformulacdes que posteriormente ocuparam a grade da emissora, como o0s de Marcius
Melhem. Arraes preparou esse caminho pois, de acordo com Fechine (2007), incentivou séries
capazes de discutir desigualdades, machismo, racismo, como visto em Cidade dos Homens
(2002-2005), Comedia da Vida Privada (1995-1997) e Os Normais (2001, 2003) (Fechine,
2007).

O Nucleo Guel Arraes propGe, nas palavras de Fechine (2007, p. 9): “(...) uma TV
criativa que, ao apontar suas ‘formulas’ e clichés, ri, antes de mais nada, de si mesma”. Uma
tatica que é reinterpretada a partir das demandas do tempo-espaco de determinada producéo,
vide o TAno ar: a TV na TV (2014-2016). Idealizado pelo ator, humorista e redator Marcius
Melhem, o produto segue com a ideia de uma emissora que se permite rir de si mesma, sem
deixar de satirizar a situacdo social e politico-partidaria do pais. Uma descrigdo sobre esta

atracdo no site Memoria Globo (2021d) diz que “Dos humoristicos, ao telejornal, reality show,
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videoclipe, seriado policial, documentério, discurso eleitoral e novela. Nem os comerciais e 0s
canais pagos de compras escapam as brincadeiras propostas pela atracdo”. A recepc¢ao positiva
propiciou uma indicagdo ao Emmy? de 2017, na categoria Melhor Comédia.

Em 2015, Melhem assume o nucleo de humor da Globo, com direito a reformulacdes,
a exemplo do Zorra Total (no ar desde 1999). Com o aval da emissora, Zorra Total passa a ser
Zorra também em 2015. O humoristico, exibido nas noites de sdbado apds a novela das nove
da noite, era gravado em estudio, com quadros fixos e personagens com 0s mais variados
borddes. A nova fase transita entre filmagens internas e externas, com esquetes diferentes a
cada semana. Em entrevista para a sessdo llustrada, do jornal Folha de S&o Paulo?, fica nitido
uma das caracteristicas presentes nos trabalhos de Marcius Melhem: um humor critico, irénico,
atento as demandas do tempo em questdo. Na visdo de Melhem, sobre o0 Zorra “(...) tiramos
algumas coisas que o programa ganhou ao longo do tempo, como o sexismo, as piadas
homofobicas e preconceituosas. (...) Procuramos colocar uma critica, de comportamento,
politica ou social”" (Reis, 2015).

O préximo passo seria a criagdo do Isso a Globo ndo mostra, bem aceito entre a
audiéncia. Segundo Melhem, em entrevista para o site Noticias da TV, "(...) em um momento
em que se fala tanto de fake news, e na qual se usava a expressdo Isso a Globo Nao Mostra
para falar mal da propria emissora, a gente resolveu se aproveitar da hashtag para brincar com
isso, manipular algumas imagens, sem nenhuma amarragdo, sem narracdo” (Guaraldo, 2019)
Inicialmente, neste estudo, foram coletados doze episddios no canal da Rede Globo no
Youtube. A visualizagéo foi feita na ordem crescente, sendo a escolha pelo impacto das a¢6es
de Bolsonaro a época. Com essa primeira selecao, filtramos sete episodios, com foco em Jair
Messias, nos segmentos como cultura, educacdo, meio ambiente e rela¢bes internacionais.

A trajetoria de Melhem como uma das liderancas do humor na emissora termina em
2020, apds denuncias de assédio moral e sexual na corporacdo. A acusacgdo de assédio contra
Melhem se tornou pablico com a denuncia da atriz Dani Calabresa (Amado; Meireles, 2023).
Integrante do nucleo de humor da Globo, Calabresa passou a ser descredibilizada no ambiente
de trabalho por Marcius, sendo entdo o estopim para a atriz levar as acusacgdes adiante. Além
da comediante, outras dez pessoas do setor, entre atores e roteiristas, se posicionaram

publicamente (Sbrile, 2023) sobre o caso. O ex-diretor negou as acusagdes e comentou em

2 Trata-se de uma premiagdo anual onde, segundo o portal Omelete “(...) a Academia de Artes e Ciéncias
Televisivas dos Estados Unidos elege as séries, minisséries e telefilmes que mais se destacaram dentro de suas
categorias.” Disponivel em: https://www.omelete.com.br/emmy. Acesso em: 21 mar. 2023.

3 A nova fase do Zorra teve direcdo de Mauricio Farias.
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entrevista ter “passado do ponto” nas brincadeiras enquanto chefe. Confesso, sobre tais
acusacdes, 0 medo em continuar as investidas no objeto em questao. Entretanto, a decisdo aqui
trata do produto televisivo, é nele o interesse enquanto pesquisa na comunicacgao. Nessa hora
ecoa a pergunta “E possivel separar o autor da obra?”. Reitero o interesse em produzir neste
espaco conhecimento sobre uma das obras do autor. Porém, ndo poderia deixar de lado estes
acontecimentos que envolvem Marcius Melhem.

Sobre o Isso a Globo ndo mostra, a primeira apari¢édo na programacao Global coincide
com as primeiras semanas do governo de Jair Bolsonaro, entdo Presidente da Republica. Em
poucos meses, a gestdo ganhou os holofotes (Mazui, 2019a; Poder360, 2019a; Schreiber, 2019;
Amaral; Motomoura, 2019) pelas constantes trocas na equipe, posturas e falas controversas,
envolvimento de familiares e pessoas proximas ao presidente em atos considerados suspeitos.
Na semana do carnaval de 2019, por exemplo, Bolsonaro utilizou o Twitter para a publicacdo
de um video contendo imagens de dois homens em atos libidinosos, com a seguinte frase "E
isto que tem virado muitos blocos de rua no carnaval brasileiro™*. A repercussdo das imagens
sem a contextualizagéo do local, viralizou e o termo golden shower (em traducgéo livre, chuva
dourada), prética explicitada no video, onde uma pessoa urina em outra, se tornou o assunto da
vez. Na mesma plataforma, o entdo presidente questionou do que se tratava golden shower.
Também neste inicio de mandato, houve a exoneracdo de Gustavo Bebiano, a época ministro
da Secretaria-Geral da presidéncia, com menos de cem dias de atuacdo. Um prato cheio para
que o humoristico pudesse satirizar o governo federal.

Isto posto, vamos as questdes: como o humor exercido no quadro fala da gestdo de
Bolsonaro? Além do humor, outras estratégias estdo embutidas nessa forma de opinar sobre a
politica de Jair Messias? Com o vislumbre de uma linguagem memética, como esses memes
sdo construidos no quadro? Portanto, cabe a esta dissertacdo investigar como sao 0s memes,
por nos aqui denominados memes televisuais, sobre Jair Messias, gerados a partir das
remixagens no Isso a Globo ndo mostra e em que contextos eles estdo inseridos. A anélise seréa
a partir dos trechos do quadro que mostram Bolsonaro no exercicio da presidéncia. Com estes
guestionamentos, vamos nos dedicar a conceitos que possam auxiliar na compreenséao do objeto

proposto. O foco em Jair Bolsonaro nesse quadro televisivo parte em compreender como as

4 A matéria contém o video postado na conta oficial de Jair Bolsonaro. Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2019/03/06/interna_politica,741254/apos-video-
bolsonaro-usa-twitter-para-perguntar-o-gue-e-golden-shower.shtml. Acesso em: 19 mar. 2023.
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acOes desse politico eram retratadas do ponto de vista do humor, na maior emissora de TV do
Brasil.

Desse modo, é plausivel falar sobre 0 meme enquanto conceito e o funcionamento no
ambito da linguagem. Entretanto, devo assumir, enquanto autora desta dissertacdo, o quéo
melindroso pareceu, em um primeiro momento, colocar remixagens oriundas da televisao no
campo dos memes. J& que, em tese, € uma peca comunicacional parte das redes sociais online.
A bibliografia disponivel trata dos mais diversos aspectos dos memes nesse meio. Portanto,
esta pesquisa se ampara em artigos de tal natureza, a digital, a fim de fortalecer os argumentos
gue nos levam a compreensao do Isso a Globo ndo mostra como produtor de memes televisuais
sobre Bolsonaro. Propomos entdo falar do conceito meme numa perspectiva diacronica desde
a internet até outras audiovisualidades. Nesse sentido, temos o pensamento de Viktor Chagas
(2021), pesquisador do tema, especialmente na politica institucional. Acreditamos também na
contribuicdo de Carlos Mendonca e Felipe Mendonca (2021), que se articulam sobre memes,
quando dialogam sobre a triade intencionalidade, situacionalidade e intertextualidade proposta
por Bruno Leal (2018). A triade citada € uma das contribuintes na analise do objeto desta
pesquisa.

Um meme pode ser uma imagem, video, texto, dentre outros, de forma isolada ou em
conjunto, tendo o humor como base em geral, contextualizado de acordo com a mensagem a
ser comunicada. Ainda que o meme utilize de outros elementos do tempo-espaco, €
reorganizado para ser consumido e replicado. O que demanda um conhecimento de mundo dos
individuos. Nota-se que ndo ha uma forma enfatica, somente de um determinado tamanho ou
modelo. Tem mais a ver com a provocacdo ali embutida e na circulacdo massiva dessa peca
comunicacional. Os memes também sdo conhecidos por levarem mensagens ancoradas no
humor. E certamente s&o irénicos, como visto no Isso a Globo ndo mostra. A medida em que
organizamos a metodologia, percebemos que 0os memes sobre Bolsonaro séo textos irdnicos.
Para falar mais sobre a ironia, partimos para a leitura de Linda Hutcheon (2000), uma das
referéncias no assunto. Hutcheon (2000) argumenta, para além do que € a ironia, mas como ela
acontece. Nas palavras da professora, “(...) a ironia possui uma aresta avaliadora e consegue
provocar respostas emocionais dos que a ‘pegam’ e dos que ndo a pegam assim como dos seus
alvos e daqueles que algumas pessoas chamam de suas ‘vitimas’” (Hutcheon, 2000, p. 16).

Quando dialogamos sobre o meme, estamos diante de experiéncias coletivas, uma vez
que a construcdo da mensagem memetica tem a participacdo de varios individuos. Neste

processo de recombinacédo de diferentes elementos, cabe a aproximacgao com o remix (Lemos,
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2005; Ledo, 2016). A edicdo do quadro analisado se vale da remixagem e deste processo
sobressaem 0s memes para emitir a mensagem a audiéncia. De acordo com Ledo (2016, p. 32),
o remix pode ser entendido “(...) enquanto processo de edicdo e utilizacdo de fragmentos de
materiais pré-existentes, com o objetivo de gerar novas obras”. A remixagem se faz presente
em outros setores, como a musica, as artes plasticas ou a moda.

Uma vez gue nosso objeto se encontra no Fantastico, é essencial falar sobre o papel
desta revista eletronica tanto para a emissora, quanto para o telejornalismo brasileiro em geral.
O dominical foge a aura que o jornalismo carrega, 0 que pode soar como uma instituicdo rigida,
sem pretensdes outras capazes de acompanhar a sociedade. J& superamos a ideia de uma
audiéncia apenas consumidora, visualizamos um publico cada vez mais ativo. Portanto, outras
maneiras de gerar o debate vem a ser proveitosas. O Isso a Globo ndo mostra, envolto no
humor, apresenta alguns dos acontecimentos da semana, com uma linguagem mais proxima
das redes sociais online, o que demonstra que nossa experiéncia com a televisdo se da num
entorno tecnocomunicativo, conforme discute Martin-Barbero (2009, pg. 159).

Tendo como base a televisdo, meio onde se encontra 0 objeto desta pesquisa. Nas
palavras de José Arbex Janior (2003, p. 98), “A televisdo ¢ um polo ativo do processo de
selecdo e divulgacdo das noticias e também dos comentérios e interpretacdes que dela sdo
feitas. Ela ndo é mera ‘observadora’ ou c‘reporter’: tem o poder de interferir nos
acontecimentos”. Na atualidade, com o volume de informagdes as quais temos acesso, hd a
exigéncia de um comprometimento ainda maior das midias. A colocagdo de Arbex Janior
(2003) reflete sobre um dos entraves que se apresentam para 0s meios de comunicacao
continuamente: de elaborar estratégias cada vez mais chamativas para captar a audiéncia.

Aproveitamos aqui para trazer o conceito de infotenimento. A informacéo se entrelaca
ao entreter para chamar a atencdo do publico ou, como aponta Itania Gomes (2009, p. 204)
sobre o infotainment, ““(...) uma das principais estratégias comunicativas, aquela que se traduz
por contar uma histéria que seja suficientemente excitante ou dramatica para atrair
telespectadores”. A pesquisadora discute em seu artigo O Infotainment e a cultura televisiva
sobre a amplitude deste termo, do infotenimento como recurso ndo somente para atrair uma
audiéncia ampla, como também um instrumento de lucro para os conglomerados midiaticos.
Vejamos que o Fantastico € uma das produces mais longevas da televisdo brasileira e desde
a elaboracdo tem como uma das caracteristicas o infotenimento.

Por se tratar de uma andlise sobre uma atracdo televisiva, envolta no humor, procedida

com a remixagem e com caracteristicas do que sabemos sobre meme, € prudente abordar sobre
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0 entorno tecnocomunicativo, sobretudo, a luz de Martin-Barbero (1998). As relacGes humanas
estdo cada vez mais mediadas, sendo adicionado aos meios a rapidez em mediar tais relacdes.
Martin-Barbero (1998, p. 62) nos diz que “(...) a cidade informatizada ndo necessita corpos
reunidos e sim interconectados”. O contato fisico se torna cada vez mais restrito,
principalmente quanto maior o territorio da cidade e a densidade populacional. Seja pelo medo
da violéncia urbana, endemias e pandemias ou devido a propria manutencédo do existir, que nos
exige incontaveis horas de trabalho na obtengédo de ganhos para essa sobrevivéncia.

As mediacGes demonstram o afastamento das vivéncias coletivas, segundo Martin-
Barbero (1998), como a experiéncia de ir ao cinema, de viver a cidade fisica. Partimos para o
que ele chama de “experiéncia doméstica” com a presenga da televisdo. Das nossas casas,
participamos do mundo. Os meios de comunicagcdo proporcionam uma outra ideia de
coletividade; no consumo individual da TV, da internet, nos unimos em tribos (Martin-Barbero,
1998). Independe de ser do mesmo territdrio fisico e mais a ver com as proximidades de corpo,
género, raca, entre outros. Mesmo apds décadas, a televisdo — e agora as redes sociais — torna-
se a “rua” onde encontramos individuos, grupos € nos comunicamos.

Se as relacbes humanas sdo mediadas, a politica institucional sera feita para estar nos
meios de comunicagdo, a moda transita nos meios, a musica transita nos meios etc. Assim, é
necessario atentar-se as transformacdes sociais para entender de que forma o publico se
comunica nesses espacos, além do existir nesses espacos. Tanto Arraes quanto Melhem séo
convocados pelo canal Globo, em anos distintos, para liderar o ncleo de humor da emissora,
amparados por uma liberdade criativa, tecnoldgica, de médo de obra, para oferecer outros tipos
de comédia condizentes com o tempo em questdo. E preciso ndo somente atualizar a piada,
elenco, cenario, o tipo de edicdo; primordial saber o tipo de comunicacao a ser feita frente a
essa audiéncia que consome de forma individual em muitas das vezes, inseridas nos grupos de
interesse.

O Isso a Globo ndo mostra € visto nesta pesquisa como um produto fruto do tempo-
espago em que se encontra. O quadro agrega uma infinidade de imagens, sem um apresentador
ou reporter que conduza essa leitura, de forma rapida e resumida. Seguimos na intencdo de
explorar, nas paginas seguintes, o funcionamento dessa dindmica e se a mesma responde nossas

indagagoes.
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1. POSSIBILIDADES NA PRODUCAO TELEVISIVA: FANTASTICO E JORNAL
NACIONAL

Falar de telejornalismo é dizer de uma institui¢do inserida na sociedade, imersa na
cultura e que cumpre a funcdo de disponibilizar a noticia (Gomes, I, 2011a). Requisitos
presentes no Jornal Nacional, um dos telejornais mais bem sucedidos da Ameérica Latina. O
JN surge no fim da década de 1960, com interesses da ala politica e dos militares. Um periodo
em que o Brasil vivia a ditadura militar, e a midia era vista como instrumento de poder e
controla-la fazia parte do regime ditatorial. De acordo com Dias (2019, p. 478)

No caso das Organizagdes Globo, ja é conhecido o caso das aproximagdes da
familia Marinho com o grupo norte-americano TimeLife (Herz, 1986), que,
sob conluio dos militares, fez com que sua rede de televisdo, recém-
inaugurada, conquistasse amplitudes significativas, moldando a estrutura de
um sistema midiatico que perdura praticamente inc6lume até os dias de hoje

Os investimentos proporcionaram o que se conhece atualmente como padrdo Globo de
qualidade. O Jornal Nacional fez a juncdo do fazer jornalistico ja praticado no impresso e
radio, adaptado ao meio televisivo. Criam-se, entdo, os marcos do que se espera de um
telejornal. Além da apuracdo das noticias, a objetividade, a imparcialidade, o telejornal
dispunham de repdrteres no Rio de Janeiro, sede da emissora, nos demais estados brasileiros e
em outros paises. As matérias, reportagens, entrevistas com som e imagem sao acrescidas, em
alguns casos, de dados, gréaficos, trilha sonora, dramatizacdo. Existe um cenario com identidade
visual ao fundo, uma bancada onde dois jornalistas exercem a funcdo de apresentadores; nas
noites de segunda a sébado. Eles utilizam vestimentas formais, sem estampas e maquiagem
simples. Os textos a serem ditos s&o lidos por meio de um teleprompter®, com uma entonagao
de voz modulada de acordo com a noticia. Inicia-se com uma escalada®; onde a cAmera focaliza
0s apresentadores da cintura para cima. Em seguida, a cdmera oferece um plano aberto do
estidio, que aos poucos se aproxima novamente da bancada. Logo, a exibicdo das materias e
por fim, o encerramento’.

A permanéncia no ar trouxe outras dindmicas para o estidio; em alguns momentos 0s

apresentadores ficam de pé, se aproximam de croma keys®. Nessa esteira, também estfo o

® 0 JN consolidou o encerramento com um “Boa noite”, assinatura que permanece até os dias de hoje.

& A escalada corresponde a chamadas de algumas das matérias a serem exibidas no telejornal.

70 JN consolidou o encerramento com um “Boa noite”, assinatura que permanece até os dias de hoje.

8 Fundo colorido que serve para a exibicdo de videos ou graficos. O JN utiliza esses recursos com frequéncia.
Um exemplo, para mostrar os estados com melhores indices de estudo.
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cenario de forma geral, a insercdo de quadros temporarios e a presenca de outro jornalista para
comentar sobre a previsdo do tempo. O estddio onde o JN acontece é também uma espécie de
redacéo, dividido em dois andares. No primeiro, visualizamos a equipe (produtores, redatores
etc.) em frente a computadores. No andar acima, temos a bancada, com 0s apresentadores e um
cenario ao fundo. Esse local de gravacdo reforca a instantaneidade, um dos valores do
jornalismo. A audiéncia acompanha a exibicdo ao vivo, com alguns materiais gravados e
entradas dos reporteres de maneira imediata. Com a presenca da equipe de redacdo na
transmisséo do JN, reforca-se a ideia de prontiddo para toda e qualquer novidade que possa
surgir ou mesmo uma correcdo necessaria. Com o parecer de Gutmann (2014, p. 214),
“Apresentadores, bancada e redacdo conformam o lugar de onde ¢ sediado o telejornal, sdo,
espacialmente, o préprio telejornal. Diferentes programas recorrem a esses mesmos elementos
de constituicdo espacial e, juntos, demarcam um espaco reconhecivel pela audiéncia como ‘do
telejornal’”.

Os apresentadores também podem ser vistos como mais uma marca do telejornalismo,
ou, como afirma Gutmann (2009b), em um estudo sobre o Jornal Nacional, o apresentador e a
imagem. S&o eles os responsaveis por convidar a audiéncia para dar atengdo a noticia. Esses
porta-vozes se articulam pela tonalidade da voz, as expressoes faciais € o “olho no olho” com
quem assiste. Nestes cinquenta e trés anos de Jornal Nacional, € minima a rotatividade de
profissionais da bancada. A presenca constante, longeva, estabelece um pacto de confianca e
proximidade entre o publico e os ancoras. Nas palavras de Gutmann (2009b, p. 4): “Nesse
aspecto, 0 corpo seria 0 primeiro suporte da relacdo entre enunciador e enunciatario e atuaria
no telejornal na configuracdo dos proprios atos de enunciacdo a respeito de um dado
acontecimento”.

Anteriormente foi citada a imagem, crucial para a televisdo de modo geral e para o
telejornalismo. Na elaboragéo da noticia para um produto televisivo, as imagens contam sobre
o fato juntamente com o texto narrado, a partir das informagdes obtidas. No jornal de radio,
elaboramos imagens a partir do que ouvimos e do que conhecemos de mundo. No impresso, 0S
textos sdo acompanhados de fotografias. Ja no jornal televisivo, temos a imagem como
despertador do interesse, da repulsa, da estranheza ou alegria. A imagem atesta o fato em
questdo. Para Gutmann (2009b, p. 5), “Enquanto textos audiovisuais, os textos televisivos
possuem uma natureza multipla dotada de diferentes niveis expressivos (visuais e Sonoros) que

reproduzem, para o espectador, uma dada realidade”.
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Figura 1 — William Bonner e Renata VVasconcelos, ancoras do JN

Fonte: Noticias da TV

O JN assumia, a principio, uma veste de neutralidade: somente a apresentacdo das
noticias. No entanto, o telejornalismo, assim como o jornalismo em geral, ndo esta a parte dos
acontecimentos do mundo. Mais do que investir em estrutura fisica, houve adaptagdo na
linguagem e no tipo de conteudo. Nessas modificagdes, foi necessério interagir com a audiéncia
e entendé-la ndo apenas como consumidora de noticias. O telejornal enfatiza o jornalismo de
prestacdo de servico, citado por Itania Gomes (2011). Uma forma de dar espago para que as
demandas da populacdo sejam ouvidas como também um caminho para pressionar o poder
publico na resolugdo daquilo que lhes cabe. “Por exemplo, em fevereiro de 1966, a emissora
interrompeu sua programacgdo durante trés dias para realizar a cobertura completa das
enchentes® que atingiam a cidade do Rio de Janeiro” (Gomes, I. 2011, p. 11).

Para Itania Gomes (2011, p. 4), pesquisadora da comunicacao, a televisdo é entendida
em articulacdo dentro da sociedade, onde temos o género televisivo “(...) pensado como uma
categoria cultural”. Nas percepg¢oes da autora, o género televisivo nos concede o que compoe
essa area, mas, a0 mesmo tempo, ndo tem a intencdo de fixa-la como obrigatoria. Em outro
estudo, Itania Gomes (2011, p. 18) acrescenta que “(...) O conceito de género televisivo permite
compreender as regularidades e as especificidades em produtos que se configuram

% Coberturas de eventos como esse podem convocar o jornalismo tabloide. Neste exemplo, o jornalista lida com
pessoas que perderam bens materiais, moradia e, por vezes, familiares e amigos. O jornalismo sério se condensa
com o sentimentalismo, acredito, quase inevitavel em momentos como esse. A questdo é se ha um meio termo
para levar os fatos relevantes a sociedade.
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historicamente — ele permite dizer tanto do jornalismo como ideologia, valores, normas quanto
das formas culturais historicamente dadas”.

De maneira particular, o JN é um programa jornalistico televisivo (Gomes, I. 2011).
Quando pensamos em género, a autora se baseia em Jason Mittell e Jesus Martin-Barbero (apud
Gomes, 2011). Na argumentacdo de Mittell (apud Gomes, 2011), o género televisivo é
intertextual, visto que estd presente na cultura, estabelece vinculos com a recepg¢édo. Dai a
importancia dos marcadores do género televisivo, a fim de produzir um parametro geral. Isso
permite que o Jornal Nacional seja reconhecido socialmente como um telejornal e outros
também venham a ser vistos nesta area. No caso do Fantastico, outro produto da Rede Globo,
faz parte do género televisivo, entretanto, a ideia de um jornalistico televisivo ganha uma certa
elasticidade, pois abarca outros componentes, como o entretenimento.

A partir da leitura de JesUs Martin-Barbero, Itania Gomes (2011, p. 127) salienta sobre
produtos televisivos indo além do género, “(...) na medida em que géneros ndo sdo redutiveis
aos textos — mas olhar para a circulacdo cultural dos géneros televisivos para compreender
como os géneros surgem, mudam, desaparecem”. Compreender sobre 0 género nessa area da
comunicacdo é ter uma espécie de ferramenta para se locomover entre os diferentes produtos
que se apresentam. A discussdo sobre este conceito vem, nos dizeres de Gutmann (2014, p.
259), “Tendo origem nas discussdes literarias, a ideia de género foi inicialmente concebida
como um tipo de texto institucionalizado que funciona como horizonte de expectativas para 0s
leitores e modelo de escritura para os autores”.

O Fantéastico - O Show da Vida possui uma roupagem que mescla jornalismo e
entretenimento — o infotenimento — do qual falaremos em breve. O programa dominical traz
matérias jornalisticas, juntamente com atracGes musicais, da dramaturgia, do humor. No
comparativo com o Jornal Nacional, é um programa que se reconfigura com maior frequéncia.
O Fantastico é definido como uma revista eletronica semanal, exibido pela primeira vez em 5
de agosto de 1973. A nomenclatura do dominical foi a jun¢do de duas sugestdes, enquanto a
atracdo era concebida. Na fala de Boni, diretor executivo de 1967 a 1997, “O Fantastico nasceu
num momento em que considerei dar mais um salto na qualidade da TV Globo. Imagine um
programa magazine, tipo mosaico, com jornalismo, com entretenimento, humor, dramaturgia,
reportagens internacionais. E o primeiro magazine do mundo” (Memoria..., 2021b).

A primeira edi¢do da revista eletrdnica demonstrou o tom a ser seguido dali em diante.
Matérias sobre saude, entrevistas, encenacdes a fim de homenagear artistas consagrados e o

humor, viabilizado por meio de um mondlogo. Para fechar, um texto foi lido pelo jornalista
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Cid Moreira. No que tange a apresentacdo, o jornalista Séergio Chapelin foi a voz do programa
durante um periodo. Posteriormente, o espaco foi ocupado por outros profissionais da
comunicacgdo, assim como artistas da emissora, geralmente em duplas. No fim da década de
1980, iniciava-se a exibi¢do ao vivo, com alguns dos conteudos gravados. Entre testes e
inovac0es, a revista eletronica também ficou conhecida por integrar uma terceira apresentadora
no estudio, Eva Byte, em meados de 2007. A insercdo de uma inteligéncia artificial reflete sobre
uma atrag@o de olho no futuro, bem como a intenc¢do de variar o dominical para ndo cair na
mesmice.

Nota-se que ao Fantastico pode ser atribuida a alcunha de "laboratério da comunicacéo”
da empresa. Oportuno dizer que O show da vida também ¢é um produto “padrdo Globo de
qualidade”, no que tange a producdo, as imagens, sem contar a equipe experiente. O programa
se reinventa continuamente, a comecar pela estrutura fisica. Os apresentadores utilizavam
bancada no estddio, inicialmente. Depois, passaram a ficar de pé e em alguns momentos
circulam pelo espaco. O fazer jornalistico € desmembrado em matérias, reportagens especiais
e entrevistas, com ar de exclusividade. A mdsica € mais uma temética presente no programa.
Eram comuns os musicais, com o(a) cantor(a) em questdo, dancarinos, banda, dispostos em um
aparato cénico no estudio. Entre cenarios fisicos até os recriados virtualmente, a pauta musical
permanece, principalmente para lancamentos. Em suma, a arte € um dos pilares do O Show da
Vida. A abertura do dominical exprime isso, com a performance de bailarinos e seus figurinos,
ao som da musica tema.

A entrevista, uma das marcas do Fantastico, era vista nos primordios do jornalismo
segundo Chalaby (2003) como “coisa de americanos”. De acordo com 0 autor, a construcao do
jornalismo nos Estados Unidos e na Inglaterra se da com o jornalista responsavel pela apuracao,
objetividade e neutralidade para levar a noticia ao publico. Na Franga, a imprensa era povoada
de escritores. Com a profissionalizacdo da imprensa e o surgimento de outros meios de
comunicagdo, a imprensa norte-americana, em especial, mostrou o poderio na area,- que viria
a influenciar outros paises, como o Brasil, no modo de fazer jornalismo.

Aqueles que estdo a frente da revista eletronica também dialogam com a audiéncia por
meio de elementos estéticos. O figurino conta com cores quentes e estampas. A maquiagem é
inserida de forma mais evidente. A presenca desses corpos comunica sobre uma semana que
se inicia e que pode ser alegre, proveitosa, além de abastecida com as principais noticias da

semana e pinceladas de descontracdo. Quando falamos que este programa permite outras



25

experimentacdes do fazer jornalistico, temos como exemplo o Profissdo Repdrter'®. Sob a
conducéo do jornalista Caco Barcelos, 0 quadro mostra a reportagem nos bastidores. Desde a
concepcdo da pauta, o repdrter em campo, as adversidades e 0 material finalizado. A presenca
de Barcelos reforca a ideia de uma emissora comprometida com um jornalismo de qualidade.
O jornalista realizou investigagdes importantes, que renderam o aclamado livro Rota 66, além
de reconhecimento na area como o prémio Vladimir Herzog. A repercussao tornou o Profissao
Reporter um programa independente, fixo na programacdo semanal da Globo, exibido por
temporadas.

A estrutura do Fantastico pode ser compreendida a partir de um mapeamento realizado
pela pesquisadora Luana Gomes (2011, p. 270), ao analisar a revista eletronica. Sdo elencados
tr€s temas, sendo eles: “(...) a exploragdo de personagens fantasticos, a autorreflexividade e o
cotidiano tratado, sobretudo, em quadros fixos por tempo irregular”. Para a autora, essa triade
compde “(...) 0s principais valores-noticia” (Gomes, L. 2011, p. 270) deste que também €
chamado de painel dindmico. Sobre personagens fantasticos, ndo seria inoportuno dizer que a
construcdo destes contetdos flerta com o sensacionalismo, a depender da abordagem. VVejamos,
a jornalista Carolina Cimenti'!, acompanhou a rotina de um empresario americano de 45 anos
em busca da reducdo de idade para 18 anos. O morador de Los Angeles, California, faz parte
de um experimento, com monitoramento diario, alimentacdo regrada e exercicios fisicos todos
os dias da semana.

A autorreflexividade esta no cerne da revista eletrénica, que fala de si e da emissora. O
Isso a Globo ndo Mostra reafirma essa conduta, neste caso, rindo da empresa e de outros
personagens do cotidiano ali retratados. Luana Gomes (2011) reitera a necessidade de um
conhecimento prévio da audiéncia sobre a programacdo do canal para que faca sentido. Se
encaixam nessa tematica também o lancamento de uma telenovela. E por fim, temos os
quadros, recurso fortemente presente na revista eletrénica, voltados para o humor ou situacdes
do dia a dia.

Outro ponto a ser mencionado diz respeito ao factual no telejornalismo diario e neste
formato semanal. Os jornais diarios lidam com os acontecimentos do dia, a instantaneidade.

No Fantastico, existe a cobertura da noticia da hora, a entrada do jornalista ao vivo. Todavia,

10 O Profissdo Reporter surge na Rede Globo dentro do Globo Reporter, em 2006, e a partir dali, passa a fazer
parte  do  Fantastico.  Disponivel —em:  https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-
telejornais/fantastico/quadros/noticia/profissao-reporter.ghtml. Acesso em: 01 dez. 2022

11 Disponivel em: https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2023/03/20/americano-monta-clinica-em-casa-para-
projeto-de-rejuvenescimento-laser-no-corpo-todo.ghtml. Acesso em: 23 mar. 2023.
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https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/jornalismo-e-telejornais/fantastico/quadros/noticia/profissao-reporter.ghtml
https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2023/03/20/americano-monta-clinica-em-casa-para-projeto-de-rejuvenescimento-laser-no-corpo-todo.ghtml
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h& uma ampliacao de outros contetdos e formas de apresenta-lo para propiciar uma experiéncia
diferenciada a audiéncia no consumo da informac&o. Luana Gomes (2011, p. 276-277) nos diz
que “O sentido de novidade, aqui, ndo ¢ presentificado como nos jornais televisivos, mas
baseado no ineditismo e na exclusividade. E esse sentido temporal que se aplica & maioria das
entrevistas trazidas”.

A ideia de publico interativo também se destaca na revista eletrénica. Vemos uma
audiéncia autorizada a participar de diferentes maneiras, seja em votacdo de enquete, escolha
do nome de mascote ou o envio de videos. Caso do Bola Cheia, Bola Murcha, em que eram
exibidos videos amadores de futebol. O bloco esportivo do programa era apresentado pelo
jornalista Tadeu Schmidt, que narrava quem eram os atletas “Bola cheia” e os “Bola murcha”
da noite. No canto esquerdo da tela, o titulo “Vc no Fantastico”. O restante da imagem é
ocupado por uma espécie de aplicativo para assistir video no computador. Mais do que
compartilhar um material com a equipe do programa, o telespectador era conduzido a se sentir
verdadeiramente parte do quadro. O que condiz com as transformacdes no consumo midiatico,
onde a audiéncia se torna cada vez mais produtora, além de consumidora.

O paralelo entre o Jornal Nacional e o Fantastico feito neste estudo mostra a
estabilidade desses programas na grade da emissora, 0 investimento tanto na parte técnica,
quanto em profissionais da comunicacdo. Sdo produtos com expressiva audiéncia e certa
previsibilidade quanto a linha editorial. Embora tenham elementos diferenciadores — um com
exibicdo nas noites de segunda a sabado, com fatos diérios; e o outro, semanal, com uma
proposta mais abrangente — ambos tém a producdo jornalistica como norte. Tal producdo
jornalistica é capaz de subsidiar produtos como o Isso a Globo ndo mostra, que recorrem a esse

jornalismo tradicional para elaborar os textos satiricos.

1.1 Programas de humor na televiséo e o deboche sobre a politica nacional

O Fantéstico tensiona o jornalismo e o entretenimento, se propondo a todo instante a
olhar para o futuro. Ali temos a modernidade sendo exibida nos mais distintos segmentos: das
relacdes afetivas, sexuais, das religides, a politica, do trabalho. Com esse pressuposto, 0 1sso a
Globo ndo mostra pode ser visto como atual, no sentido de utilizar uma linguagem formada
por memes a fim de comunicar sobre a atuacdo de Jair Bolsonaro, presidente eleito em 2018.
Todavia, um olhar amplo sobre o quadro nos diz de um produto de humor, semelhante a

matrizes anteriores e readequado ao tempo-espaco do qual fez parte. Pontuamos alguns
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exemplares do humor televisivo brasileiro que tém a politica (principalmente quem faz a
politica — o politico) como alvo. Observamos, porém, que assim como a sociedade possui
praticas excludentes com populacdes fora do padrdo dominante, o humor por vezes reforcou
esse comportamento social. E ndo € que isso tenha ficado no passado. Na atualidade, a
veeméncia quanto a preconceitos de qualquer ordem costuma ganhar um eco muito maior com
0 advento das redes sociais online. Ndo nos aprofundaremos nesse campo, entretanto, temos
ciéncia desses problemas.

Para constar, a televisdo brasileira levou ao publico diversos programas humoristicos,
com personagens e borddes marcantes. A aposta em produtos voltados para a comédia na midia
televisiva era inspirada no radio, onde se tinha uma boa aceitacdo por esse género. Alias, 0s
primeiros passos do fazer televisivo no Brasil sdo advindos do sistema radiofénico. Com a
regularizacdo do radio, sinais em mais cidades, consequentemente, ampliacdo do publico,
aumentou o nimero de patrocinadores. Com isso, argumentam Cardoso e Santos (2008), a
programacao foi reformulada, com outras atracdes, entre elas, do humor. Na década de 1950,
a recém-chegada televisdo no Brasil seguiria esse mesmo caminho, aprimorado para o formato.

A zombaria frente a uma parte dos representantes da politica institucional envolve uma
certa caricatura ao fazer esse retrato, em se tratando de programas de televisao. Nesse sentido,
temos humoristas como J& Soares, com diversos trabalhos nos quais os politicos e a politica
profissional sdo chacoteados. Na Rede Globo, Planeta dos macacos foi um desses programas,
em que J6 dividia a apresentacdo com o ator Agildo Ribeiro, na metade da década de 1970,
com a ditadura militar ainda presente. Em 1981, € a vez do Viva o0 Gordo inspirado na peca de
nome semelhante — Viva o Gordo e Abaixo o Regime!, também de J6 Soares. A esséncia dessa
producdo tinha semelhancas com o Planeta dos macacos, em gue a politica mais uma vez é
ironizada, juntamente com a sociedade brasileira. J6 deu vida a uma gama de personagens,
entre eles o Capitdo Gay (Memoria...,, 2021c). Junto ao Capitdo estava Carlos Suely,
interpretado por Eliezer Motta e juntos, como dizia a musica tema da dupla, “(...) é o defensor
das minorias. E é sempre contra as tiranias”. O quadro exibia um personagem super-heroi
homossexual convocado para salvar 0s que se encontravam em apuros.

A veia comica e irdnica de J6 Soares se destacava em outros segmentos, na escrita
literaria, jornalistica e como apresentador. Soares também se personifica como a figura do talk
show no Brasil. As pesquisas de Silva (2013) apontam que, além dos programas de humor, Jo
Soares integrou o jornal Pasquim, impresso com uma linguagem do humor para exercer a

critica a sociedade. Nele, a satira sobre a politica institucional fazia parte da escrita de Soares
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(Silva, 2013). As condigdes da época, um periodo em que a ditadura militar se firmava no pais,
traziam consigo a repressao. A piada se tornou um artificio para falar sobre o regime e as
implicagOes advindas.

No inicio da década de 1970, J6 Soares esteve a frente do Globo Gente, programa®?
semanal noturno, com plateia e entrevistas, algumas das caracteristicas do talk show. Em menos
de um ano, a producao saiu da grade da Rede Globo, devido a condi¢fes técnicas e ao cenario
politico. Posteriormente, o canal SBT buscou reestruturar a programacdo. Entre as mudancas,
estava a chegada de J6 Soares com 0 J6 Soares Onze e Meia, sendo considerado & época, como
descreve Silva (2013), o melhor do segmento na TV brasileira. A critica apontava ser um
programa que transitava entre o jornalismo, com entrevistas bem conduzidas, € o0 humor,
segundo os criticos, feito de maneira inteligente (Silva, 2013)

As marcas do talk show brasileiro passam a se basear no Jo6 Soares Onze e Meia, como
explica Silva (2013, p. 132): “(...) a centralidade do apresentador, o humor como estratégia
para obtencdo de informac0es, a informalidade das entrevistas, a preferéncia por celebridades,
representantes do campo politico e pessoas comuns”. O sucesso da atragdo, sendo reconhecido
positivamente pela midia, pela audiéncia, por anunciantes, tem como elementos o proprio JO
Soares, bem como todo o aparato técnico e profissional disponivel. Complementar a isso, temos
0 pais na transicdo de uma ditadura militar para a redemocratiza¢do, em meados da década de
1980. Os produtos televisivos dispunham de uma liberdade maior para dialogar com o pablico
dentro de outros formatos. Desde entdo, eclodiram a oferta de talk shows e demais atragoes,
em canais abertos e por assinatura. A concorréncia na atualidade é tamanha, o que mostra como
as experimentacoes, a exemplo do J& Soares Onze e Meia, sdo uma constante na busca por
destaque nos meios de comunicacao.

O Cabaré do Barata, exibido na TV Manchete no fim da década de 1980, foi mais um
humoristico a colocar a politica profissional no roteiro. Encabecado pelo ator Agildo Ribeiro,
0 programa utilizava ventriloquos que representavam politicos nacionalmente conhecidos,
como Fernando Collor e Luiz Inécio Lula da Silva. Anos mais tarde, temos 0 Casseta e Planeta,
urgente! um dos precursores de humoristicos com “liberdade” para criticar o império Global,

sem esquecer da ironia politica. O slogan “Humorismo verdade, jornalismo mentira” sintetiza

12 programas anteriores ao Globo Gente

ja apresentavam marcas do que seria um talk show. S8o eles, segundo Silva (2013, p. 130): “(...) Show da Noite
(Globo), Fim de Noite (Record) e, principalmente,

Bate Papo com Silveira Sampaio (e seu programa posterior, S. S. Show, respectivamente
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a proposta do programa semanal. Sobre o telejornalismo, o Casseta se apropria das marcas de
um telejornal e a partir dai, executa a satira, seja nas imitacfes dos apresentadores e reporteres
da emissora, seja com 0s principais acontecimentos da semana.

Parte dos redatores do programa, precisamente sete homens e a atriz Maria Paula,
passaram ndo somente a colocar as ideias no papel, como a encenar as esquetes sobre
telejornais, novelas, artistas e personagens autorais. De acordo com Carmelino (2012), a revista
Casseta Popular, criagdo de Beto Silva, Hélio de la Pefia e Marcelo Madureira, com circulacdo
na Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), e o jornal mensal Planeta Diario, com
producdo de Hubert, Reinaldo e Claudio Paiva, resultaram no Casseta e Planeta, urgente!.
Sobre o Planeta Diario, Carmelino (2012, p. 21) afirma que “Desde sua primeira edicéo,
estabeleceu um padrdo de humor gréafico baseado na satira aos jornais sérios, diferente de tudo
que se conhecia, apresentando um layout conservador, destinado a se confundir com 0s
periodicos tradicionais nas bancas”.

Mesmao apds dezoito anos de exibicao, o programa é lembrado por imitar Itamar Franco,
chamado na atragdo de Devagar Franco, Fatima Bernardes, a Otima Bernardes ou pelas
parddias sobre as novelas globais, como O Clone — O Silicone (2001) e Mulheres
Recauchutadas — Mulheres Apaixonadas (2003). O Casseta abordava semanalmente os mais
diversos temas, incluindo a politica, por meio da imitacdo e da parodia, uma marca registrada
e possivelmente um dos fatores de sucesso. Digamos que esse era o time da época. Nosso objeto
de estudo em analise ndo tem apresentadores, tampouco imitacGes. Para falar de Bolsonaro, o
quadro fez recortes de situacdes envolvendo o ex-presidente e, entdo, a remixagem para a
criacdo de uma mensagem proficua.

Por fim, temos o Furo MTV, com apresentacdo dos atores Dani Calabresa e Bento
Ribeiro. O Furo foi exibido na extinta MTV Brasil, a partir de 2009. Como bem lembrado por
Gomes e Vera (2011), o programa possuia elementos que o caracterizavam como um telejornal,
desde o cenério ao figurino. Todavia, se tratava de um humoristico. O nome da atragdo também
vem do mundo jornalistico, quando o jornalista consegue uma noticia em primeira méo, diz-
se, no jargdo, que ele conseguiu um “furo”. Aqui, os humoristas se valem dos principais
acontecimentos lancados na midia para fazer o deboche. Alocados em um estudio com bancada,
Calabresa e Ribeiro comentam os fatos do dia que sdo cobertos com imagens geralmente
montadas para complementar a graga da piada. Assim como um telejornal classico, a atracéo
faz uso das editorias para inserir a noticia em questdo, com destaque para politica e economia
(Gomes; Vera, 2011).
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Vale mencionar que a MTV - Music Television foi uma empresa norte-americana que
apostou nos videoclipes como estratégia para difundir a musica pop. No Brasil, o canal
televisivo chega em 1990, controlado em parte pelo Grupo Abril. No que tange a contelldos
jornalisticos na sede brasileira, antes do Furo, o publico teve contato com o Jornal da MTV.
De acordo com Gutmann (2006), a estreia foi em 2002, como programa semanal, e, em 2003,
ocupa a grade de segunda a quinta-feira. O programa veiculava noticias sobre a industria
musical como um todo e dispunha de dois apresentadores. Ainda que esse produto tivesse uma
linguagem descontraida, algo consolidado pela proposta do canal em si, ndo eram profissionais
vindos da comédia e tampouco 0s acontecimentos musicais se tornaram piadas. Neste caso,
Gutmann (2006, p. 7) reitera o conhecimento musical dos apresentadores para dialogar com
uma audiéncia que compartilhne do mesmo universo, chamado por ela de enunciadores e
enunciatarios: “A sua relagdo com o espectador ¢ fundada em um jogo de proximidade que
requer uma troca de saberes e interesses e um certo acordo de atuacdo entre as partes de um
jogo conhecido”.

Mediante os antecessores do Isso a Globo ndo mostra, temos a politica institucional,
desde os politicos aos locais que ocupam, as decisdes tomadas e as imoralidades expostas como
recorrentes em produtos ancorados no humor e na ironia. As modificagdes se ddo na forma
como o tema sera comunicado ao publico, e os contextos sdo importantes nessa I6gica. Temos
um caminho em que 0s programas humoristicos traziam personagens inspirados em politicos;
seguido por uma proposta de imitacdo, apds, comediantes passam a comentar sobre o cenario
politico em geral com piadas. E, na atualidade, a comunicagdo de tal assunto perpassa pela

I6gica do que se vé no ambiente virtual.

1.2 Infotenimento como estratégia

O telejornalismo ocupa uma parte consideravel na grade da Rede Globo de Televiséo.
Sdo em média dez telejornais e programas jornalisticos, mais da metade transmitidos por todo
o territrio nacional®. Tratamos anteriormente sobre o investimento na area, o que trouxe a
méaxima do “padrao Globo de qualidade”, que, diga-se de passagem, foi popularizado no

conglomerado midiatico como um todo. Em meio aos telejornais, telenovelas, programas

13 Se refere aos telejornais e programas jornalisticos da emissora sede. Ha produgdes nas emissoras proprias
(Globo Sao Paulo, Globo Minas, etc.) e afiliadas. Disponivel em:
http://redeglobo.globo.com/TVGlobo/Comunicacao/Institucional/SiteFolder/tvg/g_conteudo_jornalismo/0,,0,00.
html Acesso em: 19 jan. 2023
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voltados para criangas, a programacao Global incorpora o infotenimento na vastidao de op¢oes.
O infotenimento, grosso modo, vem para definir produtos que mesclam entretenimento e
informacdo. Todavia, conteudos midiaticos voltados para este estilo sdo, muitas vezes,
considerados inferiores.

Por se tratar de algo ligado a diversao, a alegria, € atribuida uma perda de credibilidade
quando este recurso é acionado. O infotenimento nos coloca a refletir sobre os recursos
utilizados pelo telejornalismo, uma vez que, além do fato em si, temos as imagens, a narragéo,
a edicdo, efeitos sonoros, para captar a audiéncia. A colocagdo de Gutmann (2008, p. 3) nos
mostra que “(...) esse pressuposto evoca a necessidade de repensar a tdo enraizada oposicao
valorativa entre informacéo e entretenimento de modo a problematizar a propria concepcéao do
jornalismo moderno, amparada nos ideais iluministas do homem livre e racional”. A
invalidagdo por completo de um programa no estilo infotainment nos tira, enquanto
pesquisadores da comunicacdo, a oportunidade de compreender como funcionam essas
producdes e, ainda, como o jornalismo é inserido neste espaco.

Na perspectiva de Itania Gomes (2009), o infotenimento se torna uma discusséo de
interesse tanto daqueles que observam a comunicacdo e a politica enquanto formadora de
opinido, participacdo no processo democratico, quanto da comunicacdo com olhar para o
jornalismo e, a partir disso, a posicdo dos conglomerados midiaticos diante das transformacdes
econdmicas e tecnoldgicas e o impacto na transmissao da informacéo. O infotenimento ganha
forca com a consolidacao do sistema capitalista, em que o lucro € um dos balizadores. Portanto,
mais do que um elemento definidor de um tipo de contetdo, o infotainment pode ser visto como
um sistema implantado para expansédo de produtos e ganhos:

O infotainment seria, entdo, o resultado desse cenario global. Nos anos 80 e
90 do século XX, a consolidacdo de grandes conglomerados da midia, que se
ocupam ao mesmo tempo da producédo de entretenimento e de informacéo, a
cada vez mais alta exigéncia de audiéncia e de lucro na industria da cultura e
a transmissdo televisiva da primeira guerra do Golfo, evidenciaram o
estreitamento entre informagéo e entretenimento (Gomes, 2009, p. 202).

Pela amplitude que infotenimento assume, aqui serdo concentrados esfor¢os de olhar
para este termo dentro de propostas televisivas que circulam entretenimento e jornalismo. O
infotainment é constante na televisdo como estratégia diante da concorréncia. Segue também
como recurso diante das midias digitais, que se mantém, basicamente, nesse sentido. Para

prosseguir, facamos um recorte sobre entretenimento, que, de acordo com Gomes (2009, p.
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204) “(...) ¢ um valor das sociedades ocidentais contemporaneas que se organiza como industria
e se traduz por um conjunto de estratégias para atrair a atenc¢ao de seus consumidores”.

E nesta indUstria midiatica, entreter € uma condicdo praticamente essencial para a
existéncia. Sejam programas de entrevistas, telejornais, gincanas, reality shows, revista
eletronica etc., havera quesitos convincentes para a permanéncia da audiéncia. Afinal, temos
um publico cada vez mais participativo e operante em produgdes autbnomas, veiculadas em
plataformas digitais onde o ver e o ser visto séo a tdnica. Ainda assim, como nos lembra Gomes
(2009, p. 203), quando se trata do entretenimento na comunicagdo, ha a visdo de um contetdo
empobrecido, pois “(...) contrapde-se a arte e cultura, contrapde-se a filosofia, a conhecimento,
a verdade, contrapde-se a jornalismo...”.

O infotenimento acaba por emaranhar as idealizagbes sobre jornalismo tabloide e o
sensacionalismo, no que diz respeito a despertar sensagdes. Visto de forma inferiorizada, pois
ha o engessamento de que informar a populacédo deva ser feito do ponto de vista da seriedade
e objetividade. Que, por sua vez, sdo valores relevantes e sdo componentes do infotainment. A
televisdo é um retrato do infotenimento; esta nas raizes deste meio de comunicacdo em que um
dos pilares é entreter. Toby Miller (2009) fala em um de seus artigos sobre esse éxtase e 0
temor da sociedade quanto ao que viria ser a televisdo. O estabelecimento em territorio norte-
americano e pelo mundo mostrou as potencialidades e as mais variadas criticas dirigidas ao
poder daquele transmissor de som e imagem. Miller (2009, p. 10) cita que

A televisdo possui, em sintese, uma existéncia fisica, uma historia como
objeto de producéo material e de consumo, além da reputacéo de ser um local
de produgdo de sentido. Todavia, desde sua origem, a TV tem sido, acima de
tudo, um meio de enriquecer e legitimar os seus controladores, e de entreter e
civilizar os telespectadores.

Segundo Fernanda Mauricio da Silva (2023), entretenimento e jornalismo possuem
diferencas e peculiaridades e podem ser analisadas quando trabalham conjuntamente. Silva
(2023, p. 101) ressalta ainda sobre o entretenimento que ha

(...) dois sentidos predominantes sobre o entretenimento que se colocam em
permanente disputa: de um lado, uma dimensdo cuja énfase se coloca no
divertimento como distracdo, de outro, o entretenimento como valor que
indica formas de consumo em que 0s sujeitos se envolvem com os produtos
enguanto se distraem.

Entre elaboracbGes que nos levam a entender o que € o infotainment, a percebé-lo
fortemente nos meios de comunicacéo, especificamente na televisao, a tendéncia é irmos para

o caminho do bom ou ruim. Se assim fosse, poderiamos encerrar o debate. N&o se trata de algo
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tdo simples. O infotenimento diz mais de uma estratégia empresarial para angariar mais pessoas
e consequentemente publicidade, logo, o lucro. Une géneros particulares que fazem parte do
guarda-chuva género televisivo. Temos entdo uma linha ténue entre informagdo e
entretenimento. Assim, é dificil a classificagdo como um género televisivo, segundo Gomes
(2009). Com a contribuicéo de Gutmann (2014, p. 259), vislumbramos que “Quando o conceito
de género € apropriado para pensar os produtos midiaticos, especificamente a televisdo, o
referencial tomado, pelo menos a principio, deriva dessa concepcao literaria por pautar a ideia
de férmula, convencao e repeticdo que estariam postas nos textos”.

Podemos questionar se existe um lugar ao qual o infotenimento possa pertencer. Na
avaliacdo de Gomes (2009), a constatacdo € de um ndo-género, que abarca conteldos da
televisdo ndo reconhecidos socialmente. A autora ainda complementa que o infotainment
produz novos géneros, mas ndo ser um em si. Na sequéncia, ha dois aspectos a serem levados
em conta. O infotenimento como recurso televisivo — e concordamos com essa afirmacao, que
nos remete ao que Itania Gomes (2009, p. 210) comenta sobre “(...) o infotainment potencializa
a criatividade e ndo interdita a qualidade”. O Fantastico consegue transitar entre producdes
jornalisticas elaboradas, sem deixar de lado o cuidado estético, de pesquisa, filmagem, edicéo
e veiculacdo das demais atracOes. Outra observacdo é do infotainment como uma tendéncia da
televisio (Gomes, 2009). E quase impenséavel dissociar a programacéo televisiva da juncéo
informacdo e entretenimento, principalmente com uma audiéncia que se articula com outros
meios e plataformas para o consumo e producdo, como dissemos em outro momento desta
pesquisa.

Do que elaboramos até aqui, compreendemos que o Fantastico representa um modelo
de infotenimento. Sendo entdo pertinente que o Isso a Globo ndo mostra ocupe este espaco
com outras dindmicas de apresentacao das principais noticias da semana. Abordaremos a seguir

sobre 0 meme.
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2. MEMES: UMA MANEIRA DE COMUNICAR A POLITICA

Me prontifico a dizer da tarefa nada facil de justificar o entendimento dos recortes a
respeito de Bolsonaro no Isso a Globo ndo mostra como memes televisuais, visto que 0 meme
se popularizou na internet, especificamente nas redes sociais online. O meme pode ser uma
imagem, um desenho, video, gif, audio, com ou sem frases ou palavras soltas, de forma isolada
ou recombinados entre si. Sao pecas, no geral, caracterizadas pelo humor, originadas no digital
ou ali construidas. Tudo esté sujeito a se tornar memético: a politica, uma peca teatral, um
programa de TV, uma mdsica. Em busca de algumas defini¢bes, temos a perspectiva da
pesquisadora Raquel Recuero!* (2008). Ela e Viktor Chagas (2021b), autor a ser visto adiante,
partem do principio de que 0 meme, tanto a nomenclatura quanto a funcéo, tém raizes nos
estudos de Richard Dawkins (1976), no livro “O Gene Egoista”. O bidlogo, segundo Recuero
(2006, p. 3), entende 0 meme como “(...) ‘gene’ da cultura, que se perpetua através de seus
replicadores, as pessoas”. E ainda: “O estudo dos memes esta diretamente relacionado com o
estudo da difusdo da informacé&o e de que tipo de ideia sobrevive e é passado de pessoa a pessoa
e de que tipo de ideia desaparece no ostracismo” (Recuero, 2008, p.3).

Conquanto as contribui¢es em torno do biol6gico sejam pertinentes, consideramos que
ainda paira a ideia de evolucionismo cultural, onde o mais forte permanece. Neste trabalho,
porém, 0 meme serd visto para além de sua propriedade replicadora, como um texto da cultura
que aciona diversas textualidades. Sobre a ideia do meme como um replicador, Viktor Chagas
(2021b) salienta que, ao tomar como base essa dindmica da biologia, os memes com melhor
aceitacdo, com apelo popular, serdo selecionados com maior facilidade. Assim, “A teoria dos
memes, nesse sentido, pode ser perfeitamente compreendida como uma teoria dos rumores,
isto €, a abordagem ndo esta centrada na condicdo de verdade que esses memes carregam, mas
no modo como se propagam” (Chagas, 2021b, p. 3). Segundo Chagas (2021b), o filésofo
Daniel C. Dennett afirma que os memes estdo em disputa pela mente humana; somos 0s
dispositivos de interesse. “Uma vez que esses recursos — isto €, nossa capacidade de armazenar
e acionar essas ideias — sdo limitados e que ha um conjunto limitado de mentes em disputa,
essa competicdo se torna feroz” (Chagas, 2021b, p. 3).

Chagas (2021b, p. 6) também nos leva ao socidlogo Gabriel Tarde (1899) que buscava
entender sobre opinido puablica e, assim, seguiu para entender como se ddo 0S processos

humanos que nos fazem imitar, algo tipico dos memes, que sao “(...) as leis da repeti¢ao, que

14 Raquel Recuero (2008) esta entre os autores que discutiram sobre memes no inicio da década de 2000.
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déo conta de interacdes sociais; as leis da oposi¢do, que regulam a concorréncia e a inovagao a
partir da diferenciacdo; e as leis da adaptacdo, que apontam para a producdo de variacdes e
aptidoes individuais”. Temos aqui considera¢des sobre o meme advindas da biologia, das
ciéncias sociais e que, em algum momento, tocam em dois quesitos: a imitagéo e a propagagéao.
O meme € criado, e 0 proximo passo é propaga-lo, a fim de conseguir o maximo de permanéncia
nos espacos em que estiver inserido. Chagas et al. (2017, p. 181-182) descrevem que “memes
sdo, geralmente, descritos como contetdo raso e despretensioso, simples manifestacdo de
expressdo (Miltner, 2011). No entanto, tal percepcéo é fruto de uma compreensdo equivocada

sobre o fendbmeno, como ‘cultura inttil” ou ‘besteirol’”.

Figura 2 - Meme no WhatsApp

Opai 1554

Envia um meme ai pramim ,.,

Eu nem sei oque é meme

E uma imagem 5.,

Com uma coisa escrita 1,.,,

Fonte: Melted Videos (Instagram)

Uma das facetas do meme é a capacidade de sintese, porém, como ja descrito por
Chagas et al (2017), esta longe de ser algo banal. Ali, estdo concentrados diversos signos,
articulados para produzir sentido. Logo, vislumbrado como texto. Na defini¢do de Diana Barros
(2005, p. 11), “(...) um texto define-se de duas formas que se complementam: pela organizacao
ou estruturacdo que faz dele um ‘todo de sentido’”. Ademais, € intertextual, ou seja, referéncias

variadas serdo alocadas na construcéo do que se deseja dizer, sendo necessario conhecimento
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prévio sobre o que é convocado neste texto. Ndo obstante, também sera valida a observacao do
contexto em que se insere 0 meme. Quem deseja se comunicar por meio dos memes coloca a
comicidade como um dos trunfos, visto que é um recurso muitas vezes relegado ao secundario,
pois, na descrigdo de Chagas (2021a, p. 172) “(...) o humor ¢ tratado como efeito ou sintoma e
nao como estratégia discursiva”.

Em um esforco de somar a este capitulo, trazemos as reflexdes de Carlos Mendonca e
Felipe Mendonga (2021). Nas indagacdes sobre meme, os pesquisadores afirmam que “(...)
memes sd0 textos que estdo ‘abertos’ a distintos tipos de interferéncia enquanto circulam”
(Mendonca; Mendonca, 2021, p. 334). Indicamos anteriormente uma definicdo de texto para
0s autores em questdo: “um texto € um apanhado de outros textos” (Id, 2021, p. 337). Ou seja,
0 meme € uma reuniao de diferentes textos, que podem ser ressignificados. As interpretacdes
a partir da leitura deste “texto” oferecem outros memes, num processo praticamente infinito.
Ainda que um meme “morra” no imagindrio coletivo, vez ou outra pode ser acionado para 0
contexto de interesse. Esta peca comunicacional retne diferentes elementos sem ordem
definida, a fim de organizé-los e estrutura-los para a emissdo da mensagem desejada.

A memética também ¢é contextual e se articula no tempo em que estd inserida. “Os
memes apresentam uma narrativa contextual — demarcando uma relagdo com o tempo e o
espaco, organizada sob determinada logica textual; uma desconstrucdo do acontecimento para
a partir da (re)organizacao narrativa dos fragmentos langar luz sobre o que se quer significar”
(Mendonga; Mendonga, 2021, p. 336). A apreensdo de mundo do individuo € relevante para
que o meme seja entendido. No Isso a Globo ndo mostra, existe ndo somente a convocagéo de
elementos temporais da internet, mas também das atrac6es da Rede Globo na construcao da
linguagem memeética. Sendo a emissora lider de audiéncia em boa parte dos programas e
levando em consideracdo sua extensa visibilidade, pressupde-se que, além de uma bagagem
socio-cultural, a audiéncia conseguira fazer uma conexao com os memes ali apresentados. “As
experiéncias, as vivéncias coletivas, as crengas, 0s mitos, os fatos comuns e os particulares
estdo entrelagados na cultura e, por conseguinte, nos textos” (Mendonga; Mendonga, 2021, p.
339).

Nesta discussao dos autores, 0 meme esté na textualidade. E séo levantados trés quesitos
que enfatizam o meme como textual. S&o eles, a partir da contribuicdo do pesquisador Bruno
Leal (2018): intencionalidade, situacionalidade e intertextualidade. Existe uma intencdo ao
emitir uma mensagem, a busca pela atencdo e o entendimento por parte de quem recebeu o

texto. Quando se fala do governo de Jair Bolsonaro em seu primeiro ano de mandato no Isso a
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Globo ndo mostra, o intuito é criticar os feitos do presidente, com auxilio da remixagem e dos
memes para fixar a comunicagdo com o leitor. A situacionalidade compreende a adaptacdo do
texto, neste caso 0 meme, dentro do contexto pertencente. Mais ainda, quem produz, onde seré
circulado. A Rede Globo utiliza de um quadro exibido dentro da revista eletrénica Fantéstico,
onde sdo construidos textos, a fim de mostrar o entdo presidente Bolsonaro e, por meio deste,
dizer qual a imagem a emissora tem de figuras da politica, ou, qual a imagem a emissora tem
do entdo presidente nos primeiros meses de mandato.

Sobre a situacionalidade, vale considerarmos o conglomerado mididtico Globo
enguanto poténcia em termos de comunicacao, a longevidade e a influéncia exercida por meio
dos produtos ofertados, que irdo interferir nos memes do quadro. Quem consome este formato
e a leitura feita também interfere na construcdo do meme. Ja a intertextualidade demonstra a
capacidade do meme ser lido e fazer sentido pois convoca outros textos, sendo estes
organizados e posteriormente emitidos. Reiteramos que a compreensdo do meme, a circulagédo
em outros espacos, a apropriacdo e a construcdo de outro texto e a distribuicdo desta outra
mensagem se ddo pela apreensdo de mundo entre produtores e consumidores.

Em suma, os memes sdo textos que resumem situacdes do cotidiano, formas de
expressar emocdes ou mesmo de inferir uma opinido. A capacidade de sintese desse recurso
comunicador diz da velocidade de informacdes e interacfes as quais estamos expostos.
Consumimos e produzimos, retroalimentando os espacos em que fazemos parte. O estudo In
meme we trust, conduzido pela Consumoteca (2019) e divulgado na plataforma Gente, do grupo
Globo, aborda 0 meme para além do humor, sendo visto também como uma forma de se
comunicar no mundo. Em uma pesquisa realizada com pessoas da classe A, B e C, 85% dos
participantes dizem apreciar memes na internet.

A pesquisa reforca a diferenciacdo do meme e do viral, também observada por
Mendonca e Mendonga (2021). Entende-se que o viral se mantém por um periodo em alta na
concepcdo original. O meme pode viralizar, no entanto, € reorganizado a partir dos diversos
individuos que o acessam, a medida em que se espalha; nem sempre o original ficara intacto.
Esta peca comunicacional vem a ser uma espécie de porta a ser adentrada, como observado em
outro momento da pesquisa dirigida pela Consumoteca (2019): 73% dos entrevistados foram
informados sobre uma situagdo politica por meio de um meme?®. Ainda que seja engracada,

sarcéstica a forma de falar sobre a atual composi¢do do Congresso Nacional, por exemplo, o

15 A base de entrevistados é composta por 1 mil pessoas, das classes A, B e C, 53% mulheres e 47% homens.
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assunto, por ora, estd acalorado entre a audiéncia e pode ser uma chance de ser estendido com
maior profundidade sobre as implicacGes para a populacdo. Compreendo a funcdo do quadro
Isso a Globo ndo mostra, quando apresenta Bolsonaro neste caminho.

A medida que mais estudos se dedicam aos memes, desde o debate que atravessa as
ciéncias sociais e biologicas, acompanhamos como essa peca comunicacional adentra as midias
digitais; com a expansao da internet. Os indicios sdo que as primeiras discussdes sobre memes
de internet, segundo Chagas (2021b), tiveram inicio na década de 1990. E curioso notar que o
linguajar das ciéncias bioldgicas, ainda nesse periodo, é utilizado para dar conta desse
fendmeno do qual pouco era sabido. Ao convocar as ideias da pesquisadora norte-americana
Limor Shifman (apud Chagas, 2021b, p. 9), os memes sao apresentados como “(a) um grupo
de itens digitais, que compartilha caracteristicas comuns de contedo, forma e/ou postura, 0s
quais (b) foram criados com ciéncia uns dos outros, e (c) postos em circulacao, imitados e/ou
transformados por meio da internet por muitos usuarios”.

Memes também evocam a ideia de coletividade, grupo. Os papéis de produtores e
consumidores dessa peca comunicacional se misturam, pois é possivel consumir, remixar
outros elementos, desconstruir a mensagem de acordo com o que é desejado comunicar. “Os
memes podem ser empregados com o objetivo de distrair o publico, mas também de cultivar
um forte senso de identidade e pertencimento (Phillips e Milner, 2017), capaz até de suplantar
as identidades minoritarias” (Chagas, 20214, p. 173).

Falar sobre memes de internet vai de encontro com a velocidade com que esta peca
circula, é apropriada e disseminada no ambiente digital online. O publico interage com este
texto e utiliza dessa representacdo para mostrar aos demais 0 pensamento sobre determinado
assunto. Cabe dizer que, se 0 meme é um texto, um modo de comunicagdo, é preciso um
repertdrio cultural para assimilar este texto; como qualquer outro, com intengdes implicitas e
explicitas. Requer, portanto, uma leitura critica sobre a intencionalidade do meme. Esse
conhecimento acumulado é proficuo na compreensédo desta peca comunicacional, como define
Chagas (2018, p. 369) “(...) os memes sdo uma experiéncia de memoria social diacronica e
iterativa.”.

A propagacdo dos memes de internet esta nos sites, nas redes sociais online e nos
aplicativos de mensagem. Em uma escala de importdncia, o conteGdo dessa peca
comunicacional é mais valoroso, enquanto a autoria é mantida a distancia. Lidamos entdo com
a ideia de individuos ou coletivos geradores de um meme, numa dinamica que privilegia o

espalhamento da mensagem, ainda que outros venham disputa-la para derivados. Indagamos
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se esse ndo seria um dos dilemas quanto aos memes de internet, discussdo também do campo
das artes, onde as apropriacOes de elementos diversos geram uma arte, ou, do que aqui tratamos,
0 meme. Sobre autoria, Dias (2016, p. 17) afirma que

(...) um exemplo desse deslocamento na nog&o de autoria é o funcionamento
do colaborativo na producdo do conhecimento, como a Wikipédia, ou na
producdo de literatura, por meio de aplicativos, entre outros exemplos nos
quais a autoria é, no dizer de Paveau (idem.), transformada pela nogédo de
autores maltiplos.

O consumo de memes entre os brasileiros mostra o qudo bem aceita é essa linguagem.
Seja para falar de situacdes engracadas ou dificeis, essa peca comunicacional é difundida tanto
para fins corriqueiros quanto para aqueles com interesses mais amplos, como a politica
partidaria. O meme é uma comunica¢do em movimento, que é colocada em circulacdo por um
coletivo que partilha dos mesmos ideais. Na pesquisa de Daniel Rios (apud Chagas, 2021)
sobre comunidade de fas de séries internacionais, ele fornece uma argumentacéo de Shifman
(2014 apud Rios, 2021, p. 151) sobre o tema: “Nesse sentido, ao compartilhar um meme, o
sujeito ‘passa adiante’ um item cultural ao mesmo tempo em que aponta sentimentos sobre a
peca, esperando que os outros membros da comunidade compartilhem das mesmas sensagdes”.
Assim, se tornar um “meme” vem a ser uma estratégia da contemporaneidade para criar
vinculos afetivos.

Por ser uma forma de comunicacdo fortemente estabelecida nas redes online, coletivos
que se dedicam a essa linguagem se tornaram populares entre 0s que consomem redes sociais
online. Perfis como o Melted Videos somam dois milhGes de seguidores na plataforma
Instagram. A pégina em questio fez dos memes*® um negécio, com equipe para produzir o
conteudo, disponibilizar as publicac6es e fechar contratos publicitarios. A Melted trabalha com
conteudos autorais em uma estética de cores vibrantes, figuras aleatérias e, como ressaltado no
proprio nome, muitos videos. Os seguidores acompanham posts individuais e o carrossel de
memes, modalidade onde em um Unico post é possivel elencar dez itens de uma sé vez.
Batizado de “prensaddo da Melted”, neste tipo de publicacdo o publico visualiza memes
autorais do perfil, de andnimos e famosos.

Feitas as devidas colocages, consideramos os trechos em que mostram Jair Bolsonaro

no Isso a Globo ndo mostra como memes televisivos. Nossa perspectiva é de que o quadro

16 para se ter uma ideia, existe uma premiacdo de memes no Brasil, a MemeAwards. Se intitulam como “a maior
premiagdo de memes do mundo, reunindo comunidades, memeiros e creators”. Disponivel em:
https://memeawards.com.br/. Acesso em: 19 set. 2023.
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remixa diferentes imagens, falas, dos telejornais e demais produtos da grade da Rede Globo,
além de trechos das lives semanais feitas por Bolsonaro, para gerar o meme. Essa peca
comunicacional transmite ndo somente o humor, mas também € irbnica, como abordaremos
mais & frente. Portanto, s&o memes criados e circulados em um quadro de humor, exibido na
televisdo e podem vir a ultrapassar esse espaco, indo para as redes sociais online e aplicativos
de conversa. Um movimento contrario, por assim dizer, pois se trata de uma criacdo da midia
tradicional que se espalha por outras midias. Com isso, o quadro é feito de acordo com as
praticas de uma producao televisiva, mas intersecciona com as redes sociais online e as formas
de se comunicar nesse ambiente. Pode-se acrescentar a esta estratégia o fato de que falamos de
uma empresa, que oferta produtos e lida com consumidores — a audiéncia. Consequéncia da
atualidade, que expde a urgéncia do novo, de ter mais em um curto espago de tempo.

Ora, porque ndo chamar entdo esses trechos sobre 0 ex-presidente apenas de trechos,
recortes de imagens ou pedacos de quadro televisivo, e sim de memes televisivos?
Argumentamos com 0s seguintes pontos: como dito no paragrafo anterior, a televisdo enquanto
meio de comunicacao se atenta as inovacdes que interferem na relagdo com publico. Nas redes
sociais online, sdo privilegiados os textos curtos, imagens de boa qualidade e videos de
tamanho reduzido, além de uma edic¢do agil e chamativa. Esse movimento se faz presente no
quadro. Outra justificativa sdo os recortes, sejam esses de acontecimentos da semana ou de
periodo distinto, que, remixados, ofertam uma nova mensagem, algo caracteristico do meme.
O meme pode ser somente um recorte (imagem, desenhos, fotos, frases, palavras, etc.) ou a
juncéo de vérios recortes. Devemos ter em mente se tratar de uma peg¢a comunicacional
resumida, chamativa e de facil compreensao.

Em uma edic¢do do extinto Podcast do Zorra (2019), alocado no site GShow, temos
outros argumentos para reforcar sobre o meme televisual no quadro. Rod, um dos roteiristas do
Isso a Globo ndo mostra foi um dos convidados do podcast, no episodio sobre memes. Ele
afirma que um dos entraves ao aliar memes com a televiséo foi evitar uma competicédo com a
internet: “A gente cria pra televisdo e ele (o conteudo) viraliza na internet” (GShow, 2019).
Nas palavras de Rod, o processo de criacdo passa pela ideia, a escolha das imagens capazes de
refletir essas ideias para fazer o encaixe do texto. Em resenha de para o site do grupo de
pesquisa TRACC (Centro de Pesquisa em Estudos Culturais e transformacgdes na
Comunicacdo), Assumpgdo (2019) descreve: “(...) ‘Isso A Globo Nao Mostra’ recorre a
linguagem da internet, em especial a estética do meme visando, entre outras coisas, alavancar

a audiéncia do programa dominical”.
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Mais um quesito para considerar as remixagens do quadro como memes televisuais esta
na funcdo critica exercida. No detalhamento analitico, o quadro se dedica a elencar falas,
trejeitos, jargdes de Jair Messias de modo a ironizar esses e outros componentes do ex-
presidente. Os memes sdo mais conhecidos pela funcdo do divertimento, com capacidade
critica a algo ou alguém.

Nossa defesa também se da por compreender os memes sem uma forma especifica. Nao
é somente isso ou aquilo. Os objetos vistos como memes sdo 0s mais variados possiveis. A
definicio estd na provocacdo da mensagem ali embutida. E vélido, ao nosso ver, que a
replicacdo dessa mensagem também seja levada em conta para ser definido como um meme.
Todavia, 0 Isso a Globo ndo mostra utiliza em alguns episédios de um meme visto como
tradicional, de acordo com artigo sobre o quadro no #MuseudeMemes (s.d.). Chamado de
image macro, € o meme sendo uma foto ou video, com legenda em caixa alta na cor branca. O
uso desses image macro em algumas edi¢cdes soa como um reforco do quadro de que sim, a
equipe entende o que é um meme e apresenta modelos classicos ao mesmo tempo em que traz

outros formatos para o publico.

Figura 3 - Image macro no Isso a Globo ndo mostra. Meme feito com trecho da novela
Salve Jorge (2012/2013). Em cena, a atriz Dira Paes.

QUANDO EUNAD ATENDO MINHA MAE

&
. -
.
.

Fonte: Reproducdo Canal Globo no YouTube.
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A comunicacao, ou melhor, a critica sobre a postura de Bolsonaro por meio de memes,
mostra uma emissora atenta a outras formas de comunicacao e a como aplicé-las nos espagos
ocupados pela mesma. O uso dessa peca comunicacional vez ou outra vem sendo feito em
outras atracGes da Rede Globo como o Caldeirdo com o Mion ou Domingdo com Huck. Pois,
ndo raro, 0 meme chega primeiro com o resumo de uma situacdo do que uma noticia formal.
Paginas de redes sociais online e mesmo os sites sintetizam uma audiéncia de CPl - Comissdo
Parlamentar de Inquérito, por exemplo, com memes, visto que uma parcela do publico se
informa a partir desse texto. Ao seguir nessa linha, de visualizar memes televisuais a partir das
remixagens de Bolsonaro, indicamos mais um quesito. Em entrevista para o jornal Extra
(Mafrans, 2019), Marcius Melhem confirma um dos propdsitos do quadro, de estar préximo da
internet. Nesse sentido, a conversa, para surtir melhor efeito deve estar em sintonia com o que
se pratica nesse espaco. Para o diretor, “Nossa intengdo ¢ dialogar com a internet, que é um
lugar em que a repercussao do quadro ¢ excelente” (Mafrans, 2019). Uma tatica que pode ser
vista como um diferencial do quadro e da Globo para criticar o ex-presidente Jair Messias
Bolsonaro na conducdo do pais.

Tal pega comunicacional serve de termdmetro para a repercussdo de um determinado
assunto. O meme tem a capacidade de alavancar pessoas socialmente, financeiramente ou vir
a causar prejuizos’ de ordem material a emocional. Basta acompanhar as duas temporadas do
podcast Além do meme!8, apresentado pelo jornalista Chico Felitti sobre as diferentes
realidades de quem se torna uma imagem estatica, ou em movimento, com uma frase ou apenas
uma palavra, um GIF ou um trecho de video onde foi falado algo engracado, tosco, uma gafe,
enfim. Um dos classicos da memeria brasileira abordado no podcast € a gravida de Taubaté.
Resumidamente, em 2012, o programa matinal Hoje em Dia, da Rede Record, recebeu Maria
Verbnica, a gravida, e o companheiro, para falar dos desafios de uma gestacdo de
quadrigémeos. Teve boa audiéncia, teve apresentadores emocionados e patrocinadores em rede
nacional em prol do enxoval para os bebés. Porém, a histéria era falsa; Maria Verdnica nao
estava gravida. A barriga com a qual ganhou espago em um programa de TV e possivelmente
sensibilizou parte da audiéncia era uma bola grande de pléstico.

17 Nem toda comunicacdo memética é benigna, respeitosa, com limites. Os memes também sdo utilizados para
comunicar discursos de odio contra populagdes minoritarias de direito, compactuar com ideais supremacistas e
exaltacdo da violéncia. Muitas vezes revestidos de uma dose de humor e ironia, no intuito de ampliar o alcance.
18 O Além do meme foi uma producdo exclusiva para a plataforma Spotify. O podcast contou com a producéo da
equipe do site Papelpop e Um Milkshake Chamado Wanda.



43

Contudo, o0 acontecido também foi disseminado por meio dos memes. Ou melhor, ainda
deve ser, se levarmos em conta o constante surgimento, sumigo e ressurgimento de um meme.
O caso ndo somente movimentou os meios de comunicacdo de modo geral, como se tornou, 0
que chamarei aqui de transcendente. S&o0 memes que saem do ambiente midiatizado para se
tornarem uma espécie de produto, simbdlico ou fisico. Neste caso, a gravida de Taubaté foi
tema de uma das alas da escola de samba Unidos do Parque Aeroporto®®, vencedora do carnaval
de 2018 da cidade.

Ao tratar de assuntos sensiveis a audiéncia, como a politica institucional, vem a ser esse
(o meme televisual) um recurso de interesse, por estar intimamente ligado ao humor. A seguir,

propomos reflexdes sobre 0 meme com a comicidade que Ihe é peculiar ao comunicar a politica.

2.1 Humor e a politica

No Facebook, a pagina Bolsonaro Opressor 2.0, criada em 2015, alcancou milhares de
seguidores com memes que exaltavam o préprio Jair Messias e 0 modo com o qual ele
expressava opinides sobre temas sensiveis. Pautas LGBTQIAP+ e racismo eram alguns dos
assuntos, além de publicar chacotas aos adversarios politicos de Jair. O entdo deputado federal
era uma figura, digamos, memética no infotenimento televisivo nesse periodo, retratado por
vezes como um homem ora auténtico, ora absurdo. Frequentemente, poderia ser visto em
programas como 0 CQC, Superpop, Panico na TV. As publica¢des da Bolsonaro Opressor 2.0
repercutiam a figura politica alimentada na televisdo. O desempenho em termos de
engajamento foi positivo e levou o paraibano Tercio Arnaud Tomaz, criador da pagina, a
ocupar o cargo de assessor especial da Presidéncia da Republica apés a vitoria de Bolsonaro,
em 2018. Tercio também ¢ identificado como um dos integrantes do intitulado “gabinete do
6dio”, nome dado ao espago para producdo de desinformagdo e callnia a representantes
politicos de outras vertentes e o controle das redes sociais online de Jair Messias. Ressaltamos
que tal gabinete, instalado no Palacio do Planalto, nunca foi admitido pela equipe.

Fato notorio é como os envolvidos na campanha de Jair Messias compreenderam o
poderio comunicacional dos memes, bem como levaram o debate proposto pela campanha para
as midias digitais online e aplicativos de mensagem. O perfil Bolsonaro Opressor 2.0 espalhava

conteudo para difundir um homem do povo, que fala o que pensa, cristdo, guardido de uma

19 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/virou-viral/em-taubate-escola-de-samba-vence-com-tema-
loucura-e-ala-de-gravidas. Acesso em: 19 set. 2023.
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familia tradicional®® e defensor de uma sociedade livre, inclusive, para ter armas de fogo. A
comunicagdo por meio dos memes para propagar a persona de Bolsonaro agregou o tom
piadista e doses de ironia principalmente quando o foco eram os adversérios. O humor esta no
campo do entretenimento. E h& quem use dessa tética de forma a ultrapassar os limites do bom
senso para se esquivar de debates mais profundos. Para os pesquisadores Carniel, Ruggi e
Ruggi (2018, p. 526), “O riso nasce, com frequéncia, no inesperado de uma ruptura que, por
ser ruptura, expande as possibilidades de compreensdo e torna frageis as tentativas de
estabilizacdo interpretativa”.

Se o tempo de exposicdo nas midias tradicionais ndo se mostrava suficiente para Jair
Bolsonaro, o que envolvia verba e o0 tamanho do partido ao qual era filiado, o PSL, era preciso
investir em outras frentes para dialogar com os eleitores. O caminho foi ocupar as midias online
e os aplicativos de mensagem para fixar no imaginario coletivo um homem disposto a fazer
diferente de tudo o que ja vimos, um homem anti-sistema. Vejamos: “(...) o humor politico na
internet contribui para a criacdo e a consolidacdo de uma teia de significados compartilhados,
que absorve e ressignifica contetdos da cultura popular” (Tay, 2012 apud Chagas et al., 2017,
p. 178).

Lancar méo da piada para falar de representantes da politica institucional ndo é algo
novo, visto a utilizacdo deste recurso pela midia impressa, o radio, a TV. Com o advento da
internet, o politico profissional também passou a intensificar o uso do humor, visto a
capacidade de entreter, além de ridicularizar os potenciais concorrentes. Inclusive por grupos
de extrema-direita, onde rebaixar o oponente e mostra-lo de forma vexatéria faz com que
questdes de maior seriedade sejam relegadas a segundo plano. N&o hé intencdo em debates
complexos, o intuito é conquistar o publico, ainda que seja pelo esdrixulo. Para Chagas (2021,
p. 177-178), “(...) desse modo, o humor vem sendo incorporado por segmentos conservadores
e até extremistas, interessados em desqualificar eventuais questionamentos de seus adversarios
politicos”.

Vejamos, a pagina Bolsonaro Opressor 2.0 demonstra como a aplica¢do de um verniz
codmico aos memes torna discursos indigestos em palataveis. Para uma parcela da sociedade,
desacreditada dos representantes eleitos pelo voto, a identificagdo com mensagens atribuidas a

uma figura também eleita pelo mesmo sistema, mas que se diz antipolitica®, garante um certo

20 A dita familia tradicional, amplamente defendida por Bolsonaro, é composta por um homem e mulher hétero.
Complementaria com o fator raga e classe nesse ideal: brancos e minimamente de classe média.
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apreco. Seria simplista afirmar sobre os programas de infotenimento televisivo e as redes
sociais online como Unicos responsaveis pela ascensdo de Bolsonaro e do bolsonarismo. De
certo, estes meios propiciaram visibilidade, no entanto, o caminho de Jair Messias como
propagador de ideias extremistas vem de décadas. O mesmo soube tirar proveito da insatisfacéo
popular e das fragilidades vividas na conjuntura politica nacional, entre essas, as manifestacfes
de Junho de 2013 e o0 impeachment da presidenta Dilma Rousseff, em 2016.

Em sintese, as Jornadas de Junho tiveram inicio com protestos do Movimento Passe
Livre quando questionaram, a época, o aumento de R$ 0,20 na passagem do transporte publico
de Sdo Paulo. A repercussdo do ato desencadeou episodios de violéncia que envolviam a
policia, manifestantes e imprensa. Na sequéncia, outros reivindicantes passaram a ocupar este
espaco, com pautas diversas, relacionadas a educacao, direitos as minorias, contra a corrupgao.
No que tange a corrupgao, significava defenestrar principalmente filiados, militantes e tudo o
que representava o Partido dos Trabalhadores (PT). Além da capital paulista, demais cidades e
capitais tiveram a populacéo nas ruas e, em alguns casos, sem uma organizacdo articulada ou
motivagOes esquematizadas em grupos, sindicatos etc.

Primeiramente, lembramos que a existéncia humana por si s6 é um ato politico. Por
vezes, deslocamos esse conceito (0 politico) apenas para designar, por exemplo, aqueles que
estdo a frente de uma prefeitura ou na cadmara dos deputados. Isto posto, também refletimos o
papel do cidaddo no exercicio democratico, que inclui eleger, cobrar cotidianamente e nao
apenas a cada quatro anos. Outra ressalva é o comparativo que aqui fizemos com o Junho de
2013 e os memes. O objetivo inicial do movimento era direcionado a melhorias para o
transporte publico, em estrutura e valor de passagem. Porém, a narrativa foi sobreposta por
organizacOes diversas em temas e posicionamento politico. Os participantes manifestavam,
produziam videos, fotos, memes, distribuidos pela internet e tdo logo, essas producdes
ocupavam a midia hegemonica. Ferreira (2021) chamou essa entrada abrupta nos meios de
comunicagéo de irrupgao.

J& 0s memes tém uma proposta inicial, produzida individual ou coletivamente. A
medida em que é circulado, pode ser reorganizado com outras intertextualidades que caibam
no contexto proposto. Tanto o Junho de 2013 quanto 0s memes sdo atravessados por um

diversionismo. Segundo Ferreira (2021, p. 126) “Diversionismo ¢ uma estratégia utilizada em

21 O artigo de Renato Francisquini publicado no primeiro ano da gestdo Bolsonaro; elenca alguns fatores
possiveis para que este candidato vencesse o pleito: https://diplomatigue.org.br/bolsonaro-e-a-antipolitica/.
Acesso em: 20 abr. 2023.



https://diplomatique.org.br/bolsonaro-e-a-antipolitica/

46

assembleias com o intuito de atrapalhar as discussdes, esgotando o tempo disponivel para o
debate ou discussao de um determinado assunto.”. No caso das Jornadas de Junho, a proposta
inicial foi esvaziada com outras reivindicacdes. A questdo € que algumas destas eram
igualmente legitimas, mas acabaram sendo sufocadas por outros grupos interessados em
demonizar as lutas de minorias em direitos, os alinhados com a esquerda ou qualquer indicio
considerado comunista. Sem contar na propagacdo de ideias sobre a defesa de um Estado?
minimo.

Ao observar os memes no &mbito politico, encaramos como diversionistas, por vezes
utilizado para o ataque contra o adversario. Ainda que de forma humorada, 0 meme terd como
destino polarizar os eleitores. Para algumas campanhas, servira para fazer a famigerada cortina
de fumaca para desestabilizar os demais e atrair a atencéo para a figura e ndo para as propostas
a serem implementadas caso seja eleito. Adiantamos que, embora visualizemos uma produgéo
de memes no Isso a Globo ndo mostra e nossa analise se volte para um recorte sobre o ex-
presidente Jair Bolsonaro, ndo o vemos como um produto diversionista. Encontra-se no campo
do debate, que convida para refletir sobre as acdes dagquela gestéo.

Os memes fraturam a linearidade de uma comunicago vertical; quem consome também
produz materiais que possam expressar a visao de si, do mundo. Memes viabilizam que outras
vozes sejam ampliadas. No entanto, a circulacdo nem sempre leva em conta a qualidade e pode

flertar com a desinformacao.

2.2 lronia

A expressdo “Isso a Globo ndo mostra”, de acordo com Casadei e Loureiro (2020, p.
47), “(...) funciona como um meio de convocagdo para o compartilhamento da informagéo e
que funciona como uma estratégia de contrapoder”. O individuo diz de um contetido que “a
grande midia” quer esconder do publico, se coloca como alguém disposto a trazer tal
informacdo, ainda que seja falso ou desinformativo. Nas redes sociais online passou a ser tao
frequente que ganhou hashtag — #issoaglobondomostra ou #issoaglobonaomostra — capaz de
direcionar o individuo a contetudos de movimentos politicos direitistas, da propria emissora ou

de outros assuntos, como a falta de saneamento basico em um bairro ou nos desafios de cuidar

22. 0 Movimento Brasil Livre (MBL) é um destes grupos com uma visdo ultraliberal da economia. Criado em
2015, se inclina para um discurso de anti-politica, a0 mesmo tempo que adentra neste espago para concretizar as
ideias. Ver mais em: https://www.esquerdadiario.com.br/O-que-se-esconde-por-tras-do-Movimento-Brasil-
Livre-MBL. Acesso em: 23 abr. 2023.
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de um bebé que aprendeu a andar. A hashtag traz uma amplitude de assuntos, dos sérios aos
de zombaria.

Os pesquisadores Coutinho, Falcdo e Martins (2019) mostram que a expressao ganha
os holofotes na internet e nas redes online com a ascensdo da Operagdo Lava-Jato e o
impeachment da presidente Dilma Rousseff. “Surge como uma maneira de ironizar, colocar em
questionamento o compromisso com a verdade de todos os fatos cobertos pelo departamento
de jornalismo da emissora de maior audiéncia no pais” (Coutinho; Falcdo; Martins, 2019, p 1-
2). Na pesquisa de Eliana Loureiro (2020), vemos que a expressdo representa uma audiéncia
desconfiada da grande midia, neste caso, a Rede Globo. Com uma parcela do publico que nao
cré na veracidade do jornalismo ali produzido, a desinformacdo pode vir em sequéncia. A
utilizacdo de um contetdo, sem a verificacdo de origem, com o intuito de afirmar uma suposta
verdade da qual estariamos sendo privados, enfraguece as possibilidades de melhoria dos meios

de comunicacéo.

O jargdo ‘Isso a Globo...” se constitui como uma convocagdo e manifestacdo do
publico, que se contrapfe a essa suposta dominacdo do canal de televisdo; no entanto,
tal ato pode contribuir para o compartilhamento de noticias falsas. Em um ambiente
politico, de forte polarizagdo entre esquerda e direita, como foi o caso das eleigdes
2018, a combinacdo de tais fatores pode ajudar ainda mais na disseminacdo de
contelido falso (Loureiro, 2020, p. 15).

Diante dessas atribuicfes a expressdo, 0 quadro traz consigo ndo somente o0 humor, mas
a ironia principalmente ao abordar o ex-presidente Bolsonaro. Se diz uma coisa, porém, outra
é revelada. A ironia dentro de um texto escrito revela algo além do literal pelas entrelinhas.
Nas imagens, uma palavra, a edi¢éo, o recorte escolhido influenciam no que se deseja de fato
mostrar. Na concepcdo de Duarte (2006, p. 1), inicialmente temos a definicdo de ironia como
“(...) apresentado mais comumente como a figura de retérica em que se diz o contrario do que
se diz". A autora salienta que o discurso irénico tera efeito com a reciprocidade da audiéncia,
a percepc¢do de um dito acobertado por outras tramas a fim de agucar a atencdo do publico.
Nesse sentido, “a ironia ¢, portanto, uma estrutura comunicativa que se relaciona com
sagacidade; é mais intelectual e mais préxima da mente que dos sentidos, é mais reflexiva e
consciente que lirica ou envolvida” (Duarte, 2006, p. 2). Também dedicada a estudar sobre a
ironia, Linda Hutcheon (2000, p. 27), a partir de Krysinsky (1985) e Warning (2000), nos diz
ser

(...) uma estratégia discursiva que opera no nivel da linguagem (verbal) ou da
forma (musical, visual, textual). Essa escolha de discurso como 0 escopo e 0
local de discussdo tem também o propdsito de levar em conta as dimensdes
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sociais e interativas do funcionamento da ironia, quer a situacdo seja uma
conversa, quer a leitura de um romance.

Nos recortes analisados no presente estudo, fica evidente o uso da ironia para mostrar
Bolsonaro enquanto presidente. Tética essa utilizada pelo entorno dele e os demais espectros
politicos que o apoiavam. Em uma das edic¢des do Isso a Globo ndo mostra, ele é apresentado
como gentil, conhecedor dos problemas que afetam a populagdo brasileira, reconhece a
importancia da cultura para uma nacdo e interage de forma cordial com a imprensa. Todavia, a
audiéncia assiste uma postura contraria do que inicialmente foi dito. Para Hutcheon (2000, p.
26-27), "a ironia consegue funcionar e funciona taticamente a servico de uma vasta gama de
posicdes politicas, legitimando ou solapando uma grande variedade de interesses”. E também
pela ironia que a Rede Globo fez a critica sobre o governo presidencial eleito em 2018. Torna-
Se mais um espaco para gue a emissora comunigue a opinido acerca da politica partidaria, sem
ser necessario uma formalidade: a descontracdo da mensagem chega junto com a critica.

Uma producdo humoristica, como a que abriga o objeto deste estudo, pressupde-se ser
um espaco onde havera piadas, parddias, imitacGes e o irdnico. S8o quesitos recorrentes em
programas de humor, que estreitam uma relacdo com o publico. Normalmente, a resposta do
publico serd a risada, a diversdo. Benetti (2007) salienta que uma relacdo bem estabelecida
entre jornalista e audiéncia permite que a ironia, de fato, exista. Ou seja, “(...) para que ironia
surta efeito, é absolutamente indispensavel que os sujeitos do discurso tenham as mesmas
referéncias. Nunca existe uma sinalizacdo ‘aqui vai uma ironia’, pois esta subentendido que os
interlocutores se reconhecem como seres inteligentes e capazes de localiza-1a” (Benetti, 2007,
p. 41). A autora também observa outros movimentos do ironista: este, ao emitir a mensagem,
mostra o que considera reprovavel na sociedade. Como também deseja mostrar um poderio ao
elogiar ou depreciar uma pessoa ou local.

Ao retomarmos Hutcheon (2000), nos é lembrado que a ironia se da entre o que chama
de interpretador e ironista. O ironista diz de alguém/algo para os que irdo consumir a
mensagem. J& o interpretador tem o papel de entender ou ndo o ironista. Como séo diferentes
interpretadores, as respostas serdo variaveis (Hutcheon, 2000, p.28). Contudo, em toda relacao,
ha também os riscos possiveis, como ha ndo compreensao da ironia, ou de entender uma ironia
em outro local que ndo o indicado pelo ironista. O conflito é praticamente certo pela diversidade
a qual esses “jogadores” estdo expostos. Hutcheon (2000) indica a complexidade existente

entre quem fala e quem escuta/vé a fala. Sao “(...) relagdes dindmicas e plurais entre o texto ou
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elocucdo (e seu contexto), o dito ironista, o interpretador e as circunstancias que cercam a
situagdo discursiva” (Hutcheon, 2000, p. 27).

A Rede Globo pode ter algcado parte do publico ao entendimento das criticas feitas a
Bolsonaro de forma irdnica, ao passo que pode ter outra parcela que ndo comprou a ideia ali
proposta. Ainda assim, tendo como exemplo Chambers (1990), Hutcheon (2000) cita a ironia
como um modelo plausivel para se opor-se diante de opressdes. Aproveitando as contribuicdes
de Hutcheon (2000), também o humor vem a ser um mantenedor de vinculos, assim como é
com a ironia. S&o elos possiveis devido ao que a autora chama de “comunidades discursivas”.
Fazemos parte de varias comunidades em nosso cotidiano: eu, mulher, mée, preta, gosto de
televisdo, podcasts, café, por exemplo. O ironista emite a mensagem desejada e o intérprete, de
acordo com 0s grupos em que esta inserido, capta ou ndo esse dito pelo néo dito.

Diria entdo que nem sempre a ironia fard sentido ou mesmo iréa soar engracada, pois ha
de se levar em conta o contexto no qual essa mensagem irénica chega e a apreensdo de mundo
dos intérpretes. 1sso nos leva a pensar sobre 0s memes de Bolsonaro, oriundos de remixagens
do Isso a Globo ndo mostra com discurso irdnico, sendo um instrumento critico. O quadro foi
produzido pelo ndcleo de humor da emissora, nlcleo cujo estilo é marcado por outras
estratégias discursivas, inclusive a ironia.

Falar do ex-chefe do executivo eleito em 2018 pela ironia tem relagdo com o que
Hutcheon (2000, p. 67) chama de aresta afiada: “(...) ela tem seus alvos, seus perpetradores e
sua plateia camplice, embora esses ndo precisem ser trés entidades distintas e separadas”. Os
alvos vém a ser Jair Messias e 0 entorno que o cerca, seja como integrantes do governo ou
familiares envolvidos na politica institucional. Ja a plateia é ampla, de diferentes idades,
condicdes socio-econdmicas, localidades, crencas religiosas e visdes politicas variadas. Assim,
a critica sera acolhida por aqueles contrarios a Jair ou que ndo mais compactuam com as
posigdes por ele assumidas. E mais, a ironia provoca entre esses “jogadores” o que a
pesquisadora chama de reacgdes, ha acdo, sentimentos envolvidos. Além disso, € uma relacéo
de julgamento entre ironista e interpretante.

Repare, ndo é porque um grupo entende e compactua com a ironia proposta e 0 outro
grupo nao “pega”, seja o caso de dividir entre cultos e ignorantes.

A ironia raramente envolve uma simples decodificacdo de uma Unica
mensagem invertida (...) € mais frequentemente um processo semanticamente
complexo de relacionar, diferenciar e combinar significados ditos e ndo ditos
- e fazer isso com uma aresta avaliadora. E também, no entanto, um processo
moldado culturalmente (Hutcheon, 2000, p. 134).
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Voltamos ao que dissemos anteriormente a partir de Hutcheon (2000) sobre as
comunidades discursivas e da importancia das comunidades na recep¢do de uma mensagem
irdnica. Primeiramente, a autora pontua sobre a ironia ndo criar tais comunidades discursivas e
sim o contrario; pela existéncia dessas comunidades discursivas é que a ironia se estabelece.
Para ela, as comunidades discursivas podem ser elencadas “(...) pela configuracao complexa
de conhecimento, crengas, valores e estratégias comunicativas compartilhados” (Hutcheon,
2000, p. 136).

Tensionamos anteriormente sobre a ironia ser um processo comunicativo. Tendo em
vista esse processo, sigamos com o que propde Hutcheon (2000) sobre o significado irénico. E
relacional, posto que se relaciona ndo somente com aquilo que se diz e ndo diz, mas com 0s
demais que fazem parte desse ambito; quem emite a ironia, quem interpreta e 0 objeto da ironia.
Junto a esse relacional, temos o inclusivo, a fim de refletir sobre a ironia para além da
substituicdo do dito pelo ndo dito; ndo é necessario excluir o sentido literal para fazer valer o
irbnico “(...) o dito e o ndo dito juntos formam aquele terceiro significado, e eu quero
argumentar que isso é o que deveria ser chamado, mais corretamente, de significado ‘irénico’
(Hutcheon, 2000, p. 93). E por tltimo, o diferencial, para dar conta dos conflitos entre a ironia
e a metafora, por exemplo, aparentemente parecidas, porém, independentes. Nesse caminhar

(...) eu sugiro que paremos de pensar a ironia apenas em termos binarios ou/ou
da substituicdo de um significado ‘literal’ (e oposto) por um ‘irdnico’ e ver o
gue acontece se encontrarmos uma nova maneira de falar sobre o significado
irbnico como, em vez disso, relacional, inclusivo e diferencial. Se nds
acreditamos que a ironia se forma por meio de uma relagdo entre pessoas e
também significados — ditos e ndo ditos — (...) isso envolve uma percepcéao
oscilante e, contudo, simultdnea de significados plurais e diferentes
(Hutcheon, 2000, p. 102).

De acordo com as contribui¢des aqui apresentadas, a ironia produz sentido irénico pois
é validada em comunidades discursivas. Por serem varias as comunidades discursivas e a
diversidade de género, raca, classe, localizacdo, entre outros, muitos também serdo os
interpretantes e as interpretacdes elaboradas. O sentido irdnico se da por termos o dito e 0 ndo
dito que resultam no sentido irdnico; ndo ha necessidade de excluir o literal para que o irdnico
assuma, tudo pode ser abarcado de forma a ampliar o olhar sobre o sentido irbnico da
mensagem. A ironia traz a tona sentimentos em quem esta envolvido no “jogo”, além de possuir
uma aresta avaliadora: “(...) toda ironia acontece intencionalmente, quer a atribuicao seja feita
pelo codificador, quer pelo decodificador. A interpretagdo é, num sentido, um ato intencional
por parte do interpretador” (Hutcheon, 2000, p. 171).



o1

No mais, para além de ser uma mensagem que requer uma leitura perspicaz, o contexto
para decodificar a ironia é essencial. As interpretacdes sobre uma determinada ironia ditam o
contexto, sendo isso possivel a partir do nosso conhecimento de mundo (Hutcheon, 2000, p.
210). Ao olharmos para 0os memes acerca de Jair Bolsonaro no Isso a Globo ndo mostra,
invocamos as observacdes aqui dispostas sobre a ironia e como contribuiram para desenvolver
pensamentos sobre cada um dos recortes escolhidos. Prosseguimos para discutir sobre a

remixagem.

2.3 O remix enquanto pratica midiatica

O universo musical pode vir a mente quando se fala do remix por ser comum a este
ambiente. Todavia, € aplicado em outros meios, como o televisivo. Ao trazer uma defini¢do a
este conceito, partiremos do olhar de André Lemos? (2005), discutido no artigo “Ciber-
Cultura-Remix”. A remixagem pressupde a juncdo de diferentes materiais, vindo a tona um

outro produto.

Por remix compreendemos as possibilidades de apropriacao, desvios e criacdo
livre (que comegam com a musica, com os DJ’s no hip hop e os Sound
Systems) a partir de outros formatos, modalidades ou tecnologias,
potencializados pelas caracteristicas das ferramentas digitais e pela dindmica
da sociedade contemporénea (Lemos, 2005, p. 02).

Os meios de comunicacao utilizam deste “copia e cola” de textos, imagens, sons para
oferecer uma espécie de novidade, embora esse novo esteja mais atrelado a mensagem que se
deseja expressar. Outro destaque de Lemos (2005) é a citacdo sobre a dindmica da sociedade
contemporanea, que da a dimensdo de individuos interativos, ndo apenas consumidores, mas
fazedores de contetdo os quais Ihes interessam.

Lemos (2005) considera a remixagem dentro de uma cibercultura. Por cibercultura, de
acordo com o autor, entende-se a convergéncia dos meios de comunicagdo e a cultura com a
informatizacdo a partir da década de 1970. E na cibercultura esta ancorada a remixagem, com
destaque para trés pilares: liberacdo da emissdo, a rede e reconfiguracdo. A liberacdo da
emissao mostra 0s meios de comunicacdo hegemonicos ndo mais como a principal detentora
do conteudo. Outros atores e meios, como os digitais, produzem e circulam a informacé&o. Por

rede, entende-se que a distribuicdo de um produto midiatico é expandida para outros espagos.

23 André Lemos é professor na Faculdade de Comunicagdo da Universidade Federal da Bahia (UFBA):
https://andrelemos.info/
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E ainda a reconfiguracao que propde adaptar este produto para 0 meio em questdo. Esses trés
pilares podem ser aplicados ao quadro Isso a Globo ndo mostra: o quadro utiliza além de
materiais televisivos também os de redes sociais online, de individuos produtores; menciona
outros programas, telejornais, telenovelas ou produtos dos meios digitais, sendo veiculado em
plataformas de video e streaming; e reconfigura a linguagem e o tipo de edicdo de imagens
para falar de determinado assunto.

Noutra perspectiva sobre a remixagem, é pertinente a visdo da pesquisadora LUcia Ledo
(2016, p. 33) que a define “(...) enquanto processo de edi¢do e utilizagdo de fragmentos de
materiais pré-existentes, com o objetivo de gerar novas obras”. A pesquisadora aborda sobre
essa pratica para além de um recurso propiciado pelas tecnologias disponiveis. O remix
“Compreendido como procedimento criativo com dimensdes logicas, éticas e estéticas, 0 remix
envolve procedimentos e escolhas conscientes de seus sistemas signicos nas midias” (Le&o,
2016, p. 41).

No quadro Isso a Globo ndo mostra, ao falar de Bolsonaro, ha o recorte das acdes que
mobilizaram a opinido publica, que sdo editadas com repeticbes de falas, gestos, multiplicacéo
da imagem. Voltamos a dizer que esse produto ndo necessariamente é uma novidade enquanto
material televisivo. No entanto, as imagens remixadas de matérias jornalisticas sobre a atuacao
de Jair Messias na presidéncia, resultando em memes, podem proporcionar mais uma maneira
de chamar a atencdo para os acontecimentos acerca da politica institucional.

Quando falamos de remix percebemos as ligacdes com 0 meme, a comegar pela nogéo
da ideia de um autor. No entanto, as tecnologias em rede, de certa forma, desmontam esse
principio de um detentor do original, que é apropriada e recombinada por outros, com diferentes
estilos e em outros espacos (Lemos, 2005). A provocacao se inclina para afirmar que o autor
ndo deixou de existir, mas ndo é necessariamente a centralidade do processo. Atribuir autoria
em pecas que circulam de um espaco a outro é complexo. Nos memes, 0 modus operandi pouco
se atém ao produtor original; a disseminagdo, permanéncia e ressignificacdo desta pega ganham
destaque. Chagas (2018) nos instiga ainda que esta pega comunicacional é um tipo de midia.
O meme é veiculado em plataformas de redes online, aplicativos de mensagens, bem como
pode ser visto como veiculo em si. Nesta perspectiva, a configuragdo com a autoria é
modificada, ja que funciona como uma peca que “carrega’” a mensagem.

No caso da televisdo, especificamente o Isso a Globo ndo mostra, inserido no programa
Fantastico, o reconhecimento dos memes ali gerados se da mais pelo conhecimento prévio da

audiéncia sobre as producgdes da emissora do que pela autoria (Nicolau; Nobre, 2009). De todo
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modo, a criacdo de memes pelo quadro é uma execucao dentro da emissora. O que difere dos
usuarios em rede, de maneira individual ou coletiva, chamados por Gustavo Cardoso e Manuel
Castells (2005) de comunicagdo de massa autocomandada. De acordo com o autor, é
comunicacdo de massa pelo poderio de alcance da internet e “E autocomandada porque
geralmente é iniciada por individuos ou grupos, por eles proprios, sem a mediacéo do sistema
de média” (Cardoso; Castells, 2005, p. 24).

O remix é um exercicio de criatividade, de organizacgdo, capaz de atualizar a forma com
que um conteldo é apresentado nos meios de comunicacdo. Na televisdo, a remixagem
prossegue com a funcdo organizadora dos recortes, a fim de dar sentido a mensagem além de,
a nosso ver, funcionar como um fixador imagético, por se valer da repeticéao.

Estamos imersos em um ambiente onde vemos, Somos Vvistos e queremos pertencer.
Conectados a smartphones, notebooks ou computadores, de forma isolada, fisicamente, porém,
a internet trabalha com a ideia de conexdes multiplas. Pierre Lévy (1999 apud Nicolau; Nobre,
2009) vai classificar como “todos-todos’ na cibercultura, onde todos sdo capazes de consumir,
gerar e disseminar informacdo. O individuo realiza de forma isolada ou se une ao coletivo para
producbes proprias, sem depender de um conglomerado midiatico. Somos, o que ja dizia
Castells (2005, p. 20), a sociedade em rede, descrita por ele como “(...) uma estrutura social
baseada em redes operadas por tecnologias de comunicacdo e informacdo fundamentadas na
microelectronica e em redes digitais de computadores que geram, processam e distribuem
informac&o a partir de conhecimento acumulado nos nos dessas redes”. O estudioso reitera que
as interacOes em rede ndo eliminam os encontros presenciais. A dinamica em sociedade passa
a ser composta por “individuos em rede”.

A sociedade em rede nos aponta o entorno tecnocomunicativo. Embora as empresas
midiaticas tenham expressividade e forca no campo de atuacdo, o online possibilita que
usuarios possam expressar visdes proprias e consumir outros pensamentos fora do dominante.
Na perspectiva de Gutmann (2021), o entorno tecnocomunicativo apresenta os individuos
imersos em meios e se articulam, com linguagens e formas de agir que fluem.

O entorno tecnocomunicativo é convocado para designar o contexto das
relagfes comunicacionais/culturais/sociais/sensiveis atuais, cujas mediacGes
n&o se constituem simplesmente nos e nem pelos meios, mas enquanto tramas
de imagens, sons e textos verbais, que nos fazem ver desestabilizacdes nos
tempos e espacos e deslocamentos identitarios. Trata-se de uma ambiéncia
conformada por um processo complexo de interagdo e contaminagdo entre
meios, géneros e formas, especialmente audiovisuais, que desestabilizam os
discursos proprios de cada meio e respondem por transformacgdes nos Nossos
modos de fazer/ver/interagir/sentir (Gutmann, 2021, p. 24).
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Somos seres em contextos sdcio-econdmicos diversos, com crencas, visdes politicas,
que influenciam em como nos portamos diante dos meios de comunicacdo, segundo as
validacdes de Martin-Barbero (2000), pois entre 0 meio e o individuo, hé toda a complexidade
desse ser, levando em conta o0 espaco-tempo em que se encontra. A visdo norte americana, onde
se olha para os impactos dos media na audiéncia é observada com cautela por Martin-Barbero
(Martin-Barbero; Barcellos, 2000). Ele ndo despreza a questdo ha relevancia, mas é valido
considerar o que permeia 0s movimentos da sociedade diante dos media. Na producéo de Jacks
e Schmitz (2018) sobre o pensamento de Martin-Barbero, as autoras sublinham a perspectiva
latino-americana adotada pelo estudioso e o entendimento do mesmo sobre 0s meios de
comunica¢do como “agente cultural”.

Incluindo aqui as matrizes culturais, propostas por Martin-Barbero naquilo que
denomina como mapa das mediacdes®* e pautado por Gomes et al. (2017), compreendemos
que o Isso a Globo ndo mostra nos coloca diante do Casseta e Planetae o Tano ar: a TV na
TV enquanto matrizes. E como bem nos lembra Martin-Barbero (1998), ndo se trata de se
manter preso ao passado, ou seja, a essas producdes anteriores ao quadro, mas sobre a forca
que tais matrizes possuem. As ramificacbes, por assim dizer, dessas matrizes culturais
desorganizam e organizam as estruturas. Melhor dizendo, os programas televisivos como o0s
acima citados passam por modificagdes quanto a linguagem, a edicéo, trilha sonora, pois vai
de encontro aos deslocamentos sociais vigentes. Para Martin-Barbero (2009, p. 29), “(...) o
fluxo de informac6es e imagens, as linguagens e escritas virtuais introduzem o caos na cidade
letrada, pois também perturbam autoridades e hierarquias™.

O entorno tecnocomunicativo democratiza a visibilidade de um amplo nimero de
pessoas e as particularidades que lhes competem, desde o modo de vida, territdrio, cultura.
Martin-Barbero ainda nos permite pensar sobre a massificacdo da cultura ndo como um
fendmeno que surge com as midias, mas anterior a industria cultural (Jacks; Schmitz, 2018).
Trata-se de um acontecimento que vem da familia, da escola, da igreja. Assim, pensamos na
responsabilidade de todas as instituicbes enquanto formadoras culturais e detentoras de algum

poder, inclusive as midias eletrénicas. Partindo das colocagdes de Jacks e Schmitz (2018, p.

24 A ideia de mapa aparece, de tempos em tempos na produgéo intelectual de Martin-Barbero, para dar conta da
relacdo entre os meios e a cultura. As matrizes culturais estdo no terceiro mapa, segundo Jacks; Schmitz (2018)
configurado da seguinte maneira: “(...) mediagdes comunicativas da cultura, a socialidade, a ritualidade, a
tecnicidade e a institucionalidade dispostas entre dois eixos. Um diacrdnico, de longo alcance, tensionando as
Matrizes Culturais e os Formatos Industriais, € um sincrénico constituido entre as Logicas de Produgdo em sua
relagdo com as Competéncias de Recepgio e Consumo” (Jacks; Schmitz, 2018, p. 122).
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125) sobre 0s memes nesse entorno tecnocomunicativo, apontamos que “(...) a comunicagao e
suas tecnologias incluem novas linguagens, escrituras e gramaticas que a transformam de
instrumento pontual em ecossistema cultural”.

A seguir, entraremos na fase analitica do objeto. Entretanto, destaco alguns lembretes
importantes: o0 meme, enquanto uma linguagem, seja como didlogo de atores da politica
institucional, nas redes online ou em programas de TV, serdo manuseados de acordo com 0s
interesses de cada setor. Servirdo como agentes de reflexdo, de incitagdo ao pensamento critico,
porém, ndo estdo imunes a serem veiculos de desinformacdo e discursos de 6dio. Meme,
enquanto um produto intertextual, requer uma leitura e interpretacdo para o entendimento da

aplicacdo e em que contexto esta posto.
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3. METODOLOGIA ISSO A GLOBO NAO MOSTRA: A GESTAO BOLSONARO
POR MEIO DOS MEMES E A REMIXAGEM

O quadro Isso a Globo ndo mostra fez parte do programa Fantastico entre 2019 e 2020.
O conteddo utiliza o humor como estratégia, uma edicéo agil e com elementos comuns as redes
sociais online, no que diz respeito a linguagem utilizada — os memes, ja tratados neste estudo.
A producdo agradou ao publico brasileiro cada vez mais conectado a internet e intimo a essa
interacdo memética. Inicialmente, seriam exibidos quatro episddios entre janeiro e fevereiro de
2019 — data da estreia. Entretanto, a receptividade positiva dos telespectadores demonstrou,
ja na terceira semana, uma audiéncia média de 23,4 pontos em S&o Paulo (Stycer, 2019), pico
que garantiu a permanéncia do quadro até o primeiro trimestre de 2020.

Ao todo, foram cinquenta e quatro insercdes, com tempo médio de cinco minutos, sem
a presenca de apresentadores, apenas com material audiovisual editado. Esta ndo € a primeira
empreitada da equipe de roteiristas na emissora carioca: TaA no ar: a Tv na Tv e Fora de hora
sdo outras atragdes ja exibidas, também com o deboche sobre as novelas, telejornais e
programas policialescos. Em relacdo ao Isso a Globo ndo mostra, a audiéncia acompanhava
um apanhado de acontecimentos da emissora, relacionados ao social, cultural, politico,
principalmente os feitos da gestao presidencial de Jair Bolsonaro.

Neste capitulo, partiremos para a analise descritiva do objeto, o quadro Isso a Globo
ndo mostra, com foco em trechos que mostram o ex-presidente da Republica, Jair Bolsonaro.
A coleta foi realizada em sete episodios ndo ordenados por data. O intuito inicial foi observar
os recortes utilizados pela producdo. Portanto, reforcamos a nossa jornada em entender: a)
como sdo 0s memes televisuais gerados a partir das remixagens desses recortes no 1sso a Globo
nao mostra; b) em que contextos estes recortes geradores dos memes se apresentam. O foco
sera transitar pela ironia de Hutcheon (2000) e as contribui¢fes de Bruno Leal (2018) para a
contextualizac¢do dos recortes com a intertextualidade, situacionalidade e intencionalidade.

A seguir, cada episodio analisado serd intitulado com o uso de hashtags e 0 nimero
contido no canal (Ex.: episodio #1). Disponibilizamos, por meio de uma tabela, a minutagem
do trecho discutido, a identificagdo de cada imagem coletada, as falas, caso existam, dos
personagens coletados e o link do video. As falas transcritas aqui citadas estardo em italico, a
fim de diferenciar do texto em geral. Discutiremos sobre o fato politico em questdo, as
remixagens e 0os memes televisuais gerados. Com isso, propomos analisar como a ironia

contribui para o discurso opinativo da emissora quanto a Bolsonaro. Reforcamos mais uma vez
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a importancia da contextualizacdo, a fim de se ter uma analise mais precisa. Contamos, entéo,

com o auxilio de matérias jornalisticas para entender os contextos em questdo e aprimorar a

anélise.

Tabela 1 - Top 5 Bolsonaro gentil

2’55 a312”

Episodio #49/ Data: Disponivel em
Minutagem Youtube/Canal TVGlobo
Top 5 Bolsonaro gentil: 22 dez. 2019 https://www.youtube.com/

watch?v=AVqU8moPy 4

Texto/Falas

Img 1 - Aberturado Top 5

Top 5 vezes em que o
presidente foi muito gentil

Img2-Top1l

COM PAULD FREIRE

Top 1 - Com Paulo Freire

Img 3 - Bolsonaro define
Paulo Freire

WL

Bolsonaro:

Esse energimeno ai!

Img4-Top 2

Top 2 - com Greta
Thunberg

Img 5 - Bolsonaro define a
ativista ambiental Greta
Thunberg

Bolsonaro: Pirralha
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Img6-Top 3 Top 3 - Com os estudantes

COM 0S ESTUDANTES

Bolsonaro: Sao uns idiotas
Gteis, uns imbecis

Img 7 - Bolsonaro define os
estudantes

Img8-Top 4 Top 4 - Com o turista

COM 0 TURISTA

Bolsonaro:
Tudo pequeninho ai?

Img 9 - Bolsonaro faz piada
com turista oriental

Img 10 - Top 5 Top 5 - Com a imprensa

COM A IMPRENSA

Bolsonaro: Porra, rapaz!
| Pergunta pra tua méae o
comprovante que ela deu
pro teu pai, ta certo?

Img 11 - Bolsonaro xinga
jornalista em coletiva

O trecho retirado do episodio 49 indica o inicio do Top 5 vezes em que o presidente foi
muito gentil (Img 1). Cabe dizer que uma contagem, seja ela progressiva ou regressiva, em
atraces televisivas, é acompanhada de efeitos sonoros a cada nimero ou pessoas/personagens
que falam uma palavra ou frase. Em geral, antecedem um programa, telenovela, telejornal,
entre outros. O titulo j& é irbnico por si s6 quanto a qualidade atribuida a Bolsonaro, pois
adiante, veremos ac¢des contrérias a gentileza. O fundo da tela € escuro, com um delineado
semelhante a um arquivo. O titulo esta escrito na cor branca em caixa alta. Logo, o fundo escuro

permanece e entra um efeito sonoro acompanhado da imagem com o nimero 1 e 0 nome Paulo
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Freire (Img 2). Vemos a imagem de Bolsonaro na saida do Palacio da Alvorada, que diz sobre
Freire: “Esse energumeno ai!” (Img 3). Nomeado Patrono da Educacao Brasileira desde 2012,
Paulo Freire € um dos alvos constantes do bolsonarismo. O trabalho do educador é reconhecido
pelo ensino com base nas vivéncias da populacéo, principalmente no processo de alfabetizacéo
de adultos.

Qualificar Freire como energumeno se deu em mais um dos encontros com 0S
apoiadores no chamado “cercadinho”?. Jair Messias conversava com esse grupo sobre a ndo
renovacao da gestdo responsavel pela TV Escola. Na visdo do ex-presidente, o canal deseduca
e é de esquerda. Em matéria no G1 (Mazui, 2019b) “Queriam que assinasse agora um contrato,
0 Abraham Weintraub [ministro da Educag&o], de R$ 350 milhdes. Quem assiste a TV Escola?
Ninguém assiste. Dinheiro jogado fora”. Bolsonaro complementou dizendo que muitos
profissionais do Ministério da Educacdo tém como base as ideologias de Paulo Freire. E dai
veio: esse energumeno ai. O bolsonarismo, enquanto um expoente da extrema-direita,
dissemina como inimigos e destruidores de Deus, da péatria e da familia os movimentos de
esquerda e todos aqueles vistos como simbolos para essa vertente. Freire € um desses, na lista
de comunistas dos seguidores de Bolsonaro.

Na sequéncia, o efeito sonoro e o nimero 2 com o nome de Greta Thunberg (Img 4).
Bolsonaro fala sobre Greta: “Pirralhal” (Img 5). O fato se deu em uma coletiva de imprensa.
Perguntado sobre os comentarios de Greta Thunberg, a respeito da morte de indigenas
Guajajaras, 0 ex-presidente ndo se lembrou do nome da ativista, em um primeiro momento. Em
matéria do site Congresso em Foco (Martins, 2019), temos a seguinte fala do ex-presidente: “A
Greta ja falou que os indios morreram porque estavam defendendo a Amazonia. E
impressionante a imprensa dar espag¢o para uma pirralha dessa ai”. Ainda de acordo com a
matéria, a ativista sueca acrescentou na descri¢do em seu perfil no Twitter a palavra “pirralha”.
Para Bolsonaro e o entorno, Greta, uma adolescente conhecida pelo ativismo em prol do meio
ambiente, é mais uma a integrar a lista dos comunistas. As questdes ambientais ganharam
holofote na gestdo do ex-presidente, além das populagdes indigenas, as queimadas e o
desmatamento. Criticas internas ou externas quanto ao tema eram repudiadas, em geral, por
Jair Messias.

No Top 3 (Img 6), Jair Messias diz sobre os estudantes: Sao uns idiotas Uteis, uns

imbecis (Img 7). A fala foi uma resposta ao questionamento da imprensa sobre 0s protestos de

% 0O cercadinho se refere a uma estrutura metalica utilizada na gestdo Bolsonaro que dividia o espago para 0 ex-
presidente se encontrar com apoiadores em frente ao Palacio da Alvorada
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estudantes, em maio de 2019, quanto ao corte de 30% de verba das universidades e institutos
federais. O ex-presidente falou sobre o assunto durante viagem para os Estados Unidos: “A
maioria ali é militante que ndo tem nada na cabeca. Se perguntar sete vezes oito, ndo sabe. Se
perguntar a formula da agua, ndo sabe. S&o uns idiotas Uteis e uns imbecis que estdo sendo
usados como massa de manobra de uma minoria espertalhona que compde o lucro de muita
universidade federal no Brasil” (Estado de Minas, 2019). Universidades, principalmente as
publicas, sdo vistas pelos bolsonaristas como fabricadores de comunistas, um ambiente onde
as drogas e a perversdo estdo por todos os lados. Os manifestantes criticaram tanto o ex-
presidente como o ministro da Educacdo a época, Abraham Weintraub. O ex-ministro
Weintraub ameacou cortes em mais universidades que, segundo ele, faziam balbardia sobre o
assunto (Carvalho, 2019).

No Top 4 (img 8), em que 0 assunto € o turista, vemos a imagem do ex-presidente junto
a um homem de ascendéncia asiatica (IG Ultimo..., 2019). A situacdo ocorreu em uma escala
de Bolsonaro em Manaus. Jair gesticula com uma das méaos e utiliza o dedo indicador e o deddo
para perguntar ao homem: “Tudo pequeninho ai?”” Aqui vemos uma grosseria do ex-presidente
ao fazer comentérios em torno de estere6tipos atribuidos a homens asiaticos, sobre o tamanho
do 6rgdo genital. Para fechar, temos no Top 5 (Img 10) uma fala do ex-mandatario a imprensa.
O ex-presidente responde a um dos reporteres no local (Img 11): “Porra, rapaz! Pergunta pra
tua mée o comprovante que ela deu pro teu pai, ta certo?” A cena é fruto de uma entrevista na
entrada do Palacio do Alvorada. Além dos jornalistas que ali se encontravam, também
permanecia um grupo de apoiadores do ex-presidente. Os profissionais da imprensa fizeram
alguns questionamentos a Bolsonaro, entre eles sobre uma quantia depositada por Fabricio
Queiroz, colega de Jair Messias no Exército, na conta da ex-primeira-dama. A afirmacdo de
Bolsonaro foi de se tratar de um empréstimo ao amigo Queiroz. Um dos reporteres pergunta se
h& comprovantes desse empréstimo e € dai a resposta citada acima.

A falta de decoro com a imprensa era comemorada pelos apoiadores presentes. Algo
corriqueiro; sempre que a imprensa questionava Jair Messias sobre assuntos espinhosos, havia
o0 ataque verbal do ex-presidente e muita balburdia por parte dos bolsonaristas. Nesse mesmo
dia, outras falas grotescas foram proferidas. Um repdrter quis saber como ficaria caso fosse
comprovado o esquema de rachadinha no gabinete de Flavio Bolsonaro, no periodo em que foi
deputado estadual (Militdo, 2019). Bolsonaro disse: “Vocé tem uma cara de homossexual
terrivel, mas nem por isso eu te acuso de ser homossexual”. O mesmo profissional que o

abordou sobre os comprovantes de depdsito, também ouviu do politico: “Vocé tem nota fiscal
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desse reldgio que esta contigo no teu braco? Nao tem! N&do tem! Vocé tem nota fiscal do teu
sapato? Nao tem, porral!”

O ironista?® opera com os cinco momentos de gentileza de Bolsonaro e as imagens que
mostram atitudes contréarias do ex-presidente. O meme televisual advindo dessa construcéo
mostra como a emissora reforcou momentos de grosseria praticados por Bolsonaro, no
relacionamento com a imprensa, com ativistas, na propagacdo de teorias conspiratorias.
Permeia a imagem de uma lideranca politica pouco afeita a argumentacéo, despreparado para
lidar com as adversidades.

Tabela 2 - Telecurso 2019

Episodio #44 | Minutagem Data Disponivel em

Youtube/Canal TV Globo

Telecurso 2000: a partir de 17 nov. 2019 https://www.youtube.com/w

37457 a4°40”

atch?v=DNwSjHduUTk

Texto/Falas

Img 1 - A atriz Tatd Werneck
interpreta Fedora na novela
Haja Coracao.

A personagem Fedora esta
em seu quarto e liga a
televis&o.

Img 2 - Abertura Telecurso
2019

Telecurso 2019

Img 3 - Geografia

Aula - Geografia

% Sempre que o ironista for citado nesta analise, trata-se da producéo do quadro.
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Img 4 - Bolsonaro

Bolsonaro: A Amazbdnia nao
estd pegando fogo, até
porque a floresta é umida.
N&o tem como pegar fogo.

Img 5 - Educacéo Fisica

Aula - Educacdo Fisica

Img 6 - Bolsonaro faz flexao

Img 7 - Historia

Aula - Histoéria

Img 8 - Bolsonaro responde a
repdrter sobre nazismo ser de
esquerda

Img 9 - Biologia

TELECURSO

SBIOLOGIA

Aula - Biologia

Img 10 - Bolsonaro em live
semanal com intérprete de
libras e Jorge Seif, ministro
da pPesca.

Jorge Seif: O peixe é um
bicho inteligente. Quando ele
vé a manta de O6leo ali,
capitdo, ele foge. Ele tem
medo.

Img 11 - Portugués

#issoaglobootomosira

TELECURSO

Aula - Portugués
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Img 12 - Bolsonaro discursa
nos Estados Unidos

Bolsonaro:

A minha consideragdo por
todos os Estados Unidos,
inclusive os nova iorquines.

Img 13 - Bolsonaro em
evento do Tribunal de Contas
da Unido

Aula - Matematica

Img 14 - Bolsonaro em
evento do Tribunal de Contas
da Unido

Bolsonaro: O triangulo Rio,
Séo Paulo, Brasilia é quase
uma linha reta. A soma dos

catetos se aproxima da
hipotenusa

Fedora: Tirar vocé da minha
TV.

Img 15 - A personagem
Fedora perde a paciéncia com
0 que V€ na televiséo.

Img 16 - Aparelho de TV
quebrado pela personagem
Fedora.

Som de tela quebrada.

O meme televisual da vez foi produzido com remixagens da novela Haja Coracéao,
exibida entdo as sete da noite, e falas de Bolsonaro em entrevistas, coletivas, eventos, entre
outros. A personagem Fedora, interpretada pela atriz Tata Werneck, humorista e apresentadora
de talk show, estd em seu quarto, vendo televisdo. Na tela, entra a imagem da abertura do
Telecurso 2019, uma alusdo ao Telecurso 2000, projeto de educacdo basica promovido pela
Fundacdo Roberto Marinho (fundador da Rede Globo). No fim da década de 1970, a emissora
passa a transmitir o Telecurso pela televisdo, a fim de ampliar o acesso a educagdo pelo pais.
A voz que anuncia o Telecurso 2019 imita o tom de voz de Jair Bolsonaro. Em seguida, a
mesma voz fala Aula de hoje, Geografia. O nome da matéria em questao aparece na tela com
o rodapé, “1° grau”. A seguir, ¢ remixada a imagem de Jair Messias em um evento
internacional, ao lado de uma tradutora, em que diz: “A Amaz6nia ndo esta pegando fogo, até

porque a floresta € tmida. Nao tem como pegar fogo” (Rigue, 2021). Tal discurso foi repetido
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algumas vezes, na tentativa de abafar os questionamentos sobre as condicdes da floresta
amazonica. A proxima matéria anunciada é Educacdo Fisica. Sdo exibidas imagens do ex-
presidente fazendo flexdes em um evento?’ aparentemente institucional.

Na sequéncia, temos a disciplina de Histdria. Logo entra a imagem de um reporter, que
pergunta a Jair Messias: “O senhor concorda com seu chanceler que o nazismo foi um
movimento de esquerda?” Bolsonaro responde: “N&o ha davida. Partido Nacional Socialista
da Alemanha. Sim”. O comentario foi feito em viagem do entdo presidente a Israel e vai ao
encontro do pensamento do chanceler a época, Ernesto Araujo. Politicos alemées repudiaram
a fala do ex-mandatario vista como uma distorcao historica (Neher, 2019). A ideia de que o
Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes seja de esquerda vem da palavra
“socialista”. A préatica da desinformacéo e discursos conspiratérios ganharam forca a partir das
eleicbes de 2018 e durante 0 mandato de Bolsonaro. Ainda que meng¢des como essa sejam
refutadas, uma parcela dos seguidores acata por repulsa a toda e qualquer mencao a esquerda,
por desconhecimento ou mesmo ma-fé.

O conteldo a seguir trata da Biologia. Em uma live, Bolsonaro esta com uma intérprete
de libras e Jorge Seif Janior, secretario de Aquicultura e Pesca (Galvani, 2019). Seif afirma:
“O peixe € um bicho inteligente. Quando ele v& a manta de 6leo ali, capito, ele foge. Ele tem
medo”. A fala € uma resposta a populagédo sobre as manchas de 6leo encontradas em praias da
regido Nordeste em 2019. A presenca do secretario de Aquicultura e Pesca visava acalmar 0s
animos quanto ao consumo de peixes e frutos do mar, pois haviam sido feitos testes e ndo havia
notificagdes contrarias ao consumo destes até o momento. Motivo de preocupacdo para boa
parte dos brasileiros, esse trecho sintetiza o envolvimento raso de Bolsonaro e de sua equipe
diante de um problema relacionado ao meio ambiente.

Na disciplina de Lingua Portuguesa, temos a afirmag&o de Jair: “A minha consideragao
por todos os Estados Unidos, inclusive os nova iorquines”. O recorte faz parte do discurso
proferido no Texas, onde Bolsonaro foi homenageado pela Camara de Comércio Brasileiro-
Americana (Pragmatismo..., 2019). Inicialmente, a presencga do ex-presidente seria em Nova
York, entretanto, protestos e as criticas do prefeito nova-iorquino mudaram os planos de Jair
Messias. Sobre Matematica, o ex-presidente diz: ““O triangulo Rio, Sdo Paulo, Brasilia € quase
uma linha reta. A soma dos catetos se aproxima da hipotenusa”. O momento se deu em

Brasilia, no langamento da nova opgdo para saque no FGTS (Albuquerque, 2019). No mesmo

27 N&o localizamos o evento em questdo. O trecho exibido é de 2019, e os contetidos encontrados na pesquisa
sdo de 2020.
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dia, o entdo presidente viajou para o Rio e S&o Paulo. O comentario se refere a essa agenda
atribulada do dia, no entanto, com uma conta matematica confusa. A personagem Fedora se
levanta, nervosa e diz: “Tirar vocé da minha TV”. Ela atira um objeto na televiséo, que quebra
a tela.

As remixagens convocadas pelo ironista trouxeram memes televisuais que enquadram
0 conhecimento fragil de Bolsonaro. Se no episodio anterior, 0 sentido irénico do meme
televisual mostra um ex-presidente grosseiro, neste, fica notorio o pouco aprofundamento em

questdes basicas.

Tabela 3 - Pronunciamento do presidente

Episodio #47 / Minutagem Data Disponivel em
Youtube/Canal TV
Globo
Pronunciamento presidente: 8 dez. 2019 https://www.youtube.com/
09" a21” watch?v=zm8RZRzPHO
M
Img 1 - Slogan Governo Off: Interrompemos nossa
Federal 2018/2022 programacdo para O
PP PATRIAAMADA | pronunciamento do
Zam BRASIL excelentissimo presidente
da Republica, Jair
Bolsonaro.

Bolsonaro:

Eu tenho dificuldades
serissimas em muitas areas
ainda.

Img 2 - Bolsonaro no pulpito

Img 3 - Slogan Governo Encerramento com a
Federal 2018/2022 imagem e trilha sonora.

= BRASIL

O meme televisual do episédio 47 pode ser visto como uma reafirmacdo da analise

sobre 0 episddio 44. O trecho inicia com o off: “Interrompemos nossa programacdo para o


https://www.youtube.com/watch?v=zm8RZRzPHOM
https://www.youtube.com/watch?v=zm8RZRzPHOM
https://www.youtube.com/watch?v=zm8RZRzPHOM
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pronunciamento do excelentissimo presidente da Republica, Jair Bolsonaro”. Enquanto o
aviso do locutor é pronunciado, um fundo branco aparece na tela, com a bandeira do Brasil no
centro a esquerda com os dizeres em verde “Patria Amada Brasil”, abaixo “Governo Federal”
(Img 1). A trilha sonora em ritmo lento, com acordes de violdo, acompanha essa abertura.
Trata-se do trecho final do Hino Nacional Brasileiro, 0 mesmo que virou o slogan acima citado
na gestdo de Jair Messias.

Adiante, vemos Bolsonaro de pe, diante de um microfone no pulpito. A impresséo é de
um palco; ao fundo, ha bandeiras hasteadas. O ex-presidente estd com os éculos de grau em
uma das maos e gesticula com os bragos enquanto diz: “Eu tenho dificuldades serissimas em
muitas areas ainda” (Img 2). Novamente, entra o slogan (Img 3) do Governo Federal da época
com a trilha sonora. A frase em questdo ¢ um pedaco de um discurso feito no Tribunal de
Contas da Unido (TCU), no 3° Férum Nacional de Controle (Agéncia..., 2019). Bolsonaro
afirmou das dificuldades de ser um chefe do Executivo diante da complexidade de diversas
questdes na administracao publica. A edicdo privilegiou o recorte da frase acima como uma
espécie de confirmacdo do proprio ex-chefe do Executivo quanto a sua inabilidade enquanto
lideranga politica.

A intencdo é ratificar a imagem de um Bolsonaro despreparado, proposta também no
episodio 44. O discurso feito no TCU é um pouco maior e tem a frase das “dificuldades
serissimas” no meio dessa fala. Contudo, para esse meme televisual a frase em questao funciona
como um lembrete do que o quadro e a emissora desejam emitir ao interpretante. A ironia aqui
pode estar relacionada a abertura e o fechamento do trecho. E utilizada uma vinheta para
pronunciamentos oficiais do presidente. Essa vinheta é remixada e logo entra a frase dita por
Bolsonaro, sobre ter dificuldades em muitos setores do governo. Ou seja, € como se tal
afirmacéo fosse dita em cadeia nacional, oficialmente, como costumam ser os pronunciamentos

oficiais.

Tabela 4 - Bolsonaro e a fome no Brasil

Episodio #27 / Minutagem Data Disponivel em
Youtube/Canal TV Globo

Fome no Brasil: a partir de 21 jul. 2019 https://www.youtube.com/w
1"15" a 1’45~ atch?v=8y3QYZ5Fcso



https://www.youtube.com/watch?v=8y3QYZ5Fcso
https://www.youtube.com/watch?v=8y3QYZ5Fcso
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Texto/Fala:

Img 1 - Bolsonaro e
convidados no Palacio do
Planalto (2019)

Bolsonaro: Falar que se
g passa fome no Brasil ¢ uma
W i@l grande mentira

29
- i
Falar qU passa fome no Y
Brasil, é igrande mentira.

Aline: Neste exato momento,
mais de 820 milhdes de
pessoas nao tém o que comer.
Isto em varias partes do
mundo, inclusive aqui no
nosso Brasil.

Img 2 - Aline Midlej/Globo
News

Vivian: Quase cinco milhdes
e meio de brasileiros ndo tém
como se alimentar.

Img 3 - Vivian
Santos/MGTYV 22 edicédo

| Bolsonaro: Vocé ndo Vvé
convidados no Palécio do g gente, mesmo pobre, pelas
Planalto (2019) i i ruas, com o fisico

¢ v
, TN .
esquelético.
Vocé nagpve: cn"c mesmo p!
pelas ruas 8 o fisico esqucl%

Neli: Va até 14 fora. D4 uma
olhada, por favor. Confirma
pra mim se ainda é no Brasil
| que a gente vive.

Img 4 - Bolsonaro e

Img 5 - Beth Goulart (Neli) e
Daniel Dantas (Heitor) na
novela Paraiso Tropical

O trecho em questdo rebate as falas de Jair Bolsonaro no que diz respeito a fome no
Brasil. Para ilustrar essa situagdo, a remixagem comeca com a imagem de um café da manha
no Planalto, Bolsonaro se encontrava em uma sala (Img 1), de terno, sentado em uma mesa
retangular com forro branco, cercado de ministros e assessores. O encontro reuniu jornalistas
estrangeiros para falar sobre meio ambiente, FGTS e, em um dado momento, houve o
guestionamento sobre a fome no Brasil (Ferrari; Fortuna; Soares, 2019). Segundo Jair, “Falar

que se passa fome no Brasil é uma grande mentira”. Logo ap6s, vemos a remixagem da
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jornalista Aline Midlej (Img 2), apresentadora na Globo News. Ela se encontra sentada, com
vestimentas neutras, em um cenario claro, com uma decoracdo de madeira na horizontal. A
camera esta em plano americano. Aline fala com expressdo séria e levemente emocionada:
“Neste exato momento, mais de 820 milhGes de pessoas ndo tém o que comer. Isto em varias
partes do mundo, inclusive aqui no nosso Brasil”.

A colagem seguinte traz mais um contraponto, com dados sobre a populacéo brasileira.
A jornalista Vivian Santos (Img 3), & época apresentadora do MGTV 22 edi¢do, da Globo Minas,
se encontra de pé, com vestimenta escura, em um cenario azul claro. “Quase cinco milhdes e
meio de brasileiros ndo tém como se alimentar”. Novamente (Img 4) Bolsonaro: “Vocé nédo vé
gente, mesmo pobre, pelas ruas, com o fisico esquelético”. A remixagem a seguir traz uma
cena da novela Paraiso Tropical, faixa das 20h. O ambiente conta com uma luz amena, com
paredes de tijolos aparentes. A camera enquadra os atores em plano americano, que estdo com
roupas formais. A personagem Neli, vivida por Beth Goulart, diz ao personagem Heitor,
interpretado (Img 5) por Daniel Dantas: “Va até 14 fora. D4 uma olhada por favor. Confirma
pra mim se ainda € no Brasil que a gente vive ”.

Quando falamos de fome, séo levados em conta alguns fatores como a desigualdade
social, a distribuicdo desigual de alimentos, guerras e catastrofes climaticas. Facamos também
uma diferenciacdo sobre a fome e a inseguranca alimentar. Na explicacdo de Dirce Marchioni,
professora do Departamento de Nutricdo da USP, a fome diz da falta de alimentos para o
individuo (Estanislau, 2023). A inseguranca alimentar representa uma diminui¢cdo na
quantidade de alimentos, sendo a incerteza da obtencdo de comida, a existéncia do alimento
com qualidade precéaria ou em guantidade racionada e/ou quando ha auséncia de alimentos por
mais de um dia?.

Nesse meme televisual, a ironia se estabelece no fim do trecho, quando o recorte mostra
a fala da atriz Beth Goulart, que questiona se ainda vivemos no mesmo Brasil. A intencdo é
mostrar um Bolsonaro alienado, superficial frente a um problema de longa data no pais. Tanto
é assim que as falas dele sobre a fome logo sdo rebatidas com trechos de telejornais. Se
olharmos por outro angulo, 0 meme televisual da vez também demonstra o papel relevante da

imprensa ao informar com seriedade combativa quanto as distor¢des de agentes pablicos.

28 Marchioni também é coordenadora do recém-criado Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia de Combate a
Fome, ambos da Faculdade de Salde Publica da USP. Matéria publicada no jornal da USP, setembro de 2023.



Tabela 5 — Ancine

40”7

Episodio #28 / Data Disponivel em
Minutagem Youtube/Canal TV
Globo
Ancine: a partir de 09" a 28 jul. 2019 https://www.youtube.co

m/watch?v=rg8SRMTz
H3g

Texto/Fala

Img 1 - Abertura da novela
A dona do pedaco (2019)

Abertura com trilha
sonora.

Bolsonaro

Img 2 - Camilo/Lee Taylor Sem fala.

Img 3 - Virginia/Paolla | Sem fala.

Oliveira

Img 4 - Teldo com Bolsonaro: Vamos

buscar a extingdo da
8 Ancine, td. Nao tem nada

{ que o poder publico, ne,
d tenha que se meter em
fazer filme.

Img 5 - Virginia/Paolla
Oliveira

Bolsonaro: Que tenha
uma empresa de filme
aqui  privada, sem
problema nenhum
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https://www.youtube.com/watch?v=rq8SRMTzH3g
https://www.youtube.com/watch?v=rq8SRMTzH3g
https://www.youtube.com/watch?v=rq8SRMTzH3g
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Img 6 - Camilo/Lee Taylor Camilo: Satisfeitos?!

Img 7 - Convidados
surpresos

Convidados: Expressoes
nﬂ de espanto e cochichos.

g

Encerramento com trilha
sonora.

Img 8 - Encerramento da
novela

No dia 28 de julho, o quadro trouxe uma cena da novela A dona do pedago (2019),
exibida na faixa das 21h, para introduzir uma fala de Bolsonaro em uma de suas lives. Os atores
e figurantes se encontram em um espa¢o com colunas de metal, decorado por flores brancas
em cascata. Fica subentendido ser uma cerimonia noturna, com iluminacdo suave. Esse trecho
comeca com a abertura da novela (Img 1), composta por um fundo vermelho e a escrita feita
com algum creme relacionado a confeitaria. O ator Lee Taylor (Img 2), intérprete do
personagem Camilo, esta de terno cinza, proximo da mesa onde esta o padre. Ele esta nervoso
e com os olhos fixos na noiva, Virginia, interpretada por Paolla Oliveira. O vestido (Img 3) é
um tomara que caia branco, longo. O rosto é coberto por um tecido parecido com uma tela, de
cor branca. Virginia se encontra apreensiva com a postura do noivo. Ele assobia na direcao dos
convidados e olha para um teldo (Img 4), atras do celebrante.

Logo, temos a imagem de Bolsonaro em uma live, de terno escuro, sentado diante de
uma mesa com forro branco, uma parede ao fundo branca. Também participam uma intérprete
de Libras e um homem de terno. Jair afirma: “Vamos buscar a extingéo da Ancine, ta. Nao tem
nada que o poder publico, né, tenha que se meter em fazer filme . Nesta parte, a cdmera mostra
Virginia (Img 5) em desespero com o video. Jair prossegue: “Que tenha uma empresa de filme
aqui privada, sem problema nenhum. Mas o Estado vai deixar de patrocinar, né. Entéo,
Ancine, resolvido”. A cena enquadra o noivo (Img 6) que olha para os convidados e grita:
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“Satisfeitos?! ” Os convidados (Img 7) demonstram perplexidade com o que viram. O
encerramento (Img 8) é feito com 0 nome da novela.

O quadro trouxe uma cena de tensdo da novela. Acompanhamos a apreenséo, o0 medo,
0 nervosismo naquele que seria um casamento, entretanto, algo iria mudar o rumo dos
personagens A expressao dos atores proporcionou que a remixagem de uma das falas de
Bolsonaro sobre a Agéncia Nacional do Cinema (Ancine) fizesse sentido. Na gestdo do ex-
presidente, a cultura foi constantemente alvo de criticas. No caso em questdo, Jair defende que
determinados filmes ndo sejam realizados com verba publica. A época, foi exigido que a
Ancine fosse transferida do Rio de Janeiro para Brasilia. Ele afirma ndo querer censurar
nenhuma producdo brasileira, porém, certas producées, como o filme Bruna Surfistinha (2011),
nao podem ser feitas com dinheiro publico. “Isso ai ¢ inconcebivel” (apud Ohana, 2019). O
filme citado conta a historia de Raquel?® e sua trajetoria como garota de programa. A jovem sai
de uma vida na classe média para a prostitui¢cdo, com o codinome Bruna Surfistinha.

O meme televisual aqui exposto mostra uma lideranca que descredibiliza a producgéo
do cinema no Brasil. A arte, em geral, costuma ser rejeitada entre bolsonaristas, com o
famigerado discurso de ser mais um setor de comunistas. Lembramos que essa fala foi retirada
de uma de suas costumeiras transmissdes ao vivo, quando, as quintas a noite, Jair Messias
transmitia em suas redes sociais comentarios sobre o0 governo do pais. A exibi¢do se dava nas
redes sociais online, espaco, em geral, seguro para o ex-presidente, através do qual ele

alimentava aqueles que o apoiavam.

Tabela 6 - Conversa com Bial

Episodio #31 / Minutagem Data Disponivel em
Youtube/Canal TV Globo
Coletiva Palacio da 18 ago. 2019 https://www.youtube.com/w
Alvorada: a partir de 3'19” atch?v=RUudQe4uCZY
a344”
Texto/Fala:

2 O filme é uma adaptacio do livro escrito por Raquel Pacheco, “O doce veneno do escorpido: o didrio de uma
garota de programa". Disponivel em: https://www.papodecinema.com.br/filmes/bruna-surfistinha/. Acesso em:
09 nov. 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=RUudQe4uCZY
https://www.youtube.com/watch?v=RUudQe4uCZY
https://www.papodecinema.com.br/filmes/bruna-surfistinha/
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Img 1 - Abertura/Talk Show
Conversa com Bial

CONVERS

Abertura com trilha sonora.

Img 2 - Pedro Bial, Marcos
Caruso e Homero Kossac no
estadio

Bial: Fazer coco, olha s6.

Img 3 - Bolsonaro ao lado de
Sérgio Moro, em coletiva no
Palécio da Alvorada

Bolsonaro: Quando se fala
pra mim em poluicédo
ambiental, é s6 vocé fazer
cocd dia sim, dia ndo, que
melhora bastante a nossa
vida também.

Img 4 - Pedro Bial, Marcos
Caruso e Homero Kossac no
estudio

Bial: Problema ndo foi o

7| coco.

Caruso: N&o! Pior foi
depois. O coc6 foi o cocd, a
merda veio depois.

Img 5 - Bolsonaro em
coletiva no Palacio da
Alvorada

Bolsonaro: S6 que as
pessoas que tém mais
cultura tém menos filhos. Eu
SOU uma excecao a regra,
tenho cinco.

Img 6 - Pedro Bial, Marcos
Caruso e Homero Kossac no
estudio

Caruso: Ai € que foi o

| problema.

Img 7 - Palmas do auditdrio

Som de palmas da plateia.

Desta vez, a remixagem e o meme televisual a partir disso envolvem o programa
Conversa com Bial, apresentado pelo jornalista Pedro Bial, exibido nas madrugadas da Rede

Globo, de segunda a sexta. O trecho inicia com a abertura do talk show, sendo um fundo branco
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e letras que ficam entre o azul claro e branco (Img 1). Bial esta vestido com um traje esporte
fino e escuro. Ele conduz as entrevistas atras de uma bancada com filetes de madeira. Ao fundo,
um painel com imagens da atriz Dercy Gongalves, assunto do dia. Os convidados da vez sdo o
ator Marcos Caruso e Homero Kossac, amigo de Dercy. O apresentador aponta para a TV que
fica em sua direcdo (Img 2) e diz: “Fazer coc6, olha s6”. A imagem seguinte aparece ap0s um
fade out e mostra Bolsonaro em uma coletiva com a imprensa, no Palacio da Alvorada. Ele esta
de terno escuro, na area externa do espaco, diante de um pulpito e microfones. O ex-ministro
da Justica Sérgio Moro esté ao seu lado, também de terno escuro. Em resposta a um reporter
(Img 3), Jair Messias comenta: “Quando se fala pra mim em poluicdo ambiental, é s6 vocé
fazer cocd dia sim, dia ndo, que melhora bastante a nossa vida também ”.

Novamente um fade out e a imagem remixada € a volta ao estudio, como se 0s
entrevistados estivessem acabado de ver a cena (Img 4). Bial afirma: “Problema nédo foi o
cocd . Marcos Caruso enfatiza: “Nao! Pior foi depois. O cocd foi o cocd, a merda veio depois ”.
Novamente um fade out com a remixagem de mais uma fala (Img 5) de Bolsonaro: “Sé que as
pessoas que tém mais cultura tém menos filhos. Eu sou uma excecéo a regra, tenho cinco”.
Um fade out e entra a imagem do estudio (Img 6), com o comentério de Caruso: “Ai é que foi
o0 problema”. O remix cola imagem de palmas (Img 7) da plateia para encerrar o trecho.

As falas, digamos, peculiares de Jair Bolsonaro vieram ap6s questionamentos sobre o
meio ambiente e a agropecuéria e os efeitos no Brasil. O ex-presidente responde de forma
irdnica, como vimos acima. Defende o agronegdcio como gerador de empregos, de alimentacéo
e capaz de competir com outros paises. Na sequéncia, a remixagem informa que algo pior esta
por vir. Bolsonaro divide a populacdo entre aqueles com acesso a educacao, salde, estabilidade
profissional, moradia, alimentacdo adequada e os desprovidos de uma vida digna, com
formacéo escolar precéaria, comida de baixa qualidade ou auséncia, renda incompativel com a
realidade. Segundo Jair, os privilegiados tém menos filhos. Afirma fazer parte desse grupo,
porém, com excecdo, pois no seu caso sdo cinco filhos.

Neste meme televisual, Bolsonaro se vale do discurso irbnico com pitadas de humor,
ao ser confrontado com questionamentos pertinentes ao pais. Entretanto, a ironia do ex-
presidente com a imprensa é uma forma de ataque. Aos seguidores, & preciso transmitir a
mensagem de que o0s jornalistas sdo pouco confiaveis e querem rebaixa-lo em qualquer
oportunidade. Sendo assim, 0 meme televisual mostra mais uma vez um politico pouco disposto
a lidar com as complexidades de um cargo para o qual foi eleito. Para se ter uma nocéo, o site

Poder 360 (2019), voltado para a politica nacional e internacional pontuou outras vezes em que
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Bolsonaro falou a palavra “cocd”° no mesmo periodo em que deu a declaracio ao jornalista

sobre “fazer coco dia sim, dia ndo”. Esse mapeamento, lembra que, em uma ida ao Rio Grande

do Sul, o ex-presidente foi questionado sobre tal resposta. Eis o que foi dito:

Falei a questdo do cocd, foi uma resposta para 1 jornalista idiota la em
Brasilia. O idiota perguntou para mim depois de eu ter explicado que o mundo
cresce 70 milhdes de habitantes por ano, o Brasil cresce um pouco mais de 2
milhdes de habitantes por ano... N&o da para plantar na Lua nem em Marte,
né? Assim como nao da para ensacar vento. E eu respondi o seguinte: é s
VOCé cagar menos que, com toda certeza, a questdo ambiental vai ser resolvida
(apud Poder 360, 2019b).

A palavra “idiota” é utilizada para se referir ao jornalista. Ele inverte o jogo e aponta o

despreparo para a imprensa. Por mais absurdos que possam parecer 0S comentarios de

Bolsonaro, rendem recortes e viram memes, videos compartilhados e reforcam a imagem de

um homem sem papas na lingua. O Isso a Globo ndo mostra retrata um outro aspecto do ex-

presidente, mas para os bolsonaristas, o enquadramento é de um politico que nao se dobra a

politica tradicional e ndo tem medo da imprensa, dos politicamente corretos.

Tabela 7 - Se Joga no JN

114

Episodio #38 / Minutagem Data Disponivel em
Youtube/Canal TV Globo
Amazonia: a partir de 55" a 06 out. 2019 https://www.youtube.com/w

atch?v=glyhV EsD9U

Texto/Fala

Img 1 - Abertura do Jornal
Nacional remixado com o
programa Se Joga

NCE, 1O o1 |

~ ﬂ F\\ \ml

V)

Abertura com trilha sonora.



https://www.youtube.com/watch?v=q1yhV_EsD9U
https://www.youtube.com/watch?v=q1yhV_EsD9U
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Bonner: Ambientalistas e
politicos criticaram uma
declaracdo do presidente
Jair Bolsonaro sobre a
Amazonia hoje, num
encontro com garimpeiros.

Img 2 - William
Bonner/apresentador JN

Bolsonaro: O interesse na
Amazodnia nao é no indio,
nem na porra da arvore. E
no minério, ta.

Img 3 - Jair Bolsonaro em
encontro com garimpeiros no
Palécio do Planalto

a® 232 JAJAILUANA PIOVANI COMENTA DECLARAGAO DE
wetn BOLSONAROM!

No episodio #38, o quadro faz um remix (Img 1) com a abertura do telejornal Jornal
Nacional e do Se joga®!, programa de entretenimento da emissora. O trecho em questio comeca
com a trilha sonora, um fundo azul com um mapa mundo ao fundo. As iniciais do JN em azul
surgem indo em direcdo a tela. Sobre as iniciais, temos o Se joga no, sendo a fonte vermelha e
o fundo amarelo. Juntos formam Se Joga no JN. -Terminada a vinheta, temos o &ncora William
Bonner (Img 2), sentado atrds de uma bancada, de terno claro. Ele mantém a voz em uma
entonacao pausada e séria para a falar a seguinte cabeca: “Ambientalistas e politicos criticaram
uma declaracdo do presidente Jair Bolsonaro sobre a Amazénia hoje, num encontro com
garimpeiros”.

Durante a fala de Bonner, ha a insercdo de efeitos sonoros, na inten¢do de mostrar que
a situacao é incémoda a Bolsonaro. Como o telejornal foi remixado com um programa de
entretenimento, hd uma legenda abaixo com a frase Bolsonaro toma coié de ambientalistas.
Apds a fala do ancora, entra a imagem de Jair Bolsonaro. Ele (Img 3) aparece em plano fechado,
de terno escuro. Sua expressao é de impaciéncia. Ele diz: “O interesse na Amazénia nao € no
indio, nem na porra da arvore. E no minério, t4”. Sua voz em um tom elevado e a gesticulago
intensa mostram o nervosismo do ex-presidente. Uma legenda no rodapé da tela diz: “J4 ja!
Luana Piovani comenta declaracéo de Bolsonaro!!!”. Acima dessa legenda, ha um emoji com
as maos no rosto e expressdo de espanto. Ao fundo, entra um efeito sonoro com a palavra:

“Eital”.

31 O programa Se joga estreou no segundo semestre de 2019. Atualmente, ndo faz mais parte da programagéo da
Rede Globo. Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/perfil/fernanda-gentil/noticia/fernanda-
gentil.ghtml. Acesso em: 07 ago. 2023.
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A irritabilidade de Bolsonaro sobre questdes relacionadas a Amazonia foi comunicada
como se fosse um conteudo do entretenimento, que fala da vida de celebridades. A edicdo
complementou com algumas marcas caracteristicas desse estilo: efeitos sonoros, legendas
sensacionalistas, recorte de uma fala impactante. A apari¢cdo de Bolsonaro, segundo o Jornal
Estado de Minas (Fernandes, 2019), foi em um encontro com garimpeiros da Coomigasp -
Cooperativa de Mineracdo dos Garimpeiros de Serra Pelada, do Para. A conversa foi na entrada
do Palacio do Planalto. Ainda de acordo com a reportagem, a exaltacdo do ex-presidente se
deve a preocupacédo de paises estrangeiros com a exploracdo ilegal na Amazonia e incéndios,
portanto, entendem a necessidade de estratégias de preservacao do local. Para Jair Messias, ha
uma conspiracdo dos paises que se dizem preocupados com a Amazonia; o desejo seria de se
apossar dessa riqueza nacional e consequentemente tomar o pais.

Temos um meme televisual de um Bolsonaro descontrolado. A ironia reside na maneira
como o ex-presidente lidou com tal situacdo, sem transformar em piadas ou ser irdnico. O
trecho exibido no Isso a Globo ndo mostra nos remete a uma lideranca que nao aceita cobrancas
internas, muito menos externas.

Dito isso, fica nitida a intencionalidade do quadro em mostrar Bolsonaro a partir de
declaragdes dadas na imprensa ou nas lives oficiais, a fim de atestar a veracidade dos recortes
escolhidos. Esses trechos enfatizam despreparo, conspiracionismo, negacionismo, ataque a
imprensa, descrédito as artes. Lembramos ser o meme televisual um texto em “(...) que a
intencionalidade e a aceitabilidade estdo diretamente ligadas as disposicdes e disponibilidades
de produtores e recebedores” (Leal, 2018, p. 20). Das apari¢des de Jair Bolsonaro nos episddios
delimitados para a presente dissertacdo sdo capazes de emergir outros textos, um processo
praticamente infinito. O ex-presidente profere falas vistas como absurdas para um chefe de
Estado. O quadro se aproveita do material exibido nos telejornais ou nas redes online para
enfatizar recortes de fala dessa lideranga a ponto de se tornar uma caricatura. Ainda com base
em Leal (2018, p. 27), os significados emitidos pelo Isso a Globo ndo mostra sdo amplos,
dando a dimensdo de uma intencionalidade que vai além da mensagem exibida, pois “(...)
experiéncias comunicativas tém seu sentido ndo na circulagdo de informacdo, mas no
compartilhamento de sensacfes, sentimentos, afetos e/ou mesmo na prépria condicdo de
estarmos juntos”.

A situacionalidade nos episodios analisados tratam de Jair Messias em diferentes
eventos e locais no exercicio da presidéncia. Compreende a adaptacdo do texto, neste caso o

meme televisual, dentro do contexto pertencente: onde Bolsonaro disse tal frase, para qual
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publico, em local fisico ou em que meios de comunicagcdo. Mais ainda, a situacionalidade
considera quem produz esse meme televisual e onde sera circulado. Vale rememorarmos o
conglomerado midiatico Globo enquanto poténcia em termos de comunicacao, a longevidade
e a influéncia exercida por meio dos produtos ofertados, que irdo interferir nos memes do
quadro. Quem consome este formato e a leitura feita também interferem na construcdo do
meme. Nenhum desses elementos se sobrepdem aos outros, mas sim, estao interligados para
fazer emergir o texto.

J& a intertextualidade aqui proposta convoca diferentes imagens para a realizagdo da
remixagem, dando origem aos memes televisuais propostos. Sao os diversos textos reunidos e
remixados a resultarem nos memes televisivos sobre Bolsonaro. Todo o material audiovisual
reunido produz uma textualidade a ser passada para a audiéncia. Jair Bolsonaro é uma espécie
de signo da extrema-direita brasileira, por se colocar como alguém capaz de representar 0s
ideais desse campo ideoldgico. A Globo se vale desse signo para buscar os textos de interesse
e falar sobre esse outro. Se discutimos longamente neste estudo sobre esse fenémeno, é
resultado de um texto que emerge entre os que se apropriam para a leitura. Ainda com base em
Leal (2018, p. 32-33) vale mencionar que “(...) nenhum ‘texto’ € um ‘veiculo’, mas um modo
de agir, uma forma de experiéncia, de multiplos sentidos e, por que ndo, multiplas referéncias”.
Portanto, a emissora segue para além de utilizar o meme televisual apenas como um
mensageiro, por assim dizer. E uma estratégia de posicionamento aberto da emissora, sem as
vestes da neutralidade, por se tratar de um outro campo ao qual o jornalismo tem se aliado, o

do humor.
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CONCLUSAO

Ao propor um trabalho em torno do Isso a Globo ndo mostra, foi preciso definir qual
caminho a ser seguido diante desse quadro humoristico. A linguagem desse produto me
chamou a atencdo; a meu ver, muito préxima de uma comunicacao exercida em redes sociais
online. Com uma delimitacdo mais precisa, o recorte a ser feito foi nos trechos onde Bolsonaro
era mostrado. As remixagens ali contidas resultaram, a nosso ver, em memes, entendidos nessa
analise como memes televisuais. Entdo, relembramos nossos questionamentos, sendo eles:
como sao esses memes televisuais gerados a partir de remixagens sobre Jair Bolsonaro e em
que contextos estes recortes geradores desses memes se apresentam. As leituras mostram a
conceituacao do que é o meme, 0 meme de internet e estudos de caso. Porém, ndo encontramos
algo sobre meme televisivo, propriamente dito. Coube a nds, portanto, nomear 0s memes dos
episadios analisados como memes televisuais. Mais uma vez, reforcamos o porqué de entender
esses recortes como tal.

Antes, porém, falamos neste estudo sobre o Jornal Nacional e o Fantastico, nas
carateristicas enquanto produtos e as readequacGes de acordo com o0 tempo-espago.
Novamente, as comparacgdes entre o telejornal e a revista eletronica sdo postas pelo tempo
ocupado na grade da emissora, bem como o investimento a fim de torna-los referéncias a serem
consideradas dentro e fora do conglomerado midiatico. O Isso a Globo ndo mostra é uma
experiéncia plausivel ao Fantastico, espaco consolidado para investidas do tipo. Todavia,
mesmo o JN disposto a uma configuracgdo, digamos, tradicional, é convocado constantemente
para auxiliar na construcdo dos memes televisuais do humoristico. Sdo dialogos possiveis sem
ferir a editoria um do outro. Dentro das linguagens de cada um, conseguem emergir outras
textualidades.

Os recortes sobre Bolsonaro séo remixados a fim de propiciar a mensagem a ser levada
para a audiéncia. Ainda que sejam trechos inicialmente desconexos, sdo organizados para a
remixagem e, assim, ter sentido. Esse é um processo comum quando falamos de memes. Um
meme pode utilizar uma ou mais imagens ou videos, palavras ou frases, a fim de serem
reordenados para a constituicdo do texto pretendido. O meme também consegue alocar o
humor, sendo uma caracteristica forte desse texto. Nao é algo fixo, mas muito comum a essa
peca comunicacional. Outro quesito que nos faz entender as remixagens do Isso a Globo ndo

mostra como produtor de memes televisuais esta na escolha dos recortes de interesse. A frase
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que combina com o todo, a palavra ideal para criar um contexto qualquer, 0 movimento tal da
pessoa em questdo capaz de tornar a mensagem chamativa para o publico.

A utilizagdo dessa linguagem memética na televisdo é mais um dos reflexos do
capitalismo, da precarizacdo a qual estamos expostos; longas jornadas de trabalho, ganhos
incompativeis, pouco tempo para o conhecimento, o lazer, a satde, o 6cio. Com isso, temos
individuos em busca de contetdo sintetizado sobre os acontecimentos do mundo, a fim de se
adequar ao restrito espaco do cotidiano. Esse consumo se da pelas midias de massa, pelos sites
e pelas redes inseridas nas plataformas digitais de forma compacta. Caso do Tik Tok, do Kwai
(este inclusive tem como slogan Seu app de videos curtos), do Youtube com a opcao de
publicacBes shorts e do Instagram com a ferramenta reels. Por sua vez, os meios de
comunicacdo se reconfiguram frente as demandas impostas pelo capital, pela manutencédo da
prépria existéncia e do lucro.

A televisdo, por exemplo, vem de reconfiguracdes tanto no aparelho fisico (o tamanho,
das imagens em preto e branco para cores, espessura da tela), quanto no conteddo. Em uma
sociedade regida neste sistema capitalista, 0 mercado influencia naquilo que serd visto e
vendavel. Arbex Janior (2003, p. 97) fala do fato que se torna noticia e, por sua vez, “A noticia,
como produto final, € o resultado de um pacto de cumplicidade: o mercado se vé refletido por
uma midia que, por sua vez, d& visibilidade aos eventos que reforcam a estrutura de mercado”.
Tendo em vista a forgca desse meio, observamos como a televisdo tem a capacidade de interferir
na estrutura de uma sociedade, como afirma Arbex Junior (2003). Ao refletir sobre o
telejornalismo diario, o autor nos lembra de sua fungédo para além de informar o ptblico, “(...)
adquiriu o estatuto de uma peca politica, cuja l6gica é determinada pelas relacdes de cada
veiculo da midia com o sistema politico, financeiro e econdmico do pais ou regido em que ele
se encontra-” (Arbex Janior, 2003, p. 98).

Também a TV € um meio onde a cultura popular se faz presente, principalmente quando
pensamos em um recorte latino-americano, segundo o pesquisador Guillermo Gémez (2006).
Tendo como referéncia o México, Gdmez (2006) salienta o trabalho da midia televisiva em
mostrar as especificidades do pais por meio das telenovelas e como isso forma a identidade do
povo mexicano. Uma observacdo compativel com a realidade brasileira, sendo as novelas um
dos produtos mais bem sucedidos dessa midia de massa. Embora seja necessario destacar que
estes produtos, por vezes, trazem representac0es estereotipadas e incompletas, 0S meios
midiaticos massivos costumam retratar a audiéncia da maneira mais proxima da realidade. O

pesquisador mexicano também expde o consumo desses meios a partir de uma experiéncia
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coletiva, por meio da televisdo ou do radio, por exemplo. Enquanto nas plataformas digitais
online vivemos a experiéncia individual, em computadores, smartphones ou tablets. Ainda
assim, ingressamos em ambientes coletivos e conseguimos ultrapassar territorios.

Especificamente no Brasil, a expanséo da televiséo foi impulsionada pelos governantes
em meados dos anos 1960, época também marcada pela ditadura militar no pais. Ao investir
na televisdo, o governo militar visava utilizar esse meio para passar a imagem de um pais em
pleno desenvolvimento, seguro, sem grandes problemas. A chamada integracdo nacional,
integracdo essa com custos para os empresarios do ramo interessados em expandir 0s negocios.
Segundo Becker, Gambaro e Souza Filho (2015), se por um lado havia a oferta de todo o
aparato necessario para que o sinal televisivo chegasse a mais brasileiros, de outro a censura
seria um preco a ser pago. Quando falamos de TVs com sinal aberto, daquele periodo a
atualidade, uma parcela pequena® se mantém na ativa. A Globo foi uma das beneficiadas do
regime militar e se transformou em uma corporacdo de sucesso. O conglomerado esteve de
“maos dadas” com a ditadura, mas o publico era direcionado a ver que essas “maos” estavam
com o0 povo. A emissora apostou no telejornalismo, nas telenovelas, programas de
entretenimento e infotenimento, com tecnologia de ponta, sendo pioneira entre 0s outros canais.

A maneira como a Globo chega ao mercado e como transita nesse espaco perduram
ainda hoje. Se posiciona como isenta, mas ja compactuou com espectros politicos de interesse
do momento, tais como os presidencidveis Fernando Collor de Mello, Fernando Henrique
Cardoso, sendo menos cordial a Luiz Inécio Lula da Silva e Dilma Rousseff. No que tange a
Jair Bolsonaro, ao vé-lo em agdo como presidente, presenciamos um canal disposto a criticar o
politico, sem elevar outro representante. O que, a meu ver, ndo € uma isencdo por parte deste
conglomerado. H& mais chances de ser uma tentativa de colocar em pratica as discussdes de
uma parcela da audiéncia inserida e atuante nas redes sociais online. Ndo descartaria também
ser um reposicionamento de marca, a fim de melhorar a confianga entre um publico cada vez
mais flutuante. Em tempos de uma forte polarizacdo politico-partidaria, ser progressista, ou
parecer progressista, é lucrativo.

Procedente, entdo, pensar no meme ndo em um universo a parte, mas sim como um
reflexo das transformacGes sociais, sendo mais forma de comunicagdo entre pessoas e entre

midias e pessoas. Se 0s memes trazem uma situagdo resumida, um texto “mastigado”, a

32 Ocupam o sinal aberto o Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), a TV Record, a Band (antiga TV Bandeirantes).
A Rede TV ocupou o lugar da TV Manchete, que faliu na década de 1990 (Becker; Gambaro; Souza Filho, 2015,
p. 346).
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tendéncia ndo sera o distanciamento de uma leitura abrangente? Ao refletir sobre a pluralidade
do publico, teremos tanto 0s que vao consumir 0 meme e irdo em busca de uma analise mais
robusta, como aqueles consumidores de mensagens compactas apenas. O questionamento,
talvez, seja de como produzir de forma interessante, bem embasada para outros espacos onde
qualidade e tempo reduzido sdo a premissa para que a audiéncia seja exposta a um grande
volume de perfis e permaneca por mais tempo nesse espaco de consumo midiatico. Nao € a
intengdo soar alarmista do tipo “o fim dos meios tradicionais esta por vir”. Trata-se de trabalhar
com a realidade dada: a audiéncia esta dispersa em espacos para além do impresso, do radio e
da TV. Estd em todas essas midias, em algumas ou apenas uma. Lidar com esses novos meios
de comunicacdo, de como ser relevante para o publico ndo é de hoje e seguird sendo um dos
desafios.

Entdo, o meme televisual, como uma forma de comunicar sobre Jair Bolsonaro com a
audiéncia, € mais uma estratégia para captar a atencédo do publico sobre os feitos desse politico
e para que essa mesma audiéncia entenda de uma forma descontraida o pensamento da Rede
Globo. O Isso a Globo ndo mostra manteve a esséncia humoristica, porém, a ironia é o
componente de destaque. O significado irbnico desses memes televisuais, como argumenta
Hutcheon (2000, p. 90) “(...) é algo que ‘acontece’ (...). E ele acontece no discurso, no uso, no
espaco dindmico da interacdo de texto, contexto e interpretador (e as vezes, embora nem
sempre, ironista intencional)”. Vista pela autora como uma estratégia discursiva, a ironia ¢ algo
complexo, pois ultrapassa as fronteiras do dito pelo ndo dito. Estamos diante de um processo
que envolve aquele que emite a mensagem, o ironista; quem a recebe, o interpretador; além do
contexto no qual estdo inseridos.

Portanto, até mesmo o que consideramos com sentido irénico nos episédios analisados
pode ser diferente para outros interpretantes, outras ironias podem ser visualizadas, além de
uma outra parcela dos interpretantes pode ndo atribuir ironia a esse texto. Na proposta de
Hutcheon (2000, p. 30), néo se trata de um elemento parado, frio “(...) a ironia acontece como
parte de um processo comunicativo; ela ndo é um instrumento retdrico estatico a ser utilizado,
mas nasce nas relacoes entre significados, e também entre pessoas e emissdes €, as vezes, entre
intencdes e interpretagdes:”. Visualizamos ironia nos memes televisuais do 1sso a Globo néo
mostra pelo conhecimento adquirido sobre essa estratégia discursiva, o contexto social politico
que emerge com a chegada de Bolsonaro a presidéncia, a investigacdo dos recortes utilizados
nas remixagens e a cobertura jornalistica da emissora Global nos telejornais sobre a gestdo do

lider do bolsonarismo.
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Ou seja, esta € uma bagagem da nossa vivéncia. Outros terdo mais ou menos elementos
a acrescentar para compreender os memes televisuais do Isso a Globo ndo mostra e a ironia
contida como expressdo de uma opinido da Rede Globo de televisdo. Pode ser questionada a
escolha de ironizar o ocupante da cadeira presidencial entre 2019 e 2022. Um primeiro ponto
é justamente o fato de se tratar do cargo mais importante e de maior visibilidade no escopo
politico. Ha um interesse geral em acompanhar as decisfes do Executivo e 0s impactos dessas
acOes na sociedade. Em segundo lugar, o Brasil seria conduzido por uma lideranga da extrema-
direita, apds mais de uma década governado por grupos da esquerda. Outra ponderacao diz
respeito a figura de Jair Messias. Apesar de se posicionar como um anti-sistema, alguém que
rejeita a politica tradicional, atuou por quase trinta anos como deputado federal e foi eleito
presidente da Republica. Além disso, a imagem do capitdo reformado do Exército foi
popularizada ndo por projetos em prol da populacéo, mas pelas declarages na imprensa e em
redes sociais online de maneira despudorada, abertamente conservadoras, contra grupos
minoritarios em direitos, tendo inimigos por ele definido, entre eles, os jornalistas (a maioria)
e partidos, individuos ou movimentos contrarios as ideologias por ele defendidas.

Reiteramos, seja qual for a situagdo no Brasil, 0 meme serd uma das maneiras de
comunicagéo para dialogar sobre qual seja 0 assunto. Uma linguagem adaptada e abrasileirada
para dar conta dos fendmenos sécio-culturais nos quais estamos inseridos. Entre as riquezas
gue nos destacam enquanto pais, podemos incluir os memes como um dos nossos patrimonios.
Nem todos os programas televisivos terdo uma linguagem memética. Mas contetdos de TV
podem virar memes. Sdo capazes, ainda que de forma sintética, de expressar sobre 0s mais
variados acontecimentos. Uma peca comunicacional cada vez mais imersa na cultura popular
brasileira. Inocéncio (2016, p. 01) complementa sobre como os memes “(...) podem se
entrelacar com produtos do entretenimento e mobilizar milhdes de pessoas, funcionando como
micronarrativas colaborativas”.

N&o menos importante, ao olharmos para esse quadro televisivo que fez parte do
Fantéstico, rememoramos 0s memes televisuais identificados como textos. Baseado nas
pesquisas de Leal (2018), o texto nos é apresentado como um portador de signos; a vida por si
SO € um texto e a textualidade tem a missdo de verificar esses textos. “(...) um texto é
necessariamente uma emergéncia, ou seja, algo que surge num dado processo comunicativo”
(Leal, 2018, p. 24). O pesquisador defende no artigo do texto a textualidade na Comunicagéo
(2018) que devemos enxergar o texto ndo somente pelo verbal e escrito, mas também as nossas

acOes, de modo geral, sdo textos. Para compreender uma determinada agdo, & preciso o
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entendimento do que se tem em volta. Esse movimento é plausivel quando falamos dos memes
televisuais sobre Bolsonaro: para aponta-los como irénicos, foi preciso olhar para o quadro
como um todo, o programa Fantastico, o papel da emissora enquanto meio de comunicagéo e

0 contexto do periodo analisado. S&o pontos importantes para a leitura do objeto em questéo.
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