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para que a paisagem passe
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0 ovo ou a galinha.”

LEMINSKI
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idéias, de excitagoes, de associa¢oes? Numa palavra, ndo vos
aconteceu ler levantando a cabe¢a?”” BARTHES, 1987, p. 27.

“O leitor [...] € uma figura inscrita em filigrana no corpo do jornal.”
MOUILLAUD, 1997, p. 174.



RESUMO

Esta dissertagcdo sob o titulo: “Charges: do discurso ‘politico’ eleitoral ao discurso politico
da opinido publica”, tem como objeto de pesquisa o discurso politico, tragando a patente
degenerescéncia do discurso politico eleitoral e a politizagao do discurso da opinido publica,
o qual se configura através do filtro da carnavalizagdo do discurso politico eleitoral. Nosso
corpus sao seis charges publicadas na Folha de S. Paulo, durante o periodo eleitoral de 2006,
as quais se constituem em uma grande narrativa das elei¢cdes presidenciais. Entenderemos o
discurso politico eleitoral e também como a midia e a opinido publica podem influenciar
nesse discurso veiculado na charge a luz de, principalmente, Habermas, Charaudeau,
Mcluhan, Melo e Bakhtin. No primeiro capitulo, sera estudado o discurso politico.
Compreenderemos o contrato de comunicagao, as instancias enunciativas e a rela¢do politica e
poder. No segundo capitulo, buscaremos discutir o discurso da informacao, discorrendo sobre
a importancia social e histérica da informagdo, sua influéncia na formag¢ao do discurso
politico e o processamento de um jornal impresso didrio. No terceiro capitulo,
problematizaremos a opinido publica e sua origem, inclusive, a figura do “/ider de opinido”.
No quarto capitulo, entenderemos a relagdo entre a palavra e a imagem, a no¢do de charge e
as suas caracteristicas carnavalescas. A partir dai, tematizaremos sobre o carater politico da
charge, focalizando Arnaud a respeito da politizacao e despolitizagao do discurso politico. No
quinto capitulo, faremos a contextualizacdo social e histérica das charges e analisaremos seis
charges publicadas na Folha de S. Paulo, de autoria de Angeli e Jean. Afirmaremos que a
charge veicula o discurso politico que se funda na ironia e na subversado, pela carnavalizagao
de outros discursos, como o discurso politico eleitoral. Assim, segundo nossas pesquisas, €

explicado o discurso politico da opinido publica.



RESUME

Cette dissertation sous le titre “Charges: du discours politique électoral au discours politique
de l’opinion publique”, a comme objectif de recherche le discours politique, en tracant la
patente dégénérescence du discours politique électoral et la politisation du discours politique
¢lectoral qui se configure a travers le filtre de la carnavalisation du discours politique
¢lectoral. Six charges publiées dans le quotidien Folha de Sdo Paulo, durant la période
¢lectorale de 2006, qui constituent une grande narration des élections présidentielles,
composent notre corpus. Nous comprendrons le discours politique électoral et aussi comment
les médias et I’opinion publique peuvent influencer ce discours véhiculé dans la charge, a la
lumiére de, principalement, Habermas, Charaudeau, Mcluhan, Melo et Bakhtin. Dans le
premier chapitre, le discours politique sera étudié. Nous comprendrons le contrat de
communication, les instances énonciatives et la relation entre politique et pouvoir. Dans le
deuxiéme chapitre, nous chercherons a discuter le discours de I’information en débouchant sur
I’importance politique et historique de I’information, son influence dans la formation du
discours politique et le traitement d’un journal imprimé quotidien. Dans le troisiéme chapitre,
nous discuterons sur I’opinion publique et son origine, y compris, la figure du « leader
d’opinion ». Dans le quatriéme chapitre, nous comprendrons la relation entre le mot et
I’image, la notion de charge et leurs caractéristiques carnavalesques. A partir de ce moment
nous réfléchirons sur le caracter politique de la charge, en nous centralisant sur Arnaud en
relation a la politisation et dépolitisation du discours politique. Dans le cinquiéme chapitre,
nous ferons une contextualisation sociale et politique des charges et nous analyserons six
charges publiées dans le quotidien Folha de Sdo Paulo par Angeli et Jean. Nous affirmerons
que la charge véhicule le discours politique fondé dans I’ironie et dans la subversion, par la
carnavalisation d’autres discours, comme le discours politique électoral. Ainsi, selon nos

recherches, le  discours politique de [D’opinion publique est expliqué.
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Introducao

A Andlise do Discurso, como campo de pesquisa, ¢ resultado da evolugdo das
ciéncias da linguagem, principalmente, a partir dos anos sessenta. Essa ciéncia tem como
objeto o discurso e esta em constante movimento de defini¢do e redefini¢do, situa-se em um
cruzamento de caminhos, onde quadros teéricos e metodoldgicos, diversidade de nogdes e
abordagens se circunscrevem em uma unica disciplina.

Esse campo de pesquisa, tanto quanto o seu objeto, € polissémico. Essa
pluralidade de sentidos a torna sempre ainda mais atraente e inesgotavel. Por mais que se
investigue o discurso ou, no caso desta pesquisa, o discurso politico, mais ha para se
descobrir, estudar ou dissertar. Esta pesquisa ndo se pretende nova, sequer busca criticar uma
ou outra teoria ou abordagem, pretendemos revé-las nos quadros metodologicos que melhor
nos orientem na analise de nosso objeto e corpus de pesquisa.

A dissertagdo tem como objeto o discurso politico, mais especificamente, o
discurso politico eleitoral carnavalizado cujo corpus sdo charges publicadas no jornal Folha
de S. Paulo, durante o periodo eleitoral de 2006. Dai o tema: “Charges. do discurso ‘politico’
eleitoral ao discurso politico da opinido publica”.

Esta pesquisa objetiva verificar também como o chargista produz a charge como
interpretacdo do acontecimento relatado e comentado no jornal, uma vez que expressa sua
posicao de lider de opinido, ou seja, de que forma ele ecoa a voz da opinido publica.

A nogao de interpretacdao € pertinente porque o chargista desenvolve uma leitura
do acontecimento (realidade/fato) que ja foi noticiado e comentado no espago publico. Entao,
ele ecoa a voz daqueles que estdo nesse espaco, a voz do cidadao.

Serd utilizada como principal metodologia a analise qualitativa sob uma
perspectiva sociodiscursiva, para tanto, recorremos as teorias de Bakhtin, Charaudeau,
Habermas, McLuhan, Melo, entre outros.

Pode-se dizer que a pesquisa em questdo ¢ relevante e pretende contribuir para a

compreensdo do discurso politico eleitoral e a sua difusdo em jornais. A veiculagdo pelos
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jornais nos permite perceber varias intencionalidades, seja na divulgacdo de informacgdes, ou
quando se ocultam outras. E preciso entender como ocorre essa interferéncia no processo de
producao e, principalmente, de interpretagao.

Nas palavras de Charaudeau (2006b, p. 131): “Nao héa captura da realidade
empirica que nao passe pelo filtro de um ponto de vista particular, o qual constrdéi um objeto
particular que ¢ dado como um fragmento do real.”

O jornalista extrai a “realidade/fato” que € substrato da noticia. A partir da noticia,
surgirdo os demais géneros jornalisticos, como o editorial, o artigo, o lide, os titulos, enfim, as
charges. Entretanto, o jornalista ndo interpreta essa “realidade/fato” sozinho, ele conta com
toda a equipe do jornal, editor, diagramador, etc., bem como com a opinido publica nesse
processo de interpretagdo. O jornal quer formar opinido, mas também atende as reagdes da
opinido publica.

Landowski (1992) observou que o politico ndo fala o tempo todo com seus
eleitores, mas sim com a opinido publica, que pode coincidir com os eleitores ou ndo. Um
caso em que o politico se dirige a opinido publica ocorre na campanha eleitoral, pois, nessa
situacdo, ela pode ser facilmente mensurada através das pesquisas de sondagem e intencdo de
voto. Entretanto, conforme Habermas (2003), da esfera publica surgem a opinido publica e a
opinido ndo-publica. A primeira surge do agir comunicativo do ator social (lider de opinido
publica) que trabalha para o bem comum. A segunda resulta do agir estratégico do ator social
(lider de ndo-opinido) que age por seus proprios interesses.

Nossa pesquisa busca elucidar as estratégias e os efeitos discursivos, as instancias
enunciativas, as situacdes de producdo, enfim, a construcdo de contratos, a partir dos quais se
estabelece o discurso politico. Ainda, pretende corroborar as teorias que entendam a parddia
do discurso politico eleitoral na charge nao s6 como resultado do humor, mas também como
produto da critica, da dentncia e/ou da ironia.

No primeiro capitulo, procuramos compreender o discurso politico a partir do
contrato de comunicagdo, das instdncias enunciativas e da relacdo politica e poder. No
segundo capitulo, estudaremos o discurso da informagdo, discorrendo sobre a importancia
social e historica da informacdo, sua influéncia na formagdo do discurso politico, e o
processamento de um jornal impresso diario. No terceiro capitulo, problematizaremos sobre a
opinido publica, sua origem, tematizando, inclusive, a figura do “/ider de opinido”. No quarto

capitulo, compreenderemos a charge e as caracteristicas carnavalescas que ela apresenta.
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Discutiremos o cardter politico da charge através de Arnaud sobre a politizagdo e
despolitizagdo do discurso politico. No quinto capitulo, faremos as andlises do discurso
politico nas seis charges, sob a perspectiva de elas formarem uma grande narrativa das
elei¢cdes presidenciais de 2006. Ainda queremos identificar as estratégias do discurso politico
na charge, propondo as categorias da cosmovisao carnavalesca como categorias discursivas.

Através da pesquisa bibliografica, delimitaremos o objeto de pesquisa e o corpus;
com intuito de fundamentar a analise do corpus e expor os fundamentos de uma proposi¢ao
teorica que tenhamos desenvolvido acerca das contribui¢des das teorias de Habermas, aliadas
a Andlise do Discurso.

O corpus ¢ composto de seis charges do periodo eleitoral e pds-eleitoral de 2006,
as quais foram recortadas de um total de 100 charges selecionadas durante um ano, a partir
dos seguintes critérios: primeiro, foram selecionadas charges que tivessem como personagens
Lula e Alckmin, jA que nos interessam as elei¢des presidenciais; segundo, buscou-se um
numero igual de charges para cada chargista (Angeli e Jean); terceiro, tematico; as charges
deveriam oferecer a possibilidade de se estabelecer um didlogo entre os assuntos, tratados por
diferentes chargistas, reportados nelas. A intengdo foi verificar e compreender as estratégias
discursivas no discurso do candidato e na charge, e dai, perceber como, através da
carnavalizacdo, o chargista subverteu as estratégias discursivas do discurso politico e

construiu um novo ponto de vista, ou um novo discurso politico.



CAPITULO 1
O discurso politico

Todo discurso pode receber um significado politico dependendo de nossa leitura.
Como afirma Bonnafous (1999), o discurso empresarial, o pedagogico, o publicitario e certas
conversagdes diarias podem ser chamados politicos porque veiculam, conscientemente ou
ndo, imagindrios sistemas de valores e crencas; até os géneros midiaticos podem receber uma
interpretacdo politica.

Sob o ponto de vista de Landowski (1992, p. 10), o discurso politico nao s6 se
caracteriza por ter um carater meramente politico (critério semantico), mas também por outros
critérios:

[...] o carater politico do discurso, oral ou escrito, [...] depende muito mais do fato de
que, ao fazé-lo (ao “falar de politica” — critério semantico), realiza certos tipos de
atos sociais transformadores das relagoes intersubjetivas (critérios sintaxico e
pragmatico), estabelece sujeitos “autorizados” (com “direito de palavra”), instala
“deveres”, cria “expectativas”, instaura a “confianga”, e assim por diante. (Grifos
NoSS0S)

De acordo com Landowski (1992) ao estudarmos o discurso politico, devemos
considerar trés critérios: semantico, sintdtico e pragmatico. O primeiro significa perceber o
contetdo politico do discurso; o segundo diz respeito aos temas e as figuras construidas pelo e
no discurso e que fazem reminiscéncia a um ou outro discurso; o terceiro remete aos atos de
fala (que sdo formados juntamente com o critério sintatico), a situacdo de producdo do
discurso que ¢ formada pelas circunstancias, pelos parceiros de comunicacao envolvidos e os
lugares em que estes se encontram socialmente.

Na perspectiva da acao, Habermas (1980) defende que a politica se define tanto
pela acdo estratégica quanto pela agdo comunicativa. E o discurso politico, primordialmente,
pode ser definido, quanto ao seu conteudo politico, considerando ambas as formas de agao.

Devemos entender que, confirmando Habermas (1980, p. 115), “[...] ndo podemos
excluir do conceito de politico o elemento da acdo estratégica,” em virtude de a agdo
estratégica ser “a capacidade de impedir outros individuos ou grupos de defender os seus

proprios interesses.” O conceito do politico também abrange a competicado em torno do poder

politico e a aplica¢do do poder ao sistema politico.
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Por outro lado, o poder politico ndo pode se deter na agdo estratégica, porque s6
ela ndo o legitima. Segundo Habermas (1980, p. 115), “O poder legitimo s6 se origina entre
aqueles que formam convicgdes comuns (universais) num processo de comunicacao nao-
coercitiva”, ou seja, na a¢do comunicativa.

Atualmente, o discurso politico, principalmente o eleitoral, perde cada vez mais
seus aspectos politicos, pois os homens da politica esquecem propositadamente suas crengas,
ideologias e mesmo os programas politicos de seus partidos, durante uma campanha eleitoral,
em nome da agdo estratégica.

Isso porque o politico se preocupa muito mais com a imagem que melhor
seduziria o eleitorado, igualando-se a produtos em prateleira de loja, uma mercadoria que
pode ser vendida. Portanto, cada vez mais, as estratégias de marketing sdao utilizadas em
detrimento das estratégias politicas, por exemplo, a eloqiiéncia e, também, quando se ignora,
principalmente, o interesse do cidaddo, que é o bem comum. E nessa perspectiva que dizemos
que o discurso politico eleitoral esta esvaziado de politica.

Podemos notar que o politico, entendido como participagdo na Agora, hoje se
difundiu em multiplas pracas publicas. O mundo estd muito instavel, toda a infra-estrutura
social ¢ muito heterogénea, a familia mudou, as relagdes afetivas e sociais mudaram; em
muitas situagdes, os individuos sdo mais intolerantes com as diferengas, entretanto essas
diferencas sdo colocadas em discussdo. Hoje em dia, hd mais espaco para discussdao de
problemas que se limitavam a vida privada, por exemplo, a violéncia doméstica contra a
mulher cujas discussdo e luta culminaram na Lei Maria da Penha.

Essa pluralidade e o carater instavel do mundo dao-nos a oportunidade de melhor
participagdo nas discussoes politicas, na maioria dos casos, nao diretamente, mas através de
associacdes, comunidades e organizagdes ndo-governamentais. O discurso politico nao se
concentra apenas no Estado. Pretendemos elucidar, neste trabalho, que o politico se encontra
também nas produgdes culturais, ou seja, em todos os meios de expressdo social.
Verificaremos o politico nas charges.

Ea partir dos olhares de Habermas, Charaudeau, Melo e Bakhtinl, principalmente,

que construiremos esta dissertacdo. Fa-lo-emos a medida que passarmos, gradativamente, a

! Através de Bakhtin, principalmente, construiremos a base teérica do capitulo 4. Os demais guiar-nos-do para
formar o arcabougo teodrico dos primeiros capitulos (1, 2 e 3), respectivamente, sobre o discurso politico, o
discurso da informagdo e a opinido publica.
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compreender o discurso politico e o género charge, evidenciando seus caracteres situacionais
e, também, desenvolvendo nossa analise do corpus.

E importante ressaltar que trabalharemos com um discurso estritamente politico
(critério semantico e sintatico) e outro que se politiza por meio da situacdo de comunicacao
(critério pragmatico). A situagcdo de comunicacdo, intrinseca a charge, permite-nos verificar,
além do discurso politico produzido pelo candidato a eleicdo, aquele discurso politico
produzido pelo cidaddo, ao reagir aos acontecimentos noticiados e comentados pelo jornal. Na
charge, esse discurso politico do cidadao ¢ resultado do processo de carnavalizacdo em que se
misturaram muitas vozes (da instancia politica, da mididtica e da cidada).

O discurso estritamente politico, aquele que “fala de politica”, aquele que esta
ligado a politica, no sentido das relagdes entre o Estado e o cidadao, ¢ o ponto de partida desta
pesquisa, pois esse discurso tem uma caracteristica bastante peculiar: a relacdo entre politica e
poder.

Dai a importancia de se entender, com o auxilio de varios teoricos, a nocao de
poder. Antes de tudo, porém, devemos compreender como se estabelece a regulacdo do

contrato de comunicagao do discurso politico.

1.1. O contrato de comunicac¢io do discurso politico

A nogdo de contrato, assim como a de encenagdo e a de jogo, muito utilizada na
Analise do Discurso, vem das teorias pragmaticas que descrevem as atividades da linguagem,
apoiando-se nos modelos do Direito, do teatro e do jogo propriamente dito.

O contrato apoia-se na encenacdo de atores que desenvolvem seus papéis a partir
de um jogo baseado em regras socialmente determinadas. Segundo Maingueneau (1997,
p-30), “a lingua comporta, a titulo irredutivel, um catalogo completo de relacdes inter-
humanas, foda uma cole¢do de papéis que o locutor pode escolher para si e impor ao
destinatario”. (grifos do autor) Maingueneau (1997) defende que o mundo e a vida em
sociedade sdo um vasto teatro onde um papel seria atribuido a cada individuo.

Landowski’ (1983, citado por Maingueneau, 1997, p.31) amplia esse ponto de
vista, fazendo a integracao dos papéis em uma ‘“encenacdo” ou ‘“cenografia” ou “contexto

semiotico”, estes:

2 LANDOWSKI, E. Simulacres en construction, Languages, n. 70, 1983.
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encontram-se no mesmo nivel que a possibilidade de “formulagdes eficazes” (os atos
de fala) que conferem sua credibilidade as enunciagoes; delas fazem parte “o préprio
enunciado, certamente, mas também o modo pelo qual o enunciador se inscreve
(gestualmente, proxemicamente’, etc.) no tempo e no espago de seu interlocutor,
bem como todas as determinacdes semanticas e sintaticas que contribuem para forjar
“a imagem distinguida” que os parceiros remetem um ao outro no ato de
comunicagao.

Os papéis estao interligados e sdo dependentes entre si, ainda sendo determinados
pela situagdo de comunicagdao. E importante notar que a encenagdo nao deve ser vista como
uma mascara do mundo, mas como uma de suas formas. Segundo Charaudeau (2006b, p. 52),
todo discurso ¢ construido “na intersec¢@o entre um campo de agdo, lugar de trocas simbolicas
organizado segundo relagdes de forca, e um campo de enunciagdo, lugar dos mecanismos de
encenagdo da linguagem.”

Segundo Charaudeau (2001), o contrato atribui um certo estatuto socio-
linguageiro aos diferentes protagonistas da linguagem que os determina, de acordo com trés
componentes mais ou menos objetivos, que sdo: “comunicacional, psicossocial e intencional”.

De acordo com Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 132), o contrato de
comunicagdo ¢ o conjunto de condigdes no qual se realiza o ato de linguagem. E através dele
que os participantes se identificam e reconhecem a finalidade, o proposito e as circunstancias
de produgdo do ato de linguagem. Por exemplo, um pai e um filho, no espago doméstico,
discutindo sobre o desempenho escolar do filho, ou, por exemplo, um presidente e os cidadaos

em um pronunciamento a nagao.

O exercicio do contrato ¢ a condi¢@o de realizag¢do do ato de linguagem. Agora:

Em atos de fala regulativos, como adverténcias, exigéncias e imperativos, os atores
se relacionam com as agdes em relacdo as quais (como eles acham) seus
destinatarios se sentem obrigados. Como membros de um grupo social, participam
de praticas e orientagdes de valores determinadas, reconhecem normas comuns
determinadas, estdo acostumados a convengdes determinadas, etc. Em casos do uso
regulativo da linguagem, os falantes se apdiam em um complexo reconhecimento
intersubjetivamente ou habitual de costumes, institui¢des ou regras, que as relagdes
interpessoais de um coletivo ordenam, de tal modo que os partidarios sabem qual
conduta deveriam esperar de modo legitimo um do outro. (HABERMAS, 2002, p.
61)

O contrato aparece nos dois autores citados como condi¢do do ato de linguagem, e
se realiza na intersubjetividade de forma dialética, a enunciagdo desenvolve-se na busca do

entendimento consensual, a agdo comunicativa. Nesse se realiza também a agdo estratégica

3 ~ . , e e g ~ ~ .. .. iy
A proxémica ¢ a disciplina que se propdem estudar as relagdes espaciais ¢ 0 modo como os sujeitos utilizam o
espago para produzir significa¢des. (nota do tradutor)
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J4

porque ¢ condi¢do desta o locutdrio acreditar que sua vontade e seus interesse foram
considerados e enfim chegaram os participantes do ato de linguagem a um entendimento. Em
relacdo a esse fato, a agdo comunicativa ¢ sempre, ou na maioria das vezes, resultante de uma
acdo estratégica, visto que sdo as situacdes polémicas que se transformam no consenso, no
entendimento, ou seja, na agdo comunicativa. Entretanto, o ato de linguagem comporta tanto o
consenso quanto o dissenso. No ultimo caso, h4d a reacdo que faz o locutor reformular as
estratégias discursivas.

Nesse ponto, a no¢do de contrato ¢ imprescindivel nos dois autores, pois, embora
com estatutos distintos, ambos focalizam as relacdes sociais intersubjetivas e o papel dos
interlocutores em suas argumentacdes discursivas.

Habermas (1990) defende que o ato de linguagem® é um ato dialético, porque é
um discurso racional e exaustivo que se apresenta como processo para a solugdo de conflitos.

O ato s6 ¢ validado, quando se resgata sua pretensdo de validez. Assim definidas pelo autor:

As pretensdes de validez constituem o ponto de convergéncia do reconhecimento
intersubjetivo por todos os participantes. Essas pretensdes de validez cumprem um
papel pragmatico na dindmica que representam as ofertas contidas nos atos de fala e

as tomadas de decisdo de afirmacdo ou negacdo por parte dos destinatarios. >
(Ibidem, p. 83)

Segundo o filésofo (2002, p. 72), a a¢do comunicativa ou ‘“a expressao ‘agir
comunicativo’ indica aquelas interagdes sociais para as quais o uso da linguagem orientado
para o entendimento ultrapassa um papel coordenador da a¢do” e ¢ levado a um nivel
reflexivo.

A ac¢do comunicativa é entdo definida como:

o poder (comunicativamente produzido) das convic¢des comuns origina-se do fato
de que os participantes orientam-se para o entendimento reciproco e ndo para o seu
proprio sucesso. Nao utilizam a linguagem “perlocutoriamente”, isto ¢, visando
instigar outros sujeitos para um comportamento desejado, mas “ilocutoriamente”,
isto é, com vistas ao estabelecimento ndo-coercitivo das relagdes intersubjetivas.
(HABERMAS, 1980, p. 103)

Esse tipo de a¢do ¢ o meio em que se forma um mundo vital intersubjetivamente

partilhado. Habermas (1990, p. 69) defende que “os atos de fala se interpretam a si mesmo;

* Habermas usa o termo ato de fala, porém aqui sera usado ato de linguagem por se entender mais amplo. Cf.
defini¢do de ato de fala em CHARAUDEAU;MAINGUENEAU, 2004, p. 72.

> Cf. texto original em espanhol: “Las pretensiones de validez constituyen el punto de convergencia del
reconocimiento intersubjetivo por todos los participantes. Esas pretensiones de validez cumplen un papel
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pois tém uma estrutura auto-referencial. O componente ilocuciondrio fixa, a modo de um
comentario pragmatico, o sentido em que se esta empregando o que se diz”. Para tal feito,
segundo o autor, o observador tem que entrar no mundo da vida® intersubjetivamente
partilhado por uma comunidade lingliistica para conseguir prever esta peculiar reflexividade
da linguagem e apoiar a descricdio da agdo executada, por meio da argumentagdo
fundamentada, na compreensdo do comentario que implicitamente faz de si esse ato de
linguagem.

J& a acdo estratégica orienta-se para o €xito do locutor do ato de linguagem, ¢ um
ato perlocutério que visa ao estabelecimento de um entendimento coercitivo, sobrepondo uma
vontade a outra, instiga os outros sujeitos para um comportamento previamente desejado.
Aqui, mais uma vez, retornamos a Charaudeau (1983, 2001, 2004) para quem o contrato
comunicacional fundamenta-se no principio de um dizer que orienta os interlocutores no
espaco social do discurso e onde os atores desempenham fungdes distintas na inter-relacao
discursiva.

Habermas (1990, p.79) ’ explica:

O entendimento € um conceito de conteido normativo, € que vai além da
compreensdo de uma expressao gramatical. Um falante se entende com outro acerca
de uma coisa. Tal acordo s6 pode ser alcangado se aceitam as respectivas emissoes
como ajustadas ao assunto de que se trata. O acordo acerca de algo se mede pelo
reconhecimento intersubjetivo da validez de uma emissdo que, em principio, ¢é
suscetivel de critica. Certamente que ndo é o mesmo que entender o significado de
uma expressao lingiiistica ou entender acerca de algo com a ajuda de uma emissao
que se tem por valida; com igual claridade, ha que se distinguir entre uma emissao
tida por valida e uma emissao valida. Entretanto, as questdes de significado ndo
podem se separar das questdes de validez. (tradug@o nossa)

pragmatico en la dinamica que representan las ofertas contenidas en los actos de habla y las tomas de postura de
afirmacion o negacion por parte de los destinatarios.”

% O mundo da vida ¢é a esfera de operagdes comuns, sob essa perspectiva ela exerce uma critica contra as
idealizac¢des do objetivismo cientifico. Os componentes do mundo da vida sdo: cultura, sociedade e estruturas da
personalidade. A primeira se materializa nas formas simbolicas, a segunda, nas ordens institucionais (nas
praticas e usos normativos regulados), e a terceira se funda literalmente encarnadas no substrato humano. Assim,
esses componentes se fundam na praca publica dando origem ao mundo da vida. Cf. Habermas, 1990.

7 Cf. original em espanhol: El entedimiento es un concepto de contenido normativo, y que va mas alla de la
comprension de una expresion gramatical. Un hablante se entiende con outro acerca de una cosa. Tal acuerdo
solo pueden alcanzarlo si aceptan las respectivas emisiones como ajustadas al asunto de que se trate. El acuerdo
acerca de algo se mide por el reconocimiento intersubjetivo de la validez de una emission que en principio es
susceptible de critica. Ciertamente que no es lo mismo entender el significado de una expresion linguistica o
entenderse acerca de algo con ayuda de una emision que se tiene por valida; com igual claridad hay que
distinguir entre una emision tenida por valida y una emision valida; sin embargo, las cuestiones de significado no
pueden separarse del todo de las cuestiones de validez.
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O autor define entendimento como um processo comunicativo voltado para a
obtengdo de um consenso, podendo ser medido pelo reconhecimento intersubjetivo da
validade de um proferimento fundamentalmente aberto a critica. Esclarece, também, que a
comunicag¢do, voltada para o consenso, deve ser entendida como uma troca de opinido e de
informagao entre participantes (interlocutores) em uma praxis socialmente determinada, sendo
um processo social que ocorre por meio da linguagem.

Habermas (2002, p. 61) nota que, nos jogos de linguagem normativos, os
participantes do ato de linguagem se relacionam, sobre o contetdo afirmativo de suas
assercoes, com “algo no mundo objetivo”, situacdo em que “mencionam as circunstancias e as
condigdes de sucesso das agdes que exigem, solicitam, aconselham, censuram, desculpam,
prometem, etc. Mas se relacionam diretamente as agdes e costumes como ‘algo’ no mundo
social”.

O autor define o que ele chama de Mundo da Vida como: mundo objetivo, mundo
social ¢ mundo subjetivo. O mundo objetivo ¢ o mundo das leis, das regras positivas e
institucionalizadas. O mundo social ¢ o0 mundo das agdes e dos costumes determinados pela
praxis social, sdo regras construidas no coletivo social. J4 o mundo subjetivo ¢ o mundo das
experiéncias vividas pelo individuo e a reunido desses mundos forma o mundo da vida.

Sucintamente, o contrato de comunicacdo pode ser entendido em Habermas como
um consenso intersubjetivo do ato de linguagem, através do resgate de pretensoes de validez.
Assim, a intersubjetividade, a recuperac¢do das pretensoes de validez e o entendimento sao
condig¢des do ato de linguagem.

Segundo Focas (2008, no prelo), tanto Charaudeau quanto Habermas
desenvolvem uma “teorizacdo da linguagem na esfera social, enquadram os sujeitos, a
subjetividade e a interlocu¢do em um quadro discursivo dos atos de fala e constroem
dominios pragmaticos na troca social, nas negociacdes de sentidos.”

O contrato de comunica¢do do discurso politico ¢ construido de forma diferente
da relagdo entre dois parceiros da comunicagdo, pois envolve um processo de interlocugdo
distinto. Ocorre que os parceiros do discurso politico, segundo Charaudeau (2006a, p.52),
“ndo sdo pessoas de carne e osso, mas entidades humanas, cada qual sendo o lugar de uma
intencionalidade, e categorizadas em func¢do dos papéis que lhe sdo destinados. [...] Por isso ¢

preferivel falar em instancias.” Sob a perspectiva de Habermas (2002), as instancias sociais
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delimitam o contrato comunicacional, definidas por ele como uma teoria social ou da
sociedade.

Dai a idéia de seres coletivos, os parceiros da linguagem no discurso politico sdo
seres coletivos, instancias enunciativas. Quando o presidente fala ao cidadao, ele representa a
instancia de governo e o cidaddo, a instancia cidada, na qual mais a frente identificaremos
como opinido publica.

Dada a complexidade do discurso politico, ndo se pode também considerar apenas
dois lugares de intencionalidade, pois além do lugar de governanga e um lugar de opinido, ha
o lugar que se opde a governanca (a adversdria) e o lugar de mediacdo. Desses lugares,
Charaudeau (2006a) explica que se encontra, no primeiro, a instancia politica e seu duplo
antagonista, a instancia adversaria; no segundo, encontra-se a instancia cidada e a ultima, a
instdncia midiatica. Em cada uma dessas instincias, pode-se estabelecer trocas entre os
interactantes das instancias, além de cada instdncia promover suas proprias trocas
linguageiras.

A nog¢ao de instancia enunciativa, segundo Maingueneau (1997, p. 33), possui
duas faces: uma constituida do sujeito como sujeito de seu discurso, e outra, deste como
assujeitado. A instancia submete o enunciador a suas regras e, a0 mesmo tempo, ela também o
legitima, atribuindo-lhe o poder de dizer e fazer em nome do outro. Isso ocorre porque a
instancia carrega em si certos imaginarios, crengas e saberes autorizados socialmente.

Vejamos o seguinte esquema’, que demonstra as trocas linguageiras entre as

instancias. As setas simbolizam essas relagdes de troca.

Instancia politica > Instancia cidada

\A Instincia midiatica /

Como o ato de linguagem ¢ um ato reflexivo que comporta o consenso € 0

dissenso, as setas do esquema de Charaudeau podem ter as pontas de retorno e uma seta direta

¥ Cf. CHARAUDEAU, 20064, p. 56.
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que liga a instancia cidada a politica e a adversaria. O sujeito ¢ assujeitado pelas regras de sua
instancia e pelas regras das demais.

A instancia politica esta no lugar da governancga, detém o poder de decisdo e de
acdo, ¢ a situacdo. Ela se dirige a instancia cidada através da instancia mididtica, prevendo as
reagdes das instancias cidada e adversaria e o filtro imposto pela midia.

Charaudeau (2006a, p.57) argumenta:

[...] a instancia politica estabelece com seu parceiro principal, a instancia cidada,
relacdes diversas segundo a maneira como a imagina: como um publico
heterogéneo, quando se trata de dirigir-se a ele por meio das midias; como publico-
cidaddo que tem uma opinido, quando se trata de fazer promessas eleitorais; como
um publico-militante que ja tem orientag@o politica, quando se trata de “mobilizar”
os filiados.

A instancia adversaria usa as mesmas estratégias discursivas que a instancia
politica, com a diferenga de que, destituida do poder de decisdo, ela exerce uma acgdo de
oposicao a governanga, produzindo um discurso sistematico de critica e tentando persuadir o
cidadao a mudar de posi¢cdo. Nesse ponto, podemos mais claramente relacionar Habermas e
Charaudeau, pois ¢ exatamente na convergéncia dessas duas instancias, a adversaria e a
cidada, com seus conflitos e interesses, que se instaura a ag¢do comunicativa que busca
equacionar racional e consensualmente as contradi¢des inerentes a interesses conflitantes cujo
unico canal € o discurso.

A instancia cidada ¢ um lugar de reivindicagdo, interpela¢do e de sang¢do. A
instancia cidadd “¢ um lugar no qual os atores buscam um saber para poder julgar os
programas que lhes sdo propostos ou as agdes que lhes sdo impostas, e para escolher ou
criticar os politicos que serio seus representantes.” Portanto, ¢ dessa posicdo ou a¢do
estratégica, a do poder, que se origina a agdo comunicativa, na qual os interlocutores debatem
essas questdes na esfera social.

A instancia midiatica, valendo-se de diferentes modos de mediagcdo, une a

instancia politica a cidada. Segundo Charaudeau (2006a, p. 63):

O discurso da instdncia midiatica encontra-se [...] entre um enfoque de cooperagao,
que o leva a dramatizar a narrativa dos acontecimentos para ganhar a fidelidade de
seu publico, e um enfoque de credibilidade, que o leva a capturar o que esta
escondido sob as declaragdes dos politicos, a denunciar as malversagoes, a interpelar
e mesmo a acusar os poderes publicos para justificar seu lugar na construcdo da
opinido publica.

’ Cf. CHARAUDEAU, 20064, p. 58.
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Na instancia politica, segundo Charaudeau (2006a, p. 64-65), “o campo politico ¢
encenado de forma que os diversos atores representam as comédias, os dramas ou as tragédias
do poder mediante relagdes de legitimidade, de credibilidade e cooperagao™.

Charaudeau (2006a) continua dizendo que os atores do campo politico atuam sob
uma dupla identidade, ora representam os sujeitos politicos, identidade social, ora
representam a “feicao ideal de um cidadao”, o que ele chama de identidade subjetiva. Essa
dupla identidade ¢ consciente e litigiosa. O ator politico se legitima em virtude de sua
identidade social, de sujeito politico. E essa legitimagdo social que da ao sujeito politico
autorizagao para dizer em nome da comunidade a qual pertence.

O autor explica:

A legitimidade ¢ instituida em sua origem para justificar os feitos e os gestos
daquele que age em nome de um valor que deve ser reconhecido por todos os
membros de um grupo. Ela depende, portanto, das normas institucionais que regem
cada dominio de pratica social, atribuindo status e poderes a seus atores. (idem,
2006a, p.65)

Mas ndo se pode confundir legitimidade e credibilidade. Esta ¢ a capacidade de
exercer o poder, aquela ¢ o direito de exercé-lo.

Também as instancias adversarias e a midiatica contam com a legitimidade e a
credibilidade. A adversaria tem a legitimidade e a credibilidade para se opor a instancia
politica e a midiatica, de divulgar informacdes e fiscalizar os atos politicos. Todas sdo
legitimadas pela instancia cidada, pois todas as demais instancias agem por representacdo da
instancia cidada. Em outras palavras, a instancia cidada representa a dimensdo social em
Habermas.

Porém, podemos ampliar este quadro metodoldgico de Charaudeau explorando os
espacos em que se divide a dicotomia Estado/sociedade civil em Santos (1999), o qual
desenvolve um quadro metodolégico como critica a diade Estado/sociedade civil, dividindo o
espago social em varios espacos estruturais, como: espago doméstico, da producao, da
cidadania e o mundial.

O socidlogo identifica que para cada espago hd um mecanismo de poder, por
exemplo, para o espaco da cidadania, o mecanismo ¢ o de poder de dominagdo; ele argumenta

que o conceito de poder subjaz a dicotomia Estado/Sociedade civil. Ainda, a no¢ao de que “o
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e e L 10
poder politico-juridico e o lugar do seu exercicio ¢ o Estado”

¢ bastante esvaziada, pois ele
afirma que o poder da normalizacio das subjetividades, tornado possivel pelo
desenvolvimento e institucionalizacdo das diferentes ciéncias sociais ¢ humanas, cercou e
esvaziou o poder politico-juridico de tal forma que o poder do Estado ¢ hoje uma entre outras
formas de poder, e a sociedade civil se subdividiu em véarias sociedades civis.

A partir dessa no¢do de espacgos estruturais, Menezes (2004, p. 254) discrimina e
redefine o discurso politico no ambito de seus espacos de realizacao, quando argumenta sobre

os géneros discursivos:

(a) No espaco da cidadania: o gé€nero politico partidario [...]; o género politico
parlamentar [...]; o género politico eleitoral [...]; o género politico de governo [...];
(b) No espago mundial/local: o género politico da diplomacia [...]; o género politico
popular ou dos movimentos sociais [... como o movimento feminista, de
homossexuais, ecologistas, trabalhadores rurais sem-terra...] em nivel nacional e, por
vezes, internacional;

(c) No espago doméstico: o género politico doméstico [...as questdes se colocam no
nivel das relagcdes familiares e t€ém o poder de migrarem para os diversos outros
espacos];

(d) No espago da produgdo: o género politico institucional da empresa ¢ o género
institucional do sindicato [...];

Como podemos perceber, segundo Menezes, o discurso politico se distingue
segundo as semelhancas e diferencas do espaco publico, constituindo-se em novos discursos,
de acordo com os seus espacos estruturais. E em cada lugar sdo encontradas novas trocas
sociodiscursivas, condi¢cdes de producdo, interlocutores, intencdes e finalidades que

corroboram a produc¢do de subgéneros do discurso politico.

Reiterando Menezes, podemos citar Charaudeau (2006a, p. 31), o qual diz:

O certo é que o espaco publico ndo ¢ homogéneo. Ele ¢ fragmentado em diversos
espagos que se entrecruzam e ndo respondem as mesmas finalidades. O discurso
politico circula nesses meandros metamorfoseando-se ao sabor das influéncias que
sofre de cada um deles.

Cada espago estrutural se configura em um espaco diferenciado de trocas
simbolicas e de enunciacdo, ou seja, em uma nova situacao de comunicagao.

O discurso politico, que pesquisamos nas charges, ocorre no transito de varias
situacdes de comunicagdo, pois ¢ o discurso politico eleitoral criticado ou ironizado ou

carnavalizado nas charges publicadas no jornal impresso diario (JID). Dai, termos um

' Cf. SANTOS, 1999, p. 111.
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discurso politico que ¢ produto das diversas situagdes de comunicagdo, a saber: a situagdo de
comunicacdo propria dos espacos da cidadania, da produgdo e do doméstico.

O contrato de comunicagdo do discurso politico pode ser determinado pelos
lugares de intencionalidade (campos de interagdo), ou melhor, pelas situagdes de comunicacao
e por seus parceiros de comunicacdo nelas inseridos. O discurso politico, que ¢ objeto desta

pesquisa, sera estudado na instancia midiatica a qual pertence o corpus de pesquisa, a charge.

1.2. A relagdo entre politica e poder

A politica ¢ uma atividade inerente ao ser humano. Ela norteia as relagdes sociais,
e muitos cientistas politicos e socidlogos, entre estes Hanna Arendt, Jiirgen Habermas e Max
Weber, definem-na a partir da disputa de poder, mas cada tedrico a toma segundo certas
restri¢des.

Weber (1973, p. 48-49), por exemplo, define a politica, lato sensu, como
“qualquer tipo de atividade diretiva e autdbnoma”; stricto sensu, como “a aspiracio (Streben)"!
a participar no poder ou a influir na distribuicdo do poder entre estados ou, dentro de um
mesmo Estado, entre os diversos grupos de homens que o compdem”. A politica, para Max
Weber, define-se em relacdo a distribuicao do poder na sociedade.

Em Weber (1973), o poder se caracteriza pela for¢ca, mas essa caracteristica vem
se deslocando e mudando de foco. Hoje podemos entender o poder que se caracteriza pela
comunicacdo, pela deten¢do da informagdao. O homem que detém a informacao ou o poder
sobre ela tem o verdadeiro poder e maior influéncia politica na sociedade.

A nocdo de poder, segundo Chazel (1996, p. 213), serve “para designar a
capacidade, por parte de um determinado ator, de conseguir os resultados visados e, em
particular, de realizar acdes eficazes.” Aquele homem que detém essa capacidade influi sobre
os outros homens para obter os resultados e desejos pretendidos.

Salavastru'? defende que: “o discurso politico e, mais geralmente, todas as

5913

formas de comunicag¢do sao profundamente ligadas a pratica do poder” . (Tradug¢ao nossa)

"' Termo em alemio o qual se traduz como “aspira¢io”.

2 Cf. SALAVASTRU, [s.d.], [s.p.], artigo do Seminario de Loégica discursiva, Teoria da argumentagdo e
Retorica da Faculdade de Filosofia da Universidade de «Al.I.Cuza» lassy , Romenia. Texto em HTML. E-mail:
csalav(@uaic.ro. Acessado em: 20/07/2005.

" Cf. texto original “le discours politique — et, plus généralement, toutes les formes de communication politique
— sont profondément liés a la pratique du pouvoir; [...]”
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(Grifos nossos) O autor afirma que o discurso politico, em uma dimensdo pragmatica, esta
associado ao discurso de poder. E, também, que o problema da legitimidade do poder ¢ uma
preocupacao fundamental para os atores politicos interessados nos mecanismos de acesso ao
poder. Salavastru aponta trés propriedades relacionadas ao discurso politico: o poder ndo ¢é
reflexivo e nem simétrico, o detentor do poder ndo d4 ordem a si mesmo e nem pode, dentro
do periodo para o qual foi eleito, tornar-se subordinado; a terceira propriedade ¢ a
transitividade do poder, o detentor do poder pode transmiti-lo ou delegé-lo a outrem.

Thompson (2002, p. 21) define o poder como “a capacidade de agir para alcancar
0s proprios objetivos ou interesses, a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos € em
suas conseqliéncias.” Podemos acrescentar que, além de o individuo ter a capacidade de
intervir, ele necessita do direito de intervir, respectivamente, um individuo, para exercer o
poder, precisa de credibilidade e legitimidade.

O autor classifica o poder de acordo com os “campos de intera¢do”; *“ a vida social
¢ feita por individuos que perseguem fins e objetivos os mais variados.” Cada individuo age
no ambito de um conjunto de circunstancias prévias e tais circunstancias proporcionam a cada
um certa oportunidade ou “diferentes inclinagdes”. O conjunto de circunstancias € o que pode
ser chamado de campo de interacdo. A posicdo desse individuo no campo de interacdo ¢
muito ligada ao poder que ele possui.

O Quadro 1 mostra a classificagdo do poder de acordo com Thompson:

Quadro 1 — Formas de Poder

Formas de poder Recursos Instituicoes
paradigmaticas

Poder econdémico Materiais e financeiros | Instituigdes econémicas

Poder politico Autoridade Institui¢des politicas

Poder coercitivo Forga fisica e armada Institui¢des coercitivas

(militar)

Poder simbdlico Meios de informagao e |Instituigdes culturais
comunicagio

Fonte: THOMPSON, 2002. p. 21.

Essas quatro classificagdes de poder distinguem-se de acordo com os recursos que
cada forma de poder detém e as instituicdes em que esses recursos se concentram. No entanto,

uma mesma instituicdo pode exercer uma ou outra forma de poder, bem como os individuos
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que formam essas instituigdes podem transitar entre uma e outra desde que tenham a
capacidade e o direito de exercicio de um ou outro poder.

Habermas (1990, p. 118) afirma que na “base do poder estd o contrato concluido
entre sujeitos livres e iguais”, no qual as partes se obrigam mutuamente. E ainda, o qual ¢
construido exaustivamente pela a¢do comunicativa, sem excluir do poder politico a a¢do
estratégica. O autor em seu livro, Direito e democracia, de 1997, define a politica a partir da
relacdo de poder, distinguindo-o em comunicacional (agdo comunicativa, através da
informagdo a qual, nesse caso, se iguala ao poder simboélico) e em administrativo (poder que o
Estado exerce sobre os cidaddos ao administrar os negocios da nacdo seja direta ou
indiretamente, no sentido, de exercer o poder representativamente — a¢ao estratégica).

O poder comunicacional circula no espago publico e tem como iniciador e
depositario o povo na figura do cidaddo. Assim, através da comunicag¢do, os cidaddos trocam
opinides, formando a opinido publica. O poder administrativo ¢ veiculado dentro do governo
e implica relacdes de dominagao — regulador da agdo social —, ¢ a administracao propriamente
dita.

Habermas e Weber ndo entendem o poder da mesma forma, pois para Weber o
poder se manifesta a partir da for¢a e da violéncia legitimada; j4 Habermas entende o poder
por meio da comunicagdo com a finalidade de persuadir ou convencer para a acao.

Charaudeau (2006c, p. 257) reitera dizendo que

...0 poder comunicacional é o que torna possivel a construcdo de um espago
politico ao colocar em cena a questdo da legitimidade, ¢ que o poder
administrative, ao se fundar sobre essa legitimidade, ao tirar partido de uma
vontade popular, implementa um dispositivo de realizagdo concreta do poder ao se
impor as proprias pessoas que o fundaram. (grifos nossos)
Pode-se concluir que a politica — participativa e representativa — surge da relacdo
de poder entre os atores sociais, sejam cidaddos que a legitimam, sejam politicos que sao
legitimados, respectivamente. Ou seja, a politica surge da tentativa de se resolverem os

conflitos de poder por meio da comunicacdo (poder comunicacional) e do mandato (poder

administrativo) que da direito ao politico de representar o cidaddo na esfera publica.



CAPITULO 2
O discurso da informacao

Neste capitulo, problematizaremos acerca do discurso da informagdao sob uma
perspectiva social e politica da informagdo. Pretendemos compreender o processamento do

jornal impresso diario como veiculo do discurso politico, da informacao e da opinido publica.

2.1. A importiancia social e politica da informacio

O discurso da informagao, como dizer dos meios de comunicacao, ¢ constituido
entre o espago estrutural da producdo e da cidadania, ou segundo Thompson (2002), no
campo de interagdo do poder simbodlico cujos recursos sdo os meios de informagdo e
comunica¢do pertencentes as Institui¢des culturais. Quem diz o discurso da informacdo tem
um grande poder de influir na sociedade, devido a crenga de que a imprensa, os meios de
comunicacao ¢ a midia sdo o alto-falante da sociedade.

A comunicagdo ¢ também fonte de poder, o poder simbolico. Segundo Thompson
(2002), ela ¢ um tipo de atividade social que envolve a producido, a transmissdo e a recep¢ao
de formas simbolicas e implica a utilizagdo de recursos varios. As instituicdes da midia,
principalmente a induastria da midia, orientam-se para a produgdo em larga escala e a difusao
de formas simbdlicas no espago e no tempo, e fornecem bases para o acimulo de informagdes
e comunicagdes, forjando os meios com os quais a informagdo e o conteudo simbodlico sdao
produzidos e distribuidos na sociedade. Logo, ¢ exercida através do poder simbolico de
instituicdes como: a escola, a universidade e, principal ou extensivamente, os meios de
comunicagao.

A comunicagdo €, e sempre foi, um grande instrumento de poder e mobiliza¢ao
social. Como nota o autor, o desenvolvimento da imprensa e de outros meios de comunicagao
foi uma condicdo necessaria para o surgimento da consciéncia nacional dos séculos XIX e
XX. E ainda antes, relata que a “evolucdo da imprensa periddica em bases comerciais e
independentes do poder do estado foi ainda capaz de fornecer informagdes e comentarios

criticos sobre questoes de interesse geral, introduzindo uma nova fase na Inglaterra do século
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XVIIL”'* O autor continua argumentando que “a luta por uma imprensa independente [...]
desempenhou um papel importante na evolucdo do estado constitucional moderno.”"’A
informacao ¢ um poder simbolico que forja a opinido publica e ¢ forjada por ela.

Nas palavras de Melo'® (1998, p. 187), a informagdo através da “comunicagio é o
instrumento que assegura efetivamente a sobrevivéncia e a continuidade de uma cultura no
tempo, promovendo, inclusive, a transformac¢dao dos seus simbolos em face aos novos
fendmenos criados pelo desenvolvimento.” Através da comunicacdo, as geracdes mais velhas
transmitem o acervo de informagdes acumuladas (as experiéncias, os simbolos, as normas, 0s
mitos) as geragdes mais novas, ou os individuos de uma mesma geracdo transmitem o0s
conhecimentos € as inovagdes uns para os outros.

Segundo Macluhan (2002), muitas decisdes sdo anunciadas antes mesmo de serem
formuladas efetivamente, para que se assegure uma prévia resposta dos cidadaos, através de

suas reagoes, sO entdo as decisdes sao ou nao realmente tomadas. O autor ratifica:

Este procedimento [...] que faz com que toda a sociedade se envolva no processo da
tomada de decisdes, choca os velhos homens da imprensa porque elimina qualquer
ponto de vista definitivo. Na medida em que aumenta a velocidade da informagao, a
tendéncia politica ¢ a de afastar-se da representacdo e delegacdo de poderes em
direcdo ao envolvimento imediato de toda a comunidade nos atos centrais de
decisdo. Velocidades mais lentas da informag@o tornam imperativas a representacao
e a delegagdo. (MACLUHAN, 2002, p. 230-231)

A mediacdo do discurso politico pelos meios de comunicagdo confere outra
funcdo a midia. A representacdo e a delegacdo, que eram fungdes exclusivas do poder
politico, passam a ser fun¢des da midia. Por exemplo, quando o poder politico falha, a midia
toma a representacdo do cidaddo, demostrando a indignacao da sociedade. A partir dai, ¢
possivel as instituigdes politicas rever seus posicionamentos e decisdes.

Os meios de comunicacao podem ser um instrumento que ora servem ao politico
para a manutencao do poder, ora contra o politico, destituindo-o do poder politico. A midia ¢
também um instrumento para que os atores politicos ascendam ao poder.

Habermas'’ (2007, p. 4-5) defende que, para o bem-estar da democracia, a midia

deve estar protegida de determinagdes politicas e econdmicas. A forma através da qual a

4 Cf. THOMPSON, 2002, p. 66.

5Cf. ibidem, p. 67.

' MELO, José¢ Marques de. Teoria da comunica¢do: paradigmas latino-americanos. Petropolis: Vozes, 1998.

7 Critica desenvolvida no artigo “O valor da noticia” publicado na Folha de S. Paulo, em 27/05/2007, no
caderno Mais!, p. 4-5.
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imprensa esteja protegida, e garanta sua autonomia politica e econdmica, ¢ ela ser uma
institui¢ao estatal com capital privado.

Os meios de comunicagdo, para produzir as formas simbolicas e transmiti-las,
empregam um certo meio técnico. Esse, segundo Thompson (2002, p. 26), “¢ o substrato
material das formas simbdlicas, isto ¢, o elemento material” com que a informagdo ou o
conteudo simbolico ¢ fixado e transmitido do produtor para o receptor. Os meios técnicos
podem servir de fonte para se exercerem diferentes formas de poder. Desde a Antigiiidade, o
exercicio do poder esteve sempre ligado a verificagdo e ao controle da informagdo e da
comunicagao.

O meio técnico tem trés atributos: o suporte, a reproducdo e o distanciamento
espago-temporal. Toda comunicacao depende de um suporte, como explica o autor, mesmo na
comunicac¢do face a face, na qual o ar, as cordas vocais, os ouvidos, etc. sio o0 meio material
para a producdo e transmissdo da informacdo. A reproducdo, que ¢ a capacidade de
multiplicar as copias e o alcance de um maior nimero de destinatarios, proporcionou aos
meios de comunicagcdo a capacidade de explorar a informagdo comercialmente. “Todo
processo de interagcdo simbolica necessita de um afastamento de espago e tempo, mesmo na
comunicagdo face a face ha um distanciamento mesmo que pequeno.” (THOMPSON, 2002,
p.26-27). E esse afastamento que o autor denomina distanciamento espago-temporal.

Os meios técnicos fornecem as instituigdes paradigmaticas a capacidade de
organizar e controlar as informagdes e os contetidos simbdlicos, usando-os de novas maneiras
para que atinjam determinados fins. Os meios técnicos ndo se restringem as institui¢des
culturais, mas sdo proprios delas.

Thompson (2002) ainda alerta que os termos “meios de comunicagdo” e,
principalmente, “meios de comunicagdo de massa” ndo devem ser wusados
indiscriminadamente. O termo “massa” ndo deve ser reduzido a uma questdo de quantidade,
de niimero de destinatarios. A comunica¢do, a informagdo ou o conteido simbolico, estd
disponivel para uma pluralidade de destinatarios, o importante ¢ a diversidade. Outro ponto
importante ¢ a idéia de passividade que o termo “massa” pode propor. No entanto,
considerando que os destinatarios das mensagens sdo participantes de um processo de
intercAmbio comunicativo simbolico, eles possuem, ainda que reduzida, uma capacidade de
intervir € contribuir com eventos e conteudos durante o processo comunicativo mesmo que

distanciados espaco-temporalmente do processo de producao.
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Thompson (2002, p. 38), dadas todas as consideracdes, define a comunicagdo de
massa como uma produgdo institucionalizada e uma difusdo generalizada de bens simbolicos
através da fixagao e transmissao de informacgao ¢ de conteudo simbolico.

O uso dos meios técnicos de comunicacgao dilatou as dimensdes espago-temporais
da vida social. Estes fizeram os individuos tornarem-se capazes de se comunicar em um
espaco cada vez maior ¢ em um tempo praticamente simultdneo. Hoje ¢ possivel a um
individuo no Brasil acessar um jornal, por exemplo, Le Monde, instantaneamente, no
momento em que a edi¢do do dia chega as bancas em Paris. O “advento da telecomunicagdo
trouxe uma disjungdo entre o espago e o tempo, no sentido de que o distanciamento espacial
ndo mais implica o distanciamento temporal”'® (grifos do autor).

O impacto dessa disjungdo ocorreu em toda a vida social, inclusive, na industria
da midia e na politica. Hoje, como confirma Mcluhan (2002), uma menor velocidade implica
maior representacdo e delegacdo, e uma maior velocidade o inverso. Isso significa que o
politico pode, simultaneamente, notar o impacto de suas decisdes na opinido publica e, entdo,
repensa-las. Também os meios de comunicagdo podem perceber melhor e mais rapido o que
diz a opinido publica acerca dos acontecimentos noticiados e, entdo, prioriza-los. Publica-se
no jornal a opinido que mais se compatibiliza com o maior numero de leitores. Ja afirmamos
neste trabalho que os meios de comunica¢do influenciam a opinido publica assim como esta
influencia os meios de comunicagdo. Na mesma medida, o politico ¢ influenciado pela
opinido publica e pelos meios de comunicagao.

Antigamente, acreditava-se que o processo da comunicacdo, através da midia,
compreendia um unico fluxo: do comunicador ao receptor. Hoje, com o advento da
pragmatica e outras teorias da linguagem, sabe-se que o processo de comunicacdo, mesmo
que com consideravel distanciamento espago-temporal, ¢ dialogico.

Segundo Melo (1998), o processo de retorno da informacao tem dois estagios com
um intermediario representado na figura do “lider de opinido”. A informacgdo passa do
comunicador ao lider de opinido, no primeiro estagio, e do lider de opinido ao grupo receptor,
no segundo estagio. O autor continua deduzindo que “o processo de comunicagdo coletiva
(mecanico, indireto, unilateral) ndo se basta a si mesmo. Depende, para sua eficacia, do

processo da comunicagdo interpessoal.”’(Ibidem, p. 194)

'8 Cf. THOMPSON, 2002, p. 36.
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Melo (1998, p.194-195) explica:

Os “lideres de opinido” desempenham um papel fundamental nesse processo,
porque, pelas proprias caracteristicas, sdo individuos dotados de uma grande
mobilidade, transitando nos varios estratos sociais. Eles se localizam geralmente
naquela faixa comum entre os dois sistemas simbolicos. Dominando ambos os
conjuntos de simbolos, esses lideres decodificam as mensagens da cultura de massas
e as recodificam na linguagem da cultura popular, fazendo-as entdo chegar ao seu
destino. Pelo fato de pertencerem originalmente ao universo simbdlico da cultura
popular, eles dispdem de alto grau de credibilidade. Dai a influéncia exercida sobre
o publico receptor.

Os meios de comunicagdo enunciam o discurso da informagdo que se forja no
escopo social e transita na instancia mididtica e entre as instancias politica, adversaria e
cidada. Esses meios, e no caso desta dissertacdo o jornal, dizem as suas vozes e as vozes dos
politicos e dos cidaddos através da enunciagdo do discurso da informacdo. A partir das
crengas ¢ dos saberes que circulam na sociedade, dos “lideres de opinidao”, a empresa
sintetiza sua propria opinido e a opinido publica. Como € o caso da Folha de S. Paulo que, no
anseio de transparecer certa imparcialidade e ser porta-voz da opinido publica, deixa explicita
sua forma de mosaico, constituindo-se por um conjunto de cadernos e opinido de varios
editores.

Macluhan (2002) defende que o jornal possui uma forma de mosaico que lhe
garante uma vantagem em relacdo aos outros meios de comunicagdo, a de ser a voz do
cidaddo. Isso porque, segundo o autor, “0 mosaico significa uma participacdo em processo — €
ndo um ponto de vista particular.””” E esta forma que confere a imprensa um carater de
“confessionario publico”, ou seja, de um conjunto de opinides formadoras da opinido publica,
da voz do cidaddao. O mosaico atribui & imprensa uma fun¢do de consciéncia e participacao
grupais. “O jornal ¢ uma imagem em corte da comunidade.”*

Voltaremos nossos olhares para o jornal especificamente no proximo subtitulo.
Julgamos necessaria essa discussdo devido ao nosso corpus de pesquisa ser publicado em

jornal impresso diario. Nesse sentido, discorremos sobre o processo de produ¢do de um jornal

impresso diario (JID).

' Cf. MACLUHAN, 2002, p. 238.
20 .
Ibidem.
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2.2. O processamento de um jornal impresso diario

O jornal impresso diario ¢ o veiculo que faz as charges, corpus deste
trabalho, circularem. Por esse motivo, ¢ de fundamental importancia que dissertemos
sobre esse veiculo.

O jornal, segundo Benette®' (2002), é a combinacdo de duas linguagens, a
verbal e a visual (ndo-verbal) e tem o papel e a tinta como suporte. Esse papel tem
um tamanho e um formato especifico e se dispde em cadernos que variam de uma
edi¢do para outra.

O jornal impresso didrio (JID) ¢ um meio de comunicagdo que assume uma
forma de mosaico em virtude de sua heterogeneidade textual e discursiva. E movido
pelo interesse do publico em obter informacdes e dos anunciantes que querem vender
seus produtos.

Na historia do JID, percebemos que ele ja teve como principal interesse a
formagao de uma opinido critica do publico ou a conscientizagdo do cidadao leitor do
jornal. O jornal tinha como principal objetivo ser porta-voz da opinido publica. Em
outras épocas, o jornal serviu, e serve até hoje, a interesses politicos, como meio de
propagag¢do de idéias capazes de influenciarem a opinido publica para um
determinado fim deste ou daquele determinado politico. Também serviu, e serve até
hoje, a interesses da publicidade para veicular propagandas publicitarias dirigidas a
denominada, segundo Habermas (2003), opinido ndao-publica. Esta seria a opinido
manipulada pelos meios de comunica¢do, que aparece nos dois ultimos casos, o do
politico e o do publicitario.

Um JID hoje ndo sobrevive apenas com os nimeros que vende nas bancas
de jornal. Se apenas o leitor assumisse o custo de producdo do jornal, sua producao
passaria a ser inviavel. Assim, o jornal necessita do antincio, que ¢ o grande recurso
de fomento do jornal. Através da publicidade se sabe quantas paginas de noticias vao
circular no préoximo numero do jornal.

Em contrapartida, o JID ndo pode se tornar apenas veiculo de publicidade,
para ser um jornal e ser aceito na comunidade na qual circula, ter credibilidade, ele

precisa das noticias. Afinal, o cidaddo compra o jornal ndo para ver propagandas,

*! BENETTE, Djalma Luiz. Em branco ndo sai: um olhar semidtico sobre o jornal impresso diario. Sdo Paulo:
Coddex, 2002.
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mas para se inteirar dos acontecimentos através das noticias, ele quer informacao.
Além disso, sem a garantia de que ele vai ser lido por muitos, ndo ha também
publicidade.

Benette (2002) explica a dicotomia fun¢do social/veiculo de publicidade
no jornal através da metafora do feixe (no sentido de uma grande por¢ao de qualquer
coisa), imaginando que cada um dos trés grandes elementos que compdem o jornal
seja como um graveto. Estes trés grandes elementos sdo: circulagdo, publicidade e
redagdo.

A circulacdo ¢ o departamento responsavel pela distribui¢gdo do jornal.
Este departamento faz o jornal sair da boca da méaquina de impressdo até chegar as
bancas ou as casas dos assinantes.

A publicidade ¢ responsabilidade do departamento comercial. Este
organiza a divisdo espacial em cada parte do JID entre o que ¢ propaganda,
publicidade, antncio, e o que € jornalismo, noticia.

A redagdo ¢ o departamento responsavel pelo fazer jornalistico. O
jornalismo, segundo Benette (2002), ¢ a formulagdo de enunciados calcados,
primeiramente, na realidade, e, posteriormente, no fato, ambos ligados ao cotidiano
dos interlocutores do JID.

O jornalismo ¢ um conjunto de géneros textuais que se organiza como
discurso discorrendo sobre a realidade. Estes textos sdo definidos pela linha editorial
que faz a diferenca do jornal de hoje do jornal do dia seguinte. A linha editorial ¢é
uma conduta a ser seguida para pesquisa das matérias e a produgdo do texto
jornalistico.

Partindo do pressuposto que, segundo Fiorin (2006, p. 61), os géneros sao:

tipos de enunciados relativamente estaveis, caracterizados por um conteudo
tematico, uma construgdo composicional e um estilo. Falamos sempre por meio de
géneros no interior de uma dada esfera de atividade. [...] Os géneros estdo sempre
vinculados a um dominio da atividade humana, refletindo suas condigOes
especificas.
Os géneros jornalisticos sdo os textos e os discursos que compdem o
jornal, tais como: editorial, lide, legenda, olho, titulos, reportagens, artigos,
entrevista, opinido, etc. Todos tém seu ponto de partida na informag¢do, no

acontecimento ou na realidade/fato.
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Benette (2002, p. 21) esclarece:

Dependendo da técnica escolhida para abordar a “realidade/fato”,
havera um discurso enunciado - sem contar o estilo, as
idiossincrasias e a cultura do autor —, ou seja, havera a expressido
de um ponto de vista da “realidade/fato”.

Esse ponto de vista se enquadra ao que ja chamamos, aqui neste trabalho,
de opinido do “/ider de opinido”. A opinido publica se manifesta na palavra do “lider
de opinido”. Ainda, ndo ha nos textos e nos discursos impressos no jornal “nada mais
que a tradugao da concretude do mundo para a abstragdo das palavras escritas, pelo
prisma de um autor que usou de suas percep¢des para verificar a ‘realidade/fato”
(BENETTE, 2002, p.21).

No caso do chargista, ele imprime nas suas charges sua visao de mundo,
que antes passa pelo filtro da opinido publica do grupo ao qual ele pertence e ¢
medida pelas pesquisas de sondagem feitas pelo jornal ao qual o chargista pertence.
Nesse caso, o chargista é visto como um “lider de opinido”, pois, antes de se
expressar, ele considera e ecoa a voz do cidaddo, seus anseios e suas frustragdes
acerca de um determinado assunto ou acontecimento comentado na noticia.

Entretanto, os acontecimentos sociais existem, hipdtese defendida por
Benette (2002, p. 45), “na medida em que os meios de comunicagdo de massa os
constituem como tal.” O acontecimento em si ¢ uma espécie de variavel
desconhecida cuja constru¢do ¢ mediada pelos meios de comunicacdo de massa.

O jornal estd calcado no acontecimento como veiculo que privilegia um
ponto de vista do senso comunitario (Mcluhan, 2002) ou na psicologia do corpo
social defendida por Bakhtin (2002). O jornal cria um ponto de vista, na perspectiva
do senso comum, apropriando-se da compreensdo de acontecimento no ambiente
coletivo e ndo no individual.

Segundo Benette (2002, p. 51):

[...] o entendimento, por parte do leitor, de uma informagédo publicitaria, de
uma informacgdo jornalistica, de uma informacgéo verbal, de uma informacgao
visual, numa péagina qualquer de qualquer jornal, se dda a partir da
compreensdo de que cada informagdo € parte integrante de um sistema que,
por sua vez, so significa em fung¢ao desse sistema como um todo.

O autor defende que o leitor entenderd e sera capaz de compreender a

complexidade do jornal, explorando aquilo que esta atras de cada jornal, indagando o
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porqué de algo estar ou ndo estar impresso em uma pagina, e ver nas entrelinhas da
mancha. Ainda, o leitor deve entender que cada edicdo ¢ tinica, e que todos os elos de
uma mesma corrente formam um modo de pensamento singular.

O leitor precisa compreender que cada linha mais clara ou mais escura,
cada texto (em seus diferentes tamanhos), cada imagem (fotos, infografias, charges,
ilustracdes, selos etc.) “sao responsaveis pelo nivelamento da importancia da
informagao comunicada” (BENETTE, 2002, p. 59). Da mesma forma que a noticia
desencadeia a rede de géneros em um jornal.

Benette (2002, p. 60) defende que assim como o jornal insere o leitor em
sua totalidade, o leitor insere o jornal em seu mundo, o leitor se molda de acordo
com o mundo que a0 mesmo tempo o constroi.

Portanto, o leitor faz o jornal existir, ndo apenas os anunciantes. A fung¢ao
social do jornal ¢, primeiramente, a de formar opinido, dizer em lugar da opinido
publica, media-la, ser lider de opinido, ser o porta-voz da sociedade que o criou. O
jornal, além de ser um produto a ser vendido, ¢ também um objeto que serve a

sociedade de informacgdo (noticia).



Capitulo 3
A opinido publica

Neste capitulo, faremos a problematizacdo acerca da opinido publica.
Procuraremos elucidar o conceito de opinido publica, sua origem, a forma como se relaciona
com os discursos da instancia politica e mididtica e sua pessoalidade, para formar uma
instancia opinativa e transformadora dos assuntos e temas em debate na sociedade.

O discurso politico estd no espago publico, que ¢ um espago de controvérsias,
contradigoes, tensoes, um espaco de disputa de poder e de interesses. Sem esse espaco, nao se
pode pensar em politica ou em discurso politico. O espago publico ¢ o lugar de trocas
simbolicas que através de crengas, valores e saberes partilhados na sociedade forjam a opinido
publica (doravante OP).

Segundo Longhi*? (2006), a no¢io de opinido publica inicia sua formulagdo ainda
no seio da polis grega. Na antiga Grécia, o mundo era dividido em duas esferas: a publica e a
privada.

O espaco privado estava relacionado ao espago do particular, da autoridade
patriarcal, do senhor e se restringia a familia. Segundo Habermas (2003, p. 43), o dominio do
privado estava condicionado onde reinava “a necessidade ditada pelas exigéncias da
sobrevivéncia.”

Ja o espaco publico comportava dois pensamentos correlatos: a possibilidade da
aparéncia ¢ o proprio mundo. Os problemas que nao eram resolvidos no particular eram
levados a Agora, dai, tornavam-se publicos, pois ganhavam aparéncia e era conhecido pelo
mundo®.

A aparéncia diz respeito a nossa percepcao da realidade, as coisas devem emergir

para o mundo ou para a sociedade para que possamos percebé-la e ratificar sua existéncia. No

22 LONGHI, Carla Reis. Origens do conceito de opinido publica: um didlogo com Hannah Arendt e Jiirgen
Habermas, Comunicag¢do & Sociedade, Programa de Pds-Graduagdo em Comunica¢do Social; Universidade
Metodista de Sao Paulo, Sao Bernardo do Campo, SP, n.46, ano 28, 2.° sem. de 2006, p.43-58.

0 termo “mundo” ganha uma correspondéncia nos dias atuais de sociedade. Entretanto, esta ndo era conhecida
ainda como tal, havia os clas que se organizavam em castas. Apenas as castas mais privilegiadas tinham acesso
ao publico, pois, para falar na praga publica, o individuo teria de ser cidaddo livre, por exemplo, os escravos nao
participavam da vida publica.
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pensamento grego antigo, o espaco publico possibilitava a concretizagao da propria realidade.
Segundo Longhi (2006, p. 48): “O homem necessita da referéncia do outro para comprovar
sua propria realidade e o mundo que o cerca”.

Na polis grega, o publico significava o mundo, este entendido como produto da
mao humana. O mundo era o espaco da igualdade, mas todos que chegavam a esfera publica
eram iguais, porém aquele que 14 ndo chegasse era como um banido, por exemplo, o escravo
cuja atuacdo consistia apenas na esfera privada. Uma vez que a condicao de existéncia social
estivesse condicionada a aparéncia, e esta se concretizava na Agora, local impossivel para o
escravo, entdo, para ele ndo havia vida social, nem participagao politica.

Contudo, a modernidade reformula todos esses conceitos. Os limites do publico e
do privado se confundem e ha uma recomposi¢ao de ambos na definicdo do conceito de
social, surgindo a sociedade.

Segundo Habermas (2002, p. 35):

A medida que a troca de mercadorias rebenta com os limites da economia
doméstica, a esfera restrita da familia se delimita perante a esfera de reproducdo
social: o processo de polarizagdo entre Estado e sociedade repete-se mais uma vez
dentro da sociedade. O status de homem privado combina o papel do dono de
mercadorias com o de pai de familia, o do proprietario com o do “homem”
simplesmente.A duplicagdo da esfera privada no nivel mais elevado da esfera intima
(§6) oferece a base para uma identificacdo daqueles dois papéis sob o titulo comum
do “privado” [...]

O rompimento dos limites da economia familiar promove o surgimento da esfera
publica burguesa, a sociedade civil. O desdobramento ocorre, em ultima instancia, sobre a
nocao politica que a esfera publica tem de si mesma. Agora o publico passa a incorporar
também a sociedade civil e a esfera publica assumindo fung¢des politicas no campo de tensao
entre Estado e sociedade. O carater “publico” do poder vem sendo constituido sob uma
dimensao configurada nao politicamente — a pré-formacao literaria de uma esfera publica com
fungdes politicas.

Segundo Habermas (2003) a cidade ndo ¢ apenas um centro de vida econdmica da
sociedade civil, mas também se caracteriza através da antitese “politico-cultural” dos homens
privados que se encontram nos cafés e bares, para tornar publicos suas produgdes literarias e
seus posicionamentos diante da sociedade e do Estado. A esfera publica literaria tem como

instituicdo os clubes e a imprensa.
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O autor divide o publico em esfera publica politica e esfera publica literaria — esta
¢ a exége da opinido publica. Essa teoria, ao longo de sua obra, ¢ desenvolvida e nessas
esferas podem ser identificados, respectivamente, o poder administrativo e o poder
comunicacional. Este 0ltimo ¢ também chamado, segundo Thompson (2002), de poder
simbdlico, o poder das institui¢des culturais e dos meios de comunicagao.

Grande valor se tem dado a influéncia dos meios de comunicagdao na opiniao
publica, mas, na verdade, a opinido publica ndo subjaz a midia. Assim como os meios de
comunica¢do influenciam o cidaddo na tomada de decisdo, a OP influi nos meios de
comunicagdo, reorientando-os em conformidade com a propria OP.

Muitos sdo os significados dados a OP, mas o que ¢ opinido publica? Melo (1998,
p. 205), ao conceituar a OP ao longo da historia, argumenta que o termo opinido publica
“significa, analisando o contetido dos dois significantes, juizo de valor formulado pelo povo
em torno de um fato concreto.”

O autor explica que a OP ¢ a expressao de um grupo social especifico, “ou um
conjunto de tendéncias majoritdrias nas opinides individuais.”** Entendendo a OP como
opinido majoritaria, ela passa a ser mensurada através de mecanismos de sondagens. Na
verdade, ele defende que “a opinido publica ¢ um fendmeno dialético que resulta do choque
entre opinides divergentes, diante de um fato, logrando uma delas galvanizar as atengdes e as
preferéncias da maioria dos individuos.””

O processo de formagao da OP esté ligado a fatores basicos e complementares. Os
basicos sdo a educacdo, a vida familiar e a participagdo nos grupos primdrios — que sdo a
vizinhanga, os clubes, o trabalho, as associacdes, etc. Os individuos seguem as normas desses
grupos e se sujeitam as suas sangdes —; os complementares sdo os meios de comunicagao de
massa, os grupos de pressao (sindicatos, partidos, etc.) e a propaganda. Todos moldam a OP,
dependendo das crencgas, dos valores e dos saberes partilhados nesses grupos e na sociedade.

Para o mesmo autor, os meios de comunicagdo de massa atuam na formagao da
OP como instrumentos, desencadeadores de opinido. A opinido publica, na verdade, ¢

consolidada no nucleo dos grupos primarios e reflete a consciéncia social que ¢ emanada

desses grupos.

** Cf. MELO, 1998, p. 206.
 Ibidem, p. 207.
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Os meios de comunicag¢do de massa conservam-se em fun¢do do publico receptor,
diretamente quando este compra o jornal, por exemplo, ou indiretamente, quando o jornal
vende espago para o anuncio. Nesse sentido, o jornal deixa-se guiar pela OP, no regime
capitalista, o jornal se rende as leis da oferta e da procura.

Segundo Habermas (2003), os meios de comunicagdo se classificam como
publicidade e “publicidade” que significam: o primeiro ¢ a publicidade critica; o segundo
termo ¢ a publicidade manipuladora, a que se quer vender o produto ou a idéia a qualquer
custo. A publicidade critica ¢ voltada para a opinido publica, e a manipuladora ¢ voltada para
opinido ndo-publica. O publico aqui deve ser entendido ndo como o publico em sua
totalidade, mas como um “substituto habilitado para essa fung¢ao”. Esse substituto pode ser
identificado com a figura do lider de opinido citado nesta dissertacao.

Melo (1998, p. 216) comenta que “[...] os meios de comunicagdo de massas atuam
como intermediarios na a¢ao social dos grupos. Da atividade participante dos individuos que
integram a sociedade ¢ que resulta a verdadeira conformagdo da Opinido Publica.”

A opinido publica ¢ formada no mundo da vida. E ¢ tdo heterogénea quanto seu
proprio universo de existéncia. Ela surge da reunido de multiplos pensamentos,
conhecimentos, crengas e valores de varios agrupamentos sociais.

Na mesma medida, encontramos em Bakhtin (2002, p. 40) comentarios sobre a

opinido publica a qual ele em suas assertivas denomina “psicologia do corpo social

O que chamamos de psicologia do corpo social e que constitui, segundo a teoria de
Plekhanov e da maioria dos marxistas, uma espécie de elo de ligacdo entre a
estrutura sociopolitica e a ideologia no sentido estrito do termo (ciéncia, arte, etc.),
realiza-se, materializa-se, sob forma de interacio verbal. (grifos nossos)

[...] A psicologia do corpo social se manifesta essencialmente nos mais diversos
aspectos da “enunciagdo” sob a forma de diferentes modos do discurso, sejam eles
interiores ou exteriores. (grifos do autor)

[...] Estas formas de intera¢do verbal acham-se muito estreitamente vinculadas as
condigdes de uma situagdo social dada e reagem de maneira muito sensivel a todas
as flutuagdes da atmosfera social. Assim é que no seio desta psicologia social
materializada na palavra acumulam-se mudangas e deslocamentos quase
imperceptiveis que, mais tarde, encontram sua expressao nas produgdes ideologicas
acabadas. (grifos nossos)

A partir dessa citacdo e de reflexdes anteriores, podemos dizer que a OP se
manifesta através dos lideres de opinido, materializa-se “sob forma de interacdo verbal” na

ciéncia, na arte ou em toda forma de manifestag¢ao cultural.
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Em convergéncia, Habermas (1990, p.68-69), ao diferenciar a acdo em “atuar” e
“falar”, descreve o “atuar” como uma acdo na qual ndo podemos, no lugar do observador,
conhecer com seguranca a inten¢ao do participante do ato; mas, no caso contrario, descreve o
“falar” (ato de linguagem) como o ato que cumpre perfeitamente esta condicdo, ou seja, o
observador pode, através de indicadores, atribuir ao ato de linguagem interpretagdes
hipotéticas, adotando a perspectiva do participante.

Nessa medida, podemos constatar a voz da opinido publica, no ato de linguagem
produzido pelo lider de opinido, que, no caso desta dissertagdo, ¢ o chargista.

Landowski (1992) defende que a opinido publica ¢ investigada sob dois pontos de
vista: a dos homens da ciéncia apoiados em procedimentos objetivos e instrumentos e técnicas
de amostragem, fatoriais e tipologias; e, dos jornalistas e homens politicos apoiados em um
sentido inato de opinido publica. Entretanto, ambos se configuram como um sujeito coletivo,
que ora surge como um personagem de uma narrativa, ora, como interlocutor do discurso que
se enuncia. A opinido publica estd em dois niveis de funcionamentos semidticos: do discurso
enunciado, no primeiro caso, em que entra em esquemas narrativos; do da enunciag¢do, no
segundo caso, intervindo na encenagdo do ato de enunciagdo, considerando as estratégias
discursivas que ela permite colocar em pratica.

Quando um politico, por exemplo, dirige-se a nacdo, esta ¢ o sujeito coletivo
inscrito no ato de linguagem, personagem. Contudo, quando o politico seleciona as estratégias
discursivas do seu discurso, assim procede pensando na opinido e sua escolha, dessa forma, ¢
determinada por essa opinido publica que ndo necessariamente se identifica como um
determinado ser.

Segundo Landowski (1992, p. 22), a OP “¢ uma jurisdi¢do que o homem de bem
deve reconhecer perfeitamente nem jamais menosprezar”. O autor defende que com o tempo a
opinido deslocou-se do campo individual (particular) para o coletivo, expressando as idéias e
os comportamentos coletivos (publico). Nesse sentido, a OP passa a ter a segunda restauragao,
comega o verdadeiro reinado da OP. Esta se torna, segundo Landowski (1992, p. 22), “uma
nova poténcia que se ergue [...]; ela interroga os velhos poderes, intima-os a apresentar seus

titulos e arroga-se o direito de controlé-los”.



CAPITULO 4
A imagem e a palavra: compreendendo a charge sob a perspectiva
bakhtiniana

Este terceiro capitulo tem como objetivo compreender a charge segundo
suas caracteristicas semioticas, discursivas e, especificamente, carnavalescas. Para
tanto, apresentaremos nog¢des de linguagem verbal e ndo-verbal e de teoria semiotica
bakhtiniana. Pretendemos, ao percorrer este caminho tedrico, desenvolver categorias

que nos servirdo para a analise do discurso politico nas charges.

4.1. Linguagem verbal e linguagem nao-verbal

Nosso corpus de pesquisa ¢ formado por um material ndo-verbal e outro verbal.
Como a compreensdo do texto chargistico passa pela relagdo desses dois materiais,
explicaremos a luz de alguns autores semidticos o que vem a ser o material ndo-verbal e o
verbal. Com efeito, esta explicacao € necessaria para fundamentar nossa analise do corpus.

Joly (2004, p.115) afirma que ¢ importante para os estudos que se prestam a
andlise de imagens e palavras insistir na idéia de complementaridade. Segundo a autora, a
imagem ndo exclui a linguagem verbal porque a segunda quase sempre, principalmente nas
charges, acompanha a primeira em forma de comentarios ou completando a idéia que a
imagem propde. Dai podemos afirmar que a imagem e as palavras em uma charge se
complementam e interagem para a formacao da significagdo. Nesse mesmo sentido, Bakhtin

(2002, p. 38) afirma:

[...] a palavra funciona como elemento essencial que acompanha toda criag¢do
ideoldgica, seja ela qual for. A palavra acompanha e comenta todo ato ideologico.
Os processos de compreensdo de todos os fendmenos ideoldgicos (um quadro, uma
peca musical, um ritual ou um comportamento humano) ndo podem operar sem a
participagdo do discurso interior. Todas as manifestacdes da criacdo ideoldgica —
todos os signos nao-verbais — banham-se no discurso ¢ ndo podem ser separadas
dele.

[...] Todavia, embora nenhum desses signos ideologicos sejam substituidos por
palavras, cada um deles, ao mesmo tempo, se apdia nas palavras e ¢ acompanhado
por elas, exatamente como no caso do canto e de seu acompanhamento musical.
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Bakhtin (2002) reafirma a idéia de complementaridade das linguagens verbais e
nao-verbais. Essa complementaridade se manifesta de varias formas como veremos adiante.

Hé duas idéias bem dificeis de se perceber na imagem fixa, como a charge. Sao
elas as idéias de temporalidade, a representacdo do espago sobre o tempo; e causalidade, a
relagdo de causa e conseqiiéncia. Em uma narrativa verbal ou em uma imagem dividida por
cenas, essas idéias sdo mais bem percebidas. Na imagem fixa, necessitamos recorrer as
informacdes extratextuais, que estdo fora do texto, as que sdo associadas ao contexto em que
sdo inseridas. Caso o leitor ndo conhega essas informacgdes, ele ndo podera produzir a
significagdo intencionada pelo chargista.

O tempo e a causalidade podem ser intrinsecos ou extrinsecos a imagem e
dependem do dispositivo em que esta ¢ veiculada. Mas o importante ¢ entender que nem
mesmo a imagem fixa, como a charge publicada em um jornal impresso, pode prescindir do
tempo ou da causalidade, visto que toda imagem, de um modo ou de outro, estd impregnada
de tempo e causalidade.

Podemos confirmar:

[...] A consciéncia tem o poder de aborda-lo (signo cultural) verbalmente. Toda
refracdo ideologica do ser em processo de formagdo, seja qual for a natureza de seu
material significante, é acompanhada de uma refragdo ideolégica verbal, como
fendmeno obrigatoriamente concomitante. A palavra esta presente em todos os
atos de compreensio e em todos os atos de interpretacdo. (Grifos nossos)
(BAKHTIN, 2002, p. 38)

Para a nossa analise, ¢ importante destacar a relacdo de complementaridade entre
a palavra e a imagem e que a significacdo na charge so € possivel através dessa relacdo, seja a

palavra escrita no texto ou inscrita no contexto da charge.

4.2. A charge sob o olhar semidtico discursivo bakhtiniano

A palavra charge apresenta uma correspondéncia em inglés e outra em francés que
significa carga, tomada. Nesse sentido, podemos depreender um significado como: a charge
¢ um texto que toma para si conteudo de um acontecimento ou de uma opinido publica sobre
um acontecimento ou noticia. Tem uma carga de significagao que o leitor real a toma de uma
sO vez.

Nem ingleses nem franceses denominam este género como charge; para eles, o

género se denomina cartoon. Entretanto, no Brasil, estes sdo géneros distintos e tém como
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principal diferenca o carater temporal. O cartum ¢ um género atemporal, que ndo se prende a
um tempo especifico; a qualquer momento, o leitor real pode interpretd-lo sem a necessidade
de liga-lo a um tempo ou acontecimento especifico. A charge, como veremos, ¢ totalmente
engajada na sua época historica, e apesar de poder se referir a mais de uma “realidade/fato”,
ha uma coordenagdo entre os acontecimentos e todos sdo de uma mesma época.

Segundo o diciondrio eletronico Michaelis: “charge s. f. Desenho ou pintura em
que hé satirizagdo de um acontecimento, geralmente de cardter politico e que ¢ do
conhecimento de todos.” Na verdade, nem todos conhecem o acontecimento ao qual a charge
se refere, sO aqueles que produzem uma leitura que vem ao encontro da inten¢do do chargista
podem produzir uma significa¢ao plena, sua atualizagao.

Antes da charge, como a conhecemos hoje, surgiu na imprensa primeiramente a
caricatura, a partir de 1646, como relata Nogueira (2003), com os ritrati carichi, desenhos de
Agostino e Annibali Carraci, que satirizavam os tipos humanos de Bologna. Evoluem a
imprensa, as técnicas de impressdo e a popularizagdo do jornal, e a caricatura ganha mais
espacgo € passa a ser cada vez mais usada como forma de expressdo e persuasao do publico.
Progressivamente, o género caricatura incorpora novas finalidades, como a de relatar, opinar e
ironizar acontecimentos, passando a envolver a charge, constituindo-se, assim, em um novo
género textual.

A charge ¢ um género textual, engajada no que ¢ dito nas noticias, seus temas
retomam aqueles temas em debate popular. Podemos vé-la como a rea¢ao popular em relagao
as noticias. A andlise da charge nos possibilita estudd-la como a producdo de interactante
coletivo — no sentido da psicologia do corpo social de Bakhtin —, ou a opinido publica
expressa pelo lider de opinido que no caso € o chargista.

Segundo Nogueira (2003, p. 3) a charge é:
[...] uma sintese dos acontecimentos filtrados pelo olhar de seus atentos produtores e
a utilizacdo de recursos visuais e lingiiisticos, a charge transforma a intencdo
artistica, nem sempre objetivando o riso - embora o tenha como atrativo - em uma
pratica politica, como uma forma de resisténcia aos acontecimentos.
O chargista carnavaliza as personalidades ou a realidade/fato através da
caricaturizacdo ou da carnavalizacdo das estratégias discursivas produzidas pelo politico

pertencente a instancia politica ou a adversaria. Primeiramente, a charge preconiza o humor,

mas, posteriormente, ela pode provocar ironia, contestagdo, critica e denlincia ou tecer
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comentarios pros ou contras. Dessas caracteristicas, desenvolveremos com mais vigor a idéia
de ironia cujo atributo principal € a sua politizacao.

Como considera Nogueira (2003, p.3), a charge pode se desgastar com o tempo,
pois “o desgaste das intencdes de sua temadtica, centrada na atualidade, ¢ inevitavel,
entretanto, dentro de um contexto historico, podera por diversas vezes repetir-se, ou seja,
permanecer atual enquanto critica ao establishment *° econdmico ou social de um pais.”

A charge possui quatro caracteristicas, segundo Gurgel (2003), que sdao a

polifonia, a carnavalizagdo, o carater informativo e o carater opinativo (comentario), veja:

[...] o trago caracterizador da charge ¢ a polifonia que permite perceber um jogo de
vozes contrastantes provocador do riso, assumindo, assim, o estatuto de texto
humoristico. [...] ao fornecer as informagdes e o suporte contextual para o seu
entendimento, seja conduzindo para uma dire¢do convergente de sentidos, portanto
parafréstica, seja numa dire¢do divergente, parodistica.

Outro ponto importante a ser observado na charge é o fato de que, na sua construcio
interna, ela é bivocal, porque ¢ carnavalesca, no sentido bakhtiniano. Ela informa e
opina sobre o seu tema por meio da representagdo de um “mundo as avessas”,
agucando, pela propria inversdo de valores sociais que promove, uma visdo mais
nitida da realidade. O autor da charge cumpre um ritual ambivalente, porque conjuga
elementos dispares, ao figurar a autoridade e destrona-la e ao apontar a ordem
instituida pelo reverso de sua aparéncia séria.”” (Grifos nossos)

Pretendemos discorrer sobre cada uma dessas caracteristicas. E também objetivo
desta pesquisa entender como essas caracteristicas ocorrem dentro do corpus recortado.

Para que haja entendimento desse gé€nero textual, ¢ necessario que ela seja
atualizada. Essa atualizagcdo ocorre na propor¢do em que o leitor recupera as informagdes
anteriores a charge, uma vez que esse género ¢ a reacdo a essas informacgdes. Ela ¢, pois, um
texto engajado na realidade sociopolitica da sociedade a qual pertence.

Quando o leitor real resgata o acontecimento e produz entendimento o mais
préoximo possivel ao da intencdo do chargista, ele esta, nesse momento, identificando as
estratégias discursivas presentes no texto e produzindo efeitos que coincidam ou ndo com os
esperados pelo autor real.

Também o chargista ¢ o leitor das noticias veiculadas pelo jornal ou da

realidade/fato. Mesmo que ele seja contratado pelo jornal para produzir charges a partir

% A palavra establishment significa status, no sentido de critica ao estado atual das coisas que normalmente &
conservador. Cf. Oxford Avanced learner’s dictionary. 5. ed. Oxford: Oxford universaty press, 1997.

?’ GURGEL, Nair. A charge numa perspectiva discursiva. Primeira versio, Porto Velho, Departamento de
Letras, UFRO, n. 135, ano I, 2003. Disponivel em: http://www.unir.br/ ~primeira/artigo135.html. Acessado em
22 maio 2005.
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somente das noticias, esse chargista ndo estd isento da influéncia de uma pluralidade de
imaginarios e crencas do grupo no qual se insere. Isso significa que ele produz a charge
interpretando os acontecimentos e reagindo a eles a partir da opinido publica ou respondendo
aela.

E importante notar que a Folha de S. Paulo é um jornal que tem como
caracteristica ser plural. Isso significa que ha espago para opinides diversas, inclusive,
opinides contrarias. Essa caracteristica da ao chargista desse jornal maior liberdade para
interpretar os acontecimentos, aproximando-se mais da opinido publica e da instancia cidada.

E essencial mencionar o carater informacional e de comentéario™ da charge. Sob
uma perspectiva, a charge ¢ criada como encenacao ludica que tem como intengdo a captacao
de leitores. Sob outro, a charge pode ter como inten¢ao a informacao e o comentario.

Ha algumas charges que, inclusive, rompem com o ludico para privilegiar outras
intengdes. A intengdo de captagdo de leitores pode ser percebida a partir do efeito patémico do
riso, que atrai o leitor. Esse efeito ¢ aparente na caricatura das personalidades e na
carnavalizac¢ao da realidade/fato presentes na charge. Ou ainda, o leitor pode ser atraido pela
expectativa que se cria no imaginario da instancia cidada sobre o dizer do chargista.

Na charge, pode circular o discurso de informagao proprio da instancia mididtica
por obviamente pertencer a imprensa escrita (JID). Esse discurso pode ser recuperado quando
o leitor do jornal percebe as noticias geradoras da realidade/fato ou infere informacgdes a partir
das marcas que o chargista deixou na charge. Sob esse ponto de vista, a charge informa.

A medida que o leitor reconhece as informagdes inscritas na charge e passa a
perceber os comentarios do chargista, ele reconhece o discurso politico da instancia politica e
pode reconhecer também sua propria voz. Com efeito, o leitor pode apreender o discurso
politico do cidadao. Esse processo de interpretacdo da a charge uma caracteristica de
comentdario, visto que podemos entender que a charge diz o politico ndo s6 através da
caricatura de personalidades ou acontecimentos da instancia politica, mas também porque ela
¢ essencialmente comentario de acontecimentos que, de uma certa forma, pode fazer agir o
cidadao e pode também ser uma reagdo de cidadao (a interpretagdao do chargista).

A charge cumpre ainda a intencdo de comentario ja que se “exige do leitor uma

atividade intelectiva, um trabalho de raciocinio, uma tomada de decisao” (CHARAUDEAU,

28 Cf. CHARAUDEAU, 2006b.
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2006b, p. 176). O chargista, através da retomada da informagdo e da carnavalizagdo,
problematiza, elucida e avalia os acontecimentos relatados no contexto do jornal e discutidos
na sociedade.

Verifiquemos agora a caracteristica carnavalesca. A carnavalizagdo pode ser
reconhecida como estratégia discursiva porque remete a dessacralizagdo dos personagens e
acontecimentos cotidianos do discurso politico inserido na charge.

Segundo Bakhtin (1970, p. 236 citado por MACHADO, 2004, p. 80), “a
carnavalizac¢do destrdi qualquer dobramento sobre si e qualquer ignorancia do outro, preenche
as distancias, destroi as oposicdes, essa ¢ sua funcdo essencial na histéria da literatura.”*
(Tradugao nossa). Os termos “dobramento sobre si” e “ignorancia do outro” podem ser
entendidos, respectivamente, como ‘hierarquia” e “discriminagdo”, uma vez que a
carnavaliza¢do pode ser compreendida como exercicio de alteridade, pois no carnaval todos
sdo iguais, ndo sdo admitidas nem hierarquia, nem discriminagao.

Segundo Bakhtin (2005, p.122):

O carnaval ¢ um espetaculo sem ribalta e sem divisdo entre atores e
espectadores. No carnaval todos sdo participantes ativos, todos participam
da acdo carnavalesca. Ndo se contempla e, em termos rigorosos, nem se
representa o carnaval, mas vive-se nele, e vive-se conforme as suas leis
enquanto estas vigoram, ou seja, vive-se uma vida carnavalesca. Essa ¢é
uma vida desviada da sua ordem habitual, em certo sentido uma “vida as
avessas”, um “mundo invertido” ( “monde a [’envers’).

O mundo as avessas, relatado pelo autor em sua analise sobre o carnaval, também
ocorre na charge. O chargista reproduz o carnaval ao retomar os acontecimentos relatados,
histéricos ou ndo, e as personalidades da vida publica, revestindo-os de um olhar, de uma
opinido sem hierarquia e subordinagdo. A falta de hierarquia e a insubordinacao na charge
caracterizam-se pela relacdo de alteridade, quando o chargista ecoa a voz do outro (o
cidaddo), tomando posse da opinido publica.

O carnaval ¢ uma forma de manifestacdo também politica. Entdo, citamos Arnaud
(2005) que argumenta sobre a politizacdo das manifestagdes culturais como forma de
expressao de comunidades marginalizadas pela sociedade e defende o carnaval como evento

politico. O autor cita o carnaval de Notting Hill (Inglaterra) e a Bienal de danga de Lyon

(Franca) como manifestagdes culturais politizadas. Essas manifestagdes incluem os

¥ Cf. texto original em francés: “Elle détruisait tout repliement sur soi et toute ignorance de I’ autre, comblait les
distances, anéantissait les oppositions c’est sa fonction essenticlle dans 1 histoire de la littérature. ”
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marginalizados pelo Estado no espago publico e restitui a palavra de reivindicagdo politica
dessas comunidades, expressando sua indignagdo, suas crencas, seu modo de vida e
valorizando sua cultura.

A politizagdo ou a despolitizagdo, segundo Arnaud (2005), sdo conhecidas,
respectivamente, como um processo de inser¢ao ou, ao contrario, de desengajamento. Ou seja,
quando ha o afastamento de certos atores politicos em relacio ao campo da politica
institucional, ha a despolitizagdo. Quando hé maior envolvimento em relacdo ao universo
percebido e conhecido como especificamente politico pelos atores sociais, esse universo
percebido como politico pode ultrapassar o campo da politica institucional, entdo ha a
politizacao.

Arnaud (2005, p. 177) explica:

A idéia que os festivais possam servir de veiculos eficazes para desenvolver as
novas identidades vem sendo durante muito tempo reconhecidas pelos arquitetos
sociais, tanto de direita quanto de esquerda, a comecar por Jean-Jacques Rousseau
que antes mesmo da Revolug@o Francesa sugeria sua utilizagdo como uma espécie
de “dramaturgia social” para instruir e elevar um ser humano recentemente liberado.
No dia seguinte da Revolugdo, festivais foram imediatamente sendo criados, dos
quais o desfile de Jean-Paul Goude em 1989 constitui sem diivida o mais célebre

, 30
simbolo.

Segundo o autor, as festas urbanas sdo desenvolvidas para colocar em cena uma
identidade julgada problematica ou a margem dos grupos sociais privilegiados. Um exemplo ¢
a Bienal de danga de Lyon, que coloca regularmente desde 1996 em cena uma populagdo
cosmopolita, inspirada no carnaval do Rio de Janeiro, e ¢ apresentada pela municipalidade
como um simbolo de uma identidade de aglomera¢do unida e dindmica e, a0 mesmo tempo, ¢
o signo da integracdo de diferentes grupos de imigrantes. Outro exemplo ocorre em Notting
Hill, Londres, no carnaval iniciado no fim dos anos 1950 pela comunidade negra oriunda de
Trindade que foi discriminada por um grande periodo pelas autoridades e pelos ingleses mais
abastados. Hoje esses imigrantes e descendentes sdo reconhecidos por seu potencial

econOmico e criativo.

30 Cf. texto original em francés: “L’idée que les festivals puissent servir de véhicules efficaces pour développer
de nouvells identités a longtemps été reconnue par les architectes sociaux, de droite comme de gauche, a
commencer par Jean-Jacques Rouseau qui avant méme la Révolution frangaise suggérait leur utilisation comme
une sorte de “dramaturgie sociale” pour instruire et élever un étre humain nouvellement liberé. Au lendemain de
la Révolution, des festivals furent immédiatement mis en place, dont le défilé de Jean-Paul Goude en 1989
constitue sans doute le plus célebre avatar.’’
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Arnaud (2005) afirma que o carnaval surge como incorporagdo de elementos
tradicionais de diferentes culturas e sdo adaptados ao quadro de manifestagdes festivas
propostas pela cultura dominante, e ¢ a manifestacdo daqueles que de alguma forma foram
colocados durante muito tempo a margem do Estado. Nesse sentido, o carnaval ¢ uma forma
de politizacao.

Segundo Fiorin (2007), a carnavalizagdo faz um movimento contrario ao dos
géneros tradicionalmente sérios, por exemplo, os didlogos socraticos, que € o “movimento de
centrifugacdo”. Bakhtin (2005) dessacraliza o discurso do poder, mostrando-o como entre
muitos outros discursos.

A carnavalizagdo ¢ um ponto de vista sobre a realidade que foi reconstruida. Essa
realidade demonstra a leitura do mundo de forma retorcida dando evidéncia as imperfeigdes,
valorizando-as de tal forma que elas gritam a verdade do mundo em construgdo constante.
Constitui uma pluralidade de estilos e de vozes — mistura o sublime ao vulgar, institui
parddias de géneros mais elevados, citacdes caricaturadas, etc. A palavra ndo representa, ¢
representada, sempre ¢ bivocal, dialdégica. A carnavalizagdo € a transposi¢ao do carnaval para
outros lugares como a arte, a literatura, o texto em geral.

A carnavalizacdo surge como estratégia discursiva que constréi a paroddia e produz
efeitos, como a critica, a dentncia, a ironia, provocando um deslocamento das intengdes que
antes o discurso do politico veiculava e desdobrando-as ou corrompendo-as de acordo com a
intencdo do chargista. Através da caricatura das personalidades e da satira dos
acontecimentos, pode-se construir a critica, a denlincia e a ironia, a fim de promover uma
consciéncia popular para convencer ou persuadir o leitor. Na charge, rompe-se com as
mascaras institucionalizadas para construir novas mascaras que representam as anteriores
muitas vezes corrompidas.

A carnavalizagdo se manifesta de acordo com quatro categorias da cosmovisao
carnavalesca, segundo Bakhtin (2005, p. 123) a saber:

1. a revogacao das leis, proibicdes, restricdes, hierarquia e desigualdade
sociais;

2. alibertaciao do modus de relagdes mutuas do homem com o homem, o
comportamento, o gesto e a palavra do homem libertam-se do poder de

qualquer posigao hierarquico-sociais da vida extracarnavalesca;
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3. as mésalliances’! carnavalescas, ou seja, o carnaval provoca uma
aproximacao, uma reuniao, uma celebracao dos esponsais € combina o
sagrado com o profano, o elevado com o baixo, o grande com o
insignificante, o sdbio com o tolo;

4. a profanacio, “esta ¢ formada pelos sacrilégios carnavalescos, por todo
um sistema de descidas e aterrissagens, pelas indecéncias, relacionadas
com a forca produtora da terra e do corpo, e pelas parodias

carnavalescas de personalidades e acontecimentos.

Essas quatro categorias, segundo Bakhtin (2005, p. 123-124), sdo idéias concretas
acerca da igualdade e da liberdade, da inter-relacdo de todas as coisas ou da unidade das
contradicoes, isto €:

Sdo, isto sim, “idéias” concreto-sensorias, espetacular-rituais vivenciaveis e
representaveis na forma da propria vida, que se formaram e viveram ao longo de
milénios entre as mais amplas massas populares da sociedade européia. Por isso
foram capazes de exercer enorme influéncia na literatura em termos de forma e
formagdo dos géneros.

Pretendemos mostrar que essas categorias carnavalescas podem ser lidas como
estratégias discursivas, isto €, a carnavaliza¢do como estratégia discursiva realizar-se-a na
charge também respondendo a essas categorias carnavalescas.

Devemos entender a charge como ato de linguagem — ou um macroato de
linguagem — que faz referéncia a um lugar ptiblico em que se ouvem muitas vozes € se somam

muitas vontades.

Isso pode ser remetido ao conceito de polifonia de Bakhtin (2005, p. 21):

A esséncia da polifonia consiste justamente no fato de que as vozes, aqui,
permanecem independentes e, como tais, combinam-se numa unidade de ordem
superior a da homofonia. E se falarmos de vontade individual, entdo é precisamente
na polifonia que ocorre a combinagdo de varias vontades individuais, realiza-se a
saida de principio para além dos limites da vontade. Poder-se-ia dizer assim: a
vontade artistica da polifonia ¢ a vontade de combinag¢do de muitas vontades, a
vontade do acontecimento.

31 O sufixo “-mes” em “mesalliance” corresponderia ao sufixo “-des”. Portanto, a palavra poderia ser lida como
desalianga. Dentro do contexto, pode corresponder a paradoxo, a unido de duas coisas contrarias.
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Pode-se reconhecer na charge as varias vozes e vontades dos politicos
carnavalizados e também do leitor cidaddo. E essa analise que da a charge o status de
polifonica.

Ainda, no caso da charge, devemos acrescentar mais uma caracteristica bastante
peculiar e importante: a ironia. Tao importante quanto as demais e fundamental na charge,
principalmente, no corpus recortado.

Primeiramente, para entendermos a ironia, devemos propor o seguinte: segundo
Hutcheon (2000, p. 27), a ironia acontece em relagdes dindmicas e plurais “entre texto ou
elocucdo (e seu sentido), o dito ironista, o interpretador e as circunstancias que cercam a
situacao discursiva.”

Segundo a autora, os parceiros de linguagem no jogo da ironia sdo o interpretador
e o ironista. O interpretador pode ser ou ndo o destinatario visado na elocucao do ironista —
nesse caso, ele pode ser representado pelo leitor —, mas ele ou ela (por defini¢do) ¢ aquele que
atribui a ironia, entdo, a interpreta. Em outras palavras, aquele que decide se a elocucao ¢
ironica (ou nao) e, entdo, qual sentido ir6nico particular a ironia pode ter. Esse processo,
segundo a autora, ocorre a revelia do ironista, que aqui podemos reconhecer como chargista.
O ironista ¢ aquele que pretende estabelecer uma relacao entre o dito e o ndo dito, correndo o
risco de nem sempre obter sucesso.

Segundo Hutcheon (2000), a ironia, sob a perspectiva do interpretador, ¢ uma
jogada interpretativa e intencional: € a criagdao ou inferéncia de significado em acréscimo ao
que se afirma — e diferentemente do que se afirma — com uma atitude para o dito e o ndo dito.
A jogada ¢ igualmente disparada por alguma evidéncia textual ou contextual ou por
marcadores sobre os quais hd concordancia social. Sob o ponto de vista do ironista, ¢ a
transmissao intencional tanto da informacao quanto da atitude avaliadora (comentario), além
do que ¢ apresentado explicitamente.

O interpretador, agente consciente, estd inserido no processo interpretativo
complexo que envolve mais do que a criacdo de sentido. Ele terd de desempenhar um ato —
atribuir tanto sentidos quanto motivos — € o faz numa situagdo € num complexo particular,
para um propoésito particular e por meios particulares. Nesse sentido, atribuir uma ironia
envolve inferéncias tanto semanticas quanto avaliadoras. A avaliadora nunca esta ausente. E
esta que, segundo Hutcheon, faz a ironia trabalhar de varias formas, com as quais ela parece

ter semelhanca estrutural com a metafora, a alegoria e o trocadilho.
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A ironia acontece como parte de um processo comunicativo. Ela ¢ um instrumento
retorico dindmico, segundo Hutcheon (2000), nasce das relagdes entre significados, entre
pessoas e emissdes, e também, entre intengdes e interpretagdes.

A ironia acontece porque o que poderia ser chamado de “comunidade
discursiva™? j4 existe e fornece o contexto tanto para o emprego quanto para a atribuigio da
ironia. Todos pertencem simultaneamente a muitas dessas comunidades discursivas e cada
uma delas tem suas proprias convengOes restritivas, mas também capacitadoras. As
comunidades discursivas tornam a ironia possivel. A ironia ¢ uma importante estratégia de
oposicdo, nela esta em jogo uma tensdo constante.

Todas essas caracteristicas formam as estratégias carnavalescas que provocam a
subversao do discurso politico da instancia politica e inaugura o discurso politico da instancia
cidada por intermédio do eco dessa instancia inscrito na interpretacdo dos acontecimentos
politicos da instancia midiatica. Ou seja, formulando uma analogia de Bakhtin (2005, p. 124),
“as 1déias concreto-sensoriais, espetacular-rituais vivenciaveis e representaveis na forma da

propria vida” sdo capazes de inaugurar novos géneros do discurso politico.

32 A comunidade discursiva ¢ “toda comunidade de fala restrita, organizada em torno da produgio de discursos,
qualquer que seja sua natureza: jornalistica, cientifica etc.” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004, p.108)
Segundo os mesmos autores, o termo comunidade discursiva se conforma com o de formacao discursiva, o qual
“permite designar todo conjunto de enunciados socio-historicamente circunscrito que pode relacionar-se a uma
identidade enunciativa [...]”(idem, 241-242)



CAPITULO 5
Analise do corpus

Neste capitulo, faremos a andlise do discurso politico na charge. Primeiro,
comegaremos pela apresentacdo da metodologia e contextualizagdo social e historica. Depois
apresentaremos e analisaremos as charges na ordem cronologica.

Analisaremos o discurso politico de acordo com a perspectiva habermasiana,
segundo a agdo comunicativa € a agdo estratégica, bakhtiniana, enquanto carnavalizacdo, de
Charaudeau, quanto ao modo de organizagdo narrativo. Verificaremos como se da a relagao
contratual na charge, as instancias enunciativas, € como o discurso da informacao e da opinido
publica, junto as estratégias carnavalescas, contribuem para subverter o discurso politico
eleitoral e constitui-lo em um discurso politico da charge que ecoa a voz da opinido publica.

Preocuparemos em responder as seguintes questdes: quais categorias de
carnavalizacao sao usadas, como se da a relagdo entre a palavra e a imagem, como o chargista
recupera o discurso politico eleitoral e como utilizou tais recursos carnavalescos para
subverter o discurso politico do candidato e quais sdo os efeitos possiveis intencionados na
charge. Ainda, como o chargista constroi suas estratégias carnavalescas de forma a expressar

a voz da opinido publica.

5.1. Contextualizac¢io social e historica

Nas eleigoes de 2006, o Brasil se via diante de um quadro estarrecedor de
corrup¢ao. Havia varias denuncias sobre corrupcdo no Congresso, no Judicidrio € no
Executivo que afetavam a cupula do governo brasileiro. Na campanha eleitoral, esse tema foi
discutido pelos candidatos colocando em pauta a responsabilidade social no contexto politico.

Em contrapartida, o cenario econdomico do pais era promissor. O Brasil consolidou
a inflacdo em patamares bem baixos, atraiu investimentos estrangeiros, houve uma sensivel
queda nos juros, a balanga comercial se encontrava em superavit, a induastria se aquecia ¢ a
oferta de empregos aumentava. Esse cenario contradizia o politico que se encontrava em crise

institucional.
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Disputavam a Presidéncia da Republica dois representantes de dois grandes
partidos, um que se dizia de esquerda, outro que se dizia de direita, respectivamente, Lula do
Partido dos Trabalhadores (PT) e Alckmin do Partido da Social Democracia Brasileira
(PSDB).

O PT nasceu em meio a lutas pela igualdade e pela democracia, desde a campanha
pelas Diretas Ja e as grandes lutas sindicais do ABC paulista. Sempre se mostrou um partido
combativo que exercia, ao longo de sua historia, grande oposi¢ao as politicas neoliberais
praticadas pelos governos instalados. Grande parte da populacdo brasileira acreditava que,
uma vez no governo, esse partido poderia promover grandes mudangas sociais. E foi com esse
desejo de mudanca que o povo brasileiro colocou o PT no poder.

O PT entrava nas elei¢cdes de 2006 desmoralizado pelas denuincias de corrupgao
ao longo do primeiro governo Lula. O PSDB tentava retomar o poder. Lula fazia sua
campanha se identificando como politico populista, protetor dos pobres. Alckmin (PSDB)
acenava como o lider que iria moralizar o sistema politico brasileiro.

O PSDB tentava voltar ao poder, porém se encontrava em conflito, demorara a
definir seu candidato para o Planalto em virtude de disputas internas. Nesse ponto, Lula
obteve vantagem porque comecou sua campanha bem mais cedo que Alckmin. Ainda, no
transcorrer da disputa, Alckmin fora prejudicado com a falta de unidade de seu partido. Até o
1.° turno, apesar dos escandalos de corrupc¢do, Lula se projeta na dianteira, podendo se tornar
novamente presidente ja nesse turno.

Entretanto, devido ao escandalo dos ddlares, apreendidos pela Policia Federal, na
posse de um cidaddo associado a Lula e ao PT, cuja imagem foi divulgada as vésperas das
eleigdes, a populagio resolve prorrogar as eleigdes. E deflagrado o 2.° turno.

Durante todo o 1.° turno, Lula ndo participou de debates nem entrevistas,
promovidos pelos meios de comunicagdo, sempre se esquivava. Isso talvez pela certeza dada a
ele pelas pesquisas eleitorais que apontavam para a sua vitoria. Agora, no 2.° turno, sem a
mesma seguranga, comega a se expor intensamente na midia.

No segundo turno, a campanha que, até entdo, caminhava amena, pelo menos nos
grandes meios de comunicagdo, da seus primeiros ares de agressividade. No 1.° debate, na TV
Bandeirantes, Lula e Alckmin sé debatem idéias, em sentido genérico, trocam acusacdes, mas

nao debatem propostas politicas concretas. A partir dai, os debates caem na monotonia.



55

Alckmin ndo consegue conquistar o eleitorado de Lula e ainda perde parte daquele
que votou nele no primeiro turno. Talvez, por causa das aliangas incoerentes que fizera ou
pela mudanca de estratégia, atacando Lula e se tornando confiante demais ao usar um discurso
politico evasivo e espetacular (dramatico). Tentava veicular uma imagem que ndo se
associava as propostas de seu partido e nem mesmo a sua propria historia.

As elei¢des culminam no segundo turno com a vitéria de Lula, compondo um
eleitorado de mais de 58,2 milhdes de brasileiros.

Citando Menezes (2006, p.311), “tem-se a sensa¢do que o politico € o seu
discurso tornaram-se desviantes; signos da corrup¢do e da manipula¢do, que evidenciam
lugares comuns de degenerescéncia da politica e apontam para o seu fim préximo.”

Esse foi o ambiente politico que desencadeou a producao dos chargistas como
reagdo a esses acontecimentos. Esse contexto ¢ a narrativa explicita que se pode interpretar
das charges e do contexto social e politico que as embasa. A partir das andlises a seguir,
abstrairemos nossa interpretacdo dos implicitos nas charges. Primeiro, interpretaremos os

implicitos em cada charge, depois, no todo.

5.2. Apresentacio do corpus seguida da analise da palavra e da imagem
A charge ¢ um macroato de linguagem que ¢ “uma seqiiéncia de atos que forma

um texto [..] que ndo se limita nem a uma simples adi¢do linear, nem a seqiiéncias de atos

933

ligados, mas que constituem, globalmente, um macroato de linguagem unificado™” (grifo

I’IOSSO); €Ssa 1’10@510 S€rve:

[...] para explicar a produgdo ou o tratamento de um episddio ou de uma seqiiéncia
interlocutiva tematicamente definida. Para contribuir corretamente para a co-
construcdo de uma tal seqiiéncia estendida, ou para compreendé-la como
observador, é preciso saber fazer hipoteses sobre as relagdes e a organizacio
hierarquica dos atos de fala isolados, explicitos ou implicitos, bem como sobre a
integracdo de seus conteudos semanticos”. (ibidem)

Maingueneau (1998, p. 95) explica que os macroatos de linguagem igualam-se aos
géneros discursivos porque os atos ilocucionarios presentes nestes sdo submetidos “a
realizacdo de um certo nimero de condi¢des de sucesso especificas. Estas ultimas dizem

respeito, em particular, aos papéis dos participantes, o lugar ¢ o momento, o meio.”

33 CHARAUDEAU; MAINGUENAU, 2004, p. 316.
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Estudar a charge sob o olhar dos atos de linguagem pressupde assumir uma
perspectiva de que as charges sdo construidas para fazer o interlocutor agir, € também para
leva-lo a reagir. Mais ainda, a charge ja ¢ uma reagdo aos atos de linguagem inscritos em seu
contexto enunciativo.

Com efeito, a charge ¢ formada por varios atos de linguagem e um conjunto de
interlocutores que se agrupam de acordo com os campos de interacao aos quais pertencem, ou
em instancias enunciativas. Quando se infere a “realidade/fato”, podemos notar a presenca da
instancia politica, representada pelos personagens politicos ou fato politico mencionados na
charge. Quando notamos a ironia e a critica intrinsecas a charge, verificamos a presen¢a das
instancias midiatica e cidada, que se resume aparentemente a figura do chargista, ou, pelo
menos, a voz deste. Além disso, o entendimento da charge depende da recuperagao de varios
outros atos de linguagem.

As charges, que fazem parte de nosso corpus, sdo publicadas no jornal impresso
diario Folha de S. Paulo. Elas vém publicadas na primeira folha do caderno Opinido, na
pagina A2, sendo, assim, o primeiro texto do jornal em todas as suas edi¢des; esta posi¢ao de
destaque ¢ fixa.

Na péagina A2, consta apenas a charge e dois editoriais como opinido do jornal, os
demais textos figuram como colunas assinadas. Todos esses textos sdo de responsabilidade do
jornal. H4 na pagina A3 outros textos que fazem parte do caderno Opinido, dentro de
Tendéncias/Debates, além do Painel do Leitor, porém o jornal diz expressamente: “os artigos
publicados com esta assinatura (Tendéncias/Debates) ndo traduzem a opinido do jornal. Sua
publicagdo obedece ao proposito de estimular o debate dos problemas brasileiros e mundiais e
de refletir as diversas tendéncias do pensamento contemporaneo.”

Nem sempre a charge se refere a um tema especifico de uma noticia daquela
tiragem em que ¢ publicada, na maioria das vezes, ela faz reminiscéncia a noticias passadas e
comentadas na esfera publica e, também, pode se referir a mais de uma “realidade/fato”. Com
1ss0, 0 chargista consegue retomar a opinido publica que circula na sociedade e ¢ mensurada
pelo jornal. Esse ¢ o motivo pelo qual as reportagens, anexadas nesta pesquisa, ndo retomam
uma ou outra charge especifica; s6 vamos relacionar as charges e as reportagens, na medida
em que os assuntos correlatos forem surgindo em nossa analise.

As seis charges a seguir foram selecionadas dentre 100 charges publicadas no

jornal Folha de S. Paulo (doravante FSP), durante os periodos eleitoral e pds-eleitoral de
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2006. Depois dessa sele¢do, nds recortamos o corpus tal qual disposto aqui. Privilegiamos as
charges que continham a caricatura dos candidatos a Presidéncia da Republica, de autoria dos
chargistas: Jean e Angeli, que sao os que mais apresentam tracos semelhantes.
Apresentaremos as charges em ordem cronoldgica, reiterando que todas as charges da FSP
sdo publicadas junto aos editoriais, que sdo opinides de responsabilidade do jornal.

A andlise que se segue ¢ uma possibilidade dentre um repertoério de interpretagdes
possiveis. Primeiramente, apresentaremos a interpretacdo de cada charge. Posteriormente,
faremos a andlise do conjunto das charges, contando uma histdria maior e primaria implicita
nelas. Nesse sentido, vemos a possibilidade de perceber as charges elencando os modos de
organizacao do discurso, a saber: enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo.

Entretanto, neste trabalho, faremos nossa interpretagdo sob a perspectiva da
narrativa, uma vez que, para narrar, também, nos enunciamos, descrevemos € argumentamos.
Os demais modos de organizagdo do discurso, de igual importancia, poderao ser tratados em
futuros trabalhos.

Segundo Charaudeau (1992), o modo de organizagao narrativo permite, através de
seus componentes e processos, compreender as multiplas significagdes de um texto em
particular. Ele se caracteriza: pela organizacdo da logica narrativa, que ¢ a construgdo de uma
sucessdo de acdes seguindo uma logica que vai construir a estrutura de uma historia; e pela
organizacdo de encenagao narrativa que, ¢ a instalagdo de uma representacao, ou seja, faz uma
histéria e sua organizacao acional tornarem-se um universo narrado.

Os componentes da légica narrativa, segundo o autor, sdo: os actantes —
representam um certo numero de papéis em relacdo a acdo de que eles dependem, sdo as
categorias de discurso; os processos — ligam os actantes em si, apresentando uma orientagao
funcional a uma acgdo, sao a semantizacdo das agdes em relacdo a fun¢do narrativa; e a
seqiiéncia — que integra processos € actantes em uma finalidade narrativa segundo certos
principios de organizagdo (a saber: de coeréncia, de intencionalidade, de encaixamento e de
localizagao — espago-temporal).

A narrativa se configura como um resultado da encenacdo da lo6gica narrativa que
se organiza em torno de trés componentes: dispositivo narrativo, parceiros e protagonistas.

O dispositivo, nesse sentido, iguala-se ao significado de género, que ¢ um
conjunto de semelhancas e diferengas que circulam em torno de uma finalidade. E a

manifestagdo material do ato de linguagem ou de um macroato de linguagem, seguindo um
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projeto de fala dentro de uma dada situagdo de comunicagdo. Dai, surgem os dispositivos, por
exemplo: o editorial, as reportagens (do dominio jornalistico); a peticao, as contra-razdes (do
dominio juridico); o manual, o estudo dirigido (do dominio pedagogico).

Os parceiros sdo sujeitos pragmaticos, que correspondem a autor-individuo e
leitor-individuo reais, ou entdo no caso das charges e do discurso politico, esses parceiros
podem ser as instancias enunciativas.

Os protagonistas sdo as pessoas de dentro do texto que representam certos papéis
como: personagens (primarios, secundarios e figurantes), actantes e narrador. Esses
protagonistas podem se manifestar de forma mais ou menos voluntaria e mais ou menos
direta.

Hé que se diferenciar aqui actantes e personagens. O primeiro refere-se a um
papel geral, por exemplo, o sujeito agressor de uma narrativa. O segundo refere-se a um papel
especifico, como um bandido, um cimplice, etc. Um mesmo personagem pode desempenhar
varios papéis e por isso se identificar como actantes diferentes.

O narrador ¢ um protagonista, ou seja, um sujeito de papel (ou de palavra). Ele
pode contar a histdéria sob duas perspectivas: como historiador, nesse caso, implica que o
leitor real tome a histéria como representagdo fiel da realidade. Em algumas ocasides, o
narrador-historiador pode se confundir com o escritor real, por exemplo, nas narrativas
autobiograficas; como contador, isso implica que o leitor real deva perceber a historia como
um destinatario de uma historia que deve ser recebida e compartilhada em um mundo de
ficcao.

O narrador pode se manifestar em uma historia de varias formas como: narrador
que conta a histéria de outros — narrador-observador ou onisciente; narrador que conta a
histéria dele mesmo — narrador-personagem, incluso ou participante; e narrador multiplo, em
que a histdria é contada por varios narradores.

Quando a historia ¢ contada por varios narradores, surge ai um jogo de integragao
ou encaixamento de historias umas nas outras, ¢ cada uma tem seu proprio narrador. A
histéria principal € contada por uma narrativa primdria que domina um conjunto de textos e
corresponde ao escritor primdrio, ou, como observaremos nas charges, uma instancia
narrativa. Cada historia secundaria ¢ contada por um narrador secunddrio que se limita

naquela histéria, onde cada histéria se integra ou se encaixa na historia do narrador primario.
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As charges, como veremos, formam uma verdadeira narrativa das elei¢des
presidenciais de 2006, quando fazemos as inferéncias do contexto historico em que elas estao
engajadas. Nesse sentido, retomaremos, principalmente, nossas argumentacdes sobre o carater
informativo implicito da charge cuja discussao foi iniciada no capitulo anterior, desdobrando-
o0 no modo de organizacio narrativo,”* sob o crivo da cosmovisdo carnavalesca.

CHARGE 1

Ao POSs0

KESPONDER E50A,
ST CORD
PRccitewte |

HES Potsn EEaVORTER,
ESRh, ?EFM, EETCU
COMD CARBITNTO.

A charge 1, de Jean, foi publicada em 26/08/2006, pouco antes da realiza¢do do
primeiro turno das eleigdes, apos recusa de participagdo em varios debates televisivos e
entrevistas. (Anexos A e F)>
- PALAVRA:
Enunciados:
(1) “Nao posso responder essa pergunta, estou como candidato.”
(2) “Nao posso responder essa, estou como presidente.”
(3) “Como? Ah, sim:”
(4) “9h20.”

** CHARAUDEAU, 1992.
3> Os anexos trazem os temas abordados nas charges, mas nem sempre as charges estio diretamente ligadas a
eles como fonte do tema.
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- IMAGEM:

(a) Ha a caricatura de Lula em diferentes cenas enunciativas.

(b) Notamos que a caricatura apresenta expressoes faciais de pasmo nas duas

primeiras cenas, demonstra hesitagao.

(c) Na cena 3, a expressdo muda para uma expressdo de interesse, € na 4, a

personagem morde a lingua, como quem o faz de forma pensativa.

(d) As cores da charge 1 sdao apresentadas em tons pastéis.

(e) As diferentes cenas sdo reconhecidas pela roupa e pelos cendrios diversos,

como pode ser observado.

(f) Ha muitos microfones que representam jornalistas.

(g) Os enunciados sao dispostos em baldes de fala.

A charge ¢ formada por varios atos de linguagem, entre os quais estdo os
enunciados (1), (2), (3) e (4) que remetem a atos de linguagem de Lula, em diversas ocasides,
esquivando-se das perguntas de jornalistas. Inclusive o candidato fora convidado a participar
de uma sabatina na FSP, entretanto cancelou sua participagao nas vésperas da entrevista.

Jean, ao dividir a charge em cenas, produz os efeitos de causalidade e
temporalidade, através da palavra e da imagem. A causalidade porque confere a imagem fixa
a idéia de seqiiéncia de fatos, numa relacdo de causa e conseqiiéncia. E a temporalidade
expressa a mobilidade da charge, cada cena se apresenta em situagdes diferentes, portanto,
atribui a charge seqiiéncia de fatos e tempo. A organizacdo da seqiiéncia narrativa &,
predominantemente, espacial e o decorrer do tempo se d4 com a mudanga dos espagos.

O pronome “eu” inscrito no verbo “posso” nos enunciados (1) e (2) e os discursos
diretos do personagem, sem a marca expressiva de um narrador que interfira no texto,
mostram que Lula ¢ um narrador-personagem que, através do discurso direto, conta sua
historia. Quando o chargista da ao personagem o estatuto de narrador, ele imprime maior
forca para a ironia e a critica dos acontecimentos relatados, visto que ¢ um protagonista que
vivencia a enunciacdo. Ainda, atribui valor dramatico a charge, conferindo énfase a satira do
discurso evasivo de Lula.

Nos quatro enunciados, ficam evidentes as trocas linguageiras retomadas pelo
chargista entre os interlocutores: Lula (instancia politica/governancga, no espago da cidadania),

jornalistas (instancia midiatica, no espaco da producdo) e espectadores, ou telespectadores,
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que assistem a entrevista (instdncia cidaddo, no espaco publico). As vozes desses
interlocutores formam a polifonia na charge.

A cena enunciativa retomada®® ¢ a encenacdo de coletivas de imprensa, nas quais
se espera, de acordo com o contrato de comunica¢do desse ato de linguagem, que a pessoa
entrevistada esteja disposta a responder a qualquer pergunta. O chargista recria varias
situagdes de comunicacao que sdo uma encenagao de entrevista, apesar disso e ironicamente,
o personagem nao responde a nenhuma pergunta de contetido politico. Fica claro, nos
enunciados (1) e (2), que Lula ndo esta disposto a responder a nenhuma pergunta.

A charge, dividida em quatro cenas, facilita para o leitor real a percepcao da
dualidade de Lula que, segundo o chargista, ora se dirigia como candidato (1), ora, como
presidente (2), quando, respectiva e provavelmente, perguntam-lhe sobre fatos do governo ou
da campanha. Quando Lula tem a inten¢ao de responder a algo (3), s6 responde a amenidades
e assuntos sem menor importancia para a sociedade brasileira ou para o eleitorado (4). Ha
neste instante da charge o uso da estratégia carnavalesca de revogagao na quebra de protocolo,
Lula péra a entrevista para dizer as horas.

O chargista satiriza as situagdes em que o presidente/candidato se esquivou para
ndo responder sobre os assuntos, por exemplo, a corrup¢do em seu governo. O conhecimento
de tais informagdes seria de grande valia para o cidaddo brasileiro se posicionar nas eleigdes.

Ainda, o chargista usa a estratégia carnavalesca da mesalliance, aliando oscilagao
(enunciados (1) e (2)) e seguranca (enunciados (3) e (4)) para ironizar e satirizar todo o
contexto politico no qual o discurso em si € evasivo. A charge ¢ a resposta da imprensa e do
publico ao discurso politico eleitoral de Lula que se constitui em uma enunciagdo puramente
midiatica, ou seja, sem contetdo politico.

A dualidade aparente (presidente/candidato) se contrapde a identidade de Lula
como cidaddo comum que ¢ revelada nos enunciados (3) e (4), quando se coloca em uma
situagdo muito corriqueira, como a de dizer as horas. Isso revela a contradicdo do
comportamento de Lula, antes um operario, trabalhador pobre, que se identificava por isso

com seus eleitores, € a imagem atual e elitista que a midia veicula.

3% Chamamos aqui de enuncia¢io retomada a encenagdo constituida fora da charge e construtora do contexto
desta em varias situagdes de comunicagao.
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O déitico’” “essa” em (2) é uma anafora®® que recupera a palavra “pergunta” em
(1). Com esse recurso lingiiistico, relacionado as imagens que mostram Lula em pelo menos
trés situacdes diferentes (a cor do terno, o cenario), o chargista demonstra que ele estava
sempre em campanha, satirizando a imagem e o posicionamento do candidato.

Na charge 1, Jean retoma informagdes e faz comentarios acerca das criticas que a
imprensa, os adversarios de Lula e a opinido publica fizerem contra ele, em virtude de, por
exemplo, ele esquivar-se todo o tempo em responder a perguntas que, talvez, pudessem
prejudica-lo na campanha eleitoral.

Tais fatos podem nos fazer compreender que Lula, agindo estrategicamente, usava
o discurso evasivo como estratégia eleitoral. Essa estratégia do discurso evasivo de Lula e a
imagem midiatizada que ele veicula revelam a despolitizagdo do discurso politico eleitoral,
proposta por Arnaud (2005). E em contrapartida, a charge, ao ironizar e satirizar o discurso
evasivo de Lula, politiza-se ainda mais, pois ¢ resultado da reagdo do chargista e da opinido
publica.

CHARGE 2

TODO CANDIDATS TEM DE IR ADNDE O POVO ESTA

=
ToE

= Pingedo com pio ¢ mranlea ndo fewt mois!
Passon wir barbudinho por agui ¢ acalou com tudo!

37 Segundo CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004, p. 147: Os déiticos sdo expressdes que remetem a um
referente cuja identificacdo é operada necessariamente por meio da ambiéncia espaciotemporal de sua
ocorréncia. A especificidade do sentido indicial ¢ a de “dar” o referente por intermédio de seu contexto”

3 Idem, p. 36, a anafora ¢ “o relacionamento interpretativo, em um enunciado ou seqiiéncia de enunciados, de ao
menos duas seqiiéncias, sendo que a primeira tem a fung@o de guiar a interpretagdo da outra ou das outras. Duas
concepgdes desse fendmeno se opdem: uma vé na anafora outra ou das outras.”



63

A charge 2, de Angeli, foi publicada em 28/08/2006, antes do primeiro turno das
eleigdes. Nessa €poca, ja se acreditava que Lula ganharia as eleicdes no primeiro turno.
(Anexo A)

- PALAVRA:

Placa: “Lanch”

Faixas: “Alckmin”

Enunciados:

(5) “Todo candidato tem que ir aonde o povo esta” (Titulo em vermelho)
(6) Balconista: “— Pingado com pao e manteiga nao tem mais!”
(7) Balconista: “Passou um barbudinho por aqui e acabou com tudo!”

- IMAGEM:

(a) Caricatura de Alckmin, um cliente e o balconista de lanchonete

(b) Lanchonete do centro de uma cidade.

(c) Ha dois planos: os dois personagens aparecem em cores palidas e os demais

em sépia (descoloridos).

(d) No plano de fundo, ha os eleitores da campanha de Alckmin, reporteres e um

cliente dentro da lanchonete.

(e) As cores sao palidas.

Angeli usa a ironia e a profanagdo para obter a carnavalizagdo de Alckmin que
tenta se apropriar do discurso populista. H4 uma polarizacdo esquerda/direita na charge, em
que se chocam o discurso progressista, o discurso populista e o mididtico da
espetacularizagao.

A charge ¢ dividida em dois planos: no primeiro, em evidéncia, porém com cores
apagadas, estdo os principais personagens: Alckmin, balconista e o cliente; no segundo, estao
os reporteres e os eleitores de Alckmin que sdo espectadores da interlocugdo entre os
personagens principais. O narrador estd dentro da cena enunciativa e se confunde com o
balconista, pois o discurso direto confere o gatilho para a interpretacdo da charge, junto a
imagem que constitui o cendrio e situa o leitor real na situagdo de comunicagao.

Esse recurso de imagem da a charge uma perspectiva de teatro, evidencia o carater
espetaculoso do discurso de Alckmin. Os personagens no primeiro plano e a midia ao fundo

sdo os atores da encenagao do falso populismo.
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O balconista se dirige ao leitor real e ndo ha didlogo entre os personagens na
charge em vista de os enunciados serem dispostos em tarja fora da cena enunciativa, apenas
inferimos o pedido do candidato. Portanto, o principal interlocutor do balconista ¢ o leitor da
charge. Podemos dizer que o personagem simboliza o chargista reagindo ao falso discurso
popular do candidato, a0 mesmo tempo, € uma resposta e, também, como resultado dessa
reacdo, intermediada pela carnavalizagdo, constitui-se no discurso politico da opinido publica.

O enunciado (5) € um titulo em vermelho vivo que sugere um dever, regra a ser
cumprida por todo candidato. O uso da locugdo verbal “tem que ir” indica necessidade™. E o
vermelho desse ditado estd ironicamente em contraste com as cores palidas da charge. Com
efeito, o fato de Alckmin estar em um lugar popular, como uma lanchonete do centro de uma
cidade grande, para cumprir um protocolo politico ¢ ridicularizado por Angeli, em virtude da
retomada ultrapassada de um discurso politico popular com o intuito de captar votos.

Angeli ironiza o discurso espetaculoso de Alckmin, ao mostrar que o povo
constitui apenas um cliente que estd no balcio e um balconista, os demais sdo eleitores
(provavelmente, cabos eleitorais) de Alckmin e a midia que se encontram em massa no plano
de fundo da charge. Esta ¢ uma estratégia carnavalesca do chargista para satirizar o carater
teatral do discurso do candidato e a auséncia de engajamento popular na campanha eleitoral.

Dai, percebemos outra estratégia carnavalesca, usada por Angeli, que ¢ a
profanacao: Alckmin ¢ destronado quando fala para um unico popular e o balconista. Quem
enuncia o fracasso da estratégia populista de Alckmin ¢ o balconista cuja voz polifonica
representa a instancia cidada, pois enuncia a voz da opinido publica que nao se deixa enganar
pelo falso populismo do candidato. Também, na presenca da midia, encontramos a instancia
midiatica e o proprio Alckmin, a voz da instancia politica/adversaria. H4 também a voz do
chargista como /lider de opinido. A polifonia, entdo, ¢ marcada pela retomada do discurso
populista, pelo discurso midiatico (da espetacularizacdo), pelo discurso chargistico (em
virtude da carnavalizagdo) e pelo discurso politico do cidadao.

Além disso, o fato de a charge ser publicada no jornal faz com que nos possamos
dizer que a voz da instancia midiatica também seja indice de polifonia. Porém, a participagao

dessa instancia na charge surge sob duas perspectivas: dentro da charge (relativo a sua

39 ~ : S JO B ’ ~ .
De acordo com Napoledo de Almeida, em sua Gramatica metodica da lingua portuguesa, a locugdes verbais
iniciadas por “tem que...” indicam necessidade; e as iniciadas por “tem de...”, obrigagao.
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produgdo), sob a fun¢do captadora de leitores; fora dela (no universo de interpretacdo), como
formadora de opinido.

A tentativa de Alckmin de retomar o discurso populista pode ser confirmada na
resposta do balconista, nos enunciados (6) e (7). Alckmin ndo estava 14 para comprar um
lanche, mas em busca de popularidade. Porém que popularidade ¢ essa, s6 de consumir um
cardapio do povo e usar roupas comuns? Na verdade, Alckmin queria aparecer, estar na
midia. Prova disso ¢ que a lanchonete estava repleta de reporteres. O discurso populista, no
caso do candidato, na verdade, dd lugar a um discurso espetaculoso, mididtico que ¢ o
principal objetivo de Alckmin.

CHARGE 3

A charge 3, de Jean, publicada em 04/10/2006, apds o primeiro turno das elei¢des
de 2006, antes do debate, cuja realizagdao foi em 08/10/2008, na TV Bandeirantes, entre os
candidatos Lula e Alckmin. (Anexos G e H)

- PALAVRA:

Enunciados:

(8) Diretor: “Nao, dona Juraci!
(9) Diretor: “Avise a ele que o debate sera no domingo!”

(10) Lula: “Eu espero.”
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- IMAGEM:

(a) Ha a caricatura de Lula, de um diretor e de uma secretdria do esttidio de TV em
duas cenas enunciativas, uma colorida e outra em preto e branco, salvo o
personagem do diretor.

(b) Lula na caricatura apresenta fei¢do apreensiva, uma gota de suor escorre pelo
rosto, olhos estatelados, maos cruzadas.

(c) As cores sdo apresentadas em tons pastéis.

(d) As duas cenas sdo construidas de forma a simular um didlogo. A partir da cena
da secretaria, abre-se a cena do diretor em resposta como um quadro de
feedback.

(e) Os enunciados sao apresentados em baldes de fala.

O enunciado (8), através do uso da palavra “ndo” e a pontuagdo exclamativa,
demonstra a impaciéncia do diretor diante da antecedéncia de Lula — o debate era no
domingo, mas quarta-feira ele ja estava no estudio. Isso ¢ uma critica a necessidade de Lula
em estar sempre na midia, o que se confirma na palavra “espero” do enunciado (10). Lula que
acreditara, antes do resultado do primeiro turno, que ja era realidade sua vitdria nas elei¢des,
vé-se ameacado quando os resultados das urnas indicam outra campanha eleitoral para o
Planalto. O chargista satiriza essa situagdo para expor a estratégia discursiva evasiva e
espetaculosa de Lula.

Percebemos, na charge, a polifonia, principalmente, nos personagens: Lula, que
representa a instancia politica (governanca); diretor e a secretdria que, explicitamente,
representam a instdncia midiatica, implicitamente, podem também representar a instancia
cidada, uma vez que o diretor pode ser narrador-personagem, pois ¢ o discurso direto que
orienta a encenagdo. Dessa forma, ele assume a voz do lider de opinido representante da
opinido publica, ou seja, nesse caso, a instancia cidada.

Quando deflagrado o segundo turno, Lula se sentira ameacado e disponibilizara-se
a participar de entrevistas, debates, tudo para ficar em evidéncia. A palavra “espero” do
enunciado (10) indica que Lula desejava se manter na midia, uma vez que ele esperava pelo
debate desde quarta-feira, dia de publicagdo da charge, até o domingo, dia do debate, no
estiidio de TV. E uma satira da estratégia eleitoral de Lula em querer estar sempre na midia, é

uma critica ao discurso espetaculoso do candidato.
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A caricatura de Lula o representa como candidato, agora ele se assume assim,
pois ndo obteve a vitéria que era esperada no primeiro turno. Prova disso estd no enunciado
(10), que demonstra que Lula estd a espera, pronto para o debate. Entretanto, a caricatura se
opoe a seu enunciado, pois suas expressdes mostram apreensdo (b). A charge 3, demonstra a
humildade do derrotado no primeiro turno em contradicdo com a arrogancia da certeza da
vitoria na charge 1.

A divisdao da charge em cenas ndo tem a mesma intencdo de causalidade e
temporalidade que a anterior, porque a cena, na forma como foi construida, produz um efeito
de feedback, retorno, resposta. No corpo da charge, a cena ¢ a resposta do diretor a indagacao
implicita da secretéria, mas, associado ao contexto social e historico da charge, o feedback ¢ a
resposta da sociedade demonstrada a Lula nas urnas no primeiro turno.

A figura do lider de opinido, apresentada no capitulo 3, diz a voz da opinido
publica através das manifestagdes culturais. Nesse caso, o chargista ¢ o lider de opinido, mas
o faz projetando sua voz na voz do diretor, que ¢ um actante irritado diante da insisténcia de
Lula. E nessa medida que podemos dizer que o diretor é representante do lider de opinido.

Em contrapartida, o chargista manifesta sua critica ao nos fazer ver que Lula, ao
usar as estratégias do marketing politico como estratégia eleitoral, afastara-se do discurso
politico eleitoral de conteudo politico e se aproximara do discurso da midia, o qual, nas
palavras de Habermas (2003), tem, como interlocutor, ou destinatario, a opinido ndo-publica.
Esta ¢ a parte da esfera social conduzida pelo consumismo, pela seducdo, pelo desejo de obter
sempre mais.

CHARGE 4
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A charge 4, de Angeli, foi publicada em 05/10/2006, apos o primeiro turno das
elei¢des e antes do debate na TV Bandeirantes. (Anexo C)

- PALAVRA:

Placa 1(no alto da loja): “O esquerdista”

Placa 2(na porta): “O esquerdista”

Toldo: “Livros Presentes Utilidades e Roupas Usadas”

- IMAGEM:

(a) Caricatura de Alckmin

(b) Caricatura de Fidel Castro mais jovem segurando um charuto

(c) Fotografias de lideres politicos do passado

(d) Livros e roupas de guerrilhas usados.

(e) Placas deterioradas, toldo gasto pelo tempo

(g) A cena enunciativa ¢ feita em tnico plano.

(h) Nao hé baldes de fala

A charge 4, de Angeli, assim como a charge 2 enunciam um modelo de discurso
politico ultrapassado. Em reportagens, o proprio Alckmin diz que cometeu muitos erros na
campanha eleitoral; entendemos que um desses erros, provavelmente, foi o de se apropriar dos
discursos populista e esquerdista.

Angeli aponta, através das estratégias carnavalescas, a degenerescéncia do
discurso politico que perde seu carater politico para assumir um carater espetaculoso, pura
encenacdo mididtica para seduzir o eleitor, aquele que torna mais densa a opinido ndo-
publica.*

Bonnafous (2003) explica que o discurso politico comega a perder sua identidade
politica j4 com a perda da eloqiiéncia da antigiiidade até os dias de hoje. Segundo a autora, a
eloqliéncia, hoje, ¢ colocada em segundo plano e deixa de ser um instrumento de
manipulagdo. A nog¢do de eloqgiiéncia que supde um julgamento estético € normativo nao se
encontra mais na tradi¢do das ciéncias humanas em geral. Em nossa sociedade mediada pelos

meios de comunicagdo, a forma de manipulagio se da por meio da seducdo pelo estilo e pela

* Habermas (2003)
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estetizacdo (esthétisation) da mensagem no espaco publico através da midia. Essa estratégia
foi recorrente nas eleigdes, como podemos interpretar em todas as charges do nosso corpus.

A cena enunciativa, construida em um unico plano, sugere uma vitrine aberta para
o leitor real. Esta ¢ uma estratégia carnavalesca de Angeli, que satiriza a atitude de Alckmin
ao escolher o discurso politico de esquerda como se escolhesse produtos a venda em uma loja.

Os enunciados aparecem na forma de placas de propaganda da loja de produtos
usados. As placas 1 e 2 enunciam as estratégias politicas de esquerda ultrapassadas, de que
Alckmin se apropriou como se as comprasse em uma loja.

O enunciado no toldo gasto, em um vermelho queimado, ¢ um antincio que mostra
que naquela loja sdo vendidos produtos usados. Isso ¢ uma ironia do chargista para mostrar
que Alckmin usa idé€ias gastas e ultrapassadas. Assim, o chargista revela a contradicdo de
comprar idéias esquerdistas, pois isso se opde ao comunismo. Anunciar € comprar
(consumismo) sdo atos do capitalismo. Essa contradi¢do se manifesta, como podemos inferir,
também, no conflito de identidade de Alckmin — um homem capitalista, que durante seu
governo em Sao Paulo privatizou estatais, e que faz parte de um partido que sempre defendeu
as leis de mercado, agora assumindo um discurso populista (chargel) e outro esquerdista, pelo
menos aparentemente.

Os artigos da loja sdo de uma ideologia ultrapassada, contraditoriamente, sdo
admirados por um candidato que se intitula de vanguarda, moderno. Angeli quer mostrar,
principalmente, a auséncia de um programa politico consistente para rivalizar com Lula que,
por sinal, apresenta-se como candidato de vanguarda, inovador. Ha a troca de papéis entre os
candidatos. A campanha demonstra apenas as aparéncias.

O narrador, implicito na cena enunciativa, pode ser observador, pois nao se
inscreve na charge. Esse narrador conta a historia a partir do mesmo ponto de vista do leitor
real, como se fosse um transeunte € a observar a cena.

A vitrine pode ser interpretada como Alckmin escolhendo as estratégias politicas
para a campanha do segundo turno, e também, pode evidenciar as aparéncias do discurso
politico do candidato, conferindo critica e revelando o discurso espetaculoso de Alckmin, o
mesmo da charge 2. Diante da vitrine, os actantes sdo o candidato compenetrado e o trangiiilo
vendedor na porta (este pode ser a caricatura de Fidel Castro mais novo). Esses recursos

trazem a baila o uso de uma estratégia nova (teatral), a partir de um discurso ultrapassado.
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Angeli carnavaliza o discurso eleitoral para, como estratégia discursiva, ironizar o
discurso populista/esquerdista falseado que Alckmin enuncia como estratégia de seducao do
eleitor. E como efeito discursivo, Angeli pretende enunciar o discurso da opinido publica
como posicionamento politico opositor ao discurso do candidato.

CHARGE 5
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A charge 5, de Jean, foi publicada em 11/10/2006, trés dias apos o debate na TV
Bandeirantes. No dia seguinte ao do debate, ninguém comentou quem o teria vencido. S6
depois de os eleitores, cidaddos, serem ouvidos e formarem uma opinido publica sobre o
assunto, fato que aconteceu apenas dois dias apos o debate, surgiram charges e comentarios a
respeito. (Anexos I e L)

- PALAVRA:

Enunciado:

(11) Alckmin: “No proximo encontro vamos debater idéias!”

- IMAGEM:

(a) Caricatura de Lula e de Alckmin.

(b) Na cena 1, Alckmin se mostra preocupado diante do telespectador.

(c) No plano de fundo, ha as camaras do estadio de TV.

(d) As cores da charge 3 sao apresentadas em tons pastéis.
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(e) Balao de fala apenas de Alckmin.

O enunciado (11) retoma o tema das charges 2 e 3, o debate ou a falta deste. O
enunciado pode ser um aconselhamento ou um desejo que revela a reacao da opinido publica
em relacdo a expectativa pelo debate realmente de propostas concretas. Nessa altura da
campanha eleitoral, os cidaddos esperavam que ambos os candidatos esclarecessem sobre 0s
seus programas politicos, no entanto, o que houve foi troca de acusagoes.

Isso revela a mudanca da estratégia eleitoral de ambos os candidatos que, até
aquele momento, evitavam o confronto direto.* O chargista satiriza o fato de nenhuma
proposta ser debatida, o confronto, na verdade, demonstrou que os candidatos s6 debatiam
idéias vagas, nada de propostas concretas, o que pode ser confirmado pela ambigiliidade da
palavra “idéias” no enunciado (11). A partir dai, podemos interpretar a ironia da charge, os
candidatos s6 debatem idéias vagas, ndo discutem propostas politicas concretas que poderiam
gerar uma opinido publica e um eleitorado para um ou outro candidato.

As caricaturas de Alckmin e Lula os representam como politicos. Enquanto o
chargista perverte as imagens e as palavras dos candidatos, que sdo carnavalizados, ele
profana a estratégia eleitoral do discurso politico eleitoral e, como efeito discursivo, expde a
voz da opinido publica. O personagem de Alckmin é o porta-voz do chargista, o narrador-
personagem, cujo objetivo ¢ chamar a atencdo da opinido publica sobre candidatos sem
propostas coerentes. Com efeito, o personagem Alckmin ¢ também o narrador da historia, ao
qual podemos remeter o carater informativo da charge quando recupera a “realidade/fato” do
debate na TV Bandeirantes.

A caricatura de Lula ndo tem acdo, ele ¢ assujeitado pela situacdo de
comunicacgdo, sequer tem fala, apenas Alckmin fala, enunciado (8). O chargista satiriza o
posicionamento de Lula e Alckmin que, embora estivessem em um debate, ndo disseram nada
significativo aos telespectadores da TV Bandeirantes.

A cena ¢ dividida em dois momentos, um presente e outro futuro, hé ai os efeitos
de causalidade e temporalidade. A palavra e a imagem exercem uma funcdo de
complementaridade para que os interlocutores da charge percebam a evolugdo dos

acontecimentos no texto.

I Cf. Anexo D. No anexo, Alckmin diz que nio sera agressivo.
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Na cena 1, o personagem levanta a hipotese de o proximo debate ser mais
produtivo, porém ndo hé debate de idéias nem de propostas, o que ha, como mostra o
chargista, ironicamente na cena 2, ¢ o confronto estéril e isso deve ser, como prevé Jean,
recorrente.

As charges 1, 3 e 5 tém a mesma tematica: o debate. A primeira remete a falta de
debate, a segunda, ao futuro debate, e a terceira, ao debate de idéias vagas, sem proposito
politico. Todas remetem ao discurso evasivo dos candidatos. O chargista Jean ironiza essa
atitude dos candidatos, remetendo ao discurso politico eleitoral despolitizado, sem conteudo
politico, que, na verdade, configura-se em um discurso publicitario, pois ambos os candidatos
querem estar na midia.

As charges utilizaram as estratégias discursivas carnavalescas para corromper o
discurso politico dos candidatos e colocar em evidéncia que, na verdade, eles usam um
discurso evasivo, sem propostas reais, com o unico intuito de captar eleitores. Eles nao
querem propor um didlogo aberto e franco sobre os problemas brasileiros e as medidas que
cada um tomaria para resolvé-los.

Isso se confirma pelo uso de cores em tons pastéis que carregam as trés charges de
um significado passivo, evidenciando a falta de atividade e a negligéncia dos candidatos aos
problemas reais da populagao brasileira.

A charge 5 de Jean segue uma seqiliéncia narrativa construida sob um arcabougo
de acontecimentos comentados pela opinido publica. Dessa forma, Jean pode ser o /lider de
opinido que enuncia a voz da opinido publica e denuncia, em contrapartida, uma opinido ndo-
publica que se deixa seduzir pela “estetizacdo” da imagem dos candidatos pela midia.

CHARGE 6

A ESQUERDA QUE HEFRESCA

MARCA FANTABIA
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Na charge 6, de Angeli, publicada em 03/01/2007, dois dias apos a posse de Lula
e o encerramento do processo eleitoral. (Anexos K e M)
- PALAVRA:
Enunciados:
(12) “A esquerda que refresca” (Titulo)

(13) “Marca fantasia”

(14) “Enjoy”
(15) “Coca-cola”
- IMAGEM:

(a) Caricatura de Lula na posse do governo 2007-2010

(b) Caricatura de politicos ao fundo

(d) As cores da charge 6 sdo apresentadas com predominancia do vermelho e do

laranja sob as cabecas dos politicos.

(e) H4 uma cena e dois planos.

Os enunciados sao dispostos como chamadas de uma publicidade. A cena
enunciativa ¢ um “outdoor”, anunciando um produto.

A palavra “refresca” no enunciado (12) mostra a ambigiiidade politica. O
enunciado revela a ironia. Lula, ao usar argumentos esquerdistas, quando fala de programas
sociais, em contradicdo, ele divulga uma imagem capitalista do jogo de marketing. Segundo
Angeli, o discurso “esquerdista” de Lula ¢ tao refrescante quanto a Coca-Cola, até a imagem
veiculada de Lula refresca, quando, ironicamente, o chargista imprime no cabelo da caricatura
a dispersao igual ao do gas da coca-cola em um copo.

O enunciado (13) propde que a imagem que Lula divulga ¢ uma fantasia, ilusao,
ademais, ¢ uma critica. O chargista, ao satirizar a cena da posse de Lula, manifesta a voz da
opinido publica que conhece a verdadeira face de Lula. A charge questiona: Quem ¢ Lula?
Qual ¢ sua verdadeira identidade? Ao mesmo tempo, diante do fato consumado, ou seja, da
posse de Lula, o chargista imprime seu posicionamento, atribuindo a charge o discurso
politico da opinido publica.

No enunciado (14), a palavra em inglés, “enjoy”, significa desfrute, aproveite,
conclusdo em todas as campanhas publicitarias da Coca-Cola. Na faixa presidencial, quer

dizer que Lula se rende ao capitalismo, capitula de seus ideais, fascina-se pelo poder. A
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vitoria de Lula simboliza a supremacia do capitalismo e do discurso politico neoliberal, assim
como imprime a vitoria do discurso publicitario espetaculoso.

No enunciado (15), a palavra “Coca-Cola” ¢ simbolo do capital, do imperialismo
norte-americano, da explora¢do contra tudo o que a esquerda sempre lutou, assim como o
idioma inglés, que predomina nas transagdes politicas e comerciais no mundo. A palavra
aparece no fundo da cena enunciativa, como um pano de fundo, ratificando que o capitalismo
sempre esteve por tras de Lula, financiando-o.

O chargista se inspirou, provavelmente, nesta imagem para construir a charge.

FIGURA 1

Fonte: Folha de S. Paulo, 02/01/2007.

Esta fotografia foi divulgada como ilustracdo da reportagem: “Pela Coca-cola,
ministros vestem vermelho e branco no Réveillon”, publicada no caderno Brasil do jornal
Folha de S. Paulo, no dia 02/01/2007. Ha a imagem do Palacio do Planalto e as inscri¢des:
“Posse presidencial — Republica Federativa do Brasil. Luiz Inacio Lula da Silva, 2007-2010”.

A charge 6 coloca em evidéncia o discurso entre a diade, elencada por Bobbio
(2001), da esquerda/direita. Nessa dicotomia, nas charges, poderia ser percebido o

esvaziamento do contetido de esquerda e o preenchimento da direita.
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Bobbio (2001) explica que a esquerda e a direita podem ser distinguidas segundo
0s seguintes critérios: a pessoa de esquerda ¢ aquela que considera mais o que os homens tém
em comum do que o que os divide; e a pessoa de direita d4 maior relevancia politica ao que
diferencia um homem do outro do que ao que os une. Para o individuo de esquerda, a
igualdade ¢ a regra e a desigualdade ¢ a excecdo, se alguma desigualdade for acolhida, ela
deve ser de algum modo justificada. Para o individuo de direita € o contrario.

Nas charges, com maior evidéncia na charge 6, ndo vemos nenhum divisor de
aguas para identificar os discursos de esquerda e de direita. Na verdade, talvez tenhamos de
dizer discurso que se diz de esquerda e discurso que se diz de direita. Pois os discursos
populista e esquerdista se tornaram, como evidenciam as charges, espetaculos teatrais para
seduzir a opinido nao-publica. Sao discursos evasivos, sem contetido politico.

Dai podermos falar em degenerescéncia do discurso politico e na dicotomia
politizagio/despolitizagdo. A medida que os candidatos se abstém do discurso politico, gracas
as vantagens que o marketing politico (discurso publicitario) lhes oferece, mais despolitizados
eles ficam. Quanto mais os chargistas denunciam, através da carnavalizacdo, essa abstengao,
mais a charge, que ja era por natureza politica, politiza-se.

Na charge 6, os politicos ou convidados, ao fundo da cena, sdo caricaturas que,
além de demonstrar os varios e contraditorios aliados de Lula, sdo uma satira. Esta tem como
objetivo carnavalizar o discurso “democratico” que Lula tenta proferir, para justificar suas
associacdes a varias ideologias durante sua campanha: para a esfera publica geral, Lula usa o
discurso populista/esquerdista; para empresarios ou a esfera economica, emprega um discurso
democrata/neoliberal.

Angeli satiriza, de forma bem agressiva, a falta de posicionamento e conteudo
politico do discurso evasivo e dissimulado de Lula. Mais uma vez, através de seu
posicionamento, ecoa a voz do cidaddo, parte da opinido publica, ou seja, profere o discurso
politico da opinido publica.

As charges relatam um momento histérico, sao uma narrativa composta,
inicialmente, pelo vazio de propostas dos dois candidatos, € cujos estatutos de narrador sao
multiplos. Elas se constituem em varias narrativas ligadas entre si através do grande tema em

comum: as elei¢des de 2006.
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Tanto Jean quanto Angeli inscrevem os narradores na maioria das charges, como
narrador-personagem. Algumas charges, por serem construidas como se fossem uma
encenagao teatral, t€m os personagens como narrador. Dai, haver varios narradores.

Cada charge remete a um acontecimento politico, ou a uma “realidade/fato”, por
isso o narrador-historiador estabelece um contrato de comunicagdo com o leitor real, para que
ele leia as charges como relatos reais.

A organizacao da seqiiéncia narrativa se da, preferencialmente, pela localizagao
espacial, e os principios de organizacdo sdo atribuidos através da progressdo tematica e
situacional.

A continuidade e a seqiiéncia da enunciacdo sdo marcadas pela retomada da
critica ao discurso politico eleitoral evasivo: as charges comegam enunciando o discurso
evasivo e a farsa do populismo para culminar na critica a consagrag¢ao do discurso politico de
direita, neoliberal, imperialista.

A charge 3 representa de forma clara esse sentido de esvaziamento, pois a
expectativa do debate, por parte de Lula, estd centrada em sua presen¢a na midia. E uma
campanha politica muito mais espetacular do que uma agao politica de contetido politico.

J& as charges 1 e 4 deixam muito patente o que se enuncia nas charges 2 e 3. Visto
que o compromisso ideologico com pensamentos e propostas ¢ apenas de fachada, de novo, os
chargistas ironizam o evento midiatico espetacular. Também, nelas estdo em cena os simbolos
ultrapassados da esquerda historica do PT, superados pelo candidato presidente e, ja que o
opositor ndo tem discurso, sO lhe resta se associar a velha ideologia que Lula relembra.

A retomada do populismo, na charge 2, nada mais ¢ do que o sintoma da auséncia
de um pensamento politico renovador e progressista. A estratégia midiatica espetaculosa, do
marketing politico, ¢ escancarada na charge 6, principalmente, com a faixa presidencial em
que se destaca a palavra “Enjoy”, simbolizada pela Coca-Cola e pelo candidato.

As ideologias, a politica, perdem seu vinculo social, sendo massificadas,
projetadas em outras instancias discursivas estranhas ao “fazer politico”. A realidade ¢
subvertida na ironia e levada ao extremo na carnavalizagdo do proprio processo politico.

Os chargistas sdo a voz da opinido publica que detecta um debate politico
centrado em personalidades, sem conteudo politico ou ideologico, eles sdo os lideres de

opinido.
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Os chargistas ndo s6 carnavalizam os acontecimentos e personalidades politicas,
mas também o proprio género charge, ao inscrever outros géneros, por exemplo, o “outdoor”,
na charge.

Esta estratégia carnavalesca da subversao, no caso do género, ¢ um pastiche, uma
vez que a subversdo se distancia do género, mas também surge para dar forca a critica
promovida contra o posicionamento politico dos candidatos, diante da degenerescéncia do
discurso politico da instancia politica/adversaria.

Entretanto, a mesma estratégia, ao carnavalizar, na forma de parddia e satira, o
discurso politico eleitoral, torna a charge um género sério-comico (Bakhtin, 2005). As charges
se caracterizam por livres mésalliances de idéias e imagens, um riso carnavalesco da realidade

relatada.

5.3. Estratégias discursivas carnavalescas e agir comunicativo

As charges apresentam como principal caracteristica a carnavalizagdo através da
profanacdo, mésalliances, polifonia, ironia e critica. Jean ¢ Angeli fazem da charge um
verdadeiro carnaval. Recuperam os discursos dos politicos e as estratégias eleitorais de Lula e
Alckmin e, por meio das palavras e imagens, transformam-nos em personagens que vao
veicular um outro discurso politico, aquele formado no debate publico, o da opinido publica.

Os chargistas trazem a baila o discurso politico eleitoral dos candidatos, cuja
estratégia discursiva de evasao comprova que Lula e Alckmin (este, além do discurso evasivo,
usa um falso e ultrapassado discurso esquerdista), com efeito, tinham uma unica finalidade, a
de obter éxito. Com isso, Lula e Alckmin estdo agindo estrategicamente, uma vez que visam,
ndo ao entendimento mutuo, mas sim a competicdo pelo poder e nao estdo dispostos a uma
tematizagao discursiva.

Segundo Habermas (2002), na a¢do comunicativa, os interlocutores buscam um
acordo racional e um consenso através da argumentacdo discursiva de questdes polémicas

(estratégica). Nesse sentido, o autor explica:

O circulo dos participantes ¢ articulado de forma altamente seletiva, de que um lado
em seu espaco de jogo comunicativo € privilegiado em relagdo aos outros lados, de
que um ou outro neste ou naquele tema permanece parcial nos juizos, de que muitos
agem estrategicamente por oportunismo ou de que as tomadas de posi¢do de sim ou
ndo sdo freqiientemente determinadas por outros motivos que pelos melhores juizos.
(HABERMAS, 2002, p. 67-68)
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Entretanto, “[...] também os participantes, em seu engajamento, ndo se deixam
consumir completamente” pela acgdo estratégica (HABERMAS, 2002, p.68). E o caso dos
chargistas, os quais demonstram o agir estratégico de Lula e Alckmin e como porta-vozes da
opinido publica, discursivizam essa agdo estratégica no ambito da ac¢do social, promovendo,
por intermédio do discurso, um processo argumentativo, passivel de, juntamente com os
leitores, produzir ou nao uma acdo comunicativa. Para tal feito, Jean e Angeli usam a
carnavalizac¢ao do discurso dos candidatos e a caricaturizagcao dos proprios.

A estratégia discursiva de carnavalizacdo fornece a charge outro discurso que ¢
formado pelo debate publico e ¢ exatamente o fato de promover esse debate publico, de
interesse social, que torna a charge um elemento veiculador do discurso argumentativo.

Segundo Habermas (1990, p. 75) “a utilizacdo latentemente estratégica da
linguagem vive parasitariamente do uso normal desta linguagem, porque somente pode
funcionar se, ao menos, uma das partes supde falsamente que a linguagem estd sendo

42 (Traducio nossa)

empregada com vistas ao entendimento.

As estratégias de Lula e de Alckmin sé vao funcionar se o seu interlocutor, o
eleitor, der credibilidade e legitimidade ao seu ato de linguagem. Habermas (1990) justifica
que o agir estratégico s6 obtém sucesso se, na forma de um efeito perlocutdrio particular,
através de sua pretensdo de éxito, conseguir fazer o interlocutor compreender ilocutoriamente
o ato de linguagem, ou seja, acredite que o ato de linguagem tenha como finalidade o
entendimento consensual.

Angeli usa a voz da opinido publica para criticar, além dos politicos, a opinido
ndo-publica, geradora dos valores sociais que Lula incorpora em sua identidade, haja vista a
charge 6. Essa opinido, seduzida pela marca fantasia de Lula, ou seja, pelo marketing politico,
elege-o presidente.

Nas charges, por um lado, hd a alusdo ao politico em campanha agindo
estrategicamente. Por outro lado, o chargista, por meio da carnavalizagdo, contra-argumenta o
discurso do candidato para agir comunicativamente, promovendo a problematizacao do tema

ou reiterando-o, e dessa forma diz o discurso politico do cidaddo em convergéncia com o

discurso chargistico. Nas palavras de Bakhtin, 2002,144:

* Texto original em espanhol: “La utilizacion latentemente estratégica del lenguaje vive parasitariamente del uso
normal de él, porque s6lo puede funcionar si, a lo menos, una de las partes supone falsamente que el lenguaje
esta siendo empleado com vistas a entenderse.”
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O discurso citado ¢ visto pelo falante como a enunciagdo de uma outra
pessoa, completamente independente na origem, dotada de uma construcio
completa, e situada fora do contexto narrativo. E a partir dessa existéncia autbnoma
que o discurso de outrem passa para o contexto narrativo, conservando o seu
conteudo e ao menos rudimentos da sua integridade lingiiistica e da sua autonomia
primitiva.

E também a partir dessa argumentacdo de Bakhtin que podemos dizer que os
chargistas dizem a voz da opinido publica. E sobre esse ponto de vista, nds podemos ver as

charges sob a 6tica da interpretacao.

5.4. O discurso politico da opinido publica

Durante nossas discussdes acerca do discurso politico e seus pares simétricos: 0s
discursos da informagdo e o da opinido publica, problematizamos sobre o espago social e
como ele pode influenciar na formacao do discurso politico ou dos discursos politicos. O
espago social ¢ dividido em esferas complementares, a saber: a publica e a privada, como ja
ressaltamos.

Segundo Habermas (1997), o limite entre as esferas publica e privada se da
através de condi¢des de comunicagdao modificadas. Essas condi¢cdes promovem a mudanga do
acesso a informagdo ou a tematizagdo, resguardando a intimidade e a publicidade, pois essas
condi¢cdes canalizam e garantem o fluxo de temas de uma esfera para a outra. O autor (1997,
p. 98) explica que “a esfera publica retira seus impulsos da assimilagdo privada de problemas
sociais que repercutem nas biografias particulares”, ou seja, “os canais de comunicagdo da
esfera publica engatam-se nas esferas da vida privada.”

Habermas (1997, p. 99) esclarece:

O nucleo da sociedade civil (esfera privada) forma uma espécie de associagdo que
institucionaliza os discursos capazes de solucionar problemas, transformando-os em
questdes de interesse geral no quadro das esferas publicas. Esses “designs”
discursivos refletem, em suas formas de organizagdo, abertas e igualitarias, certas
caracteristicas que compdem o tipo de comunicagdo em torno da qual se cristalizam,
conferindo-lhe continuidade ¢ duracéo.

Segundo o mesmo autor, a esfera publica ¢ uma rede adequada para a
comunica¢do de conteudos, tomadas de posi¢ao e opinides. Na esfera publica, forma-se a
opinido publica através dos fluxos comunicacionais que sdo filtrados e sintetizados a ponto de

serem condensados em opinides publicas de temas especificos. Tais temas discutidos
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exaustivamente na esfera privada sdo trazidos a publico por lideres de opinides, ou segundo
Habermas, atores legitimados pelo publico ou publicos.

Habermas (1997, p. 96) diz:

Os papéis do ator”, que se multiplicam e se profissionalizam cada vez mais através
da complexidade organizacional, e o alcance da midia, t€ém diferentes chances de
influéncia. Porém, a influéncia politica que os atores obtém sobre a comunicacio
publica tem que apoiar-se, em ultima instancia, na ressondncia ou, mais
precisamente, no assentimento de um publico de leigos que possui os mesmos
direitos. O publico dos sujeitos privados tem que ser convencido através de
contribuigdes compreensiveis ¢ interessantes sobre temas que eles sentem como
relevantes. O publico possui esta autoridade, uma vez que ¢ constitutivo para a
estrutura interna da esfera ptblica, na qual atores podem aparecer.

Entretanto, ha atores que surgem da esfera publica e atores que ocupam a esfera
publica, previamente constituida, para dela usufruir. Tais atores agem estrategicamente, pois
ndo se guiam pelo entendimento consensual e nem pela eqiiidade de direitos e interesses.

Os chargistas geram discussdes a partir de temas ja problematizados na esfera
publica e que ja foram a opinido publica, ou seja, agem comunicativamente. Podem fazé-lo de
forma direta ou indireta. A forma direta foi, por exemplo, a criada na cena enunciativa de
“outdoor” (charge 6) ou na cena enunciativa da vitrine para o publico (charge 4). A forma
indireta ocorre quando o chargista cria um personagem que representa o lider de opinido e
fala para o cidaddo, ao mesmo tempo em que o representa, ¢ no caso das demais charges.

Na charge 5, a caricatura de Alckmin representa o politico, mas, a0 mesmo tempo,
uma marionete. Isso em virtude da falta de conteido dos discursos de Alckmin e de Lula no
debate da TV Bandeirantes.

Na charge 2, a caricatura do balconista representa o cidadao trabalhador que diz a
voz do chargista, mas, também, a sua propria voz.

A charge, além de veicular o discurso politico eleitoral, no caso de nosso corpus,
um discurso evasivo, também veicula o discurso chargistico, formado pelas estratégias
discursivas carnavalescas, o discurso da informagao, pois ¢ inserida no jornal impresso didrio,
e o discurso politico da opinido publica, formado pela tematizacdo de problemas e
acontecimentos que afetam a nossa sociedade, dito pelo /ider de opinido.

O discurso politico, objeto desta dissertagdo, comecou a ser delimitado no

primeiro capitulo, porém veio se configurando até o fim desta anélise. Como comunicamos no

43 . 1, . . .
Ator no sentido sociologico e teatral, ou seja, um personagem que representa um papel social.
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capitulo 1, partiriamos do discurso politico eleitoral até o discurso politico do cidaddo. Entdo,
o discurso politico do cidaddo se manifesta através das manifestacdes culturais, ou no corpo

da psicologia social, nas produgdes culturais dos lideres de opinido.



CONCLUSAO

Esta dissertagdo foi o resultado de uma pesquisa bibliografica que buscava
compreender, principalmente, o discurso politico em charges. Primeiramente, no Capitulo 1,
centramo-nos no objeto de pesquisa, o Discurso Politico, entendendo-o nao s6 porque ele
“fala de politica”, mas também dentro dos lugares de formacao desse discurso e como esses
lugares contribuem para construi-lo.

Comegamos estabelecendo uma assertiva de Bonnafous, dizendo que todo
discurso pode ser politico porque todos os discursos veiculam crengas, imaginarios € saberes
partilhados. O politico ¢ intrinseco ao discurso. Entretanto, todo discurso tem elementos que
os diferenciam uns dos outros, por exemplo, os lugares de constru¢do desse ou daquele
discurso.

Nesse sentido, demos énfase a esses lugares, que ora denominamos situagdo
comunicacional, ora de campos de interagdo, ora de espagos estruturais, porém todas essas
denominagdes se reunem em um so lugar: a esfera publica, que ¢ tdo plural quanto o proprio
discurso ou o discurso politico. Buscamos delimitar o discurso politico segundo essa
pluralidade de nog¢des porque todas contribuem para delinear nosso objeto de pesquisa.

Os espagos estruturais contribuiram para que tivéssemos um olhar mais social do
objeto e o percebéssemos como cada espago da sociedade ou do Estado. Ainda, pudemos
notar que, quando esses espagos se mesclam, atendendo a certos interesses individuais, surge
um espaco de opinido ndo-publica.

Quando trouxemos a baila a idéia de campo de interagdo, ou entrelinhas, dominio
discursivo, pretendemos compreender o discurso politico sob o aspecto do poder que, por
longa data, tem-nos feito perceber que, dentro do espago social, os fatos se concatenam de
acordo com o tipo de poder que se estabelece ou predomina.

Para tanto, tivemos de diferenciar o discurso politico a partir da classificagao de
poder, que certos agentes politicos possuem, no interior das instancias ou estruturas sociais,

como o poder comunicacional e o poder da informagao.



83

Desde os anos 1960, a informa¢do vem provocando uma grande revolucao tdo ou
mais importante do que as Revolugdes Industrial e Francesa, através do poder que Thompson
(2002) denomina de poder simbolico. Enfim, dividimos a esfera publica em instancias porque
nos permite dizer que os parceiros de comunicagdo no discurso politico sdo seres coletivos.

Dai, pudemos notar a opinido publica como um parceiro coletivo, ou nas palavras
de Bakhtin, na psicologia do corpo social, que ora se identifica com a pessoa do cidadao, ora
¢ uma instituicdo que transita nos diversos espagos estruturais, influindo nas acdes das
instancias midiatica, da governanga e da adversaria. Todas essas instdncias sdo politicas,
porém denominamos a instancia da governanca como instincia politica, que quer dizer
politica em sentido estreito, a politica do Estado que o exerce através do poder administrativo
(Habermas).

Quando nos centramos no discurso politico eleitoral, percebemos também que ha
uma opinido publica (opinido critica, consciente), € uma opinido ndo-publica (Habermas) que
¢ aquela opinido influenciada pela publicidade, persuadida e iludida pela imagem criada pelos
meios de comunicagao, pelos politicos e pelo marketing politico.

Segundo Bonnafous e Arnaud, os politicos, em virtude da perda da eloqiiéncia do
discurso politico por preferir os jogos de imagem proporcionados pela midia, abstém-se de
suas crengas ¢ até de programas politicos para se colocarem a venda, assim como se colocam
produtos na prateleira de um supermercado.

Enquanto os politicos, assim como o proprio Estado, sofrem essa despolitizagao,
vemos a sociedade civil se politizando, seja nas associagdes ou em organizagdes nao-
gorvenamentais, seja em barracdes de samba. Essa parte da esfera ptblica vem conseguindo
transformar as acoes do Estado.

A partir do Capitulo 4, tivemos como objetivo compreender o veiculo ou o
dispositivo que carrega o discurso politico eleitoral, nosso corpus — a charge —, verificando
todos os tragos que caracterizam esse género textual.

O estudo da relagdo entre a linguagem verbal e ndo-verbal foi importante para que
pudéssemos compreender a relacdo entre a palavra e a imagem que constroem o texto
chargistico. Tanto a palavra como a imagem podem ser imagens, pois ambas tornam-se
imagens mentais. Na verdade, n6s compreendemos um texto verbal ou nao-verbal porque
estabelecemos relacdo entre o que vemos € as imagens mentais que estdo em nossa memoria

consciente ou inconsciente.
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Ainda, a compreensdo do processamento de um jornal impresso diario (JID), no
capitulo 3, ajudou-nos a olhar de forma mais profunda o dispositivo no qual a charge ¢
publicada e como esse veiculo contribui para a construgcdo dela. Segundo Melo (1998),
notamos que o JID ¢ um veiculo do discurso da informacgao ou, nas palavras desse autor, do
discurso jornalistico. Este ¢ o discurso que possibilita a constru¢do ou a recuperagdo dos
varios outros discursos que circulam em um jornal, a saber: o publicitario, da informagao, da
opinido publica, politico, etc. Também na charge percebemos essa polifonia.

Verificamos que as principais caracteristicas do género charge sdo: o uso da
caricatura, a inter-relacdo contexto/texto/imagem, seu potencial informativo e de comentario,
a atualidade, o engajamento com a opinido publica e a realidade/fato comentada na esfera
publica, a cosmovisdo carnavalesca, polifonia e a ironia. E esta ultima, que perpassa os
universos de producdo e interpretacdo textuais, € tanto estratégia discursiva como efeito
discursivo, realiza-se no primeiro universo e se confirma no segundo. Toda charge carrega um
tom irdnico, as vezes, at¢ em detrimento do humor, o qual, quando ocorre, pode ser visto
como negro ou violento. Isso diante da perplexidade dos participantes do ato de comunicagao
ao recuperarem a “realidade/fato” comentada na esfera publica.

No Capitulo 5, analisamos as charges a partir do aporte tedrico estudado nos
capitulos anteriores, verificando que os chargistas estdo em constante didlogo com as
instancias politicas, adversarias e cidada, usam ou se apropriam da voz do politico e do
cidadao, inclusive, e principalmente, dos comentarios da esfera publica para construirem o
discurso chargistico.

Verificamos que os chargistas estdo ora na posi¢ao de “corifeu”, ora na posicao de
assembléia, ou seja, ora representam a instancia midiatica, ora, a instancia cidada (na voz da
opinido publica como /ider de opinido).

Constatamos que os chargistas elegem um tema que se torna recorrente na charge,
dando a esta um efeito de temporalidade e causalidade. Por exemplo, as charges 1, 3 e 5, de
Jean, ha a caricatura de Lula e o tema central comum entre elas é o debate ou a falta dele.
Sendo que a ultima s6 ¢ publicada depois da reacdo da sociedade diante do debate de
08/10/2006, na TV Bandeirante.

Com efeito, os chargistas criam uma narrativa da “realidade/fato” comentada pela

opinido publica, condensando todas as varias opinides na voz do lider de opinido. E nesse
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sentido que o chargista representa a opinido publica e nossa pesquisa se centrou no universo
da interpretacao.

Vimos que a charge veicula o discurso politico do cidaddao. O discurso politico
que se forma com a narrativa e o comentario da “realidade/fato” e a critica do discurso
politico eleitoral, também da critica do uso do discurso publicitario nas campanhas eleitorais
como vimos nas charges. Fato esse que revela a despolitizacao do discurso politico eleitoral e
a politizacao do discurso chargistico, resultando no discurso politico da opinido publica.

Concluimos que a ironia, a satira e a carnavalizacdo sdo as principais estratégias
discursivas usadas na constru¢do da charge. E, principalmente, por causa dessas estratégias, o
chargista consegue, agindo comunicativamente, produzir a critica da “realidade/fato”, nao s6
a veiculada no JID, mas toda a “realidade/fato”” comentada na esfera publica.

A charge ¢ politica ndo porque somente traz personagens ou acontecimentos da
politica. Ela ¢ politica pela sua estrutura carnavalesca e irdnica. Ela ¢ jornalistica porque ¢
veiculada no jornal e porque informa, comenta. Ela ¢ um macroato de linguagem porque ¢
polifonica e ¢ formada por varios atos de linguagem.

Na charge, hd a parddia e a satira do discurso politico da instancia politica ou
adversaria. Esse discurso pode ser reconhecido como um discurso parodistico, ou chargistico,
ou um discurso politico do cidaddo, uma vez que ele ¢ o eco da opinido publica na voz do
lider de opinido, o chargista.

Estamos cientes que ha muito mais a ser pesquisado sobre o discurso politico nas
charges, e expressamos nossa vontade de continuar a pesquisa com maior profundidade em
futuros trabalhos. Terminamos este, porém, com a grata satisfacdo de termos contribuido para

elucidar um pouco mais o discurso politico nas charges.
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Os anexos a seguir estao relacionados as elei¢des
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cronoldgica. Nem todos tém uma correspondéncia
direta com as charges, mas julgamos necessarios
para a compreensao do contexto sociopolitico da

época.
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ANEXO A

FERNANDO RODRIGUES

Monotonia eleitoral*

BRASILIA - Os dados da pesquisa Datafolha divulgados ontem a noite
reforcam a tese de possivel vitéria de Lula no primeiro turno. Lula foi de
44% para 47%. Alckmin escorregou de 28% para 24%. Heloisa Helena
flutuou na margem de erro, de 10% para 12% - e parece avangar sobre o
tucano. Resumo do cenario atual: Lula tem dez pontos a mais do que todos
os seus adversarios somados. Surpresa? Nao propriamente. Nos 26 Estados
e no Distrito Federal, ha 21 governadores que disputam a reelei¢cao no
cargo, como Lula. Desses, nada menos do que 15 tém chance real de vitdria.
Em 1998, na tnica experiéncia de reelei¢ao consecutiva de um presidente
da Republica no Brasil moderno, o tucano Fernando Henrique Cardoso
obteve vitoria ja no primeiro turno. Pode-se argumentar que o Lula de hoje
¢ um candidato diferente do FHC de 1998. E verdade. Mas ambos tém como
ancora o mesmo eleitorado menos favorecido que ndo esta nem ai para
discussdes mais elevadas. Ha oito anos a empregada doméstica de FHC, ele
mesmo revelou, passou férias na Grécia por causa do real supervalorizado.
Agora, milhdes de pessoas pobres sdo beneficiadas com os programas
assistencialistas de Lula. Os eleitores mais informados sabem o que Lula e o
PT fizeram no verdo passado. Essa mesma parcela do eleitorado também
conhecia as estripulias do PSDB com o cambio fixo no inicio do Plano
Real. A monotonia eleitoral ndo é necessariamente boa nem ruim. E apenas
uma caracteristica comum a varios paises que vao atingindo a maioridade
democratica. O Brasil nunca chegou a um agosto em ano eleitoral sem
pessoas indo ao banco para retirar dinheiro e trocar em dolares. Na diavida,
essa turma toda vai deixando tudo como esta.

frodriguesbsb@uol.com.br

* Fonte: Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, quarta-feira, 09 de agosto de 2006 Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/inde09082006.shl Acesso em: 10/08/2006
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ANEXO B

ELEICOES 2006 / PRESIDENCIA

Lula amplia vantagem sobre Alckmin e vence no 1.° turno

Petista abre 23 pontos e tem hoje 55% dos votos validos, revela pesquisa Datafolha.
Tucano perdeu seis pontos percentuais no Sudeste e oito pontos no Sul; No Rio, Heloisa
Helena cresce para 20% e assume segundo lugar

FERNANDO CANZIAN (DA REPORTAGEM LOCAL)

Com nova melhora na avaliacdo de seu governo, o presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT)
ampliou de 16 para 23 pontos percentuais a vantagem eleitoral sobre o tucano Geraldo
Alckmin. Se a eleicao fosse hoje, Lula venceria no 1.° turno com 55% dos votos validos, revela
pesquisa Datafolha realizada ontem e anteontem.

Lula tem hoje uma taxa recorde intencao de votos para o primeiro turno: 47%, contra 44% na
pesquisa anterior, realizada entre os dias 17 e 18 de julho. No mesmo periodo, Alckmin caiu de
28% para 24%.

Entre os dois levantamentos, portanto, a vantagem de Lula sobre Alckmin aumentou sete
pontos. No periodo, o tucano sofreu perdas significativas em duas regides do pais e entre os
eleitores com perfil que dava sustentacdo a sua candidatura.

Nos ultimos 21 dias, Alckmin perdeu seis pontos no Sudeste (caiu de 35% para 29%) e oito
pontos no Sul (31% para 23%). Lula subiu quatro e seis pontos, respectivamente, nas duas
regides. Essa ¢ a primeira vez que Lula bate Alckmin no Sul com a atual grade de candidatos.
Em Sao Paulo, por exemplo, Estado que governou durante cinco anos, o tucano perdeu cinco
pontos, passando de 46% para 41%. No Rio de Janeiro, Alckmin perdeu a segunda colocacao
na pesquisa para Heloisa Helena. A candidata do PSOL tem hoje 20% no Estado, contra os
14% do tucano.

No geral, Heloisa Helena tem 13% das inteng¢des de voto em todo o pais, contra 11% na
pesquisa de julho. Mas a candidata j& supera Alckmin em todo o Brasil como alternativa para
os eleitores que afirmaram que seu voto ainda pode mudar. Ela ¢ lider nesse quesito, com 26%,
contra os 23% de Alckmin.

O candidato tucano também sofreu perdas consideraveis entre os eleitores mais ricos, que o
apoiavam mais fortemente. Entre os que tém renda superior a 10 salarios minimos, Alckmin
perdeu quatro pontos.

Entre os que ganham entre 5 e 10 salarios, a queda foi de oito pontos - sendo Heloisa Helena a
maior beneficiaria, com alta de seis pontos nesse segmento.

Em relagdo ao nivel de escolaridade, Alckmin perdeu quatro pontos nos trés niveis -
fundamental, médio e superior. Nesse ultimo, onde o tucano ainda guarda sua maior forga, a
queda ¢ de 10 pontos percentuais entre o final de junho (42%) e hoje (32%).

Os demais candidatos tém 1% das inten¢des ou menos.

* Folha de S. Paulo, quarta-feira, 09 de agosto de 2006. Disponivel em: http://wwwl.folha.uol.
com.br/fsp/inde09082006.shl Acesso em: 15/08/2006.
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ANEXO C

Setubal vé Lula e Alckmin conservadores *

Para fundador do Itai, nao existe diferenca sob o ponto de vista do modelo econdomico entre os
dois candidatos a Presidéncia

Ex-prefeito de Sao Paulo, banqueiro diz que seguranca publica vive situacao dramatica e é o
unico ponto em que o Brasil piorou

GUILHERME BARROS - COLUNISTA DA FOLHA

Nao existe distingdo entre os candidatos a Presidéncia Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo
Alckmin (PSDB). Os dois sao conservadores. A opinido ¢ do banqueiro Olavo Egydio Setubal, 83,
presidente do conselho de administra¢do da Itatsa, holding que controla o banco Itau. "A eleig¢do do
Lula ou do Alckmin ¢ igual", diz. Ha quatro anos, Setubal temeu a elei¢do de Lula. "Quando ele foi
eleito, eu tive uma preocupagdo de que levasse o governo para uma linha de esquerda, mas ele foi
mais conservador do que eu esperava."

Segundo Setubal, Lula pode, agora, ganhar de novo as elei¢des presidenciais e, assim mesmo, o
mercado financeiro esté tranqiiilo. "N&o ha nenhum sinal de tensdo no mercado financeiro." Setubal
recebera no proximo dia 21 das méos de Alckmin o prémio Personalidade Viva de Cidadania,
oferecido pela ONG Associacdo Paulista Viva, que foi fundada pelo banqueiro. O prémio sera
entregue num jantar para 600 pessoas com a presenca de grandes empresarios, politicos e amigos.
Setubal recebeu a reportagem para conceder a entrevista na sede da Itatisa numa sala projetada
especialmente para abrigar uma exuberante mesa de jacaranda para 12 lugares comprada por ele ha 20
anos da familia do ento embaixador Walther Moreira Salles, fundador do Unibanco. Voz grossa ¢
posicdes firmes, Setubal, que foi prefeito de Sao Paulo e ministro das Rela¢des Exteriores, discorreu
sobre varios temas, de politica a vida pessoal. Sobre juros altos, por exemplo, disse que deveriam cair,
mas ndo sabe a formula. "Isso é problema do governo, e ndo meu." Ja a corrupgao ndo o assusta.
"Corrupgao sempre houve. Basta ler Padre Vieira."

FOLHA - O governo Lula foi uma surpresa?

OLAVO SETUBAL - Havia uma grande duvida se o PT era um partido de esquerda, e o governo Lula
acabou sendo um governo extremamente conservador. Hoje em dia, ¢ muito comum as pessoas
falarem, inclusive o Lula, que ele encontrou o pais quebrado ¢ depois melhorou. Ndo é que o pais
estava quebrado. A visdo era que o Lula iria levar o pais para uma linha socialista. O sistema
financeiro estava tensionado, mas, como ele [Lula] ficou conservador, agora esta para ganhar
novamente a elei¢do e o mercado esta trangiiilo.

[..]

FOLHA - Os dois sdo a mesma coisa?

SETUBAL - Os dois sao conservadores. Cada presidente tem suas prioridades, mas dentro do mesmo
leque de premissas econdmicas. Acho que o Lula vai conservar a premissa da linha de superavit
primario, de metas de inflagdo e tudo o mais. Sao evolugdes que estdo consolidadas no Brasil e serdo
mantidas por qualquer presidente.

[..]

* Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, domingo, 13 de agosto de 2006. Disponivel em: http://www]1.folha.uol.com.br
/fsp/inde13082006.shl Acesso em: 15/08/2006
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ANEXO D

Alckmin diz que mantera tom da campanha, mas critica
Lula¥

DA AGENCIA FOLHA, EM TERESINA

O candidato do PSDB a Presidéncia, Geraldo Alckmin, disse ontem, em Teresina (PI), que
ndo vai fazer uma campanha "erratica", baseada em pesquisas eleitorais, nem alterar sua
estratégia por conta das criticas feitas por aliados, que reivindicam mais agressividade sua
contra o governo federal e o PT. "Paz, amor e trabalho ¢ o que esta faltando", afirmou ele.
Apesar disso, em entrevista no aeroporto, o ex-governador paulista acusou diretamente o
"governo Lula" de ser o responsavel pela crise no campo: "O setor de graos passa pela maior
crise dos ultimos 40 anos. Eu diria que, hoje, a maior dificuldade da agricultura brasileira ¢ o
governo Lula".

Alckmin afirmou também que o Brasil "est4 perdendo tempo, indo de marcha a ré na
roubalheira e na questdo ética". Sobre o resultado da pesquisa Ibope divulgada anteontem, ele
disse que "¢ preciso ter um certo cuidado com pesquisa". O levantamento mostra a vitéria de
Lula no primeiro turno e um quadro praticamente inalterado apds dois dias de propaganda
eleitoral, um debate na TV e entrevistas dos presidencidveis na Rede Globo.

(FABIO GUIBU)

*" Folha de S. Paulo, caderno Dinheiro, Sdo Paulo, domingo, 20 de agosto de 2006. Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde20082006.shl Acesso em: 23/08/2006
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ANEXO E

ELEICOES 2006 / PRESIDENCIA

Governo foi motor do mensalao, diz Alckmin*

Em evento com empresarios organizado por Oded Grajew, tucano diz que esquema é
fruto de "visdo autoritaria" do Executivo

Candidato diz que nao ira mudar tom "propositivo" de seu programa de televisao:
"Prioridade nao é ataque, prioridade é falar do Brasil"

DA REPORTAGEM LOCAL

O candidato do PSDB a Presidéncia, Geraldo Alckmin, afirmou ontem, em palestra a
empresarios no Instituto Ethos de Responsabilidade Social, que a corrupgdo contaminou
todos os Poderes no Brasil e que o mensalao ¢ fruto do que ele chamou de "visao
autoritaria" do governo Lula.

Ao lado do tucano estava o empresario Oded Grajew, que em 2002 teve papel de destaque
na campanha do presidente Luiz Inacio Lula da Silva e ¢ o presidente do instituto.

"O mensaldo é uma visdo autoritaria. E a submissdo de um poder ao outro", disse o tucano.
Em seguida, ele completou: "E facil bater em deputado, e eu acho que tem que bater mesmo,
precisa renovar. Mas eles sao correia de transmissao. O corruptor € o Executivo".

Segundo o tucano, a "corrup¢do no Brasil contaminou os Poderes" e decorre, entre outras
razoes, da falta de puni¢do aos que a praticam. Alckmin, no entanto, ndo apresentou seu
pacote anticorrupcao, conforme estava previsto. Ele disse que houve problemas juridicos na
finalizagao das propostas.

Ao final do evento, realizado pela manha em um buffet da zona oeste de Sdo Paulo, Grajew
afirmou que repetird o voto em Lula, mas ndo ird se engajar na campanha deste ano.
Questionado pelos reporteres sobre o mensaldo, o empresario afirmou acreditar que Lula
ndo tinha conhecimento da pratica ilegal. "O presidente sempre delegou poderes", disse ele.
Segundo o empresario, Lula também foi convidado para fazer palestra e depois participar de
uma sabatina com os empresarios do instituto, mas ndo aceitou o convite.

Campanha

O tucano voltou a afirmar que ndo pretende atacar diretamente o presidente Lulana TV. "O
tom ¢ sempre propositivo, falar do futuro. O contraditdrio sera feito nos temas, educagao,
satde, mostrar o que nao foi feito [pelo atual governo]. Nao ¢ prioridade ataque, prioridade
¢ falar do Brasil."

Ele também minimizou as criticas de aliados de que o rumo da campanha esta errado.

Segundo o candidato, a crise deve-se a "falta de noticias" dos meios de comunicagéo. (JOSE
ALBERTO BOMBIG)

*® Folha de S. Paulo, caderno Brasil, sexta-feira, 25 de agosto de 2006, Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br /fsp/inde25082006.shl. Acesso em: 13/01/2008.
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ANEXO F

Presidente recusa convite para participar de sabatina da
Folha~

DA REDACAO

O presidente Luiz In4cio Lula da Silva recusou oficialmente participar de sabatina promovida
por esta Folha. Embora estivesse sendo formalmente convidado ha mais de dois meses, a
assessoria de Lula apenas comunicou a decisdo ao jornal ontem, por volta das 19h.

Lula encerraria hoje o ciclo de sabatinas com os principais candidatos a Presidéncia, apos as
sabatinas com Heloisa Helena (PSOL), na segunda, ¢ Geraldo Alckmin (PSDB), ontem.

Nas elei¢des de 2002, Lula aceitou participar de sabatina promovida por esta Folha. Na época,
o petista liderava as pesquisas eleitorais com apenas 5 pontos percentuais de vantagem sobre
Ciro Gomes, que aparecia na segunda colocacao.

Assim, o ciclo "Candidatos na Folha" deste primeiro turno acabou ontem. Foram sabatinados
os principais candidatos ao Senado por Sdo Paulo - Eduardo Suplicy (PT), Guilherme Afif
Domingos (PFL) e Alda Marco Antonio (PMDB) -, ao governo de Minas - Aécio Neves
(PSDB) e Nilmario Miranda (PT) -, do Rio de Janeiro - Sérgio Cabral (PMDB), Marcelo
Crivella (PRB) e Denise Frossard (PPS) - e de Sdo Paulo - Orestes Quércia (PMDB), Aloizio
Mercadante (PT) e José Serra (PSDB).

# Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, quarta-feira, 06 de setembro de 2006. Disponivel em:
http://www 1.folha.uol.com.br/fsp/inde06092006.shl Acesso em: 10/10/2006
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ANEXO G
PRESIDENCIA / AVALIACAO DO 1.° TURNO
Lula atribui revés a dossié e falta no debate®

Para presidente e maior parte dos ministros, passar o segundo turno "sofrendo" pelo caso do dossié pode
causar derrota

Candidato do PT fica calado ao saber do resultado e recebe ligacdes de Jaques Wagner, Marcelo Déda,
Olivio Dutra e Mercadante

KENNEDY ALENCAR

PEDRO DIAS LEITE

DA SUCURSAL DE BRASILIA

Avaliando que foi um erro ter faltado ao debate da Rede Globo na semana passada, o presidente Luiz Indcio Lula
da Silva quer que a Policia Federal solucione o mais rapido possivel a origem do dinheiro do dossié gate. Ele e
os principais ministros avaliaram que passar o segundo turno sangrando com o caso podera resultar na vitéria do
candidato da alianga PSDB-PFL, Geraldo Alckmin.

Lula acompanhou o noticiario sobre a apuragdo com ministros e auxiliares no Palacio da Alvorada. Por volta das
22h de ontem a noite, o jornalista Jodo Santana chegou perto do presidente e disse: "Néo vai dar". Lula ficou
calado, segundo relato de auxiliares. Os ministros presentes comegaram a tentar anima-lo, dizendo que a votagao
do primeiro turno havia sido expressiva e que ele vencera na segunda rodada.

O candidato do PDT, Cristovam Buarque, ligou para Lula para "mandar um abraco", relatou a Folha um dos
presentes. Surpresa da elei¢do, Jaques Wagner, que venceu a disputa baiana, telefonou para o presidente. Lula
falou ainda com Marcelo Déda, eleito governador de Sergipe, o ex-ministro Olivio Dutra, que passou ao segundo
turno no Rio Grande do Sul, e Aloizio Mercadante, derrotado em Sdo Paulo.

Por volta das 21h15, auxiliares do presidente ainda acreditavam em vitoria. Estrategistas da campanha falavam
em uma dianteira de um milhao de votos, o que ndo se confirmou. Uma das mais entusiasmadas torcedoras era a
ministra da Casa Civil, Dilma Rousseff, que repetia "ndo vai ter segundo turno, ndo vai ter".

Além de Dilma, os ministros Tarso Genro (Relagdes Institucionais), Guido Mantega (Fazenda) e Marcio Thomaz
Bastos (Justiga), entre outros auxiliares, estavam no Alvorada.

Por volta de 23h30 os ministros que acompanhavam a apuragdo com o presidente comegaram a deixar o Palacio
e reconhecer que o triunfo esperado no primeiro turno néo viria.

Genro se esquivou de apontar uma causa para a queda nos ultimos dias. Questionado por que Lula ndo ganhou
no primeiro turno, respondeu: "Nao ganhou porque nés ndo chegamos a 50%". Apesar do evidente
desapontamento com mais 30 dias de campanha pela frente, o petista classificou de "extraordindrio" o resultado.
O esforgo para tratar o resultado como vitdria era evidente. O vice-presidente da Republica, José Alencar,
também afirmou que Lula foi o "vitorioso", uma vez que foi o candidato com o maior nimero de votos.
"Faltaram alguns pontos percentuais, coisa de zero virgula ndo sei o qué, para que ele tivesse ganho", disse
Alencar, que completou: "Lula s6 ndo ganhou no primeiro turno porque isso ¢ bom para o Brasil".

Mesmo com o discurso otimista, Alencar disse que nas ultimas duas semanas Lula foi alvo de "maledicéncias".
"Acho que esta campanha teve um trabalho ligado & maledicéncia, maledicéncia contra o Lula, quando ele ndo
tinha nada a ver com nenhuma dessas coisas que aconteceram."

O vice disse que agora Lula vai a debates, mas que foi "voto vencido" no primeiro turno, quando defendeu a ida
do presidente as discussodes, porque avaliava que ele ganharia. Para Alencar, ndo ha davidas sobre o resultado do
segundo turno. "Quem gosta do Brasil, gosta do Lula, porque o Lula é o Brasil."

O ministro da Fazenda, Guido Mantega atribuiu o segundo turno a "questdo do dossié, que evidentemente
atrapalhou um pouco" e "a questdo das fotos do dinheiro, que foram supervalorizadas pela imprensa".

% Folha de S. Paulo, caderno Especial, Sdo Paulo, segunda-feira, 02 de outubro de 2006 Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde02102006.shl. Acesso em: 10/10/2006.
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ANEXO H
JANIO DE FREITAS

Campanha a caminho*

Criticou-se muito a campanha de Alckmin, mas a de Lula foi péssima. Nem um sé instante de
originalidade ou simpatia

O TABU QUEBROU-SE, ¢ a difundida idéia da invencibilidade de Lula substitui-se, com facil
constatagdo nas mais diversas areas, pela admissdo perplexa de que o segundo turno pode ser vencido
por qualquer dos dois. O que ja tem, para Alckmin, o valor de uma vitoéria inicial e necessaria as suas
pretensdes. Embora em equilibrio, os dois estdo, no entanto, em situagdes muito diferentes. Para
Alckmin, trata-se de avangar por caminhos virgens, até aqui, nas suas conquistas do eleitorado. Ao
passo que Lula, antes de buscar conquistas para vencer, precisa recuperar o longo percurso do seu
recuo, do ponto em que caiu no primeiro turno até ponto avangado em que esteve. Esforgo tdo mais
problematico quanto foi a contribuigdo, para essa perda, de sua campanha.

Criticou-se muito a campanha de Alckmin, mas a de Lula foi péssima. Nem um so instante de
originalidade, nem um breve momento de simpatia. Presungdo, desafios e agressividade fizeram,
combinados, o estilo da comunica¢do de Lula com o eleitorado em geral. Se ainda houvesse motivos
ocasionais para isso, va la, mas nem os problemas criados pelo PT o foram, porque so se tornaram
embaragos de campanha por falta de sensatez e, se ndo for pedir demais, alguma criatividade. Em vez
dos irados e rapidos comentarios sobre dossi€, fotos, mensaldo, o eleitorado esperou por abordagens
francas e calmas dos esclarecimentos devidos. Esperou em vao. E deu sua resposta.

Lula ndo absorveu a ligdo de sua disputa, em 2002, com José Serra/ Nizan Guanaes. Ndo esta sozinho.
Heloisa Helena ndo aprendeu nem a licdo de que foi vitima. Sua "proibi¢cdo" de que "filiados do PSOL
digam publicamente em quem vao votar", por ter ela decidido pela omissao do partido no segundo
turno, vem do mesmo autoritarismo tiranico que a expulsou do PT por discordar da reforma
previdenciaria. Ainda bem que outros fundadores do PSOL, como Chico Alencar e Ivan Valente, ndo
se dispoem a ser o "gado" a que Heloisa Helena também se referiu.

Quem aparenta ter bastante a aprender, em politica, ¢ Denise Frossard. Induzida pela reagdo de Cesar
Maia ao entendimento Alckmin/Garotinhos, radicalizou ainda mais e proclamou sua recusa a apoiar
Alckmin ou ser por ele apoiada. Isso, quando a reunido do PSDB do Estado do Rio repelia o apoio ao
peemedebista Sérgio Cabral e encaminhava, contra ele, a adesdo a Denise Frossard. Pendente so de
negociagdes, que os peessedebistas fluminenses ndo as dispensam jamais.

A reacdo de Cesar Maia se explica por ter ele a posi¢cdo mais privilegiada na candidatura de Frossard, e
nado querer outras influéncias nas redondezas. Os Garotinhos tém no interior do Estado um contingente
eleitoral muito forte, como sabe e, por ora, agradece Sérgio Cabral. Este, alias, tdo aberto as ligdes
politicas do passado, que vai apoiar Lula enquanto os Garotinhos vao de Alckmin, no que muita gente
supoe haver crise e ha, apenas, duplicagdo de horizontes acertada entre Cabral e seus principais
apoiadores.

! Folha de S. Paulo, caderno Brasil, Sdo Paulo, quinta-feira, 05 de outubro de 2006. Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde05102006.shl. Acesso em: 10/10/2006
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ANEXO 1
JOAO SAYAD

O fim da politica®

1) REPUBLICA ¢ diferente de democracia.

2) Na republica, o poder deriva do interesse publico, definido democraticamente ou a forga.
Na Republica de Veneza o interesse publico era preservar os interesses comerciais da cidade.
Clausula pétrea, absoluta, soberana.

3) Na democracia, "todo poder emana do povo", sagrado e absoluto, seja como for definido o
povo.

4) Por que se fala em fim da politica? Fim da democracia ou fim da republica?

5) Poderia ser o fim da republica: tudo o que pode ser privado ndo deve ser publico. O espago
publico deve ser minimo ("Estado minimo e flexivel"). O resto é resolvido pelo mercado. E a
proposta dos ultimos 20 anos.

6) A escolha ¢ justificada assim: num pais de ricos e pobres e de democracia fragil, a politica
nao pode ser sobrecarregada com conflitos irreconciliaveis. O importante ¢ manter a
democracia. Mas se o mercado nao reduz nem desigualdade nem conflitos, a solugdo ¢é
insustentavel.

7) Ou seré que o fim da politica ¢ o fim da democracia? A democracia eleitoral e de massas
ndo negocia 0s temas cruciais.

A experiéncia concreta do eleitor, ilustrado ou ndo, ndo distingue entre diferentes sistemas ou
"macroeconomias" em fun¢ao dos seus interesses concretos. O trabalhador vota contra a
inflagdo em troca do proprio emprego. "O candidato", como no filme com o mesmo nome, s6
fala coisas que agradam a todos e que ndo significam nada.

8) E o que estamos vendo. Campanhas sem assunto, escolha de personalidades e preservagao
dos flagelos: politica macro, agenda de reformas em ingl€s, interesse publico definido como
soma dos interesses individuais. Reptiblica minima e democracia eleitoral.

9) Na republica a politica ¢ liturgica. O espago publico requer respeito e distanciamento.
Como a relagdo de namorados - distancia preestabelecida com o que ndo ¢ seu, intimidade
preservada, cerimonia, prudéncia com o que ¢ fragil.

10) Na democracia eleitoral, a disputa pelo poder admite tudo. Relacdo de casal apaixonado -
intimidade exagerada, auséncia de pudor e fim tragico -, tédio, separacao ou suicidio.

11) Prefiro republica a democracia. O interesse publico e a condi¢do de sobrevivéncia do pais
sdo Obvios: crescer e incluir. Sem incluir nao ¢ possivel manter o minimo de democracia.
Fim da politica parece ser fim da republica em nome de uma certa democracia.

mailto:jsayad@attglobal.net
JOAO SAYAD escreve as segundas-feiras nesta coluna.

> Folha de S. Paulo, segunda-feira, 09 de outubro de 2006. Disponivel em: http:/www].folha.uol.com.
br/fsp/inde09102006.shl. Acesso em: 10/10/2006.
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ANEXO J

Debate liga Lula a corrupc¢io e Alckmin a autoritarismo*
Audiéncia do confronto tem percep¢ao maior de defeitos dos candidatos, diz Datafolha

Petista é o candidato mais simpatico para fatia maior de eleitores; tucano aparece na pesquisa
como o mais inteligente e ""moderno"

RAFAEL CARIELLO
DA REPORTAGEM LOCAL

O debate entre os candidatos a Presidéncia da Republica realizado no tltimo domingo na TV
Bandeirantes agugou a percepcao de defeitos, entre os que assistiram ao programa, que o eleitorado em
geral vé em Luiz Inéacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alckmin (PSDB).

Segundo a pesquisa Datafolha realizada na ter¢a-feira, uma fatia maior de eleitores considera Alckmin
o candidato "mais autoritario" (44%, contra 36% para Lula) e "que mais defendera os ricos, se eleito"
(59%, contra 17% de Lula).

Quando considerados apenas os que assistiram ao debate, no entanto, aumenta a propor¢do dos que
consideram o tucano o mais autoritario (50%, contra os mesmos 36% de Lula). Ainda neste grupo,
também aumenta a fatia dos que consideram o candidato do PSDB "o que mais defendera os ricos"
(62%, contra 16% para Lula).

Um efeito semelhante ocorre com Lula na percepgao de corrupcdo. No total de entrevistados, 35%
consideram o petista "o mais corrupto", contra 20% que consideram Alckmin como tal. Entre os que
viram o debate, 40% acham Lula "o mais corrupto”, e 22%, Alckmin.

Qualidades relacionadas aos dois candidatos também saem reforgadas. Lula, por exemplo, é visto
como "o mais simpatico", no total dos entrevistados, por 47% dos eleitores - contra 40% que atribuem
essa qualidade a Alckmin.

Entre aqueles que assistiram ao debate na TV, 50% consideram Lula o mais simpatico, enquanto
Alckmin permanece com os mesmos 40%.

No geral, o tucano consegue uma fatia maior de eleitores que o vé como "o mais inteligente" - 51%,
contra 34% que atribuem essa caracteristica a Lula - ¢ "o mais moderno e inovador" - 45%, contra
39% para Lula. J& entre os que assistiram ao debate, aumenta a propor¢ao dos que consideram
Alckmin o mais inteligente - chegando a 54%, enquanto Lula oscila um ponto, para 35%.

O mesmo acontece com a percepgao sobre o tucano ser "o mais moderno e inovador", em que ele
ganha trés pontos em relagdo aos entrevistados em geral, e chega a uma fatia de 48% do eleitorado que
assistiu ao debate -Lula ¢ visto assim por 39% dos que acompanharam o programa de domingo.

Lula lidera na categoria candidato "que faz mais promessas que ndo pode cumprir", entre os
entrevistados em geral, com 37% -contra 32% que ddo a Alckmin o titulo. Para os que viram os dois
debatendo, ha um empate técnico na capacidade de fazer promessas e ndo cumpri-las. O petista vence
para 38%, e o tucano para 36%.

Segundo Mauro Paulino, diretor-geral do Datafolha, todos esses aspectos "foram abordados no
decorrer do programa" e fixam, para os que o assistiram, uma imagem dos candidatos. Ele ressalva, no
entanto, que isso ndo significa necessariamente um fator de mudancga de voto. "Os eleitores podem ter
essa percep¢ao e nem por isso mudarem o seu voto."

> Folha de S. Paulo, caderno Brasil, Sdo Paulo, quinta-feira, 12 de outubro de 2006. Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde12102006.shl. Acesso em: 14/10/2006
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ANEXO K

Exposicao total*
Disputa presidencial passa a dominar de modo ostensivo a midia; € hora de os
candidatos esclarecerem programas

COMECA HOIJE o periodo mais intensivo de exposi¢ao na midia das candidaturas de Luiz
Inécio Lula da Silva e Geraldo Alckmin a Presidéncia. Com a estréia do horario de
propaganda obrigatoria no radio e na TV e a realizag@o, concomitante, de uma série até aqui
inaudita de debates e entrevistas com os dois postulantes, os quase 126 milhdes de eleitores
brasileiros serdo ostensivamente convidados a refletir sobre seu voto decisivo.

Se o debate de domingo passado na TV Bandeirantes servir como prévia da estratégia de
campanha, a agressividade - os ataques cerrados tendo como mote os desmandos éticos da
administracao petista - deve dominar as intervengdes de Alckmin. Comparagdes com a era
FHC, exaltacdes da politica social e a difusdo do temor de que o PSDB no governo venha a
cortar o Bolsa Familia e a retomar as privatizagdes devem ser linhas freqiientes na campanha
de Lula.

A duvida ¢ saber se essas linhas de atuagdo serdo suficientes para o objetivo que cada uma das
candidaturas tracgou.

O risco, no caso de Alckmin, ¢ que, a manter-se na toada inaugurada no debate, sua
mensagem venha a soar muito convincente para um publico que ja votou no tucano no
primeiro turno - € que aderiria a sua chapa naturalmente nesta segunda etapa -, mas pouco
efetiva para amealhar eleitores do seu adversario. Vale lembrar que a pesquisa do Instituto
Datafolha de ontem, com campo feito dois dias apos o debate, apontou queda nas intengdes de
voto do tucano.

No caso da estratégia de Lula - estratégia conservadora, pois, a julgar pelo resultado do
primeiro turno e pelas primeiras pesquisas desta fase final, ele estd mais proximo da vitoria
em 29 de outubro -, o risco ¢ a insuficiéncia de respostas aos incisivos questionamentos éticos
do adversario. Se a grande adesdo a reeleicao de Lula da faixa de eleitores com renda familiar
mensal até R$ 700 foi pouco abalada até aqui, nada garante que, na dindmica mais agressiva
do segundo turno, um desgaste maior do petista ndo venha a ocorrer.

E preciso louvar, enfim, a oportunidade de assistir aos dois candidatos ao posto politico mais
cobicado do Brasil numa seqiiéncia de entrevistas e debates como a que se prenuncia. A nota
decepcionante fica por conta das barreiras, interpostas pelas assessorias dos presidenciaveis, a
uma inquiri¢do franca e madura nos debates televisivos. O modelo, calcado na regra
"candidato pergunta para candidato", inibe interpelagdes feitas por terceiros -jornalistas, por
exemplo- que ndo se vinculam a ldgica das campanhas.

O que se espera das duas candidaturas, de resto, ¢ que levem mais a sério, nesta etapa
decisiva, seu dever de explicitar suas diretrizes de governo para o quadriénio 2007-2010. Nem
0 compromisso com a ética no poder -que deve ser, ademais, atributo basico de qualquer
governante- nem a louvagdo do passado administrativo satisfazem o desejo fundamental do
eleitor que € o de saber qual das duas chapas lhe trard um futuro melhor.

> Folha de S. Paulo, caderno Opinido, Sio Paulo, quinta-feira, 12 de outubro de 2006. Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde12102006.shl. Acesso em: 14/10/2006
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ANEXO L

ELEICOES 2006 / PRESIDENCIA

Campanhas avaliam que debates estao "saturados' >
Petistas véem desgaste do formato; tucanos apostam em carater "cumulativo"

PSDB avalia que Alckmin teve bom desempenho nos confrontos, mas sensagio de
empate ajuda o petista, que ja lidera as pesquisas

MALU DELGADO

JOSE ALBERTO BOMBIG

DA REPORTAGEM LOCAL

Depois da surpresa do primeiro debate de presidenciaveis na TV Bandeirantes, em que o
confronto explicito entre Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alckmin (PSDB)
preocupou petistas e deu folego aos tucanos, as duas equipes chegaram ao terceiro round da
disputa anteontem - na Record, antecedido pelo SBT - convencidas de que a formula ja
cansou os telespectadores e, dificilmente, o embate final, na TV Globo, sera decisivo.

Esse ar de previsibilidade, apontam os coordenadores da campanha de Lula, o favorece, pois
indica que a exploragao do caso dossié€ nos debates ndo tem provocado alteragdes.

No PSDB, a avaliagao ¢ que Alckmin teve um bom desempenho até agora, mas a sensacao
"de empate" entre os dois candidatos acaba favorecendo o petista, que ¢ lider na disputa.

O quadro ¢ bastante distinto dos pleitos de 1989 e de 2002. Na eleig¢ao passada, por exemplo,
José Serra (PSDB) e Anthony Garotinho (entdo no PSB) iniciaram a participacdo em debates
empatados tecnicamente na segunda posi¢ao.

Nesta elei¢do, os petistas consideram que Lula consolidou os votos depois de participar dos
trés debates. Pela padronizacao das regras, dificilmente havera grandes surpresas na Globo,
avaliam. O fantasma de 1989, quando Fernando Collor de Mello deu a cartada final em Lula
na Globo, estd domado, na visao do partido.

"Banalizou muito o debate. Esta meio sem efeito", disse o ministro Tarso Genro (Relagdes
Institucionais).

Convidado pelo PT para assistir ao ultimo debate, o deputado Delfim Netto (PMDB-SP) foi
ainda mais sincero: "Nao h4 nenhuma andlise profunda nesses debates. Na minha opinido, nao
acrescentam nada".

Para os aliados de Lula, Alckmin adota uma estratégia e a repete a exaustao, sendo previsivel.
Nesse sentido, argumentam, o presidente ¢ mais criativo e fica mais a vontade.

Ja os tucanos, apesar de nao apostarem num "milagre" na Rede Globo, afirmam que Alckmin
acumulou pontos ao insistir no debate da ética e ainda podera tomar votos do petista.

35 Folha de S. Paulo, caderno Brasil, Sdo Paulo, quarta-feira, 25 de outubro de 2006. Disponivel em:
http://www 1.folha.uol.com.br/fsp/inde25102006.shl. Acesso em: 25/10/2006
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ANEXO M

Pela Coca-Cola, ministros vestem vermelho e branco no
Réveillons

Multinacional retine 150 convidados em uma casa de Brasilia, entre eles Paulo
Bernardo, que foi de vermelho

Empresa distribui garrafas confeccionadas para a posse com a imagem do Palacio do
Planalto e uma inscri¢do com o nome do presidente

Alan Marques/Folha Imagem

Garrafa feita
especialmente para
comemorar a posse
de Lula

CATIA SEABRA
ENVIADA ESPECIAL A BRASILIA

Os ministros Paulo Bernardo (Planejamento) e Nelson Machado (Previdéncia) vestiram
vermelho na noite de Réveillon que antecedeu a posse do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva. Longe de ser mais uma prova de devogao a bandeira petista, a opgao atendeu a
recomendacao da anfitria: a Coca-Cola.

"Pediram que usassemos branco ou vermelho (cores da Coca-Cola). Como nao tinha branco,
vesti vermelho. A simbologia ai ndo € comunista, socialista. E a Coca-Cola mesmo", brincou
Paulo Bernardo, que, a exemplo de Machado, usava uma camisa polo vermelha.

Numa ampla casa no Lago Sul - que serve de escritorio regional da multinacional-, a empresa
ofereceu uma festa para 150 convidados. O ministro do Turismo, Walfrido Mares Guia, ¢ a
mulher, Sheila, evoluiram na pista de danga com vista para o lago Paranoa.

O chefe do cerimonial da Presidéncia, Paulo Cesar de Oliveira Campos, também era um dos
mais assiduos na pista. Segundo o vice-presidente de Assuntos Governamentais da Coca-Cola
no Brasil, Jack Corréa, Poc - como ¢ conhecido -, avisou que ocuparia uma mesa com

*Folha de S. Paulo, caderno Brasil, Sio Paulo, terca-feira, 02 de janeiro de 2007 Disponivel em:
http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/inde02012007.shl. Acesso em 03/01/2007
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assessores do palacio.

De sandalias, num leve vestido branco, a assessora especial da Presidéncia Clara Ant também
dangou animadamente embalada por classicos da disco dance. Nao chegou a tempo de assistir
ao espetaculo do lider do PTB na Camara, José¢ Mucio Monteiro (PE), ao palco.

Além dos gargons, dois bares, onde repousavam baldes com garrafas de cervejas e champanhe
Chandon, foram instalados. Um deles, num pier, a beira do Paranoa. A empresa ofereceu
servigo de manobrista.

Jack Corréa ndo quis revelar o custo da festa. "Um show do Jota Quest custa R$ 150 por
pessoa. O nosso foi menor", limitou-se a afirmar, situando as despesas da noite em cerca de
R$ 20 mil.

Cascata de camardes

Na casa, decorada em vermelho e branco, foram montadas trés mesas. Uma delas de iguarias
para alimentar a supersti¢do da virada do ano, como pipoca, roma e sal grosso. Ao lado de um
palco, a mesa de jantar, onde, além de outros pratos, se destacava uma cascata de camaroes.
Numa sala vizinha, a de sobremesas.

Como brinde, a empresa distribuiu bolsas térmicas com garrafas de Coca-Cola
confeccionadas para a posse. Nelas, uma imagem do Palacio do Planalto e a inscrigdo "Posse
Presidencial - Republica Federativa do Brasil. Luiz Inacio Lula da Silva, 2007-2010".

Corréa diz que solicitou o mimo a Coca-Cola, apds saber que fizeram o mesmo na reelei¢do
de George W. Bush. Foram produzidas 5.000 garrafinhas de 237 ml, 3.000 delas enviadas ao
Palécio do Planalto.

ApoOs a contagem regressiva, os convidados assistiram a uma queima de fogos ao som da
musica "Imagine", de John Lennon. E, a mesa ocupada por ministros, Walfrido abriu uma
garrafa de Moét & Chandon Brut Imperial decorada com cristais Svarowski.

Outro grupo de petistas, como o secretario-geral da Presidéncia, Luiz Dulci, o presidente
interino do PT, Marco Aurélio Garcia, e o chefe-de-gabinete Gilberto Carvalho foram a um
jantar para 33 convidados na Embaixada da Italia. Ja o chefe deles, Lula, ficou com familiares
na Granja do Torto
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ndo ¢ viavel anexar o jornal, optamos por esta
versao mais fidedigna.



A2 opiniao

CHARGE 1 - 26 de agosto de 2006

SARADD, 26 DEAGOSTO D E2u0s

FOLHA DE S.PAULO

UM JOANAL A SERVICO

oo

* Wk

1ABIL

Presidente: Luks Fis
Divetor Baditoril: Orooo Frs B
Supirind ke L
Exditonn smeeutivi: Fioos
Coemidho E dl(ml I: K

Kditoriais

aditoriaks uol, com.br

mra Masui Taxana MExss cluoms Brmo

Longe do espetaculo

Perdefolegoacriaciode
postos detrabalho; sem
atacar males cranicos,
paiscontinuaraa assistir
evolucdomediocre noPIB

UE 0 crescimenio da
economia do pais nes-
te mandato presiden-
cial nem sequer se
:1|1m:rrnu do “espetdculn” pro
metido pelo presidente, j se
hia. Mas que o modesio cresc
mento elfetivamente alcangacdo
tampouen sejacapaz dereheiro
desamprago de modo continuo,
aindaque gradual, esse & um des-
dobramento para muitos inespa-
rado— e prevcupante,

Mo entanio, & o gue vem oor-
rendo, deacordo oom a Pesguisa
Mensal de Emprego (PME, do
IBGE, O levantamento apurou
que, entme junho e julho, n i
maiares regites metrapolitims
a taxa de desocupagio —a pro-
porgho das pessoas em idade de
trabalhar que procura uma va,

& niin encontra— subiu de 10,4%
para 10,7%, chegando ao nivel
mais altod ede abril de 2005

Nin = tratou de oscilagho sa-
#onal; pelo contririo, em geral o
desemprego recua em julho.
Tampouco foi um movimento
isolado, pois a txade CLpia-
clio média dos sete primeiros
meses deste ano, de 10,2%, [0
idéntica i observadaem igual pe-
riodo do ano passado. Revela-se
um estancamento do desempre-
o num nivel muio elevado, O
coopdenador da pesguisa do 18-
E comenion, i e do resul tado
de julho, gque “acendeu a e de
atengiio, alfuma coisa no merca-
dode trabalho ndo vaibem™,

Ja o ministro do Trabalho,
Luiz Marinho, preferiu a ironi:
“MNaosei onde o TRGE encontrou

=N

e TImeros", Agreg
desplante uma consi
correta, a de que a PME, ao se
restringir geograficamente a
uma fraglo do pals, nio fornese
um retrato da evolucho do mer-
cado de trabalho como um todo,

A partir dessa constalago, suge-

riu que o quadro nacional diver-
ge qualitativamente daguele
presente nas metnapoles,

12 fato, o Caged (Cadastro Ge-
ral de Empregados e Desempre-
gadog) —levantamento nacional
do Ministérin do Trabalho res-
trito is Tagas com carieira
nada— SUgETe ue a gera
empregos iem sid

o de
menee dini-
mica nas n1olmp< les rJn fue nas

que o |1rnh|o|11.1 da dowl:u_llp.h‘ﬂn

elevada o som sinal claro de re-
U0 EsLeja resiri anides ci-
dades. O préprio Caged apuron

que, em nivel n.u.lonﬂl aahertu-
ra liquida de vagas de trabalho
formal fioi monnr nos primeiros
sole mesos dooano do que oy
mesmo pericdo de 2006, 1
umindicio forte de que ji nfioes-
ta em curso wma reducio do de-
SEM Predn no pals neste ann,
Avinagfioda pali
diante dosse.

tes pode custar a ecomor
sileira m,

um ciclo de cresci-
Comera um me
w0 de revisho, par
previstes para o FIR
die 2006 — analisias vio se
ximando dop anda” g
wai de 35% 14%, Acontinuar es-
sa tendimeia, &gquestio detempo
dLe as projeciies para 2007 timn-
megarem aser redui

tar despesas piblicas
tar mais o juros bisioos e refor-
gar o combate i valorizagio ex-
cessiva do real sho atitudes que
precisam ser tomadas parm reti-
raraeconomia brasileira do ho-
rizemte da mediocridade,

Fé que enriquece

= aroryacEs ralativas i
ita religicea “Josus: a
Verdade que Mara”, re-
veladas pelo jornal )
gderem um enredo de oxplum\.nn:-
de mho-de-ohra, lavagem de di-
nheiro e aliciimento ideolégion
que & preciso investigar.

5 pastores responsiveis man-
tém cerca de 600 fid s em comu-
nidades religinsas em cinco fa-
zendaz no sl de Minas, Muits
slo recrutados na Crande Sio
Pauln. e acordo oom as policias
Civil @ Federal & o Ministério Pa-
hlico, que apresentaram denfin-
ciadddustica, a redemovimento,
de agosio de 2003 a maio de
2006, mais de B 10 n1|||1-Jr:-o|11

s TiGis, e aoordo com
depoimentos de ex-integrntes
dogupo, nunea houve salario: o
pagamento era feito em roupas e
alimentes extraidos da lavoura

da fazenda. “Fomos percebendo
que érames escravis’, afirmoun
um deles ao jornal . Mies revela-
ram ainda que foram impedidas
pelos pasiores de visitar os ilhos
nas comunidades.

B0 & a primeira vez que uma
seita religinsa é suspeita de enri-
quecer madiante doaghes nio
declaradas deseus fiéis. A sa con-
firmarem as acusagias, contudn,
terd so configurado um caso par-
ticularmente grave de explora-
clioda atividade relj

E verdade que a adesio a gri-
pos desse tipo é@ voluntiri. Mas
0 E e eI 0ULras GPneds s raves-
tia apenas de obscurantismo
transformon-se num ramo at
tivo comercialmenie, em que =
cometem il ciins an abrigo da fis-
calixacio do Fstado,

0= pastores foram indiciados
pela policia por estelionatn,
ocultagdio de bens e aentado
contra s relaghes de trabalho,
Mas =6 o prosseguimento das in-
vestigaghes pode revelar o efieti-
voteno rdaexploracdio,

Iﬂ, l:S\E-U
Cmics SAMPIETD.

Tim CIZIMO
PRESIPESHTS .

CLOVIS ROS

O espelho e o desemprego

5A0 PAULOD - A reacio de Luk
Macinne, ministro do Trabalho, s
dados sobre des

drs peln TRGE @ todo I menmpen-

llir sobre o Moo petlsg dee e ede
governar,

Primalro, petlsia em mversio |
Tmos que conrarlem o alto

53T & Lk il
o Fi o presldents petista, RL-
cardo Berzoinl, em religho aos en-
volviElos com o mensiko,

Ag rimela reagso de Marl-
nhiee ol a e [nsinar sspelg o s
bre a pesgulsa do 11 embar
ninguém do governo wnha contes.
tadn qualgquer autrd pesquisa do
Inuluun wrrlpn. que o5 Nimers

|1I'II'ILI|'I.'II. allas, nem des-
et I ILl-petlsmi @
.1rquh_nr||1ut Iila. Lu'a, po
pede desulpas pe
sl COMnnens, @ cllz traldi,
s continua achando gue. nofun-
o, e vimade umacorspiragio
s elltes, quando 3 consplagn &
s [l

TR0 CHs0 QESEMragn, o plar & jue
MAriho nio fevela a meno preo-
CUPEKID coim a perslsiencla i anos
2 Ancs de um indice elavadissime,
SETPre na e de 106, pouoo mals
all mence, ai 15

Qualouer witorldde com um mi-
nimo de sensibllidade, em vex de
quukll-u Ir pesculsis, 10 berrogar-
para el
j. nacasa dos
w uiho, on nos

L que |n| a médla fanelny Ju-
o, A difrerca depals davirgula &
IrTelEan e,

i Europa, d u_mpn_g-
dos 1 em
DArING danado e buscs
[Cs LA, €1 VG A SEmiand e
TaE 8 CONLTALDS EMPOCrk
sando por mil outras
D CU TULS, N3 s LEnLILvas,

Aqul, nem o lulo-petlsmo nem os
QI partlies sihem o gque e,
Ol MM RSP Onoer, 1 nnser fenar
quehrar o espelhn (3 pesqulsa), o
cfue e muclia realldade,

cross(Zuol.combr

FERNANDO RODRIGUES

“Concertacion” e “embromacion”

BRASILIA - F direlto dos gover-
nantes de turng —e wlve ai nm
lever— wanger 4s fors represen-
tailas no Congresso pare algum
il overiah e
1 felto Lula e al-
sels encaniadores do s
o MR Thores: B

_q.lm o

1A nunc mils
puri.

15 B0 entine [nl\.‘n-
dlversas no Chile e n
MENAonlos como
ol CHSCE, 0 Ar

oLl is
hasio
mplos, Mo
o el epols
i il it

& cutr Agqul, .|

)

CHINT 0L BN e Smpresarios,
e e politleos,

1M ol as princl-
pals forgs politicas Lormarla o de-
bate alnda mals Interdliado. Bsta

LUIZ FERNANDO

VET (jUe [0 i ITEI0T U 58 N0 pri-
cesEn eleioral @ gue os presiiencli-
ik muls hem colocadie m pro-
Aramas ldentieos.

Ui acerto geral enire os quatr
plrlldm randes(FT.FSDE PMDE
& PFL sl o e o da med kerl-
lagk T

TEI0S JUNIOE torendo para
LK i N0 PROS)EIES & UM pREn
de IF o, Alermninc de poder

serlalem supaiio.

oo eflt o colaeral dessa “erm-
hromazl i’ eomandeci pela trinc
Lula-MTE-Tarso Genro & a Gl re
formi sk politlea, O Tetro
serlagldante. O ponto nomero um &
acabar com i clinsn i dedesempe-
o paraos partkies.
umo da opera: desconfle
quando o polidon Fala que o Brasil
S0 Cles e
L&l oneeriaco 3

Comn nAn havera o Ll acorcn,
O presidente ek sempre 2 o
desaulpa de que teniou, mas nio
delxaram.

o guesbsh & uolcom.br

VIANNA

Pilatos do Tieté

M, ENUants uma nova
Patafolhaconfl imava que IJ.II I\.":I;‘I
Imune a mensale 1 Ontras ban-

Ao gwvemin

“HAD estou preccupado com étlea
do PT ovcom qualquer tpo de él-
e Paramim, lsonio neres s By
acho gue o P fm um jogo que tem
que {azer para governar o pals, en-
LNy
Disge Paulo Bt

ST DOLAF 3 W30 N merda.”
Mada comera Thso e Fetl, que =50
I1nn1_an> de bem, artss de guall-

]
COMO Mater -|'.II|ITIJ e ‘LI'IK.'II[L'B
Tenclem- talforma an prag
LEmD, & hora de solar s Ifll\.":
POTYUE G ek et AN,

uando s fex campanha pela
etk na polltia, depis-se um pre-
sldente mellinte e clamou-se pely
et Vil parlanmentanes e gover-
nantes eormphos. Os artlstas enga-
Jailes I e s e exidam
s Impus de nomens bl
Comi agora vio dar uma de Pllatoes
Abrada Tt

M0 =0 cases lsolados, Panee
que LS NS esEmos VirEndo o
nark e delzndo o poder em maos
chelas de merda —e el nio S0 50
peLlsts, Echarn,

S 05 ATUSLES S0 Mesmo
CENCIE g2 Ll skl
Bettl v e
deranca de Lula g o \..ulu politico
o pals bem melhor do que o facem
osanallstas e planiio

Enfastaos oo pessad, estamos
nes Neenclando do presentee rom-
pendo eom o fUutum, QUarks s
mortes despertarmos, para cliar
urma pecade Ihsen que Fetl corta-
menbe conhiece, Qe i seja tane
dlemils.

FOLHA DE SPAULOD

LUCIAND MENDES DE

Pqrtilha
e perdio

alerecendo a contrib
il S Tlu ez el

PErE A, O M poran e S0 o vale-
Tes com os quals podem fecundar e
cinammizar i socleckde, Mo munc
e hoje, eom o recrudescimanto da
urge stpe-

1
U WM OULT o o & possi-
mdnvida, nossa metaé ooé

de de Deus, 30 nee crlare
s T e mundo, & de e i se nl-
cle o caminho 1 fellelcdae, -
compete a fl-

o] 15007 0 sl -
nkdiving da s hg‘n’,’]ul! lesis Cris-
o, FIING o2 Dets, que v o anun-
elar a Boa Moy 0= ensiar avl-
wer, [ nestavida, o6 valores do Rel-
o el Por wonksde oo me-
ma Deus, devemes, a exem plo de

nee i beles da
neni-
0 T0E
ajuda, pols nos @ compreender
i el @ completam & procucam
retratar avida de Jesus Cristo, gue
. Essa @ a0 mbsn
dis cistiics @ mak ainda dos jo-
TSI,
nosensineg aconflangs no
Fal do Cia, Dessa conflanga nisce
A PACL ATAE & P TGRITG Comis
- B al bemos mulio que Imbar.
525 EXpresstes mals fories
nldecde cristh: a partiha
0. Por partilhaen endemo:
e vk Lo o5

pricts:
allmento colldlann mas tambem
HICK o )L SOM0s & s, []; jn—
wens erlsics S0 o
estemunho devida

CAE L SLIPETIRE clo g ol 8o & eve-
lar a forcade Crisio emnoeso meln,
A mieil Ky ﬂlm |1|rLIII1 A 0 [0, 1
I1um:|n 4 mals fra r-

o amar gracl o (|I.
wangelho da partlhi

atitue que sxpre

o e o i Inbeng;
dleservira Deus mavidade d b\.I|JI.I-
Ios e dbclpulas de Jesus o exercl-
clo do perdio evangilk

AT & perdoar.
Els al o testemunho de amor
mals faree :Fu“-ujumn;p-mm dar

oo i malcom
o hem. s atlide de amor
MAI, LA e Vencer o oo

A @ e promover a reconcl-
litg o A concindi, e N e -
ar a vida dos ovens orls-
s, dhamid
Mo com i beles
da pnnllluecln[u.ltlan(h.t rlsto.
P& Ankes d ik
trat mento quimic
Infiel Emente, me o
CTIL escrevl @ ditel alguns
para esta coluna. Agradeg
[ TR (SR W
almands seurta yahoocombr
DO LU M2 MEHCES D ALEICA <o o
Emizi e .

FRASES

PERIGOSO

Otrbunal terme
poderde correicopara
tentarpreservaralisuma
daeleicao? Entendoque
sim. Entendoque naose
tratadeum processo

nal, mas palitico-

adm]msha% ro. Masisso
cde serperigoso, ja que
dedarmargema
represaliascontra
politicos

PAULD BROSSARD

axminisrads STF,shm o TRE R wrpn b
5l 3 L 2 e L 0% d U SIEES T

s srindale b sangua g, reamna Fatha

SEMBASE
Apreccupaciodo
TREélouvavel, massem
base juridica
FERMANDONEVES

x-mirisrada TSE, 5003 dod s30 b TRE-1,
wmemnaF oha
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5 FARCILE: ASLLLAL ATNANE T, AMTR
oFmwans duhs il mdogise Mo

RICE o6 Motma
sl

Alerta sobre a Aids

Custodadistribuicde
gratuitade drogascontra
oHIVsobe, pondoem
xeque asustentabilidade
doprogramadecombate

ackaatana politica bra-

sileira de combate i

Aids, haseada na pre-

L vengio e noacessouni-
\.'t‘l'li.l| dos doentes a medica-
mentos, pode =e aproximar da
exaustho. Faltaria uma atitude
decidida do gowerno federal na
drea sensivel da propriedade in-
telectual, alertam especialistas e
militantes do setor. Sem ela, o
custo de distribuir gratuiamen-
te os anti-retrovirais pode tor-
nar-se projhitivoe insustent fvel.

@ alerta f circula hd algum
tempo entreativisias. Chegou ao
|Jor|6d ien cientifico americano
“Bcience”. Antes da 16* Confe-
réncia Internacional sobre Aids,
encemrada dia 18, a revista puhl
cou um dossid de 24 plidinas =so-
hre o panorama mundil da sin-
drome, trés delas sobre o Brasil,
em tom de preocupagin.

O balangn de uma déeada do
programa & amplamente positi-
vo. Gragas a ele, nunca se verifi-
ool i projecho alarmisia do Ban-
oo Mundial, feitaem 1992, deque
no ano 2000 haveria 12 milhio
de HIV-positivos no pals, Sio
anomil, atualmente,

Bagundo a “Scicnce’,
o Ministério da
martalidade por Aids cain 50%
die 1996 4 2002, Noventa mil
mortes foram evitadas, ao mes-
mo tempo, howwe economia de
U754 1,2 bilhlio com gastos hospi
talares, Hoje, 172 |11|I paeientes
racehom osanti-retrovirats.

O cerneda prencupagio se en-
contra no custo por paciente da
distribuigin. Ele partin de 5§

6.240 anuais, em 1997, ecain até
1154 1 , &M 2004, Noano pas-
sardo, !ullnu para LT84 2500,

= da queda wertiginosa
bem-sucedida polfii-
@ de fabricacho e imporiaco,
mas também umatensa negocia-
cio com a inddsiria. Mo falta-
di licenciamento
Trata-se de medi-
da justificsivel, prevista —em ca-
g0 de cmergéneia de safd e pabli-
a— nas regras da Organizaciio
Mundial do Comércio sabre pro-
priedade intd ectual.

Jd a disparada do custo em
2005 58 explica pelo prego cres-
conte dus novas geragbes doeme-
dicamentoe, Drogas como elavi-
renz, lopinayir/ ritonavir, teno-
Fovir @ T-20 sho mais elicientes,
mas importadas a peso de ouro,
Is=n fargou o governo a aumen-
Lar em 72% o desembolso, nos
altimes quatm anos. Nesso ri
Mo, em 2008 o pais dcnpmtlu i
R# 1,25 bilhfioao ano pari medi-
n_ur2|5 mil HIV-positivos. O gas-
to hojed de BE 945 milhbes, s2%
dos quaks com a importagho de
nowve drogis (outras oito o fa-
bricadas no Brasil).

Em junho passado, o governo
ameagou quebrar a patente de
tris medicamentos, Voltou airis
e i mesa de negociaghes, que
consumiram meses. Terminou
porobter reduches de até 507,

Na Conferéncia Internacional,
a diretora do Programa Nacional
de DT/ Aids, Mariingela Simfn,
reafirmou o acesso universal o-
mo e da politica brasileira.
Alertou, ainda, para as dificnlda-
des erguidas por regulamentos
internacionais, Hi rabes pam
rer gque logo o gomerno terd de
enduracer novamen e a negocia-
gin, recorrendo ao instrumenio
depressioda quebra de patentes
—além da politica de ampliar a
gama e a quantidade de anti-re-
Lrowirais feitcs no pals.

Contas suspeitas

cncio do Gahinete de
guranga Integrada
3, reunindo autorida-
des paulistas ¢ federis para o
combate an erime organizado
em Sho Paulo, merece todo
apoio, Enfim os govermanies pa-
reeem Ler percehido gque divisbhes
politico-eleitorais nesse tema
sin contraproducenies @ =6 he-
neficiam os interesses mafiosos

Lim sinal de que auniliode for-
cascomegaasairdo papel éotr-
balho, recentemente iniciado
pelos ministérins da Fazenda e
da Justiga, de rastreamento de
maiz de 400 contas bancdrias
por mein das quais a quadrilha
nascida nos presidios panlistas
PCC movimentariadinheino

As conias suspeitas —e uma
lista de quase mil mimenos tele-
ftmicos @ mais de cem pesscas
que seriam s principais envolvi-
dasnalavagem desses recursos—
foram fomecidas pelo govemo
do Fstadode Sio Paulo.

Sufocar as fontes de financia-
mento é um meio de combater

organizagies criminosas cuja
eficdcia & mundialmente com-
provada. No caso da gangue pau-
lista, j& =2 sabe que ela custeia
s agies praticando deliios oo-
mo narmitrafion, roubo de carga
eextorsio mediant ese glesim,

S PECUTEOS (lhll(lﬂ*—- nessas

uzn de empresas de fachalda ere-
des internacionais de lavagem de
dinheiro para dar aparéncia de

legalidad eaessos fundos,

O e=afin agora & que drgios le-
derais como o Coal (Conselhoda
Controle sobra Atividades Fi
nanceiras) dessnvolvam lerra-
mentas para lidar com oma rede
deilegalidades imanceiras coma
especificidade da montada pala
miifia paulista. Fsta movimenta
volumes de recursos quendo =4o
tho vultosos quanto cs que trafe-
gam nas fraudes clssicas do sis-
tema finanoeiro e, ponanto, &
mais dificil de ser monitorada
por uma agiéncia que ainda nédo
contacoma estrutura d esejad a.

TOOO CANDIDATO TE
_

- Pingado com pdv ¢ manteiga ndo tem mais!
FPasson um barbudinhe por agui v acabau com tudo

FERMANDC DE BARROS E SILVA

Itica, de

SAD PAULO - O avango do fno-
rllsmo e Lula comega a remover
CeClosembarIgos Morils de quem o
apiila 1sso floouclam na olkima s
Gl NERE 08 AIS LS passaram do
IR0 COnStrAng!on a0 atacue da-
sabrid 0 b para £ politlca
SEM SJAT 25 ME0sT, disse o ator
Faulo Bettl, W4 prenapedn
<Ol A etlea o P, O parddo e o
Jostngue wem e Faer para gover-
AT, emendod o misieo Wagner
T, AMOES SOV alos para o
vescobe com Lula A
doms - minsuwo Gllbeno:
O eloglonesses wermos da realpo-
HLlk: petlsta provocou multa grie
Indlgnaca }io seria para tanio. s
artlskas s Fieram levantar oven di
nipocrista oo debote sleltoral. Dis-
SEFUM 0L Qualeuer eleor de Lu-
T cue nao sefd [ ncauto, Wnatks o

10 reeleko de Lula,
e5Li rals ‘:Il.’\'1|l.1 felta por Marl”
lera Chaul. Em palesira no o na
nitima quinta-felra, a Mesofa pri-
I 52 WCLECN 8 LAtr Com & im-
prensa hurguesa Como de bl

FERNANDO

O fim da

BRASILIA - Lula, sich, Serra e
Sérdlo Cabral estho s acertando
previments para derrubar a ree-
TRIGAna partr e 2o,

Els al uma raeio para néo achedl-
L7 num o positve para o Bri-
5L A ohsessio par entar mudar a
realldade por meb deumalelchega
a0 parlsmona politlcn b

A kg0 ol orlada em 1.
Na0 0 POSSIVE] B mencs de uma
il estar
Do o ol m
TACHD 50 ALENErd ars INteresses
s Poll Lo s Jaciialos e fespors-
Vels O INAls 5L TamiEL

15 UL C1f 1 EM s o peg-
o0 ou nada falam sobre a perda de
SINCCon B erre os mandates de de-
puitados & seradones comos dos n-
e ranes doPoder Executivo,

Em 1o, o Brasi dlegeu Pernan-
do Collor. Ele womou pesse no ni-
ko dle Lo denido que Farli refor-
mis profunds. O manda era de
CHNCOANE, ST el K0

0 Congressn ma posse collocila
eravelnn, Haverla elekao para de-

SERGIO

*aulo Betti a Chaui

tambim nin dkse palinem sohre o
P, Lula ou o mersalio. Fol a hee
WENAgEm N VoI TE gL presion
a0 tema doclelo de que partclpena:
“0 Esquecimentoda Folltlea”,

e far entioc haul e M ostro i
platela por que, segundn o (ilis o
Esplncsa, oo ssulo 17, 4 boa |'|UIII.I-
caseddquands o
miedo, O 52 q:--:bch.rrl.:bcl 0
s debrugida sobee s persador
predllet @ mals de mil g mas de-
e s “Mervuras oo real’, Chaul
erming por cok isp Inosa no
colode Duda M endangi.

Flor: aversio [esofanie do sk-
AN publiel s aparece com qua-
Lo anes de awasn, como
fantask vendlda em 2
N30 exktlsse o estellonatn polto
t-p-_ar'nlu ru:lc- lulsme, A Lqur'lma

57, que seaba de salr,
'I'G"\. U " nunea os In-

e Chi |u| plub 1 -u\-lr“su}na"n-
e APIENCET Com Paulo Rettl.

RODRIGUES

reeleicio

putadis e senadores no fnal de
1eii As reformas foram piflas 0
resto & historla. A queda de Collor
sy, clarn, portue elee sua wm
e s sl entos por poder fzeram
0 U LOC s sl Mas ouve Lim-
Bem U forte componerte oon-
gressualk o primelro presllente
s - LKL, el peln ko dire
10, BEEIVA COMRLAMEnte desc o
nectado do I

Crgue Ll
CUETEM RO
pre-Collor. O p[lbl(lLI'IL@ & eklio,
BT Posse e cormyive com um Con-
gressn vell, sem o mendr de
nem vontxle deabalhar,

Il gue o flm o restelgAnser
acompanhado de Adelldade paril-
darla, financlamento poblleo de
CAMpAna & o guimeras. Bo-
hagam. O gquese prewende & apenas
resniver problen s pesscals. Alim
de desestrutirar a g e i estabil-
dade Insdwelonal dopa,

fredAguastieh 2ol com b

COSTA

Mapa astral

A0 DE JANEIRD - Recim-ne-
hlgacdnd categork e planeti-ardo
1o SISt r, Pl @ regents
doslgnode Luka:
qualiflcag,
atligil 0 st QAN transiir
ey el do oéu oo presdente,
Nuenclarsua vidaprofssional.
Planeta ou planeta-anio, Piio,
quandoesii mals perio da'Terra, iI-
€iLamals ol menas 4 4 bliees ¢4,
DI e quilimets de disgn-
ol E e 1, dessa onjuragquese ni-
Mita, que emana vibeghes par o
mapi astral geral @ pard os naves
de Bscomplio em partlen lar,
ESCrID nes astros ou colnelden-
cla o rebatamento de Flo o cs oo
oM uma mudanga de Gnimes na
pania. Liula, ake en o com atl-
e dimpica ma ldecanga, reso
vel dar uma esparack geral. Ele,
? 1 fhi Petlao em Sema— ato
alhot—, no im da semana pariu
[ cima do real adversirl
N corm et
Faulo ¢ alnda salu em defesa do

allaca Maroelo Crivella no Rlo a0
atlrar em Cabral Fllo, g nca-oa0
caasal Garotinh

AKEMIN @ambém subla o wom.
AEAMEN 2, ronxe de
o mensalie & oy
s e TS e welos
.x-g-m.l nofedaral.

Oualquer quesefa o influeneling
astrologla da declsho dos astrine-
s sohre PIALD, ou PIMLRNGD, co-
100 1 UM DrCUe agoa, el pa-
Tece ter sldo [gual para os dals 1l
wals, Alnda que a esiakigla de am-
hios [iossa ser cred R ao calenia-
rlopragmatlon dos marguetelns.

e 3 A nEformago do astro em
planeta-anio infwencion a vida
profissional de Lula, queandoo de-
Chrano aw o sonho de ser eonc-
mista como antidow ao eloglo de
Wgrorancia a ele atribukda, atngio
ambem a de Akkmin. Os cols pas-
saram a Frlar mals grosso e mals al-
10 a0 mesmo empa Par mevel
QU [AREGH, 0 eX-EEmador tm-
bitm e Escorplio

FOLHA DE SPAULO

JOAD SAYAD
Desemprego

siwIsA dodi ceorre entre
LIRS & qualro Noras da mi-
Lnhi. Nenhum carro nas
TUas; QU derme arde 1A fol dor-
Tr, CUB Be0rd cedno alnda mao
acoton. MK i o5 Sores
dns meddelos oS ol oors gue, de
madmigada, parecem suspender i
gritark irrlian e que fwem doran-
e pesto do i,
nifn, proemes ver a cldaide co-
Mo S V8 O COS0 g e
querlda dormindo, sllenclisa,
seeTlsos, cenhivs frarmkles ou Jelkn
deolna
Aleste, Mooca, Bris, Belém e e-
lerzinho sio lembrangas do me-
Thor periodo da cllace, que no pas-
sado era chel de opormnldades.
Eri I3 que mocavam os primelros
Imilgrantes, [.i s st aram as pri-
melrns Bhrleas de eclis, sldes,
VelcEs e CUr LU e, N0s (N s o0 870,
neauge da Industrlaltzacho, mon-
tadoras ¢ grandes fabrkcs foram
i o ABC & paraa utra, Quando
chedru a estagnaghn, a cklade co-
megon a se esplehar para o lese
Como se o6 Tmigrantes de odo o
pals fossem Brmando uma long
it fespera de empreges, cada v
mals longa, chegando akém da C
dade Tradenies, Mo im da 1, -
BT A ITIJ|‘~ pbres onea -

mecomooporkmkdack.
Lt e il

o Sarra oo Mar,
Guaraplrangae pelaBillngs Anes
era o balimo dos lemaes que prele
T IUares distan s, Hila mul-
135 drvares & umidace. Al hoje s
Amaro & mals [riado
. W00 & mals verdadz,
a5, A preoeupa-
A0 eom o ambkene gelni a
S0 das Tepresss com o dred de p
servaglo. Perderam valor, foram
abandonacs @ vadidas por fvo-
15 (ue [oluem s reservatinie da
clelde,

Mow anos =0, 4 cklade teve ama
novaeportunldade, Resolda adi-
¥l extama, controlica 2 nflagio,
prderamos volkr a crescer, dinl-
nuinido a fila de smpregs dos pau-
lstancs pobres de wodos os qua-
drantes dapertferta, Mas o cimbk
scbrevalorzado nio mesed na cl-
dade. A cporwnidade servio ape-
T35 para CRAr algumas butkpues de
gl Importadas na cscar k

Diepils da desvalor o, e
QPO Kade—0 MU odocres-
%, Coimes maarmadilha dos
Jures alos, Madamudon ra clixde,
Apenas o6 bancos, gue havlam fu-
dido da pabnes & ceniro para o
capIga i Paulista, fug iram de no-
w0 descendo para a Farda Lir
A S L\.’
riEa-
ST i
competéncla Contnuames evl-
LAk s esgu e

jsmyad Tatiglobal.net
RS D s g e

FRASES

VIDA SIMPLES

Niotenha
preconcei
comedia,
meuscolegas que sempre
achamaquedevemfazer
algomaiscabea.

REVIA LDOGLANECCHIN]
aag ansmna Fdba

FUNCOES
DIFERENTES
O gabinetenaoé comits
eleitoral. Eusar
funcionzrios pibl
uma situagao gravissima
queleva s cassacioda
candidatura em pouccs
dias.
MAROLLLZ BONSAG LIS,
procuradke reghana abiorakm 53 Pask,
‘50twa - da g abisa s & e pueados
@3kl s f aECIS A5 e Com Mamnialda

TR t FUNC DTS 4 s oo aremng
campania e 13 Folha,
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Estabilidade

Eleicao consclida
hegemoniade quatro
grandes partidos na
politica nacional; falta
coesdo programatica

PRIMEIRAL Vista, o plaitn
do dltimo d omingo =u-
gere uma - tendéne
estabilidade do siste-
ma purll(lnnn brasilaim. Palase-
sunda ver consecutiva, PRIDE
FT, PFL & PSDR faram ns parti-
dre com maiornimern de depu-
tados eleitos @ comphem as
maiores bancadas da Chmara.

Fenimeno semel hante severi-
fica no Senado e nos govemes es-
taduais. Mesmo como solavanoo
sofridn pelo PKITIE, cuja compo-
sighn foi reduzida de 20 para 15
senadores, as quatro legendas
permanecem hegemimicas na

' i tados, emgue pese
perda de cxpressividad e do
demotado em um de seus mais
tradicionais redutns (a Bahia),
PEDE, PT e PMDE ohtiveram
tambeém as votagtes mai 1ili-
L".llnm com guatto vitdrias em
primeim turno cadaum.

Em vidor a partir da prixima
legislaiura, a chamada cldusula
de harmeira deve desempenhar
papel imporanie para conferir
nitidee ao sistema. Entre outnis
restrighes, o medida priva do
acessna 99% do fundo partidiTio
ndas que ohtiveram me-
nos de 5% da votagho dos votos
vilidos para deputado federal,
além de um mirn imo de 2% em

oMo e b s o jogdo |:|¢-I[l|cc:-
simaliza algum aperfeigoamento
do sistema partid irio. Ao menes
do ponode vista burocration, os
partidos com maior representa
tividade sho mais estiveis: di

piem derecursos constantes, ea-
pacidade de articulagio nacional
eum grau ji mzofvel de cnraixa-
mentona eultura politica,

Eo no infeio dos anos 1980,
A 15 anos de bipartidar
proliferagio de agremiag
Aatia um anseio legitimo de re-
presentagio dos mais variados
segmeios sociais, hoje parcos
cslar em maturagio uma nova
etapadaevoluchopartidéria bra-
sileira. A sucessio de pleitos, de
I11|J(||Jt" antdnen, veio d epuran-
conferindo aquelas
parcela acachapan-
lt‘(|.| mpmsenlﬂli\'i(ln(lo.

Emhora contribua para dar ni-
tidez an quadro da representa-
gio popular, essa concentraghn
di poder partidirio o tem sido
acompanhada de definicles pro-
gramiticas. Pode-se dizer que
nessa Ared, tem havido um la-
mentivel retrocesso

Uma disputa pelo ceniro does-
pectro polftion, que esvexion o
debate sabre as plataformas que
distinguem um partidode outmo,
marca a politica brasileira n
Glimes anos. Continulsme, in-
distinglio enire programas de

fratricidas, fragmentacho inter-
na, caciquismo politicn e enfra-
quecimento da eoloragio idenl 6-
gica tém sido os atributos domi-

nantes noquado partidirio.
Nenhuma reforma serd eapez
de transfommar os grandes parti-
dos brasileiros, num repente, em
agremiaches prencupadas com a
coesdio de idéias e linhas de agin.
Esse & um desemolvimento que
depende da evolugio da cultura
democrdticn no pais. Mas inter-
venghes loves nas regras da poli-
tica —comoa introdugioda fide-
lidade partidaria minima de qua-
Lo anos para gque am milican e
possa pleitcar um cargo elotivo—
certamenteajudariam.

Fim das disciplinas

1 roermma a decisio da Fu-
vest de acabar com adivisio
de disciplinas na primein

fase de sen vestibular, que sale-
wiong os candidatos que estuda-
rio na ISP @ outras instituichos,
Acidéia & evangar na interdi
plinaridade & exigir do aluno
mais reflexhio @ mences memori-
zacin— ohjetivas louveveis

Existe, & verdade, o risoo de o
fim da divisio em disciplinas re-
suliar numa espécie de nivela-
mento por baixn, omo muitcs
receiam. Mas hd quem defenda
que o excesao de eon e idos espe-
cializados osteja dificuliando a
assimilagio dos conceitos que
realmente im portam.

E=za fioi a conclusio do Ty
2061, grupo de especial
e i Assoc) -,hnAmell

A
ancs analisando “curricula” de
LI, Tara o Project

nar mence, mas melhor,
D tods maneira, a Fuvest nfic
pretende uma reforma tio radi-

cal. Por ora, quer apenas acabar
om g divigio por disciplings na
primeira fase e introduzir no
miximo 10% do questhes inter-
disciplinares, nos moldes da pro-
va do Epem, aplicada ans que
concluemo se gundo grav,

O efieitos da decisio da funda-
ciio paulista vo além de sen v
tihular. Os principais concursos
de admissio de universitar
casn do da Fuvest, acabam |r|u-
tando o ensino do pais olase
cursinhos procuram ensinar o
gidn nos exames

sliio o5 das melhores universid
de= pabli 5
seletives, para nfin inventar de-
mais, também proeuram se ade-
quar an mesmofiguring,

Ko [inal, o que a Fuvest e oo-
tros grandes vestibulares co-
bram se torna uma espécie de
auriculo extra-oficial do pal
oportuno utilizar essa o
=tica para indie
minktrar um ensino r
gentes integradon

CLOVIS R I

Candidatos de plastico

Sm PAULL - 5 alnida Tz ne-
T Entevisis
| mastral

quees-
verdade g apresen-
Chn de propostas o2 veridade o
SEUNA0Lmi
0 marketing politlen ¢ hoje tin
putILnunqn_ tanio Iulz Indecio Lu-
la i

I

e o sahem ser o que e

T mesmo tEmpo,

nioagridem os elehores dos
ARKmMIN aac de o Erasl [‘lIIL

fazer mals” (todo mundo pode,

IJ.II:I wal e
‘nuncaneste pals..”.

Como ser bom se os dals 1
S lampelo de sincerda
ClE e VTl ma, G e
oo o presiden .
que det a um pequenogrupode o
Nallstas, a bordo doavio, reprodu-
zida nesta Falha pela colunlsia

FERMANDO

Lulae

BRASILIA- Iniegraniescacipula
petlsta admitem &m privadoa -
TERAD 1 O Ore antl- Lol pelo
Acreditam que o doss)

1 colado no presklente-candl-

O segunilo wr
netro, funelonz
SNVONVIMEntn & esperar & empes-
Lacle passar, (Lis: nurka s perde
dinhelro on elelgio
WEMErla curt dobra
lalghn esta g

ACAMPANTE esLe Seuns wmo
& previslvel. Geraldo Akkmin apon-
trd o dedo dlarlamente parao bal-
X0 PAdED k0 de park dos pels-
[FELTE ta fnal.

adgem dodinhelm, Fistd em cartr:

um espericulo surrealisia A L
sk [ nvestigandn”, i EEm o6 peLs-
L. e que s ve wanipula-

Mo ka Bengami,
Disse Lula: unlca frus
oL el o @ QU 08 Hoos nio o
Elam volande em mim. Porque
eles ganharam dmhelro come nin-
U E M govern
Ui frase, duas revekries, ai-
Ol U uma desne
rit reveligi
e Teslme
SIS e governo. Log
“pal 16 pobfes” & plta demagegla.
6 100 CaElo g Lula: 1§
para TEmuNecaT o d

Igurs podres dierl-
= 7 bilhdies para o
i milk, destingdos aos po-
hres entrens pobres,

A segunda revelbglo & o ||1uunLI-
i clesefs, Hpk em nive flee,
ser q.ll\.rl.ll:ll..m'l'llupl.l ‘\.\.II‘IU‘-
<o himal nlsso.

I humano, o 1 em apre-
SENArem-se, Amhos, come se e
semde st

crossiZudl combr
RODRIGUES

aonda

eram Ls'h)d-)l
cardn Rer
Alokln 1Im. |l.||1|.|! e determl-
NAM a0s evalvilos que contem a
hti et ?

Haduzs respestas possivels para
e551 pErgUnia Primelro, L, Ber-
aolnl e Mercadants nag b oo
MANKLD g0 partldo, vivem 1o mung
it L @ B0 absolutamen
75 e executar tarefis exec
Aoutranipitese saverdade sabren
dinhelto wio poder vir a pablico,
PETYLIE erterraria de uma v o so-
nho reelelorl do FT —e alguns
acabarlam na cacdela.

S esclarecer de onde surgil o
B& 17 milhao o “dosslegame”,
TSkl 4 LI COnEAr Com Uma even-
tal rAplola e memaa os
elaltores.

A onda “dosskegaie” passarla, eo-
Mo passi a do mensibn Serla
Lalvist exeqiive] em al-
duns meses, mas dicillma em me
TS Ele UL Semris,

a

dores i @ g diiar
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A turma dos exoticos

5 IL‘JLI)ll.I.(|I.I!.’|I'IL|LI|
1 e Fernando Collor
s Ao estl-
ML S

deputad chlgu

Tucky bem, Presume-se e um
deputads chilge man partcipe de
MENSEITES MEm i vampl Tagem dos
sundIessI g, Cuanto a Color, na-

dade exitica encentro em s elel-
i Ele solrea o lmpeach ment por-
que vilou diversas regras do Jog

politlco-adminlstratvo. Fol punl-
oy cumpriua pena e, agor (acredl-
K-g], pocke SeT abs |1;|\|-JI|I:A.’I:|>'-\-

0 fundn, Esta éa {[nallda-

i ||n|.-_-gr.|cnu nasceledaie.
Klenie que em alguns
e protesio, que

[PasEACEs AT ol
get um Cacarecn e o Macao Tin,

Neshe P.'II'llI.'LIl:IrI melnoramos mul-
o, DT perplexidade gue |T||l||-'|
1

Malul, A sxdar créd o qmldlu \I
Wl &0 mocto politeo mals ¥
nowdrk da

=k, ssUsCla com
bl margem de volos, 0 13 par
56 olager grvernador on prefeo.
15, [ELra obter uim ugar no Con-
e, WM U eapieal prepro de
VO CJUE T TR [Erd OuTos
candidais.

i na normalkli: pEramentar,
For falar em barba, o priprio Lu-
T, qUANCD Come ot &,
era consli

er consiceradoum po-
, Epesar de sUEs gl
e et s

embrom
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ANTONIO DELFIM
NETTO

Suponhamos...

SURFREENDENTE ¥oT como
1 algumas solugies kleal s
pira nessos problemas, por
ex-guase brll 5"
@ por entuslasmados collnls
e culdam hlssextamente de
nomla, conformam-se eom pro-
PESLE QU CORLITAM ¥IFde not-
vels economistas com i mals na
acliagio acdemica. Diham [a-

T 0 U o SVErno paga de jures
— em omo de 75 do PLE (o que &
MESME LM absurd ol— @ Imaginam
oue poderta ser feio com als re
CLIN S AIMEntar os ives Ll mentos

funclonalismof). on
A 0 superivie primacke
(U M & s periviL, e despest
comprometida) exigiio, arlimetl-
CAMENE, para Manker constante

ol redElr o relaao dwida gqui-
f 3

e gL a0 comporme
nomilsta de uma plad
M Inverniada por P
s0M {0 Mobel da minha geragao.
LU fisloo, um guimleoe um econa-
M5k 5@ ereairam nums iha e
SR SEM Ler o o ¢ Dase-
brem uma lag de sablens @ wn-
L determinar eomo abrl-li. o

slm ulz VA BT Com uma

gene
PLElr: comeremos as salslchas i
crhlis”. O economist, mals ima-
glneen, sentench uponhamos
e dIPUSEEsMIE che UM abridor
delat:
:upnnrl.lmu-. que acarga tribu-
LTI O Sefa e 205 (e nio de
SR como & e quea divida lgquida
o sedor pOblico sefa nula (e nfio de
S i P LB comio &), Lego, 1o 1
Probema: halxamos LK de juro
regl e 105 para 5% (eomo deerla
SEr, s NAD & e odos
males s dlsslpardo. Poda
TErdoE meEsmoempee 1
a divida sochl que acumlames
cliasclea repugnant: eserwidio,ao-
mentar os nvestimentos pobkcos,
rlnrjur.ltdu.um 6 aprEentaes ..
L, COMBLUIT O “Fiys de
nnue lnu-\s tEremos
L

& . U
pendentes de suliciente vonte
Politle, como wred iz o velho
0 JOVETND B VEr
ATl oL
Ok sem cortar os
clals {0 que s2rla uma lru\kll.‘l]"
Como cortar a dwlda do governo
SETI EXPIOPrEr ouira v 100os os
brastlelTos, ol eles @ que So os
poredones da divida, o os ban-

L8 (OO0 Sy m lb'j‘:—ﬂ |l!-;l.l.]II!
e kT
LM respnst

nas, a Hpotese
MO Ui S5 guestie ‘Mo exis-
tam_.
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CONSTRANGEDOR
Econstrangedor,
porquevocé esta
expulsandodeputados
quereceberamBs 20mile
entracomemais votado
pelaoutra partaum
acusadodedesviar US4
260milhoes
FERNANDOGAEEIRS
depuada & diral (F-RU) 30w ando-

ki3 0 511 TSN 250 S S Pk
Maki{ cramnaFola

SODEBATES

Euligava paraas
ridiosejornaisdas
cidadeseagendava
debates.Sem pedirvotos,
apenaspropunhadebates
PAULDMALLF
‘e ek g 0 bom e icad o e el 30 =

vl AT TP IR Bmad
wmemnaFoha

109



A2  opinido

BUDNTA-F

CHARGE 4 - 05 de outubro de 2006

T, B IVE OUTUTR RO I s

FOLHA DE S.PAULO

UM JORANAL A SERVICO

Pablicado dosde 192
Al Baria ds Linsh

Campes BT

Presidente: Lt Fuus
Direior Editoril: Orove Fuos Fuoo

DO BRASIL

* W

raprisdade da Bmpros Follid s Maahd 5
an, CET 0050500, Bio Taalo, ST

el tvaktial s TN NN i Mo L unmy B

Eelitansl e eutiviE ELEsom §

Direiin mrentivie

A
deomerhl, Av e Frssss dudu il mdagao e

Editoriai

aditorats - wol.com.br

= H ‘o, Ciisa Poero,
11 FILHD secTadnu
AANECAN ), AT

i o Moo,
i

A governabilidade

Politica nacional precisa
buscarrelacio mais
estivele menos
fisiologicaentre o
Executivoe o Congresso

M ASPECTE Positivo da
nova @ decisiva elapa
da campanha para as
eleighes presidencinis

@ a poessibilidade de vislumbrar a

politica de aliancas implementa-

da pelos candidatos, S até o pri-

MM WMo constavam apenas

dosplanos dos estrategistas poli-

ticos, na segunda rodada essas
aprogimagies terio de virad 1ona.
Mas privimas semanas, Loz

Inicio Lula da Silva e Geraldo

Alckmin devem definir aliangas,

pmnum_i:lndo a fisimomia do

jogo politico no privdmeo mand a-

0. [ do graude eficiéneia em ala-

borar uma costura sélida, em

torno de uma agenda comum,
que dependerd a governahilida-
dedopriximo presidente.

Por mais st lida que tenha sido

a hegemonia de PT e PSDE no

doverno federal nos iliimos 12

ance, nenhum dos partidos dis-

pie de representatividade sufi-
ciente para prescindir do apoio
de outras legendas, E uma sus-

tentagiio cosa & estdvel nio s

eonstrai sem uma ampla coali-

2o no Congress=n Nacional
0 componamento do FYDE

continuari sendo uma varigvel

crucial para a sustentacho par a-

mentardo novo governo, Com o

maior bancada m Cimara — 89

deputadies eleitos no domingo—

asigla tende a manter o papel de
fiel da halanga. Embora rara-
mente vote em hlocn, o PMDE &
decigivo na contabilidade do

Congressn @ responde com am-

higliidade calculada i corte ji em

curso da partede PTe PSDE

%

Disposto ao d

s vinna a dispesicho do
presidente da Colombia, Al-
ro Uribe, de retomar as
negociaghes de pm com as Farc
(Forgas Armadas Revolueiona-
rias da Colimbiay, o principal
grupn guerrilheiro do pafs. Os
obstdculos a2 um enterdimenio
siograndes, eo processo ainda &
mence do que incipiente. O que
imporia, entretanto, & gue o sinal
emitido én oorein

Vale lembrar gue ji houve ten-
tativas privies de negoeiaghn, O
preiprio Uribe (o elaito pala pri-
meira voz em maio de 2002, na
asteira dn colapso das conversa-
ghes de pa entre o govemo de
Andrés Pastrana (1998-2002) o
as Farc. O didlogn fracassou por
culpa da guerrilha, que nfio teve
maturidade paraabandonar o fo-
quismo e o dinheiro Meil daasso-
ciagho com os cartdis do nanm-
trifico a fim de converter-so
num partido politico.

Ma campanha, Uribe promete-
ra atuar com mio-de-ferro con-
tra o5 grupos ilegais. De fato o

Nho =0 pode esquecer que as
piores priticas levadss a termo
na filtima legislatura envolve-
ram a tentativa de conplagio de
aliados. O objetivn do mensalfio
foi 0 de remunerar partidos poli-
Licos que apoisvam o govermo m
Congresso. Fm lugar desse tipn
de conduta —gue deve sor traia-
da na eshera do Direito Penal, e
nio na politica—, & prociso forta-
lecor priticas deentendimenioe
situar o interesse pihlico acima
das convenidneias corpor tivas,

Aeomposigho de blocos parla-
mentares previsiveis @ om hases
republicanas & necessdria por-
que, por exemplo, ja no fim de
2007 serd wotada a prorrogacio
da CPMF e a Desvinculagio de
Receitas da Unilio (DRLT —esta
permite an govemno federal alo-
war no servign da divida piblica
recurEns que teriam outra desti-
naglo legal obrigatiria, Ambos
slio jtens centrais para o manu-
tengho dos pardmetros da atual
politica de eontengfio do déficite
do endividamento pithlicn.

Além dissn, para que se rompa
a letargia de mais de uma década
em tornoda refiorma tributdria, a
costura de um espinhcso enten-
dimento do novo presidenis com
o5 govemnadores eleitos serd ne-
cessaria. Tensas negociages o-
volvendo partilha de impostos e,
até mesmao, pressbes por uma
nova rodada de negociagin das
dividas estaduais com a Unilio
deven entrar na pauia da politi-
o ferlarat ivano anoquevem.

Diante dessos desalics —ans
quais se poderiam agregar o pro-
blema da Previdincia e a rofor-
ma politica—, o pal ferd aga-
nhar =e a polic nal evn-
luir no sentido de tornar maisni-
tidos, coesis @ estiveds os hlocs
de situagho e oposiclo. Dafaim-
portincii deste momentoda dis-
puta presidencial, em que as
aliangasestio s formando,

i

.
ialogo

[ew, emibora talvez nfio de modo
muito equinime, Ele é acusado
de manter vincules com as orga-
nizaghes paramilitares de extre-
ma direita, que terfam recobido
o govemo um Lratamento mais
benigno do que &= guerrithas de
esgner da. Saja como for, o presi-
dente agora colhe os [Tutos de
sua polftica. Neste ano, (of roelsi-
o, &m primeiro turno, oom G245
dos votos.

Em termos Eitkos, Uribe vem
administrandn com competén-
cia 0 problema daguerrilha, Pri-
meiro a enfraquecey “manu mi-
litari” e, agora que ela j s en-
ontra bastante debilitada, o
mandatario acenacom o didlogo.
Num instante inicial, pam a tro-
o de seqiestrades por prisionei-
ros, @, Num segundo momento,
com vistas a uma solugio politi-
. Se Liver exilo, seraconsilera-
do um estadista. Terd posto um
fim & chaga que atormenta a vida
doscolombianos haguatrodéca-
das e que ji provecou dexenas de
milhares demortes.

CLOVIS ROSS]

A origem dos “bandidos”

SADPAULG- Oelor Eauards Dl-
Nz, profesor da Fundacn Geulin
WArgAS, EXUMOol Uma prech
om docurmentn ofleil do 1

. D
eriell @ & relaghes 1n-
e prefedres
il S Movimentos

soclals de que partlelpames devem
ser amillsids @ critxdas aberia-
et for NS, F precisn meeonie-
e fue N0 peLlsm real exlsem,
I U L acke exern ¢ perlio-
si, [Endmencscomo oaparelhlsmo,
O SECLATIETIO, i MANORCs espurhis,
afulia de democTacla. Sem superar
ik 1850, 0 dlscUrso aera de nos-
S0 PR de um sclallsno ren-
varliv (kard o papel. N0 seremos
Caperes G ConsiTur ure soclada-
i melhar amanha se o fbrmos
capiEes e MUdar nossa pratkcs
e

DN UGG N05 15 A0S que se
segulram a aprovagio dessa mvalla-
A0, gue &, rephio, do preprls P,
N30 oposlg Ao nem minha

0w s U den asaber:

1- O presidents da Repibillea

presicents de honr do PT afoma
U “uen n o vl -
T bandldo Embem”, Mas esquece
de dizer que quem negocion com
Banil K1 & genbe N0 s de s par-
oo mas da sua campanha e da
campanhia do hamem pelo qual o
presloente di pir a mio no Fogo,
allis s lider no Senado, Aok
\1m.n1:1nm

- 0 mintstro da Justlea o go-
\\.’mc-pml;l \In

tos,

upls-ﬁjl-)dn mersalio.
4 Paska ols, demiur ou expul-
SAr 8 mel 0

cldade da eupula ¢ o siiznclo da
maloriacks s,

erosslual.combr

ELIANE CANTANHEDE

Bala perdida

BRASILIA - O segunch wrnotem
s momentos rEarumigho o
allangzs, definigho de dlscurs @ os-
tratilas e, Aralmente, os progra-
miss de TV @ Tl . Lula parece wer
largado ma frente, mas & hom ter
CUCKD GO AlCkmIn: ele & desses
queval devagar e sempre.

O primelro passo dis dols cardl-
datos fol para o R, Imestindo na
wella diviso do PMDE Lula mals
uma ver {inge 130 ver o que o
CqUeEr ver @ 2 Al 8 Serglo Cabral,
cAndilatn an governo em segundo
turne Alckmin contra-atacon com

LL‘Q[NEIIJ[I‘I L.

A questho @ a mesma que levou
FHC ase allar a0 FF L ea partes di
YD eempurmon Lilapara ponlo
dis mensalelros PP, FL e FTE &
'ptlr'.l parao FM DT de e, -

: r|L|n1|.r\- -.1|. TOLOE NAE

015 carteskans .v.1 rn e sl
st e Do e manio, mas ia con-
LTENErsLE, INCIsIve poraue i ekl
a0 pasea e a dificldace oe gover-

nar flea Elekio & quantldade, mas
politlen prak: s qualldade,

Garotnnes tem vow m o e
S Pablis de seinmes vangd kos n
Tastn o F s ML TEN G0 A0 e
& Mulo e em Frosard e que a
Ty an T ISP a0 segundo -
no no Blo:a lmagem. Juiz vaknie,
ela Boton os blchelros carlocs na
cadela. Fara quem, como Alckmin,
CENLR A Campeig em Etka, hom-
moxclsmo ecompanhlas, 1A Kwldas
sefe aclsaceria

0 segunoo turno, assim, fa
Alekmin atrainde de volia aoninho
o5 fIhes prictgos —acqueles do PFL
& Ao PEDE que o defavam is -
gis— e fendo emerglr o8 peeme-
I.|E|J|‘-L]‘- tueance, que iaviim del-
barco com os peemedebistas
II.III.‘-I"h nEprimero wme,

TR, AEOCA, Conta: minlstros em
campant, gruw-rn:mo 5 AlLIAnbEs,
debates, eonfronto, 1o gque o medo

dL||1rdereng'n L] Devolia,
& amor o At a
conve I

allanacSuoleom br

CARLOS HEITOR CONY

Tijolo de segurancs

R0 DE JANEIRG - (uan
Bllgue o mew tereel ToTomanee, em
1=y, aAlguns crltloos conslderaram
o Lo (T alo deSeguranga’) enlg-
Mo & e e gosto,

Em ceria parte do wexio, i uma
cxplkagho que consldero pual com
O Tecen e desmsLne com o i da
Gol, em oue MoCRErm 155 pessois.
Para andar num espico gquass infl-
T4, Al a0V 0 06 LIEL O CELTo Imi-
IR i W quacrl o que garan-
L SUATONL
tas quadrmdo ¢ o g oo de sedu-
ks meLros aclma e abalis
@ LT LR LS o rel e A esiquer-
da formam esee TeEngulo que se
MEVIMENEL oM Caoa aermnave,

Apllguel essa metiona aeronz-
thea i rajetara de cada nm de nos
10 BECD G CI00 ajeri pis-
soil. Preclsamos de uma garantla
MINImA far N s chocanmos
LINSCOI 06 AL,

O EsasLre e jue dols aviies se
cshaTramm nom espagn (Hmiaco
moskea que, apesar da wenologla, os

equipamentos cada vz ma k-
RIS 10 Impedem o cebarries,
ue pocderm resuliar fatals,

Tamhim ra vida de cada um de
s, Mes o desapa e axlos deme-
canlsmes tecnolidloos, [nsenstval-
T2 2nNLames manker esse ol
L Ui 06 GArte o i imode
seguranga fislca e moral. Xds nos
CNECAMCS MUILS Por al uns com o
ONLTOR Bl CONOScOTEs M,

CONMAMEE NAs DL ragacis pe-
Ire responsvels, conflames na efl-
cinclado equipamenio, mas, dere-
P, Ll pocke acebar numa t-
gl

I Jgual farma, oo o ness
U P MEn 0 VS precarlodlan
U gue den Ll 3 uma opera
deverdl: aforea dodest no

K el A recente go Mesme ro-
mEmce, pensel em mexer no tiwlo,
AOMAndo-o menes cabalistloo,

Mz omantlve e o manwerel para
sempre. Eumstnbolo de nossa r-
ghcdade, de nossa dispon b iz
paracbem epara omal.

FOLHA DE SPAULO

MARIA SYLVIA
CARVALHO FRANCO

A Raposa e
o Cordeiro

ULA PREJETOL, sempre, a fl-
gura pacifadon dooonserva-
adar, distribuinda benesses o
Tlees @ pobres, vakndo-s dadoml-
naghn polikka tradicional, Mas
qual a forma vilvel desse poder?
Mesmoquandrse diela contrara i
ardem estabelecda, Lula mincd
aparecen na nlg,ur.mnguermlmw-
Ten e, 1T e fogosa, no brihae -
untar s fo oM O punios
cerrados e a langa em rlste, as pre-
U5 Agugacas e o ollar flamelant:
das grandes feras éples: oleio co-
Tafis o, prestes poassal o, 130 me-
taforaquelnesin
Em wex da lmagem armada par
Infurkllt temor @ respelo direts
no acversic, Lula escolhen a via
LMo di esperias, minindo as
IstHUICTes, ating nd o o clknhar
e achersartcs & alkidos: o dinhel-
10, T mundo de meredo @ es-
casser, fol seu astucloen aparaio
lestrutlve; desmorlion 3 sabera-
nia e representagAodop Vo, cia-
Nson adesonra de pessoas, adm!tin
2 COCTUpEo de corsclenclas, nele-
gou velhes allados ao haragulrl pa-
10 SLvar-s2, Expardii a desiilil-
dade, pis 4 wenda, por praws de
leritiig, a aliveze ad ln lda: dos
prires,

O redrao gque sintetkza todos es-
se6 irktes malellclos & o do chele
e alaga e aplaca, O ollar brandi,
o sarrlEn lanin, monkdo pel den-
A0 clara, fegilar @ alnhada, &
mire esiendlias com generies
Imas GPerias pac clma, o wrpo
ik na mache da 185 on do al-
oo, mo enfel be da sedi ustosa,
deseniiam, em o, uma fgura
acolhedora, harmon b s, cujo mals
ellclente recurso Fol o mansidio,
Emerise exibin ofantasma do cor-
eleln Inocente e abald, ignaran-
00 oMo e por U fol 1o an si-
erifielos, Ferllo por irapagis rec
Al oo periel e nasurnas, Li-
la mosira, em aparéncla, o mesmo
Viso melancillen @ bensvok, en-
uanto, par batio, aguga o o,
sugand i Hipeza ia pals em prl
ol 51 Mesmo, da “companhelrala”
e daqueles que detm o poder real,
Aservko dosgqualssecolool,
ss 0 seged o de suzs vitorias,
agor ameigadas, Sua fraguesa
desponta na auto-indulgencla.
“MUNE NINGLEM R Lanio em el
AN ISHOTI s e s, Para seu p-
prio bem. Sob s jugo, el vislum-
B0 “outro Bras i quevem al, mals
tropkcal, mals freernal.. ", ram o
presldente gque se vanglorou di
mw nasclda anatlahet, u sl
ura ket que vem acalhar, expondo
sell eRmEno na referonel a G-
berio Freyre, oamlgo da diiadura
sakEarlsta, o etlogo doconservd-
dorlsmo legitimador da desig;
dade, da Fratemidade mentiro
o SrvIdan LSt e Hierdi-
e, W entorna do presldents, ho
assessores (Ustrados que pode-
lam ter-lhe coniado essa novida-
de, poupando-ne o constrangl-
menio de clar quemn desmente a
suapropagania,

BRI Y LI CARVALHOFRAN D s

FRASES

FRIMEIROFASSO

Ndscomeramasa
fazerumtrabalhopara
obteraparcelamais
ampladoPMOEnoapoio
4 Alckmin. Haje com

csinha e Garotinho, foio

primeiro passo

MICHEL TENER

pras A nada nal doPDE, Sobraagiada
Anthary G2t e RasnkaMackaLss
Alckmin, creamnaFaha

DESASTRE
Eumverdadeiro
desastre. Alckmin, com
essaaproximacio, perdeo
discursoda ética, poiso
mensalaode ilaserd
comparadoag
propinodutodo
Garctinho
CESARMALS
prafin oo Riada Larai miFFLY, amkul ador da
EaTpanbact A Ickin 4 pna iR T R e o R,
critkaooapoly aamna Folka,
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Alckmin e a esfinge

Passadooaugedacrise
dodossig Lulaamplia
favaritismo; resultado
pode levartucanos a
reavaliartatica agressiva

rEsgUIsA Datafolha
rnal publica

oi uma hiph-
tese para a leitura das
variaghes de intengio de voio
desde as primeiras sondagens vi-
sandod disputa pelo Planal tnem
2006, 0 favoritismo d e Lui Ing-
cio Lula da Silva tem se mostrado
diretamente proporcional aoes-
friamento do noticiirio sohre

Fscindalos graw
=in, oo 5 O]
petista, atd aqui |1nmlnn'|on~lm-
rama propriedade de cristal zar-
=2 na intenglo de volo —ndo na
esclanecessaria para subtrair a
dianteira de Lula. Os dois mo-

BRI SLICRE-

do semestre do ano pi
chamada crise do dossié, na reta
final do primeiro turno,

Nos 15 dias que antecederam a
votagho de 19 de outubro, perfo-
doem que surgin e crescen no
noticiirio o eschindalo dod cesié,
a aseensio de Geraldo Alckmin
b -0 uma tendiéneia. O -
cano tinha 27% da preferéneia
em 12 de setembro @ oblee nis
urnas mais de o quase

2% dos votos vilidos) no pri-
meiro domings de outubro. A
trajetciria de Lola, na mesma ba-
e de comparagio, foi no sentido
irmersn: tinha 507 das intenghes
devoto eobieve pouco menos de
455 (cenca de 49% dos vilidos)

nodiadoescrutinio,

Em caimpn no fim da semana
pas=ada, o Datafolha ji havia de-
tectado uma interrupcio nessa
tendincia. A diferenca entre Lu-
la & Alckmin na simulagiode se-
gundo turno, que era de cinco
pontos percentuais na vésperi
da wotaggin, foi a sele pontos nma
semana depois, Aps a |JC"‘-L]I.II‘-€I
publizada haj
que a preferéncia pela recondu-
ciio do atual presidente wlton a
recuperar-se no elaitordo, O
petista agara supera o tu

por 11 ponios percentuais de
margem —nes volos validos, 1i-
dera por 565 @ 4%,

A primeira vista, o desempe-
nho surpreendente —porgue
ssivo— do candidato de opo-
igfio no primeiro debate televi-
sivo Mo foi capa de ampliar o
apoin popular a Alckmin, Tam-
poucn logrou evitar a reacomo-
daglio da preferéneia pelo petista
em direghio a niveis anteriores ao
augeda crise maisrecente,

L provivel que o resul tado des-
ta pesguisa provogque na chapa
tucano-pefilista nova rodada de
discussies sobre qual estratégia
adotar daqui por diante. A per-
formance de Alckmin no debate
da TV Bandeiranies gerou eufo-
ria no eirculo de sua candidatura
& preccupacio no de Lula. Outra
questio, a qual o Datafialha oo-
mea alancar hux, ésaber comoo
eleitor propenso a mudar de o
reagedaescaladade atagues,

Até que ponto o “nove” Alck-
basicamente para
qquarklo, para ven-
oer, sud missio é comverter adap-
tos do adversirio— & um enigma
que sua campanha tera pouco
Lemmpo fard decifrar. Ou correra
0 de ser devorada pela “es-
finge” lulista em 29 deoutubro,

A bomba prolifer

sUpOsTo teste nucloar
coreano deve ser
doploradn. e ji & ruim
que mais pafses tenham acesso a
bombas atdmicas, pior quando
tais artefatos caem nas garras de
uma ditadura tenebrosa,
Feitagssa constataggin, & proci-
=0 reconhecer gue, em Lermos
estritamente juridicos, a Cordia
do Norte tem tanto direito quan-
to o= ELIA on a Rissia de possnir
uma homba. 86 o que limita a
aquisi¢ho ou o desenvolvimento
deartefates hilioos atdmicos é o
Tratado de Nao-Proliferagho
Nuclear (TNP), do qual a Cordia
doNorte niio & mai signatdria.
Diai nfhosegue gque o mundo es-
teja de mios atadas. Se um ou
Mmais pafses g uiserem impor san-
n,ﬁo-a.lturf-l.ltln nrie por conta
IT1 LT Cormpor-
podem i
O problema é a assimetria do
sistema denfo-proliferagio Fir-
mado em 1968, o TRP peca por
tentar congelar a divisho do
mundo em duas categorias de
paises. Naprimeira figurariamas

cinco poténcias nucleares da
época — EUA, LRSS (depois a
R , Beino Unido, Franga e
. autorizadas @ manter
Masegundaestariam os
demais, que s comprometeriam
anunea adouirit tais armas.

Ko surpreende que o TRT ja-
mais tenha funcionado bem, |]n-
dia, Paquistfio e lsraal, que nun-
i assinaram o documento, de-
semvalveram arsenal attmico, A
Africad o Sul também, mas odes-
Lruiu nos anos 90, A Cordia do
Norte, gque el
Lo, denunciol-o em 200

Um TP impediito & ainda
preferivel & anarquia nuclear.
Mas, para que o pacto possa ser
respeitado, as poténcias nuelea-
ros deveriam dar seguimenio a
uma das previshes do tratado e
estabelecer um nograma de
lomga duragio para o completo
desmantelamento atfmicn.

ol
sor admitida como excepeional
transitdria; nfo como definitiva.

han

CLOVIS ROSSI

SAOQ PAULD - Durants a campa-
i eedtoral de 2002, Clro
vinha sublndo nas pesquiss ke

NLNamy '; ..1m|l i i

108 OO de volos,

Lram pequenis mentiras comoa
e Jurar que estucdar avida iniica
em escolias pihlicas, o que s pro-
vl ki
MES parece que o ekibeo se
dlew con i de quern conta pequenas
mentiras pede também contar
drandes mentlrs e por exiensio, &
Inconilzmel paragovermars pals (o
OO U U6 B )
06 VLNt il ms sem el
o0 CrHETIn pard os dols
TEMANESCeTLEs 6
carla sem preslien e,

Adlnal, como a Follia mostrog
antem, tank Lk Indclo Lol da
Slvacomo ©
ram mentias —e grandes mentl-
{ n 5 U deselass]-

ALTO AnNos.
a prln'_lml mmentia e respelti,

FERMANDO

Temores

BRASILIA- A 1A Um mis, o5 -

AN UM A para
depals da elelgho. Al de quem dis-
Cordasse. Eri g0 Lo coma 6s
estlagensde uihoemBrasia

S0 IErLel. A l||3|TILIl:I

q
[uLurnpllelaq.a- para § demeccracta
sedcompanheirada fear de fora do
Falado do Flamalo nos pricimos

QT anee.

ATOCITOGOMEs bem voealmac i -
52 00 moment A hlswirh é sim-
pl oolar em Lula o otk de
GO & & reele ko o para o es-
Piagc, o Bl far diviis, uia
dEnke cle boa-f Ao wceltar a d
or uima *makbrlzinha relatl-

5 rEpresEn G
v fali
asElm, mas sugere que, Inalmente,
o Brasil poderi asslstir ao “mocro

lentiras e indigéncia

GIN AMTOS 08 CAS08, 3 CRese
exanimilen, dad furdame
o pobrepals L plnk !
1007 Sk, hem de
ganmania que o
ET (U NUNCE nos i iime
o pals crescent tnto, Falso, mos-
trou a Folha ooten

5 Panks & g
?1 milla naclonal 1gualments
alsn, Como gualiment: mosiron a
Folha mntem.

Dign que & a prindpal mentira
poriue, se ambos estio satlsfe s
oom o desempenho econim ko do
Pills gue Lm governa e do Estado

CULD OTVEroN, estames to-
dis ronbads,

Aflnal, o crescimento da renda
per caplta do Frasll no seulo 2 ol
e indlgente o,9% na mdis
3 ERCUID 21 awldiu-se guar

el se I=1 rIILIIII\l |m.~>r|1-) fque
ninguém psse. O [uls iater
o mals garka,

crossiZuol.combr
RODRIGUES

€ dmeacas

AN argumen Ly o Pr,
Por mals Incompetente que 2§ a
estruturado |1"l|lll Lula, nho &
cabvel e i Teelelgdn seji perdida

oF CallEd e U eplsedio estapa-

A ISAL 255 Mamento a
, Geralilo Aklemin esiarla
fenido umj EE| v
Tudo porgue Lula ndo extral de
SELE COMPENNel s de 30 anos uma
Informag ioprosales: de ondeveln o
dinhelr para comprar o dossk, &
suTredl bt dber gque a PF est -
westidando, For que o presldente
N0 CHAMA SELS M lgos & perdunia
sobrE orlger s recu e
Mela ciela de carnelras polcs
sertn mpkidias, Mas, poshel-
mente, Lila poaerla salvar-se o
petlsia parece preferic sofrer até o
DL e em L

frodiguastish (5 uolcom.be

CARLOS HEITOR CONY

O dossié misterioso

HID DBJANBIRD -0 |ornals da
ik mi das Tres La
r|1 denancia, de pes-

T Klentlfl-
prefeio compraca

S0 gue peciul
cada, de que o
urm elefan e por um mihio dereals

municiplo com 3 exposl
Tarate, WMAE g, num rak
lm, NENgUEm Salia coma e o po-
dla serum elefanie,

A dlenineli, embora andnima, t-
nha foros de verdade, pols havia
mules Inermedianos na compra
do ekfinie cimara munkcipal
abriu uma CF e apuarar i wan-
mals do que suspelia, pols o
chlantesera peg-clave da cam-
o prefelto para se

nhelro que dana paraodos,

A5 dBeusees fram iemendas,
08 JOrnils dlarlaments apon i
nowos Intermediicios e um jorna-
Usta Investigatho descolbeiu, guar-
dinda segredo da for
fantecustarla mulin
anurkkElD e que umna pare do pg-
gamento sera feln em doknes de
arlgem cheur, provavelmente de
Aralknkes e cperamam ra reglio,
0 prifiEto ne v Ui prome-

anliirie |1nlur|»
or das diseus-
Hscudam opre-
mpra do lefan-

fora-he dl.l;]n-mh.:lln um cincer
o P nCrEE,

FOLHADE SPAULD

ANTONIO DELFIM
NETTO

Teratologia
cambial

TABELA abalko revela al-
duns dades sobre is eoano-
w1, da ossla,

fue langam sérlas avldas
sobre a teoria de que a “super” va-
1oz o neal & resul bk Inesi-
rime] On extEardingro atagque oz
produtividadeque mistedosaimen-
teseataten sohrenis,

Pais ca-mo et Resenia

B s}
Brazd _'-..‘ 13
Rstia 23 9l
India &5 -11

chim T 1

Supondo que nio houve:
bilragem estimukl
diferencial entre o Juro real iner-
no @ extemno, era Justilcitva a
“sHper” valorzagho do real gque
Lanto mil estd calsando ao mosso
SIS PITuLv? Mesmo
umi areillse pedeste eceriamen e

aliamente Improvi-
1t corrente o
Eirasll @ am boa parte produto ds
pequena Imporiagio, Justikaxla
pela desprezwel taxa de cresel-
menio 4o nesso PLE Xas mesns
11 LT L ol
crescimenta di ardem de 5% ol
ano scom aeliminaghode -
nie-tarifacles i im-
o, -JI>.|IcI-\- |JIWl.T\'\."II'I1|.I1I.|.
e

pmlul.u.!- c—nul\gc-uc\-s -
TS
it cho grande
aumento da demanda murkdial. A
Tnella, Coem s climentn robs-
10, tem om déllelt em conta cor-
rene relatl vamente pecpn

Ll e Juro real impede a e
18I0 com 2 mioeda, de for
1 par

F5% 20 AN0, & COM Teservas de
quase um trilhdo de dilares

SENIA UM SUPECIVIE @m conta cor-
laordem de 1758 1o0 bl Thides,
[ o gue o total
ches bl rasle
[]1||.| In.n1|\r'|nc.

especlals de exportagho ds
s00 muls slenileatvis, s 1
v Hraneel ra réo encon-
K0 — N 18 Tl amen -
na taxa de Juro real que &

N

pltl:lLIl.(n(Il!lII
aportunsta que usou avalor:
camblal |um AUzl T ) ten o fn-
LIF i Heultura @ das

exponagDesn
depdeiimnettn @ camara gor br
AMTORAD DELFWA T g e

FRASES

DESAFIO

OsEUA
esteatode prov
Maisurmavez,a Coréiado
Norte desaficua
comunidade
internacional ea
comunidade
internacional vai
responder.
GEORGE'W .EUSH

P it e e E LA, 0K canndo o
rudear daCordado Mane, anca n raFolba

TRISTE

Porcausadesse
teste nuclear, estoutriste
emummormento em gque
deveria sentirargulhoe
alegria

BAHKLMOOH

o pramara =k coran oV N mara aka e
comosacRedrio-ge ral d alil, sabe o wese
U MNE-COaaN o aRtam 13 Folla
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Realismo fiscal

Medidas parainibir
gastosemelhorarouso
dosrecursos publicos
marcam ainiciode
governonos Estados

coNTENCAD de despe-
=as e o controle de re-
sultados no servigo pi-
-hlico déiooiom das pri-
meiras medidas anunciadas por
gdnvernado res que ankenniem to-
MATAM posse, A esparanga é que,
an final do processo, estejasupe
rada a “fase méagica” das admi-
nistraghes estaduais —aquela em
que a aonia do descontrole fi-
nanceiro é empurrada pam os
suces=nres ou para a Unilo, Fi-
cando os cidadios entregues a
servicos do péssimagualidade.
Particulammente duras foram
as aches tomadas de =afda pelo
governador do Rio de Janeim,
SdrginCabeal Filho (FMDTE). Pa-
cote de 14 decretos publicados
na seglmla prepara olermeno pa-
ra uma ampla auditoria nas prin-
cipais fontes de dispéndio do Es-
tado: funcionalismo e fornece-
dores. Foram extinios 3066 dos
canges em comissio e proibidos
por 120 dias gasios com viagens,
holsas de estudo e celulares no-
vos, bem comoalgumas transfe-
rémciasa municipins e emprosa
Em enguete realizada por esta
Folha antes da posse com 21 go-
vermdores eleitos em outubro,
17 (B disserum que adota-
riam alguma medida visando a
redugiiode gastos, Aopgio niod
politicamente tranglila, oomo
bem o demonstra o ¢ o Rio
Grande do Sul. 14 as medidas de
corte de desp @ aumento de
receitas propostas por Yeda Cru-

siue (PEDE) foram rejeitadas pe-
la Assembléia Legilativa —oo-
mo conseqliéneia, sua coalizdo
vivou uma crise antesda poese,

A despeito das particularida-
de= regionais, o faio a ressaltar
em todo esse movimenio de go-
vernadores & a disposichn, ao
menos inicial, de recuparar a fi-
nanca piblica pelas proprias
pernas. Casos pinneiros de ajus-
Les nas contas —cmo os feilos
em Sio Faulo, Minas Geraise
pirito Santo— comhinados aosn-
wesEn eleitoral de sous propo-
nentes ajudam a estabelecer o
NOTLENesse prooesso,

Nesses Estados, o desenvolvi-
mento de téenicas de gesifio —o
pregio eletrinico, a rackmaliza-
ciinda folha de pagam entos, a re-
visho sistemitica de contratos,
centralizagho de compras et
diminuiu, quando nfio neuirali-
#ou, o impacto para a populagin
das medidas mats drdsticas, co-
mo o5 cortes de despesas. O faio
Gque o Fstadn brasileiro crescen
de farma tho desordenada gque o
estubelecimento de controles
simples, alguns adapiados das
empresas privadas, em geral re-
dundaemeconomia relevan e,

Em Minas, por excemplo, o me-
ro erigamento do eonsumo de
combusifvel por velculos idénti-
oos revelou disparidade de 527 %
CALre o miis emimicn @ o mai
dispendiosn. Controles das des-
pezas mais comexinhas podem,
com o8 recurscs da inform itica,
ser generalizad os para todas
II'IH fncias daadministrachn.
S5 experimentos esta-
duais de gestio =e conflirma a
percepiiio de que & possivel me-
Thorar muito a eficibneia e a qua-
lidade dos servigos es(at. ma
neeessidade de aumentar verbas,

Inicio em anticlimax

*, wovo mandato de Luix
[ Infcio LuladaSilvacome-
/' ou sam pablico, sem pla-
nos @ sem equipe. Na segunda-
fizira chuvosa de Brasflia, a posse
de um presidente reeleito com
mais de 58 milhfes de votcs sa
radiziu amera formalid ade.
Indoline i, inoperfineia emes-
mice so podem esperarde um go-
vemo gue inicia um periodo de
quatto anes do gestfin sem defi-
nir quem ocupari osministérics.
a0 se sabe a cango de quem es-
tardia execucio do assim chama-
do Plano de Aceleragho do Cres-
cimento. Pudera, apenas um
conjuntn indefinido de assaso-
ros poderia estar a frente de um
acervo inexistente de propostas.
Vem de longe as demonsira-
¢hes presidenciais de inapetin-
cia para com as tarefas adminis-
trativas. A queda dos principais
=soros de Lula an longo do
primeiro mandato The deu diver-
=as oportunidades para tomar as
rédeas do seu governo. Nio sou-
be o ndn quis agarra-las; prefe-
riu investir todas as suas ener-
dias na edificaglio de seu priprio

mito, um eco de Getdlio

Ooomre que a opggo pela liga-
gdo direts oam as massas perde
eficicia quando desaparece do
horizonte a perspectiva da ree-
leigho. A melanailica cerimdnia
de posse @ apenas wm prenineio
da modorra que prevalecerd no
segundo mandato caso Lula nfo
substitua a politica do aplauso
Ficil por planos, metas, quad s e
trabalho ohstinado.

O tal PAC, por exemnplo, deve-
ria ter comegado com um sinal
firme de gue as despesas de ma-
nutenchn da maguina federal
iriam cair. As medidas anuncia-
das em dezembro parao reajuste
do saldrio minimn, porém, vie-
ram noentidocontrario, De que
caixa mAgica Lula protende tirar
dinheiro paraampliar os imes|
mentos em infra- tura, oo-
mo prometeu anteontem?

(1 fato, lamentivel, & que Lula
nfin tem a minima idéia sobre o
quelaraafrente do Executin fe-
deral até 31 de demembro de
2010, Trata-se de receita certa
paraaaceleragiodo desgasio po-
Itico num segundo mandaio,

A ESQOUERDA QUE REFRESCA

CLOVIS RO

Sabedoria nada convencional

540 PAULD- Obedlente com
sS04 Qs ordens do presidente L,
apresso-me, tal como e pedin no
dlscursode posse, emofzecer aol-
sailla de desaflar a sabedari con-
\mLIun sl TOV0S PRS-
5 Labus, capiura-
dm m fomies Imsuspeiias e sim-
pals pela heterodola,

Primelm caso, controle de capl-
1als, abominado pek persamento
nlen A revista*The Beonomist”, a
inlca com credencla lbecals ab-
solliamente Impecivels, XMty
1 FIM o BN pis s quee 8 Intro-
dugAn o um testrio conile de
capitals” pela Malasla, “vIst comn
heterodinm & époea”, sgora merece
0 Menos algum crédiio por ter

“ajuidado na recuperachio” do pEis
[pie-Crlse mlatcn de 19T,
Jaumeditorial oo e York -

mes" gue ndo & o llheral mas am-
poucodiega a seresguerdlsia, critl-
«a 4 teforma previdencliria chile-
na, fdia pela diadura Pinechet, &
gty il chsa] ol 11l a1 11
herals L lquins,

O ol lembra gue metade da

FERMANDO

forga de trabalho chllena on nan
Il II.'I.ILI{.UHD‘-I‘LEI‘I‘IH privado o nio
acumulon o sullelente para ter dl-
reltn i aposentadoria minima
fequivalenteal S § 140

Conclisio dojornal: A primelra
el Kl e SUcesso de urm sistema
e apesentadaria N & quaniocer-
tos Indlsduos c-ms_xguern acumu-
IS 5 08
|1rtr\\> qunIun.‘IL bislea para Lok,
P i
'.m-: chlleno frucason &

dlack Soclal il bem-saced k
Poslla perescentar gque a

7

Gl Varred pars ol
das @ afirmagies oe que o
{Componen e da recupers
be-sE0l o dekplevariao pals que
o pratea ao InfErnn par o o
sempre, Anumento filaclos, e
mocansel de escraveracgul e como i
realldlade o demonsira

iz falar (henmy daATgentmnadel-
Aol cle et ousLdla @ L comegam -
doalicar comvenelonal.

crosa(ucl.combr

RODRIGUES

Atraso institucional

BRASILLA - Luli oplou por
NOMEAr seus novos minksios. Mul-
108 Sabem e ¥Ao salr, mas contl-
NLAM M cadelras Em o esum, o
primelrn mandatn petlsta alnda
N30 Acabal @ o sgmio anda o
comegon. O palsvive numa espiécle
dellmbnadminisiratho,

O custodesse atriso denorme.Cs
minlstros atuals es o om v
i mals lenta Secialno wom,
chites de midio e longo proo sem
suber s contnuario mo comando,
uando viewm e noves, o preo
MUNIME Era i colsascormearem a
ANCAC VATIL 02 LS A S0ls meses
—parapastis mals compl ksdas, co-
mo a Previdencl, pode demorar
s

O ks Bl ne: NAMo & res-
ponsabllzar o presidenie da Repi-
Dk pelalen el de suas declstes,
Lula tem uma parcela de culpa, &
werdack, mas o principal faior ade-
LETIIAL s 1T &0 gesCompas-
soente i prsses los Poderes Le-
glsktlvo e Executlvo,

0 petlsia comecon sen sgundo
WAL ANLecnben, OF oS de-

PULEICS & semiores s Jseumen
em 17 o feverel ro— e alnda teriod
cleger os presldentss das dus Ci-
s Depols, Carnaval, O governn
eIl TS & e mirn

Ess FAPS0 GnLe &6 UAs Prsses i
um grande airaso mstlivcknal. Lu-
BT 0 LG el i ik,

deres no Congressi, s
priorldades. s o presldente m-
mer MINIELros agor, Ceraments
a0 obierd nada presimne de um
COMS S QUANED 08 NVS depula-
s @ snadores cegarem a Brasl-
lla.

T ] el seuren ce po s, L re-
petlu a ladalnha sobre o necessida-
e de uma refrma politka, 1 inge
nuo acrediar em '|Igu amplo i ser

mec ki simples pudesse ser tomae
i, 4 colmeldencli e prsses —aol,
|'|I.|D Menes, em cols i s szgulclw—

Ja s=rla um avango no funcio
mento do sletema |J|’|lIuJIJr'|r.IIEI-
T

frodigueshs sl com.br

CARLOS HEITOR CONY

Enfim, um discurso

RIODE JANEIRO - Sem ter reda
0 que fer noprimelro diado ano,
Procre | ouvIe o aenglo & res-
Pl os deds discursos de L, um
no Congresso, outro 1o parladco
APl o da Alvordila.

O primelra il o bl-hla-bla de
sempre, promessas de reforma po-
tlcit ¢ (b ELTi it muieo dtfe-
rentes daguelas que Calhr @
[eram ni
quando o de Improviso, teve
momentos brilhantes, principal-
mente na parie final, quandoabor-
ot oproblemi da vicknelano Rl
e anein A prime parte doim-
provisa ol a do Lula que conhece-
mos falando a Nnguagsm dopovo @
procurando atnglc ol maginaro o
P, promessas disso e daguliio e,
e formi recorrente, clando-seasl
Mes MO0 M oexemplo.

Wi sequnda parks, contud, ele
TEVEIO0 1ma INIGRs:o que nio
e forjada pem estratigloa Mo
eraum polieo flands, mas o pre-
sldente ta Bepiliba agindo o oi

sheno, revelindo que Jentrara em
entendimentos com o govemadar
Ao, SergloCbral, consklerands
O DA MENLISIT €ArIoct Ui expres-
sh0 do errorlsmo mak bataro @
il U a partie de agor
i eshe LETOHSMO SR
um probkema do Estado brasllelmo,
2050 00 Bstado do R de Janero,

Lim bom discurso de posse jue
nio fecu em ldélas genétleas epro-
Mes s vagas dlsso ou daguiln,
balacdo pela cirounstancla (os
centes abos werrorlsis), deo a seu
discurse a vitldade que se espera
o presidents da Hepoblicae ninse
perde o conceltudl @ enfrenta a
realidade com @ reallade de s
aghn

crgquefoldivema parte ing ildesen
discurso serd cobrado pela nag
sobretudo pelos carlocas que se
SEIE T CesImparados ¢ desesperd-
dis clante da onda de ferodsmaon,
Um terrorlsmo sem conotagio
Iecilie b guae sopodle ser comiitl-
0 conm i frangzs o bk @ nagin.

FOLHA DE SPAULO

MARCOS ANTONID
CINTRA

A integrz
financeira

Pl 2006, 06 ballcos, o mer-
S o de capleals e e derlva-
O Nilves no Trasll aprofunda-
Tam s s vIne loecom o sktemi fi-
TANGEIED (LR NAcional OF hanos
NNk @ Bsrange s desermol-
VEFAM estratiglas para expandir o
eridlin pessoal, medlante ass
R0 com Inaneelras ¢ com fedesde
VATEJIEEE @0 cred o corporathi
AL novEmbro 0w, CONES-
e eMPrsms Jkng ks
bilhies,o mesmovalor emiddo

s exparsioda Bol
Tes e 550 Pauln esken
CO 2L OO IMest dones os-
trangelros, os quals passaram a
Tespander o o volume ne-
gociado, Nas emlsshes de aghes, os
GsATANgEl 108 EUNECTEVERLN Mals
deaies da oferta Simulancamen-
L2 ampllon-g2 o volume medk de
Teg ks oM American Deposiary:
il s sl
na Falsa de Valones de Xova York.
At o Inklo de novembro, o volu-

z fle am ADRS de empre-
5 e Nova Yo ul-
passon o ol nsionk n
mercaln i Vst da Bovespa, A di-
namia do mercado domes
con condkzknada is opermgies
Imvestlcores estrangelros na Fo-
VESPiL EeIN Nova York,

Ma Eolsa de Mercadores & -
twros, o velime de nedclis atn-
w0 recorde g 8§ 85 iiioes
(RS 19 trilhdes) atd novembo. Ao
MESMD empo, o Interese do (-
veston mErnacional pelis bltos
1 praveados no Brasi fevl-
Thow s negiedos com contratos fir-
s e reals o exterlor conhecl-
Vi Dediverble Forwerd
TFar meks ilesses con s,
LKIOMBS @S Lrangelms fo-
dem comprar reals @ vender dila-
T 0 LG Elika N0 (LIRS smen-
trega fiska da moeda. A taxa de
bl el delar passon o ser for-
emente condklonada por esss
opera;ies e pelos contraios -
roe de real negoelicos i Bolsade
Mercadorks deChicago

Fralmente, amplion-se Iner-
naeln Ao e par: da dogue
dlas famillas e das empresas brasl-
lelras, Segundo o BC, o0
eapiu
acnglu USE 10,7 Bildes em de-
zembro de 2006, umn crescimento
m.‘xr\rs-t!n. oanpanerkr,
A0 Crescenie dos
I11|.’I'L¢'|.1|b = flos agen s soflstloon
o slsterna fnancelro domestioo @
Tomenion umanovieoaliode n-
teresses bastunte distinia daguela
que Impulsionou o cresclmen o do
setor Industrlal brasileln (-
L, O bl miod el e des envol-
vimento Ndecadi pelis nangs &
pelos selores exportadores de
commodltles conim mulitas se-
meTang s comm o padrio decre
MEN 0 CAracteriston da Hepabillca
Vel 188 9-1500, exportalor de
cafit & Inegrado ao sisterma finan-
celro Iniernaclonal. Enfim, o éxlio
e A1NE segnentos i3 secledade
nio necessariamente gacanie os
Interesses daniao,

A RECEA HT RADCHTRAS

FRASES

MAIZDOSPOBRES

Nicseenganem,
eucontinuarei fazendoo
quefazurmamie,eu
cuidarei primeiro
daquelesmais
necessitados

LLEE IHACIDLLLA [ SIL0A
M8 AL 3 S 4 SN C Tarag
omamnaFoha

COTSA HORRIVEL
Achogque[meu
desempenho] foio
xossivel, bom, eu ndosed,
ofim,asoriedade
compreendeu que eu
egueiumacoisa
aorrivel quefoia
problema da seguranca
publica

CLAUDILENED
o -gramadart SIoPauk, s anemitr
ramaa bl Sama, cnemnaFaha
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Lula promete acelerar crescimento

* Naposse para seu segundo mandato, petista » Presidente chama de atos de terrorismoa

diz que crescer e incluir sio metas do governo

Sao Paulo

Serra (PSDE) critica
estagnacdo econdrnica
2 pede volta da ética

na politica ra.an

Minas Gerais
Aécio (FSDB)
quer melhor
divisio de
TECUTS0S &
autonomia
administrativa |
para Estados

Pig. A10

Parana

Roberto Requiao

(PMDE) elogia Chawvez
& promete “governo

de esquerda” mg.an

Bahia

Jaques
Wagner (FT)
ataca FFL e diz
que Nordeste
nao & “fardo”
para o Brasil

i, B3

2007 serdoano
mais quente,
prevé britanico

Esteann deverd ser o mais
quents da his I gre-
ves consecl 5 para n
planeta, previ Phil Jones,
um drs mainres climatolo-
distas do Reino Uniide,

ALd agora, o ano mais
quente fioi 1998, Segundo
Jones, o novo recorde resul-
tari de uma comhbinagio en-
tre o aquecimento global,
causado pelo efeiio estufa, o
o fenimeno F Nifio
cimentn anommal das &guas
dosoceano Pacifico).  pag.a14

ATMOS[ERA mci

Rio Grande doSul

Yeda (PSDE)
prevé um
“inicio dificil”
por causa de
crise financeira
do Estado

P, A10

Transito em SPas
20hé, namédia,
pier em janeiro

Vi de [érias escolares, ja-

[s
v oy o para o hordrio De
2004 8 2006, a média anual
do horirio era de
contrasy kmem j JHn
gundo dados da Comp:
de Engenharia de Trifs

A chuva deverio tipi
final da tarde ¢ a principal
oxplicagfio para o fendmeno.
Cutro fator, segundo a CET,
Gohorinodeverio  pag.o

EDITORIAIS Pig sl

Dpresidenta Lula aisitaa faixapresida ncial ao che gar ao Palaciodo Planaltoapds bomarpossa parao 22 mandato

T

S LM Aanomerns,

ArizriaLassrdn E%

Cabral pede envio imediato
da forca nacional para oRio

Ma virada do ano, no Rio,
dois homens que ameaga-
vam roubar e incendir um
.‘-|1|hu~.|u|‘| m munu-. atires

O novo governador do Rio,
Sérgio Cabral Filho
(PMDIE), amuincion ontem,
Apis COMTers Com o presi-
dente Lula, que ssperi o en-
vindaForga Nacional deSe-

O envio da forga estava
aperes para e

perdidas —uma delas
Fm Niterdi, um
anibus i incendiada, pag o1

Luts Corios W sk Foka msers

» AMARGO REGRESSO
Congestionamantonalmio rante s, na volta do fariado: 203 mil vaiculos dos 833 mil que foram ao
litoral néo tinhamvoltade a SPats as21h, 2 previsde pamhojz ainda éde trafego kento. pancs

e

Esta odigdo tama4pi ginas- 20 secaxsmplars

Esthanchnm g,

onda de ataques de faccdes criminosas no Rio

O presidente Lo Indcio
Lula da Silva, &1, tomou pos-
=2 para o segtmdo mani
prometendn “acelerar, cres-
e e incluir” —verhos que,
sagundo ele, regerlio o pals
5 prciximo:
'\‘Jmm dc“-

instceEn;
metidanoinl
Lula anun
made Acelera;
mento, meas nho se compro-
meten com nenhum per-
centual de aumento do PLE.
Diis=e gue el
menio pabdi
investiment
main de redu
toes e de de
An falar de impr
par I.|lﬁ| i do Plamalio, apis
Olu chamou (|(' “ter-
i

'noclhuc-
hatitda com
o

A festa da prese fof preju-
dicada pela chuva @ levon
somente 10 mil pesso,
Fsplinada dee Ministérios
em Hrasilia, sagundo a Poli-
cia Militar. A previsio erade
Fomil participanies,  Brei

JNDEX."BRAS]L

v -Imu It
PlhiniFrig meei

DO Presin i degonenmar_az

Por Coca, ministro
veste vermelho

Paulo H."II
menio) @
fI‘I'E'\'ItIDI'IL 1] v
melhoem de Révgillon
da Coca relatn Catin
Senbra. “Pediram que usis-
semos branco ou vermel ho
[enres da marcal. A simbo-
logia al nio & comunista, s5-
eial “oca-Cola mes-
m Bemardn. pagas

rdo (Planeja-
Machado
Liram ver-

90 morrem na
quedadeaviio
nalndonésia

Lim Boeing-757/400 da
companhia Adam Air cain
ma Indonésia com 102 pes-
soas i bordo, das quais 120-
hreviveram, segundo a em-
piresa, Amncll-.'iu- dos s
vivernles nfo e

O aviio i encentradn
destruldn em regifio monta-

nl a Provincia de Sula
w lo o govern
pi hfx chamada de emer-

gisncia duranie tempestade
quando estava a uma hora
deviododesting,  pgaL

dinheiro
Agronegiciotraz
Usgziohiparao
patsem dex anos 21
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