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INTRODUCAO

Este trabalho € o resultado de uma investigagiio sobre um tema que sempre
gera muitas especulagdes. Tomada pelo senso-comum, a moda ¢ primeiro
compreendida como as variagdes sazonais relativas do vestir, pratica habitual,
costume e habito, o que a transforma numa arena de multiplos arbitros, sendo, neste
sentido, objeto de estudo de diversas areas do conhecimento.

A abordagem mais comum da moda ¢ a que focaliza a historia do vestuério,
que apesar de ser a menos polémica, ¢ ainda a mais rica, na medida em que, ao
relaciona-la com os costumes de cada €poca, senta as bases para uma analise
sociologica apreendendo-a como fendmeno social. Assim, Justificamos o extenso
percurso histérico que procuramos refazer nas duas primeiras partes desta
dissertagdo, onde, de um lado, procuramos resgatar as transformacgdes ocorridas na
sociedade européia que se refletiram no vestuario, e de outro, as transformagdes
técnicas que fizeram com que o setor de vestuario se transformasse de produgdo
artesanal em industria — transformagéo essa fundamental para a compreensio das
caracteristicas da moda moderna — em que a moda alcanga dimensdes mundiais, e
penetra em todas as esferas sociais, constituindo-se num sistema complexo, cuja
influéncia podemos perceber nas relagdes mais cotidianas das sociedades
contemporaneas.

Bourdieu alerta sobre as dificuldades do estudo de objetos
hierarquicamente percebidos como dignos ou néo dignos, tal como a moda é muitas

vezes vista como fendmeno social, dentro de uma area de conhecimento como a
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sociologia. Porém, esta adverténcia nio tem intimidado muitos olhares curiosos que
elegem a moda como objeto de analise, no exterior mais do que no Brasil, trazendo
importantes contribui¢des ao estudo do tema no pais, que possui pouca tradicio na
produgdo deste tipo especifico de bens.

Nossa analise tem como ponto de partida o surgimento da moda no
século XIV, momento em que as cidades e cortes européias se desenvolviam,
iniciando uma mudan¢a de postura dos individuos uns diante dos outros,
acompanhadas da exaltagio do gosto pelas novidades que se tornou valor
primordial, em detrimento do culto ao passado, norma prevalecente até entdio. Este
momento € também marcado por uma maior diferenciacdo entre os vestuarios
masculino e feminino.

E precisamente um agucamento pelas questdes estéticas, mais frivolas e
mais artificiais, que sinaliza o inicio de uma transformagao que ira caracterizar toda a
historia das sociedades contemporéneas, onde a mudanga se torna, mais que um
valor, uma necessidade cada vez mais patente. E esta evolugio do estatico, do
tradicional, do imutéavel e do eterno para o mével, o novo e o fugidio — que passa
a constituir uma caracteristica inerente ao vestuario tornado simbolo desta
transformagdo — que pretendemos acompanhar na primeira parte desta dissertacio.

Num primeiro momento, trataremos da moda em sua primeira fase — aqui
entendida como as variagdes pertinentes & esfera do vestudrio — onde se fundam os
valores relativos 2 mudanga. Esta fase, se caracteriza principalmente pelo dominio
das classes aristocraticas sobre as variagdes estéticas, e em especial sobre o
vestuario. Estas recorrem a inumeros artificios, inclusive o estabelecimento das

chamadas “leis sunturias” como garantia de delimitagdo e extensdo de seu poder de
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legislar sobre as variagdes do vestir, 0 que o denomina como periodo aristocratico.
Desta forma, os integrantes das classes aristocraticas, e em especial os soberanos,
monopolizam o poder de legislar plenamente sobre o vestuario, se transformando
assim, nos primeiros senhores da moda.

No entanto, ao longo dos séculos a moda vé multiplicar o numero de
agentes que disputam o poder de legislar sobre suas mudangas incessantes, que
pretendem impor e propagar as mudangas no vestir, ou mesmo, que pretendem
instituir novidades, tornando-as comuns, e o que tinha sido privilégio da aristocracia
passa a ser, cada vez mais, territorio dos primeiros profissionais da moda, os
verdadeiros arbitros do vestuario. O que buscamos mostrar neste periodo, € que se
inaugura historicamente na moda a possibilidade do 4tomo social, fazendo com que o
gosto e as escolhas estéticas passem a esfera individual, se libertando das imposigdes
da tradigdo, avessa as mudangas e a qualquer tipo de manifestagio que se desprenda
do seu dominio.

Seguindo em nossa analise, abandonamos o periodo aristocratico, que dura
aproxima(_:lamente até¢ segunda metade do século XIX e adentramos na era dos
primeiros profissionais, periodo em que a moda se constitui como um sistema de
produgio, difusdo e consumo regulares. Estes profissionais estarfio, na analise, na
figura do primeiro costureiro a impor suas criagdes a elite, precursor de um novo
sistema de produgdo do vestuario, a Alta Costura parisiense, liberta dos caprichos da
aristocracia. Se inaugura assim a era dos profissionais da moda, primeira fase do
processo de autonomiza¢do da moda, que ocorre também nos campos intelectual e
artistico, revolucionando todo o antigo sistema, onde costureiros, alfaiates e

costureiras limitavam-se a executar os modelos criados pela aristocracia. Neste
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sentido, na trajetoria do primeiro costureiro, identificamos a legitimagdo dos
profissionais da moda como criadores, libertando toda a criagio do vestuario das
imposi¢des sociais e das censuras morais da Igreja, ou mesmo da politica.

Surge, neste periodo, na Segunda metade do século XIX, a Alta Costura,
esfera mais elevada do vestuario, que desde a sua origem, se caracterizou pela
exclusividade dos modelos e por um sistema de produgio extremamente minucioso e
luxuoso. A Alta Costura ou o artesanato de luxo da moda, ira colaborar para a
formagdo de um corpo de profissionais especializados na criagio e difusdo dos
modelos, além € claro, de orquestrar as mudancas incessantes do vestuario, tornando-
as sazonais, mas nem por isso, previsiveis. A Alta Costura ¢ neste sentido, um
momento fundamental na estruturagdo do campo da moda em sua trajetoria rumo a
autonomia em relagdo as outras esferas da sociedade. Ela estabelece também os
principios do fechamento do campo, enquanto estrutura relativamente auténoma de
produgdo de um determinado tipo de bens especificos, com um corpo profissionais
destinados ndo somente a produgéo, mas a criar regras tanto para definir seus limites,
quanto para estabelecer os pardmetros para a entrada e permanéncia dos agentes nele.

Este periodo € entdo caracterizado pelo dominio absoluto da Alta Costura
sobre as imposigdes e mudangas do vestir, e dura cerca de cem anos, indo até a
década de sessenta do nosso século. Espago de tempo em que a moda sofreu
inlimeras varia¢des, cada vez mais constantes e calculadas, fazendo com que a moda
se transformasse num lucrativo negdcio. A Alta Costura é também seleta, destinada a
um reduzido publico que paga pela exclusividade dos modelos e movidos também
em fungdo do carisma do costureiro que imprime as suas criagSes mais do que um

valor econémico, um valor simbolico. Entretanto, a moda se democratiza se
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compararmos com o periodo anterior, onde era exclusiva dos meios aristocraticos,
sendo praticamente proibido aos demais segmentos sociais. Aqui a moda ganha
novos espagos e se destina a todos aqueles que puderem pagar pela exclusividade de
seus modelos.

No outro extremo da produgdo de vestuario encontramos a industria de
confecgdo, cujas bases foram fundadas durante a revolugdo industrial, que introduziu
novas técnicas a producio téxtil, retirando-a do sistema artesanal e permitindo assim
que a principal matéria-prima do vestuario fosse produzida com maior abundincia. E
assim que o lento processo de transformagéo da confecgio artesanal de vestuario em
produgdo fabril tem inicio. Partimos entdo das mudancas ocorridas em maior
profusdo na industria téxtil, que teve papel fundamental na Revolugdo Industrial, pois
foi o primeiro setor a incorporar os avangos técnicos que fundaram as bases para a
produgdo em série. A indastria de confecgdo demorou muito mais a incorporar tais
transformagdes. De um lado pela dificuldade de se produzirem pegas tdo sofisticadas
e elaboradas que constituiam o vestuario deste periodo, que coincide historicamente
com 0O pe_riodo de pleno dominio da Alta Costura, que se esmerava para dar ao
vestuario formas mais complexas e luxuosas, dificultando a produgio em série,
principalmente do vesturio feminino. Por outro lado, uma roupa que foi inicialmente
criada para vestir operarios e soldados, nos periodos de guerra, jai estava
desqualificada frente a tradigio de luxo e exclusividade propagadas pela Alta
Costura. Assim, a industria de confeccio so se desenvolveu a partir da década de 50
deste século, gragas a uma simplificagdo extrema dos trajes, tanto masculinos quanto
femininos, que possibilitou a sua produgfio em série.

Lados opostos de uma mesma moeda, a Alta Costura e a Confecgdo



10

Industrial tratam a produgdo de vestuario de formas praticamente antagdnicas, € por
isso sdo tratadas separadamente ao longo desta dissertacdo. Uma, mais tradicional,
funda seu dominio no luxo e no acabamento, soO possiveis gracas a um sistema de
produgdo ainda manual que o caracteriza como artesanato de luxo. O outro se dedica
a produzir em larga escala, ou seja, em série, utilizando técnicas, que passo a passo,
pretendem substituir as tarefas manuais —  até entio empregadas nas varias etapas
da confeccdo do vestuario — por maquinas que executario o mesmo trabalho em
menor tempo possivel. Uma e outra se dedicam a piblicos também diferentes. A Alta
Costura se destina a um publico que nomeia a distingdo como realidade primeira, em
detrimento da massificagdo crescente dos produtos nas sociedades capitalistas, ou
melhor, utiliza a moda como um simbolo de exclusio social, que se destina a poucos
e seletos clientes. A Indastria de Confecgdo, se destina a publicos cada vez mais
amplos, e indistintos, levando os seus produtos a parcelas cada vez maiores da
sociedade, popularizando o vestuario.

Logicas ambiguas que a principio ndo se encontram, a Alta Costura e a
Industria de Confecgdo convergem, na medida em que a roupa pronta se populariza.
Distanciando-se do prototipo de roupa de baixa qualidade, a industria de confecgdo
se expande, enquanto que a clientela do vestuario de luxo, mingua. Esta fusio é
operada por novos agentes que penetram no campo da moda, ou pelo menos por
velhos agentes que pretendem renovar a produgdo de vestuario, produtores do Prét-a-
Porter.

Prét-a-Porter ou roupa pronta para vestir, surge num cenario onde a Alta
Costura francesa, muito prejudicada no periodo da Segunda Guerra Mundial, devido

ao racionamento de tecidos e aviamentos, perde parte de sua grande influéncia sobre
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0 vestir e encontra novos opositores que ameagam sua posi¢do de dominio no campo
da moda: os americanos e os ingleses. A Guerra dificultou a difusdo dos modelos
franceses, obrigando paises como os Estados Unidos, grandes importadores de seus
produtos, a criarem um moda propria, mas bem diferente, tecnicamente, da produzida
pelos franceses, ou seja, bem distante dos padrdes de produgdo utilizados pela Alta
Costura. Assim surge o Prét-a-Porter: resultado da adaptagdo a produgdo industrial
de modelos similares aos produzidos pela Alta Costura.

Com o final da guerra o racionamento acaba, e o poderio da Alta Costura é
prontamente restabelecido através da ousadia de alguns lancamentos como o New
Look de Dior, que tenta restituir o luxo, banido pelo racionamento imposto pela
guerra. Os franceses, assustados com o decréscimo de sua clientela, procuram
solugdes para contornar a crise, e encontram como op¢do o Prét-a-Porter, meio termo
entre o luxo da Alta Costura e a baixa qualid.ade prevalescente até entdo na industria
de confecgdo. O Prét-a-Porter surge no cenario da moda mundial como agente capaz
de imputar a produgdo industrial de roupas a qualidade de moda. E é nesse sentido
que ele ocupa um lugar central nesta histéria que tentamos recuperar, a fim de trazer
elementos para uma anélise sociologica da moda que iremos efetuar na terceira parte
desta dissertacio.

Depois deste trajeto historico da moda, onde buscamos compreender oS
aspectos da producio e das transformagdes do vestuario, assim como a sua formacdo
e o seu desenvolvimento como um campo de produgio relativamente auténomo, nos
destinamos, nesta segunda parte da dissertagdo, a tragar um paralelo entre a historia
do vestuario no mundo e no Brasil, principal foco de nossa analise. E importante

ressaltar que nesta trajetoria historica que percorremos, a analise sociolégica do tema
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ndo € deixada de lado, constituindo o pano de fundo deste retrospecto, presente em
todos os momentos implicitamente, e justifica-se: sem ela, ndo seria possivel uma
abordagem sobre a evolugdo e a constituigdo do sistema da moda, parafraseando
Barthes, muito mais complexo e avesso a anélises do que imaginamos.

Assim, seguindo o mesmo viés — a saber, tentando desvendar as
alteragdes do vestuario e sua produgdo, as relacionando com as mudangas sociais
que as afetaram, tendo como principal preocupagio a sua constituicio como um
campo de produgdo relativamente auténomo, com diversos agentes se sucedendo em
busca do poder de legislar sobre o vestir — procuramos refazer o percurso da moda
no Brasil. Comegamos pelo Império, onde a produgdo de tecidos era praticamente
proibida e incipiente, resultado de um pacto com os ingleses, principais produtores
de tecidos na €poca em que praticamente tudo o que se consumia no pais em termos
de vestuario era proveniente da Europa — especialmente da Inglaterra, no caso dos
casacos e acessorios masculinos, e da Franga, no caso da moda feminina; e note-se
este era um privilégio das elites, néo extensivo as demais camadas da populagio, que
apenas cqpiavam os modelos exibidos nos figurinos, também importados. Assim
nesta época, a produgdo de vestuario no Brasil praticamente nfo existia, exceto por
algumas excegdes representadas por alfaiates e costureiros, em sua maioria, também
estrangeiros, que apenas costuravam os moldes de ternos importados.

Ja no comego do século, apos a liberagdo da produgdo de tecidos em solo
nacional, a indistria téxtil se desenvolve amplamente, destinando grande parte dos
tecidos produzidos & exportagdo, e invertendo a situagdo que antes prevalecia
anteriormente. Também nesta época exportava-se muita matéria-prima, sendo o

algoddo a principal fibra nacional. Neste periodo comegam a aparecer as primeiras



lojas de roupas mais refinadas, que na verdade eram confecgdes sob medida, ou,
utilizando os termos da €poca, os primeiros ateliés de costura, nas principais cidades
do pais, dedicadas a importagdo de vestuario e tecidos de luxo, assim como a
execugdo de copias dos modelos da Alta Costura parisiense, dona de grande prestigio
na época. No entanto, apesar da produgio de tecidos sofrer um aumento
significativo, as classes mais abastadas ainda davam preferéncia aos artigos
importados, de melhor qualidade.

O periodo entre as Duas Grandes Guerras Mundiais é marcado pelo grande
desenvolvimento da industria téxtil nacional, o que mais tarde ira fornecer as bases
para a producdo nacional de vestuario. Neste periodo, tanto a exportagio de matéria-
prima, quanto a importagdo de tecidos foi prejudicada, favorecendo a expansio da
produ¢do nacional de tecidos, pois boa parte da matéria-prima destinada a exportacio
permaneceu no pais. Por outro lado, os tecidos que abasteciam o mercado interno ndo
conseguiam chegar ao pais, o que possibilitou a abertura do mercado interno aos
produtos nacionais.

O mesmo ocorreu por ocasido da Segunda Guerra Mundial, situagdo ainda
agravada pela crise econdmica dos anos trinta, que dificultou ainda mais a entrada
de bens de consumo no Brasil. Este quadro favoreceu a produgio de tecidos durante
a guerra, mas com o final do conflito, houve um recuo.

A década de 50 € um marco para a industria téxtil nacional, que pretendia,
depois do sucesso alcangado nos tempos da guerra, diversificar a producio,
destinando-se a faixa de tecidos mais finos, mercado até entio dominado pelos
artigos importados. Assim, a exemplo dos europeus, inumeras iniciativas foram

levadas a cabo, no sentido de promover os tecidos brasileiros junto aos mercados
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nacional e internacional. Foi neste periodo que os primeiros passos rumo a integragio
produgdo téxtil/indastria do vestuario foram dados. A inddstria téxtil nacional
também buscava obter o apoio dos grandes agentes difusores de moda: os colunistas
sociais e as senhoras de sociedade, enquanto detentores do bom gosto para vestuario,
que emprestariam o seu prestigio aos produtos langados por eles.

Foi assim que o Brasil viu despontar vérios estilistas e costureiros, que
obtinham algum sucesso passageiro ¢ depois desapareciam. Também o comércio de
roupas prontas, muitas ainda importadas, e de roupas por encomenda obteve um
crescimento expressivo, tudo isso fomentado pela industria téxtil.

Na década posterior — nos anos 60 — o Brasil ja contava com um corpo
de profissionais de moda consideravel, que a principio produzia apenas
interpretagdes da moda francesa, que nada mais eram do que uma adaptacio dos
modelos da Alta Costura as condi¢des de producdo nacionais. Estes modelos eram
divulgados pela imprensa e copiados osténsivamente por todos os extratos da
populagdo, através de costureiras que atendiam a domicilio, principal forma de
produgéq de vestuario no pais.

Depois de se tornarem mais conhecidos os estilistas brasileiros
reivindicavam uma maior autonomia do mercado nacional, frente aos produtos
importados. Assim pretendiam se desvincular dos ditames internacionais e criar
uma moda exclusivamente nacional. Apoiados pela industria téxtil nacional que
sempre os convidava para desenhar modelos confeccionados com os tecidos de uma
determinada fébrica, para serem langados em grandes eventos, muitos desses
estilistas cairam em esquecimento apés a extincdo de tais promocdes, dando um

brilho apenas efémero e momentineo a chamada “moda nacional”.
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A década de 70 surge neste cenario como um momento de consolidagdo das
iniciativas que tiveram inicio na década de 50 e que ndo foram levadas a frente
devido em parte a grande influéncia da moda francesa no pais. A indUstria téxtil,
nesta €poca ja formava um grande parque industrial, que produzia uma gama de
tecidos diversificada, cuja qualidade havia melhorado muito, colocando-os numa
situagdo mais confortavel frente a concorréncia dos produtos importados. Alguns
dos estilistas que conseguiram sobreviver aos percalgos da producio de moda no
Brasil, ja possuiam grande prestigio entre as consumidoras locais, e tornaram-se
muito conhecidos do grande publico, reivindicando até uma tomada de posicdo do
governo diante da evasdo de divisas ocasionada pela entrada macica de contratos de
licenga de produtos estrangeiros no pais, principalmente os franceses. Também o
setor de confecgdes cresceu, levado pela abertura de inimeras boutiques, trago
caracteristico do comércio de vestuario no Brasil. Desta maneira podemos
compreender como se deu o desenvolvimento da moda nacional, que nos anos 80
conheceu uma grande especializagdo e profissionalizagio, surgindo inclusive alguns
cursos de estilismo, indicio de que o campo ja estava suficientemente consolidado
para absorver mio-de-obra altamente especializada.

Na terceira e ultima parte desta dissertacio, nos destinamos a examinar os
dados que foram recuperados neste retrospecto histérico, através de conceitos como
os de campo e de autonomia, implicitos em toda a analise e a partir daqui trazidos a
tona. O autor que nos auxilia nesta analise ¢ Pierre Bourdieu, cuja leitura dos
sistemas simbdlicos, ¢ capaz de nos revelar as varias faces da moda, desde a sua
produgdo até o consumo. Deste modo procuramos num primeiro momento

estabelecer uma diferenga que parece passar desapercebida, entre moda e vestuario,
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ou seja, nem tudo que se produz como vestuario € moda. Voltamos aqui ao carater
intrinseco da moda que aparece desde os seus primordios, no século XIV, que € a
mudanga constante e sua efetiva propagacio por publicos mais ou menos amplos.

Num segundo momento elucidamos a nog¢do de campo desenvolvida por
Bourdieu e suas varias propriedades, tentando ja compreendé-lo dentro do contexto
da moda, tangenciados sempre por outros tantos conceitos que ajudam na sua
construgdo, a saber: os conceitos de habitus, de gosto e de estilos de vida.

Por ultimo tentamos aplicar este conceito de campo e suas propriedades
inerentes, ao contexto de mineiro, através da reconstrugdo de partes importantes da
historia do vestuario e da moda na cidade, seus personagens mais importantes, sua
estruturagdo, suas influéncias, sua posi¢fo no cenario de produgdo nacional, e enfim,

a posigdo que ocupa no campo de produgio da moda nacional.
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1. A FASE INAUGURAL: O VESTUARIO ARISTOCRATICO

Durante muitos séculos as sociedades desconheceram a moda. Nas
sociedades primitivas as regras sociais que prevaleciam eram norteadas pela
valorizagdo da tradi¢do, da continuidade social, da imobilidade'. Nestas sociedades,
altamente conservadoras, ndo podemos encontrar nada que se pare¢a com a moda,
aqui entendida como a valorizagdo das mudangas e a exaltagio do presente em
oposicdo a tradig@o e ao culto ao passado.

Neste sentido, para que a moda pudesse aparecer, foram necessarias,
mudangas profundas no seio da sociedade. Estas mudangas comegaram a aparecer
com o surgimento do Estado e as conquistas decorrentes de sua expansio, gerando
pequenas modifica¢des e influenciando usos e costumes. Mesmo assim, o que ainda
prevalecia nestas sociedades era o principio da imobilidade. Muitas dessas
modificagdes no trajar foram impulsionadas pela imitagdo dos trajes dos soberanos.
No entanto, nem o prestigio dos soberanos e das novidades estrangeiras conseguiram
abalar a estrutura multissecular da ordem tradicional. Somente quando o gosto pelas
novidades se constituiu como “principio constante e regular, quando j4 ndo se
identificava, precisamente, s6 com a curiosidade em relagdo as coisas exogenas,
quando funcionava como exigéncia cultural auténoma’, relativamente

independente das relagdes fortuitas com exterior” é que a moda poderia se instalar

! Segundo Souza (1987) podemos dizer que os povos primitivos nio conhecem a moda porque
“talvez a grande significacio religiosa atribuida 4 roupa e aos enfeites represente um empecilho as
manifestacdes de mudanca” (pp. 20). Ja Lipovetsky afirma que a moda ndo consegue emergir nas
sociedades primitivas porque estas nio conseguem operar a “desqualificacio do passado” fator
primordial para que se delegue valor aos modelos novos. caracteristica inerente 4 moda. Mesmo
sabendo que os povos primitivos possuem um sem nimero de variagdes em seus trajes, enfeites.
ornamentacdes, pinturas e fatuagens que oferecem ‘certos efeitos estéticos’. cstes “permanecem
fixados pela tradicio, submetidos as normas inalteradas de geragiio em geragio” (1987, pp. 27).

- Grifo nosso.
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(Lipovetsky, Gilles,1987, pp.29).

Estas condigGes so se encontraram reunidas na metade do século XIV. Com
efeito, este periodo também se impunha como marco devido a grande transformagdo
ocorrida no vestuario da época. Segundo os historiadores, quebrando uma estrutura
que permaneceu durante séculos, o vestuario, além de mudar radicalmente — saiu
de cena a toga (traje longo e solto) que era usada indistintamente por ambos os sexos
e entrou em cena o “gibdo” (especie de jaqueta curta e apertada que geralmente se
unia a calgBes colantes) para os homens. Os trajes femininos permaneceram quase
iguais, ganhando decotes maiores e se ajustando um pouco mais na parte superior do
corpo — instituindo “uma diferenga muito marcada, excepcional, entre os trajes
masculinos e femininos, e isso para a evolugio das modas futuras até o século XX~
(Ibid. , pp.30). Laver também destaca esta transformagio: “foi na segunda metade do
século XIV que as roupas, tanto masculinas quanto femininas, adquiriram novas
formas e surgiu algo que ja podemos chamar ae ‘moda’ ”(1989, pp. 62)FIGURA 1.

O local de tais transformagGes € polémico, mas sabe-se que entre 1340 e
1350 a inqvagéo ja havia se espalhado por toda a Europa Ocidental. A partir dai as
mudangas comegaram a se tornar mais freqiientes e mais extravagantes, impondo-se
como uma nova regra social, principalmente para a alta sociedade. Assim, as
mudangas no vestir ji ndo eram mais arbitrarias, tornaram-se comuns e “o fugidio
vai funcionar como uma das estruturas da vida mundana” (Lipovetsky, G. , 1987, Pp.
30).

Lembramos que nem sempre os ritmos das precipitagdes no vestir foram os
mesmos ¢ na mesma intensidade. O final da Idade Média, por exemplo, ndo

conheceu o espeticulo ocorrido no “século das luzes” onde houve uma consideravel
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aceleracio das vogas. No entanto percebe-se que as mudangas no vestuario,
principalmente as mais breves, eram relativas as pequenas sutilezas, aos detalhes e
ornamentagdes, permanecendo estavel a estrutura mesma do traje’. No decorrer de
tantos séculos inumeras foram as mudangas ocorridas no vestuario. Impossivel seria
listd-las neste momento — e também inatil — diante dos objetivos a que nos
propomos. Estas modificagdes sutis, estas pequenas diferengas é que s3o a raiz da
moda, como nos diz o lingiiista Edward Sapir, elas sio “a variacdo no interior de
uma série conhecida” (1967, pp.166). ‘A esta febre de mudanca que se instaura na
sociedade € que chamamos de moda, ndo é uma mera variagio dos gostos, prevé
uma ruptura maior que “significa a disjun¢dio com a forma de coergdio coletiva que
assegura a permanéncia costumeira, o desdobramento de um novo elo social
paralelamente a um novo tempo legitimo * ” (Lipovetsky, G. 1987, pp. 33). Assim,
entendemos que a moda inaugura um novo tempo, de esséncia moderna, que tem
como nucleo um forte compromisso com o p;'esente e que elege a novidade como
valor mundano a ser abracado pela sociedade como sinal de prestigio, como
novo icone da distincio.

Todo este poder delegado & moda encontra, na realidade, uma base concreta:
0 poder dos homens em dirigir os seus proprios desejos, desvinculando-os das

normas imemoriais dos antepassados e favorecendo — inclusive na esfera do

? Podemos citar vdrios exemplos : o verdugadim (ver Laver. J.. 1989, pp. 96/97) surgiu na Espanha e
se difundiu rapidamente devido a sua grande influéncia na Europa por ocasido do casamento de Maria
Tudor em 1554 com o rei espanhol — consistia numa armagio em forma de sino que dava volume ao
vestido —e dura do final do século XV até metade do século XVII: o cal¢io bufante foi usado por
quase 25 anos; o gibdo. que ja citamos anteriormente. durou setenta anos; as perucas foram usadas
durante quase um seculo. Por outro lado ha também pequenas mudangas. mais nuances de um mesmo
traje do que uma transformagio no conjunto do vestudrio. Aqui podemos citar o penteado denominado
“a la fontange” (FIGURA 2), no império de Luis XIV que durou aproximadamente 30 anos e que se
caracterizava por uma cascata de cachos e fitas. Também as anquinhas, no século XVIII, “estiveram
em voga mais de meio século mas com formas e ampliddes diversas : de guéridon, dc forma circular,
de cupula, de gondolas, fazendo as mulheres parecerem ‘“carregadoras de dgua’ ” (Lipovetsky, G.,
1987, pp. 32). Segundo Laver. “ na década de 1770 iniciou-se uma alteragio que pode ser resumida
como uma transi¢do dos arcos para um tipo de anquinha” (1989, pp. 143). As anquinhas consistem
r'luma armagio, antes, de madeira e no século XIX de metal e bem mais elaboradas (FIGURAS 3 e 4).
" Grifo nosso.
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vestuario — a sofisticagdo dos gostos e dos signos frivolos, de acordo, apenas, com
as vontades do momento. A moda, neste sentido, opera uma inversio légica , o
artificial passa a ser valor primeiro, ao invés de simples complemento ajustado ao
conjunto, definindo tanto os detalhes mais infimos quanto as linhas mais essenciais
do vestuario.

Sob muitos aspectos a moda encarna um dos principios da
individualidade moderna®, colaborando, de um lado, para o refinamento dos
gostos, e propiciando por outro lado, o agucamento da sensibilidade estética,
civilizando o olhar. Sob este aspecto a vida na corte teve um papel fundamental,
estabelecendo uma nova forma de relagdo social: a da observacio do outro e em
contrapartida a exibigdo do proprio ser diante do julgamento e da observagio dos
demais. Elias descreve esta tendéncia na corte, citando Erasmo:

“0 vestuario”, diz ele, “a certa altura, é em certo sentido o corpo do corpo.

Dele podemos deduzir a atitude da alma (...) Este é o primérdio de um tipo

de observagdo que mais tarde sera chamado de ‘psicologica’. O novo

estagio da cortesia e sua representagdo, sumariados no conceito de civilité,
estd estreitamente vinculado a essa maneira de ver e aos poucos, isto se
acentua ainda mais. A fim de ser realmente cortés. Segundo os padrdes da

civilité, o individuo € até certo ponto obrigado a observar, a olhar em volta e

prestar atengdo as pessoas € aos seus motivos. Nisto, também, anuncia-se

uma nova relagdo entre um homem e outro, uma nova forma de integragio™

(Elias, N., 1990, pp. 90).

Neste sentido a moda convida o individuo a olhar para si mesmo,
preocupar-se com a propria aparéncia, permitindo uma estilizagio do Eu, sobrepondo
o superficial como finalidade mesma da existéncia na era em que a aristocracia reina
plenamente.

Lembramos que este processo, de propagagdo da moda, enquanto imposigdo

do gosto para o vestudrio, que acabamos de descrever, é circunscrito s populacdes

* O termo individualismo é aqui usado para caracterizar as sociedades contemporineas em oposigio ds
sociedades tradicionais. colocando de um lado a mobilidade e de outro a permanéncia,
respectivamente, como o faz Louis Dumont em sen “O Individualismo: uma perspectiva antropologica
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urbanas, e principalmente, as classes mais abastadas, ficando excluida do processo a
populacdo rural. Gabriel de Tarde também chama a atengdo para esta caracteristica
da moda, quando a situa em contraposicio ao costume, relacionando-a claramente ao
crescimento populacional e a expansdo das cidades. Segundo ele, esta “revolucio”
ocasionada pelo prestigio da novidade em detrimento do culto ao antigo, aos
antepassados e enfim ao costume, € universal, na medida em que

“deve ver fatalmente a sua populagdo crescer sem cessar, de onde resulta,

ndo menos inevitavelmente, o progresso da vida urbana. Ora este progresso

tem como efeito a excitabilidade nervosa que desenvolve a aptidio pela
imitagdo. Os povos primitivos, rurais, s6 sabem imitar seus pais, e adquirem
assim o habito de se orientar para o passado, porque a tinica época da sua
vida em que puderam receber a gravagiio de um modelo foi a infancia, idade
caracterizada pelo nervosismo relativo, e por que, como criangas, estio sob

o dominio paterno. Ao contrario, entre os adultos das cidades, a

plasticidade, a impressionabilidade nervosa conservou-se em geral bastante

bem para lhes permitir modelar-se ainda sobre novos tipos, recebidos do

exterior” (Tarde, G. , s/d, pp. 282/283).

A moda passa a funcionar comio regulador social, onde o -carater
constrangedor € imposto a cada mudanga. A sangido ndo é senfio a reprovacgio dos
individuos que infringem alguma regra do vestuario. No comego e até a bem pouco
tempo atras, as imposicdes da moda eram feitas essencialmente de cima para baixo
dentro da hierarquia social. Segundo Tarde, o principio de propagacio da moda
era o desejo de imitar aqueles que siio considerados superioresﬁ, tornando-se ao
longo do tempo mais um signo de pretensdo social do que um instrumento de coago.

Durante muitos séculos, a moda ndio esteve ao alcance das classes
subalternas pois haviam claras distingdes que impediam os plebeus de se vestirem

como a nobreza — inclusive as chamadas leis suntuarias. Contudo, a partir dos

séculos XIV e XV, com o desenvolvimento do comércio e dos bancos, surgiram

da ideologia moderna™ (1985, pp. 71).

® Tarde quando trata das influéncias extra-logicas ou nio logicas da imitagdo. coloca como uma de
suas principais modalidades a imitagio do superior pelo inferior (Cf. Capitulo VI em As Leis da
Imitacio).
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novos segmentos sociais, que, movidos por um desejo de ascenséo social procuraram
vestir-se como os nobres. A reagdo, que tinha por objetivo preservar a ordem
vigente, restabelecendo a hierarquia anterior que comegava a desabar, veio sob a
forma da multiplicagio das leis suntuarias = — principalmente na Franga , Italia e
Espanha. Assim, somente em meados dos séculos XVI e XVII é que a moda no
vestir pode se propagar até¢ as novas camadas sociais, atingindo até a pequena
burguesia.

Apesar dos decretos suntuarios serem uma realidade na Franga, durante o
Antigo Regime -— protegendo até mesmo minucias do vestuario nobre, impondo
restrigdes e multas — eles ndo resistiram a pressio ascendente da burguesia, que
sempre encontrava meios de transgredi-los. Este processo culminou no decreto da
Convengdo, que em 1793 declarou o principio democratico do vestuario. Este ndo fez
sendo legalizar um processo que na verdade ja estava instalado a pelo menos dois
séculos entre as camadas mais altas da sociedéde.

A moda contribui em muito para o processo de igualdade nas aparéncias,
eliminando a barreira estética entre as classes e favorecendo uma série de inovagdes
ndo permitidas anteriormente, fazendo com que a burguesia também pudesse
escolher entre adotar ou rejeitar as imposigdes do vestir. Este é também um
paradoxo da moda: ao mesmo tempo que contribuiu para uma igualdade no trajar,
mais ou menos ampla na sociedade, nio deixa de ser um novo instrumento de
distin¢do social, um espelho da hierarquia presente.

Entretanto, nem todas as oscilagdes do vestudrio obtiveram sucesso, nem

todas as variagdes foram adotadas e conseguiram se difundir na sociedade, dai a

" Segundo Souza. a imitagio do vestudrio dos grupos de prestigio, e neste caso em especial a
aristocracia. se efetua “dentro de um grupo fechado, pois as leis suntudrias controlam o processo
impedindo a participacdo nele das camadas inferiores da sociedade. aos poucos. devido as
especulagbes do comércio e da indistria, a riqueza e o nivel social deixam de coincidir. os éditos se
abrandam e a moda se alastra por um pablico mais vasto™ (1987, pp. 21).
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diferenca de duragio dos modelos. Muitas das excentricidades nascidas nas cortes
eram amplamente reprovadas pelas classes burguesas®. J& no comego do século XVII
existia uma moda fora da corte, mais ligada ao ideal de trabalho burgués do que ao
que T.Veblen denomina “lei do dispéndio improdutivo”, que nada mais é do que a
exaltagdo do Ocio através do vestuario extremamente incémodo, sendo assim
demonstrativo de honorabilidade social °.

Entre os séculos XVII e XVIII havia uma distin¢do entre a moda da corte e
a moda da cidade. Nas cidades havia mais espago para as escolhas individuais do que
na corte, revelando outro aspecto importante da moda que é sua maleabilidade.
Sempre havia espago, por menor que fosse, para alguma variagio, alguma adaptacéo
de ordem pessoal, gerando uma infinidade de detalhes imensuravel. Como afirma
Lipovetsky

“a logica da moda implicara usar trajes e cortes em voga no momento,

vestir-se com as pegas essenciais em vigor, mas ao mesmo tempo,

favorecera a iniciativa e o gosto individuais, nos pequenos enfeites e

pequenas fantasias, nos coloridos e motivos de adornos™ (1987, pp. 44).

Cabe salientar ainda as limitagdes de tais escolhas pessoais, que se
restringiam de maneira significativa 4 medida em que caminhamos em dire¢io as
camadas mais altas da sociedade. Nestas apareciam os primeiros “senhores da

moda”, os soberanos, que dirigiam as sociedades e também os gostos € as variacdes

¥ “Nos séculos XIV e XV, houveram as violentas reprovagoes dos bispos ¢ dos pregadores conira a
“desonestidade dos calges’ com cauda . contra a ‘nudez do colo” e os sapatos de bico recurvo”.
Sobre estes ultimos escreve ainda Laver “o rei Eduardo III chegou a promulgar uma lei suntudria
estabelecendo que ‘nenhum cavaleiro com o titulo de lorde. escudeiro ou cavalheiro. ou qualquer
outra pessoa usard sapatos ou botas com pontas excedendo o comprimento de cinco centimetros, sob
pena de multa de quarenta pence’ ” (1989, pp. 71) FIGURA 5. O gibdo justo “cuja curvatura torna o
homem ‘compardvel a um busto de mulher’ e a faz “parecer um galgo’. causou escindalo da mesma
maneira que os penteados com chifres FIGURA 6. No século XVI, zombou-se do verdugadim,
denunciou-se sua artificialidade diabolica; no século XVII, o calgdo bufante. que apresentava o
aspecto de uma saia e o gibdo justo com abas foram objeto de escarnio: no século XVII. o redingote
provocou riso. Os penteados alegdricos e extravagantes que colocavam os “olhos no meio do corpo’,
os trajes femininos inspirados no vestuirio masculino e os vestidos de tule transparente do Diretorio
foram o alvo dos caricaturistas” (Lipovetsky, G., 1987, pp. 38).

? Conferir Veblen. T., A Teoria da Classe Ociosa, 1974.
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do vestir. Estes poderosos senhores representavam a “irrupgio explicita ¢ permanente
da iniciativa individual em matéria de aparéncia” (...) através deles o Ocidente
entrevia a possibilidade “de romper arbitrariamente a continuidade dos usos, de
impulsionar as mudangas de formas, de volumes, de cores” (Lipovetsky, G. , 1987,
pp.45).

Outro elemento que caracterizou a moda entre os séculos XIV e XIX foi a
sua extensdo territorial. A moda aristocratica era também a moda nacional — ou
sua representante — e tornava-se uma maneira simboélica a mais, de marcar as
diferencas, de singularizar o vestuario dos paises da Europa Ocidental. A despeito
das diferencas de classe, da propagacdo da moda no vestuario de cima para baixo,
este sentimento de pertencimento a uma nagdo contribuiu para a constituigio das
identidades politicas ¢ culturais dos paises da Europa Ocidental. Muito mais pela
relagdo entre prestigio e riqueza da nago que se refletia na excentricidade dos trajes
dos soberanos, do que por uma identidade prépria do vestuario, que nesta €poca ndo
contava com um corpo de profissionais reconhecidos a ponto de dar ao vestuario a
legitimida_de necessaria a sua difusdo’’.

Vemos aqui que os primeiros “inventores de moda” — com o perdio do
trocadilho — s3o os grandes monarcas. Assim, as audacias no vestir passam a
obedecer aos caprichos soberanos. Orgulhosos de ostentar seu poder, os monarcas
criaram uma nova linguagem da distingiio, baseada no poder de intervir nas
aparéncias, de mudd-las. Foi assim que muitas vogas apareceram neste periodo, o
“verdugo” por exemplo, surgiu quando a rainha Joana de Portugal precisava disfargar
sua gravidez. Luis XIV, grande arbitro da moda no século XVIr, pode ser citado

pelas extravagancias que usou e fez usar, grande parte de seus suditos.

1% Sobre a imitacdo de costumes estrangeiros ver também Tarde. G. de. capitulos VI ¢ VIL
" Ver também Laver. J.. 1989, pp. 116, 117 e 120.
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Ao longo dos séculos que se seguiram o poder de legislar sobre as
aparéncias ganhou novas extensdes na sociedade e multiplicaram-se os senhores
da moda. E, enquanto alguns inventam as novas diretrizes do vestir, outros as
seguiam. O vestuario passou a ser uma exibicdo das vaidades, num primeiro
momento, aristocraticas.

O mais importante ¢ que a moda inaugurou historicamente a possibilidade
do atomo social, do individuo com poder de iniciativa sobre a ordem vigente, poder
de fazer vigorar o seu gosto, mesmo que este incida apenas num detalhe infimo. O
individuo, entdo, ndo tinha mais que se adequar instantaneamente ao conjunto do
vestudrio, e mesmo que assim o fizesse, poderia fazé-lo ainda marcando diferencas.
O vestuario sofre assim uma mudanga vigorosa, “de um sistema fechado, anénimo,
estatico, passou-se a um sistema em teoria sem limites determinaveis, aberto a
personalizagdo da aparéncia e & mudanca deliberada das formas” (Lipovetsky, G. ,
1987, pp. 48). |

Em suma, podemos dizer que a fase inaugural da moda, detectada a partir da
segunda metade do século XIV, se constituiu num processo mais amplo, presente na
sociedade, onde os individuos perceberam a possibilidade de legislar sobre as
aparéncias como expressio, extensdo de seu poder na esfera social. A principio estas
variagdes no vestir eram mais sutis, ¢ também mais restritas is camadas mais
elevadas das populagdes urbanas, que devido a maior densidade populacional, e a
maior proximidade entre os individuos, estariam mais propensas a olhar o outro,
instaurando uma nova forma de integracio social: onde a esfera das aparéncias
adquiria um poder simbélico que ia além do poder econdémico e politico da classe

dominante, representada pela aristocracia, e a0 mesmo tempo colaborava para




reafirma-lo.

Génese do campo da moda, a exaltagdo das aparéncias através do vestuario
passou assim a funcionar como regulador social, a principio imposto artificialmente,
de cima para baixo, por meio das chamadas “leis suntuarias”. Estabeleceu assim,
novas possibilidades de distingdo e de imposi¢do de prestigio e colaboraram para
delimitar mais claramente o espago social ocupado pelos diferentes grupos sociais.
Artificialmente porque era ainda prioridade de um determinado grupo, a aristocracia.
N&o era ainda um campo auténomo composto por um corpo de profissionais capazes
de legislar sobre a variagdo do gosto relativo ao vestuario. Emprestava assim o
prestigio de outros campos, o social e o econdmico, a fim de legitimar as mudancas
no vestir.

O prestigio dos soberanos era, deste modo, o principio capaz de operar as
primeiras mudangas no vestuario e sua difusdo, rigorosamente controlada através das
“leis suntuarias”. Como veremos a seguir, ao longos dos séculos este “poder de
legislar sobre as aparéncias” ira ganhar novas extensdes na sociedade, multiplicando-
se os é_rbitros do vestir e colaborando para a constituigdo de um campo com
autonomia relativa, capaz de instituir um sistema de producio e de distribuicdo
regular e ndo mais aleatorio, sujeito somente aos caprichos dos soberanos que sera
mais tarde denominado, segundo a teoria de Bourdieu, central nesta dissertagdo,

como campo da moda.



2. A PRIMEIRA FASE DA MODA MODERNA (1850 — 1950)

2.1. A ALTA COSTURA

A moda regida pelo gosto aristocratico durou até a segunda metade do
século XIX, aproximadamente. A partir de 1850, observamos que a moda apresentou
muitos tragos que irdo consagrar uma estrutura que persiste até meados da década de
cinqiienta do seculo XX, a saber, um sistema de produgido e difusdo regular,
inaugurando assim o que podemos chamar de primeira fase da moda moderna. De
um lado, se constituiu a inddstria do luxo representada pela Alta Costura e de outro
a confecgio industrial destinada, em seus primordios, a produgio de pegas intimas,
ganhando, somente anos mais tarde novos espagos.

o) surgimento da Alta Costura foi sem duvida o acontecimento mais
importante desta fase. Ndo s marcou o aparecimento ¢ o reconhecimento dos
profissionais do vestuario, como 0s retira do anonimato e da mera fungdo de
executores dos caprichos aristocraticos. Inaugurando também a legitimagdo destes
profissionais como profissionais do vestir, do gosto e dos ditames da moda.

Desde o Antigo Regime os costureiros — ou os oficios de moda — os
cabeleireiros, os sapateiros e os “comerciantes de modas”, foram ganhando maior

transito entre as classes aristocraticas, sendo considerados artistas por muitas vezes.
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Sobretudo os comerciantes de moda que eram considerados “como artistas criadores
ja no século XVIII” (Ibid. , pp.43)'%.

A aristocracia, entdo, ja ndo exercia tanta ascendéncia sobre a moda e a
Imperatriz Eugénia “talvez tenha sido a ultima personalidade real a exercer
influéncia direta e imediata sobre a moda”, apesar de dividir esta tarefa com um dos
primeiros costureiros a requisitar o direito de legislar sobre o gosto no vestuario
como um profissional da moda, no caso, Worth, como veremos mais a frente (Laver,
J.,1989, pp. 185).

A legitimagdo dos profissionais de moda enquanto criadores fez parte de um
processo mais amplo, onde a literatura destinada a moda sai do género satirico e
cronico e entra num género mais descritivo, revelando uma mudanca de tratamento.
E neste periodo — no final do Antigo Regime — que surgiram os primeiros
periodicos ilustrados, especializados em moda. Entretanto a literatura critica ndo
desapareceu, e a moda ganhou um tratamento mais analitico, mais preocupados em
desvendar a logica do vestuario e suas mudangas incessantes. Assim, a moda passou
a ocupar um lugar mais confortavel, ndo so nas revistas especializadas mas também

entre 0s escritores nos seculos XIX e XX

12 e

Os comerciantes de modas. que substituiram ha pouco o comércio do armarinho, fazem fortuna e
gozam de um gloria imensa : Beaulard ¢ cantado como um poeta: Rose Bertin “ministra das modas’ de
Maria Antonieta € celebrada em versos pelo poeta J. Delille; seu nome se encontra nas cartas da época
. as memorias e gazetas. Agora, o refinamento, o preciosismo e a impertinéncia sdo aceitos entre
esses artistas da moda de faturas exorbitantes. Com cinismo, Rose Bertin responde a uma de suas
clientes que discutia seus pregos : ‘Sé se pagam a Vernet sua tela e suas cores?* Tomando como
pretexto qualquer acontecimento, sucesso de teatro, falecimento. acontecimentos politicos. batalhas, a
arte dos comerciantes de modas se exerce em fantasias e franfreluches inumeraveis; sio essas criagdes
de artistas que explicam o montante de suas faturas : ‘No preco de custo de um vestido, tal como
figura nos livros de contas dos comerciantes de modas, o tecido (99 varas, ou seja, 107 metros de
veludo preto) representa 380 libras, o feitio 18 libras e os acessorios 800 libras”. Uma outra revista de
moda da €poca ja consagra os costureiros como artistas : “os senhores alfaiates hoje desprezam a
costura e 50 se ocupam do que chamam de desenho do traje”. Também nesta época a Sra. Raimbaud. a
célebre costureira, € apelidada pelas gazetas de ‘o Michelangelo da moda’. Quiros costureiros como
Staub, Blain e Chevrenil e outras tantas costureiras como Vignon, Palmyre e Victorine também
merecem destaque. (cic., Lipovetsky, G.. 1987, pp. 83).

¥ Entre eles podemos citar Balzac (Traté de la Vie Elegante . 1830); Barbey d’Aureville (Du
Dandysme et de George Brummell, 1945); e também artigos como o “Elogie du Maquillage” de
Baudelaire ¢ ainda “La Derniére Mode™ de Marllamé,
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No entanto, esta promog¢io social do oficios de moda esta ligada a um
movimento mais antigo, que diz respeito a profissionais como arquitetos, escultores,
pintores e escritores, que ja nos séculos XV e XVI reivindicavam pertencerem a
categoria das artes liberais distinta da categoria dos profissionais que exerciam os
chamados “oficios mecdnicos e artesanais”.

Esta reivindicagdo € descrita por Bourdieu como parte do processo de
autonomizag@o dos campos artistico e intelectual que, segundo ele,

“é correlato & constituigio de uma categoria socialmente distinta de artistas

ou de intelectuais profissionais, cada vez mais inclinados a levar em conta

exclusivamente as regras firmadas pela tradi¢do propriamente intelectual ou
artistica herdada de seus predecessores, e que lhes fornece um ponto de
partida ou um ponto de ruptura, e cada vez mais propensos a liberar sua
produgdo e seus produtos de toda e qualquer dependéncia social, seja das
censuras morais e programas estéticos de uma Igreja empenhada em
proselitismo, seja dos controles académicos e das encomendas de um poder
politico propenso a tomar a arte como um instrumento de propaganda. Tal
processo de autonomizagdio assemelha-se aos que ocorreram em outros
campos (...)” ( Bourdieu, P., 1974, pp.101)

como € o caso do campo da moda, ou do direito e da religiio, como o proprio autor

destaca.

O que diferenciava a luta pela valorizagdo dos oficios de moda em relagio
aos demais, principalmente durante os séculos XVIII e XIX ¢€ a arrogincia com que
estes profissionais se impunham a sua clientela, por mais nobre que esta fosse, e aqui
nos referimos principalmente aos costureiros. Esta aliis parece ser uma caracteristica
que sobreviveu ao tempo. No entanto, nos interessa aqui ressaltar a sua notavel
congruéncia com os valores modernos, nos desejos de igualdade e ambigio sociais

bem proprios da era democratica que se adentra. Esta arrogincia ndo é apenas

privilégio dos profissionais da moda e ndo pode ser separada de “uma corrente mais



ampla de ambigao, de suficiéncia, de vaidade, propria 4 entrada das sociedades na era
da igualdade” (Lipovetsky, G., 1987, pp.87).

A promogdo social da moda foi possivel, sobretudo, a partir do século
XVIII, através da exaltagdo dos valores mundanos, dos prazeres e beneficios
materiais que se encontravam nas cidades e nas cortes, lugares onde se buscava a
felicidade e o gozo da vida agradavel. Substiui-se assim o luxo pelas formas
graciosas e 0s icones da nobreza, da hierarquia, cedem lugar a sedugdo do belo. A
Revolugdo Francesa e a derrocada da aristocracia favoreceram ainda mais os desejos
de distingdo e de estetizagdo das aparéncias. Abolidos os privilégios aristocraticos, os
gostos materiais passam a pertencer a uma parcela maior da sociedade.

Décadas depois da luta pelo reconhecimento dos costureiros como artistas,
foram os proprios representantes desta classe que cairam em profunde desprezo e
decadéncia social, enquanto

“o grande costureiro € celebrado pelo mundo, a imprensa e os escritores, 0s

artistas modernos, os pintores em particular, conhecem uma incontestavel

desclassificacdo e rejei¢do social: suas obras, desde os anos 1860, provocam
escdndalo, desencadeiam a zombaria, o desprezo e a hostilidade do

publico.” (Ibid. , pp. 90).

Deste modo os costureiros assistiram a uma grande celebragio social e
passaram a ocupar um lugar de destaque, assim como a moda, que ira conhecer no
decorrer de um século, seu apice.

Esta ascensdo profissional e social dos costureiros nio carregou consigo
uma mudanga extrema na organizagio da producgdo do vestuario, ou seja, ndo

representou de imediato um rompimento com o sistema que predominava até entdo:

subordinados aos gostos dos clientes, os costureiros ainda ndo gozavam de uma total



autonomia sobre a criagdo dos modelos.

Entra em cena Worth, primeiro costureiro a fundar um areli¢ de costura em
Paris, que num s6 ato modificou todo o sistema anterior de produgdo do vestuario.
Com ele a moda entra em sua fase moderna, consagrando ao costureiro o espaco
antes predominantemente pertencente ao cliente, ou seja, o da criagio. Além disso,
Worth muda tambeém outra face da relagdo cliente/costureiro, e, com excegdo da
Imperatriz Eugénia, faz com que sua clientela va até ele. A partir deste momento
podemos falar em moda no sentido moderno do termo.

Em principio vestindo sua mulher, passando a ser um dos costureiros mais
consagrados de todos os tempos, Worth imp6s uma nova era a moda, constituindo
uma estrutura profissional que lhe permitia apresentar modelos prontos s suas
clientes, excluindo assim a iniciativa e a determinagdo destas na composicio e na
criagdo do vestuario. Outra inovagio apresentada por este inglés que se instalou na
Franca, foi a apresentagio de seus modelos em manequins vivas — ou sdsias como
eram chamadas na €época — em seu atelié fundado na Rue de la Paix, Paris, em
1858, sendo entdo a primeira casa de Alta Costura francesa '*.

Aqui a Alta Costura toma forma, é onde o profissional assume a funcio
da criaciio, da inspiraciio e do gosto que ird orientar o vestudrio, neste sentido
“enquanto a mulher tornou-se uma simples consumidora, ainda que de luxo, o
costureiro, de artesdo, transformou-se em artista soberano” (Lipovetsky, G., 1987,
pp. 92). Worth também se enquadrava no arquétipo arrogante que descrevemos

anteriormente como caracteristico dos profissionais da moda®.

'Y No atelié de Worth havia um anincio: “Vestidos ¢ mantds confeccionados. sedas, altas
novidades”. Depois dele outras centenas de casas de Alta Costura se instalaram em Paris, sendo que
“na exposicio de 1900, vinte casas de Alta Costura estfio presentes. entre as quais Worth (1858),
Rouff (fundada em 1884), Panquin (1891). Collot Socurs (1836). Doucet. que mais tarde empregara
Poiret, abre as suas portas em 1880, Lanvin em 1909. Chanel e Patou em 1919” (Lipovetsky, G..
1987, pp. 72).

13« O historiador francés Hippolyte Taine descreveu a cena das mulheres. ansiosas para serem
vestidas por Worth, esperande-o em seu saldo:



Paralelamente ao desenvolvimento das casas de Alta Costura em Paris havia
uma grande efervescéncia cultural no regime do Imperador Napoledo III (1854 -
1870) desencadeada em parte pelo grande intercimbio entre antigos € novos
aristocratas e a alta burguesia, refletindo-se também na moda.

Toda esta evolugdo das formas de organizagao da moda e da vida social
também repercutiu na imprensa destinada 8 moda, que devido a algumas inovagdes
técnicas — como a difusdo da litografia melhorando a qualidade das imagens
reproduzidas — fizeram com que as revistas e figurinos se multiplicassem

“a cada década, na segunda metade do século passado, surgiram em Paris

umas quarenta novas revistas dedicadas a moda, muitas delas atingindo o

exterior e ficando em circulagdo por muito tempo. So para uma idéia ligeira

da importancia da imprensa de moda da época, lembre-se que o Pefit Echo

de la Mode, fundado em 1978, vendeu no ano de 1900 nada menos de 2

milhdes de exemplares (...) tiragem inteira de uns 3 ou 4 numeros da mais

importante revista no Brasil de hoje” (Durand, J C. 1988, pp. 24)"°.

FIGURA 7

E inegavel o papel da imprensa na difusdo da moda. Sua evolugdo permitiu
que extratos cada vez mais amplos da sociedade tivessem acesso as criagdes dos
costureiros que iam surgindo e se consagrando ao longo da historia do vestuario. Ela
também € a grande responsavel, desde os primeiros tempos — e aqui falamos mais

especificamente da imprensa dedicada a moda, e principalmente dos figurinos —

pelo grande prestigio alcan¢ado pelos costureiros franceses em outros paises, como €

“Esta criatura pequena, seca. nervosa ¢ vestida de negro olha para elas usando um casaco
de veludo. recostada de forma descuidada em um divi. com um charuto entre os ldbios. Ele lhes diz :

*_ Ande! Vire! Muito bem! Volte dentro de uma semana e prepararei uma toalete que lhe
caira bem.

“Nio sio elas que escolhem. ¢ ele. Elas ja se diio por satisfeitas deixando-o escolher e. até
para isso, precisam de uma apresentagdo. M™ B.. uma personalidade do Beau Afonde e muito
elegante. foi vé-lo no més passado para encomendar um vestido.

“- Madame — disse ele —, quem a apresentou ?

- Nio compreendo.

*- Temo que a senhora deva ser apresentada por alguém para que eu a vista.

* Ela foi embora sufocada de colera. Mas outras ficaram dizendo:

*- Nido me importo que cle seja mal-educado. desde que me vista”.

(Laver. J. 1989, pp. 188). Ver tambem (Souza. G.M.. 1987. pp.236) sobre 0 mesmo episodio.
'¢ Informagdes mais detalhadas em Souza. G. M.. 1987, pp.224.
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o caso do Brasil, desde o século passado. como veremos mais adiante, na segunda
parte.

A Alta Costura, considerada uma criacdo de Worth, na verdade so se
consolidou no inicio deste século. A exclusividade dos modelos — muitas vezes
adaptados e retocados no corpo das clientes e com alguma opinido destas — ndo
permitia uma grande expansio dos modelos, € muito menos uma homogeneidade das
colegGes. Poiret € uma das figuras marcantes do que podemos chamar de um
segundo momento da Alta Costura. Originario da maison de Doucet — aberta em
1880 montou seu proprio atelié em 1904 e notabilizou-se pelo seu gosto pelas
inovagdes, modificando radicalmente o vestuario da época. Foi gragas a ele que
sessenta anos de tradi¢do cairam por terra. Poiret abole o espartilho da roupa
feminina em 1909/1910 criando uma nova silhueta feminina '’. FIGURA 8

As novidades ndo pararam por ai. A vanguarda fascinava Poiret que era
amigo pessoal de varios artistas, entre eles i)icabia, Vlaminck, Raol Dufy e Sonia
Delaunay. Com estes dois ultimos, Poiret desenvolveu novas padronagens de tecidos
“em uma _fase em que o gosto pelas cores fortes e puras, saindo da pintura pos-
impressionista, invadia o desenho industrial e a decoragdo” (...) assim Poiret
quebrava outra tradi¢io baseada num “padrio de gosto que s6 via beleza em cores
escuras € tons pastéis, bem esmaecidos™ (Ibid. , 1988, pp. 31).

Com a guerra em 1914, os costureiros cederam seu lugar as mulheres. As
roupas comegaram a ficar mais simples, pois segundo Laver, “as mulheres sentiam,
muito acuradamente, que roupas extravagantes ndo ficavam bem em época de
guerra” (Laver, J., 1989, pp.229). Tendo um grande efeito sobre o vestuario, a guerra

obscureceu a moda deste periodo. Em “1918, na Inglaterra, houve uma tentativa de

17 Sobre esta mudanga o proprio Poiret ird comentar: “Outrora as mulheres eram arquiteténicas como
proas de navios e belas. Agora parecem pequenas telegrafistas subalimentadas™. Com a aboli¢do dos
espartilhos caem também os simbolos extremos e ostentatorios do vestudrio suntuoso.



introduzir um Vestido Padrao Nacional, uma roupa pratica” (...) destinada “a servir
de vestido para sair de casa, vestido para descanso, vestido para o cha, vestido de
jantar, vestido de noite e camisola” (Ibid. , pp. 229/230). FIGURA 9

Passado este periodo obscuro, a moda retornou a seu ritmo. Neste cenario
apareceram duas personagens que irdo alcancar grande éxito no campo da moda na
década de 20: Gabrielle Chanel ou “Coco” Chanel — como viria a ser conhecida
— e Madeleine Vionnet.

Chanel se destacou por estabelecer a simplicidade em detrimento do luxo,
chocando com a “ introdugio de roupas boas da classe trabalhadora na sociedade”
(Ibid. , 1989, pp. 235). Ou ainda segundo Lipovetsky, Chanel “langou o ‘género
pobre’, introduziu no Rifz o tricd do apache, tornou elegantes a gola e os punhos da
camareira, utilizou o lenco de cabega do operario de terraplanagem e vestiu rainhas
com macacdo de mecdnico” (1987, pp. 74). Sem duvida foi outra revolucdo no
vestuario, impondo modelos sobrios e bem ta-lhados, confeccionados com o0s recém-
chegados tecidos americanos como o jérsei e que eram seguramente mais
apropriadqs a vida do que ao luxo, Chanel conseguiu perceber e antecipar uma
tendéncia que ja estava em curso na sociedade, mais proximo de um estilo de vida
mais simples e mais ligado as atividades cotidianas e & uma vida mais pratica do que
a ostentagdo luxuosa dos trajes que até entio dominavam a Alta Costura,
aproximando-a do grande publico.

Madeleine Vionnet se encarregou de vestir as mulheres elegantes para a
noite, com trajes drapeados e também discretos. Como dird Vincent-Richard “chegar
a tamanha perfei¢do na simplicidade requer talento fora do comum, mas Vionnet,

criadora do talhe enviesado, sabe como utilizar todos os recursos do corte do tecido
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em diagonal, que permite eliminar pences, dobras e artificios™ (1989, pp. 57).

Outros nomes também se destacaram neste periodo como Patou — que
notabilizou-se na produgdo de swéters com motivos geométricos — ; e Madame .
Schiaparelli — que teve um sucesso incomparavel no final da década de vinte
chegando “o faturamento de sua casa na rua Combom (...) em torno de 120 milhdes
de francos por ano . Suas 26 salas empregavam mais de 2 mil pessoas” (Laver, J. ,
1989, pp. 235).

No comego do século houve uma profunda valorizacio dos trajes femininos
e em contrapartida a tdo falada “grande rentncia” da moda masculina. Os trajes
masculinos renunciaram ao luxo e as excentricidades dos séculos passados, no lugar
do écio aristocratico surgiu o espirito das classes burguesas, do trabalho. O brilho da
moda, dos artificios e do luxo passou a ser prioridade do universo feminino, ele sim
pode ostentar, sob novos signos mais sutis como o corte, o tecido e mesmo a griffe.
Simplificagd@o e redugdo das nuances distintivas nos trajes para o dia, suntuosidade e
luxo para os trajes noturnos.

A Alta Costura se esmerou em demarcar as diferencas entre os diferentes
tipos de trajes femininos, multiplicando as possibilidades da moda. Passou-se a
distinguir a moda do dia, feita para o conforto e o esporte — que influenciara de
maneira decisiva os rumos do vestudrio — e a moda da noite ligada ao luxo e &
sedugdo. Assim, paralelamente a democratizagdo da moda houve uma

“desmistificagdo da aparéncia feminina, esta tornou-se muito mais

proteiforme, menos homogénea, pode atuar sobre mais registros, da mulher

voluptuosa a mulher descontraida, da school girl a mulher profissional, da
mulher esportiva & mulher sexy” ( Lipovetsky, G., 1987, pp. 76) .

Assim evidenciava-se o cariter da moda moderna, a extrema distincdo entre
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0s sexos e sua relagdo com a sedugdo. Se anteriormente eram os homens que se
enfeitavam e se emplumavam para atrair o olhar do sexo oposto, agora sdo as
mulheres que o fazem, libertas das restrigdes que antes lhes negavam tal direito.
Escondido sob as inumeras saias e anaguas. sob golas extremamente altas até as
orelhas e os punhos que cobriam até metade das mios, a seducdo era territorio
prolbid. o as mulheres. Quando apareceram os primeiros decotes houve um grande
reboligo na sociedade acusando a imoralidade de tais trajes. Protestos e desmandos se
sucederam na histéria do vestuario. Ja na década de 20, por volta de 1925, a moda
revelou pela primeira vez as pernas femininas, gerando protestos por parte dos
fabricantes de tecidos e sendo condenada pela Igreja e por setores mais
conservadores da sociedade, tanto na América quanto na Europa'®.

Um ponto marcante deste periodo é a popularizagio dos esportes,
principalmente depois da Grande Guerra. Ele influenciara decisivamente a moda
deste periodo e todo o seu curso, e em especial os trajes femininos. O aparecimento
da bicicleta instituiu por volta de 1890 o uso das calgas bufantes FIGURA 10; os
banhos d(_: mar, ja no comego do século, influenciaram as inovagdes dos maids —
que no comego eram “‘sem mangas e com decote redondo”, nos anos 20 “‘com as
pernas e os bragos nus” e “nos anos 30, as costas serio completamente descobertas
no maié de 2 pegas” (Lipovetsky, G. , 1987, pp. 76). Estas alteragdes nos trajes de
banho certamente influenciaram também outros trajes que desnudaram as costas.
FIGURA 11

Os vestidos para a pritica de outros esportes também foram encurtados,

'® Chegando o arcebispo de Népoles a dizer que o terremolo ocorrido em Amalfi na mesma época “se
devia a ira de Deus contra uma saia que apenas cobria os joelhos “. Na América houveram elogiicntes
protestos contra o comprimento das saias, culminado na elaboragio de leis proibindo o uso destas em
varios estados. “ Em Utah. um projeto de lei previa multa e prisdo para quem usasse nas ruas ‘saias
de comprimento inferior a 8 centimetros acima do tornozelo’ ” ¢ um outro “projeto de lei em Ohio
tentava proibir qualquer ‘mulher acima de 14 anos de idade’ de usar ‘uma saia que ndio chegue a
parte do pé conhecida como arco’ ” (Laver, J. , 1989, pp.230/231).



como por exemplo no ténis:

“em 1931, a seftorita de Alvarez jogou com saias abertas dos lados que 1am

até um pouco abaixo dos joelhos, e dois anos depois Alice Marble, de Sdo

Francisco, apareceu usando shorts acima dos joelhos. Mas foi mrs.

Fearnley- Whittingstall quem jogou em Winbledon sem meias finas”

(Laver, J., 1989, pp. 242).
provocando grande exaltagdo, e que mais tarde porém, foi amplamente adotada
devido ao seu evidente conforto.

A Alta Costura logo adotou o esporte como fonte de inspiragdo'”. Assim
apareceu o que mais tarde seria conhecido como “sportswear” , obviamente com o
requinte e as adaptagdes ja caracteristicas da Alta Costura. O esporte passa a ser
sindnimo de “chic” . E chic vestir-se esportivamente para caminhar ao ar livre, jogar
ténis com saias curtas, nadar com roupas mais cavadas e apropriadas. Torna-se
evidente neste periodo, e até a medicina intervira a favor, que o excesso de roupas
do passado ndo é propicio aos novos tempos, ndo se adequa a nova estética que
liberta o corpo para o movimento.

Paralelamente ao progressivo desnudamento dos corpos, necessario a pratica
dos esportes, surge um novo pardmetro estético para o corpo feminino, muito mais
apto e adaptado ao culto esportivo do que ao ocio e a vida sedentaria dos séculos
passados. Nada de babados e vestidos pesados se arrastando pelo chfo, cinturas e
bustos que de tdo apertados impossibilitavam até a propria respiragdo, saias
excessivamente rodadas que ndo permitiam que duas mulheres ocupassem o mesmo
sofa. A mulher agora era ativa, ou pelo menos pretendia e reivindicava tal direito,

. . 20
e a moda correspondia a este ideal”™.

"“Patou apresentou em 1922 seus modelos ao ar livre. inteiramente inspirados nos esportes, abrindo
anos depois —em 1925—sua loja “Le Coins des Sports™.

“® Patou. como ja dissemos anteriormente. foi a grande representante da Alta Costura que adotou este
novo estilo entre 1924 e 1929. Ela mesma dird “meus modelos siio concebidos para a pritica do
esporte. Fago de modo a que sejam tdo agradaveis de olhar quanto de usar e permitam uma grande
liberdade de movimento” (Lipovetsky, G.. 1987. pp.77).
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No entanto ndo podemos desprezar outra grande influéncia na silhueta
feminina na década de 20: a da arte moderna. As formas do vestuario feminino estio
em perfeita sintonia com os tragos de artistas como Picasso, Matisse e depois Manet
e Cézanne.

Na década de 30, no periodo da Grande Depressdo os trajes ainda seguiam
os tragos gerais da deécada de 20, ou seja, a simplicidade. Havia também uma
tendéncia — que prevalece até hoje na Alta Costura — de alongar a silhueta
feminina, tornando as mulheres esguias e altas, efeito que era obtido com o aumento
do comprimento das salas e sua demasiada aderéncia ao corpo. Este periodo de crise
também contribuiu para uma maior uniformidade da moda, rompendo por vezes as
barreiras sociais, iniciando-se um novo processo que permitia que as criagdes dos
grandes costureiros estivessem ao alcance de todos.

“Antes de 1930, era habito entre os compradores (principalmente os
americanos) adquirir varias duzias de cada modelo escolhido exibid. o em

Paris e revendé-los para uma clientela rica. Mas, apos a Depressdo, as

autoridades americanas criaram um imposto de até 90% sobre o custo do

modelo original. 7oiles (moldes cortados em linho) ndo eram taxados. Cada
foile trazia instru¢des completas para a execugdo, e, apesar de o vestido
original poder custar 100 mil francos, agora era possivel vender uma versio
simplificada por apenas 50 dolares. Outro fator que contribuiu para isso foi

0 uso cada vez maior de tecidos sintéticos™ (Laver, J.,1989, pp. 245/246).

Este periodo viu prosperar as grandes casas de Alta Costura francesas e seus
comandantes, senhores absolutos da estética do vestuario, seguidos bem de perto e
cegamente pela alta sociedade, com a garantia de ndo ser copiada pela maioria das
mulheres, por pelo menos por um breve periodo de tempo. Devidamente

regulamentado pela Cdmara Sindical da Alta Costura “os meios de comunicagdo so

podiam divulgar e reproduzir os modelos apos 2 meses” (Vincent-Richard, F., 1989,
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pp. 57) FIGURA 12.

Antes da Segunda Guerra, a silhueta feminina variava entre o despojamento
esportivo de Chanel e a sofisticagdo dos vestidos para a noite feitos por Schiaparelli,
Balenciaga e Vionnet. A moda continuou seu percurso apostando que ndo haveria a
guerra, langando normalmente suas colegdes. No entanto Paris caiu em 1940. Houve
grande racionamento de tecidos e de mio-de-obra, e ainda, restrigdes nas confecgdes
na Europa.

Nos Estados Unidos as restrigdes ndo foram muitas e a moda pdde se
desenvolver livremente, sem a concorréncia dos franceses — reconhecidos como
legitimos criadores da moda mundial. As saias ganhavam mais tecidos e eram usadas
com meias de nylon, luvas e sapatos de salto em couro brilhante.

Em 1941 foi estabelecido o esquema de utilidade e racionamento de roupas
na Europa. Regras rigidas passaram a vigorar na confec¢o dos modelos: a metragem
e a qualidade dos tecidos relativos a cada tip(; de roupa, a largura e o comprimento
das saias e também o formato e a matéria-prima dos chapéus e sapatos. Embora tais
limitagdes cerceassem a criatividade dos estilistas a moda resistiu a esta fase de
caréncias inovando nos detalhes e criando solugdes FIGURA 13.

Assim a moda da época era simples e pratica, ndo deixando de ser renovada
mesmo durante o periodo mais critico da guerra. Variavam as cores dos debruns,
criou-se o bolso falso, colocavam-se pregas e pences nas saias para dar-lhes algum
volume e as cal¢as compridas foram adotadas pelas mulheres. Surgiu nesta época o
falso vestido ou falso costume, que consistia em um vestido que parecia ser uma saia
e um casaquinho curto. As saias chegaram a altura do joelho e os lengos amarrados

na cabe¢a ganharam grande popularidade.
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Durante a guerra paises como Estados Unidos e Inglaterra ja ndo podiam se
inspirar em Paris, os costureiros que permaneceram na cidade criavam alguns
modelos para clientes alemds e estes eram pouco inovadores devido & escassez de
tecidos e mio-de-obra.

Com o final do conflito, houve um esforgo conjunto em recuperar o
prestigio da moda francesa que agora ja encontrava concorrentes no mercado
internacional. Assim

“em 1945, uma exposi¢io chamada ‘Le Théatre de la Mode’, no Musée des

Arts Decoratifs, com o apoio dos principais costureiros parisienses,

inclusive Balenciaga, Balmain, Dior, Givenchy e Jacques Fath, demonstrou

o0 quanto eles e o governo estavam empenhados em restabelecer a industria

da Alta Costura™ (Laver, J., 1989, pp. 225) 2L

Enquanto isso, nos Estados Unidos a moda teve grande desenvolvimento,
produzindo para o publico interno e langando as bases para uma moda voltada para
um mercado de massa, bem diferente do gosto europeu. No entanto, a moda
americana so seria reconhecida na Europa décadas mais tarde.

A Inglaterra também se langava no mercado internacional com a grande
expansio da moda nacional. Os ingleses transformaram as restrigdes da guerra em
aperfeicoamento técnico, desenvolvendo uma indistria também voltada para o
grande mercado e preparando o caminho para as décadas seguintes.

O final da guerra foi entdio marcado pelo surgimento de um mercado ansioso
por inovagdes e muito mais estandardizado. A moda ganhava novos espagos e ao

mesmo tempo procurava retomar seu curso, elegendo o luxo — banido durante a

guerra — como seu principal aliado. As saias, mesmo antes da guerra ja comegavam

“! A Alta Costura tem papel fundamental na economia francesa na primeira metade deste século. Ja
em 1920 ocupava o segundo lugar nas exportagtes daquele pais. Mesmo no periodo da depressdo,
que prejudicou muito a Alta Costura. ela representava um terco das vendas do vestudrio. “No
conjunto. as vendas de Alta Costura representavam entdo cerca de quinze por cento da exportagio
global francesa™ (Lipovetsky, G. , 1987, pp.72).
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a ampliar-se novamente. Nos Estados Unidos esta tendéncia também se desenvolveu
durante a guerra € as europ€ias estavam avidas para substituir o rigor dos trajes com
cortes masculinos por roupas mais femininas.

Dior, inspirando-se nas roupas da década de 1860, lanca o New Look, que
consistia basicamente em modelos com cinturas muito finas e apertadas e saias
extremamente rodadas e forradas, blusas estruturadas e bem ajustadas ao corpo,
sapatos altos e grandes chapéus. Dior mudou completamente a silhueta feminina,
causando verdadeiro “frisson” nas mulheres e grande reprovagio da Cdmara de
Comeéreio britdnica pois “ainda havia falta de muitas coisas na Inglaterra — o
racionamento de roupas continuou até margo de 1949 — e essa moda era
considerada frivola diante das circunstancias™ (Laver, J., 1989, pp.257).

Houve, depois disso, uma grande agitagdo na Alta Costura francesa nos
anos que se seguiram, consagrando Dior como o rei de Paris. Qutros costureiros
como Balenciaga, Balmain, Fath e Griffe ta;nbém gozavam de enorme prestigio,
utilizando-o das mais diversas formas, sofrendo o vestuario grandes transformagdes.
No entanto, esta grande eloquéncia da moda parisiense demonstrava também um
empenho para se manter a hegemonia da Alta Costura francesa.

Dior foi sem duvida o grande génio da década de 50 **. Ap6s o New Look,
cria uma moda geométrica de grande impacto, langando as linhas “H”, “A” e “Y™.
Em 1957 Dior morre subitamente deixando como sucessor o jovem Yves Saint
Laurent — que havia sido seu aprendiz na maison, assim como Pierre Cardin —
que iria amargar grandes derrotas antes de alcangar a notoriedade que iria consagra-
lo mais tarde. FIGURA 14

O final da década de 50 foi também o fim do apogeu da Alta Costura

** Na metade da década de 50 Dior era responsivel “sozinho, por mais da metade do montante total
das exportagdes da Alta Costura parisiense ¢ nio somava mais do que 0.5 por cento do total das
exportagdes francesas” (Lipovetsky, G., 1987, pp. 73).
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parisiense. O mundo voltava seus olhos para a grande revolugio jovem que
reivindicava, dentre outras coisas, uma moda propria e nio apenas uma versio das
roupas adultas.

A crise na Alta Costura ocasionou uma busca por caminhos comerciais que
fossem mais adaptados ao grande mercado que surgia no mundo e que ndo era
composto pela tradicional e seleta clientela da Alta Costura que se vestia em Paris.
Todos estes fatores colaboraram para o surgimento do “prét-a-porter” adaptagio do
termo em inglés “ready fo wear” ou pronto para vestir. Fra a ascensdo do mercado
de roupa pronta, industrializada, que tinha & sua frente o mercado mundial, pronto
para ser conquistado. Paris ndo podia fechar os olhos para tal possibilidade de lucro e
tratou logo de adaptar o know-how americano na fabricagdo das roupas prontas ao
gosto e ao charme da Alta Costura. Assim era inventado o préf-a-porter.

Antes de entrarmos nesta segunda fase da moda moderna, devemos
atentar sobre as modificagBes ocorridas a part-ir do surgimento da Alta Costura e seu
um século de historia.

Com o aparecimento da Alta Costura ocorre uma profissionalizagio do
vestir constituindo um poder especializado e hierarquizado que exercera
legitimamente a arte de criar o vestuario e determinar suas mudancas. A Alta Costura
faz parte de um processo mais amplo que prevé a racionalizagio do poder nas
sociedades modernas e que pode ser observado através de uma crescente
burocratizagdo. Esta surge como uma nova forma de organizagio social que ira
carregar consigo todas as esferas da ordem social. Na Alta Costura sua influéncia
aparece na divisdo sistematica das fungdes, desde a criagio — ou concepgio —

até a fabricag¢do e execugdio. Assim, a logica burocratica passa a organizar também a
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estrutura das grandes casas de Alta Costura de Paris

“de maneira piramidal, tendo no topo o estudio, cuja vocagio é a elaboragdo

dos modelos, ¢ ‘embaixo’ as oficinas com suas esferas especializadas (as

fazedoras de mangas, de corpetes, de saias, as ‘costureiras’, e, mais tarde, as
que fazem ponto agjour, as operarias do ‘grande vestido’, do tailleur, ‘do
solto’) e seus indices hierarquizados (‘primeira’, ‘segunda de oficina’,

primeira € segunda contramestras, ajudante, aprendiz)” (Lipovetsky, G.,

1987, pp. 93)
demonstrando claramente um rompimento com o sistema artesanal predominante na
€ra anterior.

Desta maneira, a Alta Costura passa a ser, segundo a ldgica burocratica, um
sistema ordenado, ndo mais sujeito as mudangas aleatorias dos clientes, reservando
aos grandes costureiros a autoridade de legislarem sobre o gosto e as novidades
do vestir.

No entanto, a figura do costureiro, com sua majestade e seu brilho de artista
imprime a Alta Costura caracteristicas bem especificas, designando a ele nio o poder
andnimo da dire¢do da maison, mas o do artista tinico, com estilo proprio, transposto
simbolicamente aos produtos que fabrica. Em cada um deles ele deixa a marca —
ou seja, a griffe, a assinatura — da sua genialidade e do seu gosto.

Além disso a Alta Costura se funda na produgdo da novidade especifica ao
vestuario. Com a Alta Costura,

“a inovagdo, mesmo imprevisivel, torna-se imperativa e regular; ja nio é

uma prerrogativa de nascimento, mas uma fungdo de um aparelho

especializado relativamente auténomo, definido pelo talento e pelo mérito,

a moda como as outras dimensdes do mundo humano, abre-se a

experimentagdo acelerada, 4 era moderna e voluntarista das rupturas e
‘revolugdes’ ™ (Ibid. , pp.94).

Outro ponto que diferencia a Alta Costura do modelo burocratico moderno é
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a disciplina. A moda apesar de possuir uma organizag¢do, uma hierarquia, ndo exerce
uma coacdo do vestir em seu sentido estrito. Mais ligada a sedugdo do que a coergio
regular, a Alta Costura inaugura uma nova logica do poder, pautado na mudanga.

Ate mesmo as técnicas de comercializagdo sdo completamente alteradas em
funcdo desta nova organizagio do vestuario: os modelos sio apresentados em
manequins vivos, os desfiles transformam-se em espetaculos fabulosos, as grandes
casas de Alta Costura sdo instaladas ao lado das magazines e galerias mais famosas
de Pars. Além disso, estas novas técnicas de comercializagio estdo mais
profundamente enraizadas no apelo a livre iniciativa do cliente e na escolha.
Consumo despreocupado que esta muito mais ligado a embriaguez da mudanga do

que propriamente a posse.
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3. A INDUSTRIA DE CONFECCAO: DO ARTESANAL AQ

INDUSTRIAL

3.1. OS EFEITOS DA REVOLUCAQO INDUSTRIAL NA

PRODUCAO TEXTIL NA INGLATERRA

A historia da industria de confecgdo remonta as transformagdes ocorridas no
sistema de fabricagdo de tecidos — fonte primeira de matéria-prima do setor —
caracterizado, ja nos séculos XVI e XVII, como doméstico e familiar. A fabricagdo
de tecidos de algodéo e 13, na Inglaterra —  grande produtora de tecidos na Europa
— era feita em casa, pela propria familia, utilizando maquinério rudimentar, assim
como a fabricagdo de outros tantos artigos, que eram, em parte, destinados ao
consumo da propria familia, sendo o restante comercializado. Este tipo de producio
domeéstica era parte de um sistema mais amplo

“que pressupunha uma economia camponesa e um artesanato urbano
independente. A familia era, entdo, uma unidade produtiva. Seus membros
detinham certa 1gualclade face ao processo produtivo e, também, restrita,

ainda que precaria, independéncia econ6mica enquanto grupo” (Abreu, A.

P.,1986, pp.37).

Abreu também supde, ainda neste periodo, a existéncia de uma certa

subordinag@o desta industria do tipo domiciliar a alguns artesios-comerciantes que
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possuiam melhores condi¢des de comprar matéria-prima em maior quantidade
utilizando assim a méo-de-obra dos artesios mais modestos, podendo desta maneira
comercializar o produto final. Estes, foram sem davida, os primeiros passos em
diregdo as corporagdes fabris, que tiveram maior desenvolvimento nas Areas
urbanas, onde a incorporagio de méo-de-obra era feita sob o sistema de aprendizes,
sendo o “mestre artesdo independente a figura mais proeminente desse sistema de
produgdo” (Ibid. , pp.38).

Com a Revolugdo Industrial, no final do século XVII, o trabalho a
domicilio sofreu grandes transformagdes, assim como todo o restante da sociedade.
Os efeitos destas transformagdes que, a principio, afetaram principalmente o sistema
de produgdo, atingiram toda a humanidade, desencadeando a concentragdo de capital
e o confinamento de grandes contingentes de homens e maquinas em fabricas,
mudando toda a historia subseqiiente, na qual o sistema fabril se universalizou e o
capitalismo se tornou o sistema dominante.

E importante assinalar que as mudangas ocorridas na organizacdo do
trabalho — tais como o aumento da carga horaria e do ritmo de trabalho imposto
pela maquina e também a crescente divisio de trabalho — ndo se propagaram
rapidamente, persistindo em muitos setores formas transitorias que utilizavam
elementos proprios da produgdo artesanal que se mesclavam a produgdo fabril.
Abreu acentua que, na primeira fase da Revolugio Industrial “a verdadeira
organizagdo fabril era minoritaria e restrita a alguns setores bem-definidos da
economia” (Ibid. , pp.40).

O setor téxtil foi, por exceléncia, o setor mais diretamente afetado pelas

inovagdes ocorridas nesta primeira fase da Revolugdo Industrial; apesar destas serem,
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sob o ponto de vista tecnologico, relativamente simples, ou, segundo Hobsbawm
(1979)

“foram um tanto primitivas tecnicamente, ndo porque ndo houvesse a

disposi¢do melhor ciéncia e tecnologia mais avangada (...) ela foi simples,

de modo geral, porque a aplicagio de idéias muitas vezes conhecidas
haviam seculos, muitas vezes pouco dispendiosas, era capaz de produzir
resultados espetaculares”™ (pp.57).

O algodio foi sem duvida o grande responsavel pela expansido fabril nesta
primeira fase da Revolug@o Industrial, foi “um subproduto tipico daquela crescente
corrente de comercio internacional, e, principalmente colonial” (Ibid. , pp. 54). O
algoddo era a matéria-prima que, usada a principio mesclada ao linho, produzia uma
versdo mais barata daquele tecido, e era encontrada, em sua quase totalidade, nas
colonias. Segundo Hobsbawn, “a unica fabricagdo de algoddo puro conhecida pela
Europa no comego do século XVIII era a da India, cujos produtos eram vendidas
pelas companhias orientais no exterior € nd Inglaterra, onde recebiam a violenta
oposi¢do dos fabricantes nacionais de 1, linho e seda” (pp.54). Em 1700, os
fabricantes ingleses de 13 conseguiram interceder a favor da proibigdo da importagio
de algodio, o que favoreceu o estabelecimento dos primeiros produtores ingleses,
tendo como vantagem, a disponibilidade do mercado interno. A primeira fazenda
resultante desta produgéo foi a chita® estampada, que se firmou “como uma parcial
substitui¢do de importagdes em varios paises europeus” (Ibid. , pp.54).

Entretanto havia uma disparidade técnica entre a fiagio do algoddo e a
tecelagem. A roca de fiar ndo supria os teceldes em quantidade suficiente de fio, até

meados de 1760. Neste periodo, entretanto, trés inveng¢des iriam mudar os rumos da

produgdo de algoddo na Inglaterra: o filatorio, criado em 1760, “que permitia a um

. A chita é um tecido ristico de algoddo, definido na maioria dos diciondrios como “tecido ordinario.
de algodio, estampado a cores” (Ver Diciondrio Aurélio Bésico da Lingua Portuguesa, pp.147).
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artesdo trabalhar com varios fios de uma sé vez”; o tear movido a forca hidraulica,
“de 1768, que pds em pratica a idéia original de fiar com uma combinacio de rolos e
fusos”; e a mistura das duas técnicas resultando na chamada mula, que foi criada em
1780, e logo foi adaptada para ser movida a vapor. As duas tltimas inovagdes foram
aplicadas a produgdo fabril ( Ibid. , pp.55).

Estas inovagdes sem duvida contribuiram para a rapida expansdo do
algodao como sistema fabril, aliadas ainda a4 pouca ou nenhuma exigéncia técnica
que pressupunha o emprego nestas fibricas. Assim, varios teceldes e uma grande
massa de trabalhadores foi atraida para os grandes centros que se especializavam na
produgio do algoddo — a exemplo de Lancashire — “onde um proletariado fabril
tomou o lugar de alguns estabelecimentos mecanizados operados por uma massa de
trabalhadores domésticos dependentes”( Tbid. , pp.60).

A grande e rapida expansdo da indistria do algoddo na Inglaterra pode ser
vista através do aumento do nimero de teare-s mecanicos que cresceu de “2.400 em
1813 para 55.000 em 1829, 85.000 em 1833 e 224.000 em 1850 ( Ibid. , pp.60). A
base da Revolugdo Industrial foi a industria téxtil, no entanto, outros tantos setores da
economia , apesar do patente crescimento, nfo seguiam o mesmo ritmo — e aqui
podemos relacionar um grande numero de atividades como o vestuario, calgados,
moveis etc. — que ainda empregavam métodos rudimentares em sua produgio, e se
esforgavam para acompanhar a demanda do setor téxtil — principalmente a
producdo de vestuario — aglomerando artesdos em sotdos e pordes, em condigGes
pouco propicias, gerando um grupo de trabalhadores empobrecidos e espoliados,
cujo sistema de produgdo se assemelhava, em muito, com o antigo trabalho

domiciliar. O exemplo citado por Marx, sobre a indistria de rendas nos d4 uma
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nogdo mais exata das condi¢es de trabalho naquela época no setor de vestuario:

“em 1861, das 150.000 pessoas ocupadas na produgio de renda, 140.000

eram trabalhadores a domicilio, na sua imensa maioria mulheres, jovens e

criangas de ambos os sexos. Longas horas de trabalho, em pequenos quartos

superlotados, sdo suportadas por criangas de seis e até mesmo cinco anos”

(Marx, K., 1968, pp.534/538).

Este ripido crescimento do setor téxtil na primeira fase da Revolucio
Industrial teve sérias conseqiiéncias sociais, relacionadas a qualidade de vida dos
trabalhadores, que mudou bruscamente. Se por um lado a expansio inicial da
industria do algoddo — j& demonstrada anteriormente, através do aumento do
numero de teares mecanicos — —trouxe uma grande acumulagdo de capital no setor,
por outro lado, o numero de teceldes manuais empregados — que chegou a ter em
1820 250.000, caiu para 100.000, vinte anos depois, em 1840, e para apenas 50.000,
em 1830 — deixou uma grande massa de desempregados nos grandes centros que
atraiam médo-de-obra para o setor.

A importincia da industria téxtil da Revolugio Industrial deve ser aqui
salientada. Este segmento foi o primeiro a incorporar diretamente as inovagdes que
possibilitaram a implantagdo da indiistria como tal e a transformacdo da produgdo
artesanal em produgdo fabril, tendo grande alcance em toda a sociedade, como
VETemos a Seguir.

As conseqiiéncias do sistema implantado na Inglaterra para a produgdo
fabril do algoddo sdo, segundo Hobsbawm:

- a estrutura descentralizada e desintegrada do algoddo — um aglomerado

de pequenos fabricantes que exerciam a mesma funcio — favoreceu o nascimento

€ a concentragdo de firmas altamente especializadas que eram ligadas por lagos
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comerciais ténues, baseados em transagdes individuais, mas que a longo prazo, em
estagios posteriores de industrializagdo, tornou-se ineficiente;

- 0 aparecimento de um movimento sindical forte numa organizagdo
trabalhista fraca e instdvel, constituida em sua maior parte por mulheres e criancas,
que apesar de arcaico, instituia uma nova fase da relagdo econdmica entre os homens
“ um novo sistema de produg¢io, um novo ritmo de vida, uma nova sociedade, uma
nova era historica, e seus contempordneos tinham consciéncia disto desde o
principio” (1979, pp.61).

Mais do que as transformagdes no sistema de produgdo — que afetaram as
relagcSes econdmicas e de trabalho, na transi¢do entre a manufatura e a fabrica —
vale salientar as transformacdes ocorridas ao longo de toda a sociedade que
modificaram profundamente o estilo de vida das diversas classes sociais, assim
como o cenario politico nacional e internacional da época.

Com o aumento na produgdo, os pregos do produtos destinados ao
consumidor final cairam muito. Por outro lado, a esperada expansio do mercado
interno ndo correspondeu 4s expectativas dos economistas, ndo conseguindo
absorver o que era produzido. O mercado externo, por sua vez, resistia aos produtos
ingleses, em parte, devido ao protecionismo britdnico, e, em parte, porque
subdesenvolvidos, ou seja, ndo possuiam o potencial almejado, o que resultou num
dos periodos mais tensos, social e politicamente, da histéria britinica. Neste periodo
(1829-1846), a insatisfagdo era proveniente tanto da classe média, quanto da classe
trabalhadora: a primeira por descrédito nos métodos politicos e fiscais adotados pelo
governo; e a segunda, porque ndo possuia, sequer, o que comer.

As mudancas sociais ocasionadas pela Revolugio Industrial transformaram
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a vida dos homens, modificando completamente seus estilos de vida, mas estas
mudangas ndo foram as mesmas ao longo de toda a sociedade. As classes menos
afetadas pela industrializagdo foram, sem duvida, as que mais se beneficiaram dela
em termos materiais, ¢ neste segmento se incluem os proprietarios de terras e a
aristocracia, que so reconheceram o poder ascendente da classe média que se
formava nas cidades, apos os primeiros cingiienta anos da Revolucio.

Somente a partir da década de 30 do século XIX, é que as mudangas
decorrentes da industrializagdo comegaram a afetar as classes mais abastadas,
sustentando ainda, uma certa continuidade das tradigdes que até entio vigoravam.
Prova disto é a pouca resisténcia oferecida aqueles que ascendiam socialmente.
Bastava apenas que estes possuissem um sucesso financeiro capaz de legitimar a sua
insercdo nas classes superiores. Hobsbawm deixa claro neste trecho a facilidade de
acesso as camadas superiores que um homem de sucesso podia obter:

“O sucesso ndo trazia qualquer incerteza, desde que fosse bastante grande
para guindar um homem as fileiras da classe superior. Esse homem tornava-
se entdo um gentleman, sem divida possuidor de uma casa de campo, e
talvez terminasse por ser agraciado por um titulo, uma cadeira no
Parlamento (para si mesmo ou para um filho educado em Oxford ou
Cambrige), além de receber um claro e determinado papel social. Sua
esposa transformava-se numa lady, instruida em seus deveres por uma
enxurrada de manuais de etiqueta, que a partir da década de 1840, comegou
a fluir dos prelos™ (1979, pp.77).

Assim, a assimilagdo de novos membros pela aristocracia sé estava aberta a
uma minoria da populagdo, ou aqueles que eram excepcionalmente ricos e que
pertenciam a um tipo de negocio que j& havia adquirido respeitabilidade pela

tradi¢do, ou seja, o mercador (principalmente o que lidava com o comércio

internacional) e o financista, cujo status profissional nio havia sido abalado pela
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industrializagdo. Deste modo, a grande maioria dos homens que ascendiam
socialmente permaneciam no escaldo intermedidrio. Em resumo, a classe
intermediaria estava satisfeita, pois possuia conforto, respeitabilidade social,
propriedades, lazer e seus negocios expandiam.

O mesmo ndo acontecia a maioria, ou seja, as classes menos favorecidas
— pobres e trabalhadores — que se viram destituidos do seu tradicional estilo de
vida. A mdo-de-obra que eles constituiam na sociedade pré-industrial mudou
drasticamente. De artesdos — que possuiam suas proprias oficinas — passaram a
ser proletarios que dependiam, unica e exclusivamente, do proprio salario, ndo
possuindo qualquer controle sobre a produgdo. Além disso, a relagio servo/amo —
que pressupunha deveres reciprocos — era bem diferente da nova relagido que se
estabelecia entre patrdo/proletario — cujo unico vinculo passava a ser o salario.

E necessario esclarecer aqui, que nem todos os oficios perderam o prestigio
e a posigdo social que ocupavam anteriormente. Um artesdo especializado possuia
uma posicdo mais confortavel se comparado 4 grande massa de trabalhadores
desqualiﬁ_cados representados pelas mulheres e criangas que compunham a maioria
da mdo-de-obra da indistria téxtil no comeco do século XIX. Estes trabalhadores
mais habilidosos formavam “uma elite de trabalhadores que se considerava a altura
de comerciantes ou profissionais” mas, no entanto, eram ameagados pelas inovagdes
tecnoldgicas que poderiam a qualquer momento desqualifica-los, ou mesmo, pelo
problema do subemprego crescente nas zonas urbanas mais industrializadas (Abreu,
A R deP, 1985, pp.43).

Estes artesdos mais qualificados eram ainda classificados de acordo com um

sistema mais ou menos independente das condigdes do mercado, isto €, possuiam
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um stafus mais relativo a tradi¢do e ao costume da atividade exercida do que a
fatores estritamente econdmicos. Era o caso dos artesdos situados nos chamados
“setores tradicionais” como era o caso dos sapateiros, alfaiates, joalheiros,
chapeleiros, relojoeiros etc. ndo ligados aos ramos de produgdo fabril. Eles
pertencem geralmente a um ramo de produgdo cujas técnicas, extremamente
refinadas e minuciosas, sdo passadas 4 frente por meio da tradigdo familiar, de pai
para filho e assim sucessivamente, o0 que garante, em parte, a exclusividade do
exercicio de uma determinada atividade, ja que este era o tnico meio disponivel de
aprendizado, e ainda, os coloca em posigio de destaque no mercado, ndo podendo ser
substituidos rapidamente pela producéo fabril.

Dentro desta categoria de artesdos é possivel ainda distinguir setores
“honrosos” e “desonrosos”. Dentre aqueles honrosos, podemos destacar os oficios
que se destinavam a producdo de bens de luxo e de alta qualidade, que ainda
conseguiam manter uma certa distdncia da luta que se travava entre produgdo
artesanal e produgdo industrial, e entre estes podemos encontrar carpinteiros,
marceneiros, sapateiros, e a maioria dos trabalhadores da industria de vestuario. Os
pertencentes ao outro polo de produgdo, ou seja, os “desonrosos” incluiam toda a
produgdo mais barata, inclusive a roupa pronta, considerada, nesta época, de ma
qualidade.

Uma outra mudanga importante, que a Revolugdo Industrial instituiu estd
relacionada ao ritmo de trabalho imposto pela maquina no sistema fabril, cuja rotina
se tornou condicionada pelo tempo. A adaptagdo a este novo estilo de vida foi ardua.
Os salarios atingiram niveis tdo baixos que os trabalhadores tinham que trabalhar

incessantemente para ganhar o suficiente & sua sobrevivéncia. Assim, os
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trabalhadores, cada vez mais explorados, foram os maiores prejudicados com a
industrializagio.

Além disso, as cidades ndo conseguiam absorver o enorme contingente de
trabalhadores que se aglomerava nas vilas industriais. Um dado fornecido por
Hobsbawm (1979) nos dd uma nog¢do mais exata da proporgio em que se dava tal
crescimento urbano: segundo o autor, em 1750, haviam na Gri-Bretanha somente
duas cidades que possuiam mais de 50.000 habitantes, em 1801 eram oito, e em
1851 j& somavam 29, sendo que nove delas possuiam mais de 100.000 habitantes
(pp-80). Vale lembrar ainda, que este crescimento tdo rapido acarretou varios
problemas de infra-estrutura e servigos publicos basicos, ocorrendo na década de
1830, varias epidemias. Somente a partir da década seguinte, ¢ que as cidades
comegaram a ganhar melhorias nos servigos e obras publicas, humanizando um
espago, que até entao, tinha se tornado hostil a qualquer relagdo humana, e que era
lembrado como o lugar onde as distdncias soéiais se potencializavam, devido a maior
proximidade fisica entre ricos e pobres.

Por ultimo, cabe ressaltar que com todas estas mudangas, o trabalhador que
viveu a transi¢io do artesanal para o industrial, na Inglaterra, perdeu o referencial
que o orientava anteriormente — que pressupunha, em termos materiais, o ganho
adequado ao seu nivel social, sendo a sua nogdo de conforto limitada por sua
posi¢do social, e pretendendo alcangar, no maximo, a posicdo imediatamente
superior a sua — , ou seja, um certo tipo de economia moral que dava aos artesios
um estilo de vida simples, no entanto, sem privacdes.

Esta era a concep¢do tradicional que conflitava com a nova logica de

acumulagio que se impunha. Neste cenario, enquanto a parte da populagio mais
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pobre empobreceu, as classes ricas e intermediarias — a qual pertenciam uma estirpe
de artesdos cujas habilidades ndo foram imediatamente adaptadas a produgao fabril e
alguns comerciantes de setores com alta lucratividade nesta época — enriqueceram,
aumentando as disparidades sociais, onde a transferéncia de capital se deu das
classes trabalhadoras para os grandes proprietarios de terras, industriais e
comerciantes. A base da economia ndo estava fundada no aumento do poder
aquisitivo da populagdo. No entanto, em meados deste século, surgiram economistas
que defendiam um aumento dos salarios dos trabalhadores que, assim poderiam ter
acesso a alguns bens de consumo e servigos, o que, sem divida, colaborou para o
desenvolvimento desta industria, estimulando a produgao de artigos como

. e 24 ‘s 3 - ; . ” . ,
vestuario™ e moveis, cuja producdo so veio a tomar impulso no meio do século.

' “0 inglés que desejasse um par de calgas podia escolher entre encomendi-las sob medida a um
alfaiate, (...)” o que sO era acessivel a uma parcela bem pequena da populagfio “(...) comprar as que
seus superiores sociais nio mais quisessem usar. depender da caridade publica. andar aos farrapos ou
fazé-las ele mesmo” (Ibid, pp.86). superiores sociais nio mais quisessem usar. depender da caridade
publica, andar aos farrapos ou fazé-las ele mesmo” (Ibid. pp.86).
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3.2. A INDUSTRIA DE CONFECCAQ: OS BRITANICOS

PRECURSORES

Antes de tratarmos da indistria de confeccdo ¢ necessario ressaltarmos
algumas caracteristicas especificas deste segmento, desde o seu surgimento até hoje,
que faz com que o sistema de produ¢do a domicilio sobreviva, apesar de toda
evolugdo tecnologica ocorrida com o desenvolvimento da producdo fabril,
principalmente na produ¢do do vestuario feminino. Em outras palavras, podemos
dizer que a transformagdo, que pode ser obs'ervada em varios ramos industriais, na
transiciio do sisterna artesanal para o fabril — onde a industria, em geral, gracas
a evolugdo tecnoldgica, conseguiu diminuir os custos de produgdo, barateando o
prego dos produtos que chegavam as mdos dos consumidores finais, foi aos poucos
superando o antigo sistema familiar de produgdo doméstica — niio ocorreu da
mesma forma na inddstria de confec¢io. Nela, o trabalho a domicilio,
preponderante na fase anterior a industrializagdo ndo foi extinto, mas sim, sofreu
adaptagdes e ainda hoje é muito utilizado.

A indistria de confec¢dio é um dos poucos ramos industriais onde o
sistema fabril continuou convivendo com a producio domiciliar, sofrendo, com o
passar do tempo, algumas transformagdes que visam a combater problemas que sdo

relativos, grosso modo, ao tempo gasto na confecgio das pegas e a qualidade destas.
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Se a industria téxtil foi pioneira na industrializagio, o mesmo nio pode ser
dito da industria de confecgdo. Paradoxalmente, enquanto a producdo de tecidos de
algod@o erguia na Inglaterra, nas primeiras décadas da Revolugdo Industrial, grandes
fabricas, transformando o panorama de aigumas cidades, a industria de confeccio
transformava mestres artesdos em proprietarios de manufaturas onde predominava o
mesmo sistema artesanal de produggo, a diferenga estava na quantidade de mao-de-
obra empregada — agora nio somente a familia — e na comercializagdo da
produgdo, que era destinada ndo mais a consumidores individuais, mas sim, a
estabelecimentos comerciais, ou mesmo, outras manufaturas.

A industria de confec¢do, na Inglaterra, so obteve alecum éxito, como
produgdo fabril, no final do século passado. Entretanto, ela se desenvolveu de forma
especifica em cada segmento: a industria de calgados foi a pioneira, seguida pela
producdo de roupas masculinas.

O vestuario feminino so veio a se desenvolver, numa estrutura tabril, apos a
Primeira Guerra Mundial®. Antes disso, somente algumas pecas eram produzidas em
série no f_'mal do século passado, e mesmo assim, consistiam basicamente em “uma
saia larga e pregueada, que chegava ao tornozelo. Uma blusa larga e de gola fechada,
presa na cintura e de mangas folgadas estreitando-se nos punhos. Um avental e, as
vezes, um xale, completavam o traje (...)” ( Durand, J.R., 1988, pp.44).

A maioria destas pegas eram produzidas, segundo Abreu, num sistema a
domicilio, baseado no emprego de trabalhadores que operavam maquinas movidas a
pedal, e que apenas realizavam a etapa da costura, pois o corte era efetuado em

oficinas centrais que pertenciam a comerciantes atacadistas que contratavam o

servigo, sistema este denominado sweating sistem ou subcontratagio — pioneiro na

= Abreu ( 1986} alerta para o fato de que “ainda que o enorme aumento na comercializagio de roupas
prontas no final do século XIX e comeco do século XX envolvesse também roupas femininas, isso
ndo implicava necessariamente a produgdo fabril” ( pp. 90).
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produgéo de roupas prontas (cf., 1986, pp. 90) .
Ora, podemos nos perguntar porque o vestuario masculino se industrializou
antes do feminino? Se acompanharmos as mudangas no vestuario masculino entre o
século XVIII e o século XIX veremos que os trajes foram muito simplificados e que
depois deste periodo apresentaram certa regularidade, maior que nos trajes
femininos, que no mesmo periodo mudaram incessantemente, simplificando-se e
sofisticando-se em larga medida. O individuo pertencente a elite do século XVIII
usava perucas, lagos de fita amarrados em laboriosos arranjos em volta do pescogo,
um calgdo justo que ia até o joelho, complementado por meias; o chapéu, o
“tricornio” possuia trés pontas e ainda havia uma camisa repleta de babados que
deveriam exceder as extremidades do casaco — que era finamente adornado com
bordados e botdes — a fim de mostrar as rendas. Além disso eram usados também
Varios outros acessorios como fivelas, fitas etc.. No final do século XVIIL, segundo
Laver, houve uma tendéncia a se adotar os tr-ajes ingleses do campo em detrimento
da moda mais exacerbada da corte francesa. Essa por sua vez era bem mais simples
do que a francesa e consistia basicamente num casaco liso com punhos mais
estreitos, o chapéu tricornio foi substituido por um modelo que precedeu a cartola do
seculo XIX e o cal¢do foi progressivamente substituido pela calga comprida. Nesta
¢época a influéncia dos habilidosos alfaiates ingleses era marcante, até para os
franceses™. Esta roupa que acabamos de descrever foi uma versdo do fraque que até
hoje € usado em ocasides de extrema formalidade e que permaneceu, em linhas
gerais, inalterado até este século, havendo apenas alguns ajustes como o
comprimento do casacos, a largura das calgas, o lago cedeu lugar a gravata e

inimeros outros detalhes foram mudados.

“® Ver descrigbes mais detalhadas sobre a evolugfio dos trajes femininos e masculinos nesta época em
Laver, J.. 1989, pp. 147-153,
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Ja o vestuario feminino passou por tantas mudancas e reviravoltas neste
mesmo periodo que seria impossivel descrevé-las. Interessa-nos apenas demonstrar,
que neste periodo a simplificagdo dos trajes masculinos permitiu uma
industrializagdo mais réapida do que a dos trajes femininos, que so irdo se simplificar
a partir da década de 20 deste século, devido a inumeras influéncias, mas
principalmente a uma mudanga de comportamento que elege a pratica dos esportes,
em detrimento da imobilidade e do confinamento caracteristicos dos séculos
passados, , que fez com que os trajes, em especial os femininos, fossem adaptados a
este novo estilo de vida. Como veremos a seguir estas mudancas foram muito bem
utilizadas por Chanel e Poiret, dando & simplicidade a assinatura da Alta Costura, e
assim promovendo e difundindo ainda mais estes valores. FIGURA 15

Paralelamente, a invengio da maquina de costura — por Elias Howe, nos
Estados Unidos, em 1846 — afetou de maneira precisa a produgio do vestuario. No
entanto, este avango técnico, e alguns outros que o sucederam, nio implicou na
imediata transformagdo da antiga estrutura produtiva apoiada em bases domiciliares
para a producao fabril.

No entanto, somente os aperfeicoamentos efetuados e patenteados por outro
americano, lIssac Singer, em 1851, é que possibilitaram a rapida produgio e
comercializagdo da maquina de costura, tornando-a “um dos primeiros ‘bens de
consumo duraveis’ fabricados em larga escala™ (Ibid. , pp.90). Esta maquina foi
amplamente utilizada nesta época, tanto por consumidores individuais, quanto por
fabricas, o que estimulou uma série de outras invenc¢des em outras etapas da costura,
como por exemplo, no corte. No comego deste século j& havia um magquinério capaz

de cortar grandes volumes de tecidos, mas outras etapas de costura, principalmente
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aquelas destinadas ao acabamento das pegas, ndo eram mecanizadas, e ainda eram
executadas manuaimente. No entanto, ja nos primeiros anos deste século, surgiram
algumas inovagdes que solucionaram estes problemas, como € o caso da maquina de
costura blindstich, que executava as tarefas de acabamento das roupas onde a costura
deveria ficar invisivel, caseava e pregava botdes.

Estas e outras invengdes favoreceram a industrializagio do setor do
vestuario, garantindo, & primeira vista, melhorias sensiveis na qualidade e na
agilidade da produ¢ao. Entretanto, a producéo fabril na Inglaterra, s se consolidou
na década de 20 deste século, e esta relacionada a alguns outros fatores, externos a
producéo, que sdo enumerados por Abréu como:

- a progressiva regulamentagdo, por parte do governo britanico, da industria
do vestuario através da criagdo de varias Trade Boards que fixavam o tempo e os
pre¢os minimos a serem pagos para os trabalhadores por peca produzida, seja nas
fabricas, oficinas ou mesmo a domicilio, 0 que acarretou uma perda significativa das
vantagens da utiliza¢do do trabalho a domicilio;

- por outro lado, a grande oferta de trabalho barato, em parte gragas a
imigragdo no comego do século, sofreu uma queda durante o periodo da guerra, com
a restrigdo da entrada de trabalhadores estrangeiros no pais (cf. 1986,pp. 92/93).

Com estas medidas, o governo britinico deu novo impulso & produgo fabril
de vestudrio, e as vantagens anteriormente existentes na utilizagdo do trabalho a
domicilio, tido como trabalho barato, ji ndo eram tio atraentes, visto que, este tipo
de produgdo tinha problemas decorrentes da falta de controle efetivo sobre a
qualidade dos produtos, o que acarretava atrasos freqiientes na entrega das pecas

encomendadas, isto sem contar com os gastos envolvidos no transporte, que
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oneravam o0s custos da produgao.

A introducdo de novos avangos tecnoldgicos. desenvolvidos
especificamente para a industria do vestuario, reforgaram as vantagens de se produzir
roupas prontas.

Nao devemos esquecer também, que a simplificacdo do vestuario feminino
reforgou a produgo da roupa industrializada. Desde o comeco deste seéculo, a roupa
feminina sofreu inumeras transformagdes. Nas primeiras décadas prevalecia o luxo,
com a combinagdo de roupas elaboradas e o uso de acessorios que ndo permitiam &
mulher sendo movimentos suaves, como uso do espartilho que modelava o COrpo
em forma de “S”. Também as rendas eram usadas em profusdo, tanto nos decotes,
quanto nas bainhas e punhos dos vestidos. A renda, como vimos anteriormente,
muito apreciada, era produzida em oficinas, utilizando principalmente mao-de-obra
feminina e infantil. FIGURAS 16 e 17

Os vestidos e roupas femininas pareciam ser criados sempre para festas, e
no entanto, eram usados nas mais diversas ocasides, desde corridas de cavalos e
passeios no campo ate bailes e cassinos, a maior diferenga néio estava no luxo ou
descontragdo das pegas, que via de regra possuiam a mesma suntuosidade, e sim nos
decotes, que eram mais usados 4 noite, e em outros detalhes mais sutis, como tecidos,
adornos etc..

Os tecidos mais utilizados eram o chifom, o tule, a musseline e o crepe da
china. Segundo Laver (1989), “o trabalho despendido na confec¢ao de um vestido
elegante era realmente prodigioso; seria necessério retornar aos brocados e bordados
do inicio do século XVIII para encontrar algo comparavel” (pp.220). Estes requintes

no vestir ndo eram extensivos a maioria da populagio, e se restringiam as classes
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mais abastadas, onde as mulheres ndo exerciam nenhum tipo de atividade ligada ao
trabalho. As demais classes sociais usavam roupas mais simples, durante a semana,
nas horas de lazer “endomingavam-se”, copiando os modelos exibidos pelas elites,
que eram muito caros e desconfortaveis para o seu uso cotidiano.

No comego deste século, por volta de 1908, a silhueta feminina comegou a
sofrer algumas modificagbes, tornando-se mais fluida, com vestimentas mais
tolgadas e cintura e quadris menos apertados. Os chapéus, por outro lado, ganharam
maiores dimensdes, contrastando com o afunilamento dos vestidos.

Em 1910, na Franga, ocorreu outra reviravolta no vestuario feminino, que
logo se estendeu ao restante da Europa, e ndo se sabe ao certo a origem de tal
influéncia, geralmente associada a influéncia do Balé Russo ou a Poiret — notavel
costureiro da época — que fez com que os trajes femininos adotassem uma certa
influéncia oriental. Os corpetes, que até entdo modelavam o corpo, foram banidos.
As saias soferam um afunilamento, que fazié com que as mulheres dessem passos
curtos, surgindo at€ o use de ligas que eram amarradas ao tornozelo e usadas sob as
saias, restringindo o movimento das pernas, evitando que as saias se rasgassem
(FIGURA 18). Também nesta época, varios estilistas prosperaram, e como
consequiéncia deste sucesso, abriram filiais em Paris, entre eles, podemos citar: Poiret
e Lucille — ou Lady Duff-Gordon.

Em 1913, os decotes em V™ substituiram as golas, que iam até as orelhas,
cobrindo todo o pescogo. Sob a designagdo de “exibigio indecente” e apos inimeros
protestos e denuncias dos médicos que achavam aquele decote um perigo a saude,
sendo chamada de “blusa pneumonia” — as blusas que possuiam tal decote — a

mudanca foi amplamente aceita, simplificando ainda mais os trajes femininos



FIGURAS 19 e 20.

Antes do inicio da Primeira Guerra Mundial, outra mudanga afetou a
vestimenta feminina, tornando-a ainda mais simples. A saia que agora era comprida
— chegando até ao tornozelo — e justa, ganhou uma sobressaia que ia até abaixo dos
joelhos. Os chapéus também se tornaram mais modestos, Na epoca da guerra, os
trajes femininos se simplificaram ao extremo, e muitas mulheres que trabalhavam,
abandonaram as duas saias, usando somente a tinica até o joelho. Além disso, os
trajes mais simples eram mais adaptados ao periodo de guerra, sendo as
extravagancias deixadas de lado. A moda, que no periodo anterior a Guerra era
luxuosa, foi sensivelmente afetada, tanto, que ndo ocorreram mudangas significativas
em todo o periodo do conflito. Houve até uma tentativa de se introduzir, na
Inglaterra, um traje padrio, denominado

“Vestido Padrio Nacional, uma roupa pratica, com fivelas de metal no lugar

de colchetes e destinada, para citar uma pessoa da época, a servir de “vestido

para sair, vestido de casa, vestido para descanso, vestido para o cha, vestido
de jantar, vestido de noite e camisola” ** (Ibid. , pp.229/230)

Se o periodo da Guerra inibiu a moda por um lado, por outro, contribuiu
para a viabilizar a produgdo da roupa pronta. Deste modo, a experiéncia adquirida na
produgdo de fardamentos militares, serviu de base para maiores investimentos e uma
sensivel melhora na qualidade das roupas que eram produzidas até entéo.

Esta experiéncia adquirida na confecgio de fardas, foi aproveitada, num
primeiro momento, na vestimenta destinada aos operarios. Sendo uniformizada, a
roupa operaria, assim como as fardas militares, é destinada ao trabalho, o que nio

requer confecgdo sofisticada, detalhada e uso de materiais mais luxuosos, facilitando

a produgao.
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A Segunda Guerra Mundial foi, sem divida, de suma importincia para a
evolucdo da industria de confecg¢do, que no periodo entreguerras ainda era, de fato,
constituida por pequenas empresas, que na maioria dos casos, trabalhavam em
regime de subcontratagdo, ou seja, a maior parte do trabalho era executado fora da
fabrica, geralmente por trabalhadores & domicilio, “cujo método de producdo mais
usual era o que se baseava na realizagio de uma pega inteira por cada costureira, o
que por sua vez implicava o uso de mao-de-obra qualificada que dispensava uma
organiza¢do administrativa mais sofisticada™ (Abreu, 1986, pp.94 ).

A indastria de confecgdo, em meados da década de 50, era constituida
preponderantemente por pequenas firmas, com métodos e tradicdes artesanais,
quadro este, influenciado pela exposiciio as constantes flutuacdes da moda e pelo
sistema de distribuicio ineficiente apeiado no comércio varejista, o que
resultava numa grande instabilidade financeira no setor.

Com o inicio da Segunda Guerra Mundial ocorreram varias modificagdes
na industria de confecgdo feminina®’ na Inglaterra. Primeiro por parte do governo,
que instituiu severo controle, tanto na demanda — com racionamento do vestuario
nao-militar — quanto na produ¢do — racionando tecidos e controlando de perto os
precos e a qualidade das roupas, centralizando ao méaximo a produgio, que era
voltada, em sua maior parte, 4 encomendas do proprio governo. Estas medidas, se
por um lado inibiram a criatividade na produgfio do vestuario feminino, por outro
lado contribuiram para uma maior estabilidade da indistria de confec¢do naquele
pais, permitindo aos produtores se libertarem das freqiientes mudangas as quais eram

obrigados a se adaptar sempre que surgiam novas demandas no mercado. Assim, eles

*" Como ji destacamos anteriormente, a roupa masculina mais simples e padronizada do que a
feminina era mais propicia 4 producio em série. Esta fase se caracteriza pela expansio da produgiio
industrial do vestudrio feminino. Segundo Abreu, apesar de tantas invencdes. no vestudrio feminino,
“com exce¢lo da maquina de costura simples, essas inovagdes foram pouco utilizadas, ji que a
producdio em bases industriais era ainda bastante reduzida até o final da Primeira Guerra Mundial”
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podiam planejar, com maior antecipagéo, os modelos e tamanhos das roupas a serem
produzidas. Foi neste periodo que muitas das grandes fabricas de vestuario feminino
da Inglaterra foram implantadas.

Com o final da Guerra, o controle governamental acabou, colocando
novamente a industria de confec¢io inglesa em condicdes normais de mercado, o que
pressupunha uma estrutura competitiva, a volta do ciclo sazonal de producdo e a
influéncia da moda, com suas variagdes periddicas.

A estrutura da industria de confecgdo inglesa, em meados da década de 50,
era heterogénea. Contava tanto com grandes industrias, que produziam em larga
escala, quanto com pequenas fabricas, que se concentravam nas grandes cidades,
principais mercados consumidores de roupas prontas. Isto eliminava o problema do
transporte € compensava a dificuldade em contratar mao-de-obra e espaco suficiente
para aumentar a produgdo. O sistema de subcontratacdo, onde fibricas externas
produzem artigos que serdo, mais tarde, cor;"lercializados por grandes empresas, era
muito utilizado.

O trabalho a domicilio na industria de vestuario feminina ¢ importante,
ainda na década de 50, especialmente na produgio de blusas.Z®Abreu aponta algumas
razdes para a sua persisténcia, na Inglaterra. Em primeiro lugar, as dificuldades
criadas pelo rigido planejamento urbano que prevaleceu no poOs-guerra, impedindo
que novas industrias se implantassem nas 4reas centrais de Londres, e mesmo que as
ja existentes pudessem se expandir, o que forcou as empresas a continuarem
utilizando o trabalho a domicilio, a fim de complementar a sua produg¢io. Em

seguida, outro fator deve ser levado em conta, a criagdo de conjuntos habitacionais

(pp. 92).

“*Abreu (1986) cita um estudo de Wray (1957) — ao qual nio tivemos acesso — sobre as inovagdes
técnicas na indilstria de vestudrio no pos-guerra. no que estio contidos alguns dados que confirmam a
importéncia do trabalho a domicilio. na industria de vestudrio. na década de 30, atentando para o fato
de se incluirem. muitas vezes, algumas microempresas externas numa ampliacdo do conceito de
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cada vez mais distantes das indistrias, fez com que — devido a dificuldade de
transporte, que onerava ainda mais o or¢gamento doméstico — as mulheres viessem a
colaborar com a renda familiar, através do trabalho domiciliar. Por ultimo, a autora,
cita ainda o grande numero de refugiados estrangeiros que vieram para as grandes
cidades a procura de trabalho, e que por questdes lingiiisticas ou culturais, se
adaptaram melhor ao trabalho 4 domicilio, engordando este contingente de
trabalhadores.

Se na Inglaterra, bergo da industria do vestuario, o trabalho a domicilio,
forma primeira de produc@o neste setor, possuia ainda importéincia relativa dentro de
uma estrutura industrial madura, em outros paises, esta importincia deveria ser
redimensionada. Na Franca, segundo dados fornecidos por Abreu, o trabalho a
domicilio, na mesma €poca, ou seja, na década de 50, representava “66% da m3o-
de-obra total ocupada na produggo de vestuario feminino™ e “entre as trabalhadoras a
domicilio registradas junto s Inspetorias de‘ Trabalho de Paris, 78% trabatham na
confec¢do feminina™ (pp.99).

Mesmo em estudos mais recentes sobre o peso do trabatho a domicilio na
industria de confeccdo feminina, constata-se a persisténcia deste ‘“‘sistema de
produgdo”. Outro estudo citado por Abreu, realizado por Lamphere no final da
década de 70, nos Estados Unidos, revela que, mesmo em paises onde o setor conta
com uma estrutura industrial tecnologicamente avangada, e neste caso, a mais
avangada do mundo, as pequenas unidades sio predominantes e o sistema de
subcontratagdo € largamente utilizado.

Nos Estados Unidos ha inclusive uma divisdo entre fabricas internas e

externas com fungdes bem definidas. Enquanto as primeiras realizam todas as etapas

trabalho 4 domicilio. (cf. Abreu, pp.97 e notas).
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de confecgdo, as fabricas externas se dedicam somente a costura dos cortes que ja
véem prontos das fabricas internas, que serdo responsaveis também, pela
comercializa¢do destas pegas. A separacao das etapas de produgd@o, no entanto, ndo €
recente, comegou nos Estados Unidos, em Nova York, em meados das deécadas de 20
e 30, quando a cidade perdeu o papel central que possuia na industria. A
simplifica¢do do vestuario feminino permitiu sua produ¢do em série, possibilitando
também uma maior distribui¢do das tarefas de confecgo, dispensando portanto, a
utilizagdo de mdo-de-obra muito qualificada. Assim, a industria de confec¢do se
dividiu em partes distintas: a criagao e comercializagdo deveria permanecer mais
proxima ao mercado; e as etapas de produgdo poderiam ir para areas mais distantes,
onde se encontraria mio-de-obra mais barata.

Em suma, podemos entrever as caracteristicas gerais da indistria de
confec¢iio, mesmo partindo de estudos sobre a Inglaterra, Franga e Estados Unidos,
paises com industrializagdo avangada. A autor-a que nos orienta nesta etapa de nosso
trabalho, sugere quatro caracteristicas principais:

- a primeira seria o pequeno impacto que as inovacdes tecnoldgicas tém
no setor, e cita os varios avangos alcancados nas areas de corte, modelagem e
costura — como “a miniaturizagdo dos processos de riscagem de moldes, que
permite um melhor encaixe e grande economia de tecido; sistemas computadorizados
de raio /aser para cortar tecidos; bem como méaquinas de costuras programadas por
computados que dispensam a habilidade da operadora™ — que so sdao acessiveis as
grandes empresas devido os altos custos envolvidos em sua implantagido. Desta
maneira, a indistria de confeccio ainda se encontra apoiada na relagio

costureira/maquina de costura — em grande parte devido a dificuldade de
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manipulagdo da matéria-prima: os tecidos — relagao que remete aos primordios da
industria de confecg@o, e que ainda hoje persiste, num sistema composto em sua
maioria por pequenas empresas, € ai passamos para a segunda caracteristica citada
pela autora;

- a composicio extremamente heterogénea do setor de indistria de
confec¢io, havendo por um lado, grandes industrias voltadas para a produgdo de um
vestuario mais estandardizado, ou seja, mais uniforme e que ndo muda
substancialmente a cada estagdo, como € o caso por exemplo da industria do jeans,
presente em praticamente todo o mundo; e por outro lado as pequenas empresas,
maioria no setor, e que produzem numa estrutura altamente competitiva, estando
ainda expostas as variagdes constantes — a cada seis meses — da moda, o que
corresponde ao chamado “ciclo sazonal de produgdo”, esta caracteristica € mais
notada em alguns segmentos, como € o caso da roupa feminina, onde a moda exerce
maior influéncia;

- uma outra caracteristica ¢ a divisibilidade do processo de producio, que
permite separar a produgdo propriamente dita, ou seja, a etapa da costura — que
inclui outras tantas subdivisdes — e a criac¢dio, da qual o corte e a modelagem sio
partes importantes, e constituem a base para o éxito empresarial do setor, juntamente
com a comercializagdo. Estas etapas, anteriores e posteriores a fase da costura
respectivamente, sdo de suma importéncia para a industria de confecgdo, dado que,
como vimos anteriormente, a estrutura altamente competitiva da industria de
confecgdo, exige técnicas apuradas de comercializagdo e criagdo, bem como a
qualidade do produto final, que sdo muitas vezes mais determinantes do que o

emprego de tecnologias de ultima geragdo;
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- a ultima caracteristica é a importincia do marketing na comercializa¢iio

do vestudrio, principalmente nos segmentos amplamente influenciados pela moda,
como € o caso da roupa feminina, onde a produgdo sazonal possui um tempo

reduzido para a sua comercializagio.”

** Ver sobre as caracteristicas da industria de vestuario, Abreu ( 1986, pp.100-102).
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3.3. A DIFUSAO DA ROUPA INDUSTRIALIZADA

A difusdo da roupa pronta — ou roupa industrializada®™ — se deu, a
principio, através de dois fatores, que segundo Durand (1988), sdo a vestimenta das
tropas e dos operarios. A uniformizagdo das roupas dos soldados favoreceu a criagio
em série de roupas padronizadas, ou seja, com variagdes minimas de um mesmo
modelo, com alteragdes apenas na escala de tamanho, mantendo-se também o mesmo
tecido. A disting@o neste caso é sutil, feita através de pequenos detalhes, como a cor
dos uniformes ou mesmo as condecoragdes e outros simbolos que demarcam a
hierarquia dentro da corporagio. |

Também as roupas dos operdrios tinham a intengdo de padronizar. A
confecgdo de modelos em série diminui os custos de cada pega, se a compararmos
com a coﬁfecgﬁo artesanal, reduzindo drasticamente o tempo gasto na produgio.
Roupa barata, destinada inicialmente as classes menos abastadas, a roupa pronta foi
utilizada pelas classes operarias, primeiro no trabalho, pois “no lazer, homens e
mulheres operarias ‘endomingavam-se’, ou seja, vestiam réplicas apertadas das
roupas das classes de posses e da gente de escritorio” (Ibid. ., pp.44).

A medida em que a roupa pronta foi conquistando novas fatias do mercado a

partir da classe operaria, os alfaiates e costureiras que trabalhavam por conta propria

¥ roupa industrializada chamaremos toda a roupa produzida em série. num sistema industrial,
diferente daquelas produzidas artesanalmente, uma a uma. Estes dois sistemas de produgiio resultam
em produtos distintos que guardam diferengas materiais — relativas ao acabamento. tipo de costura
empregada etc.— e simbolicas — que tocam em questdes como o tempo empregado e a habilidade e
raridade dos produtos e produtores. Trataremos mais detidamente desta questio mais a frente,
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se viram obrigados a atender as demandas das classes médias e altas, bem mais
exigentes, em termos de acabamento e qualidade das pegas. Assim houve uma
selegdo: “quanto mais habeis” — os alfaiates e costureiras — “mais facilmente se
integraram nas faixas mais ‘finas’ da confecgdo em série” (Ibid. , pp.45). No entanto
nem todos os antigos artesdos foram absorvidos pela industrias, muitos deles se
destinaram as pequenas empresas que produziam por encomenda.

Durand aponta quatro fatores que marcaram e colaboraram no processo de
difusdo da roupa pronta:

- as duas grandes guerras mundiais -— que pelo grande contingente
humano mobilizado — homens e mulheres — exercen grande influéncia na industria
de confeccdo quando impds o racionamento de tecidos, nos paises envolvidos nos
conflitos, submetendo a industria de confec¢do a um controle rigoroso que ndo podia
mais se sujeitar as variagdes da moda, levando a uma racionalizacdo da produgio de
roupas a fim de se adequar a austeridade impc;sta pela economia de guerra;

- as revolucdes de base popular e os movimentos pré-ocidente — as
revolugdes socialistas que pregavam a ascensdo das classes operarias e a legitimagdo
do seu poder, em detrimento do poder e dos privilégios obtidos pela burguesia, e
buscavam uma igualdade de condigdes, o que representava também, acesso 2o
mercado. Durand cita aqui dois exemplos concretos: “a revolugdo bolchevique na
Russia (especialmente apos 1925, quando conseguiu reerguer minimamente a
industria de bens de consumo) e a revolugio de Mao, em 1949 (sobretudo na fase da
Revolugdo Cultural)” que segundo ele tiveram influéncia decisiva na unificagdo do
vestuario mundial. Também a ocidentalizagdo de alguns paises asiaticos como Japdo,

Turquia e China, contribuiram para disseminar costumes e habitos ocidentais, entre
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eles, o vestuario (Ibid. , pp.46);

- a industrializacdo fora da Europa - a irradiagdo da industria capitalista
pelo mundo levou consigo os padrdes de consumo europeus e muitos de seus
produtos. As industrias de consumo imediato, entre as quais a do vestuario, sdo de
facil implantagdo, e por este motivo, foram as primeiras a abrir filiais em outros
paises, como foi o caso dos Estados Unidos, América do Sul, Asia e Oriente Médio.

- a expansiio das classes médias® — as classes médias foram as grandes
responsaveis pela jungdo entre os dois extremos da producdo do vestuario na era
industrial. Temos de um lado a Alta Costura que se dirige a um seleto publico
composto preponderantemente pelas classes dominantes e cujo padrdo de consumo &
alto, 1sto €, destinado aos chamados bens de luxo; e de outro lado uma grande massa
urbana composta em sua maioria por operarios € cujo padrdo de consumo é baixo,
destinado aos  bens de consumo cotidianos, geralmente indispensaveis a
sobrevivéncia, ou seja, muito distante do prin.leiro. Com a expansdo do capitalismo
uma camada mediana foi se formando, como € o caso dos pequenos comerciantes ou
pequenos e médios industriais e prestadores de servigos, uma extensdo “para baixo”
das classes dominantes. Assim como uma extensio “para cima” das classes
assalariadas como € o caso dos funcionarios publicos e privados de médio escaldo.
Além disso, outras tantas categorias profissionais foram encontrando seu espago na
sociedade, tais como os profissionais liberais e auténomos. Os pardmetros para a
diferenciag¢do e “classificagdo” desta camada emergente ultrapassam a mera distingdo

de renda, entrando no jogo da distin¢do social outros fatores que irfio resultar numa

! Marx. na formulacdo da sua teeria sobre estratificagio social. nio previu. no desenvolvimento do
capitalismo, o aparecimento das classes médias e sim uma polarizagdo entre a classe trabalhadora
industrial e a burguesia, na qual esta (ltima se fortaleceria e se consolidaria como classe dominante.
No entanto “ a oposi¢do entre ‘as duas grandes classes’ da teoria de Marx foi modificada pelo
crescimento das novas classes médias e por uma diferenciagio muito mais complexa de ocupagiio e
status” (Bottomore, T.B.,1965, pp. 28). Conferir também Hobsbawn,E.J. (org.) Historia do Marxismo,
vol. II. 1989.
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estratificagdo social bem mais ampla, e que leva em conta combinagdes entre renda,
instrugdo, competéncia profissional, diplomas, lazer, gosto, consumo etc..

No vestuario, o surgimento desta camada social média possibilitou, segundo
Durand, “a jung@o de requisitos estéticos tipicos da moda burguesa com a economia
da confec¢do industrial, até entdo caracteristica da roupa operaria”. As classes
médias requisitavam um padrdo de vestuario que as distinguissem da classe operaria,
em relagdio a qualidade e ao padrdo de gosto, e ao mesmo tempo que as
aproximassem das camadas superiores, o que definitivamente ndo poderia ser feito
através do consumo de roupas caras, inacessivel a elas. A simplificagdo do vestuario
de um modo geral, em curso desde o comego deste século, colaborou para diminuir a
distdncia entre o vestuario da elite e o das classes médias. A principio estas
mudangas, derivadas “do gosto pelo esporte, de uma nova moral sexual ou da
estética de vanguarda” interessavam ao ideal de uma vestimenta mais adequada
destinada as novas exigéncias de conforto tanio para o trabalho quanto para o lazer
(Ibid. , pp.48). Ao mesmo tempo, os avangos destinados e incorporados pela
inddstria do vestuario colaboravam para que a roupa pronta ganhasse qualidade, se
distanciando daquele prototipo de roupa de baixa qualidade e péssimo acabamento
que era destinada aos operarios.

Todas estas mudancgas foram ainda acrescidas pela emergéncia de um novo
tipo de consumidor, cujo diferencial era a maior permanéncia na escola, composto
basicamente de jovens. O impacto desta nova faixa de mercado foi tanto, que Durand
fala at¢ de “uma inveng@o social da juventude”, tamanho foi o investimento
simbolico e econdémico neste piblico que se formou na década de sessenta e que até

hoje ¢ alvo de enormes investimentos do mercado mundial de moda.
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Por seu lado, Lipovetsky estabelece uma correlagdo entre o surgimento do
Prét-a-Porter € um novo estado da demanda que corresponde a emergéncia de uma
cultura hedonista no pos-guerra, onde as expectativas estavam voltadas para o
presente, para o prazer, e, enfim para as tenta¢des do consumo.
Esta mudanca coincide também com a expansdo do publico mais jovem,

“certamente ligado ao ‘baby boom’ e ao poder de compra dos jovens, mas
aparecendo em profundidade, como uma manifestagio ampliada da
dindmica democratica-individualista. Essa nova cultura € que foi a fonte do
fendmeno ‘estilo’ dos anos 1960, menos preocupado com perfeigio, mais a
espreita de espontaneidade criativa, de originalidade, de impacto imediato.
Acompanhando a consagragdo democratica da juventude, o proprio prét-a-
porter engajou-se em um processo de rejuvenescimento dos prototipos de
moeda” (Lipovetsky, G.1987, pp.115).
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4. O PRET-A-PORTER : A MODA PRONTA PARA VESTIR

O surgimento do préf-a-porter significa menos um rompimento com o
sistema anterior — de supremacia da Alta Costura — do que uma continuidade, uma
adaptagao dele. A estrutura organizacional da moda moderna permanece apoiada no
mesmo tripé; “de um lado sua face burocratico-estética; do outro, sua face industrial;
por fim, sua face democratica e individualista™ (Lipovetsky, G. , 1987, pp. 107).

Ja dissemos anteriormente que a Alta Costura, no comego da década de 60,
sofre um grande abalo, perdendo o prestigio a ela até entdo conferido e ganhando
concorrentes internacionais, como € o caso da Inglaterra e dos Estados Unidos. Esta
derrocada da Alta Costura esta ligada tanto ao decréscimo de sua clientela, como a
ascensdo da costura industrial, capaz de atender aos ideais desta nova era, voltados
ao publico jovem e a uma estética que preencha os seus anseios. Ora, a Alta Costura
sempre se pretendeu elitista, com pregos exorbitantes e voltada, em parte, para a
vanguardé e, em parte, para o luxo, para a exclusividade. Desta maneira, como ela
poderia ser o signo de um novo tempo, baseado na democracia e ndo na distingdo? A
légica que prevalece agora € a do consumo acelerado , de signos mais sutis e ndo dos
signos extremados de distingdo e superioridade sociais , bem proprios, estes tltimos,
da Alta Costura.

Obviamente este processo ndo se deu repentinamente, a Alta Costura ainda
continuou a produzir o vestuario suntuoso das elites, com desfiles fantasticos

realizados duas vezes ao ano, gozando ainda de seu renome secular. No entanto, ela
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nao representa mais a vanguarda, € agora muito mais o espaco da habilidade
técnica e minuciosa do que a “ponta” da moda’*.

O prét-d-porter é o territorio da experiéncia, da pesquisa de materiais,
lan¢ando a moda no sistema industrial anteriormente dedicado ndo a inovagio, mas 4
copia e a adaptacdo dos modelos criados pela Alta Costura.

Vejamos um pouco da historia do prét-a-porter. Foi em 1949 que a
expressdo surgiu na Franga — numa tentativa de modificar a ma imagem até entfo
atribuida a confecgdo industrial — por iniciativa de J. C. Weill e derivada do termo
americano “ready to wear”.

O que marca a diferenga entre o prét-g-porter e a confecgio industrial até
entdo existente € a incorporagdo da novidade e da qualidade 4 indUstria do vestuario.
Pretende-se produzir roupas com acabamento minucioso e estilo. Ali4s desde os anos
50 as grandes magazines e galerias de Paris — tais como Lafayette e Printemps s6
para citar duas das mais conhecidas — j4 procuravam por servicos de consultoria
em compras e estilo, podendo apresentar produtos mais atuais seguindo o que ja
estava em Ccurso nos Estados Unidos, ou seja, producdo de vestuario industrializado
com qualidade e estética.

O primeiro saldo de prét-a-porter acontece em 1957 e no final dos anos 50
jd& comegam a surgir oOs primeiros escritdrios especializados na parceria

estilo/confecgdo industrial, conhecidos como consultores de estilo ou de moda®® —

* Sem ditvida o poder da Alta Costura tem como ltimo trunfo em matéria de criagio a década de 60.
O responsivel por este feito foi Courréges. Chamado de “gedmetra da moda” langou em 1965 uma
colegdo cujo impacto na imprensa mundial lhe renden milhdes em publicidade, representando um
impacto publiciario avaliado em 4 ou 5 bilhSes de francos da época” (Lipovetsky, G., 1987, pp.111).
Ver também Vicent-Richard, 1989, pp. 64 e 65.

* E aqui surge uma nova categoria profissional ligada 4 moda, como narra Vincent-Richard : “Em
1952, um grupo de francesas do qual eu fazia parte impressionou-se vivamente com essa fantistica
mudanca™ a saber. o estilismo industrial que consiste basicamente na “possibilidade de ampliar a
criacdo para difundi-la mais. em conexdo com as empresas. Para tanto teria de ser criada uma fungio
nova: a de consultora de moda. que atuaria como olho, radar e mente em busca do que estivesse em
voga, ¢ se manteria em contato com a empresa. para poder adaptar suas idéias. com realismo, aos
produtos fabricados em série” (1989, pp. 31).
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em 1958 o “Relations Textiles”, em 1961 o escritorio de Maimé Arnodin e o
“Promostyl” em 1966. Assim, o estilismo industrial transforma profundamente a
industria de confec¢do, imprimindo ao produto voltado para o grande publico a
marca da moda. Aparecem as primeiras griffes do prét-a-porter, abrindo caminho em
dire¢do a publicidade que ird consagra-las.

Mas € somente a partir dos anos 60 que o prét-a-portfer obtém verdadeira
autonomia frente a Alta Costura, podendo impor até mesmo os nomes de seus
criadores — n#o oriundos da Alta Costura.

Assim vemos aparecer novos nomes no cenario da moda, como Daniel
Hechter, em 1959 e Cacharrel em 1960 — celebrizado pela “chemisier” feminino
de gola alta. Também Mary Quant em 1963 — quando criou o “Ginger Group” e
que ¢ mais conhecida pela criagio da minissaia — e varios outros nomes, que
formaram uma primeira geragdo de estilistas do prét-a-porter, dando status
comercial ao sportswear, um vestuario marc.ado pela simplicidade, descontragio e
despojamento, totalmente voltado ao publico jovem.

Este primeiro movimento continua até nossos dias e geracdes e geragdes de
estilistas se consagraram ao longo dos anos. Nos anos 70 podemos citar Kenzo, o
estilista que conseguiu realizar a fusdo ocidente/oriente, adaptando as linhas retas
dos quimonos japoneses 4 moda ocidental. Também Claude Montana — célebre
pela nova estruturagdo de ombros e volumes; Chantal Thomass, Jean-Paul Gaultier
— apreciado pelo humor e o grande intercimbio e mistura de estilos. OQutros
japoneses como Issey Miyake e Rei Kawakubo. Ndo podemos deixar de citar Sénia
Rykiel e Azzedine Alaia. Impossivel citar todos os nomes que apareceram neste

periodo e também nos proximos. O que se tem aqui é a abundéncia de estilos e
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tendéncias, a variedade incomensuravel de formas, cores, comprimentos, materiais,
enfim, € a moda para todos os gostos. FIGURA 21

E este ¢ um ponto fundamental a ser destacado. Com o fim do reinado da
Alta Costura houve também uma mudanga profunda na hierarquia da moda. Se
anteriormente os grandes costureiros parisienses ocupavam o topo da pirimide
impondo as regras do vestir, influenciando toda a cadeia que se colocava abaixo dela,
hoje esta hierarquia se diversificou infinitamente, assim como o piiblico que passou a
ser atendido pela moda. Se a moda antes era um produto de elite, hoje ela penetra em
todas as esferas da sociedade e, portanto, atende a um publico extremamente
heterogéneo, tomando como influéncia o comportamento deste, sua cultura, seus
idolos, enfim tudo o que ele consome além do vestuario, e que constitui o seu estilo
de vida. E ai que a moda deseja chegar. E essa precisamente a caracteristica mais
marcante da era industrial da moda: pluralidade de estilos, de pregos, de qualidade. E
a moda em sua era democratica. |

Voltemos um momento a Alta Costura e as adaptagdes que sofreu para
enfrentar este novo momento da moda. A principal tendéncia que vemos na moda
a partir década de 60 ¢é a estética jovem. A moda é feita para este publico e a
silhueta feminina predominante € inerentemente jovem e tende a valorizar os
simbolos desta cultura voltada para a espontaneidade, para a liberdade criativa e para
0 humor, enfim, para o ndo-conformismo, o que prevé uma infinidade de referéncias
que certamente sdo a nova fonte de inspira¢io da moda. Neste sentido, a moda desce
do pedestal e vai buscar nas ruas, no estilo de vida jovem, os novos signos em que
devera se inspirar para atingir este novo publico.

A Alta Costura s6 ira reconhecer tal possibilidade anos mais tarde,
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distanciando-se cada vez mais da lideranga inovadora que a caracterizava®. Deste
modo ndo havia outro caminho para a Alta Costura do que adaptar-se ao prét-a-
porter 3 Em 1959, Cardin apresenta sua primeira colecdo de prét-a-porter num
grande magazine de Paris — o Printemps — ndo contando com o apoio da Cidmara
Sindical de Costura. Anos mais tarde, em 1963, ele cria o primeiro departamento de
prét-a-porter em sua maison, sendo também o precursor nos contratos de licenga
com grandes fabricantes, tornando sua griffe muito popular em todo o mundo.

Mas foi Yves Saint Laurent quem realmente promoveu o préi-a-porter. Cria
em 1966 sua primeira coleg@o de prét-a-porter langando-se na fabricagdo de roupas
e desenvolvendo para estas um estilo proprio e ndo fazendo com que fossem uma
mera adaptagdo da Alta Costura. Langa logo depois, sua boutique “Saint Laurent
Rive Gauche” precursora de inimeras boutiques das griffes de Alta Costura. Entre
1983 e 1984 lanca outra linha — cerca de 40% mais barata que a Rive Gauche
denominada Saint Laurent Variation. Em “198.5, o prét-a-porter feminino representa
33% da cifra de negocios direta da Alta Costura, excluidos os perfumes”
(Lipovetsky, G., 1987, pp. 112)*. FIGURA 22

Uma mudanga a ser considerada € a retomada da roupa masculina pelo prét-

a-porter. Pierre Cardin também foi o precursor neste setor que se tornou muito

¥ Aqui podemos citar iniimeros exemplos. A calca feminina quando foi adotada pela a Alta Costura
em suas colegdes ja era largamente utilizada “em 1965, criavam-se industrialmente mais calgas para
mulheres do que saias™. E quando a Alta Costura incorpora o jeans. ele ja havia se estabelecido como
roupa caracteristica dos jovens (Lipovetsky, G. , 1987, pp.112).

¥ Calcula-se que em “1980. apenas duas mil mulheres, em todo o mundo. continuavam vestindo a
Alta Costura, embora possa ter havido um pequeno aumento, entre 1983 e 1985, devido as clientes do
Oriente Médio. O pre¢o médio de um modelo, seja taillewr ou vestido, varia de 30.000 a 4.000
francos “. Qutra estatistica que impressiona € a da mio-de-obra empregada : “a Alta Costura ainda tem
condicdes de empregar 2100 pessoas para vestir 2 mil mulheres (...) mas em 1959, cinco mil
assalariados e trés mil auxiliares de costura viviam da Alta Costura * (Vicent-Richard. 1989, pp. 68) .
Ver também (Lipovetsky, G.. 1989, pp. 108)

* O primeiro costureiro de Alta Costura a investir em perfume foi Poiret . com seu “Rosine” em
1911. Chanel lan¢a o seu “Chanel n *5"— o perfume mais célebre ¢ mais vendido de todos os tempos
— em 1921. Lanvin lan¢a em 1923 o “Arpigé” ¢ Patou o “Joy” que em 1930 era o perfume mais caro
do mundo. O segmento de perfumes passou a render lucros fantasticos a Alta Costura. S6 para se ter
um exemplo. os perfumes de Lanvin “representam 50% da cifra de negdcios global da casa”.
Também outros produtos comegaram a ser comercializados com as griffes da Alta Costura. Sobre
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rentavel.

Com o prét-a-porter esta acabada a fase do costura do sob medida
representada pela Alta Costura e também o seu dominio incontestavel sobre a criagio
do vestuario. A moda entra agora em sua fase industrial, na produgiio em série,
homogénea — onde sdo produzidos milhares de modelos iguais — em contraposi¢io
a exclusividade dos modelos da Alta Costura.

A oposigio que se estabelecia entre a criagdo de luxo e a copia apressada e
meio desajeitada da confecgdo industrial ndo predomina mais. Em seu lugar surgem e
disseminam-se polos criativos por todo 0 mundo. A moda democratiza-se ao extremo
e obedece agora ao ritmo frenético das inovagdes da era midia, com sua enorme
profusdo de recursos, tanto técnicos e especificos da industria de confecgdio, quanto
de comercializagdo e marketing’’. A moda se apressa em seguir o ritmo eletrénico do
mundo e vé a imensa multiplicagdo dos estilos indo do mais popular ao mais
distintivo, do qual a Alta Costura ainda é a re]:;resentante.

A moda agora ndo € mais privilégio, € cotidiano. Penetra em todas as esferas
sociais — com maior ou menor intensidade — “tornando-se uma exigéncia de massa,
um cenario de vida decorrente de uma sociedade que sacraliza a mudanga, o prazer e

a novidade” (Lipovetsky, G., 1987, pp. 115).

este assunto ver informagdes mais detathados em Lipovetsky, G.. 1987, pp. 108 e 109.

%" Durand descreve todos os tipos de prét-a-porter que podem ser encontrados. ou melhor. todas as
formas possiveis em que ele pode ser comercializado. Ver mais sobre o assunto em 1988, pp. 35 a
37.
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5. A INDUSTRIA TEXTIL

5.1. OS PRIMORDIOS DA INDUSTRIA TEXTIL NO

IMPERIO

Os primordios da industria de confecgdo no Brasil nos remetem aos tempos
de coldnia, quando as primeiras fabricas de fiagdo de algod@o se instalaram no pais, o
que s6 foi possivel apos a chegada de D. Jodo VI, que revogou, em 1808, o Alvara de
5 de janeiro de 1785, cujo contetido proibia a instalagdo de toda e qualquer produgio
de tecidos em territorio brasileiro, salvo os que fossem destinados ao vestuario dos
escravos ou & sacaria. Determinava o Alvara de 5 de janeiro de 1785
“firmado pela Rainha D* Maria I e referendado pelo Ministro da Marinha e
Dominios Ultramarinos, Martinho de Melo e Castro: “hei por bem ordenar
que todas as fabricas, manufaturas ou teares de galGes, de tecidos ou de
bordados de ouro e prata; de brilhantes e de cetins, tafetas ou de outra
qualquer qualidade de tecidos de 13, ou misturados e tecidos uns com o0s
outros; excetuando tdo somente aqueles ditos teares e manufaturas em que
tecem ou manufaturam fazendas grossas de algoddo, que servem para 0 uso
dos vestuarios dos negros, para enfardar e empacotar fazendas, e para
Outros ministérios semelhantes; todas as demais sejam extintas e abolidas
em qualquer parte onde se acharem os meus dominios do Brasil (...)”
(Mathias, H.G.,1988, pp.71/72).
No entanto, o Tratado firmado entre Brasil e Inglaterra em 1810, dois anos
apos a referida revogagdo, privilegiava e incentivava, através de baixas taxas de

importagdo, a entrada de produtos ingleses no pais abastecendo os principais

mercados. Mesmo diante de tantas dificuldades, algumas fabricas de tecido se
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instalaram no Rio de Janeiro e em S3o Paulo e varias delas ndo resistiram a
concorréncia dos ingleses e fecharam suas portas anos mais tarde, tornando-se o
Brasil, grande fornecedor de matéria-prima aos ingleses, que dominavam a
comercializagdo de tecidos de algoddo em boa parte do mundo.

A independéncia do Brasil fez com que houvesse uma maior integragio
entre o Brasil e a Europa, nos planos comercial e cultural. Com o restabelecimento
das relagdes comerciais, as influéncias européias tornaram-se cada vez mais
evidentes no cotidiano da colénia, influenciando os habitos de consumo, devido ao
grande volume de produtos ingleses e franceses que penetravam no pais e que
serviam de base para as “adaptagdes gritantes dos paradigmas europeus as realidades
cariocas (...) revelando a forga da cultura européia junto a elite carioca” (Needell, T.,
1988, pp.39).

Nas primeiras décadas 1830, os comerciantes franceses se instalaram no
Rio de Janeiro, dedicando-se a varios género-s de bens de luxo e as lojas de moda.
Este comércio colaborou, segundo o autor, para a “mudanca nos habitos da classe
dirigente, a0 longo do século XIX , tomando maior impulso a partir da década de
1860 quando a navegagdo passou a ser feita a vapor, diminuindo o tempo de viagem
da Europa até o Brasil. (Durand, J. C.,1988, pp.64)

Qutras cidades importantes na época, como Salvador e Recife, também
possuiam este tipo de comércio podendo “oferecer as senhoras ‘de sociedade’ tecidos
e figurinos de Paris, e mesmo toaletes completas”. Em muitos casos, “a
administragio destas lojas de moda exigia a0 menos dois socios: um para cuidar do
atendimento a clientela e da oficina de costura, e de outro para atualizar-se no gosto

de Paris e repor o estoque de tecidos, vestidos, chapéus, bolsas etc., viajando com
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freqiiéncia” ( Ibid. , pp.64).

Durand afirma, entretanto, que o comércio inglés nesta época no Brasil
tinha maior importdncia em termos de volume, mas lidava com artigos de consumo
geral. No caso do vestuario, importavam-se principalmente paletds e camisas
masculinas, e também tecidos de I3 e algodio.

Jefrey Needell em seu artigo sobre a ascensiio do fetichismo consumista,
traga um paralelo entre a extensdo do fendmeno no século XIX na Europa — que
segundo ele, estd mais relacionado as “mudangas mercadologicas e tecnologicas
associadas a tensdes resultantes da ansiedade e da inseguranca relativas ao status
social” (Ibid. , pp.39) — e as diferengas cronoldgicas e materiais que nortearam o
seu significado no Rio de Janeiro. Para isso utiliza trés itens em sua analise: o
consumo de luxo; a moda vestuirio — onde podemos detecti-lo com maior
clareza — e a prostitui¢do elegante, todos eles, concentrados na Rua do QOuvidor,
lugar frequentado pelas elites cultural e intelectual cariocas do século XIX e que
aglomerava um centro de lazer com restaurantes, cafés, livrarias; e de comércio onde
se exibiam os luxos e as novidades européias. A Rua do Ouvidor era o lugar onde
podia se encontrar o que havia de mais novo em matéria de compras elegantes no Rio
de Janeiro.

O modelo adotado no Brasil era claramente baseado em Paris e Londres. No
entanto, o que ocorria na Europa era diferente, pois apesar de haver em
determinados momentos a preponderdncia de um pais em algum segmento cultural
ou comercial, 14 havia um constante intercimbio, uma mescla de influéncias
reciprocas resultante de um contato mais estreito, mais préximo. No Brasil, o que

ocorria era uma submiss@o a cultura européia. A elite carioca se curvava sem criticas



86

e modificagdes, ou adaptagdes, a tudo o que era usado e de “bom tom™ na Europa. A
Rua do Ouvidor era, neste sentido, uma reprodu¢do da Europa no Brasil,
contrastando com o restante da cidade, onde predominava a populacio afro-
brasileira. A copia, a paix@o pelo modelo de cultura urbana aristocratica européia na
elite carioca impressionava. Segundo Needell, a reprodugdo chegava a tal ponto que
podia-se dizer que “os cariocas refizeram Paris, com seus teatros, boulevards,
bois®® mulheres e restaurantes — uma visdo absurda e incongruente, com todos os
’ » ::39 4

detalhes que o café podia comprar™” ( Ibid. , pp.48).

No vestuario, as influéncias européias podiam ser percebidas com maior
nitidez. Nele a obsessdo aos valores europeus pela elite carioca chegava a extremos,
pois, o desconforto dos trajes usados no século XIX aliado ao clima tropical do Rio
de Janeiro, tornava a adesdo a moda européia, com pouca ou nenhuma liberdade para
adaptagdes, uma tarefa ardua, tanto para homens quanto para mulheres.

Os homens se vestiam com numerosas pegas de 13 sobre outras tantas de
algoddo e linho, como descreve Needell

“por volta de 1860 a roupa para uso diario consistia num par de calgas

escuras de 13 pesada, pretas com concessdes ocasionais ao cinza,

quadriculadas ou listradas e coletes de variadas possibilidades. Mas até
mesmo estas concessfes eram dominadas por uma sobrecasaca ou um
fraque pretos (...). Sob estas duas camadas de 13, iam ceroulas longas, de
algoddo ou linho, e a camisa com colarinho atado, alto, branco, de pontas
viradas, engomado e firmemente amarrado por um dos ancestrais da gravata

de lago ou a borboleta. Os pés eram calgados por sapatos abotoados até o

alto, e as mios enfiadas em luvas delicadas e impecaveis. Coroando tudo

isso deveria estar a cartola, usada até o final do século, quando entdo o
chapéu-coco virou moda.” (Ibid. , 1988, pp.48/49).

Durand também fala do desconforto das roupas européias no Brasil.
Segundo ele,

“para um homem, no tempo de Machado de Assis, era banal usar durante o
dia casaco e colete em casimira de 13 sobre a camisa, a uma temperatura de

** Bois ¢ aqui utilizado como bosque, praca.
* Este periodo também € conhecido, na historia do Brasil. como ciclo do café. onde esta producdio era
uma das principais fontes de divisas do pais.
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40 graus. Igualmente comico devia ser o fato de as mulheres varrerem com

saias longuissimas o chdo sem asseio das ruelas cariocas” ( 1988, pp.65).

As vestimentas femininas nio eram menos exageradas. Se no comego do
século as roupas eram um pouce mais soltas e menos trabalhadas, isto ndo se aplica
as roupas intimas que continuavam a modelar o corpo da mulher, apesar da silhueta
parecer mais natural.

Ja no meio do século XIX os rigores da moda exageravam os atributos
femininos, acentuando o busto, os quadris e o traseiro. Além disso o uso de joias era
bastante difundido, onerando ainda mais os gastos com o vestuario, que sO era
confeccionado com tecidos finos, importados e em grande profusio. O preco de tal
desconforto era alto, mais caro do que se fosse comprado diretamente na Europa.
Tudo era importado, tanto as roupas prontas — que Se resumiam a casacos
masculinos e alguns acessorios como chapéus, luvas e sapatos — quanto tecidos
que eram cortados e costurados aqui por costu;eiras e alfaiates.

Tudo isso estava longe do alcance da maioria da populagdo, que se
contentava em adquirir e copiar, na medida do possivel, a moda europé€ia, atraves de
figurinos que os livretros franceses importavam e que faziam enorme sucesso. Tanto
que ja no meio do século XIX comegaram a aparecer as primeiras publicagoes
brasileiras como cita Buitoni, em seu estudo sobre a imprensa feminina no Brasil, “O
Espelho Diamantino”, do Rio de Janeiro, publicado em 1827, como o primeiro
periddico feminino brasileiro, seguido do “Correio das Modas”, de 1839 que “saia
aos sabados e trazia moda, literatura, bailes e teatros (...) e durou até 1841 sendo um
dos periodicos mais constantes da época (1981, pp.12).

Com o governo de D. Pedro II, na década de 1840, a imprensa toma grande
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impulso no Brasil, e comecam a surgir jornais de maior circulagdo e melhor
impressdo. Em “1? de janeiro de 1876 surgiu a ‘Revista Ilustrada’ fundada por
Angelo Agostini, um verdadeiro acontecimento no jornalismo brasileiro (...)”
chegando a atingir “4.000 exemplares (tiragem até entdo ndo alcangada por nenhum
periodico ilustrado na America do Sul)” ( Ibid. , pp.15).

A imprensa feminina € de grande importdncia nesta época para divulgacdo
da moda. Era através destas publicagdes, que sempre possuiam espago para a moda
— como descreve Durand “ eram revistas ilustradas com belas litogravuras, trazendo
instrugdes de cortes e medidas” ( 1988, pp.64) — que as senhoras das classes médias
e baixas podiam acompanhar, em solo nacional, as tendéncias predominantes na
Europa. Também eram feitas reprodugdes de vestidos das senhoras de sociedade,
adaptados com tecidos mais modestos, também importados. Esta pratica, de copiar
criagbes provenientes principalmente da Alta Costura francesa através de croquis e
mais tarde de fotos reproduzidos em ﬁgurin-os e confeccionados por costureiras,
perdurou no Brasil até meados da década de sessenta deste século, quando a roupa
pronta ganhou contornos de moda e se popularizou.

Nas cidades do interior do pais e nas fazendas, longe do burburinho das
grandes cidades, a costura era feita pelas proprias mulheres, que aprendiam desde
cedo o corte e a costura. Algumas, mais habilidosas, costuravam para parentes e
algumas clientes. Os tecidos eram obtidos através de mascates — viajantes —
muitos de origem siria e libanesa.

Com a urbanizagdo crescente no inicio deste século, o niimero de costureiras
aumentou muito, tendo muitas delas origem estrangeira, como as italianas, de onde

vinha a maior parte dos imigrantes nesta época. Muitas destas costureiras adotavam
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nomes franceses ou se auto intitulavam ‘“‘madames” com o intuito de gozar do
prestigio que os produtos franceses tinham no Brasil. Assim, as mulheres da
sociedade podiam se vestir diretamente em Paris — o0 que era raro — ou em

alguma casa de prestigio, aqui no Brasil.
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52. A INDUSTRIA TEXTII. NO COMECOQ DESTE

SECULO

No meio do século XIX o Brasil ja possuia muitas industrias téxteis, a
maioria delas se dedicava a produgdo de tecidos de algoddo, cuja qualidade vinha
sendo aperfeicoada lentamente ao longo dos anos, apesar das dificuldades que
cercavam 0 desenvolvimento industrial no pais, que ndo eram poucas. Entre outras
podemos citar a falta de profissionais com formagdo devido a auséncia de escolas
especializadas; o descrédito na industria nacironal que exigia grandes montantes de
capital aplicado, para se tornarem lucrativas; a desconfian¢a em relagdo a qualidade
do produto nacional, que estava distante de concorrer com os produtos importados; e
por ultimo, as dificuldades de obtengdo de financiamentos para investir nos setores
industriais. Estes fatores que acabamos de enumerar serdio citados com freqiiéncia
quando o assunto for o desenvolvimento da industria nacional, e, como veremos
mais tarde, eles persistem ao longo de toda a histéria da indistria brasileira,
incentivando a exportacio da matéria-prima ao invés do produto industrial. Foi o que
ocorreu no século passado, no final do Império, quando a safra de 1886/87 atingiu

“128.880 toneladas, da qual a maior parte era consumida nas fabricas

nacionais. Estimava-se nesta época, que o pais possuisse, entre grandes e

pequenas, 80 fabricas de fiagdo e tecelagem. A safra seguinte, de1888/89,

sofreu as conseqiiéncias diretas da desorganizagdo do trabalho agricola em
grande numero de fazendas decorrente da aboligdo da escraviddo no Brasil”
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(Mathias,H.G., 1988, pp.126).

Dados referentes a quantidade de tecidos e matéria-prima importados e
exportados, respectivamente, pelo Brasil, aparecem em um livro publicado em 1889,
citado por Mathias™, onde o volume de tecidos importados corresponde, em peso, ao
de materia-prima exportada. Segundo a avaliagdo do autor, o desenvolvimento da
industria téxtil nacional so6 seria possivel quando as fabricas brasileiras fossem
montadas corretamente, o que possibilitaria a produgdo de fios e tecidos mais finos,
que na época eram importados.

Dentro do quadro nacional, Minas Gerais figura como importante poélo
industrial no final do século XIX, marcado pela inauguragdo em 1883, no dia 2 de
abril , da Companhia de Fiagdo e Tecidos Cedro Cachoeira, no municipio de Sete
Lagoas, comegando a produzir em 1884, estando em atividade até hoje, figurando
entre as maiores empresas téxteis do pais.

Segundo Mathias, Minas Gerais em 1885

“ja contava com 13 fabricas de tecidos, das quais as de maior produgdo

estavam instaladas nos municipios de Curvelo, Sete Lagoas, Juiz de Fora,

Montes Claros e Sabara” . Com a inauguragdo da iluminagdo elétrica na

cidade de Juiz de Fora, a tecelagem Mascarenhas foi a pioneira na

transformagdo das fontes de energia utilizadas pelos estabelecimentos
téxteis, quando “teve seu primeiro motor elétrico inaugurado em 27 de
agosto de 1898” ( Ibid. , pp.128).

A Proclamagio da Republica trouxe algumas transformagdes para a
industria téxtil nacional, que, num primeiro momento, refletiu negativamente, com a
producdo algodoeira caindo pela metade devido a aboligdo da escraviddo, havendo

até a necessidade de importar algoddo para manter em funcionamento as fabricas

brasileiras. Entretanto, apos este periodo de queda, tanto a produgdo de algodio

" Livro de autoria de Pires de Almeida ¢ cujo titulo mencionado em francés é “L’Agriculture et les
industries au Brésil” ( Cf.. Mathias, H.G.. 1988, pp.126)
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quanto o desenvolvimento da industria tomaram novo impulso coincidindo com o
final das turbuléncias politicas que caracterizaram os primeiros anos da era
republicana.

Em 1907 instala-se no Brasil uma importante fabrica de linhas de coser, a J.
& P. Coats, atualmente conhecida como Linhas Corrente, uma das maiores empresas
neste segmento no pais. Neste periodo a industria téxtil e os setores adjacentes
prosperaram sensivelmente, até meados da década de 30, apesar da concorréncia com
os produtos importados, especialmente os ingleses que dominavam as importagdes
brasileiras desde o século passado.

A producdo nacional de tecidos havia melhorado substancialmente, no
entanto as classes mais abastadas ainda davam preferéncia aos tecidos
estrangeiros, o que pode ser notado através das cifras apresentadas por Mathias para
o periodo que antecede a Primeira Guerra Mundial, ou seja, de 1889 a 1914 onde

“no computo geral da produgio inciustrial brasileira, levantado em 1907,

figuravam os tecidos de algoddo em primeiro lugar, com a cifra de 141.831

contos de réis, vindo em segundo lugar, o aglicar, com apenas 66.357

contos, ou seja, menos da metade do valor da produgdo de tecidos de

algoddo” (Ibid. , pp.136).

Qutro dado significativo é o aumento da produgio de tecidos de algoddo em
Sdo Paulo no periodo de 1907 a 1919, cerca de 325%. Nos outros estados este
aumento foi mais modesto: 60%, o que sugere um aumento substancial também no
volume produzido, sendo que “em 1900 a produgdo brasileira de tecidos conseguiu
superar, depois de um século de concorréncia, a importagdo de origem européia”

(Ibid. , pp.136). FIGURAS 23,24 e 25
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5.3. O PERIODO ENTRE AS DUAS GUERRAS MUNDIAIS

Apesar de ndo ter participado diretamente da Primeira Guerra Mundial em
seus primeiros anos — so entrando no conflito a partir de 1917 — Brasil foi afetado
pelos acontecimentos no continente europeu. Os bloqueios ultramarinos dificultaram
a navegagdo comercial no Atlantico e no Mar Mediterrdneo, e as exportagdes de café
e algoddo decairam abruptamente.

Se por um lado as exportagdes foram afetadas pela guerra, por outro lado as
importagdes também sofreram decréscimos, dando grande impulso ao
desenvolvimento do parque industrial brasileiro. Desta maneira o algoddo que antes
era destinado a exportagio comegou ser absoﬁido pela industria téxtil nacional, que
passou a produzir mais, pois o mercado de tecidos no pais se encontrava favoravel
devido a redugdo no consumo de tecidos ingleses e franceses no mercado.

Com a crise do café, o algoddo passou a ocupar um lugar de maior evidéncia
na economia brasileira. Assim, no final de 1917, foi criada a Bolsa de Mercadorias
do Estado de Sdo Paulo que tinha como principais finalidades incentivar a produgdo
¢ a comercializagdo de bens no pais assim como sua classificagio. FIGURA 26

Na década de 20 houve um grande crescimento das industrias téxteis de Sdo
Paulo, ultrapassando o Distrito Federal que até entdo possuia o maior parque

industrial téxtil do pais. Nesta época a Bolsa de Mercadorias ja havia montado  um
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eficiente sistema de classificagdo, padroniza¢do e informagdo sobre o algodio.
FIGURA 27

Um levantamento realizado em 1919, revela a existéncia de “202 fabricas de
tecidos de algoddo no Brasil, com preponderincia do Estado de Sdo Paulo, que
possuia 49, vindo a seguir Minas Gerais com 43. O Distrito Federal e o Estado do
Rio de Janeiro contavam com 19, e a Bahia com 13” ( Ibid. , pp.142). FIGURA 28

Nesta época a industria nacional era responsavel por cerca de 75% a 80% do
total dos tecidos de algoddo consumidos no pais, além de exportar para paises
vizinhos como o Uruguai e a Argentina.

Os dados sobre a industria de vestuario no Brasil, indicam, a partir da
década de 20, a importdncia do setor no total da produgdo industrial, representando
14,9% dos estabelecimentos recenseados’ .

E importante ressaltar que esta porcentagem alcancada pela induastria de
confecgdo se deve em grande parte a fabl;icag:z'io de calgados, que representava
sozinha 71,3% dos estabelecimentos industriais agrupados neste setor. A confecgio
de roupas representava proporgao bem reduzida desta produgdo, que era composta
em sua maior parte pela fabricagdo das chamadas “roupas brancas”, ou, roupas
intimas.

Com o final da Guerra o interesse pela matéria-prima brasileira aumentou
devido a alto prego do produto americano no mercado internacional. Os ingleses
formaram entdo uma comissdo que tinha como objetivo estudar a situagdo em que se
encontrava a produgdo de algoddo no Brasil, assim como sugerir iniciativas para

aumentar as areas de cultivo e a qualidade do produto, desde a escolha das sementes

! Abreu (1986) analisa a evolucio da indistria do vestudrio no pais a partir de dados censitdrios, onde
o setor de confecgdes aparece juntamente com o setor de calgados e artefatos de tecidos. E importante
ressaltar. que da bibliografia consultada. o unico trabalho que possui uma analise dos dados
estatisticos para a industria de confecgdo no Brasil. € o trabalho de Abreu. cujo tema central é o
trabalho a domicilio na indiistria de confecgdo.
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até o descarogamento e enfardamento dos fios destinados a exportagéo.

Na década seguinte a produgdo de algoddo aumentou e sua qualidade
também, apesar de alguns fatos abalarem a economia do pais, como a quebra da
Bolsa de Nova York, que levou a faléncia muitos produtores de café e também a
Revolucdo de 1932, época na qual a lavoura algodoeira cresceu. Nos anos posteriores
a produgdo de algoddo cresceu de “99.000 toneladas em 1932/1933 passamos para
446.000 toneladas em 1937/1938”. Também a industria téxtil elevou a sua produgio
“de 477.995.000 metros em 1929 para 855.743.000 metros em 1938”. Em
contrapartida a importagdo de tecidos ingleses diminuiu “de 14.391.575 quilos, em
1929, para a insignificante expressdo de 650.000 quilos em 19387 (Ibid. ,pp. 146).

Com o inicio da Segunda Guerra Mundial este quadro sofreu grandes
transformagoes. Em 1939, os estoques destinados a exportagdo, que haviam se
acumulade devido a superprodugdo do ano anterior, foram aproveitados pelas
tecelagens nacionais. |

Segundo Durand, com a eclosdo da crise econdmica dos anos trinta, a
importa¢do de bens de consumo teve uma queda expressiva, obrigando a indistria
téxtil e de confecgdo a suprir o mercado, ocasionando uma crescimento destes
setores, sendo que “no tempo da Ultima guerra, s6 se importavam entre 10 a 20% dos
tecidos consumidos no pais, justamente os de melhor qualidade” (Durand, 1988,
pp.66).

O término da Guerra coincidiu com uma queda na produ¢do nacional de
algoddo levando muitas industrias téxteis a fecharem suas portas, principalmente no
Distrito Federal e nos estados do Nordeste. Os Estados Unidos, Inglaterra e Franca

foram recuperando os mercados que o Brasil havia conquistado durante a guerra



fazendo com que a exportagdo de tecidos brasileiros caisse acentuadamente.
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6. A INDUSTRIA DE CONFECCAOQO

6.1. O COMECO NOS ANOS 50

A década de 50 inaugura uma nova fase para a industria téxtil nacional.
Com o crescimento das exportagSes durante a guerra, a industria brasileira pretendia
agora diversificar a sua produgao, conquistando a faixa dos tecidos mais finos, até
entdo, dominada pelos produtos importados.

[mimeras iniciativas foram levadas a cabo com o intuito de promover, tanto
aqui quanto no exterior, a qualidade dos tecidos brasileiros. O tecido que recebia a
maior atengdo era o algodio, principal fibra nacional.

Nesta €poca, instalou-se no Brasil, de olho no grande potencial do mercado,
a Cia. Brasileira Rhodiaceta, filial do grupo francés Rhéne-Poulenc, dando inicio &
fabricagdo de fios sintéticos no pais, destinados principalmente ao consumo de
massa. Para a promogdo destes tecidos, contavam com o apoio dos colunistas sociais
e da elite, que participava dos eventos, o que praticamente avalizava a qualidade dos
produtos. Apesar destes tecidos serem destinados ao consumo de massa, ou seja, a
uma faixa de consumidores mais popular, era de fundamental importincia que
figuras proeminentes da sociedade, costureiros badalados e colunistas sociais

dessem apoio a esta iniciativa, como “legitimos representantes do bom gosto” no
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pais naquela época. Como a elite consumia preponderantemente produtos
importados, revelando o desprezo que tinham pelos artigos de fabricacdo nacional,
considerados inferiores, sua adesdo a estes langamentos era indispensavel.

Além disso, buscou-se também a assessoria de moda estrangeira,
especialmente a francesa, o que revela o reconhecimento da legitimidade destes
profissionais, com larga tradigdo no setor. No pos-guerra, a Alta Costura francesa
recobrava a lideranga da moda feminina internacional, basta lembrar o impacto
obtido pelo langamento do New Look de Dior.

A imprensa brasileira nos anos 50 cresceu e se aperfeicoou, aumentando
as tiragens e alcangando uma abrangéncia nacional, fato que segundo Durand
encorajou “‘seus proprietarios a diversificar a pauta de assuntos, criando, entre outras,
secOes permanentes de critica de cultura e colunismo social” (Ibid. , pp.68).

O colunismo social era, nesta época, a principal fonte de informacio
sobre moda no pais. Era através das colunas sociais de nomes como Ibrahim Sued,
Tavares de Miranda e Jacinto de Thormes — que comegaram a escrever nesta
década e depois alcangaram um sucesso surpreendente — que o publico em geral
podia penetrar no mundo das familias tradicionais e milionarias da sociedade. Entre a
noticia de uma festa ou de alguma viagem, os colunistas “abriam parénteses para
descrever o vestido de cada senhora, indicando a maison de procedéncia e até mesmo
o prego pago (Ibid. , pp.69). Eventualmente, também mencionavam as virtudes
morais de alguma dessas ‘ditadoras da moda’.

A importiincia dessas damas da sociedade na difusio do gosto para
vestir era inquestiondvel, tanto que elas estavam presentes nos principais eventos

de moda no pais, como por exemplo: desfiles de moda, bailes beneficentes,
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concursos de beleza e elegdncia etc.. Geralmente elas apareciam nas colunas sociais
fotografadas de corpo inteiro a fim de se mostrar os modelos que estavam usando,
em pose discreta e cuidadosamente arranjada

“as vezes apareciam sentadas no canapé da sala de visitas, apoiadas nos

cotovelos, com os quadris levemente contorcidos e as pernas esticadas para

melhor mostrar o vestido. Uma tapegaria fina ou movel de estilo no fundo
da foto ajudava discretamente a certificar o bom gosto e o refinamento da
entrevistada” (Ibid. , pp.69).

Alguns eventos repercutiam imensamente na imprensa da €poca e
geralmente eram ocasides em que ostentagdo e luxo ndo eram poupados. Era o caso
do Grande Prémio Brasil, principal acontecimento do turfe nacional, de grande
tradigdo, oportunidade na qual a Alta Sociedade se esforgava em demonstrar a
riqueza que possuia, reafirmando seu lugar de destaque ou mesmo lutando para
alcanca-lo. Compreendia pelo menos uma semana de festividades, num vai e vem de
modelos cuidadosamente preparados para cada ocasido — pelo menos cinco deles
— e que era longamente tratado pela imprensa.

Mas a moda e o colunismo social ndo se restringiam somente ao Rio. Cada
cidade tinha seus episodios sociais relevantes, e o papel da imprensa era fazé-los
sobressair no cenario nacional. O Rio de Janeiro obtinha maior atengio por ser a sede
do governo federal. Ja Sdo Paulo possuia mais industriais e empresarios poderosos
que constituiam uma sociedade t3o rica e viajada quanto a da capital do pais. A
questdo era tdo somente a de produzir oportunidades nas quais a Alta Sociedade se
transformasse em noticia, falando tanto de suas viagens, quanto de seus banhos de

sol em lugares requintados no pais ou fora dele; destacando o seu bom gosto em

termos de cultura, lazer e vestudrio transformando-o em sindnimo de bem viver.
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Esta Alta Sociedade ditava a moda no pais na década de 50, e vestia-se
em Paris ou em poucas lojas nacionais que importavam os modelos da Alta Costura
e os reproduzia em pequena escala ou mesmo com exclusividade, por pregos mais
razoaveis. Estes modelos eram, por sua vez, copiados pelo restante da sociedade, que
geralmente contratava os servigos de uma costureira. Os tecidos importados ainda
eram preponderantes na faixa dos tecidos mais finos.

A Casa Canadid é um bom exemplo das casas que se dedicavam a um
segmento mais direcionado para a Alta Costura no Brasil. Inicialmente funcionava
como peleteria, no Rio de Janeiro, passando depois a importar artigos de moda como
tecidos, chapéus, bolsas e vestidos e vendé-los no atacado, suprindo as principais
capitais do pais e também Buenos Aires.

No final da Segunda Guerra Mundial, devido as altas taxas que incidiam
sobre a importagio de bens de consumo, a diregdo da loja decidiu reproduzir vestidos
de luxo e vendé-los diretamente as consumi(ﬁioras, 0 que exigiu uma estrutura de
promogdes sazonais a fim de adequar os langamentos da moda parisienses aos
principais acontecimentos sociais nacionais. Segundo Durand, este calendario tinha
inicio em abril com

“o desfile de abertura da estagfio; em junho o do préi-a-porter; em julho era

o do Sweepstake e em setembro o de ‘mudanga de linha’. Mais para o final

do ano vinham as fantasias de carnaval, solicitadas por gente de elite do Rio

e dos mais diversos Estados. Recepgdes em embaixadas ou posse de

ministros desencadeavam outros pedidos ao longo do ano” (Ibid. , pp.72).

A Casa Canada é um marco na moda brasileira, e foi responsavel por
realizar um trabalho pioneiro de produgdo e comercializagdo de uma roupa mais

sofisticada, apesar de niio ter a pretensio de fundar a Alta Costura nacional. Ela
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revolucionou o comércio de roupa, pois passou a confeccionar uma roupa que ela
mesma venderia e que era sofisticada e de qualidade, em sintonia com 05
langamentos da moda parisiense, o que ainda ndo era feito no pais, a ndo ser por uma
costureira ou outra, mesmo assim sem os contornos de uma empresa voltada para a
produgdo de moda.

Produg¢do que envolvia toda uma estrutura, contando com um atelié de
costura fina que se encarregava de colegdes inteiras, que trabalhava também com
encomendas exclusivas e ainda de uma pequena confeccdo de pecas préf-a-porter.
Havia também um setor que se dedicava a divulgagdo — na imprensa € em outros
estados — onde eventualmente ocorriam desfiles com os modelos de cada nova
cole¢do. Assim, foram montadas duas equipes: uma de costureiras e outra de
manequins, onde figuravam nomes conhecidos como Norma Bengell, Maria Della
Costa, Danusa Ledo, Adalgisa Colombo e Dener, este ultimo, freqiientava o atelié de
costura na adolescéncia e iria fazer sucesso cm-'no costurelro, anos mais tarde.

A frente de toda esta estrutura estava D. Mena Fiala. Sua irmd, D. Candida
era responsavel pela compra de modelos nas maisons francesas, e viajava cerca de
trés vezes por ano, onde assistia aos desfiles e comprava tecidos finos para a
confecgdo dos vestidos.

Outras “casas” de moda também tiveram uma atuagio importante nesta
época em Sdo Paulo, como as de “madame” Rosita e de “madame” Boriska e
também a Casa Vogue. Elas também confeccionavam seus proprios modelos ou
reproduziam as criagdes da Alta Costura parisiense, trabalho que era denominado de
“Interpretagdo da moda francesa”. Seu publico era constituido por damas da

sociedade paulistana e mesmo de outros estados.



102

A indastria téxtil na década de 50 também viu nas promocdes sociais
uma 6tima chance para divulgar os tecidos brasileiros, tanto aqui quanto no
exterior, e algumas empresas buscaram a parceria com nomes da Alta Costura
francesa, promovendo desfiles com colegGes especialmente assinadas por eles. Foi o
caso da Tecelagem Bangi que fez contratos com Givenchy e Jacques Fath. A
Matarazzo formou um consorcio com a Boussac — grande empresa de tecidos
francesa — mobilizando varias maisons francesas como Dior, Lanvin e Patou e
alguns costureiros brasileiros. Nesta época muitos destes desfiles tinham carater
beneficente, cedendo parte dos recursos arrecadados & obras assistenciais e ainda a
campanhas conduzidas pela primeira dama da nagdo no caso, D. Darcy Vargas e anos
mais tarde por D. Sara Kubitschek.

QOutros eventos eram realizados em torno da apresentagdo de colegdes de
costureiros franceses, com manequins internacionais, nas principais capitais do pais.
Todos estes eventos tinham ampla cobertura cia imprensa, que em fins da década de
50 ja comegava a se interessar pela moda, dedicando maior espago a descrigdo
detalhada _de modelos e tendéncias, assim como detalhes da vida do costureiro € do
seleto publico que os freqiientava.

Dentre as inimeras iniciativas desta época vale destacar a festa de
lancamento do algoddo serido*?, em agosto de 1952, no Castelo de Coberville,
pertencente ao costureiro francés Jacques Fath que gozava de enorme prestigio no
Brasil. Esta festa foi financiada pela tecelagem Bangu e foi uma acontecimento
grandioso, envolvendo cerca de 1.200 convidados estrangeiros, contando com

grandes estrelas de Holywood e 300 convidados brasileiros entre eles a entusiasmada

presenca de Assis Chateaubriand, que segundo reportagem da época, adentrou 0s

**Tipo de algodio cultivado no Brasil.
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jardins do castelo montado em um cavalo, gerando grande rumor entre os
convidados. Eventos como este representaram um momento singular no campo
da moda no pais, pois sinalizavam um grande investimento, tanto por parte do setor
téxtil — que percebeu que a venda de tecidos s6 poderia ganhar maior destaque
aliada a moda ou a agentes que a representassem, como era o caso dos colunistas
sociais (divulgadores), das senhoras da alta sociedade (consumidoras de “notavel
bom gosto™) e dos costureiros franceses (os grandes ditadores da moda) —, quanto
por parte do comeércio que ja comegava a se transformar também em produtores, base
da industria de confecgdo que veio a se desenvolver mais tarde.

A Tecelagem Bangi também investiu em concursos de beleza que
aconteciam em todo o pais tendo por objetivo a escolha da “Miss Elegante Bangu™.
Neles as candidatas eram vestidas com modelos desenhados por estilistas de
destaque, confeccionados com os tecidos da Bangt. O juri era composto por figuras
conhecidas da alta sociedade, artistas e ;:olunistas sociais, O que garantia a
divulgagio dos eventos.

Também na década de 50 surgiram as primeiras feiras nacionais de tecidos ¢
moda. Em 1958 aconteceu a primeira FENIT — Feira Nacional da Industria Téxtil
— que iria se transformar na principais feira do setor, em S3o Paulo. Apos as trés
primeiras edigdes anuais, restritas ao grande publico, os organizadores da FENIT —
o grupo Alcdntara Machado — resolveram transforma-las em feiras abertas, com a
realizagdo de desfiles e shows, o que garantia boa parte da publicidade em torno do
evento. As feiras também representam um marco na estrutura¢io do campo,
momento em que os produtores se organizam em torno de interesses comuns,

tentando atingir os consumidores de maneira mais abrangente e unindo esforgos para
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a valorizagdo dos produtos nacionais frente aos concorrentes estrangeiros. E neste
sentido, oportunidade de realizagdo de bons negocios, de grande atengdo da
imprensa e de atingir o mercado de forma mais abrangente. Momento em que hi a
unido entre produtores, consumidores e divulgadores, o que revela também a
existéncia de profissionais, indicio de que “o setor atingiu um minimo de
diferenciagdo interna e que existem condi¢des minimas para um certo padrio de

cooperagdo entre empresas concorrentes e/ou complementares” (Ibid. , pp. 76).
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6.2. A DECADA DE SESSENTA E O SURGIMENTO DA

MODA BRASILEIRA

Os anos 60 presenciaram o nascimento da moda genuinamente brasileira.
Estilistas que surgiram no final da década de 50 e que alcangaram algum espaco e
notoriedade, na década de 60, renunciaram as chamadas interpretacdes da moda
francesa que predominavam até entdo e comecaram a lancar suas préprias
colecies inspiradas em temas nacionais, com tecidos brasileiros. Empresas como
a Rhodia convidava com freqiiéncia estilista; como Dener, Clodovil, Alceu Penna,
José Ronaldo entre outros para desenharem colegdes com seus tecidos de fios
sintéticos a fim de promové-los no pais.

Todas as iniciativas neste sentido visavam a promogao de jovens costureiros
brasileiros a “criadores”, colaborando para a legitimagdo destes como auténticos
representantes do gosto para vestir em solo nacional. Estas experiéncias também
foram colocadas em pratica na estamparia, que convidou artistas plasticos para
criarem motivos tipicos personalizando os tecidos. Esta “aproximacio entre costura e
artes plasticas” teve a especial intermediagio de Pietro Maria Bardi, entdo diretor do
Museu de Arte de S3o Paulo, “que chegou a organizar um desfile de Dior, além de
manter por algum tempo um atelié experimental de costura” no préprio museu.

(Durand, pp.78).
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Esta onda de nacionalidade que atingiu a moda no pais neste periodo, nada
mais era do que uma tentativa de entrada de novos agentes no campo da moda, ainda
em formagdo, no Brasil. Esta ressalva ¢ valida, principalmente se observarmos que
antes destas iniciativas e eventos — que celebravam a cooperagio entre os estilistas
e costureiros brasileiros, as industrias téxteis nacionais e as multinacionais
sediadas no pais, a imprensa especializada que também comegava a se formar e a
alta sociedade que dava o seu aval de bom gosto — praticamente tudo o que se
consumia no pais em termos de moda era importado ou copiado de produtos
importados. Quem nfo obedecesse a estes critérios era imediatamente rebaixado na
rigida hierarquia da moda, que tinha no topo as criagdes da Alta Costura parisiense,
e, na base, a roupa pronta de consumo mais popular, marcada pela ma qualidade da
confecgdo, ou seja, ainda ndo consagrada como moda.

No entanto, todas estas tentativas de situar a moda emergente brasileira num
lugar de destaque na pirdmide do campo da r.noda internacional € mesmo no cenario
nacional, tornado-a uma estrutura estavel e competitiva, foram frustradas. O apoio
das empresas que financiavam os eventos para o langamento dos fios sintéticos
(nylon e poliéster) cessou assim que o consumo saltou de 2 a 17% do consumo total
de fios no pais, entre 1958 e 19757, tornando-se dispensaveis grandes investimentos
publicitarios, ja que o mercado incorporou rapidamente estes novos tecidos (Ibid. ,
pp.78).

Além disso, haviam as “muambeiras” de alta sociedade, como as
denomina Durand, que corriam por fora do mercado formal, vendendo roupas que
eram adquiridas em suas constantes viagens ao exterior, compradas nas recéms-

inauguradas sessdes de prét-a-porter das maisons parisienses, alternativa para a crise
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que rondava a Alta Costura e para as damas de sociedade que podiam agora comprar
roupas assinadas por pregos bem mais acessiveis.

Foi durante as décadas de 50 e 60 que a industria de confec¢do brasileira
surgiu e se desenvolveu. Em todos os pontos do pais despontavam pequenas
confec¢Bes e malharias
impulsionadas pela maior variedade de tecidos que invadia o mercado nacional, e
pelo poderoso mercado emergente das principais zonas urbanas, dominado pelas
camadas médias da sociedade.

Assim como a Casa Canadéa no Rio, a Casa Vogue em Sao Paulo e a Sibéria
em Belo Horizonte se destinavam &s camadas mais altas, abrindo seus proprios
ateliés de costura e atendendo clientes com exclusividade por pregos nada acessiveis
a maior parte das consumidoras, outras tantas “lojas de moda” vislumbraram o
enorme potencial de consumo das camadas médias urbanas, atendendo-as com
pregos mais acessiveis e com produtos de maior qualidade que os produtos populares
que até entdo estavam disponiveis. Estas lojas eram as primeiras versdes das

boutiques dos anos 70.
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6.3. OS ANOS SETENTA E A CONSOLIDACAO DA MODA

NACIONAL

Na década de sessenta a moda brasileira comegou a despontar, e comegava a
fazer sucesso entre as mulheres de sociedade que geralmente se vestiam com roupas
importadas. Neste momento em que a Alta Costura francesa possuia grande
influéncia na moda local, vale destacar alguns costureiros que se propunham a fundar
a Alta Costura brasileira entre eles Denner e Clodovil.

Na década de sessenta as FENITs abriram grande espago para os
costureiros brasileiros, no entanto, as maisgns francesas ja haviam detectado o
grande potencial do mercado brasileiro e, ja no final da década, possuiam alguns
contratos de licenga no pais. Assim, eles eram concorrentes diretos dos costureiros
brasileiros que pretendiam abranger este segmento mais exclusivo do mercado: a
produgdo de bens de luxo do vestuario, ou seja, o artesanato de luxo.

Diante de tantos entraves encontrados nas diversas tentativas de estruturagio
da Alta Costura brasileira, em 1973, Dener, uma das figuras mais conhecidas deste
segmento, “conseguiu reunir os colegas e encaminhar ao governo mogdo contra a
evasdo de divisas causada pelo aluguel de etiquetas estrangeiras no pais.
Reconheciam eles o absurdo que era o pais pagar royalties e ndo fazer uso da
competéncia de seus costureiros™ ( Ibid. , pp. 79). Esta campanha, que pretendia

fundar a moda brasileira, ndo surtiu os efeitos desejados, pois ndo havia, nesta época,
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uma convergéncia de interesses consolidada que garantisse a estes costureiros, o
espaco relevante que requeriam. Assim, esta e varias outras tentativas de criar a “Alta
Costura brasileira”, uma elite de grandes costureiros que falaria em nome da moda
nacional, se viram frustadas e o dominio dos costureiros e marcas estrangeiras
permaneceu até meados da década de 80 quando as confecgOes mais finas — que
se destacavam dos demais produtores pela qualidade de suas produgbes —
preencheram o lugar do prét-a-porter num mercado mais segmentado que se formou
somente a partir da década de 70. A Alta Costura nacional, ou a tentativa de cria-la,
se viu derrotada num mercado amplamente dominado pelos costureiros franceses,
cuja tradi¢@o e poder de legislar sobre o campo da moda ainda persistia.

A partir da década de 70 a FENIT tornou-se fechada ao publico, ou seja,
privativa ao setor, contando somente com a participagdo de industriais, comerciantes,
estilistas e imprensa especializada, além € claro, de compradores de todo o pais.

Entre as décadas de 60 e 70 hou;/e um grande incremento do setor de
confecgdes no Brasil. Assim, se nos anos 50 o setor calgadista ainda tinha uma
posi¢do de lideranca na industria de vestuario, na década de 60

“a produ¢do industrial de roupas comeca gradativamente a reverter esta

tendéncia. Assim, em 1970, a produgio de roupas e agasalhos ja

representava 42,9% dos estabelecimentos e empregava 47,3% da mio-de-

obra, superando neste ultimo indicador a produgdo de calgados™ (Abreu, A.

de P., 1986, pp.107).

Estes dados véem confirmar o desenvolvimento da indiistria de
confeccio na década de 60 e sua consolidagio na década posterior. Este

desenvolvimento se deu no sentido de um aperfeigopamento da produgio, o que nio

prevé necessariamente um crescimento quantitativo do setor de vestuario. Com a
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formagdo de consumidores mais exigentes, o que pode ser observado & uma
estagnacdo no numero total de confecgGes. Neste sentido, as empresas que nio se
ajustavam as novas demandas do mercado — que devido a expansio se tornou
mais competitivo — buscando o aperfeicoamento técnico e estético de seus
produtos, fechavam suas portas. As empresas que melhor se adaptavam a estas
mudangas cresciam, abocanhando maiores fatias do mercado.

As empresas que tinham dificuldades de se adaptar a estas mudangas tinham
outras alternativas, e podiam optar ou pelo trabalho por subcontratacio para
empresas de maior porte; ou por uma mudanga drastica da linha de produtos,
investindo em publicidade, mas ndo sem antes checar a demanda e o gosto do
publico, através de pesquisas de mercado e da abertura de lojas das proprias. Neste
sentido, surgiram duas frentes de investimentos no setor de confecgdes no Brasil, que
segundo Durand eram: ou oriundos de familias que ja pertenciam a este ramo de
atividade e praticamente formavam uma segunda geragio de comerciantes e
fabricantes — com melhor instrugio e cultura que seus pais € avds — , que viram-
se

“na necessidade de abrir e/ou ocupar novos espagos no campo da moda,

passando da fabricagdo ao comércio varejista, entrando na ‘pronta-entrega’

ou estagiando como assalariados em empresas de terceiros. Enquanto isso,
mulheres oriundas de outros meios sociais tais como a alta classe média de
profissionais liberais, ou ainda o empresariado de outros setores, em
particular aquelas ji habituadas a vender um ou outro vestido as amigas,
abriram boutiques e, bem sucedidas, resolveram elas mesmas produzir uma
nova roupa ‘transada’ . Esse passo foi facilitado pela possibilidade de
subcontratar a montagem das pegas e outras operagdes industriais™ (Durand,
1989, pp.86/87).

Muitas senhoras da classe alta se viram seduzidas pela possibilidade de

aplicar sua vasta experiéncia e traquejo social e também seus estreitos contatos com a
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imprensa e com a gente da sociedade, no comércio de roupas e mesmo na produgio
destas. Como grandes consumidoras elas poderiam exercitar o conhecimento
adquirido, influenciando outras consumidoras e as aconselhando com seus critérios
de bom gosto. Podemos pensar todos estes atributos, também como “capital cultural
acumulado” que poderia ser utilizado no campo da moda como uma espécie de
capital especifico, que de alguma maneira, autoriza a participagiio destes agentes,
ndo profissionais, no campo .

As boutiques que nos anos setenta se tornaram uma verdadeira mania. Eram
lojas mais sofisticadas que vendiam roupas dirigidas a um publico mais jovem, sem
no entanto deixar de atender as mulheres mais velhas. Numa comparacdo com as
lojas ja existentes como as grandes magazines, as boutiques vieram preencher um
novo espaco no qual o piblico jovem era o alvo principal. Nas lojas até entdo
existentes, as roupas para adolescentes e jovens ndo passavam de um mera
reproducdo da roupa adulta, ou eram uma numera¢io maior da roupa infantil.
Assim, as boutiques coincidiram com a descoberta de um dos maiores e mais bem
sucedidos investimentos publicitérios: a descoberta do publico jovem como
consumidor potencial.

Segundo Durand, a boutique era um “novo espago cultural/comercial” que
“comegou com a Krishna em 1968, e logo tomou ruas de prestigio no comércio de
luxo de bairros como Ipanema e Leblon” (Ibid. , pp.88). O Rio de Janeiro foi o
precursor e grande responsavel pela difusgo e pelo sucesso alcangado pelas boutiques
no Brasil dos anos 70. Outro aspecto a se ressaltar neste novo espago constituido
pelas boutiques ¢ que elas vendiam preponderantemente artigos de confeccdo

nacional, quando nio os produzia.
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Assim abriu-se uma nova possibilidade para a industria nacional: a
crescente transformagdo das lojas em confecgdes. Foi a solugio encontrada por
muitos comerciantes para vencer as barreiras de um mercado ainda nio plenamente
estruturado, com problemas que iam desde a qualidade dos produtos até as falhas na
distribui¢do, com constantes atrasos no repasse de mercadorias as lojas. As boutiques
neste sentido foram a origem de muitas das confecgdes que se instalaram no pais
nesta época. Esta alids € uma caracteristica peculiar do desenvolvimento da industria
de confec¢do no pais, dai a importancia do comércio e mais especificamente deste
tipo de comércio na produgdo de vestuario no Brasil.

As vendedoras das boutiques se diferenciavam das vendedoras das demais
lojas de roupas — geralmente de origem humilde, com nivel de escolaridade baixo,
0 que colaborava para a desqualificagdo de sua atividade profissional, passando a ser
meramente comerciarias ou balconistas — tanto por sua origem social, quanto pelo
status de sua ocupagdo. Até a década de 70 a -proﬁssﬁo de vendedora era considerada
pouco digna para as mogas das classes média e alta. As boutiques deram um novo
status a profissdo, afinal, as mogas que se empregavam nestas lojas viam também
oportunidade de se relacionarem com um circulo de clientes muito mais seleto que
consumia os artigos de luxo" vendidos neste tipo de comércio, além & claro, de
poderem se vestir como esta clientela, ficando mais proximas das classes altas que
abasteciam seus guarda-roupas a cada nova estacio.

As boutiques eram consideradas comércio de luxo quando comparadas as
grandes magazines e as lojas destinadas ao comércio mais popular de roupas. Foi

através das boutiques que algumas confec¢Ges comecaram a despontar como

> O Iuxo a que nos referimos neste caso & o luxo deste segmento de mercado, ndo compardvel ao luxo
dos produtos da Alta Costura. hierarquicamente superiores porque, tanto seus produtos, quanto seus
produtores sio infinitamente mais raros, no sentido de serem exclusivos. Também em relagdo ao tipo
de trabalho extremamente especializado empregado na confecgio de seus produtos, a Alta Costura se
diferencia, pois possui um sistema de produgdo mais proximo do artesanato do que da indistria de
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griffes, ou seja, como produtos diferenciados dos demais — ou pela qualidade
empregada na sua confecgdo, ou pelo prego que as colocava distintamente acima do
mercado “comum” de roupas prontas, ou ainda pela sintonia que tinham com as
ultimas tendéncias da moda internacional — passando a ser conhecidas pela sua
assinatura, geralmente encoberta por algum nome que sugira alguma relagdo com o
segmento do mercado que ela pretende atingir, ou mesmo pela propria assinatura de
seu criador ou de seu dono.

O trabalho em boutique tornou-se uma profissdo muito valorizada no
mercado de trabalho feminino a partir da década de 70. Espago em principio ocupado
por jovens que viam neste trabalho alguma possibilidade de ascenderem socialmente,
a0s poucos tornou-se atraente a segmentos mais altos da sociedade, nem tanto para
complementar a renda familiar como era o caso das primeiras, e sim para
complementar a mesada ou para conseguirem acompanhar as reviravoltas da moda
mais de perto. |

Anos mais tarde os homens também foram incorporados a este trabalho,
mas até hoje este mercado ¢ dominado pela mao-de-obra feminina. E importante

notar que a beleza € um dos principais atributos observados para a contratagdo de

vendedores e vendedoras de boutiques, seguidos do grau de instrugdo — geralmente
exige-se 2° grau — e de boa formagio cultural e alguma experiéncia anterior em
vendas.

Para citar um exemplo desta tipificagio acima descrita para os vendedores
de boutiques, vale a pena reproduzir um depoimento colhido por Durand no qual a
proprietiria de uma conhecida boutique mineira, Fatima Diniz Couto, mulher

conhecida na sociedade, irm3 da falecida Angela Diniz descreve as condi¢des de

confeccdo, isolando-a dos demais segmentos do campo da moda.
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trabalho de seu time de vendedoras:

“Gosto de trabalhar com pessoas de meu nivel social. E mais produtivo,

pois as meninas conhecem o que € fino, o que combina bem. Na Vanguard,

as vendedoras sdo obrigadas a usar as roupas vendidas na loja, o que nio
chega a ser uma imposi¢do: se ndo fossem funcionarias, elas certamente
seriam clientes. E usariam as mesmas roupas” ( Ibid. , pp.89).

O ingresso de pessoas com elevado capital cultural no setor de confecgdes
fez com que o interesse nos lancamentos internacionais aumentasse, pois era preciso
estar atento a todas as mudangas da moda e acompanha-las. Assim, as viagens ao
exterior se tornaram mais freqiientes e mais necessarias a um numero muito maior de
confeccionistas brasileiros que passaram a integrar um piblico fixo das temporadas
de desfiles nos principais circuitos da moda internacional, ou seja, Paris, Londres,
Mildo e Nova York.

A principio estas idas e vindas ao exterior serviam mesmo para copiar muito
do que se fazia 14 fora em termos de moda. Apesar deste aspecto jamais ser
assumido por boa parte dos confeccionistas, muitas vezes ele é claramente notado.
No entanto, a longo prazo, a copia dos modelos deixou de ser o motivo principal
destas viagens e a informagdo e a assimilagdo de experiéncias bem sucedidas no
exterior, passaram a figurar entre as prioridades dos empresarios brasileiros. Os
efeitos de tais mudangas so foram percebidos anos mais tarde, revertendo numa
melhora sensivel na qualidade dos produtos e mesmo na organizagio da producio.

Na década de 80, os confeccionistas brasileiros puderam se adaptar melhor
a este novo perfil da indistria de confecgdo. Houve uma descentralizacio da

indistria de confecciio na regido sudeste, principalmente no eixo Sio Paulo-Rio

de Janeiro, com o surgimento de novos polos da indistria de confecgdo do pais
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como: Minas Gerais, Pernambuco, Bahia, Ceara, Santa Catarina e Rio Grande do
Sul. Estes polos emergentes lutavam pelo estabelecimento de um calendario que ndo
privilegiasse somente Sao Paulo na época dos langamentos das estagdes, fazendo
com que as feiras e saldes estaduais pudessem ganhar maior notoriedade e proje¢do
nacional. Segundo Durand, nesta luta que se travou entre os diversos polos
confeccionistas pelo mercado nacional, “os paulistas ganharam um lance importante,
ao conseguir do Ministério da Industria e Comércio uma decisdo segundo a qual
ficavam proibidas as feiras de moda de carater nacional a menos de 60 dias, antes ou
depois, das ja existentes” (Ibid. , pp.91). Tal proibi¢do deixava Sdo Paulo e mais
especificamente a FENIT — maior feira do setor téxtil e de confecgdes do pais —
sem concorréncia na época do langamento de primavera-verdo. Restou aos
confeccionistas dos demais estados oficializarem suas feiras — principal meio de
acesso ao mercado e portanto a alguma notoriedade nacional — como regionais.

O Rio de Janeiro era na década de 770 o principal polo produtor de moda de
verdo no pais, e a maior parte dos comerciantes dos outros estados se abasteciam nas
confecgdes do Estado. A dispersdo da produgdo téxtil e o surgimento de novos polos
confeccionistas no pais fez com que as viagens de compradores de outros estados
para o Rio escasseassem. O Rio perdeu assim a preponderdncia na confecgdo da
moda de verdo ou moda de praia. Preocupados com esta queda nos negécios os
confeccionistas cariocas se mobilizaram e organizaram em 1985 um seminario a fim
de discutir saidas para a crise no setor.

A regionalizagio da industria de confec¢do brasileira pode ser vista por dois
dngulos: se por um lado houve uma expansio do setor gerando maior

competitividade, havendo uma busca por maior qualidade e concomitantemente um
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aprimoramento técnico; por outro lado, tornou-se cada vez mais dificil, devido a
segmentagdo crescente, o impacto do langamento de alguma colegdo ou tendéncia
dentro do cenario nacional. Assim, para se destacarem da enorme massa anénima
que se formou em torno da industria de confecgdo brasileira, alguns estilistas e
griffes se mobilizaram formando grupos, dentro de uma mesma faixa de mercado,
para lan¢arem seus produtos nas feiras de maior repercussio nacional, cujos estandes
eram muito disputados e caros, inacessiveis & grande maioria dos produtores
nacionais, ou seja, aos pequenos confeccionistas. Dentre alguns exemplos podemos
citar o Consorcio da Moda Brasileira (1972), o Nucleo Paulista de Moda (1980) ou
Grupo Sdo Paulo de Moda (1986) todos de Sdo Paulo, o Grupo Mineiro de Moda (
1982) de Minas Gerais, o Grupo Moda-Rio do Rio de Janeiro e ainda o Grupo
Ousadia de Fortaleza. Estas associagbes geralmente tiveram curta duragdio, ndo
gerando
“grandes consequiéncias no que diz r;espeito a alterar a distribuigio geral do
poder de influéncia e o peso dos demais fatores examinados; iniciativas que
terminam em geral em clima de ciumeira e acusagdes mutuas, quando
algum participante percebe que os parceiros tentam tirar mais proveito
individual do que o previsto, nos pactos de promog¢do comercial conjunta”.
(Tbid. , pp.92/93).
Nio devemos esquecer ainda, do importante papel das etiquetas, ou marcas
de roupas esportivas, cujo volume de negocios & consideravel. Este segmento é
dominado pelas marcas estrangeiras que se instalaram no pais depois de fazerem
sucesso no mundo todo utilizando como garotos-propaganda grandes nomes do
esporte ou patrocinando importantes torneios e competigdes. Utilizando o sistema de

licenciamento j& muito difundido no Brasil, onde mediante o pagamento de direitos a

empresa proprietdria da marca ou etiqueta, industrias nacionais fabricam produtos
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sob a supervisdo de profissionais que irdo controlar o padrio de qualidade dos
produtos e ainda definir os seus pardmetros estéticos.

O jeans foi sem divida um dos grandes responsaveis pelo encremento da
industria de confecgdo no Brasil. Dados fornecidos por Durand apontam para o
enorme potencial deste segmento no mercado brasileiro, que depois dos Estados
Unidos € o mercado mais importante do mundo, no comego da década de 80. O jeans
também foi um dos precursores do licenciamento de marcas no pais. Por ter grande
penetragdo no mercado brasileiro composto basicamente por jovens, publico ao qual
ele se dirige, o jeans tornou-se um produto atraente para as industrias de confeccdo
que comegavam, tornando-se, a calga jeans, a pega chave de muitas colegdes,
investimento mais seguro do que a moda mais sofisticada.

A década de 80 € caracterizada por inimeras acomodagdes no setor de
confecgBes, depois da rapida expansdo que caracterizou a década anterior.
Acomodagdes necessarias, num pais com po.uca tradi¢gdo na moda, onde este novo
campo em forma¢do encontra a resisténcia dos produtos importados cuja
legitimidade parecia inabalavel, e mesmo assim, aos poucos, tenta se consolidar, na

luta incessante de seus agentes e das forgas que atuam em seu interior.
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PARTE III — O CAMPO DA MODA
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7. MODA E ESTILOS DE VIDA

7.1. MODA E VESTUARIO

A moda pode ser entendida mais amplamente como forma especial de
comportamento social, ou, aspecto social do qual se reveste o consumo, os habitos e
os usos nas sociedades contemporineas quando estes atingem uma certa
uniformidade. Em outros termos poderiamos dizer, de maneira mais precisa, que a
moda € o “modo prevalecente de expressdo ou apresentagdo de tragos culturais que
os costumes permitem mudar” (Menezes, E.D., 1972 pp. 34), onde os costumes
constituem um quadro mais estavel, mais fixo do comportamento social.

Na sociedade moderna a moda ganha importincia — como referencial
simbolico, na medida em que € capaz de reproduzir a hierarquia social — na
medida em que outros tantos elementos que formam uma cadeia de valores que
norteiam a conduta social perdem poder, ou ainda, sdo relegados a segundo plano, ou
como diria Simmel “... entre as causas que promovem a enorme importancia de que a
moda hoje se reveste, sobressai o crescente descrédito em que tem caido todas
aquelas grandes duradoiras e controversas convicgoes de outrora” (s/d., pp.123).

Gabriel Tarde trata desta questio quando opde o costume a moda,
referindo-se & épocas e sociedades que podem ser diferenciadas através do prestigio
alcangado ou pelo antigo ou pelo novo. Assim temos aquelas sociedades e épocas

“em que reina exclusivamente o prestigio da ancestralidade” e que “sdo aquelas em
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que, como na Roma antiga, antigiiidade, para além do seu sentido proprio, significa
coisa preferida” . E por outro lado “épocas e sociedades regidas essencialmente
pelo prestigio da novidade” e que “sdo aquelas onde ¢ proverbial dizer: quanto mais
novo, mais belo” (Tarde, G. de, s/d, pp. 281/282).

Nas sociedades contemporineas, expostas aos mais diversos estimulos
visuais, a roupa € sem divida uma forma prévia de classificagio social, é, pelo
menos, uma primeira indicagdo do estilo de vida de cada individuo. Como podemos
reconhecer nossos pares entre as pessoas com as quais convivemos diariamente, nas
mais diferentes situagdes, principalmente se pensarmos nas grandes metropoles, onde
os referenciais — como o nome familiar — ja nfo sdo eficientes e suficientes em
meio a tantos outros? Ora, esta identificagio pode ser feita, por exemplo, pela
profissdo, pelo gosto musical, pelo tipo de lazer, e enfim pelo somatorio de vérios
outros indicadores dos estilos de vida, mas num primeiro momento, esta identidade é
imediatizada através do vestuario. Assim, néstas sociedades, a moda experimenta
uma permissividade bem ampla, fato que a torna um dos fenémenos capazes de
expressar mais nitidamente as tensdes e acomodagdes sociais presentes nestas, pois
de alguma forma reproduzem e reforgam as divisdes sociais.

Antes de mais nada cabe esclarecer uma diferenga que muitas vezes pode
passar desapercebida: a contraposiciio entre moda e vestuario. Seguimos aqui o
caminho trilhado por Barthes em seu primeiro trabalho de abordagem estruturalista,
atraves do qual, propde uma desmistificagdo sistematica das ideologias presentes no
mundo moderno e, aceitas muitas vezes, como naturais, tomando a moda como uma
ideologia a ser desvendada. Barthes, j4 no prologo do Sistema da Moda faz uma

adverténcia — bem util aos leitores que ali esperam encontrar um livro que trate
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dos aspectos mais superficiais da moda, ou mesmo uma sociologia da moda — de
que se trata de um “livro de método™, explicitamente e “originalmente inspirado pela
ciéncia geral dos signos, postulada por Saussure sob o nome de semiologia™ (1979,
pp. XIX).

Entendemos por vestuario o que Barthes chama de “vestuario-real”, ou seja,
o conjunto de roupas concretamente visiveis e palpaveis, ¢ enfim a roupa que se usa,
o tecido manufaturado, confeccionado, modelado e costurado, € a roupa
materializada.

Segundo Barthes a moda é um sistema mais complexo composto:

- pelas imposigdes materiais que determinam a produgio do “vestuario-real”
, Ou seja, a constituicdo da industria téxtil, seus conflitos e jogos de poder, sua
posi¢do no mercado internacional e nacional, a hierarquia dos produtores e a posicio
ocupada por estes etc.;

- pelo “vestuario-imagem™ e todas as formas que este assume, desde o
desenho até a fotografia, o filme publicitério, o outdoor, enfim, a imagem do
vestuario tal como ele aparece em cada época;

- ¢, finalmente, pelo “vestudrio-escrito”, ou descrito, que esta presente nos
meios especializados, nas revistas e secdes ou cadernos de jornal dedicadas a4 moda e
mesmo nas colunas sociais, constituindo um vocabulario proprio, ou melhor, um
codigo a ser desvendado (Ibid., pp3 e 4).

O autor opta pela analise do vestuario escrito como sendo o mais adequado
a andlise semiologica, deixando o vestuario real a cargo de uma investigacdo
sociologica.

Apesar de nos propormos a trilhar o caminho preterido por Barthes, a
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divisdo por ele realizada sera util no sentido de nos fornecer uma visio mais
abrangente sobre a moda. Assim, vemos a moda como um conjunto formado por
estes trés tipos de vestuario, citados por Barthes, que ndo somente se encontram
materializados sob a forma da roupa, mas que possui outras facetas que contribuem
também para entendermos as implicagdes deste processo de transformagio que, de
ponta a ponta, vai da linha ao tecido, do corte a costura, da venda ao uso, enfim,
percorre todo o processo produtivo e, além dele, as relagdes que determinam o
consumo de certas categorias e estilos de vestuario em detrimento de outros.

Assim, procuramos compreender os mecanismos que encobrem a produgio
e 0 consumo do vestudrio ao longo da sua historia e as modificagdes pelas quais
passaram, pois, se de um lado, o vestuario passou a ser produzido industrialmente —
substituindo o sistema artesanal do qual é originario como vimos anteriormente —
por outro lado, também o consumidor mudou demandando novos produtos.

E interessante assinalar que a moda, tal como se constitui hoje, ¢ um
fendmeno moderno, ocupando lugar central nas sociedades contemporaneas. E antes
de mais pada um fendmeno capaz de expressar distingdes sociais, as mais diversas,
como se sabe, ha muitos séculos, e, mesmo nas sociedades primitivas podemos
encontrar formas anilogas de expressdo das distingdes sociais, que no entanto, nio
podem ser denominadas moda, como € o caso de algumas manifestagdes estéticas
que basicamente preenchem a mesma funcdo, como a arte plumaria e a pintura
corporal. Estes constituem um sistema estruturado de comunicagdo que obedece a
regras que unem padrdes estéticos e éticos.

Quanto a extensdo do fenémeno, Lipovetsky faz um alerta quando diz que a

moda “ndo pertence a todas as épocas nem a todas civilizagdes (...). Contra uma
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pretensa universalidade trans-historica da moda, ela é colocada aqui como tendo um
comego localizavel na historia” e este comego tem como marco o “(...) final da
Idade Media” onde € possivel “(...) reconhecer a ordem propria da moda, a moda
como sistema, com suas metamorfoses incessantes, seus movimentos bruscos, suas
extravagincias™ e podemos acrescentar, como um sistema que possul certa
autonomia se constituindo assim num campo social especifico: arena de lutas

especificas por interesses particulares.

* Ver Lipovetsky. G.,1978, pp.23.



7.2. O CONCEITO DE CAMPO EM BOURDIEU

O estruturalismo de Lévi-Strauss possui trés linhas de descendéncia que
tratam a questdo da ideologia, a saber: o estruturalismo especificamente marxista; a
semidtica € uma terceira que € proposta por Bourdieu, na qual critica a teoria
materialista da ideologia como insuficiente, atentando para a “falta de uma teoria da
representacao, sem a qual a especificidade da regifio ideoldgica ndo pode ser
constituida” (Hall, S., 1980, pp. 40).

A critica de Bourdieu sobre a insuficiéncia das teorias destinadas a estudar a
ideologia ¢ feita em duas sinteses®. A primeira, levada a cabo por Lévi-Strauss, com
claras influéncias de Durkheim e outros, a;iota as relagdes internas de um campo
como objeto de anilise, completando uma linha de pensamento: a kantiana. A
segunda € a linha marxista que enfatiza “as ﬁmg;ées politicas dos sistemas
simbolicos, transformando relagdes logicas em relagdes de poder e dominagdo™ (Ibid.
, pp. 40). Bourdieu sugere que ambas sdo inadequadas. A primeira, porque torna o
estudo das relagdes internas de um determinado campo de classificagdes auto-
suficiente; e a segunda porque faz com que o campo simbolico da ideologia seja
reduzido ao campo social, das relagdes de classe.

Assim Bourdieu pretende tratar o problema em termos da articulagdo mutua
entre dois campos descontinuos, e propde uma terceira sintese na qual une a

problematica da sintese marxista, a0 mesmo tempo que se atém a alguns dos avancos

** Estas sinteses podem ser encontradas na introducdo do livro O Poder Simbélico, 1989,
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realizados pela sintese estruturalista. Segundo ele, “é como instrumentos estruturados
e estruturantes de comunicagio e conhecimento que os ‘sistemas simbolicos’
cumprem sua fungdo politica como instrumentos de dominagio (...) deste modo, o
campo das posigdes ideologicas reproduz o campo das posigdes sociais numa forma
transfigurada” (Bourdieu, P., 1989, pp. 9).

Bourdieu propde entio uma sociologia que trate os sistemas simbolicos
como forma de poder, quase irreconhecivel, legitimada através de outras formas de
poder, transmutados em poder simbélico. E assim que Bourdieu vé nos sistemas
simbolicos a possibilidade de entrever as lutas propriamente sociais que os sistemas
simbolicos encobrem com grande habilidade. Neste sentido nio basta apenas
entender esta forma “disfargada” de poder, é necessério ir além e desvendar como as
diferentes espécies de capital s3o transfiguradas em poder simbolico, e mais, como se
da

“o trabalho de dissimulagio e de transfiguragio (numa palavra, de

eufemizagdo) que garante uma verdadeira transubstanciagio das relagdes de

forca fazendo ignorar-reconhecer a violéncia que elas encerram
objetivamente e transformando-as assim em poder simbolico, capaz de

produzir efeitos reais sem dispéndio aparente de energia” (Ibid. , pp. 15).

Vejamos entdo os principais pontos e conceitos desenvolvidos por
Bourdieu para alicercar a teoria dos campos, e que servirdi de base para esta
dissertagdo. A questio da mediacfio entre agente social e sociedade aparece como
preocupacdo central na teoria desenvolvida por Bourdieu. Segundo Ortiz, “por isso
considera o problema dos métodos epistemologicos como uma discussdo que oscila

entre dois tipos de conhecimentos polares e antagénicos: o objetivismo e a

fenomenologia™ (Ortiz, R., 1983, pp.8). A primeira prevé como estruturante das
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praticas individuais as relagdes objetivas; enquanto a segunda privilegia as
experiéncias individuais. O autor resolve esta polémica adotando um outro género de
conhecimento que possibilita a articulagio dialética entre os atores sociais e a
estrutura social, e que € por ele denominado de conhecimento praxiologico.

O conhecimento praxiologico é definido por Bourdieu como sendo o
conhecimento que tem por objeto ndo apenas os sistemas de relagdes objetivas —
tal como o conhecimento objetivista concebe — mas, aquele que permite ainda,
estabelecer as relagdes dialéticas entre as estruturas objetivas e as disposigdes
estruturadas que as reproduzem. Assim Bourdieu procura reequacionar o problema
da interiorizagdo da exterioridade e da exteriorizagdo da interioridade, o que segundo
Ortiz permite juntar métodos distintos como o culturalismo, o estruturalismo e o
marxismo estrutural numa mesma categoria epistemoldgica, a saber, o objetivismo
“que preside essas diferentes concepgdes de apreensio do mundo”.*

Enquanto Sartre elege o conceito de projeto como mediador entre sujeito e
historia, na construgdo de uma teoria da prética, considerando a possibilidade de uma
agdo futura; Bourdieu reinterpreta a nogdo de habitus — prevendo a possibilidade
de um conhecimento anterior — o inserindo na polémica entre objetivismo e
fenomenologia e assim o redefinindo como

“sistema de disposi¢des duraveis, estruturas estruturadas predispostas a

funcionarem como estruturas estruturantes, isto é, como principio que gera e

estrutura as praticas e as representagbes que podem ser objetivamente

‘regulamentadas’ e ‘reguladas’ sem que por isso sejam o produto de

obediéncia as regras, objetivamente adaptadas a um fim ou do dominio das

operagoes para atingi-lo, mas sendo, ao mesmo tempo, coletivamente

orquestradas sem serem o produto da agdo organizadora de um maestro”
(Bourdieu, P. 1972, pp.175).

O habitus ¢ portanto estruturante, na medida em que pode nortear as agdes,

* Ortiz, R.. Bourdiev. Ed Atica, 1983 (p.9).
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€ a0 mesmo tempo estruturado, enquanto produto, ele também, das relagdes sociais
que tende a reproduzir, assegurando assim as relagdes objetivas que o criaram. O
habitus prevé todo um esquema generativo que esta no cerne de todas as escolhas,
remetendo a um sistema de classificagio que é anterior a agdo. Desta maneira
Bourdieu retoma o conceito de classificacdes primitivas em Durkheim, onde as
representagdes religiosas dos povos primitivos se ordenam de acordo com categorias
de classificagdo — hierarquizadas — ja existentes, ou seja sdo a0 mesmo tempo
originarias e reprodutoras das relagdes sociais historicamente determinadas. Assim o
habitus “se sustenta, pois, através de ‘esquemas generativos’ que, por um lado,
antecedem e orientam a agdo e, por outro, estdo na origem de outros ‘esquemas
generativos’ que presidem a apreensdo do mundo enquanto conhecimento” (Ortiz,
R., 1983, p.16).

Neste sentido, 0 gosto — visto ndo somente como subjetividade, mas
como objetividade interiorizada — t.ambém pressupde certos esquemas
generativos que orientam as escolhas estéticas. No entanto, nio podemos falar de
um gosto € sim de varios gostos que sdo relativos as diferentes classes e grupos
sociais na medida em que a distribui¢io dos bens materiais e simbélicos que 08
definem € desigual, sendo portanto distintos os estilos de vida de cada um deles.
Assim podemos entrever a luta de classes tomando a forma, através dos estilos de
vida das diferentes classes e grupos.

No entanto o sabitus ndo ¢ somente do dominio do social, isto €, referente a
uma classe ou a um grupo, € também individual, na medida em que aparece como
interioriza¢do e esta por sua vez “implica sempre internalizagio da objetividade, o

que ocorre certamente de forma subjetiva, mas nio pertence ao dominio da



individualidade™ ( Ibid. , pp.17).

O habitus € produto da socializagdo dos agentes, dado que, o que Bourdieu
define como habitus subjetivos, ou seja, de classes ou de grupos, possuem uma certa
homogeneidade proveniente das representagdes objetivas das posigdes ocupadas
pelos agentes, e que sdo internalizadas. Dai a importancia dada pelo autor — quando
este tenta entender a forma como o habitus se estrutura — 4 socializagdo primaria,
onde segundo ele sio formadas as primeiras categorias e valores — habitos
primeiros — que irdo orientar as agdes futuras destes, e que irdo determinar também
os habitos posteriores produzidos, respectivamente, por outras instdncias
pedagodgicas,

O habitus de um individuo é assim uma variante estrutural do habitus
do grupo ou classe ao qual ele pertence, e o estilo pessoal é por conseqiiéncia, uma
variante do estilo da sua classe ou grupo.

A teoria da pratica definida por Bo;.lrdieu situa o agente social em fungio
das relagdes objetivas que definem a estruturacdo da sociedade. Neste sentido, a
pratica € definida segundo a relagdo que se estabelece entre uma situagdo e um
habitus. Sendo que 0 habitus aparece como um sistema de disposigdes duraveis, ou
seja, ¢ a fonte, o referencial das percepgdes, apreciagdes e finalmente, das agdes em
determinadas condi¢des sociais. O campo ¢€ este espago onde as posigdes dos agentes
ja estdo previamente estabelecidas. Espago este em que os diferentes agentes travam
uma [uta concorrencial em torno de interesses especificos. Estes interesses
especificos, ou capital especifico, ¢ que delineiam o perfil de cada campo, que
socialmente ja se encontra predeterminado, e aqui perfil pode ser lido como

caracteristica propria de um dado campo.
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Deste modo, Bourdieu equaciona a questdo entre a acio subjetiva e a
objetividade da sociedade. Assim, a subjetividade da acfo, que no interacionismo
simbolico aparece como determinagdo do proprio agente, para Bourdieu é vista como
objetivamente estruturada. Assim o campo ndo é o produto das agdes individuais,
dado que as chances de escolha de determinados produtos esto ligadas a posigdo que
os individuos ocupam no interior de um sistema de classificagio e estratificagdo, que,
por sua vez, € determinada por um guantum social — ou capital social —
desigualmente distribuido no interior de cada campo, ou na defini¢io do proprio
autor: “chamo de campo um espago de jogo, um campo de realidades objetivas entre
os individuos ou instituiGes que competem por um mesmo objetivo”(Bourdieu, P.,
1983, pp. 155). Esta disputa que se trava em fungdo da obtengdo deste capital social
acaba por polarizar o campo entre dominantes e dominados, que s3o respectivamente
aqueles que possuem maior capital social e aqueles que niio o possuem ou o possuem
em menor medida, se comparados aos primeir‘os.

Com efeito, o campo da moda e sua esfera mais elevada, a da alta costura,
onde o capital em jogo — e um dos produtos raros produzidos por este campo —
€ o “carisma do costureiro-artista”, que pode ser transferido a maison a que ele
pertence. As maisons, ou as chamadas casas de Alta Costura, produzem e
comercializam uma infinidade de produtos, dentre eles o vestuario, principal foco das
atengoes. Neste campo os detentores deste carisma reconhecido pelos demais agentes
do campo da moda, seus pares, estdo em situagdo privilegiada, e, quanto maior for o
carisma legitimamente reconhecido do costureiro, maior serd o seu prestigio e
portanto, a sua posi¢do entre os dominantes, em oposigio aqueles que ndo possuem

este carisma e que ocupam posi¢des inferiores no interior do campo da moda. Em
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outras palavras, “neste campo particular, que é o campo da Alta Costura, os
dominantes sdo aqueles que detém em maior grau o poder de constituir objetos raros
pelo procedimento da “griffe”. Aqueles cuja “griffe” tem o maior prego (Ibid. , pp.
155).

As estratégias dos agentes de um determinado campo se desenvolvem a
partir da posi¢do por eles ocupada. Assim, 0s que se encontram em posi¢do
dominante, ou, nas palavras de Bourdieu “aqueles que, num estado determinado da
relagdo de forga, monopolizam (mais ou menos completamente) o capital especifico,
fundamento do poder ou da autoridade especifica caracteristica de um campo”,
desenvolvem estratégias no sentido de preservar a sua posigio, tendendo a
ortodoxia.

No outro polo estdo os dominados ou os recém-chegados, “que devem pagar
um direito de entrada que consiste no reconhecimento do valor do jogo (...) € no
conhecimento (pratica) dos principios de ﬁmc.ionamento do jogo™” que delineiam suas
estratégias a fim de conseguir acumular, no menor tempo possivel, o capital
necessario para alcangar posigdes mais altas dentro da hierarquia do campo. Neste
sentido, eles sdo levados as estratégias de subversio “que, no entanto, sob pena de
exclusdo, permanecem dentro de certos limites” onde o agente em posigio de
desvantagem tentara desacreditar os detentores do capital dado como legitimo*”

O campo ndo € um espago neutro e nem mesmo rigido, estatico. Ele é um
espago dindmico que estd sempre se amalgamando as estratégias e lutas que se
desenvolvem em seu interior. Se de um lado os dominantes procuram manter o seu
poder através de rituais, de sistemas e mecanismos de dominacdo, que visam

estabelecer e reafirmar a legitimidade da posse do capital legitimo, por outro, os

*'Conferir Bourdieu. P. , 1983, pp. 90 e 91.
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dominados procuram meios e estratégias de subversio da ordem estabelecida. Estas
estratégias, no entanto, ndo comprometem a estrutura do campo, ou os critérios que a
fundamentam, “e, de fato, as revolucdes parciais que ocorrem continuamente nos
campos ndo colocam em questdo os proprios fundamentos do jogo, sua axiomatica
fundamental, o pedestal das crengas (iltimas sobre as quais repousa o jogo inteiro™*.

Bourdieu focalizando as lutas propriamente simbdlicas que se ddo no
interior do campo, fala em crenga quando tenta explicar as estratégias de subversio,
no sentido em que estas sdo sempre rituais que visam dessacralizar a fé no conjunto
de valores em vigor na tentativa de sacralizar outros valores e torna-los legitimos, ou
em outras palavras, na tentativa de fundar novas crengas. Assim, a contestagdo,
objetivo primeiro das estratégias de subversido, possui um forte conteido simbélico,
na medida em que se situa no plano ritual, pois em nenhum momento coloca em
cheque a estrutura do campo. Mas, se por um lado a contestagdo funciona como uma
tentativa de impor novos valores, novas cren;;as, dentro de um determinado campo,
em contrapartida tem um efeito contrario que é o de reafirmar e consolidar a ordem
em questao, fortalecendo-a, na medida em que reafirma um interesse em torno
daquilo que se esta disputando.

Apesar da luta que se desenrola no interior de um determinado campo entre
heréticos e ortodoxes, e, respectivamente, entre dominados e dominantes, ele é o
resultado de um consenso estabelecido em torno daquilo que esta em jogo e
pressupde que seus componentes possuam interesses fundamentais em comum em
torno daquilo que € legitimamente disputado, ou enfim, em torno do capital
especifico que deve ser o objeto de tais disputas e do qual depende, inclusive, a

existéncia do proprio campo. Uma das condigdes para realmente se compreender o

* Tbid.. pp. 91.
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sentido do campo e seu funcionamento € romper os seus limites e “referi-lo ao
sistema das relagbes entre as posi¢des ocupadas por aqueles capazes de produzi-lo,
reproduzi-lo e utiliza-lo” (Ibid. , pp.24).

Desta forma, tomando o exemplo da Alta Costura, podemos deduzir que
as relacbes que se estabelecem entre os grandes costureiros e os demais
segmentos do campo da moda representados pelo prét-a-porter, pelo estilismo
industrial e uma gama infinita de ramificagdes que podem variar em niveis locais,
como € o caso do Brasil, reproduzem a oposigdo entre as classes e fragdes de classe
da sociedade.

Assim, as camadas mais elevadas da sociedade corresponderiam aqueles
costureiros que ocupam posigdes elevadas dentro do campo da moda, ou seja,
aqueles que produzem mercadorias mais luxuosas, mais raras e que requisitam um
lugar mais proximo da arte do que propriamente da costura, valores estes,
correspondentes aos valores provenientes de camadas sociais que os adotam como
primordiais; em contraposigdo, costureiros que produzem a moda jovem, mais
despojada e simples, menos rara porque industrializada, feita em série, ocupam
posi¢des inferiores se comparadas aos primeiros, e ao invés do luxo, exaltam valores
relativos 4 novidade, ao gosto jovem, ou seja, a gostos cultural e economicamente
mais adequados as novas fragcdes da alta burguesia, como vimos anteriormente.
Assim, as lutas e disputas de poder no interior de um dado campo sdo capazes de
reproduzir as relagdes exteriores a ele. O campo seria entdo um espago no qual se
manifestam relagdes de poder, e a sociedade apareceria como uma hierarquia destes
campos e dos capitais que estdo em jogo, respectivamente.

No entanto, a relagdo entre os campos, e, principalmente entre os campos de



133
producdo de bens simbodlicos requer uma certa autonomia em relagio aos campos

econdmico, politico e religioso, ou como diz Bourdieu

“em relagdo a todas as instdncias com pretensdes a legislar na esfera cultural
em nome de um poder ou de uma autoridade que ndo seja propriamente
cultural, as fungdes que cabem aos diferentes grupos intelectuais ou de
artistas, em fungdo da posi¢do que ocupam no sistema relativamente
auténomo das relagdes de producdo intelectual ou artistica, tendem cada vez
mais a se tornar o principio gerador (e, portanto, explicativo) dos diferentes
sistemas de tomadas de posi¢do cultural e, o principio de sua transformagio
ao longo do tempo” (Bourdieu, P., 1983, pp. 99).

Bourdieu descreve o processo de autonomizagdo do campo intelectual e do
campo artistico como um longo caminho, no qual, houve um progressivo
desvencilhamento — durante todo o periodo classico — da tutela exercida pela
Igreja e pela aristocracia e das conseqilentes exigéncias econdmicas, sociais, politicas
e estéticas.

Dentre outras tantas transformagdes: necessarias para viabilizar o processo
de autonomizagdo do campo intelectual e do campo artistico o autor destaca trés. A
primeira foi a constituicfio de um publico de consumidores mais heterogéneo e
mais numeroso, capaz de propiciar aos produtores de bens simbolicos outros
principios de legitimagdo, bem como uma relativa e necessaria independéncia
econdmica. Uma segunda transformagdo foi a constituicio de um corpo de
produtores mais diversificado e cada vez mais profissionalizado, o que prevé ainda
a constituicdo de normas técnicas e também delimita as condices de acesso ao meio
e a propria profissdo. Por ultimo cabe ainda acrescentar “a multiplicagdo e a
diversificagio das instincias de consagragdo competindo pela legitimidade cultural
(...) e das insténcias de difusdo cujas operagdes de selegdo sio investidas por uma

legitimidade propriamente cultural” (Ibid. ). Assim, a autonomizagdo do campo se
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da no momento em que este pode contar com uma estrutura que possua um corpo de
profissionais capazes de estabelecer as proprias regras, e que estas se formem ao
longo de uma tradicdo relativamente independente das regras sociais e portanto
auténoma.

Tal como ocorreu com o campo artistico este processo rumo 4 autonomia foi
sensivelmente acelerado com a Revolugdo Industrial, também no campo da moda,
abrindo espago para a constituigdo, ao longo de seu percurso historico, de um corpo
de profissionais especializados, aptos a produzir para um piiblico cada vez mais
diversificado variando de acordo com as sociedades e as diversas esferas do campo.
A formag@o “de uma verdadeira indastria cultural” (...) segundo Bourdieu “coincide
com a extensdo do publico resultante da generalizagdo do elementar, capaz de
permitir &s novas classes (e as mulheres) o acesso ao consumo cultural (...)*. Assim
ele v€ a constituigio de um sistema de produgio de bens simbolicos onde ha uma
diversificagdo, de um lado, dos consumidc.)res, e de outro, dos produtores cuja
hierarquia sera definida preponderantemente pela natureza dos bens produzidos. E
assim que podemos falar moda como um bem simbolico “cujo valor propriamente
cultural e cujo valor mercantil subsistem relativamente independentes, mesmo nos
casos em que a san¢ao econdmica reafirma a consagragdo simbodlica” como é o caso
da Alta Costura, instincia na qual o vestudrio aparece como uma obra Unica, assinada
pelo costureiro criador, objeto estetizado no qual se aliam o estético e o comercial
(Bordieu, P., 1974, pp 103).

Neste sentido, a moda hoje constitui um campo que abriga um sistema
extremamente hierarquizado, composto por uma infinidade de estilos que se

destinam a uma massa igualmente pulverizada de consumidores cujos estilos de vida

** Bourdieu usa como exemplos o campo intelectual e artistico e fala em especial do campo litersirio
(Cf. 1983. pp. 102).
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encontrardo certamente uma correlagdo, uma identidade que ira destina-lo a um

determinado “tipo” de produto, como veremos a seguir.



7.3. GOSTOS E ESTILOS DE VIDA

Para completar nossa compreensdo do campo da moda, se faz necessario
uma analise dos estilos de vida, que Bourdieu define como “a retraducgdo simbolica
das diferencas objetivamente inscritas nas condigdes de existéncia”. Esta retradugo
pode ser observada através das praticas (esportes, lazer etc.) e das propriedades
(moveis, livros, roupas etc.) que se constituem na “expressio sistematica das

50 : :
7", ou em outras palavras, o estilo de vida.

condi¢des de existéncia

Esta correlagdo entre as condi¢des de existéncia, ou os estilos de vida, e as
praticas e as propriedades pode ser feita porque estas sdo “produto de um mesmo
operador pratico, o habitus, sistema de disposi¢des duraveis e transponiveis que
exprime, sob a forma de preferéncias siste{néticas, as necessidades objetivas das

1. Assim, para cada posi¢do no espago social temos um estilo de

quais ele € produto
vida correspondente, dado que condi¢des semelhantes irio produzir Aabitus
correspondentes, mas sempre nos limites objetivos referentes a estas condigdes, e
portanto adaptados e norteados por elas.

Desta maneira o Aabitus, principio gerador de preferéncias éticas e estéticas,
submetido as coagdes estruturais das quais ele é também produto, funciona ao
mesmo tempo como “sistema de esquemas de produgio de praticas e um sistema de
esquemas de percepgdo e apreciagdo das praticas™* sendo que ambos constituem a
expressdo das posigdes sociais em que foram constituidos. Produzindo praticas e

representagdes distintas, produz-se também classificagdes, que s6 podem ser

entendidas, ou melhor, s6 estdo disponiveis aos detentores de um certo codigo que

* Ver Ortiz.R.. 1983. pp.82.
* Ibid, pp.82.



137

sera utilizado para ler o sentido social contido nestas. As escolhas e preferéncias
revelam sempre um conteido social, onde os individuos se classificam e sdo
classificados e sdo enquadrados em uma determinada posi¢do social homéloga a
posi¢do ocupada pelos bens e servigos no espago reservado a eles. Melhor dizendo,
os bens e servigos estdo também hierarquizados e as escolhas geralmente se dio de
uma maneira mais conveniente, ou seja, individuos que ocupam determinada posi¢io
na hierarquia social irdo optar por bens que sdo mais convenientes a posi¢do
ocupada. Assim, individuos e grupos se situam e sdo situados na hierarquia social. O
gosto € revelador, na medida em que representa uma certa propensdo a apropriagio,
isto €, “compreendido como principio das escolhas assim realizadas” (Bourdieu, P.,
1987, pp. 127).

O gosto € o principio generativo dos estilos de vida, € o conjunto de praticas
e propriedades que formam uma unidade expressiva que comple uma mesma
unidade de estilo. Esta unidade de estilo possui correspondéncia na estrutura de
distribuigio dos instrumentos de apropria¢do, que se encontram transfiguradas nesses
sistemas de preferéncias os quais denominamos estilos de vida. Os gostos obedecem
a critérios relativos ao distanciamento com o mundo. Em outras palavras, sio
definidos, num primeiro momento, em relagdo s pressdes materiais € urgéncias
objetivas, e, num segundo momento, 4 uma disposicio que permite um
distanciamento em rela¢do a estas urgéncias. Neste sentido, é esta disposigdo ao
distanciamento que permite uma estilizagdo da vida. Assim, aqueles cujas
necessidades sdo reduzidas a bens de primeira necessidade situam o estilo de vida em
outras categorias menos esteticas, ou sendo as virtudes, como por exemplo a

organizacdo e limpeza, enquanto as classes médias, um pouco mais distantes das

*2 Ver Bourdieu. P., 1987. pp. 158.
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necessidades objetivas possuem um certo distanciamento que permite, por exemplo,
escolher moveis de um determinado estilo e ndo apenas um movel em seu sentido
estrito de bem utilitario. Por outro lado, estes critérios de selegdo, para as classes
mais abastadas, ja foram banalizados pois sdo acessiveis, e por isso sdo colocados
em segundo plano, em detrimento de consumos e praticas mais raras e, portanto,
com maior efeito distintivo. Estas disposi¢des encontram-se ajustadas

“a uma condigdo de classe, enquanto conjunto de possibilidades e de

impossibilidades, as disposi¢des sdo também ajustadas a uma posicdo, a um

nivel na estrutura de classes, portanto sempre referidas, ao menos
objetivamente, as disposi¢des associadas a outras posi¢des” (Ortiz, R., 1983,

pp. 86).

Assim, podemos entrever nas consideragdes acerca do asseio, limpeza e
organizagdo um tom que evidencia uma condenagdo a falta de cuidados, o que define
uma distancia em relagdo aqueles que ndo as possuam, valorizando as proprias
categorias ¢ desprezando as categorias que contenham elementos que denunciem as
camadas imediatamente inferiores. Sdo estas sutilezas que irio evidenciar as
intengdes distintivas que marcam as diferengas entre os grupos.

Podemos também pensar a no¢do de pertencimento de outra forma, como
uma adequacdo, ou melhor, como uma tendéncia a exaltacio de valores consensuais
dentro de um determinado grupo.

O desprendimento em relagdo ds necessidades primeiras define uma
propensdo a apreciagdo de categorias estéticas em detrimento das finalidades
praticas. E o que chamamos de disposigdo estética, ou seja, liberta do vinculo da
urgéncia, o que demonstra um distanciamento com o mundo, fundamento da visio

burguesa. Neste sentido a apreciagio da obra de arte aparece como exemplo
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privilegiado, como manifestagdo de desprendimento, de desembarago em relagdo ao
determinismo econdmico. Distanciamento proposital, ele reafirma a liberdade em
relagdo as necessidades, displicentemente esquecidas, o que inclui também, um
distanciamento daqueles que ndo possuem o mesmo privilégio de ndo se dar conta da
imposi¢ao da necessidade. E € este distanciamento em relagio as necessidades que
demarca a estilizacdo da vida. Assim, quanto maior for a distincia objetiva em
relacdio a necessidade, maior seri a tendéncia a uma estilizacio da vida.

As escolhas sdo definidas de um lado por necessidades, e, por outro, por
categorias propriamente estéticas. Segundo Bourdieu, nada distingue mais
eficientemente as classes do que a capacidade de adotar uma visiio estritamente
estética dos objetos que ja possuem uma designaciio estética, e que siio voltados
4 admiragiio e a0 reconhecimento daqueles que possuem o cddigo para
desvendi-los desta maneira, exceto a capacidade dos criadores de impor de
antemio uma determinada interpretacio eétética de objetos.

O gosto pode ser assim definido como a adequagfo entre determinados bens
e gostos, ou seja, € o produto de um encontro entre um bem> e um gosto. Assim os
gostos sdo o “produto deste encontro entre duas historias — uma em estado
objetivado, outra em estado incorporadoc — que se conciliam objetivamente”
(Bourdieu, 1983, pp. 128).

Ha ainda um terceiro elemento: o produtor, o artista, ou aquele capaz de
transformar um gosto (que ¢ de seu gosto) em objeto, coisa visivel, e que é
reconhecido como tal, como sujeito capaz de realizar esta transformacdo. Ele é o
“criador”, no sentido em que o produtor realiza uma reprodugdo especial, a producio

daquilo que € esperado, daquilo que possui uma caracteristica nata — magica como

*> Bourdieu inclui entre estes bens “todos os objetos de eleigio, de afinidade eletiva. como os objetos
de simpatia, de amizade e de amor” (Bourdieu. P.,, 1983, pp. 128). E nio ¢ por acaso que ele inclui os
conjuges quando lista exemplos de propriedades ( cf. também a pigina 127 do mesmo texto).
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diz Bourdieu — que confere a cren¢a em um determinado objeto ou produtor, Por
outro lado, tomando-se o gosto como produto de um ajustamento, quando ele vai de
encontro a uma demanda ja conhecida, supde pensarmos na intengdo do ajustamento.

No entanto, o modelo proposto tem a inten¢ao de romper com o modelo que
vé o produtor meramente como “um calculador econdmico racional” que visa obter 0
maior lucro possivel da operagdo de transformagdio que realiza, através de uma
pesquisa prévia que tem por objetivo saber com antecedéncia — diante de seus
concorrentes — as demandas latentes e mesmo ja existentes. A hipotese levantada
pelo autor € que os produtores tendem naturalmente a produzir bens diversificados,
pois esta produgdo ji se encontra esbogada através da posi¢io por ele ocupada no
espago da produgdo, o que pode também ser utilizado ou melhor maximizado como
estratégia de distingdo. De outro lado encontramos os consumidores e como suas
escolhas sdo realizadas. Geralmente a determinagdo do gosto do consumidor € feita
por comparacgado, ou seja, ele se constitui quar;do concretizado nos objetos que sdo 0s
gostos objetivados. A escolha de um determinado objeto pode ser utilizada como um
critério para poder situar os individuos em relagio a outras tantas escolhas que
poderiam ser feitas, e por conseguinte, a outros objetos que se encontram
classificados por oposig¢do uns aos outros. Assim temos determinadas categorias de
objetos que sdo mais distintivos do que os outros. Sdo, em poucas palavras, capazes
de expressar melhor as distingdes que se estabelecem no mundo social, seja pela
raridade, pela constituicio — materiais mais nobres e menos nobres — pelo
prego etc.., e uma vez consumidos ajudam os individuos a se situarem e a se
reconhecerem nele.

E o somatorio destas duas faces — produtores e consumidores —  que
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possibilita uma analise sociologica dos gostos que os individuos exprimem, €
portanto, “por um lado conhecer as condigdes em que se produzem os produtos
oferecidos e por outro as condigdes em que os consumidores s3o produzidos” ( Ibid. ,
pp.131). Vejamos a seguir como se aplicam estes principios gerais a um campo
especifico, o campo da moda, que se situa entre duas logicas, a principio paradoxais:

a logica do mercado e a logica da produgdo propriamente artistica.
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7.4. O CAMPO DA MODA

O campo da Alta Costura — e aqui devemos lembrar a concepgdo de
campo, ou seja, um espago de lutas, de relagdes objetivas entre os seus integrantes
em torno de um capital especifico — pressupde uma divisdo entre de um lado
dominados e de outro dominantes.

Os detentores da posi¢do dominante, 0s que tém maior capital especifico, se
opdem por uma serie de meios aos estreantes — COMO OCOITE NOS OULTOS CamMpos,
pois € uma das leis gerais que regem os campos — adotando estratégias de
conservacio que tém como objetivo ndo scg preservar a sua posi¢do mas também
maximizar os lucros que podem ser obtidos através do prestigio adquirido. Do outro
lado, estdo os novatos ou recém-chegados, que ndo possuem o mesmo prestigio e,
neste sentido, adotam estratégias de subversio

“orientadas para uma acumulagdo de capital especifico que supde uma

inversdo mais ou menos radical do quadro de valores, uma redefinigio mais

ou menos revolucionaria dos principios de producdo e de apreciagdo dos
produtos €, a0 mesmo tempo, uma desvalorizagdo do capital detido pelos

dominantes” (Ibid. , pp. 155).

Estas estratégias de subversdo podem ser evidenciadas das mais diferentes
formas, tanto no proprio estilo das roupas ao propor, literalmente, uma revolugio

estética em termos de vestuario, quanto no discurso dos costureiros refor¢ada pela

imprensa especializada. Bourdieu utiliza o discurso dos costureiros e as reportagens
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que conferem adjetivos diferentes aos costureiros e aos seus produtos. Assim,
adjetivos como “luxuoso, exclusivo, prestigioso, tradicional, refinado, selecionado,
equilibrado, duravel” sdo relativos ao discurso empenhado pelos dominantes,
impregnado de um tom conservador, defensivo e pomposo. E, adjetivos como “super
chic, kitsch, humoristico, simpatico, engracado, deslumbrante, livre, entusiastico,
estrutural e funcional”* denotam um sentido mais ameno, descontraido, proprio dos
dominados e intencionalmente contrario ao discurso dominante, possui um certo
distanciamento que supde ser dirigido a poucos.

As estratégias dos dominados supdem ainda a imposi¢io dos proprios
principios de dominacdo, resultado de um questionamento sobre a autenticidade
sobre a qual se fundam as bases da dominagdo.

Vale lembrar que as estratégias de subversio adotadas pelos dominados
serdo sempre cerceadas, limitadas. Elas serio sempre revolugdes parciais, ndo
comprometendo a existéncia do campo, mas sim a sua hierarquia. Cada campo
possui formas particulares de revolugdes, que irdo definir sua periodizagdo e que ndo
sdo necessariamente sincronizadas as ocorridas nos demais campos, “ 0 que ocorre é
que as revolugdes especificas tém uma certa relagdo com as mudancas externas”
(Ibid. , pp. 157). Segundo Bourdieu, foi o que aconteceu quando Courréges
introduziu em seu discurso elementos ndo exclusivos ao campo da moda. Falava nio
em moda mas em estilos de vida, quando dizia que queria vestir “a mulher moderna
que deve ser ativa e pratica ao mesmo tempo™. Desta forma ele estava
revolucionando o campo da moda, elegendo a mulher moderna e seu estilo de vida ao
inveés de mulheres mais velhas e mais comportadas — tipicas consumidoras da alta

costura — que ndo se encaixavam nos modelos propostos por ele, que deixavam o

* Bourdieu. P.. 1983, pp.156.
** Parte do depoimento citado por Bourdieu ( Ibid, pp.157). Courréges foi um dos grandes expoentes
da Alta Costura na década de 60 e langou modelos revolucionarios que encurtaram as saias ao
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corpo exposto supondo novos habitos e novos lazeres, mais esportivos.

As lutas que movimentam o campo definem a sua dinimica. Sdo as
oposi¢oes, as estratégias, as reviravoltas que permitem uma transformacdo constante
que € operada pelo embate que se trava em torno da dominagdo. No campo da moda,
onde as mudangas sazonais, ou as mudangas periodicamente previstas, se dio num
periodo muito curto, a novidade, ou melhor a uitima moda, o ultimo lan¢camento é
que se torna critério de distingdo, na medida em que ainda ndo foi largamente
difundido. Assim, o campo da moda supde uma periodizagio extremamente rapida se
0 comparamos com outros campos, inclusive se pensarmos que a cada nova estagio
— periodo que corresponde a um espago de 6 meses entre um langamento e outro e
que € dividido em primavera-verio e outono-inverno — novas tendéncias, novos
modelos, novas cores 530 colocados no mercado.

Esta relag@o dialética entre dominados e dominantes, ou entre, a pretensio e
a distingdo percorre além do espago da‘ producdo, o espago dos consumos
caracterizando o que Bourdieu denomina “luta pela concorréncia” que ¢ incessante,
continua._

O autor chama a atengdo para a questfio historica das revolugdes parciais
que movimentam os campos e sobre a qual repousa o dilema entre pretensio e
distingdo. Este dilema prevé uma corrida incessante que se da da seguinte maneira:
toda vez que uma classe ou grupo obtém um determinado bem ou propriedade que o
distingue dos demais hd uma corrida em diregio a ele, que uma vez apropriado por
outras classes, perde seu poder distintivo, perde sua raridade e é assim substituido
por outro que cumpra melhor tal fungio distintiva dando inicio novamente a outra

corrida e assim sucessivamente.

extremo, nos quais eram utilizados materiais pouco nobres como o plastico € os tecidos sintéticos.
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Nesta corrida em diregdo a distingo aqueles que estdo numa posigdo de
desvantagem sdo aqueles destituidos dos instrumentos capazes de impor a distingdo
— ou aqueles que pretendem possui-la — que por aceitarem entrar na corrida, se
submetendo as suas regras, estdo reafirmando a sua propria situacio de
desvantagem.

O objetivo desta corrida € a luta pelo monopdlio da distingiio, que no
campo da moda ¢é traduzida pelo poder de imposicio da ultima diferenca
legitima, que coloca como vitorioso aquele capaz de estabelecer um novo critério
distintivo, desqualificando aqueles que pertenceram a um passado recente. Assim a
moda € um campo cujo principio de mudanga € muito rapido, quase instantineo, se o
compararmos por exemplo com o campo da arte com seus valores seculares. No
entanto a moda também possui seus classicos, seus valores mais duradouros, isto €,
ndo tdo efémeros e substituiveis. E o caso de alguns dos grandes costureiros da Alta
Costura como Dior e Chanel. De fato, na oc-asiéio da morte de Chanel, uma grande
expectativa fol criada em torno de um nome que iria ocupar o lugar da criagdo na
maison dz_l costureira e que SO permaneceu no cargo por alguns meses.

O campo da moda € capaz de unir dois 4mbitos, a principio bem diferentes e
separados: o dambito dos negocios ou o dmbito burocratico e o @mbito que o aproxima
mais da arte quando falamos em criagdo e criadores. O primeiro se destina a regular e
a fornecer toda uma estrutura comercial que sustenta em bases econdmicas bem
solidas o que o segundo dmbito produz, destinado muito mais ao ludico do que ao
concreto, os criadores ndo se preocupam com as cifras das maisons, distanciamento
que também ¢ parte imprescindivel do jogo que se joga. O campo da moda é neste

contexto uma mediagdo entre o campo burocratico, onde a sucessdo ndo constitui um
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problema, e o campo da arte, onde os criadores — e por homologia os grandes
expoentes da alta costura — possuem um carisma que nao pode ser automaticamente
transferido ao seu sucessor, € justamente esta transmissdo de poder, e no caso da
moda, do carisma do costureiro.

Deste modo, a griffe € a responsavel por esta transferéncia de poder do
criador aos objetos, € ela que coloca nos objetos a marca do criador, sua assinatura,
que opera a transformacdo da natureza social do objeto. No caso da moda, a marca
que diferencia os objetos € o proprio nome do costureiro-criador. Assim o problema
da sucessdo ganha novas proporgdes, pois ndo se pode transferir uma assinatura, e
neste caso o que esta em jogo ndo ¢ a raridade do produto e sim a do produtor. Cabe
agora evidenciar como esta espécie de raridade é produzida.

Assim, nas lutas que se estabelecem entre dominantes e dominados,
embutidas nas criticas e acusagdes mituas que delineiam as estratégias destes dois
polos, o que estabelece o valor da gnffe, 0' que valida o poder dos criadores € o
consenso que se estabelece através de rituais de sacralizag@o, aceitos a partir do
momento em que se faz parte do jogo. E segundo Bourdieu, quanto mais complexos
forem os circuitos de consagragdo, “mais ele é invisivel, mais sua estrutura ndo €

2956

reconhecida, maior € o efeito de crenga (...)”* principio de constitui¢io do campo.

A ascensdo dos grandes costureiros coincide historicamente com a
transferéncia de poder da aristocracia para a alta burguesia emergente. Esta altima,
avida por se fazer notar, nomeou o consumo e a renova¢io constante do vestuério
— mais rapida do que o comum naquela época, fins do século XIX — como

expressdo do seu poder. Neste final de século também surgia Worth, que introduziu

um novo estilo comercial revertendo todo o quadro de valores que vigoravam em

*® Bourdieu. P., 1983, pp. 161.
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matéria de producdo de vestuario. Em fins do século XIX, nas principais capitais
européias, a aristocracia recorria aos servigos de costureiras e alfaiates de senhoras
para suprir seus estoques de vestuario. Estes ndo eram criadores e na maioria das
vezes executavam ordens. Worth, como temos assinalado, surgiu em 1858 e foi o
primeiro costureiro a impor seu estilo as clientes — selecionadas entre as mais altas
estirpes da sociedade e inclusive a corte —  elaborando croquis em aquarela e os
apresentando ao vivo em seu atelié, outra novidade, dado que os costureiros até entdo
se deslocavam até as casas de suas clientes. Assim, um novo tipo de relagdo se
estabeleceu entre os costureiros e suas clientes, um novo tipo de profissional ganhou
lugar no mercado de produgio de vestuario, que ndo apenas executava as imposigdes
e desejos das clientes mas que possuia o poder, ele mesmo, de ditar o que deveria
ser usado a partir de suas criacdes.

Worth foi o pioneiro, seguido por Poiret, ja neste século, que colaborou
para fundar o poder criador do costureiro -acima das imposicdes da aristocracia.
Foi ele o responsavel pela libertagio do corpo feminino das armaduras —
espartilhos e crinolinas 7 —  do século XIX. Poiret conseguiu se destacar jogando
por terra uma silhueta do corpo feminino que estava em vigor por mais de meio
século. Esta simplificagdo permitiu também que fossem feitas as primeiras copias
dos modelos da Alta Costura através de desenhos publicados em figurinos que
tinham enorme popularidade, constituindo-se numas das primeiras formas de
democratizagdo da moda.

Chanel também colaborou, no pés-guerra, para uma simplificagdo do
vestuario feminino, fundando um novo estilo, mais sobrio, trabalhando com os recém

surgidos tecidos sintéticos americanos, considerados menos nobres do que os tecidos

57 ; ; " 1 ; .
"' As crinolinas eram armagdes de arame usadas sob as saias ¢ que as deixavam rodadas, difucultando
o exerc’cio de atividades, as mais cotidianas
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trabalhados pela Alta Costura.

No periodo que vai do comego do século até meados da Segunda Guerra
Mundial a Alta Costura se firmou como a grande ditadora da moda estendendo seus
dominios para além das fronteiras francesas, sendo consumida por clientes de todo o
mundo — naturalmente aquelas que podiam pagar por ela — e s6 podendo ser
copiada algum tempo depois de serem langados os modelos™. Tal exigéncia garantia
a exclusividade dos modelos, mesmo que por curto espago de tempo, integrando,
juntamente com outros rituais de consagragdo, um complexo sistema do qual a Alta
Costura ira se utilizar a fim de se distinguir dos demais dmbitos da produgio de
vestuario, de se situar no topo desta pirdmide.

Depois da Segunda Guerra — apos um periodo de ostracismo na moda,
onde o racionamento de tecidos e aviamentos impossibilitava a Alta Costura
parisiense de prosseguir em seu caminho de sucesso como grande ditadora,
referéncia primeira da costura mundial — c;utros agentes comegam a disputar este
espago com os franceses. Entram em cena os produtores americanos, que ja haviam
percebido o valor, o capital — econdmico e simbolico — que a Alta Costura
representava.

E neste quadro de disputa, que emerge outra figura carismatica —
Christian Dior — que em 1947 foi capaz de detectar as ansiedades decorrentes de
um longo periodo de guerra — onde o racionamento era a palavra de ordem — e
as concretizar em modelos que fariam voltar a voga a mulher sofisticada, elegante e
feminina, era 0 New-Look, uma das cole¢es mais bem sucedidas da Alta Costura.

Outro marco, ou nos termos de Bourdieu, outra revolugdo parcial no campo

da moda, atrelada as disputas pelo controle do campo e determinando novos rumos,

*® Pelos regulamentos da Cimara Sindical da Alta Costura Parisiense — entidade criada em 1868 —
“0s meios de comunica¢io s6 podiam reproduzir ¢ divulgar Os modelos apés um prazo de dois meses”
( Vicent-Richard. 1989, pp. 57).
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deu-se na década de 60: os costureiros perceberam as vantagens e as desvantagens da
reproducio de seus modelos, ou seja, se de um lado obtinham notoriedade —
principio sobre o qual se funda, se firma e se reafirma o carisma do costureiro — de
outro ndo se beneficiavam economicamente, destas reprodugfes, ou seja, ndo se
apropriavam dos lucros decorrentes destas operagoes de reproducao.

Este fato, que ja comegara a aparecer no final da década anterior, apesar das
rigorosas regras impostas pela CAmara Sindical da Alta Costura de Paris™, expoente
maior do corporativismo da Alta Costura, pode ser traduzido como um aparato que
oficializa e garante a dominacdo dos grandes costureiros.

Foi assim que, em 1962, os costureiros participaram da primeira exibi¢do

transmitida por satélite, o que de alguma forma significou uma abertura, uma

adapta¢do as novas midias — aos novos agentes difusores da moda — e as
transformacdes ocorridas na sociedade — o que se refletia também nas roupas, mais
praticas, mais apropriadas ao estilo de vida da mulher moderna —  diante da

concorréncia de outros polos produtores que surgiam como 0s americanos € oS
italianos.

Courréges foi a grande sensagdo dos anos 60. Foi considerado pela imprensa
como renovador absoluto na ocasiio em que langou sua colegdo. Tamanho foi o
impacto causado que o valor das fotos publicadas na imprensa mundial montou na

“época uma cifra estimada em 4 ou 5 bilhdes em publicidade” * (Vicent-Richard,

** Entre os requisitos para filiagio - e isto inclui também o uso exclusivo de nomes oficiais ou
“appelations” na Cimara Sindical de Alta Costura Parisiense estfio: “trabalhar apenas sob medida;
empregar no minimo 19 pessoas; apresentar a imprensa, duas vezes por ano, no minimo 60 modelos e
desfilar para a clientela particular a0 menos 45 vezes ao ano” segundo informagdes contidas no
quadro feito por Durand que compara as exigéncias e caracteristicas da Alta Costura, Prét-a-Porter €
estilismo industrial ( Ibid. pp. 114/115) . Vicent-Richard fala em 75 modelos que devem ser
a(;:resentados 4 imprensa duas vezes por ano (cf. 1989, pp. 70).

5 A publicidade nio ¢ paga pelos costureiros. A Alta Costura se cerca de um sigilo sobre as colegdes
que cria uma expectativa enorme em torno dos langamentos — cujo calenddrio, acertado com
antecedéncia. vigora com uma certa regularidade ja ha algum tempo — o que faz com que a imprensa
mundial volte seu olhar para aquele momento, garantindo assim boa parte da publicidade miliondria
que sustenta, também, o prestigio dos costureiros.



150
1989, pp. 64).

Courréges foi um renovador porque abusou de materiais sintéticos, ndo
convencionais, buscando novas texturas e criando uma linha geométrica com cores
béasicas e saias muito curtas. Também ele foi proveniente das grandes maisons
francesas — ao lado de Yves Saint Laurent e Pierre Cardin que aprenderam com
Dior — aprendeu o oficio com Balenciaga, um grande expoente da década de 50;
que se notabilizou pela simplicidade de seus modelos. Este € alidas um dos atalhos
para se engressar no fechado circulo da Alta Costura, depois de um longo
aprendizado em uma das casas parisienses, os aprendizes, ou seja, 0s novatos tém
mais chances de se destacar como estilistas.

Yves Saint Laurent langou sua primeira cole¢io — da sua propria maison
— em 1962, antes, foi sucessor de Dior na maison do costureiro, uma dificil tarefa,
pois Dior, morto em 1957, estava no auge da fama. Yves Saint Laurent investiu num
novo conceito de sedugdo. O criador da pantalona, veste a mulher contemporanea,
moderna — palavras de ordem da década — com smokings bem cortados usados
sobre camisas transparentes, coloca a mulher em roupas de homem e mesmo assim
sugere uma sensualidade irresistivel, simbolizando um novo estilo de vida no qual as
mulheres estdo prontas para substituir os homens sem perder a feminilidade.

Paco Rabanne em 1965 cria vestidos em plastico, papel e couro, faz muitas
experiéncias e se notabiliza pelos escdndalos, utilizando manequins negras que
dancam endemoniadas sobre a passarela, transformando os desfiles em shows.

A década de 60 e a safra de costureiros que a representou revolucionou os
conceitos de moda até entdo vigentes, questionou seus valores cristalizados pela Alta

Costura e impds novos padrdes estéticos, mais adaptados aos estilos de vida
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emergentes, onde as mulheres saem de casa e se tornam potenciais consumidoras,
instigadas pela imprensa, avida por colocar no mercado uma gama de produtos
relacionados a moda: cosméticos, acessorios, bolsas, sapatos, bijouterias, oculos,
enfim, tudo que segundo o seu proprio discurso facilite a vida da mulher moderna e a
torne mais bela. A imprensa, ao invés de falar a uma dona de casa, tem como alvo a
mulher emancipada que possui maior poder aquisitivo e que pode consumir tudo que
¢ anunciado em suas paginas.

A década seguinte assistiu & uma crise da Alta Costura gerada em parte por
uma queda do poder aquisitivo da sua clientela. Em 1959 a Alta Costura empregada
cerca de 8.000 pessoas entre assalariados e auxiliares de costura, esta cifra atingia
pouco mais de 2.000 empregados em 1970. Assim, em 1980 apenas 2.000 clientes
em todo mundo continuavam se vestindo Alta Costura. Esta queda consideravel tem
uma causa certa; o avango e o desenvolvimento do Prét-a-Porter, como vimos
anteriormente, versdo mais barata, menos exciusiva e portanto bem mais acessivel as
consumidoras®’.

0 ready to wear ou em sua versio francesa mais conhecida, o Prét-a-Porter,
surgiu quando, em meados dos anos 30, periodo em que o governo dos Estados
Unidos — pais que importava muitos dos modelos da Alta Costura — diante da
crise econdmica elevou as taxas sobre a importagido de produtos de luxo. “Isso fez
cair em dez vezes o valor total dos vestidos finos que por volta de 1925/1929 as
boutiques americanas compravam na Fran¢a” (Durand, J.C., 1988, pp.35). Assim, os
comerciantes americanos optaram por importar somente os moldes franceses, o que
em termos financeiros era pouco interessante para as maisons francesas pois cada

molde podia ser reproduzido um sem numero de vezes. A solugdo encontrada para a

8! Ver Durand. J. C.. 1989, pp. 118.
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crise causada pela crise das vendas ao mercado americano foi produzir e se adaptar a
um novo padrdo de consumo, mais acessivel — saindo assim da categoria dos bens
de luxo — porém conservando a marca distintiva da Alta Costura. O Prét-a-Porter,
num primeiro momento, ainda significava roupa de luxo feita em série em
contraposi¢do a Alta Costura, que obedece a padrdes de produg@o bem mais rigidos
de onde resultam modelos unicos feitos sob encomenda. Na verdade, a Alta Costura
em seu sentido estrito significa artesanato de luxo, dado que a maioria do trabalho €
manualmente realizado.

No entanto o Prét-a-Porter até o final da década de 50 representava apenas
“uma tentativa de barateamento, pela producio em série, de vestidos concebidos na
esfera da Alta Costura” (Ibid. , pp.37). Sendo que somente em 1959, Cardin, o
precursor, abriu a primeira segdo de Prét-a-Porter numa grande loja, a Printemps, ndo
contando entretanto com o apoio da Cimara Sindical de Alta Costura, revelando
assim um dos mecanismos de preservagio — uma chamada a ordem — por partes
destes “senhores” do campo da moda . Assim através de regras rigidas mantém-se a
unidade do campo da produgio legitima e define-se a distdncia em relagdo aos
demais setores de produgdo do vestuario, distingue-se e € distinguido, preserva-se a
distingdo e mantém-se a ordem vigente que coloca no topo da hierarquia da moda a
Alta Costura.

Em 1963, Cardin abre o primeiro departamento de Prét-a-Porter dentro de
uma casa de Alta Costura, coincidindo com a realizagdo dos primeiros saldes em
Paris, o que demonstra que, diante de pressdes externas até mesmo a secular ordem

da Alta Costura cede, mesmo diante dos rigidos preceitos que a regem, adaptando-se

52 Como o sdo também as regras j4 citadas. que os 24 costureiros do seleto grupo filiado 4 Cimara
Sindical da Alta Costura Parisiense se comprometem a obedecer. Assim, costureiros ji foram
processados por clientes acusados de reproduzirem modelos exclusivos e outros. foram advertidos
como “Courréges e Grés, que em 1986 foram chamados severamente a ordem por terem infringido os
regulamentos” (Vicent-Richard, 1989, pp.70).
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para ndo ser derrotada, o que em moda significa ser considerada ultrapassada, isto &,
destituida de seu poder de legislar sobre as variagdes do vestuario. Neste caso até a
mudanga torna-se uma estratégia de conservagdo: mudar para preservar.

Yves Saint Laurent foi quem realmente promoveu o Prét-a-Porter. Em 1966
abre sua primeira boutique de Prét-a-Porter, seguido de perto por muitos dos outros
23 integrantes da Alta Costura a saber: Balmain, Pierre Cardin, Carvan, Chanel,
Christian Dior, Courréges, Emanuel Ungaro, Givenchy, Grés, Guy Laroche, Hanae
Mori, Jean Patou, Jean Louis Scherrer, Lanvin, Lecoanet Hemant, Louis Féraud,
Nina Ricei, Paco Rabanne, Per Spoock, Philippe Venet, Serge Lepage, Ted Lapidus e
Torrente.

O Prét-a-Porter, que em seus primeiros tempos consistia numa linha mais
barata da Alta Costura, ainda guardava muitos elementos desta ultima. No entanto,
ao longo de sua existéncia o Prét-a-Porter ganhou personalidade propria e assumiu
varias facetas, adequando-se melhor as der;landas do mercado e distanciando-se
estrategicamente da Alta Costura que agora controlava ndo somente a esfera da
produc;éio_ mais distinta, mais luxuosa, mas também outros setores da produgdo de
vestuario situados logo abaixo dela, podendo assim legislar plenamente sobre o
campo da moda.

Assim, segundo Durand, temos trés tipos de produgdo de Prét-a-Porter, o de
luxo que fabrica apenas algumas centenas de unidades de cada modelo e dos
tamanhos em que sdo produzidos e cuja concepgdo e execugdo fica a cargo
diretamente das maisons ou ainda de servigos externos que sdo contratados.

A outra versdo, cuja diferenga em relagdo a pnmeira estd no controle da

produgdo, que € passada as mdos dos proprios fabricantes sob supervisdo e assessoria
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estilistica e técnica de um estilista designado pela casa de Alta Costura.

Na primeira, a produgdo € artesanal ou parcialmente artesanal e €
comercializada em boutiques proprias ou boutiques de luxo espalhadas por todo o
mundo. Este Prét-a-Porter além de ser ele mesmo produto € também fonte de
referéncia, ditando as tendéncias que deverio ser adotadas na fabricagdo industrial de
roupas. Na Segunda, o acordo € feito através de um contrato que estipula um
percentual a ser pago a maison pela prestacio de servigos — que € feita durante
todo 0 ano — e que prevé ndo somente a produgdo de vestuario. Este tipo de
contrato € mais conhecido por “contratos de licenga”.

Por ultimo ha um tipo de produgdo de Prét-a-Porter no qual a casa de Alta
Costura cede a marca, a assinatura da maison , diante de uma analise prévia da
qualidade dos produtos desenvolvidos pela fabrica em questdo e a autoriza a utilizar
o prestigio da etiqueta sem qualquer supervisdo superior. As maisons negam que
exista este tipo de contrato, no entanto fabricantes brasileiros garantem que este
acordo é comum.

O Prét-a-Porter %¢ um marco na histéria da moda. Se de um lado
representa uma quebra, um rompimento das rigidas leis da Alta Costura, que se viu
obrigada a se adaptar a um novo consumidor emergente na década de 60, por outro
representa uma transferéncia do poder absoluto das classes altas sobre a escolha
estética em materia de vestuario. Se antes a distingdo estava relacionada a idéia de
raridade — e esta, por sua vez intrinsecamente ligada ao poder aquisitivo — que
determinava um bem de luxo exclusivo como a distingdo concretizada em forma de
vestuario, a partir da década de 60 a ostentagido no vestir passou a representar

snobismo.

** Também possui uma instituigio que cuida dos seus associados garantindo-lhes um certo prestigio e
um lugar no campo dos produlores da moda que ¢ a CAmara Sindical do Prét-a-Porrer dos Costureiros
¢ dos Criadores de Moda.
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Com a mulher ocupando um lugar cada vez maior no mercado de trabalho,
roupas muito suntuosas e caras cederam lugar a outros critérios de distingdo social,
menos relacionados a riqueza do que a nova estética do corpo, representando um
estilo de vida pratico e moderno mais adequado a vida nos grandes centros urbanos.
Assim, a ditadura do gosto cede lugar a ciclos de democratizagdo cada vez mais
amplos. Se o Prét-a-Porter se destacou na década de 60 como uma tentativa de
adaptagdo da Alta Costura aos novos tempos e aos novos mercados, abrangendo
camadas menos distintas, mas nem por isso mais populares, a costura industrial, ou
o estilismo industrial foi o grande responsavel pela massificacio da moda nos
anos 70.

Entre 1963 e 1973 quase todas as /maisons ja possuiam seus departamentos
de Prét-a-Porter. Em 1974 foi criada a Cémara Sindical do Prét-a-Porter dos
Costureiros e dos Criadores de Moda, com regras ndo tdo rigidas quanto as da Alta
Costura mas que sdo capazes de delimitar a distdncia mediana em que este se situa no
campo da produgio da moda: entre a Alta Costura e o estilismo industrial. Segundo
Durand as principais exigéncias para filiagdo nesta Cadmara s3o: possuir uma
estrutura juridica estabelecida, uma situagdo comercial solida e notoriedade. Além
disso, os costureiros do Prét-a-Porter possuem uma denominagdo propria — que
para os costureiros pertencentes também a Alta Costura continua sendo o de couturer
ou couturier — sendo conhecidos como créateur de mode. A Cadmara Sindical do
Prét-a-Porter € composta por 42 membros, sendo que 22 deles sdo também
pertencentes & Alta Costura, ja listados anteriormente e acrescidos de: Angelo
Tarlazzi, Ane-Marie Beretta, Azzedine Alaia, Cerruti 1881, Chantal Thomass, Chloe,

Claude Montana, Dorothée Bis, Emmanuelle Khanh, Hermes Jacqueline de Ribes,
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Jean-Charles de Castelbajac, Jean-Paul Gaultier, Karl Lagerfeld, Kenzo, Popy
Moreni, Schiaparelli, Sonia Rykiel, Tan Giudicelli, Thierry Mugler.

Também em 1974 era criado o Sindicato Nacional dos Estilistas Industriais
na Franga, que aglomerava um total de 320 filiados em 1987, e cujas exigéncias para
a filiag@o eram apenas o diploma de estilista e, pelo menos, dois anos de experiéncia
no exercicio da profissdo. Estes sao denominados créatifs.

O estilismo industrial aparece como uma alternativa infinitamente mais
popular de consumo de roupas de qualidade por precos muito mais acessiveis que o
Prét-a-Porter e a Alta Costura. Aqui o carater de reprodugio, intrinseco a produgio
industrial, impede que os bens sejam avaliados por sua raridade e mesmo pela
raridade de seus produtores, que também sdo muitos. O luxo aqui ja ndo distingue. A
constituicdo de uma imagem que faca algum dos costureiros deste segmento se
destacar ¢ parte de uma complexa operagio de marketing.

Aqui entramos no que chamaremos de terceira fase do processo de
autonomizagido do campo da moda, seqiiéncia da primeira, instalada a partir do
surgimento dos profissionais da moda, com Worth, em meados de 1850, e, da
segunda, com a Revolugdo Industrial aumentando significamente o publico
consumidor de moda no vestuario. O estilismo industrial se dirige a este piblico,
formado inicialmente na transformacgio do sistema de produgdo artesanal para o
industrial, abrangendo camadas mais inferiores da populagio — 0s operarios e as
tropas — e se estendendo, somente passadas muitas decadas, as camadas meédias e
altas da populagio, trilhando um caminho inverso ao trilhado pela Alta Costura, ou
seja, de baixo para cima. E € assim que a moda atinge camadas mais amplas da

populagdo, se difundindo por todo o mundo e invadindo espagds até entdo
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inesperados. O estilismo industrial inaugura a era da moda destinada a um publico
formado por uma grande massa de consumidores.

Neste sentido a distingdo ndo € mais fundada somente na de um tipo de
raridade que garanta a exclusividade de produtos e produtores e sim, na diferenciag@o
interna da hierarquia do campo da moda, que situa os seus produtores, também pelo
sucesso obtido junto aos consumidores. Primeiro passo para a obtengdo de algum
prestigio, em meio a uma infinidade de produtores, no ambito do estilismo
induistrial, o sucesso de vendas surge como um novo critério que possibilita em
parte a ascensiio dos estilistas, estreantes no campo da moda, a posigdes mais
elevadas dentro da hierarquia do campo. Mesmo porque, uma relativa autonomia em
relacdo as imposigdes econdmicas, permite que a criatividade e a ousadia de sua
produgdo o destaque dos demais em seu segmento, podendo assim, imprimir mais
facilmente, marcas distintivas a seus produtos.

O estilismo industrial surge no cené.rio da moda buscando sua identidade e
lutando para figurar entre a elite da moda. Os recursos de que dispde estdio menos
ligados a raridade de seus produtos e por extensdo de seus produtores. Desta forma a
novidade, cariter intrinseco 4 moda torna-se ela mesma uma forma de
raridade. O novo, a vanguarda, o ultimo langamento assume aqui a fungdo de dotar
0 objeto, no caso a roupa pronta, de uma aura que o distingue dos demais por portar
num dado momento, num espago minimo de tempo, o significado da ultima moda.

Assim, numa sociedade extremamente estratificada, onde inmimeros estilos
conviv em num mercado que se torna cada vez mais estandartizado, e, por paradoxal
que pareca, mais diversificado, o que ira distinguir os produtores de um mesmo

segmento €, antes de mais nada, a sua capacidade de adaptar e impor as ultimas
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tendéncias da moda — previamente estabelecidas pelos ditadores legitimos da
moda mundial, ou seja, os costureiros da Alta Costura e do Prét-a-Porter franceses
— a um numero de consumidores mais amplo. Neste sentido os esforgos dos
produtores industriais se destinam a captar as demandas emergentes
antecipadamente, antes de seus concorrentes, e tirar dai a maior vantagem comercial
possivel. Destacar-se significa poder aspirar a degraus mais altos na hierarquia dos
produtores de moda e ai sim, novas estratégias, mais distintivas — em termos de
raridade e sofisticagio — poderdo ser adotadas, assim como novos padrdes de
producdo serdo exigidos e impostos. Segundo Bourdieu,

“os bens simbolicos constituem realidades de dupla face — mercadorias e

significagdes —, cujo valor propriamente cultural e cujo valor mercantil

subsistem relativamente independentes, mesmo nos casos em que a san¢do

econdmica reafirma a consagracdo cultural” (1974, pp. 102).

Assim a moda se enquadra nesta definigdo mais extensa de bem simbolico
feita pelo autor, segundo a qual os valores; econdmicos e culturais podem estar
presentes num mesmo bem, o que faz com que possamos incluir ndo somente os bens
produzidos na Alta Costura — uma categoria especifica de bens de luxo que, como
dissemos anteriormente, os aproxima dos bens da Alta Cultura — mas também, os
bens produzidos industrialmente.

Abaixo destas trés categorias de produgdo de moda, a saber, Alta Costura,
Prét-a-Porter — que formam a elite dos produtores de moda em todo o mundo, pois
ditam as tendéncias, desde o comprimento das saias, até as cores, os tecidos, enfim
tudo que define a moda daquela estagio — hd uma gama de produtores que
produzem bens de toda a espécie, atendendo a todos os tipos de consumidores, de

todas as faixas etarias, dos mais diferentes estilos, com poder aquisitivo seja ele qual



159

for. HA praticamente uma moda para cada segmento da sociedade.

Assim, se em Paris se determina — apos um complexo e longo trabalho de
pesquisa que inclui desde o desenvolvimento de novos fios que irdo resultar em
tecidos, novas texturas, até a tintura, e também novos materiais, acessorios, calgados
etc. —  que a cor a ser usada € um tom de marrom que provavelmente alguém ja
tenha visto, mas que € recuperado e nomeado de outra forma, forma esta que também
¢ pré-determinada, ou seja, que ndo € simplesmente encontrada e sim
minuciosamente estudada, e que fornecera as bases para que, quando se abre uma
revista e la se vé: este € o marrom mostarda, ou marrom améndoa que dara o tom
deste inverno, isto quer dizer que por tras desta expressdo ha uma intengio,
associando esta cor a um determinado estilo que ira definir a mulher daquela estagéo,
ligando-a ao deserto, por exemplo, ¢ dai fornecer todo um instrumental que a
imprensa e a publicidade irdo desenvolver no intuito de dar a um produto uma
aparéncia de novo, de imprescindivel, uma idéia de “pertencimento” a um grupo ou a
um tempo presente ou mais que presente. Usar aquela cor quer dizer antes de mais
nada estar atualizado.

E é ai que os grandes nomes da moda, os grandes produtores entram, no
sentido de concretizar estas tendéncias através de suas criagBes, imputando nos
modelos por ele produzidos, um determinado estilo que ird encontrar seu
correspondente na sociedade. Esta construgdo de estilos realizada pelos costureiros
da Alta Costura e do Prét-a-Porter, funciona também como sugestionamento de
tendéncias que irdo se difundir ao longo de toda cadeia de produgdo do vestuario.
Assim, os produtores de vestuario que melhor souberem ler e concretizar, num

determinado estilo de vestuario, estas propostas € que obterdo maior sucesso junto ao
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publico. No entanto, esta operagdo de adequagio publico/produto ndo € tdo simples e
depende de uma série de outros fatores que irdo também determinar a medida de tal
SUCESSO.

E importante salientar, que num espago onde podemos encontrar os mais
variados estilos, estas tendéncias praticamente irdo padronizar o vestuario naquela
estacdo. Assim, por mais variados que sejam os produtos do vestuario numa dada
estagio — e falamos em estagdes ndo por acaso ja que estas representam os ciclos
de renovagdo do vestuario, ¢ em torno deste espago de tempo que os produtores se
organizam e organizam sua produgdo — sempre iremos encontrar modelos que
serdo a marca, o sindnimo daquele curto espago de tempo: por exemplo uma calga
justa pode ser encontrada em varias lojas, produzida por varias marcas diferentes,
mas a variag@o sera minima, relacionada ou a qualidade do material utilizado, ou ao
corte, ou mesmo a propria etiqueta, no entanto, sera a mesma calga, o mesmo
modelo.

E neste contexto, isto &, sob esta logica de produgdo, distribuigdo e consumo
que a moda brasileira e a de outros tantos paises se insere: na cadeia de produgio de
vestuario abaixo dos dominantes que s&o representados pela Alta Costura e pelo Prét-
a-Porter franceses. Ao longo da histéria houveram outros tantos costureiros ndo
franceses que se destacaram na produgdo de moda, mas a Alta Costura e o Prét-a-
Porter franceses consolidaram seu dominio porque, por tras da aura e da genialidade
destes produtores, por tras do poder criativo e de antecipagdo do que deve ser usado,
ha também um enorme aparato tecnolégico — das indistrias que pesquisam novos
materiais ¢ novas tecnologias — e institucional que garante em boa medida o

sucesso destes criadores. Situagdo favoravel nem sempre encontrada em outros
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paises, onde as engrenagens da moda ndo estdo tdo bem ajustadas como na Franga,
onde o proprio governo, ciente da importancia e das divisas que a moda gera ao pais,
age a favor desta, ajudando também a consolidar a fama destes produtores.

Neste quadro se insere a moda brasileira, longe de ditar tendéncias para o
resto do mundo e consciente de sua desvantagem em relagdo aos franceses. Também
o quadro institucional da industria de confec¢do nacional ndo ajuda: as industrias
estdo, em muitos anos, atrasadas tecnologicamente, a produgdo téxtil se encontra
também defasada tecnicamente e a mio-de-obra do setor € pouco qualificada. Assim,
os produtos nacionais perdem em qualidade para os produtos importados que entram
no pais gozando de muitos privilégios tarifarios. Ha pouca ou nenhuma integragdo
entre as indastrias téxteis ¢ de confec¢do, impedindo que se formem, como na
Franga, aliangas capazes de tornar o setor mais competitivo, 4gil e forte. Para melhor
entendermos as dificuldades e a estrutura do setor de vestuario no pais, torna-se
necessario uma analise mais precisa. E o que tentaremos fazer a seguir,
acompanhando parte da historia deste segmento de mercado que evoluiu

significativamente na década de 50, ponto de partida de nossa analise.
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8. A MODA EM MINAS

8.1. A FORMACAO DO CAMPO DA MODA EM

MINAS

A década de 50 foi um marco na moda brasileira. Foi a partir desta
década que a induistria téxtil e posteriormente a induastria de vestuario tiveram grande
impulso no pais. Antes deste periodo praticamente tudo o que se consumia no pais,
em matéria de vestudrio, era importado. E importante lembrar que nessa época a
roupa pronta praticamente ndo existia, as confecgdes existentes se dedicavam

rincipalmente a producdo das chamadas “roupas brancas™, ou seja, roupas intimas
2 2 p- J

camisetas — que eram usadas pelos homens sob as camisas — cuecas e meias.
Para as mulheres estas pecas eram as meias — com exce¢do das meias finas ou
meias de seda — também importadas — as anaguas, calcinhas, soutiens e
combinagdes.

As roupas nesta época eram em sua maioria confeccionadas por costureiras,
no caso das roupas femininas, e por alfaiates, em se tratando das roupas masculinas.
Os tecidos também eram importados, ja que os produzidos aqui ndo serviam para a
confecgdo das roupas mais sofisticadas que dominavam o vestuario feminino e os
ternos masculinos. O melhor produto nacional, e o que possuia maior penetragdo no
mercado, era o algoddo, principal fibra nacional, como vimos anteriormente.

Minas Gerais ndo fugia deste perfil. Basta analisar os censos industriais do
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estado para se ter uma idéia da constitui¢do das industrias téxtil e de vestuario®.
Temos em 1950, um total de 138 industrias téxteis e 477 industrias de vestuario em
Minas, das quais 413 eram destinadas & produgdo de calgados, setor incluido na
categoria de vestuario que s6 mais tarde, apesar de sua representatividade, foi
analisado separadamente. O setor de vestuario era dividido em oito grandes
categorias: fabricagdo de roupas brancas, fabricagio de roupas para homens e
meninos, fabricagdo de costumes e vestidos para senhoras e criangas, fabricagdo de
agasalhos, fabricagdo de chapéus, fabricagio de calgados, fabricagdo de acessorios do
vestuario e fabricagdo de artefatos de tecido. Destas, a que concentrava maior
namero de empresas, no ramo propriamente de vestuario, era a fabricagdo de roupas
brancas para homens e meninos (vinte e quatro), seguida pela fabrica¢@o de ternos,
costumes e pegas avulsas do vestuario masculino (dez). A fabricagdo de chapéus,
para ambos os sexos deve ser destacada neste periodo, ocupando uma posigdo
superior a da fabricag@o de roupas para senhéaras e criangas, que englobava também
o item relacionado a produ¢@o de enxovais para recém-nascidos.

E importante ressaltar que, apesar da indlstria de vestuario ainda ser
modesta no estado, a moda teve grande importancia nesta década, estando presente
no cotidiano de muitos consumidores, comerciantes e produtores — alfaiates e
costureiras — que colaboraram para fazer de Minas, anos mais tarde, um dos
grandes expoentes da moda nacional, e que permaneceram andnimos, em sua maior
parte ou conseguiram alguma notoriedade circunscrita apenas aos limites do préprio

estado, ou mesmo, de Belo Horizonte, principal foco de nossa analise.

# Os dados estatisticos utilizados neste capitulo foram retirados dos censos industriais de 1950 a
1990. Realizamos também um trabalho de campo no qual foi pesquisado o Suplemento Feminino do
jornal O Estado de Minas, principal fonte de informagges sobre a moda, jd que nfo existiam ¢ ainda
nio existem revistas especializadas em moda produzidas no Estado e entrevistas com pessoas que
tiveram uma importante atuagio no campo da moda ao longo do periodo pesquisado. e que sdo em
sua maioria, agentes que atuaram na imprensa, no comércio e na produgdo de vestudrio na capital
mineira.
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Na Belo Horizonte da década de 50 o universo feminino era fortemente
influenciado pela moda, e isto pode ser visto tanto através de fotos da época, nas
quais o cuidado com o vestuario, a elegincia dos trajes e sua similitude salta aos
olhos, quanto através dos depoimentos recolhidos ao longo da pesquisa de campo.
Também os jornais dedicavam espagos cada vez mais amplos a moda. Grande parte
da roupa que se consumida em Minas era importada — principalmente italianas e
francesas — ou proveniente de outros estados, e era vendida em algumas lojas mais
sofisticadas da cidade, pois a produgdo do estado, como vimos anteriormente, se
restringia as roupas intimas.

Vérias lojas ja haviam se instalado em Belo Horizonte desde a década de 20
— como é o caso da Antonieta Modas, localizada na entdo efervescente Rua da
Bahia e do atelié de costura de Madame Penelope™. Antes da década de 50 havia
também a Olivieri Modas, que era uma espécie de dissensdo da Antonieta Modas e
que funcionou até meados da década de 70, m:as “ndo conseguiu acompanhar o ritmo
das boutiques, perdendo o glamour e as caracteristicas que a consagraram
anteriormente”™.

Varias destas costureiras e alfaiates que faziam a fama na Belo Horizonte do
comego do século eram de origem italiana ou descendentes, resultado da intensa
migragdo, muito estimulada pelo governo nos primeiros anos de formagdo da cidade.

O comércio de roupas na cidade era bem desenvolvido, compensando de
alguma maneira a falta de produtores locais. A Sibéria era a maior representante do

comércio de roupa feminina mais sofisticada e elegante, para usar os termos da

% Note-se que a denominagio de Afadame é proveniente da grande influéncia exercida pela moda
francesa ainda nos tempos do império. dando um “ar” mais sofisticado as costureiras que se
pretendiam criadoras de moda no Brasil.

% Trecho retirado de uma entrevista com Dininha de Castro, uma das mais famosas proprietirias de
boutiques na cidade, que alcancou grande sucesso na década de 70, chegando a ter até cinco lojas na
cidade.
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época. Fundada como peleteria®, era uma das lojas mais conhecidas das senhoras de
sociedade da capital mineira. O dono era o Sr. Francisco, ¢ sua mulher D* Aida, que
ndo trabalhava na loja mas era uma freqiientadora assidua, ajudava no atendimento as
clientes.

Segundo Luccia Calvo — ex-vendedora da Sibéria, trabalhou la de 1952 a
1959 — aloja vendia praticamente as mesmas mercadorias da famosa Casa Canada
do Rio de Janeiro. A Casa Canada foi uma das pioneiras da importacdo

“de moda no atacado, suprindo Rio, Sdo Paulo, Buenos Aires e outras
cidades, de vestidos, bolsas, tecidos, chapéus. Em 1944, a importagio
tornou-se muito dificil devido aos impostos que oneravam em demasia tais
bens, dificultando seu repasse aos pontos de revenda. Dai sua diregdo ter-se
decidido pela reproducio local de vestidos de luxo, frente de atividades que
exigia um setor de costura bem estruturado e promogdes sazonais, para
orquestrar os langamentos das estagcbes de Paris com o calendario de
atividades da alta sociedade brasileira™ %,

A Sibéria, que buscava uma clientela mais distinta, tentava marcar
diferencas em relaga@o as lojas mais populares-instaladas também no centro da cidade,
através da sofisticagdo da loja e do atendimento, contratando vendedoras com nivel
cultural mais elevado para os padrdes da época, denominadas vendeuses, as
distinguindo das vendedoras das lojas mais populares e contribuindo para uma
promogdo social da profissdo considerada desqualificada e indigna para as classes
mais altas da sociedade na década de 50.

A moda que A Sibéria vendia era bem similar a vendida na Casa Canada no
Rio, que somadas a outras tantas lojas, abasteciam os estoques da Sibéria. Os
representantes vinham do Rio e de Sdo Paulo e “4s vezes traziam manequins para

experimentar as roupas e ficavam hospedados nos hotéis Normandi ou Financial”.

Os consumidores da Sibéria

%7 Peleteria é a denominagdo dada s lojas destinadas ao comércio de casacos e estolas de pele. muito
usadas até meados dos anos 50. Belo Horizonte. possuia um clima ameno, aspecto ressaltado por
quase todos os entrevistados que falaram sobre a cidade daquela época.

* Ver mais sobre a Casa Canads em Durand. J.C.. 1988, pp. 71 4 74.
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“eram de classe AA, tinha muita mulher de médico, engenheiro (...) os clds
dos Dias, dos Mascarenhas, dos Guimardes. As clientes importantes
mereciam tratamento especial. Estas eram atendidas diretamente pelo Sr.
Francisco, dono da loja, que descia do segundo andar. Na parte de baixo,
haviam poltronas e uma mesa grande. As clientes diziam o que queriam e as
roupas eram colocadas nas cabines e assim experimentadas. A moda
naquela época era classica mesmo, ndo mudava muito. Tinha muito

taillenr, muito manto (...) as cores eram sempre cinza, azul marinho e

preto, so tons sobrios”.*

As mulheres que n3o podiam comprar na Sibéria durante o ano,
acotovelavam-se na sua porta durante as famosas liquidagdes da loja, oportunidade
em que OS pre¢os caiam e as roupas se tornavam assim mais acessiveis 4 estas
consumidoras. Segundo Luccia Calvo “(...) Era liquidagio mesmo. Mais da metade
do preco abaixava. Haviam filas enormes”.

Entre as lojas que atendiam as mulheres de sociedade e que concorriam com
a Sibéria estavam a ja citada Antonieta Modas e a Sloper que se situava na Avenida
Afonso Pena. No entanto € opinido undnime entre as entrevistadas que “chic mesmo
era roupa pronta” como nos disse Anna Mérina, editora do caderno feminino do
jornal O Estado de Minas desde 1969, e que desfilava em promocdes de moda
beneﬁceqtes que ocorriam com freqiiéncia na cidade. O mesmo relata Liicia Veado
— que desde 1949 era redatora da pagina feminina publicada pelo Diario de Minas e
também desenhava modelos a pedido das leitoras que escreviam cartas a redagio,
pratica alidas muito comum na imprensa feminina da época, como veremos mais a
frente — “nesta época a maioria das mulheres fazia roupa em casa, ou seja, com
costureiras, copiando modelos que circulavam em revistas como O Cruzeiro,
Manchete, Anuario das Senhoras, Vitrine, A Cigarra e Vida Doméstica, as mais
importantes”.

E necessario ainda ressaltar que esta nogdo de “chic” — termo francés que

5 . . - . = - =
? Trechos da entrevista com Luccia Calvo. que foi vendedora da Sibéria. As denominagdes em
francés na moda remetem ao prestigio e enorme influéncia que a moda francesa possuia entre as
brasileiras.
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ndo possui um correspondente exato em portugués, mas que pode ser tomado como
sindnimo de elegante, alinhado — era relativa a exclusividade, e porque nio falar, a
raridade das roupas. Assim, a Sloper vendia roupas mais caras do que a Sibéria
porque vendia no maximo trés reprodu¢des da mesma roupa, uma de cada tamanho:
pequeno, meédio e grande. A Sibéria possuia mais fama, talvez por causa da sua
localizagdo privilegiada, ocupando o primeiro andar do Edificio Acaiaca, na esquina
da Avenida Afonso Pena e Rua Espirito Santo, e segundo Anna Marina, “ perto dela
ficavam fotografos que tiravam fotos das pessoas que passavam nas proximidades, e
as vendiam para as pessoas’ .

Assim, haviam determinadas lojas que atendiam a um publico mais distinto,
que se abastecia eventualmente de roupas prontas, cuja produgio era mais ou menos
limitada, o que as tornava caras em relagdo as roupas confeccionadas pelas
costureiras, pratica mais comum na época. Vale lembrar, que este segmento de roupa
pronta, apesar de notavel, nio era acessivei a maioria da populagdo, tornando-se
assim uma categoria de bens mais distintos do que os vestidos confeccionados pelas
costureira_s, e também em relagiio a algumas lojas mais populares que vendiam
produtos de baixa qualidade, basta lembrar, que a induastria de confec¢do no pais so
veio a se desenvolver na decada de 70, e no restante do mundo, somente a partir da
década de 60.

O centro da cidade era, alias, o lugar onde a vida cultural da cidade pulsava,
e onde o comercio se desenvolvia com grande rapidez. Parte mais agitada da cidade,
o centro era o lugar onde as pessoas se encontravam e se divertiam e onde as lojas
mais importantes se instalavam. Havia, segundo Lucia Veado, “na saida do colégio

o famoso footing na Afonso Pena. O passeio direito da Avenida Afonso Pena, o lado
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da Prefeitura, era o mais chic que o esquerdo, do lado do Parque Municipal, onde
andavam as pessoas de classes menos abastadas™. Era no centro que se localizavam
também as principais lojas de tecidos: como A Voga, as Lojas Normandi ( na
Avenida Afonso Pena esquina com Rua Tamoios), a Canada de Luxo (que apesar do
nome ndo tem nenhuma relagdo com a Casa Canada do Rio), a Miami ( também na
Avenida Afonso Pena) e a Casa da Sogra ( que existe até hoje).

A grande influéncia na moda naquela época era do cinema americano.
Segundo Lucia Veado este fato estava relacionado

“ao grande numero de cinemas que havia na cidade. Os filmes americanos

estavam em pleno auge do glamour e os figurinos eram desenhados, muitas

vezes, por grandes costureiros mundiais, principalmente os franceses, que
eram ponto de referéncia para o vestuario local. Afinal, o cinema era uma
das maiores formas de lazer existente na capital.”

Assim os modelos vistos nos filmes, eram freqiientemente reproduzidos
atraves da constantes publicagdes sobre cinema presentes nos figurinos e nos jornais
da época, como veremos mais a frente no Suplemento Feminino do jornal O Estado
de Minas. As atrizes eram nesse sentido as grandes difusoras da moda mundial, pois
bastavam aparecer num filme, ou em algum evento do cinema internacional, que
logo eram fotografadas de corpo inteiro, para mostrar o modelo, longamente descrito
pelas revistas, figurinos e suplementos femininos espalhados por todo o mundo. No
Brasil nfio era diferente. Eventualmente também ganhavam algum destaque as
cantoras do radio, grandes estrelas nacionais, mas que nio usavam os modelos da
Alta Costura como as atrizes do cinema americano, nesta época no apice da fama.

Haviam também lojas mais populares, como a Casa Guanabara e a Galeria

Futurista. Segundo Anna Marina, A Sibéria levantou a Guanabara que ficava ao lado
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— na Rua Espirito Santo — e também vendia artigos do Rio e de Sio Paulo”.
Lucia Veado, lembra que “Carlos Carvalho, dono da Casa Guanabara promovia
muitos eventos culturais, inclusive os proprios desfiles da sua loja”. Estes eventos
eram muito comuns, e faziam parte do cotidiano de muitos dos donos de lojas de
roupas femininas na capital mineira, sendo um meio, senio o unico, de promover as
vendas, dado que a propaganda ainda dava seus primeiros passos no pais.

Assim, nesta época haviam muitos bailes e festas tradicionais — como os
Bailes de Primavera, do Automovel Club e do Iate Clube da Pampulha e as festas
juninas do Minas Ténis Clube — ocasides nas quais as mulheres se apressavam
para encomendar vestidos novos as costureiras com as quais ja tinham o costume de
trabalhar, acompanhando as Gltimas tendéncias da moda através de figurinos e dos
jornais da época, que ja traziam cadernos especialmente dedicados as mulheres e a
moda.

O Suplemento Feminino do jornal O Estado de Minas nos fornece um bom
exemplo de como a moda se situava e era tratada no cotidiano das mulheres dos anos
50. Em gdiqéo do dia 14 de maio de 1950 este suplemento ji contava com 16
paginas, o que nos da uma idéia da relevincia desta se¢do no jornal . Na capa, a foto
de uma “senhorita da nossa sociedade”, o que certamente dava um tom mais
confidvel as informagdes contidas naquela se¢do. Nele eram abordados assuntos
variados de interesse feminino, e que na época eram: conselhos de beleza, receitas
caseiras, culindria, contos, uma parte intitulada “pequenos conselhos domésticos”
que dé dicas as donas de casa; também havia sempre um modelo em fricof ou croché
para ser confeccionado em casa; uma outra segdo denominada “o seu mundo” onde

se tratavam de assuntos como decoragio e, novamente dicas domésticas ou mesmo
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de etiqueta. Havia uma parte inteiramente dedicada ao publico infantil, com contos,
desenhos em quadrinho, brincadeiras, concursos etc., e ainda, uma pagina inteira
dando destaque ao cinema americano, geralmente com fotos das atrizes, a vida dos
artistas, fofocas sobre os bastidores das filmagens etc..

Grande destaque era dado a moda, que preenchia boa parte do caderno com
desenhos — croquis — reproduzindo modelos criados pelos costureiros franceses
da Alta Costura, como na sec¢fo intitulada “ Sugestdes de Paris”. Os modelos eram
geralmente acompanhados de explica¢des detalhadas sobre o corte, o tecido e os
acessorios, € na maioria das vezes, também por moldes desenhados ao lado dos
croquis.

As propagandas presentes neste suplemento eram de lojas da época, como A
Sibéria “A casa orgulho de Belo Horizonte” , que dava grande énfase ao crediario em
frases como: “Pregos para todas as bolsas” e “Qualquer pessoa pode comprar a
crédito na A Siberia: basta preencher uma pr;)posta e, sem perda de tempo, V.S. tera
a casa a sua disposigdo”, o que certamente demonstra uma tentativa de popularizar a
sua clientgla, j& que, como pudemos perceber através das entrevistas, a loja atendia a
um seleto publico constituido por senhoras da sociedade.

Haviam também muitas propagandas de maquinas de costura,
sinalizando sobre sua importincia no cotidiano das mulheres desta época,
criadas sob a severa tutela dos pais, destinadas muito mais ao casamento do que ao
trabalho, fazia parte da sua educagdo o aprendizado de regras de comportamento
social, corte e costura, fricot, croché, culinaria, pintura, misica — piano era muito
valorizado — e linguas, latim e francés principalmente. A mulher dos anos 50 era

enfim a mulher criada e destinada ao lar.
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E neste contexto que a moda dos anos 50 se enquadra. A confecgédo
domestica de roupas era uma pratica comum e as mulheres ndo estavam habituadas a
comprar roupas prontas. A maioria do vestudrio era assim concebido — quando
nio copiado, pelo menos inspirndo — baseado nas tendéncias ditadas pela
Alta Costura francesa.

Como assinala Barthes, a imprensa possui aqui, papel fundamental na
difusiio da moda, pois ¢ fonte de referéncia e de consultas constantes. E através dela
que as mulheres brasileiras se orientavam e se informavam sobre a moda
internacional jA que o cendrio nacional era pouco representativo enquanto
produtor de moda, e isto pode ser visto através dos croquis encontrados nos jornais
e revistas da época que dedicavam espago a moda, sempre acompanhados de
comentarios como ; “as ultimas tendéncias de Paris”, “direto de Paris” ou eram
assumidamente copias, inspira¢Ges as chamadas interpretagdes da moda francesa .

A influéncia da moda francesa era ta;nta, que em 1953, um desfile que seria
realizado em Belo Horizonte, pela Casa Canada de Luxo, foi adiado devido ao
langamento do New Look de Dior, que ocasionou uma verdadeira reviravolta na
moda, mudando totalmente o padrio, a silhueta feminina no pos-guerra.

Outro fato que reafirma o dominio da Alta Costura francesa na moda
nacional, € o langamento dos tecidos Bangu, uma das maiores companhias téxteis do
pais, com vestidos confeccionados pelo costureiro francés Jacques Fath — que
gozava de enorme prestigio entre as brasileiras, ocupando frequentemente as paginas
dos jornais e revistas com seus modelos — num castelo de sua propriedade, na
Franca, em 1952 durante grande festa apoiada pelo governo e por grandes

personalidades e politicos brasileiros como Getulio Vargas e Assis Chateaubriand.
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Este, e varios outros eventos promovidos durante toda esta década, marcaram a
promocdo dos fios nacionais enquanto tecidos capazes de produzir vestuario de
qualidade. FIGURA 29

A idéia era buscar o reconhecimento junto is autoridades msiximas do
gosto, a Alta Costura francesa, para legitimar o produto nacional diante das
consumidoras do pais e também de fora dele. A Matarazzo, grande tecelagem
paulista, buscou o apoio da Boussac, um dos maiores grupos téxteis franceses, que
tinha como protegido o costureiro Dior, que vez por outra, criava alguns modelos
com os tecidos brasileiros”.

Nesse sentido a Bangu comegou a promover desfiles organizados sob a
forma de concursos de beleza, denominados Concurso Miss Elegante Bangu, , que
percorriam © pais em busca de jovens que representassem a beleza da mulher
brasileira e contavam com o apoio dos formadores de opinidio da época, ou seja, a
alta sociedade e os colunistas sociais. Em tais ocasides, o estilista brasileiro
contratado pela fabrica, Jos¢ Ronaldo, que gozava de grande prestigio entre as
Socialites. da época, era responsavel pela criagdo dos modelos que iriam ser
desfilados pelas candidatas. Segundo Anna Marina, em Belo Horizonte estes desfiles
aconteceram duas vezes, uma delas no Museu da Pampulha, com o apoio do entdo
governador, Juscelino Kubistcheck™. FIGURA 30

Estes desfiles passaram a figurar entre os principais acontecimentos sociais
da época, e ajudaram a consolidar o campo da moda no Brasil. Era através deles,
que vez por outra, alguns nomes de estilistas brasileiros obtinham certa notoriedade
junto as senhoras da sociedade.

Em 1958 acontece a I FENIT — Feira Nacional da Indistria Téxtil —

" Ver propaganda veiculada no dia 22 de dezembro de 1957 em anexo.
"' Conferir foto em anexo.
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em S80 Paulo. A realizacio da FENIT demonstra que o campo da moda
aleancara importincia na industria nacional, e € um momento em que produtores
e compradores, os confeccionistas, se encontravam para realizar seus negocios.
Segundo Durand, “sua existéncia atesta que o setor atingiu um minimo de
diferenciacdo interna e que existem condigdes minimas para um certo padrdo de
cooperagdo entre empresas concorrentes e/ou complementares” (Ibid. , pp. 76).

Nos termos da interpreta¢io de Bourdieu, momento de estruturagdo do
campo da moda, os anos 50 se destacaram por varias mudangas no setor do vestuario,
ou nos setores afins, como € o caso da industria téxtil. Se por um lado a producio de
roupas prontas e os estilistas brasileiros ainda ndo eram reconhecidos como grandes
criadores de moda, como os costureiros franceses, por outro a imprensa dava grande
apoio a todas as iniciativas que tinham como objetivo consolidar o campo da moda
no pais, dando destaque aos eventos que ocorriam e abrindo maior espago para o
publico feminino nos jornais e revistas, se e‘specializando e preconizando o grande

desenvolvimento que iria alcangar na década seguinte.
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8.2. O PERIODO DE TRANSICAO

A deécada de 60 foi um periodo de transigdo entre o impulso inicial dos anos
50 e a grande expansio dos anos 70. O censo industrial de 60 aponta para um
decrescimo substancial do nimero de fabricas, tanto no setor de vestuario, quanto no
setor téxtil, no estado, o que pode ser explicado, em parte, pela entrada de produtos
produzides em outros estados — principalmente Rio e Sdo Paulo — que supriam
as lojas de roupas prontas em Minas na década de 50. No contexto nacional, no
entanto, o que se observava, segundo os dad:os dos Censos Industriais do IBGE, foi
um aumento relativo da importdncia da industria de vestudrio se comparada a
industria de calgados. Houve também um pequeno aumento da produgio de roupas
para senhoras e criangas em relagdo as roupas brancas.

A decada de 60 pode ser caracterizada como um periodo de recuo na moda.
No comego da década o quadro apresentado na década de 50 era ainda predominante,
no entanto, da metade da década até o comego dos anos 70, o periodo foi
caracterizado por uma inatividade atipica.

A imprensa, pesquisada em Minas através do Suplemento Feminino do
Estado de Minas, nio apresentava grandes modifica¢des em relagdo ao que ja vinha

sendo feito. Verifica-se no entanto uma falta de noticias sobre os acontecimentos



175

sociais € os inimeros do periodo anterior. O glamour dos desfiles, que antes
aconteciam com bastante freqiiéncia, apenas salpicavam uma pagina ou outra,
deixando claro que muitas das iniciativas que agitaram os anos 50 ou deixavam de
ter importancia, ou realmente ndo ocorriam.

E ndo era so em Minas que os anos 60 tornaram-se pouco significativos no
plano da moda. O pais como um todo assistia atonito a invasio das roupas
importadas. Inimeras boutiques de fundo de quintal ou de garagem eram abertas,
colaborando em parte para retirar o setor de vestuario das estatisticas oficiais, o
situando no ambito da economia informal. Senhoras de sociedade que antes enchiam
os saldes com a elegancia dos seus trajes, reconheceram no comércio de roupas
prontas importadas, uma oportunidade de ocupar suas tardes desfrutando de uma
atividade prazerosa, pois elas que normalmente faziam compras particulares, agora
podiam tirar algum lucro de seu gosto pessoal.

A bibliografia  consultada também ndo da destaque a esta época,
caracterizada por profundas mudangas de comportamento que influenciaram os anos
seguintes e também a moda.

Neste periodo as lojas que faziam enorme sucesso junto ao publico na
década anterior, ndo eram destaque na imprensa € até as propagandas e anincios de
promogdes e liquidagdes deixaram as paginas dos jornais. As lojas que apareciam
nos jornais eram agora as mais populares, como a Guanabara e as lojas Pep’s. Esta
ultima foi uma das pioneiras da roupa destinada a um puiblico mais jovem, que até
entdo vestia arremedos das roupas adultas.

A contraposi¢io entre jovem e clissico permeava as reportagens de

moda neste periodo. Havia uma inseguranga em rela¢do ao que deveria ser usado, o
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que realmente estava na moda. Se por um lado o comércio apontava novos caminhos
em diregdo a um espago a ser ocupado, direcionado a4 moda jovem, por outro, as
roupas classicas ainda estavam na moda. No entanto, esta contraposi¢io, inexistente
em outras épocas, parecia confundir os consumidores.

Tudo isso estava certamente relacionado as mudangas que se operavam no
exterior, especialmente na Alta Costura, principal fonte de referéncia da moda
nacional, que se encontrava em crise. Neste momento surgiu o Prét-a-Porter, opgio
capaz de recolocar a Alta Costura em seu dominio.

E importante notar que ja nesta epoca o Rio possuia varias boutiques que
comegavam a atrair clientes de varios pontos do pais”, que l& compravam para
abastecer suas lojas. Isso resultou num aumento significativo nas roupas que eram
repassadas aos consumidores, que somado ao prestigio que o Rio alcangava na
produ¢do deste novo tipo de roupa — mais leve, mais descontraida, bem moderna,
enfim, bem proxima a imagem das mulhere‘s cariocas, bronzeadas e esportivas —
constituia um novo estilo de vida que seria caracteristico desta década, ou seja, as
mulheres comegavam a sair de casa e se dedicar a outras atividades que ndo as
domésticas.

E importante destacar que nessa época o sistema de vendas por atacado em
vestuario ainda estava dando os seus primeiros passos, ndo possuindo uma estrutura
capaz de arcar com grandes volumes de vendas. Assim comecaram também a
aparecer as primeiras confec¢des cariocas que iriam fazer enorme sucesso na década

seguinte.

"> Em 1964. no Estado de Minas ja aparecem reportagens indicando como fazer compras nas
boutiques cariocas. Uma espécie de gunia que orientava as consumidoras sobre o que comprar, dando
destaque aos pregos * a vida pode estar por um prego absurdo, as filas do acougue podem ser
quilométricas, a carne pode subir. o ieite sumir, mas a mulher elegante sempre encontra uma verbinha
€XIra em seu orcamento. para usar, se nio as grandes pegas, pelo menos os detalhes e acessorios da
moda. E para estar na moda. nada melhor que uma olhada nas boutiques. principalmente as cariocas”
(Estado de Minas, 12 de julho de 1964).
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Voltando ao cenario mineiro, que ainda ndo possuia tantas boutiques que
vendiam produtos nacionais como no Rio, devemos destacar algumas iniciativas que
tentaram reanimar a moda na capital. Basta lembrar que num mesmo ano diferentes
reportagens tinham lugar no Suplemento Feminino. Temos de um lado, em 1966,
uma propaganda das Lojas Pep’s, que ocupava paginas inteiras do jornal e possuia,
naquele ano duas lojas em Belo Horizonte, uma a Rua Espirito Santo, e outra 4 Rua
da Bahia. As propagandas alardeavam sobre promogdes e pregos baixos, num estilo
bem mais popular, e apostavam no langamento da “Cole¢do Jovem Guarda” como
primeiro langamento do ano, adotando uma linguagem bem diferentes das lojas que
até entdo possuiam grande prestigio entre os consumidores da capital mineira, ou
seja, impregnado de girias. Aqui ja podemos notar o aparecimento de um novo

segmento de mercado, destinado aos jovens:

“ E uma lenha, ndo adianta MODA JOVEM E MESMO COM O PEP’S:
Isso que ha por ai ¢ fichinha na frente da roupa do Roberto Carlos. O Pep’s
vai langar logo agora, no principio do ano, a roupa do R.C.. Sio trés (3, ndo
€ s6 um ndo) ternos espetaculares, com as maiores bossas (forro vermelho,
bolsinhos préd todo o lado, calga cheia de bossas, padrdes sensacionais). E
exatamente aquela roupa que o R.C. vem usando nos seus programas. E
mesmo o fino em questdo de roupa jovem. E o Pep’s ¢ muito pra frente
quando a coisa € lancamento. Vamos fazer um desfile na base do genial,
com show e etc. para vocé conhecer a nova roupa. Vamos fazer um plano
especial para vender roupa para gente jovem (vai ser moleza: as prestagdes
na justa medida da sua mesada (....) E ndo vai ficar so6 nisso ndo. Roberto
Carlos esta na Europa. O brasinha vai voltar de 1a com as maiores novidades
para a colegdo que o Pep’s vai langar. Agora, tem uma coisa que € muito
importante: a roupa do Roberto Carlos, o terno oficial da Jovem Guarda, é
exclusividade absoluta da Pep’s. Como sempre: o Pep’s € mesmo uma lenha
em quando o negoécio é roupa jovem”

Por outro lado, outra iniciativas ainda tinham como objetivo a manutengio
do estilo mais classico, como num desfile-show de Pierre Cardin, no Automovel

Clube, acontecimento que movimentou a capital mineira, em 1967, com uma grande
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festa de gala, onde as mulheres de sociedade desfilavam seus modelos mais
sofisticados em meio a pompa que envolvia tais eventos. Este embate entre moda
jovem e moda classica, o esportivo versus o elegante, o classico e o moderno, fica
claro, quando por ocasido de uma festa no late Clube de Belo Horizonte, promovida
pelo colunista Eduardo Couri, determinou que o traje fosse o “Esporte Longo”. Tal
denominagdo causou grande confusdo, sendo até tema de debate entre varias figuras
proeminentes da sociedade no Suplemento Feminino de outubro de 1968, indagadas
sobre a defini¢do que davam a este estilo que seria algo entre o esporte de festa e o
esporte chic .

Esta inseguranca sobre o que usar e quando usar, que normalmente
nio fazia parte da década anterior, tomou conta da discussfio sobre a moda. As
inovagdes pareciam chocar as consumidoras, que queriam aderir 4 moda e ao mesmo
tempo tinham medo de parecer ridiculas, o que fica claro numa reportagem de moda
de janeiro de 1967 intitulada: “Pobre mulher que fez em 66 tudo o que a moda
mandou”. Nesta, Anna Marina, entdo colunista de moda do Estado de Minas fazia
um paralelo sobre as mais diferentes tendéncias que estavam disponiveis no
mercado, e a confusdo que reinava na Alta Costura:

“O que devera vestir uma mulher para ir a um casamento elegante? Um

casaco de plastico? E para ir ao teatro? Veludo ou ‘pafletds”, sandalias ou

sapatos bordados. O que € mais elegante, a mini-saia ou o vestido longo?

Que coisa € esportiva, o “tailleur” ou o terno prata? A mulher que planeja

seu guarda-roupa de verdo esta transtornada, confusa, incerta. Nio se sabe

mais como vestir-se. Sua duvida parece insoliivel, ndo existe ninguém que
se arrisque a fornecer-lhe uma bela formula definitiva (...) encontrar nas
revistas um modelo e fazé-lo copiar pela costureira ¢ uma empresa
desesperada. Entrar em uma loja ¢ sair com dor de cabeca e angustiada. Os
grandes costureiros estdo desorientados, nio sabem o que fazer. Até a

mulher tipicamente ‘da moda’ que até os ultimos meses empenhou-se em
seguir e aceitar todas as tltimas invencdes, ndo o faz mais”.
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Vemos que Minas soffia intensamente com os acontecimentos que
abalavam a Alta Costura francesa. Se no campo da producdo do vestuario, dominio
por exceléncia da Alta Costura francesa, haviam sérias e profundas mudangas em
curso, estas estavam reproduzidas e incorporadas de um lado pelas consumidoras,
que antes se sentiam seguras devido a estabilidade reinante na moda. A intensidade
e a velocidade das mudancas que revolucionavam o campo da produc¢io da
moda nesta década, afetavam nitidamente o cotidiano das consumidoras. Elas se
refletiam no mercado, marcando claramente a influéncia que possuiam sobre ele. Se
antes as consumidoras se sentiam seguras, era porque os ciclos de renovagdo do
gosto no vestuario eram menos abruptos, mais estaveis. Em outras palavras, havia
um consenso mais explicito sobre o que estava na moda ou ndo.

Com a entrada de novos agentes no campo da moda, como Courréges em
1966 que colocou o plastico entre os materiais trabalhados pela Alta Costura, houve
uma aparente desestrutura¢ido do campo, a hierarquia do campo foi abalada e pode
ser percebida no sentido em que se propagava, ou seja, dos produtores aos
consumidqres. O consenso anteriormente estabelecido foi abalado, novos valores
entraram no jogo da distingdo social, embaralhando as nogdes de certo e errado na
moda, ou pleo moenos multiplicando suas possibilidades. Houve entdo uma corrida
para estabelecer novos padrdes de vestuario, novos estilos. Dai a confusdo sobre o
que deveria ser usado. Se as referéncias de bom gosto, até entdo dominantes
representadas por personagens como como Chanel, Dior etc. , ou aqueles que se
encontravam em posigio dominante — se achavam abaladas, balangadas,
destituidas de seu poder absoluto por outras referéncias tdo diferentes daquelas que

até entdo vigoravam, era porque o consenso antes existente, visto através de ciclos
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mais estaveis e mudancas mais moderadas, havia sido afetado pela entrada de novos
agentes no campo de produgdo da moda, como era o caso dos novatos Courréges e
Paco Rabanne. Sinénimo de mudangas na estrutura do campo, inversao dos valores
até entdo dominantes em detrimento de novos valores, que ganhavam espago.

Nesse sentido podemos ver a luta dos dominantes, falando em nome da
tradigdo, da posicdo de dominio, por eles ocupada em contraposi¢io aos novos
valores, em nome da renovagio, o que pode ser visto através do discurso presente na
imprensa entre classico e moderno, esporte e elegante, ou, entre as velhas palavras
que denominavam o bom gosto na moda e as novas palavras que confusamente
lutavam para serem sinonimos deste bom gosto.

Assim a década de sessenta € marcada pela insipiéncia de acontecimentos na
moda mineira, se compararmos a profusdo de eventos e desfiles ligados a moda que
faziam parte do cotidiano dos anos 50. Em parte reflexo da desordem estabelecida na
Alta Costura em decorréncia da entrada dé novos agentes no campo, principal
influéncia da moda nacional. Por outro lado, afetada também pela entrada de novos
agentes cgmuﬂados na economia informal, dedicados a importag@o de roupas prontas
de griffes que inundaram o mercado mineiro e ndo aparecem nas estatiscas oficiais,

que revela apenas uma queda na producdo local de vestuario.
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8.3. A PROFISSIONALIZACAO DO CAMPO DA MODA

Os anos 70 foram marcantes para a moda brasileira para a mineira em
especial. Periodo de grande expansdo, foi marco também de iniciativas mais
nacionais, se libertando em parte do dominio da moda internacional. Os anos 70
assistiram a uma das poucas tentativas de se fundar uma moda legitimamente
nacional, continuando o trabalho iniciado na década de 50.

As estatisticas confirmam este crescimento que pode ser verificado atraves
dos censos industriais de 1960, 1970 e 1975, :onde a industria de vestuario em Minas
passou das 107 fabricas computadas no censo de 1960, para 309, em 1970, e 563 em
1975. Este salto pode também ser comprovado através da mao-de-obra empregada
pelo setor, que saltou de 542 pessoas empregadas em 1960 para 14.697 em 1975. E
importante ressaltar que entre estas estdo computadas as industrias de calgados que
na década de 60 representavam a quase totalidade das empresas incluidas na
categoria de vestuario, tendo seu peso relativo diminuido 4 medida em que nos
aproximamos da década de 70.

Outro fator que deve ser destacado € a constituigdo das empresas de
confecgdo no pais como um todo. Segundo Abreu 73 — que analisa a industria de

confecgdo sob o dngulo do trabalho a domicilio — houve um grande crescimento

" Abreu, R de P.. 1986, pp 111/112.
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da industria de confec¢iio no pais entre as décadas de 50 e 70, mas estas estatisticas
ficam comprometidas se ndo atentarmos para o perfil das empresas nacionais do
setor de confecgdes, primordialmente de pequeno porte, ou mesmo micro-empresas.
O problema € que os trabalhadores a domicilio, mdo-de-obra mais comumente
empregada por estas pequenas empresas, nio fazem parte dos dados computados
pelos censos industriais. Além disso hd ainda outro agravante, a maioria destas
empresas de pequeno porte atuam no setor informal, também ndo contemplado pelo
dados dos censos industriais. Assim, ficam de fora boa parte das empresas que
contribuiram, e muito, para o crescimento do setor de confecgdes no Brasil, neste
periodo.

Minas também se enquadra neste perfil descrito acima. Na década de 60,
fica claro, devido ao decréscimo apresentado nos dados relativos a industria de
confecgdo no estado, que boa parte das empresas existentes atuavam informalmente.
As primeiras boutiques instaladas também ilegalmente nos fundos das casas, deram
origem as confec¢des que comegavam a surgir na capital mineira, dados estes que so
puderam ser confirmados através de entrevistas.

Uma das proprietarias de boutiques precursoras em Minas, Dininha de
Castro, em 1967 inaugurava a Psiu! no centro de Belo Horizonte, regido que ainda
concentrava o comércio chic da cidade. Antes dela havia a Betina — que segundo
ela “ndo era boutique era loja. Boutique ¢ diferente de loja. Loja é assim lojdo, mais
popular”. A Casa Olivieri, uma das primeiras lojas de roupa da cidade ainda estava
aberta nesta época, mas “ndo conseguiu acompanhar o ritmo das boutiques, perdendo
0 glamour e as caracteristicas que a consagraram anteriormente”. A Arca Boutique

foi inaugurada pouco tempo depois da Psiu! e era uma sociedade de Dininha de
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Castro com a filha.

A Savassi era ainda um pacato bairro residencial quando, no comego da
década de 70, varias boutiques comegaram a ocupar as suas ruas, pois o centro da
cidade, muito movimentado, ndo oferecia mais o glamour de tempos passados. E
aqui podemos notar algumas estratégias por parte das donas de boutique, no sentido
de diferenciar as suas lojas e os produtos que elas vendiam, das demais lojas de
comércio de roupa pronta. Uma primeira iniciativa foi a mudanga espacial, elegendo
a Savassi como o lugar sofisticado no qual elas se instalariam, chegando inclusive
mais tarde, e até hoje, a caracterizar o bairro. Qutra estratégia que pode ser apontada
€ a aparéncia das lojas, muito mais sofisticadas e bem menores do que os magazins
da década de 60. Por ultimo vale lembrar que a descontracdo das vendedoras —
garotas da sociedade — e a ousadia dos modelos provenientes, em sua maioria das
confecgdes cariocas, eram destinados a um publico seleto e mais jovem.

Em 1971 Dininha de Castro abre a -sua primeira filial da Psiu! na Savassi,
seguida da Bimba em 1973 e da filial da Arca em 1977. Em 1979 abriu a Taj-Mahal
que existe até hoje no mesmo local. Na inauguragdo da Arca na Savassi Dininha
realizou um desfile na rua “fechei a rua e fiz um desfile com as roupas que iriam ser
vendidas na Arca, com manequins do Rio ( Veluma, Monique, Beth Lago, mais ou
menos umas dez modelos)”. Como ela define, suas boutiques destinavam-se a
publicos diferentes a Arca “vendia roupa de festa, mais sofisticada que as demais,
tinha clientes selecionadas e praticamente s6 vendia roupas importadas ( francesas e
italianas)”; ja a Bimba “era assim bem jovem, tinha muita canga, muita malha,
biquini, assim bem esporte mesmo, bem jovem”. E aqui ¢ importante destacar, que

com a invas@o da roupa jovem, processo que se deu durante a década de 60, a roupa
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antes chamada elegante, passou a ser denominada roupa de festa, enquanto o termo
esporte, geralmente ¢ relacionado com a moda jovem, descontraida.

No comego dos anos 80 Dininha fechou as lojas do centro, alegando “que o
centro havia mudado muito, muita gente, o transito....” Antes havia aberto mais uma
loja, desta vez exclusiva, isto €, que so vendia uma determinada etiqueta, também na
Savassi, que sO permaneceu aberta por um ano e meio, porque a confec¢do, do Rio,
nao supria as lojas com mercadorias, ndo possuia produgio para tanto, ja que abriu
varias lojas em diversos pontos do pais na mesma época. Esta é também outra
iniciativa pioneira, fol um dos primeiros passos para a abertura do sistema de
franchising , hoje muito conhecido e aplicado nos mais diversos ramos de atividade
comercial.

Assim, a década de 70 se destacou também pelas mudangas ocorridas no
comercio de roupas prontas. As boutiques deram um novo impulso ao comércio e
estimularam o aparecimento de diversas conf;acg:(”)es e o crescimento de outras tantas.
Este grande crescimento do comércio também sinalizava um espago a ser ocupado
pelos confeccionistas mineiros, dado que grande parte do que era vendido nas
boutiques e lojas mineiras era proveniente ou do Rio — que produzia moda jovem
— ou de Sdo Paulo que produzia uma roupa mais classica dirigida a uma clientela
ndo tdo jovem, uma roupa mais discreta.

Estes aspectos — a transformagdo do mercado de roupa pronta, que havia
descoberto o publico jovem com grande poder de consumo e o aparecimento e/ou
desenvolvimento das confecgbes mineiras — eram ressaltados pela imprensa local,
que ja contava com reportagens especiais de moda, o que era raro nas décadas

passadas, € colunas especiais sobre as boutiques locais, uma espécie de roteiro de
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compras. Vale destacar também a crescente profissionalizagdo de varias outras areas
afins, como os manequins, por exemplo. Em reportagem de outubro de 1969 do
Estado de Minas, denominada “Charme: teu nome € manequim” , foram
entrevistados varios modelos mineiros que falavam sobre as dificuldades e do pouco
reconhecimento da profissdo, onde julgava-se, ser as familias mineiras muito
preconceituosas e tradicionais. Antes disso, as manequins eram “‘senhoritas
solteiras”, como acentuava Luccia Calvo, que havia desfilado algumas vezes antes de
casar.

Neste mesmo ano, em outubro, uma reportagem intitulada “Alta Costura a
moda mineira”, tentava reconstruir um pouco da histéria de muitos profissionais que
se destacaram na moda mineira. Era o caso de algumas costureiras como Olga
Mazzetti, ou Condessa de Lucca, que costurava para muitas das senhoras de
sociedade , criando modelos que eram caracterizados pela profusdao de rendas e
bordados, apresentados em desfiles na década de 50. Emerenciana era outra
costureira muito conhecida nesta época, mais modesta do que Olga Mazzetti, que se
colocava como criadora da Alta Costura mineira. Também Raquel Baratz era muito
prestigiada, e nesta época estava abrindo “um dos maiores ateliés de alta costura de
Belo Horizonte” , segundo a reportagem. Apesar de tantos talentos, as mulheres da
sociedade mineira costumavam ir ao Rio e Sdo Paulo para fazer roupas com Dener,
José Ronaldo, Clodovil e Guilherme Guimardes, nomes que se consagraram no
cenario da moda nacional nesta década e que pretendiam fundar a Alta Costura
brasileira.

Nesta mesma eépoca podemos notar que os jornais — e aqui falamos

especialmente do Estado de Minas, fonte de dados sobre a qual nos debrugamos —
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davam maior atengdo a moda, reservando espacos cada vez maiores para o tema, com
uma equipe técnica mais especializada e mais agil, que dedicava mais aten¢do aos
eventos de moda ocorridos no pais e no exterior, enviando reporteres especiais para
cobrir os principais eventos.

A imprensa feminina teve o auge do crescimento nesta década, quando
varias revistas foram langadas e as ja existentes alcangavam recordes de tiragem.
Nesta época, praticamente tudo o que se pretendia langar no mercado editonal
feminino era intensamente pesquisado junto as consumidoras. Cada revista era
minuciosamente estudada e as ja existentes eram reelaboradas no sentido de se
adequar as expectativas do publico. Estas continham forte apelo comercial e vendiam
produtos os mais variados, tendo como alvo o publico feminino.

As primeiras confec¢des mineiras, segundo Afrdnio Andrade, presidente da
AMICON _ Associagdo Mineira dos Confeccionistas — surgiram em 1968/1969, e
copiavam a moda feita no Rio, que na épm;a era uma referéncia nacional. Muitas
delas, empresas mais antigas inclusive se dedicavam & producdo de uniformes e
roupas profissionais, com mercado garantido e em expansdo, ndo seguindo as
variagdes da moda, e portanto ndao concorrendo com oS cariocas.

Em meados de 1974/1975 “j4 existia um movimento em Minas (....) que
comegou com reunides na Associagdo Comercial, culminando na realizagdo do
primeiro desfile numa boite, que repercutiu muito bem, abrindo espago para outras
empresas’ . Isto demonstra que o campo da moda em Minas comegava a se organizar,
criando instiuigdes e se regulando, estava também reivindicando um espago entre os
confeccionistas do Rio e de Sdo Paulo que eram os grandes produtores de roupa

pronta da época. Quando dizemos roupa pronta, isto ndo quer dizer necessariamente



187

moda, e aqui abrimos um parénteses: a roupa pronta inclui uma série de segmentos
que ndo estdo ligados a moda, como é o caso das roupas profissionais, ja citadas e
dos uniformes — escolares, militares etc. — ou mesmo das roupas eclesiasticas, e
também das roupas para seguranga industrial, impermeaveis ou isolantes. Estas ndo
variam de acordo com as esta¢des, ndo se adaptam ao gosto dos consumidores, e ndo
estdo portanto incluidas na categoria de moda em vestuario.

A AMICON surgiu “no papel” por volta de 1978 em Contagem, sede de
muitas das confecgdes que faziam parte das reunides que resultaram na associaggo.
Tinha como objetivo, segundo Afranio Andrade a expansdo da propria industria no
estado, “formaram-se entdo comissdes e grupos de estudo visando a fundagdo da
AMICON com a diferenciagdo para industria téxtil, abrangendo todos os segmentos
deste™. Assim ficaram estabelecidas as principais metas da associa¢do, mais ligada ao
desenvolvimento do setor de vestuario no estado associado ao conceito de moda.
Além da expansdao do mercado, a AM[CON- visava a formacdo de mio-de-obra, a
introducdo de novas tecnologias e o estreitamento das relagdes com a sociedade e a
imprensa. Era enfim uma tentativa de se estabelecer interesses comuns, o consenso
do qual Bourdieu fala, que consolida o campo, cria e reafirma a fé neste campo. Este
€ portanto um momento de consolidagéo do campo da moda em Minas. Momento em
que os produtores e criadores de vestuario comegaram a investir em moda, a leva-la a
sério, e ndo apenas trata-la amadoristicamente, como era usual entre a maioria dos
confeccionistas até ento.

Muitas das confecgdes mineiras e ndo so essas, nasceram da vontade, do
impeto de algumas senhoras de sociedade que possuiam um certo gosto para se

vestir, ou que eram constantemente elogiadas e tidas como bem vestidas, de possuir o
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seu proprio negocio. E porque ndo abrir uma confec¢do e viver naquele espléndido
mundo de glamour que era a moda, do qual as revistas tanto falavam? Assim
nasceram muitas confecgdes, também porque o investimento inicial requerido ndao
era alto, e 15so aumentava muito a atratividade do negocio. Muitas delas tinham vida
curta, pois ndo era tdo simples sobreviver num mercado competitivo como o mercado
da moda, que requer ndo somente gosto em relagdo ao vestir, mas e inclusive, tino
comercial e visdo empresarial para poder contornar as mudangas, num pais de
economia instavel como o Brasil, e também poder antecipar os reveses da moda,
produzindo e planejando tudo com muita antecedéncia e mudando a cada seis meses.

Nzo podemos esquecer dos costureiros brasileiros que despontavam nestes
anos € que requeriam para si o prestigio conferido aos grandes costureiros de Paris,
em nome de uma moda tipicamente nacional. Estes pretendiam fundar a Alta Costura
brasileira e falavam em nome desta moda, com caracteristicas proprias, independente
das influéncias internacionais. Entre eles poaemos destacar Denner, Clodovil, José
Ronaldo, Alceu Penna, Guilherme Guimaraes entre os mais conhecidos do grande
publico. Nos anos 60 estes costureiros foram convidados pela Rhodia para desenhar
colegbes com seus tecidos, os sintéticos que entravam no Brasil. O pretexto, se
pensarmos nas enormes somas envolvidas e o interesse comercial, era promover a
alta costura nacional abrindo espaco para o aparecimento de novos talentos:
costureiros ¢ estilistas. Assim desfiles eram organizados em todo o pais, nio so pela
Rhodia, mas também por fabricas nacionais como a Bangu e a Matarazzo. Na
década de setenta estes costureiros ja possuiam alguma projegdo nacional e tinham
clientes em varias partes do Brasil. Mas a concorréncia com 08 costureiros

internacionais, e principalmente os franceses era inevitavel, o que pode ser visto na
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edicdo daquele ano (1970) da FENIT que tinha como atragdo principal os desfiles de
Denner e Dior, e que nos ofereceu um paralelo muito Gtil. As reportagens sobre a
feira destacavam a desvantagem da moda apresentada pelo costureiro brasileiro
quando comparada as cria¢des da maison Dior. Todas as atengdes se voltavam para
os franceses que nesta €poca ja possuiam, muitos deles, varios contratos de licenga
no pais.

Na cobertura jornalistica da FENIT pelo Estado de Minas, em artigo de
agosto de 1970 a disputa entre moda brasileira e estrangeira fica clara ja no titulo:
Dior contra Dener: a hora em que a moda patropi perde”. A invasdo das griffes
estrangeiras no pais se dava de forma acelerada, se em 1966 Dior possuia alguns
contratos de licenga para a producdo de meias, lengeries, sapatos e perfumes, em
1972 uma gama muito maior de produtos e de griffes tomava conta de um corredor
inteiro na FENIT. Prevendo uma crise maior na chamada Alta Costura brasileira
devido a entrada massissa de produtos estra-ngeiros no Brasil — boa parte deles
pelas mdos das sacoleiras sofisticadas que vendiam contrabando em boutiques
domicilia_res — em 1973, Dener conseguiu unir estes poucos representantes da moda
brasileira nesta faixa de mercado, em torno de interesses comuns, ou seja, restringir,
ou mesmo banir a entrada das etiquetas estrangeiras no pais alegando evasdo de
divisas, ja que o pais possuia bons profissionais na area. Momento unico no campo
da moda nacional, esta iniciativa representou um passo em dire¢io a uma
institucionalizagdo do setor, exigida por aqueles que se consideravam os legitimos
representantes da moda no pais. Esta atitude demonstra também uma tentativa de
impor o reconhecimento legitimo, pois falavam em nome de todo o campo e ndo

somente da faixa de mercado que representavam, muito mais exposta as
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comparagdes e a concorréncia dos estrangeiros do que os outros segmentos do
mercado — menos preocupados em criar uma moda brasileira e mais interessados
em conquistar faixas cada vez maiores, mesmo que para isso copiassem modelos
estrangeiros —  pois se autodenominavam cOmo COStUreiros € viam como
concorrentes 0s costureiros parisienses. Era enfim uma tentativa de reproduzir a
estrutura do campo da moda francés em moldes brasileiros, onde € claro, os que
pertenciam a alta costura estariam, por homologia, em posi¢do dominante no campo.

Esta iniciativa e muitas outras tentativas de se consolidar uma alta costura
brasileira fracassaram, demonstrando que fundar uma moda com caracteristicas
nacionais, independente das influéncias internacionais, de nomes ja consagrados, de
toda uma estrutura de mercado eficientemente construida e apoiada numa hierarquia
cuja lideranga se encontrava ha quase um século nas mios dos franceses, era uma
tarefa dificil, para ndo dizer impossivel. Nesta época comegam as discussdes mais
sérias em torno desta possibilidade, ou seja, -a existéncia de uma moda tipicamente
brasileira, com materiais nacionais, baseada e inspirada na cultura brasileira. Esta
discusséc_; perpassa a questdo da matéria-prima nacional, de ma qualidade, devido em
boa parte ao atraso tecnologico do parque téxtil, o que em moda € fundamental.
Outro item a ser ressaltado € a propria estruturacdo da cadeia de produgdo de
vestuario, que em paises como a Franca e os Estados Unidos, possui toda uma
integragdo, uma sincronicidade capaz de fornecer com anos de antecedéncia as
tendéncias que irdo estar no mercado, facilitando o trabalho final dos confeccionistas,
dando-lhes mais tempo para pesquisar e planejar sua produgdo. Esta era uma
realidade muito distante do cenario da moda no pais, onde o mercado de roupas

prontas era basicamente constituido por amadores, basta notar que nio haviam
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escolas de estilismo no pais até a metade dos anos 80.

Os anos 80 assistem a uma profissionaliza¢do do setor, cuja expansdo se deu
em boa parte na década anterior. Assim iniciativas que tiveram origem nos
efervescentes anos 70 se consolidaram nesta década. A profissionalizagdo pode ser
notada em varios aspectos. No setor de feiras a FENIT se reafirmou como a grande
feira nacional, data obrigatoria para realizar contatos e negocios no setor.

Em Minas, a AMICON — que comegou suas atividades patrocinando
viagens de grupos de confeccionistas ao exterior, aos grandes centros produtores de
moda ( Paris, Londres, Milio, Nova York) e realizou alguns eventos que
fracassaram devido a falta de experiéncia dos promotores — dava apoio as feiras,
como a FITEC, realizada no Hotel Brasilton, em 1982, que foi a primeira feira ligada
ao setor de confeccdes realizada em Minas. No ano seguinte, foi feita, outra feira, no
mesmo local, desta vez promovida por Nilso Farias, com o apoio da AMICON, e que
gerou muita movimentagdo em torno do even-to, que em termos comerciais ainda ndo
oferecia muitas vantagens. Assim as feiras tornaram-se um grande negocio no setor
de confecgdes, e estas se sucederam, aumentando a cada ano e contando com a
participagio cada vez maior de confeccionistas de todo o estado, movimentando néo
somente a industria de confec¢do, mas outros setores da economia, como hotéis,
restaurantes, comeércio, turismo etc.. Nilso Farias foi o precursor das feiras de moda
em Minas, e desde 1984 promove o Minas Mostra a Mulher, em duas versdes anuais.

QOutra iniciativa da AMICON que deve ser destacada € a criagio da Escola
de Estilismo da UFMG, em parceria com a universidade, tendo em vista a formagio
de mio-de-obra para o mercado local, que ja figurava entre Rio e Sdo Paulo como

um grande polo produtor de moda.
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Foi durante os anos 80 que em varios pontos do estado se desenvolveram
fabricas e confecgOes, as mais variadas, atendendo a varios segmentos de mercado.
Assim vemos algumas cidades se transformarem e se desenvolveram em fungio da
produgdo de vestuario: como € o caso de Uberldndia e Divinopolis. As confecgdes
mineiras neste periodo seguem uma tendéncia nacional, e v3o para o interior em
busca de mao-de-obra e impostos mais baratos.

Por outro lado outros segmentos de mercado se desenvolvem buscando uma
moda de qualidade em detrimento de uma moda mais popular. Varios debates sdo
realizados em torno deste tema, pois com a segmenta¢gdo do mercado e a
pulverizacdo cada vez maior de estilos, a concorréncia aumenta, e os confeccionistas
que se destacam sdo aqueles que imprimem mais qualidade e estilo as suas roupas.
Nesse sentido, estar atualizado € um fator fundamental, o que faz com que os
confeccionistas, e agora os estilistas, viagem freqiientemente para o exterior para
pesquisar novos materiais, novas tendéncias e; novas idéias para a comercializacio da
produgéo.

De olho nas mudang¢as do mercado, composto por consumidores cada vez
mais exigentes, os produtores de moda percebem que num mercado extremamente
competitivo e desestruturado, no tocante a relagdo fornecedores/confeccionistas,
varios segmentos de mercado vém nas associagdes de produtores uma soluc¢do para
facilitar a relagdo com seus fornecedores — onde os associados poderiam ter maior
poder de negociagdo de pregos e prazos devido ao maior volume das compras
efetuadas — e também na comercializagio de seus produtos em feiras, montando
estandes conjuntos.

E assim que nascem o Nucleo Paulista de Moda (1980), o Grupo Sdo Paulo
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de Moda (1986) e o Grupo Mineiro de Moda (1982) nesta década. e o Grupo Moda-
Rio (1975/1978). Além de participar de feiras conjuntamente, estes grupos come¢am
a imprimir uma qualidade maior aos seus produtos e tendem a adotar estratégias que
os diferenciem dos demais confeccionistas. Sdo eles os novos personagens do campo
da moda, mais profissionais e mais bem informados eles falam em nome da
vanguarda que pretendem ser. Inovagdes & parte sdo eles que ddo um novo dnimo ao
campo da moda nacional, que vez por outra, cai no ostracismo devido a concorréncia
dos produtos estrangeiros, mais baratos e de melhor qualidade.

Minas se insere neste cenario através do Grupo Mineiro de Moda, que desde
sua criagdo promoveu desfiles que colocaram a moda do estado, novamente no
cenario da moda nacional. Minas ja foi o terceiro maior polo produtor de moda do
pais na década de 80, e esta posi¢do de destaque no campo da moda esta sempre
condicionada pela entrada de novos atores, novas iniciativas, novas for¢as que vdo se
revezando nas posigdes de dominio do. campo, gerando uma instabilidade
caracteristica do proprio campo. Assim, eventos se sucedem na tentativa de criar
novas instincias de consagra¢io no campo, diferentes daquelas que estavam em
vigor, sobrepondo estratégias e enfim contribuindo para a consolidagao do campo da

moda como um espago em movimento.
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CONCLUSAO

Vimos ao longo desta dissertagdo como a moda se constituiu num campo
relativamente autdnomo, através de seu percurso multissecular na historia. Nesta
conclusdo iremos retomar os momentos mais importantes do processo de formagéo
do campo da moda e seus principais passos rumo a autonomia, relacionando-o ao
mesmo processo ocorrido nos campos artistico e intelectual, os quais, Bourdieu, por
sua vez, relaciona a “historia das transformacoes da fun¢do do sistema de produgéo
dos bens simbdlicos e da propria estrutura destes bens”, que segundo ele, sdo
“transformacdes correlatas a constituigdo progressiva de um campo intelectual e
artistico, ou seja, & autonomizagdo progressiva do sistema de relagSes de produgéo,
circulagdo e consumo de bens simbdlicos” (1974, pp. 100).

O aparecimento da moda coincide historicamente com o momento onde
pequenas mudangas comegam a abalar um sistema cristalizado, ordenado por
costumes e usos cuja mobilidade era senfo lenta, inconcebivel. A moda surge, num
primeiro momento, como uma tendéncia crescente a exaltagdo da mudanga, numa
sociedade impregnada de valores mais ligados a tradigdo e aos costumes. Tendéncia
esta que pode ser detectada no final da Idade Média, onde a moda se revela atraves
de mudangas estéticas mais constantes e a inconstincia das formas se torna mais
freqiiente. Este momento pode ser precisamente situado na Europa do século XIV, e
se coloca como marco inicial de nossa analise. Aqui tomamos a moda em seu
estado mais puro, ligada & nogfo de culto as mudangas em contraposi¢do a
imobilidade dos costumes. E € assim que ela pode ser percebida, desde seu inicio
também no vestudrio, meio de expressdo cultural que primeiro adotou a novidade

como caracteristica inerente. Foi também neste periodo que trajes seculares como a
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toga” mudaram visivelmente, alterando a estdtica do vestudrio e estabelecendo
inclusive uma maior distingfio entre os trajes masculinos e femininos na Europa.
Inicio de um processo que ird se instituir, a partir dai, mudancas cada vez mais
freqiientes no vestudrio e que caracterizard a moda no sentido em que procuramos
trata-la ao longo desta dissertagéo.

Neste primeiro momento, a moda estd relacionada & mutabilidade e a
temporalidade mais breve dos padrdes estéticos da aristocracia, a seus mandos e
desmandos; exageros e excentricidades. Com a moda a aristocracia européia elege a
mudanga como um sinal de prestigio e como capacidade de demonstrar seu poder e
de exercé-lo através do estabelecimento de novas vogas. E, antes de mais nada, uma
tomada de consciéncia de que os homens tém poder de dirigir seu proprio destino,
desvinculando-se das normas tradicionais e rigidamente estabelecidas e se deliciando
com a sofisticagdo dos gostos e dos signos de distingdo. Aqui a moda — e mais
especificamente a moda no vestir — € aind-a um privilégio da aristocracia, forca
externa e maior, capaz de impor as mudangas estéticas do vestuario aos demais
segmentos sociais, utilizando-se de leis suntudrias na auséncia de leis proprias do
campo da moda, ainda ndo constituido.

A esta fase, inaugural, chamamos de vestuario aristocritico, no qual as
mudangas no vestir ainda se encontram sob o édito das classes dominantes, ou como
diria Bourdieu, “sob a tutela (...) de instdncias de legitimidade externas, (...) tanto
econdmica como socialmente, do comando da aristocracia e da Igreja, bem como de
suas demandas éticas e estéticas” (Ibid., pp. 100), o mesmo ocorrendo com 0s
campos artistico e intelectual, os quais comegavam a se libertar, progressivamente de
tais imposicdes.

Uma série de outras mudangas, enumeradas por Bourdieu, irdo colaborar

neste processo, a saber:

”* Que tratamos mais detidamente no primeiro capitulo
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a constituicio de um piblico de consumidores cada vez mais extenso e
diversificado, oferecendo aos produtores de bens simbélicos, além de uma maior
independéncia econdmica, uma insténcia paralela de legitimagdo, que ndo a da
classe dominante;

a formagdo de produtores de bens simbdlicos profissionais, permitindo assim o
estabelecimento de critérios mais técnicos, e também de normas que definissem
as condicdes de participac@o e acesso ao meio;

e também a multiplicagio das instincias de consagracdo e de difusdo com
legitimidade propriamente cultural, “onde, sobretudo no século XVIII, com a
dissolucdo da corte e da arte cortesd, a aristocracia mistura-se com a intelligentsia
burguesa e passa a adotar seus modelos de pensamento e suas concepgoes
artisticas e morais” (Ibid., pp. 100).

Assim, do mesmo modo que “o processo de autonomiza¢do da produgdo

intelectual e artistica é correlato a constitui¢do de uma categoria socialmente distinta

de artistas e intelectuais profissionais™ (Ibid., pp. 101), o campo da moda tem no

surgimento dos fundadores da Alta Costura’*— parte de um processo que ja vinha

ocorrendo desde os séculos XV e XVI onde os oficios de moda reivindicavam

pertencerem a categoria dos oficios liberais, os distinguido dos demais oficios ditos

artesanais e mecéanicos — o principio de seu processo de autonomizagdo, contando

assim, com uma classe de costureiros profissionais — em fins do século XIX —

inclinados a seguirem regras e normas ditadas por eles e seus pares, mais embasadas

na tradi¢dio propriamente da costura, do que nas imposi¢Ses sociais da aristocracia e

suas imposigdes no vestir. A partir do momento em que, estes profissionais do vestir

passam a requerer o direito de estabelecer as regras pelas quais este campo especifico

T4 v . . . . .m . ~
Como ¢ o caso de Worth, primeiro costureiro a abrir um atelié de Costura em Paris, ndo atendendo
suas clientes & domicilio ¢ impondo novos critérios para a produgfo e comercializagio na moda.
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de produgio de bens ser4 regido, o campo da moda da seus primeiros passos rumo a
autonomia, que se constitui numa ruptura da estrutura até entdo vigente.

Este processo também pode ser percebido através de uma redefinicdo da
profissio de costureiro em relagfo a definicdo anterior, na qual o costureiro nio
possuia o poder da criagdo dos modelos, até entdo pertencente a aristocracia. Desta
forma, quando estes costureiros passam a requisitar para si a liberdade da criagdo,
eles redefinem a funcdo dos costureiros em relago aos artesdios e aos demais
costureiros, formando uma casta de costureiros-criadores. Redefinem também a
propria moda, em contraposi¢do a ndo-moda, e sua funcfo na sociedade.

Aqui surge a moda em seu sentido moderno, individualidade transfigurada no
vestir, propria da nova era que adentra, e extensiva a novos publicos, ou, a outros
publicos que nfo a aristocracia. A partir do surgimento do burguesia, a moda ganha
novas extensdes na sociedade, multiplicam-se os drbitros capazes de impor o gosto
para vestir, e instaura-se a era moderna onde u;) individuo ganha maior poder de agéo,
e de escolha, de fazer prevalecer, mesmo infimamente, a diferenca. O vestuario abre-
se as escqlhas pessoais, tanto mais restritas quanto mais proximas das camadas mais
altas da sociedade, onde as regras do parecer sdo mais rigorosamente regulamentadas
e possuem maior importancia, sendo acolhidas como forma pioneira de impor as
distdncias que se pretendem demonstrar e colaborando para reafirma-las.

O periodo em que a aristocracia dominava plenamente os rumos das variagdes
no vestir dura até, aproximadamente, metade do século XIX. Periodo mais extenso
de dominagdo estética, ele se rompe quando entram em cena novos agentes que irdo
requisitar para si o poder antes pertencente a aristocracia, inaugurando uma uma
nova fase da moda, agora mais democratica.

A Alta Costura € a esfera do campo da moda que opera tal mudanga, situando

a moda como um sistema de produgdo de bens que se desprende progressivamente da
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subordina¢do social da aristocracia, passando a constituir uma esfera com autonomia
relativa.

Este processo rumo & autonomia, acelera-se consideravelmente com a
Revolucdo Industrial, principalmente se pensarmos nos avangos tecnologicos por ela
introduzidos, como a criagdo da maquina de costura e das maquinas de corte para
grandes volumes de tecidos, responsaveis, respectivamente, pela difusdo da costura
domiciliar, e, posteriormente, da costura industrial; e pela utilizagdo de meétodos
industriais na produgéo de roupas. Estes avangos colaboraram para o estabelecimento
de instdncias de produgdo, difusdo e consumo de vestudrio, paralelas a tradi¢io
estabelecida pela Alta Costura, que foi a responsdvel por um primeiro avango em
direcio a publicos mais extensos em relagdo a fase anterior, em que somente a
aristocracia tinha acesso as novidades do vestir.

Com a Revolugdo Industrial, a chamada induastria de confecgdo, passa a ser
definida, em contraposi¢do a Alta Costura, cc;mo uma esfera de produgio de bens de
menor valor simbélico, por ndo possuirem a raridade e o luxo, valores proprios
daquela instdncia de produgdo do vestudrio. Destinada a um publico bem mais
amplo, a industria de confecgdo sé ird se desenvolver apos um longo periodo em que
a desqualificagdo de seus produtos ndo permitia a sua entrada no campo da moda.

A industria de confecgdo nos permite perceber mais nitidamente o poder da
Alta Costura de legislar sobre o campo e a for¢a de suas imposigdes, definindo
inclusive, os critérios técnicos e estéticos para a entrada de novos agentes no campo.
Oposigdo que ndo se encerra no sistema de producéo e vai além, pois colabora para a
formac&o de publicos distintos, e por isso, atende a diferentes propositos. De um lado
individualiza, de outro padroniza. A Alta Costura e a confecgfio industrial ou
induastria de confec¢do como € mais conhecida, correspondem respectivamente ao

luxo e ao simples e representam diferentes segmentos no campo da moda.
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A Alta Costura surgiu na Franga, no meio do século XIX, pelas mdos de
Worth - primeiro costureiro a abrir o seu proprio atelié de costura em Paris,
revertendo toda a ordem que anteriormente prevalecia, na qual o costureiro atendia
suas clientes em suas proprias residéncias e apenas executava, sob olhar atento, as
modificacdes e especificacdes destas — nfio por acaso, sendo parte de um processo
mais amplo onde profissionais ligados & produgdo de vestudrio ganharam maior
notoriedade, sendo muitas vezes reconhecidos e comparados aos artistas. Este
processo de legitimago dos profissionais da moda corresponde a uma mudanca de
tratamento dada 4 moda pelo imprensa e também pela promogdo social dos artistas
que reivindicavam um lugar de destaque no quadro dos oficios ligados mais
propriamente & arte e nio exatamente & categoria mais geral dos artesanatos ditos
mecanicos. Na verdade o que separa uma categoria da outra € o fato deles serem
criadores e nfio apenas executores, reservando-lhes um lugar especial e particular no
quadro dos oficios até entdo conhecidos. EStE'l valorizagdo dos profissionais da moda
foi viabilizada, sobretudo, pela exaltagdo dos valores mundanos, favorecendo uma
maior es.tetizag:e‘lo das aparéncias, agora extensiva a camadas mais amplas da
sociedade, depois de abolidos os privilégios aristocraticos.

No outro pdlo vemos surgir na Inglaterra, em decorréncia da Revolugéo
Industrial, um sistema que a principio gerou mudangas profundas na indastria téxtil,
alcangando a seguir a indistria do vestuario, que para acompanhar a produg@o mais
acelerada dos tecidos, sua matéria-prima por exceléncia, reconheceu na produgdo
industrial possibilidades ilimitadas. Faltava entretanto técnicas e muitas adaptagdes
ainda a serem feitas a fim de se conseguir produzir em série e de qualidade.

A roupa industrializada €, desta maneira, oposta a roupa produzida pela Alta
Costura, sendo desqualificada em dois sentidos: em primeiro lugar no sentido da

homogeneidade da produgdo em série, em contraposi¢do a exclusividade dos
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modelos da Alta Costura, e em segundo lugar, pela baixa qualidade imposta pela
precariedade técnica, que s6 alcangou algum éxito a partir da década de 60 deste
século.

Assim, temos de um lado a Alta Costura onde os costureiros sdo detentores de
um poder absoluto sobre os ditames da moda, sendo considerados grandes mestres
habilidosos na arte do vestudrio, situados como o proprio nome diz no topo da
pirdimide da moda, e de outro, a confec¢do industrial desqualificada e destituida de
qualquer legitimidade.

Esta € a diferenga que se impde entre roupa e moda, entre vestudrio e moda
no vestudrio que tentamos esclarecer no inicio da terceira parte desta dissertacdo.
Questio que nfio se resolve facilmente, pois volta e meia € colocada novamente sob .
o foco das atencdes, ela nos alerta sobre a diferenga que se impde entre duas
categorias de bens que, en passant, podem seguir desapercebidos: uma mais
distintiva porque mais envolvida por um foﬁe conteudo simbdlico, o que a desloca
de sua fungdo primeira de abrigo, e outra mais comum, mais corriqueira, mais ligada
a utilidade, que nfo distingue e sim massifica.

E assim que se impde o dilema da inclusdo/exclusdo social a que se presta a
moda, fun¢io contigua mas ndio Unica, primeira. A Alta Costura se situa assim como
produtora desta categoria de bens que mais exclui do que inclui, seja pelos altos
pregos cobrados pelos modelos, seja pela identificagdo que requer se seus clientes,
sendo esta ultima mais sutil e mais eficiente do que a primeira. Equivale a dizer que
para se consumir um determinado modelo da Alta Costura, é necessario antes
de mais nada dominar seus cédigos e saber usi-los para que um maximo de
lucro simbélico seja dai deduzido, e principalmente, é necessarioc que estes

estejam adequados ao estilo de vida de quem a consome.
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A Alta Costura exclui por impor aos seus consumidores a posse de um
determinado “capital cultural” , que pode ser lido como uma espécie de educagéo,
mais ligada aos codigos de exceléncia social dos comportamentos do que
necessariamente a educagiio via escola. A roupa industrializada padroniza os
individuos, incluindo os numa unica categoria: a dos consumidores de bens
industrializados, tornando-os andnimos e deixando apenas algum espago para a
personaliza¢do e combinag@o dos modelos feita através do.

Uma condicio fundamental, para o desenvolvimento do sistema de produgio
de bens simbdlicos é o processo de diferenciagiio do piblico a que se dirigem os
diferentes produtos, os quais, por sua vez, se diferenciam por pertencerem a
categorias distintas de acordo com sua a propria natureza. Assim os bens produzidos
pela Alta Costura se destinam a um piblico mais distinto, porque mais distintos e
raros sdo os bens produzidos por este segmento, podendo alcangar, desta maneira,
um alto prego no mercado especifico no quai ele é negociado, ou seja, no campo da
moda. Caracteristica inerente aos bens simbolicos, que sdo a0 mesmo tempo
mercador_ia e significagdo, seu valor propriamente cultural pode conviver com o
valor econdmico, podendo este ultimo até mesmo sancionar e reafirmar o valor
cultural que o consagra enquanto tal.

E importante lembrar, que no campo da moda o carisma do costureiro € a
moeda corrente. Desta maneira, quanto maior for o prestigio do criador e a posi¢do
por ele ocupada na esfera dos produtores-criadores de moda, maior sera o prego
alcangado por seus produtos, e tanto maior sera a possibilidade de afirmar e sobrepor
o valor cultural em detrimento do valor econémico, ou como diz Bourdieu — em sua
andlise sobre a constitui¢gio do campo artistico — maijor serd “a possibilidade de
afirmar (...) a irredutibilidade da obra de arte ao estatuto de simples mercadoria e

também, a singularidade da condigdo intelectual e artistica” ( Ibid., pp. 103).
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Seguindo a mesma logica, podemos dizer que a Alta Costura se sobrepde as
demais esferas de produgio do vestuario, na medida em que enfatiza a exceléncia
cultural investida na produgdo de seus modelos, e por conseguinte, a exceléncia e a
raridade de seus produtores, o que faz com que o vestudrio produzido nesta esfera do
campo da moda se aproxime da obra de arte, ou pelo menos, reivindique esta
condigdo,

Paralelamente a constituicdo de uma esfera de produtores, ha também a
constituicdo de esferas de reprodugdo e de difusdio da moda, e que sdo constituidas
respectivamente por comerciantes e imprensa, incluindo-se nesta dltima categoria os
consumidores, que no caso da moda, sdo também responsaveis pela difusdo do
vestudrio através do uso e da copia dos modelos. Estas outras esferas, paralelas a
criagdo da moda (esfera dos produtores), também fazem parte da estrutura do campo,
e colaboram para a criagdo de esferas de consagragdo, que, de alguma forma,
definem o publico ao qual irdo se dirigir os vé;rios e diferentes produtos deste campo.

Assim, a imprensa tem um papel fundamental na difusdo e na consagragio de
varios nomes (costureiros) como criadores, avalizando a sua condi¢io de entrada no
campo, no caso dos estreantes, ou mesmo, dando maior prestigio e reafirmando o
poder daqueles que se encontram em posigdo dominante. E necessario frisar que néio
¢ a imprensa que fornece e define as condig¢Ges de entrada no campo. Ela se constitui
numa instAncia paralela, cuja fun¢fo, de difusdo, permite que o prestigio de
determinados costureiros se propague, tornando-os mais conhecidos junto ao grande
publico, sendo desta forma, também uma instancia de consagragéo.

No campo da moda o prestigio dos costureiros estd geralmente associado ao
seu carisma enquanto costureiro-criador, capaz de impor as suas criagdes como
padrdes estéticos do vestir a um publico seleto. No entanto, com a entrada de novos

agentes no campo da moda, que se destinam a publicos diferentes, novos critérios de
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legitimidade comegaram a ganhar maior espago. Foi o que ocorreu com o segmento
do Prét-a-Porter, esfera de produ¢do fundada, a principio, no prestigio dos
costureiros da Alta Costura, que se destinava a produzir um vestudrio mais acessivel
e portanto, menos raros do que aqueles produzidos pela Alta Costura, obtendo assim
um grande sucesso de publico.

A roupa industrializada s6 adquire o carater de moda quando comega a ser
copiada por outros tantos segmentos de mercado. E esta operagdo mégica, de incitar
os individuos a imitagdo, a4 copia dos modelos que o Prét-a-Porter inaugura na
produgdo industrial de vestudrio. Responsdvel pela jun¢io entre o cariter
distintivo da Alta Costura e a rapidez e agilidade da producio industrial, ele
consegue dar a roupa pronta um estatuto de moda, impondo um ritmo frenético a
renovagdo dos modelos. No entanto, tal operagdo sé foi viabilizada devido ao longo
caminho tecnolégico percorrido pela industria de confecgcdo desde a invengdo da
maquina de costura até hoje, onde algumas: das fases da confecgdo ja podem ser
completamente automatizadas, como o corte por exemplo.

Entretanto, estas transformag¢des na industria de confec¢do ndo podem ser
tomadas isoladamente do conjunto de acontecimentos que colaboraram para a
progressiva simplificacdo do vestudrio. Varios foram os fatos que afetaram a
evolugdo do vestudrio, contudo eles podem ser resumidos sem correr o risco de
simplifica-los, na mudanga radical dos estilos de vida, relacionada num primeiro
momento pela ascensdo da for¢a de trabalho feminina que permitiu que o publico
consumidor praticamente se duplicasse, e por uma mudanga dos valores de distingio
social, onde o prestigio ndo estd mais ligado a simbolos ostensivos de riqueza, e sim
a valores como o novo, o moderno, o atual. O luxo cede espago a uma estética que
privilegia a roupa mais pratica, mais adequada a este novo publico que trabalha.

Também a estética jovem toma o lugar antes pertencente ao luxo, se destinando a
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uma parcela da populacdo que anteriormente — até a década de sessenta — vestia
imitagGes dos trajes usados pelos adultos. Possuindo um enorme potencial de compra
e menos ligado a fatores distintivos, a identidade que o publico jovem tenta
estabelecer estd intrinsecamente ligada a renovagdo constante. Estes ideais de
juventude, de bem-estar e de agilidade também refletem, e em parte, explicam a
enorme ascendéncia que os esportes exerceram na moda desde o comego do século.
Desde a década de 20 deste século os esportes comegaram a despontar
como influéncia capaz de mudar os rumos da moda. Virios esportes ganharam
roupas proprias, mais confortaveis e mais adequadas a sua pratica, como foi o caso
do ténis e do ciclismo ja na década de vinte. Varias outras adaptages se tornaram
necessarias devido a pouca comodidade das roupas da época, principalmente as
femininas, ainda bem volumosas e desajeitadas, ndo permitindo a liberdade de
movimentos requerida pelos esportes. Os modelos que obtinham maior sucesso entre
o publico foram aos poucos servindo de rnode:lo, de experimento para a Alta Costura,
que posteriormente as langava como moda. Assim, vestidos encolheram, decotes se
ampliaram, bragos e costas foram desnudados, a calga comprida ganhou espago entre
as mulheres tornando-se até predominante no vestuario feminino etc.. O traje
esportivo se tornou até mesmo um estilo. Hoje hda um vestudrio extremamente
complexo e variado para a prética dos esportes e também trajes esportivos nio
dedicados a profissionais, como os primeiros, muitos deles ja banalizados como € o
caso do training por exemplo.
No entanto, a proeminéncia dos esportes sobre a moda s6 se deu de fato
quando este se tornou um simbolo de bem estar, de bom gosto, de qualidade de vida,
amplamente difundido pela medicina e expressdo de uma estética mais voltada ao

conforto.
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As mulheres, com o tempo também adotaram trajes mais esportivos, usados,
a principio, nas horas dedicadas ao lazer e nos finais de semana. Com o passar do
tempo este trajes invadiram também outros espagos, ganharam um certo estilo e,
consequentemente, abriram o leque de opgdes para quem desejava se trajar com
conforto. As roupas femininas mais luxuosas passaram a ser utilizadas somente em
festas e ocasifes mais formais, ou mesmo por profissionais cujas atividades ainda
exigiam uma certa severidade no vestuario.

Se anteriormente a roupa produzida pela industria de confeccdo era
desqualificada em fung¢do da qualidade de seus produtos, este problema ja ndo
representava a questdo principal. A inversdo se deu neste sentido, com o Prét-a-
Porter, desenhando uma nova fase da producdo de vestuario. O Prét-a-Porter,
significa antes de mais nada, uma forma encontrada pela Alta Costura de contornar a
crise que se abatia sobre ela na década de sessenta, resultante de uma drastica
redu¢do de sua clientela, de um decréscim‘o de seu poder frente a expansdo da
produgdo industrial e a um marasmo que se instituia nos langamentos, que ja ndo
surtiam o mesmo efeito dos anos passados. Ele aparece como elo capaz de emprestar
parte do prestigio da Alta Costura a uma producgio bem menos artesanal e luxuosa,
menos exclusiva, mas ainda nio serial, acessivel em termos econdmicos e capaz de
recuperar novamente parte do prestigio dos costureiros parisienses.

O Prét-a-Porter nasce para complementar o trabalho da Alta Costura. De um
lado mantém o dominio dos grandes criadores, reservando-lhes o espago restrito de
artistas criadores, € outro cria novos segmentos, mais acessiveis € menos exclusivos,
contando, no entanto com a participagdo de muitos dos costureiros que passaram a
pertencer & estas duas esferas ao mesmo tempo.

Mecanismo de empréstimo simbodlico, a griffe € o resultado desta operagdo

efetuada com grande habilidade pela Alta Costura, no qual ela cria um espago
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paralelo de produgfio e ao mesmo tempo mantém-se a distdncia. Incongruéncias a
parte, o Prét-a-Porter coloca a Alta Costura novamente em posigdo de destaque,
abrindo novas fronteiras e estendendo seus bragos e sua influéncia até mesmo para
fora do terreno do vestudrio, criando objetos com a assinatura dos grandes
costureiros, assim fornecendo os subsidios econdmicos para a manutengdo do
carisma dos criadores, propagando a moda para além das fronteiras do Ocidente.

Temos a partir dai um novo perfil de produgéo de vestuario, ndo se vende
apenas o vestido, vende-se todo um estilo de vida, que vai desde as toalhas do
banheiro aos acessorios de cozinha, desde o perfume até a maquiagem, desde
sapatos e acessérios até as joias. Neste sentido, a Alta Costura envolveu parcelas
cada vez mais abrangentes da sociedade. Alguém que nio pode comprar um vestido
Dior, compra o perfume ou mesmo o batom. Se sente incluido no mundo daqueles
consumidores de Dior.

Seguindo a teoria de Bourdieu — s-egundo a qual o campo de producéo,
propriamente dito, deriva sua estrutura da oposi¢do entre, de um lado, o campo da
industria _cultu.rai que “obedece & lei da concorréncia para a conquista do maior
mercado possivel” e, de outro, o campo de produgdo erudita que, ao contrario do
primeiro, “tende a produzir ele mesmo suas normas de produgdo e os critérios de
avaliacdo de seus produtos, e obedece a lei fundamental da concorréncia pelo
reconhecimento propriamente cultural concedido pelo grupo de pares que sdo, ao
mesmo tempo, clientes privilegiados e concorrentes” (Ibid., pp. 105) — podemos
tragar um paralelo entre o campo de produgéo erudita, esfera mais distinta do campo
de produgdo artistico-intelectual e a Alta Costura, que desempenha a mesma fungéo
no campo da moda.

A partir da diversificagio dos produtores e do piblico que se destina ao

consumo dos produtos da moda, ou seja, do vestuario, podemos distinguir uma
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hierarquia do campo de produgio da moda e, assim compreender o funcionamento do
campo e suas transformagdes. Assim, temos de um lado a Alta Costura, representada
pelos grandes costureiros, situados no topo da hierarquia dos produtores de moda, e
que produzem para um publico de iniciados, sendo produtores; vindo logo abaixo o
Prét-a-Porter, que se destina a um publico ndo somente de produtores, mas também
de ndo produtores e, por ultimo, a confec¢do industrial que se destina ao grande
publico.

A defini¢do destes publicos especificos supde um fechamento do campo,
também sindénimo de sua autonomizagdo. Desta forma, a medida em que os
produtores tendem a produzir somente para um publico de produtores e iniciados (e
aqui podemos incluir a imprensa especializada, no caso da moda) capazes de
entender de entender e aceitar as normas e os padrdes destes produtores, em
contraposi¢do a um publico de leigos e ndo-produtores, a produgdo tende a isolar-se
das criticas, fazendo com que o campo se fe-che, na medida em que passa a legislar
segundo normas internas, isolando-se em relagdo as imposigdes externas.

A.imprensa, neste sentido, pode exercer o papel de mediagdo entre produtores
e publico, na medida em que, incapazes de elaborar, eles proprios, um julgamento
sobre determinados produtos e produtores, atuam como aliados dos produtores,
colaborando para a difusdo da moda e do prestigio de alguns costureiros.

Se os grandes sucessos de publico sdo geralmente olhados com desconfianga
e descaso no campo da moda, colocando sob suspeita a gratuidade excessiva de
alguns produtos e produtores, é porque eles representam, ao contrario das esferas de
producdo mais distintas e menos acessiveis ao grande publico, a outra face da
legitimagéo e do reconhecimento, contrario as normas internas do proprio campo.

A distincia entre estas duas esferas de produgio e de legitimagéo, tendo de

um lado o sucesso de piiblico, e de outro o prestigio e o reconhecimento entre os
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pares, é, segundo Bourdieu “o melhor indicador da autonomia do campo de
produgdo erudita, ou seja, do desnivel entre os principios de avalia¢io que lhe sdo
proprios e aqueles que o grande publico e, em particular, as fragdes ndo-intelectuais
das classes dominantes aplicam as suas produgdes” (Ibid., pp.108). Obedecendo a
esta mesma logica, a Alta Costura, enquanto esfera mais “erudita™ de produgéo de
moda, é guiada exclusivamente por critérios especificos estabelecidos por seus pares,
dados como legitimos, mas ndo unicos, como vimos anteriormente, o que de alguma
maneira a isola ao acesso do grande publico. Desta maneira, a competi¢cdo entre
produtores se da sempre em termos de uma luta pela imposi¢do dos critérios
legitimos que irdo definir as condi¢des de produgdo num determinado campo. Assim,
diferentes produtores tendem a impor critérios distintos como legitimos, resultando
sempre numa luta pela imposi¢do e pela pretensio a legitimidade. E, quanto maior
for a especificidade da produgio do campo e dos critérios de diferenciagdo que a
exprimem, maior sera a distincia que esta ésfera de produgdo guarda das demais.
Assim, quando um grande costureiro tende a exaltar as qualidades artisticas e
estilisticas de um determinado modelo, a precisdo e o esmero com que foi
confeccionado e o trabalho e o tempo gastos nesta tarefa, ele na verdade tenta
reafirmar o primado do estilo e da forma sobre a fun¢do. Ele tende a deslocar o foco
da apreciagdo do vestudrio para a obra de arte, distanciando-se dos demais produtores
na medida em que singulariza a sua produgdo e também esta forma de expressio
como 1Unica, ou seja, ndo redutivel & qualquer outra forma de expressdo.

Assim, os costureiros da Alta Costura conseguem se impor como legitimos
criadores do vestuario na medida em que o refinamento técnico e estilistico de seus
produtos ndo pode ser reduzido as formas banais de apreciagdo e de produgdo. Eles
se distanciam dos demais produtores, ndo somente pela raridade de sua produgéo,

mas também pela exceléncia e competéncia técnica que dominam e que ndo €
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vulgarmente conhecida. Neste sentido, a produgdo de vestuario, dada a
especificidade da produgdo da Alta Costura, se curva as suas imposi¢des e aos
critérios de legitimidade impostos por ela e que tém grande influéncia sobre as outras
esferas de produgdo do vestuario.

Por 1ultimo, vale lembrar que no campo da moda a novidade, ou melhor, o
poder de imposi¢do da novidade, da dltima voa, e da difusdo de um determinado
modelo, é um critério basico que deve ser observado. Assim, quanto maior for o
poder de impor a tltima tendéncia no vestuario, maior sera a influéncia e portanto, 0
poder de determinado criador. Este poder ¢ dado aqueles que possuem uma posigdo
de destaque no campo, € no caso, a Alta Costura. E ¢ desta maneira que ela se imp&e
como dominante, no sentido de ditar a moda aos demais segmentos de produgdo de
vestuario, de fazer valer o poder de impor a ultima moda.

O campo da moda se estrutura assim, de acordo com a distdncia que 0S
demais produtores guardam em relagdo a AIt:a Costura, esfera legitima da criagéo do

vestir.
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ANEXO I - ILUSTRACOES



FIGURA 1 — Roupas usadas no século XIV e XV na Franca
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FIGURA 2 — Modelo da moda burguesa em que vemos a profusio de rendas e o
penteado denominado “La Fontage”.
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FIGURA 4 — Propaganda das anquinhas do século XIX — um século depois de
sua primeira versao, 1870, quando voltaram a ser moda.
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FIGURA 6 — Os penteados que pareciam chifres do século XV,
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FIGURA 7 — Imagens divulgadas pelos figu



FIGURA 8 — Modelos de Poiret, que extinguiu o espartilho dando novos
contornos a silhueta feminina (1913).
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FIGURA 10 — Calgas bufantes do final do século XIX, proprias para o ciclismo
(1894).

FIGURA 11 — Vestido de noite de 1930, de Worth. Costas nuas, influéncia dos
trajes para natacéio.



FIGURA 12 - Desfiles numa maison francesa (1935), exclusividade.
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FIGURA 13 — Traje padriao da época da Segunda Guerra Mundial. Corte
masculino e racionamento de tecido.

FIGURA 14 - Trajes de Dior. A esquerda a linha “A” e i direita 0 New Look do
pos-guerra.
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FIGURA 15- Trajes masculinos do século XVIII (4 esquerda) e século XIX
(a direita). Simplifica¢do do vestuario masculino.

FIGURA 15 - Trajes femininos do século XVIII (a esquerda) e século XIX
(a4 esquerda). Diversificacdo do vestuario feminino.



v

P i

FIGURA 16 — Roupas elaboradas do comego do século, com acessorios como o
espartilho, que modelava o corpo feminino em forma de “S”.
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Figura 17 — Modelos do comeco deste século, sofisticacdo dos d

etalhes e muito
uso de rendas.



FIGURA 18 — O afunilamento dos vestidos e as ligas usadas para impedir que as
mulheres dessem passos muito largos.
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FIGURA 21 — Profusdo de estilos: acima, modelo de Azzedine Alaia e abaixo,
modelo de Issey Miyake.



FIGURA 22 —~ Modelo de Yves Saint Laurent para o Prét-a-Porter, 1968,
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FIGURA 23 — Companhia Progresso Industrial do Brasil, Bangu, Rio de
Janeiro em 1990.



FIGURA 24 — Usina de beneficiamento de algodiio da Fabrica de Tecidos
Antdnio Prado, Maranhio, 1909,



FIGURA 25 — Fabrica de Tecidos Penedense, Penedo, Alagoas, 1909,
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FIGURA 26 — Equipe da sala de classifica¢iio de algodao da Bolsa de
Mercadorias de Séio Paulo.
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FIGURA 27 — Negociagio de algodio na Bolsa de Mercadorias de Sdo Paulo na
década de 1930.



LIST OF COTTON MILLS OF BRAZIL IN 1919,

SUMMARY.,
STATES miL. GF CAPITAL LOANE RESEHVES 38 bz v ; . SN
FACTORIES HAANS TS E e ROGDUCTION WORKMEN 1.O0OMS SPINDLES
. Milreis Milreis Milreis Milreis

Alngous 10 11,550,000 740,000 1,889,904 8,040,000 5,120 1,663 36,2
Bahia 14 11,981,000 5274000 4620154  13°060.000 5.205 5461 1371
Cearit 7 2,190,000 — s 3,007,000 1.970 540 23,7
Districio Federal ) 56,900,000 29,989,000 15,357,490 (2,820,000 15,310 11,451 1383
Espirito Santo. 2 1,030,000 — s 700,000 150 110 ol
Maranhin 12 9,820,000 328,000 98,433 8,680,000 4,050 2,072 7004
Minas Geraes .. 13 23,301,000 2,468,000 1,597,753 21.921.000 8,235 1945 12705
Parah_‘:'bn do Norte I 800,000 - - 1,200?(]00 ‘582 E]:’ .1‘0’:"
Parana .. - 5 985,000 — — 502,000 148 4-—1 l'.:%'
])’ermlmlmvr) o 6 18,250,000 9,115,000 963,915 14,630,001 4,180 3,154 ﬂ.'!:T
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Sergipe .. 8 5,750,000 1.362.000|  2.080.5% 5.856.000 3,308 1,841 39,3
Total 209 267,934,000  81,319.900{ 41,705,780 | 261181000 78,186 50.449 15314,

FIGURA 28 — Levantamento das fibricas de tecido de algodio no Brasil, feito
em 1919,

FIGURA 29 - Festa de lan¢cmento do algodio brasileiro (serido) em Coberville,
Fran¢a em 1952, onde o costureiro francés J. Fath aparece com a sua esposa (3
esquerda). A direita, Assis Chateaubriand um dos promotores do evento, que
aparece aqui a0 lado da esposa do costureiro Jacques Fath, que desenhava os
modelos, em uma das inlimeras festas em homenagem ao casal no Brasil.
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FIGURA 30 — Desfile da fabrica de tecidos Bangu no Musen da Pampulha, cujo
patrono era o entdo governador do estado Juscelino Kubistchek.



