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E como nesse jogo em que o0s japoneses se divertem
mergulhando numa bacia de porcelana cheia de agua
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era uma fria tela mal pintada,

pendurada no quarto de vestir.
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Outras fontes, outras fomes,
outros flancos: vasto mundo,
e 0 esquecimento no fundo.

Carlos Drummond de Andrade, A Moc¢a Mostrava a Coxa.

O que somos nds sem a memaria?

A memodria nos d& identidade,

€ aquilo que nos faz diferente dos outros.
A memoria me diz quem eu sou.

Sem a memoéria, ndo somos nada.

Peter Parker, Homem-Aranha: A Saga do Clone.



Resumo

A partir da discusséo das relacdes entre acontatimepresentacdo e memaria social,
este trabalho descreve e analisa as capagefie revista de informacdo da Editora
Abril. A tese procura compreender, através da drmidvisual, os significados
embutidos em imagens e textos ao longo de 40 anosvista mais vendida do Brasil e
caracterizar a memaria aferida de suas capasiageifborma como 0s acontecimentos
foram representados entre os anos de 1968 e 2008.

Palavras-chave
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Abstract

Based on a discussion of the relationships betwe@mt, representation and social
memory, this work describes and analyzes Braziliewsmagazine Veja's front covers.
The thesis attempts, with the use of plastic seosioto understand the meanings
embedded in text and images presented through 4@s yaf Brazil's best-selling
magazine, and to characterize the memories extrdoben its front covers from the

way events have been represented between 1968)a8d 2

Key-words:

Magazine; memory; event; representation



Résumé

A partir du débat relatif aux relations entre éwvaast, représentation et mémoire

sociale, ce travail décrit et analyse les couvesgtule Veja, magazine d’information du

groupe d’édition Abril. En s’appuyant sur la séngoe plastique, la thése tente

d’interpréter, les signes présents dans les imagésxtes publiés au cours des 40 ans
d’existence du magazine le plus vendu au Brésil.tragail s’attache également a

caractériser la mémoire sociale - telle gu’ellensgarait sur les couvertures - en
examinant la fagcon dont les évenements ont ét@&septés entre les années 1968 et
2008.

Mots-clés:

Magazine; mémoire; événement; representation
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Introducao

Figura 1: Pintura de Salvador Dali, Acervo do MOMA, N.Y.

Esta tese comeca com uma imagem. Assim como a neer@& varios autores
aqui referenciados que discutiram a formaga&ss&ncia e o papel da memaria possuem
em comum o fato de associarem a memdéria a uma imagyenemaria € por natureza
imagética, formada por estas representacfes queapow NOSSO consciente e
inconsciente. E para abrir este trabalho, nada onallo que uma imagem. Mais
especificamente um importante quadro de Salvadtiy BaPersisténcia da Memoria
sua mais famosa obra.

O pintor e maior expoente do surrealismo buscawa associacfes imagéticas
sem légica em representacdes do inconsciente. Nestdro temos quatro reldgios,
simbolos da passagem do tempo. Trés deles est@idizs. Ao dar forma fluida aos
reldgios (que na realidade sdo instrumentos rigjidpgintor remete-0s a inconstancia
do tempo, ressaltando a fugacidade da memorianpaeajue passa diferentemente
segundo cada reldgio (a hora marcada difere elesg esta se desfazendo, derretendo-
se aos poucos. Mas ao derreter, o reldgio aumedistéancia entre as horas, fazendo
com que o tempo se passe mais devagar. E um paradtempo que se desfaz ao
mesmo tempo em que demora a passar. O que peumite gmpo permaneca, mesmo

que continue a passar? A memoria.
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A memoaria é aquilo que persiste, conforme o proptido do quadro ja diz. Ela
impede que o tempo passe, mesmo que ele contipassar. Isso porque ela fixa,
retém, permanece. Os reldgios derretidos ndo sdocontempo e nem mesmo reldgios:
sdo a memoria. A memoria € esta passagem do teogpeegalarga ao mesmo tempo
em que se mantém. As horas que passam ao mesmo &mpue ndo passam. De
todos os relégios no quadro apenas um permaneao.sblas ele é atacado por
formigas, recorrentes nas obras de Dali como sontemldecadéncia. O que poderia ser
a decadéncia que ataca o tempo? N&o o tempo #uidaleavel, mas o tempo sélido,
estruturado, organizado? Se os relégios derresdosa memoria, o reldégio coberto
pelas formigas é o esquecimento. O tempo é cormidwito do que se passa nunca
mais sera lembrado. Ao contrario do que acontepea&onemdria, 0 tempo esquecido
nao permanece. Como no quadro, memoria e esqueoiraeoontram-se lado a lado,
observados pela mosca do tempo que voa. O tempa gas que ndo € lembrado é
esquecido.

As representacdes de uma imagem. A memoéria. O @stero. O quadro diz
muito do que é esta tese: a analise de imagensapaympreensdo da memaria e uma
tentativa de perceber aquilo que foi esquecido. Eeguecido por quem? Por uma
revista criada no Brasil em 1968 e que vende maiand milhdo de edi¢cdes todas as
semanas.

Seu nome ja diz muito. Passando pela banca, o tpitise escuta um grito, um
pedido de atencdo no imperatiweja Os assuntos variam dos mais espetaculares aos
mais banais. Imagens de personalidades, desenbatagens, acidentes: tudo € valido
para instigar seu leitor, convida-lo a “ver”. E nalps poucos segundos diante da capa
somos de repente tomados, levamos no inconscieqielas imagens, aqueles
discursos. Neste trabalho nos debrucaremos solwapas da revistdeja durante 40
anos: de 11 de setembro de 1968 até 11 de setelm2@08.

Imaginemos um passante ao longo dos anos. Pensentwasileiro que desde a
primeira edicdo olha para sua capa. O que ele oerconstruido ao longo dos anos
em sua memoria? Como seria capaz de estabelecagdesl e reconfigurar
acontecimentos téao distintos como aqueles preseateapa da revista? Em 200&ja
completou 40 anos. Que memoria pode ser verifieatlauas capas?

A proposta desse trabalho é investigar a capacitfadgdia em produzir memoria
e representacdes sociais. Pretende-se olhar pgaa epresentacdes midiaticas a partir

das capas da revistéeja buscando perceber de que maneira elas se comranise
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completam. Que memoria a revista mais vendida @siBfoi capaz de construir ao
longo dessas quatro décadas?

Para responder a esta pergunta elaboramos um g@que se inicia com uma
analise. O primeiro capitulo analisara o conteta@dicdo especial comemorativa de
40 anos da revista. Trata-se da Unica revista gaealise ndo se detera apenas nas
capas. Isso é feito porque é de nosso interesspreenter ja de inicio que memoéria
oficial é esta construida pela propria revista panaartir dai, tentar perceber a memoria
formada pelas suas capas ao longo dos anos. Aariaipesquisa pela memoaria oficial
e mais recente, tomamos conhecimento do contew&d @tdas formas como a prépria
instituicdo olha para o seu passado, 0 que serdriame para se ter em mente durante
a analise, percebendo aquilo que nas capas seiraproxi se afasta da memoaria que
Vejaproduziu para si propria.

O capitulo seguinte conta a histdria da revisteaatarizando-a para que sua
trajetoria auxilie na compreensdo das represergafd@enadas em suas capas, ao
mesmo tempo em que contextualiza os acontecimédetoada uma das quatro décadas
de existéncia. Assim € possivel um entendimente mpafundo da instituicdo e das
transformacdes pelas quais passou ao longo destantts, acompanhando ou ndo as
mudancas préprias da sociedade brasileira.

O terceiro capitulo busca justific&ieja enquanto instituicdo e sua capacidade
em produzir memoria. Para tal, articulamos os dogeale instituicio e memoria e
buscamos compreender o espaco discursivo propricnstauicdo (suas categorias
graficas e os valores presentes em seu discursa)epéender o publico para o qual
aguele discurso é direcionado. Para a memoriaosetiva € necessario um grupo que a
compartilhe, e através de algumas capas pretendeenosber que grupo de leitores é
esse para o qual a revista fala.

O capitulo quatro apresenta os fundamentos teddao®se. Os conceitos de
midia, memoria, representagéo e acontecimentoiséotidos para serem confrontados
na producéo do problema de pesquisa. O capituloraege metodologico, iniciando-se
com o0s conceitos operadores da analise das capastarde informacéo, teatro da
memoria, semidtica plastica, andlise do discurscomtextualizagdo. Em seguida
partimos para as categorias de analise e o remmiérico.

O sexto capitulo é o da andlise propriamente Ditadidas no recorte empirico,
as capas sdo agrupadas em grandes temas para $er@sn representacdes

compreendidas. O que se tira a partir desta ardéltiscutido no capitulo sete, quando
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chegamos a memoaria produzida pelas capagejiee a comparamos com a memoaria
oficial apresentada no primeiro capitulo.

E por fim chegamos ao capitulo sete com a conclupfEndo as descobertas
desta tese sdo problematizadas e memoria e esgumgirse encontram. O objetivo
inicial deste trabalho foi olhar para tras e tepenceber o Brasil e 0 mundo a partir das
capas de uma importante revista (talvez a maisriapie do pais). Mas encontramos
mais do que isso.

Para quem néo viveu todos estes 40 anos, as capamtalgumas revelacdes
sobre personalidades, acontecimentos e context@®sata. Para quem viveu estes anos,
€ um momento de relembrar. Reencontrar rostos catd®ee reconhecer alguns fatos
que ja estavam esquecidos. Além de uma andlise récational da relagdo entre a
midia e a memoria social, esta tese pretende tanskeérama volta ao passado. Uma
viagem num tempo que derrete, mas que se mantéonpdkgue nos recusamos a
esquecer. E uma insisténcia para olhar para o gmssauma espécie de manifesto
contra as formigas institucionais que insistem @moer nossas memorias. Esta € a

memoria deé/eja Mas é também a memoéria de todos nds. Boa viagem.
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1. 40 anos em revista

“A memodria é a consciéncia inserida no tempo”.

Fernando Pessoa

O numero 40 aparece em dourado, dominando todeadrgulLogo abaixo, a
palavra “anos” tem a letra “0” substituida pela idie um olho azul. Trata-se de um

olhar para estes 40 anos, ao mesmo tempo em quiel@anleitor para que “veja” este

passado.
Ve £l A0
ESP CIAL
Satembro da 2008
EQP\‘FIGHT EDITORA ABRIL S.A.
0005 05 DIREITOS RESERVADDS

Figura 2: capa edigdo 2077, 09/2008

O olhar para estes 40 anos possui um dono clasimasomo o olho que
estampa a capa, o titulo VEJA aparece também e Bata-se da capa da edicdo
especial de 40 anos da revista, lancada em setafal2008. A capa ja traz os indicios
de que este serda um olhar para o passado muitiiarestcortado seguindo a visdo da
propria revista. A auto-celebracdo Weja ja demonstra sua propria percep¢cdo como
uma instituicdo que merece ser comemorada e queliposderes para apresentar sua
prépria versao do passado.

A revista abre com um editorial anunciando os nostiga comemoracaoEsta
Edicdo Especial de VEJA comemora 0s primeiros quiaranos de historia da revista
com uma retrospectiva dos principais acontecimemosBrasil e no mundo, com

destaque para 1968, o ano da criacdo da revist®088, quando os brasileiros
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finalmente comecam a desfrutar da maturidade ecar&@mpolitica e social
conquistada no decorrer das quatro Ultimas déca@@ssvalores que se pretendem ser
reconhecidos como da institui¢adeja ja surgem de maneira clar& fundamental,
para isso, que a revista seja independente, isentaligente e responsavel. Que nao
admita pressdes de governos e governantes, amigdein@gos, acionistas e
anunciantes. Que busque a objetividade. E queaestanprometida — sempre — com a
liberdade e a verdade. Nada mais oportuno, nestmento de celebracao, que reiterar
0 compromisso permanente de VEJA com a transformnad@ importante em
interessante, com a isencdo e a responsabilidadealistica, e com a defesa
intransigente dos interesses do Brasil. Como estray nosso fundador, meu pai,
Victor Civita, nos dez anos da revist@ leitor sabe de que lado lutamos ao longo
desses agitados, controvertidos mas certamentenasintes anos de vida. E sabe,
também, onde nos encontrara amanhi&grifos da revista).

O editorial é importante para a compreensdo dowviydea seguir. A revista
busca recuperar seu passado para reconstrui-lorm@ homogénea, sem transparecer
qualquer tipo de “mudanca de luga¥eja constroi um passado atual: a lembranca &
uma re-apresentacdo dos acontecimentos exterguessao localizados em referéncia
ao tempo presente para serem lembrados de maoitava e, dessa maneira, serem
reconstruidos para os leitores de acordo com or alkaVeja Essa rememoracdo
comemorativa/coletiva reforca os valores institnais pretendidos, utilizando o
passado para apresentar uma “identidade” Unicaugual da revista ao longo de seus

40 anos.

1.1. Imagens de 40 anos

A escolha das imagens e o texto utilizado demamstegsa tentativa da
instituicdo de um passado para o publico, revelavalores em uma tentativa de
construcdo de um sentido coletivamente distribufdeoevista apresenta, como inicio
das comemoragfes, uma série de imagens ocupand@dgmas que representariam
esses 40 anos de histéria. Essa secéo € denomimedgens de 40 Anos” e abre com
uma foto do lider estudantil do maio de 68, Da@iehn, cercado de policiais e fitando

um deles com uma expressao jocosa.

1 Tal qual foi caracterizada por Berger e Luckmar886), a instituicdo, apesar de estar sempre
se atualizando, surge para nés como algo imutéertreta em seus valores historicamente dados.
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Figura 3: Daniel Cohn, p. 18-19

Entre vérias fotos representativas do maio de 1868 de criacdo d¥eja), a
revista escolheu uma de seu lider cercado pelacigpod com uma expressao
descompromissada. O movimento estudantil repredenta imagem € irreverente
como se ndo devesse ser levado a sério. A “revalgsia cercada pela policia e sorri
em total falta de seriedade, em clara critica @isstae aos movimentos de esquerda. O
texto, que aparece na parte inferior esquerda dsgem, reforca o sentido do
movimento como “brincadeira” estudantil de tentar fim ao capitalismo. Com o titulo
“Vermelho e Irreverente”, conta querh maio de 1968, estudantes tomaram conta das
ruas de Paris, para atacar o poder politico, astitoscoes e o capitalismo, num
movimento que se espraiaria por outras capitaisopa@ras e marcaria 0 imaginario
juvenil. Seu lider: um cidaddo alemé&o ruivo e reattmudo, chamad®aniel Cohn-
Bendit’ (grifos da revista)Cohn é apresentado com ironia, € o lider tprdrenta
policiais armado apenas de seu sorriso gdiato

Com essa imagem, a revista ja abre suas comemsrdafido o tom de toda a
edicdo: a critica a esquerda e aos movimentoscapiialistas, construindo uma
memoria voltada para seus interesses atuais, tegioigl® 0s acontecimentos a partir de
seu imaginario proprio. A critica ao esquerdismiatioma no final do texto:Durante a
década de 70, flanou pela Europa aproveitando acealolita que a aura de lider
revolucionario Ihe proporcionava (...) Trocou o melho pelo verde da ecologia e
elegeu-se deputado do Parlamento Europeu — o0 erofayeg todo revolucionario pediu
a Deus. Transformando a utopia revolucionaria de 1968rmeero passatempo juvenil,
Veja re-apresenta 0 passado a partir de seus valaras & da um novo significado

para a revolta dos estudantes naquela época daiblist
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Com o titulo “Os inventores do pop”, o texto qukafdosBeatlesapresenta o
grupo a partir de uma imagem que traz Paul McCgrfRmmgo Starr, George Harrison e
John Lennon em uma foto ndo posada, com 0s quamtados casualmente em uma

cerca, olhando para direcdes diferentes.

Figura 4: The Beatles, p. 26-27

O texto associa o8eatlesas drogas e ao misticismo e 0s coloca como
representantes da nostalgia de uma época: € ajaip rio apenas pelo texto, mas
também na imagem nada glamourosa do quarteto,othagwor uma lembranca de um
passado nada idealizado, como se 0s anos 60 ném dosa época melhor do que o
presente — pelo contrario, paraja manter seu discurso institucional de influéncia na
luta por melhorias da sociedade, o mundo em qui@ietaiada precisa ser pior do que o
mundo em que ela completa seus 40 anos.

A década de 60 continua a aparecer, entdo, como épnaa de utopias
felizmente substituida por valores mais praticasbjetivos: ‘Hoje, a beatlemania sé
sobrevive como nostalgia. Nao parece casual quenald® tenha se desfeito em 1970: a
dissolucédo dos Beatles foi o fim espiritual dossa®0. ‘O sonho acabou’, decretou
Lennon, assassinado por um maluco em 1980

Com os anos 60 finalizados, a edicdo comemoraagaga tratar dos anos 70,
agora ndo como uma época que teve um fim, mas dooab de surgimento de
acontecimentos que reverberam ainda hoje. A rewgtasenta a ascensédo do aiatola
Khomeini e a represséao islamica para justificaadicalismo do Ird atual e também o
apoio dos Estados Unidos aos combatentes afegasa a Unido Soviética como
semente da Al Qaeda que viria a ser responsaves pééntados de 11 de setembro
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contra os préprios EUA. Um outro acontecimento epeeial é tratado pdfejacomo
algo que repercute ainda hoje.

Uma foto em preto e branco do entdo lider sindic& Inacio da Silva falando
a uma multidao é completa por um texto intituladasce uma Estrela”. O titulo apenas
reforca a representacdo messianica do futuro grsicha imagem: Lula aparece ai de
maneira quase idealizada, ocupando todo o ladcessmua imagem, surgindo maior
que o restante das pessoas, que fixam o olhar ledgomem com os bracos abertos e

as palmas das méaos viradas para cima.

Figura 5: Lula, p. 34-35

“O estadio de Vila Euclides, em S&o Bernardo do @amp ABC paulista,
nunca recebeu uma partida de futebol digna de nidi@s foi naquele campo que um
homem comecou a entortar a logica da politica Heasi. O pobre, nordestino e
iletrado Luiz Inacio da Silva,o Lula, emergiu como lider dos metallrgicos do ABC
fim dos anos 70(grifos da revista). Em seguida, a imagem queiacfpio poderia
significar admiracdo, ganha outras conotacdestpgto, que associa Lula a um tipo de
ator que atrai multiddes, mas que esta apenassegpieedo um papelO’ lider desse
movimento mostrou, desde o inicio, a capacidadmeemerizar a massa, de cativar a
esquerda universitaria — e de apresentar-se aogdpat como um sindicalista
responsavel, apesar dos discursos raivosos diaate mlatéias operarias. Na foto
destas paginas, feita em 1979, em Vila Euclidels Hiscursa para um estadio lotado
de grevistas. Ninguém mais fala, ninguém se moedosT estdo magnetizados pelo
barbudd. Lula é re-apresentado como alguém que lida m@ maneira com seu
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publico e de outra com seus colegas (e suas boagdats sdo as responsaveis pela sua
imensa popularidade).

A revista aproveita ainda para mostrar como attragede Lula foi mudando
com o tempo, e a luta pelos direitos dos traballesdacabou se transformando em luta
pelo poder: Em pouco tempo, a reivindicacdo sindical se tramséria em luta
politico-institucional. Lula fundou o Partido dosabalhadores e decidiu que, em vez
de enfrentar o governo, queria ser o governo. Cdaidi a Presidéncia da Republica,
perdeu trés disputas antes de ser eleito, em 2B@}, estd a frente de uma das
administracdes mais bem avaliadas da histéria, apees escandalos de corrup¢ao
O elogio ao presidente vem acompanhado da lembi@dog@scandalos de corrupgao
(sem procurar explica-los) e o texto termina comerna da reeleicdo:Nos proximos
meses, Lula enfrentara sua ultima tentacéo: saoaargo no fim de 2010, obedecendo
a Constituicao, ou, hipnotizado também pela propmagem, embarcara na aventura
de um terceiro mandato? Ele continua a jurar qusegunda hipotese ndo existé&
imagem que ilustra o acontecimento ganha mais w@wnam significado diferente: Lula
possui uma “atuacdo” magnetizante para seu publiaté para ele mesmo, em uma
sugestdo de vaidade que pode leva-lo a ndo maierggagr do poder (como foi comum
aos ditadores historicos e ao atual Hugo Chavez).

Lula vai reaparecer ainda em uma imagem de 198#nulo das Diretas Ja. O
titulo “No mesmo palanque” se refere ao movimente gniu diversos politicos para
uma mesma causaA“foto destas paginas mostra o palanque onde fdeitas os
discursos naquele dia. Trés dos que aparecem ngamaviriam a ser eleitos para a
Presidéncia da Republica: Lula (a esquerda, ainda versao "sapo barbudo"),
Tancredo Neves (com um braco erguido, ao lado dwafane) e Fernando Henrique
Cardoso (do lado direito, batendo palmas). Entreselda esquerda para a direita,
aparecem Ulysses Guimaraes, Orestes Quércia, LeBriebla e Franco Montoro,

além do locutor esportivo Osmar Santos, mestreediendnias do evento
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Figura 6: palanque, p. 40-41

Mais uma vez a imagem é tdo ou mais reveladoraidadexto. Entre todos 0s
politicos, Lula aparece claramente destacado. Cbarte mal feita, o cigarro na boca,
os olhos cerrados, e a camisa amassada e maneledarge desleixado com relacao a
importancia do momento politico do pais. O cortdadagrafia coloca, ainda, Lula em
uma ponta (esquerda) em oposicdo a Fernando Hen@awdoso (a direita). FHC
também aparece destacado do restante dos politi@assnesse caso ele esta separado
espacialmente deles, como alguém diferente, ques@ateve misturar com o restante
do grupo.

Enquanto todos erguem os bracos em conjunto, Faondanrique apenas olha
e aplaude, em uma posi¢cédo claramente superiorxt0 émcerra falando quelépois
que o Brasil finalmente retomou as elei¢coes dirgtasa a Presidéncia, em 1989, os
personagens da foto nunca mais voltariam a diviimesmo palanqtie Aqui a
memoria da revista faz a escolha de separar Fesrtdeirique do restante dos politicos
do pais e colocar Lula em uma posicéo desprivitiegia

Os anos 80 séo encerrados pela revista com a qoedaro de Berlim. O titulo
“Derrubado pela Histéria” ja revela as intencdesna@strar o acontecimento como

resultado de uma politica fadada ao fracasso.
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Figura 7: muro de Berlim, p. 58-59

A imagem traz as pessoas a volta e sobre 0 murajneqmovimento pacifista
que, segundo a revista, tornou-se o marco simbdlicém do comunismo.Com seu
histérico de milhdes de mortos, a Unido Soviétiesndanchou-se no ar dois anos
depois. Imaginava-se que o pesadelo comunistaiastefinitivamente encerrado, mas
ele resiste em grotdes como Coréia do Norte e Caban de contar com uma
sobrevida exclusivamente politica no autoritaristhomés. Como néo poderia deixar de
ser, 0 velho monstro ainda mostra sua reniténciacemitério de idéias chamado
América Latina, em especial no ‘socialismo boliean’ que Hugo Chavez quer
implantar na Venezuela. Parafraseando o pai da &yeglarl Marx, € a historia
repetindo-se como fara

O texto revela uma série de valores da revista Sfite essenciais para seu
fortalecimento enquanto uma instituicdo jornaléssttom 40 anos de historia. Ligada ao
seu presente, a memoria busca o passado pararées¥ncia aos acontecimentos
atuais, comparando o governo de Hugo Chavez commitigoes de mortos” da URSS.
Além disso, a América Latina é chamada de “cenoitda idéias”, o que agrega valor
ao fato de que a Veja (uma revista latino-americéesteja comprometida — sempre —
com a liberdade e a verdade” (conforme escrito @meslitorial).

A democracia e o0 capitalismo aparecem como a calgdm de uma evolucao
natural da histéria. Os anos 2000 surgem como wnadaé melhor por ter deixado o
comunismo para trds. Com o titulo “o Muro e a mata’ex-presidente da U.R.S.S.,
Mikhail Gorbachev aparece em um carro olhando fmlala os restos do muro de

Berlim. “Na foto destas paginas, datada de 2007, Gorbaclpaveae em campanha
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publicitaria da grife de luxo Louis Vuitton, simbolbo capitalismo globalizado,
olhando o que restou do muro berlinense que ajual@errubar. A histéria, quando

nao se repete como farsa, se desenrola como itonia

Figura 8: Gorbachev, p. 70-71

A série de imagens apresentadas pela revista fegleméncia a mudancas do
mundo que a revista teria assistido e ajudado atemer. Para apresentar-se como
instituicdo isenta e com valores voltados parderdiade e a justicd/eja precisa, em
sua memoria tornada publica, apresentar essesesalatravés das escolhas na
construcdo de sua lembranca.

Aqui percebemos os anos 60 como uma época de igeleu que foi
ultrapassada pelo progresso das idéias - e ndcpeoVejasurge no final dos anos 60,
ou seja, como uma das forcas dessa mudanca do mdangieebra da ingenuidade. Os
anos 70 (década da consolidacédo da revista) apareaeo época do surgimento de
acontecimentos que ainda ndo terminaram, tendortémma até hoje (como a prépria
Veja). Assim como os anos 80, que tratam de acontetimalambém ligados ao
presente, como sinteses representativas do qua sendé hoje em dia. Os anos 90 e
2000 aparecem como final de uma jornada vitoriosdéra mentalidades ultrapassadas e
regimes violentos. A memoria de 40 anos da reWsfa € representada em imagens
cuidadosamente escolhidas para construir um paspabtico que se atrela aos

objetivos de Veja enquanto instituicao.

1.2. O que disse Veja

Em um segundo momento, essa “liga” entre o atogbassado é escancarado na
secdo “1968”, quando a revista re-apresenta adorgatos para dar um sentido Unico
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aos valores institucionais, trazendo trechos deémaat publicadas na época dos
acontecimentos originais fora do contexto e comaiadisse 0 mesmo sentido atual. O
passado é ai re-apresentado em forma de atualieladelaro objetivo da instituicdo de
demonstrar um passado Unico, ligado aos valoremisatAs frases entre aspas séo
colocadas em relacdo ao presente da revista, @néantexto do passado em que foram
escritos. As escolhas dos trechos sdo reveladassadentativa de uma memoria
institucional conservadora, mesmo que a revisterimnmente tenha tido opinides
diversas a respeito de um mesmo acontecimento.

A abertura da secédo reafirma a auséncia de nastadgn relacdo aos anos 60.
“A nostalgia que reveste o ano de 1968 ultrapasgaracao que nele viveu parte da
juventude. Transmitiu-se, como um virus, a querdaagra crianca ou nem mesmo
tinha nascido ha quarenta anos. A explicacdo pasedendmeno esta na propaganda
da visdo de esquerda segundo a qual, em 1968, ipamassivel ‘transformar o
mundo”.

Abaixo de uma imagem produzida a partir de fotograin preto e branco
formando os numeros 1968 em um fundo vermelhoxto w#tiliza dados para desfazer
essa nostalgia e apontar que o futuro é melhoudm@assadoNao, néo é preciso ter
saudade do Brasil de 1968, como se vera nas pré&paginas. O que houve de bom
naquele ano € o que ha de bom em todos os anoabaltio de milhdes de cidadaos,
que, a despeito de todas as dificuldades, querdregar um presente — e um futuro —
mais luminoso a seus filhos. Sado esses cidaddoscqastroem um pais e que,
verdadeiramente, transformam o muhdo

Dentro da sec¢éo, a matéria “O Movimento Estudaatd#kemplar na re-escritura
dos acontecimentos pela memaria institucionalém do esquerdismo, outro problema
dos estudantes em 1968 era que eles se deixavan i lideres como Viadimir
Palmeira, Luis Travassos e José Dirceu, imersopejetos personalistas. Para essa
turma, o essencial era consolidar e ampliar a prapnfluéncid. O acontecimento
passado surge mais uma vez atual: a revista apeseidos escandalos recentes
envolvendo o ex-presidente do PT, José Dirceu, retegdo ao “mensalao” para critica-
lo a partir de acdes estudantil cometidas 40 antesa

Dirceu aparece em foto preto e branca sorrinddyabaor fazer e com olhar
despreocupado (lembrando, inclusive, a expressaoDaeiel Cohn apresentada

anteriormente, reafirmando o “rosto” da liderangaesquerda dos anos 60). Com o
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titulo “A Escola de Dirceu”, é apresentado um breeefil a partir de informacdes

retiradas de edi¢cOes passadas e fora de seu antext

Figura 9: Dirceu, p. 103

“José Dirceu € um homem de mudltiplos talentos. Jadéputado federal,
presidente do PT, ministro da Casa Civil e chefe mi@nsaleiros. Hoje, € um consultor
empresarial quentissimo, embora ndo diga quaintd® costuma atender. Sua ‘vida
profissional’ — por assim dizer — comecou no mowtmesstudantil. Ele foi um dos
personagens mais citados por VEJA em 1968. Seudgrdaito foi liderar os
esquerdistas na estupida batalha da Rua Maria Aatbem Sao Paulo, que opds
estudantes do Mackenzie aos da Filosofia da US#neinou com um rapaz morto. O
lider, é claro, ndo sofreu nenhum arranha@® movimento estudantil que lutou contra
o regime militar € resumido a figura de Dirceu emaunarrativa de lembranca
organizada a partir de fatos passados re-apressnimta modificar a representacéo
atual do entdo lider de esquerda.

A matéria faz uso de um artificio presente em &xta secdo: a utilizacdo de um
texto de apoio chamado “O que disse Veja em 1988%se texto, um trecho de uma
reportagem da época € republicado entre aspasaedfrseu contexto. Aléem da
utilizacdo de frases escolhidas para reafirmaatses da revista (mesmo que na época
em que foram publicadas essas mesmas frases pudésser referéncia a valores
diferentes), ao fazer uma citacdo de si mesma pripréevista demonstra sua auto-
percepcdo como instituicdo, com poder historicoapse apresentar como fonte
documental. O que disse VEJA em 19680’ presidente da ex-UEE, José Dirceu,
dorme cada noite numa casa diferente, passa o a@i® tentre seus colegas, na

Faculdade de Filosofia de S&o Paulo, e quando si@ sempre armado e protegido por
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dois guarda-costas. (...) Seu nome € o primeirtista de estudantes que o Dops quer
prender”.

Fora de seu contexto, um trecho da matéria quespad&er entendido em seu
contexto como elogiosa (afinal, a revista se aptasa contra a ditadura, e dizer que
alguém € o mais procurado pela o regime militaripeer entendido como fonte de
admiracao) é transformado em critica a José Dirceu.

As escolhas institucionais de memaria ficam maisasl quando, na pagina 123
(20 péaginas ap0s a matéria sobre Dirceu), na s&gtte”, Fernando Gabeira, também
envolvido na luta de esquerda contra a ditadura éas responsaveis pelo sequestro do
embaixador americano Charles Burke Elbrick, é a&mtaslo de maneira positiva:
“Preso e exilado, voltou ao Brasil em 1979, comapdstolo da liberacdo de modos e
costumes, periodo do qual faz parte a inesquetéwgla de croché. No mesmo ano,
lancou o livro O que E Isso, Companheiro?, um ekilicioso de sua participa¢do no
sequestro de Elbrick e que sagrou sua ruptura coesguerda careta. Fundador do
Partido Verde, Gabeira € um dos deputados mais risa (no bom sentido) do
Congresso, um exemplo de conduta impecavel. Agosa67 anos, ele quer ser prefeito
do Rid. Nesse caso, fica claro que a memoaria instituaigmoduz sentido a partir de

escolhas baseadas em seus valores presentes.

1.3. Memobria de 40 anos

Segundo Paul Ricoeur (2007), a representacdo dag@a® sempre associada a
uma imagem: representamos um acontecimento padsas®.no¢do de representacao
sempre colocou uma dificuldade de dissociacdo emeendria e imaginacdo. A
transformacdo da lembranca em imagem ndo passariarp processo ligado ao
imaginario?

A lembranca vem do agente da impressdo, a estidulagterna. Mas o
movimento de recordacdo como uma busca ativa temo iem nés mesmos: os atos de
recordacdo se ddo por uma sucessao que varia meEntgonecessidade ou o habito. O
ponto de partida para a recordacao é escolhidoeRidnsiste no “privilégio concedido
espontaneamente aos acontecimentos, dentre todasisss’ que nos lembramos”

(Ricouer, 2007, p. 41). A coisa lembrada ¢ idesadia a uma acontecimento singular.

“O acontecimento é aquilo que simplesmente oc&leetem lugar. Passa
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e se passa. Advém, sobrevém.(...) ou resulta deaalgrior conforme a
causalidade necessaria ou procede da liberdadfmricena causalidade
espontanea. No plano fenomenoldgico, no qual nbagarsbs aqui,
dizemos que nos lembramos daquilo que fizemos, rexpetamos ou
aprendemos em determinada circunstancia partic(flRicobuer, 2007, p.
42).

Edward Casey, na tentativa de compreender a memparéaalém da dimensao
reflexiva (que relaciona a lembranca essencialmaatespirito), propds trés modelos
mnemaonicos situados entre a reflexividade e o mxderior.Remindingapodia-se em
pontos exteriores que provocam a recordagujniscingé a revivéncia do passado de
maneira coletiva, através da evocag¢do do outro pelembrar em conjunto e
recognizingque € o reconhecimento da coisa como ao mesmo tengeEnte (nao-
presente) e anterior (no passado): lembranca presentacéo, faz referéncia ao atras e
ao novo. Nessa tentativa de localizar a memdriatessecéo entre a mente interior e o
mundo exterior, surge a comemora¢do como repregent@ssa memoaria publica em

sua luta contra o esquecimento.

“Nao ha efetuacdo ritual sem a evocacdo de um mui orienta a
lembranca para o que € digno de ser comemoradmmsmoracdes sao,
assim, espécies de evocacles, no sentido de izatdal, eventos
fundadores apoiados pelo ‘chamado’ a lembrar-se spieniza a
cerimbnia — comemorar, observa Casey, € soleronaarido seriamente
0 passado e celebrando-o em cerimdnias aproprigBasiuer, 2007, p.
60).

A comemoragdo é mais uma tentativa de representizcaemoria e, no caso de
Veja aqui apresentado, essa representacdo € dadarpatgns de acontecimentos. A
imagem é mais préoxima do imaginario quando seeefenemoéria do que da mimese, o
que permite que Ricoeur afirme que a ressurreigipatsado seja concretizada em
publico de forma quase alucinatéria. “A escritahilstoria partilha dessa forma das
aventuras da composicdo em imagens da lembranca &gidle da funcdo ostensiva da
imaginacéo” (Ricouer, 2007, p. 70).

A memoria representada na comemoracdo aparece dessa ligada a
imaginacéo, voltada para escolhas da instituicd riio dizem da mimese, mas do
imaginario que a instituicdo se baseia e pretendérmar. A edicdo de comemoracéao
dos 40 anos da revistéejarevela, entdo, tracos de sua instituicdo e coratepde ser

lembrada e reconhecida.

26



Nos exemplos aqui coletados, a revigtga utiliza uma memoria publica para
reforcar seus valores. Apesar de passar por musia@ujtoriais ao longo de seus 40
anos, a revista precisa se apresentar com umadenjgira que seus valores sejam
compreendidos de maneira historica e coletivameottgoartilhados. O acontecimento é
apresentado como Unico: hao sao varios aconte@sgoe se apresentam ao longo dos
anos, mas um unico acontecimento vai reverberandegia edicdo d€eja que o re-
apresenta como homogéneo, organizado pela sua imemor

O cuidado para nao ser nostalgica com os anog@®@kador de sua tentativa de
se colocar, enquanto instituicdo, como a revisegauticipou das mudancas para que 0
mundo em que ela surgiu se encontre melhor do gae4@ anos antes. Como
instituicdo, Veja produz uma histéria para si propria onde reafisaas valores do

presente como se fizessem parte de suas caracssrisde seu surgimento.

27



2. Histéria de Veja

“A histéria do mundo é o julgamento do mundo”.
Friedrich Schiller

Roberto Civita queria ser fisico. O italiano quegbu ao Brasil aos 13 anos de
idade em um sédbado de carnaval de 1950 havia paasatbincia nos Estados Unidos,
onde adorava lelLife e Reader's Digest Fascinado pelas descobertas atdmicas
noticiadas pelas revistas, ao término do colegahdou seu historico escolar para as
melhores faculdades americanas de Fisica.

Foi aprovado em todas. Na faculdade de Rice, n@ad eiou uma nota baixa
logo em seu primeiro ano: 43 em 100. Desistiu desae tentou transferéncia para
outras universidades, sendo aceito pela da PensilMaa fez dois cursos: Jornalismo e
Financas e Comeércio.

No ultimo ano de Jornalismo, conseguiu um estagideroito meses na revista
Time Civita passou dois meses em cada departameranejRinento, Comunicacao,
Publicidade, Circulacdo, Assinaturas, Redacédo dribugzdo. Fazia de campanhas
publicitarias a matérias jornalisticas. No fim diagio, foi convidado para ser vice-
diretor de operagcdes dameem Toquio.

Feliz, ligou para Sao Paulo para dar a boa naticipai. Victor Civita ndo quis
saber do filho no Japdo e mandou que voltasse p&asil. Roberto ndo gostou da
ideia, mas com o tempo comecou a pensar na diferene seu conhecimento,
adquirido durante aquele estagio, poderia fazgreg@ena editora de seu pai no Brasil,
conhecida principalmente por publicar a revist@dto Donald.

A editora ganhou o nome de Abril por se tratar & lIue comeca a primavera
na Europa, e o pai de Roberto queria uma empresssiat e produtiva, tendo como seu
simbolo uma arvore representando a fertilidadenQuaesembarcou em 1958 no porto
de Santos para reencontrar o pai Victor Civita, dRimbnao tinha mais davidas sobre o

gue queria fazer: umBmebrasileira.

Anos 1960
O ano de 1968 foi um dos mais conturbados da Hhstécentdé Na Franca,

estudantes da Sorbonne realizaram assembléias resnratestando contra o governo

2 A contextualizaco historica deste capitulo fiiafa partir de uma retrospectiva apresentadaJjoetual
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de Charles de Gaulle. Nos Estados Unidos, o liggranMartin Luther King e o
senador Robert Kennedy foram assassinados. Nol,Bnasmesmo dia da morte de
Luther King, faleceu o jornalista Assis Chateauttisem meio a um periodo de intensa
conturbacao politica no pais. O governo militanéwa-se cada vez mais repressor, € 0S
movimentos estudantis protestavam contra o regiuiejinando na Passeata dos 100
Mil. A atriz Norma Bengel foi seqlestrada e espdac& muitos morreram em
confronto com a policia. Os protestos foram praibitio pais e 68 municipios foram
proibidos de ter eleicdo para prefeito. Em meiegrassao politica, Roberto Civita
insistia na mais improvavel das idéias naquela &poma revista de informacéo
semanal brasileira.

Pelos calculos feitos no primeiro semestre de 19680va revista deveria
vender entre 100 e 150 mil exemplares por semanaimmo, para se manter. Durante
a criacado do projeto, ndo apenas Roberto, mas tamsbé pai e o diretor de redacéo
Mino Carta estavam certos do sucesso. Afinal, agla® milionarias dd&ealidade
mostravam que uma boa revista de informacéo tielaespaco garantido entre os
leitores. Foi feita uma campanha de marketing mati@oeinédita: no domingo anterior ao
lancamento da revista, todas as emissoras de s&bewvilo pais em rede Unica
transmitiram as 22 horas imagens de producédo dstaev

Veja foi lancada em setembro de 1968. A previsao emvgmdesse 700 mil
exemplares semanais em banca e a revista vendemib39unca foi cogitado vender
assinaturas. Mas apos a euforia da novidade, wsegindo quiseram saber dere
brasileira” do numero um para o numero doigja perdeu 420 mil leitores.
Rapidamente, a tiragem caiu para 100 mil exempl#&egvista era uma aposta, uma

novidade lancada em um momento conturbado.

“Dentro da prépria Abril, surgiram dezenas de psta@e para modificar
VEJA, aumentar seu formato, acrescentar fotos idaley introduzir
colunistas famosos e assim por diante. Mais umavenacidade se fez
presente numa frase bem-humorada de Victor Cii@apublico esta
errado, a revista esta certa. Vamos insistir’” [RawWeja, 23 de maio de
1980, p. 05).

do Brasil:Jornal do SéculoRio de Janeiro, dezembro de 2000. Com relacdstéria deVeja,as
fontes foram o livrd\oticias do Planaltpe editoriais e edicdes comemorativas da proprissta,
além do blog do Luis Nassif e entrevistas com Miagota.
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No final do ano, Chico Buarque e Tom Jobim foranadas ao vencerem o 3°

DE ONTEM E

foi decretado o Ato Institucional N° 5, que viria DE HOJE

reforcar a censura, cassar mandatos e fechyg
Congresso.
No inicio de 1969, a tiragem d&=jaja havia

caido para 70 mil exemplares semanais. et
LSSm0 A

mudancas politicas e sociais continuavam. St

Festival de Woodstock pregava a paz e o amor |

. . ~ . 7 & -
nos Estados Unidos, a Guerra do Vietna continUgigyra 10: capa ed. 112, '27/“{‘fysg

a acontecer, e na Franca De Gaulle renunciavargo da presidente. A atriz Sharon
Tate foi assassinada pelo psicopata Charles Mamstasser Arafat tornou-se lider da
Organizagéo para Libertacdo da Palestina. No Basinbaixador dos Estados Unidos
Charles Elbrick foi sequestrado por militantes et@ao Veloso, Chico Buarque e Edu
Lobo se exilaram, enquanto o semanario humori€id@asquimfoi lancado, fazendo
sucesso com sua mistura de satira politica eadbicial e cultural.

Bem diferente do que acontecia conVe@a Todo o lucro da Editora Abril
passou a ser consumido pela revista, que davaizoegtras de prejuizo. Durante esta
época, 0 unico sucesso de vendas havia sido aoedggecial sobre a chegada do
homem a lua. No dia 20 de julho, Neil Armstrong@®ou 0 primeiro homem a pisar
na lua, e ganhou a capaejacom a manchete “Chegaram”. Outro que ganhou a capa
da revista foi o jogador de futebol Pele, apdsrfaeel milésimo gol, chamado de “o
herdi dos super-herdis” pela revista.

Ainda perdida sem encontrar um estilo proprio eesténdo as dificuldades de
jornalistas que nao faziam idéia de como se escrgae uma revista semanal de
informacé&o,Veja encontrou seu foco editorial durante a crise dassfio do presidente
Costa e Silva em 1969. De dezessete capas segap@ass trés ndo eram politicas.

Em um periodo de censura, temas politicos eranmlesgds e poucas noticias
eram divulgadas com alguma novidade sobre o asshegte “nicho” Vejaencontrou
seu lugar. Para dar conta de furos em uma épocdifiteldade para se obter
informacdes, foi desenvolvida, entre setembro eeméro de 1969, a concepcao de

“trabalho em equipe”. Ao contrario das revistasidermacdo americanas, em que o
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redator € mais privilegiado do que o repontéeja trabalhava em equipes com o chefe
sendo também um repérter, com varios jornalistasasmgo a0 mesmo tempo e com o

texto escrito e modificado em conjunto. A ousadmaxe o respeito de novos leitores

pela revista, mas provocou varias apreensdes decsligbes em banca (como na época
nao havia assinatura, bastava a apreensao em eadéeja sair de circulacéo).

Em maio de 1969, Mino Carta apresentou uma propdstanudanca para
melhorar a vendagem d&ja Ele propunha que, a partir da edicao 39, a iewabtiria
com quatro paginas de entrevista com uma figurangertancia (a inspiracdo eram as
longas entrevistas dRlayboy. Por sugestdo de Roberto Civita, o papel usado na
paginas da entrevista deveria ser diferente daqisaléo no miolo, talvez ocre ou bege.
“Havia, no entanto, disponibilidade de um papel r@haa@o.Quando o estoque acabou,
as ‘amarelinhas’ ja eram um nome e uma colocagutiidos por pessoas importantes,
e assim foi mantida a idéia da cor, embora numalittade mais forte e aplicada sobre
o papel normal da revista” (Revista Veja, setented 972, p. 14).

No dia 10 de dezembro de 196@eja lancou, apés um longo periodo de
apuracdo, uma matéria em que foram levantados deaik50 casos de tortura pelo
regime militar no Brasil (trés deles contados entaldes). Saiu uma ordem do
presidente Médici proibindo na imprensa qualquésrémcia ao assunto tortura e, para
que a revista pudesse chegar as bancas, o diretoedd¢cdo Mino Carta mandou
desligar os telefones da redacédo da revista par&sfa ordem ndo chegasse e a edicao

sobre as torturas pudesse sair. E mais uma vez a

revista foi recolhida nas bancas.

Anos 1970
As poucas vendas continuaram no ano

seguinte. EVeja passou a ser censurada dentro da
redacdo, com os censores indo até a editora Abril e
lendo a revista antes da edicdo ser lancada. 1970
comecou com o fim doBeatles anunciado por Paul

McCartney em abril. Dois meses depois, o Brasil

conquistou o tricampeonato mundial de futebol na

Figura 11: capa ed. 94 , 24/06/70 Copa do Mundo do México, ao som da popular e
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ufanista marchinh®ra Frente Brasil. No rock, morreram Janis Joplin e Jimi Hendrix
por overdose. No ano seguinte, Jim Morrison e CGoicanel também viriam a falecer,
assim como o lider do Movimento Revolucionario &d&ibro, Carlos Lamarca, morto
pelos militares enquanto descansava a sombra deivoee.Veja continuava a fazer
suas matérias politicas, buscando escapar da eensas sem alcancar ainda o0 sucesso
tdo esperado pela editora.

Em 1972, Caetano Veloso e Gilberto Gil retornaram extilio e Emerson
Fittipaldi se tornou o primeiro brasileiro a semge&do na Férmula 1. Nos Estados
Unidos, explodiu o escandalo do Watergate e nailiench dos Andes um acidente de
avido levou 16 membros da delegacdo de rdagbi uimgaasobreviverem gracas a
ingestdo da carne dos passageiros mortos. Nos Jolpicos de Munique, 11
integrantes da delegacdo israelense foram mortosrodela Vila Olimpica por
terroristas da organizacdo Setembro Negro, quedydela Libertacdo da Palestina.

1973 assistiu a premiagéo do fill@ePoderoso Chefafrhe Godfather, Francis
Ford Coppola, 1972) no Oscar e a recusa de Marland® pelo prémio de Melhor
Ator, alegando um protesto a forma como os indiameepresentados no cinema e na
televisdo. Um incéndio iniciado no banheiro da sgaturistica de um avido da Varig
matou 122 pessoas e seria 0 responsavel para guetuno, fosse proibido fumar
dentro de avides em todo o mundo. No Chile, o goeEstado levou a morte do
presidente Salvador Allende e a chegada ao gowkrmeneral Augusto Pinochet. Aos
poucos aVeja ia adquirindo algum respeito e credibilidade, msso em nada
influenciou as vendas. Foi apenas no ano de 194 qavistacomecou a dar lucro. A
chave estava na venda de assinaturas.

Em Noticias do Planalto(1999), Mario Sergio Conti apresenta uma curiosa
historia a esse respeito. Na época ndo se vendiamaturas de revistas porque 0sS
jornaleiros do Rio de Janeiro e de S&o Paulo ngd@wm. Se uma publicagdo tinha
assinatura, o jornaleiro a escondia na banca, aottic atrds da concorrente. Assim, a
revista ndo vendia mais nenhum exemplar.

A maioria dos donos de banca nas duas cidadesiti@anos, e Roberto Civita
organizou uma reunido com eles. Explicou Yeg era sua revista preferida e também
a de seu pai. E entdo pediu permissao para poddenvassinaturas dela, pois esta seria

a Unica forma de salva-la.

% Noventa milhes em ac&o/Pra frente Brasil/Do meagio/Todos juntos vamos/Pra frente
Brasil/Salve a selecd@liguel Gustavo)
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Em troca da permissdo, prometeu que nos proximpsades, nenhuma outra
publicagcdo da Abril teria assinaturas. Todos catm@m.Veja comegou a ter seus
primeiros assinantes em cursinhos pré-vestibuknasiversidades. Com os garantidos
leitores, finalmente comecou a dar lucro. E a editbril passou dez anos sem fazer
assinatura de outra revista sua.

O ano de 1974 teve inicio com o maior incéndiogarado em Séo Paulo. O
fogo destruiu 18 dos 25 andares do Edificio Joetmde estavam mais de mil pessoas.
Em Portugal, no dia 25 de abril, uma multiddo coavas nas maos tomou as ruas de
Lisboa para comemorar o fim dos 46 anos de ditashiceada por Oliveira Salazar,
enquanto nos Estados Unidos o Caso Watergate aboigwesidente Richard Nixon a
renunciar. No Brasil foi inaugurada a ponte RiceNit e um surto de meningite
provocou o cancelamento dos Jogos Pan-American8aa®aulo.

Veja entrou 0 ano de 1975 buscando apresentar ao seargs 0s principais
fatos do pais e do mundo. A morte do general Fsaadrranco, na Espanha, levou a
um pais dividido, que passou a ser governado pélcipe Juan Carlos até que fossem
organizadas as eleicfes presidenciais. O jornalistdimir Herzog, de Séao Paulo, foi
torturado até a morte, apesar do boletim médicd@d-Codi afirmar que teria se
matado enforcado. Angola deixou de ser colbnia @tuBal e Jodo do Pulo bateu o
recorde mundial do salto triplo.

1976 apresentaria ao mundo a perfeicdo da ginaadiaNComaneci nas
Olimpiadas de Montreal. No Brasil, o destaque iicgara o avassalador sucesso do
filme Dona Flor e Seus Dois Marida®runo Barreto, 1976) e para morte a do ex-
presidente Juscelino Kubitschek, que ganhou umededespecial d&/eja Mas a
grande surpresa da revista naguele ano viria no etitorial. Mino Carta, um de seus
fundadores, havia criado uma nova revista de irdgén.Isto E foi lancada com o claro
objetivo de concorrer diretamente coreja seguindo a mesma estrutura da “Time
brasileira” e também apostando no noticiario pmmiti

Em uma entrevista para a jornalista Adriana Souka 80 AOL em abril de
2004 e na revista Carta Capital de 03 de setembdrg0d0, Mino Carta explica os
motivos que o levaram a sair dejaem 1976. A revista sofria grande censura por parte
do governo militar, e a0 mesmo tempo tentava unréstimo de 50 milhdes de délares
com a Caixa Econdmica Federal. O empréstimo ermdafuental par&/eja se livrar de
dividas contraidas no exterior e no pais ao lorgygedis anos de existéncia. A Abril

ofereceu garantias suficientes e a Caixa Econbapoavou o pedido, que precisava ser
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autorizado pelo ministro da Justica. O presiderdeséb negou o empréstimo, a ndo ser

gueVejase livrasse de Carta.

“Nesta altura, fiquei penalizado com a situacaesidEm julho de 1975,
falei para o Civita: ‘Eu saio. Durante dois ou tmésses, fico por tras do
pano, até as coisas ficarem bem. Depois, poss@aclesf sucursais da
editora Abril na Europa. Para mim est4 6timo’. BEo quis. Entdo,
depois de uma semana, voltei a falar com ele: ‘Bsamé para eu ficar
aqui na Veja, vou continuar fazendo meu papel. Méo ceder [a

censura]’. Ele respondeu que tudo bem. Entdo, goinmira medida, eu
chamei o Plinio Marcos para fazer uma coluna dertssy na qual vocé
pode imaginar o que ele falava. E isso. Depoiseofegmprego a uma
pessoa que fazia parte do grupo do Vladimir HerEogpltei a falar com

o Civita, que me perguntou o porqué de eu ndoféras. Eu disse: ‘Esta
bem, eu tiro'. E durante as minhas férias, elearsmaram. Quando eu
voltei, o Civita me disse que eu tinha de mandabaa o Plinio

Marcos. Eu respondi: ‘Ndo mando. Se tiver de maedasora o Plinio

Marcos, vocé me manda embora junto com o Plinioficeu aquele

‘mando’, ‘ndo mando’ até que eu sai” (Carta, 2004).

O jornalista resolveu sair antes de ser mandadoend) segundo ele, a censura
abrandou em seguidd¥ejateria, a partir dai, assumido um jornalismo measéso ao

governo:

“Tirei o meu modesto time de campo antes da expulBéla elementar
razao de que me recusava a negociar minha saidm €abe levasse um
bom dinheiro, espécie de comissdo sobre o emprestanCaixa a ser
concedido juntamente com o fim da censura. Ocareer@io queria um
Unico, escasso centavo saido dos bolsos de Victeokerto Civita”
(Carta, 2010).

Além da concorréncia entre as revistas, o restimticada acompanharia pelas
paginas dos jornais e, claro, dejae Isto E a morte do cantor Elvis Presley (1977), a
revogacdo do Al-5 (1978), o aparecimento de Lu&itn Lula da Silva como lider
operario (1978), a anistia dos perseguidos potitino Brasil (1979) e a invencao do

walkman (1979).

Anos 1980
1980 comecou com um show de Frank Sinatra no Ma@agessou pela visita

do papa Joéo Paulo Il por 13 cidades brasileitasneinou com a fundacéo do Partido
Solidariedade por Lech Walesa na Polonia e coneigéel de Ronald Reagan como
presidente dos Estados Unidos.
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Nos anos 80Vejaalcancou o titulo de revista mais vendida e maigecida do
pais. Com o abrandamento da repressao militar iso p@uve mais liberdade para tratar
dos acontecimentos politicos brasileiros, comoemtatio a bomba do Riocentro em

_..

flme Pixote, A Lei do Mais Fraco(Hector f = =
’ 24 MORTE NO
Babenco, 1981), fez sucesso fora do pais, ; ESPACO
] r
! e

casamento do principe Charles da Inglaterra

1981. No mesmo ano ocorreram atentados a

contra o presidente dos Estados Unidos Ro

Reagan e com o papa Joéo Paulo Il. No cinem

-
i

Diana Spencer atraiu a atencdo do mundo todo.
1982 chegou ao fim a Guerra das Malvinash‘_,n.-

Mundo da Espanha pela Italia e a Aids, que ; ' _ {‘??
entdo parecia restrita aos gays, teve rigura 12;;-:.,,2/35
surpreendente aumento de contaminacdo, atacandbemesil e criancas. 1983
presenciou o roubo da Taca Jules Rimet no Brasilascamento do primeiro cd com
musicas brasileiras.

A campanha pelas Diretas J4, 0 assassinato da l@teindi, e o langamento do
Macintosh pela Apple marcaram o ano de 1984. Adkchegou a metade com a morte
de Tancredo Neves, com a polémica das piramidestroétias no patio do museu do
Louvre e com a divulgacdo da morte da primeirabcelade vitima da Aids: o ator
Rock Hudson.

Chernobyl, Challenger e Halley. Trés nomes inteamais tornaram-se comuns
para o brasileiro em 1986: a usina que sofreucideate nuclear na Unido Soviética, o
onibus espacial que explodiu nos Estados Unidosenteta que s6 passa a cada 76
anos foram os responsaveis pelas principais magbetano.

No ano seguinte o Brasil teve seu proprio acidentdear em Goiania, com a
capsula radioativa do Césio-137 encontradas pa catiadores de ferro-velho, e no
Carandiru foram feitos 31 mortos no até entdo segrento motim da historia do pais.
O ano de 1988 comecou com as noticias do acidemewio Bateau Mouche em pleno
mar de Copacabana, resultando em 55 mortos. E tap&@do condecorado no ano
anterior pela ONU por sua luta pelo meio ambie@teco Mendes foi morto a tiros por
dois fazendeiros. Mas o final do ano reservou gridlelo primeiro titulo na Formula 1

conquistado pelo piloto Ayrton Senna.
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Com a saida de Mino Carta, a “cara” final \daja foi dada nos anos 80 por
Roberto Guzzo e Elio Gaspari, que buscavam umauraigquilibrada entre textos

brilhantes e temas que jogavam a favor do sensoamatha classe média.

“O modelo ndo prescindia de ataques muitas vezspidéficados contra
terceiros, lista negra de pessoas que ndo podepanecer na revista, o
direito de ‘detonar quem quisesse, especialmerdesgas que se
recusassem a dar informacdes para a revista escosaénero, uma
espécie de ‘marca da maldade’, mas com talentoseqta continuada
por seguidores menos talentosos” (Nassif, 2008).

A década chegou ao fim 1989 com a queda do Muiedén e com a primeira
eleicdo direta para presidente no Brasil apos 2%.aRernando Collor de Mello foi
eleito presidente com grande destaque midiaticujcse protagonista de muitas capas

deVejaelsto E

Anos 1990
1990 comecou com a libertacado de Nelson Mandeka \(gjia a resultar em uma

série de reportagens deja sobre o lider negro) e terminou com a eleicdoider |
sindical Lech Walesa na Pol6nia. Em janeiro de 189& inicio a Guerra do Golfo, em
um ano que passou pela criacdo da World Wide Webuinga, pela revelacdo do astro
do basquete Magic Johnson ter contraido o virus ¢dt€rminou com o esfacelamento
da Unido Soviética.

Com a saida de Guzzo e Gaspafeja teve nos anos 90 uma sucessédo de
diretores que continuaram o seu modelo de jornalisnas de forma menos habilidosa.
As “cutucadas” inteligentes perderam o controle, tsgnsformando em uma
agressividade desmedida. Nesta época surgiu naddsst/nidos o chamado “neocom”,
uma nova forma de jornalismo feito com linguageraneiva que se espalhou pelo
mundo e passou a ser adotado pela imprensa iasiteno a moda da vez. Segundo o

jornalista Luis Nasslf Veja desenvolveu durante esta década um fazer joinalist

4 O jornalista Luis Nassif comecou a trabalhar geifinalmente no ano de 1970, como estagiario na
revistaVeja Foi efetivado no inicio do ano seguinte e em 1®rdou-se reporter de economia da
revista, onde permaneceu até 1979, quando sedranpfira alornal da Tarde Trabalhou no jornal
Folha de S. Paule naTv Gazetae foi comentarista econémico fede Bandeirantee naTv
Cultura. Em 2007 iniciou a publicacdo de uma série dg@stcriticos sobre os bastidoresvigaem
seu blogLuis Nassif Onlinghttp://www.advivo.com.br/luisnas$ifAtualmente apresenta o programa
Brasilianas.orgnaTv Brasil criada em 2007 pelo governo Lula. Segundo reeefadaFolha de S.
Paulo em 2010, o jornalista possui um contrato de R$I2Bdes com a Empresa Brasil de
Comunicacao (responsavel pdla Brasi) que foi acordado sem licitagcdo. Segundo o jorNaksif
receberia R$ 660 mil anuais da empresa vinculadacaerno Federal.
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recheado por agressfes, alusdes a defeitos figiecnanipulacdes de declaracdes de

fontes que combinou muito bem com o0 “neocom < AN
_ : S
foi testado e aprovado pelo seu leitor no a&:f

&
k3

seguinte.

1992 foi um ano histérico pandeja e Isto
E. Uma série de reportagens investigativas leva;
pelas duas revistas (e alimentadas pela '
concorréncia direta), trouxeram a publico
esquema de corrupcdo do governo do presid
Collor, que culminou em um processo
impeachment que o levou a rendncia.
reportagens ja comecou a aparecer uma linguag
de ataque direto ao entdo presidente, somachurils:capaed' 1249, 26/08/92
muitas dendncias feitas a partir de dossiés prdpanor lobistas, dando inicio ao que
Nassif chama de uma “relacdo de promiscuidade gqatralistas e lobistas” que
passaria a ser comum afeja

No mesmo ano de 1992, a penitenciaria do Cararidirpalco de mais um
sangrento motim, desta vez resultando na morte e detentos. Outra noticia
assustadora dada em destaque pelos jornais easetsta morte da atriz de novela
Daniela Perez pelo companheiro de cena, o atoh&uile de Padua. Nas Olimpiadas
de Barcelona o Brasil conquistou com o vélei a gtmeira medalha de ouro em
esportes coletivo.

No ano seguinte, mais um massacre. Desta vez @dwqeela policia militar do
Rio de Janeiro, que atirou contra criancas de uedprmiam em frente a Igreja da
Candelaria, resultando em oito mortos. 1994 trariasteza da morte do piloto Ayrton
Senna e também a conquista do tetracampeonatotatmifina Copa do Mundo dos
Estados Unidos. Fernando Henriqgue Cardoso foicefmiésidente do Brasil e o pais
ganhou uma nova moeda, o Real. Além da moeda, sl Banhou também uma nova
revista de informacéo.

O mesmo Mino Carta, criador d8jae delsto E lancou a revista mensahrta
Capital, com fortes tendéncias esquerdistas e buscand@amearréncia corivejanao
pela aproximacdo tematica (como foi o casdsta B), mas pela diferenca. Desde o
inicio e com o0s anos seguintesCarta Capital viria a se mostrar a ariieja uma

opcéao contra o discurso da revista da Editora Abril
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O ano de 1995 trouxe o medo de uma epidemia deaEkolquantoveja
conseguiu cerca de 100 mil novos assinantes ewangarca de mais de um milh&o de
exemplares vendidos por semana, conforme anunoia@alitorial de sua edi¢éo de 03

de maio:

“H& quinze semanas, VEJA vende mais de 1 milhdexéenplares por

edicdo. E um marco histérico na extraordinaria @egéd da maior revista
semanal do pais. [...] O sucesso da revista, lizst® no numero de 1
milhdo de exemplares vendidos por edicdo, encégranas licbes. Ele

evidencia a vontade do brasileiro de se informar,adompanhar em
profundidade o que acontece no Brasil e no mundaéfa de que o

brasileiro ndo gosta de ler, que so se informavédraa televisdo, é uma
grande mentira. [...] Em contrapartida, a filosditorial de VEJA néo

mudou. A revista continua a mesma. Nao se recawoezensacionalismo
ou a vulgaridade, ndo se distribuiram micangagleisios ou fasciculos
enganadores. A matéria-prima da revista contingarao jornalismo —

independente, critico, em busca da verdade. Séeaxs@ jornalismo é

possivel ganhar a confianca do leitor. O compramiesVEJA, repita-se,

ndo é com os poderosos do momento, 0s partidagupss de pressao,
os anunciantes. E com o leitor. E o leitor que,camprar a revista,

garante a sua independéncia”’ (Revista Veja, 03295/1p. 29).

1996 mostrou o sucesso brasileiro de 15 medallm©hmpiadas de Atlanta,
além do assassinato do ex-tesoureiro da campankardando Collor, PC Farias, do
acidente com o avido da TAM que matou 98 pessads @esastre aéreo que matou
todos os integrantes do gruplamonas Assassinas

No mesmo anoCarta Capital deixou de ser mensal e se tornou quinzenal.
Como ndo conseguiu superar as vendas e tiragens\wsss que se apresentou como
alternativa, aCarta foi adotando uma postura cada vez mais criticeflexiva,
buscando um nicho de mercado diferenciado.

A morte de Diana, a conquista de Rolland Garros falista brasileiro Gustavo
Kuerten e a ovelha clonada Dolly foram os destaqee$997, recebendo destaque nas
capas d&/eja Em 1998, o filmeCentral do Brasil(\Walter Salles, 1998) ganhou o Urso
de Ouro em Berlim, José Saramago ganhou o PrémieINde Literatura, o Brasil
perdeu a final da Copa do Mundo para a Francameti@na Monica Lewinski fez
revelacdes polémicas sobre suas relacdes sexumis poesidente dos Estados Unidos
Bill Clinton.

E uma nova revista semanal de informacédo tambégoahas bancas: lancada
pela Editora Globo, &Epocaseguiu 0s mesmos rumos \deja mas apostando em uma

linguagem e layout mais modernos. Baseada na aeafisindocus a Epocavaloriza
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as imagens e os graficos nas reportagens apreagntach pouco tempo, a revista
tomaria o lugar désto Ecomo segunda revista de informag&o mais vendidrasil.
No ano seguinte chegou ao fim a Guerra de Kosowvdearo entrou em vigor

como moeda Unica para 11 paises da Unido Européia.

Anos 2000
O ano 2000 chegou trazendo um novo século com @Gudfaerten como

primeiro lugar no ranking do ténis mundial, o sefjige do 6nibus 174 no Rio de
Janeiro, o fiasco das comemoracdes dos 500 anBsadd e a eleicdo de George W.
Bush como presidente dos Estados Unidos.

De acordo com Nassif, nesta époéaja extrapolou um estilo criticavel de
jornalismo que vinha investindo desde finais dassa880, mas que atingiu seu apice nos
anos 2000. A revista passou a construir reportagpres assumiam vida quase
independente dos fatos que deviam respalda-lasni®ske previamente a matéria, e
cabia aos reporteres buscar declaracbes que agudagsrnar aquelas suposicoes
“reais”. Esta preparacao prévia da reportagem (eldarfpensata”) com o tempo passou
a se tornar tdo comum ao ponto da revista parémeprecisar mais de fatos concretos
para compor suas reportagens. O jornalista apantgpasso a passo” desta forma de

jornalismo:

“1. Levantam-se alguns dados verdadeiros, magwaates ou que nada
tenham a ver com o contexto da denulncia, mas (gsepaa sensacao de
gue o jornalista acompanhou em detalhes o epis@ti@do. 2. Depois

juntam-se os pontos, cria-se um roteiro de filmeitas vezes totalmente

inverossimil, mas calgcado nos fatos supostamentadeiros. 3. Para

“esquentar” a matéria ou se inventam frases qudaram pronunciadas

ou se tiram frases do contexto ou se confere teattonde escéndalo a
fatos banais. Tudo temperagor forte dose de adjetivacdo” (Nassif,
2008)

Nos anos 2000Yeja passaria, sob a diregcdo de Euripedes Alcantarareo M
Sabino, a sofrer varias criticas sobre a quedau@adrao de qualidade. O resultado foi
uma seérie de ataques truculentos aos detratore®y cojornalista Alberto Dines. A
truculéncia jornalistica, aliada ao jornalismo @ssié, acabou transformando a revista
em uma espécie de poderosa instituicdo que se diefantodo custo e ataca
indistintamente de acordo com seus interesses.

A revista continuou acompanhando os principais @oimentos do Brasil e do

mundo, como 0s ataques terroristas de 11 de satadel2001 nos Estados Unidos. Em
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2002, obtiveram destaque a conquista do pentacarafeonundial de futebol pelo
Brasil e a eleicdo para presidente de Luis Inddia da Silva. O Papa Jo&o Paulo Il
faleceu em 2003 e Yasser Arafat em 2004. O fur&Gitdna provocou tragédia nos
Estados Unidos em 2005 e o governo Lula sofreunsai@r crise, com a CPI dos
Correios, do Mensaldo e dos Bingos. Apesar de mr&onhecer a existéncia do
"mensalao”, o relatério final das CPIs afirmava duoeive pagamentos a campanha
presidencial do PT de 2002 e repasses "indevidpatlamentares.

Em 2006 houve o choque no ar entre um Boeing daeGoin jato norte-
americano Galaxy no Brasil, resultando em 154 rmsortelutdo deixou de ser

as surdas,

S : am CONsiderado um planeta e Suzane von Richthofen

foi condenada pelo assassinato dos préprios pais.

No ano seguinte registrou-se o maior acidente

B

aéreo da historia do Brasil, em um total de 199
vitimas resultantes do avido da TAM que saiu da
pista do Aeroporto de Congonhas e atravessou a
Avenida Washington Luis, batendo em um prédio
da mesma companhia aérea. O IPhone foi lancado

como grande revolucao tecnolégica e todo o mundo

Sem acdo diante do escindalo

que devorou seu partido e paralisou

el COMeENtou 0 desaparecimento da inglesa Madeleine,

que ja lembra a agonia da era Collor

Figura 14: ed. 1917, 10/08/05 de 3 anos de idade.

2008 foi 0 ano do assassinato de Isabella Nardare)eicdo de Barack Obama e
dos 40 anos d¥eja A revista ndo deixou a data passar em branco, woen forte
campanha publicitaria e varios debates comemomatiom o tema “40 solug¢des para o

Brasil” que aconteceram por todo o pais.
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3. Alinstituicdo e sua memoria

"A comunidade precisa matar o passado para temalgsperanca no futuro”.

Affonso Romano de Sant'Anna

Com 40 anos de existéncia, a revigga se firmou como a principal do pais,
servindo de referéncia para todas as outras. Auasinalizacdo da revista da-se pelo
longo processo temporal de reciprocidade de tagjbhes entr&¥/ejae seus leitores.

Segundo Berger e Luckmann, as instituicbes sé&o ddas a partir de
tipificacOes reciprocas das acfes construidas rem @e uma historia compartilhada.
Sendo assim, “é impossivel compreender adequadaraerd instituicdo sem entender
0 processo histdrico em que foi produzida” (Bergeickmann, 1985, p.80). Apesar da
instituicdo contar com a “falta de memoria” para stanutencéo (uma vez que parece
ja dada, sem origem definida), a investigacdo @s swigens passa pela comunhéo de
significados que se d4 em um processo comunicdcamdongo do tempo. Esse
processo se refere a um mundo social em constrgg@osé consegue se constituir
gracas a uma comunicacdo comum. O surgimento denowve geracdo obriga uma
nova instancia de comunicacdo, que modifica a mecigade das tipificacdes, pois
essas, antes abertas a mudancas, tornam-se vesdgdi®a, institucionalizando-se
historicamente. As instituicbes aparecem assim cegntivessem realidade propria: e é
dessa maneira, como mundo objetivo, que passamteassmitidas e experimentadas
como realidade coletiva.

Olha-se hoje parslejacomo a maior revista de informacao do pais: satde
uma verdade institucionalizada através do tempasqueerpetua pela relacdo dada entre
a revista e a coletividade social. E nessa comgéaeciproca que a instituici@ja
se solidifica. Seus valores séo partilhados e gargignificados que ultrapassam seu
dispositivo, estabelecendo-a como poderoso bemasicnb Suas capas apresentam
semanalmente acontecimentos de diferentes grauspl@tancia, mas com poder
suficiente para instituir uma ideia de mundo quespaa ser compartilhada por
diferentes pessoas, originando, inclusive, uma céspde memoria coletivamente
estruturada.

Em Histéria e Memoéria Jacques Le Goff (1998) aponta o papel importdate
memoria coletiva na evolucdo das sociedades. A managpareceria como um dos
principais locais de luta pela sobrevivéncia e pelder nas sociedades desenvolvidas e

em desenvolvimento. “A memoaria coletiva foi posta @go de forma importante na
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luta das forcas sociais pelo poder. Tornar-se seslita memoaria e do esquecimento é
uma das grandes preocupac¢fes das classes, dos,gtapandividuos que dominaram
as sociedades historicas”. (Le Goff, 1998, p. 422)

A memoria coletiva como instrumento e objeto degpgubde ser uma pista para
pensar a memaoria como parte inerente ao simboltsamanstituicdes. Nessa concepcao
de Berger e Luckmann da instituicAio como atividduemana objetivada, o
partiihamento de sentido simbdlico é central paper@epcdo do mundo institucional
compreendido como o homem (pensado como coletig)dawh reacdo dialética com o
mundo social produzido por ele préprio. Estandadagao simbdlico e ao imaginario, a
instituicdo, como modo de partilhamento de naturgzaindividual, liga-se a nocao de
memoria coletiva. Afinal, como afirma Le Goff, a m&ia comum € criada na inter-
relacdo social, sendo conformada e perpetuada Estdo e pelos meios sociais e

politicos.

“Fendmeno individual e psicolégico, a memoria lggatambém a vida
social. Esta varia em fungéo da presenca ou da@aséa escrita e é
objeto da atencdo do Estado que, para conservaagss de qualquer
acontecimento do  passado, produz  diversos tipos de
documento/monumento, faz escrever a historia, alewnubjetos. A
apreensdo da memoéria depende deste modo do amdxerdee politico:
trata-se da aquisicdo de regras de retorica e tardbéposse de imagens
e textos que falam do passado, em suma, de um osvtlo de
apropriacdo do tempo. As dire¢cBes atuais da mengstdo, pois,
profundamente ligadas as novas técnicas de caldelmanipulacdo da
informacdo, do uso de maquinas e instrumentos, oza mais
complexos”. (Le Goff, 1998, p. 419).

O partilhamento de normas institucionais se danpeio de diversas interacoes:
pensando as instituicbes como modos de partilhaméatnatureza néo individual,
chega-se a uma concepcdo de relacbes em uma dnaoietiva. A troca de
informagdes coloca relacbes em articulacdo, cordndom n&o apenas um habitus

especifico, mas partilhando memorias.

“A informacdo é um conjunto de elementos seleciosagelos
individuos, dentre uma imensa variedade de itergeses no mundo
exterior. Como um embrido, a informacéo forma eé@won(informacao).
A repeticdo dessas impressdes [conservadas], ago l@o tempo,
encarrega-se de transformar itens selecionadosnfigmiacbes em
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marcas, tracos que constituem o que, convencionédémnehamamos de
memoéria. A memoria entdo conserva as informacdes \@io sendo
retidas num processo de selegdo. [...] Nesse serdasl informagdes
retidas, que passaram pelo filtro individual (quéagabém social) séo
organizadas e recriadas no presente, dentro deraregso dinamico”.
(Costa, 1997, p.124)

Nesse processo de reconstrugdo do que Maurice Heltiswdenominou de
memoria coletiva - elemento de coeséo dos grupmessupde-se a existéncia de uma
“comunidade afetiva” (Halbwachs, 1990). A memodmaividual ndo prescinde dos
quadros sociais, ou seja, grupos e instituicesioca familia, a escola, a igreja, 0s
sindicatos e, por que ndo, a midia: € também atrdweé produtos midiaticos que as
informacdes partilhadas dao origem ao simbolico qomfigura a instituicdo e sua

memaria que precisa se perpetuar.

“Uma memoria institucional € produzida e reprodaaibs registros que
integram diferentes arquivos. Sao informac¢des feagadas que podem,
a qualquer tempo, de acordo com o0 seu grau de iomdgae e de
recuperabilidade, ser utilizadas como elementotiiitzatorio” (Costa,
1997, p.128)

Mas nos colocamos a seguinte questdo: a memosaveoE o que origina uma
instituicdo ou a memoaria coletiva é institucionptoduzida pelas instituicbes)? Pela
segunda opc¢dao, a revista como instituicdo € ant@nnemoria que ela pode produzir —
e seu poder de oferecer uma memdria estaria dieatartigado ao seu poder como algo
ja instituido. Mas por outro lado, uma instituigém pode ser anterior a sua memoria, a
nao ser que esta (memdaria) seja mitologica. No daMeja, seu estabelecimento como
instituicdo esta ligado ao seu estabelecimento coomformadora de uma memoria
partilhada por aqueles que tiveram contato comvesteeao longo dos anos. Assim,
memoéria e instituicdo encontram-se interligadas:a udepende da outra, ambas
partilhando significados que se pretendem coletivos

Maurice Mouillaud (1997) chama atencdo para ansagoe sintetizam os
principais acontecimentos de um ano em “titulog®“timtravés dos quais 0s jornais
apagam as edi¢cfes individuais, oferecendo uma nerpédpria que comprime 0s
acontecimentos em uma sintese. A relacéo entre neeminstituicdo a partir da edicao

especial de 40 anos da revistga € fundamental para percebermos como a instituicao
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Veja constréi sua prépria memdéria e importante paraostepior compreensao (e
comparacao) da memoria social produzida pelas apesvista ao longo dos anos.

Essa edicdo demonstra as escolha¥eja daquilo que foi importante para sua
consolidacédo enquanto instituicdo durante essasogd@cadas de historia e quais suas
principais caracteristicas discursivas na efetude&sa historia. A “memoria oficial” na
forma de uma edicdo comemorativa da pistas de guednia € essa que esta por tras da
instituicdo e, ainda melhor, que instituicdo é epsa constréi uma memoria para Si
mesma.

Hoje, a revista mais lida no Brasil estd em todedugares. Nas bancas, nas
pragas, nos consultérios, nos saldes de belezahmbas... Sua capa € onipresente e
seus estimulos para chamar a atencdo ndo deixagoeppra indiferenca. Criou-se
com o tempo um terreno de rotina (para usar umadetenBerger e Luckmann) que
permitiu a formacdo de um habito: todas as semanasvista esta nas bancas,
oferecendo ao leitor os principais acontecimenfosacao social duradoura permite o
entrelacamento de novas agfes que perpetuaramito kiébse olhar a revista para
novas geracdes, permitindo um processo de conetrogatendo as raizes de uma

ordem institucional em expansao.

3.1. Pertencimento de grupo e categorias graficas

Enquanto instituicdoYeja ndo pode deixar de ter sua identidade diretamente
ligada ao seu grupo de leitores. O terreno de aotinado na relacdo com sua
comunidade de leitores passa nao apenas pela sdarm®d aparicdo semanal nas
bancas ao longo de 40 anos, mas também na repelgateterminados temas e,
principalmente, na repeticdo da forma como estesnéss sao tratados pela revista: o
leitor de Veja ja espera um determinado posicionamento da regista relacdo a
determinados acontecimentos. Isso s6 € possivelipa@ revista conseguiu estabelecer
um espaco discursivo proprio com o passar dos anos.

Dominique Maingueneau (2007) chama de “universoudgvo” o conjunto de
formacgbes discursivas de todos os tipos que irgeragm uma conjuntura. Esse
universo seria apenas um horizonte a partir do géal construidos os “campos
discursivos”, um conjunto de formagfes discursiyas se encontram em concorréncia,
abrindo multiplas redes de troca. Nos campos, parvez, deve-se isolar os “espacos

discursivos”, que seriam 0s subconjuntos das fodemgliscursivas que se opdem
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dentro do campo. Em um universo discursivo conmmrmmajismo, ha o campo discursivo
das revistas de informacao e o espaco discursiwe@eem suas diferentes épocas.

Ao longo dos anos, a revista apresentou formadtitigpe de tratamento de
organizacao discursiva que sdo reveladoras da raar@mno a instituicdo trabalha seu
espaco discursivo e da forma como este espacorsigeuincide na criacdo (e
perpetuacdo) de um grupo especifico de leitores sgprio responsaveis pelo
compartilhamento de uma memdria propria da revista.

O modo de analise e observacdo das formas disasrpiresentes nas capas
passam tanto pela percepcao da repeticdo de dedelasi ideologias presentes no
discurso como também a repeticdo de determinadiagueas graficas. Para facilitar o
olhar para estas categorias graficas da revistizammos a analise semiética.

Para a semidtica, o significado é produzido e esgure partir de varios signos e
formas da linguagem. Segundo Floch (2000), ao saralim texto escrito, uma imagem
ou qualquer objeto cultural, o propdsito do seristia €, primeiramente, considerar o
objeto como um todo e entdo proceder para umasenaégmentada, buscando as
unidades que compde o todo. Entretanto, ao trabdihananeira segmentada, ndo se
deve isolar os detalhes do geral, tendo sempre enmtengue cada parte deve ser
considerada como parte do todo. Dessa forma, érienge perceber a hierarquia
presente no objeto cultural.

“Como em qualquer texto, ha na fotografia a col@oadas categorias
discursivas de pessoa, tempo e espaco, cujos ireaiis semanticos
podem ser determinados a partir dos discursosricssoque dialogam
com o tema da fotografia em questdo, contribuiradsim, apara seu
estudo semidtico. Como uma pessoa no discurso, qpamece na foto
torna-se uma personagem da historia que ela aataodo que se pode
determinar o papel representado a partir de susgagbes sociais e [é-lo
como um papel social” (Pietroforte, 2004, p. 51).

As diversas capas da revisdtajaem seus 40 anos de histéria demonstram uma
variada forma de tratar os acontecimentos repradest A revista opta em alguns
momentos por destacar mais a imagem, em outroxto & por vezes busca um
equilibrio entre imagem e palavras. O trabalho alenJe Eberle (2010) buscou um
estudo quantitativo das capas \deja desde o ano de 1968. A partir de uma analise
sistematizada das imagens na revista, elas chega@nclusdo de que a fotografia é
priorizada nas imagens de capa de todas as décauzs:60 (89%), anos 70 (58%),
anos 80 (63%), anos 90 (61%) e anos 2000 (77%)cdtoparacao, as capas que fazem
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uso de ilustracdes sdo bem menos comuns: ano8@04gios 70 (30%), anos 80 (10%)
e anos 2000 (16%).

Entretanto, trata-se de uma estatistica geralngoesepara as diferentes formas
de fotografias e ilustracdes apresentadas pelataeRor isso, foi necessario aqui criar
categorias que dissessem das formas graficas emagju®tos e ilustracbes sao

representadas.

3.1.2. Destaque para imagem

A principal forma de destaque dos acontecimentescapas d&ejase da pela
exploracdo imagética das representacfes destetest@que para a imagem se da pela
fotografia ou pela ilustracdo. A fotografia se sulak em: foto Gnica, foto com texto,
foto modificada graficamente.

3.1.2.1. Foto Unica
Este tipo de destaque para a imagem € o mais oardhanos d¥eja e mais

comum nos primeiros anos da revista. Trata-se deagmposicdo da capa que aposta
exclusivamente em uma unica imagem, sem a utikizdedextos, a nédo ser o titulo da
revista em destaque. O discurso aqui é todo deldof@ografia.

No exemplo aqui mostrado, a capa de 14 de dezendrd968 traz uma
fotografia em preto e branco do Marechal Costava $presidente militar do Brasil a
época) sentado ocupando uma unica cadeira em leimra iom cinco cadeiras vazias.
Ao seu lado esquerdo, ha um quepe branco represlenta exército. A imagem é
verticalizada: cadeiras e mesa seguem de baixocpaeaté a faixa branca horizontal
preenchida pelo titulo VEJA em vermelho Em umaise&emiodtica, percebemos que a
linha vertical formada por cadeiras vazias é iotapida pelo Marechal, criando uma
oposic¢ao vazio x preenchido no plano da expresa&mapa. A figura de Costa e Silva
sentado sozinho serve para mostrar o vazio, agraadem ninguém para ocupa-las.

O microfone a sua frente € um dado importante: gessoas, ndo ha ninguém
para falar. O vazio traz consigo um sentido densitetambém (refor¢cado pela auséncia
de um texto escrito em manchete na capa). As eademzias nao falam. Aquele
homem fala por todos que n&o estédo presentes? #ic@povazio x cheio é também uma
oposicao siléncio x som. Fica clara a mensagenedsta de que ndo ha mais partidos

politicos, o congresso, local da representacéa desterto.
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A revista é de 1968, época em que o Brasil pagseladitadura militar e sua
data é de exatamente um dia apdés a promulgacaotaldnstitucional n® 5 (13 de
dezembro de 1968), que instalou a censura préviiiso A oposi¢ao siléncio x som no
plano da expresséo representa a oposicao liberdguesdo (censura) no plano do
conteudo. O discurso da fotografia estd dado: siBesta calado, censurado pela
ditadura militar.

Esta presente ai um posicionamento politico deesdguda revista, um protesto

contra a ditadura e ja um indicio do tipo de l@togque a revista busca.

E LEIA

ve

SCHTEAL BBAL - N B2 - 10 CE EIRVE 0 TR

Figura 15: ed. 15, 18/12/68

3.1.2.2. Foto com texto

Na figura 16, a chamada de capa aparece em céaxdald italico, e em corpo
bem menor do que os manuscritos grafitados no mMengolida” dentro da imagem e
possuindo pouco ou nenhum destaque dentro dauestrigpresentacional da capa.
Nestes casos, 0 texto serve para explicar a imaga®,ndo possui a mesma forga ou
destagque que esta.

As capas de setembro e novembro de 1968 possuendissurso dado

inicialmente pela fotografia que é apenas comproyeedo texto. Ha a sobreposicao de
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duas fotografias: ao fundo, um muro pichado, dB@.cima, um cartaz com um rasgao
ao lado, que mostra o rosto de Elizabeth I, raiddalnglaterra. A rica realeza
contrapde-se com o aspecto do muro, que traz undseate sujo, caos, pobreza.

A oposicao rainha x plebeus, que pode também s#icada como luxo X
pobreza, representa a ordem (a nobreza e suas regrarquicas) x o caos (as palavras
desordenadas grafitadas no muro). No glamour dédnaaia idealizacdo da ordem se
confronta com o realismo das pichagdes. O mitcakd&de mostra, por esta oposicéo,
que o Brasil possui problemas, principalmente smpewado a outros paises mais
desenvolvidos, representados aqui pela figura odaada Inglaterra. O texto, neste
caso, apenas reforca o sentido j& dado: A RAINHASBAU/AGORA FACAM A
CRISE,/SENHORES.

Na capa ao lado uma fotografia € enquadrada em ladura branca: uma
mulher de cabeca abaixada coloca a méo sobrem fisa roupa demonstra uma boa
condi¢cdo econdmica, sugerindo alguém pertencentasae meédia brasileira. Ela esta
sentada em uma cadeira, entre uma porta abertaaecadeira vazia. A mao sobre o
rosto esconde sua identidade: quem é essa mulhtes2 & forca dramatica da imagem:
tristeza, choro, desespero, preocupacdo. Com e@lquesta preocupada? A fotografia
colocada isolada no centro da capa, contornadafpettm branco, refor¢ca o sentido de
soliddo da mulher, sem ninguém ao seu lado. Ma# weud, a expressao cheio x vazio
aparece, mas aqui se refere ao conteudo da usidlad&o. Por que ela esta s6? Por que
esta desesperada?

Mais uma vez, o texto apenas reforca o sentidenfda a pergunta que o
observador formula apenas por ver a foto: Por qakara/Ana Maria Palmeira? Ha
aqui o acréscimo de um significado, a identificagdanulher. Abaixo, um novo texto
gque completa o sentid8eu marido, Vladimir, € um lider foragido

Diferente do exemplo da rainha, o texto traz infagbes que completam a
imagem. Entretanto, as palavras ndo conseguem mongsstaque da fotografia, uma
vez que € a soliddo e dor da mulher que chamarergdd e produzem sentido. O
motivo dessa dor e soliddo ndo possui a capacidEdeafetar tanto quanto a

dramaticidade da imagem.
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Por quem chova
Ana Maria Palmetra?

Sere mtrielo, Viedimi, ¢
wnn dider foragicl

Figura 16: eds. 10 e 03, 13/11/68 e 25/09/68

As duas capas continuam um discurso critico aggitu@olitica do pais. A capa
com a rainha da Inglaterra diz de um sistema polifias aparéncias, um governo que
finge estar tudo bem com o pais durante a visitgalernante. A frase “A rainha
passou, agora fagam a crise, senhores” € irbnicaegodirigir aos dirigentes do pais (0s
“senhores”), como um recado no sentido de que agal@ pode voltar ao normal (a
“crise”), e ndo precisamos mais fazer uso das ap@®

A capa com Ana Maria Palmeira coloca uma mulher go@m o leitor(a) de
Veja pode se identificar. A mulher, bem vestida, podedat a mesma classe socio-
econdbmica de quem I|é a revista. E, entretanto,upas® marido foragido, lider
estudantil que promoveu passeatas a favor da deniacr

As duas chamadas no canto superior esquerdo das taapbém déo uma dica
do tipo de pessoas para quem faleja “Entrevistamos Nixon” e “O Futuro de
Portugal” dizem para um leitor mais sofisticadeqmupado com a (e conhecedor da)
situacao internacional. O espaco discursivovVega no final dos anos 60 é de um
jornalismo com tendéncias esquerdistas e voltadmnaleitor culto: provavelmente

jovens estudantes universitarios ou intelectuaissdggierda de classe média/alta.

3.1.2.3. Desenho
No exemplo seguinte (figura 17), o nome VEJA (acare direita) se equilibra

com a chamada O HEROI DOS/SUPER-HEROIS (embaixoesgaerda), formando
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uma moldura para a imagem central, que se tratenddesenho do rosto do jogador de
futebol Pelé.

Outros desenhos compdem a capa, apesar de nao cdomm da atencdo: os
super-herodis abaixo fecham a moldura, que nao gasoase utiliza do mesmo azul da
roupa do Super-Homem para compor o slash OS PACDRHEB/ERSIVOS que fecha
a moldura superior.

O rosto de Pelé transformado em personagem deriisgttn quadrinhos o
coloca em oposicdo aos herois Mandrake, Batman per$iomem. Sua imagem
colocada acima dos heréis lhe da uma dimensaoisypapresentando na capa uma
oposicao inferior x superior. Pelé esta acima dogrps herois da ficcdo, entretanto,
ele é real.

Sua imagem modificada deixa isso claro: é um pexpgam mitico, mas é
também um homem. Pelé (o herdi) x Edson Arantésoem). Ele é o super homem.

Homem x mito é a oposi¢do no plano do conteddadque sentido & capa da revista.

6 HEROI DOS
| SUPER-HEROIS &

Figura 17: ed. 14, 11/12/68

A capa de 11 de dezembro de 1968 amplia seu espsgorsivo com uma

imagem que faz referéncia a acontecimentos geaagsglém dos politicos. A0 mesmo
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tempo, a capa une esporte e cultura pop. O le#tdfegh precisa, para que a capa faca
sentido, ter algum conhecimento de histéria em piadls e futebol. A revista utiliza
0S mais icdnicos personagens destes dois mundasadefacil reconhecimento, mas
mesmo assim, joga com um leitor que tenha um cameeto minimo do assunto.

As figuras de Pelé, Mandrake, Batman e Super-Homligem a um grupo de
pessoas que consome futebol na televisdo (e estadiocconhece os herdis dos
quadrinhos (seja nas revistas ou em tiras de pmiiarios). Ou seja, trata-se de um
grupo com poder de consumo, leitor e também egpactd chamada “Os padres
subversivos” também dizem de um sentimento de mpgte uma mistura do
conservadorismo com o revolucionario. O leitor\ga, com tendéncias esquerdistas,
pode ser também catélico, com opinides tradicionais relacdo a vida social, mas

“subversivas” do ponto de vista politico.

3.1.2.4. Patchwork

Na figura 18, vé-se a utilizacdo de uma construg@ica que transforma o
texto também em desenho, tornando o aglomeradheetos em uma Gnica imagem.
No exemplo abaixo, séo utilizadas quatro fotogsai@am legendas, jogadas sobre uma
folnagem ampliada, onde néo se da destaque paeatas em separado, mas se busca a
atencéao para o todo.

Aqui, o texto escrito no verso de um cartdo pofiaciona como imagem
também, fac-simile ali mostrado para leitura géstgl parte integrante do todo. Os
quadros com imagens de paisagens turisticas senggdeuadro branco com texto, que
diz Rio de Janeiro, fevereiro 1970/Estamos aque/[Qucura!

O colorido se opde ao branco e as imagens se opfauséncia de imagem.
Direcionado a alguém que nao esta presente nadaedes turisticos do Rio de Janeiro
mostrados na imagem, o desenho representa umga@ap@sesente x ausente. Dai nasce
o sentido de propaganda turistica: € melhor estsepte no Rio de Janeiro do que estar

ausente em algum outro lugar.
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Figura 18: ed. 75, 11/02/70

A capa de 11 de fevereiro de 1970 ja fala claraegm@ra um grupo com
condicdes de viajar, que reconhece os locais rept@dos nos postais. E o Rio de
Janeiro do carnaval (a edicdo é de fevereiro, mésals famosa festa da cidade), a
cidade turistica que se transforma em objeto dewna.

3.1.2.5. Fusao imagem e texto
Neste caso, o texto se transforma em imagem tandmnpletando a fotografia.

- E LEIA

O FUTURO
DO CARRO
1 NACIONAL

FROCURE-SE | pRogURA-SE
— yanghelam avconcuena | Marighela

-FA DE CANTADORES DE FEIRA - ASSALTANTE DE BANCOS
-GUERRILHEIRO - GRANDE APRECIADOR DE BATIDAS DE LIMAO

Figura 19: ed. 11, 20/11/68
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A estrutura da capa PROCURA-SE/Ma&ighe bastante similar ao exemplo
“Por quem chora/Ana Maria Palmeira”, o que faciptla comparacdo o entendimento
das estratégias de construcdo de um equilibrice entagem e texto. Enquanto no
exemplo anterior € usada uma unica fonte serif@di@a escura sobre fundo branco
que, apesar de se relacionar com a imagem em morakyum compete com ela, no
caso aqui demonstrado, a utilizacdo de fontes gsossmada ao uso da cor vermelha
criam um texto que compete pela atencdo com a madgermando um sentido
conjunto, que se da pelo destaque equilibrado éstrgrafia e palavras (figura ao lado
da capa).

O homem no centro da capa esta sozinho. Nao usesecaf roupa € uma
representacdo simbdlica da cultura. A oposicdouiulk natureza fica presente na
imagem. Seu dorso nu aumenta a vulnerabilidade deshem ja sozinho, ao mesmo
tempo em que refor¢ca um carater primitivo.

O texto PROCURA-SE/MARIGHELA, esta em fonte comifseiquadrada,
como de cartazes de filmes faroeste onde se amanoigompensa pela captura de
bandidos em destaque: “Wanted”. Foto e dizeresdaam como um sé e completam o
sentido: € um animal perigoso que esta a solta.

Abaixo da imagem, um texto pretende ser um peidhico do personagem
representado. Marighela é ao mesmo tempo chefe ristau critico de futebol,
assaltante de banco e apreciador de batidas de. |lfnépa de novembro de 1968 traz
0 mesmo dualismo do espaco discursivo dos primearas da revista: o lider de
esquerda que é também uma pessoa comum, com osomgestos de varias outras
pessoas, causando alguma forma de identificacaadeitor.

A chamada superior (“O futuro do carro nacionaéitretanto, faz referéncia a
um dos bens de consumo simbolos do capitalismarro mteressa ao grupo de leitores
da revista, que pode, a0 mesmo tempo, se identifizan as propostas de um lider
comunista mas também ser contra seus meétodos dikoaasbanco e guerrilha. O
espaco discursivo da revista mistura, em um proneimomento, conservadorismo
econdmico e social com a revolta com a situacéitigeoto pais.

Apesar do discurso de esquerda, vai ficando ckws, poucos, que o espaco
discursivo da revista funciona dentro de uma fomheapensamento que propde a
esquerda como possibilidade de mudanca politica, gua ndo esta interessada em
mudancas sociais profundas. A revista — e seur leitparecem aprovar a luta da

esquerda para derrubar o regime e aguardam o @ettandemocracia. Entretanto,
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pretendem manter seus bens e a estratificacdol.séci@omo se o pensamento
esquerdista servisse apenas para uma situacadfiespex queda do regime militar.

Apoés isso, o conservadorismo deveria continuar.

3.1.2.6. Foto tratada graficamente
Na fotografia tratada graficamente é feita uma &aligobre uma fotografia a

partir do corte da imagem ou mudanca de cor e aggal

Figura 20: ed. 1981, 08/11/06

A capa (figura 20) de 2006 (logo apés a reeleigiprdsidente Lula) é uma foto
recortada e retrabalhada com cores e envelhecindentmagem. Apesar da chamada
aparecer em amarelo, o texto ndo possui destagee mmjuilibrar com o azul do nome
VEJA no alto da péagina, e assim, titulo e chamadaiébnam mais como moldura para
a imagem — o foco da atenc&o — do que como algolals.

A capa opbe de maneira clara dois sentidos a tespl presidente da
Republica retratado: antigo e atual. A imagem deadeesuperior a esquerda faz uso do
preto e branco trabalhado para dar a ideia derfafiagamarelada pelo tempo, enquanto
a imagem da direita esta definida de maneira nigidlacores, como retrato atual.

A imagem “rasgada” é, na verdade, a mesma fot@grafienas trabalhada para
parecer diferente. A oposicéo Lula x Lula € umasig@m passado x presente e busca o
sentido neste embate: qual o legado do presidekxde? a transformacao gréfica da
fotografia serve para criar a oposicado que da orige sentido da representacao.
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Lula € um dos melhores exemplos de construcdopmhesliscursivo da revista.
Apesar de aparentemente possuir tendéncias essfasrdio inicio de sua histéria,
percebe-se em uma observacdo mais atenta Upja sempre restringiu este
“esquerdismo” a transformacéo politica (ou a poésdnle de transformacao). O que
interessava a revista era o retorno a democracia lberdade de expressdo. A
mobilidade social nunca foi uma bandeira defendidaVeja e a figura de Lula é
representativa desta imagem que a revista e s@o giel leitores compreendem como
desnecessario.

Enquanto lider sindical, Lula foi importante dentto discurso dé/eja para
representar que nao apenas os intelectuais, mas ¢sdsetores da sociedade brasileira
eram contra o regime militar. Uma vez tendo o regtchegado ao fim, este era um
personagem que deveria desaparecer, uma vez queIsc@o” ja teria sido cumprida.
As questdes levantadas pelo politico referentesuilancas sociais na sociedade nunca
interessaram dentro do espaco discursivo da rewestua eleicdo como presidente
enfrentou esta resisténcia paja

A chamada “Apagao aéreo” no canto superior faletaimente ao leitor da
revista, alguém que frequenta avides, com alto ipadaisitivo. Nesta capa é clara a
preocupacdo “social” da revista: o foco esta muoitos voltado para resolver o sistema
aéreo brasileiro, do qual “depende a vida de 48de8 de passageiros” do que para
reformas mais profundas na sociedade, como agpedpsstas pelo primeiro mandato
do presidente Lula, considerado “pifio” pdeja O grupo de leitores nao foi atingido
pelo Bolsa Familia, por exemplo, mas sofreu asragrdo apagao aéreo: explica-se ai a
revolta presente no espaco discursivo da revista.

3.1.2.7. Reproducao de obras de arte
No exemplo seguinte (figura 21), temos a utilizacko reproducdo de uma

pintura, como ilustracédo Unica de capa. As covenigs e fortes da imagem prendem a
atencdo, assim como o titulo VEJA em verde, fazeswlo que o texto em branco
empalideca diante de tantas cores. A imagem ¢é tiané facilmente reconhecivel. A
oposi¢ao vivo x morto representa toda a mitologist& da paixao e ressurreicdo neste
detalhe da pintura de Manteghaentacdo sobre o Cristo Mortséc. XV).

A imagem na capa de 12 de abril de 1995 diz de umogde leitores catdlicos,
conservadores, que se interessam pela parte bestfaivida de Jesus Cristo. As capas

de final de ano da revista geralmente possuem wvecidhamento religioso, voltadas
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para pessoas que seguem o cristianismo e concardamos valores pregados pela
Igreja.

Figura 21: ed. 1387, 12/04/95

3.1.3. Equilibrio imagem e texto
A fotografia ou desenho possuem o mesmo destageeoqtexto que 0s

acompanham. Este destaque é dado pelo tamanhotado texto e principalmente
pela utilizacdo de cores fortes que chamam o dlleateitor para as palavras em
complemento a imagem percebida.

Um exemplo de equilibrio entre texto e imagem aat&apa abaixo (figura 22).
O texto branco ganha destaque sobre a fotografida, e para garantir a atencdo do
leitor, ainda € colorida uma das letras da chanf@da’) com uma cor forte e quente, o
amarelo.

A oposicao euforia (sorrido do presidente, festamssoas, confetes coloridos)
e sobriedade (a expressao séria do motorista gaedoetamente para o observador da
capa) é completada pelo texfo partir de agora, come¢a a cobrancAlegria x
seriedade, festa x trabalho: o sentido surge de n@éhagdo de sentido entre texto e
imagem.
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LULA-DE-MEL

A partir de agora, comeca a cobranga

Figura 22: ed. 1784, 08/01/03

O texto ja fala de cobranca, em uma edicao logs apposse do presidente. A
“cobranca”, no caso, ndo sera apenas do eleitos,tamabém da revistd/eja da um
recado ao seu leitor de que ird vigiar de pertoaes®lucées e atitudes de Lula,
demonstrando uma certa desconfianga com o presideies mesmo do inicio de seu

mandato.

Um exemplo da mesma estratégia, mas com a utibzagdima fotomontagem,
esta na capa abaixo (figura 23).

0 dolar em queda
barateia viagens,
compras, estudos

no exterior e muda
{para melhor) o rosto
da economia

Figura 23: ed. 2004, 18/04/07
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A colocacdo da chamada bem ao lado da fotomontagerfiere ao texto um
destaque equilibrado com a imagem, que é dado tarmbg o contraste entre branco e
cinza contra o fundo verde. O texto REAL/FORTE e&sitn ao braco musculoso da
imagem mostra a oposicao 6bvia forte x fraco. Aaala separadamente do texto, a
imagem absurda poderia ser interpretada como iramiaritica. E o texto que deixa
claro que se trata da forca da moeda brasileira,egté melhor ao que era, em uma
representacdo da oposi¢cao passado x presente.

Aliado ao elogio da economia brasileira (e consetpmeente ao consumo), a
edicdo de 2007 possui duas outras chamadas deldagareferente ao Second Life e
outra sobre um escéandalo politico envolvendo JBdebalho. O Second Life fala ao
leitor da revista, que possui acesso a internetscé@ndalo politico aproveita para fazer
uma critica politica ao atual governo do pais. réggsante perceber como o bom
momento da economia na chamada de capa ndo fammanteferéncia ao governo
Lula: o Real forte ndo é apresentado como resultedalguma manobra politica do

governo, mas como consequéncia da queda do dolar.

3.1.4. Destaque para o texto
Este tipo de capa faz uso de um artificio imagéticale se reproduz em fac-

simile o esquema de provas de multipla escolhaaads em exames vestibulares. Mas
o destaque esta claramente nas palavras apresen@ata a fonte escura sobre um
fundo branco e ainda destacada por uma barra Jensparando-a das possiveis
respostas, a palavra VESTIBULAR é foco central ithaio

58



|

—VESTIBULAR -
.
.. ) K Fraude ey
b) X Desrespeito 7" :
. ¢) B Corrupgio
=i d) X Desordem

—2¢) X népeia ===

R o o o o 8 St e i i st AR 704 |
7 :

Figura 24: ed. 1011, 20/01/88

O “x” em vermelho ainda localiza a atencéo par&iaso palavras seguintes,
deixando em total segundo plano as imagens de fbdentido é dado pela oposicéo
que se vé da palavra vestibular com as palavrasag@s com um X. Vestibular é
normalmente associado ao oposto das palavras afaéas: fraude (seriedade),
desrespeito (respeito), corrupgdo (ética), desor@edem), inépcia (preparacéo). Do
embate entre os sentidos antagonicos cria-se inlgelsdo pelos textos.

A capa de 20 de janeiro de 1988 reforca, dentreedeespaco discursivo, a
classe econdmica que consome a revista. A referénxiVestibular ja € uma boa
indicacdo de classe média alta, uma vez que o ggoceletivo ndo era muito popular
no final da década de 80. A chamada na parte supssbre o filmeAtracdo Fatal
(Fatal Attraction, Adrian Lyne,1987) fala a um gouque freqlenta o cinema e esta

interessado nas novidades culturais.
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¥ Como fazer escolhas num mundo COM EXCEss0

de informagao, pressio por desempenho

¢ pouco [empo para pensar
mll’or que 20% das pessoas evitam tomar decisoes
M’ O peso da intigio

Teste: como voeé decide? A AR

Figura 25: eds. 1563 e 1836, 09/09/98 e 14/01/04

Nos dois exemplos acima (figura 25), as emagsao mais proeminentes, mas
mesmo assim ndo conseguem a atencdo dada aos tsgtomtas de dinheiro em
destaque contra um fundo preto tornam-se fundoostd#xto com letras garrafais em
vermelho. De modo parecido, o lapis amarelo sedgferontra o fundo de mesma cor e
o destaque vai para a palavra DECIDA em fonte mamtah e preta. A oposicao é dada
pelo texto e ndo pela imagem: “fuga” se opde agada” e “decida” a “indecisao”. Nas
duas capas, 0 texto pode ser dividido em duas spafldGA DE/DOLARES esta
separado do texto que aparece logo abaixo, assimo c®@ECIDA/ANTES
QUE/DECIDAM/POR VOCE também se separa do restamtexto.

As duas capas (1998 e 2004) possuem varias ref@séaa capitalismo: falam
sobre ajuste fiscal e a rede de supermercados Méatl- A capa sobre a “fuga de
dolares” possui uma chamada superior sobre assiogamo os pais podem auxiliar os
filhos neste assunto. O espaco discursivo faz éefe a um grupo familiar bem
estruturado, possivelmente paternalista e conservadl outra capa ja valoriza o
individualismo, a necessidade de se tomar decsi@sho.

Apesar de aqui separadas para explicacdo dos nsétl@nalise das capas,
todas as suas caracteristicas serdo observadasngunto no trabalho. A analise do
espaco discursivo da revista revelou um discurssawador e critico aos governos
(talvez uma heranca da atuacdo da revista no reditatorial). Em um primeiro
momento aparentemente de esquerdégja revelou seu conservadorismo, e

consequentemente o conservadorismo de seu grufmtates, apos o fim do regime
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militar. O sentimento de pertencimento de sua cadauie de leitores passa por este
interesse por uma imobilidade social e a manutemigf#o valores da classe média

brasileira.
O sentimento de pertencimento € fundamental nstie@®o da revista enquanto

instituicdo, a0 mesmo tempo em que a criacdo eddmn de um terreno de rotina

comum sé é possivel gracas a forca da midia nasé&tifle compartilhamento de

sentidos.
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4. Veja: midia e memoria

"E se a memdria mais néo fosse que um produto agimacao?"

André Breton

A midia contribui para nossa capacidade de comgeeem mundo, de produzir e
partilhar seus significados. Para Roger Silvers{@002), ela depende do senso comum,
mostrando atitudes, valores, reflexdes e congiisicla experiéncia que sao terrenos para a

definicdo de identidades, para nossa capacidauesdgtuar no mundo moderno.

“E no mundo mundano que a midia opera de maneisasigaificativa.
Ela filtra e molda realidades cotidianas por m&csdas representacdes
singulares e mdltiplas, fornecendo critérios, &feias para a conducao da
vida diaria, para a produgdo e a manutencdo doo seosium”’
(Silverstone, 2002, p.20).

Através do senso comum ha uma afirmac¢do mutusedédeddes, e ainda de acordo
com Silverstone, € na memoria que atualmente l@dpw identidade e pela posse de um
passado” (Silverstone, 2002, p. 231). Ao apresentgpresentar o que ja passou, a midia cria
um compartilhamento do passado, atuando comonmsiio para articulacdo da memoria,

que é o que temos para nos fixar no espaco e potem

“Estudar a relagdo da midia com a memoéria nao &r rregutoridade do
evento que é o foco da recordagdo, mas insistapecidade da midia de
construir um passado publico, assim como um passadoo publico. A
textura da memodria se entrelaca com a textura geeriémcia.”
(Silverstone, 2002, p. 237).

Olhando para a midia como um desses espacos me&mguia a cultura nos
oferece, Silverstone a vé como onipresente em nadaaliaria, moldando a realidade,
sendo impossivel escapar a sua presenca, suaemrpEEs. Passamos a depender da
midia para fins de entretenimento e informacdocal&orto e seguranga, para ver
algum sentido nas continuidades da experiénciamidm para as intensidades da
experiéncia. Ela nos oferece suas versdes do maspaeinada mais sdo do que versdes

de nosso proprio passado tornado visivel.

“As narrativas grandiosas ndo se perderam, apersam feconstruidas. E
estdo sendo reconstruidas diariamente nas telassda midia. Todas as
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nossas narrativas séo grandiosas. Todas demanglagicatTodas estao
sujeitas a interrogacao e andlises constantelver&@one, 2002, p. 244).

A midia oferta diariamente, seja no radio, na isBy, no jornal impresso, nas
revistas ou na internet, temas que faréo part@haecsacao social. Sao acontecimentos
que ganham visibilidade e sdo hierarquizados dedacoom sua relevancia para
determinado veiculo. Segundo Antunes e Vaz (208&)emos pensar a midia como
local de um agendamento que instaura processo®rl®acdo e identificacdo dos

sujeitos sociais.

“O agendamento implica ndo apenas em dar uma ldsibe

(hierarquizada) a determinados acontecimentos, angdiar uma
certa visibilidade e conferir um reconhecimento ljpgb a

determinadas préticas. A ‘agenda midiatica’ € dalde uma arena
na qual se digladiam diferentes falas presentesecido social”.

(Antunes; Vaz, 2006, p.49)

Perceber o dispositivo midiatico como local de agemento é entender a midia
como local de estabelecimento e controle da indiera@ dispositivo pauta os assuntos
do nosso dia a dia e nos convoca como seus intoles. Convocando e coordenando
as interagbes sociais, a midia deve ser vislumbcad#o lugar de uma construcéo
discursiva que se realiza ndo apenas em seu digppsnas além, com o cruzamento
de diversas falas que acabam por transforma-la mmooal de mistura. Assim, as
narrativas midiaticas na verdade séo construidapreduzidas por diferentes sujeitos
sociais, que vao desde sujeitos coletivos (comengwesas de comunicagdo com seus
fotégrafos, jornalistas e designers), que partilhaalidades comuns, até os sujeitos
individuais (os consumidores dos produtos midi&licdotados de singularidade e que
atualizam valores e recriam suas proprias narmativa

A proposta aqui € olhar para essa interlocucao itedocucdes — de maneira
mais recortada, selecionando um dispositivo especipara analise. As revistas
impressas sdo um dos mais importantes meios denteegéo, sendo que sO no Brasil
sao vendidas cerca de 600 milhdes por ano. Sequjataalista Marilia Scalzo (2004),
uma revista € um misto de veiculo de comunicac&gdcio, marca, conjunto de
servigos, e uma mistura de jornalismo e entretemtione

Diferente dos jornais diarios, que trabalham conerdativa de dar conta da

imediatez das informacdes, selecionando e pubtidzaacontecimentos diversos para
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atender ao seu publico, as revistas tém mais taiepelaboracdo, indo além do fato
diario, uma vez que sua periodicidade (que varieeemsemanal, quinzenal e mensal)
permite que va além da transmisséo das noticezerdo analises e reflexdes. Além
disso, contam com um publico segmentado, como “noordro entre um editor e um
leitor, um contato que se estabelece, um fio imglsijue une um grupo de pessoas e,
nesse sentido, ajuda a construir identidade, oa, seja identificacdes, da idéia de
pertencer a um determinado grupo”(Scalzo, 20042p.Isso faz com que muitas vezes
elas ndo sejam jogadas fora como os jornais, detatoe relidas, colecionadas.
Espalhadas pelas bancas do pais, elas disponibitbizenais variado repertorio

de assuntos, formando um verdadeiro mural de irdoo®s através de suas capas
expostas. Essas capas estdo o tempo inteiro il@edoeos sujeitos passantes que as
observam dependuradas nas bancas. Esses sujeispeipoa sua disposicdo, através da
visualizacdo das capas de revistas, esse varipéadgo de assuntos que chegam até

ele através de imagens e manchetes.

“Uma boa revista precisa de uma capa que a ajudenguistar
leitores e os convenca a leva-la para casa. ‘Camaho diz o
jornalista Thomaz Souto Corréa, ‘é feita para vendeista’. Por
iss0, precisa ser o resumo irresistivel de cadgieduuma espécie de
vitrine para o deleite e a seduc¢éo do leitor”. ([Bgad004, p.62)

Diferente dos jornais impressos, onde a mancheieprecisa obrigatoriamente
de possuir relagdo com a imagem, as revistas fagende composicao entre imagem e
texto em que um completa o outro: muitas vezesnageém ou o texto sozinho néo
trazem significado, sendo este apenas construidelagdo entre os dois: a chamada
principal e a imagem da capa devem se complemgrdgasando uma imagem coesa e
coerente (Scalzo).

Dentre as diferentes revistas vendidas e — primgrate — expostas nas bancas
de todo o pais, a escolha do recorte para and@isgustamente naquelas consideradas
revistas de informacdes. Diferentemente de revisggecializadas em determinados
assuntos como, por exemplo, cinema, saude ou au&sn@s revistas de informacéo
trabalham com fatos precisos, acontecimentos gaenftransformados em informacao
para que essa informagéo fosse traduzida em unaadeagevista.

Veja € a revista mais vendida e mais lida no Brasiétdse da Unica revista
semanal de informacdo no mundo a desfrutar dettialco. Em outros paises, revistas

de informacéo tém grandes tiragens, mas nenhumaasavendida de seu pais. Com
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cerca de 1.200.000 exemplares vendidos toda semanmundo todo sO perde em
vendas para as norte-americafasie Newsweeke US News Suas capas ganham
destaque ndo apenas nas bancas, mas também ermorewdpalhados pelas cidades.
Sao imagens e manchetes as quais € impossiveinfitfarente, dada a sua onipresenca
nas bancas e em variados locais, como salas deagspes de beleza, barbearias e
outros espagos publicos: mesmo quem nao a |é, tepordunidade de visualizar sua
capa.

“Um ponto que diferencia visivelmente a revista dagos meios de
comunicacdo impressa € o seu formato. Ela é fécitairegar, de
guardar, de colocar numa estante e colecionar. 9y as maos
como o0s jornais, cabe na mochila e disfarcada alel®rum caderno
na hora da aula. Seu papel e impressdo também tgarama

qualidade de leitura — do texto e imagem — invejay®calzo, 2004,

p. 39)

Essas capas ndo sdo apenas producdes graficasadadad significados
implicitos ou explicitos, mas também representagfies permitem ler a realidade de
uma sociedade. A re-escritura de acontecimentasmpa das revistas da a ver valores
que dizem de uma sociedade e falam direto aost@jpassantes que essas capas
interpelam.

Problemas com o clima, corrup¢do na politica, cesendémica: as capas
permitem aos sujeitos um vislumbre daquilo que emstéantecendo, fornecem
informacdes que vao se atualizando e se mistunaiid@penas com 0s outros meios de
comunicacao, mas também com as capas de outratasegiaté mesmos com as capas
seguintes e anteriores da mesma revisja

Nossa hipGtese € a de que essas capas sdo caparessttuir memoria,
transformando e atualizando representacfes a pitiacontecimentos dos mais
diversos e produzindo um panorama de 40 anos & @arponto de vista da revista.
Entre as diferentes fontes de meméoria, acreditameyejaseja um desses locais onde
€ possivel olhar para um processo mneménico emmeoxo, permitindo-nos perceber
a construcdo de uma memoria coletiva entre targagiais temos acesso. O que nos
interessa € a memoria especifica produzida potiresituicao.

A andlise da edicdo comemorativa de 40 anoVeja foi fundamental para a
percepcdo danemaoria como aliado essencial para a permanénitietadecimento de
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uma instituicdo, pois permite que, além de coletimate compartilhados, seus valores
sejam apresentados como naturalmente pertencergesia.

A discussdo sobre o modo como a propfga compreende seu passado €
importante para perceber os diferentes modos degi®e da memoria. De acordo com
James Wertsch (2002), a memoria é sempre basegutasente (dai a possibilidade da
revista mudar sua memoria de acordo com sua rdelidaial). A memoria seria muito
mais uma forma de organizacao (ou reconstrucapedacos de informacao dentro de
um esquema geral, do que uma lembranca acuradeddeqgs isolados especificos dos
acontecimentos.

Dessa maneira, o que a institui¢Zgafez foi buscar partes de acontecimentos e
reorganiza-los de acordo com seus valores presel$ssm como nds, a instituicdo
relembra os fatos por selecéo, distorcendo ou apagas partes de informacédo que néo
contribuem para a reconstrucdo do passado.

Entretanto, para tentar compreender uma memoréivainente formada pelas
capas da revista ao longo de quatro décadas, E@eecdebrucar sobre estes “pedagos”
de informacdo, uma vez que eles — mesmo que d@ooisssem ser esquecidos e
reorganizados -, foram utilizados para a formagéiamia memoria social (ainda que
institucional), que diferentemente de uma memdiiciab, € mais aberta para as mais

variadas formas de reconstrucgéo.

“Partindo dessa perspectiva, rememorar é uma falenacdo mediada,
gue envolve agentes ativos e ferramentas cultuxgis. é algo feito por
um agente isolado, mas também ndo é algo que denailgodo é
realizado sozinho por uma ferramenta cultural. Aspeoecisam estar
envolvidos em uma tens&o irredutivel”. (Wertsctg2®. 13)

As capas dé&/eja sdo pequenas pecas de um universo bem maior guano
uma memoria social. A memdéria ndo deve ser pensada uma entidade isolada, com
existéncia propria, e sim como algo fruto de umstame embate entre diversos tipos
de fontes de informagao.

Wertsch explica que a memoaria coletiva pode serdgg&nea ou complementar,

e aqui temos a distincdo importante para o predealb@lho. Enquanto na memoaria

® “From this perspective, remembering is a form afdited action, which entails the involvement of
active agents and cultural tools. It is not sonmggtdone by an isolated agent, but is also not dunget
that is somehow carried out solely by a cultural.t®oth must be involved in an irreducible tension
(traducao do autor).
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homogénea todos os membros de um grupo dividensmaneepresentacao do passado
(como no caso da memoaria oficial deja), na memdéria complementar temos diferentes
membros do grupo com diferentes perspectivas eredifes lembrancas dos
acontecimentos, apesar de estarem, ainda, dentwondgstema coordenado de pecas
complementares.

Este segundo caso € a proposta de andlise das dap@ja uma vez que,
apesar de se encontrarem dentro de uma instit@cdeguindo uma sistematizacéo
mesmo ao longo de varios anos, elas dao a versepeedes sociais abertas as mais
variadas interpretacdoes. Wertsch chama de “distélou contestatoria” quando as
diferentes informacdes competem entre si para mdgiio da memdéria. Enquanto
algumas representacdes nas capad/eja podem se complementar e “solidificar”
determinado acontecimento na memdria, outras patisputar seu lugar no processo

de embate que forma a mesma memodria.

Ao invés de propor o impreciso agente mnemaonicoéquien fio correndo
através dos membros de um grupo, a ideia é quesasgs compartilham
uma representacdo do passado porque compartillamsos textuais. O
uso deste texto pode resultar em memodria coletivanogénea,
complementar ou contestatoria, mas em todos 0s,0alg0é a chave para
compreender como a distribuicdo é possivel” (Wert2602, p. 26)

A formacdo da memodria vai sempre envolver uma &elatpmplexa entre os
mais variados agentes de representacdo sociattoDdriende que a memoria coletiva
reflete uma perspectiva especifica de um grupdoeuma realidade global. Trata-se de
uma partilha que é coletiva, mas apenas dentrondeéetierminado agrupamento.

Os estudos sobre memdria pessoal costumam fogapresentacdo acurada do
passado, enquanto os estudos da memoria colesuanam a lembranca como algo
contestavel e resultado de processos de negociegd@sfera publica para criar um
passado visivel. Ao observar a edicdo de 40 anagustaVeja pudemos perceber
como essa hegociacdo e visualizacdo se dao em sier@ eecortada pela propria

instituicao.

® “Instead of positing the vague mnemonic agency iha thread running throught the members of a
group, the idea is that they share a representafitme past because they share textual resourbesuse

of this text may result in homogeneous, complemgrda contested collective memory, but in all cases
it is the key to understanding how distributiop@ssible” (traducéo do autor).
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Para compreender o modo como a memoria coletivstieoda a partir das capas
da revista se faz em um processo de constante enmdateorganizacdo de
representacdes, € preciso dar um passo além. Espara@ necessario compreender as
transformacdes pelas quais o proprio conceito daedria passou atraves dos tempos e
como a representacdo social dos acontecimentoslagona ao ato de lembrar. E
preciso aqui fazer uma apresentacdo dos concemidsadores da pesquisa para em
seguida retomarmos a discussao sobre as revistafodmacdo e a forma como elas
podem criar memoéria. SO tendo de forma clara osaitos de memoria, representacao
e acontecimentos trabalhados aqui € que poderamtiicar Veja como produtora de
memoéria (e ndo de Historia). A partir dai, serdspes organizar os conceitos

operadores de analise neste trabalho.
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4.1. Memobria

Até Platdo, a memoria ndo era problematizada caressa ao passado, pois era mal
vista por ser associada & memorizacdo de textditmais ligados a educacdo. Mas
em “O Sofista” (1979), o filésofo ira trazer a nogée eikdn, que seria 0 ausente que se
encontra presente, em uma implicita referéncia aaempo passado. Platdo, em seu
guestionamento a respeito do eikdn, problematim@moria com relacdo a imaginacao:
0 ausente s6 poderia se tornar presente na formmadémagem. E a imagem, para ele,
vive sob o cunho da suspeita, o que tornaria a maralyjo nao confiavel.

Na tentativa de diferenciar memadria e imaginacdataP cria uma “diferenca
eidética”. a imaginacao seria voltada para o faicisa ficcdo, enquanto a memoéria
estaria ligada a uma realidade anterior. Isso @ltapte para sua discussao sobre a arte
que fabrica imagens Haveria dois tipos da “arte de copiar’, uma capazcopiar
fielmente e uma outra mais fantastica. A arte @i@grelativa ao eikdn) seria a da
semelhanca fiel, da maior possibilidade possivelradidade na imagem, a coisa
ausente verdadeira, enquanto a arte fantastica @eimulacro que pretende enganar
como aquilo que nao é.

Para explicar a imagem que se produz a partir #86neiPlatdo fala de uma
impressao do ausente no espirito, para que elerise presente como imagem. Mas
como entre o eikdn e a impressdo pode haver fragads ajustamento, a imagem
formada do ausente ndo pode nunca ser totalmenfidwea. As impressdes mais fortes
seriam, de acordo com o filésofo, as afeccdes teeges de acontecimentos notaveis,
marcantes o suficiente para serem sentidas.

Aristoteles também discute a relacdo entre a afeseétida e a memoria. Do que
nos lembramos: da afeccdo em si ou da coisa quecade? Ele entende a afecgao
como algo sempre presente, capaz de fazer a pomtecoisa ausente. Esta, por sua
vez, apareceria sempre como uma inscricdo, qua terobjetivo de representar o
ausente. Aristoteles chama de “phantasma” a iscengquanto ela mesma, e de eikdn
a referéncia a outra coisa. Dessa relacdo entrdoiss estaria a problematica da

memoria: conjuncdo entre a estimulacdo (que érexter a semelhanca (interna). A

" Segundo Marilena Chaui, o eidos refere-se & ide@mséncia da coisa em si mesma. Quem vé o eidos
conhece a ideia e pode fabricar substitutos dagyuit é visto de duas maneiras: na qualidade de
eidolopdios, pode fabricar a forma aparente dasaspio eidolom (idolo, simulacro), mas se buscar
fabricar a semelhanca no ato mesmo de ver, estardikasia (representacdo, crenca, conjetura,
comparacao) e tentara fabricar eikdn (icone, pintescultura, imagem). Por isso que Platdo, a
procura do eidos (ou ideia), vai separa-lo entdwlen e eikdn: a esséncia pode ser representada
dessas duas maneiras distintas (Chaui, 1988, p. 35)

69



impressao depende da semelhanca para represeatsente, que por sua vez, SO se
torna presente a partir de um estimulo externspito.

Para Aristoteles, a lembranga por meio da afecgéia mais facil, ndo demandando
muito esforco. Por isso, ele d4 o nome de recoadacBusca ativa pelo ausente, que
demanda trabalho do espirito. Enquanto a lembrposaui sua origem no agente da
impressdo (o estimulo externo), a recordacdo teamosigem em ndS mesmos, que
precisamos buscar o ausente a partir de um pontpad@a escolhido. E preciso
primeiro apreender, para s0 depois “procurar’. Eeseurso temporal percorrido pela
recordacao seria essencial para a distincao emmeona e imaginacao, uma vez que a
ltima ndo possuiria 0 passado como sua esséncia.

E a partir das distingdes de Aristoteles que comegaurgir as diferenciacbes entre
memoria e lembranca. Memoria seria algo Unico, aniguas lembrancas seriam varias,
operadas dentro da memdria. Santo Agostinho dizagdembrancas se precipitam no
limiar da memoria, podendo se apresentar isoladmen em cachos. “Sob esse
aspecto, as lembrancas podem ser tratadas comadatistretas com margens mais ou
menos precisas, que se destacam contra aquilo afexipmos chamar de um fundo
memorial, com o qual podemos nos deleitar em estddodevaneio vago” (Ricouer,
2007, p. 47).

A discussdo eidética entre imagem e lembranca ggndwade contribuicdo de
Husserl (Husserl apud Ricouer, 2007). O que os ogrdgatavam como eikdn e
phantasia, Husserl chama de “bild” e “phantasietial@lo fala em “bild”, ele esta
pensando nas presentificacdes de alguma coisa, cetraios, quadros, esculturas.
Quando fala em “phantasie”, Husserl trata da ficc@mno fadas, anjos e lendas. Mas
aos poucos, em seus estudos, “phantasie” vai dioxea ser simplesmente a ficcao
para se aproximar do vocabulo inglés “idea”, op@stimpression”. Torna-se, entao,
tudo aquilo que ndo esté presentificado, correspierdao mundo das ideias.

E o “bild” passa a ser compreendido como tudo adguike é representado, tornando-
se a imagem fisica que oferece suporte para a tadiah (ou o sistema de idéias). O
“lembrado” apdia-se, entdo, no “representado” repaesentacéo tem para ele a funcao
de presentificar a memaoria ao mesmo tempo em guread um suporte a ela. Enquanto
passado, a coisa lembrada seria pura “phantasss’ emquanto dada de novo, durante a
percepcdo de alguma imagem, ela impde uma modificagembranca, que é suspensa.
Haveria para ele uma sequéncia de percepcao-legabdfimgéo que coloca em davida a

veracidade das representacdes e, consequenteaentemaoria.
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Sartre (Sartre apud Ricoeur, 2007) chama de “lenglaramagem” o misto entre a
lembranca pura e aquela reinscrita na percepc&ogsfaria a meio caminho da ficgéo.
Essa obrigatéria composicédo das lembrancas em imeagzia fonte da maior fraqueza
da memoria: seu descrédito, pois a ressurreicapadeado tenderia a revestir-se de
formas alucinatorias, nunca podendo ser confidm@locaquilo que realmente se deu.

A percepcéo sempre estaria impregnada de lembrpoiaa memoaria seria aquilo
gue nos permitiria perceber os objetos do mundoryHBergson (1999), que em seus
estudos nao distingue lembranca de memoaria, bustenemaoria as respostas para sua
problematizacdo das percepcdes da imagem. A fudedmemoria seria evocar as
percepcdes analogas (e até entdo ausentes) a wreagd® presente, condensando 0s
momentos passados em Unico, solidificando a apeets matéria. Dessa maneira, a
percepcdo seria uma selecdo, pois elimina do ctnjde imagens aquelas que néo
podem ser representadas pela memodria, uma vez afaeopautor ndo existe uma
percepcdo pura, destacada como fragmento da m@alidam se misturar as percepcoes
anteriores.

Mas como separamos e lidamos com a profusdo deemsagComo a percepcao
seleciona as imagens que interessam? Bergson a&xglie aos dados imediatos
(presentes) misturamos milhares de detalhes da eapgriéncia passada, fazendo com
que imagens anteriores e percepc¢Oes imediataueanft se entrelagam, formando a
base de nosso conhecimento das coisas. Varios spldaoimagens do passado
conservados em nosso espirito se ligam por sengaleaocontigtidade no momento que
sdo evocados, atualizando-se no dado presenteeddmirecimento de algo haveria,
entdo, uma representacao do objeto ausente querrsa B partir do contato entre
passado e presente. No momento que esse passaidalsm, deixa de ser lembranca e
se transforma em percepgao.

Para Bergson, a memaria cumpriria 0 papel de dgagrcepcéo pura (a matéria)
com a lembranca pura (0 espirito), acionando imagenlembranca que se somam as
imagens da percepcao imediata, contraindo uma skriémagens na duracdo da
experiéncia. Assim, a memoria seria o tempo todalizada, pois as novas percepcdes
se transformariam em imagens que seriam evocadgserrapcdes futuras, como um
constante progresso do passado no futuro. O tallEhmemdria seria, para ele, de
condensacdo e contracdo, conferindo duragcdo aiémpierdos sujeitos, e tendo a coisa

lembrada sempre identificada a um acontecimengukin que néo se repete.
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“O acontecimento € aquilo que simplesmente ocBlestem lugar. Passa
e se passa. Advém, sobrevém. E ele a aposta @drateantinomia

cosmoldgica kantiana: ou resulta de algo anteanfocme a causalidade
espontéanea. No plano fenomenol6gico, no qual nosnsds aqui,

dizemos que nos lembramos daquilo que fizemos rigr@amos ou

aprendemos em determinada circunstancia partidlas. abre-se um
leque de casos tipicos entre os dois extremos idgslasidades dos
acontecimentos e das generalidades, as quais pediemaminar ‘estado
de coisas’. Sdo também proximas do acontecimernto @s aparicdes
discretas (dado por-do-sol numa tarde especiabd®) os semblantes
singulares de nossos parentes e amigos, as patamidas segundo seu
modo de enunciagdo a cada vez nova, 0S encontigsomamenos

memoraveis” (Ricouer, 2007, p.42).

Pupilo de Bergson, Maurice Halbwachs (1990) inicioon trabalho com
Durkheim que o levou a questionar a memaria cogedh ao espirito, pois percebeu
que o ser humano nunca esta so, carregando cotmigoa sociedade, com suas
referéncias, valores e regras. Assim, ele entequiganossas lembrancas ndo tinham
origem no espirito, mas nas relacdes sociais. Coma goncepcdo da memoria
fortemente ligada ao social, Halbwachs cunhou mdememoaria coletiva para explicar
o compartilhamento de lembrancas. Para ele, oishativseria capaz de ter lembrancas
ligadas a vida pessoal e também seria capaz demspoctar como membro de um
grupo e manter lembrancgas impessoais.

N&o teriamos no pensamento imagens totalmentegstoatsociedade nos daria
as indicacdes necessarias para reconstruir patessso passado que representamos e
acreditamos ter saido de nossa memdria. As memdogutros auxiliam a minha,
preenchendo lacunas e oferecendo dados para que apdie. Pessoas pertencentes a
um mesmo grupo possuem uma memoria comum, coletivi@mcompartilhada,
normalmente construida a partir de acontecimerosponder de afetar todos ao mesmo
tempo: na memaria do grupo se destacam as lemigrdecaventos que dizem respeito
a maioria.

Recorremos ao testemunho dos outros para reforgae sabemos, com nossas
lembrancas se adaptando ao conjunto de nossapg@@esedo presente e a imaginacao
muitas vezes preenchendo os hiatos de memoriaa Demseira, nosso passado acaba se
confundindo com o do grupo do qual fazemos paréeper isso que nos lembrariamos
com mais facilidade daqueles acontecimentos vivétho€onjunto, pois teriamos acesso
a outras memorias para solidificar a nossa.

Para Halbwachs, ndo conseguimos perceber que dadeesomos apenas um

eco, reproduzindo representacdes que sédo soci@mentpartilhadas, e ele chama de
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“intuicdo sensivel” a consciéncia puramente indiglddos individuos que € responsavel
pela diferenca de pontos de vista que faz com aquepassado individual seja diferente
daquele de outra pessoa que compartilha comigo esmm grupo. Cada memoria

pessoal seria um ponto de vista sobre a memordiv@| e esse ponto de vista mudaria

de acordo com o lugar que ocupo dentro do grupo.

Conceder-nos-ao, talvez, que um grande numero uhbrdacas
reaparecem porque nos séo recordadas por outrankpoonceder-
nos-ao0 mesmo que, quando esses homens ndo estralmante
presentes, se possa falar de memdria coletiva quewatamos um
acontecimento que teve lugar na vida de nosso gripque
consideravamos; e que consideramos ainda agormontento em
gue nos lembramos, do ponto de vista desse grugdbwidchs, 1990,
p. 36).

Buscando uma diferenciac@o entre memodria e Histdatlbwachs entende que a
memoria coletiva € aberta a modificacbes, em cotestaansformacédo, enquanto a
Historia se d4 quando a memoria social ja se fix@g havendo mais chances de
mudanca sobre os pontos de vista do passado. Aridistopilaria os fatos que
ocuparam lugares mais destacados na memaria eplaeti@s ao contrario da Historia,
que vai além do grupo, a memoria nao ultrapassamites de um grupo, existindo
enguanto o grupo existir. Memoaria ndo possui linleisseparacdo como a Histéria, que
cria divisdes de épochNesta diferenciacdo com a Histéria, a memériatna, para
Halbwachs, possui a funcdo social de religar tistice estabelecer a continuidade.
Enquanto a Histéria estabelece e fixa blocos teaipdidade Média, Renascimento,
lluminismo, por exemplo), como se cada um fosse estatura separada do restante, a
memoria coletiva teria a fundamental importanciacdar uma necessaria ilusdo de
continuidade, recriando valores, renovando Ilemlasng reclassificando os
esquecimentos.

Memodria seria, entdo, muito mais moével, fluida storada, estendendo-se até
onde consegue, o que dificulta estabelecer um pxdEtm onde memoaria se transforma
em Historia. Esta seria Unica, enquanto as memeéedaam Varias, ja que cada grupo
possui sua propria memoéria coletiva. Essa caraetgio da memdria coletiva por

Halbwachs pressupde formacfes de memodrias conseresule grupos relativamente

8 Importante lembrar que Halbwachs trabalha como eonaepcao durkheimiana da Histéria como uma
sucessao de estruturas rigidamente fixadas. O a@itoleva em consideracao as historiografias
plurais e nem mesmo uma perspectiva historicisia ratativista.
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estaveis, em contraste com 0s grupos sociais fratguhes da atualidade, em que existe
uma nova dinamica de temporalidade que dificukxisténcia de formas de memdrias
consensuais coletivas. Nao que atualmente ndaexistemorias coletivas, mas essas
tornam-se mais dificeis de se formar de maneigvelho mundo contemporaneo.

Segundo Andreas HuyssSef2000), os discursos da meméria de um novo tipo
emergiram no Ocidente pela primeira vez na décadd 960, na busca dos novos
movimentos sociais por histérias alternativas eisienistas. Esses discursos se
aceleraram nos anos 1980, na Europa e nos Estaddssem torno da amplificacao
do debate sobre o Holocausto. Datas comemoratovas ©s quarenta anos do fim da
Segunda Guerra Mundial em 1985, ou a queda do deiierlin em 1989 provocaram
uma onda de revisionismos e debates histéricosuekrg de Kosovo, ja no final da
década de 1990, confirmou o crescente poder daraula memdria: a legitimacédo da
intervencdo humanitaria da OTAN no pais foi largai@edependente da memdria do
Holocausto, confirmando seu uso como lugar-comunveusal para 0S traumas
histéricos.

Teve inicio uma globalizacdo da memoria que asssstoutros fendbmenos. A
partir da década de 1970 pbéde-se observar, na &ueopos Estados Unidos, a
restauracdo de velhos centros urbanos, museussmetdd comercializagdo em massa
da nostalgia, a automusealizacdo através da cateer@eo, crescimento de romances
historicos, aumento de documentarios na televigg@u{ndo a criacdo do “History
Channel” nos Estados Unidos), crescente numercediel@ de desculpas pelo passado

feito por lideres religiosos e politicos.

“Nao ha davida de que o mundo esti sendo musealizagie todos

nds representamos 0S NOSSOS papéis neste pProEessmo se o

objetivo fosse conseguir a recordacao total. Tsatentdo da fantasia
de um arquivista maluco? Ou h4, talvez, algo maia per discutido

neste desejo de puxar todos esses Varios passado® jpresente?
Algo que seja, de fato, especifico a estruturagiiandmoria e da

temporalidade de hoje e que nao tenha sido expet@ce do mesmo

modo nas épocas passadas” (Huyssen, 2000, p. 14).

Trata-se de uma cultura da memdéria que se dissanainuartir da década de

1970. Surgiu uma comercializagdo - explicita e caeemente bem sucedida - da

° Huyssen esta mais especificamente interessadme@éncia da memaéria como preocupacéo cultural e
politica da sociedade. Sua preocupacéo esta enreenger como a questdo da memdria se relaciona
com a questao da contemporaneidade.
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memoria pela inddstria cultural do ocidente. Batre®, € importante reconhecer que
embora os discursos da memdéria sejam um fendmeostmalglem seu nudcleo eles
permanecem ligados as historias de nacgfes e essesficos.

O privilégio intensivo dos temas da memoria e despdo traz consigo um
paradoxo: a prépria cultura da memoria vem sendsaata de amnésia. Criticos e
estudiosos lamentam a perda de consciéncia hmstolEssas criticas sado feitas
principalmente & midia, pois a imprensa, a interaettelevisdo e o cinema séo
responsaveis por tornar a memoria cada vez magomigel (2 maneira do jargdo dos
informatas, que falam em “disponibilizacdo” de mfi@acdes nas paginas da internet). O
aumento explosivo da memdria seria acompanhadouporaumento explosivo de

esquecimento.

“Afinal, e para comecar, muitas das memdérias coiaézadas em
massa que consumimos sdo ‘memdrias imaginadas’oango,

muito mais facilmente esqueciveis do que as meménédas. Mas
Freud jA nos ensinou que a memoéria e 0 esquecimestio

indissollveis e mutuamente ligados; que a memordg@anas uma
outra forma de esquecimento e que 0 esquecimentoaéforma de
memoria escondida” (Huyssen, 2000, p. 18).

A descricdo feita por Freud vale também para asedades de consumo
contemporaneas, em gue uma obsessado pela meméridehates publicos se choca
com um panico frente ao esquecimento. Quanto nuEspedem para lembrar, maior
parece ser a necessidade e o risco do esquecintes®.enfoque sobre a memoria é
energizado pelo nosso desejo de buscar ancorasremundo caracterizado por uma
crescente instabilidade do tempo e pelo fraturameliot espaco. Porém, ao mesmo
tempo, essas mesmas estratégias de rememoracdo padeansitorias e incompletas.

Para Huyssen, a discussédo sobre memoria pessdiogal ou publica deveria
abordar a influéncia das novas tecnologias de neimhao veiculo para todas as formas
de memoéria. Segundo ele, as questdes cruciais Haracicontemporanea estao
localizadas atualmente no limiar entre a memore raidia, que modela a memoria
publica a sua prépria estrutura e forma.

A memoria coletiva de uma sociedade ndo é menddvels sua forma nao é
permanente. Ela € negociada no corpo social deasenvalores, rituais e instituicdes.
Nossa vontade presente tem grande impacto sobmge ce ggomo rememoramos. O

passado rememorado esta sempre inscrito no nogsenpe. Toda a estrutura de

75



memoria é fortemente contingente frente a formasdcial que a produz. Nossa
memoria € construida através de uma variedade sterdos e diversas camadas de
representacoes.

James Fentress e Chris Wickham (1992), interessagiogpensar a memoria
coletiva em meio a essa abundancia de represeatacfscursos da sociedade atual,

propdem uma evolugédo no conceito de memoaria caletiado por Halbwachs:

“Um importante problema que se depara a quem queepretenda seguir
Halbwachs neste campo é o de elaborar uma concepgaemoria que,
sem deixar de prestar plena justica ao lado cutecta vida consciente
de cada um, ndo faca do individuo uma espécie démato,
passivamente obediente a vontade colectiva indilithda” (Fentress e
Wickham, 1992, p. 07).

Por esta raz&o, os dois preferem a expressao “neers@cial” ao invés de
“memoria coletiva”, uma vez que memoria coletivad@opassar a idéia de um
inconsciente coletivo em forma narrativa, enquantmonceito de memaria social traz
uma nocao de disputa, de guerra pelo passado eBtar tnhabalho buscarmos a memdéria
formada coletivamente por um conjunto de discuesaspresentacdes (muitas vezes
contraditorios) adotaremos também o conceito dedrarsocial, por acreditarmos que,
ao compreender a memaoria como resultado de umardgastmbate e disputa, trata-se
de um conceito mais amplo, possuindo uma concegedmemoria mais maleavel e

aberta a modificacdes segundo os valores e ideaemtes na sociedade.

“A memoria social é de facto muitas vezes selegctistorcida e pouco
rigorosa [...] Em si e por si, a memodria é simplesta subjetiva. Ao
mesmo tempo, porém, a memdria € estruturada psjadgem, pelo
ensino e observagdo, pelas idéias colectivamendamédas e por
experiéncias partilhadas com os outros. Também @8®tréi uma
memoria social” (Fentress e Wickham, 1992, p. 20).

A memoéria social €, entdo, formada por uma série infermacdes
compartilhadas. Ao mesmo tempo, € local de proddeddentidade e de sentimento de
pertencimento: 0 mesmo grupo que atua na produearepmlesentacdes sociais que
formam a memoria também necessita desta mesma mepena sua manutengao
enquanto grupo comum.

Retomando alguns conceitos indicados nesse breadoeda arte sobre a memoria,

percebe-se que mesmo na filosofia ja era apontadgrivilégio concedido
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espontaneamente aos acontecimentos dentre todesisas que lembramos. Esses
acontecimentos apareceriam em nossas lembrancas repnesentacdes em forma de
imagens, que seriam constantemente atualizada®®so fazer social. A memadria aqui
sera compreendida, entdo, como representacoes cidngpkas coletivamente que séao
constantemente transformadas em nossas relacGas sb0a maioria das vezes estao

ligadas a acontecimentos com grande poder de atetatetiva.

4.2. Representacdo e memoria

Para dar conta do intuito deste trabalho, seréssade buscar os pontos comuns
entre representacdo e memaria, na tentativa de reemgler a forma como estes
conceitos se relacionam. Segundo Rosa Cabeciniéé)(2'as representacdes sociais
constituem um conceito fundamental para entenaeodo como a histéria é recordada
ou esquecida pelos individuos em funcdo de suadiddeles sociais” (Cabecinhas,
2006, p. 05). A memdria surge para a autora connoegso social, dependente das

relagdes entre sujeitos.

“O caracter social da memoria resulta de variotofas: o processo

de recordar é social, dado que a evocacao dadeedms ¢ feita a
partir de dicas de contexto; os pontos de refeaémpgie cada
individuo utiliza para codificar, armazenar e remmap informacao
sdo definidos socialmente; e a memdria individuab rpoderia
funcionar sem conceitos, ideias, imagens e repi@Es®es que Sao
socialmente construidos e partilhados. Ou sejagmdria de cada
individuo € social no setontetdo(eventos, personagens, etc.) e no
seu processo (codificacdo, armazenamento e recuperacdo da
informacéo)” (Cabecinhas, 2006, p. 05).

O conceito de representacéo social surge de umaufagdo inicial de Emile
Durkheim (1970) na tentativa de avancar na prolizargio do conhecimento iniciada
por Kant. O soci6logo via problemas na discussdocaleceitos e categorias de
conhecimento elaboradas na filosofia kantiana. Asnboncordavam que a base do
conhecimento € a fundamentacéo racional surgidartér pla dualidade da natureza
humana, expressa no ser humano dividido entre ocerpalma. A compreensdo desta
dualidade seria fundamental para a compreensaordecimento, mas a tese kantiana
do dualismo ser fundado na existéncia simultanedadeldades distintas como a
sensibilidade e a razdo (o particular e o universab apontava, para o sociélogo, as

origens destas faculdades (0 que seria 0 cerneraldema). Ele pretendia explicar
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como é possivel coexistir no mesmo ser atitudedraditorias: de um lado as
emanacgdes de base organicas (sensacoes, apeptasgneente individuais; de outro o
pensamento conceitual e as agdes morais univergaisz

Durkheim prop6s, entdo, adotar o método socidlogstan investigacao,
compreendendo o espirito humano como um sisteméemtiamenos comparavel a
qualquer outro fendbmeno observavel (Durkheim, 197@326). Este método vai leva-lo
a encontrar as origens da dualidade humana naigpgimiedade. A divisdo social entre
sagrado e profano que, segundo o autor, é a basedde as religides, explica esta
divisdo da natureza humana: o sagrado possui utoadade que se impde sobre as
vontades individuais, gerando estados mentais gém ‘la sociedade; eles a traduzem
em nds e nos atam a alguma coisa que nos supedn Saetivos eles sdo impessoais;
eles nos dirigem a fins que temos em comum comusehomens” (Durkheim, 1970,
p. 328).

Ha ai uma passagem da nocdo de consciéncia coledinea representacdes
coletivas: a énfase ndo € mais a morfologia sogiak no simbolismo coletivo como
fundante da realidade social. A sociedade, parakHeim, € a unica fonte de
humanidade, apenas a vida coletiva da ao indivadunsciéncia moral e pensamento
l6gico. As representagfes coletivas surgem comdtaet® desta sintese dos individuos
associados: o ser humano gera a todo momento n@mesentacées que S&o
encarnadas na forma de um simbolo. E o simbolo pare, o autor, permite que a
representacao remeta a totalidade, pois faz usondabjeto cuja visdo nao € puramente
individual, mas constituido por sintese coletivaassim, capaz de atingir qualquer
consciéncia individual. Seguindo este raciociniajrkbeim consegue explicar a
natureza da dualidade humana e formular sua teori@speito da producédo de
conhecimento. Pensar conceitualmente é buscarabd#ate, indo além da esfera do
individuo, uma vez que a origem e o destino destesgmento € a realidade coletiva.
Logo, para o autor, conceitos sao representacfetives. Se as categorias sao o
conteudo expressivo de conceitos gerais, Durkheimega& as categorias do
conhecimento formuladas por Kant como represensagdetivas.

A teoria das representacdes coletivas de Durkhemtretanto, € por demais
abrangente, abrigando toda a forma possivel deseprac6es, como mitos, imagens,
religido, tradicdo, linguagem, idioma, crencas.oldg®rna sua utilizacdo como
ferramenta tedrica pouco operacional. Buscando atualizacdo, Serge Moscovici

(1989) tratou de, através de uma perspectiva dalpgia social, trazer as ideias de
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Durkheim (elaboradas no final do século XIX e iaidbd século XX) para as sociedades
dos anos 1960, pensando no contexto de uma espacd cada vez maior do
individuo em seu trabalho e na velocidade de indgd@n, que impdem o constante
processamento do novo.

Apoiado na psicologia social, Moscovici passou ar@dér as representacdes
coletivas a partir da relacdo individuo-sociedaden interesse pela cognicdo, a forma
COmMO 0S Qgrupos e sujeitos constroem conhecimenparér da interacdo social e
cultural, e como a sociedade se constroi tambénartir plesta relacdo. O interesse
estava em perceber como sujeito e sociedade ieterpgra construir a realidade.

O autor chegou assim ao conceito de representaQ0ess, que para ele seriam
formadas de forma consensual, a afirmacédo do smmeam e do conhecimento

cotidiano.

“A representacdo social seria uma forma de conhép&ra dessas
sociedades, cuja velocidade vertiginosa da infoeimagbriga a um

processamento constante do novo, que néo abrecespactempo para a
cristalizagéo de tradicdes, processamento quetsia @ olhar de quem
vé. A representacdo social, portanto, ndo é uma aigm um reflexo,

uma imagem fotogréafica da realidade: é uma tradug&a versao desta.
Ela esta em transformag&o como o objeto que téambarar. E dinamica,

movel” (Arruda, 2002, p. 134).

Na perspectiva de Moscovici, a representacao stradforma sujeito e objeto:

0 sujeito amplia seu repertdrio a partir do objeimmesmo tempo em que o objeto se
acomoda ao repertorio do sujeito, que por sua gemadifica gracas a presenca do
proprio objeto. A representacdo nao €, portantoa wdpia exata da realidade, mas
resultado de um processo de conhecimento que d@lrsecite elaborado, fruto de
interacdes muatuas que se estabilizam simbolicamengéeixiliam na construcdo da
realidade coletiva.

O conceito de representacao social é utilizadalgerentes autores na tentativa
de compreensédo da realidade social, e sera atpddra partir da perspectiva de Stuart
Hall (1997), que entende a representacdo como ta@ncontro entre significados e
linguagem em uma cultura. A revistéeja serd percebida, entdo, como local onde
signos e imagens representam sentidos compartghaghouma sociedade, a0 mesmo
tempo em gue atualiza ou modifica esses signifeaGaltura é compartilhamento de

significados, e é na linguagem onde os significasims produzidos e trocados, e onde
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damos sentido as coisas. Os significados s0 podgntanpartiihados pelo nosso
acesso comum a linguagem, o que a faz centrabpsigmificado e a cultura.

Buscando perceber como a linguagem constréi sigwifis, Hall a compreende
como um sistema de representacdo, onde usamoss ®gsinbolos para representar
para 0S outros nossos conceitos, ideias e sentmddhguagem seria, entdo, um dos
meios pelos quais pensamentos e valores sdo refagse na cultura. Hall chama a
atencao para o fato de que € a capacidade daspelstransmitirem seus pensamentos
e ideias e serem entendidos por outros o que deéraanpertencimento de todos a uma
mesma cultura. Entendendo a cultura como sentirsgrtonocdes e ideias, podemos
pensar os significados culturais como aquilo qugamiza e regula praticas sociais,
influenciando nossas condutas e tendo como conseiquéfeitos reais e praticos.

As coisas em si ndo possuem um significado Unizo, é imutavel: sdo os
sujeitos participantes na cultura que dao sigrdfisa aos objetos, pessoas e
acontecimentos. E pelo nosso uso dessas coisa® dizemos, pensamos e sentimos
em relacdo a elas, que as representamos, e assios @aelas significados. Usando a
discussdo de K. Woodward sobre cultura e identid&tldl aponta o poder dos
significados para nos dar um sentido de quem somesde pertencemos, sendo
produzidos e trocados em todas as interacdes s@ci@@ssoais em que fazemos parte,
incluindo, claro, a midia.

O gue nos faz retornar a linguagem como sistemeepl@sentacdo. A midia,
obviamente, opera através da linguagem, e € adgegu que promove a circulacéo e
producédo de significados. Isso é feito atravéslelmentos como sons, palavras, gestos,
expressdes e até roupas que funcionam como simbalscarregam significados,
representando os sentidos que se pretendem comuH&lh busca uma abordagem
discursiva para a compreensao da representac@oaqeidita que no discurso pode-se
perceber ndo apenas como a linguagem e a reprgdemeoduzem significado, mas
também como um discurso particular conecta-se aterpaegulando condutas e
construindo identidades e subjetividades, definiadmaneira como certas coisas sao
representadas pensadas e estudadas.

Olhando para a linguagem como local privilegiadoapa percepcdo da
representacdo e focado nas estruturas do disddiatiogpta por um método de andlise
voltado para os textos como local de visualizagés sentidos que circulam pela
cultura. Entretanto, ele esta sempre atento pa@ntexto da producdo desses textos,

uma vez que entende que um estudo da represestagiale ser feito tendo em mente
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0 sistema cultural e social em que o significadobsiico circula (ou circulou). Isso
porgue a representacao funciona menos como um anddalm Unico transmissor, mas
mais como um dialogo, sempre em uma interacaoadtms Ido processo comunicativo:
o significado vai sempre depender da relacdo daasoom o mundo.

Segundo Hall, a representacao conecta significdohmeagem em uma cultura,
envolvendo usos de signos e imagens. Trata-se aldugiio de significados dos
conceitos em nossas mentes, permitindo que nasntigsl a0 mundo “real” de objetos,
pessoas e eventos e também ao imaginario e a fidédgara o autor, dois sistemas de

representacao.

“Primeiro, h& o ‘sistema’ pelo qual todo tipo deamens, pessoas e
acontecimentos sdo correlacionados com uma sérg@mteitos ou
representagdes mentagsie carregamos em nossas mentes. Sem elas,
ndo poderiamos interpretar o mundo significanteendfitn primeiro
lugar, entdo, significado depende do sistema deetims e imagens
formado em nossos pensamentos que podem substitwir
“representar” o mundo, permitindo-nos fazer refei@mas coisas
tanto dentro como fora de nossas mentes. (Hall7,1929 7§°

O outro “sistema” depende da constru¢cdo de uma skicorrespondéncias
entre nosso mapa conceitual e 0s signos, que ganipados através da linguagem. Da
relacdo entre as coisas, seus conceitos e 0s siggexe 0 significado, e é 0 processo
responsavel pela unido desses trés elementos dushbi@ma de representacéao.

Retornando a Bergson e Halbwachs, é pela memoégaguseguimos perceber
as coisas e dar significado ao mundo. Propde-sepaggar a memoéria como fonte e
produto de representacdes, formada na relacdo sigindicados e linguagem. Isso
confirmaria a concepcao de Husserl da lembrancaocoma espécie de imagem
representada, que ele chama de “bild”: represeesagie descrevem alguma coisa de
maneira indireta. A coisa lembrada seria uma sigpleia (a Phantasie), mas enquanto
representada, é percebida e retorna como presenéebranca, entdo, retornaria ao
mundo na forma de imagens, representacdes criguasirada percepcao (Husserl apud
Ricouer, 2007, p. 65).

10 «First, there is the ‘system’ by wich all sortsaffjects, peoples and events are correlated wétt af
concepts or mental representations wich we cawyrat in our heads. Without them, we could not
interpret the world meaningfully at all. In thesfirpalce, then, meaning depends on the system of
concepts and images formed in our thoughts whichstand for or ‘represent’ the world, enabling us
to refer to things both inside and outside our k&éinaducéo do autor).
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A nocéo de Hall afasta-se um pouco da conceitubg&gsoniana de memoria,
pois para ele os conceitos podem ser trabalhadosnte independentemente do objeto
percebido (o0 que ndo é tratado por Bergson). Emii@t seu pensamento esta de acordo
com a concepcao de Halbwachs (e também Fentresskdhaf), que acredita que a
memoria existe sem a necessidade da percepcdo dijeto, pois o ser humano é
social, “carregando” consigo todas as referéncamsatiedade. Por esse motivo, este
trabalho optara pelo conceito de memdria sociag s@ forma a partir de imagens
mentais compartilhadas socialmente para traduzrssignos.

Palavras sons e imagens, mesmo quando exibem sem&lbom aquilo a que
se referem, continuam sendo signos: carregam isigads que precisam ser
interpretados. E para interpreta-los devemos acessdois sistemas de representacao,
ligando nosso mapa conceitual a linguagem quelirad coisa referida. Mas quando a
relacdo entre o signo e seu referente fica merawa, a significado comeca a deslizar,
ndo sendo mais transparente. Precisamos lembrap qugnificado é construido no
sistema de representacdo, mas que € no cédigo sendlerna fixo, estabilizando-se
dentro de diferentes linguagens e culturas. E nosg sempre lido a partir de um
significante que faz referéncia a um significadaussure). Assim, a interpretacédo é
parte essencial para o processo de significacda, wen que todo significante precisa
ser decodificado pelo receptor. Apesar do prépad Bjoontar as falhas do modelo de
Saussure por focar apenas nas formas (especialmenitgguagem), ndo entrando em
uma discussdo de poder, historicidade e cultutmgaista € importante por mostrar a
representacdo como pratica discursiva e a semiétioge como uma ferramenta de
andlise importante das representacoes.

Como somos nos que damos significado as coisasa (peglacdo que
estabelecemos entre conceitos e signos organipatindinguagem), a representacao se
forma nesse dialogo entre os discursos produzidmsistema cultural estabelecido a
sua volta. Dessa maneira, em um complexo circugofatmas, valores e ideias,
significados séo fixados e oferecidos para serempadilhados e apropriados pelos
sujeitos.

Esses significados, uma vez compartilhados socrdkneetornam ao “primeiro
sistema”, atualizando-o de maneira ciclica e assimstruindo e transformando a
memoria social. As capas Meja serdo percebidas aqui como locais de producgdo de

significados sobre o Brasil e 0 mundo. Esses s$iguibs, ja produtos de representacoes
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compartilhadas, atuam como ingredientes para a&awiade uma memoria social
poderosa, dado o alcance das capasefkejunto aos brasileiros.

E ai que entra a questdo problematizadora da esoDa relacido entre os
diferentes acontecimentos reescritos na capéegmque tipo de memoaria € construida?
N&o falamos de uma memdria concreta e fixa, dadeoaam enredo linear seguindo
uma narrativa com inicio, meio e filn O desafio estd em conseguir perceber os
significados construidos na formacg&o de uma mengiigaé fragmentada por natureza,
formada por imagens e textos que mudam duran&na@snas, meses e anos.

Devido ao privilégio dado aos acontecimentos pedendria, as capas da revista
serdo entendidas como acontecimentos representadosiesmo tempo produto de
relacdes sociais e também fonte de memdria. Teatdaslinguagem tentando fixar
significados que serdo a partir dai oferecidos paralicizacdo. Com o intuito de
perceber os diferentes modos operatérios da regstarelacdo aos acontecimentos,
serdo trabalhadas duas concepc¢Oes diferentes, oitaglas para seu natural poder de

afetacdo na experiéncia e outra como construgéardisa.

4.3. Acontecimentos representados

Louis Quéré (2005) procura demonstrar que em regsariéncia individual ou social
confrontamo-nos com acontecimentos de naturezeewliieda. Ha os acontecimentos que
ocorrem independentemente de nossa vontade ouak@ee ha também aqueles que sdo
provocados ou controlados com objetivos estratégida os que se produzem devido as
modificacbes que atingem as coisas e aqueles quesrmcconosco, nos modificando. Ha
também aqueles que ocorrem no dia a dia sem raogt@tancia especial e outros que sao
mais marcantes, a ponto de se tornarem refer@miasna trajetéria individual ou coletiva.

Essa tentativa de situar o acontecimento na orgegdiz da experiéncia
individual ou coletiva encontra dificuldades quarato ciéncias sociais apreendem o
acontecimento como integrante exclusivo da ordestOtica e causal, ndo sendo
também percebido como parte da ordem do sentidwitiéa de Quéré direciona-se as
ciéncias que buscam apreender o acontecimentorandero na categoria do fato e

compreendendo-o0 unicamente sob o0 modo da causalidath levar em conta a sua

X A proposta é ir além da analise da técnica de miarpéesente em produtos midiaticos que se oferecem
como fonte de recordacéo, contendo uma narratara clom o intuito de fazer lembrar. Esse trabalho
foi desenvolvido na minha dissertacdo de Mestrado @omunicacdo SocialEclipses do
Inesquecivel: o acontecimento na mnemotécnica de$pectiva de Fim de An@007 — UFMG.
Disponivel emhttp://www.fafich.ufmg.br/gris/biblioteca/teses/gsles-do-inesquecivel.pdf/view

83




dimensdo hermenéutica, isto €, desprezando-seilbaiigdio posterior de valores e
significacdes que Ihe séo atribuidos pelos sujeitos

Citando Hannah Arendt, Quéré apresenta duas fodististas de compreensao
do acontecimento. Considerado sob o ponto de #@st@ntendimento (que privilegia a
contemplacéo), o acontecimento € um fato ocorrmonando, explicado a maneira de
um encadeamento de fatores e inscrito em um caeniadisal: € um fim no qual
culmina aquilo tudo que o precedeu. Ja se olhaad® @ acontecimento do ponto de
vista da acdo, ele é um fendmeno hermenéutico, al@s de pedir para ser
compreendido através de causas, também faz condereas coisas, possuindo poder
de revelagéo.

Por quebrar a continuidade, ndo é compreendidonemrimeiro momento, uma
vez que é rompida a serialidade daquilo que deeocanfigura o possivel. Para Quéré,
0 acontecimento apresenta um carater inauguras, gmiproduzir-se ndo € apenas o
inicio do processo, mas marca também o fim de poaaée o comeco de outra. Nao
conseguimos compreendé-lo porque ainda ndo é pbasseri-lo em um contexto ou
considera-lo resultado de um encadeamento em sériacontecer, somos obrigados a
reconhecer possibilidades que julgavamos impossigegxcediam nosso sentido do
provavel. O corte na continuidade provoca a pdgsiloie de novos possiveis serem
configurados, pois rompe com as expectativas.

O autor volta-se para a compreensao do acontemneatd situacdo que ele gera
ou revela através da comprovacdo da experiéncis salis efeitos. Essa comprovacao
passa, também, pela explicacdo causal do acontgcmgue ndo € unicamente da
ordem da contemplacdo, mas sim uma componente Waagéter hermenéutico. A
nocdo de causalidade e, consequientemente, deuwidate, € importante para perceber
como o acontecimento introduz uma descontinuidagesar de sua ocorréncia mudar
alguma coisa no estado anterior do mundo, nem tamosacontecimentos Sao
inesperados, existindo aqueles previstos, mas @jnda assim, fazem emergir algo
novo. Os grandes acontecimentos, porém, sdo, emaiaaia, inesperados, marcados

pela descontinuidade:

“S8o descontinuos relativamente a uns e a outrexcedem as
possibilidades previamente calculadas, rompem coseriacdo da
conduta ou do correr das coisas — ha seriacdo quactds ou 0s
acontecimentos anteriores da série abrem a viaemsntes, de tal
forma que estes resultam dos que os precederama Est
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descontinuidade provoca surpresa e afecta a caldioel da
experiéncia porgue a domina” (Quéré, 2005, p. 04).

Esse seria 0 motivo pelo qual procuramos reduziteasontinuidades ao buscar
socializar as surpresas provocadas pelos acontgtisieaestauramos a continuidade
através da ligacdo do acontecimento a um contextqual ele se integra de maneira
coerente e acaba por surgir como previsivel. Emtef como ressalta Quéré, esse
contexto ndo preexistia ao acontecimento.

E preciso que haja o acontecimento para que suma passado desse
acontecimento. Cria-se um passado relativo e exolus esse acontecimento, e o
mesmo ocorre com 0 contexto. Segundo Quéré, umteaiorento esclarece o seu
passado e o seu futuro. Ocorrido no presente,edil@ith 0 que tornou possivel a sua
particularidade, criando um passado em funcdo dtdsenovo cujo surgimento ele
provocou. Assim, 0 acontecimento possui um podeestarecimento e um sentido
discriminatorio. Sua observacdo permite descobrcampo do qual ele faz parte e
identificar a situacdo em que ele se insere.

O acontecimento torna-se o pivdé do inquérito salmterminada situacéo, pois
permite que se faca diferenciagdes e distingb¢sbaleca-se oposicoes e contrastes e
escolha-se respostas apropriadas. Confrontados wuomacontecimento, buscamos
respostas para as questdes: 0 qué, onde, por sgetdntativa de se avaliar a situacao
referente ao ocorrido equivale, de acordo com Que&rama construcdo de intriga.
Trata-se de um enlacamento entre as coisas devidm aacontecimento que se
encaminha de maneira progressiva para um desefaceaioria dos acontecimentos
que retém a nossa atencéo, retém-na em funca@geedenca a tais intrigas. Mas, por
outro lado, é a luz desses acontecimentos que regafa nossa compreensdo da
evolucéo das intrigas” (Quére, 2005, p. 21).

Uma intriga (ou enredo) € mais do que uma histmatorno de um tema. Ela
também representa uma situacdo problemética caracte por conflitos, tensbes e
contradi¢cdes. Um problema € formado por uma sérielementos constitutivos que se
entrelacam com outros problemas conexos criandocampo problematico. Os
acontecimentos, ao se integrarem em uma Iintrigamhaga lugar em campos
problematicos. Gragas a seu poder de esclarecineediscriminacdo, servem como
pivés dos inquéritos que buscam solucdes. Quérésapia os media como local

privilegiado para se perceber os campos probleostormados pelos acontecimentos.
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“O papel dos media €, sem duvida, decisivo enqusmportes, por
um lado, da identificacdo e da exploracdo dos aconentos, por
outro, do debate publico através do qual as sotusée elaboradas
ou experimentadas. Mas importa sublinhar o caratigtribuido do
inquérito que esta na base de toda a problematizacg@os os tipos
de actores sociais, desde os cidaddos militantes peoitos e
pesquisadores em ciéncias sociais, passando plicaistas, homens
politicos e funcionarios, eventualmente policiasagistrados, e todo
tipo de agéncias, instituicdes e organizacdes iboim para ele. Nao
h& coordenacado organizada dessas participacoemrdenacao faz-
se através do debate publico cujos suportes e ag&nemdltiplos, ou
através de concertacbes que concretizem as dedizeslas aos
mais diversos niveis e destinadas a dar solucdopemdemas”
(Quéré, 2005, p. 22).

A midia, e mais claramente o jornalismo, alimemtals acontecimentos em seu
trabalho diario de informar seu publico. Entretamtmmo o proprio Quéré afirma, os
acontecimentos tém como caracteristica romper coptidiano, o que leva a questao:
como o jornalismo consegue apresentar diariameatetecimentos se esses Ultimos se
caracterizam exatamente por s6 ocorrerem de teempdempos?

Em uma concepcdo diferenciada daquela apresentadaQpéré, Maurice
Mouillaud (1997) entende que os acontecimentosaapie explodirem na superficie da
midia, sdo na verdade o final de uma longa cadeisatisformacdes que entregam um
real j& domesticado. Na midia, o acontecimento ganfiorma da informacao: é um
fragmento extraido de uma totalidade que ndo pede@npreendida. Mouillaud vé o
acontecimento, entdo, como um enguadramento, quedera um fragmento da
experiéncia, separando-a de seu contexto e, camnpsamitindo sua conservacgao e seu
transporte.

Percebe-se, ai, um conceito de acontecimento cégoonais proximo de uma
construcdo, ordenado e estruturado a partir dosamgde ganha relevancia nao por
suas caracteristicas proprias, mas pela forma blkcizacéo. Para Patrick Charaudeau
(2006), o acontecimento midiatico é sempre corgruselecionado em fungéo de seus
potenciais de atualidade, socializacao e imprelioe. O potencial de atualidade se
avalia segundo a distancia que separa 0 momentpaidcdo do acontecimento do
momento da informacéo. Este potencial leva a nddiatar o acontecimento em sua
imediatez, como se fosse algo definitivo, sem Bgacom um acontecimento interior.
Além disso, a imediatez liga-se a um potencial aimidade espacial: a nog¢do de

atualidade carrega consigo a proximidade fisiceatibque esta sendo mostrado.
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O potencial de socializacdo é avaliado segundoaptiddo para representar o
que acontece no mundo e afetar o destino de untividdde. O potencial de
imprevisibilidade € aguele responsével por capiatavesse, atencao e afeto do sujeito.
Ele se da pelo fato de que o acontecimento verrparta tranquilidade do sistema de
expectativas do sujeito consumidor de informac@@®endo com que os meios de
comunicacao procurem sempre colocar em evidénitiadhito ou notavel. Assim, para
Charaudeau, todo tipo de fendbmeno pode ser um emorEnto desde que seja

reportado como novidade, naquilo que o autor chdaiprocesso evenemencial”:

Para que um acontecimento possa ser percebidaeésdio que se
produza umanodificacdono estado de mundo fenomenal, geradora
de um estado de desequilibrio, que essa modificegj@percebida
por sujeitos (ou que estes julguem que houve nuagifio) num
efeito de ‘saliéncia’, e que essa percepcdo saewvscnuma rede
coerente designificacbes sociaigpor um efeito de ‘pregnancia™
(Charaudeau, 2006, p. 99).

O acontecimento bruto é, de acordo com Charauddga, que produz uma
modificacdo no estado do mundo, se manifestanad@afigente, porém sem significacao.
Para que signifique, € necessario que seja peahias também que seja formulado a
respeito dele um discurso que permita dota-lo déidke e integra-lo a um mundo de
inteligibilidade social. O acontecimento midiaté® resultado de um dos discursos que
transforma o fato bruto em um acontecimento sussleatie ser percebido e entendido
pelos receptores da informacéo. Mas a atividadeadsformacéo da instancia midiatica
nao se exerce de qualquer maneira. Depende, pareguaas propriedades potenciais
do fato bruto e do contrato de comunicagéo quacula ao consumidor de informagao.

Assim, os diferentes meios de comunicagao prodaEmtecimentos de acordo
com as expectativas de seu publico. Em seu tralmheesposta as “pregnancias”, a
midia constroi seus universos de discurso na fol@raibricas como politica, economia,
esportes, cultura. Para isso basta, como salidmeaGdeau, que 0s sujeitos “julguem
que houve modificacdo” (p. 99), mesmo que essafioagdio ndo tenha efetivamente
ocorrido. Dessa maneira, pode-se compreender methrap o jornalismo consegue
lidar diariamente com acontecimentos que nao pasgweler de reverberacao propria.

As vérias capas da revist@ja apresentam diferentes acontecimentos, prosaicos
(como dietas e comportamento) ou grandiosos (coma guerra, um acidente ou a

morte de alguma celebridade). A proposta € olh&daso narrativas visuais que nao se
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limitam a uma edi¢cdo, mas a varias, formando umifsigdo mais amplo, que talvez

narre um pouco das representacdes criadas nacetag@ sujeitos e sociedade com o
passar dos anos. S&o imagens com as quais lidsenmanalmente e que produzem
significados, somando sentido a nossa experiénaiguéo que somos. Que memaoria
surge desse encontro de textos e imagens ao loogydethpos? Como se da essa

articulacéo ciclica na formacao de uma memdériaégqe@nstantemente atualizada?
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5. Metodologia

"A arte e a ciéncia tém o seu ponto de encontnm@iodo".
Edward Bulwer-Lytton

5.1. Conceitos operadores de analise

5.1.1. Revista de informagéao
A partir da conceituacdo de memoria, representacéicontecimento, é preciso

explicitar o papel das revistas de informacao (grap qual pertencéeja) como local
em que estes conceitos se relacionam. Para igspoétante definir inicialmente como
a informacgao produz conhecimento.

Pelo cognitivismo, a informacédo s6 produz conhentmeuando é assimilada
em um processo de interacdo com o individuo quéaven modificar o seu estado
cognitivo. O conhecimento, desta forma, seria urgusdo estagio no processo
informativo, quando o fluxo de informacao se poiglima e provoca uma modificacido
no estoque mental do saber acumulado. Percebe-genagéio de mente e cérebro
atuando em conjunto de forma maquinal, processarfidomacdes de maneira linear.
Em sua “teoria matematica”, Shannon e Weaver api@seesta nocdo da informacao
como um objeto transmitido entre emissor e receptor

Vicente Romano (1998) compreende a informacéo ljstia como responsavel
por aumentar o nivel de conhecimento, uma vez spgndo o autor, s6 se pode obter
informacdes sobre objetos, pessoas e acontecimguéose desconheca. A Ciéncia da
Informacéao, influenciada pelas ciéncias cognitivelaporou a tese de que o todo o
processamento de informacédo € mediado por um sistEcategorias de conceitos.
Brookes (1980) prop6s uma forma de abordagem ddemimento em que estes
conceitos nao seriam objetos concretos, como oitbdgmo apresentava, mas frutos de
uma relacdo entre a producéo intelectual, o murmdofenémenos fisicos e 0 mundo
dos produtos mentais.

Desta forma foi desenvolvida a chamada “equacéodaimental do
conhecimento”, que afirma que as novas estrutugasodhecimento sdo modificadas
por meio da informacéo. “Como pequenas partes diat@ras de conhecimento, a
informacé&o pode ser simplesmente adicionada a gim#uwa de conhecimento ou pode
ajusta-la” (Martins, 2008, p.79).
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Temos agora uma relacao entre informacéo e conbatingue é horizontal, e a
informacdo pode ou ndo acrescentar ao conhecinpe@no de mundo ja obtido pelos
sujeitos. Em nosso caso especifico das revistamfdemacdo, a representacdo dos
acontecimentos ali presentes podem ter o podefietir @ conhecimento de mundo dos
leitores, transformando-se em conceitos criados astirpda relacdo daquelas
representacées com um conhecimento previamentérigdqu

O trabalho aqui entende o sujeito da comunicacAma@sse sujeito interlocutor,
dotado de linguagem, que cria e reproduz as rapegEes as quais tem acesso. Trata-
se de sujeitos em relacdo, que sdo afetados petenma do outro, antecipando e

incorporando sua intervengdo: sua insercao no gsoceomunicativo constroi sua
particularidade.

“Sao as relacBes que constituem esse sujeito lagiocecom o outro,
a relacdo com a linguagem e o simbdélico. Assim, fafaomos em
sujeito no singular, mas no plural; e ndo apengestesi em relagoes,
mas em relacBes mediadas discursivamente. Trafaes@nto, de
uma dupla injuncdo, de uma triangulacdo. Tal ap@erproduz o
enquadramento l6gico para entender seja sua najfusefa sua
constituicdo. S&o sujeitos interlocutores — sugeifoe falam um com

0 outro, produzidos nos e pelos lagos discursivos @s unem”.
(Franca, 2006, p. 73)

Os sujeitos sado convocados pela publicizacado ardaénidia de determinados
textos, que surgem dentro de uma estrutura engimdrde acordo com as
caracteristicas do dispositivo. Entretanto, ositaig@espondem a esses enquadramentos
trazendo outras referéncias, que podem ser tasspgis como de outros produtos da
propria midia. O trabalho de analise é exatamenseds compreender esse quadro
interativo formado por uma relacdo entre sujeitdsseursos, mapeando de que maneira
os individuos afetam e séo afetados por essasa@des, atualizando os textos aos quais
respondem. Olhamos para nosso objeto como momemistittidor - indo além da
identificacdo das marcas do social no texto - disamos interlocutores produzindo
sentido, sendo afetados e ao mesmo tempo afetamakooo

“Analisar os sujeitos em comunicagao €, simultarede) achar nos
textos as marcas que os interpelam e no posicioriane falas
desses sujeitos a maneira como eles respondenm gitcauzem.
Por este caminho a analise comunicativa vai busedualizacdo de
possibilidades, a realizagdo de experiéncias vijss marcam sua
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adequacdo as (e a modificacdo das) estruturasuasapses sujeitos
estdo inseridos. Nao se trata, portanto, da anddisgn texto, ou da
caracterizacdo de um sujeito, mas do movimento wWo%0s
(narrativas, discursos, representagdes) no contiadgonterlocugoes.
E neste movimento que 0s sujeitos (agentes e pasidos processos
comunicativos) ganham existéncia — e € onde poeéerapanhados”.
(Franga, 2006, p. 86)

As revistas de informacao lidam com temas de isserggeral e que tenham
relevancia em um contexto atual. Contam, portardoy 0 conhecimento prévio que
estes sujeitos possuem do contexto em que se emropara produzir a informacéao
que ira publicizar para seu leitor. Como ja foiodibs sujeitos fazem parte de um
momento constituidor, reconfigurando as capas dateee construindo através delas
um repertério proprio.

Veja(assim como todas as outras revistas de informagioalidade) apresenta
acontecimentos atuais representados em suas @gdat de lidar com a atualidade
coloca um ponto importante na diferenciacdo de yg@d de Histéria e memoéria. A
Historia (conforme conceituada por Halbwachs,198£)ruca-se sobre o passado com
um olhar de fora, tendo os fatos observados porgmmo que ndo pertence aquela
época. As informacdes coletadas sdo selecionadargiamizadas com o intuito de
produzir conhecimento, um conhecimento Unico quassenta como 0 passado e se
estabelece como verdade oficial a partir da apévaeg um determinado grupo. Em
outras palavras, os acontecimentos sdo “fixadogiadir de uma fonte Unica e
estabelecidos como tal em uma representacdo qua tasum sentido Unico e fechado
a eles.

No caso das revistas de informacéo, estes acor@rtmmainda estdo em aberto,
sendo impossivel serem fixados exatamente pelcagter atual. SAo apresentados e
reapresentados em uma constante atualizacdo ddoseqtie se modifica juntamente
com o contexto em que a informacao é produzidaiabocGuimardes (2003) aponta o
fato importante de que a informacdo jornalisticpegecivel, em uma constante e

periddica renovacao de repertorio.

“O repertdrio alimentado e em expansdo é tambénte foe novas
informacdes, considerando que ‘informacdes novaspsaduzidas por
sintese de informag8es disponiveis (Flusser, 198B: A novidade ou
originalidade que caracteriza a informagéo tem catiw@rce os codigos
de comunicagcdo compartilhados entre aquele quaupr@dnformacéo e
0 publico a que se dirige” (Guimarées, 2003, p. 38)
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As diferentes informac¢des que surgem no jornalismmam conceitos que, longe
de produzirem um conhecimento Unico, levam a umiderproduzido por fontes
diversas e em constante embate. Sao representggéasdeslizam de acordo com as
relacdes que estabelecem com outras representaefies)do-se de uma forma de tal
modo mutavel e aberta ao contexto em que se prgdezso pode ser compreendida
como memoria social.

Conforme conceituada por Fentress e Wickham (19892nemdria social é
formada pelas mais variadas informacdes. Estagmiaigbes podem ser usadas nha
producdo de conhecimento, mas a priori apenasrarteg conjunto de representacdes
sociais que irrigam a sociedade. As representaiiasontecimentos nas capas/e@
produzem memoria porque estdo abertas a criag@ordeitos que se formam em um
embate constante produzido na atualidade a partuliférentes fontes e que contam
com a interacdo comunicativa com o0s sujeitos parastabelecer com um sentido
proprio. Esta relacdo de embate constante de ditsrgepresentacdes que é atualizada
através do tempo é exatamente a memaria socialpdaipela revista.

Levando em conta os aspectos dos elementos videiasas capas — elementos
gréficos, fotografias, cores, tipografias - buseere perceber como se dédo essas
representacdes sociais que podem ser constituiderasna memaria. A revisideja
apresenta um repertorio de acontecimentos em sy @ue contribuem para uma
dindmica de uma memoria que se constitui nesseaoge no confronto e mistura de
enunciados que ampliam seu significado para aléfmadaa onde é exposta, podendo
constituir um panorama do que foi o Brasil — e cndw— para o seu leitor (ou mero
observador). Qual a memoria construida por eststeede informacdo através da
reconfiguracdo das representacdes de acontecimegitoselacdo entre as varias capas
de suas edi¢cOes passadas? Na tentativa de enagnaaesposta para esta questao, nos
debrugcamos sobre a forma como as imagens e tevdssnpes nas capas \dejadao a
ver valores e ideias presentes em uma determirpexta €

5.1.2. Teatro da Memoria
Na antiga Tessalia, o poeta Simbnides de Caos,daoresisténcia contra a

invasdo do persa Xerxes a Grécia, foi convidada par grande banquete no palacio de
um orgulhoso nobre chamado Scopas. No meio da, festpoeta cantou uma

homenagem ao anfitrido, mas que também possuiagesess exaltando os herdis
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gémeos Castor e Pofifx Enciumado por ndo ser o centro das atencdesaSachgse a
Siménides que sO pagaria metade do preco combipalto poema. Ao escutar o
protesto do poeta, o nobre sugeriu que se buseasstta metade do dinheiro com os
gémeos homenageados.

Pouco tempo depois, Simbnides foi avisado de quigejdeens esperavam por
ele do lado de fora do palacio. O poeta saiu, rAasencontrou ninguém. No momento
em que retornava para o palacio, o saldo do bamg@stbou, matando Scopas e todos
0s seus convidados. Os corpos ficaram de tal naanaitilados que ndo era possivel
identificad-los para os ritos funebres. Mas Simésj@epartir da lembranca do local onde
cada convidado se encontrava sentado, conseguitifichr 0s corpos para as familias.

O tragico episodio é narrado por Frances Yates1(26th The art of memory
como a origem da criacdo do Teatro da Memoria,icécde lembranca baseada na
criacdo mental de lugares espacialmente bem omg#rsze a colocacdo de imagens
fortes nestes lugares. Na Roma classica, a tésnickesenvolveu ligada a oratoria: as
imagens em conexao com os lugares funcionavam eommapa do discurso que o
orador pretendia proferir. A técnica foi bastantpular, tendo, segundo Fentress e
Wickham (1992) sobrevivido até finais da Idade Medi

Segundo Daniel Arasse (2005), durante o periodaavadira se estabelecer a
chamada “arte da memodria”, uma continuidade daded@ memoria antigo, agora
aplicado as pinturas da época. Segundo o autote ala memoria ndo era apenas um
instrumento para recordacdo, mas também um verdaglsiema de representacao que
ancorava todo um sistema de pensamento. Tratad@-s& sistema coerente que ligava
0 saber a recordacado através de imagens cuidadusacstocadas em uma relacéo de
sentido: “A estrutura mnemonica se ordena de uito eceodo, ao interior da qual séo
colocadasimagens agentegjue sao impressionantes e incomuns” (Arasse,, 2005
25)" (grifo do autor). A utilizacéo destas “imagensrage”, fortes o suficiente para
provocar reflexdao, eram a base desta estratégized®ria que encontrava na arte sacra

medieval seus maiores exemplos concretos. Nos agiadvitrais de inspiracéo catolica

2 por ser filho de Zeus, Pélux foi agraciado conomdia imortalidade. Por serem inseparaveis, quando
Castor morreu, Polux recusou a imortalidade engug@rmanecesse separado de seu irmao.
Comovido com tamanha fraternidade, o senhor dosedepropfe a Unica solucdo para salvar o
jovem: Pélux deve dividir a sua imortalidade corinnodo, alternando com ele um dia de vida e outro
de morte. P6lux concorda sem hesitacdes e a fagie instante os irmaos passaram a viver e morrer
alternadamente. Para celebrar este amor frateeus, @iou a constelacdo de Gémeos.

13 “La struttura mnemonica si punti ordinati in umrtoemodo, all'interno dei quali sono collocate
imagines agente®ssia immagini impressionanti e inusuali” (tra@lliglo autor).
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estdo colocadas imagens dedicadas a lembrar sslfi@erto e do errado, da hierarquia

social, das passagens biblicas e da histéria ddgssa

“Com efeito, os teatros da memadria do século X\l s@nifestacées de
uma maneira diferente de encarar a memoéria, owezahté de uma
maneira de pensar o pensamento diferente da qededmps. E realcado
o caracter visual do conhecimento. Com esta impoid&o visual vem a
importancia do espaco: percebemos 0s pormenoresintiEgens na
memoria andando mentalmente a volta delas, confossem estatuas
numa galeria” (Fentress e Wickham, 1992, p. 26).

As imagens escolhidas ndo eram simples e nem &rbadr buscava-se
cuidadosamente construir estas representacdes dle amtescreverem o conhecimento.
Este modelo de lembranca perdeu forca com o rd@orma cartesiano. Descartes
buscava um método mais simples de lembrar, propasdg como chave mnemonica
nao imagens, mas causalidade. O filésofo entengiaag imagens do teatro da memoaria
eram por demais complexas, contendo um excessdatenacdes e por isso propunha a
busca de uma categoria l6gica certa na memodria, isgmtaria o individuo da
necessidade de recordar todos os pormenores, dagdm a um modelo semantico da
memoria, de natureza causal. O conhecimento feimasseparado da imaginacao
visual, o espirito separado da matéria. O conhetongassa a residir em textos e a ser
ordenado de forma causal.

Segundo Arasse, esta transformacao se verificardéta nas artes, uma vez que
durante o Renascimento a pintura perde a funcawopdial de informar para dar lugar
a comocao do espectador. De imagens separadasamigaapclara, caminha-se para
um espaco de representacdo que busca o convenuinRagsa da memoria para a
retorica: “Se passa de um sistema mneménico, peitgustaposicao, fechado e também
repetitivo, para um sistema retérico de persuasé@sgectador” (Arasse, 2005, p.27)

Ha uma mudanca na maneira do espectador se relaaom estas imagens,
uma vez que aquilo que era dado como a verdade elabjetiva, como a memadria em
si mesma, passa a ficar “escondido”, um sentidandsrde uma linguagem que agora,
mais do que informar, pretende convencer. Criai®@ geparacdo de sentido nas

imagens, um plano de expressao retorico que escongdano de contetado simbalico.

14 3j passa da um sistema mnemonico, fatto perappsisizioni, chiuso e anche ripetitivo, a um sistem

retorico di persuasione dello spettatore” (traduddautor).
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“Um quadro, uma maneira de vestir, um estilo deol@o séo
interpretados ‘semioticamente’ como ‘afirmac¢des’gdalquer coisa. Os
escribas do Proximo Oriente ndo viam textos pardeoquer que
olhassem. A principio, nem sequer reconheciamxss&omo textos. O
seu mundo era de ‘coisas’; os sinais que faziarm esanplesmente
‘coisas’ que valiam por outras ‘coisas’(Fentres®Vekham, 1992, p.
34).

O filésofo italiano Giulio Camillo (também citad@pYates) via, em oposi¢ao a
Descartes, a complexidade do teatro da memodria cuarincipal virtude: pela sua
perspectiva, era o excedente de significado simdddiontido nas imagens que as
gualificava como fonte de conhecimento. A nova fomhe conhecimento resultante da
l6gica cartesiana (baseado em conexdes causaigcadpdeu origem a uma memoaria
que passou a residir em textos, abandonando arwg#@st mental dos teatros da
memoria. Esta, sobreviveria apenas na cultura atedyés de narrativas do passado
feitas por poetas que utilizavam de uma técnicaelante para fazer uso de férmulas
pré-determinadas ao narrar suas epopéias. “Estasilé®s sdo por sua vez agrupadas
em torno de grandes temas — o0 desafio do guereeiutg, o conselho, etc — cujo padréo
de accao esta por sua vez padronizado” (Fenthd8skdnam, 1992, p. 61).

Fentress e Wickmam compreendem que a capacidadendesociedade para
transmitir sua memdéria ndo depende do dominio datasmas da maneira como a

cultura representa a linguagem como veiculo deesgap e comunicacao:

“O mero facto de uma sociedade ter adquirido a mdpde de
representar o seu saber sob formas escritas ndodipex que essa
sociedade tenha cessado de ser também uma cultata Nds

continuamos a ser uma sociedade oral e os modas gadronizamos a
nossa memdéria social continuam a reflectir, se lpgm sob formas
alteradas, as mesmas praticas e processos de patssrdas culturas
iletradas” (Fentress e Wickham, 1992, p. 64).

Ou seja, mesmo com a nossa organizacdo causal @ntssanda memoria,
continuamos a trabalhar com imagens mentais quaundaBam a relembrar conceitos
que significam os fatos passados. E pela repregentos valores de uma cultura que
construimos a memoria social de uma coletividadesebsorial e 0 semantico
interigam-se em nossa memoaria, que a0 mesmo teamp@ue necessita de textos
logicamente organizados para ser transmitida, gaecipara dar sentido a estes textos -
da articulacdo de conceitos representados por imsag@ qual no teatro da memodria:

“Uma memoaria s6 pode ser social se puder ser titidane, para ser transmitida, tem
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que ser primeiro articulada. A memoaria social &guo memdéria articulada” (Fentress
e Wickham, 1992, p. 65).

O sensorial e 0 semantico interligam-se de forma gs textos causal e
logicamente organizados necessitam dos significatesentes no sentido articulado no

nivel sensorial. Os textos expressam aquilo qugnéisado no plano dos conteudos.

“Ha geralmente imagens visuais a acompanhar a nigisgmantica e as
interpretacdes oferecidas pelos seus sujeitos ssab@m muitas vezes
em imagens sensoriais recordadas. E isto € igutdmemdadeiro para
memorias guardadas colectivamente; também elagmsegadrbes tanto
semanticos como sensoriais. Portanto, tal como as® @da memodria
individual, as imagens guardadas na memoria saéal compdsitos”
(Fentress e Wickham, 1992, p. 66).

Olhar para as capas da revisteja como possiveis locais de memoéria passa,
portanto, em buscar na sua linguagem semantica e@deudo sensorial. Apesar de
inicialmente parecer paradoxal a comparacdo daascdp revista (impresso) com a
técnica do teatro da memaria (imagens mentaigadifis na narrativa oral), acreditamos
ser esta a maneira mais eficiente de buscar compestas capas como produtoras de
uma memoria coletivamente compartilhada. A analise texto tera que passar,
obrigatoriamente, pelos conceitos que se enconp@amntras desse mesmo texto, por

mais simplificados ou convencionais que parecam:

“O nivel mais elevado de articulacdo necessarimemoria social ndo a
torna mais semantica do que a memodria individuaind-a, porém, mais
conceptualizada. As imagens sO podem ser sociadmeartsmitidas se
forem convencionalizadas e simplificadas: converainadas porque a
imagem tem que ser significativa para todo o grugimplificadas
porque, para ser significativa em geral e capaztrdesmissdo, a
complexidade da imagem tem que ser tanto quantsivebseduzida”
(Fentress e Wickham, 1992, p. 66).

As imagens que guardamos na nossa memoria sde, mWeseira, conceituais.
Ao fazer uso de conceitos que fluem pela sociedatlascar representa-los em suas
capas,\Vejaconstroi suas representacdes sociais e as ofaoeseu publico. Entretanto,
seguindo a linha de raciocinio tedrico estabeleaidaaqui, nossa hipétese sera a de que
aquilo que é coletivamente compartilhado e padsaex parte da memoaria social nao
Sao propriamente as capas em Si mesmas, mas @stosmie representam.
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A nocao destes conceitos, por sua vez, esta dieetantigada ao “terreno de
rotina” construido po¥eja O grupo de pertencimento da revista diz muito\ddsres
celebrados por suas capas, e como estes se refhetecobertura de determinados
acontecimentos.

O acontecimento midiatico € uma construcdo discargjue faz uso das
representacées sociais no momento de relatar um fat forma como este
acontecimento € narrativamente construido se Egaapenas ao grupo de leitores de
Veja mas também ao contexto social da época. Assareaéso ter claro que os valores
mudam de tempos em tempos, o que afeta as fornrapmsentacao.

Ao relacionar o acontecimento e suas representag@esebemos que estes
conceitos que compdem a memoria coletiva sdo tandoétextuais, e dependentes da
época de producao de cada capa. Estdo na basaldmes\que aparecem de forma fixa
nas imagens e textos da revista, mas que sdo porera flutuantes dentro da
sociedade.

A andlise sistematica dos elementos textuais eaisie cada capa permitira,
entdo, perceber os sentidos que se encontramgsoddr linguagem, tentando revelar
valores, ideias e crencas que serdo lembrados quassar dos anos. As capasvidga
serdo compreendidas, entdo, como verdadeiras ti@acfies do teatro da memoria,
onde imagens e textos sdo colocados cuidadosareentema ordenacao que busca
passar algum tipo de conhecimento e, assim, fieanemadria. Nesse sentido, as capas

serdo aqui consideradas como mapas mnemaonicos:

“Um mapa mnemonico é uma imagem visual e, como sjra@xpressao
visual do conhecimento é mais complexa do que @rséira. E também
mais dificil de comunicar. Portanto, um mapa colaatente guardado
na memoria de um grupo pode também ser considemmelhante as
imagens do teatro da memdria. Neste caso, 0 majalsea imagem
conceptualizada, mas ndo um texto primitivo” (Fesdre Wickham,
1992, p. 32).

Entretanto, é preciso ter claro que, quando se amargs capas da revista a um
mapa mnemaonico, NAo se espera que cada imagem EPHeesentacdo isolada de uma
outra coisa, mas pelo contrario, que o conteludo Eajcebido pela ordenacdo segundo
uma sequéncia sintaticamente determinada, na fdeniaguagem. E como linguagem
ordenada (um verdadeiro exercicio de retdrica) gfhamos primeiramente para as
capas e sO ap0os esse exercicio € que se pode bi@vado semantico e tratar dos
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conceitos presentes em seu conteudo simbdlico: “ldmgem guardada na memdria €
um conceito: como tal, interactua com outros cdoseide uma maneira mais
conceptual do que concreta” (Fentress e Wickha®2,1®. 67).

Estes conceitos, porém, ndo sdo, na maioria das,celmramente percebidos,
atuando por tras das imagens expressas. A forma cgles sdo organizados e
transformados em linguagem precisa ser revelada pacompreensdo da memoria
social criada po¥eja “As fases através das quais a memoria de acamatds reais se
torna um conjunto de imagens nao € habitualmerdiveli no produto acabado. A
propria existéncia deste processo de conceptuabzagstd oculta” (Fentress e
Wickham, 1992, p. 78).

Como seria possivel, entdo, fazer este movimentar dé&m da retérica da
linguagem e buscar o sentido “escondido” pelo t&xRara dar conta de uma
compreensao da memoaria que passa por uma anasisemasentacdes de imagens e
textos presentes nas capas\ga propomos duas vias de trabalho na tentativa de
percepcdo destes conceitos inscritos nestas repaedes: uma analise semiotica e uma
analise do discurso. Acreditamos que o0 uso destagnientas analiticas dé conta de
explicar como determinado acontecimento foi tramsémlo pela revista e re-
apresentado com sentidos que dizem dos valoregigedga instituicio e de seus
leitores

5.1.3. Semiotica visual
Buscando se afastar do formalismo linguistico, 1Basi (1973) propds construir

uma semantica que se ocuparia da andlise da sagéb tal qual € fornecida pelo
codigo da lingua. O interesse nao estaria maisesoeper a verdade dos enunciados,
mas verificar os efeitos de sentido de verdade @smuais um discurso se apresenta.
Filiado a tradicdo saussuriana, o projeto semid@oopor objeto ndo o significado, mas
a significacdo (o conjunto de relacdes responsdpets sentido do texto). Ao postular
que o sentido ndo é algo isolado, mas surge dgérelaoloca a producéo do sentido na
e pela diferenca. Dessa forma, busca ndo estuttamteido em si mesmo, mas a forma
do conteddo. Para isso, separa 0s objetos de argiis dois planos: contetudo e
expressao.

A relacdo entre uma forma da expressao e uma fdar@nteddo é o conceito
de semi-simbolismo, do qual partimos para nossaabda significacdo das imagens

apresentadas na capaViga Um dos fundadores da semidtica visual, Jean-Mdoieh
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utiliza este conceito para propor a existénciaategorias do plano da expressao — as
categorias eidéticas, cromaticas e topoldgicasnder cores e organizacdo espacial) —,
gue seriam compativeis com as categorias do planacomteddo (ordenado por

categorias semanticas).

“Para a semiotica, o sentido resulta da reuniautyaela fala, do gesto ou
do desenho, dos dois planos que toda linguagemuipassplano da

expressao e o plano do contetdo. O plano da eforéss plano onde as
qualidades sensiveis que exploram uma linguageanggamanifestar sao
selecionadas e articuladas entre si por diferelammsas. O plano do

z

conteudo é o plano onde a significacdo nasce deredies lacunas,
gragas as quais cada cultura, para pensar o mondena e encaixa
ideias e historias” (Floch, 1985, p. 189)

A proposta € perceber, a partir das representag@®ssas em suas capas,
como a revista faz uso de determinados conceitosonatrucdo de suas categorias
semanticas no plano do contetdo e a partir dai engder que memdaria se constroi:
“A conceptualizacdo significa que a memoéria esttnagenada de uma forma
‘conceptual’, pois 0s conceitos sdo mais faceiseterdar do que as representacoes
completas” (Fentress e Wickham, 1992, p. 48). Barpensar em conceitualizacao, a
discussdo de Michel Maffesoli (1979) sobre imagmér Gtil para a compreensédo do
plano do conteudo.

O autor promove uma diferenciacdo entre imaginaricultura e investiga a
relacdo existente entre imaginario e imagem. Pgransador, a cultura contém em si
parte do imaginario, mas ndo se reduz a ele, aseimo 0 imaginario tem certa
autonomia em relacdo a cultura. A cultura é dedimtidmo uma série de elementos
passiveis de descricdo e o0 imaginario como aquikotgm algo de imponderavel. Para
esclarecer a relacdo, Maffesoli faz a seguinte emagdo: da mesma forma como na
aura (tal como descrita por Benjamin) de uma olara Imaterialidade da obra (o que

seria a cultura), é a propria aura que pode sa&nditta como o0 imaginario. Desta

15 . , , e .
“Pour la sémiotique, le sens résulte de la réumans la parole, I'écriture, le geste ou le desiis,

deux plans que posséde tout language: le plan edgréssion et le plan du contenu. pen de
I'expression c'est le plan ou les qualités sensibles qu'explain langage pour se manifester sont
sélectionnées et articulées entre elles par daetsétifférentiels. Leplan du contenuc’est le plan ou la
signification nait des écarts différentiels graugcaels chaque culture, pour penser le monde, orleh
enchaine idées et récits” (traducao do autor).
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forma, o imaginario seria a aura que envolve aicaltuma atmosfera, algo perceptivel,
mas ndo quantificavel: um conceito.

Sobre a relagdo entre imaginario e imagens, Mdlffedirma que ndo é a
imagem que produz o imaginario, masimaginario que é produtor de imagens. A
imagem passa a ser vista, entdo, ndo como suparéeopimaginario, mas como o
resultado, sua expressio. E importante refargaressas imagens das capas analisadas
dizem de representacdes contidas nesse imaginézem mencdo a elas de maneiras
distintas.

Stuart Hall (1997) atenta para que pessoas qusigaificantemente diferentes
da maioria, sdo representadas de maneira ambigssilipdo mais de um significado.
Apesar da representacdo buscar fixar um significadalegiado entre os Varios
potenciais, ele € flutuante e todas as suas foapasecem como plausiveis. Para a
Semidtica, um texto pode ter varias leituras, mlas @ estdo inscritas nele. Nao
resultam da subjetividade do leitor, mas de orgadies semanticas que se entrecruzam
e se superpdem no texto.

Enquanto os sistemas simbdlicos se organizam & partuma conformidade
total entre os dois planos, tendo cada element@xgaessdo um unico elemento
correspondente do conted8oos sistemas semiéticos ndo possuem conformidede e
os dois planos, obrigando o estudo separado degeJa “0s sistemas semi-simbadlicos
se definem em conformidade n&o entre elementoadgsldos dois planos, mas entre
categorias de express&o e categorias de contefideh( 1985, p. 207).

A semidtica visual sera, entdo, a ferramenta désandestas capas déeja e
dessa maneira seguiremos parte de seu método eiwatfo da relagdo entre plano de
expressao e plano de conteudo. Para a Semiotmlano de conteudo vai se constituir
sempre por conceitos em oposicado que pelo embatkizem sentido. Esta oposicao,
por sua vez, reflete-se no plano da expresséao, smgwde diagnosticar o sentido ali
representado. E este sentido surgido da relacé® @ebnceito apresentado no plano do

conteudo com a linguagem organizada no plano daeses§o, que da origem as

16w es systemes symboliquese sont les langages dont les deux plans somoerformité totale: a
chaque élement de I'éxpression correspond un metaul — élément du contenu, a tel point qu'il b'es
plus rentable pour I'analyse de distinguer encdéma pge I'expression et plan du contenu, puisquiisla
méme forme” (Floch, 1985, p. 206).

174 es systemes semi-symboliquegli se définissent, quant a eux, par la confénmibn pas entre
éléments isolés des deux plans mais entre catégigi€expression et catégories du contenu” (tradug
do autor).
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representacdes que irrigam a memaria social. “Pasdmisas de um modo mais geral:
é possivel recordar ‘informacdo puramente semanigta é, informacéo codificada
numa cadeia de simbolos semanticos, lingliisticasenméticos ou outros. E memoria
codificada como uma cadeia de simbolos” (Fentr&¥gckham, 1992, p. 45).

Na tentativa de evitar a subjetividade que poderecma analise do significado
das imagens, este trabalho propde fazer a intagdetdos signos utilizados pdeja
em suas capas para representar os acontecimemagirada obra “Dicionario dos
Simbolos”, de Jean Chevalier e Alain Gheerbran8Z1.90s autores chamam a atencéao
para o carater mutavel do simbolo, suas transfdiesade cultura para cultura e de
época para época: “A nossa escolha limitou-se taspimetacdes que eram ao mesmo
tempo mais seguras, mais fundamentais e mais swEgesisto é, aquelas que
permitissem o melhor possivel ao leitor descoluirvislumbrar por si mesmo novos
sentidos” (Chevalier e Gheerbrant, 1982, p. 10).

Os temas imaginarios, que sao a figura do simhmldem ser universais e
atemporais, mas seu sentido pode também ser mitéterde segundo a situagédo de
cada momento. Por isso, a interpretacdo do simiede se inspirar ndo apenas na

figura, mas no seu meio cultural.

“O simbolo é, pois, muito mais do que um simplgaai transporta para
la da significacdo, depende da interpretacdo ea, edima certa
predisposicdo. Esta carregado de afectividade dirdamismo. Nao sé
mostra, de uma certa maneira, mesmo quando dissiooino realiza,
também de uma certa maneira, quando desfaz. Jogaascestruturas
mentais. E por isso que é comparado com esqueets/a$, funcionais,
motores, para demonstrar que ele mobiliza de aldomaa a totalidade
do psiquismo” (Chevalier e Gheerbrant, 1982, p. 13)

O simbolo é a relacdo que une o conteido manifistom comportamento,
pensamento ou palavra ao seu sentido latente. &awe simultaneidade de sentidos,
fazendo do significado sempre mais abundante do ajsggnificante. Os autores
explicam que os simbolos sdo sempre pluridimensioeaprimem relacdes bipolares

em uma sintese de contrarios.

“O simbolo, pluridimensional, é susceptivel de uamaro infinito de
dimensdes. Aquele que percebe uma relacdo simbéticantra-se na
posicdo de centro do universo. Um simbolo sé exiata alguém, ou
para uma colectividade cujos membros se identifisamb um certo
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aspecto para formarem um Unico centro” (Chevali@heerbrant, 1982,
p. 19).

Os autores explicam que a primeira fungdo do sionbakxploratoria: permite
apreender uma relacao que a razdo nao conseguog.defplica algo do desconhecido,
e 0 uso que fazemos dos simbolos é na maioria el&s ynconsciente e espontaneo.
Esta funcdo esta diretamente ligada a outra furegée:substituto.

O simbolo substitui uma questédo, conflito ou desejgpenso no inconsciente.
“O simbolo exprime o mundo percebido e vivido talmo o sujeito o sente, e néo
seguindo a sua razao critica e ao nivel da suaiémesa, mas sim de acordo com todo
0 seu psiquismo, afectiva e representativo, praigipnte ao nivel do inconsciente”
(Chevalier e Gheerbrant, 1982, p. 21).

Ha também a funcédo mediadora, por reunir elemesgparados. E como uma
forca centripeta que estabelece um centro de edagdde o mdltiplo encontra a sua
unidade. Dessa forma, atua como forga unificadooes tem a capacidade de realizar
uma sintese.

O simbolo também possui a funcdo pedagdgica: erptuma realidade que
responde a multiplas necessidades de conhecinmentoya e seguranca. Assim, gera
uma identificacdo que explica aspectos da realidgadéndividuo. Essa identificacéo
esta ligada a sua funcdo socializante: “Cria unmauricacdo profunda com o meio
social. Cada grupo, cada época tem os seus simbiboar com os seus simbolos &
participar nesse grupo e nessa época’ (Chevalidreerbrant, 1982, p. 23).

Apesar de seu carater aberto e mutavel, o simbelonscreve em uma

determinada logica que surge de sua constanclatwidade:

“Estéo ligados a situacoes, a pulsGes e a conjanékgos. Evoluem
segundo 0s mesmos processos. Parece que as cdacdessciente, do
inconsciente e do transconsciente se inspiram, ug diversidade
iconografica ou literaria, nos mesmos modelos edseenvolvem
seguindo linhas com as mesmas estruturas” (Chewvali€heerbrant,
1982, p. 28).

O simbolo é um conjunto moével de relacbes entreydermos, e sua logica
repousa no principio sobre o fundamento destag@eta Mas o fundamento dessas

relacdes varia conforme os sujeitos, grupos e &podantretanto, nenhuma dessas
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associacfes € anarquica ou gratuita. Sao estalmde@ partir de significados
construidos com o passar do tempo dentro de ureandatda cultura.

Como estd sempre em relacdo, o simbolo ndo podmralegar a um sentido
do que é ele proprio: ele sé existe em virtudediosrsos sentidos que o fundamenta.
Isso cria um problema de objetividade para a olagéxy dos simbolos, uma vez que a
interpretacdo que damos a um simbolo hoje podetataimente diferente da
interpretacdo dada ao mesmo simbolo em outros &mpo

“A objectividade, na ‘simbdlica’, ndo é uma idesiilt de concepcéo,
nem uma adequacdo mais ou menos complexa entréeleggéncia
cognoscente, um objecto conhecido e uma formulaggbal, é uma
semelhanga de atitude, uma participagdo imaginaivamotiva num
mesmo movimento, numa mesma estrutura, N0s mesyasreas, cujas
formulagdes e imagens podem ser extremamente niésreconforme os
individuos, os grupos e as épocas” (Chevalier eefbinant, 1982, p. 30).

Seguindo a semiética da culttitaLuciano Guimardes apresenta a cor como
informacéo, desempenhando determinadas funcOeslguaplicada com determinada
intencdo em um objeto (Guimardes, 2001). A cor épreendida como um dos
elementos da sintaxe visual, e a sintaxe visu@& sen dos codigos da comunicacéo
humana.

“A aplicacdo intencional da cor, ou do objeto (¢édaesando-se a sua cor),
possibilitard ao objeto (ou estimulo fisico) quenté a informacéo
cromatica receber a denominagdo gigna Ao considerarmos uma
aplicacdo intencional da cor, estaremos trabalhato a informacao
“latente”, que serd percebida e decifrada pelo identla visao,

interpretada pela nossa cognicdo e transformadaa nunformacéo

atualizada” (Guimaraes, 2001, p. 15).

A cor compreendida como signo € assumida como wddiaacado cultural.
Segundo o autor, a cor € um dos mediadores sigdeoscepcao mais instantanea na
comunicacao jornalistica, e ele entende que, conhm $imbolo, a recepcéo eficiente da
informacéo cromatica depende de informacbes exdewwmmo a contextualizacdo do

ambiente cultural: “Assim como outros codigos queidia utiliza, a propria expressao

18 Segundo Baitello Junior (1992), a semidtica déucalse especializa na investigacéo dos textos
(produzidos a partir dos signos) e como seu sesgdestabelece a partir do ambiente cultural em que
estdo inseridos.
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das cores deve ser pensada como uma estruturaecasapta ao veiculo/suporte da
comunicacao, aos objetos e as intencfes dos meiosndunicacdo e ao meio cultural
no qual é gerada e no qual atua” (Guimaraes, 20CQA.,).

Guimaraes considera a cor como informacdo todaweass em que sua
aplicacdo organiza e hierarquiza informacdes ows kgibui significado. Em seus
estudos sobre o uso da cor vermelha no jornalisnaoitor analisou as capas da revista
Veja

“Desde que surgiu, em 1968, a revisdtaja tem apostado em uma
estrutura de capa monotematica: uma foto ou ilg&trale fundo e uma
chamada (manchete que sintetiza o assunto e que gerdformada
apenas pelo titulo ou ter o acompanhamento desatemnentos verbais
caracteristicos do jornalismo, como subtitulo, telge chapéu — que é
uma palavra ou expressao que antecede o titulpipdigando o assunto,
conduzir a leitura da chamada), e, eventualmemesegundo assunto
em destaque na tarja diagonal no seu canto supesquerdo”
Guimaraes, 2001, p. 124).

O autor explica que o espaco jornalistico da cguaénchido por esta estrutura,
enquanto que o logotipo da revista pertence agespaco institucional. Tais espacos,
segundo ele, ndo costumam se misturar, tendo aadogotipo isolando o espago
institucional, ndo se misturando ao restante deeseptacdo e a0 mesmo tempo ndo se
tornando um elemento estranho ao layout: “As caiedogotipo de Veja, portanto,
normalmente sédo independentes da informacao vdedadificilmente terdo alguma
fungéo simbolica” (Guimarées, 2001, p. 124).

Entretanto, em nosso estudo, muitas vezes nosaeparcom capas em que o
logotipo da revista possui, sim, funcdo simbolicareduz sentido juntamente com a
representacao presente no restante da capa.

Pela compreensdo da cor como forma simbdlica (espekus trabalhos
preocupados com a aplicacdo da cor nos produtositioas), os estudos de Luciano
Guimaraes serdo aqui também utilizados como famiatdrpretacéo das representacoes
construidas em suas capas Weja, ao lado do dicionario de simbolos de Chavalier e
Gheerbrant. A tentativa sera de perceber a quédesnd valores as capas da revista
fazem referéncia segundo determinada época. Pestersg a partir da andlise, expor o

processo de construcéo simbdlica que se organizeapas da revista.
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5.1.4. Andlise do discurso
A andlise critica do discurso, segundo van DijkO&0Q pretende perceber os

modos como 0 abuso do poder social, a dominaneialesigualdade sé&o postos em
pratica e reproduzidos. Busca-se fazer perguntespeito do modo como determinadas

estruturas do discurso s&o utilizadas na reproddg&@wmminancia social.

“Uma nocao fundamental na maior parte do traballitica sobre
discurso é a de poder, e mais especificamente &g poder social de
grupos e instituicbes. Resumindo uma andlise fiilcgs6e social
complexa, iremos definir poder social em termogalgrolo. Assim, 0s
grupos tem (mais ou menos) poder se forem capazesrdrolar (mais
ou menos) os actos e mentes dos membros de outqossfvan Dijk,
2005, p. 22).

O autor chama a atencdo para o fato de membrosrugesy sociais mais
poderosos e as instituicbes terem um acesso mameaos exclusivo e um controle
sobre um ou mais tipos do discurso publico. As aesgle acesso ao discurso e ao
controle sdo bastante gerais, e a andlise criticdisturso busca explicar essas formas
de poder. O discurso é definido na forma de um ¢exopde eventos comunicativos e o
acesso e o controle podem ser definidos em relag&montexto, que para van Dijk &
compreendido como uma estrutura mentalmente repeete das propriedades da
situacao social que séo relevantes para a progucampreensao do discurso (van Dijk,
2005).

“Consiste em categorias como a definicdo global sitaacdo, a
localizag&o (tempo e espaco), as acgdes em cundaifido discurso e
géneros de discurso), os participantes em varipgipaomunicativo,
social ou institucional, bem como as suas repragdéas mentais:
finalidades, conhecimento, opinifes, atitudes elapas” (van Dijk,
2005, p. 24).

Discurso € compreendido em um sentido amplo denteveomunicativo”,
incluindo interacdo conversacional, texto escrgestos, expressao facial, arranjo
tipografico, imagens e qualquer outra dimensaoigficacdo semidtica. Van Dijk
propde uma analise do discurso “sociocognitivafidsea cognicdo compreendida como
as crencas, finalidades, avaliacbes e emocOe® cdaceito de sociedade é utilizado

para incluir “as estruturas globais, sociais etjpalé diversamente definidas em termos
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de grupos, relacbes de grupos, movimentos, inglsi organizacdes, processos
sociais, sistemas politicos e propriedades maisaahs das sociedades e culturas” (van
Dijk, 2005, p. 38).

Da relacdo entre as dimensdes cognitivas e sociisbinadas, pode ser
definido o contexto relevante do discurso. O aaiplica que ndo ha uma metodologia
pronta para ser aplicada na analise critica daudis¢ sendo que para cada estudo é
necessario efetuar uma analise prépria que levecama este triangulo discurso,
cognicao e sociedade.

Van Dijk entende que os topicos do discurso desehgme um papel
fundamental na comunicacdo e na interagdo, senfttudds como “macro-estruturas
semanticas”. Derivados de estruturas locais (mio®topicos séo o significado global
que os utilizadores da linguagem formam na prode@ompreensao do discurso, e
organizam mentalmente estes significados: “Dai éamh relevancia social dos topicos
no discurso, na interaccao e na estrutura soéaletes que definem o rumo a seguir
pelos falantes, organizagcfes e grupos, e iSso teraiar impacto no discurso posterior
e na accao” (van Dijk, 2005, p. 41).

Estes topicos ndo sdo observados diretamente, dwaatsbuidos ao discurso
pelos utilizadores da linguagem. O significado psee realcado para controlar a
compreensao dos chamados “modelos mentais” doexmom@nto no discurso.

S&o os chamados significados locais, entendidoso cos significados das
palavras, estrutura das proposicdes e da coeré@dasignificados locais constituem o
resultado da selecgao feita pelos falantes outesesidos seus modelos mentais dos
acontecimentos, ou das suas crencas mais gerasnsatte partilhadas” (van Dijk,
2005, p. 43). Van Dijk compreende que sao estesifisgdos que sdo melhor
lembrados e mais facilmente reproduzidos pelogptenes. Ha significados implicitos e
indiretos no texto, sem serem expressos de maeeplicita. A informacéo implicita
estaria no modelo mental dos utilizadores de urnto temas nao no texto em si.

O modelo mental € aquilo que define, em uma situagg@municativa, um
modelo contextual. S&o as representacdes que lontrmuitas caracteristicas da
producdo do discurso e da sua escolha. Constituemedace entre a informacéo
mental (conhecimento) sobre um acontecimento éyagisados concretos construidos

no discurso.
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“O que sabemos ou aquilo em que acreditamos, sdjee sam
acontecimento especifico, coisa ou pessoa, oursgfaglobalmente, ndo
precisa de ser totalmente expresso no discurso,pgugue € irrelevante
guer porque é redundante. Os modelos contextueiedem assim 0s
constrangimentos que permitem aos utilizadores inlgudgem fazer
seleccdes contextualmente relevante de informacaosruir as mesmas
como significados a ser expressos na fala” (vak, R05, p. 50).

Van Dijk explica que os utilizadores da linguagesio formam modelos mentais
apenas da situacdo em que interagem, mas tambémcdogcimentos ou situacdes
sobre os quais falam ou escrevem. Os discursosm#Epretados como coerentes em
relacdo aos modelos mentais que os utilizadoresteme os acontecimentos referidos.
E o modelo mental dos acontecimentos que forma se kmara a producido e

compreensao do discurso.

“Os modelos contextuais e modelos de acontecimensé®
representacdes mentais na memoéria episéddica, dquer, d parte da
memoria de longo prazo onde as pessoas armazesamamnhecimento
e opinides sobre episddios em que participam ouesas quais
Iéem/escrevem” (van Dijk, 2005, p. 52).

Compreender um discurso significa ser capaz dercomsm modelo para ele, e
€ 0 modelo mental do acontecimento que forma oopoatpartida dessa compreensao.
Os modelos atuam na formacéo da interface entrerdis e sociedade, pessoal e social.
Os modelos mentais ndo sO representam crencasajgssas também representacdes
sociais. Desta forma, o que lembramos de um discodio é tanto o seu significado,
mas 0 modelo mental que construimos durante asupreensdo. O trabalho chega ao
desafio, entdo, de buscar compreender quais oslosoakentais formados pelas capas
de Veja Pois serdo estes modelos mentais que dardo odigaemoéria coletiva que se
pretende verificar.

No trabalho especifico sobre as capasvdm, esta busca precisa passar pela
contextualizacdo da época e pelos modelos meragisogria instituicdo, que ali revela
seus valores. As representacfes socialmente padBhsdo expressas no discurso

através de modelos mentais de um acontecimentoispe

“Isso significa que as representacdes sociais gadicularizadas’ em
modelos mentais e sdo expressas no texto e nafréajaentemente
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através de modelos mentais. E, inversamente, géatrdos modelos
mentais do discurso quotidiano, tais como convéesc relatos
noticiosos na imprensa escrita e manuais, que QS 0 NOSSO
conhecimento sobre o mundo, as nossas atitudesireeate partilhadas
e, por ultimo, as nossas ideologias e normas fuadtais e valores” (van
Dijk, 2005, p. 53).

Para a compreensdo destas representacfes, a adalighscurso busca
considerar, de maneira relacionada, estruturas teatéggas fonéticas, graficas,
morfoldgicas, sintaticas, estilisticas, retoridgaseracionais. E uma andlise que busca
dar conta de todas estas relacdes textuais de dm & também dos contextos
cognitivos, sociais, culturais e histéricos de outr

Para a compreensdo do modelo mental, € preciso bustar esta relacdo das
representacdes as quais o discurso dé origem. f&mtasentacdo de um acontecimento
na memoria é designada como modelo (da situac@m @contecimento). Um modelo
representa aquilo que um utente da linguagem cang@eal sobre o acontecimento que
o texto refere, e n0s compreendemos um texto seoforcapazes de construir um
modelo mental do acontecimento referido” (van D805, p. 69).

O modelo ndo possui apenas a informacdo que éssgpn® texto, mas outras
informacfes sobre o acontecimento, que se assumeogjueceptores do texto ja
possuem. E preciso, entdo, estar atento a todadesEaica de producio de sentido,
para uma andlise do discurso que dé conta de chagaresbo¢co dos modelos mentais
formados pelas representagdes sociais nas capasgale

Van Dijk explica que as representacdes sociaidstéalizadas na memoria
social e podem ser conceitualizadas como redesirfiecas, organizadas por um
conjunto limitado de categorias nucleares relewant@d os modelos mentais
(representacdes cognitivas de experiéncias pessaatsrpretacdes) estdo localizados

na memoria episodica.

“Os modelos representam as interpretacdes quedoddunos fazem de
outras pessoas, de eventos especificos e de acedesnstituem
essencialmente a contraparte cognitiva das sitsa€@igando as pessoas
observam uma cena ou accao, ou léem ou ouvem wib@ventos, elas
constroem um modelo Unico dessa situacdo ou adnalum modelo
antigo. Os modelos, entdo, constituem também a hbefseencial de
categorias bem conhecidas como Localizagdo (tempdoaal),
Circunstancias, Participantes, e Evento/Ac¢do, can das quais
possivelmente acompanhadas por um modificadoradivel? (van Dijk,
2005, p. 101).
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Os modelos formam a interface entre as represesgagiciais gerais e 0S Usos
individuais dessas representacfes na percepcaa, suiinteracdo e no discurso: “A
interpretacdo de cenas sociais, mas também o pt@méa do discurso ou da interac¢ao,
sdo baseados em modelos” (van Dijk, 2005, p. X04)individuos podem ter opinides
pessoais divergentes das opinides gerais do sqo grar causa das experiéncias
pessoais. Ao mesmo tempo, os modelos constituemsexdp conhecimento geral e das
proprias representacdes sociais.

“Através de processos de generalizacdo e de destoalizacdo os (conjuntos
de) modelos podem ser transformados em guidepiSce atitudes” (van Dijk, 2005, p.
101). Transformados em roteiros, os modelos sauorerramentas de andlise para se
perceber como eles guiam as estratégias de forntasaionpressdes e traduzem regras
e normas sociais em um discurso especifico.

E preciso ter claro que a memoria social consdrpiatVeja é muito especifica,
baseada nos modelos criados pela propria revidgnfodelos néo representam apenas
0 conhecimento que temos das accdes, de outrosearnantos e dos participantes
nesses acontecimentos, mas também as opinidesfesgepessoais, que acerca deles
formamos” (van Dijk, 2005, p. 146). No caso de umasta, ndo podemos falar em
modelo pessoal, mas pode-se referir a um modeiiduicisnal. Se van Dijk diz que os
modelos sao pessoais, podemos pensar, no trababenpe, nos valores especificos de
Vejaenquanto instituicdo. A instituicdo possui um diso proprio, que se revela nesses
modelos especificos, que interpretam os acontetimert pela existéncia desses
modelos institucionais que um mesmo acontecimende ger representado de maneiras

diferentes por diferentes instituicdes (ou meiosaaunicagéo).

“Os modelos sdo representacdes mentais utilizades pma analise
(produgédo discursiva ou compreensdo) nos doisdeentPor um lado,
instanciam e aplicam cogni¢cdes sociais em situagégsecificas,
pessoais. Por outro lado, constituem a base expetéinde processos de
generalizacéo, abstraccédo e descontextualizagétentes a formacédo do
conhecimento e de atitudes, comuns a membros g®gjrfvan Dijk,
2005, p. 147).

Van Dijk também chama a atencdo para os modelosextoais, em que as
escolhas lexicais e a ordem das palavras (giramsj de linguagem, ironias) séo
percebidas/compreendidas, somente dentro de uraxtorgocial especifico. O modelo
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contextual necessita da contextualizacdo soéciodeshpem que as capas foram
lancadas para sua perfeita compreenséo. Da mesttremodelo institucional e modelo
contextual teremos o0 modelo especifico\tga que nos fornecerd as bases para a

compreensao de sua memoaria.

5.1.5. Contextualizagao
Seguindo o que foi discutido até o momento, a bdssaconceitos por tras das

representacdes construidas pela revista precisaarpa®brigatoriamente, pela
contextualizacdo de época, uma vez que esta retagd® conceito e linguagem sera
melhor compreendida tendo em vista a sociedadeueniogam construidos. Por tratar
de analise que perpassa quatro décadas, a confuesass representacoes trabalhadas
passa obrigatoriamente por uma contextualizacaeépdea em que as capas foram
produzidas.

Hans Robert Jauss (1992), em seus estudos sobbgaaliteraria, pensa a
interacdo entre leitor e texto a partir de umaexdnilizacdo da leitura de acordo com o
momento histérico. Ele desenvolve uma articulacatreeefeito e recepcdo que
deveriam ser considerados como dois horizontesredifes, um implicando a
experiéncia estética atual e o outro a expectativasujeito, alimentada por valores
compartilhados pela comunidade e por experiénci@sieas anteriores.

O cruzamento entre a expectativa e a experiéngiee © entorno e a obra, é o
que geraria novas significacdes. Ele chama issd‘hdeizonte de expectativas”,
voltando-se para as formas e regras compartilhpdasim grupo e inseridas em um
momento histérico. Das escolhas gréaficas aos pagems e acontecimentos, todos os
elementos discursivos ja sao reveladores de uma téacporalidade, mas s poderéo
ser plenamente entendidos quando colocados emaoeelags valores, anseios e
esperancas de uma determinada década ou ano.

Os valores defendidos pela revista enquanto inggibutambém ndo podem ser
desprezados, uma vez que, assim como a forma goenaese organiza reflete a
intencdo do individuo que recorda, as intencbesedatas se refletem na organizacéo
da relagdo entre conteudo e expressao.

“A memodria social € uma fonte de conhecimento. Egaifica que faz
mais do que fornecer um conjunto de categoriayegrdo qual, de um
modo inconsciente, um grupo habita 0 seu meio;ad@dém ao grupo
matéria de reflexdo consciente. Isso significa degemos situar os
grupos em relacdo as suas proprias tradicGes, lasdo como
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interpretam os seus proprios ‘fantasmas’ e comditizam para fonte de
conhecimento” (Fentress e Wickham, 1992, p. 42).

Olhar para as capas deja dentro de diferentes contextos sociais ao longo de
40 anos permite uma visualizacdo da memoéria enmaplamsformacdo na experiéncia
social contemporanea. A transformacao dos concaddengo do tempo pode mostrar
a propria estrutura que forma uma memoria soc@meo essa memoria € aberta e em
constante mudanga. Apesar de ndo ser estavel, &maetransmite valores que séo
representacdes estaveis de uma dada época, umgueege faz tendo como base
conceitos bem estabelecidos. O processo de coaltgditio “€ também um processo
que assegura a estabilidade de um conjunto desidmikectivamente guardadas e
habilita essas ideias a serem difundidas e traitamitA memoria social ndo é estavel
como informagdo; mas é-o a nivel dos significadastilpados e das imagens
recordadas” (Fentress e Wickham, 1992, p. 79).

Com a mudanca de contexto, determinados acontetmsieolocados nas capas
de Vejaem décadas passadas perdem-se por deixarem sigrsicativos no contexto
atual. Por este motivo, € necessaria a contexagdliz historica para a compreenséo dos
motivos que levaram aquele acontecimento a figuearevista. Entretanto, para a
compreensao da memoria social formada\fgs, mais do que 0s acontecimentos em
si, interessa a forma como esses fatos foram doatiezados pela revista em sua capa,
pois se deve atentar para aquilo que é “a capazidb reforcar a memobria
conceptualizando as suas imagens e temas de margiedeixem de ser dependentes
do contexto. Aquilo que puder ser libertado do egtt circundante e recordado por si
tende a passar intacto de um contexto social para’qFentress e Wickham, 1992, p.
93).

Como ja foi dito, conceitualizacdo requer simpéfido e é de maneira
simplificada que os sentidos circundantes em umedade entram para sua memaoria
compartilhada. Algumas representacdes sdo maiggeatedo que outras, uma vez que
se estabelecem sobre conceitos que possuem apelissumversais € com uma
capacidade maior de afetar o coletivo. Outras sgmtacoes, entretanto, por estarem
mais ligadas ao contexto e menos a conceitos, mesda forca com o passar dos anos e
podem acabar sendo “ignoradas” pela memoria.

A fixacdo de um acontecimento na memoria s60 é wyelsspela sua

conceitualizacédo, ou melhor, pela sua codificagéitrd de um contexto interno, que
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independe do contexto externo: “Os contextos inrtal como 0s géneros narrativos,
existem como padrbes tipicos em que experimentamosnterpretamos 0s
acontecimentos de toda a espécie” (Fentress e Afitkh992, p. 95).

E a possibilidade de focar neste “contexto interaé torna possivel a analise
de capas passadas deja mesmo aquelas situadas em uma época que O [EEEmuUIS
nao viveu. O contexto externo (historico) é fundatakpara situar os acontecimentos
ali representados, entretanto, o foco de anélisesé&onceitos que se organizam dentro
de um contexto interno a instituicao.

Mas o0 que seria, entdo, este contexto intern¥ejeé? A analise de capas da
revista devera considerar seus dispositivos seto® 0s recursos da sua linguagem
tentando perceber aquilo que é especificoveg@ Mas para uma definicdo deste
contexto interno, uma analise puramente textualpadiece suficiente para dar conta de
nossas questdes. O local social do discurso swrge dispensavel para o estudo das
capas da revista enquanto interacdes sociais cqoizem representacdes. Wander
Emediato (2008) apontalagar da situacdocomo o0 espaco normativo que regula as
trocas comunicativas - oferecendo aos sujeitos narantes os principios fundamentais
da interacdo -, e dugar de posicionament@womo 0s sistemas de valores que
condicionam a producdo do discurso. Dessa manairdjrecdo da interpretacao
discursiva depende do lugar social da situacao naacional:

“No lugar de situagdo das trocas comunicativas @estmem o0s
condicionamentos discursivos, 0 que remete a umllgmnatica de
influéncia e regulagdo No lugar de situacdo o analista busca
observar o tipo de condicionamento que se instaaralacdo, qual a
sua finalidade, seus principios de construcdo iideiat, seus
universos de tematizagdo, o dispositivo ou as e#téuncias fisicas
que, de modo esperado, condicionam sua materiabz&p lugar de
posicionamento, 0 analista busca observar a seragét das formas

e correlaciona-las a sistemas de valores circidamieespacgo social
em que surgem” (Emediato, 2008, p. 81).

Dessa maneira, a analise ganha em complexidade rablematizar a
representacdo do sistema de valores, sua dinamaicsociedade e 0os meios de sua
manutencéo, reforco ou enfraquecimento. Ainda ngarluda situacdo, Emediato
concebe trés espacos que denotam tipos especifecasteracdo e que acreditamos
serem Uteis em nossa proposta de estudo: um edpdgoucao (o0 modo como se toma

a palavra e se aborda o outro), um espaco de oglpgécesso de construcao identitaria,
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envolvendo a identidade do enunciador e do deétioavinculados as identidades
sociais do sujeito comunicante e do sujeito inttgmte), e um espaco de tematizacéo
(os universos referenciais ou tematicos esperag@sayvistos em determinada situagéo
de troca comunicativa) que apresenta os modos plesentacdo privilegiados no
discurso, os modos narrativo, descritivo e arguatesat

Acreditamos que com a compreensdo do contextonmter mais importante,
com a sua transformacdo com o passar dos anogepuomeperceber de maneira mais
clara a conceitualizacdo operada pela revista. rDemésta linha de raciocinio, os
conceitos que sobreviveriam as transformacdes diexio interno seriam aqueles que
teriam maiores chances de constituir uma memogalsdo mesmo modo, aqueles
acontecimentos que seriam conceitualizados de raamegiis efetiva teriam seu carater
de inesquecivel.

Veja acompanha as mudancas da sociedade ao mesmo éemg@oe mantém
caracteristicas proprias: é dessa relagdo entiieuigdo e social que surge o0 contexto
interno que, levado para uma abordagem prépriaedaat da linguagem, pode ser
entendido como espaco social discursivo. Dentresp@aco social discursivo ¥eja, 0s
acontecimentos sao trabalhados como conceitos @juewvem através dos tempos.
Estes conceitos tomam a forma de representacdégissqoe compdem a memoria
social de uma grande comunidade de leitores. Esta ndemoria que buscamos,
socialmente compartilhada por um grupo especifidormada a partir dos valores
difundidos por uma determinada instituicao.

A andlise precisara levar em conta, entdo, o espiacarsivo da revista, que da
origem a representacdo dos acontecimentos, e #&sersgmiotica dos conceitos
presentes nestas representacdes. As capasjalserdo compreendidas como “nucleos”
de memodria que compdem um todo organizado dentrangecontexto interno, ou
espaco discursivo préprio da revista.

Este espaco discursivo é aquilo que influi na forcmmo se dao as
representacées a0 mesmo tempo em que € modificadEsias mesmas representacdes
que produz. A compreensao do espaco discursivegjay do contexto interno, (levando
em conta os valores da instituicdo e 0s conceibodrps das representacdes em suas
capas) levara a compreensdo da memoria socialitcdstporVeja ao longo de 40

anaos.
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“Quando se esta em posicdo de seguir o desenveolionga memoéria a
medida que ela se preserva, transformando-se docdese de um
género para outro, tem-se oportunidade de estustar processo de
transformacdo social na experiéncia contemporakeaste um dos
sentidos em que a memoria social é verdadeirantestemunha do
passado e fonte histérica” (Fentress e Wickham2 199107).

Para dar conta de atingir os objetivos propostospde-se um primeiro
movimento de caracterizacdo das capas em categqtias respondam as suas
caracteristicas tematicas. Desta forma, obteremus no¢cdo geral dos assuntos mais
abordados. Em seguida, utilizando o método da semidisual, prosseguiremos para
uma busca dos conceitos presentes no plano doldongcomo estes se refletem no
plano da expressdo. E neste momento que as capasestendidas como verdadeiros
“teatros da memoaria”, fazendo uso da imagem pamasinitir uma informacédo que
permanece com o passar do tempo.

Acreditamos que a compreensdo dos conceitos, emredagdo com as
caracteristicas fisicas e ideolégicas da instituigdsua relacdo dentro do espaco

temporal de 40 anos, dara a ver a memoria soaisticdda poieja

5.2. Categorias de analise

As representacfes sociais dos acontecimentos sumgsncapas da revista,
seguindo as normas, valores e regras da instituiedma compreender como estes
modelos guiam a memoria social construida pelate@o longo de 40 anos, suas capas
serdo divididas em temas que, por sua vez, pasparaama subdivisdo por décadas.
Assim, o tema Politica, por exemplo, serd um cdojdormado por todas as capas da
revista referentes ao tema.

A separacdo por tema permite uma analise conjuntzagas que levara a uma
generalizacdo do modelo daquele tema tratado eeista. Esta generalizacdo permitira
chegar ao sentido produzido pelas representac@esapas d&/eja Cada tema dara
origem ao seu proprio modelo que, depois, ser&adtbem relacdo aos outros modelos
em uma tentativa de se chegar a um modelo gerabxplgjue a memoaria social criada
por Veja em quatro décadas. Em um segundo momento daenadianodelos serdo
generalizados a partir de uma divisao por décadas.

A maneira como o0s diversos temas ou editorias presenas capas se

relacionam com o passar dos tempos € essencialappesicepcdo de uma memodria
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social. Para pensar a memaria social a partir viatee € importante perceber as trocas
discursivas ao longo dos anos, em que um discwsor década, ao ser confrontado
com o de outra, revela um sistema discursivvei@a em sua totalidade, formado pela
relacdo entre as diferentes representacdes proasoadl longo dos anos. Da relacao
entre as capas, pode-se perceber desde transf@snalghtro da instituicido até

mudancas efetivas na sociedade, que pode condemae entes era elogiado e vice-
versa.

A forma de andlise passara, em um primeiro momerdor uma
contextualizacdo dos acontecimentos segundo a i@rapstituicdo. A partir de
editoriais ou das proprias matérias as quais aasctgzem referéncia, buscaremos o
contexto institucional daquelas representacoes.

Uma vez percebido o contexto, utilizaremos a secaid a analise discursiva
para relacionar imagem e texto na tentativa deeperca representacdo simbolica
construida pela revista. Esta analise sera feittortiea geral, preocupada ndo com as
especificidades de cada representacao, mas condeloraostitucional formado a partir
da relacéo simbolica.

Pretende-se, dessa forma, chegar a uma conceitgagiicobre cada tema, para
em seguida relacionar os diferentes conceitos saabde percepcado de uma memoria
social geral da revista.

Definidas as ferramentas com as quais nos debrugaresobre as capas,

podemos agora definir nossas categorias para anééig o longo de seus 40 anos.

5.2.1. Representacdes
As representacdes presentes na revista precisageserembradas para que o

conceito presente por tras delas apareca. A arddseepresentacdes sera feita a partir
das seguintes categorias:

* Acontecimento representadoontextualizagcdo e compreensao do assunto que
aparece na capa (lugar da situacéo), levando emideracdo seu maior ou
menor graus de afetacdo, seja ele um acontecinggatalioso, com natural
poder de afetacdo - conforme definido por Quér@%20 ou um acontecimento
prosaico que ganha destaque mais pela sua corstiggursiva do que pela

capacidade natural de quebrar a continuidade oomef Chareaudeu (2006).
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Como o acontecimento € representado:
» Chamada anélise do discurso verbal presente na manchelitulo, legenda,
tarja ou qualquer outra forma de escrita textual.
* Imagem descricdo e compreensdo da imagem (fotograféeeanho) presente e
seu significado direto.
e Simbolos 0 sentido produzido pelos elementos presentesmagem e no
discurso verbal. Formas, organizacao dos elemeatasagem (fundo, primeiro

plano, acima, embaixo), simbolos presentes e dfudg cor como informacao.

Estas categorias aqui desmembradas com finalidadeodoidgica serdo
utilizadas em conjunto durante a andlise, na foeauma descri¢cdo inicial (e
superficial) da capa que parte para uma andlis&s megresentativa dos valores e
simbolismos ali presentes. Divididas por temas;agas serdo analisadas em conjunto:
da descricdo geral dos acontecimentos representpdosremos para significados
presentes naguele conjunto e que podem reveladelmde cada tema apresentado por
Veja

5.2.2. Modelos
A andlise das representacdes deve ser feita deafaonjunta a partir da

separacdo das capas em temas. A generalizacdo oftantp para que possamos
perceber modelos gerais de cada tema. Os modelpdaia partir das representacées
e que irdo dar origem a memoaria social produzida myista s6 podem ser percebidos
pela compreensdo dos conceitos presentes por éstasdrepresentacdes. Para tal,

utilizaremos as seguintes formas de analise:

» Lugar de posicionament@ voz institucional da revista, presente em weate
matérias ou editoriais que podem revelar a buscaedddo pretendido pela
revista

* Plano da expressdo x plano do conteudoacontecimento representado e as
representacdes informativas da capa séo confrahtama os simbolismos néo

tao objetivos e com os interesses da instituicao
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5.2.3. Memodria social
Os modelos surgidos em cada tema s&o confrontadi@s st na busca por uma

generalizacdo dos conceitos que formam uma merpdd@ia da revista. Pretende-se
chegar a conclusdo de uma memoaria construidd/e@rao longo de 40 anos e, uma
vez percebida, esta memaria social sera, por syawafrontada com a memdria oficial

da revista presente em sua edi¢do especial derséuiie
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5.3. Recorte empirico

Por tratar de uma memoria, 0 recorte precisa rexcdire as capas da revista
Vejaentre os anos 1968 e 2008. Apenas em sua edigérater excepcional, referente
aos seus 40 anos, de setembro de 2008, foram aebssrtambém os textos de seu
miolo (além de sua capa), por se tratar da mendfitdéal da revista. Para efeitos
metodoldgicos, as capas foram separadas em temaasyaaposterior selecao e analise.

Os temas foram definidos seguindo as editoriasrdprip revista, e para néao
haver davidas com relacdo a divisdo de capas pata tema, optamos por ter as
personalidades representadas diretamente ligadas gprofissdo. Desta forma, um
cantor vitima da Aids (como Cazuza) nao aparece $aude, mas em
Entretenimento/Fama, assim como a morte do pilgtboA Senna esta em Esportes .

O recorte inicial possui 2.107 edicdes \deja (2.077 edicdes semanais e 30
edi¢cbes extras). Dentre elas, selecionamos as qapasegundo a propria edi¢do de 40
anos da revista, foram as mais vendidas em bancpieopara nossos objetivos é
interessante por tratar das representacdes qamtenamado mais atencao, provocando
a compra d&/eja

Séo elas: “O Império Vulneravel”, de 19/09/200154562 exemplares vendidos
em banca); “Século 207, de 22/12/1999 (383.588) S&nana que Mudou o Brasil”, de
12/03/1986 (361.200); “Guerra ao Terror”, de 26200/ (321.752); “A Guerra das
Dietas”, de 19/04/2000 (321.415); “O Profeta dorder de 17/10/2001 (291.375);
“Jesus — O que ele tem a dizer a vocé hoje”, d&225002 (290.600); “Adeus”, de
01/05/1985 (289.400); “Sob as Asas do Império”, 26#04/2000 (285.384) e “A
Reinvencao do Mundo”, de 26/12/2001 (276.275).

Revista Data Tema

“Adeus” 01/05/1985 Politica

“A semana que mudou o Brasil” 12/03/1986 Economia

“Século 20" 22/12/1999 Retrospectiva historica
“A Guerra das Dietas” 19/04/2000 Saude

“Sob as asas do império” 26/04/2000 Internacional

“O Império Vulneravel” 19/09/2001 Internacional

“Guerra ao Terror” 26/09/2001 Internacional
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“O Profeta do Terror” 17/10/2001 Internacional

“A Reinvenc¢&o do Mundo” 26/12/2001 Internacional

“Jesus — O que ele tem a dizer a vp28&/12/2002 Religido

hoje”

Percebe-se que ndo ha nenhuma edicdo das décad@fsedé0. As datas das
revistas sao reveladoras do aumento crescentendasee/ejaa partir de meados dos
anos 80: em seu primeiro ano, a revista vendiaacde 150.000 exemplares por
semana, namero que aumentou para 249.000 dez aposs.dNos anos 80/eja ja
vendia (em banca e assinatura) uma média de 740riDQ@evistas por semana,
chegando a 1.148.800 no final dos anos 90.

Entre as dez capas mais vendidas em banca, medtaldd acontecimentos com
natural poder de afetacéo (trés capas destinadastaatados de 11 de setembro, uma
sobre o Plano Cruzado e uma sobre a morte de Tenbkkeves) e a outra metade sobre
assuntos que ganham relevancia pela construcaorslist da revista (retrospectiva
sobre o século XX, dietas, Jesus, a influénciakktados Unidos e perspectivas para o
mundo pés — 11 de setembro).

Foram analisadas também aquelas capas que a prépista em sua edicdo
comemorativa aponta como suas maiores reportagéoguras” (1969), “Crime e
Drogas” (1977), “Elis” (1982), “Histéria da Suceg$&1985), “Cazuza” (1989), “Pedro
Collor conta tudo” (1992), “Podres do Congress®@93), “O que Matou Senna” (1995)
e “Mafia do Apito” (2005).

Revista Data Tema

“Torturas” 10/12/1969 Politica

“Crime e Drogas” 07/09/1977 Violéncia

“Elis” 27/01/1982 Entretenimento/fama
“Historia da Sucesséo” 16/01/1985 Politica

“Cazuza” 26/04/1989 Entretenimento/fama
“Pedro Collor conta tudo” | 27/05/1992 Politica

“Podres do Congresso” 20/10/1993 Politica

“O que Matou Senna” 03/05/1995 Esporte

Méfia do Apito” 28/09/2005 Esporte
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Além dessas capas selecionadas a partir das idéaia proprid/ejaem sua

edicdo de 40 anos, foram selecionadas também abgzdérias ao longo dos 40 anos de

existéncia da revista. Essas capas foram escols&tgndo o método de calendario

construido:Veja € publicada todas as semanas de todos os messwdPBartindo de

sua primeira edicdo, publicada na segunda semasetei®bro de 2011, seguimos para

a edicdo publicada na semana seguinte do més seglbonano seguinte. Assim,

buscamos a edi¢céo da terceira semana do més demdtuano de 1969. E dessa forma

sucessivamente até chegarmos as 41 edi¢cdes asatdria de cada ano da revista. Sao

2nto

elas:

Revista Data Tema

“O grande duelo no mundoll/09/1968 Internacional
comunista”

“Um novo estilo no governo” 15/10/1969 Politica
“Carro x Cidade” 25/11/1970 Sociedade/comportamg
“A queda do governador Harold®1/12/1971 Politica

Leon Peres e seus ensinamentos”

“TV: O nivel e a cor” 12/01/1972 Entretenimento/fam
“Alguém ainda quer délares?” 21/02/1973 Economia
“As intengdes de Geisel” 27/03/1974 Politica

“Os arabes depois de Faical” 02/04/1975 Internation
“O resultado das viagens” 12/05/1976 Politica
“Depois de Rosalynn paz ou crise?’ 15/06/1977 iealit
“Eleicbes: o governo pode perder?” 26/07/1978 ralit
“Figueiredo exclusivo” 01/08/1979 Politica

“A nova voz dos empresarios” 10/09/1980 Economia
“Alcoolismo” 21/10/1981 Saude

“O poder da oposi¢ao” 24/11/1982 Politica

“O vale-tudo do brizolismo” 07/12/1983 Politica

“Os segredos da costa brasileira” 11/01/1984 Tuwrism

“O xerife de Tancredo” 20/02/1985 Politica
“Antonio Ermirio” 26/03/1986 Politica
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“Platoon o filme do ano” 01/04/1987 Entretenimefaima
“Negros” 11/05/1988 Sociedade/comportamento
“A queda do homem mistério” 21/06/1989 Economia

“Em busca de juventude” 25/07/1990 Saude

“O grande éxodo” 07/08/1991 Sociedade

“O jardim do maraja da Dinda” 09/09/1992 Politica

“Os podres do Congresso” 20/10/1993 Politica

“O medo” 23/11/1994 Violéncia

“Edir Macedo ataca” 06/01/1995 Religido

“O arrastéo no exterior” 03/01/1996 Turismo

“Onde estdo os empregos” 19/02/1997 Economia
“Guerra no céu” 25/03/1998 Economia

“O massacre da moto-serra” 07/04/1999 Meio Ambiente

“A tatica da baderna” 10/05/2000 Politica

“A vida sem patrao” 20/06/2001 Sociedade/comportame
“A nova cartilha do cora¢ao” 24/07/2002 Saude

‘A lista dos 40 artistas ma|906/08/2003 Entretenimento/fama
poderosos do Brasil”

“Beslan, Russia” 08/09/2004 Internacional

“Um fantasma assombra o PT” 19/10/2005 Politica

“A magreza de que mata” 22/11/2006 Saude

“Emoc0es e saude” 05/12/2007 Saude

“Sol modo de usar” 16/01/2008 Saude

Entretanto, estas edicbes semanais ndo levam eta aenedi¢cdes extras da

revista, e por esse motivo, inserimos também nart@todas as edicOes extras Yiega

publicou ao longo de seus 40 anos, em um totaDdga3omadas a edicdo especial de

40 anos da revista). As capas sdo as seguintes:

Revista Data Tema

“Chegaram” 23/07/1969 Internacional

“Uma historia de Veja” 09/1972 Retrospectiva ingtional
“Ernesto Geisel” 06/1973 Politica

121



“A morte de JK” 08/1976 Politica

“O presidente visita @23/05/1980 Politica

Abril”

“Quinze anos” 11/1983 Retrospectiva institucional
“Republica” 20/11/1989 Politica

“Quércia ganha sua aposta28/11/1989 Politica

“Caiul” 30/09/1992 Politica

Morte de Senna 03/05/1994 Esporte

“Guia da Copa” 07/1994 Esporte

“E tetra!” 18/07/1994 Esporte

“Mulher” 08/1994 Sociedade/comportamento
“Computador” 12/1995 Sociedade/comportamento
“Os calouros de Atlanta” 10/07/1996 Esporte

“Amazonia” 24/12/1997 Meio Ambiente

“Guia da Copa” 10/06/1998 Esporte

“30 anos” 11/1998 Retrospectiva instituciongl
“A aventura do 04/2000 Retrospectiva histérica
descobrimento”

“Guia das Olimpiadas” 06/09/2000 Esporte

“Milénio” 01/2001 Retrospectiva historica
“Jovens” 09/2001 Sociedade/comportamento
“Guia para fazer o bem” 12/2001 Sociedade/compatam
“E penta” 07/2002 Esporte

“O Brasil que ja é primeirg 05/2002 Sociedade/comportamento
mundo”

“Triunfo histérico” 30/10/2002 Politica

“35 anos” 09/2003 Retrospectiva instituciongl
“Joédo Paulo II” 04/2005 Religidao

“Guia da Copa” 06/2006 Esporte

“40 anos” 09/2008 Retrospectiva instituciongl

Além dessas, foram também inseridas no recortes tasl&dicdes retrospectivas

do ano da revista, pois acreditamos que, em umll@abdocado na memédria, as capas
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referentes a memdria institucional de cada anois@ortantes para este estudo. A
primeira capa da revista destinada a uma retraspetv ano € de 1978 e os anos de
1993 (Herbert de Souza) e 1995 (Natal) ndo entrasterrecorte por que as capas nao
fazem nenhuma referéncia a retrospectiva. 1993 p@tauma capa com 0 sociologo
Herbert de Souza e sua campanha contra a fomeamoql995 apresenta histérias
envolvendo os brasileiros durante o Natal. A escelm ndo tratar do ano que passou
em suas capas acontece também com as ultimasda2&91 e 2002, que optam por
uma discussdo sobre o futuro do mundo apos o lketembro e Jesus Cristo,
respectivamente. Mas estas capas acabaram entrandecorte empirico por se
encontrarem entre as dez revistas mais vendidased®® motivo, a quantidade destas
capas de retrospectivas anuais ndo chega a 40 @speoado), mas a 26.

De todo o recorte, uma capa se repete: “Podr€odgresso” aparece tanto em
grandes reportagens como em semanas aleatoriase dag com que, apesar da
contagem total apresentar 27 capas para o temac®ofao 26 as capas analisadas.
Dessa maneira, temos ao todo 114 capas que, aonedit ddo uma idéia da variedade
de acontecimentos representados Yejpa ao longo de quatro décadas. Este recorte,
longe de pretender dar conta de toda a histori@wdsta, buscara dar algumas pistas de
que memodria social se origina dessas representacdes

Dividindo por temas, chegamos a um esperado domdss capas de
retrospectivas (33 capas), onde entram nao apsnakiraas edicoes de cada ano (26
capas), mas também as retrospectivas instituciandisstoricas apresentadas como
edicOes extras (07 capas). Fora as retrospechidgasm dominio pelas capas dedicadas
a Politica (26 capas), seguidas por Esporte (1terracional (09),
Sociedade/comportamento (09), Saude (07), Entratario/Fama (05), Economia (06),
Religido (03), Turismo (02), Meio Ambiente (02),0léncia (02).
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Meio Ambiente —1,72% 7]

Violéncia — 1,72%

Turismo — 1,72%

Retrospectivas — 29,31%

Religido — 2,58%

O Retrospectivas

Economia - 5,17%

M Politica

Entretenimento — 4,31%

[ Esporte

O Internacional

B Sociedade

Saulde- 6,03%

O saude

M Entretenimento

Sociedade — 7,75%

[ Economia
M Religido
Internacional — 7,75% @ Turismo
O Meio Ambiente
Esporte -8,62% Politica — 23,27% [ Violéncia

Gréfico 1

No levantamento feito por John e Eberle (2010)emat Politica também é
majoritario nas quatro décadas de existéncia daistaev Seguido por
Sociedade/Comportamento e Economia. Esportes enadienal sdo os seguintes.
Entretenimento, Meio Ambiente e Violéncia logo depdpesar de estatisticamente a
repeticdo dos temas do recorte ndo ser idénticacgmagem da sua repeticdo ao longo
dos anos, o recorte pelo menos da a ver os priadipaas que foram abordados pela

revista em quatro décadas.
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6. Andlise

"Se podes olhar, vé. Se podes ver, repara”.

José Saramag@&nsaio sobre a Cegueira

Conforme j& explicitado, as capas foram divididas @doze temas para andlise.
Pensando-as a partir do método do teatro da menuditizaremos a semioética plastica
e a analise critica do discurso para tentar comgde¥equais 0s modelos criados pela
instituicdo e assim desvendar 0s conceitos quacmtam por tras das representacoes
dos acontecimentos.

Os temas foram aqui organizados em ordem cresdergaantidade de capas, tendo
aguelas que possuem a mesma quantidade hierarggieadordem alfabética. Uma vez
que acreditamos que a memoria € construida pelatiggp de determinadas
representacoes, a escolha de ordenacédo pelosranas representados em direcéo aos
mais representados nos pareceu a mais corretalisedas capas aqui seguira entdo a
seguinte  ordenacéao: Meio  Ambiente,  Turismo, Violénc Religido,
Entretenimento/Fama, Economia, Saude, InternagioSakiedade/Comportamento,
Esporte, Politica e Retrospectiva. Dentro de cadsatas capas foram colocadas em

ordem temporal, indo da mais antiga em direcaoia reeente.
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6.1. Meio Ambiente
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Capa

O acontecimento

Representacao gra

ica

A destruicdo da Amazodnia. “Enorme
diversa, misteriosa para a grande
maioria dos brasileiros, a Amazonia
um pais a parte — um lugar remoto,
gual nunca se vai. E, 14, o brasileiro
das cidades se sente um estrangeir|
Talvez devido a esse distanciament
a Amazénia esteja sendo destruida
sem que o Brasil se comova, se
mobilize” (p. 05).

97

, Foto modificada
Uma vitoria-régia grande,
éoiando no escuro e com 4
abordas em chamas cercad
por outras menores.
0.
oCores
Verde, branco, prata, preto,
amarelo e laranja

Chamapa
AMAZONIA
Um tesouro ameagado

54

e 19

EXCLUSIVO

Quem sao os dez maiores desmatadores da nmazﬁ"ﬁ'ia
CAPA 2, Ed. 1592, 07 de abril de 1999

A crescente derrubada de arvores n
Floresta Amazénica. “Afora noticiar
e comentar os fatos que ocorrem a
cada semana, acontecimentos que
desfilam sua obviedade a frente de
todos, Veja tira suas reportagens de
um manancial mais sutil. A revista

procura assuntos novos, que ainda
nao cairam no colo dos jornais e da|
televisdo pela forga da gravidade” (
07).

aFoto modificada
Uma serra corta a madeira
de um tronco de arvore cor
formato do mapa do Brasil,
de onde escorre um liquidd
2 branco das bordas

Cores
Vermelho, marrom, branco
b.preto, amarelo e cinza

Chamada

O MASSACRE DA
MOTO-SERRA

Quem séo os dez maiores
desmatadores da Amazo6ni

>

As duas capas sobre Meio Ambiéitératam do mesmo acontecimento: o

desmatamento da Floresta

Amazobnica.

Sdo duas geosladiferentes de

representacdo. Na capa 1, o foco esta na Floresta sua beleza natural, na capa 2 o

foco estd na destruicdo. A vitoria-régia € umatplaue simboliza a Amazénia, e sua

borda cercada por fogo indica o inicio da destniigd fogo simboliza a fagulha

criadora, mas também o poder da destruicdo. O feadoro possui o sentido da morte

9 Durante a anélise o nome dos temas podem apa@oenicial maitscula ou mindscula. A utilizacéo
da mailscula se dara quando o texto estiver fazesfd@ncia ao tema na revista. Ex: “Economia” se
refere ao tema economia em Veja. Ja “economiafedipeito a economia em seu sentido comum. Da
mesma forma, “Veja” pode vir escrita de duas masei tradicional “Veja” aparecera quando o texto
se refere a revista, e “VEJA” quando se referemnenda revista na capa.

127



(além de um certo mistério), e o titulo VEJA emtgrdigado ao amarelo da chamada
“Um tesouro ameacgado” criam por associagcdo a ndgamtureza com um verdadeiro
tesouro (ouro e prata). O verde da vitéria-régiaaao pelo amarelo do fogo remetem
em conjunto para as cores da bandeira do Brasil.

A Amazbnia como representacdo do Brasil é ainda foaie na capa 2, onde a
madeira cortada com a forma do mapa do Brasil ganhmaticidade com o titulo
VEJA em vermelho que, ligado a moto-serra e add@branco (tipico da seringueira,
arvore comum na Amazoénia de onde se retira o lder)a a imagem de um pais que
sangra. A violéncia da capa é reforcada pela chan@adASSACRE DA MOTO-
SERRA, referéncia direta ao filme de ter@Massacre da Serra Elétrig@he Texas
Chain Saw Massacre, Tobe Hooper, 1974). O fundo ptementa o drama, e 0 marrom
meio rosa tipico do pau-brasil lembra a carne ham@namarelo da chamada pode ser
interpretado tanto como o ouro (mais uma vez oottes’ destruido) como pelo fogo
gue destrdi além da serra. A ideia de fogo é aalEelo enquadramento criado pelo
titulo VEJA com a chamada, misturando vermelho arala, como se o pais feito de
madeira fosse cercado pelas chamas.

Por se tratar do mesmo acontecimento em épocasrdis, é possivel perceber
uma evolucdo no tratamento da destruicdo da Amazpela revista. Na oposicéo
inteiro x partido, ou completo x incompleto que dlmano plano do conteudo, ha aqui
uma inversdo do poder dos pélos: na capa 1, o Eaiopleto € mais poderoso (a
floresta parece intocavel, a ndo ser pela pequeaatiade de fogo que aparece na
vitoria-régia), j& na segunda capa, o incompletnaés forte simbolicamente, com o
corte da serra e a madeira semi-destruida. Moggaglestruicdo aumentou, chegando
a um ponto em que nao ha quase mais nada pargesenjado.

No recorte aqui apresentado, 0 meio ambientéejieé a Floresta Amazonica, e
a natureza ndo aparece deslumbrante, mas em dastr@® pais € muito ligado a
Amazobnia, como se a destruicdo da Floresta fosské&a a destruicdo do Brasil. Os
anos das capas sdo emblematicos, o final dos aboso@xe a ecologia como
preocupacéao, e isso se reflete nas capas da re@istaeio ambiente d¥eja é algo
misterioso e distante, mas ao mesmo tempo impertémtemente conectado ao pais.
Nas capas ndo sao tratados trechos especificdsrdatk, nem mesmo a regido do pais
em gue ela se encontra: € como se existisse pta padpria, além de todas as cidades e
estados, sendo uma propriedade brasileira, maigiel@egional. A preocupacao € com

a preservacao e ndo com o desbravamento, comsmtunu qualquer outra forma de
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relacdo com a natureza. E a natureza brasilegané,sombra de davidas, a Amazonia.
Algo distante que ndo conhecemos, mas com o guaht®s nos preocupar porque faz
parte do Brasil.
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6.2. Turismo
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DIEXVERID!

E um recorde histérico:

=

N = L il
CAPA 2, Ed. 1425, 03 de janeiro de

O acontecimento

Representacdo gra

As férias de verdo que levam muitos
brasileiros para o litoral servem de
gancho para a revista apresentar

praias pouco conhecidas que tambénpalmeiras revela uma praid

podem se tornar destinos turisticos:
“Nesta época de verdo e férias,

quando as praias atingem seus piqueformando um lago de onde|

de frequiéncia, a costa tem uma
presenga marcante na vida nacional,
mas dela continua sabendo-se em
geral muito pouco” (p.19).

Desenho
Uma concha gigante
localizada na areia entre

em seu interior, enquanto
derrama agua na areia,

pulam golfinhos.

Cores
Azul, alaranjado, amarelo
(sépia), branco e verde

Chamada
OS SEGREDOS DA
COSTA BRASILEIRA

4]

1996

O surgimento de uma moeda forte noFoto com texto

pais (o Real, que na época valia maj
que o ddlar)aumentou o turismo dosg
brasileiros fora do pais. “No ano

passado, 3,1 milhSes de pessoas

sGlobo terrestre com

pequenas bandeiras do

Brasil fincadas em todos 0%

paises visiveis (com

sairam do Brasil para viagens a outfjoexcec¢ao do préprio Brasil)

paises, sobretudo fazendo turismo -
muita compra. Significa um aumentg
de 20% sobre o nimero de 1994. E
neste ano, 1996, haveréa outro
aumento de 20%, saltando-se para
milh&es de viajantes, segundo
estimativas da Embratur” (p. 24).

e

Cores
Azul, verde, amarelo,
branco e vermelho

3,7

Chamada

O ARRASTAO NO
EXTERIOR E um recorde
histérico: o turismo
orientado para compras

levou mais de 3 milhGes de

brasileiros ao estrangeiro
em 1995

D

ica

As duas capas de Turismo foram lancadas no mésnée&q, tradicional época

de férias no Brasil. Ambas evitam figuras humanasfaiografias de locais reais,

optando por representacdes artificiais: o deserhorda praia e a fotografia de um

globo terrestre de plastico com bandeiras de p#&setores dominantes sdo o azul, o

verde e 0 amarelo. Além de se tratar das coresuddeira do pais (revelando um olhar

proprio do brasileiro para a questdo do turismayy as cores também das belezas

naturais buscadas pelo turista: mar/agua, céw arsol. Editadas no auge do veréo, as

duas capas possuem cores quentes no titulo VE®aranjado e o vermelho, que
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guebram o tom de cores frias que dominam as capamérelo da capa 1 esta mais
préximo do sépia, e na capa 2 esta diretamentgdigdandeira).

A capa 1 apresenta uma imagem surreal, com suaagomeando agua vinda do
mar e criando um novo litoral. A imagem, com gditis pulando, remete as muitas
representacdes visuais das paisagens brasileitas per desenhistas e gravuristas logo
apos o descobrimento. A costa brasileira parecepanaiso perdido, local a ser
descoberto. A concha é um simbolo do litoral, meaebm possui significado do
mistério, um objeto que esconde algo em seu imtéio caso, as praias desconhecidas
pela maioria dos brasileiros, o que fica claro camshamada OS SEGREDOS DA
COSTA BRASILEIRA.

Uma fotografia do Chefe do Gabinete Civil, Leitd® Abreu ocupa o slash na
parte superior esquerda da capa, com o texto $ice€s JOGO DE LEITAO. Na
época discutia-se a sucessao presidencial (quedevaleicdo de Tancredo Neves pelo
Colégio Militar) e o Ministro Leitdo de Abreu buseauma manobra politica para
fortalecer a oposi¢do, em um caso inédito do gaventando derrotar o candidato de
seu proprio partido. A opcéo déeja por dar destaque ao Turismo em detrimento de
uma delicada situacdo politica revela um pouco etdireento de pertencimento da
revista: durante as férias, seu leitores estariams mteressados no litoral e suas praias
do que na sucessao do presidente militar.

As duas capas dizem muito deste leitor pertencentea minoria da populacao
com condi¢cdes econdmicas para viajar nas férias paosta ou para fora do pais. A
capa 2, entretanto, da a impressdo de se tratarnde maioria, dada a enorme
guantidade de bandeiras, que visualmente “dominanmiundo. O uso da palavra
“arrastdo” na chamada da um ar popular ao aconéetonuma vez que o arrastao €
uma acao de roubo em que os ladrdes correm em lpan@mdo bolsas ou que mais
conseguirem das maos das pessoas. A0 mesmo tearpastdo” também é o nome
dado aos barcos de pescadores que arrastam \Edies cheias de peixes no mar,
fazendo uma referéncia a quantidade de produtospremios/‘arrastados” pelos
brasileiros em outros paises. A palavra “arrast&oiete a uma massa indistinta e
pobre, o que constréi um sentido irbniseja brinca que os brasileiros estéo invadindo
outros paises para trazer seus produtos para o) Biasnesmo tempo em que cria uma
dimensdo para a quantidade de pessoas que é datsagenas trés milhdes em uma
populacdo de 150 milhdes). Esta capa mostravgjendo busca uma representacéo do

pais, mas uma representacdo dos seus leitoreso(paidl de seus leitores. Assim, a
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proporcao e porcentagem de brasileiros no extérpmnsada em relacdo aos leitores da
revista que, esses sim, em sua maioria tem corgldg®éazer tais viagens.

O Turismo enVejaé restrito a uma classe média consumista, predaugEn a
Economia - que a permite viajar -, mas com deseser politico durante as férias. Esta
classe média ndo parece interessada em locaisifesggeanas apenas em viajar. Nao
h& em nenhuma das capas uma localizacdo geogehdiea ou o nome de algum lugar.
Trata-se da viagem pela viagem, do consumo pelsuocon. Os ricos viajam no verao e
ponto. Por consequéncia, o leitor\dejafaz turismo em janeiro, pois ele tem dinheiro
para passear nas férias, ndo importa para ondeeuEm®mento de esquecer 0s
problemas do pais, refugiando-se em locais pasadisi escondidos, misteriosos,

distantes.
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6.3. Violéncia
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O acontecimento

Representacao gra

O misterioso assassinato de Claudi
Rodrigues, encontrada em um
penhasco no Rio de Janeiro. “O
objetivo era reunir informacdes
seguras e consistentes sobre a mor
da jovem Claudia Lessin Rodrigues
um crime que, cometido no final de
julho em meio ao afluente universo
carioca da cocaina, ja comecava a
mostrar 0s sintomas classicos dos
casos policiais em que os envolvidg
ndo sdo marginais comuns, mas
pessoas de boa familia e bom
dinheiro” (p. 19).

a Foto tratada graficamente
O rosto da jovem Claudia
Rodrigues cabisbaixa,
olhando para o chdo

te

—Cores

Vermelho, alaranjado,
amarelo, preto e branco

Chamada

sCrime e Drogas
EXCLUSIVO

“Claudia foi morta na casa
de Michel Frank”

A parandia da seguranca faz com
que a classe media se tranque
e deixe o pais pobre la fora

O aumento da violéncia urbana, cor
0 crescimento de 46,7% do nimero
de homicidios em dez anos. “A
primeira reacdo a estridéncia em
torno do banditismo é o medo. Do
medo a defesa pessoal o passo é
pequeno. E da defesa vai-se aos
exageros de seguranga — aos
condominios fechados e guaritas, a
cancelas, aos guarda-costas e carr
blindados, E dos exageros ao deliri
de ter medo de todos os
desconhecidos” (p. 27).

nFoto modificada

Um homem por dentro do
carro coloca a palma da
mao contra a janela, que
acaba escondendo seu ros
Uma crianga de costas se
debruca sobre a janela do
motorista

5
ores

b Preto, branco e vermelho

Chamada

O MEDO A parandia da
seguranga faz com que a
classe média se tranque e
deixe o pais pobre la fora

ica

to.

CAPA 2, Ed. 1367, 23 de novembro de 19¢

b4

Quase vinte anos separam as duas cap¥sgjdele Violéncia. A capa 1 trata de

um caso especifico de assassinato, enquanto &2cap@senta uma situacdo geral de

parandia com relacdo aos crimes nas grandes cidadesduas capas utilizam

fotografias de pessoas que ignoram seu observselor,encarar a camera. Ambas as

fotos ndo sdo coloridas, trabalhadas com efeitesfagem uso de filtros sépia (capa 1)

e branco e preto (capa 2). As duas imagens gantestm gramético com a utilizagdo do

vermelho na parte inferior da capa.

A cor, comumente associada a violéncia, aparecehamada da capa 1 e na

camisa da crianca da capa 2. Em contraste comt@grdfias monocromaticas, a cor

causa impacto, como se manchasse a imagem de sadgeeionando nosso olhar para
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as respectivas chamadas CRIME E DROGAS (que paesapitar a garota) e MEDO

(que apesar de estar escrito em branco, chamagiatpelo gritante fundo vermelho.

A capa 1 enquadra o rosto de Claudia Rodriguesawrores vermelho (chamada e o
titulo VEJA), amarelo (slash inferior) e alaranja@tash superior). As cores quentes
possuem um efeito de “pular” para fora da imageamdd profundidade a fotografia,

deixando o rosto da mulher em segundo plano. Isapaapor dar uma dimensao
temporal dentro da capa, em que as novidades splassassinato sdo atuais (e
aparecem nos textos), enquanto a morte em si jites@ ha mais tempo (e por isso
fica em segundo plano, dando lugar aos seus desdehtos e a investigacdo que a
revista empreendeu). Uma oposi¢cédo novo x antigaepsda um foco maior nas causas
da morte do que no proprio assassinato ou mesn@&mia.

O menino com a blusa vermelha na capa 2 represeni@éncia que ameaca
invadir o mundo sem cores da classe média, quecem@e dentro do carro. O homem
com seu terno e seu carro dizem de uma classeifespex a fotografia em preto e
branco traz um sentido de historicidade e tradadidade, algo ja estabelecido que se
sente amecado pela mancha vermelha que ele predgag (a mdo que ao mesmo
tempo em que significa “pare” também esconde @)ost

O titulo VEJA em branco alivia a cena, deixandem@o” menos assustador. O
texto logo abaixo da chamada faz uso da palavrafgé” e possui um discurso social
que traz para a capa o sentido do preconceito a&@strpobres. H4 na capa 2 uma
oposicao superior x inferior no plano da expresg#® representa uma Oposi¢ao rico X
pobre, seguranca x inseguranca. O preto e brangermelho reforca esta paz x
violéncia, mas o espaco dado ao preto e branco iér da que aquele dado ao
vermelho, o que diminui a ameaca da crianca, colttica polo superior com mais forca
simbdlica do que o inferior. Por conseqiiéncia,co & a segurangca aparecem mais
poderosos do que o pobre e a insegurancga.

Interessante observar que as “vitimas” da violénagm duas capas sédo pessoas
de cor branca e que aparentam pertencer a uma slasial privilegiada (o cabelo bem
penteado de Claudia na capa 1 e o terno e o carrmatorista na capa 2). As
representacdes dizem muito do leitor \dgja a classe média que tem medo que a
violéncia invada sua vida, seja através do trafieadrogas ou pela crianga que pede
dinheiro na rua. Mas nas duas capas a violéncidnagarm ar de excec¢dao, algo
importante, porém distante. A crianca ndo pareceagar 0 homem no carro, que se

encontra totalmente protegido atras da janela, mesgdo de Claudia ndo é de
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sofrimento, mas uma espécie de resignacao de alguéraceitou seu destino: € como
se ela tivesse culpa em sua propria morte poretemsolvido com drogas e com as
pessoas erradas.

Pelas duas capas observadas, a representacadéigigporVeja surpreende
por ndo ser sensacionalista, algo tdo comum nametto deste tema pela imprensa
brasileira. Mas € uma violéncia vista pela clasgelisy a mesma que se esconde em
seguranca dentro de seus carros e condominiosa Beesa, o outro, aquele a margem
da sociedade, surge distante, quase insignifigamtendo participar do cotidiano dos
leitores da revista. E a alteridade que so é peraefuando provoca algum incémodo.
Nos anos 70, o uso de drogas era menos comum, assiim a morte violenta de
pessoas da classe média. O traficante, ou o vicamecia como este outro ignorado.
O mesmo acontece em relacdo ao aumento de moratres em meados dos anos
1990. A violéncia emVeja é praticada apenas contra os brancos. A minoria da
populacdo — pessoas com alto poder de renda — @emilp representada como a
maioria, ou como se fosse o retrato do pais. lesgue a maioria é ignorada, surgindo
apenas como o0 outro que incomoda e causa medoolAn¢ia na revista faz parte do
mundo daqueles que néo Ié&feja Mas este mundo pode invadir a revista através da

presenca daqueles que ela prefere ignorar.
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Capa

O acontecimento

Representacao gra

llli N

Atgro Catéilca ol
S aus oa misiria

Interesso na mi:

Aaro»ummﬁo
do diabo
Amu-m

4 uma farsa

Soxo & para ter prazer

i
1
|

¥
Por que a religido
sobrevive numa
eépoca marcada
pelo ceticismo

Joao.Paulo 11
1920-200 57

CAPA 3, Ed. 1899/A, abril de 2005

CAPA 2, Ed. 1783, 25 de dezembro de 20

Uma entrevista com o lider e fundad
da Igreja Universal do Reino de
Deus,0 bispo Edir Macedo, que na
época era uma das personalidades
mais comentadas do pais: “Desde q
0 bispo Sergio Von Helde apareceu
televisdo chutando uma imagem de
Nossa Senhora Aparecida, o editor
assistente Morris Kachani, 27 anos,
preocupou-se em mostrar o que é a
Igreja Universal do Reino de Deus,
COMO pensam e como vivem seus
principais dignitarios” (p. 31).

95

oFoto com texto

usobrancelhas arqueadas
na

Close-up do rosto de Edir
Macedo, que estad com
expressao séria, e

Cores
Vermelho, branco e preto

Chamada

EDIR MACEDO ATACA:
A Igreja Catdlica tem
interesse na miséria

A Globo é a encarnagéo dg
diabo

A campanha do Betinho é
uma farsa

Sexo é para ter prazer

avoce 110]e

A mensagem
de Cristo influer
a cultura do
e as outras n

0 que se sahe
a respeito da
figura historica
de Jesus

histérica sobre Jesus Cristo e tamb§
como seus ensinamentos sobrevive
com importancia até a atualidade:
“Deus foi morto no século XIX e os
matadores sdo conhecidos. Karl Ma
Charles Darwin, Friedrich Nietzsche
Sigmund Freud, para ficar nos nome
mais grandiosos, elaboraram teoriag
para o mundo e para a natureza
humana que prescindiam das
explicacdes tradicionalmente
oferecidas pela religido” (p. 116)

D2

No Natal busca-se uma investigacdp Desenho

mdiretamente para o leitor e

ndesus Cristo olha

em posicdo acolhedora,
com a médo esquerda
xnostrando a chaga e com a
emao direita apontando para
sa palavra “Ele” em seu
peito.

Cores
Azul, vermelho (vinho),
amarelo, marrom e branco

Chamada
O que Ele tem a dizer a
vocé hoje

A morte do papa Jodo Paulo Il “Os
sinais de luto ganharam uma
dimenséo ainda mais elogliente
porgue o papa era Jodo Paulo .
Morreu um tité na luta contra o
comunismo na Europa. Morreu o lid
espiritual que desafiou os rumos
liberalizantes da civilizagdo ocidenta
Morreu Karol Woijtyla, padre polonég
de habitos singelos e uma trajetéria
resisténcia a dois flagelos do século
passado: 0 nazismo e 0 comunismo

(p. 12).

Foto
O rosto de Jodo Paulo Il
usando a indumentaria

papal

prCores
Vermelho, branco, amarelq
I.e preto

d€hamada

EDICAO HISTORICA
" Jodo Paulo Il

1920 - 2005
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As trés capas que tratam de Religido possuem rastokecidos do leitor
brasileiro. Dois séo fotografias em close e umnlesem plano americano. Vermelho e
branco s&o as cores comuns a todas as capas. A papaui um detalhe interessante: o
rosto de Edir Macedo recebe um efeito reticular gume os tracos de seu rosto
(sobrancelha, canto do olho, sombra do nariz ¢@mmda boca) ficam quadriculados,
recurso grafico usado pela imprensa para escondentdade de alguma pessoa (uma
testemunha ou criminoso menor de idade).

Este efeito acaba por causar um estranhamento, seraquele homem tivesse
algo a esconder. Mais do que isso, retira um pa@usaa dimensdo humana, criando
manchas em seu rosto. Seus olhos estéo viradosiparaem uma expressao severa. O
vermelho na base de seu olho esquerdo ganha o;oeftar cor no titulo VEJA,
dominando simbolicamente a imagem. O vermelho, ardexto religioso, pode ter o
significado do sangue (o vinho, sangue de Cristojainferno. Associado a expressao
facial, & posi¢cédo dos olhos e as “manchas” quearetum pouco sua “humanidade”, o
vermelho aqui pode ser considerado simbolicamemte inferno. Tudo isso somado
ainda a palavra “ataca” (que indica acao agressraasforma Edir Macedo em um
monstro, ou no proprio diabo. As palavras “misériadiabo”, “farsa”, “sexo” e
“prazer” colocadas ao lado de seu rosto apenas;agfoeste sentido, ligando mazelas e
pecados a sua figura. Os textos da chamada emnterga EXCLUSIVO logo acima
de seu olho direito formam, em relacdo a “barr#gda pelo “v” do titulo, um recorte
no rosto de Macedo que o deixa ainda mais monstygesdo por fim “coroado” com o
nome VEJA funcionando como um chifre vermelho. ¥dld da capa traz também uma
semelhanca com a mais famosa imagem do fllam@nja Mecéanica(A Clockwork
Orange, Stanley Kubrick, 1971). No filme, Alex (pemagem retratado na imagem) é o

Figura 26: capa e. 1421 retocada pelo autor ao lado de frame do filme Laranja Mecanica.
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Ha semelhancas no enquadramento e na forma doduHaispo Edir Macedo e
Alex. As imagens tornam-se ainda mais parecidasnaginarmos o0 bloco de texto
branco ao lado esquerdo da capa como o copo deségjuro pelo personagem do filme
e o titulo VEJA como o chapéu de Alex. A referénaiaim filme tdo associado a
maldade e violéncia estabelece de vez Macedo comal,co demdénio ou psicotico que
deve ser temido.

Se 0 bispo Macedo ¢é o vildo, o papa retratado € aateza o herdi, e a capa
intermediaria representa Jesus, pastor dos bigpdsparidade das representacdes de
Jesus Cristo e Jodo Paulo Il com relacdo a Maceti@egam pelo enquadramento, com
uma imagem ndo tdo préxima, menos invasora e opaessnbos com olhar tranquilo,
apesar de diferencas fundamentais. Jesus olhardeate para o leitor, enquanto o olho
do papa esta direcionado para fora do quadro. Umc@aconcentrado naqueles que
olham para ele (capa 2) enquanto o outro esta coatemplativo, mira para além do
horizonte. O fundo da capa 2 é azul, indicando g céinfinito; enquanto a capa 3
apresenta o preto da morte, o luto. O titulo VEaI@Iém é vermelho nos dois casos,
mas a cor possui um simbolismo diferente da cagarium caso € a mesma cor da
vestimenta de Jesus, mais associado ao vinho. Aigso, o titulo é atravessado por
raios de luz branca e pelo amarelo da aureola déoCalém de se encontrar contra um
fundo azul. A cabeca do desenho cobre parte ddipmgacolocando Jesus acima da
revista, diferente do que ocorre na capa 3, emoguame VEJA cobre a testa de Jodo
Paulo Il, usando a cor vermelha como um pedidoteiecdo. Enquanto Edir Macedo €&
“chifrado” por VEJA, o papa é “coroado” pela chama@DICAO HISTORICA em
amarelo/dourado, que funciona como uma auréolasguatfica 0 homem, assim como
confere o carater divino a imagem de Jesus.

O branco de paz refor¢ca a bondade do papa (a eocamprece na veste papal é
culturalmente associada ao bem, em oposi¢céo ao guet costuma significar o mal).
Além disso, a indumentaria pontificia mostra que\asta esta tratando do papa e nao
de Karol Wotjila, retirando sua natureza humanaiandando sua beatificacdo atraves
da imagem. Joao Paulo Il, assim como Edir Macedoapgesentado em um
enquadramento que recorta apenas o rosto, o querfague, ao ser confrontado com o
leitor, apareca de igual para igual com este (cdem@anho da cabeca proxima daquela
de quem olha a capa).

Ja Cristo aparece em plano americano, com o0s btagemente abertos. Ao

abrir o quadro, ele parece superior, maior pelagestiva de quem olha de frente para a
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capa na altura dos olhos. Sua expresséo corp@@blBedora, um ser superior que se
preocupa com aquele que o observa. Seu dedo agwetamente para o “Ele” da
chamada, mostrando que a revista pretende falaroene deleVejavai contar o que
Jesus tem a dizer para seu leitor, e faz issordeafoonvidativa, utilizando cores e uma
imagem simpatica que esta muito distante das toedics cenas de sofrimento
geralmente associadas a Ele. A figura do Cristop seu olhar direto e bondoso
(interessante reparar como a capa usa de tododewmwrsgos a disposicdo — cor
vermelha, circunferéncia branca, tracos que furgtionomo setas e um circulo amarelo
— para que nosso olhar seja diretamente guiado paxabeca do desenho e,
consequentemente, para seus olhos), suas coraleggae bem equilibradas e sua
mao que parece chamar o leitor para perto, convalaiertura e leitura da revista (e
talvez este seja um dos motivos desta ter sida@iandéedicdo mais vendida durante os
40 anos d&/eja).

As trés capas possuem uma oposi¢cao no plano delctmtjue trata do humano
X inumano, com o0 inumano sendo o pélo mais poderosotrés personagens sao
retirados, pelo menos um pouco, da esfera humanaeGnferno e Deus e o diabo se
digladiam nas capas déeja sobre religido. Em um pais extremamente catohiéo, é
surpresa que a revista simplesmente reflita agdetade fé da sociedade. A Religido
aqui aparece formada por extremos de bondade ealttade, e personificada em
figuras importantes. A fé é masculina, possui dorats homens que lideram as
religides. A Igreja Catolica aparece como o ladmpe é visivelmente discrepante a
forma de representacdo das figuras catdlica coagdela de outra religido (no caso a
Igreja Universal do Reino de Deus). PEiga Deus ndo apenas existe, como é catdlico
e aqueles que o seguem atraveés do catolicismo patiegr um lampejo de divindade
apos a morte. E para o bem ou para o mal, o homemeatro de tudo, responsavel
pelo divino ou pelo demoniaco. A mulher é relegadopapel invisivel. Em 40 anos, é
o0 homem quem tem acesso direto a Deus. Ou ao diabo.
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O acontecimento

Representacado gra

ica

Pl i poumo ot

Vej

TV:ONIVELEACOR

CAPA 1, Ed. 175, 12 de janeiro de 1972

A morfe de Elis Regina
ATRAGEDIA
DA COCAINA

A revista aproveita a chegada da co
televisdo brasileira para discutir a
qualidade dos programas produzido
exibidos no pais.

“Nesta edicéo, VEJA dedica a
reportagem de capa € televisao
brasileira, frequentemente acusada
manter um nivel muito baixo e as
vésperas do passo notavel da cor” (
15).

I &oto tratada graficamente
com desenho

s lenagem duplicada de uma
televisdo (uma preto e

d€ores
Preto, branco, vermelho,
prosa e marrom

Chamad,a
TV: O NIVEL E ACOR

branco sobre outra colorida)

A morte da cantora Elis Regina por
consumo excessivo de cocaina. “Es
episédio, como tantos outros
envolvendo pessoas andnimas cuja
mortes ndo chegam as manchetes,
apenas chamam a atencao para o
6bvio e devastador perigo do
consumo de entorpecentes — ele
deveria, também, levar a sociedade
refletir um pouco mais sobre a difus
complacéncia que cerca o problemg

(p. 19).

Foto tratada graficamente
sé&lagrante de um show: Elig
Regina com a cabeca para
5 trds, boca aberta e bracos
nabertos

Cores
Preto, branco e amarelo
a
A Chamada
" A morte de Elis Regina
A TRAGEDIA DA
COCINA

A guerra do Vieinam visia por deniro

“PLATOON”
O FILME DO ANO

CAPA 3, Ed. 969, 01 de abril de 1987

A estreia do filme Platoon, de Oliver
Stone, favorito ao Oscar que viria a
acontecer na semana seguinte (e ng
qual ganharia o prémio de Melhor
Filme).

“Com um retrato brutal e
emocionante do desastre americang
na guerra do Vietnam, Platoon se
consagra como o filme do ano” (p.
67).

Foto tratada graficamente
Cena do filme Platoon, con
um soldado apontando a
arma para uma crianca,
emoldurada por um
fotograma de filme

Cores
verde, amarelo, branco ,
vermelho e azul

Chamada

A Guerra do Vietnam vista
por dentro

“PLATOON"

O FILME DO ANO

N
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Entrevista do cantor Cazuza, Foto com texto
bissexual assumido e primeiro idolo| Fotografia de estidio de
popular brasileiro a admitir que Cazuza com os bragos
possui o virus HIV(e que viria a cruzados sobre o peito
morrer no ano seguinte). “Sabendo
gue esta com Aids desde 1987, o Cores

cantor e compositor Cazuza conta | Vermelho, rosa, preto,
com emogado como esta enfrentandg &ranco e amarelo
doenga, fala das crises pelas quais
passou e relata como se sente ao serChamada

alvo de uma curiosidade ambigua —| CAZUZA

repleta de afeto, solidariedade mas | Uma vitima da AIDS
também de muita morbidez e agoniza em praca publica
sensacionalismo” (p. 43).

Uma vitima da Aids agoniza
em praga piblica

ApOs trés meses de pesquisa, Veja | Foto tratada graficamente
divulgou a lista dos 40 artistas mais| com patchwork
poderosos do Brasil. “E uma forma gleD rosto de 40 artistas

dar objetividade a um mundo tisnado brasileiros, todos encarando
pela subjetividade. Ao se adotarem | o leitor com feicdes
parametros concretos para avaliar € simpaticas

classificar os artistas, séo deixadas de

lado as simpatias e as antipatias que,Cores

um pouco por distor¢édo e muito pela Amarelo, azul, preto e
propria natureza do oficio, colorem asvermelho

criticas jornalisticas” (p. 19).

Chamada

A LISTA DOS 40
ARTISTAS MAIS
PODERQOSOS DO BRASIL

Das cinco capas de Entretenimento/FamaVigs, todas elas fazem uso de
fotografias de personalidades: jogadores da seleg@ieira de futebol, a cantora Elis
Regina, o ator Tom Berenger em cena do filrtetoon (Oliver Stone, 1986), o cantor
Cazuza e os quarenta artistas mais poderosos sloAsatores com maior destaque séo
branco, preto, vermelho, amarelo e verde.

A capa 1 possui o fundo branco, em contraste ctitalo VEJA e a manchete TV:
O NIVEL E A COR em preto. Aqui, o branco e o prefm usados como representacio
da televisdo preto e branco. Uma mesma imagem ddegda duas vezes: uma
televisdo com um jogo de futebol na tela e objetwsma dela. A imagem na tela é de
uma falta pouco antes de ser batida pela selegé&idira no jogo da final da Copa de

1970 contra a Italia, do qual o Brasil sairia tmgeedo mundial de futebol.
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Sobre o aparelho de televisdo, encontram-se uniipingsado como enfeite, uma
caixa com alguns objetos (uma boneca e uma coeada) vaso no formato do rosto de
um gato e com flores vermelhas e roxas. A imagatupiicada ndo apenas em cores
diferentes, mas tamanhos. A televisdo na cor aciada aparece em tamanho menor e
logo acima da televisdo com cores diversas. O giezesenta ndo apenas a tv preto e
branco, mas também o vestigio, o resto daquilojguse foi. A opcdo pela cor na
televisdo maior mostra a escolha\dgia em apoiar a nova tecnologia, além da capa
dizer também de seu leitor: uma pessoa que poslswigdo no inicio dos anos 70 e
com condi¢des econbmicas de adquirir uma tv caagichndo esta for lancada.

O jogo de futebol na tela “populariza” a imagemjocando o esporte como
representacdo da programacao televisiva, talvezanitiea a falta de discussées mais
complexas, privilegiando as emocdes faceis (aléssodiressalta também a nova
tecnologia: apesar de transmitida em cores, a @ogdundo de 1970 foi apresentada
aos brasileiros em preto e branco, uma vez quaaiad havia aparelhos coloridos no
pais). Os objetos sobre o aparelho colocam a $&leviomo bem inserido no dia a dia
do brasileiro, utilizando elementos populares déiws de casas na época para
representar a popularidade e cotidianidade do Bypar®s mesmos objetos em preto e
branco sdo praticamente invisiveis, ndo apenas qulanenos chamativa, mas por
serem tampados pela linha que contém o nome daaeita data. Isso refor¢ca o sentido
do aparelho preto e branco sendo deixado para ‘tagsagado” do cotidiano dos
brasileiros para ser substituido pela cor.

Uma das principais oposi¢fes simbolicas, segundm&ées e também segundo o
Dicionario dos Simbologl982), é entre as cores preto e branco. Entretaasta capa
deVeja as cores nao se opdem, mas se complementamirpadizar o preto e branco
da televisdo. A oposicdo, entdo, ndo € entre prebwmanco, mas preto e branco x
colorido. Além disso, h& outras duas oposicOes @icds entre as duas imagens
repetidas: superior x inferior e pequeno x grande.

A televisédo de cor cinzenta se encontra em posig@erior, € em tamanho menor.
A posicao superior, que poderia simbolicamente ifsign mais importancia, €
amenizada pelo tamanho pequeno da imagem. Assmestama posiGCao superior que
na verdade indica inferioridade, produzindo umtefde profundidade ética: o tamanho
menor, associado a sua posicao superior e ao damamagem ddo uma dimenséo de

segundo plano, como se a televisdo maior, colotagta abaixo e chamando nossa
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atencdo pelo uso das cores em uma capa em qudepsswao branco e o preto,
estivesse em primeiro plano.

Assim, a capa utiliza varias oposi¢cfes bindriascampo da expressdo para
significar a oposi¢ao primeiro plano x segundo plaa contetdo. O sentido por tras da
capa diz de uma substituicdo: a cor substitui topeebranco, entretanto, a imagem na
tela, ou seja, a programacédo, continua a mesmmelol plano x segundo plano
significa, entdo, o0 novo x 0 antigo. A mensagemedsta é para que a nova tecnologia
nao signifique a mesma programacdo, e que a ewlt&énica acompanhe uma
evolucdo de conteudo (evolugdo essa mostrada mesciorento” da tv colorida em
comparagao com a preto e branco).

A utilizacdo do preto e do branco é parecida naacapAqui, as duas cores
aparentemente ndao se completam, opondo-se. Sedbumdoardes, a morte, sempre
vinculada ao desconhecido e as trevas, € a origehvkca do preto: “O preto, aléem de
ser a cor da morte e das trevas, é a cor do destidohe do que provoca medo”
(Guimarées, 2001, p. 91). Enquanto isso, o brarecod¥ da paz e da vida. Na oposicéo
atribui-se valor positivo ao branco e negativo aet@ O preto de fundo na capa
simbolicamente representa a morte da cantora, e&s ©aso, apesar de em 0poSi¢ao
ao preto, o branco néo simboliza vida. A cocaimaga que em excesso provocou a
morte de Elis Regina possui coloragdo branca, ealachete colocada nesta cor faz
referéncia direta a causa da morte. Apesar deigaicar vida, o branco aqui mantém
0 sentido do inicio em contraposi¢ao ao fim sindawb pelo preto: a cocaina como o
inicio do fim de uma vida.

O titulo VEJA, em um amarelo esverdeado, repeteno da cor da roupa de Elis
Regina, ndo se associando nem ao preto e nemrmambraas a cantora. Elis é flagrada
em um de seus shows (em sua caracteristica petficamdais marcante: com 0s bragos
abertos), imortalizada pela sua arte. Entretamio,nsomento de éxtase artistico ao ser
recortado e colocado contra o fundo escuro, gardraaticidade e mudanca de sentido,
fazendo com que o éxtase se transforme em imagemzagte. A vida se transforma
em morte na imagem da cantora. Na organizacaocgréf capa, a imagem de Elis,
colorida, se opde ao fundo preto e ao branco dairacTemos entdo, mais uma vez, a
oposicao do colorido x preto e branco. No plana@alateido, esta oposi¢do se da pela
vida x morte. A cantora representa a vida em OBOS& cocaina e a morte. E pelo
espaco dedicado a cada podlo, a morte possui magiagle, aparecendo com mais

forca simbdlica, trazendo uma mensagem de algocapa@sel caso se abuse da cocaina.
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Na capa 4, o preto aparece na roupa, de forma Autilorte préxima de Cazuza €
anunciada em letras brancas, e aqui o branco simabalvida, em contraste com o
preto. O fundo possui um tom rosa, proximo da eopele do cantor, e o titulo VEJA
aparece em vermelho, ocultado em parte pelo topaaikeca do fotografado. O
vermelho possui significados simbdlicos variangesgarios deles podem ser percebidos
nesta capa. A cor com um fundo claro é comumemgurslo Guimardes (2001)
associada a saude (cruz vermelha), mas em relagéret®, significa violéncia e morte.
Ja associada a cores quentes, como o alaranjaslamarelo (como a faixa que corta o
alto esquerdo da capa) significa paixdo, amor érlax

O acontecimento representado da margem a todas @s$aiveis interpretacoes.
Trata-se de um grave problema de saude publiceytdido uma doenca ainda pouco
abordada pele imprensa na época. Mas esta doengartaeesta diretamente ligada aos
habitos sexuais, por ser sexualmente transmiss\al trazer um sentido de luxuria e
colocar em julgamento a sexualidade do fotograf&lozermelho da violéncia, que
remete a sangue, sublinha o nome Cazuza, contirzdo preto e a cor ganha ainda uma
conotacao “perigo” e “atencdo” (o “pare” dos sindes transito) quando é lida em
relacdo ao “xeque-mate” (expressao usada no xpgdrazanunciar que o adversario esta
encurralado e sem possibilidade de fuga) que apasarito na faixa amarela e que faz
referéncia ao politico Ulysses Guimardes em umtaconento sem nenhuma relacéo
com o cantor. Mais uma vez, as oposi¢cfes no planexgressao representam uma
oposicao vida e morte no plano do conteudo.

Na capaPlatoon (3), o vermelho possui (apesar de se encontrar &myma da
chamada em branco) um significado mais voltado parmléncia, isso gracas a linha
preta que se encontra abaixo e em paralelo, mabétamprincipalmente, pela
fotografia de um soldado ameacando uma crianca womrevolver. O verde que
domina a capa esté ali por duas associacdes daetasma do filme: a Guerra do
Vietna. A cor pretende remeter aos uniformes dédados e também ao ambiente em
que se deu o conflito: a selva. O verde tambénifgigrierreno de disputa (combates da
Idade Antiga, Idade Meédia e lluminismo se deram emmpos gramados, € na
atualidade muitas disputas esportivas continuaendasna grama) e, claro, esperanca.

O verde é resultado da fusdo do amarelo com o exalamente as duas cores que
dominam o alto da capa. O azul do infinito estastash sobre “o maior credor do
Brasil” (e olhando em relacdo a chamada do slasterade pode adquirir o significado

de dinheiro também) e o amarelo esta no titulo VE&gundo Guimarédes (2001), a
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cor € sempre a primeira a ser percebida, saltamglolhos. Assim, ao olhar para a capa,
a primeira coisa que vemos é exatamente o nome Mi&alA em seguida olharmos para
o restante da capa. Desta forma, a revista estimsmwlando o filme, quase que
literalmente dizendo “Veja Platoon”. O amarelo posssentido de riqueza e elevacéo
espiritual, mas também da loucura e do delirioxaesso de intensidade que atormenta
o homem, resultando em uma exploséo de energigae fu

A capa faz uso de uma imagem forte que se colare cealidade, tendo apenas a
moldura em forma de filme para atestar sua naturezianal. A relacdo entre as cores
utilizadas, a chamada e a fotografia ficcional catta de modo realista leva a uma
compreensao da capa como um discurso que pretemsteam‘o filme do ano” como
uma amostragem realista da guerra e abrindo egpaego discussdes a respeito do
conflito. O filme torna-se a prépria Guerra do YigetAssim, a guerra é entendida como
violenta (0 vermelho e o excesso de armas na imggenusta (a crianca) e
enlouguecedora (a expressao do soldado/ator eaar@yela). Ha na capa uma oposicéo
ficcdo x realidade que reflete a dindmica guernaax, justica x injusti¢ca, loucura X
sanidade no plano do conteudo. A revista recomeniilane como um retrato fiel da
guerra e parece propor, a partirRlatoon uma discussao sobre o que verdadeiramente
foi o conflito, com toda a sua violéncia e injuatiE a obra ficcional servindo a
realidade.

O amarelo possui maior destaque na capa 5. Agar asta relacionada a riqgueza
(artista que “valem ouro”) e curiosamente encos&ra&omplementando a chamada da
faixa vermelha (aqui com o significado de “atenc@dtuidado”) sobre o presidente do
Banco Central e que diz “Acendeu-se a luz amar€@adzul no titulo VEJA remete ao
infinito, ao céu/paraiso alcancado pelos 40 astistpresentados na capa. Este sentido é
reforcado pela figura da atriz Luana Piovani peadarem uma corda que faz uma
ligacdo direta da massa de personalidades com WYE&4 na metade superior da capa.
Na montagem que ocupa a metade inferior aparecenstzs dos principais artistas do
pais na época, e o que se destaca com maior forbai@orista Bussunda, o Unico com
uma camisa alaranjada que se revela um ponto der migibilidade entre as cores
branco, azul e preto que dominam a imagem. Naoapaso, Bussunda era o mais
conhecido integrante do gru@asseta e Planetaaimero um do ranking de poderosos
estabelecido pdveja

Nesta capa, o poder esta ligado ao dinheiro, achgme de produzir riqguezas. As

estrelas que aparecem na capa, além de significasgonoprios artistas (as “estrelas”
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da televisédo, da musica, do cinema), € a fonteizl@iopria, dando sentido aos artistas
relacionados como aqueles que possuem maior engrgiautiva e que conseguem
fazer esta luz resultar em ouro. A massa de atistaa dificil distingui-los em um
primeiro olhar, e a capa apresenta uma oposicde mferior e superior que pode ser
compreendida entre o comum x estelar, ou entrgtastk estrelas. E como se o discurso
dissesse que poucos artistas sao verdadeirasassteeho campo do conteiddo esta
oposicao aparece na forma comum x especial ouaidir riqueza.

O Entretenimento eriveja € aquele das celebridades e esta relacionado dey po
econdbmico e tecnoldgico, além de um olhar conserv§para as drogas e para a
homossexualidade). A diversédo é representada peista de uma forma pragmatica,
com uma funcgdo para além da simples distracddead@o com funcdo educativa, o
filme que pode explicar sobre a realidade da guerdiscussao sobre cocaina e Aids
pela morte de dois cantores e a riqueza efetivgpqde ser gerada pelos artistas.

E uma diversdo objetiva, com uma funcdo especfima aprender e consumir
novidades tecnoldgicas. O Entretenimento é aquete adtros que geram receita e

conteudo, mas que podem ser julgados de acordsweamida pessoal.
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6.6. Economia
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O acontecimento

Representacao gra

A SEMANA
QUE MUDOU‘

CAPA 3, Ed. 914, 12 de marco de 1986

A desvalorizacéo do dolar em 10%
(segunda desvalorizagdo da moeda|
em 14 meses): “Esta situacdo de
pendria tornou inevitavel o
reconhecimento de que o sistema
monetario com base no délar nao te
mais condigdes de sobreviver” (p.
67). A situacao levou a entdo inédit
— e anunciada pela revista como
historica — valorizagéo do cruzeiro
em 3% em relacdo a moeda dos
Estados Unidos.

Desenho
A estatua da liberdade com
expressao raivosa segura,
no lugar da tocha, notas de
1 délar.
m
Cores
a Destaque para o azul, o
cinza e o vermelho.

Chama}da
ALGUEM AINDA QUER
DOLARES?

POR QUE O CRUZEIRO
FICOU MAIS
INDEPENDENTE

A eleicdo do empresario Luiz Eulali
Bueno Vidigal Filho para a
presidéncia da FIESP (Federacéo d
Industrias do estado de S&o Paulo)
gue possuia na época empresarios
responsaveis por 60% do produto
nacional bruto do pais. Foi a primei
vitoria da oposic¢édo, resultando no
comando de um empresario de fora
do grupo que apoiou o golpe militar
de 1964: “Para o novo lider do
empresariado, o regime politico ide
gue deveria ser tentado no Brasil, é
parlamentarismo” (p. 107)

b Foto com texto

Um homem (o empresario
akuiz Vidigal) vestido com
terno e gravata em frente a
prédio da FIESP.

aCores
Destaque para o amarelo,
azul e o preto.

Chamada
al, A NOVA VOZ DOS
CEMPRESARIOS

Langcamento da reforma econémica
que mudou o Cruzeiro para Cruzad
na tentativa de frear a inflacdo no
pais. “O corajoso e inteligente
anuncio de medidas feito pelo
governo, na verdade, representa
apenas o inicio de um demorado
processo de mudanca. N&o é realis

imaginar uma inflacdo zero pelo restalaranjado.

da vida. N&o é realista esperar que
precos parem pela Unica e exclusiv
forca do tabelamento e
congelamento” (p. 19).

Foto com texto

D Foto 3 x 4 do presidente
José Sarney colocada cont
um fundo azul.

Cores
Destaque para azul,
aamarelo, verde, branco e

os
n Chamada
A SEMANA QUE
MUDOU O BRASIL

ica

ra
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A queda® \ ? b
tdo homem
misteério

| Naji Nahas, o milionario
| gue deu um sSoco
| na Bolsa e foi a lona

CAPA4 Ed. 1084, 21 de Junho de 1989

O decreto de priséo para o libanés
Naji Nahas, maior especulador do
mercado de acBes do Brasil na épo

e acusado de estelionato por compragueixo, em pose pensativa

acdes com 39 milhBes de cruzados
novos em cheques sem fundo:
“Contabilizava-se que, no rastro dog
cheques sem fundo de Nahas,
acumulavam-se prejuizos de até 50
milhdes de cruzados novos
espalhados por quarenta corretoras|
alguns bancos do Rio de Janeiro e
Séo Paulo” (p. 98).

Foto com texto
Naji Nahas de terno e com
cas dedos indicadores no

Cores

Azul, branco, preto e
vermelho.

0
Chamada

A queda do homem mistéri
Naji Nahas, o milionario
que deu um soco na Bolsa
foi a lona

o .
o 1
e

CRESGA NO MIRCOH

L
ONDE ESTAO
0S EMPREGOS

0s pélos de crescimento @ as oportunidades que eles oferecem

O crescente nimero de demissdes
industrias de Sao Paulo levou a
revista a buscar os locais onde estd
se contratando novos trabalhadoreg
as oportunidades de emprego em
outros lugares do pais: “O préprio
mapa dos empregos estd mudando
Novas fronteiras econdbmicas, anteg
nunca exploradas, estéo surgindo a
uma velocidade estonteante. E, neg
caso, 0 que esta acontecendo no
Brasil ndo tem paralelo em nenhum
outro pais” (p. 81).

n&esenho
Recorte de anuncios de
oclassificados de jornal
émpresso no formato do
mapa do Brasil.

Cores
Vermelho, branco e preto.

s€hamada

ONDE ESTAO 0S
EMPREGOS

Os novos polos de
crescimento e as
oportunidades que eles
oferecem

0s noy!
Capa 5, Ed. 148, 19 de fevereiro de 1997

= quena n0s precos tas
passagens, aluta de morte
NI A8 COMp2nhias aereas

e as promocoes-que elas
estao oferecendo

CAPA 6, Ed. 139, 25 de marco de 199

“Na semana passada, os brasileirog
assistiram a uma queda em doming
nos pregos das passagens aéreas
nunca vista antes no pais. Abriram-
lugares com até 60% de desconto €
vbos a qualquer hora do dia e para
qualquer territério doméstico”
(p.110). O surgimento de novas
companhias de aviagdo e a
possibilidade das antigas atenderen
mais aeroportos deu inicio a uma
concorréncia que derrubou o prego
das passagens.

Foto tratada graficamente

com patchwork

Avides de diferentes marcg

s& tamanhos colocados em

nposi¢cBes diversas contra a
fotografia de um céu com
nuvens.

Cores
n Azul, branco, vermelho e
amarelo.

Chamada

GUERRA NO CEU

A queda nos precos das
passagens, a luta de morte
entre as companhias aéred
e as promogoes que elas
estdo oferecendo.

72)
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Das seis capas d&jade Economia, quatro fazem uso de fotografias apasce
duas usam desenhos. Das capas com fotografiasasapema se trata de objetos (6),
enquanto as outras trés sao rostos de homens. i©slekenhos sdo representacdes
diretas de paises: a Estatua da Liberdade comastasids Unidos e o mapa como o
Brasil. As cores que mais se repetem sao azul,elkanamarelo e branco.

Ha um dominio claro da cor azul, que ndo aparecemnas uma das seis capas
recortadas. Na capa 1, o azul aparece no fundml®éta na legenda. Além de trazer o
sentido de avanco, do infinito sem limites (impoaem uma €época em que a
economia do pais parece suplantar o poderoso adim)Il também faz referéncia a cor
do cruzeiro (figura 27), moeda brasileira em c&céb na época, criando uma oposicao
com o verde do ddlar, e que aparece “lavado”, sestadue nas maos da estatua. Ao
lado, a chamada ALGUEM/AINDA QUER/DOLARES? justdi@ expressdo raivosa
da estatua, que aqui é colorida de cinza apenasligatdo com a realidade, a cor da

estatua real.

Figura 27: cédula de um cruzeiro

Na chamada da capa 2, o azul mantém seu carateriehade eternidade, e traz
uma sensacio de calmaria. Ele colore a frase A NO@Z DOS/EMPRESARIOS, em
uma espécie de aprovacao da revista pela eleicBaldko Vidigal, dando o sentido do
empresario como uma pessoa capaz de “abrir’ namsbios, em um andncio positivo
da nova realidade econémica do pais. Apostandormeenfato Unica cobrindo toda a
capa, a outra cor utilizada pela revista, alémzin, & o amarelo no titulo VEJA. A cor
possui diferentes significados, e esta tanto valfzata a elevagéo espiritual quanto para
0 acumulo material: a rigueza simbolizada peladmoouro. Ao mesmo tempo, é a cor
da atencéo (conforme convencionado pelos semafertréinsito), do cuidado.

Com o rosto do empresario no meio, a oposicao pa sa da entre o azul e o
amarelo. A cor no titulo VEJA é simbolicamente ticamo mais forte, quente e
expansiva, incapaz de se desvanecer. “No par Asamll, o Amarelo, cor masculina,
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de luz e de vida, ndo pode tender para o escurstin@hevalier e Gheerbrant, 1982,
p. 58). Ou seja, o amarelo possui maior forca nasigho simbodlica no plano da
expressdo. No plano do conteudo, a revista d4 as VWiodas e acredita ser uma boa
escolha o empresario na presidéncia da FIESP, mmegsomportante € ter atencdo com
ele, pois ha muita riqueza envolvida no acontecimen

A oposicao entre azul e amarelo continua na capa 3oto reduzida do
presidente da republica da mais espaco para o(@zeldomina a capa) e sua relacao
com as cores amarelo (mais uma vez o titulo VEI/co (a chamada) e verde (faixas
nas partes superior esquerda e inferior direita)an@arelo continua simbolizando
riqueza e atencao (afinal, € uma novidade que e&alse se dara certo, e envolve as
riquezas do pais). Mas o grande espaco reservadm @zul busca um sentido de mais
calma do que de apreenséo, reforcado pelas faiwates; cor que pode significar
esperanca. O branco na chamada contribui parasaggende calma e paz, e o texto A
SEMANA/QUE MUDOU/O BRASIL fecha o sentido de pogitlade e esperanca. A
figura do presidente pequena, “engolida” pelo arolpca o Plano Cruzado — ou
melhor, os beneficios trazidos por ele - como abgior que o0 governante. Interessante
que pelo olhar atual beneficiado pela passagenempd, a capa surge ingénua, ja que
sabemos hoje que o Plano do governo néo funcioAgoose austera do presidente
Sarney, o fundo alaranjado da fotografia (cor quegliza equilibrio) e sua relacéo
com as outras cores, tudo funciona para o sigdificaais forte da calma/paz/esperanca
em oposicao ao cuidado e atencéo (presentes ndasape amarelo, mas também na
guase imperceptivel linha vermelha que emoldutzamada de capa).

Amarelo e azul também se op6em na capa 6. O aaurggresenta o céu, mas
mantém a mesma oposi¢cado simbdlica das possibikdaninitas” versus os sentidos
de atencao e rigueza do amarelo. O sentido de&atengeforcado pelo vermelho no
titulo VEJA, que significa “perigo” e também viot#a, combinando com a “guerra”
citada na chamada GUERRA NO CEU. E as figurasadies ndo deixam dividas
sobre qual guerra, ou disputa, se trata. A novidkdequedas dos precos traz muitas
possibilidades de crescimento do niumero de pesgm@apoderdo viajar de avido, mas o
foco da revista ndo é para essa “oportunidade”, paes se ter atencédo e cuidado com
0s perigos que podem decorrer disso. Curiosamamt@contecimento bom, ganha uma
conotacdo ruim pela capa, a partir do uso da pmlgyuerra” e da forca das cores

amarelo e vermelho.
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O vermelho e o uso também estdo presentes na cdpaazul € dominante,
presente ndo apenas no fundo da fotografia de Majias, como também no titulo
VEJA. O branco colore a chamada, enquanto o veoreglarece na faixa superior com
o texto O ROMANCE DO ANO. O vermelho aqui simbol@aix&o, amor, para fechar
o sentido do texto que se relaciona com a fotaddi casal Roberto Marinho e Lily de
Carvalho. Mas visto em relacdo a capa como um tmagermelho se opde ao azul como
uma mensagem de perigo e cuidado com o homem aqareesatra logo abaixo. A forca
do azul, entretanto, € dominante, pois a cor dédudo titulo e da manga da camisa de
Nahas dao uma sensacao de calma, de paz apospestade” que foi a crise cambial
provocada pelo ser humano. E a representacdo dacpasecimento, uma capa que
busca ndo alarmar, mas mostrar que apesar do pkrigermelho, tudo esta bem.

Na capa 1, o vermelho aparece em duas tonalidanesmais escura, no titulo
VEJA e uma mais clara na chamada da faixa supendmca. O texto vermelho da faixa
diz da paix&o, luxdria e do proibido: o polémicomé O Ultimo Tango em Paris
(Ultimo Tango a Parigi, Bernardo Bertolucci, 19¢8java sendo avaliado pela censura
na época. E mais uma vez a oposicédo dos vermetimmsocazul buscam uma disputa
entre o perigo e a atencdo com a calmaria, em umag capa de economia que vé a
situacdo do Brasil de forma positiva: na oposi¢élardx cruzeiro, a moeda brasileira
vence o délar em sua perigosa queda.

A Unica capa que néo possui a cor azul é a 5,aquesferéncia aos empregos do
pais. O fundo vermelho é chamativo e cria um ceterforte com o branco do mapa do
Brasil. Segundo Guimaraes (2001), o vermelho eatcéel ao branco produz o sentido
de saude. J& o vermelho em abundancia, ocupanduwegraspaco, remete aos
movimentos politicos de esquerda. As duas formamtedepretacdo simbdlica da cor
aparecem na capa. E como\sga tivesse uma receita médica para a saide econémica
do pais (e ela “grita” que sabe ONDE ESTAO/OS EMBRIS), a0 mesmo tempo em
que o emprego (representado pela pagina de ctaski§ dos jornais) surge como
oposicdo ao “perigo vermelho” da esquerda. O mapaBrhsil parece uma ilha
capitalista (assim como o titulo VEJA também embo que depende da populacéo
bem empregada para ndo afundar no mar socialistanN seguinte haveria a eleicao
presidencial na qual o entdo presidente Fernandoridie Cardoso tentaria (e
conseguiria) a reeleicdo contra o candidato daezdgu_uis Inacio Lula da Silva. Um
outro dado importante € que a revista, sediadad@mPaulo, aponta outras cidades que

n&o a sua para receber trabalhadores imigraniegpdttante lembrar o preconceito que
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imigrantes, principalmente nordestinos, sofrem made de Sao Paulo (existindo

inclusive movimentos com o objetivo de expulsa;las)gue da um sentido social e

politico a mais na matéria de capa que pretende s/trabalhadores de fora da cidade
para outras localidades. A oposicdo branco x vdronel emprego x desemprego se
transforma em capitalismo x socialismo.

O sentido das capas ¥eja sobre economia ndo deixa muitas ddvidas: as capas
sao normalmente positivas, valorizando as medidasdenicas e buscando acalmar o
leitor. Longe do alarmismo, a revista parece queliger que mesmo com seus
problemas, o capitalismo € melhor que o socialigmonérito pelo trabalho), e isso
justificaria um olhar condescendente para 0s pai@sniplanos econdémicos e as
especulacdes financeiras. A Economia também emédidiretamente ao masculino:
sdo homens que estampam as capas da revista, sdmmeipo de referéncia as
mulheres. Alias, a unica figura feminina presemtelzstatua da Liberdade, aparece
raivosa com o0s dolares na méo, e é sintomaticoequeim momento de cris¥gja
tenha escolhido uma figura feminina para represargeEstados Unidos ao invés de,
por exemplo, o Tio Sam.

As capas que causam algum tipo de incobmodo pathan 840 exatamente as
que menos dizem sobre o leitor da revista: queXfejé esta bem empregado e ja anda
de avido sem precisar de descontos nas passageasista, dessa forma, demonstra
uma opcao pela divisdo econdmica, de separacadatmsnpregados (que devem se
mudar para lugares mais distantes do pais) e entesyéa nova classe média que
possui condigbes de comprar passagens de aviae gesccom 0s pre¢os mais baixos)
dos empresarios e pessoas financeiramente benelesidbs. Pelas capas observadas, a
Economia enVejaé (bem) conduzida pelo homem branco e rico — aratéspeculador
como Nahas é “absolvido” em uma capa que buscanacabbusando do azul e do
branco -, enquanto o restante da populacdo € espiee® de forma coletiva (mapa com
oportunidades de emprego e avides), uma massdintaisjue apenas responde as

decis@es e atitudes de uma elite privilegiada.

158



6.7. Saude

159



"ALCO )L

Brasil, campedo dT consuma d

da juventude

Como a ciéncia prolonga e melhora a vida

A GUERRA DAS - *»s

o

carboidratos

e zordura
provoca uma batalha: .
entre os médicos

CAPA 3, Ed. 1645, 19 de abril de 2000

O acontecimento

Representacdo

Pesquisa aponta que o Brasil é o paigoto com texto

gue mais consome bebida destiladg
no mundo e alta arrecadagéo de

impostos que o Estado consegue pelaom dois cubos de gelo
taxacao destas bebidas. “Mas é cerfo

também que se cria uma forma de

dependéncia a partir do momento emAmarelo, preto, vermelho g

gue a abstinéncia nacional possa

representar um problema econémicp

para o Estado. Para um viajante de
outro planeta, a constatagdo € uma
o Estado vive do vicio” (p.19)

Um liquido amarelado é
derramado em um copo

Cores
branco

Chamada
sAL.COOLISMO
Brasil, campeéo do
consumo de bebida
destilada

Novas descobertas da ciéncia
produzem drogas e tratamentos pai
prevenir o envelhecimento.

“Biologicamente, ndo ha nenhum
motivo para que as pessoas ndo

cheguem tranquilamente aos 115 ot Cores

120 anos. Acontece, porém, que po
uma série de fatores, entre os quaig
estéo doengas evitaveis — ou que
brevemente o seréo -, vida sedenta
maus habitos & mesa, o homem
comeca a envelhecer aos 40 anos (
idade” (p.56).

Desenho
aUma ampulheta que tem seu
canal fechado por um n6 de
uma corda.

r Vermelho, preto, azul,
amarelo e branco

ihamada

Em busca da juventude
eComo a ciéncia prolonga e
melhora a vida

Polémica entre dois médicos
americanos, Atkins e Ornish, sobre
qual tipo de dieta é mais eficaz para
emagrecimento. “O doutor Atkins
esta conquistando milhdes de
seguidores fervorosos nos Estados
Unidos (e ao mesmo tempo
colecionando inimigos poderosos n
comunidade cientifica) advogando
uma dieta com alta dose de comida
antes proibidas” (p. 114).

Foto com texto

Prato com fita métrica
e@nrolada em um garfo e
coberta com molho de
tomate

Cores

a Vermelho, amarelo, preto,
alaranjado e branco

5

Chamada

A GUERRA DAS DIETAS
O regime que proibe
carboidratos e libera o
consumo de gordura
provoca uma batalha entre
os médicos
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CARTILHA DO
CORACAO

encao contra
rdiovasculares
r aos 20 anos

1da sauddvul

du infartos e dc.rram-.q
4 Os niveis de colesterol

devem ser ainda mais
baixos do que se pensava

pirina combate
os males cardiacos

A divulgacgéo pela Associacao

Americana do Coragéo de uma
cartilha com as ultimas diretrizes pa
prevencdo de doencas cardiacas e
derrames. “A cartilha traz uma série
de novidades em relagdo as

recomendac@es anteriores, publicagdaSores

em 1997. A principal delas: a énfas
na necessidade urgente de as pess
adotarem um estilo de vida saudave
(p. 79).

Desenho

Um bloco de notas com o
ralesenho do contorno de ur

coragao e sobre ele um

estetoscopio

2 Amarelo, azul, vermelho e
pasanco

”

Chamada

A NOVA CARTILHA DO
CORACAO

A prevencdo contra as
doencas cardiovasculares
deve comecar aos 20 anos
Um estilo de vida saudavel
reduz em até 80% o risco d
infartos e derrames

=)

A morte por anorexia da modelo An
Carolina Reston Macan, aos 21 ang
“Quando foi internada, Carol estaval
sem comer havia dois dias. Pesava
quilos e vestia calgca nimero 34(...)
Morreu depois de ficar 21 dias na
UTI, vitima de insuficiéncia de
multiplos 6rgdos, septicemia e
infecc&o urinaria” (p. 80).

6

aFoto tratada graficamente

sO corpo magro de uma
mulher é sobreposto por

40ma foto em pose de Ana
Carolina Reston, encarand
o leitor

Cores
Marrom, branco, amarelo,
preto

Chamada

A MAGREZA QUE
MATA

A morte de uma modelo pd
anorexia faz soar o alarme
sobre as causas dessa
doenca misteriosa

=

nova medicina psicossomatica
trata ansiedade, asma, gastrite,
fibromialgia, alergias, iiceras @
pirtras doencas do corpo e da alma

CAPA 6, Ed. 2037, 05 de dezembro de 20(

O crescimento e popularizacéo da
medicina psicossomatica. “A
medicina psicossomatica deixou de
ser um ramo de segunda classe. A
influéncia dos sentimentos sobre a
saude fisica nunca foi tdo pesquisag
e o controle das perturbacdes
psiquicas entrou para os receituarig
clinicos” (p. 161).

Foto com texto

Metade do rosto em close
de uma mulher com um
lagrima escorrendo de seu
olho. Embaixo, uma linha
Jascilando como um gréfico

sCores
Branco, amarelo, cinza e
azul

Chamada
EMOCOES E SAUDE
Como a nova medicina
psicossomatica trata
ansiedade, asma, gastrite,
fibromialgia, alergias,
Ulceras e outras doengas d
corpo e da alma

o
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Durante o ver&o brasileiro, a revista Desenho

aproveita para publicar as recentes| Envelope de remédio
descobertas de que a luz do sol é | cortado e de onde sai o sol
benéfica a salde. “Os conhecimentps

sobre a radiacdo ultravioleta e o Cores

aperfeicoamento tecnolégico dos | Alaranjado, azul, amarelo,
filtros possibilitaram que os banhos| vermelho, branco

de sol se tornassem um grande aliado

da saude e da estética” (p. 72). Chamada

SOL MODO DE USAR

A medicina conclui que a
exposicao a luz solar faz
mais bem do que mal

A dosagem ideal para
produzir vitamina D

A verdade sobre os filtros
solares e o cancer de pele

AV

CAPA , Ed. 2043, 16 de janeiro de 2008

Das sete capas déeja sobre Saude, seis dao destaque para imagem eaima d
destaque para o texto. Cinco capas fazem uso deshipanimados em fotomontagem,
enguanto as outras duas capas destacam imageomdads (mulheres) em fotografias
modificadas graficamente.

Quatro capas fazem o uso, em maior ou menor geauprdfundo preto. O preto
esta simbolicamente associado ao negativo, ligadeesias primordiais. E o estado de
morte concluida e invariante, a cor do luto seneespa (ao contrario do luto branco —
o luto dos reis — que significa a auséncia destirsager completa, falta provisoria). Em
resumo, o preto € a cor da morte e do mal.

A existéncia do preto nestas imagens de capa janta oposicao inicial de
conceitos: morte se opde a vida. Neste caso, um com bebida, uma ampulheta, um
prato de comida e uma mulher estdo relacionadosl&d mas em equilibrio com a
morte. Estas imagens fazem uso de representac®essali para construir seu
significado: o copo representa o alcool, a ampallzepassagem do tempo. O prato
representa comida, mas a fita métrica em seu antl#va a uma representacao para
além do simples significante, mas formada na rela&gére os dois. Diz do excesso de
comida e sua relacdo com o tamanho do corpo: dietanesma forma, a capa com a
mulher possui, integrado ao preto, uma fotogradiauch corpo feminino muito magro,
com 0S 0SS0s aparentes. Aqui, morte e magreza &staoiadas, em oposi¢ao ao corpo
saudavel da mulher em primeiro plano.

O simbolismo do copo estd associado ao liquidoej@econtém: a coloragéo
amarelada da bebida é claramente a representac@ionaesubstancia alcodlica. O
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alcool, por sua vez, possui um significado ambiMalepor um lado, é a forca criadora
dos poetas, fogo da vida que excita as possibéd&ldd espirito. Por outro, é aquilo que
submerge e da origem ao esquecimento e a morten Assno o alcool, a ampulheta

possui um duplo significado, ao mesmo tempo é passalo tempo em direcao ao fim

(a morte), mas também a possibilidade de inversderdpo e retorno as origens.

A oposicdo morte x vida neste caso ndo € tdo clam® vez que 0s objetos
representados tém seu sentido a partir de umaodi@tde significados. Vida nao
possui entdo o sentido de “ndo-morte”, mas simnderte-possivel”. A faixa azul na
parte inferior da ampulheta d4 um sentido de carigorte, assim como a corda que
impede a areia de cair. Nao por acaso, 0 azul @& auwe simboliza o infinito: é o
sentido dado pela capa da possibilidade de pat@mpo e assim, prolongar a vida. A
oposicao estabelecida na capa da ampulheta constr@entido da morte como algo
possivel de se enganar, o que fica claro no tekto busca/da juventude”. Mas se
pensaramos na capa como uma referéncia a grantleg@vala ciéncia nos ultimos
anos (evolucéo capaz de frear a velhice), a lut gamha uma referéncia a um raio
laser, a tecnologia em oposicdo a velha ampulfeima-se uma oposicdo ndo da
juventude contra o velho, mas do novo contra oganths novas tecnicas cientificas
avancando rapidamente.

E diferente da capa com o copo com alcool. O pratwé cortado por nada, a
nao ser pelo vermelho da faixa do canto esquergerisu. Diferente do azul, o
vermelho possui uma ambivaléncia de variados setlissociado a arma colocada ao
seu lado, a cor possui o0 sentido de violéncia,rgueinferno. O vermelho e a arma em
conjunto criam, junto com o fundo preto, o sigrafio da morte sem escapatoria, o fim
absoluto. O sentido que se da € do alcool ndo doma criadora, mas como fonte de
destruicdo. O texto “ALCOOLISMO” fecha o sentidoandlo ao vicio ao alcool a
representacéo de uma doenca fatal. E preciso lengmam, que o alcoolismo nio é
entendido pela revista apenas como doenca, magmarimo problema econdmico (as
taxacOes sobre a bebida no pais). Esta contexdgatzé um bom exemplo de como a
significacdo € flutuante: o amarelo da bebida, em eontexto econdémico, néo
simboliza equilibrio, mas ouro. E a riqueza queradea do “v” do titulo VEJA em
direcéo ao copo. O fim que representa o preto iggafisa necessariamente morte: em
oposicao a riqueza do amarelo, o preto € a auséeaiinheiro. A oposi¢ao riqueza x
pobreza constroi um sentido diferente, do equdibgcessario para ndo se ter uma crise

econdmica.
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E uma representacéo préxima daquela da capa camd foreto e o corpo
magro em contraposicdo a beleza da mulher em pdnpéano. A oposicéo vida e
morte, soma-se também a relacdo belo e feio. Aenmg®trelaciona ao corpo magro,
esquelético, sem beleza. E a vida esta associaeleza da mulher que olha para frente,
encarando o leitor. Dessa relacao entre sentidost@ag ha um conceito que se forma a
partir da busca pelo belo resultando na morte. x@ t&A MAGREZA/QUE MATA”
auxilia no sentido pretendido pela revista, represelo a anorexia como doenga que
destroi o corpo e pode ser fatal. O olhar é pamistério da doenca, e a busca da
medicina em encontrar explicacdes mais consist@ai@spreveni-la. Ha destaque para
0 corpo esquelético, quase como um objeto de esfiedtifico. Um corpo desprovido
de sensualidade e que serve apenas como exempk djdatico de ndo-modelo. Mas o
corpo pré-decomposto e imagem final da modeloghfela morreu assim), ndo aparece
em primeiro plano, mas ao fundo. Em uma relacaceguelve uma volta no tempo, da-
se uma inversao de passado e presente: 0 maigeemencontra mais longe. Dessa
oposicéo, a medicina (ou a ciéncia) aparece cosawgdo capaz de transformar em
carne o esqueleto, voltar o corpo ao que ele des.an

O preto possui um destaque muito menor na cap#aitizs pelo prato com
molho vermelho e fita métrica embolada (a fita espntando o0s antigos regimes,
preocupados com comidas que podem levar ao exdespeso. O molho, as novas
perspectivas que libera o consumo de gordura). &pe@cupando a parte transversal
esquerda superior, a cor divide metade do espacapdacom o alaranjado.

Situado entre o amarelo e o vermelho, o alaranfada@or do equilibrio entre o
espirito e a libido. A cor, localizada entre o prato preto do alto da capa, traz também
o equilibrio entre comer e morrer. A libido fazexncia aos desejos carnais, irracionais
do ser humano. Associado ao prato, o alaranjadic@&a equilibrio da comida entre a
gula (mal) e a moderacédo. A capa representa, em&quilibrio necessario no momento
da alimentacéo. Isso fica mais claro na relacaosquestabelece entre o molho e a fita
métrica. O texto explica como se pode alcancar espeilibrio. A GUERRA
DAS/DIETAS. A palavra “dieta” em amarelo desequdilo sentido, apontando o lado
“espiritual”, ou seja, do nao-carnal como solucamm “ndo-morte”. Dieta esta ligada a
vida, associada ao saudavel que deixa a sombeadaehorte 0 mais distante possivel.

Das trés capas restantes que nao fazem usotdaapréundo, duas sado desenhos
e uma possui destaque para fotografia. As duasdesenhos utilizam cores e simbolos

diferentes. Uma possui o fundo azul, com um coraiggenhado em vermelho sobre
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um bloco de anotacdo. Cortando o titulo VEJA e tpwo como uma seta para o
centro do coragdo estd um estetoscopio.

O coracéo simboliza o centro vital do ser humareogcer vermelha associada ao
desenho, pode tanto representar o sangue, comernamiiogo que da vida ao homem.
Associado ao significado do azul ligado ao infinequi ndo ha uma oposi¢cdo morte x
vida, mas vida x infinito, ou melhor, mortal x in@c Mas como o coragéo, ou o fogo
da vida, pode permanecer para além da propria vk ao infinito? A resposta &
dada pelo estetoscopio e 0 bloco de anotacbescar@xtados ao corpo humano ou a
transcendéncia, os dois objetos sdo producdes oherhp criacdo do conhecimento
humano. E a ciéncia que surge como possivel solpeé@ a manutencdo da vida
humana. O coracgdo ilustrado em um comum bloco dasnee opde ao novo (até
brilhante) estetoscopio. S&o as antigas nocOesaacky problemas cardiacos sendo
superadas (sobrepostas) pela nova tecnologia. @laida ponta do estetoscopio
localizado bem ao lado esquerdo de dentro do desemboracédo (da mesma forma que
0 coracao se localiza no lado esquerdo do corpoahamsimboliza a perfeicdo: o
coracdo perfeito que se alcanca gracas a ciéncieexto “A NOVA/CARTILHA
DO/CORACAOQ” fecha o sentido, deixando claro quérata de descobertas cientificas
para prolongar a vida humana.

A ideia de “cartilha” também esta presente na otdza ilustrada por desenho.
Com um fundo alaranjado, é mais uma representagd@ppde o equilibrio. A capa
apresenta um envelope de remédio com a ponta eas@das ao inves de um
comprimido, o que sai de |4 € o sol. O sol apacecgo substituto ao remédio, vitamina
natural que faz bem a saude. O envelope parece,smatijo, ultrapassado. A oposi¢do
novo x antigo € claramente dada pela relacdo d@reaohscimento) com a embalagem
que o continha.

O sol é simbolo de divindade, fonte da luz, dorcalda vida. Sua associa¢do ao
remédio reforca esse carater de provedor da vidzalévra “sol” escrita em vermelho
sobre o dourado transforma um pouco o sentidoendz com o vermelho do fogo a
sensacao de perigo, sobre a pureza do amarelol@gqumesmo equilibrio do laranja,
que é a mistura do vermelho com amarelo). O sa paxato ser bom quanto ruim.

Logo abaixo, em branco, a frase “MODO DE USAR” sobma faixa azul. O
branco é auséncia, o luto bom, o equilibrio entdtace a noite: “O branco ndo é uma
cor solar. Também néo € a cor da aurora, mas slmrmaadrugada, esse momento de

vazio total, entre a noite e o dia...” (Chevali€@leeerbrant, 1982, p. 129).
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Associado ao azul do infinito, o “modo de usar” diz equilibrio necessario
para lidar com o “fogo” do sol e aumentar a exgecale vida (a idéia de imortalidade
novamente). Mais uma vez, uma oposic¢ao vida xitofimortal x imortal. O sentido se
estabelece pelo equilibrio: a capa propde cautel@ar com o sol.

A capa que possui o0 rosto de uma mulher dominamdio ® quadro faz uso de
cores frias: azul no titulo VEJA e cinza ao fun@mza significa residuo, € o que sobra.
E uma cor ligada a ressurreicdo dos mortos e quelalifragilidade da vida (“ao po
retornaras”). Ao mesmo tempo, da a impressao deeza e melancolia. Localizada
acima do cinza e atras do azul, esta metade dw desta mulher, e de seu olho escorre
uma lagrima. Entre o fim e o infinito, uma mulhlpta.

A face é a representagdo do ser como um todo. O desuma mulher, aqui,
significa toda humanidade. Mas este rosto é divididta € apenas uma face do todo. A
lagrima é simbolo da dor: o rosto da mulher remtaséristeza, mas em sua parte
inferior é cortado por uma linha que representdlaggies de um grafico. Em amarelo, a
linha significa a paz espiritual, que traz um pod&“calor” aconchegante ao frio da
pagina. O sobe e desce das oscilagbes diz dad&akguilibrio espiritual. Assim, como
o titulo VEJA em azul, a linha amarela se encostiare o rosto. O azul e o amarelo
juntos simbolizam o equilibrio para o infinito, madrtalidade, o nirvana. A lagrima
associada ao cinza € a tristeza, a dor.

A oposicdo é tristeza x equilibrio, ou emocao xacazAfinal, o equilibrio é
representado por um gréafico, um produto cientifragjonal. O sentido dado € claro: é
preciso saber equilibrar as emocdes e ser racqaral viver mais. Mais uma vez, a
ideia de viver além (ou de imortalidade) é asseciadsaide. O texto EMOCOES/E
SAUDE completa a significacdo. O rosto da mulhgreéeito, sem falhas. Bonito e
saudavel. E jovem e o Gnico “problema” é a lagropa escorre. E a nova mulher, o
novo homem que adquiriu habitos saudaveis e sérgafdoencas emocionais. Mas até
para estas doencas h& solucdo, representada aaalimrela que mostra o avango da
medicina, rumando em picos “positivos” em contrégiis ao pico “negativo” que
acompanha a trajetoria da lagrima.

Nas capas de Saude ¥eja ha uma dicotomia entre vida e morte sempre
presente, em maior ou menor grau. A Salude estarsemspociada a vida, ou mais
especificamente, ao prolongamento da vida. O discda revista vai ao sentido de
valorizar a razdo, em oposicdo a entrega das vestiahcionais do ser humano que

levariam ao excesso (seja de bebida, comida, d@taomida, sol, emocédo), sempre
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mostrado de forma negativa. A razdo quer sejaipétecto pessoal de cada um, quer
seja pela ciéncia, é entdo associada a vida euaovez, a saude. Todas as capas dos
anos 2000 tratam de descobertas da medicina: baoeslcientificos, quase técnicos,
para a questdo da saude. A revista parte sempigoickn de vista dos médicos e
cientistas e valoriza 0 novo, a descoberta. Eml,geiauma relacdo entre o antigo e a
novidade, uma espécie de celebracdo da ciéncia.

E a valorizagdo do novo, e a ciéncia aparece catuga dos problemas, mas
em uma forma mais objetiva. A ciéncia esta ligadaesaquisa e ha um forte olhar
econdmico para esta evolucdo, assim como para sogestos relacionados a cada
doenca. Este olhar institucional é para uma saigdeld ao econémico e ao social: a
saude ndo como o natural, mas o fabricado e pdoniila técnica. A valorizagdo do
racional vai além de uma razdo abstrata, mas efft&da para uma questao pratica, um
saber-fazer que permite a criacdo de algo novo.r&z@o técnica (e que envolve a
descoberta, mas também a situacdo socio-econbupea)omina as representacdes
destas capas analisadas. E se a razdo esté ligadd& a técnica surge como solugéo a
morte, ou melhor, como responsavel pelo prolongéonda vida.

E importante apontar que no recorte aqui apresentadsatde praticamente
domina as capas mais recentes, a partir do ano. 2889 reflete uma preocupacao
recente da sociedade com formas mais saudaveis dees, e do prolongamento da
expectativa de vida. Outra questdo que chama &dmed a presenca de mulheres
jovens (e nenhum homem) para representar doebcas6] nas capas. O destaque
coloca as mulheres como seres mais frageis, magepcas aos males e por isso as
principais beneficarias pelos avancos da medicina.

Podemos concluir que o tema Saude € muito maisldoea feminino, e possui
um sentido de apresentar solucdes praticas pagaibbeio entre a vida e a morte. A
revista se coloca como dona de um saber espedifiegermitira o prolongamento da
vida, em um discurso que valoriza sempre a novidéskcartando o antigo. Saude, para
Veja esta ligada a ciéncia e a novidade. Ha ai unestdbgue diz respeito a questao
econdmica e ao acesso: somente quem possui acésspogia € saudavel e pode
viver mais. O alto custo do conhecimento faria @ntdna espécie de selecao natural

econdmica: as classes mais ricas sobreviverao.
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O acontecimento

Representacao gra
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D GRANDE DUELO
NO
MUNDO COMUNISTA

veja
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i s‘“-ﬁ: M I g ¥/ \
CAPA 3, Ed. 343, 02 de abril de 1975

Heoan

bro de 1968

A invasao da Russia &
Tchecoslovaquia, que apresentava
época uma rebelido contra o regime
soviético, € o gancho para a revista
relembrar outras rebelides no bloco
comunista e discutir o poder de
Moscou: “Nem tudo tem corrido de
acordo com os planos do Kremlin: g
satélites, ora um, ora outro, ensaiar
ha tempos sua rebelido. E o sol, a
cada vez, fica menos luminoso” (p.
78).

Foto tratada graficamente
n&ilhueta de uma foice e um
martelo seguras pelas méo
de duas pessoas em
referéncia a bandeira da
Unido Soviética.

sCores
n Vermelho, preto e branco

Chamada
O GRANDE DUELO NO
MUNDO COMUNISTA

ica
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A chegada dos astronautas
Armstrong, Aldrin e Collins a lua em
20 de julho de 1969. “O grande e
grotesco vulto branco, que horas
antes decidiu antecipar o primeiro
passeio de um homem na Lua —
deveria ser as 3h16 da manhé de 2
de julho - , emocionou-se: 0
astronauta Armstrong era, a partir
daquele instante, Neil Armstrong, o
primeiro homem a pisar na Lua” (p.

Foto com texto

Imagem do frame de um
video em ma resolucgéo (e
levemente distorcida) de
dois astronautas em pé e d
costas.

Cores
Branco, azul escuro,
amarelo e vermelho

D

08). Chamada
CHEGARAM
O assassinato de Faical Ibn Abdul | Foto Unica

Aziz al Saud, rei da Arabia Saudita.
“Um sobrinho aproximou-se
quietamente dele, tirou um revélver
das mangas de seu manto e, ainda
cerimoniosamente curvado, disparo
cinco tiros a queima roupa — e, sob
olhos aterrorizados dos presentes,
Faigal, rei da Arabia Saudita,
desabava ao solo mortalmente ferid

(p- 18).

Imagem do rosto do rei
Faical Saud, com um olhar
vazio e cansado, portando
vestimenta tipica arabe.

u

ofSores

Branco, preto, amarelo e

vermelho

o
Chamada
Texto apenas no slash na
parte superior esquerda: O
ARABES DEPOIS DE
FAICAL

[

(2]
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0s americanos
prometem acabar
©omm 0s paises que
abrigam terroristas

A pericia dos
pilotos suicidas

Ocidente x Oriente:
o choque
de civilizagdes

A cultura

do apocalipse
entre os
americanos

As raizes
do terrorismo
istamico

0 medo da
recessao mundial

Manifestagbes em Washington contrdDesenho

os Estados Unidos e a globalizacéo
servem de partida para a revista
discutir o momento de prosperidadg

econdmica e cultural que o pais viviaplaneta Terra com suas

“O pais mais rico do mundo, que
domina os sonhos de consumo e di
o estilo de vida do planeta, enfrenta

rebeldes das ONGs e a exuberancia branco, verde e amarelo.

irracional das bolsas de valores” (p.
44).

Aguia com as cores e
desenhos da bandeira dos
Estados Unidos carrega o

garras
aCores
Azul, preto, vermelho,

Chamada

SOB AS ASAS DO
IMPERIO

A explosiva prosperidade
americana fascina e
preocupa o mundo

Os atentados terroristas de 11 de
setembro de 2001 nos Estados
Unidos. “O verdadeiro alvo visado

pelos terroristas que atacaram Nova de sua exploséo, espalhan

York e Washington na semana
passada ndo foram as torres gémeg
do sul de Manhattan nem o edificio
do Pentagono. O atentado foi
cometido contra um sistema social
econdmico que, mesmo longe da
perfeicdo, é o mais justo e livre que
humanidade conseguiu fazer
funcionar ininterruptamente até hoje

(p. 09).

Foto com texto
Uma das torres do World
Trade Center no momento

fogo e destrogos

1S

Cores

Preto, vermelho, cinza,
2 amarelo, azul e branco

aChaqua
O IMPERIO
"VULNERAVEL

Os ataques dos Estados Unidos ao
Taliba no Afeganistao e os planos
para melhorar sua defesa. “A ediga

Foto tratada graficamente
Um helicéptero do exército
b do Estados Unidos voando

que chega agora as méaos dos leitolespm por-do-sol ao fundo.
gquase totalmente dedicada ao temg do

terrorismo e suas implicacdes, tem a Cores

mesma ambicdo da que a precedey: Preto, amarelo, vermelho,
ser um porto seguro de informacdes alaranjado e branco
exatas e andlises da grave situagag de

guerra em que a ousadia sem limitgsChamada

do terror colocou o planeta” (p. 31).| GUERRA AO TERROR

George W. Bush: |As actes de | A rede mundial | O Afeganistio, que | Os EUA
“Cada pais term | Osama bin de apolo a0 Ja derrotou ingleses | restringem
uma decisio a | Laden foram | terrorismo & russos, é um garantias
tomar, Ou esta | descritas islamico so pais amrasado, individuais e
donosso lado  |emfivros e | estende por Fora terroristas, e
ou do fado arligos. dezenas 1é ndo existem
dos terroristas™ | Mas a CIA e paises alves para destruir

| nao agiu

CAPA 6, Ed. 1719, 17 de outubro de 2001
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Apds os bombardeios no Foto com texto
Afeganistdo, Osama Bin Laden Imagem em video de
anunciou que era o inicio de uma | Osama Bin Laden
“guerra santa”. “Poucas horas depojssegurando um microfone e

wreia.com.br de cairem as primeiras bombas, no| usando um turbante e
domingo 7, Osama Bin Laden jaqueta militar.
conclamou todos 0os mugulmanos a
Jihad, uma guerra santa” (p. 49). Cores
Verde, vermelho, preto e
branco
Chamada

O PROFETA DO TERROR

Bin Laden 0 novo Mula Omar, Por que
promete novos | pavor dos 0 lider supremo | os paises
ataques aos americanos: do Taliba, islamicos nao
EUA. Eganha | atentados” | € louco varride, | conseguem
status de herdi | com armas | segundo seu escapar
entre os biolégicas ex- medlcn da pobreza
mugulmanos !

CAPA 7, Ed. 1722, 17 de outubro de 2001

A virada do ano 2001 para 2002 leviaDesenho e fotografia
a uma reflexdo sobre as O planeta Terra
consequéncias a longo prazo de “envelhecido” rachado
acontecimentos do ano. “A edi¢cdo decomo casca de ovo, de ong
VEJA que chega as maos dos leitoresurge um outro planeta
nesta semana pretende mostrar o | Terra. Abaixo, a fotografia
significado mais transcendente dos| do presidente da Argentinal
movimentos bruscos que sacudiran) @om a mao espalmada
mundo em 2001. Muitos de seus

A RE'NVENG Ao Do efeitos seréo sentidos pelas proximagores

décadas” (p. 11). H& também a Amarelo, azul, preto, verde

rendncia do presidente da Argentina,e vermelho
De la Rua.

Chamada
uCcrmn a guerra a0 lerror ~ & -
muda 05 anes gue vém por af A REIVENCAO DO
-c.u dores de vito patses - MUNDO e O CAOS NA
e amntec;menm 3
ARGENTINA
0 CAOS NA ARG ENTINA
# A historia do fracasse de Cavallo e a renincia de De la Ria
# 0 risco de contigio no Brasil
# Por que os paises desmoronam e como eles renascem
1
Terroristas invadiram escola na Foto com texto
Russia, fazendo reféns pais, Uma mulher com expressap

professores e alunos por trés dias ¢ de dor e com uma das mad
matando cerca de 200 criancas. “Né&asobre a cabeca de uma
existe fé ou causa, por mais justa, querianca com o rosto ferido.
justifique o assassinio indiscriminado
de quase 200 criangas como o Cores

perpetrado por terroristas islamicos| Preto, cinza, branco, verde
chechenos e arabes na semana vermelho

passada em Beslan, na Russia. A
ousadia crescente e a crueldade semChamada

limites do terror sdo o maior desafig BESLAN, RUSSIA
enfrentado pelos mundo civilizado” | 3 DE SETEMBRO DE
(p. 107). 2004

CPA 9, Ed. 1870, 8 de setembro'e 2004

171

(7]



Duas capas Internacional ¥eja dao destaque a desenhos, enquanto as outras
sete trazem fotografias. Destas fotografias, umeald posada em estudio (capa 1), e
apenas duas trazem uma personalidade como desthsi¢dtomens que aparecem nas
capas 3 e 7, ambos arabes. O outro que aparecapes € 0 presidente da Argentina
(na capa 8), mas nao recebe o0 mesmo destaquegde &din Laden. O restante das
capas com fotografias sdo imagens de acontecimantasomento em que ocorreram.
Duas capas possuem a imagem retirada de uma teildettételeviséo (as capas 2 e 7).

Os dois desenhos trazem o planeta Terra, e enquardapa 8 traz uma
representacdo geral do mundo, as capas 1 e 4 faeferdncia direta a dois paises:
Unido Soviética e Estados Unidos, respectivamesiteambito internacional ha um
dominio dos Estados Unidos (quatro capas), sequéti Russia (duas capas), paises
arabes (duas capas) e Argentina (uma capa).

As cores que mais se repetem sao vermelho, prait, lrkanco e amarelo, ja
indicando, apenas pelo seu simbolismo, que as cppadem entre a violéncia
(vermelho e preto) e a celebracdo e a esperanghganarelo). O vermelho aparece
em todas as capas. Na primeira capa, a cor faZnefa ao comunismo e a bandeira da
Unido Soviética. Pelo tom de conflito (o uso daapad “duelo” e as maos que carregam
a foice o martelo), o vermelho também pode sercédo a violéncia. A cor possui a
mesma fungao nas capas 3, 5, 6, 7 e 9. Sobre @ sestno de Faical, as letras em
vermelho aparecem quase como uma mancha de sapgue & imagem do rei
assassinado. Nas capas relativas ao atentadoderrde 11 de setembro, o vermelho
estd no titulo VEJA e em locais estratégicos peaasmitir violéncia (seja pelo
vermelho do fogo ou do sangue).

A edicdo “O Império Vulneravel” (capa 5) é a maendida da historia da
revista: 400 mil exemplares em banca. A chocanég@m do prédio em chamas ganha
ainda maior dramaticidade pela escolha da reviateeeortar a fotografia de modo que
a fumaca escura que sai do prédio contamine mtesia capa, dominando toda a parte
esquerda e superior (chegando a “manchar” o tMHAA). Ao lado do titulo, uma
estrela como a frase EDICAO/ESPECIAL em destacadarelo traz a urgéncia do
acontecimento e logo abaixo uma coluna faz a charparh as tentativas da revista de
explica-lo. As pequenas frases em cinza sdo segmpa curtos tracos vermelhos que
chamam a atencdo para a violéncia do acontecimenfancionam como setas
indicativas para o olhar na fotografia que compketeapa. GUERRA/ AO TERROR

(capa 6) apresenta uma imagem glamourizada do ipda&lico dos Estados Unidos,
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com a fotografia de um helicoptero voando ao porsdip com as miras das armas
apontadas para o leitor e as hélices tampandseadmnome da revista. O helicoptero
com suas hélices sobre o titulo reforca que a guwemevitavel e importante, maior do
que a propria revista. O vermelho é também usadgentdo de violéncia, mas recebe
uma gradacéao para o laranja em direcdo ao amamladgndo o pbr-do-sol ao fundo da
imagem), talvez apontado a guerra como a alteangtéra acabar com a violéncia (o
gue por si s6 é um contra senso), ja que o verntkehdoléncia vai para o equilibrio do
alaranjado em direcéo a iluminacao do amarelo.

O vermelho na capa 7 agrega valor a imagem de OBamiaaden, colocando
aquele homem como alguém violento gracas a aséocidg palavra “terror” com o
vermelho. Em todas estas capas h4 uma oposic@neialx paz, dada pela relagdo do
branco com as outras cores. Seja has chamadaspks £ e 5, nas vestimentas dos
homens nas capas 3 e 7, ou no centro do pér-didaschpa 6, o livido do branco traz
uma referéncia ao bom e a paz.

De forma sutil, a chamada em branco da capa 9 Baapsublinhada pelo
vermelho, colocando a violéncia como apenas umlideta preto e o0 cinza que
dominam a capa dizem mais da tristeza e dor dalgu@oléncia do atentado em si. A
oposicao branco e preto marca ndo apenas o fundelagéo a chamada que indica
apenas o local (Beslan, Russia), como também ardapnulher em relacdo a manta
branca que cobre a crianca (e reforca o caratpukza dos inocentes mortos). Branco
e preto &€ compreendido entdo, no nivel do contetids uma vez como vida x morte,
ou inocéncia x luto.

Desta forma, podemos concluir que as capas anasiseoim fotografias séo
quase todas mais tristes e pessimistas. A excegaaga 2, sobre a chegada do homem
a lua. O branco aqui ndo significa paz, sendo apaneeferéncia direta a roupa dos
astronautas. O azul escuro é resultado da trar@mistevisiva das cadmeras noturnas
acopladas ao médulo lunar. Mas o amarelo e o vaorso escolhas da revista para
incrementar uma imagem de um acontecimento instaataente reconhecido. O
vermelho aqui significa ateng&o, no slash EDICAGHDRICA. E o amarelo claro no
titulo VEJA é a cor da eternidade, da acdo humangirdo o divino, o extraordinario.

O amarelo ganha destaque na chamada da capa de@hdecoloca o fundo azul
em oposi¢cao ao amarelo, dando uma dimensao deénseggo infinito para o “império”
dos Estados Unidos. A aguia € o animal que repi@serpais, e simbolicamente é

considerada a rainha das aves, a Unica capaz decafco sol (o amarelo divino).
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Pintada com as cores da bandeira dos Estados Ufadoscom estrelas na cabeca e
listas vermelhas no corpo e asas), ela possui ar parte do corpo preto. A mistura de
cores coloca os Estados Unidos como algo negatik@z até mortifero. A forma como
a aguia agarra o planeta Terra ajuda a fazer camaqrapa signifique algo ruim. Ha
uma ambivaléncia de sentidos, em que 0 aspect@n@slco” da aguia é apaziguado pelo
azul e amarelo na capa. A oposicdo EUA x Terraesgmta uma O0poOSicao
desenvolvimento x subdesenvolvimento e forte xdfigquee a capa da revista ndo parece
se decidir sobre qual o polo simbolicamente maidepmso. O poder dos Estados
Unidos é visto com temor, mas também como admiragino se fosse algo merecido.

O planeta Terra subjugado na capa 4 ganha destbgokito na capa 8. ApOs 0s
atentados de 11 de setembro, o “império” perdegafre isso parece provocar uma
remodelacdo do mundo, segundo Veja. Uma Terra oes qastéis estd quebrada ao
meio, e de dentro surge (nasce) um novo planetdundo amarelo significa as
possibilidades infinitas, mas também faz referéaciaitero materno, que da luz a uma
nova realidade. Velho x novo se opéem com clardilpg&io pelo novo, e o azul (o
infinito) reforca este simbolismo, seja no globwestre, no titulo VEJA ou nha chamada
sobre a Argentina (aqui a cor parece ser usada cef@Encia a cor da bandeira deste
pais, mas visto dentro do quadro como um todo, éenyna relagédo positiva com as
outras cores). A foto do presidente renunciado &lia auxilia a significacdo do
antigo sendo suplantado pelo novo que, com o usodainte do azul e do amarelo, traz
o sentido de uma revolugcédo, uma reviravolta emtalgede possibilidades infinitas.

As capas de Internacional déeja possuem um Vviés negativo, normalmente
tratando de grandes acontecimentos violentos. Cdmpara a revista parece ser um
lugar do surpreendente (seja a chegada do homem @ulum atentado terrorista), do
misterioso e do perigoso. E um lugar de disp@ssassinatos, guerras. Nestes Ultimos
40 anos, os Estados Unidos aparecem como a mdénqge, vistos com imponéncia e
respeito. O restante do mundo é perigoso e atra$ackl de guerras, assassinatos e
terrorismo). Apesar de acontecimentos fantasticosnundo deVeja é um lugar

assustador.
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6.9. Sociedade/Comportamento
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600 mil brasileiros™ 7
que partiram para o
Primeiro Mundo

CAPA 3, Ed. 1194, 07 de a

O acontecimento

Representacado gra

Sal&do do Automovel de S&o Paulo €
os esforcos das cidades para
acomodar a quantidade de carros.
“Neste ritmo de explosédo
automografica, no sempre esperadd
talvez um pouco temido ano 2000, 4
frota mundial de carros particulares
estara por volta de 850 milhdes de
unidades. De muitos pontos de vist3
as maquinas maravilhosas feitas pal
libertar o homem de roteiros fixos e
horarios, parecem hoje viver em
guerra contra as cidades” (p. 19).

D

Desenho

Um carro-monstro atacand
0s prédios, mordendo um
deles

e

Cores

Rosa, azul, branco e
vermelho.

[®)

a&LChamada
CARRO X CIDADE

A comemoracao dos 100 anos de

promulgacéo da lei aurea e a abolig
da escravidao A revista montou um
perfil da populacdo negra brasileira
partir de um ensaio fotografico: “Ao
fim, havia percorrido seis Estados —
Rio de Janeiro, S&o Paulo, Minas
Gerais, Bahia, Maranhao e Alagoas
retratando homens, mulheres e

Foto com texto e patchwor
Adviosaico formado por varia:
fotografias no formato 3x4
ado rosto de pessoas negra:

Cores
Vermelho, amarelo, brancd
-£ preto.

gosto de 1991

“E 0 caso da reportagem de capa
desta semana, que mostra por que
tantos brasileiros estdo saindo do p
para morar no Primeiro Mundo e qu
tipo de vida levam no exterior” (p.
19).

criangas nas mais diversas situacdes'Chamada
(p. 17). NEGROS
Os 600 mil brasileiros morando em | Desenho

paises do chamado Primeiro Mundg

. Bandeira do Brasil formadg
por varias “pessoas”

Ai€ores
alVerde, amarelo, azul,
branco e vermelho.

Chamada

O GRANDE EXODO
Como é a vida dos 600 mil
brasileiros que partiram
para o Primeiro Mundo
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por conta propria

i As receitas
de quem acertou
e os alertas
de quem fracassou

= Teste: vocé se daria b
bem sem patrdo?

e junho de 2001

3

CAPA 4, Ed. 1705, 20 d

Uma pesquisa aponta o brasileiro
€como o0 povo mais empreendedor d
mundo: “Nos ultimos anos foi se
formando uma nova classe de pess
que, demitidas ou voluntariamente
desempregadas, decidiram montar
negacio proprio” (p. 16).

Foto modificada

b graficamentéMontagem de
um homem vestido de
bammisa social e gravata —
com o paleté na méo -
montado em uma carteira
com duas notas de 50 reai
a mostra

Cores

Azul, branco, amarelo e
marrom.

Chamada

A VIDA SEM PATRAO

O Brasil tem mais gente
trabalhando sem carteira d
que empregada

A crescente participagdo da mulher
mercado de trabalho brasileiro. A
revista traca um perfil da mulher
brasileira, buscando comparar a
mulher dos anos 60 com a dos anos
90, e assim perceber as
transformacg®es ocorridas
principalmente a partir do ingresso 1
mercado de trabalho. “Intercalando

n@atchwork com destaque
para o textdAs letras da
palavra “mulher” vazadas
com imagens de diferentes
mulheres

Cores
oCinza/prata e vermelho.

OHIVavHL
30 31uvd3y

COMPUTADOR

0 micro chega as casas

—

CAPA 6, Ed. 1420/A, novembro de 1995

0s seis artigos que compdem a Chamada

presente edicdo, VEJA publica oito | ESPECIAL

perfis. Eles formam uma galeria de | MULHER

rostos em sua maioria, e A GRANDE MUDANCA
deliberadamente, ndo conhecidos” (pNO BRASIL

5).

A popularizagéo e entrada do Desenho

computador na vida e cultura do

brasileiro. Na época, pouco mais de
1% da populagéo brasileira possuia
um micro em casa: “Com esta Edic3
Especial, VEJA pretende retratar os
varios aspectos desse inicio de

convivéncia do brasileiro médio conj
o computador” (p. 5).

Um ovo com a casca
marcada por linhas comun
em chips eletrénicos

o
Cores
Verde, amarelo, azul e
branco.

Chamada
COMPUTADOR
O micro chega as casas
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 EDICAO
ESPECIAL

| mais bem informada %
de todos os tempos;

| O desafio
de dizer nao

VIOLENCIA

O medo
de sair
a noite

| Simou multimidia

naiinternet

entidades gue merecem

a sua contribuicio

Como escolher

uma instituicio 0 caminho

séria para ajudar para se

As empresas que hnfh"m

investem em . YONP

agdes sociais Fique de
oiho nos.

estdo entre as 2
melhores do pais " \1 i picaretas
1 »

Perfil do jovem brasileiro tragcado pe
revista: “Os jovens de ontem se

trancavam no quarto para se isolar ealegre com a boca aberta ¢
todos. Os de hoje se trancam tambénpiercing na lingua
mas para se plugar na internet, na T\VCores

a cabo e no telefone celular. Os de
ontem faziam sexo e depois
arranjavam uma desculpa para
explicar por que haviam chegado
mais tarde da festa. Os de hoje ja
fazem sexo no quarto ao lado, sem
desculpa alguma” (p. 7).

aFoto com texto
Rosto de uma jovem mulhe

Azul, verde, rosa, amarelo,
vermelho e alaranjado.
Chamada

JOVENS

Um retrato da geracéo mai
déem informada de todos 0s
tempos

SEXO DROGAS
VIOLENCIA MESADA
CULTURA

U7

CAPA 8, Ed. 1732/A, dezembro de 2001

que ja
é Primeiro
Mundo
*

A produtividade agricola
supera a dos paises ricos

Surge a primeira geragio
de miltis brasileiras

*
A populacéio do interior
cresce mais
que a das capitais
*

250 000 jovens
estdo cursando MBA

CAPA 9, Ed. 1751/A, maio de 2002

“Brasil solidario” é o tema da edicao
especial de dezembro de 2001, més
das festas natalinas e quando se
registram os maiores atos de doaca
trabalho solidario no pais: “Esta
edicdo especial de VEJA apresenta
aos leitores um resumo ambicioso &
respeito de um assunto que merece|
prioridade no Brasil de hoje: a
filantropia” (p. 7).

Foto modificada
graficamente

Bebé nu e com asas de
0 @ostas contemplando as
nuvens do céu

Cores
Azul, branco, vermelho e
alaranjado.

Chamada

Guia para fazer o bem
Uma lista com 430
entidades que merecem a
sua contribuicdo Como
trabalham os 20 milh&es d¢
voluntarios brasileiros

O Brasil que possui muitas riquezas
convive com 23 milhdes de pessoas
na miséria. No ano de 2002 houve 3
eleicdo para presidente que viria a
eleger Lula da Silva, do PT, partido
de oposicdo ao PSDB do entéo
presidente Fernando Henrique: “E 0
gue dizer dos candidatos da oposica
que descrevem 0 pais como uma
nacéo de padréo africano? Uma
equipe de catorze jornalistas (...) foi
escalada para analisar o grau de
desenvolvimento que o Brasil
atingiu” (p. 13).

&-oto modificada com
desenho
Close na bandeira do Bras
com uma estrela em
destaque

Cores
oVerde, amarelo, azul,
branco e vermelho

Chamada

O Brasil que ja é primeiro
mundo

A produtividade agricola
supera a dos paises ricos
Surge a primeira geragéo d
multis brasileiras

2500 jovens estédo cursandp
MBA

E O QUE FALTA FAZER
COM O OUTRO BRASIL
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Das nove capas de Sociedade/Comportamento, quaooteaimentos s&o
representados por objetos inanimados (carro, bandevo e bandeira) e cinco por
pessoas (negros homens e mulheres, um homem brantieeres brancas e negras,
uma mulher branca e um bebé branco de sexo indefini

As cores gerais mais utilizadas nessas nove capagesde, amarelo, azul, branco e
vermelho. Mas lembremos que a informagé&o prodyzedlaima mesma cor pode variar
de acordo com o acontecimento ao qual ela estéiogrtda. O carro rosa que “olha” e
“morde” um dos prédios azuis se encontra em umdwadmelho (capa 1), que , neste
caso representa violéncia, caos e terror. E unidsediferente da capa Mulher (5), em
que o titulo VEJA em vermelho é associado a ferdamle e a sensualidade. E também
diferente da informagé&o transmitida por “O Bras$trito em vermelho na capa com a
bandeira fotografada (9). Neste caso, o vermelheaglo mais como uma das poucas
cores que se destacaria sobre as cores verde|@naaré e branco que dominam toda a
capa (além de ser a cor do PT, compondo sobreres do PSDB - azul e amarelo - a
referéncia aos dois principais partidos politicosBitasil). O azul é a cor de maior
destaque nesta capa, indicando para além da dmandkeira, as variadas possibilidades
de crescimento do pais.

A cor rosa do carro em contraposicdo com o azul giéslios faz com que a
oposicado carros x cidade no plano da expressaoegantonotacdo de feminino X
masculino no plano do conteudo. Afinal, rosa € aque comumente representa a
mulher, enquanto o azul é utilizado para o homdémale ser uma cor associada
também ao conservadorismo. O carro descontrolagofermas arredondadas que ataca
os prédios de formas retas (e que representam dniaomcondémico) podem ser
compreendidos como as mulheres atacando os horbevendo em consideracdo o
preconceito comum aos brasileiros de que “mulher s&be dirigir” ha um subtexto
machista presente na capa, como se um dos probleel@sexcesso de carros nas
cidades fossem as mulheres motoristas que saerasdepara invadir o mercado de
trabalho e também as ruas das grandes cidades.

E uma utilizacdo do azul diferente daquela nasasutapas, onde a cor faz uma
representacédo direta do objeto que ele represamtegaso, 0 céu e parte da bandeira do
Brasil (que simbolicamente representa também a €ayul, exatamente por causa do
céu, possui este simbolismo do infinito e, assacedonstrugcdo gréafica cristd, passa a
ideia de sublime, paz e 0 maximo de realizacaoxf@essao “0 céu € o limite” que

deriva ndo apenas deste simbolismo do céu cristas,também da nocéo de infinito).
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Esta é diretamente a representacdo da capa do bseamvado pelo bebé anjo. A
mensagem do fazer o bem como algo que trard pealieacdo esta proxima da capa
com a chamada A VIDA/SEM PATRAO. Apesar de ndodrazm anjo, a montagem
com um homem de negoécios montado na carteira passemnsagem da liberdade e paz
alcancados quando se tem um negdécio proprio.

Interessante como as duas capas que fazem usa doroé fundo (4 e 8) associam
a realizacdo maxima ao dinheiro através da corelendanto no titulo Veja quanto nas
chamadas PATRAO e Guia/para fazer/o bem, o amatatanjado presente é
diretamente relacionado ao ouro e a riqueza.

Na capa 7, o filtro azulado que cobre o rosto datggambém informa uma direcéo
ao infinito e as mais variadas possibilidades. &leaso, ao ser associado a expressao
alegre, ao piercing e ao chamativo vermelho na ,bacaazul € o oposto do
conservadorismo, indicando o futuro e, a0 mesm@adems novas tecnologias: o azul €
também a luz da tela (de televisdo ou computadfietida no rosto dos jovens.

As diversas cores usadas na chamada JOVENS, coanletd ganhando uma
coloracao diferente ndo fazem referéncia a um distho especifico, mas representam
as diversas identidades e referéncias da juvemtod@culo XXI. O fundo da capa cria
uma oposigcao cor x preto (auséncia de cor) queafisg@ruma oposicao novidade x
antiguidade, ou rebeldia x conservadorismo no ptemoonteudo.

O preto possui uma conotacéo diferente na capa NESS®d colorir o titulo VEJA.
Neste caso, faz referéncia a cor da pele e éaddino titulo como se a revista tivesse
se “colorido” de negro. A palavra “negros” na chdmaentretanto, € branca (a cor
branca colocada sobre a imagem, acima daquelasaseseforca o esteredtipo do
negro como o bom selvagéih Os personagens negros nas fotografias da capa sa
tantos (36 fotos) que € impossivel criar algumaiaoge identidade (o Gnico que se
destaca, por estar ao lado do titulo VEJA e com camaisa verde — cor que nao se
repete na capa — € exatamente um negro famosoiar &Gilberto Gil. Até mesmo Pelé,
talvez o mais famoso negro no pais, encontra-se destaque). A cor da pele nas
fotografias se mistura ao preto do titulo formamodoa imagem Unica, como se fosse

apenas um fundo para a chamada NEGROS. A opdsigéoo x preto na capa reflete-

%0 Segundo Stuart Hall (1997), estas representapd@@arm inicio com a colonizacéo européia da Africa.
Foi criado um discurso que era estruturado na gaoddinaria entre civilizacdo (branco) e selvageria
(negro). Do choque cultural surgiu uma ideia doreaegomo incapaz por ndo ter conseguido
desenvolver um modo de vida civilizado na Africéasdd resultou a nogéo de que o negro s6 encontra
a felicidade sob a tutela do branco.
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se em uma oposi¢cao brancos x negros no conteudidlgtm Apesar de ser uma capa
cujo foco sao os negros, sua forma de organizagasforma 0s negros em uma massa
indistinta e o0 branco termina por se destacar maneda. Os negros acabam, dessa
forma, “escondidos”, sem receber o destaque prdmeti

E bem diferente do mosaico presente na capa 5, MAR.HNeste caso, as
fotografias se destacam, invadindo de cor uma gapwcromatica cinza/prata. O cinza
€ normalmente uma cor que significa residuo e lfdagie (cinzas dos mortos),
remetendo a tristeza. Na contraposicdo coloridanxag aparece o sentido alegria x
tristeza. Mas ndo é sO isso: a prata esta assomtadanheiro (as moedas de prata) e a
“invasdo” das mulheres na capa traz também o sedadnvasdo da mulher brasileira
ao mercado de trabalho e seu acesso as riquezasor@rio da capa 2, aqui as
imagens das mulheres dominam nosso campo Visu@syea contraste com o cinza.

As duas capas que dao mais destaque ao verde enael@a usam simbolos
diferentes para produzir sentido. Na capa 3, ondtesde pessoas funde-se ao desenho
da bandeira, formando um elemento Unico. O tituleJA em verde reforga a cor
dominante da capa: o verde da bandeira ndo estasw ligado ao simbolismo das
florestas brasileiras, mas ao dinheiro (o dolargx0do dos brasileiros para paises mais
ricos € em busca de melhores oportunidades de gojpee 0 maior numero de
“pessoas” presentes € na parte verde da bandeta-§e alegar que o retangulo verde é
o maior pedaco da bandeira do Brasil, mas a capani@ escolha de corte, optando por
dar destaque a beirada verde e ndo ao circulopugxemplo).

Na capa 6, COMPUTADOR, o fundo amarelo e o ovo&éedhbram a principio as
cores da bandeira do pais (reforcado pelo azutulo ¥EJA). As cores localizam onde
o fenbmeno computador sera tratado: Brasil. Ao noempo, o verde se relaciona a
linguagem de dados da informatica, e o amarelosécaslo a elevacdo espiritual. A
gradacdo dourada que o amarelo recebe na capaniafabéima ligacdo simbdlica ao
ouro e a riqueza. O ovo tecnoldgico (verde e commueas) flutuando em um fundo
amarelo/dourado obriga um exercicio de decodifizagitnbdlica envolvendo varios
elementos. O ovo simboliza a0 mesmo tempo nascinfiritiro) e também alimento. E
a tecnologia que representa 0 que sera o futura qudl nos alimentaremos a partir
daquele momento. Associada ao amarelo, esta tegaglode ser compreendida como
algo que pode trazer beneficios mais subjetivassaavida (como facilitar o dia a dia e
permitir paz de espirito e menos preocupacOes)néém beneficios mais objetivos,

como dinheiro. A sombra colocada no pé da capa €uidado para que 0 OvOo seja
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compreendido como flutuante: ndo se trata de uomokegia j4 estabelecida e com seu
lugar assegurado e compreendido, mas algo aindar"na procura da melhor forma de
utilizagéo.

As nove capas dizem muito do leitor Weja e, por consequéncia, da sociedade
brasileira representada pela revista. S&o homenslleeres brancos, com alto poder
econdmico (possuem condi¢cdes de comprar um caajay yara fora do pais, abrir uma
microempresa, comprar um computador, fazer doac@es)nica capa que foge a
representacdo social é exatamente aquela da quebpava uma representacao
simbdlica mais poderosa: a capa destinada aos siegrdorma de tratamento da
imagem dos negros em comparacao as outras capas icmsoVejando se identifica
com 0 grupo, que nédo é tratado como seu leitor, coa® 0 outro, a diferenca. Uma
massa indistinta que nao possui representacdo, amrado da mulher, do
microempresario e do jovem.

A mulher ganha destaque em uma edicdo especial, acesa aparecendo em
segundo plano (e na capa 5 elas estéo, efetivapgantem segundo plano grafico): foi
escolhido um homem, e ndo uma mulher, para regeesén/IDA SEM PATRAO, por
exemplo. E na capa JOVENS, o rosto andrégeno revidminilidade mais pelo batom
vermelho na boca, e os destaques na chamada dessg@ados ao rosto da mulher
n&do s&o positivos: SEXO, DROGAS, VIOLENCIA e MESADBULTURA, em azul,
passa quase despercebido do lado direito da capa.

A Sociedade d&eja é dominada pelo homem branco com alto poder aiyois
interessado nas novas tecnologias e nas formasefiediizgas de se ganhar dinheiro. E
uma sociedade tecnoldgica e com grande consci@eoiadmica, preocupada com o
acumulo de bens. O plano do contetdo apresentalicm@mia que € uma variacdo do
novo x velho, rico x pobre, homem x mulher e braxeeegro. O sentido se constroi no
embate, mas na nossa compreensao do conceito fmnpedms capas déeja do tema
sociedade/comportamento, precisamos buscar o lad® forte das oposi¢coes: novo,
rico, homem, branco. O homem branco rico e em bdscaovidades é a imagem da

Sociedade representada p@ja
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6.10. Esporte
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O acontecimento

Representacado gra

ica

A morte do piloto de Férmula 1
Ayrton Senna, durante a corrida do
Grande Prémio de imola, no dia 01
de maio de 1994. “Morreu um
brasileiro simpatico e audaz que, erj
inameros fins de semana, entrou ng
casas dos brasileiros para enché-la
de emocéo e alegria. A tragédia
pegou VEJA no contrapé. Mas uma
hora depois da noticia da morte, na
sede da revista, em Sao Paulo, ja s

Foto com texto
Ayrton Senna em pé,
vestido com o macacao da
McLaren acena com uma
NMAao e segura o capacete
scom a outra
5
Cores
Vermelho, preto, cinza,
branco, verde e amarelo

2

decidia que era necessario fazer umaChamada

edicdo extra, a quarta nos seus 25
anos de vida” (p. 05)

“O dia que chegar chegou.
Pode ser hoje ou daqui a 5
anos. A Unica coisa certa €
que ela vai chegar”

Ayrton Senna, 1960-1994,

sobre a morte.

O desastre. Os ultimos dia:
A carreira. A obstinacao en
vencer. Os adversarios.

As chances
de cada time programagao

Perfis fey

dos maiores
cragues

As mudangas
L no regulamento
COPA 94

 ESPECIAL

unho de 1994

O inicio da Copa do Mundo de
futebol de 1994, realizada nos
Estados Unidos. A revista fez uma
edicdo extra como guia para a
competicdo. “O mundo vai parar, a
partir desta semana, para torcer no
maior evento planetario” (p. 07).

Foto com texto e hologram
Uma imagem de cima do
estadio Rose Bowl montad
com um holograma com
uma bola de futebol que se
transforma na taga Fifa

Cores
Azul, vermelho, verde e
amarelo

Chamada
ESPECIAL GUIA DA
COPA

'
i

\./'_. 0 perfil dos mﬁs

<Por qile o Brasil é bom de bola
. *Parreira; o triunfo
= de resultados

CAPA 3, Ed. 1349/A, 18 de julho de 1994

A vitdria da selec¢éo brasileira na
Copa do Mundo de 1994, tornando-
o primeiro tetracampedo mundial de
futebol. “Uuufaaa! Que sufoco! Foi
nos pénaltis, mas o Brasil chegou |3
A selecdo venceu, mas quase mato
Brasil do coragdo. Foi a primeira ve
em 64 anos de Copa do Mundo, qu
uma final foi decidida nos pénaltis”

(p. 09).

Foto modificada

s© jogador Romério balanca
a bandeira com as cores d
Brasil e abaixo dele

1. jogadores da sele¢do se

7,
e Cores
Amarelo, verde, azul e

branco

Qhamada
E TETRA!

uabragam em comemoracagq.

|
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remende mal feito

= O carro dnsbuvumndo bateu ne muro o a barra
da suspensao entrou na testa do piloto I

Um ano apds a morte de Ayrton
Senna, a revista aponta as causas
acidente que matou o piloto.
“Inquérito da Justica italiana mostral
que emenda malfeita na coluna de
direcdo foi a causa do acidente que
matou Ayrton Senna” (p. 90).

Foto modificada

JdD rosto de Ayrton Senna
com expressao preocupad
Abaixo, a imagem do
acidente que o matou, coml
os destrocos do carro apos
colidir com o muro

Cores
Azul, vermelho, preto,
branco e cinza

Chamada
O QUE MATOU SENNA

O inicio das Olimpiadas de 1996, e
Atlanta. “Para a capa de sua edicag
comemorativa dos Jogos Olimpicos
de Atlanta, VEJA convidou dez
atletas de modalidades diversas pa
uma foto coletiva. Como néo seria
possivel retratar a delegagdo
brasileira inteira — mais de 230
esportistas — eles passam a ser o
retrato do todo. Um critério basico
orientou a selecd@o dos escolhidos:
todos marinheiros de primeira viage
olimpica” (p.04).

mFoto posada
Atletas brasileiros juntos:

Xuxa (natacgéo), Alessandr
(basquete), André
aGiovannini (hipismo), Cida
Barbosa (atletismo),
Roberto Carlos (futebol) e
Daniel Glomb (vela)

Cores
saazul, amarelo, branco,
npreto e vermelho

Chamada
OS CALOUROS DE
ATLANTA

Tabela completa © Programaciio da TV

0s cragues, os pontos fortes e os pontos fracos das 32 sel

CAPA 6, Ed. 1550/A, 10 de junho de 1998

O inicio da Copa do Mundo de
futebol de 1998, na Franga. “Este
Guia da Copa é um presente de VE|
ao leitor. Ele pretende ajuda-lo a
acompanhar o maior de todos os
campeonatos de selecBes da histor
do futebol” (p. 05).

o texto

fundo para a chamada que|
tem a primeira palavra

adesequilibrada por uma bo
de futebol

Cores

Preto, cinza, amarelo,
verde, azul, branco e
vermelho

Chamada
GUIA DA COPA

JA bandeira da Frangca como

[

&

Desenho com destague para

[Y)
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0 que o5
campades
brasileiros
gostariam de
Ser se nao

| fossematletas

Vinte estrelas
que podem expladir
‘em Sydney

Aagenda das
duas semanas de
competicoes

Como ainternet
wai ajudar vocé
a acompanhar,
o5 jogos.

A IRCRATE VA 4 A e b e

DO APITO

Como uma quadrilha de apostadores comprava
Juizes para “fabricar” resultados em partidas
dos campeonatos Brasileiro e Paulista

CAPA 9, Ed. 1924, 28 de setembro de 200

e

0

O inicio das olimpiadas de 2000, en
Sidney. “V&o comecar as maiores
Olimpiadas de todos os tempos. Es
frase costuma se repetir a cada qug
anos. Quase sempre ela é verdade
Embora o nimero de atletas se
mantenha inalterado, na casa de
10000, desde 1992, cada cidade qu
assume o encargo de promover as
Olimpiadas se esforca para realizar
um evento mais espetacular do que
todos os antecessores” (p. 12).

n Desenho
Duas medalhas olimpicas
sale ouro (uma mostrando a
trfioente e a outra o verso)
rgpenduradas em uma faixa
azul escrito Sydney

eCores
Amarelo, verde, azul e
vermelho

Chamada
GUIA DAS OLIMPIADAS

A vitéria do Brasil na Copa do
Mundo de 2002, no Japéo e na
Coréia, tornando-se pentacampeao
mundial de futebol. “O Brasil
concluiu em Yokohama a maior
epopéia futebolistica ja vivida por

uma nagao, coroando uma trajetoria

de 44 anos. No ja historico 30 de
junho de 2002, ao vencer a Aleman
por 2 a 0, o Brasil alcancou uma
hegemonia nos gramados. Os gols
Ronaldo, artilheiro desta Copa do
Mundo, deixaram o Brasil numa
posicao insuperavel” (p. 14).

Foto com texto

O jogador Ronaldo com
expressao euférica enrolad
na bandeira do Brasil e
sendo erguido com os
bracos abertos

Cores
h&marelo, verde, azul e
branco
de
Chamada
E PENTA!

As denuncias de que 0s jogos no
Campeonato Brasileiro e Paulista d
futebol tinham os resultados
comprados. Entre outros, o juiz
Edilson Pereira ganhava 15 mil reai
por jogo vendido. "A matéria levantj
um véu sobre a mafia formada por
arbitros e empresarios que, pelo
menos desde o inicio deste ano, vir]
fraudando os resultados ndo s6 do
campeonato brasileiro, como de
outros campeonatos do pais, com
vistas a lucro facil em sites e apost3
ilegais” (p. 09).

Foto modificada com
e patchwork
Edilson Pereira aponta o
dedo e usa o uniforme com
50 escudo da FIFA. Ao
afundo escudos dos times
Sao Paulo, Cruzeiro,
Palmeiras, Flamengo,
hBahia, Curitiba,
Internacional, Juventude,
Santos.

1sCores
Azul, preto, vermelho e
branco

Charpada
A MAFIA DO APITO
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O inicio da Copa do Mundo de 2006, Foto posada com texto

i o] 52
0 < e Alemanha. “Espera-se que Ronaldinho Gaucho encara
I! N Ronaldinho Gaucho seja a grande | o leitor sem camisa e
i aui estrela entre os 736 jogadores exibindo duas correntes
\ inscritos nesta Copa. E muita com dois pendentes: um
C} expectativa para um Unico atleta, masrucifixo e uma inscri¢céo

ele pode dar conta da tarefa. Aos 26 “R 10"
anos, o nimero 10 da selegao

iC
C
i

‘ brasileira chega a Alemanha Cores
consagrado por dois titulos de melhoAmarelo, azul, prata, preto
jogador do mundo” (p. 11) e branco
/
Chamada
GUIA DA COPA

-

POR QUE ELE E 10

-
—

* A ANALISE
DOS GRUPDS.

* A TABELA
MAIS
COMPLETA

* A HISTORIA
Dos
~OGADORES

CAPA 10, Ed. 1959, junho de 2006

Ul

= e
‘ | 7 L
=

1
|-
S

S

Das dez capas de Esportes, sete apresentam peladesle trés tratam de
objetos (desenhados ou fotografados): estadiotdbdl) bola de futebol, taca, bandeira
e medalha. Sete capas fazem referéncia de alguma fmo futebol, enquanto a Unica
pessoa que se repete é o piloto Ayrton Senna. #S coais usadas sdo vermelho, azul,
verde, amarelo e branco.

A utilizacdo das cores da bandeira do Brasil (veatearelo, azul e branco) &
ndo é nenhuma surpresa, uma vez que 0 esporte In@mea esta relacionado as
conquistas do pais. Nas capas sobre as conquis@@spd do Mundo (3 e 8), estas cores
ganham especial destaque. Sao as cores utilizadasifiorme da selecao brasileira de
futebol, e facilmente reconhecidas como um dos @limsbdo pais. Nas duas capas um
jogador é utilizado para representar toda a cotmju®locado acima dos demais:
Romario (capa 3) e Ronaldo (capa 8) aparecem nadmsuperior das capas e nao ha
davidas quanto a sua representacdo: os dois jogmdép o Brasil, vestem o uniforme
da selecédo do pais e portam sua bandeira como $apaambém a representacdo da
vitoria: bracos abertos e levemente erguidos séaia comum representacéo imageética
de algum triunfo. Em uma oposicdo superior/inferms jogadores estdo acima dos
companheiros (e Ronaldo esta acima da préopriateeeisa cabeca raspada exatamente
sob a letra “e” do logotipo amarelo tanto podewea coroa dourada — na falta de uma
coroa de louros para o heréi — quanto uma aur@émaganoniza)Romario e Ronaldo
sao o futebol brasileiro respectivamente quatrmeocvezes campedo do mundo, mais

do que isso, eles sdo a alegria exultante de tadpais.
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O verde, o amarelo e o azul em destaque estanprsgdambém nas duas capas
destinadas aos jogos olimpicos (capas 5 e 7). plagaas cores aparecem nas roupas e
ao fundo, mais uma vez diretamente associadas @deibamacional. Os atletas s&o
utilizados aqui para representar a nacao e tambéatifeaentes modalidades olimpicas:
natacdo, basquete, hipismo, atletismo, futebol la. & juventude é valorizada pela
chamada OS CALOUROS DE ATLANTA em amarelo, uma cda®s da bandeira do
Brasil, mas também a cor do ouro, da medalha t&ejalda. A capa deixa bem
balanceada a apresentacdo de rostos conhecides@nhbecidos: na metade esquerda,
Fernando Scherer (conhecido como Xuxa), AdrianaleeRo Carlos sao esportistas ja
conhecidos do publico, gracas as conquistas emrtespmais populares, como a
natacdo, o basquete e o futebol. Na metade esquesdalesconhecidos André
Giovannini, Cida Barbosa e Daniel Glomb. Esta mnssteeforca o “calouros” da
chamada (novatos, desconhecidos), ao mesmo temppientnaz respeito e esperancas
de vitéria com a utilizagdo de atletas que, apdsgovens, ja sdo reconhecidos pelo
publico. A oposi¢cdo esquerda/direita da capa é apoaicdo fama/anonimato em que a
fama € o polo dominante: a olimpiada como posddulé de conquistas que tirara
aqueles jovens do anonimato, transformando-os eo8ishdo pais (cujas cores da
bandeira eles carregam nos uniformes).

As cores do Brasil na capa 7 funcionam nao apesras ceferéncia ao pais, mas
também como mimese das medalhas desenhadas: dadwmoeiro com o cordao azul.
O verde ao fundo € uma escolhaWiga, e fecha simbolicamente as cores brasileiras. O
vermelho no titulo VEJA possui a mesma funcdo doneého na capa 2: um chamado
de atencao (para as olimpiadas e para a Copa dddylun

O azul domina a capa 2, tendo o verde e o amaceklash superior esquerdo.
Na parte inferior da capa, um estadio de futebekémpche horizontalmente o espaco: a
maior parte destinada ao céu na imagem da um eetdicelevacdo, do futebol como
caminho ao infinito, ou até a imortalidade. A bd&futebol transmorfa em taca coloca
a conquista da Copa como o céu, o0 paraiso alcampeholo atletas.

A bola ganha destaque também na capa 6. O ventarela aparecem no titulo
VEJA, enquanto as cores de maior destaque sdoaaqdalbandeira da Franca, pais
onde ocorreria a Copa do Mundo sobre a qual atcaiza O mesmo preto que colore a
palavra “copa” envolve todo o restante da capauem imagem que faz com que a
bandeira e a bola flutuem em um espaco vazio (@ @esociado ao desconhecido). O

branco da bola e da faixa da bandeira séo liganl@sedo pelo cinza das palavras “guia
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da” “O casamento do negro com o branco € uma de@n@; gera 0 cinzento
intermédio, que, na esfera cromatica, tem o varcdntro, isto é, do homem”
(Chevalier e Gheerbrant, 1982, p. 542). Assimpaaiaqui adquire uma dimensao mais
humana, trazendo um simbolismo mais humano para aapa formada por apenas
texto e formas geométricas. O redondo da bolar@ife dos tracos retos do restante da
capa) € capaz de desestabilizar toda a organizag@ndo com a palavra “guia”, que
esta na cor cinza, humana. A bola e o homem parelesm®stabilizar a organizagéo
francesa.

O preto que traz uma nocéo de vazio se repete tambdundo da capa 9. Aqui
h& uma relacdo com o azul, normalmente associadifiaito e as possibilidades. No
fundo, estdo mergulhados os simbolos dos princghai®es do pais. O preto simboliza
o desconhecido dos esquemas de corrupc¢éo no fubshlistérios de uma organizagao
gue combinava resultados de jogos. Ironicament®neem usado como representacao
de todo o esquema, o juiz de futebol Edilson Pareieste uma camisa azul (cor
normalmente positivamente simbdlica) em contra@msigo preto usado pelos juizes
magistrados. Na toga dos juizes, o preto simbodigpeito e tradicdo. A cor foi durante
muito tempo utilizada também pelos arbitros de boke mas desde 1992 a FIFA
implantou uniformes coloridos, suavizando a figaraoritaria do juiz. O azul traz
profundidade, e ao colorir o titulo VEJA, colocarevista como aquilo que se
aprofundou no desconhecido para trazer a tonadaderdas denuncias.

A composicao do logotipo VEJA em azul com um fupdeto se repete na capa
10. Aqui ha um diferencial interessante: € a Ua@&aque o0 nome da revista aparece em
tamanho diferente, reduzido. A chamada GUIA DA CCiparece como barra lateral
esquerda, abrindo espaco para o destaque absplgt@clipsa a Copa do Mundo e a
propriaVeja o jogador Ronaldinho Gaucho, na época considevadelhor do mundo.
A forma como Ronaldinho aparece é emblematica. g@dor ocupa toda a capa,
acompanhando a fileira de bandeiras do canto edguércomo se ele sozinho fosse
colocado na mesma estatura de todas as outraéeseldg mundo, um jogador que vale
por todos 0s outros times.

Os cabelos longos e soltos séo escuros e confusdarom o fundo da revista,
dando um aspecto de mistério e autoridade, quasehammem-deus, ligado ao
desconhecido, ao oculto para as pessoas normaigldRtho, ao contrario do outros
jogadores mostrados neste recorte, ndo esta vestindiforme da selecéo de futebol.

Ele esta sem camisa, com duas correntes pendutadasucifixo e uma medalha com
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a inscricdo “R 10”. Sua forca fisica é valorizagtoptorso nu, e o olhar do jogador para
o leitor ndo possui uma expressao definida, padecenestatua de um Kouros, uma
figura historica ou o deus Apolo imortalizado endiage A falta de roupa traz um carater
animalesco, em uma oposi¢cdo natureza x culturajosanroupa a representacao da
técnica, que se opde a nudez ligada a naturezanerh-animal.

Stuart Hall (1997) explica que as representagcbesn@gro comumente o
essencializa, resumindo-o as suas caracteristisisag’. Assim, Ronaldinho é
colocado como o homem que naturalmente possui kemida(jogar futebol), um ser de
puro instinto, o0 negro como oposi¢cao a civilizagi@nimal que age de acordo com a
sua natureza. As correntes em seu corpo auxiliaidalatria: o “R 10" faz referéncia
ao proprio jogador, com a primeira letra de seu en@ssociada ao numero de sua
camisa. A chamada POR QUE ELE E 10 reforca isstraatsformar o nimero do
uniforme em uma nota (no caso, a nota que simbolin@aximo). As cinco estrelas
sobre a chamada também fazem uso do simbolism@:daplmesmo tempo em que
representam as estrelas localizadas na camisded@cdrasileira referentes as cinco
Copas do Mundo conquistadas, também servem pan#ficgaRonaldinho como
“cinco estrelas”, um jogador especial. Colocadauema localizacao inferior a medalha
“R 10", esta uma cruz. Simbolo maximo cristdo, & a o objeto de maior significado
divino na cultura brasileira, e ao mesmo tempo em dgpmonstra fé em Deus, agrega
um valor de divindade ao jogador. Diferente de Rim& Romario, Ronaldinho aqui
nao representa 0 pais e nem mesmo uma conquist@ &lgo mais, transcendental,
representa a si mesmo. Nao ha referéncia ao futebchpa a ndo ser pelo rosto do
proprio jogador. Ronaldinho aparece acima de tinddysive do préprio esporte. E um
homem extraordinario, divino, ligado aos mistédasmatureza, alguém a ser temido.

A cor preta aparece no titulo VEJA apenas na cagmohierta de luto, a revista
sobre a morte de Ayrton Senna da destaque ao ‘emal capa pelo slash indicando
que se trata de uma edicdo extra e também pelocamaeeestido pelo piloto. A cor
associada ao sangue simboliza a violenta morteed@as a0 mesmo tempo em que
remete as cores da McLaren, equipe em que ele istogseus trés titulos mundiais na

Formula 1. O capacete na mao forma uma espéciagiedramento verde e amarelo

L Durante a colonizacao africana a diferenca fisittae o africano e o europeu transformou o corpo em
discurso da diferenca, e a cor da pele passoun#icay primitivismo ou cultura. Assim, o negro
passou a ser reduzido a diferencas fisicas (I&blelo, nariz), uma estratégia discursiva para fixa
diferenca. O esteredtipo faz uso destas tipificagie diferenca e reduz o ser a tipos, exagerando e
simplificando. Tudo aquilo que ndo se encaixa emdisnurso pré-estabelecido vira diferenca, e o
esteredtipo a fixa, reduz e naturaliza (Hall, 1997)
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com as linhas ao fundo a esquerda. Envolvido meless do Brasil, o piloto acena para
fora do quadro. E uma capa respeitosa, em tom spedila (a m&o que acena) e
também de choque: ndo é uma grande e impactamsadha mas apenas uma frase de
Senna sobre o inevitavel da morte. E diferenteapem ce um ano depois (4), quando
passado o impacto do acontecimento tragico, ateesespermite explica-lo. O rosto de
Ayrton Senna nao olha mais para o lado, mas pdrante. Sua expressao séria faz
parecer que ele olha para o préprio acidente, deido logo abaixo. O titulo VEJA
em branco esta sobre o rosto do piloto, o contidigue ocorre na capa 1, em que o
titulo em preto fica atras da cabeca de Senna. Apge a morte, o piloto € maior que a
prépria revista. Um ano depois do acontecimendef@ quem se coloca acima do
acontecimento, com poder para compreendé-lo ecéxjai O branco traz paz, como se
dissesse que agora Senna pode “descansar em [@ez8eem reveladas as causas da
sua morte: esté livre para ir em direcdo ao célcamise encontra ao lado esquerdo do
rosto. A chamada O QUE MATOU SENNA em vermelho égnto por atencédo para
seu tom conclusivo e se encontra bem em cima dgeimalo acidente, como uma faixa
de sangue que mancha o chéo da pista.

O esporte nas capas G#eja aqui analisadas esta muito ligado ao pais, aos
acontecimentos e personalidades do Brasil. Mesma@awntos internacionais como
olimpiadas ou Copa do Mundo, a predilecéo € pelo trasileiro da histéria. O Esporte
é normalmente representado pelos idolos. E umaompiicsicdo do coletivo, das
conquistas e dos talentos. O futebol é o grandmagiges, sendo o Unico esporte que nao
€ resumido a apenas um objeto ou personalidadealotizacéo da vitéria é clara, assim
como dos idolos. O Esporte é feito pelos grandesio$os, idolos que sdo maiores que
suas proprias conquistas (e maiores do que o pgreitoncomo mostra o destaque ao
negro Ronaldinho Gaucho). O Esporte parece seivphske erros quando o homem
civilizado — corrompido — organiza formas de budatalento (como o escandalo dos
resultados combinados no futebol), mas atinge bnselmuando se rende a natureza, ao
talento puro de homens que parecem ter nascidocalom de vencer. E ndo ha

davidas de que os herdis do esport®¥/dmsdo nédo so brasileiros. S&do masculinos.
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6.11. Politica
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O acontecimento

Representacao graf

| ISIET

O Gen. Gamrastazu Medicl
com o nefo

APA 1, Ed.58, 15 de outubro de 1969

A sucessao presidencial com Emilio|
Garrastazu Medici anunciado como
candidato Alto Comando das Forcag
Armadas e praticamente novo
presidente do Brasil. “Garrastazu
falou em ‘sindicatos livres, imprensa
livre, Igreja livre’. O professor
Anhaia Melo, secretario dos Negéci
Internos e Juridicos da Prefeitura de
Sao Paulo, disse que sentiu um
‘arrepio democratico’ ao ouvir o
pronunciamento do general” (p. 20).

Foto
O general Médici olha para
uma crianca (seu neto), qu
segura uma flamula do
Corinthians.

Cores

Vermelho, amarelo, azul e
hPreto

D

Chamada

UM NOVO ESTILO NO
GOVERNO

O QUE VAI MUDAR?

O Gen. Garrastazu Medici
com o neto

EIOR 4ERL - s 0 - 10 DF DECEVERD IE e

veja

As torturas praticadas contra presog
politicos durante o governo militar
brasileiro. “VEJA foi o primeiro
6rgdo da imprensa brasileira que
procurou o fundo de um grave
assunto, trazido por cochichos
apavorados, por enxames de rumor
e, até a pouco, por nenhuma
informacao precisa: as torturas
praticadas nas prisdes brasileiras,
contra alguns presos, politicos ou n
e até contra simples suspeitos” (p.
19).

Reproducéo de obra de art
Gravura de varios homens
torturando outros com
vestimentas medievais

Cores
ed/ermelho, branco, preto e
sépia

Chamada
H0TORTURAS

A QUEDA DO GOVERNADOR
HAROLDO LEON PERES
E SEUS ENSINAMENTOS

CAPA 3, Ed. 169, 01 de dezembro de 197

=

A renuincia do governador do Paran
Haroldo Leon Peres, acusado de

corrupgo. “Ele fora designado paral

governo do Parana porque merecia
confianga do presidente Emilio
Garrastazu Medici. Pois bem. A
confianga se fora e ele devia
renunciar. ‘Mas, ministro, eu ndo se
nem do que se trata. Renunciar por

qué?’. ‘Pelos motivos que constam devermelho

um processo que lhe é movido por
corrupcao’ (p. 20).

A,Foto modificada
O rosto do governador
Haroldo Peres em seis
adiferentes tamanhos,
pontilhado e sobreposto ag
outros

[

Cores
Preto, azul, branco e

Chamada

A QUEDA DO
GOVERNADOR
HAROLDO LEON PERES
E SEUS ENSINAMENTOS
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! RESIL I:Iﬁ

CAPA 4, Ed. 250/A, junho de 1973

CAPA 6, Ed. 401, 12 de maio de 1976

A sucessao presidencial com a
escolha do general Ernesto Geisel
pela Junta Militar para substituir
Medici. “O que faltava a VEJA era
uma foto em cor do general, um
primeiro plano destinado a uma cap
que até meados de 1973 haveria de

acontecer, de acordo com indicaces

cada vez mais insistentes”. (p. 03).

Foto com texto

O rosto do general Geisel,
com um sorriso contido e
6culos de aros escuros

aCores
Branco, amarelo e preto

Cham§da
EDICAO EXTRA

ERNESTO GEISEL,
O FUTURO PRESIDENTE

A posse do presidente Ernesto Geis
“Ernesto Geisel talvez seja o
presidente que até hoje, no Brasil,
tenha se preparado com mais temp
para o cargo. E as circunstancias
especiais em que foi eleito e assum
refletiram-se nos termos do discursd
quatro dias depois da posse, tinha
pronto dois projetos de lei, um proje
de lei complementar, um minucioso
programa de governo, um
levantamento da situacdo nacional.
Por isso, ele ndo precisou fazer
promessas - apresentou planos” (p.
21).

eF-oto modificada
O rosto de Ernesto Geisel
com filtro alaranjado e leve
b deformacédo da imagem,
com o fundo borrado
u
:Cores
Preto, amarelo, alaranjado
tdbranco

Chamada _
AS INTENCOES DE
GEISEL

A viagem que o presidente Geisel fg
a Inglaterra, para pedir empréstimos
financeiros e buscar investimento n
Brasil. “Pela primeira vez em sua

historia, as portas da residéncia real
em Buckingham, onde Geisel se

hospedou, abriram-se para acolher
nada menos que catorze banqueiro
vinte industriais... O acontecimento
excepcional se justifica: apenas em
1975, o governo brasileiro tomou

emprestado dos banqueiros londring
mais de 3 bilhdes de dolares” (p.19)

zFoto com texto
Geisel cumprimenta e se
curva a rainha Elizabeth dg
Inglaterra em um tapete
vermelho e cercado por
guardas

5 €ores
Branco, vermelho, amarelo
preto e verde

sChamada
O RESULTADO DAS
VIAGENS

[¢)
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CAPA 9, Ed. 516, 26 de julho de 1978

A morte do ex-presidente do Brasil,
Juscelino Kubitschek de Oliveira em
um acidente de carro. “Com ele, o
Brasil perde ndo apenas um ex-
presidente que ao longo de cinco ar
de mandato — obtido por expressa
vontade popular e cumprido
inteiramente dentro das leis —
modificou de maneira irreversivel
algumas importantes estruturas do
pais. O Brasil perde, também, um
cultor de virtudes frequentemente
esquecidas: a tolerancia, o respeito
direito de critica” (p. 03).

Foto com texto

O rosto de Juscelino

Kubitschek com expresséo

misteriosa, encarando
odiretamente o leitor

Cores
Amarelo, preto e branco

Cham§da
EDICAO EXTRA

ad MORTE DE JK

A visita da primeira dama dos
Estados Unidos, Rosalynn Carter, a
Brasil. “S6 com sua presenca, a
senhora Carter garantiu, num
momento delicado, horas de trégua
suficientes para que se rearticulassé
nas cupulas da Arena e do MDB, os
incansaveis teceldes da concordia €
do entendimento” (p. 19).

Foto modificada com

0 patchwork

Em primeiro plano o rosto
em cores de Rosalynn
Carter com a boca
2rentreaberta. Em segundo
plano, congressistas
brasileiros em fotografia
com filtro sépia.

Cores
Amarelo, sépia, preto e
azul

Chamada
DEPOIS DE ROSALYNN
PAZ OU CRISE?

O anuncio da primeira elei¢do diretd
para senador e deputado no Brasil
desde o golpe militar de 1964.
“Dentro de quatro meses, 44 milhde
de cidadaos brasileiros devem
responder nas urnas a uma pergunt
verdadeiramente essencial talvez a
mais importante de todas que se té
colocado neste ano. Ou seja, quem
terd uma fatia de direitos e deveres
definicdo do Poder que fatalmente g
fara depois de 15 de novembro” (p.
19).

Desenho
Uma balanga com votos en
papel flutuando em direcéo
saos pesos MDB e ARENA,
com o MDB levemente
amais baixo.

nCores
Verde, amarelo, preto e
naranco
e
Chamada
ELEICOES
O GOVERNO PODE
PERDER?

n
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A primeira entrevista dada pelo

presidente Jodo Baptista Figueireda.

“VEJA obteve a primeira entrevista
exclusiva formal de Figueiredo com
presidente da Republica — alias, a
primeira a ser dada por um chefe de
Estado brasileiro desde 1964, ja que
neste periodo, os presidentes s6
falaram a imprensa em raras
entrevistas coletivas ou simplesmen|
néo falaram nada, nunca, a nenhum
jornalista” (p. 13).

Foto com texto
O rosto de perfil do general
Figueiredo cortado no
pescogo por uma faixa con
a chamada

Cores

2, Vermelho, alaranjado, azul
preto e amarelo

Chamada

teFIGUEIREDO
EXCLUSIVO

A inflacédo vai a
50%; a culpa néo
é minha

A anistia ainda
néo acabou
Precisamos de
uma nova
Constituicao
Pode vir o
racionamento de
gasolina

O PRESIDENTE
VISITA A ABRIL

CAPA 11, s/Ed., 23 de maio de 1980

A visita do presidente Jodo
Figueiredo a Abril na comemoragéo
dos 30 anos da editora. “Esta edi¢a
estava sendo fechada em ritmo Abri
(...) uma homenagem ao presidente
Jodo Figueiredo, cuja visita passou
ser um marco na histéria da empres
E, além da simpatica visita, a Abril
ainda agradece ao presidente porqu
esta edicdo nos permitiu testar se
mantemos a velha forma. E provou
que sim” (p. 09).

Foto com texto

Jodo Figueiredo sorri diretd

b para o leitor ao lado de

I, Victor Civita, que sorri de
perfil, virado para o

ae branco. Ao fundo, um
guarda

D

Cores
Vermelho, preto, branco e
amarelo

Chamada
OS PRIMEIROS 30 ANOS
DA ABRIL

O PRESIDENTE VISITA
A ABRIL

. o v
v 2 3.0

Leoned Brizols Franco Meontere

#

O que vai mudar no Brasil
CAPA 12, Ed. 742, 24 de novembro de 19

B2

As eleigBes para os governos de 22
estados brasileiros. “Destaque
especial merece o fato politico de
maior repercussao: a vitoria do
senador Franco Montoro, em Sao
Paulo, dando a um governador da
oposicao, pela primeira vez desde
1965, o controle do poder executivo
no principal Estado do pais. Com
éxitos da oposi¢éo em outros Estad
importantes como Parana, Minas
Gerais, Goias e provavelmente Rio
Janeiro, com Leonel Brizola” (p. 35)

pd/ermelho, alaranjado,

de

Desenho

Franco Montoro que sorri €
encara o leitor. Misturando
se a sua imagem, o rosto d
Lionel Brizola mira fora do
quadro

Cores

branco, preto e azul

Chamada ~
O PODER DA OPOSICAO
O que vai mudar no Brasil

apresidente. Fotografia preto

Desenho realista do rosto de

D
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CA 13, Ed. 76 07 de dezembro de 9 B3

A discusséo entre o governador

Leonel Brizola e o cantor e deputadp

Agnaldo Timéteo sobre cargos

publicos e influéncias politicas. “Umarostos de Brizola e Timéteg

tempestade de insultos entre o
governador do Rio de Janeiro e seu
deputado mais votado abala o
brizolismo e traz a publico sua face
mais escura” (p. 36). Durante a

discussao, o governador chegou a

mandar um policial retirar o deputado

do local, além de troca de palavrées
xingamentos preconceituosos.

Foto modificada com

patchwork
Expressfes agressivas dos

recortadas em formato de
baldo de histéria em
quadrinhos com
xingamentos ao fundo
manuscritos com desenhos
de caveira, cobra e raio

&€ores
Vermelho, amarelo, preto €
branco

Chamada
O VALE-TUDO DO
BRIZOLISMO

|

A sucessao presidencial com a elei¢géboto com texto

indireta de Tancredo Neves, o

primeiro presidente ndo militar desde metade superior da capa,

1964. “VEJA chega a seus leitores,

esta semana, com uma edicdo espegcibincredo Neves acenando
contando a histéria, até o presente ndm direcao ao leitor

revelada em todos os seus detalhes,
mais importante sucessao presidenci
vivida pelo Brasil nos ultimos vinte
anos. Mais que a substituicdo de um

presidente por outro, a eleicdo marcaamarelo

a mudanca do regime politico
brasileiro” (p. 19)

Sob manchete que ocupa a

pequeno quadro com

da

&ores

Azul, prata, preto,
vermelho, branco, verde e

Chamada

A HISTORIA SECRETA
DA SUCESSAO
Figueiredo: de Tancredo
“Never” a Tancredo Neves
Como se impediu o golpe
militar As manobras que
uniram o PMDB O dia que
Maluf soube que perdeu

CAPA 15, Ed. 859, 20 de fevereiro de 1985

A nomeacéo de Francisco Dornelles
para o cargo de Ministro da Fazend
“E confortador verificar que o
presidente eleito vem dando sinais (
ter percebido claramente os
extraordinarios perigos embutidos np
situagdo que ora vivemos. Se a
inflacéo néo for contida, disse
Tancredo Neves ainda na semana

passada, ndo sera possivel ‘nenhumaChamada

alteracdo nas estruturas da vida
nacional e toda a pregacédo em favo
de mudancas caira no vazio” (p. 15).

.

epara o leitor, com expressa

Amarelo, preto e branco

TANCREDO

Foto com texto
O futuro ministro Francisco
Dornelles olha diretamente|
séria

Cores

O XERIFE DE
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A morte do presidente eleito
Tancredo Neves. “Estes sao dias d€

profunda tristeza. Ao longo de nossa rampa do Planalto

histéria, poucos individuos terédo
deixado um vazio tdo grande ao
morrer quanto Tancredo Neves, por
central para o qual convergia toda a
teia de entendimentos, explicitos ou
nao, que permitiram ao pais realizar
uma das mais brilhantes transi¢des
politicas de sua existéncia” (p. 19).

Foto com texto
Grupo de soldados sobe a

carregando um caixao

coberto pela bandeira do
td@rasil aos olhos de guarda:

ao lado e politicos ao fundg

Cores
Preto, branco, vermelho,
cinza, verde e amarelo

Chamada
ADEUS

O anuncio da candidatura do maior
empresario do pais, Antonio Ermirio
de Moraes, ao governo de S&o Pau
“Para mudar a politica, portanto, é
preciso entrar nela, e ndo apenas
critica-la de longe. Esta é a licdo qu
0 empresario Antonio Ermirio de
Moraes, responsavel pelo maior gru
privado brasileiro, deu na semana
passada, ao langar-se candidato ao
governo do Estado de Sdo Paulo ng
proximas eleigbes de novembro” (p.
35).

P papéis

p&ores

Foto com texto

O empresario Antonio
OErmirio em pé sorrindo olh
para o leitor com a méo
sobre uma mesa cheia de

Branco, vermelho e amarel

sChamada i
ANTONIO ERMIRIO
“Chega de aproveitadores”

A comemoracéo de 100 anos da
proclamagado da Republica no Brasi
“A edicdo especial VEJA Republica
visa reconstruir um namero normal
revista — caso ela ja existisse em
novembro de 1889. A revista combi
nesta edi¢do os instrumentos do
jornalismo e da historiografia para
apresentar as noticias que ha um
século alteraram a vida politica do
Brasil” (p. 04).

I

Reproducéo de obra de art
O marechal Deodoro da
Fonseca em famosa image
anontado em um cavalo
ergue o quepe, sendo
asaudado por pessoas alegres
ao fundo: imagem
emblematica da
proclamacao da Republica
no Brasil

m

Cores
Vermelho, prata e preto

Chamada
EDICAO ESPECIAL
REPUBLICA
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CADERNO ESPECIAL: ELEICOES 90

J')U_J

1990

CAPA 20, Ed. 1236,

CAPA 19, E

S {5
d. 1158/A, 28 de novembro de

A eleicdo de Luiz Antdnio Fleury
como governador de Sao Paulo.
“Conhecido o nome do futuro

governador, a sucessao paulista langgovernador de Sdo Paulo

os holofotes sobre a silhueta de
queixo saliente e nariz esculpido de
uma outra personalidade, Orestes
Quércia, o atual governador que
construiu do comeco ao fim o triunfg

de Fleury — e desde ja se projeta parePreto, branco, vermelho e
o distante ano de 1994, quando sera amarelo

decidida a sucesséao do presidente
Fernando Collor de Mello”(p. 04).

Foto com texto
O governador eleito Fleury
em primeiro plano e o

Orestes Quércia ao lado,
olhando para pontos
distintos

Cores

Chamada

A vitéria de Fleury
QUERCIA GANHA SUA
APOSTA

A entrevista de Pedro Collor, irmao
do presidente Fernando Collor,
denunciando os negécios corruptos
empresario Paulo César Farias, liga
ao presidente. “Pedro Collor diz que
presidente usa PC como instrument|
para a realizagdo de negdcios escus
corrupcao e assalto aos dinheiros
publicos. Pedro e Fernando parece
Caim e Abel. Com a dificuldade que
néo se sabe qual é Caim e qual é
Abel” (p. 16).

Foto com texto

Foto em close do irmédo do
dpresidente Collor, Pedro,
danirando para o leitor com
@lhos sombrios

o]
asSpres

Vermelho, branco e preto
n
Chamada

PEDRO COLLOR CONTA
TUDO

O video e a entrevista com
0s ataques do irméo do
presidente

T R

,,;,.e‘

% As mentiras de Collor sobre
a reforma de 2,5 milhdes
de dolares em sua cgsa

CAPA 21, Ed. 1251, 09 de setembro de 19

A denuncia de que o presidente
Fernando Collor usou dinheiro
publico para reformar o jardim de su
casa. “As fotos dos jardins da Casa
Dinda que VEJA publica com
exclusividade nesta edicdo mostran
que Collor mentiu em seu
pronunciamento na televiséo e
transformou sua residéncia numa
grande mordomia botanica. Pagas
pelo amigo PC Farias, as reformas

custaram 2,5 milhdes de délares” (p|

04).

Foto com texto

Uma cascata nas pedras d
ajardins da “Casa da Dinda”
deesidéncia do presidente
Collor

Cores
Vermelho, branco, amarelg
e verde

Chamada

O JARDIM DO MARAJA
DA DINDA

As mentiras de Collor sobr
a reforma de 2,5 milhdes d
délares em sua casa

1%
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—
“Eonenss;o

0 ex-diretor de Orcamento
entregia um esquema de ro)
na Camara e da os nom

A TATICA

A votacdo da Camara Federal pelo
impeachment do presidente Fernan
Collor. “O mais importante, o
decisivo, ja foi feito. Recuperou-se,
ou robusteceu-se, o orgulho de ser
brasileiro. De sermos um Brasil que
ndo tolera mais a corrupgdo. Um
Brasil onde as instituicdes
democraticas funcionam. Um Brasil
onde o povo conhece os seus direit
e esta atento ao comportamento do
governantes. Um Brasil onde a lei

vale para todos. Inclusive o president® estouro da quadrilha quée

da Republica” (p.5)

992

Foto com texto

@ rosto de Fernando Collo
olhando para baixo, com
expressao pesarosa

Cores
Vermelho, branco e preto

Chamada

DCAIU!

5 A revolugdo que derrubou
Collor

tomou o Planalto
O que muda no Brasil de
Itamar Franco

A priséo de José Carlos Alves dos
Santos, que denunciou a corrupgao
politicos brasileiros. “Toda sucursal
de VEJA em Brasilia se mobilizou

para apurar as dendncias de Santos silhueta do Congresso

ouvir os parlamentares, governador
e ministros acusados pelo ex-direto
do Departamento de Orcamento da
Unido de integrar um monstruoso
esquema de corrupgao” (p. 17).

Foto modificada

ddosé dos Santos em plano
americano com expressao
pesarosa, algemado, tendg

edNacional ao fundo
Cores

Vermelho, amarelo, brancd
preto e roxo

Chamada

OS PODRES DO
CONGRESSO

O ex-diretor de Orgamento
da Unido entrega um
esquema de roubalheira ng
Camara e da os nomes do
parlamentares envolvidos

A

Invasdes do Movimento dos Sem

Terra a terras privadas e ocupacfeq debandeira do MST

edificios publicos, chegando a fazer

reféns em alguns casos. “O tempo sefundo verde indefinido

encarregou de mostrar que VEJA
tinha razao de sobra ao descrever o
MST como uma organizagao pouco
interessada em reforma fundiéaria.
Hoje, com 600 000 familias de sem-

terras assentadas em um territério qu€hamada

equivaleria a cinco Dinamarcas, 0
MST deixa cada vez mais claro sua
intengcBes de perturbar a ordem por
todos os meios” (p. 09).

Foto com texto
tremulando contra um
Cores

Vermelho, branco, verde e
amarelo

A TATICA DA

5 BADERNA

O MST usa o pretexto da
reforma agraria para prega
a revolugéo socialista

v

DA BADERNA

0 MST usa o pretexto da reforma agraria
para pregar a revolucao socialista

CAPA 24, Ed. 1648, 10 de maio de 2000
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retomar o

crescimento

e corrigir as
_injusticas sociais

sem colocar

em risco as

conquistas da

v

como presidente do Brasil. “Ha
apenas um ano soava como quimer
idéia da chegada a Presidéncia da
Republica de um postulante de
esquerda, de origem popular, sem g
0 pais mergulhasse numa crise
econdmica ou talvez até mesmo
institucional. Com a eleigdo de Luis
In&cio Lula da Silva no domingo
passado, mais esse rito de passage
foi cumprido pela democracia
brasileira” (p. 09).

P

A eleicdo de Luis In4cio Lula da Sily

aFoto posada com texto

a @ leitor, segurando a
bandeira do Brasil

u€ores

Azul, amarelo, branco,
verde e preto

Chamada

O PRIMEIRO

PRESIDENTE DE
ORIGEM POPULAR

TRIUNFO HISTORICO

Seu desafio: retomar o
crescimento e corrigir as
injusticas sociais sem
colocar em risco as
conquistas da era FHC

Lula sorri diretamente paral

+ 20-01-2002

UM FANTASMA
ASSOMBRA O PT

CAPA 26, Ed. 1927, 19 de outubro de 200

A morte do médico-legista que fez a
autédpsia de Celso Daniel, prefeito
petista de Santo André assassinado
trés anos antes. “Reduzido a sua
esséncia, o caso se comp0de de dois
crimes. O primeiro é o assassinato (
prefeito em si. O segundo, 0 esquer
de corrupgéo formado na cidade qu
ele administrava. Hé fortes indicios
de que haja uma conexao entre
ambos, mas ndo apareceu até agor
uma prova definitiva” (p. 43).

OT

Foto modificada com
patchwork

O rosto de Celso Daniel em

um medalh&o afixado em
uma lapide acima de uma

laca com suas datas de
nanascimento e morte. Em
B sépia, cercam-no 0s rostos

de diferentes politicos com
parte do timulo

Cores
Amarelo, branco, sépia,
preto e vermelho

Chamada
UM FANTASMA
ASSOMBRA O PT

[®)

Apenas quatro capas (2, 9, 21, 24), do total dsdtBe Politica, ndo trazem

alguma pessoa representada, ja indicando uma ggadilpor uma personificagdo do

tema no pais. Estas quatro capas, por sua vezregfiesentacdes genéricas de

acontecimentos que a revista ndo pode — ou nac-quensonalizar. As torturas durante

o regime militar sdo assunto delicado, e a utifivage um rosto na capa 2, seja de um

torturador ou de uma vitima, poderia ser uma grpestao politica pardeja com a

certeza de ter aquela edigdo censurada. Da mesma, fas elei¢des de 1978 na capa 9

sdo um acontecimento amplo, que se for represertado o rosto de algum dos

candidatos, pode ser interpretado como campanhficpolTalvez por isso a revista

tenha preferido um desenho que representasseitmsesee a disputa politica do que a

imagem de uma pessoa.
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A fotografia dos jardins da Casa da Dinda na cdpad € uma representacao
apenas do jardim em si, mas de seu custo e comgemqmente do escandalo politico
envolvendo o presidente. Assim como a revista Becoblocar a bandeira do MST na
capa 24, pois o foco parece ser ndo nos lideresodmento, mas no grupo como um
todo. Desta forma, o jardim e a bandeira sdo uspds representar algo maior, que
envolve mais do que apenas uma pessoa ou um pegugrwde pessoas. E importante
lembrar, entretanto, que se trata de uma escolhepdesentacao feita pela revista, que
opta por reduzir e simplificar ou expandir e comjiear um acontecimento segundo
seus interesses.

Com excecgao da capa Torturas, todas as outragjuesdo trazem alguma
pessoa representada possuem o verde e 0 amaraedccooes dominantes. A capa sobre
as eleicOes é a mais direta em usar as cores eapardo 0 pais, ja que se trata de um
momento politico importante para toda a nacao.pachs jardins da Dinda aproveita o
verde da vegetacdo fotografada para cobri-lo ente paom o slash em amarelo,
referenciando o que a principio poderia ser umat§oede arquitetura privada como
um problema nacional. E por fim, a capa sobre oiMexto dos Sem-Terra usa o verde
do gramado do campo (a terra que os integranteaaldmento tanto buscam) como
fundo para o texto amarelo que surge logo abaixchdenada principal. Com o verde e
o amarelo na metade inferior da capa, a bandeirano@imento surge como uma
mancha vermelha, o comunismo tentando invadir & pai

Apesar de trazer pessoas representadas, a cap#o Ifam uma personalidade
politica, mas soldados carregando um caixdo. Nx@oaesta Tancredo Neves, mas a
bandeira do Brasil acaba por simbolizar a mortesgeeranca de todo o pais. O preto e 0
cinza terminam de compor o luto na imagem, enquantranco alivia a tristeza,
trazendo um sentido de paz e a0 mesmo tempo r@spediapa possui um movimento
vertical, com linhas formadas pela rampa, o cairaguardas perfilados ao lado
esquerdo que vao em sentido ao titulo VEJA. O “nhanfii, entretanto, é interrompido
por um retangulo preto, como se o Brasil (sua bead® caixdo) caminhasse rumo a
escuriddo. Mas o logotipo VEJA esta logo acima, eooor opostamente simbolica ao
preto: o branco, além de dar leveza a imagem, adorevista como a luz no fim do
tunel, a instituicdo que tomara conta para queoaguistas de Tancredo Neves ndo se
percam.

A capa 6 € a unica que apresenta personalidadis \vdsuma distancia. O

presidente Geisel e a rainha Elizabeth aparecepeidi e seus rostos séo dificilmente
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percebidos. As cores da capa produzem um efeiboesgante. O vermelho do tapete
sobreposto pela chamada em amarelo € um pedidenigia, a0 mesmo tempo em que
parece colocar o presidente “pisando em brasagfmelho e o amarelo como simbolo
do fogo). O verde do vestido da rainha em relagio @ amarelo da chamada remete ao
Brasil, ao mesmo tempo em que o verde é tradigingratie simbolo de esperanca. Mais
do que isso, o verde aqui possui sentido do dial{eiddlar), e é interessante perceber
o presidente do Brasil curvando-se perante ao estiqi@ que ele foi até a Inglaterra
buscar.

Quatro capas apresentam fotografias posadas (152Q%& 25), revelando
determinadas pessoas como acontecimentais, ou Gsgeapntecimento representado
parte delas (um anuncio, uma entrevista, alguma) agéierentemente das outras capas
que trazem fotografias (modificadas ou n&o) tiragl@s momentos ndo programados,
mais abertos ao acontecimento, colocando as pessmas representacdes de um
acontecimento ao qual estavam envolvidas.

As fotografias posadas revelam algumas escolhaswdsta no momento de
representar aquelas pessoas. Enquanto Francisacel®or(capa 15) emerge das
sombras como um homem misterioso (alguém por tgzesidente), Anténio Ermirio
(17) aparece em um escritério, em pé, sorrindohamem que conseguiu tudo gracas
ao seu trabalho e ndo tem nada o que escondenodfoode Pedro Collor (20) ocupa
praticamente toda a capa, com sombras nos olhosvaeeizam uma expressao
carrancuda e misteriosa de um homem cheio de segpedta contar, quase um pedido
para o leitor “entrar” naguela mente, invadindosspansamentos com o simples abrir
da capa da revista. Lula, por sua vez, aparece ogmndprio pais, segurando a bandeira
do Brasil e cercado pelo azul que indica profundiégam longo caminho a percorrer.

A capa 25 é a mais positiva de todas as 26 apesinheste recorte, mas apesar
de chamar a atencdo para o “primeiro presidenteorigem popular”, as cores
dominantes ndo sao o vermelho do PT (partido d&)Lolas o azul e amarelo do PSDB
(partido de oposicéao ao PT do entdo atual presdestnando Henrique Cardoso, que é
lembrado quando a revista escreve que Lula devergar “sem colocar em risco as
conquistas da era FHC"). A frase “ordem e progregae estampa a bandeira do Brasil
esta cortada, e pela posi¢céo |é-se apenas “prodresondmico), 0 que parece ser o
sinbnimo de bom governo pavaja

Com excec¢éao da capa 8, todas as pessoas que apaaeapas sdo homens. E

mesmo Rosalynn esta ligada diretamente a um hop@ssuindo importancia por ser a
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esposa do presidente dos Estados Unidos. Apesapatecer com mais destaque em
primeiro plano, ela esta localizada na parte eslguiferior da capa, tendo ao fundo
um grupo de politicos brasileiros fotografados ée mo Congresso Nacional. Nosso
olhar reconhece primeiramente o lado direito de umagem, e ao colocar Rosalynn do
lado esquerdo, a revista pretende que nosso offj@rchamado inicialmente para o
grupo de terno e gravata para, em seguida, degliae a mulher, que acaba se
encontrando em uma posi¢cado imagética inferior, ackerce “dominada” por todos

aqueles homens.

Como ja dito, homem € o que néo falta nas capaticasl deVeja Refletindo o
protagonismo dos homens no governo desses 40 angmlitica da revista é
predominantemente masculina. Sete presidentes @&kl Bstampam ao todo 11 capas
(1,4,5,6,7,10,11,14,16,22,25), sendo o generaldon@eisel o que mais se repete (trés
capas). No geral, as capas durante os anos 70aadrias e sérias do que aquelas que
aparecem a partir de 1980. Isso aparece inclusaeexpressao dos politicos
representados. Da capa 1 & 10, as pessoas possizeexpressao sempre seria.

Mesmo ao utilizar a imagem de um crianca ao ladges®ral Médici na capa 1,
a revista ndo humaniza o presidente. O garoto @etblédici, segundo a legenda da
fotografia) segura uma bandeira do Corinthians, apesar da chamada falar em um
novo estilo de governo, ndo é isso que a capasepm Ao colocar o novo general-
presidente ao lado do neto, inicialmente poderiamtspretar a imagem como a
chegada de um governo mais “humano”, em que a lhina dos governos militares
seria substituida por um avd carinhoso e fa déb@liteMas o queveja faz é usar a
camisa da crianca em conjunto com seu titulo paradr uma moldura vermelha, em
um pedido de atencdo e que também remete a vialédatorte na fotografia cria uma
relacdo simbdlica interessante: Médici esta ao thaito da capa, enquanto o garoto se
encontra na parte inferior esquerda. O percursollter vai do presidente para o neto,
em uma relacdo que coloca o homem como superidaica. Associada a expressao
severa de Médici, que esta sério e parece dizer algapa representa muito mais uma
bronca do avé no neto do que uma cena carinhosa.

O rosto preocupado de Leon Peres na capa 3 passugxpressao parecida com
aquela de Juscelino Kubistchek na capa 7. A difereéd que Peres tem o0 rosto
diminuido, o que representa sua situacéo poliicarém poderoso que se viu obrigado
a renunciar. Ja Juscelino aparece imponente, odopamda a capa e olhando

diretamente para o leitor. Apesar de parecer centxide que esta sendo fotografado,
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nao parece ser uma foto tirada em estudio, masatlagem algum momento. A escolha
da fotografia de um sisudo Juscelino (um politige gossui muitas imagens sorrindo) é
um reflexo do momento politico do pais, e uma éscdh revista por uma homenagem
mais voltada para a perda do que para as vitordageias de sua vida. Uma expressao
séria também domina o rosto de Ernesto Geisel pa 6aque tem a dramaticidade
aumentada pelo efeito que borra o fundo, e colareagem com um alaranjado que
parece colocar o presidente no inferno, em meahasas. O preto que cobre o restante
da capa coloca mistério a imagem, reforcado petemada que pretende responder
quais as intencdes daquele homem pensativo. Ojdag@ruma cor que tambéem
simboliza o equilibrio, e possui portanto uma intfacia simbdlica na capa que
pretende dizer dos pensamentos e acdes de umgmiesiEntretanto, a capa esté longe
de ser alegre, com um forte apelo negativo.

A excecado poderia ser considerada a capa 4, masaregui Geisel apresenta
um sorriso contido, com a boca fechada. Um sobresiante diferente daquele dado
pelo general Jodo Figueiredo na capa 11. O mesgueiFeédo que aparece na capa 10
de perfil, como se mostrasse apenas uma de suas f&o que serd que seus
pensamentos escondem?”, parece perguntar a rexigieg surge extremamente alegre
ao lado do dono da Editora Abril. A fotografia emetp e branco é uma “prova”
jornalistica, traz uma seriedade de que um aconétd realmente se deu, sem

nenhum tipo de montagem. Segundo Guimaraes, est@lsmo

“se deve principalmente a tradicdo impressa dagems em que
durante muito tempo predominou a monocromia fofiogaa Por
extensao, atribui-se as imagens em preto e braaaur fidelidade
a informacdo, como se a cor fosse apenas a embualage
conteudo da informacao” (Guimaraes, 2003, p. 83).

Documentando a visita do presidente a editorayigteecerca a fotografia com
um chamativo vermelho, para que todos prestem d@bemp acontecimento. Na
construcdo da capa, a revista literalmente “engladpresidente, como se assumisse 0
controle, cercando-o (sob o atento olhar de ViCleita). Apds esta capa, os politicos
comecam a parecer sorridentes, mais humanos, cenwm sombrio regime militar
tivesse se dispersado. Mas € importante lembragrapesar de ser o ultimo presidente
militar, Figueiredo governaria até 1985, cinco aap8s a capa 11 ser produzidaja

parece, entdo, mudar sua forma de representacidicgpobio de acordo com a mudanca
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do regime, mas de acordo com a anuéncia do présidénaparente alegria de
Figueiredo na Abril parece contaminar os outrosqeagens politicos que passam pela
capa da revista.

Na capa 12, Franco Motoro ja aparece sorridentéadm de um sério Leonel
Brizola que olha para o lado. Apesar de cercadlmsveemelho e alaranjado, a imagem
ndo € pesada, j& que o sorriso aberto de Montaroocbranco no titulo e na chamada
fazem com que a capa seja alegre, e as cores gdentgonem ndo como um sinal de
perigo, mas de forma aconchegante. Tancredo Nemedém sorri na capa 14,
engquanto acena para o leitor. Também enquadradygjaro presidente € diminuido
frente a reportagem da revista, que se coloca isugenr explicar como aquele homem
chegou ao poder. A capa prata faz uso de uma aréquomumente associada a
novidade (tecnologia) e dinheiro (moeda), mas tamhgossui um significado
simbolicamente ligado a sabedoria, dignidade, auttnole. Associado ao azul, o prata
compde uma capa austera e positiva, como se ewivesncentrada’, atenta para
aguele homem que acena alegre. Ao mesmo tempdedim momento em que o pais
recuperou sua dignidade e autocontrole, abandor@nelgime politico militar.

A capa 14 se aproxima graficamente da capa 18. £ohamada Republica em
vermelho, a capa também traz um presidente - oepontdo Brasil — enquadrado pelo
prata. A revista se coloca novamente acima do aconénto, uma vez que a proposta
daquela edicdo € exatamente mostrar como a relddtaje noticiaria a proclamacéo da
Republica. A imagem de Deodoro da Fonseca no catdrcapa € uma imagem
imponente e alegre, o que se percebe pela reagdpedaoas ao fundo. O vermelho
chama a atencdo para o acontecido, ao mesmo tegnipentio” que a Republica foi
proclamada e também que aquela é uma edicdo dspifeieente daquilo que ¥eja
faz normalmente. O prata mais uma vez compde oricetrdzendo austeridade e
autocontrole: um momento em gue o pais saiu dordorpbrtugués e passou a tomar
suas proprias decisdes politicas. O simbolismaadegta € ainda maior considerando a
data de sua publicacdo: em 15 de novembro de 188@-de cem anos da proclamacao
da Republica - foram realizadas as primeiras edsighretas para presidente no Brasil
desde o golpe militar de 1964. A capa traz entdstumado a sua ficticia cobertura
histérica, uma celebracdo da mudanca, do momentguEnpais novamente rompeu
com uma forma de governo e voltou a assumir o ctntbeodoro da Fonseca deixa
entdo de representar um governante em um momepéaiBso, e passa a simbolizar

toda a alegria de um pais “recém-liberto” naquetede 1989.
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Os sorrisos continuam na capa 19, com o0 os rosto$leury e Quércia
celebrado a vitéria eleitoral em Sao Paulo e aténmecom o falecido Celso Daniel na
capa 26. Apesar do eleito na eleicdo de 1989 smuryl Quércia € quem possui
destaque na capa: além de se encontrar no ladto dige imagem (primeiro foco do
nosso olhar), seu rosto esta virado para o laiterente de Fleury, que se encontra de
perfil. E como se Quércia fosse uma sombra doipoléleito. “Sombras” aparecem
também na capa 26. Ou nédo seria melhor dizer $arda”? Na lapide Celso Daniel,
surgem figuras levemente apagadas de politicosTd@dPo se a revista colocasse ali
uma lista de suspeitos de seu assassinato. Josgul@om a mao na boca, como se
estivesse bocejando, parece arrogante, alguémausenpreocupa com as leis, estao
acima delas. O restante dos politicos possuem &dee de preocupacdo, como se
fossem culpados de algo, ou conhecessem os culpaosapa desta forma
contrabalanceia a alegria de Daniel com o rostectele seus colegas.

As capas pos 1980 que trazem politicos sem expredegre sdo as de 1983,
1992 e 1993 (13, 22 e 23), com excec¢ao da capasl8utras duas sdo de quando o
Brasil passava por um critico momento politico, cama série de denunciais de
corrupcdo. A capa 22 trata do impeachment de Fémm@ollor, um processo com o
qgual a revista esteve intimamente ligada, atraeésnth série de dendncias que tiveram
inicio com a entrevista de Pedro Collor (20) egatam o apice com o escandalo dos
jardins da Casa da Dinda (21). Collor aparece babis, com seu rosto ocupando toda
a capa que usa do vermelho no titulo e na chama@agbrair a atencao do leitor. O
vermelho também esta na chamada da capa 23, qoeedi@ra cor da camisa de José
Carlos Alves e o titulo para enquadrar o rosto dmdm, chamando nosso olhar
instantaneamente para seu rosto desolado. A chaemadamarelo conduz o percurso
dos nossos olhos, que vao abaixando em direcdodas mlgemadas. As torres do
Congresso Nacional, ao fundo, aparecem como silbuebntra um céu escurecendo. O
Congresso é assim colocado como um lugar misteritesssombras, onde coisas escusas
acontecemVeja se coloca como a instituicdo capaz de clarear costacimentos
escusos, trazendo-os para a luz, representadogdodor Carlos, cercado por cores
quentes. Ha duas linhas que auxiliam na direcaoldar formadas pelas torres do
Congresso que partem do titulo VEJA, e sédo condiemipelos bracos para culminar nas
algemas¥Veja passa pelas sombras da politica e traz os segoadas luz, resultando

na punicao dos corruptos.
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A capa de Collor é mais sObria, mas nao menos $itabd vermelho no
logotipo VEJA (importante perceber que as trés sapge tratam dos escandalos do
presidente — 20, 21 e 22 — trazem o0 VEJA em vemyedimbém forma um quadro com
a chamada que faz o olhar buscar seu centro, @ dogpresidente. O terno, a camisa, a
gravata e o slash Edicdo Extra sdo preto e braswes que criam uma dualidade
simbdlica de morte e vida, sombra e luz, mas tampeéde referir aos tradicionais
uniforme listrados de presidiarios.

A capa 13 apresenta Leonel Brizola e Agnaldo Timd@&en uma discusséao.
Foram escolhidas fotografias em que os dois apawrem®m o0 dedo em riste, um
colocado em frente ao outro. A capa adota umataestrule cartoon, recortando as
fotografias como bal@o de histérias em quadrinhoslecando no fundo varios sinais
utilizados nos quadrinhos para significar palavr@ém disso, estdo escritas a mao
(mais uma vez a referéncia aos quadrinhos) palaerdsases como “hipdcrita”,
“safado”, “negro boca suja’. O vermelho no titelma chamada chama a atencéo ao
mesmo tempo em que remete também & violéncia. ricirdque em uma capa com
tantos xingamentos escritos, o slash na parte isugsgquerda chame a atencao para o
“romance do ano”, no caso, o livio Nome da Rosade Umberto Eco. A palavra
“romance” possui duplo significado: além do litéwar diz também de um
relacionamento amoroso. Os dois significados s@msas com relacdo a capa. As
frases e palavras soltas na capa estdo longe demseomance literario, enquanto o
relacionamento entre Brizola e Timoteo esta mugtadte de um romance amoroso.

Em capas politicas, a dire¢cdo do olhar ganha ateeggecial, uma vez que o
politico € uma figura publica normalmente criticadeusado de falsidade e de enganar
seu eleitor. O “olho no olho” é culturalmente coegrdido como prova da verdade, da
sinceridade de quem fala. Dez politicos encarametatitente o leitor
(7,11,12,14,15,17,20,23,25,26) nestas 26 capas atplisadas. De todos estes, um
anico politico ndo é celebrado pela revista de fopusitiva: José Carlos na capa 23.
Apesar de ser um homem preso, acusado de corruggdolhar para o leitor continua
ligado a verdade. Afinal, ele foi preso porque essbu seus crimes, e ainda denunciou
0os colegas. No restante das capas, 0s politicoeecgma diretamente ligados a
sinceridade, alguém em que se pode confiar.

Esta questao do olhar acaba por revelar uma oposlbar/néo olhar que pode
ser generalizada com verdade/mentira, ou expostitdocTodas as capas politicas

apresentam diferentes oposi¢cdes simbolicas no plamxpressao que representam uma
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0posi¢&0 exposto x oculto no plano do contetidontistério de se saber o que se passa
na mente daquelas pessoas, aqueles homens quelarmontr pais. E neste caso, a
confianca parece ser diretamente ligada com alpbdade de saber as intengbes dos
politicos, que apresentam tudo as claras, semspregsconder nada. Levando em conta
o periodo militar, o oculto possui uma conotacdulaimais negativa, as manobras
politicas e policiais que aconteciam escondidasothass do povo.

Um Unico politico possui sua representacdo tramsfda de oculto para
exposto: Jodo Figueiredo, que primeiro apareceedf para em seguida encarar o
leitor (ndo por acaso, quando visita a Editora lAbAs capas que nédo tratam de uma
pessoa especifica sdo as que melhor representam segncontra escondido: torturas,
eleicOes, os jardins da Dinda e o MST s&o mostrpdlasrevista como acontecimentos
aos quais as pessoas nao tem acesso, que escoadebras escusas e pessoas que nao
podem mostrar seus atos publicamente, pois sacayemente ilegais. Nas outras
capas, este oculto na representacdo dos politioosséado de forma mais sutil, pelo
olhar que foge do leitor. Na oposi¢éo oculto x etpoo oculto vence, mostrando uma
representacdo geral da Politica pela revista cdgocue néo se faz as claras, cercado
por manobras misteriosas (nas sombras) que calgjaadesvenda-las para expor a
verdade. A Politica para a revista, desta formamé@ atividade masculina e feita as
escuras, longe dos olhos da populagéo, separadstdate do pais.
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6.12. Retrospectiva
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O acontecimento

Representacado gra

O aniversario de quatro anos da
revista Veja. “VEJA deixa a
objetividade para as maquinas bem
azeitadas e melhor programadas,
irremediavelmente e humildemente
certa de que o jornalista, um homen
comum, exprime a si mesmo até na
hora menor de colocar a mais recatz
das virgulas. Honesta sim, isto é,

contar os fatos como os viu” (p. 03).

decidida, por natureza e formacao, a Alaranjado, preto e branco

Desenho

Sobre um fundo estrelado
destaca-se uma lupa com
um olho em uma abertura,
como se espiasse através
um rasgao na textura que
cobre toda a capa

ada

Cores

e

Chamada

UMA HISTORIA DE
VEJA

Reflexdes de um dia de
aniversario

O final do ano de 1978. “Vislumbrou
se, afinal, a tdo desejada ‘luz no fim
do tunel'. Tardia, por certo, e ainda
difusa, seus contornos resultam
identificaveis a observagédo de algur
relances. Houve greves e negociacq
diretas entre empregados e patrées
Os torturados, os banidos, os
perseguidos politicos que bateram 3
portas da Justica ouviram alguma
resposta. Os ultimos tumores de
censura a imprensa foram lancetad

(p- 28).

B

- _Patchwork
O numero 78 formado por
fotografias diversas sobre
um fundo preto: general
sFigueiredo, Aldo Moro,
eSonia Braga, papa Jodo
Paulo I, Paulo Maluf
suicidas na Guiana, Herzog
S
Cores
Preto, vermelho, branco e
sAmarelo

Chamada
78
AS IMAGENS DO ANO

O final do ano de 1979 e da décadal
1970. “O fim da década faz também
pensar sobre o futuro e sobre que ti
de vida estaremos vivendo nos anos
80. N&o é o caso de se desesperar,
mas também parece ndo haver muit
razBes para otimismo — os anos pel
frente prometem ser dificeis e

amargos, e serdo necessarias muitg
forca e serenidade para fazer a
travessia até 1989” (p. 09)

deoto
Palavras e numeros de

panetal formando a chamada
sobre uma superficie que
parece ser ferro

as

a Cores

Cinza, branco e alaranjado

claro

Cham§da
EDICAO ESPECIAL
Os anos 70

APA 3, Ed. 590, 26 de dezembro de 197
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O final do ano de 1980. “Colocado @
ponto final no balan¢o do ano,
verifica-se que 1980 correu quase
sempre dentro da turbuléncia. A
economia, huma arrancada que 0s
problemas ndo conseguiram conter,
cresceu a taxa de 8,5%, uma das
maiores do mundo — em
compensacao, o0 pais viveu a mais
desvairada inflacdo de sua historia,
rompendo a barreira dos trés digitos
para superar 0s 110%” (p. 19).

Foto

Bonecos de Delfim Netto
(com bal6es formando a
palavra “inflagéo”),
Figueiredo, Jimmy Carter,
Brejnev (com ursinho) Joag
Paulo Il (chapéu), Lech
Walesa, Reagan (com
cavalo) e Khomeini em um
palco de fantoche cercado
por cortinas.

Cores
Azul, branco, vermelho

Chamada
O ANO DE 1980

CAPA 4, Ed.
7 ¥

O fim do ano 1981. “Numa inédita
sucessao de atentados, foram feridd
o presidente Ronald Reagan e o pa
Jodo Paulo Il, e assassinado o
presidente Anuar Sadat. No Brasil, (
presidente Jodo Figueiredo sofreu u
enfarte, deixou a nagcdo em suspensg
teve de afastar-se temporariamente
governo — dando ao vice-presidente
Aureliano Chaves a primazia de ser
primeiro civil a exercer a Presidénci
da Republica desde 1964” (p. 19)

L

Patchwork
sPéagina como fundo para
pdotogramas com um 6énibug
espacial, grevistas,
Aureliano Chaves com o
ngeneral Figueiredo de
ereupao, Zico, Reagan,
dAnuar Sadat, Jodo Paulo Il
convalescente, tanque de
oguerra, Lech Walesa.
;3
Cores
Vermelho, preto, branco e
azul

Chamada
O ANO DE 1981

CAPA 6, Ed. 747, 29 de dezembro de 198

O final do ano de 1982. “Fiéis a uma
tradicdo inaugurada em 1978, os
editores de VEJA sdo convocados,
entre novembro e dezembro, para u
mergulho no passado recente,
destinado a trazer a superficie o qué
ocorreu de relevante no ano que
passou. Selecionam-se os fatos mal
importantes na torrente de noticias
que se avolumam ao longo de doze
meses e garimpam-se as imagens g
entre uma montanha de fotografias,
mais fortemente se fixaram nas
retinas dos leitores (p. 19)

Patchwork
Cortica com fotos
espalhadas: homens de
merno, Figueiredo com
Reagan, urnas, navio,
> corpos no chdo, Tardelli
com a camisa da Italia.
sAbaixo, uma maquina de
escrever, canetas, xicara,
magquina fotografica.
ue,
Cores
Branco, bege, preto,
vermelho e azul

Chamada
1982

\%
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QUINZE Al

Aniversario de 15 anos de Veja. “Ag
ser langcada em setembro de 1968,
quinze anos atras, Veja assumiu un
compromisso com o publico, com o
pais e consigo propria: trazer em su
paginas, a cada semana, um retrato
fiel do mundo a sua volta, através d
informagdo ampla e analise criterios
N&o foram poupados recursos, nem
esforgos, nem trabalho na procura
desta meta. Hoje, sentimo-nos
recompensados em ver que ela foi
plenamente atingida” (p. 02).

Texto
Fundo cinza

Cores
a€inza e azul

e Chamada
aQUINZE ANOS

Y

C_:APA 7, s/lEd., novembro de 1983 .

O final do ano de 1983. “Para milhd
de brasileiros, 1983 ja vai tarde — er
nenhum outro ano o Brasil conviveu
com tantas dificuldades no campo d
economia, nem amargou tdo agudo
reflexos da crise na area social.
Quebrado, arrastando penosamente
uma divida externa de 95 bilhdes de
dolares, o pais contemplou, aflito,
cenarios tipicos de regides
conflagradas. Procissfes de
desempregados vagaram pelas
grandes cidades a caga de empregq
inexistentes” (p. 54).

cPesenho
n Um quadrado preto.
Abaixo, duas frases:
a- Vocé esta vendo alguma
5 coisa?
- Nada

Cores
Preto, vermelho, musgo,
branco

Chamada
sO BALANCO DO ANO
1983

i

- O ANO DE 19543

.__i

CAPA 9, Ed. 851, 26 de dezembro d

e 198

O fim do ano 1984. “De um lado,
1984 marcou o inicio da recuperacal
econdmica, interrompendo um
processo recessivo que vinha se
agravando ano apds ano. E evident
gue problemas cruciais permanecer
gue ainda levara um bom tempo par
0 pais em que estava ao iniciar-se g
crise. De outro lado, 1984
testemunhou a mais importante
mudanca politica vivida pelo pais na
ultimos vinte anos, com a despedida
do regime aberto em 1964” (p. 35).

Desenho
0 A bandeira do Brasil
desenhada com tracos
grossos e descuidados e
e com o globo substituido po|
n @ois olhos e um sorriso
a
Cores
Verde, amarelo, azul e
vermelho

n

1 Chamada
O ANO DE 1984
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EDICAQO ESPECIAL

O ANO DE 19

O final do ano de 1985. “1985 vai-se
embora como um ano maroto, no qu
nao aconteceram as coisas boas qu
esperavam, como o governo Tancre
Neves, mas também deixaram de

acontecer as desgracas que se tem
como uma situagdo politica instavel
a entrada do pais num periodo de

crises. Quando se olha para esse anpdranco, preto, azul,

acabado fica-se com a sensacéo de
gue se vé a partida de um sujeito de
temperamento complicado, porém
simpatico” (p. 35)

ec@m pod apenas na metade

Foto modificada
adUma ampulheta dourada

dimferior colocado sobre um
chéao rachado e com um cé
aopm nuvens ao fundo

e

Cores

dourado/amarelo
Chamada

EDICAO ESPECIAL
O ANO DE 1985

EDICAQ ESPECIAL

1986

Um ano que deixa saudadés

86

O fim do ano 1986. “Impulsionadas
pelo Plano Cruzado, todas as forma
de producéo cultural foram
consumidas macicamente ao longo
ano. No mercado literario, a qualida
dos titulos langados honrou a
guantidade de livros vendidos. Houy
uma fartura semelhante de 6timos
shows em 1986” (p. 35).

s Fogos de artificio

descuro
e

Foto

explodindo contra um fund

Cores
ePreto, branco, vermelho,
roxo, amarelo, alaranjado

Chamada

EDICAO ESPECIAL
1986

Um ano que deixa saudade

S

CAPA 11, Ed. 956, 31 de dezembro de 19

AN
CAPA 12, Ed. 1008, 30 de dezembro de
1987

O final do ano de 1987. “Cada ano
gue passa produz sua prépria
memoria, e 1987 sera conhecido
como aquele em que o Brasil ndo
resolveu nenhum problema — todas
guestdes deixadas por 1986 foram
transferidas para 1988. Quando 198
teve inicio, o pais enfrentava o
colapso do Cruzado e a crise da
economia — 0 ano se encerra com o
precos em alta e o crescimento em
baixa” (p. 53).

Foto

Uma magquina fotografica
sobre uma mesa com um
filme enrolado ao lado e
apapéis embaixo

7Cores
Preto, cinza, amarelo,
vermelho, branco

5

Chamada

O ANO DE 1987
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D-IQAO ESPECIAL
O ANO
DE 1988

ir
i
]
i
]
]
1
i
i

O fim do ano de 1988. “O Estado
brasileiro deu nos ultimos dez anos
todos os sinais possiveis de sua
faléncia. A megalomania de um
regime liberticida acumulou a maior
divida externa do mundo, que
desembocou na recessao, no calotg
na estagnacao. A insensatez de um
governo civil alimentou a tentativa d
fazer funcionar dentro de um regime
de liberdade uma maquina estatal
montada no pressuposto de que ela
nao poderia existir. O que seria um
programa de feijdo-com-arroz arrisc
a transformar-se numa feijoada de
inflagdo a 1000%. Impondo-se a
reforma do Estado, consegue-se ab
caminho para um periodo de bom
governo, preservando aquilo que hd
hoje no Brasil de muito maior que a
crise: a liberdade” (p. 43).

Desenho
Um ciclone saindo das
nuvens

Cores
Verde, amarelo, branco e
azul

e Cham§da
EDICAO ESPECIAL
O ANO DE 1988

r

CAPA 13, Ed 1060, 28 de dezembro 1988

CAPA 14 Ed 1111, 31 de dezembro 1989

O final do ano de 1989 e da décadal
1980. “Nos anos 80, as mudancas d
mentalidade, organizacéo politica d¢

paises, com o débacle do comunismo

em destaque, e de estilo de vida for
radicais, espantosas. Analisando es
modificagdes, a revista pretendeu
oferecer dados para a reflexdo do
leitor. Reflexdo acerca do passado
imediato que estara na raiz do futur
da década em que entramos nesta
semana — a Ultima do século XX e d
milénio” (p. 45).

deesenho
eUm globo verde sobre um
2 Céu escuro estrelado

argores

sa@gul, branco, verde,
dourado, amarelo,
vermelho, preto

),Cham§da
EDIC;AO ESPECIAL
0A DECADA DE 80

ri A SN -&w %
CAPA 15, Ed. 1162, 26 de dezembro 199Q

O final do ano de 1990. “Se 1989 fo
0 ano do fim, 1990 marcou o inicio d
uma nova era. Depois de tantos cas
terminais, os doze tormentosos mesg
de 1990 foram o ano do comecgo. O
comunismo mal foi enterrado e teve
inicio um processo de reconstrugao
misturado com crises e desagregac:
O Brasil velho e cansado, encarnad
pelos jaquetbes de José Sarney, ab
caminho ao Brasil novo, de roupas

bem talhadas e exibicdes atléticas d
Fernando Collor” (p. 47).

Desenho
eHelmut Kohl, Gorbachev,
oZélia Cardoso, Fernando e
eRosane Collor, Madonna,
Bush com uma arma,
Saddan Hussein, Margaret
Tatcher tricotando,
acCristiana Oliveira nua
D deitada sobre um jacaré
riu
Cores
eVermelho e cinza

Chamada
RETROSPECTIVA 1990
O ANO DA VIRADA
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| “fatos, sitlfl‘
~ escandalgs e piadas
que marcaram o ano de

215, 01 de janeiro de 1992

O final do ano de 1991. “No mundo,
1991 foi agitado. Houve guerra no

Foto
Um célice com o nimero

Golfo e uma das maiores reviravoltas100 transparente em seu

do século, o fim da Unido Soviética.
No Brasil também houve novidades
comecar pela mudanca de um pais
que durante décadas recusou-se a
falar a linguagem da economia
internacional. Mas foi, sobretudo, o
ano da recesséo, da corrupgéo e da
exibicao — 365 dias de maior aperto
na Historia, de uma torrente de
travessuras sentimentais da ex-
ministra Zélia (p. 05).

interior. Abaixo fitas e ao

dundo pontos de luz em

cores diferentes

Cores
Vermelho, amarelo, preto,
rosa, verde, azul

Chamada

100 pessoas, fatos,
situacdes, gafes, escandal
e piadas que marcaram o
ano de 1991

DS

O fim do ano de 1992. “1992 é um
desses anos que entraram para a
Histéria antes mesmo de terminar.
Comprovou-se que 0 proprio

Desenho

Uma charge do presidente
Collor com a faixa
presidencial, preso em seu

presidente da Republica chefiava umgroprio fraque transformad

guadrilha que recebia propinas, fazi

contas fantasmas para receber
dinheiro. Foi um ano tragico, mas
também um ano histérico, no qual o

povo tomou as ruas para, com alegria

e bom humor, tirar do cargo um
presidente que ndo deixou nada de
bom” (p. 04).

a em camisa de forca
negociatas e empregava uma rede de

Cores
Verde, amarelo, branco,
preto e azul

Chamada

1992

O ANO GLORIOSO EM
QUE NOS LIVRAMOS
DELLE

_ANO:BOM,

)

CAPA 18, Ed. 1372, 28 de dezembro 1994

O fim do ano de 1994. “O presidente
eleito ganhou exatamente o que
queria em 1994: um Brasil. E dos

Foto modificada com

patchwork
Rostos de diferentes

melhores: tetra no bolso, dinheiro na pessoas cobertos por um

mao, 1,8% de inflagdo em dezembr
crescimento do PIB projetado em
4,5%, otimismo nacional
generalizado” (p. 101)

D,filtro amarelo/dourado que

é “manchado” formando
metade de uramile
(carinha amarela com
sorriso)

Cores
Amarelo/dourado, azul e
branco

Chamada
ETA ANO BOM
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melhores
frases e
charges de
1996 =
CAPA 19, Ed. 1476, 25 de dezembro 1996

O final do ano de 1996. “Uma
retrospectiva com as melhores frase

e cartuns de 1996. E uma edicéo em Fernando Henrique Cardog
A\ vestido de Papai Noel

tudo diferente das habituais de VEJ
que tem por objetivo oferecer um
leque de leitura agradavel e variada
para o leitor aproveitar o tempo livre
dos feriados” (p. 09).

Desenho
sCharge com o presidente

carregando um saco no
formato do mapa do Brasil

Cores
Branco, vermelho, verde,
dourado

Chamada
ESPECIAL EDICAO
DUPLA

As melhores frases e
charges de 1996

E mais...

GRATIS

>
CAPA 20, Ed. 1527, 24 de dezembro 1997

O final do ano de 1997. “Marta,
Carla, Débora, Madeleine, Vera,
Marluce, Thereza, Diana, Diana,
Diana. Como as mulheres falaram ¢
foram faladas em 1997, um ano em
que o mundo tremeu com 0s tombo
do capitalismo especulativo e os
leigos estremeceram com os saltos
ciéncia” (p. 98).

Foto tratada
O rosto de Diana preto e
branco em fundo branco

Cores

5 Branco, preto, vermelho e
azul. Verde e amarelo na
dahamada superior esquerd

Chamada
AS MULHERES DO ANO

o

&

Os 30 anos de Veja. “O que se estal
publicando é apenas o suficiente pa
contar o que as reportagens
continham de mais significativo. Esg
grau de concentracéo s6 pode ser
obtido a partir da colagem de divers
pequenos trechos do texto original.
resultado € um conjunto de leitura
dinamica e agradavel, que nao aper
narra histérias importantes. O
material mostra também a
interpretacdo e as conclus@es que
VEJA tirou a partir delas” (p. 07).

Patchwork
iferentes capas de Veja
miniaturizadas e
eorganizadas

pgores
DVermelho, preto, branco e
dourado
as
Chamada
30 anos
Edicéo especial
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enio

0s 100 fatos que mudaram o mundo
do ano 1001 até hoje

O final do ano de 1998. “Sexo, sust(
e segundo mandato: que ano! Bill
Clinton fez e disse que nao fez, os
americanos discutiram o que é isso,
mundo pendurou-se ha beira do
abismo e o Brasil quase caiu la” (p.
12).

sPatchwork
O numero 1998 colocado
sobre imagens escurecidas
ale diferentes rostos de
personalidades

Cores
Preto, vermelho, branco,
cinza, amarelo e verde

Chamada

1998

Os brasileiros que fizeram
ano

O

O milénio que estava chegando ao
fim. “O americano Gregory Heisler,
gue assina a surpreendente foto da
capa, colocou lado a lado as figuras
de Napoledo, Shakespeare, Gandhi
Colombo, Joana D’Arc, Einstein e u
astronauta. Sua foto resume as
virtudes da presente edicéo:
entretenimento e erudi¢éo se funde
para contar a Historia do milénio qu
se encerra” (p. 11).

Foto posada
Napoledo, Shakespeare,

Gandhi, Colombo, Joana
D’Arc, Einstein e um
astronauta posam para um
mfotografo refletido em um
espelho como no quadro A
Meninas, de Velazquez.

[2)

m

e Cores

Preto, branco, vermelho,
dourado

Chamada
Milénio

Os 100 fatos que mudararm
0 mundo de 1001 até hoje

O final do ano de 1999, da década d
1990 e do século XX. “Para preparal
a retrospectiva do século 20, o editd
executivo Eduardo Oinegue trabalhg
por dois meses a frente de um grup
de 15 jornalistas. Essa equipe fez u
levantamento gigantesco dos
principais fatos que moldaram esse
periodo fantastico e ao mesmo temy
terrivel da Histéria humana, seus
grandes personagens, as conquista
cientificas e as idéias que mais
influéncia exerceram no mundo” (p.
09).

ePatchwork

Diferentes imagens em
rformato 3x 4 compbem a
borda que emoldura a
b chamada
m

Cores

Dourado, bege, preto,
overmelho, amarelo

5 Chamada

SECULO 20

Da baioneta & bomba
atdbmica Da carroca ao
Onibus espacial Do cédigo
Morse a internet Da guerra
por fronteiras a
globalizac@o Do holocaustg
a liberdade
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Os 500 anos do descobrimento do | Desenho

Brasil. “Para ler este especial & Papel com textura de
preciso entrar no tunel do tempo. pergaminho onde aparece
Primeiro, imagine-se em Lisboa cingotrecho da carta de Pero Va|
séculos atras. O dia é 1° de julho dg Caminha e desenhos de
1501. A esquadra de Pedro Alvares| navio, globo terrestre e
Cabral acaba de retornar de sua retrato de Cabral
viagem as Indias. E entre os relatos
extraordinarios que ele e seus Cores

navegantes trazem da expedigao est@8Bege, dourado, preto,
uma descoberta feita mais de um anomarrom

antes. No dia 22 de abril de 1500 eles

avistaram terras novas” (p. 09). Chamada

A AVENTURA DO
DESCOBRIMENTO

O final do ano 2000. “A intencé@o de| Desenho

VEJA é voltar aos acontecimentos | O planeta Terra diminuto
gue estiveram em suas paginas em relagdo ao letreiro em
durante 0 ano que passou, levando eom grande fundo preto
conta, porém, que 0S movimentos
mais significativos da vida humana | Cores

ndo podem ser contidos nas barreirasPreto, dourado, branco e
convencionais que usamos para medazul

o tempo. Muitos atravessam décadas,
outros furam séculos inteiros ou até| Chamada

milénios. Para a marcha da Histéria] 100 fatos que marcaram o
os limites do calendario nunca foram ano 2000

um constrangimento” (p. 09). SECULO XXI

Reflexdes de 16 autores
sobre a chegada da
modernidade, sexo,
corrupcao, os limites da
genética, a sucesséo do
papa, a explosdo das
metropoles, o futuro do
capitalismo

O final do ano 2003. “2003 termina | Foto posada
deixando, no entanto, uma sensacap Rosto de modelo
positiva: a de que, para a economia|d@presentando Jesus Cristq
pais, o pior ja passou — e, por olhando para cima
consequiéncia, 2004 podera ser o ano
do verdadeiro inicio do governo de | Cores

Luiz Iné&cio Lula da Silva. No Alaranjado, preto, amarelo
primeiro ano, Lula teve de lutar parg branco e azul

reequilibrar a economia nacional e
conquistar totalmente a confiangca dpgChamada

brasileiros em sua capacidade de | RETROSPECTIVA 2003
cumprir as promessas do fim da

'J campanha eleitoral” (p. 11). FE

#a 2003 anos Ha 2003 anos Jesus a
155”33.59'”"’9[3“” reinventou e com isso
Ecg"r:igfj%ﬂanu mudou a histéria da

humanidade humanidade

POR QUE E COMO
ACREDITAMOS
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yiien
setembro de 2003

s

L4

Aniversario de 35 anos de Veja. “P
marcar seus 35 anos de existéncia,
VEJA buscou em seus arquivos um
selecdo de entrevistas altamente
significativas. E com orgulho que,
pela primeira vez, VEJA compartilha
com seus leitores preciosidades de
acervo acumulado em mais de trés
décadas de jornalismo. De um
universo de pouco mais de 1800
entrevistas, foram selecionadas 35"
(p. 10).

TEPatchwork com foto tratadd

1823 capas minusculas de

Veja (do primeiro nimero

as mais recentes) formam

um olho aberto, fazendo

fundo para a idade da
umevista

Cores
Azul, branco, alaranjado,
vermelho e preto

Chamada

35 anos

Trés décadas e meia de
histéria do Brasil e do
mundo contada a Veja por
quem a fez

e

CAPA 29, Ed. 1885, 22 de dezembro 2004

O final do ano 2004. “O Brasil na
rota. O mundo sob os EUA. A

economia rugiu forte. A nobreza dos
ginastas. Os frutos da ciéncia” (p. 71

Patch work

O nimero 2004 é vazado
por imagens: Daiane dos
[)Santos, Palocci, Yasser
Arafat, Lula, a nave
Spaceship, George W.
Bush, Ronaldo, Daniela
Cicareli e Saddan Hussein

Cores
Azul, dourado, preto e
branco

Chamada
RETROSPECTIVA 2004

FATOS E
PERSONALIDADES QUE
FIZERAM O ANO

COMO SALVAR O
PLANETA

RETRIUESIFECIIVA

-

CAPA 30, Ed. 1937, 28 de dezembro 2005

O final do ano de 2005. “Ao longo
deste ano VEJA — mais uma vez -
liderou a cobertura da imprensa sob
a corrupgao no governo. Isso resultg
no descobrimento de um gigantesca
esquema de desvio do dinheiro
publico na 6rbita do governo federal
Trés CPIs foram instaladas para
apurar as dendncias, e ainda estao
andamento inquéritos na Policia
Federal e na Procuradoria Geral da
Republica” (p. 09).

enima pomba

Patchwork com desenho
O numero 2005 vazado co
raliversas imagens
YRonaldinho, Lula, Bush,
Saddan, Marcos Valério,
Dirceu, Chavez, dentre
outros) caindo sobre a
estrela do PT quebrada e

Cores
Alaranjado, azul, branco e
vermelho

Chamada
RETROSPECTIVA 2005
O ANO EM QUE A
ESTRELA SE PARTIU

L
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RETROSPECTIVA 2006 s
ot gl [| TSt o
'NENHUMA SAUDADE ESTEANOEOS IMOS

PERSPECTIVA 2007 ‘fﬁJ

O final do ano 2006. “A edi¢éo
especial de VEJA que chega as sua
maos é uma combinacéo de olhares
sobre 0 ano que passou com uma
reflexdo sobre o futuro préximo. E a
mesmo tempo uma retrospectiva e
uma perspectiva” (p. 13).

Foto tratada
sDespertador formado pela

Terra. O presidente Lula

vestido com um macacéo
palaranjado e uma tela de

computador

Cores

Azul, branco, vermelho,

preto

Chamada

RETROSPECTIVA 2006

O ANO DOS “APAGOES”

DEIXA LICOES E

NENHUMA SAUDADE

PERSPECTIVA 2007

10 LIVROS, IDEIAS,

INOVACOES PARA ESTE

ANO

ALERTA GLOBAL

7 megasolugdes para o

megaproblema ambiental

RETROSPECTIVA

TESTE 100 perguntas para avaliar se voce enfra em 2008 antenada 4

O final do ano de 2007. “Acredito qU
poucos discordem que da avaliagdo
que 2007 foi um ano
excepcionalmente bom para o Brasi
em especial na frente econémica, e
gue a manutencéo da estabilidade
monetaria e o acelerado cresciment
da prosperidade mundial contribuira
para um ano de recordes. Foram
criados mais de 2 milhdes de
empregos formais e o crédito cresce
mais de 50% em um ano” (p. 07).

ePatchwork

dém globo transltcido
formado por vérias imagen
, (Renan Calheiros, Putin,

mCristina Kirchner, incéndio,
Dilma, Chavez,

p enforcamento, David e

nVictoria Beckham, Wagner
Moura, Camila Pitanga,
Kaka, entre outros) cai

usobre o nimero 2007

Cores
Azul, preto, amarelo

Chamada
2007 RETROSPECTIVA

TESTE 100 perguntas pard
avaliar se vocé entra em
2008 antenado

U7

A

CAPA 32, Ed. 2041, 29 de dezembro 2007
EDICAO

veja ESPEC]AL

Setenbro de 2008

7
“I°| COPYRISHT* EOITORA UBRILS.A.

X0 70005 05 DCRETOS RESERVADDS

<

CAPA 33, Ed. 2077, 11 de setembro de 2Q

O aniversario de 40 anos de Veja.
“Desde a sua primeira edi¢do, em
setembro de 1968, VEJA esta
empenhada em apresentar
semanalmente ndo apenas um gran
leque de informagdes confiaveis, ma
também o contexto e analise que
permitem colocar os fatos em
perspectiva e entendé-los melhor” (
14)

Desenho
O numero 40 ocupa toda a
capa em dourado e 0 “0”" d
palavra “anos” é formado
dpor um olho azul
1S
Cores
Azul, branco, dourado,
b.preto

Chamgda
EDICAO ESPECIAL
40 ANOS
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As capas aqui recortadas deja apresentam Retrospectivas do ano, da década,
do século e do milénio. Além disso, ha também #&®ggectivas institucionais, que
comemoram 0s aniversarios da prépria revista. Riortérata-se sempre de capas sobre
acontecimentos passados, e as formas de repreésemagpassado variam em cinco
tipos. Onze capas apresentam desenhos. Onze éapésitas a partir de patchwork.
Oito capas fazem uso de fotografia em estudio. Rapas utilizam uma foto Unica de
arquivo (11 e 20) e uma capa nao utiliza imagens, apgnas uma composi¢cao entre cor
e texto (7). Esta divisédo foi feita seguindo asactaristicas principais de cada capa,
apesar de muitas apresentarem uma mistura de Gposy a capa 6, que coloca
patchwork sobre uma fotografia em estudio.

As duas formas mais utilizadas de representacdpadsado sao patchwork e
desenho. Ambos fazem uso de imagens icOnicas pesamficar os acontecimentos. O
patchwork é feito a partir de fotografias de arquia maioria fotos jornalisticas, tiradas
no momento do acontecimento), enquanto os desdonhtsm maiores liberdades de
representacdo, normalmente abusando de efeitos risticas. No patchwork séo
observadas trés formas distintas de apresentac@idotizgrafias: organizadas para
formar a capa, sem alguma outra superficie “potdiarecortadas de maneira a formar
0 numero referente ao ano ao qual pertencem agaetegecimentos, ou espalhadas
sobre alguma superficie (caderno, cortica, olhahajl.

No primeiro caso aparecem as capas 18, 21, 22 A 2dpa 18 possui rostos
sorridentes de varias pessoas andnimas, optandanp@rrepresentacdo do ano mais
ligado a um estado de espirito (a alegria) do gqaeamtecimentos e personalidades
especificos. Isso € reforgado pelo filtro amarale gobre a capa, como se fosse uma
pintura que “falha” em determinados trechos, forduaa metade demiley o rosto

sorrindo que é simbolo de felicidade (figura 28).

Figura 28: smiley

A capa 22 utiliza uma representagéo parecida, aonefeito oposto. Desta vez
nao sao rostos de anbnimos, mas de pessoas casguidcontrario de aparecerem em
uma cor quente como o amarelo, estdo na cor greu@e contribui para dar um aspecto

extremamente negativo para a capa. A capa 21 passaiorganizacao tradicional,
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simplesmente colocando lado a lado as capas dedéefarma geométrica. O mesmo
acontece na capa 24, onde imagens de personalidaaigntecimentos marcantes do
século XX séo colocados um ao lado do outro dedasrdenada: descida do homem na
lua, queda do muro de Berlim, explosdo de uma boatbmica um dos primeiros
carros Ford, Margaret Thatcher, Winston Churchias Chaplin, Princesa Diana,
John Lennon, Carmen Miranda, Pelé, Getulio VargaSaatos Dumont, Marilyn
Monroe, Michael Jordan, Adolf Hitler, Albert EinsteFidel Castro e Jo&o Paulo II.

No segundo caso estéo as capas 2, 29 e 30. A dagm, dentro do numero 78,
o presidente Figueiredo, o ex-primeiro ministrdiatao Aldo Moro (sequestrado e
assassinado por terroristas), a atriz S6nia Brauiga fez sucesso na televisao brasileira
com a noveldancin’ Day9, o papa Jodo Paulo | (que faleceu naquele anmlitico
Paulo Maluf (eleito governador de Séo Paulo), agrorpos atirados no chéao (dos 100
mil mortos na Guiana em um ritual de suicidio ¢eteto jornalista brasileiro Vladimir
Herzog (a Unido foi responsabilizada pela sua muodieialmente: ele havia sido morto
em uma prisdo politica). A capa 29 possui a ginBsiane dos Santos, o Ministro da
Fazenda Antbnio Palocci, o lider palestino Yassefah (que faleceu naquele ano), o
presidente Lula, o presidente dos Estados UnidosrgeoW. Bush (reeleito) a
Spaceship, nave que permite o voo suborbital p@gger passageiro, o jogador
Ronaldo e a modelo Daniela Cicarelli (eles se easaraquele ano) e o ex-presidente
do lraque Saddan Hussein (deposto e preso): tddesdentro do niumero 2004. O
namero 2005 também é preenchido por imagens na 3@pama sobrevivente do
tsunami asiatico, uma iraquiana (que votou em @siglemocraticas pela primeira vez
no pais) o funcionario dos Correios Mauricio Madmbcebendo propina, o jogador de
futebol Ronaldinho Gaucho (eleito o melhor do mynado arbitro Edilson Pereira
(acusado de participar do esquema de resultadobitados em jogos de futebol, o
deputado Roberto Jefferson (que denunciou o “m@&o3alo presidente Lula, uma
vitima dos atentados de Londres com o rosto queirpeategido por uma bandagem, o
presidente Bush, o presidente Chavez, o politis@@e Cavalcanti (acusado de pedir
propina a um empresario e que acabou renunciandargo de secretario da Camara
dos Deputados), Delubio Soares (tesoureiro do “al@ny, Saddan Hussein (levado a
julgamento) os papas Joao Paulo Il (morto) e BetMb (eleito), a deputada Eloisa
Helena (que abandonou o PT), o ministro José Diecewpublicitario Marcos Valério
(responsavel pelos pagamentos do “mensaléo”). @&rms em queda vao em direcdo a

estrela caida do PT, o partido da presidéncia.udsssivas denuncias de escandalos de
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desvio de dinheiro publico envolvendo o governoRlo feitas porVeja levaram a
instalacdo de trés CPls (Comissdes Parlamentaresqigrito) e a revista busca
relembrar isso em sua capa do ano. A pomba brare&ap € um sinal de esperanga e
também um simbolo para a paz: o acontecimentoréngipa retirada israelense de um
territorio palestino ocupado desde 1967.

No terceiro caso temos as capas 5, 6, 28 e 32pA Baapresenta um Onibus
espacial, o vice-presidente Aureliano Chaves ao k&l presidente do Brasil Jodo
Figueiredo (que havia sofrido um enfarto) vestinoho roupdo, o jogador de futebol
Zico (que foi campedo do mundo pelo Flamengo nacub), o presidente dos Estados
Unidos Ronald Reagan (que tomou posse e sofreutentado no mesmo ano), o
militar presidente do Egito Anuar Sadat (assassihadpapa Jodo Paulo Il deitado em
uma cama, convalescente (também vitima de umatitentde assassinato), um tanque
de guerra, e o lider rebelde polonés Lech Walesalaidor do partido Solidariedade. A
capa 6 traz alguns ministros brasileiros em NovakYeolicitando renegociacdo do
empréstimo com o FMI), Jodo Figueiredo com Reaganpresidente brasileiro
discursou na ONU), as urnas da eleicdo de goveresadm Brasil, um navio cruzador
argentino indo a pique durante a Guerra das Malyialguns corpos do massacre
israelense no Libano, e o italiano jogador de ft&lardelli, comemorando a conquista
da Copa do Mundo pela sua selecéo.

A capa 32 possui, no formato de um globo, fotogsafle Renan Calheiros,
Monica Veloso, Vladimir Putin, Cristina Kirchner,jmcéndio do acidente com aviao da
TAM no aeroporto de Congonhas, Dilma Rousseff @ntéinistra da Casa Civil
encarregada de fiscalizar as obras do PAC), odaets da Venezuela Hugo Chavez, o
enforcamento de algumas pessoas no Ird, o jogaddutebol David Beckham e sua
esposa Victoria, o ator Wagner Moura no papel da@t@a Nascimento em imagem do
filme Tropa de Elite(José Padilha, 2007), a atriz Camila Pitangaagador de futebol
Kaka (eleito o melhor do mundo naquele ano).

A capa 28 apresenta quase duas mil capagegieformando um olho, tema
recorrente nas retrospectivas institucionais destevO olho também esta presente, na
forma de desenho, nas capas 1 e 33. Destacadamnaolupa ou assumindo o lugar de
uma letra, o olho pode ser considerado o iconeldarevista, que simboliza o “veja”
do titulo. E a revista que olha para o0 mundo es@mta 0s acontecimentos para seus
leitores. O nomeVeja deixa, entdo, de ser apenas um titulo imperapaoa revelar

também que se trata do olhar da revista, umadétrados acontecimentos para que o
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leitor, ai sim, os veja. E as representacoes dsapascom desenhos sdo 6timos
exemplos deste olhar diferenciado da revista. Ams®8 e 9 sdo emblematicas. Ao
escolher um quadro preto para representar o antP88 e uma bandeira do Brasil

sorridente para representar o ano de 198dja coloca sua opinido de forma

contundente. Ao evitar imagens diversas de acon&tds (que poderiam permitir ao
leitor tirar suas proprias conclusées se o ancafegre ou triste) e substitui-las por
desenhos, a revista institui 0 ano como positivonegativo, definindo o passado a
partir de seu olhar. A capa 13 também evita acon&tos e personalidades, optando
por um redemoinho verde para representar o anoesentio transmite a nocédo de
confusdo do ano e o verde pode ser simbolicamessigci@ado ao dinheiro (o0 ddlar)

revelando um ano conturbado economicamente.

Na capa 14, o desenho é de um globo de cor verdeapebe o tratamento
esquematico com divisdes entre meridianos e paslsém o tradicional contorno dos
continentes para representar o planeta. Ao fundanh&éu estrelado. A cor escolhida
para a chamada, dourado, esquenta um pouco adramxnética da imagem de fundo. A
ilustracdo esquematizada do globo terrestre pales@nanizar o planeta em detrimento
da celebracdo das altas tecnologias que fascinardéaada. Desprovidos de
acontecimentos e personalidades, os anos 80 apareoemo uma década de
descobertas tecnoldgicas. Duas formas de repregentaais direta por desenhos estao
nas capas 24 e 25. Uma capa simulando a imageraridade Pero Vaz Caminha e o
planeta Terra condensam grandes acontecimentosmboles que buscam uma
representacéo literal dos objetos: a carta commgmo relato feito sobre o Brasil e o
planeta como foco do olhar da revista.

Ja as capas 15, 17 e 19 apostam em desenhos dealidesles através de
charges, revelando, pelo humor, o olhar da reyiata os acontecimentos do ano. Na
capa 15 temos o primeiro ministro da Alemanha, Héldohl, com o bragco no ombro
de Mikhail Gorbachev. Logo abaixo, os ministrosgdwerno Collor, Zélia Cardoso de
Mello e Bernardo Cabral, ambos vestidos com rowgmgalhacos (por terem sido
protagonistas de um romance muito ironizado petfiahiA seguir, Madonna ao lado
de George Bush que, sem camisa e com uma faixabega a la Rambo, encosta sua
cabeca na de Saddan Hussein, que segura um spraye®no. Bush segura uma
arma gigante, e em seu cano esti sentada Margaadtel costurando uma arma de
trico (ela deixou o governo da Inglaterra apos tidsacomo Primeira Ministra). O

presidente Fernando Collor e sua esposa Rosanecapaiabracados, ele vestido em
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traje esportivo. A atriz Cristiana Oliveira é ddsada nua deitada sobre um jacaré (em
referéncia a noveldPantana). Nas capas 17 e 19, os destaques sdo para dois
presidentes, que as ocupam sozinhos: FernandorQGeli@mtado como um louco e
Fernando Henrique Cardoso transformado em Papal. M@echarges nao apenas
apresentam as figuras de maior destague do ano tamlbém revelam aspectos
positivos ou negativos destas personalidades. @Gboaestar usando fraque e cartola
levemente gasta o mostra como o “antigo rico”, rigeihte que perdeu o proprio pais
que controlava (a Unido Soviética), enquanto o meailemao aparece bem vestido em
referéncia a reunificacdo de seu pais. O mesmademmoom o Bush Rambo (a Guerra
do Golfo) e Tatcher fazendo tricd (uma mulher vethaposentada). Fernando Collor
em uma camisa de forca é o rei louco deposto, ados@rde e amarelo em destaque na
capa estabelece bem o local de onde ele foi retiradBrasil. Em representacao
praticamente oposta, Fernando Henrique é aquelprgsenteia, e o formato do mapa
do Brasil em seu saco de Papai Noel também estabedelocais em que as boas acgbes
do presidente se deram. Nos desenhos, os trédgmes aparecem, respectivamente,
como esportista/saudavel, louco e benfeitor.

A capa 4 também traz representacoes de persoradidads ao inves de utilizar
desenhos, opta por uma foto de estidio com bonEstahelecendo 1980 como o palco
em que aquelas pessoas brilharafeja traz Delfim Netto com trés balbées na méo
direita que, em conjunto, formam a palavra inflagdoentdo Ministro da Fazenda
representa os problemas econdmicos) e com a maeerdagsegura a faixa da
presidéncia da Republica para Jodo Figueiredoaddoxuma possivel interpretagdo da
economia como aquilo que pode dar — ou tirar —esigéncia. Jimmy Carter (que
perdeu a eleicdo nos Estados Unidos para Reagan)ne bengala no pescoco, sendo
retirado de cena, enquanto Reagan sorri do outio d® palco sobre um cavalo (o
vencedor da “corrida” presidencial). Com um ursir{feombolo da Unido Soviética)
Leonid Brejnev esta bem ao lado da cortina, e adasio, o papa Jodo Paulo Il usa um
chapéu estilo vaqueiro nordestino (em referéncisua vinda ao Brasil), o aiatola
Khomeini (a expressdo fechada de Khomeini contresia o sorriso de Jodo Paulo,
assim como as vestimentas preta de um e a branoatag segura algo que lembra
uma barata ou uma pulga (a pulga atras da orelliRedgan? Em 1980 ocorreu uma
crise entre Estados Unidos e Ird envolvendo ref@nembaixada dos EUA no pais do
aiatola). Escondido, Lech Walesa completa o grupgetsonalidades representativas
de 1980.
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Esta capa, apesar de trazer representacdes cadsirtEspersonalidades, é feita
a partir de uma fotografia de estudio. O mesmorecan capa 23. Aqui nao sao
bonecos, mas modelos fazendo as vezes de persoedidchistoricas que irdo
representar todo o milénio: Napoledo, Shakespézmadhi, Colombo, Joana D’Arc,
Einstein e um astronauta posam para um fotogrdfetid® em um espelho como no
qguadroAs Meninasde Diego Velazquez (figura 29). A conquista/gadiapoledo), a
arte (Shakespeare), a paz (Gandhi), a descobeolani@o), a fé (Joana D’Arc), a
inteligéncia (Einstein) e a tecnologia (astronaw@) colocados como o resumo dos
altimos mil anos. A capa escura busca dar uma ndedmtiguidade, como documento
histdrico e buscando o efeito realista de que aqfabgrafia poderia realmente ter
acontecido.

Figura 29: pintura de Diego Velazquez, Museu do Prado, Madri

Outras fotografias em estudio aparecem nas caddy 32, 16, 27 e 31. A capa
3 é a fotografia de uma textura cinza escuro, matgbarecida a uma placa de chumbo.
Sobre a textura de fundo aparece em grandes casmciechamada Os anos 70,
destacando-se do chédo através de uma sombra stdxm d/ejareduz a década a trés
palavras e a econdmica imagem plimbea. Os anosnt®, de chumbo. Epoca de
repressao pela ditadura militar. H&4 um siléncica@a, algo sobre o qual ndo se pode
falar. As outras capas que dao destaque a umadfitngm estadio também propdem
reduzir o ano a um objeto.

Uma ampulheta na capa 10, a maquina fotograficapa 12, um calice na 16 e
um reldgio na 31 sdo objetos que simbolizam todaom A ampulheta e o relégio séo
representacdes Obvias da passagem do tempo, eturetlguns detalhes nas imagens
apresentam caracteristicas a mais do que a tendaa®l O chao escuro rachado

embaixo da ampulheta possui um sentido negativalgteruim, enquanto o céu azul ao
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fundo traz o equilibrio de esperanca de que didkares virdo. Ja o reldégio possui no

alto um efeito de imagem repetida que simula urheagéo: € um despertador que esta
chamando atenc¢éo para o planeta Terra em sewomi@rsentido de urgéncia dado pelo
“despertar” tira 0 foco do relégio como passad@eesenta uma preocupacado com o
futuro, com aquilo que este planeta podera a vioiser.

A maquina fotogréafica na capa 12 possui um aspeetasada, remetendo ao
passado. E a maquina utilizada para tirar as fjuesestdo no miolo da revista. A capa
nesse caso nao fala do ano, mas da forma comastarelhou para o ano (através da
lente de uma camera fotogréfica). O calice em urieme festivo na capa 16 também
mostra, mais do que o ano resumido a festas, uan pdra os acontecimentos que estao
ligados aos bastidores, as fofocas, as personaldatina espécie de coluna social de
1991. O ano é transformado em uma festa, 0 que tiuto mais casual, o que é
reforcado pela chamada que faz referéncia a gaitetas, pessoas e escandalos.

A capa 27 possui uma foto posada em estiudio do mstuma pessoa. A
representacdo de Jesus Cristo segue o padréolesiddeo longo dos séculos, com
pele branca, olhos claros e cabelos loiros. Ela elm direcdo ao titulo VEJA, e a
manchete Fé estabelece a capa com o foco ndo sadpasnas no futuro. A fé com
relagcdo aos acontecimentos que virdo a seguirergg&rem um ano melhor do que o
anterior.

As capas 11 e 20 trazem fotografias flagrantesdgn@nam toda a capa. A capa
11 utiliza fogos de artificio para representar o,aesumindo-o a uma comemoracao,
(do ano que passou e pelo ano que esta por vivadion, quando os fogos sdo mais
populares no pais. Na capa 20, Lady Diana é usadapersonificar todo o ano que,
segundo a revista, foi o “ano das mulheres”. Merta1997, Diana se transforma no
rosto do ano, estabelecendo sua morte como o n@canie acontecimento daquele
ano, capaz de eclipsar todos os outros. A fotagestourada abusa do branco, dando
um aspecto imaterial a ela, como um fantasma ou santa (0 azul na chamada faz
uma ligacéo direta ao céu, o paraiso).

E finalmente chegamos a capa 7. Sem nenhuma ima&gepenas com a
chamada Quinze Anos, a capa faz uso simbdlico dasscpara construir sua
mensagem. A cor prata estd associada a respodadbiliautocontrole e dignidade,
além da tecnologia. E uma cor austera, que indestabilidade da revista, reforcando-a
como instituicdo. O azul € uma cor que combina slivémente com o prata: ao lado

do ja estabelecido, € um cor que indica o futusop@ssibilidades infinitas quéeja
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possui a sua frente. Interessante perceber coreuigtar troca o prata de seus quinze
anos pelo dourado em seus quarenta, colocandois® ©@o0 mais apenas uma

instituicdo duradoura, mas também como valiosairo que vale exatamente por durar.
Ao mesmo tempo, o amarelo estéa ligado a luz, duirgdo que ilumina com o seu olhar

(o olho azul, caucasiano).

O dourado aparece em muitas capas de retrospectheasando o carater
especial destas revistas (uma edigédo “de ouroipsalpor conter todo 0 ano em suas
paginas). O preto também é presenca constant&demuitas vezes de fundo (o nada
que é preenchido pelas imagens do ano, que fluheste espaco infinito, como nas
capas 2 e 29) ou entdo para dar um carater negaisy@acontecimentos representados
(neste sentido, as capas 8 e 22 sao exemplares).

O vermelho é a cor que mais aparece no logotiptAVEID vezes. Aqui a cor &
mais um chamariz, um grito de atencdo do que urbdismo associado a violéncia,
saude, amor ou sexo. A cor € forte e passa untdsamikior de agitacdo, como se 0 ano
tivesse sido mais movimentado do que aqueles geenfaso de cores frias como azul e
branco pintando o nome VEJA.

Todas as capas possuem uma Obvia oposicdo passguiesente que se
estabelece no plano da expressédo por um mostrao-mostrar. O passado éreja é
aquilo que € mostrado, o que o olho vé e permikevgoé veja. Todas as representacdes
aparecem como um recorte de um todo maior, de edargntos mais amplos. Seja
com patchwork, desenhos ou fotografias em estpeicebe-se sempre uma escolha do
gue é mostrado e por consequéncia daquilo queo@dido. O preto causa muito este
efeito de que ha algo nas sombras, por tras ddojescolhido aparecer na capa. Mas
mesmo o0 amarelo e o prata (que cobrem o rosto KEsvdessoas e todos 0s quinze
anos da revista, respectivamente) ou objetos coma ampulheta e uma maquina
fotografica estédo ali no lugar de uma outra caiss, acontecimentos que se deram em
cada ano. Assim como as proprias imagens de atmet#os ocupam o lugar de outras
imagens de outros acontecimentos. Este jogo dendsgevela é essencial para a
producao de sentido nestas capas de retrospeginaayez que o passado aqui € uma
construcdo bem elaborada pela instituicdo, que abusmntrola-lo segundo seus
interesses. Olhando para a relagédo de capas agjisaalas, percebe-se que a revista
mais esconde do que mostra: ha mais espacos vesosapas do que cobertos por
imagens. A instituicho se impde, assumindo-se cdimga que controla os

acontecimentos que coloca em sua capa. Na reprederdo passado evieja a revista
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se coloca maior do que todos os acontecimentossigugem sempre diminuidos ou
simplificados. As personalidades que personificagn agontecimentos sao em sua
maioria homens (principalmente os presidentes @siBgue aparecem em quase todas
as capas). As Unicas mulheres que aparecem enguestdao Sonia Braga (2), Zélia
Cardoso (15), Margareth Tatcher (15 e 24), Criatigiveira (15), Diana (20 e 24),
Joana D’Arc (23), Marylin Monroe (24), Daiane dosng®s e Daniela Cicarelli (29),
Heloisa Elena (30), Cristina Kirchner, Dilma Rodsg€amila Pitanga, M6nica Veloso,
Victoria Beckham (32). Elas podem ser divididas &8s grupos: politica (Zélia,
Tatcher, Diana, Joana D’Arc, Heloisa Elena, Kirche®ilma), simbolo sexual (Sénia
Braga, Cristiana Oliveira, Marylin Monroe, Daniélacarelli, Camila Pitanga, Monica
Veloso, Victoria Beckham) e esportista (Daiane 8astos). Existe um dominio da
mulher que se destaca pela beleza, mais do quelaaque se destaque pela
competéncia profissional.

Ha uma interessante mistura de passado com mfoastas capas. O passado
emVejaé visto em perspectiva, ao longe, um olhar digaioc(as imagens diminuidas)
como algo ultrapassado e que deve ser superado aonfoturo. Ndo ha nostalgia.
Mesmo quando em capas positivas (como as capds8) e passado ndo pretende ser
mantido, mas superado. O olho Yeja apesar de se deter também sobre o que se
passou, estd mais interessado no presente, e selmaneo para o futuro. Nao se apega
muito aos acontecimentos depois que eles se fedlaaendo da retrospectiva muito
mais uma celebracdo do que uma reflexdo. Nao h&é\Veg, muito que se pensar sobre
o0 passado. Suas generalizagbes apresentam os amgoso apanhados de pessoas e
fatos diversos ou como sentimentos positivos oatnggs. O passado € moldavel, mais
maleavel para ser representado do que os acontdosn&uais com 0s quais a revista
lida semanalmente. E em sua representacdo, o papsaal Veja € algo — em sua

maioria — negativo e que deve ser superado. O g@ssaVeja precisa ser esquecido.
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7. A memoria social de Veja

“A memoria do coracdo elimina as mas lembrancambtiexe as boas e gracas a este artificio
conseguimos suportar o passado”.

Gabriel Garcia Marquez

Este trabalho buscou analisar as representacéssnpee nas capas dejapara
compreender os modelos de acontecimentos formadts ngvista. Os modelos,
segundo van Dijk (2005), ndo sdo simples represéetados acontecimentos, mas
construcdes discursivas mais gerais que carregambep, ideologias e finalidades da
instituicdo. Para chegar a estes modelos, utilizaasemiotica e a analise do discurso
para compreender detalhes das capas da revistausta de uma generalizacdo dos
significados presentes. Os modelos de cada tenwsgme ser relacionados entre si
levando em consideragdo o espaco discursivo (Maimeau, 2007) da revista. E o
espaco discursivo d¥eja que molda cada acontecimento, e € pela sua rapetic
sistematica discursiva que estas representacoesasdtormadas em modelos.

O espaco na memoria dedicado aos acontecimentesivosj € formado por
agueles que possuem um natural poder de afetagdaacantecimentos grandiosos
conforme aponta Quéré (2005). Provocam uma ruptoireotidiano e sdo poderosos o
suficiente para atingir a experiéncia dos sujdaidgpendente do espaco discursivo no
qual sdo publicizados. Nestes 40 anosvVég@ temos alguns acontecimentos que se
encaixam neste tipo, ocupando a memoria social atenaf particular: mortes
inesperadas (Juscelino Kubistchek, Elis ReginaciBalo Neves, Ayrton Senna, Diana,
atentados terroristas de 11 de setembro) e graodesiistas (chegada do homem a lua,
Copa do Mundo de futebol, Olimpiadas). A maioria doontecimentos, entretanto, sdo
prosaicos, “construidos”: pregnancias conforme eibnado por Charaudeau (2006). A
revista faz uso de seu espaco discursivo paraagegsacontecimentos discursivamente
estruturados para que seu leitor julgue que holama modificagdo no cotidiano,
mesmo que esta de fato ndo ocorra. E o caso de sapee novidades no campo da
saude, devastacao do meio ambiente ou analise8rewas, por exemplo.

S0 estes acontecimentos que, exatamente por seaéria e contarem com
representacdes constantemente repetidas, possusnmseelos como principal fonte
de memodria social. Os modelos de cada tema precssmngeneralizados para que

consigamos perceber seus significados para alénaabygecimentos. A generalizacéo
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permite que cheguemos a uma conclusdao sobre a maepgpecifica da revista de

acordo com cada uma de suas editorias.

7.1. Modelos de Veja

Modelo Meio Ambiente
O meio ambiente resume-se a Floresta Amazonica,egtée em processo de
destruicdo. E um espaco discursivo recente, cotagles a partir do final dos anos 90.

A natureza esta fortemente conectada ao BrasBaapke vista como algo distante.

Modelo Turismo

O espaco discursivo do turismo € muito econdmigadb a uma classe social
que possui condi¢cdes de viajar durante o verdocépe alta estacdo, passagens e
hospedagem mais caras). O turismo néo se ligaaislespecificos, sendo apenas uma

forma de lazer, de consumo.

Modelo Violéncia

A violéncia na revista é causada pela alteridade.eSpacgo discursivo proprio
da classe média, em que o outro economicamentavibed¥el representa o perigo. A
vitima é sempre o leitor da revista, atacado poe@g que ndo tém acesso a ela. Das

drogas nos anos 70, o medo evolui para a pobrezarais 90.

Modelo Religido

A religido deVeja € a Catolica: Deus existe e € representado na e
homens. O espaco discursivo reafirma, a partir @oss 90 (quando as Igrejas
evangélicas comecam a tomar espaco da Igreja €8tolos valores catolicos
conservadores compartilhados pela maioria da poaalarasileira. Ha uma definicdo

objetiva do bem e do mal, sendo o bom ligado andadle espiritual.

Modelo Entretenimento/Fama
O entretenimento vai da novidade tecnologica nass ar0 para uma funcéo
educativa nos anos 80 (aprender com os exemplps) 8m ganha uma objetividade

econdbmica nos anos 2000. Tecnologia, drogas, dpengkncia e dinheiro sao
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personificados por celebridades. Neste espacordigsoya fama tem funcéo exemplar e

0 entretenimento pouco tem de diversao.

Modelo Economia

A economia é masculina, branca e vista de form#iposaté chegar aos anos
90. A partir dos anos 90, o espaco discursivo desteetorna-se mais critico e menos
personalizado, olhando a economia por um viésicoleue fortalece seu elitismo: as
classes economicamente desfavorecidas sao respzasi@s pelos problemas

econdmicos.

Modelo Saude

A saude é o espaco discursivo em que a mulher nfjpvaparece como
protagonista, figura fragil que necessita das destas tecnoldgicas da ciéncia. De
problema nos anos 80 (alcoolismo), a salude passagmwligado a esperanga nos anos
90. Esperanca essa que se concretiza a partirndes2800, quando a saude aparece
ligada a novidade - que depende de recursos firaace que da resultados concretos.
E a mulher branca, bem informada e com condi¢cdgsagdar por um tratamento quem

representa o saudavel em Veja.

Modelo Internacional

Os acontecimentos internacionais sao violentogm@endentes. Nos anos 1960
sdo destacados acontecimentos que chamam a afegigdexotismo, passando pela
violéncia politica nos anos 70, e finalmente o dventlos Estados Unidos no espaco

discursivo da revista a partir dos anos 2000.

Modelo Sociedade

O espaco discursivo € de uma sociedade urbanatialgelo homem branco e com
dinheiro. Homens que possuem informacao e se gs@mne por tecnologia. Nos anos 70,
a tecnologia possuia uma abordagem mais alarnmsiia,aos poucos tornando-se algo
extremamente positivo. As mulheres aparecem nadade a partir dos anos 90, e 0
discurso vai ficando cada vez mais positivo: umaestade feliz em que o negro e 0

pobre encontram-se a margem.

233



Modelo Esporte

O esporte ganha destague a partir dos anos 909 gendado pelos grandes
acontecimentos que envolvem brasileiros: acideattd, fCopa do Mundo, Olimpiada,
escandalo. E personificado pelos idolos (que s&eutinos) e valoriza a vitoria. Unico

espaco discursivo déejaem que 0 negro tem direito ao protagonismo.

Modelo Politica

O espaco discursivo da revista para a politica@gteescondido e que deve ser
revelado. O carater oculto e negativo dos anos 80 eai aos poucos ficando mais
alegre, como se a politica fosse, com o0 passaamios, sendo mais iluminada. Mas o
sentido de que algo ndo esta certo e 0s aconteisne® escondem permanece durante

todos os anos. Assim como o poder ligado ao masculi

Modelo Retrospectiva

Em seu espaco discursivo sobre o pasa&ga simplifica os acontecimentos,
retirando seu poder natural de afetacdo e dimimdosdpara enquadra-los de acordo
com seu discurso. Desta forma, eles tém sua fdmmuwida e sdo preparados para

serem esquecidos.

7.2. Conceitos-bases da memoéria

7

O objetivo do trabalho é encontrar uma memoriaasageral, e para isso €
preciso tornar estes modelos menos rigidos pagans&lacionados uns com 0s outros e
formarem conceitos. Sao estes conceitos - artidalagmplificada de representacdes
gue significam acontecimentos passados — que, dedoentress e Wickham (1992),
sdo a base da memoria. E por ser formada por ¢osapie a memoria, mais do que
acontecimentos objetivos, é formada principalmept ideias, sentimentos e
sensacOes. Para que os modelos sejam percebithascomceitos € preciso que sua
organizacdo tematica se transforme em organizagépadral. Isso porque a memoria
social se forma a partir de conceitos em uma relgg& é temporal. Os conceitos sédo
como miniaturas do real que mudam de acordo coaradmgma em que sao formados:
no caso da memoria, sdo dependentes da época,ntextco Por isso os modelos

precisam ser transformados em conceitos que seaedan atraveés das épocas.
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Relembrando Fentress e Wickham, o acontecimenge $ika na memoria pela
sua conceitualizacéo, e esta sO ocorre dentro dsoatexto interno. Logo, é a partir do
contexto dé/ejaque os modelos tematicos devem ser transformada®eceitos.

Aquilo que aqui chamamos de temas, Charaudeauespaesomo rubricas (economia,
politica, esporte, etc) que séo construidas pelgerso discursivo do jornalismo.
Dentro deste universo discursivo, encontra-se, c@mdito anteriormente, o campo
discursivo das revistas de informacao, dentro ci \geja possui seu espago discursivo
especifico (ou contexto interno). Os modelos deadatha serdo colocados em um
espaco discursivo unico (o espaco discursivo destegy que € o responsavel por dar
forma a cada modelo. Pensando em um espaco distgesial e ndo mais em modelos
tematicos separados, conseguimos ter acesso a udelandinico geral que,
simplificado, da origem aos conceitos que formameanoria social da revista. Desta
forma, conseguimos chegar a uma organizacgéo tefrgrargue o espaco discursivo da
revista seja dividido em décadas para conseguiomgsum roteiro mnemaoénico préprio
de Veja As quatro décadas passam a ser, desta maneicabiolas conceitualmente.

Transformados em conceitos, 0s anos da revistarsam memoria social.

Anos 60
Negativismo com o Brasil, enquanto o fora do pdésél do extraordinario.

Anos 70
Esperanca na economia, mas € uma década negatigaralp ligada a represséo e

violéncia.

Anos 80
Alegria politica e econdmica convivendo com o mdda@ocaina e da AIDS. Década de
contrastes, de “pé atras”: incerteza com esperangbeyrias.

Anos 90
Década positiva: vitérias no esporte com celebrat@ialemocracia, da tecnologia, e
com a entrada da mulher na sociedade. Preocupagdmaneio ambiente e com a

alteridade antes ignorada (na economia e na re)igia
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Anos 2000
Esperanca na salde, economia e politica. Epoctivapsnas manchada por manobras
politicas ocultas (no Brasil) e pelo terrorismogqmutros paises). Brasil como um pais

rico e vitorioso e os Estados Unidos como potédaienundo.

7.3. Memoria social e memoria oficial

Agora que temos as décadas conceitualizadas, psd#efiair a memoria social
construida por Veja ao longo de 40 anos. Por $&r tilas capas de uma mesma revista,
esta memoria apresenta um carater de certa for@vegsgracas a sua forca
institucional: apesar de mudancas de jornalistdgpres, chefes de redacadeja
possuiu sempre o mesmo dono, pertencente a mesipegesam(a Editora Abril),
carregando um espaco discursivo que, embora absrtmudancas sociais, € muito
estavel.

A memoria social da revista remete a um inicio wdorstddo, marcado ao mesmo
tempo pelo assombro tecnolégico e pela inseguramgaima nocao de que o exterior é
melhor do que o Brasil. O governo ditatorial e s@essao injetam um negativismo ao
passado que sé é diminuido com a abertura poBtioaretorno da democracia. Tem
inicio uma época de transicdo, em que 0 medo dassjo é substituido por outros
(drogas, violéncia), enquanto ha uma confianca athenas econdémicas. A instituicao
vai se fortalecendo, ndo mais apenas representasdoacontecimentos, mas
provocando-os (sendo uma das responsaveis pelaciande um presidente). Ha a
partir dai um grande otimismo, com o Brasil credoea se tornando um lugar melhor
sob a vigilia constante déeja ao mesmo tempo em que o restante do mundo vai
ficando cada vez mais perigoso.

A sua memoria social € essencialmente liberal, uliasce econémica. Ha uma
postura critica em relacdo aos governos que pathr de intensidade, mas que sempre
existiu. A postura “esquerdista” durante a ditaduemnti-repressao, mas pro-capitalista.
Pelas capas analisadas nao se percebe nenhunociEst& em seu discurso, mas sim
uma defesa da democracia. O apreco pelo capitalisvela-se no olhar econémico
para a maioria dos acontecimentos, com o0 capithbhcado como motor das
transformacdes.

O olho azul qué/eja usa para se auto-representar é de um homem cosn boa
condi¢des financeiras, e que se lembra de uma émocgue teve sua liberdade de
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expressao limitada, mas que pacientemente asaistiegada da liberdade politica e as
melhorias do pais. A memdria esté ligada a estechopatodlico de olhos claros e aos
seus proéprios problemas: como nunca lhe faltoudilioha grande questdo dos anos 60
e 70 ndo passa pela falta de empregos ou a mipapulacdo, mas a impossibilidade
de poder votar ou dizer aquilo que pensa. Com aléirditadura, suas preocupacdes nao
terminaram, mas foram substituidas pelo medo deptentes que chegaram a classe
média e o crescimento de roubos e assassinatagaraies cidades. Da mesma forma,
os anos 80 e 90 sdo mais lembrados por pacoteéramms em que ele acreditava que
poderiam melhorar ainda mais sua estabilidade dmiea permitindo viagens para o
litoral do pais ou até para o exterior. Este homgoe nem ligava para a natureza,
lembra de ouvir falar que a Amazobnia esta em pegigla entrada cada vez maior da
mulher na sociedade nos anos 90. Ele tem na mem@ravancos da medicina que
permitem com que sua familia esteja saudavel, e€anwonfiou inteiramente nos
politicos. Aos 40 anos de idade, ndo tem nostalgigpassado dificil, que prefere
esquecer se concentrando no presente para quero $eja ainda melhor.

Esta memoria social pode ser, agora, comparadan#nzeoficial de 40 anos
apresentada no inicio deste trabalho. Quando itai deanalise da edicdo de aniversario
de Veja a hipbtese foi de que a memoria social da registea diferente da memoria
institucional: a instituicdo teria reorganizado gmssado e construido uma memoria
propria de acordo com seus valores atuais, quaraaticom 0 passar dos anos. Mas o
que se percebe agora é que as duas memdrias saandisnmproximas do que o
imaginado anteriormente.

Os exemplos apresentados na analise daquela ed&domasculinos, e
prevalecem o0s acontecimentos politicos e econénionso definidores de quatro
décadas. A diferenca € que na edicdo dos 40 \&gmjesse coloca desde o inicio como
parte das transformagfes do pais, postura que a&ncapas ela s6 passa a ter a partir
dos anos 90. Os governos militares, apesar de ositatEm seus presidentes
praticamente ignorados na edicdo. Os presidenti®selddemocraticamente, por outro
lado, possuem amplo destaque. A edicdo de 40 amosicda a0 movimento de luta
armada contra o governo militar, algo que nao parece em suas capas da época.

Entretanto, a memoaria oficial criada pela revistgue coloca o passado como
algo a ser superado e evita nostalgias com rekg@écadas anteriores -, reproduz com

muita proximidade sua memoria social. E uma nogardscimento positivo do pais
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visto pelos olhos da classe média brasileira, ursthoana em comparacdo ao duro
passado de repressao, atraso tecnoldgico e maeda fr

E preciso ter em mente que a memoéria é o tempo &bdalizada, sendo
transformada a cada rearticulacéo pela qual pAssan, mesmo que a memoaria oficial
da revista ndo tome totalmente o lugar de sua marsocial, esta é modificada por
aquela. A edicdo de 40 anos insere novos elemeatesemadria social, reforcando o
negativismo com relacdo ao passado e, principaémerdlorizando ainda mais a
presenca d&ejacomo instituicdo importante para a sociedade. Estiaoria formada
diz de uma instituicdo poderosa que esteve o tantpoo presente acompanhando e
auxiliando nas transformacdes do pais e do mundstaNmemoria social atualizada, o
olho deVejadeixa de ser um mero observador dos acontecimeatasse estabelecer
como parte deles. Ndo é mais um homem que lemigualdayue viu acontecer. E um
homem que se lembra daquilo do qual participou.

A memoria da revista € a memoéria da classe médimilbra, e suas
transformac¢des acompanham as mudancas sociaisquelssesta classe tem passado
nas ultimas décadas. Na lembrancaVegs, o Brasil dos ultimos 40 anos melhorou
muito gracas ao trabalho dos homens brancos cagasitque, juntamente com a
prépria revista, lutaram pela democracia e por woanomia estavel que, como
consequéncia, trouxe grandes conquistas para antesla populagdo, que apesar de

enfrentar ainda alguns problemas como a violéédmmje mais feliz do que era antes.
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8. Conclusao

“Blimunda quieta, de olhos fechados, alargandentpb do jejum para se lhe agucarem as

lancetas dos olhos, estiletes finissimos quandmes#irem para a luz do sol, porque este é 0

dia de ver ndo o de olhar, que esse pouco é cagamfos que, olhos tendo, sdo outra qualidade
de cegos”.

José Saramag®emorial do Convento

Ver é diferente de olhar. A obra de José Saramsigorepleta de exemplos de
como nosso olhar pode ser enganado, muitas vezaesdpanesmostEnsaio Sobre a
Cegueiraé uma fantasia que critica o fato das pessoagmérgarem o que realmente
existe no mundo, mas apenas aquilo que querenOveecho acima d&emorial do
Conventdrata desta nossa cegueira voluntaria. Quandonaibamas ndo vemos.

Uma revista que tem por nome uma acao imperatieantanda ver e nao olhar
diz muito de si mesma. Veja, ndo apenas olhe. Masrabalho aqui desenvolvido
compreendemos que somos convidados — ou melhtadoss— a ver através dos olhos
azuis da revista. “Veja 0 mundo com os nossos bltMas ver o mundo através dos
olhos de outro ndo sera apenas olhar? Olhar egréa®@ihar para o mundo representado
pela midia, sem ver o que se encontra para alémemtasentacédo. E a partir dai,
lembrar daquilo que olhou, e se esquecer de tudmga viu.

Memorial do Conventoesgata a memoria 0s esquecidos, em uma nargativa
que Saramago insiste em dar voz aqueles margidagzagnorados pela memoria
oficial de Portugal. Ele quer que vejamos aqueles @ passado olhou s6 de relance.
Nado é possivel falar de memdria sem abordar o esgeeto. Ao lembrar
selecionamos, e muito é esquecido.

Apds um longo processo de selecdo e andlise, clesganmemoria social de
Veja Partindo de sua edicao especial de aniversar® @gaos, buscamos compreender
qual a sua proposta de memoria oficial para, erdg&guir para uma tentativa de
construcdo de sua memoria a partir da relagdo estapas da revista ao longo dos
anos. Para isso, saimos da forma como os acontgossao representados pela revista
em direcdo aos modelos tematicos formados paracheg conceitos tirados dali para
formar a memoria.

A memodria da revista se construiu a partir de amomentos grandiosos que
rompem a expectativa e quebram a continuidade,urathhs a acontecimentos

prosaicos, sem poder natural de afetacdo, masejaegpresentacao repetitiva ganham
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forca e formam conceitos mais gerais. O resultagioeachegamos foi quéejainstituiu
uma memoria masculina, elitista e conservadora, cglebra um otimismo cada vez
maior & medida que caminha em dire¢cdo ao presésta.memoria estd diretamente
ligada ao olhar d¥eja mas mais do que aquilo que se viu, ela revelbdéamiudo para
o qual o olho da revista se fechou. Lembrar é tamledquecer. Ao descobrir a
memoria dé/eja, descobrimos seu esquecimento.

Neste trabalho estabelecemos as representacdes pmnw de partida para a
memoria social. Fazendo o caminho inverso, temasaquilo que nao faz parte da
memoria é aquilo que nao foi representado. Ou pedoos nédo foi representado em
quantidade suficiente para ganhar forgca como ctndsrgo, ao falar de esquecimento
falamos também de ndo-representacdo. A memofe@daevela a alteridade méxima:
nao se trata mais da representacdo do outro, masittm que sequer é representado,
ignorado pela revista.

E quem sao estes esquecidos durante os 40 anosemaria devVeja ndo ha
muito espacgo para o pobre, 0 negro, o indio, am®ueligides que ndo a catdlica, o
ateu, o homossexual, lugares diferentes de Sam,PRid de Janeiro e a Floresta
Amazobnica. S6 a partir dos anos 1990, a mulheras8gpa fazer parte desta memoria
como parte da sociedade, e ndo apenas simbold sexegemplo de fragilidade. Estes
séo os excluidos, os marginalizados pelas repagiesd d&/eja

Ao se colocar sempre ao lado dos empresarios, elanaeu leitor “ver” o
mundo a partir dai, a revista exclui o trabalhadagplele que, submisso as grandes
empresas, encontra-se invisivel. Da mesma maremagro ndo € representado como
parte da nossa realidade. A capa 4 de Sociedadexemplo, traz a chamada A VIDA
SEM PATRAO. O homem montado em uma carteira deeiiohé um branco com
cabelo e olhos claros, e ndo um afro-descendengsp@co discursivo déejafez uma
opcao pelo homem branco: o negro ndo pode tambémra “vida sem patrdo”? O
mesmo acontece com o bebé do GUIA PARA FAZER O Bhlpa 8) ou com os
brancos em destague na capa que resume 0 bom ant®%e (capa 18 de
Retrospectivas). Como ja dito, as mulheres corsagmaior destaque a partir da
tltima década do século XX, mas ndo sdo negrasi@saparecem em capas Como
JOVENS (capa 7 de Sociedade), e EMOCOES E SAUD#a(6ale Saude).

As diversas regides do Brasil fora do eixo Rio-Baalo sao ignoradas. Nao sao
utilizadas fotografias de paisagens de algum legpecifico, mas apenas desenhos

fantasiosos ou 0 mapa do Brasil que mostre umargie@sgao do territério. Ignora-se
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assim todo brasileiro que se encontra fora de $@toRe do Rio de Janeiro, os dois
estados mais populosos e economicamente fortesapes de Politica sdo exemplares
disso.

Jesus Cristo e 0 papa aparecem repetidas vezesa rdaspeito da grande
diversidade religiosa encontradas no Brasil, orgt@oeas representacdes das outras
religibes? E os outros esportes além do futeba audomobilismo? Em resumo, onde
esta aquele quéejanédo parece considerar como seu leitor?

Estas pessoas, contudo, ndo estédo totalmentedasprkesentacao da revista. Ha
negros, mulheres, pobres e evangeélicos nas cap&jdeMas em um numero téao
pequeno que se torna insignificante nas mais de chilacapas que compdem seus 40
anos de existéncia. A pouca quantidade de capdimatiss a estas representacdes é
revelador das escolhas da revista em ignora-lesjeeeé-los. Mas se esta € a opcéo de
Veja porgue ainda assim existem estas — poucas -segpagdes?

E ai que entra o poder do grande acontecimentaintiabalo na continuidade
grande demais para ser ignorado pelo jornalisnpriggipalmente, por uma revista de
informacé&o desta importancia.comemoracao dos cem anos do fim da escravidao no
Brasil ou o0 sucesso mundial de um jogador como Rore Gaucho forcam a entrada
do negro naquele espacgo, obrigando o olhar pargrasados e sua consequente
representacada mesma forma, a polémica envolvendo o bispo Edredo faz com
que o evangélico invada a revista, o outro ignortefo a chance (mesmo que
negativa) de significar algo, produzir sentidoaJ&orte de Diana causou um impacto
tamanho que chamou a atencdo para as outras “resliter ano”, mais uma vez
obrigando uma representacdo que permanecia ignorada

Também o pobre que procura emprego ou que preedia ginheiro ou roubar
para sobreviver finalmente consegue ser notadonbaga representacdo na forma da
violéncia ou da crise econdmica. O acontecimenitim ale quebrar a continuidade,
revela ter este poder de obrigar a representacaoaltaidade. Pelo grande
acontecimento (o inesperado, a tragédia, a vittwia evento comemorativo) o outro
ignorado consegue seu espaco. O acontecimento &xrdaarreiras da instituicdo e
invade o espaco discursivo, conseguindo que mesqueles a margem sejam
representados.

O acontecimento traz entdo estas representaco@eseenaria entra em disputa.
Da-se um embate entre aquilo tudo que deveria esabrhdo gracas a repeticao

constante e todo o resto ignorado que o acontetinf@rca para entrar na memaoria. No
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meio de toda uma sociedade branca e rica, somdsddos que existe o0 negro, e que 0
pobre esta ai nas ruas, pedindo dinheiro aos ratasem sinais de transito. A morte de
uma figura importante como Diana nos lembra qustexi outras mulheres influentes,
e gque elas ndo se resumem a beleza ou seres psapitdbencas. A agonizante morte de
Cazuza obriga nossa lembranca da existéncia desegayeleicdo de um presidente de
origem humilde revela os operarios que sempre amwela sombra dos patrdoes
empresarios.

O acontecimento € democratizante, no sentido derojge com o proprio
discurso pré-estabelecido e permite que vejamogoague o olho azul ndo quis mirar.
Coloca na frente tanto dos nossos olhos quantaedtkmolho da revista os sentidos que
existem e estdo ai para serem percebidos, expadescicompreendidos. Faz com que
tomemos conhecimento de que o0 mundo € maior daquele enquadrado e formatado
pelas capas. Ameaca o discurso, insere-se naivayrabriga a representacdo porque
possui uma for¢ca que ndo pode ser ignorada, eaar pevelador traz a tona tudo que
foi escondido, enterrado. Abre o olho para aquile n&o foi visto.

A discussao sobre a representacdo € importantaugasta representacéo e
definidora de identidade. Como € que aquele qge@ado, que ndo tem direito sequer
a representacdo, pode esperar ter direitos iguaisirea sociedade que se alimenta
destas imagens e textos midiaticos? Como alguéma@meonsegue espago na memaoria
pode ser lembrado como parte importante - e fuedade um pais? A discriminacéo
simbdlica, a auséncia de um significante para qssgm ser construidos significados
constréi um individuo sem referéncias identitartage vaga sem rumo, muitas vezes de
esteredtipo em esteredtipo, alimentado pelo semsmm que tipifica os sentidos que,
sem representacao, permanecem reduzidos aos pe#uoBos e atrasados significados
a espera de uma transformacéao.

Marcuse (1999) apresenta uma abordagem da memaiia proxima da luta
politica. Ele compreende o dominio sobre o passadw uma forma de repressao, e
somente através do resgate do conteudo “esquegidas memorias oficiais que
podemos lutar contra a dominacéo simbdlica queegeepua através do esquecimento,

0 que permite que injusticas continuem se reprogiozéem questionamento.

“Esquecer € também esquecer 0 que ndo podia ssEcidg para que a
justica e a liberdade triunfem. Esta faculdadeadypz as condi¢cdes que
reproduzem a ordem e a escravidao: esquecer aaotfos passados é
esquecer as forcas que os causaram, e esqueceeseidas. As feridas
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gue se curam com o tempo sdo também aquelas gténconveneno”
(Marcuse, 1999, p. 201).

Ao mesmo tempo em que entende 0 esquecimento condarhental para a
higiene fisica e mental sem a qual a vida seriapoavel, o autor compreende
também que esquecer € perdoar a injustica e € suptienta a submissao e alienacao.
Para ele a interpretagcdo da memoria permite a pgioee compreensdo da natureza
daquele que a possui. Logo, a memdériavega nos permite compreender a propria
instituicdo. Mais do que isso, nos apresenta alguias de entendimento do préprio
fazer jornalistico.

O jornalismo ndo parece interessado na producaerde memoria. Atento a
atualidade, constréi representacfes que sdo paremat efémeras em sua constante
substituicdo pelas representacdes mais recentestica ja € dada como ultrapassada
24 horas apos sua producdo. O trabalho do joraadisi de simplificar a0 méximo o
acontecimento, de forma a reduzi-lo para que “Calbalado de tantas outras noticias
apresentadas. Disso resultam representacfes qumanbusdo complexificar os
acontecimentos, muitas vezes apenas reproduziadosm comum.

Estas representacdes simplificadas, destinadascae@mento, sdo, entretanto,
constantemente repetidas em uma troca comunicatwa a sociedade de forma a
construir, com o passar do tempo, uma realidadeb@ica. Como revista de
informacéo, Veja trabalha a partir destas representacfes criadasseamespaco
discursivo e pensadas para durarem uma semanaa vigseticdo acaba por originar
modelos discursivos que sdo proprios da institui€&d surge a memoria da revista.
Retornando a Marcuse, recordar é langcar um olhcaire foi isto que este trabalho
buscou fazer. Ao chegar a memoria\ga, lancamos este olhar para os esquecidos
pela revista e pelo seu jornalismo.

O artigo XIV do cddigo de ética do jornalista infax que é dever do jornalista
"combater a pratica de perseguicdo ou discrimin@gdianotivos sociais, econémicos,
politicos, religiosos, de género, raciais, de dae#o sexual, condicdo fisica ou mental,
ou de qualquer outra natureza". A memdria consryior Veja mostra 0 quanto o
jornalismo esté longe de suas proprias obrigag@eelando em suas representacdes
toda a discriminacdo e preconceitos velados queess®ndem por trds de um

aparentemente inofensivo olhar da revista.
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Pode-se tentar argumentar que a revista apenateraftealidade brasileira. Mas
nao é verdade. O Brasil é também composto por sggnalheres, obesos, pobres,
budistas, judeus, evangélicos, mulgumanos, atemslestinos, gays, portadores de
deficiéncia fisica ou mental. S6 de existir aconmteatos protagonizados por estes
excluidos é uma prova de que eles fazem parte skamealidade. Mas eles fazem parte
da realidade do leitor deeja?

Ignorar as classes sociais mais baixas pode fez#ide se levarmos em
consideracdo que, segundo a proptia afirma?, 49% de seus leitores pertence a
classe B e 23% a classe A. Mesmo assim, 24% sésecla. Entretanto, apenas 3%
pertence a D e 0% a E. Nao fizemos nenhum tipaedgquisa de recepg¢do para levantar
os dados com relagdo ao publico da revista, maficl de imaginar queVeja seja
ignorada por negros, mulheres, obesos, gays edpoesde deficiéncia, por exemplo.
Se eles ndo compdem majoritariamente o grupo d@realores dé/eja, seguramente
compdem hordas de espectadores da revista em baradeitores de segunda-mao,
que esporadicamente tém acesso a publicacdo. Dengclusdes de representacdes
nas capas d¥eja lembremos o que diz a propria revista: 54% des deiores sao
mulheres. O que esta ndo-representacédo poderefi&o? A realidade da instituicéo.

No site da revisfd, na parte destinada & apresentacdo para os amescia
Roberto Civita afirma: "Ser a maior e mais resgteevista do Brasil. Ser a principal
publicacdo brasileira em todos os sentidos. Namaspem circulacdo, faturamento
publicitario, assinantes, qualidade, competéncimajistica, mas também em sua
insisténcia na necessidade de consertar, reformmafagnsar e reformar o Brasil. Essa é
a missdo da revista. Ela existe para que os Isitameendam melhor o mundo em que
vivemos”. Que mundo € este onde viwgja? Ja foi demonstrado aqui que nao se trata
do mesmo mundo habitado pela maioria dos brassleifoo mundo que a instituicéo
construiu para si mesma. Uma realidade formatatiarpeista segundo seus préprios
valores e interesses e ndo um reflexo exato delsigoies ou da sociedade brasileira
como um todo.

A revista ndo quer se identificar, deliberadameoben uma grande parcela de
seus leitores formados por cearenses e gauchosyshegsticos/afro-descendentes,

obesos, umbandistas, espiritas, muculmanos, judeugenbudistas, nadadores,

22 http://lwww.publiabril.com.br/marcas/veja/revistdfirmacoes-gerais Acessado em 09/06/2@11
revista também informa que 58% dos leitores progt@negido sudeste do pais.
23
idem
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maratonistas, portadores de deficiéncia, gays, idésb e simpatizantes. Ha,
evidentemente, uma grande abertura para os vatordsias presentes na sociedade.
Afinal, a revista vive de acontecimentos e depat@seus leitores, mas ndo podemos
nunca menosprezar sua for¢ca enquanto instituig@ofpanatar estes valores e ideias.

O acontecimento consegue forcar a representagéaligiica. Mas ndo consegue
entrar na memoria por forca prépria. Pois a memdapende da repeticdo destas
representacdes. O acontecimento que quebra a desddexde € por definicdo propria
anico, ou seja, que nao se repete. Se nao se repetéem como forcar uma repeticao
da representacdo. Esta representacdo sO se reygetrdevista assim o quiser. O que
concluimos disso é que o acontecimento pode didiliade aos ignorados pela midia.
Mas para eles serem lembrados, dependem da ig&atui

Vejapode ndo ter controle sobre os acontecimentopigpaésa representar, mas
tem controle sobre a intensidade com que eles @Wlicizados. Assim, muito daquilo
que é representado, ndo permanece. E esquecido passar do tempo, ignorado pela
memoria como se nunca tivesse existido. E na suadne aqueles que segundo a
instituicdo ndo pertencem ao mundo em Yega vive, sdo esquecidos. Sua amnésia
pode ndo ser programada, mas € voluntaria no sediédque é resultado de suas
escolhas discursivas.

QuandoVeja pede para que vejamos o0 seu mundo, acabamos guasaplhar
de relance para a realidade. Pois “vemos” atragasmolho que é cego para a maioria
da nossa populacédo. E se ndo olhamos, ndo nosaerodr Retomando Paul Ricoeur
(2007), a memoria € sempre associada a uma imdymhe. ndo ser um icone, pode ser
algo confuso e sem formas, mas h4 sempre uma imageepresentacdo do passado.
Ao negar a representacdo, a revista nega uma impgeara memoria. O tempo passa, e
nao ha do que se lembrar.

Na biblioteca do Mosteiro de Wiblingen, em Ulm, Al@nha, existe uma
escultura barroca, representando um homem e untfeem@ homem sentado a frente é
Cronos. O deus do tempo € uma figura séria, askuataele € aquele que devora os
seus, consumindo o que existe, destruindo o iofimt transformando tudo em
passageiro. Na méao esquerda ele segura um imemnsodourado, de onde tenta
arrancar uma das folhas com a méo direita. Umaoufio que ndo a dele segura o
livro, tentando impedir Cronos de destrui-lo. Eistétia, a mulher que se encontra em

pé atras do deus, segurando um livreto e um tmt@rtempo passa e ndo é possivel
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derrota-lo, € um deus poderoso e imortal. Mas dO0Hids tenta segurar o tempo e
impedi-lo de destruir a tudo. Ela quer registrixarfaquilo que Cronos quer rasgar.

Entre a histéria e o tempo se encontra a memoétaluia para permanecer,
tentando nédo ser destruida pelo tempo. Na escskuiaaa memoria o livro que Cronos
carrega na mao? O tempo carrega a memoria e tamlo@stroi. A Historia busca fixa-
la, roubar do tempo um pouco do passado para gsgeapgistra-lo. No livro da
memoéria deVeja muito ndo foi escrito. Na luta de Cronos contidistoria algumas
paginas rasgadas estdo em branco. Para muito®indadfs sequer a chance de serem
esquecidos. Ja outros abundam tantas paginas ficieneénte ndo serdo registrados
pela Historia: mesmo que algumas se percam dewrpd® tempo, outras quase
iIdénticas permanecerao.

A escultura representa este embate que se da pelanma. Um livro de imagens
que se perdem no tempo. Por isso a memoria € jgidinfusa, complexa, ambigua, em
constante transformacédo. Pois € fruto de uma dispuatra alguns, entretanto, é negado
até mesmo o direito de competir. E negada a crdmeser lembrado.

Assim como a memaria, esta tese termina com umgema

Figura 30: escultura na biblioteca do Mosteiro de Wiblingen, Ulm
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