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RESUMO

As transformagdes ocorridas no panorama internacional e nacional contdbil tem provocado a
busca por maior disclosure por parte das empresas e pelos investidores. Devido as
caracteristicas das empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa, espera-se que
estas apresentem elevado nivel de disclosure das informagdes, bem como o atendimento
adequado aos preceitos dos o6rgdos reguladores quanto as suas obrigagdes contingentes € no
tocante a divulgagcdo dos elementos definidores do montante da exigibilidade da empresa, a
data de vencimento das obrigacdes e as circunstancias que envolvem incertezas. A presente
dissertacdo tem por objetivo identificar qual o nivel de disclosure das provisdes e dos
passivos contingentes apresentado pelas empresas listadas no Novo Mercado da
BM&FBovespa. Para tanto, foram analisadas as Demonstragdes Contabeis, os Relatorios da
Administragdo e os Pareceres dos Auditores Independentes do exercicio de 2010 das
empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa e que apresentaram itens de
contingéncia neste periodo de analise. O embasamento da analise descritiva das caracteristicas
da informacdo contingencial deste trabalho decorrem das teorias mais utilizadas que
sustentam a evidenciacdo das empresas: Teoria da Agéncia, Teoria da Divulgacao, Teoria dos
Stakeholders e Teoria da Legitimidade. As caracteristicas analisadas, a partir das técnicas de
analise documental e andlise de conteido, compreendem a classificagcdo de evidéncia
(declarativa, quantitativa monetaria, quantitativa ndo-monetaria ou quantitativa monetaria e
ndo-monetaria) e a localizagdo da informagdo (Parecer dos Auditores, Relatorio da
Administragdo, Demonstragdes Contabeis ou Notas Explicativas). Com o intuito de explicar a
evidenciagdo das contingéncias divulgada pelas empresas investigadas foram considerados
fatores individuais das empresas, que englobam tamanho do ativo, relevancia da contingéncia
e quantidade de sentengas divulgadas sobre o assunto. Os resultados demonstram que o nivel
de disclosure apresentou-se médio para as provisdes e baixo para os passivos contingentes.
Também foi verificado que a propensdo para o relato de fatos contingentes ndo depende do
tamanho do ativo, nem da relevancia da contingéncia. Conclui-se que os achados da pesquisa
indicam que as empresas divulgaram voluntariamente poucas informagdes negativas a
respeito de suas contingéncias.

Palavras-chave: Divulgacdo; Contingéncia; Provisdo; Passivo Contingente.
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ABSTRACT

The accounting landscape changes, both national and international, have been driving the
search for greater disclosure by enterprises and investors. Due to the characteristics of
companies listed on the "Novo Mercado da BM&FBovespa" a high disclosure level is
expected from them as the compliance to regulatory agencies standards in regard the
contingential obligations and broadcast of the defining the company liability level, due
diligence dates and uncertain circumstances. This present work has the goal of identify the
disclosure level on the provisions and contingent passives as reported by the companies in the
"Novo Mercado da MB&FBovespa" listing. To achieve this goal there have been analysis of
the accounting numbers, administration reports and the external independent auditors on 2010
of those companies. The basis for the descriptive analysis of the characteristics of the
contingential information on this work are result of the most used theories to support the
discrimination of companies: "Agency Theory", "Report Theory", "Stakeholders Theory" and
"Legitimacy Theory". The analyzed characteristics, coming from the documental analysis
techniques, encompass the evidential classification (declarative, quantitative monetary,
quantitative non-monetary, quantitative monetary and non-monetary) and information
location (Consultant Reports, Administration Report, Accountant Demonstratives or
Descriptive Bills). In order to explain the evidences of contingent as reported by the
researched companies individual factors have been taking in account such as size of actives,
contingent relevance, amount of declarations on the subject. The results show that the
disclosure level is medium for the provisions and low for the contigent passives. It was also
verified that the tendency to report contingent facts isn't related to the active size nor the
contingent relevancy. The conclusion follows that the research results indicate the companies
have voluntarily reported few information on their contingents.

Key-words: Disclosure; Contingency; Provisions, Contingent Liabilities.
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1. INTRODUCAO

1.1 Contextualizacio

As transformagdes ocorridas no panorama internacional e nacional contdbil tém provocado a
busca por maior disclosure por parte das empresas e dos investidores. As empresas
necessitam de crescimento e, como reflexo, precisam cuidar mais de seus investimentos e das

relagdes com os stakeholders.

As relagdes com os stakeholders, principalmente dos investidores, sdo preservadas a medida
que eles tém suas expectativas atendidas, principalmente no tocante a transparéncia das
informagdes das empresas. E esperado das companhias demonstragdes contabeis transparentes
e relatérios sobre suas acdes e procedimentos. Por isso, sdo exigidas das empresas boas
praticas de Governanga Corporativa. Tais praticas almejam, principalmente, a redugdo da
assimetria informacional, gerando a expectativa da transparéncia por parte das companhias

(LIMA, 2007).

Ressalta-se que um dos objetivos primordiais da informagdo contabil é contribuir para a
reducdo da assimetria informacional existente entre os usudrios internos (gestores) € o0s
usuarios externos da entidade (acionistas, credores), o que se da por meio da evidenciagdo,

(LOPES E MARTINS, 2005).

Assim, de forma a atender a necessidade dos seus usuarios, a Contabilidade deve fornecer um
conjunto basico de informacdes que atenda igualmente bem a todos os seus usuarios, e isto ¢
alcangado mediante o disclosure, ou seja, a evidenciagdo (IUDICIBUS, 2000). A forma pela
qual as empresas fornecem informagdes ¢ a evidenciagdo dos relatérios financeiros,
demonstragdes contdbeis, outros tipos de documentos exigidos pelos 6rgdos reguladores e via

outras formas de comunicagao voluntarias.

Ha certo consenso entre profissionais e estudiosos de que uma melhor evidenciagdo pode
trazer beneficios para a empresa. Ja a evidenciacdo detalhada de todas as informacgdes que

permitam a avaliacdo da situacdo patrimonial, das mutagdes desse patrimOnio e que
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possibilitem inferéncias sobre o futuro ¢ vital para a consecu¢do do objetivo da Contabilidade

(IUDICIBUS, MARTINS E GELBCKE, 2007).

Eccles et al. (2001) demonstraram resultados de uma pesquisa de opinido realizada entre
investidores institucionais e analistas. Eles citam cinco pontos como sendo os maiores
beneficios de uma melhor evidenciagdo: (a) aumento da credibilidade dos gestores; (b) mais
investidores de longo prazo; (c) maior monitoramento por parte dos analistas; (d) diminui¢ao

do Custo de Capital; e (e) melhor avaliagdo do preco das agdes.

Nesse sentido, tem-se que o aumento do disclosure acarreta em varios beneficios para as
empresas, contudo, a falta da divulgacdo pode trazer dano. Por ser relevante a transparéncia
no mercado de capitais, Schadewitx e Blevins (1998, p. 44) afirmam que “investidores
racionais, percebendo os potenciais riscos, evitam assumir posi¢do acionaria em companhias

cuja quantidade e qualidade de abertura de informagdes € consistentemente abaixo das

expectativas”.

Ha que ser considerado que, dentre as necessidades dos diferentes usudrios da Contabilidade,
existe a expectativa a respeito de informagdes sobre a continuidade e a responsabilidade da
empresa perante o seu ambiente de atuagdo, (FARIAS, 2004). Por conseguinte, Farias (2004)
acrescenta que as obrigacdes das empresas para com terceiros estdo ganhando importancia
cada vez maior nas pesquisas contdbeis e a atengdo dos Orgdos normativos nacionais e

internacionais.

O International Accounting Standards Board (IASB), através da IAS 10, requer que seja feito
o disclosure de eventos de perdas e contingéncias. E, ainda, as obrigagdes ndo reconhecidas,
pertinentes a uma avaliagdo da posicdo financeira de uma companhia, deveriam ser
informadas nas notas explicativas, relatdrios ambientais (quando relacionado ao passivo

ambiental) ou relatério da administracao.

Segundo o SFAC N° 1 (FASB, 1978) “o disclosure contabil deve incluir interpretagdes e
explicagdes com o objetivo de auxiliar os usudrios a entenderem a informacdo financeira
divulgada”. Percebe-se, assim, que as praticas de disclosure complementam a fungdo dos
niameros contabeis de prover informacdes acerca da situagdo econdmico-financeira da

companhia.
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Sendo assim, tem-se que o disclosure corporativo niao estd limitado as informacgdes
financeiras. Gruning (2008) ressalta a necessidade de informagdes sobre produtos,
consumidores, empregados, pesquisa ¢ desenvolvimento, estratégia, governanga corporativa,
etc. Nesse mesmo sentido, Beaver (1998) aponta que a evidenciacdo de informagdes ndo
financeiras e de informagdes sobre o futuro da empresa sdo implicagdes da adogdo de uma

abordagem informacional para o disclosure contabil.

Ja Rolim et al. (2010) realgam que o mercado necessita que as empresas apresentem
disclosure por meio de relatorios financeiros regulares, pelas notas explicativas e pelos
relatorios gerenciais com analises e discussoes de resultados e documentacdo exigida por
orgdos reguladores. O intuito ¢ atender a uma obrigacdo legal ou reduzir a assimetria da
informagdo contébil proveniente do problema de agéncia ou para obter a confiabilidade para

novos investimentos.

Para Verrechia (2001), apresentar maior disclosure representa divulgar mais informagdes por

meio de relatorios contabeis de alta qualidade, resultando em maior confianga do investidor.

Tem-se, entdo, que o disclosure pode ser compreendido como o proprio objetivo da
contabilidade de buscar fornecer informagdes uteis para usudrios com a intengdo decisoria,
porém, com a preocupacdo adicional sobre o aspecto da qualidade dessas informacdes

oferecidas (ROLIM ET AL., 2010).

Nessa busca por transparéncia e geracdo de informacgdes financeiras Uteis para os usuarios
externos, percebe-se alguns fatores que influenciaram essa preocupagdo, tais como o
crescimento das empresas e a complexidade das transa¢des, a concorréncia global, a
ocorréncia de escandalos com fraudes contdbeis — como o caso da Enron — e o colapso no

mercado hipotecério ocorrido em 2008 (ROLIM et al., 2010).

Esses fatores reforgaram a necessidade de revisdo das normas contdbeis e a convergéncia para
uma norma de orientacdo internacional padrdo. Desde 2002, o comité de Normas
Internacionais de Contabilidade, International Accounting Standards Board (IASB), tem se
mantido como responsavel por emitir Normas Internacionais de Relatorios Financeiros, as

IFRS, que acrescentaram as Normas Internacionais de Contabilidade (IAS) ja existentes.
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No Brasil, a BM&FBovespa, hd mais de dez anos, exigiu a implantagdo de niveis
diferenciados de governanga, fazendo com que as empresas listadas nos dois segmentos
superiores apresentem as demonstragdes contabeis anuais em IFRS ou US GAAP (Principios
Contabeis Geralmente Aceitos nos Estados Unidos da América). A Bolsa percebeu que, para
desenvolver o mercado de capitais brasileiro, atraindo novos investidores e novas empresas,

era preciso ter segmentos de listagem com regras rigidas de governanga corporativa.

O Novo Mercado ¢ um destes segmentos superiores de listagem da BM&FBovespa (Bolsa de
Valores de Sao Paulo) destinado a negociacdo de agdes emitidas por companhias que se
comprometam, voluntariamente, com a adocdo de praticas de governanca corporativa

adicionais em relacdo ao que ¢ exigido pela legislagdo.

Estar no Novo Mercado implica & empresa a adesdo a um conjunto de regras societarias,
genericamente chamadas de "boas praticas de governanga corporativa, mais exigentes do que
as presentes na legislacdo brasileira. Essas regras, consolidadas no Regulamento de Listagem
do Novo Mercado, ampliam os direitos dos acionistas, melhoram a qualidade das informagdes
usualmente prestadas pelas companhias, bem como a dispersdo acionaria e, ao determinar a
resolugdo dos conflitos societarios por meio de uma Camara de Arbitragem, oferecem aos
investidores a seguranga de uma alternativa mais agil e especializada. Entdo, em virtude
dessas exigéncias adicionais da BM&FBovespa em relagdo ao Novo Mercado, as empresas
listadas neste segmento divulgam mais informagdes ao mercado financeiro, em relagdo as

empresas listadas nos Niveis 1 e 2 (GONCALVES et al, 2008).

Por sua parte, a CVM (Comissdo de Valores Mobilidrios) exigiu que todas as companhias
abertas apresentassem as demonstracdes contabeis consolidadas em IFRS a partir do exercicio

de 2010.

Em 2005 foi criado o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC) em funcdo das
necessidades de convergéncia ao padrdo internacional e centralizagdo na emissao de normas
sobre procedimentos de Contabilidade e a divulgacdo de informagdes dessa natureza.
Acredita-se que a convergéncia as normas internacionais permitird a comparabilidade das
demonstragdes contdbeis das empresas brasileiras, o que beneficiard a capta¢dao de recursos

em mercados internacionais ¢ a manuten¢ao de um fluxo de informagdes de qualidade ao
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longo do tempo.

Contudo, independente das exigéncias legais, hd também a necessidade das entidades zelarem
pela sua imagem, assumindo as obrigacdes por danos causados aos seus funcionarios, a outras
pessoas em geral e a0 meio-ambiente, para que continuem tendo seus produtos ou servigos
aceitos no mercado. Tais obriga¢des sdo classificadas como contingentes e decorrem,

principalmente, de questdes trabalhistas, tributarias, civeis e ambientais, (FARIAS, 2004).

Hendriksen e Van Breda (1999) estabelecem que uma obrigacdo contingente poderia ser
definida como um sacrificio futuro provavel de beneficios econdmicos, resultante de
obrigacdes presentes de uma entidade no sentido de transferir ativos ou prestar servigos a
outras entidades no futuro, em conseqiiéncia de transagdes ou eventos passados, € cuja

liquidacao depende de um ou mais eventos futuros com alguma probabilidade de ocorréncia.

O tratamento contabil das contingéncias ¢ determinado por organismos internacionais como
FASB, através do SFAS 5; pelo TASB, por meio do IAS 37; e tratado pelas normas contdbeis
brasileiras, mediante o CPC 25 e a Resolucdo CFC no. 1.180/09, a qual aprovou a norma

NBC T 19.7 — Provisdes, Passivos Contingentes e Ativos Contingentes.

Especificamente, o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC) emitiu o Pronunciamento
Técnico CPC 25, permitindo a convergéncia das normas brasileiras a IAS 37. Dessa forma, as
empresas brasileiras devem observar este Pronunciamento Técnico, no reconhecimento,

mensuracdo e divulgacdo de provisdes e contingéncias passivas, desde 01 de janeiro de 2010.

Em suma, esta pesquisa foca o disclosure das contingéncias e provisdes passivas, que
possuem caracteristicas de passivo cujo fato gerador estd ligado a alguma transagdo ou evento
passado, porém a defini¢ao da data e do valor a ser exigido depende de eventos futuros, sobre

0s quais a empresa tem pouco ou nenhum controle ou influéncia (CPC 25, 2009).

Devido as caracteristicas das empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa, de
terem de apresentar maior nivel de disclosure das informagdes, pretende-se, com este estudo,
verificar se estas companhias atendem adequadamente aos preceitos dos 6rgaos reguladores

quanto as suas obrigagdes contingentes e no tocante a divulgacao dos elementos definidores
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do montante da exigibilidade da empresa, a data de vencimento das obrigacdes e as

circunstancias que envolvem incertezas.

1.2 Questio de Pesquisa

Com vistas a credibilidade e ao respeito dos usudrios externos em relagdo a empresa, parte-se
de que informagdes sdo publicadas nas demonstragdes contdbeis, no relatorio da
administracdo ou em notas explicativas. A publica¢do dessas informagdes deve ser acessivel e
acontecer por meio de demonstrativos transparentes, objetivos, contendo informagdes

textuais, quadros e tabelas, além de indices economicos e financeiros.

Considerando a relevancia das contingéncias passivas, espera-se que encontrar esse teor de
informagdo venha trazer compreensao das contingéncias devidas pelas empresas objeto deste
estudo e que elas ressaltem transparéncia na divulgacdo dos seus demonstrativos, alcangando,

assim, a apreciag¢ao destes pelos usudrios externos.

Nesta expectativa e com base nos dados introdutoérios surge a seguinte questdo de pesquisa:

Qual o nivel do disclosure das provisdes e dos passivos contingentes apresentado pelas

empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa?

1.3 Objetivo

O objetivo desta pesquisa ¢ identificar qual o nivel de disclosure das provisdes e dos passivos

contingentes apresentado pelas empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa.

As caracteristicas analisadas incluem a classificacdo de evidéncia (declarativa, quantitativa
monetaria, quantitativa ndo-monetdria ou quantitativa monetaria e nao monetaria), a

localizagdo da informacdo (Pareceres dos Auditores Externos, Relatério da Administragao,
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Demonstracdes Contabeis ou Notas Explicativas), além de considerar a natureza das

contingéncias.

1.4 Justificativa

O surgimento de um novo sistema de normatizagdo contabil no Brasil promovido pelo Comité
de Pronunciamentos Contabeis (CPC), através da incorporagcdo de diversos normativos
emanados pelo International Accounting Standards Board (IASB), levantou diversas

motivagdes para a realizacao deste estudo.

A existéncia de novos conceitos, ¢ a necessidade de incorporagdo de novas formas de
entender a contabilidade, possibilita que se possa, e deva, dissertar sobre varios temas vertidos
nas novas normas. Com base nesse pressuposto, a area das provisdes e contingéncias foi

escolhida como base deste trabalho cientifico.

A primeira motiva¢ao ¢ em razao da presente investigacdo permitir uma contextualizacdo do
disclosure das contingéncias e provisoes passivas das empresas listadas no Novo Mercado da
BM&FBovespa. Com o desenvolvimento dessa contextualizagdo, pretende-se verificar se a
adocdo de praticas diferenciadas de governanga corporativa influem positivamente o nivel de

evidenciagdo destas informagoes.

Outra motivagdo ¢ que a analise dessa evidenciacdo frente as alteracdes legais ¢ de grande
valia para o meio académico por ndo existir, nas publica¢cdes nacionais pesquisadas, trabalho
que apresente a abordagem que esta pretende. Assim, a escolha do tema justifica-se também
por ser o disclosure das contingéncias e provisdes passivas um assunto ainda nao explorado.
Vale ressaltar que ndo foram encontradas pesquisas que analisassem essas obrigacdes pelo

nivel de evidenciagao.

Por fim, este ¢ um tema relevante por ressaltar, aos usudrios externos da Contabilidade, dados
que auxiliam no entendimento das contingéncias, cujas circunstancias afetam o lucro do
periodo, que, por sua vez, influencia na distribui¢do de dividendos, no pagamento de tributos

ao fisco e no valor do patrimonio liquido pertencente a entidade; e, ainda, por apontar
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evidéncias que possam auxiliar, tanto usuarios externos quanto usudrios internos, em relacao
as informagoes prestadas pelas companhias brasileiras, ajudando no entendimento e discussao

sobre a evidenciacdo das obrigagdes contingenciais.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Bases Téoricas

Watts e Zimmerman (1978) tragaram as bases da Teoria Positiva da Contabilidade. Segundo
estes autores, o objetivo da teoria contabil, pelo menos sob o enfoque denominado de positivo
¢ de explicar primeiro, depois predizer o comportamento do fendmeno. Assim, tem-se os dois
enfoques principais da teoria positiva: a abordagem positiva (descritiva), conforme explicada
pelos autores; e a normativa, a qual, como "um manual", prescreve o que € como fazer em

relacdo a pratica.

Para esses autores, no inicio da década de 30 foram regulamentadas as divulgagdes das
companhias nas bolsas de valores americanas e isto influenciou os teodricos contabeis a
adotarem uma postura de prescrever o que deveria ser feito. A abordagem normativa

predominante até entdo ndo tinha a preocupagdo com a validade empirica das hipdteses.

Em meados dos anos 60, com a utilizacdo de testes empiricos por pesquisadores contdbeis
treinados em métodos de finangas, chegou-se a resultados distintos daqueles prescritos pelas
normas contdbeis. Especificamente, os resultados contrariaram a interligacdo entre os
métodos contabeis e o comportamento do mercado de agdes. A partir de entdo, passou-se a ter
uma maior preocupagdo, no campo de pesquisas contabeis, com a busca de teorias que
tivessem condi¢des de explicar as praticas, gerando hipdteses passiveis de refutacdo. A
geracdo de hipoteses com base nos estudos empiricos revelou a utilizagdo da abordagem

positiva nessa nova fase da pesquisa contabil (THEOPHILO, 1998).

Rover (2009) constatou que ndo hd uma teoria predominante para explicar a questdo da
evidencia¢do das empresas, mas sim teorias que em varios aspectos se complementam. Nesse
sentido, a seguir foram sobressaltadas brevemente as teorias mais utilizadas que sustentam a
evidenciagdo das empresas, quais sejam: Teoria da Agéncia, Teoria da Divulgacdo, Teoria
dos Stakeholders e Teoria da Legitimidade. Essas teorias também se constituem no
embasamento da analise descritiva das caracteristicas da informagdo contingencial deste

trabalho.
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2.1.1 Teoria da Agéncia

De acordo com Jensen e Meckling (1976), a teoria da agéncia trata do relacionamento entre
agentes nas trocas econdmicas, onde um (o principal) tem poder sobre o comportamento de
outro (o agente) em seu favor, e o bem-estar do principal sofre influéncia das decisdes do

agente.

Segundo Hatch (1997), o problema de agéncia envolve o risco do agente agir de acordo com
seus interesses em vez dos do principal. A fim de proteger os interesses dos principais, ¢
necessaria a institui¢do de mecanismos que reduzam a possibilidade de os agentes agirem em
desacordo. Os contratos sdo realizados em prol de se evitar tais divergéncias de interesses,

cujo objetivo ¢ alinhar os interesses dos agentes com os de seus principais.

Para Eisenhardt (1985), a ciéncia por parte dos principais a respeito dos agentes estarem ou
ndo agindo de acordo com seus interesses, depende das informagdes disponiveis. Essas
informagdes podem ser obtidas diretamente pelo monitoramento direto das agdes dos agentes,
ou, indiretamente, pelo acompanhamento dos resultados produzidos pelos agentes. Entretanto,
como os resultados ndo dependem apenas dos agentes, eles nesses casos passam a assumir

certa parcela do risco.

Nessa tarefa, custos sdo incorridos e denominados, segundo Clegg, Hardy e Nordy (1996),
custos de agéncia. Os custos totais de agéncia sdo o montante gasto no monitoramento pelos

principais, os custos da dependéncia dos agentes e a perda residual do principal.

Os custos de agéncia sao incorridos com a finalidade de garantir que o agente nao tome agdes
que prejudiquem o principal e de assegurar que o principal serd compensado por esta agdo

(JENSEN; MECKLING, 1976).

Lopes e Martins (2005) argumentam que o surgimento das empresas com propriedade
separada da gestdo criou a possibilidade para que conflitos de interesse pudessem existir entre
acionistas e administradores € mesmo entre os proprios administradores. Assim, a Teoria da
Agéncia rompe com o paradigma de que ndo existem conflitos de interesse na gestdo e afirma

que podem ocorrer conflitos entre os varios interessados nas atividades da empresa.
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Desta forma, tem-se o que a Teoria da Agéncia chama de conflito de agéncia, em que um dos
principais motivos dos conflitos ¢ a assimetria de informagdes, ou seja, surgem problemas

entre os agentes ocasionados por informagdes incompletas ou imperfeitas (SATO, 2007).

Ressalta-se que a propria existéncia da contabilidade esta relacionada a assimetria de
informagdes, uma vez que os individuos envolvidos nas atividades empresariais ndo possuem
o mesmo nivel de informagdo, necessitando, assim, de instrumentos independentes, como as
Demonstracdes Contabeis, para avaliar a real situagdo da empresa. Neste sentido, um dos
principais objetivos da informagdo contabil ¢ contribuir para a redu¢do da assimetria
informacional existente entre os usuarios internos e os usudarios externos da entidade (LOPES;

MARTINS, 2005).

2.1.2 Teoria da Divulgacio

A Teoria da Divulgagdo se forma como um campo de estudo positivo da contabilidade nas
décadas finais do século XX, e contrapde a contabilidade normativa em relagdo a metodologia
e objetivos, ao se basear em evidéncias empiricas e modelos de andlise advindos da teoria
econdmica para explicar e predizer a realidade. O principal objetivo da Teoria da Divulgagao

¢ explicar o fendmeno da divulgagdo das informagdes financeiras (ROVER, 2009).

Verrecchia (2001), entretanto, afirma sobre a inexisténcia de uma teoria unificada da
divulgagdo, uma vez que na literatura da pesquisa sobre divulgacao nao ha nenhum paradigma
central, nem uma Unica nog¢do convincente que da origem a todas as pesquisas subseqiientes,
nenhuma “teoria” bem integrada. Esta posicdo ¢ contestada por Dye (2001), que afirma ser
esta teoria, que ele delimita como Teoria da Divulga¢do Voluntaria, um caso especial da
Teoria dos Jogos, com a premissa central de que a entidade ird divulgar informagdes
favoraveis, ao mesmo tempo em que ndo evidenciara informagodes desfavoraveis. De qualquer
modo, ambos os autores trabalham com a taxionomia dos trabalhos em Teoria da Divulgacao,

criada por Verrecchia (2001):

a) Divulga¢do baseada na associa¢do: a principal caracteristica desse tipo de pesquisa € 0
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estudo dos efeitos da divulgacdo nas mudangas das agdes dos investidores, principalmente
através do comportamento dos precos dos ativos em equilibrio e do volume de negociagdo
(SALOTTI E YAMAMOTO, 2005). Nestes trabalhos, a divulgagdo ¢ considerada exdgena,

ou seja, ela ndo ¢ uma das variaveis a serem explicadas (ROVER, 2009);

b) Divulgagdo baseada em julgamento: abrange as pesquisas que tentam explicar os motivos
da divulgacdo, considerando o comportamento dos agentes que divulgam (empresas e/ou
administradores) e dos que recebem (investidores ou mercado financeiro como um todo).
Desse modo, o processo de divulgacdo ¢ endogeno ao modelo de andlise, e a informacao ja
existe, sendo conhecida pela entidade divulgadora, o que a torna ex post em relagdo ao

momento da divulga¢do (SALOTTI E YAMAMOTO, 2005; ROVER, 2009);

c) Divulgagcdo baseada na eficiéncia: abrange pesquisas sobre quais configuragdes de
divulgagdo sdo as preferidas, na auséncia de conhecimento passado sobre a informacao, isto €,
a divulgacgdo ainda ndo ocorreu e, portanto, pode ser caracterizada como sendo ex ante. Nesse
caso, as agdes dos agentes do mercado de capitais que maximizam a riqueza sao endogenas

(SALOTTI E YAMAMOTO, 2005).

Pela natureza do presente trabalho, a segunda categoria ¢ que sera apreendida nesta pesquisa.
A escolha ou ndo pela divulgagdo de informagdes sendo explicada a partir da assimetria de
informagdo da sele¢do adversa, na oferta de um ativo por um ofertante que possui informagao
completa sobre este e um comprador que nido a possui. Conforme Verrecchia (2001), o
resultado esperado desta situacdo ¢ que as informacdes omitidas pelo ofertante serdao
interpretadas por um comprador, sob a hipotese das expectativas racionais, como informag¢ao
desfavoravel. O comprador, entdo, descontara o valor deste ativo até o ponto em que se torne

vantajoso ao ofertante transmitir sua informagao privada.

Para Rover (2009), a mesma légica se aplica a um gestor de empresa, que procura maximizar
o valor percebido pelo mercado de sua empresa. Ao mesmo tempo em que a divulgacdo de
informagdo reduz a sele¢do adversa, e por conseqiiente aumenta o valor percebido, existem
custos decorrentes desta evidenciacdo que compreendem, principalmente, os custos de coleta,
mensuracdo, verificacdo e publicacdo, e a divulgagdo, para os concorrentes, de informagdes

privadas estratégicas.
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Salotti e Yamamoto (2005) afirmam que enquanto uma parte da divulgagdo ¢ obrigatoria,
tem-se também para os gestores uma parcela de informagdo ndo obrigatoria. Deste modo,
Rover (2009) ressalta sobre os motivos que levardo o gestor a divulgar ou ndo uma
informagao: se o objetivo de um gestor ¢ maximizar o valor de mercado da empresa e existem
custos associados a divulgagdo, esta ocorrerd quando o ponto de equilibrio da divulgacdo da
informagdo favorecer o valor de mercado da empresa, ¢ ndo serd divulgada a informagdo

quando esta vier a reduz o seu valor.

2.1.3 Teoria dos Stakeholders

A teoria dos stakeholders, desenvolvida por Freeman (1984), apresenta a idéia de que as

empresas ndo possuem responsabilidades sendo em relacdo aos acionistas.

A Teoria dos Stakeholders trata-se de uma abordagem administrativa que enfatiza o
gerenciamento ativo do ambiente do negbcio, dos relacionamentos entre os participantes, € a
conseqiiente promoc¢ao dos diferentes interesses da empresa. Ainda, aponta que a existéncia
de longo prazo das empresas depende do suporte e aprovagdo dos stakeholders. Freeman
(1984) definiu o termo stakeholder como “qualquer grupo ou individuo que afeta ou ¢ afetado
pelo alcance dos objetivos da empresa”. Assim, a principal tarefa nesse processo seria
gerenciar e integrar os relacionamentos e os interesses de acionistas, funciondrios, clientes,
fornecedores, comunidades e outros grupos, de modo a assegurar o sucesso da empresa a
longo prazo (SILVEIRA ET AL., 2005). Deste modo, as atividades de uma organizacio
seriam condicionadas pela aprovacdo dos stakeholders. A estratégia das empresas diante de
seus stakeholders ¢ que determinard o nivel de sua evidenciagdo, sendo maior quanto mais

ativa for esta politica (ROVER, 2009).

2.1.4 Teoria da Legitimidade

O’Donovan (2002) argumenta que a teoria da legitimidade ¢ baseada na idéia de que, para

continuar a operar com sucesso, as empresas devem agir dentro de fronteiras que a sociedade
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identifica como um comportamento socialmente aceito, ou seja, a existéncia das empresas
depende da vontade da sociedade de permitir que elas continuem a operar. A grande
probabilidade de trocas adversas na percep¢do da sociedade de como uma organizagdo estd
agindo, opera como um fator de incentivo para os administradores tentarem gerenciar a
legitimidade de sua empresa. Assim, conforme Sancovschi e Silva (2006), acontencendo uma
ameaga presente ou potencial a legitimidade da empresa decorrente de um evento negativo, os
administradores podem tentar mudar a percep¢do dos que estdo do lado de fora, com o
objetivo de aumentar a congruéncia entre as atividades da organiza¢do e a expectativa da

sociedade.

De acordo com a teoria da legitimidade, a organizacdo busca a condi¢ao na qual o seu sistema
de valor esteja em conformidade com os valores do sistema social maior, do qual ela faz parte
(LINDBLOM, 1994). Sendo assim, quando uma disparidade ocorre ou esta preste a ocorrer

entre esses dois sistemas de valor, ha uma reducao ou ameaga a legitimidade da organizagao.

Nesse contexto, Lindblom (1994) argumenta que a busca dos administradores por legitimar
suas agOes gera significativo impacto na forma e no conteido da evidenciacdo social
corporativa. Segundo a autora, os administradores das empresas podem tentar alterar, por
meio da divulgacdo de informagdes em seus relatorios anuais, as percepgdes sociais, as
expectativas, ou os valores da sociedade como parte de um processo de legitimacao. Baseados

nestas idéias, alguns autores relacionaram a teoria da legitimidade a evidenciagdo social

voluntaria apresentada pelos administradores nos relatérios anuais.

Para Rover (2009), a incapacidade dos gestores em atingir a legitimidade das atividades das
empresas leva a pressdes de grupos na sociedade, que em ultima instancia resultam em
intervengdo governamental, na forma de aumento de restricdes legais, de regulagdo, de
requerimentos de licenciamento, impostos etc. Os custos decorrentes destas restricdes

constituem o incentivo econdmico pela busca continua da legitimidade.

Dias Filho (2007), destaca, a partir de evidéncias empiricas, que a Teoria da Legitimidade tem
contribuido para explicar e predizer o crescimento de evidenciagdes voluntarias de contetdo
social e ambiental no Brasil. Os resultados de seu estudo sugerem que de fato as organizagdes
utilizam a contabilidade n3o apenas como instrumento de apoio a decisdes, mas também

como meio de conquistar, manter e recuperar legitimidade no ambiente em que operam.
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2.2 Disclosure

Segundo Gibbins, Richardson e Waterhouse (1990, p. 122), o disclosure pode ser definido
como “a divulgacdo de informacdes contdbeis quantitativas ou qualitativas, comunicada pela
empresa pelos canais formais, como as demonstragdes contdbeis, ou informais, como o site da

empresa, cujo objetivo € fornecer informacdes uteis aos usuarios”.

O disclosure também pode ser entendido consoante o conceito dado por Iudicibus (2000,
p-121):
um compromisso inaliendvel da contabilidade com seus usudrios e com os proprios
objetivos. As formas de evidenciacdo podem variar, mas a esséncia é sempre a
mesma: apresentar informagdo quantitativa e qualitativa de maneira ordenada,
deixando o menos possivel para ficar de fora dos demonstrativos formais, a fim de
propiciar uma base adequada de informacédo para o usudrio.
Niyama e Gomes (1996, p. 65) afirmam que disclosure trata-se da qualidade das informagdes
de carater financeiro e econdmico sobre as operacdes, recursos e obrigacdes de uma entidade,
que apresentam utilidade aos usudrios das demonstracdes contidbeis para a tomada de
decisdes, envolvendo a entidade e o acompanhamento da evolucdo patrimonial, possibilitando

o conhecimento das a¢des passadas e a realizagdo de inferéncias em relagdo ao futuro.

Assim, percebe-se que o disclosure representa um importante meio de comunicagdo sobre o
desempenho de uma empresa aos seus interessados, sejam eles acionistas, credores, 6rgaos de
supervisdo e controle, governo ou empregados (BENEDITTO, 2006). Por esta razdo, o
disclosure possui papel essencial na reducdo da assimetria de informacao entre os gestores e

aqueles que possuem interesses na empresa, especialmente investidores.

O conceito de disclosure apresentado por Murcia e Santos (2009) esta relacionado ao conceito
de transparéncia corporativa e realcam que a légica € de que empresas com melhor disclosure

sdo mais transparentes.

Nesta mesma linha de transparéncia, tem-se o apontado por Iudicibus (2000, p. 123): “o
objetivo da evidenciagdo e seus limites ndo sdo esclarecidos positivamente, mas expressos

através da vaga frase: ndo tornar os demonstrativos enganosos”.
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Dantas, Zendersky e Niyama (2004) ressaltam que o objetivo maior da Contabilidade se
refere ao papel desempenhado pelo disclosure, ao evidenciar, pelas demonstragdes contabeis,
as informacgdes necessarias para uma adequada interpretagdo da situagdo econdmico-

financeira da entidade.

Considerando-se esses objetivos da Contabilidade, hd que se apontar o afirmado por
Schaltegger e Burrit (2000, p.190): “Disclosure ¢ o processo de incorporar elementos
financeiros contabeis (recursos, obrigagdes, despesas e receita) no balango, na demonstragao

de resultado, nas notas explicativas e demais demonstragdes financeiras”.

Desta forma, tem-se que as empresas, de uma forma geral, proporcionam disclosure por meio
de relatdrios financeiros regulares, notas explicativas, relatérios gerenciais, bem como outros

documentos exigidos por 6rgaos reguladores (BENEDITTO, 2006).

Rolim et al. (2010) concluiram que o disclosure deve ser compreendido como o proprio
objetivo da contabilidade de buscar fornecer informagdes Titeis para usuarios com a intengao
deciséria, porém, com a preocupacdo adicional sobre o aspecto da qualidade dessas
informagdes oferecidas. Ainda, eles acrescentam que o mercado, de uma forma geral,
necessita que as empresas alvo de investimentos apresentem disclosure por meio de relatérios
financeiros regulares, notas explicativas, relatorios gerenciais com analises e discussdes de
resultados e documentacdo exigida por 6rgdos reguladores. Isso pode ocorrer em prol de
atender a uma obrigacao legal, ou de reduzir a assimetria da informagao contabil proveniente

do problema de agéncia ou para obter a confiabilidade para novos investimentos.

O disclosure pode ser tanto compulsoério quanto voluntario. Lima (2007) esclarece que o
disclosure compulsorio abrange os requerimentos de informagdes para registro das
companhias abertas e as demais informagdes periddicas expedidas pelas comissdes de valores
mobilidrios ou associagdes de cada pais. J& o disclosure voluntario, para ele, envolve
informagdes ndo obrigatorias por lei, mas que oferecem maior transparéncia para a empresa

no ambito corporativo.

No presente trabalho, o termo disclosure tem como sinénimo as expressoes evidenciacio e
divulgagdo e se baseia na conceituacio de disclosure dada por Schaltegger e Burrit (2000, p.

190). Tal fato se da em virtude desta pesquisa analisar a evidenciacdo de alguns dos
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elementos financeiros contabeis (obrigagdes decorrentes das contingé€ncias passivas) no
balango patrimonial, nas notas explicativas e outros relatdrios integrantes das demonstragdes

contabeis.

A pratica corrente de disclosure das empresas indicam uma tendéncia a se divulgar apenas as
informagdes minimas exigidas por lei e normas de contabilidade (Lont, 2002; Epstein e
Palepu, 1999). Divulgagdes para além destas podem ser dificeis de serem encontradas (por
exemplo, custo dos recursos humanos), por ndo estarem requeridas especificamente pelas

normas de contabilidade.

Corroborando essa perspectiva, Liyanarachchi e Theivananthampillai (2005, p. 5) afirmam
que a pratica de divulgagcdo da informacdo legalmente exigida (ou seja, uma politica de
divulgagdo minima) pode ser mais facil de ser encontrada do que uma pratica que suporta
divulgagodes adicionais para além do minimo exigido por lei (ou seja, politica de divulgagao

completa).

Dado que as empresas estdo menos propensas as divulgagdes adicionais, Liyanarachchi

(¢]

Theivananthampillai (2005) denotam que as empresas estdo também menos propensas a
divulgar informagdes detalhadas sobre os passivos contingentes. No entanto, acionistas e
outros usuarios externos das demonstracdes financeiras de uma empresa sdo suscetiveis de
exigirem informagdes sobre ndo somente a existéncia de passivos contingentes, por exemplo,
mas, também, sobre detalhes a respeito do assunto em medida suficiente para lhes permitir
tomar decisdes sobre o impacto de tais responsabilidades em relagdo a saude financeira da

empresa.

Sobre a relevancia do disclosure de passivos contingentes, Backmon e Vickrey (1997)
concordam que a divulgacdo adicional sobre contingéncias de perda fornece informacgdes

uteis aos participantes no mercado de titulos.

Hackenbrack e Nelson (1996) apontam que onde as normas de contabilidade implicam, mas
ndo exigem especificamente a divulgacdo de informagdes (por exemplo, o custo das vendas
ou detalhes dos passivos contingentes), as empresas tendem a ndo divulgar informagdes
adicionais. Acrescentam que se houverem incentivos suficientes para fazé-lo, os auditores

tendem a interpretar as normas de forma agressiva a fim de justificar as op¢des de maior
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disclosure e influenciam seus clientes a divulgarem mais informacdes.

Nesse aspecto, Watts e Zimmerman (1986) também conjecturaram que os auditores poderiam
influenciar a quantidade de informagdes divulgadas. Vdarios autores teorizaram sobre a
possibilidade de empresas de auditoria de grande porte promoverem a divulgagdo de maior
quantidade de informagdes. Isto poderia ser devido a: (a) eles t€m uma maior expertise nos
aspectos mais inovadores (Mora e Rees, 1998), (b) eles tentam preservar sua reputagdo
(Singhvi e Desai, 1971 e Firth, 1979) e (c) s3o menos sensiveis a perda de clientes e mais
sensivel as demandas potenciais (Malone et al.,, 1993). No entanto, algumas evidéncias
empiricas nao sustentam a relacdo entre o tamanho da empresa de auditoria e a quantidade de
informagdes divulgadas. Embora Craswell e Taylor (1992) e Giner (1997) tenham
encontrarado significativo relacionamento entre auditoria e divulgacdo, e Mora e Rees (1998)
e Raffournier (1995) alguma influéncia por parte da auditoria; a grande maioria dos estudos
de investigacdo tém rejeitado essa hipotese (McNally et al., 1982;. Wallace et al., 1994;
Hossain et al., 1994 e 1995;. Raffournier, 1995; Malone et al., 1993 e Depoers, 2000).

Neste ponto, Lont (2002) contra-argumentou que as empresas € os auditores podem
interpretar a falta de exigéncia de disclosure de algum item especifico como razdes para nao

se fazer tais divulgagoes.

Para Liyanarachchi e Theivananthampillai (2005), muitos parecem concordar com a gestdo da
empresa de que a informacdo que ndo ¢é especificamente exigida pelas normas de

contabilidade ndo precisa de ser divulgada.
Embora as normas de contabilidade exijam divulgacdes de informagdes suficientes e os
usuarios externos da Contabilidade carecam de mais informagdes, incluindo divulgagdes

voluntarias (Epstein e Palepu, 1999), parece que as empresas divulgam o minimo de

informagao possivel e seus auditores tendem a ndo relevar.

2.3 Governanc¢a Corporativa

As necessidades informacionais aumentaram com o crescimento de operagdes de abertura de
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capital e o movimento atual de aquecimento das aquisi¢des, fusdes, cisdes, associacdes e

incorporagdes ocorridas entre as instituigdes (SANTOS, 2009:17).

Existe grande expectativa da sociedade na busca de elementos que possam garantir uma maior
estabilidade das empresas e que essa perenidade esteja baseada em elementos de confianga e

credibilidade, o que remete a necessidade da presenga de itens de governanga corporativa.

As praticas de governanga corporativa ou empresarial se desenvolveram, desde ha pouco mais
de uma década, para disciplinar essa relacdo. Embora as questdes relacionadas a governanca
empresarial tenham como abrangéncia as decisdes tomadas pelos executivos das organizagoes
e 0 impacto no conjunto de stakeholders, sua utilizagao cotidiana tem se limitado a abordar o

relacionamento entre o conselho de administragdo da empresa e os executivos.

Diversas sao as defini¢des utilizadas para governanga corporativa, convergentes em torno de
uma visdo econOmica da empresa. Essas defini¢gdes pressupdem desde um carater
eminentemente normativo até algo préoximo a uma definicdo de poder, defendendo um papel

mais central na empresa para os proprietarios.

Para a Comissdo de Valores Mobilidrios (CVM), a governanga corporativa ¢ definida como
“o conjunto de praticas que tem por finalidade otimizar o desempenho de uma companhia ao
proteger todas as partes interessadas, tais como investidores, empregados e credores,

facilitando o acesso ao capital.” (COMISSAO DE VALORES MOBILIARIOS, 2002).

O tema governanga corporativa surgiu na agenda das organizagdes hd pouco mais de uma
década. Desde entdo, vem tendo crescente aceitagdo justificando, inclusive, estudos e
propostas da OECD (Organizagdo Econdmica para a Cooperagdo e Desenvolvimento) e do

Banco Mundial, dentre outros.

Na perspectiva do mercado, o apelo maior acontece pelo lado das melhores praticas de

contabilidade e governanga para a apresentacao das demonstracdes contabeis.

Segundo o Instituto Brasileiro de Governanga Corporativa (IBGC), governanga corporativa é
um sistema pelo qual as sociedades sdo dirigidas e monitoradas, envolvendo os acionistas e os

cotistas, Conselho de Administragdo, Diretoria, Auditoria Independente e Conselho Fiscal. As
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boas praticas de governanga corporativa tém a finalidade de aumentar o valor da sociedade,

facilitar seu acesso ao capital e contribuir para a sua perenidade.

Conceitualmente, o IBCG aponta que a Governanca Corporativa surgiu para superar o
n 1 A 1al X 1 ~ M

conflito de agéncia", decorrente da separacdo entre a propriedade e a gestdo empresarial.
Nesta situagdo, o acionista delega a um agente especializado o poder de decisdo sobre sua
propriedade. No entanto, os interesses do gestor nem sempre estardo alinhados com os do

proprietario, resultando em um conflito de agéncia ou conflito agente-principal.

A preocupacdo da Governanga Corporativa € criar um conjunto eficiente de mecanismos,
tanto de incentivos quanto de monitoramento, a fim de assegurar que o comportamento dos

executivos esteja sempre alinhado com o interesse dos acionistas.

Aguilera (2005) aponta que a Governanga Corporativa prové varios mecanismos para
assegurar que as empresas fluam de maneira efetiva e de forma a maximizar o retorno dos
investidores e acionistas. Para tanto, Aguilera estabelece dois mecanismos de atuagdo. De um
lado, o mercado externo do controle corporativo busca direcionar o comportamento gerencial
em vistas de atender as expectativas do mercado e a legislacdo nacional, a qual impde novas
responsabilidades sobre os executivos corporativos, firmas de auditorias e administradores,
buscando solucionar conflitos de interesses e aumento da prestacdo de contas da empresa. Por
outro lado, o mercado interno do controle corporativo ¢ outorgado aos diretores, que sdo por
definicdo o mecanismo de governo interno que molda a governanga da empresa, dado seus
acessos diretos as duas outras ferramentas no triangulo da Governanga Corporativa: gerentes e

acionistas.

A boa Governanga proporciona aos proprietarios (acionistas ou cotistas) a gestdo estratégica
de sua empresa e a monitoragdo da dire¢do executiva. As principais ferramentas que
asseguram o controle da propriedade sobre a gestdo sdo o conselho de administragdo, a
auditoria independente e o conselho fiscal (INSTITUTO BRASILEIRO DE GOVERNANCA
CORPORATIVA).

Licht (2002) define governanga como normas e estruturas para exercer poder sobre outros

interesses das pessoas, incluindo o uso e abuso de poder.
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A empresa que opta pelas boas praticas de Governanga Corporativa adota como linhas
mestras a transparéncia, a prestacdo de contas, a equidade e a responsabilidade corporativa.
Para tanto, o conselho de administragdo deve exercer seu papel, estabelecendo estratégias para
a empresa, elegendo e destituindo o principal executivo, fiscalizando e avaliando o
desempenho da gestdo e escolhendo a auditoria independente (INSTITUTO BRASILEIRO
DE GOVERNANCA CORPORATIVA).

A Bolsa de Valores de Sao Paulo — BOVESPA apresenta Niveis Diferenciados de
Governanga Corporativa, cada nivel representa segmentos especiais de listagem que foram
desenvolvidos com o objetivo de proporcionar um ambiente de negociacao que estimulasse,
simultaneamente, o interesse dos investidores e a valorizagdo das companhias. Atualmente,
sdo cinco listagens diferenciadas pelo nivel de Governanga Corporativa no Mercado da
BOVESPA: BOVESPA Mais, Novo Mercado, Nivel 2, Nivel 1 e Tradicional (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GOVERNANCA CORPORATIVA).

2.4  Contingéncias e Provisdes Passivas

O FASB, em seu pronunciamento SFAS 5, define contingéncia como:

uma condicdo ou situagdo existente, um conjunto de circunstancias envolvendo
incerteza quanto a ganhos ou perdas possiveis... para uma empresa, que sera
finalmente dirimida quando um ou mais eventos futuros ocorrerem ou deixarem de
ocorrer. A resolucdo da incerteza podera confirmar a existéncia de um passivo.

Em julho de 1998, o Conselho do IASC aprovou a norma IAS 37, promovendo a
normatizacdo sobre Provisdes, Passivos Contingentes e Ativos Contingentes. Pela primeira

vez orientagdes detalhadas sobre contabilizacdo de provisdes estavam sendo dadas.

No Brasil, em 2005 a CVM publicou a Deliberagdo CVM no. 489/2005, onde estabeleceu
critérios similares aos dados pela IAS 37 no tocante as provisdes, almejando acompanhar o
avanco normativo iniciado pelo TASC em 1998, regulando a contabilizacdo e a divulgacao de

itens dessa natureza pelas empresas submetidas a este 6rgao.

Em 2009, o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC), em sintonia com o propdsito de
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convergéncia contabil aos padrdes internacionais, emitiu o Pronunciamento Técnico CPC 25,
permitindo a correlagdo das normas brasileiras as normas definidas no IAS 37. A fidelidade
do texto do CPC 25 ao texto do IAS 37 s6 ndo foi integral em razdo de pouquissimos ajustes
realizados em prol de permitir maior clareza e objetividade ao tema. Contudo, todas as

disposigdes contidas no pronunciamento do IASB foram atendidas.

Assim, desde a publicagio do CPC 25, as empresas brasileiras devem observar este
Pronunciamento Técnico, no tocante ao reconhecimento, mensuracdo e divulgacdo de

provisdes e contingéncias passivas.

O CPC, por meio do Pronunciamento Conceitual Bésico — Estrutura Conceitual, define
passivo segundo seus aspectos essenciais, que sdo: (a) obrigagdo presente da entidade; (b)
derivada de eventos ja ocorridos; e (c) cuja liquidagdo se espera que resulte em saida de

recursos capazes de gerar beneficios econdmicos.

Hendriksen ¢ Van Breda (1999) conceituam passivo segundo as mesmas considera¢des do
CPC, ou seja, passivo ¢ uma obriga¢do atual da entidade, decorrente de eventos passados, que
exigira sacrificios futuros provaveis por meio da entrega de ativos ou prestagcdes de servigos a

uma ou mais entidades.

Colauto et al. (2009) apontam que para determinada obrigacdo seja considerada um passivo e
venha a aparecer no Balango Patrimonial de um entidade é preciso que antes ela seja

reconhecida e mensurada.

O reconhecimento do Passivo requer a satisfacdo de trés condigdes gerais: (a) satisfazer a
definicao de passivo; (b) a transagdo deve ser razoavelmente estimada; e (c) o elemento deve
passar pelos testes de relevancia. Cumpridas simultaneamente tais condig¢des, podera ser

efetuado o registro contabil do passivo.

A norma contabil brasileira sobre contingéncia, promulgada pelo Comité de Pronunciamentos
Contabeis por meio do CPC 25, estabelece que as provisdes devem ser reconhecidas como
passivos se (a) satisfazem a definicdo de passivo, (b) a probabilidade de ocorréncia do evento

futuro ¢é relativamente elevada e (c) a perda contingente pode ser razoavelmente estimada.
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Conforme a Deliberacdo CVM no. 489/2005, uma provisdo ¢ um passivo de prazo ou valor

incertos.

Segundo o CPC 25 (2009), quando uma contingéncia ndo satisfaz os critérios de
reconhecimento ¢ tratado como contingéncia passiva. Isso decorre porque a sua existéncia
somente serd confirmada pela ocorréncia ou ndo de um ou mais eventos futuros incertos nao

totalmente sob o controle da entidade.

Conforme a Deliberagdo CVM no. 489/2005, uma contingéncia passiva €: (a) uma possivel
obrigagdo presente cuja existéncia sera confirmada somente pela ocorréncia ou ndo de um ou
mais eventos futuros, que ndo estejam totalmente sob o controle da entidade; ou (b) uma
obrigagdo presente que surge de eventos passados, mas que ndo € reconhecida porque ¢
improvavel que a entidade tenha de liquidé-la; ou o valor da obrigagdo n3o pode ser

mensurado com suficiente seguranga.

De acordo com Hendriksen ¢ Van Breda (1999), os passivos contingentes ndo devem ser
reconhecidos em demonstragdes financeiras, mas divulgados em nota explicativa, caso a
probabilidade de ocorréncia do evento futuro seja apenas razoavel. Também acrescentam que
nenhuma referéncia precisara ser feita a contingéncia se for julgado que a probabilidade de

sua ocorréncia é remota.

Colauto et al. (2009, p. 115) apontam que as circunstancias envolvendo incertezas ¢ que
caracterizam uma contingéncia, € acrescentam que o fato gerador da obrigacdo ja devera ter

ocorrido.

Dentre as possibilidades, ha casos em que se tem duvida quanto ao momento de ocorréncia da
obrigagdo, ao valor do sacrificio futuro em termos financeiros e como e/ou quais informagoes

devem ser divulgadas para atender as necessidades dos usudrios externos.

Mesmo diante de incertezas, certas divulgagdes podem servir de alerta para os usuarios das
demonstragdes contabeis. Assim, Kazenski ( ) aponta que as perdas contingentes, cuja
existéncia ndo ¢ suficientemente provavel, ou a sua mensuracdo nio ¢ suficientemente
confiavel para exigir reconhecimento no corpo das demonstragdes contabeis, carece que haja

divulgagdo de declaragdes em notas explicativas as demonstragdes contabeis, ou no relatorio
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da administracdo, ou em ambos, se a sua probabilidade de existéncia ¢ mais do que remota.

Esse autor acrescenta que a natureza da contingéncia, a estimativa de possivel perda, ou uma

declaracdo de que tal estimativa ndo pode ser feita, sdo necessaris as notas explicativas das

demonstragdes contabeis. Ainda, pondera que as divulgagdes deveriam ser estendidas as
~on 4 sn : “1:

perdas que sdo "pouco provaveis", uma vez que exista alguma probabilidade de se gerar um

impacto negativo sobre a posi¢ao financeira de uma empresa.

A TAS 37 e o CPC 25 tém por objetivo assegurar que sejam aplicados critérios de
reconhecimento e bases de mensuracdo apropriados as provisdes e que seja divulgada
informagdo suficiente nas notas explicativas de modo a permitir aos usudrios das

demonstragdes contabeis compreender a sua natureza, tempestividade e montante envolvido.

O processo contabil, relativo a apreensdo de todos os passivos de uma entidade, exige o
reconhecimento do ramo de negdcios no qual atua, para identificar os riscos das suas acdes e
as contingéncias que provocam o surgimento de obrigacdes que deverdo ser reconhecidas,

mensuradas, registradas e divulgadas no momento da sua ocorréncia (FARIAS, 2004).

Farias (2004) contribuiu com os estudos sobre os Passivos, nos aspectos relacionados a
divulgagdo nas Demonstragdes Contabeis, com enfoque nos Passivos Contingentes, visando
ao aprimoramento das informagdes contabeis geradas pelas empresas. Os resultados de sua
pesquisa indicaram que ¢é grande o numero de empresas que reconhecem o passivo
contingente em seus balangos, sendo as contingéncias mais comuns as decorrentes de
questdes trabalhistas e tributarias, e as menos encontradas foram as de questdes ambientais.
Contudo, nem todas empresas elaboram nota explicativa sobre o passivo contingente. Muitas
notas explicativas ndo informaram sobre varios aspectos recomendados, como os critérios de
avaliagdo das contingéncias, sua natureza, a probabilidade de ocorréncia, o valor contébil no

inicio e no fim do periodo, as provisdes feitas e o valor baixado ou revertido do exercicio.

Farias (2004, p. 80) aponta que a Contabilidade precisa gerar informagdes que demonstrem a
posicao econdmica em periodos de tempo especificos, para tomada de decisdes pelos seus
usuarios, e, assim, ndo pode aguardar que o evento futuro ocorra para reconhecer os efeitos

econdmicos gerados no patrimoénio decorrentes do passivo contingente.

O passivo contingente ¢ um dos elementos patrimoniais de maior dificuldade para a
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Contabilidade, principalmente no que se refere a atribui¢ao de valor (FARIAS: 2004, p. 80).

A Deliberagdo CVM no. 489/05 determina que o termo "ativo ou passivo contingente" seja
usado para ativos e passivos que ndo sdo reconhecidos, por ndo atenderem aos critérios
necessarios ao seu reconhecimento. Se os critérios forem atendidos, tem-se um passivo ou um

ativo.

Colauto et al. (2009, p. 116) ressaltam que quando a probabilidade de ocorréncia de um ou
mais eventos futuros for apenas possivel ou remota, trata-se de uma contingéncia passiva que
ndo deve ser reconhecida, mas divulgada por meio de notas explicativas ou quadros
complementares. Os autores acrescentam que as contingéncias passivas devem ser
periodicamente reavaliadas para determinar se a avaliagdo feita anteriormente continua valida.
Ou seja, se em algum momento se tornar provavel que uma saida de recursos sera exigida
para um elemento tratado anteriormente como contingencial, devera ser constituida e
reconhecida imediatamente a provisao contingencial no periodo em que ocorrer a alteragdo na

estimativa da probabilidade.

Segundo a Deliberagdo da CVM no. 489/05, uma provisao deve ser reconhecida quando: uma
entidade tem uma obrigagdo legal ou ndo formalizada presente como conseqiiéncia de um
evento passado; é provavel que recursos sejam exigidos para liquidar a obrigagdo; e o
montante da obrigacdo possa ser estimado com suficiente seguranca. Se qualquer uma dessas

condi¢des ndo for atendida, a provisdo ndo deve ser reconhecida.

Portanto, uma entidade ndo deve reconhecer uma contingéncia passiva, pois nao atende aos
critérios estabelecidos para o seu reconhecimento. Esta ¢ divulgada, a menos que sua
probabilidade de ocorréncia seja remota. Os critérios de divulgacdo estabelecem que para
cada tipo de contingéncia passiva relevante na data do balango deve ser indicado uma breve
descri¢do da natureza da contingéncia passiva e, quando praticdvel: uma estimativa do efeito
financeiro, mensurada de acordo com as instru¢des emanadas da CVM; uma indicac¢do das
incertezas relacionadas ao montante ou ao tempo de qualquer desembolso; e a possibilidade
de qualquer reembolso (COMISSAO DE VALORES MOBILIARIOS, deliberagdo no.
489/05). A seguir um quadro-resumo que apresenta o tratamento a ser dado envolvendo

contingéncias passivas:
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Tipo de contingéncia Passiva Probabilidade Tratamento

- mensuravel com suficiente

) Provisionar.
Provével seguranca
- ndo mensuravel com suficiente .
Divulgar.
seguranca
Possivel Possivel Divulgar
Remota Remota Nao divulgar.

QUADRO 1. Tratamento devido as contingéncias passivas.
Fonte: Deliberagdo CVM no. 489/05.

No mesmo entendimento, a NBC T 19.7 classifica passivo contingente como obrigagdo
possivel, resultante de eventos que ja tenham ocorrido e cuja existéncia ainda devera ser
confirmada por eventos futuros ndo totalmente sobre o controle da entidade e uma obrigacao
presente também resultante de eventos passados, mas que ndo ¢ provavel uma saida de
recursos econdmicos ou o valor da obrigagdo ndo possa ser mensurado com suficiente
confiabilidade. Neste ultimo caso, a norma supra referida determina apenas a divulgacdo e o

acompanhamento deste passivo, sendo vedado o seu reconhecimento contabil.

Ainda em referéncia a classificacdo de passivo contingente, encontramos na NBC T 19.7 a
obrigagdo possivel ou obrigagdo presente cuja probabilidade de uma saida de recursos ¢
remota, sendo que, neste caso, além de nio ocorrer o reconhecimento da provisdo, nenhuma

divulgacdo ¢ exigida.

Por ultimo, a NBC T 19.7 também classifica o passivo contingente provavel. Neste caso
especifico, é provavel ou presume-se que ocorrera uma saida de recursos para fazer frente a
obrigag¢do; tornando, entdo, obrigatoria sua divulgacdo e o respectivo provisionamento. Neste
momento, cabe ressaltar a necessidade concomitante de uma estimativa confidvel desta

obrigagdo. Somente com a reunido destes dois fatores a provisao devera ser reconhecida.

2.5 Estudos Anteriores

Verrechia (2001), analisando a respeito da literatura sobre disclosure, afirma que ndo existe

uma teoria bem integrada ou um modelo principal que leve a todas as pesquisas subseqiientes.
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Este autor caracteriza o momento atual da literatura sobre este assunto como “uma gama
eclética de modelos economicos altamente idiossincraticos, cada um deles buscando examinar
uma pequena peca do quebra-cabega total do disclosure”. Ele estudou a evidenciagao

voluntaria das informacdes financeiras.

Verrecchia (2001, p. 97-98) estudou a literatura contabil e classificou as pesquisas sobre
evidenciagdo em contabilidade em 3 categorias: pesquisas que investigam os efeitos do
disclosure no comportamento dos investidores; pesquisas que investigam os incentivos dos
gestores ou empresas para evidenciar determinadas informagdes e pesquisas que visam a
descobrir os arranjos de evidenciagdo preferiveis. Verrecchia (2001) realiza uma analise
critica desses modelos e apresenta um modelo de sua autoria sugerindo a redugdo da
assimetria informacional como um ponto de partida para a integracdo da eficiéncia da escolha

da evidenciacdo, dos incentivos do disclosure e da endogeneidade do mercado de capitais.

Dye (2001) realizou uma analise critica do trabalho de Verrecchia (2001) e da literatura por
ele utilizada. O autor apresenta uma avaliacdo das tendéncias recentes na literatura sobre
disclosure e conclui que a maioria das pesquisas estd firmada em velhos modelos ou
assertivas que ndo correspondem a concep¢ao do mundo real, tendo uso limitado para estudos

empiricos.

O estudo realizado por Backmon e Vickrey (1997) examinou a relagdo entre prémios de risco
e divulgacdes de contingéncias de perda usando uma amostra de emissdes de titulos novos a
partir do periodo 1984-1991. Os resultados sugeriram, em termos econdmicos, que o aumento
de uma unidade no nivel de gravidade de uma divulgagdo de contingéncia aumenta o prémio
de rendimento em 0.034 pontos percentuais. Da mesma forma, cada contingéncia adicional
relatado pela empresa, durante o periodo de amostragem, aumentou o prémio de
produtividade em 0,305 pontos percentuais. As andlises anteriores implicaram que as
informagdes derivadas do relatério anual pode fornecer informagdes uteis sobre aumentos de
risco devido a existéncia de contingéncias de perda. De uma perspectiva global, os resultados
tendem a apoiar a¢des recentes tomadas por 6rgdos normalizadores (por exemplo, o FASB e a
SEC) para exigir divulgacdes adicionais referentes a contingéncias de perdas. Os resultados
de Backmon e Vickrey (1997), em combinacdo com os resultados de estudos anteriores,
também sdo consistentes com a visdo de que requisitos de informagdo existentes fornecem

informagdes uteis sobre contingéncias de perda para cada um dos grupos de usudrios
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primarios (ou seja, os investidores e credores) identificados pelo FASB.

Na Nova Zelandia, Liyanarachchi e Theivananthampillai (2005) estudaram a divulgagdo de
informagdes minimas exigidas por lei e normas de contabilidade. Para eles, o nivel de
disclosure coloca em realce a eqliidade das demonstragdes financeiras das empresas. Pelo
artigo, os resultados experimentais indicam que na medida em que os usudrios podem avaliar
as decisdes da empresa, eles influenciam as politicas de divulgacdo corporativa, que incluem
o minimo de informacao legalmente exigida até certas divulgagdes adicionais. Sem duvida,
um grande re-pensar sobre o que constitui um adequado nivel de disclosure € essencial para
mudar o status quo da divulgacdo atual. Neste contexto, eles concluem que o papel da
educacdo em Contabilidade tem muito potencial para iniciar tal re-pensar. Para este efeito, o
papel do ensino deve identificar a relevancia de duas medidas: os alunos de Contabilidade
precisam ser incentivados (a) reconhecer a importancia da precisdo relativa das normas de
contabilidade e (b) reconhecer a relevancia e importancia dos debates atuais sobre o
disclosure das empresas e nogdes como lealdade ao avaliar a adequacdo das divulgagdes

corporativas.

Albert, Briones e Cardoso (2002) concentraram nos estudos sobre os fatores determinantes
das estratégias de informacdo de empresas espanholas. A amostra foi composta por 68
empresas nio-financeiras, e as informagdes divulgadas por elas foram medidas por meio de
um indice construido tem como base as informagdes obrigatorias e voluntarias divulgadas em
seus relatorios anual e da administracdo. Procurou-se explicar os indices por meio das
principais teorias e varidveis incluidas na literatura. Os resultados mostraram que as
informagdes divulgadas parecem ser incompletas e, em alguns casos, superficiais. Com
relacdo aos fatores determinantes, as variaveis mais influentes foram o tamanho, quantidade
de provisoes, e percentagem de financiamento bancario dividido pelo total ativos. Teoria da
agéncia, teoria do custo proprietario, variaveis indicadoras de necessidade de informagdes e

tamanho da empresa de auditoria ndo explicaram a estratégia de divulgagao.

No contexto brasileiro, tem-se também o desenvolvimento deste assunto. Oliveira e Ponte
(2004) mostraram o grau de evidenciacdo das demonstragdes contdbeis tradicionais nas
sociedades anOnimas brasileiras quanto as informagdes de natureza avangada e ndo

obrigatoria.
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Nossa (2002) realizou estudo com o objetivo de investigar o nivel de disclosure de
informagdes ambientais apresentado pelas empresas do setor de papel e celulose. Foi feita
Analise de Contetido dos relatérios ambientais das maiores empresas brasileiras deste setor.
Os achados sustentam a tese de que o disclosure de informagdes ambientais apresentado
diverge entre as companhias com relagdo ao tamanho da empresa, ao pais de localizagdo e ao
tipo de relatorio, monstrando-se ainda mais vago em relacdo ao nivel de confiabilidade e

comparabilidade das informagdes.

Oliveira e Ribeiro (2003) analisaram a evolucao da evidenciacdo das informagdes de natureza
ambiental em uma seqiiéncia de trés anos da empresa Petrobras, concluindo que a cada ano a
empresa vem evidenciando mais informagdes, embora todas em notas explicativas, ou seja,

ndo passando pela mensuragdo e reconhecimento de seus efeitos no patrimonio da empresa.

Segundo Dantas, Zendersky e Niyama (2004), diversos estudos tém evidenciado os
beneficios, para as organizac¢des, de um maior nivel de evidenciagdo contabil, e varios outros
demonstram a relutancia das empresas em aumentar o nivel de disclosure. Diante dessa
realidade, os autores realizaram estudo com o objetivo de discutir essa aparente dualidade,
procurando destacar os diversos conceitos relacionados com o tema e utilizando as conclusdes
de pesquisas empiricas desenvolvidas em ambitos nacional e internacional para dar suporte as

argumentagdes teoricas.

Daro6s ¢ Borba (2004) realizaram estudo sobre as formas de evidencia¢do de instrumentos
financeiros derivativos nas demonstragdes contabeis divulgadas no Brasil. Os autores
constataram que a grande maioria das empresas ndo atende as determinagdes da CVM, nem
evidencia de forma clara, concisa e objetiva as informagdes referentes as suas operacgoes

envolvendo instrumentos financeiros derivativos.

Com o objetivo de verificar o nivel de utilizacdo dos conceitos de evidenciacdo do passivo
pelas empresas brasileiras, Luiz, Santana e Ricardinho Filho (2004) analisaram as
demonstragdes contabeis das dez primeiras empresas classificadas pelo Prémio Transparéncia
ANEFAC/FIPECAFI/SERASA 2003. Os autores concluiram que as empresas brasileiras
ainda evidenciam o passivo de forma tradicional, ou seja, levando preponderantemente em

consideragdo o passivo referente as obrigacdes legais.
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Carvalho et al (2004) analisaram os reflexos da adog¢ao dos conceitos e praticas de governanca
corporativa na evidenciacdo das informagdes contdbeis por empresas do setor de papel e
celulose, concluindo que apesar de as empresas desse setor estarem sujeitas a uma maior
exigéncia do mercado em evidenciar de maneira transparente suas informagdes contabeis e de
governanga, ainda ndo alcangaram o nivel ideal de divulgag¢do de acordo com os conceitos

nacionais e internacionais.

Como se pode observar, as pesquisas no Brasil tratam nao s6 das informacdes contabeis
tradicionais, mas também de outras que t€m sido consideradas importantes para o processo

decisoério dos stakeholders, tanto internos quanto externos.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 Estratégias de Pesquisa

A abordagem metodoldgica utilizada possui caracteristicas de pesquisa positiva, uma vez que
esta baseada em evidéncias empiricas. Por meio de investigacdo empirico-analitica buscou-se

responder a questdo delineada na pesquisa.

Para a realizagdo desta pesquisa utilizou-se, como estratégias (a) a pesquisa bibliografica, para
a conducdo tedrica do assunto e (b) a pesquisa documental, uma vez que se utiliza de
documentos como fonte de dados, informag¢des e evidéncias. Para analisar os dados foi
utilizada a andlise de conteido, uma vez que esta permite a inferéncia confiavel de dados e
informagdes com respeito a determinado contexto, a partir do discurso estudado (MARTINS

E THEOPHILO, 2007).

3.2 Critério para Escolha das Empresas Objeto de Estudo

A populagdo foi composta pelas empresas listadas no Novo Mercado da BM&FBovespa em
junho de 2011. A amostra foi composta pelas empresas que apresentaram itens de
contingéncias em suas demonstracdes contdbeis do exercicio de 2010. As demonstragdes
contabeis de 2010 foram a base para se apontar o nivel de disclosure das provisdes e

contingéncias passivas.

As companhias do Novo Mercado possuem a caracteristica de, voluntariamente, adotarem
praticas de governanga corporativa adicionais em relagdo ao que ¢ exigido pela legislacdo e,
obrigatoriamente, elaborarem demonstragdes contabeis ou demonstragdes consolidadas,
conforme previsto nos padrdes internacionais IFRS. Até 09/05/2011, a adogdo desse critério
de divulgacdo obrigatorio deveria ocorrer, no maximo, a partir da divulgacdo das
demonstragdes financeiras referentes ao segundo exercicio apos a obtengdo pela Companhia

de autorizag¢do para negociar no Novo Mercado os valores mobilidrios por ela emitidos. A
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partir de 10/05/2011, a apresentacdo dessas demonstragdes contdbeis devera ocorrer a partir
da primeira divulgacdo de demonstragdo financeira, anual ou trimestral, que se realizar apos o

inicio de negociacao dos valores mobilidrios de emissdo da Companhia no Novo Mercado.

Assim, a populagdo alvo do presente estudo esta composta por 122 (cento e vinte e duas)
companhias que fazem parte do Novo Mercado da Bovespa, conforme informagdes
disponiveis no sitio eletronico da BM&FBovespa em 30 de junho de 2011. Dessas, 04
(quatro) empresas nao possuiam as demonstragdes contabeis do exercicio findo em 2010
disponiveis no sitio eletronico da BM&FBovespa, nem em seus proprios sites. Sdo elas:
Brasilagro, Cosan, Sdo Martinho e Tereos. Ainda, a empresa Ecorodovias apresentou suas
demonstragdes contdbeis, porém, as notas explicativas estavam inacessiveis. Os
demonstrativos também ndo estavam disponiveis no site da companhia. Tal fato

impossibilitou a inclusdo desta empresa na analise.

Ademais, dentro da populagdo alvo foram encontradas algumas companhias que nao
preencheram o requisito basico da pesquisa, uma vez que informaram nao configurarem em
nenhum processo judicial ou administrativo cuja expectativa de perda seja provavel ou
remota. Ou seja, ndo possuem passivos contingenciais provaveis, nem possiveis constituidos.
Sao 06 (seis) as empresas nesta condigdo: HRT Petréleo, Multiplus, OGX Petréleo, OSX

Brasil, Redentor e Tarpon Inv.

Neste cenario, 111 (cento e onze) ¢ o nimero de empresas que compdem a amostra desta

pesquisa, conforme apresentado no Quadro 2.
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Uma vez definida a populacdo do estudo e identificadas as empresas que integraram a

amostra, a proxima etapa foi a coleta de dados/informagdes referentes as contingéncias.

Razao Social

Nome de Pregao

Razao Social

Nome de Pregédo

ALTANSCE SHOPPING CENTERS S.A.

ALL AMERICA LATINA LOGISTICA S.A.

AMIL PARTICIPACOES S.A.

ANHANGUERA EDUCACIONAL PARTICIPACOES S.A
AREZZO INDUSTRIA E COMERCIO S.A.
AUTOMETAL S.A.

B2W - COMPANHIA GLOBAL DO VAREJO
BEMATECH S.A.

BHG S.A. - BRAZIL HOSPITALITY GROUP
BMFBOVESPA S.A. BOLSA VALORES MERC FUT
BRASIL BROKERS PARTICIPACOES S.A.

BR MALLS PARTICIPACOES S.A.

BRAZIL PHARMA S.A.

BR PROPERTIES S.A.

BCO BRASIL S.A.

BRF - BRASIL FOODS S.A.

BROOKFIELD INCORPORAGOES S.A.

CAMARGO CORREA DESENV. IMOBILIARIO S.A.
CCRS.A.

CETIP S.A. - BALCAO ORGANIZADO DE ATIVOS E DERIV.
CIA HERING

CIELO S.A.

CIA SANEAMENTO DE MINAS GERAIS-COPASA MG
CPFL ENERGIA S.A.

CR2 EMPREENDIMENTOS IMOBILIARIOS S.A.
CREMER S.A.

CSU CARDSYSTEM S.A.

CYRELA COMMERCIAL PROPERT S.A. EMPR PART
CYRELA BRAZIL REALTY S.A.EMPREEND E PART
DIAGNOSTICOS DA AMERICA S.A.

DIRECIONAL ENGENHARIA S.A.

DROGASIL S.A.

DURATEX S.A.

BRASIL ECODIESEL IND COM BIO.OL.VEG.S.A.
EMBRAER S.A.

EDP - ENERGIAS DO BRASIL S.A.

EQUATORIAL ENERGIA S.A.

ESTACIO PARTICIPACOES S.A.

ETERNIT S.A.

EVEN CONSTRUTORA E INCORPORADORA S.A.
EZ TEC EMPREEND. E PARTICIPACOES S.A.
FERTILIZANTES HERINGER S.A.

FIBRIA CELULOSE S.A.

FLEURY S.A.

GAFISA S.A.

GENERAL SHOPPING BRASIL S.A.

GRENDENE S.A.

HELBOR EMPREENDIMENTOS S.A.
HYPERMARCAS S.A.

IDEIASNET S.A.

IGUATEMI EMPRESA DE SHOPPING CENTERS S.A
INTERNATIONAL MEAL COMPANY HOLDINGS S.A.
INDUSTRIAS ROMI S.A.

IOCHPE MAXION S.A.

JBS S.A.

BRASIL INSURANCE PARTICIPAGOES E ADMINISTRAGAO S.A

ALIANSCE

ALL AMER LAT
AMIL
ANHANGUERA
AREZZO CO
AUTOMETAL
B2W VAREJO
BEMATECH
BHG
BMFBOVESPA
BR BROKERS
BR INSURANCE
BR MALLS PAR
BR PHARMA

BR PROPERT
BRASIL

BRF FOODS
BROOKFIELD
CC DES IMOB
CCR SA

CETIP

CIA HERING
CIELO

COPASA

CPFL ENERGIA
CR2

CREMER

CSU CARDSYST
CYRE COM-CCP
CYRELA REALT
DASA
DIRECIONAL
DROGASIL
DURATEX
ECODIESEL
EMBRAER
ENERGIAS BR
EQUATORIAL
ESTACIO PART
ETERNIT

EVEN

EZTEC

FER HERINGER
FIBRIA

FLEURY
GAFISA
GENERALSHOPP
GRENDENE
HELBOR
HYPERMARCAS
IDEIASNET
IGUATEMI

IMC HOLDINGS
INDS ROMI
IOCHP-MAXION
JBS

JHSF PARTICIPACOES S.A.

JSL S.A.

RESTOQUE COMERCIO E CONFECCf)ES DE ROUPAS S.A.
LIGHT S.A.

LLX LOGISTICA S.A.

LOCALIZA RENT A CAR S.A.

LOG-IN LOGISTICA INTERMODAL S.A.

MARISA LOJAS S.A.

LOJAS RENNER S.A.

LPS BRASIL - CONSULTORIA DE IMOVEIS S.A.
LUPATECH S.A.

M.DIAS BRANCO S.A. IND COM DE ALIMENTOS
MAGAZINE LUIZA S.A.

MAGNESITA REFRATARIOS S.A.

MARFRIG ALIMENTOS S/A

MAHLE-METAL LEVE SA

METALFRIO SOLUTIONS S.A.

MILLS ESTRUTURAS E SERVICOS DE ENGENHARIA S.A.
MINERVA S.A.

MMX MINERACAO E METALICOS S.A.

MPX ENERGIA S.A.

MRV ENGENHARIA E PARTICIPACOES S.A.
NATURA COSMETICOS S.A.

ODONTOPREV S.A.

OBRASCON HUARTE LAIN BRASIL S.A.

PDG REALTY S.A. EMPREEND E PARTICIPACOES
PORTO SEGURO S.A.

PORTOBELLO S.A.

PORTX OPERAGCOES PORTUARIAS S.A.
POSITIVO INFORMATICA S.A.

PROFARMA DISTRIB PROD FARMACEUTICOS S.A.
CIA PROVIDENCIA INDUSTRIA E COMERCIO
QGEP PARTICIPACOES S.A.

QUALICORP S.A.

RAIA S.A.

REDECARD S.A.

RENAR MACAS S.A.

RODOBENS NEGOCIOS IMOBILIARIOS S.A.
ROSSI RESIDENCIAL S.A.

CIA SANEAMENTO BASICO EST SAO PAULO
SAO CARLOS EMPREEND E PARTICIPACOES S.A.
SONAE SIERRA BRASIL S.A.

SLC AGRICOLA S.A.

SPRINGS GLOBAL PARTICIPACOES S.A.
TECNISA S.A.

TEGMA GESTAO LOGISTICA S.A.

TEMPO PARTICIPACOES S.A.

T4F ENTRETENIMENTO S.A.

TOTVS S.A.

TRACTEBEL ENERGIA S.A.

TRISUL S.A.

TPI - TRIUNFO PARTICIP. E INVEST. S.A.

VALID SOLUGOES E SERV. SEG. MEIOS PAG. IDENT. S.A.
VIVER INCORPORADORA E CONSTRUTORA S.A.
WEG S.A.

JHSF PART
JsL

LE LIS BLANC
LIGHT S/A

LLX LOG
LOCALIZA
LOG-IN

LOJAS MARISA
LOJAS RENNER
LOPES BRASIL
LUPATECH
M.DIASBRANCO
MAGAZ LUIZA
MAGNESITA SA
MARFRIG
METAL LEVE
METALFRIO
MILLS
MINERVA

MMX MINER
MPX ENERGIA
MRV

NATURA
ODONTOPREV
OHL BRASIL
PDG REALT
PORTO SEGURO
PORTOBELLO
PORTX
POSITIVO INF
PROFARMA
PROVIDENCIA
QGEP PART
QUALICORP
RAIA
REDECARD
RENAR
RODOBENSIMOB
ROSSI RESID
SABESP

SAO CARLOS
SIERRABRASIL
SLC AGRICOLA
SPRINGS
TECNISA
TEGMA

TEMPO PART
TIME FOR FUN
TOTVS
TRACTEBEL
TRISUL
TRIUNFO PART
VALID

VIVER

WEG

QUADRO 2. Lista das empresas da amostra da pesquisa.

Fonte: Elaborado pela autora (2011).
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3.3 Coleta dos Dados

A etapa de Coleta de Dados se constituiu em mapear as empresas que apresentaram itens de
contingéncias em suas demonstracdes contabeis do ano de 2010. Estas sdo as empresas que
compuseram a amostra da pesquisa, por serem companhias possuidoras das caracteristicas
deste estudo. Para tanto, no periodo de 30 de junho a 05 de julho de 2011 buscou-se, nos
documentos arquivados de cada empresa no site da BM&FBovespa, a presenga de registros de
provisdes efetuadas nos balangos patrimoniais € mengdes de contingéncias passivas nas notas
explicativas. Também foram analisados os relatorios da administracdo e pareceres dos
auditores independentes para verificar a existéncia de divulgagdes sobre contingéncias e/ou

mengoes pelos auditores.

A pesquisa estd limitada as demonstracdes contdbeis de 2010 em virtude do foco desta
pesquisa se centrar na adogdo compulsoria do Pronunciamento Técnico CPC 25 e isso ter

ocorrido a partir de 01 de janeiro de 2010.

Preliminarmente, foi elaborada uma revisao bibliografica sobre os principais temas relevantes
ao desenvolvimento da pesquisa. Valendo-se da investigacdo bibliografica, foi obtida a

fundamentagdo tedrico-metodoldgica do trabalho.

Como esta pesquisa se baseou em documentos como fonte de dados e evidéncias, a estratégia
utilizada para a coleta de dados foi a pesquisa documental que, conforme Martins e Thedphilo
(2007), emprega fontes primarias que ainda ndo foram objeto de andlise, ou que ainda podem

ser reelaborados de acordo com os propositos da pesquisa.

Nesta pesquisa, a andlise das demonstracdes contabeis foi o necessario para cumprir o
objetivo proposto nesta pesquisa, de identificar o nivel de disclosure das provisdes e dos
passivos contingentes apresentado pelas empresas listadas no Novo Mercado da

BM&FBovespa.

Segundo o CPC 25, as provisdes devem ser reconhecidas como passivo. Dai a andlise do
balango patrimonial. J4 os passivos contingentes ndo sdo reconhecidos como passivo, por nao

satisfazerem os critérios de reconhecimento, mas devem ser divulgados em notas explicativas,
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informando uma breve descricdo do passivo contingente, o que também justifica a analise

desta documentacao.

34 Tratamento e Analise dos Dados

A andlise de dados estd presente em varios estdgios da investigacdo cientifica, tornando-se
mais formal apds o encerramento do processo de coleta de dados. Sistematicamente,
concluido o processo de coleta de dados, o passo seguinte foi proceder a andlise e a
interpretagdo destes. Na andlise de dados, Gil (1999) explica que o objetivo € organiza-los
sistematicamente de forma que possibilitem o fornecimento de respostas ao problema de

investigagao.

Assim, as informagoes coletadas foram utilizadas na analise dos dados, onde procurou-se:

a) Identificar as classes de contingéncias provisionadas e a relevancia das mesmas em

relagdo aos seus ativos.

b) Analisar se as provisdes reconhecidas no balango patrimonial pelas empresas listadas no
Novo Mercado da Bovespa atendem aos requisitos de reconhecimento estabelecidos pelos
itens 14 ao 26 do Pronunciamento Técnico CPC 25, vigente no Brasil desde 2010. Para
seu alcance, foram analisadas as varidveis referentes aos principais itens de
reconhecimento, seguidos do nimero de empresas que efetivamente reconheceram tais
itens em conta de passivo, obtendo-se, desta forma, a verificagdo do atendimento as

normas de reconhecimento vigentes no Brasil.

c) Analisar se as provisdes e 0s passivos contingentes divulgados pelas empresas listadas no
Novo Mercado da Bovespa atendem aos requisitos de divulgagdo estabelecidos pelos itens
84 ao 92 do Pronunciamento Técnico CPC 25, vigente no Brasil desde 2010. Para seu
alcance, foram listadas, em tabelas, as variaveis referentes aos principais itens que
deveriam ter sido divulgados, seguidos do numero de empresas que efetivamente
divulgaram tais itens nas suas notas explicativas, obtendo-se, desta forma, a verificagdo do

atendimento as normas de divulgacao vigentes no Brasil.
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d) Analisar os textos das notas explicativas, relatorios da administracdo e pareceres dos
auditores externos em prol de avaliar o nivel de disclosure das contingéncias das empresas

pesquisadas. Para seu alcance foi utilizada a técnica de Analise de Conteudo.

e) Verificar a relagdo e a correlacdo entre tamanho da empresa — medido pelo tamanho do
ativo total, o volume de contingéncias provisionadas e a quantidade de disclosure —

medido pela quantidade de sentencas divulgadas, de todas as empresas pesquisadas.

3.5 Analise de Conteudo

Berelson (1952) define analise de contetido como “uma técnica de investigacdo que, atraves
de uma descricdo objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo manifesto nas
comunicagdes, tem por finalidade de interpreta-las”.

3

Bardin (2008, p.11) define analise de conteitdo como “um conjunto de instrumentos
metodoldgicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento que se aplicam a discursos

extremamente diversificados”.

Conforme Beuren (2008, p.137), “analise de contetido ¢ um método de analise de dados que
pode ser aplicado tanto para estudos qualitativos como nas investiga¢des quantitativas”. Os

procedimentos teriam carater sistematico e quantitativo (BARDIN, 2008, p.38).

A analise de conteudo busca a esséncia de um texto nos detalhes das informagdes, dados e
evidéncias disponiveis enriquecendo a tentativa exploratoria e aumentando a propensdo a

descoberta (SILVA ET AL., 2005).

Conforme levantou Nossa (2002), para a utilizagcdo da andlise de contetido € necessario fazer
um planejamento e uma estruturacdo prévia. Conforme Silva et al (2005), varios autores
trazem sugestdes para o processo de andlise do contetdo e todos “frisam a necessidade de

decompor o discurso para a andlise e posterior reconstrucao do significado, aprofundando a
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visdo e interpretacdo que os entrevistados tém da realidade estudada e as representagdes

estabelecidas para certos conceitos e fenomenos”.

Martins e Thedphilo (2007, p. 96) afirmam que:

a analise de contetido compreende trés etapas fundamentais:

* Pré-andlise: coleta e organizacdo do material a ser analisado.

* Descricdo analitica: estudo aprofundado do material, orientado pelo (...)
referencial tedrico. Escolha das unidades de anélise (a palavra, o tema, a frase,
os simbolos etc). Essas unidades sdo juntadas segundo algum critério e definem
as categorias. (...). Das analises de freqiiéncias das categorias surgem quadros
de referéncias.

* Interpretacdo inferencial: com os quadros de referéncia, os conteudos

(manifesto e latente) sdo revelados em fung@o dos propositos do estudo.

Para Laville e Dionne (1999), as etapas do processo de analise de conteudo sdo o recorte de
contetidos, a definicdo das categorias analiticas e a categorizacdao final das unidades de
analise. Neste trabalho foram adotadas estas mesmas etapas, as quais estdo brevemente

descritas a seguir.

3.5.1 Recorte de Conteudos

O recorte de conteudos ¢ a etapa na qual os relatos sdo decompostos para em seguida serem
recompostos para melhor expressar sua significacdo. Os recortes devem alcangar o sentido
profundo do conteido ou passar ao largo das idéias essenciais. Assim, os elementos
recortados vao constituir as unidades de analise, que consistem em fragmentos do discurso
manifesto como palavras, expressoes, frases ou ainda idéias referentes a temas recortados.

(LAVILLE E DIONNE, 1999).

Nesta etapa do processo o pesquisador vai inventariar as palavras, temas, frases, etc.,
formando unidades; em seguida, ele faz a classificacdo das unidades comuns, quando agrupa-

se as unidades em suas categorias (MARTINS e THEOPHILO, 2007).
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Nesta pesquisa, buscou-se nos documentos as palavras vinculadas as contingéncias, como:
provisdo; contingéncia; passivo contingente; probabilidade de perda provavel, possivel,
remota; a¢do judicial; demanda judicial; e palavras correlatas ou sindnimas.

Ressalta-se que para codificar as informagdes contingenciais foi utilizado o numero de
sentengas como unidade de registro. Assim, a partir de frases que fazem alguma mengdo a
contingéncia fez-se a codificagdo e a quantificacdo do disclosure contingencial, além de

classificar as sentencas de acordo com as categorias analiticas adotadas neste estudo.

3.5.2 Definicdo das Categorias Analiticas

A definicdo das categorias analiticas ¢ a etapa em que os elementos de conteudo que foram
agrupados por parentesco de sentido irdo se organizar em categorias analiticas. Uma
possibilidade de procedimento é o pesquisador selecionar a priori as categorias apoiado em

um ponto de vista tedrico (LAVILLE & DIONNE, 1999).

Freitas e Janissek (2000) afirmam que as categorias devem se originar do documento objeto
de analise ou de um certo conhecimento geral da area ou atividade na qual se insere. Neste
estudo, o referencial tedrico e a norma CPC 25 serviram de apoio para a construcdo das
categorias de analises. Neste sentido, as categorias definidas para utilizacdo nesta pesquisa

estdo assim distribuidas:
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a) Informacoes sobre as provisbes:

» Detalhemento do agrupamento das provisbes em classes,
similaridade da natureza dos itens da obrigagao.

» Breve descricdo da natureza da obrigacdo para cada classe de provisao.

conforme a

b) Impactos financeiros das provisoes:
» Cronograma esperado de quaisquer saidas de beneficios econdmicos resultantes.

 Indicacdo de incertezas sobre o valor ou o cronograma dessas saidas.
* Valor de qualquer reembolso esperado.

c) Valores contabeis de cada classe de provisdo:

 No inicio e no fim do periodo.

 ProvisGes adicionais feitas no periodo.

 Valores utilizados durante o periodo.

* Valores ndo utilizados revertidos durante o periodo.

¢ O aumento durante o periodo no valor descontado a valor presente proveniente
da passagem do tempo e o efeito de qualquer mudanga na taxa de desconto.

d) Informacoes sobre os passivos contingentes:
» Detalhemento do agrupamento dos passivos contingentes em classes,

conforme a similaridade da natureza dos itens da contingéncia.
 Breve descricdo da natureza do passivo contingente para cada classe de contingéncia.

e) Possiveis impactos financeiros dos passivos contingentes:

» Estimativa do efeito financeiro.

 Indicacdo de incertezas relacionadas ao valor ou momento de ocorréncia de
qualquer saida.

» Possibilidade de qualquer reembolso.

f) Politica da administracao:
 Declaracao e reais intengdes da politica dos administradores sobre as provisdes.

» Declaragao e reais intencGes da politica dos administradores sobre os passivos
contingentes.

g) Informacbes dos auditores:
 Avaliagao no parecer dos auditores independentes sobre as provisoes.

» Avaliacao no parecer dos auditores independentes sobre os passivos contingentes.

h) Outras informagbes contingenciais:
e Omissdao de divulgacdo em virtude de prejuizo da posicdo da entidade em

relacdo a alguma disputa com outras partes sobre os assuntos da provisdo ou
passivo contingente.

QUADRO 3. Categorias e Subcategorias Analiticas.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

3.5.3 Categorizacdo Final das Unidades de Analises

Conforme Silva et al. (2005), a categorizacao final das unidades de andlise “se refere a uma

analise de reconsideracdo da alocacdo dos contetidos e sua categorizagdo a partir de um
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processo iterativo caracteristico do modelo circular da pesquisa qualitativa”. Esta etapa
permite uma analise mais profunda dos recortes, considerando uma a uma as unidades a luz

dos critérios gerais de analise, para escolher a categoria que convém melhor a cada uma.

Nossa (2002) apontou que “como base de mensuragdo ou contagem, algumas pesquisas t€ém
utilizado palavras ou areas de pagina”. Em sua pesquisa, Nossa optou como unidade de
analise pela utilizagdo da sentenca ou da sentenga por contexto para a codificagdo e para a

quantificagdo do disclosure.

Similarmente, adotou-se 0 mesmo nesta pesquisa, ou seja, a utilizagdo da sentenga ou da

sentenga por contexto para a codificacdo e para a quantificacao do disclosure.

Durante o desenvolvimento do estudo, foram consideradas as seguintes circunstancias:
a) se alguma sentenga tem mais que uma classificagdo possivel, ela deveria ser
classificada para a categoria mais enfatizada na sentenca;
b) tabelas e graficos que fornecem informagdes classificadas em alguma categoria
deveriam ser interpretados como uma linha igual a um item de categoria atendido ou

divulgado.

3.6 Tipos de Disclosure

De acordo com Nossa (2002), o tipo de disclosure pode ser definido como sendo a forma
mediante a qual a informacdo é apresentada nos relatorios. A definicdo deste item em seu
trabalho foi baseada nas pesquisas anteriores de Gray et al (1995), de Hackston & Milne
(1996) e de Salomone & Galluccio (2001). Depois de Nossa (2002), Rover et al. (2008) e
Rover (2009) utilizaram essa mesma classificacdo de evidéncia, que se da pela utilizacao de
quatro categorias para analise das informagdes: (a) declarativa: informacdo qualitativa
expressa em termos descritivos; (b) quantitativa monetaria: informagdo quantitativa
expressa em numeros de natureza financeira; (c) quantitativa nao-monetaria: informacao
quantitativa expressa em numeros de natureza nao-financeira; e (d) quantitativa monetaria e
nao-monetaria: informagdo quantitativa expressa em nimeros de natureza financeira e nao-

financeira.
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Os tipos de discloure considerados nesta pesquisa sdo os mesmos adotados por Nossa (2002)
(em consonancia ao que foi desenvolvido por Gray et al (1995), de Hackston & Milne (1996)

e de Salomone & Galluccio (2001)), apresentados no Quadro 4, a seguir:

0 - Quando nehuma informacgao foi apresentada para aquela categoria;

1 - Declarativa: quando somente a informacdo qualitativa é apresentada e
expressa em termos puramente descritivos;

2 - Quantitativa nao-monetaria: quando a informagdo quantitativa é
apresentada e expressa em numeros de natureza nao financeira;

3 - Quantitativa monetaria: quando a informagdo quantitativa é
apresentada e expressa em numeros de natureza financeira;

4 - Quantitativa monetaria e nao-monetaria: quando a informacgao
guantitativa é apresentada e expressa em numeros de natureza financeira
e nao-financeira.

QUADRO 4. Tipos de Disclosure.
Fonte: Nossa (2001).

3.7  Protocolo de Pesquisa

Os resultados da dissertacdo foram alcangados mediante os dados coletados nas
Demonstracdes Contdbeis exercicio de 2010 (Balango Patrimonial, Notas Explicativas,
Relatério da Administragdo e Parecer dos Auditores Externos), abrangendo a analise

descritiva do disclosure contingencial consoante as exigéncias da norma do CPC 25.

Os dados extraidos dos documentos foram distribuidos em tabelas segregadas pelas categorias
analiticas, que computavam a quantidade de sentengas por empresa e por tipo de disclosure.
Ao final da analise de contetido, foi possivel obter a quantidade total de sentencas por
empresa, por tipo de disclosure e foi possivel acumular as informagdes para toda a amostra.

Em seguida, procedeu-se a descricao dos dados.

Na parte descritiva estdo apresentadas as analises das categorias analiticas, individualizadas
pelas as caracteristicas da informagao contingencial (evidéncia e localizagao). Posteriormente,
expdem-se os resultados da andlise comparativa, com o intuito de se evidenciar o nivel de

disclosure das empresas.
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3.8 Restricoes e Limita¢oes do Estudo

E relevante mencionar que apesar dos critérios metodoldgicos estabelecidos, esta pesquisa

possui algumas restrigdes e limitagdes.

Inicialmente, faz-se necessario ressaltar que a evidenciagdo voluntiria de informagdes
contingenciais pode ndo ser uma avalia¢do representativa da performance administrativa da
empresa. Nesta Otica, a presente dissertacdo ndo pretende estabelecer essa relacdo. Afinal,
muitas empresas podem possuir uma postura administrativa ou civil correta e ndo divulgar
qualquer informacdo. Por outro lado, outras empresas podem adotar posturas inadequadas

perante sua comunidade e divulgar apenas as informagdes boas.

Quanto a selecdo de empresas, esta envolveu apenas as listadas no Novo Mercado da
BM&FBovespa. Logo, os resultados ndo devem ser generalizados para outras empresas ou
segmentos.

Do mesmo modo, foram analisadas as demonstragdes contabeis disponibilizadas
eletronicamente das empresas que compunham a listagem do Novo Mercado na data em que
ocorreu a selecdo da populagdo e amostra, a saber, em 30 de junho de 2011. Partiu-se do
pressuposto que tais empresas ja se encontravam neste segmento em 31 de dezembro de 2010
ou, se alguma ainda ndo fazia parte deste segmento, foi considerado que j& se adequava as
praticas de boa governanga, uma vez que pretendia adentrar brevemente em tal mercado. Tal
limitacdo ¢ decorrente da BM&FBovespa ndo tornar publica a informacao sobre a data em

que uma empresa adentra para qualquer um de seus segmentos.

Ainda, enfatiza-se que os resultados obtidos na pesquisa restringem-se as informagodes
apresentadas pelas empresas nos relatorios do exercicio social de 2010. Portanto, os

resultados ndo sdo generalizdveis a outros periodos.

A técnica utilizada para coletar os dados também possui algumas limitagdes. Segundo Bardin
(2004), a analise de contetido opera entre dois pdlos: rigor da objetividade e fertilidade da
subjetividade. Desta forma, com o intuito de reduzir a subjetividade, apods a classificagdo das
sentencas de acordo com a estrutura conceitual, foi feita uma revisdo com a finalidade de

corrigir eventuais diferencas entre a classificacdo de sentengas semelhantes. Na mesma busca,
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¢ recomendavel que o proprio pesquisador realize o levantamento e a classificagdo das
informagdes, por ser esta uma oportunidade de aprimorar a estrutura conceitual de categorias.
Ressalta-se que a propria autora procedeu a todas as etapas desta pesquisa, reduzindo as

limitagdes decorrentes da técnica de analise de conteudo.

Finalmente, a escolha de alguns fatores ou medidas utilizados nas analises foi realizada de
maneira intencional a partir da revisdo de literatura. Entretanto, outras também poderiam ser
utilizadas a fim de operacionalizar as andlises. Um exemplo de outra opg¢do para representar o
tamanho da empresa seria utilizar a receita bruta ou o valor de mercado da empresa no lugar

do ativo total.
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4. DESCRICAO E ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 Consideracoes Preliminares

Neste capitulo estdo descritos e analisados os dados coletados nas demonstragdes contabeis de

2010 das 111 empresas analisadas e a analise de contetdo.

Das 111 empresas analisadas, 03 companhias ndo apresentaram provisoes para contingéncias
reconhecidas em seus passivos, por ndo satifazerem os critérios de reconhecimento, tendo por
base a opinido dos seus consultores juridicos e a avaliagdo de seus administradores, que
consideraram a possibilidade de perda das causas judiciais e/ou administrativas como apenas
possivel. As 03 empresas sdo: BR Propert, MPX Energia e QGEP Part. Para estas, verificou-
se somente a presenca de passivos contingentes, que foram divulgados em notas explicativas,
informando uma breve descri¢do do passivo contingente. Ja outras 03 empresas apresentaram
provisdes, porém, informaram em nota explicativa ndo haver agdes de risco possivel e valores

relevantes que requeiram divulgacdo. Sao estas: Autometal, BR Insurance e Grendene.

Dentre as 108 empresas que apresentaram provisoes, pode-se verificar que a ocorréncia das
contingéncias se deu, segundo as suas naturezas, em decorréncia de: (a) reclames trabalhistas,
(b) litigios e reclamagdes civeis, (c) questdes tributarias, (d) questdes regulatorias, (e)
questdes ambientais, (f) risco do negdcio e, por fim, as classificadas como (g) outros riscos e

encargos.

A quantidade de empresas em que incidem processos judiciais e/ou administrativos com
caracteristica de perda provavel, distribuidas por classes de contingéncia segundo sua

natureza, pode ser visualizada pelo Grafico 1.
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Nuamero de Empresas ¢/ Provisdes:

= Reclames trabalhistas
E Lidgios e reclamacies
g8g tivels

GQuestdes tributérias

& e B Dutros riscos e encargos

S Questbes regulatdrias

Questdes ambientals

Risco do negdcio

GRAFICO 1. Numero de empresas por classe de provisao.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

Grande parte das empresas que compdem a amostra ¢ que reconheceram as provisdes
decorrentes de uma obrigacdo presente como resultado de um evento passado afirmaram
terem constituido as provisdes em montantes estimados, conforme a opinido dos seus
consultores juridicos, considerando nimeros suficientemente confidveis e proximos ao que

sera exigido como saida de recursos para liquidar a obrigagao.

Ja sobre a relevancia dessas provisdes reconhecidas pelas 108 empresas em seus Balangos
Patrimoniais, em relacdo aos seus ativos, verificou-se que somente 03 companhias
apresentaram numeros elevados, com percentual de contingéncia provavel acima de 10% em
relacdo ao ativo total. Sdo as empresas: Cielo, Porto Seguro e CSU Cardsyst. Outras 09
empresas apresentaram valores provisionados em torno de 5% a 10% de seus ativos totais. A
maior parte da amostra, 88% ou 96 empresas, apresentou provisoes cuja relevancia ¢ abaixo

de 5%. Esses dados de relevancia das provisdes podem ser confirmados pela Tabela 1.



(continua)
EMPRESA Provisdes - R$ % s/ Ativo ATIVO TOTAL

1 CIELO 523.633,00 13,88. 3.771.406,00
2 PORTO SEGURO 1.953.596,00 13,20. 14.797.703,00
3 CSU CARDSYST 35.483,00 11,34. 312.851,00
4 TEMPO PART 47.220,00 8,25. 572.175,00
s METAL LEVE 175.244,00 6,80. 2.578.157,00
¢ DASA 126.609,00 6,51. 1.944.939,00
7 SABESP 1.459.830,00 6,25. 23.350.584,00
s ETERNIT 38.309,00 5,79. 661.078,00
9 LIGHT S/A 551.897,00 5,75. 9.594.924,00
10 TIME FOR FUN 29.409,00 5,64. 521.083,00
11 PORTOBELLO 31.844,00 5,61. 567.422,00
12 EQUATORIAL 156.854,00 5,12. 3.064.925,00
13 MAGAZ LUIZA 182.021,00 4,63. 3.927.780,00
14 AMIL 207.526,00 4,54. 4.568.882,00
15 ESTACIO PART 36.444,00 4,53, 804.536,00
16 ODONTOPREV 41.249,00 4,52. 912.963,00
17 BEMATECH 19.520,00 3,75. 520.292,00
18 IGUATEMI 77.426,00 3,37. 2.294.331,00
19 LOJAS RENNER 81.642,00 3,32. 2.456.015,00
20 VALID 26.275,00 3,26. 806.925,00
21 LOG-IN 36.301,00 3,17. 1.146.524,00
22 LOJAS MARISA 61.125,00 2,97. 2.061.292,00
23 AUTOMETAL 43.037,00 2,84. 1.514.042,00
24 NATURA 73.784,00 2,83. 2.609.022,00
25 DURATEX 151.063,00 2,45. 6.170.867,00
26 IMC HOLDINGS 25.255,00 2,26. 1.115.508,00
27 M.DIASBRANCO 47.683,00 2,02. 2.361.609,00
23 MAGNESITA SA 94.140,00 1,89. 4.971.093,00
29 QUALICORP 44.537,00 1,82. 2.453.131,00
30 CREMER 9.451,00 1,78. 531.750,00
31 BRF FOODS 488.620,00 1,76. 27.751.547,00
32 AREZZO CO 4.610,00 1,72. 268.156,00
33 WEG 126.384,00 1,68. 7.511.164,00
34 ALLAMER LAT 203.304,00 1,62. 12.519.836,00
35 SAO CARLOS 24.381,00 1,53. 1.592.521,00
36 INDS ROMI 28.174,00 1,51. 1.861.192,00
37 GAFISA 138.692,00 1,45. 9.549.554,00
33 CPFL ENERGIA 291.266,00 1,45. 20.056.805,00
39 POSITIVO INF 23.650,00 1,45. 1.629.669,00
40 ECODIESEL 18.830,00 1,42. 1.321.802,00
41 IOCHP-MAXION 28.918,00 1,39. 2.084.398,00
42 MINERVA 34.978,00 1,33. 2.628.350,00
43 FLEURY 17.459,00 1,31. 1.328.168,00
4 LOCALIZA 42.547,00 1,27. 3.354.711,00
45 COPASA 91.465,00 1,25. 7.345.295,00
46 FIBRIA 364.097,00 1,21. 30.163.492,00
47 MILLS 11.139,00 1,21. 924.093,00
48 TRACTEBEL 154.282,00 1,20. 12.850.288,00
4 ENERGIAS BR 149.944,00 1,17. 12.810.115,00
50 JSL 33.277,00 1,14. 2.928.483,00
s1 ANHANGUERA 30.801,00 1,05. 2.929.216,00
52 BR MALLS PAR 110.530,00 1,05. 10.569.767,00
53 MARFRIG 223.686,00 0,99. 22.599.586,00
s« EMBRAER 128.031,00 0,92. 13.981.014,00
ss BRASIL 6.904.250,00 0,86. 802.819.794,00
sc BROOKFIELD 60.690,00 0,82. 7.435.973,00

60



(concluséo)
EMPRESA Provisoes - RS % s/ Ativo ATIVO TOTAL

57 BR PHARMA 2.338,00 0,79. 294.193,00
s8¢ SPRINGS 21.235,00 0,79. 2.684.031,00
so ROSSI RESID 44.873,00 0,79. 5.697.116,00
60 CIA HERING 6.959,00 0,78. 892.703,00
61 JBS 322.427,00 0,72. 44.529.225,00
62 LUPATECH 7.347,00 0,67. 1.102.665,00
63 VIVER 15.047,00 0,60. 2.524.188,00
6« TEGMA 3.469,00 0,58. 600.948,00
s GENERALSHOPP 6.210,00 0,53. 1.170.833,00
66 LE LIS BLANC 1.424,00 0,52. 275.069,00
67 ALIANSCE 10.986,00 0,50. 2.175.573,00
¢ HELBOR 10.003,00 0,48. 2.099.216,00
69 SIERRABRASIL 10.906,00 0,47. 2.335.219,00
70 BR BROKERS 2.261,00 0,42. 536.130,00
71 TOTVS 5.876,00 0,42. 1.415.397,00
72 B2W VAREJO 12.811,00 0,40. 3.212.014,00
73 RAIA 4.181,00 0,38. 1.097.296,00
74 PROFARMA 3.417,00 0,32. 1.070.574,00
75 EZTEC 4.333,00 0,31. 1.381.471,00
76 RENAR 610,00 0,30. 201.236,00
77 BRINSURANCE 1.036,00 0,29. 354.070,00
78 DROGASIL 2.330,00 0,25. 922.285,00
79 BMFBOVESPA 56.590,00 0,25. 22.633.975,00
8o TRISUL 4.124,00 0,23. 1.799.696,00
st OHL BRASIL 10.218,00 0,21. 4.821.477,00
82 FER HERINGER 4.136,00 0,20. 2.022.844,00
83 JHSF PART 4.104,00 0,19. 2.146.714,00
g4 CCR SA 21.062,00 0,16. 12.767.531,00
85 CYRELA REALT 18.815,00 0,16. 12.042.561,00
86 GRENDENE 3.100,00 0,16. 1.999.297,00
37 DIRECIONAL 2.510,00 0,15. 1.679.542,00
83 METALFRIO 1.206,00 0,14. 888.811,00
89 HYPERMARCAS 13.459,00 0,13. 9.987.182,00
90 PDG REALT 20.542,00 0,13. 15.386.410,00
91 CR2 910,00 0,11. 814.146,00
92 MRV 7.440,00 0,11. 6.791.338,00
93 LLX LOG 1.740,00 0,11. 1.600.208,00
94 REDECARD 24.962,00 0,11. 22.979.256,00
9s CYRE COM-CCP 1.150,00 0,09. 1.231.894,00
96 PROVIDENCIA 1.240,00 0,09. 1.335.669,00
97 TECNISA 2.578,00 0,08. 3.135.070,00
9s CETIP 2.083,00 0,08. 2.571.023,00
99 EVEN 2.594,00 0,08. 3.218.235,00
100 CC DES IMOB 1.505,00 0,06. 2.561.397,00
100 LOPES BRASIL 541,00 0,05. 985.351,00
102 RODOBENSIMOB 1.190,00 0,05. 2.171.424,00
103 PORTX 250,00 0,05. 552.541,00
104 IDETIASNET 215,00 0,04. 528.778,00
105 SLC AGRICOLA 854,00 0,04. 2.430.073,00
106 TRIUNFO PART 1.015,00 0,03. 3.015.614,00
107 BHG 186,00 0,02. 801.340,00
108 MMX MINER 841,00 0,02. 4.048.573,00
109 BR PROPERT
110 MPX ENERGIA Nio apresentaram provisdes contingenciais.
111 QGEP PART

TABELA 1. Total de provisdes e relevancia sobre os ativos.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

61
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4.2  Categorias Analiticas

Extraindo-se as informagdes apresentadas em todas as categorias para as 111 empresas
analisadas, tem-se, em todos os documentos analisados, o total de 3.046 frases. Cada empresa
apresentou, em média, 27,44 sentengas sobre suas contingéncias. As informagdes descritivas
representaram 44% das sentengas, equivalente a 1.336 frases. Como informagdes quantitativas
ndo-monetarias tém-se 9% do total ou 279 sentencas. As que apresentam dados monetarios,

ou seja, informagdes do tipo 3 e 4, foram 1431 sentengas (47%).

A seguir estdo descritas as analises feitas por categoria.

4.2.1 Informacoes sobre as Provisdes

Nesta categoria tem-se a divulgacdo do agrupamento das provisdes em classes e a divulgagao
de uma breve descri¢do da natureza da obrigagdo para cada classe de provisdo. O disclosure
desta categoria se deu em notas explicativas e nas empresas pesquisadas foram encontradas

1.212 sentengas, distribuidas em duas subcategorias, conforme apresentado na Tabela 2:

CATEGORIA: EMPRESAS COM Disclosure EMPRESAS
A) Informacdes sobre as provisdes No SENTENCAS | EMPRESAS MEDIA SEM Disclosure
. Detalhamento do agrupamento das provisdes em classes 99 82 1,21 29
. Breve descri¢do da natureza da obrigagio p/ cada classe de provisao 1113 97 11,47 14

TABELA 2. Informagdes sobre as provisdes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

* Detalhamento do agrupamento das provisées em classes: 74% das empresas
divulgaram esta informa¢do, sendo que cada empresa apresentou em média 1,21
sentengas sobre este assunto. Este item ndo foi divulgado por 29 empresas, destas,

apenas 3 empresas nao possuiam contingéncia provavel constituida.

* Breve descricio da natureza da obrigacdo para cada classe de provisdo: Esta
subcategoria representou o segundo item mais divulgado pelas empresas. Cada uma
apresentou em média 11, 47 sentencas sobre o assunto. A maioria das companhias

(87%) evidenciou claramente uma breve descricdo da natureza da obrigacdo para cada
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classe de provisdo. Este item ndo foi divulgado por 14 empresas, destas, apenas 3

empresas nao possuiam contingéncia provavel constituida.
Percebe-se que nem todas as provisdes para riscos e encargos reconhecidas no balango

patrimonial possuiam uma adequada divulgacao sobre sua natureza e pouco detalhamento do

agrupamento em classes.

4.2.2 Impactos Financeiros das Provisoes

Nesta categoria tem-se uma breve descri¢do sobre o cronograma esperado de quaisquer saidas
de beneficios econdomicos resultantes, a indicacdo de incertezas sobre valor ou o cronograma
dessas saidas e o valor de qualquer reembolso esperado. O disclosure desta categoria se deu
em notas explicativas e nas empresas pesquisadas foram encontradas apenas 65 sentengas,

distribuidas em trés subcategorias, apresentadas pela Tabela 3:

* Cronograma esperado de quaisquer saidas de beneficios econémicos resultantes:
Somente 2 empresas divulgaram esta informagao, sendo que cada uma apresentou em
média 5 sentengas sobre este assunto. Este item ndo foi divulgado por 109 empresas,

destas, apenas 3 empresas ndo possuiam contingéncia provavel constituida.

* Indicacdo de incertezas sobre valor ou cronograma dessas saidas: Esta
subcategoria agrupa informagdes adequadas sobre as principais premissas adotadas em
relacdo a eventos futuros. O disclosure deste assunto foi divulgado por somente 7
empresas, representando 6% da amostra. Cada companhia informou em média 3,57
sentengas sobre este assunto. Deixaram de divulgar este item 104 empresas, destas, 3

empresas nao possuiam provisao.

* Valor de qualquer reembolso esperado: Neste item foi declarado o valor de
qualquer ativo que seja esperado por conta de reembolso. Essa divulgagao foi feita por
13 empresas, sendo que cada uma informou em média 2,31 sentencas. Este item ndo

foi divulgado por 98 empresas, destas, 3 empresas nao possuiam provisao.
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CATEGORIA EMPRESAS COM Disclosure EMPRESAS
B) Impactos financeiros das provisées No SENTENCAS | EMPRESAS MEDIA SEM Disclosure
. Cronograma esperado de quaisquer saidas beneficios econ. Resultantes| 10 2 5,00 109
. Indicagdo de incertezas sobre valor ou cronograma dessas saidas 25 7 3,57 104
. Valor de qualquer reembolso esperado 30 13 2,31 98

TABELA 3. Impactos financeiros das provisdes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

Percebe-se que nem todas as provisdes para riscos e encargos reconhecidas no balango
patrimonial possuiam uma adequada divulgacdo sobre estimativas de cronogramas esperados
de quaisquer saidas de beneficios econdomicos resultantes e pouca divulgacio ocorreu sobre a

indicagdo de incertezas sobre valores ou cronogramas esperados dessas saidas.

4.2.3 Valores Contdbeis de Cada Classe de Provisdo

Nesta categoria tem-se a divulgacdo da movimentagdo dos valores contabeis de cada uma das
classes de provisdo. A legislacdo ndo exige nenhuma informacdo comparativa, todavia, a
grande maioria das companhias apresentaram os valores movimentados no exercicio em
questdo, bem como os valores do ano anterior. A divulgacdo se deu em notas explicativas,
mas nao por sentencas. Foram utilizados quadros/tabelas apontando os valores para cada uma

das rubricas a seguir:

* Valor contabil no inicio e no fim do periodo: 101 empresas divulgaram estes
nameros, sendo este o assunto melhor informado dentre todas as categorias, presente
em 91% da amostra. Tem-se que 10 empresas ndo apresentaram este disclosure,

porém, , destas, 3 empresas ndo possuiam contingéncia provavel constituida.

* Provisdes adicionais feitas no periodo, incluindo aumento nas provisdes
existentes: Esta informagdo foi divulgada por 91 empresas, o que representou 82% da
amostra. Este item deixou de ser divulgado por 20 empresas, sendo que 3 empresas

ndo possuiam provisao.

* Valores utilizados durante o periodo: Esta subcategoria traz a informagdo dos
valores incorridos e baixados contra a provisdo. Foi divulgada por 83 empresas,
representando 75% do total. Tem-se que 28 empresas ndo apresentaram este

disclosure, mas, destas, 3 empresas ndo possuiam contingéncia provavel constituida.
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* Valores nio utilizados revertidos durante o periodo: Esta subcategoria representou
74% da amostra, uma vez que 82 empresas apresentaram esse assunto. Este item ndo

foi divulgado por 29 empresas, destas, 3 empresas nao possuiam provisao.

* Aumento durante o periodo no valor descontado a valor presente proveniente da
passagem do tempo e o efeito de qualquer mudanca na taxa de desconto: Menos
da metade da amostra divulgou esta informagdo. Apenas 52 empresas informaram,
representando 47% da amostra. Este item deixou de ser divulgado por 59 empresas

sendo que, destas, 3 empresas ndo possuiam contingéncia provavel constituida.

4.2.4 Informacdes sobre os Passivos Contingentes

Nesta categoria tem-se a divulgacdo do agrupamento dos passivos contingentes em classes € a
divulgagdo de uma breve descri¢ao da natureza do passivo contingente. O disclosure desta
categoria se deu em notas explicativas e nas empresas pesquisadas foram encontradas 1.160

sentengas, distribuidas em duas subcategorias, apresentadas pela Tabela 4:

CATEGORIA EMPRESAS COM Disclosure EMPRESAS
D) Informacdes sobre os passivos contingentes: No SENTENCAS | EMPRESAS MEDIA SEM Disclosure
. Detalhamento do agrupamento dos passivos contingentes em classes 35 29 1,21 82
. Breve descri¢do da natureza do passivo contingente para cada classe 1125 88 12,78 23

TABELA 4. Informagdes sobre os passivos contingentes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

* Detalhamento do agrupamento dos passivos contingentes em classes: 26% das
empresas divulgaram esta informagdo, sendo que cada empresa apresentou em média
1,21 sentencgas sobre este assunto. Este item deixou de ser divulgado por 82 empresas,

dentre as quais, 3 ndo tinham agdes de risco possivel.

* Breve descricio da natureza do passivo contingente para cada classe: Esta
subcategoria foi representada por 79% da amostra, sendo 88 empresas em nimeros
absolutos. Cada empresa divulgou em média 12,78 sentengas. Este foi o assunto que
apresentou maior niimero de sentencas por empresa. Este item ndo foi divulgado por

23 empresas, porém, 3 ndo tinham agdes de risco possivel.
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A menos que seja remota a possibilidade de ocorrer qualquer desembolso na liquidagdo, a

legislacao determina que a entidade deve divulgar, para cada classe de passivo contingente, na

data do balango, quando praticavel, a estimativa do seu efeito financeiro, a indicacdo das

incertezas relacionadas ao valor ou momento de ocorréncia de qualquer saida e a

possibilidade de qualquer reembolso. Nesta categoria tem-se a divulgacdo destes assuntos,

cujo disclosure se deu em notas explicativas. Nas empresas pesquisadas foram encontradas

299 sentengas, distribuidas em trés subcategorias, conforme Tabela 5:

* Estimativa do efeito financeiro: 87% das empresas divulgaram esta informagdo, a

saber, 97 empresas. Cada uma apresentou em média 2,71 sentencas sobre este assunto.
Este item deixou de ser divulgado por 17 empresas, porém, 3 ndo tinham agdes de

risco possivel.

Indicacio das incertezas relacionadas ao valor ou momento de ocorréncia de
qualquer saida: Esta subcategoria foi representada por apenas 4 empresas que
divulgaram em média 4,5 sentengas cada uma. Tem-se que 107 empresas ndo

apresentaram este disclosure, das quais, 3 ndo tinham ag¢des de risco possivel.

Possibilidade de qualquer reembolso: Neste item foi declarado o valor de qualquer
ativo que tenha sido reconhecido por conta de reembolso esperado. Essa divulgagdo
foi feita por 11 empresas, sendo que cada uma informou em média 1,64 sentencas.

Este item ndo foi divulgado por 100 empresas, porém, 3 nio tinham a¢des de risco

possivel.
CATEGORIA EMPRESAS COM Disclosure EMPRESAS
E) Possiveis impactos financeiros dos passivos contingentes: No SENTENCAS | EMPRESAS MEDIA SEM Disclosure
. Estimativa do efeito financeiro. 263 97 2,71 14
. Indicag@o incertezas s/ valor ou momento de ocorréncia qualquer saida 18 4 4,50 107
. Possibilidade de qualquer reembolso 18 11 1,64 100

TABELA 5. Possiveis impactos financeiros dos passivos contingentes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).
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4.2.6 Politica da Administracio

Nesta categoria buscou-se a divulgacdo de alguma politica adotada pela administragdo no
tocante as contingéncias. Foram analisados os relatérios da administracio de todas as
companhias, porém, nestes documentos nada foi divulgado sobre o assunto. Mengdes sobre a
politica da administragdo, quando encontrada, se deu em notas explicativas, na nota sobre
Politicas Contabeis. O disclosure desta categoria alcangou 72 empresas, que apresentaram 308

sentencas, distribuidas em duas subcategorias, demonstradas na Tabela 6:

* Declaracio e reais intencoes da politica dos administradores sobre as provisoes:
65% da amostra (72 empresas) divulgaram esta informagao, sendo que cada empresa
apresentou em média 3,9 sentencas sobre este assunto. Este item ndo foi divulgado por

39 empresas.

* Declaracio e reais intencoes da politica dos administradores sobre os passivos
contingentes: Esta subcategoria foi atendida por apenas 19 empresas, 17% da
amostra, que divulgaram em média 1,3 sentencas cada uma. Tem-se que 92 empresas

nao apresentaram este disclosure.

CATEGORIA EMPRESAS COM Disclosure EMPRESAS
F) Politica da adminisragio: No SENTENCAS | EMPRESAS MEDIA SEM Disclosure
. Declarag@o e reais intengdes da politica dos administ. s/ provisdes. 283 72 3,93 39
. Declarag@o e reais intengdes politica dos admin. s/ passivos conting. 25 19 1,32 92

TABELA 6. Politica da Administragdo.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

4.2.7 Informacdes dos Auditores Independentes

Por esta categoria buscou-se alguma menc¢do no parecer dos auditores independentes a

respeito das contingéncias.

Watts e Zimmerman (1986) afirmam que os auditores incorrem em custos quando assinam
contratos com novos clientes e, assim, tendem a influenciar seus clientes a evidenciar o

maximo de informacgao possivel. Em alguns casos extremos, auditores também arcam com 0s
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custos da ndo divulgacdo de determinada informagdo, ou custos de litigios envolvendo a

evidenciagdo adulterada das Demonstragdes Contabeis.

Pela andlise, verificou-se que em nenhum dos pareceres dos auditores externos houve
qualquer men¢do sobre itens das demonstragdes contabeis analisadas relacionadas as
provisdes ou aos passivos contingentes. Assim, para esta categoria ndo houve divulgacdo em

100% da amostra.

4.2.8 Outras Informacdes Contingenciais

A legislagdao pondera que em casos extremamente raros, pode-se esperar que a divulgacao de
alguma ou de todas as informacgdes exigidas pelas normas prejudique seriamente a posicao da
entidade em uma disputa com outras partes sobre os assuntos da provisdo ou do passivo
contingente. Em tais casos, a entidade pode optar por ndo divulgar as informagdes, apensas
informar a natureza geral da disputa, juntamente com o fato de que as informagdes nao foram

divulgadas por esta justificativa.

* Omissao de divulgacdo em virtude da possibilidade de prejudicar a posicao da
entidade em uma disputa com outras partes: Somente 2 empresas divulgaram esta
informagdo, sendo que cada uma apresentou 1 sentenga sobre este fato. Tem-se que

109 empresas ndo apresentaram este disclosure.

4.3 Analise por Tipo de Disclosure e Itens de Divulgacio

As analises por Tipo de Disclosure tiverem como pardmetro o numero de sentencgas, tanto
para identificacdo quanto para quantificagdo do conteido, em conformidade a metodologia

apresentada neste trabalho.
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A Tabela 7 apresenta a quantidade de disclosure evidenciado pelas empresas pesquisadas,
totalizando o numero de sentencas por categorias e pelo tipo de disclosure. Estes dados

referem-se ao somatorio das 111 empresas analisadas.

Pela leitura da Tabela 7, tem-se que: do total de 3.046 sentengas, 1.336 (44%) correspondem a
frases totalmente descritivas (Tipo 1). As informagdes quantitativas nado-monetarias (Tipo 2)
foram as menos evidenciadas, estando representadas por 279 frases, que correspondem a 9%
do total. J& informagdes quantitativas expressas em numeros de natureza financeira (Tipo 3)
foram divulgadas por 1.097 sentengas, que correspondem a 36% do total. E informagdes
quantitativas expressas em numeros de natureza financeira e ndo-financeira (Tipo 4) foram

apresentadas em 11% das sentengas, equivalentes a 334 frases.

Os resultados apurados evidenciam que o maior nimero de informagdes sdo de carater
quantitativos, expressando numeros de natureza financeira. Ainda ¢ reduzido o disclosure

descritivo e se apresenta sem muita uniformidade entre as empresas.

Tipo de Disclosure
CATEGORIAS 1 [ 2 | 3 | 4 [TOTAL

A) Informacdes sobre as provisoes

. Detalhamento do agrupamento das provisdes em classes 92 1 6 r 99

. Breve descrigdo da natureza da obrigagdo para cada classe de provisao. 311 79 396 327 1113

B) Impactos financeiros das provisées

. Cronograma esperado de quaisquer saidas de beneficios economicos resultantes. 2 8 F 10

. Indicagdo de incertezas sobre valor ou cronograma dessas saidas. 2 4 19 F 25

. Valor de qualquer reembolso esperado. 12 13 5 F 30

D) Informacées sobre os passivos contingentes:

. Detalhamento do agrupamento dos passivos contingentes em classes. 31 4 r 35

. Breve descrigdo da natureza do passivo contingente para cada classe. 544 195 386 F 1125

E) Possiveis impactos financeiros dos passivos contingentes:

. Estimativa do efeito financeiro. 2 259 2 F 263

. Indicagdo de incertezas s/ valor ou momento de ocorréncia qualquer saida. 18 r 18

. Possibilidade de qualquer reembolso. 12 6 F 18

F) Politica da adminisragao:

. Declarag@o e reais intengdes da politica dos administradores s/ provisoes. 283 4 283

. Declaragao e reais intengdes da politica dos administradores s/ passivos conting. 25 F 25

G) Informacées dos auditores:

. Mengdo no parecer dos auditores independentes sobre as provisoes. F 0

. Mengao no parecer dos auditores independentes sobre passivos contingentes. r 0

H) Outras informacdes contingenciais:

. Omissao de divulg. em virtude de prej. posi¢do da entidade relagio alg. Disputa 2 r 2
TOTAL DE SENTENCAS.....ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieiieieeeiieneneanens F 1336 F 279F 1097 F 334 F 3046

TABELA 7. Sentengas por Tipo de Disclosure.

Fonte: Elaborado pela autora (2011).

Legenda — Tipo de Disclosure:

(1) declarativa: informagdo qualitativa expressa em termos descritivos;

(2) quantitativa monetaria: informagao quantitativa expressa em ntimeros de natureza financeira;

(3) quantitativa ndo-monetaria: informagao quantitativa expressa em niimeros de natureza nao-financeira; e

(4) quantitativa monetaria e ndo-monetaria: informacgdo quantitativa expressa em niimeros de natureza financeira e ndo-
financeira.
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A Tabela 8 apresenta, por categorias analiticas, os itens basicos requeridos pelo CPC 25 como
informagdo a ser divulgada pelas empresas a respeito das contingéncias e a quantidade de
empresas que atenderam a cada item em numeros absolutos e em percentuais. Também foi
apontada a quantidade média de sentengas que cada empresa utilizou para fazer disclosure em
cada categoria. Nota-se que os itens da categoria C ndo apresentam sentencas, pois sao

informagdes monetarias (Tipo 3) divulgadas em quadros demonstrativos.

As categorias com maior aderéncia das empresas, a respeito das provisdes, sdo as que
divulgam informagdes sobre as naturezas e classes de provisdes e os valores da movimentagao
contabil de cada classe de provisdo. A maior parcela da amostra atendeu a estes requisitos. Ja
informagdes sobre os impactos financeiros esperados em decorréncia das contingéncias
provaveis, pouca divulgacdo ocorreu, apresentando um nivel muito baixo de disclosure, a

saber, menos de 12% .

As categorias que evidenciam informagdes sobre os passivos contingentes foram atendidas
pela grande parcela da amostra nos quesitos que divulgam sobre a natureza do passivo
contingente e a estimativa do efeito financeiros destes passivos. Os demais itens também

apresentaram baixo nivel de disclosure.

No geral, as empresas que atenderam aos itens basicos do CPC 25, valeram-se de poucas
sentengas. Apenas no tocante & uma breve descricdo da natureza da contingéncia € que as
empresas discorreram com maiores detalhes e relataram um pouco mais a respeito. Porém,
para as provisdes a média de sentengas foi de 11,47 e para os passivos contingentes a média

foi de 12,78; niumeros estes ndo muito elevados.
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DIVULGACAO

CATEGORIAS QUANT. EMPRESAS MEDIA

No | % SENTENCAS
A) Informacdes sobre as provisdes
. Detalhamento do agrupamento das provisdes em classes 82 73,87. 1,21
. Breve descrigdo da natureza da obrigacdo para cada classe de provisao. 97 87,39. 11,47
B) Impactos financeiros das provisdes
. Cronograma esperado de quaisquer saidas de beneficios econdmicos resultantes. 2 1,80. 5
. Indicag@o de incertezas sobre valor ou cronograma dessas saidas. 7 6,31. 3,57
. Valor de qualquer reembolso esperado. 13 11,71. 2,31
C) Valores contabeis de cada classe de provisio:
. No inicio e no fim do periodo. 101 90,99. -
. Provisodes adicionais feitas no periodo. 91 81,98. -
. Valores utilizados durante o periodo. 83 74,77. -
. Valores ndo utilizados revertidos durante o periodo. 82 73,87. -
. Aumento no valor descontado a valor presente pela passagem do tempo... 52 46,85. -
D) Informacgées sobre os passivos contingentes:
. Detalhamento do agrupamento dos passivos contingentes em classes. 29 26,13. 1,21
. Breve descri¢@o da natureza do passivo contingente para cada classe. 88 79,28. 12,78
E) Possiveis impactos financeiros dos passivos contingentes:
. Estimativa do efeito financeiro. 97 87,39. 2,71
. Indicagdo de incertezas s/ valor ou momento de ocorréncia qualquer saida. 4 3,60. 4,5
. Possibilidade de qualquer reembolso. 11 9,91. 1,64
F) Politica da adminisracio:
. Declaragdo e reais intengdes da politica dos administradores s/ provisoes. 72 64,86. 3,93
. Declaragdo e reais intengdes da politica dos administradores s/ passivos conting. 19 17,12. 1,32
G) Informacgdes dos auditores:
. Mengao no parecer dos auditores independentes sobre as provisoes. 0 0,00. 0
. Meng@o no parecer dos auditores independentes sobre passivos contingentes. 0 0,00. 0
H) Outras informagdes contingenciais:
. Omissdo de divulg. em virtude de prej. posi¢do da entidade relagdo alg. Disputa 2 1,80. 1

TABELA 8. Atendimento Global das Categorias Exigidas pelo CPC 25.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

4.4  Relacdo entre Tamanho da Empresa, Contingéncias e Divulgac¢ao

De acordo com a Teoria da Agéncia, gestores de empresas com maior nivel de endividamento

tendem a divulgar voluntariamente mais informacdes para satisfazer os credores e remover as

suspeitas sobre a transferéncia de riqueza para os acionistas, de modo a reduzir seu custo de

agéncia da divida. Entretanto, se os credores tiverem outra forma de obter as informagdes,

esta relacdo se torna incerta. Apesar disso, espera-se uma relagdo positiva entre volume de

provisdes e quantidade de disclosure.

Assim, os resultados da relacdo de quantidade de sentencas e a relevancia do volume das

provisdes sobre os ativos das 10 empresas que mais divulgaram sentengas pode ser

visualizando pelo Grafico 2.
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Tem-se que esta divulgagdo ndo € proporcional ao tamanho da contingéncia, nem
inversamente proporcional. Percebe-se que entre a quantidade de sentencas divulgadas e a
quantidade de provisdes reconhecidas nao ha o desencadeamento de uma relagdo logica, pois
o valor percentual de provisdes foi uniforme, porém, tem-se uma discrepancia na quantidade
de sentengas apresentadas por empresa. Assim, nao foi devido a relevancia de contingéncias

que estas empresas divulgaram mais ou menos informagoes.

Estatisticamente, tem-se o coeficiente de correlagdo do nimero de sentengas e o valor das
provisdes equivalente a 0,3067. Este ¢ um coeficiente significativo ao nivel de 1% de
probabilidade, mas percebe-se que pouca influéncia existe entre essas duas variaveis, o que
aponta que o valor das provisdes ndo determina a quantidade de sentengas divulgadas por uma

empresa.

Em relacdo ao tamanho das empresas, baseado na hipotese dos custos politicos da Teoria
Positiva da Contabilidade (WATTS; ZIMMERMAN, 1978), tem-se que grandes empresas
tétm um maior efeito sobre sua comunidade, um grupo maior de stakeholders que a
influenciam, e conseqlientemente custos politicos devido a sua visibilidade perante a
sociedade, o que poderia atrair a atencdo do governo e do mercado como um todo.
Corroborando com esse pensamento, Firth (1979) sugere que empresas mais ‘visiveis’ aos
olhos publicos tendem a evidenciar mais informagdes para aumentar sua reputagdo
corporativa. Segundo Hackston ¢ Milne (1996), a Teoria da Legitimidade também corrobora
com a relagdo entre o tamanho e o disclosure. Além disso, Adams (2002) mostra que grandes
empresas possuem processos mais formais, envolvendo mais pessoas na coleta e organizagao
de informagdes, do que pequenas empresas, onde uma ou poucas pessoas nao conseguem
reunir a mesma quantidade de informacdes. Nesse sentido, por medida do tamanho da
empresa empregou-se o Ativo Total e fez-se a comparacdo com a quantidade de divulgacao

de cada empresa, esperando-se uma relagdo positiva.
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RELACAO ENTRE NUMERO DE SENTENCAS E RELEVANCIA DAS PROVISOES
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GRAFICO 2. As 10 empresas com maior disclosure em relagdo ao seu Ativo Total.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

Estatisticamente, o coeficiente de correlacdo entre o nimero de sentengas e o valor do ativo
total das empresas ndo foi significativo, cujo valor foi 0,0993. Esse valor muito pequeno

indica que essas duas variaveis tém pouca influéncia uma sobre a outra.

J& o coeficiente de correlagdo entre o valor das provisdes e o valor do ativo total foi
equivalente a 0,9465. Este ¢ um coeficiente significativo ao nivel de 1% de probabilidade, e
aponta que o volume de provisdes de uma empresa pode ser influenciada pelo tamanho do seu

ativo.

A Tabela 9 compara a quantidade de sentencas divulgadas, o valor de provisdes reconhecidas,

a relagdo percentual entre provisdes e ativos, € o valor do ativo total para cada empresa.
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PROVISOES
EMPRESAS No. Sentencas % Provisio ATIVO TOTAL
Total - RS .
/Ativo

1 SABESP 180 1.459.830,00 6,25. 23.350.584,00
2 PORTO SEGURO 174 1.953.596,00 13,20. 14.797.703,00
3 ESTACIO PART 146 36.444,00 4,53. 804.536,00
4 TRACTEBEL 107 154.282,00 1,20. 12.850.288,00
5 TIME FOR FUN 85 29.409,00 5,64. 521.083,00
6 FIBRIA 84 364.097,00 1,21. 30.163.492,00
7 NATURA 79 73.784,00 2,83. 2.609.022,00
8 COPASA 77 91.465,00 1,25. 7.345.295,00
9 LIGHT S/A 68 551.897,00 5,75. 9.594.924,00
10 ANHANGUERA 61 30.801,00 1,05. 2.929.216,00
11 ALL AMER LAT 59 203.304,00 1,62. 12.519.836,00
12 CREMER 59 9.451,00 1,78. 531.750,00
13 BRF FOODS 57 488.620,00 1,76. 27.751.547,00
14 MARFRIG 55 223.686,00 0,99. 22.599.586,00
15 JBS 54 322.427,00 0,72. 44.529.225,00
16 ENERGIAS BR 53 149.944,00 1,17. 12.810.115,00
17 M.DIASBRANCO 53 47.683,00 2,02. 2.361.609,00
18 REDECARD 50 24.962,00 0,11. 22.979.256,00
19 TOTVS 50 5.876,00 0,42. 1.415.397,00
20 BRASIL 49 6.904.250,00 0,86. 802.819.794,00
21 LOCALIZA 46 42.547,00 1,27. 3.354.711,00
22 BMFBOVESPA 45 56.590,00 0,25. 22.633.975,00
23 MAGAZLUIZA 45 182.021,00 4,63. 3.927.780,00
24 FER HERINGER 44 4.136,00 0,20. 2.022.844,00
25 LUPATECH 43 7.347,00 0,67. 1.102.665,00
26 CIELO 42 523.633,00 13,88. 3.771.406,00
27 EQUATORIAL 41 156.854,00 5,12. 3.064.925,00
28 HYPERMARCAS 40 13.459,00 0,13. 9.987.182,00
29 VIVER 40 15.047,00 0,60. 2.524.188,00
30 BROOKFIELD 38 60.690,00 0,82. 7.435.973,00
31 EMBRAER 38 128.031,00 0,92. 13.981.014,00
32 MAGNESITA SA 38 94.140,00 1,89. 4.971.093,00
33 SIERRABRASIL 35 10.906,00 0,47. 2.335.219,00
34 CETIP 33 2.083,00 0,08. 2.571.023,00
35 FLEURY 33 17.459,00 1,31. 1.328.168,00
36 TECNISA 33 2.578,00 0,08. 3.135.070,00
37 TRIUNFO PART 32 1.015,00 0,03. 3.015.614,00
38 ECODIESEL 31 18.830,00 1,42. 1.321.802,00
39 LOJAS MARISA 31 61.125,00 2,97. 2.061.292,00
40 PORTOBELLO 30 31.844,00 5,61. 567.422,00
41 MMX MINER 29 841,00 0,02. 4.048.573,00
42 VALID 29 26.275,00 3,26. 806.925,00
43 MILLS 28 11.139,00 1,21. 924.093,00
44 CPFL ENERGIA 27 291.266,00 1,45. 20.056.805,00
45 CYRELA REALT 27 18.815,00 0,16. 12.042.561,00
46 ODONTOPREV 27 41.249,00 4,52. 912.963,00
47 GAFISA 26 138.692,00 1,45. 9.549.554,00
48 LLX LOG 26 1.740,00 0,11. 1.600.208,00
49 METAL LEVE 25 175.244,00 6,80. 2.578.157,00
50 QUALICORP 24 44.537,00 1,82. 2.453.131,00
51 DASA 23 126.609,00 6,51. 1.944.939,00
52 TOCHP-MAXION 23 28.918,00 1,39. 2.084.398,00
53 RAIA 23 4.181,00 0,38. 1.097.296,00
54 BR MALLS PAR 22 110.530,00 1,05. 10.569.767,00
55 ETERNIT 22 38.309,00 5,79. 661.078,00
56 LOG-IN 22 36.301,00 3,17. 1.146.524,00
57 B2W VAREJO 21 12.811,00 0,40. 3.212.014,00
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(conclusao)
PROVISOES
EMPRESAS No. Sentencas % Provisio ATIVO TOTAL
Total - RS A
/Ativo

58 MINERVA 21 34.978,00 1,33. 2.628.350,00
59 ROSSI RESID 21 44.873,00 0,79. 5.697.116,00
60 BEMATECH 20 19.520,00 3,75. 520.292,00
61 SLC AGRICOLA 19 854,00 0,04. 2.430.073,00
62 DURATEX 18 151.063,00 2,45. 6.170.867,00
63 JSL 18 33.277,00 1,14. 2.928.483,00
64 MRV 18 7.440,00 0,11. 6.791.338,00
65 POSITIVO INF 18 23.650,00 1,45. 1.629.669,00
66 TRISUL 18 4.124,00 0,23. 1.799.696,00
67 WEG 18 126.384,00 1,68. 7.511.164,00
68 AREZZO CO 17 4.610,00 1,72. 268.156,00
69 CSU CARDSYST 17 35.483,00 11,34. 312.851,00
70 INDS ROMI 17 28.174,00 1,51. 1.861.192,00
71 PROVIDENCIA 17 1.240,00 0,09. 1.335.669,00
72 QGEP PART 17 Nao possui provisao.
73 SAO CARLOS 16 24.381,00 1,53. 1.592.521,00
74 IMC HOLDINGS 15 25.255,00 2,26. 1.115.508,00
75 LOJAS RENNER 15 81.642,00 3,32. 2.456.015,00
76 GENERALSHOPP 14 6.210,00 0,53. 1.170.833,00
77 AUTOMETAL 13 43.037,00 2,84. 1.514.042,00
78 DIRECIONAL 13 2.510,00 0,15. 1.679.542,00
79 JHSF PART 13 4.104,00 0,19. 2.146.714,00
80 MPX ENERGIA 13 Nao possui provisao.
81 PROFARMA 13 3.417,00 0,32. 1.070.574,00
82 BHG 12 186,00 0,02. 801.340,00
83 CCR SA 12 21.062,00 0,16. 12.767.531,00
84 CIA HERING 12 6.959,00 0,78. 892.703,00
85 IGUATEMI 12 77.426,00 3,37. 2.294.331,00
86 LE LIS BLANC 12 1.424,00 0,52. 275.069,00
87 LOPES BRASIL 12 541,00 0,05. 985.351,00
88 BR BROKERS 11 2.261,00 0,42. 536.130,00
89 CC DES IMOB 11 1.505,00 0,06. 2.561.397,00
90 METALFRIO 11 1.206,00 0,14. 888.811,00
91 OHL BRASIL 11 10.218,00 0,21. 4.821.477,00
92 BR PHARMA 10 2.338,00 0,79. 294.193,00
93 DROGASIL 10 2.330,00 0,25. 922.285,00
94 GRENDENE 9 3.100,00 0,16. 1.999.297,00
95 HELBOR 9 10.003,00 0,48. 2.099.216,00
96 IDEIASNET 9 215,00 0,04. 528.778,00
97 PDG REALT 9 20.542,00 0,13. 15.386.410,00
98 SPRINGS 9 21.235,00 0,79. 2.684.031,00
99 TEMPO PART 9 47.220,00 8,25. 572.175,00
100 ALIANSCE 8 10.986,00 0,50. 2.175.573,00
101 RODOBENSIMOB 8 1.190,00 0,05. 2.171.424,00
102 TEGMA 8 3.469,00 0,58. 600.948,00
103 CYRE COM-CCP 7 1.150,00 0,09. 1.231.894,00
104 EZTEC 7 4.333,00 0,31. 1.381.471,00
105 RENAR 7 610,00 0,30. 201.236,00
106 AMIL 6 207.526,00 4,54. 4.568.882,00
107 BR INSURANCE 6 1.036,00 0,29. 354.070,00
108 CR2 6 910,00 0,11. 814.146,00
109 EVEN 6 2.594,00 0,08. 3.218.235,00
110 BR PROPERT 3 Nao possui provisao.
111 PORTX 3 250,00 0,05. 552.541,00

TABELA 9. Relagao Numero de Sentengas x Provisdes x Ativo Total..
Fonte: Elaborado pela autora (2011).
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Pode-se observar que a empresa que possui o maior ativo, BRASIL, esta na 20" posi¢do em
relacdo ao nivel de divulgacdo (nimero de sentengas) e possui provisdes relativas em valores

relativos a 1% do seu ativo total.

A empresa CIELO, que possui maior comprometimento de ativos devido as provisdes de
contingéncias, no percentual de 14%, esta na 26" posi¢do em nivel de disclosure e o seu total

de ativos a classifica na 35" maior empresa da amostra.

J& a companhia com maior nivel de disclosure, sendo a que apresentou maior nimero de
sentengas sobre as contingéncias, a SABESP, esta classifica como a 7* em % de provisio e a

5% maior empresa em termos de ativo total.

Outra comparagdo a ser feita estd representada pela Tabela 10. Foram destacadas as 3
empresas com maior nivel de disclosure, as 3 maiores em relagdo % de provisdo sobre seus
ativos e as 3 maiores possuidoras de ativos. Mais evidente ficou a desconexdo entre essas
variaveis, demonstrando que, em matéria de disclosure, a motivacdo em tornar publica as
informagdes contingenciais estd além do impacto financeiro causado pela contingéncia, e tao

pouco ¢ influenciado pelo porte da companhia.

POSICAO NO RANKING

EMPRESA MAIOR DISCLOSURE MAIOR % PROVISAO s/ Ativo MAIOR ATIVO TOTAL

SABESP
PORTO SEGURO
ESTACIO PART

FIBRIA 6
JBS 15
BRASIL 20
CIELO 26
CSU CARDSYST 69

TABELA 10. Relagdo Disclosure x Provisdes x Total de Ativos.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

A Tabela 11 apresenta a lista de empresas por ordem alfabética e as colunas apontam a
posicdo de cada empresa em trés rankings de classificacdo: (1) quantidade de sentengas
divulgadas, (2) percentual de provisdes em relagdo ao ativo total e (3) valor total do ativo.
Ainda, cada empresa ¢ comparada em relagdo ao percentual de atendimento ao CPC 25. A
classificagdo como numero 1 foi dada a empresa que apresentou a maior quantidade em cada
categoria. Da mesma forma, de forma decrescente, o maior nimero foi dada a aquela que

apresentou menor quantidade em cada um dos ranking.



(continua)
ANALISE COMPARATIVA
POSICAO NO RANKING EM RELACAO A 25
EMPRESAS No % 3 ATIVO Itens Pas.
SENTENCAS | PROVISAO TOTAL Itens Cont. %
s/ Ativo Provisao %

1 ALIANSCE 100 67 57 40. 0.
2 ALL AMER LAT 11 34 16 60. 0.
3 AMIL 106 14 32 40. 0.
4 ANHANGUERA 10 51 42 80. 1.
5 AREZZ0 CO 68 32 110 70. 0.
6 AUTOMETAL 77 23 72 50. SPC
7 B2W VAREJO 57 72 38 70. 0.
8 BEMATECH 60 17 105 80. 0.
9 BHG 82 107 95 50. 0.
10 BMFBOVESPA 22 79 7 70. 1.
11 BR BROKERS 88 70 101 20. 0.
12 BR INSURANCE 107 77 106 50. SPC
13 BR MALLS PAR 54 52 18 30. 0.
14 BR PHARMA 92 57 108 50. 0.
15 BR PROPERT 110 SPr 29 SPr 0.
16 BRASIL 20 55 1 60. 1.
17 BRF FOODS 13 31 4 70. 1.
18 BROOKFIELD 30 56 23 80. 1.
19 CC DES IMOB 89 100 49 60. 1.
20 CCR SA 83 84 15 60. 0.
21 CETIP 34 98 48 60. 0.
22 CIA HERING 84 60 90 60. 0.
23 CIELO 26 1 35 80. 0.
24 COPASA 8 45 24 60. 0.
25 CPFL ENERGIA 44 38 9 60. 0.
26 CR2 108 91 92 20. 0.
27 CREMER 12 30 102 70. 0.
28 CSU CARDSYST 69 3 107 70. 0.
29 CYRE COM-CCP 103 95 78 20. 0.
30 CYRELA REALT 45 85 17 30. 0.
31 DASA 51 6 65 60. 1.
32 DIRECIONAL 78 87 68 50. 0.
33 DROGASIL 93 78 88 70. 0.
34 DURATEX 62 25 27 70. 0.
35 ECODIESEL 38 40 77 50. 0.
36 EMBRAER 31 54 12 70. 0.
37 ENERGIAS BR 16 49 14 50. 1.
38 EQUATORIAL 27 12 40 70. 0.
39 ESTACIO PART 3 15 94 70. 0.
40 ETERNIT 55 8 96 60. 0.
41 EVEN 109 99 37 40. 0.
42 EZTEC 104 75 74 10. 0.
43 FER HERINGER 24 82 63 60. 1.
44 FIBRIA 6 46 3 80. 0.
45 FLEURY 35 43 76 70. 1.
46 GAFISA 47 37 21 70. 0.
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(continuagao)
ANALISE COMPARATIVA
POSICAO NO RANKING EM RELACAO A 25
EMPRESAS No % ATIVO Itens Pas.
SENTENCAS | PROVISAO TOTAL Itens Cont. %
s/ Ativo Provisao %
47 GENERALSHOPP 76 65 79 50. 0.
48 GRENDENE 94 86 64 60. SPC
49 HELBOR 95 68 60 50. 0.
50 HYPERMARCAS 28 89 19 10. 0.
51 IDEIASNET 96 104 103 10. 0.
52 IGUATEMI 85 18 56 70. 0.
53 IMC HOLDINGS 74 26 81 70. 0.
54 INDS ROMI 70 36 66 60. 0.
55 IOCHP-MAXION 52 41 61 70. 0.
56 JBS 15 61 2 10. 1.
57 JHSF PART 79 83 59 50. 0.
58 JSL 63 50 43 50. 0.
59 LE LIS BLANC 86 66 109 60. 0.
60 LIGHT S/A 9 9 20 70. 0.
61 LLXLOG 48 93 70 20. 1.
62 LOCALIZA 21 44 36 80. 0.
63 LOG-IN 56 21 80 90. 0.
64 LOJAS MARISA 39 22 62 70. 1.
65 LOJAS RENNER 75 19 51 70. 0.
66 LOPES BRASIL 87 101 86 60. 0.
67 LUPATECH 25 62 82 60. 1.
68 M.DIASBRANCO 17 27 54 60. 0.
69 MAGAZ LUIZA 23 13 34 80. 1.
70 MAGNESITA SA 32 28 30 70. 1.
71 MARFRIG 14 53 8 60. 1.
72 METAL LEVE 49 5 47 70. 0.
73 METALFRIO 90 88 91 40. 0.
74 MILLS 43 47 87 60. 0.
75 MINERVA 58 42 45 50. 0.
76 MMX MINER 41 108 33 40. 1.
77 MPX ENERGIA 80 SPr 26 SPr 1.
78 MRV 64 92 25 70. 1.
79 NATURA 7 24 46 70. 1.
80 ODONTOPREV 46 16 89 70. 0.
81 OHL BRASIL 91 81 31 60. 0.
82 PDG REALT 97 90 10 50. 0.
83 PORTO SEGURO 2 2 11 70. 0.
84 PORTOBELLO 40 11 99 70. 0.
85 PORTX 111 103 100 10. 0.
86 POSITIVO INF 65 39 69 30. 0.
87 PROFARMA 81 74 84 60. 0.
88 PROVIDENCIA 71 96 75 70. 0.
89 QGEP PART 72 SPr 85 SPr 1.
90 QUALICORP 50 29 52 50. 0.
91 RAIA 53 73 83 70. 1.
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(conclusio)

ANALISE COMPARATIVA

POSICAO NO RANKING EM RELACAO A 25
EMPRESAS No % ATIVO Itens Pas.
SENTENCAS | PROVISAO | poraL Itens Cont. %
s/ Ativo Provisao %
92 REDECARD 18 94 6 50. 0.
93 RENAR 105 76 111 40. 0.
94 RODOBENSIMOB 101 102 58 50. 0.
95 ROSSI RESID 59 59 28 60. 0.
96 SABESP 1 7 5 80. 1.
97 SAO CARLOS 73 35 71 80. 0.
98 SIERRABRASIL 33 69 55 70. 1.
99 SLC AGRICOLA 61 105 53 60. 0.
100 SPRINGS 98 58 44 40. 0.
101 TECNISA 36 97 39 60. 1.
102 TEGMA 102 64 97 20. 1.
103 TEMPO PART 99 4 98 70. 0.
104 TIME FOR FUN 5 10 104 80. 0.
105 TOTVS 19 71 73 70. 0.
106 TRACTEBEL 4 48 13 70. 0.
107 TRISUL 66 80 67 50. 1.
108 TRIUNFO PART 37 106 41 50. 0.
109 VALID 12 20 93 20. 1.
110 VIVER 29 63 50 50. 1.
111 WEG 67 33 22 70. 1.

TABELA 11. Ranking das Empresas.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

Legenda:
(SPr) Sem Provisao;

(SPC) Sem Passivo Contingente.

4.5

Atendimento a Regulacido do CPC 25
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A andlise global de cumprimento do CPC 25 no tocante a divulgacdo das provisdes esta

apresentada na Tabela 12. Percebe-se que a grande maioria da amostra divulgou entre 50% e

70% das informagdes basicas estabelecidas pela legislagdo. Outra parcela (21 empresas —

19%) divulgou entre 10% e 40% dos itens. J4 uma minoria, 11 empresas (10%) apresentou

um nivel alto de disclosure ao divulgar entre 80% e 90% dos itens requeridos. Nenhuma

empresa atendeu em 100% dos itens, como, também, nenhuma empresa deixou de prestar

alguma informagao.
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Ja a Tabela 14, apresenta as informagdes de andlise de cumprimento do CPC 25 no tocante a
divulgagdo das provisdes discriminadas por empresa. Percebe-se que a média de cumprimento
da legislacdo a respeito da divulgacao de informagdes sobre provisdes foi de 57%. O que nos

aponta a um nivel médio de disclosure obrigatério.

PROVISOES:
NIVEL GLOBAL DE ATENDIMENTO AO CPC 25
Medida Disclosure % Atendimento Qtdade Empresas
0% -
NIVEL BAIXO 10% S
20% 6
30% 3
40% 7
NIVEL MEDIO 50% 19
60% 24
70% 33
NIVEL ELEVADO 80% 10
90% 1
100% -
SOMA 108

TABELA 12. Nivel Global Atendimento CPC 25 — Provisdes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

O Grafico 3 ¢ a representagdo grafica da andlise global do cumprimento da legislagdo em
relacdo as provisdes, apresentada pela Tabela 12. A maior concentragdo de empresas estd
representada pela faixa de divulgacdo de 70% dos itens estabelecidos pelo CPC 25, que ¢ um
nivel médio para elevado de disclosure. Estas somam 33 empresas, equivalentes a 31% da

amostra.
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PROVISOES
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GRAFICO 3. Representagio da Quantidade % de Empresas que Atenderam ao CPC 25 a Respeito das Provisdes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).

A Tabela 13 apresenta a analise global de cumprimento do CPC 25 no tocante a divulgacao
dos passivos contingentes. Percebe-se que a grande maioria da amostra (57%) divulgou cerca
de 40% das informagdes basicas estabelecidas pela legislacdo, representando um nivel de
disclosure baixo. Outra parcela consideravel (28%) atendeu a regulagdo em 60%. Um
pequeno grupo da amostra (11 empresas — 10%) divulgou apenas 20% dos itens. Nenhuma
empresa atendeu em 100% e 4 empresas (3,7%) deixaram de prestar alguma informagao.
Constata-se que apenas uma empresa alcangou disclosure alto, ao divulgar 90% das

informagdes requeridas.

A Tabela 15, apresenta estas informagdes discriminadas por empresa. Percebe-se que a média
de cumprimento da legislacdo a respeito da divulga¢do de informagdes sobre contingéncias
possiveis foi de 42%. O que nos aponta a um nivel médio para baixo de disclosure

involuntério.



82

PASSIVOS CONTINGENCIAIS:

NiVEL GLOBAL DE ATENDIMENTO AO CPC 25

Medida Disclosure % Atendimento Qtdade Empresas
0% 4
NIVEL BAIXO 10% -
20% 11
30% -
40% 62
NIVEL MEDIO 50% -
60% 30
70% -
NIVEL ELEVADO 80% 1
90% -
100% -
SOMA 108

TABELA 13. Nivel Global Atendimento CPC 25 — Passivos Contingentes.

Fonte: Elaborado pela autora (2011).

O Grafico 4 apresenta a analise global do cumprimento da legislagdo em relacdo aos passivos

contingentes, apresentada pela Tabela 13. A maior concentragdo de empresas estd

representada pela faixa de divulgacdo de 40% dos itens estabelecidos pelo CPC 25, que ¢ um

nivel médio para baixo de disclosure. Estas somam 62 empresas, equivalentes a 57% da

amostra.

PASSIVOS CONTINGENTES

Quantidade de Empresas
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GRAFICO 4. Representagio da Quantidade % de Empresas que Atenderam ao CPC 25 a Respeito dos Passivos

Contingenciais.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).



(continua)
PROVISOES
Pelo CPC 25 existem 10 . -
EMPRESAS itens basicos de divulgagio Pll)llz)lgfzslgEOS
p/ PROVISAO. Foram Em
. m %
atendidos:

1 LOG-IN 9 90.
2 ANHANGUERA 8 80.
3 BEMATECH 8 80.
4 BROOKFIELD 8 80.
5 CIELO 8 80.
6 FIBRIA 8 80.
7 LOCALIZA 8 80.
8 MAGAZ LUIZA 8 80.
9 SABESP 8 80.
10 SAO CARLOS 8 80.
11 TIME FOR FUN 8 80.
12 AREZZO CO 7 70.
13 B2W VAREJO 7 70.
14 BMFBOVESPA 7 70.
15 BRF FOODS 7 70.
16 CREMER 7 70.
17 CSU CARDSYST 7 70.
18 DROGASIL 7 70.
19 DURATEX 7 70.
20 EMBRAER 7 70.
21 EQUATORIAL 7 70.
22 ESTACIO PART 7 70.
23 FLEURY 7 70.
24 GAFISA 7 70.
25 IGUATEMI 7 70.
26 IMC HOLDINGS 7 70.
27 I0CHP-MAXION 7 70.
28 LIGHT S/A 7 70.
29 LOJAS MARISA 7 70.
30 LOJAS RENNER 7 70.
31 MAGNESITA SA 7 70.
32 METAL LEVE 7 70.
33 MRV 7 70.
34 NATURA 7 70.
35 ODONTOPREV 7 70.
36 PORTO SEGURO 7 70.
37 PORTOBELLO 7 70.
38 PROVIDENCIA 7 70.
39 RAIA 7 70.
40 SIERRABRASIL 7 70.
41 TEMPO PART 7 70.
42 TOTVS 7 70.
43 TRACTEBEL 7 70.
44 WEG 7 70.
45 ALL AMER LAT 6 60.
46 BRASIL 6 60.
47 CC DES IMOB 6 60.
48 CCR SA 6 60.
49 CETIP 6 60.
50 CIA HERING 6 60.
51 COPASA 6 60.
52 CPFL ENERGIA 6 60.
53 DASA 6 60.
54 ETERNIT 6 60.
55 FER HERINGER 6 60.
56 GRENDENE 6 60.
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(concluséo)
PROVISOES
Pelo CPC 25 existem 10 . -
itens basicos de divulgac¢io Dlvulgagzao
EMPRESAS p/ PROVISAO. Foram PROVISOES
. Em %
atendidos:

57 INDS ROMI 6 60.
58 LE LIS BLANC 6 60.
59 LOPES BRASIL 6 60.
60 LUPATECH 6 60.
61 M.DIASBRANCO 6 60.
62 MARFRIG 6 60.
63 MILLS 6 60.
64 OHL BRASIL 6 60.
65 PROFARMA 6 60.
66 ROSSI RESID 6 60.
67 SLC AGRICOLA 6 60.
68 TECNISA 6 60.
69 AUTOMETAL 5 50.
70 BHG 5 50.
71 BR INSURANCE 5 50.
72 BR PHARMA 5 50.
73 DIRECIONAL 5 50.
74 ECODIESEL 5 50.
75 ENERGIAS BR 5 50.
76 GENERALSHOPP 5 50.
77 HELBOR 5 50.
78 JHSF PART 5 50.
79 JSL 5 50.
80 MINERVA 5 50.
81 PDG REALT 5 50.
82 QUALICORP 5 50.
83 REDECARD 5 50.
84 RODOBENSIMOB 5 50.
85 TRISUL 5 50.
86 TRIUNFO PART 5 50.
87 VIVER 5 50.
88 ALIANSCE 4 40.
89 AMIL 4 40.
90 EVEN 4 40.
91 METALFRIO 4 40.
92 MMX MINER 4 40.
93 RENAR 4 40.
94 SPRINGS 4 40.
95 BR MALLS PAR 3 30.
96 CYRELA REALT 3 30.
97 POSITIVO INF 3 30.
98 BR BROKERS 2 20.
99 CR2 2 20.
100 CYRE COM-CCP 2 20.
101 LLX LOG 2 20.
102 TEGMA 2 20.
103 VALID 2 20.
104 EZTEC 1 10.
105 HYPERMARCAS 1 10.
106 IDETASNET 1 10.
107 JBS 1 10.
108 PORTX 1 10.

MEDIA/EMRESA 5,68 57.

TABELA 14. Atendimento ao CPC 25 — Provisdes.
Fonte: Elaborado pela autora (2011).
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(continua)
PASSIVOS CONTINGENTES
Pelo CPC 25 existem 05 Divulgacio
EMPRESAS itens basicos de divulgacio PASSIVOS
. CONTINGENTES
p/ PC. Foram atendidos:

Em %
1 BRF FOODS 4 80.
2 ANHANGUERA 3 60.
3 BMFBOVESPA 3 60.
4 BRASIL 3 60.
5 BROOKFIELD 3 60.
6 DASA 3 60.
7 ENERGIAS BR 3 60.
8 FER HERINGER 3 60.
9 FLEURY 3 60.
10 JBS 3 60.
11 LLXLOG 3 60.
12 LOJAS MARISA 3 60.
13 LUPATECH 3 60.
14 MAGAZ LUIZA 3 60.
15 MAGNESITA SA 3 60.
16 MARFRIG 3 60.
17 MMX MINER 3 60.
18 MPX ENERGIA 3 60.
19 MRV 3 60.
20 NATURA 3 60.
21 QGEP PART 3 60.
22 RAIA 3 60.
23 SABESP 3 60.
24 SIERRABRASIL 3 60.
25 TECNISA 3 60.
26 TEGMA 3 60.
27 TRISUL 3 60.
28 VALID 3 60.
29 VIVER 3 60.
30 WEG 3 60.
31 CCDESIMOB 3 60.
32 ALL AMER LAT 2 40.
33 AMIL 2 40.
34 B2W VAREJO 2 40.
35 BEMATECH 2 40.
36 BHG 2 40.
37 BR BROKERS 2 40.
38 BR MALLS PAR 2 40.
39 CCR SA 2 40.
40 CETIP 2 40.
41 CIELO 2 40.
42 COPASA 2 40.
43 CPFL ENERGIA 2 40.
44 CREMER 2 40.
45 CSU CARDSYST 2 40.
46 CYRELA REALT 2 40.
47 DIRECIONAL 2 40.
48 DROGASIL 2 40.
49 DURATEX 2 40.
50 ECODIESEL 2 40.
51 EMBRAER 2 40.
52 EQUATORIAL 2 40.
53 ESTACIO PART 2 40.
54 ETERNIT 2 40.
55 EZTEC 2 40.
56 FIBRIA 2 40.
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(concluséo)
PASSIVOS CONTINGENTES
Pelo CPC 25 existem 05 Divulgacio
. . . ~ PASSIVOS
EMPRESAS itens basicos de dlvulgacao CONTINGENTES
p/ PC. Foram atendidos: o
Em %
57 GAFISA 2 40.
58 GENERALSHOPP 2 40.
59 HYPERMARCAS 2 40.
60 IGUATEMI 2 40.
61 IMC HOLDINGS 2 40.
62 INDS ROMI 2 40.
63 JHSF PART 2 40.
64 JSL 2 40.
65 LE LIS BLANC 2 40.
66 LIGHT S/A 2 40.
67 LOCALIZA 2 40.
68 LOG-IN 2 40.
69 LOJAS RENNER 2 40.
70 LOPES BRASIL 2 40.
71 ML.DIASBRANCO 2 40.
72 METAL LEVE 2 40.
73 METALFRIO 2 40.
74 MILLS 2 40.
75 MINERVA 2 40.
76 ODONTOPREV 2 40.
77 OHL BRASIL 2 40.
78 PORTO SEGURO 2 40.
79 PORTOBELLO 2 40.
80 PORTX 2 40.
81 PROFARMA 2 40.
82 PROVIDENCIA 2 40.
83 REDECARD 2 40.
84 RENAR 2 40.
85 SAO CARLOS 2 40.
86 SLC AGRICOLA 2 40.
87 SPRINGS 2 40.
88 TIME FOR FUN 2 40.
89 TOTVS 2 40.
90 TRACTEBEL 2 40.
91 TRIUNFO PART 2 40.
92 CIA HERING 2 40.
93 IDEIASNET 2 40.
94 AREZZO CO 1 20.
95 BR PHARMA 1 20.
96 BR PROPERT 1 20.
97 CR2 1 20.
98 HELBOR 1 20.
99 TOCHP-MAXION 1 20.
100 PDG REALT 1 20.
101 POSITIVO INF 1 20.
102 QUALICORP 1 20.
103 RODOBENSIMOB 1 20.
104 ROSSI RESID 1 20.
105 ALIANSCE - 0
106 CYRE COM-CCP - 0
107 EVEN - 0
108 TEMPO PART - 0
MEDIA/EMRESA 2,12037037 42.

TABELA 15. Atendimento ao CPC 25 - Passivos Contingentes
Fonte: Elaborado pela autora (2011).
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Os termos provisao e contingéncia sdo, conceitualmente, muito proximos. Entretanto, o CPC
25 e a IAS 37 delimitaram as fronteiras de cada um, estabelecendo um tratamento especifico
para as provisdes para riscos e encargos ¢ um tratamento especifico para as contingéncias — 0s

chamados passivos contingentes.

Enquanto as provisdes sdo objeto de reconhecimento contabil, tanto no balanco, quanto na
demonstracdo dos resultados, por razdes relacionadas ao cumprimento da defini¢do de
passivo, a existéncia de altas probabilidades de ocorréncia dos fatos sujeitos a registro e a
possibilidade de quantificacdo. J4 os passivos contingentes, por ndo cumprirem estes
requisitos na sua totalidade, ou por apenas serem possiveis obrigagdes, devem apenas ser

divulgados nas notas explicativas as demonstra¢des contabeis.

Rover (2009) constatou que ndo ha uma teoria predominante para explicar a questdo da
evidenciagdo das empresas, mas sim teorias que em varios aspectos se complementam. Nesse
sentido, as teorias que constituem o embasamento da andlise descritiva das caracteristicas da
informagdo contingencial deste trabalho foram: Teoria da Agéncia, Teoria da Divulgacao,

Teoria dos Stakeholders e Teoria da Legitimidade.

Em virtude desta pesquisa analisar a evidenciacdo de alguns dos elementos financeiros
contabeis (obrigacdes decorrentes das contingéncias passivas) no balango patrimonial, nas
notas explicativas e outros relatdrios integrantes das demonstragdes contdbeis, o termo
disclosure teve por sindnimo as expressdes evidenciacdo e divulgagdo e se baseou na
conceituagdo de disclosure dada por Schaltegger e Burrit (2000, p. 190), quando afirmam que
“Disclosure € o processo de incorporar elementos financeiros contabeis (recursos, obrigagdes,
despesas e receita) no balanco, na demonstracao de resultado, nas notas explicativas e demais

demonstragdes financeiras.

Considerando-se as restrigdes e/ou limitagdes encontradas, o presente trabalho apresenta
algumas conclusdes sobre o nivel de disclosure das contingéncias feito pelas empresas
analisadas e o atendimento as normas vigentes no Brasil em relagdo as demonstragdes

contabeis do ano de 2010, ano em que comegou a vigorar o CPC 25. Por restri¢cdes/limitagdes,
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lista-se:

(a) a evidenciagao voluntéria de informagdes contingenciais pode ndo ser uma avaliagao
representativa da performance administrativa da empresa. Afinal, muitas empresas
podem possuir uma postura administrativa ou civil correta e ndo divulgar qualquer
informacgdo. Por outro lado, outras empresas podem adotar posturas inadequadas perante

sua comunidade e divulgar apenas as informagdes boas.

(b) quanto a selecdo de empresas, esta pesquisa envolveu apenas as listadas no Novo
Mercado da BM&FBovespa. Logo, os resultados ndo devem ser generalizados para

outras empresas ou segmentos.

(c) Em decorréncia da BM&FBovespa nao tornar publica a informagao sobre a data em
que uma empresa adentra para qualquer um de seus segmentos, foram analisadas as
demonstragdes contdbeis disponibilizadas eletronicamente das empresas que
compunham a listagem do Novo Mercado na data em que ocorreu a selecdo da
populagdo e amostra. Partiu-se do pressuposto que tais empresas ja se encontravam
neste segmento na data desta selecdo, ou, se alguma ainda ndo fazia parte deste
segmento, foi considerado que j& se adequava as praticas de boa governanga, uma vez

que pretendia adentrar brevemente em tal mercado.

(d) Os resultados obtidos nesta pesquisa restringem-se as informagdes apresentadas
pelas empresas nos relatorios do exercicio social de 2010. Portanto, os resultados nio

sdo generalizaveis a outros periodos.

() A técnica utilizada para coletar os dados também possui algumas limitagdes.
Segundo Bardin (2004), a analise de contetido opera entre dois pdlos: rigor da
objetividade e fertilidade da subjetividade. Desta forma, com o intuito de reduzir a
subjetividade, apos a classificacdo das sentencas de acordo com a estrutura conceitual,
foi feita uma revisdo com a finalidade de corrigir eventuais diferencas entre a
classificagdo de sentencas semelhantes. Na mesma busca, ¢ recomendavel que o proprio
pesquisador realize o levantamento e a classificacdo das informagdes, por ser esta uma
oportunidade de aprimorar a estrutura conceitual de categorias. Entdo, a propria autora

procedeu a todas as etapas desta pesquisa, buscando reduzir as limitagdes decorrentes da
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técnica de analise de conteudo.

(f) Finalmente, a escolha de alguns fatores ou medidas utilizados nas andlises foi
realizada de maneira intencional a partir da revisdo de literatura. Entretanto, outras
também poderiam ser utilizadas a fim de operacionalizar as analises. Um exemplo de
outra opgdo para representar o tamanho da empresa seria utilizar a receita bruta ou o

valor de mercado da empresa no lugar do ativo total.

As demonstragdes contdbeis mais utilizadas para analisar o relato dos eventos foram,

fundamentalmente, o balango patrimonial e as notas explicativas.

As técnicas mais divulgadas, tanto para determinar o grau de probabilidade de ocorréncia,
quanto para quantificar as obrigagdes, foram a opinido dos consultores juridicos e a avaliagao

de ocorréncias de fatos similares baseada na experiéncia do avaliador do risco.

Nem todas as provisdes para riscos ¢ encargos reconhecidas no balango patrimonial possuiam
uma adequada divulgagdo sobre sua natureza e estimativas de cronogramas esperados de
quaisquer saidas de beneficios econdmicos resultantes. Como também pouca divulgagdo
ocorreu sobre a indicagdo de incertezas sobre valores ou cronogramas esperados dessas

saidas.

Verifica-se que, embora os procedimentos de divulgacao de provisdes tenham sido cumpridos
quanto a realizagdo do quadro resumo que evidencia a variagao do seu montante e no tocante
a descricdo da natureza da obrigacdo, ndo foi satisfeita a indicacdo das incertezas associadas

ao evento quanto a quantia e ao prazo da obrigacao.

As andlises permitiram concluir que a propensdo para o relato de fatos contingentes nao
depende do tamanho do ativo, nem da relevancia da contingéncia. Estatisticamente, tem-se o
coeficiente de correlacdo do numero de sentengas e o valor das provisdes equivalente a
0,3067. Este ¢ um coeficiente significativo ao nivel de 1% de probabilidade, mas percebe-se
que pouca influéncia existe entre essas duas varidveis, o que aponta que o valor das provisdes

ndo determina a quantidade de sentengas divulgadas por uma empresa.

O coeficiente de correlagdo entre o numero de sentengas e o valor do ativo total das empresas
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ndo foi significativo, cujo valor foi 0,0993. Esse valor muito pequeno indica que essas duas

varidveis tém pouca influéncia uma sobre a outra.

J& o coeficiente de correlagdo entre o valor das provisdes e o valor do ativo total foi
equivalente a 0,9465. Este ¢ um coeficiente significativo ao nivel de 1% de probabilidade, e
aponta que o volume de provisdes de uma empresa pode ser influenciada pelo tamanho do seu

ativo.

Os fatos contingentes mais reconhecidos e divulgados estdo relacionados a impostos, litigios e

reclames trabalhistas.

O tratamento contabil para os passivos contingentes estabelece que a entidade deve divulgar
(em notas explicativas), para cada classe de passivo contingente na data do balanco, uma
breve descricdo da natureza do passivo contingente, a estimativa do seu efeito financeiro e a
indicagdo das incertezas relacionadas ao valor ou momento de ocorréncia de qualquer saida.
Muitas empresas divulgaram a possibilidade da existéncia de uma obrigacao que ¢ confirmada
pela ocorréncia de eventos futuros ndo controlados pela entidade, e divulgaram relatos sobre
aquele tipo de passivo contingente. Porém, os procedimentos de divulgagdo dos passivos

contingentes ndo foram cumpridos na integra por toda a amostra.

A legislacdo estabelece que é necessario divulgar informagdes adequadas sobre as principais
premissas adotadas em relagdo as contingéncias. O verificado é que, no geral, o nivel de
disclosure apresentou-se médio para as provisdes, sendo atendido uma média de 5,68 itens
dos 10 exigidos no tocante a divulgagdo de provisdo, representando 57% de cumprimento da
norma do CPC 25; e baixo para os passivos contingentes, pois foi cumprida uma média de

2,12 itens dos 05 exigidos no tocante a divulgagdo de passivos contingentes.

Esses resultados também podem ser interpretados com base na Teoria da Divulgacao
Voluntaria (VERRECCHIA, 2001; DYE, 2001) sob a 6tica da selecdo adversa, em que a
informagdo ndo divulgada representa informagdes negativas. Embasado nesta teoria, pode-se
afirmar que existem beneficios da divulgacdo voluntaria, decorrentes da redugdo de assimetria
informacional, selecdo adversa e, conseqiientemente, do risco percebido pelos investidores.
Da mesma forma, a divulgagdo gera custos, que se formam da divulgacdo de informacao

privada, utilizdvel por concorrentes e grupos contrarios a empresa, ¢ também de reducdo do
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valor percebido pelo mercado, quando divulgada informacdo desfavoraveis. A combinacdo
destes fatores gera um incentivo a grande evidenciacdo de informagdes positivas € menor
divulgagdo possivel de informacdes negativas, uma previsdao tedrica que se confirmou no

presente estudo.

O presente estudo apresentou conclusdes embasadas nas andlises das contingéncias e,
também, uma constatacdo sobre os procedimentos das empresas brasileiras a partir dos

critérios determinados pelo CPC 25.

Existe, assim, um amplo campo de investigagdo a ser efetuado nesta darea. Futuras

investigagcdes poderao passar pelo desenvolvimento de estudos que busquem:

1. Desenvolver um estudo sobre a realidade empresarial brasileira com o objetivo de
conseguir extrair conclusdes sobre o tratamento contabil em matéria de contingéncias nas

préoximas demonstragdes contabeis, quando o CPC 25 estara melhor absorvido;

2. Desenvolver um estudo comparativo entre os outros niveis de governanga da
BM&FBovespa, comparando o resultado do Novo Mercado com os Niveis 1 e 2, por
exemplo, em prol de se verificar se realmente as empresas do Novo Mercado apresentam

maior evidencia¢ao das informagdes em relacao aos dois outros niveis.

3. Pesquisar as razdes que levam os consultores juridicos que assessoram os gestores a

apresentarem valores submensurados para as provisdes de seus clientes.

4. Recolher as formas de tratamento contabil no tocante a adocdo de outros CPC

implementados.
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