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RESUMO

As transformacbes econbmicas e sociais ocorridas Gfttmas décadas modificaram o
comportamento das pessoas e organizagbes que gmassarabsorver o conceito de
responsabilidade social. Desta maneira ndo se a&espg¥ uma empresa apenas produza
riqueza, mas que também contribua com o desenvehtonsocial da regido onde esta
inserida e preste conta de suas acdes. No Bramsilocadvento da lei 11.638/07, tornou se
obrigatdria a divulgacdo da Demonstracao do Valdicidanado por sociedades anénimas de
capital aberto. A distribuicdo da riqueza € apregkn entre 0s detentores de capital e
financiadores externos, os trabalhadores e o govédnobjetivo geral deste trabalho foi
identificar, mensurar e comparar a carga tributdei@mpresas, do setor de telecomunicacdes
brasileiro, nos anos de 2008, 2009 e 2010, pelsarda Demonstracdo do Valor Adicionado
divulgada no site da Comissdo de Valores Mobilga(lGVM). A metodologia empregada
nesta pesquisa foi bibliografica e documental. Agpésa documental, com base nas
Demonstracdes Financeiras, foi utilizada para adbfermacdes sobre a carga tributaria das
empresas do setor de telecomunicacdes selecionAdalisou-se a carga tributaria das
empresas Oi S.A e Telefonica do Brasil S.A. coasti-se que ambas possuiam carga
tributaria bem superior a carga tributaria brasilecomprometendo em todos os periodos
mais que 50% do seu valor adicionado com a padettinada ao governo em forma de
impostos, taxas e contribuicdes. Além disso, daghardestinada ao governo os estados
foram os maiores beneficiarios, arrecadando emstqukriodos mais de 66% do valor
adicionado destinado ao governo.

Palavras-chave: Demonstragéo do valor adicionadaCtributaria. Telecomunicagoes.



Vi

ABSTRACT

The economic and social transformations that haeeiroed in recent decades have changed
the behavior of individuals and organizations thatme to absorb the concept of social
responsibility. Thus, it is not expected that a panmy only produces wealth, but also
contributes to social development in the regionnehieoperates and provides account of their
actions. In Brazil, with the advent of Law 11.63B/@as become mandatory the disclosure of
the Value Added Statement by publicly-traded campon. The distribution of wealth is made
between the holders of capital and external firemscithe workers and the government. The
general aim of this study was to identify, measamd compare the tax burden of companies,
of the brazilian telecommunications in the year8@®009 and 2010, by the Value Added
Statement reported on the website of the Comissi&/alores Mobilidarios (CVM). The
methodology adopted in this research was biblidgagb and documentary. The documentary
research, based on financial statements, was osebtain information about the tax burden
of the selected companies in the telecommunicasecsor. Were analyzed the tax burden of
the companies Oi S.A and Telefonica do Brasil SvAere it was found that both had much
higher tax burden than the tax burden in Brazimpommising in all periods more than 50%
of its value added with the portion allocated tee tgovernment in taxes, fees and
contributions. Moreover, of the portion allocatem the government, the states were the
biggest beneficiaries, earning at all times mor@antlé6% of value added intended to the
government.

Keywords: Value Added Statement. Tax burden. Tetenanications.
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1. INTRODUCAO

1.1. Contextualizacéo

Ao longo dos tempos a Contabilidade tem utilizaolme forma de comunicacéo e divulgagao
de informagbes econdmico financeiras das empresasdemonstracdes contabeis das quais
pode-se destacar o Balanco Patrimonial, DemonstrdgdResultado do Exercicio (DRE),
Demonstracdo de Fluxo de Caixa (DFC) e Demonstrag® Mutacbes do Patrimoénio
Liquido (DMPL) (SANTOS, 2007). “Até o inicio dos @60, os usuarios da Contabilidade,
em sua grande maioria, mostravam-se satisfeitos aormformacgfes obtidas através das

demonstracdes anteriormente citadas.” (SANTOS, p00)

De acordo com Tinoco (2001), a partir da década9d®, nos Estados Unidos, comegou um
guestionamento sobre a responsabilidade socia@rdpeesas, ja que a guerra no Vietna gerou
muita insatisfacdo popular, devido a utilizacdo demamentos que prejudicavam
profundamente o homem e 0 meio ambiente. Sant@§)2@rescenta que no mesmo periodo
ocorriam diversos movimentos sociais na FrancanAleéha e Inglaterra que desencadearam a
necessidade de informagfes que pudessem atendgrugms de usuarios que nao eram

beneficiados diretamente pelas informacdes divalgaelas empresas.

Diante deste cenério, onde havia uma grande prgss@o que fossem divulgadas pelas

empresas informacdes relativas a remuneracdo, nuderempregados, encargos sociais,
condicOes de trabalho e nivel de formacéao, infodeagstas que atenderiam usuarios pouco
beneficiados pelas demonstracdes usuais. AssimpwerGo Francés tornou obrigatoria a

divulgacao do que se convencionou chamar Balan¢c@alSGSANTOS, 2007, p.12)

Santos (2007) esclarece que o Balanco Social é@askiuem quatro vertenteBalanco
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Ambiental, que demonstra a politica da empresa em relac@médente e seus recursos
naturais; dalan¢o de Recursos Humangogjue desenha o perfil dos empregados, formacéo,
remuneracao, gastos com treinamentos dentre oatfnonstracado do Valor Adicionado

gue tem como principal objetivo evidenciar a riqugerada pela empresa e sua respectiva
distribuicdo entre o governo, empregados e acemlig finalmente oBeneficios e
Contribuicbes a Sociedade em Gerabnde sdo demonstrados os beneficios sociais que a
empresa presta como ajuda a instituicbes filante§pie ndo governamentais de apoio a

cultura, educacao etc.

As transformacfes econbmicas e sociais ocorridas Ufttmas décadas modificaram o
comportamento das pessoas e organizacbes que gmassarabsorver o conceito de
responsabilidade social. Desta maneira ndo se a&espe¥ uma empresa apenas produza
riqueza, mas que também contribua com o desenvehtonsocial da regido onde esta

inserida e preste contas de suas acoes. (DE L&t@A 2009)

No Brasil, com o advento da lei 11.638/07, torneubrigatoria a divulgacdo da
Demonstracédo do Valor Adicionado por empresas deedades andnimas de capital aberto,
porém a mesma nao determinou a utilizacdo de nemhodelo em especial. Porém ja havia
na lei 11.638/07 em seu art. 5° a previsédo de i@léb de convénio entre 6rgdos e agéncias
reguladoras com entidade que tivesse como obje¢stedo e divulgacdo de principios,
normas e padrbes de contabilidade e auditoria. g@deriam ser adotados em parte ou na
totalidade pelos Orgdos e agéncias reguladorasexistia na época o Comité de
Pronunciamentos Contabeis (CPC), criado pela Re&ollCFC n° 1.055/05, que ficou
encarregado entdo de estudar, preparar e emitinuRc@amentos Técnicos sobre
procedimentos de Contabilidade e de informacdenetsma natureza.

Logo, em 2008, o Comité de Pronunciamentos Corg&eitiu 0 Pronunciamento Técnico
CPC 09 — Demonstracao do Valor Adicionado, ondanfodivulgados os modelos de DVA
para os diversos ramos de atividade, parecidos osnmodelos desenvolvidos pelos
pesquisadores da Fundacdo Instituto de Pesquisdaligms Atuariais e Financeiras

(FIPECAF)I. O pronunciamento foi aprovado pelosuseigs 6rgdos regulamentadores:
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Conselho Regional de Contabilidade (CFC), Comisd@oValores Imobiliarios (CVM),
Agéncia Nacional de Energia Elétrica (ANEEL), Agénilacional de Transportes Terrestre
(ANTT) e Agéncia Nacional de Saude (ANS).

De acordo com Santos (2007, p. 37) a DVA “deve egtendida como a forma mais
importante criada pela Contabilidade para auxiimmedicdo e demonstracdo da capacidade

de geracédo, bem como de distribuicdo da riquezar@geentidade.”

Tinoco (2001, p. 65) acrescenta que, “A elaboragd@ivulgacdo da demonstracdo do valor
adicionado (DVA) pelas empresas muito enriqueceiidormacéo contabil e social, sendo de
importancia vital para todos os que se dedicam &isendas demonstracdes contabeis/

financeiras das organizacdes”.

Assim, com o aumento das questdes sociais a Deragagtdo Valor Adicionado sera capaz
de atender as necessidades de informagdes reldagagroducdo e forma de distribuicdo de

riqueza por cada empresa.

Desta forma, esta pesquisa serd baseada na ateallmonstracdo do Valor Adicionado, de
forma a obter e comparar informagfes relevantesemiido de usé-las como importante

ferramenta de mensuracao social e fiscal.

1.2. Problema de pesquisa

Segundo Vergara (1998, p.21)
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Problema é uma questdo nao resolvida, € algo pguamlose vai buscar respostas,
via pesquisa. Uma questdo ndo resolvida pode estarida a alguma lacuna

epistemolégica ou metodolégica percebida, a algtivéda quanto a sustentacéo de
uma afirmacdo geralmente aceita, a alguma neceéssida por a prova uma

suposicdo, a vontade de compreender e explicasittaao do cotidiano ou outras
situacoes.

Partindo do entendimento que a lei 11.638/07 tormdwigatéria a divulgacdo da
Demonstracéo do Valor Adicionado para as compardeasapital aberto e que o setor de
telecomunicacdes possui uma das maiores cargasatids do Brasil o problema que se

apresenta é:

Qual a carga tributaria incidente sobre as empres#s capital aberto, do setor de
telecomunicacdes, utilizando como ferramenta deliag@ a Demonstracdo do Valor

Adicionado?

1.3. Objetivos de pesquisa

1.3.1. Objetivo geral

O objetivo geral deste trabalho € identificar, nueas e comparar a carga tributaria de
empresas brasileiras, do setor de telecomunicag@ssanos de 2008, 2009 e 2010, pela
andlise da Demonstracdo do Valor Adicionado divddgao site da Comissdo de Valores
Mobilidrios (CVM).
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1.3.2. Objetivos especificos

- Apresentar a estrutura conceitual da Demonstrdgadalor Adicionado;

- Demonstrar a distribuigéo do valor adicionado@apresas selecionadas;

- Analisar comparativamente a distribuicdo da cénibataria nas trés esferas de governo;

1.4. Justificativa

As motivacoes para a elaboracao desta pesquisdus80Em primeiro lugar, por se tratar de
uma demonstracdo que, apesar de ser estudadaaddédada de 1960, se tornou obrigatéria
no Brasil apenas em 2007. Portanto, pode-se diger éguma demonstracdo ainda nao
totalmente conhecida pelos usuarios das informacdaegibeis, visto que apenas poucas
empresas faziam sua divulgacdo antes de sua abrggltde, e que, apesar de utilizar
algumas informagfes provenientes da Demonstrac@edaltado, tem objetivo singular, ja
que, atualmente é a Unica demonstracéo de caodial sbrigatéria no Brasil. (DE LUCAt

al., 2009; SANTOS, 2007)

Pode-se acrescentar ainda que a quantidade deigaessgublicadas ainda ndo é expressiva,
sendo a Demonstracdo do Valor Adicionado tratadaliemms de contabilidade de forma
resumida. Através de pesquisa no site da AgéneisilBira do ISBN verificou-se a existéncia
de cinco livros registrados no Brasil que tratamlesivamente desta demonstragéo existindo

varios aspectos de seu conceito e objetivos a s#isamtidos academicamente. (ISBN, 2012)
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A segunda motivacdo, ndo menos importante, € qBeasil apresenta uma das maiores
cargas tributarias do mundo. Em 2007, a cargat&ilaumédia no pais foi de 34,72% do
Produto Interno Bruto (PIB)(RECEITA FEDERAL DO BRAS 2008). O setor de
telecomunicagcfes é um setor altamente tributaddosgue apenas de ICMS a aliquota geral
no pais é de 25%. (TELECO, 2012) Considerando, apeelecomunicacdes sdo uma
alavanca para o desenvolvimento sécio-econémicantigais e ajudam na diminuicdo da
exclusdo social, a alta tributacdo dos servicogeEomunicacdes vai em sentido contrario
ao incentivo de desenvolvimento deste setor e,ecpmntemente, do pais nos seus aspectos

econdmicos e sociais.

1.5. Estrutura da Pesquisa

Essa pesquisa foi estruturada em cinco capitulgsir@eiro se dedicou a contextualizagéo,
problema de pesquisa, objetivos e justificativaseQundo traz a reviséo tedrica sobre o tema.
No terceiro capitulo apresenta-se a metodologiada, no quarto capitulo é feita a andlise
dos dados obtidos e no quinto capitulo apresentaas-sonsideracoes finais.
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2. REVISAO TEORICA

2.1. Demonstracao do Valor Adicionado

2.1.1 Conceito

7

Pela visdo econdbmica, o valor adicionado é utibizaadra calculo do chamado Produto
Interno Bruto (PIB). O PIB corresponde ao totalntlercadorias e servicos finais produzidos
em um determinado periodo de tempo. Sendo posaiymrtir desse indicador aferir o

crescimento da economia e a comparacao entre ritdsr@aises, refletindo, por sua vez, a

capacidade de satisfazer ou ndo as necessidadaa gepulacdo. (RODRIGUES, 2003)

O valor adicionado pode ser assim definido:

E o valor que a atividade acrescenta aos bensigaeconsumidos no seu processo
produtivo. E a contribuicdo ao Produto Interno Brpelas diversas atividades
econdmicas, obtida pela diferenca entre o valor pdeducdo e o consumo

intermediario absorvido por essas atividades. (IB&ICUNHA, 2002, p.35)

Gremaucdet al. apudVieira (2010) alertam sobre a necessidade deaatpata o fato de que
existem produtos que sdo empregados como insurtezmgdiarios na producao de outros,
portanto, a medi¢do do produto interno da-se pmiaasdo valor total da producgéo de bens e
servigos finais, ou seja aqueles utilizados patsfaedo das necessidades humanas, caso

contrario, ocorreria o problema da contagem dualprdducéao.
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Vieira (2010) afirma que o método de calculo do Ritibre o enfoque do produto, que
consiste na consideracdo de valor efetivamenteoadido pelo processo de producdo em
cada unidade produtiva, coincide com a conceituaigo/alor adicionado que surge na

contabilidade com algumas adaptacoes.

Pela visdo contabil, o valor adicionado de uma esgpmrepresenta, o quanto de valor ela
acresce aos insumos que adquire em um determinadodp, e pode ser obtido nas

demonstracdes contdbeis pela diferenca entre alyeno total de insumos adquiridos de
terceiros. (DE LUCAet al, 2009)

Santos (2007, p.29) afirma que “o valor adicionegfresenta o incremento de valor que se
atribui a um bem durante o processo produtivo.”dBeque a empresa durante suas
atividades, agrega valor ao utilizar insumos deeiers e aplicando recurso de capital e

trabalho os transformando em um novo produto.

“A DVA compreende todo um conjunto de informac¢des rmitureza econdémica, que visa
demonstrar o valor da riqueza gerada pela empresa distribuicdo com os elementos que

contribuiram para sua geracéo.” (DE LU€®al, 2009, p.22)

Santos (2007) acrescenta que a Demonstracdo da Valiwionado € a forma mais
competente para demonstrar a capacidade de geeaghstribuicdo de riqueza de uma

empresa.

Kroetz (2000, p.42), corrobora 0 mesmo entendimentfirma que através da DVA, “é
possivel perceber a contribuicdo econdmica da a#ighara cada segmento com que ela se
relaciona. Constitui-se no Produto Interno BrutBIB produzido pela organizacdo”. Desta
maneira serve como um instrumento de avaliacdo edg econdmico-financeira das

empresas.
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Neves e VicecontapudMoraes (2008, p.43), acrescentam que

[...] no caso da Demonstracdo do Resultado do Exere DRE, a parte que cabe
aos terceiros (capitalistas, empregados, governo) cansiderada como
despesas/custos, do ponto de vista dos proprigtdries aparece como redugdo do
lucro, conseqiientemente, como reducdo da parcelacajpe ao proprietario. Ao
analisarem-se as duas demonstracfes, pode-se icanstuambas tem enfoques
bem diferentes e objetivam fornecer informacdes difdrentes pontos de vista,

embora sejam complementares e imprescindiveis

Como ressalta Santos (2007), na demonstracéo dkadess ha um grande enfoque na linha
do lucro liquido, portanto, existe maior intereassta demonstracéo por parte dos sécios ou
acionistas. Enquanto os demais componentes da d&agio de resultados sao apresentados

de acordo com sua natureza e ndo segundo seusclzites.

Pode-se perceber que a DVA utiliza algumas infodescadvindas da DRE, porém, seu
objetivo & demonstrar o valor adicionado que pedeans socios, financiadores, governo e
empregados. Enquanto que a Demonstracdo do Resultaxercicio em sua ultima linha

apresenta o lucro liquido que é a parte do valei@athdo pertencente aos socios.

Na DVA, a distribuicdo da riqueza gerada sera agptasla indicando seu beneficiario. Assim,
a distribuicdo seréa apresentada entre os detenderespital e financiadores externos, os
trabalhadores e o0 governo. (SANTOS, 2007)

2.1.2 Importancia

Quanto a importancia da DVA, pode-se citar seuliaund calculo do Produto Interno Bruto

(PIB) e de indicadores sociais. Também é de graalie para decisdes de investimentos por
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area, visto que, esta demonstracdo pode possiklifeitura de como uma empresa tem
contribuido para o desenvolvimento da regido emegtiehospedada. (SANTOS, 2007)

Riahi-Belkaoui apud Vieira (2010) esclarece que embora as demonssati@elicionais

(Balango Patrimonial, DRE, DMPL e DFC) estejam egnadas no meio empresarial, ndo
permitem identificar a produtividade da empresatemmos de geracao de riqueza, tampouco
a distribuicBo para os diferentes times que comp@emrganizacdo — trabalhadores,

acionistas, credores, governo. E neste aspectvfadesempenha papel singular.

Além de atender a um numero maior de usuarios, A Bvhbém apresenta a seu favor a

vantagem de ser facilmente interpretada, comoresede Lucat al.,(2009).

TinocoapudCunha (2002, p.37) esclarece o significado denalda@ionado para a sociedade:

[...] para exercer sua atividade toda empresa ¢eweurar no mercado bens e

servigos. Ela utiliza os equipamentos, seus capitatrabalho de seus assalariados
para realizar outros bens e servi¢os, que porasiuderdo vendidos. A empresa se
coloca pois entre os dois mercados e agrega velargperacéo de transformagéo,
via simples distribuicdo que ela opera.

Cunha (2002) acrescenta que o valor adicionadoifgearsociedade avaliar, principalmente
por analise de sua distribuicdo, se a operacacadsformacéao realizada pela empresa e que

gera riqueza, esta devolvendo a sociedade peloswenecursos que lhe foram retirados.

Assim, a DVA demonstra tanto os beneficios querganizacdes oferecem para a sociedade,
por meio, por exemplo, da absorcdo da mao-de-abieochunidade em que estdo inseridas,
guanto a sua capacidade de gerar riqueza parareom@) ou seja, contribuir para o
desenvolvimento econémico (CUNHA, 2002). Essasrimégdes podem ser Uteis em

negociacdes salariais, por exemplo, onde o siralipatie comparar empresas do mesmo
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ramo de atividade e verificar se a empresa tem get@rosa na distribuicdo de sua riqueza

com seus funcionarios.

A DVA permite, além da identificacdo da riquezaagker exclusivamente pela empresa, a
identificacdo da parte da riqueza recebida emfesgscia, apresentando a distribuicdo dessas
riquezas aos diversos beneficiarios: empregade®rgo, financiadores externos, acionistas e
a propria empresa. A rigueza recebida em transfer&do representa sacrificio operacional,
sendo caracterizada por algum investimento que @ema realizou no passado e que traz
beneficios presentes como, por exemplo, receiteendeiras, ganhos com participagdes

acionarias, aluguel de imével etc. (CUNHA, 2002)

Comparando empresas de mesmo ramo de atividades&@loaté se propor uma consultoria
tributaria para empresas que estdo pagando maissiogppque a média (SANTOS, 2007).
Desta maneira, pode-se perceber que o enfoque dadoksegue beneficiar mais pessoas
interessadas em informagdes de uma entidade, porgarmacdes divulgadas ndo sao mais

direcionadas exclusivamente aos acionistas.

Rodrigues (2003) afirma que a DVA é também um umsénto habil para mensuracdo da
relacdo custo-beneficio dos incentivos fiscaisc@aaseguir mensurar a riqueza gerada, por
empresas detentoras de beneficios fiscais, para deteaminada regido. Desta forma o
governo consegue avaliar se a diminuicdo na aragéadtributaria esta sendo compensada
com o crescimento e enriquecimento de regibes meessnvolvidas. O que justificaria a

manutenc¢do ou ndo do beneficio fiscal para estpsesas

“Entre as fileiras de entusiastas do Valor Adicimaencontram-se aqueles que sinceramente
acreditam que uma forca de trabalho mais educadecma dignidade de um reconhecimento
explicito como participante responsavel no procedsoagregacdo de valor.” (RIAAHI-
BELKAOUI apud VIEIRA, 2010, p.42). Desta maneira a DVA surge oofionte de
informacéo aosstakeholderspouco beneficiados com as informacdes divulgadaasp

demonstracdes contabeis tradicionais.
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2.1.3 Estrutura

Com o advento da Lei 11.638 de 2007, a DVA se tordemonstracdo de divulgacéo
obrigatéria pelas empresas de capital aberto. Mgoarl88, inciso Il sdo relacionadas as

informacdes minimas a serem divulgadas:

Il — demonstracéo do valor adicionado — o valorigiaeza gerada pela companhia, a
sua distribuicdo entre os elementos que contribufrara a geragdo dessa riqueza,
tais como empregados, financiadores, acionistagergo e outros, bem como a
parcela da riqgueza nao distribuida (BRASIL, Lei6BB/2007).

Criado pela Resolugdo CFC n° 1.055/05, o Comitéamunciamentos Contdbeis (CPC)
ficou encarregado de estudar, preparar e emitirndPr@amentos Técnicos sobre
procedimentos de Contabilidade e de informacdeaafma natureza. Pretendendo permitir a
emissdo de normas pela entidade reguladora, visandawiformizacdo e centralizacdo do
processo de producéo e convergéncia da Contalgliolasileira aos padrbes internacionais.

Em 2008, o CPC aprovou o Pronunciamento Técnico G®G Demonstracdo do Valor
Adicionado, sendo referendado pela CVM pela Detib@ CVM n° 557/08 e pelo CFC
através da Resolucédo CFC n° 1.130/08.

Em Nota Explicativa a Instrugdo CVM n° 469, de 2068 seu item 5.1 esclarece:

[...] a DVA foi inserida pela Lei n° 11.638, de Z0o conjunto de demonstracdes
financeiras que as companhias abertas devem afaesenfinal de cada exercicio
social, estando, portanto, sujeita a todas as setgaprovacdo, de divulgacdo e de
auditoria aplicaveis as demais demonstracdes. Qommda ressaltar que, embora
nao seja exigida nas normas internacionais, a C@blvé qualquer conflito com
estas, posto que a DVA, além de ser uma informaghcional, agrega bastante
gualidade ao conjunto basico de demonstracéegesigielo IASB.
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O Pronunciamento Técnico CPC 09 apresentou os giroeatos para elaboracdo da DVA e

também o modelo, geral para empresas de diversoeesee especifico para instituicoes

financeiras, de Demonstragéo do Valor Adicionaderadivulgado pelas empresas a partir de
2009, referente ao exercicio findo em 2008. Segfidima (2010) o modelo apresentado ja

nasceu padronizado, gracas a iniciativa da FIPE@#@EIhavia criado anos antes, um modelo
de DVA que teve divulgacéo incentivada por org&@wgilamentadores como a CVM que em
sua instrucdo n° 15/87 recomendou a apresentada¥Aano Relatério da Administracdo. E

que posteriormente, a Instrugédo n° 24/92 incentavdivulgagéo da demonstragéo.

Fregonesapud Vieira (2010) esclarece que a elaboracdo da D\akéa recente no Brasil e
gue muitas empresas ainda estdo aprendendo a&laboportanto, apresenta-se o modelo
definido pelo Pronunciamento Técnico CPC n° 9, \suto pela Deliberacdo CVM n.°
557/08.

QUADRO 1. Demonstragéo do Valor Adicionado
Demonstracéo do Valor Adicionado 20X2 20X1
1. RECEITAS

1.1 Vendas de mercadorias, produtos e servigos

1.2 Qutras receitas

1.3 Receitas relativas a construcdo de ativos j@®pr

1.4 Provisao para créditos de liquidacédo duvidomsze(sao/
constituicao)

2. INSUMOS ADQUIRIDOS DE TERCEIROS (inclui valores
dos impostos - ICMS, IPI, PIS e COFINS)

2.1 Custo dos produtos, das mercadorias e dosesrvi
vendidos

2.2 Materiais, energia, servicos de terceiros sosut

2.3 Perda/ Recuperacéo de valores ativos

Continua ...
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Continuacao

2.4 Outras (especificar)

3. VALOR ADICIONADO BRUTO (1 -2)

4. DEPRECIACAO, AMORTIZACAO E EXAUSTAO

5. VALOR ADICIONADO LIQUIDO PRODUZIDO PELA
ENTIDADE (3 - 4)

6. VALOR ADICIONADO RECEBIDO EM
TRANSFERENCIA

6.1 Resultado de equivaléncia patrimonial

6.2 Receitas financeiras

6.3 Outras

7. VALOR ADICIONADO TOTAL A DISTRIBUIR (5 + 6)

8. DISTRIBUICAO DO VALOR ADICIONADO

8.1Pessoal

8.1.1 Remuneracéao direta

8.1.2 Beneficios

8.1.3 FGTS

8.2 Impostos, taxas e contribuicbes

8.2.1 Federais

8.2.2 Estaduais

8.2.3 Municipais

8.3 Remuneracéao de capitais de terceiros

8.3.1 Juros

8.3.2 Aluguéis

8.3.3 Outras

8.4 Remuneracéo de capitais proprios

8.4.1 Juros sobre capital proprio

8.4.2 Dividendos

8.4.3 Lucros retidos/ prejuizos do exercicio

8.4.4 Participacdo dos nao controladores nos luetmos

(para consolidacao)

Fonte: Comité de Pronunciamentos Contabeis, 2008
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Receitas: no primeiro grupo séo inseridas inforreacéobre as receitas auferidas pela
empresa durante o periodo, em funcéo de suas dpsraprmais, liquidas das devolucdes
abatimentos e descontos comerciais, mas adicioresdimspostos incidentes sobre as vendas.
O grupo contemplaré ainda o valor de despesa eséavele perdas de créditos de liquidacao
duvidosa. (DE LUCAet al, 2009)

Insumos adquiridos de terceiros: representa oge&lelativos as aquisicdes de matérias-
primas, mercadorias, materiais, energia e servops tenham sido transformados em
despesas do periodo. Os valores devem embutir pestos recuperaveis ou nao, que
incidiram sobre a compra de mercadorias e servigesdidos. (COMITE DE
PRONUNCIAMENTOS CONTABEIS, 2008)

Depreciagdo, amortizacio e exaustao: o consumdtetssde longa duracdo, adquiridos de
terceiros ou construidos. Este valores geralmgraeeaem na conciliacdo do fluxo de caixa

das atividades operacionais e o resultado liquidexercicio.

Valor adicionado recebido em transferéncia: “Essésres sédo representados pelo produto da
participacdo em outras companhias, pelas receitasceiras decorrentes de rendimentos de

aplicacdes financeiras e de variagcdo monetarianbieh” (DE LUCA et al, 2009, p. 45)

A segunda parte da DVA apresenta de forma detalbawh® a riqueza gerada pela empresa

na primeira parte foi distribuida entre os empregatinanciadores, governo e acionistas.

Pessoal e encargos: apresenta todos os valorgziagos ao custo e despesas na forma de
remuneracao direta, beneficios e FGTS. Também fgzame desse grupo os valores de
correspondentes a comissdes, gratificaces e ipag#o nos lucros e resultados. (COMITE
DE PRONUNCIAMENTOS CONTABEIS, 2008)
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Governo: neste grupo serdo apresentados todoslaes/gastos com tributos devidos nas
esferas municipal, estadual e federal. Os valomsdds serdo os tributos sobre vendas,
liquidos dos incidentes sobre as compras. Ser@s@dos também o imposto de renda, a
contribuicdo social sobre o lucro liquido, o INSf&rfe da empresa) e os demais tributos
pagos pela empresa durante o periodo. (DE LEC#, 2009)

Remuneracao de capitais de terceiros: valores pag®dinanciadores externos de capital

como juros, aluguéis e outras remuneracoes cogaities franquias e direitos autorais.

Remuneracdo de capitais proprios: valores relataas dividendos, juros sobre o capital
préprio e os lucros retidos. “Os valores de jurolsre capitais proprios nao distribuidos, ou
seja, incorporados ao patriménio liquido, seja coeserva de lucros ou como aumento de
capital, ndo devem figurar nessa rubrica, mas cogros retidos.” (DE LUCAet al, 2009,

p. 48)

2.2 Carga Tributaria Brasileira

“Carga tributaria € um indicador que expressa quastgovernos retiram compulsoriamente
da economia como impostos, taxas, contribuicoésiles assemelhados, recolhidos durante
um periodo, no dia do vencimento ou referente asdpassadas.” (AFONSO; MEIRELES,;
2006, p.2)

Para célculo da carga tributaria sdo consideragdsstos impostos, taxas e contribuicdes,
federais, estaduais e municipais. Este entendim@&rdorroborado pela Receita Federal do
Brasil (2008, p.3)
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O conceito de carga tributaria € amplo e incluit@ébni¢bes sociais, de intervengdo

no dominio econdmico e de interesse de categomdisgonais e econdmicas, além

dos impostos, taxas e contribuicdes de melhoraivek as trés esferas de governo,
abrangidos pelo conceito de tributo nos termosrtdald5 da Constituicdo Federal.

Também estéo incluidas no célculo da carga trilzuéér contribuicdes para o Fundo
de Garantia do Tempo de Servico (FGTS).

Santos (2007) esclarece que os tributos sdo devioio®rme ocorrem os fatos geradores
definidos em lei. Sendo que alguns deles sédo devpo fato da empresa possuir a
propriedade de algum bem, que é o caso do IPTWA.IPutros tributos incidem sobre

transacoes efetuadas pelas empresas ou execusédasdatividades operacionais (IPI, ICMS,
ISS, Cofins, PIS, IOF nas operacdes de créditopimam seguro dentre outros, Imposto de
importagéo e exportagdo nas operacdes com mereattaageiros). Existem ainda os tributos

incidentes sobre o lucro auferido (IRPJ e CSLL).

A lei 4.320 de 1964 descreve a funcgéo dos tribemoseu art. 9°:

Tributo é a receita derivada instituida pelas et de direito publico
compreendendo os impostos, as taxas e contriburg@esermos da Constituicdo e
das leis vigentes em matérias financeira destinaado seu produto ao custeio das
atividades gerais ou especificas exercidas pos esgalades.

Santos (2007) lembra que embora exista definicstitocional para a competéncia dos
impostos, que podem ser federais, estaduais e ipaisic ndo significa que o valor
arrecadado seré destinado integralmente, por exemp@ta o orcamento do governo federal,

ja que existem critérios constitucionais de traiésfeias aos estados e municipios.

Santos e Hashimoto (2003), acrescentam que eaisieéim diferenca entre a carga tributaria
bruta e liquida. A carga tributaria bruta € a repnéacdo do produto nacional que é
arrecadado pelo governo nas trés esferas, engaaat@a tributaria liquida é a proporgcéao do
mesmo produto que é destinada exclusivamente aermmvapos deducdo dos valores
transferidos aos consumidores e dos subsidios dinloseas empresas.
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De Lucaet al., (2009) afirmam que o PIB corresponde a soma dosresladicionados
gerados por todos os agentes econémicos do pasejauo PIB representa a riqueza gerada
pela nacdo. Desta maneira se todos os agentesneicosOelaborassem seu proprio Valor

Adicionado, o PIB seria a soma desses valores,iexid-se as duplas contagens.

ludicibusapud Santos (2007, p. 230) corroboram do mesmo entamiore acrescentam que
“se todas as atividades econémicas desenvolvid&aismfossem desenvolvidas em entidades
que levantassem demonstracdes de valor adiciongda onsolidacéo de tais demonstracdes

[...] ja seria o proprio PIB, muito mais corretargeestimado do que atualmente.”

Ao agrupar os encargos de natureza tributaria, aA Ddna possivel avaliar
guantitativa e qualitativamente a respectiva canigataria suportada pela empresa,
bem como permite comparacéo imediata com outrasemap do mesmo setor, ou
entre setores distintos, relativamente a essa.caegmite, ainda, que esses encargos
sejam comparados com o valor adicionado, que ueza gerada pela empresa”.
(SANTOS, 2007, p.236)

Pode-se depreender dos conceitos ensinados porubeek al., (2009); ludicibusapud

Santos (2007) e Santos (2007) que é factivel spa@ma carga tributaria do pais que é a
soma do produto nacional arrecadado pelas trésaesfie governo com a carga tributaria
suportada por uma empresa, setor ou regido, vi@dPVA ¢é estruturada de forma similar

ao célculo do PIB que € base para o calculo daddabytaria nacional.

Em 2010, a Carga Tributaria Bruta (CTB) atingiuS5&3p, contra 33,14% em 2009,
indicando variacao positiva de 0,42 ponto percéntdasa variacdo resultou da
combinacédo dos crescimentos, em termos reais58¢ do Produto Interno Bruto e
de 8,9% da arrecadacao tributaria nos trés nivegoderno. (RECEITA FEDERAL
DO BRASIL, 2011)
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Tabela 1 - Carga Tributaria Bruta - 2008, 2009 e 210

R$ bilhGes
Componente: 200¢ 200¢ 201C
Produto Interno Bruto 3.004,88 3.185,13 3.674,96

Arrecadacao Tributaria Bruta 1.033,92 1.055,44  1.Z83,4
Carga Tributaria Bruta 34,41% 33,14% 33,56%

Fonte: Receita FeddmBrasil (2010 e 2011)

O aumento da carga tributaria em 2010 esta vinoufaihcipalmente ao crescimento da
atividade econdmica, visto que, os maiores aumeestdo vinculados aos tributos sobre
faturamento ou valor agregado (COFINS e IPI) ergacaalarial (Contribuicdo previdenciaria
ao INSS). (RECEITA FEDERAL DO BRASIL, 2011)

Tabela 2 - Arrecadagéo de tributos por esfera de gerno

R$ bilhdes
Competéncia 2008 % 2009 % 2010 %
Federal 724.880,39 70,1% 737.037,69 69,8% 862.275,64 69,9%
Estadual 262.949,16 25,4% 270.046,37 25,6% 311.197,30 25,2%
Municipal 46.230,94  4,5% 48.356,17  4,6% 60.018,38  4,9%
Total 1.034.060,49 100,0% 1.055.440,23100,0% 1.233.491,32 100,0%

Fonte: Receita Federal do Brasil (2011)

O ente que mais arrecada tributos no Brasil € emavfederal que de 2008 a 2010 arrecadou

em meédia 70% dos tributos totais, seguido pel@lest(25%) e municipios (5%).

Conforme dados de 2009, a carga tributaria do Béasiferior apenas a dos paises europeus,
no comparativo com o0s paises membros da Organizgggia a Cooperagdo e
Desenvolvimento Econémico (OCDE), e superior ao p@ises ndo europeus. (RECEITA
FEDERAL DO BRASIL, 2011)

No Brasil, como nos paises emergentes, os tribstbhse 0 consumo impactam mais na
formacdo da carga tributaria bruta do que os wibwobre a renda. (TRIBUNAL DE
CONTAS DA UNIAO, 2009)
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2.3 O Setor de Telecomunicagdes e a carga tributari

A palavra Telecomunicagbes vem da combinagcdo dfixprgrego "tele" que
significa distante com a palavra comunicacdo. @aeefelecomunicagfes tem sido
utilizado para caracterizar a transferéncia derinégdes entre a origem e seu
destino, por meios elétricos, eletromagnéticospiicds.(TELECO, 2012)

O setor de telecomunicagbes no Brasil € regido pela9.472 de 1997 - Lei geral das
Telecomunicagbes (LGT), que dispde sobre a orgedizdos servigos de telecomunicacoes,
a criacéo e funcionamento de um 6rgéo reguladotreaspectos institucionais, nos termos

da Emenda Constitucional n° 8 de 1995.

Também em 1997 foi criada a Agéncia Nacional deedahunicacdes (ANATEL), que
conforme a LGT é responsavel por exercer as atdlesi de outorgar, regulamentar e
fiscalizar este setor. A ANATEL é uma autarquia adstrativamente independente,
financeiramente autbnoma, vinculada ao Ministéas €omunicacdes, e ndo se subordina

hierarquicamente a nenhum érgéo do Governo ou @aer&s politicos (ANATEL, 2012)

Segundo Ripper (2003), no setor de Telecomunicag&este uma politica que pretende
garantir 0 acesso universal aos servicos basicodeldeomunicacbes. A Politica de
Universalizacdo dos Servicos de Telecomunicac@esdgerida no arcabouco regulatério do
setor de forma que obrigou as operadoras a reatizgrandes investimentos para cumprir
obrigacbes de universalizacdo. O marco regulatdlm setor, a Lei Geral de
Telecomunicacfes, estabelece em seu artigo 2° gbgtivo basico da regulacdo promovida
pelo Estado, que culminou na privatizacdo de eraprEstatais, deve ser a garantia de acesso
as telecomunicacbes a tarifas e precos razodvesndicdes adequadas. Os deveres de
universalizagcdo tém por objetivo possibilitar o sswede qualquer pessoa aos servicos de

telecomunicacdes, independente de sua localizagdgrdfica ou condicdo socio-econdmica.
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Segundo estudo realizado pela G8b8sociationcom cinquenta paises em desenvolvimento o

Brasil € o terceiro pais com maior tributacéo, %43,Para os servigos de telecomunicacdes,

perdendo apenas para a Turquia e Uganda. (TELE@2) 2

Os servicos de telecomunicacdes sédo tributadosdmsente por ICMS, PIS, COFINS, FUST

e FUNTELL. A seguir € apresentado o resumo de itpgasicidentes sobre a receita bruta,

nas diferentes federagdes do Brasil:

Tabela 3 — Impostos incidentes sobre a receita dergicos de telecomunicacdes

Tributo Aliquota Geral Aliguota PR e BA Aliguota RARJ
ICMS 25,00% 27,00% 30,00%

PIS 0,65% 0,65% 0,65%
COFINS 3,00% 3,00% 3,00%

FUST 1,00% 1,00% 1,00%
FUNTTEL 0,5% 0,36% 0,35% 0,33%

sobre a receita com

deducdes (ICMS,

PIS e COFINS)

TOTAL 30,01% 32,00% 34,98%

Fonte: Teleco (2012)

Como pode ser observado na tabela 3 a tributadéi@ soreceita de venda de servico de

telecomunicacao das empresas pode variar de 3B9,98% dependendo do estado em que a

prestacdo de servigcos de telecomunicacdes é aliza

No quadro 2 é feito um apanhado das finalidadegrdngos.
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Quadro 2 — Finalidade dos tributos

TRIBUTO

FINALIDADE

PIS - Programa de Integracéo

Social

Criada pela Lei Complementar n® 7/70, € uma

contribuigcdo que se destina essencialmente a custea

0 seguro Desemprego da Unido Federal e tem

fundamento no art. 239 da Constituicdo Federal.

COFINS - Contribuicdo sobre a
Remuneracao dos Empregados

Contribuintes Individuais

Criada pela Lei Complementar n°® 70/91, € uma
econtribuicdo que se destina essencialmente a
financiar a seguridade social e tem fundamento ng

art. 195 da Constituicdo Federal

FISTEL - Fundo de Fiscalizagagq
das Telecomunicacdes

D

Criado pela Lei 5.070/66, alterado posteriormente
pela LGT é um fundo que se destina a custear as
despesas realizadas pelo Governo Federal no

exercicio da fiscalizacdo das telecomunicacoées, e
custear o desenvolvimento de novos meios e técn
para o exercicio desta fiscaliza¢@o. A Resolugédo n
199 da Anatel de 1999, alterada pela Resolucéo

n°255 de 2001, aprovou o Regulamento para a

a

cas

Arrecadacao de Receitas do Fundo de Fiscaliza¢do -

FISTEL

FUST - Fundo de
Universalizagdo dos Servicos d

Telecomunicagbes

b Decreto n° 3.624/2000, é um fundo que se desting

Criado pela Lei n° 9.998/2000, regulamentado pels

cobrir parcela de custo exclusivamente atribuigel g

cumprimento das obrigacfes de universalizacao dg

servicos de telecomunicacoes, que nao possa ser
recuperada com a exploracao eficiente do servico
FUST é objeto de duas Resolucbes da ANATEL,
qguais sejam: Resolugcéo n° 247 de 2000 e a Resol
n° 269 de 2001

=4

IcA0
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FUNTTEL - Fundo para o
Desenvolvimento Tecnologico

das Telecomunicacdes

Criado pela Lei n° 10.052 de 2000, regulamentada
pelo Decreto n°® 3.737 de 2001, é um fundo que se
destina a estimular o processo de inovagao
tecnoldgica, incentivar a capacitacdo de recursos
humanos, fomentar a geracdo de empregos e
promover o acesso de pequenas e médias empres
recursos de capital, de forma a ampliar a
competitividade da industria brasileira de

telecomunicacdes

baS a

ICMS - Imposto sobre
Circulacdo de Mercadorias e

Servicos

E um imposto que se destina essencialmente a
financiar as atividades dos Estados e tem fundam
no art. 155, 1l da Constituicdo Federal, embora loaj

repasse de parcela da arrecadacéo aos Municipio

)

Fonte: Teleco (2012)

Os tributos de competéncia federal possuem aligqu@aComo o ICMS é de competéncia

estadual a aliquota aplicada aos servicos de talatoacdes varia de acordo com o estado

em que os servicos sdo prestados. Conforme apadsen& quadro 3 a aliquota de ICMS

sobre os servi¢os de telecomunicacfes varia de ZF8@adependendo do estado em que €

realizado o servico.

Quadro 3- Aliguota de ICMS por estado

ICMS |Estados

35% Rondodnia

Mato Grosso Para Rio de Janeiro Paraibi e
30% Amazonas.

29% Goias, Mato Grosso do Sul e Parana

28% Pernambuco

Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhédo, Rio Graphde
27% |do Norte e Sergipe

Demais
Federal,
Rio Grande do Sul, Roraima, Santa Catarina,
25% |Sao Paulo e Tocantins)

Estados (Acre, Amapa, Distr|to
Espirito Santo, Minas Gerais, Piqui,

Fonte: Teleco (2012)
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Além dos tributos ja citados as empresas de telepmactes também sdo tributadas pelo
Imposto de Renda da Pessoa Juridica, Contribuig@g@lSsobre o Lucro Liquido, tributos
sobre o lucro; também pelo Fundo de Fiscalizacéd® Telecomunicacdes (FISTEL).
(TELECO, 2012).

A CSLL criada pela Lei n® 7.689/88, e o IRPJ edati@o pelo art. 31 da Lei de Orcamento
n® 4.625 de 1922, sdo constitucionalmente recodbsaiomo tributos distintos, diante do
destino atribuido ao produto da arrecadagdo de waddeles. O produto arrecadado com a
CSLL é transferido para a Seguridade Social, asgpgse a arrecadacdo do IRPJ, ndo se

vincula a uma finalidade especifica.

O FISTEL, criado pela Lei 5.070/66 e alterado pustmente pela Lei Geral de
Telecomunicacfes € um fundo que se destina a cusadespesas realizadas pelo Governo
Federal no exercicio da fiscalizagdo das telecotagdes, e a custear o desenvolvimento de
novos meios e técnicas para o exercicio destdifiacdo. A Resolucdo n° 199 da Anatel de
16 de dezembro de 1999 alterada pela Resolu¢cabméi€ 29 de marco de 2001, aprovou o
Regulamento para a Arrecadacao de Receitas do EenBiscalizacdo — FISTEL. (TELECO,
2012)
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3. METODOLOGIA

3.1 Caracterizacdo da pesquisa

Quanto aos fins, 0 estudo é exploratorio e degoriBeuren (2008) afirma que a pesquisa
exploratéria normalmente ocorre quando ha poucdemimento sobre a tematica a ser
abordada ou se pretende descobrir um novo tiponftej@e sobre o assunto. “A pesquisa
descritiva expbe caracteristicas de determinadallaggo [...] Ndo tem compromisso de

explicar os fendbmenos que descreve, embora sinaske para tal explicacdo. (VERGARA,

2000, p.47).

Quanto aos procedimentos, esta pesquisa se a@assiimo bibliografica e documental, visto
que, compreendeu consulta a livros, artigos, dess@es, e teses sobre o tema para definicao
da base teorica e conceitual. A pesquisa documeaotsiste na utilizacdo de materiais que
ainda nao receberam qualquer tipo de analise, ewaiquia podem ser reelaboradas de acordo
com o objetivo da pesquisa. (GIL, 2000). Delineeucemo documental através da analise
das Demonstracfes Financeiras Contabeis, que canBmonstracdo do Valor Adicionado,
apresentadas para os exercicios de 2008 a 20lfgatias no site da CVM. A pesquisa
documental, com base nas Demonstracdes Financfeiragjlizada para obter informacdes

sobre a carga tributaria das empresas seleciodadsetor de telecomunicacgdes.

3.2 Populacédo e amostra

s

“O conceito de populacdo € intuitivo. Trata-se @mjonto de individuos ou objetos que

apresentam em comum determinadas caracteristifiagdde para o estudo. Amostra € um
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subconjunto da populagédo.” (MARTINS, THEOPHILO, 20p.114)

A populacéo investigada foi a de empresas braaslaile Telecomunicacbes que publicam
suas demonstracdes na CVM. De forma a ndo torteabalho impossivel ou de inviavel
concretizacao, deve-se delimitar o universo deypsaq

A representatividade da amostra depender4d do smantm e de outras
consideracdes de ordem metodoldgica. Isto €, csiipaglor procurara se acercar de
cuidados, visando a obtencdo de uma amostra sigifa, ou seja, que de fato
represente o melhor possivel toda a populacéo. (MAR; THEOPHILO, 2007,
p.114)

A amostra selecionada foi de empresas de teledoaqdes de capital aberto que divulgam
suas demonstracdes no site da CVM e operaram nsaBi#¢ Valores de S&o Paulo
(BOVESPA). O critério de selecdo das empresas aotest da amostra baseou-se nos
seguintes requisitos: a amostra deveria represgefar menos 80% do faturamento das
empresas brasileiras listadas na Bovespa, no ramelecomunicacdes, este percentual foi
considerado representativo para caracterizaca@udg ¢ributaria do setor. As empresas nao
deveriam ser exclusivamente de participacédo, @) dejeriam atuar de forma operacional na
prestacdo de servicos de telecomunicacfes. Estesitegse fez necessario devido a nao
existéncia de receita de vendas de produtos ecgesrpiara as empresas exclusivamente de
participacdo 0 que descaracterizaria a pesquist&y gue, o objetivo do trabalho foi o de
analisar a carga tributaria das empresas, de farseacaracterizar a carga tributaria do setor.
Do total de 12 empresas listadas na Bolsa, 6 er@instvamente de participacao e por este
motivo ndo foram incluidas na amostra. Das 6 empresmanescentes, a Oi S.A e a
Telefénica do Brasil S.A. detinham 93% do faturatoedo grupo. Assim, considerou-se que
a andlise das duas empresas seria suficiente @a@xacterizar a carga tributaria do setor de

telecomunicacoes.

No Quadro 4 é apresentada a relacdo de empresstatade telecomunicacdes listadas na
BOVESPA e a situagcdo em relagéo aos requisitooptop na pesquisa.



Quadro 4 — Empresas de telecomunicagdes listadas B& VESPA

Empresas do setor de telecomunicagdes

Situagao

Cia Telecomunicacdes do Brasil Central
Embratel Participacdes S.

Jereissati Participacfes S.A.
Jereissati Telecomunicacdes S.A.

LF Tel S.A.

Oi S.A.

Telefbnica Brasil S.A.

Telemar Participagdes S.A.

Americel S.A.

Inepar Telecomunicagdes S.A.

Tele Norte Celular Participacdes S.A.
Tim Participagbes S.A.

Faturameditorepresentativo
Empresa de participacéo
Empresa de partiaipaca

Faturamento ndiesesiativo

Faturamento ndo representatiy
Faturamento representativo
Faturamento representativo
Empresa de participagéo
Faturamento ndo representatiy

Empresa de participagéo

Empresa diéqeacao

Empresa de participagéo

Fonte: Bolsa de Valores de Sdo Paulo (2012)
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o

Desta maneira, para analise desta pesquisa witizae as informacdes obtidas através da
Demonstracdo do Valor Adicionado das empresas dratef S.A. e Oi S.A. dos anos de 2008

a 2010. Essas demonstra¢fes foram extraidas diasiyM.
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4. ANALISE DOS DADOS

4.1 Analise da empresa Oi S.A.

A Oi teve sua origem como um brago do Grupo Telegremarca foi ganhando forgca com o
avanco da telefonia movel, se destacando ao s@neifa operadora GSM a operar no Brasil
ganhando milhares de clientes com a promocéao “3#s’Ailtom o grande reconhecimento da
marca a Telemar passou a usar o nome Oi em todgmuegprodutos, e em 2009 ao adquirir a

empresa Brasil Telecom, a empresa passou a se c@au@a\.. (Ol, 2012)

Em 2009 a Oi S.A ja era considerada a principavgutora de servicos de telecomunicactes
do Brasil, isto devido a aquisicdo da empresa Bfasecom no inicio de 2009, desta maneira
se tornou a maior operadora de telecomunicacogmidocom maior faturamento e telefonia
fixa da América do Sul. (Ol, 2012)

A Oi atua nas trés regides brasileiras do Plan@ut®rgas, sendo que nas regides | e Il a
empresa presta servicos de telefonia fixa alénrelstgr servicos de telefonia movel em todo
o Brasil. A modalidade telefonia fixa inclui servg;locais e de longa distancia, aléem da
disponibilizacédo de telefones publicos. Em 2010 pa3suia 12,8 milhdes de linhas fixas em
operacdo o que a tornava a maior prestadora deaeda Regido I, com parcela do mercado
de 78,1% do total de linhas fixas instaladas n&icedOl, 2012)

Em relacdo aos servicos de telefonia movel a cohipgossui atuacdo em todo o territorio
brasileiro. Em 2010, a Oi possuia 24,4% do totadst@nantes de celulares da regido | e 15%
do mercado da regido Il. O aumento da participag@oempresa na regido Il deveu-se
principalmente a aquisicdo da empresa Brasil Tele@npresa que possuia grande atuacao

nesta area. Em 2008 a Oi entrou no mercado deordy{®ao Paulo) e em dezembro de 2010
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ja possuia 7,2 milhdes de assinantes moéveis, quespondia a 14,2% do mercado. (Ol,
2012)

A Oi também presta servicos de banda larga naiBegie Il e servicos de transmissao de
voz e dados a clientes corporativos em todo o Br@éim de servico de TV por assinatura.
Em 2008, a ANATEL autorizou a empresa a prestani@es de TV por assinatura em todo o
Brasil, sendo que em 2010 este servico j& estavdosaferecido em 14 estados e no Distrito
Federal. (Ol, 2012)

A Oi S.A. obteve nos anos de 2008, 2009 e 2010 caitee liquida de R$9.647.899;
R$8.996.288 e R$8.373.022 bilhdes respectivamendaaeriqueza gerada foi distribuida
conforme pode ser observado na tabela 4.

Tabela 4 - Distribui¢cdo do valor adicionado da Oi

Distribuicdo do Valor Adicionado 2010 AV 2009 AV 2008 AV

Pessoal 426.908 6,3% 497.056 14,6% 565.769 7,7%
Governo 3.424.302 50,5%  3.073.855 90,2%  4.576.648  62,6%
Remuneracéo de Capitais de Terceiros 960.410,2% 859.124 25,2% 1.121.137 15,3%
Remuneracéo de Capitais Proprios 1.971.038,0%  1.021.311 -30,0% 1.029.816 14,1%
Outros - 0,0% - 0,0% 23.283 0,3%
Total 6.782.643 100%  3.408.724 100%  7.316.653 100%

Fonte: Comissao de Valores Mobiliarios (2011 e 2010

Na tabela 4 observou-se que a parcela destinadawarno, em forma de impostos taxas e
contribuicBes, teve consideravel queda no peri@aisgndo de 63% em 2008 para 50% em
2010, apesar de ter aumentado significativamente2@@9 (90%). Ademais a variagcéo
absoluta no periodo foi negativa em 25,18% de Zi#& 2010 e negativa em 32,84% de
2008 para 2009. No ano de 2009 a distribuicdogleera ficou distorcida devido ao prejuizo
contabil apurado, consequéncia da reorganizacdet&oa ocorrida durante este periodo e a

constituicdo de provisdes para expansao.

Em relacdo a distribuicdo de riqueza entre os egapliees percebeu-se o decréscimo em
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nameros percentuais de 2008 para 2010, de 2 pq@eoentuais (p.p.) e também o
decréscimo em numero absoluto de 24,54% de 20@B.@ 2 distribuicdo de riqueza para
remuneracao de capital de terceiros manteve-seacamnor alteracdo sendo que de 2008

para 2010 decresceu 1 p.p. € em nameros absoktossdeu 14,34%.

A parcela de remuneracédo do capital proprio margevieastavel no periodo analisado devido
as mudancas ocorridas na empresa durante o ar@8egjde ocasionaram prejuizo contabil.
Desta maneira a distribuicdo variou de 14% em 2088 menos 30% em 2009 aumentando
para 30% em 2010. Em 2010, a empresa conseguacggearar do prejuizo anterior obtendo

lucro superior ao registrado em 2008 e consequemtieEnuma melhor remuneracédo do capital

préprio.

Percebeu-se assim que o indicador de maior relevarede distribuicdo para o governo, que
em meédia se manteve com 67% da riqueza geradaeimgie € bem superior a carga

tributaria brasileira no mesmo periodo (33,7%).

A Tabela 5 mostra como foram distribuidos os tobutaxas e contribuicbes entre os entes

federados.

Tabela 5 - Distribuigcdo dos impostos, taxas e coiiui¢cdes da Oi S.A
Impostos, Taxas e Contribui¢cdes 2010 AV 2009 AV 2008 AV
Federais 746.656 21,8% 110.910 3,6% 1.411.824 30,8%
Estaduais 2.671.07878,0% 2.956.280 96,2% 3.152.079 68,9%
Municipais 6.568 0,2% 6.665 0,2% 12.745 0,3%
Total 3.424.302 100% 3.073.855 100% 4.576.648 100%

Fonte: Comisséo de Valores Mobiliarios (2010 e 2011

Observou-se que durante os trés anos analisadasstados foram o ente com maior
arrecadacéo de tributos dentro do universo de itnapptaxas e contribuicdes da Oi. No ano
de 2008 a parcela de impostos Estaduais chegoRg&oG8em 2010 aumentou para 78,0%,

com pico de 96,2% em 2009, motivado principalmeeta diminuicdo nos tributos federais.
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A participacdo dos tributos federais decresceu p/p2de 2008 para 2009, este fato se
justifica, pois, a maior parcela dos tributos fede(IRPJ e CSLL) incide sobre o lucro real da
empresa, que apresentou queda no ano, tendéncs&bneore com prejuizo contabil
apresentado no periodo. Em 2010 o percentual dadoaaumentou 18,2 p.p em relagédo a
2009, porém ainda permaneceu 9 p.p abaixo do paatate 2008.

O municipio foi o ente com menor participacdo nobutos arrecados mantendo sua
participacdo entre 0,3% em 2008 e 0,2% em 20091, 20ercentuais bem modestos se
comparados aos entes Federal e Estadual. Destadeanbeém a diminuicdo absoluta de
tributos arrecadados, tendéncia encontrada tamb&nreceita liguida como pode ser
observado no grafico 1.

R$ milhdes
12.000
9.648
10.000 - ® 8.996
¢ N T
8.000 8.323 &— Receita liquida
=fi— Distribuicdo ao governo
6.000 - A Distribuic Estad
; istribuicdo ao Estado
4.000 -~ 3.074 Distribuigéo a Federagso
2.000 3.152 2.956 2.671
1.142
o 11 747
2008 2009 2010

Gréfico 1 : Receita liquida da Oi S.A. X Distribui@o ao governo

No grafico 1 pode-se perceber que a diminuicdo edita liquida afeta diretamente a
arrecadacdo estadual composta basicamente pelo,|I@bt®m a arrecadacdo federal e
afetada com maior intensidade pelos tributos sabrenda (IRPJ e CSLL) do que pelos
tributos sobre o faturamento (PIS, COFINS, FUSTUBTFTEL).
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4.2 Anélise da empresa Telefonica do Brasil S.A.

Como ocorreu com a Oi, a Telefénica nasceu da quecdre a Telecomunicacdes de Sao
Paulo S.A. (Telesp) e Vivo Participacdes S.A.. Bestineira em 2011 a Telesp incorporou
todas as acdes da Vivo Participacbes e passoudanseninar Telefonica do Brasil S.A..
(TELEFONICA, 2012)

A pesquisa néo incluiu as informacdes de 2011,npayptou-se por denominar a empresa
como Telefénica do Brasil S.A., pois, todas asrmiacdes disponiveis no site da CVM e

BOVESPA estéo relacionadas a esta denominacéad.socia

A Companhia foi constituida como resultado da ciddédrelebrds em 1998, em preparacéo
para a privatizacdo do sistema. No mesmo ano o rGovieederal privatizou o sistema

Telebras, vendendo todas as acdes da companhecagevado. A partir deste momento a

companhia passou a ser denominada Telecomunicai®eSao Paulo S.A. — Telesp.

(TELEFONICA, 2012)

Em 2010, a Telesp pertencia ao Grupo Telefonickr Iho setor de telecomunicacdes na
Espanha, sendo que a Telefonica S.A., empresaniotiti Grupo possuia participagéo total

indireta no capital social da companhia de 87,95%.

Em 2010, a Companhia atuava principalmente nagg@&stde servicos de telefonia fixa no
Estado de S&o Paulo e também atuava através despsidiarias na prestacdo de outros
servicos de telecomunicagcfes, como comunicacdadesdpara o empresarial, internet em

banda larga e os servigcos de TV por assinaturd. EFENICA, 2012).
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Atualmente, o Grupo Telefénica € um dos trés maicmnglomerados de telecomunicactes
do mundo pelo nimero de clientes, 312 milhdes dssas em 25 paises em que esta
presente, gerando cerca de 287 mil postos de ti@biaketo. (TELEFONICA, 2012)

As empresas que compdem o Grupo Telefénica no IBsasi Telefénica SP, Atento, A.
Telecom, Terra, TGestiona, TESB, Telefonica Inteior@al Wholesale Services (TIWS) e
VIVO. (TELEFONICA, 2012)

Com sede em Sao Paulo, a Telefénica Brasil S.Avebit®s anos de 2008, 2009 e 2010 a
receita liquida de R$14.817.361; R$14.317.360 e4B®1.962 mil respectivamente e sua

riqueza gerada foi distribuida conforme pode ssentado na tabela 6.

Tabela 6 - Distribuigdo do valor adicionado da Tel@nica do Brasil S.A.

Distribuicado do Valor Adicionado 2010 AV 2009 AV 2008 AV

Pessoal 719.309 6,8% 520.306 5,0% 574.355 5,1%
Governo 6.473.088 61,2%  6.495.478 62,1%  6.794.755 59,8%
Remuneracéo de Capitais de Terceiros 820.83%,8% 968.484 9,3% 1.405.834 12,4%
Remuneracédo de Capitais Proprios 2.398.82@,7% 2.204.089 21,1% 2.419.971 21,3%
Outros 159.780 1,5% 271.019 2,5% 160.589 1,4%
Total 10.571.848 100% 10.459.376 100% 11.355.504 100%

Fonte: Comisséo de Valores Mobiliarios (2011 e 2010

Na tabela 6 observou-se que a parcela destinagaveyno, em forma de impostos taxas e
contribuicdes, ndo teve grande oscilacdo no pempadeando de 69,8% em 2008 para 61,2%
em 2010, mantendo-se na casa dos 62,1% em 200@ridc&o absoluta no periodo foi
negativa em 4,7% de 2008 para 2010 e negativa4¥%h de 2008 para 2009.

A distribuicdo de riqueza entre os empregados atgueem numeros percentuais de 2008
para 2010 1,7 p.p e também cresceu em numero &bs2h24% de 2008 a 2010. A

distribuicdo de riqgueza para remuneracdo de cagéaierceiros manteve-se com a menor
alteracdo sendo que de 2008 para 2010 um aumenigdde.p. € em numeros absolutos

decresceu 0,87%.
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A parcela de remuneragéo do capital proprio marsevestavel no periodo analisado. Desta
maneira a distribuicdo variou de 21,3% em 2008a [Zdr,1% em 2009 aumentando para
22,7% em 2010. Em numeros absolutos houve um deti@ésle 8,92% na remuneracéo do
capital préprio de 2008 para 2009 e decréscimo,8&20 quando comparado o ano de 2008
ao de 2010.

Percebeu-se assim que o indicador de maior releyama Telefénica, foi o de distribuicdo
para o governo, que em média se manteve com 61a09Gukza gerada, indice que também &

superior & carga tributaria brasileira no mesmaoper(33,7%).

A Tabela 7 mostra como foram distribuidos os tobutaxas e contribuicbes entre os entes

federados.

Tabela 7 - Distribui¢cdo dos impostos, taxas e coriuicdes da Telefénica do Brasil S.A

Impostos, Taxas e Contribui¢cdes 2010 AV 2009 AV 2008 AV

Federais 2.123.76932,8%  2.121.917 32,7%  2.251.571 33,1%
Estaduais 4.302.08066,5%  4.326.086 66,6%  4.498.031 66,2%
Municipais 47.239 0,7% 47.475 0,7% 45,153 0,7%
Total 6.473.088 100%  6.495.478 100%  6.794.755 100%

Fonte: Comisséo de Valores Mobiliarios (2011 e 2010

Durante os trés anos analisados os estados foramtes com maior arrecadacao de tributos
dentro do universo de impostos, taxas e contrilegicta Telefbnica, mantendo-se na casa dos

66% de participacdo na carga tributaria da empresa.

A participacao dos tributos federais também se evensem grandes oscilagbes tendo sua
maior participacdo em 2008 com 33,1% e menor paagéo em 2009 com 32,7%. Em
nameros absolutos houve decréscimo de 5,8% de [28@82009 e decréscimo de 5,7% de
2008 para 2010.
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O municipio foi o ente com menor participacdo neisutos arrecadados mantendo sua
participacéo entre 0,7% durante os trés anos, pesas bem inferiores aos arrecadados pelos
governos Federal e Estaduais. Destaca-se tambénmiauitdo absoluta de tributos

arrecadados durante os trés anos, tendéncia eadanambém na receita liquida como pode

ser observado no grafico 2.

R$ milhdes
16.000
14.000 = —— - 14.581
12.000 14.817 14.317
: i —¢—Receita liquida

12888 i 6.795 5 on == Distribuicdo ao governo

6.000 | B— = i W 6.473 Distribuicéo ao Estado

4.000 4.498 4.326 A 302 Distribuicdo a Federacao

2.000 2.252 2.122 - 2.134

0
2008 2009 2010

Gréfico 2 : Receita liquida da Telefénica Brasil 3. X Distribuicdo ao governo

No grafico 2 pbde-se perceber que a diminuicdo edita liquida afeta diretamente a
arrecadacéo estadual composta basicamente pelo, I€BK&ecao foi em 2010 onde a receita
liguida aumentou e a arrecadacao estadual dimipoiém néo foi possivel analisar se esta
diminuicdo se deve ao aumento de algum servicatado pelo ICMS, pois, a empresa nao
abriu em nota explicativa os tipos de receitas. Bairo lado a arrecadacédo federal

acompanhou a evolucéo da receita liquida.

4.3 Analise do setor de telecomunicacdes

O grafico 3 serviu como ferramenta para anélisguowa da distribuicdo do valor adicionado
das empresas Oi e Telefonica.
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Gréfico 3 : Distribuicdo do valor adicionado

Durante os trés anos e para as duas empresas a pasiela do valor adicionado foi

destinado ao governo, sendo que, o maior percesmpuahdo foi em 2009 pela Oi (90,2%) e o
menor percentual apurado em 2010 (50,5%), tambédan(ie No periodo de trés anos foi
distribuido em média 67,8%, pela Oi, e 61,0%, pedtefonica, do valor adicionado ao

governo.

Os funcionarios tiveram participacdo reduzida nascempresas, sendo que sua parcela nao
atinge 15% da riqueza distribuida variando de 5318/8% na Telefénica e de 6,3% a 14,6%
na Oi. Em relacdo a remuneracao de capitais deitesca Oi comprometeu maior parcela do
seu valor adicionado, de 14,2 a 25,2%, na remu@erde capitais de terceiros, enquanto a

Telefbnica, comprometeu de 7,8 a 12,4% no mesmioguer

A remuneracdo de capital proprio da Telefonica smtave estavel durante os trés anos
comprometendo em média 21,7% da riqgueza gerada.tdv® grandes oscilacdes neste item
distribuindo 30% do valor adicionado aos acionistias2008 e 14,1% em 2010, ja em 2009

obteve prejuizo contabil.

Conforme se constata no grafico 4 a parte do \al@ionado destinado ao governo é muito



46

elevada. As duas empresas apresentaram cargaatidbbem acima da média brasileira
durante o periodo estudado, sendo que a Oi teuttads quase trés vezes superior a carga

tributaria média do Brasil em 2009.

100,00%
90,00% /.{JB%
80,00%

70000 |  0295% \

—— —e 61.23% —&— Telefonica

60,00% -
50,00% - 59,84% 62,10% .o

’ 50,49% o
40,00% 7 Carga Tributaria
30,00% g At 33,14% 33,56% Bruta
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Gréfico 4 : Carga tributaria do setor de telecomuncacdes

A parte do valor adicionado da Oi e Telefonicatidaga ao governo, teve o comportamento
um pouco diferente, ja que enquanto a carga trilbuti Telefébnica manteve-se praticamente
constante durante os trés anos, a Oi apresentaema@ncia de queda de sua carga tributéaria.
Mesmo assim, em ambas as empresa, a carga trébugifma-se bem acima da média
brasileira. Levando-se em conta que o setor deaelenicacdes € um setor que necessita se
desenvolver nos proximos anos a alta carga trilaup@de se tornar um grande impasse para

o desenvolvimento do pais.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A carga tributaria, ou carga fiscal, pode ser daéitomo a relagdo entre os tributos e o valor
adicionado. Quando se fala na carga tributaria epais, a carga tributaria € dada pela
relacdo percentual entre o total da arrecadadéutéria e o produto nacional, que é a parcela

da riqgueza criada no pais e transferida ao gov€BANTOS, 2007)

O objetivo geral desta pesquisa foi o de identifigaformar, mensurar e comparar a carga
tributaria de empresas brasileiras, do setor agedatunicacdes, nos anos de 2008, 2009 e
2010, pela analise da Demonstracdo do Valor Adédondivulgada no site da CVM. Ja os
objetivos especificos foram: a) apresentar a esautonceitual da Demonstracdo do Valor
Adicionado; b) demonstrar a distribuicdo do valdiceonado das empresas selecionadas; e c)

analisar comparativamente a distribuicdo da cailgatéria nas trés esferas de governo.

Através da pesquisa realizada foi possivel reabizanalise dos principais indicadores de
distribuicdo do valor adicionado das empresas @iesTelefonica do Brasil S.A. A carga
tributaria destas empresas foi medida através ttmuloada parcela de valor adicionado

distribuido ao governo pelas empresas analisadas.

Uma das vantagens proporcionadas pelas informafiess na DVA € a possibilidade de se
obter em uma Unica linha todos os encargos comstapptaxas e contribuicdes suportados
por uma empresa. Sendo que em nenhuma outra deaggtostontabil ha essa segregacao de
tributos. (SANTOS, 2007)

Ao analisar-se a carga tributaria da Oi e Telefdmos periodos de 2008, 2009 e 2010,

constatou-se que estas empresas possuiam cang@rtabbem superior a carga tributaria
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bruta do Brasil no mesmo periodo. Sendo em 20G8gadributaria brasileira de 34,41% e a
carga tributaria da Oi e Telefonica de 62,55 e 8%,8espectivamente. A carga tributaria
brasileira decresceu em 2009 (33,14%), enquant@rgactributaria da Oi (90,18%) e

Telefbnica (62,10%) aumentou. Em 2010, a cargattiia brasileira foi de 33,56% enquanto
a carga tributaria da Oi e Telefonica foi de 50e481,23% respectivamente A alta carga
tributaria deve-se em grande parte pela incidéth@iBCMS nos servigos de telecomunicagfes

com aliquota geral de 25%, que pode variar de egtah estado.

Em relacdo aos objetivos especificos a estrutunaeitmal da DVA foi apresentada ao longo
da reviséo bibliografica onde foi apresentado oetmde demonstracao geral divulgada pela
Comissédo de Pronunciamentos Contabeis. No capititn apresentada a distribuicdo do
valor adicionado das empresas analisadas, sendo destaque foi em relacdo a distribuicao
ao governo na forma de impostos, taxas e contfesicsendo em média 67,8% de valor

distribuido pela Oi e 61,0% pela Telefénica.

Ao analisar-se a distribuicdo da carga tributdais companhias de telecomunicacdes, entre 0os
entes federados, contatou-se que os estados sé@aioses arrecadadores de tributos. Em

média os estados obtém mais de 66,0% do valooadido pelas empresas ao governo.

Através destas andlises percebeu-se que a Denydstia Valor Adicionado é sim uma
ferramenta valida e eficaz para a mensuracao da tdbutaria de empresas de capital aberto

e mais especificamente do setor de telecomunicacoes

Deve-se lembrar que a alta carga tributaria impasta servicos de telecomunicacdes vai
contra a Politica de Universalizacdo dos Servigog elecomunicacdes, pois, onera o valor
pago pelo consumidor final em especial os usud@®baixa renda, dificultando o acesso a

banda larga, telefonia mével e fixa dentre outr@sosr de comunicacdo essenciais para 0



desenvolvimento da economia e divulgacéo do contestn.
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