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RESUMO

Esta pesquisa investigou a modelagem de leitores e de leituras inscritas no discurso midiatico
da revista Nova Escola, com fundamento nos pressupostos tedrico-metodologicos da Analise
Critica do Discurso, de Fairclough. Buscou-se investigar a imagem de leitura suposta na
revista e como esta, a0 mesmo tempo, institui um modelo de leitor com determinadas crencas,
ideologias e valores. A coleta de dados envolveu a andlise do projeto grafico e editorial de
dois exemplares da revista publicados no ano de 2006 e uma entrevista semi-estruturada com
uma jornalista que ja integrou a equipe da publicagdo. Verificou-se que Nova Escola busca
atingir um publico de leitores que abrange os educadores e os professores que atuam na
Educacao Infantil e no Ensino Fundamental. A analise do projeto grafico evidenciou o intento
de propor leituras panoramicas dos textos e a ordenacao destes no suporte como forma de
produzir efeitos para os modos de ler. A modelagem dos leitores ocorre também ao se forgar o
deslocamento do leitor, criando disposi¢des para que ele aja com o objetivo de melhorar a
educacdo brasileira; ao impor a visdo neoliberal na educacdo, que leva a reestruturacao
empresarial dos objetivos pedagogicos e das funcdes dos sujeitos implicados no processo
educativo; ao apagar a dimensdo problematizadora do fazer pedagogico, dos dados cientificos
trazidos ao texto e das condicdes de trabalho dos professores. O tom questionador ¢
substituido pela linguagem préopria do Novo Jornalismo, que busca ficcionalizar os fatos e
seduzir pelo tom caloroso da narrativa. A andlise dos textos evidenciou, ainda, a presenca
significativa de uma tendéncia discursiva caracterizada pela quebra de assimetria de poder,
em que o editor busca estabelecer uma relacdo de cumplicidade, por meio do discurso
informacional e conversacional, conseguindo, assim, velar a hierarquia entre os produtores e
os leitores. Por fim, foram constatadas estratégias discursivas que favorecem a constru¢ao do
ethos da Fundagdo Victor Civita e que favorecem a credibilidade e legitimidade do que ¢
veiculado em Nova Escola. Esta pesquisa, seguindo o percurso critico-transformador de
Fairclough, revelou como ¢ importante que se perceba que uma publicacdo pode manipular
seus leitores e construir identidades a partir dos valores e ideologias que sdo inscritos e
velados no discurso mididtico, pois, através da consciéncia dos mecanismos dos discursos e
de certos poderes da midia, os leitores poderiam agir de forma a afetar tais formagdes
ideologicas hegemonicas, fazendo com que elas ndo fossem somente reproduzidas, mas
também alteradas por meio da reestruturagao das praticas discursivas.

Palavras-chave: modelagem de leitores; imprensa pedagogica; discurso midiatico.



ABSTRACT

This research investigated readers and reading modelling inserted in Nova Escola magazine
media speech, based on Fairclough’s Critical Discourse Analysis theoretical-methodological
pretext. The magazine’s supposed reading image, and how it builds up a reader model with
specific beliefs, ideologies and values, was investigated. Data compilation involved editorial
and graphic project analysis of two issues published in 2006 and a semi-structured interview
with a journalist who was part of the team. Nova Escola, it was verified, intends to reach a
slice of readers which includes educators and teachers who teach at elementary and high
school levels. The graphic project analysis provided evidence of the intention to propose
panoramic readings of the texts and their order on the support as a way to produce effects on
the way of reading. Readers’ modelling also occurs when the reader is pushed to create
dispositions so he can act with the goal to improve Brazilian education; when there is
imposition of the neoliberal perspective on education which leads to enterprise restructuring
of the pedagogical goals and functions of the subjects implied in the educative process; when
the problematizer dimension of the pedagogic activity, the scientific data brought in to the text
and teacher’s work conditions are erased. The inquirer tone is replaced by the language of
New Journalism, which seeks to make fiction out of facts and seduce by the narrative’s warm
tone. The texts’ analysis shed light upon the significant presence of a discursive trend
characterized by the power assimetry breakage in which the editor tries to establish an
accomplice relationship through informational and conversational speech, achieving, thus, the
hierarchy between producers and readers. Finally, discursive strategies were verified which
favour the construction of the Fundag¢do Victor Civita ethos and which also favour the
credibility and legitimacy of what is published in Nova Escola. This research, following the
critical-transforming path of Fairclough, revealed how important it is to realize the fact that a
publication can manipulate its readers and build identities from values and ideologies which
are inherent and subtle to the mediatic speech. Through the speech mechanisms consciousness
of certain media powers-that-be, readers can act in a way to affect such hegemonic ideological
formations to make them not only being reproduced, but also altered through discursive
practices restructuring.

Keywords: readers modelling; pedagogic press; mediatic speech.



RESUME

Cette recherche a porté sur le fagconnage de lecteurs et de lectures inscrites dans le discours
médiatique de la revue Nova Escola (Nouvelle Ecole), en s’appuyant sur les présupposés
théorico-méthodologiques de 1’Analyse Critique du Discours, de Fairclough. On a cherché a
¢tudier I’image de lecture supposée dans la revue, ainsi que le fait que celle-ci établit un
modele de lecteur ayant certaines croyances, idéologies et valeurs. Le relevé des données a
porté¢ sur I’analyse du projet graphique et d’édition de deux exemplaires de cette revue,
publiés en 2006, et d’une interview demi-structurée avec une journaliste qui a déja fait partie
de I’équipe de la revue. On a vérifié que Nova Escola a pour cible un public d’éducateurs et
d’enseignants qui travaillent dans I’Education Enfantine et dans I’Enseignement Fondamental.
L’analyse du projet graphique a mis en évidence l’intention de proposer des lectures
panoramique des textes ainsi que leur ordination sur le support comme stratégie pour produire
des effets sur les fagons de lire. Le fagonnage des lecteurs se fait aussi quand on force leur
déplacement, en créant des dispositions pour qu’il agisse dans le but de perfectionner
I’éducation brésilienne, en imposant la vision néo-libérale dans I’éducation. Ceci mene a la
restructuration entrepreneuriale des objectifs pédagogiques et des fonctions des sujets
impliqués dans le processus d’éducation. Ce procédé efface la dimension qui rend
problématiques le travail pédagogique sans prendre en compte les données scientifiques
apportés au texte et les conditions de travail des enseignants. L’accent questionneur est
remplacé par le langage propre au Nouveau Journalisme, qui cherche a réduire les faits a la
fiction et a séduire par le ton chaleureux du récit. L’analyse des textes a encore mis en
¢vidence la présence signifiante d’une tendance discursive caractérisée par la rupture de
I’asymétrie du pouvoir, ou I’éditeur cherche a établir un rapport de complicité, par le biais du
discours d’information et de conversation, en réussissant, ainsi, a masquer la hiérarchie qui
existe entre les producteurs et les lecteurs. Finalement, on a constaté des stratégies discursives
qui confirment la construction de 1’ethos de la Fondation Victor Civita, en favorisant la
crédibilité et la 1égitimité de ce qui est véhiculé dans Nova Escola. Cette recherche, en suivant
le parcours critique-transformateur de Fairclough, a révélé I’'importance de se rendre compte
de jusqu’ou une publication peut manipuler ses lecteurs et comment elle peut construire des
identités a partir des valeurs et des idéologies inscrites et masquées dans le discours
médiatique, parce qu’a travers la conscience des mécanismes des discours et de certains
pouvoirs des média, les lecteurs pourraient agir de mani¢re a changer de telles formations
idéologiques hégémoniques, en les obligeant a ne plus étre simplement reproduites mais, au
contraire, a les changer au moyen de la restructuration des pratiques du discours.

Mots-clé: fagonnage de lecteurs; presse pédagogique; discours médiatique.
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Introducgdo: a questdo, a justificativa da pesquisa e seus objetivos

1 INTRODUCAO: A QUESTAO, A JUSTIFICATIVA DA PESQUISA E SEUS
OBJETIVOS

Percebemos uma forte atuagdo da imprensa nos mais diferentes setores da sociedade,
abordando os mais diversos assuntos. Sabemos que os veiculos de comunicacao tém grande
alcance e uma atua¢do importante na formagao de opinides e, por que ndo dizer, na formagao
dos sujeitos. A Educagdo ¢ um tema alvo da midia e tem sido matéria na televisdo, em jornais
e revistas, na internet, cada um desses suportes midiaticos funcionando com caracteristicas e
estratégias especificas. Embora cada um desses suportes tenha peculiaridades, ¢ possivel,
também, dizer que, em todos eles, a Educacdo ¢ tratada por meio dos discursos midiaticos e
que os temas educacionais sdo vistos na otica da midia. E a midia falando (de certo modo) da
Educacao e langando mao de determinados recursos, por exemplo, de estratégias discursivas e
de projetos graficos que, materializados nos suportes, comunicam e dao um sentido, ¢ ndo
outrol, ao assunto focalizado. De certa forma, a manipulacdo da informagdo ocorre,
exatamente, pelo modo como o assunto ¢ tratado, e este modo manipula também os sujeitos,
orientando suas opinides para certas direcdes. A manipulagdo da informagdo e as estratégias
de que um suporte midiatico lanca mao para “modelar” o sujeito leitor sao, portanto, o foco de
nosso interesse aqui € o problema central desta pesquisa.

O interesse pela tematica surgiu a partir de estudo monogréﬁc02 realizado durante o
curso de Pedagogia, na Faculdade de Educagdo da Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG), que objetivou examinar como a questao da alfabetizagdo vinha sendo abordada na
revista Nova Escola (NE), buscando entender, de forma mais aprofundada, a posigdo que esse
periddico adota e divulga sobre metodologias de alfabetizagdo. A pesquisa teve como objeto
de estudo 34 textos referentes a metodologia de ensino para aquisi¢do da escrita e da leitura,
publicados entre 1986 ¢ 2003, na revista. Realizando uma analise de contetido nesse coOrpus,
foi possivel identificar trés grandes conjuntos. A organizacdo em seqiiéncia historica desses
textos permitiu identificar as tendéncias gerais, bem como o que foi difundido em cada
momento, e, ainda, verificar a énfase dada nas publicagdes a determinados temas em cada um
dos trés momentos identificados. Ficaram evidentes, a partir da analise dos textos, as praticas

que foram incorporadas e as que foram excluidas a partir da divulgagdo das teorias de Paulo

Aqui usamos a posicdo de Foucault, segundo a qual os sentidos nao ocorrem ao acaso nem se estruturam rigidamente,
mas sdo possibilitados ou ndo em suas relagdes com saberes e poderes institucionalizados.

A monografia O ensino da escrita no discurso “jornalistico-pedagogico” da revista Nova Escola (1986-2003) foi
realizada sob orientacdo da professora Maria Licia Castanheira.
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Introducgdo: a questdo, a justificativa da pesquisa e seus objetivos

Freire e Emilia Ferreiro, o que propiciou uma maior compreensao do processo de mudangas
nas praticas de alfabetizagdo no Brasil, entre 1986 e 2003. Foram reveladas, também,
interpretagdes equivocadas por parte da revista na divulgacdo dessas teorias.

Foi possivel verificar que o foco dos textos referentes a metodologia de ensino para
alfabetizagdo voltava-se para a divulgacdo das praticas pedagodgicas que tinham obtido
sucesso, independentemente da concepcao de aprendizagem ou de alfabetizacdo a elas
subjacente. Outro procedimento da revista consistia em oferecer ao professor informagdes
sobre a implementacdo das teorias nas escolas brasileiras. Embora os textos apresentassem
relatos detalhados dessas experiéncias, as teorias eram apenas mencionadas, mas nao
explicadas. Além disso, a linguagem da revista ¢ marcada por uma outra caracteristica: os
textos “transbordam” emocdo. H4 uma retorica do entusiasmo, euforia, admiragdo, ou seja,
uma forte carga emotiva na divulgacdo das praticas pedagdgicas. Os jornalistas da Nova
Escola escrevem sobre conhecimentos produzidos no campo da ciéncia, mas, com o intuito de
facilitar a linguagem propria desse campo e tornar a leitura mais atraente ao leitor previsto,
langam mao de estratégias enfaticas, proprias do dominio jornalistico.

No estudo desenvolvido na monografia, foram selecionados para analise textos
publicados até 2003. No processo de reformulagdo do projeto desta pesquisa, principalmente
na elaboracao do problema deste estudo, deparei com um fato interessante: ao folhear alguns
exemplares da revista, percebi que esta havia deixado de utilizar algumas estratégias
discursivas e havia incorporado outras. Além disso, pude notar alteragdes relativas ao seu
projeto grafico. O problema de pesquisa nasceu dessa observacao. Questionamos entdo: quais
sdo as estratégias discursivas e as marcas do projeto grafico que deixam pistas sobre a
imagem que a revista faz, em 2006, de seus leitores? Que leitor ¢ esse que a revista Nova
Escola quer modelar? Por meio de quais estratégias essa modelagem ocorre?

A andlise da modelagem do leitor em revistas destinadas a professores € um tema que
tem sido pouco investigado, segundo o levantamento bibliografico que realizamos. Em sua
maioria, as revistas analisadas nas pesquisas que identificamos tém periodicidade semanal
(Veja, Isto é, Epoca) ou destinam-se ao publico feminino (Claudia, Nova, Elle). Raros foram
os trabalhos identificados que focalizam a andlise em materiais de divulgagdo destinados a
professores. Além disso, as tematicas propostas raramente tratam da modelagem do leitor.
Geralmente, buscam analisar 0 modo como um determinado tema ¢ tratado numa revista.
Entre as pesquisas que focalizam a revista Nova Escola, nenhuma se fixou no tema da

modelagem do leitor, embora outras tematicas e abordagens tenham sido privilegiadas.
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Introducgdo: a questdo, a justificativa da pesquisa e seus objetivos

Ao escolhermos analisar o periddico Nova Escola, fizemos um levantamento
bibliografico de teses e dissertacdes publicadas entre 1990 e 2006 que t€ém como corpus de
analise suportes impressos, como peridodicos (jornais e revistas) e textos em formagdes
discursivas, tais como o discurso mididtico, o publicitario, o politico, o juridico e o
pedagogico (sendo que este engloba os discursos académico/cientifico e oficial). Registramos
também, pesquisas que submetem documentos historicos e leis a uma analise discursiva,
pesquisas que analisam discursos em diferentes géneros textuais e aquelas que fazem uma
reflexdo sobre os fundamentos da(s) analise(s) do discurso’. As pesquisas foram identificadas
pela consulta nos sistema de bibliotecas da UFMG, PUC Minas e na Unicamp (Instituto de
Estudos da Linguagem, Faculdade de Educag¢do e no Instituto de Filosofia e Ciéncias
Humanas). Consultamos também o site do CNPq.

Foram encontradas, no total, 166 pesquisas, sendo 118 dissertacdes e 48 teses.
Realizamos uma analise tematica’ e classificamos os trabalhos de acordo com o tipo de
corpus das pesquisas.

Dos 166 estudos localizados, 105 tém como corpus de andlise os periddicos, dos quais
61 referiam-se a revistas, sendo que 15 trataram da revista Nova Escola, e 44 referiam-se a
jornais.

Entre as pesquisas que tém como objeto a revista Nova Escola, investigamos quais

foram as andlises feitas, sob qual abordagem e qual foi o periodo da revista escolhido para

analise (QUADRO 1).

Colocamos no plural, pois ndo ha uma tnica analise do discurso, mas, sim, diferentes vertentes tedricas que permitem
analisé-lo.

A andlise tematica tem como objetivo “descobrir nucleos de sentido que compdem a comunicagdo e cuja presenga, ou
freqiiéncia de apari¢do podem significar alguma coisa para o objetivo analitico escolhido” (BARDIN, 2002, p. 105).
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QUADRO 1 - Dados sobre as pesquisas académicas que submeteram a andlise a revista Nova

Escola
Area do
Titulo da Finalidade Instituicdo Proposta da pesquisa Periodo | conhecimento/ | Autor,
pesquisa Faculdade P pesq analisado Linha de data
pesquisa
A representacio da Universidade |Analise de duas historias em quadrinhos
o fgssora ng Federal do publicadas pela Nova Escola. Objetivo: Educagao/ Lagoa
fevis 2 Nova Mestrado  [Rio de Janeiro |Verificar se as duas personagens refletem 1986-1996 Filosofia da a 99gg 2)
Escola (UFRJ) representagdes diferentes da professora de 1° Educagdo
Educacao grau e saber quais sdo essas representagdes.
Analise de 150 cartas de professoras da
Cartas em revista: Educagdo Infantil. Objetivo: Verificar nas
estratégias cartas e pela analise de capas, tipografia, Educaco/
editoriais de UERJ propaganda, como se estabelece a s ¢ Rocha
ox Mestrado ~ .. ~ S - 1988-1996 Historia da
difusdo e Educacao legitimagdo do periddico. Quem sdo as educacio (2004)
legitimagao da professoras que escrevem para a revista? ¢
Nova Escola Sobre 0 qué escrevem? Quais s3o suas
motivagdes e o contexto de produgio?
Universidade |Analise de 275 cartas; 167 da revista Nova
As cartas do leitor Federal de Escola e 108 da revista Educagdo. Objetivo: Educacio/ Passos
nas revistas Nova Mestrado  [Pernambuco |Investigar as marcas discursivas e interativas 2000 Lin ﬁigtica (2002)
Escola e Educagao (UFPE) que caracterizam as cartas do leitor dessas g
Letras revistas.
Universidade Educacio/
. Federal Objetivo: Verificar qual ¢ a visibilidade do leag
O negro na revista . . o ~ . Politicas e Gomes
Mestrado |Fluminense |negro e as orientagdes sobre a questéio racial | 1986-1999 (L
Nova Escola . . préaticas (2003)
(UFF) que a revista tem dado aos leitores. .
~ educativas
Educagio
As representagdes L Objetivo discutir as representagdes de
de sexualidade no Universidade sexualidade veiculadas na revista. Busca ~
. Federal do - . Educagao/
curriculo da Nova Rio Grande saber como a revista sugere a realizagdo de Cultura Stumpf
Escolaea Mestrado trabalhos em sala de aula com a tematica 1997-2001 Lo p
~ do Sul . . . Curriculo e (2003)
construgdo do sexualidade e como o curriculo da revista .
. (UFRGS) . ~ Sociedade
sujeito ~ produz diferentes representagdes sobre esse
Educagio
heterossexual tema.
Entre a politica e a
poética do texto Educagao/
culturalj a UFRGS Obje?tlvoz Ve_rlﬁcar como a E)roblematlca 40 Nio Cultura, Costa
produgéo das Mestrado ~ multiculturalismo e as questdes referentes a . p
. Educagio . N . informado Curriculo e (2003)
diferengas na diferenca na educacgdo aparecem na revista. Socicdade
revista Nova '
Escola
Objetivo: Discutir a relagdo entre
Nova Escola: um Universidade construtivismo e a politica educacional do Educacio/
projeto politico pais expressa na revista. Explicitar as ¢ .
i Federal de A . . . Cultura e Faria
pedagogico em Mestrado e possiveis marcas que permitem identificar o 1986-2000
Goias (UFG) P . A processos (2002)
andamento: 1986- ~ periddico como objeto cultural instituidor de N
Educagio o (o . educacionais
2000 praticas e posturas politico-pedagdgicas entre
o professorado brasileiro.
A revista Nova Universidade |Objetivo: Analisar as concepgdes e
o Estadual de  |posicionamentos da revista Nova Escola Educagao/
Escola: Politica . R N s e Pedroso
Educacional na Doutorado |Campinas quanto a democracia e a democratiza¢do da 1986-1989 Politicas (1999)
. e (Unicamp) educacdo no periodo denominado “Nova Publicas
Nova Republica .
Educagao Republica”
Revista Nova Pontificia Objetlvq: Desvelar as concepgoes Feorlco—
. . . metodologicas do ensino de Historia
Escola: Discurso, Universidade .. o
~ 1 presentes nos materiais e reportagens da Educacao/
representagdes Catolica de . . S Morrone
. Doutorado |~ revista, averiguando se as propostas de 1986-1995 | Historiografia
pedagogicas no Sao Paulo . . s ~ (2003)
. . revisdo do ensino de Historia (que marcaram da educagéo
ensino de historia (PUC-SP) a década de 80 e 90) foram veiculadas na
1986-1995. Educagio revista
Objetivo: refletir sobre a relagdo entre
Escola e escola on- tecnologia e educagdo, na sociedade atual,
line; alguns efeitos Unicam mediante a analise do funcionamento de uma Nio Abreu
do discurso Mestrado Np revista impressa, a Escola, e de um site, o
. Educacao . . Informado (2006)
pedagogico Escola On-line, trazendo os efeitos desse
midiatizado. funcionamento da midia para a area

educacional.
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Area do
Titulo da Finalidade Instituicdo Proposta da pesquisa Periodo conhecimento/ | Autor,
pesquisa Faculdade P pesq analisado Linha de data
pesquisa
Analisar o processo de produgdo do discurso
“construtivista” veiculado pela revista Nova
S Escola. Sao focalizadas as formas de ~
Construtivismo: a . - " . Educagao/ ..
(. UFMG manifestacdo e expressdo desse discurso na o Vieira
pratica de uma Mestrado ~ . . 1986-1995 Educagdo e
. Educagdo |revista, compreendendo ai os fatores que R (1995)
metafora . L. linguagem
integram, condicionam e configuram o seu
processo de produgdo: o autor, o leitor, e as
circunstancias de enunciago.
O estudo busca estabelecer uma aproximagao
entre as capas dos exemplares publicados em
1986 até a ultima edi¢do do ano de 2004 com
Um estudo das . . i - .
. Unicamp |0 objetivo de observar se ha continuidade, ~ Silveira
capas da revista Mestrado ~ T - 1986-2004 Educacao
Educagdo |rupturas e mudangas significativas referentes (2006)
Nova Escola s 1 . > . R
a linguagem das disposigdes tipograficas, a
linguagem visual e a linguagem verbal das
capas.
Analisa a produgdo mineira de trés revistas
pedagogicas: Amae Educando, Dois Pontos e
Presenga Pedagogica, contrastando-as, em Revistas
alguma; s1tua<;o?s,. com outras revistas ou Brasileiras:
materiais pedagogicos produzidos no Brasil, 1997 e 1998
tendo em vista pontos-chave como o objeto Revistas
revista e sua forma de apresentagdo, com a Francesas:
Imprensa descrigdo analitica de alguns de seus Journal dé
pedagodgica: um aspectos materiais ¢ de conteudo. Sao Instituteurs ct Educaco/
estudo de trés UFMG abordadas, também, algumas modalidades v Frade
. S Doutorado < . L - de Educagdo e
revistas mineiras Educagdo |especificas de sua producdo, circulago e Institutrices lineuagem (2000)
destinadas a venda, assim como as motivagdes editoriais (JDI): 1998- suag
professores para a sua edi¢do, mediante a observagao de 1§99
elementos presentes no impresso e Cahi
entrevistas com seus editores. Finalmente, Ped anters
procura-se uma breve abordagem de algumas é;golggl;]ues
caracteristicas de leitores-professores virtuais ( )1'999 7a
das revistas bem como de alguns processos
concretos de aproximagao das editoras com o
seu publico.’
O ensino da escrita
no discurso Esta pesquisa faz uma analise do contetido
“jornalistico Monografia UFMG (BARDIN, 2002) de 34 textos da revista Educagao/ Charnizon
pedagdgico” da de conclusdo Educacio Nova Escola buscando conhecer o qué se diz | 1986- 2003 Educagéo e (2004)
revista Nova de curso ¢ sobre essa tematica e como ela ¢ tratada Linguagem
Escola (1986- nessa revista.
2003)
A pesquisa investiga se a receita editorial da 10/1994 a
i i i i 11/1997
0 pedagdgico ¢ 0 PUC-SP 1CeV1sta, fe}ta por jornalistas para professores, )
. e ¢ predominantemente pedagogica ou 12/1997 a Jornalismo, 6
jornalistico na Monografia de | Faculdade de |. o . ~ Montes
. ST .~ " |jornalistica em quatro periodos que se 11/1999 Educagio e
revista Nova Especializagdo | Comunicagdo . ~ D (2004)
Escola ¢ Filosofia referentes a quatro diferentes gestdes. Para 2/2000 a Ciéncia.
tanto, sdo analisados textos ¢ imagens que 12/2002
ilustram as matérias e se¢des. 2003

Fonte: Dados compilados pelo autor.

A partir desse quadro podemos verificar que a maioria das pesquisas foi realizada na

area da Educagdo. Observa-se que apenas uma delas langa mao do aporte tedrico da

lingtiistica, mas com uma finalidade distinta daquela aqui pretendida. Pensamos em abordar o

problema sobre a forma como a revista modela o seu leitor apoiando-nos nas teorias advindas

da analise do discurso e realizando também uma anélise quanto a materialidade dos textos.

A autora, em seu estudo, estabelece comparacgdes entre a revista Nova Escola e as revistas por ela analisadas.
Essa autora ocupa, desde fevereiro de 2003, o cargo de redatora-chefe da revista Nova Escola.
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Constatamos, portanto, que essa abordagem ainda nao foi feita, pelo menos, nos estudos que
foram localizados.

Esta pesquisa pretende preencher essa lacuna, ja que investiga a modelagem do leitor
por meio da Analise do Discurso, incluindo o projeto grafico de uma revista ndo académica
destinada a professores.

A relevancia desta pesquisa evidencia-se a partir da constatacao de que a revista Nova
Escola busca inserir elementos do discurso midiatico no discurso de divulgagdo cientifica
para captar o leitor, convencendo-o pelo modo como as praticas pedagogicas sdo enunciadas e
materializadas.

Segundo Lagba (1998 b) uma reporter que trabalhou muitos anos na revista, nas
décadas de 1960, 1970 e 1980, as publicacdes nos suplementos de Educacdo dos jornais se
limitavam a coletanea de densos artigos de especialistas e jogos e receitas para sala de aula. A
interven¢do do jornalista se limitava a coleta, edi¢do e diagramacao dos textos. Em 1986, um
grupo de jornalistas que até entdo nao tinham trabalhado com Educagdo comecou a elaborar
um jeito novo de fazer noticia com o assunto, deslocando o eixo da narrativa. Nesse
momento, nascia a revista Nova Escola, que propunha uma relagdo de parceria entre o
jornalismo e a Educacdo, tendo como objetivo informar/formar os professores. Esse
jornalismo educativo foi se delineando na revista por meio de propostas de atividades para o
professor e narrativas e receitas para a sala de aula.

Essa fusdo de discursos advindos de campos diferentes produziu efeitos de sentidos
que serdo analisados e discutidos. Tudo indica que a linguagem proposta ¢ um dos fatores do
‘sucesso’ da revista. O discurso’ &, nesta pesquisa, o objeto de investiga¢do por meio do qual
poderemos compreender marcas da modelagem dos leitores nessa publicacao.

Nova Escola pertence a um dos maiores e mais influentes grupos de comunicagido da
América Latina, que tem grande reputacio e credibilidade. E necessario considerar que o
pertencimento a essa grande institui¢do traz muitas implicacdes para o que ¢ veiculado e o
modo dessa veiculacdo. Percebe-se, na revista, o estabelecimento de parcerias com
instituicdes privadas e governamentais. Podemos pensar que a pressdo mercadologica
configura-se como um outro fator que influi no modo como o conteudo deve ser enunciado
para atingir vendagens cada vez maiores.

Nova Escola parece exercer uma grande influéncia na formagao do professor e, mesmo

discutindo os pressupostos tedricos das praticas divulgadas de forma nio aprofundada, a

7O discurso é entendido aqui como a combinagdo entre os sentidos produzidos pelos elementos verbais e ndo verbais nas

instancias de producdo e recepgio socialmente definidas.
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revista tem logrado conquistar seus leitores, os quais dizem incorporar, em suas praticas
pedagogicas, as idéias por ela divulgadas .

Os fatores explicitados nos levam a pensar que o convencimento € a manipulacdo
ocorrem de forma aparentemente imperceptivel para o leitor. Nesse sentido, uma possivel
contribui¢do do estudo seria tornar visiveis os dispositivos textuais de que a revista langa mao
(estratégias discursivas e elementos da materialidade do texto) para imprimir direcdes para a
leitura e instituir seu leitor. Para analisar o discurso de Nova Escola, mobilizamos
instrumentais da Andlise Critica do Discurso (ACD) (FAIRCLOUGH, 2001) para evidenciar
a manipulagdo de opinides subjacente as reportagens, a publicidade e as se¢des da revista.

Além da ACD, recorremos a estudos relativos a producao de sentidos por meio de
elementos do projeto grafico e da organizacdo desses elementos no suporte. Esses estudos
sugerem um caminho metodologico a ser percorrido, e, portanto, essas opgdes tedricas sao
também metodologicas.

Um outro procedimento metodoldgico desta pesquisa foi a realizagdo de uma
entrevista semi-estruturada com uma jornalista que ja integrou a equipe de reportagem da
revista Nova Escola e que hoje trabalha na produg¢do de uma revista escrita por autores da
academia, mas que tem como publico o professor. A entrevista se configurou em certos
momentos como uma discussdao que contribuiu para uma reflexdo sobre a linguagem
jornalistica e os efeitos que ela tem gerado ao “tingir” o discurso académico-pedagogico’.
Dito de outro modo, a discussdo langou luz sobre a possivel rearticulacio do discurso
académico produzido no campo da Educacdo destinado a professores e também sobre os
aspectos de um projeto grafico que impde determinados sentidos (uma leitura mais reflexiva
ou uma leitura que interpela o leitor a todo o momento). Os trechos da entrevista serdo
mobilizados no decorrer do texto, principalmente no momento em que refletirmos sobre a
linguagem das revistas de divulgagdo cientifica, incluindo as revistas Nova Escola e Presenca
Pedagdgica.

O processo da coleta de dados ocorreu por meio de dois registros. O primeiro tem
natureza quantitativa e foi realizado a partir da elaboragdo de um quadro para cada texto,
contendo todas as categorias de analise formuladas. Nele, registramos a ocorréncia dos
elementos analisados em cada categoria. Com isso, pudemos constatar os elementos

predominantes em cada texto, o que nos permitiu, conseqiientemente, visualizar certas

8 As cartas de leitores, por exemplo, publicadas na revista, evidenciam isso, ja4 que a revista destina muitas segdes a

aplicacdo de praticas pedagogicas.
A orientadora esteve presente na realizagdo da entrevista.
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configurag¢des dos textos das se¢des e reportagens na revista Nova Escola. O segundo registro
consistiu na selecdo de trechos representativos que nos serviram de exemplos para o que a
analise quantitativa indicava. Segundo Bardin (2002), a abordagem quantitativa fundamenta-
se na freqiiéncia com que certos elementos aparecem, ¢ a abordagem qualitativa recorre a
indicadores nao freqiienciais. Tal como Gatti (2002), pensamos que essa alianga entre as

abordagens pode significar uma contribui¢do positiva a analise. Segundo ela,

E preciso considerar que os conceitos de quantidade e qualidade ndo sio
totalmente dissociados, na medida em que de um lado a quantidade ¢ uma
interpretacdo, uma traducdo, um significado que ¢ atribuido a grandeza com
que um fenémeno se manifesta (portanto é uma qualificacdo dessa), de outro
lado ela precisa ser interpretada qualitativamente, pois, sem relagdo a algum
referencial ndo tem significagdo em si (GATTI, 2002, p. 29).

Valendo-nos desse pressuposto, mobilizamos ora os dados resultantes da andlise
quantitativa (que nos dava a visdo global dos elementos predominantes nos textos), ora os
dados da andlise qualitativa, que permitiram exemplificar o que foi constatado pela analise
quantitativa.

Buscamos saber como a Nova Escola (discursivamente e pelos elementos que
compdem seu projeto grafico) interpela, forma e manipula seus leitores.

Em sintese, o que se pretende nesta pesquisa €:

a) Apreender a imagem que a revista Nova Escola tem dos seus leitores, ou seja, a
imagem do leitor implicita no texto por meio das estratégias discursivas e elementos
graficos, e as marcas que evidenciam a concepcao que essa publicagcdo tem dos seus
leitores e, principalmente, as marcas da instituicdo de um modelo de leitor que a
revista quer formar.

b) Investigar as crencas e os valores que instituem um modelo de leitor desejado pela
revista, buscando, também, identificar os comportamentos e visdes de mundo que sdo
criados e agregados aos conteudos veiculados. Vende-se ndo apenas uma teoria, uma
pratica pedagogica, mas também uma retdrica agregada ao produto.

C) Verificar se o leitor ¢ convencido a adotar as idéias veiculadas na revista, ndo apenas
pelo seu conteudo, mas, também, pela forma como sdo enunciadas. A Nova Escola,
mesmo nao sendo um texto oficial, tem conseguido, com muito éxito, a adesao dos
professores para as idéias e praticas divulgadas por ela. Procuramos saber, portanto,
quais seriam os elementos de seu texto que provocam efeitos de verdade e possibilitam
a produ¢do de uma crenga que leva os leitores a conferir legitimidade e credibilidade

ao que ¢ publicado.
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Esta pesquisa pode interessar aqueles que trabalham na intersec¢do entre as areas da
Educagao e da Comunicagao Social, bem como aos que trabalham com formacao de
professores e com produg¢do de materiais de formagdo em Educacdo. A pesquisa pode,
portanto, interessar aos leitores que buscam saber como um meio de comunicacdo midiatico
(a revista) pode, por meio do discurso e de sua materialidade, informar, mas, principalmente,
formar concepgdes, idéias e comportamentos, assim instituindo o seu modelo de leitor.

A leitura critica do periddico sera beneficiada, pois os professores/educadores poderao
perceber estratégias de persuasdo proprias da midia que se encontram presentes também em
Nova Escola. A revista estda no mercado, exposta a observagdes de carater cientifico,
filosofico ou de outras naturezas. O olhar critico do pesquisador pode ser encarado como
incomodo para a revista, mas € necessaria sua existéncia para que se possam desenvolver
alternativas de interlocucao.

Para a andlise, foram selecionadas duas edi¢des da revista publicadas no ano de 2006.
A edi¢dao do més outubro traz como tema principal a qualidade na Educagao e mostra também
os trabalhos premiados no evento “Prémio Victor Civita Educador Nota 10”, que tem como
objetivo prestigiar e valorizar esse profissional, tornando visivel para a opinido publica sua
importancia na formacdo das geragdes futuras. O prémio destaca anualmente os professores
do Ensino Fundamental que desenvolvem trabalhos docentes de qualidade. Os professores
inscrevem seus projetos por meio da revista Nova Escola, e um juri especializado escolhe o
trabalho premiado em cada disciplina, distribuindo um total de R$ 100 mil para os finalistas e
ganhadores. Pensamos que seria interessante analisar essa edicdo, pois a revista inscreve,
principalmente nessas matérias, os padroes de qualidade na Educagdo e o modelo ideal de
professor/educador que ela quer formar. A tematica da revista e seu contetido nos ajudam,
dessa forma, a identificar ndo apenas o tipo de professor/educador modelo que ¢ instituido,
mas também os valores e os modos pelos quais eles sdo instituidos pelas estratégias presentes
no discurso mididtico e na materialidade da revista.

O nimero do més de dezembro traz o tema do planejamento pedagogico. Escolhemos
essa edi¢do porque poderiamos identificar, a partir do modelo de planejamento pedagogico
apresentado, os tragos, atitudes, comportamentos, crengas ¢ valores que, aos olhos da revista,
compdem o modelo ideal de professor que ela quer formar.

Esta dissertacdo estd organizada em seis capitulos. No Capitulo 2, apresentamos o
levantamento bibliografico. Buscamos teses e dissertagdes, publicadas entre 1990 e 2006, que
tém como corpus de analise suportes impressos como periddicos (jornal e revista) e textos em

formagdes discursivas, tais como o discurso midiatico, o publicitario, o politico, o juridico e o
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pedagdgico (sendo que este engloba os discursos académico/cientifico e oficial). Registramos,
também, pesquisas que submetem documentos historicos e leis a uma analise discursiva,
pesquisas que analisam discursos em diferentes géneros textuais e aquelas que fazem uma
reflexdo sobre os fundamentos da(s) analise(s) do discurso'’.

No Capitulo 2, fizemos a revisdo bibliografica que nos orientou teoricamente neste
empreendimento. Recorremos a ACD e apontamentos de outros autores tais como Pécheux
(1997), Maingueneau (1996, 1997), Bakhtin (1997, 2004). As pesquisas de Barzotto (1998,
2003) e Frade (2000), por sua vez, nos ajudaram a conhecer os elementos importantes que o
pesquisador deve considerar ao investigar o modo como os sentidos sdo produzidos pela
combinac¢do dos procedimentos de textualizacdo e composicdo'' em diferentes revistas.
Especificamente sobre a apresentacdo visual na revista, recorremos a outros dois autores que
nos deram outras ferramentas de analise. Sao eles: Williams (1995) e Wysocki (2004). O
primeiro traz ao leitor “nog¢des basicas de planejamento visual”, tal como consta no subtitulo
de seu livro “Design para quem nao ¢ designer”. Sdo abordados conceitos caros ao design —
proximidade, alinhamento, repeti¢do, contraste e tipologia. J& Wysocki nos oferece um
valioso caminho metodoldgico para analise de telas que aparecem em suportes como televisao
e computador ou textos impressos que incorporam diferentes recursos midiaticos, tais como
cores, tipos de letra, desenhos, pinturas, som, fotografias, quadros, animagdes, video. Com
base nesses autores, pudemos fazer a andlise dos aspectos visuais e da publicidade contidos na
revista Nova Escola.

No Capitulo 3, caracterizamos a revista Nova Escola, buscando entendé-la como uma
publicagio institucional da Fundagdo Victor Civita do Grupo Abril. E fundamental considerar
os efeitos que esse nivel institucional acarreta para a configuragdo da revista, a partir dos
valores, missdo e objetivos do Grupo. Ainda nesse capitulo apresentamos uma descricao geral
dos textos em relagdo as tematicas abordadas e a sua ordena¢ao com os anuncios publicitarios
no suporte.

No Capitulo 4 apresentamos a andlise das se¢des e dos aspectos visuais da revista,
buscando evidenciar a modelagem do leitor e de leituras.

No Capitulo 5 apresentamos a modelagem da leitura e do leitor a partir dos dados

provenientes da publicidade e das reportagens da Nova Escola.

Colocamos no plural, pois ndo ha uma tnica analise do discurso, mas, sim, diferentes vertentes tedricas que permitem
analisé-lo.

Esses dois termos em negrito sdo tradugdes assumidas por Barzotto (1998) de dois procedimentos distintos nomeados por
Chartier como mise en texte e mise en livre.
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Nos capitulos 4 e 5 destacamos a dimensdo da pratica discursiva relacionada a
interdiscursividade. Evidenciamos os tipos de discurso presentes nos texto € mostramos como
eles estdo vinculados ao ideério neoliberal. Objetivamos também fazer uma reflexdo sobre o
modo como esses discursos provocam certos efeitos para a reconstitui¢do das fungdes dos
sujeitos inseridos na escola. Os dados advindos da analise do discurso na revista Nova Escola
possibilitaram, ainda, a identificacdo de duas tendéncias de mudangas discursivas
mencionadas por Fairclough (2001) que afetam a ordem societaria. Sdo elas: a
“democratizacdo” e a “comodificacao”.

No Capitulo 6 tecemos algumas consideracdes sobre a analise realizada.
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2 REVISAO DE ESTUDOS E PESQUISAS SOBRE O TEMA

2.1  Estudos que focalizam os suportes midiaticos impressos e pesquisas realizadas
com a revista Nova Escola

2.2  Adivulgacéo cientifica: a linguagem como problema

A linguagem ¢ uma dificuldade presente na producdo de textos de divulgacdo
cientifica, pois alguns pesquisadores consideram que ela ¢ um dos elementos responsaveis
pelo reduzido impacto da pesquisa educacional sobre a qualidade do ensino.

Gatti (apud ALVES-MAZZOTTI, 2003) afirma que esse problema existe tanto no
nivel da pesquisa quanto na apropriagdo do saber produzido: por um lado, as caracteristicas da
producdo académica dificultam ou impedem a divulgagdo do conhecimento produzido na
academia para professores e gestores da Educacdo. Por outro, quanto a apropriacdo desse
conhecimento, percebe-se que ha dificuldades na pratica docente, na gestdo do sistema escolar
e na formulacdo de politicas que, muitas vezes, configuram-se como obstaculo a aplicagdo do
saber produzido pelas pesquisas.

Com preocupacdo semelhante, o estudo realizado na década de 1970 por Kennedy
(apud ALVES-MAZZOTTI, 2003) aponta possiveis motivos que justificam esse baixo

impacto da pesquisa sobre o ensino:

a) a pesquisa educacional ndo ¢ suficientemente persuasiva, isto é, o controle
sobre a situacdo pesquisada ndo ¢é suficiente para lhe conferir autoridade e
para que seus resultados ofere¢am uma orientagdo segura para a pratica; b) a
pesquisa ndo € relevante para a pratica, pois nao atende as necessidades dos
professores; ¢) o0 acesso aos resultados das pesquisas ndo tem sido facilitado
aos professores; d) o proprio sistema educacional é resistente & mudanca, ou,
ao contrario, mostra-se muito instavel, movido por modismos, o que resulta,
em ambos os casos, na incapacidade de se engajar em um processo
sistematico de mudanga (ALVES-MAZZOTI, 2003, p. 39).

As razodes destacadas por Kennedy s@o pertinentes, também, para o contexto brasileiro
atual. Da tensa relagdo existente entre a produgdo e apropriagao/divulgagdo do conhecimento
surgem as possibilidades para aqueles que fazem a mediacdo do conhecimento produzido em

uma esfera social e que se destina a uma outra.
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Os periddicos ou revistas especializadas, como, por exemplo, as revistas Nova Escola,
Patio e Presenca Pedagdgica®?, sio um meio de producdo e circulacio do conhecimento
cientifico para o publico em geral. De acordo com Soares (2001), os textos divulgados nesses
periddicos sdo menos valorizados do que os textos cientificos no contexto de produgdo
académica, o que pode explicar o pequeno numero de pesquisadores que se propdem a
escrever para leitores que se encontram além dos limites do meio académico. Ha uma tensao
no campo académico no que se refere a producdo de materiais destinados a divulgacdo. Essa
tensdo pode ser compreendida se tomarmos o conceito de “campo” e a explicagdo que
Bourdieu da para os conflitos internos que nele ocorrem.

O “campo” ¢ definido por este autor como ‘“certos espagos de posigdes sociais nos
quais determinados tipos de bem sdo produzidos, consumidos e classificados” (NOGUEIRA;
NOGUEIRA, 2004, p. 36). Os individuos, no interior de um campo, passam a disputar o
controle e a producdo dos bens e, principalmente, lutam para obter autoridade. Isso significa
lutar para ser considerado um igual entre aqueles considerados como autorizados (ou
devidamente reconhecidos como autoridade), e, nessa luta, tem-se a pretensdo de obter poder
suficiente para classificar e hierarquizar os bens produzidos. Trata-se, pois de uma luta pelo
controle e produ¢do desses bens. Poderiamos entender, no campo cientifico, que a divulgagao
cientifica estaria sendo classificada como um bem inferior se comparada as demais
publicagdes.

No entanto, a divulgacdo cientifica, isto ¢, os textos destinados ao leitor ndo
académico, sdo tdo importantes quanto as pesquisas que circulam entre os pesquisadores,
porque socializam o conhecimento e disponibilizam, por meio de uma linguagem acessivel
para professores atuantes nas salas de aula de escolas publicas e particulares, teorias
produzidas nos meios académicos. Essas publicagdes tém, todavia, falhado muitas vezes.

Soares (2001) tenta diagnosticar a causa desse fracasso e aponta a dificuldade que o
pesquisador tem em mudar seu discurso, de fazer-se entender. O pesquisador esta acostumado
a escrever para seus pares e utiliza a linguagem especifica da area, que o leitor ndo académico
nao domina.

Um dos fatores que favorecem o ‘sucesso’ de Nova Escola estd relacionado a

linguagem proposta na revista a partir da previsao que o editor faz de seus leitores. Nessa

12 patio e Presenca Pedagdgica tentam fundir o discurso cientifico ao da divulgagio, enquanto Nova Escola opta pela

divulgagdo, o que a aproxima mais do discurso midiatico.
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previsio, o editor’” busca, também, por meio do discurso conduzir o leitor & construcio de
determinados sentidos no texto.

Segundo Eco (1986), faz parte do processo de produgdo do texto a previsdao do autor
sobre os movimentos que o leitor fard na leitura do texto. Nessa previsdo, o autor, utilizando-
se de estratégias textuais, tenta controlar a formulag¢ao do sentido, pois deseja que o leitor faca
0 mesmo caminho ou os movimentos que o texto lhe indica, para que, assim, sejam
construidos os sentidos que ele (o autor) quis imprimir ao texto. A previsdo sobre os
movimentos do leitor configura-se, pois, como estratégias no processo de producio do texto.
Nesse sentido, Eco afirma que autor e leitor se constituem como estratégias textuais, pois sao
construidos por meio delas.

Sdo varios os recursos que delimitam o sentido no texto: o género textual escolhido, a
lingua, o léxico, o estilo etc. Estes elementos podem evidenciar, de forma mais ou menos
explicita, o seu leitor-modelo. E por meio dessas (e outras) estratégias que o autor pressupde o
seu leitor e institui certas competéncias que deseja sejam construidas por ele. Como afirma
Eco, “O texto ndo apenas repousa numa competéncia, mas contribui para produzi-la” (1986,
p. 40).

Esta pesquisa investiga a imagem de leitor suposta na revista Nova Escola e como e¢la,
a0 mesmo tempo, modela o leitor'* (professor, educador) formado com determinadas crencas,
ideologias e valores. Verificamos como essa modelagem ocorre no discurso da revista e como
se instaura no discurso midiatico, por meio de dois tipos de andlise que focalizam diferentes
elementos textuais. Recorremos a Chartier (1994) para apresentar esses dois conjuntos de
elementos do texto. Esse autor diferencia esses conjuntos de dispositivos textuais
fundamentais para a producao de sentidos ao dizer que hé aqueles que destacam as estratégias
textuais e inten¢des do autor e os que resultam de decisdes de editores, como as técnicas, a
disposi¢do do texto na pagina, a ilustragdo, entre outras.

Se, por um lado, cada uma dessas andlises (projeto grafico e anélise textual-discursiva)
objetiva e focaliza elementos de diferentes naturezas no texto e demanda processos de
investigacdo distintos, por outro lado, os dados obtidos se complementam, na medida em que
os elementos do projeto grafico completam o sentido do discurso verbal e agregam forcas

semiologicas.

Nesta pesquisa, em vez de empregar o termo autor, utilizamos o termo editor para designar a voz de um grupo
responsavel pela programacao, redagao e edigdo da revista.

Entende-se que este leitor deve ser um professor/educador ideal cujas atitudes, valores e a¢des devem ser também
modelares servindo de exemplo para os demais leitores da revista.
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Pode-se dizer que, com esses dispositivos, o texto constr6i um caminho a ser
percorrido pelo leitor, que deve reconstruir o caminho feito e tomar as atitudes previstas pelo
editor, por meio das pistas deixadas no texto. H4, portanto, uma tensdo entre imposi¢cdo e
apropriagdo de sentidos, na medida em que ha um esfor¢o do autor em controlar a recepgao de
seu texto, enunciando a interpretagdo correta, delimitando uma leitura e os sentidos a serem
construidos. Chartier (1985) afirma que, por um lado, o autor visa impor, explicitamente, uma
maneira de ler por meio das disposi¢des tipograficas ou textuais, que sdo conjuntos de
intengdes e que se materializam nos textos. Por outro, ndo se pode supor que o livro tem sua
eficacia total, isto €, que o leitor faga apropriagdes exclusivamente do que € lido. Afirmar isso
seria negar o trabalho do leitor na produgio de sentidos da leitura'”.

Os dois conjuntos de dispositivos textuais mencionados dao pistas sobre essa imagem
que o texto faz dos seus leitores, de suas competéncias, e contribuem, também, para formar o
sujeito e instituir nele novas competéncias, ou seja, as imagens se traduzem em termos de
estratégias de comunicacgdo e de interferéncia.

As obras de Barzotto (1998), Frade (2000), Wysocki (2004) e Williams (1995) nos
orientaram no trabalho de constru¢do das categorias de andlise que exploram, principalmente,
a producdo de sentidos feita pelos elementos que compdem uma pagina e¢ os sentidos

produzidos pelo encadeamento desses elementos na ordenagao e colocagao no suporte.

2.3 A Analise Critica do Discurso: pressupostos tedricos

Em relagdo a analise textual-discursiva, recorremos a instrumentais da ACD. Diversas
1 . 16 g eqe ~ .y
eituras ~ possibilitaram a compreensdo dos didlogos e duelos travados entre os autores que
representam as vertentes da Andlise do Discurso francesa e anglo-saxd. Diante dessa
percepcao, fizemos algumas escolhas em relacdo ao referencial tedrico, e uma delas foi incluir
Norman Fairclough como um autor importante para a discussdo. Na ACD interessa-nos,
sobretudo, a énfase que o autor da ao modo como os processos discursivos podem causar
mudanga nas praticas sociais, nas relagdes de poder, isto €, como o discurso pode afetar as

estruturas macrossociais e vice-versa. A idéia da existéncia da relacdo dialética em Discurso e

Eco (1986) mostra, com exemplos, as diferentes operacdes (diferentes tipos de atualizacdes) que o leitor tem que fazer
para que haja a producdo de um sentido. Segundo o autor, ha uma série de elementos que precisam ser atualizados e
lacunas a serem preenchidas para que se possa construir o sentido no texto.

Tais leituras e discussdes se realizaram com freqiiéncia especial na disciplina “Andlise do discurso”, oferecida pela
professora Graga Paulino, no Programa de P6s-Graduagao em Educagdo da UFMG, durante o 2° semestre de 2006.
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Mudanca Social (2001) parece ser a grande contribui¢ao do autor, tendo em vista a produgao
no campo da Analise do Discurso.

A ACD se apropria do pressuposto de que o discurso ¢ constituido na relagdo com as
condigdes de produgdo de sua enunciagdo'’ Interessa, nessa abordagem, considerar o nivel
institucional do discurso, o que tem certas implicacdes. Uma delas € conceber o discurso para
além do nivel individual, uma vez que ele esté inscrito em contextos historicos e sociais € que
ele ¢ enunciado de um determinado lugar (uma instituicdo), que determina o que ¢ dizivel, o
que deve ser silenciado, o que ndo pode ser dito.

Diante dessas consideragdes, pensamos que a analise do discurso na sua constitui¢ao
traz conceitos importantes que nos permitem abordar o problema da pesquisa. Buscamos
aporte teorico também em Pécheux (1997), Maingueneau (1996, 1997) e Bakhtin (1997,
2004), porque esses autores entendem o discurso como objeto lingiiistico e histdrico, o que
nos oferece a possibilidade de fazer uma reflexdo levando em consideragdo a relagdo entre
sujeito, historia e sociedade, articulando, assim, a manifestagdo lingliistica do texto a eventos
socio-historicos.

Para apresentar o modelo tridimensional de analise proposto por Fairclough,
abordaremos conceitos de discurso, sujeito, ideologia, estruturas e poder para evidenciar
como o autor se posiciona, na obra Discurso e Mudanca Social, diante desses conceitos, que
foram também pensados por outros tedricos franceses. A ACD de Fairclough incorpora
nocdes advindas de diferentes correntes da linguagem e da filosofia e muitos conceitos
derivados dos trabalhos de Fowler, Pécheux e colaboradores, Foucault, Bakhtin, Giddens e
Gramsci, assim como os oriundos da pragmatica. Fairclough aponta limitagdes nessas
abordagens, pois pensa que falta a todas elas uma teorizacdo mais profunda que articule o
discurso e as praticas discursivas as estruturas sociais.

Em Fairclough (2001), a linguagem ¢ concebida como pratica social, seguindo a trilha
de Bakhtin (2004). Uma implicag¢dao decorrente dessa concepgao ¢ considerar o discurso como
um modo de agdo pelo qual as pessoas agem e interagem umas com as outras € sobre o
mundo. A visdo do discurso como constitutivo contribui para a producdo, transformagdo e
reprodugdo dos objetos, da vida social. A luz dessa afirmacio, pode-se dizer que o discurso
estabelece uma relacdo ativa com a realidade. Nao se trata de uma relacao referencial entre
linguagem e realidade, mas, sim, de uma relagdo em que a linguagem age sobre a realidade,

ou seja, constroi nela significados. O discurso € visto, portanto, ndo s6 como uma pratica de

1 0 . . . R
7 Pressuposto da Analise do Discurso (AD) francesa, vinculada em suas origens a Foucault ¢ Pécheux.
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representacdo do mundo, mas, também, como uma pratica de significar o mundo, construindo
assim significados e diferentes dimensdes da estrutura social. Essa relagdo ativa entre
linguagem e realidade vai ao encontro do que Fairclough postula sobre o modo como a
linguagem interpela o sujeito, permitindo a produgdo, transformacdo e a reprodugdo da
realidade.

Ainda sobre o discurso, o autor afirma que ele ¢ um modo de pratica politica, porque
mantém e transforma relagdes de poder, e ¢ uma pratica ideologica, porque € capaz de
constituir, naturalizar e transformar os significados no mundo que sdo estabelecidos por meio
das relagdes de poder. Fairclough (2001) destaca trés aspectos dos efeitos construtivos do
discurso: o primeiro ¢ que o discurso contribui para a formagao das identidades, das posicoes
sociais. O segundo e o terceiro referem-se, respectivamente, a contribui¢ao do discurso para a
construcdo das relagdes entre as pessoas e a constru¢ao dos sistemas de conhecimentos e
crencas.

Esses trés aspectos correspondem, de acordo com o autor, a trés fungdes da
linguagem: a func¢do identitaria, que se refere aos modos pelos quais as identidades sociais sdo
inscritas no discurso; a funcdo relacional, que diz respeito a como as relagdes sociais entre 0s
sujeitos sdo representadas no discurso, € a fungdo ideacional, que se relaciona com os modos
pelo quais os textos significam, formam o mundo e as relagdes. Fairclough acrescentou uma
quarta fungdo da linguagem, baseando-se em Halliday (apud FAIRCLOUGH, 2001, p. 92): a
fun¢do textual, que diz respeito ao modo como as informagdes sdo trazidas ao texto. Se elas
sdo realgadas em primeiro plano ou relegadas ao segundo plano, se sdo apresentadas como
novas etc. Na construcdo de um texto'®, as pessoas fazem uma série de escolhas relativas ao
género, ao estilo, ao vocabulario etc. Tais escolhas constroem certos sentidos e acabam por
definir identidades, relagdes sociais, conhecimentos e crencas.

Sobre a configuracdo do discurso, o autor afirma que este ¢ moldado e restringido pela
estrutura social no nivel societario, institucional, no nivel das rela¢des sociais, em dominios
discursivos particulares e pelas suas normas e convencdes de natureza discursiva e nao
discursiva. Os eventos discursivos variam, ainda, em conformidade com o dominio social a
que pertencem. Sobre esta ultima afirmagao, ele realga a importancia do conceito de Foucault

(1986) de formagao discursiva'® e das relagdes entre essas formacdes.

18
19

A concepgio de texto de Fairclough engloba textos orais e escritos.

Nesse ponto, Fairclough se aproxima de Foucault ao incorporar em seu modelo de analise do discurso a nogéo
foucaultiana de formacdo discursiva como um conceito que contribui na investigacdo das condi¢des (ou possibilidades)
historicas de aparecimento das formagdes discursivas e o sistema de regras que rege a ocorréncia dos enunciados que sdo
socialmente e historicamente situados.
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As relagdes interdiscursivas ocupam um lugar importante na Analise do Discurso e na
ACD, pois ¢ por meio da interdiscursividade que ¢ possivel verificar a articulagdo entre as

formagdes discursivas. Como explica Fairclough:

A énfase nas relagdes interdiscursivas tem importantes implicagdes para a
analise de discurso, ja que pde no centro da agenda de investigagdo sobre a
estruturacdo ou articulacdo das formacdes discursivas na relacdo umas com
as outras, dentro do que eu chamarei, usando o termo foucaultiano, ordens
do discurso institucionais e societarias — a totalidade de praticas discursivas
dentro de uma instituicdo ou sociedade, e o relacionamento entre elas
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 67).

Fairclough (2001) usa a expressdo “ordem do discurso”, de Foucault (1996), em vez
da nocao de interdiscurso (utilizada pelos analistas do discurso franceses) porque a primeira
sugere melhor os tipos de configuragdo discursiva que ele tem em mente. Na obra Discurso e
Mudanca Social (2001), essas ordens se referem a uma série de elementos que configuram os
padroes e atividades discursivas (uma aula, uma consulta médica, uma entrevista) e t€m
normas ¢ convengdes discursivas que nos dao orientagdes sobre como devemos participar
(sabendo como agir, o que pode ser falado, como e quando) das diversas praticas e situagdes
sociais. Quatro tipos de elementos sdo mencionados pelo autor: géneros, estilos, tipos de
atividades e discursos. Esses elementos podem estar relacionados as regras de tomada de
turno, ao vocabulario, aos padrdes gramaticais, aos géneros®’ ou tipos de narrativas.

Um outro ponto a ser mencionado ¢ que Fairclough (2001) adota o principio
foucaultiano que relaciona o sujeito ao enunciado. O sujeito social que produz enunciados nao
¢ um individuo que esta numa posi¢do exterior ao discurso; ndo ¢, pois, uma entidade fora do
discurso. O sujeito ¢ uma fun¢do do proprio enunciado, isto €, a possibilidade de o sujeito
produzir e expressar determinados enunciados esta relacionada a posicdo que ocupa
socialmente®'. A luz dessa consideragio pode-se dizer que a posi¢do social do sujeito o
autoriza a dizer certas coisas, de certa maneira, e por isso a posicao do sujeito age sobre as
ordens do discurso de forma a organizar o que ¢ possivel ser dito numa dada interagdo
discursiva.

No entanto, as ordens do discurso ndo sdo rigidas, estdveis, porque as mudangas
discursivas que ocorrem, seja nas relagdes entre sujeitos, seja em instituicdes, fazem com que

os elementos que as constituem sejam rearticulados, dando-lhes uma outra configuragao. Essa

2 Fairclough concebe o género ndo para se referir aos géneros textuais, mas para o uso da linguagem que esta associado e

constitui parte de alguma pratica social particular (uma entrevista, ou um folheto de publicidade). Os géneros podem ser
descritos nas suas propriedades que o organizam. (FAIRCLOUGH, 1995, p. 56). Texto original em inglés.

Esta parece ser mais uma aproximagao com Foucault (1986), pois para este autor o objeto da descricdo arqueologica €,
justamente, a fun¢do enunciativa, que engloba suas condi¢des e regras de aparecimento.

21
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redefini¢ao gera por sua vez novos elementos e, conseqiientemente, novas possibilidades de
configuragdes e formas de interagdo discursiva que podem, assim, refletir processos de

mudancas discursivas. Por isso, o autor enfatiza:

A preocupacdo central ¢ estabelecer conexdes explanatorias entre os modos
de organizacdo e interpretagdo textual (normativos, inovativos, etc.), como
os textos sdo produzidos, distribuidos e consumidos em um sentido mais
amplo, e a natureza da pratica social em termos de sua relagdo com as
estruturas e as lutas sociais (FAIRCLOUGH, 2001, p. 100).

Fairclough chama a atencao para a tarefa de especificar os elementos que constituem
essas ordens do discurso, apreender o modo como eles se articulam e como sdo combinados,
pois isso ajuda a compreender os processos que envolvem a producio, circulagcdo e consumo
dos textos, levando-nos a entender aspectos da pratica social e os reflexos das lutas e
estruturas sociais.

O autor afirma, ainda, que as praticas discursivas criam realidades que sdo, por sua
vez, constituidas por determinadas crengas, identidades, formas de conhecimento, rela¢des
sociais, poderes etc. O autor destaca que, muitas vezes, ndo se percebem esses contetidos
socioculturais e ideologicos que constituem as praticas discursivas e ndo discursivas. A
relacdo entre linguagem e estruturas sociais ndo ¢ percebida pelos individuos, pois se
apresenta, muitas vezes, velada e opaca. Por isso, um dos objetivos da ACD ¢ a busca do
desenvolvimento de uma teoria ¢ de um método que permitam evidenciar essa relacgdo,
levando o sujeito a conscientizagao de que certas realidades sdo criadas discursivamente. Por
isso, estdo investidas de valores, formas de hegemonia e crencas construidas no social e na
cultura que precisam ser consideradas como elementos que estruturam formas de perceber e
representar o mundo®”. H4 uma relagdo de opacidade entre discurso e sociedade, em que os
sentidos construidos nao estdo transparentes. As praticas sao moldadas inconscientemente por
estruturas sociais e relagdes de poder. Por outro lado, concebe-se que a acao, isto €, as praticas
dos sujeitos sobre o mundo, produz efeitos ou mudancas nas estruturas e nas relagdes e lutas
sociais.

H4, portanto, uma dialética entre as estruturas sociais € os eventos discursivos.

Ruchkys e Araujo (2001) explicam de que modo a opacidade do discurso age sobre o sujeito.

2 E interessante notar que nesse ponto a AD e a ACD se aproximam, pois ambas se interessam em analisar a linguagem em

acdo, os efeitos e sentidos que ela produz socialmente, focalizando assim “a opacidade que caracteriza o discurso face ao
mundo” (RUCHKYS; ARAUJO, 2001, p. 207). Estas autoras mostram, neste artigo, as congruéncias ¢ incongruéncias
das vertentes da analise do discurso francesa e a anglo-saxa representadas respectivamente por Pécheux e Charaudeau e
Fairclough.
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Fairclough parece colocar a dimensdo discursiva como lugar da mudanca, ou
seja, o lugar onde o sujeito do discurso se percebe manipulado (assujeitado)
por um discurso hegemodnico, passando a domina-lo através de seu
desmascaramento enquanto um discurso - Outro que ndo quer ser percebido
como tal; quer sim ser percebido como discurso do proprio sujeito que o
enuncia (RUCHKYS; ARAUJO, 2001, p. 219).

A proposta de mudanca historica da ACD postula que o sujeito, a partir da consciéncia
dos mecanismos por meio dos quais se inscreve a opacidade dos discursos e de certos
poderes, pode agir de forma a afetar tais formagdes ideoldgicas hegemonicas, fazendo com
que elas ndo sejam somente reproduzidas, mas alteradas por meio da reestruturagdo das
praticas discursivas. Nesse sentido, a ACD tem um carater emancipatério, na medida em que
pretende fazer com que o sujeito perceba a capacidade dos processos discursivos quanto a

produ¢do, manutencdo e mudanca das praticas sociais e das relagdes de poder.

2.4  Andlise dos aspectos composicionais do suporte e do projeto gréafico: outros
pressupostos

r

O projeto grafico de um meio de comunicagdo € composto por um conjunto de
elementos, tais como diagramacao, formato, nimero de paginas, tipologia, a organiza¢cdo dos
elementos na pagina, entre outros. Esses elementos, somados a disposi¢do dos textos e a sua
ordem de colocacdo no suporte, configuram-se como procedimentos de composicdo que
funcionam como protocolos de leitura, os quais guiam o leitor e direcionam a leitura para a
producdo de determinados sentidos. As pesquisas de Barzotto (1998, 2003) e Frade (2000)
trazem elementos importantes que o pesquisador deve considerar ao investigar o modo como
os sentidos s3o produzidos pela combinacdo dos procedimentos de textualizacdo e
composicdo em diferentes revistas™.

Barzotto aponta alguns passos metodologicos. Ao eleger uma pagina ou um texto para

analise, o pesquisador pode buscar a relagcdo da pagina/texto com outros textos:

Numa investigacdo em que o efeito da materialidade do suporte de textos ¢
levado em consideragdo, é necessario admitir que o discurso € constituido
por um encadeamento de sentidos que vai se organizando pela agdo do leitor
sobre o texto. No entanto, o leitor ndo escapa a algumas coergdes que
limitam suas possibilidades de realizar esse encadeamento: a) o0 modo como

2 Os estudos de Barzotto estio voltados para a investigagio sobre a relagio que se estabelece no ato da leitura entre o leitor,

a materialidade do suporte do texto e os sentidos produzidos. Frade analisa em sua pesquisa trés revistas no intento de
compreender os modos de funcionamento da imprensa pedagogica e da edi¢do de revistas pedagogicas. Para isso busca
caracterizar o impresso a partir dos elementos que possibilitam visualizar suas especificidades como objeto e identifica
nele as marcas que evidenciem as representacdes dos autores/editores fazem sobre o leitor-professor e suas leituras. A
autora analisa, ainda, as possiveis representagdes e praticas dos editores e evidencia algumas regras de composi¢do no
campo da produgdo de textos pedagdgicos, a partir dos discursos dos editores (FRADE, 2000, p. 47).
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alguns elementos s2o inseridos no texto; b) a forma do veiculo portador de
textos; c¢)a forma que o texto assume no interior do suporte que o veicula; d)
0 movimento que a propria forma do veiculo exige que o leitor faca no ato
da leitura (BARZOTTO, 2003, p. 146).

Adotar essa sugestdo metodologica implica nao tomar o COrpus como um conjunto de
textos desvinculado do seu suporte e da relagdo com outros textos, isto €, ndo se analisa o
texto de forma isolada do veiculo, j& que se considera a influéncia do portador para a
produgdo de sentidos, para a proposicdo de certas relagdes entre os textos que o compdem e
para forjar seu manuseio.

Em sua pesquisa, Barzotto (1998) verifica as possiveis relagdes entre a capa e a
entrecapa e os textos do interior do exemplar da revista. Analisa a entrecapa e o interior dos
textos de numeros diferentes da revista e as possiveis relagdes entre as suas capas.

Em nossa pesquisa buscamos fazer um movimento semelhante, verificando os sentidos
encadeados nos diferentes textos (se¢des, reportagens e publicidade) que compdem as edigdes
de outubro e dezembro de 2006 da revista Nova Escola e as possiveis relagdes entre elas.

Um outro procedimento coincidentemente sugerido por Frade (2000) e Barzotto
(1998) ¢ a atencdo que o analista deve ter para as partes periféricas do texto, o que o autor

considera que o leitor ndo vai ler. Frade diz:

Muitas vezes, durante a pesquisa, com todos os apelos do contetido proprio
dos textos pedagogicos, tive que ler outras coisas, aquelas que ficam a
margem, como as fichas técnicas, as propagandas e a linguagem visual das
capas, das paginas, que permitem ver o objeto (FRADE, 2000, p. 17).

Barzotto entende esse olhar para as margens como uma orientacao metodoldgica e, por
isso, afirma que “uma primeira indicacdo metodologica para andlise de revistas periddicas €
que o analista deve ler detida e cuidadosamente aquilo que se pressupde que o leitor ndo vai
ler desse mesmo modo. Ou aquilo que, do ponto de vista da resposta, ndo interessa a
contagem do leitor” (BARZOTTO, 1998, p. 109). Esse olhar para as periferias do texto ou da
pagina possibilitou, realmente, visualizar elementos relevantes para compreender
principalmente aspectos relativos as suas condi¢des de produgao.

Especificamente sobre a apresentacdo visual na revista, recorremos a outros dois
autores que nos deram outras ferramentas de analise. Sao eles: Williams (1995) e Wysocki
(2004). O primeiro traz ao leitor “nogdes basicas de planejamento visual”, tal como consta no
subtitulo de seu livro “Design para quem ndo ¢ designer”. Sdo abordados conceitos caros ao

design — proximidade, alinhamento, repeti¢do, contraste e tipologia.
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Wysocki (2004) nos oferece um valioso caminho metodologico para analise de telas

que aparecem em suportes como televisao e computador ou textos impressos que incorporam

diferentes recursos mididticos, tais como cores, tipos de letra, desenhos, pinturas, som,

fotografias, quadros, animagdes, video. Wysocki levanta uma série de questdes que o

pesquisador pode fazer a fim de verificar de que forma os aspectos visuais contribuem na

producao de sentidos e na instituicao de valores que o autor quer que o leitor incorpore.

Alguns dos pressupostos tedricos, segundo esses autores, fundamentam a analise dos

. . . o 24 . .
aspectos visuais e orientam a analise dos textos” . Por meio deles, pudemos obter pistas sobre

os possiveis efeitos dos recursos visuais para a proposicdo de uma determinada leitura e,

conseqiientemente, um determinado leitor.

II.

I1I.

IV.

24

25

Seis conceitos basicos sdo apresentados por Wysocki (2004), a saber:

A apresentacao visual da pagina ou da tela nos dd uma idéia imediata de seu género.
Toda pagina e tela baseadas em textos sdo visuais e seus elementos visuais e arranjos
podem ser analisados. A autora afirma que trazemos certas expectativas em relagdo
aos elementos visuais que constituem determinados tipos de textos. Seria estranho que
um texto académico figurasse com muitas cores e tipos de fontes™ ou se ndo fosse
numerado. Para outros géneros, tais como as revistas em quadrinhos e livros de
criancgas, isso seria possivel (as cores, o tamanho, os diferentes tipos de imagem e
arranjos visuais). Assim sendo, associamos esses diferentes arranjos aos diferentes
tipos de géneros.

Os elementos visuais e os arranjos do texto fazem um trabalho persuasivo. De acordo
com Wysocki, o autor escolhe cuidadosamente os elementos da apresentacdo visual de
um texto: sua cor, seu formato, as imagens colocadas para agir sobre o leitor,
persuadindo-o. Um exemplo dado pela autora ¢ que um autor pode estrategicamente
dividir o texto em quatro se¢des, criando assim o efeito que sinaliza para o leitor que
estes sdo os quatro pontos mais importantes da argumentacao.

Atitudes em relagdo aos aspectos visuais dos textos mudam com o passar do tempo. A
autora explica que a disposi¢do de tempo que se tem hoje em relagdo a leitura ndo ¢ a
mesma que se tinha em outros séculos. Wysocki solicita ao leitor que imagine a

producdo de um manuscrito feito em meses por um escritor € que passa posteriormente

Serdo evidenciadas nesta dissertagdo principalmente as questdes que interessam para a analise de textos impressos (livros
e revistas), mas devemos ressaltar que a autora elabora quadros de questdes que orientam analises a serem realizadas em
websites, ou seja, textos que figuram em outros suportes midiaticos.

“Fonte” ¢ o nome dado aos caracteres de um texto, de acordo com seu padrdo (ou familia tipografica). Nos atuais
softwares voltados para a edi¢éo de textos, encontramos centenas de fontes diferentes. Por exemplo, a fonte usada nesta
dissertagdo tem o nome de Times New Roman.
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VL

por um ilustrador. Uma das suposi¢des decorrentes dessa producdo manual (artesanal)
¢ que ela alimenta uma crenga educacional de que a apresentagdo visual das paginas
foi feita para que os leitores movessem-nas lentamente para apreciar as palavras e
pinturas. A autora lembra que, em nosso tempo, ha um alto valor para a transmissao de
informagdo rapida e eficiente. Esperamos muitas vezes que o layout nos ajude a
identificar rapidamente o que € preciso saber.

Os aspectos visuais do texto devem ser entendidos ndo apenas em termos de sua
fisiologia, mas também em termos do contexto social. A autora exemplifica esse
postulado dizendo que os livros nos monastérios medievais eram maiores € mais
pesados. Esses elementos visuais, a aparéncia, o tamanho e os tipos de fonte utilizadas
variam com o tempo e com as circunstancias sociais.

A composicao de um texto visual estd diretamente ligada aos objetivos do autor em
atingir um determinado publico. Em outras palavras, isto significa que o autor escolhe
as estratégias que vao atrair a audiéncia preferida de forma a mover os leitores em
direcdo aos objetivos por ele desejados.

Wysocki (2004) fornece ao leitor uma série de perguntas que podem ser feitas para se

obterem pistas do publico visado pelo texto a partir dos elementos visuais que ele apresenta

ou nao. Tomamos essas questdes como uma possibilidade metodologica para realizar a analise

visual dos textos. Vejamos algumas questdes sugeridas pela autora:

Com quais audiéncias vocé associa os elementos da pagina?

Como essa pagina/tela seria diferente se um dos elementos fosse diferente, fosse
incluido ou removido?

Como essa pagina seria diferente se as letras fossem roxas ou maiores ou se a pagina
fosse duas vezes mais alta? A autora sugere ainda que facamos um exercicio de
imaginar a substituicdo de certos elementos. Ela questiona: como essa pagina/tela
seria diferente se seu videoclip fosse substituido por desenhos?

Wysocki observa que, ao movimentar o pensamento nesta logica, podemos ver com

mais clareza o que a pagina/tela deseja ativar, direcionar, uma vez que essas questdes nos

ajudam a ver os elementos visuais como escolhas do autor.

Outras questdes sdo sugeridas ao analista para que ele pense nos elementos visuais

empregados que ajudam o leitor a fazer conexdes entre as paginas/telas de um texto:

Quais as estratégias visuais que o designer usa para lhe dizer que essas varias

paginas/telas sdo para serem entendidas como um so6 texto?
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As diferentes paginas/telas usam cores, tipos de letras e elementos graficos
similares?
Como vocé pode saber que esse texto continua em outras paginas ou telas?

Quais s0 os elementos visuais que lhe permitem reconhecer essa estratégia visual?

A autora ainda faz outras perguntas no intento de circunscrever a relagao/interagao do

publico visado com o texto:

O que as escolhas das estratégias visuais lhe dizem sobre a imagem ou a concepgao
da audiéncia para a qual essa tela/ pagina se destina?

O que suas observagdes lhe dizem sobre como o designer esperava que a audiéncia
fosse mover-se por esse texto?

Que tipo de relacdo e interacao a estrutura desse texto exige de sua audiéncia?

Que tipo de pessoa vocé imagina usando esse objeto?

A forma como esse texto foi pensado lhe sugere um outro tipo de pratica? Isto é, ao
ler esse texto o leitor pode ter a impressao de que esta tendo uma conversa com

alguém. Quais seriam estas praticas?

Por meio das questdes sugeridas por Wysocki (2004), identificamos alguns elementos

visuais que compoem o projeto grafico da revista Nova Escola, verificando em que medida

eles orientam o leitor e propdem um determinado tipo de leitura.

Como pudemos ver, Wysocki fornece um aparato para analise composto por principios

e perguntas que deveriamos fazer para compreendermos a organizagcdo e as estratégias

lancadas pelo autor e apreendermos também seus efeitos e as motivagdes de seu emprego. Ao

fazermos a analise do projeto grafico da revista Nova Escola, tal como diz Frade, “Muitas

vezes, tive mais que ver do que ler para chegar a algumas conclusdes” (FRADE, 2000, p. 17).
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3 A REVISTA NOVA ESCOLA

Neste capitulo apresentaremos inicialmente o Grupo Abril, a Fundagao Victor Civita e
a revista Nova Escola a partir de dados relativos a composi¢dao do grupo, a sua missao,
objetivos, projetos e materiais educativos, com o objetivo de aprofundar a compreensdo sobre
a producado, a instauragdo e a consagracao da legitimidade da Fundagao (e da revista) e sobre
como ela projeta uma determinada identidade institucional. Num segundo momento,
focalizaremos a revista Nova Escola mostrando aspectos de sua produgdo, circulagao,
periodicidade, custo, perfil do leitor e tiragem.

Os dados foram coletados a partir de cinco fontes diferentes:
. analise das edi¢des de outubro e novembro publicadas em 2006;
. analise da entrevista realizada com uma jornalista que j& integrou a equipe de

redagdo da revista;

. contato feito com pessoas da redagao por meio do atendimento ao leitor;
o informagoes extraidas do site do Grupo Abril e da Fundagdo Victor Civita;
o pesquisas que tiveram como objeto de estudo a revista Nova Escola.

A revista Nova Escola é uma publicacdo da Fundagdo Victor Civita que integra o
Grupo Abril, fundado em 1950 por Victor Civita. O Grupo tem o nome “Abril” porque a
primavera, na Europa, se inicia nesse més. “A 4arvore ¢ a representacdo de fertilidade, a
propria imagem da vida. O verde ¢ a cor da esperanca e do otimismo” (EDITORA ABRIL
S.A., 2007¢). O Grupo Abril comegou com a Editora Abril ao publicar a revista Pato Donald.
Ao longo do tempo, o Grupo foi ampliando e diversificando sua atuacdo no mercado. Hoje ¢
um dos maiores e mais influentes grupos de comunicagdo da América Latina, que tem grande
reputagdo, credibilidade pela atuacdo e ¢ composto pelas seguintes empresas: Editora Abril
(revistas), Editoras Atica e Scipione (livros escolares), TVA (TV paga, internet banda larga e
voz sobre IP - Voip) e MTV (TV segmentada). Atuando nesses diferentes segmentos, o Grupo

Abril emprega hoje mais de 6.500 pessoas.

A Editora Abril publica, anualmente, mais de 300 titulos, sendo lider
absoluta em todos os segmentos em que opera. Suas publicagdes vendem
perto de 164 milhdes de exemplares por ano e atingem um universo de 22
milhdes de leitores. Sete das dez revistas mais lidas do pais sdo da Abril,
sendo que Veja ¢ a quarta maior revista semanal de informagdo do mundo e
a maior fora dos Estados Unidos. A Abril também detém a lideranga do
mercado brasileiro de livros escolares com as editoras Atica e Scipione, que,
em conjunto, t€m mais de 4.000 titulos em catalogo e chegam a produzir 37
milhdes de livros por ano (EDITORA ABRIL S.A., 2008a)
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Os dados acima nos ddo uma nog¢ao do alcance que as publicagdes do Grupo Abril t€m
no mercado brasileiro em diferentes setores.

E interessante conhecer a missio, os valores, principios e visio do Grupo Abril, pois
eles orientam as publicagdes, configurando-as de um determinado modo, e ndo de outro

(EDITORA ABRIL S.A., 2007a).

Missdo: A Abril estd empenhada em contribuir para a difusdo de
informagdo, cultura e entretenimento, para o progresso da Educagdo, a
melhoria da qualidade de vida, o desenvolvimento da livre iniciativa e o
fortalecimento das instituigdes democraticas do pais. Maio, 1980

Valores: Exceléncia, Integridade, Pioneirismo e Valorizagdo das Pessoas
Principios: Foco no cliente, Rentabilidade ¢ Competitividade

Visdo: Ser a companhia lider em multimidia integrada, atendendo aos
segmentos mais rentdveis e de maior crescimento dos mercados de
comunica¢do e Educacdo.

Nos itens que se seguem buscaremos mostrar algumas caracteristicas identificadas na
revista Nova Escola que estdo diretamente relacionadas aos valores ¢ objetivos do Grupo

Abril, que traz marcas do ideario neoliberal, e fazer algumas reflexdes sobre o tema.

3.1 A Fundagéo Victor Civita e a Educagéo

Criada em 1985, a Fundag¢do Victor Civita, doravante FVC, tem como missdo
“contribuir para a melhoria da qualidade do Ensino Fundamental, prioritariamente das escolas
publicas com menos recursos, investindo no professor brasileiro como profissional, ser
humano e cidadio™®.

Atualmente ela mantém diferentes projetos em parcerias com empresas’’ e iniciativas
pedagodgicas tais como o “Prémio Victor Civita - Educador Nota 107, o site da revista,
intitulado Nova Escola On-line, e publicagcdes impressas destinadas ao ensino, tais como a
revista Sala de aula e a revista Nova Escola. Vale a pena destacar que esses materiais sdo
apresentados no site. E possivel captar as formas pelas quais o Grupo Abril constréi uma

identidade institucional por meio de um discurso auto-promocional® que pretende convencer

o leitor sobre sua legitimidade e credibilidade. Destacamos com grifo as passagens ou termos

% A defini¢do da missdo da FVC foi reformulada no site entre os anos de 2007 e 2008. Em fevereiro de 2008 é possivel

verificar uma varia¢@o desta definigdo, a saber: “Contribuir para a melhoria da qualidade da Educagido Bésica no Brasil e
para a formagdo de novas geragdes de leitores, por meio da qualificagdo do educador da escola publica, com vistas a
desenvolver com mais competéncia suas atividades em sala de aula” Esta alteragdo se deve, talvez, a entrada de um novo
diretor executivo da FVC, David Saad, que até entdo ocupava o cargo de diretor comercial.

Os projetos podem ser consultados no Site. Sdo eles: Letras de Luz, Ponto de Encontro, Projeto Entorno, Projeto
Matematica ¢ D+!, Desafio Bovespa, Profissao Professor.

Estamos nos apropriando de um termo usado por Fairclough (2001).
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que parecem contribuir para a criacdo de uma imagem de prestigio da revista e das acdes
educacionais da FVC e criar a possibilidade de esta prescrever as praticas pedagogicas, os
conteudos e valores legitimos para o ensino, a partir do lugar institucional que ocupa e que a

autoriza a dizer determinadas coisas.

Veja na sala de aula: E um guia produzido pela Fundagdo Victor Civita
com o objetivo de transformar as reportagens de Veja em matérias do
curriculo do Ensino Médio”. Langado em Abril de 1998, é distribuido
gratuitamente para as escolas publicas e vendido a preco de custo para as
particulares, gragas a parceria da revista Veja com a Fundagdo Victor Civita.

O Guia do Professor facilita a compreensdo dos temas abordados em Veja,
contextualiza o curriculo nos fatos da atualidade no dia-a-dia dos jovens e
facilita a aprendizagem significativa, em sintonia com as novas orientagdes
curriculares.

Producdo de Material de Apoio para o Professor: A Fundag¢do Victor
Civita produz e distribui, na revista Nova Escola, milhdes de cartazes
educativos com assuntos relevantes do curriculo do Ensino Fundamental.
Feitos com recursos proprios, ou em parceria com empresas ¢ instituigoes
publicas, os materiais didaticos chegam as regides mais remotas do pais. A
Fundacdo produziu e distribuiu, em 2000, para todas as escolas publicas do
pais com mais de 50 alunos dois CDs: um com os hinos nacionais ¢ outro
com musicas folcloricas”.

Oficio do Professor: E um programa de aprendizagem a distancia, composto
de nove fasciculos ilustrados, para professores dos anos iniciais da Educagio
fundamental. Produzido por uma equipe de educadores, professores e
editores, tem como objetivo aperfeicoar a formacdo dos professores de
Educagao Infantil do Ensino Fundamental, publico ou particular, ampliar o
seu conhecimento e auxilid-los a desenvolver uma viso critica sobre temas
polémicos e atuais.

Prémio Victor Civita Educador Nota 10: Seu objetivo é prestigiar e
valorizar esse profissional, tornando visivel para a opinido publica sua
importancia na formagdo das geragdes futuras. O prémio destaca anualmente
os professores do Ensino Fundamental que desenvolvem trabalhos docentes
de qualidade. Os professores inscrevem seus projetos por meio da revista
Nova Escola, e um juri especializado escolhe o trabalho premiado em cada
disciplina, distribuindo um total de R$ 100 mil reais para os finalistas e
ganhadores.

Escola Modelo: O TVA na Escola contribui na forma¢do dos alunos do
ensino médio de escolas publicas, por meio do acesso a ferramentas
pedagdgicas complementares e diferenciadas. Com o projeto, as instituigdes
de ensino t€m acesso a pontos de conexdo do Ajato e a TVA, além de
receberem acesso a ferramentas didaticas. Sdo 75 escolas publicas até o
momento. (EDITORA ABRIL S.A., 2008b, grifo nosso)

Nessas passagens ¢ possivel notar que a instituicdo demonstra autoridade. O editor
inscreve os padrdes do que ¢ relevante e legitimo para um bom curriculo escolar. O contetido
deve estar pautado nos acontecimentos da atualidade, e a revista fornece tudo o que € preciso
para que esse modelo seja colocado em pratica: ela transforma as reportagens em matérias

para serem ensinadas, com uma linguagem facil, e ainda garante que esse modelo de ensino
39



A revista Nova Escola

estd em conformidade com as orientacdes curriculares advindas do Ministério da Educacio. E
dessa forma que a FVC aperfeicoa a formacdo, ampliando conhecimento, informando,
desenvolvendo uma visdo critica dos temas polémicos e atuais. Poderiamos questionar se nao
haveria outros conteudos relevantes além do estudo pautado nos acontecimentos factuais ou a
elaboracdo de materiais que podem ser diretamente aplicados em sala de aula. Alguns termos
como ‘“‘gratuitamente”, “todas as escolas publicas”, “milhdes de cartazes”, contribuem para
agregar prestigio a FVC, ja que milhares de leitores estdo se beneficiando com os materiais
produzidos. Esses termos ddo uma idéia da grandeza do alcance desses materiais e contribuem
para criar uma imagem de credibilidade e legitimidade do que ¢ publicado, distribuido e

enunciado pela FVC.

3.2  Aorigem da revista

Com o intento de contribuir para a formag¢ao do professor brasileiro, Victor Civita
langou, em 1986, a revista Nova Escola. De acordo com a pesquisa de Pedroso (1999), a
Editora Abril havia publicado antes da Nova Escola uma outra revista de Educagdo, intitulada
Escola, criada em 1971 com o objetivo de atender os professores do 1° grau e ajudar a
resolver problemas desse segmento de ensino. Apos 27 nimeros, entre outubro de 1971 e
abril de 1974, a editora interrompeu a publicacao da revista. Em 1986, langou a revista Nova
Escola, durante a chamada ‘“Nova Republica”, momento em que a democracia politica
comegava a ser implantada no Brasil.

A historia da criagdo Nova Escola tem suas peculiaridades se comparada com o
langamento das demais revistas anteriormente editadas pela Abril (Quatro Rodas, em 1960,
Zé Carioca, em 1961, Recreio, em 1969, Claudia, em 1961, Capricho, em 1981).

Nova Escola foi uma novidade ndo s6 para o mercado editorial brasileiro, como
também para os sujeitos que trabalharam em sua producdo. Com o decorrer das gestdes, a
revista foi se aprimorando em relagio ao projeto grafico, alterando seus planos editoriais® e

até mesmo reestruturando seus objetivos. Em 2006, Nova Escola visava

[...] contribuir para a melhoria do ensino fundamental, divulgando
informa¢des que contribuam diretamente para a formagdo e o
aperfeicoamento profissional dos professores. Com a revista Nova Escola, os
professores tém acesso as novidades da area e as experiéncias dos maiores
especialistas em Educacdo do Brasil e do exterior. Encontram idéias para
aulas, entram em contato com novas teorias e sistemas didaticos, aprendem a

% R possivel encontrar na pesquisa de Montes (2004) informagdes detalhadas sobre o efeito das quatro gestdes (entre os

anos de 1994 -2003) para o direcionamento da revista.
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confeccionar material pedagdgico de maneira simples e de baixo custo além
de ter um espago para mostrar trabalho, talento e competéncia (EDITORA
ABRIL S.A., 2006)™.

Fica evidente que a formagao do professor ¢ ponto bastante visado pela revista Nova
Escola, na medida em que este entra em contato, fica “informado” sobre o que ha de mais
novo na Educagio.

1 . o .
3! realizada nas duas edicdes da revista e nas

A partir de uma “leitura flutuante
informacdes apresentadas acima sobre a FVC e o Grupo Abril, elaboramos a hipotese de que
a formagdo do professor proposta na revista focaliza a informagao e tudo o que o editor chama
de “novidades” no campo da Educagdo.

Uma outra escolha seria focalizar a reflexdo critica, trazendo discussdes para o texto.

Como lembra Bardin,

[...] uma hipotese ¢ uma afirmagdo provisoria que nos propomos a verificar
(confirmar ou infirmar), recorrendo aos procedimentos de andlise. Trata-se
de uma suposi¢do cuja origem ¢é a intuigdo € que permanece em Suspenso
enquanto ndo for submetida a prova de dados seguros (BARDIN, 2002,
p. 98).

3.3  Arrevista Nova Escola: producéo, circulacéo e distribuicéo

Alguns fatores relativos as formas de produgdo, venda e circulagdo da revista podem
explicar parte de seu “sucesso” no mercado editorial.

A revista é editada mensalmente e acompanha o calendério escolar do ano letivo, isto
¢, ela s6 ndo circula nos meses de janeiro e julho, que sdo os meses de férias do professor.
Conforme a informagio obtida junto a pessoas da redagdo™, a revista tem uma tiragem mensal
de mais de 697 mil exemplares, destinados a escolas, bancas de jornal e assinaturas, e atinge
um total de 1.233.000 leitores (EDITORA ABRIL S.A., 2007b).

Nova Escola tem o custo de assinatura mais baixo entre as revistas publicadas pela
Abril (ANEXO A), que, geralmente, ultrapassam o valor de R$ 100,00. O custo da assinatura
de Nova Escola ¢ de R$ 29,00, valor que pode, inclusive, ser parcelado. O exemplar avulso
custa R$ 2,90 e pode ser encontrado nas bancas. Além dessas duas formas de acesso a revista

(a compra em bancas ¢ a assinatura), o leitor pode ter acesso a revista por meio das parcerias

3% Definigio extraida do site da FVC consultado em 2006 e 2007. Algumas alteragdes foram feitas no site, em 2008, o que

resultou na reelaboragdo desta definicdo do objetivo: “Contribuir para a melhoria da qualidade da Educagido Basica no
Brasil e para a formag@o de novas geragdes de leitores, por meio da qualificagdo do educador da escola”.

Termo definido por Bardin (2002; 96), como uma “primeira atividade que consiste em estabelecer contato com os
documentos a analisar e em conhecer o texto deixando se invadir por impressdes e orientagdes”.

A apuragdo desta informagao foi feita por telefone no servigo de atendimento ao leitor na FVC.
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que o Ministério da Educacao (MEC) firma com a FVC, para que todas as escolas publicas
com mais de 50 alunos recebam o exemplar da revista. Mais recentemente, servidores de
algumas redes municipais e estaduais passaram a receber a revista também™.

Nova Escola ocupa o segundo lugar em niimero de vendas de assinaturas entre as
revistas da Editora Abril, perdendo apenas para a revista Veja, segundo o site da Abril
(ANEXO B).

A revista consegue se manter no mercado com um custo baixo para o leitor, um
professor que, supostamente, ndo teria condi¢des financeiras para pagar um prego superior ao
que ¢ cobrado. Um fator que viabiliza o baixo custo da revista sdo as diversas parcerias
firmadas: ha parceiros anunciantes de cada edigdo, de edigdes especiais, do site Nova Escola
On-line e parceiros doadores de assinaturas.

Parte da distribuicdo da revista ¢ feita em parceria com o MEC, o que permite que ela
chegue as diversas escolas da rede publica. As parcerias firmadas tiveram grande importancia
desde o seu langcamento. Atualmente a FVC mantém em parceria com certas instituicdes
alguns projetos educacionais®.

O numero de leitores da revista tem crescido ao longo dos anos, e o perfil destes vem
se diversificando. Assim, a publicacdo se destaca no mercado editorial, principalmente, em
relagdo as revistas voltadas para professores. Percebe-se, também, que Nova Escola se tornou
um material de referéncia no campo da Educagdo e ¢ reconhecida por diferentes sujeitos e
instancias sociais, como educadores, anunciantes da revista (que querem associar o seu
produto ao nome de uma grande editora) e o governo (representado pelo MEC). Com o
reconhecimento dessas diferentes instancias (legisladores, leitores e anunciantes), a revista
consegue agregar legitimidade, o que a autoriza a prescrever os tipos de praticas pedagdgicas
e conteudos legitimos, bem como a forma como devem ser ensinados e quais sdo os valores e

atitudes do bom professor.

3.4  Os textos da revista Nova Escola: apresentacdo geral das reportagens

Os textos da revista Nova Escola estdo agrupados em dois grandes blocos: as se¢des e

as reportagens. A distribuicdo desses textos ocorre de forma balanceada, uma vez que as

3 Os educadores da Educagfo infantil da rede municipal de Belo Horizonte estdo recebendo, gratuitamente, a revistas por

meio desta parceria.

Os parceiros da FVC, em 2008, sio Bovespa, Cosac Naify, Editora Atica, Editora Scipione, Energias do Brasil ,
Fundacao Bradesco, Fundagdo Cargill, Fundagdo Educar Dpaschoal, Fundacdo Telefonica, Gerdau, Instituto EcoFuturo ,
Instituto Sangari, Instituto Unilever, Intel, Itautec, Jornal da Tarde, MAM, Microsoft, OSESP, Radio Bandeirantes, SESI,
Softway, TV Cultura e Verdescola.
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edicoes de outubro (n°196) e de dezembro (n° 198) apresentam a mesma quantidade de
secoes (nove textos) e de reportagens referentes a Educagdo Infantil (cinco textos). Ha, no
entanto, uma pequena variagdo em relacdo a quantidade de reportagens destinadas ao Ensino
Fundamental: a edicdo de outubro apresenta cinco textos, e a de dezembro sete. Podemos
assim, categorizar as reportagens em trés grupos: aquelas que relatam processos pedagogicos
relativos ao Ensino Fundamental; as que discorrem sobre problemas, desafios e temas mais
amplos da Educacdo brasileira e aquelas que compdem o caderno especial de Educagdo
Infantil*.

Buscamos saber se as reportagens enfocam as séries iniciais ou finais do Ensino
Fundamental e averiguamos também a qual faixa etaria as atividades propostas de Educagao
Infantil se dirigem predominantemente. Constatamos que alguns textos ndo explicitam
verbalmente a idade para a qual a atividade proposta se destina. Ha, todavia, fotografias de
criangas realizando as atividades, e, por meio delas, fizemos inferéncias sobre a idade
destas™.

Elaboramos dois quadros em que ¢ possivel ver na primeira coluna a palavra chave
que identifica os textos na revista e um pequeno complemento por nés agregado para que
pudéssemos explicitar melhor as tematicas de que tratam; na segunda coluna ha o nimero de
paginas destinadas a cada reportagem e, na terceira coluna, a faixa etéria (série, idade ou nivel

de ensino) para a qual o texto foi elaborado (QUADRO 2 e QUADRO 3).

3 Esse caderno configura-se como um fasciculo e é composto por uma capa com as manchetes relativas as cinco

reportagens de Educacao Infantil.
Utilizamos o termo “aparentemente”, nos quadros, para fazer referéncia as idades presumidas das criangas, a partir das
fotografias.
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QUADRO 2 - As reportagens na revista Nova Escola - tematica, publico alvo e quantidade de

paginas (n° 196)

Temas da revista NUmero de .
. o P Publico alvo
Edicdo de outubro n° 196 paginas
1. “Fazer e Brincar” Jogo de xadrez 2 3* série
2. “Inclusdo” Texto sobre a inclusdo de criangas deficientes na escola
3 Educador
regular
3. “Leitura” Conto literario 2 1* a 4% séries
4., “Capa” Texto sobre a qualidade da Educacdo brasileira 6 Educador
5. “Prémio Victor Civita” Apresentacdo dos projetos dos educadores que 12 1"a4"e
venceram o COncurso 5% a 8" séries *’
6. “Relacionamento” Texto sobre a expressdo dos sentimentos e ) Aparentemente
resolucdo de conflitos entre as criangas na Educagdo Infantil 3, 4 anos
7. “Brincadeira” Brincadeira realizada com o tema circo 1 Aparentemente 4 anos
8. “Para Colecionar” Quatro receitas para fazer atividades de artes
, . . 2 Entre 3 e 6 anos
plasticas e culinaria
9. “Oralidade” Atividade de simulac¢do de um pedido de pizza 1 Aparentemente 4 anos
r - . . Educacdo Infantil-ndo
10. “Linguagem” Conto literario 1 ucag

especifica

Fonte: Dados compilados pelo autor.

QUADRO 3- As tematicas e o publico alvo e a quantidade de paginas destinadas as

reportagens na revista Nova Escola (n° 198)

o Temas Revista Nt’mje_ro da Piblico-alvo
Edicdo de dezembro n° 198 pagina
1. “Capa” Organizacao da equipe 10 Educador
2. “Carreira” Dados da profissdo docente, estatisticas etc. 3 Educador
3. “Fazer e aprender” Conceitos de fisica 1 4%a 8
4. “Leitura” Conto literario 2 5*a &
5. “Lingua Portuguesa” cordel 4 8% série
6. “Prémio FVC” 2 Educador
7. “Formagdo” Ensino de artes - formagao professor 3 1*a 8"
8. “Jogo” (jogos e regras) Educacdo infantil 2 5, 6 anos
9. “Brincadeira” percurso Movimentos 1 3,4 nos
10. “Para coles:iongr” Quatro receitas para fazer atividades de artes ) ; :n60:nos
plasticas e culinaria
7 a 14 anos
11. “Conhecimento de mundo” Atividade de observacdo de animais 1 4 anos

12. “Linguagem” Conto

Educagdo Infantil

Fonte: Dados compilados pelo autor.

Verifica-se que as reportagens da edi¢do de outubro relativas ao Ensino Fundamental

dirigem-se principalmente a atividades com criancas da 1* & 4” séries, ao passo que, na edi¢ao

de dezembro, a énfase esta nas atividades de 5% a 8 séries. O caderno especial de Educagao
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Entre os dez projetos apresentados, um destina-se a criangas da 1* a 4° séries e o outro as criangas da 5* a 8. Os oito
projetos restantes correspondem, cada um, a uma série do Ensino Fundamental.
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Infantil ndo apresenta reportagens que abordam atividades para criangas com idade inferior a
trés anos. Isto se deve, talvez, ao fato de a educacao publica, do primeiro més aos seis anos de
idade, ser ainda um fendmeno recente no Brasil.

O foco em niveis distintos de ensino, nas reportagens, nos da pistas sobre a previsdo
que o editor faz sobre seu leitor. A principio, buscdvamos apreender a imagem do leitor
suposta na revista Nova Escola, como se o editor se dirigisse a um determinado leitor. No
entanto, essa subdivisdo dos textos que compdem as reportagens nos fez inferir, por um lado,
que o editor escreve para diferentes professores, que se distinguem pelo nivel de ensino em
que atuam. Por outro lado, parece que ele escreve também para um leitor que atua em outros
espagos educativos além da institui¢do escolar. Isso ¢ evidenciado nas reportagens que
dissertam sobre questdes mais amplas da Educacdo, tais como a inclusdo de criangas com
deficiéncias na escola regular, a qualidade da Educac¢ao brasileira, a inscri¢ao de projetos para
o prémio Victor Civita. Diante dessas constatagdes, podemos dizer que o editor ndo prevé um
mesmo leitor para todas as reportagens. Ele escreve ora para um professor que esta implicito
nas reportagens que buscam narrar processos pedagogicos realizados em salas de aula, ora
para um educador implicito nas reportagens com tematicas mais amplas. Desse modo, ¢
possivel inferir que ha uma pretensdo da FVC em fazer com que Nova Escola sirva a todos

aqueles que atuam no campo Educacao.

3.5 Assecdes na revista

Em Nova Escola ha um total de nove segoes, que podem ser agrupadas em dois blocos
tendo-se como critério o tipo de leitura proposta nos textos. O primeiro bloco ¢ composto por
secdes que estdo localizadas no inicio da revista e que permitem, por sua diagramagio®®, uma
leitura mais corrida e global, como ¢ o caso das secdes “Caro Educador”, “Sala dos
professores”, “NE On-line”, “Visita”, e “Estante”. As outras se¢des — “Na Dutvida” “Fala,
Mestre!”, “Grande Pensadores” e “Pense Nisso” — demandam uma atencao mais focalizada do
leitor, e sua localiza¢do no suporte varia ao comparamos as edi¢des de outubro e dezembro.

As secoes em Nova Escola sdo fixas, ou seja, elas estdo presentes em todos os
naumeros da revista®. Alteram-se os conteudos, mas o objetivo e sua ordem de colocagdo na

revista praticamente nao se alteram. A estabilidade e a manuten¢do da ordem de aparecimento

38
39

Evidenciaremos, posteriormente, quais sdo esses elementos que configuram a leitura global do texto.
Ao longo do tempo, observamos que algumas se¢des foram criadas, outras foram excluidas. Houve também em certos
periodos uma alteragéo parcial decorrente da reformulacéo do projeto grafico da revista.
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dos textos no suporte dao seguranga ao leitor, pois, com o tempo, ele vai incorporando uma

série de informagdes sobre a organizagdo do impresso € seu manuseio.

Vejamos no quadro 4 o resumo de cada secdo a partir de alguns elementos que a

caracterizam, tais como o género textual, conteudo, vocabulario etc.

QUADRO 4 - Apresentacdo sumaria das secGes da revista Nova Escola (n° 196 e n° 198).

Caro Educador

Sala dos professores

Nova Escola On-line

Editorial da revista. O editorialista é
diretor de redagdo de Nova Escola.
Gabriel Pillar Grossi.

n° de paginas: 1

Esta secdo apresenta as cartas
dos leitores enviadas a redagao.
n° de paginas: 2

Esta secdo veicula principalmente os
contetdos On-line disponibilizados no
site da revista Nova Escola e divulga
informagdes sobre eventos de formagao
(congressos e seminarios).

n® de paginas: 1

Visita

Estante

Na Duvida? Pergunte

A secdo apresenta algum museu ou
local que possa ser visitado pelo
professor e alunos. O texto orienta
como o docente pode encaminhar
atividades no periodo que antecede
a visita, como explorar a exposi¢do
no dia da visita e quais trabalhos
podem ser realizados
posteriormente. O local pode ser
sugerido pelos leitores.

n°196 - Museu afro

Nn°198 - Museu de bonecos

n° de paginas: 1

A secdo apresenta del5 a 20
livros classificados em trés
categorias. A primeira é
composta, geralmente, por cerca
de dez livros que poderiam ser
considerados como aqueles que

servem a formacdo do professor.

A segunda e a terceira referem-
se, respectivamente, aos livros
juvenis e infantis.

n° de paginas: 3

Trés perguntas enviadas por leitores
sdo respondidas por especialistas e
sujeitos que ocupam cargos
hierarquicamente mais altos em
determinadas institui¢des de Educacéo.
Um delas recebe mais énfase, pois é
respondida por meio de infografico.
Questdes focalizadas:

Nn°196 - Por que Plutdo ndo ¢ mais um
planeta?

Nn°198 - Como organizar a biblioteca?
n® de paginas: 2

Grandes Pensadores

Fala, Mestre!

Pense Nisso

O texto focaliza algum autor e
explora suas idéias. E o que mais se
assemelha a um texto produzido na
academia. Utiliza vocabulario
técnico e ha mengao aos conceitos
abordados pelo autor e uma breve
explicacdo destes.

n°196 - Edgar Morin

n°198 - Pierre Bourdieu

n® de paginas: 3

Entrevista realizada geralmente
com algum autor do campo
académico da area da Educacéo.
Os entrevistados sdo geralmente
autores estrangeiros, sendo que
alguns deles sao considerados
como icones da Educagdo.
n°196 - Bernard Charlot

Nn°198 - Charles Hadji

n° de paginas: 3

O colunista, Luiz Carlos de Menezes
argumenta sobre alguma questio a
respeito da Educagdo.

Tematicas:

n°196 - A importancia do docente e sua
funcdo enquanto agente capaz de
promover mudangas na sociedade.
Nn°198 - Qualidade do ensino publico o
Brasil

n® de paginas: 1

Fonte: Dados compilados pelo autor.

A leitura do quadro mostra que ha variedade de géneros textuais, o que da certa

dinamicidade a leitura de Nova Escola e uma visdo geral da composi¢do das edi¢des

analisadas nesta pesquisa. Além disso, podemos considerar que as se¢des servem também

aqueles leitores que ndo estao em sala de aula. Outro aspecto notado refere-se a quantidade de

paginas destinadas a cada se¢do e a sua disposi¢do no suporte, o que também deixa pistas do

modo como o editor pensou que o leitor iria se movimentar no ato da leitura.

Tomando como exemplo a ordenacdo dos textos e anuncios publicitarios, na edi¢ao

n°® 198, da pagina 6 a 26, as secdes sdo intercaladas com publicidade. Suponhamos que o leitor
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inicie a leitura de uma secao disposta ao seu lado esquerdo. Na pagina ao lado ele depara com
uma matéria publicitaria. Essa disposicdo forga um movimento de virar a pagina para
continuar a leitura do texto, criando uma pequena pausa. A intercalacdo da matéria
publicitaria com textos tem esse efeito de criar intervalos para a leitura.

As reportagens vém em seguida e ocupam as paginas 26 a 57. Na seqiiéncia, vemos a
secdo “Grandes Pensadores™’, caracterizada pelas marcas de um texto académico. Assim
sendo, entre as paginas 26 e 62 o leitor se entretém com textos que demandam dele uma
atencdo focalizada, mais demorada, seja pelo contetido tematico seja pelo modo como o texto
figura na pagina ou mesmo pela sua extensdo (enquanto a maioria das se¢des tem até duas
paginas, as reportagens tém entre duas e quatro paginas, excetuando-se a reportagem de capa,
que tem 10 paginas). Além da extensdo, hd outros dois fatores que configuram a leitura. O
primeiro ¢ que ndo hd nenhuma publicidade entre as reportagens, o que faz com que a leitura
ocorra sem interpelagdes de matéria publicitaria, como se o editor desejasse que o leitor
ficasse fixados nas idéias do texto e aos pensamentos suscitados por elas. O outro fator que
configura a leitura dos textos compreendidos entre as paginas 26 e 62 sdo os géneros nos
quais eles figuram: reportagem e um texto que se aproxima do género académico. Em
conformidade com esses géneros, o leitor depara com porgdes maiores de texto, que lhe
exigem uma atencdo maior. A ultima se¢ao “Estante” ¢ colocada na edi¢ao n°® 198 apos esse
conjunto de textos mais extensos. Esta secdo apresenta pequenas porgdes de texto com
resumos, resenhas de livros. Poderiamos afirmar que “Estante” recupera a leveza das sec¢des
iniciais, funcionando como um intervalo, uma pequena pausa, em que o editor “autoriza” a
realizagao de uma leitura mais panoramica. Nesse intervalo o leitor recupera o folego para ler
as reportagens que se seguem (do caderno de Educacdo Infantil) e que exigem uma leitura
mais atenta.

Um outro aspecto curioso € que a se¢do “Estante” ¢ interrompida por publicidades de
livros didaticos. Com isso, parece haver um intuito de destinar as paginas 63 a 69 para a
divulgagdao de livros, seja pelo texto editorial na se¢do “Estante” ou pela publicidade
veiculada.

A edi¢do de outubro (n° 196) apresenta uma ordenacdo dos textos semelhante a da

edicdo de dezembro. Entre as paginas 6 e 14, o leitor depara com quatro se¢des — “Caro

0 Esta secdo se aproxima do género académico ndo por sua “construgio composicional”, mas sim por seu “contetido

tematico” (énfase dada aos aspectos tedricos), pela linguagem técnica empregada e pelo modo de representar
discursivamente a voz do autor focalizado. O “contetido tematico” e a “constru¢do composicional”, ou seja, a macro-
estrutura peculiar a cada género (carta, bula de remédio, conta de agua, catdlogo telefonico) sdo dois elementos que
caracterizam um género, segundo Bakhtin (1997). Um terceiro elemento mencionado pelo autor ¢ o estilo dos textos
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Educador”, “Sala dos Professores”, “Nova Escola On-line”, “Visita” — que propdem uma
leitura mais ligeira e sdo intercaladas com publicidade. Em seguida ele encontra, entre as

paginas 15 e 26, as segdes “Fala, Mestre!” e “Grandes Pensadores™"'

, que sdo mais extensas e
exigem mais atencdo do leitor. Por isso os textos que se seguem (trés paginas de publicidade e
a secdo “Na duavida? Pergunte”) permitem um pequeno descanso na leitura. Até a pagina 31, o
leitor depara com essas sete segcdes e publicidade. Dai em diante vem o conjunto de
reportagens, que tem seu inicio na pagina 32 e vai até a 57. Na edicdo de dezembro, ndo ha
nenhuma publicidade interrompendo as reportagens, mas, na edi¢do de outubro, ha uma unica,
da propria editora Abril. Apds esse conjunto de reportagens que se configuram como uma
seqliéncia mais densa de textos, o leitor encontra as duas ultimas se¢des, que ndo exigem tanto
esfor¢o do leitor: “Estante”, que ¢ intercalada com publicidade, e “Pense Nisso™.

Nesta secdo apresentamos de forma sumaria a composicdo da revista por meio das
secdes e reportagens. Vimos que ha textos que focalizam diferentes segmentos do ensino e,
portanto, diferentes leitores-professores. Além disso, algumas reportagens e secdes nao estao
exclusivamente direcionadas a sala de aula, o que faz com que a revista amplie seu publico
leitor. Tecemos posteriormente, algumas consideragdes sobre o efeito produzido para leitura
em relagdo a ordenacgdo destas no suporte. Destacamos que a ordem dos textos no suporte nao
se faz de forma aleatoria. H4 propositos diferentes ao se dispor um texto do lado direito ou
esquerdo do leitor, ao intercalar o texto editorial com esta ou aquela publicidade, e hd uma

logica no agrupamento das seqiiéncias de se¢des e reportagens.

*! Entre essas duas secdes ha um informe publicitario que propde uma atividade pedagégica para ser realizada. Das

primeiras vezes que lemos a revista ndo percebemos que néo se tratava de um texto editorial.
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4 A MODELAGEM DO LEITOR NAS SECOES DE NOVA ESCOLA

Neste capitulo e no proximo, buscamos investigar os procedimentos que a revista
Nova Escola adota na modelagem do leitor (professor), inscritos nos textos e no suporte da
revista. Pretendemos investigar a imagem de leitor suposta na revista Nova Escola e como ela,
ao mesmo tempo, institui um modelo de leitor formado com determinadas crengas, ideologias,
valores etc. Estas marcas manifestadas nas representagdes verbais e ndo verbais evidenciam a
concepcdo que a revista faz dos seus leitores, de suas competéncias e, principalmente, as
marcas de um modelo de leitor que a revista quer formar, instituindo nele novas
competéncias.

Ao longo da andlise, pretendemos trazer elementos que possam responder as seguintes
perguntas: Que leitor ¢ este que a revista quer modelar? Como se da a construcdo discursiva

da identidade profissional? Quais sdo as estratégias pelas quais ocorre essa modelagem?

4.1  Andlise dos aspectos visuais da revista Nova Escola

Nesta secdo, com base nos principios tedrico-metodologicos postulados por Williams
(1995), Wysocki (2004), Barzotto (1998, 2003) e Frade (2000), tentaremos responder as
seguintes questdes: de que forma o projeto grafico pode configurar um determinado tipo de
leitura e de leitor nos diferentes textos da revista Nova Escola? Como a apresentagdo visual
dos textos contribui para a constru¢do de sentidos? E quais sdo esses elementos visuais e suas
fungdes nos textos?

Como pudemos ver na revisao da literatura, Wysocki fornece um aparato para analise
composto por principios e perguntas que deveriamos fazer para compreendermos a
organizacdo e as estratégias lancadas pelo editor e apreendermos também seus efeitos e as
motivagdes de seu emprego.

Por meio das questdes sugeridas por Wysocki (2004), identificamos alguns elementos
visuais que compdem o projeto grafico da revista Nova Escola, verificando em que medida
eles orientam o leitor e propdem um determinado tipo de leitura.

Procuraremos agora evidenciar como alguns elementos que compdem o projeto
grafico orientam o leitor na realiza¢do da leitura proposta nas se¢oes veiculadas nos nimeros
n° 196 e n° 198 de 2006. Observamos como os tipos de leitura propostos e os contetidos

veiculados na revista deixam marcas sobre a modelagem dos leitores.
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Para explicitar como esses elementos visuais conduzem, interpelam e configuram tipos
de leitura, organizamos este texto em duas partes. Inicialmente focalizaremos a analise do
indice da revista (n° 196) para evidenciar alguns elementos graficos que o compdem e que se
repetem nos textos, ajudando o leitor a compreender a organizagdo da propria revista. Em
seguida, apresentamos outros elementos que sdo fixos na revista. Veremos que a freqiiéncia
com que aparecem cria um efeito de coesdo e consisténcia para todo o material.

Num segundo momento, examinaremos a diagramagdo das secdes, observando a
hierarquia criada entre os elementos que compdem a pagina e que desenham um possivel
percurso para o olhar do leitor. Este percurso ocorre porque o editor deseja que o leitor se
movimente tal como o texto lhe pede, para que sejam restabelecidos os sentidos que o editor
quis imprimir ao texto. Como afirma Eco (1986), a previsdo sobre os movimentos do leitor
configura-se, pois, como uma estratégia do autor na producdo do texto.

Eco metaforiza a relagdo de cooperacdo entre autor-texto-leitor como um jogo de
xadrez. Um jogador lanca mao de estratégias na intencdo de fazer com que seu adversario
perca o jogo. Na interagcdo que se estabelece entre autor-texto-leitor, a estratégia do autor deve
conduzir o leitor a vitdria, que significa reconstituicdo do sentido ali pretendido pelo autor.
Certamente o leitor faz transgressdes em relagdo a esta imposi¢do de um determinado modo
de ler que o autor constroi no texto.

O arranjo dos elementos que compdem o projeto grafico, por um lado, orienta o leitor
e, por outro, institui um determinado tipo de leitura que varia entre textos que sdo para ser
lidos em poucos minutos e aqueles demandam mais tempo e dao mais trabalho ao leitor.

Os elementos visuais que compdem o indice sdo apresentados na figura 1.

O indice da edicdo de outubro de 2006 estd organizado em trés espagos, a saber: a
matéria de capa, as se¢Oes e as reportagens da revista. As palavras “capa”, “secdes” e
“reportagens’ estdo escritas em caixa alta e cor branca e sdo dispostas dentro de um retangulo
cujo fundo recebe uma cor diferente de acordo com o tipo de texto: a cor vermelha identifica
as segodes, a cor verde as reportagens, a cor marrom a matéria de capa e a cor laranja as
matérias de Educagdo Infantil. Observamos que, dentro da categoria “reportagem”, ¢ criada
uma subcategoria que se refere aos textos de Educacdo Infantil na revista. Esses textos
integram a categoria “reportagens”, mas sao destacados por elementos graficos que compdem
o titulo “Educacdo Infantil” e que contrastam com a composi¢do dos demais titulos dispostos
nos retangulos. Esse titulo ¢ escrito com uma fonte advinda de uma outra familia tipografica,
e cada letra recebe uma cor. Além disso, as letras estdo dispostas ndo em um retangulo, mas

numa faixa. Podemos inferir que esse contraste subjaz a um proposito do editor de fazer com
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que o leitor entenda que esses textos se diferenciam das demais reportagens, pois focalizam

um outro leitor: a professora que atua num outro segmento de ensino®. Os retangulos e a

faixa organizam a pagina agrupando os conjuntos de textos que formam as categorias

(“secdes”, “capa” e “reportagens”) e a subcategoria “Educa¢do Infantil”. Nessa organizacao,

verificamos um dos principios ou conceitos basicos do design apresentado por Williams

(1995), intitulado “proximidade”, cujo propodsito basico ¢ organizar o conjunto de

informagdes, agrupar os elementos que se relacionam em proximidade. Assim, o texto sera

mais facil de ler e de memorizar.

40 O desafio
da qualidade
Os problemas da Educacéo
podem condenar o Brasil
ao subdesenvolvimento.
Mas ainda da tempo de agir
para confronta-os

& CARO EDUCADOR CARTA DO EDITOR
8 SALA DOS PROFESSORES CARTAS
10 NOVA ESCOLA ON-LINE
12 VISITA MUSEU AFRO BRASIL
15 FALA, MESTRE! BERNARD CHARLOT
Para o pesquisacor, professores e alunos tém
visdes muito diferentes de qual é o papel da escola
22 GRANDES PENSADORES EDGAR MORIN
Socidlogo lrancés propoe a religacao dos saberes
| com concepgdes menos simples do conheciments
30 MA DUVIDA? PERGUNTE
Por que Plutdo ndo & mais planeta? Como falar
sobre sexo? O que mudeu nas aposentadoriag?
58 ESTANTE LIVROS
&4 PENSE NISSO LUIS CARLOS DE MENEZES
Colunista diz que € preciso festejar quem ensina

4 Foto: Gilwan
Barrato aler e reescrever este mundo em gue vivemos

g Ww.NOVaescola.ong.r CUTUBRD 2004

FIGURA 1- Indice da revista Nova Escola.
Fonte: NE, n° 196, 2006, p. 4.
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REPORTAGENS

32 FAZER E BRINCAR TRAVERSE
Quase um xadrez
Com esse jogo de tabuleiro, classes a partir da
32 séric aprendem a chservar e antecipar movimentos

34 INCLUSAQ PRECONCEITO
A sociedade em busca de mais tolerdncia
Cabe 2 todos nés contribuir para que estudantes
com deficiéncia deixem de ser discriminados

38 LEITURA 17 A 49 SERIE
Se assim &, assim sera?
Mo conto de Silvinha Meirelles, 0s habitentes da
cidade onde é sempre noite superam o conformismo
46 PREMIO VICTOR CIVITA EDUGADOR NOTA 10
Eficientes, intencionais e vencedores
Com seus projetos, os dez ganhadores deste ano
mostram que o essencial & ensinar conteldos

Y BRI NRATL

68 RELACIONAMENTO EMOGOES
Entre tapas e beijos
Criangas pequenas precisam dominar 0§
sentimentes e se expressar sem chero nem briga

70 BRINCADEIRA CIRCO

Hoje tem espetdculo!
Palhagos e malabaristas inspiram a turminha
a ter mais imaginagdo e controle do corpe

71 PARA COLECIONAR FICHAS
Pavé de chocolate, papel reciclado, argila...
Tedo mundo vai adorar as idéias de materiais,
técnicas, comidinhas e objetos feitos de suzata

73 ATIVIDADE ORALIDADE
Vames pedir uma pizza? 3
Explorar os recursos da comunicagdo oral. 5
Esse & o objetivo dessa tarefa, que é uma curtigdc
74 LINGUAGEM ERA UMA VEZ
Nine quer um amige
Katia Canton descreve, com poesia e sensibilidade, ¢
a dificil construgdo didria do sentido de sociabilidade £

Utilizamos aqui o género feminino, pois se sabe que a Educacgio Infantil ¢ composta majoritariamente por professoras e
isso ¢ evidenciado uma vez que todas as reportagens deste segmento de ensino mostram fotografias e relatos de mulheres
ocupando esse cargo docente. A figura masculina nao aparece, ¢ podemos interpretar essa auséncia como um indicativo
da concentrag@o de mulheres em determinados cargos ou niveis de ensino no campo da educagio.
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A organizagdo do indice ocorre da seguinte forma: abaixo dos retangulos que
identificam a matéria de capa, as reportagens e as se¢des, vemos, num primeiro plano, a
paginacdo (em negrito e cor cinza); em seguida, o titulo da secdo ou reportagem (escrito em
caixa alta com a mesma cor de fundo do retdngulo descrito acima) e, ao lado, uma palavra
(escrita também com fonte de cor cinza e caixa alta), que deixa mais pistas sobre o tema e o
enfoque dado no texto (FIG. 1). Extraimos do indice da edigdo de outubro (n° 196) trés
exemplos dessas palavras: “Visita - Museu Afro Brasil”; “Inclusdo - Preconceito”;
“Brincadeira - Circo”. O titulo da se¢do e a palavra que a completa aparecem no topo dos
textos, geralmente no verso da pagina, ou seja, na pagina a esquerda do leitor. Essa disposicao
no verso ganha sentido no momento em que folheamos rapidamente a lateral das paginas da
revista e por esse movimento vemos, justamente, os retingulos que nos permitem localizar

rapidamente os textos no suporte.

FIGURA 2 - Retangulos identificadores das se¢des e reportagens em Nova Escola
Fonte: NE, n° 196, 2006, p. 30, 38, 46, 55, 58.

Junto ao titulo da se¢do ou reportagem, o leitor podera ler, na linha de baixo, um

pequeno enunciado (em negrito) que informa ainda mais sobre o conteudo do texto. Esse
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enunciado aparece somente nas reportagens. Abaixo dele ha um pequeno resumo, que
funciona como um lead de uma reportagem, pois oferece uma prévia do assunto abordado e
visa também captar o interesse do leitor. Notamos a auséncia desse resumo nas quatro
primeiras se¢des. Talvez isso acontega porque elas ndo focalizam uma Unica tematica. Vale
ressaltar que esses itens (os titulos e os pequenos enunciados descritos acima) sdao alinhados,
dando coesao, que fortalece também a aparéncia.

Se tracarmos linhas diagonais na pagina que exibe o indice, serd possivel ver o
desenho da matéria de capa, uma foto referente & Educacdo Infantil e algumas chamadas de
texto abaixo dela. Na outra diagonal vemos, no canto superior direito, o espago para
reportagens e, no canto inferior esquerdo, a parte referente as se¢des. Ao lado esquerdo delas
ha uma pequena foto da capa dessa edi¢do da revista (com legenda que identifica o fotografo).
Sabemos que o canto inferior esquerdo ¢ um espago desprivilegiado, pois tendemos a
focalizar o olhar, por mais tempo, no canto inferior direito. Nesse sentido, a pequena foto
parece configurar-se como uma estratégia para chamar a atencao do leitor para um espago na
pagina para o qual supostamente ndo se olharia. Portanto, ao dirigir o olhar para essa foto, o
leitor, provavelmente, acabard passando os olhos pelas se¢des. O editor mobiliza certos
recursos visando a seduzir o leitor e conduzi-lo a olhar os elementos do texto e da pagina do
inicio ao fim.

Essa organizagdo dos elementos visuais parece impor uma movimenta¢cdo do olhar,
fazendo com que os olhos do leitor sigam os tracados diagonais dos elementos iconicos da
pagina. Primeiro, ele vera a ilustracdo da matéria de capa, em seguida a foto de Educagdo
Infantil (e as chamadas abaixo dela). Posteriormente, o olhar desloca-se para a outra diagonal,
onde estdo as se¢odes, as reportagens e a pequena foto da capa da revista. A ilustragdo e a foto
organizam a pagina de diferentes maneiras: elas agrupam as informagdes, delimitando os
espacos, e deixam a pagina mais leve. A disposi¢do desses dois elementos iconicos, alinhados
diagonalmente, parece entdo nao ser aleatoria, pois esses itens propdem uma movimentagao
que o leitor deve fazer com os olhos para ler o indice. Definem, assim, o que sera lido
primeiro e o que sera colocado em segundo plano.

A ilustragdo referente a matéria de capa mostra um aluno assentado a uma mesa
escolar, segurando um lapis e um papel (como se estivesse pensando e fazendo uma prova).
Na mesa, vemos a chamada da matéria e, do lado esquerdo, ha o desenho de uma mulher que
veste uma saia com a bandeira do Brasil e segura em sua mao uma “batuta”, um objeto
utilizado pelas professoras, algumas décadas atrds, no ensino tradicional. Esse objeto parece

fazer uma caricatura da imagem do docente. Podemos, também, considerar que a bandeira
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nacional indica que o docente (representado por uma mulher) deve se sentir responsavel pela
Educagdo brasileira, lutar pela qualidade da educagdo, pois, como afirma o lead dessa
reportagem, “ainda d4 tempo de agir” para confrontar os problemas da educacdo no Brasil
(NE*, n° 196, p. 4).

Os elementos graficos que organizam o indice — as fotos, a ilustracdo, o contraste de
peso em certas palavras (uso de cores, negrito, caixa alta etc.) — forjam uma leitura global, em
que o leitor deve partir do todo (das palavras destacadas pelos recursos graficos acima) para
compreender as partes (os pequenos resumos de cada texto). Esse tipo de leitura proposto
deve possibilitar ao leitor apreender rapidamente a organizagdo da revista, os tipos de textos
que ela apresenta e respectivos conteudos. Vimos que os elementos graficos que compdem o
indice estdo em concordancia com a proposta de uma leitura global.

Na andlise das duas edi¢des, vimos que existem ainda outros elementos visuais que se
repetem no suporte. Segundo Williams (1995), algum aspecto do design deve repetir-se no
material inteiro, podendo ser uma fonte em negrito, um fio ou linha, sinal de topicos, algum
formato ou mesmo relagdes espaciais (endentacdes, alinhamentos, espagamentos). Essa
repeticdo (um conceito basico do design) da aparéncia de coesdo e consisténcia, unifica ¢
fortalece o material, agrupando partes que estariam separadas. Identificamos no corpus
submetido a anélise alguns elementos que se repetem ao longo da revista, a saber:

i. Os retangulos identificadores: Evidenciamos ha pouco um dos elementos visuais
que se repetem ao longo da revista: os retangulos que identificam as “se¢des” e as
“reportagens”. Esses retangulos aparecem somente nos textos, € a sua auséncia em uma
pagina sinaliza para o leitor que ndo se trata de um texto, mas, sim, de um anuncio
publicitario. Uma outra pista € que somente os textos apresentam uma marca basica que exibe
a numeragdo da pagina no canto inferior, o endereco eletronico da revista (em negrito e fonte
em cor vermelha), més da edig¢do da revista e o ano de publicagdo.

ii. Os boxes: Um outro item que aparece em todos os textos sdo os pequenos boxes
dispostos sempre nos cantos inferiores da pagina. Eles se diferenciam pelo tipo de informagao
que apresentam e pelas cores da margem e de fundo do retdngulo no qual se vé o titulo do
box. Ha cinco tipos de boxes que aparecem com mais freqiiéncia nos textos**. Sdo eles:

ii.1 - “Quer saber mais?” Box que apresenta informagdes sobre bibliografia e os

contatos de pessoas e escolas citadas nas segdes e reportagens (FIG. 3). A cor desse box esta
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Daqui em diante abreviaremos Nova Escola (NE) nas citagdes.
Esses boxes recebem formatos diferentes nos textos de Educagio Infantil.
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em conformidade com a cor do retangulo identificador descrito acima, ou seja, para as se¢oes

o box recebe cor vermelha, e para as reportagens verde.

QLIER SABER MAIS?

* Avaliacio
Desmistilicada,

* Pensar e Agira Mas essa formagao pode exigin
Educagdo, Chares

FIGURA 3 - Box “Quer saber mais?”
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 4.

ii.2 - “Exclusivo On Line”: Box com a cor azul que remete o leitor ao Site da revista
Nova Escola, convocando-o a escutar, por exemplo, o trecho de uma obra, musica ou, mesmo,
ver um video que complementa determinada reportagem na revista.

ii.3 - “Quem é quem”: Este box identifica os autores dos dois contos literarios
publicados em cada numero da revista, nas reportagens “Leitura” e “Linguagem”. H4, ainda,
um box que ndo recebe um titulo fixo e que aparece somente nas reportagens. Localiza-se no
canto inferior esquerdo da pagina, logo abaixo do titulo e do lead. Pela freqiiéncia com que
aparece, podemos afirmar que sua fungdo ¢ a de explicitar os objetivos ou possiveis efeitos de
se realizarem as atividades sugeridas ou discutir o tema abordado. Podemos citar dois
exemplos dos enunciados contidos nesses boxes. O primeiro foi extraido de uma reportagem
intitulada “Lingua Portuguesa”, que apresenta um projeto realizado com alunos. O box
informa: “Estudar cordel aprimora a escrita, ao permitir a reflexdo sobre a diferenca entre a
lingua falada e a lingua escrita. Aproxima os alunos da cultura popular. Incentiva o gosto pela
leitura” (NE, n° 198, p. 42). O outro exemplo de box foi extraido da reportagem “Inclusdo”, e
o leitor encontra o seguinte enunciado: “Combater o preconceito... Garante o cumprimento
dos direitos da criangca. D4 ao aluno com deficiéncia a mesma oportunidade que tém os
demais” (NE, n° 196, p. 34). E possivel dizer que a informagdo contida nesse tipo de box tem
uma fung¢do persuasiva, pois busca convencer o leitor a ler o texto, fazendo-o crer que aquela
atividade ou tema produzira transformacdes na aprendizagem dos alunos ou, mesmo, efeitos

positivos para os alunos e para o contexto de aprendizagem.
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Alguns boxes aparecem somente nas se¢des, mas eles sdo fixos em todas as edi¢des
mensais de Nova Escola. Sao exemplos:

ii.4 - “Fale com a gente”: Box que aparece na segdo de cartas dos leitores. Nele, o
leitor encontra as possiveis formas de contato (telefone e enderecos, e-mail) com a revista
para diversos propositos: dar opinides, fazer assinatura da revista, contatar o setor de
publicidade ou de atendimento ao leitor. Vale ressaltar que o leitor pode entrar em contato
gratuitamente pelos telefones disponiveis. Este ¢ um detalhe que pode favorecer a
participac¢do do leitor ou propiciar a revista um retorno de opinides mais efetivo. Devemos
lembrar também que o perfil econdmico do leitor (professor) poderia inviabilizar a realizagao
desse contato, caso ele ndo fosse gratuito.

ii.5 - “Agenda”: Esse box aparece no indice da revista, sempre no canto inferior
esquerdo da pagina, e informa o dia em que a edi¢do seguinte da revista estara nas bancas.

Ha alguns boxes, tais como “Vocé pergunta”, “Mande sugestoes”, que demandam a
interacao do leitor, pois pedem a ele que envie suas dividas, sugestdes etc.

Nos textos vemos que o editor utiliza boxes para agrupar diferentes informag¢des numa
pagina. Nas reportagens, os hOxes interrompem, muitas vezes, a leitura do texto.

iii. A sinalizacdo da leitura nos textos: A partir da analise das segdes e reportagens
da revista Nova Escola, identificamos um elemento que sinaliza o seu inicio, destacando a
primeira letra do texto com negrito, caixa alta e tamanho da fonte visivelmente maior que o
restante do texto (FIG. 4). Essa letra figura na cor branca e ¢ disposta em um tipo de quadrado
que recebe a cor de fundo geralmente vermelha ou verde (mesma cor do retingulo que

identifica uma se¢do ou reportagem).

| > Sal t.?l (9] \: U\:n i
ensino publico

Ou por que avaliar a escola pu
as criangas brasileiras possam receber a b

co depoimentos @
nal qualificadas e

o faria pouco

Deixando extremos 2

hi acenlac malharas o

FIGURA 4 - Destaque da letra que sinaliza o inicio do texto editorial.
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 22.
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As reportagens de Educacao Infantil destacam também a primeira letra do texto, mas
utilizam outro formato: a letra ndo ¢ inserida em um quadrado. Ela aparece em diferentes
cores em cada reportagem, apresenta uma tipografia diferente daquela utilizada no texto e tem

um tamanho maior do que a primeira letra dos outros tipos de texto da revista.

Vocé pode ajudar turmas de creche e pré-escola a expressar os
sentimentos com palavras, em vez de recorrer a choro e empurroes

THAIS GURGEL novaescola.abril@atleitor.com.br

oomegar a freqiientar a Edu-
cagdo Infantil significa viver
situagdes inéditas: afastar-se

da familia, conviver com um grupo
maior e fazer atividades em conjun-
to. Além disso, a crianca aprende no-
vas regras de convivéncia. Tudo isso
PP desperta sensacdes que, muitas vezes,
afazem sofrer. Como ainda nao com-
preende o que sente (nem sabe lidar
com essas novidades), é comum ela
reagir fisicamente, batendo nos cole-
gas, mordendo ou chorando.
Paralidar com essas manifestagoes,
éimportante analisar como estd o de-
senvolvimento da maturidade emo-
cional de cada crianca. O ponto de
partida é o didlogo coma familia, pa-
ra saber se em casa as reacdes 530 se-
melhantes e para se inteirar de fatos

que pOssam MeXer COM as emogdes
dela, como a chegada de um irmo
ou a separacio dos pais.

Até 05 3 anos, os pequenos utili-
zam principalmente o corpo para s¢
expressar. No caso do bebé, o choro
€ uma questdo de sobrevivéncia e um
alerta de que ele precisa de atengdo.
Com o passar dos anos, no entanto,
esse artificio fica mais complexo.
“Apesar de ter origem orginica,as ld-
grimas produzem um efeito social
logo percebido pela crianga”, diz a
pesquisadora Heloisa Dantas, auto-
ra de A Infiincia da Razdo. Esse uso
sofisticado do choro e de manifesta-
gOes corporais — como bater num co-
lega ou destruir brinquedos — faz com
que a mensagem seja logo compreen-
dida pelos adultos.

Maria Rocicler da Cunha Silva,
professora da creche-escola Casa da
Tia Léa, em Fortaleza, destaca uma
situacio. Um menino de 4 anos, com
historico de dificuldade de adapta-
¢io em outras escolas, alternava mo-
mentos de hiperatividade e de apa-
tia. As vezes, destruia objetos, em ou-
tras falava pouce. Ao conhecer os pais,
ela percebeu que a crianga estava aba-
lada por sentir que a familia o via co-
mo “garoto problema’. Resultado: s
amiguinhos ndo queriam brincar com
ele por considerd-lo violento.

A professora comegou a trabalhar
na reversao dessa imagem. Como o
menino tinha habilidade para dese-
nho, ela comegou a mostrar a turma =
as qualidades do colega. Langou-o co- ,
mo ilustrador oficial da sala: ele en- =

FIGURA5- Destague da letra que sinaliza o inicio do texto nas reportagens de Educacao

Infantil.
Fonte: NE, n° 196, 2006, p. 68.

Na figura 5, observamos que o inicio dos textos ¢ marcado com o destaque da primeira
letra e que e o término ¢ sinalizado com um pequeno simbolo, “€” disposto ao lado direito da
ultima palavra na pagina.

Em nossa andlise identificamos também alguns elementos na pagina que sinalizam a
continuidade da leitura entre as paginas dos textos. Neste momento, podemos responder as
questodes levantadas por Wysocki (2004): como vocé pode saber que esse texto continua em
outras paginas ou telas? Quais sdo os elementos visuais que lhe permitem reconhecer essa
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estratégia visual? A autora afirma que uma pagina ou uma tela podem apresentar icones, tais
como uma maozinha, um quadrado ou uma bolinha, que podem enfatizar uma ordem
geométrica na imagem global do texto. Identificamos um icone em Nova Escola que aparece
em todos os textos. O editor utiliza uma pequena seta (P ) para sinalizar a continuidade do
texto. Assim, o leitor podera perceber as conexdes entre as paginas do texto quando ele ¢
interrompido por uma publicidade.

Esta seta ¢ empregada também nas sec¢des, podendo ter outras duas funcdes: uma ¢
organizar em topicos as informagdes contidas nos boxes descritos acima e a outra ¢ relacionar
dois elementos da pagina que estdo proximos — a legenda e uma foto, por exemplo —, de modo
que o leitor perceba que ha uma conexao entre esses elementos.

Como foi dito anteriormente, a “repeticao” ¢, segundo Williams (1995), um conceito
da maior importancia para o design. E isso é o que vimos nos elementos que se repetem ao
longo da revista e que unificam e fortalecem o material como um todo. Além disso, sua
recorréncia faz com que o leitor crie um tipo de intimidade com a revista, pois ele vai, com o

tempo, incorporando e criando expectativas sobre a sua organizagao.

4.2  Os elementos visuais das secbes de leitura rapida: “Nova Escola On-line”,
“Visita” e “Estante”

Nesta parte do texto examinaremos a diagramagdo das segdes, observando a
distribuicdo dos elementos graficos no espaco da pagina e a hierarquia criada entre eles. Em
vez de apresentar a analise de cada se¢do, optamos por agrupa-las tendo como critério o tipo
de leitura que elas propdem. Assim, agrupamos as secdes em dois blocos: o primeiro
compreende as se¢des de leitura rapida: “Nova Escola On-line”, “Estante” ¢ “Visita”. O
segundo bloco ¢ marcado por segdes que exigem mais tempo de leitura, a saber: “Fala,
Mestre!”, “Grandes Pensadores”, “Na davida? Pergunte”, “Pense Nisso™®.

Comparando as secdes das edigdes de outubro (n°196) e dezembro (n° 198),
observamos que ha poucas alteragdes entre os elementos visuais que compdem suas paginas.
As por¢des de texto tém o mesmo tamanho, a mesma quantidade de fotografias, boxes e
colunas, e sua localizagdo na pagina ¢ praticamente a mesma, bem como as relacdes espaciais

nos textos (alinhamentos, endentagdes e espagamentos). Vejamos, entdo, a andlise feita nesses

dois blocos de segoes.

A anilise dos aspectos visuais da secio “Sala dos professores” ¢ a analise da se¢do “Caro Educador”, o editorial, serio

feitas em outro momento, no qual articularemos a analise textual — discursiva e dos elementos visuais da pagina.
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FIGURA 6 - Visdo global da secdo “Nova Escola On-line”.
Fonte: NE, n° 196, 2006, p. 12.

A primeira se¢do analisada sera Nova Escola On-line (FIG. 6), publicada na edi¢ao de
dezembro (n° 198). No topo da pagina, ao lado esquerdo do retdngulo identificador da se¢ao
que aloca o titulo desta, ha um retangulo extenso, destacado com cor de fundo azul, que
mostra o enderego eletronico do site de Nova Escola. Abaixo do retangulo identificador que
aloca o titulo da sec¢do, ha a ilustragdo de uma maozinha, cujo aspecto visual lembra um icone
proprio de um outro suporte mididtico: a internet. A maozinha aponta para o retangulo
identificador, de forma que o leitor leia: Nova Escola On-line e, em seguida, o enunciado
disposto dentro dela: “O site de quem educa”. Esse enunciado retoma o titulo da revista:
“Nova Escola - A revista de quem educa”. Vale destacar que o editor usa o verbo “educar”, e
ndo “ensinar”, talvez porque o segundo verbo dé uma conotagdo relacionada a instituicao

escolar. Tal como mencionamos anteriormente, a pretensdao do editor ¢ a de ampliar o seu
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publico leitor, e ndo a de restringi-lo. Nesse sentido, o verbo “educar” ¢ empregado com o
intuito de abarcar os varios sujeitos que t€ém a funcao de educar, seja na escola, seja em outros
espacos sociais.

Os contetidos dessa se¢do induzem o leitor a acessar o Site da revista para que ele veja
videos e sugestdoes pedagogicas veiculadas on-line. Desse modo, os elementos visuais
(endereco eletronico e a maozinha) permitem ao leitor antecipar a informagao de que hd uma
relacdo entre os textos dessa pagina e a internet.

Nessa sec¢do, a pagina estd dividida em cinco espagos ocupados por temas e géneros
textuais distintos. Cada espago recebe um titulo, que é disposto em um retangulo. Sao eles:
“Sala de Leitura”, “Enquete”, “Agenda”, “Videos” e “Especial” *°.

O tema “Videos” ganha destaque na pégina, pois ocupa um espago maior € apresenta
um tamanho de fonte maior que os demais textos. Acima desse titulo vemos a reproducdo da
tela do computador mostrando um video. Abaixo dessa tela ha um titulo em negrito: “No ar,
fichinhas com muitas receitas” e, na linha de baixo, hd um pequeno texto informando que o
video explica passo a passo as atividades publicadas no Caderno Especial de Educagdo
Infantil.

Em seguida, vemos um outro titulo, em negrito: “Quem faz a diferenca em sala de
aula?”. H4 uma mini-reprodu¢do de uma tela de computador que exibe um video gravado em
sala de aula. Essa imagem ¢ seguida de uma pequena porcao de texto que oferece informagdes
sobre o video, o qual trata de um trabalho feito, segundo o editor, em condi¢des adversas por
uma professora. Esses videos pedagdgicos focalizam a sala de aula e visam a aplicabilidade
dos conteudos veiculados.

No canto esquerdo da pagina ha o box “Agenda”, que tem um formato estreito ¢
comprido. S3o anunciados seis eventos (cursos, congressos € semindrios e encontro de
pesquisa) que aconteceriam no fim 2006 e alguns em 2007. Podemos inferir que o editor, ao
publicar esses eventos, pressupde um professor modelo que busca aprimorar sua formagao
mesmo no fim do ano ou no periodo de férias, por meio dos cursos de atualizacdo. Os titulos
dos cursos e congressos sdo destacados com negrito, o que facilita a identificagdo da temadtica
de cada um desses eventos.

Na parte inferior da pagina, do lado direito, hd o espaco intitulado “Especial” e, abaixo

dele, ha um titulo — “Arte no site” —, que se destaca pela cor vermelha e pelo tamanho da

% Os espacos destinados a “Sala de Leitura”, “Enquete” ¢ “Agenda” sdo fixos ¢ estdo presentes em ambas as edi¢des

(n° 196 e n° 198), mas os outros dois espagos variam entre as edi¢cdes, ganhando outros titulos e abordando outras
tematicas.
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fonte (¢ maior em contraste com as demais da pagina). Em seguida hd um pequeno texto,
destacado com negrito, informando o que o leitor encontrarad nessa pagina exclusiva do
“Especial de Arte”. Poderiamos entender esse destaque dado a fonte, tanto no titulo quanto no
corpo desse texto, como uma estratégia de que o editor lanca mao para fazer com que o leitor
veja um espago que ¢ desprivilegiado na pagina.

Alinhado ao espaco “Especial” descrito acima, ha uma enquete disposta dentro de um
box, cuja pergunta se destaca pelo tamanho da fonte utilizada, pela cor azul e pelo negrito. A
pergunta dessa enquete se refere ao trabalho do coordenador pedagdgico na escola.

Acima da enquete, no canto direito da pagina, ha um espaco — “Sala de Leitura” —
destinado a apresentar de forma sumaria alguns dados referentes a obra ou biografia de algum
autor, em geral, da literatura brasileira. Para isso, ha a foto do autor focalizado e o texto que o
apresenta.

Percebemos que as paginas dos textos em Nova Escola apresentam grande diversidade
de elementos visuais. Wysocki (2004) menciona que o responsavel por uma pagina ou tela
pode construir seus argumentos usando formatos, cores, fotografias, desenhos, pinturas,
graficos, animagdes, video e som etc. Em nossa anélise, verificamos que o projeto grafico de
Nova Escola ¢ marcado pela presenca desses diferentes elementos numa mesma pagina. A
jornalista por nos entrevistada nesta pesquisa, que ja integrou a equipe de redacao de Nova

Escola, comenta essa marca da revista:

Entdo, a Nova Escola usa aquela diagramagdo dindmica, usa variedade, usa
uma linguagem, um cardapio variavel de temas que atrai, que chama
atengdo, que faz e orienta o olho pra la e pra ca... (informagao verbal)*.

Esse tipo de diagramagdo supde uma leitura intersemidtica, em que o leitor muda seu
olhar do cddigo verbal para o visual e vice-versa, num processo de hibridizacao, ja que o texto
¢ 0 mesmo embora use duas linguagens em dialogo.

Ha pouco espago vago na pagina. Entre os cinco espacos mencionados acima, trés
apresentam um elemento icOnico: uma foto ou grafico. Os outros dois espagos sao
compensados com outros recursos visuais, tais como o uso de box (“Agenda”) e o uso de
negrito no pequeno texto referente ao “Especial”. Dessa forma, o editor tenta fazer com que o
leitor veja todos os espacos e leia seus conteudos. Para isso, ele mobiliza diferentes

estratégias, que possibilitam novamente a leitura global dos textos, tais como o uso de boxes,

47 Esta ¢ uma das edi¢des especiais que sdo publicadas e que ndo estio incluidas na assinatura da revista. Outros especiais

foram publicados com os temas Inclusdo, Educagdo Infantil, entre outros.
Depoimento extraido da entrevista realizada com o sujeito de pesquisa. (Turno de fala n® 205)
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pequenos titulos, organizagao da informagao em colunas, emprego de contraste pela tipologia,
entre outros.
Observamos que, na edigdo de dezembro (2006), a se¢do “Nova Escola On-line” esta

disposta a esquerda do leitor. A direita, hi uma propaganda de computador (FIG. 7).
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| Quem tem Dell néio troca. 0800 722 3481

1 Ligoe do nagueds & seat-fekn. das Bh i 300, www.dell.com.br

FIGURA 7 - O texto editorial da secdo Nova Escola On-line e 0 antincio publicitario.
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 12.

Isso nos leva a pensar que ndo ¢ aleatoria a disposicdo da secdo e da matéria
publicitaria no mesmo campo de visdo do leitor, pois ele possivelmente olhara, mesmo que de
relance, a pagina a sua direita (propaganda) e retornara o olhar para a pagina esquerda (secao).
Fica evidente a inten¢@o do editor em relacionar os dois textos. O leitor precisard fazer uso de
um computador para poder acessar o Site e ver todo o contetido disponibilizado e anunciado
na se¢do on-line ao lado.

Por fim, podemos afirmar que predomina nessa se¢ao a atencdo para a instituicao
escolar, ja que trés espacos — “Videos, Especial e Enquete” — focalizam atividades para a sala
de aula e abordam a func¢do do coordenador pedagdgico. Esse foco predomina também na
secdo “Visita”. Vejamos, na edi¢do de outubro (n°196), os elementos visuais que nos
permitem afirmar isso. A pagina apresenta algumas fotografias. Wysocki (2004) explica que a
fotografia pode ser trazida ao texto para dar uma idéia de imediatismo, realidade, mas também

pode trazer idéia de um outro tempo, podendo ser manipulada de varias formas. A fotografia
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ndo capta o momento, a realidade. Ela ¢ resultado do olhar do fotégrafo, de uma escolha que
ele faz em focar determinadas coisas usando conhecimento tecnologico. A autora destaca que
devemos atentar para o fato de que, ao vermos uma pagina ou tela composta na maior parte
por fotos e blocos, ¢ muito provavel que foquemos o olhar exclusivamente na fotografia. As
fotos em Nova Escola tém principalmente a fungdo de trazer ao leitor fragmentos da
realidade, dos fatos e processos pedagdgicos ocorridos. Vejamos as fotos da se¢ao “Visita” e

como elas orientam a direcdo da leitura na figura 8.
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FIGURA 8- Secdo “Visita”.
Fonte: NE, n° 196, 2006, p. 12.

Hé um percurso provavel do olhar do leitor nessa pagina, cuja parte superior mostra
duas fotografias: a primeira destaca-se por seu tamanho e mostra alunos no ato da visita ao
museu. A outra foto mostra uma obra de seu acervo.

Posteriormente, o olhar desliza para a metade inferior da pagina, onde estdo alinhados
os boxes fixos (“Para Conhecer” ¢ “Mande Sugestdes”), uma foto do acervo ¢ o box que
sugere as atividades que o professor pode fazer antes, durante e apos a visita. Por fim, o leitor
desliza o olhar para o texto, que ¢ disposto em trés pequenas colunas e que parece estar preso

entre os boxes e fotos.
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Tal como em outras secdes, o editor destaca as legendas, os titulos e os textos
inseridos em box utilizando o contraste de peso ¢ cor na tipologia, ¢ alinha os elementos que
aparecem na pagina, dando-lhes uma organizagao estética.

O ultimo texto que compde o grupo das se¢des de leitura rapida ¢ a secdo “Estante”,
na qual sdo apresentados livros que visam a formagao do professor, pois abordam temas e
disciplinas que compdem o curriculo escolar, e ha livros que poderiam ser utilizados em sala
de aula como material didatico (sdo os livros juvenis e infantis). H4, no entanto, livros que
abrangem tematicas mais amplas, atingindo o educador que, porventura, atue em outros
espacos educativos. A partir dessa andlise, vemos uma preocupagdo em que o0s livros
divulgados estejam voltados para a realizagdo de atividades em sala de aula. Vejamos agora a
composi¢ao da pagina dessa secdo a partir de seus elementos visuais. Tomaremos o exemplo
da edi¢ao de dezembro (n° 198) de 2006.

A pagina dessa se¢do ¢ bastante colorida e apresenta a seguinte estrutura: os livros
estdo organizados em duas colunas, e, para cada um deles, ha uma pequena foto de sua capa;
ao lado ou abaixo da foto aparece, em negrito, a referéncia bibliografica, o telefone de contato
e o preco da obra. H4 um pequeno texto, geralmente ocupando de 13 a 20 linhas, que resume
ou comenta a obra. Para cada livro o editor cria um titulo (destacado com cor vermelha e
negrito) que nao corresponde ao titulo original. Esses titulos buscam chamar atencao do leitor
pela informalidade de seus enunciados que funcionam como pistas que antecipam e dao dicas
sobre o contetido do livro.

O primeiro livro ¢ destacado pelo tamanho da foto e das fontes do titulo e do texto que
o resume ou comenta. Além disso, notamos nessa primeira pagina de “Estante” a presenca de
dois boxes que estdo relacionados ao livro destacado e remetem o leitor ao site de Nova
Escola. O primeiro box, intitulado “Concurso”, esta disposto (como se estivesse colado)
acima da foto destacada, tem cor de fundo vermelha e convoca o leitor a acessar o Site para
concorrer ao sorteio do livro. O segundo box — “Exclusivo On-line” — chama o leitor para ler
um trecho dessa obra, disponivel on-line. Na segunda pagina da se¢do ha outros dois boxes.
um deles estd localizado num espaco privilegiado: o canto inferior direito da pagina a direita
do leitor. No interior desse box vemos a foto de duas pessoas (identificadas na legenda) que
recomendam a leitura de um livro, cuja capa também é mostrada, e a resenha deste. E
provavel que o leitor olhe a metade superior da pagina e deslize o olhar para esse box, dando-
lhe maior ateng@o. Por fim, ha no canto inferior esquerdo da pagina o box — “Vocé indica” —

de cor azul, que solicita ao leitor que recomende um livro para ser mostrado nessa se¢ao.
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4.3  Asseg0es de leitura focal

“Fala, Mestre!”, “Grandes Pensadores” e “Pense Nisso” sdo se¢des que apresentam
um layout muito semelhante entre si. A pagina nio ¢é tdo colorida como nas se¢des anteriores
(predominam as cores preta, cinza ¢ vermelha). Wysocki (2004) explica que as cores podem
ser empregadas visando dar um ar de seriedade ou formalidade, tal como ocorre em textos
académicos.

Outra caracteristica dessas secdes ¢ que o leitor ¢ interpelado pelas fotografias (em
geral, ha apenas uma cada pagina) ou sua atengdo é chamada pelos “olhos™’, destacados com
tamanho de fonte maior e cor cinza ou colocados em retangulos de cor vermelha. Um outro
elemento que aparece na pagina ¢ uma coluna com um pequeno texto em negrito (no canto
esquerdo), na qual o editor faz algum comentario ou alerta o leitor para determinado aspecto

da tematica abordada (FIG. 9).
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FIGURA9- Elemento visuais que interpelam a leitura — “olhos” e coluna de texto com
comentéario do editor.

Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 62.

O uso mais comedido de cores e fotos pode conferir, como afirma Wysocki (2004),
um ar de seriedade ao texto, e isso, conseqiientemente, favorece a realizagdo de uma leitura
que focaliza as idéias, o que ¢ bastante diferente da leitura global proposta nas secdes

descritas anteriormente.

0 olho é um recurso visual colocado no meio da massa de texto, para ressaltar trechos e substituir quebras; é muito

utilizado em entrevistas.
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Os textos que compdem essas trés segoes exigem do leitor uma atengdo maior porque
fazem uma exposi¢do sobre determinadas concepgdes teoricas ou apresentam vocabulario
técnico e conceitos de diferentes campos do saber. O leitor se depara com uma pagina
praticamente composta por textos verbais, e isso poderia trazer dificuldades para a leitura,
tornando-a cansativa e, até mesmo, desencorajando o leitor a realiza-la. Para que isso nao
aconteca, o editor lanca mio do contraste®’, que pode ser empregado pela tipologia. Williams
(1995) apresenta seis possibilidades para usar o contraste somente pelas fontes. Isso ocorre
quando se varia o tamanho, a estrutura, a forma, o peso (espessura dos tragos), a dire¢do ou a
cor. O contraste de peso ¢, segundo o autor, uma das melhores formas para organizar uma
informacao, como ocorre, por exemplo, em sumario que usa negrito e espacamento do indice
remissivo. Com o contraste criado pelo tipo bold (negrito), ele podera localizar pontos-chave
e identificar com mais facilidade as informacdes, o que tornard a leitura mais interessante. O
autor afirma que, se o contraste ndo for 6bvio aos olhos do leitor, vai parecer um erro,
portanto, ndo se pode ser timido ao usar esse recurso, justamente porque se pretende
acrescentar algum atrativo visual a pagina ou criar uma hierarquia entre os elementos desta. O
leitor deve ser capaz de compreender rapidamente a maneira por meio da qual as informagdes
foram estruturadas, por meio do fluxo légico que organiza os elementos. O contraste nao deve
confundir o leitor, mas, sim, ajudar a localizar os pontos-chave de um texto.

Observamos, nas trés se¢oes de analise focal, que o contraste de peso e tamanho da
fonte ¢ empregado no titulo e no lead dos textos. Notamos ainda que algumas palavras sdo
destacadas no lead (com negrito e cor vermelha), e que elas, por vezes, funcionam como a

idéia principal do texto™.

%O contraste, um dos conceitos basicos do design, ¢ empregado para chamar a atengdo, criar interesse sobre uma pagina,

auxiliar na organizagdo das informagdes.

10O uso de contraste é também empregado nos titulos, lead intertitulos nas reportagens da revista Nova Escola.
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FIGURA 10 - Emprego de contraste pela tipologia e cor na secédo “Fala, Mestre!”
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 17.

A entrevista veiculada pela se¢do “Fala, Mestre!” (n° 198) é organizada em trés
colunas (FIG. 10). As perguntas feitas pelo reporter sao grafadas em negrito, e, abaixo delas,
vemos o sobrenome do entrevistado em caixa alta e cor vermelha. Esse modo de dispor o
texto em colunas, destacar as perguntas e grafar outros elementos com negrito e cor acaba
otimizando o olhar do leitor, de maneira que ele possa identificar na massa do texto onde
estdo as perguntas e, conseqiientemente, selecionar as que serao lidas.

Nessa se¢ao ha somente fotos do “mestre”, o entrevistado focalizado, ¢ elas estdo em
conformidade com o tom mais argumentativo do texto, pois o0 mostram gesticulando com as
méios como se estivesse explicando, definindo e fazendo relagdes™.

O editor cria estratégias também na se¢do “Grande Pensadores”, que ¢ aquela que traz
um tom académico em sua linguagem (FIG. 11). O autor focalizado na edi¢ao de dezembro ¢
Pierre Bourdieu. A se¢do ¢ composta por um texto, que focaliza algumas idéias do autor, e por

trés grandes boxes que mostram os dados biograficos (box “Biografia”), o engajamento do

32 Nio apresentaremos a analise da se¢io “Pense Nisso”, pois ela traz basicamente os mesmos elementos graficos de “Fala,

Mestre!” — foto do colunista, uso do contraste de tamanho e peso no titulo e subtitulo. Neste ultimo emprega-se também a
cor para destacar algumas palavras e, por fim, a disposicdo do texto em colunas.
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autor em certas lutas sociais (box “Bourdieu e seu tempo™) ¢ o vinculo de algumas idéias do

autor com a escola (box “Bourdieu e a escola”) (FIG. 12).

O pesquisador
da desigualdade
em sala de aula

anismes

FIGURA 11- Visdo global da primeira FIGURA12- Elementos visuais  (boxes,

pagina da secdo “Grandes coluna e olho) na secdo
Pensadores”. “Grandes Pensadores”.
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 59. Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 62.

A partir da leitura global da pagina verificamos que o leitor pode ler somente os boxes
ou somente o texto que trata da teoria do autor e que se estende por toda a se¢do. Vimos
também que os textos dos boxes sdo destacados na pagina com negrito ¢ que, em dois deles,
ha uma foto. Essas caracteristicas fazem com que estes sejam colocados em primeiro plano,
em detrimento do texto com a apresentacdo tedrica e dos conceitos que fundamentam
determinadas idéias de Bourdieu. A hierarquia na leitura ¢ proposta dessa forma, talvez
porque o editor imagine que o leitor de Nova Escola queira ver a aplicabilidade da teoria
veiculada nos textos e conhecer algo da vida dos autores. Desse modo, parece que o editor
corresponde a esse provavel desejo do leitor.

A tltima secdo analisada, “Na duavida? Pergunte” (n° 198), ¢ composta por diferentes
elementos graficos que, aparentemente, indicam uma leitura rapida. No entanto, ndo € o que
ocorre, pois seu principal elemento visual ¢ um infografico (ilustracao técnica) que responde a

pergunta enviada pelo leitor “Como se organiza uma biblioteca?”, no caso da edi¢do n°® 198

(FIG. 13).

68



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

No infografico, que ocupa uma pagina e meia, podem-se ver a planta de uma
biblioteca e explicagdes ao leitor (a partir de pequenas legendas que saem de diversas partes
do texto) de como essa biblioteca deve se organizar em seus mais diferentes aspectos, a saber:
o mobilidrio e sua localizagdo no espaco fisico; a organizacdo do acervo, os espacos para
leitura e estudo, as estantes. H4, ainda, orientacdo sobre questdes da estrutura fisica (umidade

e pintura).

Como se organiza uma biblioteca?

FIGURA 13 - Sec¢do “Na duvida? Pergunte”
Fonte: NE, n° 198, 2006, p. 24-25.

E possivel ver na pagina & direita dois boxes com respostas a duas questdes de leitores.
O texto ¢ grafado com negrito, e as perguntas sdo destacadas pelo contraste de peso na
tipologia e cor (vermelha). Podemos afirmar que, por mais que a se¢do seja uma das paginas
mais coloridas da revista e empregue recursos que favorecem uma leitura global (contraste de
peso na tipologia, boxes), o infografico demanda maior aten¢do do que as demais. Segundo
Wysocki (2004), a fun¢do deste elemento ¢ explicar de forma mais dindmica um processo, um
fendmeno, ou, neste caso, a organizagdo de um espago.

Ao longo da andlise observamos que em todas as secdes o editor busca otimizar a
leitura, organizando as informag¢des em boxes e empregando diferentes tipos na pagina. O que
diferencia, portanto, as se¢des que demandam leitura focal e as se¢des de leitura rapida é o
uso mais ou menos comedido de cores na pagina, o tamanho das por¢des de texto e o proprio

conteudo tematico.
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4.4 O modelo tridimensional de analise da ACD

44.1 A primeira dimensdo de andlise: o evento discursivo como texto

Na se¢do anterior mostramos alguns elementos do projeto grafico que configuram
determinados tipos de leitura e, conseqiientemente, supdem diferentes leitores. Nesta parte do
texto evidenciaremos como a modelagem do leitor ¢ textual e discursivamente construida nas
edi¢des de outubro e dezembro de 2006. Antes, porém, apresentaremos o método de analise
proposto. Os eventos discursivos serdo analisados em trés dimensdes distintas, mas
complementares, a saber: o evento discursivo como texto, como pratica discursiva e como
pratica social. A concepgdo tridimensional do discurso ¢ uma tentativa de reunir trés
tradi¢cdes analiticas: a analise textual, lingiiistica; a analise macrossociologica da pratica social
em relagdo as estruturas sociais e a microssociolégica, que concebe a pratica social como algo
que as pessoas produzem ativamente e se entendem por meio de conhecimentos partilhados
Nno senso comum.

A analise do evento comunicativo como texto baseia-se em algumas categorias do
quadro da analise textual, que ora sdo orientadas para as formas lingliisticas, ora para os
sentidos. Existem propriedades analiticas do texto que estdo mais ligadas a funcao
interpessoal da linguagem, ou seja, as formas pelas quais as relagdes sociais se manifestam e
sdo construidas no discurso. Sdo elas: o controle interacional (que engloba, por exemplo, a
tomada de turnos, as estruturas de troca, entre outros processos5 3 ); a modalidade; a polidez ¢ o
ethos. Outros aspectos analiticos estdo ligados a fungdo ideacional da linguagem. S&o eles: o
vocabulario (que pode ser abordado, por exemplo, pela lexicalizacdo, criacdo de palavras e
pela metafora); a coesdo (os conectivos e a argumentacdo) e a gramatica (andlise da
transitividade e tema). Segundo Fairclough (2001, p. 211), a analise desses elementos nos leva
a compreender o papel do discurso “em constituir, reproduzir, desafiar e reestruturar os
sistemas de conhecimento e crenga”

Para a analise textual selecionamos algumas das categorias em funcdo dos objetivos
desta pesquisa — descobrir qual é o leitor modelado pela revista Nova Escola e quais sdo as
estratégias lingiiisticas, discursivas e do projeto grafico de que o editor langa mao. Cabe, neste
momento, explicitar como os elementos analisados em cada categoria nos ajudam a abordar o

problema da pesquisa.

33 Ver Fairclough (2001, p. 176).
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De acordo com Fairclough (2001), ha varios graus de comprometimento do escritor
que podem ser mais ou menos categéricos em relacdo as suas proposi¢oes. Esses graus de
comprometimento podem ser analisados por alguns elementos gramaticais e pela modalidade
dos enunciados. Os verbos auxiliares e os advérbios modais podem ser mais categoricos,
como ¢ o caso do verbo ‘dever’ (sugere a idéia de obrigagdo moral), ou podem ter formas
mais brandas, como ocorre com o verbo ‘poder’ (indica possibilidade, permissao,
capacidade). Assim também ocorre com os advérbios modais — possivelmente,
definitivamente, provavelmente — que reforcam em maior ou menor grau a autoridade das
afirmacdes. Os pronomes adjetivos (nenhum, todos, toda, qualquer) e as locugdes
pronominais indefinidas (qualquer um, todo aquele, seja quem for) podem ser empregados
para fazer generalizagcdes imprimindo assim um tom categdrico com certa pretensdo a ser
reconhecido como uma verdade. Por essas caracteristicas resolvemos observar suas apari¢des
nos corpus submetido a analise.

Verificamos também, nas sec¢des e reportagens da revista, a predominancia de oragdes
declarativas, interrogativas e imperativas, que nos deram pistas para descobrir se o texto trazia
questdes sobre as quais o leitor deveria refletir ou se trazia receitas por meio de declaragdes e
prescri¢des. Desse modo, foi possivel verificar que tipo de leitura é proposto na revista. Um
outro elemento analisado foi o tempo verbal. Segundo Fairclough, ele pode realizar a
modalidade categorica, como ¢ o caso do presente do indicativo.

Esses elementos evidenciam o modo e o grau de afinidade que o escritor estabelece
com seu interlocutor numa determinada interagdo. A modalidade est4 ligada aos aspectos da
oragao que se referem a fungao interpessoal da linguagem, ou seja, ao modo como as relagdes
sociais sdo marcadas na oracdo. A luz dessas consideracdes, buscamos saber como o editor de
Nova Escola se dirige ao leitor e que relagdo se institui nas afirmagodes, prescrigdes e
proposic¢des do texto. Analisamos os verbos, os advérbios modais ¢ o tempo verbal que foram
empregados para constituir uma determinada relacdo entre o editor e o leitor. Outros dois
aspectos gramaticais foram incluidos na analise da revista Nova Escola: os pronomes de
tratamento empregados em relacdo ao professor, aos especialistas e demais sujeitos € o0 uso
dos pronomes possessivos. Pensamos que esses elementos nos dao pistas sobre o tipo de
relagdo (formal ou informal) que a revista quer construir com seu leitor

A principio, percebemos que a revista prescrevia muitas agdes ao leitor e nos
questionamos como ¢ que ela conseguia fazé-lo sem que isso se configurasse num ato
autoritario, o que poderia produzir certos conflitos com o leitor. Nossa hipotese era a de que

existiam elementos na linguagem da revista que seduziam o leitor de tal forma a produzir uma
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relagdo de (re)conhecimento e legitimidade, o que a autorizaria, cada vez mais, a prescrever e,
ao mesmo tempo, ser considerada como uma aliada do leitor, isto ¢, o professor. Ao longo da
analise identificamos alguns elementos da linguagem responsaveis pela construcdo dessa
relacdo.

Um outro aspecto sugerido por Fairclough (2001) para analise ¢ a transitividade dos
enunciados. O analista pode verificar como o texto favorece, ofusca ou omite os sujeitos; que
escolhas de voz sdo feitas (ativa ou passiva) e como a responsabilidade ¢ assumida, atribuida
ou deixada vaga no texto. Assim, verificamos se os professores sdo representados como
agentes das agdes ou apenas objeto de acdes € em quais situagdes ele sdo representados de
uma ou de outra maneira. Verificamos também a ocorréncia da voz passiva nos textos da
revista Nova Escola, tentando apreender as diferentes motivagdes de seu uso. Algumas sdo

mencionadas por Fairclough (2001, p. 226):

Uma ¢ que ela permite a omissao do agente, embora isso possa ser motivado
pelo fato de que o agente ¢ evidente em si mesmo, irrelevante ou
desconhecido [...] Uma outra razdo politica ou ideologica para uma passiva
sem agente pode ser a de ofuscar a agéncia e, portanto, a causalidade e a
responsabilidade.

A andlise dos elementos textuais acima citados pode dar pistas sobre as razdes
politicas para o editor fazer determinadas escolhas na constru¢do do texto. Essa dimensdo

textual-ideologica serd elucidada na apresentacdao dos dados coletados.

44.2 A segunda dimensdo de anédlise — o evento discursivo como uma prética
discursiva

A segunda dimensao analisa o evento discursivo como uma pratica discursiva, o que
significa pensar sobre os processos de produgdo, distribuicio e consumo dos textos.
Fairclough (2001) explica que cada uma dessas dimensdes pode ser investigada pelos
seguintes elementos: a interdiscursividade e a intertextualidade manifesta focalizam a
dimensao da produgdo do texto, as cadeias intertextuais referem-se a distribui¢do do texto ¢ a
coeréncia esta ligada ao seu consumo.

Esses trés processos variam entre os tipos de discursos produzidos em diferentes

. - .. . . 4
situagdes sociais e que envolvem certas normas e rotinas particulares®. O autor sugere

> A produgdo de uma reportagem de uma revista, por exemplo, mobiliza um trabalho coletivo e ocorre em diferentes
etapas, que vao desde a busca das fontes até a edi¢do do texto, o projeto grafico etc.
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analisar os textos verificando as marcas que possam revelar a sua autoria, que pode ou nao
estar explicita.

Quanto ao consumo dos textos, Fairclough explica que pode ocorrer de forma coletiva
e individual, pois ha textos que sdo registrados (por exemplo, documentos oficiais, artigos
etc.), mas outros se perdem, s3o transitérios e podem também ser transformados (por
exemplo, um discurso politico virar uma reportagem).

Fairclough discute algumas dimensdes sociocognitivas especificas da producdo e
interpretacdao dos textos. A maneira como o sujeito produz e interpreta o texto tem a ver com
as estruturas sociais, e estas restringem as possibilidades de producao e interpretacdo destes.
A restricdo deve-se também as normas, as convengoes socialmente partilhadas e as ordens do
discurso. A especificidade da pratica social determina, também, os recursos ¢ o modo
(intencionalidade) como s3o empregados (se sdo normativos, explicativos, opositivos).

Um objetivo crucial da proposta tridimensional para a analise do discurso ¢ analisar
essas restri¢coes, buscando explicar as relagdes entre os processos discursivos € a natureza das
praticas sociais de que eles fazem parte. Esta ¢ uma maneira de se compreenderem as
restricdes € 0 modo como elas operam sobre os textos e sujeitos.

Uma unidade de analise do texto a que o autor da maior destaque ¢ a intertextualidade,
que ¢ a propriedade de interlocugdo estabelecida por um texto com outros textos. Os
fragmentos de heterogeneidade podem estar explicitos (intertextualidade manifesta: um texto
¢ heterogeneamente construido por meio de outros textos) ou pode se organizar por formas
menos explicitas (interdiscursividade ou intertextualidade constitutiva: a heterogeneidade do
texto é construida por elementos ou tipos de convencéo das ordens do discurso)™.

Os tipos de discurso tendem a recorrer a certas convengdes e rotinas das quais fazem
parte, mas podem ocorrer novas configuragdes, novas formas de combinacdo dos elementos
que estruturam as ordens do discurso, constituindo assim uma nova forma de
interdiscursividade. As mudancas discursivas decorrentes dessas novas configuragdes podem
afetar e produzir mudancas na estrutura social. Partindo dessa nogdo, Fairclough (2001)
postula que ha uma relagdo entre discurso e mudanga social, ou seja, que, ao se investigarem
as mudancas discursivas, podem-se encontrar vestigios de processos mais amplos de

mudangcas sociais e culturais.

3 Fairclough cita Bakhtin (a nogdo de dialogismo) quando discorre sobre a propriedade que ¢é inerente a linguagem: a

intertextualidade. Nesse ponto, o autor adota um principio foulcaultiano, ao considerar “a primazia da interdiscursividade
e da intertextualidade - qualquer pratica discursiva ¢ definida por suas relagdes com outras e recorre a outras de forma
complexa” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 81).
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A luz dessas consideracdes escolhemos focalizar a dimensdo da pratica discursiva
relacionada a producdo do texto. Isso quer dizer explorar os processos intertextuais e
interdiscursivos.

Segundo Fairclough (2001), o objetivo de analisar a intertextualidade manifesta seria
especificar como o texto submetido a analise é constituido por elementos advindos de outros
textos € o que esses elementos delineiam. Tal como destacava Bakhtin (2004, p. 144), “o
discurso citado é o discurso no discurso, a enunciagdo na enunciacdo, mas €, a0 mesmo
tempo, um discurso, uma enunciagdo sobre a enunciacdo”. Diante disso, focalizamos na
analise a investigacao sobre as vozes trazidas ao texto e como elas sdo representadas.

Bakhtin (2004) explica que o discurso citado pode conservar seu contetdo e algumas
caracteristicas de sua estrutura primeira, mas o individuo integra a sua enuncia¢do uma outra
enunciacdo, apropriando-se e reelaborando as estruturas composicionais e as regras sintaticas
e estilisticas. Existe uma relagdo ativa de uma enunciacdo a outra nas formas de transmissao
do discurso de outro. A partir do pressuposto de que todo ato de fala responde, refuta ou
confirma algo que ja foi dito, buscamos em nossa andlise apreender os efeitos da citacdo no
texto. Assim, perguntamos quem sdo os sujeitos citados e com qual finalidade o editor traz
sua voz para o texto™’.

No corpus selecionado para analise nesta pesquisa investigamos, portanto, “o discurso
a transmitir e aquele que serve para transmiti-lo” (BAKHTIN, 2004, p. 144).

Verificamos a ocorréncia do discurso direto e indireto, atentando para as formas como
o autor introduz o discurso citado. Maingueneau (1996) explica que a escolha do verbo
introdutor do discurso citado produz efeitos para a maneira pela qual o leitor vai ler, significar
e interpretar a citagdo. Ha duas classes para os verbos discendi — eles podem ter um valor
descritivo (repetiu, anunciou, disse) ou um valor de julgamento de valor apreciativo ou um
julgamento direcionado ao relator (bom, mau, verdadeiro, falso). O verbo discendi indica a
presenca de duas instancias enunciativas: o sujeito que cita e aquele que ¢ citado.

Em conformidade com as idéias acima, formulamos algumas questdes que orientaram
a andlise relacionada a representagdo discursiva nos textos: as instancias enunciativas estao
claramente demarcadas? Quais vozes sdo trazidas ao texto e para qué? Ha predominancia do
discurso direto, indireto ou indireto livre nos textos? Qual ¢ o verbo discendi utilizado para

introduzir uma citagdo? Um ultimo aspecto agregado a andlise refere-se a relacdo de

% Essa questdo estd em conformidade com a afirmacdo de Maingueneau (1997) de que ha condi¢des de os enunciados

ocorrerem de acordo com o momento historico e isso implica que sujeito que enuncia ndo cita quem ele quer. O seu lugar
discursivo € que regula as citagdes.
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implicacdo do proprio escritor com o narrador nos textos. Maingueneau (1996) apresenta
quatro posicoes possiveis: a primeira ¢ que ele pode ndo se incluir em historia nenhuma. A
segunda supde que ele, antes de tomar a palavra, constitui uma personagem da historia. O
narrador pode também contar a propria historia. A narrativa €, neste caso, um acontecimento
de sua historia. E, por fim, a quarta possibilidade é aquela em que o narrador narra a historia
de outras pessoas.

Apesar de Maingueneau se referir ao texto literario, ¢ possivel considerar essa relacao
de implicagdo do escritor em outros tipos textos. Por isso € interessante analisar esse aspecto
em Nova Escola, uma vez que o editor pode intencionalmente intervir ou se apagar no texto.
O narrador pode ser um ‘eu’ que se distancia do autor (editor) empirico. Pode ser também que
a narragio ocorra na voz do professor. Assim, questionamos quem ¢ o narrador nos textos. E o
editor? E o professor? O editor se apaga no texto? Se sim, quais sdo os efeitos desse
apagamento? E o que estd sendo apagado? Seria a dimensdo institucional e ideologica do
grupo Abril nos textos da revista fazendo com que o leitor ndo perceba a filiagdo do editor a
essa instituicdo (FVC), com seus valores ideoldgicos, suas crencas e seus objetivos
comerciais, mercantilistas?

Como ja exploramos anteriormente a questdo da interdiscursividade na ACD,
mencionaremos as questdes que orientaram a analise, levando em consideragdo o objetivo
central de especificar os tipos de discurso que sdo delineados na amostra submetida a analise.

Adotamos trés questdes sugeridas por Fairclough (2001, p.283) para abordar os

aspectos interdiscursivos do texto.

o “Ha uma maneira 6bvia de caracterizar a amostra global (em termos de género de
discurso)?”

o “A amostra delineia mais de um género?”

o “E a amostra discursiva relativamente convencional nas suas propriedades

discursivas, ou relativamente inovadora?”. Esta questdo nos fez formular uma ultima
pergunta: Quais sdo os elementos que permitem que as ordens do discurso sejam
rearticuladas, dando-lhes uma outra configuragao?

Como foi mencionado anteriormente, a ACD procura entender como ocorre a relacdo
entre o discurso ¢ a mudanga social. Fairclough (2001) apresenta trés tendéncias de mudancas
discursivas que afetam a ordem societdria de discurso e estdo estreitamente ligadas as
mudangas culturais e sociais. Nao ¢ objetivo, neste momento, apresentd-las, mas, sim,
explicitar os elementos pelos quais elas puderam ser identificadas. Analisamos, para tanto, a

presenga de marcas de informalidade e do discurso conversacional, a mescla de estilos formal
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e nao formal e a ocorréncia de assunto técnico explicado pela linguagem informal. Uma outra
tarefa foi identificar o modo como o editor tenta ofuscar sua posi¢do hierarquica, ou seja, a
assimetria de poder que existe entre ele e o leitor. Analisamos também se h4 na revista Nova
Escola um viés em que a educagdo ¢é associada ou significada com valores econdomicos, como
se fosse uma mercadoria a ser oferecida. Por fim, averiguamos se a revista usa somente as
formas masculinas — “o professor”, “o diretor” — ou se emprega o “ele” como um pronome
genérico que representa os sujeitos escolares homens ou mulheres.

Além das categorias de analise sugeridas por Fairclough formulamos outras quatro.

A primeira foi criada para que pudéssemos registrar os modos discursivos langados
pela revista para valorizar o professor, de forma que ele ndo perca sua auto-estima.

Uma outra categoria criada serviu para identificar o modo como os textos de Nova

5 .
"7 no leitor que ocupa

Escola incitam o leitor a agir. O objetivo é provocar um “deslocamento
uma posicao X e que, com a leitura da revista, serd incentivado a tomar iniciativa para agir
sobre determinado aspecto, chegando a ocupar uma posicdo Y. Demos o nome de
“deslocamento” a essa categoria, pois resulta em uma mudanga de postura que o editor deseja
que seja considerada pelo leitor como um efeito da leitura da revista.

A terceira categoria foi criada no intento de identificar os elementos do texto que
contribuem para que a revista crie uma imagem positiva de si propria, bem como da FVC e do
grupo Abril. Registramos, portanto, os enunciados que produzem legitimidade e dao
credibilidade a revista.

A quarta categoria visa averiguar se os textos focalizam somente o ambiente escolar, a

sala de aula, ou abrangem outros espagos educativos.

443 A terceira dimensdo de analise: o evento discursivo como pratica social.

Conceitos de ideologia e hegemonia

A tltima dimens3o de andlise ¢ mais complexa que as duas anteriores, pois busca
relacionar o texto com praticas e estruturas sociais das quais os textos fazem parte. Dois
conceitos orientam esse plano de andlise: a ideologia (entendida como uma forma de perceber

e representar a realidade, contribuindo para beneficiar certos grupos em detrimento de outros)

37 Esta categoria “deslocamento” foi criada a partir da leitura da pesquisa de doutoramento de Barzotto (1998). O autor

busca evidenciar como a revista Realidade se articulava com o projeto politico em 1964 no Brasil e, a partir dai, mostrar
como a revista propunha “deslocamentos” ao leitor para que ele pudesse agir em conformidade com o conceito de
modernidade da época. A revista tentava constituir um leitor com uma disposi¢@o para incorporar novos valores, o que
implicava a substitui¢do de alguns valores por outros.
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e a hegemonia (que ¢ concebida como a manutencao da pratica em que uns exercem o poder
sobre outros). Fairclough (2001) tenta compreender como o evento discursivo molda e ¢
moldado pelas formacdes hegemonicas e ideoldgicas. O conceito de discurso ¢ discutido em
relacdo a ideologia e ao poder, situando-o em uma concepg¢ao de poder como hegemonia. Ele
recorre a Marx, Gramsci e Althusser e afirma que esses autores oferecem uma teoria para a
investigacao do discurso como pratica social.
Sao apresentadas trés asserg¢oes sobre a ideologia:
o a ideologia tem existéncia material nas praticas das institui¢des e, por isso, € passivel
de ser investigada, pois esta materializada nas praticas discursivas;

o a ideologia interpela os sujeitos;

[...] os aparelhos ideoldgicos de Estado (institui¢des tal como a educagdo ou
a midia) sdo locais e marcas delimitadoras na luta de classes, que apontam
para a luta no discurso e subjacente a ele como foco para uma analise de
discurso orientada ideologicamente (FAIRCLOUGH, 2001, p. 117).

Fairclough explica que o debate sobre a ideologia tem sido influenciado por essas trés
asser¢oes e, a0 mesmo tempo, tem sido prejudicado pela limitagcdo da concepgao de ideologia
de Althusser, pois nela se afirma a visao de dominagao e reproducdo da classe dominante, que
gera mecanismos de perpetuacao. Além disso, esse autor exageraria na constitui¢do ideoldgica
do sujeito, porque subestimaria a capacidade deste para agir individualmente, ndo apenas
conforme sua posi¢ao ideologica.

O conceito de ideologia em Fairclough merece alguns comentarios, pois a partir dele
tentaremos entender como ele se posiciona em relagdo a concepcao de ideologia dos autores

acima citados. Uma passagem de sua obra define sua concepgao:

Entendo que as ideologias sdo significagdes/construcdes da realidade (o
mundo fisico, as relagdes sociais, as identidades sociais) que sdo construidas
em varias dimensdes das formas/sentidos das praticas discursivas e que
contribuem para a produgdo, a reproducgdo ou a transformagéo das relagGes
de dominagdo (FAIRCLOUGH, 2001, p. 117).

O autor ressalta a importancia da ACD na conscientizagdo da dimensao ideologica das
praticas e das crengas dos sujeitos. A ideologia interpela o sujeito de forma dissimulada,
inconsciente, e consegue fazer com que ele sinta uma autonomia imaginaria. Isto ocorre

porque a significagdo ideologica embutida nas praticas ndo ¢ explicita; pelo contrario, as

convencdes discursivas sio automizadas e naturalizadas™.

8 Fairclough adota o principio de Gramsci de que a ideologia esta implicita nos diferentes tipos de atividades e dominios

sociais. Os sujeitos sdo constituidos por diversas ideologias, que sdo naturalizadas, fazendo com que ndo tenham
consciéncia de que incorporaram certas ideologias.

77



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

A pratica discursiva contribui para reproduzir e transformar a sociedade, infiltrando-se
nas relacoes e instituigdes sociais € nos sistemas de conhecimento e crengas. Para o autor, o
discurso ¢ um reflexo da realidade social ao mesmo tempo em que constréi o social.
Fairclough (2001) reforg¢a, a todo o momento em sua obra, a perspectiva dialética entre
discurso e estrutura social, no intuito de evitar que seja dada énfase a uma dessas dimensdes,
evitando, por um lado, a consideracao de que o discurso ¢ apenas um reflexo da realidade
social e, por outro, a representagdo de que o discurso ¢ fonte do social (FAIRCLOUGH, 2001,
p. 92).

Fairclough afirma que a ACD reforcara a andlise social, pois ela ressalta a importancia
de exemplos concretos de praticas discursivas e das formas de texto e processos de produgado e
interpretagdo a que estas estdo ligadas. E desta forma que o autor tenta evitar as limitagdes do
trabalho de Foucault, seja em relagdo aos efeitos de poder, a resisténcia, seja em relacdo a

constitui¢do dos sujeitos sociais. Fairclough considera que sua analise permite relacionar o

-~

discurso aos processos das mudancas sociais e culturais, verificando como ele afeta e
afetado, a0 mesmo tempo, pelas estruturas e mudangas sociais.

O autor considera que o conceito de poder em Gramsci ¢ mais adequado que

o

faSR]

concepgao de poder de Foucault, j4 que é mais flexivel e evita o desequilibrio relacionado

estrutura. Essa flexibilidade esta ligada a concepcao de Fairclough sobre a hegemonia.

Hegemonia ¢ a lideranca tanto quanto dominagdo nos dominios econémico,
politico, cultural e ideolégico de uma sociedade. Hegemonia € o poder sobre
a sociedade como um todo de uma das classes economicamente definidas
como fundamentais em alianga com outras for¢as sociais, mas nunca
atingido sendo parcial temporariamente, como um °‘equilibrio instavel’.
Hegemonia ¢ construgdo de aliangas e a integragdo, muito mais do que
simplesmente a dominag@o de classes subalternas, mediante concessdes ou
meios ideoldgicos para ganhar seu consentimento. Hegemonia € um foco de
constante luta sobre pontos de maior instabilidade entre classes e blocos para
construir, manter ou romper aliangas e relagdes de dominagdo/subordinagédo,
que assume formas econdmicas, politicas e ideoldgicas (FAIRCLOUGH,
2001, p. 122).

A relagdo entre discurso e hegemonia estd fundada na idéia de que a luta hegemonica
materializa-se no uso da linguagem, por meio de praticas discursivas orais ou escritas. As
duas citagdes seguintes, extraidas de Fairclough, mostram como as ordens do discurso (e sua

constante rearticulacdo) configuram-se como formas de luta hegemonica:

Pode-se considerar uma ordem do discurso como a faceta discursiva do
equilibrio contraditério e instdvel que constitui uma hegemonia, e a
articulagdo e a rearticulacdo de ordens de discurso sdo conseqiientemente,
um marco delimitador da luta hegemonica (FAIRCLOUGH, 2001, p. 123).
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O conceito de hegemonia nos auxilia nessa tarefa, fornecendo para o
discurso tanto uma matriz - uma forma de analisar a pratica social a qual
pertence o discurso em termos de relagdes de poder, isto é, se essas relagdes
de poder reproduzem, reestruturam ou desafiam as ordens de discurso
existentes. Isso fortalece o conceito de investimento politico das praticas
discursivas e, ja que as hegemonias tém dimensdes ideoldgicas, ¢ uma forma
de avaliar o investimento ideologico das praticas discursivas
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 126).

Fairclough (2001) estd ao longo dessa obra sugerindo uma investigagdo que parta da
analise microscopica (das praticas discursivas ¢ das ordens do discurso que as estruturam)
para que se possam entender alguns aspectos da estrutura social e apreender como o poder se
efetiva discursivamente nas diferentes organizagdes e instituigdes. Ao apresentar as
dimensdes de seu modelo de andlise (em nivel microscopico de andlise), o autor questiona se
¢ possivel, a partir da analise da estrutura, tirar conclusdes sobre a pratica sem analisar as
instancias concretas, os textos, as praticas discursivas (que se referem ao que as pessoas
fazem). Pode-se entender esse questionamento como uma critica a outros modelos de anélise
que focalizam as estruturas.

Em suma, nessa dimensao da pratica social, empreendemos uma analise orientada a
investigagdo de como cada texto da revista Nova Escola estava funcionando
ideologicamente®®. Este ¢ um principio metodologico sugerido por Fairclough, que fornece
também um quadro de questdes que podem ser levantadas, a despeito das escolhas feitas
quando um autor seleciona um tipo de representagdo em detrimento de outra, ou mobiliza uma
forma para construir as identidades e relagdes de uma maneira, e ndo de outra. No momento
da andlise do texto perguntamos: Quais sdo as origens sociais dessas escolhas? De onde elas
vém? Podem ser atribuidas a alguém? Quais sdo as motivagdes para fazer essas escolhas? E
quais sdo os efeitos (positivos e negativos) dessas escolhas, levando-se em conta os interesses
dos sujeitos envolvidos? (FAIRCLOUGH, 1995, p.15). Com essas questdes buscamos
visualizar as representacdes ideoldgicas que estdo implicitas nos textos e imbricadas nas

formas de usar a linguagem.

45 A analise textual das secdes da revista Nova Escola

Se somarmos as se¢des publicadas na edicdo de outubro e dezembro de 2006
obteremos um total de 14 textos®. Elas foram categorizadas, anteriormente, em dois grupos:

as secoes de leitura rapida (“Nova Escola On-line”, “Visita”, “Estante”), que somam seis

59
60

Esta dimensao da pratica social serd evidenciada no momento em que fizermos a analise textual e da pratica discursiva.
Excetuando os editoriais e as se¢des de cartas destas edigdes.
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textos, € as se¢oes de leitura focalizada, que demandam maior atencado e tempo (“Na davida?
Pergunte”, “Fala, Mestre!”, “Grandes Pensadores” e “Pense Nisso”), € que somam oito textos.
Manteremos esta classificagdo, pois, se os elementos graficos desses dois blocos de se¢des sdo
nitidamente distintos, isso também ocorre com os elementos textuais.

Uma marca predominante nos textos das se¢des de leitura rapida ¢ a de “anunciar”.
Este ato consiste, segundo a definicdo de Sodré e Ferrari (1986, p. 19), no “simples divulgar
dos acontecimentos, e o registro sumario de suas circunstancias — um relato de a¢des acabadas
no tempo”. O autor esclarece que os textos podem, contudo, ser marcados por outros atos, a
saber: o “enunciar”, o “pronunciar” e o “denunciar”. Se o antincio de fatos ¢ mais descritivo,
documental, o ato de “enunciar” se distingue, pois o “procedimento do discurso € outro: €
narrativo, reconstitui as acdes e as presentifica, como se estivessem ocorrendo. A
aproximagao com o leitor ¢ maior, na medida em que se pode acompanhar o desenrolar dos
acontecimentos quase como testemunha” (SODRE; FERRARI, 1986, p. 21). A passagem do
“anunciar” para o “pronunciar” ¢ marcada quando o texto insinua, de forma sutil, alguma
visdo critica. A escolha desse tipo de discurso serve para expor indiretamente algum
posicionamento critico do editor do texto em questdo. H4 um tom de avaliagdo/julgamento
que leva o leitor na direcdo de um determinado pronunciamento em relagdo a um fato ou
tema.

Sodré e Ferrari (1996) se referem aos textos jornalisticos (noticias e reportagens), €
essa distingdo feita por ele nos interessa, particularmente, uma vez que nos permite visualizar
o trago que marca os dois conjuntos de textos que compdem as se¢des da revista Nova Escola.
Observamos que as se¢Oes de leitura répida da revista guardam semelhangas com as
caracteristicas atribuidas aos textos que “anunciam” um fato, ou seja, essas seg¢des estdo no
plano do “anunciar”, enquanto as segdes de leitura focal (em sua maioria) estdo no plano do
“pronunciar”, “denunciar”. Entendemos, tal como Sodré e Ferrari, que os textos ndo sao
passiveis de serem classificados em sua completude, e ¢ por isso que identificamos acima a
predominancia de um traco ou outro nos textos.

Sodré e Ferrari (1996, p. 32) explicam:

[...] conforme o teor da informagdo, as caracteristicas dos discursos das
noticias e o proprio encadeamento delas, sdo produzidos conhecimentos de
dois tipos: a) o que traz “familiaridade com um tema” — e nesse caso o
discurso ¢ concreto e descritivo — apenas assinalando os acontecimentos; b)
o que produz conceitos sobre um tema — com um discurso abstrato, analitico,
oferecendo informacao contextualizada (background).
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Podemos dizer que o primeiro tipo de conhecimento € proposto nas seg¢des de leitura
rapida de Nova Escola e o segundo tipo é oferecido nas demais segdes. Alguns elementos
textuais exemplificam tal constatacao.

Todos os textos (de ambas as edi¢des) que compdem o conjunto de se¢des de leitura
rapida apresentam um mesmo padrdo em relacdo a modalidade e forga ilocucional das
oragdes. Predominam as prescrigdes, as descricdes, 0s pequenos anuncios € as seqiiéncias de
textos informativos que figuram por meio de oragdes declarativas e imperativas, modalizadas
com um tom mais ou menos categorico.

A se¢do “Visita” (n° 196) apresenta um texto descritivo sobre um museu sugerido para
visita. Verificamos que a descri¢ao ¢ toda feita num modo imperativo, prescritivo, que recebe

uma conotacdo de obrigacdo. Uma das passagens do texto que serve de exemplo ¢é:

Formado por 4 mil pegas da cole¢do particular de Emanuel Araujo, artista
plastico, curador e diretor do museu, o espaco € parada obrigatdria para
explicar a importancia do negro na formagao da sociedade brasileira e um
otimo ponto de partida para desenvolver projetos ligados a histéria africana e
afro-brasileira (NE, n° 196, p. 12, grifo nosso).

Nesta mesma sec¢do da edicdo de dezembro (n° 198) vemos que o box “Atividades”
prescreve acdes ao leitor-professor, orienta-o a realizar as atividades no periodo que antecede
a visita ao museu e a explorar a observacao no dia da visita e d4 dicas sobre os trabalhos que
podem ser realizados posteriormente. Essas agdes sdo prescritas com formas mais brandas de

imperatividade, como se pode ver: “Ainda na escola, ¢ interessante discutir com a turma a

historia dos mamulengos”; “Durante a visita, as criancas podem observar os diferentes estilos

e a evolucdo na arte de fazer bonecos”; “De volta a sala de aula, proponha um exercicio de
associacdo” (NE, n°® 198, p. 14, grifo nosso).

As secdes de leitura rdpida sao marcadas pelo uso da 2* e 3* pessoas, empregadas,
respectivamente, para dialogar com o leitor, prescrevendo agdes a serem realizadas, e para
fazer descrigdes, sejam elas de um evento pedagdgico, um livro, um museu ou um autor. Na
secdo “Nova Escola On-line” (NE, n° 198, p. 14) observamos que a 2* pessoa ¢ empregada em
um trecho que se refere a uma parte do site dedicada a Arte. O editor afirma: “Nela, vocé
acessa audio e video que mostram trabalhos de alunos em musica e teatro. Consulta também
sugestoes de atividades, receitas de material”, “Além disso, participa, de 4 a 18 de dezembro,
dos concursos para ganhar um Kit”. “Para concorrer basta entrar no site e responder: para que
serve a Arte?”.

E interessante notar que as segdes de leitura rapida sio predominantemente escritas

utilizando-se o tempo verbal no presente do indicativo, e esse uso pode configurar também
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uma ordem atenuada que o editor da ao leitor. Nos exemplos citados, o tempo verbal funciona
como uma estratégia retorica que antecipa a acao que o leitor deve fazer. Em vez de dizer
“Vocé deve acessar, participar” ou mesmo “Vocé quer acessar, quer participar?”, o editor
afirma “Vocé acessa, consulta, participa” e, desse modo, cabe ao leitor somente concordar e
realizar essas agoes.

O conjunto de segdes de leitura focal ¢ composto por oito textos, somando as edigdes
de outubro e dezembro de 2006. Entre eles, quatro se referem a entrevista feita com um
especialista no campo da educacdo (se¢do “Fala, Mestre!”) e aos textos da se¢do “Grandes
Pensadores”, que focaliza teorias ou idéias de um determinado autor e se aproxima da escrita
académica. Os outros quatro textos se referem a secao “Na duavida? Pergunte”, na qual sao
respondidas perguntas do leitor, e a secdo “Pense Nisso”, na qual o colunista Luiz Carlos de
Menezes argumenta sobre alguma questdo a respeito da Educag@o. O género textual dessas
secdes preve, de antemao, marcas textuais diferentes se comparadas aos textos informativos
ou aqueles que estdo no plano do “anunciar’. Constatamos que todos os textos de leitura focal
apresentam oracdes explicativas, descritivas e declarativas, assim como seqiiéncias narrativas,
argumentativas e prescritivas.

Na secao “Fala, Mestre!” (n° 196 ¢ n° 198), entre as 24 perguntas feitas aos dois
especialistas, 18 demandam explicagdo de algum fendmeno pedagodgico ou definicao. Por
exemplo: “Que motivos levam uma crianca pobre a querer estudar?” (NE, n°® 196, p. 15),
“Qual ¢ a importancia do erro e como o professor o utiliza em sala de aula?* (NE, n° 198,
p. 20). H& questdes em que o entrevistado deve responder com defini¢des, a saber: “Quem
estd com a razdo: os professores ou os alunos?” (NE, n° 198, p. 20); “O que o senhor entende
por um ser humano educado? (NE, n° 198, p.20). E hd perguntas que demandam um
direcionamento mais pratico, a saber: “Como fazer os alunos estudarem e os professores
ensinarem de fato?” (NE, n® 196, p. 16).

A sec¢do “Grandes Pensadores” € o Uinico texto entre as segdes que apresenta um estilo
de escrita mais objetivo e académico. O editor usa a 3* pessoa para discorrer sobre algumas
idéias de um determinado autor. Ha trechos demasiadamente abstratos no texto, o que pode
trazer dificuldades para o entendimento das idéias ou conceitos. Conseqiientemente, pode
reforcar uma imagem do texto cientifico como aquele que ¢ “dificil de entender” pela

linguagem técnica, abstrata, ¢ que ndo traz orientagdes para a pratica®. O leitor pode ainda

1 Devemos ressaltar que essas sdo caracteristicas que Nova Escola quer atribuir ao texto académico, criando uma imagem

negativa deste.
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pensar “se o texto ¢ abstrato e dificil, logo ¢ académico”. Extraimos um trecho dessa secao,

publicado na edig¢ao de outubro de 2006, que exemplifica como o discurso cientifico ¢ trazido:

Do ponto de vista da complexidade ordem e desordem convivem nos
sistemas e se subordinam a um principio de organizagdo que leva em conta o
acaso, a transformagao e a interacdo dos fenomenos. O que diferencia o todo
da soma das partes é o que Morin chama de comportamento emergente. Nos
seres humanos, a dindmica entre ordem e desordem se subordina a idéia de
auto-eco-organizagdo, porque a transformagdo extrapola o individuo, se
estendendo ao ambiente circundante (NE, n® 196, p. 26).

A secdo “Pense Nisso” ¢ marcada por seu tom pronunciante. Predominam nessa se¢ao
declaragdes que sdo acompanhadas de explicagdes ou prescrigdes que incentivam o leitor a
agir. O proprio titulo da segdo — “Pense Nisso” — impde uma ordem ao leitor. E interessante
notar que, entre os textos alocados nas secdes de leitura focal, as se¢des “Fala, Mestre!” e
“Pense Nisso” destacam-se, pois o editor emprega correntemente a 1* pessoa do singular e do
plural para dar opinides, explica¢des, dar exemplos pessoais e convocar o leitor a agir. O uso
da 1* pessoa no plural e dos pronomes possessivos produz um outro efeito, que estd
relacionado a quebra de assimetria de poder entre as posigdes institucionalmente ocupadas
pelo leitor e editor. Pretende-se criar uma relacdo de cumplicidade entre os dois.

Um outro aspecto que chama a ateng@o na se¢do “Pense Nisso” em relagdo as demais
secdes € o uso recorrente de adjetivos. Vejamos o efeito criado por esse uso nessa secao. O
titulo e subtitulo do texto sdo, respectivamente: “Como reconhecer e garantir o bom ensino
publico” — “Ou por que avaliar a escola publica ¢ importante para que todas as criangas
brasileiras possam receber a boa educagdo, que é seu direito”® (n° 198, p. 22).

Os adjetivos “bom”, “boa” pressupdem a existéncia de um modelo ideal de ensino e de
educagdo. Para saber como garantir a boa educacdo, o leitor deve primeiramente reconhecer a
existéncia desse modelo ideal anunciado pela revista. Por suposto, o que ¢ ideal aos olhos do
editor ¢ aquilo que a revista anuncia e enuncia sobre educagdo. Portanto, o titulo desse texto
traz um dito que estd implicito, a saber: se vocé ler a revista vocé podera saber o que ¢ o bom
ensino. O verbo utilizado “garantir” ndo deixa duavidas quanto a precisdo do texto em
assegurar ao leitor que ele, apods a leitura de Nova Escola, podera agir sabendo como garantir
a boa educagao.

Sobre esse exemplo notamos, ainda, que o titulo e subtitulo da se¢do apagam o sujeito
da acdo, ao empregarem o verbo no infinitivo impessoal “reconhecer, garantir, avaliar”.

Poderiamos pensar: quem seria o sujeito dessa a¢dao? Seria o governo, com sua politica de

62O autor usa negrito e fonte na cor vermelha para destacar esses termos. Por esta razdo esses termos foram aqui negritados.

83



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

educacdo, ou os sujeitos da escola? Ao longo das se¢des e reportagens € possivel observar que
o editor transfere toda a responsabilidade da qualidade da educagdo para o professor, como se
ele, sozinho, com suas a¢des localizadas, pudesse “reconhecer e garantir o bom ensino
publico”. O governo est4 neste enunciado isento de suas fung¢des e responsabilidades perante a
educacao brasileira. Poderiamos supor que a explicitacdo do sujeito da a¢do nesse enunciado ¢
desnecessaria, uma vez que a revista estd a todo tempo atribuindo a responsabilidade ao
professor, e o editor espera que o leitor tenha incorporado e reconhecido a idéia de que a
qualidade da educagdo depende de sua acdo, de seu esforco e iniciativa como professor. Desse
modo, o leitor ja deve saber que ¢ ele o responsavel por “reconhecer e garantir” a qualidade
do ensino publico. Esse idedrio em que se quer responsabilizar o professor pela qualidade da
educagdo, isentando o governo de sua parte esta fortemente marcado na revista e tem vinculos
com as idéias neoliberais. Mais adiante, trataremos desse assunto ao evidenciarmos oS
discursos que aparecem nos textos de Nova Escola e que os compdem.

E bastante curioso constatar a auséncia de oragdes interrogativas. Entre os 14 textos
que compdem as se¢des da revista Nova Escola, nenhum faz perguntas “mais amplas” ou
“mais profundas” que, possivelmente, dariam ao leitor certo trabalho. As raras perguntas
feitas estdo diretamente ligadas ao “como fazer”, e todas sdo respondidas. Essa constata¢ao
tem um peso grande se pensarmos no tipo de formagdo do leitor que estd sendo proposto.
Parece que a revista direciona o “pensar” para as questoes mais imediatas. E as questdes “de
fundo” da Educacdo, seus paradigmas, as ideologias, as concepgdes tedricas e tantas outras?
Por que elas ndo aparecem na revista? Qual seria o motivo do editor para ndo propor que o
leitor pense sobre questdes mais profundas da Educagdo? Podemos entender esse propdsito —
o apagamento de reflexdes — como um mecanismo de poder exercido pela revista.

Até agora, podemos afirmar que os dois conjuntos de textos que compdem as sec¢des
apresentam uma linguagem fortemente marcada por oragdes imperativas, que recebem formas
mais brandas ou mais categéricas. E comum, também, nas se¢des de leitura rapida e aquelas
de leitura focal, a presenca de prescrigdes ao leitor que figuram tanto nas descrigdes quanto
nas seqii€éncias de textos mais informativos, ou nas declaragoes, explicagdes e argumentos.

No processo de coleta de dados desta pesquisa tinhamos uma hipdtese sobre o modo
como o texto poderia favorecer ou ofuscar os sujeitos. Pensavamos que o professor era trazido
ao texto sempre como um agente das agdes. No entanto, os dados mostram o avesso disso.
Entre os 14 textos que compdem as segdes da revista Nova Escola, apenas trés apresentam

uma ou outra passagem em que o professor ¢ representado como agente das agdes. Em 11
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textos eles sdo objetos de acdes, isto ¢, devem se submeter aos processos € as agdes prescritas
no texto.

Vale ressaltar que os reporteres (sujeitos da redacdo da revista) ¢ que sdo destacados
como agentes de agdes, e o editor, assim, os favorece no texto, criando uma boa imagem deles
e, conseqlientemente, da revista. Podemos citar um exemplo encontrado na secdo “Nova
Escola On-line”, no texto principal da pagina que apresenta um dos videos pedagdgicos. O
editor informa: “A editora de arte Manuela Novais (foto) e a reporter Cristiane Maragon
apresentam as idéias de constru¢do com sucata” (NE, n° 198, p. 12).

O nome completo dos sujeitos responsaveis pela producdo do texto (neste caso,
reporter e editor) € trazido ao conhecimento do leitor. Isso pode criar um efeito de
proximidade entre a instancia de produgdo representada pelos sujeitos da redacdo e os leitores.

Como afirmamos anteriormente, o professor deve se submeter aos processos e realizar
as agdes que o editor prescreve no texto.

Essa prescri¢ao ¢ feita em todas as segdes da revista por meio da despersonalizagao do
sujeito, suprimindo-o, principalmente, pelo emprego do infinitivo impessoal nas oragdes. A
secdo “Fala, Mestre!” ¢ a que mais apresenta ocorréncias do infinitivo impessoal. Um trecho

extraido do primeiro paragrafo representa os modos como as prescrigdes aparecem na revista:

Tirar dos alunos o que neles ha de melhor. Acreditar que apesar das
circunstancias muitas vezes adversas em que vivem nossas criangas € jovens,
todos podem progredir. E nessa visdo otimista do papel da escola que se
baseia o trabalho do educador francés Charles [...] (NE, n® 198, p. 17, grifo
Nnosso).

Aparentemente, o editor estd apenas contando sobre um modo de conceber as acdes e
funcdes da escola. No entanto, a despersonalizacdo dos verbos “tirar” e “acreditar” funciona
como uma ordem para o leitor, que deve entender que ele também deve agir tal como o
entrevistado, que ¢ tido pela revista ndo s6 como um professor modelo, mas como um
“mestre” (fazemos alusdo ao titulo dessa secdo). Conseqilientemente, o leitor deve, também,
ter uma “visdo otimista do papel da escola” e considerar que “todos podem progredir” “apesar
das circunstancias muitas vezes adversas” das criangas. Ainda nesse enunciado, poderiamos
ler os implicitos: se todos podem progredir, logo o professor ¢ capaz de ensinar a todos os

alunos, mesmo aqueles que vivem em condi¢des adversas. O editor parece considerar a

possibilidade de o leitor pensar que esses alunos ndo aprendem, justamente, por viverem em

85



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

condi¢des precarias®. Por essa razio, o editor se vale da voz do entrevistado para afirmar que
“todos podem progredir”. Ha uma forte intencdo de convencer o professor de que ele pode
fazer alguma coisa a partir de sua agao.

Vale destacar que o editor, em vez de dizer “as criangas”, emprega o pronome
possessivo “nossas” para se referir as criangas que vivem em condi¢des adversas. Isso acaba
criando um efeito de identificacdo do leitor com a revista € com o entrevistado (um professor
universitario de renome). O uso de “nossas criangas” fica implicito que a responsabilidade do
problema (criancas vivendo em condi¢des adversas) ¢ de todos. O entrevistado estd tdo
implicado no problema quanto o leitor. Devemos lembrar que aqui existe a voz do
entrevistado e também a voz institucional da revista Nova Escola, e, desse modo, ha uma
inten¢do de fazer com que o leitor perceba que essas duas instancias (revista e entrevistado)
compartilham e se solidarizam com os problemas que se apresentam para o professor. Essa
solidariedade pode, talvez, ter o efeito de minimizar a distancia hierarquica que marca as
posigdes sociais ocupadas por esses sujeitos, ja que ha uma tentativa de transformar o leitor, o
entrevistado e os produtores da revista em pares, como se fossem iguais e tivessem 0s
mesmos objetivos.

Um outro aspecto textual notavel nas segdes é que todas elas fazem uso da voz
passiva. Mesmo que esse uso nao seja expressivo nas secoes (ha geralmente duas ocorréncias
por texto), tentamos apreender as diferentes motivagdes para seu emprego. Verificamos que
as duas se¢des que apresentam mais ocorréncias desse uso (entre trés e quatro ocorréncias)
buscam ofuscar o agente, pois hd um tom pronunciante no texto.

A se¢ao “Pense Nisso” faz uma critica sutil ao governo, ao afirmar a possibilidade de
outras instidncias serem responsaveis pela educacdo, além do professor. Assim sendo, o

colunista faz a seguinte afirmagao:

Onde essas boas escolas nao existem ou sdao excegdes ndo se deve dizer que
‘0o buraco ¢ mais embaixo’, o problema ¢ mais embaixo, pois o problema
pode estar ‘mais em cima’ na supervisdo da rede escolar ou na administragdo
publica, que também precisam ser reformuladas (NE, n° 198, p. 22, grifo
Nnosso).

63 Lembramos aqui da teoria das formagdes imaginarias de Pécheux (1997), que nos dé pistas sobre esses elementos que

constituem as condi¢des de produg@o do discurso. Tal teoria postula que, na elaboragdo do discurso, os sujeitos criam
imagens a respeito da identidade de seus parceiros, de sua propria imagem e também sobre o objeto do qual se fala. E
possivel perceber esse jogo de imagens presentes no discurso ao tomarmos a relagdo entre a revista Nova Escola e os
leitores. Considerando “A” como o “editor” da revista e “B” como os leitores, temos alguns exemplos de imagens
criadas: a imagem que A e B tém de si mesmo e a imagem que fazem sobre seu interlocutor. A imagem que A tem da
imagem que B tem de A, ou seja, a imagem que o editor tem sobre a imagem que o leitor constrdi sobre ele. A imagem
que o leitor tem da imagem que o editor constrdi sobre ele. A imagem que A tem sobre o referente e a imagem que ele faz
sobre a imagem que B tem do referente. Essas formagdes imagindrias orientam o editor sobre o que ele vai escrever,
como e por que vai escrever dessa forma, e ndo de outra.
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E possivel perceber que o colunista usa da polidez (evidenciada pelo termo pode estar)
quando sugere que determinado problema seja também de responsabilidade de outras
instdncias ou pessoas, tais como a midia, o governo, com suas politicas de educacdo, ou
qualquer sujeito que ndo seja o professor (supervisores da rede e administradores publicos).
Ressaltamos ainda que o uso da passiva deixa vago o sujeito da agdo, de modo a nao
explicitar quem deve reformular a rede ou a administracdo publica. Ha, portanto, um
proposito ideoldgico para usar a passiva, pois a voz do colunista representa também a voz
institucional do veiculo, que ndo poderia explicitar de modo agressivo criticas ao governo, ja
que este mantém uma relagdo de parceria com a FVC que deve ser preservada.

Um aspecto interessante observado na analise ¢ que o uso de generalizagdes aparece
somente nas secdes em que o discurso emana de um especialista que atua na academia (“Fala,
Mestre!” e “Pense Nisso”), ou no caso de um texto que se aproxima da escrita académica,
como ¢ o caso de “Grandes Pensadores”. Vejamos um exemplo identificado nessa secdo. O

editor ‘abre’ o texto com a seguinte declaragao:

Embora a maioria dos grandes pensadores da Educagdo tenha desenvolvido
suas teorias com base numa visdo critica da escola, s6 na segunda metade do
século 20 surgiram questionamentos bem fundamentados sobre a
neutralidade da instituigdo (NE, n° 198, p. 59, grifo nosso).

E possivel perceber que a generalizagdo atribui ao enunciado um estatuto de verdade,
pois cria a imagem de que quem enuncia (o editor) conhece toda a producdao académica e os
pensadores da Educacdo, de modo que se possa fazer tal afirmacdo de um modo tdo
categorico.

Na secdo “Fala, Mestre!” (NE, n° 196, p. 18), pergunta-se ao especialista (Bernard
Charlot): “Qual ¢ o maior problema no dia-a-dia escolar? A resposta dada — “A avaliagdo ¢
camped de duvidas, discordias e desatinos” — parece reduzir a complexidade do fendmeno
educativo, como se pudéssemos atribuir os problemas existentes a um so: a avaliagdo. Os
exemplos citados produzem um efeito de verdade criado pelas generalizagdes feitas. Assim
sendo, quanto mais universal for o enunciado mais verdadeiro ele sera.

A generalizagdo ¢ empregada também com outro proposito, tal como mostram
algumas declaracdes feitas pelo colunista na se¢do “Pense Nisso”, a saber: a) “Sera que nao
poderiamos ser estimulados a avaliar o desempenho de nossas escolas e garantir um ensino de
qualidade para todos?*; b) “avaliar a escola publica para que todas as criangas possam receber
a boa educacdo”. Sobre a leitura, a escrita e algumas habilidades matematicas, o colunista

afirma: “Sdo habilidades essenciais em todo o mundo” (NE, n° 196, p. 64, grifo nosso).
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Nesses trechos vemos que todos os termos grifados podem ser relacionados a maxima

iluminista “Igualdade para todos”.

45.1 O voluntarismo do leitor em prol de uma educacéo de qualidade (a perspectiva
do deslocamento)

A todo o momento, vemos que o editor diz ao leitor o que ele deve fazer e como deve
encaminhar determinadas atividades, e, paralelamente, inscreve de modo implicito alguns
valores ¢ ideais que subjazem a tais a¢des e pensamentos. Desse modo, Nova Escola tenta
criar uma disposi¢do no leitor para agir. Essa € a categoria de maior expressividade na revista.
Os 14 textos que compdem as se¢cdes de Nova Escola apresentaram 101 ocorréncias de
deslocamento, que consiste, basicamente, no ato de criar uma disposi¢@o no leitor para agir,
por meio de incentivos, cobrangas, provocacdes, entre outras formas. Vejamos as formas
como a idéia de deslocamento se efetiva nos textos.

Na se¢do “Estante”,uma professora sugere a leitura de um livro:

Em Uma Professora Fora de Série (160 pags., Ed. Sextante, tel. [21] 2286-
9944, 19,90 reais), Esmé Raji Codell conta sua experiéncia como educadora.
Aos 24 anos, ela assumiu uma turma de criancas pobres e negras numa
escola publica. Sem medo, enfrentou preconceitos e discriminacdo. Apesar
de inexperiente no Magistério, Esmé tornou a sala de aula um lugar
aconchegante e prazeroso, onde todos tinham voz e vez, sem deixar de ser
dura quando preciso. Sofreu com a inseguranga ¢ até investiu o proprio
dinheiro em certas atividades. Com isso tudo, ela aprendeu a ensinar. (NE,
n° 196, p. 60, grifo nosso).

Primeiramente, destacamos que quem sugere a leitura ndo ¢ qualquer professora, mas
uma das vencedoras do Prémio Victor Civita. Ela deve ser reconhecida como professora
modelo, e ndo ¢ de se estranhar que a leitura por ela indicada conte o percurso de uma outra
professora que resolveu agir e provocou deslocamento em seus alunos, aprendendo. Essa
experiéncia a ensinou a ensinar. E visivel o destaque dado ao esfor¢o dessa professora,
quando se afirma que ela enfrentou preconceitos e investiu dinheiro do prdoprio bolso.
Implicitamente, o leitor poderia perceber que o professor que deseja ser um professor modelo
passa por situagdes semelhantes a essa, tendo que se esforcar e, inclusive, subsidiar algumas
atividades pedagogicas.

O deslocamento ¢ proposto também por meio das prescricdes de que o editor langa
mao utilizando-se do infinitivo e do apassivamento, entre outras formas. Vejamos dois

exemplos:
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[1] a) E preciso acreditar nas chances de cada aluno, propor exercicios
realizaveis (...)

b) Evoluir depende primeiramente de cada um de nés porque somos nos
que temos o potencial

¢) E preciso lembrar que muitos professores sofrem com o nimero de
estudantes na sala de aula, que pode dificultar esse atendimento individual
(NE, n° 198, p. 18, secdo “Fala, Mestre!”).

[2] Ouvir os alunos ¢ a melhor maneira de o professor investir na propria
formacg@o. Esse também ¢ o caminho para construir um programa de ensino
que tenha como ponto de partida o proprio estudante e suas referéncias
culturais, porque as grandes metas da Educa¢do deveriam ser o
desenvolvimento da compreensdo entre as pessoas ¢ o estudo da condigéo
humana. Segundo Morin, o profissional mais preparado para ser o agente
dessa mudanga de enfoque deve ser o professor generalista dos primeiros
anos do Ensino Fundamental, por ter uma visao mais ampla da Educagao
(NE, n° 196, p. 26).

O exemplo 1 (a e b) constroi a idéia de que a evolucdo do sujeito depende de sua
iniciativa em querer mudar e evoluir, e isso serviria também para o professor. J4 no exemplo
lc ¢ possivel apreender um sentido de solidariedade e identificagdo, produzido no momento
em que o entrevistado ndo s6 informa que ha salas de aulas com muitos alunos, mas,
principalmente, quando usa o verbo “sofrer”. Ele se solidariza com esse sofrimento (injusto)
do professor em relacdo a quantidade de alunos em sala de aula.

O professor ¢ o responsavel (exemplo 2), ¢ o sujeito fundamental desse processo para
promover mudangas nos sujeitos. Coincidentemente, o professor referido como o ideal ¢é
aquele que leciona nos primeiros anos do Ensino Fundamental, tal como o leitor (professor)
da revista Nova Escola®.

O deslocamento em Nova Escola ¢ sugerido também num tom de aconselhamento.
Isso pode ser visto na se¢do “Na duvida? Pergunte”, em que a pergunta feita por uma leitora ¢

respondida por um consultor.

Uma aluna de 7 anos me perguntou o que € sexo e, em seguida, o que é fazer
sexo. Como eu deveria responder?

O constrangimento para falar do assunto ¢ comum. Até ha bem pouco
tempo, nossa cultura cultivava uma postura baseada na negacdo da
sexualidade, levando a vergonha, a culpa e a ignorancia. Sexo ndo era
assunto para conversas. Nesse ritmo da negacdo, do pecado, do escondido e
do imoral, o que existia era o “didlogo do siléncio”. Até hoje, mesmo
entendendo a importancia de falar sobre o tema com criangas e adolescentes,
o professor tem suas razdes para ndo se sentir confortavel diante de
questionamentos desse tipo. Mas ¢é possivel comegar a tratar tais questoes.
Em situagoes semelhantes, vocé pode procurar saber antes o que exatamente
a crianca quer saber. Se for o caso, explique o que ¢ um ato sexual, mas

% Vimos que a Nova Escola supde diferentes leitores ¢ entre eles hd os que atuam nos primeiros anos da Educagio
Fundamental.
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geralmente nessa idade ¢ suficiente dizer que sexo € uma brincadeira de
jovens e adultos, na qual um casal que se gosta troca caricias. Quem ndo se
sente a vontade pode dizer que ndo sabe como explicar e pedir a outro colega
que tenha essa habilidade para esclarecer o aluno (NE, n° 196, p. 30).

Neste exemplo, além da consultora dar dicas de como lidar com a questdo, ela oferece
ao leitor uma breve contextualizacdo da questao.

Os textos em que o deslocamento ¢ mais freqiiente sdo as segdes “Estante (24
ocorréncias), “Fala, Mestre!” (29), “Pense Nisso” (15) e “Grandes Pensadores™ (10). Nesta
ultima podemos dizer que o editor se implica explicitamente uma unica vez no texto,
provocando o leitor para que ele pense sobre a manifestacdo de um fenomeno (discriminacao
na escola) abordado no texto. Essa provocacao estd espacialmente delimitada na tltima pagina

da secdo e ¢ disposta em uma coluna destacada com negrito e intitulada “Para Pensar’:

Muitas vezes, fazemos, sem perceber julgamentos severos com motivos nada
consistentes ou, o que ¢ pior, preconceituosos. Na escola, ¢ comum os alunos
serem discriminados por causa de sua aparéncia e de seus habitos. Vocé ja
observou como muitas vezes isso ¢ uma manifestacdo de sentimentos de
superioridade de alguns grupos sociais em relacdo a outros? (NE, n°® 198,
p. 62).

Neste enunciado, € interessante notar que o editor ndo estd perguntando ao leitor se ele
faz esses julgamentos, ou seja, o tom nao ¢ de pergunta, mas sim o de uma afirmagao. Parece
que o editor vé necessidade de direcionar e encaminhar o leitor a todo o momento, ndo o
deixando livre para fazer suas interpretagdes e elaborar também as suas questdes. Neste
exemplo, podemos dizer que ao leitor s resta confirmar a observagdo sugerida pelo editor.
Parece que o leitor, aos olhos da revista, ¢ um ser incapaz de pensar sozinho, sem maiores
direcionamentos.

Até aqui vimos que o deslocamento ¢ sugerido pelo editor de uma forma tranqiiila, que
ndo causa conflito com o leitor. Todavia, em algumas se¢des o editor parece cobrar e exigir
uma tomada de atitude num tom emergencial, que ¢ langado talvez a partir da imagem que faz
do leitor empirico. Essa imagem faz com que empregue um tom mais agressivo no que ¢
enunciado. Um exemplo foi extraido de um pequeno texto que anuncia os livros sugeridos
para leitura na se¢do “Estante” (n° 196).

Anteriormente, dissemos que o editor cria novos titulos para todos os livros

divulgados nessa sec¢do. Para a o livro “Abuso sexual de criangas”, ¢ criado o seguinte titulo:

“O fim do siléncio dos coniventes”. O texto que o apresenta ¢€:

O abuso sexual contra criangas ndo ¢ protagonizado apenas por individuos
oriundos de ambientes desestruturados. O problema pode ocorrer nas
melhores familias. Por isso, ja ndo basta dizer aos nossos alunos e filhos que
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evitem estranhos na rua. Na concep¢do da conferencista Christiane
Sanderson, evitar ou mascarar o tema equivale a compactuar com o0s
abusadores, que se valem do siléncio coletivo para perpetuar praticas abjetas.
Proteger os pequenos, diz ela, ¢ missao de todos os adultos. E o primeiro
passo consiste em educar a nds mesmos. Nesse contexto, esta obra ¢
imprescindivel (NE, n° 196, p. 60).

O editor constrange o leitor ao insinuar que este pode estar sendo conivente com a
situagdo. E por esse tom denunciante e pela imagem que faz do leitor empirico que o editor
convoca o leitor a deslocar-se.

Uma outra provocagdo pode ser vista no texto da se¢do “Pense Nisso”, em que o
colunista afirma: “Por isso pode-se dizer que o trabalho das escolas constréi a cidadania — ou
nao!” (NE, n° 198, p. 22). E interessante notar que o editor usa o substantivo “escola” de
forma que a responsabilidade seja atribuida ao coletivo. Ele ndo diz “O professor constroi
cidadania ou ndo”, pois desse modo estaria indo contra os principios da FVC, ao denegrir a
imagem do professor na revista. Poderiamos considerar, neste exemplo (e nos anteriores), que
a escola figura como um locutor coletivo que ¢ mobilizado justamente para dissolver e deixar
vaga a responsabilidade de favorecer ou promover deslocamentos.

A Nova Escola, mesmo nao sendo um texto oficial, tem conseguido, com muito éxito,
a adesdo dos professores para as idéias e praticas divulgadas na revista. Como pudemos
verificar, a revista prescreve e da ordens ao leitor o tempo todo. Como afirma Bueno (2007,

p- 304):

Os problemas educacionais sdo reiteradamente reduzidos a questdes a serem
resolvidas individualmente pelo professor, o qual é pressuposto como um ser
dotado de inesgotavel forca de vontade, permanentemente disposto a se
superar no cumprimento de sua missdo (BUENO, 2007, p. 304).

Poderiamos pensar que o excesso de prescri¢des poderia criar uma imagem autoritaria
da revista, mas o que ocorre ¢ o avesso disso: a revista (o editor) constroi discursivamente
uma imagem positiva de si e isso permite que ela inscreva sua legitimidade (autoridade) de
modo a conseguir também que o leitor a considere como uma parceira, € ndo como uma figura
autoritaria que apenas dita ordens.

Buscando compreender como essa situacdo ¢ instaurada no texto, identificamos trés
fatores que parecem favorecer a construcao dessa imagem. O primeiro deles relaciona-se ao
conceito de ethos — a imagem que o editor constrdi de si no texto e a imagem que ele constroi
da propria publicacdo (a revista). Os outros dois fatores estdo ligados a duas estratégias

discursivas identificadas na linguagem da revista, que sdo: a informalidade (e as marcas do

91



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

discurso conversacional) e a quebra de assimetrias entre as instancias de producao (editor) e
recepcao da revista (leitor).

Discorreremos inicialmente sobre a construcdo do ethos e mobilizaremos, neste
momento, algumas consideragdes teoricas, feitas por Bourdieu, que fundamentam nossa

interpretacdo e a leitura que fazemos dos dados coletados.

45.2 O ethos - ainscri¢do da legitimidade do discurso nas se¢des da revista

Na obra Economia das trocas linguisticas, Bourdieu (1996) discorre sobre as
condi¢des sociais da eficacia do discurso. Ele usa o termo “capital de autoridade” para realgar
que ha, na interagdo entre os sujeitos, um jogo de poder em que se quer impor a recepgao para
o que ¢ dito. Os sujeitos desejam ser escutados e, mais do que isso, desejam que considerem a
sua linguagem como legitima. O autor explica que o poder e a for¢a ilocucional das
expressOes nao estdo, propriamente, na substancia lingiiistica da palavra, isto €, as palavras
ndo encerram em si a forga ilocucional. Esta provém da autoridade do enunciador, ou seja, da
posicao social que o locutor ocupa. Desse modo, Bourdieu chama a aten¢do para a questao de
que o poder de suscitar uma acdo sé se efetiva porque existe um locutor que consegue agir
sobre os sujeitos, criando neles certas disposi¢des. Um enunciado esta fadado ao fracasso
quando aquele que se pronuncia ndo dispde do poder para enuncia-lo, ou seja, quando nao se
tem autoridade ou ndo se ¢ autorizado a dizer o que se propde. Esse poder estaria situado nas
condigdes institucionais de sua produgdo e recep¢do. O capital simbolico atribuido a um
sujeito (ou instituicdo) torna-se o elemento que possibilita o reconhecimento e,
conseqiientemente, a legitimidade atribuida ao discurso desse sujeito. O reconhecimento
configura-se, portanto, como uma forma de crenga e como uma condicdo fundamental para
atribuicdo de autoridade a um discurso ou um grupo. Isso quer dizer que € necessario que uns
reconhegam a legitimidade de outros para que, a partir desse reconhecimento, possam lhes
conferir autoridade, instituindo estes outros sujeitos como aqueles que tém o direito de dizer
ou estdo autorizados a fazé-lo.

Os textos da revista Nova Escola buscam, a todo custo, construir uma imagem positiva
e legitima dos sujeitos citados na revista. O editor quer convencer o leitor de que essas
pessoas detém certa autoridade e, por isso, figuram na revista. Conseqilientemente, o leitor
deve consagra-las e reconhecer-lhes a autoridade. O editor evidencia os “titulos” ou posi¢des
institucionais ocupadas pelos especialistas trazidos nos textos da revista. Sdo destacados os

dados académicos e profissionais dos autores, as instituicdes (socialmente reconhecidas) em
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que atuam ou atuaram, suas publicagoes, instituicdes por eles fundadas etc. Em vez de
focalizar a(s) teoria(s) dos autores, o que parece interessar a Nova Escola ¢ a biografia dos
sujeitos.

O modo como o editor se refere aos especialistas Chales Hadji — “grande pensador”
(NE, n° 198, p. 17) — e Bourdieu — “esportista de combate” (NE, n° 198, p. 59) — também
favorece a construgdao de uma imagem prestigiosa destes.

O ethos dos especialistas ¢ construido de outra forma. Vejamos um exemplo:

Sem dramatizar os conflitos nem apresentar vitimas ¢ culpados — o que seria
muito simplorio para uma questdo tdo profunda—, o pesquisador passou
quase 20 anos estudando principalmente em escolas da periferia da Franga, a
relagdo que as pessoas estabelecem com o conhecimento (NE, n° 196, p. 15,
secdo “Fala, Mestre!”).

E interessante notar o destaque dado ao fato de o especialista ter se dedicado ao estudo
em escolas de periferia. Esse destaque pode ter sido feito a partir da imagem que o editor tem
de um possivel julgamento do leitor-professor dos sujeitos da academia que prescrevem agdes
sem nunca terem “pisado na escola e colocado a mao na massa”. Portanto, a insercdo desse
especialista na escola acaba por atribuir-lhe um valor altamente positivo e, conseqlientemente,
da revista. Vale lembrar que o especialista se dedicou as escolas de periferia e,
coincidentemente, os professores visados pela revista Nova Escola atuam também com alunos
advindos das classes sociais menos privilegiadas. Isso nos leva a inferir que a informacgao
destacada pode ter a inten¢do de produzir efeitos de identificagdo entre entrevistado e leitor.

Na se¢do “Pense Nisso” observamos que o colunista cria o proprio ethos ao
homenagear dois pensadores de renome com quem teve contato. Ele diz: “Lembro aqui de
dois deles, que homenageio em reconhecimento a tudo o que me ensinaram” (NE, n° 196,
p. 64); “Paulo Freire, com quem tive o privilégio de manter uma longa amizade” (NE, n° 196,
p. 64). O ethos ¢ criado pelo que Bourdieu chama de capital social, que diz respeito aos
diferentes tipos de contatos (familiares, amigdveis ou profissionais), ou seja, as relagdes
sociais que um individuo mantém. Bourdieu pensa que o sujeito poderia se beneficiar de
alguma forma desses contatos e, principalmente, da qualidade destes, isto €, da posi¢ao social
por eles ocupada e do volume de capitais (social, simbodlico, cultural ou econdmico) que
detém. No momento em que o colunista anuncia sua amizade com autores mundialmente
renomados, acaba construindo também uma imagem positiva de si, que deve ser reconhecida.

A construgdo do ethos da revista (e da FVC) ocorre também pelo discurso de

autopromogao. Vejamos dois trechos extraidos da segdo “Nova Escola On-line”:
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[1] Como sempre, as atragdes sdo de primeira. O show musical serd da
cantora Fortuna. Dona de uma voz refinada, a artista prepara um espetaculo
exclusivo [...] (NE, n° 196, p. 10)

[2] O especial sobre Arte tem uma pagina exclusiva no site de Nova Escola.
(NE, n° 198, p. 12, grifo nosso).

A qualidade do evento promovido pela FVC e do Especial de Arte ¢ discursivamente
construida pelas adjetivacdes vistas acima.

De modo geral, podemos dizer que o editor quer fazer crer que o ethos discursivo que
constroi sobre os especialistas citados e a propria publicagdo correspondem ao ethos ndo
discursivo. Isso significa, por exemplo, que ela pode atribuir certos padrdes de qualidade a

revista sem que essa publicacdo possua de fato esses padroes.

4.6 A *“democratizacdo” do discurso na revista Nova Escola

O segundo fator que favorece a possibilidade de a revista Nova Escola prescrever
ordens ao leitor sem que isso configure uma situagdo conflituosa, marcada por autoritarismo,
estd ligado a uma tendéncia discursiva que, segundo Fairclough (2001), afeta as ordens do
discurso e cujo alcance produz mudangas no ambito macrossocial, na ordem societaria. Essa
tendéncia discursiva ¢ intitulada “democratizagao discursiva”, e uma das areas focalizadas por
essa tendéncia discursiva ¢ a aparente democratizacdo do discurso, ou seja, a “reducdo de
marcadores explicitos de assimetria de poder entre pessoas com poder institucional desigual”
(p. 129). Para aprofundar a compreensdo sobre essa tendéncia discursiva, langcamos mao de
um conceito de Bourdieu — “estratégia de condescendéncia” —, pois parece que ele esclarece a
motivacdo que levaria um sujeito (institui¢do) a empregar na linguagem elementos que
mascaram a assimetria de poder entre os sujeitos.

Bourdieu (1996) explica que, na interagdo entre os sujeitos, ha tensdo entre as forgas
simbolicas que sdao atualizadas. Quando um sujeito situado hierarquicamente numa posi¢ao
superior em relacdo aos seus interlocutores (re)conhece essa distdncia entre as posigdes
sociais ocupadas e os efeitos que ela pode gerar, a intencdo é amenizar a violéncia simbolica
criada e diminuir a distancia entre os interlocutores, em uma dada circunstancia de interagao.
Essas estratégias levam a negacdo simbolica da hierarquia, e isso faz com que os

interlocutores reconhecam sua autoridade a partir do momento em que se logra velar a

hierarquia presente.
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A partir das obras de Fairclough (2001) e Bourdieu (1996), podemos sugerir que a

aparente democratizacao do discurso suposta pelo primeiro autor esta em conformidade com o

conceito relativo as estratégias de condescendéncia.

Fairclough aponta alguns marcadores lingiiisticos que tendem a ser eliminados:

[...] formas assimétricas de tratamento, diretivos diretos (por exemplo
imperativos) que sdo substituidos por formas mais indiretas e sensiveis a
face (BROWN; LEVINSON, 1978); assimetrias no direito de fazer tipos de
contribui¢do, como os topicos de iniciagdo e perguntas; uso por participantes
poderosos de vocabulario especializado inacessivel a  outros
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 250).

A luz dessas consideragdes buscamos apreender na linguagem dos textos que

compdem as segdes da revista os possiveis marcadores textuais que sinalizam a quebra da

assimetria de poder. Segue um exemplo:

Luiz Carlos de Menezes ¢ fisico e educador da Universidade de Sao Paulo e
acredita que nossa Educagdo publica deve se tornar referéncia de qualidade
para a constru¢do da cidadania (NE, n°® 198, p. 22, se¢do “Pense Nisso”, grifo
Nnosso).

E interessante notar que Menezes aparece como um educador, ¢ ndo como um

especialista ou um professor. Isso permite a quebra a assimetria entre ele e o leitor,

considerado como um colega, um educador. Ainda neste exemplo, vemos o emprego do

pronome possessivo ‘“nossa” reforcando a idéia de que o editor e o leitor estdo igualmente

implicados nas questdes da educacdo publica. Essa relacdo de cumplicidade que ¢ construida

permite ao editor fazer prescrigdes (categoricas) e obter reconhecimento de sua fala sem que

isso gere uma relagdo conflituosa, autoritaria com o leitor. Isso ¢ possivel uma vez que o

especialista (colunista) faz crer que enuncia do mesmo lugar ocupado pelo leitor.

Essa relagdo de cumplicidade entre editor e leitor pode ser vista na entrevista da secao

“Fala, Mestre!”. Uma pergunta ¢ feita a Charles Hadji: “O que dizer aos professores que, em

situacdes dificeis, acreditam ndo poder fazer mais nada?* A resposta que consta na entrevista

é:

E preciso resistir & tentagdo de ditar ao professor o que ele deve fazer. H4
diferenca entre trabalhar na universidade, com estudantes que t€ém vontade
de aprender, e trabalhar numa classe na periferia, com alunos que rejeitam a
escola. Pessoas como eu, os pesquisadores, devem ter humildade e
compreender que ndo é conveniente dar licdo de moral aos professores que
estdo na sala de aula (NE, n° 198, p. 18, grifo nosso).

E possivel apreender, nesse enunciado, uma voz implicita que diz: os académicos nao

tém humildade, ndo deveriam ditar o que o professor deve fazer, eles ndo lidam com a
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realidade escolar, com sujeitos que o professor enfrenta diariamente. Essa critica traz como
pano de fundo o conflito entre os campos (e os sujeitos que neles estdo) da academia e da
pratica.

Podemos inferir que a voz institucional da Nova Escola se faz bastante presente, pois o
editor se vale da voz do entrevistado para dar o seu recado a respeito da inconveniéncia dos
pesquisadores que ditam o que o professor deve fazer. Obviamente, a revista ndo poderia se
responsabilizar por esse dito, e € por isso que ela se apaga diante da voz superlativa do
especialista, que garante a validade da enunciagao.

Nas sec¢des consta o e-mail do sujeito da redagdo que assina a matéria, o que da o
direito e a possibilidade de contato com o leitor para que ele possa fazer contribuicdes. Essa
possibilidade configura-se como um elemento que compde a “democratiza¢do” do discurso e
que produz uma imagem favoravel para a revista.

Se, por um lado, a revista tenta amenizar a relagdo de assimetria entre ela e o leitor,
por outro ela busca marcar a existéncia da relagdo assimétrica, quando focaliza um
especialista, um autor académico de renome. Na secao “Fala, Mestre!” (n° 198), essa marca ¢
vista no proprio nome da se¢do, que considera o autor como um mestre, € também quando o
editor se refere ao entrevistado como “o senhor”, uma forma assimétrica de tratamento que
denota certo grau de formalidade. Subjaz a intengao de produzir um efeito de reconhecimento
da autoridade, e que o leitor, tal como a revista, deve também reconhecé-la nesse “senhor”.

Até aqui vimos que os marcadores explicitos de poder se tornam cada vez menos
evidentes, e os marcadores encobertos de assimetria cada vez mais sutis. Essa tendéncia esta,
segundo Fairclough (2001), ligada a uma outra tendéncia, que ¢ a informalidade.

Nos tipos de interacdes mais formais € possivel visualizar com mais nitidez as
assimetrias de poder e status, e talvez seja este o motivo pelo qual a revista evite o
formalismo e marque fortemente a sua linguagem com uma informalidade que velaria essas
relagdes assimétricas. A informalidade €, portanto, o terceiro fator identificado em Nova
Escola que cria uma condigdo favoravel para o editor ditar ordens ao leitor.

Uma pista de sua manifestacdo, segundo Fairclough (2001), ¢é o discurso
conversacional, que tem sido projetado da esfera privada para a esfera publica e tem, assim,
colonizado dominios midiaticos, institucionais ¢ o discurso educacional, inclusive. Foram
constatadas na analise das sec¢des 39 ocorréncias de uso da informalidade e do discurso
conversacional, identificados pelo vocabulario utilizado, pelo uso de reticéncias e formas na

escrita que lembram a fala. Selecionamos trés exemplos que trazem essas marcas.
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Os exemplos 1 e 2 s3o trechos que apresentam dois livros divulgados na secdo
“Estante”, e o terceiro exemplo ¢ um trecho selecionado da entrevista (se¢ao “Fala, Mestre!”)

feita com Bernard Charlot.

[1] O tatu ndo tem nada de bobo. Pelo menos nessa aventura, em que a
feroz e poderosa onca leva a pior, traida pela propria arrogancia e por certa
dose de ingenuidade. Quando dona pintada parte para o ataque, ele bola um
plano: entra na toca e deixa a cauda de fora, fingindo que ¢ uma cobra. A
cacadora acredita no blefe e... fica sem seu prato predileto (NE, n°® 198,
p. 68, grifo nosso).

[2] [Sobre o livro “Di Cavalcanti, ano 100”] Pintor, Ilustrador e
caricaturista, Emiliano Augusto Cavalcanti de Albuquerque Melo (Di, para
0S amigos) nos legou [...] Luxuoso, o livro reproduz dezenas de telas,
desenhos e até joias assinados por Di (NE, n° 198, p. 64).

[3] Como seria uma escola com a cara do jovem? [...] O jovem ndo quer
uma escola com a cara dele, mas uma que faca a ponte entre a historia
coletiva do ser humano e sua historia individual. Uma escola com a cara do
jovem teria a cara da Xuxa. Urgh! (NE, n° 196, p. 18, grifo nosso).

A partir da leitura dos trechos podemos afirmar que a informalidade no exemplo 1 traz
marcas conversacionais, dando a impressao de que existe alguém contando a histéria
oralmente. No exemplo 2 vemos que o editor se refere ao pintor Di Cavalcanti utilizando a
forma reduzida de seu nome — “Di”—, usada, provavelmente no dominio privado, por
familiares e amigos. O editor se apropria desse apelido tipico de um dominio privado e o
emprega em um dominio publico, como se estabelecesse relagdes de intimidade com o pintor.
Esse exemplo parece ilustrar o que Fairclough chama de “personalizacdo sintética”, que
consiste na “simulagdo de discurso privado face a face em discurso publico para audiéncia em
massa (imprensa, televisdo, radio)” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 129).

O ultimo exemplo chama a atencdo, pois ndo se espera que um sujeito da academia
empregue essa interjei¢do. Talvez ele ndo tenha mesmo empregado, j4 que nessa secdo o
editor ndo delimita, nas respostas, sua voz (Nova Escola) e a voz do entrevistado. Vemos ai
uma forma de transgressdo em que a revista rompe com uma convengao e cria possibilidades
ou combinagdes na linguagem.

Uma outra manifesta¢do da informalidade ocorre, segundo Fairclough, pela mescla de
estilos — formais e informais —: linguagem técnica e ndo técnica, elementos marcadores de
familiaridade e autoridade. Escolhemos um trecho da se¢do “Na duvida? Pergunte” para
ilustrar a ocorréncia dessa mescla, neste caso, entre os estilos em que um assunto técnico €

explicado pela linguagem informal.
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[1] Por que Plutdo ndo ¢ mais um planeta? Em agosto, astronomos do
mundo inteiro mudaram a defini¢do de planeta. Plutdo, meio deslocado,
acabou virando um estranho no ninho (NE, n° 196, p. 30, grifo nosso).

Plutdo s6 obedece (e mal) duas das trés caracteristicas que agora definem um
planeta: ele gira ao redor do Sol, ainda que em outro plano orbital, e ¢ grande
o suficiente para ter formato esférico, apesar de ser menor do que a Lua (por
isso, recebeu o titulo de planeta ando). Ele perde no terceiro quesito: nao ¢
dominante em sua orbita... (NE, n° 196, p. 30, grifo nosso).

O assunto do trecho acima pode ser considerado como pertencente ao género de
divulgagdo cientifica, que supde certa objetividade e formalidade da linguagem. No entanto,
ndo ¢ o que vé€ se na se¢do “Na duvida? Pergunte”, que explica os fendomenos cientificos com
uma linguagem facilitada e propria da “vida cotidiana”.

Os exemplos aqui fornecidos mostram a ocorréncia de um fendmeno atual, em que os
meios impressos estdo se tornando mais conversacionais, assim como os meios eletronicos e
midiaticos — radio, TV etc. Hoje se atribui um alto valor a informalidade. Vemos que Nova
Escola segue essa tendéncia a informalidade e consegue nao so fazer com que seu texto seja
reconhecido positivamente pelos leitores, mas acaba, por essa mescla discursiva, instituindo

um novo género ou nova forma de falar com os educadores.

A medida que os produtores e os intérpretes combinam convengdes
discursivas, codigos e elementos de maneira nova, em eventos discursivos
inovadores, estdo, sem duvida, produzindo cumulativamente mudangas
estruturais nas ordens do discurso: estdo desarticulando ordens de discurso
existentes e rearticulando novas ordens de discurso, novas hegemonias
discursivas (FAIRCLOUGH, 2001, p. 128).

No caso da revista Nova Escola, vemos que a reconfigura¢do do discurso pedagogico
ocorre por diferentes maneiras e estd a servico de um propdsito, que ¢ a eliminagdo de
marcadores explicitos de poder. A aparente democratizagdo do discurso cria assim uma
condi¢do favoravel para que o editor prescreva agdes ao leitor e o manipule sem que ele se dé
conta disso, pois os marcadores explicitos sdo substituidos por marcadores mais sutis,

estratégicos e encobertos.

4.7  Andlise da pratica discursiva nas se¢des da revista Nova Escola

O segundo nivel de analise, conforme o modelo tridimensional da ACD proposta por
Fairclough (2001), focaliza a pratica discursiva dando destaque as relacdes interdiscursivas,
ou, como prefere o autor, a analise das ordens do discurso que configuram os padrdes e as

atividades discursivas. Estas, por sua vez, tém certas normas e convengdes discursivas.
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Esse postulado nos faz pensar sobre as convengdes que estruturam a ordem do
discurso de uma revista pedagogica destinada a professores e educadores da Educagdo Basica.
A andlise dos textos (secdes) apontou novas possibilidades de configuragcdes do discurso
pedagoégico na medida em que certas convengdes discursivas sdo quebradas. O discurso
pedagodgico recebe em Nova Escola uma nova configuragdo. Buscamos, portanto, mostrar os
elementos que propiciam a rearticulagdo da ordem discursiva.

A andlise do conjunto de textos que compdem as secdes publicadas nas edi¢des de
outubro e dezembro de 2006 mostra que o discurso ¢ estruturado e atravessado,
predominantemente, por duas formacdes discursivas. Sdo elas: o discurso fundado em uma
concep¢ao de conhecimento que busca a constituigdo de uma verdade universal, ¢ um
discurso neoliberal fortemente marcado por valores empresariais. Identificamos nos textos um
processo discursivo nomeado por Fairclough como “coloniza¢do” das ordens de discurso de
um dominio para outro, isto ¢, o discurso pedagogico, no caso, ¢ colonizado pelo discurso
neoliberal. Um outro elemento que marca os textos das segdes ¢ a presenga de um julgamento
ou uma avaliacdo que a revista faz sobre um determinado aspecto, pensamento ou pratica

enunciada. A esse juizo de valor feito pelo editor intitulamos discurso de avaliagao.

4.7.1 O discurso neoliberal e a Educacao

A andlise quantitativa das se¢des apontou 24 ocorréncias do discurso neoliberal, que
foi identificado por alguns tipos de discurso que configuram esse ideario, a saber: discurso da
autonomia (faga-se por seus méritos ou self made man); discurso da organizagdo (os
problemas escolares sdo reduzidos as questdes administrativas, a gestdo); discurso da
quantifica¢do (a logica da produtividade legitima uma pratica ou a produ¢do de um sujeito) e
discurso da solidariedade, em que todos devem trabalhar unidos, em equipe, com um mesmo
objetivo, em prol da qualidade do ensino.

Devemos lembrar que o neoliberalismo ¢ caracterizado, principalmente, pelo Estado
minimo, pela privatizacdo do setor publico e, conseqiientemente, pela reducdo da esfera
social, pela valorizagdo da livre iniciativa e pela competitividade, resultando no ganho
individual por mérito proprio. Em conformidade com esses valores, Nova Escola reafirma
para o leitor, de forma obsessiva, a possibilidade que ele tem para agir com autonomia e
flexibilidade no campo da Educacdo. Na medida em que a revista faz isso, ela individualiza as

acoes dos sujeitos, ajustando-as ao clima ideoldgico do neoliberalismo.
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Nos exemplos abaixo vemos como esse discurso da organizagdo ¢ da autonomia esta

materializado nos textos.

[1] O professor pode se organizar para que todos facam o menor nimero de
erros possivel escolhendo bem as situagdes de aprendizagem, com niveis de
dificuldade coerentes com a capacidade da turma (NE, n° 198, p. 20, secao
“Fala, Mestre!”, grifo nosso).

[2] E preciso apostar na inteligéncia dos alunos [...] O pesquisador francés,
especialista em avaliagdo, diz que s6 assim o professor consegue organizar
suas aulas, limitar o nimero de erros e garantir que todos aprendam (NE,
n° 198, p. 17, grifo nosso).

[3] a)Na auséncia do bibliotecario, solugdes simples garantem a
comunidade escolar o acesso aos livros.

b) Enquanto o bibliotecario (especialista em organizar o acervo e
manter o funcionamento da biblioteca de acordo com normas técnicas
especificas) ndo chega, vocé pode usar as dicas a seguir para registrar obras
e organizar empréstimos (NE, n® 198, p. 24, secdo “Na divida? Pergunte”).

Nos exemplos 1 e 2 verificamos que os problemas da pratica pedagdgica podem, nessa
oOtica neoliberal, ser controlados ou minimizados com uma organizacao prévia do professor. A
concepgdo de aprendizagem subjacente ndo considera o erro como uma pista para que o
professor compreenda as hipoteses do aluno. Podemos questionar qual ¢ o efeito de uma
pratica que ndo busca compreender o erro e que objetiva, ao invés disso, apagar a
possibilidade de sua emergéncia?

Nestas duas passagens vemos que a revista assegura o efeito da a¢do sugerida sobre
todos os alunos, isto ¢, promete ao leitor que, com uma medida, ele fard com que todos
aprendam ou “todos fagcam o menor nimero de erros”. A revista usa com certa freqiiéncia os
pronomes adjetivos “todos, todas”, que acabam construindo o efeito de generalizacdo de uma
acao.

No exemplo 3 (a e b) vemos que o editor coloca o professor como um sujeito que
poderd, inclusive, resolver problemas relativos a falta de profissionais (bibliotecario) na
escola, o que deveria ser um problema do Estado. A revista d4 a orientagdo ao leitor sem
problematizar a precariedade gerada pelo descaso do Estado com as escolas publicas.

Se a organizagdo ¢ o centro da pratica pedagogica, é preciso que haja uma pessoa
capaz de gerir essa organizacdo. Este serd o perfil tragado para o professor: um gestor que
oferece situacdes de aprendizagem organizadas. Vejamos o trecho que ilustra essa

constatacao:

O professor deve ser um organizador que vai limitar as dificuldades e, em
conseqiiéncia, reduzir os erros, permitindo aos alunos fazer sempre tentativas
inteligentes que lhes permitirdo realmente aprender (NE, n° 198, p. 20, segdo
“Fala, Mestre!”, grifos nossos).
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Este exemplo reforca a idéia de que a organizagdo do professor € o elemento que pode
solucionar problemas da pratica pedagogica.

A habilidade desse professor-gestor se assemelha ao perfil de um gerente empresarial,
que deve coordenar processos, organizar situagdes de aprendizagem, controlar erros e ter uma
habilidade em especial, que ¢ a do bom relacionamento com as pessoas. Em sua analise,
Bueno (2007) constata também essa reformulacdo das func¢des do professor que “sdo
esvaziados de sua especificidade como possiveis agentes problematizadores das tensdes
sociais, e reduzidos exclusivamente a dimensdo pratica de seu oficio”® (BUENO, 2007,
p. 304).

Um ponto que merece destaque ¢ a afirmacdo sobre o modo como o professor deve

enfrentar as dificuldades e contradi¢des no campo da Educacdo. Vejamos o exemplo a seguir:

Os jovens ndo agilientam ser tratados como anénimos. Isso confirma uma das
principais competéncias que se espera de um profissional da Educagdo — a
capacidade de se relacionar. E acrescento: com humor, que é o melhor
remédio para enfrentar as contradi¢cdes do universo da educacdo (NE, n° 196,
p. 16, secdo “Fala, Mestre!”, grifo nosso).

Poderiamos questionar a sugestdo do especialista para que o leitor enfrente as
contradi¢des da Educagdo com humor. Pensamos que o humor ndo se configura como um
instrumento de luta, mas, sim, de conformacao com os problemas vivenciados pelo professor-
educador. Outras passagens dos textos das secdes (principalmente naquelas em que se
focalizam as idéias de um autor académico) apontam também um modo como ele, o
professor-educador, pode lidar com as dificuldades ou contradicdes da Educag¢do e da

sociedade. Vejamos dois exemplos:

[1] Uma vez que tudo esta interligado, a solidariedade ¢ tida pelo sociologo
como peca fundamental para superar aquilo que se denomina crise planetaria
- uma situag@o de impoténcia diante das incertezas que se acumulam (NE,
n°® 196, p. 26, secdo “Grandes Pensadores”, grifo nosso).

[2] Nosso mundo se tornou mais imprevisivel e, de certa forma, menos
esperangoso, € isso nos desafia a produzir ilhas de solidariedade e coragem
nas escolas, num mar de individualismo ¢ inseguranca (NE, n° 196, p. 64,
secdo “Pense Nisso”, grifo nosso).

Nessas passagens percebemos que a solidariedade ¢ tida como a solugdo de todos os

problemas. Isso leva a pensar que, assim sendo, o professor tem autonomia para dar solugdo a

50 artigo de Bueno “Semicultura ¢ Educagdo: uma analise critica da revista Nova Escola” propde uma breve analise de

alguns aspectos da revista sob a perspectiva Adorniana. Nao abordaremos, nesta pesquisa, os pressupostos tedricos da
critica a indudstria cultural, no entanto, nossas conclusdes guardam algumas semelhangas com as observagdes do autor,
principalmente no que se refere aos efeitos do modelo neoliberal na revista e os efeitos da reflexdo acritica proposta em
Nova Escola. Esses dois aspectos serdo explorados ao longo das analises.

101



A modelagem do leitor nas se¢fes de Nova Escola

toda e qualquer crise. E possivel afirmar que as caracteristicas pessoais ¢ afetivas é que sdo
destacadas, como aquelas que levariam o professor a resolver esses problemas. Portanto, o
professor deve enfrentar as contradi¢cdes da educacdo com humor e solidariedade. Ele deve ter
o desejo de conseguir manter seu humor e estabelecer relagcdes de solidariedade para
compreender as contradigdes e lidar com elas de uma forma pacifica. A luta pelos seus
direitos e a mobilizagdo sindical seriam formas pouco provaveis de figurarem na revista, pois
supdem lutas a serem travadas com o governo.

O professor deve ser um gestor que organiza e planeja seu trabalho, que sabe lidar com
os problemas de uma forma bem humorada e que mantém boas relagdes com os colegas. Ele
deverd ainda saber trabalhar em equipe, pois a unido ¢ um fator que garante a qualidade
almejada. Na secdo “Pense Nisso”, o colunista afirma que as escolas que ensinam devem ser
tomadas como “prova de que diretores, professores e comunidade, unidos em torno de um
projeto adequado, garantem a todas as criangas a boa educagdo, que ¢ seu direito” (NE,
n° 198, p. 22).

A luz dessa citagdo, podemos entender que a qualidade da educagdo se resume, aos
olhos do editor, a unido dessas diferentes instincias. A unido € tida como uma “maxima” na
Nova Escola e, nessa secdo, é colocada como elemento que permite garantir a qualidade da
boa educacao. H4 uma ocorréncia freqiiente do verbo “garantir”. A revista garante muitas
coisas para o leitor — garante que com a leitura dos textos ele, o leitor, vai saber agir e resolver
os problemas com solugdes simples.

Observamos ainda nessa secdo que a qualidade ¢ significada como um direito
universal, e o editor vai consolidar essa idéia em varias passagens do texto, tentando cobrar do
leitor o seu dever de garantir a qualidade da Educacgdo, ja que ela ¢ um direito de todas as
criangas. O leitor é provocado dessa forma a “deslocar-se”, tomar iniciativas em dire¢do a
praticas que garantam essa qualidade.

A escola publica deve ter a mesma logica de avaliagao da qualidade que, segundo o
editor, ocorre na esfera privada. O primeiro paragrafo do texto da segdo reforca essa idéia, ao
afirmar que ¢ preciso saber o que distingue a escola boa da escola ruim para buscar
aperfeicoamento. O editor diz que, apesar de as escolas publicas ndo estarem em “regime de
mercado”, € preciso haver uma ‘“continua verificacdo da qualidade, que ¢ um direito
universal”, qualidade esta que ¢ exigida nas escolas privadas.

A educacdo, aos poucos, vai sendo colonizada pela logica empresarial e, como observa
Bueno (2007, p. 304), “a ressemantizacao da terminologia pedagdgica de modo que atenda as

demandas do mercado capitalista consagra os conceitos do empreendedorismo como objetivos
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a serem assimilados por meio dos conteudos, habilidades e competéncias a serem
desenvolvidos”.

Isso traz alguns efeitos para as institui¢des educativas. Um deles ¢ a reformulagio de
seus objetivos, que passam incorporar o desenvolvimento de habilidades demandadas no
mundo empresarial. Podemos citar um trecho extraido da entrevista feita com Bernard Charlot

em que ele responde a uma pergunta sobre o objetivo da escola.

E papel da escola garantir o sucesso profissional dos alunos no futuro? —Eu
estou convencido de que nao, apesar de essa ser uma questao muito presente
hoje. Quando perguntamos a alguém por que ir a escola, a resposta imediata
¢ ‘obter um emprego’. Muitos se esquecem de que ndo € a escola que garante
o emprego. Ela tem outro papel, bem mais amplo e importante. Para
conseguir uma boa colocagdo no mercado de trabalho, ¢ preciso adquirir
saberes, desenvolver a imaginacdo, construir referéncias para entender o que
¢ a vida, o que é o mundo e o que é a convivéncia com os outros. Ha uma
grande perda de tempo e energia quando isso ndo acontece (NE, n°® 196,

p. 18).

Diferentemente do que propde a revista, vemos que o entrevistado sugere que o papel
da escola ndo ¢ focalizar demandas do mercado.

A terceira caracteristica que marca as seg¢des ¢ a alta freqliéncia com que aparece (24
ocorréncias) o discurso de avaliagdo. Na se¢ao “Estante” observamos a presenca de avaliagdes
— adjetivagdes sempre positivas sobre os pequenos textos que apresentam os livros (ndo ha
avaliacdo critica negativa ou questionadora) — e o destaque da aplicagdo da obra na pratica
pedagogica. O gé€nero textual parece configurar-se ora como um resumo, ora como resenha,
sempre com julgamento positivo, que transforma a resenha em um texto de recomendagao. A
auséncia da critica cerceia e direciona o leitor, limitando o espagco da critica e dos
questionamentos em relacdo as obras. Vejamos o texto que apresenta a obra “Os diferentes

tempos e espagos do homem”.

As mais de 40 sugestdes de atividades para aulas de Geografia e Historia
compiladas aqui surgiram em oficinas bem-sucedidas envolvendo turmas de
la a 4a série. A intengdo € quebrar o paradigma de que essas matérias se
limitam a torturar a memoria da garotada com listas infindaveis de nomes
para decorar. Tais conteudos, de acordo com as autoras, sdo caminhos para
aflorar a consciéncia dos aprendizes. Aos que ensinam, servem de antidoto
contra a monotonia das li¢cdes expositivas. Agucando a curiosidade e o
espirito investigativo, os exercicios estimulam o pensamento critico sobre o
mundo em que vivemos, os bens publicos e os lugares (NE, n° 196, p. 58,
grifo nosso).

No trecho acima podemos ver o discurso de avaliagdo positiva a respeito da

aplicabilidade da obra em sala de aula. O pragmatismo €, nessa se¢do, um valor caro a revista.
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5) A MODELAGEM DO LEITOR NA PUBLICIDADE E NAS REPORTAGENS
DA REVISTA NOVA ESCOLA

5.1  Dados gerais sobre a publicidade e sua relacdo com os textos

Apresentaremos a seguir as pistas da modelagem do leitor identificadas nos anuncios
publicitarios, reportagens e cartas de leitores publicadas em duas edi¢cdes da revista Nova
Escola (n° 196, out. 2006 e n° 198, dez. 2006). Alguns procedimentos foram tomados para
analise da publicidade na revista, a saber: registramos, para cada texto publicitario
identificado, o produto que estava sendo anunciado e seu anunciante, a chamada principal do
anuncio, sua disposi¢cdo na pagina (se esta disposto ao lado direito ou esquerdo do leitor) e a
quantidade de paginas que ele ocupa na revista. Esse registro nos permitiu organizar os dados,
agrupando-os em trés conjuntos de informagdes. O primeiro conjunto nos da uma idéia da
composicdo da revista em termos de porcentagem de textos publicitarios, mostra o valor
aproximado arrecadado dos antncios e evidencia os produtos anunciados e sua relagdo com a
modelagem do leitor. O segundo traz dados referentes aos efeitos da disposicdo da
publicidade na pagina e sua localizacdo na revista. O terceiro conjunto caracteriza-se pela
analise do discurso das chamadas principais dos anuncios publicitirios e a relacdo que
estabelecem com o discurso editorial da revista implicito nas cartas dos leitores.

As edi¢des de outubro (n° 196) e dezembro (n° 198) tém, respectivamente, 78 ¢ 74
paginas, sendo que 25 paginas inteiras®® sio ocupadas por anuncios publicitarios. Isso permite
dizer que, em média, 32% do contetido da revista correspondem a paginas inteiras de
anuncios publicitarios e 68 % a paginas editoriais.

Um outro ponto que merece destaque ¢ a arrecadagao oriunda dos antincios. Consta no
site da FVC que o prego do anuncio de uma pagina inteira ¢ de R$ 33.000,00, ¢ de 1/3 de
pagina vertical R$ 16.500,00. Sendo assim, podemos dizer que cada edigdo da revista
arrecada cerca de R$ 840.000,00 com os anuncios.

Frade (2000) evidencia, em sua pesquisa, o posicionamento adotado pelas revistas
pedagogicas®’, pois alimentam o consumo de produtos internos, sendo que algumas evitam a
publicidade externa para ndo se parecerem com as revistas que tém objetivos comerciais. A

autora destaca ainda que, além de a publicidade sustentar muitos projetos editoriais, ela visa

66 Na edigio de outubro ha, além das 25 paginas inteiras ocupadas por publicidade, dois antincios que ocupam 1/3 da pagina
vertical; na edi¢do de dezembro ha apenas um anuncio que ocupa 1/3 da pagina vertical.
67 As revistas sdo: AMAE Educando, Presenca pedagdgica, Dois pontos. Ha ainda duas revistas francesas
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ampliar e democratizar a leitura para camadas populares e ¢ também uma forma de agregar
prestigio, capital simbolico®™. Uma das caracteristicas que marcam a diferenca entre as
revistas analisadas por Frade e a Nova Escola ¢ que esta ultima apresenta uma quantidade
grande de publicidade. Parece que sua preocupacao ¢, acima de tudo, manter baixo o custo da
revista para o leitor, mesmo que isso faca com que ela tenha que se nutrir de publicidade
externa, incorporando assim, tracos de uma revista comercial.

E interessante verificar quais sdo os produtos anunciados na publicidade da revista
Nova Escola, pois eles deixam pistas sobre as praticas e objetos que compdem o imaginario
criado a respeito do modelo ideal de professor e de ensino.

Nas duas edi¢des da revistas identificamos 48 anuncios, que foram, por sua vez,
classificados em oito categorias construidas a partir do tipo de produto divulgado. A tabela 1
mostra na primeira coluna as categorias criadas e, na segunda e terceira colunas, a freqiiéncia
com que as categorias aparecem nos anuncios publicitarios analisados nas duas edi¢des. Na

quarta coluna temos os totais das inser¢des publicitarias por categorias.

58 O capital simbdlico refere-se 2 imagem, ao prestigio do sujeito em um campo ou na sociedade em geral. Segundo

Nogueira e Nogueira (2004), bens simbdlicos seriam classificados e esta hierarquia inerente a classificagdo reforcaria as
hierarquias sociais. Isso acontece porque os sujeitos também sdo classificados pelo tipo de bem que consomem e
apreciam. Assim ocorre a distingdo entre os grupos socialmente inferiorizados e superiores. O autor usa o termo capital
cultural para se referir ao poder que advém da produgfo, apreciacdo e consumo dos bens culturais socialmente
dominantes. Os sujeitos tendem a ganhar mais prestigio num determinado campo ou na sociedade se eles consomem e
produzem os bens classificados como superiores). Os autores acima citados explicam que existiriam outros tipos de
capitais, ndo s6 aquele vinculados ao econdmico, que seriam o capital social e o capital simbdlico. O primeiro diz
respeito aos diferentes tipos de contatos (familiares, amigaveis ou profissionais), ou seja, as relagdes sociais que o
individuo mantém. Bourdieu pensa que o sujeito poderia se beneficiar de alguma forma por meio desses contatos e
principalmente da qualidade desses contatos, isto é, da posi¢ao social por eles ocupada e do volume de capitais (social,
simbolico, cultural ou econdmico) que detém. Bourdieu entende que esses tipos de capitais sdo riquezas de diferentes
naturezas ¢ elas estruturam a realidade social. Neste estudo nos interessa explorar a nogdo de capital simbolico,
compreendendo os fatores que fazem parte da produgio da legitimidade e autoridade de um sujeito (ou institui¢do).
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TABELA1
Quantificacao das categorias identificadas no conjunto de anuncios publicitérios
publicados nos numeros nN° 196 e n° 198 da revista Nova Escola

NUmero de vezes NuUmero de vezes Soma das

Categorias em que aparece  em que aparece  insercoes nas
naedicdon®196 naedicdon®198  duas edigbes

1 - Atitudes do professor perante o ensino -- 3 3
2 - Material didatico (livros didaticos, sistemas de
ensino, diciondrios, revistas do grupo Abril) 13 1 24
3 - Ensino tecnolégico (Softwares e produtos de 1 3 4
informatica para escolas e para o professor)
4 - Formagdo do professor (capacitagdo profissional 2 > 4

por cursos a distancia, encontros e leituras)

5 - Atividades pedagogicas extra-escolares (museus,
resort pedagogico, hotel fazenda que oferece 2 1 3
programas de estudos para escolas)

6 - Fundacdo Victor Civita (anuncio destinado aos
agradecimentos a parceiros institucionais,

langamentos de produtos e agdes desenvolvidas pela ! 2 3
FVC)

7 - Oficina pedagobgica (atividade que ensina a fazer

algum trabalho manual, receita culinaria) e Informe 2 1 3
publicitario (mescla de texto com receitas)

8 - Servigos (servigo bancario; possibilidade de 3 1 4

revenda de produtos pelo professor)

Fonte: Dados compilados pelo autor.

Os produtos anunciados nas duas edigdes da Nova Escola deixam pistas a respeito das
caracteristicas constitutivas do modelo de leitor-professor que a revista quer instituir. Os
anuncios publicitarios das categorias 2 (Material didatico: livros didaticos, sistemas de ensino,
dicionarios, revistas do grupo Abril) e 4 (Formacao do professor: capacitagdo profissional por
cursos a distancia, encontros e leituras) nos levam a pensar em um professor que deve buscar
aperfeicoamento e especializacdo de seu conhecimento por meio dos cursos a distancia,
encontros ¢ materiais de leitura, como livros e revistas, e pelo acesso a bens culturais; ele
deve dominar ferramentas do campo tecnologico para usa-las em sua pratica pedagogica e
estar conectado ao mundo pela via da tecnologia (anuncios da categoria 3 - Ensino
tecnologico: softwares e produtos de informatica para escolas e para o professor). A
publicidade deixa pistas relacionadas ao poder aquisitivo do leitor, ao mostrar a possibilidade
de este revender produtos. Esta implicita a necessidade de complementagio de sua renda®

(categoria 8: Servico bancério; possibilidade de revenda de produtos pelo professor). Os

8 Podemos cruzar esta pista deixada pela publicidade com um dos dados extraido de uma pesquisa realizada para tragar o

perfil dos leitores da revista. Sobre a classe social dos leitores: 28% pertencem a classe C; 45% a classe B e 15% a classe
A. Os dados podem ser consultados no Site do grupo Abril na pagina destinada aos anunciantes.
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anuncios publicitarios alocados na categoria 1 (Atitudes do professor perante o ensino) nao
apresentam produtos para venda. Seus enunciados visam valorizar a acdo pedagdgica, de
modo a incentivar o trabalho docente.

A partir da leitura da tabela 1 ¢ possivel afirmar também que ndo ha uma grande
variagdo em relagdo a quantidade e o tipo de produtos anunciados nas duas edigdes da revista
Nova Escola, mas ha um dado bastante expressivo, que mostra que 50% da publicidade, ou
seja, 24 dos 48 anuncios, correspondem a publicidade de materiais didaticos (categoria 2), ou
seja, livros didaticos, revistas do grupo Abril, dicionarios etc. (24 anﬁncios)70. Frade (2000,
p. 97) chama a atengdo para o fato de que € necessario ver os graus de influéncia/dependéncia
das estratégias comerciais ¢ de marketing na imprensa pedagogica. Os dados mencionados
nos levam a pensar sobre o grau de autonomia que a revista estabelece na relagcdo com a
editora e as influéncias/conseqiiéncias dessa relacdo para a politica de producdo da revista,
para as formas de organizagdo do impresso e os efeitos da publicidade para a leitura ou para
os modos de ler.

Observando a disposi¢do e localizagdo dos antncios publicitarios na revista,
constatamos que todos 0s que ocupam uma pagina inteira estdo dispostos a direita do leitor.
As escolhas do editor ndo sdo aleatérias e isso nos permite inferir que ha certas intengdes em
destacar a publicidade na Nova Escola. Quando se folheia a revista, a pagina com publicidade
aparece primeiro no campo de visdo do leitor, que demora alguns segundos a mais na sua
leitura. Mesmo que seu desejo seja continuar lendo a matéria, ele vai olhar alguns elementos
da publicidade, fazendo uma leitura fugaz para entdo continuar com a leitura do texto disposto
na pagina esquerda. Essa interrup¢do provocada pela publicidade faz com que o leitor
descanse o olhar e faca uma pequena pausa, que deixa a leitura do texto editorial menos
densa.

Verificamos que grande parte da publicidade ¢ disposta entre os textos. A sua inser¢ao
parece ter também uma intengdo quanto a organizagdo da leitura, j& que, ao ser intercalada
com o texto editorial, sinaliza geralmente o local onde termina e comeca um texto editorial.
Essa estratégia faz com que o leitor possa antecipar informacdes relativas a propria
organizagdo e composicao da revista.

Poderiamos supor um outro intento do editor com essa organizagdo seqiiencial dos

textos na revista. Os sentidos produzidos pelos antincios publicitarios podem ser encadeados

™ Consta no site do grupo Abril a informagio de que esse grupo detém a lideranga do mercado brasileiro de livros escolares

com as editoras Atica e Scipione que, em conjunto, publicam mais de 4.000 titulos e detém 30% do mercado brasileiro
privado de livros escolares: 37 milhdes em 2005.
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com aqueles produzidos pelos demais textos. Esta ¢ um das razdes pelas quais a investigagao
da producao de sentidos deve levar em conta a materialidade do suporte no qual o texto ¢
dado a ler; isto significa ndo tomar o texto de forma isolada do veiculo. Em relagdo isso,

Barzotto (2003, p. 148) destaca:

Esse ¢ um espaco que importa para o estudo da materialidade da revista
enquanto objeto portador de textos: uma distribuigdo dos textos em sua
composi¢do que forja a entrada de textos no campo de visdo do leitor,
através do movimento de folhear, provocando a leitura de alguns elementos
que acabam estabelecendo relagdes entre textos de naturezas diversas.

Podemos ver que a forma do veiculo portador forja o manuseio, imprime determinadas
formas de ler, assim como certos sentidos. Cabe-nos agora apontar a producdo de um sentido

comum entre os anuncios publicitdrios e a voz editorial implicita nas cartas de leitores.

5.2 O encadeamento de sentidos nos anuncios publicitarios e nas cartas de leitores

Alguns elementos do discurso publicitario e das cartas de leitores contribuem para
inscrever a identidade do professor ideal caracterizada nos objetos (produtos anunciados),
praticas pedagogicas, atitudes e comportamentos que configuram esse modelo de leitor
(professor) que a revista quer formar’'. Vejamos de que forma essa modelagem aparece.

Parece haver um intento em algumas chamadas principais dos anuncios, em forjar uma
acdo, uma tomada de iniciativa por parte do leitor, que deve agir com a inten¢do de produzir
mudancgas na educacao dos alunos. Essa inten¢do pode ser vista nas chamadas principais dos

anuncios apresentados na figura 14.

" Em cada edigio da revista sdo publicadas em média onze cartas de leitores, sendo que uma delas recebe destaque com

fonte em tamanho maior que as demais, cor diferente e negrito. Esta carta é disposta no topo superior direito da pagina, e
ao seu lado esquerdo o leitor pode ver a reproducdo da fotografia da reportagem comentada pela carta em destaque.
Reproduzimos o texto de algumas cartas e as chamadas principais dos antincios publicitdrios, e ndo a sua forma de
composi¢do, que faz uso de cores, linhas, diferentes tipologias e elementos que as destacam.
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AVIDAEOQUEE.
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a) “Melhor do que ver uma vida b) “Vocé prepara seus alunos para  c¢) “A vida € o que €”... A gente é
nascendo é trabalhar para isso” pensar e viver? Nossa colecdo que pode ser mais! Um 2007 muito
também” mais para vocé!

FIGURA 14 - Anuncios que incitam o leitor a agir.
Fonte: a) NE, n°198, p. 11; b) NE, n°198, p. 63; ¢) NE, n°198, p. 7.

Em alguns anuncios observamos a inten¢do subjacente de provocar no leitor um
deslocamento, entendido aqui como o processo em que o professor se dispde a incorporar um
conjunto valores e praticas (divulgadas na revista) como condi¢ao necessaria para se alcangar
uma educacdo de qualidade e transformar a realidade educacional. Essa intengdo pode ser
vista também nas cartas que deixam entrever intengdes editoriais que visam dar ordens ao
leitor. A selecdo e a edigdo das cartas que serdo publicadas em cada edicdo ndo sdo, portanto,
aleatorias, uma vez que o editor as usa em conformidade com seus objetivos, que serdo
evidenciados adiante. Algumas cartas mostram que os proprios leitores incentivam seus pares

(os professores e educadores) a fazerem o “deslocamento”:

[...] Aplausos aos professores que ja4 tomaram iniciativas construtivas para
diminuir as formas de violéncia, como o distanciamento (NE, n° 198, p. 10).

O troféu vai para os 3.851 inscritos que se esforcaram para cooperar com
esta nona edi¢cdo. Que nos, educadores, tenhamos sempre a consciéncia de
que a fungdo primeira da escola € o trabalho didatico a frente até dos sociais
(“E o troféu vai para...”, setembro) [carta referente ao Prémio Victor Civita]
(NE, n° 196, p. 8).

As cartas acima elogiam os educadores que tomaram iniciativa para agir € promover
transformagdes a partir de sua acdo no ensino e, conseqiientemente, tentam atribuir ao

professor a responsabilidade por produzir tais transformacgdes. Parece que um outro objetivo
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do editor ¢ evidenciar, pelas cartas, o deslocamento ocorrido com certos leitores, que devem

ser tomados como exemplo de leitor-professor. Vejamos como isso aparece nas cartas:

Além de continuar a historia iniciada por Flavio de Souza, meus alunos
montaram uma magquete do quarto de Pedro. Alguns ficaram tdo empolgados
que fizeram um roteiro para apresentar o conto em sala de aula. (CRIC,
CREC, CRAS!, novembro). (NE, n® 198, p. 10).

Fiquei emocionada ao ler sobre a visita & exposi¢do do grande artista Alfredo
Volpi. Meus alunos e eu fomos a mostra e descobrimos que a arte abre
muitas portas. (“Passeio com Volpi”, setembro) (NE, n° 196, p. 8).

Podemos inferir, nas cartas, que esses professores, na oOtica da revista, fizeram o
movimento desejado pelo editor, uma vez que leram determinado texto de Nova Escola e, a
partir dessa leitura, realizaram atividades, passeios etc. Observamos que sdo raros os
momentos em que o professor ¢ criticado ou questionado diretamente pelo editor, na revista.
Podemos entender isso como uma estratégia para evitar qualquer conflito ou tensao com seu
leitor. Esta pode ser a razdo para que a critica enderecada ao professor apareca ndo na voz do

editor, mas do leitor. Vejamos as seguintes cartas publicadas na edi¢cdo de dezembro de 2006:

De nada adiantariam as leis se ndo se coloca em pratica o que € realmente
necessario para a inclusdo. Fala-se muito no despreparo dos docentes, no
descaso do governo e em muitos empecilhos ao éxito do processo. A questdo
¢: como propor a inclusdo se nem os alunos ditos normais sdo assistidos
adequadamente? (NE, n° 198, p. 10).

Com entusiasmo, vejo educadores preocupados em promover agdes que
visam incluir a realidade de fora dos portdes da escola entre os temas
abordados em classe. Ou enxergamos essa realidade ou caminhamos na
contramao da historia (NE, n° 198, p. 10).

Nessas cartas ¢ possivel captar a polifonia das vozes. Ducrot (apud MAINGUENEAU,
1997), um dos autores que desenvolveram propriamente uma nog¢ao lingiiistica deste conceito,
questiona a afirmacdo de que o enunciado sé pertence ou so estabelece relagdes com um unico
autor, aquele que enuncia. Ele insere a idéia da cisdo do sujeito no plano do enunciado, na
medida em que existem enunciadores, que “sdo seres cujas vozes estdo presentes na
enunciacdo sem que se lhes possa, entretanto, atribuir palavras precisas; efetivamente, eles
nao falam, mas a enunciacao permite expressar o seu ponto de vista”, e locutores, aqueles se
apresentam como os responsaveis pelo que € enunciado, mas o texto ndo os indica (p. 77).

Parece-nos que a voz do editor estd implicita nas cartas acima apresentadas. E
provavel que ele compactue com o que ¢ dito nelas, mas nio aparece como o responsavel pelo
enunciado, pois quer se proteger das possiveis sangdes decorrentes da critica feita.

Ao mesmo tempo em que se cobra, sutilmente, uma acdo a ser feita pelo leitor, as

cartas e os anuncios publicitarios buscam valorizar a docéncia, de modo que o professor se
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sinta suficientemente importante para implementar as agdes sugeridas pela revista,
promovendo o “deslocamento” mencionado anteriormente. Podemos citar trés anincios que

ilustram essa estratégia (FIG. 15).

cITNEE As maiores vantagens 1
ST, by 18 e facilidades esperam
por vocé na Nossa Caixa.

Venha logo abrir a sua conta.

fe— — _J
a) “Os alunos tém o brilho das b) “Quem cuida do nosso futuro ¢) “Vocés passam a vida ensinando
estrelas. Os professores, a merece um cuidado especial”. 0s outros a pensar. Vai ver que ¢
magnitude de astros. E o Sistema Homenagem da Nossa Caixa ao por isso que a gente aprendeu a
Maxi, um universo de Dia do Professor” pensar em voceés!”
conhecimento”

FIGURA 15 - Andncios que visam enaltecer a profissdo docente.
Fonte: a) NE, n°196, p. 19; b) NE, n°198, p. 15; ¢) NE, n°198, p. 79.

Até agora vimos que as cartas publicadas e os anlincios publicitarios: a) provocam o
leitor no sentido de mobiliza-lo sobre a potencialidade de sua acdo no ensino; b) incentivam o
leitor a tomar iniciativa e realizar atividades que podem transformar a realidade; c) elogiam e
evidenciam a ocorréncia do deslocamento; d) chamam a atengdo do leitor num tom de
adverténcia para que ele tome alguma atitude que leve ao deslocamento; e) valorizam o
professor e sua profissdo colocando-a como uma ferramenta fundamental, capaz de gerar
transformagdes sociais. Todas essas intengdes dizem respeito as agdes que o professor deve
executar no ensino de seus alunos. No entanto, o deslocamento que a revista quer instituir no
leitor tem também uma outra dimensdo, que ndo se limita a transformacdo do outro (do
aluno), mas também de si mesmo, isto ¢, o professor deve também transformar-se.

Esse processo de transformacao sugerido pela revista pode ser iniciado com a busca de
formacgdo e aperfeicoamento do conhecimento por parte do leitor-professor. Apresentamos

uma carta de leitor e um antincio publicitario que mostram esse intento na revista:

E imprescindivel investir na realizacdo de mestrado e doutorado, no acesso a
instrumentos que aperfeicoem a pratica e proventos condizentes com a tarefa
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de formar cidaddos. Preparados e valorizados, vamos exercer a profissao
mais dignamente e promover resultados para alcancar o nivel pretendido.
(NE, n° 198, p. 10).

A formagdao do professor ¢ instituida na revista pela publicidade de curso de

atualizacdo a distancia, como se pode ver na figura 16.

i 2
Educacao Especial
u;?gcluswa

Enfose am CiEncios

‘Humonas Ensing d

b € Historia,

Ultura Africans e

T0-brasilejra

FIGURA 16 - Andncio publicitario que incentiva o leitor a buscar formacéo académica.
Fonte: NE, n° 196,

Uma primeira observagao decorrente da leitura desse antincio € que ele ndo so6 inscreve
a formagdo do professor como algo indispensavel a sua profissdo, mas também, sutilmente,
configura uma identidade para o professor, o leitor, ao afirmar: “Aulas indispensaveis para
vocé fazer o que mais gosta: dar aula”. Isto pode ndo ser, necessariamente, a coisa que 0
professor mais goste de fazer. No entanto, parece que a intengdo do antincio € justamente criar
uma imagem de que o bom professor ¢ aquele que tem o ensino como 0 seu maior prazer na
vida. E como se a Nova Escola inscrevesse um valor que constitui a identidade dos bons
professores’>. Este ¢ um exemplo representativo da fungdo identitaria da linguagem
(FAIRCLOUGH, 2001) que se refere aos modos pelos quais as identidades sociais sdo

inscritas no discurso.

2 E interessante destacar que o tema da inclusdo aparece em diferentes partes da revista; na segdo de cartas dos leitores, em

uma reportagem, no anuncio publicitario apresentado nesta pagina referente a um curso de atualizagdo de Educagdo
Inclusiva e em um antincio publicitario da Fundagdo Victor Civita relativo a venda da revista Especial de Incluséo.
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Um elemento marcante na revista ¢ a presenca da tecnologia no ensino. O professor
deve acompanhar as mudancas, conhecer e usar a tecnologia, seja na vida pessoal ou
profissional. Nova Escola deixa, para o leitor, a fun¢do de dizer sobre a realidade dos
professores e a inseguranca em relagdo ao uso de recursos tecnoldgicos. Desse modo, além de
“chamar a atencdo” do professor, as cartas tém o efeito de incentivd-lo a buscar
conhecimento, uma vez que a leitora diz sobre os efeitos positivos gerados pela leitura da
reportagem no que se refere ao uso da tecnologia no ensino. A carta abaixo produz um efeito
de sentido que direciona o leitor a pensar em como a revista leva a acgdo, a transformagao, a

implantacdo de uma sala de informatica.

Acabamos de implantar a sala de informatica. Portanto, as dicas foram
importantes, principalmente as destinadas aos pais. Vamos divulga-las para
que todos aprendam (NE, n° 196, p. 8).

As cartas de leitores revelam a forma como o professor lida com a tecnologia e tentam
tornar possivel o deslocamento do leitor por meio de incentivo e orientagdes dadas nas
reportagens. Cabe ao leitor tomar providéncias e dar o primeiro passo, que poderia ser a
compra de um computador ou software oferecidos nos anuncios publicitarios da revista. Esses
anuncios estdo destacados na figura 17.

Esses antncios deixam pistas sobre a forma como o ensino moderno ¢ representado na
revista Nova Escola. A tecnologia ¢ considerada o elemento que garante a qualidade na
educacdo, o que nos permite inferir que a no¢do de qualidade no ensino estd sendo aqui
relacionada apenas com a sua “tecnologizagdao”. Um outro aspecto que vale destacar € que o
ultimo anuncio insere a figura da mae-professora, que ndo so usa a tecnologia na elaboracao
de suas aulas, mas compartilha essa producdo com sua filha. Duas representacdes estdo

subjacentes a esse anuncio: a relagdo de cumplicidade entre mae e filha e a relagdo delas com

o saber mediado pelo uso de recursos tecnoldgicos.
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QUEM CONHECE SE APAIXONA.

Imagine um professor trabathands em sala de auls com aulas slotrénicas

~ POSITIVD

Grande S50 Pauls: (D1 1) 4367 £301  Dewmais Localidades: 0000 TT1 3009

080041 2031
e

a) “Quem conhece se apaixona”.
Imagine um professor trabalhando em
sala de aula com aulas “eletroénicas”

b) “Rose esta mostrando para a filha o trabalho que fez hoje. O
trabalho que ela fez para os alunos da sua escola”.

FIGURA 17 - Anuncios que incentivam o leitor a utilizar recursos tecnolégicos
Fonte: a) NE, n°196, p. 23; b) NE, n°196, p. 2-3.

Alguns anuncios tentam fazer crer que o ensino moderno podera ser alcancado com a

adocdo do material didatico anunciado e com o uso da tecnologia (FIG. 18).

TUDO SE ENCAIXA QUANDO SUA ESCOLA
ADOTA UM PROJETO DE ENSINO MODERNO E INTEGRADO.

FIGURA 18 - Anuncio de livro didatico “Tudo se encaixa quando sua escola adota um projeto
de ensino moderno e integrado”.

Fonte: NE, n°198, p. 67.

E possivel observar que as palavras “moderno” e “integrado” reforcam a idéia de

como deve ser a configuragdo do ensino apresentada nos antincios anteriores.
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A publicidade na revista Nova Escola inscreve alguns valores, comportamentos e
praticas que constituem uma identidade do professor, um modelo de ensino, e tenta oferecer
ao leitor todas as condicdes para que ele possa de fato “deslocar-se” e colocar em pratica o
que a revista propde. Sdo oferecidos materiais didaticos, cursos a distancia, recursos
tecnologicos (softwares e computadores), ou seja, todos os elementos que, na otica da revista,
possibilitariam a implementacdo de um ensino de qualidade, moderno e tecnolégico.

A luz dessas consideragdes podemos afirmar que ha um sentido resultante da
combinagdo do discurso publicitario, das vozes dos leitores e do editor implicito nas cartas.
Hé uma intencdo subjacente nos antincios publicitarios e editoriais, que € a de interpelar o
leitor levando-o a agir sobre sua realidade escolar. Discursivamente, a revista projeta uma
identidade profissional que ¢ constituida pelas competéncias, habilidades, valores e praticas a
serem incorporadas pelo leitor-professor. A revista, ao instituir um leitor, cobra dele uma
forma de se portar. Na andlise apresentada, essa “cobranga” inscrita na publicidade e nas
cartas dos leitores nao se desvincula de um eixo norteador da revista, que ¢ fazer o leitor agir,
ou seja, possibilitar o deslocamento por meio da instituicdo de novas praticas, atitudes e
valores, e a criagdo de um novo professor para uma Nova Escola. A revista quer instituir essa
identidade do sujeito, mas quais seriam as condi¢des necessarias que tornariam o seu discurso
eficaz a ponto de levar o leitor a se deslocar? Esta questdo podera ser mais bem respondida

nos proximos itens.

5.3  As caracteristicas gerais do género reportagem

Neste capitulo investigamos a institui¢do do leitor nos 22 textos que compdem o
conjunto de reportagens publicadas nas edi¢cdes de outubro e dezembro de 2006 da revista
Nova Escola.

Nas capas da revista, nos indices e editoriais ha chamadas ou enunciados que remetem
as reportagens. Portanto, em alguns momentos chamaremos a atengdo para os sentidos
discursivos construidos na relacdo dessas diferentes partes da revista sobre algumas matérias.

Entre os géneros jornalisticos, tais como a noticia, o artigo, a nota, a opinido, Nova
Escola elege a reportagem como carro-chefe para abordar os processos pedagdgicos e as
tematicas da educagdo. O proprio género “reportagem” supde determinadas caracteristicas,
como o predominio da forma narrativa, a humaniza¢do do relato, textos com tom

impressionista ¢ a objetividade dos fatos narrados (SODRE; FERRARI, 1986, p. 15). Um
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desses elementos pode receber mais destaque que outros, mas a narrativa deve
necessariamente estar presente.
Na entrevista realizada, nosso sujeito de pesquisa comenta o carater persuasivo da

reportagem e diz:

[...] eu acho que a revista ¢ criada pra viciar leitor, né. Por exemplo, porque a
pagina amarela é amarela? Pra vocé pegar a revista ¢ ja abrir na pagina
amarela. Entdo a revista tem essa, toda secdo ¢ criada pra viciar o leitor.
Agora, o que da prazer ao leitor ¢ a reportagem, que ¢ o texto mais longo,

r

mais narrativo. E um exercicio de sedugdo mesmo, ¢ isso, ¢ a logica de
revista: é a sedugdo, de cor, de imagem, de tudo.

Na reportagem ha o desdobramento das perguntas a que o género “noticia” pretende
responder: quem, o qué, como, quando, onde e por qué. E deve fazé-lo — por meio de uma
narrativa que deve despertar o interesse do leitor. Como explicam Sodré e Ferrari, “a
reportagem amplia a cobertura de um fato, assunto ou personalidade, revestindo-os de
intensidade, sem a brevidade da forma-noticia” (SODRE; FERRARI, 1986, p. 75).

Apresentamos a seguir a analise do discurso realizada nas 12 reportagens que relatam
atividades pedagodgicas voltadas para o Ensino Fundamental e reportagens que focalizam
questdes mais amplas relativas a Educacdo brasileira. Num segundo momento, procedemos a
analise das 10 reportagens referentes a Educacao Infantil.

A partir da andlise feita nas 12 reportagens, verificamos que elas poderiam ser
classificadas em quatro categorias. A perspectiva do deslocamento estd presente em todas,
mas cada uma apresenta um aspecto singular constitutivo da identidade do leitor na revista
Nova Escola.

A primeira categoria, cuja tonica € criar disposi¢des no leitor para ele agir (perspectiva
do deslocamento), ¢ composta por seis reportagens. Um desses textos € marcado pelo ideario
neoliberal .

A segunda categoria, cuja énfase estd na estratégia discursiva que a revista mobiliza
para captar a aten¢do leitor, se manifesta em dois textos. As praticas pedagdgicas descritas
realcam os relatos da vida pessoal dos professores e acontecimentos que objetivam provocar
comog¢ao.

A terceira categoria, cuja tonica ¢ o modo como o leitor deve lidar com a ciéncia,

engloba duas reportagens caracterizadas pelo discurso cientifico, quantitativo, com dados

oriundos de estudos realizados por diferentes instituigdes de pesquisa.

3 Trazemos na analise desses textos dados extraidos de outras partes da revista (capa, indice e editorial) que revelam

também a presenca do discurso neoliberal.
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Por fim, na quarta categoria, encontramos duas pequenas reportagens que sugerem a
construgdo de dois jogos pedagogicos a serem aplicados em sala de aula. Estes dois textos nao
serdo focos de analise nesta pesquisa’ .

As reportagens sdo escritas, em sua maioria, pelos reporteres de Nova Escola.
Todavia, ao longo da analise, tivemos a impressdo de que os textos tinham sido escritos por
uma mesma pessoa 0 que nos faz pensar em como o editor garante com €xito um mesmo

estilo e linguagem nas sec¢des e reportagens da revista.

5.4  Categoria 1- A perspectiva do deslocamento nas reportagens

5.4.1 Levando o leitor a agir pelos contos literarios em Nova Escola

A perspectiva do deslocamento tem bastante expressdo nas 12 reportagens, as quais
trazem 190 passagens que, de alguma forma, incitam o leitor a agir.

Os seis textos que compdem essa categoria sao identificados pelas seguintes palavras-
chave: “Leitura” (n° 196 e n° 198), “Formag¢do” (n° 198), “Carreira” (n° 198), “Capa” (n° 198)
e “Prémio Victor Civita” (n° 198). Os dois primeiros textos intitulados “Leitura” orientam o
leitor em relagdo ao modo como ele pode lidar com o processos de mudancgas ou inovagdes. O
terceiro texto — “Formacao” — toca em questdes relacionadas, referentes a busca da formacgao
profissional em uma determinada 4rea do saber (Artes). A reportagem aponta formas que
podem ajudar o leitor a lidar com problemas ocasionados pela sobrecarga de trabalho para a
mulher numa relagdo matrimonial. A matéria de capa traz orientagcdes para organizar o
processo de planejamento pedagdgico numa escola. Este texto se destaca, pois o discurso
neoliberal coloniza o discurso pedagdgico reconfigurando os processos educacionais em
processos empresariais que focalizam a gestdo. Por fim, a reportagem “Prémio Victor Civita”
incentiva o leitor a se inscrever no concurso “Educador Nota 10”.

E interessante notar a perspectiva do deslocamento implicita mesmo nos textos

“Leitura”, que sdo classificados na revista como “reportagem”, mas sao dois contos literarios.

™ Os dois textos apresentam uma sugestdo de um especialista que ensina respectivamente, a fazer um jogo de tabuleiro, e

construir um foguete com garrafa pet. O texto identificado com a palavra-chave “Fazer e brincar” (n°196) se assemelha a
uma receita pedagogica caracterizada pela predominancia das prescri¢oes e descricdes sobre o modo como se faz a
atividade sugerida. Ja o texto “Fazer e aprender” (n°198) apresenta caracteristicas de uma reportagem documental, pois
além de ensinar como se constrdi o foguete, traz informagdes de carater cientifico que explicam o porqué e como ocorre o
processo para que a garrafa PET seja langada para cima. Constatamos a auséncia da voz dos professores em ambos os
textos.
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L9

O conto “Se ¢ assim, assim serd”, destinado a professores de 1* a 4* séries, narra a
histéria de uma cidade, Santantonio da Lamparina, que desconhecia a luz do Sol. Todos

estavam acostumados com isso:

[...] os mais velhos diziam que 14 sempre foi assim e que, se ¢ assim, assim
sera até o fim; sentiam-se cansados de imaginar como seria viver num lugar
claro e diferente. Os mais jovens sonhavam e diziam que conhecer o Sol era
0 maior desejo que tinham no mundo, no universo. Um desejo infinito. (NE,
n° 196, p. 38).

Certo dia, uma familia de artistas equilibristas chegou ao vilarejo e fez uma
apresentagdo que durou alguns dias, pois 0 nimero so terminava ao raiar do Sol. Estranharam
o fato de que o dia ndo raiava e entdo perguntaram aos moradores da cidade o motivo da
ocorréncia daquele fendmeno. A resposta era sempre a mesma: sempre foi assim e assim sera.
Os equilibristas, ndo satisfeitos com essa resposta, avisaram que iriam ensaiar, por cinco dias
escuros e noites, um novo niimero bastante arriscado e voltariam a cidade para apresenté-lo. E

assim aconteceu. Voltaram a cidade.

Precisaram de muita concentragdo. Foram subindo, um sobre o outro e sobre
0 outro e sobre o outro € o outro sobre ainda... Até que o menino equilibrista
mais levinho e muito craque, com o brago bem esticado, atingiu o céu. Com
a ponta do dedo fez um picote. Um pequeno rasgo no céu, por onde passou
um facho de luz. Era minimo, mas suficiente para iluminar de alegria e
expectativa cada santantonio-lamparinense. Podiam saber como era o Sol, a
luz e o calor que vinham do céu (NE, n° 196, p. 39).

O rasgo foi aumentando sozinho, e o dia amanheceu iluminado. Assim, o Sol passou a
raiar e a se por todos os dias no vilarejo.

Esse conto metaforiza a relagdo dos professores com o processo de mudanga e
inovacdes. Os sujeitos da cidade estdo conformados com sua realidade, mas ha aqueles que
sonham com novas possibilidades. Poderiamos trazer essa situagao para o campo da Educagao
e ver que ha professores “mais velhos” ja conformados com a realidade e professores
“jovens” (sejam eles de idade ou de espirito) que sonham com sua transformacao. Portanto, os
personagens da cidade mencionados no conto poderiam representar a classe dos professores.
A realidade da cidade ¢ transformada quando o grupo de artistas chega e toma a iniciativa de
mostrar uma outra visao aquelas pessoas que viviam nas trevas. Os artistas se arriscam e, com
muito esforco, conseguem trazer a luz a cidade. A escuriddao e o processo de iluminacao,
nesse conto, fazem alusdo a alegoria da caverna em Platio””, que é uma metafora que

descreve o modo como a matriz de pensamento platdnica concebe o processo do conhecer. A

> (TEETETO. 142a-144d; 201¢c-210b). “Alegoria da Caverna” (A republica. Livro VII 514 a- 520 a). Utilizamos também o
texto de Lebrun (1999) para fundamentar as interpretagdes feitas sobre a alegoria da caverna.
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luz e o Sol sdao elementos representativos da luz do intelecto que conduz a transcendéncia do
sujeito, que passa de um nivel inferior de conhecimento a um nivel superior de conhecimento.
O foco luminoso, tanto na alegoria da caverna quanto no conto, vem de fora. Isso remete a
necessidade de haver um mestre, no processo do conhecimento, que vai libertar o individuo
das trevas (da ingenuidade) para que ele possa realmente compreender a realidade e nao
permanecer com visoes ilusorias. O conhecimento ¢ uma faculdade inata a alma, e cabe ao
mestre desperta-la. Isso pressupde a idéia da tomada de consciéncia de um conhecimento
libertador verdadeiro, superior ao senso comum’®. O conhecimento ¢ um bem porque pode
alterar a condi¢cdo do homem.

Uma outra moral trazida por esse conto, na revista, ¢ a idéia de que vale a pena ousar e
se arriscar para tentar mudar a realidade, mesmo quando todos a sua volta estdo conformados.
O esforco feito traz bons resultados. Esse texto, ainda que seja literario, ndo escapa do intuito

de criar disposi¢des no leitor para agir.

5.4.2  Incentivando o leitor a buscar formagéo profissional

A perspectiva do deslocamento no texto “Aula de Arte com cara nova” (NE, n°® 198,
p. 48) ocorre na divulgacdo de iniciativas de museus que promovem a capacitacdo e se
preocupam com a didatica das exposi¢des para o publico, principalmente para os professores.
O deslocamento figura também na iniciativa da rede estadual do Mato Grosso do Sul em fazer
capacitacdo para os professores na area de artes.

A principio, o texto assemelha-se a uma reportagem documental’’

, pois divulga as
iniciativas dos museus ¢ de uma professora universitaria que criou uma monitoria em um
espaco cultural, ressignificando o museu como um lugar de formagao pedagdgica. No entanto,

ao longo do texto, o editor insererecursos action-story para quebrar a frieza da reportagem

O desenho na reportagem “Leitura” mostra a cidadezinha parcialmente iluminada pelo feixe de luz que emerge do céu.

Nesta area iluminada vemos os equilibristas, uns em cima de outros, tentando atingir o céu. Ao lado das criangas que
alcancam o céu ha o desenho de pequenas borboletas, que podem representar a liberdade.

De acordo com Sodré (1986) existem trés tipos basicos de relato. A Reportagem documental ou Quote-story “E o relato
documentado, que apresenta os elementos de maneira objetiva, acompanhado de citagdes que complementam e
esclarecem o assunto tratado. A reportagem documental é expositiva e aproxima-se da pesquisa. As vezes, tem um caréter
denunciante. Mas, na maioria dos casos, apoiada em dados que lhe conferem fundamentagdo, adquire cunho pedagogico e
se pronuncia a respeito do tema em questdo” (p. 64). A Reportagem de fatos (fact-story) ¢ um relato objetivo dos
acontecimentos, ou da ordem de apresentagdo dos fatos descritos em ordem de importancia (maior ao menor). Neste tipo
de relato é comum que haja maior distanciamento e maior objetividade na linguagem. A Reportagem de ac¢do (action
story) inicia com o fato que mais desperta aten¢do e procede aos detalhes. “O mais importante ¢ o desenrolar dos
acontecimentos de maneira enunciante, proximo ao leitor, que fica envolvido com a visualizagdo das cenas, como num
filme” (SODRE; FERRARI, 1986, p- 52). Esses modelos ndo sdo rigidos, isto ¢, em um texto pode haver a
predominancia de um dos tipos de relato e, a0 mesmo tempo, tragos de outros, que sdo inseridos para quebrar a frieza ou
dar um tom mais objetivo e formal.
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documental, relatando o envolvimento de duas professoras com o tema e suas participacoes
no curso promovido pelo museu e pela rede estadual acima mencionada. O relato das
professoras produz o efeito de aquecer a narrativa, despertando, assim, o interesse do leitor

para a leitura.

r

Nesse texto, a voz dos especialistas”™ é predominante em relagdo a voz dada as
professoras, que sao trazidas ao texto para fazer prescri¢des ou declaracdes que tém como
efeito mobilizar o leitor para buscar formagdo quanto ao tema das Artes. Citamos, a seguir,

uma passagem no texto que exemplifica esse intuito:

‘Freqiientar o educativo de um museu ¢ fundamental para dar uma boa aula’,
diz Mirian Celeste Martins, do Instituto de Artes da Universidade Estadual
Paulista, responsavel pela formagdo de dezenas de profissionais na area (NE,
n° 198, p. 49, grifo nosso).

Um exemplo evidencia o esfor¢o da professora e o seu deslocamento em relacdo a

busca da formagao:

Nos ultimos dois anos, a professora Liliane Oliveira dos Santos ocupou
manhds e tardes lecionando Arte para as turmas de 1° a 8° séries da EE
Professora Izaura Higa e Arlindo Sampaio Jorge, em Campo Grande. A noite
ela ainda tinha disposi¢do para encarar quatro horas de estudo numa pds-
graduagdo em Imagem e Som oferecida pelo Departamento de Artes da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), onde se formou em
2000 (NE, n° 198, p. 48, grifo nosso).

A partir da leitura do trecho acima percebemos que a professora modelo se esforca, faz
formagao, trabalha o dia inteiro e dedica-se integralmente a Educa¢ao. Podemos afirmar que
leitor vai sendo convencido de que ¢ natural que todo professor tenha essa rotina pesada de
trabalho, a qual ganha na revista um valor positivo. O leitor deve se espelhar nessas agoes
modelo e se esforgar, pois, tal como afirma a professora, o esforco vale a pena, pois traz
resultados positivos para a pratica pedagogica.

Como afirmamos anteriormente, a Nova Escola ressalta também o deslocamento feito
por uma Secretaria do Estado. O ethos desse 6rgdo governamental ¢ criado no momento em
que se afirma que a Secretaria tornou obrigatorio o ensino de Arte e Cultura regionais nas
escolas a partir de 2007 e que realizou uma capacitagdo para 400 professores, sendo que todos

eles, ao final do curso, receberam “um kit pedagdgico com dois livros (um informativo e

outro de formagdo), 36 pranchas com reproducdes de obras de arte de artistas locais e um

DVD com sugestdes de atividades (NE, n° 198, p. 48, grifo nosso).

8 Estamos empregando esse termo “especialista” para referirmos aos sujeitos que ocupam posi¢des institucionalmente

privilegiadas.
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E possivel perceber certa preocupagio em explicitar o niimero de professores que
tiveram acesso a capacitacdo e também a quantidade dos materiais contidos no Kit. Esse
discurso da quantificacdo ¢ proprio do idedrio neoliberal que, por sua vez, relaciona a
legitimidade de instituigdes, pessoas e praticas a quantificacdo de sua produtividade. Desse
modo, vemos que a revista Nova Escola nido so destaca o deslocamento dessa rede estadual,
mas o ancora em uma logica de mercado.

Por fim, vale a pena destacar uma outra passagem em que o editor aproveita uma

declaragdo feita por uma especialista para legitimar a venda de um de seus produtos:

Arte € uma disciplina plena e deve ser tratada com seriedade’, reforga. Tanto
¢ assim que NOVA ESCOLA preparou um a edigdo especial dedicada a
disciplina (a venda em bancas de todo o pais e também no site
www.novaescola.org.br) (NE, n° 198, p. 49).

A especialista afirma que € preciso seriedade para trabalhar com a Arte, ¢ a revista, em
conformidade com esse enunciado, afirma que preparou uma edicao integralmente dedicada a
essa disciplina e menciona que estd sendo vendida. O professor pode ter sido convencido, ao
longo do texto, da importancia de buscar formagdo sobre ensino de Arte, mas o texto ndo o
orienta como ele pode trabalhar a matéria com os alunos. O leitor ndo precisard ir muito
longe, pois esse texto termina na pagina 50, disposta a esquerda de quem I¢, e basta olhar para
a pagina a sua direita para ver a propaganda do Especial de Arte mencionado acima (hd uma
foto da revista e do CD que vem junto). Essa publicacdo oferece atividades prontas para
serem aplicadas na sala de aula. Sao “20 projetos e 30 atividades para turmas de creche a 8°
série” de artes visuais, musica, teatro e danca (NE, n° 198, p. 51). Podemos considerar que
esse intento de venda do Especial de Arte na revista ¢ um exemplo de como o espago editorial
jornalistico vem sendo invadido pela l6gica de mercado’. Fairclough (2001) explica que esse
intento tem relacdlo com uma das tendéncias discursivas que ele denomina de

“comodificacdo”, que seria

[...] “o processo pelo qual os” dominios e as instituigdes sociais, cujo
proposito nao seja produzir mercadorias no sentido econdmico restrito de
artigos para venda, v€m ndo obstante a ser organizados e definidos em
termos de producao, distribuicdo e consumo de mercadorias (p. 255).

O autor explica que ha uma colonizacdo na sociedade das ordens do discurso de
diferentes dominios pelos discursos associados a produgdo de mercadoria. O discurso

educacional ‘comodificado’ ¢ dominado por um vocabulario de habilidades, palavras

7 Os trabalhos de Gomes (2008) véem mostrando como os géneros discursivos midiaticos tém se tornado hibridos ao serem

tingidos pela l6gica de mercado.
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associadas a competéncia, a uma lexicalizagdao dos processos de aprendizagem e ensino. Além
disso, os cursos e programas sao caracterizados como mercadorias que devem ser
comercializadas para os clientes. Poderiamos, diante dessa idéia, inferir que os objetos
utilizados no ensino (livros, revistas etc.) estdo também submetidos a essa logica

mercadologica.

54.3 Ajudando o leitor a solucionar problemas da sobrecarga de trabalho no
matrimonio

As reportagens da revista Nova Escola buscam trazer solugdes para o leitor em relagdo
a sua pratica pedagdgica e aos conflitos e desafios que emergem das situagdes educativas. Um
aspecto interessante ¢ que essa “ajuda” ndo se restringe ao campo profissional-pedagogico;
ela se estende aos problemas que o professor encontra no ambito familiar. Isto fica evidente
na reportagem “Rotina desigual” (NE, n° 198, p. 36), que traz a voz dos especialistas para
contextualizar e compor o quadro da desvalorizacdo da profissdo docente e da situacdo de
desvantagem profissional vivida pela mulher (professora) em relacdo ao homem. A idéia-
chave do texto ¢ que as mulheres t€m menos tempo do que os homens para estudar e se
especializar, pois elas sdo responsaveis pala maior parte das tarefas domésticas. A Nova
Escola constréi a imagem da mulher (professora) como um individuo que ocupa uma posi¢ao
marcada pelo sofrimento e limitagdo decorrentes do acumulo de trabalho do lar e da escola.
Notamos que o editor constréi uma relagdo de cumplicidade com a professora, ao deixar
implicita uma critica em relagdo a realidade em que elas se encontram. Os enunciados, na
capa da revista e no lead dessa reportagem, consolidam essa relagdo solidaria: “Até no
magistério as mulheres ganham menos, ocupam cargos menores € acabam adoecendo mais do
que os homens”.

No intento de ajudar o leitor, a revista divulga relatos de sujeitos que conseguiram
contornar as dificuldades advindas da sobrecarga do trabalho. Dois exemplos podem ser
citados: o primeiro conta a trajetdria de um casal de professores que soube conciliar a vida
familiar com a formacao profissional. O professor conta que preparava o almogo e ajudava na
faxina, e estas acOes fazem dele um marido exemplar, pois auxilia a esposa nas tarefas
domésticas, o que deveria acontecer, segundo a revista, nas relagcdes conjugais. Vale destacar
que a solugdo para as dificuldades vem dos proprios sujeitos que fazem um esfor¢o “em

equipe” visando a um mesmo objetivo: a possibilidade de ambos darem continuidade aos
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estudos. A solucdo, portanto, ndo vem da alteracdo das condi¢des de trabalho, mas da
conformagao e adequacao dos sujeitos a elas.

Vejamos agora um outro relato que conta a trajetéria de uma professora do interior de
Goias que vivenciou uma situagdo marcada pela sobrecarga de trabalho, mas conseguiu
contornar os problemas e terminar o Ensino Superior aos 38 anos. Vejamos duas passagens

desse relato na voz da professora:

Comecei a carreira aos 15. Em 1988, um projeto do governo estadual me
habilitou a dar aula de 5* a 8. Casei um ano depois e em 1991 veio meu
primeiro filho. Parei de estudar e, para sustentar a casa, encarava uma tripla
jornada. Levantava as 6 ¢ ia dar aula. Preparava o almogo, limpava a casa e
cuidava do menino. Voltava para a escola e ficava até¢ 10 e meia da noite.
Cuidei do segundo filho sem ajuda do meu marido € nem sequer pensava em
faculdade [...] Agora que conquistei o diploma, adquiri uma bagagem maior
e meu salario dobrou. Estudei muito, tive crises nervosas, me alimentava mal
e ndo tinha tempo para meus filhos. Hoje, fico mais com os meninos e me
permito descansar (NE, n° 198, p. 38).

A partir da leitura dos trechos acima pudemos constatar que essa reportagem, tal como
outras analisadas anteriormente, torna natural a idéia de que a rotina do professor ¢ corrida,
atribulada, sofrida, e que € normal que sua a vida esteja circunscrita a familia e ao trabalho. O
esforco sempre aparece como o elemento que traz solucao as situacdes adversas.

A Nova Escola enaltece esse sofrimento vivido pelo professor, que, mesmo vivendo
sob condicdes adversas, continua batalhando e lecionando em prol da qualidade da Educagao.
Ao invés de denunciar essas condigdes e promover reflexdes sobre os processos de luta pelos
direitos da categoria, Nova Escola constrdi e projeta essa imagem herdica do professor. Na
entrevista®® feita com o sujeito de pesquisa, uma ex-reporter da Nova Escola, percebemos

tragos desse discurso que valoriza o sofrimento do professor e mostra solidariedade com ele

(QUADRO 5).

80 A transcrigio nesta pesquisa esta fundamentada na obra de Ochs (1979) que traz diferentes vozes de autores que discutem

o processo de transcricdo e as escolhas que o pesquisador deve fazer quanto aos procedimentos referentes a sua
organizagdo fisica (disposi¢do dos turnos de fala em colunas), a inser¢do do registro do comportamento ndo verbal, a
marcacdo lingiiistica dos aspectos conversacionais etc. Cada um desses procedimentos ¢ detalhado e problematizado pela
autora. Optamos em organizar os turnos de fala dos participantes individualmente separados e dispostos em colunas
paralelas para que o leitor pudesse acompanhar a evolugdo da interagdo ao mover os olhos ao longo das colunas, seguindo
a orientacdo da esquerda para a direita e o alinhamento de cima para baixo. A primeira coluna ¢ destinada aos turnos de
fala da pesquisadora (Ana), pois ela inicia as seqiiéncias de fala ao fazer as perguntas e detém, desse modo, certo controle
da entrevista. A segunda coluna foi destinada para os turnos de fala da entrevistada, pois sua voz predomina na
transcri¢do nos longos turnos de fala. A terceira coluna foi destinada aos turnos de fala da orientadora desta pesquisa. A
disposi¢@o da entrevista em colunas apresenta uma vantagem, pois facilita também a leitura dos enunciados que foram
produzidos simultaneamente, Basta o leitor mover os olhos entre as colunas de um mesmo turno de fala. Em alguns
trechos da transcri¢do inserimos informagdes sobre o comportamento nao verbal da entrevistada juntamente aos seus
turnos de fala. Estas informagdes estdo marcadas em italico e dispostas entre colchetes.
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QUADROS5 - A relagcdo de cumplicidade dos produtores da revista Nova Escola com o
professor.

Ana Entrevistada Graca

399. Mas nessa visdo havia
também uma proposta de
mudar de melhorar a
educagdo brasileira,
havia uma utopia desse
tipo?

400. Claro que havia! Eu vou te falar uma coisa, e € assim até hoje. Tem
algumas coisas que eu ndo suporto: alguém falando mal de professor,
alguém falando mal de escola publica, porque esse trabalho na Nova
Escola foi altamente esperangoso aqui pra gente sabe?
Principalmente naquelas cidades maaaais distantes, maaais
desamparadas naquele estado, as solu¢des maravilhosas que surgiam
ali, entdo eu duvido e eu tenho certeza que, por exemplo, Ana Lagoa,
Elvira®, ndo tem nenhum que ¢ desesperangado

401. Hum hum

402. Porque a gente via coisas assim, comunidades se mobilizando pra
resolver coisas completamente independentes do estado, mas
lutando, sabe, professoras que levavam coisas de casa, professoras
que cortavam unhas dos

alunos, que tiravam piolho, que cortavam cabelo, que faziam a
merenda, né?

403. Hum hum

404. professoras nadando... fico até arrepiada, quando eu lembro, nadando
pra poder atravessar o rio Araguaia pra poder chegar do outro lado
pra dar aula né? entdo esses professores eu acho que eles merecem
tudo ai. Uma vez eu fui fazer um trabalho pra Unicef. Depois que eu
sai da Nova Escola fiquei 2 anos trabalhando pra Unicef, fazendo
registro jornalistico de projetos educacionais

Fonte: Dados compilados pelo autor.

O que nos parece problematico nesse discurso da revista € o fato de ele ficar apenas no
plano da admiracdo, de valorizagdo desse sofrimento e esforco do professor, que deve gerar
prazer e orgulho no leitor.

A recorréncia desse discurso nos textos da revista Nova Escola pode fazer com que o
leitor va, aos poucos, incorporando uma ideologia que naturaliza a condicdo precaria de vida
do professor. O leitor ndo tem consciéncia de que incorpora ideologias subjacentes as praticas
discursivas, que podem ser bastante eficientes quando se tornam naturalizadas e passam a ser
consideradas ‘senso comum’. Assim, ele pode ndo perceber as marcas da luta hegemonica
materializadas no uso da linguagem da revista que esté ali, bem diante de seus olhos. Ele pode

pensar que a Nova Escola estabelece uma relagdo solidaria com o leitor quando ela esta, na

81 Estas pessoas eram também reporteres da revista.
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verdade, criando uma falsa imagem que permite incutir essas ideologias, que levam a

doutrinacao do leitor por uma forma dissimulada e nao agressiva.

5.4.4  Reconfigurando a pratica educativa a partir do ideario neoliberal

Na analise das se¢Oes da revista Nova Escola mostramos a forma como as relagdes e
procedimentos pedagdgicos foram (re)estruturados em termos de processos administrativos
empresariais e que o discurso pedagogico foi (re)configurado a partir de mesclas discursivas
com outros discursos pertencentes a ordem da politica econdmica, mais especificamente
aquela referente ao programa neoliberal.

A andlise das reportagens da revista Nova Escola revela, também, um alto indice de
ocorréncias quanto ao ideario neoliberal. Entre as 77 ocorréncias encontradas, 40
correspondem as duas matérias de capa das edi¢des submetidas a analise.

Outras ocorréncias foram constatadas nos enunciados dispostos na capa, indice e
editorial da revista (n° 198). A partir desses dados podemos afirmar que, no processo de
producdo desta, o discurso pedagdgico foi desarticulado, pelo menos parcialmente, a fim de
permitir a participagdo de elementos pertencentes a outro(s) tipo(s) de discurso(s) que se
rearticularam, (re)configurando o discurso pedagdgico.

O discurso neoliberal se desdobra em outros discursos: o discurso da autonomia; o
discurso do sucesso; da produtividade; da organizacao; o discurso do trabalho em equipe € o
discurso que consolida a idéia de que “juntos chegaremos 14”. Os textos revelam, por meio
dessa interdiscursividade, a (re)configuragdo do discurso pedagogico. Cabe, neste momento,
mostrar alguns exemplos desses discursos nas diferentes partes da revista: capa, indice,
editorial e reportagem.

A capa da edicdo de dezembro exibe uma foto (que ocupa quase a metade da pagina)
de uma jovem professora® que sorri e segura um pincel de cor vermelha como se fosse
escrever num cavalete com folhas). O editor sobrepde a chamada da matéria de capa a blusa
da professora, de forma que o leitor possa ler o seguinte enunciado, que traz a idéia do
trabalho em equipe: “Planejamento- Como a rede, a escola e os professores, juntos, podem

organizar agdes para garantir uma educacao de qualidade para todos. Pag.26”. A indicagdo da

82 E interessante notar o enunciado disposto ao lado direito rosto da jovem: “Marcia Gregério, professora da EE Anacondes

Alves Ferreira em Diadema (SP)”. E possivel que essa identificagdo provoque o desejo no imaginario do leitor de ele
também aparecer em uma capa de revista. Um outro aspecto a ser destacado ¢ que a roupa (discreta, de cor branca e
cobrindo todo o corpo), o pingente em forma de coragdo e o penteado impecavel trazem a lembranga o esteredtipo da
“professorinha”: cuidadosa, amavel, educada, docil e dedicada.
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pagina de cada matéria anunciada na capa permite agilidade na identificacdo do texto dentro
do suporte.
No indice, o editor volta a fazer uma afirmagdo categdrica sobre o potencial do

professor para agir:

Trabalho de todos e de cada um. O melhor jeito de compreender
corretamente a realidade dos estudantes e promover agdes que garantam uma
boa Educagdo para todos ¢ unir esfor¢os tanto na rede de ensino como na
escola e no dia-a-dia de cada professor (NE, n° 198, p. 4, grifo nosso).

Vemos que o discurso do trabalho em equipe é novamente consolidado e fortalecido
pelo uso de adjetivos e advérbios que dao um sentido de verdade ao enunciado.

As prescricdes ao leitor marcadas pelo idedrio neoliberal tém seqiiéncia na abertura do
texto do editorial da revista, intitulado “Caro Educador™™, que destaca a importancia e 0s

beneficios trazidos pelo ato de planejar.

Uma das tarefas mais importantes para garantir o sucesso de qualquer
iniciativa ¢ planejar. Na escola, ndo ¢ diferente. O unico jeito de garantir que
todos alunos aprendam ¢ preparar corretamente o terreno (saber aonde se
quer chegar, definir prioridades, organizar os espagos fisicos e a infra-
estrutura necessaria para alcangar os objetivos) e, claro, colocar tudo isso em
pratica. Portanto, nada de reunides infrutiferas e conversas que se revelam
pura perda de tempo. Mais do que tudo, é essencial comecar desde ja, assim
que terminar o ano, para conseguir transformar o planejamento numa
atividade produtiva® ao longo de todas as suas etapas. Essa é a principal
licdo que a reportagem de capa desta edicao traz a vocé€, de um jeito simples,
objetivo e muito completo, gracas ao talento do editor Marcio Ferrari (NE,
n® 198, p. 6, grifo nosso).

Esse primeiro paradgrafo do editorial ¢ marcado pelo uso do infinitivo impessoal, que
equivale a um imperativo e deixa vaga a atribuicdo de responsabilidade pela execucio dessas
acoes. No entanto, o editor sinaliza, sutilmente, que o agente das agdes é o professor, diretor
ou coordenador, quando ele localiza na escola a ocorréncia dessas acdes. Novamente, o editor
utiliza termos tais como mais, Unico, corretamente, além de pronomes adjetivos (todos,
qualquer), que imprimem um tom categorico a essas declaragdes, as quais devem ser
reconhecidas pelo leitor como uma verdade. O leitor é orientado a organizar o planejamento,
ainda no final do ano letivo, periodo em que os professores estdo cansados pelo volume de
trabalho proprio dessa época. E se ele seguir essa orientagdo nao terd direito a férias, pois

estard ocupado com tais tarefas escolares. Um outro aspecto notado no trecho extraido do

80 termo empregado pelo autor ¢ “educador” e ndo “professor”, o que reforga a idéia ja mencionada de intengio ampliar o

publico leitor para além da sala de aula.
O adjetivo ‘produtiva’ refor¢a o sentido de ‘trabalho’ relacionado ao setor econdmico ja que dela se espera um resultado,
um produto final.

84
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editorial € o valor atribuido a objetividade dos textos. Por meio do discurso auto-promocional,
o editor enaltece a linguagem da revista, ao afirmar que ela traz ao leitor um texto objetivo,
com orientagdes que poderiam ser diretamente aplicaveis. Isto nos leva a pensar que o avesso
desse discurso supde que um texto longo, de carater reflexivo, ndo tdo pragmatico deve ter
valor inferior aquele que Nova Escola oferece ao leitor

Na matéria de capa (n° 198), o editor conta as experiéncias bem-sucedidas de escolas
em relagdo ao processo de organizagdo dos planejamentos elaborados na jornada pedagogica.
Esta ¢ organizada em trés momentos: o primeiro envolve o coletivo pedagdgico - as areas de
gestdo e de coordenacdo e os professores; o segundo retine os professores de diferentes turmas
e séries e o terceiro diz respeito a organizagdo de cada sala de aula. O editor traz a voz de
diretores, coordenadores e sujeitos que trabalham nas secretarias de Educagdo, que legitimam
0 que a revista enuncia e prescreve, apontam o que € possivel ser feito em relagdo a algum
aspecto da gestdo ou narram (usando o tempo do presente) alguma experiéncia bem-sucedida
em sua escola ou municipio. E interessante notar que a maior parte desses sujeitos vem de
cidades do interior, e esse detalhe ¢ significativo, na medida em que se quer mostrar que agdes
exemplares ocorrem mesmo nesses locais geograficamente mais distantes. Mostrar esse
“movimento” pode servir de incentivo para o leitor, que poderia pensar o interior como um
lugar inerte.

As vozes trazidas ao texto sdo dos sujeitos que atuam no campo da pratica, e iSso
parece atribuir um status de verdade ao que ¢ dito. Verificamos 27 passagens que mostram os
coordenadores e diretores como agentes dessas acdes tidas como exemplares. Foram
constatados 81 excertos que suscitam deslocamento e que estdo materializados em prescri¢coes
feitas (24 ocorréncias), principalmente pelo uso de adjetivos (essencial, ideal, indispensavel,
possivel, importante, melhor). O modo como se fazem as afirmagdes lhes da um tom
categorico: “E essencial”, “O mais importante é” etc. O deslocamento figura também nas
oragdes passivas (26 ocorréncias) do tipo “o planejamento deve ser organizado” ou “foram
discutidos, adotados”, que ocultam o agente da acdo e realgam os procedimentos que devem
ser executados ou discorrem sobre processos ja realizados.

Ha duas passagens na reportagem de capa que relembram o leitor do periodo em que o

planejamento deve ter inicio. Uma delas é:

No fim do ano, como agora, é possivel esquadrinhar as conquistas e
dificuldades do grupo de estudantes, assim como dos professores (NE,
n® 198 p. 28, grifo nosso).
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Essas passagens orientam o leitor a agir ja, ainda no més dezembro, o que favorece a
criagcdo da imagem do professor como um individuo que deve se dedicar as atividades
escolares no seu periodo de férias, inclusive.

O titulo e lead dessa reportagem convocam, de modo implicito, o leitor a agdo:
“Trabalho de todos e de cada um” e “Cooperacao, didlogo, reflexdo e uso racional do tempo
sdao algumas das pistas para organizar uma jornada pedagodgica conseqiiente” (NE, n° 198,
p. 26). Ambos os enunciados remetem a valores ancorados na logica empresarial e mercantil
de producgdo, que busca controlar o tempo, relacionar os problemas a gestdo do processo,
fortalecendo o discurso do trabalho em equipe. Essas idéias se estendem por todo o texto (26
passagens) e estao vinculadas ao ideario neoliberal.

Nessa logica a “atividade pedagogica ¢ um trabalho” (NE, n° 198, p. 28, grifo nosso),

“o0 conhecimento é produto” e “o professor ¢ um gerente” (NE, n° 198, p. 29, grifo nosso). O

processo educativo € regido pela légica temporal de produgdo econdmica, que objetiva maior
produtividade e racionaliza¢ao do tempo.

Os termos marcados com aspas foram extraidos da pesquisa de Nascimento (2005),
que investiga, pela ACD (FAIRCLOUGH, 2001), como o neoliberalismo coloniza e

“comodifica”®’

o discurso pedagogico nos Pardmetros Curriculares Nacionais (PCN) da
disciplina de Lingua Portuguesa. Decidimos empregar as mesmas relexicalizagdes (“atividade
pedagbgica ¢ trabalho”, “conhecimento ¢ produto” etc.) criadas pela pesquisadora, pois sdo
enormes as semelhangas entre a colonizag@o do discurso nos PCN ¢ na revista Nova Escola.
Vejamos um trecho extraido da reportagem de capa que traz a idéia da racionalizacio

do tempo como algo necessario:

Reunides infrutiferas, palestras que nada acrescentam, dinamicas de grupo
constrangedoras. Essas sdo coisas comuns no mundo do trabalho, mas
perfeitamente evitaveis. ‘Quando eu era professora, as reunides de
planejamento me davam nos nervos, com discussdes vazias sobre alunos
indisciplinados e escolha de membros da associagdo de pais e mestres’,
lembra Mércia da Silva Ferreira (NE, n° 198, p. 26).

O editor abre o texto mencionando possiveis situagdes no mundo do trabalho em que
ha perda de tempo e momentos infrutiferos e que sdo “perfeitamente evitaveis”. A escola
equivale, nessa passagem, ao “mundo do trabalho”, como se os objetivos e as logicas de
tempo fossem equivalentes em ambos os espagos. O editor imagina que essa improdutividade

decorrente da perda de tempo incomoda os professores, o leitor empirico, € entdo mostra, por

8 A autora emprega esse termo para se referir 4 tendéncia discursiva intitulada por Fairclough (2000) como uma

“comodificacdo” que reconfigura o discurso pedagdgico nos PCN.
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meio de um relato, a experiéncia de uma professora que decidiu virar diretora, conseguiu
evitar o desperdicio de tempo e ganhou o “Prémio Nacional Gestao em Referéncia Escolar”,
concedido pelo Conselho Nacional de Secretdrios de Educagdo, entre outras entidades (NE,
n° 198, p. 26).

Podemos inferir que esse prémio legitima a voz dessa diretora ¢ a autoriza a
prescrever, nessa reportagem, as agdes a serem feitas.

Virias passagens, nessa reportagem, revelam essa logica do temporal vinculada a idéia

de produtividade. Vejamos dois exemplos:

[1] Quando se desperdigca tempo com atividades inocuas, ndo ¢ s6 o
professor quem perde. O grande prejudicado é o aprendizado. Um ambiente
de cooperagdo em que todos possam ouvir e ser ouvidos previne esse risco
(NE, n°® 198, p. 26).

[2] O ideal é que o planejamento e a auto-avaliagdo sejam processos
permanentes. Por isso, essa analise de fim do ano ndo precisa implicar um
mergulho longo e profundo em pilhas de anotagdes. Isso ndo significa, por
outro lado, que basta trocar impressdes com os colegas. S3o necessarios
indicadores  definidos, além de horario apropriado, discussdo,
esquematizagao ¢ certa formalidade (NE, n° 198, p. 26, grifo nosso).

A partir da leitura desses trechos podemos afirmar que o professor ¢, de certa forma,
pressionado, ja que o editor deixa implicito que ele € o responsavel por prejudicar ou nao o
aprendizado do aluno. No entanto, esses efeitos podem ser controlados se o professor dedicar
parte de seu tempo para o planejamento e auto-avaliacdo, que lhe demandariam uma
dedicacdo “minima”.

As ilustragdes presentes nessa reportagem, nas margens do texto, remetem a atividade
de planejar e a légica do trabalho pedagogico regido pela racionalizagdo e insercao de
procedimentos proprios do setor econdmico. Ha desenhos de canetas, lapis, ampulheta
(contador de tempo), graficos e folhinhas de calendario de cada més do ano.

Na visdo da revista, uma atividade ¢ produtiva se ela gera um produto final. O
conhecimento ¢, portanto, o produto final desse processo. Exemplificamos essa idéia com a
seguinte passagem: “E os projetos sdo atividades coordenadas em fun¢do de um produto final,
que pode ser um objeto, como um livro, ou um evento, como uma exposi¢ao” (NE, n° 198,
p. 32).

O que ¢ valorizado nas atividades pedagogicas divulgadas em Nova Escola e também
nos PCN analisados por Nascimento (2005) ¢ o produto, o resultado gerado e ndo o que

ocorre ao longo do processo de aprendizagem. A escolha lexical “produto” revela um modo
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de pensar o fazer pedagogico tal como processo de produgao em série. Nesse sentido a

pesquisadora afirma:

Pensar conhecimento em termos de ‘produto final’ implica padronizar o
conhecimento tal qual mercadorias sdo padronizadas nos processos de
industrializagdo. Agir nesses termos, entre outras conseqiiéncias, afeta
consideravelmente os processos de avaliagdo na medida em que o
conhecimento s6 passa a ser considerado como plenamente alcangado se
apresentar um padrdo pré-estabelecido, independente das diferencas
individuais, que sdo tantas e tdo variaveis (NASCIMENTO, 2005, p. 60).

O conhecimento, para a revista, deve ser mensurado por meio de técnicas estatisticas

proprias do campo econdmico. Os procedimentos sugeridos, ou melhor, 0 modo como os

dados oriundos da pratica pedagogica sdo tratados, assemelha-se aos procedimentos

realizados em empresas ou atividades do setor econdmico.

A EE Anecondes Alves Ferreira, em Diadema, leva bem a sério as
expectativas dos alunos e da comunidade. Entrevistas com os estudantes sdo
feitas no fim do ano e tabuladas durante as férias, junto com os resultados da
avaliac@o institucional promovida pelo governo paulista (NE, n° 198, p. 31,
grifo nosso).

O editor afirma ainda que faz parte da atividade de planejamento a “administracdo de

materiais” € o “levantamento e a producao de recursos” (NE, n° 198, p. 34).

Esses exemplos mostram o funcionamento da escola nos moldes empresariais.

Concordamos com Bueno (2007) quando ele afirma que

Essa operacionalizagdo da realidade pedagdgica permite, entdo, que Nova
Escola transmita a seus leitores um enfoque que reduz a “gestdo” escolar a
um carater exclusivamente pratico, inspirado nos padrdes adotados pelo
departamento de recursos humanos da empresa capitalista (BUENO, 2007,
p- 305)

O modelo neoliberal produz efeitos sobre a maneira como os dados pedagogicos

passam a ser tratados de modo objetivo, utilizando-se de procedimentos quantitativos.

Vale destacar, também, a orientacdo que o editor da sobre a realizagdo de leituras pelo

grupo docente no momento do planejamento:

O importante € garantir que os textos entrem a servico de problemas
didaticos a serem resolvidos, sendo vira grupo de estudos e retira-se o
professor da posi¢do de profissional, diz Neurilene (NE, n° 198, p. 29).

O editor, diante dessa afirmacdo, constroi a imagem de que a pratica profissional

docente ndo deve incluir a realizacio de grupos de estudos, ou seja, praticas que

possivelmente levariam a reflexdo mais profunda sobre determinado assunto, fenomeno

interditado em Nova Escola. S6 vale pensar ¢ discutir para resolver problemas ja existentes,
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isto €, o pensar tem aqui um carater predominantemente pragmatico. As discussoes devem
estar a servigo da a¢cdo imediata, € ndo para promover a reflexao sobre questdes de cunho mais
amplo e profundo da educacao.

Até aqui, vimos que o processo pedagogico € reconfigurado em termos de producdo e
gestdo. Essa reorganizagdo exige uma reconfigura¢do também do perfil dos sujeitos que nele
estao implicados. Assim sendo, o editor descreve as caracteristicas e fungdes do coordenador

e do diretor de uma escola:

[1] Cabe ao coordenador pedagdgico organizar a jornada e assegurar que
ela crie uma crie uma estrutura de formagao continuada no ambiente escolar
e ndo seja um evento isolado (NE, n°® 198, p. 26).

[2] Na fase de planejamento coletivo, o diretor desempenha um papel-
chave. Ele articula a proposta pedagogica, estuda e compartilha as
informagdes legais e faz a ponte entre o interior da escola, além de
representa-la. (NE, n® 198, p. 28).

As passagens constroem o perfil do coordenador e diretor como sujeitos que tém
experiéncia e competéncia para mediar, coordenar e organizar o processo de trabalho.

Essa reportagem e outras partes da revista (capa, indice e editorial) apresentam
algumas qualidades que se espera dos professores, diretores e coordenadores pedagdgicos.
Eles devem ter disponibilidade, responsabilidade, capacidade para trabalhar em parceria e
saber coordenar grupos e processos. Se o papel desses sujeitos (coordenadores e diretores) nos
procedimentos pedagogicos ¢ estruturado como o de um gerente, de acordo com o perfil dessa
funcdo na esfera administrativa, a escola também se (re)organiza na forma de empresa. As
instituicdes educacionais passam a ser redefinidas como empresas que devem ser
administradas com eficientes procedimentos gerenciais a fim de garantir qualidade da
Educagdo. Os procedimentos na escola sdo, por sua vez, ajustados aos modos empresariais
que, em nossa opinido, nao sao os mais adequados a constru¢do do conhecimento.

A pesquisa de Nascimento (2005) sinaliza o apagamento das fungdes essenciais do
professor nos PCN. Verificamos que isso também ocorre em Nova Escola. A autora nos alerta

para os efeitos dessas redefini¢des ocasionadas pela influéncia do idedrio neoliberal:

De facilitador, coordenador e/ou orientador nos processos de constru¢do do
conhecimento, o professor passa a ser o controlador da ‘qualidade’ dos
produtos da empresa-escola. Ao invés de enfatizar o papel essencial do
professor no despertar da curiosidade cientifica; do desenvolvimento do
pensamento critico capaz de questionar e relativizar o que se apresenta como
verdade, por exemplo, o professor deve ter ‘metas’ para garantir ‘relagdes
produtivas’ no ‘trabalho’ pedagdgico e ser capaz de decidir que
procedimentos serdo mais adequados para tanto (NASCIMENTO, 2005,

p. 81)
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Nascimento (2005) destaca, ainda, que a reorganizacao das institui¢des de ensino e a
redefinicdo do papel da Educagdo e de seus atores estd em conformidade com o
neoliberalismo, que defende a participacdo minima do Estado e que o mercado seja o grande
regulador das relagdes econdmicas e sociais. Sendo assim, a educagdo oferecida e proposta
nas instituicdes de ensino deve estar pautada na formagdo de competéncias exigidas pelo
mercado de trabalho. Desse modo, ¢ possivel compreender o porqué de o discurso neoliberal
ter tanta expressividade na constitui¢do de uma nova identidade profissional docente.

O ultimo texto que compde a categoria das reportagens marcadas pelo deslocamento ¢
a reportagem que incentiva o leitor a participar do Prémio Victor Civita “Educador Nota 10”.
O editor constréi a imagem dessa premiacdo como se ela fosse o grande sonho de todo
educador. Ha na reportagem fotos grandes que mostram dois professores “Nota 10” no ato da
premiagdo, vestidos com roupa de gala, completamente arrumados. Essas fotos mostram
alguns educadores premiados em momento de trabalho. Eles aparecem felizes, trangiiilos,
assim como os alunos, que demonstram alegria e aten¢do na execugdo de alguma atividade
realizada no momento captado pela foto. H4 também uma foto pequena do troféu dado ao
“Educador Nota 10” e que se configura como um objeto que materializa o desejo do
educador. Seguem abaixo o lead ¢ um outro enunciado que favorecem a construgao do ethos
da FVC, instituicdo que promove o evento:

[1] Prepare-se para a décima edicdo da maior premiac¢édo da Educacéo

brasileira. Além de projetos, agora valem seqii€ncias didaticas (NE, n° 198,
p. 46).

[2] Dar um salto na carreira e receber o reconhecimento pelo trabalho é o
sonho de todo educador. A oportunidade de tornar esse desejo realidade se
apresenta novamente no proximo ano (NE, n® 198, p. 46).

A FVC constréi o seu ethos solidario na medida em que oferece a oportunidade de o
educador realizar o seu maior sonho. O editor quer deixar claro que esse sonho esta ao alcance
de todos os leitores. Assim, ele “conversa” com o leitor, buscando convencé-lo de que tem
potencial para participar do concurso. O texto que evidencia isso traz marcas conversacionais

e informais. Vejamos:

[1] Se vocé nunca se inscreveu, pode até¢ alegar que ¢ dificil vencer um
prémio, que ndo tem sorte, que faz um trabalho muito simples e ndo merece
destaque. Ha o caso ainda de ser novato na profissdo e imaginar a existéncia
de milhares de projetos melhores do que o seu. Todos esses argumentos,
acredite, sdo muito fracos. Quer ver por qué? (NE, n° 198, p. 46).

[2] Portanto, comece desde ja a se organizar. Em breve, Nova Escola
divulgara o regulamento do prémio. Acompanhe as novidades que estdo por
vir e boa sorte! (NE, n° 198, p. 47).
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No primeiro exemplo, vemos que a revista antecipa possiveis argumentos que fariam
com que o leitor ndo se inscrevesse no concurso. A revista, entdo, busca encoraja-lo, ao
afirmar que ele tem capacidade para se inscrever e ser um vencedor, pois “Os selecionadores
do prémio ndo procuram trabalhos mirabolantes, complexos e de dificil aplicacdo em sala de
aula” (NE, n° 198, p. 46). “Portanto, vocé pode ter um, cinco ou 20 anos de experiéncia: o que
vale mesmo ¢ a qualidade de sua pratica” (NE, n° 198, p. 46).

O editor vai tornando real a idéia da inscri¢do e, para arrematar a adesdo do leitor,
divulga depoimentos de educadores premiados que contam os efeitos positivos da premiacao.

Esses relatos sdo marcados pelo discurso do esfor¢o e organizagao.

[1] Se a professora de matematica Tatiana Machado Dorneles, de Ivoti, Rio
Grande do Sul, ndo tivesse insistido e organizado bem os materiais de seu
projeto com antecedéncia — registros, produgdes dos alunos, texto claro e
sucinto —, ndo teria vivido um dos melhores momentos de sua carreira. Ela se
inscreveu por quatro anos consecutivos, mas nao foi selecionada. Em 2005,
com o incentivo dos colegas fez uma nova tentativa. Dessa vez, com um
projeto bastante aprimorado em relagdo aos enviados anteriormente, venceu
(NE, n°® 198, p. 46-47).

[2] O reconhecimento impulsionou meus estudos de pods-graduacdo e o
prémio em dinheiro ajudou a pagar a constru¢ao da minha casa (NE, n° 198,
p. 47).

Esses relatos consolidam a idéia da importdncia de o professor se organizar com
antecedéncia para preparar o material para o concurso. Podemos inferir que essa reportagem
esta atravessada pela idéia principal que marca a edigdo de dezembro, que ¢ a elaboragdao do
planejamento, a organizagdo do professor e de sua pratica. O reconhecimento obtido pelo
sujeito sempre compensa o esfor¢o feito. Vale destacar que Nova Escola realca a persisténcia
dos sujeitos e a ajuda e incentivo que eles recebem dos colegas, que se configuram em atos de
solidariedade.

Os relatos que estdo na voz do editor ou dos educadores premiados deixam a
reportagem mais humana, menos objetiva. Além de o editor informar sobre a premiagdo, ele
conta fragmentos da historia de alguns premiados, tentando envolver o leitor nessa narrativa,
que recupera momentos de participacdo e preparagdo para o concurso dos educadores “Nota
10”. Essa narrativa ¢ interrompida em alguns momentos para o narrador informar sobre algum
aspecto da premiacdo ou explica-lo. Dessa forma, o editor intercala no texto seqiiéncias
informativas e narrativas. O tom narrativo dos relatos quebra, portanto, a frieza do texto, que
apresenta marcas do que Sodré e Ferrari intitulam como um relato ‘quote story’.

E impossivel ndo se projetar nessa felicidade mostrada tanto nas imagens quanto na
descri¢ao do concurso e nos relatos dos professores. O editor deseja que o leitor se projete no
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texto e se identifique com o que ¢ enunciado. A adesdo €, portanto, construida por meio da
identificacao. Cabe agora mostrar outras formas pelas quais o editor constrdi processos de

adesao.

5,5  Categoria 2- A seducdo do leitor pela narrativa jornalistica

Muitas reportagens veiculadas nas edi¢des de outubro e dezembro de Nova Escola
publicadas em 2006 buscam captar a ades@o do leitor em relagdo ao que ¢ divulgado por meio
de processos ndo racionais classicos, isto €, o editor lanca mao de uma estratégia discursiva
que objetiva sensibilizar ¢ comover o leitor por uma narrativa em que o discurso jornalistico
encontra o literario.

Duas reportagens se destacam nesse intento e sdo identificadas pelas respectivas
palavras-chave: “Lingua Portuguesa” (n° 198) e “Prémio Victor Civita” (n° 196). Elegemos
esta ultima para ilustrar o que foi afirmado acima.

A reportagem apresenta de forma sucinta os projetos dos dez educadores premiados no
concurso “Educador Nota 10” promovido pela FVC. Os vencedores tém entre 20 e 50 anos e
todos sdo oriundos de cidades do interior, a saber: Marmelopolis/MG, Jussara/GO, Sao
Gongalo do Amarante/CE, Amambai/MS, Novo Hamburgo/RS, Barueri/SP, Canoas/RS, entre
outras.

E possivel notar que editor inscreve a legitimidade dos educadores. Vejamos dois

exemplos:

[1] Até o més passado, eram apenas dez nomes impressos na revista. Nesta
edigdo, eles ganham a projecdo que merecem. NOVA ESCOLA tem o prazer
de apresentar um pouco da histéria dos Educadores Nota 10 de 2006 (NE,
n° 196, p. 46).

[2] Na esséncia, sdo trabalhos que tém como principio a intencdo de
ensinar. Ana Flavia, Daniela, Edilma, Francisca, Ismael, Jandira, Jurema,
Marilia, Marli e Sandra sdo dez professores brasileiros que, além de encher
de orgulho as pessoas com quem trabalham, colaboram para transformar
seus alunos em pessoas capazes de viver numa sociedade cada vez mais
complexa, exigente e desafiadora (NE, n° 196, p. 46).

O enunciado no exemplo 1 favorece a construgdo positiva do ethos do editor, na
medida em que ele mesmo se coloca como o grande responsavel por dar essa merecida
projecao ao professor brasileiro, que inclui uma “maratona de passeios culturais e palestras”,
festa de gala, transmissdo televisiva da cerimdnia do recebimento do troféu, reportagem na

revista, enfim, uma série de eventos que colocam os educadores em posicao de destaque.
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No exemplo 2 a revista reverencia a acdo e os projetos desses educadores e constroi
uma imagem heroica deles, que deve ser reconhecida e respeitada pelo leitor.

Entre todas as reportagens em Nova Escola, esta, que mostra os projetos dos
educadores premiados, € a que apresenta mais ocorréncias (28), que evidenciam deslocamento
feito pelo professor. Podemos ainda afirmar que € o texto em que a voz do professor tem
maior expressividade (15 ocorréncias de discurso direto).

As duas primeiras paginas do texto exibem fotos dos 10 educadores em momento de
atividade com alunos que se mostram atentos e envolvidos. As dez paginas seguintes exibem,
cada uma, a foto em close dos educadores, que aparecem sorrindo, e, no fundo, ¢ possivel ver
um elemento, objeto ou paisagem que remete ao tema do projeto desenvolvido (uma letra de
musica, uma arvore, um mural com cordéis pendurados etc.). Nessas fotos, que ocupam
praticamente a pagina inteira, ha um box com um pequeno resumo dos projetos nota 10. Eles
sdo identificados com uma palavra-chave que permite ao leitor saber, rapidamente, o tema ou
a disciplina e a série em que foram realizados. Dentro do box o editor insere ainda uma outra
palavra, que funciona como subtema, facilitando a apreensdo rapida e “exata” da tematica
abordada. Vejamos um exemplo. O texto “Ah, que sombrinha boa!” ¢ identificado pelas
seguintes palavras-chave: “Geografia- 5% a 8" série- Educa¢do Ambiental”. Notamos que os
titulos dos textos sdo carregados pela linguagem informal e conversacional. Sdo exemplos:
“No embalo das rimas do cordel”, “Tempo bom, pode acreditar”, “Marmelopolis, que nome ¢
esse?”.

A partir da leitura de cada resumo dos projetos foi possivel perceber que estes
apresentam um padrdo geral em relagdao ao tipo de informacao fornecida. Em todos eles o
editor explicita a tematica do projeto; menciona o recorte feito a partir desse tema ou
relaciona os subtemas abordados; relata aspectos da metodologia do projeto — se ele ocorreu
por meio de pesquisa, passeio, relatos, entrevistas etc. —, e os efeitos por ele gerados para os
alunos e demais sujeitos envolvidos.

O que chama a ateng@o nos resumos ¢ que o relato dos projetos ¢ construido por uma
narrativa que funde o discurso jornalistico e o literario. O discurso pedagdgico ¢, em Nova
Escola, tingido por essa mescla discursiva, e nos a associamos as caracteristicas do
movimento ocorrido na década de 60 do século XX: o “Novo Jornalismo”. Segundo Resende
(2002), esse movimento ocorreu numa época marcada pela transi¢do do modernismo ao pos-
modernismo, em que se via a emergéncia de uma nova ordem social capitalista, que trazia
mudancas como o surgimento de novas e diferentes maneiras de produzir e de ler/consumir a

arte. Esse periodo foi marcado pelo “esvaecimento de fronteiras” (RESENDE, 2002, p. 30),
135



A modelagem do leitor na publicidade e nas reportagens da revista Nova Escola

pela relativizagdo e desconstrucdo de conceitos em todos os campos, inclusive na cultura,
provocando influéncias que alcangcaram o campo midiatico. Os textos apresentavam uma
construgdo hibrida, que misturava jornalismo, literatura, publicidade ¢ marketing.

“A nogdo de realidade enquanto referéncia ao verdadeiro, a medida que se notava que
as palavras ndo davam conta de exprimir os fatos que se sucediam, ia sendo cada vez mais
relativizada” (RESENDE, 2002, p. 61). E nesse contexto que o Novo Jornalismo emerge e
propde “ficcionalizar os fatos”. Tom Wolfe, um dos precursores do movimento, “pensava em
escrever o jornalismo de um modo que ele pudesse ser lido como um romance”. (WOLFE,
1973 apud RESENDE, 2002, p. 28). Esse novo modo de narrar se situa no limiar entre a
realidade e a ficcdo, de modo que os fatos sdo revestidos de um carater ficticio, isto €, a
escrita dos fatos € repensada e reelaborada dentro do campo da produgdo literaria. “O Novo
Jornalismo partia em busca de um texto que permitisse a essa realidade mostrar-se mais
calorosamente, isto ¢, mais subjetivamente” (RESENDE, 2002, p. 28)86. Ele se encaixava no
que se chamou de nonfiction novel, um estilo que mobilizava técnicas que, segundo os

autores, fariam aproximar a narrativa da realidade.

Para Wolfe, sdo quatro essas técnicas: construgdo detalhista da cena, registro
completo dos dialogos, ponto de vista em terceira pessoa e, por ultimo,
registro dos gestos cotidianos e do padrao de vida daqueles sobre os quais
fossem relatados os fatos (WOLFE, 1973 apud RESENDE, 2002, p. 63).

Os resumos dos projetos premiados pelo concurso “Educador Nota 10” mostram
alguns desses aspectos que visam fisgar o leitor logo na “abertura” dos textos. Sodré e Ferrari
(1986) listam alguns tipos de aberturas que apresentam também as técnicas mencionadas por
Wolfe. Ha aberturas que buscam “realcar a visao” e descrevem elementos que permitem criar
um cendrio ou uma imagem de lugares, pessoas, uma imagem fotografica, cinematografica.

Vejamos um exemplo extraido da abertura de um dos resumos:

Faz muito calor em Jussara. A temperatura chega a 35°C e vento que ¢ bom,
nada. Localizada a 240 quilometros de Goiania, a cidade viu sua vegetagdo
natural desaparecer junto com o processo de urbanizagdo (NE, n°® 196, p. 50).

Um outro tipo de abertura mencionada por Sodré e Ferrari (1986) ¢ aquela que
objetiva “realcar a pessoa”: elas contam uma historia pessoal ou colocam o préprio leitor em
cena. Seguem dois exemplos que ilustram o modo como se pode “realgar a pessoa” e
novamente “real¢ar a visdo”, por meio de uma narrativa que configura o educador como um

herdi que vive uma aventura perigosa e luta em prol de sua comunidade:

% De acordo com Sodré, no Brasil, o Novo Jornalismo foi colocado em pratica no Jornal da Tarde e, principalmente, na

revista Realidade.
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[1] Os guaranis eram ndmades e viviam da caga, da pesca e do pequeno
rocado. Amistosos, tinham a danca como uma de suas principais
manifestagdes, presente nas cerimdnias de batismo (das sementes ou das
criangas), na coreografia da defesa corporal e em qualquer celebracdao da
alegria. Hoje, cerca de 7 mil guaranis caiovas vivem confinados numa area
demarcada de 24 quilometros quadrados em Amambai, a 300 quildmetros de
Campo Grande, e resta pouco de sua cultura. Ninguém mais caga, a mata se
foi ha tempos e os peixes do rio fugiram da polui¢do. As dangas deram lugar
aos cultos das missdes evangélicas - que proibem também a pintura dos
corpos, os trajes tipicos e as rezas. Ismael Morel: Escola Indigena- Educacao
Fisica: 1* a 4 série (NE, n° 196, p. 52).

[2] Aluno de uma escola mantida por uma das missoes, seguia os caminhos
ali pregados. Mas no intimo Iutava para ndo se desvencilhar dos
antepassados. Ao ser repreendido por ter sido visto dangando com a mae
numa tarde de sol e festa em casa, afastou-se para retornar mais forte. Fez o
Ensino Médio na cidade e prestou vestibular. (NE, n° 196, p. 52).

Um outro tipo de abertura é aquela em que o editor deseja “realgar a audigdo”, e isso ¢é
feito por meio de citacdo ou declaracao real ou imaginada. O excerto abaixo revela esse

intento pelo convite que a professora faz aos alunos:

‘Vai ter oficina de artes na minha sala. Quem quer se inscrever?’” Com esse
convite, Jurema Dantas de Oliveira Hirsh comecou a incluir na classe regular
seus seis alunos da classe especial com diagnodstico de paralisia cerebral.
Jurema Dantas de Oliveira Hirsh — EMEF Armando Cavazza, Barueri, SP
Educacdo Inclusiva: 6* série. (NE, n° 196, p. 54).

Sodré e Ferrari (1986) mencionam ainda outros trés tipos de aberturas: as que buscam
“jogar com formulas” (frases feitas ou ‘clichés’, retendo-os ou alterando-os), as que buscam
“jogar com as palavras” (trocadilhos, paradoxos, anedotas etc.) e aquelas que pretendem
“real¢ar a imaginacdo”. Identificamos esse ultimo tipo em uma abertura na qual o editor
simula o inicio da narra¢do de um conto literario classico e logo depois informa que ele serviu
de inspiragdo para a professora realizar o projeto.

E possivel perceber, a partir da leitura desses excertos dos resumos dos projetos
premiados, a transposi¢do das fronteiras ou apagamentos das linhas divisorias entre o
jornalismo e a literatura. Ainda sobre os resumos, pudemos localizar uma caracteristica
marcante do Novo Jornalismo. O editor ndo s6 descreve fatos, mas permite que o leitor se

coloque na narrativa, de modo que o texto possa proporcionar a ele

[...] a experiéncia de vivenciar os fatos na medida em que os narrava
acreditando que, simplesmente por fazer uso de técnicas derivadas do
realismo- a saber, construgdo detalhista das cenas, transcri¢do completa dos
didlogos etc. — e das jornalisticas, estaria viabilizando um texto em que o
leitor se encontraria, tanto no prazer da leitura, quanto na verdade dos fatos
(RESENDE, 2002, p. 99).
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Vale a pena, neste momento, citar o texto integral de um resumo de um projeto
premiado, para que possamos visualizar como a revista Nova Escola se utiliza desses

pressupostos do Novo Jornalismo:

No embalo das rimas do cordel

Quando era crianca, a professora Francisca das Chagas Menezes Sousa, 29
anos, passava férias na casa dos avos, no interior do Piaui. Depois do jantar,
quando todos iam para frente da casa conversar, o avd levava uma caixinha
guardada durante todo o ano como um tesouro. Ali ficavam muitos cordéis,
que ele ia comprando para quando a neta chegasse. Analfabeto, adorava
ouvi-la ler as histérias de crimes e casos de amor contadas nos livretos de
capa colorida. A tradi¢do familiar veio @ memoria de Chaguinha - como ¢é
conhecida essa professora formada em Pedagogia - quando tentava resolver
um problema de sala de aula: a aversdo dos alunos de 8" série pela leitura.
Tudo a ver: sua escola fica em Cagado, na zona rural de Sao Gongalo do
Amarante, a 60 quildometros de Fortaleza, onde os cordéis continuam tendo
inumeros admiradores. Em visitas a comunidade, os jovens descobriram
entre os amantes dos folhetos até quem ndo soubesse ler, mas guardava
historias inteiras de memoria. O tema encantou a garotada, que pegou um
Onibus para ir @ sede do municipio para poder pesquisar na biblioteca e na
internet. Durante trés meses, o projeto de Chaguinha envolveu também a
redagdo de cordéis. Os versos, criados em duplas, foram ilustrados e
apresentados para a comunidade numa animadissima noitada de cantoria,
com direito a emboladas, repentes e modas de viola, além de muitas comidas
tipicas. O objetivo foi alcancado. Os estudantes melhoraram a leitura, a
escrita e a oralidade. ‘Eles agora me pedem para realizar rodas de leitura’,
conta a Educadora Nota 10. Francisca das Chagas Menezes Souza, EEF,
Jodo Pinto Magalhdes, Sdo Gongalo do Amarante, CE. Lingua Portuguesa:
8% série (NE, n° 196, p. 51, grifo nosso).

Neste texto, o leitor ¢ levado a experimentar ou compartilhar momentos vividos pela
professora em sua infancia. A cena ¢ criada com a explicitagdo detalhada dos objetos,
personagens e fatos que vao se desenrolando, e o leitor € transportado para dentro da cena. O
seu trabalho serd “embarcar” na proposta do editor para imaginar e mentalizar a ocorréncia da
cena, de modo que possa atualizar e dar significa¢do ao que 1€. Este parece ser o trabalho dado
ao leitor. Apesar das marcas ficcionais que poderiam criar a divida — este ¢ um texto factual
ou ficcional? —, vemos que o editor traz elementos referenciais (nome completo e idade da
educadora, localizacdo exata de sua cidade etc.) que localizam esse texto no plano do real. O
que ¢ colocado em primeiro plano nos resumos dos projetos ¢ a exploragdo do ambiente e dos
personagens — os educadores premiados —, cuja historia pessoal esta sempre vinculada ao
projeto desenvolvido. Em nenhum momento se discutem os conceitos e as capacidades
desenvolvidas por eles. O que se pretende ¢ comunicar a ocorréncia de fato por meio de uma

narrativa.
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Além do cruzamento do discurso ficcional e factual nos resumos, identificamos um
outro aspecto em muitos deles. H4 um momento na narrativa em que o professor destaca de
onde surgiu a idéia do projeto € 0 momento em que decide agir e realizar o trabalho com os

alunos. Vejamos um excerto que evidencia a iniciativa de uma educadora:

[1] Descontente com essa desvalorizagdo, a professora Ana Flavia Ribeiro
Coura Guizalberte, nascida ali 28 anos atras, resolveu recontar a historia
local com a ajuda de seus alunos da 3a série (NE, n° 196, p. 48, grifo nosso).

Os trechos acima estdo em conformidade com a tonica da revista Nova Escola: a
perspectiva do “deslocamento” que atravessa as secdes, as reportagens € 0s anuncios
publicitarios. Parece que o ‘recado’ que se quer dar ao leitor é: vocé, leitor, s6 precisa tomar a
iniciativa e decidir agir! Desse modo, vocé estara contribuindo para melhorar a qualidade da
Educagao brasileira. Parece que o editor deixa entrever uma critica enderegada aqueles
professores que “ndo agem”, ndo tomam iniciativa e, conseqlientemente, ndo colaboram para
transformar a realidade da Educacgéao brasileira.

E interessante notar que essa transformago que se espera é destacada no resumo dos
projetos. O editor real¢a o efeito positivo, isto ¢, mostra como os projetos transformaram o
aprendizado dos sujeitos, a realidade de uma cidade, enfim, consolida a idéia de que a
educagdo pode transformar um pais, e cabe ao professor engajar-se nesse movimento. A
seguir citamos alguns trechos extraidos dos resumos e grifamos as passagens que evidenciam

o efeito de transformagao provocado pelos projetos “Nota 10”.

[1] Todos passaram a conhecer melhor a cidade e a se enxergar como
protagonistas da historia”. “E esse prémio que estamos recebendo pelo
projeto € a prova de que ndo é preciso sair de Marmelopolis para ganhar
destaque (NE, n°® 196, p. 48, grifo nosso).

[2] Mais um empurrdozinho ¢ essa compreensdo logo se transformou em
inspiragdo. Estava aberto o caminho para que todos criassem trabalhos,
mexendo com a rotina da escola e da propria Bienal, onde realizaram duas
performances integradas a pegas expostas. Hoje, eles garantem que ¢
verdadeiro o titulo dado ao projeto: Agora Nos Sabemos o Que E Arte
Contemporanea (NE, n° 196, p. 55, grifo nosso).

Até aqui vimos que linguagem advinda do Novo Jornalismo e a perspectiva do
deslocamento sao fatores que rearticulam as ordens do discurso pedagogico nessa reportagem.
Constatamos ainda que essa reconfiguracdo ¢ realizada também pela presenga de outros
discursos que remetem ao idedrio neoliberal. Vejamos entdo quais sdo esses discursos € as

passagens que os ilustram:

[1] Discurso da eficiéncia: “Eficientes, intencionais e, por isso, vencedores
(NE, n° 196, p. 46, titulo da reportagem).
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[2] Discurso da contribuicdo a sociedade que traz a idéia do slogan
“Juntos chegaremos 1a”: “Estamos investindo para que todos aprendam e,
juntos, possamos transformar a sociedade”, diz a Educadora Nota 10, que,
depois do intervalo, continua auxiliando os seis [alunos] em suas
dificuldades especificas (NE, n° 196, p. 54).

[3] Discurso do esforco do professor voluntario: “Durante um més, os
alunos ficaram mais atentos ao céu. Jandira pediu que, a cada dia, eles
observassem o tempo desde as primeiras horas da manha até o periodo de
aulas, a tarde. Ao sair de casa, logo cedo, a professora anotava a temperatura
(NE, n° 196, p. 53, grifo nosso).

[4] De casa, ela levou os catalogos das edigdes anteriores da Bienal e de
outras mostras, além de livros e recortes de jornal sobre o tema (NE, n° 196,
p. 55, grifo nosso).

[5] Mesmo os que ainda ndo sabiam ler corretamente se envolveram em
todas as atividades de recontar a fabula e transformar a propria versdo em
uma nova narrativa”, afirma a Educadora Nota 10, que comecou a lecionar
aos 16 anos, tem formacdo em Pedagogia ¢ planeja cursar também
Psicologia (NE, n° 196, p. 57, grifo nosso).

Estes exemplos apontam algumas caracteristicas da modelagem do leitor. O bom
professor ¢ aquele que se engaja e sonha com outra realidade e acredita que sua pratica
contribui para transformar a sociedade. O professor, além de ser eficiente, deve se dedicar a
sua missdo fora do seu horario de trabalho, inclusive. Cria-se uma imagem do professor como
um sujeito que estd 24 horas pensando sobre sua pratica pedagogica.

Um outro aspecto que merece destaque ¢ o modo como o editor se refere a educadora,
quando informa que ela teve sua insercdo no campo da Educagdo com uma idade bastante
precoce. Parece que a idade é um elemento que cria o ethos da professora como uma mulher
batalhadora. Podemos interpretar ainda que o editor faz, as vezes, “vista grossa” da ndo
profissionalizacdo docente, ja que parece considerar natural e possivel que um sujeito de 16
anos, com pouca formacio, possa lecionar® .

Por outro lado, notamos que todos os “Educadores nota 10” sdo formados ou pds-

graduados, e o editor faz questao de evidenciar isso, como se pode ver pelo exemplo abaixo:

Marli Aparecida Salum Benjamin Melillo, 50 anos®, pés-graduada em
Ciéncias Fisicas e Biologicas pela Universidade de Taubaté (NE, n° 196,
p. 56).

Apesar de o editor deixar implicita a idéia da necessidade de o educador buscar

formagdo e continuar os estudos, a no¢do da formacao profissional convive, na revista, com a

8 Vale destacar que ha redes estaduais e municipais que, muitas vezes, exigem, nos concursos voltados para a educagdo,

uma escolaridade minima (2° grau ou magistério) que fica muito aquém da formacdo que se deveria exigir para o
exercicio da profissdo docente.

E impossivel, nesse momento, ndo lembrar da linguagem da revista “Caras”, que apresenta as celebridades focalizadas da
mesma forma que se vé aqui nesta passagem.

88
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perspectiva que concebe a Educagdo como uma profissdo maternal, uma profissao do sonho,
da admiracao, do desejo de ser professor, acalentado desde a infancia na familia. Um trecho

nesta reportagem evidencia essa idéia:

A profissdo a seguir ela ja sabia desde menina. ‘Sempre quis ser professora,
tinha lousinha em casa e me inspirava na minha tia e na minha irma mais
velha, ambas no Magistério’, conta Daniela da Costa Neves, 25 anos NE,
n° 196, p. 49).

Estes ultimos excertos mostram uma representacao da profissdo docente que circula no
ideario social. Oliveira (2004, p. 1) constatou em seu estudo™ que “essa narrativa mitica do
professor nos leva a crer que a profissdo docente ¢ algo divino, ou vocacional e a pratica
pedagdgica realizada nos moldes legitimados por certos artefatos nos remeteria sempre ao
progresso do pais”.

Nova Escola, por meio do Prémio Victor Civita, prescreve formas de trabalho,
deixando implicita a idéia do que ¢é certo (conseqiientemente, o que estd fora disso é errado)
em relacdo a selecdo de contetidos, condutas que os professores devem apresentar em sala de
aula e em relagdo a propria visdo do poder da Educacdo na sociedade, o que vai instituindo
para o professor um padrdo social de referéncia. Tal como Oliveira, consideramos que essa
acdo coercitiva da revista se apresenta de uma forma prazerosa, “ndo revestindo em nos
nenhuma forma de violéncia” (OLIVEIRA, 2004, p. 6).

O que ¢ disseminado, principalmente nessa reportagem que apresenta os projetos
premiados, ¢ uma ideologia que traz fortemente o discurso da autonomia e da meritocracia. A
selecdo dos professores notaveis se faz pelo seu mérito em vencer pelo trabalho, pelo esfor¢o
e dedicagao a docéncia, que contribui diretamente para o pleno desenvolvimento do Pais. Essa
idéia da meritocracia ancorada no ideario neoliberal presente em Nova Escola ¢ ‘confirmada’

na entrevista no nosso sujeito de pesquisa, que trabalhou como repdrter da revista por 10 anos

(QUADRO 6).

% A autora analisou os exemplares da revista Nova Escola no més de outubro publicados entre 1986 ¢ 2002. Ela focaliza a

analise no exemplar deste Ultimo ano buscando apreender qual ¢ a representagdo da atividade docente disseminada nos
textos submetidos a analise.
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QUADRO 6 - Entrevista: A influéncia do neoliberalismo na revista Nova Escola

Ana Entrevistada Graca
Eu acho que, talvez, o objetivo da Nova Escola
873. . ~
seja que ela quer ter uma educagdo nota 10.
874. Haha
875.E J4 a metafora professor nota 10, né?
Ela quer um professor que aja, ela ndo ta muito
876. interessada em mudar uma politica publica de
Educagio, ndo.
877. Haha
’78 Ela ta mais interessada, sim, em professor que
’ faz.
879. E
Ao mesmo tempo, ¢ maldade, vocé vé que o
880. prémio deles ¢ professor nota 10, ou seja, deixa
com o professor a responsabilidade de fazer
Ha um individuo, uma
individualizagdo que nio
881.
corresponde de fato ao que
acontece, né?
882. E, exatamente
. A subjetivacdo, ai no caso, meio
E falsa, diriamos, porque aquele
883. professor individuo, aquele sujeito
Nio, social ali, ele por si mesmo nao
pode ir muito longe
884. Nao pode ir muito longe.
885. Joga a

responsabilidade muito
no professor

Isso, nele, o prémio é o professor nota 10 ,né.

886. Agora, em termos de midia esta correto, porque
revista conversa com seu leitor.

887. Hum hum
O leitor dela ndo € a secretaria nem ¢é o governo,

388 entdo o vocé da Nova Escola ¢ o professor. Entdo

’ ela tem que agir, atuar sobre o professor mesmo.

Agora isso tem um limite enorme.

889. Hum hum
Agora ela acredita no qué? Nesses valores que
sdo pregados ai hoje, que ¢ neoliberalismo, o

890. empreendedorismo, do faga vocé mesmo, vocé
pode, vocé consegue, vai 14 professor, avante
professor!

891. Hum hum

892. A logica ¢ essa.

893. Hum hum
Entdo o que a revista faz? A revista traz toda
uma mobilizac¢do pra animar esse professor, pra

894 que ele va sozinho. Entdo o que ela pretende ¢

isso. Trazer praticas inovadoras que sdo receitas
simples, mas que ele nunca vai copiar
literalmente, ele sempre vai recriar, né?
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Ana Entrevistada Graca

895. Hum

Esse negdcio de receita eu acho que tem que ser
visto assim: receita ndo é copiada, cada um faz a

896. . . ,
sua maneira dentro da sua realidade, e ta
valendo.

897. Hum
Eu acho que tem espaco pra tudo. Desde que o
governo baixe uma receita, ¢, mas eu acho que

898 para uma revista nao tem problema algum, assim,

) sugerir que ele faca coisas, que nem o livro da

Carla Coscarelli, quer dizer ndo precisa levantar
uma série, isso ai ndo vai mudar.

899. Hum hum

O que esse professor quer, esse professor da
Nova Escola, eu acho que ele ta cansado, por
exemplo, de uma lei, de um diario oficial da
900. Unido, de alguma coisa arida, e de que ninguém
dé um pouco a mio pra ele. Entao, nos dias de
hoje, eu acredito muito em alguma coisa que
vocé leve, que seja s6 um pontapé, € um inicio.

901. Hum hum
[aponta para revista Nova Escola que esta em
cima da mesa e diz] Ndo precisa da gente levar

902 tao a sério. Isso aqui ndo vai fazer ndo vai decidir

' o nivel da qualidade do Brasil, isso aqui ndo

muda a qualidade da educagdo. Isso aqui cria
uma mobilizagao,

903. Hum hum

As vezes eu acho que os julgamentos dos
educadores, o julgamento é muito grave por uma
904. coisa que ndo &, por exemplo, quando essa
revista comegou, a universidade ndo gostava de
dar entrevista.

905. Hum hum

Achava que essa revista “Nova” o qué? T4
propondo o qué? ndo gostavam. Isso aqui ndo
906. muda, ndo ¢ assim. Uma politica publica é muito
mais. Tem muito mais poderes do que isso aqui.
Isso ¢ s6 uma revista

Fonte: Dados compilados pelo autor.

Podemos dizer que, por meio dessa entrevista, tivemos acesso a propria posi¢ao do
veiculo (Nova Escola), que ¢ internalizada pela entrevistada. Mesmo concordando
inteiramente com a posicao ideoldgica da revista quanto a formagdo que ela oferece ao
professor, ela foi demitida com toda a equipe de redacdo no ano de 1995. O objetivo dessa
demissdo coletiva era cortar custos. No entanto, alguns reporteres continuaram trabalhando
para a Nova Escola como free lancers, como foi o caso de nosso sujeito de pesquisa, que
permaneceu contribuindo por muitos anos para a revista. Parece que a intengdo empresarial

subjacente a essa demissdo coletiva era a de continuar recebendo contribui¢cdes dos reporteres
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sem ter que estabelecer vinculos empregaticios com eles, o que possibilitava a FVC se eximir
de pagar os direitos trabalhistas.

No trecho citado da entrevista, vemos que o sujeito de pesquisa significa a agdo da
FVC como uma grande contribuigdo para o professor brasileiro. Isso nos faz pensar que os
proprios produtores da revista ndo véem os possiveis efeitos velados por esse discurso da
autonomia em Nova Escola.

A revista, ao evidenciar o éxito dos “Educadores Nota 10, consolida a idéia de que o
professor/educador, apenas com seu esfor¢o e sua acdo local, pode transformar a realidade de
seu pais sem contar com subsidios ou agdes. Esse apagamento do papel do Estado é também
comentado por Oliveira (2004) em relacao a analise de uma reportagem sobre a premiagao

“Educador Nota 10”:

Sdo estes modelos que Nova Escola divulga que vao argumentar que é
possivel haver modificagdo no trabalho docente, vencendo barreiras, apenas
pelo mérito de ser professor, ja que € cada vez mais evidente que o Estado
como regulador e financiador de condi¢des de vida dignas para a sociedade
acaba por eximir de suas responsabilidades (OLIVEIRA, 2004, p. 6).

Podemos inferir que a Nova Escola mobiliza esse discurso da autonomia — que
deposita esperanca no professor e o faz acreditar em sua capacidade de agir — para velar e
minimizar a necessidade de acdo do governo na Educacgdo brasileira. Enquanto o professor
acreditar nesse discurso da autonomia e meritocracia que ¢ apregoado pela revista com tanta
veeméncia, ele continuard empreendendo esfor¢os buscando ajustar suas agdes ao modelo
neoliberal de educacdo implicito na publicacao.

Nascimento (2005) chama a atencdo para o fato de que, a primeira vista, numa leitura
desavisada, “pode parecer conferir um carater democratico ao neoliberalismo, na medida em
que ‘vencerao’ aqueles que, por conta propria e pelos proprios méritos, atingirem seus
objetivos™ sem intervengdo qualquer do Estado™.

O que nos parece problemdtico nesse discurso da autonomia € que a revista
desconsidera o fato de que um grande contingente de pessoas ndo teve acesso aos bens sociais
e culturais que deveriam ser oferecidos pelo governo a todos os cidaddos. Ao considerarmos
esse fato, estamos derrubando a hipotese de que todos tém a mesma condig¢do para competir.

Nesse sentido, Nascimento destaca o carater ndo democratico desse discurso. Ela afirma:

Portanto, a ‘meritocracia’ neoliberal ndo funcionara como instrumento
democratico nessas sociedades, enquanto o ponto de largada da corrida néo

% A autora se refere 4 presenca desse discurso nos PCN, mas podemos aqui nos apropriar do que ela diz, pois esses COrpus

de analise sdo orientados pelo discurso neoliberal.
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for igual para todos: ndo ha vencedores quando a corrida comega em pontos
diferentes e, principalmente, quando os que partem na frente sdo aqueles
que, independente da posicdo de largada, ja sdo os mais aptos a vencer. Ao
incorporar o discurso da autonomia no sentido neoliberal, a Educagdo corre
sérios riscos de contribuir para o agravamento dos problemas sociais,
reduzindo as causas da desigualdade a uma questdo de merecimento e
ignorando, assim, os processos historicos de exclusdo e injustica social
atrelados ao sistema capitalista. Assim procedendo, a Educagdo estara
atuando na contramdo dos seus propositos essenciais: ser instrumento de
liberdade e mobilidade social através da democratizagdo do conhecimento
(NASCIMENTO, 2005, p. 83-84).

O discurso neoliberal parece criar uma falsa expectativa, que ¢ mensalmente
alimentada na revista, ao fazer o leitor acreditar no poder de sua agdo. E interessante notar no
trecho em que a entrevistada reconhece o limite da agdo do professor/educador. Ela mesma,
ao se referir a Nova Escola, diz: “Isso aqui ndo vai fazer, ndo vai decidir o nivel da qualidade
do Brasil, isso aqui ndo muda a qualidade da educacdo”. Esse enunciado parece refletir a
posicdo da FVC, que ndo esta realmente interessada em oferecer ao leitor instrumentais que
favorecam a reflexdo mais profunda sobre o fazer pedagdgico e tampouco busca fomentar
acodes que apontem para a necessidade da organizacdo da classe dos professores para lutar por
seus direitos e condi¢des de trabalho. Ao invés disso, ela busca criar disposi¢des no sujeito
para que ele consiga agir dentro das suas precarias condi¢des de trabalho. Ha certa
naturalizacdo dessas condigdes e conformacao a elas. Nesse sentido, podemos dizer que o
conhecimento ndo ¢ tao libertador como essas reportagens prometem. Nova Escola parece
querer manter certo nivel de ignorancia dos seus leitores em relagdo aos aspectos acima
mencionados. Portanto, em contraposicdo ao que nosso sujeito de pesquisa afirmou na
entrevista, pensamos que ¢ necessario, sim, levar a sério o tipo de reflexdao (ndo) proposta na

. . L1 : e 91
revista, considerando que ela ¢ lida por mais de um milhdo de pessoas™ .

5.6  Categoria 3 - A relagdo do leitor com o saber cientifico

5.6.1 O encadeamento de sentidos entre o editorial e a reportagem de capa

Dos 12 textos que compdem o conjunto de reportagens e que ndo se referem a
Educacao Infantil, dois foram selecionados, pois eles ilustram o modo como o editor constroi
a argumentacao no texto agenciando a sua voz e outras vozes que sdo trazidas do campo da

ciéncia. Investigamos em que medida o editor se aproxima ou se afasta dessas vozes e

I No site da Abril consta que esta informagdo provém dos Estudos Marplan, jan./dez. 2007.
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verificamos se elas sdo trazidas em consondncia ou em dissondncia com a posi¢do que ele
adota nos textos. Interessa-nos saber para que essas vozes sdo trazidas: se ele dialoga e traz a
polémica por meio das vozes que divergem do seu ponto de vista. Essas duas reportagens
publicadas na edi¢do n° 196 (outubro de 2006) sdo identificadas na revista como “Capa -
Politica Educacional” e “Inclusdo” e recebem destaque no editorial da revista. Vejamos

primeiro o que o editor escreve sobre elas para depois passarmos a analise das reportagens:

Foco na qualidade

Qualidade, alias, ¢ o tema da reportagem de capa desta edi¢do, assinada pela
editora Roberta Bencini, com a colaboragdo do reporter Thiago Minami (leia
na pagina 40). Os dois entrevistaram especialistas ¢ mergulharam num mar
de nimeros ¢ estatisticas sobre a Educagao brasileira para tragar o panorama
dos principais problemas que afligem escolas, professores, pais e alunos - e,
claro, apresentar solugdes para que nos proximos anos o pais saia do enorme
buraco em que se encontra nessa area tao essencial.

Finalmente, eu recomendo fortemente a leitura da reportagem sobre o
preconceito contra criangas com deficiéncias, escrita por Meire Cavalcante
(na pagina 34), que complementa a edigio especial_inteiramente dedicada ao
tema da inclusdo (leia mais a esquerda). Meire, uma jovem e combativa
reporter, se tornou uma espécie de porta voz, dentro da redacio, da luta por
igualdade de condi¢des de ensino em todas as escolas — e, por isso,
coordenou toda a produgdo do especial.

Esses trés belos trabalhos sdo a nossa contribuicao para tornar este outubro
ainda mais especial para vocé. Como bem diz o colunista Luis Carlos de
Menezes, na se¢do Pense Nisso, “para o professor, tudo!”.

Um grande abraco,
Gabriel Pillar Grossi (Diretor de redagdo) (NE, n° 196, p. 6, grifo nosso)

O editorial ¢ escrito com uma linguagem informal, e vemos algumas passagens que
sinalizam quebra da assimetria entre editor e leitor: o uso do pronome de tratamento “vocé” e
o uso da 2? pessoa (leia); uso de metaforas (mar de nimeros) e da expressdo “e, claro”, que
dao a impressdo que o editor conversa com o leitor. Notamos ainda que essa expressdo ¢
empregada, em ambos os editoriais das edi¢des de outubro e dezembro, para dizer que a
revista vai trazer uma contribuicdo pratica ao leitor, e isso favorece a construgdo positiva do
ethos de Nova Escola. No terceiro paragrafo o editor relexicaliza as reportagens como “trés
belos trabalhos” e por meio deles explicita seu desejo de fazer desse més (em que se
comemora o dia do professor) um més especial para ele. Essa relacdo de cumplicidade e
amizade ¢ ainda mais notavel quando o editor se a apropria da voz do colunista para dizer:
“para o professor, tudo!”. Essa ¢ uma estratégia que lhe permite construir o seu ethos
discursivo para que leitor perceba e sinta o apreco e admira¢do que os produtores da revista
tém por ele. O modo como Gabriel Grossi se despede no texto deixa clara a relagdo de

informalidade que se quer firmar com o leitor. Ao lado da assinatura, ha uma foto sua com um
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sorriso. Esta parece ser uma estratégia para amenizar a possivel distancia entre as instancias
de producdo e recep¢ao do texto. A imagem do diretor de redagdo poderia ficar na imaginagao
do leitor, que poderia desejar saber quem ¢ ele é. A intencdo do editor parece que ¢ a de
personificar a autoria, permitindo ao leitor saber quem sdo esses produtores, os autores
empiricos. Nesse editorial, o editor ndo s6 menciona os nomes dos reporteres, mas mostra o
esforco destes na producao das matérias e a luta que eles empreendem em prol da Educagdo,
e, quando se refere a uma reporter (Meire), ele acaba construindo o perfil psicologico dela.
Esse ¢ o modo como o editor “aquece” o seu texto e busca seduzir o leitor.

A reportagem de capa mostra uma outra estratégia lancada para captar adesao do leitor
para o que ¢ divulgado: a insercdo de dados oriundos do campo econdmico produzidos por
instituicdes de pesquisa. Passamos entdo a andlise desse texto para ver como isso ocorre.

Essa reportagem se assemelha ao que Sodré e Ferrari (1986) chamam de quote story.
Diferentemente de outras reportagens que focalizam a narrativa de um processo ou acao
pedagdgica, esse texto apresenta um mapeamento da situacdo da qualidade da Educagao no
Brasil. Para compor esse quadro, os autores trazem dados cientificos de carater
predominantemente quantitativo, que ddo um tom de verdade ao que ¢ enunciado, e trazem a
voz de sujeitos que ocupam posi¢do de destaque em instituigdes (6rgaos de pesquisas,
institui¢des académicas) para fazer declaragdes que legitimam o que o editor divulga. Entre os
textos analisados no corpus desta pesquisa esse ¢ o texto que mais apresenta passagens que
favorecem a construgdo do ethos do editor (Nova Escola) pelas vozes que sao por ele citadas:
identificamos 30 ocorréncias que dao legitimidade ao que ¢ dito pela revista. Esta é também a
segunda reportagem que apresenta mais ocorréncias de discurso direto no texto, 18 ao todo. A
seguir, mostramos com exemplos os dados trazidos das pesquisas ao texto e os possiveis
efeitos que eles produzem para a leitura e para a modelagem do leitor.

Inicialmente, o editor cria uma cenografia em que traga, imprimindo um tom
dramatico e denunciador, a situacdo da qualidade da Educagdo brasileira, a partir de dados
que dizem a respeito a defasagem da aprendizagem dos alunos da Educacdo Bésica e um dado
relativo ao letramento dos individuos. Vejamos um exemplo. Destacamos com grifo os termos

que refletem a avaliagdo feita por Nova Escola sobre as situagoes descritas:

[1] Criangas de 5* série que ndo sabem ler nem escrever, salarios baixos
para todos os profissionais da escola, equipes desestimuladas, familias
desinteressadas pelo que acontece com seus filhos nas salas de aula,
qualidade que deixa a desejar, professores que fingem que ensinam e alunos
que fingem que aprendem. O quadro da Educacdo brasileira (sobretudo a
publica) estd cada vez mais desanimador (NE, n° 196, p. 40, grifo nosso).
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O editor deixa o seu juizo de valor em relacao ao panorama que traga com informagdes
que se assemelham as noticias e enunciados que visam denunciar a situacdo da Educagdo
brasileira. Estas sdo as duas modalidades predominantes na primeira parte da reportagem: as
noticias que estdo materializadas nos dados e o tom denunciante destes.

Um aspecto relativo ao projeto grafico que ajuda a contextualizar e a compor o
panorama tragado sdo os quadros e graficos que exibem dados estatisticos, que dao um ar de
cientificidade, tal como afirma Wisocky (2004). Eles sdo destacados como se fossem
inseridos em boxes (no total sdo sete), que apresentam uma cor de fundo (creme) que
contrasta com a cor branca da pagina, e todos apresentam uma ilustracdo empregada, talvez,
para captar a atencao do leitor e quebrar a frieza dos numeros. A metade inferior da primeira
pagina mostra um grande quadro com dados sobre a evasdo e retengdo no ensino. Na pagina
ao lado vemos a continuagdo do quadro, com outros dados sobre exclusdo, investimentos na
educacdo e que denunciam o baixo nivel de aprendizagem nas disciplinas de Portugués e
Matematica. H4 uma pequena mengdo a fonte de onde esses dados foram extraidos:
“INEP/MEC/Prova Brasil 2005” (NE, n° 196, p. 41).

Ha também um box (com cor de fundo azul) que se destaca nessas duas paginas pelo
contraste de cor e por sua localizagdo num espago privilegiado, onde o leitor focaliza o olhar
por mais tempo — o canto inferior direito da pagina a sua direita.

O leitor podera fazer uma leitura global dessas duas primeiras paginas, lendo apenas
os titulos destacados. Desse modo ele provavelmente vai ler o titulo ¢ o lead: “O desafio da
qualidade”, “Nao da mais para esperar: ou o Brasil coloca a Educagao no topo das prioridades
ou estard condenado ao subdesenvolvimento. A boa noticia € que a situacao tem jeito se a
sociedade agir ja” (NE, n° 196, p. 40). Em seguida, o leitor vai ler os titulos do quadro com
dados estatisticos ¢ o titulo do box: “Os grandes problemas da Educagio... € como ataca-los”.

Pela leitura global dos titulos, quadros e box o leitor podera, rapidamente, perceber
que, além de Nova Escola diagnosticar os problemas da Educagdo brasileira, ela apresenta
quatro acgdes/solu¢des para enfrentd-los, a saber: “1- Ter consciéncia da importincia da
Educacdo; 2- Investir mais recursos em escolas e professores; 3- Valorizar o trabalho do
professores’”; 4- Estabelecer politicas de longo prazo” (NE, n°® 196, p. 41).

Parece que sdo essas quatro agdes que permitam ao editor anunciar as seguintes

chamadas na capa dessa edi¢do: “Como combater a evasdo e a repeténcia; Os caminhos para

2 Cada um desses topicos ¢ detalhado no restante da reportagem. Neste topico n° 3 o autor mostra-se solidario com o leitor

ao dizer: “Vocé, professor, escolheu uma profissao crucial para o desenvolvimento do seu pais, mas a0 mesmo tempo nao
recebe um reconhecimento compativel.” (NE, n°196, p. 44).
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que todos aprendam”; “A escola nimero 1 no Provao Brasil. Pag. 40” (NE, n°® 196, capa). O
editor deseja que o leitor pense que, se seguir as prescrigdes contidas na revista, sera possivel
ter éxito sobre esses problemas. E interessante notar que tais enunciados estdo no infinitivo, o
que permite apagar o agente da acdo. Podemos supor que o topico 1 estaria enderecado
principalmente ao leitor. Os outros se referem a ag¢des que estdo ao alcance do governo e que
favoreceriam diretamente os professores/educadores, ou seja, o leitor. E desse modo que o
editor deixa implicita sua relacdo de cumplicidade e solidariedade com o leitor.

Nas duas primeiras paginas da reportagem, o editor cria a cena da situa¢do grave em
que educagdo brasileira se encontra e langa alguns enunciados que convocam e incentivam o
leitor a agir em prol da melhoria dessa qualidade. O editor anuncia um projeto, criado em
setembro de 2006, em que representantes da iniciativa privada, organizagdes sociais €
gestores publicos da Educagdo se uniram e criaram o compromisso “Todos pela Educagdo™”,
que tem o objetivo de garantir até 2022 a Educacdo Basica de qualidade para todos os
brasileiros. Foram estabelecidas cinco metas: “Toda crianga € jovem de 4 a 17 anos estara na
escola; Toda crianca de 8 anos sabera ler e escrever; Todo aluno aprendera o que ¢ apropriado
para a sua série; Todos os alunos vao concluir o Ensino Fundamental e o Médio; O
investimento na Educagdo Basica sera garantido e bem gerido” (NE, n° 196, p. 40-41).

O editor busca motivar o leitor a engajar-se nesse projeto, mas imagina que ele pense
que essas metas sdo demasiadamente pretensiosas € ndo estdo ao seu alcance. Ao prever o
possivel desdnimo do leitor em relacdo as metas, ele enfatiza ainda mais o discurso da
autonomia, que imprime o sentido de que é exatamente esse engajamento que permitird
garantir a transformagdo do Pais e que basta o leitor aceitar esse compromisso. Um excerto

exemplifica esse intento obsessivo em convencer o leitor a agir:

No bicentenario da Independéncia, o cenario educacional pode ser o0 mesmo
de hoje. Ou ndo. Mudar essa situag@o cadtica ¢ uma decisdo de todos os
cidadaos - e ndo s6 de empresarios e dirigentes politicos, mas de diretores de
escola, pais e professores. Como vocé ja viu no quadro das paginas 40 e 41,
os problemas da Educagdo em nosso pais sdo grandes e diversificados.
Porém ha solugdes concretas. Veja por onde devemos comegar (NE, n® 196,
p. 42).

Diante da leitura desse trecho pensamos que ¢ até dificil o leitor ndo aceitar esse

contrato que lhe ¢ proposto/imposto. Para ndo correr riscos, o editor continua tentando

% A logomarca desse projeto, uma bandeira do Brasil em formato de um livro aberto, e o enunciado “Todos pela Educago”

foram inseridos na capa da revista Nova Escola como um elemento que deve permanecer até o ano de 2022, que ¢ o ano
que previsto para atingir as metas estabelecidas.
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convencer o leitor a deslocar-se. Ele divulga uma outra iniciativa exemplar criada, desta vez,

pela propria FVC. Vejamos o trecho correspondente na reportagem:

“Muitos empresarios estdo assumindo sua parte na luta por uma Educagio de
qualidade ao desencadear discussdes e pactos. As editoras Atica e Scipione,
com o apoio da Fundagdo Victor Civita, langaram o projeto Reescrevendo a
Educacdo: Propostas para um Brasil Melhor. Professores, diretores e
dirigentes municipais e estaduais, por sua vez, precisam dar satisfagcdes a
sociedade sobre por que os alunos ndo estao aprendendo (NE, n° 196, p. 43).

Sabemos que a as editoras acima citadas pertencem a FVC. Essa divulgacdo
configura-se como uma estratégia de autopromocdo da FVC, que acaba construindo seu ethos,
pois “prova” ao leitor que ela esta fazendo a sua parte em relagdo a melhoria da Educacao
brasileira. Todavia, percebemos que o editor ndo s6 divulga essa iniciativa, mas cobra do
leitor uma agao.

Os processos pedagogicos sao relexicados em termos de produtividade, metas, prazos
e trabalho em equipe. Esse vocabulario advindo do campo econdmico acaba colonizando o
discurso pedagdgico e imprimindo um tom de verdade ao que ¢ divulgado na revista, tal como

se pode ver nos exemplos a seguir:

[1] Em bom economés, gente educada produz mais. Do ponto de vista
social, a Educag@o também ¢ a Uinica saida para reduzir desigualdades (NE,
n°® 196, p. 42).

[2] Nenhum outro programa social é capaz de sozinho, erradicar a pobreza.
A Educagdo, sim, afirma Carlos Henrique Aratjo, da Missdo Crianga.
Estamos diante de grandes desafios. Atingi-los significa mudar a historia do
nosso pais — e garantir, de fato, um salto de qualidade para toda a populacao
(NE, n° 196, p. 45).

E possivel perceber que o editor emprega uma linguagem informal para explicar o
vinculo entre desenvolvimento econémico do Brasil e Educagdo e mostrar que a prosperidade
do Pais depende da mao de obra do leitor. Em nenhum momento do texto a Educacdo (o
conhecimento) ¢ citada como um elemento fundamental para reflexdo, discussao,
compreensdo da realidade, enfim, parece que essa dimensao reflexiva da Educagdo nao
interessa a Nova Escola. O verbo refletir ndo aparece nos textos, como se estas fossem agdes
que ndo fazem parte do fazer pedagdgico. A Educagdo na Nova Escola ¢ capaz de erradicar
todos os problemas de um pais, e ¢ nesse sentido que a revista atualiza aquele slogan da Rede
Globo :”Educacao ¢ tudo”.

Na 3* e 4* paginas da reportagem o leitor encontra um texto (disposto em duas
colunas) que discorre sobre uma das quatro agdes/solucdes mencionadas anteriormente para

combater os problemas da Educac¢do. Ha um box que ocupa mais da metade inferior dessas
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paginas, no qual se destaca a acio de uma escola exemplar, o CIEP 279°*. Buscamos
apreender a razao de essa escola ser considerada exemplar. O editor cita a voz do diretor da
escola que afirma que “ninguém perde tempo com picuinhas. Por isso, fica facil liderar e
apontar metas.” (NE, n° 196, p. 42). O editor informa que nessa escola todos os professores
vao concluir a graduacdo em Pedagogia até 2007 e gastam duas horas diarias em reunides

pedagdgicas. Um outro aspecto destacado sobre o CIEP 279 € que

Nao ha novidade revolucionaria na pratica pedagogica da escola. Nenhum
dos professores tem doutorado e nem sequer ha muita infra-estrutura, como
laboratorios de ultima geragdo — ao contrario, falta uma sala de informatica e
a fachada do prédio pede uma reforma (NE, n° 196, p. 42).

Diante da leitura desses trechos podemos inferir que o editor novamente imagina a
opinido do leitor sobre os possiveis fatores que levariam uma escola a ter éxito. A partir dessa
imagem ele enuncia determinadas coisas em detrimento de outras. Neste caso especifico, ele
tenta desconstruir a idéia de que a infra-estrutura e a formagao académica seriam os elementos
que levariam a qualidade da Educacao. Em vez disso, declara que essa qualidade pode ser
alcangada apenas pela forca de vontade em querer ensinar € por um minimo de estudo
(graduagdo). Esses dois fatores estariam mais ao alcance do leitor da Nova Escola. O
professor modelo instituido na revista ndo é aquele que faz um mestrado ou doutorado, mas
sim aquele que acredita na transformagao do Pais e age de acordo com as orientagdes que a
revista traz. A caracteristica fundamental desse professor exemplar estaria, portanto, no plano
do “querer ensinar”. Este ¢, alids, o segredo dos professores da escola modelo citada.

Tal como outras reportagens analisadas nesta pesquisa, notamos que o editor
preocupa-se em evidenciar como o gerenciamento do tempo e da equipe ¢ um fator que leva a
qualidade (total) da Educagdo. O leitor deve entender que esta qualidade supde uma nova
escola, cujo funcionamento deve ser similar ao de uma empresa. A reformulacdo incide
também nas fung¢des dos sujeitos da escola. O coordenador/diretor deve garantir a
organizacao dos processos pedagogicos, a unido da equipe docente ¢ o bom relacionamento
desta com seus clientes — os alunos. O professor deve, por sua vez, diagnosticar dificuldades e
criar solugdes para elas. Essas fungdes sdo, pelo visto, adotadas pela escola modelo citada

pelo editor.

A capa desta edi¢do exibe a foto de um menino identificado como “Igor Tannos Pacheco, 11 anos, aluno do CIEP 279,
em Trajano de Moraes (RJ)”. Ele sorri e usa aparelho ortodontico na boca, que remete a correcdo ou prevencao de estados
de anormalidade no alinhamento dos dentes. Esse aparelho pode também produzir o sentido de que a Educagdo precisa
também ser cuidada e passar por um processo de corre¢do. Desse modo, podemos inferir que a escolha da crianga com
esse aparelho ortodéntico pode nio ter sido aleatoria.
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A pesquisa de Nascimento, citada anteriormente, constata essa mesma reformulagao
de fungdes nos PCN. A autora chama a atencdo para os efeitos gerados pela adogdao de
procedimentos empresariais que levam a um novo modo de pensar a acdo pedagogica. Sobre

essas novas fung¢des do professor, a pesquisadora afirma que:

‘Investigar’ no lugar de ‘compreender’ ou °‘conhecer’ enfatiza a agdo
interventora do professor, da mesma forma que ‘organizar’ (re)significando
o ato de planejar também provoca um efeito de afastamento do professor que
contribui para que ele seja pensado como um gerente do processo
educacional: atento e consciente das etapas desse processo, mas distante o
suficiente para nele atuar com racionalidade (NASCIMENTO, 2005, p. 61-
62).

Essas novas fungdes dos sujeitos da escola e a influéncia de valores neoliberais na
revista sao naturalizados de modo que o leitor ndo percebe os efeitos dessa transposicao de
valores e procedimentos do campo econdmico para o campo da educagdo. Essa mescla
discursiva parece apagar a perspectiva da constru¢do do conhecimento por meio da reflexao,
da discussao e do proprio ato de pensar.

Nessa reportagem percebemos que a Nova Escola busca constituir um ideal de verdade
por meio dos dados estatisticos e econdmicos e pelo relato dos sujeitos do CIEP 279, a escola
modelo destacada pelo editor.

O leitor cré que esses dados sdo verdadeiros, pois vém de instituicdes de pesquisa e
orgdos governamentais, entre outros espacos que ocupam um lugar de prestigio reconhecido
pela sociedade. Parece que a revista Nova Escola consegue instituir a sua autoridade nessa
reportagem na medida em que fundamenta seu discurso em dados econdmicos oriundos
dessas instituigdes, as quais, por pertencerem ao campo da economia ou da pesquisa, serdo,
provavelmente, reconhecidas pelo leitor como instituigdes legitimas. Conseqiientemente, se
ela divulga esses dados, o leitor podera aceitd-los como verdadeiros. O editor ndo oferece uma
reflexdo sobre as condi¢des de produgdo desses estudos, ou o0 modo como os dados foram
construidos e tratados. Interessa somente o resultado, o produto das atividades A concepgao
de ciéncia que Nova Escola parece querer consolidar é que, se os dados provém da ciéncia,
logo sdo verdadeiros, ou ainda, que os resultados das pesquisas cientificas sdo objetivos,
neutros e refletem a realidade. Um dado do campo cientifico representaria, nesta logica, a
verdade universal, absoluta e, portanto, incontestavel.

A nosso ver seria razodvel desconstruir essa imagem da ci€ncia como prova,
conclusdo, e que esse ideal de verdade materializado nas praticas divulgadas, nos relatos de

sujeitos e nos documentos e diretrizes governamentais (PCN etc.) citados fosse relativizado.
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O editor traz as vozes de outros sujeitos (pesquisas) para corroborar a sua
argumentacao no texto, € ndo para trazer o debate, a polémica ou outras vozes que divergem
da sua posi¢do. Os dados trazidos ndo sdo passiveis de serem questionados, pelo contrario,
eles devem ser compreendidos e reconhecidos pelo leitor. Cabe ao leitor somente aceita-los. A
luz dessas consideragdes, pensamos que a ndo reflexdo configura-se como uma estratégia da

revista para controlar o nivel de conhecimento e reflexdo que o leitor deve empreender.

5.6.2  Asdiferentes vozes — a ciéncia, a familia e a lei — em prol da incluséo

4

A tltima reportagem que apresentamos ¢ identificada com as palavras-chave
“Inclusdao-preconceito” e mostra 0 modo como o editor agencia as diferentes vozes no texto
(da ciéncia, da lei, da familia) de modo a legitimar o posicionamento adotado.

O texto se inicia nos moldes de uma reportagem/conto que “comega por particularizar
a acdo: escolhe um personagem que atua durante toda a narrativa para ilustrar o tema que
pretende desenvolver” (SODRE; FERRARI, 1987, p. 77). Assim sendo, descreve a cena de
uma novela que havia sido exibida no més de setembro, em horario nobre, pela rede Globo, na
qual se mostrava a ocorréncia da discriminagdo, na escola, de uma menina com Sindrome de

Down. A cena ¢ construida pelo seguinte relato:

Helena, personagem de Regina Duarte na novela Paginas da Vida, da Rede
Globo, vai a reunido de pais na escola da filha Clara, 5 anos (interpretada por
Joana Mocarzel, 7 anos), que tem sindrome de Down. Ansiosa, ela aguarda a
distribuicao dos trabalhos para ver a producdo da menina. Mas qual ndo ¢
sua surpresa ao ver que ela ndo tem uma pasta. Furiosa, a mae percebe que a
filha ndo fez as mesmas atividades dos demais ¢ que passou o tempo
brincando de massinha e no parquinho - longe dos colegas, para ndo se
machucar (NE, n° 196, p. 34).

Além da descri¢do, vemos uma foto da garota e de sua mae, ¢ na pagina ao lado, ha
uma outra foto da menina junto a atriz Regina Duarte, que fazia o papel de mae da crianga na
novela. O primeiro aspecto a ser destacado ¢ o fato de encontrarmos a descricdo da cena de
uma novela na revista. Podemos pensar que, num artigo ou num texto de divulgacao

cientifica, esse conteudo (cena de novela) ndo seria adequado, mas o género escolhido em
Nova Escola ¢ a reportagem e, por meio dela, o editor quebra as ordens do discurso
pedagdgico, de modo que sua rearticulagdo traz discursos que nao vém somente da ciéncia.

Essa reestruturagdo do discurso que ndo se pretende “formal” acaba permitindo a ocorréncia
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desse relato novelistico, que parece tentar envolver, sensibilizar o leitor, ou melhor, a
leitora™.

Do primeiro ao sexto paragrafos dessa reportagem o editor tenta convencer o leitor da
existéncia do preconceito: “Ha ainda pais que ndo aceitam os filhos se relacionando ou
estudando com “retardados”, pois acham que isso baixa a qualidade do ensino. Outros
acreditam que a deficiéncia ¢ doenga e que os “anormais” devem ser evitados.” (NE, n°® 196,
p- 35). Percebemos que o editor projeta uma imagem perversa daqueles que discriminam e faz
com que o leitor ndo queira se identificar com tal imagem.

O editor cita alguns depoimentos que causam impacto ¢ demonstram situacdes de
sofrimento dos sujeitos que sofrem de alguma deficiéncia mental. Em um deles uma mae

conta como o seu filho de 13 anos fora ridicularizado na escola:

Em um desses relatos, a mae de um menino de 13 anos com deficiéncia
mental diz que ele era tratado como palhago pelos outros estudantes. “Certa
vez, colocaram um papel com o desenho de um pénis em suas costas.
Enquanto ele andava, os alunos ¢ até os funcionarios riam dele. Entdo o tirei
da escola.” (NE, n° 196, p. 36).

Esse depoimento ‘chocante’ trazido pela mae parece querer gerar comocgao. O editor
traz também o discurso juridico para argumentar que as atitudes de professores e diretores nao

estdo de acordo com os direitos garantidos na Constitui¢ao brasileira.

Mesmo depois de 18 anos da promulgacdo da Constitui¢do, que preveée
“igualdade de condi¢des para o acesso e permanéncia na escola”, alguns
diretores e professores acreditam que estudantes com deficiéncia ndo
conseguem aprender e, em classe, devem apenas brincar ou passar o tempo.
(NE, n°® 196, p. 35).

Podemos inferir que, na otica do editor, esta primeira parte do texto denuncia a
existéncia do preconceito, “comprovada” por uma série de dados estatisticos, pesquisas e falas
de especialistas. Das 15 ocorréncias de vozes trazidas ao texto, 11 correspondem aquelas dos
especialistas’®. Ha sempre uma afirmacdo da Nova Escola e logo apds uma citagio de um
especialista, que confirma o que foi enunciado. Vejamos dois exemplos que trazem esses

dados cientificos:

[1] O primeiro passo para combater a intolerancia ¢ aceitar que ela existe.
Em uma pesquisa feita pelo Conselho Municipal dos Direitos da Crianga e

% O género “novela” esta voltado principalmente ao piblico feminino, que ¢ também, o piblico alvo da revista Nova

Escola. O site do grupo Abril informa que 74% dos leitores sdo mulheres.

Neste texto os especialistas sdo: uma psicdloga, um socidlogo do Instituto de Educagdo Superior de Brasilia, a mae da
garota com Sindrome de Down, que ¢ cineasta, um sujeito do departamento de psicologia de uma Universidade do
interior do Rio Grande do Sul, a autora de uma pesquisa realizada pelo Conselho Municipal dos Direitos da Crianga e do
Adolescente ¢ a coordenadora do Projeto Educar na Diversidade, do Ministério da Educag@o.
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do Adolescente, em Sdo Luis, apenas 25% dos familiares de criangcas com
deficiéncia dizem té-la aceito quando receberam a noticia (veja o grafico
abaixo). Isso demonstra o despreparo e a falta de informagdo (NE, n° 196,
p. 35).

[2] Os ntimeros mostram ainda que 62% das criangas com deficiéncia ja
sofreram algum tipo de discriminacdo em diferentes situagdes, inclusive na
escola (veja o gréfico abaixo). No entanto, apenas 38,7% dos responsaveis
tomaram providéncias (NE, n° 196, p. 36).

Esses dados sdo mostrados em graficos, o que da ao texto um tom cientifico,
rompendo com o modelo de reportagem/conto mobilizado pelo editor no inicio do texto como
um recurso narrativo para captar a atencdo do leitor e aproxima-lo de uma situacdo vivida
pelo personagem. No entanto, a reportagem toma outra direcdo com a inser¢ao desses outros
discursos (da ciéncia, da lei etc.) e caminha em direcdo ao modelo do quote story — o relato
documentado que apresenta elementos de maneira objetiva com citagdes e dados que
contextualizam o tema. Parece que o editor mescla diferentes tons: o narrativo € o emotivo
para aquecer a narrativa e, por outro lado, traz dados cientificos como uma outra forma de
atribuir legitimidade ao que ¢ relatado, enunciado e pronunciado.

Vemos que diferentes vozes sdo trazidas ao texto, mas todas elas apontam para uma
mesma dire¢do: a existéncia do preconceito e a necessidade de combaté-lo. Isso nos permite
afirmar que nao ha polifonia de vozes, isto é, o editor ndo traz diferentes posicionamentos,
debates e, assim sendo, nao deixa a voz do outro (contraria a sua) existir no texto.

Consolidada a idéia da existéncia do preconceito, o editor passa a orientar o leitor
sobre as atitudes que podem combaté-lo e convence o leitor de que a escola ¢ um lugar

privilegiado para fazer reverter essa realidade. Os excertos abaixo mostram esse intento:

[I] Cabe a escola contribuir para que criancas com Down e outras
deficiéncias ndo sejam discriminadas e possam aprender como as demais
(lead da reportagem, NE, n° 196, p. 34).

[2] Escola ndo ¢ lugar de sofrimento e humilha¢do. Por isso, os professores
e funciondrios precisam adotar posturas conscientes € coerentes com seu
papel de formadores (leia o quadro acima). ‘Quem pode dizer onde
terminam as possibilidades de aprendizado de quem tem deficiéncia? So
com as portas da escola abertas ¢ que poderemos saber. Por isso ela ¢ tao
importante’, conclui Dorian (NE, n° 196, p. 34).

Além desses enunciados que reafirmam os efeitos positivos da inclusdo para a
transformagdo da sociedade, o leitor podera ver um box na pagina intitulado “Atitudes do
educador que inclui”. Nele a revista prescreve as acdes que devem ser executadas tendo em

vista esse professor modelo. Vejamos quais sdo essas atitudes exemplares:

Procura conhecer a legislagdo que garante o direito a Educacdo das pessoas
com deficiéncia. Exige auxilio, estrutura, equipamentos, formacdo e
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informagdes da rede de ensino. Deixa claro aos alunos que manifestagdes
preconceituosas contra quem tém deficiéncia ndo serdo toleradas. Ndo se
sente despreparado e, por isso, ndo rejeita o aluno com deficiéncia. Pesquisa
sobre as deficiéncias e busca estratégias escolares de sucesso. Acredita no
potencial de aprendizagem do aluno e na importancia da convivéncia com
ele para o crescimento da comunidade escolar. Organiza as aulas de forma
que, quando necessario, seja possivel dedicar um tempo especifico para
atender as necessidades especificas de quem tem deficiéncia. Se ha
preconceito entre os pais, mostra a eles nas reunides o quanto a turma toda
ganha com a presenga de alguém com deficiéncia. Apoia os pais dos alunos
com informag¢des. Fonte: Aprendendo sobre os Direitos da Crianga e do
Adolescente com Deficiéncia, Save the Children Suécia (NE, n° 196, p. 36).

E interessante notar que o editor sensibiliza o leitor quanto a importancia de agir (ha
22 ocorréncias que buscam promover deslocamento) e prescreve as atitudes que pode tomar.
No entanto, nenhuma atividade pedagégica ¢ sugerida nessa reportagem, que termina na
pagina 36. Esse fato foi esclarecido ao percebermos qual era a propaganda disposta
imediatamente ao lado da reportagem, na pagina 37. Trata-se da divulga¢cdo do Especial de
Inclusdo, que ¢ uma edi¢do vendida a parte nas bancas e ndo estd incluida na assinatura, que
traz sugestdes de atividades num ‘“guia completo para trabalhar com alunos que tém
deficiéncia” (NE, n° 196, p. 37). Na pagina onde consta o editorial da Nova Escola, lemos, a

margem do texto, um pequeno trecho que ressalta a venda dessa edig¢do especial:

Um dos assuntos mais pedidos por nossos leitores, a inclusdo de criangas
com deficiéncia nas classes regulares, é o tema da quarta edigdo especial de
NOVA ESCOLA em 2006. A revista traz historias de professores e alunos
que vém conseguindo sucesso nessa tarefa e sugestdes de atividades para
vocé trabalhar em sala de aula. Como todas as publicagdes da Fundagio
Victor Civita, o especial Inclusdo, chega as bancas a preco de custo: apenas
3,90 reais. Garanta ja o seu exemplar (NE, n° 196, p. 6).

Esta parece ser uma estratégia que a FVC langa mao para vender as edi¢des especiais.
Ela convence o leitor sobre a importancia de algum tema (nessa edigao foi o tema da inclusao
e, na edi¢do de dezembro, a arte) e traz atividades somente na publicagdo vendida a parte. E
possivel que essa sensibilizacdo e o desejo criado sejam suficientes para que o leitor compre a
edigdo especial. Essas sdo medidas que evidenciam o carater comercial de Nova Escola.

Com a analise dessa reportagem buscamos mostrar como o editor em Nova Escola traz
diferentes vozes para legitimar sua voz. O discurso da ciéncia ¢ trazido para comprovar, € nao
levantar reflexdes. Vimos que a reportagem anterior sobre a qualidade da Educagdo apresenta
0 mesmo propodsito no que se refere a relacdo que se propde do leitor com o saber cientifico.
O leitor deve aceitar os dados sem questiona-los. Podemos pensar qual seria o trabalho que a
revista da ao leitor se ela ndo levanta questdes e, ao invés disso, traz apenas prescri¢des ou

acoes que devem ser aplicadas diretamente no campo da pratica. Incomoda-nos ver que a
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revista ndo lanca questdes ou problemas para o leitor refletir sobre eles. O que se vé ¢ que ela
busca trazer respostas materializadas nas prescri¢oes feitas.
Na entrevista feita com o sujeito de pesquisa essa questdo foi abordada. Vejamos a

opinido dada pela entrevistada em dois trechos que parecem evidenciar o ponto de vista dos

\

produtores da Nova Escola referente a reflexdo que se oferece ao leitor na revista. A

orientadora (Graga) diz:

Na constitui¢do do leitor que ¢ o tema da dissertagdo da Ana, né. A
constituicdo do leitor da Nova Escola. Como se constitui uma imagem de
leitor ai, seria um leitor implicito da revista — um professor sem tempo pra
grandes leituras que precisa ler a revista muitas vezes até no intervalo. E um
professor sem tempo que trabalha 2 ou 3 horarios, turnos, um professor que
ndo quer refletir muito profundamente sobre algo que ndo ¢é pra sala dele,
que ndo vai ter influéncia pra sala dele, quer dizer na aula dele. Ele ndo quer
refletir sobre grandes questdes da educacdo brasileira, por exemplo. Entdo, a
hipotese da Ana ¢ essa. Vocé concorda com essa hipotese? (Turno de fala
n° 38)
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QUADRO 7 - Entrevista: discutindo sobre o perfil do leitor em Nova Escola.

Ana

Entrevistada

Graca

835.

Que ele nao quer?

836.

INao, Eu acho que ele ndo consegue

INdo tem
condicdo

837.

Eu acho que ele ndo tem condigdo para, ndo ¢ que ele
ndo quer ndo. Na minha opinido esse professor que abre
uma revista estd em busca de alguma coisa. Agora, eu
acho que ele sabe que ndo da conta de de ler uma coisa
mais alentada entendeu? Entdo, por isso, eu acredito no
biscoito fino, €, no biscoito fino mesmo, das boas coisas
, boas coisas mesmo, da melhor qualidade, mas
traduzidas de uma forma que essa pessoa possa acessar,
porque eu acho que se ele abriu, ele quer

838. Hum hum

839.

IAgora, ele ndo tem condi¢do, até porque em toda
pesquisa de opinido de leitor das revistas — eu ndo sei
como ¢ que esta hoje -, mas por exemplo da TV Escola,
ndo era o professor da grande cidade, era o professor da
cidadezinha pequenininha que ndo tinha acesso a nada,
entdo, muitas vezes ele tinha, sim, a ndo ser no ' Parana,
¢ a situagdo mais dura que eu ja vi na vida, porque 14,
pra ganhar ponto na carreira, eles trabalham, de manha,
de tarde, de noite e de madrugada. Entdo eles ndo tém
tempo mesmo, mesmo o professor de escola rural e tal,
mas ele ndo tem acesso. Ele ndo 1€ a Presenga porque
ele ndo quer ndo, ele ndo tem acesso, ele ndo tem folego
de leitura, ele ndo compreende, ele ndo compreende
determinadas palavras, ndo compreende. Qual é o perfil
do professor do interior? E uma pessoa que nio tem, ele
fala errado, mas ¢ uma pessoa que muitas vezes ndo
conhece, nunca viu uma escada rolante, sabe, entdo eu
acho que se vocé pensar quem € o grosso, eles ja te
deram algum perfil do leitor da Nova Escola

840. Eu consegui pelo site, ¢ tem de todas as
revistas né, na verdade...

841. Ha
842. entdo tem ¢ informag@o de que ¢ mulher,
a maioria em Nova Escola, 50% da regido  [Sei

sudeste e 30% nordeste...

843. da classe B principalmente

E, mas eu acho que ele quer, nenhuma pessoa abriria
essa revista, iria ficar vagando com olho por essa revista
lendo se ele ndo tivesse algum interesse

844. eu acho que o querer, eu nem questiono
muito o querer, mas ai ¢ uma discussdo, qual
¢ o limite, fico pensando até onde a Nova
Escola aprofunda, como esse limite é
estabelecido porque o professor, eu acho, ele
quer, ele busca saber, tem essa demanda pela
angustia mesmo, né?

845. E, mas nessa de a profundar nos temas,
ai volta a questdo da argumentag@o.Vocé
acha que o processo € quando vocé fala que a
Nova Escola narra o processo ¢, a Presenca
Pedagdgica e Nova Escola tém objetivos
diferentes né, tem o processo da narrativa...

Fonte: Dados compilados pelo autor.
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QUADRO 8 - Entrevista: discutindo sobre a reflexdo proposta na revista.

Ana Entrevistada Graca

934. Vocé acha que na Nova Escola
o leitor busca idéias, mas essa idéia
¢ sem muita reflexdo

935. Todo mundo que pratica alguma coisa, alguma reflexdo tem

936. Hum hum

A gente ndo pode desprezar a reflexdo da ag¢do. Acho que o
937. Novoa até fala isso, nao fala? Que o professor tem uma
reflexdo sim

938. Hum hum

Pode ser, eu ndo sei, um mergulho tdo profundo, né, nem
buscando outras referéncias, nem querendo ampliar o universo
de conhecimento dele, mas tem uma reflexdo, sim, e que ndo
939. merece e nem deveria ser desprezada, mas que tem um nivel de
reflexdo, tem sim. Qualquer pessoa, primeiro se ele quer fazer
uma coisa diferente, ele ja detectou que alguma coisa ndo vai

bem.

940. Hum hum

941. Hum hum Ja refletiu, né.

942. hum

943, S’e ele vai mudar, j?i tem a reflexdo pro novo, tem uma reflexao,
sim, ele ndo € passivo.

944. Hum hum

Ele ndo vai copiar, ele vai atuar sobre esse texto que ta aqui e
945. fazer dentro da realidade dele, né, dentro da realidade da escola
da comunidade.

946. Hum hum

947. Cada um faz a sua maneira...

948. Pode ser um outro tipo de
reflexdo

Um outro tipo de reflexdo, mas tem. Alias, eu acho que seria
949. até uma posi¢ao muito elitista dizer que s6 as pessoas que tém
um conhecimento sdo capazes de refletir.

950. Hum hum

Olha, eu t6 vendo cada coisa assim fora da escola e que tem
951. reflexdo tdo profunda da comunidade e tio ao largo desse
conhecimento que a gente chamaria ai de conhecimento...

Fonte: Dados compilados pelo autor.

Os quadros 7 e 8 deixam pistas da modelagem do leitor, quando a entrevistada emite
sua opinido sobre as caracteristicas do leitor previsto na Nova Escola, que difere daquele
previsto na revista Presenca Pedagogica, pois ele ndo teria condigdes de fazer uma discussao
mais profunda sobre grandes questdes da Educacao brasileira, ndo porque ele ndo queira, mas
porque ndo conseguiria compreender, ndo teria folego. Isso demandaria, em Nova Escola,
uma reflexdo mais pragmadtica. Parece que essas revistas propdem reflexdes de naturezas
diferentes. A entrevista nos leva a questionar: que tipos de saberes fazem com que as

reflexdes propostas sejam diferentes?
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Tardif (2002) nos ajuda a compreender melhor essa questdo, ja que esboca uma
epistemologia da pratica docente e apresenta uma tipologia de saberes que compdem o saber
docente, ou seja, ele discorre sobre o conjunto de saberes utilizados pelos professores no
trabalho cotidiano para realizar suas tarefas. Seriam eles: o saber advindo das Ciéncias da
Educacdo; os disciplinares, que correspondem a diversos campos de conhecimento e
compOem as disciplinas ministradas nas instituicdes de formagao; os saberes curriculares que
se referem a objetivos, conteidos e métodos de ensino e os saberes experienciais, que sao

desenvolvidos no exercicio da profissdo.

E um saber heterogéneo, pois mobiliza conhecimentos ¢ formas de saber-
fazer diferentes, adquiridos a partir de fontes diversas, em lugares variados
em momentos diferentes; histéria de vida, carreira, experiéncia de trabalho
(TARDIF, 2002, p. 107).

Outras caracteristicas sdo também atribuidas a esse saber experiencial; ele é definido
com um saber pratico, dinamico que esta diretamente vinculado as situagdes pragmaticas,
contingenciais, rapidas, instaveis e complexas que podem ocorrer, por exemplo, em uma sala
de aula. E um saber social que se constitui por meio da interagio com sujeitos do processo
educativo permeado pelas relagdes subjetivas e afetivas. E um saber temporal, isto é, que se
transforma ao longo da carreira e vida, e € personalizado, pois traz marcas da personalidade
do professor.

Tardif afirma que ha uma forte tendéncia para a racionalizacdo dos processos
escolares, que ocorre por meio dos saberes da ciéncia da educacdo, e isso implicou o
rebaixamento do valor dos saberes da experiéncia pratica do professor. E possivel perceber
que o editor se distancia da visao de ensino que considera exclusivamente uma racionalidade
epistémica. Defende que € preciso ndo so saber-fazer, mas saber por que se faz uma coisa de
determinada maneira e se esse saber caracterizado pela capacidade de julgamento e
argumentacao corresponde ao que o editor chama de consciéncia profissional. Todavia, essa
competéncia e racionalidade do professor ndo necessariamente obedecem somente as regras
do pensamento logico-cientifico. Sua racionalidade ¢ composta por saberes e um saber fazer
baseados em razdes, motivos e argumentos diferentes daqueles da ciéncia, tais como valores
morais e sociais e saberes baseados na experiéncia ou em tradi¢des.

Essas definicdes parecem esclarecer os tipos de saberes em jogo mencionados na
entrevista. Quando nosso sujeito de pesquisa disse que Nova Escola propde “um outro tipo de
reflexdo”, poderiamos inferir que ela se refere a reflexdo sobre os saberes experienciais, que €

diferente daquela reflexdo proposta pelas Ciéncias da Educagao.
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O corpus submetido a analise nesta pesquisa nos permite afirmar que Nova Escola
focaliza os saberes da experiéncia e os saberes curriculares. No entanto, esses saberes sdao
abordados pela linguagem jornalistica por meio de textos informacionais e relatos que nao
trazem argumentos que justifiquem a razdo de se agir de tal maneira ou se desenvolverem as
atividades e temas veiculados na revista.

O nao esclarecimento dos fundamentos subjacentes as teorias e metodologias
divulgadas pode se tornar fonte de diividas para os docentes, pois o que ¢ fornecido a eles na
revista incide sobre o “como fazer”, e ndo sobre o “por que fazer”.

Pensamos que os saberes das Ciéncias da Educacdo poderiam preencher essa lacuna se
fossem trazidos ndo apenas para legitimar os textos (tal como ocorre em Nova Escola), mas
para propiciar reflexdes e ajudar a compreender determinados fendmenos educativos. Nao
estamos defendendo a predomindncia de um ou outro saber na revista, mas chamamos a
atencdo para o fato de que certos saberes sdo apagados na revista.

A discussao trazida por esse tipo de saber advindo das Ciéncias da Educagdo nao ¢
muito bem vinda pelos produtores da revista. Encontramos no portal do SESC-SP uma
entrevista com Guiomar Namo Mello, diretora executiva da FVC, em 2001, em que ela faz

criticas as publica¢des do campo da Educagdo. Vejamos o que ela diz:

Como uma publicacdo voltada para o professor atua num pais como o
Brasil, onde as diferencas de escolaridade e de cultura séo tao dispares?

Acho que essa ¢ uma das chaves de sucesso da Nova Escola. O problema da
linguagem ¢ contornado se vocé€ adequa-la sem banalizar o conteudo, o que ¢
uma arte do ponto de vista editorial. Além disso, & preciso ter o enfoque
correto. Com certeza, os professores brasileiros sdo muito dispares, mas isso
porque as escolas brasileiras estdo em regides também muito dispares.
Porém, a pratica do professor, ndo importa quem ele seja, tem problemas
com caracteristicas comuns. Os problemas ganham uma “embalagem”
diferente dependendo do contexto cultural, social, da cidade ou do campo,
mas todo professor tem o problema de ensinar e fazer o aluno aprender. No
momento em que vocé entende esse enfoque, consegue, em primeiro lugar,
livrar-se de um vicio comum nas publicacoes de educacdo, que ¢é a
ideologizacdo. Vocé consegue partir da pratica do professor porque conhece
os problemas dessa pratica.

Atualmente, em época de tantas mudancas, a ideologiza¢do da educagéo
permanece muito forte entre os nossos professores?

Sobretudo no Brasil. Porém, ndo tanto entre os nossos professores, pois eles
estdo envolvidos com a questdo da pratica. Mesmo que tenham uma
ideologia, a pratica ¢ muito forte e abre janelas para fora da gaiola
ideologica. Mas a intelectualidade, a universidade e os, digamos, pensadores
do Brasil, ainda tém a tendéncia bastante forte de ideologizar algumas
questdes da area da educacdo. Basta ver o contetdo das teses de mestrado,
sdo sempre as mesmas categorias, o0 mesmo tipo de epistemologia; enquanto
isso, fora, j4 se comecam a vislumbrar outros enfoques muito importantes
(SERVICO SOCIAL DO COMERCIO, 2001, grifo nosso).

161



A modelagem do leitor na publicidade e nas reportagens da revista Nova Escola

Pensamos que essa ideologizagdo, trazida talvez pelos saberes da Ciéncia da
Educagdo, ndo pode ser apagada nos textos (tal como ocorre em Nova Escola), pois esses
saberes oferecem questionamentos ao leitor sobre temas mais amplos e profundos da
Educacao brasileira. Retirar essa ideologizacao dos textos seria um modo de fazer silenciarem
as contradigoes da sociedade e ndo oferecer ao leitor reflexdes que conscientizem sobre a
dimensao ideoldgica das praticas cotidianas, das ac¢des, das politicas educacionais etc.
Existem interesses nessa alianga entre o governo ¢ a FVC. Vejamos em um trecho da

entrevista quais seriam eles:

QUADRO 9 - Entrevista: discutindo sobre a parceria entre a FVC e 0o MEC

Ana Entrevistada Graca

[...] entre as pessoas da academia tinha milhdes de criticas a
isso, Nao s6 em relagdo a Fundacdo Victor Civita, mas em
relagdo a Fundac@o Roberto Marinho. Porque que o governo
da dinheiro pra essas fundagdes ligadas ao grupo Abril, a
603. | Fundagdo Roberto Marinho, pra poder fazer uma
programagdo assim, porque que nao da pra outras pessoas?
Isso era uma coisa muito discutida, muito questionada, e eu
ndo sei exatamente que posi¢ao eu tenho em relagdo a isso eu
acho o seguinte. Tem que fazer alguém que saiba fazer.

E uma troca nio? Assim, o governo
compra essas revistas de grandes
grupos pra garantir que na midia a

604 ima.g.em do governo seja passada como
’ positiva. Entdo veja ,por exemplo, a
Globo. A Globo apdia o Lula, assim,
claramente, mas, por outro lado, tem
que anunciar na Globo.

605. E é.... ndo é tudo tudo assim

606. Tudo é troca

607. Tudo é troca

Fonte: Dados compilados pelo autor.

Parece que a grande motivacdo da parceria entre governo e FVC ¢ que, ao comprar a
revista, 0 governo garante sua imagem perante a sociedade, pois ndo serdo feitas criticas as
medidas politicas. Essa ¢ uma forma indireta de o governo exercer seu poder, ao controlar o
tipo de reflexdo proposto na revista, ou seja, a reflexdo pragmatica que ¢ oferecida ndo traria

problemas como o insurgimento da classe dos professores.
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5.7  As reportagens de Educacéo Infantil

5.7.1 A perspectiva do deslocamento e a informalidade nos textos

Os textos referentes a Educagao Infantil sdo alocados num tipo de fasciculo disposto
na parte final do suporte. Ha inclusive uma pagina que funciona como uma capa, que antecede
esse conjunto de textos e que sinaliza a mudanca de assunto ao leitor.

Entre dez textos publicados nesse fasciculo nas edigdes de outubro e dezembro de
2006, encontramos seis reportagens identificadas com as palavras-chave “brincadeira”,
“atividade”, “relacionamento” (n°196) e “jogo” (n°198) e quatro textos que ndo sao
reportagens: dois deles sdo intitulados com a palavra-chave “linguagem - Era uma vez”, que
apresenta um conto (n° 196) e uma musica (n° 198) com ilustragdes na pagina’’. Os outros
dois textos intitulados “Para colecionar” apresentam quatro receitas de artes e culinaria
dispostas na pagina direcionada as criancas acima de trés anos.

A partir da andlise dos textos constatamos que todos eles apresentam atividades que
podem ser diretamente aplicadas em sala de aula. Trés aspectos nos chamaram a atencdo na
analise, e discorreremos sobre eles.

Uma caracteristica marcante desse conjunto de textos ¢ freqliéncia com que aparece a
perspectiva do deslocamento (77 ocorréncias), principalmente em prescrigdes que orientam

como o leitor deve realizar as atividades. Um exemplo pode ser citado:

Antes de mais nada, ¢ preciso preparar-se para receber o bichinho. O ideal ¢
pesquisar as necessidades especificas do animal a ser adotado (NE, n° 198,
p. 77, secdo “Atividade”)

Ha um box intitulado “Respeitavel publico”, que chama a atengdo do leitor para alguns

aspectos de uma outra atividade:

- Exiba para a turma um video com a apresentagdo de um bom grupo; Fique
atento a qualidade dos acessorios usados nas oficinas, como a tinta para a
pintura do rosto, as bexigas e os simuladores de pernas-de-pau;

- Relembre com a turma trechos do espetaculo antes de cada oficina;
- Incentive a participagdo nas oficinas conforme o interesse de cada um;

- Escreva um relatério ilustrado com fotos e desenhos da turminha (NE,
n°® 196, p. 70)

7 Ha um box na pagina informando que essa musica pode ser ouvida no site da revista. Sobre o conto podemos dizer que

cle esta atravessado pela perspectiva do deslocamento, tal como o conto analisado anteriormente destinado professores de
5% a 8" séries. O personagem do conto é uma crianga que andava cabisbaixo, sentia-se se s6 e ndo tinha amigos. Por um
momento ele desiste de fazer amizades. Até que um dia ele se vé no espelho, faz caretas e brinca com sua propria
imagem. A partir desse evento, ele percebeu que era preciso conhecer a si mesmo para fazer amizades. O deslocamento
aparece nesse conto, pois o personagem vivia um estado de soliddo e passa por uma transformacao que o leva a fazer
amizades e, principalmente, a estar bem consigo. O conto parece trazer a moral de Socrates: “conhega-te a ti mesmo”.
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O deslocamento aparece também em enunciados que explicitam o efeito positivo das
atividades realizadas pelas professoras’™, bem como o deslocamento provocado nos alunos.

Seguem abaixo os trechos que ilustram isso:

[1] A descoberta da imagem do palhago no espelho causou fascinio em
todos, atesta Regina (NE, n°® 196, p. 70, “Brincadeira”, grifo nosso)

[2] Durante o projeto, Shirley também aprendeu a fazer alguns truques de
magica. Tudo muito simples, mas encantador para eles (NE, n° 196, p. 70,
“Brincadeira”, grifo nosso).

E interessante ver como o editor cria um efeito de verdade nesses relatos quando
generaliza e afirma que a atividade atinge “todos” os alunos. Quanto mais universal (geral) for
o enunciado, mais verdadeiro ele serd. Essa estratégia favorece a constru¢do da crenga do
leitor sobre a legitimidade do que ¢ veiculado e proposto na revista.

O segundo aspecto que chama a aten¢do ¢ o modo como a Educacdo Infantil ¢
abordada nos textos pela linguagem informal, conversacional e ludica materializada nos
enunciados (12 ocorréncias) e no projeto grafico’”, que fortalece a imagem desse mundo da
crianca permeado por magia, brincadeira e encantamento. Alguns titulos das reportagens
ilustram essa informalidade: “E o bicho” (NE, n° 198, p. 77); “Hoje tem espetaculo!” (NE,
n°® 196, p. 70)”; “Entre tapas e beijos” (NE, n° 196, p. 68) e “Vamos pedir uma pizza?”’ (NE,
n°® 196, p. 77).

Esses enunciados apresentam marcas de oralidade e girias, que remetem a ditos e
expressdes populares. Uma outra marca de informalidade ¢ a presenca do discurso
conversacional nos textos. Uma delas ¢ mostrada no relato de uma atividade em que as
criangas deveriam simular uma situagdo em que uma pizza € pedida por telefone. O editor traz
a voz da professora mostrando como ela intervém ao longo da atividade. Ele afirma: “O
exercicio prossegue com palpites de todos os colegas: ‘Pergunta quanto custa!’, ‘Nao esquece
de pedir para trazer o troco!’, ‘Diz o nimero da casa, sendo ele ndo acha!’.” (NE, n° 196,
p. 77, segdo “Atividade”).

A informalidade dos textos ¢ também criada pelos modos como o editor se refere as
criangas. Ele usa os termos garotada, pequenos, mog¢adinha, criancada. Além disso, usa o
diminutivo em algumas palavras (amiguinhos, peixinho), o que infantiliza a linguagem. Uma
outra relexicalizacdo que merece destaque ¢ que editor emprega os termos “Pré-escola” e

“creche” para se referir & Educacdo Infantil.

% Identificamos nas seis reportagens 20 passagens que configuram as professoras como agentes de agdo cujo objetivo é

evidenciar suas agdes exemplares.
As margens dos textos sdo compostas por ilustragdes, linhas e tragados coloridos e a abundéncia de cores, que remetem
ao aspecto ludico da infancia.

99
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Ao primeiro termo estd subjacente a idéia de que a Educacdo Infantil ¢ uma fase
preparatédria ao Ensino Fundamental. O segundo termo — “creche” — nos remete a Educacao
Infantil no Brasil, quando ainda se tinha a concepcdo ‘maternal’ da Educa¢do, tal como
ocorria tempos atras, quando as criangas eram levadas para a creche para serem cuidadas por
mulheres que nao tinham formacao. Vale a pena questionar, portanto, o motivo do uso dessas
terminologias que marcam a desprofissionalizacao da profissdo docente para este segmento da
Educacdo. Devemos lembrar que algumas reportagens mencionadas anteriormente nesta
pesquisa trazem marcas dessa concep¢do maternal da profissdo docente, portanto, ¢ preciso

atentar para os sentidos que sdo constituidos nos textos.

5.7.2  Narrativas que seduzem e envolvem o leitor

O terceiro aspecto que caracteriza o conjunto de textos da Educacgdo Infantil ¢ a
rearticulagdo do discurso pedagoégico, que recebe uma nova configuragdo. Tal como as
reportagens analisadas na se¢do anterior, esses textos trazem enunciados que se assemelham a
noticias que levam o texto ao plano factual e que sdo mesclados ou intercalados com
seqiiéncias mais narrativas. Podemos dizer que a estilizagdo desses textos também guarda
semelhan¢as com o Novo Jornalismo

Primeiramente mostraremos o lead de duas reportagens que trazem essa dimensio da

noticia. Reproduzimos o negrito dos termos tal como consta no texto:

[1] Em Sdo Carlos, interior de Sao Paulo, turma de 4 anos, aprende a
cuidar de um peixe dentro da sala de aula (NE, n° 198, p. 77, secdo
“Atividade”).

[2] Num divertido caminho, os pequenos de 3 a 4 anos de Sao Paulo
aperfeicoam os movimentos (NE, n° 198, p. 70, se¢@o “Brincadeira”).

Para quebrar a frieza desses antncios no lead das reportagens e envolver o leitor, o
editor langa mao, principalmente, de elementos da action-story, pois narra o desenrolar da
atividade levando o leitor pra dentro da cena, ou seja, para dentro da sala de aula, como se ele
pudesse observar as atividades. Esses enunciados sdo atualizados com imagens que mostram
criangas no momento da atividade realizada. As fotos, os depoimentos das professoras e o
proprio modo como o autor narra a execucdo da atividade dao a entender que o reporter da
Nova Escola estava 1a presenciando a cena. Segundo Sodré (1986,) a reportagem demanda
que o relato se refira a um fato real acontecido, ndo inventado e que haja testemunho deste
fato, ainda que este seja um artificio do narrador. O narrador tem que parecer presente na
narrativa, dito de outro modo, ele tem que levar para o leitor a impressao de que ele realmente
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presenciou (mesmo que nao tenha presenciado) o desenrolar dos fatos. Na analise das
reportagens da Nova Escola tivemos a impressdo que algumas matérias foram apuradas por
outros meios que dispensavam a presenca do reporter.

O editor intercala seqiiéncias narrativas que contam o modo como a professora fez a
atividade e traz a voz desta em curtos depoimentos, fornece dados referenciais sobre ela e
volta a narrar algum aspecto da organizacao da atividade. O relato recebe um tom informal,
carinhoso e emotivo. Essa ¢ uma estratégia para seduzir o leitor. Lembramos aqui do que dizia
Wolfe, ao pensar no leitor: “Eu acreditava que deveria haver formas de fazer com que as
pessoas lessem, de criar uma atmosfera que as faria absorvidas. Eu tinha que conseguir
segura-las pelas lapelas” (WOLFE, 1973 apud RESENDE, 2002, p. 93).

Para ilustrar o modelo de relato que marca os textos, extraimos dois trechos da

reportagem que narra a simulagdo de um pedido de pizza pelo telefone:

[1] Duas criancas assumem os papéis de funciondrios do restaurante: uma
anota o pedido e outra faz a entrega (ninguém precisa saber escrever, basta
fingir que faz o registro). Sentadas nas cadeiras elas aguardam a liga¢do. No
outro canto da sala, uma familia reunida escolhe os sabores e quantas pizzas
serdo pedidas. Da para saber o nimero de pedagos que cada um come para
decidir isso (um pouco de Matematica, que tal?). Nesse momento, os
pequenos ja notam que ha uma ordem de agdes que comega antes mesmo de
pegar o telefone (NE, n° 196, p. 73, secao “Oralidade”).

[2] Ao final da ligagdo, o entregador pega a encomenda e, com o enderego
em maos, leva para o cliente. A reacdo ¢ imediata: quando comeca a dar a
volta na classe em sua moto imaginaria, surge um cOro espontaneo:
“Vruuumm!” (NE, n° 196, p. 73, se¢do “Oralidade”).

O que vemos nesses exemplos sdo descrigoes do modo como a professora desenvolveu
a atividade. O editor cria a ambientacdo, com espagos delimitados e personagens, cabendo ao
leitor embarcar nessa criagdo imagindria proposta. Parece que o trabalho do leitor seria
mesmo o de imaginar a cena, ja que ndo se propdem explicitamente questdes para reflexdo ou
debate. O discurso pedagogico em Nova Escola é permeado pela linguagem jornalistica, que,
por sua vez, ¢ ficcionalizada. Resende (2002) comenta os efeitos para a leitura propostos por
essa mescla discursiva — o factual e ficcional. O autor se refere aos textos de Tom Wolfe, mas
podemos ver certa semelhanga nos efeitos criados por essa mescla em Nova Escola. Vejamos

o que diz Resende:

Trabalhar com esses textos, ¢ inevitavelmente, passear por esse caminho
movedico, ¢ percorrer, esses dois territorios sem, talvez, jamais podermos,
neles, fixarmos. A proposta que se apresenta ¢ que esse passeio seja o
equivalente a abrir a porta de um coémodo onde seja permitido viver o
cotidiano fantasioso; onde seja possivel passear pelo dia-a-dia, sem a tensao
quase inerente a experi€éncia, a vivencia diaria dos fatos transcritos,
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vomitados no jornal; onde seja permitido um caminhar desprendido de
qualquer rigidez imposta pela tdo aclamada verdade e onde se possa entrar
em contato com o intocavel dessa mesma verdade (RESENDE, 2002, p. 28).

Ao compararmos o estilo dos textos em Nova Escola com o estilo proposto pelo Novo
Jornalismo, vemos que a revista se apropria em parte do que propde Wolfe, pois, por um lado,
rompe com o jornalismo tradicional, na medida em que insere elementos do campo literario
nos textos que relatam processos pedagdgicos. Os textos trazem essa calorosidade. Por outro
lado, vemos que o editor em Nova Escola, em vez de querer desconstruir verdades (tal como
propunha Wolfe com a ficcionalizagdo da noticia), busca transformar o que ¢ divulgado na
revista em verdades absolutas. A luz dessas consideragdes, podemos dizer que o editor lanca
mao do modo de narrar proposto pelo Novo Jornalismo porque, justamente, este ¢
caracterizado, tal como afirma Resende (2002, p.45), pela “contaminagao das aguas, a

possibilidade de fusdo dos discursos”.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta pesquisa buscamos mostrar indicadores da modelagem do leitor na
revista Nova Escola e como ela ocorre de forma velada pelos elementos textual-discursivos de
suas secdes e reportagens, na publicidade presente na revista e nos elementos visuais que
compdem seu projeto grafico.

Fizemos um levantamento bibliografico sobre o tema. Em primeiro lugar, constatamos
que ndo ha, entre teses e dissertacdes realizadas nos ultimos 20 anos, trabalhos que tenham
analisado um periddico sob o prisma da modelagem do leitor. Em segundo lugar, fizemos
uma revisao bibliografica concernente ao marco tedrico, isto €, a modelagem do leitor
instituida por meio do discurso. Revimos também importantes autores tomados pela ACD,
teoria esta que nos serviu de instrumento para evidenciar possiveis formas de manipulagdo de
opinido materializadas nos textos.

Apresentamos a revista Nova Escola, corpus de analise desta dissertagdao. Constatamos
que o editor prevé diferentes leitores nos textos que se dirigem ora a um publico mais amplo,
os educadores, ora aos professores.

Na descricdo geral dos textos, mostramos que eles apresentam diferentes tematicas e
versam em diferentes géneros discursivos, o que dd um carater dindmico a publicacdo. A
ordenagdo dos textos no suporte cria diferentes momentos de leitura: no inicio da revista, o
editor propde leituras mais leves por meio da seqiiéncia de se¢des, onde os aspectos visuais €
o proprio carater informacional dos textos possibilitam uma leitura global, rapida. Por outro
lado, ha momentos em que o editor forja a leitura mais focal: a ndo interrupgao, por matéria
publicitaria, das reportagens, os elementos visuais das paginas, o tema dos textos e o modo
narrativo destes configuram um outro tipo de leitura. A publicidade torna-se, portanto, um
recurso que cria efeitos para os modos de ler. Além disso, ela deixa marcas da modelagem do
leitor.

Os anuncios publicitarios, a partir de suas imagens e enunciados, instituem um modelo
de professor com as seguintes caracteristicas: ele deve saber lidar com recursos tecnologicos,
deve adotar materiais didaticos das editoras da FVC e buscar continuidade de formagao
profissional por meio de cursos e especializagdes; deve ter uma relagdo de devogdao com o
ensino e acreditar no poder de sua agdo para transformar o Pais. Esta tltima caracteristica

mostra o encadeamento dos sentidos entre as se¢des e reportagens e destas com as cartas de
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leitores. O editor exalta o voluntarismo dos leitores e busca incutir a perspectiva do
deslocamento em todos os textos de Nova Escola.

Os anlncios publicitarios visam também preservar e fortalecer relagdo de
cumplicidade com o leitor, ao enaltecer a profissdo docente pelas “pilulas suaves de auto-
ajuda” (BUENO, 2007, p. 306.), e deixam pistas sobre seu poder aquisitivo, no momento em
que se divulga a oportunidade de este revender produtos.

A andlise do projeto grafico mostrou o tipo de leitura que se propde na revista. De uma
maneira geral podemos afirmar que o editor langa mao de elementos visuais na pagina que
facilitam a leitura panoramica. Seriam eles: textos curtos, dispostos em duas ou trés colunas; a
inser¢do de fotografias com legendas; o emprego de boxes, de linhas e tragcados coloridos que
delimitam os espagos na pagina e a presenca de intertitulos, titulo e lead que destacam
algumas palavras, possibilitando apreender rapidamente a tematica, a idéia-chave ou, no caso
de uma atividade pedagogica, a idade para a qual a atividade foi pensada e onde foi realizada.

Essa leitura panoramica que se quer oferecer ao leitor ¢ uma tendéncia mundial da
midia de massa, que tem tido bastante sucesso, ¢ Nova Escola busca se adequar a esse padrao
em que se oferece uma leitura rapida, em “pilulas™'®.

Com a ACD realizada, percebemos que a modelagem do leitor nos textos ocorre por
diferentes maneiras, em que o editor tenta introjetar a logica do deslocamento e criar
disposi¢des para o leitor tomar iniciativa de agir. No total, identificamos 385 passagens que
motivam a agao.

O editor promete um tipo de emancipagdo possivel pela Educacdo que pretende dar
formagdo ao leitor, tirando-o das trevas da ignorancia por meio de um conhecimento
libertador, verdadeiro, que estaria materializado nos textos em Nova Escola. A logica que se
busca introjetar estd, portanto, fundada no reconhecimento do leitor acerca da superioridade
do editor e na crenca de que a leitura da revista produzira deslocamentos nos individuos e,
conseqiientemente, contribuird para a melhoria da realidade brasileira.

Na andlise das secdes e reportagens, identificamos 117 ocorréncias de enunciados que
favorecem a modelagem do leitor por valores e crengas neoliberais. A significativa presenca
desse ideario na revista nos permite entender os processos de mudanga que ocorrem nos
eventos discursivos € como esses processos de reconfiguragdo do discurso afetam as ordens

do discurso macrossociais.

190" Recentemente o Jornal Folha de Sio Paulo criou para o “leitor apressado” uma pagina publicada diariamente, intitulada
“Folha Corrida”, cuja proposta ¢ “trazer o noticidrio em cinco minutos”, a partir de textos curtos que versam da politica a
cultura. (Folha de Sdo Paulo, 16 mar. 2008).
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O discurso neoliberal em sintonia com a loégica empresarial-mercadologica reestrutura
e ‘comodifica’ os modos de funcionamento da escola: os processos pedagogicos sdao
rigidamente controlados pelo uso do tempo racional, objetivo e produtivo; os processos e
problemas pedagogicos sdo reduzidos a questdes de gestdo e podem, desse modo, ser
facilmente resolvidos pela organiza¢do do tempo; o conhecimento passa a ser visto como
atividade produtiva que deve apresentar um produto final com um determinado padrao de
qualidade. Essas caracteristicas, que versam sobre a colonizagdo do dominio pedagogico pelo
dominio econdmico empresarial, evidenciam a tendéncia discursiva intitulada por Fairclough
(2001) como ‘comodificagdo’.

A reformulagdo dos objetivos e valores pedagogicos provoca também a reestruturacao
das fungdes dos sujeitos implicados no processo educativo. O professor, em vez de
problematizar e tentar compreender a logica de aprendizagem dos alunos, passa a administrar
a aprendizagem, buscando controlar os erros dos sujeitos. Diretores e coordenadores
transformam-se em ‘gestores’ que devem garantir o bom andamento da empresa (escola) por
meio de procedimentos gerenciais que visam a qualidade da Educagao.

A partir dessas premissas, a revista propde o modelo de uma ‘nova escola’, que esta
fundada numa visdo operacional e ¢ amparada na iniciativa pessoal, o que favorece a nao
intervencdo do Estado em problemas da Educacao brasileira.

O professor ¢ moldado para uma escola que ndo questiona e precisa se adequar ao
modelo (neoliberal) pronto. E interessante notar que o aspecto ideologico é retirado do
contetdo tematico ¢ esse apagamento marca também os textos de Nova Escola, que
pressupoem um mundo harmonioso, no qual ndo hé contradigdes.

O carater ideoldgico do texto ¢ substituido pela linguagem jornalistico-literaria das
reportagens. Mostramos como ocorre a reconfiguracdo do discurso pedagdgico por meio do
jornalismo de Nova Escola, que busca ficcionalizar os fatos, humanizar relatos, seduzir pela
calorosidade da narrativa, tal como propunha Tom Wolfe, um dos precursores do Novo
Jornalismo. Assim sendo, verificamos que a adesdo do leitor ocorre pela seducdo da narrativa.
Nesse modo de relatar processos, o editor se coloca como um narrador e, por meio dessa
posicdo ‘observadora’, tenta, muitas vezes, apagar a propria voz, fazendo com que ela ressoe
nas outras vozes dos professores e especialistas. A revista, desse modo, nao quer explicitar as
posigdes do veiculo, ou seja, da FVC.

Pensamos que a reflexdo poderia ser trazida, por exemplo, pelos saberes da ciéncia.
No entanto, vimos que as vozes dos especialistas sdo trazidas ao texto ndo para questionar,

levantar questoes, mas para legitimar a voz do editor e suas afirmagdes e posicoes.
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Um outro aspecto constatado nas segdes e reportagens de Nova Escola é a busca da
constituicdo de um ideal de verdade, materializada principalmente por elementos textuais tais
como emprego de generalizagdes, advérbios e adjetivos.

O editor deixa, portanto, as marcas sobre 0 modo como leitor deve se portar diante da
ciéncia que ¢ trazida ao texto para legitimar o que ¢ veiculado na revista, ndo para trazer o
debate.

O discurso pedagogico em Nova Escola vai sendo reconfigurado como um discurso
dogmatico, que aponta um sentido, uma unica dire¢do. Ele traz a ciéncia para absolutizar um
sentido e fazer prescri¢des categdricas.

Nas reportagens em Nova Escola, verificamos que o leitor (professor e/ou educador) é
orientado a encarar as contradi¢des da sociedade com humor, solidariedade. O editor reforga a
importancia das a¢des individualizadas e, desse modo, busca enfraquecer a organizacido da
classe dos professores, a qual poderia criar um processo de conscientizagdo dos docentes
sobre a necessidade de superagdo das contradigdes em que se encontram.

Em nossa pesquisa, vimos que o editor lanca mao de estratégias discursivas que
permitem construir seu ethos. Vimos que a FVC quer parecer uma fundagao cultural, sem fins
lucrativos, que fornece todo o apoio de que o professor precisa por meio de suas publicagdes e
dos eventos promovidos para a Educacdo. Ela aparece como um mecenas cultural que se
propde a contribuir para a melhoria da Educagao brasileira. Essa falsa generosidade ¢ também
construida discursivamente em todos os textos marcados com elementos que sinalizam o que
Fairclough (2001) chama de ‘democratizagdo do discurso’. Essa tendéncia discursiva ¢é
caracterizada pela quebra de assimetria de poder, em que o editor busca estabelecer uma
relacdo de cumplicidade ou amizade, conseguindo assim velar a hierarquia presente entre os
produtores e os leitores. Uma outra marca dessa tendéncia ¢ o discurso informacional e
conversacional (121 ocorréncias) que marca todos os textos, principalmente as reportagens de
Educagao Infantil. Sabemos que a informalidade tem recebido um valor altamente positivo na
sociedade atual, e na revista Nova Escola isso nao ¢ diferente: talvez seja um dos elementos
mais importantes que garantem o ‘sucesso’ da revista.

Mostramos que o editor em Nova Escola destaca as agdes exemplares dos professores
e eleva a auto-estima do leitor (professor-educador), que precisa do reconhecimento de sua
acdo e profissdo. Se os diferentes setores da sociedade ndo reconhecem nem valorizam a
Educagdo, a revista Nova Escola oferece o reconhecimento desejado pelos professores. A
crenga do leitor sobre essa agdo solidaria da FVC contribui para que ele, o editor, possa fazer

iniimeras prescricdes sem que isso configure uma relagdo autoritdria. Além disso, o
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conhecimento trazido de forma acritica pode produzir certos efeitos na leitura que apontam
para a mitificacao da realidade e o apagamento de suas contradigoes.

A acdo da Nova Escola esta a servico ndo da transformag¢ao ou mudanga que parta
realmente dos professores, mas da permanéncia da realidade.

Esta pesquisa procurou evidenciar a modelagem dos leitores e de leituras instituidas no
discurso da revista Nova Escola. Vimos que essa instituigdo se constitui ao forgar o
deslocamento do leitor, ao impor a visdo neoliberal na educagdo e ao esvaziar de conteudo
contestatdorio qualquer consciéncia de condi¢des ruins de trabalho, e, finalmente, por meio da
manipulagdo, ao valorizar a pratica solitaria do professor e ao premia-lo por isso, como se ele
nao precisasse lutar para mudar seu status quo.

Nesse sentido, a pesquisa aponta para a importancia dos leitores tomarem consciéncia
das realidades discursivamente construidas no discurso mididtico que sdo investidas por
valores, crengas, ideologias e formas de hegemonias. Buscamos evidenciar como o discurso e
as praticas discursivas estdo articulados as estruturas sociais, isto €, mostrar como a
linguagem interpela os leitores e permite a producdo, transformacdo e a reproducdo da
realidade.

Tal como postula Fairclough (2001), pensamos que os leitores, a partir da consciéncia
dos mecanismos por meio dos quais se inscreve a opacidade dos discursos e de certos poderes
na revista Nova Escola, podem agir de forma a afetar tais formagdes ideoldgicas
hegemonicas, fazendo com que elas ndo sejam somente reproduzidas, mas alteradas por meio

da reestruturacdo das praticas discursivas.
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ANEXO A - Custo das assinaturas das revistas publicadas pela Abril

< PRECO A PARCELADO
REVISTA PERIODO VISCTA CARTAO/DC m
Vej'a 1 ano R$ 341,40 6x R$ 56,90 20% de desconto
2 anos RS 642,60 12x R$ 53,55 25% de desconto
1 ano R$ 299,40 6x R$ 49,90 16% de desconto
|H | ]I I] 2 anos RS 525,57 9x R$ 58,39 26%de desconto
3 anos R$ 699,66 12x R$ 58,30 35% de desconto
1 ano R$ 119,40 5x R$ 23,88 -
SUPER 2 anos R$ 214,92 9x R$ 17,91 10% de desconto
3 anos R$ 286,56 12x R$ 23,88 20% de desconto
1 ano R$ 227,40 6x R$ 37,90 20% de desconto
EXAME 2 anos RS 386,40 12x R$ 32,20 32%de desconto
C1.ALDIA 1 ano R$ 118,80 5x R$ 23,76 -
’ 2 anos R$ 194,40 12x R$ 16,20 18% de desconto
manequim 1 ano R$ 102,00 6x R$ 17,00 -
b n 1 ano R$ 229,60 7x R$ 32,80 36% de desconto
2 anos R$ 430,00 12x R$ 35,83 40% de desconto
1 ano R$ 120,00 5x R$ 24,00 8% de desconto
PLAYBOY 2 anos R$ 215,00 12x R$ 17,91 18% de desconto
m ~“ "I 1 ano R$ 95,50 5x R$ 19,10 20% de desconto
E 2 anos R$ 166,50 12x R$ 13,87 30% de desconto
ws 1 ano R$ 99,75 5x R$ 19,95 16% de desconto
a 2 anos R$ 192,00 12x R$ 16,00 19% de desconto
1 ano R$ 106,80 5x R$ 21,36 -
m 2 anos R$ 192,00 12x R$ 16,00 10% de desconto
- ﬁ 1 ano R$ 118,00 5x R$ 23,60 10% de desconto
2 anos R$ 214,81 12x R$ 17,90 18% de desconto
SAUDE! 1 ano RS$ 94,80 5x RS 18,96 .
1 ano R$ 119,88 5x R$ 23,97 -
2 anos RS 215,78 12x RS 17,98 10% de desconto
3 anos R$ 287,71 12x R$ 23,97 20% de desconto
1 ano R$ 29,00 2x R$ 14,50 -
€scola 2 anos R$ 58,00 4x R$ 14,50 -
w 1 ano R$ 112,50 5x R$ 22,50 5% de desconto
= 2 anos R$ 200,00 12x R$ 16,66 15% de desconto
m mm 1 ano R$ 94,80 5x R$ 18,96 -
2 anos R$ 169,20 12x R$ 14,10 10% de desconto
Qs> 1 ano RS 419,70 7x R$ 59,95 18% de desconto
NATIOMAL 1 ano R$ 179,88 5x R$ 35,97 -
CEOLRAPHIC
T 2 anos RS 323,78 12x R$ 26,98 10% de desconto
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. PRECO A PARCELADO
REVISTA PERIODO Vi SCT A CARTAO/DC | malad iy
3 anos R$ 431,71 12x R$ 35,97 20% de desconto
BTN & 1 ano R$ 112,50 5x R$ 22,50 5% de desconto
2 anos R$ 200,00 12x R$ 16,66 15% de desconto
gm_rm) 1 ano RS 129,74 5x R$ 25,94 -
= 2 anos R$ 233,53 12x R$ 19,46 10% de desconto
1 ano R$ 119,88 5x R$ 23,97 -
1ﬁi'ii:l;:‘mn 2 anos R$ 215,78 12x R$ 17,98 10% de desconto
3 anos R$ 287,71 12x R$ 23,97 20% de desconto
. 1 ano R$ 120,00 5x R$ 24,00 -
est“o 2 anos R$ 216,00 12x R$ 18,00 10% de desconto
Eﬁﬁ?)@i 1 ano RS 118,80 5x R$ 23,76 i
— 1 ano R$ 119,40 5x R$ 23,88 -
H ISTORIA 2 anos R$ 214,20 12x R$ 17,85 10% de desconto
1 | 1 ano R$ 107,00 5x R$ 21,40 10% de desconto
| 2 anos R$ 203,40 9x R$ 16,95 15% de desconto
1 ano R$ 107,88 5x R$ 21,57 -
@ 2 anos R$ 194,18 12x R$ 16,18 10% de desconto
3 anos R$ 258,91 12x R$ 21,57 20% de desconto
1 ano R$ 107,40 5x R$ 21,48 -
mEﬂQE, 2 anos R$ 193,32 9x R$ 16,11 10% de desconto
. 3 anos R$ 257,76 12x R$ 21,48 20% de desconto
J'. | | |.' 1 ano R$ 120,00 5x R$ 24,00 -
o de 2 anos R$ 216,00 12x R$ 18,00 10% de desconto
ﬁ.ﬁﬁq’l 1 ano R$ 95,40 5x R$ 19,08 -
2 anos R$ 171,72 12x R$ 14,31 10% de desconto
vida simples 1 ano RS 119,40 5x R$ 23,88 :
& 1 ano R$ 179,00 5x R$ 35,80 -
bacinfb 2 anos RS 322,81 12x RS 26,90 10% de desconto
m 1 ano R$ 120,00 4x R$ 30,00 -
o 2 anos R$ 216,00 12x R$ 18,00 10% de desconto
mensal R$ 14,80 1x R$ 14,80 -
Planeta Flayboy 1 ano R$ 138,00 6x R$ 23,00 22% de desconto
BRAVO! 1 ano R$ 138,00 5x R$ 27,60 -
. 2 anos R$ 224,00 12x RS 18,66 18% de desconto
mensal R$ 16,80 1x R$ 16,80 -
cvher cll.lh 1 ano R$ 161,00 7x R$ 23,00 20% de desconto
6 meses R$ 1.080,00 3x R$ 360,00 -
s 1 ano RS 1.679,86 5x RS 335,97 30% de desconto
s 1 ano R$ 214,50 5x R$ 42,90 10% de desconto
rate 2 anos R$ 405,00 12x R$ 33,75 15% de desconto
Co— 1 ano R$ 77,50 5x R$ 15,50 32% de desconto
|]I3UI 2 anos R$ 139,50 12x R$ 11,62 38% de desconto

Fonte: EDITORA ABRIL S.A. AssineAbril.com. Sao Paulo: Abril, 2008. Disponivel em: <http://www.assine
abril.com/tabelaDesconto.jsp>. Acesso em: 2 maio 2007.
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ANEXO B - Tabela Geral de Circulacao das revistas Abril

Revista Assinaturas Avulsas Total Exterior Més-IVC
IAna Maria - 190.974 190.974 - fev/08
IArquitetura & Construcdo 62.510 49.463 111.973 22 fev/08
|Aventuras na Histéria 46.819 15.586 62.405 5 fev/08
Boa Forma 114.996 76.528 191.524 47 fev/08
Bons Fluidos 36.571 41.947 78.518 8 fev/08
Bravo! 11.880 10.720 22.590 15 dez/07
Capricho 31.304 67.720 99.024 6 fev/08
Casa Claudia 86.098 93.212 179.310 27 fev/08
Claudia 308.139 102.441 410.580 97 fev/08
Claudia Cozinha - - - - fev/08
Contigo! 74.537 74.410 148.947 15 fev/08
Elle 24.490 44.441 68.931 - fev/08
Estilo de Vida 49.168 68.548 117.716 9 fev/08
Exame 141.424 42.632 184.056 125 fev/08
Faca e Venda - - - - fev/08
INFO 88.364 40.861 129.225 11 fev/08
Loveteen - 17.110 17.110 - fev/08
Manequim 108.513 91.529 200.042 22 fev/08
Mens Health BR 51.964 50.841 102.805 - fev/08
Minha Novela - 112.915 112915 - fev/08
Mundo Estranho 35.732 27.016 62.748 2 fev/08
National Geographic Brasil 36.209 9.110 45.319 10 fev/08
Nova 122.126 99.763 221.889 - fev/08
Nova Escola 371.790 64.980 436.770 11 dez/07
Placar Mensal 34.620 17.834 52.454 36 fev/08
Playboy 87.073 74.901 161.974 78 fev/08
Princesas (IVC) - 18.214 18.214 - fev/08
Quatro Rodas 98.311 95.753 194.064 29 fev/08
Recreio 27.788 39.593 67.381 1 fev/08
Saude 126.624 53.303 179.927 3 fev/08
SOU+EU! . 44.043 44.043 e fev/08
Superinteressante 243.516 113.814 357.330 34 fev/08
Tititi (ED Abril) - 127.707 127.707 - fev/08
Veja 919.858 170.230 1.090.090 4.343 fev/08
'Veja Rio 74.504.000 21.688.000 96.192.000 - fev/08
\Veja Sdo Paulo 261.909.000 62.002.000,  323.911.000 e fev/08
Viagem e Turismo 49.679 25.411 75.090 18 fev/08
Vida Simples 18.638 26.663 45.301 5 fev/08
Vip 29.315 32.077 61.392 15 fev/08
Viva Mais - 175.758 175.758 - fev/08
Voce S.A 130.443 51.898 182.341 19 fev/08
Witch 19.953 16.099 36.052 1 fev/08

Fonte: EDITORA ABRIL S.A. PubliAbril: Publicidade das marcas Abril. Sdo Paulo: Abril, 2008. Disponivel

em: <http://publicidade.abril.com.br/geral_circulacao_revista.php>. Acesso em: 20 jul. 2008.
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