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RESUMO

Esta tese apresenta um estudo sobre a hashtag, definida como palavra ou expressdo precedida
pelo simbolo (#) muito recorrente na internet, mais especificamente nas redes sociais virtuais,
com diversas funcionalidades. Entre as fungBes béasicas da hashtag estdo: fornecer e agregar
informacBes comuns, agrupar mensagens e pessoas que tratam de assuntos comuns; fazer
propaganda e promover marcas, campanhas, eventos, além de serem usadas para fins ladicos,
como jogos, brincadeiras e humor. Para realizar um estudo sobre essa forma linguistica que
permeia 0 mundo digital e estd também fora dele, adotamos como referencial tedrico a
Semaéntica da Enunciacdo de Guimaraes (1996, 2002) e Dias (2009, 2013, 2015), inspirados
em alguns conceitos dos linguistas franceses Emile Benveniste e Oswald Ducrot. Tendo em
vista a fundamentacdo adotada, propomos um estudo da hashtag com o objetivo de
compreender seu funcionamento enunciativo, em especial as razdes enunciativas dessa forma
linguistica, focando nas nogdes de referencial historico e pertinéncia enunciativa. Desse
modo, no primeiro capitulo, apresentamos uma vasta descri¢do sobre a hashtag, utilizando a
bibliografia disponivel sobre o assunto. No segundo capitulo, expomos 0s pressupostos
teoricos da Seméntica da Enunciacdo, apresentando 0s conceitos de acontecimento
enunciativo, referencial historico, pertinéncia enunciativa de ordenamento e de agenciamento
enunciativo, fundamentais para nossa analise de dados. O terceiro capitulo é uma exposicédo
de analogias da hashtag com outras formas linguisticas com as quais tem alguma semelhanga.
Quanto aos pressupostos metodoldgicos, adotamos um estudo de redes enunciativas e
compomos um corpus de hashtags ciberativistas para explicitar como se da o processo de
enunciacdo. Assim, nossa analise apresenta um estudo enunciativo de hashtags que tratam de
politica, homofobia, racismo, pedofilia e desastre ambiental. Nossas analises mostram que a
hashtag é produzida motivada por uma necessidade social, denominada por Dias (2015b) de
demanda do presente do dizer. Essa demanda insere a hashtag em um acontecimento
enunciativo que é balizado por um referencial historico e por pertinéncias de ordenamento e
agenciamento enunciativos. Com isso, identificamos a importancia das noc¢des de referencial
historico e pertinéncia para a significacdo da hashtag. As analises mostram ainda as
semelhancas entre a hashtag e o substantivo, pois ambos tém a capacidade de condensacéo de
dizeres. Além disso, nossa pesquisa demonstra como a hashtag é uma forma que rompe os
padrdes da escrita tradicional e se relaciona com outros elementos, em especial 0s
multimodais, e isso fomenta outras estratégias de construcéo do sentido.

Palavras-chave: Hashtag. Semantica da Enunciacao. Significacao.



ABSTRACT

This thesis presents a study about the hashtag, defined as a word or expression preceded by
the symbol (#) much recurrent in the internet, more specifically, in virtual social networks,
with several functionalities. The basic functions of the hashtag are providing and joining
common information, grouping messages and people who deal with common issues;
advertising and promoting brands, campaigns, events and being used for playful purposes
such as games, jokes and humor. In order to carry out a study of this linguistic form which
permeates the digital world and its outer part, we adopt as a theoretical reference the
Semantics of the Enunciation by Guimardes (1996, 2002) and Dias (2009, 2013, 2015),
inspired by some concepts of the French linguists Emile Benveniste and Oswald Ducrot.
Bearing on mind the adopted theory, we propose a study of the hashtag to understand its
enunciative functioning, especially the enunciative reasons of this linguistic form, focusing on
the notions of historical reference and enunciative pertinence. Thus, in the first chapter, we
present a broad description of the hashtag, using the available bibliography about this subject.
In the second chapter, we present the theoretical assumptions of the Semantics of Enunciation,
presenting the concepts of enunciative event, historical referential, enunciative pertinence of
ordering and enunciative agency, essential for our data analysis. The third chapter is an
exposition of hashtag analogies as other linguistic forms with which it bears some similarity.
In relation to the methodological assumptions, we adopted a study of enunciative networks
and compile a corpus of cyber-canonical hashtags to explain how the enunciation process
occurs. Thus, our analysis presents an enunciative study of hashtags that deal with politics,
homophobia, racism, pedophilia and environmental disaster. Our analyzes show that the
hashtag is produced motivated by a social need, called by Dias (2015b) of present demand of
the saying. This demand inserts the hashtag into an enunciative event that is marked by a
historical reference and by pertinences of enunciative ordering and agency. With this, we
identify the importance of the notions of historical reference and relevance to the meaning of
the hashtag. The analyzes also show the similarities between the hashtag and the noun, since
both have the ability to condense words. In addition, our research demonstrates how hashtag
is a form that breaks the patterns of traditional writing and relates to other elements,
especially multimodal ones, and this fosters other sense-building strategies.

Keywords: hashtag, semantics of enunciation, meaning.
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1 INTRODUCAO

Neste estudo, apresentamos uma pesquisa que analisa a relagdo entre sentido,
linguagem e tecnologia. Para isso, elegemos as hashtags' como objeto de estudo, isto &,
aquelas letras, palavras ou expressdes concatenadas e precedidas pelo simbolo cerquilha (#),
muito usadas na internet com diversas funcionalidades.

Surgidas no mundo digital, as hashtags s6 existem gracas a revolucao tecnoldgica que
ocorreu no final do século XX e no inicio do século XXI. Tal revolucdo desencadeou a
popularizacdo da internet e fez com que a sociedade da cultura digital sofresse grandes
transformagdes, tais como a globalizacdo da economia, as novas formas de interacdo
interpessoal — através de redes sociais digitais — e, principalmente, o acesso a uma quantidade
infinita de informagdo. Com essa diversidade de conhecimento disponivel, os usuérios da rede
digital buscaram novas formas de organizar e agrupar assuntos comuns, €, nas redes sociais
digitais, uma estratégia utilizada para esse agrupamento foi 0 uso das hashtags.

Em menos de uma década, a hashtag teve suas funcionalidades estendidas, indo muito
aléem de um mecanismo para agrupar assuntos. Ela comecou a ser usada em campanhas
publicitarias; campanhas sociais de cunho filantropico, ecologico, politico; como recurso para
demonstrar a opinido das pessoas, entre outras funcgoes.

O importante papel desempenhado pelas hashtags na atualidade pode ser percebido de
diversas formas. Segundo a Global Language Monitor (GLM), uma empresa norte-americana
que elabora listas anuais das palavras mais usadas na web (com énfase na lingua inglesa), a
palavra hashtag esta se popularizando na internet. Em 2012, o termo ocupava o 13° lugar da
lista elaborada pela GLM; ja em 2013, passou a ocupar a terceira posicdo e, em 2014, foi a
segunda palavra mais usada pelos internautas. Outra prova da importancia da hashtag na
contemporaneidade foi a inclusdo do seu verbete no dicionario inglés Oxford, o que ocorreu
no ano de 2014.

Por ser um fenémeno recente, haja vista que a criacdo da hashtag data do ano de 2007,
as possibilidades de investigacdo desse objeto sdo inUmeras e, em contrapartida, a bibliografia
sobre o assunto ainda é escassa. Por essa razdo e motivados pelo nosso interesse de realizar
uma pesquisa semantica que contemple os aspectos enunciativos envolvidos no processo de

construcdo de sentido das hashtags, adotamos como arcabouco teérico para este estudo a

! Embora a ABNT recomende o uso de italico em palavras de lingua estrangeira, optamos por néo aplicar essa
formatacdo ao termo hashtag. Justificamos nossa decisdo por ser um termo muito recorrente (0 que pode
‘sobrecarregar’ a leitura) e pelo fato de o texto conter muitos trechos em lingua estrangeira.
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Semaéntica da Enunciacdo desenvolvida por Guimardes (1996, 2002) e Dias (2011, 2013,
2015).

Justificamos nossa escolha tedrica porque entendemos que a significacdo € construida
enunciativamente. Além disso, acreditamos que a Semantica da Enuncia¢cdo é uma abordagem
tedrica capaz de contemplar diversos fatores envolvidos no processo de significacdo das
hashtags, como a composicao linguistica variada e a articulagdo com elementos multimodais.

Por esses motivos, acreditamos que a originalidade da nossa pesquisa traz
contribuicOes para os estudos linguisticos, nos vieses semanticos e enunciativos. Destacamos
ainda que o objeto de investigacdo deste estudo é um fenémeno linguistico, mas que também
funciona como uma ferramenta tecnolégica utilizada nas redes sociais, 0 que pode gerar novas
reflexdes para a Semantica e para os estudos enunciativos.

Sobre a Semantica da Enunciacdo, faz-se necessaria a compreensdo de alguns
conceitos basicos, para entender os caminhos que esta pesquisa percorrerd. Primeiramente,
um conceito fundamental para a nossa abordagem tedrica é a no¢do de enunciagdo. Segundo
Dias (2013a, p.15), a enunciagdo “¢ um acontecimento de produgdo do enunciado, o qual
adquire sentido na medida em que uma atualidade motivadora da formulacdo adquire
pertinéncia na relacdo com outras enunciagdes, concebidas como tracos da memoria
discursiva.”. Logo, interessamo-nos pelo acontecimento no qual a hashtag adquire sentido e
investigamos quais elementos estdo envolvidos nesse processo.

Para darmos conta desse acontecimento de producdo do enunciado, utilizamos 0s
conceitos referencial historico e pertinéncia enunciativa, desenvolvidos por Dias (2013,
2015, 2016). Tal autor entende que referencial historico corresponde aos dominios socio-
historicos nos quais os enunciados se ancoram para emergir de acordo com o funcionamento
historico-social. J& a pertinéncia enunciativa (constituida a partir da no¢do de pertencimento)
¢ denominada por Dias (2016) como a relacdo que um enunciado estabelece com o0s
determinantes da enunciacdo, sejam eles outros enunciados, seja o referencial historico.
Tendo em vista que a pertinéncia enunciativa pode ser de ordenamento ou de agenciamento
enunciativo (nocdes que serdo desenvolvidas no capitulo teorico), nosso estudo com as
hashtags abarcara tais tipos de pertinéncia.

Outro conceito fundamental para este estudo é o de formacdo nominal (FN). A
concepcdo de FN estd sustentada numa visdo enunciativa das constru¢bes nominais. Ela
procura captar o processo de constituicdo das construcdes nucleadas por nomes e ndo o

produto, em termos lineares, como é concebido o sintagma. Na condi¢do de captar o processo,
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ela é “concebida como uma formac&o articulatdria que abriga um campo de pertinéncias entre
o0 memoréavel e a atualidade do acontecimento”. (DIAS, 2013b, p.213-214)

Assim, acreditamos que essa concepcdo de formagdo nominal contempla o tipo de
estudo que propomos, isto ¢, “uma abordagem vertical das construgdes nominais, tendo em
vista que privilegia o processo de formagdo dos nomes” (DIAS, 2015a, p.120). Vertical
porque vai além do estrutural e considera os referenciais historicos que sustentam o nome,
suas determinacdes e ainda leva em conta a relacdo entre a memdria e a atualidade do
acontecimento enunciativo.

Ao considerarmos a hashtag como uma forma linguistica, ou seja, “uma unidade de
lingua concebida do ponto de vista das suas condicOes de articulagdo com outras unidades
segundo razdes enunciativas” Dias (2015b, no prelo), e supondo que grande parte das
hashtags é formada por constru¢des nominais, tomaremos nosso objeto de estudo como
formagdes nominais, a fim de analisar suas razdes enunciativas. Vale dizer que as razbes
enunciativas envolvem todos os elementos que fazem parte do acontecimento enunciativo,
desde as demandas do presente do dizer até as pertinéncias de ordenamento e agenciamento
enunciativo, nogdes que serédo elucidadas no capitulo tedrico.

Considerando o0 nosso objeto de andlise e a abordagem teorica adotada, partimos do
seguinte problema de pesquisa: Como se da a significacdo das hashtags, haja vista que seu
acontecimento enunciativo ocorre em um ambiente em que outros fatores estdo em jogo?
Entre esses novos fatores, estdo: o fato de as hashtags funcionarem como links nas redes
sociais digitais; a sua composicdo formal ser muito diversa, podendo conter letras, nimeros,
palavras, sentencas; hashtags poderem ser um enunciado ou fazer parte de um e, ainda, elas
poderem estar relacionadas a imagens, videos, outros links.

Além da questdo central da nossa pesquisa, outras perguntas também nortearam o
estudo: (1) Por que estudar a hashtag do ponto de vista da Semantica da Enunciacdo? (2)
Como conceituar a hashtag adotando os pressupostos da Semantica da Enunciacdo? (3) A
hashtag é uma formacdo nominal? Sempre? Quando? Por qué? (4) Quais elementos se
agregam ao acontecimento enunciativo quando o ambiente sdo as redes sociais digitais? (5)
Em que medida o estudo sobre as hashtags pode contribuir para a abordagem da Semantica da
Enunciacdo?

Definidas as perguntas que norteardo nossa pesquisa, estabelecemos 0s seguintes
objetivos. O objetivo geral desse estudo é compreender o funcionamento semantico das
hashtags a partir dos pressupostos tedricos da Semantica da Enunciacdo. J& 0s objetivos

especificos sdo:
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1) conceituar, descrever e classificar as hashtags, utilizando a bibliografia disponivel
sobre o assunto, tais como estudos nas &reas de Ciéncia da Computacéo,
Antropologia, Letramento Digital, Linguistica de Texto, Teoria de Géneros
Textuais, Anélise do Discurso, Pragmaética, entre outras;

2) problematizar as conceituacGes disponiveis sobre o tema, focando na necessidade
de descricbes que tratem de aspectos semanticos e enunciativos envolvendo as
hashtags;

3) descrever a enunciacdo das hashtags, isto €, o acontecimento de producdo de
enunciados, cujo sentido depende do referencial histérico e da pertinéncia
enunciativa;

4) propor um conceito de hashtags partindo dos pressupostos da Semantica da
Enunciacdo, abordagem que as considera formas linguisticas cuja significacdo se
constroi no acontecimento enunciativo.

Tendo em vista 0s objetivos apresentados, este estudo pretende explicar, a partir dos
pressupostos tedricos da Semantica da Enunciagdo, como se da a significagdo das hashtags.
Isso se justifica pela necessidade de explicar o processo de construcdo de sentido das
hashtags, considerando que o sentido € algo discursivo e que se define no acontecimento
enunciativo de producdo do enunciado do qual a hashtag faz parte. Além disso, é importante
ressaltar que, independentemente da forma linguistica e do seu ambiente de acontecimento, a
significacdo estd marcada por determinagdes de ordem enunciativa.

Outra justificativa para a realizacdo deste estudo é a busca de novos elementos
envolvidos no acontecimento enunciativo quando seu ambiente de producdo sdo as redes
sociais digitais, o qual € marcado com caracteristicas estruturais especificas, por exemplo, a
existéncia de formas linguisticas que funcionam como links, como € o caso das hashtags. Por
fim, acreditamos que a funcdo que a hashtag exerce na rede social em que ocorre s6 pode ser
compreendida a partir da semantica dos caracteres que a compdem e de outras relacGes
envolvidas no seu lugar de aparecimento, logo faz-se mister um estudo sobre sua significacao.

O corpus utilizado neste estudo serd composto por hashtags extraidas das redes socais
digitais Twitter, Instagram e Facebook. A justificativa da escolha do corpus esta no fato de a
hashtag ter surgido na rede social Twitter, e de seu uso estar disseminado majoritariamente
nessas trés redes.

Iniciamos este estudo com algumas hipoteses e, ao final, verificaremos quais delas se

confirmam e quais sao refutadas. Séo elas:
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1) No ambiente virtual, mais especificamente nas redes sociais digitais, onde a hashtag se
relaciona com outras formas de linguagem verbal, além de imagens, videos e links,
tais elementos se agregam ao acontecimento enunciativo para a producao de sentido.

2) Ainda que no ambiente de acontecimento das hashtags novos fatores estejam
envolvidos, o sentido delas é marcado por determinacdo de ordem enunciativa, tais
como o referencial historico e a pertinéncia enunciativa.

3) Como a composicdao formal das hashtags é muito diversa e ha uma motivacdo
enunciativa para tal composicdo, nomenclaturas como acrénimos, palavras e sentencas
ndo abrangem tal diversidade, por isso, elas devem ser tratadas como formacgdes
nominais.

4) O conceito de hashtag, do ponto de vista da Semantica da Enunciacdo, vai além das
suas funcionalidades tecnologicas (agrupar assuntos, criar links), pois considera sua
significacéo, que é historica e é determinada por condigdes sociais de existéncia.

Para alcancar 0s objetivos propostos e responder as perguntas que norteiam este
estudo, esta tese serd composta por 7 capitulos, incluindo Introducdo e Consideragdes Finais.

No capitulo 2, fazemos uma apresentacéo geral sobre hashtags a partir da bibliografia
disponivel sobre o assunto. Nele, alem de mostrar os conceitos e classificacdes das hashtags ja
desenvolvidos, apresentamos uma descri¢cdo detalhada sobre sua composicdo formal, sua
funcionalidade nos ambientes em que ocorre, sua relagdo com outros elementos, como
imagens, videos e outras formas de texto escrito.

O objetivo do capitulo 3 é apresentar a fundamentacdo tedrica adotada neste estudo.
Comecamos expondo os tedricos que fundamentam a Semantica da Enunciacéo, sendo eles,
Michel Bréal, Charles Bally, Emile Benveniste e Oswald Ducrot. Em seguida, explicamos 0s
conceitos basicos dessa abordagem, desenvolvidos por Eduardo Guimardes. Entre eles,
destacamos os conceitos de enunciacdo, lingua, acontecimento e tipos de sujeito. Também
apresentamos as contribui¢cbes de Luiz Francisco Dias, em especial, 0os conceitos de
referencial histérico, pertinéncia enunciativa e formacao nominal.

O capitulo 4, intitulado Hashtag e Formas Afins, apresenta um estudo sobre formas
linguisticas que estabelecem relagdes de semelhanca formais e funcionais com as hashtags.
Nele, tracamos analogias entre a hashtag e o substantivo, a partir dos pressupostos da
Semantica da Enunciacdo e de outras teorias que se dedicam ao estudo do nome. Abordamos
ainda as semelhancas entre a hashtag e algumas formulas linguisticas. Tratamos ainda do

aspecto instrumental da hashtag, que funciona como uma ferramenta digital.
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Os procedimentos metodoldgicos sdo expostos no capitulo 5. Nele, justificamos nossa
escolha por um estudo seméantico enunciativo de hashtags ciberativistas. Além da delimitacéo
do nosso corpus de analise, o capitulo de metodologia contém uma exposicdo sobre o
ciberativismo e sua relacdo com as hashtags. A coleta de dados foi realizada nas redes sociais
digitais Facebook, Twitter e Instagram, conforme critérios explicitados nesse capitulo.
Apresentamos ainda a metodologia das redes enunciativas, que sera utilizada na nossa analise
de dados. As redes enunciativas sdo um agrupamento de ocorréncias que possuem um ponto
de interseccdo que fornecem ao pesquisador dados para analisar as raz0es enunciativas de
cada ocorréncia ou delas em conjunto.

O capitulo 6 apresenta nossas analises de dados. Ele esta subdivido em tematicas
ciberativistas. Nele, analisamos postagens extraidas das redes sociais digitais selecionadas que
contém as hashtags ciberativistas que tratam de politica (#vemprarua e #ogiganteacordou),
homofobia (#curagay), racismo (#somostodosmacacos), pedofilia (#primeiroassédio) e
desastre ambiental (#né@ofoiacidente), utilizando o método de redes enunciativas, em busca
das razdes enunciativas de cada exemplo.

Por fim, apresentaremos nossas consideracfes finais, onde faremos um apanhado
sobre o que foi apresentado. Acreditamos que, ao final desta tese, as perguntas que nortearam

a pesquisa serdo respondidas, assim como as hipoteses serdo confirmadas ou refutadas.
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2 HASHTAGS: CONCEITO, HISTORIA, FUNCOES E CLASSIFICACOES

Este capitulo apresenta uma descri¢do detalhada das hashtags. Com ele, pretendemos
atingir o primeiro objetivo especifico proposto neste estudo, isto é, conceituar, descrever e
classificar as hashtags utilizando a bibliografia disponivel sobre o assunto. Por isso,
utilizaremos referéncias das areas de Linguistica do Texto, Letramento Digital, Teoria de
Géneros Textuais, Pragmatica, Ciéncia da Computacdo, Antropologia, entre outras.

Para isso, ele foi dividido em seis topicos, que versam sobre aspectos diversos das
hashtags, desde a sua definicdo até o seu funcionamento linguistico. No primeiro tépico,
propomos uma definicdo mais genérica de hashtag e, em seguida, discorremos sobre outros
conceitos atribuidos a ela em outras areas de estudo. O segundo topico descreve o percurso
historico das hashtags, mostrando a sua origem e a sua evolucdo no mundo virtual e fora dele.
O assunto abordado no terceiro topico € o lugar de utilizacdo das hashtags, incluindo
ambientes virtuais ou ndo. O quarto trata da funcionalidade das hashtags. JA no quinto,
discorremos sobre a composicdo e o funcionamento linguistico da hashtag, descrevendo sua
morfologia e seu posicionamento sintatico e também apresentamos o0 objeto sob as

perspectivas semantica e pragmatica.

2.1 O conceito de hashtag

Partindo de uma conceituacdo mais ampla, apresentamos a hashtag como uma palavra
de origem inglesa, composta pela juncado dos termos hash (cerquilha - #) e tag (etiqueta), que
diz respeito a uma cadeia de caracteres que formam uma unidade ao ser precedida pelo
simbolo cerquilha (#)? usada principalmente nas redes sociais digitais, com multiplas
finalidades. Tal conceito aborda trés fatores que carecem de elucidacdo: o fato de a hashtag
corresponder a uma cadeia de caracteres, quais 0s seus lugares de uso e quais as suas
finalidades.

Primeiro, a cadeia de caracteres que compde a hashtag sempre sera iniciada por uma
cerquilha (#), logo, ndo existe hashtag sem cerquilha. Segundo, os caracteres que sucedem
esse simbolo sdo de naturezas diversas. Ou seja, a cadeia de caracteres pode formar uma
palavra (incluindo siglas e acrénimos), uma expressdo, uma sentenca e ainda tratar-se de uma

composicdo alfanumérica. Vale ressaltar que, em todos esses casos, a cadeia de caracteres

2 O simbolo cerquilha (#) é popularmente conhecido no Brasil como “jogo da velha” ou “tralha”. Também pode
ser chamado de “sustenido”, mas esse uso ¢ restrito ao dominio musical.
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forma um dnico bloco, no qual ndo h& espagco separando 0s componentes dessa cadeia.

Vejamos um quadro com alguns exemplos:

Tipos de cadeia de caracteres que Exemplos
formam hashtags
Palavra #vestibular, #ENEM, #amo, #feliz, #OMG?
Expresséo sem verbo #letrasdadepressao, #dicasdetreino
Sentenca #somostodosmacacos, #rindoatéamanha
Sequéncia alfanumérica #G1; #brd5il; #ENEM2015

Fonte: Elaborado pela autora

O segundo ponto abordado no conceito de hashtag remete ao seu lugar de uso. O
conceito destaca que as hashtags séo utilizadas principalmente nas redes sociais. Mas 0 que
sdo redes sociais? Segundo a Wikipédia, as redes sociais (como Facebook, Google+, My
Space, Twitter, Badoo) sd@o um servico online, plataforma ou site que focam em construir e
refletir redes sociais ou relagdes sociais entre pessoas’ que compartilham interesses e/ou
atividades, tais como bate-papo, jogo com 0s amigos, entre outros. Também chamadas de
Redes Sociais Online (RSO), segundo Santana et al. (2009, p. 339), correspondem a “sistemas
que permitem a interacdo entre pessoas, 0 compartilhamento de informacdes e a formacao de

grupos. Vermelho et al. (2014, p.188) sintetizam rede social da seguinte forma:

0 conceito de "rede social digital" como a macroestrutura tecnolégica que da suporte
a um conjunto de atores sociais (sujeitos e instituicdes) conectados por lacos
sociais (BATISTA, 2012; RAHME, 2010; FREUD, 1976, 1997), os quais sdo
formados, mantidos e reforcados (ou ndo) por meio de interacdes
sociais (VYGOTSKY, 1989, 1987; BAKHTIN, 1988; LURIA, 1987). As interacdes
sdo concretizadas, realizadas dentro de uma relacdo de troca de contelidos. Estes
podem ser criados pelas mais diferentes linguagens disponiveis no formato digital:
textual, sonora, audiovisual e imagética. Estas ferramentas potencializam a
manutencdo e a expansdo dos lacos sociais, além de ajudarem a visualizar as redes
de relacionamento das quais cada sujeito faz parte. (grifos dos autores)

Dentro das redes sociais digitais®, as hashtags atuam como links®, capazes de agrupar

as atividades comuns dos usuarios. Todavia, o uso das hashtags ultrapassou as redes sociais e

? Sigla do inglés: Oh my God! (Oh meu Deus!).

* Aquelas pessoas que estdo afiliadas a alguma rede social sio denominadas usuarios.

® Neste trabalho utilizamos os termos “redes sociais” e “rede sociais digitais” como sinonimos. No decorrer do
texto, utilizaremos os dois termos. Ja a nomenclatura “rede social online” ndo sera utilizada, por seu uso ser
pouco comum.
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atualmente elas aparecem em programas de televisdo e em campanhas publicitarias que
utilizam outros meios de divulgagdo além da internet, tais como outdoors, cartazes, camisetas,
etc.

Outro elemento abordado no conceito supracitado refere-se as finalidades das
hashtags. Na nossa percepcao, elas sdo utilizadas para indicar o topico da postagem, realcar
um elemento, agrupar pessoas e assuntos comuns além de servir como forma de expressao.
Defendemos aqui que esses quatro usos (indicar, realcar, agrupar e expressar) correspondem
as funcionalidades mais béasicas da hashtag, pois, ainda que ela seja utilizada para outras
funcdes, tais usos coocorrerao’.

A primeira funcdo basica da hashtag € indicar o topico ou a filiacdo da postagem,
funcionando como uma etiqueta, uma palavra-chave. Dessa funcdo vem o nome hashtag, que,
literalmente, ¢ traduzido como uma “etiqueta com cerquilha”. Realgar um elemento da
postagem é a segunda fungéo basica da hashtag. Ao utilizar uma hashtag, o usuario chama
atencdo para um elemento especifico da sua postagem, como Se usasse um marca-texto
virtual, haja vista que a hashtag tem um “layout” diferente dos demais elementos da
postagem. (ver Figura 1)

A terceira funcéo refere-se a capacidade da hashtag de agrupar assuntos e pessoas. 1sso
acontece porque, ao colocar uma hashtag na postagem (no caso das redes sociais virtuais), o
usuario cria um link, capaz de inserir essa postagem numa lista com todas as outras postagens
com a mesma hashtag, agrupando assim, assuntos e pessoas que estdo tratando do mesmo
tema.

Figura 1: Exemplo de agrupamento de postagens com a hashtag #ENEM

~ . S
e w (1)1 #eNem
_____
TV NBR \
. Universigade portuguesa abre inscricdes para brasileiros participantes do
lEnem' tal. mec.gov.t ponent/cont IAIg
Vestibulari.com.br
= Revisando_com o Vestibular1, seus resultados serdo incriveis! 2)
tibulay #enem Acesse: vestibular1 n.t
Ao
=
ACS MEC D)
MEC Jaimaginou estudar em Portugal? Quem fez o'l Enem, pbde se inscrever!
Saiba mais: g JVWSBI1Z s J

Fonte: Extraida do Twitter em 03/03/2016

® Link, no &mbito da informética, significa hiperligacdo, ou seja, uma palavra, texto ou imagem que, quando é
clicada pelo usuario, 0 encaminha para outra pagina na internet, que pode conter outros textos ou imagens. Link -
é 0 "endereco” de um documento (ou um recurso) na web. E uma referéncia a um documento que o leitor pode
seguir. Em 2009, as hashtags passaram a funcionar como links, levando o usuario a uma pagina da rede social
com todas as postagens que contém a mesma hashtag.

" Por exemplo: se um usuario empregar uma hashtag com fins humoristicos, ainda assim, a hashtag funcionara
como um elemento de realce na postagem e como forma de agrupamento das postagens com a mesma hashtag.



23

Na Figura 1, temos um exemplo de agrupamento de postagens no Twitter®, a partir da
hashtag #ENEM. Quando digitamos essa hashtag no local de busca, indicado pelo item (1), o
Twitter apresenta uma lista com todas as postagens que apresentam essa hashtag, conforme
mostramos em (2). Essa lista esta organizada em ordem decrescente de postagem, isto é, da
postagem mais recente até a primeira ocorréncia da hashtag pesquisada. Também podemos
ver que a hashtag corresponde a um link e, por isso, aparece em destaque em relacdo aos
demais elementos da postagem (3).

A quarta funcdo bésica da hashtag é expressar ou divulgar uma opinido. Nesse caso,
ela é uma alternativa para 0 usuério expressar suas emocdes, vontades e opinides sobre
assuntos atuais, eventos de naturezas diversas, programas de TV, filmes, paginas da internet,
campanhas publicitérias. Além disso, é utilizada com fins humoristicos ou ainda para relatar e
avaliar momentos do seu cotidiano, como um passeio, aniversario de um ente querido, etc. As
possibilidades sdo inGmeras, por isso, este assunto sera aprofundado posteriormente.

Além do conceito proposto no inicio do capitulo, outras defini¢cbes de hashtag foram
formuladas por estudiosos de diferentes areas, tais como Ciéncias da Computacgéo,
Antropologia Social e varios ramos da Linguistica.

Na area da Computacdo, Cunha (2012) realizou um estudo sobre “a etiquetagem de
micromensagens no Twitter”. Para ele, “as hashtags sdo cadeias de caracteres (apenas letras,
nameros e tragos inferiores/underscores) criadas livremente pelos membros da rede, a fim de
adicionar contexto e metadados as postagens, funcionando muitas vezes como palavras-chave
dos tweets.” (CUNHA, 2012, p.4). Esse autor também elenca quais 0s objetivos da hashtag no
Twitter: fornecer metadados; agregar mensagens para a organizacdo de féruns de discussao
ndo moderados no Twitter; promover marcas e publicidade de produtos — como campanhas,
eventos e personagens - e com fins ludicos, como jogos e brincadeiras.

Ja Silva (2012) estudou sobre o ciberativismo no Twitter através das hashtags na
perspectiva da Antropologia Social. Conforme essa autora, a hashtag é o simbolo “#”
“seguido de uma palavra ou frase. E usada pelos cibernautas como forma de marcar assuntos
na plataforma. (...) essa tecnologia permite aos usuarios o encontro em torno de tematicas
comuns”. (SILVA, 2012, p.10).

Na area da Linguistica, Paveau (2013) afirma que:

® Twitter é umarede social e um servidor para microblogging, que permite aos usurios enviar e receber
atualizagOes pessoais de outros contatos (em textos de ate 140 caracteres, conhecidos como "tweets”), por meio
do web site do servigo, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento. (WIKIPEDIA)
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A hashtag é um segmento linguistico precedido pelo signo #, utilizada
principalmente na rede de microblog Twitter. Essa associacdo cria uma etiqueta
clicavel, inserida manualmente no tweet e permite acessar uma lista de discussdo. A
hashtag é uma convencéo criada pelos usuérios da rede (Kwak et al. 2010). E uma
forma linguistica cuja funcdo é essencialmente social, permitindo a filiacdo difusa
(filiagdo ambiental) dos usuarios, a conversagdo e investigagdo tecnolégica
(habilidade de pesquisa) do discurso. ’ (PAVEAU, 2013, s/n, traducgao nossa)

Paveau (2013) explica que hashtag corresponde a um “tecnomorfema” que tem uma
natureza composta, pois, além de ser um segmento linguistico (siglas, palavras, expressdes ou
sentencas), também se trata de um link, capaz de ligar elementos na rede de internet.

Desenvolvendo estudos sobre préaticas de escrita em dispositivos digitais, Jackiewiez e
Vidak (2014) definem a hashtag como uma sequéncia de caracteres contiguos precedida pelo
simbolo (#), que indexa as mensagens. Esses autores explicam que a hashtag consiste em “um
marcador de metadados comumente usado na internet, onde se pode marcar um contedo com
uma palavra-chave™ (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2036, tradugio nossa).

Ja para Scott (2015), que desenvolve pesquisas na area da Pragmatica Linguistica, a
hashtag é uma caracteristica proeminente do Twitter. Segundo essa autora, as hashtags
surgiram para funcionar como metadados que facilitam a recuperacdo de contetdo no
microblog. Contudo, Scott (2015) defende que as hashtags foram além do seu propdsito
original, pois também servem para orientar a interpretacdo dos leitores, ao fornecer
informacGes contextuais de forma econdmica e estilisticamente discreta.

Considerando as definicdes de hashtags das diversas areas apresentadas, percebemos
que alguns elementos se sobressaem, por exemplo, o fato de grande parte dos estudos
relacionarem a hashtag a rede social Twitter. 1sso nos leva a questes que envolvem o passado
das hashtags, isto €, suas origens. Além disso, tais estudos (apresentados nesta tese por ordem
de publicacdo, de 2012 a 2015), mostram diferentes funcionalidades para esse mesmo
fendmeno, demonstram o desenvolvimento das hashtags e as possibilidades de uso desde que
surgiram. Em virtude desses fatores, faremos uma explanacdo sobre o percurso historico da

hashtag.

° "Le hashtag est un segment langagier précédé du signe #, utilisé principalement sur le réseau de microblogging
Twitter. Cette association en fait un tag cliquable, inséré manuellement dans un tweet et permettant d’accéder a
un fil. Le hashtag est une convention mise en place par les usagers du réseau (Kwak et al. 2010). C’est une
forme langagiere dont la fonction est essentiellement sociale, permettant l’affiliation diffuse (ambient affiliation)
des usagers, la technoconversationnalité ez [ 'investigabilité (searchability) du discours” (PAVEAU, 2013, s/n)
10 «yn marqueur de métadonnées couramment utilisé sur internet ou il permet de marquer um contenu avec un
mot-clé”. (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2036)
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2.2 A historia da hashtag

A origem da hashtag data de meados da década de 1990, no site de bate-papo
conhecido como IRC", com a primitiva funcdo de organizar os assuntos. Embora tenha sido
criada na década de 1990, apenas em 2007 a hashtag se popularizou, quando foi retomada
pela rede social digital Twitter. Com isso, consideramos que a criacdo da hashtag, como
atualmente € conhecida, se deu em 2007, mais exatamente no dia 23 de agosto de 2007.

A exatiddo da data de criacdo da hashtag € devida a postagem do usuario do Twitter e
web designer norte-americano Chris Messina, que propds o uso da hashtag no Twitter no
microblog (Ver Figura 2). Segundo Messina (2007), a hashtag surgiu de um desejo entre os
usuarios do Twitter de organizar e agrupar interessados nos mesmos tépicos nessa rede social.
Assim, o autor idealizou o uso da cerquilha (#) para identificar palavras-chave e facilitar a

busca por elas, aumentando a precisdo das consultas.

Figura 2: A primeira hashtag

g Chris Messina o, ¥ 2 seguir

how do you feel about using # (pound) for
groups. As in #barcamp [msg]?

1352 2503 HNBREPHABTOE

Fonte: MESSINA, Chris (@chrismessina). “how do you feel about using # (pound) for groups. As in
#barcamp [msg]? "**. 23/08/2007, 16:25. Tweet.

O primeiro evento que marca a utilizacdo da hashtag em grande escala no Twitter
foram as queimadas na Califérnia em 2007, referidas nessa rede social como #sandiegofire. Ja
em 2011, surge a primeira campanha comercial com o uso da hashtag. Tal campanha foi
realizada pelo carro Audi no SuperBowl, o evento esportivo mais assistido nos Estados
Unidos, e o segundo mais assistido no mundo. Nessa campanha, a hashtag usada foi

#Progressls, pois naquele ano a empresa do Audi trabalhava com o slogan

! Internet Relay Chat (IRC) - é um protocolo de comunicacéo utilizado na Internet basicamente como bate-papo
(chat) e troca de arquivos, permitindo a conversa em grupo ou privada. Foi documentado formalmente pela
primeira vez em 1993.

12 Tradugao nossa: “Como vocé se sente usando # (a cerquilha) para grupos. Como em #barcamp [msg]?”
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“Luxuryhasprogressed”. Ainda em 2011, a hashtag #Bahraim foi usada para se referir a
manifestagdes na Arabia, ocupando o primeiro lugar do ranking das hashtags mais usadas
pelos membros do Twitter. Desde seu resurgimento em 2007 até 2011, podemos perceber que
as hashtags foram utilizadas com diferentes funcionalidades, desde divulgacdo de questfes
ambientais, como as queimadas, passando por anuncios publicitarios, divulgando
manifestagdes politicas.

Depois de seu surgimento no Twitter, as hashtags comecaram a migrar para outras
redes sociais digitais. O percurso historico da hashtag mostra que, com a insercdo de links no
Twitter em julho de 2009, essa ferramenta foi ganhando espaco e passou a ser usada no
Instagram e no Google+ (que adicionaram o suporte hashtag em 2011), no Vine, no Flickr e
no Facebook, em 2013.

No infografico apresentado a seguir, podemos visualizar o percurso histérico da
hashtag, desde sua proposicdo no Twitter, em 2007, sua transformacdo em link em 2009, sua

adesdo em outras redes sociais em 2011, até sua importancia alcangada em 2013.
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Figura 3: Infografico da Historia das Hashtags
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Fonte: History of hashtag, site Offerpop*®.

Nessa figura, destacamos o ano de 2009, quando o Twitter oficializou o uso da hashtag
e a transformou em link, possibilitando o agrupamento de assuntos e pessoas que abordam
questBes comuns. Essa oficializacdo foi necessaria, haja vista que a hashtag, como relatado
anteriormente, foi uma proposta de um usuario do microblog e que ganhou a adesdo dos

demais membros desta rede social.

13 Disponivel em: http://www.offerpop.com/resources/blog/history-hashtags/



28

Em virtude da utilizacdo da hashtag em outras redes sociais e também em outros
espagos ndo digitais, o topico a seguir se dedica a descri¢do dos ambientes e dos elementos
linguisticos e imagéticos que interagem com as hashtags.

2.3 O lugar de utilizacdo da hashtag

Conforme o percurso histérico supracitado, a hashtag surgiu no Twitter,
posteriormente foi incorporada por outras redes sociais, ultrapassou o ambiente digital e
passou a ser usada em ambientes “ndo-digitais”. Todavia, sua utilizagdo em espagos diferentes
acarreta formas diferentes de apresentacdo e funcionamento. Logo, o objetivo deste topico é
descrever os diferentes lugares de uso das hashtags e, por conseguinte, mostrar os elementos
com os quais elas se relacionam nesses espagos.

O primeiro lugar de utilizacdo das hashtags foi o ciberespaco. Segundo Pierre Levy,
um dos primeiros tedricos a discutir sobre os impactos da internet no final da década de 1990,
0 termo ciberespaco “especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagdo digital,
mas também o universo oceanico de informacdo que ela abriga, assim como o0s seres humanos
que navegam e alimentam esse universo” (LEVY, 1999, p. 17). Com o tempo, novas
informacGes foram acrescidas ao conceito proposto por Levy, e, atualmente, o ciberespaco

pode ser definido da seguinte forma:

Ciberespaco é um espaco existente no mundo de comunicacdo em que ndo é
necessaria a presenca fisica do homem para constituir a comunicacdo como fonte de
relacionamento, dando énfase ao ato da imaginacdo, necessaria para a criacdo de
uma imagem andnima, que tera comunh&o com os demais. E o espaco virtual para a
comunicacdo que surge da interconexdo das redes de dispositivos digitais
interligados no planeta, incluindo seus documentos, programas e dados, portanto ndo
se refere apenas a infraestrutura material da comunicacdo digital, mas também ao
universo de informacBes que ela abriga. O conceito de ciberespaco, ao mesmo
tempo, inclui os sujeitos e instituicdes que participam da interconectividade e o
espaco que interliga pessoas, documentos e maquinas. O ciberespaco representa a
capacidade dos individuos de se relacionar criando redes que estdo cada vez mais
conectadas a um ndmero maior de pontos, tornando-se as fontes de informacdo mais
acessiveis. Porém, o ciberespaco se compreende ndo s6 como um ambiente de
divulgacdo de informacdo, mas também de entretenimento e cultura, no qual os
individuos podem expressar suas singularidades e, ao mesmo tempo, se relacionar
criando novas e diversas pluralidades. Isto é possivel porque o ciberespaco é
considerado um espaco de acesso livre e descentrado, onde todos os tipos de texto,
voz, imagens, videos, etc. sdo traduzidos a uma Unica linguagem: a informatica.
(WIKIPEDIA)
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Nesse espago composto de diversas interfaces, onde “todos os tipos de texto, voz,
imagens, videos, etc.” coabitam, a organizacdo se da através dos websites** e sdo nesses
lugares que as hashtags séo utilizadas. Considerando os sites existentes, as hashtags podem
aparecer nos seguintes tipos™®: (i) sites institucionais, (ii) sites midiéticos (jornais, revistas,
blogs, fotoblogs), (iii) site banco de dados, (iv) portais e (V) sites comunitarios (redes sociais).
A hashtag aparece em lugares diferentes em cada um desses tipos de site, mas, nos quatro
primeiros, por atuarem como palavra-chave e ferramenta de busca, normalmente elas
aparecem no final do texto apresentado. Como nosso estudo focara na ocorréncia das hashtags
nos sites comunitarios, isto €, nas redes sociais, faremos uma descricdo mais detalhada das
trés redes escolhidas para 0 nosso estudo: o Twitter, o Instagram e o Facebook.

Segundo o site ComSchool®

, baseado numa pesquisa realizada em 2015 pela
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica (SECOM), as redes sociais
mais utilizadas no Brasil, em ordem crescente sdo: Facebook, WhatsApp, Youtube'’,
Instagram e Twitter. Esse fato motivou a escolha das trés redes sociais adotadas como corpus
neste estudo, assim como o fato de o surgimento da hashtag ter-se dado em uma rede social, e
Seu uso se dar majoritariamente nesses espacos.

A rede social mais usada no Brasil € o Facebook. Criado por Mark Zuckerberg e
lancado em 2004, o Facebook é hoje a rede social mais acessada e utilizada no mundo todo,
com uma populacdo de 1,5 bilhdes de usuarios cadastrados. Dessa quantidade de usuarios,

cerca de 83 milhdes sdo brasileiros. De acordo com proprio Facebook:

A missdo do Facebook é dar as pessoas o poder de compartilhar informacoes e fazer
do mundo um lugar mais aberto e conectado. Milhdes de pessoas usam o Facebook
para compartilhar um ndmero ilimitado de fotos, links, videos e conhecer mais as
pessoas com quem vocé se relaciona. (FACEBOOK)®,

Ja o Instagram, langado em 2010, ocupou em 2016, o quarto lugar de rede social mais

usada no pais. De acordo com o site Wikipédia, ela consiste em “uma rede social online de

14 \Website é uma palavra que resulta da justaposicdo das palavras inglesas web (rede) e site (sitio, lugar). No
contexto das comunicacdes eletronicas, website e site possuem 0 mesmo significado e sdo utilizadas para fazer
referéncia a uma pagina ou a um agrupamento de paginas relacionadas entre si, acessiveis na internet através de
um determinado endereco.

> Ngo foi encontrada nenhuma fonte que enumere em que sites as hashtags sio usadas. Tendo em vista 0
conhecimento adquirido durante a pesquisa, apresentamos essa classificacdo. Vale lembrar que a tipologia de site
utilizada foi retirada da fonte: http://ikaro.net.br/2009/10/sites-principais-tipos.html

¢ Disponivel em: http://news.comschool.com.br/as-5-principais-redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/ Acessado
em 04/04/2016.

7 Ainda que o WhatsApp e 0 Youtube estejam entre as redes sociais mais usadas no Brasil, a utilizacdo das
hashtags nesses espagos, até o presente estudo, ndo € muito recorrente, logo, essas redes ndo serdo descritas nem
utilizadas em nosso corpus.

'8 Disponivel em: https://www.Facebook.com/FacebookBrasil/info/?tab=page_info. Acessado em 04/04/2016.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_social_virtual
http://ikaro.net.br/2009/10/sites-principais-tipos.html
http://news.comschool.com.br/as-5-principais-redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/
https://www.facebook.com/FacebookBrasil/info/?tab=page_info
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compartilhamento de fotos e videos entre seus usuérios, que permite aplicar filtros digitais e
compartilnd-los em  uma  variedade de  servicos de redes  sociais,
como Facebook, Twitter, Tumblr e Flickr”. Além disso, conforme o ComSchool:
A ideia do Instagram é o compartilhamento de fotos (com lindos filtros e formato
Polaroid) e videos curtos (até 15 segundos) através do celular. Tirar foto virou febre,
qualquer hora é o momento para bater uma foto com o smartphone e
automaticamente postar com uma hashtag interessante. (...) O sucesso é grande

também por causa da inclusdo dos famosos que adoram utilizar essa rede como fonte
de renda, sendo patrocinados por grandes marcas.

J& o Twitter, berco das hashtags, ocupou a posicéo de quinta rede social mais usada no
pais em 2015; além disso, o Brasil é o segundo em nimero de usuarios nessa rede e um dos

mais ativos do mundo. O site ComSchool explica que:

Criado em 2006, o Twitter € uma rede social que possibilita aos usuarios a troca de
atualizagBes pessoais através de textos de até 140 caracteres'®, conhecidos como
tweets. A ideia é passar um recado de forma rapida e direta e deixar todo mundo
informado instantaneamente. (...) Celebridades e atletas adoram o Twitter. Por esses
e outros motivos, o Twitter € um canal de comunicagao online importantissimo.

As trés redes sociais escolhidas para este estudo apresentam semelhancas e diferencas
que devem ser consideradas para analisar 0 uso da hashtag. A primeira semelhanca esta no
fato de as redes sociais se alimentarem de postagens, isto €, a publicacdo que se faz na rede
social. Outra semelhanca € a composicdo da postagem. Nas trés redes sociais adotadas é
permitido postar fotos, videos, diversas formas de textos escritos e hashtags®. Com isso, as
postagens podem ser constituidas da seguinte forma:

(1) Somente um texto escrito;

(2) Texto escrito + foto/video;

(3) Texto escrito + hashtags;

(4) Texto escrito + foto/video + hashtags;

(5) Somente hashtag (uma ou varias).

Ainda que nas trés redes sociais a constituicdo das postagens possa ser a mesma, ha
diferencas, haja vista as caracteristicas de cada rede. No Twitter, cada postagem pode conter

140 caracteres, logo, nessa rede, as postagens sao constituidas por textos curtos e poucas

19 Até 2017, as publicaces da rede social Twitter podiam conter até 140 caracteres. Em novembro do mesmo
ano, a empresa comecou a fazer testes para publicagbes com 280 caracteres. Os dados analisados nessa tese
seguem a configuracdo antiga e esse limite menor de caracteres é considerado em nossas analises.

0 Ainda que a hashtag seja uma forma linguistica, e consequentemente, esteja inclusa na categoria “diversas
formas de texto escrito”, tratamo-la como uma categoria separada, pois também funciona como uma ferramenta
tecnologica de busca e consiste em um link. Nas palavras de Paveau (2013), a hashtag ¢ um “tecnomorfema”,
isto &, uma forma linguistica e ferramenta tecnoldgica simultaneamente.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Facebook
https://pt.wikipedia.org/wiki/Twitter
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tumblr
https://pt.wikipedia.org/wiki/Flickr
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hashtags, podendo estar acompanhados por foto ou video. J& no Instagram, toda postagem
vem com uma foto ou video, e o limite de caracteres é bem maior que no Twitter (2200
caracteres), porém os textos sdo comumente curtos, mas € comum o uso de muitas hashtags
em uma mesma postagem. Nessa rede social, 0 usuério pode postar até 30 (trinta) hashtags.
No Facebook, rede social que aceita até 63.206 caracteres, as postagens sao compostas por
textos de varios tamanhos, que podem vir com mais de uma foto e video, normalmente
acompanhados por poucas hashtags. Vejamos ilustragdes do uso das hashtags nessas trés
redes socialis.

Figura 4: Uso da hashtag no Twitter

Eloa Taina 2+ seguir
@elotaina

#meuamigosecreto diz que respeita mulher,
mas faz quando vé cagada no transito diz que
s pode ser mulher mesmo

19:36 - 29 de nov de 2015

Fonte: ELOA TAINA, @ elotaina. Twitter. 29 novembro 2015.%

Figura 5: Uso de hashtag no Instagram
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Fonte: Tradicional mulher mineira. Instagram. 21 marco 2017.%

2! Disponivel em: https://Twitter.com/elotaina/status/671080309874630656
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Figura 6: Uso de hashtag no Facebook
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Fonte: UNIVERSAL PICTURES BRASIL. Facebook. 25 novembro junho 2015.%

Outro ponto a ser destacado é a presenca de hashtags dentro de outros elementos que
constituem a postagem. Ou seja, a hashtag pode vir dentro de uma foto, dentro de um video e
ainda estar inserida nas diversas formas de texto escrito que compdem as postagens. O uso de
hashtags dentro de imagens e videos nas redes sociais ampliou o seu lugar de utilizacdo. Além
de imagens virtuais, ja& encontramos hashtags em “ambientes” fisicos, como cartazes,
outdoors, flyers, folders. Outro lugar em que as hashtags aparecem é em programas de TV,
Sejam escritas ou faladas pelos “apresentadores”. Vejamos ilustragdes de hashtags dentro de

uma imagem e em um ambiente fisico.

Figura 7: Hashtags dentro de imagem Figura 8: Hashtag no ambiente fisico

#lL.acrou

ONU faz apelo inédito
contra a Homofobia

#LESBOFOBIA #TRANSFOBIA #HUMANIZAREDES

Fonte: Imagem extraida do site Muza 2 Fonte: Imagem extraida do site 1Gay®

22 Disponivel em: https://www. Instagram.com/p/BR57sZhBj62/?tagged=meuamigosecreto
2 Disponivel em:  https://www.Facebook.com/UniversalPicturesBR/photos/a.244938605630737.1073741828.
244868128971118/ 447083562082906/?type=3&theater
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Vimos nesse tdpico que o lugar de utilizagdo da hashtag pode ser tanto o ciberespaco
quanto o espaco fisico. Como seu uso se da majoritariamente nas redes sociais digitais,
faremos uma exposicédo sobre a funcionalidade da hashtag nesses espacos, levando em conta
os elementos com os quais ela interage, mas também teceremos algumas consideracGes sobre

0 seu uso em ambientes ndo digitais.

2.4 A funcionalidade da hashtag

No inicio deste capitulo, no qual apresentamos diversos conceitos para hashtag,
explicitamos que elas possuem quatro fungdes béasicas (indicar, realcar, agrupar e expressar).
Vimos também que, no percurso historico das hashtags, elas foram utilizadas para diferentes
finalidades. Outro fator a ser considerado para saber qual a funcionalidade da hashtag € o seu
lugar de uso. Considerando esses aspectos, 0 objetivo deste tdpico € apresentar alguns
trabalhos que versam sobre o assunto, mostrando as possibilidades de uso atribuidas as
hashtags.

Tendo em vista que a funcionalidade das hashtags foi se ampliando no decorrer do
tempo, faremos uma exposicdo cronoldgica dos estudos sobre o assunto, primeiro tratando do
uso das hashtags no ciberespacgo. A funcionalidade da hashtag em ambientes ndo digitais sera
tratada separadamente, em um subtdpico especifico.

A maioria dos estudos sobre a funcionalidade da hashtag esta relacionada ao Twitter,
isso porque foi nessa rede social que ela foi originada. Isso também justifica o uso recorrente
de termos comuns dessa rede social nas explanagées, como o termo tweet®.

Para 0s estudiosos pioneiros no assunto, como Davies (2010), as hashtags sdo somente
uma forma de categorizar as mensagens do Twitter referentes ao mesmo assunto. Conforme
Zappavigna (2011), a hashtag tem uma dupla funcdo: facilitar a pesquisa e tornar possivel a
filiacdo de tweets. Zappavigna (2011) defende que as hashtags criam uma oportunidade de
unir assuntos comuns e, dessa forma, unir comunidades humanas reais ou virtuais.

Na mesma perspectiva, Silva (2012, p.10) declara que a hashtag é ‘“usada pelos
cibernautas como forma de marcar assuntos na plataforma (no Twitter)”. A autora, que estuda

o Twitter como ferramenta para o ciberativismo, entende que as hashtags permitem que 0s

# Disponivel em: http://2.bp.blogspot.com/-CNgcX_tra6k/VhxdwNMY8VI/AAAAAAAA v4/CutBGOI3HIs/
5400/onu%2Bhomfobia%2Bhumaniza%?2Bredes%2Blacrou.png

% Disponivel em: http://i0.statig.com.br/bancodeimagens/cg/zd/nu/cgzdnu7dgdjudh4abzxbh8001e.jpg

2% Tweet é 0 nome utilizado para designar as publicaces feitas na rede social do Twitter. J& twitteiro é uma giria
usada para indicar 0 autor da postagem.
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usuarios encontrem tematicas comuns e configuram-se como “uma nova arma de protesto ¢
ativismo online” (idem).

Em outra linha, Ozdikis et al. (2012) afirmam que a funcdo basica da hashtag é ser um
resumo ou um elemento contextualmente muito relevante do tweet, atuando como um
descritor do contexto. Coadunando com esses autores, Scott (2015) declara que as hashtags
funcionam como um guia para 0s processos inferenciais do leitor na interpretacdo dos
enunciados. Todavia, para Scott (2015), as principais fun¢des da hashtag s@o conectar,
coordenar e promover contetdos.

Cunha (2012), ao considerar a hashtag uma etiqueta que faz parte do tweet, sugere que
ela funcione como uma palavra-chave do conteddo da mensagem. Para esse autor, além de
“complementar a informacao contida no texto e de aumentar a sua compreensibilidade gracas
a adicdo de um metadado, (a hashtag) permite o facil acesso ao tweet por outras pessoas
interessadas no mesmo topico.” (CUNHA, 2012, p.5). O autor também elenca outras funcoes

das hashtags:

Além de fornecerem metadados aos tweets, pode-se observar que hashtags tém sido
frequentemente utilizadas com outros objetivos - por exemplo, como agregadoras de
mensagens para a organizacao de foruns de discussdo ndo moderados no Twitter; ou
ainda como forma de promocdo de marcas e publicidade de produtos (...),
campanhas, eventos e personagens; ou até mesmo com fins estritamente Iudicos,
como jogos e brincadeiras. (CUNHA, 2012, p. 5)

Segundo Paveau (2013), as hashtags sdo ainda um comentario conciso sobre a
declaracdo do tweet; no entanto, sua utilizacdo basica consiste na marcacdo e na re-
documentacdo. A autora explica que as hashtags sdo a forma mais facil de tornar uma grande
variedade de material do Twitter pesquisavel. Elas também servem para dar estatisticas
precisas sobre os assuntos mais populares da rede social, os Trending Topics?’. Paveau (2013)
ressalta o uso das hashtags na descricdo e nos comentarios sobre eventos ao vivo, isto é, de
acontecimentos em tempo real. E bastante comum o emprego de hashtags em postagem
durante a exibicdo de programas de televisdo, eventos esportivos, acontecimentos politicos,
dentre outros.

Paveau (2013) também elenca como funcdo da hashtag a expressdo de emocdes e

modalizacbes de enunciados. Segundo a autora, a hashtag age como uma informacéo

%7 Os Trending Topics (TTs) ou Assuntos do Momento sdo uma lista em tempo real dos assuntos mais
publicados no Twitter pelo mundo todo, organizada através das hashtags.
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complementar, atuando como forma de expressar a emoc¢ao ou como forma de modalizacéo
enunciativa. Isso acontece, de acordo com a autora, porque é dificil distinguir quando a
hashtag € utilizada para se referir a uma descricdo psicolégica do usuario ou atuar como uma
marca de subjetividade enunciativa.

Além disso, conforme Paveau (2013), as hashtags podem ser ludicas, ideoldgicas ou
polémicas. Ludicas sdo as hashtags criadas para fazer sorrir, causar alegria e prazer aos
leitores. As hashtags ideologicas ou polémicas sdo chamadas pela autora de “ndo neutras”,
pois abordam questdes sobre sexismo, racismo, homofobia, por exemplo.

Santana (2014) acredita que as hashtags sdo uma estratégia de visibilidade na rede

social, uma vez que tornam a postagem localizavel. Ela também afirma que:

as hashtags utilizadas podem agrupar interagdes, conversas, dialogos, replies e, mais
do que criar redes em torno de um assunto, criar redes de atores que as utilizam.
Além disso, ao associar hashtags aos conteidos que publica — fotografias, videos,
links e tweets — os atores tornam rastreaveis os contelidos, tweets e mensagens
localizaveis. (SANTANA, 2014, p. 151)

Para Jackiewiez e Vidak (2014), as hashtags sdo normalmente descritas como meios
para indicar o assunto da mensagem. No entanto, esses autores afirmam que “E a semAntica
da palavra precedida pelo simbolo # e a natureza da relacdo que mantém com o tweet e seu
contexto de emissdo que permite a compreensdo da funcdo da hashtag."?® (JACKIEWIEZ E
VIDAK, 2014, p. 2036, traducdo nossa). Esses autores afirmam que a hashtag funciona como
um meio de classificacdo, organizacéo e exploracdo de mensagem do Twitter.

Ja Burgess et. al. (2015, p. 3-4, traducdo nossa), em seu estudo sobre hashtag na
politica, apontam que “hashtags coordenam conversas, fornecem o contexto e permitem que
as pessoas participem da discussio e solicitem informagdo™?,

No quadro que segue, temos uma lista elencando todas as funcbes das hashtags

apresentadas pelos autores supracitados, agrupando as similares:

Quadro 1 - FuncGes das hashtags conforme diversos autores

@ Categorizar/classificar/coordenar mensagens.

2 Agrupar/conectar/organizar assuntos comuns.

% «Coest la sémantique du mot précédé par le symbole diése (#) et la nature de la relation qu’il entretient avec le
contenu du tweet et son contexte d’émission qui permettent de comprendre sa fonction.”. (JACKIEWIEZ E
VIDAK, 2014, p.2036)

#«hashtags coordinate conversations, provide context and enable people to participate in discussion and request
information.” (BURGESS ET. AL., 2015, p.3-4)
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3) Facilitar a busca/acesso; tornar contetido pesquisavel; encontrar assuntos comuns.

4) Filiar pessoas; criar redes; criar foruns.

5) Funcionar como palavra-chave; indicar/resumir o contetdo da mensagem.

(6) Complementar a informagéo da mensagem.

(7) Descrever o contexto; guiar a interpretagdo; aumentar a compreensibilidade.

(8) Promover contetdos, marcas, publicidade de produtos, eventos em tempo real.

9 Fornecer dados estatisticos.

(10)  Expressar emocoes.

(11)  Atuar como modalizador enunciativo.
(12)  Ter fins ludicos.

(13) Criar formas de ativismo.

Fonte: Elaborado pela autora

Todas as funcgdes elencadas nessa lista sdo provenientes de estudos que analisam o
funcionamento das hashtags na rede social Twitter, na qual o uso do texto escrito prevalece.
Mas quais as fungdes das hashtags no Instagram e no Facebook, onde a utilizacdo de imagens
e videos é mais proficua?

Primeiramente, € preciso deixar claro que, tanto no Instagram quanto no Facebook, a
hashtag pode ser usada da mesma forma que no Twitter, isto €, a lista de funcGes supracitada
também serve para indicar as funcionalidades da hashtag nas duas redes sociais. Segundo, as
postagens do Twitter também podem conter imagens e videos. Terceiro, novas fun¢des podem
ser exercidas pela hashtag quando ela estad agregada a imagens e videos nessas trés redes
sociais.

Sobre o0 uso de hashtags que acompanham imagens, Denton et. al. (2015, p.1731)

afirmam:

Hashtags (palavras isoladas, abreviaturas ou concatenacdo de palavra, prefixadas
pelo simbolo #) geralmente acompanham o contelddo da imagem on-line,
principalmente em plataformas de midia social. Muito mais rico do que rétulos
semanticos convencionais, elas oferecem um método incrivelmente variado e cheio
de nuances de descrever imagens. Algumas hashtags descrevem rotulos precisos
(#puppy [#filhotedecachorro], #craftbeer [#cervejaartesanal]). Outras contém
informacdes sobre os sentimentos e intengdes do usudrio, por exemplo, refletir
felicidade ou tristeza (#awesome [#incrivel], #whyme [#porqueeu]), ou se referir a
algum evento no passado da pessoa, presente ou futuro (#happyhour, #babyshower
[#banhodobebé]). H& também uma grande variedade de hashtags populares que
transmitem ideias abstratas, e ndo sdo necessariamente vinculados a determinado
conteido de imagem (#nofilter [#semfiltro], #sundayfunday [#domingodivertido])
(...) Hashtags capturam a constante mudanga de distribuicdo dos interesses dos
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usuérios: novas hashtags que nunca ocorreram antes estdo constantemente a ser
criadas em resposta a eventos recentes, produtos ou pessoas recém famosas, algumas
delas podem tornar-se populares muito rapidamente.”*® (DENTON ET. AL. 2015,
p.1731, tradugdo nossa).

Concordamos com esses autores ao declararem que as hashtags correspondem a
rotulos semanticos bem ricos, devido as inUmeras possibilidades que oferecem. Denton et. al.
(2015) elencam como rotulos possiveis 0s precisos, 0s de sentimento ou intencédo, de evento,
abstratos, acontecimentos, produtos ou pessoas famosas. Entendemos por rétulos precisos
aquelas hashtags que descrevem a imagem com informacdes objetivas. A esse tipo de rétulo,
acrescentamos a funcdo ancoragem de imagem, que ocorre quando a hashtag serve para

indicar o lugar exposto na imagem, conforme o exemplo a seguir:

Figura 9: Hashtag como ancoragem de imagem
é aloalorio ‘ FOLLOW ’

74 likes

aloalorio Arpoador by @ruduit Use ||
#aloalorio para aparecer aqui /|
#riodejaneiro #cidademaravilhosa #rio
#rioeuvou #rioeuteamo #vemprorio
#rioeuamoeucuido #euamoorio #brazil
#brasil #1j #instario #021 #errejota
#olimpiadas2016 #cariocando #caRIOca
#riopostcard #rio450 #vscobrasil
#leblonlover #leblon

Fonte: Instagram de @aloalorio

%% “Hashtags (single words, abbreviations or word concatenations, prefixed by the # symbol) commonly
accompany online image content, most notably on social media platforms. Far richer than conventional
semantic labels, they provide an incredibly varied and nuanced method of describing images. Far richer than
conventional semantic labels, they provide an incredibly varied and nuanced method of describing images. Some
hashtags describe precise labels (#puppy, #craftbeer). Others contain information about the feelings and intent
of the user, e.g. reflecting happiness or sadness (#awesome, #whyme), or refer to some event in the person’s
past, present or future (#happyhour, #babyshower). There are also a wide variety of popular hashtags that
convey abstract ideas, and are not necessarily tied to particular image content (#nofilter, #sundayfunday )(...)
Hashtags capture the ever-changing distribution of user interests: new hashtags that have never occurred before
are constantly being created in response to recent events, products or newly famous people, some of which can
become popular very quickly.” (DENTON et. al. 2015, p.1731).
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Nesse exemplo, podemos ver um agrupamento de hashtags que trazem diversos
rotulos. Ha rétulos que funcionam como ancoradores da imagem, isto é, que especificam a
localizacdo geogréfica do lugar retratado na imagem, através de um nome atribuido ao lugar.
Dentre as hashtags que funcionam como ancoradores de imagem na Figura 9 temos:
#riodejaneiro, #rio #brasil, #brazil, #rj, #errejota e #leblon. Temos também hashtags que
indicam um epiteto da cidade (#cidademaravilhosa), sentengas e slogans de campanhas
publicitarias (#rioeuvou, #rioeuteamo, #vemprorio, #rioeuamoeucuido, #euamoorio). Ha
ainda hashtags que indicam eventos como #olimpiadas2016 e #rio450 (em referéncia ao
aniversario de 450 anos da cidade).

Logo, podemos visualizar as diversas funcionalidades das hashtags nas trés redes
sociais abordadas neste estudo. Vimos que a relacdo da hashtag com os elementos da
postagem é fundamental para especificar sua funcdo, principalmente em se tratando de
imagens. No entanto, 0 uso das hashtags ndo se limita ao ciberespaco e, por isso, surge a
pergunta: qual a utilidade da hashtag em um ambiente ndo virtual, onde ela ndo cria
hiperlinks, nem tem a capacidade de agrupar pessoas e nao se refere a assuntos em comum?
Ela pode ser usada na linguagem oral? Responder a essas perguntas € o objetivo do subtopico

a seguir.

2.4.1 As funcdes da hashtag em ambientes fisicos

Além de acompanhar imagens e videos, as hashtags também podem estar inseridas
dentro deles. Isso nos remete ao Topico 2.3, que trata do lugar de utilizacdo da hashtag. Nele,
declaramos que a utilizacdo de hashtag em imagens e videos ampliou seu uso para lugares ndo
virtuais, pois as hashtags comecaram a circular em ambientes fisicos, atraves de cartazes,
outdoors, flyers, folders, e também em programas de TV, na tela ou através de mencao.
Quanto a este subtopico, cujo assunto é a funcionalidade da hashtag em ambientes ndo
virtuais, mostraremos que as func@es exercidas por elas sdo diferentes das exercidas nas redes
sociais digitais.

Um fator fundamental para diferenciar a funcionalidade da hashtag fora do
ciberespaco é o fato de ela ndo se constituir um link quando utilizada em ambientes ndo
virtuais. Sem ser um link, a hashtag ndo pode exercer as funcdes de categorizar mensagens;
agrupar assuntos comuns; tornar contetdo pesquisavel; criar foruns e fornecer dados
estatisticos. Por outro lado, mesmo sem ser link, a hashtag pode promover marcas e realizar a
publicidade de produtos; ter fins ladicos; criar formas de ativismo, como mostram as

ilustracOes a seguir:
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Figura 10: Campanha publicitaria da Coca Cola com a hashtag #issoéouro

Fonte: Google imagens

Figura 11: Hashtags com fins ladicos fora do ciberespago

FHPARTIU )
L ROLE coM  # - Jletls ffhashtag

funnecessary

E A IRMA ur‘ | uasmags Y M ANI A
)

Fonte: Google imagens

Figura 12: Hashtags com fins ativistas fora do ciberespaco

Fonte: Google imagens

Como vimos nas ilustracbes apresentadas, a hashtag tem diversos usos fora do
ciberespaco, onde ndo funciona como link. Todavia, é valido ressaltar que a hashtag surgiu e

se popularizou no ciberespaco e sd depois comegou a ser utilizada em ambientes ndo-virtuais.
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A hashtag também ¢é utilizada nas redes de televisdo, ora na tela ora na fala dos
apresentadores dos programas de TV. Nesses casos, 0 objetivo é incentivar telespectadores
que também sdo usuérios das redes sociais a utilizarem as hashtags dos programas em suas
redes, possibilitando a divulgagdo do programa, permitindo a avaliacdo da sua popularidade e
exprimindo a opinido dos telespectadores sobre o programa.

Figura 13: Uso da hashtag #TheVoiceBrasil durante a exibi¢do do programa de TV

Fonte: The Voice Brasil. “Lulu Santos interpreta 'Casa’ na Final | 5 Temporada”, 30/12/2016.**

Além da presenca das hashtags na tela da TV durante as exibicGes dos programas, 0S
apresentadores também convocam o0s usuarios a utilizarem tais hashtags nas suas redes
sociais. Esse é um dos usos da hashtag na linguagem oral, mas, nesse caso, a hashtag é
mencionada somente para incentivar seu uso real nas redes sociais na forma escrita. Dito isso,
surge a pergunta: é possivel utilizar a hashtag na linguagem oral sem ser por mengédo?

Para responder essa pergunta, retcomamos um dos acontecimentos citados na Fig. 13:
Infografico da Histdria das Hashtags. Em setembro de 2013, o apresentador de TV americano
Jimmy Fallon e o cantor Justin Timberlake fazem um video parodiando o uso excessivo das

hashtags.

%! Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xxtlZpESYaA
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Figura 14: Uso da hashtag na linguagem oral

Fonte: The Tonight Show Starring Jimmy Fallon. "#Hashtag" with Jimmy Fallon & Justin Timberlake
(Late Night with Jimmy Fallon)”, 24/09/2013.%

A proposta do video € mostrar como seriam as conversas se as hashtags fossem faladas
na vida real. No video, Justin e Jimmy estdo sentados em um sofa conversando sobre assuntos
cotidianos, como biscoitos, dentistas, programas de TV e colocando hashtags exageradamente
ao fim de cada enunciado e fazendo o gesto da (#) com as maos. Essa satira nos demonstra
que a hashtag pode ser usada na linguagem oral, mas, como mostra o exemplo, com funcéo
ludica e criacdo de humor. Ainda que outros usos sejam possiveis, esse ndo € o foco desta
tese.

Em suma, vimos que as hashtags exercem fungdes diferentes conforme seu lugar de
utilizacdo. Sua funcionalidade é otimizada no ciberespaco, em que ela funciona como link,
mas nada impede que a hashtag apareca em ambientes ndo virtuais, com fins publicitarios,
ativistas e ladicos.

Assim como Jackiewiez e Vidak (2014), acreditamos que a funcdo da hashtag,
independentemente do seu lugar de uso, s6 pode ser compreendida a partir da semantica dos
caracteres que a compdem. Isto €, para determinar sua funcionalidade, devemos considerar os
caracteres que formam as hashtags. Por esse motivo, faz-se necessaria uma descricdo dos

caracteres que podem compor as hashtags. Esse € 0 assunto abordado na secdo a seguir.
2.5 A composicao e o funcionamento linguistico da hashtag

Esta secdo aborda o aspecto linguistico da hashtag e se subdivide em quatro partes. Na

primeira, apresentamos uma descricdo da morfologia da hashtag, isto é, descrevemos quais

%2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=57dzaMaouXA



42

elementos a constituem e aqueles que ndo podem fazer parte da sua composi¢do. A segunda
parte trata do uso indevido de caracteres nas hashtags em redes sociais. A terceira parte
aborda a posicdo sintatica que a hashtag ocupa nas postagens nas quais € utilizada. J& na
ultima, expomos estudos sobre a hashtag nas perspectivas seméantica e pragmatica.

Visto que a bibliografia sobre o assunto é escassa, utilizaremos como base para essa
secdo um estudo da lingua francesa sobre as hashtags do Twitter, dos autores Jackiewiez e
Vidak (2014), intitulado “Etude sur les mots-diése®*””. Como o trabalho dos autores ndo versa
sobre a lingua portuguesa, substituiremos, na medida do possivel, os exemplos da lingua
francesa apresentados pelos autores por exemplos da lingua portuguesa, coletados nas redes
sociais Twitter, Facebook e Instagram. E, quando necessério, faremos as devidas
observacoes.

Para coletar os exemplos utilizados nesta secdo, utilizamos trés estratégias. A primeira
foi a busca da traducgédo do francés para o portugués, por exemplo, a substituicdo da hashtag
#MariageGay por #CasamentoGay. A segunda foi a montagem de uma amostra, composta
por hashtags com diferentes formatos (siglas, acronimos, sequéncias alfanumericas, sentencas
com e sem verbo, palavras de diversas classes morfolégicas)®, extraidas de postagens das
redes sociais adotadas neste estudo. Outra estratégia utilizada foi a busca de ocorréncias para
confirmar ou refutar afirmacdes dos autores. Para ilustrar, temos o caso no qual Jackiewiez e
Vidak (2014) afirmam que o uso de palavras gramaticais (como as preposicoes) é raro em
francés. Diante dessa afirmacdo, recorremos as redes sociais e buscamos ocorréncias de
hashtags que utilizam, por exemplo, preposi¢cdo #de. Dessa forma, coletamos exemplos para
demonstrar a morfologia e o posicionamento sintatico das hashtags na lingua portuguesa que

serdo utilizados a seguir.
2.5.1 A morfologia das hashtags

A priori, afirmamos que hashtag consiste em uma cadeia de caracteres que formam um
anico bloco, precedido pelo simbolo cerquilha (#). Afirmamos ainda que 0s caracteres que
compdem as hashtags sdo de naturezas diversas, pois podem formar palavras (incluindo siglas
e acrdnimos), expressdes, sentencas, mas também podem ser compostas por letras e nimeros.

Jackiewiez e Vidak (2014, p.2037, tradugdo nossa) explicam que “a hashtag é

constituida do signo “#” seguido de caracteres alfanuméricos contiguos, formando uma ou

% 0O termo hashtag é traduzido para o francés como mot-diése.
% A amostra coletada pode ser consultada no apéndice desta tese.
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mais unidades de sentido"*. Baseados em seu estudo sobre as hashtags na lingua francesa,
esses estudiosos propdem a seguinte divisdo morfoldgica das hashtags: lexemas, acrénimos,
data e horérios, sintagmas, expressdes e sentecas.

Os lexemas ou “equivalentes que s3o usados sozinhos” correspondem aos
substantivos, adjetivos, interjeicdes e onomatopeias. Jackiewiez e Vidak (2014) também
declaram que € raro o uso de verbos e palavras gramaticais (preposi¢des e artigos).
Diferentemente da realidade francesa, no Brasil hd ocorréncias de hashtags formadas por
verbos, ja em nossa amostra raros sdo 0s casos de interjeicdo e onomatopeia. Quanto ao uso
de palavras gramaticais, conforme explicam os autores, esse tipo de hashtag pode aparecer em
uma sequéncia formando unidades de sentido. Vejamos exemplos de lexemas na lingua

portuguesa, incluindo os verbos:

Lexemas ou equivalentes Exemplos®
Substantivos #vestibular, #saude, #familia, #PapaFrancisco
Adjetivos #feliz, #humanas, #fofo
Verbos #sonhe, #amo, #partiu, #passear
Interjeicdes e Onomatopeias  #aew, #neh, #valew, #aff, #aham
Palavras gramaticais #bom#fim#de#semana, #primeira#de#muitas

Fonte: Elaborado pela autora

Tendo em vista a diversidade de lexemas que podem originar hashtags, achamos
necessario tecer observacdes especificas, principalmente sobre as categorias substantivo e
verbo. Tais categorias ndo foram exploradas pelos autores do texto aqui utilizado.

Em primeiro lugar, ressaltamos o uso recorrente de palavras em lingua estrangeira
(principalmente de origem inglesa) na composicdo das hashtags, sejam elas substantivos,
adjetivos ou verbos. Mesmo em postagem em lingua portuguesa, € possivel encontrar
hashtags de substantivos (#motivation, #motivacion, #sister #love, #likes), adjetivos (#cute,
#perfect, #cool, #fun, #top, #petit.) e verbos (#smile, #relax, #folow, #enjoy, #enjoying) em

lingua como inglés, espanhol e francés.

% "le mot-diése est constitué du signe ‘#’ suivi de caractéres alphanumériques contigus, formant une ou

plusieurs unité de sens.” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p.2037).

* Os exemplos aqui apresentados foram extraidos da nossa amostra e visam demonstrar a diversidade de
ocorréncias das classes gramaticais na lingua portuguesa. Neles, temos substantivos prdprios e comuns, verbos
em diferentes tempos verbais.
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Sobre os substantivos que formam hashtags, eles podem ser classificados como
préprios, comuns ou ainda tratar-se de neologismos. Quanto aos nomes préprios, ha hashtags
com nomes de programa de televisdo, aplicativos, paginas e videos relacionados a internet,
personagens de livros ou filmes, marcas de produtos, celebridades, etc. As hashtags formadas

por substantivos comuns sdo de natureza muito diversa, assim como 0s neologismos.

Lexemas Exemplos

Substantivos Proprios [#TheVoiceBrasil, #ubatuba, #papafrancisco, #HarryPoter;

Substantivos Comuns [#amor, #domingo, #faculdade,#rosas, #familia, #praia;

Neologismos #sofrencia, #brejas, #nudes.

Fonte: Elaborado pela autora

Dos exemplos de substantivos préprios apresentados, explicamos que a hashtag
#TheVoiceBrasil refere-se ao nome de um programa de televisdo; #ubatuba € o0 nome de uma
cidade litoranea do estado de Séo Paulo; #papafrancisco € o nome do atual lider da Igreja
Catolica e #HarryPotter ¢ o nome de um personagem de um livro juvenil mundialmente
conhecido. Ressaltamos, como pode ser observado, que o uso da letra maidscula para indicar
0 nome préprio ndo é uma regra obrigatoria, isto €, colocar ou ndo a inicial maiuscula fica a
critério do usuario. Quanto aos neologismos, temos como exemplos as hashtags #sofrencia ou
#sofréncia, formadas pelas palavras sofrimento+caréncia, que significa “ato de sofrer por
amor”’; #brejas, sindnimo de “cerveja” e #nudes, cujo significado ¢ “foto de uma pessoa nua”.

Ja sobre os verbos que compdem as hashtags, destacamos aqui as varia¢des de tempo,

modo e formas nominais. Vejamos alguns exemplos:

Verbos Exemplos
o Presente #amo, #adoro, #preciso
Indicativo __ : i i
Modo Pretérito #partiu, #amel, #vazaram, #cansei
Imperativo #viva, #vem, #sonhe, #supere, #repense
o Infinitivo #curtir, #estudar, #passear
Formas nominais i _ i i
Gerandio #purificando, #seguindo, #caminhando

Fonte: Elaborado pela autora
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Conforme o quadro apresentado, podemos ver a diversidade de formas verbais em

hashtags utilizadas nas redes sociais no Brasil. Ainda que possam existir hashtags com outras

formas, encontramos em nossa amostra essas ocorréncias.

Retomando os tedricos Jackiewiez e Vidak (2014), outro tipo de categoria morfolégica

que compde as hashtag sdo os acrénimos ou siglas:

o0s acronimos, com ou sem referéncia externa: (i) institucionalizados: #UMP, #PS,
(ii) consagrado pelo uso em universos especificos: midia (#ONPC = titulo de um
programa “On n’est pas couché”), a¢des na Assembleia Nacional (HAN ou
#directAN, #QAG ‘question au gouvernement a I’AN’), empregos integrados a

lingua corrente (#cqfd = “Ce qu'il faut demontrer”,

“Ce qu'il fallait déemontrer” ou

“Ce qu'il faut dire”), (iii) cria¢des mais livre e intuitivas (#V'TCN = “vous trouvez
cela normal”, #FF = “follow Friday”, #WTF = “what the fuck*)*' (JACKIEWIEZ
E VIDAK, 2014, p.2037-2038, traducdo nossa, grifos nossos).

Conforme 0s autores supracitados, existem

trés tipos de acrébnimos:

0s

institucionalizados; os consagrados por usos em um universo especifico (midia, politica,

expressdes recorrentes ou cristalizadas), e as criagdes livres ou intuitivas. Ainda que as

hashtags no Brasil possam se enquadrar nessas categorias, apresentamos uma reorganizacao

dessa classificacéo.

Acrénimos Exemplos
o ) Organizagbes | #USP, #oab
Institucionalizados i
) Lugares #BH, #rj, #br
(Siglas)

Outros #ENEM, #TCC, #PEC37
Midia #G1, #TVBr, #BBCCurtas

N&o institucionalizados Estrangeirismos | #Vip, #lol, #ootd
Livres #viw, #sdv, #sgn

Fonte: Elaborado pela autora

Na nossa classificacdo, os acronimos que formam hashtags podem ser de dois tipos: 0s

institucionalizados (as siglas) e os ndo institucionalizados. No grupo das siglas, estdo alocadas

37 “des sigles, avec ou sans référence externe: (i) institutionnalisés: #UMP, #PS, (ii) consacrés par des usages
dans des univers particuliers: médias (HONPC = titre de [’émission ‘On n’est pas couché’),
I’Assemblée Nationale (#AN ou #directAN, #QAG ‘question au gouvernement a I’AN’), emprunts intégrés a
la langue courante (#cqfd), (iii) des créations plus libres et intuitives (#VTCN = ‘vous trouvez cela normal’,
#FF = ‘follow Friday’, #WTF = ‘what the fuck”)”. (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p.2037-2038)

débats a
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aquelas que se referem a organizaces, lugares e outros. A categoria Outros engloba eventos
oficiais, como 0 ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio), producdes académicas como o
TCC (Trabalho de Conclusdo de Curso), etc. JA& o grupo dos acrdbnimos nao
institucionalizados € composto por hashtags oriundas de programas de televisdo, nomes de
sites, jornais, canais de noticias alocados no subgrupo midia; os estrangeirismos
correspondem a acrénimos de outras linguas, tais como VIP (Very Important Person); “lol”
(“laughing out loud” = rindo muito alto) e “ootd” (“outfit of the day" = look do dia); o
subgrupo Livres € composto por palavras reduzidas (viw = valew = valeu), por expressdes
recorrentes nas redes sociais (sdv = segue de volta), girias (sqn = sé que ndo) e qualquer tipo
de acrébnimo ndo institucionalizado que ndo esteja enquadrado em nenhum dos subgrupos
Propostos.

Ainda segundo Jackiewiez e Vidak (2014), as hashtags também podem ser formadas
por datas e horarios. Normalmente, as hashtags que indicam data formam cadeias
alfanuméricas e servem para informar datas comemorativas, eventos educacionais, politicos,
esportivos, religiosos ou para situar no tempo programas de midia. Ja ocorréncias de hashtags
que indicam horarios ndo foram encontradas nas redes sociais pesquisadas. O exemplo mais
proximo que temos € o uso da hashtag #12hs para indicar a duragdo de um evento (“E hoje

festa na favela. Natal solidario + de 20 atrac6es #12hs de festa na Gavioes” (sic)).

Datas Exemplos

Datas comemorativas | #8demarco, #7desetembro, #23desetembro®®

Eventos #Enem?2015, #IMJ2106, #ciriodenazaré2015, #eleicbes2014

Programas da midia | #dangadosFamosos2015, #amoresex02015

Fonte: Elaborado pela autora

Outra tipologia de hashtag proposta por Jackiewiez e Vidak (2014) corresponde aos
sintagmas, expressdes e sentencas. Nas palavras dos autores, as hashtags podem ser

formalmente distintas em:

0s sintagmas, as expressdes e até mesmos frases inteiras: sintagmas (#capricedestar
= #caprichodeestrela que significa ‘agir como uma Diva’, #MariageGay =
#CasamentoGay), aglutinagdo de formas nominais (#UnHommeUneFemme =
#UmHomemUmaMulher,  #UnPapaUneMaman =  #UmPapaiUmaMamée,

#1lperelmere = #lpailmde), formas verbais (#jemeurs = #eumorro), frases

3% A hashtag #23desetembro foi usada nas redes sociais para marcar o inicio da primavera do ano 2013.


https://www.facebook.com/events/1648145742124730/?ref=1&action_history=%5B%7B%22surface%22%3A%22permalink%22%2C%22mechanism%22%3A%22surface%22%2C%22extra_data%22%3A%5B%5D%7D%5D
https://www.facebook.com/events/1648145742124730/?ref=1&action_history=%5B%7B%22surface%22%3A%22permalink%22%2C%22mechanism%22%3A%22surface%22%2C%22extra_data%22%3A%5B%5D%7D%5D
https://www.facebook.com/events/1648145742124730/?ref=1&action_history=%5B%7B%22surface%22%3A%22permalink%22%2C%22mechanism%22%3A%22surface%22%2C%22extra_data%22%3A%5B%5D%7D%5D
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completas  (#jedisoui =  #eudigosim, #mariezvouscommevousvoulez =
#casecomqguemvocedeseja, #rienafoutredevotrevie = #nadadefodercomasuavida...).
(JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2038, tradugo nossa).*

Apesar de concordarmos com 0s autores, apresentaremos nomenclatura e divisdo
diferentes, devido ao comprometimento tedrico de termos como ‘“‘sintagma” e a diferenca
entre as linguas portuguesa e francesa, como no caso de ocorréncia de hashtags compostas por
formas verbais. Ou seja, ndo utilizaremos o termo ‘“‘sintagma” porque sua significacdo nao
condiz com a proposta tedrica do nosso trabalho e ndo utilizaremos a categoria “formas
verbais”, haja vista que no portugués, diferentemente do francés, ndo ha obrigatoriedade de
preenchimento da posi¢éo de sujeito.

Formas nominais e verbais Exemplos

#mundofitness,
o #DireitosHumanos,
Formas Nominais
#outubrorosa,
#CIRCUITOUFMG

#UmGovernoDeTodosNos,

Expressdes

Aglutinacéo de formas nominais | #minhavidaemumamala,
(com ou sem preposicao) #MaisCulturaETurismo,

#PrimeiraAulaPratica

#ENEMchegandoeeu,

#Nessas48horaseuvou,

Frases “incompletas” .
#odeioosgaysporque,

Frases #imaginaseaDilma

#amomuitotudoisso,
Frases “plenas” #rindoatéamanha,

#DigaNdoaHomofobia

Fonte: Elaborado pela autora

% «des syntagmes, des propositions et méme des phrases entiéres: syntagmes (#capricedestar,
#MariageGay), agglutinations de formes nominales (#UnHommeUneFemme, #UnPapaUneMaman,
#1perelmere), formes verbales (#jemeurs), phrases complétes (#jedisoui, #mariezvouscommevousvoulez,
#rienafoutredevotrevie...)”. (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2038).
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Conforme o quadro de exemplo, mostramos que as hashtags formadas pelo
agrupamento de lexemas estao divididas em expressdes e sentengas. A categoria “Expressdes”
comporta grupo de palavras que ndo contém verbo e esta subdividida em Formas Nominais e
Aglutinacbes de Formas Nominais. O subgrupo Formas Nominais é formado pela aglutinacdo
de dois lexemas, ja o segundo engloba todas as hashtags com trés lexemas ou mais, que
podem conter preposicdes, mas nunca contém verbo. Quanto ao grupo das Frases,
subdividimos em Frases “Incompletas” e Frases “Plenas”. A categoria Frases “Incompletas”
corresponde ao grupo de hashtags que precisam do complemento da postagem da qual fazem
parte para ter sentido completo. Ja as Frases “Plenas” indicam as hashtags formadas por frases
com sentido pleno, isto é, ndo precisam de nenhum complemento.

Jackiewiez e Vidak (2014), em seu estudo sobre as hashtags, abordam as categorias
gramaticais classicas substantivo, adjetivo e verbo. Todavia, gostariamos de acrescentar
categorias ndo abordadas por esses autores, mas que também formam hashtags. Sdo os
pronomes, 0s numerais e 0s advérbios. Nosso quadro de exemplos mostra tanto essas classes
separadamente, quanto coocorréncias dessas classes numa mesma hashtag (acompanhadas ou
ndo por preposicdes), como é o caso da jun¢do do pronome quem mais 0 advérbio nunca e da

preposicdo de mais o advérbio ontem.

Outras categorias Exemplos
Pronome #eu, #me, #meu,#euzinha
Numeral #primeira, #dupla, #trio, #dois, #meio
Adveérbios #aqui, #nunca, #mal, #simplesmente, #nunquinha

Coocorréncias das categorias acima | #eueela, #quemnunca, #tdoeu, #meioameio,

#deontem

Fonte: Elaborado pela autora

Outro aspecto linguistico tratado por Jackiewiez e Vidak (2014) € a existéncia de
outros tipos de cadeia de caracteres baseados em principios diferentes da gramatica classica.
Para eles, esse grupo engloba hashtags que sdo representacGes sonoras de palavras e
sentencas, repeticdo de letras e abreviacdes de todos os tipos. Acrescentamos a tal grupo as
formas primitivas e suas derivacdes. Como as hashtags compostas por formas fonéticas ja
estdo inseridas no grupo de lexemas das interjei¢cfes e onomatopeias, elas ndo serdo incluidas

no quadro de exemplos.
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Outros tipos de cadeia
Exemplos
de caracteres

Repeticdes de letras | #amo000000, #tuuudooo, #liiiinda

Abreviagoes #facul, #agro, #insta, #DppDesdeJ4, #niver, #hjtem

#Instagram - #instafit, #instaboy, #instamood, #instagay,
Formas primitivas e | #instalove, #instachef #instanudes

derivadas #ProtestoBR - #ProtestoCE, #ProtestoDF, #ProtestoBH
#somostodosmacacos - #somostodosmaju, #somostodosiguais

Fonte: Elaborado pela autora

A repeticdo de letras nas hashtags, para Jackiewiez e Vidak (2014), &€ um recurso para
dar énfase e maior expressividade as postagens. A propria hashtag funciona como estratégia
de realce de um elemento da postagem, mas também é possivel dar &nfase a hashtag ou a um
elemento que a compde utilizando a letra maidscula, por exemplo, a hashtag #FORADilma.

Sobre as letras maitsculas nas hashtags, como ja dissemos anteriormente, nem sempre
Seu uso se da para indicar nomes proprios, pois ha ocorréncias de hashtags compostas por
nomes proprios nos quais a letra maitscula ndo € usada. Para Jackiewiez e Vidak (2014), aléem
de atuar como uma estratégia de realce (#URGENTE), o emprego de maiuscula no comeco de
cada lexema da hashtag facilita a leitura (#DigaN&aoaTransfobia, #AiQueBomSeria), tambem
ha casos em que elas sdo usadas de forma aleatoria ou com intencdes estilisticas (#BomBa,
#corruPTos, #pTralhas, #lulaNAcadeia).

Ja as formas primitivas e derivadas contemplam aquelas hashtags que surgem com
uma composicao e vdo ganhando novas derivacdes através da substituicdo ou do acréscimo de
um elemento na hashtag original. Como mostra o exemplo apresentado no quadro
anteriormente, 0 nome da rede social Instagram é transformado em hashtag, tornando-se a
forma primitiva #Instagram. Dessa hashtag surgem varias derivacoes, tais como, #instafit (fit
de fitness) referindo a postagens no Instagram que dizem respeito a academia, a malhacéo, ao
estilo de vida fitness; #instachef voltado para a culinaria; #instalove, com postagem sobre o
amor, o romantismo, etc.

Pela observacdo de todos esses aspectos, apresentamos uma visdo geral sobre a
morfologia das hashtags. Vimos que elas podem ser formadas por letras e nimeros, assim
como por palavras e sentencas. Vimos ainda que, além das regras de morfologia da gramatica

classica, as hashtags podem obedecer a outras regras de formacdo, como a fonética, a
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repeticdo e a abreviagdo. Veremos, a seguir, quais elementos ndo podem fazer parte da

composicdo morfoldgica das hashtags.

2.5.2 Uso indevido de caracteres nas hashtags em redes sociais

Adotando a concepcdo de Paveau (2013), segundo a qual a hashtag trata-se de um
“tecnomorfema”, abordaremos aqui quais caracteres sdo usados indevidamente na
composicdo das hashtags. Como ja citado anteriormente, para Paveau (2013) a hashtag
consiste em um “tecnomorfema” porque possui uma dupla natureza, pois, além de ser um
segmento linguistico, ela também funciona como um hiperlink capaz de ligar elementos na
rede de internet. Tendo em vista essa funcdo, o uso de alguns caracteres torna-se inviavel no
ambiente digital.

Cientes de que as hashtags correspondem a uma cadeia de caracteres, a constituicdo
dessa cadeia se d& por letras, nameros e alguns simbolos. Os unicos simbolos que podem ser
usados na composicao das hashtags, sem comprometer sua funcéo de hiperlink sdo a cerquilha
(cujo uso é essencial), o underline ou traco inferior (_) e os sinais diacriticos ou de acentuacao

(cujo uso é opcional nos dois casos).

Simbolos permitidos nas hashtags Exemplos

#Tudo_para_a_gloria_do_Pai,
Underline #deus_no_comando,

#meninooumenina_Noticias

Sinais diacriticos #Gramatica, #diversao, #muitamo,

#SejaVocéUmaDiva

Fonte: Elaborado pela autora

Embora a cerquilha seja um simbolo obrigatério da hashtag, ha um caso de uso
indevido desse caractere: quando é usado no comeco e no fim de uma mesma hashtag.
Acreditamos que essa forma de uso indique o encerramento da hashtag, ou é utilizada para
fins estilisticos. Todavia, a utilizacdo de outra cerquilha na mesma hashtag impede-a de ser
incluida no link originado. Outro problema é criado quando se coloca um espacamento entre a
cerquilha e o segmento linguistico que compde a hashtag, ou entre elementos da cadeia,

criando link de termos incompletos, como mostram os exemplos a seguir.


https://instagram.com/explore/tags/muitam%C3%B4/
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Exemplo (A) Exemplo(B)

# familia #amo# #Harém d
sagrado#amoreterno#irma#sobrinha - arem da .
lindas#mesmoquetem#umcheretanafoto# maizena#Espaco1000#Loucos#Préviadec

ambi. arnaval#

Fonte: Instagram

No exemplo (A), deveriamos ter nove hashtags: (1) #familia, (2) #amo, (3) #sagrado,
(4) #amoreterno, (5) #irmd, (6) #sobrinhalindas, (7) #mesmoquetem, (8)
#umcheretandonafoto, (9) #bambi.

Nessa ilustracdo podemos perceber que as palavras “familia”, “sagrado” e “lindas” nao
estdo de azul, logo ndo correspondem a links e também ndo se constituem como hashtags. No
exemplo A, isso ocorre devido ao espagamento entre a cerquilha e “familia”. No caso de
“sagrado”, a cerquilha esta ligada a hashtag anterior #amo e também ha um espacamento entre
o simbolo e a palavra. J4 no caso de “lindas” ha duas possibilidades: a primeira consiste em
haver um espacamento indevido entre “sobrinha” e “lindas”, a segunda corresponde a falta da
cerquilha antes da palavra “lindas”.

Quanto ao exemplo (B), a quantidade de hashtag deveria ser quatro: (1)
#Harémdamaizena, (2) #Espacol000, (3) #Loucos, (4) #Préviadecarnaval. Todavia, 0
espacamento entre as palavras “Harém”, “da” e “maizena” fazem com que somente a palavra
harém se converta em hiperlink. Outro uso indevido consiste na utilizacdo do simbolo
cerquilha no inicio e no fim da hashtag, como € o caso do exemplo (4) #Préviadecarnaval#, no
qual a cerquilha final ndo esta incluida no link composto pela hashtag, por isso, na ilustragéo,
ela ndo aparece na cor azul.

No exemplo a seguir, a cerquilha é colocada apds a cadeia de caracteres, nédo

compondo uma hashtag propriamente dita.
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Figura 15: Simbolo Cerquilha colocado apés a cadeia de caracteres

=
> ! <o

Gracas a Deus teve seus bebes em um lugar seguro !
Nao é sorte de muitas.

Castracao é a solugao #

Apadrinhe uma castracao #

Ajude um animal de rua #

Protetores estédo lotados #

Nao podemos salvar todos #

Faca sua parte # evitem crias indesejadas # CASTRE

Fonte: Facebook da Paa Slz

Além da posicdo da cerquilha e do uso indevido de simbolos que podem fazer parte da
composicao das hashtags, ha também simbolos que ndo podem ser usados, pois inviabilizam a
formacao de hiperlinks, que sdo: os sinais graficos de pontuacéo, os simbolos matematicos, 0s
monetarios e outros sinais tipograficos. Como as hashtags também sdo links, se um desses
simbolos for usado, s6 constituirdo links os caracteres que o precederem. Vejamos 0S

exemplos com as hashtags (1)#rumoao4®periodo e (2)#CadeMeuAmor?

Exemplo (C) Exemplo (D)
Uhuuulférias que bm g ve chegou pq eu vou lhe Deixa o amor ir navegar.
usarll! Porque se esse amor for seu, logo o mar
#erias devolvera!
ﬁaprovadjo — #ErreJota #Amo #VoltoMilVezes #Sossego
[ #rumoaod”periodo_| #Praia #Sol #Maf#CadéMeuAmor? |

Fonte: Instagram

Nas ilustracGes apresentadas, por causa dos simbolos que o sistema digital nédo
reconhece, a formacdo do hiperlink ndo inclui todos os elementos que compdem a hashtag.
No exemplo (C), o simbolo grau (°) inviabiliza que a palavra “periodo” faga parte do link que

a hashtag deve originar. J& no exemplo (D), embora o sinal de interrogacéo esteja na hashtag
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#CadeMeuAmor?, ele ndo se constitui como parte do link, por esse motivo, sua cor ndo é azul,

€€0.

assim como a parte “’periodo” do exemplo (C).
Vejamos a seguir um quadro e uma ilustracdo com outros exemplos de sinais gréficos

mal empregados na composicao das hashtags.

Simbolos indevidos para hashtags Exemplos

utilizadas em ambiente virtual

#pgndodiminuirodia?
#ndovaitergolpe! #Primavera!
#hoje... #FATO...

#por-do-sol #bem-estar #T-shirt

Sinais gréaficos

Sinais tipograficos #rock&rio, #Elis & Milton do Nascimento

Fonte: Elaborado pela autora

Figura 16: Uso indevido do caractere “+” na composi¢ao de hashtag

BEM-VINDO MAIO AMARELO!

#eusou+1

POR UM TRANSITO MAIS HUMANO
www.maioamarelo.com

P —3 " .
o OBSERVATORIO maicamarelo

Fonte: http://maioamarelo.com/

Na figura 16 temos um exemplo de uma campanha publicitaria para conscientizacao
de um transito mais seguro divulgada nacionalmente. Na campanha, é usada a hashtag
#eusoutl, mas o uso do simbolo ‘+’ ndo ¢ adequado em ambientes virtuais. Como no
ciberespaco toda hashtag vira um link, com diversas funcionalidades, a presenga do ‘+’
prejudica na criacdo do link, que se limitard a forma #eusou, ja que tudo o que é posterior ao
“+” ndo sera reconhecido como integrante do link.

O uso indevido de caracteres nas hashtags esta relacionado a formacdo de links no
ciberespaco. Fora dele, onde ndo ha a necessidade de formar links, hd mais liberdade na
composicdo das hashtags, que podem ser usadas com espagamentos entre as palavras, com

sinais graficos e até mesmo serem compostas por diferentes tipos de icones e imagens. Nas
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ocorréncias apresentadas a seguir, a cerquilha esta acompanhada por um emoji*®e por uma

imagem.

Figura 17: Cerquilha + Emoji Figura 18: Cerquilha + Imagem

_ Por quase duas décadas ela

foi nossa amiga e companheira fiel, um
anjo de patas que Deus nos enviou. Ontem,
ela voltou a casa do Pai e nos deixou com
o coragao cheio de saudade. S6 nos resta
agradecer a Deus a oportunidade de te-

la em nossas vidas por tanto tempo e
lembrar da nossa Pérola com muito amor.
#@ #5 #%9 #4& #saudade #pérola

Fonte: Instagram Fonte: Site B9*

Nas duas figuras, a cerquilha esta acompanhada por elementos imagéticos; a primeira
figura estd numa rede social, e a segunda, em um ambiente ndo virtual. Na Figura 17, o
simbolo aparece seguido pelos emojis de cachorro, de anjo, de coracdo partido e de choro,
mas também ha as hashtags no formato tradicional com as palavras saudade e pérola. Ja na
Figura 18, de acordo com o site B9, temos as chamadas hashtags visuais, que sdo o simbolo
‘#” acompanhado por imagens no lugar de palavras. Segundo o site, as hashtags visuais
surgiram em 2016 para melhorar a popularidade da rede social Twitter, e 0 primeiro tema
utilizado foram as elei¢cBes dos Estados Unidos. O site afirma ainda que esse recurso foi
explorado pelos candidatos Hilary Clinton e Donald Trump para abordar questdes como
legalizacdo da maconha, meio ambiente, direitos dos homossexuais e identidade de género,
entre outros.

Dado o exposto, podemos ver os tipos de caracteres que podem ou nao fazer parte da
composicdo das hashtags no meio digital. Essa limitacdo se da pelo fato de as hashtags
também atuarem como links, capazes de reunir assuntos comuns interligados através da
mesma hashtag. Ressaltamos que essa limitacdo nao se estende para fora da rede digital, ndo é
incomum o uso de hashtags em panfletos, outdoors e outros tipos de materiais impressos,

onde essas regras ndo se aplicam, uma vez que ndo atuam como hiperlinks. Todavia, como

% Emoji é uma palavra de origem japonesa, composta pela juncdo dos elementos e (imagem) e moji (letra), e é
considerado um pictograma ou ideograma, ou seja, uma imagem que transmite a ideia de uma palavra ou
frase completa.

“I Disponivel em: http://www.b9.com.br/67996/advertising/campanha-do-Twitter-usa-hashtags-visuais-em-
outdoors/
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uma mesma hashtag tende a coexistir dentro e fora do ciberespago, nesses casos hd uma

tendéncia a seguir as limitacOes supracitadas.
2.5.3 O posicionamento sintatico das hashtags nas postagens das redes sociais

A posicéo que a hashtag ocupa em relacéo aos elementos da postagem da qual ela faz
parte esta inserida no que denominamos posicionamento sintatico. No seu estudo sobre as
hashtags no Twitter, no qual as postagens sdo prioritariamente sequéncias linguisticas,
Jackiewiez e Vidak (2014) afirmam que as hashtags podem ocupar posigdo inicial,
intermediaria e final. Todavia, como nosso estudo engloba outras redes sociais, devemos
considerar quais os tipos de elementos que se relacionam com as hashtags.

Como foi explicitado no topico “lugar de utilizagdo das hashtags”, nas redes sociais
Twitter, Facebook e Instagram, as postagens podem ser compostas por: um texto escrito; um
texto escrito + foto/video; um texto escrito + hashtags; um texto escrito + foto/video +
hashtags ou somente hashtag (uma ou varias). Em virtude dessa diversidade, focaremos nossa
explicacdo nas sequéncias linguisticas.

Para Jackiewiez e Vidak (2014), as hashtags na posicdo intermediaria estdo mais
fortemente integradas com a declaracdo do tweet que aquelas que ocupam posicoes
periféricas. Concordamos com 0s autores em parte, pois ha casos nos quais as hashtags que
ocupam a posicao inicial e a final estdo tdo engajadas na postagem quanto aquelas
intermediarias. A nosso ver, a posicdo € apenas um dos elementos que demonstram o
engajamento da hashtag com a postagem. Acreditamos nas relacGes sintaticas e semanticas
estabelecidas pela hashtag como fatores determinantes, ou seja, quando o contetido semantico
da hashtag € essencial para a construcdo de sentido da postagem. Assim, integrada ou néo, a
hashtag pode aparecer no inicio, no meio ou no fim de uma postagem linguistica, e, como
uma postagem pode conter mais de uma hashtag, também ha casos de ocupacdo de duas
posicBes simultaneamente. Vejamos a sistematizacdo das posicoes e exemplos:

1. Inicio: a hashtag localizada no comego do texto escrito pode fazer parte do

texto ou ser independente dele, ainda que tenha relagdo com a temaética tratada.

Podemos apresentar uma subdivisdo dessa posicao:

e Hashtag inicial ndo integrada ao texto: quando a hashtag assemelha-se a
um titulo. De acordo com Jackiewiez e Vidak (2014), a auséncia de
integracdo sintatica, seja no inicio ou no final, leva a hashtag a funcionar

como introdutor tematico.
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e Hashtag inicial semi-integrada ao texto: quando ha um sinal grafico que
une a hashtag ao texto escrito, como é o caso do dois-pontos (:).

e Hashtag inicial integrada ao texto: quando a hashtag inicia a postagem
ou ainda quando é uma sentenca incompleta, neste caso, o autor da

postagem precisa completar com uma informagéo subjetiva.

Hashtags iniciais Exemplos

#Enem2015
Como muitos brasileiros, Ivanildo saiu hd 11 anos do Nordeste para
procurar uma vida melhor fora do seu estado. O salva-vidas de 30
Hashtag inicial | anos prestou o Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) para tentar
ndo integrada ao | melhorar as condi¢es de vida de sua familia. Além de tentar o
texto ingresso em varias universidades, o Enem possibilita ao candidato a
entrada em projetos como o Programa Universidade para Todos
(ProUni), que concede bolsas de estudos de até 100% em faculdades

particulares.

Hashtag inicial | #Enem2015: A aplicagdo acontece nos dias 24 e 25 de outubro, em
semi-integrada | todo o pais, seguindo o horario oficial de Brasilia.

ao texto

o #HoradoEnem vai ofertar mais de 300 videos c/ contetdos p/ o
Hashtag inicial
) Enem.
integrada ao ) 3 ) )
rext #EnemChegandoeEu sei que ndo existe crase antes de artigos
exto
indefinidos.

Fonte: Elaborado pela autora

2. Meio: nesse caso, a hashtag é parte constituinte do texto. Ela pode ser uma

estratégia de realce do tema abordado.

Hashtags Exemplos

intermedidrias

Mei Hoje também tem #Enem2015 e ir cedo para o local do Exame
eio
é bom para evitar stress antes da prova. Boa sorte!

Fonte: Elaborado pela autora


https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=969359323120427
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=969359323120427

57

3. Final: assim como as hashtags no inicio da postagem, as hashtags finais podem

ou ndo estar integradas ao texto escrito.

Hashtags finais

Exemplos

Hashtag integrada
ao final do texto

O que vocé achou do tema da redacdo do #Enem2015?

Hashtag néo
integrada ao final do

texto

E, sofrimento! As expressdes de Lulu nesta foto traduziram o
sentimento de varios internautas. #Enem #Enem2015

Fonte: Elaborado pela autora

4.

Em mais de uma posicdo: ha também ocorréncias de postagens em que as

hashtags aparecem em duas posigdes.

Hashtags em mais

de uma posicao

Exemplos

#PrimeiroAssedio € um dos temas do #SaiaJusta as 21h30. Qual

Inicio-meio o ] o

sua opinido? Deixe seu comentario!
Iniciofinal #SAIU AGORA E OFICIAL, GABARITO ENEM2015.
nicio-fina

#GabaritoOficial #ENEM2015

Rede Minas na reta final do #Enem2015: confira o sistema de

o simulado disponibilizado em parceria com a EBC na Rede e saiba

Meio-final

mais sobre a cobertura do

#RedeMinas #Educacao #Enem

exame.

Fonte: Elaborado pela autora

Levando em conta a posi¢cdo que as hashtags podem ocupar nas postagens e adotando

0s pressupostos de Jackiewiez e Vidak (2014) quanto a sua sintaxe, apresentamos trés tipos de

relacBes sintaticas propostas por esses autores: a independéncia sintatica ou adjuncdo; a

justaposicdo sintatica e a integracdo sintéatica total.

Segundo Jackiewiez e Vidak (2014, p. 2039, traducdo nossa), quando uma hashtag é

adjunta ao enunciado, ela pode atuar como “um marcador com valor de indice, por permitir a


https://www.facebook.com/hashtag/enem?source=feed_text&story_id=1090913154274967
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=1090913154274967
https://www.facebook.com/hashtag/saiu?source=feed_text&story_id=1202860466396223
https://www.facebook.com/hashtag/gabaritooficial?source=feed_text&story_id=1202860466396223
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=1202860466396223
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=10153200028336409
https://www.facebook.com/hashtag/redeminas?source=feed_text&story_id=10153200028336409
https://www.facebook.com/hashtag/educacao?source=feed_text&story_id=10153200028336409
https://www.facebook.com/hashtag/enem?source=feed_text&story_id=10153200028336409
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classificacdo e etiquetagem posterior da mensagem dentro de uma linha tematica.”*. Ainda
que a inser¢do em uma linha tematica seja uma das funcfes que prevalece em se tratando de
hashtags adjuntas, é possivel que tal hashtag exerca outras fungGes, uma vez que suas
funcionalidades sdo diversas. Vejamos a seguir algumas hashtags adjuntas as postagens,
atuando em funcdes distintas:

Algumas funcgdes de Exemplos
hashtags adjuntas

) . #LavaJato Policia Federal deve ouvir empresario e ex-secretario
Etiquetagem tematica
do #PT nesta segunda

B _ . J6 Soares entrevistando Marilia Gabriela ndo tem como néo ser
Expressao de opinido 3 ) )
bom. Eles séo demais! #Adoro #Sensacional

o Baile de favela tocando em uma lancha no pontéo do Lago Sul.
Modalizacao o
#Hironia

Fonte: Elaborado pela autora

Outra forma de relacdo sintatica é o que denominamos justaposicédo. Essa relacdo diz
respeito a juncdo de hashtags que formam um todo significativo. Ela pode ser de dois tipos:
uma sequéncia de hashtags que formam uma sentenca, ou uma enumeracao de hashtags sem
relacdo sintatica aparente. Nos dois casos, elas podem fazer parte da postagem ou podem ser a

postagem em si.

Justaposicao sintatica Exemplos

“#faca #com #amor #danca#do #meu #agrado #turma #lind
Sentenca formada por ) ) ; .
a#tswingueiros #de #plantdo #amo #estar#com #vcs #SL #E
#DIFERENTE”

Enumeracdo de hashtags [“#mesoltagospel #rirnaoepecado #Deus#Jesus #euescolhies

hashtags

perar #culto #igreja#amigos #amizade”

Fonte: Elaborado pela autora

Nos exemplos de justaposicdo sintatica, na categoria sentenca formada por hashtag,

2 13

temos seis sentencas formadas: “faca com amor”; “danga do meu agrado”, “turma linda”,

42 \ s . . ’ ro. \
“un marqueur a valeur d’index pour permettre la classification et le repérage ultérieur du message a

Uintérieur d’un fil thématique.” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2039)


https://www.instagram.com/explore/tags/fa%C3%A7a/
https://www.instagram.com/explore/tags/com/
https://www.instagram.com/explore/tags/amor/
https://www.instagram.com/explore/tags/dan%C3%A7a/
https://www.instagram.com/explore/tags/dan%C3%A7a/
https://www.instagram.com/explore/tags/dan%C3%A7a/
https://www.instagram.com/explore/tags/meu/
https://www.instagram.com/explore/tags/agrado/
https://www.instagram.com/explore/tags/turma/
https://www.instagram.com/explore/tags/linda/
https://www.instagram.com/explore/tags/linda/
https://www.instagram.com/explore/tags/linda/
https://www.instagram.com/explore/tags/linda/
https://www.instagram.com/explore/tags/de/
https://www.instagram.com/explore/tags/plant%C3%A3o/
https://www.instagram.com/explore/tags/amo/
https://www.instagram.com/explore/tags/estar/
https://www.instagram.com/explore/tags/estar/
https://www.instagram.com/explore/tags/estar/
https://www.instagram.com/explore/tags/vcs/
https://www.instagram.com/explore/tags/sl/
https://www.instagram.com/explore/tags/%C3%A9/
https://www.instagram.com/explore/tags/diferente/
https://www.instagram.com/explore/tags/mesoltagospel/
https://www.instagram.com/explore/tags/rirnaoepecado/
https://www.instagram.com/explore/tags/deus/
https://www.instagram.com/explore/tags/deus/
https://www.instagram.com/explore/tags/deus/
https://www.instagram.com/explore/tags/euescolhiesperar/
https://www.instagram.com/explore/tags/euescolhiesperar/
https://www.instagram.com/explore/tags/euescolhiesperar/
https://www.instagram.com/explore/tags/culto/
https://www.instagram.com/explore/tags/igreja/
https://www.instagram.com/explore/tags/igreja/
https://www.instagram.com/explore/tags/igreja/
https://www.instagram.com/explore/tags/amizade/
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“swingueiros de plantdo”, “amo estar com vocés” e “SL ¢ diferente”. J4 na enumeragdo de
hashtags, podemos ver uma relacdo semantica entre Deus, Jesus, culto, igreja, amigos,
amizade e 0 que parece uma juncdo de hashtags sem relagdo sintética aparente, forma um todo
significativo, e também h& hashtags que sdo sentengas, como ¢é o caso de “me solta gospel”,
“rir ndo € pecado” e “eu escolhi esperar”.

J& a integracdo sintatica total refere-se as postagens compostas por enunciados nos
quais as hashtags estdo inseridas, e sua presenca é essencial para a construcdo de sentido.
Nesse tipo de integracdo, elas podem estar na posicdo inicial, intermediaria ou final. Além
disso, dependendo do tipo de hashtag (uma palavra ou uma sentenga), ela pode exercer

funcdes sintéticas especificas.

Integracéo sintéatica total Exemplos
#HoradoEnem vai ofertar mais de 300 videos c/ conteudos
Inicio p/ 0 Enem.
Hoje também tem #Enem2015 e ir cedo para o local do
Meio Exame é bom para evitar stress antes da prova. Boa sorte!
Final O que vocé achou do tema da redacdo do #Enem2015?

Fonte: Elaborado pela autora

Nos exemplos apresentados, podemos ver que as hashtags #HoradoEnem e
#Enem2015 exercem funcgdes sintaticas distintas. No primeiro caso, a hashtag atua como
sujeito; no segundo, como objeto direto e, no terceiro, como complemento nominal. Esses
dados coadunam com a seguinte afirmacéo de Jackiewiez e Vidak (2014, p. 2040, traducao
nossa): ‘“Nota-se uma predomindncia de funcdes de GN e GAdj (sujeito, atributo,
complemento do verbo, complemento determinante). Os casos em que assumem a funcdo do
verbo ou do advérbio sio muito menos frequentes, mas ndo sio inexistentes”*.

Outra possibilidade de integracdo sintatica total € o uso de hashtags compostas por

sentencas que atuam como parte de um periodo composto por coordenacao e/ou subordinagéo.

* “L’on note une prédominance pour les fonctions équivalentes du GN ou du GAdj (sujet, attribut, complément

du verbe, complément déterminatif...). Les cas ou ils assument la fonction du verbe ou d’adverbe étant beaucoup
moins fréquents mais pas inexistants”. (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2039)


https://twitter.com/hashtag/HoradoEnem?src=hash
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=1008897525830505
https://www.facebook.com/hashtag/enem2015?source=feed_text&story_id=1074061115964232
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Normalmente as hashtags sentenciais ocupam a posicao inicial, mas h4 casos no meio e no

final dos periodos.

Integracdo sintatica em
] Exemplos
periodos compostos

1. #lmaginaSeADilma cobrasse mais impostos dos ricos?
2. #lmaginaSeADilma criar um bolsa f&, minha vida ia ser
#ImaginaSeADilma mais ou menos assim: pic. Twitter.com/mfP8n20keB

3. #lmaginaSeADilma é assaltada em plena luz do dia em

uma avenida movimentada que nem eu fui”

4. #ENEMchegandoEeu N&o sei quem foi o génio que

pensou que cada questdo da prova poderia ser feita em apenas

#EnemChegandoeEu ]
3min
5. #ENEMchegandoEeu To ferrada
6. #OdeioGaysPorque a opinido € minha e eu odeio quem
quiser
4OdeioGaysPorque 7. Eu ndo #odeiogaysporque sdo super queridos e simpaticos

e eu adorava ter um/amiga que fosse gay.
8. é um belo dia para a #OdeioGaysPorque ir pro trends again

9. Tenho nojo da pessoa que criou isto #OdeioGaysPorque

Fonte: Elaborado pela autora

Nos exemplos supracitados, temos trés casos de hashtags sentenciais. A hashtag
#ImaginaSeADilma, nos trés exemplos apresentados, ap0s desmembrada (Imagina Se A
Dilma), funciona como parte integrante de um periodo composto por subordinacdo. Ja em
#EnemChegandoeEu e #OdeioGaysPorque, ha casos de periodos compostos por coordenacao
e subordinacdo. Ressaltamos que nem sempre o desmembramento dos constituintes das
hashtags é necessario, como é o caso dos exemplos (8) e (9), nos quais #OdeioGaysPorque
forma um todo significativo. Esses Ultimos exemplos configuram um caso de formacdo
nominal, conceito da teoria adotada neste trabalho e que sera abordado em um capitulo

posterior.


https://mobile.twitter.com/search?q=ENEMchegandoEeu&s=hash
https://mobile.twitter.com/search?q=ENEMchegandoEeu&s=hash
https://twitter.com/hashtag/ImaginaSeADilma?src=hash
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Assim, nessa se¢do, apresentamos o posicionamento sintatico das hashtags nos
enunciados e qual a relacdo que mantém com eles, podendo estar integrada a eles ou ndo. A
seguir, exporemos estudos pragmaticos sobre as hashtags.

2.5.4 Estudos semanticos e pragmaticos sobre a hashtag

Em seu artigo “Etude sur les mots-diése”, os teodricos Jackiewiez e Vidak (2014)
apresentam um topico intitulado “Fonctions sémantiques et visées pragmatiques”, no qual
abordam questfes semanticas e pragmaticas que envolvem as hashtags. Outro estudo sobre a
pragmatica da hashtag foi elaborado por Scott (2015), “The pragmatics of hashtags: Inference
and conversational style on Twitter”, tomando como base a lingua inglesa. Sem nos
aprofundarmos nas concepc¢Bes semanticas e pragmaticas adotadas pelos autores, faremos
uma exposicdo dos dois artigos, apresentando exemplos na lingua portuguesa™.

Sobre as fungbes semanticas das hashtags, Jackiewiez e Vidak (2014) afirmam que
podem ser inumeras, dentre as quais estdo: “tematica, localizadora, creditadora, modal,
metalinguistica e ilocutéria™®. Para tais autores, a funcdo semantica pode ser reconhecida e
interpretada atraves da forma como o tweet esta escrito (presenca ou auséncia de estrutura
sintatica) e pela importancia do contexto extralinguistico.

Jackiewiez e Vidak (2014) explicam que as hashtags podem marcar o tema da
postagem. Em casos de auséncia de integracdo sintatica na posicdo inicial ou final, o
funcionamento semantico das hashtags pode ser aproximado a introdutores tematicos, tais
como “de acordo com X e “a proposito de X”. Para indicar o tema da postagem, o usuario
pode utilizar duas estratégias: criar uma hashtag especifica ou associar mais de uma hashtag
em uma lista. Os autores ressaltam que a coexisténcia de varias hashtags, dentro ou fora do
tweet, leva o leitor a procurar relacbes semanticas entre elas, que podem ser de diferentes
tipos.

As hashtags localizadoras indicam onde e quando se passa um determinado evento
(reunido, manifestacdo). Jackiewiez e Vidak (2014) explicam que sdo elementos referenciais
de ordem espaco-temporal e servem para transmitir o contexto da postagem, por exemplo,
#lyon, #27dejaneiro, #domingo. Ja as hashtags creditadoras fornecem a fonte ou o tipo da

informacdo veiculada, indicando o enunciador, a midia ou a instituicdo referida, como nos

* Ainda que ndo tenhamos a pretensdo de nos aprofundarmos nas concepcdes dos trés autores, destacamos que
ambos adotam uma pragmatica do tipo interacional, tal como praticada por Grice. Ndo é uma pragmaética acional
(fundamentada em atos de fala, de Austin) nem € uma pragmatica indexical (fundamentada na Semidtica).

4 “thématique, cadrative, médiative, modale, méta-linguistique, illocutoire...” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014,
p. 2042)
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casos de #arte, #GloboNews, #OTempo, #PROCONMA.. Segundo os autores, elas também
podem designar o destinatario da mensagem, individual e o coletivo. Para Jackiewiez e Vidak
(2014), a utilizagéo de hashtags creditadoras tanto pode indicar a fonte da informagdo como
também pode ser usadas para dar credibilidade ao contetdo transmitido.

Vejamos um exemplo extraido da rede social Instagram:

Figura 19: Uso de hashtags para indicar o tema da postagem, localizacao e crédito

e praquemnaosabe 22 h

=
-

RUA PORTUGAL, M3, 4 DE FEVEREIRO
BURITECO  ‘camro misToRICO  DAS 14H AS 20H

18 curtidas

praquemnaosabe A Menelik criacdes e uma iniciativa da talentosissima Talidia, que
vai nos presentear mais uma vez com sua Oficina de Amarracdes de Turbantes. Ela
sempre consegue provar que € possivel ficar ainda mais bonito com a combinacdo
certa de tecidos e criatividade. Vocé ndo vai ficar de fora, né?

fFemaranhartes #oburiti #crioulices #arte #moda #culinaria #cultura #saoluis
#maranhao fcarmaval #segundaedicao #bloquinho

Fonte: Instagram de “Pra quem nao sabe”

Na figura 19, temos um conjunto de hashtags que serve para indicar o tema, localizar
no tempo, no espago e dar crédito a postagem. Nesse exemplo, temos um evento de arte
denominado Emaranhartes, realizado pela segunda vez em Sdo Luis do Maranhdo, que
engloba moda, culinaria e outras manifestagdes culturais. Para indicar o tema, o autor da
postagem utiliza as hashtags #arte, #moda, #culinaria, #cultura; a localizagdo espago-temporal
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é feita pelas hashtags #saoluis #maranhdo #segundaedicdo e os créditos sdo percebidos nas
hashtags #emaranhartes, #oburiti (empresa parceira do evento).

Quanto as hashtags metalinguisticas, sdo utilizadas para compensar a falta de situacéo
compartilhada, haja vista que a interacdo nem sempre é simultanea. Elas fornecem indicagdes
necessarias para a compreensdo da mensagem, evitando erros de interpretacdo. Os autores
afirmam ainda que “sdo os marcadores metalinguisticos que podem veicular mais informagoes
sobre o género e o registro de linguagem, como #brincadeira, #piada, #humor, #eufemismo,
#ironia.*®” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2043, traducio nossa).

Para explicar a dimensédo modal das hashtags, os autores Jackiewiez e Vidak (2014)
retomam o estudo de Zapavigna (2011) sobre o debate social do casamento entre
homossexuais por meio da hashtag #mariagepourtous (#casamentoparatodos). Baseados no
corpus dessa autora, Jackiewiez e Vidak (2014, p. 2043) listam as seguintes fungdes modais
da hashtag:

Marcadores modais simples (#lavagemcerebral, #excelente), comentarios
(#avidaestaumcaos), nomes comuns derivados de nomes proprios (#Tartuffes,
#tartufferies. . .[#Dilma, #dilmais, #dilmaneles]), questdes retoricas
(#OndeEstaALdgica), requalificacdes ... Numerosas hashtags reinem o mesmo
sentido de alvo e julgamento (#homofobiaéumcrime...)*’

Quanto a visdo pragmatica, Jackiewiez e Vidak (2014, p. 2043, traducdo nossa)
defendem que as hashtags “servem para inserir a mensagem em um fluxo de eventos normais

% Dito isso, eles afirmam que as hashtags

ou extraordindrios da experiéncia humana
conectam tanto os tweets entre eles quanto os twitteiros e também permitem a interacdo, pois
possibilitam que uma vasta comunidade responda a uma mensagem em questdo. Logo, para
esses autores, do ponto de vista pragmatico, as hashtags podem servir para:

(1) informar sobre um evento real ou comentar sobre eventos ao Vivo;

(2) inscrever publicacfes em uma categoria ou tema de leitura;

(3) tentar transformar o tema da mensagem em um “trending topic”;

(4) obter informacgdes sobre um assunto;

%8 «Ce sont des marqueurs métalinguistiques qui peuvent en plus véhiculer I’information sur le genre et
le registre de langage comme dans #blague, #joke, #humour, #euphemisme, #ironie.” (JACKIEWIEZ E
VIDAK, 2014, p. 2043)

*" marques modales simples (#intox, #excellent...), commentaires (#lavieillesseestunnaufrage), noms
communs dérivés de noms propres (#Tartuffes, #tartufferies...), questions rhétoriques
(#ElleEstOuTaLogique), requalifications... De nombreux mots-diése réunissent au sein du méme segment la
cible et le jugement (#HomophobieEstUnD¢élit...).

8 “servent a inscrire le message dans le flux des événements ordinaires ou extraordinaires de l’expérience
humaine.” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p. 2043)



64

(5) construir uma comunidade de interesses, manter o dialogo e o contato, procurando

cumplicidade;

(6) participar de agdes coletivas;

(7) construir seu préprio “ethos*®”, para expressar suas ideias e posicdes pessoais;

(8) denunciar ou defender um conceito, uma pessoa ou uma organizacao.

Os autores acreditam que essa lista ndo pode ser fechada nem estavel e afirmam

também que varios desses objetivos podem ser alcancados simultaneamente. Vejamos alguns

exemplos:

Funcéo pragmatica

Exemplos

Divulgacéo de eventos

ao Vvivo

#MulheresPelaDemocracia em ato agora no Circo VVoador, no
Rio de Janeiro Acompanhe #AOVIVO: http://ninj.as/9zzwl

Insercdo tematica

#Enem seleciona mais de um quinto dos universitarios no pais

Indicacdo de Trending

#TrailerAnimaisFantasticos E O TRENDING TOPIC BRASIL E

Topic O TERCEIRO MUNDIAL
Obtencéo de o _
] B MEC lanca aplicativo gratuito para estudar para o #Enem.
informacéo

Construcao de

comunidade

Empodere as mulheres da sua vida e construa um futuro melhor

#empoderamento #empodereasmina #Feminismo

Participacao de acgdes

Kelly Bolsonaro é retirada do ato das mulheres pela democracia

#MulheresPelaDemocracia

Expressao ideias e

posicOes pessoais

Tenho nojo da pessoa que criou isto #OdeioGaysPorque

Denuncia ou defesa

Vamos assinar! Importante! #homofobia e #transfobia devem

ser crimes como o #racismo.

Fonte: Elaborado pela autora

Ja Scott (2015), em seu estudo sobre a pragmatica das hashtags na lingua inglesa,

afirma que ela funciona como guia inferencial, dispositivo de realce e conectores discursivos.

*% Sobre ethos, Maingueneau (2008b, p.17) afirma que:

— 0 ethos é uma nogdo discursiva, ele se constroi através do discurso, ndo ¢ uma “imagem” do locutor exterior a
sua fala;

— 0 ethos é fundamentalmente um processo interativo de influéncia sobre o outro;

— é uma nog¢do fundamentalmente hibrida (sociodicursiva), um comportamento socialmente avaliado, que nédo
pode ser apreendido fora de uma situacdo de comunicacdo precisa, integrada ela mesma numa determinada
conjuntura sécio-historica.


https://twitter.com/hashtag/MulheresPelaDemocracia?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Enem?src=hash
https://twitter.com/hashtag/TrailerAnimaisFantasticos?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Enem?src=hash
https://twitter.com/hashtag/MulheresPelaDemocracia?src=hash
https://twitter.com/hashtag/homofobia?src=hash
https://twitter.com/hashtag/transfobia?src=hash
https://twitter.com/hashtag/racismo?src=hash
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Tal autora explica que algumas hashtags funcionam como um guia para 0S Processos
inferenciais do leitor na interpretacdo do enunciado. Essas hashtags costumam ser adicionadas
ao conteudo principal da mensagem. Para ela, o processo inferencial contribui para a
desambiguizacdo, o preenchimento de termos vagos e a designacdo da referéncia e, nesse
processo, a hashtag funciona como uma alternativa para transmitir a atitude do falante sobre a

proposicdo expressa. Vejamos um caso analisado pela autora:

(13) Pegue a porra do seu lanche e sente-se porra... #cinema 08/02/14

(13) ndo tem conexdes contextuais. Pode ser dificil imaginar por que alguém
pesquisaria o termo genérico #cinema, e se eles fizeram como no tweet (13), por que
isso seria relevante para eles. Tendo o tweeter (aquele que postou a mensagem), a
intencdo de dirigir esta mensagem a um destinatario especifico, poderiamos esperar
que ele usasse 0 '@username’, convencao para sinalizar (...). O fato dele néo ter feito
iss0, sugere que o tweet é para consumo mais geral, e tem a pretensdo de ser um
comentario sobre o comportamento no cinema que o tweeter considera irritante. As
respostas que foram enviadas para este tweet sugerem que esta foi a interpretacéo
alcancada pela maioria dos leitores, pois eles responderam com historias de
situaces irritantes semelhantes.” (SCOTT, 2015, p. 16, traducdo nossa)

Como vimos, para Scott (2015), a hashtag ndo remete diretamente a algo do
enunciado, mas indica um comentario sobre o comportamento de determinado ambiente,
nesse caso, 0 cinema. A autora ainda afirma que a hashtag serve tanto para orientar o leitor
com informac0es explicitas, quanto para orientar 0s processos inferenciais gerais.

Outra funcéo atribuida a hashtag por Scott (2015, p.14) é o realce. Conforme a autora,
“Os usuarios agora tratam a hashtag como um meio pelo qual podem destacar um topico ou
tema para o tweet, independentemente do potencial da tag para recuperar contetdo
relacionado. O simbolo cerquilha, eu sugiro, tem, portanto, tornado-se um dispositivo de

1 (SCOTT, 2015, p.14, traducdo nossa). Essa afirmacdo coaduna com a proposta

destaque
por Jackiewiez e Vidak (2014, p.2041), segundo a qual a adi¢do do simbolo “#” também pode

ser uma marca de énfase, permitindo insistir ou atrair atencao para algo.

%9(13) Get your fucking snacks and sit the fuck down.. #cinema. 08/02/14

(...) (13) has no such contextual connections. It might be hard to imagine why anyone would search using the
general term #cinema, and if they did how the tweet in (13) would be relevant to them. Had the tweeter intended
this message to be directed at a specific addressee, we might have expected him to use the ‘‘@username’’
convention to signal (...). The fact that he has not done this, suggests that the tweet is for more general
consumption, and is intended as a comment on behavior in the cinema that the tweeter finds annoying. The
replies that were posted to this tweet suggest that this was the interpretation reached by most readers, as they
responded with stories of similarly annoying situations. (SCOTT, 2015, p. 16)

! “users now treat the hashtag as a means by which they can highlight a topic or theme for the tweet,
irrespective of the tag’s potential for retrieving related content. The hash symbol, I suggest, has, therefore
become a highlighting device” (SCOTT, 2015, p.14).
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Sobre a hashtag como uma forma de realce, acreditamos que, em ambientes néo
virtuais, essa funcdo possui algumas peculiaridades. 1sso porque, em ambientes fisicos, a
hashtag ndo funciona como link e, por essa razdo, ndo possui um layout diferenciado dos
demais elementos das redes sociais nas quais é utilizada. Todavia, em ambiente fisicos, as
possibilidades de apresentacdo das hashtags se multiplicam, ela pode ocupar posigdes
variadas, ter diversas cores, o tamanho da fonte pode ser diferente dos demais elementos.
Assim, com o realce amplificado das hashtags em ambientes fisicos, suas fun¢es pragmaticas
de promover marcas, realizar a publicidade de produtos, ter fins ladicos e criar formas de
ativismo permanecem e também podem ser amplificadas.

A hashtag, segundo Scott (2015), também pode atuar como conector discursivo. No
exemplo dado pela autora, “Azarenka in shorts. Venus in dress #contrast”, a hashtag
#contrast tem o desempenho semelhante ao “but and however” (mas e no entanto). A autora
explica que, nesse exemplo, a hashtag instrui o leitor a tracar um contraste entre as duas
proposicdes expressas no tweet, no qual “Azarenka esta usando shorts enquanto Venus esta
usando um vestido™.

Além dessas trés funcdes pragmaticas, Scott (2015) afirma que a hashtag também
pode ser usada para preencher algumas lacunas que a comunicagdo on-line tem em relagédo a
comunicacdo face-a-face (que utiliza gestos, entonacdes, pistas contextuais), haja vista que a
comunicagdo no Twitter é assincronica.

Assim sendo, encerramos nossa exposicdo sobre 0s aspectos semanticos e pragmaticos

das hashtags. O topico a seguir apresenta uma sintese do contetdo tratado nesse capitulo.
2.6 Sintese do capitulo

Iniciamos este capitulo com o intuito de atingir o primeiro objetivo estabelecido para
este estudo: conceituar, descrever e classificar as hashtags, utilizando a bibliografia disponivel
sobre o assunto. Para atingi-lo, utilizamos trabalhos nas areas das Ciéncias da Computacéo
(CUNHA 2012 e DENTON et. al. 2015), da Antropologia (SILVA 2012 e BURGESS et. al.
2015), e ainda os estudos linguisticos nas perspectivas de Letramento Digital, Linguistica de
Texto, Teoria de Géneros Textuais, Pragmatica (ZAPPAVIGNA 2011, OZDIKIS et al. 2012,
PAVEAU 2013, SANTANA 2014, JACKIEWIEZ; VIDAK 2014 e SCOTT 2015).

Finalizamos com a intencdo de atingir também o segundo objetivo, isto &,
problematizar as conceituacdes disponiveis sobre o tema, focando na necessidade de

descrigdes que tratam de aspectos semantico e enunciativo envolvendo as hashtags. Para isso,
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faremos primeiramente uma sintese do capitulo e, em seguida, tracaremos alguns
questionamentos sobre o que foi abordado pelos autores utilizados.

Na primeira secdo, “O Conceito de Hashtag”, apresentamos uma definicdo bem
genérica para a hashtag. Nela, afirmarmos que a hashtag consiste numa cadeia de caracteres
precedida pelo simbolo cerquilha (#), formando uma unidade, usada principalmente nas redes
sociais digitais, com multiplas finalidades. Explicamos que os caracteres que podem compd-la
sdo as palavras, as frases com ou sem verbo e as sequéncias alfanuméricas. Além disso,
declaramos que seu uso se da prioritariamente nas redes sociais digitais, mas também héa
ocorréncias de hashtags fora do espaco virtual. Declaramos ainda que as hashtags possuem
quatro funcdes basicas: indicar, realcar, agrupar e expressar. Depois, apresentamos como 0s
tedricos definem-na. Todos esses estudos partem da rede social Twitter para conceituar a
hashtag, o que determina a priori 0 seu lugar de uso e direciona na especificagdo da sua
funcionalidade. Com isso, as funcOes atribuidas a ela no Twitter sdo de palavra-chave,
marcacao de assunto, agrupamento de pessoas com assuntos e interesses comuns, recuperacao
de contetido na rede social.

Ja no topico “A Histéria das Hashtags”, relatamos o percurso historico da hashtag,
desde seu surgimento na década de 1990 ate os dias atuais, para mostrar a importancia social
desse fendmeno. Mostramos como uma sugestdo de um usuario da rede social Twitter foi
incorporada a pratica dos demais usuarios dessa rede, e, com 0 seu uso, outras redes sociais,
como o Facebook e o Instagram também aderiram a utilizacdo das hashtags. Um fenémeno
com uma década de existéncia que surgiu para agrupar assuntos comuns e, com o passar dos
anos, foi adquirindo novas funcionalidades.

Uma vez que a utilizacdo da hashtag ndo se limita ao Twitter, apresentamos o topico
“O Lugar de Utilizacdo das Hashtags”. Nele, tratamos do uso das hashtags no ciberespaco,
mais especificamente nas redes sociais digitais (Twitter, Instagram e Facebook), mas também
explicamos que ela pode ser usada fora do ambiente virtual, como em outdoors, flyers,
panfletos, programas de TV. Vimos que, de acordo com o lugar de uso, a hashtag pode
interagir com diferentes elementos, tais como imagens, videos e outras formas de texto
escrito.

Além das funcBes basicas ja apresentadas na secdo sobre o conceito de hashtag,
elaboramos o topico “Funcionalidade das Hashtags” e o subtopico “As fungdes da hashtag em
ambientes ndo virtuais”, cujo conteudo versa sobre as fungdes que a hashtag foi adquirindo
com o passar dos anos e de acordo com seu lugar de uso. Nossa exposicdo levou em conta as

funcionalidades que a hashtag exerce quando é um link, capaz de agrupar assuntos comuns,
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tornar conteddos pesquisaveis, conectar pessoas, criar estatisticas e fun¢bes que vao além
dessa ferramenta tecnoldgica, como resumir o contetdo da mensagem, complementar a
informacdo das postagens, fazer publicidade de marcas e produtos, expressar emocdes, ter fins
ladicos e ativistas.

Para contemplar aspectos linguisticos das hashtags, discorremos sobre sua morfologia,
sintaxe, semantica e pragmatica, na se¢do “A composi¢cdo e o funcionamento linguistico da
hashtag”. A partir do trabalho de Jackiewiez e Vidak (2014), fizemos uma vasta descrigdo
sobre as formas linguisticas que podem compor as hashtags, assim como 0 seu
posicionamento sintatico nas postagens das quais participa. Expusemos ainda as percepc¢des
de Jackiewiez e Vidak (2014) e Scott (2015) sobre as fungdes semanticas e pragmaticas da
hashtag, tais como: indicar o tema da postagem, dar informacgdes sobre o lugar e o tempo,
expressar opinides, atuar como guia inferencial, dispositivo de realce e conectores discursivos
etc.

Levando em consideragao o exposto, iniciaremos nossos questionamentos retomando a
seguinte afirmagdo: “E a semantica da palavra precedida pelo simbolo cerquilha (#) ¢ a
natureza da relacdo que mantém com o conteudo do tweet e seu contexto de emissdo que
permitem a compreensdo da funcdo da hashtag.” (JACKIEWIEZ E VIDAK, 2014, p.2036,
traducdo nossa). Uma vez que a funcéo social da hashtag depende da seméantica da palavra, da
relacdo que estabelece com os demais elementos da postagem e com o contexto, perguntamos:

e Como se da a significagdo da “palavra” que sucede o simbolo cerquilha? Se o
processo de construcdo de sentido de uma palavra ja é complexo, como
explicar a semantica de hashtags formadas por expressées com e sem verbo
(ex: #anjosdequatropatas, #SejaVocéUmaDiva), de hashtags com sequéncias
alfanumeéricas (#br45il, #23desetembro) e até de hashtags que precisam de um
complemento (#odeioosgaysporgue #Enemchegandoeeu)?

e Se a hashtag interage com o contetido da postagem®®, qual é o impacto dessa
relacdo na semantica das hashtags, uma vez que ela se relaciona com imagens,
videos e outras formas de texto escrito?

e E quando a hashtag é a propria postagem, como se da sua significacdo e a

determinacdo da sua funcéo?

52 «Coest la sémantique du mot précédé par le symbole diése (#) et la nature de la relation qu’il entretient avec le
contenu du tweet et son contexte d’émission qui permettent de comprendre sa fonction.” (JACKIEWIEZ E
VIDAK, 2014, p.2036)

%% Optamos pelo termo postagem uma vez que utilizamos outras redes sociais em nosso estudo. O termo tweet é
utilizado somente para denominar as postagens do Twitter.
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e Quais os limites que determinam o contexto de emissdo da postagem? Que
elementos servem para explicitar o contexto?

Embora tenhamos feito uma descricdo detalhada sobre a hashtag, é primordial a
compreensdo da sua semantica para a determinacdo da sua funcdo social. Por isso, faz-se
mister uma linha tedrica que contemple a diversidade de fatores envolvidos no processo de
significacdo das hashtags, que dé conta de um objeto de estudo cuja composicdo formal é
maltipla e cujo sentido também necessite de elementos da cultura tecnoldgica para ser
compreendido.

Para atender a essas necessidades, adotamos 0s pressupostos tedricos da Semantica da
Enunciacdo. Essa perspectiva tedrica nos permite analisar diferentes objetos de estudo (quer
sejam palavras, expressdes, sentencas), em diferentes ambientes de producdo (fisicos ou
virtuais), levando em conta os mais diversos fatores que contribuem para a construcédo de
sentido do objeto analisado, tais como imagens, cores.

A Semantica da Enunciacao trabalha com as nogbes de acontecimento enunciativo e
de formagdo nominal. O conceito de acontecimento enunciativo abrange os diversos
elementos que interagem com a hashtag para a construcao de sentido, ja a nogdo de formacao
nominal abarca a diversidade composicional das hashtags, ndo se limitando ao estudo da

palavra. Os pressupostos dessa linha tedrica seréo o assunto do préximo capitulo.



70

3 SEMANTICA DA ENUNCIACAO: FUNDAMENTACAO TEORICA

No capitulo anterior, expomos diversos estudos sobre a hashtag. Todavia, vimos que
poucos deles se dedicam a questdes semanticas e enunciativas desse objeto. Em virtude disso,
apresentaremos a abordagem tedrica por nds selecionada para tratar tais questdes, qual seja, a
Semantica da Enunciagéo.

Uma das perguntas explicitadas na introducdo e que motivou este estudo foi “Por que
estudar as hashtags do ponto de vista da Semantica da Enunciagdo?”. A priori, partimos da
hipétese de que a Seméntica da Enunciacdo, em especial os conceitos de acontecimento
enunciativo e de formacgdo nominal, pode dar conta de um objeto de estudo como a hashtag,
que apresenta tanta diversidade na forma e no uso.

Assim, faremos uma exposi¢do sobre 0s pressupostos tedricos da Seméntica da
Enunciacdo, desenvolvida no Brasil por Guimardes (1995; 2005>%), inspirado pelas
abordagens francesas da enunciacdo, em especial de proposi¢cdes teoricas defendidas por
Michel Bréal, Charles Bally, Emile Benveniste e Oswald Ducrot. Apresentaremos também as
contribuicdes advindas de Dias (2009, 2013, 2015), autor do conceito de formagdo nominal,
que propde uma leitura das formas linguisticas sob o viés da Semantica da Enunciacdo. Tais

pressupostos, nos quais se ancora nossa analise, serdo apresentados neste capitulo.
3.1 As origens da Semantica da Enunciagdo: os precursores dos estudos enunciativos

Um estudo que tem o intuito de utilizar a Semantica da Enunciacdo como arcabouco
tedrico se mostra mais proficuo esclarecendo seus fundamentos. Desse modo, faremos uma
breve exposicdo sobre os tedricos que contribuiram para a construcdo das concepcdes
semanticas e enunciativas que serviram de base para o referencial adotado neste trabalho.
Iniciaremos com Michel Bréal (1883), para depois apresentarmos Charles Bally (1932), Emile
Benveniste (1966) e Oswald Ducrot (1984).

3.1.1 Michel Bréal

O francés Michel Bréal foi quem cunhou o termo “semantica” em 1883, no artigo

intitulado “Le Lois Intellectuelles Du Langage”. Bréal também é autor da obra “Essai de

Sémantique (science des significations)™”, publicada em 1897, na qual cria o termo

** Original publicado em 2002.
** No Brasil, a verséo traduzida da obra Ensaio de Semantica de Michel Bréal foi publicada em 1992 sob a
coordenacgdo de Eduardo Guimaraes. Nesta tese, utilizamos a 22 edi¢do, publicada em 2008.
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polissemia para definir a propriedade de palavras que apresentam mais de um significado para

um mesmo significante.

O estudo que nos convidamos o leitor a nos seguir é de espécie tdo nova que ela nem
tenha ainda recebido um nome. Na verdade, é sobre o corpo e sobre a forma das
palavras que a maioria dos linguistas tem exercido sua sagacidade: as leis que regem
a transformacéo de sentido, a escolha de novas expressdes, nascimento e morte de
frases, foram deixados nas sombras ou foram relatados apenas de passagem. Como
este estudo, bem como fonética e morfologia, merece 0 seu nome, nds chamaremos
de Semantica (do verbo [sémaind]), isto €, a ciéncia de significados. (BREAL, 1883,
p.133, traducdo nossa).56

Guimardes (1995) explica que Michel Bréal, além de ser considerado o fundador da
semantica como disciplina linguistica na Franca, também propds reflexdes inovadoras para o
pensamento linguistico de sua época. Em um periodo marcado pelos estudos histérico-
comparativos, o teorico francés defendia que: “1) As questdes de significacdo ndo podem ser
tratadas pela via etimologica, mas pela consideracdo de seu emprego; 2) € preciso considerar a
palavra nas suas relacbes com outras palavras, no conjunto do léxico, nas frases em que
aparecem.” (GUIMARAES, 1995, p.13).

Considera-se em demasia as palavras isoladamente. E muito facil tomar uma palavra
a parte e tracar sua historia, como se ela ndo tivesse sido coagida, realcada,
ligeiramente nuancada ou completamente transformada pelas outras palavras do
vocabulario, no meio das quais ela se encontra colocada e das quais recebe a
influéncia préxima ou longinqua. Tomar uma palavra a parte ¢ um método quase tao
artificial quanto dar, como se é obrigado a fazer em fonética, a histéria de uma vogal
ou de uma consoante. As letras ndo tém existéncia sendo nas palavras, as palavras
nao t§17n existéncia sendo nas frases” (BREAL 1883 apud GUIMARAES, 1995,
p.13).

Conforme a citacdo, podemos ver que Bréal tece criticas severas aos estudos
etimoldgicos e atomisticos das palavras, pois, para o autor, a existéncia de tais palavras
depende das frases em que se encontram. As reflexdes de Bréal, além de inovadoras, foram

fonte de inspiracdo para o teorico brasileiro Eduardo Guimaraes.

% “L'stude oi nous invitons le lecteur d nous suivre est d'espéce si nouvelle qu'elle n'a méme pas encore regu
de nom. En effet, c'est sur le corps et sur la forme des mots que la plupart des linguistes ont exercé leur sagacité:
les lois qui président a la transformation des sens, au choix d'expressions nouvelles, a la naissance et a la mort
des locutions, ont été laissées dans I'ombre ou n'ont été indiquées qu'en passant. Comme cette étude, aussi bien
que la phonétique et la morphologie, mérite d'avoir son nom, nous I'appellerons la SEMANTIQUE (du verbe
[sémaind]) c'est-a-dire la science des significations. (BREAL, 1883, p.133)

>" On considére trop les mots isolément: il est si aisé de prendre un mot & part et d'en retracer I'histoire, comme
s'il n'avait pas été comprimé, mis en relief, Iégérement nuancé ou tout & fait transformé par les autres mots du
vocabulaire, au milieu desquels il se trouve placé et dont il ressent I'influence voisine ou lointaine. Prendre un
mot & part, c'est une méthode presque aussi artificielle que de donner, comme on est obligé de le faire en
phonétique, I'histoire d'une voyelle ou d'une consonne. Les lettres n'ont d'existence que dans les mots, les mots
n'ont d'existence que dans les phrases.>” (BREAL, 1883, p. 133)
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Para expor a subjetividade na linguagem, Bréal escreve o texto “O Elemento
subjetivo”, no qual faz proposi¢des que serdo fundamentais para os estudos enunciativos.
Nele, o autor trata do “processamento cognitivo da linguagem, a intengdo do falante e a
interagdo que ela possibilita” (SEIDE, 2006, p.17). Para embasar suas afirmacdes, Bréal
defende que “a fala ndo foi feita para a descricdo, para a narrativa, para as consideragdes
desinteressadas. Expressar um desejo, dar uma ordem, demonstrar posse sobre as pessoas e
sobre as coisas — esses empregos da linguagem foram os primeiros” (BREAL, 2008, p.161).

Em “O Elemento subjetivo”, Bréal elenca quais sdo as marcas linguisticas que indicam

a presenca do falante na lingua. Seide (2006) sintetiza essas marcas na seguinte citacdo:

Para satisfazer a necessidade do falante de interferir no que diz pelo uso do idioma,
toda lingua dispGe de certos recursos que possibilitam ao usuario representar-se
naquilo que fala. Esses recursos, comprovadores da existéncia do elemento subjetivo
da linguagem, se fazem presentes tanto em determinadas palavras e formas
gramaticais quanto, devido a organizacdo geral das linguas, nos advérbios de modo,
nos termos que a analise sintatica classifica como expletivos, nas conjuncdes, nos
modos verbais do imperativo e do subjuntivo, no tempo futuro, no discurso
indireto e nos pronomes pessoais. (SEIDE, 2006, p.122, grifos nossos)

Todas essas marcas sdo exploradas atualmente por diferentes ramos das teorias
enunciativas. Tendo em vista a importancia dos pronomes para Benveniste, um teorico
fundamental para a Semantica da Enunciacdo, teceremos algumas consideracdes de Bréal
sobre essa categoria gramatical.

Bréal acreditava que o pronome estd na base e na origem de todas as linguas, assim

também o via como o elemento mais movel da linguagem.

Os pronomes sdo, ao contrario, segundo penso, a parte mais antiga da linguagem.
Como o eu, cujo lugar tem tanto destaque para a maioria dos homens, poderia ndo
ter uma expressdo para se designar?

De um outro ponto de vista, os pronomes sdo o que ha de mais mdvel na linguagem,
pois eles ndo estdo jamais definitivamente vinculados a um ser, viajam
continuamente. Ha tantos eu quantos individuos que falam. Ha tantos tu quantos
individuos a quem eu possa me dirigir. Ha tantos ele quanto os objetos reais ou
imaginarios que o mundo contém. Essa mobilidade existe, porque eles ndo contém
nenhum elemento descritivo. (BREAL, 2008, p.132, grifos do autor).

Conforme supracitado, Bréal considera que os pronomes pessoais “eu”, “tu” e “ele”
indicam “aquele que fala”, “a quem se fala” e “do que se fala”, respectivamente. Tal
afirmacdo, segundo Seide (2006, p. 125), demonstra “a afinidade apontada entre Bréal e

Benveniste. (...), mostramos que Bréal descrevera a mobilidade semantica dos pronomes
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pessoais, estudados de modo andlogo por Benveniste, que 0s entendia como pronomes
déiticos em fungao do ato enunciativo”.

Bréal também fez reflexdes sobre a palavra, quanto a sua forma e sentido, isto €, a
relagdo entre o significado e o significante. No texto “Como os nomes sdo dados as coisas”, o
semanticista francés questiona o posicionamento dos gregos e dos indianos sobre a relacdo do
nome com as coisas no mundo. Ponderando tais concepcdes, Bréal chega a seguinte

concluséo:

Ndo ha davida de que a linguagem designa as coisas de modo incompleto e
inexato. Incompleto, porque néo se esgotou tudo que se pode dizer do sol quando se
disse que ele é brilhante, ou do cavalo quando se disse que ele corre. Inexato, porque
ndo se pode dizer do sol que ele brilha quando se escondeu, ou do cavalo que ele
corre quando esta em repouso, ou quando esta ferido ou morto.

Os substantivos sdo signos ligados as coisas: eles encerram exatamente a parte da
verdade que um nome pode encerrar, parte necessariamente tdo menor quanto mais
tem de realidade o objeto. O que ha em nossas linguas, de mais adequado ao objeto,
sdo 0s nomes abstratos, pois representam uma simples operacéo de espirito. Quando
tomo as duas palavras, compresshilté, immortalité, tudo o que se acha na ideia se
acha na palavra. Mas se tomo um ser real, um objeto existente na natureza, sera
impossivel a linguagem fazer entrar na palavra todas as nogdes que esse ser ou
esse objeto desperta no espirito. A linguagem é obrigada a escolher. Entre todas as
noc¢des, a linguagem escolhe apenas uma: cria assim um nome que ndo tarda a se
tornar um signo. (BREAL, 2008, p.123, grifos nossos).

Assim, conforme explicita Seide (2006), para Bréal o que existe necessariamente é um
desajuste entre a coisa € 0 nome, haja vista que a denominacdo sempre sera incompleta e
inexata se comparamos 0 que € designado. A autora ainda afirma que tal desajuste serve de
explicagdo para a modificagdo de sentido das palavras: “se houvesse uma conveniéncia
perfeita entre nome e coisa, nenhuma mudanga semantica teria cabimento”. (SEIDE, 2006,
p.61).

Também esta no rol das contribuicdes de Bréal a semantica o conceito de polissemia.
Tal termo foi cunhado pelo semanticista para denominar o fendbmeno da multiplicacdo de
acepgdes de determinada palavra. Nas palavras do autor: “A medida que uma significagio
nova é dada a palavra, parece multiplicar-se e produzir exemplares novos, semelhantes na
forma, mas diferentes no valor. A esse fendmeno de multiplicacdo chamaremos a polissemia”
(BREAL, 2008, p.103). Bréal (2008) defendia ainda a coexisténcia de sentidos, como vemos

na seguinte declaracao:

O sentido novo, qualquer que seja ele, ndo acaba com o antigo. Ambos existem um
ao lado do outro. O mesmo termo pode empregar-se alternativamente no sentido
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proprio ou no sentido metaforico, no sentido restrito ou sentido amplo, no sentido
abstrato ou no sentido concreto... (BREAL, 2008, p.103).

Com isso, demonstramos as contribui¢des de Michel Bréal, que foi professor de
Ferdinand de Saussure e responsavel por importantes reflexdes para a Linguistica, para a
Semantica e para as teorias enunciativas. Destacamos a sua contribui¢do quanto a visao social
do sentido, que antes era focada em aspectos puramente formais.

Passaremos agora ao pds-saussuriano Charles Bally.

3.1.2 Charles Bally

O linguista suico Charles Bally é conhecido por ser um dos organizadores da obra
“Curso de Linguistica Geral”, de Ferdinand Saussure, e ainda pela criacdo da nova Estilistica,
numa perspectiva distinta da estética literaria. Entre os textos de Bally sobre estilistica,
destacamos Preécis de stylistique (1905), Traité de stylistique francaise (1909) e Le langage
et la vie (1913).

A nova estilistica proposta por Bally, conforme Cremonense (2007, p.25), trata de um
“estudo sincronico e descritivo dos fatos da linguagem organizada, associados a afetividade, a
subjetividade. Baseando-se no uso efetivo da lingua, esta dividida em duas partes: a externa e
a interna”. A autora também explica que a estilistica externa compara linguas distintas,
enquanto a interna deve ser privilegiada, pois tem o objetivo de analisar a relacdo entre o
pensamento e a fala dos sujeitos falantes e ouvintes.

Bally também € considerado uns dos percussores dos estudos sobre Enunciagdo. Entre
suas contribuicbes a essa area destacamos a obra “Linguistique générale et linguistique
francaise”, na qual ha o capitulo intitulado “Théorie générale de [’énonciation”. Nesse texto,

Bally comeca afirmando que:

Toda enuncia¢do do pensamento pela lingua é condicionada logica, psicoldgica e
linguisticamente. Esses trés aspectos ndo se sobrepdem em parte; seu respectivo
papel é muito variavel e muito diversamente consciente nas realiza¢des da fala. A
analise permite, contudo, os encontrar por um jogo de ‘associacdes espontaneas’,
sejam discursivas, sejam memoriais, mas todas sincrénicas, proprias de um estado
da lingua; estas associagdes permitem descobrir as equivaléncias funcionais que séo
a base do sistema linguistico. (BALLY, 1965, p. 35, tradugdo nossa) *®

%8 «Toute énonciation de la pensée par la langue est conditionnée logiquement, psychologiquement et
linguistiquement. Ces trois aspects ne se recouvrent qu’en partie,; leur réle respectif est trés variable et trés
diversement conscient dans les réalisations de la parole. L’analyse permet cependant de les retrouver parun jeu
d’associations spontanées, soit discursive, soit mémorielles, mas toutjours synchriniques, propres a un méme
état de langue, ces associations permettent de découvrir les équivalences fonctionnelles qui son a la base de tout
systéme linguistique.” (BALLY, 1965, p. 35)
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Conforme a citacdo, a enunciacdo esta condicionada a aspectos légicos, psicoldgicos e
linguisticos. Por conseguinte, para Bally (1965), uma andlise que contemple esses trés
aspectos permite encontrar equivaléncias entre eles, tais equivaléncias sdo a base de todo
sistema linguistico. Para analisar os fatores que condicionam a enunciagdo, utiliza-se a frase,
pois, para o autor, ela é a forma mais simples de comunicar um pensamento.

Bally (1965, p.35, traducdo nossa) esclarece que “Pensar ¢ reagir a uma representagao,

959

constatando-a, apreciando-a ou desejando-a””~, isto €, o pensamento ¢ uma ‘reagdo’ que pode

ser representada em forma de constatacdo, apreciacdo ou desejo. Todavia, conforme elucida
Dias (2015a, p.116), o conceito de pensamento de Bally corresponde a “algo como ‘um vir a
ser enunciado’, e ndo um desdobramento da racionalidade humana”. Por isso, Dias (2015a,

p.133) afirma que:

Aprendemos com Bally, quando ele se pergunta como nds apreendemos um passaro.
Respondemos com ele: pelo seu canto, pelo lugar em que vive, pela beleza que nos
encanta, pelas caracteristicas que denunciam a sua ancestralidade, pela definicdo
morfoldgica que o classifica na espécie, no reino. Tudo isso sdo elementos de
representacoes do passaro.

Como, para Bally (1965), a enunciacdo estd condicionada a fatores linguisticos,
l6gicos e psicologos, a frase/enunciado representa a parte linguistica, o dictum contempla o
l6gico, enquanto 0 modus diz respeito ao psicoldgico. Ou ainda, nas palavras de Cremonense
(2007, p.34):

A forma logica da frase ¢ a que “distingue claramente a representacdo recebida pelo
sentido, a memoria ou imaginagdo” (p.36), ou seja, ¢ a nogéo direta e objetiva que o
sujeito tem em contato com os signos da lingua antes que opere subjetivamente
sobre elas. Bally chama essa parte da frase de dictum. J& a porgdo psicoldgica é
justamente aquela referente a “operacdo psiquica que o sujeito opera sobre ela”
(p.36), isto é, o ato de atualizagdo em si, que o autor denomina modus ou
modalidade. Tal operacdo pode marcar entendimento, julgamento de valor ou
julgamento de vontade. E através do modus que a representagdo formal da frase (0
dictum) é atualizada, isto é, ganha sentido pelo falante. (CREMONENSE, 2007,
p.34)

Destacamos aqui a importancia da nocdo de modus desenvolvida por Bally (1965) para
as teorias enunciativas, uma vez que aborda, através da modalidade, a subjetividade do falante
nos enunciados produzidos. Conforme Dias (2017, prelo), Bally acredita que a elaboracéo de

uma frase tem participacdo ativa do falante.

% “Penser, c’est réagir a une représentation en la constatant, en 1'appréciant ou en la désirant.” (BALLY,
1965, p. 35)
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Em tudo o que dizemos (dictum) faz parte um modo de dizer (modus). Esse modo de
dizer pode advir de um julgamento, uma avaliacdo, um desejo, um entendimento do
sujeito sobre o que ele esta dizendo na frase. Dessa maneira, na visdo de Bally
(1944, p. 35), ao enunciar, a0 mesmo tempo em que apresentamos um “contetdo”
nos manifestamos uma reag¢do a esse “conteudo”. Ele nos apresenta o seguinte
exemplo: quando falamos sobre chuva, “nés acreditamos ou ndo acreditamos que
esteja chovendo; duvidamos que esteja chovendo, nos alegramos ou nos afligimos
com a chuva; ou esperamos que chova ou néo chova”. (DIAS, 2017, no prelo)

Tal como mostram a citacdo e os exemplos de chuva apresentados por Bally e de
passaro proposto por Dias (2017, prelo), ao enunciarmos, assumimos uma visao sobre aquilo
que dizemos, enunciamos uma entidade de modo especifico, pois somos incapazes de
apreender tal entidade por inteiro (seja ela um ser, um objeto ou uma situacéo).

A percepgéo da subjetividade do falante gerou novos estudos, como os desenvolvidos

por Emile Benveniste, tedrico a ser tratado a seguir.

3.1.3 Emile Benveniste

Emile Benveniste é um linguista pos-saussuriano que desenvolveu um modelo de
analise da lingua voltado para a enunciacdo. As publicacGes sobre a teoria proposta por ele
estdo reunidas nos volumes “Problemas de Linguistica Geral (I e II)”, publicados em 1966 e
1974, respectivamente.

Na obra “Problemas de Linguistica Geral”, ha quatro textos nos quais Benveniste
expressa as bases do seu pensamento sobre enunciacdo. Séo eles: Os niveis da analise
linguistica (1966), A forma e o sentido na linguagem (1974), O aparelho formal da
enunciacdo (1974) e Da subjetividade na linguagem (1966).

O texto “Os niveis da analise linguistica”, publicado em 1966, trata de procedimentos
metodologicos para uma analise linguistica proposta por Benveniste, segundo os preceitos
estruturalistas de Saussure. Nele, Benveniste discute as no¢des de forma e sentido, além de

tratar dos niveis de linguagem.

Eis que surge o problema que persegue toda a linguistica moderna, a relacéo forma :
sentido, que muitos linguistas quereriam reduzir & nog¢do Unica da forma, sem
porém conseguir libertar-se do seu correlato, o sentido.

()

Forma e sentido devem definir-se um pelo outro e devem articular-se juntos em toda
a extensdo da lingua. As suas relagdes parecem-nos implicadas na propria estrutura
dos niveis e das fun¢des a que elas correspondem, que aqui designamos constituintes
e integrantes. (BENVENISTE, 2005, p. 134-135)

% Original publicado em 1966.
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Benveniste propde a existéncia de dois niveis de linguagem, um inferior (composto
por fonemas, morfemas e lexemas) e um superior (a frase), este segundo engloba o aspecto de

utilizacdo da linguagem por um locutor, relevante para os estudos enunciativos.

A frase, criacdo indefinida, variedade sem limite, é a propria vida da linguagem em
acdo. Concluimos que se deixa com a frase o dominio da lingua como sistema de
signos e se entra num outro universo, o da lingua como instrumento de
comunicacdo, cuja expressdo € o discurso.

()

Ha de um lado a lingua, conjunto de signos formais, escalonados por classes,
combinados em estruturas e em sistemas; do outro, a manifestacdo da lingua na
comunicagéo viva.

A frase pertence bem ao discurso. E por ai que se pode defini-la: a frase é a unidade
do discurso. (BENVENISTE, 2005, p. 139)

Benveniste explica que as modalidades de frase (denominadas pelo autor de
proposi¢des afirmativas, interrogativas e imperativas), sao fungdes “interumanas” do discurso,
pois através delas o homem fala e age sobre seu interlocutor.

Reflexdes sobre forma e sentido sdo retomadas no artigo “A forma ¢ o sentido na
linguagem” (1974), no qual Benveniste focaliza a questdo da significagdo. Nele, o autor
afirma que “Antes de qualquer coisa, a linguagem significa, tal ¢ seu carater primordial, sua
vocacao original que transcende e explica todas as fungdes que ela assegura no meio humano”
(BENVENISTE, 2006 [1974], p.222). Para Benveniste, a linguagem serve para viver, pois a
possibilidade de ser sociedade depende da linguagem, cuja existéncia € a significacéo.

Ainda sobre esse artigo, Barbisan (2006) explica que Benveniste vai aléem da

proposicdo de Saussure.

Diferentemente de lingua e fala de Saussure, ele [Benveniste] vé na lingua, forma e
sentido. A forma é a lingua como semidtica, com fung¢do de significar, a frase, como
semantica, com funcdo de comunicar pela linguagem em agdo, na mediacdo entre
homem e homem e homem e mundo, em seu papel de transmissora de informacao,
de comunicadora de experiéncia, organizando a vida dos homens. E o
“empreendido” (intenté, p. 225) pelo locutor, a expressdo de seu pensamento.
(BARBISAN, 2006, p.27)

Para Barbisan (2006), embora Benveniste parta de conceitos saussurianos (signo,
relacBes paradigmaticas e sintagmaticas), ele os ultrapassa ao focalizar os aspectos semanticos
da linguagem e também por redefinir os conceitos de lingua e fala, estabelecendo uma

articulacdo entre eles.



78

Também no livro Problemas de Linguistica Geral Il, mais especificamente no artigo
“O aparelho formal da enuncia¢do” (1974), Benveniste trata do seu conceito de lingua e
define o termo enunciacdo. Para ele, 0 emprego da forma possibilita descri¢cdes precisas com
técnicas de comprovacdo, em contrapartida, o emprego da lingua é diferente, pois se trata de

um fenémeno de dificil apreenséo.

A enunciagdo é este colocar em funcionamento a lingua por um ato individual de
utilizacéo.

()

E preciso ter cuidado com a condigdo especifica da enunciacdo: é o ato mesmo de
produzir um enunciado, e ndo o texto do enunciado, que é o nosso objeto. Este ato é
o fato do locutor que mobiliza a lingua por sua conta. A relacdo do locutor com a
lingua determina os caracteres linguisticos da enunciagdo. (BENVENISTE, 2006, p.
82)

Com isso, entendemos que, para Benveniste, a enunciacdo € o processo pelo qual um
locutor se apropria da lingua para produzir enunciados semantizados por ele. Conforme
ressalta o autor, “antes da enunciagado, a lingua nao € sendo possibilidade de lingua. Depois da
enunciacao, a lingua ¢ efetuada em uma instancia do discurso” (BENVENISTE, 2006, p. 83-
84)%*. Sobre isso, Dias (2017, prelo) explica que:

Por esta via, o que ele denomina “enunciagdo” opera-Se nessa passagem da
possibilidade da lingua para uma instanciacio discursiva dela. E nessa passagem que
ocorre a efetuacdo da lingua, e é nela que teremos uma relagdo: a instancia do
possivel da lingua desdobra-se numa instancia discursiva. Para Benveniste, nesse
dominio do possivel, a lingua guarda um conjunto de formas, que se constitui numa
classe de “individuos linguisticos” (BENVENISTE, 1970: 85), que ndo remetem a
conceitos, como 0s nomes. Enunciar é mobilizar essa instancia do possivel para se
situar na instancia discursiva da lingua. Assim, o locutor, ao enunciar, efetua esse
movimento de colocar em contato essas duas instancias e, dessa maneira, adquire
uma relagdo necessaria com aquilo que diz. (DIAS, 2017, prelo)

Levando em conta tais proposicdes apresentadas por Benveniste, podemos apreender
nogoes relevantes para a Semantica da Enunciacdo. Entre elas, destacamos a concepcao de
enunciacdo como processo e de enunciado como produto, a instauracdo de um locutor como
aquele que mobiliza a lingua e o processo de semantizacdo da lingua ao ser convertida em

discurso. Nas palavras do linguista temos:

% Original publicado em 1974.
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O ato individual pelo qual se utiliza a lingua introduz em primeiro lugar um locutor
como parametro nas condigBes necessarias da enunciacdo. Antes da enunciacdo, a
lingua ndo é sendo a possibilidade da lingua. Depois da enunciacdo, a lingua é
efetuada em uma instancia de discurso, que emana de um locutor, forma sonora que
atinge um ouvinte e que suscita uma outra enunciacdo de retorno. (BENVENISTE,

2006, p.84).

Ainda nesse texto, Benveniste explicita a importancia do locutor para a enunciagao.
Primeiro o tedrico afirma que o “locutor se apropria do aparelho formal da lingua e enuncia
sua posicdo de locutor por meio de indices especificos, de um lado, e por meio de
procedimentos acessorios, de outro” (BENVENISTE, 2006 [1974], p.84). Ele também explica
que toda enunciacdo é uma alocucdo, seja ela implicita ou explicita. Afirma ainda que os
indices de pessoa (0 eu e o tu) so sdo efetuados na e pela enunciagdo: “o termo eu denotando o
individuo que profere a enunciacdo, e o termo tu que ai estd presente como alocutario” (idem).

A tirinha a seguir exemplifica elementos do aparelho formal da enuncia¢éo proposto
por Benveniste, composto por um Eu-Tu-Aqui-Agora, isto é, os interlocutores da enunciagéo,

em um lugar e em um tempo determinados.

Figura 20: Exemplo de formas linguisticas que compdem o aparelho formal da enunciacao

AS VEZES ME PERGUNTO
POR GUE ESTONL ACUIL

=

VOCE TAMBEM SE
PERGUNTA POR QUE
ESTA AGUI?

AS VEZES
EU ME
PERGLUINTO

A MESALA

O 000 King Fessburdss. Inbeeconbranisl

Hllill.u'.l_u-u...u____J i l _
Johnny Hart. A . Jornal da Tarde, 28/6/1991

Fonte: Jornal da Tarde, 28/06/1991.

13 2

Nesse exemplo, temos o0s pronomes pessoais “eu” e “voc€” marcando os
interlocutores, que se alternam nessa enunciagdo. O “eu”, ora indica o passarinho, marcado
através das formas “me pergunto” e “estou”, ora indica a tartaruga, que também utiliza a
expressdo “eu me pergunto” duas vezes. O mesmo acontece como o “voce”, que no segundo
quadrinho se refere a tartaruga; ja no terceiro, remete ao passarinho. Temos ainda o advérbio
“aqui”, que situa dois lugares diferentes, ja que depende do interlocutor que utiliza a forma.
Na primeira ocorréncia, o “aqui” refere-se a0 mundo (o interlocutor passarinho quer saber

qual o sentido da vida, por que estd nesse mundo); e no segundo, o “aqui”’ € o casco da
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tartaruga, interlocutora do passarinho. Tanto o “eu” e o “vocé€” quanto o “aqui” sdo formas
linguisticas que so se efetivam na enunciacéo.
No “Aparelho formal da enuncia¢do”, Benveniste também aponta que ha entidades na

lingua que se criam na enunciagdo, como é o caso dos tempos verbais.

Da enunciagdo procede a instauracdo da categoria do tempo. O presente é
propriamente a origem do tempo. Ele é esta presenca no mundo que somente o ato
de enunciacdo torna possivel, porque, é necessario refletir bem sobre isso, 0 homem
ndo dispde de nenhum outro meio de viver o “agora” e de torna-lo atual sendo
realizando-o pela insercdo do discurso no mundo. (BENVENISTE, 2006 [1974],
p.85).

O texto “Da subjetividade na linguagem” (1966) trata da presenca do homem na
lingua. Nele, Benveniste (1966, p.286) afirma que “é na linguagem e pela linguagem que o
homem se constitui como sujeito”. O autor explica que a organizagdo da linguagem permite
que o locutor se aproprie da lingua, colocando-se como “eu”. Com isso, Benveniste explica
que os pronomes pessoais sdo um “ponto de apoio para essa revelacdo da subjetividade da
linguagem”.

Sobre os pronomes pessoais, no artigo “A natureza dos pronomes” (1966), Benveniste

faz uma importante distin¢do dos elementos envolvidos na enunciacéo.

Eu significa “a pessoa que enuncia a presente instancia do discurso que contém eu”.
(...) Consequentemente, introduzindo-se a situagdo de “alocugdo”, obtém-se uma
defini¢do simétrica para tu, como o “individuo alocutado na presente instancia de
discurso contendo a instancia linguistica tu”. (BENVENISTE, 2005 [1966], p.278-
279)

Sobre as contribui¢bes de Benveniste a Semantica da Enunciacéo, Dias (2013c, p.236)
afirma que se adota a tese basica segundo a qual o estudo do emprego das formas ndo pode

prescindir do estudo do emprego da lingua.

[...] um olhar sobre as formas que permitem esse acionamento da lingua como um
todo, isto é, o emprego da lingua, indicaria a existéncia de um verdadeiro aparelho
de formas linguisticas (composto basicamente por pronomes, advérbios de tempo e
lugar e tempos verbais), em funcdo da enunciacdo. (DIAS, 2013c, p.236)

A observacdo de certas categorias lexicais que s6 se efetivam na enunciacdo e as
outras contribuicdes propostas por Benveniste servem de inspiragdo para muitos estudos

linguisticos, principalmente aos de viés semantico-enunciativo. A seguir, apresentaremos
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alguns postulados de Oswald Ducrot, um importante tedrico para os estudos enunciativos, que

foi influenciado por Benveniste.

3.1.4 Oswald Ducrot

O linguista francés Oswald Ducrot é reconhecido por suas contribuigdes aos estudos
da significacdo e da argumentacdo, além de fundamental importancia para a Semantica da
Enunciagédo desenvolvida por Guimarées. Ducrot foi aluno de Benveniste, que o influenciou a
estudar Filosofia Analitica e a vincular seus estudos da linguagem a perspectiva saussuriana,
assim como contribuiu para despertar 0 seu interesse pela enunciagcdo. Seus postulados
recebem diversas denominacgdes, entre elas: Semantica Pragmatica, Pragmatica Linguistica,
Semantica Argumentativa e Teoria da Argumentagdo na Lingua (TAL).

O pensamento de Ducrot é marcado por um movimento constante e parcerias (com
Jean-Claude Anscombre e Marion Carel, principalmente), e por esse motivo a cronologia é de
suma importancia para entender a obra desse linguista. Assim, Flores e Teixeira (2008)

propdem uma divisdo cronoldgica das fases de Ducrot:

a) A teoria classica da argumentacdo cuja interlocucdo é com as teorias Idgico-
referencialistas: sdo representativos dessa fase os trabalhos relativos a pressuposicao
e aos atos de linguagem.

b) A teoria da argumentacdo na lingua, ai compreendidos os trabalhos sobre as
palavras que organizam o enunciado e a teoria polifnica.

c) A teoria dos topoi argumentativos, na qual se mantém a tese da argumentacdo na
lingua, mas a partir da introducdo da nocdo de topos (principio comum
argumentativo).

d) A nova versdo da teoria da argumentacdo na lingua na qual se incluem as
concepgdes de modificadores realizantes/desrealizantes e a teoria dos blocos
semanticos. (FLORES e TEIXERA, 2008, p.64)

Ja Guimardes (2015) faz uma exposicdo sobre as diversas fases de Ducrot, que o

colocam em um lugar especifico na linguistica contemporanea.

1) sua articulagdo tedrico-metodoldgica das posicbes de Austin, Saussure e
Benveniste; 2) o estabelecimento do seu conceito de pressuposicdo a partir da
filosofia da linguagem, e pela conceitua¢do muito particular da performatividade e
dos “atos ilocucionais™; 3) a constitui¢do de uma seméntica enunciativa conhecida
em todo mundo como semantica argumentativa; 4) a constitui¢do da teoria da
polifonia do enunciado.®*(GUIMARAES, 2015, p. 168)

62 Segundo Guimardes (2015, p. 167), a ordem de publicacdo dos livros de Ducrot mostra bem o percurso geral
do pensamento do linguista francés. Tais livros sdo: Dire et ne pas dire (1972)[Dizer e ndo dizer]; La preuve
et le dire (1973a) [Provar e dizer]; Le structuralisme en linguistique (1973b); Dictionnaire encyclopédique
des sciences du langage (em coautoria com T. Todorov, 1979); Les mots du discours (org.) (1980a);
L’argumentation dans la langue (em co-autoria com J.C Anscombre, 1983); Le dire et le dit (1984) [O dizer e 0
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A partir das divisdes propostas por Flores e Teixeira (2008) e por Guimarées (2015),
podemos perceber as contribui¢cdes de Ducrot para os estudos linguisticos e, em especial, 0s
enunciativos. Ainda que tal autor tenha contribuicGes diversas para a linguistica, focaremos
em questdes relevantes para 0 nosso estudo, tais como o conceito de enunciagéo, de semantica
argumentativa e de polifonia.

No texto, “Esbo¢o de uma teoria polifonica da enunciagao”, Ducrot (1987) conceitua a
enunciacdo como o acontecimento de aparecimento do enunciado. Esse acontecimento é
histérico porque o aparecimento de um enunciado se dd em um determinado momento do

tempo e do espaco.

O que designarei por esse termo é o acontecimento constituido pelo aparecimento de
um enunciado. A realizacdo de um enunciado é de fato um acontecimento histérico:
¢ dada existéncia a alguma coisa que ndo existia antes de se falar e que ndo existira
mais depois. E esta aparicio momentinea que chamo de “enunciagdo”. (DUCROT,
1987, p.168)

Para Ducrot (1987, p. 169), a enunciacao “¢ simplesmente o fato de que o enunciado
aparece e ndo quero tomar partido, no nivel destas definicdes preliminares, em relacdo ao
problema do autor do enunciado” e ndo o ato pelo qual alguém produz um enunciado, como
propde Benveniste. Contudo, ambos os autores desenvolvem estudos que relacionam o
linguistico com a perspectiva de instanciacdo numa teoria enunciativa. Para visualizar essa

relacdo, vejamos o exemplo de Ducrot apresentado por Dias (2017, prelo):

Para Ducrot (1984: 370), “ao enunciar Tu vais gostar deste livro, eu afirmo que um
determinado objeto, designado pela expressdo demonstrativa este livro, vai agradar a
uma determinada pessoa, designada por tu”. (...) A agregagdo de uma situacdo
particular de enunciago a essa frase faz com que um enunciado acontec¢a, ha medida
em que tu e livro adquirem referéncias especificas (“Carlos” em relagdo a tu, e
“Dom Casmurro” em relagéo a livro, por exemplo). (DIAS, 2017, prelo)

Essa perspectiva de instanciacdo da frase justifica a concepcdo de enuncia¢do como
um “acontecimento histérico” defendida por Ducrot. Dias (2017, prelo), explicando a viséo de
Ducrot, afirma que “as instrugdes de referéncia, ao encontrarem adesdo adequada na

atualidade da situacdo de enunciacdo, “saturam” aquilo que estava na instancia da frase como

dito]; Polifonia y argumentation (1988); Logique, structure, énonciation. Lectures sur le langage (1989);
Nouveau Dictionnaire encyclopédique des sciences du langage (em co-autoria com Jean-Marie Schaeffer, 1999)
; La seméntica argumentativa. Una introduccion a la teoria de los bloques semanticos (em co-autoria com M.
Carel, 2005).
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uma demanda de referéncia”. Logo, para Ducrot, as situagdes de enunciagdo siao Unicas €
desse modo, o acontecimento enunciativo também é Unico e irrepetivel.

Ao refletir sobre o locutor do enunciado, Ducrot (1987) propde que ele ndo € uno e
assim surge a Teoria Polifénica da Enunciacdo. Segundo Guimardes (2015), o conceito de
polifonia foi formulado por Bakhtin (1963) para tratar do texto, mas € adotado por Ducrot
para tratar do enunciado. Além de Bakhtin, Bally (1932) também influenciou Ducrot, ao
distinguir “os dois sujeitos no enunciado: o sujeito da comunicagdo € o sujeito modal”.

(GUIMARAES, 2015, p.174)

A nocéo de polifonia visa substituir a analise seméntica “horizontal”, tipica da teoria
do modus ou dos “atos da linguagem” por uma analise “vertical”. A ideia de base é
que o sentido de um enunciado é constituido pela superposi¢do de varios discursos
elementares, cujos responsaveis, as vezes chamados “enunciadores”, podem ser
diferentes do responsavel que o enunciado atribui a si mesmo, que é chamado de
locutor. Dito de outra forma, sob a frase, a mais simples, pode haver um tipo de
didlogo imaginario. (DUCROT, 2005, p. 17-18)

Assim, Ducrot apresenta uma distin¢ao entre sujeito empirico, locutor e enunciador. O
sujeito empirico é o autor efetivo do que é produzido (ndo € de interesse da teoria ducrotiana,
mas de sociolinguistas e psicolinguistas); o locutor € o responsavel pelo enunciado, no qual
ele se marca com a primeira pessoa, e 0 enunciador € a origem dos pontos de vista que 0
locutor apresenta. Haja vista que o foco da teoria de Ducrot é a argumentacdo na lingua,
Barbisan (2006) afirma que o linguista analisa as marcas que o locutor coloca em seu

discurso.

Essas marcas se apresentam tanto explicitamente, do ponto de vista da relacdo entre
locutor e interlocutor, portanto, tanto entre sujeitos da enuncia¢do quanto entre o
locutor e outros sujeitos, os enunciadores, que, em diferentes niveis de implicitacdo
dialogam com o locutor, postulando a ndo unicidade de sujeitos do enunciado.
(BARBISAN, 2006, p.33)

Em sintese, estabelecemos as bases que fundamentam os estudos semanticos e
enunciativos. Iniciamos com a criagdo do termo semantica por Michel Bréal, passamos por
Charles Bally e sua reflexdo sobre tipos de sujeito, apresentamos as contribuicdes de
Benveniste para a enunciacdo e fizemos uma exposicdo sobre a teoria polifénica de Ducrot.
Tais autores, além de terem dado grandes contribuicdes para 0s estudos linguisticos, também
sdo primordiais para o desenvolvimento da Semantica da Enunciagdo, abordagem tedrica

adotada neste estudo.
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3.2 A enunciacdo e a significagdo: um acontecimento historico do dizer

Em meados da década de 1970, Eduardo Guimardes comecou a escrever sobre o
estudo da significacdo do ponto de vista da enunciagdo. Influenciado principalmente por
Emile Benveniste e Oswald Ducrot, Guimaraes foi além dos estudos desenvolvidos pelos
linguistas franceses ao se interessar pela histéria, considerada por ele um elemento
fundamental no processo enunciativo. Assim surgiu a Semantica Histdrica da Enunciacao,

também denominada Semantica do Acontecimento ou ainda Semantica da Enunciacio®.

Este espaco procura se apresentar a partir da consideracdo de que a significagdo é
historica, ndo no sentido temporal e historiografico, mas no sentido de que a
significacdo € determinada pelas condigbes sociais de sua existéncia. Sua
materialidade é esta historicidade. A construcdo dessa concepcao de significacao se
faz para n6s na medida em que consideramos que o sentido deve ser tratado como
discursivo e definido a partir do acontecimento enunciativo. (GUIMARAES, 1995,
p.66)

Conforme Guimaraes (2005, p.7-8), sua proposta tedrica consiste numa “semantica
que considera que a andlise do sentido da linguagem deve localizar-se no estudo da
enunciacdo, do acontecimento do dizer”, e ainda propde que “o tratamento da enunciagao
deve se dar num espaco em que seja possivel considerar a constitui¢ao historica do sentido”.
Vale ressaltar, conforme afirma Ferreira (2012, p.19), que a “histdria € concebida enquanto

historia dos usos” das unidades linguisticas. E ainda, segundo o préprio autor:

O que isto nos revela é que a significagdo tem um carater histérico. No caso
presente, diriamos: 0 que uma enunciagdo como ndo s6 X mas (também) Y significa
é aquilo que os usos de ndo, s6, mas e também constituiram como histéria destes
usos. Ou seja, a significacdo de uma expressdo linguistica ndo é o que resulta da
combinacdo dos elementos de uma estrutura, mas é o que resulta da relacdo
discursiva dos usos desta estrutura, ou destas estruturas, pelos falantes. Desta forma,
parece podermos dizer, como diriam muitos, que todo estudo semantico é
necessariamente histdrico (ndo estou dizendo diacrénico). (GUIMARAES, 1985,
101, grifos do autor)

Pensando nessa semantica historica de base enunciativa, Guimardes conceitua

enunciacao das seguintes formas:

v' A enunciacdo é o acontecimento soOcio-histérico de producdo do enunciado.
(GUIMARAES, 1989, p.78)

%% para maior aprofundamento na histéria da Semantica Histérica da Enunciagéo desenvolvida por Guimaraes
ver: FERREIRA, A. C. F. Um percurso pela histéria da semantica da enunciacdo. Web Revista Discursividade,
Campo Grande, n. 9, p. 1-26, 2012.
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v A enunciagdo € o lugar de funcionamento da lingua movimentada pelo
interdiscurso, pela memoria do dizer. (GUIMARAES, 1996, p.27)

v' Enunciacdo como um acontecimento no qual se da a relacdo do sujeito com a
lingua. (GUIMARAES, 2005, p.8)

Tais conceitos apresentados pelo autor, numa sequéncia cronoldgica progressiva,
funcionam de maneira a se complementar, gerando a definicdo de enunciacdo como um
acontecimento histérico-social, no qual a lingua é posta em funcionamento por um sujeito,
movido pela memdria do dizer, produzindo enunciados. Para uma visualizacdo desses trés

conceitos, vejamos o exemplo.

Figura 21: Exemplo do conceito de Enuncia¢do de Guimaraes

PEUS, ME AJUDE
com A QUESTAC 26.
E... DEIXA EO VER... S EI, PSIO! EI!
IH, RAPAZ.
=3
g
QUAL A RESPOSTA
DA 26, OXALA?
FICA cOmMm O
SEU QUE EO FICO
s com o MeV!
/
- SERIO, DI2 ALl
EU TE FAGO
UMA OFEREWMDA!
~~ Ao!

Fonte: Buteco dos Deuses de Carlos Ruas (Facebook)**

Nos quadrinhos do ilustrador Carlos Ruas, que fazem parte da série Buteco dos
Deuses®, podemos demonstrar os trés conceitos de enunciacdo propostos por Guimardes. No

exemplo apresentado, ha uma pessoa que estd fazendo uma prova e pede para Deus, a

o4 Disponivel em:

https://www.Facebook.com/umsabadoqualqueroficial/photos/a.246364075380811.79836.213055635378322/141
8653291485211/?type=3&theater.

% O “Buteco dos Deuses” ¢ uma série criada pelo autor do blog “Um sibado qualquer”, Carlos Ruas. Segundo
seu criador, esta série cria humor com todas as religides. Nela, todos os deuses sdo colocados em uma mesa de
boteco para observar seu comportamento, argumentos e pensamentos.
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entidade na qual deposita sua crenga, a resposta da questdo n°26. Deus, que, segundo a crenga
religiosa, sabe todas as coisas, paradoxalmente ndo sabe responder & pergunta e, por isso,
pede ajuda para outro deus, Oxala. Este, por sua vez, esta ajudando outra pessoa, que nele cré.
Deus, na tentativa de conseguir a resposta para seu “seguidor”, promete uma oferenda para
Oxala. Entendemos que a suplica/pedido é um exemplo de acontecimento sdcio-historico que
leva a producgdo de enunciados. Na mesma linha, s6 é possivel a compreensdo do quadrinho
devido ao interdiscurso, uma vez que pedir a resposta para Deus sO significa porque na
meméria do dizer, Deus sabe todas as coisas, assim como oferecer uma oferenda para Oxala
soO significa, pois as gracas concedidas por esse deus advém de oferendas a ele ofertadas. E
ainda, a enunciacdo é um acontecimento em que se da a relacéo do sujeito com a lingua, como
mostra o quadrinho, no qual o autor utiliza os personagens (Deus, Oxala e duas pessoas
fazendo uma prova) para tratar de religides. Como vimos no exemplo, os conceitos de
enunciacdo de Guimardes englobam as noc¢des de lingua, sujeito, acontecimento e memoria,
todos essenciais para a Semantica da Enunciacdo. Haja vista a importancia dessas nogdes, faz-
se necessaria uma explanacédo sobre elas.

A lingua, para Guimaraes (1989, p.76), é “uma dispersao de regularidades linguisticas
constituidas socio-historicamente”. Ja em Guimaraes (1996, p. 32), ela é definida como “um
sistema de regularidades que esquece e guarda as enuncia¢bes por que passa” (grifos

nossos). Dias (2015a, p.118) explica que:

Por ser sistema, entenda-se que h4 uma ordem de relagBes que sustenta as unidades
que por ela sdo constituidas. Por sua vez, a concepcdo de regularidade,
diferentemente da concepcdo de regra, é edificada pela tese segundo a qual aquilo
que regula essa ordem de relagbes ndo advem de propriedades do corpo de
elementos do sistema, mas sdo circunscri¢cfes de modos de enunciar constituidos na
memoéria do dizer. As relagdes que se constituem entre discursos movimentam o
funcionamento da lingua pela enunciacdo, moldando esse sistema de regularidades.
(grifos do autor)

Por outro lado, segundo Guimardes (2005, p.18), “s6 ha linguas porque ha falantes e
s6 ha falantes porque ha linguas”, o que nos leva a outra no¢do essencial para a enunciacao, a
de sujeito da lingua ou falante, que, para esse autor, trata-se de uma categoria linguistica e
enunciativa. Guimaraes (2005, p.18) esclarece que “falantes ndo sao os individuos, as pessoas

que falam esta ou aquela lingua. Os falantes sdo estas pessoas enquanto determinadas pelas
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linguas que falam. Neste sentido, falantes ndo séo pessoas na atividade fisico-fisiologica, ou
psiquica de falar”®.

Outro elemento decisivo para a enuncia¢do, conforme Guimardes (2005), é a
temporalidade e, junto a ela, a nocdo de acontecimento. O autor defende que o
acontecimento instala uma temporalidade, constituida de um passado, uma atualidade
(presente) e uma laténcia de futuro. Mas o que se entende por temporalidade nesse arcabouco

tedrico? Guimardes (2005, p.12) responde:

E o que ¢ esta temporalidade? De um lado ela se configura por um presente que abre
em si uma laténcia de futuro (uma futuridade), sem a qual ndo ha acontecimento de
linguagem, sem a qual nada é significado, pois sem ela (a laténcia de futuro) nada ha
ai de projecdo, de interpretavel. (...)

Por outro lado este presente e futuro proprios do acontecimento funcionam por um
passado que os faz significar. Ou seja, esta laténcia de futuro, que, no
acontecimento, projeta sentido, significa porque o acontecimento recorta um
passado como memoravel.

Nesse sentido, de acordo com Guimardes (2005), o passado é a rememoracdo de
enunciacoes recortada pela temporalizacdo criada pelo acontecimento. Logo, “o
acontecimento € sempre uma nova temporalizagdo, um novo espacgo de conviviabilidade de
tempos, sem a qual ndo ha sentido, ndo ha acontecimento de linguagem, ndo hd enunciacao”.
(GUIMARAES, 2005, p.12). Em suma, 0 acontecimento da linguagem é um acontecimento
que temporaliza, pois instaura uma temporalidade na qual “o passado ndo ¢ um antes mas um
memoravel recortado pelo proprio acontecimento que tem também o futuro como uma
laténcia de futuro” (GUIMARAES, 2005, p.14). Para demonstrar essa nogdo de
temporalidade, apresentamos os exemplos de Dias (2011) sobre os termos ‘enciclopédia’ e
‘enciclopédia livre’ e de Dias (2016, reunido do grupo ENUNCIAR67) de ‘televisao
analogica’ e ‘televisdo digital’.

Em Dias (2011), o autor faz uma analise de ‘Wikipédia, a enciclopédia livre’. Para ele,
na formagdo nominal ‘enciclopédia livre’, utilizada como slogan da Wikipédia, o adjetivo
‘livre’ funciona como perspectivagdo de uma atualidade pertinente na relagdo com a memoria,
enquanto trago de anterioridade advinda do nome ‘enciclopédia’ (DIAS, 2013a). Conforme

esse autor:

% A nocdo de falante e a classificacio para 0s sujeitos enunciativos proposta por Guimaraes seré explicitada no
topico 3.3

870 grupo de estudos Enunciar, coordenado pelo professor Luiz Francisco Dias, é formado por alunos da UFMG
e outros estudiosos que realizam pesquisas no ambito da Seméntica da Enunciagdo. O Enunciar relne-se
quinzenalmente na Faculdade de Letras da UFMG e conta com a participagdo de outros membros via Skype.
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[...] afirmar o trago livre de uma enciclopédia é uma forma de distingui-la de outras,
associadas a memoria de enciclopédia. Essa memoria de enciclopédia se apresenta
com o trago de privacéo de liberdade. Ao se afirmar esse trago de liberdade para a
enciclopédia, o determinante do nome nucleo faz aparecer um traco do passado das
enciclopédias que ainda ndo tinha sido evocado na memdria que sustenta a
significagdo desse nome nuclear: a impossibilidade da intervencéo do leitor na
edicdo do seu conteddo. O acontecimento enunciativo, nesse aspecto, se apresenta
COMoO um espago em que os tracos de memodria comparecem na atualidade do
enunciar tendo em vista a formulagdo de encaixes de dependéncia nas articulactes
em torno do nome. (DIAS, 2011, p. 276-277)

Em situacdo andloga, temos a expressao televisdo analégica em contraposicdo a

televisdo digital.

Figura 22: Televisdo anal6gica versus televisao digital

Saiba mais sobre o
Desligamento do
Sinal de TV Analégico
e as vantagens do
Sinal de TV Digital.

Fonte: http://rederecord.r7.com/emissoras-record/rede/ultimas-noticias/record-hdtv/

Antes da existéncia de sinal digital, ndo havia a necessidade de adjetivar o termo
televisao, mas com a implantacdo desse tipo de sinal, o termo ‘televisao analdgica’ passou a
indicar o tipo de sinal recebido pelos aparelhos televisivos do passado. Dessa forma, o
passado foi reconstruido, ressignificado a partir de um acontecimento do presente, e ainda
permite uma laténcia do futuro, pois o vir a ser da lingua esta diretamente ligado aos
acontecimentos sociais, como, por exemplo, as inovacfes tecnologicas. Acrescentamos a
esses exemplos os termos televisdo em preto e branco/televisdo em cores; televisdo de
tubo/televisao de tela plana, entre outros.

Adjunta ao conceito de temporalidade proposto por Guimardes, tem-se a no¢do de
interdiscurso ou memdria discursiva. A partir de Pécheux, a analista do discurso Eni
Orlandi (1992) utiliza o termo interdiscurso, esse sendo retomado por Guimardes (1996, p.

66), que o conceitua como:

O interdiscurso é a relagdo de um discurso com outros discursos. No sentido de que
esta relacdo ndo se da a partir de discursos empiricamente particularizados a priori.
Sdo elas proprias, as relacdes entre discursos, que dao particularidade que constitui
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todo o discurso. Ou seja, um discurso se produz como trabalho sobre outros
discursos. E nesse sentido ‘o interdiscurso ¢ o conjunto do dizivel, historica e
linguisticamente definido” Orlandi (1992, p.89), deste modo o enunciavel (o dizivel)
é um ja-dito e, como tal, é exterior a lingua e ao sujeito.

Assim, estabelecemos as nogdes essenciais para 0s estudos da Semantica da
Enunciacdo. A partir das concepgdes de lingua, sujeito, acontecimento e memdria aqui
apresentados. Iniciaremos a categorizagdo dos seres responsaveis pela realizacdo da

enunciacao: os seres do discurso.
3.3 A enunciagao e os seres do discurso

Segundo Guimardes (2005), a no¢do de sujeito € decisiva para a conceituacdo do
acontecimento de linguagem que ¢ a enunciacao. Todavia, conforme Oliveira (2012, p.1), “o
mesmo termo (Sujeito) é mobilizado de maneiras diferentes na mesma area de conhecimento,
ou em areas “vizinhas”, filiando-se a diferentes teorias”. Por isso, propomo-nos a discorrer
sobre as categorias sujeito falante, locutor, enunciador, de acordo com pressupostos de
Guimarées (2005), cuja inspiracdo advém da teoria polifonica de Ducrot (1987), para quem 0s
personagens da enunciacao eram denominados de “seres de discurso”.

O falante, como explicitado no topico anterior, ndo é concebido por Guimardes como
um sujeito empirico nem como uma figura fisioldgica e psiquica, mas é abordado como uma

categoria linguistica e enunciativa. Para Guimarées (2005, p.18):

[...] o falante, tal como o conceituo, € uma categoria linguistica e enunciativa. Neste
ponto diferencio minha posi¢éo de Ducrot. Mas num sentido muito preciso. Primeiro
devo dizer que concordo que o falante, tal como Ducrot o conceitua (como figura
fisico-psicoldgica e psiquica), ndo é um personagem da enunciagdo. Minha diferenca
estd em que considero que o falante ndo é esta figura empirica, mas uma figura
politica constituida pelos espacos de enunciagao.

Dessa forma, como explicita Guimaraes (2005), o falante diz respeito a uma categoria
gue se constitui nos espacos de enuncia¢do. Mas porque o falante € uma figura politica e o

que sdo espacos de enunciacdo? Segundo esse autor:

Os espacos de enunciagio séo espagos de funcionamento de linguas, que se dividem,
redividem, se misturam, desfazem, transformam por uma disputa incessante. S&o
espagos ‘habitados’ por falantes, ou seja, por sujeitos divididos por seus direitos ao
dizer e aos modos de dizer. (GUIMARAES, 2005, p. 18)
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Esse conceito de espacos de enuncia¢do proposto por Guimarées (2005) coaduna com
a concepgdo de politica adotada por ele, na qual “o politico ¢ um conflito entre uma visao
normativa e desigual do real e uma redivisdo pela qual os desiguais afirmam seu
pertencimento”. (GUIMARAES, 2005, p. 16). Ou seja, nesses espagos, nos quais as linguas se
dividem, redividem e se misturam, que os conflitos entre a visdo normativa se chocam com a
desigualdade do real. Para ele, o “acontecimento de linguagem por se dar nos espagos de
enunciagdo ¢ um acontecimento politico”. (GUIMARAES, 2005, p. 18).

A visdo de politica defendida por Guimardes é inspirada no tedrico francés Jacques
Ranciére (1996, p.36), para quem “Ha politica porque o logos nunca é apenas a palavra,
porque ele ¢ sempre indissoluvelmente a contagem que ¢ feita dessa palavra”. O tedrico ainda

afirma que:

A destinacdo supremamente politica do homem atesta-se por um indicio: a posse do
logos, ou seja, da palavra, que manifesta, enquanto a voz apenas indica. O que a
palavra manifesta, o que ela torna evidente para uma comunidade de sujeitos que a
ouvem, € o Util e 0 nocivo e, consequentemente, 0 justo e o injusto. A posse desse
orgdo de manifestagdo marca a separacdo entre duas espécies de animais como
diferenca de duas maneiras de se participar do sensivel: a do prazer e do sofrimento,
comum a todos os animais dotados de voz; e a do bem e do mal, prépria somente aos
homens e ja presente na percepgéo do util e do nocivo. (RANCIERE, 1996, p. 17)

Ranciere (1996), também esclarece que:

[...] a politica ndo se ocupa dos vinculos entre os individuos, nem das relagdes entre
os individuos e a comunidade, ela é da algada de uma contagem das ‘partes’ da
comunidade, contagem que é sempre uma falsa contagem, uma dupla contagem ou
um erro na contagem. (RANCIERE, 1996, p. 21)

A partir dessa concepc¢do de politica e da concepcdo de lingua como acontecimento
enunciativo, Guimarées (2005, p.22) defende que “lingua funciona no acontecimento, pelo
acontecimento e ndo pela assuncdo de um individuo”. Tal afirmagdo trata dos ‘agentes da
enunciagdo’, ou seja, ‘daquele que fala’ e ‘daquele para quem se fala’, em suma, da nogdo de

agenciamento enunciativo.

[...] a enunciacdo se d& por agenciamentos especificos da lingua. No acontecimento
0 que se d& é um agenciamento politico da enunciacdo. Neste embate entre linguas e
falantes, proprio dos espagos de enunciacdo, os falantes sdo tomados por
agenciamentos enunciativos, configurados politicamente. (GUIMARAES, 2005, p.
22)
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Para dar conta desse agenciamento politico da enunciacdo, Guimardes (2005) propde

um aparato teérico que leve em conta o politico, a ‘assun¢@o da palavra’ (enunciagdo) e o

gerenciamento daqueles que participam do processo de enunciar. Surge assim o conceito de

cenas enunciativas, que séo especificacdes locais nos espagos de enunciagéo.

A Cena enunciativa € assim um espaco particularizado por uma deontologia
especifica de distribuicdo dos lugares de enunciacdo no acontecimento. Os lugares
enunciativos sdo configuracdes especificas do agenciamento enunciativo para
“aquele que fala” e “aquele para quem se fala”. Na cena enunciativa, “aquele que
fala” ou “aquele para quem se fala” ndo sdo pessoas mas uma configuracdo do
agenciamento enunciativo. Sdo lugares constituidos pelos dizeres e ndo pessoas
donas de seu dizer. (GUIMARAES, 2005, p. 23)

Dessa forma, assumir a palavra é colocar-se no lugar daquele que enuncia, e esse lugar

é chamado de Locutor (com L maiusculo). Para Guimarédes (2005), o Locutor s6 pode ser

determinado através do proprio dizer. Por outro lado, o Locutor € afetado pelos lugares

sociais, pois essa categoria sO se materializa na enunciacdo, uma vez que “o Locutor s6 pode

falar enquanto predicado por um lugar social ao que chamaremos de locutor-x, onde o locutor

(com letra inicial minascula) sempre vem predicado por um lugar social que a variavel x

representa (presidente, governador, etc.)” (GUIMARAES, 2005, p. 24). Ilustraremos o

agenciamento enunciativo com o exemplo a seguir:

ri% 4 e \ g g
“ Pensai numa mae solteira que vai a Igreja, a paroquia e diz ao

Figura 23: Exemplo de Agenciamento enunciativo

NAO EXISTE MAE
SOLTEIRA,
EXISTE MAE...

Papa Francisco

f . i)

secretario: Quero batizar o meu menino. E quem a acolhe diz-lhe: Nao
tu ndo podes porque nao estas casada. Atentemos que esta mae que
teve a coragem de continuar com uma gravidez o que é que encontra?
Uma porta fechada. Isto nao é zelo! Afasta as pessoas do Senhor! Nao
abre as portas! E assim quando nos seguimos este caminho e esta
atitude, ndo estamos fazendo o bem as pessoas, ao Povo de Deus.
Jesus instituiu 7 sacramentos e nos com esta atitude instituimos o
oitavo: o sacramento da alfandega pastoral. (...) Quem se aproxima da
Igreja deve encontrar portas abertas e nao fiscais da fé!" (Papa
Francisco)

Fonte: http://www.paroquiassesvicente.org/cate/noticias/vaticano
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Em maio de 2013, o Papa Francisco proferiu essas palavras em uma homilia no
Vaticano. Nesse excerto, temos uma cena enunciativa proposta pelo locutor-x (locutor-papa)
para descrever uma situacdo de preconceito: uma méae que vai a igreja para falar com o
secretério paroquial sobre o batizado do filho. Na cena enunciativa descrita, temos mais dois
locutores-x: a locutora-mée solteira e o locutor-secretério paroquial. Como mostra o exemplo,
0 lugar social do locutor é muito importante para a enunciacdo, pois um secretario paroquial
tem autoridade para instruir sobre 0s sacramentos da igreja, assim como um papa tem o poder
de autorizar quem pode ser batizado ou ndo. Além disso, o lugar social de mae solteira €
determinante para o conflito com preceitos catdlicos sobre os sacramentos. Tal conflito
expressa bem a noc¢do de politica defendida por Guimaraes, baseada em Ranciere, uma vez
que o politico envolve uma falsa contagem que se faz dos membros de uma comunidade, na
qual hd uma visdo normativa e desigual do real que gera conflito por excluir os desiguais que
lutam para pertencer a tal comunidade. Em outras palavras, hd uma mae que luta para que seu
filho faca parte da comunidade catolica, mas que € excluida por ndo cumprir 0s requisitos,
como ser casada.

Além dos lugares sociais, Guimardes (2005) também acrescenta ao seu aparato tedrico
os lugares do dizer, que sdo representados pela figura do enunciador. Eles ocorrem quando ha

0 apagamento do lugar social na enunciacao.

[...] os enunciadores representam no acontecimento enunciativo (e portanto nos
enunciados nele produzidos) diversos modos de apagamento do lugar social do
locutor (locutor-x), ou dito de outra maneira, apaga-se a disparidade constitutiva do
agenciamento enunciativo entre o Locutor e o locutor-x: apaga-se para o falante a
natureza politica do acontecimento de sua enuncia¢do. (ZOPPI-FONTANA, 2015,
p.275)

Sem a marcacdo de lugares sociais e com o estabelecimento de lugares de dizer, ha
uma distingdo entre a relacdo da historia (incluido o politico) com a enunciacdo. Essa
distincdo pode ser representada através das categorias enunciador-individual, enunciador-
coletivo, enunciador-genérico e enunciador-universal.

Sobre o enunciador-individual, Guimardes (2005) explica que se trata de uma

enunciacdo na qual o Locutor se apresenta como independente da histéria.

Ou seja, estamos diante de uma enunciagdo que se da como independente da historia
pela representacdo dessa individualidade a partir da qual se pode falar. O
enunciador-individual, enquanto um lugar do dizer, traz um aspecto especifico para
isso que estamos chamando lugares de enunciagéo. E a representacdo de um lugar
como aquele que esta acima de todos, como aquele que retira o dizer da
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circunstancialidade. E ao fazer isso representa a linguagem como independente da
historia. (GUIMARAES, 2005, p. 25)

Retomando o exemplo da homilia do Papa Francisco, temos dois exemplos de
enunciadores, um individual ¢ um coletivo, respectivamente: E1 “Quero batizar 0 meu
menino” e E2 “N4o tu ndo podes porque ndo estas casada”. A primeira afirmagdo se apresenta
independente da histéria porque € marcada pela individualidade na enunciacdo, e ndo pelo
lugar social dos locutores.

Quanto ao enunciador-coletivo, Guimarées (2013, p.193) explica que se trata de um
lugar “corporativo, de um conjunto, que o dizer apresenta como um todo especifico”. Nas
palavras de Oliveira (2012), o enunciador coletivo apresenta as mesmas caracteristicas do
enunciador-individual, mas no lugar de marcas de individualidade, sua composi¢do se da com
marcas de coletividade. Outro exemplo de enunciador coletivo extraido da homilia analisada é
“nOs com esta atitude instituimos o oitavo: o sacramento da alfandega pastoral” e se
reformularmos os exemplos de enunciadores individuais supracitados para “Queremos batizar
nossos meninos” e “N&o, vocés ndo podem porque ndo estdo casadas”, teremos outras
ocorréncias de coletividade.

Ja o enunciador-genérico, segundo Guimaraes (2005, p.26), presente principalmente
nos ditos populares e nos provérbios, ocorre “quando a enunciagdo representa o Locutor como

difuso num todo em que o individuo fala como e com outros individuos”. Em outras palavras

O que se diz é dito como aquilo que todos dizem. Um todo que se apresenta como
diluido numa indefinicdo de fronteiras para o conjunto desse todo. O enunciador se
mostra como dizendo com todos os outros: se mostra como individuo que escolhe
falar tal como os outros, uma outra forma de se apresentar como independente da
histéria. (GUIMARAES, 2005, p. 25)

Além de provérbios e ditos populares, temos como exemplo de enunciador genérico a
seguinte afirmacdo do Papa Francisco: “Jesus instituiu 7 sacramentos”. Nesse excerto, a
declaracdo diz por si s0, independe da histéria e de quem diga.

Outra forma de apagamento do lugar social € a ocorréncia do enunciador-universal.
Conforme Guimardes (2005), ele ocorre quando se faz uma afirmacdo sem qualquer
modalizacdo, isto €, o enunciador apresenta um dizer como quem diz algo verdadeiro e essa

veracidade baseia-se nos fatos, como é o caso do discurso cientifico.

[...] um lugar de dizer que se apresenta como ndo sendo social, como estando fora da
historia, ou melhor, acima dela. Este lugar representa um lugar de enunciagdo como
sendo o lugar do qual se diz sobre 0 mundo. O enunciador-universal € um lugar que
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significa o Locutor como submetido ao regime verdadeiro e do falso.
(GUIMARAES, 2005, p. 25)

Afirmagdes como “todo homem é mortal”, “Se a &gua tiver a temperatura de 100°C, a
agua ferve” ou a primeira lei Newton - ‘um objeto em movimentos permanece em movimento
a menos que influenciado por uma forca externa’ - s&o exemplos de enunciadores universais.

Com isso, apresentamos 0 aparato tedrico proposto por Guimaraes para dar conta da
enunciacao, essa pratica de linguagem que é marcadamente politica, mas ndo € individual nem
subjetiva. E para entender esse processo complexo que é a enunciacdo, utilizamos 0s
conceitos de espaco da enunciagdo, cena enunciativa, Locutor, locutor-x e enunciador ja
referidos a fim de descrever o acontecimento enunciativo.

Partiremos agora para as contribuicdes de Dias para a Seméantica da Enunciagao e para

0 estudo com hashtags aqui desenvolvido.
3.4 As contribuicdes de Dias para a Semantica da Enunciacéo

Adotando os pressupostos da Semantica da Enunciacdo, Luiz Francisco Dias,
juntamente com o grupo de estudos que coordena na UFMG, desenvolve pesquisas sobre uma

abordagem enunciativa voltada para as articulac@es sintaticas. Na proposta inicial:

[...] apresentamos os fundamentos de uma linha de pesquisa que estamos
desenvolvendo no sentido de definir um campo de trabalho voltado para a interface
enunciado/sentenca, com foco nos lugares sintéticos, concebidos como formas
linguisticas qualificadas na relagéo entre o enunciavel e o articulavel. (DIAS, 2013a,
p. 225)

Com isso, Dias (20153, p. 95) tem como objetivo:

[...] produzir os fundamentos de uma abordagem enunciativa das articulagdes
sintaticas do portugués, na tentativa de estabelecer um lugar de pesquisa em
semaéntica da enunciacdo que pudesse apresentar uma sustentagdo sintatica para a
constituicdo do sentido.

Na busca pela “compreensdo das articulagdes de unidades lexicais na constituicdo da
sentenga” (DIAS, 2015a, p. 99), Dias e o grupo de estudos Enunciar buscam responder a
questdes como: qual a natureza das relacGes entre os itens lexicais e em que se assenta a
agregacéo entre eles? Para dar conta dessas questdes, 0 grupo fundamenta-se nos pressupostos

béasicos da Semantica da Enunciacdo de Guimardes (1995, 2002, 2005), mas tambem mobiliza
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conceitos desenvolvidos pelo préprio Dias, tais como pertinéncia enunciativa, referencial e
formacdo nominal, que serdo apresentados a seguir.

Dias (2013a, p.15), na mesma linha de Guimaraes, explicita que “enunciagdo ¢ o
acontecimento de producdo do enunciado, o qual adquire sentido na medida em que uma
atualidade motivadora da formulacdo adquire pertinéncia na relagdo com outras enunciagdes,
concebidas como tragos da memoria discursiva”. Ou seja, quando a lingua ¢ posta em
funcionamento por uma necessidade do falante, ha a producdo de enunciados, e a significacdo
dos enunciados produzidos depende de uma atualidade motivadora concebida como demanda
do presente e da memdria discursiva ou memoravel (composta por enunciagdes anteriores).

Para Dias (2015b, no prelo), a demanda do presente do dizer corresponde ao
“responder, interpretar, interferir enunciativamente as situacdes que nos apresentam”. Dessa
forma, assim como Guimaraes (2005), Dias (2013b) defende a tese segundo a qual o dizer se
faz pertinente nas préticas da linguagem cotidianas quando uma demanda do presente produz
relagdo com memoraveis de outros dizeres. Vejamos a seguinte situacdo enunciativa exposta
por Dias (2017, prelo)

Uma pessoa entra numa igreja catélica no meio da tarde e profere uma prece ao seu
santo favorito, revelando a causa dessa prece: “me dé uma luz para eu enxergar as
respostas certas na prova do concurso que eu vou fazer no fim de semana!”. Esse
enunciado contrai relacdes de pertinéncia enunciativa na medida em que ativa uma
interlocucdo em um espaco de enunciacdo constituido pela crenca em um
interlocutor com poder divino. Nessa pertinéncia, ele é identificado como suplica,
tendo em vista a imagem de um locutor que se coloca no lugar de sujeito merecedor
dessa suplica. O modo do merecimento, portanto, motiva a presentificacdo do
enunciado no espaco enunciativo. Sendo a enunciagdo o acontecimento da producéo
do enunciado, temos aqui um acontecimento enunciativo em que o dominio
referencial da santidade, constituido socio-historicamente, é (re)novado por um dizer
que comparece no espaco de enunciagdo religioso em que a prece e a stplica da
pessoa na igreja adquirem pertinéncia, presentificando uma especificidade (ajuda no
concurso). A relagdo entre a memdria de um poder divino e uma demanda de ajuda
no presente desse enunciar constituem o acontecimento da enunciagao.

Nesse exemplo, temos a demanda de presente em forma de suplica/prece para a
aprovacdo em um concurso. Segundo Guimardes (2005), a pratica cotidiana de suplicar
produz uma relagdo com memoraveis, pois resgata a memaria de um poder divino, advindo de
uma crenca religiosa. Esses memoraveis chegam até o locutor através de dizeres anteriores,
que permitem ao proferidor da prece saber o que e como dizer, como é o caso do uso da
expressdo “luz para enxergar”, analoga a expressdo religiosa “a Tua Palavra € luz para os
meus caminhos”, e também a relacdo de “luz” como algo bom, apreciado por Deus, como um

guia para a salvacao, algo que sempre nos leva para o bom caminho.
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J& a nocdo de memdria discursiva, chamada de interdiscurso pela Anélise do Discurso
e também chamada de memoravel pela Seméantica da Enuncia¢do, advém do conceito de

memoria proposto por Pécheux (1999, p.56), para quem:

[...] memdria ndo poderia ser concebida como uma esfera plena, cujas bordas seriam
transcendentais historicos e cujo contetdo seria um sentido homogéneo, acumulado
ao modo de um reservatorio: é necessariamente um espagco maovel de divisGes, de
disjuncdes, de deslocamentos, e de retomadas, de conflito de regulacdo... Um espaco
de desdobramentos, réplicas, polémicas e contra-discursos.

Jamal e Dalmaschio (2014) explicam que, assim como Pécheux (1999), a Semantica
da Enunciacdo ndo considera a memadria como uma sede de conhecimentos psicolégicos, uma
vez que sua conceituacdo supde a participacdo histérica do enunciado. As autoras afirmam

que:

[...] o interdiscurso apresenta, em sua esséncia, um carater relacional, e por isso,
deve ser entendido como o lugar das construc@es sociais de sentido, que constituem
a memoria dos ja-ditos que vigoram na sociedade. Logo, é possivel afirmar que o
interdiscurso é (re)construido na enunciacdo, possibilitando que todo e qualquer

enunciado, uma vez produzido, torne-se objeto de retomada. (JAMAL e
DALMASCHIO, 2014, p.22)

Desse modo, conforme as autoras, a significacdo depende da relacdo que um
enunciado estabelece com dizeres anteriores. Todavia, tais dizeres ndo tém sentidos estanques
e pré-existentes, pois a cada nova enunciacdo, 0s ja-ditos sdo (re)construidos para se
relacionar com os dizeres atuais e assim produzir sentido. Tal afirmacdo pode ser visualizada

no exemplo que segue.

Figura 24: A (re) construcao de enunciados ja-ditos

F .
Dlliima
eLeveo = Junto | fl IREVIEGER

Fonte: Elaborado pela autora com imagens extraidas do Google Imagens



97

Na Figura 24, temos um conjunto de enunciados j& ditos que vigoram na sociedade
para protestar contra o governo presidencial vigente no Brasil. A primeira ilustracdo é um
protesto contra o presidente Fernando Collor, o segundo direciona-se ao presidente Fernando
Henrique Cardoso (FHC), ja o terceiro refere-se ao também presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, o quarto cita a presidente Dilma Rousseff e o Gltimo trata-se do presidente Michel
Temer. Em todas as cinco ocorréncias, temos a formacgdo ‘Fora + Nome do presidente’ (seja
através do sobrenome, de uma sigla do nome, do nome ou do apelido popular) sendo
retomadas para protestar contra diferentes personalidades politicas em diferentes periodos
historicos, isto comprova que os dizeres ja ditos sdo reconstruidos para se relacionar com 0s
dizeres atuais e assim produzir sentido. Além disso, essa formagdo ‘ForatNome’ ¢ uma
possibilidade da lingua para retomadas posteriores, pois todo dizer no presente se constitui de
dizeres anteriores e de uma laténcia de futuro.

Além da demanda do presente e da memoria discursiva, outros fatores tambem estdo
envolvidos no acontecimento de producdo do enunciado, isto €, na enunciacdo. Esse € o

assunto a ser tratado a seguir.
3.4.1 O referencial historico e a pertinéncia enunciativa

Para dar conta da complexidade envolvida no processo de significacdo do
acontecimento enunciativo, Dias (2013, 2015, 2016) propGe outros elementos que também

sdo constituintes da enunciacao. O autor defende que:

[...] o foco de uma seméntica da enunciagdo néo ¢ a realizacdo de um enunciado,
mas as condic¢Bes de sua atualizacdo. Isso envolve a formulacdo dos referenciais que
balizam a atribuicdo de pertinéncias e a forca socio-historica que produz
determinacbes nessas relacbes de pertinéncia com outros enunciados em
determinado campo. (DIAS, 2015c, p.246)

Assim, surgem os conceitos de referencial historico® e pertinéncia enunciativa, pois,
conforme Dias (2016, p.37-38):

A significacdo de um enunciado tem um duplo carater. De um lado, advém da
pertinéncia enunciativa, isto é, de uma motivacdo do presente do enunciar. De
outro lado, constitui-se pelos referenciais que proporcionam as balizas histdricas
para significar esse presente contraido pelas pertinéncias da enunciacdo. (grifos
N0Ss0s).

%8 Os termos referencial e referencial histérico séo equivalentes na teoria desenvolvida por Dias. O complemento
“historico” foi incorporado ao termo nas publicagdes a partir de 2016.
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Sobre a concepcédo de referencial, a inspiracdo de Dias (2015b) advém das reflexdes
de Foucault (1969) sobre referéncia e enunciado. Dias (2015b, no prelo) explica, segundo a
visdo foucaultiana, que “aquilo que o enunciado se refere (referente), o que é “posto em jogo’
por ele, ndo se situa apenas no ‘que ¢ dito’, mas também naquilo ‘de que se fala™. A
expressdo “de que se fala” remete ao que as palavras e os sintagmas significam, considerando
as relacOes estabelecidas pelo enunciado ao qual pertencem. Ou seja, 0 que estd em voga ndo
sdo as significacOes singulares dessas unidades, mas sim o sentido proveniente das relagdes
estabelecidas pelo enunciado que as absorve. Temos entdo um referido que “¢ aquilo que ¢
particularizado por uma enunciagdo” (GUIMARAES, 2007, p.82). Para melhor
compreendermos essa afirmacdo, vejamos 0 seguinte exemplo com os termos “o fim do
Brasil” e “o comego do Brasil” (chamados de Formagdes Nominais - FNS), proposto por Dias
(2013c, p. 214-216):

Apbds aquaplanagem do avido militar num dos muitos rios da fronteira norte do
Brasil, um dos oficiais da aeronautica, em missdo de reconhecimento, pergunta a um
ribeirinho:

— Aqui € o fim do Brasil?

E ele responde prontamente:

— Nao, aqui é o comeco do Brasil!

As FNs “o fim do Brasil” e “o comeco do Brasil” sdo construgdes nucleadas pelos
substantivos fim e comeco, respectivamente. Elas circulam na lingua a partir da
relativa estabilidade que os seus significantes evocam, e assim permitem uma
sinonimia aproximada, e mesmo produtiva, com término e inicio, respectivamente,
demarcando uma oposicdo de sentidos. No entanto, o sentido em enunciacdo nas
duas FNs ndo se restringe aquilo que o significante traz a partir da circulacdo na
lingua. A articulagdo que agrega o adjunto do Brasil aos dois substantivos é de tal
ordem que efetivamente mantéem fim e comego como opostos, mas essa 0posi¢éo
ndo se sustenta nas propriedades opostas do real que elas representariam. Em outros
termos, o lugar designado como “fim do Brasil” ndo € outro lugar, com propriedades
opostas, que seria designado como “comego do Brasil”.

()

As formacdes nominais “fim do Brasil” e “comego do Brasil” se diferenciam e
ganham identidade ndo no acidente geografico que se convencionou como
sinalizador da fronteira entre 0 nosso pais e uma nagdo estrangeira, mas nas
perspectivas com que 0s enunciadores se ancoram para situar esse acidente
geografico. Dessa forma, “fim do Brasil” e “comec¢o do Brasil” se constituem em
duas entidades, tendo em vista o referencial de diferenciacdo que se instala na
enunciacéo.

Segundo Foucault (1969, p.104), as relacdes estabelecidas no enunciado formariam

um dominio de referéncia, denominado “referencial”.

O referencial do enunciado forma o lugar, a condigdo, o campo de emergéncia, a
instancia de diferenciacdo dos individuos ou dos objetos, dos estados de coisas e das
relacdes que sdo postas em jogo pelo préprio enunciado; define as possibilidades de
aparecimento e de delimitacdo do que da a frase seu sentido, a proposicao seu valor
de verdade.
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Ao afirmar que o referencial “forma”, Foucault (1969) assume que a referéncia nio ¢
dada, mas € construida a partir dos elementos por ele listados (lugar, condi¢do, campo de
emergéncia e instancias de diferenciacdo). Sobre tais elementos, Dias (2015b, prelo) explica

que:

individuos, objetos, estados de coisas e relagdes ndo sdo individuais absolutos, isto
¢, ndo sdo “dados” da natureza, mas entes, estados e relagdes que adquirem
identidade a partir dos lugares de enunciador e das perspectivas de enunciacao.
Sendo assim, € o préprio enunciado, e ndo as propriedades inerentes aos seres,
estados e relacfes, que constitui o referencial a partir do qual esses seres, estados e
relacGes se individualizam na referéncia.

Para exemplificar tal afirmacéo, vejamos um estudo realizado por Dias (2016) sobre

nomes de cidade do Mato Grosso:

Observemos um agrupamento de signos do tipo "os trés filhos de Maria",
considerado um sintagma pelos estudos linguisticos convencionais. Ele descreve a
existéncia de trés entidades no mundo cuja propriedade que as particularizam é
serem filhos de Maria. No entender de Foucault, ndo seria essa capacidade de
descrever entidades extralinguisticas que faz desse agrupamento um enunciado. Da
mesma forma ocorre com o nome préprio S8o José dos Quatro Marcos, que
particulariza uma cidade do sudoeste do Mato Grosso, situada na latitude 15°37" 17"
sul e na longitude 58°10'35" oeste. Na visdo que adotamos, sob a inspiracdo de
Foucault, "os trés filhos de Maria" e S8o José dos Quatro Marcos sdo construcoes
nominais concebidas de acordo com a relacdo que estabelecem com um espaco de
enunciacdo. E é somente em decorréncia dessa relacdo que 0s nomes podem
particularizar entidades na realidade extralinguistica. (DIAS, 2016, p.36)

Logo, o enunciado é o responsavel pela constituicdo do referencial e pela
particularizacdo dos seres, estados e relacfes aos quais se refere. Em suma, conforme Dias
(2015a), referencial corresponde aos dominios em que 0s enunciados se ancoram para emergir
de acordo com o funcionamento historico-social.

Ja o0 conceito de pertinéncia enunciativa se constitui a partir do conceito de
pertencimento e “¢ relativo a agregacdo de um enunciado no espaco da enunciagcdo submetido
a um referencial” (DIAS, 2015c, p.243). Dias (2016, p.37) denomina como “pertinéncia
enunciativa a essa relacdo que um enunciado mantém [com] os determinantes da enunciacao,

incluindo-se outros enunciados, no presente do enunciar”. O autor ainda explica que:

A pertinéncia do enunciado em um espaco de enunciagdo, pertinéncia concebida na
relacdo entre recortes de memdria de significacdo e a demanda de um presente pelos
referenciais, movimenta as formagdes articulatérias que constituem a sintaxe do
enunciado, a sua constituicio formal. As formacfes sintaticas sustentam
materialmente a memoria da lingua e a0 mesmo tempo a memoria das significaces
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dos seus termos, isto €, das unidades que integram essas formagdes. (DIAS, 2015a,
p.117)

Haja vista que as relagcbes de pertencimento dos elementos envolvidos no
acontecimento enunciativo sdo de naturezas distintas, Dias (2017, prelo) propde dois tipos de
pertinéncia enunciativa: pertinéncias de ordenamento e pertinéncias do agenciamento
enunciativo.

A pertinéncia de ordenamento, segundo Dias (2017, prelo), diz respeito as
categorizacOes do dizer, dos modos de se fazer reconhecer pela linguagem. Tais categorias
englobam os tipos de atos de fala® e os géneros textuais®

[...] enunciados tendem a receber tracos de identificagdo tendo em vista os atos de
fala e os géneros de texto a que se associam. Estamos denominando conformacdes
interativas as identificacGes relativas a atos de fala e conformacdes de articulacéo
as identificacGes relativas as categorias textuais, incluindo-se os géneros de texto.
(DIAS, 2017, prelo, grifos do autor)

Dias (2017, prelo) elucida que o conceito de ordenamento ndo tem relagdo com esta
sucessdo, nem com disposicao espacial, cronoldgica ou numérica, mas trata das formas como
o dizer é categorizado. Tal categorizacdo instrui o locutor na producdo de enunciados e
também auxilia o interlocutor no reconhecimento do que é dito.

A pertinéncia do agenciamento enunciativo estd relacionada aos conceitos espaco
de enunciacdo, cenas de enunciagdo e as categorias dos seres do discurso Locutor, locutor-x e
enunciador, desenvolvidos por Guimaraes (2005). Retomando o topico 3.3, “A enunciacao e

0s seres do discurso”, resumimos:

[...] o Locutor é afetado por lugares sociais, como namorado, colega, consumidor,
professor, etc. Somos instados a ocupar lugares assim, na multiplicidade de cenas do
cotidiano. Em outros termos, somos locutores na medida em que somos
identificados como locutores-x, isto é, locutores de lugares sociais X. Se o locutor-x
é um lugar social, o enunciador é um lugar de dizer em que o Locutor se apresenta
na cena enunciativa. Dessa maneira, ele pode se apresentar como enunciador

% Conceito que foi desenvolvido por J. Austin, no ambito da Filosofia Analitica, na década de 1950. Dentre os
atos de fala (locutério, ilocutérico e perlocutorio), interessa-nos o ato ilocutério, entendido por Austin como a
acdo que realizamos ao dizer algo (ordenar, avisar, criticar, perguntar, convidar, ameacar, etc.). Austin que
propde cinco tipos de atos ilocutdrios: veriditivos, exercitivos, comissivos, comportamentais e expositivos.
Austin (1962, p. 131) explica que “o veriditivo é um exercicio de julgamento, o exercitivo é uma afirmagéo de
influéncia ou exercicio de poder, o comissivo € assumir uma obrigacdo ou declarar uma intencdo, o
comportamental é a adocdo de uma atitude e o expositivo é o esclarecimento de razdes, argumentos e
comunicagdes”.

" Conforme Dias (2017, prelo), nessa categoria estdo inclusas “as classes de sequéncias textuais, a saber,
narrativas, descritivas, argumentativas, explicativas, injuntivas (prescritivas) e dialogais. Incluem igualmente os
géneros de texto, como noticia, propaganda, relatério, prece, receita, etc. Da mesma forma, incluem os dominios
discursivos, tais como os dominios jornalisticos, religiosos, académicos, etc.”.
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individual, enunciador coletivo, enunciador genérico e enunciador universal. (DIAS,
2017)

Para Dias (2017), a pertinéncia enunciativa de agenciamento enunciativo est
relacionada ao funcionamento do enunciado nos espacos e as cenas de enunciagdo, nos quais
0s lugares sociais e 0s agentes do dizer sdo determinados.

Para exemplificar o referencial histérico e as pertinéncias enunciativas, vejamos a
analise de Dias (2017) para o exemplo: o apresentador de um telejornal local de Belo
Horizonte noticia uma deciséo da prefeitura da Capital: ‘a Avenida Afonso Pena tera apenas
uma dire¢do de transito’ e essa noticia chega nao s6 a moradores da cidade, mas também a um
viajante hospedado num hotel da cidade, cujo compromisso € meramente a participacdo em
um evento no dia seguinte, quando retornara para a sua cidade, € tem o pensamento ‘a
prefeitura esta procurando melhorar o transito da cidade’.

Esse exemplo envolve interlocutores diferentes (o apresentador do jornal, 0s
moradores da cidade e o viajante), o que influencia no referencial histérico e nos tipos de
pertinéncia enunciativa. O referencial do funcionamento de deslocamento da cidade é
compartilhado pelo apresentador e pelos moradores que conhecem ou utilizam a Avenida
Afonso Pena. Ainda que esse referencial seja partilhado pelo viajante, sua avaliagdo sobre a
mudanca € distinta, pois tal informacdo ndo tem pertinéncia na sua vivéncia social.

Sobre a pertinéncia de ordenamento, na fala do apresentador, temos uma conformacéo
de articulacdo em forma de noticia de jornal (género textual). Mas, conforme ressalta Dias
(2017), boa parte dos moradores da cidade, na condi¢do de atingidos pela noticia, podem ter
reacdes diferentes, e, como respostas, podem ser produzidos enunciados identificados como
comentario, protesto, apoio, elogio, etc., apontando outros tipos de géneros textuais. O
reconhecimento dos géneros textuais possibilita a percepcdo das conformacoes interativas, ou
seja, dos atos de fala ilocutorios. No caso do apresentador, o ato é expositivo; ja nos casos dos
moradores e do viajante, é do tipo veriditivo.

Quanto a pertinéncia de agenciamento enunciativo, os seres do discurso envolvidos no
exemplo apresentado sdo: locutor-apresentador-de-jornal, locutor-morador-de-Belo-Horizonte
e locutor-ndo-morador-de-Belo-Horizonte. Esses lugares sociais dos locutores determina o
funcionamento dos enunciados nos espacos de enunciacao.

Com isso, pelo conceito de enunciacdo de Dias (2017), o acontecimento de producao
do enunciado é caracterizado pelo cruzamento dos referenciais histéricos com as pertinéncias
enunciativas. Uma vez que o0s enunciados também sdo marcados por rela¢fes sintaticas, Dias

(2013, 2015) propbe um estudo que considere a enunciagdo como um fator decisivo para
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explicar tais relagfes. Surge, assim, uma nova percepcdo de forma linguistica e também o

conceito de Formagdo Nominal, a serem tratados a seguir.
3.4.2 A forma linguistica e a formag&o nominal

Tendo em vista que a Seméantica da Enunciacdo tem como objeto de estudo o
enunciado, faz-se necessario um estudo sobre as formas linguisticas que o compdem. Todavia,
a nocdo de forma nessa linha tedrica ndo corresponde a algo estanque, pelo contrério,
considera a fluidez que perpassa 0 acontecimento enunciativo.

Guimardes (1996, p.32), explica que uma forma na lingua “ndo é nem a soma de
diversos seus passados, nem deriva de um étimo, nem algo em si: sendo uma laténcia a espera
do acontecimento enunciativo, onde o presente e o interdiscurso a fazem significar”. Na
mesma linha, Dias (2015c) afirma que forma linguistica é “uma unidade de lingua concebida
do ponto de vista das suas condi¢bes de articulacdo com outras unidades segundo razdes

enunciativas”. Tomemos a palavra “doméstica”, empregada na Fig. 25, para exemplificar tal

afirmacéo:
Figura 25: Forma linguistica e as condi¢des de atualizacédo

O FABINHO DISSE  QUE SORTE A MiNHA MAE TENHO QUASE 8

QUE A MAE DELE A DELE! € BRABA PRA CERTEZA DE QUE g

€ DOMESTICA! | CARAMBA! ELA € SELVAGEM! ¢

\ g

=

s

:

Fonte: Tiras do Armandinho’™

Nessa tirinha, composta por trés quadrinhos, ha dois usos para a palavra “doméstica”.
O amigo de Armandinho afirma que a mée de Fabinho é doméstica, isto €, cuida dos afazeres
de uma casa. Em contrapartida, Armandinho entende doméstica como oposicao a selvagem.
Como mostra o exemplo, a significacdo da forma doméstica leva em conta a articulacdo com
as outras unidades que compdem o enunciado, tais como “braba” e “selvagem”, para construir
o sentido de domesticada. O personagem Armandinho estabelece a oposicdo entre o termo
doméstico e silvestre, comumente usado para animais que vivem na natureza sem receber

intervencdo humana, que podem avangar, morder, arranhar, como forma de defesa.

™ Disponivel em: https://www.Facebook.com/tirasarmandinho/about/?entry_point=page_nav_about_item
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J& o termo doméstica, usado pelo amigo de Armandinho ndo est4d em relagdo com
outras unidades que contribuam para determinagdo de um sentido exato para tal termo. O
amigo de Armandinho pode estar afirmando que a mée de Fabinho trabalha como empregada
doméstica na casa de outra pessoa ou que ela é a responséavel pelos trabalhos domésticos da
prépria casa.

Essa necessidade de articulacdo das unidades movidas por razdes enunciativas se
estende a todos os tipos de forma linguistica, pois conforme Dias (2015a) explica:

Uma forma linguistica constitui-se como tal na conformacdo das palavras a
regularidade sintatica, tendo em vista o acionamento enunciativo da lingua. Essa
conformacdo ocorre na medida em que as palavras contraem modos de articulagédo
em formacgdes sintaticas. A palavra “casa”, por exemplo, se torna forma linguistica
ao contrair pertinéncia em uma formagdo nominal; por sua vez, “escorregou”
assume essa condigdo ao sair do estado de infinitivo e se tornar pertinente em
determinada predicacdo; e “de” se constitui em forma linguistica, de modo mais
determinativo, quando assume papel direcionador nos espacos sintaticos. Em suma,
a forma linguistica é relativa aos lugares de entrada do léxico na constituicdo da
unidade sentencial. (DIAS, 20153, p.119)

Essa concepcdo de forma linguistica, segundo Dias (2015a, p.119), é uma

especificidade da visdo enunciativa da constituicao sintatica, pois:

[...] ser forma linguistica € significar em relacdo de pertinéncia com os espacos de
enunciacdo e com 0s espagos sintaticos; especificamente, com 0s espacos de
enunciacdo pelos referenciais, com os espacos sintaticos, pelas especificidades da
conformagdo lexical.

Dessa concepgdo de forma linguistica advem a nocao de formacéo nominal. Segundo
Dias (2015b), a formacdo nominal € outra forma de ver o sintagma nominal (SN), uma vez

que o conceito de SN ndo da conta do aspecto enunciativo dessa unidade.

A concepcéo de FN foi concebida em Dias (2011b; 2013d) como viés de alternancia
ao conceito de sintagma nominal, que, na perspectiva convencionalmente praticada
na linguistica, estd voltado para a capacidade que as construcdes nucleadas por um
substantivo apresentam como sustentacdo de informacfes sobre a realidade. O
sintagma nominal abrigaria 0 modo como se apresenta a entidade que ele nomeia. O
interesse semantico no estudo do sintagma nominal estaria, portanto, nas
propriedades do real apresentadas pelos termos desse sintagma. O conceito de FN,
ao contrario, estd sustentado numa visdo enunciativa das construcdes nominais. Ela
procura captar o processo de constituicdo das construgdes nucleadas por nomes e
ndo o produto, em termos lineares, como € concebido o sintagma. Na condicdo de
captar processo, ela é concebida como uma formacdo articulatoria que abriga um
campo de pertinéncias entre 0 memorével e a atualidade do acontecimento. (DIAS,
2013c, p.213-214)



104

Para esse autor, “o estudo da formagdo nominal estaria centrado na constitui¢ao dos
referenciais da sua produgdo, na razdo das articulagbes que sdo contraidas interna e
externamente a construgdo nominal”. (DIAS, 2015b, no prelo). Nessa linha, a formacéao
nominal agrega 0 memoravel ao atual do acontecimento enunciativo, que tem sua significacdo
submetida aos dominios referenciais que se constituem nas enunciagdes. Dias (2013c) afirma

ainda que:

[...] a FN guarda uma potencialidade de observagéo da realidade, ndo a partir das
eventuais propriedades informativas dos elementos discretos dessa realidade, mas a
partir dos tracos em fungéo dos quais elementos do real adquirem pertinéncia para a
realidade enunciada, ou seja, em termos foucaultianos, a partir do nivel enunciativo
da propria formulagdo. (DIAS, 2013c, p. 16)

Quadro 2 - Diferencas bésicas entre o Sintagma Nominal e a Formac¢ado Nominal

Sintagma nominal (SN)

Formagéo nominal (FN)

Construgdes nucleadas por um substantivo

sustentadas em informagdes sobre a

realidade;

Construgdes sustentadas no acontecimento

enunciativo;

Néo contempla construcdes centradas na

predicacdo verbal;

Contempla  construgdes advindas de

sentencas;

Focado no produto

Focada no processo

Observacdo da realidade a partir das | Observacdo da realidade a partir do nivel

eventuais propriedades informativas dos | enunciativo da propria formulacdo, levando

elementos discretos dessa realidade. em conta a pertinéncia, 0 memoravel e a

atualidade do acontecimento.

Fonte: Elaborado pela autora

A constru¢do nominal “linguagem cidadd” ¢ um exemplo de formag¢do nominal
analisada por Dias (2013c). O autor extrai do Portal da Transparéncia do Governo Federal o

seguinte conceito da FN em questéo:

Linguagem Cidada

Na comunicacdo da Administracdo com o cidaddo, a linguagem deve ser clara e
objetiva. A meta € garantir a leitura facil de informacOes e dados. Neste sentido,
termos técnicos devem ser traduzidos para o vocabulario do dia-a-dia. Nomes de
programas e ac¢des governamentais, bem como c6digos e nomenclaturas de uso da
gestdo na prestacdo de contas s6 serdo acessiveis se o publico puder compreendé-
los.
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Um exemplo: “Transferéncia de Renda Diretamente as Familias em Condigéo de
Pobreza e Extrema Pobreza” é, em linguagem cidada, o Bolsa Familia. Para saber
mais e conhecer mais exemplos, veja o Portal da Transparéncia do Governo Federal:
www.transparencia.gov.br. (DIAS, 2013c, p. 216)

Para Dias (2013c), a existéncia de uma linguagem cidadd advém da necessidade do
poder publico de se comunicar de forma mais eficiente com o cidaddo. Por outro lado, a FN
também marca a existéncia de outro tipo de linguagem, a linguagem da gestdo, utilizada por
grupos especializados em trabalhos do governo. Para marcar essa demanda de insercéo social,
conforme explica o autor, agrega-se o adjetivo “cidada” ao nome “linguagem”, apresentando
assim um referencial que evidencia a reducdo da formalidade dos nomes das acOes
governamentais.

Dias (2015a, p.120) explica que ha quatro tipos de formagdo nominal: a FN de 12
ordem, a FN de 22 ordem, a FN de 3% ordem ou FN extensiva e a FN de 42 ordem ou FN

pronominal.

Quando uma formacdo nominal é constituida apenas por um substantivo, temos uma
FN de primeira ordem. Nas FNs de segunda ordem, os substantivos recebem
determinaces internas. Ha também as FNs extensivas, de terceira ordem, formadas
por sentencas que ocupam 0 mesmo lugar de um nome nas articulacfes sintaticas.
Por fim, de quarta ordem, temos as FNs pronominais.

Tendo em vista os tipos de formagdo nominais existentes, seguem-se alguns exemplos:

Figura 26: Formac6es nominais de 12 e 22 ordens

ELDGOES: ALCKMIN AINDA TEM CHANCE?

§ 7

it

kel

Bele_za_i
brasileira ==

Fonte: Elaborada pela autora com imagens extraidas do Google Imagens

Observando as manchetes das revistas apresentadas, temos quatro ocorréncias de
formagdes nominais: ‘Trauma’, ‘Memoria’, ‘Beleza brasileira’ e ‘O amigo americano’.
Consideramos as manchetes como formacgdes nominais por serem construgdes que possuem

certa autonomia em relagdo aos demais elementos de uma capa de revista. Conforme a
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classificagéo proposta por Dias (2015a, p.120), os dois primeiros exemplos correspondem a
formagOes de primeira ordem, pois séo substantivos. Ja ‘Beleza brasileira’ ¢ ‘O amigo
americano’ correspondem a formagdes nominais de segunda ordem, haja vista serem

composta por substantivos e determinantes, sejam eles adjetivos e artigo.

Figura 27: Formagdes nominais de 32 ordem

0S ERROS NAO |
SAO SO DELE

O extotantos bosdmarvs st o4
vt am gy i

-
e o 2% dou professeres &
o 2oromam 1 excoian

Fonte: Elaborada pela autora com imagens extraidas do Google Imagens

Ja nas trés capas de revistas apresentadas na Figura 27, as manchetes sdo compostas
pelas sentengas completas ‘os erros ndo sao sé deles’, ‘como afastar os jovens das drogas’ e
‘ela passou a faixa’. Nao podemos afirmar que tais sentengas sdo formacgdes nominais
propriamente ditas devido a presenca de verbos. Mas, se consideramos tais sentengas como

blocos Unicos, temos assim formaces nominais de terceira ordem. Vejamos um exemplo:

Manchetes transformadas em formacgdes nominais de 32 ordem

‘Os erros ndo sdo so deles’ € a manchete da capa da revista

‘Como afastar os jovens das drogas’ é a manchete da capa da revista

‘Ela passou a faixa’ ¢ a manchete da capa da revista

Fonte: Elaborado pela autora

Se tomarmos as sentencas conforme o quadro proposto, teremos trés exemplos de
formacdo nominal de 3% ordem, pois a formacdo nominal esta sustentada numa visdo
enunciativa das construgdes nominais. Isto é, consideramos as construgdes ‘os erros ndo sao
sO deles’, ‘como afastar os jovens das drogas’ e ‘ela passou a faixa’ como blocos Unicos de

significacdo que funcionam como manchetes de capas de revista. 1sso ocorre porque vamos
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além do formal e levamos em conta articulagbes contraidas interna e externamente a
construcdo nominal, sempre balizadas por um referencial.
Quanto as formagdes nominais de 42 ordem, que sao as formagdes pronominais,

apresentamos o seguinte exemplo:

Figura 28: Formagdo nominal de 42 ordem

Gente que tem
um romance
com os livros!

Fonte: Google imagens

Na ilustracdo 28, temos a formacao de 42 ordem #tdoeu. Essa hashtag é composta pelo
pronome ‘eu’, para se referir aquele que fala, mais o intensificador ‘tao’. A FN #tdoeu se
caracteriza como tal por dizer respeito a um todo significativo, enunciativamente articulado
com a afirmacao ‘Gente que tem romances com livros’. Isso mostra que as FNs se articulam
ndo somente com elementos com o0s quais mantém relagdes sintagmaticas internas, mas com
construcdes adjacentes e/ou externas, sejam elas linguisticas (como é o caso da sentenca
‘Gente que tem romances com livros’ que gera a resposta #tdoeu), quanto extralinguisticas,
como o referencial e a pertinéncia enunciativa.

Apresentada a tipologia da formacdo nominal, encerramos nossa exposi¢do sobre 0s

pressupostos tedricos adotados neste estudo. A seguir, uma sintese do conteldo exposto.

3.5 Sintese do capitulo

Iniciamos este capitulo apresentando uma das perguntas que motivaram a realizacdo

deste estudo, isto é, por que estudar as hashtags do ponto de vista da Semantica da
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Enunciacdo? Estamos cientes de que a resposta final para essa pergunta s6 serd possivel no
final do estudo. Mas, além dessa, outras perguntas também norteiam esta pesquisa, entre elas:
Como conceituar a hashtag adotando os pressupostos da Semantica da Enunciacdo? A hashtag
é uma formacdo nominal? Sempre? Quando? Por qué? Quais elementos se agregam ao
acontecimento enunciativo quando o ambiente sdo as redes sociais digitais? Em que medida o
estudo sobre as hashtags pode contribuir para a abordagem da Semantica da Enunciagao?

Ao final deste capitulo, essas perguntas ainda ndo podem ser respondidas, mas nele
apresentamos a Semantica da Enunciacgdo, citando e exemplificando os fundamentos béasicos
dessa abordagem, indispensaveis para solugdo dos questionamentos levantados. Mesmo que
ainda ndo seja possivel responder se a hashtag é ou ndo uma formacdo nominal, ja sabemos o
que é formacdo nominal, qual sua diferenca do sintagma nominal, quais seus tipos etc.

Apresentamos aqui 0s teoricos que contribuiram para os estudos semanticos e
enunciativos, iniciando com o criador do termo semantica, Michel Bréal, passando por
Charles Bally, Emile Benveniste e encerrando com Oswald Ducrot. Depois fizemos uma
exposicdo detalhada das concepcdes basicas da Seméantica da Enunciacdo desenvolvida por
Eduardo Guimardes, em especial das noc¢bGes de acontecimento enunciativo, memoria
discursiva e agenciamento enunciativo. Também apresentamos as contribuicdes de Luiz
Francisco Dias a essa abordagem, com os conceitos de referencial, pertinéncia enunciativa e
formacdo nominal.

Em suma, acreditamos que 0s conceitos de acontecimento enunciativo de Guimarées e
de formacdo nominal de Dias, por se basearem numa viséo vertical das formas linguisticas,
que leva em conta os referenciais que sustentam tais formas, suas determinacdes e ainda por
levarem conta a relacdo entre a memdria e a atualidade do acontecimento enunciativo, podem
ser conceitos relevantes para o estudo da semantica das hashtags.

Apresentados 0s pressupostos da Semantica da Enunciacdo, o capitulo seguinte versa
sobre formas linguisticas que tém alguma semelhanca com a hashtag ou mantém alguma

relacdo com ela.
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4 HASHTAG E FORMAS AFINS: POSSIVEIS ANALOGIAS

Ainda que tenhamos dedicado todo um capitulo para a descricio da hashtag,
percebemos que ha outras questdes que merecem ser abordadas sobre esse assunto. Tais
questBes dizem respeito a formas linguisticas (de naturezas distintas) que estabelecem
algumas relacdes de semelhanca formais e funcionais com as hashtags.

Para expor essas relagfes, dividimos este capitulo em trés secdes. Na primeira,
propomos uma analogia entre a hashtag e o substantivo, utilizando concepgfes da Semantica
da Enunciagdo e de outras teorias que se dedicam ao estudo do nome. Na segunda,
apresentamos formas linguisticas que tém alguma semelhanga com a hashtag, seja no aspecto
formal, seja no funcional, tais como o slogan, a palavra de ordem, a palavra-chave e o titulo.
J& na ultima, tratamos da hashtag como uma ferramenta digital, que funciona como link,

compondo hipertextos e cuja funcionalidade pode afetar praticas sociais.

4.1 A hashtag e 0 nome

Nosso interesse pela relacdo entre a hashtag e 0 nome advem da nocdo de formacao
nominal (FN) proposta por Dias (2011, 2013, 2015, 2017). Conforme apresentamos no
capitulo anterior, o conceito de formagdo nominal “estd sustentado numa visdo enunciativa
das construcbes nominais. Ela procura captar o processo de constituicdo das construcoes
nucleadas por nomes” (DIAS, 2013c, p.213). Considerando 0 nosso objeto de estudo e
considerando tal concepc¢do, surgiram 0s seguintes questionamentos: A hashtag é uma
formacdo nominal? Se a resposta encontrada for positiva, é sempre uma FN? Ou quando e por
qué? Para responder a tais perguntas, precisamos entender o que significa 0 nome e que
caracteristicas ele compartilha com a hashtag. 1sso é o que discutiremos na subsecdo a seguir,

privilegiando os pressupostos da Semantica da Enunciacéo.

4.1.1 Breve reflexdo sobre o nome

Ainda que haja uma vasta literatura sobre o estudo do nome em diversas areas, este
subtopico traz uma breve reflexdo sobre o assunto, focando em elementos que tém relevancia
para as analogias que pretendemos estabelecer entre 0 nome e a hashtag. Por esse motivo e
para contemplarmos a perspectiva tedrica por nds adotada, utilizaremos os trabalhos de Dias
(2017) e de Trindade Guimarées (2015)"2.

2 GUIMARAES, Igor Caixeta Trindade. O conceito de substantivo em uma perspectiva enunciativa. In: DIAS,
L.F; LACERDA, P.B.G; DALMACHIO, L. (Orgs) Enunciacdo e materialidade linguistica. Belo Horizonte:

FALE/UFMG, 2015, p. 19-37. Ainda que a referéncia correta seja a supracitada, para fins de diferenciagéo
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Dias (2017) afirma que parte dos estudos sobre a significagdo do nome trata da
questdo da designacdo e da referéncia. Para a Semantica da Enunciagdo, “a designacdo
ancora-se em discursos. Um nome designa algo na medida em que se associa a esse nome
uma histdria de enunciacfes na qual ele estd envolvido em outro tempo e outro lugar”. (DIAS,
2017). Em se tratando de referéncia, Ducrot (2002) e Carel (2012) defendem a tese segundo a
qual “o sentido na linguagem ndo tem relacdo direta com uma entidade extralinguistica”

(DIAS, 2017). Assim sendo, Dias (2017) afirma que:

o doador de sentido é o discurso, uma vez que a significacdo € constitutiva de um
encadeamento na relagdo com dizeres ja realizados (...). Assim, uma palavra
designa algo na medida em que se constitui uma pertinéncia em concluir algo a
partir dela, tendo em vista uma histdria de seus usos. (DIAS, 2017).

De forma analoga, retomamos a nocéo de referencial proposta por Foucault (1969).

O referencial do enunciado forma o lugar, a condicdo, o campo de emergéncia, a
instancia de diferenciacdo dos individuos ou dos objetos, dos estados de coisas e das
relacdes que sdo postas em jogo pelo préprio enunciado; define as possibilidades de
aparecimento e de delimitacdo do que da a frase seu sentido, a proposicdo seu valor
de verdade.

Dias (2017) também explica que “aquilo que é posto em jogo pelo enunciado, isto é,
aquilo a que o enunciado se refere, contrai uma dependéncia com aquilo de que se fala, ndo
em termos da exterioridade da linguagem, mas das suas enunciagdes”. Assim, a designagao ¢
sustentada por enunciados capazes de determinar as palavras designadoras. Uma vez afetados
por um referencial, os enunciados funcionam como “‘balizadores’ da significacdo e das
possibilidades de se ter a designagao”. (DIAS, 2017).

Na mesma perspectiva, Guimardes (1995) defende que a designacdo perpassa pelo
processo enunciativo. Para este autor, “0 objeto € uma exterioridade produzida pela
linguagem” (GUIMARAES, 1995, p.74). Ademais, conforme elucida Dias (2017),
“Guimardes traz para o debate teorico sobre a designagdo a tese de um balizamento historico-
social como elemento decisivo na explicacdo para o seu funcionamento na lingua e nas

relagdes sociais”. Por isso, Guimaraes (2003, p.54) declara que:

A designacdo é o que considero a significacdo de um nome enquanto sua relagao
com outros nomes e com o mundo recortado historicamente pelo nome. A
designacdo ndo é algo abstrato, mas linguistico e historico. Ou seja, € uma relacdo

entre Eduardo Guimardes e Igor Caixeta Trindade Guimardes, nesta tese, o segundo sera apresentado no texto
através da forma TRINDADE GUIMARAES (2015).
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linguistica (simbdlica), remetida ao real, exposta ao real. Por isso, um nome néo é
uma palavra que classifica objetos, incluindo-os em certos conjuntos.

J& para Dias (2017), o fator primordial para a designacao é a pertinéncia social. Para
esse autor, “a existéncia de um substantivo na lingua ¢ determinada pelo compartilhamento
social e, em Ultima instancia, pela sua pertinéncia enunciativa enquanto nome”. (DIAS, 2017).

O substantivo é um termo capaz de condensar ou encapsular algo socialmente compartilhado.

No ambito de uma semantica da enunciacdo, o substantivo é a palavra que evoca
determinada orientacdo de pertinéncia social, e é constituido por uma condensacédo
de enunciados historicamente concebidos. Assim, antes de ‘“nomear” objetos, o
substantivo adquire o papel de arregimentar objetos enunciados, os quais nos
parecem naturalmente da realidade. S&o, na verdade, objetos sociais, isto €, objetos
reconheciveis em referenciais histéricos e passiveis de contrair pertinéncia
enunciativa. (DIAS, 2017)

Outra caracteristica do substantivo, segundo Dias (2017), € a possibilidade de se

constituir como objeto tematico em um enunciado.

Desse modo, sendo tema, eu enuncio sobre algo que foi captado socialmente,
condensado, e serve historicamente para representar uma experiéncia que eu e
aqueles com quem compartilho espacos de enunciacdo sabemos qual € pelo
substantivo que a encapsula costumeiramente, e em funcdo do qual vamos nos
situar. (DIAS, 2017)

Para tal autor, o substantivo funciona como tema, pois enuncia sobre algo que foi
captado e condensado em um termo, socialmente compartilnado. Dias (2017) explica ainda
que a possibilidade do substantivo se constituir em tema torna-o um elemento basico para a

designacdo em uma formacgédo nominal.

Ele carreia, portanto, um histérico de enunciacdes socialmente pertinentes. Expde-se
ao fluxo da relagdo entre memoria e atualidade no acontecimento enunciativo. Na
medida em que é fruto de uma condensacéo, ele produz uma visibilidade para novos
enunciados que o atingem, tornando-se fulcro nos novos acontecimentos
enunciativos. Ao condensar, ele expde as marcas dos referenciais que lhe sdo
constitutivos, e assim abre-se para a absor¢do, como também para o dissenso.
Portanto, quando o substantivo exerce o seu papel de designar, ele o faz
potencialmente afetado pelo dissenso. (DIAS, 2017)

Para exemplificar suas percepcfes sobre designacdo, Dias (2017) utiliza os seguintes
exemplos: (i) a possibilidade de uma pessoa qualquer acordar e afirmar: “vontade de fazer
uma viagem espacial” e (ii) “batida do pé em um obsticulo no momento em que se estad

andando ou correndo”. No primeiro caso, ndo ha um nome que condense tal enunciado,
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porque a “vontade de fazer uma viagem espacial” ndo alcanca uma visibilidade social a ponto
de receber um substantivo correspondente. J& o termo tropecdo condensa toda a declaracéo
“batida do pé em um obstaculo no momento em que se estd andando ou correndo”, pois se
trata de uma pratica comum, recorrente e socialmente pertinente.

Trindade Guimardes (2015), em seu estudo sobre o conceito de substantivo numa
perspectiva enunciativa, além de fazer um levantamento sobre conceitos presentes em
algumas gramaticas e expor a relacdo do substantivo com a referéncia, também apresenta uma
nova abordagem para essa classe, utilizando os pressupostos da Semantica da Enunciagéo,
com base nas noc¢Bes de acontecimento, encapsulamento e objeto tematico. Nossa exposi¢cdo
sobre esse estudo focara nos aspectos pertinentes para a analogia que pretendemos estabelecer
entre o substantivo e a hashtag.

Na Gramatica Tradicional, de acordo com Cunha (1975, p. 187), “Substantivo ¢ a
palavra com que designamos ou nomeamos os seres em geral”. Tal concepgdo, como explicita
Trindade Guimardes (2015), remonta a percepcao classica dos gregos, para quem a lingua
reflete 0 mundo, ainda que de forma incompleta e ndo totalmente semelhante. Nessa
perspectiva, a classe dos substantivos caberia a funcdo de denotar as coisas que existem no

mundo. No entanto, segundo Trindade Guimarées (2015, p. 20-21):

Essa definicdo pode ser eficiente para se referir aos protdtipos de substantivos,
especialmente os que se deixam perceber facilmente pelos sentidos do homem ou
que podem representar algo que se constitua facilmente como um ser. Exemplos:
cachorro, Felipe, pedra, &gua. No entanto, existem substantivos de percep¢do menos
concreta que escapam a ideia de ser, como demissdo, movimento, saudade. Nesse
sentido, alguns graméaticos chamam atencdo para a classificacdo dessas palavras
como substantivos abstratos. Para além destes, poderiamos pensar em nomes como
inexisténcia, auséncia, vazio, que, além de serem abstratos, representam, antes de
tudo, a negacéo de ser.

Conforme o autor (op. cit.), a definicdo de substantivo como palavra que denota as
coisas que existem no mundo pode até servir para designar substantivos concretos,
considerados prototipicos, mas ndo é capaz de abarcar a categoria dos abstratos, por exemplo.
Para Trindade Guimardes (2015), ndo é didatica nem assertiva a ligacdo estabelecida entre os
substantivos e o conceito filoséfico de ser, pois a amplitude da categoria dificulta sua
classificacdo, “haja vista o grande nlimero de seus exemplares que existem na lingua e de suas
subclasses mais frequentes - comuns, préprios, concretos, abstratos, simples, compostos,
contaveis, ndo contaveis, etc.” (TRINDADE GUIMARAES, 2015, 21).

Trindade Guimardes (2015) também explicita a visdo de Mira Mateus et al. (2003)

sobre o estatuto dos nomes, que acrescentam ao conceito de substantivo a nocao de referéncia.
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Para estes autores, “os nomes sdo categorias linguisticas caracterizdveis semanticamente por
terem um potencial de referéncia, isto é, por serem utilizados numa situagdo concreta de
comunicagdo, com uma fungdo designatoria ou de nomeagdo.” (MIRA MATEUS ET AL,
2003, p.210 grifo dos autores). Essa assungdo, segundo Trindade Guimardes (2015),
representa uma grande contribuicdo aos estudos linguisticos, pois traz para o conceito de
substantivo a ideia de referéncia ndo desenvolvida pelas demais gramaéticas tradicionais e
ainda trata de “uma particularidade semantica central dos substantivos” (TRINDADE
GUIMARAES, 2015, p.23).

Outro ponto abordado por Trindade Guimardes (2015) diz respeito a distincdo entre

classes e funcdes.

As classes sdo dadas por generalizacfes feitas sobre um item lexical, de tal modo
que este, em estado de dicionario, possui um feixe de tracos capazes de distingui-lo
de outro item lexical. Perini et alii (1998, p. 6), em estudo sobre 0 sintagma nominal,
afirmam: “o estabelecimento de classes é essencial para a formulagdo de
generalizaces, e portanto para a elaboragdo da anélise. E, por outro lado, as classes
so fazem sentido dentro de uma analise”.

Vemos, diante disso, que as classes se distinguem das fun¢des pelo efeito da
generalizacdo, mas, a0 mesmo tempo, subordinam-se a elas pelos usos da lingua;
alias, é verdadeiramente no uso que as categorias linguisticas se colocam de forma
efetiva. Pensar em um substantivo, dessa forma, é, antes de tudo, vislumbrar um
conjunto de expressdes em que ele se mostre como tal. (TRINDADE
GUIMARAES, 2015, p.27-28)

Para o autor (op. cit.), o substantivo ndo corresponde a uma categoria fechada, mas
estd a mercé da enunciacdo para se constituir como tal. Prova disso € o fato de quaisquer
classes de palavras, ou até mesmo expressdes inteiras, poderem assumir a funcdo de nomes,
num processo denominado nominalizacéo.

Sobre o substantivo como objeto tematico, Trindade Guimardes (2015) acrescenta

colocacgdes baseando-se em alguns pressupostos da Semantica da Enunciacao.

As palavras, de modo geral, significam e estdo sujeitas a adquirirem novos
significados. Mas os substantivos sdo as palavras que essencialmente passam do
virtual ao atual em cada enunciacéo, por adquirirem funcéo designativa distinta, por
meio da delimitacdo referencial — o homem da casa de cima, 0 homem que chegou
aqui agora, o homem sem perspectiva de futuro. (...) O potencial tematico dos
substantivos se prende, pois, & sua possibilidade de atualizacdo no acontecimento
enunciativo. (TRINDADE GUIMARAES, 2015, p.31)

Em outras palavras, partindo de um referencial, os substantivos sdo atualizados nos
discursos dos quais fazem parte, por meio dos acontecimentos enunciativos. Por conseguinte,

em razdo de seu potencial tematico, 0s nomes categorizam tais acontecimentos por meio de
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um processo chamado de encapsulamento. Trindade Guimardes (2015, p.32) apresenta o
seguinte exemplo: “O presidente eleito decidiu indicar pessoas de sua confianga para as
posic¢des-chave do governo. A decisdo tera implicagdes complexas.”

Nessa ocorréncia tipica de encapsulamento, conforme explica o autor, 0 nome deciséo
recupera o fato descrito na primeira oracdo, pela necessidade de se falar desse fato. Para
Trindade Guimarées (2015), trata-se de um exemplo de nominalizagdo. O conceito de
encapsulamento sugere um processo de ‘“condensamento de informacdo”, haja vista que a
palavra resume um determinado conteudo. Por isso, o autor expde que “a designacdo do
acontecimento, a medida que se reitera, é condensada, ou encapsulada, em um nome, o que
permite que a lingua sintetize as informagdes pertinentes ao enunciado” (TRINDADE
GUIMARAES 2015, p.33).

Para explicitar as contribuicbes de Dias (2015a) para o estudo do nome, Trindade
Guimaraes (2015, p.34) recorre a seguinte afirmacdo: “o acontecimento enunciativo se da
num contraste entre as instancias da memoria e da atualidade, o nome é concebido numa rede
dindmica de possibilidades significativas, que instauram um referencial”. Isso significa,
segundo Trindade Guimaraes (2015a, p.34), que Dias (2015a) considera que uma construgédo
nominal (por ele chamada de formacdo nominal - FN), contrai articulagdes internas e externas
ao enunciado, pois engloba tanto a forma linguistica como o processo pelo qual ela se
materializa.

Expostas algumas consideracfes sobre o nome, a luz da Semantica da Enunciacdo e da
Gramatica Tradicional, o proximo item apresenta as semelhancas existentes entre a hashtag e

tal categoria.

4.1.2 A hashtag e o nome: possiveis analogias

No Capitulo 2 desta tese, definimos a hashtag como uma cadeia de caracteres que
formam um Unico bloco, sempre precedido pelo simbolo cerquilha. Tais caracteres sdo de
naturezas diversas, pois podem formar palavras (incluindo siglas e acrénimos), expressoes,
sentencas, sequéncias alfanuméricas e até icones imagéticos. Também nesse capitulo, mais
especificamente no topico “2.5.1 A morfologia das hashtags”, discorremos sobre a
composicdo linguistica da hashtag, tomando por base as classes de palavras. Nele,
identificamos que substantivos, adjetivos, verbos, pronomes, numerais, advérbios e
interjeicdes sdo os elementos que compdem a hashtag quando a cadeia de caracteres € uma
palavra. Todavia, independentemente da cadeia de caracteres, percebemos que muitas

hashtags apresentam tracos de nome/substantivo, como sua possibilidade de se constituir
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como tema. Assim como o substantivo, a hashtag é a condensacdo de um histérico de
enunciacdes socialmente pertinentes, capaz de expor a relagdo entre meméria e atualidade no
acontecimento enunciativo e ainda de dar uma visibilidade para novos enunciados. E essa
percepcdo que pretendemos comprovar a seguir.

Para demonstrar aspectos similares entre 0 nome e a hashtag, sintetizamos, no quadro
que segue, 0s aspectos relativos ao nome, expostos no topico 4.1.1. Posteriormente,
estabeleceremos analogias entre o nome e a hashtag, com suas respectivas exemplificagoes.

Quadro 3: Alguns aspectos relativos ao nome

(1) “Um nome designa algo na medida em que se associa a esse nome uma histéria de

enunciacgdes na qual ele esta envolvido em outro tempo e outro lugar”. (DIAS, 2017).

(2) A designacéo é afetada por enunciados, capazes de sustentar as palavras designadoras.
Afetados por um referencial, os enunciados funcionam como “‘balizadores’ da

significacdo e das possibilidades de se ter a designagdo”. (DIAS, 2017).

(3) “Guimaries traz para o debate tedrico sobre a designagdo a tese de um balizamento
histdrico-social como elemento decisivo na explicagdo para o seu funcionamento na

lingua e nas relagdes sociais”. (DIAS, 2017).

(4) O substantivo ¢ um termo capaz de condensar ou encapsular algo socialmente

compartilhado.

(5) O substantivo pode se constituir como objeto tematico em um enunciado.

(6) Quaisquer classes de palavras, ou até mesmo expressdes inteiras, podem assumir a

funcéo de nomes, num processo denominado nominalizacéo.

(7) O conceito de encapsulamento sugere um processo de “condensamento de informagio”,

haja vista que a palavra resume um determinado contetdo.

(8) Uma construcdo nominal (por Dias (2015a) chamada de formacdo nominal), contrai
articulacdes internas e externas ao enunciado, pois engloba tanto a forma linguistica

como o processo pelo qual ela se materializa.

Fonte: Elaborado pela autora

Conforme o aspecto (1), segundo o qual o nome designa algo, acreditamos que assim
como 0 nome, muitas hashtags tém a mesma funcdo. Vale destacar que ha hashtags que

designam algo sem necessariamente ter um substantivo em sua composi¢éo. 1sso nos leva ao
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item (6), o qual elucida que qualquer palavra ou expressdo pode sofrer o processo de
nominalizacdo. No caso das hashtags, o processo de nominalizagdo se estende as sentengas e
sequéncias alfanuméricas, ou a qualquer cadeia de caracteres que compde uma hashtag.

Vejamos alguns exemplos:

Tipos de hashtags que designam algo

Exemplos

Substantivo

#fotos, #HarryPotter, #folha, #Cuba

Expressdes com substantivo

#MaisCulturaETurismo, #OutubroRosa

Expressdes sem substantivos

#MinhaPequena, #maislida

Sentencas

#praquemnaosabe ; #UsarBemPegaBem

Sequéncias alfanuméricas

#8demarco, #IJMJ2016, #br45il

Quanto aos aspectos (1), (2) e (3), exemplificados anteriormente, ainda que ndo tratem
de caracteristicas intrinsecas ao nome, abordam o seu processo de designacdo. No caso das
hashtags, a julgar por sua composicao tdo diversa, sua atuacdo como elemento designador so
pode ser determinada a partir da enunciacdo da qual participa. Além disso, a significacdo da
hashtag com funcdo de nome sé pode ser percebida devido a uma histéria de enunciacdes e a
um referencial. A hashtag #praguemnaosabe, por exemplo, € 0 nome de uma pagina das redes
sociais dedicada a divulgar eventos e curiosidades sobre o estado do Maranhdo. Vejamos

outro exemplo com a hashtag #somostodosmacacos.

Figura 29: Exemplo de hashtag com funcdo de nome

% Maircon Gongalves o
@mairqueiras

Eu entendo esse movimento
#somostodosmacacos o problema que sou
criacionista. Como proceder?

Fonte: MAIRCON GONCALVES, @mairqueiras. [Eu entende esse movimento #somostodosmacacos 0
problema que sou criacionista. Como proceder? Twitter. 29 abril 2014"

"3 Disponivel em: https://Twitter.com/mairqueiras/status/461290235767554048


https://twitter.com/hashtag/fotos?src=hash
https://twitter.com/hashtag/HarryPotter?src=hash
https://twitter.com/hashtag/folha?src=hash
https://twitter.com/hashtag/MaisCulturaETurismo?src=hash
https://twitter.com/hashtag/OutubroRosa?src=hash
https://instagram.com/explore/tags/minhapequena%F0%9F%92%99/
https://www.facebook.com/hashtag/maislida?source=feed_text&story_id=1071227429577884
https://www.facebook.com/hashtag/maislida?source=feed_text&story_id=1071227429577884
https://twitter.com/hashtag/UsarBemPegaBem?src=hash
https://twitter.com/hashtag/Nota10?src=hash
https://twitter.com/hashtag/JMJ2016?src=hash
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A hashtag #somostodosmacacos foi usada para denunciar e combater o racismo no
futebol. Logo, o que temos é uma sentenca com fungdo de nome, designando todo um
movimento em protesto ao preconceito racial. No acontecimento enunciativo apresentado, a
hashtag é afetada por dois referenciais: o primeiro é o referencial da igualdade, e o segundo,
da teologia quanto a origem da humanidade. Nos dois casos, a historia de enunciacdes
anteriores configura-se como algo fundamental para a designagéo, assim como o balizamento
historico-social. A relacdo de igualdade entre o macaco e o homem negro s6 pode ser
estabelecida a partir do reconhecimento de semelhancas fisicas entre as duas espécies. Do
mesmo modo, s6 podemos estabelecer oposicdo entre 0 macaco e 0 criacionismo,
considerando a existéncia da teoria evolucionista de Darwin, na qual o0 homem evoluiu do
macaco. Por isso, afirmamos que, além da funcdo social de protestar, a hashtag
#somostodosmacacos designa todo um movimento contra o racismo, sem utilizar esse
substantivo.

Sobre o0s pressupostos apresentados, acreditamos que a nocdo de designacao
perpassada pelo balizamento historico-social é fundamental para a compreenséo de hashtags
cuja fungéo € promover conteddo ou marcas, fazer publicidade de produtos ou eventos e ainda
atuar em campanhas ativistas, como é o caso da hashtag #somostodosmacacos.

Os itens (4) e (7) também sdo complementares. O primeiro trata da capacidade de
condensar ou encapsular do substantivo. Ja o segundo explica que encapsulamento implica em
“condensamento de informagdo”. Quanto a hashtag, ndo podemos afirmar categoricamente
que todas possuem tal capacidade, pois ha algumas hashtags com fungdes gramaticais, como é
0 caso de hashtags formadas por preposicdes, tais como #de e #com. O aspecto de destaque
estd na possibilidade de condensacao realizada pela hashtag em um nivel mais macro, isto é, a
hashtag funciona como um ponto de convergéncia que condensa a informacdo de dizeres
provenientes de diversos acontecimentos enunciativos, cuja condensacdo € crucial para a
designacdo. Retomando o exemplo #somostodosmacacos, acreditamos que muito além de
designar um movimento contra o racismo, essa hashtag encapsula todas as suas ocorréncias,
inclusive a exposta na figura (29), que ndo trata especificamente de preconceito racial.

Em (5), o substantivo pode se constituir como objeto teméatico de um enunciado. O

mesmo pode ser dito da hashtag, como mostra o exemplo a seguir:
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Figura 30: hashtag como objeto temético

ﬁ LGB Ton ile Curtir Pagina

Uma ddvida sobre a #CuraGay : Quem é Bissexual , toma so metade do
remédio? KKKKKKKKKKKKKKK

e o4

e Curtir W Comentar # Compartilhar

Fonte: LGBTon. [Uma divida sobre a #CuraGay: Quem é bissexual, toma s6 metade do remédio?
KKKKKKKKKKKKKKK]. Facebook. 29 janeiro 2014,

Tomando emprestado um teste proposto por Trindade Guimarées (2015, p.26), no qual
ele apresenta uma sentenga e uma lacuna que deve ser preenchida por um “item lexical que
ocupa o lugar sintatico do substantivo” e, como tal, deve funcionar com tema, apresentamos, a

seguir, o exemplo (A)

(A) Eu tenho uma duvida sobre

a cura gay.

a #curagay.
somos todos macacos.

#somostodosmacacos.

fotos.
#fotos.

Mais Cultura e Turismo.

#MaisCulturaETurismo.

Ao propor alternativas para o preenchimento da lacuna, podemos perceber diferencas,
ainda que sutis, entre as possibilidades. A expressdo “cura gay”, composta por substantivo, é
um exemplar padrdo de nome, designando o processo de “cura do homossexualismo”. A
hashtag #curagay também tem funcdo de nome, mas designa todo um movimento em torno do
projeto “cura gay”. A hashtag #fotos, composta por um substantivo, ocupa tranquilamente a
lacuna. Ja a sentenca “somos todos macacos” nio se configura como uma alternativa para

preencher a lacuna, em contrapartida, #somostodosmacacos consiste hum tema e, como tal,

“ Disponivel em:

https://www.Facebook.com/permalink.php?story_fhid=456386607795524&id=162820487152139.
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pode ocupar 0 espaco. O mesmo acontece com a hashtag #MaisCulturaETurismo, que da
nome a um projeto do Governo do Estado do Maranhdo. Com isso, demonstramos a atuagéo
da hashtag como objeto tematico, da mesma maneira que o substantivo.

Sobre o item (8), isto é, no qual uma construgdo nominal contrai articulagdes internas
e externas ao enunciado, pois engloba tanto a forma linguistica como o processo pelo qual ela
se materializa, acreditamos que tal pressuposto se enquadra perfeitamente para a hashtag, isso
porque a nocdo de articulacdo estd intrinseca & hashtag. Primeiro, ndo existe hashtag sem a
unido entre o simbolo cerquilha e uma forma linguistica, e essa unido ja se caracteriza como
um processo de discursivizacdo. Segundo, a hashtag pode ser o enunciado, ou parte dele, ou
independente dele, ainda que integre 0 mesmo acontecimento enunciativo. Serdo as
articulagcOes estabelecidas entre o referencial que determinardo o aspecto designativo da
hashtag.

Apresentadas as analogias entre o substantivo e a hashtag, concluimos que tais formas
possuem muitas caracteristicas em comun. Dentre elas, ressaltamos a capacidade de se
constituirem como objeto tematico. Ao atuarem como tema, tanto o substantivo quanto a
hashtag condensam algo que foi captado socialmente e que € compartilhado nos espacos de
enunciacdo. Na hashtag, essa capacidade adquire proporcoes gigantescas devido a sua atuacao
como ferramenta tecnoldgica de busca e agrupamento. Esse assunto sera tratado
posteriormente. Na proxima se¢do, faremos uma exposicdo de outros elementos linguisticos

que compartilham semelhancas com as hashtags.

4.2 A hashtag e as formulas linguisticas

No Capitulo 2, mais especificamente no topico “2.4 A Funcionalidade das Hashtags ”,
apresentamos uma lista das funcdes atribuidas a hashtag, baseados em estudos sobre o
assunto. Naquele topico, foram listadas treze (13) fungbes, mas muitas delas estdo
relacionadas ao seu carater tecnoldgico, isto é, ao uso da hashtag como ferramenta na internet,
um instrumento capaz de categorizar, agrupar, tornar um conteddo pesquisavel, fornecer
dados estatisticos. Tais usos serdo abordados no tépico seguinte. Nesta secdo, detemo-nos nas
sequintes fungbes da hashtag: (i) promover contetdos, marcas, publicidade de produtos,
eventos em tempo real; (ii) criar formas de ativismo e (iii) funcionar como palavra-chave. O
objetivo dessa secdo é estabelecer analogias com outras formas linguisticas que exer¢cam essas
mesmas funces, e, por conseguinte, contribuem e orientam para a compreensao e utilizagao

das hashtags.
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As formas linguisticas analogas as hashtags utilizadas neste estudo serdo denominadas
de formulas, pois se trata de um termo abrangente, capaz de abarcar a variedade de formas
aqui apresentadas.

enunciados curtos, cujo significante e cujo significado sdo considerados no interior
de uma organizacdo pregnante (pela prosodia, rimas internas, metaforas, antiteses...),
o que explica que sejam facilmente memorizados. Algumas férmulas circulam no
interior de uma comunidade mais ou menos restrita (uma seita, uma disciplina
académica...); outras sdo conhecidas por um grande nimero de locutores espalhados
em varios setores do espaco social. (MAINGUENEAU, 2008a, p. 75)

Essas “frases sem texto”, como as chama Maingueneau (2011), também podem ser
conceituadas, conforme Krieg-Planque (2010), como formulacdo linguistica de carater
cristalizado, que permite sua identificagdo como materialidade linguistica particular,
discursivamente empregada em um dado momento e em certo espaco publico, designando
questdes sociais e politicas por elas cristalizadas.

Cientes de que em tal categoria incluem-se slogans, maximas, ditados, proveérbios,
titulos de artigo, citacdes celebres, borddes, entre outros, e considerando as funcdes elencadas
acima, apresentaremos analogias entre a hashtag e o slogan, a palavra de ordem, a palavra-

chave e o titulo. Para isso, teceremos algumas consideracdes sobre tais formulas.

4.2.1 Breve consideracgao sobre as formulas slogan, palavra de ordem, palavra-chave e
titulo

Em seu livro intitulado “O slogan”, Olivier Reboul (1975) explica que:

Para definir o slogan, convém determinar o seu estatuto gramatical. Aparentemente,
trata-se de uma frase, ou de um grupo de frases, pois do ponto de vista semantico,
acredita-se que o slogan se baste a si mesmo e que pode ser verdadeiro ou falso.
Enfim, chamo de slogan a uma férmula concisa e marcante, facilmente repetivel,
polémica e frequentemente andnima, destinada a fazer agir as massas tanto pelo seu
estilo, quanto pelo elemento de autojustificacdo, passional ou racional, que ele
comporta.

Dessa maneira, 0 slogan consiste em uma formula concisa e marcante, facilmente
repetivel, composta por uma frase ou por um conjunto de frases que tem por fim suscitar
algum tipo de acdo. Na mesma linha, segundo Maingueneau (2002), o slogan consiste em
uma formula curta que se configura como uma espécie de citacdo utilizada para fins
publicitarios ou politicos, e que apresenta semelhancas com o proveérbio.

Reboul (1975) enumera sete tracos que os provérbios e os slogans publicitarios tém

em comum. Sdo eles: (1) provérbios e slogans sdo formulas incitativas e podem ser
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verdadeiros ou falsos; (2) ambos sdo essencialmente populares; (3) o sentido do provérbio é
inseparavel de sua forma e seus procedimentos retdricos sdo os mesmos dos slogans: ritmos,
assonancias, rimas, repeticdes, metéaforas, etc.; (4) tanto o provérbio quanto o slogan podem
anunciar ou resumir um discurso; (5) assim como o slogan, o provérbio pode reduzir-se a uma
frase nominal ou mesmo a um sintagma; (6) como o slogan, a verdade que o provérbio
enuncia surge como sumaria; e (7) a concisao é essencial tanto ao provérbio como ao slogan.
Todavia, conforme esclarece Maingueneau (2002, p.171), ha diferencas significativas
entre ambos. O provérbio, para o autor, “deve ser interpretdvel fora de qualquer contexto
singular”, em contrapartida, “muitos slogans estdo ancorados na situacdo de enunciacao.
Podem conter embreantes e nomes préprios, que, por razdes diversas, sdo inseparaveis de
contextos particulares.”. Outra distingdo apresentada por Maingueneau (2002) diz respeito ao

valor pragmaético de cada uma das formulas.

O provérbio é uma assercéo sobre a maneira como funcionam as coisas, sobre como
funciona o mundo, dizendo o que é verdadeiro. O enunciador apoia-se nele para
introduzir uma situacdo particular em um quadro geral preestabelecido, delegando
ao co-enunciador a tarefa de determinar a relacdo existente entre os dois. (...) J4 0
slogan esta associado sobretudo a sugestdo e se destina, acima de tudo, a fixar na
memoria dos consumidores potenciais a associagdo entre uma marca e um
argumento persuasivo para a compra. (MAINGUENEAU 2002, p.171)

Além dessas, Maingueneau (2002) explicita mais uma diferenca entre o proverbio e o
slogan. Enquanto o primeiro permanece estavel através do tempo, o segundo € fortemente
influenciado pelas transformacfes da midia. O autor afirma que “atualmente, o slogan é
frequentemente lido em uma revista ou ouvido na televisdo, inseparavel de imagens e de
historias, apreendido juntamente com um fluxo de outros signos” (MAINGUENEAU, 2002,
p.172). Para tal autor, o slogan ndo corresponde a uma férmula autdbnoma, e sim a um
“constituinte de um discurso com multiplas dimensdes.” (idem).

De forma complementar as colocacfes de Maingueneau sobre a interacdo do slogan
com outros signos, Barbosa (2006) declara que o slogan sempre ocupa posi¢do de destaque
nas pecas publicitarias, junto a ilustracfes, a textos argumentativos, assumindo a funcdo de
titulo ou de manchete de forte apelo comunicativo e tende a direcionar a leitura de toda a
peca. Mas também pode aparecer junto a assinatura, a logomarca ou ao emblema do
anunciante. A autora explica ainda que “esse tipo de discurso privilegia as unidades

significativas como o substantivo, o verbo ou o adjetivo” (BARBOSA, 2006, p.50).
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Além do provérbio, Barbosa (2006) explicita semelhangas entre o slogan e as palavras
de ordem, subdivididas em normas, divisas e lemas. Antes de apresentarmos 0s tipos de
palavra de ordem, vejamos um conceito dessa formula, proposto por Zozzoli (2015):

um enunciado que exprime um direcionamento/orientacdo, uma tomada de posicdo
favoravel ou desfavoravel, frequentemente politica, social, em relacdo a um
acontecimento, um tema, um debate, uma marca (...), compreendendo ou nédo acdes,
que implicam um acontecimento midiatizado ou ndo. A palavra de ordem seria,
portanto, uma modalidade de enunciado prototipico especifico (microgénero?),
dentre outras categorias. (ZOZZOLI, 2015, p.7-8)

Assim como Maingueneau (2002) discorre sobre o slogan, Zozzoli (2016) defende que
a palavra de ordem se configura como uma férmula autdbnoma. Para a autora, a palavra de
ordem corresponde a um género secundario, a um enunciado prototipico que se integra a outro
género, por exemplo, a um artigo da midia. O género ao qual vai se integrar esta diretamente
relacionado a funcdo exercida pela palavra de ordem, e, por isso, a existéncia da subdivisao
em norma, divisa e lema.

De acordo com Barbosa (2006), a norma consiste em uma frase breve, cuja funcéo é
transmitir um aviso ou uma ordem, comumente contendo uma orientacdo ou proibicdo, sem
admitir contestacdes, por exemplo, “Proibido fumar”. A divisa ndo serve para orientar nem
avisar, “simplesmente declara os principios que regem uma ideologia ou uma determinada
estrutura, seja ela uma nagao, uma institui¢do, um movimento social ou mesmo um individuo”
(BARBOSA, 2006, p.55). A autora ainda explica que a divisa pode exercer a funcao de ordem
para aqueles que se agrupam sob uma bandeira. Sdo exemplos de divisa: “Independéncia ou
Morte”, “Liberdade, Igualdade, Fraternidade” ou “Ordem e Progresso”. Ja o lema, segundo
Barbosa (2006), distingue-se das outras duas formas por “constituir um principio de ag¢do que
assume o carater de ordem para quem o elege — a ser seguido em determinadas situacoes e em
momentos precisos. Normalmente sdo expressées imperativas que visam a encorajar pessoas a
atingirem uma meta ou um objetivo”. Os exemplos apresentados pela autora sdo: “Hei de
vencer.”, “Unidos, venceremos.”, e “Tudo pelo Social”. (ibidem). Barbosa (2006) defende
que o slogan é uma formula que deve atender seus propositos de ‘grito de guerra’, de ‘palavra
de ordem’, isto €, aqueles propositos estabelecidos pela campanha publicitaria ou politica da
qual faz parte.

Quanto as palavras-chave e ao titulo, ndo encontramos estudos aprofundados sobre tais

formulas. Por isso, nossa exposicao limita-se aos trabalhos encontrados sobre o assunto.
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O termo palavra-chave’, é assim definido em Michaelis Online:

pa-la-vra-cha-ve

sf

1 Palavra que expressa o sentido geral de um contexto ou que o clarifica e 0
identifica.

2 INFORM Em linguagens de programacdo, palavra ou locucdo preestabelecida
utilizada para que determinada operacdo do computador se inicie.

3 Em uma colec¢do de informacdes classificadas (arquivos, catalogos, listagens etc.),
palavra que permite a identificacdo dos elementos que se relacionam e que fazem
parte da mesma area de interesse.

J& para a NBR 6028 da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT, 2003), nas
normas que regem a elaboragdo do Resumo, a palavra-chave ¢ definida como uma “palavra
representativa do conteudo do documento, escolhida, preferentemente, em vocabulario
controlado”.

Aquino e Aquino (2013), em seu estudo sobre palavras-chave em artigos cientificos,

explicam que:

A secdo Palavras-chave constitui-se na parte mais breve de publica¢des cientificas.
Em geral, sua escrita é composta de trés ou quatro palavras importantes do texto e
Seu uso serve para indexacdo em bases de dados (...). Com tal recurso é possivel
acessar a informacdo desejada com mais seletividade e rapidez, porém se percebe
que ndo ha uma uniformizacdo entre as revistas cientificas. (AQUINO E AQUINO,
2013, p.228)

Os autores ainda explicam que as palavras-chave referem-se as palavras mais
importantes do texto cientifico e servem para indexacdo. Vale destacar, conforme declaram os
autores, que as palavras-chave ndo sdo compostas apenas por palavras, podem ser um misto
de palavras simples, compostas e até “frases-chave”.

Na internet, a palavra-chave também € uma importante ferramenta de indexacdo. O
Site “Sseleto”, em um artigo intitulado “Palavra-chave: como encontrar a palavra-chave certa
para os textos do seu blog’®”, tece consideraces sobre o assunto. O site explica que a palavra-
chave “¢ a principal palavra ou termo que descreve o assunto ou o tema de um texto” ou ainda
“@ 0 termo que caracteriza o0 seu texto, aquele termo que as pessoas devem buscar num site de
pesquisa para encontrar seu texto”. E na mesma linha de Aquino e Aquino (2013), o site

esclarece que:

"> Disponivel em: http:/michaelis.uol.com.br/busca?id=lak8k
"® Disponivel em: http:/5seleto.com.br/palavra-chave/
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a palavra-chave ndo é necessariamente uma palavra. Pode ser um termo, uma
sentenga.

Mas deve ser algo que caracterize o texto de uma forma bem clara.

Na verdade seu texto pode ter até mais de uma palavra-chave e deve ter palavras
relacionadas a palavra-chave. VVocé entendera melhor no decorrer do texto.

Uma boa dica é pensar como se fosse escrever uma hashtag para marcar o texto, por
exemplo: #MarketingEducacional ou #TécnicasDeSEO.

Além das informacdes j& apresentadas, o site sugere pensar a palavra-chave como uma
hashtag, isso porque, quando usadas para caracterizar um texto, ambas devem fazé-lo de
modo bem claro e sucinto.

Sobre a férmula titulo, conforme Imbelloni (2012), ela surge em primeiro lugar como
anuncio e rotulo, para se referir a algo que lhe é exterior. O autor explicita que é funcdo do
titulo exprimir a tematica especifica de um texto e comumente aparece destacado. No caso de
uma producgdo cientifica, segundo Imbelloni (2012), o titulo deve ser um “resumo bem
compactado”.

A NBR 6022 da ABNT (2003), sobre Informacdo e documentacdo de Artigo em
publicacdo periodica cientifica impressa, estabelece as seguintes definigdes: “titulo: Palavra,
expressao ou frase que designa o assunto ou o conteido de uma publicacdo” e “subtitulo:
Informacdes apresentadas em seguida ao titulo, visando esclarecé-lo ou complementa-lo de
acordo com o contetdo da publica¢do™.

No ramo jornalistico, o titulo tem outras funcdes e subdivisdes. Miranda (2014)"

explica que, em uma reportagem, por exemplo, ha a manchete, o titulo e o lide (lead).

Manchete é o titulo principal, geralmente em letras garrafais, seu objetivo é chamar
a atencdo do leitor, instiga-lo a curiosidade. Uma manchete sempre faz alusdo a
noticia mais importante entre as que compdem a edicdo.

O Titulo é escrito geralmente de forma objetiva, com frases claras que remetam a
manchete, sua principal funcdo é adiantar o que serd encontrado na matéria.
O Lead ou Lide tem o propésito de prender o leitor para que ele tenha interesse de
ler a matéria por completo. Encontramos ele abaixo da manchete ou titulo com no
méaximo 4 ou 5 linhas. Um bom lead responde as questdes basicas: Quem? Porque?
Como? Onde? Quando? O que? (grifos do autor)

Estabelecidas algumas consideracdes sobre as formulas slogan, palavra de ordem,

palavra-chave e titulo, a se¢do seguinte estabelece ligacdes entre elas e a hashtag.

4.2.2 A hashtag e algumas formulas linguisticas: possiveis analogias

Embora ndo tenhamos nos aprofundado na defini¢cdo de formula, por uma questdo de

filiagBes teoricas, utilizamos esse termo para designar enunciados curtos, cristalizados, que

" Disponivel em: http://leadepessoal.blogspot.com.br/2014/05/manchete-titulo-e-lead-elementos-de-uma.html
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materializam préticas sociais, conforme definem Maingueneau (2008a) e Krieg-Planque
(2010). Ao discorrermos sobre o assunto, inevitavelmente surgiu a indagagdo: “A hashtag
pode ser considerada uma formula?”. Essa questdo e as possiveis relagdes entre a hashtag e o
slogan, a palavra de ordem, a palavra-chave e o titulo, serdo os assuntos abordados nesta
secao.

Sobre a pergunta “A hashtag pode ser considerada uma formula?”’, s6 podemos
afirmar que nem toda hashtag é uma férmula, mas as formulas podem ser usadas em formato
de hashtag. Nao podemos afirmar ou negar que a hashtag ¢ uma férmula pois, ainda que ela
tenha uma formatacdo linguistica especifica e identificavel (cerquilha + uma cadeia de
caracteres unida em um bloco Unico), ndo apresentam um estatuto pragmatico especifico
passivel de ser identificado socialmente. Se considerarmos que a hashtag pode ser formada
por diversos tipos de cadeia de caracteres como palavras, expressdes, sentencas, sequéncias
alfanuméricas, isso possibilita uma infinidade de fungdes pragmaticas que ela pode exercer,
incluindo aquelas exercidas por algumas férmulas. Para nos, uma formula pode transformar-
se em hashtag, reconfigurando sua formatacdo, sem modificar seu estatuto pragmatico, mas
agregando novas funcionalidades inerentes a qualquer hashtag. A fim de comprovar tais
afirmacdes, vejamos exemplos com cada formula aqui tratada.

O slogan é uma formula utilizada para fins publicitarios ou politicos. Na mesma linha,
uma das funcionalidades atribuidas a hashtag € a de promover contetidos, marcas, publicidade
de produtos, eventos em tempo real, etc. Ou seja, 0s dois podem se complementar, pois um
slogan pode “revestir-se” de hashtag para atingir seus objetivos. Além disso, o slogan exerceu
um importante papel para a popularizacdo da hashtag, como vimos no topico “A Historia da
Hashtag”. Em 2011, a hashtag #Progressls foi usada para divulgar o slogan
“Luxuryhasprogressed” do carro Audi no SuperBowl. Outro exemplo, de grande circulacdo no

Brasil, foi a campanha da empresa Sadia, veiculada em diversos meios de comunicacao.
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Figura 31: Slogan “Joga pra mim” em forma de hashtag

Fonte: Jogada do marketing™

Como podemos ver nessa ilustragdo, o slogan ‘“#jogapramim” da Sadia esta em
formato de hashtag, pois ha a cerquilha (#) mais a sentenga “joga para mim”, sem 0 espaco
entre as palavras que a compdem. Nesse caso, a hashtag serviu tanto para divulgar o evento
Copa do Mundo de Futebol realizada no Brasil, como para promover a marca Sadia, além de
ser usada para numa promocao que sorteava prémios aos seus consumidores. Ademais,
quando usada nas redes sociais digitais, a hashtag #jogapramim agrupa todas as postagens que
a contém e ainda fornece dados estatisticos sobre a popularidade da campanha.

Vale ressaltar que a hashtag, sendo ela um slogan ou ndo, apresenta semelhancas com
essa férmula. Assim como o slogan, a hashtag pode anunciar ou resumir um discurso. Tal
qual o slogan, a hashtag pode reduzir-se a uma frase nominal ou a um sintagma, e, em ambos,
a concisdo € essencial. Além disso, similarmente ao slogan, a hashtag esta ancorada na
situacdo de enunciacdo e pode conter nomes préprios, € marcadores de tempo, espaco e
pessoa, fundamentais para sua significacdo, como também pode relacionar-se a outros signos,

como as ilustracdes. Vejamos algumas dessas semelhancas no exemplo a seguir:

"8 Disponivel em: http://www.jogadadomarketing.com.br/wp-content/uploads/2014/03/sadiaaaaa.jpg
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Figura 32: Semelhancas entre o slogan e a hashtag

Fonte: Ferro Propaganda’®

Nesse exemplo, a hashtag #EunoHaruki é composta por um déitico (Eu), uma
preposicdo e um nome proprio (Haruki). Também ha ilustragdes que contribuem para
acompreensao do que ¢ “Haruki” e da proposta da campanha. A campanha publicitaria propde
divulgar as fotos dos clientes do restaurante através das redes sociais Facebook, Instagram e
Twitter, como mostram os icones ao lado do site do Haruki. Como a hashtag tem a funcéo de
agrupar todas as postagens que a contém nas redes sociais, a empresa usa esse recurso para
saber quem sao seus clientes, “divulga-los” e, por conseguinte, divulgar o restaurante.

A palavra de ordem, assim como o slogan, pode se revestir de hashtag, com o intuito
de exprimir um posicionamento sobre algo, comumente relacionado ao politico e social. Tal
uso coaduna com a funcéo de criar formas de ativismo desempenhadas pela hashtag. Como ha
diferentes tipos de palavras de ordem, faremos uma exposicdo de exemplos que contemplem

essa tipologia.

" Disponivel em: http://ferropropaganda.com.br/?p=354
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Figura 33: Norma e hashtag ~ Figura 34: Divisa e hashtags  Figura 35: Lema e hashtag

S30 Paulo Transporte & g 2
T o (_ sequic ) ~ w Site Vieira
@sitevieira

@sptrans_

( seguir ) v

Q E #proibidofumar nos 6nibus e

dependéncias dos terminais, conforme Lei O amor € igual para todo mundo! - c
Bederal12:540:de12011.:#Respelte #diainternacionaldoorgulholght ¢ @ @@
#SiteVieira #Respeito #Liberdade #Amor
#Bahia

Fonte: S&o Paulo Transporte® Fonte: Site Vieira® Fonte: Portal Café Brasil®

Nas ilustragdes, temos um exemplo de norma, divisa e lema em forma de hashtag. A
norma, cuja funcdo é transmitir um aviso ou uma ordem sem admitir contestacdes, foi
exemplificada pela hashtag #proibidofumar. O 6rgdo responsavel pelo transporte de Séao
Paulo, a SP Transportes, utilizou a hashtag na rede social Twitter para informar sobre a
proibicdo. J& as hashtags #Respeito, #Liberdade e #Amor sdo um exemplo de divisa que trata
dos principios que regem o movimento social em prol das Lésbhicas, Gays, Bissexuais,
Travestis, Transexuais e Transgéneros (LGBT). Ja a hashtag #vemprarua, como lema, € um
enunciado imperativo cujo objetivo € encorajar pessoas a sairem de suas casas € irem para as
ruas protestar, a fim de conquistar um pais melhor. Nos trés exemplos, conforme proposto por
Zozzoli (2016), as palavras de ordem correspondem a formulas autbnomas que se integram a
outros géneros. Essa é uma caracteristica compartilhada pela hashtag.

Quanto a palavra-chave, ela pode ser considerada a mae da hashtag. Isso porque a
hashtag surgiu da proposta de Messina de identificar palavras-chave com a cerquilha (#) para
organizar e agrupar topicos comuns no Twitter. Logo, a primeira funcdo da hashtag é atuar
como palavra-chave. Outra prova disso é o termo em francés para hashtag, isto €, termo mot-
diése (mot = palavra e diése = chave). Por conseguinte, essa formula também se reveste de
hashtag para exercer suas fungdes, sendo elas: descrever o assunto ou indicar o tema e ainda
facilita a busca, quando usada nas redes sociais digitais. No exemplo a seguir, as hashtags
#Uruguai e #maconha sdo usadas como palavras-chave da matéria do Portal Globo de noticias

sobre a venda de maconha das farmacias do Uruguai.

8 Disponivel: https://Twitter.com/sptrans_/status/801425324260999168
& Disponivel em: https://Twitter.com/sitevieira/status/880117518110793739
8 Disponivel em: http://www.portalcafebrasil.com.br/artigos/vemprarua/
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Figura 36: Palavras-chave como hashtags

Gl G1 - O Portal de Noticias da Globo

Jh- @

Consumidor tera limite de compra por més ==> https://glo.bo/2tqcZ5H #G1
#Uruguai #maconha

Uruguai comeca a vender maconha em farmacias

Fonte: G1 — Portal de Noticias da Globo®®

Como percebemos, a férmula titulo, assim como a palavra-chave, também tem a
funcdo de indicar o tema de maneira resumida e em posicdo de destaque. Este segundo
aspecto é potencializado pela hashtag, que possui uma formatacao de destaque, seja pelo uso
da cerquilha, seja pela configuracdo de link (quando usada em ambiente virtual).

Figura 37: Titulo em forma de hahstag

Waldenor Pereira

26 de outubro de 2015 - @
#Enem2015

Como muitos brasileiros, Ivanildo saiu ha 11 anos do Nordeste para procurar
uma vida melhor fora do seu estado. O salva-vidas de 30 anos prestou o
Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) para tentar melhorar as
condigfes de vida de sua familia. Além de tentar o ingresso em varias
universidades, o Enem possibilita ac candidato a entrada em projetos como
o Programa Universidade para Todos (ProUni), que concede balsas de
estudos de até 100% em faculdades particulares.

Fonte: Portal Brasil

"Gostaria de dar uma qualidade de
vida melhor para minha familia"

Como muitos brasileiros, Ivanildo saiu ha 11 anos do
nordeste para procurar uma vida melher fora do seu
Estade. O salva-vidas de 30 anos prestou o Enem
neste...

Fonte: Facebook de Waldenor Pereira®

8 Disponivel em: https://www.Facebook.com/g1/posts/1717582511627160
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Na figura 37, a hashtag #Enem2015 serve de titulo para a reportagem realizada pelo
Portal Brasil e divulgada na rede social Facebook. Podemos ver que além da posicdo inicial
de destaque, separada do texto, a hashtag encontra-se na cor azul e corresponde a um link,
potencializando seu papel de destaque e possibilitando a localizacdo dessa matéria com mais
facilidade. A hashtag #Enem2015, como todo titulo, € utilizada para designar o contetdo da
reportagem.

Assim, apds discutir as analogias entre a hashtag e as formulas slogan, palavra de
ordem, palavra-chave e titulo, percebemos que ha, sim, uma relacdo entre a funcdo exercida
pela hashtag e tais formulas. Ao desempenhar as fungdes de (i) promover contetdos, marcas,
publicidade de produtos, eventos em tempo real; (ii) criar formas de ativismo e (iii) funcionar
como palavra-chave, as hashtags adotam caracteristicas das férmulas supracitadas. Também
podemos afirmar que é consequéncia direta da modernizacdo formulas como slogan, palavra
de ordem, palavra-chave e titulo se repaginarem e se revestirem de hashtag, para exercer e
incrementar sua funcdo no mundo digital. Na secdo seguinte, discutimos o uso da hashtag
como ferramenta tecnologica, que potencializa tanto formulas quanto outras formas de

linguagem, ao desempenhar funcées que vao alem do linguistico.

4.3 A hashtag como ferramenta tecnoldgica

Diferentemente dos topicos anteriores, nos quais apresentamos formas linguisticas que
tém alguma semelhanca com nosso objeto de estudo, este tdpico traz uma abordagem sobre o
carater instrumental e multimodal da hashtag. Acreditamos que esse carater faz parte da
enunciacdo das hashtags e, por isso, é constituinte do seu processo de construcdo de sentido.
Assim, faremos uma exposicdo breve sobre a funcionalidade da hashtag como ferramenta
tecnoldgica capaz de criar links, compor hipertextos e afetar praticas sociais ja estabelecidas.

Retomando a lista de funcBes da hashtag apresentada no Capitulo 2, percebemos que
algumas funcionalidades atribuidas a ela relacionam-se com seu uso instrumental no ambiente
virtual. Ou seja, a hashtag € utilizada como uma ferramenta digital capaz de categorizar
mensagens nas redes sociais, agrupar postagens comuns, filiar pessoas, criar redes, tornar
conteldo pesquisavel por ser um hiperlink, fornecer dados estatisticos, além das ja citadas
funcbes de promover conteddos, marcas e eventos, criar formas de ativismo. Todas essas

funcbes s6 sdo possiveis, segundo Paveau (2013), porque a hashtag consiste em um

8 Disponivel em: https://www.Facebook.com/deputadowaldenorpereira/posts/969359323120427
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“tecnomorfema”, isto ¢, uma forma com dupla natureza, haja vista seu funcionamento
linguistico e sua atuacdo como hiperlink, capaz de ligar elementos na rede de internet.

Os hiperlinks, ou simplesmente links, conforme Coscarelli (2012, p.149), séo
“elementos que nos levam a outros noés e que costumam ser indicados por palavras
sublinhadas escritas em azul ou por icones”. Essa nocdo esta diretamente ligada a nogdo de

hipertexto digital proposta pela autora.

um conjunto de nos, textos ou unidades de informacéo verbal ou ndo verbal (como
imagens, animacoes, filmes, sons, etc.), conectada a outros por links, ou seja,
elementos que nos levam a outros nés e que costumam ser indicados por palavras
sublinhadas escritas em azul ou por icones, mas nada impede que outros recursos
sejam usados como para marcar os links disponiveis. (COSCARELLI, 2012, p.149).

Nessa mesma perspectiva, Alves Filho et al. (2012, p.87) declaram que “as hashtags
sdo hiperlinks que ligam postagens (hipertextos)”. Esse link agrupa postagem com a mesma
hashtag e consequentemente agrupa assuntos comuns, pessoas que compartilham os mesmos

interesses, criando redes onde o conteudo é facilmente pesquisavel.

a postagem com hashtag, considerada como hipertexto digital, possui um aspecto
peculiar: ao clicar na hashtag, o leitor € levado a uma lista de textos que, muitas

vezes, ndo estdo relacionados ao objetivo tematico do hipertexto “inicial”’, embora
sejam ligados pelo mesmo hiperlink. (ALVES FILHO et al. 2012, p.91)

Além da lista de texto, a hashtag também fornece dados estatisticos. As hashtags mais
usadas formam listas dos Assuntos do Momento, conhecidas pelo nome de TrendingTopics
(TTs), que sdo listas atualizadas em tempo real dos assuntos mais publicados pelo mundo
todo, ou num lugar especifico. Tais listas permitem 0 monitoramento dos assuntos populares
com grande visibilidade nas redes sociais, como eventos esportivos, politicos, musicais,
celebridades, marcas, etc. E ainda, conforme Malini e Antoun (2013, p.233), os dados gerados
pelas hashtags “revelam os padrdes da produgado e do consumo”, usados por empresas e outros
tipos de instituicdes, como ONGs, movimentos politicos. Cientes dessa funcdo da hashtag de
agrupar as postagens, ha casos, conforme afirma Alves Filho et. al. (2012), em que usuéarios
(empresas, ONGs, movimentos) interessados em popularidade utilizam hashtags dos
TrendingTopics para autopromogao, sem necessariamente tratarem do mesmo assunto.

A hashtag, ao funcionar como hiperlink que compde hipertextos, acaba sendo afetada
pelas caracteristicas desse tipo de texto. Para entendermos tal afirmacdo, vejamos a seguinte

citacédo:
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O hipertexto deve ser visto como o Idcus de processos virtuais que da vida ao modo
de enunciacdo digital. Este, por seu turno, é uma forma singular de enunciar, isto é,
uma maneira prépria de dispor, compor e superpor, entrelacadamente, em uma
mesma plataforma enunciativa, os recursos semidticos de natureza linguistica e néo-
linguistica —, fato este que o torna distinto da escrita alfabética, ainda que
dependente e profundamente nela enraizado. (XAVIER, 2009, p.131)

Conforme Xavier (2009), o hipertexto é o lugar em que acontece a enunciacao digital.
Nesse ambiente, a enunciagdo nio segue as “regras” da linguagem escrita ou oral, pois tem ao
seu dispor outros recursos semioticos além dos linguisticos, isto é, essa forma de enunciar

produz textos multimodais.

a multimodalidade gira em torno de dois aspectos. O primeiro consiste na
descentralizacdo da linguagem como favorecedora da construcdo de sentido e o
segundo se resume em um novo olhar sobre os cada vez mais ténues limites entre os
papéis da linguagem, da imagem, do suporte, do layout, do desenho, do documento,
entre outros. (SOARES & ARAUJO, 2009, p.03)

Para Soares e Araujo (2009), os textos multimodais agregam novos elementos que
devem ser considerados para construcdo de sentido. Este tipo de relacdo entre diferentes
modos semioticos é chamado pelos autores de Hipermodalidade, ou seja, “uma maneira de se
nomear as novas interagcdes entre os significados das palavras, imagens e sons na hipermidia,
isto €, em artefatos semidticos nos quais significantes em diferentes escalas de organizacao
sintagmatica estdo ligados em redes complexas”. (SOARES & ARAUJO, 2009, p.04).

Dessa forma, ao estudarmos a semantica das hashtags, devemos levar em conta o fato
de elas fazerem parte de textos multimodais, e tais elementos sdo fundamentais para
compreensdo do sentido. E ainda, a disposicdo da hashtag nesse tipo de texto ndo segue 0s

padrdes da escrita, acarretando novas formas de construcao de coesédo e coeréncia textual.

4.4 Sintese do capitulo

Este capitulo surgiu com o intuito de apresentar analogias entre hashtags e formas
linguisticas de diversas naturezas, isto €, categorias gramaticais (no caso do substantivo) e
textuais (no caso dos microgéneros textuais).

Primeiramente, apresentamos algumas reflexdes tedricas sobre o substantivo,
utilizando os trabalhos de Dias (2013, 2015, 2017) e de Trindade Guimardes (2015). Em
seguida, tratamos das semelhancas entre o substantivo e a hashtag. Abordamos o processo de

nominalizacdo e a capacidade de condensagcédo de ambas as formas. Destacamos ainda a
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utilizacdo da hashtag como objeto tematico, capacidade compartilhada pelo substantivo, e
tratamos da importéncia dessas unidades como tema, que as tornam capazes de condensar
praticas sociais e compartilha-las de maneira condensada.

Segundamente, explicitamos sobre a relacdo entre a hashtag e algumas férmulas
linguisticas, chamadas por Zozzoli (2015) de microgénero. A partir dos pressupostos teéricos
de Krieg-Planque (2010) e Maingueneau (2002, 2008a, 2011), definimos férmula e
apresentamos 0s conceitos e caracteristicas do slogan, da palavra de ordem, da palavra-chave,
do titulo, para estabelecer analogias com a hashtag. Ao discorremos sobre o slogan, também
tratamos do provérbio, citando suas semelhancas e diferencas, conforme Reboul (1975) e
Maingueneau (2002). Abordamos os tipos de palavra de ordem, isto é, a norma, o lema e a
divisa e expusemos exemplos desse tipo de formula em hashtags. Definimos palavra-chave
segundo a ABNT e mostramos como essa formula esta diretamente relacionada com o
surgimento da hashtag. E ainda tracamos analogias entre a hashtag e o titulo, que tem
diferentes funcionalidades, conforme o género ao qual se agrega.

A terceira secdo desse capitulo abordou o carater instrumental da hashtag. A visao de
ferramenta tecnologica advém das reflexdes de Coscarelli (2012) e Alves Filho et. al. (2012)
sobre hiperlink, hipertexto e forma de utilizacdo das hashtags nas redes sociais. Também
refletimos sobre a multimodalidade em ambientes virtuais e sua importancia para a construgdo
de sentido das formas linguisticas que habitam esse meio.

Por fim, acreditamos que 0s usos tecnologicos e instrumentais da hashtag contribuiram
para sua popularizacdo nas redes sociais e, consequentemente, para a reconfiguracdo de
determinadas praticas sociais. As formas de promover um produto ou uma marca, protestar,
divulgar informacdo e agrupar pessoas engajadas em movimentos sociais sdo alguns
exemplos. Com o intuito de tratar de algo que contemple as novas praticas sociais
reconfiguradas pelo nosso “tecnomorfema”, escolhemos como objeto de analise as hashtags
ciberativistas, haja vista seu alcance, seu carater instrumental e sua importancia politica e

social.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Tendo em vista o objetivo geral desta pesquisa, qual seja, compreender o
funcionamento semantico das hashtags a partir dos pressupostos da Semantica da Enunciagéo,
este capitulo apresentard a metodologia empregada para constituicdo do corpus a ser utilizado
e os procedimentos de anélise dos dados.

Vale ressaltar que um dos objetivos especificos estabelecidos neste estudo foi
descrever a enunciacdo das hashtags, isto €, o acontecimento de producdo de enunciados, cujo
sentido depende do referencial historico e da pertinéncia enunciativa. Todavia, ao escolher
como fendbmeno de estudo as hashtags, caracterizadas pela variedade de formatos e de
funcdes, e tendo em vista a diversidade de analises permitida pela Semantica da Enunciacao,
temos ao nosso dispor uma infinidade de possibilidades para a realizacdo de tal objetivo. Tais
fatores justificaram nossa necessidade de estabelecer recortes para esta pesquisa no que diz
respeito aos procedimentos metodoldgicos e a analise de dados.

Neste capitulo, justificaremos a escolha das hashtags a serem analisadas, os critérios
para delimitagdo do corpus, 0 processo de selecdo e coleta dos dados e apresentaremos ainda

nossos procedimentos de analise.
5.1 Delimitacéo do corpus

As hashtags séo o objeto de analise deste estudo. Todavia, conforme apresentamos no
capitulo 2, elas variam quanto a forma, a funcéo, ao lugar de uso etc. Para realizar um estudo
com um objeto tdo diversificado e levando em conta o objetivo da pesquisa, faz-se necessario
0 estabelecimento de alguns critérios para composicado do corpus a ser utilizado nas analises.

O primeiro critério estabelecido diz respeito a funcdo da hashtag. Nosso corpus sera
composto por hashtags criadas para promover alguma campanha ativista (especialmente as
ciberativistas). Entre os fatores que justificam a nossa escolha estdo a grande circulacéo
dessas hashtags nas redes sociais, a sua importancia social e também motivacdes teoricas.
Tendo em vista 0 conceito de memodria, fundamental para a Semantica da Enunciacdo,
acreditamos que as hashtags ciberativistas podem ser um material rico para analise, pois tais
hashtags estdo envolvidas em diversos acontecimentos enunciativos, e 0 resgate de
informacGes histdricas relacionadas a esses acontecimentos estd disponivel na rede de
internet.

Mas o0 que é ciberativismo? A resposta para essa pergunta sera brevemente exposta no

subtopico a seguir.
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5.1.1 Ciberativismo e as hashtags

O ciberativismo, segundo a Wikipédia, ‘¢ uma forma de ativismo realizado através de
meios eletronicos, como a informatica e a internet”, e também uma forma de “driblar” os
meios de comunicacdo de massa tradicionais, que monopolizam a opinido publica, para
expressar opinides com mais liberdade e causar mais impacto. Também nessa linha, Murer
(2013) afirma que ciberativismo “é 0 uso dos meios de comunicacgdo digital como principal
veiculo dos cidaddos para reclamar seus direitos, convocar passeatas, registrar protestos e
divulgar noticias sobre as causas geradoras de suas insatisfagdes”.

J& conforme Malini e Antoun (2013, p.20), o ciberativismo surgiu em 1984 “como
sindbnimo de agdes coletivas coordenadas e mobilizadas através da comunicacdo distribuida
em rede interativa”. Para os autores, os militantes dos movimentos de género, racial, gay,
ambiental, anarquico sdo grupos sociais que povoaram a internet para organizar suas lutas e
vazar noticias que sofrem censuras politicas e econdémicas.

Uma vez que o ciberativismo se situa no ciberespaco®, ha diversos tipos de ativismos
na rede. Todavia, como nosso estudo foca nas hashtags em redes sociais digitais,
apresentaremos somente o tipo de ativismo que ocorre nesse ambiente.

O ciberativismo mobilizado pelas redes sociais pode ser denominado ‘“slacktivism”
(ativismo preguicoso), “clicktivism” (ativismo de clique) ou “ativismo de sofd”. Segundo

Lubisco (2012), o “slacktivismo™:

E o termo utilizado para designar o comportamento das pessoas que, ao Se
depararem com qualquer causa social, sentem-se participantes, manifestantes ou
colaboradores da mesma simplesmente por passa-la adiante de alguma forma. Os
criticos mais contumazes dessa postura afirmam que o ganho do slacktivista é
simplesmente uma satisfacdo, um descarrego de responsabilidades, um sentimento
de pertencimento ou outras expressdes que designem a velha e boa massagem no
ego.

Esse tipo de ativismo, de acordo com Rocha e Roncolato (2012), “é criticado por
guem espera que a mesma quantidade de pessoas que confirmou presenca no evento de
protesto pelo Facebook va para as ruas bater panela”. Ja para Lubisco (2012), “os reais
defensores de causas precisam tanto daqueles que fazem quanto daqueles que falam. (...) isso
ndo diminui o papel de quem promove as causas, contribuindo para que mais gente tome

conhecimento delas ou pressionando o poder publico.”.

8 Segundo Pierre Levy ([1999] 2011, p.94-95), ciberespaco ¢ “o espaco de comunicagio aberto pela
interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos computadores. Essa definigdo inclui o conjunto dos
sistemas de comunicacgdo eletrbnicos (...), na medida em que transmitem informacdes provenientes de fontes
digitais ou destinadas a digitalizagdo”.
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Uma das estratégias de ciberativismo nas redes sociais é utilizar hashtags.

Ao nomear os movimentos com uma hashtag, os ativistas rednem uma quantidade
enorme de relatos e informagdes sob uma Unica palavra (por exemplo, #15M).
Criam uma “tag de ordem” comum, pois vai ganhar significado a partir do aluvido
de tweets, postagens e publicacbes feitas pela multiddo conectada. (MALINI e
ANTOUN, 2013, p.232)

Além de permitirem o agrupamento de informacdes e de pessoas com 0 mesmo
objetivo, as hashtags também permitem, através do monitoramento dos dados coletados, acbes
politicas previamente calculadas, isto €, os ativistas baseiam seus proximos movimentos em
informacdes coletadas a partir das hashtags. Malini e Antoun (2013, p.233) também explicam
que os dados gerados pelas hashtags “revelam os padrdes da produgdo e do consumo, ao
demonstrar ou criar situacOes, atos, casos, testemunhos, relatos, denuncias corroedores da
reputacao e¢ da imagem das corporagdes”, ratificando a importancia da hashtag para o
ciberativismo.

Outro ponto importante das hashtags, conforme Alves Filho et. al. (2012, p.86), é “0
seu carater condensador de opinides, de informacdes e de conhecimento compartilhado,
relacionado a fungdes sociais mais diversificadas do que a simples organizacdo ou marcagao
de conteudo”. Por causa da sua capacidade de condensar muitas informagdes, opinides e
conhecimentos, além de agregar pessoas e assuntos comuns, as hashtags se tornaram uma
ferramenta eficaz para o ciberativismo.

Estabelecido o primeiro critério para delimitacdo do corpus, e retomando as
afirmacgdes de Malini e Antoun (2013), instituimos também o segundo, isto €, os temas de
ativismo considerados como alvo neste estudo. Conforme os autores, os militantes dos
movimentos de género, racial, gay, ambiental, anarquico, sdo grupos sociais que povoaram a
internet, para organizar suas lutas e vazar noticias que sofrem censuras politicas e
econémicas. Por esse motivo, nosso corpus serd composto por hashtags que tratam de

pedofilia, racismo, homofobia, desastre ambiental e problemas politicos.

5.1.2 Outros critérios para delimitacédo do corpus

Além do ciberativismo e do tema ativismo, também foram utilizados como critérios de
delimitacdo do corpus: o lugar (rede social e pais), um periodo de tempo, o idioma e o alcance
das hashtags escolhidas. Por conseguinte, o corpus é composto por hashtags ciberativistas

coletadas das redes sociais Twitter, Instagram e Facebook, de campanhas divulgadas no
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Brasil em lingua portuguesa, nos anos de 2013 a 2016, com nUmero expressivo de
ocorréncias, conforme dados estatisticos.

Cientes de que as hashtags podem ser usadas dentro e fora do mundo virtual, optamos
por um estudo limitado a ocorréncias extraidas das redes sociais digitais, lugar onde as
hashtags surgiram e onde seu uso é recorrente. Quanto a escolha das redes sociais, baseamo-
nos na pesquisa realizada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
(SECOM) em 2015, na qual afirma que Facebook, Instagram e Twitter sdo as redes mais
utilizadas no Brasil.

Ja a delimitacdo temporal possui duas justificativas, uma para 0 ano de inicio e outra
para o final. Embora as hashtags tenham surgido no Twitter em 2007, foi no ano de 2013 que
a pesquisa sobre essa ferramenta e 0 uso desse recurso chegaram ao apice no Brasil, devido as
manifestacdes politicas que aconteceram no Pais em junho daquele ano, como mostra a

ilustracdo a seguir.

Figura 38: Busca sobre hashtag no Google

= GoogleTrends  Explorar

® hashtag

Termo de pesquisa + Comparar

Brasil ¥ Nos ultimos 5anos ~ Todas as cateqorias ¥ Pesquisa na Web ~

Interesse ac longo do tempe @

9jun-15jun2013

hashtag

AtV

Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&g=hashtag

A Figura 38 mostra que foi entre 9 a 15 de junho de 2013 que a palavra hashtag foi
mais buscada no site Google. Nesse periodo, aconteciam no Brasil as manifestacdes contra o
aumento da passagem de 6nibus, contra a PEC 37, contra a corrupgdo, contra a cura gay e
outras demandas, articuladas nas redes sociais através de hashtags como #vemprarua,

#ogiganteacordou.
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Como o ciberativismo comecou a se desenvolver no Brasil em 2013, e nosso interesse
é por campanhas ativistas que tratem de questGes feministas, racismo, homofobia e politica,
buscamos hashtags sobre tais temas e que tenham grande circulagdo nas redes sociais a partir
desse marco inicial e nos anos seguintes. Tendo em vista que a anélise de dados desse estudo
foi realizada em 2017, encerramos nossa busca por campanhas ativistas até 2016, pois o
namero de ocorréncias da hashtag ja esta mensurado.

Motivados pela busca da relacdo entre a dimensdo material (a forma linguistica) e a
dimensdo enunciativa que, juntas, determinam o funcionamento linguistico e considerando
nosso interesse por campanhas ciberativistas desenvolvidas no Brasil, optamos pelo estudo de

hashtags em portugués.

5.2 Selecéo e coleta de dados

Partindo da delimitacdo proposta, isto €, uma analise com hashtags ciberativistas que
tratem de pedofilia, racismo, homofobia, desastre ambiental e politica, passamos para o
processo de selecdo das hashtags e de coleta de postagens nas quais tais hashtags séo
utilizadas.

A etapa de selecdo das hashtags baseou-se em dados quantitativos, ou seja, buscamos
hashtags com maior recorréncia nas redes sociais Facebook, Instagram e Twitter.

A proposta inicial era localizar, por meio de sites de busca como o Google, listas das
hashtags mais usadas no Brasil no ano de 2013, 2014, 2015 e 2016 nas redes sociais
selecionadas. Contudo, apesar de uma pesquisa aprofundada, tais listas ndo foram encontradas
ou ndo continham informacdes pertinentes para nosso estudo. Essa etapa falhou por varios
motivos, tais como:

e nenhum site fornecia uma lista com as hashtags mais usadas nos 4 anos nas trés
redes sociais juntas;

e nenhuma lista das hashtags mais usadas em 2013 foi encontrada;

e foram encontradas as 10 hashtags mais usadas em 2014 s6 em duas redes
sociais (Twitter e Instagram);

e em 2015, sé havia disponivel uma lista das hashtags mais usadas no Twitter em
todo 0 mundo, mas nao apenas no Brasil,

e em 2016, a Unica lista encontrada foi a lista das 10 hashtags mais usadas no
Twitter brasileiro, mas as hashtags listadas ndo eram de campanhas

ciberativistas.
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e em todas as listas encontradas, limitadas as 10 hashtags mais usadas, as
hashtags ciberativistas ndo ocupavam lugar no ranking.

Com o fracasso dessa etapa, foi necesséria a criacdo de outra estratégia para coletar as
hashtags ciberativistas com ampla divulgagéo nas redes sociais. Assim, recorremos ao Google
e buscamos termos como “manifestacdes em junho de 2013, “campanhas ativistas no Brasil
2014”7, “campanhas ativistas destaque em 2015”, “maior campanha ativista de 2016,
“movimentos ativistas destaque em 2013”, “hashtags homofobicas”; “hashtags sobre gays no
Brasil”, “ativismo nas redes sociais no Brasil”, “desastre ambiental Brasil hashtag”, entre
outras.

Através dos links apresentados nessas buscas, foi possivel encontrar campanhas
ativistas com grande circulacdo, nas quais as hashtags tiveram um importante papel. Para
exemplificar, apresentamos a ilustrag@o a seguir, mostrando os assuntos de destaque do ano de
2015, conforme o Google Trends. A figura mostra o alcance de uma campanha sobre assédio
sexual a meninas menores de idade. Através desse link, pudemos perceber o grande alcance

da hashtag #primeiroassédio, que foi citada mais de 2,5 mil vezes em apenas dois dias.

Figura 39: Alcance da hashtag #primeiroassédio

Meu Primeiro Assédio

Quando um momento na TV vira uma
campanha nacional

Outubro

+ de 11 milhdes " N

Pesquisas

Fonte: https://trends.google.com.br/trends/story/2015 BR

Dessa forma, a selecdo das hashtags utilizadas nas andlises se deu a partir de
informacGes extraidas de links obtidos via Google, seguindo o critério do tema e do alcance.
Assim sendo, chegamos a seguinte lista de hashtags selecionadas:

e Politica: #vemprarua e #ogiganteacordou
e Pedofilia: #primeiroassédio

e Racismo: #somostodosmacacos
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e Homofobia: #curagay

e Desastre ambiental: #ndofoiacidente

A escolha das hashtags sobre ativismo politico se baseou na reportagem do site UOL
intitulada "Manifestacéo foi o termo mais comentado no Facebook Brasil em 20137, na qual
a hashtag #vemprarua ocupa o nono lugar entre as mais usadas. A hashtag #ogiganteacordou
também é uma das mais citadas nas manifestacfes de junho de 2013, conforme a reportagem
homénima®’.

A selecdo das hashtags #primeiroassédio, #somostodosmacacos, e #ndofoiacidente
estd baseada em duas reportagens publicadas pelo site Vix, a primeira intitulada “As 10
hashtags mais marcantes de 20157% ¢ a segunda “5S movimentos sociais que comegaram na
internet”®°,

Quanto a hashtag #curagay, ela fez parte das manifestaces de junho de 2013 e teve
grande repercussdo nas redes sociais, como comprava a reportagem da revista Forum
denominada “Os 24 melhores tweets sobre a cura gay”™.

Estabelecidas as hashtags e justificada a escolha de cada uma delas, a etapa seguinte
foi a coleta de postagens com tais hashtags nas trés redes sociais utilizadas neste estudo.
Como cada rede social tem suas singularidades, as postagens coletadas sdo formadas por
textos escritos, com e sem figura, e ha casos em que a hashtag esta dentro da figura na

postagem. Vejamos os exemplos:

8 Fonte: https://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2013/12/09/manifestacao-foi-termo-mais-comentado-no-
Facebook-brasil-em-2013.htm

¥ Fonte: http://socialgoodbrasil.org.br/2013/ogiganteacordou

8 Fonte: http://www.vix.com/pt/bbr/tecnologia/2928/as-10-hashtags-mais-marcantes-de-2015

8 Fonte: http://www.vix.com/pt/bbr/904/5-movimentos-sociais-que-comecaram-na-internet

% Fonte: http://www.revistaforum.com.br/osentendidos/2013/06/18/0s-24-melhores-tweets-sobre-a-cura-gay/



Figura 40: #Primeiroassédio no Facebook™
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Figura 41: #Primeiroassédio no Twitter®

Maria do Rosario @ e Curtir Pagina
ﬂ;f:—:::_::::—:;: 5- @
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redes sociais.

S3o criancas que recém iniciam, de acorde com a legislacio brasileira,
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uma seciedade, ndo for... Ver mais
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-
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———

— @
Denuncie o abuso e a exploragao
sexual de criancas e adolescentes A primeira vez que el senti agressao
mesmo fol com o PM me chamando de
gostosa, mas essas historias fazem a
gente pensar #primeiroAssedio
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Figura 42: #Primeiroassédio no Instagram®®

@ bandanashville Seguindo

62 curtidas

bandanashville Mais #TRANSE por favor!!!
Um em cada 3 brasileiros acredita que a
mulher é culpada por estupro.

#violénciacontramulher #primeiroassedio
#meuamigosecreto #vamosjuntas?
#Datafolha #soulivre

Fontes: Facebook, Twitter e Instagram

Como vimos nas ilustracfes anteriores, a hashtag pode aparecer com ou sem acento,
com todas as letras maiusculas ou s6 algumas ou com todas minudsculas. Essas diferencas
formais ndo afetaram na escolha das postagens. Também vimos que, em uma mesma

postagem, pode haver varias hashtags, esse fato sera considerado em nossas analises. Vimos

°! Fonte: https://www.Facebook.com/hashtag/primeiroass%C3%A9dio?fref=ts

%2 Fonte: http://www.revistaforum.com.br/2015/10/22/em-campanha-no-Twitter-mulheres-relatam-primeiros-
casos-de-assedio-que-sofreram/

% Fonte: https://www. Instagram.com/p/BKnjHJqgOhT/?tagged=primeiroassedio
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ainda que ha relagdo do texto escrito com a imagem na postagem; logo esse fator também sera
levado em conta.

Tendo em vista a diversidade de elementos linguisticos e ndo linguisticos que
compdem as postagens, recorremos aos conceitos de texto de Guimarées (2011) para explicar
essa composicdo multimodal e para especificar qual unidade da postagem sera o foco da
analise. Primeiro, o autor afirma que os textos sdo unidades complexas de significacdo, e
ainda que “o texto ¢ uma unidade de sentido que integra enunciados no acontecimento
enunciativo” (GUIMARAES, 2011, p.19). Placas de transito e mapas sdo considerados textos
para esse tedrico, e tal fato aproxima o conceito de texto de Guimardes (2011) ao formato das
postagens das redes sociais. Tomando o0 conceito de texto como algo composto por
enunciados, mas levando em conta outras formas de linguagem, afirmamos que cada
postagem analisada neste estudo pode ser composta por uma ou varias unidades textuais.
Desse modo, para especificar qual unidade textual sera analisada, devemos levar em conta a
composicdo da postagem em questdo. Prioritariamente, serdo analisados os dizeres do autor
da postagem. Ja a relacdo das imagens e dos dizeres dentro de imagens com o0s escritos do
autor da postagem sera considerada conforme a necessidade. Quanto aos comentarios em
resposta a postagem, eles serdo totalmente desconsiderados.

Em dados quantitativos, teremos 5 (cinco) assuntos ciberativistas abordados atraves de
2 (duas) hashtags, no caso da politica, e 1 (uma) hashtag sobre as demais tematicas, extraidas
de postagens de 3 (trés) redes sociais diferentes. No total, serdo analisadas 15 (quinze)
postagens, conforme os procedimentos apresentados no tépico a seguir. Foram coletados
exemplos nos quais as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou estdo na mesma postagem,

justificando assim o fato de serem 15 e ndo 18 no total ao serem estudadas.

5.3 Procedimentos de andlise

Na analise enunciativa proposta por Guimaraes (1987), o estudo do sentido de uma

sequéncia linguistica passa por dois niveis:

O nosso trabalho de descrigdo considerard dois niveis de elaboragdo. Um primeiro
observacional, e um segundo descritivo-explicativo. No nivel observacional faremos
hipoteses sobre a prépria configuracdo dos fatos de que nos ocuparemos no nivel
descritivo-explicativo.

Assim, procuramos assumir a posi¢ao de que a explicacdo cientifica ndo alcanc¢a o
fato em si, mas o fato j& construido por um ponto de vista. Ou seja, ndo é s a
explicagdo que é construida por um ponto de vista, mas o proprio fato.
(GUIMARAES, 1987, p.15)
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Na perspectiva de Dias (2013, 2015, 2016), a busca é pela apreensdo das razdes
enunciativas do objeto analisado. Muito além do ‘para que’, as razdes enunciativas
contemplam todo o processo de produgdo do enunciado, bem como os elementos envolvidos
nesse acontecimento histérico de construcdo do sentido. Para apreendermos as razdes
enunciativas, devemos considerar que 0 acontecimento enunciativo nasce de uma demanda do
presente do dizer, isto €, uma necessidade do falante que o leva a p6r a lingua em
funcionamento. A demanda do presente do dizer sdo as razdes sociais que motivam a
producdo de enunciados, ou seja, “responder, interpretar, interferir enunciativamente as
situacOes que nos apresentam” (DIAS, 2015b, prelo).

Em quais elementos o falante se baseia para atingir sua demanda do presente do dizer
e o “ouvinte” utiliza para reconhecer tal demanda? Para nos, a resposta € o ordenamento
enunciativo, aqui denominado de razdes enunciativas. O ordenamento enunciativo néo
consiste numa formatacdo linguistica fechada, nem num conjunto de regras e normas
utilizadas pelo falante e pelo ouvinte para alcancar e reconhecer uma demanda do presente;
consiste sim em parametros de organizagdo da lingua para atingir uma demanda especifica. A
denominagdo ‘razdes enunciativas’ advém do fato de que tais parametros sao estabelecidos
pelo enunciar, e ndo anteriores a ele. Para apreender tais raz6es enunciativas, utilizamos uma
metodologia de analise ancorada na nocdo de articulacdo, pois acreditamos que todos 0s
elementos que participam do processo enunciativo estdo de alguma forma articulados,
relacionados. A seguir, apresentamos 0s elementos envolvidos nesse processo, que nos

mostram “como” e “para que” enunciamos.
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Esquema 1: Elementos que compdem as Razdes Enunciativas

Razoes

enunciativas

Referencial Pertinéncias
historico enunciativas

Pertinéncia de

Pertinéncia de

ordenamento agenciamento

enunciativo

Conformacdes de
articulagdo

(géneros e sequéncias
textuais, dominios
discursivos)

Seres do discurso
(Locutor, locutor-
X e tipos de
enunciador)

Conformacoes Espacos de

interativas
(atos de fala)

enunciacdo e cena
enunciativa

Fonte: Elaborado pela autora

No esquema 1, temos o0s elementos considerados para entender as razGes enunciativas
de um objeto de estudo. Haja vista que as razdes enunciativas vao além do ‘para que’, pois
contemplam todo o processo de producdo do enunciado, 0 esquema mostra que Sao
contemplados o referencial historico e as pertinéncias enunciativas de ordenamento e de
agenciamento. A pertinéncia de ordenamento esta subdividida em conformacg6es interativas e
de articulacdo (somente a segunda sera contemplada em nossa analise); ja a pertinéncia de
agenciamento engloba os espacos de enunciacdo, a cena enunciativa e 0s seres do discurso.

Outro aspecto a ser considerado em nossa analise diz respeito a0 momento de
producdo do enunciado. Para isso, recorremos ao estudo realizado por Dias (2011), sobre a

formacdo nominal enciclopédia livre:

Em Dias (2011), desenvolvemos uma anélise desse pardmetro de ndo linearidade a
partir do sintagma enciclopédia livre, concebido como formagdo nominal.
Mostramos que uma abordagem da enuncia¢do ndo implica que situemos um uso
especifico dessa construcdo nominal, decorrente do fato de que se fez audivel numa
data especifica, ou exposta graficamente em lugar determinado, pontualmente
registrada. Ou seja, ndo implica em situar uma “realidade” de apari¢do, embora



145

possamos trazer a analise ocorréncias especificas, exemplares de aparecimento para
sustentacdo de uma analise. Por outro lado, podemos partir de uma ocorréncia
especifica de “enciclopédia livre” para desenvolver uma analise enunciativa dessa
construcdo, no entanto, a nossa analise ndo se restringe ao sentido de enciclopédia
livre naquela “realizagdo situada”. (DIAS, 2015 p.237-238)

O aparato metodoldgico da anélise enunciativa por nds proposto utiliza como unidades
de analise as palavras, as constru¢fes nominais ou as sentengas, sejam elas efetivas, criadas
em laboratdrio ou mistas. A partir do estabelecimento do objeto e dos objetivos de estudo e da
unidade que serd utilizada para andlise, criamos as redes enunciativas, conceito
metodoldgico fundamental para esse tipo de analise.

A nocdo de redes enunciativas advém do conceito de exemplo-colmeia, proposto em
Dias (2006). Conforme o autor, o exemplo-colmeia consiste em um conjunto de exemplos
efetivamente realizados, complementados por ocorréncias criadas como contraponto em
relacdo aquelas captadas no corpus. Tal tipo de exemplo busca elementos comuns entre as
ocorréncias analisadas, assim como aspectos que as diferenciam, como a recorréncia de uma
estrutura linguistica e a substituicdo de um elemento ou acréscimo de termos novos. Para

melhor visualizagdo, a seguir apresentamos uma ilustracdo de um exemplo-colmeia com as

hashtags:
Exemplo-colmeia (1) Exemplo-colmeia (2)
Por substituicdo de termo Por acréscimo
#somostodosmacacos #sgn
(2a) #somostodosiguais (1a) #sqnot
(2b) #somostodosteleton (1b) #sgnuka
(2c) #somostodosumso (1c) #sqnmesmo

Fonte: Elaborado pela autora

O exemplo-colmeia é uma estratégia para demonstrar a articulacdo entre diferentes
unidades linguisticas (palavras, constru¢cdes nominais ou sentencas), capaz de demonstrar que
uma mesma estruturacdo formal pode ser permeada de dimensdes de significacBes diversas.

As redes enunciativas absorvem a ideia do exemplo-colmeia, mas véo além,

A constituicdo de uma rede enunciativa envolve a formacdo de contrastes entre a
construcdo linguistica em estudo e outras construgdes com estruturas semelhantes e
palavras iguais, no sentido de permitir a percepcdo do valor semantico que a
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enunciagdo sustenta. Essas construc@es outras, trazidas para a rede enunciativa, sdo
construidas pelo proprio pesquisador e também buscadas em usos efetivos, como no
Google e nos bancos de dados que abrigam usos orais e escritos da nossa lingua.
(DIAS, 2017)

O agrupamento de dados em redes enunciativas, a fim de demonstrar a analise do
objeto estudado, permite a percepgéo das razdes enunciativas. A observacdo das semelhancas
e diferencas entre os dados que constituem uma rede, conforme Dias (2017), possibilita
mostrar as forcas sociais que determinam diferencas nos dominios da significacdo. A
percepcdo dessas forgas sociais esta diretamente ligada aos conceitos de referencial histérico e
pertinéncia enunciativa, que, por sua vez, sdo constituintes das razdes enunciativas. Logo,
haja vista que o objetivo da andlise proposta neste estudo é apreender as razdes enunciativas
das hashtags ciberativistas, apresentaremos a seguir um esquema do método de analise por

meio de redes enunciativas.

Esquema 2: Método de analise por Redes Enunciativas

Delimitacédo da

Objeto de analise Otgﬁgl\i/seda unidade de
analise
Lugar da Delimitacéo do Constllr’gélg?o das
enunciacao corpus enunciativas
|
\
Reconhecimento Investigacdo do Investigacdo das
das relacdes Referencial pertinéncias
entre os dados Historico enunciativas

Fonte: elaborado pela autora

O esquema apresentado é constituido de nove passos:
e Passo 1: estabelecimento do objeto de estudo: pode ser uma categoria linguistica
(morfoldgica, sintatica) ou uma construcdo especifica (por exemplo, o estudo das

hashtag ciberativistas #somostodosmacacos ou #curagay).
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e Passo 2: estabelecimento do objetivo do estudo, isto é, 0 que o estudo pretende
analisar.

e Passo 3: delimitacdo da unidade de analise (palavras, constru¢cdes nominais,
sentengas).

e Passo 4: delimitacdo do lugar de enunciacdo: géneros textuais utilizados para a
extracdo dos dados. Ha também dados que podem ser criados pelo pesquisador.

e Passo 5: Extracdo dos dados para a composicao das redes enunciativas.

e Passo 6: Agrupamento dos dados em redes.

e Passo 7: Percepcdo das relagbes de semelhanca e diferenca entre os dados
agrupados, considerando a unidade de analise.

e Passo 8: Investigacdo do Referencial Historico. Pode ser de cada elemento da rede
ou a rede pode ter como relacdo de semelhanca o mesmo referencial.

e Passo 9: Investigacdo das pertinéncias enunciativas. O foco desse elemento pode

variar conforme o objetivo do estudo.

Se 0 objetivo estabelecido € identificar as razdes enunciativas, precisamos escolher a
unidade de analise, que pode ser uma palavra, uma constru¢do nominal ou uma sentenca. Essa
nocdo de unidade de analise nos remete ao conceito de formacdo nominal, que, segundo Dias
(2015a), esta centrado “na constituicdo dos referenciais da sua producdo, na razdo das
articulagdes que sao contraidas interna ¢ externamente a constru¢do nominal”. Adotando a
categorizacdo proposta por Dias (2015a), para quem ha quatro tipos de formacdo nominal - a
FN de 12 ordem, a FN de 22 ordem, a FN de 3% ordem ou FN extensiva e a FN de 42 ordem ou
FN pronominal - afirmamos que as unidades de analise deste estudo serdo consideradas FNSs.
Determinadas as unidades de analise, podemos classificar as hashtags selecionadas em FNs de

2% e de 3% ordem, como mostra 0 quadro a seguir.

Tipos de FormacGes Nominais Hashtags analisadas
FNs de 22 ordem #primeiroassédio
(substantivos que recebem determinacgdes internas) #curagay
#vemprarua

FNs de 32 ordem

#ogiganteacordou
(formadas por sentengas que ocupam o mesmo lugar

) L #somostodosmacacos
de um nome nas articulagdes sintaticas)

© g k~ e

#ndofoiacidente
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Apos a selecdo das unidades e sua identificacdo como formagdes nominais, a proxima
etapa de analise diz respeito a escolha de enunciacfes das quais as hashtags ciberativistas
fazem parte. No nosso caso, foram escolhidas postagens extraidas das redes sociais Twitter,
Facebook e Instagram.

Retomando Dias (2017), ratificamos que a “enunciacdo ¢ o acontecimento da
producdo do sentido, resultando em um enunciado que adquire pertinéncia social”. Tal
acontecimento € motivado por demandas do presente, isto €, por necessidades sociais do
falante. Desse modo, cada postagem coletada sera tratada como um acontecimento
enunciativo. Assim, apresentaremos trés acontecimentos enunciativos para cada hashtag
analisada, um de cada rede social escolhida, como exemplificado nas figuras 40, 41 e 42. Vale
citar que havera casos em que um acontecimento enunciativo (uma postagem) tera varias
hashtags, mas nosso foco serdo as hashtags ciberativistas selecionadas. Apés a selecdo das
postagens, 0 proximo passo sera a andlise focada nos elementos previamente citados no
Esquema 1, referencial e pertinéncias enunciativas.

Com a especificacdo dos procedimentos metodoldgicos do presente estudo, nosso
proximo capitulo consistira na analise das razbes enunciativas das hashtags ciberativistas

selecionadas.
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6 UM ESTUDO SEMANTICO-ENUNCIATIVO DE HASHTAGS CIBERATIVISTAS

Este capitulo serd dedicado a andlise de hashtags ciberativistas, tomando por base 0s
pressupostos tedricos e metodoldgicos da Seméntica da Enunciagdo. Nele, pretendemos
atingir o terceiro objetivo especifico estabelecido para este estudo, isto &, descrever a
enunciacdo das hashtags. Assim, apresentaremos 0s elementos envolvidos no processo de
construcdo de sentido das hashtags — aqui tratadas como formag6es nominais — focando nas
razbes enunciativas e nas no¢oes de referencial historico e pertinéncia enunciativa.

Para realizarmos tal analise, conforme explicado no capitulo metodoldgico, utilizamos
ocorréncias de postagens de trés redes sociais (Twitter, Facebook e Instagram). As hashtags a
serem analisadas neste capitulo estdo agrupadas conforme a sua tematica ativista: politica —
#vemprarua e #ogiganteacordou; homofobia — #curagay; racismo — #somostodosmacacos;
pedofilia — #primeiroassédio e desastre ambiental — #n&ofoiacidente.

Vale destacar que a apresentacdo das analises ndo seguird uma ordem de apresentacéo
por rede social. Justificamos essa decisdo metodologica pelo fato de algumas postagens
trazerem mais informagdes sobre o fato historico que motivou a criacdo/viralizacdo da
hashtag, facilitando a exposicao do assunto abordado.

Esclarecemos ainda que ocorréncias selecionadas para analise sdo multimodais,
compostas por figuras, desenhos, icones, imagens com ou sem escrita, e essa hipermodalidade
sera considerada em nosso estudo, ainda que superficialmente.

Uma vez que 0 objetivo da nossa analise é apresentar as razdes enunciativas de
hashtags ciberativistas, recorremos a metodologia de redes enunciativas. Considerando que
alguns passos para a constituicdo das redes enunciativas foram realizados no capitulo
metodologico, nossa analise partira das seguintes etapas:

e apresentacdo das demandas do presente que motivaram a producdo das
postagens nas quais aparecem as hashtags ciberativistas selecionadas;

e analise da composicao morfoldgica de tais hashtags;

e apresentacdo do referencial histérico de cada hashtag, vista como formacao
nominal;

e composicao das redes enunciativas com postagens das hashtags selecionadas
extraidas das redes sociais Twitter, Facebook e Instagram;

e reconhecimento do referencial histérico e das pertinéncias enunciativas

especificos das postagens analisadas;
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e analise das relagBes estabelecidas entre os elementos pertinentes em cada rede
enunciativa.
Estabelecidos os passos da analise, comecaremos nosso estudo com as hashtags

ciberativistas #vemprarua e #ogiganteacordou, que tratam de questdes politicas.

6.1 Ciberativismo na politica: um estudo enunciativo sobre as hashtags #vemprarua e
#ogiganteacordou

“Somos a rede social” — disseram os manifestantes que foram para as ruas em junho
de 2013 no Brasil. Entretanto, antes de irem para as ruas, esses manifestantes eram virtuais, e,
conforme Malini e Antoun (2013), utilizaram videos, posts com hashtags, tweets e memes
onlines para criar uma intensa onda de participacdo e engajamento, levando milhares de
pessoas as ruas. Essa movimentacdo caracteriza bem nossa sociedade contemporanea,
marcada pelas “conexdes entre 0 mundo digital e analégico, as redes digitais e a multiddo nas
ruas, (...), a cultura digital, o ativismo hacker” (MALINI & ANTOUN, 2013, p. 10).

Foi através do ativismo nas redes sociais, ciberativismo, que se desenvolveram 0s
protestos realizados no Brasil em junho de 2013 denominados ‘“Manifestacdes dos 20
centavos”, “Manifesta¢des de Junho” ou ainda “Jornadas de Junho”. Segundo o site Portal da

Educagdo®:

Tudo comegcou com o grupo Movimento Passe Livre (MPL) que através das redes
sociais conseguiu reunir uma grande massa de jovens estudantes e trabalhadores
para irem as (sic) ruas protestar contra 0 aumento das tarifas e exigir qualidade no
transporte coletivo.

O movimento ganhou forca e o apoio de pessoas do pais inteiro. Insatisfeitos com os
gastos excessivos em eventos internacionais (construcdo de estadios), a ma
qualidade dos servicos publicos e a indignacdo com a corrupcdo politica, 0s
manifestantes se reuniam em frente a 6rgaos publicos como prefeituras, cAmara de
vereadores e também nas pragas e principais ruas do pais.

Nesse cenario foi que surgiram as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou, como
estratégia de convocacdo para o protesto nas manifestacdes, mas também com a funcdo de
agrupar postagens sobre esse fato histérico. Essas necessidades de convocar, protestar e
agrupar consistem nas demandas de presente que deram origens as postagens aqui
analisadas. 1sso porque a demanda do presente do dizer diz respeito a uma necessidade social

do falante, que o leva a por a lingua em funcionamento.

% Fonte: https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/cotidiano/manifestacoes-resumo/50906. Acesso
em: 11 abr. 2017.
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A proxima etapa da nossa anélise versa sobre a composi¢do morfolégica das hashtags
vemprarua e #ogiganteacordou, focando na memdria discursiva que perpassa tais unidades.

A hashtag #vemprarua é composta pela forma verbal “vem” (verbo vir na segunda
pessoa do singular do modo imperativo), mais a preposi¢do “pra” (forma informal do para) e
o substantivo “rua”. O modo verbal imperativo e 0 verbo vir funcionam enunciativamente
como uma convocagao, muito mais que um chamado, um apelo. Uma convocacao genérica,
sem a demarca¢do de quem estd sendo chamado. Ja o termo “rua” pode ser visto como um
lugar que pertence a todos, um lugar de dominio publico e, por isso, todos podem e devem
ocupar.

Ja a hashtag #ogiganteacordou, que resgata os dizeres “Gigante pela propria natureza”
¢ “Deitado eternamente em bergo espléndido” do Hino Nacional Brasileiro, € formada pelo
artigo “o”, mais o substantivo “gigante” e o verbo “acordar” no pretérito perfeito do
indicativo. A especificacdo do gigante, marcada pelo artigo definido, somada ao verbo que
indica uma acdo ja realizada, apresenta um gigante totalmente desperto, ndo mais deitado em
berco espléndido, como descreve o hino nacional.

Apresentada a composi¢do morfologica das hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou,
versaremos a seguir sobre o referencial histérico de cada uma dessas formacGes nominais.
Vale lembrar que, neste estudo, cada uma das hashtags ciberativistas selecionadas é vista
como uma formacgdo nominal, concebida como “uma formagdo articulatoria que abriga um
campo de pertinéncias entre o memoravel e a atualidade do acontecimento” (DIAS, 2013c,
p.213-214). Desse modo, apresentaremos o referencial historico que contempla o memoravel
dessas hashtags e, mais a frente, acontecimentos enunciativos dos quais tais hashtags fazem
parte.

O referencial histérico, conforme apresentamos no Capitulo 2, corresponde aos
dominios em que os enunciados se ancoram para emergir de acordo com o funcionamento
historico-social. Dito isso, em que referenciais historicos estdo ancoradas as hashtags
#vemprarua e #ogiganteacordou? Uma vez que nenhum dizer é inaugural, de onde vem a
expressao “vem pra rua”? Quais as memorias discursivas que perpassam esse dizer? Por que
tal expressao conseguiu se popularizar e virar uma palavra-chave nas manifestacées de junho
de 2013?

As respostas para tais perguntas estdo em uma campanha publicitéaria realizada pela
empresa de carros FIAT, para celebrar a Copa das Confederacgdes, realizada no Brasil entre os

dias 15 e 30 de junho de 2013, mesmo periodo das manifestagdes. Tal campanha, intitulada
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“Vem pra rua”, foi apresentada em diversos meios de divulgacdo e em diversos formatos,

como podemos ver nos exemplos a seguir:

Figura 43: Folder da Campanha “Vem pra Rua” da FIAT

Fonte: http://www.creamglobal.com/case-studies/latest/17798/32878/fiat-vem-pra-rua/

Além de vérios folders de divulgacdo, a campanha se popularizou com um video

musical® veiculado nos canais de televisio. Sobre o video:

No inicio de maio, quando lancou a campanha publicitaria ‘Vem pra rua’, a Fiat ndo
imaginava a repercussao que teria sua musica-tema, de mesmo nome, cantada por
Falcéo, do grupo O Rappa. A batida animada e a letra chamando as pessoas para as
ruas do pais para torcer — em teoria, para os jogos de futebol — ndo caiu apenas nas
gracas dos torcedores da Copa das ConfederacBes. O mesmo clima convidativo foi
absorvido por manifestantes de todo o pais que usaram a musica para convidar mais
pessoas a aderirem as passeatas nas grandes cidades. O clipe verde-amarelo e
sorridente, que remetia ao futebol, foi substituido por imagens de protestos,
manifestantes levantando cartazes, gritando e confrontos. A Unica coisa que
permaneceu foi voz (sic) de Falcdo no ritmo da campanha da montadora. (BERTAO,
2013, s/n, grifos da autora)®®

A musica “Vem Pra Rua”®, cantada pela banda pop O Rappa e veiculada no
comercial, € composta pelos versos:

Vem vamos pra rua
Pode vir que a festa é sua
Que o Brasil vai ta gigante
Grande como nunca se Viu

Vem vamos com a gente
Vem torcer, bola pra frente
Sai de casa, vem pra rua
Pra maior arquibancada do Brasil

% Disponivel em: https://youtu.be/SxMIwZZPIcM Acesso em: 10 jan. 2017.

% Disponivel em: http://veja.abril.com.br/economia/campanha-da-fiat-vem-pra-rua-saira-do-ar-no-sabado/
Acesso em: 10 jan. 2017.

°" Disponivel em: https://www.letras.mus.br/o-rappa/vem-pra-rua/ Acesso em: 10 jan. 2017.
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Ooooh Vem pra rua
Porgue a rua é a maior arquibancada do Brasil (2x) (...)

Como podemos constatar, ndo sé no titulo da campanha publicitaria, mas nos folders e
principalmente na letra da musica do video divulgado, a expressdo “vem pra rua” é recorrente.
Isso mostra as memorias discursivas que perpassam a hashtag #vemprarua e 0 motivo de sua
viralizacdo nas redes sociais. A semelhanca do video com os protestos possibilitou uma
identificacdo pelos manifestantes, popularizando mais a expressao “Vem pra rua”.

Destacamos também a utilizacdo da musica em dois acontecimentos enunciativos
diferentes. Conforme afirma Guimarées (2005), a temporalidade é um fator decisivo para a
enunciacdo, haja vista que o acontecimento instala uma temporalidade, constituida de um
passado, uma atualidade (presente) e uma laténcia de futuro. Ora usada numa campanha
publicitaria para comemorar a copa, depois retomada para incitar 0s protestos no pais, a
expressao “Vem pra rua” ¢ afetada por uma laténcia de futuro, em que novos acontecimentos
enunciativos podem ressignifica-la.

Ainda sobre a letra, destacamos também os versos “Que o Brasil vai t4 gigante,
Grande como nunca se viu”, que nos remetem a outra hashtag do nosso estudo,
#ogiganteacordou. Tanto a letra, quanto a hashtag resgatam uma referéncia bem antiga,
contida nos versos do hino nacional brasileiro, “Gigante pela propria natureza” e “Deitado
eternamente em bergo esplendido”. Também vale lembrar que a comparacdo de Brasil com
gigante advém do seu tamanho territorial, por ser o quinto maior pais do mundo, considerado
um pais continental.

Assim, entendemos que o referencial histérico da hashtag #vemprarua é o da
agregacao social, ou seja, ancora-se na ideia de sair do mundo digital, mais especificamente
da rede social digital, e ir para a rua, para unir-se a uma rede social real, para interagir
socialmente. J& a hashtag #ogiganteacordou resgata um personagem dos contos de fadas
infantis, como o Gigante de Jodo e o pé de feijao, que acorda e sai em busca do que € seu de
direito, mas foi roubado. Essas ancoras se complementam, pois o despertar do gigante é
essencial para sua saida e a agregacdo social também sO é possivel com a saida de casa.
Podemos afirmar ainda que o referencial histérico das hashtags #vemprarua e
#ogiganteacordou é também o da militdncia politica, que convoca pessoas em prol da
transformacdo da sociedade, em busca da sua melhoria, de direitos e de deveres. Tais

afirmagdes exemplificam a visdo de referencial proposta por Foucault (1969), segundo a qual
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aquilo a que se refere 0 enunciado ndo se situa apenas no ‘que ¢ dito’, mas também naquilo
‘de que se fala’.

Expostas as demandas do presente do dizer, a composicdo morfoldgica e os
referenciais historicos que norteiam as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou,
apresentaremos, a seguir, redes enunciativas compostas por exemplos de postagens com essas

duas hashtags extraidos de redes sociais digitais, iniciando pelo Facebook.

Figura 44: Hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou no Facebook

NAO SA0,50 0,20 CENTAVOS Fay! Movimento #vemprarua
S g Curtir esta pagina
i Compartilhem! Vamos para as ruas lutar por um
Pais melhor.
= #vemprarua #0GIGANTEacordou #contracorrupcao

Nao a PEC 37
e Curtir §8 Comentar 4 Compartilhar B. v

Safda imediata de Renan Calheiros da

presidéncia do Congresso Nacional. D2 Comentarios mais relevantes ™

3 compartilhamentos

Imediata investigagao e puni¢do de
irregularidades nas obras da copa, pela q Ricardo Peregrino Os nove que votaram a favor

da pec.

Policia Federal e Ministério Piiblico Federal. 2
Sérgio Guerra (PSDB-PE)

Jo#o Campos (PSDB-GO)... Ver mais
3 L Curtir - Responder

Queremos uma lei que torne a corrupgao
no Congresso crime hediondo. ‘a
Fim do foro privilegiado pois ele é um Paginas sugeridas Ver tudo

3 < % PR
ultraje ao Artigo 8° da nossa Constituigao! At da Carcl

COMPARTILHEM! - il Curtir

O QUE VOCES QUEREM SE LEMBRAR AMANHA?

Fonte: MOVIMENTO #vemprarua. [Compartilhem! VVamos para as ruas lutar por um Pais melhor.
#vemprarua #0GIGANTEacordou #contracorrupgao]. Facebook. 23 junho 2013.

Por ser um acontecimento enunciativo motivado pelas demandas do presente do dizer
supracitadas e por conter as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou, a Figura 44 é balizada
pelos referenciais histéricos da agregacéo social e da militancia politica. A materializacdo do
primeiro referencial pode ser vista no fragmento “Vamos para as ruas”; a do segundo, Nnos
trechos “lutar por um pais melhor” e “#contracorrup¢do”. Mas a postagem como um todo
também apresenta outro referencial historico, o de viraliza¢do da informacdo. Esse referencial
parte da ideia de que o movimento sO atingira seus objetivos se muitas pessoas souberem
quais as causas das manifestacGes, e 0 modo de muitas pessoas saberem € através do

compartilhamento dessa informacdo nas redes sociais digitais.

98 - Ve

Disponivel em:
https://www.Facebook.com/584234768265799/photos/a.585544951468114.1073741828.584234768265799/585
544954801447/?type=3&theater. Acesso em: 27 mar. 2017.
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Além do referencial histérico, outro elemento fundamental para a descricdo da
enunciacdo nessa linha tedrica é a pertinéncia enunciativa. De acordo com a Semantica da
Enunciagdo, as regularidades da lingua sdo constituidas por “formagdes sintaticas que
sustentam materialmente a memoria da lingua e, a0 mesmo tempo, a memdria das
significacdes dos seus termos” (DIAS, 2015a, p.117). Por isso, para produzirmos um
enunciado, recorremos a essa materialidade e estabelecemos uma relagcdo de pertencimento,
aqui denominada de pertinéncia enunciativa. As pertinéncias enunciativas sdo classificadas
em pertinéncias de ordenamento e de agenciamento enunciativo. Vejamos a seguir tais
pertinéncias no exemplo extraido do Facebook.

A Figura 44 é composta por trés unidades textuais: a imagem, a legenda e a parte com
0s comentarios das postagens. Embora essa postagem contenha muitos elementos verbais, sua
configuracdo extrapola os limites linguisticos, pois se trata de uma composi¢cdo multimodal.
No espaco de enunciacdo multimodal, a pertinéncia enunciativa é marcada pela agregacao de
novas possibilidades de formacéo sintatica e pela relagdo com elementos nédo verbais, como
imagens, cores, etc.

Para analisarmos a pertinéncia de ordenamento, que trata da categorizacdo do dizer,
consideraremos duas unidades de andalise: a imagem e a legenda. A legenda da Figura 44 pode
ser dividida em trés partes: (i) “Compartilhem!”; (ii) “Vamos para as ruas lutar por um Pais
melhor” e (iil)) ‘“#vemprarua #o0GIGANTEacordou #contracorrupcao”. A parte (i)
“Compartilnem!” aponta para a imagem da postagem, que trata de cinco lutas dos
manifestantes. Ja (ii), “Vamos para as ruas lutar por um Pais melhor”, semelhante a hashtag
#vemprarua, chama as pessoas para lutar por um pais melhor, que pode ser alcancado se as
cinco causas forem atendidas. Percebemos que estes dois enunciados estabelecem uma
relacdo direta com a imagem da postagem, ainda que isso ndo esteja linguisticamente
marcado. A pertinéncia entre ambos se da num nivel vertical, pois o que liga tais elementos é
0 semantico e ndo o formal.

Ja o item (iii) é composto pelas hashtags #vemprarua #0GIGANTEacordou
#contracorrupcdo, que, apesar de estarem localmente unidas, cada uma forma um todo
significativo. A hashtag #vemprarua além de ser uma palavra-chave de busca, de
agrupamento das informacdes, também é nome da pagina do Facebook que postou a imagem
com as cinco causas das manifestacdes. A ocorréncia #0GIGANTEacordou traz a palavra
“gigante” com todas as letras maiusculas, para enfatizar a grandeza do gigante. A hashtag

#contracorrupcdo também aponta para a imagem, pois especifica uma das causas das
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manifestagdes, isto é, a luta contra a corrupcdo, expressa mais especificamente através das
“causas” 2 e 4 apresentadas na imagem da postagem.

Nesse exemplo, além da pertinéncia estabelecida no nivel vertical, ha também
inovacdo no nivel horizontal. O posicionamento sintatico dessas trés hashtags no final da
legenda, sem pontuagdo, sem conectivo e sem uma relagdo aparente entre elas, constitui-se
como uma estratégia diferenciada de coesdo linguistica, ndo marcada por sinais graficos nem
por conectores.

Quanto a pertinéncia de agenciamento enunciativo, que aborda o funcionamento do
enunciado nos espagos de enunciacdo e seus agentes do dizer, temos uma postagem realizada
por um grupo de militancia politica denominado Movimento #vemprarua. O locutor-militante
utiliza a voz de um enunciador-coletivo para convidar o maior nimero de pessoas para
participarem das manifestacdes de rua contra a corrupgdo, como fica evidente no trecho
“Vamos para as ruas lutar por um Pais melhor”. O uso do verbo “ir” na 1* pessoa do plural
ndo s6 chama, mas abrange todos, inclusive aquele que fala. A utilizagdo de enunciador-
coletivo da ao locutor a capacidade de incluir todas as pessoas em seu convite para lutar pela
melhora do pais, fazendo com que seu apelo alcance toda uma coletividade.

Vejamos a seguir, 0 segundo exemplo da nossa rede enunciativa com as hashtags

#vemprarua e #ogiganteacordou, extraido do Twitter.

Figura 45: Hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou no Twitter

s Débora Belahor %= Seguir
. f} @deborabelahoor -

Um povo consciente € o maior medo de um
governo. Nao vamos parar ll#vemprarua
#mudabrasil #ogiganteacordou
#VerasQueUmFilhoTeuN&oFogeALuta

de jun de 2013

Fonte: DEBORA BELAHOR, @deborabelahoor. [Um povo consciente é o maior medo de um governo. N&o
vamos parar!! #vemprarua #mudabrasil #ogiganteacordou #\ggrésQueUmFiIhoTeuNéoFogeALuta]. Twitter. 17
junho 2013.

Ainda que a demanda de presente seja a mesma, isto é, a necessidades de convocar,
protestar e agrupar em torno da corrupcdo no Brasil, e os referenciais da agregacao social e da

militancia norteiem esse exemplo, afirmamos que o referencial histérico da educa¢do como

% Disponivel em:https://Twitter.com/deborabelahoor/status/346778468714967040. Acesso em: 27 mar. 2017.
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valor social também contribui para a constituicdo dessa postagem do Twitter. Esse referencial
pode ser materializado no enunciado “Um povo consciente ¢ o maior medo de um governo”,
pois um povo consciente sabe quais sdo seus direitos e quais as obrigac6es do governo.

Para determinarmos a pertinéncia de ordenamento, devemos levar em conta que essa
postagem é uma unidade textual composta por duas sentencas e varias hashtags. A primeira
sentenga advém do original “um povo consciente ¢ o maior medo de um governo mal
intencionado” e consiste em um aforismo, isto ¢, “um texto breve que enuncia uma regra, um
pensamento, um principio ou uma adverténcia”®. J4 a declaracdo “Nio vamos parar!!”
remete as varias manifestacdes que aconteceram em prol da mesma causa: luta contra a
corrupcdo e busca de melhorias para o Brasil. Na terceira parte, além das hashtags
#vemprarua e #ogiganteacordou, a postagem traz ainda a #mudabrasil, clamando por uma
transformacé&o politica do pais. H& ainda a retomada de uma citagéo literal de um trecho do
hino nacional brasileiro através da hashtag #VerasQueUmFilhoTeuNdoFogeALuta. Nessa
altima hashtag, a letra mailscula é usada para indicar o inicio de cada palavra, consistindo
numa estratégia alternativa para separacao de palavras sem usar o espacamento entre elas.

Nesse exemplo, ainda que a multimodalidade sO esteja presente na cor azul das
hashtags (por funcionarem como links), e 0 que prevalece é o texto escrito, as estratégias de
coesdo sao tanto horizontais quanto verticais. Em outras palavras, a relacdo entre os elementos
da postagem ndo é materializada por elementos linguisticos, mas ha a utilizacdo de sinais
gréficos. Essa auséncia de conectivos ndo consiste em auséncia de conexdo entre as unidades
textuais da postagem, pois ha uma relacdo vertical entre as partes, constituida no nivel
semantico. Podemos visualizar essas relacdoes de pertinéncias entre os trechos “um povo
consciente” e “veras que um filho teu ndo foge a (Sic) luta”; “ndo vamos parar”, “vem para
rua” e “um filho que luta”.

Sobre a pertinéncia de agenciamento enunciativo, temos um locutor-militante que
utiliza um aforismo, logo, faz uso da voz do enunciador-genérico, recorrente nos ditos
populares e nos provérbios. Para Guimardes (2005, p. 25), o enunciador ¢ genérico porque “O
que se diz é dito como aquilo que todos dizem. Um todo que se apresenta como diluido numa
indefini¢do de fronteiras para o conjunto desse todos”. Nesse exemplo, a autora da postagem

afirma que o maior medo de um governo mal intencionado é um povo consciente, mas essa

afirmacéo faz parte dos compéndios da sabedoria popular.

100 pisponivel em: https://www.significados.com.br/aforismo/. Acesso em: 04 mai. 2017.
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Diferentemente do exemplo anterior, no qual o enunciador é coletivo, nesse exemplo,
o locutor utiliza 0 enunciador-genérico. Contudo, ambos tém um objetivo, qual seja: despertar
a consciéncia politica e a luta pela melhora do Brasil. Ao optar por um enunciador-genérico, o
locutor tenta se aproximar do seu interlocutor, que se identifica com aquilo que é dito, porque
é um dizer coletivo, dito por todos. Nessa perspectiva, ao se sentir usuario desse dizer, o
interlocutor se sente proximo, toma o dizer para si e, por conseguinte, adere a luta em prol da
mudanca do pais.

A seguir o ultimo exemplo da nossa rede enunciativa com hashtags ciberativistas sobre
politica. Trata-se de ocorréncia das hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou no Instagram.

Figura 46: Hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou no Instagram

‘g grazypersonaltrainer m

12 curtidas

grazypersonaltrainer Brasil !!!! {ZL.dejunho.de 2013
grazypersonaltrainer #0GiganteAcordouBr
asil #AcordaBrasil #BrasilMostraSuaCara
#EstamosEmTodosOsLugares

acia #VemPraRua
#revolution #ogiganteacordou
#RioDelJaneiro#DuquedeCaxias

Fonte: GRAZY PERSONAL TRAINER. [Brasil!!!! #0GiganteAcordouBrasil #AcordaBrasil
#BrasilMostraSuaCara #EstamosEmTodosOsLugares #NaoCorrupcao #DitaduraNao #Justica #Manifestacoes
#Protestos #Direitos #Brasil #QueremosDemocracia #Democracia #VemPraRua #changebrazil #revolution
#ogiganteacordou #RioDeJaneiro #DuquedeCaxias]. Instagram. 21 junho 2013.1%

Assim como nas postagens anteriores, os referenciais historicos de agregacéao social e
de militancia politica estdo marcados nos trés elementos que compdem a postagem, isto é, a
imagem da bandeira do Brasil modificada, a frase “Brasil!!!!” e um conjunto de hashtags,
entre elas #vemprarua e #ogiganteacordou. A presenca de simbolos nacionais oficiais, como a
Bandeira Nacional do Brasil e um trecho do Hino Nacional, agrega outro referencial

histdrico a essa postagem, o referencial da representacdo simbolica da nacéo.

191 Disponivel em: https://www.Instagram.com/p/alNmOEPX0-/?tagged=ogiganteacordoubrasil. Acesso
em: 27 mar. 2017.
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Segundo o site do Palacio do Planalto, os “simbolos e hinos sdo manifestagdes graficas
e musicais, de importante valor histdrico, criadas para transmitir o sentimento de unido
nacional e mostrar a soberania do pais'®”. A utilizacdo desses simbolos nas postagens
analisadas ndo serve para transmitir um sentimento de unido nacional, serve sim para
convocar a populacdo a se unir, a agregar e a militar politicamente em prol do
desenvolvimento do pais, e ndo para mostrar sua soberania. Nesse caso, afirmamos que essa
nova utilizacdo dos simbolos nacionais reconfigura o referencial histérico da representacdo
simbdlica da nagdo, e que essa atualizacdo estabelece novas pertinéncias enunciativas que vao
além da demonstracdo do valor histérico, sentimento de unido e soberania.

Para percebermos as pertinéncias de ordenamento, devemos analisar separadamente
0s elementos que constituem a postagem. A imagem, por exemplo, traz uma versdo da
bandeira nacional brasileira com uma alteracdo do seu lema original. No lugar de “ordem e
progresso” ha a expressdo ‘“‘em progresso”, remetendo ao progresso proveniente das
solicitacOes feitas pelos manifestantes nos protestos realizados em junho de 2013, também do
progresso que se pode esperar e que se pde em curso quando as pessoas assumem a cidadania,
a sua funcdo de cidadas, e ddo outro rumo para o pais. A bandeira deixa de simbolizar uma
nacao para simbolizar sua situacdo politica. J& a frase “Brasil!!!!”, enfatizada pela repeticao
do ponto de exclamacéao, pode ter varios efeitos de sentido. A repeticdo do sinal grafico de
exclamacdo, ainda que redundante, é uma pratica recorrente nas redes sociais digitais, isso
porque esse ponto “¢ usado para indicar uma expressdo, uma enfatizacéo de alguma coisa, ou
para a identificacdo de sentimentos fortes ou de volume alto (gritos), e tem a funcdo de
representar, por escrita, a entonacdo de exclamacio de um enunciado™%.

Outro elemento da postagem € o conjunto de dezenove hashtags. Esse grupo nos
remete a nocdo de texto proposta por Guimardes (2011), para o qual os textos sdo unidades
complexas de significacdo. Dito isso, podemos afirmar que esse conjunto de hashtags pode ser
considerado um texto? Considerando que essas dezenove hashtags estdo relacionadas, formam
um todo significativo, acreditamos que elas apresentam uma unicidade textual. Essa relacao
ndo € linear, mas € perceptivel através do agrupamento de hashtags com semelhancas
sintaticas e morfologicas.

O primeiro grupo ¢é formado por sentencas que constituem hashtags #ogiganteacordou,
sua variacdo #OGiganteAcordouBrasil e #BrasilMostraSuaCara. Essa ultima hashtag resgata

da memoria discursiva a musica ‘“Brasil”, do cantor e compositor Cazuza, composta para

192 Disponivel em: http://www2.planalto.gov.br/acervo/simbolos-nacionais Acesso 9 ago. 2017.
193 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Ponto_de_exclama%C3%A7%C3%A30 Acesso 9 ago. 2017.
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denunciar escandalos politicos na década de 1980. O segundo grupo engloba as sentencas
imperativas #AcordaBrasil, #VemPraRua e #changebrazil. O grupo trés é composto por
sentencas com o verbo na primeira pessoa do plural do modo indicativo,
#EstamosEmTodosOsLugares e #QueremosDemocracia, para expressar o alcance e 0 anseio
das manifestacoes.

O quarto grupo é composto por cinco palavras-chave relacionadas ao movimento, sdo
elas: #Justica, #Manifestacoes, #Protestos, #Direitos, #Democracia, #revolution. As
expressdes negativas #NaoCorrupgao e #DitaduraNao compdem o quinto grupo, e expressam
também os anseios dos protestos. O sexto e ultimo grupo é formado pelas hashtags #Brasil,
#RioDeJaneiro e #DuguedeCaxias, indicando o lugar dos protestos. No caso
#DuquedeCaxias, a hashtag também funciona para demonstrar a adesdo ao movimento pelas
pessoas dessa cidade, localizada no estado do Rio de Janeiro.

Quanto ao uso de letras maiusculas nas hashtags, vemos que ora elas sdo usadas para
indicar o inicio de uma palavra e ora ndo. Por que isso acontece? Nao sabemos responder a
essa pergunta.

Para tratarmos da pertinéncia de agenciamento enunciativo, consideramos a autora
da postagem, “Grazy Personal Trainer”, uma locutora-militante. Ora a locutora faz uso da voz
do enunciador-coletivo, ao utilizar sentengas no plural, como “Estamos Em Todos Os Lugares
¢ “Queremos Democracia”; ora faz uso do enunciador-genérico por sentencas imperativas e
das expressoes “Nao Corrupgao” e “Ditadura Nao”.

Esse exemplo emprega os tipos de enunciadores utilizados nos dois exemplos
anteriores. A utilizacdo dos enunciadores coletivo e genérico nesse exemplo é marcada por
um objetivo comum, reunir e agregar 0 maior numero de pessoas para lutar por um pais
melhor. Esses dois tipos de enunciadores possibilitam essa reunido e agregacao porque falam
em nome de todos e para todos, de modo que todos compreendam e identifiquem tais dizeres.

Analisadas as trés ocorréncias de hashtags ciberativistas politicas, perguntamos: por
que elas formam uma rede enunciativa? Para nos, uma rede enunciativa se constitui na medida
em que se produz uma relacdo de semelhanca e diferenca entre as ocorréncias. A seguir,

apresentaremos um quadro com essas relagdes.

Quadro 4: Rede enunciativa das hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou

Rede enunciativa das hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou

No Facebook No Twitter No Instagram
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Diferencas
Referencial - viralizacdo da - educacdo como - representacdo simbolica
historico especifico informacéo valor social da nacao

Semelhancas

] - Agregacdo social
Referencial ) ]
- Contos de fada infantis

historico geral o »
- Militancia politica

Diferencas
- aforismo - lema
Pertinéncias de - legenda -palavra de ordem - agrupamento de hashtag
ordenamento - letra maiuscula - letra maiuiscula - alternancia de letra
especificas para enfatizar para indicar inicio mailscula e mindscula no
de palavra inicio das palavras
Diferencas
Locutor-x Locutor-x Locutor-x
Pertinéncias de Locutor militante Locutor militante Locutor militante
agenciamento
Enunciador Enunciador Enunciador
especificas
Enunciador — Enunciador — Enunciador — coletivo e
coletivo genérico genérico

Semelhancas

- Textos multimodais

Pertinéncias o o
- Estratégia de coesdo inovadora

enunciativas de L o o
- Utilizacdo de sinais de pontuacdo inovadora

ordenamento _, . _
- Uso das letras maitsculas com funcdes variadas

Fonte: Elaborado pela autora

No quadro, podemos visualizar as semelhancas e diferencas entre as postagens do
Facebook, Twitter e Instagram que contém as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou.
Percebemos que os referenciais historicos da militancia, da agregacdo social e dos contos de
fada infantis estiveram presentes em todos os exemplos, mas outros referenciais também
balizaram a construcao de sentido de cada ocorréncia. A existéncia de outros referenciais se

justifica pelo fato de que cada postagem, vista como acontecimento enunciativo, é balizada
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por referenciais historicos especificos haja vista os elementos que a compdem e as relacdes de
pertinéncia que estabelece. A presenca de imagens, por exemplo, a bandeira do Brasil, trouxe
o referencial historico da representacdo simbodlica da nacgdo, e tal elemento ndo apareceu nas
outras postagens. A utilizagdo de um aforismo, capaz de sintetizar uma sabedoria popular,
acrescentou o referencial histérico do valor da educacdo para a formacdo de um povo
consciente dos seus direitos. J& o referencial da viralizacdo da informacdo reflete o impacto da
internet nas préaticas ativistas contemporaneas, nas quais a credibilidade e popularidade
dependem da divulgacdo das informac6es em larga escala.

Vimos ainda que as pertinéncias enunciativas variam em cada postagem, tanto no que
diz respeito ao ordenamento (titulo, aforismo e agrupamento de hashtags), quanto ao
agenciamento enunciativo (locutores militantes, enunciadores coletivos, genéricos), mas ha
pontos de semelhanga também.

A presenca de elementos multimodais nos trés exemplos mostrou novas relagdes de
pertinéncia de ordenamento. A auséncia de conectivos e o uso diferenciado dos sinais graficos
de pontuacdo (por exemplo, uso excessivo do sinal de interrogacao nas postagens extraidas no
Twitter e no Instagram) sdo demonstracdes de novas estratégias de coesdo textual. Nesses
casos, a definicdo de texto é atualizada e supera a estrutura linguistica horizontal, pois a
relacdo entre as unidades ¢ estabelecida no nivel vertical, sendo o nivel semantico.

Quanto a recorréncia dos enunciadores coletivos e genéricos nos exemplos, esse fato
mostra que as relacBes entre os elementos da rede enunciativa vdo além da coocorréncia das
formas #vemprarua e #ogiganteacordou. A utilizacdo desses dois tipos de enunciador, para
atingir o mesmo objetivo, agregar e reunir pessoas para juntos lutarem contra os problemas do
pais, € mais um elo entre a rede enunciativa constituida. Tal utilizacdo também prova que a
partir de uma demanda do presente, recorremos a uma forma especifica de agenciamento
enunciativo socialmente compartilhada para que o dizer faca sentido e atinja sua razdo social.

Apresentadas as analises das hashtags ciberativistas sobre politica, trataremos a seguir

da hashtag #curagay.

6.2 Ciberativismo contra a homofobia: um estudo enunciativo sobre a hashtag #curagay

Neste topico, analisaremos a hashtag #curagay, que assim como #vemprarua e
#ogiganteacordou, também esta relacionada as manifestacGes de junho de 2013.
A hashtag #curagay surgiu a partir da demanda do presente de manifestar aversao ou

apoio a um projeto de lei popularizado com esse mesmo nome. A suposta proposta de “curar o
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homossexualismo” foi debatida na Céamara dos deputados federais no periodo das
manifestacdes de junho de 2013 e, assim, tornou-se um dos assuntos abordados nos protestos.

O projeto de lei (PDC 234/2011), popularmente conhecido como projeto da cura gay,
foi protocolado pelo deputado federal Jodo Campos (PSDB-GO) em 2011. O PDC 234/2011
tinha como objetivo suspender a regulamentacdo do Conselho Federal de Psicologia (CFP)
que proibe terapias de orientacdo sexual, com a pretensdo de extinguir a homossexualidade do
individuo. De acordo com a resolucdo de 1999 do CFP, “os psicologos ndo colaborardo com
eventos € servigos que proponham tratamento das homossexualidades”. Com a suspensdao
dessa resolucdo, seriam permitidos tratamentos de ordem clinica e religiosa. Todavia, a
proposta de suspensdo da regulamentacdo do CFP fere a prescricdo de 1993 da Organizagédo
Mundial de Satude (OMS), que descartou a homossexualidade como doenca. Segundo a OMS,
a homossexualidade € uma variacdo natural da sexualidade humana e ndo deve ser
considerada como doenga. Na mesma linha, o Conselho Federal de Medicina (CFM) defende
que a orientacdo sexual ndo é uma condicéo patoldgica.

O projeto PDC 234/2011 foi aprovado em 18 de junho de 2013, pela Comissdo de
Direitos Humanos, presidida pelo deputado federal e pastor evangélico Marco Feliciano
(PSC-SP). Tal deputado, por suas conviccOes religiosas, defende abertamente posicdes
conservadores sobre assuntos como 0 casamento gay e o aborto, além de ter feito declaracdes
racistas e homofdbicas. Apesar da aprovacgéo, o autor do projeto Jodo Campos protocolou um
requerimento de cancelamento da proposta quinze dias ap6s a aprovacao, a pedido do seu
partido.

A hashtag #curagay € uma tipica formacdo nominal de segunda ordem, composta pelo
substantivo “cura” e o adjetivo “gay”. Ao analisarmos essa formacdo, podemos afirmar que
um dos seus efeitos de sentido € de indicar uma cura/tratamento do ‘homossexualismo’, mas,
ao se tornar um objeto tematico, conforme explica Dias (2017), tal formacdo condensa um
historico de enunciacdes socialmente pertinentes e expde marcas de referenciais que Ihe séo
constitutivos. Ou seja, muito além de indicar um tratamento, a hashtag #curagay da nome a
todo um conjunto de enunciacdes que tratam do questionamento da necessidade desse
tratamento e da sua eficécia, entres outros. Para apreendermos seu sentido, devemos recorrer
ao referencial historico que baliza o acontecimento enunciativo.

O primeiro referencial historico que serve de baliza para a formacdo nominal
#curagay é o da medicina, da doenca. Segundo o dicionario Michaelis On Line, a medicina
diz respeito a um “conjunto de conhecimentos cientificos e técnicas para a prevencao,

tratamento e cura de doengas, afecgdes e traumatismos”. Ao considerarmoS a
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homossexualidade uma doenga e, como tal, denomina-la de homossexualismo, devemos
recorrer a medicina a fim de prevenir e trata-la, dai entdo teremos uma cura.

O segundo referencial histérico da FN #curagay advém da religido, que considera a
homossexualidade um pecado. Na biblia crista, por exemplo, ha a passagem de Génesis (2:24)
que declara “portanto deixara 0 homem o seu pai e a sua mae, e se unird a sua mulher, e seréo
ambos uma carne . Tal passagem ¢ utilizada para provar que o homem foi feito para a
mulher, e a mulher foi feita para 0 homem, e ndo para seus iguais. Por ser considerada um
pecado, a unido de pessoas do mesmo sexo deve ser combatida. Assim tém-se outra
justificativa para a necessidade da cura gay.

Para analisarmos diferentes usos da hashtag #curagay, balizados por esses e outros
referenciais histéricos, utilizaremos as seguintes postagens do Facebook, Instagram e Twitter,

respectivamente.

Figura 47: Hashtag #curagay no Facebook
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Fonte: DINDRY BUCK. [#CuraGay Néo quero a volta da inquisicdo Meu pais precisa de saide e
educacéo #felicianondomerepresenta #dindrybuck]. Facebook. 19 junho 2013'%,

Na postagem extraida do Facebook, temos dois elementos: uma imagem com alguns
dizeres e uma legenda com os mesmos dizeres da imagem. A figura é composta por trés
pessoas. Da direita para esquerda, temos a imagem desfocada do deputado federal do PSOL-

RJ, Jean Wyllys, que é contra o projeto de lei Cura Gay. Em seguida, hd a imagem do pastor

104 Disponivel em:
https://www.Facebook.com/Dindrybuck/photos/a.394461220566592.101292.224503114229071/609955662350
479/?type=3&theater. Acesso em: 26 mar. 2017.
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evangélico e deputado federal do PSC-SP, Marco Feliciano, apoiador do projeto. Por fim, a
imagem de um travesti, mais especificamente uma Drag Queen, rodeado por fogo. Quanto aos
dizeres, temos: #CuraGay, Ndo quero a volta da inquisicdo, Meu pais precisa de saide e
educacéo, #felicianondomerepresenta e #dindrybuck.

Os primeiros referenciais historicos dessa postagem sdo o da medicina e o da
religido. Além da hashtag #curagay, o enunciado “ndo quero a volta da inquisi¢do” também
materializa o referencial da religido. O termo inquisicdo diz respeito a uma instituicao
“formada pelos tribunais da Igreja Catolica que perseguiam, julgavam e puniam pessoas

. 1
acusadas de se desviar de suas normas de conduta” 1%

, para a qual uma das formas de punicéo
era a morte na fogueira. A imagem da Drag Queen na fogueira se configura como outra forma
de materializagdo do referencial da religido.

Esse exemplo também apresenta o referencial historico do direito constitucional, como
mostra o enunciado “meu pais precisa de saude e educagao”. Esse trecho retoma o Art. 6 ° da
Constituicdo de 1988 sobre os direitos sociais, sendo ele, “Art. 6° Sdo direitos sociais a
educacdo, a saude, a alimentacéo, o trabalho, a moradia, o0 transporte, o lazer, a seguranca, a
previdéncia social, a protecdo a maternidade e a infancia, a assisténcia aos desamparados, na
forma desta Constituicdo™'%. Além dele, ha ainda o referencial da democracia representativa,
entendida como “o exercicio do poder politico pela populagao eleitora ndo diretamente, mas
atraves de seus representantes, por si designados, com mandato para atuar em seu nome e por
sua autoridade, isto ¢, legitimados pela soberania popular”'®’. Esse referencial histérico esta
materializado na hashtag #felicianondomerepresenta, na qual o autor da postagem declara que
o0 deputado federal Marco Feliciano ndo atua em seu nome, isto , ndo o representa.

Quanto a pertinéncia de ordenamento, isto €, quanto as formas de organizacdo do
dizer, a postagem ndo apresenta uma estrutura classica de texto. Temos uma hashtag, dois
enunciados que tratam de questdes distintas e mais duas hashtags, aparentemente
independentes. A hashtag #curagay inicia, #felicianonaomerepresenta finaliza, #drindrybuck
assina a autoria. A singularidade das informacfes ndo impede que essa postagem seja um
texto, haja vista que a unido desses elementos forma um todo significativo, com uma tematica
Unica, a contestacdo do Projeto de lei Cura Gay. Nesse exemplar, a coesao na postagem nao é
horizontal, ou seja, ndo é construida a partir do uso de conectivos, sinais de pontuacéo, tal

como nos textos escritos tradicionais. A coesdo € construida verticalmente por meio das

195 Disponivel em: http://mundoestranho.abril.com.br/historia/o-que-foi-a-inquisicao/ Acesso 11 ago. 2017.
1% Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm Acesso 11 ago. 2017.
197 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Democracia_representativa Acesso 11 ago. 2017.
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conexdes tematicas entre os elementos. Para explicitar tal afirmacéo, esse exemplo configura-
se como um texto composto pela hashtag #curagay que da nome ao projeto de lei baseado em
convicgdes religiosas aprovado pelo deputado e pastor Marco Feliciano, que ndo € aceito por
uma parcela da populagéo, conforme vemos na hashtag #felicianonaomerepresenta.

Em relacdo a pertinéncia de agenciamento, que trata dos agentes do dizer nos
espacos de enunciagédo, temos um locutor-x, na fungéo social de militante contra o projeto de
lei Cura Gay, isto é, um locutor-militante. Nessa postagem, o locutor-militante usa a hashtag
#dindrybuck para se marcar como tal. Dindry Buck é o nome da Drag Queen paulista que é
engajada nos movimentos pelos direitos da causa LGBT. Tal locutor-militante, apesar de usar
a primeira pessoa singular nos enunciados “Nao quero a volta da inquisicao”, “Meu pais
precisa de saude e educacdo” e na hashtag #felicianondomerepresenta, recorre a enunciadores
diferentes para defender o seu ponto de vista. Em “[eu] Nao quero a volta da inquisi¢do” e em
“Feliciano ndo me representa”, hd um enunciador-individual, pois o fato de o deputado Marco
Feliciano ter sido eleito ndo significa que sua representacdo tem aceitacdo unanime,
principalmente de seus projetos de lei. JA em “Meu pais precisa de saude ¢ educacdo”, o
enunciador é coletivo, haja vista que os direitos a salde e a educacdo sdo necessidades do pais
que afetam toda a populagéo.

A utilizacdo de dois tipos de enunciadores € um recurso importante de identificacéo
social do dizer. Ao fazer uso do enunciador-individual, o locutor-militante, que se enquadra
no perfil daqueles que devem ser queimados na fogueira, declara que ndo quer a volta da
inquisicdo. Ja o uso do enunciador-coletivo para tratar de um direito de todos como a
educacdo e a saude tem a funcdo de falar em nome e em prol de uma coletividade, e ndo de
uma parcela especifica da populacéo.

Apresentados os referenciais histéricos e as pertinéncias enunciativas da postagem

extraida do Facebook, vejamos a seguir um exemplo com a hashtag #curagay no Instagram.
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Figura 48: Hashtag #curagay no Instagram
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Fonte: NAO ME REPRESENTA. [#ndomerepresenta #felicianonaomerepresenta #lgbt #liberdade #free
#forafeliciano #curagay #ogiganteacordou #ndomerepresenta #vemprarua #preconceitondo #picoftheday
#racismondo #direitoshumanos #cdhm #minorias #maiorias #comunidadegay #justica #comunidadelgbt #trans
#marcofelicianonaomepresenta]. Instagram. 17 julho 2013,

A postagem extraida do Instagram é composta pelo desenho de uma borboleta com as
cores do arco-iris (simbolo do movimento LGBT), o enunciado “Respeite a diversidade
sexual” e um conjunto composto por 22  hashtags:  #ndomerepresenta,
#felicianonaomerepresenta,  #lgbt,  #liberdade, #free,  #forafeliciano,  #curagay,
#ogiganteacordou,  #ndomerepresenta, #vemprarua, #preconceitondo, #picoftheday,
#racismondo, #direitoshumanos, #cdhm, #minorias, #maiorias, #comunidadegay, #justica,
#comunidadelgbt, #trans, #marcofelicianonaomepresenta.

O referencial historico dessa postagem, devidamente marcado na imagem, é da
diversidade sexual, que “¢ um termo usado para referir-se de maneira inclusiva a toda a
diversidade de sexos, orientacdes sexuais e identidades de género, sem necessidade de
especificar cada uma das identidades que compreendem esta pluralidade”®. Ademais, os
referenciais histéricos da democracia representativa e da militancia politica, materializados
pelo conjunto de hashtags, também servem de baliza para a construcdo de sentido da
postagem. Nesse exemplo, percebemos que a apreensdo do referencial histérico pode se dar

tanto por meio do linguistico (seja ele convencional ou ndo, como € o caso desse agrupamento

198 Disponivel em: https://www. Instagram.com/p/b3z1C1nLdH/?tagged=curagay. Acesso em: 26 mar. 2017.
199 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Diversidade_sexual 12 ago. 2017.
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de hashtags), mas também pelo imagético e ainda pela relacdo entre tais elementos. O
referencial da diversidade é apreendido pela presenca do enunciado “Respeite a diversidade
sexual” e pela imagem da borboleta com as cores do Movimento LGBT.

A pertinéncia de ordenamento do agrupamento de hashtag é fruto de varios recursos
linguisticos. Temos hashtags que funcionam como palavras-chave, outras que séo palavras de
ordem de diferentes tipos, ha siglas com fungdo de palavras-chave e de resumo e ha ainda
uma hashtag com funcdo descritiva. Vejamos a seguir subgrupos com as hashtags da

postagem, para demonstramos tais afirmacdes.

Hashtags
Grupo 1 Grupo 3 Grupo 5 Grupo 7
#ndomerepresenta (2x) #curagay #comunidadegay | #justica
#felicianondomerepresenta #vemprarua #comunidadelgbt | #minorias
#marcofelicianondomerepresenta | #ogiganteacordou #direitoshumanos | #maiorias
#preconceitondo #liberdade
#racismonao
Grupo 2 Grupo 4 Grupo 6 Grupo 8
#forafeliciano #lgbt #free #picoftheday
#cdhm #trans

Fonte: Elaborado pela autora

No Grupo 1, temos a estrutura ‘X+ndo me representa’, na qual X pode ou nao estar
preenchido, como acontece em dois exemplos do grupo, em que X é ocupado pelos nomes
Feliciano e Marco Feliciano. A repeticdo da hashtag #ndomerepresenta pode ser entendida
tanto pelo nome da pagina no Instagram quanto pela declaracdo que ela professa. Ja o Grupo
2, composto pela hashtag #forafeliciano, funciona como uma palavra de ordem da categoria
‘norma’, cuja fungdo é de transmitir uma ordem. Nesse exemplo, a hashtag #forafeliciano
exige a saida do Marco Feliciano de seu cargo de deputado federal e, consequentemente, a
perda do seu poder politico e da possibilidade de interferir em questes contra as causas
LGBT.

O Grupo 3 é composto por hashtags que funcionam como lemas dos movimentos
ativistas. A hashtag #curagay, assim como as hashtags #vemprarua e #ogiganteacordou, foi

usada nas manifestacdes de junho de 2013 como uma pauta a mais das lutas por direitos da
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populacdo brasileira. J& as hashtags #preconceitondo e #racismondo também sdo palavras de
ordem para combater 0 preconceito, seja ele em relagdo a orientacdo sexual ou a raca.

No Grupo 4, temos duas hashtags compostas por siglas. A hashtag #lgbt é a sigla de
Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transgéneros/Transexuais e a hashtag #cdhm simplifica a
expressao Comissdo de Direitos Humanos e Minorias. O grupo 8 é composto pela hashtag
##tpicoftheday, que ¢ uma abreviagdo da expressdo inglesa “picture of the day"”, que quer dizer
“foto do dia”, usada para indicar a postagem do dia realizada na rede social Instagram.

J& 0s Grupos 5, 6 e 7 sdo compostos por palavras-chave que dizem respeito a tematica
da postagem. Dividimos em trés grupos porque o primeiro é formado por expressdes, 0
segundo por substantivos e o terceiro por um adjetivo em inglés (free = livre) e uma
abreviacdo (trans = transexualidade, transgénero). Quanto a significacdo, as hashtags
#comunidadegay e #comunidadelgbt sdo similares; outro tipo de relacdo é estabelecido entre
#direitoshumanos e #justica, e ha relacdo de antonimia entre #minorias e #maiorias. J4 a
hashtag #liberdade se relaciona com #free.

Esses subgrupos mostram que ha uma relacdo entre todas as hashtags da postagem
analisada. Ainda que ndo haja uma linearidade, defendemos que ha uma unicidade textual.
Isso acontece porque tais hashtags tratam de uma mesma tematica, o respeito a diversidade
sexual e as diferentes relacdes que estabelecem entre si tém como funcéo subsidiar esse tema.
No Capitulo 4, ao compararmos a hashtag com o substantivo, declaramos que ambos
circunscrevem uma tematica e contraem relagdes internas e externas ao enunciado. Nessa
ocorréncia, vemos varias hashtags integradas para circunscrever a tematica da diversidade
sexual, e essa integracdo é marcada por diferentes tipos de relacdo, como a sinonimia e a
antonimia.

Sobre a pertinéncia de agenciamento enunciativo, a postagem é realizada por uma
pagina do Instagram denominada “Nao me representa”, engajada em lutas “em prol da
diversidade ¢ do fim da corrupgdo”. Esse locutor-militante utiliza enunciadores individuais,
coletivo e genéricos para professar os motivos da sua militdncia. Como ja explicitamos na
analise anterior, as hashtags #felicianondomerepresenta, #marcofelicianondomerepresenta e
#ndomerepresenta, com as marcas de primeira pessoa sdo exemplos de enunciador individual,
ja as hashtags #vemprarua e #forafeliciano exemplificam enunciadores coletivos e
#ogiganteacordou, #preconceitondo, #racismondo,  caracterizam-se como enunciadores
genéricos.

Ao empregar diferentes tipos de enunciadores, o locutor-militante utiliza recursos

enunciativos para alcangar propositos distintos. A utilizacdo do enunciador-individual marca
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um ponto de vista do individuo, pois cada cidaddo tem o direito de escolher em quem votar,
de ser a favor ou contra determinado candidato eleito. Nesse caso, o enunciador-individual
declara oposicdo ao deputado Marco Feliciano empregando as hashtags
#felicianondomerepresenta, #marcofelicianondomerepresenta e #ndomerepresenta. Para falar
em nome de uma coletividade, o locutor utiliza o enunciador-coletivo. E para professar um
dizer que “fala como e com outros individuos” (GUIMARAES, 2005, p.26), o locutor-
militante faz uso do enunciador genérico.

Com a analise dos referenciais histdricos e das pertinéncias enunciativas da postagem
extraida do Instagram, passemos para o0 exemplo extraido do Twitter.

Figura 49: Hashtag #curagay no Twitter
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Fonte: LEONEL @advogadohenry[#PEC37: #condenado #mensaldo e autor #CuraGay votam a favor
do projeto; veja a lista]. Twitter. 26 junho 2013,

No exemplo extraido do Twitter, temos a charge intitulada Cura Gay e o tweet
“#PEC37: #condenado #mensaldo e autor #CuraGay votam a favor do projeto; veja a lista
migre.me/fbpgR”. Esse exemplo, diferentemente dos anteriores, apresenta outra demanda do
presente do dizer, pois, enquanto as ocorréncias extraidas do Facebook e do Instagram foram
utilizadas como forma de protesto contra o Projeto de Lei Cura Gay, essa postagem serve para
criticar outro projeto de lei, a PEC37. Ainda que tais ocorréncias possuam diferentes
demandas do presente do dizer, os trés exemplos compartilham o referencial histérico da

medicina, marcado pela presenca da hashtag #curagay.

119 pisponivel em: https://Twitter.com/advogadohenry/status/349841896329318400 . Acesso em: 26 mar. 2017.
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Nessa postagem, os referenciais historicos sdo o da medicina e o da politica. O
referencial da medicina se materializa na postagem nos termos Cura Gay, #CuraGay e SUS
(sigla de Sistema Unico de Saude), que diz respeito ao sistema publico de satde no Brasil.
Quanto ao referencial da politica, além de todo o tweet, temos ainda a charge com os dois
deputados que votaram a favor da PEC 37, conversando sobre o Projeto de Lei Cura Gay.

Sobre a pertinéncia de ordenamento, acreditamos que essa postagem tem
caracteristica de manchete, com o diferencial de o link direcionar para a matéria completa.
Nesse exemplo, percebemos a existéncia de uma nova concepgéo de coeséo, ndo limitada aos
elementos coesivos classicos, mas mista, que engloba, além dos sinais de pontuacdo e dos
conectivos, os elementos multimodais. Em “#PEC37: #condenado #mensaldo e autor
#CuraGay votam a favor do projeto; veja a lista migre.me/fbpgR”, temos trés unidades de
analise. A primeira € a hashtag #PEC37, funciona como um titulo e diz respeito a Proposta de
Emenda a Constituicdo (PEC) 37, cuja finalidade é “da& poder exclusivo a policia para realizar
investigacdes criminais, retirando essa possibilidade do Ministério Publico™**.

A segunda unidade de analise, “#condenado #mensaldo e autor #CuraGay votam a
favor do projeto” ¢ um enunciado que contém trés hashtags em sua composicdo. As hashtags
#condenado e #mensaldo remetem ao deputado federal Valdemar Costa Neto (PR-SP), e a
expressao “autor #CuraGay” ¢ o deputado Jodo Campos (PSDB-GO), autor do Projeto de
Decreto da Cémara 234 apelidado de projeto "Cura Gay”, que votaram a favor da PEC 37.
Podemos ver nessa unidade que ndo ha conectivos entre as hashtags ‘#condenado
#mensalao”, nem entre “autor #CuraGay”, mas ha um “e” para separar os dois deputados,
assim como o verbo votar esta na terceira pessoa do plural, concordando com o sujeitO — 0s
deputados.

J& a terceira unidade de analise é a “veja a lista migre.me/fbpqR”, composta pelo
enunciado “veja a lista” mais o link da reportagem do Jornal Estaddo sobre a votagdo da
PEC37. Essa unidade também possui uma estratégia de coesdo mista, pois hd o enunciado, ha
a um elemento multimodal (link), mas ndo ha um elemento linguistico que conecte esse link
ao enunciado.

Para estabelecermos a pertinéncia de agenciamento enunciativo desse exemplo,
devemos considerar algumas caracteristicas da rede social Twitter. Primeiro, o autor da

postagem é denominado Leonel, identificado nessa rede como @advogadohenry**?. Mas o

11 Disponivel em: http://www.ebc.com.br/noticias/brasil/2013/06/entenda-o-que-e-a-pec-37 13 ago. 2017.
112 A forma de identificacdo do usuario no Twitter é por meio do @nomedousuério, que pode ser nome proposto
pela prépria rede ou escolhido pelo usuério. Ex: @advogadohenry; @deborabelahoor, @Alissonsilva.
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usuario da rede ndo é o autor dessa postagem, ele somente compartilhou/retweetou (RT) a
postagem do @Estadao, que é a versdo on-line do jornal O Estado de S&o Paulo. Nesse caso,
a unidade de analise “#PEC37: #condenado #mensalao e autor #CuraGay votam a favor do
projeto; veja a lista migre.me/fopgR é atribuida ao @Estadao. Logo, o locutor-x desse
exemplo € o locutor-jornalista, que noticia a votacdo da PEC 37. Mas também poderiamos
afirmar que o locutor-x € um locutor-divulgador de noticias, pois 0 @advogadohenry faz a
funcdo social de divulgar o contetdo sobre a PEC37 produzido pelo Jornal O Estado de S&o
Paulo.

No capitulo 2, explicitamos que a hashtag tem as fungdes de
agrupar/conectar/organizar assuntos comuns; facilitar a busca/acesso; tornar conteudo
pesquisavel; encontrar assuntos comuns e filiar pessoas; criar redes; criar foruns. Tais
capacidades da hashtag facilitam o processo de coexisténcia do locutor-jornalista e locutor-
divulgador de noticias nesse exemplo do Twitter. I1sso ocorre porque uma postagem com
hashtag é agrupada a outras postagens com assuntos semelhantes, facilitando o acesso e a
divulgacédo da informacdo. Além disso, a hashtag filia 0s usuarios que a utilizam, e nesse caso,
aléem de relacionar o locutor-jornalista com o locutor-divulgador da noticia, também filia
outros usudrios, expandindo ainda mais o alcance da informacédo noticiada.

Apresentadas as analises das ocorréncias com a hashtag ciberativista sobre homofobia,

vejamos a seguir, as relacdes que formam a rede enunciativa entre esses exemplos.

Quadro 5: Rede enunciativa da hashtag #curagay

Rede enunciativa da hashtag #curagay

No Facebook No Instagram No Twitter
Diferencas
- Direito - Diversidade Sexual
Referencial constitucional - Democracia - Medicina
histdrico especifico - Democracia representativa - Politica
representativa - Militancia politica

Semelhancas

) - Medicina
Referencial o
o - Religido

histérico geral .
- Politica

Diferencas
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Pertinéncias de

- palavra de ordem

ordenamento - ndo ha um padréo - Manchete
. - palavras chave
especificas
Diferencas
Locutor-x
Locutor-x Locutor-x Locutor jornalista

Locutor militante

Locutor militante

Divulgador de

Pertinéncias de noticias
agenciamento _ Enunciador
» Enunciador ) )
especificas ) Enunciador — Enunciador
Enunciador — . )
o Individual Enunciador —
Individual _ o
) Coletivo individual
Coletivo .
Genérico

Semelhancas

- Textos multimodais

o - Estratégia de coesdo mista, que une os elementos classicos e
Pertinéncias L o
o estratégias ndo convencionais
enunciativas de
- Nova estrutura textual
ordenamento ) S o
- Uso das letras maiusculas para identificar o inicio das palavras da

hashtag

* Fonte: Elaborado pela autora.

O Quadro 5 resume as relacbes de semelhanca e diferenca entre os exemplos que
contém a hashtag #curagay nas redes sociais Facebook, Instagram e Twitter. A demanda de
presente dos dois primeiros exemplos era especificamente protestar contra o projeto politico
popularmente conhecido por Cura Gay. Ja no exemplo trés, a demanda de presente foi criticar
os deputados que votaram a favor da PEC 37. Ainda assim, percebemos semelhancas no que
diz respeito aos referenciais histdricos, sendo eles o da medicina, da religido e da politica de
modo geral. Cada uma das postagens foi balizada por aspectos politicos variados, pois
exemplos trataram dos direitos constituintes, da legitimidade dos representantes politicos e da
atuacdo deles, na criacdo e votacdo de projetos politicos.

Em se tratando das pertinéncias enunciativas, os exemplos apresentam formas de

ordenamento variadas. As postagens do Facebook e do Instagram ndo apresentam
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semelhangas com outras estruturas linguisticas. Tais postagens, ao serem consideradas texto,
ndo seguem as normas classicas de coesdao textual. Ja na postagem do Twitter, ha uma mistura
entre os elementos coesivos e a auséncia deles em lugares que tipicamente estariam presentes.
A coesdo textual desses exemplos € criada a partir da circunscricdo tematica estabelecida
pelas hashtags. Além de circunscreverem o tema das trés ocorréncias, as hashtags séo
fundamentais para ancorar os enunciados, materializando referenciais historicos. Em suma, a
integracdo dos elementos que compdem cada hashtag e a relacdo dela com outros elementos
(outras hashtags, enunciados, imagens, links) mostram uma nova coesdo, construida
verticalmente.

O agenciamento enunciativo também ¢é marcado por locutores-militantes e
enunciadores individuais, coletivos e genéricos. A recorréncia de um mesmo tipo de locutor-x
é motivada pela similaridade entre demanda de presente do dizer dos exemplos analisados. Ja
a diversidade de enunciadores em uma mesma postagem prova que o0 dizer atende a
necessidades sociais distintas e, por isso, é preciso modalizar o discurso, para falar do
individuo, do e para o coletivo.

Ao pensarmos na rede enunciativa #curagay, vemos que a hashtag nao serve somente
para protestar contra a homofobia, mas também é uma forma de identificacdo dos politicos
(no caso do autor e do apoiador do projeto). 1sso s6 é possivel devido ao impacto social do
PDC 234/2011. Em tempos de lutas contra todas as formas de preconceitos, incluindo a
homofobia, a proposicdo de um projeto que trata a diversidade sexual como doenca, baseada
em justificativas politicas, faz da existéncia da hashtag #curagay uma necessidade social, pois
condensa em uma forma linguistica uma infinidade de acontecimentos enunciativos marcados

por usos variados dessa hashtag e serve de fulcro para novas enunciacées.

6.3 Ciberativismo contra o racismo: um estudo enunciativo sobre a hashtag
#somostodosmacacos

Para tratar do ciberativismo contra o racismo, selecionamos a hashtag
#somostodosmacacos, que adota uma estrutura muito recorrente em campanhas ativistas
divulgadas nas redes sociais, #somostodos + X.

Essa estrutura é recorrente em muitas campanhas ativistas, porque consegue ser
genérica e inclusa e ao mesmo tempo especifica. O termo “somos todos” contempla uma
totalidade, por isso tem um caréater inclusivo, ja a lacuna a ser preenchida por um elemento X
permite que a hashtag especifiqgue o objetivo da campanha ativista. Para atender aos mais

diversos fins, no lugar de X podem ser usadas diversas categorias gramaticais, ha ocorréncias
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com nomes proprios (#SomosTodosMaju, #SomosTodosTaisAraujo), nomes comuns
(#somostodosmacacos),  adjetivos  (#somostodosiguais,  #somostodosfit),  numerais
(#somostodosum), etc.

A hashtag da nossa andlise, #somostodosmacacos, no que diz respeito a sua
composicdo morfologica, ¢ formada pelo enunciado “Somos todos macacos”, sendo
considerada uma formagdo nominal de 32 ordem. Uma FN de 32 ordem é aquela composta por
uma sentenca, capaz de ocupar o mesmo lugar de um nome nas articulag@es sintaticas. Essa
ocupacdo do lugar do nome permite que a hashtag funcione como tema e, desse modo, pode
aparecer integrada aos textos das postagens das quais participa com essa funcéo.

Seguindo as etapas de andlise estabelecidas, apresentaremos a demanda de presente
das postagens selecionadas, o referencial histérico da hashtag e das ocorréncias analisadas, as
pertinéncias de ordenamento e de agenciamento enunciativo e, por fim, estabeleceremos as
relagcGes que constituem essa rede enunciativa.

A demanda de presente do dizer da hashtag #somostodosmacacos foi denunciar e
combater o racismo no futebol. Essa hashtag se popularizou em abril de 2014, quando Daniel
Alves, jogador de futebol do time espanhol Barcelona, comeu uma banana jogada no gramado
por um torcedor racista. Em apoio a postura de Daniel Alves, outro jogador de futebol,
Neymar Jr., postou numa rede social uma foto sua e do seu filho, ambos segurando bananas,
mais um texto parabenizando a atitude de Daniel Alves, no qual continha a hashtag
#somostodosmacacos. Famosos e ndo famosos aderiram a campanha e comecaram a postar
fotos nas redes sociais comendo banana e usando a hashtag #somostodosmacacos.

Mas por que “Somos Todos Macacos”? A resposta para essa pergunta perpassa pelo
referencial historico que baliza essa construgcdo nominal. O referencial que norteia essa
afirmacdo advém da teoria do evolucionista de Charles Darwin. Segundo o evolucionismo,
homens e mulheres tém “um ancestral comum com algumas espécies de macacos, como o
chimpanzé. (....) Porém, isso ndo quer dizer que o0 homem descende do macaco. Indica apenas

5»113

que SOmMOS parentes Sobre a comparacdo do negro com 0S macacos, Vejamos as

contribuigdes de James Brandley, que escreveu um texto intitulado “O macaco como insulto:

13 Disponivel em: http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/historiageral/evolucionismo.htm Acesso em: 15 ago.
2017.
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uma curta histéria de uma ideia racista”''*. Brandley (2013) afirma que para “entender a forca

e 0 objetivo do uso do macaco como insulto, precisamos de uma dose de historia™**.

Para isso ele [Brandley] retorna ao século 18, momento no qual as teorias da
evolugdo ja estavam sendo propostas, e que as teorias de Jean-Baptiste Pierre
Antoine Monet, Chevalier de Lamarck (174401829) o tornaram o ancestral das
teorias de Darwin. Bradley diz que para Lamarck a evolugdo nédo se deu através da
selecdo natural no espirito darwiniano, mas sim através de uma forca vital que levou
organismos a se tornarem mais complexos, funcionando em combinacdo com a
influéncia do ambiente. Segundo Branley, ‘nesta Vvisdo, 0s seres humanos nédo
compartilhariam um ancestral em comum com 0s macacos’, eles seriam na verdade,
‘os descendentes diretos dos macacos’, € por consequéncia, os africanos ‘se
tornaram o elo entre 0s macacos e 0s europeus’

(...) ‘os ndo europeus seriam mais macacos do que humanos’, essas diferentes teorias

foram usadas para justificar a escraviddo nas Ameéricas e o colonialismo no resto do

mundo’.1*®

Conforme demonstram os estudos de Brandley (2013), a teoria evolucionista da
vertente de Lamarck é o referencial histérico para a relagcdo entre o macaco e o africano,
tipicamente negro. E também a justificativa da visao de superioridade da raca europeia branca
e, consequentemente, a inferioridade da raca africana negra, resultando em um referencial
historico do racismo.

Outro referencial histérico da hashtag #somostodosmacacos € o da predilecdo dos
macacos por bananas. Esses animais sdo frutivoros, ou seja, alimentam-se basicamente de
frutas. Mas a popularidade da banana é resultado do tratamento que 0os macacos receberam em
zooldgicos, pois “a banana ¢ uma fruta barata, disponivel em todas as épocas do ano e rica em
carboidratos e sais minerais. Por isso, ela se tornou tdo popular como fonte de alimentacéo
dos animais que vivem em cativeiro™*".

Apresentadas as demandas de presente do dizer e os referenciais historicos que
norteiam a hashtag #somostodosmacacos, vejamos a seguir postagens com essa hashtag,

comecando pelo Facebook.

114 BRANDLEY, James. (2013). Disponivel em: https://theconversation.com/the-ape-insult-a-short-history-of-a-
racist-idea-14808. Acesso em: 15 ago. 2017.

15 Original: “To understand the power and scope of the ape insult, we need a dose of history.” (BRANDLEY,
2013)

116 Disponivel em: https://culti-e-popi.blogspot.com.br/2014/03/porque-comparar-negros-macacos-nao-e.html
Acesso em: 15 ago. 2017.

17 Disponivel em: http://www.sitedecuriosidades.com/curiosidade/macacos-gostam-mesmo-de-banana.html
Acesso em: 15 ago. 2017.
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Figura 50: Hashtag #somostodosmacacos no Facebook

7%, Record TV

\,J Curtir esta pagina

PARABENS, Dani Alves! O jogador do Barcelona
deu uma otima resposta a um racista que atirou
uma banana nele em partida na Espanha: comeu a
fruta. O ato motivou uma campanha contra o
racismo, em que famosos como Neymar Jr. tiraram
selfies com bananas, com a hashtag
#somostodosmacacos #FalaBrasil

http://r7.com/Pu5a Neymar Jr.
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143 compartilhamentos
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rassa
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‘» Veronica Ferreira uma banana contra o
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Fonte: RECORD TV. [PARABENS, Dani Alves! O jogador do Barcelona deu uma 6tima resposta a um
racista que atirou uma banana nele em partida na Espanha: comeu a fruta. O ato motivou uma campanha contra o
racismo, em que famosos como Neymar Jr. tiraram selfies com bananas, com a hashtag
#somostodosmacacos #FalaBrasil http:/r7.com/Pu5a]. Facebook. 28 abril 20148,

A postagem extraida do Facebook é composta por uma imagem do jogador de futebol
Neymar Jr. com seu filho, ambos segurando bananas e um texto jornalistico explicando a foto.
O referencial historico da postagem € também o referencial das felicitacGes e da transmisséo
de informacGes, haja vista que a mensagem foi publicada na pagina do Facebook da Rede de
Televisdo Record. Destacamos que a presenca da hashtag #somostodosmacacos e da imagem
agrega a postagem o referencial do racismo, da teoria evolucionista e do “amor” dos macacos
por bananas.

Conforme explicitado anteriormente, a partir da publicacdo do jogador de futebol
Neymar Jr., varios usuarios das redes sociais fizeram postagens de fotos com banana
utilizando a hashtag #somostodosmacacos. Esse fato evidencia uma semelhanca da hashtag
com o substantivo, pois ambos sdo capazes de “produzir visibilidade para novos enunciados
gue os atingem, tornando-se fulcros em novos acontecimentos enunciativos, haja vista que
condensam e circunscrevem uma tematica”. Essa capacidade faz com que a hashtag
#somostodosmacacos funcione como um ponto de conexdo entre todas as postagens que a

contém, uma base de circunscricdo tematica e ainda projeta uma laténcia de futuro.

118 Disponivel em:
https://www.Facebook.com/recordtvoficial/photos/pch.644156622332684/644155398999473/?type=3&theater.
Acesso em: 25 mar. 2017.
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Para estabelecermos as pertinéncias de ordenamento, comparamos esse texto
explicativo a um “lead”, que, conforme explicado no capitulo sobre Hashtags e formas afins,
é um texto que tem a pretensdo de prender o leitor para que ele tenha interesse de ler a matéria
por completo, encontrado abaixo da manchete ou titulo com no maximo 4 ou 5 linhas. Apesar
de ndo ter um titulo ou uma manchete, sabemos que é um texto jornalistico porque foi
publicado pelo jornal Fala Brasil da TV Record.

Para analisarmos esse lead, n6s o dividimos em quatro partes: (i) “PARABENS, Dani
Alves!”; (i1) “O jogador do Barcelona deu uma 6tima resposta a um racista que atirou uma
banana nele em partida na Espanha: comeu a fruta. O ato motivou uma campanha contra o
racismo, em que famosos como Neymar Jr. tiraram selfies com bananas, com a hashtag
#somostodosmacacos”; (ii1) “#FalaBrasil” e (iv) “http://r7.com/Pu5a”.

A primeira parte, “PARABENS, Dani Alves!”, justifica o referencial histérico das
felicitagdes. Ela ndo é direcionada ao leitor, nem faz parte direta da explicagdo contida no
texto, ela € destinada ao jogador de futebol Daniel Alves. A segunda parte explica 0 motivo
das felicitacdes e o motivo da foto do jogador Neymar Jr. e seu filho estarem segurando
bananas. Também explica o surgimento da hashtag #somostodosmacacos e sua campanha
contra o racismo. A terceira parte, contendo a hashtag #FalaBrasil, serve para indicar o0 nome
do programa de TV da rede Record responsavel por essa matéria. E por fim, a quarta parte é o
link da reportagem completa sobre a atitude de Daniel Alves e a campanha desencadeada por
ela. Caso o leitor acesse o link, podemos afirmar que o lead cumpriu sua funcdo de despertar o
interesse pela leitura da matéria completa.

Ainda abordando a questdo da pertinéncia enunciativa de ordenamento, percebemos
gue ha uma hashtag integrada ao texto e outra ndo, apesar de estarem lado a lado. Enquanto a
hashtag #somostodosmacacos faz parte o enunciado “O ato motivou uma campanha contra o
racismo, em que famosos como Neymar Jr. tiraram selfies com bananas, com a hashtag
#somostodosmacacos”, a hashtag #FalaBrasil é usada para especificar o responsavel pela
reportagem, o jornal Fala Brasil. No primeiro caso, temos a hashtag funcionando como objeto
tematico, e isso sO é possivel porque, embora a hashtag #somostodosmacacos seja composta
por uma sentenca, nesse exemplo ela funciona como uma formacdo nominal. A adjacéncia
dessas duas formas e também a presenca do link mostram a auséncia dos elementos coesivos
classicos esperados em textos jornalisticos, pois ndo had nem sinais de pontuacdo, nem
conetivos para indicar a separacdo ou introducdo de uma nova informacao.

A presenca dessas novas formas de coesdo em textos obrigatoriamente normativos

mostra sua forca na contemporaneidade. Um texto jornalistico, divulgado nas redes sociais e
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permeado de elementos tecnoldgicos (links), mistura as duas formas de coesdo textual
disponiveis para que atinja sua fungdo social. Na ocorréncia analisada, ha a coesdo horizontal,
como mostram as anaforas (o jogador, nele, o ato), mas também ha a coesdo vertical, com a
presenca do link que encaminha para a reportagem completa, com a hashtag que especifica o
nome do programa autor da matéria.

A pertinéncia de agenciamento enunciativo dessa postagem é composta pelo
locutor-jornalista do Fala Brasil. Ao parabenizar o jogador Daniel Alves, temos um
enunciador-individual, que, conforme Guimaraes (2005), configura-se como uma enunciacao
que se da como independente da histéria, marcada pela representacao da individualidade.

Apesar de se tratar de um enunciador-individual, o locutor-jornalista fala em nome do
programa da TV Record, logo, o dizer ndo é subjetivo, mas sim institucional. Esse fato é
relevante porque ao falar em nome de uma emissora de televiséo, o ponto de vista defendido
ndo e individual. O locutor-jornalista, em nome da instituicdo, apoia a campanha de combate
ao racismo. Isso é materializado no comeco da reportagem, nos trechos “PARABENS, Dani
Alves!” e “O jogador do Barcelona deu uma 6tima resposta a um racista que atirou uma
banana nele em partida na Espanha: comeu a fruta”. As felicitagdes e a “6tima resposta”
evidenciam o ponto de vista do enunciador.

Apresentado o exemplo da hashtag #somostodosmacacos na postagem do Facebook,

vejamos uma ocorréncia no Twitter.

Figura 51: Hashtag #somostodosmacacos no Twitter

‘ BOLIVIANO - Seguir
@Alissonsilva___

#SomosTodosMacacos cor de pele ndo define
carater! pdc #SomosTodoslguais

Fonte: BOLIVIANO, @Alissonsilva___. [#SomosTodosMacacos cor de pele ndo define carater! pdc
#SomosTodoslguais]. Twitter. 29 abril 2014'°,

119 Disponivel em: https://Twitter.com/Alissonsilva___/status/461292292850995200. Acesso em: 25 mar. 2017.
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A postagem do Twitter formada pela imagem de varias pessoas segurando bananas e
pelo tweet “#SomosTodosMacacos cor de pele ndo define carater! pdc #SomosTodoslguais”
tem a funcédo social de protestar contra o racismo e ressignificar o ato de jogar bananas para
jogadores negros, como aconteceu com o jogador de futebol Daniel Alves.

A postagem contém, além do referencial do evolucionismo e do racismo agregados
pela hashtag #SomosTodosMacacos e pela declaragdo “cor da pele ndao define carater”,
também o referencial histérico da igualdade, materializado na hashtag #SomosTodoslguais.
Tal referencial é professado em diversos campos sociais, como no caso da Revolugdo
Francesa que defendia os ideais de Liberdade, Igualdade e Fraternidade; pela justica, por
exemplo, o Principio da Igualdade do artigo 50 da Constituicdo Federal Brasileira, que diz
que todos sdo iguais perante a lei, e em outras vertentes.

A imagem de pessoas segurando bananas e a hashtag #somostodosmacacos evocam
acontecimentos enunciativos anteriores, pois rememoram a atitude do jogador de futebol
Daniel Alves de comer a banana jogada pelo torcedor racista e a foto postada pelo jogador
Neymar Jr. com seu filho, ambos segurando bananas. Tais elementos, a imagem e a hashtag,
mostram que o referencial histérico da postagem pode ser materializado imagética e
linguisticamente.

O ordenamento da postagem é fruto de duas formulas linguisticas: um lema e uma
citacdo célebre de autoria desconhecida. As duas hashtags #SomosTodosMacacos e
#SomosTodoslguais funcionam como lemas para 0 movimento de combate ao racismo e a
toda forma de preconceito. J& o enunciado “cor de pele ndo define carater!” tem
caracteristicas de citacdo célebre, e se aproxima do que Maingueneau (2008a, p.98) chama de
citagdes conhecidas que recobrem “de modo vago ‘frases conhecidas’, ‘provérbios’ e
‘aforismos, isto €, qualquer enunciado curto (geralmente monofrastico) e autonomizado”. Ha
ainda o termo “pdc”, abreviacdo da giria “Pode crer”.

A disposicdo dos termos na postagem é um elemento da pertinéncia de ordenamento
enunciativo que merece destaque. A hashtag #SomosTodosMacacos estd no inicio da
postagem, funcionando como lema, mas também como introdutor tematico. J& a hashtag
#Somostodoslguais encerra o tweet e, ao afirmar que “somos todos iguais”, engloba o lema
“somos todos macacos”, reafirmando-o, isto é, a afirmacdo “Somos todos macacos” esta
contida em “Somos todos iguais”, haja vista que o termo “macaco” pode ter o efeito de
sentido de “igual”, pois o que a hashtag professa é que ndo ha raga melhor que a outra, todas

as ragas sdo iguais, tém o mesmo valor e merecem 0 mesmo respeito. Sendo assim, a nogdo
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de igualdade é duplamente expressa, primeiro pela hashtag #SomosTodosMacacos e depois
por #Somostodoslguais.

O enunciado “cor de pele ndo define carater!”, embora contenha um ponto de
exclamacdo, ndo contém elementos linguisticos ou sinais de pontuacdo que estabelecam
relagdo com os demais elementos da postagem, nem com as hashtags nem com a sigla “pdc”.
As hashtags reafirmam a nogdo de igualdade, ja o ponto de exclamagdo e a sigla “pdc” sdo
dois recursos para enfatizar a declaracdo “cor da pele ndo define carater”. Essa auséncia de
coesivos ndo interfere na construcdo do sentido, porque a coesdo € construida verticalmente,
isto é, sdo as relacdes semanticas que interligam as unidades dessa postagem.

O locutor-x que constréi o agenciamento enunciativo ndo pode ser identificado na
postagem, como fizemos nos exemplos anteriores, porque ndo ha nenhuma marca linguistica
que o identifiqgue. Em termos genéricos, limitamo-nos a afirmar que se trata de um locutor-
usuario do Twitter. 1sso acontece porque tanto os lemas quanto a citacdo celebre sdo dizeres
de um enunciador-genérico, que, segundo Guimardes (2005, p.26), estad presente
principalmente em ditos populares € nos provérbios, ocorre “quando a enunciacao representa
o Locutor como difuso num todo em que o individuo fala como e com outros individuos”.

A utilizacdo de um enunciador-geneérico é uma estratégia recorrente nos exemplos aqui
analisados, pois € uma forma de apresentar um ponto de vista socialmente compartilhado
facilmente percebido e compreendido. Logo, se 0 objetivo € protestar contra um problema
social que atinge a maioria da populacdo brasileira, um enunciador-genérico configura-se
como um recurso para falar em nome de e para essa maioria.

A seguir, temos um exemplo com a hashtag #somostodosmacacos extraido do

Instagram.
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Figura 52: Hashtag #somostodosmacacos no Instagram

"Enquanto a cor da pele for mais
< q O p _. meninaantenada m
importante que o brilho dos olhos,
havera guerra" 39 curtidas
SOHW ",\'IQTI:? (:i(i)._\:Tv\“.li";A('.:“‘ ”O meninaantenada_ Em pleno século 21,

ainda temos que Ihe dar com preconceito
cara, muita luz para essas pessoas

preconceituosas!!

#somostodostaisaraujo

#somostodosmacacos

Fonte: MENINA ANTENADA. [Em pleno século 21, ainda temos que lhe dar com preconceito Bicara,
muita luz para essas pessoas preconceituosas!! #somostodostaisaraujo #somostodosmacacos]. Instagram. 2
novembro 2015,

A postagem extraida do Instagram contém unidades textuais dentro e fora da imagem.
Na imagem, temos o aforismo “Enquanto a cor da pele for mais importante que o brilho dos
olhos, havera guerra”, a hashtag #SomosTodosTaisAraujo e a foto da atriz Tais Araujo. Ao
lado, ha a legenda “Em pleno século 21, ainda temos que lhe dar com preconceito cara, muita
luz para essas pessoas preconceituosas!!” e as hashtags #somostodostaisaraujo e
#somostodosmacacos.

O referencial historico da postagem é marcadamente o do racismo, linguisticamente
expresso no aforismo sobre cor da pele, na legenda que possui os termos “preconceito” e
“preconceituoso”, como também na hashtag #somostodosmacacos.

Nesse exemplo, temos outra ocorréncia da estrutura #somostodo+X, dessa vez
preenchida pelo nome proprio “Tais Araujo”, especificando uma nova campanha ativista com
a mesma tematica, combate ao racismo. A hashtag #SomosTodosTaisAraujo, que também
demarca o referencial do racismo, surgiu com uma demanda de presente do dizer semelhante
a #SomosTodosMacacos. A atriz Tais Araujo, assim como o jogador de futebol Daniel Alves,
foi alvo de ataques racistas que ocorreram nas redes sociais digitais. Os ataques a atriz

aconteceram em novembro de 2015, mesmo ano em que a jornalista Maria Julia Coutinho

120 Disponivel em: https://www.lInstagram.com/p/9mcclsIBQN/?tagged=somostodosmacacos. Acesso em: 25
mar. 2017.
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também foi vitima de racismo dos internautas, fato que ocasionou o surgimento da hashtag
#SomosTodosMaju. Nesse periodo, a hashtag #SomosTodosMacacos viralizada em 2014,
voltou a ser utilizada para protestar contra o preconceito racial.

Vimos, no Capitulo 4, que uma das caracteristicas do substantivo é que seu potencial
tematico se prende a sua possibilidade de atualizagdo no acontecimento enunciativo e que o
substantivo condensa e encapsula algo socialmente compartilnado. Esse exemplo comprova
que a hashtag é semelhante, pois a retomada de #SomosTodosMacacos em um novo
acontecimento enunciativo, um ano depois de sua viralizacdo nas redes sociais, tanto
circunscrevem 0 tema numa atualidade, como encapsulam ocorréncias anteriores que
protestam contra o racismo, trazendo sustentacdo tematica para a postagem.

A pertinéncia enunciativa de ordenamento é composta por diferentes formas. Na
imagem, temos um aforismo e um lema, na legenda do Instagram, temos um texto que pode
ser dividido em trés partes. A afirmagao “Em pleno século 21, ainda temos que lhe dar com
preconceito” € uma constatacao que expressa indignacdo com a existéncia do racismo. Esse
enunciado possui uma ocupacao indevida de formas, pois a expressao “lhe dar” ¢ colocada no
lugar do verbo “lidar”. Embora tais formas possuam semelhangas na pronuncia, os sentidos
sdo diferentes. A segunda parte diz respeito a ‘“cara, muita luz para essas pessoas

"5

preconceituosas!!”, que ndo trata da indignacao, mas de votos para que os racistas se livrem
do preconceito. A parte trés € composta pelas hashtags #somostodostaisaraujo e
#somostodosmacacos, que funcionam como lemas dos protestos contra o preconceito racial.

A mistura de diferentes textualidades (aforismo, lema, votos) e uma imagem que
expressa a beleza da atriz Tais Aradjo se combinam, construindo uma postagem que protesta
contra o racismo no geral, protesta contra o racismo sofrido pela atriz, critica a existéncia do
preconceito racial e ainda faz votos para o fim desse preconceito. A integracdo dessa
diversidade é realizada verticalmente, pois ndo ha elementos linguisticos e sinais de
pontuacdo que construam essa relacao.

A pertinéncia de agenciamento enunciativo é construida por um locutor-usuario da
rede social Instagram, que coloca seus dizeres por meio de um enunciador-genérico, ao usar
um aforismo e lemas, e também usa um enunciador individual, quando faz uma afirmacéo
constatativa e faz votos de melhora para os racistas.

A postagem é composta por duas partes. Na parte textual inserida na imagem, aparece
um enunciador-genérico como estratégia de protesto, e, por isso, recorre a géneros textuais
populares, como os aforismos, que se assemelham aos provérbios, representantes da sabedoria

popular. Um lema sé atinge sua funcédo social se utilizado por uma coletividade e é através de
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um enunciador-genérico que ele chega até o coletivo, fala com ele e por ele. Ja na segunda
parte, 0 que aparece € o enunciador-individual, pois h4 uma avaliacdo subjetiva sobre o
racismo.

Expostos o0s trés exemplos com a hashtag ciberativista sobre o racismo,
apresentaremos, a seguir, o quadro com as relagdes de semelhanga e diferenca que constituem

essa rede enunciativa.

Quadro 6: Rede enunciativa da hashtag #somostodosmacacos

Rede enunciativa da hashtag #somostodosmacacos

No Facebook No Twitter No Instagram
Semelhancas
- Teoria evolucionista de Charles Darwin
) - Teoria evolucionista de Lamarck
Referencial _ 3
o - Alimentagdo dos macacos
histdrico geral ]
- Racismo
- lgualdade
Diferencas
- Aforismo
S - Votos de o
Pertinéncias de L - Citacéo célebre - Lemas
felicitacédo
ordenamento Lead - Lemas - Votos de melhora
- Lea
especificas ) o - Abreviagéo de girias - Imagens contendo
- Texto jornalistico _
textos verbais
Diferencas
Locutor-x Locutor-x
Locutor-x . .
_ ) Locutor usuério do Locutor usuério do
o Locutor — jornalista _ _
Pertinéncias de Twitter Twitter
agenciamento _ _ Enunciador
. Enunciador Enunciador _
especificas ) _ Enunciador —
Enunciador — Enunciador — o
o . Generico
Individual Genérico o
Individual
Semelhancas
Pertinéncias - Textos multimodais
enunciativas de - Estratégia de coesdo mista, que une 0s elementos classicos, e
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ordenamento estratégias ndo convencionais
- Nova estrutura textual
- Uso das letras maidsculas para identificar o inicio das palavras da
hashtag

Fonte: Elaborado pela autora.

No Quadro 6, apresentamos um resumo sobre as semelhancas e diferencas entre as
postagens com a hashtag #somostodosmacacos nas redes sociais Facebook, Twitter e
Instagram. As trés postagens apresentadas, ainda que tratem de diferentes acontecimentos
enunciativos, compartilham os mesmos referenciais, por isso, 0 Quadro 6 ndo apresenta um
referencial histérico especifico para cada rede social, como nas analises anteriores. O
referencial historico geral mais marcante dos trés exemplos foi o da teoria evolucionista.
Muito além de rememorar nossa “descendéncia” do macaco, esse referencial trouxe a tona a
ideia da igualdade de racas.

Quanto as pertinéncias de ordenamento, vimos que 0 uso da hashtag como lema
ocorreu em dois exemplos. Vimos ainda uma ocorréncia de #somostodosmacacos como
objeto tematico da postagem, mostrando sua atuacdo como formacdo nominal de 32 ordem.
Destacamos ainda as formas de coesdo horizontal e vertical presentes nos exemplos. A analise
de ocorréncias multimodais mostrou a necessidade de novas estratégias para a construgédo da
coesdo textual, dentre elas, citamos a mistura entre elementos coesivos convencionais e a
auséncia deles. Ao retomarmos o exemplo extraido do Facebook, que consiste em um texto
jornalistico, notamos a integracdo de elementos coesivos horizontais (como as anaforas) com
recursos tecnologicos (como os links).

Em se tratando do agenciamento enunciativo, sé no primeiro exemplo foi possivel
identificar o papel social do locutor-x. O uso de lemas leva ao uso de enunciadores genéricos,
como aconteceu nos exemplos extraidos no Twitter e no Instagram, ainda que o enunciador
individual também tenha sido utilizado nessas postagens. A recorréncia desses dois tipos de
enunciadores coaduanam com o objetivo da postagem e da rede social. O enunciador genérico
é ideal para tratar de campanhas ativistas, porque fala em nome de um povo e para ele. Ja a
rede social ¢ um espaco para o individuo dizer “o que quiser”, por isso, quanto ele diz algo
subjetivo, ele utiliza a voz de um enunciador-individual.

Além disso, observamos que outra rede enunciativa poderia ser composta a partir das

trés postagens analisadas, com as hashtags #somostodosmacacos, #somostodosiguais e
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#somostodostaisaraujo. A seguir, apresentaremos uma rede com essas e outras hashtags com a

mesma estrutura #somotodos+X.

Quadro 7: Rede enunciativa #somostodos+X

#somotodos + X #somotodos + X
1. #somostodosmacacos macacos
2. #somostodosviralatas vira latas
3. #somostodostaisaraujo Tais Araujo (atriz)
4. #SomosTodosMaju Maju (reporter)
5. #somostodosiguais #somotodos Iguais
6. #somostodosfit fit (fitness)
7. #somostodosum um
8. #somostodosumso um so

Fonte: Elaborado pela autora a partir da ferramenta de busca do Instagram

O Quadro 7 apresenta exemplos de hashtags que contém um elemento em comum
“#somostodos” e outro que as difere, aqui simbolizado por X. Essa rede enunciativa visa
apresentar semelhancas que vdo alem do formal, haja vista que essa estrutura é
constantemente retomada para atender as necessidades sociais dos falantes, que encontram
nela uma estratégia para dizer algo novo por meio de um ja-dito socialmente reconhecivel.
Em outras palavras, a estrutura “#somostodos+X” ¢ facilmente reconhecida pelos usuérios da
lingua, e esse lugar vazio, a espera de preenchimento, permite a adequacdo para diferentes
usos sociais.

Todavia, precisamos levar em conta que a lingua é feita de regularidades e, embora o
“X” seja um espago vazio, as unidades de preenchimento desse lugar sdo de categorias
linguisticas especificas. Os “Xs” das hashtags #somostodosmacacos e #somostodosviralatas
sdo substantivos comuns; de #somostodostaisaraujo e #SomosTodosMaju sdo nomes
proprios; de #somostodosiguais e #somostodosfit sdo adjetivos; de #somostodosum é numeral
e de #somostodosumsé €é um numeral e um advérbio. Esses exemplos mostram que o
preenchimento de X é feito por substantivos e outras categorias. As ocorréncias com 0
substantivo sdo mais recorrentes porque trata-se de uma categoria marcada pela capacidade de
condensar enunciados historicamente concebidos, capaz de tornar reconheciveis 0s

referenciais historicos e orientar para as relaces de pertinéncia enunciativa.
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Né&o apresentaremos os referenciais historicos e as pertinéncias enunciativas de cada
uma dessas hashtags, porque tais no¢des partem de um acontecimento enunciativo e de uma
demanda do presente do dizer. Se analisarmos essas unidades utilizando apenas o formal,
corremos o risco de apresentar uma analise ndo enunciativa, e essa ndo é nossa pretensao.
Todavia, acreditamos que essas hashtags compostas por essas duas formas “#somostodos” e
“X” sdo dois objetos de identificagdo social, que juntos, podem construir sentidos variados,
quando balizados por referenciais historicos, moldados por pertinéncias enunciativas e
motivados por diferentes demandas do presente do dizer.

Para exemplificar essa afirmacdo, vejamos alguns referenciais atribuidos a X.

#somotodos + X X Referenciais historicos
1. #somostodosmacacos macacos Evolucionismo
2. #somostodosviralatas vira latas Mesticagem
3. #somostodostaisaraujo | Tais Araujo (atriz) _ )
Apoio contra ataques racistas
4. #SomosTodosMaju Maju (reporter)
5. #somostodosiguais Iguais Igualdade
6. #somostodosfit fit (fitness) Saude, vida saudavel
7. #somostodosum um Uniéo
8. #somostodosumso um sé Unido e igualdade

Fonte: Elaborado pela autora

Os referenciais historicos apresentados sdo perceptiveis pela juncdo das duas formas.
O termo macaco traz no seu historico de enuncia¢des uma recorréncia de usos relacionados a
teoria do evolucionismo, mas ndo so isso. O que nos leva ao referencial do evolucionismo ¢ a
composicdo #somostodosmacacos e a demanda de dizer que deu origem a ela. Ainda que
alguns termos levem ao reconhecimento dos referenciais mais facilmente, como € o caso de
“iguais”, que nos leva a “igualdade”, e outras mais dificeis, como nos casos com nomes
proprios (Tais Araujo, Maria Julia — Maju), as balizas séo instituidas no e pelo acontecimento
enunciativo.

Apresentadas duas redes enunciativas com #somostodosmacacos, passaremos para a

andlise da hashtag #primeiroassédio, utilizada em campanhas ciberativistas contra a pedofilia.
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6.4 Ciberativismo contra a pedofiliaz um estudo enunciativo sobre a hashtag
#primeiroassedio

Uma das hashtags mais populares de 2015, segundo o Google, foi
#meuprimeiroassédio ou simplesmente #primeiroassédio. Nessa sec¢do, apresentaremos uma
analise sobre essa hashtag, utilizando exemplos que contém a segunda forma. Antes disso,
explicitaremos as demandas de presente que originaram seu surgimento e os seus referenciais
historicos.

A hashtag #meuprimeiroassédio surgiu na estreia do MasterChef Junior Brasil, um
programa de culinaria da Rede de Televisdo Record no qual os cozinheiros sdo criangas. Em
um dos episodios, a participante Valentina foi alvo de assedio e comentarios maldosos
postados nas redes sociais por telespectadores do programa.

Durante o programa, comentarios como "se tiver consentimento é pedofilia?", "com
doze anos ela vai virar secretaria de filme porn6", "a culpa da pedofilia é dessa

molecada gostosa”, "essa Valentina fazendo esses pratos: que vagabunda!" foram
feitos no Twitter, em sua maioria, por homens, direcionados a participante.
(MARTINELLLI, 2015, s/n)**

Em resposta a esses comentarios, a ONG Think Olga lancou a campanha
#meuprimeiroassédio, convidando mulheres a compartilharem suas histérias de abuso. A
campanha foi aderida por milhares de homens e mulheres que relataram publicamente a

primeira vez em que sofreram assédio sexual.

A hashtag #primeiroassédio foi lancada pelo coletivo feminista Think Olga e
rapidamente entrou para os trend toppings do Twitter. Segundo levantamento do
Instituto Brasileiro de Pesquisa e Analise de Dados (IBPAD) foram mais de 2,5 mil
tweets registrados até a tarde de quinta-feira (22/11). Muitas comegaram a postar
seus relatos também no Facebook. (BUENO, 2015, s/n)**?

A necessidade de protestar contra assédios e abuso na infancia e dessa forma combater
a pedofilia foram as demandas de presente que motivaram o surgimento das hashtags
#meuprimeiroassédio ou #primeiroassedio. Considerando tais demandas de presente,
podemos afirmar que os referenciais historicos dessas hashtags sdo do assédio, da pedofilia e

do abuso sexual.

21 Disponivel em: http://www.huffpostbrasil.com/2015/10/22/primeiroassedio-mulheres-compartilham-no-

Twitter-primeira-vez_a_21693923/ Acesso em: 18 ago. 2017.
22 Disponivel em:  http://www.vix.com/pt/bdm/abusos-sexuais/10-depoimentos-chocantes-de-assedio-na-
infancia-campanha-primeiroassedio-cresce Acesso em: 18 ago. 2017.


http://twitter.com/hashtag/primeiroassedio
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Quanto a composicdo morfolégica, consideramos que as formas “meu” e “primeiro”
balizam os referenciais de pertencimento e de inauguragdo (ja que o primeiro assédio nao sera
0 Unico). Isso mostra a importancia do linguistico para a identificacdo dos referenciais
historicos dos exemplos analisados. Ainda que o substantivo “assédio” demarque a tematica,
as nocdes de posse e inicio, fundamentais quando o assunto é pedofilia, foram demarcadas
pelo pronome possessivo e pelo numeral.

Os exemplos escolhidos para analise tém funcdes diferentes e, por isso, a exposicao
sobre os referenciais de cada postagem serd mais detalhada. O exemplo extraido do Facebook
trata do motivo que originou a hashtag, a postagem extraida do Twitter narra um relato de

assédio sexual, ja o terceiro exemplo aborda a importancia de combater a pedofilia.

Figura 53: Hashtag #primeiroassedio no Facebook

Catraca Livre @

Apos o caso envolvendo uma participante do MasterChef Janior, o
coletivo feminista Think Olga lancou a hashtag #PrimeiroAssedio no
Twitter. Veja:

E K. W Seguir

13 anos. apé na praia com avos. sou acordada no meio da noite
por amigo da familia. ele estava bébado e pelado
#primeiroassedio

- 9 * -

Mulheres compartilham no Twitter relatos da primeira
vez que sofreram assédio sexual

0= 2~

\ie Curtir P Comentar A Compartilhar

Fonte: CATRACA LIVRE. [Apds o caso envolvendo uma participante do MasterChef Janior, o coletivo
feminista Think Olga langou a hashtag #PrimeiroAssedio no Twitter. Veja:.]. Facebook. 22 outubro 2015,

O exemplo extraido do Facebook contém diversas unidades textuais. Ainda que
consideremos outros elementos, nossa analise sera focada no trecho “Apds o caso envolvendo

uma participante do MasterChef Junior, o coletivo feminista Think Olga lancou a

123 Disponivel em: https://www.Facebook.com/Catracal ivre/posts/1071896056180738. Acesso em: 25
mar. 2017.


https://www.facebook.com/thinkolga/?fref=mentions
https://www.facebook.com/hashtag/primeiroassedio?source=feed_text&story_id=1071896056180738
https://www.facebook.com/thinkolga/?fref=mentions
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hashtag #PrimeiroAssedio no Twitter. Veja:”, pois as demais unidades fazem parte da matéria
no site Catraca Livre utilizadas para a divulgacdo na rede social.

O referencial historico dessa postagem é o da pedofilia, mas também da militancia
contra 0 assédio sexual infantil e ainda do feminismo. Os referenciais da pedofilia e do
assédio estdo materializados na hashtag #PrimeiroAssedio. Acreditamos que o referencial do
feminismo se faz presente por trés motivos. Primeiro, a campanha é uma resposta aos ataques
pedofilos sofridos por uma menina de 12 anos; segundo, a maioria dos comentarios abusivos
foi postada por homens, e terceiro, a campanha contra o assédio foi lancada por um coletivo
feminista, marcando também o referencial da militancia.

Quanto a pertinéncia de ordenamento enunciativo, essa postagem tem a estrutura e
funcdo de um lead dos jornais, isto é, tem a pretensdo de prender o leitor para que ele tenha
interesse de ler a matéria por completo, como assinala o “Veja”, convidando para a leitura. A
hashtag #primeiroassedio é formalmente composta por um numeral e um substantivo,
configurando-se uma formacdo nominal de segunda ordem, capaz de atuar como objeto
tematico da postagem, e por isso aparece inserida ao texto.

Nesse exemplo, a hashtag apresenta outra semelhanca com o substantivo, conforme
apresentamos no Capitulo 4, pois ambos contraem articulacBes internas e externas ao
enunciado. Além das articulacdes internas da propria hashtag, isto é, a unido de caracteres
sem separacdo entre 0s termos, ha ainda a integracdo da hashtag com o enunciado, pois nesse
exemplo, ela exerce a fungéo sintatica de objeto direto. Quanto as articulaces externas, temos
a capacidade de ambos de condensar algo socialmente compartilhado e dar visibilidade disso
em novos enunciados. Por isso, a Ong Think Olga utiliza a hashtag como um recurso para
produzir visibilidade para a campanha de combate a pedofilia. No caso da hashtag, a
visibilidade é formal, porque através da expressdo #PrimeiroAssedio, ela condensa um
conjunto de enunciados que tratam dessa tematica; mas também é tecnoldgica, pois como link,
a hashtag atua como ponto de convergéncia, agrupando todas as ocorréncias que tratam do
“primeiro assédio”, maximizando o acesso a essa informagao.

Ainda quanto ao ordenamento, destacamos o0 uso de maiusculas para indicar o inicio
das palavras na hashtag, nas duas ocorréncias do exemplo, uma utiliza esse recurso, outra ndo.
Além disso, nenhuma das duas utiliza o sinal de acentuagao de “assédio”.

O agenciamento enunciativo é de responsabilidade de um locutor-redator, que
escreve sobre o caso de assédio e sobre a campanha #PrimeiroAssedio. No excerto analisado,
ndo ha marcas de enunciadores. Essa auséncia de ponto de vista pode ser justificada pelo

género lead, que traz uma informag&o curta sobre um assunto em um jornal.


https://www.facebook.com/hashtag/primeiroassedio?source=feed_text&story_id=1071896056180738
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Passemos para o exemplo extraido do Twitter, com um caso de assedio relatado e
divulgado por meio da hashtag #primeiroassédio.

Figura 54: Hashtag #primeiroassedio no Twitter

Brenda Jaci 8- Seguir
@brenda_jaci -

#PrimeiroAbuso #PrimeiroAssedio Fui
molestada sexualmente pelo namorado da
minha mée dos 14 aos 16 anos. Ele me bateu
na frente dela.

P T T

29 de out de 2015

Fonte: BRENDA JACI, @brenda_jaci. [#PrimeiroAbuso #PrimeiroAssedio Fui molestada
sexualmente pelo namorado da minha mée dos 14 aos 16 anos. Ele me bateu na frente dela.]. Twitter. 29
outubro 2015,

A demanda do presente do dizer que motivou essa postagem foi relatar um caso de
assédio sexual sofrido na infancia. Nesse exemplo, o referencial historico é o da pedofilia,
mas também o da agressdo fisica, materializados nas duas hashtags #PrimeiroAbuso

#PrimeiroAssedio e no trecho “ele me bateu”.

A pedofilia esta entre as doencas classificadas pela Organizacdo Mundial de Salude
(OMS) entre os transtornos da preferéncia sexual. Pedéfilos sdo pessoas adultas
(homens e mulheres) que tém preferéncia sexual por crian¢as — meninas ou meninos
- do mesmo sexo ou de sexo diferente, geralmente pré-plberes (que ainda ndo
atingiram a puberdade) ou no inicio da puberdade, de acordo com a OMS.

O cddigo penal considera crime a relagdo sexual ou ato libidinoso (todo ato de
satisfacdo do desejo, ou apetite sexual da pessoa) praticado por adulto com crianga
ou adolescente menor de 14 anos.'®

Conforme a citacdo, vimos que a pedofilia € uma doenca e um crime, isto atribui a
postagem os referenciais histdricos da medicina e da justica penal. Tal afirmacdo demonstra
que o referencial de um acontecimento enunciativo pode ou ndo estar linguisticamente
marcado. Nesse exemplo, ndo ha uma marca formal que evidencia o referencial da medicina,
ja o trecho “ele me bateu” aponta para o crime de agressao fisica.

O ordenamento enunciativo é feito a partir das duas hashtags #PrimeiroAbuso e
#PrimeiroAssedio, que funcionam como titulo da postagem. As letras mailsculas sdo

utilizadas para indicar o comeco das palavras que compdem as hashtags. A semelhanca

124 Disponivel em: https://Twitter.com/brenda_jaci/status/659603472552194048. Acesso em: 25 mar. 2017.
125 Disponivel em: http://www.turminha.mpf.mp.br/direitos-das-criancas/18-de-maio/o-que-e-pedofilia Acesso
em: 19 ago. 2017.
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estrutural dessas hashtags assim como os sentidos dos termos “abuso” e “assédio” reafirmam
a tematica da postagem, isto é, relato do primeiro caso de assédio sexual sofrido. Essas duas
formagdes nominais de 22 ordem funcionam, tal qual um substantivo, como uma forma de
designar algo que vai além da primeira violéncia sexual sofrida, pois condensa um conjunto
de dizeres que circunscrevem a tematica da pedofilia.

A segunda parte do tweet corresponde a uma micronarrativa: “Fui molestada
sexualmente pelo namorado da minha mae dos 14 aos 16 anos. Ele me bateu na frente dela”.
Ela esta dividida em dois enunciados, nos quais o primeiro narra o caso de abuso sexual e 0
segundo relata a agressao fisica. Como o nimero de caracteres passiveis de serem usados no
Twitter é limitado (no méaximo 140 caracteres), o texto precisa dizer tudo em poucas palavras,
logo, a narrativa curta é uma estratégia do falante para contar a histdria seguindo as limitacées
da rede social que utiliza.

Podemos descrever essa postagem como um texto narrativo que contém um titulo
composto por duas hashtags. Ndo ha separacdo entre o titulo e o texto, mas ha pontos que
encerram os dois paragrafos da narrativa. A auséncia e presenca de elementos tipicos do texto
escrito convencional, como a ndo separagdo do titulo do resto do texto e o uso de sinais de
pontuacdo, sdo marcas recorrentes em enunciados produzidos nas redes sociais.

A pertinéncia de agenciamento enunciativo € realizada por um locutor-vitima de
abuso sexual, que utiliza o enunciador-individual para relatar o seu dizer. Podemos comprovar
esse tipo de enunciador por meio das marcas linguisticas de primeira pessoa do singular “[eu]
fui”, “minha” e “me”. Nesse exemplo, o enunciador-individual atende a necessidade do
locutor-vitima de fazer um relato subjetivo sobre um caso especifico de assédio sofrido na
infancia.

A seguir, veremos um exemplo da hashtag #primeiroassedio na rede social Instagram.
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Figura 55: Hashtag #primeiroassedio no Instagram

Q lelahmonteirooficial m

28 curtidas

. S 2 de novembro de 20
lelahmonteirooficial #primeiroassedio Zienovembio.de 215

quem nunca? Ouvi los,pois meninos tb sao
assediados! Estar atentento! Ser presente
na vida das criancas que estao a sua volta:
www.lelahmonteiro.com.br
#primeiroassedio #palestras #porskype
#terapiabreve #terapiateclada
#naoestousozinha #sexualidad #sexologa

alhealth #emrede #fimdosilencio

ic scolas #policaspublicas
#consultoriasexualidade #confianca
#coach #comunicacaonaoviolenta

Fonte: LELAH MONTEIRO OFICIAL [#primeiroassedio quem nunca? Ouvi los,pois meninos th séo
assediados! Estar atentento! Ser presente na vida das criancas que estao a sua volta: www.lelahmonteiro.com.br
#primeiroassedio #palestras #porskype#terapiabreve #terapiateclada#naoestousozinha #sexualidad #sexologa#se
xualhealth #emrede #fimdosilencio#familia #escolas #policaspublicas#consultoriasexualidade #confianca#coach
#comunicacaonaoviolenta]. Instagram. 2 novembro 20152,

A postagem do Instagram é composta por uma imagem com unidades textuais, uma
legenda e um agrupamento de hashtags. Na imagem, temos uma crianga cobrindo o rosto, a
hashtag “#PRIMEIROASSEDIO e o enunciado “Mulheres relatam casos de assedio (Sic) em
campanha no Twitter”. Ja a legenda pode ser dividida em trés partes: um texto, um enderego
eletrénico de site e um grupo de 18 hashtags.

Nesse exemplo, os referenciais historicos estdo imagética e linguisticamente
marcados. A imagem da crianca escondendo o0 rosto, somada a hashtag
#PRIMEIROASSEDIO e a legenda “Mulheres relatam casos de assedio (sic) em campanha
no Twitter” sdo elementos que materializam os referenciais de pedofilia e assédio sexual. Essa
relacdo da imagem com o linguistico demonstram que o referencial pode ser percebido de
diversas formas.

Levando em conta todos os elementos que comp&em a postagem, afirmamos que alem
do referencial historico da pedofilia, ha ainda o referencial da medicina e da educacédo

materializados nas hashtags #palestras, #terapiabreve, #terapiateclada, #sexologa,

126 Disponivel em: https://www.Instagram.com/p/91QvcmEyL R/?tagged=primeiroassedio. Acesso em: 25 mar.
2017.
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#sexualhealth, #consultoriasexualidade e #coach. Ha ainda o referencial histérico das novas
tecnologias aliadas & medicina e a aquisicdo de conhecimento, como mostram as hashtags
#porskype e #terapiateclada. A terapia teclada é aquela feita por intermédio do computador e
seu teclado. J& a hashtag #porskype traz o nome do Skype, um software que permite
comunicacdo pela Internet através de conexdes de voz e video.

A ocorréncia de diversas hashtag com tematicas diferentes trouxe diversos referenciais
historicos a essa postagem. Todavia, destacamos que esse acontecimento enunciativo esta
circunscrito a tematica do primeiro abuso sexual sofrido na infancia, e a presenca desse grupo
de hashtag serve para subsidiar tal tema.

Quanto a pertinéncia de ordenamento, a hashtag #primeiroassedio estabelece
relacbes diferentes nos trés componentes da postagem. Na imagem, a hashtag
#PRIMEIROASSEDIO intitula a campanha contra o assédio sexual sofrido na infancia. Na
legenda, #primeiroassedio funciona como um titulo do texto, ja no agrupamento de hashtags,
ela funciona como palavra-chave. Para analisar a legenda da postagem, apresentaremos a

seguir um quadro com uma reescrita desse texto.

Quadro 8: Reescrita do texto original do Instagram

Texto original segmentado Texto reescrito
#primeiroassedio #primeiroassédio
guem nunca? Quem nunca sofreu assédio?
Ouvi los, Ouca 0s meninos,
pois meninos tb sdo assediados! pois eles também sdo assediados
Estar atentento! Vocé deve estar atento
Ser presente na vida das criancas que estao a sua | Vocé deve ser presente na vida das
volta criangas que estdo a sua volta
: www.lelahmonteiro.com.br Site: www.lelahmonteiro.com.br

Fonte: Elaborado pela autora.

Optamos por reescrever esse texto porque, apesar de seguir o padrdo de escrita
classico, o texto original contém lacunas (quem nunca?), cataforas (Ouvi los) e desvios da
norma gramatical (Ouvi los), além de erros de digitacdo (por exemplo, “atentento”). A falta de
acentuacdo das palavras é recorrente em postagem nas redes sociais (assedio, criancas, estao),

assim como as abreviacfes (tb = também). Destacamos ainda a presenca de um enderego


https://pt.wikipedia.org/wiki/Software
https://pt.wikipedia.org/wiki/Internet

195

eletrénico introduzido por dois-pontos. A mistura de caracteristicas da linguagem da internet
com elementos da escrita classica € uma estratégia evidente nessa postagem.
Sobre o agrupamento de hashtags, apresentamos uma subdivisdo, a fim de agrupar

similaridades e separar diferencas.

Quadro 9: Subgrupos de hashtags da postagem do Instagram

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3

#sexualidad #porskype #palestras

#sexologa #terapiateclada #consultoriasexualidade

#sexualhealth #terapiabreve #comunicacaonaoviolenta

#emrede #coach

Grupo 4 Grupo 5 Grupo 6

#familia #policaspublicas #primeiroassedio

#escolas #confianca #fimdosilencio
#naoestousozinha

Fonte: Elaborado pela autora

As hashtags dos grupos 1 a 4 ndo foram agrupadas pela sua estrutura, mas a partir de
uma proposta de progressdo textual criada por nos. Nossa proposta consiste em ver esses
quatro grupos como uma unidade textual que trata de uma profissional que oferece seus
servicos de sexdloga (#sexologa) para a saude sexual (#sexualhealth) por meio de terapias de
curta duracdo (#terapiabreve) utilizando recursos tecnolédgicos ligados a computacdo e
internet (#porskype, #terapiateclada, #emrede). Além da terapia, a sexdloga realiza palestras
(#palestras) e oferece consultoria (#consultoriasexualidade, #coach) com uma metodologia
especifica (#comunicacaonaoviolenta) para dois publicos-alvo (#familia e #escolas).

N&o sabemos o que dizer sobre o grupo 5, composto pelas hashtags #policaspublicas
(com erro de digitacdo em politicas) e #confianca.

O grupo 6 tem o titulo da postagem e dois lemas que diz respeito a campanha
#primeiroassedio. O lema “#fimdosilencio” trata dos relatos divulgados nas redes sociais
sobre os primeiros casos de assédio sofridos por mulheres e homens, e o lema
“#naoestousozinha” une aqueles que sofreram assédio, aqueles que precisam de terapia para
superar o assédio e ainda reconhece a existéncia de diversos casos de assédio.

Ainda sobre a pertinéncia de ordenamento enunciativo, essa postagem agrupa

diferentes unidades textuais e a relagdo entre tais elementos é, por nos, considerada inovadora.
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A integracdo da imagem com o texto escrito é algo recorrente, 0 novo esta na presenca de um
bloco de hashtags que constituem uma unidade textual integrado ao todo. A diversidade de
questBes abordadas e referenciais histdricos dessa postagem advém desse bloco. Cada hashtag
desse bloco, a0 mesmo tempo que aborda um tema, serve de subsidio para justificar uma
tematica maior, que € o primeiro assédio sexual sofrido na infancia.

O agenciamento enunciativo é realizado por um locutor-sexélogo que, em forma de
dialogo, chama atencéo para a pedofilia sofrida por meninos, aconselha sobre o cuidado com
as criancas e apresenta seus servicos. Como o texto é construido em forma de didlogo, logo
sempre se dirigindo a um outro, ndo ha marcas de primeira pessoa.

O enunciador-individual é utilizado no texto para apresentar os servicos de um
profissional especifico, de um sujeito que entende da questdo tratada porque tem formacéo
para isso.

Apresentadas as analises com as postagens extraidas das redes sociais Facebook,
Twitter e Instagram que tratam da pedofilia e do assédio sexual infantil, vejamos o quadro
com as relacbes de semelhanca e diferenca entre esses exemplos, constituintes da rede

enunciativa #primeiroassédio.

Quadro 10: Rede enunciativa da hashtag #primeiroassedio

Rede enunciativa da hashtag #primeiroassédio

No Facebook No Twitter No Instagram
Diferencas
- Medicina
) - Militancia o - Educacdo
Referencial . - Medicina o
o . -Feminismo o - Tecnologia aliada a
histdrico especifico - Agressao fisica o . o
medicina e a aquisicao
de conhecimento

Semelhancas

Referencial - Pedofilia
histérico geral - Abuso sexual
Diferencas
Pertinéncias de _ - Titulo
- Narrativa
ordenamento - Lead ) - Palavra-chave
. - Titulo y
especificas - Dialogo
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Diferencas

Pertinéncias de

Locutor-x

Locutor-redator

Locutor-x
Locutor vitima de

abuso sexual na

Locutor-x

Locutor - sexdloga

agenciamento infancia
Especificas Enunciador Enunciador Enunciador
Enunciador — Enunciador — Enunciador —
X Individual individual

Semelhancas

- Integragéo da hashtag ao texto
Pertinéncias - Hashtag usada para reunir os relatos, agrupar pessoas, fazer a
enunciativas de campanha acontecer
ordenamento - Elementos de coeséo classicos, inovadores e mistos.

- Presenca da hashtags em diferentes textos multimodais

Fonte: Elaborado pela autora

O Quadro 10 apresenta as semelhancas e diferencas que fazem com que as postagens
do Facebook, Twitter e Instagram formem uma rede enunciativa. Apesar de apresentarem
demandas de presentes do dizer diferentes (noticiar a campanha, relatar um caso de abuso,
oferecer servicos terapéuticos), as trés postagens se unem, pois ambas sdo balizadas pelos
referenciais historicos da pedofilia e da agressdo sexual, marcados pela hashtag ciberativista
#primeiroassedio.

A hashtag #primerioassedio serviu como ponto de ancoragem para tais demandas do
dizer. O falante faz uso dessa hashtag porque sabe que nela estdo condensados um conjunto
de enunciados sobre a tematica da pedofilia numa determinada atualidade do enunciar.

O uso dessa hashtag como forma de incentivo para as pessoas relatarem os casos de
assédio sofridos na infancia mostra o poder de mobilizacdo dessa ferramenta tecnoldgica.
Além de convocar, #primeiroassedio alertou e quantificou relatos de pedofilia em todo o pais,
contribuindo para a construcdo de um perfil desse tipo de ocorréncia.

Sobre a pertinéncia de ordenamento enunciativo, vimos nos textos escritos dentro e
fora da imagem, a ndo adocéo das regras classicas de acentuacdo, como no caso de assédio e
assedio, ndo impediu a popularidade da campanha nem prejudicou sua compreensdo. O
mesmo aconteceu com as regras de coesdo textual aplicadas nas postagens, nas quais, 0S

sinais de pontuacdo sdo utilizados de formas ndo previstas pela gramatica tradicional. Vimos
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ainda que em uma mesma postagem, a hashtag #primeiroassedio exerceu fungdes distintas
(titulo da campanha, titulo do texto e palavra-chave) e isso diferencia ainda mais se
comparamos com os demais exemplos.

Quanto ao agenciamento enunciativo das trés postagens, cada uma apresenta um
locutor-x diferente, mas todas utilizam o enunciador—individual. Isso se justifica pelo fato de a
campanha focar em relatos individuais de assédio sexual na infancia.

A seguir, apresentaremos uma analise com a hashtag ciberativista que trata de desastre

ambiental.

6.5 Ciberativismo e desastre ambiental: um estudo enunciativo sobre a hashtag

#naofoiacidente

Seguindo os passos preestabelecidos para realizagdo da andlise, iniciaremos expondo

quais as demandas do presente do dizer deram origem a hashtag #ndofoiacidente.

No dia 5 de novembro de 2015, a cidade histérica de Mariana, que fez parte da
Estrada Real criada ainda no século XVII, foi o cenéario principal do maior desastre
ambiental da Histéria do Brasil, de acordo com o Ibama. Por volta das 16h, a
barragem de Fundao, da mineradora Samarco, se rompeu, provocando 0 vazamento
de 62 milhdes de metros clbicos de lama de rejeitos de minério, matando 19 pessoas
(entre moradores e funcionarios da empresa), destruindo centenas de iméveis e
deixando milhares de pessoas desabrigadas. O vazamento, considerado o maior de
todos os tempos em volume de material despejado por barragens de rejeitos de
mineracdo - como informou reportagem do GLOBO em 17 de novembro daquele
ano - provocou também a poluicdo do Rio Doce e danos ambientais que se
estenderam aos estados do Espirito Santo e da Bahia. (BRANCO, 2016, s/n)*?’

Nesse contexto, surgiu a hashtag #ndofoiacidente, como forma de responsabilizar a
empresa Samarco pelo rompimento da Barragem de Fund&o, haja vista que laudos técnicos
comprovaram problemas na estrutura da barragem antes do desastre. Logo, a demanda de
presente do dizer que motivou o surgimento da hashtag foi contestar a nomeacdo atribuida
ao desastre ambiental ocorrido em Mariana, chamado pelos meios de comunicagdo e pela
empresa Samarco como um acidente. A hashtag #ndofoiacidente ¢ uma negacdo explicita do
nome dado ao ocorrido com a Barragem.

Linguisticamente, a hashtag ¢ um enunciado formado pelo advérbio de negagéo “néo”,

0 verbo ser no pretérito e o substantivo “acidente”. Essa formag¢ao nominal de 3* ordem nega

127 Disponivel em: Leia mais: http://acervo.oglobo.globo.com/em-destaque/maior-desastre-ambiental-do-brasil-
tragedia-de-mariana-deixou-19-mortos-20208009#ixzz4iaabtFPG
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a existéncia de um acidente, sem negar a existéncia de um desastre ambiental. Para
entendermos essa afirmacgéo, recorremos a nocao de referencial histérico.

Segundo o dicionario Online Michaelis, o verbete acidente significa “1 O que é casual,
fortuito, imprevisto. 2 Acontecimento infausto que envolve dano, estrago, sofrimento ou
morte; desastre, desgraga”. Logo, acidente é um desastre imprevisto. O rompimento da
Barragem de Funddo ndo pode ser considerado um acidente, haja vista a existéncia de laudos
que comprovavam problemas na sua estrutura. Temos entdo o primeiro referencial histérico
da hashtag #ndofoiacidente, isto é, o referencial da concepcéo de acidente.

Outro referencial histérico que baliza a hashtag estudada é o juridico. Isso ocorre
porque cabe a justica julgar crimes, ndo acidentes, pois esses Ultimos sdo considerados
acontecimentos fortuitos. Ao afirmar que ndo foi um acidente, a hashtag expressa a ocorréncia
de um crime. Logo, a empresa responsavel deve ser julgada e arcar com as consequéncias dos
seus atos, incluindo reparar os danos ambientais e dar assisténcia as vitimas.

Iniciaremos nossa analise com o uso da hashtag #ndofoiacidente no Twitter.

Figura 56: Hashtag #naofoiacidente no Twitter

Diana Aguiar @AguiarDi - 16 de dez de 2015
? No meio da lama da Samarco/Vale/BHP, a estranha mania de ter
-&  fé na vida. #naofoiacidente @Comitemineracao
pic.twitter.com/HKWCIXMXZL

Fonte: DIANA AGUIAR, @aguiardi. [No meio da lama da Samarco/Vale/BHP, a estranha mania de ter fé na
vida #ndofoiacidente @ Comitemineracéo]. Twitter. 16 dezembro 2015,

128 Disponivel em:
https://Twitter.com/search?l=&q=%23n%C3%A3ofoiacidente%200R%20%23naofoiacidente%20since%3A201
5-11-05%20until%3A2015-12-31&src=typd. Acesso em: 24 mar. 2017.
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A postagem do Twitter é composta por uma fotografia e uma legenda. Na fotografia,
vemos uma imagem de Nossa Senhora Aparecida (considerada pelos catolicos com a
padroeira do Brasil), coberta de lama. Ja o texto da postagem ¢ “No meio da lama da
Samarco/Vale/BHP, a estranha mania de ter fé na vida #ndofoiacidente @Comitemineragio”.
Nele, a lama é conferida a Samarco/Vale/BHP, como marca a expressio “da lama da
Samarco/Vale/BHP”. A hashtag #ndofoiacidente aparece no final, reafirmando a
responsabilidade da empresa sobre o crime ambiental.

Os referenciais historicos desse exemplo, além dos marcados pela hashtag
#ndofoiacidente, sdo os da religido catélica e do pertencimento. O primeiro esta materializado
na fotografia de Nossa Senhora Aparecida e no trecho “ter fé”. J4 o referencial do
pertencimento pode ser visto em “lama da Samarco/Vale/BHP”. Essa postagem ¢ mais um
exemplar de referencial demarcado imageética e linguisticamente. 1sso prova a necessidade de
considerar diversos elementos para a construcdo de sentido do acontecimento enunciativo. A
palavra “fé” no dizer “a estranha mania de ter fé na vida” esta diretamente relacionada a
imagem de Nossa Senhora Aparecida, e ambos materializam um referencial historico
especifico, o da fé ancorado nos preceitos da Igreja Catdlica Apostdlica Romana. Sem a
imagem da santa, a especificidade da religido néo seria facilmente determinada.

O ordenamento enunciativo dessa postagem estabelece relagdes entre elementos
multimodais, sendo eles, a fotografia e a legenda. A imagem da santa suja de lama retrata a
situacdo dos lugares afetados pelo rompimento da Barragem de Fundao. J4 na afirmacao “No
meio da lama da Samarco/Vale/BHP, a estranha mania de ter fé na vida #n&ofoiacidente
(@comitemineragao”, o termo fé se relaciona com a imagem da santa, construindo assim uma
relacdo de pertencimento multimodal. O trecho “a estranha mania de ter fé na vida” advém da
musica Maria Maria do cantor mineiro Milton Nascimento. A hashtag ndo esta integrada ao
texto, mesmo que ndo haja nenhum sinal de pontuacdo separando-a. O funcionamento de
#ndofoiacidente se assemelha ao de um lema, utilizado para protestar e responsabilizar a
empresa pelos seus crimes. Ja a unidade “@comiteminera¢do” ¢ uma marcagao, convidando o
Comité de Mineracdo a ler essa postagem.

Quanto ao locutor-x, responsavel pelo estabelecimento da pertinéncia de
agenciamento enunciativo, ndo ha elementos que permitam identificad-lo, por isso, o
denominaremos de locutor-usuério do Twitter. Esse locutor faz uso do enunciador-genérico na
legenda para falar em nome de uma coletividade e ndo de um ponto de vista subjetivo. Para
iss0, 0 tipo de género textual escolhido pelo locutor-x é uma musica popularmente conhecida,

cujo trecho destacado na postagem e “a estranha mania de ter f¢ na vida”.
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A proxima analise serd com um exemplo extraido do Facebook.

Figura 57: Hashtag #ndofoiacidente no Facebook

B marcelo Freixo
i Curtir esta pagina

#NaoF oiAcidente #FoiCrimeAmbiental

l The Flecha &

bela publicidade, s custou o meio ambiente

Cadé a responsabilizacdo das empresas e dos
o6rgdos de fiscalizacdo do poder publico?

#EquipeMarceloFreixo

Wl Curtir W@ Comentar 4 Compartilhar ﬁ'

O 26mi Comentarios mais relevantes ™

=
=
o

ompartilhamentos

Gil Rocha A Samarco e seus representantes tem

K que responder por Responsabilidade Penal
conforme o artigo 54 da Lei 9605/1998: Causar
poluicdo de qualquer natureza em niveis tais que
resultem ou possam resultar em danos a salide
humana, ou que provoquem a mortandade de
animais ou a destruic3o significativa da flora
Pena- reclus3o de um a quatro anos.

2

Fonte: MARCELO FREIXO. [#NaoFoiAcidente #FoiCrimeAmbiental Cadé a responsabilizacdo das empresas e
dos drgdos de fiscalizacdo do poder publico? #EquipeMarceloFreixo]. Facebook. 23 novembro 2015,

A postagem extraida do Facebook é formada por elementos imagéticos e textuais. Na
imagem hé o enunciado “bela publicidade, s6 custou o meio ambiente” e duas ilustragdes: de
um lado, a fotografia de um rio dividido em uma parte limpa e a outra parte coberta de lama;
do outro lado, a logomarca da empresa de mineracdo Vale. A legenda da imagem aponta a
semelhanca entre o rio sujo de lama e a logomarca. JA a legenda postagem €
“#NaoFoiAcidente #FoiCrimeAmbiental Cadé a responsabilizacao das empresas e dos 6rgaos
de fiscalizacdo do poder publico? #EquipeMarceloFreixo™.

Considerando todos os elementos da postagem, podemos afirmar que os referenciais
histéricos da publicidade, da criminalizacdo balizam esse exemplo, além do referencial de
concepcao de acidente trazido pela hashtag #NaoFoiAcidente. O primeiro referencial esta
materializado na legenda da imagem “bela publicidade” ¢ a propria imagem; o segundo por
meio das hashtags “#NaoFoiAcidente” ¢ “#FoiCrimeAmbiental”.

As relacdes de ordenamento enunciativo da postagem sdo estabelecidas em
diferentes niveis. Primeiro temos uma postagem dentro de outra, pois o usuario do Facebook

Marcelo Freixo posta uma imagem de um usuario de outra rede social, denominado de The

129 Disponivel em:
https://www.Facebook.com/MarceloFreixoPsol/photos/a.397084743665121.99337.128416167198648/10627938
50427537/?type=3&theater. Acesso em: 24 mar. 2017.
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Flecha (@arrowp). Na postagem de The Flecha, ha uma relagdo da legenda com a imagem,
criada por causa da semelhanca entre a fotografia e a logomarca. A semelhanca é
transformada em campanha publicitaria para criticar e responsabilizar a empresa Vale pelo
desastre ambiental causado pelo rompimento da Barragem de Fundao.

J& a legenda do Facebook, atribuida ao Marcelo Freixo, comega com duas hashtag
“#NaoFoiAcidente” e “#FoiCrimeAmbiental”’, nas quais a primeira ¢ uma negacido ¢ a
segunda uma afirmacdo. Ainda que acidente e crime ndo sejam anténimos, as relacbes de
pertinéncia entre essas palavras sdo de antonimia. Ao negar a denominacdo acidente, a
hashtag ‘#NaoFoiAcidente” aponta a necessidade de outra denomina¢do ao desastre
ambiental, que é especificada pela hashtag “#FoiCrimeAmbiental”. E como se entre as duas
hashtags estivesse a pergunta ndo dita: se ndo foi acidente, o que foi? A resposta para tal
pergunta originada pela negacdo da primeira hashtag esta na segunda. Quanto a sua posicéo
na postagem, apesar de estarem no inicio e ndo estarem integradas ao texto, essas duas
hashtags ndo funcionam como titulo.

O questionamento “Cadé a responsabilizacdo das empresas e dos Orgdos de
fiscaliza¢dao do poder publico?”, embora esteja em forma de pergunta também funciona como
uma forma de afirmacdo da culpa da empresa Vale/Samarco do desastre ambiental. Ja a
hashtag #EquipeMarceloFreixo marca a autoria da postagem, ou seja, o deputado estadual do
PSOL-RJ e toda sua equipe. O funcionamento de tal hashtag se assemelha a uma assinatura.

As trés hashtags que aparecem nessa postagem ndo estdo diretamente integradas ao
texto, como ocorreu em alguns exemplos anteriores. Também se repetiu 0 uso da letra
mailscula para indicar o inicio das palavras dentro de cada hashtag.

O agenciamento enunciativo é materializado pela hashtag #EquipeMarceloFreixo,
que evidencia um locutor-deputado estadual. Ao falar em nome de uma coletividade, o
locutor-x utiliza o recurso do enunciador-coletivo. A pergunta “Cadé a responsabilizacao das
empresas ¢ dos orgdos de fiscalizagdo do poder publico?” ndo ¢ uma divida somente do
locutor-x, mas € questionamento feito em nome de um conjunto de pessoas que querem
solucdes para os problemas criados pelas empresas Samarco e Vale e pelos 6rgdos pablicos,
responsaveis pela fiscalizacdo das mineradoras.

O ultimo exemplo da nossa andlise foi tirado do Instagram. Vejamos a seguir:
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Figura 58: Hashtag #ndofoiacidente no Instagram

! gledston_guetao m

19 curtidas

gledston_guetao Hoje, a primeira cidade |16 dejulho de 2016
de Minas Gerais completa 320 anos de
historia. Mas, infelizmente, ndo ha motivos
para comemorar. A bela e histérica Mariana
foi inundada pela lama e até hoje os
responsaveis pelo crime ambiental nao
foram punidos e os antigos moradores de
Bento Rodrigues continuam vivendo em
condicdes precarias.
Desejamos forca, Mariana! Que os
proximos aniversarios sejam mais alegres.
#NaoEsquecaMariana #NaoFoiAcidente
#Mariana320Anos #AniversariodeMariana

#PrimazdeMinasGerais

#Assessoria

"TARDIA

Gm‘ K ;wu- D%

Fonte: GLEDSTON_GUETAO. [Hoje, a primeira cidade de Minas Gerais completa 320 anos de historia. Mas,
infelizmente, ndo ha motivos para comemorar. A bela e histérica Mariana foi inundada pela lama e até hoje os
responsaveis pelo crime ambiental ndo foram punidos e os antigos moradores de Bento Rodrigues continuam

vivendo em condicOes precarias. Desejamos forca, Mariana! Que os préximos aniversarios sejam mais alegres.

#NaoEsquecaMariana #NaoFoiAcidente#Mariana320Anos #AniversariodeMariana#PrimazdeMinasGerais
#Assessoria]. Instagram. 16 julho 2016'%°.

A postagem extraida do Instagram é formada por imagem e por texto. Na imagem,
temos uma versao modificada da bandeira de Minas Gerais, pois no lugar do lema
“LIBERTAS QUA SERA TAMEN?” (traduzido como "Liberdade ainda que tardia™) ha o lema
“JUSTICA AINDA QUE TARDIA”, e no triangulo, que na versdo original da bandeira é
vermelho opaco. Nessa versdo, apesar de manter a cor vermelha, dentro do triangulo ha a
imagem de um dos lugares atingidos pelo rompimento da Barragem de Funddo, um lugar
tomado pela lama, com casas destruidas.

A legenda da postagem ¢ composta por um texto no estilo classico: “Hoje, a primeira
cidade de Minas Gerais completa 320 anos de histéria. Mas, infelizmente, ndo ha motivos
para comemorar. A bela e histérica Mariana foi inundada pela lama e até hoje os responsaveis
pelo crime ambiental ndo foram punidos e os antigos moradores de Bento Rodrigues
continuam vivendo em condicdes precarias. Desejamos forca, Mariana! Que 0s proximos

aniversarios sejam mais alegres”. Ha também um conjunto de cinco hashtags

130 Disponivel em: https://www.Instagram.com/p/BH7DJoL jimp/?tagged=n%C3%A3ofoiacidente . Acesso em:
24 mar. 2017


https://pt.wikipedia.org/wiki/Liberdade_ainda_que_tardia
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(#N&oEsquecaMariana, #N&oFoiAcidente, #Mariana320Anos, #AniversariodeMariana,
#PrimazdeMinasGerais) e uma hashtag de assinatura no final da postagem (#Assessoria).

O referencial histérico da postagem é o da comemoracdo de existéncia (aniversario),
materializado nas hashtags #Mariana320Anos e #AniversariodeMariana. Contudo, a presenca
da hashtag #naofoiacidente ¢ do trecho “até hoje os responsaveis pelo crime ambiental ndo
foram punidos e os antigos moradores de Bento Rodrigues continuam vivendo em condigdes
precarias” evidenciam também o referencial histérico da justica juridica, que deve
responsabilizar os culpados pelo crime cometido e cobrar as devidas providéncias, tanto ao
meio ambiente como para as vitimas do desastre. A imagem modificada da bandeira de Minas
Gerais também reforca esse referencial, ao colocar um elemento simbolico do Estado
customizado com dizeres e foto de tratam dessa tematica.

Quanto a pertinéncia de ordenamento, temos outro de caso de mistura de forma da
escrita com elementos que ndo seguem as regras de coesdo classicas. Podemos observar, no
texto, 0 uso dos sinais de pontuacdo e de elementos conectivos conforme prescreve a
gramatica normativa. A hashtag #Acessoria, como forma de assinatura, estd no final da
postagem, separada do texto. Ja as cinco hashtags, embora formem um uUnico bloco,
correspondem as palavras-chave que resumem diferentes informagfes, como veremos no

quadro seguinte.

Quadro 11: Informacdes e referenciais historicos da postagem do Facebook

Hashtags Informacao para a postagem Referencial historico

Lembrar que nenhuma medida foi

) tomada para culpar os causadores do _ _
#NaoEsquecaMariana ) ) Justica, da necessidade
desastre ambiental e que as vitimas estéo .
L o de responsabilizacéo
em situacdo precéria

_ i _|pelo crime ambiental
o Afirmar que o desastre ambiental ndo foi
#N&oFoiAcidente _ ) )
acidente, e sim um crime.

) Informar a idade que a cidade de Mariana
#Mariana320Anos
completou. Da comemoracéo de

. ) Informar que o aniversario da cidade de | existéncia, aniversario
#AniversariodeMariana ) . )
Mariana ¢ comemorado 16 de julho

) ) | Informar que Mariana foi a primeira vila, | Do prestigio por ser a
#PrimazdeMinasGerais ) ) ) o
cidade e capital do estado de Minas primeira



https://pt.wikipedia.org/wiki/Minas_Gerais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Minas_Gerais
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Gerais

Fonte: Elaborado pela autora

Conforme explicitamos no Quadro 11, cada uma das cinco hashtags acrescenta uma
informagdo nova a postagem extraida do Instagram. Vimos também que elas materializam
alguns referenciais histéricos, por exemplo, o prestigio atribuido a Mariana por ser a primeira
cidade do Estado de Minas Gerais. Apesar das suas singularidades, a significacdo de tais
hashtags é construida na relacdo que estabelecem umas com as outras. Todas séo circunscritas
em uma mesma tematica e, juntas, subsidiam tal questéo.

O agenciamento enunciativo é atribuido a um locutor-candidato a cargo politico, pois
a autoria da postagem é do candidato a prefeito da cidade de Governador Valadares, Gledston
Guetao. Assim como o exemplo anterior, o enunciador é coletivo, pois o candidato fala em
nome de um grupo de pessoas que quer justica e esta decepcionado com a situacdo de
Mariana apds o rompimento da Barragem. Nesse texto, a materializagcdo da coletividade é
expressa no trecho “Desejamos forca, Mariana!”.

O uso do enunciador-coletivo pode ser considerado como uma estratégia do candidato
a prefeito para se aproximar dos seus eleitores, falando em nome deles. O locutor-candidato
fala em nome do povo, cobrando pela tomada de providéncias para o crime ambiental
ocorrido em Mariana, a0 mesmo tempo que parabeniza a cidade pelo seu aniversario.

Analisados os exemplos extraidos das trés redes sociais escolhidas para esse estudo,
vejamos um quadro que resume as relagcdes de semelhanca e diferenca entre eles, compondo

uma rede enunciativa.

Quadro 12: Rede enunciativa da hashtag #ndofoiacidente

Rede enunciativa da hashtag #néofoiacidente

No Twitter No Facebook No Instagram
Diferencas
) o . o - Comemoracéo da
Referencial - Religido Catdlica - Publicidade o
o ) ] L existéncia
histdrico especifico - Pertencimento - Criminalizacéo ) .
- Aniversario

Semelhancas

Referencial - Concepgéao de acidente

histérico geral — Justica juridica
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Diferencas
Pertinéncias de
- Palavra-chave
ordenamento - lema - X _
. - Assinatura
especificas
Diferencas
Locutor-x Locutor-x Locutor-x

_ _ Locutor —usuario do | Locutor —deputado | Locutor — candidato a
Pertinéncias de

) Twitter estadual cargo politico
agenciamento
. Enunciador Enunciador
especificas Enunciador
Enunciador — Enunciador —

. ) Enunciador — coletivo
geneérico coletivo

Semelhancas

Pertinéncias - Integracgéo da hashtag com textos multimodais
enunciativas de - N&o-integracéo sintatica das hashtags com as unidades textuais
ordenamento — Mistura de elementos de coesdo classicos com estratégias inovadoras

Fonte: Elaborado pela autora

Conforme o quadro 12, os exemplos extraidos das redes Twitter, Facebook e
Instagram comp&em uma rede enunciativa se consideramos suas semelhancas de diferencas.
A existéncia de um elemento comum a todas as postagens, isto €, a hashtag #naofoiacidente
faz com que todas compartilnem os mesmos referenciais historicos, quais sejam a concepcao
de acidente e a necessidade de justica juridica. Os referenciais diferentes sdo resultados das
demandas de presente especificas de cada uma das postagens e dos elementos que as
compdem. Vimos, por exemplo, que o conjunto com cinco hashtags da ocorréncia extraida do
Facebook trouxe referenciais historicos diversos a postagem.

Destacamos também a importancia das cores nos exemplos apresentados. Na
ocorréncia extraida do Facebook, vimos a denlncia ao desastre causado pela mineradora
Vale/Samarco, por meio da imagem do rio sujo de rejeito com as mesmas cores da logomarca
da empresa. Ja na imagem do Instagram, temos o triangulo vermelho da bandeira de Minas
Gerais preenchido por imagens que mostram a destruicdo causada pelo rompimento da
Barragem do Funddo. A presenca dessas imagens no centro da bandeira, na sua parte

vermelha e ndo em sua grande maioria, pode suscitar diferentes interpretacbes. Nesse



207

exemplo, consideramos a relacdo das cores com 0s demais elementos das postagens, como
relevantes para o processo de construgéo de sentidos desses acontecimentos enunciativos.

Quanto a pertinéncia de ordenamento enunciativo, vimos usos de hashtags que nao se
enquadram em um género textual, como ocorreu no exemplo do Facebook. A aparicdo de
duas hashtags no inicio da postagem ndo fez com que funcionassem como titulo e a relacdo
entre elas foi construida num nivel vertical de coesdo. Ressaltamos também um uso inovador
para a hashtag, seu funcionamento como assinatura, visto em #EquipeFreixo e #Acessoria.

Diferentemente dos exemplos analisados nos topicos anteriores, nas ocorréncias aqui
apresentadas, as hashtags ndo mantiveram relacdo sintatica com as unidades textuais das
postagens. Isso propiciou novos usos, como foi 0 caso da assinatura e também a ndo
adequacdo a um género textual.

Sobre o agenciamento enunciativo dessa rede enunciativa, percebemos que, em dois
exemplos, os locutores sdo semelhantes, pois ha uma ocorréncia de locutor-deputado e outra
de locutor-candidato, logo, ambos tém atuacdo politica. A semelhanca entre os tipos de
locutor justifica o uso do enunciador-coletivo, haja vista ser um recurso para falar em nome
de uma coletividade, exatamente o que faz um representante politico, que fala em nome de um
grupo. Também houve uma ocorréncia de locutor-usuario do Twitter, que utilizou um
enunciador-geneérico para tratar da fé daqueles que foram prejudicados com rompimento da
Barragem de Fundéo.

Apresentadas nossas analises, faremos a seguir uma sintese do capitulo, retomando

pontos fundamentais desse estudo.

6.6 Sintese do capitulo

A nossa analise de dados pretendia compreender o funcionamento semantico das
hashtags a partir dos pressupostos da Semantica da Enunciacdo. Mais especificamente, nosso
objetivo era descrever as razdes enunciativas das hashtags selecionadas para este estudo.

Tendo em vista a diversidade de funcdes e tipos de hashtag, optamos por fazer uma
andlise enunciativa de hashtags ciberativistas. Conforme especificado no capitulo
metodoldgico, nossa escolha foi motivada pela grande circulacdo de hashtags ciberativistas
nas redes sociais digitais, pela sua importancia social e também por motivacbes tedricas.
Assim, selecionamos cinco tematicas ciberativistas e hashtags que tratassem desses assuntos,
sendo elas: politica - #vemprarua e #ogiganteacordou; homofobia - #curagay; racismo -

#somostodosmacacos; pedofilia - #primeiroassédio e desastre ambiental - #ndofoiacidente.
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Extraimos postagens das redes sociais Facebook, Twitter e Instagram para compor nosso
corpus de analise.

Nosso método de analise partiu da criacdo de redes enunciativas. Uma rede
enunciativa se constitui a partir de um elemento linguistico em comum entre os exemplos
selecionados. Esse ponto de interseccdo tem suas razfes enunciativas analisadas e assim é
possivel encontrar outras similaridades e diferencas entre os elementos que constituem a rede.
Em nosso estudo, o ponto de intersecdo foram as seis hashtags ciberativistas elegidas
previamente. Cada rede analisada foi composta por trés exemplos, que foram analisados
separadamente e depois em conjunto.

Em busca das razdes enunciativas de cada exemplo selecionado, apresentamos as
demandas de presente que deram origem a cada hashtag. Em seguida, expusemos os
referenciais historicos. Nossa analise mostrou que nem sempre o referencial teorico pode ser
linguisticamente materializado em um substantivo ou uma expressao, pois se trata de uma
nogdo metalinguistica incapaz de ser plenamente traduzida em palavras. Ao apresentarmos 0s
referenciais histéricos de cada exemplo analisado, buscamos nos aproximar linguisticamente
das balizas que norteiam a construcao de sentido de um enunciado.

Sobre os dados, percebemos que houve a coexisténcia de referenciais historicos. 1sso
ocorre porgque cada postagem tem uma demanda de presente do dizer especifica e esse fato
estabelece novas balizas para o acontecimento enunciativo. Desse modo, no quadro resumo de
cada rede enunciativa, expusemos o referencial historico da postagem e o da hashtag.

Quanto as relacdes de pertinéncia de ordenamento enunciativo, percebemos que foram
de naturezas variadas. Em se tratando da forma, em muitos exemplos as hashtags
apresentaram semelhancas com géneros e férmulas linguisticas citados no Capitulo 4. Outras
formas ndo previstas também apareceram, como o caso da hashtag como assinatura. Houve
ainda o uso de hashtags que ndo se enquadraram em nenhuma forma ja conhecida.

Apresentamos também, em diversos trechos da nossa analise, semelhancas entre a
hashtag e o substantivo. Acreditamos que, assim como o substantivo, a hashtag condensa um
historico de enunciagdes socialmente pertinentes e expdem marcas dos referenciais historicos
que lhe sdo constitutivos. Ou seja, muito além de indicar um sentido pontual, a hashtag
nomeia um conjunto de enunciacdes de determinado assunto e tem o poder de circunscrever
uma tematica.

A questdo da coesdo textual também foi um ponto de destaque na nossa andlise.
Utilizamos o termo classico e normativo em referéncia as formas tradicionalmente utilizadas

para construcdo de um texto escrito coeso. Dentre 0s elementos que auxiliam a construcéo de
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um texto coeso estdo os sinais de pontuagdo, as preposicOes, as conjungdes. Todavia, a
existéncia de hashtags deram origens a novas estratégias para a criacdo da coesdo textual ou a
mistura do cléssico com o inovador. Colocamos como nova estratégia a auséncia de
conectivos e a necessidade de construir coes@o por meio de relagcdes semanticas e ndo formais,
além de usos imprevistos para 0s sinais de pontuacdo, como a repeticdo exagerada. O uso da
letra maiGscula como indicador do inicio das palavras também pode ser considerado inovador,
capaz de evitar ambiguidade de sentido nas hashtags.

A multimodalidade esteve presente em todos os exemplos, em diferentes niveis. Em
todos os exemplos porque todos continham hashtags e consequentemente, links. A integragédo
possibilitada pelos links tem caracteristicas multimodais. A presenca de ilustracdes também
foi fundamental para a apreenséo das razdes enunciativas de cada postagem.

Essas novissimas formas de textualidade marcadas por textos multimodais e por novos
usos dos conectivos e sinais de pontuacdo trazem uma perspectiva de verticalidade ao texto,
pois difere do texto tradicional, que se fundamenta na horizontalidade, com elementos
coesivos normativamente expressos. A presenca de hashtags nos textos evoca um antes que
ndo esta marcado no fio da textualidade e projeta um ponto de agregacdo tematica que vai
alem do texto presente, capaz de levar a outras enuncia¢fes do passado e do presente, além de
possibilitar uma laténcia de futuro.

Sobre a pertinéncia de agenciamento enunciativo, os locutores-x sdo variados, porém
houve recorréncia de enunciadores coletivos e geneéricos, justificada pela tematica
ciberativista. Em outras palavras, os movimentos ciberativistas sao realizados por grupos de
pessoas com pretensdes comuns, logo os tipos de enunciadores mais usados sao aqueles que
falam em nome de uma coletividade.

As redes enunciativas de cada hashtag mostraram semelhancas e diferencas entre as
postagens. Vimos que, embora as postagens tivessem um ponto de intersec¢do, uma hashtag
especifica, suas tematicas ndo eram as mesmas, como vimos no exemplo com a hashtag
#curagay e a postagem do Twitter, que tratava de um projeto de lei sobre corrupcdo. Vimos
ainda que as pertinéncias de ordenamento apresentaram muitas semelhancas e muitas
diferencas, apesar da diversidade de exemplos. E percebemos que esse método nos permite
enxergar especificidades, mesmo considerando o conjunto.

Com isso, encerramos nossa analise de dados e passamos para as nossas consideracées

finais.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Essa tese ndo foi alicercada em um modelo tedrico ja definido e consolidado, mas
adotou os fundamentos (ainda em construcdo) de estudiosos que se propdem a explicar a
significacdo através de uma Semantica da Enunciacdo. Embora nossos pressupostos tedricos
estejam sendo construidos, o referencial utilizado nesse estudo advém de pesquisas cientificas
publicadas nos altimos anos.

Iniciamos com o intuito de analisar a hashtag, um fenbmeno recente e comumente
relacionado ao ambiente tecnoldgico. Tendo em vista as diversas possibilidades de
investigacdo desse objeto e levando em conta nossa filiagdo teorica, realizamos uma pesquisa
que teve como foco 0s aspectos enunciativos envolvidos no processo de construcdo de
sentido desse fendmeno.

O objetivo geral estabelecido para este estudo foi compreender o funcionamento
semantico da hashtag a partir dos pressupostos teoricos da Semantica da Enunciacdo. Para
atender a tal objetivo, instituimos quatro objetivos especificos que serviram de norte para a
construcdo dos capitulos desta tese.

O primeiro objetivo especifico instituido foi conceituar, descrever e classificar as
hashtags, utilizando a bibliografia disponivel sobre o assunto, tais como estudos nas areas de
Ciéncia da Computacdo, Antropologia, Letramento Digital, Linguistica de Texto, Teoria de
Géneros Textuais, Analise do Discurso, Pragmatica, entre outros. Para alcancar tal objetivo,
apresentamos o Capitulo 2, intitulado “Hashtags: conceito, historia, fungdes e classificagdes”.

Nesse capitulo, conceituamos, descrevemos e classificamos a hashtag, utilizando a
bibliografia disponivel sobre o assunto. Para cumprirmos tais tarefas, recorremos a pesquisas
realizadas nas areas de Ciéncias da Computacdo (CUNHA 2012 e DENTON et. al. 2015), da
Antropologia (SILVA 2012 e BURGESS et. al. 2015), e ainda os estudos linguisticos nas
perspectivas de Letramento Digital, Linguistica de Texto, Teoria de Géneros Textuais e
Pragmatica (ZAPPAVIGNA 2011, OZDIKIS et al. 2012, PAVEAU 2013, SANTANA 2014,
JACKIEWIEZ; VIDAK 2014 e SCOTT 2015).

Ainda no Capitulo 2, alcangamos o segundo objetivo especifico do nosso estudo:
problematizar as conceituacdes disponiveis sobre o tema, focando na necessidade de
descricBes que tratem de aspectos semanticos e enunciativos envolvendo as hashtags. No final
desse capitulo, apresentamos algumas perguntas, dentre elas: Como se da a significacdo da
“palavra” que sucede o simbolo cerquilha? Se o processo de constru¢do de sentido de uma

palavra ja é complexo, como explicar a semantica de hashtags formadas por expressdes com e
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sem verbo, de hashtags com sequéncias alfanuméricas e até de hashtags que precisam de um
complemento? Essas e outras perguntas foram consideradas na nossa anélise de dados.

Para atingirmos o terceiro objetivo especifico, isto é, descrever a enunciacdo das
hashtags, foram necessarios todos os capitulos dessa tese. Ainda assim, destacamos trés deles
para sua realizacdo. O primeiro foi o Capitulo 3, no qual apresentamos nossos pressupostos
tedricos e explicitamos os conceitos de acontecimento enunciativo, referencial historico e
pertinéncia enunciativa; o segundo, Capitulo 5, composto pelos fundamentos metodoldgicos;
e o terceiro, que foi o Capitulo 6, composto pela anélise de nossos dados.

No Capitulo 3, intitulado “Seméntica da Enunciacdo: fundamentacdo tedrica”,
tracamos o perfil dos tedricos que contribuiram para os estudos semanticos e enunciativos,
tais como, Michel Bréal, passando por Charles Bally, Emile Benveniste e Oswald Ducrot. Em
seguida, expomos os fundamentos da Semantica da Enunciacdo, partindo de Guimardes
(2002, 2005) e mostramos as contribuicdes de Dias (2013, 2015, 2017) a essa abordagem,
focando nos conceitos de referencial histdrico, pertinéncia enunciativa e formagéo nominal.

Segundo Dias (2013a, p.15), a enunciagdo “¢ um acontecimento de produgdo do
enunciado, o qual adquire sentido na medida em que uma atualidade motivadora da
formulacdo adquire pertinéncia na relagdo com outras enunciagcdes, concebidas como tracos
da memoria discursiva”. Por isso, nosso estudo tomou como dado para analise o
acontecimento enunciativo no qual a hashtag adquire sentido, focando nos elementos que
fazem parte desse processo.

Entre os elementos envolvidos nesse processo, destacamos as noc¢des de referencial
historico e pertinéncia enunciativa. Conforme Dias (2015a), referencial histérico corresponde
aos dominios em que os enunciados se ancoram para emergir de acordo com o funcionamento
historico-social. Ja a pertinéncia enunciativa € “concebida na relagdo entre recortes de
memoria de significacdo e a demanda de um presente pelos referenciais, movimenta as
formacdes articulatorias que constituem a sintaxe do enunciado, a sua constituigdo formal”.
(DIAS, 20153, p.117)

Considerando os pressupostos da Semantica da Enunciacdo, buscamos apresentar em
nossa andlise de dados as razBGes enunciativas das hashtags e, para isso, recorremos a
metodologia de redes enunciativas para realizar a analise de dados, explicitada no Capitulo 5.
As razdes enunciativas contemplam todo o processo de producdo do enunciado e os elementos
envolvidos, e, para apreendé-las, utilizamos a metodologia de redes enunciativas, ancorada na
nocdo de articulacdo, pois, no nosso entender, todos os elementos da enunciagao estabelecem

algum tipo de relagéo.
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No Capitulo 5, aléem de explicitarmos a metodologia de redes enunciativas,
apresentamos os critérios para a constituicdo do corpus de analise. Nosso estudo analisou
hashtags ciberativistas com cinco tematicas diferentes: politica, homofobia, racismo, pedofilia
e desastre ambiental. O corpus foi composto por postagens extraidas das redes sociais Twitter,
Instagram e Facebook, de campanhas divulgadas no Brasil em lingua portuguesa, nos anos de
2013 a 2016, com numero expressivo de ocorréncias, conforme dados estatisticos. Segundo
esses critérios, as hashtags selecionadas para analise foram: politica — #vemprarua e
#ogiganteacordou; homofobia — #curagay; racismo — #somostodosmacacos; pedofilia —
#primeiroassédio e desastre ambiental — #ndofoiacidente.

O Capitulo 6 é a concretizacdo do terceiro objetivo especifico, pois nele explicitamos a
descricdo de acontecimentos enunciativos dos quais as hashtags participam. Seguimos 0s
passos para a realizacdo de uma analise em redes, expusemos as demandas do presente do
dizer de cada ocorréncia analisada, descrevemos a composicdo morfologica das hashtags
selecionadas, apresentamos o referencial historico de cada hashtag e de cada ocorréncia,
assim como suas pertinéncias enunciativas de ordenamento e de agenciamento enunciativo e,
por fim, estabelecemos relagcdes de semelhanca e diferenca entre os exemplos analisados.

Além dos objetivos propostos, perguntas e hipdteses também nortearam o
desenvolvimento do nosso trabalho. O problema de pesquisa desse estudo foi: como se da a
significacdo das hashtags, haja vista que seu acontecimento enunciativo ocorre em um
ambiente em que outros fatores estdo em jogo? Entre os novos fatores, estdo: o fato de as
hashtags funcionarem como links nas redes sociais digitais; sua composic¢do formal ser muito
diversa, podendo conter letras, niUmeros, palavras, sentencas; as hashtags poderem ser um
enunciado ou fazer parte de um e ainda estar relacionadas a imagens, videos e outros links.

Levando em conta nossa analise de dados, podemos afirmar que:

x O fato de as hashtags funcionarem como links nas redes sociais digitais ndo
acarretou modificacdo no sentido, mas agregou funcdes tecnoldgicas a essas
unidades linguisticas.

x A composicdo morfologica das hashtags € um fator fundamental para sua
significacdo e também para a relacdo que estabelece com o enunciado do qual
faz parte.

x O fato de a hashtag poder ser um enunciado ou fazer parte de um também é um
elemento relevante, pois a relacdo que a hashtag estabelece com o enunciado é

fundamental para a construcéo do seu sentido.
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x A relacdo da hashtag com imagens, videos e outros links € um fator primordial
para a descricdo das razfes enunciativas. Nossas analises mostram que a
integracdo com outras formas de linguagem contribui para a percep¢do do
referencial historico e estabelece novas formas de coesdo textual.

Respondida a questdo central do problema de pesquisa, passemos para outras questdes
que também perpassaram nosso estudo: (1) Por que estudar a hashtag do ponto de vista da
Semantica da Enunciacdo? (2) Como conceituar a hashtag adotando os pressupostos da
Semantica da Enunciacdo? (3) A hashtag é uma formacdo nominal? Sempre? Quando? Por
qué? (4) Quais elementos se agregam ao acontecimento enunciativo quando o ambiente s&o as
redes sociais digitais? (5) Em que medida o estudo sobre as hashtags pode contribuir para a
abordagem da Semantica da Enunciagéo?

A resposta para a pergunta “Por que estudar a hashtag do ponto de vista da Semantica
da Enuncia¢do?” é formulada no Capitulo 2 desta tese. Nele, declaramos que as no¢des de
acontecimento enunciativo de Guimarées (2002, 2005) e os de formacdo nominal, referencial
historico e pertinéncia enunciativa de Dias (2011, 2013, 2015), por adotarem uma Visdo
vertical das formas linguisticas, apresenta-se como uma alternativa pertinente para o estudo
semantico das hashtags. Nessa visdo, elementos linguisticos, imagéticos e informacdes nédo
explicitas sdo levados em conta para a construcdo de sentido. Tais elementos mantiveram
relacdo constante com as hashtags aqui analisadas.

Para responder a segunda pergunta, “Como conceituar a hashtag adotando o0s
pressupostos da Semantica da Enunciagdo?”, consideramos todo o estudo por nds realizado.
Assim, definimos a hashtag como a condensagdo de um histérico de enunciagdes socialmente
pertinentes, capaz de expor marcas de referenciais que lhe sdo constitutivos, ou seja, muito
aléem de indicar um sentido pontual, a hashtag nomeia um conjunto de enunciacdes de
determinado assunto.

Nossa definicdo de hashtag é fruto da sua relagdo com o substantivo. Conforme
demonstramos no Capitulo 4, “Hashtag e formas afins: possiveis analogias”, tais formas
contém muitas semelhancas. Entre elas, destacamos a capacidade de ambos para explicitar a
relacdo entre a memdria e a atualidade no acontecimento enunciativo e ainda dar visibilidade
para novos enunciados.

Quanto as perguntas “A hashtag é uma formacdo nominal? Sempre? Quando? Por
qué?”’, nossas respostas serdo embasadas na no¢do de formagdo nominal e nos dados

analisados. De um lado, temos o conceito de FN proposto por Dias (2013c), sustentado em
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uma Vvisdo enunciativa das construgbes nominais, que procura captar 0 processo de
constituicdo dessas construcdes nucleadas por nomes. Do outro, hd os dados analisados,
mostrando a diversidade de construgdes que compdem a hashtag e de relagdes sintaticas que
se estabelecem no enunciado. Tendo em conta esses aspectos, afirmamos que, em um
acontecimento enunciativo, no qual a hashtag funcione como um nome, ela deve ser
considerada uma formagdo nominal. Para ratificar essa afirmagdo, retomamos dizeres no
Capitulo 4, no qual explicamos que “um nome designa algo na medida em que se associa a
esse home uma historia de enunciacdes na qual ele esta envolvido em outro tempo e outro
lugar”. (DIAS, 2017).

Sobre a questdo “Quais elementos se agregam ao acontecimento enunciativo quando o
ambiente sdo as redes sociais digitais?”, baseamo-nos na analise de dados e no Capitulo 4, no
qual tratamos da multimodalidade. Nossos dados mostraram que as postagens analisadas,
ainda que compostas por muitos elementos verbais, continham uma configuracdo que
extrapolou o linguistico, pois eram compostas por imagens, cores, links, etc., fundamentais
para a construcao de sentido. Essa composicdo multimodal acarretou novas formas de coesao,
construida numa perspectiva vertical.

Outra pergunta pode ser acrescida a supracitada: diferentes redes sociais digitais
agregam diferencas ao acontecimento enunciativo com hashtags? Observando nossos dados,
podemos afirmar que ha muitas semelhancas de uso da hashtag nas redes Facebook,
Instagram e Twitter, tais como as posic¢Ges da hashtag na postagem, a relagdo com as imagens
(ainda que mais frequente nas duas primeiras redes), o contetdo e o0 objetivo das postagens.
Quanto as diferencas, destacamos 0 nimero de hashtags por postagem. No Facebook, ndo ha
limites para o numero de hashtags; no Instagram, é possivel colocar até 30 hashtag. Ja o
Twitter, com sua limitacdo de 140 caracteres, impede um numero grande hashtags na
postagem. Em nosso corpus, 0s exemplos compostos por blocos de hashtag sdo todos do
Instagram. Esse agrupamento de hashtag agregou uma verticalidade as relagcdes de sentido das
postagens analisadas.

Perguntamos ainda “Em que medida o estudo sobre as hashtags pode contribuir para a
abordagem da Semantica da Enuncia¢do?”. Muitas sdo as contribuicdes desta pesquisa para a
Semantica da Enunciacdo e para 0s estudos linguisticos em geral, citaremos aquelas
apreendidas por nos, cientes de que novos olhares podem perceber outras.

Primeiro, destacamos a inovacdo morfolégica das hashtags. Os elementos que
compdem a hashtag sdo diversos, mas, como ela pode atuar como nome, os tipos de formagao

nominal ganharam exemplares nunca outrora previstos. Segundo, a relacdo da
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multimodalidade trazida pela hashtag para a identificacdo dos referenciais historicos e das
pertinéncias enunciativas. Terceiro, a visdo do nome proposta por essa linha teérica amplifica-
se quando se trata da hashtag. Quando afirmamos que a hashtag, assim como o substantivo, é
fruto de uma condensacdo que produz visibilidade para novos enunciados que a atingem, e
torna-se fulcro em novos acontecimentos enunciativos, devemos levar em conta que essa
visibilidade e a atuagdo como fulcro sdo potencializadas pela funcao tecnolégica da hashtag.

Para a linguistica em geral, ressaltamos as novas formas de textualidade e de coesédo
provenientes das hashtags. O uso de mailsculas para iniciar as palavras como estratégia de
separacgdo das palavras que compfdem uma hashtag, e ndo para indicar nome proprio ou inicio
de paragrafos, € um exemplo de inovacdo. A coesao vertical, que recorre a elementos nao-
verbais ou ndo contidos na postagem, também se mostrou como um fato relevante.

Quanto as hipoteses levantadas na Introducdo deste estudo, vejamos quais foram
ratificadas e/ou refutadas.

A primeira hipdtese levantada foi “No ambiente virtual, mais especificamente nas
redes sociais digitais, onde a hashtag se relaciona com outras formas de linguagem verbal,
além de imagens, videos e links, tais elementos se agregam ao acontecimento enunciativo para
a produgao de sentido”. Tal hipotese foi confirmada, pois a multimodalidade presente nas
postagens analisadas contribuiu para a significacdo das hashtags ciberativistas eleitas neste
estudo.

A segunda hipotese proposta foi “Ainda que no ambiente de acontecimento das
hashtags novos fatores estejam envolvidos, o sentido delas € marcado por determinacdo de
ordem enunciativa, tais como o referencial historico e a pertinéncia enunciativa”. Para
confirmar tal hipotese, precisamos levar em conta as determinacdes de ordem enunciativa.
Nossos dados mostraram que a percepc¢do e a materializacdo do referencial historico se deram
em formas linguisticas e ndo linguisticas, como as imagens. Com isso, podemos afirmar que
0s novos fatores envolvidos nos acontecimentos enunciativos dos quais as hashtags fazem
parte podem ser considerados determina¢des enunciativas quando estiverem relacionados ao
referencial ou as pertinéncias.

A terceira hipdtese — “Como a composigdo formal das hashtags é muito diversa e ha
uma motivacdo enunciativa para tal composi¢do, termos como acrénimos, palavras e
sentencas ndo abrangem tal diversidade, por isso, elas devem ser tratadas como formacoes
nominais” — foi confirmada. Como a hashtag pode ter composicfes diversas, o termo que
abrange e contempla toda essa diversidade é “formagdo nominal” (FN). Isso porque o termo

FN é atribuido a unidades linguisticas inseridas em acontecimentos enunciativos, o que
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possibilita a percepcdo das motivagOes enunciativas que justificam a composicdo formal das
hashtags.

A Ultima hipotese levantada foi “O conceito de hashtag do ponto de vista da
Semantica da Enunciacdo vai além das suas funcionalidades tecnoldgicas (agrupar assuntos,
criar links), pois considera sua significacdo, que é histdrica e determinada por condigdes
sociais de existéncia”. Essa hipotese também foi confirmada, como comprovamos na
definicdo de hashtag supracitada.

Apresentadas as hipdteses, suas ratificacfes e retificacdes, propomos a seguir uma
reflexdo sobre a contribuicdo da hashtag para o ensino de lingua materna. Nosso intuito ndo é
esgotar 0 assunto, pelo contrério, € mostrar possibilidades para pesquisas futuras.

No quesito ensino, entendemos que a escola deve tratar de usos correntes da lingua,
tais como suas inovacOes. Para nds, a hashtag merece destaque na aula de lingua portuguesa
porque consiste em uma formacao linguistica inovadora e singularizada que, embora nédo
esteja vinculada a regras ortograficas, morfoldgicas e sintaticas tradicionais, consegue
significar com eficiéncia.

A hashtag esta presente tanto nos meios de comunicacdo de massa, COmo em jornais e
televisdo, quanto nas interagdes sociais de ordem digital, como nas redes sociais. E preciso
trabalhar, na escola, a compreensdo do funcionamento das hashtags. Esse trabalho pode
contribuir para o entedimento da constituicdo das formas linguisticas da lingua materna como
também do funcionamento dos meios de significacdo e agregacdo social.

A presenca da hashtag em diversos ambientes do cotidiano e o seu uso pelos alunos
sdo assuntos que devem ser desenvolvidos em sala de aula, pois, conforme afirmam Dias e
Silva (2016), além de ampliar a compreensdo da constituicdo das formas linguisticas da lingua
materna, estdo diretamente ligados a questdes de pertinéncia social. Ou seja, “o estudo de

hashtags na escola permite ao aluno a compreensdo do funcionamento linguistico na sua

dinamicidade social”. De forma mais especifica, os autores propdem que:

O professor pode, com isso, mostrar aos estudantes um quadro contrastivo entre as
unidades que se estabilizam na lingua como substantivos, com o seu papel
designador e de centro tematico, e as hashtags, que também apresentam papel
designador e de centro temético, mas ndo algando um lugar morfologicamente
estavel e capaz de estabilizar-se na lingua como palavra. (DIAS e SILVA, 2016,
p.207).

Quanto ao contetido tematico das hashtags, temos ciéncia da sua diversidade, uma vez

que as hashtags podem indicar emog0es, conter humor e marcar eventos, entre outros. Nossa
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sugestdo € trabalhar em sala de aula com hashtags ciberativistas, pois permitem ao aluno, de
acordo com Dias e Silva (2016, p.207), “que temas relevantes socialmente sejam trazidos para
debate em sala de aula, no sentido de observar a dindmica social sendo captada pela dinamica
do funcionamento das formas linguisticas”.

A relevancia social das hashtags ciberativistas foi essencial para a delimitacdo do
nosso corpus de estudo. Mostrar a dindmica social através de formas linguisticas também foi
primordial para a organizacdo da nossa anélise de dados. Utilizando os pressupostos tedricos
da Semantica da Enunciacdo, apresentamos um estudo que integra o linguistico ao historico-
social, mostrando inova¢des de uma lingua dindmica e voltada para atender as demandas do

presente do dizer.
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APENDICES
1 Corpus de Hashtags

Para a construgdo do Capitulo 2, intitulado Hashtags: conceito, histéria, funcdes e
classificagdes, montamos um corpus com hashtags de diferentes formatos, que nos auxiliaram
nas explanacGes sobre morfologia e sintaxe do nosso objeto de estudo.

Foram utilizadas diferentes estratégias de coletas, para obtermos um corpus que
contemplasse a diversidade de hashtags existente. Destacamos que esse corpus é uma amostra
de um fendémeno dindmico e, por esse motivo, os dados apresentados podem nédo abarcar
todos os tipos de hashtag que existem.

A seguir, veremos as estratégias de utilizadas para a coleta dos dados e um quadro

com as hashtags divididas em categorias linguisticas.
2 Estratégias de coleta

12 - Extracdo de hashtags dos Trending Topic do Twitter, focando as hashtags em
portugués.

2% — Clique nas hashtags encontradas no Twitter, uma segunda busca das hashtags que
coocorrem com as primeiras. Hashtags usada #ENEM, #PAPAFRANCISCO.

3% - Extracdo de hashtags do perfil pessoal da autora do Twitter (@diennedinniz),
focando as hashtags em portugués.

3% - Extracdo de hashtags do perfil pessoal da autora do Facebook (Claudiene Diniz),
focando as hashtags em portugués. Como o Facebook é integrado ao Instagram, as postagens
Instagram que foram compartilhadas no Facebook ndo foram consideradas.

48 - Extracdo de hashtags do perfil pessoal da autora do Instagram (@diennedinniz),
focando as hashtags em portugués.

52 — Clique nas hashtags encontradas do Instagram, uma segunda busca das hashtags
gue coocorrem com as primeiras. Hashtags usadas: #partiu #amo #Instagram. Ao pesquisar
palavras-chaves como Instagram, apareceram resultados de postagens de todo o mundo, logo,
foram consideradas em nossa busca somente postagens em portugués.

6% — Busca de uma hashtag muito recorrente nas trés redes sociais (Twitter, Facebook e
Instagram). As palavras buscadas foram selecionadas tomando por base os sites com listas

das hashtags mais usadas pelos internautas, como por exemplo, #amo, #partiu.



225

78 - Hashtags coletadas por amigos™! em seus perfis pessoais, principalmente do
Facebook e Instagram.

8% — Coleta de hashtags com temas polémicos (machismo, feminismo, homofobia,
racismo e assuntos politicos), através do Google buscas, utilizando a palavra hashtag
machistas, etc. Que nos direcionou a diversos sites que tratavam do assunto e desses sites,
foram coletados os exemplos.

Foi comum encontrar nas postagens no Instagram hashtags em portugués e em inglés,
sinbnimas (#beyourself e #sejavocemesmo, #perfect #perfeito). Além dessas hashtags em
inglés, também incluimos em nosso corpus as hashtags em inglés mais utilizadas pelos
brasileiros, conforme os sites do assunto.

Vale ressaltar que as hashtags que aparecem em nossa analise de dados ndo comp&em
esse corpus, porque ele foi composto para a descri¢do da morfologia e sintaxe das hashtags. Ja
os exemplos analisados foram coletados apos a escritura do capitulo 2, para o qual esse

corpus foi fundamental.

3 Quadro das hashtags coletadas

Siglas e abreviacoes

1. #agro 2. #BBCCURTAS 3. #BH 4. #DppDesdela
5. #ENEM 6. #eng 7. #G1 8. #lol
9. #oab 10. #ootd 11. #RJ 12. #sdv
13. #snap 14, #SPTV 15. #SON 16. #TCC
17. #TVZ 18. #USP 19. #Vip
Neologismo

20. #InstaFacul 21. #InstaFatec 22. #instagay 23. #instagood
24. #instahappy 25. #instamood 26. #instanudes 27. #namorido
28. #nudes 29. #redtube 30. #respost 31. #sofrencia
32. #sb6quendo 33. #niver

Sequéncia Alfanumérica
34. #13memo 35. #23deSetembro 36. #30tododia
37. #br4sil 38. #cavalgadasantamaria2015 39. #ciriodenazare2015
40. #dancadosFamosos2015 41, #Enem2015 42. #Feras2016
43. #IMJ2016 44, #Notal0 45, #PEC37

Substantivo

46. #academia 47. #alegria 48. #amigos 49. #amor
50. #Anjo 51. #antartica 52. #aplicativos 53. #avioes
54. #bebida 55. #bemestar 56. #boliche 57. #bolo

131 Agradecimento especial & Maria José de Oliveira e Rivania Maria Trotta Sant'Ana pela coleta de hashtags em
seus perfis nas redes sociais digitais.
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58. #bowling 59. #Brejas 60. #buda 61. #caipirinha
62. #calculo 63. #calouro 64. #cartdo 65. #Cirio
66. #companheirismo 67. #comunicagdo 68. #consciencia 69. #Cuba

70. #cumplicidade

71. #decoracao

72. #descanso

73. #Despedida

74. #Deus 75. #dica 76. #direito 77. #diversdo
78. #domingo 79. #domingo 80. #espiritismo 81. #estudantes
82. #faculdade 83. #familia 84. #fe 85. #felicidade
86. #festa 87. #fidel 88. #fidelcastro 89. #folha
90. #fotos 91. #frases 92. #Geografia 93. #GovernoMA
94. #Gramatica 95. #gratidao 96. #HarryPotter 97. #Hell _camargo
98. #humor 99. #ilhabowling 100.#Instagram 101.#interior
102. #jornalismo 103.#letras 104.#livros 105.#maquinadafama
106.#maromba 107.#MaryKay 108.#meditacdo 109.#Minions
110.#motivacdo 111 #noite 112.#0bama 113.#papa
114 #PapaFrancisco 115.#paz 116.#pensamentos 117 #poder
118.#praia 119. #PROCONMA 120.#producéo 121.#Professor
122 #psicologia 123.#QUEM 124 .#Redacao 125.#RockinRio
126.#rosas 127 #santacatarina 128.#SantiagodeCuba 129.#saoluis
130.#saude 131.#sexta 132.#shoppingdailha 133.#StenioGarcia
134.#sucesso 135.#superacgdo 136.#tequila 137.#TheVoiceBrasil
138.#ubatuba 139.#VaiQueCola 140.#Vestibular 141 #vida
142 #Videos 143.#vodka 144 #yahoobr 145 #yoga
Adjetivo
146.#bonito 147 #civil 148.#decorativo 149 #exatas
150.#feliz 151.#feliz 152.#fofo 153.#humanas
154. #imperdivel 155.#livres 156.#ordinaria 157.#positivo
158.#safadas 159.#tranquilo 160.#universitario 161.#URGENTE
Verbo
162.#acabando 163.#amei 164.#amo 165.#cansei
166.#curtir 167.#esquenta 168.#estudar 169. #floresceu
170.#partiu 171 .#passear 172.#relembre 173.#repense
174 #rir 175.#sonhe 176.#supere 177 .#vazaram
178.#vem 179.#viva
Adveérbio
180.#jamais | 181.#nunquinha | 182.#nunca | 183.#agora

Frases sem verbo

184.#amorporlivros 185.#aindabem 186.#AnjosdeQuatroPatas
187.#AsMaisLidas 188.#AulaDeEletricidade 189.#autoajuda
190.#AzulmaisRosa 191.#BaseNacional 192. #boanoite
193.#bomdia 194.#bonecamaromba 195.#CaminhosParaOFuturo
196.#CasoSténioGarcia 197 .#choppdobrado 198. #CidaddoDoMundo
199.#CIRCUITOUFMG 200.#coffebreak 201.#coisamaislinda
202.#comelas 203.#ContosDeArrepiar 204.#CursoGratis
205.#decoracaoinfantil 206.#dehoje 207.#deus_no_comando
208.#Deusnocomando 209.#DicaCEl 210.#dicasdetreino
211.#DireitosHumanos 212 #ENEMchegandoEeu 213.#EnemEmFoco
214.#enemnofutura 215.#engenhariaoficial 216.#fimdi
217.#GovernoDeTodosN6s 218.#integralmedica 219.#juntocompapa
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238.#namoda 239.#NiverDaAfilhada 240.#nutrimundo

241 #olhopreto 242 #OutubroRosa 243. #PalécioDal iberdade

244 #presentedeDeus 245 #PrimeiraAulaPratica 246.#probiotica

247 #qualidadedevida 248.#quasesexta 249 .#RumoAserieA
250.#selfiecomosamigos 251.#semMais 252 #showdoano
253.#SimplicidadeContagiante. 254 #tdoeu 255.#Tudo para_a gléria_do Pai

256.#TudoLindo

257 #tudoparahomens

258.#videosdemaroma

259.#videosdetreinos

260.#vitrinedoFaustao

Sentencas
261.#adorolivros 262.#AiQueBomSeria 263.#amomuitotudoisso
264.#aprendaingles 265.#BombounoSOS 266.#ChegouNaCasaDos2.0
267.#comondoamar 268.#DigaNaoaHomofobia 269.#DigaNaoalL esbofobia
270.#DigaNdoaTransfobia 271 #elapreferepombasinnatura 272.#euadoro
273.#euqueroemais 274 #ficagrandeporra 275.#hjtem
276.#1Lovel40caracteres 277 #lacrandonoMeuOlho 278.#mamanaocurtemuito
279.#mataraanaconda 280.#oshowfoitop 281.#porquenosmerecemos
282. #porquetodospedemnudes 283.#praquemnaosabe 284 #projetoesmagaquecresce
285.#rindoatéamanha 286.#sabedenada 287 #sejavocemesmo
288.#SejaVocéUmaDiva 289.#shorabossa 290.#SouPhysics
291. #TaFoda 292.#tomarumas 293.#UsarBemPegaBem
Outros idiomas
294 #baby 295 .#beach 296.#beyourself 297 #bodybuilding
298.#bodybuildinglifestyle 299.#bodyfitness 300.#bodyshape 301.#children
302.#cool 303.#cute 304.#dream 305.#energy
306.#enjoy 307.#enjoying 308.#evolution 309.#family
310.#fitness 311.#flowers 312 #follow 313.fun
314.#goodidea 315.#goodvibes 316.#gym 317.#happiness
318.#happy 319.#life 320.#like 321.#likes
322.4#lisbon 323.#love 324 #makeup 325.#me
326.#moment 327 .#monsters 328.#mother 329.#motivacion
330.#motivation 33L.#nofilters 332.#open 333.#party
334 #perfect 335, #petit 336.#photo 337.#photografy
338.#reflection 339.#relax 340.#Repost 341 #sister
342 #smile 343.#s0 344 #top
Outros casos
345.#de | 346.#e | 347 #euzinha | 348.#pra

Caracteres indevidos

349 #rock&rio,

350.#bem-estar,

351.#Primaveral,

352.#instalike#

353.#iLoveMyJob!

354.#ndovaitergolpe!

355.#pgndodiminuirodia?

356.#Elis & Milton do Nascimento

357.#seguindo.

358.#preciso...
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4 Tabela com quantitativo das hashtags coletadas

Tipo de hashtag Quantidade
Sigla e abreviagdes 19
Neologismo 14
Sequéncia alfanumérica 12
Substantivo 100
Adjetivo 16
Verbo 18
Advérbio 4
Frases sem verbo 77
Sentencgas 33
Outros idiomas 51
Outros casos 04
Com caracteres indevidos 10
Total 358
Fonte: Elaborado pela autora
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