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RESUMO

O presente trabalho analisa o discurso produzido por blogs de moda brasileiros considerando a
peculiaridade da sua materialidade verbo-icbnica. O corpus selecionado é constituido por posts
publicados nos blogs Garotas Estupidas, Sanduiche de Algodao e Chata de Galocha, entre 28 de
janeiro a 2 de janeiro de 2011, periodo em que aconteceu no pavilhdo da bienal do Ibirapuera, a 302
edicdo da Sao Paulo Fashion Week. A contextualizacdo do objeto de pesquisa é composta,
principalmente, pelo panorama histérico das publicacées de moda feito por Buitoni (1990), pelas
reflexdes de Schittine (2004) sobre o advento dos blogs e dos estudos de Barthes (1979) sobre a
moda. Para que as andlises contemplem a dimens&o técnica da imagem, o instrumental teérico se
vale da grade de andlise de imagens proposta por Mendes (2010) com base em Aumont (2008),
Guimardes (2004) e Charaudeau (2007), e da proposta de analise de imagens em movimento
defendida por Soulages (2008). As dimensdes situacional e discursiva de imagens e textos sao
analisadas sob a luz de conceitos da teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau. As analises
dessas dimensdes se baseiam sobre os conceitos de sujeitos da comunicacao, género e estatuto do
género, efeitos (real, ficcdo ou género), modos de organizagdo discursiva, imaginarios
sociodiscursivos, além de categorias etéticas e patémicas presentes no discurso. Por fim, os
resultados apurados séo relacionados com as questdes de pesquisa para concluir se os objetivos
foram cumpridos e a hipétese de que os blogs de moda adquiriram status de veiculos de informacéo

de moda de referéncia pode ser comparada ou refutada.



RESUMEE

Ce travail examine le discours produit par les blogs de mode brésiliens compte tenu leur particularité
de présenter des articles composés par textes et images. Le corpus choisi est constitué d’articles
publiés par les blogs Garotas Estupidas, Sanduiche de Algodao et Chata de Galocha, pendant la
periode comprise entre 28 Janvier et 2 février de 2011, au cours de laquelle a eu lieu dans le pavillon
de la biennale de I'lbirapuera, la 30éme édition de la Sao Paulo Fashion Week. La contextualisation
de I'objet de recherche est composée, surtout par le panorama historique des publications de mode
réalisés par Buitoni (1990), par les réflexions de Schittine (2004) sur I'avenement des blogs et par les
études de Barthes (1979) a propos la mode. Pour contempler la dimension technique de I'analyse des
images, I'outil théorique utilisé dans cette recherche repose sur la grille d'analyse d'images proposé
par Mendes (2010), basée sur Aumont (2008), Guimaraes (2004) et Charaudeau (2007), et le propos
d’analyse des images en mouvement crée par Soulages (2008). Les dimensions situationnelle et
discursive des images et des textes sont analysés par le biais de la théorie Semiolinguistique de
Patrick Charaudeau. L'analyse de cettes dimensions repose sur les concepts de sujets de la
communication, le genres discursifs, le statut de genre, les effets (effets de genre, effets de réel ou
effet de fiction), les modes d'organisation discursive, les imaginaires sociodiscursifs, bien que les ethé
et les catégories pathémiques présents dans le discours. Finalement, les résultats obtenus sont mis
en evidence et les questions proposées au début de la recherche sont reprises a fin de déterminer si
les objectifs ont été atteints et si I'hypothése selon laquelle les blogs de mode ont acquis un statut de

véhicules de mode de référence peux étre confirmée ou réfutée.
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N

Com a disseminacdo do acesso a internet, tem sido possivel notar, nos dltimos anos, o
desenvolvimento acelerado de plataformas de compartiihamento de conteldo e, em especial, das
redes sociais. Entre elas, uma modalidade que vem se destacando, tanto pela sua rapida evolucdo e

consequente desdobramento em indmeros subtipos, quanto pela adesdo em massa, € o blog.

Concebidos, inicialmente para funcionar como uma espécie de diario eletrénico, os weblogs, como
eram chamados, passaram, com o tempo, a servir a outros propdsitos que nado a pura publicizacéo da
vida privada. A ferramenta comecou a ser usada para dar amplitude a posicionamentos ideolégicos e

cada vez mais as apropriac@es individuais agregaram elementos de outras midias ao blog.

O que se nota hoje é que, dada a projecdo e a visibilidade de certos blogs, sua esfera de influéncia
passou a ser comparavel a de certas publicacdes de referéncia, especialmente em nichos restritos,
como o da moda. H& blogs que tém tanto poder de influéncia ou de ditar tendéncias quanto as

publicacdes especializadas.

A proposta desta dissertacéo é estudar o discurso da moda com base na andlise de textos e imagens
veiculados em quatro blogs idealizados e mantidos por brasileiras: Garotas Estlpidas, Fashionismo,
Chata de Galocha e Sanduiche de Algoddo. O material subsidiara a identificacdo de imaginérios
sociodiscursivos disseminados pela comunicacdo de moda dita independente e para a investigagédo
do modo como se constréi o género blog de moda. Outro propésito da analise é verificar se ha

transgressao de género ou néo.

E também uma finalidade deste estudo discutir a relagéo entre o suporte e as visadas da enunciago,
isto €, avaliar as particularidades do meio internet e do género blog e suas implicagBes na producao
de sentido. Ter& lugar também a analise do processo de legitimagcdo dos locutores, assim como a

construcéo da credibilidade e dos processos de captacao.

O quadro teérico que da suporte ao estudo é constituido prioritariamente pela sistematizacdo do
signo vestimentario proposta por Roland Barthes e pela Teoria Semiolinguistica de Patrick
Charaudeau. A principal hipotese do presente trabalho é que, a despeito da imagem de
acessibilidade e isencdo que os blogs procuram transmitir, o seu discurso sobre a moda se
aproximaria daquele divulgado pelas publicacGes de referéncia, pois @ medida que os blogs crescem
em popularidade e influéncia, aumentaria também o seu grau de proximidade com as instituic6es

dominantes da indUstria da moda.
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O principal objetivo desta pesquisa é analisar os discursos que perpassam a escrita de moda

produzida por ndo especialistas para ser veiculada na internet.

Entre os objetivos especificos do trabalho estéo:

- ldentificar imagindrios sociodiscursivos veiculados por blogs de moda escritos por brasileiras.

- Averiguar de que maneira acontece a constru¢éo ou transgressao do género discursivo.

- Discutir a relagédo entre o suporte e as visadas da enunciagéo.

- Analisar o processo de legitimacdo dos locutores e de construcdo da legitimidade,
credibilidade e captacao.

- Investigar as estratégias de captacdo e a sua relacdo com o0s objetivos visados.

A primeira vista, observa-se uma tendéncia de que os blogs assumam cada vez mais a funcéo que
era antes exercida por veiculos de referéncia, impressos e produzidos por uma equipe. Com a
difusdo do acesso a internet e a popularizacdo das ferramentas de produgdo de conteddo, nossa
hipétese € que produtos midiaticos concebidos para ter alcance reduzido como os webloggers
tenham adquirido caracteristicas de veiculos de massa e passado a atuar como vetores de
informacao de credibilidade, talvez até mesmo por sua suposta isen¢do ou imparcialidade. A principal
consequéncia dessa inversdo dos polos produtores de conteldo aparenta ser a decadéncia do
discurso homogeneizante em beneficio da consolidacdo do individual e exclusivo. E isso que

buscaremos confirmar ou refutar ao longo desta dissertagéo.

O primeiro capitulo situa a moda no contexto atual e apresenta o seu discurso da maneira como ele
se configura nos dias de hoje. Um dos principiais canais de difusédo do discurso da moda é a midia,
impulsionada pelo surgimento da imprensa, por isso, este capitulo também recupera a trajetéria das
publicacdes que tratam de moda. Em seguida, tem lugar a introducdo do objeto desta pesquisa
propriamente dito — os blogs de moda —, com um panorama histérico do surgimento dos blogs e uma
breve analise das apropriacdes que deram origem a criagdo de uma modalidade nos Gltimos anoss:
os blogs de moda. O capitulo se encerra com uma breve revisdo dos estudos sobre moda que foram

utilizados no ambito desta pesquisa.

O segundo capitulo, apresenta os conceitos pertencentes a Andlise do Discurso empregados nesta
pesquisa. Esse campo do conhecimento representa a parte mais significativa do quadro teérico deste
trabalho, embora ele também conte com contribuices da semiologia barthesiana e dos estudos

sobre moda em sociologia. A partir de uma explicacdo sobre a concepg¢do de Charaudeau sobre
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géneros conforme uma problematica comunicacional é tracada uma relagédo entre este e os demais

conceitos estudados com o objeto de pesquisa.

O terceiro capitulo trata da metodologia empregada na analise do corpus definido para esta pesquisa,
que tem carater essencialmente qualitativo e descritivo. No entanto, devido a grande quantidade de
material selecionado para a analise, foi preciso dar um tratamento quantitativo ao objeto a fim de
verificar recorréncias, identificar particularidades e assim tracar paralelos entre o0s aspectos
marcantes encontrados nas publicacdes das quais o material foi extraido. Sdo os ajustes feitos no
instrumental tedrico feitos para molda-lo as questfes impostas pelos diversos corpora que constituem

o tema desse capitulo.

O quarto capitulo contém as sinteses das andlises, propriamente ditas, com a descricdo dos
elementos de menor variabilidade no blog e a avaliacdo do material variavel — os posts — nos quais se
acredita que o discurso fashionista se manifesta claramente. Devido ao foto de o corpus dessa
pesquisa ser muito extenso, as sinteses das analises adquiriram um carater contrastivo em que sao

evidenciados recorréncias e discrepancias.

Ao final, encontra-se a conclusdo, na qual sdo retomados os aspectos mais relevantes encontrados
nas andlises da materialidade verbo-iconica dos posts dos blogs analisados. Apds um breve resgate
dos dados apurados a partir da avaliagdo das dimens®es situacional, técnica e dicursiva dos blogs, o0s
imagindrios sociodiscursivos encontrados no corpus sdo evidenciados em uma breve reflexdo sobre
seu caréter transgressor ou de reafirmacdo do pensamento hegemaénico Por fim, os objetivos iniciais
da pesquisa sdo resgatados para avaliar em que medida os resultados encontrados respondem as
questdes que motivaram a realizacdo deste trabalho.

A seguir, tem inicio o trabalho de revisdo teérica com um apanhado de dados sobre publicacdes de

moda, blogs e blogs de moda para contextualizar o objeto estudado nesta pesquisa.
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1. O objeto
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Consideracdes iniciais

Este capitulo tem o objetivo de situar a moda como fendmeno sociolégico no contexto da
contemporaneidade e apresentar o seu discurso tal como é difundido nos dias de hoje. Um dos
principiais vetores de propagacdo do discurso da moda é a midia, que teve sua origem com a
imprensa, por isso, este capitulo também apresenta um breve histérico da trajetéria das publicacdes
sobre moda. Em seguida, tem inicio a introducdo do objeto desta pesquisa propriamente dito — os
blogs de moda —, com um resgate histérico do surgimento dos blogs e uma breve analise das
apropriagBes gque originaram a criagdo de uma nova vertente nos anos recentes: os blogs de moda. O
capitulo se encerra com uma breve revisdo dos estudos sobre moda que foram utilizados no ambito

desta pesquisa.

1.1. O discurso da moda

A moda é um fendbmeno extremamente representativo para a sociedade contemporénea, pois é um
movimento de tal forma imbricado no modo de vida atual que n&do é mais possivel viver fora do seu
contexto. Mais do que um costume ou uma necessidade de protecéo contra as intempéries, vestir-se

€ escolher o modo como um individuo se apresenta ao mundo e demarcar o papel que exerce no seu

grupo.

Segundo Bezerra (2008, p.) “nenhum individuo inserido na sociedade de consumo esta livre dos
preceitos da moda, mesmo aqueles que a ela se opdem, pois as roupas sdo produzidas pela indlstria
da moda, cabendo a todos "escolher" o que lhes é oferecido”. E essa a premissa sobre a qual se
estrutura o discurso da moda. Embora cada um se aproprie a sua maneira daquilo que é criado,
parece haver um micro-polo irradiador de modelos e padrdes estéticos. A disseminagéo de conceitos
acontece na forma de uma cadeia na qual o topo é ocupado por um pequeno grupo de grifes que
investem grandes somas de dinheiro em pesquisas de materiais, formatos e tendéncias
comportamentais; logo abaixo, estdo as marcas locais que interpretam a informacéo veiculada nas
passarelas e a traduzem para que figuem mais uséveis no cotidiano; e, por fim, as grandes redes que

apenas reproduzem o que ja foi aceito e é tornado desejado pelo grande publico.

A configuracéo atual da industria da moda representa uma adaptacédo do modelo tradicional ao modo
de producdo capitalista globalizado. No inicio do século XX, a moda era ditada pelas maisons de alta
costura. Se hoje séo poucas as grifes que sustentam um atelier naqueles moldes, isso € uma das

consequéncias da economia de mercado. Verdade é que o fim para o qual caminha a alta costura
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ndo modificou o fato de que a criagdo de moda — na acepc¢do mais purista do termo — permanece
elitizada e ao alcance de poucos. O papel que era privilégio exclusivo das colecbes de alta costura é
hoje exercido pelas colecBes prétes-a-porter. Nesse sentido, talvez seja possivel falar de uma
espécie de democratizacdo da moda, a medida que com a ampla disseminacédo e reproducdo da
informacdo da moda, o acesso aos lancamentos ndo € mais exclusividade da elite, assim, as

camadas sociais menos favorecidas economicamente também tém oportunidade de conhecé-los.

A amplitude do acesso a informacdo de moda — hoje é possivel comprar no Brasil simulacros de
pecas de grifes europeias poucas semanas apés a sua exibicdo — fez com que se popularizasse e se
instituisse tacitamente um codigo de conduta segundo o qual existem férmulas para o bem vestir.
Prova disso é a emergéncia dos programas de televisdo, que prometem ensinar como estar ha moda,
que sao exibidos em canais por assinatura, cujo acesso prioritario é do publico com poder aquisitivo
elevado: Tim Gunn Guru do Estilo, Esquadrdo da Moda, Tamanho Unico, entre outros. Mesmo em
canais da TV aberta, o tom da abordagem é prescritivo: os telejornais e programas dedicados ao
publico feminino costumam exibir quadros com dicas sobre como se vestir. O surgimento do personal
stylist ou do profissional de consultoria de imagem corrobora a tendéncia de que estilo ou bom gosto

para se vestir pode ser aprendido e/ou comprado.

Considerar o estagio atual da moda um momento de democratizagdo traz, entretanto, uma outra
questdo: os valores estéticos em relagdo ao corpo e a roupa na periferia correspondem aos seguidos
pelas classes economicamente favorecidas? O discurso da moda propagado pelo polo disseminador
de cultura é fielmente reproduzido pelos meios de comunicacéo de referéncia? A cobertura de moda
feita por veiculos independentes como os blogs é individualizante ou igualmente homogeneizante?
Esses e outros questionamentos serdo investigados com base no corpus selecionado para a

pesquisa.

1.2. Panorama das publica¢cBes de moda

A historia das publicagdes de moda no Brasil se confunde com a dos veiculos dedicados ao publico
feminino, ja que o tema, nos primérdios, era considerado de interesse exclusivamente das mulheres.
Embora o surgimento desse tipo de comunicacao date do século XVII, somente a partir do século XX

ele ganhou expressividade no Brasil e assumiu um formato mais préximo do atual.

Segundo Buitoni, o primeiro periodico feminino, intitulado Lady’s Mercury, foi editado e publicado na

Inglaterra, em 1693. A imprensa feminina européia experimentou uma consideravel expansao no
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século XVIII, com o periddico francés Courrier de la nouveauté, feuille hebdomadaire a I'usage des
dames (1758). Entretanto, as publicacdes femininas chegaram ao Brasil somente no século XIX,

favorecidas por fatores historicos.

Como é sabido, as crescentes ameacas de invasao napolednica em Portugal trouxeram o principe
regente D. Jodo VI e toda a corte portuguesa para o Brasil, em 1808. A partir dai, iniciou-se um
processo de abertura politica e econdmica na colbnia, cujo primeiro passo foi o estabelecimento do
livre comércio com outros paises. Novos habitos industriais e culturais foram, aos poucos,
introduzidos no Brasil. Seguindo um impulso de modernizagdo, D. Jodo VI fundou uma série de

instituicbes, como a Biblioteca Nacional, o Museu Nacional e a Imprensa Régia.

O primeiro jornal publicado pela imprensa nacional foi a Gazeta do Rio de Janeiro, jA em 1808. A
exemplo do que hoje se chama imprensa rosa, esse e 0s demais jornais que surgiram na época,
restringiam seu conteldo editorial a amenidades, como casamento de princesas, aniversarios e

nascimentos de membros da alta sociedade.

Com a abertura a outras na¢cbes e a imprensa, o Brasil p6de conectar-se ao restante do mundo.
Modas, costumes, comportamentos e vocabulérios foram importados da Europa e ostensivamente
copiados. As publicacdes femininas francesas e inglesas aportaram no pais e, além de servirem de

guia para as mulheres de sociedade, apresentavam-se como uma representagéo de status.

Segundo Buitoni (1981, p. 12):

“a moda assumiu grande importancia para a mulher que morava na cidade, ainda
mais se fosse na Corte. As tendéncias européias eram copiadas e ai entra o fator
imprensa, primeiro com a importa¢éo de figurinos vindos de fora e depois com a
publicagdo, aqui, de jornais e revistas que reproduziam gravuras de moda. A
necessidade estava criada; havia portanto um mercado. Foi por isso que as
primeiras publicagdes dirigidas a mulher, no Brasil, traziam moda” (BUITONI, 1981,
p.12)

Ainda na perspectiva de Buitoni (1990), a primeira publicagdo feminina do Brasil — O Espelho
Diamantino — data de 1827 e abordava assuntos como politica, literatura, belas-artes, teatro e moda.
A partir de entdo, em Recife, Sdo Paulo e Rio de Janeiro sucederam-se varias publicacBes
destinadas a mulher, que, na maioria das vezes, reforcavam o papel doméstico que ela exercia na
sociedade. os periddicos eram extremamente conservadores e seus nomes — O Lirio, O Beija-flor, A

Grinalda — ja evidenciavam a visdo estereotipada que se tinha da mulher

Segundo, Buitoni (1990), os primeiros jornais brasileiros dirigidos ao publico feminino discorriam

sobre literatura, cronicas sociais e comentarios sobre espetaculos. Embora a maioria ndo fosse
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escrita nem dirigida por mulheres, elas assumiram cargos nas redagfes e fundaram suas proprias
publica¢des no decorrer do tempo. O Jornal das Senhoras (1852 a 1955) destacou-se na época, nédo
somente por ter sido criado por uma mulher — a argentina Joana Paulo Manso de Noronha — mas

também por tratar da emancipagéo feminina.

Como relata, Buitoni (1990) a Revista Feminina, lancada em 1914 por Virginia de Souza Salles,
configurou-se como a maior revista brasileira surgida até entdo: seu esquema comercial combinava
assinaturas e a venda de produtos femininos fabricados pela mesma empresa. Circulou até 1936,

com uma tiragem em torno de 15 mil exemplares — um namero significativo para o periodo.

A Revista Capricho, de 1952, alcangou grande repercussao precisamente por publicar as fotonovelas
em uma Unica edigdo, ao invés de adotar a versdo em capitulos. A seguir, despontaram no mercado
Manequim, de 1959, definida como a revista de mulher criativa e com habilidade manual; e Claudia,
de 1961. Nova e Caricia foram lancadas no inicio dos anos 70 pela Editora Abril como resultado de
uma demanda social por informacdo sobre sexo, temética frequente nos periédicos femininos desde

entao.

Hoje, a imprensa feminina é caracterizada por uma hiper-segmentacéo. H& publicacdes para todas as
faixas etarias (adolescente, jovem adulta, adulta, madura) e estratos socioeconémicos, abarcando os
mais variados estilos, prioridades e hobbies que se supfe pertencer ao universo feminino: culinéria,

costura, novela, fofoca, carreira, familia, corpo, sexo, etc.

1.3. Os blogs

Nos Ultimos anos, com a disseminacao do acesso a internet, foi possivel verificar o desenvolvimento
acelerado de plataformas de compartilhamento de contetddo. Os blogs sdo uma modalidade que vem

se destacando, tanto pelo seu pioneirismo e evolucéo constante, quanto pela adesdo em massa.

Os blogs sao um género de discurso facilmente reconhecivel na internet em funcdo da sua estrutura
que, via de regra, segue um padrdo com relativamente poucos elementos variaveis. Conforme
observa Silva (2003), na maioria dos casos, 0s blogs sdo compostos por blocos de contetddo textual
e/ou imagético constantemente renovado.
Os weblogs séo ainda organizados em funcéo do tempo, ou seja, com as
Ultimas atualizagdes na parte superior do sitio e as mais antigas logo abaixo,
organizadas de acordo com a data de publicagdo do bloco de texto,

privilegiando a atualizacdo mais recente, permitindo que o visitante saiba
guando ou se o sitio fora atualizado. (SILVA, 2003, p. 21)
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Devido ao seu formato simples e de facil manuseio, os blogs tiveram seu uso disseminado com
velocidade expressiva em comparacdo a outras formas de comunicacdo. Grande parte do sucesso
pode ser atribuida ao uso inicial que se fez da plataforma: os usuarios a utilizavam para relatar
acontecimentos do dia a dia e compartilhar opinides pessoais. Individuos reconhecidos pela world
wide web como enderegos IP, nUmero que indica o local do equipamento pelo qual esta sendo feita a
conexdo, passaram a ter a chance de assumir uma identidade — essa sim, mais proxima do seu

desejo que da realidade.

O fendbmeno comegou a se desenrolar no Brasil por volta do inicio do ano
2000, embora ja tivesse surgido em outros paises, e recebeu o nome de blog,
criado pelos préprios praticantes do género. (...) A palavra é uma contradi¢do
em si mesma, uma contracdo entre web (pagina na internet) e log (diario de
bordo). (SCHITTINE, 2004, p. 12)

Um paradoxo se instaura entre a possibilidade de criar um diario intimo virtual, produto que,
originalmente, tem um carater altamente autobiografico em um ambiente publico, cujo acesso €&

concedido a todos aqueles que tém uma conexdo a internet e chegaram até o endereco.

Surge, entdo, o diario pessoal na internet, ou seja, dirigido ao publico.
Embora o blog tenha tomado corpo e desenvolvido uma série de novas
funcdes que ndo apenas a de “diario”. E a decisdo do diarista de abrir um
escrito intimo para um ou varios leitores que cria uma nova tenséo entre os
assuntos publicos e privados e, a partir dela, uma série de questdes ira surgir.
(SCHITTINE, 2004, p. 12-13)

Concebidos inicialmente para funcionar como uma espécie de diario eletrdnico, os weblogs,
denominacao pela qual eram chamados, vieram, com o tempo, a servir a outros propositos que ndo a
pura publicizagdo da vida privada. A ferramenta comecou a ser usada para dar amplitude a
posicionamentos ideoldgicos e cada vez mais as apropria¢des individuais agregaram elementos de

outras midias a producao caracteristica do blog.
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1.3.1.0s blogs de moda

Esse fenbmeno adquiriu uma conformacao particularmente interessante com a emergéncia dos blogs
de moda. Todos os dias, a rede mundial de computadores ganha mais enderegos em que mulheres
compartilham seus achados e impressdes sobre moda, beleza e comportamento, chegando até
mesmo a veicular imagens de si vestindo os Ultimos langamentos de grifes conhecidas e usando
penteados nitidamente inspirados em ensaios fotograficos publicados em revistas ou em catalogos

produzidos pelas préprias marcas.

Alguns blogs séo tdo bem sucedidos que sua esfera de influéncia pode a ser comparada a de certas
publicacdes de referéncia. A captacao parece ser favorecida, em grande medida, pela proximidade do
interlocutor em relagdo a seus leitores, pois, ao contrario das revistas, cujo contelddo editorial sofre a
influéncia de interesses comerciais, a escrita de um blog se prop8e a ser isenta ao refletir a opinido
de uma pessoa que, na maioria das vezes, ndo tem nenhum vinculo com uma corporacdo da
indUstria da moda. A respeito do vinculo que se cria entre autor e leitorado, especialmente em relacdo

as expectativas que tem cada parceiro do ato enunciativo, Schittine ressalta a pertinéncia da

“leitura que Dostoievski faz do processo de criagao do diario intimo para demostrar
as dificuldades do homem em enfrentar os seus proprios segredos e a escolha de
quem serdo seus confidentes, além de como essa escolha é determinada por um
‘contrato de cumplicidade’ que supde confianga e sinceridade. (SCHITTINE, 2004,
p-20)

Revelar segredos ndo parece ser um problema para as blogueiras de moda — até porque elas
controlam quanto de sua intimidade é exposto. Talvez por isso, seus blogs tenham alcancado
tamanha projecdo. A principal consequéncia disso, a nosso ver, € que pessoas comuns se
transformaram em autoridades, em produtores de conteddo supostamente relevante e em vetores de
informac&o especializada. E a maneira como essa série de mecanismos se da no contexto mais

amplo da situac@o de comunicacdo que este trabalho se prop&e a investigar.

1.4. Os estudos sobre a moda

Para investigar a moda e a producdo de sentido que acontece em decorréncia da veiculacdo de
mensagens em torno dela é essencial conhecer as contribuicdes dos estudos nessa area. Embora
transformagfes na maneira como a sociedade consome a moda recebam cada vez mais atencéo, a

compreensdo da sua expressao como produto de uma época aparenta ser ainda embrionaria.
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Com excessiva freqiiéncia, o estudo da indumentaria e da moda foi (e é)
compreendido somente por meio de uma abordagem iconica e, portanto,
relegado a perspectiva da pura questéo estética, quase uma encenagdo que
se estabelece por afinidade de gosto entre quem a cria e quem dela usufrui.
Dessa forma, porém, a andlise e a conseqiente leitura limitam-se,
forcosamente, a aspectos superficiais: a moda mostra-se descontextualizada
dos mecanismos que solicitam a sua concepcao, producdo e consumo.
(SORCINELLI, 2008, p.11)

Com o objetivo de evitar uma leitura rasa e alheia aos mecanismos que determinam o consumo da
informacao de moda de autoridade, o referencial tedrico utilizado para esta pesquisa se atém aos
aspectos socioculturais do tema. A seguir, um apanhado de conceitos Uteis a pesquisa

acompanhados de uma descricdo sucinta da sua relevancia para nosso estudo.

Apesar de ter sido publicado ha mais de trés décadas, o contetdo de O Sistema da Moda, de Roland
Barthes permanece atual, uma vez que traz uma investigacao minuciosa da composi¢ao do vestuario
feminino e uma andlise critica da construcao do discurso da moda. Entre os conceitos propostos pelo
autor, merecem destaque a necessidade de incentivar 0 consumo que € caracteristica da
comunicacdo de moda, a criacdo de valores para fazé-lo, a relevancia do texto e da imagem e a

importancia do estere6tipo, na qualidade de elemento criador da identidade de um grupo.

Para Barthes (ano), a moda néo existe fora da palavra. O autor acredita que é a profusdo de palavras
empregadas para motivar 0 consumo que provoca o desejo e ndo a roupa por si mesma. Isso explica
o carater duplo das mensagens veiculadas pela comunicacdo de moda ao associar sempre imagens

a palavras.

Ao comparar o signo linguistico com o vestimentario, Barthes (1979) faz uma afirmacéo que integra
um dos pilares desta pesquisa: para ele o signo vestimentario é relativamente arbitrario, pois é
definido a cada temporada pelo “fashion group” ou pela reda¢éo das publicacdes especializadas. Os
consumidores seriam, conforme essa perspectiva, alijados do processo de criacdo do signo

vestimentario.

De acordo com Barthes (1979), o vestuario comporta trés dimensfes de significagdo: o vestuario-
imagem, representado pela fotografia, o vestuario-linguagem, constituido pela descricdo da fotografia,
e o vestuario real, que é a materialidade da roupa. Cada uma dessas dimensdes corresponde a uma
estrutura: icbnica, verbal e tecnoldgica, respectivamente. Embora o autor trate apenas do vestuério-

linguagem no Sistema da Moda, por acreditar que somente a lingua é capaz de veicular certas
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camadas de significacdo, esta pesquisa trata também do vestuario-imagem, utilizando para isso de

estudos da imagem feitos no ambito da Andlise do Discurso.

No Brasil, a precursora na investigacéo cultural da indumentéria foi Gilda de M. E Souza. Escrita em
1950 como ensaio para sua tese de doutorado, O Espirito das Roupas A Moda no Século Dezenove,
de sua autoria, foi a primeira obra de que temos noticias no Brasil a se dedicar, em profundidade, a
desvendar as relacdes entre os habitos das vestimentas e suas implicac6es na vida em sociedade.
Por meio de criticas, romances, pinturas, gravuras e fotografias, Souza (1987) traduziu a funcao
psicolégica e social da moda, apontando seu papel emergente na organizagdo estrutural da
sociedade do século XIX. Sua leitura revela a maneira como as roupas refletem mudancas na relacéo
entre homem e mulher e operam como fator de distincdo dos extratos sociais. O panorama histérico
tracado por essa autora é de grande valia para a compreensado do fendbmeno e da maneira como ele

se manifesta na sociedade atual.

O préximo capitulo apresenta uma compilagcdo dos conceitos e teorias da andlise do discurso que

fundamentam o instrumental te6rico mobilizado para analise do corpus definido para esta pesquisa.
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2. Aporte teorico
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Consideracdes Iniciais

A Andlise do Discurso representa a parte mais significativa do quadro tedrico deste trabalho, embora
ele também apresente contribuicbes da semiologia barthesiana e dos estudos sobre moda em
sociologia. A partir de uma explicacdo sobre a concepcdo de Charaudeau sobre géneros conforme
uma problematica comunicacional sera tracada uma relacdo entre este e os demais conceitos

estudados com o objeto de pesquisa.

2.1. Género discursivo

Charaudeau (2010a) é partiddrio de uma abordagem dos géneros discursivos a partir da
determinacéo da situacdo de comunicacdo. Para explicar o motivo desse posicionamento tedrico, ele
procede a uma revisdo das maneiras como esse assunto vem sendo tratado: por meio da descricédo
de suas caracteristicas formais e da coleta de marcas mais recorrentes; pela definicdo dos tipos de
organizacgdo discursiva (narrativo, argumentativo, explicativo, descritivo e outros); ou com base nas
funcbes da atividade de linguagem — sejam as de Jakobson (1963) ou as de Halliday (1973).
Entretanto, o autor identifica aspectos que comprometem a identificacdo do género em todos esses
métodos e defende uma perspectiva que leva em conta “tanto a 'ancoragem social', quanto a sua
'natureza comunicacional', tanto as 'atividades linguageiras' construidas, quanto as 'caracteristicas
formais' dos textos produzidos.”(CHARAUDEAU, 2010a, p.1) Por isso, o autor preconiza que a
andlise de género deve ser alicercada sobre uma teoria do discurso que permita conhecer 0s
principios gerais e os mecanismos que colocam o género em funcionamento. A teoria em que ele se
apoia €, naturalmente, a semiolinguistica, de sua autoria. De toda a estruturacdo metodoldgica, vale

destacar os pontos que fundamentam a posi¢céo do autor sobre a questdo dos géneros.

O primeiro pressuposto é que todo ato de linguagem se realiza no contexto de uma situacdo de
comunicacgio normatizada. E ela que determina a legitimidade dos sujeitos e permite que se constitua
0 contrato de comunicac¢do. Disso decorre que a situagdo-contrato de comunicacéo estabelece uma
série de instrucdes que devem ser obedecidas pelo locutor para que ele seja compreendido. Além
disso, é primordial ao sujeito comunicante usar estratégias discursivas para se mostrar digno de fé e

para cativar o seu interlocutor — € o caso da credibilidade e da captacéo.

A situagdo de comunicacao é responsavel por instituir as instrucdes e estabelecer a expectativa de
troca. Essa série de prescricdes tem origem na identidade dos parceiros, na fungdo que eles exercem,

no proposito do ato de linguagem e nas circunstancias materiais em que a troca se realiza. Entre
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estes componentes, a finalidade merece maior destaque, pois ela define a orientacdo discursiva da

comunicacao e é pela sua identificagdo que deve comecgar a analise.

A finalidade é definida por Charaudeau (2010, p. 3) A como “uma intencionalidade psico-s6cio-
discursiva que determina a expectativa do ato de linguagem do sujeito falante e, por conseguinte, da
prépria troca linguageira.” Sua compreensao deve se orientar pelo ponto de vista da instancia
produtora, que projeta um destinatario ideal, mas, reciprocamente, a instancia receptora deve
também identificar a finalidade da comunicacao. Dito de outra forma, o interlocutor deve reconhecer a

finalidade para que haja intercompreensao.

Os tipos de finalidade podem ser definidos de acordo com dois critérios: a inteng@o pragmatica do Eu
em relacd@o a posicdo que ele ocupa na relagdo que o liga ao Tu; e a posi¢cdo que o Tu deve ocupar

para se engajar na parceria do ato comunicativo. (CHARAUDEAU, 2010)

O autor descreve as trés principais finalidades presentes no discurso propagandistico, das quais
trataremos de apenas duas, pois sdo as que podem ser verificadas no corpus selecionado para esta
pesquisa. A primeira delas é a finalidade de informagao, na qual o locutor tem a intengdo de “fazer
saber” e estd em posicéo legitima para isso, enquanto o interlocutor ocupa o lugar de “dever saber”.
Na finalidade de incitacdo, por sua vez, o Eu tem a intengao de “fazer fazer”, mas como nao ocupa
uma posicao de autoridade para obrigar o Tu a fazer algo, ele deve, entdo, fazer com que Tu acredite,
por meio de persuaséo ou de seducdo, que ele serd o beneficiario de seu préprio ato. Dessa forma,
Tu acaba em posicdo de “dever acreditar’ que, ao agir, estd fazendo algo em beneficio préprio.
(CHARAUDEAU, 2010)

A situacdo de comunicacao midiatica compreende varias finalidades, embora a dominante — ou pelo
menos, explicitamente — seja a finalidade de informacéo, pois ela determina a expectativa do contrato
de comunicacdo. Na verdade, o que acontece € que a situacdo de comunicag¢do midiatica assume
abertamente a finalidade informativa para cumprir a demanda democratica da opinido publica, mas
em um plano velado, opera também com a finalidade de incitagdo para “responder a exigéncia de
concorréncia comercial que quer que este discurso se enderece ao maior niimero e, desse modo,
procure capta-lo.” (CHARAUDEAU, 2010a, p. 4). A situacdo de comunicagéo é, portanto, a instancia
responsavel por moldar a dimensdo externa da enuncia¢éo, definindo condi¢cdes de producéo e de

reconhecimento dos atos de comunicacao.
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2.2. Transgresséao de género

Entender o fendmeno da transgresséo de género exige antes que se compreenda uma operacao que
0 antecede: a rotinizacao do género. De acordo com Charaudeau (2004), os géneros engendram uma
rotina, isto é, suas formas circulam de grupo para grupo, de situagdo para situagdo, conforme um
modelo mais ou menos constante. Em um primeiro estagio acontece a rotinizagdo das maneiras de
dizer em uma situacdo de comunicagcdo. Em seguida, o uso desse modo cristalizado de dizer é
difundido fora da situacdo de origem — 0 que ocasiona a criacdo de uma lingua segunda. A
consequéncia é o reinvestimento desta lingua segunda em outras situacdes. Assim sendo, na
perspectiva de Charaudeau (2004), ha transgresséo de género quando ha a quebra de algumas das
restricdes contratuais de um género e, como resultado disso, observa-se a instauracdo de um novo
contrato. A partir desta instauracdo, é possivel haver uma nova rotinizacdo e todo o ciclo de

transgressao se repetir quando a forma genérica estiver saturada.

Esse processo, que € continuo e gradual, seria algo a que todos os géneros estariam sujeitos.
Segundo Mendes® (2010), “a comunicagdo exige que sempre reinventemos outras formas de criar
estratégias de captacdo, ou seja, estratégias para seduzir nosso interlocutor, fazer com que ele se
interesse pelo que dizemos. Dai a necessidade de sempre recriarmos os géneros.” Essas
transformacgdes favorecem a mutagcdo constante dos géneros instaurando uma espécie de “tradicao

de ruptura”.

Na transgresséo, no entanto, os dados situacionais de base do contrato de comunicacdo devem ser
alterados. O que se observa, normalmente, é o entrecruzamento de contratos. No corpus em questéo,
0s géneros que aparentam se combinar s&o blog, diario on-line e portal de moda — essa hipétese sera
investigada em profundidade com o desenvolvimento da pesquisa. Com base na Teoria
Semiolinguistica, Mendes (2012) aponta que € preciso deixar claro é que este trabalho se filia a
perspectiva de que os géneros ndo devem ser determinados a partir da avaliagdo de um s@ critério,
mas com base na conjuncéo de diversos niveis e categorias: o nivel situacional, que permite reunir
textos em torno de caracteristicas do dominio de comunicagao; o nivel das combinagdes discursivas,
que deve ser considerado como o conjunto dos procedimentos a ser invocados pelas instru¢des
situacionais para especificar a organizacao discursiva; e o nivel de configuracdo textual, cujas
recorréncias formais sdo muito volateis para tipificar definitivamente um texto, embora sejam capazes

de constituir indices.

! Conceitos apresentados pela Professora Doutora Emilia Mendes em apresentac&o feita para o curso de
graduacao em Letras da UFMG em 2010. Notas de aula.
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Outro fendbmeno que trata da combinacdo de géneros € a mixagem, conceito desenvolvido por
Mendes (2004), para designar a simples “jungao de géneros ou subgéneros” (MENDES, 2004, p. 158).
A mixagem se distingue da transgressao por ndo implicar mudancas nas restricbes do contrato de

comunicagao.

2.3. Sujeitos da situacdo de comunicacéo

A determinacdo do género de um ato de linguagem esta condicionada a compreenséo plena do nivel
situacional da comunicacdo. Isso equivale a dizer que, de acordo com a perspectiva da teoria
semiolinguistica de Charaudeau, toda a observagéo se passa no circuito externo da situagdo de troca
linguageira. Embora os sujeitos envolvidos nessa etapa da comunicagédo sejam apenas dois: o locutor
Eu, (sujeito comunicante, ser social) e o receptor Tu; (Sujeito interpretante, ser social), vale ressaltar
que as instancias pertencentes ao circuito interno, Eu. e Tuy sédo também relevantes para a andlise,
pois sendo proje¢Bes feitas pelo locutor, ajudam a entender como acontece 0 jogo de expectativas
instituido por esse contrato. (CHARAUDEAU, 2008).

Assim, tendo em vista 0 esquema a seguir, podemos identificar os sujeitos do discurso.

O Ato de Linguagem e seus Sujeitos (reproducéo)

|m—————— { SITUAQAODE COMUNICAGAOD |fe=————= |
I Finalidade contratual + |
: Projeto de fala :
! I
! I
I I
I |
: e A Dizer e |
| -° 4 Y x N\ :
A
Locutor EUe TUd Re ceptor
EUec Enunciader Destinatirio TUi
(Sujeito (Ser de fala) (Ser de fala) (Sujeito
Comunicante- & Espago interno = Interpretante-
ser social) ‘\_‘ A, ser social)

T R st T
S S0 I
I I
I |
! |
! |
| I
| Espagoexterno |
|

FIGURA 1: OS SUJEITOS DA LINGUAGEM
Fonte: Charaudeau (2009)

Nos casos analisados, o Eu. é representado tanto pelo préprio site, endereco na internet que

hospeda o conteudo veiculado, quanto pelas proprietarias dos blogs. Eu. € composto por todas as
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vozes projetadas no momento da enunciacdo, uma vez que, no instante da encenagédo enunciativa,
as autoras recorrem ora ao seu papel de mulher, ora de consumidora, entre outros. Tug € composto
pelo conjunto de falantes de portugués que acessam a internet e buscam por informacfes sobre
moda, maquiagem, celebridades, viagens e demais tépicos abordados nesse tipo de publicacdo. O

Tu; € toda pessoa que tem acesso aos blogs e consome as informacdes nele contidas.

2.4. Situagdo de comunicagao

Conforme mencionado anteriormente, para Charaudeau (ano), a primeira componente a ser
identificada para que seja possivel analisar a situagdo de comunicacao € a finalidade, pois é ela que

institui a orientagéo discursiva da comunicacao.

Via de regra, nos posts publicados em blogs como o0s selecionados para o corpus, € possivel
identificar as duas finalidades que Charaudeau afirma estarem presentes no discurso
propagandistico: informacédo e incitagdo. Embora em um nivel mais brando, é possivel notar na
prépria escolha dos temas abordados a intengdo das autoras de “fazer saber”’. Essa postura é
legitimada pela posicdo de lider de opinido que a sua audiéncia, assim como demais publicos
afetados pela atividade de escrita do blog — representantes de marcas de roupas, acessorios,
cosmeéticos, entre outros — atribuiram a elas. Tal posicionamento dos sujeitos comunicantes coloca,
automaticamente, o interlocutor em uma posicéo de “dever saber”, pois ao se reconhecer leitor do

blog, ele esta tacitamente aceitando as condi¢gfes prescritas por esse contrato comunicacional.

A finalidade de incitagdo esta no nivel conotativo e pode ser percebida pela maneira como os textos
sdo construidos. Como o sujeito comunicante ndo tem autoridade para mandar fazer, d4 a entender
que se o sujeito interpretante aderir as suas preferéncias estéticas estard fazendo algo para o seu
bem, isto €, usando as roupas mais cobicadas da estacdo e sendo objeto da admiracdo da
coletividade.

2.5. Contrato do discurso propagandistico

A analise dos elementos expostos permite associar o género dos blogs eleitos para investigacdo ao
discurso propagandistico tal como descrito por Charaudeau (ano). Assim como em outras situagfes
de comunicacdo mididticas que abarcam varias finalidades, os blogs em questdo também o fazem
sob a cobertura da finalidade dominante de informacéo, determinando assim a expectativa do

contrato de comunicacao.
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Neste caso, contudo, a finalidade dominante é dupla (CHARAUDEAU, 1995): a de informacdo se
refere a demanda por informacfes isentas, ja que uma blogueira ndo tem vinculo com as marcas
sobre as quais escreve; e a de incitacao, corresponde a demanda por pareceres sobre assuntos que
interessam ao publico, pois ao criar uma audiéncia fiel € porque o blog foi capaz de captar o interesse
do grupo e se mostrar digno de credibilidade — em outras palavras, fez com que essas pessoas

ansiassem pelo préximo anudncio de tendéncia comportamental.

Assim como no discurso publicitario, o publico consumidor (no caso, leitor) é destinado a crer que tem
uma caréncia e que deve supri-la. Entretanto, configura-se ai um contrato de semi-engano, pois a
audiéncia sabe que o discurso dos blogs é mais préximo da mitologia publicitaria (que prega a
perfeicdo estética) que da realidade da maioria das pessoas. Ainda assim, por ndo serem

especialistas, as blogueiras fomentam a ilusdo de um estilo de vida possivel em seus leitores.

2.6. Imaginarios sociodiscursivos

A compreensao de imaginarios sécio-discursivos que orienta este trabalho se baseia na conceituacéo
de Charaudeau (2007). Explicar esse conceito se faz necessario a medida que, além de constituir um
dos aportes tedricos da pesquisa, essa concepcao integra a grade de andlise de imagens (MENDES,

2010) que é utilizada no estudo do corpus selecionado.

Para chegar a definicdo que propde, Charaudeau (2007) estabelece, inicialmente, a distingdo entre
realidade e real significante. Na concepc¢do do autor, a diferenca esta no fato de que a primeira
corresponde ao mundo empirico, a sua fenomenologia, como um lugar de n&o significacdo ao se
impor ao homem em seu estado bruto a espera de significado. O conceito de real, por sua vez,
refere-se ao mundo da maneira como ele é construido pela atividade significante do homem por meio
do exercicio da linguagem em suas diversas operacdes mentais: denominacdo, caracterizagéo,
descricao e explicacdo. Um exemplo dessa diferenciacdo é a contemplagdo de um quadro por um
espectador. A imagem iconica ndo guarda em si um significado a ser desvendado, mas possui
significados potenciais, 0os quais serdao construidos por uma atividade significante do espectador.
Nesse sentido, de acordo com Charaudeau (2007), o significado ndo € a prépria realidade, mas uma

construcéo significante da realidade.

Partindo dessas consideracdes, o tedrico postula que as representacdes sociais sdo0 uma mecanica

de construcdo do real. Em outros termos, o tedrico diz que sado representacbes partilhadas e
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constituem um mecanismo de producdo de sentido que conforma a realidade em real significante ao

engendrar formas de conhecimento sobre a realidade social.

O produto dessas representacdes sociais € o que o autor chama de imaginarios socio-discursivos.

Conforme preconiza Charaudeau (2007, p. 53), estes sdo

[...] un mode d’appréhension du monde qui nait dans la mécanique des
représentations sociales, laquelle, on I'a dit, construit de la signification sur les objets
du monde, les phénomenes qui s’y produisent, les étres humains et leurs
comportements, transformant la réalité en réel signifiant?

Pode-se dizer, dessa forma, que, por meio dos imaginarios, a sociedade imprime significacdo ao

mundo que se |lhe apresenta.

Charaudeau (2007) pondera que os imaginarios advém da intersubjetividade das relagbes humanas,
tratando-se de uma simbolizacdo do mundo ao mesmo tempo afetiva e racional. O imaginario €
fundado e veiculado pelos discursos que circulam na coletividade, sendo sdcio-discursivo a medida
em que seu sintoma é a fala. Mendes (2010) ressalta que o sintoma do imaginario ndo é
exclusivamente a fala, mas ali se incluem as imagens que séo produzidas/projetadas por determinada
sociedade®" Dito de outra forma, os imaginarios sdo verbo-iconicos: podem ser percebidos nas
manifestagBes linguageiras, verbais e também nas imagens que, de forma analoga, constroem,

interpretam e divulgam o real.

Os imaginarios soéciodiscursivos ancoram-se em dois tipos de saberes: os de conhecimento e os de
crenca. A diferenca entre ambos estd, para Charaudeau (2007), na relacdo que estabelecem entre
homem e mundo. No caso dos primeiros, o mundo se impde ao homem; ou seja, pautados na
verificagdo, os saberes de conhecimento sdo tomados como verdades objetivas. No caso dos
saberes de crenga, ocorre 0 contrario: € o homem que se impde ao mundo. Desse modo, o0s

julgamentos subjetivos sobre os fatos experienciados é que configuram um saber.

2 “um modo de apreensdo do mundo que nasce na mecanica das representagdes sociais, que, como o

dissemos, constroi a significagdo dos objetos do mundo, os fenémenos que ai se produzem, os seres
humanos e seus comportamentos, transformando a realidade em real significante.” [Tradugc&o nossa]

Nota tomada do exemplier distribuido na disciplina Seminario de Topicos Variaveis em Analise do Discurso:
Ethos, Imagem Iconica e Discurso, ministrada pela Professora Doutora Emilia Mendes Lopes, no segundo
semestre de 2010, no PosLin da FALE/UFMG. Notas de aula
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Os saberes de conhecimento tendem, portanto, a estabelecer uma verdade acerca dos fenébmenos e
independem da subjetividade do sujeito. J& os saberes de crenca relacionam-se a um modo de

explicacdo do mundo originario de avaliagdes, apreciagdes e valorizagfes dos sujeitos.

Os saberes fundamentam os discursos que circulam na sociedade e servem como argumentos para a
criacdo dos imaginarios. Em outras palavras, é a partir dos saberes de crenca e de conhecimento que
0s imaginarios sociodiscursivos séo construidos, com a dupla funcdo de criacdo de valores e

justificacdo das acOes de individuos e grupos sociais.

Assim, a identificagdo dos imaginarios sociodiscursivos veiculados em blogs de moda independentes
sera fundamental para a identificacdo do discurso da moda predominante na sociedade brasileira

atual.

Esclarecidos os conceitos que fundamentam o instrumental tedrico para a anélise propriamente dita,
€ preciso explicar em detalhe a metodologia empregada no ambito dessa pesquisa, evidenciando
suas particularidades e ajustes empreendidos a fim de adaptar o instrumental as peculiaridades dos

diversos corpora.
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3. Metodologia
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Consideracdes iniciais

O presente trabalho é composto por uma pesquisa de carater essencialmente qualitativo e descritivo.
No entanto, devido a grande quantidade de material selecionado para a analise, foi preciso dar um
tratamento quantitativo ao objeto a fim de verificar recorréncias, identificar particularidades e assim
tracar paralelos entre os aspectos marcantes encontrados nas publicacdes das quais o material foi

extraido.

Embora a porgdo mais significativa do quadro tedrico seja proveniente da Andlise do Discurso, a
proposta da abordagem é interdisciplinar: contribuicbes da semiologia barthesiana e dos estudos
sobre moda em sociologia foram essenciais para a compreensdo do objeto. O conceito que norteia
essa abordagem é o da interdisciplinaridade focalizada de Charaudeau (2010), para quem a
apropriacédo de conceitos homonimos provenientes de disciplinas diferentes € vélida desde que seja

acompanhada de

(...) une explication quant a la redéfinition qui en est proposée par rapport aux sens
originels. De la sorte, on ne déforme pas la notion définie dans l'autre discipline
puisque l'on annonce, a la fois, qu'on en comprend bien la définition, qu'on n’en
emprunte qu’'une partie et qu'on la redéfinit dans sa propre procédure d’analyse.
(CHARAUDEAU, 2010, p. 11)*

Assim, em todos os casos de conceitos emprestados de outras disciplinas, sua definicdo é explicada

e sua aplicacdo especificada para evitar que a nocao seja deformada.

4.2. Selecéo, coleta e descri¢cédo do corpus

O material selecionado para andlise sdo quatro blogs sobre moda, comportamento, beleza e
variedades idealizados e mantidos por brasileiras, em alguns casos, com auxilio de uma equipe. A
escolha dos blogs obedeceu a dois critérios: distribuicdo geogréafica diversificada e relevancia na
blogosfera — termo utilizado por blogueiros e leitores para denominar o universo dos blogs e sua zona

de influéncia.

O primeiro deles se chama Garotas Estlipidas’ e é de autoria da recifense Camila Coutinho. O blog
criado em junho de 2006 com o objetivo de ser um espaco para a livre discussdo de temas como
moda, beleza e celebridades — taxados de fateis, sobretudo, pelo universo masculino — tem cerca de
70 mil acessos diarios. O sucesso é tanto que foi reconhecido internacionalmente: em setembro de

2012, o blog de Camila foi eleito portal de tendéncias Signature 9 o oitavo blog de moda mais

®Uma explicagdo quanto a redefinicdo que é proposta em relagdo ao sentido original. Assim, ndo se deforma
a nocao definida em outra disciplina, uma vez que o pesquisador anuncia que compreende bem a defini¢éo e
gue se apropria de uma parte para redefini-la dentro do seu proprio procedimento de analise. [Tradugao
nossayj

° Disponivel em: www.garotasestupidas.com
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influente do mundo®.

O segundo selecionado foi um blog de S&o Paulo, devido a importancia desse polo para a producéo
de moda no pais e ao seu papel de difusor de tendéncias e comportamentos. O escolhido se chama
Sanduiche de Algodé\o7 e pertence a Heloisa Gomes, ou Hel6, como ela assina os textos. A
publicacdo tem pauta bem semelhante a do primeiro: desfiles, produtos de beleza, tendéncias,
producdes, acessorios e celebridades.

Seguindo o critério de projecéo da cidade de origem no mercado da moda brasileiro, o terceiro blog
vem do Rio de Janeiro, sede do segundo maior evento de moda do calendario nacional, o Fashion
Rio. O blog mais popular da cidade é o Fashionismo®, mantido pela arquiteta Thereza Chammas. No
espaco, a autora compartilha seus achados no campo da moda, acessoérios e beleza, além de
compartilhar suas impressdes sobre tendéncias de vestuario e decoragdo, langcamentos de grifes
nacionais e estrangeiras e algumas celebridades.

Finalmente, o dltimo blog selecionado é produzido na terceira cidade mais importante para o mercado
de moda nacional: Belo Horizonte, sede do principal evento de pré-langamentos do pais, o Minas
Trend Preview. Chata de Galocha®foi o nome dado pela designer grafico Luisa Ferreira para o
espaco em que ela compartilha suas impressdes sobre os lugares que frequenta e conta o que ha de
melhor e pior na cidade. No entanto, a popularidade do blog fez com que seu projeto editorial
sofresse uma ampliagdo. Nos Ultimos 2 anos, além de dividir a opinido sobre lugares que visita e suas
impressfes sobre os servigos que utiliza, Luisa também compartilha suas preferéncias nas areas de
beleza e moda, além de contar com colaboradores espalhados por todo o Brasil (e fora do pais) que

usam o espaco para falar de cinema, TV, beleza, curiosidades e mais.

Uma informacao que corrobora a extenséo da influéncia desses blogs é que, em algum momento de
sua trajetéria, todos foram hospedados pelo portal F*Hits, empresa que se intitula a primeira network

de blogs de moda do Brasil. Nas palavras do proprio site:

Idealizado pela empresaria de moda Alice Ferraz, o F*Hits € uma rede virtual
exclusiva que une os mais importantes blogs de moda dentro de uma plataforma
inovadora. Os blogs mantém sua independéncia, a0 mesmo tempo em que
aumentam sua visibilidade em todo o pais. E a democratizacdo das idéias.
Divulgacdo imediata. Uma nova era da cultura de comunicacdo de moda. Uniédo
entre liberdade de comunicacéo, agilidade e tecnologia.10

Uma vez selecionadas as fontes para a pesquisa, foi preciso definir um recorte para que a analise

fosse precisa e coerente com o aporte tedrico escolhido. Foi definido, entdo, um periodo de tempo

® Informagao disponivel em: http://ne10.uol.com.br/canal/cultura/moda-e-beleza/noticia/2012/09/07/garotas-
estupidas-e-eleito-0-8-blog-de-moda-mais-influente-do-mundo-366475.php acesso em 12 de setembro de
2012.

! Disponivel em: www.sanduichedealgodao.com.br

8 Disponivel em: www.fashionismo.com.br

° Disponivel em: www.chatadegalocha.com.br

0 Disponivel em: http://www.fhitsshops.com.br/quem-somos.html acesso em 14 de maio de 2012.
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durante o qual todos os posts publicados nos referidos blogs seriam analisados. O extrato temporal
vai do dia 28 de janeiro ao dia 2 de fevereiro de 2011, data em que aconteceu, no prédio da Bienal de
Arte, a S&do Paulo Fashion Week temporada Outono/ Inverno 2011. O SPFW é o evento mais
importante do calendario brasileiro de moda — tendo, inclusive, alguma projecdo internacional — e

nessa edicdo comemorou o seu décimo quinto aniversario.

A fase de coleta de dados que compdem a materialidade linguistica e icbnica das analises aconteceu
no dia 2 de agosto de 2011. Nesse dia, foram feitas as capturas de telas de todos os posts
publicados durante o periodo eleito para o recorte, nos quatro blogs selecionados. As capturas de
tela foram entdo justapostas, um quadro sobre o outro, de modo a compor um post tal como é visto
no blog com o auxilio da barra de rolagem. Tal recurso foi utilizado para reproduzir, da maneira mais
fidedigna possivel, o resultado que se tem ao visualizar um post no seu meio original: um navegador
conectado a internet.

De posse de textos e imagens devidamente tratados, teve lugar a andlise propriamente dita das
informacdes, sustentada pelo aporte tedrico. Nesse estagio, os textos dos blogs juntamente com as
imagens, estaticas ou em movimento, foram analisados conforme suas dimensdes situacional,

técnica e discursiva.

O recorte permitiu identificar a frequéncia de atualizacdo dos blogs e verificar o seu pico de atividade
durante a semana de moda. O pernambucano Garotas Estupidas foi o lider em publicagbes com 23
durante o periodo. O paulista Sanduiche de Algoddo e o mineiro Chata de Galocha dividem a
segunda posicao com 15 atualizagBes cada. Em terceiro lugar, o fluminense Fahionismo com apenas
8 posts. As 61 atualiza¢gBes publicadas durante o periodo foram contabilizadas conforme a tabela a
seqguir.
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Garotas Estupidas | Sanduiche de Algodao | Fashionismo [Chata de Galocha

28/01/11 5 3 1 2
29/01/11 4 3 1 3
30/01/11 5 3 1 3
31/01/11 2 2 1 3
01/02/11 5 3 2 2
02/02/11 2 1 2 2

Total 23 15 8 15

TABELA 1 — POSTS PUBLICADOS DURANTE A SAO PAULO FASHION WEEK CONFORME A DATA E O BLOG EM QUE
FORAM VEICULADOS.

Os 61 posts, contudo, somam uma quantidade de textos, imagens e videos extremamente grande
para ser analisada no ambito de uma pesquisa de mestrado como esta. Além disso, dentre os posts
publicados pelos quatro blogs no periodo, ha uma porcao significativa de material que ndo se
relaciona diretamente com a SPFW, temética definida como pardmetro para a sele¢cdo da amostra.
Portanto, a fim de reduzir o material a um volume de dados passivel de tratamento estatistico e
andlise, foi preciso estipular mais um critério: o referencial. Os posts que n&o tratam diretamente da

SPFW ou de aspectos condicionados a existéncia do evento foram excluidos do corpus.

Tal procedimento ocasionou a eliminagdo do blog Fashionismo do material analisado, ja que no
decorrer dos dias observados, ndo houve sequer um post sobre a SPFW e nem mesmo uma mencéo
— especula-se que esse silenciamento se deva ao fato de a autora do blog, Thereza Chammas, ndo
ter sido convidada por nenhuma das marcas participantes para fazer a cobertura do evento. Nesta
época, o Fashionismo ainda n&o era hospedado pelo portal F*Hits, por isso Thereza ndo foi uma das

blogueiras que estiveram presentes da inauguracdo do QG da marca na SPFW.
A aplicacao do segundo critério de selec@o de posts teve um impacto menos drastico nos trés outros

blogs, qgue mantiveram uma quantidade significativa de material elegivel para andlise. Os titulos dos

posts de cada blog selecionados para analise seguem marcados em cinza nas tabelas a seguir:
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Garotas Estlpidas

Data Titulo do post
28/01/2011 | Tranca e topete!

Look de celeb: Isabela Fiorentino!

Coque donut!

Lancamento Risqué!

Isabeli para Risqué!
29/01/11 | O look da Sirizona

A beleza da Neon

Reinaldo Lourenco!

Batons misteriosos...
30/01/11 | Eu quero: ju jabour!
O QG do F*Hits
Look do dia: Tshirt!

Beijinho doce!
Favoritos do SPFW...
31/01/11 | Valentino da Pop Up!

Juliana Jabour e Colcci!
01/02/11 TV GE: Tarsi e Brian!

Look das famosas!

Dona Aguilera...

Dote by Neon!

O batom da Ana Salazar...
02/02/11 Mania de Pulseira

Backstage/ André Lima

TABELA 2 — POSTS DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS SELECIONADOS PARA ANALISE

E importante esclarecer que, embora os posts eliminados pelo recorte tenham sido produzidos em
funcéo de eventos que aconteceram durante a realizacdo da Sao Paulo Fashion Week — como Coque
Donut!, Lancamento Risqué!, Isabeli para Risqué!, Dona Aguilera, Dote by Neon — eles néo tratavam,
em sua esséncia, de situacdes que dependiam da SPFW para existir. Melhor dizendo: os eventos e
situacdes relatados e comentados nesses posts poderiam ter acontecido em qualquer outra época e
lugar. SO foram realizados concomitantemente ao evento em decorréncia de uma decisdo
mercadolégica das marcas promotoras. Os anunciantes em questéo (Risqué, Dote e Neon) poderiam
ter promovido tais agBes em outro contexto, no entanto, consideraram mais interessante realiza-las
durante a SPFW para beneficiarem-se tanto da disponibilidade das blogueiras convidadas e
profissionais de midia (que procuram por pautas para seus veiculos), quanto da visibilidade que o

evento proporciona por fazer parte da agenda midiatica.
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Sanduiche de Algodao

Data

Titulo do post

28/01/2011

Lancamento F*Hits

Aula de moda com Isabeli Fontana

Brilha, brilha!

29/01/11

Bate coracgao!!

O que levar da passarela do primeiro dia SPFW

“Novidades” na Bienal...

30/01/11

Cada um no seu quadrado...

Como ser uma boa blogueira? Daniela Falcéo, editora da Vogue, ensina...

Bate papo com @galagonzalez (AO VIVO)

31/01/11

Barriga de fora na vida real

Look do dia no calorzéo

01/02/11

Como ficar no salto alto?

De costas pra moda...

Os mimos da Balone

02/02/11

A semana em detalhes...

TABELA 3 — POSTS DO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO SELECIONADOS PARA ANALISE

Assim como no blog Garotas Estlpidas, nos posts publicados entre os dias 28 de janeiro e 2 de

fevereiro de 2011 pelo blog Sanduiche de Algodéo foi aplicado o critério referencial. Ou seja, 0s posts

que ndo contemplavam acontecimentos que sé existiram em razdo da SPFW foram eliminados da

amostra. Com isso, ndo foram analisados os posts em que a blogueira Hel6 Gomes reporta o

lancamento do portal F*Hits, comenta o que a modelo Isabeli Fontana estava usando, alerta sobre a

tendéncia dos brilhos e a dos coragBes, conta sobre o bate-papo com a editora da Vogue, Daniela

Falcdo e com a blogueira espanhola Gala Gonzalez e mostra os brindes oferecidos pela marca de

acessorios Balone.
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Chata de Galocha

Data Titulo do post

28/01/2011 | Make do dia: no Proenca

Gisele apresenta sua Sejaa (em video!)
29/01/11 | Tipo bésica: a make do Tufi

No cinema: Oscar 2011 — fagam suas apostas

Tutorial: 0 passo a passo da make da Triton

30/01/11 | Video: a beleza e o backstage da Amapd

O inverno (e a polémical) da Arezzo
Moda real: a equipe GE no SPFW

31/01/11 | Rolé na Bienal: como funciona a SPFW (para mortais)?

Moda real: gente fina na Bienal

Look da Lu: no terceiro dia

01/02/11 | Batendo papo com Fatima Thomas (da Mac!)

Do outro lado: atras das pérolas na China

02/02/11 | Passo a passo: fazendo as unhas como profissional

Look da Lu: meio 50's?

TABELA 4 — POSTS DO BLOG CHATA DE GALOCHA SELECIONADOS PARA ANALISE

A exemplo dos demais blogs, o Chata de Galocha também teve alguns de seus posts excluidos da
amostra por ndo tratarem de fatos cuja existéncia esta condicionada a prépria realizagdo da SPFW.

Assim, das 15 atualizac¢es feitas no periodo, apenas nove foram analisadas.

4.2. Procedimentos de anélise

Como o material selecionado € composto tanto por textos quanto por imagens, as duas dimensdes
sdo contempladas na analise. Tal escolha metodolégica se funda na premissa de que os enunciados
dessa natureza sdo iconotextos e devem ser compreendidos como uma unidade de sentido, ainda

gue abarguem duas dimens®es de caracteristicas semiéticas distintas. (MAINGUENEAU, 2010)

A analise das fotografias sera orientada pela grade de andlise de imagens proposta por Mendes no |l
Forum Internacional de Andlise do Discurso, em 2010. Elaborada com base nos estudos de Aumont e
Charaudeau, essa grade de andlise de imagens considera trés dimensdes: a situacional, a técnica e a

discursiva.
A dimensado situacional abarca os sujeitos do discurso, o género situacional e seu estatuto

(factualfficcional) e os efeitos (de real, de ficcdo e de género) que se podem apreender da

materialidade icbnica.
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A dimensao técnica, por sua vez, abrange os elementos plasticos, o close e/ou ponto de vista e as
funcdes que a moldura pode assumir em relacdo a imagem.

Por fim, a dimensdo discursiva compreende os modos de organizacdo do discurso — descritivo,
narrativo e argumentativo, conforme Charaudeau (2009) —, os imaginarios socio-discursivos, as
categorias etéticas e as categorias patémicas — estas Ultimas,

referindo-se ao ethos e ao pathos™, respectivamente.

A grade se apresenta conforme a configuracéo a seguir:

Grade de analise de imagens (MENDES, 2010)

Sujeitos do discurso (Eug, Eue, Tug e Tuy)

Dimenséo Situacional ~ . . ~
Género situacional e estatuto do género

Efeitos (de real, de ficcdo e de genéro)
Elementos plasticos

Dimens&o técnica da imagem Close efou ponto de vista

FuncBes da moldura

Modo de organizagao discursiva

Imaginarios sociodiscursivos
Dimenséo discursiva da imagem
Categorias etéticas

Categorias patémicas

Dados de apoio e/ou para-imagéticos

TABELA 5 — GRADE DE ANALISE DE IMAGENS

A principal vantagem desse esquema de leitura € oferecer critérios para a identificacao dos diversos
componentes da imagem para que as relacdes entre eles e os elementos textuais sejam tracadas.
Assim, os diferentes discursos que perpassam a escrita dos blogs de moda sé&o interpretados em

conjunto — ou em contraposicdo — com a leitura das imagens.

Embora ofereca pardmetros que norteiam a descricdo das imagens, a grade ndo limita, nem esgota
as possibilidades de leitura pictérica. Isso tem uma implicagdo extremamente positiva, que € permitir
gue o pesquisador acrescente sua visao do objeto e se beneficie de todo o seu repertério cultural

(saberes de conhecimento) para enriquecer a descricdo e investi-la de sentidos que extrapolam o

™ como provas persuasivas, o ethos refere-se a construgcao da imagem de si (do orador) no discurso; e o pathos
relaciona-se as emocdes passiveis de suscitadas no auditério.
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ambito denotativo. No entanto, seu carater subjetivo e altamente particularizante — a medida que cada
fotografia tem uma descricdo Unica, moldada pelos aspectos que saltam a vista — dificulta a
verificacdo de regularidades e um tratamento estatistico dos dados, procedimento metodolégico que
se mostra essencial em se tratando de um corpus tdo extenso quanto o proposto por este trabalho.
Portanto, para tornar as descricbes das imagens mais homogéneas e passiveis de contagem, foi
necessario especificar ainda mais os critérios de analise, criando subcategorias que delimitam as

opcoes de leitura, por assim dizer, de cada aspecto proposto pela grade.

E importante ressaltar que apesar do esforco empreendido para quantificar os dados presentes no
corpus, esse procedimento ndo visa a precisdo absoluta, até mesmo porque os critérios de analise
cuja recorréncia foi registrada em numeros sdo ainda subjetivos e sua existéncia pode ser
interpretada de formas diferentes conforme o olhar do observador. A opcdo por uma abordagem
numeérica foi uma tentativa de padronizar a aplicagdo dos critérios de andlise e fazer com que a
observacédo qualitativa fosse fundamentada em aspectos comprovaveis pela materialidade do corpus.

O maior interesse desse procedimento metodoldgico ndo é alcancar a exatiddo numérica, mas

fundamentar a analise reflexiva.

4.2. Apropriacdo do instrumental teérico

Embora a Grade de Andlise de Imagens de Mendes (2010) tenha fornecido a base do quadro tedrico-
metodolégico para o inventario de elementos veiculados por imagens realizado nesta pesquisa, ha
caracteristicas do corpus que demandaram que certas adaptagfes fossem feitas a fim de que a grade
servisse a extrair do objeto informacgdes capazes de fundamentar a confirmacao ou ndo das hipéteses

levantadas no inicio do trabalho.

No caso dos posts de blogs de moda, corpus escolhido para esta pesquisa, houve um fator que fez
com que fosse necessario adaptar a Grade de Andlise de Imagens para que ela pudesse ser aplicada
a toda a materialidade iconica presente no objeto e pudesse fundamentar a resposta as questfes que
motivaram a pesquisa. A presen¢a de imagens em movimento registradas na forma de videos nos
posts selecionados para a analise implicou o acréscimo de um instrumental teérico especifico para

andlise de imagens cinéticas.

A presenca de varias fotografias justapostas dentro de um mesmo quadro foi outra adversidade nao
prevista pela grade. Se, por um lado, cada uma das imagens €é investida de miltiplos significados e
pode ser analisada separadamente, por outro lado, o simples fato de terem sido agrupadas de forma
a compor uma imagem maior demonstra que devem ser compreendidas como um todo dotado de

sentido. Por isso, embora tenham sido consideradas como uma unidade pictdrica apenas e tenham
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para o conjunto, somente uma grade de andlise de imagens (ver anexos), ao contabilizar os itens da
dimensédo técnica, cada imagem menor teve seus componentes examinados isoladamente. Esse
expediente foi empreendido por permitir constituir, ao fim da pesquisa, um inventario de recursos

visuais empregados por cada um dos blogs.

Outra particularidade da pesquisa que impds a necessidade de complementacdo da grade é
decorrente do carater quantitativo que foi preciso dar ao tratamento dos dados. Com isso, diretrizes
que serviam para nortear descricdes livres e subjetivas, tais quais as dos elementos plasticos ou a do
close e/ou ponto de vista, por exemplo, tiveram que ser mais detalhadas a fim de fornecer variaveis
cuja verificacdo pudesse ser quantificada. A solugdo encontrada foi criar subcritérios de analise e, em
alguns casos, op¢des limitadas de respostas. Que subcritérios sdo esses e quais foram as opcdes de
resposta definidas para cada um sdo informacdes que ficardo mais claras mais adiante, com a

exposicdo da aplicacdo de cada item da grade ao corpus.

4.2.1.Grade de andlise de imagens

Por ser um campo de estudos novo em Analise do Discurso, a imagem é um objeto que inspira
cautela por parte do pesquisador. Enquanto o instrumental para a andlise de textos ja esta difundido e
consolidado — embora em constante evolucdo e aprimoramento —, as imagens sdo ainda uma seara
que se explora com parcimdnia na tentativa de apreender, da forma mais assertiva possivel, sentidos

que sdo extremamente relativos e préprios ao olhar de cada um.

Demonstrar em detalhe os procedimentos tedrico-metodoldgicos realizados no decorrer desta
pesquisa é fundamental para a compreensao dos resultados obtidos. Essa é a justificativa para o
destaque que a analise de imagens recebe neste trabalho. O primeiro passo é mostrar as duas
configuragdes que a grade de andlise de imagens assumiu apos as adaptacdes: uma, para andlise de
imagens estéticas, essencialmente proposta por Mendes (2010), e a outra, para analise de imagens

em movimento, adaptacéo de Mendes (2010) e Soulages (2008).
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Grade de andlise de imagens

Sujeitos do discurso (Eug, Eue, Tug €
Tui)

Dimensao Género situacional e estatuto do

situacional | género

Efeitos (de real, de ficgdo e de

género)

Elementos plasticos: composicao,
Dimensao | 1,minosidade e cor
técnica da .

Close e/ou ponto de vista
imagem

Moldura

Modo de organizagao discursiva
Dimensao

. . Imaginarios sociodiscursivos

discursiva

daimagem | Categorias etoticas

Categorias patémicas

Dados paraimagéticos e paratextuais

TABELA 6 — GRADE DE ANALISE DE IMAGENS ESTATICAS




Sujeitos do discurso (Eug, Eue, Tug €

Tui)
Dimensao

. . Género situacional e estatuto
situacional

Efeitos (de real, de ficgdo e de

género)

Estrato plastico-visual

Estrato plastico-sonoro

Estrato iconico

Dimensio Estrato escopico

técnica da Estrato cinético

imagem Tipos de quadro

Narrativo-identitario

Estrato comunicacional

Estrato verbal

Modo de organizagéo discursiva

Dimenséo . . -
Imaginarios sociodiscursivos
discursiva
. Categorias etéticas
da imagem

Categorias patémicas

Dados paraimagéticos e paratextuais

TABELA 7 — GRADE DE ANALISE DE IMAGENS EM MOVIMENTO

Para elucidar melhor a maneira como a grade de andlise de imagens baseada nas postulagdes de
Soulages (2008) foi utilizada, a seguir, encontra-se uma explicacdo de cada item proposto por ela e
uma descrigdo pormenorizada da maneira como o critério foi apropriado e empregado na pesquisa. A
explanacdo contempla os tdpicos avaliados na ordem em que aparecem na grade, separados

conforme a dimensao a que pertencem: situacional, técnica e discursiva.

4.2.1.1. Dimensao situacional

A dimenséo situacional se refere ao contexto em que a imagem se insere. Analisar a dimenséo
situacional de uma imagem significa entender que instancias estdo envolvidas na situacdo de
comunicacdo e que normas determinam o contrato de troca linguageira — grosso modo, esse conjunto
de condicdes define o género a que o produto comunicacional pertence. Ainda nesta dimenséo estdo
incluidos o estatuto do género e os efeitos (de real, de ficcdo e de género) que eventualmente

possam ser verificados.
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Para demonstrar como os aspectos da dimenséo situacional foram analisados, uma breve explicacédo

sobre de cada um deles e sobre a maneira como foram empregados nesta pesquisa.

4.21.1.1.

Sujeitos do discurso

A grade de andlise preconiza que a analise tenha inicio com a aplicacdo do quadro dos sujeitos da

linguagem concebido por Charaudeau (2009).

O Ato de Linguagem e seus Sujeitos (reprodugiio)

= —————- SITUAGAO DE COMUNICAGED  |frm—m———— .
I Finalidade contratual + |
: Projeto de fala :
! I
| [
| |
I |
: 7T Dizer o
[ s 4 x 8 :
A
Locutor EUe TUd Re ceptor
EUe Enunciador Destinatdrio TUi
(Sujeito (Ser de fala) (Ser de fala) (Sujeito
Comunicante- .~ Espago interno P Inberpret.ante-
ser social) S Cu ser social)

T b IO g T T
e [
| [
! [
! |
' [
! I
| Espagoexterno |
|

FIGURA 1: OS SUJEITOS DA LINGUAGEM, CHARAUDEAU (2009)

Para melhor entender o contexto em que a situacdo de comunicacao se da, é preciso identificar que

instancia desempenha cada um dos papeis representados no quadro: EUcomunicante € TUgestinatario, NO

plano situacional, € EUenynciador € TUinterpretante, N0 Plano discursivo. No caso das imagens publicadas em

blogs, via de regra, as instancias produtoras sao compésitas, isto €, constituidas por mais de um

elemento e séo esses diversos elementos que interessam a pesquisa.
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4.2.1.1.2. Género

Segundo a concepcédo de Charaudeau (2004), o género é situacional, por isso encontra-se nesta
dimens&o. E a situacdo que determina o género ao qual o objeto pertence. Em relacio a esse
aspecto, o material selecionado para a pesquisa é bastante homogéneo, uma vez que as fontes sao

blogs sobre moda, beleza, comportamento e tendéncias mantidos por mulheres brasileiras.

4.2.1.1.3. Estatuto do género

A leitura da imagem também é influenciada pelo estatuto do género. Dados como os tipos de saber,
instituicdo social e forma de troca do contrato situacional sdo essenciais para o reconhecimento do

estatuto factual ou ficcional do género. (MENDES, 2008)

Conhecer o estatuto do género das unidades pictéricas em questdo permite inferir a intencionalidade

de recursos visuais que podem interferir na veiculagéo de diferentes imaginarios sociodiscursivos.

421.1.4. Efeitos

Os efeitos sdo definidos em funcéo do estatuto do género e para determiné-los é preciso antes definir
0 género e seu estatuto. Os trés tipos de efeito elencados a seguir podem ser verificados tanto em
géneros de estatuto factual, quanto nos de estatuto ficcional. No entanto, para identifica-los, é
necessario lancar méo da competéncia discursiva e do saber enciclopédico do analista. (MENDES,
2008)

3..1.1.4.1. De real

Ligado aos saberes de conhecimento, o efeito de real se refere ao mundo vivido, experienciado,
tangivel. Acontece quando o sujeito fabrica, pelos efeitos de fala, uma cena real e menciona objetos,

personagens e eventos que sdo apresentados como se existissem de fato. (MENDES, 2008)

3..1.1.4.2. De ficcéo
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O efeito de ficcdo cria ou evoca simulacées de mundos possiveis, como o define Mendes (2008).
Comumente, esse efeito é uma referéncia a um género de estatuto ficcional como um romance ou um
filme, por exemplo. No corpus em questao, o efeito de ficcdo se manifesta quando ha uma encenacéo

na unidade pictorica, seja ela engendrada pela propria blogueira ou nao.

3..1.1.4.3. De género

O efeito de género se verifica quando algumas caracteristicas de um género sao replicadas em outro
de modo a criar uma ilusao de que o produto da comunicagéo pertence ao primeiro género, conforme
Charaudeau (1992). Aplicando o conceito ao corpus, o efeito de género acontece quando a unidade
pictérica veiculada pelo blog manifesta determinados tracos que sdo comuns a outros géneros como

portal de moda ou tutorial, por exemplo.

4.2.1.2. Dimensao técnica

E ao tratar da dimens&o técnica, isto €, dos aspectos que se referem a materialidade da imagem que
se torna necessario fazer ajustes na metodologia a fim de abarcar, com ela, a variedade de
configuragdes imagéticas presentes no corpus. Ao analisar os posts selecionados, foram encontrados
elementos pictéricos de diferentes naturezas: fotografias, montagens feitas a partir de fotografias e
videos. Essa pluralidade de formas tornou necesséario empregar, de formas diferentes, a Grade de
Andlise de Imagens estruturada por Mendes (2010), definida como principal instrumento

metodoldgico utilizado nesta pesquisa.

Para efeito de simplificacdo e quantificacdo, as fotomontagens foram consideradas uma unidade
pictérica, sendo cada uma analisada em uma Unica grade. Conforme mencionado anteriormente,
esse procedimento de generalizacdo contemplou apenas as dimensdes situacional e discursiva, de
modo que os elementos referentes a dimenséo técnica foram contabilizados separadamente, levando

em conta cada foto que compde a montagem.

A alternativa proposta por Mendes'? para analisar os aspectos técnicos da imagem em movimento,

sem fugir & proposta de analise em trés dimensdes da grade de Mendes, foi substituir os critérios de

12 Alternativa sugerida pela Professora Doutora Emilia Mendes na disciplina Seminario de Topicos Variaveis em
Analise do Discurso: Ethos, Imagem IcOnica e Discurso, ministrada no segundo semestre de 2010, no PosLin
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avaliacdo da dimenséo técnica (elementos plasticos, o papel do close, fungbes da moldura) pela
proposta de andlise de imagens televisivas de Soulages (2008), que prevé a analise do objeto em
questao de acordo com estratos: plastico-visual, plastico-sonoro, iconico, escépico, cinético, tipos de
quadros, narrativo/identitario, comunicacional e verbal. Apesar de a proposta de Soulages (2008) ter
sido criada para examinar as imagens veiculadas pela televisao e considerar aspectos caracteristicos
da linguagem desse meio de comunicacdo, muitos dos tracos identificados pelo autor podem ser
vistos nos videos publicados pelos blogs.

4.21.2.1. Imagens estaticas

A andlise da dimensédo técnica de imagens estaticas foi baseada na grade proposta por Mendes
(2010), com base em Aumont (2008). Contudo, a fim de quantificar os aspectos observados, foi
preciso criar subcritérios de analise que se desdobram daqueles previstos pela grade: elementos
plasticos, close e/ou ponto de vista e as fun¢des da moldura.

A analise de fotomontagens, entretanto, merece atencdo especial. No item 4.2. Apropriacdo do
instrumental tedrico, foi dito que as fotomontagens tiveram suas dimensdes situacional e discursiva
analisadas como se fossem uma imagem s, isto €, uma unidade pictérica. No entanto, na analise da
dimensédo técnica, as fotografias menores que compdem uma fotomontagem foram consideradas
isoladamente, cada uma tendo seus elementos contabilizados individualmente. Isso explicara, mais
adiante, o fato de a quantidade de certos critérios técnicos ter sido maior do que o préprio universo de

unidades pictéricas analisado.

3..1.2.1.1. Elementos Plasticos

A descricdo dos elementos plasticos abarca todas as caracteristicas que constituem a estética da
imagem, por assim dizer. Trata-se da avaliagdo da composi¢céo (que elementos foram representados),
0 modo como a luz atua na construcdo da cena e quais sdo as cores predominantes. A seguir, a

maneira como cada categoria foi avaliada

3..1.2.1.1.1. Composicao (elementos em cena)

O objetivo de descrever a composicdo da imagem estatica € colocar em evidéncia 0s objetos

relevantes presentes no enquadramento. Portanto, nessa secdo da grade foram anotados os

da FALE/UFMG.
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elementos principais da cena retratada, fossem eles objetos ou pessoas. As pessoas, no entanto,
foram classificadas conforme as seguintes categorias: modelo, maquiador/ cabeleireiro, blogueira,
celebridade, personagem e desconhecido — essa Ultima, contemplando todas as pessoas cujo nome
ou funcdo é desconhecido do grande publico. Essa divisdo permite conhecer quais sdo os
esteredtipos mais recorrentes nos blogs e entender de que forma eles atuam para construir o

discurso da moda veiculado por cada um.

3..1.2.1.1.2. Luminosidade

A luz tem um papel expressivo na constru¢do da cena. Ela tem a propriedade de conferir desde um
aspecto envelhecido a fotografia até um efeito sombrio, de acordo com a gama de intensidade
utilizada. Entretanto, para facilitar a categorizacdo e a quantificacdo das observacdes, a luz foi
classificada segundo apenas dois critérios: dispersao e temperatura, isto €, somente foi avaliado se a

luz presente na fotografia é dispersa ou concentrada, quente ou fria.

3..1.2.1.1.3.Cor predominante

Conforme Guimaraes, (2004) a cor € também uma forma de informacao e seu emprego pode assumir
significados distintos conforme a época e a sociedade na qual se insere. A relacdo entre as cores
presentes em uma composi¢cdo — quais sdo predominantes e quais sao secundarias — também é
significativa para analise, mas nesta pesquisa foi considerada apenas a cor principal, isto é, a que

ocupa maior extensao da foto e que tem o papel de atrair o olhar em cada unidade pictérica.

3..1.2.1.2. Close e/ou Ponto de vista

De acordo com Aumont (2008), o close ou ponto de vista € o critério que examina a posicao do objeto
ou tema da fotografia em relagdo ao observador. Esse critério pode ser decomposto em fungéo das

cinco variaveis listadas a seguir:

3..1.2.1.2.1. Proximidade

Avalia se o0 objeto esta proximo ou distante do observador. Foram considerados préximos os objetos

que estavam claramente em uma situacéo de contiguidade com o autor da fotografia. Nos casos em
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gue o objeto estava nitidamente em um lugar diferente do que o fotégrafo ocupava — como uma
modelo desfilando no alto da passarela fotografada por alguém que esta na plateia — este foi

considerado distante.

3..1.2.1.2.2. Ampliagado

O critério de ampliacao se refere ao efeito de close. Nos casos em que a fotografia foi capturada
muito de perto, de modo a dar a impressdo de que houve um aumento das dimensBes do objeto
principal, foi considerado que houve ampliacdo expressiva. Naqueles em que houve apenas um
enquadramento de um objeto especifico, porém sem a clara intencdo de registra-lo em detalhe, foi

considerado que ndo houve ampliacdo ou que a ampliacéo foi inexpressiva.

3..1.2.1.2.3. Disposicao do objeto

A disposicéo do objeto é a posicao que o principal elemento da imagem ocupa no quadro. Se esta
centralizado, deslocado para a esquerda, para a direita, posicionado na por¢cdo superior ou na por¢ao

inferior da fotografia.

3..1.2.1.2.4. Vista

A vista do elemento principal representa o angulo utilizado para retrata-lo. A vista é superior se o
objeto tiver sido fotografado de cima; inferior, quando tiver sido fotografado de baixo; frontal, caso
tenha sido retratado de frente; traseira, se tiver sido fotografado de tras; e lateral direita ou esquerda,

caso tenha tido um de seus perfis registrados.

3..1.2.1.2.5. Relagdo metaférica, metonimica ou indicial

As qualificacdes metaforica, metonimica ou indicial classificam o tipo de relacdo que o elemento
principal tem com a cena representada. H4 casos em que o elemento em destaque tem uma relacédo
metonimica com a fotografia, quando uma bolsa representa uma parte de uma colecédo, por exemplo.
Pode ocorrer também que o elemento retratado componha uma metafora ao insinuar que a peca em
questdo é uma copia de um produto de uma marca mundialmente conhecida. Quando, na imagem,

ndo se verifica metonimia nem metéfora, foi considerado que o elemento principal tem uma relagao
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indicial com a cena, ou seja, trata-se apenas de um indicio de que aquele elemento esteve presente

no momento e local do clique.

3..1.2.1.3. Moldura

Este critério visa a determinar, conforme as classificagdes de Aumont (2008) que tipo de moldura a
imagem apresenta: concreta, abstrata ou dupla, quando a moldura é concreta e abstrata ao mesmo
tempo. E importante detectar também se a moldura apresenta alguma fator que influencie a sua

leitura, tal como as funcdes visual, econémica, simbdlica e narrativa/representativa.

3..1.2.1.3.1. Concreta

A moldura é considerada concreta quando € visualmente delimitada por meio de tragos em cores
diferentes do fundo do post ou até por um recurso que simule molduras reais, como as utilizadas em
quadros. O que distingue uma moldura é o fato de os limites da fotografia serem envolvidos por um

elemento grafico que se destaque tanto do suporte (blog) quanto da fotografia.
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3..1.2.1.3.2. Abstrata

A moldura abstrata é aquela passivel de ser apreendida a partir de inferéncias relativas ao contexto
da imagem. Identifica-la € como responder a pergunta: o instante retratado nessa fotografia é Gnico
ou poderia ser reproduzido em outras circunstancias? A moldura abstrata é, geralmente, verificada
quando o instante retratado representa um momento de uma situacéo que se desenrola ao longo do
tempo.

3..1.2.1.3.3.Dupla

A moldura dupla é verificada quando ha incidéncia tanto da moldura concreta, quanto da moldura
abstrata em uma mesma unidade pictorica. Nesse caso, constata-se a coexisténcia do elemento

grafico e da influéncia do fator distintivo sobre a mesma imagem.

4.2.1.2.2. Imagem em movimento

A analise de imagens em movimento requer um tratamento diferente do que é dado as imagens
estaticas e, para isso, o referencial tedrico adotado foi a proposta metodolégica de analise de
imagens televisivas de Soulages (2008).

Com base no que o autor chama de fatores de ativagdo foi possivel avaliar os critérios estipulados

por ele na forma de uma grade, semelhante a que foi utilizada para a andlise de imagens estaticas.

3..1.2.2.1. Estratos

A fim de inventariar, ainda que parcialmente, o repertério de fatores de ativacdo presente em um
produto constituido de imagens em movimento — videos, no caso dos blogs —, Soulages (2008)
propds uma hierarquizacéo de acordo com os diferentes estratos expressivos verificados nesse tipo

de produto comunicacional.

Antes de proceder a lista de estratos, € preciso esclarecer que, para aprofundar a analise, o estrato
plastico proposto por Soulages foi dividido em dois nesta pesquisa: o estrato plastico-visual e o
estrato plastico-sonoro. Os aspectos examinados em cada estrato ficardo mais claros com as

explicacBes que se seguem.
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3..1.2.2.1.1. Plastico-visual

O estrato plastico-visual € o conjunto de cores, formas, texturas, luzes e superficies que constituem a
materialidade estética do fluxo imagético. Este € o0 momento em que devem ser descritas todas as
caracteristicas visuais do objeto analisado, a fim de se desenhar uma espécie de carta grafica do

video.

3..1.2.2.1.2. Plastico-sonoro

O estrato plastico-sonoro compreende a tonalidade e o ritmo do video. Ao descrevé-lo, é preciso
identificar e listar as musicas e os sons empregados na trilha sonora para que seja possivel

decodificar a fungdo que exercem no produto como um todo.

3..1.2.2.1.3.1cbnico

O estrato icdnico engloba os elementos do cenario, 0 ambiente e as modalidades de apari¢cdo das

pessoas em cena. Figurinos e posturas também devem ser descritas nesse estrato.

3..1.2.2.1.4. Escépico

O estrato escoOpico diz respeito a varidveis proxémicas e escoépicas das tomadas de camera, isto é,
esse estrato da conta da variedade de localizagBes do espectador propostas ao destinatario visual.

Em outras palavras, sdo os planos e pontos de vista usados na producéo dos videos.
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3..1.2.2.1.5.Cinético

O estrato cinético trata dos movimentos realizados pelos aparelhos de captura de imagem, dos
efeitos de fragmentag&o, da duragdo dos planos, das transicdes e dos efeitos de camera lenta ou
acelerada. Enfim, é nesse momento da analise que todos os recursos ligados ao movimento da

aparelhagem e seus efeitos sobre 0 a imagem devem ser descritos.

3..1.2.2.1.6.Tipos de quadro

A andlise dos tipos de quadro presentes no produto audiovisual pertence a cinesintaxe, segundo
Soulages (2008). O termo d& nome ao exame das “configuragdes icOnico-cinéticas concernentes a
formas de expressdo e ativadas pelo enquadramento, que funcionam como um processo déitico
continuo.” (SOULAGES, 2008, p.263)

Essas formas de expresséo correspondem aos quatro modos de “formatagao do olhar” descritos a
seguir: (SOULAGES, 2008)

- Quadro-cena: semelhante ao cinema convencional, essa modalidade de expressao institui o
espectador Unico, virtual e esta ligada aos géneros de estatuto ficcional.

- Quadro-afresco: desenvolve-se em uma dimensdo plana, praticamente limitada a superficie
do quadro. Essa forma de expresséo se apoia sobre uma dissociacéo entre o fundo e as
figuras que compdem a cena.

- Quadro-percurso: remete a captacéo do visivel e de seus componentes. E o caso da maior
parte dos enunciados de realidade e documentérios.

- Quadro-janela: trata-se de uma abertura através da qual acontece a interacdo entre os

protagonistas da cena de troca.

3..1.2.2.1.7. Narrativo-identitario

O estrato narrativo-identitario diz respeito ao estatuto dos sujeitos filmados e suas diversas
identidades: de género, social e mididtica. Essa concepc¢ao € bastante semelhante a instancia que é
tratada na dimensao situacional como EuUgnynciador, POF 1SS0, Cabe ressaltar que ha casos em que esses

dois quadros da grade coincidem.
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3..1.2.2.1.8. Comunicacional

O estrato comunicacional concerne os papeis e os comportamentos endossados pelos protagonistas

de cada performance audiovisual — sejam eles testemunhas, atores, especialistas ou outros.

3..1.2.2.1.9. Verbal

O estrato verbal é o que se dedica aos registros da lingua. E nesse estagio da analise que é
considerada toda a materialidade verbal da producdo audiovisual: narragéo, lettering e qualquer outra

forma de palavra falada ou escrita.

4.2.1.3. Dimensao discursiva

A dimenséo discursiva da imagem é aquela em que os sentidos séo produzidos conforme o conjunto
de encenacdo do ato de linguagem, ainda que ele seja iconico. A dimensao discursiva compreende
0os modos de organizagdo do discurso, 0os imaginarios sociodiscursivos, as categorias etéticas e as

categorias patémicas presentes nas imagens.

4.2.1.3.1. Modos de organizagéo do discurso

Identificar o(s) modo(s) de organizacéo do discurso presente(s) na imagem € avaliar se ela descreve,
narra ou argumenta. Toda fotografia possui ao menos uma destas formas de organizacdo do material
iconico. A andlise dos seus elementos e do contexto em que ela se insere permite dizer se o seu

modo de organizacdo do discurso é descritivo, narrativo ou argumentativo.
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4.2.1.3.2. Imaginarios sociodiscursivos

De acordo com o que postula Charaudeau (2007),0s imaginarios sécio-discursivos sdo engendrados
a partir dos saberes de conhecimento e de crenca e se constroem por meio de sistemas de
pensamento que sdo investidos tanto de pathos (o saber como afeto), de ethos (o saber como

imagem de si); quanto de logos (o saber como argumento racional).

Charaudeau (2007) afirma que o sintoma de um imaginario é a fala. Esta pesquisa filia-se ao
entendimento de Mendes (2010) que estende essa concepcdo e afirma que o sintoma de um
imaginario é a fala e as imagens que séo produzidas a partir dele. Os imaginarios teriam entdo uma

dupla dimenséo e seriam verbo-icdnicos.

4.2.1.3.3. Categorias etéticas

Categorias etdticas sdo os tipos de ethé projetados em uma imagem. Nesta dimensdo podem ser
exploradas outras perspectivas de ethos ja que as categorias dos ethé podem ser criadas conforme
a materialidade do corpus. O importante é ter em mente que as categorias etéticas sao sugeridas
pelos corpora analisados e foram as imagens presentes nos posts selecionados para o corpus desta

pesquisa que ditaram as categorias identificadas por este trabalho.

4.2.1.3.4. Categorias patémicas

As categorias patémicas, por sua vez, dizem respeito aos tipos de efeito patémicos visados, isto €, as
emocgdes que se busca suscitar com a exibicAo de certas imagens. Em Analise do Discurso,
consideram-se apenas os efeitos visados, jA que para tratar dos efeitos alcangcados de fato, seria

preciso fazer um estudo sobre recepc¢ao.

Uma vez detalhados os aspectos contemplados pela grade de analise de imagens estéticas e pela
grade de analise em movimento assim como a maneira com que se deu a apropriacdo do
instrumental teérico, no ambito desta pesquisa, para responder as questdes propostas inicialmente
considerando as peculiaridades dos corpora, tem inicio a sintese dos resultados obtidos com as

andlises propriamente ditas.
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4. Sintese das analises
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Consideracdes iniciais

Analisar o corpus selecionado para esta pesquisa é uma tarefa que deve acontecer em etapas: antes
de chegar a avaliar o discurso da moda contido nos posts, é preciso fazer um esforgo para mapear
toda a informacdo que circunscreve cada publicacdo e, assim, entender o contexto em que cada

conjunto de textos e imagens se insere.

Para isso, o material analisado foi dividido em dois extratos: o do conteldo constante, aquele que,
embora seja renovavel de acordo com a vontade da blogueira, ndo varia a cada nova postagem; e o

do conteldo variavel, que se apresenta com uma nova conformagdo a cada publicacéo.

4.2. Conteudo constante

O contetdo constante compreende tanto os elementos gréficos que ndo se altera a cada nova
publicacdo, quanto o conjunto de caracteristicas tacitas que confere unidade ao material veiculado

por um blog — o0 estilo de escrita e aspectos das imagens estaticas ou em movimento, inclusive.

O primeiro tipo de contetdo constante pode ser explicado, em termos visuais, como a porgdo da
interface do blog que delimita a area dedicada aos posts. Normalmente, compreende cabecalho,
menu, banners publicitarios e o rodapé, além de recursos e ferramentas que variam de blog para blog,

tais como janela de busca interna, menu secundario, calendério de eventos, entre outros.

Por constituir um conjunto de diretrizes implicitas que se nota a partir da leitura do material renovavel
dos blogs — os posts —, pode se dizer que o segundo tipo de contedido constante tem carater subjetivo,
a medida que demanda do analista maior atencdo para a verificacdo da recorréncia de tracos
extremamente sutis como determinado tipo de iluminacdo nas imagens ou uso de um registro de

linguagem especifico.

A seguir, as regularidades identificadas no contetdo constante dos blogs de moda a partir da

observacéo do corpus.

4.2.1.Gramatica visual dos blogs de moda
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Os blogs de moda acabaram por desenvolver, com o decorrer do tempo, uma espécie de gramatica
visual que os distingue dos demais blogs dedicados a assuntos especificos. A recorréncia de certos
elementos visuais, de determinados contelidos e até mesmo de algumas ferramentas de interacéo
faz com que os blogs de moda sejam facilmente reconheciveis em meio a profusdo de blogs que

surge todos os dias na internet.

A seguir, uma descricdo nédo exaustiva dos itens mais recorrentes em blogs de moda, conforme uma
divisdo que toma por base as macro categorias em que se pode agrupar as informacdes contidas

nesse tipo de publicacdo: os elementos fixos, a escrita e as unidades pictoricas.

4.2.2.Elementos fixos

Para efeito de simplificacdo, os elementos fixos, sdo entendidos, neste trabalho, como aqueles que
constituem a identidade do blog, & medida que ndo se transformam a cada nova postagem — é a
estrutura que permite que o leitor reconheca o blog sempre que faz uma visita. Os elementos fixos

sdo, na maioria dos casos e nos blogs estudados nessa pesquisa, cabecalho, menu e rodapé.

O fato de terem sido denominados fixos ndo implica necessariamente que esses elementos sejam
imutaveis. Os autores de blogs, inclusive, costumam redesenha-los periodicamente como uma forma
de refletir aprimoramentos no projeto editorial da publicacdo ou até mesmo para evitar que o visual

canse os leitores mais assiduos.

4.2.2.1. Cabecalho

O cabecalho ou header corresponde a faixa horizontal que se vé no topo dos blogs, geralmente
composta pelo titulo do blog associado a algum grafismo. E a porcdo da tela que salta aos olhos
guando o blog carrega no navegador — ndo por acaso, € a que recebe maior tratamento estético, ja

que anuncia ao leitor qual € a proposta do blog.
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DE CALOCHA!

FIGURA 2: CABECALHO DO BLOG CHATA DE GALOCHA, QUE COMBINA O LOGOTIPO A GRAFISMOS QUE
REPRESENTAM OS TEMAS TRATADOS PELO BLOG

Por estar localizado em uma posicao privilegiada, logo no inicio do fluxo de leitura, o cabecalho é
responsavel por apresentar a publicacdo ao leitor e, assim, comunicar, tanto quanto possivel, o
méaximo de informagdes sobre ela. E uma préatica recorrente entre as blogueiras de moda (sobretudo
as autoras dos blogs selecionados por esta pesquisa, que gozam de alguma projecao na blogosfera),
criar logotipos para seus blogs. Como parte essencial de uma identidade visual, o logotipo tem

inimeros usos e aplicacdes, mas é no cabecalho do préprio blog que encontra sua vitrine mais

expressiva.

4.2.2.2. Menu

Como o préprio nome sugere, 0 menu é uma espécie de cardapio que mostra as op¢des de se¢des
ou péaginas internas do blog entre as quais o leitor do blog pode transitar. Como também anuncia os
atrativos da publicacéo, geralmente recebe uma posicao de destaque, também no inicio do fluxo de
leitura. As localizagbes mais usuais para o menu sao logo abaixo do cabec¢alho, quando ele assume
uma configuragdo horizontal, ou na lateral esquerda, quando seus itens sdo dispostos verticalmente

em forma de lista.

Nos blogs estudados nesta pesquisa, 0s menus sdo todos horizontais e estdo posicionados logo
abaixo do cabecgalho, de forma bem integrada a ele, do ponto de vista estético. No caso do blog
Sanduiche de Algodao, o menu aparece, de certa forma, até acoplado ao cabecalho, j4 que esta

inserido em um retangulo imaginario que o circunscreve junto com o logotipo e o nome do blog.

Sanduiche de Algodao

Elos! Possorela Festa  Sapafo  Acessbrio Look Tendéncio  WrEEvA E
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FIGURA 3: CABECALHO E MENU DO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO: LOGOTIPO, TiTULO E MENU ESTAO
CIRCUNSCRITOS A UM RETANGULO IMAGINARIO.

Embora todos os blogs analisados neste trabalho tratem sobre moda, os itens exibidos no menu
variam de publicacdo para publicacdo. A seguir uma tabela comparativa das sec¢des exibidas em

cada um dos blogs selecionados para a pesquisa.

Blog

Itens de menu Garotas estupidas Sanduiche de Algodao | Chata de Galocha
Moda Elas! Sobre
Mdsica Passarela Equipe
Beleza Festa FAQ
Celebridades Sapato Links
Moda Masculina Acessorio Galeria
Gastronomia Look Contato
Dicas de viagem Tendéncia
Lookboard Beleza
TV Ge

TABELA 8: ITENS DE MENU DOS BLOGS ANALISADOS

E interessante ressaltar que n&o apenas os assuntos so distintos, como quando coincidem, recebem
tratamentos diferentes de cada autora. Por exemplo, o item que Camila Coutinho do blog Garotas
Estlpidas intitulou de Moda, se divide em véarios outros no blog Sanduiche de Algoddo: Elas!,
Passarela, Festa, Sapato, acessério, Look e Tendéncia. No entanto, esses dois blogs carregam em
comum a caracteristica de terem em seus menus uma ferramenta de classificacdo de posts de

acordo com o assunto principal de cada um.

Um aspecto particular do blog Garotas Estupidas €, além do menu principal que fica logo abaixo do
cabecalho, ter um menu secundario que, contrariando a sua ordem de importancia, fica acima do
cabecalho. O menu secundario parece ter surgido porque seus itens trazem informacfes que a
blogueira julga serem de interesse do publico, mas ndo se relacionam ao conteudo veiculado nos
posts. Em Sobre o site, o leitor se informa sobre como o blog surgiu; em Downloads, tem acesso a
papeis de parede personalizados com a identidade do blog para usar em seu proprio computador, em
Clipping, pode ver as matérias impressas ou on-line das quais o blog Garotas EstUpidas foi objeto; e
em Anuncie, as marcas interessadas em aparecer no blog, seja por meio de propaganda editorial ou

via publicidade explicita encontram informacdes sobre como proceder para negociar um espaco.
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FIGURA 4: MENU SECUNDARIO, CABEGALHO E MENU PRINCIPAL DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS.

No blog Chata de Galocha, por sua vez, o tema moda sequer aparece como um item de menu,
provavelmente, por ser 6bvio que esse é o principal mote do blog, mas também em decorréncia do
fato de que o menu, nesse caso nao tem a funcédo de facilitar a navegacéo pelos posts de acordo com
o0 tema. Até mesmo porque os posts publicados nesse blog recebem tags de categorias que ficam
logo abaixo do titulo, providéncia que possibilita a localizacdo de publicagbes com base em seus
temas principais. Para visualizar os ultimos posts publicados em determinada categoria, basta clicar

em sua tag sob o titulo de qualquer post que a contenha ou no fim da pagina, no rodapé.

A exemplo do menu secundério do blog Garotas Estupidas, o menu principal do Chata de Galocha
traz apenas sec¢des cujo conteldo aparenta ser relevante para sua audiéncia, mas que ndo se
relaciona as informagdes veiculadas nos posts. S&o eles Sobre, secdo que traz um histérico sucinto
do blog e as razbes que motivaram a sua criacao; Equipe, pagina que apresenta os colaboradores da
autora, Luisa Ferreira; FAQ, sigla em inglés para Frequently Asked Questions, ou, em portugués,
davidas frequentes; Links, parte dedicada aos links de empresas, marcas e outros blogs que Luisa
recomenda ou considera parceiros; Galeria, espaco reservado aos ensaios fotogréficos estrelados
pela blogueira; e Contato, area em que é possivel mandar uma mensagem diretamente para a autora

do blog.
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4.2.2.3. Rodapé

O rodapé é a porcao mais inferior do blog, que se vé quando a barra de rolagem chega ao fim, logo
abaixo do recurso para ver paginas com posts publicados anteriormente. Normalmente, traz

informacdes sobre direitos autorais e uso do material veiculado no blog.

Para facilitar a navegabilidade, o rodapé pode trazer também um menu complementar, que lista os
titulos dos ultimos posts publicados ou as categorias em que as publicacées se dividem. E o caso do
blog Chata de Galocha que, além dos créditos de criagcdo da interface do blog e do regime de direitos
autorais, traz um menu complementar com as quatro categorias em que se dividem os posts do blog:

beleza, moda, celebridades e viagem.
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FIGURA 5 : MENU COMPLEMENTAR NO RODAPE DO BLOG CHATA DE GALOCHA

4.2.3.A escrita dos blogs de moda

Ao longo de sua evolucao, a escrita dos blogs de moda assumiu uma configuracdo bastante peculiar.
No principio, predominava o relato tipico de diario virtual, com publicacfes que se resumiam a fotos e
descricdes das roupas utilizadas em determinadas situagcBes. Por vezes, as blogueiras incluiam
também imagens dos ambientes que frequentavam, para mostrar 0 ambiente e justificar a escolha
das pecas que compunham a produ¢do. Um post sobre uma festa de aniversario vinha ilustrado com

fotos da decoragéo, das mesas, do bolo e dos docinhos, por exemplo.

A principio, o autor utiliza o blog como um desses mecanismos que véo ajuda-lo
a arquivar a propria memdria (...). O novo tipo de diério intimo funciona dentro de
um meio de comunicacgao que é a internet, e ainda permite, pela rapidez e
compressédo do tempo, armazenar o maximo de informagdo no minimo de tempo.
(SCHITTINE, 2004, p. 22)
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Com o tempo, esse tipo de postagem que Schittine classifica como arquivo de meméria, deu lugar a
posts que tratam cada vez mais sobre assuntos relacionados especificamente ao universo da moda,
como lancamentos de produtos, inaugurag@es de lojas e semanas de moda. Essa mudancga se deve,
por um lado, ao sucesso de audiéncia conquistado pelas blogueiras, que passaram a ter mais
atencdo por parte das marcas que viram em seus blogs, bons espacos publicitarios. Por outro lado, a
mudanca no projeto editorial dos blogs de moda, que pareceu se orientar no sentido de uma
profissionalizacdo, pode ser justificada também pela conquista de uma audiéncia mais exigente que

demandava cada vez mais informacdo de moda qualificada.

A presenca desse publico determina uma nova escrita para o diario intimo (...). O
proprio meio de comunicacédo, com suas ferramentas e facilidades, instaura uma
escrita mais rapida, informal e direta, na forma de posts, pequenos fragmentos,
opinides e comentarios. Essas mudangas, que aparentemente parecem objetivar
o diario intimo e afasta-lo de sua funcédo confessional, sdo na verdade as marcas
de uma nova maneira de escrever sobre si proprio, mas ao mesmo tempo
comunicando ao outro.

Como essa escrita € influenciada pela necessidade do diarista de conquistar um
publico, a maneira como esse escritor enxerga os interesses desse publico é que
vai determinar o género de blog que ele fard. (SCHITTINE, 2004, p. 23)

O que Schittine diz sobre as adaptacdes que as blogueiras fizeram e fazem para conquistar um
publico cativo, vai ao encontro do que Charaudeau (2010a) defende a respeito da captagdo. Ambos
sdo partidarios da nocdo de que o orador cria estratégias para atrair e fidelizar a sua audiéncia e
essas atitudes, em consonéncia com a finalidade da comunicagéo, acabam por definir o género do

blog em questéo.

Os mecanismos que se perpetram para que aconteca a captacdo sao varios e serdo evidenciados
com os exemplos incluidos no capitulo que trata propriamente das analises, mas hd um aspecto
lembrado por Bordaloue (1864) que apresenta uma hipo6tese plausivel para o sucesso que os blogs
de moda passaram a experimentar depois que suas autoras passaram a ser tratadas como
celebridades ou até mesmo autoridades em moda: “1. O orador convencera por argumentos, se, para
bem dizer, ele comecar por pensar bem. 2. Ele agradara pelos seus modos, se, para, pensar bem, ele
comecar por bem viver” (BOURDALOUE apud AMOSSY)

4.2.4.Unidades pictéricas
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Neste trabalho, o termo unidade pictdrica € usado para se referir as imagens contidas nos posts dos
blogs, sejam elas estaticas ou em movimento; fotografias, ilustraces, infograficos, videos ou

animacoes.

A opcao pelo uso da palavra “pictérica” se justifica pelo fato de que esse adjetivo abarca, entre suas
acepcdes, tudo aquilo que é relativo a imagem™, seja ela criada pela mdo humana, como um
desenho ou uma pintura, por exemplo, ou captada por algum dispositivo mecénico, como uma

camera fotografica ou uma filmadora.

As unidades pictéricas exercem um papel fundamental na constru¢@o do discurso da moda veiculado
em blogs, pois elas sdo um elemento onipresente nos posts desse tipo de publicagdo. No corpus
selecionado para esta pesquisa nhdo ha uma sO publicacdo isenta de fotografias ou videos. Essa
constatacdo corrobora a hip6tese formulada por Mendes (2010) segundo a qual tanto a producédo

verbal, quanto a visual sdo sintomas do discurso.

4.2.4.1. Imagem estatica

As imagens estaticas sdo aquelas imoveis, que registram um Unico instante. Nesse tipo de imagem a
nocao de tempo se reduz, pois o que fica registrado é um sé6 momento da situacdo que ali se
desenrola.

Entre as diversas maneiras de obter imagens estaticas, ha duas modalidades que abarcam a
totalidade de técnicas: as imagens criadas por meio de técnicas gréficas como ilustragédo ou pintura e

as imagens captadas por aparelhos de fotografia ou filmagem.

Ainda que busquem ao maximo a verossimilhanca, as imagens criadas ndo tém o compromisso de
serem absolutamente fieis a realidade que representam, pois encerram em si uma grande carga
subjetiva que se manifesta no estilo do autor e em suas escolhas estéticas, como a cartela de cores,

a forma e a espessura do trago, entre outras particularidades do ato de produzir imagens.

18 Segundo o Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa:
pictorico
adj.
Relativo a pintura.
Relativo a imagem.
http://www.priberam.pt/dipo/default.aspx?pal=pict%C3%B3rico (acesso em 16 de setembro de 2012)
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No entanto, no corpus desta pesquisa, as imagens estaticas que predominam sdo as captadas,
obtidas com o auxilio de equipamentos — fotografias. Por terem uma relacdo indicial com a realidade
representada, uma vez que a imagem produzida s6 o € em consequéncia do efeito que a luz que
incide sobre o objeto provoca no dispositivo de captura, esse tipo de imagem apresenta uma
distorcdo menor, por assim dizer, da imagem em relacdo a seu referente. A imagem capturada
preserva uma identidade maior com o objeto real e suas diferencas em relacdo a ele sdo limitadas
aos recursos que o0 equipamento de captura oferece, como o tipo de lente ou ajustes de cor,

luminosidade e velocidade do obturador.

4.2.4.1.1. Fotografia

Por definicdo, a fotografia é processo de reproduzir imagens sobre uma superficie fotossensivel, pela
acao de energia radiante, especialmente a luz'*. A prépria conceituacdo do termo ja deixa evidente a
sua natureza de reproducdo, no sentido de copia. Embora abarque varias manipulaveis como cor,
luminosidade, contraste e granulagcao — sobretudo na atualidade, com o advento das cameras digitais
e softwares de manipulacdo de imagem que oferecem uma gama muito mais ampla de recursos —, 0

propdsito primeiro da fotografia € ser uma representacéo da realidade.

Conforme a finalidade visada, é possivel que a fotografia apresente maior ou menor grau de
manipulagdo. No caso dos blogs de moda analisados nesta pesquisa, quando o objetivo € mostrar o
objeto com alto nivel de detalhamento, como no caso de uma foto de maquiagem, verifica-se que a
interferéncia da blogueira € minima — restringindo-se apenas a ajustes de luminosidade e contraste

que favorecem a identificagéo das cores e texturas usadas na maquiagem.

! Grande dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa. (vers&o on-line)
http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=fotografia&stype=k (acesso em 16 de setembro de 2012).
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FIGURA 6: RETRATO DE UMA MODELO MAQUIADA PARA O DESFILE DA GRIFE TUFI DUEK

Em contraposicéo a essa proposta de registro quase jornalistico, ha os casos em que a manipulagdo
da imagem - seja por meio de interferéncias na luz, na cor, no enquadramento um na propria
composicao da cena — serve a um propésito, como favorecer a veiculagdo de uma mensagem ou
conceito consoante ao que esta escrito no texto.
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FIGURA 7: COMPOSICAO DE ESMALTES CLICADA PELO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS.

Um recurso bastante utilizado pelos blogs analisados nesta pesquisa é o de justapor e/ou sobrepor
varias fotografias em um mesmo quadro. Essa recorréncia impos a necessidade de fazer uma
distincdo metodoldgica entre as fotografias que sdo inseridas individualmente no post e aquelas que
formam um conjunto. A escolha de agrupar varias imagens tem um propésito, afinal se a blogueira
desejasse destacar cada uma delas separadamente, as inseriria isoladamente ao longo do post. Por
isso, para efeito didatico, as imagens Unicas inseridas nos posts serdo chamadas de fotografia,
enquanto as imagens compdsitas, que apresentarem justaposi¢céo e/ou sobreposicdo de fotos serdo

chamadas de fotomontagem.

4.2.4.1.2. Fotomontagem

O termo fotomontagem designa a associacdo de duas ou mais fotografias, ou fragmentos de fotos,
com o propésito de gerar uma nova imagemls. Embora, originalmente, a expressdo tenha sido
cunhada para se referir ao processo de cortar e sobrepor fotografias, o surgimento de aparatos

tecnoldgicos como os softwares de edicdo possibilitou a automatizacdo dessa atividade que se

15 Enciclopédia Itatl Cultural de Artes Visuais
http://www.itaucultural.org.br/aplicexternas/enciclopedia_ic/index.cfm?fuseaction=termos_texto&cd_verbete=387

0 (acesso em 16 de setembro de 2012).
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mantém com o mesmo propoésito, apesar de, nos dias de hoje, poder ser feita inteiramente pelo

computador.

Nos blogs de moda analisados, o emprego de fotomontagens € recorrente, pois € muito Util para

mostrar detalhes de uma producéo, como sapatos ou acessorios.
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FIGURA 8 : DETALHES DA PRODUGAO DE ISABELA FIORENTINO CLICADOS PELO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS.

4.2.4.2. Imagem em movimento
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Apesar de aparecerem com menos frequéncia, as imagens em movimento sdo também um recurso
caro as blogueiras de moda. Sua menor incidéncia talvez se deva ao fato de que a producao de
videos de boa qualidade esta condicionada a disponibilidade de equipamentos profissionais de
iluminacao e captacdo de imagem e som, além de uma equipe treinada para manusea-los. Em suma,
fazer videos é mais trabalhoso e mais caro do que produzir belas fotografias, tarefa para a qual a
posse de uma camera fotografica semiprofissional e um olhar apurado — que as blogueiras

geralmente tém — é suficiente.

Embora as imagens em movimento possam, a exemplo das imagens estaticas, ser tanto criadas, com
desenho ou ilustracdo em 3D animado, quanto capturadas por uma cémera, a técnica de natureza
referencial parece ser a preferida das blogueiras. Novamente, os fatores técnico e econémico podem
constituir um entrave, j& que animac¢des demandam conhecimentos de softwares especificos que

podem ser bastante dispendiosos caso tenham que ser contratados.

O fato é que a semana de moda, com todas as celebridades que atrai e todo o burburinho que seus
lancamentos gera, € a época em que surgem mais oportunidades para a producdo de imagens
dindmicas em video. Prova disso € que no corpus dessa pesquisa hd 8 videos que podem ser

classificados em trés categorias: videoclipe, videoarte e entrevista.

4.2.4.2.1. Videoclipe

Videoclipe € um curta-metragem em filme ou video que ilustra uma musica ou apresenta o trabalho
de um artista’®. No formato em que aparece no material analisado no ambito desta pesquisa, o
videoclipe ndo tem um carater propriamente comercial de divulgar um artista. O termo é usado aqui
para denominar um conjunto de cenas editadas no ritmo de uma musica escolhida pela blogueira. A
associagdo se justifica, pois o resultado final dos videoclipes veiculados em blogs se assemelha

bastante ao dos videoclipes de artistas produzidos atualmente.

'® Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa
http://www.priberam.pt/dlpo/default.aspx?pal=videoclipe (acesso em 13 de setembro de 2012)
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FIGURA 9: CAPTURA DE TELA DO VIDEOCLIPE PRODUZIDO PELOO BLOG CHATA DE GALOCHA

4.2.4.2.2. Videoarte

A videoarte € uma forma de expressao artistica surgida nos anos 1960, que utiliza o video para criar
produtos audiovisuais. A arte pop, o minimalismo e arte conceitual que emergiam na época
contribuiram para a constru¢éo da sua estética, afeita a teméticas como a natureza, a realidade do
mundo e a tecnologia®’

No ambito desta pesquisa, foram considerados exemplos de videoarte, os videos que se filiam a essa
estética, seja conterem cenas aparentemente abstratas ou por ndo apresentarem uma narrativa
propriamente identificavel.

" Enciclopédia Itati Cultural de Artes Visuais
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FIGURA 10: CAPTURA DE TELA DA VIDEOARTE PRODUZIDA PELO BLOG CHATA DE GALOCHA

4.2.4.2.3. Entrevista

Um ambiente como a S&o Paulo Fashion Week, em que as principais liderancas do setor de moda
brasileiro e personalidades célebres do meio estdo mais acessiveis, € ideal para encontros e
conversas informais entre um desfile e outro. Sdo nessas oportunidades que se pode apurar junto
aos estilistas, informacdes sobre os conceitos que nortearam a criagdo de uma cole¢cdo ou até obter

de um entrevistado o seu olhar sobre determinado tema ou o evento como um todo.

A modalidade de entrevista encontrada no corpus desse trabalho se insere um contexto bastante
peculiar. Por ser conduzida por um personagem criado por um humorista, a entrevista foge do
formato jornalistico convencional. Além disso, os assuntos abordados na conversa, muito pessoais e

préprios do jargdo dos profissionais de moda, aproximam a entrevista de um esquete cémico.
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FIGURA 11: CAPTURA DE TELA DA ENTREVISTA PRODUZIDA PELO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

4.2. Conteudo variavel

O conteddo variavel é tudo o que se renova a cada nova postagem, ou seja, as informacdes contidas
em cada post, sejam elas representadas na forma de textos, imagens, videos ou arquivos de audio. O
que é veiculado nesse extrato é o principal interesse desta pesquisa, afinal € nos posts, espacgo
propicio & articulacdo de ideias, que o discurso da moda produzido por blogs se manifesta mais

explicitamente.

4.2.1.Garotas Estupidas

O blog Garotas Estupida foi o que mais postou durante a S&o Paulo Fashion Week, periodo eleito
para a selecdo de publicacbes para andlise. No entanto, de seus 23 posts publicados no periodo, 16
foram os que obedeceram os critérios estipulados pelo recorte e serdo os detalhados nas se¢des que

Se seguem.
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E fundamental ressaltar que, embora a sintese dos resultados obtidos com as andlises esteja
estruturada conforme os tépicos previstos na grade de andlise de imagens proposta por Mendes
(2010), os aspectos relevantes encontrados no texto sdo também discutidos nos itens em que melhor

se enquadram.

Por ser o blog de moda de maior expressao no cenario brasileiro, e que produziu mais material no
periodo determinado para coleta do corpus, a sintese das analises do blog Garotas Estlpidas sera
mais extensa e detalhada. As sinteses das analises de Sanduiche de Algodao e Chata de Galocha se

concentram sobre o0s aspectos contrastantes.

4.2.1.1. Dimensao situacional

A andlise da dimenséao situacional dos post do blog Garotas Estlupidas selecionados para esta
pesquisa serviu para identificar as instancias envolvidas na situacdo de comunicacao e as regras que
determinam o contrato de troca linguageira. Compreender essas variaveis permitiu também identificar

o0 estatuto do género da publicacao e verificar a existéncia de alguns efeitos.

421.1.1. Sujeitos do discurso

A identificacao dos sujeitos do discurso € o primeiro passo para a compreensao do contexto em que
se d& a situagdo de comunicagdo. Tomando como ponto de partida o circuito externo da comunicacéo,
tal como concebida por Charaudeau, temos como Eucomunicante, S€F SOCial, do blog Garotas Estupida, o
conjunto da blogueira com o proprio site, materializado na forma de um endere¢o na web. Como
todos os posts sdo assinados por Camila Coutinho — ainda que se saiba que ela conta com o auxilio
de uma equipe — verifica-se que 0 EUcomunicante d0 blog, exceto nos casos em que o contrario fica

evidente, é uma instancia compdsita que combina blogueira e site.

A excec¢do acontece no post em que Camila publica, dentro da se¢do TV GE, um video em que a
personagem Tarsila Marinho, interpretada pelo humorista Caio Braz, entrevista o blogueiro filipino,

Bryan Boy. Nesse caso, 0 EUcomunicante € COMposto pelo site, por Camila Coutinho e por Caio Braz.

Passando ao circuito interno da situacdo de comunicacao, verifica-se nos posts selecionados pelo

recorte desta pesquisa a ocorréncia de diversos EUenunciadores, 1St0 €, entidades instituidas na propria
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enunciacéo. Tanto nas fotografias, quanto nos textos, nota-se que o enunciador projeta a condi¢édo de
blogueira, a de mulher, a de apreciadora de moda, a de apreciadora de maquiagem, a de apreciadora
de unhas e apreciadora de cabelos, sendo que esses papeis ndo sdo excludentes. Por exemplo, em
todos os posts analisados, a enunciacao partiu de uma voz que se valia da sua condicdo de mulher e
de blogueira de moda, fato que se evidencia pelo emprego do ponto de vista feminino de uma pessoa
que tem legitimidade para falar dos temas abordados em blogs de moda: roupas, calcados,

acessorios, maquiagem, viagens entre outros tdépicos que povoam o universo feminino.

O grafico a seguir mostra que os papeis de mulher e blogueira sdo os mais presentes no discurso do
blog Garotas Estupidas. A voz da apreciadora de moda € segunda mais recorrente, 0 que aponta

inclusive a prevaléncia desse tema durante o periodo definido para a coleta do material.

Euenunciador.
Garotas Estupidas
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GRAFICOL : O EUgyuncianor NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Ainda no circuito interno da situacdo de comunicacdo, temos como TUgesinatario» & Projecao feita pelo
EUcomunicante d€ quem sera seu interlocutor: todos os falantes de portugués que se interessam pelas
tematicas tratadas pelo blog Garotas Estlpidas. Tal instancia tem tamanha abrangéncia em funcéo
do fato de o projeto editorial do blog ser democratico e visar a contemplar o0 maior nimero de pessoas
possivel, afinal, para a blogueira, quanto mais vasta for a sua audiéncia, maior sera a sua visibilidade,
0 seu prestigio no mundo da moda e também o valor da publicidade em seu espacgo. Além de conferir
maior credibilidade, a popularidade de um blog € ambicionada porque resulta também em elevado

retorno financeiro.
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No entanto, a proje¢éo que a blogueira faz da sua audiéncia ideal ndo necessariamente coincide com
0 seu publico, 0 Tuinerpretante; S SOCIAl que efetivamente participa da enunciagéo fechando o circuito
externo da comunicag@o. O TuUinerpretante NESSE Caso s&0 as pessoas que de fato acessam o blog
Garotas Estlpidas — cerca de 70.000 pessoas por dia —, cujo perfil demografico ndo se pode tracar

com preciséo.

42.1.1.2. Género

Conforme Charaudeau, o género é dado pela situagdo de comunicacgdo. Partindo dessa premissa, €
coerente afirmar que o género do material em questdo é blog feminino de moda, beleza e
comportamento, tendo em vista que esse género passa pelo processo de mixagem com outros
géneros como: diario intimo virtual, portal de moda, tutorial e revista eletrénica. O que se mostra
nitido na andlise dos posts do blog Garotas Estlpidas é o fendmeno de rotinizacdo do género blog,
que ocasionou a incorporacdo de elementos de outros géneros afins, com o objetivo de manter a

audiéncia interessada e fiel a publicacao.

4.2.1.1.3. Estatuto do género

Em se tratando de um blog de moda que aborda eventos reais e assuntos do cotidiano das pessoas

engajadas nesse universo, é natural que o estatuto do género de suas publica¢fes seja factual.

Porém, ha um caso em que o estatuto de género desvia da recorréncia geral: o video que traz a
entrevista conduzida pela personagem Tarsila Marinho com o blogueiro Brian Boy. O género desse
produto comunicacional é entrevista e tem estatuto de real, porém devido ao fato de a entrevista ser
conduzida por um personagem ficticio, o estatuto assume uma nuance ficcional, ja que a situagdo

que se desenha é a de um personagem entrevistando alguém do mundo real.

4.2.1.1.4. Efeitos de género

Os efeitos de género séo obtidos quando se apropria de algumas caracteristicas de um género e as
aplica em outro. Esse recurso pode ser observado quando os posts do blog Garotas Estipidas,
pertencente ao género blog de moda, beleza, tendéncias e comportamento, apresentam em seus
textos e imagens, atributos tipicos de outros géneros tais quais o género documental, portal de moda,
making of, portal de beleza, coluna social, editorial de moda, diario on-line e portal de decoracéo,

como se pode observar no gréafico a seguir.
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GRAFICO 2: EFEITOS DE GENERO ENCONTRADOS NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

O efeito de género documental é verificado quando o blog apresenta imagens meramente descritivas
e ndo faz uma apreciacao especifica sobre cada uma delas. Esse tipo de imagem é denominado
documental, pois o seu objetivo primeiro é documentar, ou seja, descrever a informacdo para
referéncia, isto é, para compor um arquivo, um registro histérico. E o caso das fotografias de
passarela, que ndo foram produzidas pela blogueira nem por sua equipe e, provavelmente, foram
fornecidas pela marca ou pela prépria organizacdo da S&o Paulo Fashion Week, por meio do acesso

ao banco de imagens oficial do evento.
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FIGURA 12: LOOKS DO DESFILE DA TRITON
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O efeito de género portal de moda é obtido com a publicagdo de posts que simulam elementos
caracteristicos desse género como passo a passo de maquiagens, backstage de colegdes, cobertura
de lancamentos e resenhas de desfiles. Na analise do material do blog Garotas Estlpidas, esse efeito

foi encontrado 21 vezes, o que apenas reforca a hipétese de transgressao do género blog de moda.

BELEZA: REINALDO LOURENCO
W" _‘l R

e batom red + lipglass transparente

Ordem das modelos e fica com detalhes do make de cada uma

FIGURA 13: FOTOMONTAGEM COM ELEMENTOS PRESENTES NOS BASTIDEORES DE UM DESFILE
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O género making of também foi evocado com frequéncia nas publicacdes do blog Garotas Estupidas,
uma vez que o acesso dado a blogueira Camila Coutinho e a sua equipe lhes permitia circular por
diversos ambientes da Sao Paulo Fashion Week, inclusive os que séo restritos ao grande publico e,
até um tempo atras, eram exclusividade dos jornalistas convidados. Com isso, o blog teve a
oportunidade de mostrar os bastidores de varios desfiles, inclusive, publicando o processo de styling
(escolha da combinacéo de pecas que cada modelo iria usar) e de producéo de maquiagem, unhas e

cabelo.
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FIGURA 14: CAPTURA DE TELA DO VIDEO QUE REGISTRA A PASSAGEM DA CELEBRIDADE AMERICANA PARIS
HILTON PELA SPFW

O efeito de género portal de beleza foi obtido com a publicacdo de posts que informam que produtos
foram usados para criar a maquiagem e o cabelo escolhido pela equipe criativa de um desfile e
reportam os langamentos promovidos durante a SPFW nessa 4rea. Esses séo assuntos e formatos
tipicos de veiculos que se dedicam exclusivamente ao tema beleza e, portanto, tratam de todos os

tépicos relacionados a cosméticos.
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BOCA VERMELHA

| NEON

FIGURA15: PRODUTOS UTILIZADOS NA MAQUIAGEM CONCEBIDA PARA O DESFILE DA NEON

O efeito de coluna social se verificou nos posts em que o blog Garotas Estipidas noticiou a presenca
de celebridades — a modelo Isabela Fiorentino, a ex-BBB Iris Stefanelli, entre outras — na SPFW,
inclusive publicando que marcas de roupas, acessorios e maquiagem elas estavam usando. Esse tipo
de abordagem é caracteristico de colunas sociais, que relatam a participacdo de personalidades em
eventos da dita alta sociedade.
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FIGURA 16: FOTOMONTAGEM QUE MOSTRA LOOKS DE CELEBRIDADES E SEUS ACESSORIOS EM CLOSE

Ao fazer uma cobertura imagética e textual ampla da SPFW, com publicacbes sobre os langamentos
que aconteceram no evento e relatos detalhados sobre os tecidos, formas e cores utilizados em uma
colecao, trazendo inclusive falas dos criadores, o blog Garotas Estlpidas engendra um efeito de
género jornalistico, pois os produtos comunicacionais de carater investigativo e documental se

enquadram no fazer da atividade jornalistica.
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FIGURA 17: FOTOMONTAGEM COM UMA PEGA DO ESTILISTA REINALDO LOURENGO ANTES DO DESFILE

Nos posts em que o blog produz fotografias de productes de moda, ainda que sejam espontaneas —

isto €, criadas cada uma pela prépria pessoa que a esta vestindo — ele produz um efeito de editorial
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de moda a medida que a escolha das imagens a orientagdo dos textos servem para ilustrar um
conceito. O editorial de moda é, normalmente composto por um ensaio fotografico concebido em
torno de um tema especifico, seja um estilo de época, a cole¢do de uma marca, uma referéncia
estética (filme, musica, peca, livro, etc.) ou uma peca do vestuario. E o caso das fotos que o blog

publica sobre o tema t-shirt ou do post que € inteiramente dedicado a pulseiras.

— | Pulsos recheados de braceletes e pulseiras
andam fazendo a cabega dos fashionistas!

-
MARIAH BERNARDES|

FIGURA 18: FOTOMONTAGEM EM TORNO DO CONCEITO “PULSEIRISMO”
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O efeito de género diario on-line ou virtual se verifica nos posts em que a rotina de Camila Coutinho
se coloca como a tematica central. No post em que ela publica o look que estava vestindo, um evento
do seu dia — a escolha de uma determinada producdo — se mostra como o tépico principal de parte
significativa de um post, que acaba se estendendo se relacionando a outro assunto: o vicio de
algumas garotas por camisetas de malha, as t-shirts. No entanto, o efeito obtido com a exibicdo da

fotomontagem com detalhes da producéo é o de diario on-line.

FIGURA 19: FOTOMONTAGEM DO LOOK DO DIA 30 DE JANEIRO DE 2011.

90



No post em que Camila faz um tour minucioso pelo QG do portal que hospedava seu blog na época,
o F*Hits, verifica-se o efeito de portal de decoragdo, uma vez que o foco sdo os elementos

decorativos. A linguagem de portal de moda é tao explicita que sdo os itens do mobiliario que figuram

nas legendas das fotos.

ATS 1] L
Localizado na super suite pre&denc»o! do hotel Fosono o QG do F*HITS
funciona como ponto de enconiro das blogueiras do projeto. Aqui vai um tour:

f % hits

www.fhits.com.br | TWITTER @fhits_ | BLOG: fashlonhlts aliceferraz.com.br/blog2011
FIGURA 20: FOTOMONTAGEM COM OS ELEMENTOS DECORATIVOS DO QG DO F*HITS
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4.2.1.2. Dimensao técnica

Na analise da dimenséao técnica os aspectos praticos da confeccdo de um blog: tanto a redacéo de
textos quanto a producdo de imagens, quer ela envolva os processos de captura, coleta, selecéo,

tratamento e edi¢cdo, ou nao.

Essa avaliacdo permite inventariar os elementos mais recorrentes e mapear 0s recursos estilisticos
mais utilizados para compor uma espécie de gramatica do blog Garotas Estupidas, isto €, os tracos

que o definem e distinguem a sua composi¢cédo das demais publicacdes do género.

4.21.2.1. Elementos plasticos

Para apurar quais sdo os elementos (objetos ou pessoas) que mais aparecem no blog Garotas
Estlpidas, todos os temas primérios — que aparecem visiveis no campo de visao, isto é, dentro da

zona de foco — foram listados e, em seguida, quantificados.

Composicao
Garotas Estupidas
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GRAFICO 3: ELEMENTOS ENCONTRADOS NA COMPOSICAO DAS IMAGENS DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Os elementos presentes na composi¢do das imagens exibidas no blog Garotas Estupidas no periodo
de 28 de janeiro a 2 de fevereiro de 2011 foram modelos, looks de passarela, sapatos, looks de
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celebridades, desconhecidos, penteados, esmaltes, producdes de maquiagem, batons, anteis, bolsas,
blusas, blogueiras, colares, ambiente decorado, rimel, p6 compacto, creme, estilista, lapis de olho,
gloss, fotografia e lista de modelos. Com base nesse inventario, é possivel compreender o universo

de coisas de que o blog era composto durante o extrato temporal definido para analise.

O objeto mais retratado na época foram modelos, o que indica o valor que foi dado a essas mulheres
que sdo portadoras de um ideal de beleza. No entanto, a incidéncia de looks de passarela, sempre
vestidos por modelos, ndo coincide com o nimero de aparicdes dessas profissionais, 0 que revela
uma caracteristica do blog Garotas Estupidas: nem sempre as modelos sao fotografadas no exercicio
de sua funcéo. As vezes, elas aparecem nos bastidores dos desfiles, sendo ainda produzidas para a
passarela. Isso mostra o carater iconoclasta e até instrutivo do blog que, em vez de mostrar apenas o
resultado final, o look completo, revela o processo de criacdo dos looks e mostra a audiéncia como

reproduzi-lo.

O terceiro elemento mais mostrado pelo blog Garotas Estlupidas foram sapatos, indicio da preferéncia
da blogueira Camila Coutinho por cal¢ados. A elevada recorréncia desse item do vestuario também
pode ser interpretada como uma consequéncia do fato de essa ter sido a pegca com design mais

interessante ou chamativo aos olhos de Camila na temporada Outono/Inverno 2011.

Em seguida, os elementos que aparecem na quarta posicdo na lista de objetos que figuram nas
composicdes fotograficas do blog, com sete apari¢cdes cada sao looks de celebridades e an6nimos,
isto €, pessoas desconhecidas do grande publico em cujas producdes Camila viu detalhes
interessantes e resolveu registrar para mostrar em seu blog. E interessante notar nessa coincidéncia
um curioso contraponto: os looks de celebridades, que sdo pessoas conhecidas por grande parte da
audiéncia do blog tém tanta importancia quanto as producdes de pessoas desconhecidas. Isso pode
ser uma tentativa de mostrar com referéncias visuais um argumento amplamente difundido por
blogueiras de moda, especialmente aquelas que incluem looks proprios em seu projeto editorial: o de
que estilo é algo pessoal e atemporal e pouco tem a ver com as tendéncias em voga e 0 que esta na
moda em cada época. O que essa corrente de pensamento visa a propagar € que a moda é acessivel
a todos e sdo as apropriacfes e interpretacdes que cada um faz delas que torna o estilo de cada um

Unico e interessante de se ver dentro de um contexto mais amplo.

Em relacéo a incidéncia da luz nas fotos publicadas no blog Garotas Estupidas, foram analisados dois
aspectos principais: a temperatura (se a luz é quente ou fria, isto €, se predominam tons quentes que
vao do vermelho ao amarelo ou as matizes de azul e verde) e a concentracdo (se o foco de luz é

intenso sobre um ponto do quadro ou se esta igualmente difuso sobre toda a fotografia).
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GRAFICO 4: LUMINOSIDADE NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Conforme dito no capitulo 4, que detalha a metodologia desta pesquisa, os itens referentes a
dimenséo técnica foram contabilizados levando em consideracdo cada fotografia isolada e nao
somente a unidade pictografica em questdo. Por isso, 0 nUmero de ocorréncia dos construtos — isto &,
a soma de classificagbes relativas a um mesmo critério de analise — extrapola a quantidade de
unidades pictograficas. Na andlise da incidéncia da luz, essa particularidade torna-se mais evidente,
ja que a soma das unidades pictéricas em que a luminosidade foi considerada quente, com as
unidades pictéricas em que a luminosidade foi considerada fria € maior do que a propria quantidade
de unidades pictoricas presentes no blog Garotas Estlpidas. Isso se deve ao fato de que algumas
unidades pictograficas sdo fotomontagens compostas por mais de uma fotografia, porém, cada foto

integrante dessa fotomontagem teve sua luminosidade examinada separadamente.

O grafico sobre a luminosidade predominante no blog Garotas Estupidas mostra que o tipo de luz que
prevalece nas fotos divulgadas pela publicagdo é quente, aspecto que confere uma tonalidade mais
amarelada as composig8es e dispersa, isto €, ndo apresenta focos de luz muito definidos, de maneira

que a posicao da fonte luminosa possa ser facilmente identificada.

A avaliacdo de uma amostra consideravel de imagens levou a observacdo de que a luz quente
confere um tom de proximidade e familiaridade do objeto relacdo ao observador. A mensagem que
essa escolha veicula é de algo que é mais humano, portanto, mais acessivel. O fato de a
luminosidade ser predominantemente dispersa compete para que a atmosfera das fotografias seja

mais natural e ndo tenha focos de luz bem demarcados como os de fotos produzidas em estudio.
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A apuracdo da cor predominante em cada composicao fotografica publicada pelo blog Garotas
Estlpidas vai ao encontro de um bordéo bastante conhecido pelos fashionistas: o de que algo é o
novo preto. A cor preta foi a que preponderou na maioria das imagens, o que corrobora a crenca de
que essa cor € a preferida dos criadores de moda e a qual esta associada maior carga de elegéncia e

inovacgéao.

Vale ressaltar, no entanto, que a apuracdo da cor predominante ndo visa a listar todas as cores
presentes em cada composi¢cdo. Os dados que constam no grafico a seguir dao conta apenas da cor
preponderante em cada unidade pictérica, isto €, cada fotografia teve computada apenas a cor que

ocupa a maior parte da sua extensao.
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GRAFICO 5: COR PREDOMINANTE NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Depois da preta, as trés cores mais recorrentes sdo bege, branca e marrom — todas neutras. Isso
pode refletir tanto uma tendéncia das colecdes registradas pelo blog, como uma escolha particular da

blogueira Camila Coutinho, que tem seu olhar atraido para essa gama de tonalidades.

4.21.2.2. Close e/ou ponto de vista

O ponto de vista do objeto em relacdo ao observador traz varias informacdes acerca dos juizos de
valor e relagdes que poder que se pretende veicular por meio da imagem. Proximidade excessiva
pode indicar intimidade, por exemplo. Uma fotografia capturada de um ponto de vista inferior em

relagdo ao objeto, pode manifestar admiracéo ou até veneracgdo do tema da foto. De maneira analoga,
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0 enquadramento que se concentra apenas em um detalhe, como um holograma caracteristico de
ume grife, pode funcionar metonimicamente como uma assinatura da marca, algo cuja existéncia seja

suficiente para atestar todos os atributos positivos que devem ser associados ao produto.

Objeto distante ou proximo
Garotas Estupidas

53

Préximo Distante

GRAFICO 6: PROXIMIDADE DOS OBJETOS NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Nas unidades pictéricas do blog Garotas Estupidas pertencentes ao corpus desta pesquisa, verifica-
se que o0 objeto esta préoximo do observador na maior parte dos casos, isto &, as fotos exibidas no
blog foram produzidas por um observador presente no mesmo ambiente em que o objeto estava. Isso
confere aos objetos retratados um carater de acessibilidade e desperta no leitor a sensacéo de que
os elementos fotografados estdo tdo proximos que poderiam ser tocados. Além disso, essa
proximidade exerce uma funcdo didatica & medida que, em alguns casos, como o das fotografias de

maquiagem, permite ver como ela é feita em close.

No nosso entendimento, o ponto de vista do objeto retratado pela foto diz sobre as relacdes de poder
que o autor da fotografia pretende representar. Uma fotografia que retrata a lateral de um objeto, da
énfase a detalhes do seu perfil; uma retirada de cima, valoriza a por¢do superior do elemento
retratado e o coloca ainda em posicao de inferioridade; uma foto que mostra a parte de tras de algo

talvez busque chamar a atencdo para uma dimensédo que é, normalmente, ocultada.
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GRAFICO 7: PONTO DE VISTA DOS OBJETOS FOTOGRAFADOS NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Porém a predominancia do ponto de vista frontal, em que o objeto é visto de frente pelo observador
reforca a dimensdo documental de grande parte das fotografias veiculadas pelo blog Garotas
Estapidas. O ponto de vista frontal busca mostrar, de uma s6 vez, as informacgdes relevantes sobre o
objeto retratado. Em uma analogia ao género discursivo jornalistico, o ponto de vista frontal € como a

manchete e o lead da matéria, que trazem o méximo de informac¢é&o possivel sobre o fato noticiado.

Um aspecto que merece destaque € que 0s objetos presentes nas unidades pictéricas do blog
Garotas Estupidas estdo sempre centralizados nas fotografias. Isso reforca a ideia de que o olhar do
blog se aproxima muito do jornalistico ja que ndo h& espaco para outras disposicdes menos usuais,

consideradas artisticas, como os objetos posicionados nas extremidades do quadro.

Outra caracteristica relevante do olhar préprio do blog Garotas Estlpidas é que ha ampliacao
significativa em 31 das 79 unidades pictéricas encontradas na amostra analisada. Isso equivale a
dizer que 39% das fotografias registram detalhes de looks ou elementos que Camila Coutinho julgou
dignos de destaque. Esse numero reflete o valor que o blog da as particularidades dos objetos que

retrata.

As diferentes possibilidades de enquadramentos revelam as relacées que podem ser depreendidas a
partir do que se mostra do objeto. Os elementos registrados em uma foto podem estabelecer uma
relacdo de metafora com algo néo representado pela imagem, podem representar uma parte de um
todo maior (numa relagdo de metonimia) e podem também constituir uma relacéo indicial, ou seja,

apenas um indicio de contiguidade com o fotografo em um dado momento no espaco.
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GRAFICO 8: RELACAO ENTRE OBJETO E CONTEXTO NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Como fica claro no grafico, a relacdo entre objeto e contexto que predomina no blog Garotas
Estlpidas é a indicial, na qual o objeto apenas se encontra em relacdo de contiguidade com o
observador. A relacdo metonimica vem em seguida, aparecendo em duas ocasifes e a relacdo de

metéafora ndo esteve presente entre as unidades pictéricas contempladas pelo recorte do corpus.

4.2.1.2.3. Moldura

A moldura, sendo o limite que separa a unidade pictérica dos demais elementos presentes na
interface do blog, pode tanto ser de natureza concreta, quanto abstrata — em alguns casos, pode até

apresentar as duas caracteristicas.

De acordo com Aumont (2008), a moldura concreta é aquela que representa um contorno visivel em
torno da fotografia. Pode ser um elemento gréafico ou até mesmo simular a uma moldura de quadro,
como as que se utiliza para emoldurar pinturas. A moldura abstrata, por sua vez, é isenta de qualquer
representacao grafica e sua existéncia fica evidente quando se tem em conta o contexto em que se
insere a representacao analisada: geralmente, a moldura abstrata delimita um momento especifico de
uma narrativa que se desenrola de maneira independente. Uma fotografia de uma modelo na
passarela, por exemplo, tem moldura abstrata, a medida que registra um momento da caminhada que
ela faz dos bastidores até o fim da passarela e o retorno. A moldura abstrata também pode

representar um recorte meramente descritivo. Nas fotografias que retratam estilos de maquiagem das
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ou acessorios, fotos em que normalmente as modelos estdo posando, sdo descricdes, isto &,

ilustracBes do que se pretende mostrar.

Funcdes da moldura
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GRAFICO 9: FUNCOES DA MOLDURA NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

Nas unidades pictéricas do blog Garotas Estlpidas analisadas nessa pesquisa, a maioria absoluta
das molduras é abstrata, isto €, delimita um instante determinado de uma sequéncia de eventos.
Apenas em dois casos, a moldura assumiu carater duplamente concreto e abstrato. A moldura literal,
constituida por um elemento grafico que separa a foto da interface que a inscreve s6 aparece uma

VveZ no corpus.

4.2.1.3. Dimensao discursiva

A dimenséao discursiva diz dos aspectos relacionados ao discurso veiculado pelas imagens e textos
presentes no blog Garotas Estupidas. Relaciona-se a produgdo de sentido e as visadas presentes

nos diversos enunciados veiculados no material coletado para analise.

4.2.1.3.1. Modos de organizacao discursiva

A andlise dos modos de organizagdo discursiva serve para avaliar se a imagem descreve, narra ou
argumenta, segundo Charaudeau (2008). Para isso, € preciso considerar cada imagem no contexto

em que ela se insere, isto €, compreendé-la em relagdo as demais imagens que possam,

eventualmente, estar proximas e 0s textos que as acompanham.
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GRAFICO 10: MODOS DE ORGANIZAGAO DISCURSIVA NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

No Blog Garotas Estupidas, a maioria das unidades pictéricas descreve, e tem apenas o objetivo de
divulgar informag&o, portanto, pertence ao modo descritivo de organiza¢do discursiva. Essa
constatagdo vai ao encontro de alguns efeitos de género verificados na analise da dimensao
situacional do blog: os efeitos de género documental e jornalistico sdo, em esséncia, géneros dos

quais a descricdo é um aspecto candnico.

Vale esclarecer que, embora algumas unidades pictoéricas registrem um instante de uma situacao que
se desenrola ao longo do tempo, como foi observado nos casos em que verifica-se a presenca de
molduras abstratas — os looks fotografados durante o desfile das modelos na passarela, por exemplo
— 0 instante capturado ndo aparenta ter a intencdo de representar uma narrativa, mas sim uma
descricdo. Neste sentido, acreditamos que o préprio desfile € um recurso desenvolvido pelos
criadores para conferir alguma mobilidade e dinamismo a uma relacdo de descricdo/exibicdo e
contemplagdo. Em movimento, a roupa transmite diferentes mensagens conforme a rigidez ou fluidez,
o brilho ou a opacidade e as diversas nuances de cor que os tecidos podem assumir. Além disso, o
corpo humano em movimento é a melhor vitrine para o virtuosismo técnico de cortes, modelagens e

bordados.

A excecdo a preponderancia do modo descritivo de organizagdo do discurso acontece no post em
gue Camila Coutinho constroi com o auxilio de uma fotomontagem o argumento de que a estampa

em forma de marca de beijo € uma tendéncia que deveria cair nas gragas do publico, especializado
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ou nao, depois da sua exibicéo recorrente em mais de um desfile. Nesse caso, houve uma orientagédo

nitidamente argumentativa, tanto da unidade pictérica, quanto do texto.

TREND TO WATCH: ESTAMPA BEIUO

FIGURA 21: FOTOMONTAGEM QUE MOSTRA DUAS INTERPRETACOES DA ESTAMPA DE BEIJO: PELAS GRIFES
NEON E REINALDO LOURENGO

Ha casos em que o modo argumentativo também aparece, porém mais associado ao texto que a
imagem propriamente dita. E o que acontece nos post em que Camila sugere, por meio de
fotomontagens com fotos sobre 0 mesmo tema, que certas pec¢as do vestuario estdo em alta. No post
Look do dia: t-shirt!, ela confessa o que chama de “vicio” por camisetas e, como uma estratégia de
conquistar aceitacdo e também provar sua hipétese de que as t-shirts sdo uma tendéncia, exibe uma
fotomontagem de trés looks clicados na SPFW em que as mulheres, usavam camisetas. Na
publicacdo intitulada Valentino da Pop Up, ela insinua que a sapatilha de tachas da grife Valentino

vendida na Pop Up Store foi uma escolha unanime de parte consideravel das convidadas da SPFW e
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de algumas celebridades. Por fim, a blogueira defende que usar varias pulseiras de estilos diferentes

nos bragos € um novo comportamento chamado “pulseirismo” no post Mania de Pulseira.

4.2.1.3.2. Imaginarios sociodiscursivos

Produto de sistemas de pensamento coerentes que se fundam no pathos (o saber como afeto), no
ethos (o saber como imagem de si) e no logos (o saber como argumento racional), tal como os vé
Charaudeau (2007), os imaginarios sociodiscursivos presentes no discurso fashionista do blog
Garotas EstlUpidas abarcam aspectos ligados, convencionalmente, aos universos da beleza, da arte e

da feminilidade.
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GRAFICO 11: IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS PRESENTES NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS

O imaginario mais encontrado no material analisado é o do glamour, palavra a que se associa charme,
elegancia e seducgdo. O glamour é o encantamento de que se reveste todo o universo da criacdo de
moda no Brasil. Um evento do porte do Sao Paulo Fashion Week, promovido com o intuito de divulgar
nacional e internacionalmente o melhor da producéo estilistica nacional, ao conceder acesso apenas
a convidados, acaba por criar uma atmosfera de mistério e inatingibilidade prépria a contextos muito
restritivos. Tudo se passa como se o direito a participar da SPFW fosse inato, concedido a alguns
eleitos apenas por serem quem sédo — € o0 caso das celebridades, que, a exemplo da nobreza, tém

sua posicao de legitimidade garantida pela prépria identidade. A outra via € alcancar o direito ao

acesso por meio da credibilidade, conferida aos especialistas. As blogueiras se encontrariam na zona
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de intersecdo dessas duas possibilidades, tendo sua participacdo no evento justificada parte em
funcdo da credibilidade que conquistaram frente ao seu publico por tratarem de moda, parte em

func@o do sucesso que conseguiram ao conquistar audiéncias expressivas.

Em seguida, o imaginario sociodiscursivo mais recorrente é o do apuro estético. E natural que ao
tratar de um evento que se propde ser a vitrine da moda brasileira, 0 esmero com as pecas do
vestuario seja elevado aos mais altos niveis, tendo em vista que as roupas sao consideradas, nesse
contexto, como 0s suportes, por exceléncia, para a transmissédo dos ideais de beleza. A nocédo de
apuro estético aparece, nas imagens, expresso por uma certa aura que envolve as pecas exibidas: o
simples fato de estarem sobre uma passarela confere o status de obra de arte consagrada e
legitimada por um conjunto de expectadores cuidadosamente selecionado. A parte do apuro estético
conferido as roupas, ha o que se associa a sua vitrine: as modelos, mulheres que sdo maquiadas
para que as caracteristicas de seus rostos que ndo sdo compativeis com o ideal estético que a marca

para qual irdo desfilar deseja veicular, ndo sejam vistas.

O imaginario sociodiscursivo da feminilidade se manifesta na preponderancia de elementos
relacionados a mulher. A maioria absoluta das imagens e textos presentes no extrato do blog Garotas
Estlpidas coletado para andlise trata de artefatos destinados a mulher e relacionados ao seu dia a
dia, tal como convencionado pela sociedade contemporanea. Formas, cores e texturas empregadas
em roupas, acessorios cabelos e maquiagem — tudo se presta a construir um universo que perpassa
a prépria nog¢éo de feminino. Ainda que tenha um projeto editorial mais abrangente, o discurso do
blog Garotas Estupidas reforga um imaginério sociodiscursivo de feminilidade ainda bastante
conservador, ligado & nogcéo de que ser mulher se restringe ao cuidado com o préprio corpo e ao
desejo de estar e se sentir bonita, silenciando outros aspectos constitutivos da identidade feminina,

como sexualidade e construcdo da carreira, por exemplo.

O imaginario criado em torno do conceito de que moda é uma forma de expressdo é o mais inovador
entre todos os encontrados no blog Garotas Estlpidas, pois € o Unico que tem um carater
transgressor ao propor uma mudanca de posicdo em relacdo ao pensamento hegemonico. A moda
ainda €, nos dias de hoje, vista por grande parte da sociedade como uma futilidade alimentada por
impetos capitalistas. A compreensao de que, mais que isso, a moda é um veiculo ou um instrumento

para a manifestacdo da identidade é ainda vanguardista para a sociedade brasileira.

O imaginario de celebridade aparece no blog com algumas nuances, jA& que nem todas as
celebridades tém esse status pelo mesmo motivo. Ha as que alcangcaram o estrelato por terem talento,

beleza e carisma, como as atrizes e cantoras; ha quem tenha conquistado a fama com ajuda da
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exposigdo proporcionada por um programa de TV; ha as que se encontram em posicao de destaque
por terem construido uma carreira na moda, seja como modelo, maquiador, cabeleireiro ou estilista; e
ha quem tenha conseguido celebridade por uma conjuncéo de fatores, como as blogueiras, que se
valem de seu carisma para falar do lugar de especialistas em moda. Independentemente do que
levou cada grupo de pessoas a posicao que ocupa, 0 que todos tém em comum é o fato de que estao

em uma posicéao privilegiada em relacéo ao publico leitor e almejada por ele.

O imaginario sociodiscursivo da originalidade estd associado ao carater inovador que se relaciona a
toda atividade de criagdo. Por atenderem a necessidade de diferenciacdo do polo emissor de
tendéncias e também a necessidade mercadoldgica de manter os negdcios rentaveis, os eventos de
moda, encerram em si certa ‘obrigacdo’ de apresentarem, a cada nova temporada, algo novo,
diferente do que j& foi visto na temporada anterior — dai 0 empenho para que as criacbes tenham
sempre uma elevada carga de originalidade. No blog Garotas Estupidas, o imaginario da originalidade
aparece ndo apenas vinculado as pecgas desfiladas nas novas cole¢des, mas também a maneira
COmo as pessoas comuns se apropriam das pegas que ja existem para propor novas combinacgdes e,

assim, produzir nova informacéao de moda.

O profissionalismo € um imaginario que vem expresso, principalmente, nas imagens e textos que
registram os bastidores do desfile — mostrar a vasta cadeia de pessoas envolvidas na realiza¢do de
uma colecdo é uma forma de instruir o publico sobre o processo de criagdo de moda e também
argumentar que ha toda uma expertise envolvida em cada etapa desse processo. Nota-se, em varias
passagens do blog, a preocupacdo em mostrar 0 raciocinio e o arcabouco de conhecimentos
mobilizado por cada profissional até chegarem a suas escolhas criativas: o uso de cada cor, forma e
textura tem uma justificativa e serve a um proposito, seja fazer alusdo a um estilo de época, um filme,

um livro, um quadro, uma nacionalidade, um lugar ou a qualquer outra referéncia.

O imaginario da elegancia, estritamente ligado ao imaginario do glamour, aparece associado tanto as
modelos que desfilam as pecas apresentadas pelas novas colecdes, pois séo portadoras de um ideal
de beleza e postura, por exceléncia, quanto as pessoas a quem se atribui a habilidade de escolher
pecas harmonicas para suas proprias producdes. A graca e a delicadeza presentes tanto nas roupas
quanto nos gestos de pessoas consideradas elegantes sao atributos almejados por todos e, por isso,
a inclusao de imagens (pictéricas e verbais) que representam um padrédo de elegancia € uma forma
de reforgar o imagindrio da elegéancia, perpetuando a sua associacdo a uma preferéncia pela estética

classica e/ou tradicional, dita atemporal.
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A juventude é um imaginario sociodiscursivo que decorre do padrdo de beleza eternizado pelas
passarelas: todas as modelos cujas imagens aparecem no blog Garotas Estlpidas sao jovens, isto &,
tem menos de 30 anos. Além disso, sdo maquiadas para que os tracos naturais de seus rostos sejam
ocultados para dar lugar ao ideal estético que a marca para a qual irdo desfilar deseja veicular na
temporada. O proprio uso corrente da maquiagem, um habito difundido ndo s6 no universo fashionista,
mas no das mulheres brasileiras, aponta para uma padronizacéo visual em que exibir peculiaridades,

desvios do padrdo de beleza amplamente aceito ou sinais do tempo é visto negativamente.

4.2.1.3.3. Categorias etéticas

A andlise das categorias etdticas permite identificar os ethé assumidos pela instancia produtora da

enunciacéo no blog Garotas Estupidas, isto €, pela blogueira Camila Coutinho.

Embora seja possivel avaliar em cada unidade pictérica qual é o ethos mostrado pela figura retratada
na imagem, seja modelo, celebridade ou outra personalidade, neste trabalho, o ethos considerado foi
0 do EUcomunicante d0 blog. Em outras palavras, o que se buscou compreender foi que ethos Camila
Coutinho construia ao mostrar em seu blog imagens que continham temas variados, inclusive outras

pessoas.
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GRAFICO 12: CATEGORIAS ETOTICAS PRESENTES NO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS
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No blog Garotas estupidas, a categoria etotica mais recorrente € a de especialista. O tipo de imagem
que predomina na cobertura da SPFW feita pelo blog é o que é feito nos bastidores do evento,
caracteristica que associa a figura de Camila Coutinho as credenciais para ser convidada para um
evento dessa natureza. O simples fato de ter acesso a ambientes em que s é permitido que circulem
profissionais envolvidos nos desfiles e jornalistas, traz implicita a inferéncia de que se ela foi

convidada é porque merece estar la.

O segundo maior nimero de ocorréncias € do ethos de lider de opinido, que esta estreitamente
relacionado ao de especialista. No entanto, o ethos de especialista diz mais de uma legitimidade, que
€ dada — o fato de Camila Coutinho ter livre acesso a ambientes restritos da bienal durante a SPFW
se justifica por uma legitimidade concedida no momento em que a organizacdo do evento a convida
para prestigia-lo. Ja o ethos de lider de opinido se refere ao sucesso que o blog Garotas EstUpidas
conquistou perante a sua audiéncia -, é, portanto, devido a credibilidade captada junto ao seu
leitorado. Quando a blogueira prevé tendéncias ou afirma que alguma pec¢a serd um item essencial
ao guarda-roupa da préxima estacéo, é do lugar de lider de opinido que ela esta falando, pois ainda
que suas previsdes ndo se concretizem, elas sempre encontram eco e repercussdo nos comentarios

publicados no blog e nas suas redes sociais.

O ethos de portadora de um ideal de beleza se verifica nos casos em que Camila Coutinho publica
fotos e textos sobre sua propria rotina de beleza. Ao se colocar como modelo do blog, ela se assume
na posicao de padrao a ser seguido, tanto que informa as marcas das roupas e acessorios que esta

usando e diz que produtos usou para conseguir determinado efeito no cabelo e na maquiagem.

Quando se declara adepta de uma tendéncia ou insinua que ela mesma criou uma combinacao ou
uma maneira nova de usar alguma peca ou acessorio, Camila Coutinho assume o ethos de
inovadora. A inovacgao, nesse caso, nao esta condicionada ao ato de produzir algo novo, mas sim ao

de usar de uma maneira ndo convencional ou que néo foi vista antes.

O ethos de amante de sapatos aparece implicitamente em todas as referéncias a calgcados presentes
no material analisado, afinal a simples opcdo por retratar muitos sapatos no blog (ver item 4.2.1.2.1.
Elementos plasticos), denota uma preferéncia da blogueira por esse acessoério. Entretanto, a
passagem em que essa predilecédo fica mais explicita € quando Camila publica a foto de um par de

oxfords que usava e, no texto, manifesta seu apreco por esse tipo de cal¢cado.
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O ethos de fiel ao proprio estilo fica evidente no trecho em que Camila posta a producéo que usou em
um dia e estabelece distingGes entre ela e 0 que geralmente se veste em semanas de moda. A
blogueira afirma que ndo abriu médo da combinacdo de short jeans, camiseta e sapato baixo pela

praticidade e por gostar muito do efeito da producéo.

4.2.1.34. Categorias patémicas

A dimensao patémica é, bastante reduzida no blog Garotas Estlpidas, uma vez que ele raramente
emprega meios de suscitar a emogao em seus textos e imagens. A Unica categoria patémica em que
se pode falar é a empatia, uma vez que os posts sdo todos construidos de modo a despertar no seu
publico leitor a sensacgédo de que o estilo de vida que Camila leva € bastante acessivel. A mensagem
subjacente em todo o blog é a de que ter uma vida parecida com a que Camila Coutinho mostra levar
no blog é desejavel e possivel, ja que ela expde ao publico os bastidores de eventos do seu cotidiano
como uma ida ao saldo de beleza ou os passeios de uma viagem com a naturalidade de quem tem

esses compromissos com alguma frequéncia.

4.2.1.4. Dados para-imagéticos e para-textuais

Os dados para-imagéticos, no caso dos blogs de moda analisados no ambito desta pesquisa, tém
pouca expressividade para as analises, pois compreendem apenas os banners publicitarios exibidos
no periodo. Contudo, os banners publicitarios ndo fazem parte propriamente do conteddo variavel
como os textos e imagens de um post; nem do contelido fixo, pois sua veiculacdo se estende por
periodos longos, mas ndo tdo extensos quanto o tempo que uma blogueira deixa o0 mesmo design do

blog no ar.

O que é interessante ressaltar sobre os banners publicitarios é que no periodo de coleta do material
eles anunciavam o portal F*Hits, que hospedava o blog a época, a loja de roupas Marisa, um

hidratante da marca Nivea e o Shopping Cidade Jardim.
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FIGURA 22: BANNER DO PORTAL F*HITS
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FIGURA 24: BANNER DO HIDRATANTE NIVEA MILK
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FIGURA 25: BANNER DO SHOPPING CIDADE JARDIM

Embora os anunciantes tenham em comum o fato de terem recorrido a um mesmo canal publicitério,
pois com esses esforcos de comunicagdo acabam impactando o mesmo publico, é possivel perceber
gue ha diferencas significativas entre a segmentagcdo de cada um. A loja Marisa tem como maior
consumidora uma parcela da populagdo com poder aquisitivo mais baixo, Nivea, tem mais forte apelo
junto a classe média e o Shopping Cidade Jardim, localizado em um bairro de classe alta de S&o
Paulo é frequentado pelo extrato mais rico da sociedade paulistana. Essa diversidade mostra que o

blog Garotas Estupidas abarca um publico bastante abrangente do ponto de vista socioeconémico.

4.2.2.Sanduiche de algodéo

O blog Sanduiche de Algoddo tem como principal caracteristica o fato de trazer em seus posts
informacdes mais aprofundadas sobre histéria da moda — tema que parece ser muito caro a autora,
Heloisa Gomes. Além do préprio interesse da blogueira, pesa o fato de que sua formacédo € em
jornalismo, o que a motiva a fazer posts com caracteristicas desse tipo de discurso. O resultado séo
publicacdes com textos mais extensos nos quais a informacdo técnica aparece mesclada aos
proprios comentarios da blogueira.
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Conforme dito anteriormente, a sintese das analise do blog Sanduiche de Algoddo tem um carater
predominantemente contrastivo, por isso, em seus tépicos ressaltara de forma sucinta os aspectos

discrepantes em relacdo aos achados referente ao blog Garotas Estupidas.

4.2.2.1. Dimensao situacional

Sobretudo em relacé@o a dimenséo situacional, os aspectos apurados no blog Sanduiche de Algodéo
se assemelham muito aos descritos na sintese das andlises do blog Garotas Estlpidas. Por isso, 0

foco dos itens que se seguem sera nos elementos que se mostraram divergentes.

4.2.2.1.1. Sujeitos do discurso

A situagdo de comunicacdo do blog Sanduiche de Algoddo é muito semelhante a do Garotas
Estlpidas. EUgomunicante € UMa insténcia composita que compreende o site e a blogueira; TUgestinatario € O
conjunto de falantes de portugués que se interessa por moda, beleza, tendéncias e comportamento e

TUinterpretante € COMPOSto pelo grupo de pessoas que efetivamente acessa o blog.

Eu enunciador
Sanduiche de Algodéao

16 16 16 16

Blogueira
Mulher
Apreciadora de
moda
Convidada SPFW

GRAFICO 13: EUgyunciaoor NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO
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O EUenunciador d0 blog Sanduiche de Algodao, no entanto, € ligeiramente diferente do que foi
encontrado em Garotas Estupidas. Dessa vez, em todos 0s posts 0 EUcomunicante Projeta no discurso as
vozes de mulher, blogueira, apreciadora de moda e convidada para SPFW. Como em todo o material
publicado durante o periodo selecionado para analise, a autora desempenha todos esses papeis, nédo

se pode falar nem em preponderéncia de algum deles.

4.2.2.1.2. Género

Assim como em Garotas Estlpidas, o género discursivo do blog Sanduiche de Algodédo é blog de
moda, beleza, comportamento e tendéncias. Nao ha qualquer divergéncia em relacdo a situacdo de

comunicacao ou a recursos linguisticos que justifique a sua classificacdo em outro género discursivo.

4.2.2.1.3. Estatuto do género

O estatuto do género do blog Garotas Estupidas é factual, pois seu EUomunicante NA0 € UM personagem,

mas uma pessoa do mundo real.

4.2.2.1.4. Efeitos

Os efeitos encontrados no blog Sanduiche de Algoddo sdo os mesmos verificados em Garotas
Estupidas. S&o todos efeitos de género, a diferenca esta na quantidade de recorréncias e no fato de

que os efeitos de género encontrados sdo menos numerosos do que no primeiro blog analisado.
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GRAFICO 14: EFEITOS DE GENERO ENCONTRADOS NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Os efeitos que aparecem em Sanduiche de Algodao s&o os dos géneros documental, portal de moda,
editorial de moda, diério virtual e coluna social. Porém os mais recorrentes, foram os efeitos de
género documental e portal de moda, com 17 recorréncias cada, o que reforca a hipétese de que o
blog Sanduiche de Algoddo tem uma tendéncia mais expressiva a assumir caracteristicas dos
géneros investigativo e jornalistico. Vem dai a sua aproximacao com os géneros documental e portal
de moda, géneros em que o teor informativo é elevado e a profundidade das informacdes é a medida

da qualidade do conteldo.

422.2. Dimensao técnica

A dimensao técnica é o aspecto em que os blogs mais se diferenciam pois, o olhar de cada blogueira
se volta para determinados elementos plasticos, cores e estilos de fotografia, conforme as

preferéncias individuais e a bagagem cultural de cada uma.

4.2.2.2.1. Elementos plasticos

De modo geral, os elementos plasticos encontrados no blog Sanduiche de Algoddo sdo menos
variados que os encontrados no blog Garotas Estupidas. Porém, isso ndo significa, necessariamente,

que as imagens do Sanduiche de Algodao sejam mais pobres do ponto de vista da variedade
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referencial, mas que o0s elementos contemplados com destaque no primeiro plano sdo menos

numerosos.
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GRAFICO 15: ELEMENTOS ENCONTRADOS NA COMPOSICAO DAS IMAGENS DO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

O elemento mais recorrente nas unidades pictéricas do blog Sanduiche de Algodao sao os looks de
passarelas que contam quase duas vezes mais apari¢cdes que os segundos colocados. Novamente,
isso pode se relacionar a proximidade do blog com os géneros documental e portal de moda, que

pode ser justificada pela formacao académica da autora em jornalismo.

Sapato e bolsa figurarem, empatados, na segunda posi¢cdo, com 15 ocorréncias cada pode ser um
indicio da predilecdo da blogueira por essas pec¢as do vestuario, ou indicar que na edi¢cdo do SPFW
em questdo, esses itens receberam mais destaque por parte dos criadores ou chamaram mais a

atencdo de Heloisa Gomes.

Um fato interessante para a analise € que no blog Sanduiche de Algoddo, a representacdo de
pessoas é secundaria, a medida que o principal foco sdo as pecas do vestuario — dai a menor
incidéncia de fotografias de outras blogueiras, celebridades ou pessoas desconhecidas do grande
publico. Se em Garotas Estlpidas, o foco de grande parte de cobertura da SPFW era em quem vestia,

para Sanduiche de Algodao, as grandes questdes sdo o que veste e por qué? Talvez por isso, no
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post em que Heloisa mostra a producdo que usou em um dos dias do evento, ela tenha se

preocupado tanto em justificar as escolhas.

Look do dia no calorzio

Sao Paulo esta um forno minha gente. Sabe aquele calor que vocé deseja uma piscina mais que ganhar na mega-sena
da virada? Pior que semana que vem td em Nova York e tenho certeza eu vou implorar por um solzinho kakaka). Enfim,
a verdade é que pra ficar digna no calor a gente tem que se desprender de looks montados, né? Eu, por exemplo. nao
consigo usar salto alto no lugar (é s6 comigo?) e prefiro sair de casa j& com um rabo de cavalo bem alto do que ter que
passar por aquele momento “Alguém tem um rabinho de cabelo al?".

FIGURA 26: INTRODUCAO DE UM POST PUBLICADO EM 31 DE JANEIRO DE 2011 NO BLOG SANDUICHE DE
ALGODAO

Diferentemente da homogeneidade de luminosidade encontrada nas unidades pictéricas do Blog

Garotas Estupidas, em Sanduiche de Algod&o, ha variagdes expressivas no uso da luz.

Luminosidade
Sanduiche de Algodéao
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GRAFICO 16: LUMINOSIDADE NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Em relacdo a concentracao da luz, a totalidade das fotografias analisadas apresentou luz dispersa.
No entanto, a ocorréncia de fotos com luz fria superou a quantidade de fotografias com luz quente,
aspecto que diverge do encontrado no blog Garotas Estupidas. Uma explicacdo possivel para
predominancia da luz fria estd associada a maior recorréncia de fotos de pegas do vestuario isoladas,
registradas em detalhe, sem que a presenca da pele humana, atraia, por assim dizer, as tonalidades

mais quentes.
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A paleta de cores predominantes no blog Sanduiche de Algoddo ndo é muito diversificada e é

composta apenas por: preto, alaranjado, bege, amarelo, ocre, cor de rosa, vermelho, cinza e marrom.
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GRAFICO 17: COR PREDOMINANTE NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Assim como no blog Garotas Estupidas, preta € cor mais recorrente em Sanduiche de Algodao.
Novamente, 0s tons neutros, sobretudo os derivados de amarelo, seguem na segunda posicdo: as
ocorréncias de bege, amarelo e ocre, somam quatro, que é também o nimero de vezes em que 0
preto predominou nas imagens analisadas.

4.22.2.2. Close e/ou ponto de vista

A relacdo de proximidade do objeto em relacdo ao observador nas imagens do blog Sanduiche de
Algodao é reflexo de uma particularidade ja mencionada: a preferéncia pelo registro de detalhes das
pecas exibidas durante a SPFW.

114



Objeto distante ou proximo
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GRAFICO 18: PROXIMIDADE DOS OBJETOS NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

As imagens com enquadramento mais fechado, feito para que o olhar se fixe sobre um ponto

especifico justifica a maior ocorréncia de objetos proximos na avaliagdo deste quesito.

A disposi¢do do objeto no enquadramento das fotografias do blog Sanduiche de Algodéo se repente
em relagdo ao blog Garotas Estupidas.

Disposicao
Sanduiche de Algodéao
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GRAFICO 19: DISPOSIGAO DOS ELEMENTOS NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Embora haja duas ocorréncias de posicionamento do objeto retratado a direita do quadro, as imagens

em que o tema retratado se encontra no centro da fotografia sdo muito mais numerosas.
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Ja em relacdo ao ponto de vista do observador em relacéo ao objeto, o blog Sanduiche de Algodao
apresenta uma diversidade de enfoques bastante significativa. Foram encontradas imagens nas quais
0 objeto é fotografado de quase todos os pontos de vista possiveis: frontal, traseiro, superior, lateral
direita e lateral esquerda. O Unico ponto de vista que n&o foi encontrado na gramatica visual deste

blog é o inferior.

Ponto de vista
Sanduiche de Algodao
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GRAFICO 20: PONTO DE VISTA DOS OBJETOS FOTOGRAFADOS NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Embora os objetos tenham sido fotografados de diversos angulos no blog Sanduiche de Algodao, nao
se pode negar que o ponto de vista frontal, o ponto de vista referencial por exceléncia, tdo caro aos
géneros documental e jornalistico, aparece na maioria absoluta das imagens. Esse € mais um
aspecto que compete para reforcar o argumento de que o blog Sanduiche de Algoddo busca um
distanciamento dos blog com caracteristicas exclusivas de diario virtual e visa a se aproximar da

abordagem do discurso da moda que é feita por portais especializados.

No que diz respeito as relagdes entre 0 objeto retratado e o contexto maior no qual ele se insere, 0
blog Sanduiche de Algoddo tem uma caracteristica bem interessante. A quantidade de imagens que
guardam uma relacao indicial com o objeto retratado supera com pouca vantagem o nimero de

imagens gue tem uma relagdo metonimica com elementos néo retratados.
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GRAFICO 21 : RELACAO ENTRE O OBJETO E CONTEXTO NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

O ndmero expressivo de imagens em que o objeto retratado mantém um vinculo metonimico com
elementos ndo captados pela imagem se deve ao fato de que ha no excerto do blog coletado para
analise uma grande concentragédo de fotografias de detalhes, que representam via de regra, partes de

um todo: ora parte de uma pega, ora parte de uma colecgéo.

FIGURA 27: DETALHE DA BLUSA QUE HELOISA USOU EM 31 DE JANEIRO DE 2011
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FIGURA 28: PRODUCAO DA GRIFE ANIMALE QUE SINTETIZA OS CONCEITOS EXPLORADOS NA COLECAO

4.2.2.2.3. Moldura

As molduras presentes nas fotografias publicadas durante o periodo definido para analise de posts do
blog Sanduiche de Algodédo sdo todas abstratas, isto €, ndo ha nenhum elemento grafico que as
delimite da interface em que estdo contidas. O que se verifica em casos assim é que ha um recorte
descritivo, pois o0 interesse maior dessas imagens € descrever, isto é, prover informagdes referenciais
acerca do objeto representado.

4.2.2.3. Dimensao discursiva

Os aspectos da dimensao discursiva do material coletado para andlise do blog Sanduiche de Algodao
se assemelham bastante aos observados no blog Garotas Estupidas. No entanto ha diferencas sutis
que permitem identificar os recursos usados pela blogueira Heloisa Gomes para dar ao seu blog um

carater de objetividade e posiciona-lo como uma fonte de informacdo de moda de autoridade.

118



4.2.2.3.1. Modos de organizacéo do discurso

O modo de organizacao discursiva predominante no blog Sanduiche de Algodéo é o descritivo. Tal
constatacéo, somada a analise de outros itens pertencentes as dimensdes situacional e técnica,
corrobora a hipotese de que esse blog emprega recursos que o aproximam de produtos
comunicacionais de referéncia, como os portais de moda.

Modos de organizacao
discursiva
Sanduiche de Algodao
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4

.

Descritivo Argumentativo

GRAFICO 22: MODOS DE ORGANIZAGAO DISCURSIVA NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Apesar de o modo descritivo de organizacao descritiva ser o mais recorrente no blog Sanduiche de
Algodao, o modo argumentativo também aparece. A exemplo do que foi apurado no blog Garotas
Estlpidas, a argumentacdo se manifesta nos posts em que ha previsdo ou registro de tendéncias.
Quando Heloisa publica uma fotomontagem com elementos da mesma categoria, pretende
argumentar que estdo ou vao estar na moda.
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FIGURA 29: FOTOMONTAGEM QUE INSINUA QUE MOSTRAR A BARRIGA ESTA NA MODA.

Essa fotomontagem, associada ao texto do post, comp&e o argumento de que a tendéncia da barriga
a mostra pode ser usada no cotidiano e a prova disso séo os looks usados por Marina Beltrame,

reporter de projetos especiais da revista Vogue Brasil, e Rita Comparato, estilista da Neon —ambas a

trabalho na SPFW

4.2.2.3.2. Imaginarios sociodiscursivos

Os imaginarios sociodiscursivos encontrados no blog Sanduiche de Algoddo compdem um
subconjunto dos imaginarios verificados em Garotas Estupidas: glamour, feminilidade, moda como

expressdo, originalidade, elegancia, apuro estético e celebridade.

120



Imaginarios
sociodiscursivos
Sanduiche de Algodao

]16 i i |

7

3

. .
| .

= [} o) [} It o [}
= = g .3 o IS S o
) < s < b =) <
g = 8 v = «S 3 S
< = 5 = an 7] =
—_— E [ [+ [} 5 o
&} — T Q. = ™ [5)
o X = 25 =} 2
IS s 9 oo = [}
(] ~ = (&)

Fr o Q.

<

GRAFICO 23: IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS PRESENTES NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

Porém, em Sanduiche de Algodédo, glamour, feminilidade, moda como forma de expressdo e
originalidade, tém praticamente 0 mesmo peso ao serem encontrados em todos os posts do blog
selecionados para esta pesquisa. Isso reflete o direcionamento dos esfor¢cos de comunicacédo do blog
para o fortalecimento do imaginario da moda associado a uma aura de glamour praticamente
intangivel, uma vez que ele é préprio & moda no seu ambiente de criagdo e apresentacdo: a bienal,
palco da SPFW. Por outro lado, a grande recorréncia dos imaginarios da originalidade e da moda
como forma de expressao, aponta para a defesa de um ponto de vista sobre a moda que a concebe
como um instrumento de veiculacdo da identidade prépria, podendo ser usada até como uma

ferramenta para reafirmacéo da feminilidade de cada mulher.

4.2.2.3.3. Categorias etéticas

Boa parte das categorias etéticas encontradas em Garotas Estlpidas aparece no blog Sanduiche de

Algodéo, contudo, as duas que sdo novidade, merecem atencéo especial.
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GRAFICO 24: CATEGORIAS ETOTICAS PRESENTES NO BLOG SANDUICHE DE ALGODAO

O ethos de editora de tendéncias é bastante representativo no discurso de Heloisa Gomes. O préoprio
post que inaugura a série de publicacdes sobre a SPFW é construido de forma a reforcar esse ethos:
ele traz uma lista do que foi visto de mais significativo nos desfiles das principais grifes e como aplicar
esses elementos em look para o dia a dia — formato de texto tipico das publicacdes de moda de
referéncia, impressas ou on-line. Essa postura de editora de tendéncias se repete em outros posts
em que Heloisa registra tendéncias que considera ja estarem fazendo sucesso (como a barriga de
fora, as bolsas quadradas, as sapatilhas estampadas e os dculos escuros com hastes deslocadas) e

outras que ainda devem se consolidar.

J& o ethos de mulher vaidosa, remonta & crenca de que toda mulher deve estar bonita e quer sempre
fazer o possivel para se cuidar. Da maneira como € tratado, com abordagem homogeneizante, esse
imaginario pode ser associado a um pensamento pré-feminista, segundo o qual & mulher caberia
cuidar da casa e estar sempre bela e disponivel para servir o marido. No entanto, esse carater
reducionista da identidade da mulher e do seu papel na sociedade se atenua quando esse ethos é
colocado em perspectiva com os imaginarios de feminilidade e moda como forma de expressdo
presentes no discurso do blog Sanduiche de Algoddo. Os conceitos de feminilidade e moda como
forma de expresséo veiculados pelo blog apontam na direcdo de uma vaidade totalmente individual e
intencional. A vaidade exercida pela mulher é reflexo da sua concepgdo de moda e do seu desejo de
se ver bonita de acordo com o que ela acredita ser belo e ndo em funcdo de agradar a um parceiro.
Seria uma moderniza¢do dos imaginario da beleza e da elegéncia: ndo se trata mais de agradar, mas

de criar uma identidade com o auxilio da moda — um recurso totalmente valido, ainda que criticado

pelo feminismo.
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4.2.2.3.4. Categorias patémicas

A exemplo do que foi constatado no blog Garotas Estupidas, Sanduiche de Algoddo apresenta
apenas uma categoria patémica: a empatia. Sua manifestacdo também se apresenta na
apresentacdo da rotina da blogueira Heloisa Gomes como um mundo possivel, um estilo de vida que
pode ser reproduzido pela sua audiéncia.

4.2.2.4. Dados para-imagéticos e para-textuais

Assim como em Garotas Estlpidas, os dados para-imagéticos e para-textuais que acompanham o0s
posts analisados sdo os banners publicitarios. Mais uma vez, as marcas anunciadas tém publicos

distintos, mas se beneficiam da diversidade de pessoas que passa pelo blog.

r
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FIGURA 30: BANNER PUBLICITARIO DA JOALHERIA TALENTO
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FIGURA 32: BANNER PUBLICITARIO DA LOJA DE BIJUTERIAS GARIMPO
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WEWWGSN

FIGURA 33: BANNER PUBLICITARIO DO PORTAL WGSN

O publico da joalheria € o que tem poder aquisitivo mais elevado e tem o habito de investir em
aderecos de valores mais altos. J4 as marcas Costume e Garimpo Bijoux, visam ao mesmo publico,
mulheres de classe média que consomem lancamentos de moda a cada nova estacdo. O portal
WGSN é o que mais se destaca dos demais anunciantes, por ser um portal de previsdo de
tendéncias e visar a um publico mais especializado. Além disso, seu anuncio no Sanduiche de
Algodé&o nédo visa a atingir o leitorado do blog, composto prioritariamente de consumidores finais, mas
outros anunciantes como as marcas citadas, que se beneficiariam do seu boletim de previsdo de

tendéncias para delinear suas estratégias mercadoldgicas.

423.Chata de Galocha

O blog Chata de Galocha, dentre os trés analisados, é o0 que apresenta maior variedade de contetdo
e formatos nas publicacdes selecionadas para andlise. Seus posts tém looks usados pela autora,
Luisa Ferreira, looks de outras blogueiras, fotos de bastidores e até um tour pela bienal que abrigou o
SPFW. A cobertura do evento por este blog teve, além de muitas fotos, trés videos — quantidade

expressiva tendo em vista que o periodo para coleta de material foi de apenas cindo dias.

No entanto, por ser também um blog de moda, tendéncias, comportamento e beleza como Garotas
Estlpidas e Sanduiche de Algodao, Chata de Galocha guarda uma série de semelhan¢cas com o
género. Porém, nesta sintese, 0os aspectos convergentes serdo apenas mencionados ao passo que

os elementos que o distinguem serdo explorados em maior profundidade.

4.2.3.1. Dimensao situacional

A dimenséo situacional € o aspecto em que os blogs mais se assemelham, pois tém todos 0 mesmo
género e o mesmo estatuto e compartilham trés elementos da situagcdo de comunicacdo. O que varia
de um blog para outro na dimenséo situacional S0 0 EUenunciador € 0S €efeitos, conforme se pode

observar a seguir.
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4.2.3.1.1. Sujeitos do discurso

A analise da situacao de comunicacao do blog Chata de Galocha reproduz os resultados encontrados
para Garotas Estupidas e Sanduiche de algoddo na identificacdo de trés sujeitos do discurso:
EUcomunicante € UMa entidade compdésita formada pelo site e pela blogueira (e por sua equipe, nos
casos em que isso é evidenciado); Tugestinatario € COMposto pelo conjunto de falantes de portugués e
inglés (o blog tem uma versao em inglés) que se interessam por moda, beleza, comportamento, estilo
de vida e viagens, temas tratados pelo blog; e TUinterpretante € 0 grupo de pessoas que acessa o blog de

fato.

O que particulariza o blog Chata de Galocha, em se tratando de sujeitos do discurso, sdo 0s papeis
desempenhados pela autora a cada enunciacdo. Nos posts analisados, Luisa fala de diversos
lugares: de blogueira, de mulher, de convidada para SPFW, de apreciadora de moda e de

apreciadora de maquiagem.
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GRAFICO 25: EUgyunciaoor NO BLOG CHATA DE GALOCHA

Porém, é como blogueira e mulher que ela produz a maior parte dos enunciados verbo-iconicos,

como mostra o grafico.
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Entretanto ha duas ocorréncias dignas de nota por representarem um deslocamento da voz da
blogueira para uma instancia nao identificada. Na verdade, o que acontece € que a blogueira atribui a
autoria de algo que esta dizendo a uma entidade cuja identidade ndo se pode definir com base nas

informacdes que sdo dadas.

1- Prepare a pele com primer/hidratante. Na Triton (e diz que em quase todos os desfiles), o usado era
da Embryolisse, marca francesa.

FIGURA 34: DECLARAGAO ATRIBUIDA A UMA INSTANCIA NAO IDENTIFICADA

Neste excerto, a expressao “diz que” é usada com o intuito de reforcar a recomendagéo do produto
da marca francesa Embryolisse, com a informacdo de que ela é usada em quase todos os desfiles,
porém o fato de a autora nao deixar claro quem é que “diz que” esvazia a declaragéo de credibilidade,
em uma analise racional. O efeito produzido, no entanto, é o contrério, pois, estando presente nos
bastidores de um desfile, subentende-se que Luisa Ferreira tem acesso a informagéo privilegiada de
fontes confiaveis cuja identidade ela ndo pode revelar. Por isso, para que o segredo para uma pele
perfeita seja revelado sem que o delator seja prejudicado, ela usa essa forma impessoal e garante a
privacidade da pessoa que forneceu uma informacéo Util e agrada ao publico, que sempre quer saber

mais sobre os recursos utilizados na maior vitrine da moda nacional, o SPFW.

6- Corte os cilios posticos no tamanho do seu olho, e ndo esqueca de deixar a cola secar (todo mundo
usa a Duo no backstage!) um pouquinho antes de aplicar.

FIGURA 35: COLETIVIDADE TOMADA POR AUTORIDADE

Em outro trecho do mesmo post, Luisa usa um recurso semelhante ao empregar 0 argumento da
maioria sem deixar explicito quem € essa maioria. Para argumentar que a melhor cola para cilios
posticos é a Duo, a blogueira afirma que “todo mundo usa a Duo no backstage!”, mas nao especifica
quem faz parte dessa coletividade. Talvez ela esteja se referindo aos maquiadores responsaveis pela
maquiagem das modelos que desfilaram para a Triton, pois, neste post contém um tutorial que ensina
a fazer a maquiagem criada para essa grife. Porém, pode ser que ela esteja se referindo também aos
magquiadores que trabalharam na producdo de modelos para outros desfiles, com os quais talvez ela
ja tenha conversado. O fato é que, mais uma vez, esse enunciador oculto, por assim dizer, tem um
efeito dubio sobre o argumento. Ele pode tanto conferir autoridade a informacgéo, quanto minar a sua
credibilidade.
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4.2.3.1.2. Género

Como o género é definido pela situacao, segundo Charaudeau (2010a), e a situacdo no caso dos
enunciados produzidos pelo blog Chata de Galocha é analoga a situacdo dos outros dois blogs
analisados, entdo o género ndo tem justificativa para ser diferente. O género situacional de Chata de

Galocha é blog de moda, beleza, tendéncias e comportamento.

4.2.3.1.3. Estatuto do género

Assim como nos blogs analisados previamente, o estatuto do género é factual, pois trata de eventos

vividos no mundo real por personagens nao ficcionais.

Ha uma Unica excec¢ao no post em que o look da blogueira é registrado em formato audiovisual: neste
video que mais se aproxima do videoclipe (modalidade em que a musica exerce papel fundamental
para compreensao peca) hd uma simulagdo de um mundo possivel (cf. Mendes (2005)),, a medida
que se cria uma atmosfera ficcional — a maneira como o video é produzido, sem fazer qualquer
mencao ao local e ao motivo de a protagonista estar ali naquele momento, insinua que Luisa é uma

personagem que posa ao som de uma cang¢éo francesa.

O videoclipe é composto por planos em que partes isoladas do corpo de Luisa sdo enquadradas e
tém seu foco ajustado gradual e lentamente. Tal recurso permite chamar a atencéo para os detalhes
e, a0 mesmo tempo, criar suspense ao mostrar primeiro o objeto sem nitidez e demorar um certo
tempo para revela-lo com clareza. A propria escolha da sequéncia de partes do look a serem
mostradas contribuir para despertar a curiosidade. O video come¢a mostrando as pernas e 0s pés,
depois enquadra a barra do vestido e, em seguida a bolsa, suspensa na altura dos quadris. Na

sequéncia, exibe a cintura e o colo e, por Ultimo o rosto, em close.
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FIGURA 36: CAPTURA DE TELA DO VIDEOCLIPE ESTRELADO POR LUISA FERREIRA

A construcao ficcional fica ainda mais clara no final do video, quando a trilha d& lugar ao som
ambiente, e o fotdgrafo Leo Horta, um dos profissionais parceiros do blog, revela que estava filmando
em vez de fotografar. Neste momento hd uma ruptura no contrato de comunicac¢do que havia entre
Leo e Luisa, o que deixa ainda mais evidente que a intencdo primeira do video era ser um produto
ficcional e ndo mais um registro factual, documental, como os que s&o feitos normalmente e era o

esperado por Luisa.

4.2.3.1.4. Efeitos

Dos trés blogs analisados, Chata de Galocha é o que registra a maior variedade de efeitos. E também
0 Unico blog em que séo verificados duas naturezas de efeito: de ficcdo e de género, sendo este
ultimo representado por diversas modalidades — documental, editorial de moda, making of, portal de

moda, tutorial, publicitario, resenha, diario on-line, videoclipe, videoarte.

No entanto, como boa parte desses efeitos ja foi abordada anteriormente, esta se¢do contemplara

apenas os efeitos de género que néo foram ainda tratados neste trabalho.
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GRAFICO 26: EFEITOS DE GENERO PRESENTES NO BLOG CHATA DE GALOCHA

Making of € nome que se da especialmente a produtos audiovisuais que tém forte carater
metalinguistico, isto é, mostram o processo de producdo e o0s bastidores de outros produtos
comunicacionais. O making of encontrado no blog Chata de Galocha €, de fato, um video, mas que

ndo mostra a confecgdo de outro video e sim os preparativos para um desfile.

FIGURA 37: CAPTURA DE TELA DO VIDEO QUE MOSTRA O MAKING OF DA BELEZA DA GRIFE AMAPO
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O making of publicado no blog Chata de Galocha mostra em detalhe as técnicas e as cores dos
produtos usados na criacdo da maquiagem e do penteado desenvolvidos para a grife Amapd. Os
planos panoramicos sobre as bancadas dos maquiadores permitem ver os pinceis utilizados, escovas,

pentes e outros utensilios utilizados e até mesmo as marcas dos produtos.

O efeito de género tutorial é produzido nos posts em que Luisa mostra 0 passo a passo completo
para a reproducéo de maquiagens feitas para duas grifes: Tufi Duek e Triton. A preocupacdo em
registrar os procedimentos de forma didatica que Luisa chega a identificar as fotos com o nimero

correspondente do processo para facilitar a compreenséo.

LAY CROME
CONCENTHy

FIGURA 38: FOTOMONTAGEM DO TUTORIAL QUE ENSINA A FAZER A MAQUIAGEM DA TRITON
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O efeito de género publicitario é verificado nas meng8es que Luisa faz a fabricante de cosméticos
MAC. A maneira como ela se refere a marca, como se fosse uma unanimidade entre os produtos
para maquiagem, se assemelha muito as propagandas testemunhais que existem em programas

televisivos, especialmente aqueles destinados ao publico feminino.

5- Usando um pincel tipo o (gente, toda vez que eu falar s6 um nlmero de pincel, entendam que é
MAC, ta?), passe 2 mesma sombra bronze rente aos cilios inferiores.

FIGURA 39: MENCAO QUE POSICIONA A MAC COMO A PREFERIDA DE TODOS EM SE TRATANDO DE MAQUIAGEM

A declaracdo de que daquele ponto em diante, toda vez que um pincel fosse identificado com um
namero, seria porque a marca MAC deveria ser subentendida, € um recurso para argumentar que seu
uso é tdo recorrente entre os profissionais que se deve partir do pressuposto de que todos os pinceis
séo fabricados por ela. N&o se trata de uma argumentacédo explicita, que apresenta motivos racionais
para dar preferéncia a essa marca, o simples fato de que ela é a favorita dos profissionais
credenciados ao maior evento de moda do pais é suficiente para que o publico tire suas conclusdes a
respeito da qualidade do produto. Tal recurso funciona como um delocutivo e € também um
argumento de autoridade A blogueira se vé com credibilidade e legitimidade para criar este tipo de
argumentacdo, pois se apoia na doxa, no "senso comum" de um grupo que ela elege como

importante e influente. (Charaudeau, 2009)

8- Use um blush péssego/dourado nas macds do rosto. Pro desfile, o escolhido foi o Highlighter Powder
na cor , da MAC (MAC comanda as bancadas, né?).

FIGURA 40: MENGAO QUE REAFIRMA O FORTE PRESENGA DA MAC NO MATERIAL ELEITO POR PROFISSIONAIS
DE MAQUIAGEM

Novamente o fato de MAC ser a marca mais escolhida pelos profissionais aparece como um atestado
da sua qualidade. A frequéncia desse tipo de menc¢do a marca e o fato de elas aparecerem téo
préximas, no mesmo post faz com que esse tipo de publicacdo apresente um efeito de género
publicitario, ainda que velado sob a modalidade da propaganda testemunhal, em que pessoas de

credibilidade reconhecida falam sobre os atributos de determinado produto.

O efeito de resenha é produzido no post em que Luisa relata suas impressdes sobre a colecdo de
inverno da Arezzo, em cujo lancamento ela esteve a convite da marca. A resenha, neste caso,

apresenta tanto a dimens&o descritiva, ja que a blogueira descreve o que viu e ilustra com fots,
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guanto a dimensdo critica, uma vez que ela revela sua opinido sobre as linhas criadas pela grife de

calcados e acessorios em couro e sua predilecéo pelos produtos inspirados na década de 1970.

el nao lembrarde Jane Aldr

FIGURA 41: FOTOMONTAGEM QUE MESCLA OS ASPECTOS DESCRITIVOS E CRITICOS DA RESENHA DA COLECAO
PARA O INVERNO 2011 DA AREZZO

O efeito de género videoarte pode ser verificado no video produzido para representar o trajeto de um
visitante ao pavilhdo da bienal do Parque Ibirapuera durante a SPFW. A classificagdo desse produto
audiovisual como videoarte se deve ao fato de ele apresentar os temas caros a videoarte — natureza,
cenarios urbanos, arte e abstragdo — e ter sido produzido com uma técnica tipica de produtos
artisticos: o stop motion.

132



FIGURA 42: CAPTURA DE TELA DA VIDEOARTE PRODUZIDA COM IMAGENS DA BIENAL

O stop motion é uma técnica muito utilizada na propaganda audiovisual que consiste em animar
fotografias sequenciais de um evento continuo de modo a causar a sensa¢cdo de movimento sem, no
entanto, desprezar o efeito de fragmentacdo que a sequéncia de fotografias encerra em si por
natureza. No video em questdo, a composi¢cao da sequéncia, combinada a mdusica, que dita o ritmo
da edicdo, relegam a segundo plano o propdsito inicial da produgdo, que € mostrar a bienal por

dentro e ressaltam o aspecto artistico que o video acabou adquirindo.

O efeito de ficcao foi verificado no video produzido para mostrar um look que Luisa Ferreira usou
durante o evento, porém o seu carater ficcional foi discutido no item anterior, que tratava sobre o

estatuto do género no blog Chata da Galocha.

4.2.3.2. Dimensao técnica

A dimenséo técnica é aquela em que as sinteses das analises dos blogs mais diferem, pois € nesse
ambito que as preferéncias estéticas das blogueiras se manifestam de maneira mais significativa. No
entanto, para evitar repeticdo e dar énfase a analise contrastiva, os topicos que se seguem abordam

apenas os elementos que nao foram tratados nas sinteses anteriores.

4.2.3.2.1. Elementos plasticos
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O blog Chtata de Galocha é o que apresenta a maior profusao de elementos identificaveis no primeiro
plano na composicao das suas imagens. Entre os objetos mais retratados estao tanto itens de

vestuario, quanto produtos e instrumentos para maguiagem e pessoas.
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GRAFICO 27: ELEMENTOS ENCONTRADOS NA COMPOSICAO DAS IMAGENS DO BLOG CHATA DE GALOCHA

Porém, a exemplo do blog Garotas, a figura humana tem presencga mais significativa na composicao.
O elemento mais retratado, modelos, € uma prova disso. Contudo, é preciso esclarecer que a maior
ocorréncia do termo “modelo”, encontrada em Chata de Galocha, em comparagao a expressao “look
de passarela”, verificada em Sanduiche de Algodao, se deve ao fato de que as modelos fotografadas
e filmadas pelo blog Chata de Galocha exibiam, no momento do registro, suas maquiagens, isto €, o
foco era o rosto e ndo as roupas que elas estavam vestindo, pois boa parte dessas imagens foi

produzida antes mesmo de as modelos vestirem as novas criagdes.

Outro aspecto interessante é que, a segunda categoria de pessoas com mais representacdes
pictéricas, foi a figura do maquiador, profissional responsavel por transpor o conceito da colecdo para
rosto e cabelo. Como no periodo definido para coleta de material o blog publicou varios tutoriais de

maquiagem, a presenca do personagem que ensina a fazé-la era imprescindivel e esperada.

A terceira categoria de pessoa mais retratada foi blogueira, um indicio de que Luisa gosta de

representar as colegas de atividade. Essa escolha é também um modo de conferir prestigio as
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demais blogueiras, divulgar seu trabalho e, acima de tudo, atribuir a elas autoridade, ja que, no blog,

sdo descritas como especialistas na tarefa de se vestir bem.

FIGURA 43: LOoOK DE CAMILA COUTINHO, DO BLOG GAROTAS ESTUPIDAS, PUBLICADO PELO BLOG CHATA DE
GALOCHA

Uma delicia poder encontrar novamente com a equipe do Garotas Estipldas! Como vocés ja devem ter
notado, quem vem pra SPFW pra trabalhar ndo encara salto alto, né? Impossivel ficar o dia todo
andando pra cima e pra baixo num saltdo! O look dela é simples e fofinho: vestido floral, oxford nude e
colarzdo, que da um super efeito, né? A bolsa tipo saco, cheia de tachas, € moderninha, e quebra um
pouco o ar romantico... Camila sabe o que ta fazendo, né? Hehehe!

FIGURA 44: EXALTAGAO DA HABILIDADE DE CAMILA PARA SE VESTIR BEM

Assim como no blog Garotas Estupidas, a luminosidade nas fotografias de Chata de Galocha néo

apresenta grandes variagfes, sendo predominantemente dispersa, sem que seja possivel identificar
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de onde vem a fonte emissora de luz, e quente, com predominio das tonalidades amarelas e

avermelhadas.

O aspecto que mais diferencia o blog Chata de Galocha dos demais, no que se refere a dimenséo
técnica é a cor predominante que, no seu caso é 0 bege. Isso se justifica pela grande quantidade de

rostos em close, e a cor de pele que mais apareceu nas fotografias do blog foi justamente a bege.
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GRAFICO 28: COR PREDOMINANTE NAS UNIDADES PICTORICAS DO BLGO CHATA DE GALOCHA

A cor preta, vedete nas analises dos outros blogs, ocupa, em Chata de Galocha, apenas a terceira
posicdo, atras ainda do marrom. Mais uma vez, isso se explica pelo predominio dos tons de pele, tdo

recorrente no material analisado.

4.2.3.2.2. Close e/ou ponto de vista

Em relacéo a distancia do objeto em relagédo ao observador, todas as imagens de Chata de Galocha
foram captadas por um observador préximo do objeto, seja em posi¢cédo de contiguidade espacial ou

mesmo no mesmo ambiente que o tema retratado.

A posicéo do objeto no enquadramento das imagens de Chata de Galocha variou muito pouco, sendo
exploradas apenas trés das cinco possibilidades. Foram encontradas fotografias em que o objeto
estava centralizado, posicionado a esquerda ou a direita do quadro, ao passo que ele poderia estar

também na por¢éo superior ou inferior do enquadramento.
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Disposicao
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GRAFICO 29: DISPOSICAO DOS OBJETOS NO ENQUADRAMENTO DAS FOTOGRAFIAS DE CHATA DE GALOCHA.

Ainda que tenham sido encontradas fotos em que os objetos estdo deslocados para as laterais, a

disposicdo que predomina nas imagem analisadas é a centralizada.

O ponto de vista, ou melhor dizendo, a face do objeto retratada é mais variada no blog Chata de
Galocha. Ha registro de quatro tipos de ponto de vista: frontal, lateral direita, superior e lateral
esquerda — s6 ndo foram encontrados fotografias em que o objeto tem as suas faces traseira e

inferior mostradas.

Ponto de vista
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GRAFICO 30: PONTO DE VISTA DO OBSERVADOR EM RELAGAO AO OBJETO NAS IMAGENS DE CHATA DE
GALOCHA
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Ainda que o ponto de vista frontal aparegca com alguma vantagem no grafico de recorréncias, é
representativa a quantidade de imagens em que o objeto tem a sua lateral direita representada — fruto

do elevado numero de fotos de perfil para mostrar modelos sendo maquiadas.

As relacdes entre os objetos retratados e seus respectivos contextos nao contemplados na cena,
aponta para um predominio da relacdo metonimica, especialmente, da que metonimia em que a parte
representa o todo, pois um close em uma palpebra sendo pintada — momento que se repetiu em

Varios posts — representa uma parte da maquiagem cujo processo de criagcao esta sendo mostrado.

Metafora, metonimia ou
relacao indicial
Chata de Galocha

Metonimia Indicial Metafora

GRAFICO 31: RELACAO ENTRE OBJETO E CONTEXTO NO BLOG CHATA DE GALOCHA

A relacgédo indicial, como era de se esperar, registra também muitas ocorréncias, porém é o caso da
metafora que merece destaque, pois na fotomontagem em que Luisa coloca um modelo de bolsa
criado pela grife francesa Céline lado a lado com a sua suposta releitura produzida pela Arezzo e

legenda com a inscri¢do “Inspired?”, o que ela cria € uma comparac¢éo entre uma e outra.
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A SIt" bag do momento ganhou sua
versdo nacional na nova colegéo Arezzo

FIGURA 45: METAFORA QUE INSINUA O PLAGIO PELA JUSTAPOSICAO DO MODELO ORIGINAL AO SUPOSTAMENTE
COPIADO

O raciocinio que fica implicito € o de que o modelo da Arezzo seria a metafora nacional da criagéo da
grife de artigos de luxo francesa.

4.2.3.2.3. Moldura

Assim como verificado no blog Sanduiche de Algod&do, as molduras das imagens de Chata de
Galocha apresentam moldura abstrata, que aplicam sobre a fotografia um recorte narrativo — no caso
do registro do passo a passo de uma maquiagem — ou descritivo, no caso das fotos com carater

referencial, feitas apenas para munir o espectador de informagdes visuais sobre o objeto.

4.2.3.3. Dimensao discursiva

Segundo o que afirma Charaudeau (2010a), a dimenséo discursiva € aquela em que as nuances de
opinido e os recursos da linguagem verbal ou iconica sdo empregados de maneira distinta para que
as estratégias de comunicacao tracadas por cada blogueira tenham sucesso. Todavia, por mais que 0
instrumental linguistico sirva a propésitos variados, em blogs que partiham a mesma situagao de
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comunicacao, como é o caso dos blogs de moda, é natural que mesmo alguns aspectos da dimensao
discursiva sejam encontrados em mais de um deles. A seguir, os elementos da dimenséo discursiva

gue se destacam na sintese das andlises do blog Chata de Galocha.

4.2.3.3.1. Modos de organizagéo do discurso

Os modos de organizagéo discursiva descritivo e argumentativo sdo 0s mais recorrentes em posts de
blogs de moda, como mostrou as sinteses das andlises de Garotas Estlpidas e Sanduiche de
Algodao. A novidade que aparece em Chata de Galocha é a ocorréncia do modo narrativo, que se

caracteriza pelo registro de uma sucesséo de fatos.

Modos de organizacéao
discursiva
Chata de Galocha
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.—;;
Descritivo Narrativo Argumentativo

GRAFICO 32: MODOS DE ORGANIZAGAO DISCURSIVA EM CHATA DE GALOCHA

Os posts com caracteristicas de tutorial comp8em o substrato linguistico em que o modo narrativo se
apresenta com maior clareza, uma vez que apresentam nitidamente, por meio de imagens e texto,
uma sequéncia de fatos coerente, com inicio meio e fim — representados pelo registro da modelo

antes, durante e depois da maquiagem.

Dois dos videos publicados no blog guardam essa mesma propriedade: o videoclipe (que cria um
breve enredo em torno da revelacdo do look que Luisa esta usando) e a videoarte (Qque mostra uma
possivel trajetéria dentro do pavilhdo da bienal durante a SPFW, desde a entrada de um personagem

ficticio, sempre representado em primeira pessoa pela camera, até a sua saida.)

4.2.3.3.2. Imaginarios sociodiscursivos
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A maior parte dos imaginarios sociodiscursivos encontrados em Chata de Galocha foi também
encontrada e comentada nas sinteses das analises dos outros dois blogs. Porém ha dois imaginarios

que se evidenciaram apenas no discurso deste blog e sdo bastante relevantes para analise.
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GRAFICO 33: IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS EM CHATA DE GALOCHA

O imaginério do profissionalismo se manifesta de duas formas: pode tanto se referir as competéncias
dos maquiadores, cabeleireiros e todos os demais profissionais mobilizados para que um desfile
acontecga, quanto ao exercicio da prépria atividade de blogueira, tratada por Luisa em um post como

trabalho na acepc¢ao mais tradicional da palavra.

Acabando o desfile, se vocé estd trabalhando (chuto que uns 70% das pessoas ali dentro estdo), corre
pra sala de imprensa para poder comecar a produzir material sobre aquilo, ou vai pro proximo
backstage (e ai tem mais fila...). E al... E isso, gente. Vocé pode se divertir nos corredores, vendo um
monte de gente maluca querendo aparecer (tem cada coisa..!), os bolinhos de jornalistas desesperados
atras de celebridades ou pagar bem caro pra comer no restaurante ou tomar alguma coisa no bar... E
pronto, acabou (pelo menos até o dia seguinte)!

FIGURA 46: TRECHO EM QUE SE DESTACA O IMAGINARIO DA ATIVIDADE DE FAZER UM BLOG COMO UMA
PROFISSAO

No post que mostra o tour pelo pavilhdo da bienal, Luisa descreve com texto, o que se pode fazer

durante um dia de evento. Naturalmente, o seu relato decorre de experiéncias prévias, ja que ela

141



havia ido a outras edigfes da SPFW antes. No entanto, é a primeira frase do trecho destacado que
da a entender que a atividade de alimentar um blog é sim uma profissdo. Em primeiro lugar, em
funcdo da maioria estatistica: se 70% dos presentes na SPFW estdo ali a trabalho, é bem provavel
que ela prépria esteja se incluindo nesse grupo. Em seguida, o argumento de que escrever um blog é
profissdo se fortalece porque se as pessoas que estdo na bienal trabalhando saem de um desfile e
vao direto para a sala de imprensa produzir material sobre o que viram, exatamente como Luisa fez
durante os cinco dias de evento, entdo fazer a cobertura do SPFW para um blog é um trabalho, assim

como o dos jornalistas que relatam o que viram na bienal em nome de seus respectivos veiculos.

4.2.3.3.3. Categorias etéticas

Como tem ocorrido com varios aspectos analisados, as categorias etéticas de Chata de Galocha
também se repetem em comparacgéo as encontradas nos dois blogs analisados anteriormente. Porém

ha duas ocorréncias que, mesmo em menor nUmero, merecem ser comentadas.

Categorias etoticas
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GRAFICO 34: CATEGORIAS ETOTICAS EM CHATA DE GALOCHA

O ethos de curiosa se manifesta nos posts em que Luisa se mostra interessada pelas técnicas
utilizados por maquiadores e cabeleireiros e pede que eles expliquem cada etapa do processo. Em
todos os posts em que ha registro do passo a passo de uma maquiagem, o ethos de curiosa se

evidencia.
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O ethos de generosa pode ser notado nas ocasides em que a blogueira compartilha informacdes
confidenciais de interesse geral com o seu publico. E o que acontece quando ela revela um segredo
de maquiadores profissionais ou mostra ao seu leitorado como € a bienal do Ibirapuera por dentro em

um dia de SPFW — ambas informag8es as quais somente pessoas convidadas tém acesso.

4.2.3.3.4. Categorias patémicas

A exemplo dos demais blogs analisados, a Unica categoria patémica encontrada no discurso do blog
Chata de Galocha é a empatia, expressa principalmente nas passagens em que ela se coloca no
lugar do publico e busca satisfazer aquilo que ela imagina que seja o seu desejo. O post com o tour
pela bienal é um exemplo da tentativa de Luisa Ferreira se colocar no lugar da sua audiéncia e

atender a sua demanda por informac&o objetiva sobre o funcionamento da SPFW.

4.2.3.4. Dados para-imagéticos e para-textuais

Os dados para-imagéticos e para-textuais do blog Chata de Galocha, sdo também os banners
publicitarios exibidos na lateral direita dos posts. Este blog € o que apresenta banners de mais
anunciantes e com finalidades mais variadas.

FIGURA 47: BANNER PUBLICITARIO DA GRIFE DIOR VENDIDA PELA SEPHORA
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Novo pince! multiplicador de cllos
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143



FIGURA 48: BANNER PUBLICITARIO DA MARCA L’'OREAL VENDIDA PELO SITE LOOSHO.COM

CHATA DE GALOCHA

ON STARDOLL

Veja os novos modelitos que a
. Chata de Galocha acabou de
~comprar no Starplaza:

Balmain inspired dress

FIGURA 49: BANNER PUBLICITARIO DA REDE SOCIAL DE MODA STARDOLL

oBoticario

» Clique e conheca

FIGURA 50: BANNER PUBLICITARIO DA MARCA O BOTICARIO

FIGURA 51: BANNER PUBLICITARIO QUE ANUNCIA O BLOG DA MARCA FARM
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FIGURA 52: BANNER PUBLICITARIO QUE ANUNCIA A REVISTA VOCE S/A

A categoria de banners que mais se destaca é a que anuncia produtos de beleza. S&o trés ao todo:
Sephora, Loosho.com e O Boticario. Entretanto, enquanto a Sephora divulga produtos da grife de
luxo Dior, o site Loosho.com anuncia uma mascara para cilios da L'Oréal, uma marca mundialmente
conhecida, mas que tem produtos de linhas mais acessiveis ao grande publico. O Boticario € uma
marca de produtos de beleza que tem penetracdo expressiva no mercado brasileiro, talvez por isso
tenha optado por veicular um banner institucional que divulga apenas a marca em vez de exibir um
produto especifico. Institucional é também o propésito do banner da rede social Stardoll, que visa

apenas a atrair acessos para o seu site.

Os banners que mais se destacam dos demais, um em fun¢cdo da sua finalidade e outro, pela
natureza do que é anunciado sdo o da Farm e o da revista Vocé S/A, respectivamente. O primeiro
porque nao divulga produtos, nem faz reforco de marca: seu objetivo é atrair cliques para o blog. Este
€ um caso em que se prioriza engajamento com a marca sobre a conversdao em vendas. O segundo,
porque é o Unico que ndo anuncia um produto ou servico relacionado estritamente ao universo
feminino. A revista Vocé S/A é uma publicacdo sobre empreendedorismo e negécios e um andncio
seu em um blog de moda pode ser interpretado como a exploragdo de um novo nicho de mercado: o

de potenciais criadores de moda, sejam roupas ou acessorios.

Encerradas as sinteses das andlises, € preciso retomar o0s objetivos propostos no inicio do trabalho,

fazer conexdes e ponderagdes que compdem a conclusao do trabalho, assunto do proximo capitulo.
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5. Conclusao
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Este trabalho foi desenvolvido com o objetivo de analisar os discursos que perpassam a producao de
conteldo nacional sobre moda feita de modo independente na internet. A propria escolha do
substrato para a pesquisa, blogs de moda brasileiros, engendrou desde o inicio, a necessidade de
analisar também a construcéo do género estudado. A particularidade que os blogs tém de veicularem
conteldo em forma de texto e imagens demandou, ainda, a mobilizacdo de um instrumental tedrico

que fundamentasse a leitura dos extratos verbal e visual da enunciacéo.

O ponto de partida para a solucdo do problema geral de pesquisa, definido como tal, foi o
entendimento da situacdo de comunicagdo na qual se insere a enuncia¢do do blog e a identificacado
da finalidade de cada ato enunciativo. Conforme Charaudeau (2010a), o género de um produto
comunicacional é situacional e determinado pela finalidade da comunicacdo. Tal raciocinio é
fundamental para a compreenséo dos efeitos que determinados enunciados podem assumir e assim,

operar na construcéo do género estudado.

O que se observou nas analises é que o género blog de moda, por ser ainda muito recente e
permeavel a varios outros géneros discursivos, esta sujeito a um processo de mixagem, isto &, “uma
simples jungdo de géneros ou de subgéneros” (MENDES, 2004, p. 158). E o que se verifica nos
casos em que o blog Garotas Estupidas retrata as celebridades que compareceram a um evento de
moda, quando ha uma mixagem do género blog de moda com o género coluna social; no post do blog
Sanduiche de Algoddo que traz um manual para adaptacdo das tendéncias mostradas na passarela
para o dia a dia, no que caracteriza uma mixagem dos géneros blog de moda e portal de moda; e nas
maquiagens explicadas passo a passo em posts do blog Chata de Galocha, que representam uma

mixagem do género blog de moda com o género tutorial.

Pelas razbes expostas, nesta pesquisa, 0 conceito de mixagem ¢é preferivel ao de hibridizacdo de
géneros, pois, embora haja de fato uma mescla de caracteristicas, o género principal continua sendo
blog de moda — o que acontece é que, em alguns casos o blog de moda abarca, por assim dizer,
varios subgéneros dentro de si, porém as condi¢cdes do contrato que regem a troca linguageira séo

ainda as determinadas pelas normas impostas pelo género blog de moda.

E possivel, falar em transgressdo de género, no entanto, se for levada em conta a acepc¢ao inicial do
género blog, que era um espaco criado para tornar publica a vida pessoal, um diario publicizado. Ha
uma quebra de contrato e a instituicdo de outro — um processo bem extremamente dindmico, como a
evolucao da comunicacéo nos nossos dias. Nao é mais a vida pessoal que esta ali descrita nos blogs
de moda, (ou pelo menos, esse nao € mais o foco da publicagdo) Apds haver a transgressao, ocorre

a hibridizacao, pois 0s géneros citados anteriormente séo incorporados pelo género blog de moda.
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A compreensédo do género do discursivo como produto da intencionalidade do enunciador levou a
uma reflexdo sobre as visadas presentes nos enunciados verbo-iconicos veiculados pelos blog
analisados. Ja que a as blogueiras, nao tendo qualquer vinculo com instituicdes de autoridade
reconhecida sobre moda, como veiculos especializados da midia de referéncia, por exemplo, ndo se
encontram em posigéo de fazer fazer, conforme Charaudeau (2010a), isto &, de incitar explicitamente
0 consumo as marcas de que falam, elas se colocam na posicdo de fazer saber, e assim, levam a sua
audiéncia a crer que ao comprar o produto mostrado, cada leitor esta fazendo um bem a si préprio.
Dessa maneira, apesar de o modo de organizacdo discursiva mais encontrado nos blogs ser o
descritivo, pode-se dizer que todos os enunciados engendram uma visada argumentativa, conforme

explica Amossy com um trecho extraido da obra de Plantin:

Toda fala é necessariamente argumentativa. E um resultado concreto do enunciado
em situacdo. Todo enunciado visa a agir sobre um destinatario, sobre o outro, e a
transformar seu sistema de pensamento. Todo enunciado obriga ou incita o outro a
crer, a ver, a fazer diferentemente. (PLANTIN apud AMOSSY, 2006, p.33)*

Esse aspecto da comunicacédo produzida por blogs de moda esté estritamente ligado a questdo da
legitimidade e credibilidade das blogueiras. Desde a emergéncia desse género discursivo, 0 sucesso
das blogueiras de maior projecdo era atribuido a popularidade e a credibilidade garantida por seu
publico que, fiel aos ditames prescritos pelos blogs, era capaz de fazer produtos esgotarem no
estoque quando mostrados em blogs de elevada audiéncia. No entanto, a anélise dos corpora aponta
também para a conquista de um trunfo na afirmacéo da posi¢édo de autoridade das blogueiras. Se a
legitimidade é dada pela posicdo de autoridade concedida ao enunciador por instancias ditas
superiores (nesse caso, especializadas), o fato de a organizacdo do SPFW convidar as blogueiras
para cobrir o evento, equiparando-as a jornalistas pode ser considerado uma atribuicdo de
legitimidade. N&o por acaso, os blogs vém assumindo ares de veiculos de referéncia: além de serem
tratados como tais pela indastria da moda, tém sido vistos pelos anunciantes como vitrines de

produtos com elevado nivel de segmentagdo, jA& que o publico desses blogs € extremamente

consumista e procura se manter atualizado com os ultimos langamentos do mercado da moda.

Essa dimensdo mercadolégica associada a atividade de fazer um blog de moda se reflete
diretamente no seu discurso, 0 que permite associa-lo ao discurso propagandistico definido por

Charaudeau (2010a). A exemplo de outras situacBes de comunicacdo midiatica com finalidades

18 “Toute parole est, nécessairement argumentative. C’est un résultat concret de I'’énoncé en situation. Tout

énoncé vise a agir sur son destinataire, sur autrui, et a transformer son systéme de pensée. Tout énoncé
oblige ou incite autrui a croire, a voir, a faire autrement.” Traducao nossa.
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multiplas, os blogs analisados divulgam contelido como se a finalidade principal do ato enunciativo

fosse informar e € isso que determina as expectativas do contrato de comunicagao.

O que acontece, na verdade, é que no caso dos blogs, a finalidade dominante é dupla, ou seja, com
base em (CHARAUDEAU, 1995) é possivel afirmar: ha uma finalidade de informacéo, que atende a
demanda por informac8es imparciais, ja que uma blogueira ndo tria compromisso com as marcas
sobre as quais escreve; e a de incitacdo, corresponde a procura por pontos de vista a respeito de
temas que interessam ao publico, pois a criacdo de uma audiéncia fiel é consequéncia da capacidade

do blog de captar o interesse do grupo e se mostrar digno de credibilidade.

A exemplo do discurso publicitario, o publico leitor é levado a crer que tem uma caréncia a ser
satisfeita. No entanto, o que se verifica é a instauracdo de um contrato de semi-engano, conforme
Charaudeau (2010a), pois a audiéncia acaba por perceber que o discurso dos blogs é mais préximo
do discurso publicitario, que mostra um estilo de vida mais préximo do ideal do que da realidade da
maioria das pessoas. Ainda assim, por mostrarem seu cotidiano com a intimidade de uma confidente,

as blogueiras alimentam a ilusdo de uma realidade possivel em seus leitores.

A popularidade dos blogs motivou também o estudo das estratégias de captagdo. Nos blogs de moda
analisados, a captacdo passa tanto pelo conteddo, quanto pela forma com que a informacao €
mostrada. Cativar novos leitores e fidelizar os que ja se tem é uma tarefa que depende da
apresentacéo do blog, que deve ter um design agradavel e facilitar a navegagéo intuitiva, da selegao
dos assuntos abordados, da profundidade da informacéo veiculada e da forma com que o contetudo é
exibido. O formato de post que combina textos e imagem é o mais usado pelos blogs de moda, porém
a publicagdo ocasional de videos € um recurso empregado pelas blogueiras para conferir dinamismo
ao blog e mostrar um olhar particularizante sobre o tema tratado.

O fato é que definir estratégias de captagdo acuradas tornou-se o cerne da atividade das blogueiras,
a medida que é a audiéncia que determina a sua lucratividade. Quanto maior for o ndmero de
acessos a um blog, maior sera o pre¢co cobrado por um espaco publicitario no seu endereco.
Blogueiras mais experientes levam os dados de trd&fego em conta na hora de criar novos posts e

fazem sondagens periddicas sobre os tépicos que estdo na preferéncia do publico.

A andlise da dimenséo técnica forneceu elementos para a composicdo de uma versdo embrionaria de
uma gramatica visual dos blogs de moda. Contabilizando as recorréncias, foi possivel observar que

as modelos foram os elementos mais retratados durante o periodo estipulado para a coleta do corpus,

149



ainda que o foco se alternasse entre corpo e rosto, conforme o blog. Isso mostra que o imaginario de
beleza ideal e juventude é ainda o mais forte em se tratando da comunicagao sobre moda.

Além disso, as analises das imagens registram a preponderancia do ponto de vista frontal e do
enquadramento centralizado. Essas caracteristicas mostram que o tipo de imagem veiculado nos
blogs é bem parecido com o que se veicula em veiculos especializados — mais um indicio de que a
tendéncia de profissionalizacdo dos blogs aponta na direcdo da mimese com o género jornalistico
e/ou portal de moda e ndo para a particularizacdo do olhar que seria expressa por fotografias com

pontos de vista distintos do que se vé em revistas e portais normalmente.

A iluminacdo mais recorrente, dispersa e quente — atributos que parecem conferir um carater intimista
as fotos — associada ao ponto de vista predominantemente préximo do fotografo em relacéo ao objeto
fotografado, tende a desmitificar a aura de inacessibilidade que a criagdo de moda tem quando é

mostrada no contexto de um evento de moda como SPFW, ao qual apenas convidados tém acesso.

Embora tenha sido verificado que as cores assumem significados distintos conforme o contexto em
que sdo empregadas, j& que o bege que predomina nas imagens de um blog representa tons de pele,
e 0 bege observado em outro aparece em abundancia em colecdes retratadas, mostrou-se verdadeira
apos a andlise do corpus a afirmacgédo de que preto € o novo preto, reforcando a conotacdo de que

esta cor, associada & moda significa elegancia, sobriedade, glamour e originalidade.

7

Em se tratando de nocg8es cristalizadas, é essencial destacar os imagindrios sociodiscursivos
encontrados no corpus, identificacdo que constituia um dos objetivos fundamentais da pesquisa. A

esse respeito é interessante notar a dicotomia entre os imaginarios consoantes a concepg¢ao

hegemoénica de moda e aquela defendida pelas pessoas ligadas a sua industria.

O glamour, a originalidade, e o apuro estético que envolvem a criagdo de moda séo imaginarios que
estdo em sintonia com a concepgdo convencional de moda, segundo a qual a sua criagdo se
restringe a um seleto grupo de pessoas geniais que apds em um lampejo de inspiracédo, sao capazes
de ditar o que toda a sociedade ira vestir durante uma estacao inteira. Enquadram-se ainda nessa
categoria de imaginario sociodiscursivo, o da juventude e o da beleza idealizada, pois da maneira
como aparecem no corpus, esses imaginarios apenas reforcam a crenca de que a beleza é
exclusividade das pessoas capazes de se manterem eternamente jovens e em forma, ou seja,

magras.
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Por outro lado, ha imaginarios que competem para a consolidacdo de uma visdo mais profissional da
indUstria da moda. Os bastidores de um evento da magnitude do Sao Paulo Fashion Week, da
maneira como foram retratados, mostram que ha muito mais conhecimento técnico mobilizado na
criacdo de moda do que inspiragcdo pura e simples. Essa abordagem contribui também para a
construcdo da nogdo de que por tras de cada recorte, combinacdo de cor ou escolha de tecido
presente nas roupas vendidas em larga escala, ha uma série de conhecimentos provenientes das

mais variadas fontes.

Outro imagindrio que inaugura uma ruptura com a concepcao de moda vigente é o que a compreende
como instrumento de manifestacéo identitaria. O imaginario da moda como forma de expressao, por
exemplo, aparece em boa parte do material analisado e vem, na maioria dos casos, acompanhado da
ideia de que o que se mostra nas passarelas ndo € uma prescrigdo e sim uma referéncia. A moda
seria, entdo um acervo de diretrizes visuais do qual cada individuo se apropria para expressar a

prépria individualidade.

Em sintese, constata-se que a hip6tese levantada no inicio da pesquisa foi apenas parcialmente
confirmada. Se é verdade que as analises do corpus permitiram concluir que os blogs de moda estéo
cada vez mais exercendo fungdes e adquirindo status antes exclusivo dos veiculos de referéncia, ndo
se pode afirmar que essa mudanga na sua natureza se deva a sua suposta imparcialidade, pois as
parcerias das blogueiras com as marcas sobre as quais falam é de conhecimento de seu publico — as
blogueiras falam abertamente sobre os “jabas”, ou brindes que recebem das marcas ao comparecer a
eventos promovidos por elas. Desse modo, nédo se pode falar em inversdo dos polos produtores de
contetido, conforme mencionado na introdugcdo deste trabalho, pois tanto veiculos de referéncia
quanto blogs se encontram equiparados, por assim dizer, ambos pertencendo a um mesmo polo
produtor de informacg&o sobre moda. A questdo que nao foi solucionada no &mbito desta pesquisa e
que fica como proposta para trabalhos posteriores € se o discurso homogeneizante da moda, como
algo que é seguido irrefletidamente pela massa, foi mesmo substituido por uma concepc¢ao de moda
gue ressalta a individualidade, pois mesmo os blogs pregando a definicdo de um estilo proprio, eles

continuam perpetrando verdadeiros fendmenos de consumo de massa.
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Posts do blog Garotas EstUpidas selecionados para analise

Garotas Estupidas

Titulo do post

Nome daimagem

Link

Tranca e topete!

GE_2011 01 28 a

http://www.garotasestupidas.com/12680/

Look de celeb: Isabela
Fiorentino!

GE_2011 01 28 b

http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/look-celeb-isabela-fiorentino/

Coque donut!

GE_2011 01 28 ¢

http://www.garotasestupidas.com/index.php/beauty/coque-donut/

Langcamento Risqué!

GE_2011_01_28_d

http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/looks-lancamento-risque/

28/01/2011 | Isabeli para Risqué! GE_2011 01 28 e | http://www.garotasestupidas.com/index.php/beauty/isabeli-para-risque/
O look da Sirizona GE 2011 01 29 a | http://www.garotasestupidas.com/o-looks-da-sirizona/
A beleza da Neon GE 2011 01 29 b | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/12705/
Reinaldo Lourenco! GE 2011 01 29 c | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/reinaldo-lourenco/
29/01/11 | Batons misteriosos... GE 2011 01 29 d | http://www.garotasestupidas.com/index.php/beauty/batons-misteriosos/
Eu quero: ju jabour! GE 2011 01 30 a | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/eu-quero-ju-jabour/
O QG do F*Hits GE 2011 01 30 b | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/o-qg-do-fhits/
Look do dia: Tshirt! GE 2011 01 30 c | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/look-do-dia-tshirt/
Beijinho doce! GE 2011 01 30 d | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/beijinho-doce/
30/01/11 | Favoritos do SPFW... GE 2011 01 30 e | http://www.garotasestupidas.com/alguns-favoritos-do-spfw/
Valentino da Pop Up! GE 2011 01 31 a | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/valentino-da-pop-up/
31/01/11 | Juliana Jabour e Colcci! GE 2011 01 31 b | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/juliana-jabour-e-colcci/
TV GE: Tarsi e Brian! GE_2011 02 01 a | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/tv-ge-tarsi-e-bryan-boy/
Look das famosas! GE_2011 02 01 b | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/look-das-famosas/
Dona Aguilera... GE_2011 02 01 c | http://www.garotasestupidas.com/index.php/moda/dona-aguilera/
Dote by Neon! GE 2011 02 01 d | http://www.garotasestupidas.com/index.php/beauty/dote-by-neon/
01/02/11 | O batom da Ana Salazar... GE 2011 02 01 e | http://www.garotasestupidas.com/index.php/beauty/o-batom-da-ana-salazar/
Mania de Pulseira GE_2011_02_02_a | http://www.garotasestupidas.com/mania-de-pulseira/
02/02/11 | Backstage/ André Lima GE 2011 02 02 b | http://www.garotasestupidas.com/12798/
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Posts do blog Sanduiche de Algodéao selecionados para andlise

Sanduiche de Algodéo

Titulo do post

Nome daimagem

Link

Lancamento F*Hits

SA 2011 01 28 a

http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/lancamento-
f-hits/

Aula de moda com Isabeli Fontana

SA 2011 01 28 b

http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/aula-de-
moda-com-isabeli-fontana/

28/01/2011 | Brilha, brilha! SA 2011 01 28 ¢ http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/brilha-brilha/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/bate-
Bate coracgéo!! SA 2011 01 29 a coracao/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/0-que-levar-
O que levar da passarela do primeiro dia SPFW SA 2011 01 29 b da-passarela-do-primeiro-dia-spfw/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/novidades-
29/01/11 | “Novidades” na Bienal... SA 2011 01 29 ¢ na-bienal/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/cada-um-
Cada um no seu quadrado... SA 2011 01 30 a no-seu-quadrado/
Como ser uma boa blogueira? Daniela Falcao, editora http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/como-ser-
da Vogue, ensina... SA 2011 01 30 b uma-boa-blogueira-daniela-falcao-editora-da-vogue-ensina/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/gala-ao-
30/01/11 | Bate papo com @galagonzalez (AO VIVO) SA 2011 01 30 ¢ vivo/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/barriga-de-
Barriga de fora na vida real SA 2011 01 31 a fora-na-vida-real/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/look-do-dia-
31/01/11 | Look do dia no calorzdo SA 2011 01 31 b no-calorzao/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/02/como-ficar-
Como ficar no salto alto? SA 2011 02 01 a no-salto-alto-a-tarde-toda/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/02/de-costas-
De costas pra moda... SA 2011 02 01 b pra-moda/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/02/0s-mimos-
01/02/11 | Os mimos da Baloné SA 2011 02 01 ¢ da-balone/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/02/a-semana-
02/02/11 | A semana em detalhes... SA 2011 02 02 em-detalhes/
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http://www.sanduichedealgodao/
http://www.sanduichedealgodao/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/aula-de-moda-com-isabeli-fontana/
http://www.sanduichedealgodao.com.br/2011/01/aula-de-moda-com-isabeli-fontana/

Posts do blog Chata de Galocha selecionados para analise

Chata de Galocha
Titulo do post Nome da Imagem | Link
CG_2011 01_28 | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/make-do-dia-no-
Make do dia: no Proenca a proenca/
28/01/201 CG_2011 01 28 | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/gisele-apresenta-a-
1 Gisele apresenta sua Sejaa (em video!) b sua-sejaa-em-video/
CG_2011 01_29 | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/tipo-basica-a-make-do-
Tipo basica: a make do Tufi a tufi/
CG_2011 01_29 | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/no-cinema-oscar-
No cinema: Oscar 2011 — fagam suas apostas b 2011-%E2%80%93-facam-suas-apostas/
CG_2011 01 29 | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/tutorial-o-passo-a-
29/01/11 | Tutorial: 0 passo a passo da make da Triton c passo-da-make-da-triton/
CG_2011 01_30_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/video-a-beleza-e-o-
Video: a beleza e o backstage da Amap6 a backstage-da-amapo/
CG_2011 01 _30_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/o-inverno-e-a-
O inverno (e a polémical) da Arezzo b polemica-da-arezzo/
CG_2011 01 _30_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/moda-real-a-equipe-
30/01/11 | Moda real: a equipe GE no SPFW C ge-no-spfw/
Rolé na Bienal: como funciona a SPFW (para CG_2011 01 _31_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/role-na-bienal-como-
mortais)? a funciona-a-spfw-para-mortais/
CG_2011 01 _31_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/moda-real-gente-fina-
Moda real: gente fina na Bienal b na-bienal/
CG_2011 01 _31_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/01/look-da-lu-no-terceiro-
31/01/11 | Look da Lu: no terceiro dia C dia/
CG_2011 02_01_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/02/batendo-papo-com-
Batendo papo com Fatima Thomas (da Mac!) a fatima-thomas-da-mac/
CG_2011 02 01_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/02/do-outro-lado-atras-
01/02/11 | Do outro lado: atras das pérolas na China b das-perolas-na-china/
Passo a passo: fazendo as unhas como CG_2011 02_02_ | http://www.chatadegalocha.com/2011/02/passo-a-passo-
profissional a fazendo-as-unhas-como-profissional/
CG_2011 _02_02_
02/02/11 | Look da Lu: meio 50's? b http://www.chatadegalocha.com/2011/02/look-da-lu-meio-50s/
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Imagens e grades de analises do blog Garotas Estupidas
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Grade de andlise de imagens - foto 1

Sujeitos do
discurso (Eug, Eue,
Tug e Tuj)

Euc: site + blogueira

Eue: vozes projetadas no momento da enunciacao
(Blogueira, mulher, apreciadora de maquiagem, unhas e
cabelo) Tud:
falantes de portugués que usam internet e se interessam
pelos temas abordados no blog

Dimensio Tui: quem acessa o blog de fato
situacional | ga i i
Género situacional Género blog de moda, beleza, tendéncias e comportamento
e estatuto do
A Estatuto Factual
género
E.fe'EOS (de reAaI’ de Efeitos de género: documental, portal de moda e beleza.
ficcao e de género)
Duas fotos maiores de referéncia e quatro outras fotos
secundarias: outras duas da modelo, uma de um esmalte e
Elementos uma de um batom.
plasticos Luminosidade préxima, focal e fria
A cor predominante é a tonalidade clara e natural da pele e
do cabelo da modelo.
Dimens&o Objetos proximos
técnica da | close e/ou ponto Amphagao significativa em 2 de 6 fotos
imagem : Objetos e modelo centralizados
de vista : .
V