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RESUMO

Os orgaos publicos competentes, associagdes de mercado do Turismo Rural, demais entidades
relacionadas ao trade turistico e parte dos especialistas confirmam que as atividades relacio-
nadas a tal segmento turistico t€ém inicio no pais em 1980 (ROQUE, 2001), vém a se consoli-
dar a partir da década de 1990 (TULIK, 2006) e apontam que, desde entdo, 0 mesmo tem a-
presentado indices de expansdo promissores, principalmente quando comparado aos segmen-

tos convencionais do turismo.

Além destas afirmagdes sobre o fendmeno de expansdao do mercado de Turismo Rural a partir
de 1990, os meios de divulgacdo constituem outro fundamental, termémetro a respeito do
contexto colocado. Ao consultar os sites de hospedagem turistica, de associagdes de mercado,
0s guias tematicos, os folders dos municipios e circuitos turisticos, sdo evidentes as constata-
¢oes do aumento da oferta de iniciativas anunciadas como propostas de Turismo Rural tam-
bém no estado de Minas Gerais. Essas iniciativas sdo assim denominadas pelos proprios vei-

culos de comunicacgdo e/ou pelos proprietarios dos estabelecimentos turisticos.

Igualmente, ¢ relevante observar que no historico dos documentos técnicos de gestdo publica
do Turismo Rural — seja no pais ou em Minas — e na recente literatura turistica, vem sendo
recursiva a defesa de um discurso positivo, apresentando o segmento do Turismo Rural como
um vetor de desenvolvimento capaz de gerar, quase que “naturalmente”, beneficios imensura-

veis para o meio rural.

Diante do exposto, propde-se investigar o contemporaneo e propalado fendmeno de expansao
mercadologica do Turismo Rural no estado de Minas Gerais, a partir do levantamento de ini-
ciativas auto-intituladas pertencentes a esse segmento. Para dar conta deste proposito, ¢ con-
siderada, também, a configuracdo espacial desta atividade, buscando contribuir assim para o
estabelecimento de politicas publicas voltadas para o Turismo Rural adequadas ao potencial

das distintas realidades mineiras.

Palavras—chaves: Turismo Rural, Segmento Turistico, Cultura Rural e Desenvolvimento

Local.



ABSTRACT

The public competent organs, associations of market of the Rural Tourism, too many entities
made a list to a tourist trade and part of the specialists confirm that the activities made a list to
such tourist segment have beginning in the country in 1980 (ROQUE, 2001), are come to con-
solidate from the decade of 1990 (TULIK, 2006) and point that, from that time, the same
thing has been presenting promising rates of expansion, principally when compared to the

conventional segments of the tourism.

Besides these affirmations about the phenomenon of expansion of the market of Rural Tou-
rism from 1990, the ways of spread constitute another basic thermometer as to the placed con-
text. While consulting the sites of tourist lodging, of associations of market, the thematic gui-
des, the folders of the local authorities and tourist circuits, there are obvious the observations
of the increase of the offer of initiatives announced like proposals of Rural Tourism also in
the state of Minas Gerais. These initiatives are called so by the vehicles themselves of com-

munication and/or by the owners of the tourist establishments.

Equally, it is relevant to observe, that in the historical one of the technical documents of pu-
blic management of the Rural Tourism — it is in the country or in Mines — and in the recent
tourist literature, be insistent the defense of a positive speech, he presenting the segment of
the Rural Tourism as a vector of development able to produce, almost 'naturally’, immeasura-

ble benefits for the rural way.

Before the exposed one, it is proposed to investigate the contemporary and divulged pheno-
menon of marketing expansion of the Rural Tourism, in the state of Minas Gerais, from the
lifting of auto-entitled pertaining initiatives to this segment. To notice on this purpose, it is
considered, also, the space configuration of this activity, looking so, to contribute to the esta-
blishment of public politics turned to the Rural Tourism appropriate to the potential of the

different mining reality.

Words-keys: Rural tourism, Tourist Segment, Rural Culture and Local Development
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INTRODUCAO

Apresentaciao/Justificativa

A imagem da ruralidade, da roga, ¢, de fato, inseparavel da do palco que lhe serve de suporte
fisico, e recebeu, ao longo dos séculos, as impressdes digitais dos ciclos historicos e sécio-
econdmicos vividos pelas comunidades locais. O estado de Minas Gerais abriga algumas das
mais importantes regides agropecuarias do pais, o que lhe atribuiu fortes e ricas tradigdes ru-
rais emolduradas por paisagens muito diversificadas e notaveis por sua beleza natural e carga
cultural. Essas caracteristicas serviram de quadro incentivador para o desenvolvimento de

atividades e estabelecimentos ligados ao Turismo Rural.

Investigacdes preliminares deste processo mostraram, por um lado, um efeito de concentragao
espacial diferencial, em fun¢do da solidez e/ou antiguidade da vocacdo agropecuaria dos es-
pagos rurais e, por outro lado, um forte distanciamento entre as imagens veiculadas pelas
mensagens mercadologicas das diversas iniciativas e as caracteristicas fisicas e culturais das
paisagens que as abrigam. Esse ¢ o principal mote que norteia o programa de pesquisa Turis-
mo Rural no estado de Minas Gerais: Organizagdo Territorial e Inser¢do Paisagistica, de-
senvolvido pela equipe do Centro de Pesquisa-Ac¢ao em Planejamento Turistico (CEPLAN-
TUR), composta de professores e alunos do curso de Bacharelado em Turismo da Universida-

de Federal de Minas Gerais (UFMQG).

O programa de pesquisa supracitado vem sendo encampado pelo CEPLANTUR desde 2003,
e, para sua realizacdo plena, optou-se por desmembra-lo em vérios projetos tematicos, o que
contribuird, num futuro préximo, para a compreensdo do mote principal do programa a partir
dos resultados de um mosaico de projetos que dialogam entre si. Assim, a contribuicdo do
projeto de pesquisa Geografia do Turismo Rural no estado de Minas Gerais: Ecos contradi-
torios de um segmento turistico dito em expansdo estd centrada nas reflexdes que sdo tecidas
acerca do propalado fendmeno de expansdo contemporanea do Turismo Rural em Minas Ge-

rais.



Um dos pressupostos que motiva o avango dessa investigacdo ¢ a crenga de que a linha de
Pesquisa-Ac¢ao sobre o Turismo Rural pode contribuir para modificar os rumos que a ativida-
de turistica assumiu no litoral brasileiro; modelo este que majoritariamente causou severos
impactos negativos de ordem natural e cultural, destacando-se a perversa inclusdo sécio-
cultural das populagdes locais no decorrer de seu crescimento economico. Ou seja: a concep-
¢do de um novo tipo de turismo, alternativo a essa proposta, constitui uma oportunidade de
(re) pensar as estratégias de desenvolvimento da atividade turistica em seu processo de interi-

orizagdo pelo pais.

Em relacdo a esse contexto colocado, ¢ relevante observar que, em ambito geral, no histérico
dos documentos técnicos de gestdo publica do Turismo Rural ' — seja no pais ou em Minas
Gerais — e na recente literatura turistica — vem sendo recursiva a defesa de um discurso po-
sitivo frente as relagdes de causa e efeito no tocante ao universo das atividades desse segmen-
to como vetor de Desenvolvimento Rural Local. Esse discurso tem apresentado o segmento
do Turismo Rural como um vetor de desenvolvimento capaz de gerar, quase que naturalmen-
te, beneficios imensuraveis para o meio rural de escala local, e entre esses beneficios aludidos
estdo comumente: a geracdo de emprego e renda para os espacos rurais, o combate ao éxodo
rural, a formagao de redes sdcio-econdmicas, o estimulo de praticas associativistas, o resgate
e valoriza¢do do patrimdnio cultural e natural, a melhoria da qualidade de vida da populagao

local, a formacao de circuitos turisticos, a diversificagdo da oferta turistica entre outros.

A partir do final da década de 1990, esses aspectos positivos do Turismo Rural no Brasil fo-
ram amplamente difundidos, fazendo com que um significativo nimero de empreendedores
investisse nesse segmento, muitas vezes de forma pouco profissional ou sem o embasamento
técnico necessario. Conseqlientemente, aspectos negativos de sua implantacdo também come-
caram a se manifestar, relacionados, de modo geral, a “sobrecarga da estrutura rural pelo nu-
mero elevado de visitantes e de veiculos, problemas legais, degrada¢do ambiental e descarac-

terizagdo do meio e da propria atividade” (IPEA, 2001)

" O primeiro documento especifico direcionado para o planejamento do Turismo Rural: Manual Operacional,
langado em 1994, durante a gestdo do governo Fernando Henrique Cardoso. Como outros exemplos podem ser
citados os documentos técnicos intitulados: Diretrizes para Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil (Mi-
nistério do Turismo, 2003), Plano Estadual de Desenvolvimento do Turismo Rural em Minas Gerais - PED-
TUR (EMATER-MG, 2002) e Segmentagdo do Turismo Brasileiro — Marcos Conceituais (Ministério do Tu-
rismo, 2006).



Desse modo, acenar para tal segmento turistico como uma espécie de panacéia dos problemas
que perpassam a complexa realidade do meio rural brasileiro tem cedido vez, ainda que len-
tamente, * a reflexdes sobre qual ¢ a proficua contribuigio dessa atividade turistica para o de-
senvolvimento do “mundo rural” no pais, haja vista a inclusao da dimensdo local como mais
um desafio.” Em complementaridade a essa constatagdo, o professor Joaquim Anécio de Al-
meida, um dos renomados especialistas no trato deste tema, alerta que, no Brasil, quando a
seguinte questdo ¢ posta: “saber se o Turismo Rural pode se constituir em elemento dinami-
zador das éreas rurais desfavorecidas, esta tem sido, em geral, respondida afirmativamente
com assodada pressa, mais baseada em expectativa e proposi¢do (dever-ser) do que em estu-

dos empiricos aprofundados dos processos” (ALMEIDA , 1999).

Em meio a transicdo dos enfoques sobre possiveis beneficios e custos gerados pelo Turismo
Rural, 6rgdos publicos competentes, associacdes de mercado do Turismo Rural e outras enti-
dades relacionadas ao trade turistico confirmam que as atividades relacionadas a tal segmento
turistico t€m inicio no pais em 1980 (ROQUE, 2001), vém a se consolidar a partir da década
de 1990 (TULIK, 2006); e apontam que, desde entdo, o Turismo Rural tem apresentado indi-
ces de expansdo promissores, principalmente quando comparado a segmentos convencionais

do turismo.

Em 2002, segundo perspectivas da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT), as estimativas
de crescimento do Turismo Rural giravam em torno de 20% ao ano no pais. Quanto as
previsdes futuras de ambito mundial, em relagcdo ao Turismo Rural, essa mesma organizagao
afirma, em sua publicagdo institucional denominada Turismo: Panorama 2020 - Previsiones

Mundiales y Perfiles de los Segmentos de Mercado que

* Considerando que o Turismo Rural vem a se confirmar como uma realidade turistica no Brasil a partir da déca-
da de 1990, o pais ainda tem pouca experiéncia no planejamento e gestdo desse tipo de turismo. E foi com o
passar do tempo que os projetos e empreendimentos de Turismo Rural comegaram a apontar os beneficios, ris-
cos e desvantagens que a implementagdo do mesmo pode implicar. Dessa forma, é muito recente a publicagido
de estudos técnicos e artigos académicos que discutem e comprovem os resultados empiricos do Turismo Ru-
ral para os atores sociais envolvidos com essa atividade.

* Quanto aos desafios impostos pela inclusio da dimenséo local no planejamento dos processos de Desenvolvi-
mento Rural, Laurenti e Del Grossi (2000) tecem importantes consideragdes a seguir: “Embora haja esfor¢os
de varios autores na énfase da importancia do territorio/localidade nos processos de desenvolvimento e diversi-
ficacdo das areas rurais, ndo se deve perder de vista que, entre o local e o geral, ha uma relagdo dialética de
formacao. Isto significa que, ao estar circunscrita em totalidades mais amplas, a localidade ¢, além de agente
determinante, também espago determinado pelo proprio movimento da totalidade. E neste ambito de interacio
com dimensdes mais amplas da totalidade que se definem, por exemplo, suas relagdes econdmicas e socio-
culturais com os centros urbanos. Deste modo, ndo se trata de apreender a localidade como derivagdo ou como
simples conseqiiéncia de estruturas, mas de considera-la como elemento em constante movimento na formagao
da realidade concreta, formada por multiplas determinacdes e canais de interagdo”.



se indica que el 3 por ciento de todos los turistas internacionales orientan sus viajes
al turismo rural, es decir, unos 19 millones de turistas, sin incluir el turismo interno.
Aunque no existan estadisticas sobre el nivel global del turismo doméstico, se con-
sidera que este es por lo menos tres veces superior al turismo internacional y en el
caso del turismo rural esta proporcion seria todavia mayor. La misma fuente indica
que el turismo rural esta experimentando un crecimiento anual de aproximadamente
seis por ciento, es decir, dos puntos porcentuales por encima de la tasa promedio de
crecimiento global del turismo (OMT, 2002).

Ou seja, de acordo com o prognoéstico da OMT, o Turismo Rural pode ser entendido como um
segmento turistico de esperangosa projecdo mercadologica, considerado o marco temporal da
década de 2020. Coadunado com as estimativas dessa organiza¢cdo mundial, Bovo, Logatto e
Pimentel (2006), profissionais da EMATER-MG, também acentuam que “o Turismo Rural
apresentou, na Gltima década, grande crescimento, principalmente nas regides Sul e Sudeste”.*
As estatisticas da Associa¢do Brasileira de Turismo Rural (ABRATURR) apontam que a re-
gido Sul possui 19,41% e a Sudeste 55,78% da oferta desse tipo de turismo no pais.” Para me-
lhor apreensdo estatistica, essa associagdo especula que existam 4.851 estabelecimentos turis-
ticos voltados para a proposta de Turismo Rural. Na regido Sudeste, o estado de Minas Gerais
apresenta 42,7% das iniciativas desse segmento, ou seja, em torno de 1.147 estabelecimentos,
o que pode ser entendido como aproximadamente 20% da oferta nacional. Ja a presidente da
Associagdo Mineira de Turismo Rural (AMETUR), Sra. Suzana Paiva, em entrevista conce-
dida ao jornal Estado de Minas, a 3 de dezembro de 2006, presume “400 empresas, ao todo,

voltadas para o Turismo Rural espalhadas pelo estado de Minas. Apesar de admitir uma falha

nas estatisticas do setor, estamos tentando corrigir essa deficiéncia”, declara essa gestora.

Além dessas fontes de informacao sobre o fenomeno de expansdo do mercado de Turismo
Rural a partir de 1990, no pais e em Minas Gerais, os meios de divulgacdo constituem outro
fundamental termdmetro de informacdes a respeito da ampliacdo desse segmento turistico. Ao
consultar os sites de hospedagem turistica, de associa¢des de mercado, os guias tematicos, 0s
folders dos municipios e circuitos turisticos, sdo evidentes as constatagdes do aumento da
oferta de iniciativas anunciadas como propostas de Turismo Rural no estado de Minas Gerais.
Essas iniciativas sdo assim denominadas pelos proprios veiculos de comunicagdo e/ou pelos

proprietarios desses estabelecimentos turisticos.

* Citagio que expde a opinido dos técnicos da EMATER-MG Carlos Eduardo de Oliveira Bovo, Edson Logatto e
Marcia Pimentel sobre a realidade do Turismo Rural no Brasil. A citag@o foi extraida do artigo Turismo Rural
e Metodologia Participativa, publicado nos Anais do V CITURDES.

> Os dados estatisticos citados foram retirados do site da ABRATURR: www.turismorural.org.br, acessado em
30/07/2005.



Quanto a expansao da oferta de Turismo Rural estadual, um dado significativo foi a publica-
¢do de um guia tematico sobre tal mercado turistico, em dezembro de 2006. O Guia de Turis-
mo Rural em Minas Gerais da AMETUR (2006) divulga a oferta de 65 estabelecimentos dessa
natureza. Entretanto, essa mesma institui¢do contava com apenas 25 associados até o inicio
desse mesmo ano. Desse modo, a publicagdo do guia mencionado proporcionou o reconheci-
mento oficial, por parte dessa associa¢do, de um aumento de mais de 100% na oferta de inici-

ativas desse género atuantes no cenario mineiro.

Diante de tal contexto, outro fator a ser abordado é o crescimento da demanda turistica vol-
tada para as atividades sediadas no meio rural, fator esse considerado uma das forgas estru-
turantes de tal fenomeno.

Hoje, muitos urbanos tratam de encontrar, no rural, ambitos socio-espaciais abarca-
veis e idoneos para a realizacdo de sua identidade individual e coletiva, em um
mundo cada vez mais globalizado, imprevisivel e inabarcavel. A revalorizagdo do
rural contida nas praticas de excursdes ao campo, dos veraneios e das atividades de
lazer nele, bem como outras diversas formas de sua utilizagdo ¢ consumo, tem se
fundado na grande expressao planetaria que tomou o ambientalismo nas ultimas dé-
cadas. As apelagdes de reencontro com a natureza, a harmonia, a qualidade de vida
e o respeito com o meio-ambiente, que se apresentam nos discursos ressignificado-
res do rural, tém evidenciado a crise da idéia de progresso continuo e sem limites
que acalentou o projeto modernizador via industrialismo e urbanizagdo dos ultimos
duzentos anos (FROEHLICH, 2000).

Tendo em vista esses aspectos inter-relacionados abordados até o momento, observa-se que ha
a confirmagdo por parte dos gestores publicos e privados quanto a expansao das atividades de
Turismo Rural e a observacado atenta dos estudiosos a respeito dos pressupostos que desenca-
deiam esse fato e seus desdobramentos. Tragado esse breve panorama a respeito do Turismo
Rural, seréd possivel verificar que, efetivamente, esse segmento turistico ¢ consolidado e esta
em expansdo no estado de Minas Gerais? Essa indagacao constitui a hipétese central sobre a

qual o projeto de pesquisa em questdo trarda apontamentos e reflexdes.

Além das constatacdes dessa realidade mercadolédgica, outros fatores foram identificados, a
partir de estudos de gabinete correlatos a essa realidade, para que o objeto de pesquisa em
discussdo fosse delineado. Entre esses fatores, podem ser citados:

» a falta de consenso técnico-académico sobre a conceituacdo do Turismo Rural, apontada

por autores como Roque (2001), Tulik (1997), Rodrigues (2000) e presente em documen-



tos de gestao publica desse segmento, a exemplo das Diretrizes para o Desenvolvimento
do Turismo Rural no Brasil (Ministério do Turismo, 2003);

0 expressivo contra-senso da proposta turistica dessas iniciativas em relagdo a seu respec-
tivo tipo de turismo — o Rural, evidéncia relatada no diagndstico sobre o Turismo Rural
realizado pelo IPEA em parceria com a EMBRATUR, publicado em 2001, e no Plano Es-
tadual de Desenvolvimento do Turismo Rural (PEDTUR) de Minas Gerais (2002);

a fragilidade das politicas publicas e legislacdes responséaveis pela regulamentacdo dessa
atividade; situacao identificada, entre outras fontes, nos trabalhos técnicos: Consolida¢do
do Marco Conceitual e do Arranjo Institucional da Politica Nacional de Turismo Rural —
IPEA/EMBRATUR (2001), Estudo dos Entraves nas Legislagcoes que afetam o Agrotu-
rismo e Proposta de Adequagdo ao Desenvolvimento da Atividade (VERASCHIN et
al /Instituto CEPA-SC (2004), Plano de Desenvolvimento do Turismo Rural (PEDTUR-
MG) (2002) e na literatura académica, por Domingos (2004) e Vieira (2005), entre outros
autores;

a inconsisténcia de metodologias para conceber tipologias, propostas de categorizacio
(baseada na oferta e/ou demanda turistica) voltadas para as iniciativas de Turismo Rural
no Brasil e em Minas Gerais, focando, assim, a melhor estruturagdo dessa oferta turistica;
colocacao apontada pelos programas e estudos técnicos do IPEA/EMBRATUR (2001), do
Ministério do Turismo (2003), do PRONAF para o Turismo Rural (2004) e do Instituto
CEPA/SC (2004), além de fontes da literatura especifica como Rodrigues (2000), Tulik
(2000).

a caréncia de estudos de ambito estadual relacionados ao tema que possam subsidiar, pro-
ficuamente, a adequacdo dessa atividade turistica aos territérios mineiros; demanda apon-

tada por Roque (2001), PEDTUR (2002) e por Almeida (2006).

A principio, € possivel especular que a gama de fatores elencada acima somada as investi-
gacdes preliminares sobre a realidade das propostas de turismo rotuladas como “ofertas de
Turismo Rural” vém permitindo que a imagem desse segmento turistico seja utilizada para
se colocar no mercado produtos convencionais, ou ndo, de Turismo no Espaco Rural. Tal
contexto pode vir a ser um grave obstaculo para a consolidacdo do Turismo Rural como
um tipo de turismo que possui caracteristicas bem definidas e demanda potencial em cres-
cimento. E assim, diante de tal projecdo, para além dessas implicagcdes mercadologicas, es-

se segmento turistico, ao invés de privilegiar o desenvolvimento local para as populacdes



>

rurais envolvidas, através de suas faculdades, em potencial, passa a ser um instrumento de
concentragdo de renda e agravamento das desigualdades socio-culturais e economicas. En-
tretanto, tais especulagdes sugerem novas suposi¢des que apenas poderdo ser respondidas,
parcialmente, ao cabo desse estudo. Para tanto, a inter-relagdo dessa oferta turistica com a
sua respectiva configuragdo espacial constitui um dos procedimentos que contribui para a
melhor contextualizagdo das respostas que circunscrevem a pergunta central que norteia o

estudo em questao.

Objetivos

No que concerne aos pontos positivos € a problemdtica que envolve a conjuntura desse
segmento turistico, buscou-se expor, de forma sucinta, a urgente necessidade de informa-
¢des técnico-cientificas, comprovadas, inclusive, do ponto de vista empirico, € que possam
subsidiar a (re) estruturagdo da politica publica especifica para o Turismo Rural. Informa-
cOes essas que possam retratar, criticamente, o contexto contemporaneo do Turismo Rural
mineiro, colaborando, assim, para a reflexdo sobre quais sdo as intervencdes pertinentes a

organizacao dessa atividade turistica no estado.

Diante do exposto, o objetivo geral desse estudo ¢ investigar o atual contexto da suposta
expansao mercadologica do Turismo Rural no estado de Minas Gerais, a partir do levanta-
mento de iniciativas auto-intituladas pertencentes a esse segmento, e considerar sua confi-
guracdo espacial, a fim de buscar, desse modo, contribuir para o estabelecimento de politi-
cas publicas adequadas ao potencial das distintas realidades mineiras quanto ao desenvol-
vimento desse tipo de turismo. E para que tal proposito seja alcangado, os seguintes objeti-

vos especificos sdo perseguidos:

colaborar, a partir de discussdes teodricas e impressoes empiricas, com a reflexdo acerca

da tipologia do Turismo Rural;



»  proporcionar melhores condigdes de apreensdo espacial da oferta considerada de Turis-
mo Rural no estado a partir da caracterizagio turistica das Areas de Estudo,® com a ge-
racao de mapas, banco de dados e gréficos;

»  contribuir para a melhor estruturacdo de propostas de Turismo Rural no estado de Minas
Gerais, levando-se em conta as vocacdes turisticas identificadas nas distintas Areas de

Estudo e as realidades mercadoldgicas verificadas;

»  incentivar o acesso ¢ distribui¢cdo mais justa dos beneficios (crédito bancario, linhas de
investimento, consultoria, assessoria técnica, entre outros beneficios) entre as distintas
realidades de proprietarios rurais, através da contextualizacao atual do Turismo Rural e

suas implicagdes para o desenvolvimento local.

Trajetoria da Pesquisa

Dada a natureza do objeto de estudo em curso e os propositos de investigagdo relacionados
a ele, optou-se por realizar uma pesquisa de carater exploratdrio e descritivo, com analises
de cunho qualitativo e quantitativo. De acordo com Lakatos e Marconi (1995),

a pesquisa Exploratoria tem como cerne principal o aprimoramento de idéias ou a
descoberta de intui¢des, favorecendo, por vezes, a descoberta de um novo enfoque
para o estudo que se pretende realizar. Através da pesquisa exploratéria avalia-se a
possibilidade de se desenvolver um estudo inédito e interessante, sobre uma deter-
minada tematica. Sendo assim, este tipo de pesquisa tem como objetivo proporcio-
nar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito. Ja a
pesquisa Descritiva procura observar, registrar, analisar, classificar e interpretar os
fatos ou fendmenos (variaveis), sem que o pesquisador interfira neles ou os manipu-
le. Este tipo de pesquisa tem como objetivo fundamental a descri¢do das caracteris-
ticas de determinada populagdo ou fenomeno. Ou, entdo, o estabelecimento de rela-
¢oes entre variaveis, isto €, aquelas que visam estudar as caracteristicas de um gru-
po: sua distribui¢do por idade, sexo, procedéncia, nivel de escolaridade, estado de
saude fisica e mental, e outros. Procura descobrir, com a precisdo possivel, a fre-
qiiéncia com que um fendmeno ocorre, sua relagdo e conexdo com os outros, sua
natureza e caracteristicas.

Assim, para dar conta dos objetivos tracados nesta pesquisa, uma série de procedimentos me-
todologicos ¢ adotada, cronologicamente, compondo, deste modo, o que pode ser reconhecido

como a trajetoria desta investigacdo. Todavia, apesar das etapas da pesquisa obedecerem a

% Nessa pesquisa, foram instituidas quatro Areas de Estudo dessa oferta turistica para a melhor analise do Turis-
mo Rural no estado. Estas foram estabelecidas a partir da configuragdo espacial da oferta de Turismo Rural,
combinada com outros fatores de ordem historica, sécio-cultural e econdmica. As informacdes detalhadas so-
bre as Areas de Estudo estabelecidas para esta pesquisa sdo encontradas no Capitulo II.



uma seqiiéncia temporal, ¢ possivel afirmar que, em meio ao conjunto de teorias e informa-
coes utilizadas para a realizagdao deste estudo, o arcabougo teodrico correlato ao Desenvolvi-
mento de Base Local perpassa todas as fases de investigacdo, assumindo, desse modo, o cara-

ter de conceito-norteador de tal estudo.

Lancar mao de tal postura investigativa tem como fundamento as contribui¢des trazidas por
essa teoria para o enfrentamento do estudo de fendmenos manifestos no meio rural, a exemplo
do Turismo Rural, que estejam voltados para além do desenvolvimento setorial que vem sen-
do encampado, ao menos no ambito empirico das politicas publicas no Brasil. Essas contribu-
icoes estdo centradas, com maior €nfase, na constatacdo de que a superagdo dos problemas
vivenciados pelo meio rural passa, também, pelas respostas discutidas e adotadas na base das

articulagdes de nivel local.

Assim, para fins dessa pesquisa, o “local” representa o agrupamento das relacdes sociais. Ele
¢ também o lugar onde a cultura e outros caracteres ndo-transferiveis tém sido sedimentados.
E onde os homens estabelecem relagdes, onde as instituigdes publicas e locais atuam para
regular a sociedade. Representa, assim, o lugar de encontro das relagdes de mercado e formas
de regulacao social, que, por sua vez, determinam formas diferentes de organizacao da produ-
¢do e diferentes capacidades inovadoras, tanto para produtos como para processos (CAMPA-
NHOLA E SILVA, 2000). Com efeito, de complementaridade, vale dimensionar que, mais

que o territério fisico, o local também se constitui, portanto,

em espago de discussdo social em que a problematica da inclusdo e da manifestagéo
politica encontra campo fértil. A dimensdo do fendmeno, nesse momento de cres-
cente apropriagdo de tecnologias de interacdo, ¢ tanto de expansdo global quanto de
conversdo de interesses locais. O que se conclui € que existe de fato a necessidade
de multiplicar os espacos de participagao sejam estes de natureza geografica ou vir-
tual. Mais que isso, tais espagos devem servir aos ideais de luta a favor de uma po-
lifonia que traga a tona os mais variados discursos, para redefini-los num exercicio
da cidadania, considerada enquanto recurso para o desenvolvimento local. Vale
lembrar que a pluralidade de significados existentes em torno deste conceito faz in-
viavel a tentativa de universalizar qualquer construg¢do que se pretenda fixa para de-
finir o ‘local’, dada a dindmica das relagdes sociais e especificidades de cada terri-
torio (COSTA, 2007).

Além de implicar que as condi¢cdes de desenvolvimento sejam tratadas em nivel local, outra
competéncia relacionada a teoria do Desenvolvimento de Base Local, de suma importancia
para esse trabalho, ¢ a superacdo, nessa proposta, quanto a dicotomia dos modelos de desen-

volvimento que ainda se restringem aos conceitos de rural e urbano como espagos opostos,



passando, assim, a considerar, em ambos 0s espacos, “as varias formas de integracao e troca
que se desenvolvem entre os segmentos espaciais e os setores de atividades” (SARACENO,
1994). A adogdo de uma perspectiva de desenvolvimento que supere tais entraves se torna
imperativa para o estabelecimento de estratégias que atendam a complexidade dos arranjos
socio-culturais e produtivos que se manifestam nas distintas realidades do meio rural no Bra-

sil.

A ultima mengdo a ser feita em relacdo as qualidades desta teoria para o estudo em questdo ¢
o fato de o Turismo Rural ter como seu principal atrativo o modo de vida rural de base local.
Ou seja, a dimensao da cultura rural de base local € o eixo principal a partir do qual, a0 menos
em primeira instincia, as atividades desse segmento turistico devem ser estruturadas. Além
disso, como expuseram Campanhola e Silva (1999) e Costa (2007), “o local ¢ o espago onde
as relagoOes se dao, e neste sentido, inclusive, as relagdes de natureza turistica”. Desse modo,
considerar tal perspectiva de desenvolvimento para os estudos da oferta de Turismo Rural ¢
uma opc¢ao salutar para as reflexdes sobre as possiveis contribui¢cdes e custos desse segmento
para o “mundo rural” brasileiro. Na visio de Avila, percebe-se um processo de desenvolvi-

mento local

quando determinada comunidade desabrocha suas capacidades, competéncias ¢ ha-
bilidades de agenciamento e gestdo das condigdes que lhe sdo inerentes, melhoran-
do sua qualidade de vida, a partir da internalizagdo comunitaria associada ou ndo de
participagdes efetivas de quaisquer atores externos. Essa proposta de desenvolvi-
mento esbarra, muitas vezes, em estruturas de poder e interesses econémicos de
uma rede complexa de atores sociais em diversas escalas geograficas. O desenvol-
vimento local deve ser visto como um dialogo continuo de busca para resolucdo de
problemas a partir de politica de participagio e envolvimento social (AVILA,
1987).

Expostos os argumentos que encerram a expressividade dessa teoria como conceito norteador
para o estudo em questdo, ¢ dado prosseguimento a abordagem das fases dessa pesquisa. O
processo investigativo tem inicio com a pesquisa de gabinete, que se divide em duas fases
distintas, porém executadas concomitantemente. Uma dessas fases ¢ a revisao bibliografica
dos conceitos tedricos que tratam de assuntos relacionados a tipologia do turismo; a constru-
¢do dos conceitos técnicos e académicos de Turismo Rural e as reflexdes sobre a relacdo do
Turismo Rural como potencial vetor de Desenvolvimento Local. Essa revisdo tedrica, que
mescla conhecimentos da area técnica e cientifica, facilita a defini¢cdo de qual o conceito de

Turismo Rural adotado para fins dessa investigacdo, além da aquisicdo de informacgdes sobre



qual ¢ o contexto politico e econdomico em que tem se dado a insercdo da suposta expansao

desse tipo de turismo.

A outra fase de gabinete, como pode ser acompanhada no Fluxograma dos Procedimentos
Metodologicos — Figura 01, pagina 22 — ¢ a que diz respeito aos processos de levanta-
mento ¢ tratamento da informacao relativa a oferta de Turismo Rural no estado de Minas

Gerais. Um importante adendo a respeito dos procedimentos metodoldgicos utilizados para
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FIGURA 01: Fluxograma dos Procedimentos Metodolégicos

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

to dessas iniciativas € o critério de selecao dos estabelecimentos a serem considerados co-
mo amostra. Foram consideradas aptas a serem utilizadas como amostras para esse estudo

todas as iniciativas turisticas que se auto-intitulam pertencentes ao segmento de Turismo




Rural ou que sao divulgadas pelos meios de comunicagdo como tal — divulgagdo em sites,

guias tematicos de turismo, folder promocional, inventario turistico etc.

Entre os meios de comunicagdo citados, verifica-se que as principais fontes de informagao

sdo os sites na internet que trabalham com a divulgacido segmentada dos meios de hospe-

dagem turistica e os sites das Associagdes de Mercado de Turismo Rural — destaque para

a AMETUR e a Cerrado dos Arachés. Em seguida, pode ser referido o uso do inventario da

EMATER/MG, realizado em 2001, que lista uma série de propriedades rurais do estado

que trabalham com a atividade de Turismo Rural. Esse inventério foi atualizado para o uso

nessa pesquisa, uma vez que parte das informagdes contidas no mesmo ja estava obsoleta.

Outra fonte significativa de informagao ¢ a midia impressa, como guias de turismo, folders,

revistas e jornais. A seguir estdo listados os principais enderecos eletronicos e midias im-

pressas utilizados como fonte de informacao a respeito dessa oferta turistica:

vV V VYV V

YV V V VY V

Site da Empresa de Desenvolvimento e Hospedagem Desvendar.com —
www.desvendar.com.br

Site da Revista Virtual de Turismo Idas Brasil — www.idasbrasil.com.br

Site do Guia de Hotéis e Pousadas Onde Hospedar — www.ondehospedar.com.br

Site da Associagdo Mineira de Turismo Rural (AMETUR) — www.ametur.tur.br

Site da Associagdo de Turismo Rural, Ecologico e de Aventura de Araxa e Regido, a
Cerrado dos Arachas - www.cerradodosarachas.com.br

Site do Instituto Estrada Real — www.estradareal.org.br

Site oficial da Prefeitura de Araxa — www.araxa.mg.gov.br

Inventario de propriedades rurais da EMATER/MG

Guia de Turismo Rural da AMETUR, edigao 2006

Folder promocional (impresso) do municipio de Itabirito

Uma consideragdo relevante frente a essa suposta oferta de Turismo Rural levantada ¢ o fato
de que a mesma nao representa a totalidade de possiveis iniciativas dessa natureza no estado.
Esse pressuposto tem como fundamento os critérios de seletividade adotados para composi¢ao
do banco de dados desse estudo. Ou seja, as iniciativas de Turismo Rural que podem se divul-

gar através de sites, folder, revistas, jornais, sdo um conjunto de estabelecimentos privilegia-



dos do ponto de vista econdmico e que, em geral, sdo estabelecimentos legalizados. Em con-
trapartida, ¢ fato a “abissal situacdo de informalidade do Turismo Rural” (VIEIRA, 2005).”
Diante desse contexto, cabe frisar que tal perfil de iniciativas (as ilegais), por razdes financei-
ras e juridicas, ndo se divulga através de meios de comunicagdo utilizados para realizar o le-
vantamento dessa oferta de Turismo Rural. De posse dessas informacdes, ¢ estimado que,
além de o banco de dados em questdo nao representar a totalidade dessa oferta turistica do
estado, provavelmente o perfil das iniciativas de turismo consideradas para esse estudo pode
ser entendido como estabelecimentos de médio e grande porte. Apesar de existir uma
classificagdo de porte de empresa adotada pelo BNDES e aplicavel a industria, comércio e
servigos — conforme a Carta Circular n® 64/02, de 14 de outubro de 2002 — nao foi adotada
referéncia formal de valores para estimar o porte dos estabelecimentos mencionados como
médio e grande, nessa parte do texto. Supor essas dimensdes aos estabelecimentos
pesquisados tem como finalidade chamar a atencdo para que os mesmos sdo empresas
consolidadas nao caracterizadas pela exclusiva mao-de-obra familiar e dotadas de
significativo orcamento capaz de garantir a elas a possibilidade de usufruir dos servigos de

divulgagdo comercial.

As razdes para a escolha desses critérios de sele¢do estdo centradas na busca pela compre-
ensdo sobre o que vem sendo divulgado a titulo de Turismo Rural em Minas Gerais, a ex-
pressividade quali-quantitativa desse segmento, as caracteristicas dessa oferta, sua coerén-
cia com 0s conceitos técnicos e respectiva relacdo com a politica publica especifica. Desse
modo, o banco de dados dessa pesquisa € a principal fonte de informagdes que subsidia as

analises e resultados apresentados nesse estudo.

Para auxiliar o tratamento das informagdes levantadas a respeito dessas iniciativas que se
auto-intitulam “pertencentes ao Turismo Rural”, o cadastramento desses estabelecimentos
¢ estruturado em duas categorias no banco de dados. A primeira categoria de cadastro ¢ a
que melhor subsidia o projeto de informagdes. Denominadas no banco de dados como “I-
niciativas Qualificadas”, esses estabelecimentos turisticos apresentam os dados completos
a seu respeito: nome-fantasia, enderego da propriedade, contatos, apresentagdao do descriti-

vo comercial com a infra-estrutura e equipamentos turisticos, servigos e atividades de en-

7 Vieira (2005) expde que “de acordo com a ABRATURR, cerca de 90% dos empreendimentos sdo informais,
carecendo de uma identidade juridico-formal que os legitime para atuar no mundo institucionalizado de nosso
Estado Democratico de Direito”.



tretenimento (caso seja ofertada). Essa gama de informagdes proporciona, entre outras pos-
sibilidades, a compreensdo de como essas iniciativas aproveitam seus recursos naturais,
humanos e culturais para estruturar sua proposta turistica. Tais informacdes sdo mais recor-
rentes em fontes secundarias como inventarios, guias, folderes e sites das proprias iniciati-

vas, quando existentes.

A segunda possibilidade de cadastro do banco de dados ¢ a denominada como “Iniciativa
Nao-Qualificada”. Nesta se encontram as iniciativas onde constam apenas seus dados basi-
cos: nome-fantasia, contato telefonico e/ou endereco. Essa categoria de levantamento foi
instituida uma vez que existem fontes de informagao turistica, principalmente sites de hos-
pedagem, onde apenas se encontram divulgadas essas informagdes. Apesar da limitagcdo da
informagdo disponibilizada, ¢ possivel aproveitar esses dados para dimensionar a expres-

sdo quantitativa dessa oferta.

A construgdo do banco de dados ¢ uma tarefa constante e simultdnea a outras etapas, visto o

dinamismo do mercado de turismo no espaco rural do estado. Ao reunir os dados das iniciati-

vas que se auto-intitulam pertencentes a essa oferta, além de classificar essas iniciativas como

“Qualificadas” ou “Nao-Qualificadas”, ainda foi possivel aproveitar o descritivo comercial

disponibilizado pelos estabelecimentos “Qualificados” e informagdes de parte das iniciativas

“Nao-Qualificadas” para estabelecer mais seis tipos de classificacdo dessa oferta turistica,

citadas abaixo:

A i

Tipos de Servigos Turisticos

Detalhamento dos Tipos de Servigos Turisticos
Localizagdo das iniciativas

Eixos e Areas de Oferta Turistica

Areas de Estudo da Oferta Turistica

Principios que caracterizam o Turismo Rural

A seguir, cada uma dessas propostas de classificagdo ¢ abordada, separadamente, no intuito de

esclarecer os critérios que embasaram cada uma e a inter-relagao entre eles.

1. Classificac¢do por Tipos de Servicos Turisticos



A primeira proposta de classificacdo busca dividir tal oferta segundo trés tipos de servigos
turisticos: Hospedagem, Alimentacdo e Atividades de Entretenimento Turistico. Quanto a
esse ultimo item, vale salientar que sdo classificados como uma iniciativa turistica que presta
esse tipo de servigo os estabelecimentos que, em sua descri¢do comercial, citam a oferta de
entretenimento turistico de forma programada. Isso implica que ndo basta o estabelecimento
turistico disponibilizar a infra-estrutura de equipamentos de lazer como piscina, quadra, tri-
lhas, entre outros, para ser classificado como tal. E necessario que o mesmo divulgue ativida-
des de entretenimento que acontecam de forma planejada no estabelecimento ou em seu en-
torno, o que, em geral, pressupde a interatividade entre, pelo menos, um desses atores: os pro-
prietérios, os funcionarios do estabelecimento ou a comunidade local e os visitantes, para o
desenvolvimento dessas atividades de entretenimento. Obviamente que quanto mais diversifi-
cado for o contato do visitante com os diversos atores locais, possivelmente melhores serao
suas experiéncias turisticas no ambito da proposta de Turismo Rural. Tal critério tem como
objetivo classificar as iniciativas que, efetivamente, dispdem de atividades de entretenimento
que proporcionem interatividade com os recursos humanos, culturais e ambientais que fazem

parte do universo da propriedade rural e de seu entorno.

A partir desse procedimento, sete categorias de combinagdo de servicos turisticos prestados
foram geradas, possibilitando o melhor entendimento do perfil da oferta turistica abordada.
Uma oitava categoria ¢ instituida, a dos estabelecimentos “Nao-Identificados”, para abarcar,
estatisticamente, as iniciativas que ndo permitam a interpretacdo do tipo de servigo turistico
prestado. Dessa forma, a seguir, estdo listadas essas possibilidades de categorizagdo e alguns

exemplos de iniciativas turisticas que se ajustam as mesmas.

QUADRO 01
Classificacdo dos Tipos de Servicos Turisticos da Oferta de Turismo Rural
Classificagdo dos Tipos de Servigos Turisticos Siglas de Exemplos
Identificacdo

1. Apenas Hospedagem H Casas de Aluguel, Camping.

2. Apenas Alimentagao AL Restaurante, Bar.
3. Apenas Atividade de Entretenimento AT Centro de Artesanato,

Alambiques, Fazenda aberta para
visitas.

4.Hospedagem e Alimentagdo H/AL Pousada, Hotel-Fazenda



5.Hospedagem e Atividade de Entretenimento H/AT Casas para Aluguel, Camping.

6. Alimentagdo e Atividades de AL /AT Pesque-Pague, Restaurante com
Entretenimento programacdo de atividades de
entretenimento.

7.Hospedagem, Alimentagao e Atividades de H/AL/AT Hotel-Fazenda, Pousadas, Hotéis,

. mpings.
Entretenimento Campings
* Nao Identificado NI Iniciativas Turisticas ‘Nao
Qualificadas’ como ‘Ranchos’,
‘Estancia’.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Esse procedimento visa possibilitar a compreensdo de trés condi¢des fundamentais: a
expressao de iniciativas que nao ofertam atividades de entretenimento turistico (neste caso os
estabelecimentos classificados como H, AL, H/AL ); se a oferta turistica em questdo tem um
perfil de trabalhar, isoladamente, com a concentragdo dos trés tipos de servicos — H / AL /
AT — no mesmo estabelecimento; e, por fim, se ha representatividade de iniciativas que
ofertem, individualmente, o servico de atividades de entretenimento turistico. As
caracteristicas da distribuicdo dessas iniciativas entre as categorias citadas auxiliam o
entendimento sobre a propensdo ou ndo da mesma para a formagdo de circuitos, roteiros e
associagdes de Turismo Rural. Além disso, também ¢é possivel entender, num primeiro
momento, qual parte da amostra se distancia de uma proposta condizente de Turismo Rural,
como ¢ o caso das iniciativas que ndo ofertam atividades de entretenimento turistico. Outro
dado relevante ¢ o percentual de iniciativas que trabalham apenas com a oferta de atividades
de entretenimento turistico, o que acusa o processo de amadurecimento e diversificacdo da
oferta turistica. Assim como foi exposto, a presenca das atividades de entretenimento turistico
¢ fundamental para a estruturacdo das propostas de Turismo Rural, visto a importancia dos
momentos de interatividade e vivéncia como elementos capazes de trazer solidez as

experiéncias turisticas que buscam a valoriza¢do do modo de vida rural.

2. Classificacio segundo o Detalhamento dos Tipos de Servicos Turisticos

J4 a segunda proposta de classificacdo dessa oferta esta voltada para o Detalhamento dos Ti-

pos de Servigos Turisticos, ou seja: os servicos de Hospedagem, Alimentacao e Atividades de



Entretenimento Turistico abarcam uma vasta diversidade de iniciativas turisticas. Assim, tal
classificagdo possibilita a divisdo dessa amostra em categorias de iniciativas turisticas afins
como Hotéis, Pousadas, Restaurantes, Hotéis-Fazenda, entre outras possibilidades. Essa
classificagdo ¢ realizada tomando como base a propria denominacdo com a qual o
estabelecimento se divulga. Novamente, alguns estabelecimentos ndo sdo classificados porque
nao fornecem informacodes suficientes para tal procedimento. Essa classificacdo tem como
objetivo identificar se h4 predominancia de alguns tipos de propostas turistica e a diversidade
de iniciativas turisticas frente a oferta estudada, o que contribui para o apontamento da

evolucdo do perfil turistico das ofertas de Turismo Rural em cada area.

3. Classificacao segundo a Localizacao

A classificacdo da oferta turistica de acordo com sua localizacdo ¢ realizada a partir das
informagdes que esses estabelecimentos divulgam a seu respeito. Tal procedimento visa
entender se ha relacdo da localizagdo dessa oferta com a existéncia de povoados, distritos e
comunidades rurais. Investigar esse dado possibilita tecer alguns apontamentos sobre a
insercao dessa oferta em relag@o aos recursos culturais locais, recursos esses entendidos como
importantes componentes dessa oferta turistica. Em relagdo a essa classificagdo, chama a
aten¢do o expressivo numero de iniciativas que nao divulga a sua localizacdo de forma
precisa, dado esse tabulado como localizacdo “Nao Divulgada — ND”. A seguir estdo
elencadas as categorias de classificacdo e alguns exemplos de classificacdo gerados a partir da

tabulagdo dessas informacgdes:

QUADRO 02
Categorias de Classificacido por Localizacao da oferta de Turismo Rural
Categorias de Classificacdo Exemplos de Classificagdo
1. Rodovias “As margens da BR 381”7, “no Km 17 da
MG 010”.
2. Distrito / Povoado “Comunidade Rural Acurui”
3. Estradas Vicinais “Estrada de acesso do povoado de Acu-
rui”
4. Sede Municipal “no Bairro Bela Vista, proximo ao cen-

tro da cidade”.



5. Centro “Centro da cidade”

6. Néo Divulgada “Estrada entre Ribeirdo Vermelho e Séo
Jodo do Gloria”

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

4. Classificaciio segundo os Eixos e Areas de Oferta Turistica

A classificacdo dessa amostra em eixos e areas de oferta turistica tem como objetivo tragar o
esboco, uma aproximacao dos grupos de iniciativas que venham a apresentar afinidades entre
si, dentro da amostra estudada. Essas afinidades sdo determinadas pela andlise de
caracteristicas como a localizagdo das propriedades, o carater das atividades de
entretenimento turistico ofertadas, os tipos de infra-estrutura e equipamentos turisticos, a
valorizacao atribuida aos recursos naturais e culturais da propriedade e da regido de entorno,
enfim, pela busca da compreensdo das propostas turisticas dos estabelecimentos em questao.

Dada a importancia das Atividades de Entretenimento Turistico para o contexto dessa
pesquisa, busca-se, além de tabular a ocorréncia e a diversidade dessas atividades, dividi-las
segundo suas principais caracteristicas. Dessa forma, a divisao das atividades turisticas em
grupos tematicos, de propostas de entretenimento, ¢ um dos recursos utilizados para o
apontamento desses eixos e dreas de oferta. Vale ressaltar que o apontamento desses grupos
tematicos ¢ realizado a partir das caracteristicas das atividades ofertadas pelas iniciativas do
banco de dados, ndo se constituindo esses, portanto, as unicas possibilidades de grupos
tematicos para caracterizagdo da oferta de atividades de entretenimento turistico. O quadro a
seguir apresenta o detalhamento desses grupos de Atividades de Entretenimento, para fins

dessa pesquisa:

QUADRO 03

Categorias dos Grupos Tematicos de Atividades de Entretenimento Turistico

Grupos Tematicos de Atividades de

Entretenimento Turistico Principais Caracteristicas
Atividades Turisticas voltadas para a A principal motivacdo ¢ o divertimento, a distracdo.
valorizagdo do Lazer Descontextualizadas do ambiente onde ocorrem, essas

atividades utilizam os recursos naturais e/ou culturais
apenas como suporte fisico, cenario para sua estruturagao .

Atividades Turisticas voltadas para a A principal motivacdo é o contato com a natureza e a
valorizagdo dos aspectos ecologicos valorizag@o dos recursos naturais, num primeiro momento.
Os recursos naturais ndo sio utilizados como suporte fisico,



mas como um atrativo para o desenvolvimento dessas
atividades que, em geral, ocorrem em harmonia com o
ambiente visitado. Os recursos de apelo cultural também
podem ser aproveitados como atrativos, mas nio se
constituem na principal motivacdo para estruturacdo dessas

atividades.
Atividades Turisticas voltadas para a A principal motivagdo ¢ a interagdo com o modo de vida
valorizagdo do Modo de Vida Rural rural das comunidades locais. Os recursos naturais sdo

atrativos enquanto elementos apropriados culturalmente por
essas comunidades. Os recursos naturais ndo sdo utilizados
como suporte fisico, mas como pano de fundo para o
desenvolvimento de atividades que valorizem a dimensdo
da cultura rural nesse espacgo local.

Atividades Turisticas voltadas para a A principal motivagdo ¢ a realizagdo de esportes que

valorizag@o das praticas de Aventura proporcionem a sensagdo de aventura. A pratica de esportes
radicais também figura como atividades contempladas nesse
grupo. Os recursos naturais e culturais servem como pano
de fundo ou suporte fisico, variando sua forma de
aproveitamento. Em geral, o contato com a natureza ¢ muito
valorizado para a estruturacdo de atividades voltadas para
esse carater.

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

Essa divisdo das atividades de entretenimento contribui, substancialmente, para o
entendimento da dindmica das propostas turisticas que caracterizam a oferta intitulada de
Turismo Rural. Quanto a divisdo dessa amostra em eixos ou areas, sao utilizados os seguintes

critérios para o estabelecimento dos mesmos:

» Eixo Turistico: Identificacio de um grupo de iniciativas turisticas, envolvendo a
delimitagdo territorial de mais de um municipio, que possua como sua unidade de integragao
turistica a presen¢a de um recurso natural ou infra-estrutura comum (como, por exemplo, a
existéncia de um rio, represa, serra, rodovia ou unidade de conservacdo). Tal recurso ¢
responsavel pela afinidade da proposta turistica do Eixo, sendo essa voltada, isoladamente,
para um dos grupos tematicos de entretenimento turistico ou para a combina¢ao dos mesmos.
Dessa forma, entre os Eixos Turisticos identificados nessa amostra estdo: O Eixo Turistico
Rio Sao Francisco, com atividades turisticas voltadas para a valorizacdo do lazer e do
ecoldgico e o Eixo Turistico da BR 251, voltado especificamente para a oferta de atividades
turisticas vinculadas ao lazer. Sendo assim, cada eixo recebe uma denominagao propria e pode
ter a identifica¢do de sua proposta turistica similar ou ndo a proposta de outros eixos e areas.
Nessa pesquisa, sdo encontrados sete eixos de oferta de Turismo Rural, assim identificados de
acordo com a presenga do rio Sdo Francisco, da represa de Tupaciguara, do Parque Nacional

do Capara0, da serra da Mantiqueira e de BRs: BR251, BR116 e BR 040.



> Area Turistica: Identificacio de um conjunto de iniciativas turisticas, localizado em um
ou mais municipios, que reune caracteristicas afins, relacionadas a sua localizagao,
configuracdo espacial, proposta de entretenimento, valorizacdo dos recursos naturais e
culturais, entretanto ndo-estruturado, em fun¢do da presenca de um recurso, mas em razao de
um combinado de caracteristicas identificadas nas propostas turisticas que o compdem. Essas
areas também estao voltadas isoladamente para um dos grupos tematicos de entretenimento
turistico ou para a combinagdo entre mais de um deles. Assim temos, por exemplo, a Area
Turistica Noroeste, que possui seu foco voltado especificamente para as atividades de lazer, e
a Area Turistica Cidades de Estilo Colonial do Alto Jequitinhonha, voltada para as atividades
turisticas vinculadas a valorizagdo do lazer, da dimensao ecologica e do modo de vida rural.
Tendo em vista tais colocacdes, assim como ocorre com a identificacdo dos Eixos, cada Area
Turistica recebe uma denominag@o préopria e pode ter a identificagdo de sua proposta turistica
similar ou ndo a proposta de outros Eixos ¢ Areas. Os resultados dessa pesquisa acenam, de
forma preliminar, para a existéncia de 20 (vinte) Areas Turisticas, segundo a base de
informagdes utilizada para esse fim.

Considerando a adogdo desses critérios, os Eixos ¢ Areas de Oferta Turistica sio reconhecidos
de acordo com uma das sete possibilidades de classificacdo em relagdo as atividades turisticas
ofertadas. Entretanto, a caracterizagdo de um eixo ou arca em relacido a uma dessas
possibilidades ndo quer dizer que atividades de entretenimento turistico de outra natureza nao
ocorram em tal delimitagdo geografica. A partir desse procedimento metodoldgico, o que se
propde ¢ a caracterizagdo geral dos grupos de oferta turistica, ou seja, a identificagdo de quais
sdo as caracteristicas predominantes em um Eixo ou Area de oferta de Turismo Rural. Cada
categoria de classificacdo ¢ atrelada a uma cor; tal recurso — o uso de cores somado a
denominagdo propria de cada Area ou Eixo — facilita a veiculagio dessas informagdes na
geracdo dos mapas tematicos. O quadro abaixo ilustra a relagdo das cores utilizadas para cada
uma das Categorias de Atividades Turisticas de identificagdo dos Eixos e Areas de Oferta de

Turismo Rural.

QUADRO 04

Categorias e Cores de Atividades Turisticas de identificacao
dos Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural



Atividades Turisticas voltadas para a valorizagdo do Modo de Vida Rural e dos
aspectos Ecoldgicos.

Atividades Turisticas voltadas para a valorizagao do Modo de Vida Rural, do La-
zer e dos aspectos Ecolégicos.

Atividades Turisticas voltadas para a valorizagao do Modo de Vida Rural, do La-
zer, dos aspectos Ecoldgicos e das praticas de Aventura.

Atividades Turisticas voltadas para a valorizacdo do Lazer, dos aspectos Ecoldgi-
cos e das praticas de Aventura.

Atividades Turisticas voltadas para a valorizagdo dos aspectos Ecoldgicos e das
praticas de Aventura.

Atividades Turisticas voltadas para a valorizagdo do Lazer e dos aspectos Ecolo-
gicos.

. Atividades Turisticas voltadas para a valorizagédo do Lazer.

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

Ao expressar cartograficamente esses resultados, ¢ possivel apreender, a partir dessa
configuragdo espacial — Areas e Eixos Turisticos, quais sdo as provaveis 4reas onde existe
maior aproximagao ou distanciamento da oferta turistica em relagdo ao Turismo Rural e a
expressao dessas areas no estado mineiro. Entretanto, para possibilitar que essas areas e eixos
possam ser abordados especificamente, de acordo com as caracteristicas que marcam distintas
realidades regionais no estado de Minas Gerais, ainda ¢ utilizado um procedimento de

classificagdo dessa oferta turistica: a divisdo das mesma por Areas de Estudo.

5. Areas de Estudo da Oferta Turistica

A configuragdo espacial dessa oferta turistica, somada ao estudo das caracteristicas historicas
e econdmicas das diversas regides onde ela esta distribuida, possibilitou, também, o reconhe-
cimento de quatro Areas de Estudo no estado. Tal procedimento favorece a analise mais deta-
lhada acerca da geografia do Turismo Rural em Minas e permite visualizar as especificidades

turisticas que cada uma dessas areas reserva. Dessa forma, as Areas de Estudo instituidas sao:

»  Area de Estudo 1 - Norte de Minas
»  Area de Estudo 2 — Oeste de Minas



»  Areade Estudo 3 — Sul de Minas
»  Area de Estudo 4 — Central de Minas

Para o melhor entendimento desse fendmeno turistico ¢ realizada em cada Area de Estudo a
inter-relacdo dos estabelecimentos turisticos com alguns dos aspectos histdricos, socio-
culturais, econdmicos e ambientais da regido onde eles se localizam. E ¢ a partir da anélise
integrada desses aspectos que se busca interpretar a conjectura das geografias do Turismo
Rural no estado de Minas Gerais. Neste sentido, Pearce (2003) coloca que “a constru¢do do
saber turistico, além de recente, requer o suporte de outras areas do conhecimento, sendo a

geografia um dos mais importantes alicerces para sua descri¢ao e analise”.

6. Principios que caracterizam a oferta de Turismo Rural

O processo de avaliagao da oferta turistica intitulada como condizente com o Turismo Rural
requer a adocdo de principios que possam servir como parametros de entendimento do que
sera reconhecido como atividades turisticas que se aproximam do segmento turistico em ques-
tdo. Assim, para dar conta desse ultimo critério, sdo utilizados os quatro principios instituidos
pela Comissao das Comunidades Européias (citado por Zarga, 2001) como um recurso norte-
ador para a avaliacdo das iniciativas de Turismo Rural levantadas para o banco de dados dessa
investigacdo. Além desses, também ¢ considerado um principio elaborado a partir do conceito
de Bovo (2006)* sobre o Turismo Rural. Esses principios estdo citados e comentados a seguir,
sendo que os quatro primeiros se referem aos critérios da Comunidade Européia, e o ultimo, a

principio, derivado do conceito de Bovo (2006):

» 1°- Que a atividade se realize no mundo rural. Esse principio destaca a importancia dos
recursos humanos e das atividades de natureza culturais e econdmicas para o desenvolvimento
dessa atividade. Mais do que estar localizado no espago rural, ¢ necessario que a atividade
esteja sediada em um “mundo” no sentido de espaco habitado por grupos sociais que caracte-
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rizam o meio rural devido as suas relagcdes de ordem cultural e produtiva.

¥ Segundo Bovo (2006), o Turismo Rural pode ser definido como “a atividade turistica que vem a ser um conjun-
to entre a natureza, a identidade local e o0 modo de vida no campo, elementos que caracterizam um espago ru-
ral. Assim, quando essa modalidade ¢ estruturada neste espago e possui como atratividade central a busca pelo
modo de vida no campo, podemos dizer que isto ¢ Turismo Rural”.

? Nesse momento nio serdo abordadas em profundidade as relagdes que caracterizam o “Mundo Rural” uma vez
que essa questdo ¢ discutida no referencial teorico desse estudo, no topico que diz respeito a relagdo do Turis-
mo Rural com o Desenvolvimento Rural Local.



» 2°- Que haja uma oferta integrada de recursos e atividades turisticas rurais. O segundo
principio destaca a necessidade de que tais iniciativas aproveitem os recursos locais para a
estruturacao das atividades e servicos turisticos a serem ofertados. Se a principal atracdo do
Turismo Rural pode ser considerada o modo de vida rural das comunidades locais, torna-se
imprescindivel a apropriacao dos recursos locais para a organizagdo de atividades turisticas
que venham proporcionar para os anfitrides e os turistas a oportunidade de convivéncia, de
interatividade, de aprendizado, buscando valorizar a dimensdo cultural da comunidade e en-
torno visitados. O atendimento desse principio por parte dos estabelecimentos de turismo, em
geral, demanda a discussdo e orientagdo técnica por parte dos proprietarios, uma vez que tra-
duzir esses valores culturais locais para as atividades turisticas de valorizacdo do ambiente
rural ¢ um desafio para os mesmos. Ainda que o movimento de revalorizacdo do espaco e da
cultura rural seja notorio com o advento da sociedade pds-industrial, o mesmo ainda passa por
uma fase de transi¢cdo em que a valorizacdo do mundo rural tem se fundado, de forma mais
significativa, no reencontro com a natureza, sendo relegados para o segundo plano a plena
valorizagdo das questdes culturais.

» 3°- Que exista relagdo entre os participantes e o entorno autoctone. A estruturagdo de
uma proposta que caminhe nesse sentido possibilita que o visitante possa, efetivamente, co-
nhecer a cultura rural de uma localidade. Isoladamente, uma propriedade rural ndo ¢ tutora de
toda a heranca cultural de uma comunidade. Assim, proporcionar o contato dos visitantes com
a paisagem, a comunidade e sua cultura local sdo principios que traduzem os valores nortea-
dores desse segmento turistico, possibilitando, além de intera¢des socio-culturais, a oportuni-
dade de que novos atores possam se beneficiar dessa atividade. O entorno autdctone se refere
a tudo que ¢ proprio da regido, ou seja, ¢ constituido pelas paisagens, pela populagdo, pela
cultura local etc. (ZARGA, 2001)

» 4° - Que se produza uma inter-relagdo com a sociedade local. O terceiro principio englo-
ba, de forma geral, essa proposta. Entretanto, ¢ dada exclusividade a formulagdo de um prin-
cipio especificamente para esse quesito, tendo em vista a relevancia de valorizar a oportuni-
dade de convivio comunitario entre os visitantes, os proprietarios de estabelecimentos e as
pessoas que habitam o local onde estdo sediadas as iniciativas turisticas. Assim como ressal-
tado no item anterior, uma familia, um grupo de funcionarios, também ndo representa, de
forma isolada, a totalidade do universo da identidade cultural de uma localidade. O contato

com a sociedade local ¢ que pode trazer a complementaridade entre os tragos culturais pro-




prios de uma unidade familiar ou grupo de pessoas e a identidade cultural que encerra a rique-
za cultural local de uma comunidade. Assim, faz-se necessario que os servicos e atividades
estruturados para o Turismo Rural levem em conta a condi¢do de oportunizar momentos de
convivio e interagdo socio-cultural para seus hospedes e, de preferéncia, privilegiando que
esses momentos possam também ocorrer no ambiente externo da iniciativa turistica.

» 5°- Que haja o compromisso explicito com a valoriza¢do do Modo de Vida Rural presen-
te nas localidades, implicando que o principal atrativo desse tipo de turismo seja a dimensao
da cultural rural; dessa forma, os recursos naturais sdo considerados como um atrativo com-
plementar a essa oferta e devem ser aproveitados de forma contextualizada em relagdo a apro-

priacdo cultural, por parte da comunidade, quanto a esses recursos.

A utilizagdo desse recurso, para efeito dessa pesquisa, ndo vai ao encontro de uma classifica-
¢do precisa dos estabelecimentos que sdo ou ndo ofertas de Turismo Rural, mesmo porque
essa classificagdo exigiria ndo somente a adog¢ao de principios, mas também de critérios. Cri-
térios esses que pudessem embasar com o devido rigor tal tipo de classificagdo. Desse modo,
a utiliza¢do dos principios supracitados tem como finalidade entender o contexto de aproxi-

macao ou distanciamento dessa oferta turistica em relagdo ao Turismo Rural.

Em continuidade a abordagem da seqiiéncia dos procedimentos metodoldgicos, todas essas
informagdes fomentaram a geragdo de mapas tematicos, inéditos, com informagdes a respeito
dessa oferta turistica no que tange a sua localizag¢do e populagdo rural, a concentragdo espaci-
al, aos eixos e areas ¢ as atividades de entretenimento turistico disponibilizadas aos visitantes.
Os mapas utilizados nessa pesquisa sao gerados com a utilizagdo do programa MaplInfo Pro-

fessional, versdo 6.0 e do programa Corell Draw, versao 12.

A obtencao e processamento de todos esses dados e informagdes contribuem para a percepcao
de relagdes organicas ou ndo dessa oferta turistica, em fun¢do de onde a mesma esta sediada,
permitindo o apontamento das areas onde exista maior propensdo de uma oferta turistica con-
dizente com a proposta de Turismo Rural, e as 4reas onde ha maior distanciamento em relagao
aos preceitos que regem esse segmento. Apos a conclusao da fase de gabinete, o arcabougo de

informagdes obtido ¢ utilizado para o planejamento dos Trabalhos de Campo.



Os principais objetivos das incursdes de campo sdao perceber as distintas vocagdes turisti-
cas existentes nas Areas de Estudo que possam auxiliar a estruturagido desse segmento e i-
dentificar se as iniciativas turisticas visitadas mais se aproximam ou distanciam da propos-
ta de Turismo Rural, a luz dos principios escolhidos para caracterizagdo desse tipo de tu-
rismo nesse estudo. A adogdo dos cinco principios mencionados em muito contribui para a
avaliacdo do aproveitamento dos recursos naturais e socio-culturais locais para a estrutura-
¢do dessas propostas turisticas durante o trabalho de campo. Além de buscar essas respos-
tas, também sera aproveitada a oportunidade das vivéncias de campo para a identificacao
da presencga ou auséncia do poder publico e demais atores sociais frente ao desenvolvimen-
to do Turismo Rural em parte dos municipios cadastrados para o banco de dados. Para
cumprir esses objetivos, serdo realizadas entrevistas presenciais com proprietarios e profis-
sionais, visitas as instituigdes competentes, obtencdo de documentos, contatos com as dis-
tintas realidades locais, coleta de material para o banco de imagens e visita a iniciativas tu-
risticas. Uma observacao importante, em relagdo ao ultimo item, é que ao visitar os estabe-
lecimentos a postura do pesquisador foi a de ndo se identificar como tal. Tal medida foi

adotada visando garantir a maior espontaneidade das respostas por parte dos proprietarios.

Vale ressaltar que essas entrevistas realizadas junto aos atores envolvidos com a atividade tém

por objetivo trabalhar a dimensdo qualitativa sobre a tematica pesquisada. A quantidade de

visitas realizadas junto as iniciativas turisticas ndo constitui, para fins dessa pesquisa, um fator

determinante para esse processo, considerando que o banco de dados nesse estudo envolve, no

total, o cadastramento de 604 estabelecimentos considerados de Turismo Rural. Assim, para

que o nimero de visitas aos estabelecimentos pudesse assumir uma expressividade quantitati-

va, seria necessaria a realizagdo de varios trabalhos de campo, com longa duragdo, o que invi-

abilizaria a realizacdo dessa investigacao.

Porém, os trabalhos de campo, somados as fases de gabinete, contribuem para o vislum-

bramento, em sua complexidade, sobre qual é o contexto do Turismo Rural mineiro a luz



do banco de dados utilizado para esse estudo. A pesquisa de gabinete realizada para a for-
mulacdo da hipdtese deste projeto de pesquisa e, conseqiientemente, para sua real necessi-
dade de execu¢do, demonstrou que essa atividade turistica no estado ainda passa por sérios
desafios de ordem estrutural, administrativa, tributaria, legal, entre outros. Acredita-se que
a conclusdo desse estudo possa colaborar para minimizar os entraves que emperram o de-
senvolvimento do Turismo Rural mineiro, bem como servir de referéncia para reflexdes

sobre sua dindmica mercadologica e estabelecimento de politicas publicas.

Em suma, os objetivos dessa pesquisa pretendem ir ao encontro das demandas colocadas
pelas proprias instituigdes competentes do setor que acenam para um contexto onde ainda
existe um arduo trabalho a ser realizado. O préprio Ministério do Turismo enfoca, no texto
das Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil, que “a profusdo de en-
tendimentos (sobre o que ¢ Turismo Rural) deve-se, em grande parte, a auséncia de agdes
capazes de ordenar, incentivar e oficializar o Turismo Rural como um segmento turistico,
fazendo com que a vasta diversidade cultural e geografica do Pais, ao invés de caracterizar
e identificar cada lugar, tenda a descaracterizacdo” (Ministério do Turismo, 2003). Portan-
to, enquanto ndo houver consenso terminolégico, conceitual e sobre os principios e crité-
rios que embasam o desenvolvimento do Turismo Rural, os levantamentos/estudos poderao
continuar inconsistentes no dmbito da pesquisa turistica segmentada, de carater técnico ou
académico. E, dessa forma, a lacuna de eficientes instrumentos técnicos de planejamento
publico e privado para o Turismo Rural continuard expressiva, prejudicando o desenvolvi-
mento de proficuas politicas publicas para o aproveitamento desse segmento turistico como

um dos possiveis vetores de Desenvolvimento de Base Local.

Localizacdo e Caracteristicas da Area de Estudo

O estado de Minas Gerais ¢ uma das 27 unidades federativas do Brasil e esta localizado na
porcao sul do continente Americano. Sua extensao territorial ¢ de 588 384,30 km?, sendo
considerado, devido a sua propor¢do territorial, o quarto estado brasileiro em extensdo.
Localiza-se no Sudeste e limita-se a norte e nordeste com a Bahia, a leste com o Espirito
Santo, a sudeste com o Rio de Janeiro, a sul e sudoeste com Sdo Paulo, a oeste com o Mato

Grosso do Sul e a noroeste com Goids, incluindo uma pequena divisa com o Distrito Federal.



Mapa 01 - Localizagido de Minas Gerais
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E o segundo estado mais populoso do pais, com 19,2 milhdes de habitantes e 853 municipios,
considerado, deste modo, a unidade da federacdo brasileira com o maior nimero de
municipios. O municipio de Belo Horizonte, capital de Minas Gerais, compde, junto aos
demais 34 municipios do seu entorno, a Regido Metropolitana de Belo Horizonte / RMBH —
reconhecida como a terceira maior aglomeracdo urbana do Brasil com 4,9 milhdes de
habitantes. O Vale do Aco também sedia outra importante regido metropolitana do estado,
com aproximadamente 450 mil habitantes. Instiutida em 1998, essa regido ¢ formada pelos

municipios de Ipatinga, Coronel Fabriciano, Santana do Paraiso e Timoéteo (FJP, 2005).

Do ponto de vista politico administrativo, o Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IB-
GE, 1990) divide Minas Gerais em 12 mesorregides e 66 microrregidoes. De acordo com este
orgao, tal sistema de divisdo tem aplicagdes importantes na elaboracao de politicas publicas e
no subsidio ao sistema de decisdes quanto a localizagdo de atividades econdmicas, sociais e
tributarias. Contribuem também, para as atividades de planejamento, estudos e identificagao
das estruturas espaciais de regides metropolitanas e outras formas de aglomeragdes urbanas e

rurais.



Mapa 02 - Mesorregioes do estado de Minas Gerais
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As mesorregides serdo utilizadas, neste trabalho, como referencias espaciais para auxiliar a
caracterizacdo do Turismo Rural no estado, uma vez que esse recorte espacial significa, ao
menos em um primeiro momento, a tentativa de auxilio ao estabelecimento de uma proposta
de reparticao espacial dessa oferta turistica. A divisdo do estado em areas de estudo facilitard
a apreensdo desse fendmeno turistico diante das diferentes realidades sécio-culturais e eco-

ndmicas que se configuram no meio rural de Minas Gerais.

Ao tratar da dimensdo socioecondmica que identifica o estado mineiro, Arruda e Amorim
Filho (2002) afirmam que Minas Gerais “¢ sempre lembrada por sua diversidade fisica e so-
cioecondmica, refletindo dinamicas diferenciadas na configuragdo do seu espaco”. Toda essa
diversidade pode ser também atribuida a intensidade diferenciada pela qual se deu o processo
de urbanizacdo no estado, um dos fenomenos responsaveis pela determinagdo da alocacao das

principais atividades econdmicas no territério mineiro (GUIMARAES, 2004).

Atualmente, Minas € o principal produtor nacional de café e leite do pais e o segundo estado

brasileiro mais industrializado. O estado produz metade da safra brasileira de café, ¢ o segun-



do maior produtor de feijao do Brasil e o terceiro de milho (EMATER-MG, 2004). Segundo
informacdes veiculadas pela Agencia Minas de Noticias'', entre 1990 e 1998, cerca de 500
novas industrias instalam-se em territério mineiro, atraidas por incentivos fiscais, ampla rede
de energia elétrica e facilidade de escoamento dos produtos para diversos pontos do pais. Os
produtos mais vendidos pelo estado sdo: minério de ferro, ago, café, pedras preciosas, veicu-

los e autopecas.

Em relacdo a infra-estrutura de transporte, esta coloca o estado como a principal intersec¢ao
rodoviaria e ferroviaria do pais, cuja logistica permite rapido acesso aos mercados nacional e
internacional. Apesar de mediterraneo, o estado esta unido por eficiente sistema rodo-
ferroviario aos trés principais portos brasileiros: Rio de Janeiro, Vitoria e Santos, tornado-se,
por todos esses aspectos, uma rota inevitavel dos grandes fluxos comerciais nos sentidos nor-
te-sul e leste-oeste. Estrategicamente, possui quatro grandes eixos rodovidrios que ligam Belo
Horizonte ao Rio de Janeiro — BR040, a Sao Paulo — BR381, Vitéria - BR262 e a regidao Cen-

tro-Oeste, passando pelo Triangulo Mineiro.

Assim, o grande potencial econdmico de Minas Gerais pode ser reconhecido nacionalmente
pelo fato de ocupar uma posicao de lideranca em diversos produtos importantes para a eco-
nomia nacional e internacional, tanto em atividades tradicionais como em setores de ponta.
Todavia, apesar da vitalidade de sua expressao econdmica, o estado ainda padece de profun-
das desigualdades s6cio-econdmicas. Enquanto as regides Central, Sul e Oeste concentram as
industrias e grande parte da atividade agricola, o Norte, ¢ uma das areas menos favorecidas
socialmente do pais. Para atender os 2,8 milhdes de habitantes dos mais de 200 municipios ali
localizados, o governo criou, em 1999, o Programa de Apoio ao Desenvolvimento de Peque-
nas Comunidades do Norte e Nordeste de Minas, com o objetivo de implantar agroindustrias
associadas a producao comunitaria. Assim, desde o final do século XX as gestdes publicas
estaduais tém se voltado, com mais empenho, para a redug¢do dessas diferengas regionais; o
que, de forma lenta e gradual, tem possibilitado alguns avangos neste sentido. O mapa 03 ilus-
tra parte da expressdo das desigualdades sociais ao apresentar a distribui¢do do indice de De-

senvolvimento Humano Municipal do estado:

" Noticia veiculada pelo site www.agenciaminas.mg.gov.br, acessado em 18/12/06.



Mapa 03 - IDH de Minas Gerais no ano de 2000
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A breve citagdo desses aspectos sdcio-econdmicos tem como objetivo reforcar os desafios a
serem superados pelo poder publico e auxiliar o entendimento do fendmeno turistico voltado

para o meio rural mineiro a partir desse contexto colocado.

Com relagdo as caracteristicas dos apectos fsicograficos, o estado apresenta o relevo forte-
mente acidentado, onde se destacam as Serras da Mantiqueira ¢ do Espinhaco. As altitudes
variam de 79m - municipio de Aimorés a 2.890m - Pico da Bandeira, na divisa com o estado
do Espirito Santo. A combina¢do de elementos como a vasta extensdo territorial, o clima, o
relevo e os recursos hidricos propiciaram a formacao de uma cobertura vegetal extremamente
rica e diversa no estado. Estas podem ser agrupadas em trés grandes biomas: a Mata Atlantica,
o Cerrado e a Caatinga, com suas inimeras composi¢des fitoecologicas, responsaveis por uma
grande diversidade de paisagens. Tal variedade resulta numa riqueza extraordindria da flora,
que se apresenta em tipologias que ocupam grandes espagos territoriais, como as florestas

estacionais semideciduais montana e submontana, a floresta estacional decidual, a Caatinga e



o Cerrado, com suas diferentes fisionomias, € 0 Campo Rupestre (Atlas da Biodiversidade de

Minas Gerais, Fundacao Biodiversitas, 2005).

Mapa 04 — Biomas de Minas Gerais
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Entretanto, de acordo as conclusdes aferidas pelo Atlas de Biodiversidade da Fundagdo Bio-
diversitas (2005), a situa¢ao da conservacao do patriménio natural e cultural de Minas Gerais
revela a urgéncia de agdes que efetivamente venham garantir a integridade do que nao foi
degradado. A expansdo das atividades agropecudrias, a producao de matérias-primas e de in-
sumos de origem vegetal, a expansdo urbana, a infra-estrutura e a produg¢ao mineral tém pro-
vocado, ao longo do tempo, alteracdes consideraveis na cobertura vegetal original e na dina-
mica do uso e ocupacdo do solo em todo o Estado, seguindo um modelo de ocupacao caracte-
ristico do pais. O atual mosaico de usos de terra em Minas Gerais € o retrato dessa ocupagado
historica desordenada e pouco preocupada com a preservacdo ¢ conservagao ambiental. A
criacdo de Unidades de Conservacao - UCs, como forma de assegurar a diversidade de seres
vivos e a protecdo de habitat ameacados, tem sido considerada a melhor estratégia a ser ado-

tada por todos os paises.



CAPITULO I

REFERENCIAL TEORICO

O primeiro capitulo desta dissertacdo buscara abordar algumas das tematicas que circunscre-
vem o desenvolvimento do Turismo Rural, tanto do ponto de vista do estudo de dimensao
tedrica e técnica, como em relagdo as questdes que remetem a sua face mercadologica —
segmento turistico. No ultimo item desta revisao teérica, também ¢ dada atencgdo a correlagao

entre o Turismo Rural e o desenvolvimento desse meio.

O tema Tipologia do Turismo: um arduo caminho no estudo do fenomeno turistico tem como
objetivo discutir, sucintamente, a importancia dos termos técnicos para a fundamenta¢ao dos
estudos turisticos e a implicagcdo politica aferida do emprego desses termos. Neste sentido,
pode ser observado que expressdes como ‘“‘segmento”, “tipologia”, “modalidade”, entre ou-
tras, vém sendo utilizadas como denominagdes semelhantes, tanto na literatura, como no con-
teudo dos documentos de planejamento e gestdo publica direcionados para o Turismo Rural.
A revisao tedrica sobre a tipologia do turismo esclarece a necessidade de que sejam cunhados
usos especificos dessas expressoes, visando o discernimento entre as diferentes abordagens —
mercadoldgica, fendmeno social, atividade econdmica — que podem ser atribuidas ao fend-

meno turistico.

O segundo tema trata da Formagdo conceitual e os respectivos entraves teoricos do Turismo
Rural, no intuito de discutir e esclarecer as questdes de natureza técnica, teodrica e politica
pertinente ao estabelecimento de uma acepgao para o Turismo Rural capaz de distingui-lo das
outras atividades turisticas que ocorrem no espaco rural. Diante desse contexto, sdo abordadas
as diferencas conceituais entre esse segmento turistico € o Turismo no Espago Rural, o Agro-
turismo e o Turismo Ecoldgico. Esses ultimos segmentos sdo confundidos, do ponto de vista
mercadoldgico, com as atividades e a denominagdo do Turismo Rural. Desse modo, o esclare-
cimento dessas manifestacdes turisticas auxilia a resposta a pergunta central que norteia este
estudo, qual seja: serd o Turismo Rural um segmento turistico expressivo € em expansao no

estado de Minas Gerais?



Por fim, refletir sobre o tema Turismo Rural: contemporanea panacéia para o Desenvolvi-
mento Rural Local? contribui para a desmistificacdo deste segmento turistico como “natural”
vetor de desenvolvimento de base local. E notéria, no 4mbito do discurso oficial e, por vezes,
na literatura académica, a associagdo automatica entre ambas as dimensdes. Em face dessas
observagoes, ¢ abordada a tematica em questdo, no sentido de buscar elucidar alguns pontos
de reflexdo sobre as politicas de desenvolvimento rural adotadas da metade do século XX até
0 momento, buscando, assim, compreender em que contexto politico o Turismo Rural vem

sendo designado como vetor de desenvolvimento rural de base local.

A sele¢do das temadticas a serem tratadas no referencial tedrico deste estudo representa uma
escolha sofrida para o pesquisador, considerando a importancia de outras tantas questdes para
o estudo em curso referentes ao proprio Turismo Rural, as politicas publicas, as dimensdes
sociologicas e culturais do meio rural, além de uma infinidade de teorias que possuem interfa-
ce com essa investigacdo. Entretanto, espera-se que a escolha e abordagem dessas tematicas
respaldem o referencial tedrico de informagdes suficientes para o trato e entendimento do fe-

ndmeno turistico a ser investigado no curso desta pesquisa.

1.1.Tipologia do Turismo: um arduo caminho no estudo do fenémeno turis-

tico

Iniciar a revisdo bibliografica sobre a tematica do Turismo Rural a partir do enfoque tedrico
sobre a segmentagdo, tipologias e modalidades do turismo tem como objetivo contribuir para
a minimizag¢do das lacunas de debate acerca da correlagdo entre as diferengas conceituais que
existem entre esses termos ¢ a implicagdo de seus respectivos usos. E ¢ através do discerni-
mento e ajuste tedrico sobre os mesmos que se podera pautar a melhor reestruturagao das poli-

ticas publicas voltadas para a atividade turistica em sua totalidade.

A necessidade dessa discussao pode ser conferida na seguinte citagdo sobre o complexo con-
texto da tipologia do turismo, para fins de planejamento e gestdo dessa atividade socio-

econOmica;:



Depreende-se que as terminologias e, também, os critérios variam ao sabor da criati-
vidade e da imaginagdo dos empresarios e especialistas. Estes, tentando elaborar cri-
térios para organizar o conhecimento ¢ as informagdes advindas da pratica; aqueles,
nomeando os tipos e, muitas vezes, atribuindo novos nomes a praticas antigas. Veri-
fica-se que, com base na segmentago, nas caracteristicas dos destinos ou nas ativi-
dades praticadas pelos turistas, proliferam os tipos de turismo que, geralmente, obe-
decem a uma logica pessoal e, com freqiiéncia, apoiada nas denominacdes oriundas

de mercado (TULIK, 2006)

O entendimento de que os diversos atores publicos e privados reservam (ou deveriam reser-
var) interesses diferenciados sobre o estudo, planejamento e gestdo do turismo ¢ uma premis-
sa basica para a discussdo que se segue. Diante dessa premissa, como seria coerente os gesto-
res publicos assumirem o Turismo Rural tendo em vista a formulagdo da politica publica?
Como um segmento, um tipo, uma tipologia ou uma modalidade turistica? A seguir sdo apre-
sentadas as diferengas conceituais entre ambos os termos — segmentagao, tipo, tipologia e
modalidades do turismo — a fim de contribuir para a discussdo teorica e o correto uso técnico

de cada termo.

Segundo Coriolano (2006), “na sociedade industrial, a atividade turistica tornou-se um feno-
meno de massa, estandardizado, podendo atender a um maior nimero de pessoas da classe
média”. Contemporaneamente, determinados grupos de consumidores do produto turistico'
mudaram sua postura de vida e ndo desejam mais viajar através de pacotes turisticos inflexi-
veis oferecidos ao turismo de massa. E notavel o desejo por algo mais personalizado, direcio-
nado, inovador. A década de 1990 pode ser identificada como aquela que rompeu com a pa-

dronizagdo anteriormente dominante e impds a personaliza¢ao dos produtos.

Para Baudrillard (apud MORAES, 1999),13 consumimos, cada vez mais, signos ou represen-

tagdes. Nesse sentido, a titulo de referéncia, vale citar a velha frase conhecida dos publicita-

2 Conjunto de atrativos, equipamentos e servigos turisticos, acrescidos de facilidades, ofertados de forma orga-
nizada por um determinado prego. Revista Panorama do Turismo Rural e Agricultura Familiar — MTur, MDA
(20006).

13 Citado na obra de MORAES, Claudia D. C. Estrutura do Mercado Turistico. SP: Ed. Roca. 1999.



rios, publicada por Sodré'

(1998), que resume a nogao de produto na moderna sociedade de
mercado: “Eu fabrico cosméticos, mas vendo esperanca” (apud CORIOLANO, 2006). Assim,
¢ preciso concluir que a segmentacao turistica estd relacionada as novas dindmicas mercado-

logicas e anseios que o consumidor contemporaneo apresenta.

Os estudiosos que se tornaram referéncia na abordagem do tema sao, entre outros: Cunha
(1997), Moraes (1999), Petrocchi (1999), Kotler (2000), Pires (2001), Montaner Montejano
(2001), Dias e Cassar (2005) e Tulik (2006). A professora Olga Tulik, da Universidade de Sao
Paulo (USP) ¢ uma das referéncias nacionais no estudo da segmentacao turistica voltada espe-
cificamente para o Turismo no Espaco Rural. Desde 1997 que essa docente vem se dedicando
a investigacdo do tema, sendo considerada, no meio académico, uma das expoentes sobre o

15
assunto.

Em ambito geral, a medida de segmentagao consiste na divisdo do mercado em conjuntos de
consumidores com caracteristicas semelhantes, enfatizando essa técnica ou estratégia como
sendo capaz de alavancar o mercado-alvo e melhorar a relagdo custo-beneficio na promog¢ao
do produto. Sendo assim, a segmentacgao envolveria duas idéias basicas: selecao de mercados-
alvo e programas de marketing (Kotler, 2000). Moraes (1999) relembra que a segmentacao €
uma estratégia de marketing usada pela administracdo de bens e servigos. O turismo inclui-se,
também, no setor econdmico de bens e servigos, e, desse modo, as acdes que devem ser usa-

das no marketing turistico sdo determinadas pela caracteristica do produto.

Uma unanimidade teorica observada entre a produgdo académica e os estudos técnicos rela-
cionados a segmentacao do turismo € o fato de que esses segmentos podem ser estabelecidos a
partir dos elementos de identidade da oferta e também das caracteristicas e variaveis da de-

manda turistica.'® A partir dessa constatacio, infere-se que os critérios de segmentacdo podem

' Citado por CORIOLANO, Luzia Neide Teixeira. O Turismo nos Discursos, nas Politicas, e no Combate a
Pobreza. 1* Ed. Sdo Paulo: Annablume, 2006.

1> 0 1wltimo artigo publicado por essa autora sobre os estudos da segmentagdo do Turismo no Espago Rural pode
ser encontrado no livro Turismo Rural - Patriménio, Cultura e Legislacdo, da Editora Facos/UFSM. O artigo
intitulado Turismo no Espaco Rural: Segmentagdo e Tipologia contribui, proficuamente, com as reflexdes
contemporaneas sobre essa tematica e ¢ considerado uma leitura obrigatdria aos que se dedicam a investiga-
¢30 académica da mesma.

' De acordo com o Projeto Técnico de Inventdrio da Oferta Turistica (2006), do Programa de Regionalizagdo
do Turismo, a Oferta Turistica, pode ser definida como “o conjunto de atrativos turisticos, servigos, equipa-
mentos e toda infra-estrutura de apoio ao turismo de um determinado destino turistico utilizado em atividades



ser os mais variados e cada autor defende um grupo de varidveis em funcao da sua percepcao
de mercado e estudos realizados sobre o assunto. Os critérios mais utilizados para a segmen-

tacdo turistica, a partir da oferta turistica, sdo:

» As Atividades Turisticas — Ex: Turismo de Lazer, Turismo Cultural, Turismo Ecologi-
co, Turismo de Pesca.

» A Localizagao da Oferta — Ex: Turismo Urbano, Turismo Rural

» A Dimensao Geografica dessa Oferta — Turismo Local, Turismo Nacional, Turismo
Internacional.

» A Infra-estrutura Turistica — Turismo de Hospedagem, Turismo de Restauragdo (Ser-
vigos de Alimentagdo), Turismo de Eventos.

» Os Servigos de Transporte - Turismo Aéreo, Turismo Ferroviario, Turismo Rodovia-

rio.

Com enfoque na demanda, a segmentag¢ao ¢ definida pela identificacdo de certos grupos de
consumidores caracterizados a partir de suas especificidades em relagdo a alguns fatores que
determinam suas decisoes, preferéncias e motivagdes. As motivagdes do turista para a realiza-
¢do da viagem sdo o critério mais utilizado para a segmenta¢do do turismo em relagdo a de-

manda. A seguir, alguns exemplos de critérios para esse tipo de segmentacao:

» As Motivagdes — Ex: Turismo de Descanso, Turismo de Lazer, Turismo Solidario.
» A Faixa Etaria — Ex: Turismo da Terceira Idade, Turismo Estudantil.

» O Nivel de Renda — Ex: Turismo de Elite, Turismo Social.

A segmentacdo turistica a partir do critério motivagdo, isoladamente, recebe muitas criticas,
uma vez que a maioria dos turistas viaja por inimeras motivagdes. Como identificar a princi-
pal motivacao do visitante? Nem sempre existird uma unica, mas um compoésito de motiva-
¢oes que o levam a se deslocar para um destino. Cunha (1997) atesta os riscos desse critério
para a segmentagdo do turismo, uma vez que freqiientemente se confundem os atributos do

destino e os atrativos existentes com os motivos da viagem. Um bom exemplo da colocagao

designadas turisticas.” A Demanda Turistica, segundo Beni (2001), ¢ uma “compdsita de bens e servigos, e
nao demanda de simples elementos ou de servicos especificos isoladamente considerados; em suma, sdo de-
mandados bens e servigos que se complementam entre si.” E essa demanda ¢ oriunda dos turistas que desejam
se deslocar para um certo destino. Montejano (2001) define essa demanda como os turistas que necessitam de
um conjunto de servigos para que sua viagem, voluntaria e desvinculada de motivos de trabalho, possa se
concretizar.



de Cunha ¢, a titulo de ilustracdo, a suposi¢cdo de que, quando realizada uma pesquisa de de-
manda turistica, ser apontada como motivacao para visitar um destino a opgao: “Visita a Ca-
choeira”. Essa ndo ¢ uma motivagdo a ser estabelecida para uma pesquisa de demanda turisti-
ca. As motivagdes mais 0bvias a serem relacionadas a essa op¢do de atividade seria o “Conta-
to com a Natureza”, a “Contemplacdo da Natureza”, o “Lazer”, entre outras. Como salienta
Cunha, validando o exemplo citado anteriormente, “as motivagdes elencadas em formularios
sdo conceitos vazios que podem adquirir significados diferentes de pessoa para pessoa; que
alguns motivos sdo de dominio do subconsciente e ndo podem ser determinados facilmente”

(CUNHA, 1997).

Outro aspecto a ser iluminado ¢ que, diante das perspectivas da segmentacdo do turismo, nao
existe um limite de segmentos a ser criado. As empresas combinam diferentes critérios para a
sua segmentagdo ¢ abrem um leque de possibilidades infinito para a denominagao desses. Tais
denominagdes sdo instituidas com fins estritamente mercadolédgicos, buscando a comunicagao
imediata com o consumidor. Todo esse esfor¢o para segmentacdo turistica ¢ empreendido,

uma vez que os beneficios inerentes a essa estratégia mercadoldgica sdo:

» O conhecimento detalhado das caracteristicas e preferéncias da demanda;

A\

A racionalizacdo da oferta e do produto, adequando-os aos mercados-alvo;

» A regulacdo da capacidade de recepgdo dos destinos ¢ otimizagdo dos recursos, evi-
tando o desperdicio dos mesmos e melhorando sua relagdo custo-beneficio;

» A possibilidade de elevar o indice de atendimento das expectativas dos turistas, em-

preendedores do turismo e populacado local;

» A minimizagao dos efeitos de sazonalidade.

Encerrando as observagdes que dizem respeito a teoria da segmentagdo do turismo, ¢ valido
frisar que essa ¢ uma estratégia mercadologica, e que nao existem critérios homogéneos para
o estabelecimento desses segmentos. Ao contrario, os critérios e variaveis utilizados para a
definicdo dos segmentos turisticos seguem como uma das discussdes mais polémicas entre o
meio académico, empresarial e publico. E recorrente a observagdo de que “novas denomina-

¢oes surgem a cada tempo, em decorréncia da incessante e dindmica busca de novas experién-



cias, aliada as inovacdes tecnoldgicas e a criatividade dos operadores de mercado™'’ (Ministé-
rio do Turismo, 2004). Ou seja: do ponto de vista comercial, esses segmentos sdo descom-
promissados com o estabelecimento de planos governamentais de desenvolvimento turistico.
Por isso, no mercado turistico, ¢ possivel encontrar segmentos turisticos como “Turismo Indi-

gena”, “Turismo Arqueologico”, entre outras defini¢cdes “exoticas” de segmentos turisticos.

Os tipos de turismo sdo freqlientemente associados aos segmentos turisticos, sendo essa uma
das correlagdes teoricas mais usuais na literatura especifica dessa area. Todavia, os tipos de
turismo se diferem dos segmentos, uma vez que aqueles ndo sdo estabelecidos apenas para
fins mercadologicos. Outra diferenca € que para se conceber um tipo de turismo € necessario a
combinacdo de critérios da demanda e oferta turistica, ndo sendo possivel definir tipos de tu-
rismo apenas pelos critérios de motivacao ou referentes a demanda turistica. Todo tipo de
turismo pode ser considerado um segmento mercadolégico, mas a situacao inversa nao € pos-
sivel. Como ilustracao, os referidos “Turismo Indigena” e “Turismo Arqueologico” apenas
poderiam ser entendidos como segmentos turisticos. O reconhecimento dessas expressoes
como “tipos de turismo” ndo procede, uma vez que ndo existe coeréncia técnica dos critérios
que vieram a definir esses segmentos. Os tipos de turismo, em geral, subsidiam, de forma
mais eficiente, a formulacao de politicas publicas para o turismo, uma vez que eles transcen-

dem a esfera mercadologica e reservam uma conceituacao técnica mais elaborada.

Ja o termo “modalidade” enquanto uma dimensao teérica referente aos estudos do turismo
reserva outro significado diferente dos termos “tipo” e “segmento turistico”. Apesar de utili-
zados como sindnimos, do ponto de vista técnico “as modalidades turisticas constituem o mo-
do particular de fazer turismo” (TULIK, 2006). A titulo de referéncia, se a caracteristica pre-
ponderante para a definicdo das modalidades turisticas ¢ o0 modo como os visitantes fazem
turismo, a partir dessa conceituagdo técnica ¢ possivel citar a instituicdo de modalidades co-
mo: “Turismo Familiar”, “Turismo Individual”, “Turismo Aéreo”, “Turismo Rodoviario”,
entre outros. A principal diferenga entre modalidade, tipo e segmento turistico ¢ que a primei-
ra somente pode ser definida a partir da demanda turistica (esta totalmente atrelada ao turista)

e a definicdo dos tipos e segmentos turisticos tanto poderdo ser definidos com a combinagdo

' Citagdo reproduzida do documento Segmentacdo do Mercado Turistico, Marcos Conceituais, de responsabili-
dade da Secretaria Nacional de Politicas de Turismo e Departamento de Estruturacdo, Articulagdo e Ordena-
mento Turistico do Ministério do Turismo. Esse documento faz parte dos instrumentos técnicos utilizados pa-
ra o planejamento e gestdo do Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil/Ministério do Tu-
rismo (2004).



entre demanda e oferta turistica, como o somatério de outros critérios. Outra questdo ¢ que
para a defini¢ao de uma modalidade turistica basta apenas uma informa¢do — modo como o
turista viaja, ao passo que a definicdo dos segmentos e tipos de turismo deve envolver uma
série de critérios geograficos, psicoldgicos, comportamentais, financeiros etc. Tendo em vista
as conclusodes aqui pautadas, ¢ possivel afirmar que os segmentos ¢ os tipos de turismo devem
constituir informagdes mais complexas e uteis para o desenvolvimento da atividade turistica

que as modalidades turisticas.

Abordadas as diferengas conceituais entre modalidade, tipo € segmento turistico, sera tratado,
em seqiiéncia, o emprego conceitual do termo “tipologia” nos estudos turisticos. Na literatura
especializada da atividade turistica, esse termo também ¢ utilizado como sindnimo de seg-
mento, tipo ¢ modalidade. Porém o termo tipologia, segundo o Dicionario Aurélio (2005),
significa, em seu sentido mais amplo, “o estudo dos tipos”. Num ambito geral, a “tipologia do
turismo” seria “o estudo dos tipos de turismo”. Seu uso como sindénimo de “tipo” de turismo

¢, além de um emprego equivocado desse termo, um reducionismo de seu sentido.

A associagao entre modalidade e tipologia como termos semelhantes também pode ser carac-
terizado como um erro técnico no uso dessas expressoes voltadas para o estudo turistico. A
tipologia do turismo considera as modalidades turisticas como uma das informagdes para o
entendimento desse fendmeno, mas ndo se restringe a identificar o modo como os turistas
viajam. Assim, a tipologia do turismo busca investigar muito além dessa informagao, conside-

rando também os aspectos da oferta turistica combinados a outros fatores para sua andlise.

Por fim, o termo tipologia, como citado, também ¢ confundido com a expressdo segmento
turistico. Entretanto, uma abordagem que esclarece a diferenca entre ambos ¢, também, a de
que o segmento turistico ¢ um dos objetos de estudo da tipologia do turismo. Todavia, ¢ pos-
sivel associar o termo “tipologia” a um tipo de turismo, como, por exemplo, “Tipologia do
Turismo Rural”. Neste sentido, a expressao designa, logicamente, “o estudo dos tipos de Tu-
rismo Rural”. E € nessa perspectiva que a resposta a indagacao realizada no inicio dessa tema-

tica sera entendida.

Os gestores publicos responsaveis pela regulamentagdo do Turismo Rural deveriam planejar e

gerir essa atividade turistica centrada em sua dimensao tipologica. Certamente que o entendi-



mento do Turismo Rural enquanto segmento turistico contribui, em muito, para a gestao pu-
blica do mesmo; esse tipo de turismo nao deve ser tratado de forma descontextualizada do

mercado turistico.

Entretanto, a abordagem por parte do poder publico deveria ir além da dimensao mercadold-
gica, setorial, que essa atividade turistica apresenta enquanto segmento turistico. Consideran-
do-se as diferengas socio-culturais, econdmicas, ambientais e politicas presentes nas distintas
regides de Minas Gerais, um debate sobre a “Tipologia do Turismo Rural” seria uma eficiente
estratégia de planejamento publico. O Turismo Rural ndo deve possuir a mesma face em todo
o estado. A partir dessa assertiva, quais os “tipos de Turismo Rural” devem ser considerados e
discutidos para o enfrentamento e adequacgdo dos instrumentos de gestdo publica do meio ru-
ral no estado de Minas Gerais? Baseado nessa pergunta, ¢ claro o equivoco dos gestores pu-
blicos ao se voltarem para a abordagem dessa atividade como, meramente, um segmento turis-
tico. Essa posi¢do revela um trato puramente economicista, empresarial, da complexa realida-
de que tangencia o Turismo Rural no pais e em Minas Gerais. Evidentemente, essa dimensao
¢ de suma importancia para o desenvolvimento do mesmo. Contudo, tratando-se do planeja-
mento publico desse tipo de turismo, considerando que a prioridade desses gestores deve ser
diferenciada em relacao aos interesses do trade turistico, € valido ressaltar que ha necessidade
de reajuste de foco dos programas de politica publica especificos para o Turismo Rural, seja

em Minas Gerais, seja no pais.

Tratando-se dos programas nacionais especificos de politica publica para o Turismo Rural,
lamentavelmente o que se percebe ¢ um claro enfoque mercadoldgico, econdmico, quanto as
perspectivas de desenvolvimento desse tipo de turismo. O documento Diretrizes para o De-
senvolvimento do Turismo Rural no Brasil (2004), de responsabilidade do Ministério do Tu-
rismo, deixa claro essa perspectiva adotada pelos gestores publicos federais ao tratar o Turis-
mo Rural restritivamente como um segmento, um setor turistico. Esse tipo de turismo nao
vem sendo incorporado, empiricamente, como estratégia local e territorial capaz de estimular
e gerar o desenvolvimento rural local. O bindomio “geracdo de emprego e renda” ¢ massiva-

mente apontado pelo Ministério do Turismo como o principal resultado proporcionado pela

implementagdo dos programas de Turismo Rural no pais.

Outro documento que reforca o carater empresarial da gestdo publica desse turismo no Brasil

¢ a formulacao de um instrumento técnico especificamente voltado para a segmentacgao turis-



tica. Intitulado Segmentagcdao do Mercado Turistico, Marcos Conceituais, esse documento ¢ de
responsabilidade da Secretaria Nacional de Politicas de Turismo e Departamento de Estrutu-
racdo, Articulagdo e Ordenamento Turistico do Ministério do Turismo, utilizado para o plane-
jamento e gestdo do Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil/Ministério
do Turismo (2004). O posicionamento do Governo Lula frente ao desenvolvimento turistico
nacional, via responsabilidade do Ministério do Turismo e seus parceiros institucionais, tem
demonstrado, com muita clareza, a grande importancia econdmica atribuida a atividade turis-
tica. E uma das formas de reconhecimento dessa consideracdo ¢ a analise técnica da perspec-
tiva adotada pelo governo — a segmentagao turistica frente a decomposic¢ao da atividade tu-

ristica em dimensoes tematicas.

Dai a importancia do correto emprego dos termos discutidos até o momento e, novamente, ¢
valido reafirmar que um posicionamento adequado dos gestores publicos, em relagdo ao Tu-
rismo Rural, seria, assim, o tratamento desse fendomeno turistico de forma tipoldgica. Assumir
esse posicionamento diante do estabelecimento de politicas publicas e formulagdo das legisla-
¢oes especificas ¢ pactuar com a reflexdo sobre o alcance de tal atividade como um dos profi-
cuos vetores para o desenvolvimento local. E, assim, o enfoque do Turismo Rural, em uma
perspectiva tipologica, contribuiria ndo apenas para sua propria expansao “setorial”’, mas tam-

bém para o desenvolvimento territorial do meio rural brasileiro.

Para fins dessa pesquisa, o Turismo Rural sera denominado como um segmento turistico, ape-
sar do entendimento de que a defini¢do mais adequada para essa atividade turistica seria uma
abordagem tipologica. Contudo, o Turismo Rural enquanto segmento turistico se constitui o
objeto de estudo dessa investiga¢ao. Ou seja, o que sera analisado nesta pesquisa € a dimensao
mercadologica do que vem sendo entendido como Turismo Rural no estado de Minas Gerais a
partir dos estabelecimentos que se auto-intitulam pertencentes a este segmento. Porém, as
caracteristicas deste segmento enquanto um tipo de turismo ndo serdo desconsideradas, levan-
do-se em conta a importancia deste enfoque para os estudos do Turismo Rural para além de

sua contribuicdo econdémica.

1.2. Formacao conceitual e respectivos entraves tedricos do Turismo Rural



Se, de acordo com a revisdo bibliografica sobre os conceitos de segmentacgao,
tipologia, tipo e modalidades do turismo, ndo foi possivel observar uma postura
consensual entre definicdo e uso desses termos em relacao ao estudo do fenome-
no turistico, quanto ao conceito de Turismo Rural a mesma problematica pode
ser constatada. Na bibliografia especifica sobre tal temdtica, tem sido unanime
entre os especialistas a conclusdo de que ndo existe um consenso teorico-
conceitual sobre o que vem a ser definido como Turismo Rural, seja como seg-

mento, modalidade ou tipo de turismo. De acordo com Calvente (2004),

inumeras questdes sdo suscitadas quando ¢ necessaria a delimitagdo tedrica e metodoldgica
do Turismo Rural, como no caso de implementag@o de politicas ptblicas a respeito. A nogdo

ainda esta adquirindo significados em seu processo de construgdo, passando por intersubjeti-

vidades diversas.

Por vezes, e coincidentemente fora do &mbito académico, a pesquisa cientifica voltada para as investi-
gacgoes teoricas padece de criticas devido a erronea impressao de que ela pouco contribui para solucio-
nar os atuais desafios da sociedade pds-moderna. Entretanto, Granger (1985) faz notar uma importante
contribuicao sobre a apreensdo conceitual nos processos de pesquisa ao explicitar que “um conceito,
certamente, ndo ¢ uma coisa, mas nao ¢ tampouco somente a consciéncia de um conceito. Um conceito
¢ um instrumento ¢ uma histdria, isto é, um feixe de possibilidades e de obstaculos envolvido num
mundo vivido”. Desse modo, em conivéncia com a citagdo de Granger, o levantamento e o estudo das
terminologias, expressdes e conceitos tedricos sobre o Turismo Rural, de origem académica e técnica,
sdo discutidos a fim de contribuir para o avango tedrico da pesquisa cientifica relacionada a essa tema-
tica, assim como favorecer a constru¢do de um conceito de Turismo Rural que venha atender a com-

plexidade socio-cultural ja mencionada de nosso pais.

O documento Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil (Ministério do
Turismo, 2003) traz alguns tipos de manifestagdes terminologicas usuais para o Turismo Ru-
ral nas regides brasileiras: “Agroturismo, Ecoturismo, Turismo de Interior, Turismo no Espa-
¢o Rural, Alternativo, Enddgeno, Verde, Campestre, Ecoagroturismo.” Outros neologismos
também sdo encontrados na produ¢do académica especifica: “Eqiiestre e de caga” (CALA-
VATRA E RUIZ, 1993), “Agroecoturismo” (TRONCOSO, 1996), “Turismo no Meio Rural”
(TULIK, 1997), “Eco-rural” (RODRIGUES, 1998), “Turismo Rural para Agricultura Famili-



ar” (PRONAF 2003). Contudo, as terminologias mais empregadas como sindnimas do Turis-

mo Rural sdo “Agroturismo” e “Turismo no Espago Rural”.

Primeiramente sera realizado um esfor¢o conceitual de contextualizar as principais defini¢des,
académicas e técnicas, que tratam do Turismo Rural. Ao cabo dessa discussdo, serdo analisa-
dos os outros dois conceitos mais usuais — Agroturismo e Turismo no Espa¢o Rural — com
intuito de inter-relaciond-los teoricamente com o Turismo Rural, buscando esclarecer a apro-

ximagdo e distanciamento tedrico presentes entre 0s mesmos.

A complexidade de definir o Turismo Rural ¢ refletida na diversidade de definigdes adotadas
no ambito internacional. Segundo Tulik (2000), que busca sistematizar as diversas expressoes

internacionais do Turismo Rural, as seguintes defini¢des podem ser consideradas:

» Turismo Verde: praticado em areas que sofreram pouca interferéncia do homem, pos-
sibilitando aos turistas a oportunidade de aproveitar a natureza, a cultura e o modo de
producao da sociedade;

» Turismo Campestre: que ganhou destaque na Franga, onde é praticado em pequenas
propriedades familiares ou pequenos hotéis, e consiste na valorizacdo da cultura cam-
ponesa,

» Turismo de Habitagdo: modalidade muito praticada em Portugal e, como o proprio
nome diz, esta vinculada ao patrimonio arquitetonico dos solares e outras edificagdes
(nesta atividade também se valoriza o contato com os usos e costumes da populacdo
local e com a natureza);

» Turismo de Retorno: praticado por pessoas que sairam do campo por motivos diver-
sos, porém retornam a este nos fins de semana e nas férias com intuito de descansar,
visitar parentes, amigos (originado na Espanha, mas também usual na Argentina e ou-
tros paises);

» Turismo de Estancia: modalidade tipicamente praticada na Argentina e caracterizada
pelo alojamento em construgdes senhoriais de grandes estabelecimentos agropecua-
rios, onde o turista pode participar da lida diaria, e que — fato interessante — propi-
ciou o desenvolvimento do setor de hotelaria, j4 que ¢ baixo o nimero de vagas para
hospedagem ofertadas pelas fazendas;

» Turismo de Granja: o qual ocorre principalmente na Europa, nos EUA, na Nova Ze-

landia, Africa do Sul e no Uruguai, consistindo na convivéncia de familias de proprie-



tarios rurais com turistas e na participagdo destes nas atividades cotidianas durante um
periodo de férias;

» Turismo Naturalista: vinculado ao contato do turista com a natureza, na forma de inte-
racdo deste com o meio, visando minimizar o impacto do turista sobre a natureza e, ao
mesmo tempo, conscientiza-lo da importancia da preservagao ambiental;

» Agroturismo: modalidade originada na Italia, década de 1960, ganhou destaque no
mundo inteiro, e consiste no conjunto de relagdes humanas decorrentes da presenca do
turista pelo seu aproveitamento e desfrute do ambiente, seus valores culturais e sdcio-

. 1
produtivos. '*

Esse panorama conceitual revela que as defini¢des variam desde teorias que tratam do “tipo
Turismo Rural”, com defini¢des mais amplas, a exemplo do Turismo Verde, Turismo de
Granja, Turismo Naturalista e Agroturismo; até o recorte do mesmo como uma atividade mais
segmentada: Turismo de Retorno, Turismo de Habitagdo e Turismo de Estancia. E notavel
que, nos segmentos de turismo, a oferta turistica ¢ precisada com recortes marcados pelo tipo
de hospedagem (caracteristica da oferta turistica) — casas senhoriais e solares; pelas motiva-
¢oes da demanda — descansar, visitar parentes, amigos; pela localizagdo — em area verde,
em areas agropecudrias. Outra consideracdo pertinente ¢ a variacdo da valorizacdo entre o
patriménio natural e cultural, ora priorizado um em detrimento do outro,'® ora igualitariamen-

te.

Assim como ja citado nos procedimentos metodoldgicos, de acordo com a Comissao das Co-
munidades Européias, citada por Zarga (apud BRICALLI, 2006), para que uma iniciativa tu-
ristica seja enquadrada como pertencente ao Turismo Rural, a mesma deve possuir as seguin-

tes atribuigoes:

» Que a atividade se realize no mundo rural;

» Que haja uma oferta integrada de recursos e atividades turisticas rurais;
. ~ . . r 20

» Que exista relacdo entre os participantes € o entorno autoctone

» Que se produza uma inter-relagdo com a sociedade local.

' No contexto brasileiro, o conceito de Agroturismo recebe outra defini¢iio que sera abordada, posteriormente.

1 Como por exemplo, o Turismo Naturalista, citado por Tulik (2000), apresenta uma proposta turistica comple-
tamente voltada para a valorizacdo da dimensdo ecoldgica do patrimdnio a ser visitado. A valorizagdo do mo-
do de vida rural ou a cultura local néo ¢ citada ou induzida na descri¢do desse tipo de turismo.

2O entorno autdctone se refere a tudo que é proprio da regido: paisagens, populagdo, cultura local etc. (Zarga,
2001).



O posicionamento da Comissao das Comunidades Européias se revela amplo, aberto ao dialo-
go com a diversidade de propostas turisticas que possam se desenvolver no contexto dos terri-
torios rurais europeus e de outros paises, sendo, por este motivo, adotado como um recurso de
avaliag¢do para a oferta de Turismo Rural nesse estudo. Como estruturagdo dos principios que
possam reger a politica publica dessa regido, essas atribuicdes constituem uma interessante
abordagem a ser discutida. Inclusive, nesse sentido, ¢ passivel de se cogitar que essas atribui-
¢des possam servir como principios universais para o Turismo Rural. Os critérios para valida-
¢do desses principios necessariamente seriam estabelecidos por cada pais, considerando as
especificidades nacionais e regionais para a gestdo do Turismo Rural nas diferentes partes do
mundo. Para fundamentar essa colocagdo, a seguir serdo comentadas tais atribui¢des, separa-
damente, com o intuito de referenciar os motivos pelos quais elas possam ser adotadas, em

diferentes paises, como principios para o Turismo Rural.

A mencgdo que se faz a realiza¢ao deste segmento turistico em um mundo rural pode ser reco-
nhecida como uma lucida atribuicdo frente as dificuldades atualmente evidenciadas, sejam
governamentais ou privadas, em encontrar uma defini¢do unanime para o que venha a ser de-
nominado, efetivamente, de “espago rural”.?! As transformagdes ocorridas durante o século
XX intensificaram o redesenho das relagdes campo-cidade, gerando, dessa forma, a maior
inter-relacdo entre os espacos ditos “urbano” e “rural”. Essa profusdo de relagdes tem suscita-
do a génese do que poderia ser chamado de “espacgos hibridos”. Ou seja, determinadas por-
¢oes espaciais que nao podem ser definidas nem como urbanas, nem como rurais, ou com
expressoes que possam designar esse misto de relagdes. Na tentativa de explicar geografica-
mente esses espacos, algumas teorias sobre esse tema deram origem a expressdes como “Rur-

bano™*, “Periurbano”, “Agricultura Urbana”, entre outras. Porém, é certo que alguns espagos

2L A respeito dessa discussdo, alguns autores que podem ser citados como referéncia sio Wanderley (1997),
Carneiro (1997), Alentejano (1998), Abramovay (2000), Pérez (2001), Silva (2001), Veiga (2002), Calvente
(2004).

O termo Rurbano foi cunhado por um projeto de mesmo nome, desenvolvido pelo IE/lUNICAMP e que visa
caracterizar a populacdo residente no meio rural, reconstituindo as séries historicas para o periodo de 1992/99,
a partir dos dados originais das PNADS relativos as pessoas ocupadas e suas familias. Para Costa (1985), os
espacos rurbanos sdo compreendidos pelos espacos periurbanos das cidades. Caracterizam-se por apresentar
tanto aspectos rurais quanto urbanos. A paisagem ¢ rural, contudo as fungdes sdo variaveis, podendo ir desde
as atividades agricolas até a redug¢do em espagos da especulacdo imobiliaria. Identificaram-se cinco sistemas:
os espagos dedicados a moradia, os pluriativos, os espagos de lazer, a especulagdo imobilidria e a agricultura
tradicional. De acordo com Saraceno (1994), “a teoria sobre o conceito Periurbano foi criada pelos franceses.
Para eles, nessa categoria espacial estdo incluidas todas as comunidades industriais com no minimo 100 em-
pregos industriais e uma empresa com no minimo 20 assalariados”. E, por fim, segundo Mougeot (2000), a
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ainda apresentem caracteristicas tdo singulares em sua inter-relagdo rural-urbana, campo-
cidade, que a ciéncia contemporanea nao possua teorias capazes de qualifica-los precisamen-
te. A colocacdo de que o Turismo Rural se realize num mundo rural ¢ muito oportuna ao
transcender o conceito de espago fisico e apontar para a combinacdo de uma série de elemen-
tos que irdo compor esse mundo rural. Alguns dos elementos que podem contribuir para a
caracterizagdo desse mundo sdo: o modo de vida das comunidades rurais, a sua forma de or-
ganizacdo socio-territorial, a maneira como as populagdes locais se apropriam dos recursos

naturais e os tipos de economias locais preponderantes.

O fato de ndo restringir essa atividade turistica a um espago fisico, mas a um conjunto de ca-
racteristicas (conceito de “mundo”) que componham os espagos adequados ao desenvolvi-
mento do Turismo Rural permite, também para fins de politica publica, que a mesma venha a
ocorrer em espacos onde realmente exista vocagdo socio-cultural, paisagistica e territorial.
Além disso, outras vantagens sdo: nao limitar o Turismo Rural as areas agropecuarias (o
mundo rural estd além dessa dimensdo produtiva) e a questdo de ndo entrar em conflito com a
determinagdo de areas definidas oficialmente como urbanas (ainda que sejam rurais) para a
implementagdo dessa pratica. Quanto a essa ultima coloca¢do, podem ser citados os exemplos
da metodologia do IBGE* (1996) para fins de classificacdo da area rural e o de “alguns de-
cretos municipais que reconhecem areas rurais como urbanas apenas para aumentar a arreca-

da¢do do Imposto Predial Territorial Urbano — IPTU” (CALVENTE, 2004).24

Agricultura Urbana ¢ a praticada dentro (intra-urbana) ou na periferia (periurbana) dos centros urbanos (sejam
eles pequenas localidades, cidades ou até megaldpoles), onde cultiva, produz, cria, processa ¢ distribui uma
variedade de produtos alimenticios e ndo-alimenticios, (re) utiliza largamente os recursos humanos e materiais
e os produtos e servigos encontrados dentro ¢ em torno da area urbana, e, por sua vez, oferece recursos huma-
nos e materiais, produtos e servigos para essa mesma area urbana.

Ainda que seja muito criticada essa metodologia de caracterizagdo, o Instituto Brasileiro de Geografia (IBGE)
(1996) trabalha com a perspectiva tedrica de que “na situagdo urbana consideram-se as pessoas € os domici-
lios recenseados nas areas urbanizadas ou nao, correspondendo as cidades (sedes municipais), as vilas (sedes
distritais) ou as areas rurais isoladas. A situagdo rural abrange a populagdo e os domicilios recenseados em to-
da a area situada fora desses limites, inclusive os aglomerados rurais de extensdo urbana, os povoados e os
nucleos”. Em contrapartida a essa perspectiva politico-administrativa, segundo Veiga (2002), “o rural é neces-
sariamente territorial e ndo setorial como costumam considerar muitos programas governamentais. As rela-
¢des urbano/rural ndo mais corresponderiam a ‘antiquada dicotomia’ entre cidade e campo, tendo esta sido
substituida por uma geometria varidvel na qual passaram a ser cada vez mais cruciais as aglomeragdes e as
microrregides. Assim, € preciso considerar a relagdo entre espagos mais urbanizados e espagos onde 0s ecos-
sistemas permanecem menos artificializados, ou seja, espagos rurais, para a defini¢do de uma estratégia rea-
lista de desenvolvimento baseada numa articulagdo horizontal de intervengdes”.

O uso desse artificio ¢ comentado por Calvente em seu livro Turismo e Excursionismo Rural, publicado em
2004. A autora comenta que a pratica de declarar uma area como urbana, em geral, tem como objetivo des-
membra-la em lotes menores que os modulos rurais. A vantagem dessa empreitada para as prefeituras reside
no sistema tributario. Desse modo, a prefeitura pode conseguir a arrecadagdo de IPTU em detrimento do Im-
posto Territorial Rural (ITR). Como o ITR é um tributo de cunho federal, apenas metade do valor arrecadado
retorna as prefeituras municipais. Em contrapartida, o IPTU é um imposto integralmente municipal e de taxa-

23

24



Outro atributo que se destaca, de acordo com a proposta dessa investigacao, ¢ a relacao da
oferta integrada dos recursos somados as atividades turisticas. Esse posicionamento ¢ funda-
mental enquanto estabelecimento de principios para o Turismo Rural. A partir dele, potenci-
almente, podera ser trabalhada a importancia dos recursos locais e desses como diferenciais
socio-culturais, ambientais, econdmicos, traduzidos no planejamento das atividades turisticas
a serem ofertadas. O Turismo Rural depende da estruturagdo de vivéncias, experimentagoes,
atividades interativas que permitam a troca de informag¢do, conhecimento e emogdes entre
visitante, visitado e comunidade receptora. Desprovido dessa premissa de planejamento turis-
tico, corre-se o risco desse segmento turistico se descaracterizar e passar a uma outra forma de
manifestagdo turistica que tenha o espago rural apenas como suporte. A ado¢do desse princi-
pio em muito contribui para a andlise da oferta de iniciativas de Turismo Rural nesse estudo,
uma vez que serd, também, através das atividades turisticas voltadas para entreter os visitantes
que se exercitara a avaliacdo de interpretar quais sdo os estabelecimentos mais proéximos ou
distantes da definicao de Turismo Rural abragada por essa pesquisa.

Encerrando o comentario dos atributos adotados para essa pesquisa como parte dos principios
que podem reger o Turismo Rural, é valido ressaltar a colocacdo dos autores — Zarga (2001)
e Bovo (2006) — para que, diante dessa atividade turistica, “exista a relagao entre os partici-
pantes e o entorno autdctone” e que, através dessa vivéncia, “se produza a inter-relacdo com a
sociedade local”. Esses atributos sdo imprescindiveis para o entendimento do Turismo Rural
como potencial vetor de Desenvolvimento Rural Local. O praticante do Turismo Rural deve
ter a oportunidade de se envolver sdcio-culturalmente, economicamente, com o entorno co-
munitario onde a iniciativa turistica exerca sua atuagdo. Esses estabelecimentos, na maioria
das vezes, estdo inseridos em contextos locais de rica expressao socio-cultural, e, para o pro-
fundo entendimento desta, ¢ necessario, também, que o visitante tenha acesso ao coletivo co-
munitario. As iniciativas de turismo que privam o turista de tais experiéncias, confinando-o
aos limites da propriedade rural, fogem ao perfil dos estabelecimentos que se propdem a tra-
balhar com o Turismo Rural. O contato presencial com as pessoas da populagdo local do meio
rural ¢ uma condi¢do sine qua non ao reconhecimento de uma atividade turistica como condi-

zente com esse segmento turistico.

¢do bastante superior ao ITR. Assim, com a declaragdo de areas rurais como urbanas, podera haver um signi-
ficativo aumento da arrecadacdo de imposto municipal, o qual deveria ser devolvido a populagdo local em
benfeitorias publicas destinadas a melhoria da infra-estrutura basica e outras prioridades relacionadas ao bem-
estar social. No entanto, o que se pode averiguar ¢ que, em suma, 0s recursos provenientes dessa manobra po-
litica sdo desviados dos interesses sociais coletivos em meio aos gargalos da corrupgdo por parte do poder pu-
blico.



Em perspectiva mais precisa, para Hall e Page (1999), apesar da dificuldade em precisar os
principios do Turismo Rural, € possivel acenar com os critérios de classificagdo adotados para
os empreendimentos turisticos norte-americanos que participam da oferta de Turismo Rural,

sendo 0s mesmos expostos a seguir:

» Estar localizado em areas rurais;

» Ser funcionalmente rural — edificado sob as caracteristicas especiais do mundo rural
de empresas de pequena escala, espago aberto, contato com a natureza € com 0 meio
rural, patrimdnio, sociedades e praticas tradicionais;

» Ser rural em escala, tanto em termos de edificagcdes e povoamentos — e, portanto, u-
sualmente em pequena escala;

» Ser tradicional no carater, crescendo lenta e organicamente, e conectando-se com as
familias locais;

» Apresentar diferentes tipos, representando o padrao complexo de entorno, economia,

historia e localizacao rural.

A colocagdo tedrica desses autores pode ser considerada mais concreta quando, ao invés de
principios, estes apresentam uma leitura dessa realidade turistica centrada em critérios. Os
critérios elaborados por Hall e Page representam um esfor¢o na sistematizacdo de informa-
¢des que atendam ao desafio de instituir regras de classificacdo para essa oferta turistica. En-
tretanto, os critérios apontados por esses autores ainda sdo permeados de “fissuras técnicas”
que podem comprometer um funcional emprego dos mesmos para a realidade brasileira. Por
exemplo, os critérios “ser funcionalmente rural” e “ser rural em escala” ndo se ajustam a rea-
lidade do pais. Primeiro, porque, no meio rural brasileiro, existem iniciativas de diversos por-
tes, como referéncia algumas fazendas que poderiam ser aproveitadas para a estruturacao de
atividades de Turismo Rural. Em segundo lugar, por mais que as tradigdes rurais caracterizem
e facam parte do imaginério urbano sobre o rural, a presenga de atividades rurais tradicionais
ndo ¢ uma condi¢do elementar para o desenvolvimento dessa oferta. O “Novo Rural Brasilei-

ro” » (CAMPANHOLA E SILVA, 2000) tem se caracterizado pela multifuncionalidade®® do

** Esta expressdo, citada na obra de Campanhola e Silva (2000), tem como objetivo designar a incorporagio de
novas atividades e fungdes pelo meio rural brasileiro, sendo que este deixa de ser um espago caracterizado pe-
la predominancia de atividades agropecuarias e passa a assimilar atividades do segundo e terceiro setor. Para
Cerqueira (2002) “esse conceito ¢ aplicado principalmente para as regides mais desenvolvidas, que passaram
pelo processo de modernizagdo da agricultura baseado na Revolugdo Verde - processo de modernizagdo da
agropecudria, surgido nos anos 50, com o objetivo de aumentar a escala de produgdo utilizando novas técnicas



espago rural, o que faz com que a associagdo desse espago com as praticas tradicionais seja
uma correlagdo parcial. Outras alternativas de atividades econdmicas — agroindustria famili-
ar, atividades de lazer, servicos de tratamento de saude, de estética, instalagdo de novos cen-
tros de praticas espirituais, entre outras — sao desenvolvidas no meio rural, o que permite que

esse seja aproveitado para além das suas tradicionais caracteristicas agropecudrias.

Exemplificados alguns principios e critérios internacionais para o dimensionamento dessa
atividade, a seguir serdo elencados treze conceitos de Turismo Rural pertencentes a literatura
brasileira sobre o tema. Estes foram selecionados e ordenados cronologicamente, no intuito de
extrair impressoes sobre a diversidade e evolucao conceitual dos mesmos. A sele¢do dos con-
ceitos foi baseada em dois critérios: a importancia de seus autores frente aos estudos académi-
cos do Turismo Rural e, no caso dos conceitos técnicos, os documentos de maior relevancia

politica para gestdo atual dessa atividade. Assim sendo, os conceitos eleitos sdo:

1. “O Turismo Rural tem a particularidade de uma parte do produto turistico ser a propria ru-
ralidade: a sua cultura, o seu modo de vida, as suas paisagens...” (MORMONT, 1980)

2. “Turismo Rural ¢ um segmento do turismo desenvolvido em areas rurais produtivas, rela-
cionado com os alojamentos na sede da propriedade (adaptada) ou em edificagdes apropriadas
(pousadas) na qual o turista participa das diferentes atividades agropecuarias desenvolvidas
nestes espagos, quer como lazer ou aprendizado. Deve ser incluida nesta modalidade a oferta
de produtos naturais de origem” (ZIMMERMMANN, 1995)

3. “Atividade turistica realizada em &reas rurais, composta por uma oferta integrada para o
tempo livre, dirigida a uma demanda cuja motivagdo € o contato com o ambiente rural e que
tem uma inter-relacdo com a sociedade local. Sugere, portanto, uma relacao entre o Turismo
Rural e 0 endogeno” (GARCIA, 1995)

4. “Turismo e ambiente: complementaridade e responsabilidade no ponto de articulacao entre

o moderno ¢ o tradicional, alicer¢ado no consumo do simbolico de um rural reinventado, onde

de cultivo, inclusive a introdu¢do de maquinas, insumos e equipamentos. Assim, as principais caracteristicas
desse “Novo rural” sdo: a consolidagdo dos complexos agroindustriais, o surgimento de novas atividades agri-
colas e ndo-agricolas e a combinagdo dessas atividades”.

*® Para Shiki (1998), “a Multifuncionalidade do espago rural pode ser caracterizada como o processo em que a
dindmica que define esse espago deixa de ser sO agricultura para se ver intricada a rede multifuncional em que
servigos ambientais, producdo industrial e comercial se tornaram componentes ligados a agricultura”. Neste
sentido, Neto (1997) respalda que o espago rural passou a ganhar novas dimensdes além da fornecida pelo
processo produtivo; entre elas, a nogdo de territdrio, as questdes ambientais e as possibilidades turisticas e re-
creativas.



a codificacdo da conservagao ambiental torna a diferenca e a autenticidade simbolos acresci-
dos de prestigio” (JOAQUIM, 1997)

5. “Um conceito fundamental para se definir o Turismo Rural, além do relacionamento com a
agropecuaria, ¢ que os servicos de alojamento, alimentagdo e outras atividades devem ser o-
fertados pelos produtores rurais” (BARRERA, 1998).

6. “O Turismo Rural estaria correlacionado a atividades agrarias passadas e presentes que
conferem a paisagem sua fisionomia nitidamente rural, diferenciando-se das areas cuja marca
persistente ¢ o seu grau de naturalidade, relativo a ecossistemas ricos em biodiversidade”
(RODRIGUES, 2000).

7. “O Turismo Rural consiste de um subconjunto especifico de atividades que tém estreita
relacdo com o ambiente natural e cultural no meio rural, relacionando-se diretamente com a
comunidade e contando com a sua participacdo” (CAMPANHOLA & GRAZIANO DA SIL-
VA, 2000)

8. “Em termos gerais, definimos Turismo Rural como o uso ou o aproveitamento turistico do
entorno ndo-urbano, atendendo as premissas do desenvolvimento sustentavel: gerar efeitos
eminentemente positivos (conserva¢do do patrimonio, protecdo do meio, etc.), ter lugar em
areas nao “invadidas”, incluir os habitantes locais como atores culturais, ser minoritario e
promover, por meio de encontros espontaneos e da participagdo, o contato cultural” (TALA-
VERA, 2000)

9. “Uma atividade que se realiza no mundo rural, composta por uma oferta integrada de dcio
dirigida a pessoas interessadas pelo entorno autdctone, pelas atividades rurais e que tenham
uma inter-relagdo com a sociedade local” (ZARGA, 2001).

10. “A atividade turistica que ocorre na unidade de producao dos agricultores familiares que
mantém as atividades economicas tipicas da agricultura familiar, dispostos a valorizar, respei-
tar e compartilhar seu modo de vida, o patrimonio cultural e natural, ofertando produtos e
servicos de qualidade e proporcionando bem-estar aos envolvidos” (PRONAF, 2004).

11. “A expressdo Turismo Rural evoca as caracteristicas do territorio onde ocorre. As areas
tradicionais, mais do que as técnicas, possuem forga atrativa. Assim, o Turismo Rural pode ter
como atrativos objetos e costumes herdados do passado, que apresentam um valor simbolico.
E um turismo em paisagens naturais e paisagens agrarias, trazendo um retorno ao passado
rural ou indigena; ¢ também cultural; de pequenas igrejas e colheitas, festas, costumes e cren-
cas tradicionais, romarias, artesanato e comidas tipicas valorizando os produtos especificos do

local” (CALVENTE, 2004).



12. “O conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido com a
producdo agropecuaria, agregando valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o
patrimonio cultural e natural da comunidade” (Ministério do Turismo, 2003).”

13. “O Turismo Rural ¢ a atividade turistica que vem a ser um conjunto entre a natureza, a
identidade local e 0 modo de vida no campo, elementos que caracterizam um espago rural.
Assim, quando essa modalidade ¢ estruturada neste espago e possui como atratividade central
a busca pelo modo de vida no campo, podemos dizer que isto ¢ Turismo Rural” (BOVO,

2006).

Devido ao procedimento de expor o conjunto dos conceitos seqiiencialmente, optou-se por
conceber um quadro de sistematizacao conceitual, disponibilizado na préxima pagina, servin-
do este como um recurso que possibilite abarcar, coletivamente, os resultados alusivos a “de-
codificagdo” dessas defini¢des em determinados critérios. De acordo com o quadro apresen-
tado, entre os critérios sistematizados para a caracterizacdo do Turismo Rural, os que transpa-
receram maior consenso entre os autores sao: Condicionado a localizacdo em meio rural,
Valorizagdo da cultura rural e Turismo de base local. Tal informacao permite interpretar que,
para a maioria dos mesmos, o Turismo Rural ndo ¢ um segmento fadado ao espaco agrario,
mas que se desenvolve no meio rural. Considerar o agrario como o rural € um posicionamento
tedrico reducionista, obsoleto perante a realidade atual; ¢ restringir toda diversidade do meio
rural brasileiro a perspectiva produtivista. O Turismo Rural busca muito além da valorizagao
das lidas agropecuadrias; essas podem estar presentes ou ndo nessas iniciativas. Como bem
salienta Bovo (2006) em sua defini¢do, “o principal atrativo desse tipo de turismo ¢ o modo
de vida rural, a valorizagao da cultura rural”. Assim sendo, ¢ perceptivel a influéncia e proe-
minente importancia dos avangos teoricos para a defini¢do conceitual desse segmento. Porém,
nos dois conceitos técnicos que norteiam a politica publica especifica para esse setor — Mi-
nistério do Turismo (2004) - Programa de Turismo Rural na Agricultura Familiar - PRONAF
(2004) — o preceito de o Turismo Rural se realizar no espago agrario configura-se de modo
imperativo.

QUADRO 05

Sistematizacao dos Conceitos de Turismo Rural

" Os conceitos de Turismo Rural da ABRATURR e da AMETUR nio foram citados uma vez que ambas as
associacdes adotaram o conceito desenvolvido pelo Ministério do Turismo (2003). O MDA e a EMATER-
MG utilizam a definigdo do PRONAF para o Turismo Rural (2004) como conceito norteador de suas agdes.
Para essas duas institui¢cdes, o enfoque principal ¢ a pratica do Turismo Rural no contexto da agricultura fami-
liar.



Conceituacoes Académicas e Técnicas de 1980 a 2006
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Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

E, por fim, a Gltima caracteristica mais citada — Turismo de Base Local — elucida o respeito
dos estudiosos a uma vocagdo desse meio que ¢ de suma importancia: o tipo de organizagao
social baseado nas relagdes locais. Jollivet®™ (apud BOVO, 2006) tece importante contribuigdo
nesse sentido, ao relatar que o espaco rural “deve ser pensado no nivel das sociedades locais,
onde transformacdes radicais nos municipios as conduzem a assumirem novas fungdes que
atendam suas necessidades, propiciando, assim, recomposi¢des espaciais as quais dao origem
a novas solidariedades territoriais, criando novos territorios rurais.” No contexto brasileiro, a
maioria dos territdrios rurais ¢ composta por comunidades, vilas e pequenos nticleos com tra-
¢os de organizagdo socio-culturais bastante peculiares — relagcdes de compadrio, solidarieda-

de, o valor da terra como patrimonio intergeracional que possa garantir a reproducao da fami-

8 Citado por BOVO, Carlos Eduardo Oliveira. Turismo Rural em Sio Paulo: Uma semente que floresce. Disser-
tagdo (Mestrado em Extensdo Rural) — Universidade Federal de Santa Maria, Santa Maria, 2006.



lia, entre outras. Compreender essa realidade faz parte do entendimento de que, necessaria-

mente, o Turismo Rural também deve ser uma atividade de escala local.

Outros dados que vém reforcar parte das consideragdes realizadas acima sdo as percentagens
referentes as caracteristicas: Valorizagdo das lidas agropecuadrias e Agropecudria ativa como
principal economia da propriedade. A primeira obteve 50% de adesdo e a segunda apenas um
entre os conceitos revisados. Nao se trata de desmerecer a importancia sécio-cultural e eco-
ndmica das atividades agropecudrias frente a conceituagdo do Turismo Rural, mas desmistifi-
ca-la. A valorizagdo dessa atividade como um oficio tradicional do meio rural ¢ uma perspec-
tiva interessante, ¢ fato que a mesma exerceu papel fundamental na formacao das culturas
populares rurais. Porém, a exigéncia da presenca dessa atividade de forma ativa nos estabele-
cimentos de Turismo Rural, como ja comentado, ndo traduz a contemporaneidade das rela-

¢oes do homem rural com seu meio.

A caracteristica Turismo como atividade economica complementar ¢ uma variavel que ainda
possui adeptos teoricos. Certos autores deixam implicito que o Turismo Rural deve ser enten-
dido como uma atividade econdmica secundaria nas iniciativas pertencentes a esse segmento.
Em geral, quando consta tal discurso, pode-se associar que a primeira atividade econdmica
suposta seria a agropecuaria. No entanto, ndo deve existir uma conceituacdo que restrinja a
ordem de prioridades econdmicas quanto ao desenvolvimento das atividades turistica ou a-
gropecuaria; até mesmo porque essas atividades se alternam, devido a sazonalidade que as
envolve. Um certo purismo perpassa esse critério ao se alertar que o turismo como a principal
economia da propriedade rural pode levar a uma descaracterizagdo social, econdmica e cultu-

ral da mesma.

Calvente (2004) discute esse tradicional paradigma ao apontar que durante o trabalho de cam-
po feito para sua pesquisa foi recorrente a identificagdo de “experiéncias nas quais as ativida-
des de turismo passaram a ser as atividades principais (e, em alguns casos, a Unica) pelas ra-
z0es mais diversas, incluindo-se entre essas as dificuldades estruturais em manter a produgao
agricola. Eram os proprietarios rurais mais empobrecidos os que tinham abandonado a produ-

¢do agricola.”



Também o técnico da EMATER-MG, Sr. Carlos Bovo, relatou, durante uma entrevista con-
cedida para esse trabalho de pesquisa,”” que, majoritariamente, as atividades turisticas supe-
ram o retorno financeiro das ocupagdes agropecudrias no contexto da agricultura familiar. Em
um dos projetos de viabilidade economica de Turismo Rural para captacdo de recursos, no
municipio de Conceicao dos Ouros, ele constatou para um agricultor familiar que o turismo
seria uma alternativa que iria gerar uma margem de retorno financeiro 30% superior a lucrati-
vidade que 0 mesmo obtinha com as outras lidas. Obvio. A agricultura familiar é alvo de ex-
trema espoliagdo econdmica quanto a sua producdo agropecudria no pais. Portanto, nem se
trata do turismo ser uma excepcional atividade econdmica, mas de a agricultura familiar como
atividade socio-econdmica representar uma condicao de exploragdo do trabalho. Desse modo,
¢ ponderavel admitir que uma propriedade rural pode alimentar a continuidade de algumas
lidas agropecuarias a titulo de subsisténcia alimentar e/ou como elemento de atratividade tu-
ristica. Porém, ndo deve ser o fato de o turismo constituir-se, ou ndo, como uma economia
secundaria da propriedade que fara com que a mesma se caracterize como uma proposta de

Turismo Rural.

E, ainda, a inclusdo do turismo na diversificacdo socio-econdmica da propriedade, potencial-
mente, pode gerar a possibilidade de resgate de alguns oficios da lida rural como fator de atra-
tividade. O que, posteriormente, pode ser assimilado em outras instancias (ndo apenas pela
atratividade turistica), como mais um oficio s6cio-econdmico na dinadmica do trabalho famili-
ar. Assim, tal purismo de ordem econdémica ¢ mais um posicionamento conceitual retrogrado,
contaminado de romantismo, perante o contexto brasileiro. Vale notar que essa observagao
nao favorece o famoso jargdo do Turismo Rural como “salvacdo da lavoura”. Ao contrario, as
propriedades rurais ndo devem fazer do turismo, também, sua Unica fonte de renda. Quanto
mais diversificadas as atividades socio-econOmicas que sustentam a propriedade, mais bem

estruturada esta se encontrara para enfrentar os desafios dessa natureza.

Por fim, a caracteristica Presenca de atividades relacionadas ao modo de vida
rural constitui outro divisor tedrico. Quase a metade dos especialistas remete em
seu conceito, de forma explicita, a importancia das vivéncias/experiéncias que

promovam o modo de vida rural junto aos visitantes. Os outros, implicitamente,

0 Sr. Carlos de Oliveira Bovo, técnico da EMATER-MG no municipio de Concei¢io dos Ouros (Regido Sul
de Minas) concedeu entrevista para a pesquisadora deste estudo em dezembro de 2005.



também as sugerem, mas nao existe essa valorizagdo, condi¢cdo, de forma clara.
Reconhecer a presencga dessa variavel nos conceitos, por vezes, ¢ um exercicio
complexo devido ao fato de os autores denominarem o Turismo Rural como “a-
tividade” turistica (vide conceitos). Assim, tem-se a impressdao de que os mes-
mos podem estar se referindo a necessidade de entretenimento como uma di-
mensdo fundamental em meio a oferta do Turismo Rural, mas o emprego da

nomenclatura “atividade” se refere aos servigos turisticos como um todo: ali-

mentagdo, hospedagem, recreacao etc.

Porém, tal critério, necessariamente, deveria encontrar maior valorizacao
entre os conceitos formulados. Esta é uma instancia teorica do conceito des-
se segmento que merece mais estudo e atencdo. Para Montejano (2001), as
vivéncias/atividades funcionam como um critério para identificacio da
segmentacio do turismo. Mesmo que formalmente ndo haja a formatacao e
oferta dessas, é nas experiéncias proporcionadas ao visitante onde reside a

esséncia e os diferenciais das variadas propostas de turismo.

Portanto, tomando como base a amostra dos treze conceitos em questao,
pode-se dizer que os contornos tedricos do Turismo Rural foram evoluindo
no desenvolvimento de critérios e principios, porém as divergéncias quanto
as caracteristicas que o compdem sio uma constante historica. Nao ¢é evi-
denciado que a evolucao cronologica proporcionou mais consenso tedrico, e,
sim, que galgou consisténcia. Importante é destacar que os conceitos foram
incorporando as reflexdes contemporaneas advindas de outras ciéncias,
como a Geografia. Um exemplo disso é a majoritaria ocorréncia de concei-
tos que associam esse segmento ao meio rural, e nio mais descrito como
condicionado ao espaco agrario. Nao sera adotado um conceito apenas para

a continuidade das reflexdoes que se seguem nesta pesquisa, mas a comple-

mentaridade entre eles.



Entretanto, as definicoes elaboradas por Zarga (2001) e Bovo (2006) sao as
que melhor exaltam a concep¢io de Turismo Rural que se ajusta a realida-
de brasileira. O conceito de Turismo Rural a ser utilizado para fins desta
investigacio € inspirado no conceito de ambos os autores, o0 que contribuiu
para a estruturacio da seguinte defini¢io para este segmento:”’ “Atividade
turistica diretamente comprometida com a valorizacio do modo de vida
rural local, que se realiza no mundo rural, composta por uma oferta inte-
grada de ocio dirigida a pessoas interessadas pelo entorno autoctone, pelas
atividades rurais e que tenham uma inter-relacio com a sociedade local.
Esse tipo de pratica turistica, necessariamente, devera ser capaz de auxiliar
o desenvolvimento rural local, contribuindo, assim, com as politicas territo-

riais de desenvolvimento rural”.

Findado o momento de conceituacdao do Turismo Rural e as reflexdes sobre sua decodificacao
em critérios, sera brevemente introduzida a distingdo teodrica entre 0 mesmo e as outras duas
terminologias que mais lhe sdo remetida como sindénimos: Agroturismo e Turismo no Espago
Rural. Ao cabo dessas inter-relacdes, também sera pontuada a diferenca entre Turismo Rural,
Turismo Ecologico e Ecoturismo. Apesar de esses tipos de turismo nao serem inter-associados
como sindnimos, do ponto de vista terminoldgico se observa um expressivo equivoco quanto
a consideragdo de propostas de Turismo Rural como “Ecolégicas” ou de “Ecoturismo” e vice-
versa. Para esclarecer a diferenga entre ambas as propostas, ao final desse topico sdo tecidas

algumas observacoes a respeito do tema.

Retomando o proposito das primeiras inter-relagdes — Turismo Rural/Agroturismo/Turismo
no Espago Rural, o estudo desenvolvido por Portugués (1999), no municipio de Venda Nova
do Imigrante (ES), possibilitou parcial compreensao conceitual do Agroturismo. O autor colo-
ca que “para pertencer a esta modalidade, com base na classificagdo européia, os turistas de-
veriam participar das lidas, como for¢a de trabalho”. Em relagdo a caracteriza¢do desse seg-

mento, pdde-se distinguir claramente a diferenga entre ambos — Agroturismo e Turismo Ru-

300 conceito de Turismo Rural elaborado para fins desta pesquisa foi inspirado nas citagdes de Bovo (2006) e
Zarga (2001), mas expressa a defini¢do conceitual concebida pela pesquisadora deste estudo.



ral: no primeiro, ha “condi¢dao” da existéncia de praticas agropecuarias como atividades turis-
ticas, e no segundo as lidas agropecudrias sdo valorizadas como atragdo turistica sem que,
necessariamente, essas tenham que ser ofertadas ou que o turista venha a servir como forca de

trabalho para tal.

Apos os estudos de Portugués, Barrera (2000) busca aprimorar a definicdo do Agroturismo
para o contexto dessa pratica no Brasil ao colocar que esse “caracteriza-se pela interagdao do
turista com a natureza e com as atividades agricolas. A participagdo do visitante na execucao
ou apreciacdo’’ nas lidas campeiras da propriedade seria uma questdo fundamental embutida
nesse conceito”. A contribui¢ao mais significativa de Barrera nesse conceito € a perspectiva
da admissdo de que, mesmo que o visitante ndo sirva como forca de trabalho, essa atividade
poderia ser entendida como parte das propostas de Agroturismo. Culturalmente, os brasileiros
nao possuem o costume de investir financeiramente em uma atividade de lazer que implique
na pratica laboral. Condicionar o Agroturismo a essa perspectiva seria instituir uma defini¢ao

de vivéncia turistica descontextualizada de nossa cultura.

Diante disso, a conceituagdo de Silva et al. (2000) reune e expressa mais adequadamente o
posicionamento tedrico admitido nesta pesquisa para o conceito deste segmento. Segundo o

referido autor, o Agroturismo pode ser definido como as

atividades internas a propriedade, que geram ocupagdes complementares as ativida-
des agricolas as quais continuam a fazer parte do cotidiano da propriedade, em me-
nor ou maior intensidade. Elas devem ser entendidas como parte de um processo de
agregacdo de servigos agricolas e bens ndo materiais existentes nas propriedades ru-
rais como a paisagem, o ar limpo, no tempo livre das familias que ali residem

(SILVA et al, 2000).

Bricalli (2006) comenta que, embora a relacdo do turismo com a agricultura possa se estabe-
lecer de diferentes maneiras, no conceito do Agroturismo fica claro que a caracteristica mais
importante nessa tipologia ¢ a presenca de atividades agricolas na propriedade. Por fim, ¢ va-
lido clarificar que nem toda proposta de Agroturismo poderia ser considerada, num sentido

mais amplo, como uma pratica de Turismo Rural. O Agroturismo pode ocorrer de forma des-

3! Insercio de nota para destacar a flexibilidade da ndo participagdo direta do visitante nas lidas agropecuérias
segundo a defini¢do de Barrera (2000).



vinculada da valoriza¢ao do modo de vida rural local.** Dessa forma, para fins deste estudo, a
caracteristica conceitual que diferencia o Turismo Rural do Agroturismo ¢ a estrita relagao
desse ultimo com as atividades agropecudrias, o que ndo se verifica no primeiro.

Quanto ao emprego da expressdo “Turismo no Espaco Rural” ou “Turismo em Areas Rurais”
para designar o mesmo que Turismo Rural, ap6s discussdes e pesquisas esta se consolidando a
opinido de que, em relacdo a primeira terminologia, ¢ fato que a mesma abarca uma série de
segmentos turisticos que utilizam em comum o suporte fisico do meio rural para seu desen-
volvimento. Ou seja: o Turismo Rural ¢ apenas mais um dos varios segmentos que fazem
parte do fenomeno Turismo no Espaco Rural. Em harmonia com essa consideragdo teorica,
Campanhola e Silva (2000) definem que “o Turismo em Areas Rurais consiste do conjunto de
todas as atividades realizadas no meio rural e abrange varias modalidades: turismo verde, ru-
ral cultural, ecoldgico, de aventura.” Para sistematizar as reflexdes teoricas a respeito dos
segmentos turisticos discutidos neste estudo, foi elaborada uma figura que reforca as inter-

relacdes de abrangéncia entre ambos:

Turismo no Espago Rural

Turismo Cultural

Ecoturismo

Turismo Rural

Turismo Ruralna  Agroturismo

Agricultura familiar Turismo de

Lazer

Turismo Ecoldégico

Turismo no Meio Rural

FIGURA 02: Inter-relagdo de abrangéncia entre as Tipologias e

Segmentos Turisticos relacionados ao meio rural

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

32 Um exemplo dessa colocagdo seria uma vivéncia turistica voltada para o reconhecimento de uma agroindustria
com o objetivo de reconhecer as técnicas produtivas empregadas por tal empresa. Esta atividade poderia ser
qualificada como Agroturismo, porém ndo atenderia aos critérios de uma experié€ncia turistica com foco no
Turismo Rural.



Por fim, neste momento ¢ abordada a inter-relacao entre as propostas de Turismo Rural, Eco-
turismo e Turismo Ecoldgico. Antes de dar prosseguimento a essa inter-relagao, ¢ necessario
esclarecer a diferenca conceitual que vem sendo colocada pelos especialistas entre o Ecotu-
rismo e Turismo Ecolégico. De acordo com o Ministério do Meio Ambiente, no Brasil, desde
1994, “Ecoturismo ¢ definido um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma susten-
tavel, o patrimdnio natural e cultural, incentiva sua conservagao e¢ busca a formacao de uma
consciéncia ambientalista através da interpretacdo do ambiente, promovendo o bem-estar das
populacdes” (MICT/MMA, 1994). O divisor de dguas dessa questdo conceitual ¢ que o pri-
meiro segmento — Ecoturismo — vem sendo apontado como uma pratica de turismo voltada
para as unidades de conservacao (Parques Nacionais, Reservas Ecoldgicas etc) e o Turismo
Ecoldgico como segmento que valoriza a vivéncia dos espacos naturais num contexto de en-
volvimento com as comunidades locais. Assim, a diferenca bésica entre ambos € o espaco
utilizado para as vivéncias turisticas — exigéncia ou ndo das unidades de conservagdo. Essa
interpretagdo conceitual entre tais segmentos ndo se constitui uma opinido unanime entre es-
tudiosos e gestores publicos, porém a mesma foi tratada a titulo de atualizagdo das questdes
tedricas que circunscrevem a realidade desses segmentos. Em relagdo a esta pesquisa, tais
diferengas conceituais ndo sao determinantes, uma vez que 0s mesmos nao constituem o obje-

to de investigagao desse estudo.

Retornando a correlagdo entre Turismo Rural, Ecoturismo e Turismo Ecolégico, apesar de
terminologicamente esses ndo serem associados, verifica-se um expressivo equivoco quanto a
estruturacao das propostas turisticas nesse ambito. Em comum, ¢ possivel assinalar quatro
caracteristicas entre tais segmentos de turismo. Primeira: os trés segmentos podem estar sedi-
ados no meio rural, sendo entendidos, dessa maneira, como tipos de Turismo do Espaco Rural
— figura acima. A segunda caracteristica ¢ que ambos estdo vinculados ao patrimonio natural
para o desenvolvimento de suas atividades. E ¢ em relagao a essa segunda caracteristica que
se observa o equivoco na formulagdo das propostas turisticas. A terceira e quarta ¢ que todos
valorizam a presenca das comunidades locais e podem, dessa forma, significar uma alternati-

va sOcio-econdmica para as mesmas.

Em relagdo aos elementos pelo que devem diferir as propostas turisticas dos segmentos em
questdo, o especialista Carlos Bovo redigiu um artigo intitulado O Ecoturismo ndo deve ser
pensado como Turismo Rural, mas sim como uma opgao inteligente de Turismo no Meio Ru-

ral. Neste artigo o autor explicita, de forma clara, que



¢ possivel diferenciar o Turismo Rural do Ecoturismo, pois ao passo que no Turismo
Rural o principal produto ofertado ¢ o modo de vida do homem do campo, para o
Ecoturismo a natureza vem a ser seu principal atrativo. Porém, como ja foi descrito,
nos dois casos o pano de fundo ¢ o espago rural, além de as duas modalidades muitas

vezes fazerem uso de atrativos pertencentes a outra atividade (BOVO, 2001).

Outro autor que reafirma essa logica turistica ¢ o especialista Benevides (apud Bovo 2001),
que procura delimitar o Turismo Rural em relagdo ao Turismo Ecologico. Para o autor existe
um ponto importante a ser levantado, dada a confusdo conceitual entre estas duas modalidades
de turismo. Segundo ele, a confusdo se da a principio por ambos serem praticados em espago
rural e, num segundo momento, pela possibilidade de uma delas utilizar, em sua prética, ativi-
dades, servicos e equipamentos pertencentes a outra modalidade, isto ¢, o Turismo Rural pode
utilizar elementos do Turismo Ecologico e vice-versa. Esse especialista também propde que a
diferenciagdo seja estabelecida a partir do principal atrativo ofertado pela modalidade, isto &,
o produto que caracteriza a modalidade turistica como ecologica ou rural. Assim, temos no
Turismo Ecoloégico a natureza como principal atrativo, ou, do ponto de vista econdmico, o
produto central da modalidade associa a idéia do contato do homem com a natureza, feito,
porém, através da transferéncia da infra-estrutura urbana para a localidade. Ja no Turismo
Rural, ha uma valoriza¢ao maior da comunidade local e de seu modo de vida, seus costumes e
valores. Neste caso, a natureza ¢ vista como atrativo secundério que auxilia na constitui¢ao da
paisagem. Trazer os marcos tedricos esbogados por Bovo (2001) e Benevides (2000) em rela-
¢do a esse tema, ¢ de suma importancia para a posterior identificagdo dos equivocos que vém
ocorrendo em relagdo a estruturacao de proposta de Turismo Ecolégico ou Ecoturismo a titulo

de Turismo Rural.

1.3. Turismo Rural: contemporanea panacéia para o Desenvolvimento Rural Local?

A incessante busca de modelos e estratégias que possam
dar efetividade a idéia-for¢a do desenvolvimento parece
ser a tonica das sociedades ocidentais, pelo menos nos

ultimos 50 anos. Froehlic



O enfoque do “Desenvolvimento Rural Local”, enquanto conceito norteador dos programas
de politica publica no Brasil, foi utilizado, principalmente entre os anos de 1994 a 2002, refe-
réncia temporal que compreende os dois mandatos do presidente Fernando Henrique Cardoso.
A heranga governamental dessa gestdo ainda se reflete nos tragos da politica publica voltada
para o meio rural no pais, que, atualmente, assiste a transi¢ao de uma abordagem de base Lo-
cal para a perspectiva Territorial de planejamento e gestao desse espago, a partir de 2003,

durante o vigor do mandato do presidente Luiz Indcio Lula da Silva.

Frente ao contexto colocado, a leitura atenta dos instrumentos de planejamento publico relati-
vo ao Turismo Rural ainda acena para o entendimento de que esse segmento da atividade tu-
ristica vem sendo apontado como uma das panacéias para o “Desenvolvimento Rural Local”
brasileiro. Para ilustrar tal assertiva, vale reproduzir a opinido da Associacdo Brasileira de

Turismo Rural (ABRATURR), quanto as benesses geradas por tal atividade: >

O Turismo Rural pode ser considerado uma ferramenta fundamental na materializa-
¢do de politicas publicas visando ao Desenvolvimento Rural Local. Assim, o Turis-
mo Rural passa a ser vetor de profundos melhoramentos na estrutura socioecondmi-
ca das populagdes rurais, contribuindo, inclusive, para a valorizagdo da cultura regi-

onal e conservacao ambiental (ABRATURR, 2001).

Na auséncia de uma solida politica publica que possa promover o desenvolvimento do meio
rural brasileiro, a médio e longo prazo, essa lacuna vem sendo preenchida pela instituicao
fragmentada de programas e projetos voltados para esse meio, e, nesse cenario, 0s programas
de Turismo Rural despontam como promissora ferramenta capaz de reverter as mazelas socio-

econdmicas que configuram o contexto rural brasileiro.

Para a melhor compreensdo dos contornos teoricos e politicos sobre essa postura governamen-
tal, se faz necessaria breve revisdo dos conceitos e das politicas publicas com vista ao desen-
volvimento do meio rural, adotadas durante o fim do século XX e inicio do século XXI. Con-
forme Navarro (2001), nos anos seguintes a Segunda Guerra, em especial no periodo compre-
endido entre os anos 1950 e 1970, instigados pela polarizagdo da Guerra Fria e seus opostos
modelos de sociedade, particularmente sob impacto intenso do crescimento econdmico da

época, a esperanga no progresso estimulou iniciativas de desenvolvimento em todos os paises.

33 Texto veiculado no site da associacdo: www.abraturr.com.br



O desenvolvimento rural foi um dos grandes motores das politicas governamentais e dos inte-
resses sociais, inspirando um conjunto crescente de debates que discutiam os enfoques e estra-
tégias de implementacdo das respostas. Nessa época, parcela significativa da populagdo dos
paises, atualmente mais avangados, vivia no meio rural e se ocupava de atividades agricolas;
nos demais paises, essa era ainda mais significativa. Esse quadro evidencia que o peso eco-
ndmico da agricultura nas contas nacionais ainda era muito significativo, mesmo naqueles

paises que constituiam o grupo mais avangado.

Para Buarque (2002), o modelo de crescimento econdmico do periodo pos-guerra, até a déca-
da de 1970 — definido como Fordismo®* — parecia, tanto nos paises industrializados quanto
nas nagdes economicamente emergentes, solidamente implantados, fundamentado na abun-
dancia de recursos naturais, no aumento da produtividade do trabalho e na intervencdo do

estado do Bem-Estar Social.

Nessa época, a supervaloriza¢do da dimensdo econdmica faz com que o termo de-
senvolvimento seja identificado quase como um sindénimo de crescimento, ¢ o PIB
agregado, e acima deste, o PIB per capita, a principal medida de desenvolvimento.
Isso contribuiu para consolidar a predominéncia de economistas nos debates sobre
o tema do desenvolvimento, algo que gerou uma oOtica analitica de reducionismo
econdmico que pouco ajudou a compreender a verdadeira natureza do fenomeno e

do desenho de formas eficazes de intervenc¢ao (BOISIER, 2000).

Transpondo do contexto mundial para a realidade nacional, na visdo de Gomes (1998), os
modelos de desenvolvimento experimentados nos ultimos cingiienta anos tiveram um mesmo
objetivo: “Mudar para que ndo mude”. Segundo este autor, o desenvolvimento cumpre uma
funcdo essencial para o sistema capitalista: a fun¢do de controle social. Respaldado por uma
rede de saberes e poderes de grande penetracdo e difusdo, o desenvolvimento consegue se
impor, com sutileza, como um objetivo desejado por todos e necessario para todos, um objeti-

vo legitimo e inquestionavel.

Assim, de acordo com as id¢ias defendidas por esse autor, diversos modelos de desenvolvi-
mento rural s3o implantados no mundo e no Brasil (Revolugdo Verde, Desenvolvimento Rural

Integrado, Desenvolvimento Rural de Base Local e o Desenvolvimento Territorial Rural) e,

3 0 Fordismo se caracteriza pela constitui¢do e expansio de uma “sociedade de consumo”, onde a aceleragdo do
consumo das popula¢des expande os mercados e a demanda por produtos das novas industrias. Para mais de-
talhes, consultar Buarque (2002).



de tempos em tempos, novas terminologias sao criadas no intuito de representar uma alterna-

tiva para os antigos problemas do meio rural nos paises em via de desenvolvimento.

Obviamente que a temporalidade desses modelos segue cursos diferentes em relacio aos pai-
ses ditos desenvolvidos e as economias emergentes, bem como na assimilagao das diretrizes
desenvolvimentistas que regem tais modelos. Na propria nagdo brasileira, um fendmeno se-
melhante pode ser observado, guardado as devidas proporgdes. Ou seja: as regides mais pro-
pensas a industrializagdo — Sul e Sudeste — assimilaram com mais intensidade as politicas
de modernizagao agricola, ao passo que, nas demais regides, os efeitos desses modelos foram

sentidos com menos rigor.™

A leitura de Gomes (1998) sobre tais processos tem como fundamento uma posi¢do marxis-
ta,”® 0 que ndo traduz, de forma integral, a filosofia desta pesquisa. Entretanto, a abordagem
desse especialista contribui para a reflexdo critica sobre o fracasso dos modelos de desenvol-
vimento voltados para o meio rural, implementados até a atualidade no Brasil, visto que esse
meio continua a padecer dos piores indices de desenvolvimento humano somado a degradagao

do seu patrimdnio ambiental.

Antes de dar prosseguimento a abordagem dos modelos que, em linhas gerais, marcam as
politicas publicas adotadas para o meio rural brasileiro, vale destacar que a expressdao “De-
senvolvimento Rural” procede do uso de outras duas expressdes que também contribuem para
a evolucao dos estudos sobre tal objeto de investigacao: as expressoes “Desenvolvimento A-

gricola” e “Desenvolvimento Agrario”.

Para Navarro (2001), ainda “hd um conjunto de expressdes sendo atualmente utilizadas de
forma intercambiavel, malgrado seus distintos significados”. No intento de esclarecer essas
diferentes expressdes, 0 mesmo autor destaca que o “Desenvolvimento Agricola” (ou Agro-
pecuario) estaria se referindo exclusivamente as condi¢des da producao agricola e/ou agrope-

cudria, suas caracteristicas, no sentido estritamente produtivo, identificando suas tendéncias

%> De acordo com Tubaldini (2006), o desenvolvimento agrario via modernizagio agricola ocorreu no pais, prin-
cipalmente nas regides Sul/Sudeste do Brasil.

% O pensamento marxista, em linhas gerais, pode ser considerado como o conjunto de idéias filosoficas,
econdmicas, politicas e sociais elaboradas primariamente por Karl Marx e Friedrich Engels e desenvolvidas
mais tarde por outros seguidores. Interpreta a vida social conforme a dindmica da luta de classes e prevé a
transformag@o das sociedades de acordo com as leis do desenvolvimento histdrico de seu sistema produtivo
(LOWY, 2007).



em um dado periodo de tempo. Refere-se, portanto, a base propriamente material da produgao
agropecuaria, suas facetas e evolugao — por exemplo, area plantada, produtividade, formatos
tecnologicos, economicidade, uso do trabalho como fator de produgdo, entre outros tantos

aspectos produtivos.

A outra expressao correlata que engloba a primeira citada, bem mais ambiciosa analiticamente

(e, assim, sujeita as enormes controvérsias!) ¢ “Desenvolvimento Agrario”.

Normalmente, tal expressdo refere-se a interpretagdes acerca do “mundo rural” em suas rela-
¢oes com a sociedade maior, em todas as suas dimensdes, € ndo apenas a estrutura agricola ao
longo de um dado periodo de tempo. Sob tal expressdo, as condi¢des proprias da producdo (o
desenvolvimento agricola) constituem apenas uma faceta, mas a analise centra-se usualmente
também nas institui¢des, nas politicas do periodo, nas disputas entre classes, nas condigdes de
acesso ¢ uso da terra, nas relacoes de trabalho e suas mudancas, nos conflitos sociais, nos

mercados, para citar alguns aspectos.

A “vida social rural” e sua evolugio adentram tais analises em todos os seus aspectos.’’ Iden-
tificadas as expressoes que precederam o uso da expressao “Desenvolvimento Rural”, e que
continuam a coexistir com a mesma para designar diferentes enfoques, cada um dos modelos
de Desenvolvimento Rural retrocitados sera abordado a seguir, no intuito de compreender

alguns dos principais reflexos de tais estratégias para o meio rural no Brasil.

37 Normalmente, como sdo amplos painéis histéricos sobre o mundo rural em um dado periodo, sdo estudos ma-
cro-sociais e pouca relevancia ¢ atribuida aos processos micro-sociais ou da vida cotidiana. Historiadores, e-
conomistas e socidlogos sdo seus principais autores. Entre o elenco de autores a ser citado, Navarro indica as
seguintes obras: O desenvolvimento do capitalismo na Russia (LENIN, 1899). Esta obra pode ser considerada
como um dos primeiros exemplos de um tipico estudo sobre o desenvolvimento agrario, aplicado ao caso rus-
so da segunda metade do século XIX. No mesmo veio, outros autores, como Chonchol (1994), analisaram o
desenvolvimento agrario na América Latina, desde o periodo pré-colonial, enquanto Veiga (1991), ndo obs-
tante o titulo de seu livro, dedicou-se ao desenvolvimento agrario selecionando a experiéncia de alguns paises
europeus entre os séculos XIX e XX. No Brasil, nos anos 1970, até o inicio da década seguinte, alguns estu-
dos perseguiram esta vertente. Entre outros, até o inicio da década seguinte, alguns estudos perseguiram esta
vertente. Entre outros, e sem hierarquia valorativa alguma, meramente como exemplos, o artigo de Lopes
(1982) sobre o desenvolvimento do capitalismo agrario em Sao Paulo ou o livro 4 crise agraria, de Guima-
raes (1979). Outro estudo tipico nesta diregdo, igualmente inspirado em Lenin, seria o livro Estrutura agraria
e produgdo de subsisténcia na agricultura brasileira, de Graziano da Silva (1981), também dedicado ao estu-
do do desenvolvimento agrario em Sdo Paulo. Um pioneiro esforgo teria sido o artigo de Goodman (1986), ao
pretender analisar o Brasil agrario do final da Segunda Guerra até os anos da modernizacao da década de 1970
(titulo do artigo: A transi¢do incompleta. Brasil desde 1945), enquanto Kageyama et al. (1990) propuseram
estender sua interpretacdo sobre o desenvolvimento agrario tomando como ponto de partida a crise do com-
plexo rural (na segunda metade do século XIX) até o chamado processo de industrializagdo da agricultura bra-
sileira, iniciado nos anos 1950, no artigo intitulado O novo padrao agricola brasileiro: do complexo rural aos
complexos agroindustriais.



O primeiro deles, a Revolugdo Verde — proposta de modernizagdo agricola de base industrial
dos anos 1950 e 1960 — foi promovido como uma forma de incorporar os paises pobres na
trilha da alta e eficiente produgdo agropecuaria, seguindo modelos formulados nos paises ri-
cos. O discurso da Revolugio Verde® estava repleto de uma perspectiva ocidental sobre a
ciéncia, o progresso € a economia, que deviam promover-se (impor-se, se fosse preciso!) nos
paises do chamado “Terceiro Mundo”. Em consonancia com a teoria da modernizacdo que era
o modelo de desenvolvimento proprio desses anos, a Revolugdo Verde identificava no Tercei-
ro Mundo uma série de caréncias que deviam ser satisfeitas, a base de aumentar quantitativa-
mente os bens e os servicos. Ao mesmo tempo, essa febre produtivista, que, em teoria, benefi-
ciaria os paises pobres, servia tanto para aumentar a producdo de matérias-primas baratas,
destinadas as agroindustrias do Primeiro Mundo — que as beneficiavam, incrementando seu

valor — como para aumentar a producao de maquinario € insumos.

Em relagdo aos reflexos desse modelo de desenvolvimento para o pais, Carneiro (2005) expde
que “parte da explicagdo para a ‘Geografia da Desigualdade’ reside na modernizacao da agri-
cultura que atingiu seletivamente o territério brasileiro a partir da década de 1950.* O Siste-
ma Nacional de Crédito Rural, o crescimento rapido da urbanizagdo e das exportagdes ¢ a
definicdo de um padrdo de regulagdo das relagdes sociais e econdmicas do setor rural pelo
Estado configuraram um novo modelo de desenvolvimento rural, denominado por Guilherme
Delgado (1985), no Brasil, de “Modernizacdo Conservadora”. Esse tipo de modernizacao foi
seletivo por regides, aquelas com possibilidades de aproveitamento em escala empresarial;
por produtos, direcionada para a expansdo de culturas de exportagdo ndo-tradicionais; e por
produtores, voltado aos poucos e grandes produtores. Intimeros autores defendiam que as vi-
torias contra a pobreza e a fome se resumiam na aplicagdo, em larga escala, de todos os co-
nhecimentos cientificos e tecnoldgicos a agricultura, visando uma produtividade maior que,

entdo, suprimiria as necessidades de alimentacdo da populagdo como um todo.

Porém, para este mesmo autor, o uso que se deu a técnica e a ciéncia garantiu apenas safras

cada vez mais elevadas, incitadas pela exigéncia continua de ampliagdo dos mercados, ven-

¥ A Revolugio Verde é entendida por Porto (2005) como o modelo fordista em sua inser¢do rural.

** De acordo com Delgado (2001), em seu artigo Expansdo e modernizacdo do setor agropecudrio no pés-
guerra: um estudo da reflexdo agraria, a Modernizagdo Agricola Conservadora se consolida no Brasil duran-
te as décadas de 1960 ¢ 1970. Apenas o estado de Sdo Paulo, precocemente, em fungdo da cultura cafeeira,
tem indicios desse modelo de desenvolvimento a partir da década de 1950.



cendo, por vezes, as adversidades naturais dos meios mais hostis; no entanto, nao resolveram
o problema da fome entre a crescente populacao de pobres e miseraveis no conjunto da socie-
dade brasileira. Do ponto de vista técnico e politico, a transformacao na base técnica da agri-
cultura possibilitou uma revolu¢do na produtividade agricola, mas acentuou a dependéncia do
territorio brasileiro aos interesses das grandes empresas multinacionais produtoras de semen-
tes, insumos ¢ maquinas. O territorio nacional foi subjugado pelo capital estrangeiro que de-
termina o que serd produzido, regula as safras, os precos e o destino da producdo e, ainda,
subjuga as politicas governamentais. O resultado foi a substituicdo da producdo de géneros
alimenticios basicos da sociedade brasileira pelas culturas que interessavam ao mercado inter-
nacional, revelando um uso alienado do territério no que tange as necessidades nacionais e

que gera conseqiiéncias socio-espaciais desastrosas.

Do ponto de vista ambiental, Carneiro (2005) ainda sinaliza que a politica cientifica e tecno-
logica ndo relevou nossas caracteristicas tropicais € subtropicais, pois as técnicas, sistemas e
processos de producdo agricola de regides temperadas sdo ineficientes e inadequadas quando
transplantadas para regides tropicais como o Brasil. As praticas de mecanizagdo da agricultura
intensiva, em condi¢des de elevada pluviosidade e temperatura, promovem uma acelerada
degradacao fisica e bioldgica do solo, devido a sua compactagdo e destruicao da matéria orga-
nica. Ademais, o uso indiscriminado de agrotoxicos em ecossistemas diversificados acentua
os desequilibrios bioldgicos e induz o surgimento de resisténcia dos insetos, patdogenos e inva-
soras aos produtos quimicos, a ressurgéncia e o aparecimento de pragas secundarias, a conta-

minag¢ao ambiental dos alimentos e a intoxica¢ao dos trabalhadores rurais.

Ou seja, segundo a exposi¢do teodrica desse elenco de autores, os reflexos da Revolucdo Ver-
de, também denominada como “Modernizacdo Agricola Conservadora” no pais, foram desas-
trosos para o meio rural brasileiro, causando o acirramento das desigualdades socio-
econdmicas e vasta degradacdo ambiental. Em continuidade a abordagem dos outros enfoques
de desenvolvimento rural, para Gomes (1998) os fracassos e contradi¢cdes da Revoluciao Ver-
de, em todo o mundo, e de toda a visdo explicitamente quantitativista do desenvolvimento,
demandaram das institui¢des internacionais de controle (Banco Mundial, FMI, ONU) novas
respostas, novas esperangas, enfim, algo que revigorasse a crenca no desenvolvimento. No
caso do meio rural, a alternativa encontrada para esse contexto foi o “Desenvolvimento Rural
Integrado”, nos idos dos anos 1970 e 1980. Também para Moreira e Carmo (2004), “ja na

década de 1970, ficou patente o fracasso dos programas de desenvolvimento comunitario para



aliviar a pobreza e a desigualdade nos paises periféricos pelo aumento da produtividade agri-
cola.” Tomou folego, entdo, outro intento modernizador, agora por meio de técnicas e estrutu-
ras de difusionismo mais agressivas e integradas. Era o Desenvolvimento Rural Integrado que
surgia a partir de teorias socioldgicas, antropologicas e econdmicas da modernizagdo agraria,

com base nas seguintes premissas:

= A causa da pobreza rural nos paises subdesenvolvidos era a caréncia de tecnologias ade-
quadas as suas circunstancias e a falta de capital humano para realizar a mudanga tecnologica;
* O responsavel por essa caréncia de capital humano era a falta de investimentos em pesqui-
sa, experimentagao agricola e educagdo rural;

= A falta de investimentos devia-se as politicas nacionais que ndo valorizam a agricultura.
Foi entdo que se constituiram, no Brasil, a partir de fins dos anos 1960 e inicio dos 1970, to-
dos os aparatos estatais (crédito, pesquisa e extensdo rural) para a intensificagdo do modelo
tecnoldgico da Revolugdo Verde e a consolidagdo dos Complexos Agroindustriais. Tanto a
estratégia de Desenvolvimento Comunitdrio (anos 50 e inicio dos 60), como o Desenvolvi-
mento Rural Integrado (fim dos anos 60, 70 e 80) sdo enfoques de desenvolvimento unilinear
vinculados ao pensamento econdmico liberal e que deram sustentagdo a modernizagdo agra-

ria.

Em 1973, o Banco Mundial apresenta o Desenvolvimento Rural Integrado como a féormula
para duplicar a producdo anual dos pequenos agricultores em um periodo de 15 anos. Com
esse objetivo, a estratégia que se propde € clara: transformar os pequenos agricultores, que até
entdo apareciam como um grupo social sujeito a desapari¢do, absorvido pela economia urba-
no-industrial, em pequenos empresarios. Em relacdo ao modelo da Modernizagao Conserva-
dora, € possivel observar uma inovacao quanto a proposta do Desenvolvimento Rural Integra-
do. Pela primeira vez, o desenvolvimento se dirige a inclusdo de um grupo menos favorecido,
0s pequenos proprietarios de terra (GOMES, 1998). Ainda que os intuitos dessa inclusdo ver-
sem sobre a perversa logica do capitalismo, a inclusdao econdmica desses pequenos produtores
aproximou os agricultores familiares de alguns beneficios providos pelo Estado.*” Porém, a
admissdo desses trabalhadores também serviu como uma estratégia de controle dos movimen-

tos sociais do campo, marginais a essa proposta de desenvolvimento industrial da agricultura.

% Tais mudangas afetaram o poder das oligarquias agrarias tradicionais ao promover a difusdo de novas relagdes
de producdo e a desestruturagdo do contrato social que regia as relagdes sociais no interior das fazendas, além
de estimular a territorializagdo do capital industrial e financeiro e ampliar a presenca direta do Estado no
campo (Marques, 2000).



Assim, a integracdo favoreceu a consolidacdo e avango do modelo capitalista de moderniza-

¢do agricola.

O periodo do Desenvolvimento Rural Integrado se d4 no Brasil, de modo aproximado, con-
comitante a época da ditadura militar (1964-1985), que, através de politica desenvolvimentis-
ta, reforgou o cardter de industrializacdo da produgdo agricola brasileira. Para Marques

(2000),

o poder regulador do Estado cresce durante este periodo devido as transformagdes
por ele sofridas enquanto maquina administrativa. Além da maior centralizagdo do
poder dai decorrente, o Estado passa a contar com uma legislag@o especifica para o
campo — o Estatuto do Trabalhador Rural (1963) e o Estatuto da Terra (1964) — o
que implica uma reordenagdo das relagdes entre os segmentos sociais ai encontra-
dos; e impde um novo recorte da realidade ao criar categorias normativas para o uso
do Estado e da sociedade, como os conceitos de latifundio, minifundio, empresa ru-
ral etc (PALMEIRA e LEITE, 1998). Sdo criadas institui¢des de pesquisa e extensdo
rural, além de institutos nacionais para o desenvolvimento rural ¢ a reforma agraria,
INDA (Instituto Nacional de Desenvolvimento Agrario) e IBRA (Instituto Brasileiro
de Reforma Agraria) respectivamente, visando apoiar as politicas de modernizagao e
operacionalizar as propostas do Estatuto da Terra. E afirmada a inviolabilidade da
empresa rural. Nos anos 1970, sdo elaborados o I e o II Plano Nacional de Desen-
volvimento, que definem grandes obras de infra-estrutura para o pais, como a cons-
trugdo de usinas hidrelétricas, estabelecem politicas de incentivo a expansdo de ati-
vidades agropecuarias de mineragdo em areas de fronteira, propdem projetos de co-

lonizag@o para administrar as tensdes sociais no campo etc”.

Findas as observagdes sobre o modelo de Desenvolvimento Integrado, conclui-se que, apds o
vigor desse modelo, o meio rural foi redesenhado pela intervencao direta do Estado, o que
possibilitou a instituicdo de uma legisla¢ao voltada para o campo e, conseqiientemente, a alte-
racdo das tradicionais relagdes socio-produtivas entre trabalhadores rurais e proprietarios de
terra — fazendeiros. Posterior & modernizagdo do campo nos moldes industriais — Revolucao
Verde/Modernizagdo Conservadora — e a incorpora¢do dos pequenos agricultores ao merca-
do, através do Desenvolvimento Rural Integrado, é chegada a vez de abordar os enfoques que
sublinham a importancia das variaveis espaciais: o0 Desenvolvimento Rural de Base Local e o

Desenvolvimento Rural Territorial.

Porém, antes de introduzir o enfoque do Desenvolvimento Rural Local, ¢ valido ressaltar que

uma das grandes reivindicagdes democraticas dos anos de 1970 e 1980 consistia na descentra-



lizagdo das politicas publicas. A avaliagao unanime de que a excessiva centralizacao decisoria
do regime militar havia produzido ineficiéncia, corrup¢do e auséncia de participacdo no pro-
cesso decisdrio conduziu a um grande consenso que reunia, na verdade, correntes politicas a
esquerda e a direita em torno das virtudes da descentralizagdo. Esperava-se que esta tltima
produzisse eficiéncia, participacdo, transparéncia, entre outras virtudes esperadas da gestdo
publica. No Brasil dos anos 1980, centralizagdo e autoritarismo eram ambos encarados como
filhos da ditadura, ao passo que descentralizacdo, democratizacdo do processo decisorio e

eficiéncia na gestdo publica andariam automaticamente juntas (ARRETCHE, 2002).

Em complementaridade a esse cenario, Fiori (1990) destaca que o periodo da transi¢do politi-
ca’! vivida pelo pais combina uma gama de fatores como as crises econdmicas, fiscal e politi-
ca. Esse contexto influenciou a forma de condugdo politica em um momento de transi¢ao de
um Estado autoritario para um Estado democratico, € o novo papel de suas institui¢des.

Na esteira desses acontecimentos, o Brasil, nas décadas de 1980 e 1990, passa por determina-
dos episodios historicos considerados fatores pressupostos para o desencadeamento das politi-
cas de Desenvolvimento de Base Local. Entre tais marcos historicos podem ser citados, de
acordo com Arretche (2002): a reconstitui¢do do Estado Federativo — Constitui¢ao de 1988,
e a descentralizacdo das reformas das instituigdes politicas ao longo dos anos de 1980. Ja nos

anos 1990, implementou-se um extensivo programa de descentralizag¢do, particularmente na

area das politicas sociais.

Neste contexto, ganham expressividade no cendrio nacional, principalmente os governos mu-
nicipais como novos atores no processo de implementar determinadas politicas, ainda elabo-
radas e concebidas no ambito federal. A proposta de descentralizacdo democratica, que seja
ao mesmo tempo administrativa, politica e financeira, sofre graduacdes diferentes quando
colocada em pratica: tem-se uma descentralizacdo administrativa, pouco financeira e quase
nada politica. Entretanto, a autonomia dos estados e municipios ¢ conquistada e vai ganhando

novos e maiores espacos no quadro politico da nagdo (TOBAR, 1991).

No seio dos programas de descentralizagdo, ¢ adotado o modelo de Desenvolvimento de Base

Local no Brasil, ainda que mais voltado para a desconcentragao administrativa do que politi-

*! José Luis Fiori define o momento de transi¢do a partir de 1981, quando, por diversos fatores, ha “um declinio
da coesdo interna do regime e da perda progressiva de sua capacidade de enfrentar os conflitos e gerar a crise
que se avolumava ano ap6s ano” Fiori (1990).



ca, a partir da década de 1990. Para Tubaldini (2006), o desenvolvimento local, uma expres-
sdo recente no Brasil, tem base territorial e deriva de dois grandes movimentos: o da prolife-
racdo de ONGs e de suas estratégias de agdes locais — muitas vezes de enfrentamento a glo-
balizagdo e o processo de descentralizacdo advindo de politicas municipalistas da Constitui-
cdo de 1988. As influéncias da politica internacional, a exemplo do programa Liga¢do Entre
Ag¢oes de Desenvolvimento da Economia Rural (LEADER) na Europa, também foram impor-

tantes para o delineamento desse modelo de desenvolvimento na instancia nacional.

Assim como apontado por Martins (2002), na Europa, o Comité Economico e Social das Co-
munidades Européias (COMITE, 1995) concebe o desenvolvimento local como um processo
de reativacdo da economia e de dinamizagdo de uma sociedade local, com base no aproveita-
mento 6timo dos recursos endogenos, objetivando o crescimento da economia, a criagdo de
emprego ¢ a melhoria da qualidade de vida. Neste caso, observa-se uma clara preocupacao
com a geragdo de emprego e renda, que tem sido a tonica na Europa, aparecendo de forma

contundente também aqui no Brasil.

Dowbor (1996), por exemplo, ap6s admitir que o desenvolvimento local ndo deve ser apenas
pensado por uma “loégica economicista”, afirma que tal estratégia de acdo de base local, na
atualidade economica e social do Brasil, deve considerar o “problema da necessidade da gera-
¢do de emprego e renda”. E certo que o desenvolvimento local nio constitui a unica saida para
a crise do desemprego, mas encerra a perspectiva do enfrentamento deste e de outros proble-
mas socio-econdomicos. Desenvolvimento local, todavia, ndo equivale a geragdao de emprego e
renda, ndo obstante tem sido esta a tonica de grande parte dos projetos (ndo raro, praticas sem

fundamento teérico) que levam a rubrica de “desenvolvimento local”.

Para fins desta pesquisa, o conceito de Desenvolvimento Local ¢ entendido como a definicao
proposta por Rozas (1998). De acordo com esse autor, o desenvolvimento local ¢ a organiza-
¢do comunitaria em torno de um planejamento para o desenvolvimento, por uma perspectiva
de construcao social, constituindo-se, assim, em um instrumento fundamental de carater ori-
entador e condutor, de superacao da pobreza. Nao se trata, contudo, de buscar tdo somente o
atendimento as caréncias materiais, mas a identificacao e promogao das qualidades, capacida-
des e competéncias existentes na comunidade e no lugar. Mas a superagdo das piores manifes-

tacdes da pobreza na atualidade requer igualmente uma revisdo de conceitos e, sobretudo, de



posturas. Muito apropriadamente, Yunus (1998) afirma que ndo se pode solucionar o proble-

ma da pobreza com o mesmo “marco tedrico” que permitiu, ou ajudou, na sua criagao.

Ainda sobre o contexto dos fatores que vém exigindo a revisdo de conceitos e valores quanto
aos modelos de desenvolvimento, Claval (1999) expde que a recente condensagdo de deman-
das sociais centradas em torno da nocao de “agricultura familiar” também tem reforcado esta
tendéncia de reivindicar novos padrdes de desenvolvimento rural que incluam mecanismos de
repercussdo local. A comunidade ¢ um dos elementos para o entendimento e formulagdo de
politicas, pois ¢ um locus territorial especifico, uma coletividade de atores que partilham uma
area territorial, um modelo de grupo coeso em que os membros estdo ligados por relagdes de

confianga e sdo capazes de apoiar elementos de transformagao.

Porém, devido ao fato de a varidvel espacial “local” ser muito polémica em relagdo a sua di-
mensao técnico-cientifica, e ainda ndo possuir uma clara delimitagao teorica, € possivel assis-
tir multiplas leituras sobre suas dimensdes. Todavia, para Gomes (1998), em linhas gerais,
diante das referéncias literarias sobre o tema,** é possivel estabelecer dois polos entre os quais

se inserem as diversas tendéncias do Desenvolvimento de Base Local:

1 - O desenvolvimento local como opg¢ao de fortalecimento de um local para concorrer, a par-
tir, sobretudo, de recursos endégenos, com outros locais no mercado global;
2 - O desenvolvimento local como potenciador de uma integracao diferenciada (mais humana)

na dinamica capitalista, a partir de valores comunitarios.

Durante a gestdao do Governo Fernando Henrique Cardoso (1994-2002), a0 menos como cons-
tava no discurso oficial dos planos governamentais — como exemplo pode ser citado o
PNMT, a incorporagdo do modelo pautado no Desenvolvimento de Base Local resultou na
adogao do primeiro polo — como opg¢ao de fortalecimento das economias locais para a sua
inser¢cdo no mercado global — implicando, conseqiientemente, na segunda perspectiva —
Desenvolvimento Local como alternativa de desenvolvimento potencializador de uma inte-

gracao diferenciada.

2 Algumas referéncias consideradas por Gomes em relagdo a esse tema: Campanhola e Graziano da Silva
(1999), Vazquez Barquero (2000), Carpio Martin (2000), Buarque (2002) e Schejtman e Berdegué (2003).



Quanto ao planejamento publico do turismo, a combinacdo desses polos influenciou, sobre-
maneira, a formulacdo do Plano Nacional de Municipalizagdao do Turismo (PNMT), plano

esse concebido pela EMBRATUR, em 1994.

Dessa forma, no PNMT, vigorou o seguinte principio sobre o turismo: “O processo de plane-
jamento, decisdo e implantacdo de um cenario favoravel ao desenvolvimento do turismo deve
estar o mais proximo possivel das comunidades que diretamente dele se beneficiam, para que,
através da participacdo e co-responsabilidade, possam assegurar a perenidade de suas inime-

ras vantagens sociais, economicas e ambientais” (EMBRATUR, 1994).

Segundo a EMBRATUR, a transferéncia de responsabilidade do planejamento da atividade
turistica do Estado para a esfera municipal tem como vantagem estreitar os lagos entre a popu-
lagdo e o planejamento. Afinal, “s3o os municipes que conhecem as potencialidades de seu
municipio e, portanto, sdo responsaveis pelo planejamento do turismo de sua cidade” (EM-
BRATUR, 1994). A Figura 03 permite acompanhar a hierarquia do processo de treinamento
dos Agentes Multiplicadores responsaveis, nos trés niveis — nacional, estadual e federal — a

partir da implementagdo do PNMT:

Sequencia de Treinamento de Agentes e Monitores
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Fonte: OMT, 1994

FIGURA 03: Esquema de treinamento de Agentes e Monitores do PNMT



Para Endre (2001), essa nova orientacdo faz dos 6rgaos estaduais € municipais os grandes
responsaveis pela adaptacao dessas politicas as necessidades locais, culminando com a reali-
zacdo, ou ndo, das metas propostas pelos orgdos de atuacdo federal e regional. Delineia-se,
assim, uma proposta de descentralizag¢do politica e administrativa em que se repassa aos ou-

tros niveis estatais a decisdo de seguirem, ou ndo, determinadas orientagdes.

Porém, assim como visto na estrutura hierarquica de treinamento dos agentes multiplicadores
do programa, ainda que o desafio do planejamento turistico seja discutido pela base, o mesmo
ainda estd fortemente atrelado ao poder central — governo federal. Essa dimensdo do poder
politico ainda impde as diretrizes e prioridades a serem acatadas nas instancias estaduais e

municipais.

Neste sentido, outra questdo que a mesma autora coloca €: na implementagdo de politicas, a
utilizagdo de organizacdes burocraticas somente como instrumentos executores de programas
definidos em outras escalas pode atrapalhar a continuidade dos mesmos. Em primeiro lugar,
porque sdo 6rgdos que trabalham e desenvolvem tarefas que geralmente visam como resultado
ao atendimento de interesses proprios do governo que representam. Desse modo, a decisdo de
implementar ndo cabe mais ao ambito onde os planos foram elaborados, mas ao de organis-
mos que estao inseridos em Estados e municipios que possuem dinamicas politicas particula-
res e que defendem interesses proprios. Em segundo lugar, porque essas organizacdes locais
podem estar em situagdes desfavoraveis, em termos de recursos, para levar adiante determi-
nadas politicas. Ou seja: sob o discurso da descentralizagdo politica do planejamento e gestao

do turismo, desenvolveu-se o PNMT.

Entretanto, como os municipios ndo estavam preparados técnico e institucional-
financeiramente para assumir as responsabilidades que lhes foram delegadas, e, conciliados
com a dependéncia politica frente ao governo federal, o PNMT significou a expressiva mobi-
lizacdo do pais “pré-turismo”, o que, porém, engendrou a abissal frustracdo da maioria das
municipalidades envolvidas. A impoténcia do poder municipal em relagdo a desafios politi-
cos, administrativos, financeiros e técnicos a serem superados para o desenvolvimento de base
local do turismo levou grande parte dos municipios a nao ver consolidadas as promessas de
implementagdo da atividade turistica como alternativa de desenvolvimento de base local no
pais. Segundo Becker (1996), outros tipos de deficiéncia ainda podem ser apontadas nesse

Programa. Para a autora,



Tal politica, no inicio de sua implementagdo, fortaleceu os municipios como locus
privilegiados, orientando a organizacdo e o desenvolvimento da atividade como es-
truturante, em investimentos diretos. Assim, cabia, aos 6rgdos governamentais liga-
dos ao planejamento e a coordenagdo das atividades turisticas, buscar formas de
compatibilizar suas agdes estratégicas com as tendéncias do mercado. Porém, tal po-
litica contribuiu foi para competigdes por investimentos por parte dos municipios, o
que acentuou as desigualdades econdmicas, sociais, e impediu aproximagdes por a-

finidades e complementaridades turisticas entre municipios proximos.

Se o PNMT fracassou enquanto modelo de turismo pautado em um suposto modelo de De-
senvolvimento de Base Local, com as agdes especificas voltadas para o Turismo Rural ndo foi
diferente. Pela primeira vez no Brasil, durante a gestdao do governo FHC, foi elaborado um
conceito técnico, por parte do poder publico, em relacdo ao Turismo Rural. Esse conceito foi
publicado no Manual Operacional de Turismo Rural, elaborado pela EMBRATUR, quando

esse segmento turistico foi assim definido:

Turismo Rural tem um conceito maltiplo - um turismo diferente, turismo de interior,
turismo doméstico, turismo integrado, turismo enddgeno, turismo alternativo, agro-
turismo e turismo verde. E o turismo ‘do pais’, um turismo concebido por e com ha-
bitantes desse pais, um turismo que respeita a sua identidade, um turismo da zona

rural em todas as formas (EMBRATUR, 1994).

Tal defini¢do conceitual ¢ amplamente criticada pela comunidade académica, uma vez que ela, além de ser formulada isoladamente (apenas
pela ctipula de dirigentes da EMBRATUR), no precisa os principios, os critérios ou mesmo os servigos turisticos que caracterizam tal
segmento turistico. Dessa forma, durante a primeira gestdo do Governo Fernando Henrique Cardoso (1994 -1998), muito pouco foi avangado
em relagdo a delimitagdo conceitual do Turismo Rural e sua possivel contribui¢do para os rumos do Desenvolvimento de Base Local no pais.
Apenas nos idos de 1998 tal conceito ¢ novamente discutido em oficinas de planejamento turistico, para culminar em uma profunda reformu-
lagdo em 2001. O novo conceito de Turismo Rural seria apresentado como “o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural,
comprometido com a cultura rural e com a produgdo agropecudria, agregando valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o patri-
monio cultural e natural da comunidade” (IPEA/EMBRATUR, 2001). Para socializar esse novo conceito e redimensionar as agdes voltadas
para tal segmento, a EMBRATUR cogitou, naquele mesmo ano, langar o documento que seria intitulado: Diretrizes para o Desenvolvimento

do Turismo Rural no Brasil.

De acordo com o conteudo do documento Turismo Rural: Diagnostico, de autoria do IPEA e

da EMBRATUR (2001),* em junho de 2001, a Coordenagio de Projetos Especiais da EM-

* Trabalho técnico realizado pelo IPEA, em 2001, no ambito do Acordo de Parceria EMBRATUR/IPEA, visan-
do a criagdo das condigdes institucionais necessarias ao desenvolvimento do Turismo Rural do pais.



BRATUR, conjuntamente com o IPEA, avaliou a oportunidade e a eficacia da edi¢cao do do-
cumento dessas diretrizes e da ratificagdo do conceito concebido nas oficinas. Nao obstante
fossem apontados os principais problemas que inibem o desenvolvimento da atividade, consi-
derou-se que tal proposta — as Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural no Bra-
sil — apresentava fragilidades técnicas, conceituais e institucionais que nao recomendavam
sua publicacdo enquanto documento oficial da EMBRATUR norteador de politicas publicas

voltadas para tal fim. Entre essas fragilidades, cabe destacar:

1. Quanto ao marco conceitual
» A proposta era insuficiente para possibilitar a delimitagdo das fronteiras do Turismo
Rural;
» A proposta era restritiva por ndo abrigar a diversidade de manifestacdes de interesse
turistico préprias do meio rural,
2. Quanto as propostas de diretrizes, observou-se:
» A falta de rigor técnico na definigdo das acdes e estratégias para o Turismo Rural;
» A ndo visualizagdo de como essas diretrizes seriam traduzidas em um programa de
trabalho coordenado pela EMBRATUR;

» A auséncia da abordagem de um arranjo institucional para o Turismo Rural.

Dessa forma, as primeiras a¢des de carater governamental especificas para o Turismo Rural,
formuladas no bojo dos principios do Desenvolvimento de Base Local, apesar de passarem a
existir a partir da gestdo FHC, fracassaram na missdo de implementar um programa turistico
capaz de contribuir para a consolidagdo do Desenvolvimento de Base Local almejado, tam-
bém, para o meio rural brasileiro. Tal fracasso tem como pressuposto a centraliza¢do do poder
em relacdo a discussdo politica que deveria tangenciar o processo de formulacdo de um pro-
grama de Turismo Rural como um dos possiveis vetores de Desenvolvimento Local para o
pais. A acusagao de ineficiéncia do documento (Diretrizes para o Desenvolvimento do Turis-
mo Rural no Brasil), que seria o programa de governo voltado para esse segmento ¢ um claro

sintoma dessas constatagdes.

Em face de tais consideracdes, o discurso dos tedricos marxistas brasileiros sobre o Desen-
volvimento Rural Local, vislumbrado no pais a partir da década de 1990, ndo soa, de todo,

como um parecer politico “ufanista”. Para esses teoricos,



arranjo como instrumento para a agdo, para o estabelecimento desse modelo de de-
senvolvimento, ndo se questionou que ‘Desenvolvimento era ‘esse’ ou ‘que Local
era esse’. E uma ferramenta de ajuste, de reforma, nio de ruptura ou de mudanga es-
trutural, a despeito do discurso transformador e até milagreiro que emprega, em al-
gumas ocasides. O Desenvolvimento Rural com Base Local nio acrescentou novi-
dade ao quadro de dominagdo do capital. Na sua proposta, escamoteia a realidade
em que se assenta: a conformacgdo de um capitalismo baseado na precarizagao, flexi-
bilizacao e reduzida remunerag¢do do trabalho; a impossibilidade de uma participa-
¢do equilibrada e igualitaria de toda a sociedade, nas decisdes, pela existéncia de for-
tes assimetrias de poder; a falta de um institucional que se coloque a servigo da me-
lhora da qualidade de vida geral e ndo s6 dos grupos dominantes. Uma vez mais nos
deparamos com um discurso que esta muito longe do que consegue alcangar. Os re-
cursos financeiros, os estudos, as pessoas envolvidas em promover o Desenvolvi-
mento Rural de Base Local abrem uma esperanga para muitos ‘locais’ e, a0 mesmo
tempo, criam todo um corpo de saberes que permite a sustentacdo, a renovagdo e a
continuidade da reproducdo do capital, pelo menos até a préoxima crise ou até a for-
mulagdo de uma nova politica de desenvolvimento que sirva para paliar os parcos

resultados da anterior (GOMES, 1998).

Apo6s a reproducdo de parte desse discurso marxista, ¢ evidente o radicalismo com que o
mesmo trata a tentativa de implementagdo do modelo de Desenvolvimento de Base Local para
o meio rural brasileiro. Uma leitura excessivamente centrada na forga das lutas de classe e do
capital induz a emissao de opinides ortodoxas como essa afirmagao: “o Desenvolvimento Ru-
ral de Base Local ndo acrescenta novidade ao quadro de dominagdo do capital”. E evidente
que a discussdo do poder na instdncia municipal e as tentativas de descentralizagdo do mesmo
possibilitaram novas articula¢des entre o governo federal-municipal. Se tal modelo fracassou
em seu proposito de socializacao do poder politico-econdmico para os rumos de desenvolvi-
mento no pais, o que deve ser criticado sdo os procedimentos adotados no Brasil para a im-
plantacdo desse modelo e, ndo, os principios do mesmo enquanto dimensdo territorial para o

desenvolvimento.

Essa ¢ uma questdo central a ser iluminada. O Desenvolvimento de Base Local pode ser uma
alternativa para a superagdo da dicotomia presente no ambito do Planejamento Urbano versus
o Rural, que ainda se configura nas entrelinhas dos programas governamentais. Saraceno con-

firma tal assertiva e relata que



Uma das alternativas para superar essas dicotomias tradicionais, seja rural ou urba-
no, agricola ou ndo-agricola, é a adogdo dos principios do desenvolvimento local e
regional, que considera as varias formas de integragdo e troca que se desenvolvem

entre os segmentos espaciais e os setores de atividades (SARACENO, 1994).

Na atualidade, assim como comentado no tdpico especifico sobre a construcao conceitual do
segmento Turismo Rural, o espago geografico ¢ tomado por uma profusdo de inter-relagdes
campo-cidade, o que dificulta o reconhecimento de algumas porgdes territoriais, como “urba-
na”, “rural”, “periurbana”, “rurbana”... E € no esteio dessa constatagdo que o “Mundo Rural”
ganha expressividade. Para além das dicotomias rural/urbano, tradicional/moderno, cam-
po/cidade, tal expressdo invoca os atores e relagdes estabelecidos nessa dimensdo. Para fins
desta pesquisa, mais importante que a definicdo precisa de espago rural — limite fisico, im-
porta as caracteristicas socio-culturais que permeiam a dimensao desse meio. Essa opcao tem
como fundamento as polémicas que se acercam das defini¢des de espaco rural e a auséncia de
um conceito técnico, adotado pelos 6rgdos competentes, que venha abarcar sua complexidade
e heterogeneidade no contexto brasileiro.** Além disso, as caracteristicas socio-culturais desse
“mundo”, ou seja 0 modo de vida rural, é considerado, nesse estudo, o elemento estruturante
dessa oferta turistica.

De acordo com Bovo (2001), trés elementos podem ser destacados no esforco de caracteriza-
¢do do mundo rural: a natureza, a identidade local e o modo de vida. Do ponto de vista da
Sociologia Rural, o rural é construido a partir de condigdes e circunstancias sociais, as quais
propiciam a construcao de uma realidade, pelo menos no ambito socioldgico. Esta construgao
¢ fruto de um estilo de pensamento, que reproduz o modo de vida — entendido como agru-
pamento social que estabelece relagdes internas peculiares. O modo de vida ¢ um elemento
importante na caracterizagdo do rural, pois esta ligado diretamente a identidade local. No
caso do rural, podemos pensar em dois enfoques. O primeiro ¢ relacionado ao processo pro-
dutivo: vincula-se ao modo de vida num primeiro momento, as atividades primarias e, poste-
riormente, a crise do modelo produtivista, quando o rural passa a assumir multiplas facetas,
ganhando importancia principalmente pela atividade terciaria. O segundo enfoque esté rela-
cionado ao modo de vida vinculado a cultura, que pode ser expressa pelas tradigdes, festas,

culindria, cotidiano tranqiiilo. A baixa densidade demografica e a presenca de habitat disper-

* A proposta de classificagdo dos espagos urbanos e rurais adotada pelo IBGE, assim como ja mencionado, ndo
atende a demanda de estabelecimento de politicas publicas para o meio rural do pais. Apesar dos esforgos teo-
ricos no sentido de encontrar uma defini¢do técnica que atenda a essa demanda, parece ndo existir vontade po-
litica para tal concretizagao.



so também sdo caracteristicas do modo de vida rural, assim como outros fatores, como a bai-
xa mobilidade profissional, j& que o lugar do pai ¢ passado para o filho, o trabalho no meio
natural, as pequenas empresas, a menor quantidade de trabalho assalariado, entre outros fato-

Ics.

Entretanto, no Brasil a expressdao “Desenvolvimento Rural Local”, como vista, foi cunhada
para o estabelecimento, inclusive, de politicas publicas, sendo também, amplamente empre-

gada e discutida na literatura sobre o desenvolvimento rural no Brasil. Segundo Tubaldini

(2006),

no Brasil, o conceito de desenvolvimento rural local e territorial vem ganhando duas
vertentes: a da multifuncionalidade, como defendem Abramovay (1999), Alentejano
(2000) e Graziano da Silva (2001), que prevé outras fungdes pluriativas na agricultu-
ra que ndo a agricola, e a outra vertente, mais agricola, que defende a transformagéo
da agricultura em agroecossistema ¢ por meio da agroecologia, segundo Almeida
(2001), Altieri (1996) e Weid (2001). A grande argumentacdo que une as duas ver-
tentes € a critica ao modelo produtivista e a agricultura empresarial, pois estas duas
vertentes s6 poderdo ser aplicadas com sucesso em uma agricultura de carater fami-
liar devido as caracteristicas internas e suas relagdes externas, enquanto a agricultura
empresarial, sozinha, dificilmente poderia ser aplicada, pois sua finalidade é atender

prioritariamente as demandas externas, no caso do Brasil.

Face as consideracdes expostas até o momento, ¢ desaconselhdvel afirmar que o modelo de
Desenvolvimento de Base Local ¢ um absoluto fracasso nas politicas governamentais do Bra-
sil. O que pode ser afirmado ¢ que, nos moldes como este foi implementado, 0 mesmo nao
obteve o éxito esperado. O pais, efetivamente, ndo logrou a discussdo politico-institucional,
administrativa e socio-econOmica necessaria a implementacdo desse modelo de desenvolvi-
mento, seja ele de base local ou rural local. Tal constatagcdo foi uma das inspiragdes para que
Veiga, especialista em estudos socio-economicos do meio rural brasileiro, escrevesse, em

2001, o artigo O Brasil rural ainda ndo encontrou seu eixo de desenvolvimento.

Portanto, ao identificar, nos instrumentos de planejamento do Turismo Rural, a automatica
associagdo desse segmento turistico com o Desenvolvimento Rural Local, remetendo a essa
atividade turistica, entre linhas, o “extraordinario” poder e fung¢ao de resolver as mazelas so-

cioecondmicas historicamente construidas neste pais, a impressdao que se tem ¢ a da perpetua-



¢ao de um discurso oficial desqualificado. Discurso esse que ainda propala conceitos confusos
de desenvolvimento e equivocadas posi¢des sobre as possiveis contribui¢cdes que o Turismo
Rural possa dar como um dos vetores de Desenvolvimento de Base Local para o meio rural

brasileiro.

Ampliando a interpretacdo do Turismo Rural como vetor de Desenvolvimento de Base Local,
Calatrava® (2006) defende que o “Turismo Rural perfila-se hoje como uma das atividades de
servigo suscetiveis de participar de planos de desenvolvimento, sejam locais e/ou regional; e,
inclusive, em determinadas ocasides, constituir o eixo desse processo.” A consideragdo de
Calavatra ¢ bem-vinda no sentido de alertar para as possibilidades de contribuicdo do Turismo
Rural em algumas ocasides especificas. Efetivamente, esse tipo de turismo podera servir de
eixo estruturante para o Desenvolvimento de Base Local planejado para uma determinada
area. Porém, para que essa estratégia se torne exeqiiivel, a atividade turistica devera ser trata-
da como uma medida politico-administrativa transversal a todas as instancias do poder publi-
co necessarias a formulacdo e implementacdo desse tipo de desenvolvimento. Apenas o trato
setorial da atividade turistica ndo seria capaz de dar conta, isoladamente, da mobiliza¢do das

bases imprescindiveis a discussdo e implementagao desse modelo.

Uma situacdo andloga ¢ observada na Comunidade Européia, através da adogdo, a partir de
1991, do programa de Ligacdo Entre A¢des de Desenvolvimento da Economia Rural (LEA-
DER). Os gestores desse programa trabalham com a perspectiva de modelos de Desenvolvi-
mento Local e Territorial, valendo-se de estratégias de mobilizagdo das comunidades locais
para alcancar os objetivos propostos. Para promover a revitalizacdo econdmica dos espagos
rurais europeus menos favorecidos, o LEADER estabelece, entre outras iniciativas, planos de
desenvolvimento do Turismo em Espago Rural. Esses planos funcionam como uma espécie de
“guarda-chuva”, onde diversos projetos, de diferentes setores do poder publico, estabelecem
dialogo e se interpenetram para viabilizar as condigdes necessarias ao desenvolvimento local
e regional do meio rural. Obviamente, esse programa também enfrenta criticas e dificuldades,
porém, diante da loégica como ¢ estruturado, 0 mesmo vem obtendo éxito, principalmente, no
tocante a revitalizagdo econdmica dos espagos rurais europeus menos favorecidos. Lamenta-

velmente, no Brasil, em seu ciclo de vida,

 CALAVATRA, J. El Turismo Rural como recursos endégeno en el desarollo local: consideraciones teéricas y
comentarios sobre la Alpujarras Altas Occidentales. Cordoba, s/d apud Blos, 2006.



A politica privilegiou, sobretudo, o setor e a produ¢do. Entretanto, outros atores fize-
ram a sua apari¢do tornando-se sujeitos ativos de direitos e deveres. A natureza dei-
xou de ser um recipiente ¢ um recurso para se tornar, cada vez mais, um ente juridi-
co com autonomia ¢ com poderes proprios que a comunidade reconhece. O territdrio
deixou de ser espago neutro, um recurso abundante, para se tornar um quadro de vi-
da, uma memoria coletiva ou uma vontade politica organizada e com autonomia

prépria (TUBALDINI, 2006)

Dessa forma, cabe reconhecer que, se essa proposta ndo logrou éxito no pais, alguns avangos
de ordem sdcio-cultural e ambiental foram gerados na busca pelo mesmo, assim como citou

Tubaldini.

Contudo, também se faz necessario registrar que o estabelecimento de politicas publicas seto-
riais com enfoque supra-econdmico ¢ uma constante no pais, e perdura, sobretudo, pelo fato
de o Brasil participar de uma ordem mundial capitalista onde regras, limites e papéis sdo de-
terminados no jogo de disputa pelo poder entre os paises. E no dominio das forcas estruturan-
tes do capitalismo mundial, ao Brasil ndo foi concedida a vez de experimentar o modelo do
Estado do Bem-Estar Social, capaz de formular politicas de médio e longo prazo para o de-
senvolvimento da nagdo. Depois da queda do regime militar (1985), passada a fase dos gran-
des planos desenvolvimentistas, o que se percebe hoje no pais ¢ uma seqiiéncia de programas
governamentais descontinuos, pontuais. A cada gestdo presidencial ¢ adotada uma nova “filo-
sofia” de programas e projetos politicos, buscando, assim, apagar da memoria coletiva todos

os principios da “antiga estrutura politica”.

Essa constatagdo se traduz para o atual momento (a partir de 2003) quando, na passagem do
Governo FHC para a gestdo do Governo Lula, a politica de Desenvolvimento de Base Local
assume uma “nova perspectiva”. De acordo com Gomes (1998), “nos ultimos quatro ou cinco
anos, muito proximo ao Desenvolvimento Rural com Base Local, comeca a aparecer outra
denominacao para um desenvolvimento rural de enfoque territorial: o Desenvolvimento Terri-
torial Rural”. Desse modo, tao logo ¢ vislumbrada a implementacdo de um modelo de desen-
volvimento, os programas e projetos politicos ja passam a receber uma nova roupagem de
terminologias, principios e estratégias com a promessa de que, a exemplo da expressao adota-

da nas discussdes do Forum Social Mundial no Brasil, um “Outro Rural é Possivel”.



Ainda ¢ cedo para analisar, em profundidade, o modelo de Desenvolvimento Territorial Rural,
dada a contemporaneidade de implementagdo das suas acdes. Todavia, diante dessas criticas,
fica latente a busca ou adaptacdo de um modelo que “permita propor mudangas significativas
nas estratégias de desenvolvimento rural e de superacdo da pobreza” (SCHEJTMAN e BER-
DEGUE, 2003). No bojo dessas consideragdes, tais autores sugerem as seguintes propostas

para o modelo de desenvolvimento rural vigente:

1) Incorporar a dimensdo territorial nas propostas de desenvolvimento, considerando que o
ambito da acdo ¢ maior que o setor agricola;

2) Introduzir nos enfoques os agentes que tém presencga importante no meio rural € ndo so6 as
familias rurais pobres;

3) Considerar, nas propostas de aumento da produtividade, os empregos agricolas e ndo-
agricolas;

4) Articular os setores agricola, industrial e de servigos;

5) Propor como relevante a interagdo rural-urbano;

6) Considerar a relevancia do componente institucional no desenvolvimento rural.

As propostas tecidas por Schejtman e Berdegué (2003) ndo encerram a possibilidade de que
outros encaminhamentos venham a ser apontados no sentido de construir uma adequada pro-
posta de desenvolvimento para o meio rural do pais. De toda maneira, os novos apontamentos
devem levar em consideragdo que, até o momento, o modelo de desenvolvimento no Brasil,
ao qual esta subordinado também o turismo, ¢ concentrador de renda, excludente e perpetua-
dor de desigualdades socio-espaciais. A recente divulgacdo do mapa da exclusdo social do
Brasil, e dos resultados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD do IBGE,
com dados de 2003, citados na revista ISTOE, revelam que 5 mil familias sdo donas de 45%
do PIB. Do total de familias no pais, 2,4% apenas respondem por 2/3 do estoque de riqueza e
de renda do pais; em outras palavras, os 10% mais ricos detém 45,3% da renda total do pais, e
o IDH de 0,766 (IBGE, 2000) est4 abaixo do limite aceitavel para o desenvolvimento huma-
no. E isso tem conseqiiéncias sobre o espago, a infra-estrutura e os servi¢os basicos do pais...
O setor turistico — conjunto de atividades economicas diretamente relacionadas a pratica
social do turismo — inserido neste contexto, reproduz, como qualquer outro setor produtivo,
as contradi¢des do sistema. As possibilidades de que o turismo promova um efetivo desenvol-
vimento local ou regional devem ser consideradas dentro de um universo real e analisadas

criteriosamente em suas origens, posto que os principais divulgadores do desenvolvimento



associado a pratica do turismo sdo os atores hegemonicos diretamente beneficiados com o

desenvolvimento turistico dos lugares (ALMEIDA, 2004).

CAPITULO I

AS MULTIPLAS FACETAS DA OFERTA DE TURISMO RURAL NO
ESTADO MINEIRO: APRESEN’TACAO E DISCUSSAO DOS RESUL-
TADOS POR AREAS DE ESTUDO

2.1. Apresentacio das Areas de Estudo

Abordar a oferta de Turismo Rural em Minas Gerais utilizando como critério a divisdo do
estado em Areas de Estudo tem como objetivo contemplar as especificidades que caracteri-
zam as amostras de iniciativas turisticas sediadas em cada um desses recortes espaciais. Ilu-
minar as peculiaridades turisticas de cada area possibilita a visualizagdo das multiplas faces
que tal oferta assume em resposta as distintas realidades socio-culturais, econdmicas ¢ ambi-

entais que se configuram no estado.

Entretanto, propor a precisa divisdo do estado de Minas Gerais em areas sdcio-econdmicas,
culturais, constitui um complexo exercicio de pesquisa, sendo que, derivado dessa questao,
diversos temas sdo objeto de estudo de dissertagdes e teses relacionados a ciéncia geografica e
de outra natureza. Dado que esse ndo ¢ o mote principal da pesquisa aqui tratada, para fins
desse estudo procurou-se estabelecer um esbogo das Areas de Estudo que pudesse favorecer a

abordagem, de carater regional, dessa oferta turistica.



A pesquisa de gabinete sobre os processos historico-culturais e econdmicos de formagdo e
desenvolvimento do estado de Minas Gerais acena para aspectos fundamentais a serem consi-
derados para a proposta de delineamento dessas areas. Neste sentido, as obras de Moura
(2000), Iglesias (1958), Carrato (1968), Guimardes (2004), Neves (1998), entre outros auto-
res, auxiliaram o entendimento, de natureza preliminar, sobre as dinamicas sdcio-culturais que
demarcaram a conformacgao do atual estado de Minas. Em linhas gerais, a partir desses estu-
dos, € possivel vislumbrar, num primeiro momento, quatro diferentes areas mineiras de cons-

tituicdo historico-cultural.

Destarte, grosso modo, a por¢ao nortista do estado ¢ reconhecida como uma area atrelada a
cultura dos currais de gado, das criagdes pecuarias que tiveram inicio ao longo do rio Sao
Francisco e que abasteceram a regido mineradora, principalmente durante o século XVIII. O
Norte do estado de Minas Gerais fez parte do “Caminho da Bahia” ou “Caminho dos Currais
do Sertao”, um importante corredor histérico de povoamento e de escoacdo de mercadorias,
que interligava Salvador a capitania de Vila Rica (atual Ouro Preto). O apurado relato de

André Jodo Antonil (1982) expde que, a época,

quando o metal circulava em pd, de vez que ainda ndo existiam as Casas de
Fundi¢cdo em Vila Rica e no Rio das Velhas, muitos mineradores traziam o ouro
para a Bahia, por esse caminho, onde adquiriam cabegas de gado para revenda nas
Minas, movimentando um expressivo comércio nessa regido.

Em complementaridade a esse fator historico, Iglésias (1958) relata que

se a lavoura ndo contribuiu de modo tdo significativo no devassamento de areas, a
pecuaria disputa com a mineragéo a prioridade na faina desbravadora de terras serta-
nejas. Vegetacdo e salinas permitiram a atividade pastoril na regido Norte. Fato
comprovado pelas estatisticas de exportagdo das primeiras décadas do século XIX,
quando foi a pecuaria que se sobressaiu.

Tendo em vista tais relatos histdricos, pode-se afirmar que, majoritariamente, a atividade pe-
cuaria foi a economia que tomou face dessa porcao territorial, marcando, assim, os oficios ¢ a

cultura desse povo.

J& a porc¢ao central do estado apresenta, em ambito geral, suas caracteristicas voltadas para o
labor da mineragdo. As provincias de exploracao aurifera mais importantes — atualmente os
municipios de Ouro Preto, Mariana, Sabard, entre outros — estavam sediadas nessa area, o

que atribuiu a ela distintos tracos de urbanizacao frente aos demais territérios mineiros.



Minas Gerais na metade do século XVIII atingiu a tal grau de progresso urbano que
poderia ser considerado como uma das sociedades mais evoluidas do mundo, pois o
ouro havia sido descoberto em camadas superficiais de depdsitos aluviais e aflora-
mento, e, desse modo, o ouro era acessivel a todos que por ele se interessassem, so-
bremodo favorecidos pelo interesse real. Dessa maneira o ouro atraiu um numero
de imigrantes sem igual na historia do reino e este movimento migratorio estabele-
ceu uma ocupagdo estavel em pleno sertdo, de proporgdes continentais e, em con-
seqiiéncia dessa migracdo, ha de se ressaltar a consolidagdo da economia do Estado
Colonial e a influéncia no desenvolvimento da ocupagdo territorial brasileira
(CARRATO, 1968).

A porgao sulina do estado est4 vinculada historicamente a presenca da mao-de-obra imigrante,
a cultura cafeeira e a pecudria de leite. A proximidade e relacdo dessa area com os centros
econdmicos do estado de Sdo Paulo contribuiram para que tal porcdo territorial vivenciasse
processos de modernizacao agricola precoces, o que faz refletir, atualmente, na independéncia
sulina em relagdo a capital mineira quanto aos setores de servigo, de educacao, de saude, entre
outros. Entre as cidades que se destacam, nesse sentido, ¢ possivel elencar Varginha, Pouso
Alegre e Pogos de Caldas. As informagdes veiculadas pelo Instituto de Desenvolvimento In-

tegrado de Minas Gerais complementam tal contexto:

as regioes Sul e Sudoeste de Minas sdo compostas de aproximadamente 156 munici-
pios, a grande maioria pequenas cidades, emolduradas em montanhas e tendo uma
area consideravel inundada pelo Lago de Furnas. A agricultura ainda ¢é a atividade
econdmica mais forte, capitaneada pela cultura do café (30% da producgdo nacional,
de qualidade reconhecida internacionalmente) e por uma das principais bacias leitei-
ras do Pais. A industrializagdo vem avangando seguindo as melhorias da rodovia
Ferndo Dias, que corta a regido e liga Sdo Paulo a Belo Horizonte. A posigdo geo-
grafica, central em relacdo ao eixo SP-BH-RJ também constitui outro fator impor-
tante para o desenvolvimento (INDI, 2004).

Em vista dessas informagdes, ¢ factivel apontar que tal por¢ao reserva significativa diferenga entre as areas Norte e Central do estado, dadas

as caracteristicas econdmicas e socio-culturais que contribuiram para sua conformagao.

Por fim, quanto a extensao territorial do Triangulo Mineiro e Noroeste do estado, ¢ observado
que a mesma ocupa uma posi¢ao de vanguarda em relacdo aos indices de crescimento econd-
mico estadual e de porte nacional. Parte das justificativas que contextualizam tal cenario sao

assinaladas por Guimaraes (2004) ao expor que

a construgdo da capital do pais e a expansdo agricola para a regido Centro-Oeste po-
dem ser apontadas como as condi¢des primordiais de favorecimento econdmico da
regido aqui tratada. Se, por um lado, a nova capital representava a possibilidade de
colonizagdo das regides Centro-Oeste e Norte do pais, por outro, a regido constituia
um grande vazio (populacional e econdmico) que necessitava ser abastecido de todo
o tipo de produtos - agricolas, industriais e de infra-estrutura. E nesse aspecto que o
papel do Triangulo, Alto Paranaiba e Noroeste de Minas se torna importante, ou se-



ja, enquanto centro articulador entre a nova capital — Brasilia e o centro industrial do
pais — Sdo Paulo. Assim, essas regides mineiras t€ém um determinismo geografico
natural, devendo ao fator localizagdo grande parte do seu desenvolvimento.

Ainda sobre esse contexto, Diniz (2000) afirma que

no caso especifico do Tridngulo, Alto Paranaiba e Noroeste, essa mudanga produtiva
da regido Centro-Oeste que surgiu como uma area de agropecuaria dinamica, forne-
ceu os elementos basicos para a mudanga estrutural no papel dessa regido, passando
a mesma de entreposto comercial para um entreposto agro-industrial e de servigos
especializados para toda a regido Centro-Oeste

Ou seja, em vista das colocagdes tecidas por esses autores, a por¢ao territorial que diz respeito
as mesorregioes do Tridngulo Mineiro/Alto Paranaiba e Noroeste de Minas pode ser entendi-
da como um territério “a parte” na configura¢do do estado, dada sua particular autonomia e
vinculagdo com outros centros econdmicos do pais, fator que possibilita sua auto-suficiéncia

no setor industrial, de servicos, de transporte, de satde, de educacao, entre outros.

Dessa forma, o estudo dos processos de conformacgao histérico-cultural do estado, ainda que
de dimensdo superficial, contribuiu para o primeiro esbogo das Areas de Estudo utilizadas
para fins desta pesquisa. Além desse recurso, o estudo de gabinete sobre a amostra de iniciati-
vas turisticas também auxiliou a validagdo desses recortes espaciais como o primeiro deline-
amento de uma proposta preliminar para o estudo regional da oferta reconhecida como de
Turismo Rural em Minas. A andlise dos descritivos comerciais desses estabelecimentos ex-
pde, em geral, a forma como estes divulgam a sua propria localizacdo em escala regional e
local e quais sdo os atrativos turisticos — Cidades de Estilo Colonial, Estancias Hidromine-
rais, Serras, Lagos, Unidades de Conservagdo, entre outros — que os identificam com a por-
¢ao territorial onde estdo sediados. Todos esses dados foram levados em conta, contribuindo,

assim, diretamente, para o esbogo do tracejo das Areas de Estudo em questio.

Portanto, é valido frisar que a delimitacio dessas Areas de Estudo nio envolveu a selecdo de
rigorosos critérios para seu estabelecimento, € que essas sdo utilizadas enquanto amplos mar-
cos de referéncia do que pode vir a ser uma proposta de divisdo macroregional socio-cultural
de Minas. Assim, o mapa das Areas de Estudo da Oferta de Turismo Rural no estado de Mi-
nas Gerais, na pagina 95, apresenta informagdes sobre as quatro areas estabelecidas - Norte,
Oeste, Central e Sul, as mesorregides do estado e as respectivas municipalidades que disponi-
bilizam atividades nesse segmento turistico, entre outras informagdes. Adiante, cada uma des-

sas Areas de Estudo ¢ especificamente abordada, a fim de tratar as peculiaridades que marcam



sua oferta turistica. Para a caracteriza¢do da oferta de Turismo Rural nessas Areas, sdo leva-
dos em conta os seis critérios de classificagao dessa oferta turistica, ja4 mencionados no capitu-
lo anterior. As impressdes extraidas durante as incursdes de campo® também sdo registradas
nesse capitulo e contrastadas com as informagdes geradas em gabinete, procurando, dessa
maneira, validar ou contrapor as primeiras impressodes. A partir do trato e correlagdo entre tais

elementos, consideragdes preliminares sao tecidas a respeito das amostras de estabelecimentos

MAPA 05 - Areas de Estudo da Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais

# Neste capitulo sio utilizados depoimentos, colhidos através de entrevistas realizadas durante o trabalho de
campo. O uso destes depoimentos tem como objetivo dar voz aos profissionais, empreendedores e gestores
publicos vinculado ao Turismo Rural, buscando, deste modo, expor as contribui¢des, opinides ¢ demandas
destes atores com relag@o a temadtica investigada nesta pesquisa. Os trabalhos de campo foram realizados nas
areas de estudo 1 — Norte, 3 — Central e 4 — Sul do estado. Os municipios, estabelecimentos ¢ entrevistados es-
tdo elencados na descrigdo de cada area de estudo no item Vozes do Campo: Impressées e depoimentos do
trabalho de reconhecimento de parte da oferta turistica.
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turisticos em cada Area, acenando, dessa forma, para uma primeira leitura sobre a relevancia e

possivel expansao turistica desse tipo de oferta no estado.



2.2. Caracterizacdo da Oferta de Turismo Rural na Area Norte de Minas

A Area de Estudo 01, denominada para fins dessa pesquisa como Norte de Minas, abrange,
majoritariamente, as mesorregides Norte, Jequitinhonha, Vale do Mucuri e parte do Vale do
Rio Doce. Os quatro municipios dessa amostra que nao estdo nessas mesorregioes — Trés
Marias e Augusto de Lima (Mesorregido Central de Minas), Serro (Mesorregido Metropolita-
na de Belo Horizonte) e Sdo Gongalo do Abaeté (Mesorregido Noroeste) — foram considera-
dos como parte da mesma, uma vez que houve melhor identificagdo de seus contextos histori-

co, socio-cultural, econdmico e turistico com essa area do que com as demais.

Verifica-se que os municipios de Trés Marias e Sao Gongalo do Abaeté possuem forte identi-
dade turistica com as cidades que perfazem o eixo territorial do rio Sdo Francisco — mesorre-
gido Norte. Essas cidades se localizam proximas a nascente do rio e seus estabelecimentos
turisticos divulgam o Sao Francisco como um atrativo de sua regidao. J4 o municipio do Serro,
ainda que localizado na mesorregido denominada Regido Metropolitana de Belo Horizonte,
detém o patrimonio do periodo colonial do século XVIII e a cultura local que o identifica me-
lhor com a Area Turistica das Cidades de Estilo Colonial do Alto Jequitinhonha, Diamantina e
Sao Gongalo do Rio Preto. O mapa da pagina 97 apresenta a localizagdo espacial dessa amos-

tra, destacando as mesorregides e municipios que a compdem.

Contemporaneamente, as especificidades e vocagdes sdcio-culturais e ambientais dessa Area
tém passado por um processo de (re)conhecimento de seu valor para fins de atratividade turis-
tica. O turismo esta comecando a receber atencdo como uma das possibilidades de alternativa
econOmica para tal regido. Apesar da expressdo de suas belezas naturais e riqueza cultural, a
por¢do Norte do estado foi, até o final do século XX, objeto de preconceito governamental e
privado para o desenvolvimento de projetos turisticos. Esse preconceito era calcado no estig-
ma da pobreza, da seca, da desvalorizagdo de seus ecossistemas — cerrado e caatinga, dos
baixos indices de desenvolvimento social e da precariedade da infra-estrutura basica, com

énfase nas péssimas condigdes de acesso rodoviario.

MAPA 06 - Localiza¢do da Oferta de Turismo Rural no Norte de Minas



De acordo com as informagdes trazidas pelo mesmo, ¢ possivel observar que as mesorregides
onde se encontram os piores indices de desenvolvimento humano — Vale do Mucuri e Jequi-
tinhonha — quase ndo apresentam municipios com oferta relacionada ao Turismo Rural. No
Jequitinhonha, as Uinicas municipalidades que ofertam iniciativas turisticas desse género estao
localizadas em sua parte Alta, ou seja, na borda do Vale. No Vale do Mucuri, nenhum muni-
cipio foi constatado. Esses dados indicam as dificuldades que preponderam quanto ao desen-

volvimento turistico em regides menos favorecidas do ponto de vista econdmico

Antes de dar prosseguimento a interpretacdo da geografia do Turismo Rural nessa area, serad
apresentado o perfil do universo de iniciativas que a compode. Essa apresentacao tem como
finalidade alimentar de informacgdes as proximas inter-relagdes a serem tecidas entre tal amos-

tra turistica e sua configuragdo espacial.

Apresentacio Geral da Amostra de Iniciativas Turisticas na Area Norte de Minas

O estado embrionario da atividade turistica dessa area também se reflete, assim como perce-
bido no mapa de localizagdo, em sua oferta de Turismo Rural. Entre as quatro Areas de Estu-
dos, a Norte de Minas ¢ a que possui a menor expressao quantitativa de iniciativas turisticas —
apenas 4% — frente ao universo total de estabelecimentos considerado para essa pesquisa —
604 iniciativas. De acordo com as informacdes geradas para o banco de dados, essa area ¢
composta por um total de 13 municipios e 22 estabelecimentos classificados, por diversos
meios de divulgacdo,”’ como ofertas de Turismo Rural. No Guia de Turismo Rural da AME-
TUR™ (2006), essa comprovagio de carater quantitativo se repete: assim, dos 65 estabeleci-
mentos divulgados pelo guia, apenas duas iniciativas estdo localizadas nessa Area de Estudo.
Tais estatisticas sdo passiveis de interpretacdes socio-econOmicas, culturais e turisticas que
serdo exploradas ao longo da caracterizagao na area Norte. Afinal, por que essa regido possui
a menor representatividade, do ponto de vista quantitativo, dessa oferta de Turismo Rural no

estado?

7 0s meios de divulgagdo que contribuem de forma mais significativa para a comercializagio desta oferta sio o
Guia de Turismo Rural da AMETUR (2006) ¢ o site ‘Idas Brasil’ — www.idasbrasil.com.br
* AMETUR — Associa¢do Mineira de Turismo Rural, sediada em Belo Horizonte e instituida desde 1996.
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GRAFICO 01 — Situagiio Cadastral e de Representatividade Quantitativa da Oferta

de Turismo Rural na Area Norte de Minas

Amostra: 22 Iniciativas Turisticas.

Em continuidade a apresentacdo estatistica dessa amostra, entre os estabelecimentos turisticos
levantados, ndo foi possivel identificar a descri¢do comercial de apenas uma iniciativa turistica
(Iniciativa Nao-qualificada). A quase nulidade de “Iniciativas Nao-Qualificadas” favoreceu a ca-

racterizagdo dessa area, o que permite o melhor entendimento turistico sobre a dindmica do que

vem sendo classificado como Turismo Rural nessa regido.

Assim como exposto nos procedimentos metodologicos, uma das estratégias adotadas para a
analise do perfil das iniciativas de Turismo Rural ¢ a decomposicdo desse universo de inicia-
tivas por tipos de servicos turisticos prestados — Hospedagem/H, Alimentacao/AL e Ativida-
des de Entretenimento Turistico/AT — e suas respectivas combinagdes. Tal estatistica revela
dados consistentes sobre o perfil dessa amostra, bem como o detalhamento dos servigos que
sdo oferecidos aos visitantes. Desse modo, o grafico 02 demonstra que quase a metade — 44%,

desses estabelecimentos ofertam os trés tipos de servigos turisticos (Hospedagem, Alimenta-

¢do e Atividades de Entretenimento) de forma combinada — H/AL/AT.
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GRAFICO 02 — Distribuiciio dos Tipos de Servicos Turisticos da

Oferta de Turismo Rural na Area de Estudo Norte de Minas

Amostra: 22 Iniciativas de Turismo Rural




Tal dado indica que essas iniciativas disponibilizam a maioria dos servigos turisticos no pro-
prio estabelecimento, o que acaba por ndo induzir que os visitantes sejam mobilizados para
visitar outros estabelecimentos e atragdes turisticas do proprio municipio e regido de entorno.
Das nove iniciativas turisticas que ofertam esses trés servigos de modo combinado, apenas
duas possibilitam o desenvolvimento de atividades de entretenimento turistico fora da area do
estabelecimento. Quase a mesma proporg¢ao se repete em relagdo a amostra total da area nor-
tista. Frente ao universo total de iniciativas turisticas — 22 estabelecimentos, apenas quatro
possibilitam esse tipo de experiéncia ao turista. As atividades ofertadas por essas iniciativas

estdo relacionadas no quadro 06:

QUADRO 06

Tipos e freqiiéncia de Atividades de Entretenimento Turistico ofertadas
no entorno autoéctone de algumas Iniciativas na Area de Estudo Norte de Minas

Atividades Ofertadas no Entorno Autéctone |Ocorréncia
1. Pesca no Rio Sdo Francisco
2. Passeio ao Rio Sdo Francisco
3. Visita a Vila de Santa Barbara
4. Visita a Fazenda
5. Visita a Fabrica de Tecidos

—_ = N

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora a partir de dados da pesquisa

De acordo com a tabela acima, ainda ¢ possivel observar a baixa diversidade de atividades de
entretenimento turistico. Tais dados acenam para o distanciamento dessa oferta em relagdo a
uma proposta condizente com a de Turismo Rural, visto que dois dos principios utilizados
para avaliacdo dos estabelecimentos, para fins dessa pesquisa, expdem a necessidade de inter-
relacdo das iniciativas consideradas de Turismo Rural com a comunidade onde as mesmas
estdo localizadas. Neste sentido, os critérios mencionados sdo: “Que exista relagdo entre os
participantes € o entorno autdctone” e “Que se produza uma inter-relagdo com a sociedade
loca”. Ou seja: da forma como a maioria das iniciativas estrutura suas propostas, tais critérios
dificilmente poderdo ser atendidos, considerando esse contexto de confinamento do visitante

junto ao estabelecimento.

Neste estudo, as iniciativas responsaveis pela estatistica de concentragdo dos servicos turisti-

cos na area interna dos estabelecimentos sdo a maioria das pousadas e alguns hotéis-fazenda.



Criticas negativas a esse conceito de proposta turistica sao registradas através de estudos de
caso publicados nos eventos académicos. Tais estudos versam sobre o contexto da inter-
relacdo dessas iniciativas e suas respectivas comunidades autdctones. Um dos autores que
publicou resultados de carater académico nesse sentido ¢ o professor e pesquisador da UNI-
CAMP Lauro Mattei, em seu trabalho de investigacdo sobre a relagdo do Turismo Rural com

a Agricultura Familiar em Santa Catarina. Mattei (2003) relata que, em Santa Catarina,

no ambito dos hotéis-fazenda, geralmente situados em propriedades rurais de médio
a grande porte, a atividade tem um baixo grau de integragdo, o que ndo conduz a
formagdo de circuitos organizados de Turismo Rural. Assim, ndo se observa uma
integragdo efetiva entre os empreendimentos, no sentido de fortalecer e alavancar o
setor. Ao contrario, cada nova iniciativa ¢ vista com restri¢do pelos participantes ja
instalados no setor.

A constatagdo trazida por Mattei contribui para o apontamento de parte dos prejuizos socio-
econdmicos ¢ culturais que podem ser induzidos a partir da ocorréncia de atividades de
Turismo Rural, reforcando, assim, a desconstrucdo do paradigma de que esse segmento

turistico, irrestritivamente, favorecera o desenvolvimento local.

Outro dado relevante é: 72% das iniciativas turisticas da amostra trabalham com o servigo de
hospedagem, de forma isolada ou combinada. A seguir, o0 mapa dos Tipos de Iniciativas da
Oferta de Turismo Rural — pagina 102 — e o grafico 03 de Detalhamento da Oferta de Servigos
Turisticos deixam claro a prevaléncia dos estabelecimentos que ofertam servigos de hospeda-

gem frente ao universo total da amostra nortista.
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GRAFICO 03: Detalhamento dos Servigos Turisticos na Area Norte de Minas

Amostra: 22 Iniciativas de Turismo Rural



MAPA 07 - Tipos de Iniciativas da oferta de Turismo Rural na Area Norte de Minas



Este dado contribui para a interpretacdo de que ainda ¢ uma concepgao tradicional sobre o
turismo o ‘mito’ de que, para se trabalhar com essa atividade sécio-econOmica, necessaria-
mente o empreendedor do ramo tenha que disponibilizar servicos de alimentacdo e hospeda-
gem, ou um desses. O detalhamento dos tipos de servicos desse universo de estabelecimentos
retrata que a amostra Norte ainda estd arraigada a essa concepgdo turistica. De acordo com as
informacdes presentes no mapa da pagina 102, apenas um estabelecimento possui o foco de
atuacdo voltado, especificamente, para a oferta de servicos relacionados as atividades de en-
tretenimento turistico (estabelecimento localizado no municipio do Serro e representado por
uma estrela azul no mapa da pagina 102). Ainda sobre essa perspectiva, levando em conta os
descritivos comerciais desses estabelecimentos, apenas quatro propriedades turisticas citaram
trabalhar com a oferta de atividades de entretenimento turistico de forma independente da
prestacdo do servigo de hospedagem. Os tipos de estabelecimentos que apresentam essas con-

di¢des sdao: um Pesque-Pague, dois Restaurantes e uma Fazenda.

Como a diversificacdo da oferta turistica ¢ uma meta recente nas diretrizes do planejamento
publico do turismo no Brasil, ainda é constatada uma expressiva lacuna de orientagdes técni-
cas que possam incentivar os proprietarios de estabelecimentos turisticos a buscar novas opor-
tunidades de prestagdo de servigo. A baixa disponibilidade de iniciativas desse carater —
estabelecimentos que ndo ofertam servigos de hospedagem — acena para a auséncia de orien-
tagdes técnicas locais voltadas para a diversificacdo e consolidagdo de novas atividades de
Turismo Rural nessa area. Entretanto, o SENAR-MG, o IER, a EMATER-MG e outros 6rgaos
j& possuem projetos que trabalham a perspectiva de estruturacdo de produtos turisticos que
ndo requeiram a existéncia dos servicos de alimentacdo e hospedagem. Alguns exemplos sdo
as propriedades que “abrem suas porteiras” para que os visitantes possam interagir com o mo-
do de vida local das pessoas do campo e o seu saber-fazer vinculado as lidas de engenhos,

. . o~ . . . 49
alambiques, moinhos, artesanato, criagdes de animais e outros oficios.

Dessa forma, em linhas gerais, a decomposi¢do dessa amostra de servicos turisticos aponta
um cendrio pouco favoravel a integracdo dos estabelecimentos com seu entorno comunitario,

constatacdo essa baseada no alto indice de iniciativas que concentram a prestagao de todos os

* Um exemplo concreto de projeto dessa natureza é a estruturagio ou reativagio das Casas de Farinha de Man-
dioca, trabalho encampado pela EMATER-MG, no estado de Minas Gerais, que tanto serve como uma inicia-
tiva que viabiliza um espaco de trabalho para as comunidades rurais, como também pode ser aproveitado en-
quanto uma atragdo turistica vinculada aos oficios do homem do campo, ao saber-fazer das mulheres, aos es-
pacos de convivio comunitario que influenciam a organizacdo socio-cultural dessas populagdes locais envol-
vidas.



servicos turisticos na propria iniciativa e pela baixa disponibilidade de estabelecimentos com
foco especifico no servico de Atividades de Entretenimento. Ao se estruturar iniciativas que
tenham foco na oferta dessas atividades de entretenimento, ¢ possivel combinar a prestacao de
servicos entre diversos estabelecimentos, de forma que os mesmos possam funcionar como
uma rede de empreendedores turisticos. Sendo assim, ¢ aconselhavel que os programas de
Turismo Rural que venham a se desenvolver na area Norte considerem tal informacao, bus-
cando trabalhar propostas de formagdo de circuitos, de roteiros de propriedades rurais volta-
das para o turismo e a producdo artesanal associada a tal fendmeno. Essa sugestdo podera
favorecer a estruturagdo de novos estabelecimentos de Turismo Rural, assim como contribuir
para o aumento do tempo de permanéncia dos que visitam as iniciativas ja existentes. Vali-
dando tal consideracdo, ¢ estabelecido no Programa de Turismo Rural na Agricultura Familiar

(PRONAF, 2004) que

o Turismo Rural na Agricultura Familiar também ocorre nos arredores da unidade
familiar. Os agricultores podem se beneficiar de atrativos culturais, naturais, tecno-
l6gicos e outros, nas comunidades ou propriedades proximas, a exemplo de festas
populares e religiosas, eventos esportivos, técnicos e cientificos, feiras e exposigoes
agropecuadrias, centros tecnologicos e de pesquisa, cachoeiras e rios, propriedades de
Turismo Rural ja consolidadas, outras unidades familiares que podem ser visitadas
para aumentar o tempo de permanéncia do turista.

O Norte do estado possui uma extraordindria cultura associativista no meio rural, traduzida
nas dezenas de associagdes comunitarias de pequenos produtores rurais registradas nos muni-
cipios. Durante o trabalho de campo realizado nessa area, foi recorrente observar que alguns
municipios com menos de 6.000 habitantes apresentavam em torno de 40 associagdes dessa
natureza, nimero esse muito significativo. Entretanto, ¢ valido ressaltar que as iniciativas de
turismo levantadas para essa amostra ndo apresentam organizacdo de carater associativista
entre elas. Também nao foram identificadas na area Norte de Minas associagdes comunitarias
ou comerciais que atuassem com foco voltado para o Turismo Rural. Um dos poucos 6rgidos
publicos que responde diretamente pela assisténcia técnica dessa atividade na area em questao

¢ a EMATER-MG — organizada em escritorios regionais e locais.

Sendo assim, em geral, no Norte de Minas as agdes voltadas para esse segmento sdo desen-
volvidas de forma pontual e sem a articulagao entre os proprietarios das iniciativas de turismo,
gestores publicos e representantes da sociedade civil organizada. Uma das poucas medidas de

carater associativista que comegaram a vigorar nessa regido, a partir de 2004, ¢ a certifica¢do



de alguns circuitos e polos de desenvolvimento turistico, através do programa de regionaliza-
¢do da oferta turistica encampada pela Secretaria Estadual de Turismo de Minas Gerais.”’
Porém, o vigor desse programa ainda ndo foi capaz de gerar as condi¢des necessarias a estru-
turagdo turistica regional, uma vez que a certificagdo dos circuitos ndo assegura o arcabougo

de politicas publicas, imperativo a consolidagao dessa atividade na area de estudo em questao.

Diante do exposto, aproveitar esse potencial comunitario de organizagdo sécio-cultural pro-
prio do meio rural nortista para a mobilizagdo das associacdes em relagdo aos beneficios e
custos trazidos pelo Turismo Rural pode significar uma exitosa medida rumo ao desenvolvi-
mento local para algumas comunidades dessa regido. Discutir com os pequenos produtores
rurais o potencial de insercdo dos mesmos na estrutura¢do de planos de Turismo Rural que
venham também a contemplar roteiros turisticos — combinando o conforto dos hotéis-
fazenda e pousadas com a diversidade produtiva, cultural e a hospitalidade dessas pequenas
propriedades rurais — podera representar uma estratégia em beneficio da construgdo de dife-
renciais turisticos para as distintas regides do estado. Desvinculado desse contexto de integra-
¢do socio-cultural, de formagdo de redes de diversos atores sociais, o que se pode evidenciar ¢
a propaga¢do de um alienado discurso politico sobre a unanimidade do Turismo Rural como
“infalivel” vetor de “Desenvolvimento Rural Local”; discurso esse que nao se vale de bases
empiricas do conhecimento, tampouco de comprovacdes estatisticas, para afirmar as reais

conseqiiéncias do Turismo Rural para as comunidades que o sediam.

Para finalizar o perfil geral das iniciativas de turismo que compde essa amostra, outra infor-
macao que contribui para a caracterizacdo das mesmas ¢ a decomposicao da oferta de ativida-
des de entretenimento turistico apresentadas por esses estabelecimentos. De acordo com o
grafico 04, é possivel observar que as atividades que se destacam no conjunto da oferta de
entretenimento sdo: Passeio a Cavalo, com 24%; Passeio a cachoeiras e Passeio de Barco,
ambos com 10%. Segundo a forma como sdo descritas as ofertas de tais atividades, ¢ possivel
concluir que as mesmas estdo voltadas, em sua maioria, para a valorizagdo do lazer e do con-
tato com a natureza. Essa constatagcdo tem como fundamento o fato destas iniciativas, de for-

ma geral, ndo mencionarem qualquer relacao entre essas atividades e o contexto do modo de

> Para obter mais informagdes sobre o programa de Circuitos Turisticos de Minas Gerais, de responsabilidade da
Secretaria Estadual de Turismo, acessar o site desse Orgdo através do endereco eletronico:
www.turismo.mg.gov.br.



vida rural nas localidades onde sdo desenvolvidas. Dessa forma, a natureza é colocada como o
pano de fundo para todas as atividades, onde ora esta ¢ privilegiada como uma atracgao (ativi-
dades voltadas para a dimensdo ecoldgica), ora como mero “suporte fisico” (atividades volta-

das para o lazer).
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GRAFICO 04 — Atividades de Entretenimento Turistico ofertadas pelas Iniciativas
de Turismo Rural na Area Norte de Minas

Amostra: 67 Ocorréncias de Oferta de Atividades Turisticas

O grafico 04 nao expoe todas as atividades ofertadas nessa amostra visto que essas totalizam
13 tipos diferentes de atividades e algumas nao apresentam um percentual significativo. Con-
tudo, ao considerar as atividades de entretenimento que respondem pela maioria das opgdes
ofertadas por essas iniciativas, tem-se a primeira impressao sobre o perfil dos estabelecimen-
tos que compde a Area de Estudo Norte de Minas. Neste momento, ¢ pertinente relembrar que
frente aos critérios utilizados para avaliagao das iniciativas que se aproximam ou se distanci-
am de uma coerente proposta de Turismo Rural, o quesito Que haja uma oferta integrada de
recursos e atividades turisticas rurais € de suma importancia para o entendimento das amos-
tras consideradas desse segmento turistico. Afinal, é a partir do cruzamento das informagdes
entre os tipos de servicos (Hospedagem, Alimentacdo e Atividades de Entretenimento), os
tipos de Atividades de Entretenimento (Passeio a Cavalo, Oficina de Doces Tipicos, Colheita
de Frutas, entre outras) e a forma como ambos sdo descritos comercialmente que se avalia,
principalmente, nessa pesquisa, a proposta turistica desses estabelecimentos. Bovo (2004)

relata a esse respeito que

a diferenciagdo, portanto, nos fornece algumas informagdes preciosas para identifi-
car o Turismo Rural, pois através do atrativo central, das atividades, dos servigos e
dos equipamentos, podemos identificar qual é o provavel tipo de modalidade turisti-
ca.



O pacto de uma iniciativa turistica com a estruturacao de atividades de entretenimento que
visem a valorizacdo do modo de vida rural ¢ uma das condi¢des sine qua non da aproximagao

com €SS€ segmento.

Desse modo, em harmonia com a observacdo de Bovo (2004), essas atividades acabam por
funcionar como uma “radiografia” da esséncia turistica dos estabelecimentos, ou seja: a partir
das mesmas, ¢ possivel avaliar, de certo modo, o foco de proposta turistica que a iniciativa
possui. Ao levar em conta essas consideragdes, ¢ factivel avaliar que, num primeiro olhar,
essa amostra de estabelecimentos turisticos mais se distancia do que se aproxima das caracte-
risticas que definem o Turismo Rural. Isto porque, recapitulando, no perfil tragado da amostra
em questdo, a maioria dos estabelecimentos turisticos concentram os trés tipos de servicos,
nao desenvolvendo atividades em rede e em seu entorno autoctone. Assim, a inter-relacao
entre tais iniciativas turisticas e a comunidade onde estdo sediadas ndo ¢ expressa em suas
propostas turisticas através da oferta de atividades que promovam tal integracdo. Outro ponto
importante que anuncia o distanciamento dessa amostra frente ao cerne do Turismo Rural ¢ a
analise dos tipos de atividade ofertada somadas a forma como sdo desenvolvidas. Destarte, foi
observado que os recursos naturais ndo sao considerados como um atrativo complementar a
essa oferta, mas como atrativo principal, ou como suporte fisico para atividades de lazer. Por
fim, ¢ evidente a auséncia de atividades que tenham como foco a valorizagdo do modo de vida

rural.

Se, num primeiro momento, as impressoes preliminares sao essas, ao analisar tal oferta turis-
tica a partir de Eixos e Areas de Oferta turistica correlacionados a suas respectivas configura-

¢oes espaciais, outras interpretacdes sobre tal amostra sdo sucitadas.

Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no Norte de Minas

Para melhor apreciacdo das especificidades turisticas que caracterizam essa amostra, ¢ apre-
sentado, na pagina 108, o mapa de Populagdo Rural e Concentracdo da oferta turistica a res-
peito dessa amostra. Em consonancia com as informagdes desse mapa, ¢ perceptivel que a
distribuicdo da oferta ocorre de forma irregular, sendo que os municipios com maior indice de
oferta estdo concentrados ao sul da Area de Estudo Norte de Minas. Nesta 4rea, a mesorregiio

que oferta a maior quantidade de municipios e iniciativas de Turismo Rural ¢ a Norte, totali



MAPA 08 - Populaciio Rural na Oferta de Turismo Rural na Area Norte de Minas



zando 10 estabelecimentos dessa natureza. Entretanto, a regido do Jequitinhonha, em fungao
das cidades de Diamantina e Serro, também acusa uma significativa concentragao da oferta
em relacdo a realidade nessa area de estudo. Ainda relacionado a esse contexto, pode ser iden-
tificado que os municipios que apresentam as maiores concentragdes de iniciativas sdo tam-
bém os que possuem destaque econdmico, combinado as municipalidades mais populosas:
Diamantina, Serro, Montes Claros e Buritizeiro. Ou seja: tais centros econdmicos acabam por

representar um publico consumidor, em potencial, para as atividades de Turismo Rural.

Entretanto, vale considerar que ndo bastam tais variaveis — populagdo e expressao econdmica
— para a existéncia de um publico-alvo efetivamente consumidor dessas atividades. Neste
sentido, outras condicionantes devem ser levadas em conta para uma avaliacdo holistica da
possivel demanda turistica por esse segmento. Os dados relativos a concentragdo da popula-
¢do rural em cada municipio contribuem para a interpretagdo desse cenario. Assim, como po-
de ser observado, a concentragdo da oferta turistica em geral coincide com os municipios que
apresentam baixo indice de populacdo rural — menos de 40% dos residentes. Exceto no muni-
cipio do Serro, também pode ser observado tal fendmeno com as concentragdes de oferta mais
expressivas. A priori, 0 que se pode extrair da inter-relacdo dessas informacdes € que a oferta
de Turismo Rural na Area de Estudo Norte de Minas néo apresenta uma relagdo organica com
o espaco rural onde a mesma se manifesta. Em outras palavras: tal oferta ndo ¢ determinada
pela vocacdo do Mundo Rural que se configura no espago geografico dessa area, mas em fun-
¢do de outros condicionantes, como, por exemplo, o apelo turistico do patrimonio colonial € o
poderio econdmico das municipalidades onde esta sediada. O fator localizagdo das iniciativas

¢ outro dado que auxilia a interpretagdo do perfil dessa oferta.
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GRAFICO 05 — Localizaciio das Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area de

Estudo Norte de Minas
Amostra: 22 iniciativas turisticas



No ambito total, € possivel observar que mais da metade da amostra se localiza junto as rodo-
vias Federais (BRs) e Estaduais (MGs) que cortam os municipios, dado que ndo permite con-
cluir que esses estabelecimentos, necessariamente, estejam localizados no meio rural. Contu-
do, tal dado aponta que a localiza¢do dessas iniciativas esta atrelada a captagao dos fluxos de
passageiros que transitam por essas rodovias, e que as mesmas nao estdo inseridas em um
contexto de relagdes sdcio-culturais caracteristico do Mundo Rural. Em geral, esses estabele-
cimentos localizados as margens de rodovias assumem uma localizagdo pontual, descontextu-
alizados da presenga de comunidades ou povoados em seu entorno. Apenas quatro das inicia-
tivas estdo inseridas em um contexto socio-cultural local mais favoravel ao desenvolvimento
de atividades do Turismo Rural: os distritos. Todavia, se essa localizacdo ¢ mais favoravel, tal
informagdo nao deve ser interpretada como determinante. Tanto existem distritos e povoados
com caracteristicas eminentemente urbanas, quanto também ha estabelecimentos localizados
em distritos de carater rural e que ndo aproveitam os recursos locais para a estruturacao de
propostas turisticas. Dessa forma, a localizagao ¢ entendida como um dos fatores que contri-

buem para a interpretacdo da oferta.

Retornando a caracterizagao geral do perfil desses estabelecimentos, deduz-se que, possivel-
mente, a localizagdo da maioria das iniciativas na margem das rodovias permite aos proprieta-
rios das mesmas entenderem que estao sediados junto ao meio rural pelo fato de ndo se encon-
trarem situados na cidade — delimitacdo do perimetro urbano da sede municipal. Ou seja:
nessa linha de raciocinio, o espaco rural € reconhecido como o “ndo-urbano” e, a partir dessa
nocao de espaco, ¢ caracterizada a oferta turistica como Turismo Rural, qual seja: o fendmeno
turistico que ocorre fora dos limites da cidade.

Esse dado ilustra a falta de informagdo técnica a respeito das propostas de segmentagdo do
turismo tanto por parte dos proprietarios, como dos gestores publicos locais, sendo, assim,
uma outra deducdo a ndo distingdo entre Turismo Rural e Turismo no Espago Rural, por parte
desses atores.

inda sobre o grafico 05, ¢ pertinente ressaltar que mesmo alguns estabelecimentos localizados
no centro dos municipios sdo divulgados pela midia como propostas de Turismo Rural. Em
relacdo a este contexto, o que se observa ¢ o entendimento da proposta turistica do estabele-
cimento a partir das atividades de entretenimento (passeio a cavalo, pescaria, leite ao pé da
vaca, entre outras). O Hotel Canoeiros, em Pirapora ¢ um exemplo dessa constata¢dao. Devido
ao fato de o mesmo, apesar de localizado no bairro do centro da sede municipal de Pirapora,

ofertar a atividade de pescaria e passeio de barco no rio Sdo Francisco, esse hotel é divulgado,



pelo site de hospedagem turistica denominado “Idas Brasil”, como uma iniciativa que atende

a proposta de Turismo Rural.

Outra informagao constatada a partir da correlagdo entre as propostas turisticas das iniciativas,
a concentracao dessa oferta e sua configuragdo espacial, € a interpretacdo de que existe inte-
gragao turistica entre municipalidades e estabelecimentos em funcao de alguns recursos natu-
rais e culturais proprios dessa area, além da influéncia especifica de uma rodovia que corta
sua extensao territorial. Assim, ao contrario da perspectiva de decomposi¢ao da oferta de ser-
vicos turisticos, analisada anteriormente, do ponto de vista de sua configuracdo espacial, a
amostra Norte de Minas apresenta indicios de integracdo espacial verificados a partir da rela-

¢ao dessa oferta com os recursos citados.

Levando em conta essa constatagdo, ¢ identificado que a variagdo da concentragdo municipal
da oferta de Turismo Rural, nessa area, estd atrelada a trés dimensdes primordiais: a presenca
do rio Sdo Francisco, as tradicionais cidades turisticas do periodo colonial no Alto Jequiti-
nhonha — Diamantina e Serro, ¢ a presenga da BR 251 — importante via de comunicagdo entre
essa regido e outros centros econdmicos. Desse modo, a verificacdo espacial desses condicio-
nantes, somada a avaliacdo dos descritivos comerciais das iniciativas, gerou a identificacao
dos Eixos e Area Turistica de concentragdo da oferta de Turismo Rural na Area Norte de Mi-

nas. Essa informag¢do pode ser observada no mapa da pagina 113.

Uma das informagdes que decorrem dessa estratégia de avaliagdo turistica € a percepg¢ao iso-
lada de algumas iniciativas que acabam por sobressair em relagdo as propostas identificadas
em um Eixo ou Area Turistica. Assim, a identificacdo de tais eixos e Area de oferta turistica é
de suma importancia para a contextualizagdo dessa amostra, porque os mesmos reservam dife-
rencas expressivas em relagdo a suas propostas de turismo — observe o mapa de Eixos e Areas
do Norte de Minas na pagina 113. A coeréncia dessa informacao pode ser identificada, num
primeiro momento, pelas imagens veiculadas, por sites de turismo,”’ para divulgacdo do Eixo
e da Area de oferta mais expressivos dessa amostra. O mosaico de fotos da pagina 112 busca

retratar, em imagens, as especificidades da oferta de cada um.

! Sites acessados para elaboragdo da figura 04: www.estanciadosalitre.com.br,

www.circuitodosdiamantes.com.br; www.valedosaofrancisco.com.br € www.hotelcanoeiros.com.br.



FIGURA 04 - Mosaico de imagens que retrata a diferenca entre oferta de Turismo Rural no
Eixo Turistico Rio Sao Francisco e na Area Turistica das Cidades de Estilo Colonial do Alto
Jequitinhonha

Area Turistica Cidades de Estilo Colonial do Alto Eixo Rio Sao Francisco

Jequitinhonha

Fonte: Elaborado pela Pesquisadora

Como pode ser observado, o eixo de oferta turistica do rio Sdo Francisco concentra suas ativi-
dades de entretenimento voltadas, principalmente, para a Pesca, o Lazer e as atividades de
carater ecoldgico. Parte das iniciativas desse eixo oferta pescarias, passeios de barco, cami-
nhadas e cavalgadas ao longo da margem do rio como opg¢des complementares a suas ativida-
des de lazer. Outra dimensdo turistica do rio, além do lazer e da pesca, utilizada para a divul-
gacdo dessas iniciativas, € seu valor paisagistico. Seja nos sites das cidades de Trés Marias,
Pirapora, Buritizeiro, Januaria, Sdo Francisco ou nos sites das iniciativas de turismo, a paisa-
gem do rio Sao Francisco € onipresente. Esse valor paisagistico também ¢ ressaltado como um
diferencial turistico pelos estabelecimentos que se encontram a sua margem ou possuem al-
cance visual do rio. Dessa forma, ¢ possivel considerar que o “Velho Chico” ¢ incorporado

enquanto identidade geografica desse eixo.



MAPA 09 - Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no Norte de Minas



Se a dimensao natural do rio como espaco turistico de balneabilidade, de pesca, de passeio de
barco, de contato com a natureza ¢ valorizada e utilizada pelos estabelecimentos turisticos
como fator de atratividade, a dimensao cultural do Sao Francisco ndo tem sido reconhecida
para a estruturacdo de atividades turisticas no tocante a amostra de iniciativas de Turismo

Rural dessa area.
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GRAFICO 06 - Distribuiciio das Atividades de Entretenimento no Eixo Sio  Francisco

Amostra: 21 Ocorréncias de Atividades de Entretenimento Turistico

Segundo as informagdes representadas no grafico 06, a diversidade de atividades turisticas de
entretenimento no Eixo Sdo Francisco também é restrita. Esse € o maior eixo de oferta, em
extensdo territorial de toda a Area de Estudo nortista, somando um total de 7 municipios e 10
estabelecimentos considerados de Turismo Rural. A metade da oferta estd centrada nesse eixo
e o mesmo disponibiliza apenas 06 tipos de atividades de entretenimento. Além disso, dos 10
estabelecimentos, 03 ndo ofertam atividades de entretenimento a seus visitantes. No espectro
dos estabelecimentos que disponibilizam essa opgdo, 50% das atividades sdo oportunidades
de pescaria ou passeios de barco, uma estatistica que confirma a predominéncia da atividade
de pesca nessa regido, sendo, assim, o rio Sdo Francisco a atracdo turistica mais expressiva

desse eixo.

E seguido das atividades de pesca, preponderam outras atividades de lazer e vinculadas ao
apelo ecoldgico: passeios a cavalo, passeios ecoturisticos, passeio a cachoeira e “leite ao pé da
vaca”. A oferta das atividades “ditas” rurais também acusa um carater de lazer, pois sdo ofe-
recidas, segundo o descritivo comercial dos estabelecimentos, desprovidas de qualquer con-

textualizagao cultural referente ao modo de vida das comunidades rurais do local.



De acordo com a literatura historica dessa regido, o rio Sao Francisco ¢ um “divisor de aguas”
na formacao cultural da regido em evidéncia. Suas margens direita e esquerda pertenceram a
diferentes estados — Bahia e Pernambuco, fator historico que influenciou identidades cultu-
rais diferentes para essas municipalidades da regido. A expressao socio-cultural do Sao Fran-
cisco ¢ reconhecida nacionalmente e merece a sua valorizagao historico-cultural por parte das

iniciativas turisticas que o aproveitam.

O oficio da pesca artesanal, o artesanato de carrancas, a arte de confeccionar as canoas, 0 mo-
do de vida das comunidades ribeirinhas, os pratos tipicos, a religiosidade, as lendas e crendi-
ces sobre o rio, a musicalidade, a cultura da cachaga, nenhum desses aspectos foi sobressalta-
do na divulgacdo das atividades dos estabelecimentos turisticos desse eixo turistico. O “Velho
Chico”, como ¢ carinhosamente chamado na regido, ainda estd adormecido como sujeito da
historia e estdrias a serem (re)contadas para os visitantes que buscam, para além da sua beleza
natural, uma vivéncia socio-cultural, interativa, com os costumes, tradicoes ¢ comunidades
rurais dessa regido. Assim, ¢ passivel apontar um descompasso entre a valorizagdo, generalis-
ta, do rio Sdo Francisco, como um expressivo, singular atrativo turistico, e a decodificacio
desses valores percebidos para a estruturagdo de propostas de turismo voltadas para o Turismo
Rural ou outro segmento. Tais dificuldades poderiam ser vencidas com o auxilio de projetos
técnicos que visassem — de forma participativa a partir da articulagdo das bases locais —
discutir solugdes para a decodificagdo desses valores sdcio-culturais para as propostas de tu-
rismo deste eixo. Em suma, sobre tal recorte territorial, o que se extrai das impressoes de ga-
binete ¢ que o mesmo apresenta uma unidade de proposta turistica baseada, principalmente,

na oferta de atividades que tem como apelo principal o lazer e de dimensao ecoldgica.

A outra concentracgio da oferta, a Area Turistica das Cidades de Estilo Colonial do Alto Jequi-
tinhonha, composta por Serro, Diamantina e Sao Gongalo do Rio Preto, aproveita a visibilida-
de do seu patrimdnio arquitetonico colonial, do século XVIII e XIX, para associar a imagem a
seus produtos turisticos. A cidade de Diamantina ¢ percebida, nos meios de divulgagdo, como
a forca-motriz da captacdo de visitantes para as iniciativas de Turismo Rural dessa regido. As
cidades do periodo colonial ainda sdo consideradas um dos principais atrativos do estado mi-
neiro. Devido a opuléncia de seu patrimonio historico-cultural e a sua representatividade his-
torica e simbolica na formacao do pais, essas cidades sdo para Minas um importante fator de

atragdo turistica, induzindo a ocorréncia de fluxos nacionais e internacionais para os munici-



pios de Ouro Preto, Mariana, Sdo Joao Del Rei, Tiradentes e Diamantina. Diversificar a ima-
gem turistica do estado ¢ um desafio que requer a superacao desta tradicdo da oferta do turis-
mo mineiro. E transpor essa “mono-imagem” turistica envolve o enfrentamento de forgas po-
liticas e empresariais que se interessam por essa classica imagem de Minas, mesmo diante do

seu diversificado patrimonio histérico-cultural.

Uma outra observagio quanto a amostra de estabelecimentos da Area das Cidades de Estilo
Colonial, foi a citagdo de uma das iniciativas em relagdo a seu pertencimento ao Circuito Es-
trada Real. Essa informagio foi colocada pelo site do Hotel Fazenda Estincia do Salitre,”
localizado no municipio de Diamantina, para reforcar o carater colonial do patriménio desse
territorio e, também, no sentido de receber maior credibilidade turistica por estar sediado jun-
to a area de atuagdo do Circuito Estrada Real. Esse projeto estruturador do governo estadual,
em parceria com o Ministério do Turismo, levou expressivas somas de recursos financeiros
para a cidade de Diamantina. O marketing dessa agao contribuiu para a proje¢ao diamantinen-
se e, devido a sua estrutura de divulgagdo e dotacdo or¢amentdria, participar do Circuito Es-
trada Real pode ser considerado algo similar a receber uma “chancela turistica” por parte do
governo. Dessa forma, a oferta turistica das cidades de estilo colonial vem sendo requalificada
por tal projeto governamental, que tem como um de seus objetivos diversificar a estruturacao

das atividades e servi¢cos de turismo nesse circuito.

Entretanto, como foi colocado, trabalhar com a diversificacao da oferta de atividades turisti-
cas no polo das Cidades de Estilo Colonial ainda ¢ uma incognita. A titulo de referéncia, ne-
nhum dos estabelecimentos, entre as oito iniciativas de Turismo Rural dos trés municipios,
descreveu, por exemplo, o Parque Estadual do Rio Preto, em Sao Gongalo do Rio Preto, como
uma atracdo a ser visitada. A Serra do Espinhaco foi citada por apenas uma iniciativa como
um atrativo paisagistico da regido. E também ndo ¢ claro nos descritivos comerciais desses
estabelecimentos se estes oferecem alguma atividade de lazer, esporte de aventura, turismo

ecoldgico ou rural nessa serra.

O valor do Espinhago ¢ deslocado para um segundo plano para dar lugar central a valorizagao
das cachoeiras e das chapadas como os maiores atrativos dessa area turistica. Esse tipo de

divulgagdo acena para a falta de conhecimento e valorizagdo da Serra do Espinha¢o como um

52 Para acessar o site desse Hotel Fazenda, consultar www.estanciadosalitre.com.br.



espago turistico singular para o desenvolvimento de atividades voltadas para o contato com a
natureza, os esportes de aventura e a valorizagdo da cultura do homem do campo. As vilas,
povoados, fazendas e propriedades rurais que se encontram localizados junto a essa serra po-
deriam servir como atrativos e apoio turistico para tais iniciativas. As cachoeiras, as serras, a
flora, as manifestacdes culturais, os oficios, o saber-fazer, a religiosidade, a gastronomia, en-
fim, os modos de vida das comunidades rurais que habitam esse espago constituem uma di-

mensao patrimonial de significativo valor para o desenvolvimento turistico dessa regido.

FIGURA 05 - Fotos da Expedi¢cio Desafio Espinhaco

Foto 01 o "~ Foto 02

Crédito: Marcelo André / Fonte: desafiodoespinhaco.blogspot.com

A primeira foto retrata parte do modo de vida das populagdes tradicionais que habitam o alto da Serra do
Espinhago. O transporte ainda € feito no lombo de burros e a distancia entre as vilas e povoados ¢ vencida, em
geral, a pé ou a cavalo. A segunda foto mostra a equipe de expedig¢do “Desafio Espinha¢o” cruzando areas de
cerrado, em meio a beleza natural das montanhas dessa formagao geologica.

Em contraponto ao Eixo do Rio Sdo Francisco, a Area Turistica das Cidades de Estilo
Colonial do Alto Jequitinhonha ¢ menor, composto por 3 municipios, 8 iniciativas, e, apesar
disso, oferta maior diversidade de atividades. Nao apenas oferta maior diversidade como
quase a mesma freqiiéncia de opc¢des de lazer. Porém, quanto a diversidade de atividades
dessa amostra, uma ressalva deve ser colocada. Essa diversidade de propostas de
entretenimento ¢ garantida principalmente por um hotel-fazenda que oferta as opgdes de
atividades voltadas para a aventura e o ecoldgico, e pelas propriedades Fazenda Engenho da
Serra e Pousada Rural Recanto do Vale, que buscam trabalhar com a valorizagdo do modo de

vida rural.
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Visita a Gruta

Esportes Contato Natureza
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GRAFICO 07 - Distribui¢do das Atividades de Entretenimento na Area Turistica

das Cidades de Estilo Colonial do Alto Jequitinhonha

Amostra: 19 Ocorréncias de Atividades de Entretenimento
De acordo com as informagdes do grafico 09, ¢ possivel identificar a relevancia das atividades
de lazer, de carater ecoldgico e, ainda que em menor ocorréncia, as de expressao rural para a
amostra em questdo. A beleza do patrimonio natural da regido € responsavel pelo incentivo as
atividades de caminhadas, passeios a cachoeiras, esportes de contato com a natureza, que
totalizam 40% das opg¢des de atividades de entretenimento ofertadas. A regido de Diamantina
apresenta um forte apelo paisagistico para a estruturacao de produtos voltados para o Turismo
Ecoldgico e esse segmento estd comecando a ganhar expressdo, com algumas agéncias de
receptivo turistico. Entretanto, frente a seu potencial, esse segmento ainda ¢ pouco valorizado

nos programas de desenvolvimento turistico para a regido.

J& as atividades de lazer vém em segundo lugar, com 32%, e sdo representadas pelas
atividades de Pescaria e Passeios a Cavalo. Uma vez mais, tais opcoes de entretenimento
foram consideradas atividades de lazer por se tratarem de propostas desvinculadas do
contexto socio-cultural do mundo rural nas localidades onde sdo desenvolvidas. Por fim, as
atividades de expressdo rural, ainda que em menor freqiiéncia, sdo identificadas como ofertas
de entretenimento nesse polo. Os Unicos estabelecimentos, de toda a amostra da Area de
Estudo 01, que apresentam, de acordo com os principios utilizados por essa pesquisa, um foco
de atuagdo que se aproxima da proposta de Turismo Rural, sdo as propriedades Fazenda
Engenho da Serra, no municipio do Serro, ¢ a Pousada Rural Recanto do Vale, em

Diamantina.



Assim, essas iniciativas sao responsaveis nessa amostra pelas atividades de entretenimento
turistico que se comprometem com a valorizacdo do modo de vida rural. Através da oferta
integrada de recursos culturais com a estrutura¢do das atividades turisticas vinculadas aos
oficios de carater rural — visita ao Engenho da Memoria, o acompanhamento do processo de
produgdo do Queijo do Serro, a degustacdo de cachaca e os casos do Sr. Jorge como “aperiti-
vo”, a visita a horta e o conhecimento do uso das plantas medicinais, a roda de “causos” a
beira da fogueira durante a noite — essas iniciativas respondem pela oferta turistica caracteri-

zada como mais proxima de uma oferta condizente de Turismo Rural.

Por fim, o Eixo Turistico da Rodovia BR 251 ¢ composto pelos municipios de Montes Claros
e Salinas. A oferta turistica dessas municipalidades ¢ toda localizada as margens da BR 251.
Pela analise de gabinete da proposta comercial de seus estabelecimentos, essa pdde ser
caracterizada, de forma clara, pela oferta de atividades de lazer em espaco rural. Essas
iniciativas aproveitam a demanda dos citadinos que habitam o meio urbano desses municipios
e regido por esse tipo de demanda. Montes Claros e Salinas contam, segundo o Censo do
IBGE de 2005, respectivamente, com as populacdes de 342.586 e 37.766 habitantes. Em
comum, os dois municipios apresentam a minoria de sua populagao residindo em espago rural,
assim como pode ser acompanhado no mapa de Populagao Rural na Oferta de Turismo Rural

na Area Norte de Minas.

Montes Claros, até meados da década de 1970, possuia uma populagdo eminentemente rural.
O éxodo da maioria dessas populagdes para o meio urbano, em busca de melhores condi¢des
de trabalho, causou uma inversdao demografica municipal que acarretou o inchaco das sedes
municipais e a queda da qualidade de vida em func¢do dos indices de violéncia, desemprego,
falta de infra-estrutura basica e equipamentos de lazer urbano. Para compensar o estresse da
vida citadina, fendmeno recorrente na maioria das cidades de médio e grande porte do estado
mineiro, os residentes da area urbana tém buscado no meio rural alternativas de lazer e conta-
to com a natureza (Rodrigues, 2000). Alguns estabelecimentos de turismo sdo implementados
na area rural, conciliando sua oferta de lazer para a populagdo local e de turismo para os visi-

tantes da regiao.

Em Montes Claros, a Estancia Vista Alegre Hotel Fazenda ¢ um exemplo dessa interpretagao

mercadoldgica. A mesma se encontra a margem da BR 251, responsavel pela interligagdo do



municipio com outras cidades, e com a BR 116, que permite acesso ao estado da Bahia. As-
sim, o estabelecimento oferta a proposta de Day Use (Servigo cobrado para o visitante passar
o dia em uma iniciativa de turismo), cobrando uma taxa de R$10,00 reais por pessoa, como
uma opc¢ao de lazer, para a populagdo de Montes Claros. Os citadinos podem aproveitar a es-
trutura de piscina, sauna, cavalos e pesque-pague para se distrair. Esse Hotel Fazenda também
direciona a oferta de hospedagem e as suas atividades de entretenimento para os turistas da

regido que se dirigem ao estado da Bahia ou que vém da Bahia com destino a Minas.

A cidade de Salinas, como anunciado no site oficial do municipio,” ¢é reconhecida como a
“Capital Mundial da Cachaga”. Em fun¢do dessa economia local, os produtores de cachaga da
cidade sdo filiados a ASPAQ — Associagdes dos Produtores de Aguardente de Qualidade,
entidade que tem como potencial de comercializacdo mais de 2.000.000 de litros/ano de a-
guardente. A busca pela qualidade do produto possibilitou o reconhecimento internacional
dessa produgdo. Além de tal dado, até o recenseamento de 1996 do IBGE, o municipio conta-
va com a existéncia de 43 povoados e vilas rurais. Porém, no levantamento da oferta de Tu-
rismo Rural para essa pesquisa, ndo foi identificado nenhum estabelecimento produtor de a-

guardente que recebesse visita de turistas.

Assim, o municipio de Salinas, de acordo com o banco de dados, possui apenas uma iniciativa
de Turismo Rural, o que o coloca em uma situagdo semelhante & de Montes Claros. O foco da
proposta desse Unico estabelecimento também ¢ voltado para os turistas que se deslocam pela
BR 251, entre os estados de Minas e Bahia. Desse modo, o Valley Hills Hotel ¢ divulgado da
seguinte forma pelo site de hospedagem www.hoteis.com.br: “O Hotel Vallley Hills ¢ um ex-
celente apoio aos turistas e viajantes que vao conhecer as praias nordestinas, também pessoas
nordestinas que vao para o Centro-Sul do Pais usando a BR-251, Km 313. Grande érea verde,

Piscina, Hidromassagem, Sauna e Parque Infantil”.

Portanto, a oferta turistica considerada de Turismo Rural desses dois municipios pode ser ca-
racterizada pela presenca de atividades de lazer e hospedagem voltadas para seus citadinos e
turistas regionais. J4 a pesquisa de gabinete sobre a amostra total da Area de Estudo Norte de

Minas permitiu observar que a oferta considerada de Turismo Rural se divide, em ambito ge-

33 Para acessar o site oficial da cidade de Salinas, acessar www.salinas.mg.gov.br



ral, em trés segmentos de atividades de entretenimento turistico: o de Lazer, o Ecoldgico e o
Rural. Tal percep¢ao nao implica que as atividades que melhor caracterizam um eixo turistico
ou municipio ndo ocorram de forma pontual em outras regides. O esforco que se faz nesse
momento ¢ o de, constatadas as distor¢des das propostas anunciadas como de Turismo Rural
nessa Area de Estudo, compreender qual é a caracteristica da oferta turistica que, numa ma-

cro-perspectiva, diz respeito aos Eixos e Area Turistica da amostra Norte de Minas.

Em sintese, a Area Turistica das Cidades de Estilo Colonial tem sua oferta turistica predomi-
nantemente voltada para as atividades de lazer e de carater ecologico. Um ponto forte desse
polo foi a identificacdo de duas iniciativas de turismo que, segundo os principios adotados
para essa pesquisa, se aproximam de uma coerente proposta de Turismo Rural. Inclusive, uma
dessas iniciativas, a Fazenda Engenho da Serra, ndo trabalha com servigos de hospedagem; ¢
uma fazenda produtiva que recebe os clientes, em regime de agendamento prévio, € propor-
ciona a inser¢ao cultural dos seus visitantes através de vivéncias da cultura rural desenvolvi-
das em harmonia com os atrativos da fazenda. Em suma, fica clara a predominancia das ativi-

dades de outro carater de entretenimento, que ndo o rural, nos eixos e area analisados.

“Vozes do Campo”: impressoes e depoimentos do trabalho de reconhecimento de parte
da oferta turistica na Area de Estudo Norte de Minas

Com intuito de contrastar as impressdes de gabinete com a realidade da oferta turistica da area
nortista, em outubro de 2006 foi realizado um trabalho de campo, com 12 dias de duragao, o
que permitiu a verificagdo da insercdo socio-cultural e ambiental de parte das iniciativas con-
sideradas de Turismo Rural em relacdo a seu entorno autdctone e regido. Devido a baixa dis-
ponibilidade de recursos e a extensdo territorial da area Norte de Minas, esse trabalho de
campo foi desenvolvido em um dos eixos e na unica area turistica dessa amostra. Para a reali-
zacdo do mesmo, foi aproveitada a logistica de um trabalho de campo do grupo de pesquisa
do Centro de Pesquisa-A¢do em Planejamento Turistico (CEPLANTUR), do Instituto de Ge-
ociéncias da UFMG, para essa regido, permitindo, assim, o contato presencial com alguns
estabelecimentos, proprietarios de iniciativas e gestores publicos. O eixo e area turistica visi-
tada foram: Area Turistica Cidades de Estilo Colonial do Alto Jequitinhonha e o Eixo Rodo-
via BR 251 — municipio de Montes Claros. Além da incursdo por esse eixo e area de oferta,

foi possivel reconhecer o potencial turistico de parte de outros municipios dessa Area de Es-



tudo, em funcdo do acompanhamento do trabalho de campo realizado pelos pesquisadores do

CEPLANTUR-IGC/UFMG.

Como procedimento metodoldgico, durante a visita aos estabelecimentos o pesquisador ndo se
identificou como tal. A postura de se comportar como um visitante que buscava conhecer es-
sas iniciativas a titulo de curiosidade foi uma estratégia fundamental para garantir maior es-
pontaneidade das respostas. Adiante serdo formalizadas as contribui¢des desse trabalho de
campo para a validagdo critica dos resultados de gabinete. Um total de sete estabelecimentos
turisticos foi visitado. De acordo com as pesquisas de gabinete, as Unicas iniciativas que, in-
ter-relacionadas com os principios de avaliacao para fins dessa pesquisa, se aproximavam da
proposta de Turismo Rural eram a Fazenda Engenho da Serra e a Pousada Rural Recanto do

Vale.

A pesquisa de campo no municipio do Serro, junto a Fazenda Engenho, permitiu verificar que
essa iniciativa efetivamente tem sua proposta de trabalho voltada para parte das caracteristicas
do segmento em questdo. Os pontos fortes dessa iniciativa sdo o atendimento familiar, a estru-
turacdo de suas atividades de entretenimento contextualizadas com a cultura rural local, valo-
rizando o modo de vida das pessoas do campo, e a interagao sdcio-cultural com as pessoas da
fazenda. Ainda na cidade do Serro, as pousadas Refligio dos Amigos e Capao também foram
visitadas. Essas iniciativas estdo localizadas em Sao Gongalo do Rio das Pedras, distrito do
Serro, que ainda conserva caracteristicas do meio rural e atraem visitantes pela beleza do seu
casario colonial, das cachoeiras, o clima ameno, a tranqiiilidade e sua gente hospitaleira. A
primeira iniciativa possui uma caracteristica interessante. Sua proprietaria desenvolve traba-
lho de resgate cultural com os adolescentes da regido através da musicalidade. Os héspedes
que freqiientam o local desfrutam de maior oportunidade de contato com a comunidade local.
Apesar dessa interacao socio-cultural, a iniciativa nao possui atividades turisticas rurais volta-
das para os hdospedes. A pousada Capao tem seu acesso mais reservado e prima pela privaci-
dade dos seus visitantes. Sua proprietaria se dispde a indicar locais para passeios e caminha-
das. Entretanto, ndo existe atividade de interagdo socio-cultural, de forma programada, pro-

porcionada pelos servigos ofertados por esse estabelecimento.

Nesse distrito do Serro também foi visitado um projeto comunitario que ndo estava contem-

plado no banco de dados da pesquisa. O motivo de visita a esse projeto foi o fato de o mesmo



ser indicado localmente como um atrativo potencial para o Turismo Rural. Essa iniciativa ¢ a
Associacdo Pro-Fundacdao Universitaria do Vale do Jequitinhonha, da Universidade Livre,
Experimental e Comunitaria — FUNIVALE, que tem como objetivo fundamental a tentativa
de evitar o éxodo rural e a migracdo da populagdo do Vale do Jequitinhonha. O projeto-

modelo, situado em Sao Gongalo do Rio das Pedras, abrange:

» O projeto agrario Terra Mae;

» Um centro comunitario, com uma creche, uma escola infantil de instru¢ao primaria,
uma cozinha, um refeitoério, uma biblioteca e uma sala de reunides;

» Uma tapecaria para a producdo de cortinas e tapetes que sao vendidos no mercado;

» Duas pousadas como centro regional para Turismo Ecologico.

As lidas de artesanato, o cultivo da horta comunitaria, a tradi¢ao oral dos membros das comu-
nidades rurais que freqiientam o projeto, a arte culinaria, o conhecimento sobre usos das plan-
tas medicinais, todo esse potencial possibilitaria a estruturagdo de atividades voltadas para o
Turismo Rural no distrito de Sdo Gongalo do Rio das Pedras, no Serro. Ou seja: a interagao
socio-cultural com os membros do projeto, de forma estruturada, poderia gerar diversas ativi-
dades turisticas ligadas as tradicdes gastrondmicas, orais, as crengas € lendas que caracterizam
a cultura dessa regido. O espaco fisico onde funciona o projeto tem capacidade para receber
os visitantes e o Turismo Ecoldgico comegou a ser desenvolvido através de trabalhos de con-

ducao local ¢ atividades de educag¢ao ambiental.

FIGURA 06: Fotos das Atividades da FUNIVALE

Foto 01 ' Foto 02

Fonte: www.turismosoliddrio.com.br

A primeira foto da figura 06 ilustra um dos encontros comunitarios sediados na FUNIVALE, em outubro de
2006, quando membros da comunidade rural se reuniram para discutir as a¢des de educacdo ambiental que seri-
am trabalhadas com seus filhos no horario extra-escolar. A segunda foto mostra um dos aprendizes do projeto
agrario Terra Mae colhendo as hortaligas da horta organica, que é uma das agdes do projeto.



Desse modo, ao verificar em campo como as atividades turisticas eram desempenhadas, pode-
se compreender que havia, na maioria das iniciativas, uma distdncia empirica entre a forma de
divulgagdo e a oferta desses servicos turisticos, na maioria dos estabelecimentos visitados. As
ditas “atividades turisticas rurais” eram atividades de lazer — caminhadas e andar a cavalo,
que, em geral, o visitante realizava sozinho, dentro da propria iniciativa. Essa forma de con-
duta das atividades também compromete o aproveitamento dos recursos naturais e culturais
para fins de valorizagdo do modo de vida rural local. Os recursos acabam por ser aproveitados
apenas como cenarios para as atividades de lazer, desprovidos de qualquer agregacao de valor

socio-cultural para o visitante.

Nas demais cidades da Area Turistica Cidades de Estilo Colonial, os estabelecimentos visita-
dos também ndo apresentaram, em sua maioria, coeréncia entre sua qualificagdo como inicia-
tivas de Turismo Rural e suas respectivas propostas de trabalho. Em Diamantina, a tnica ini-
ciativa que se destacou foi a Pousada Rural Recanto do Vale. O que aproxima esse estabele-
cimento de uma proposta voltada para esse segmento turistico ¢ a forma como a mesma estru-
tura suas atividades de vivéncia turistica. O visitante, além do contato com um ambiente natu-
ral, tem a oportunidade de conhecer na fazenda o sistema de plantio da horta, de interagir com
os conhecimentos locais sobre o uso de plantas medicinais e, a noite, se reunir a beira da fo-

gueira pra ouvir casos € lendas da regido.

Outra iniciativa visitada foi a Pousada F. Mil Oitavas, em Diamantina. O dono da mesma co-
locou que, além dessa iniciativa, a familia também acompanha as atividades comerciais de um
hotel no centro de Belo Horizonte, o que vem dificultando o atendimento mais personalizado
ao visitante. Ultimamente o estabelecimento tem voltado seu foco para o atendimento de gru-
pos de igreja que desejam locar o espago para fins de retiro espiritual ou para escolas que pro-

curam espagos para desenvolver atividades de lazer com os alunos.

Ja a Pousada Canto das Aguas, em Sdo Gongalo do Rio Preto, distante 11 Km da sede muni-
cipal, ¢ uma fazenda do século XIX. Apesar de sua estrutura rural, suas atividades turisticas
também foram constatadas como voltadas para o lazer e o contato com a natureza. O atendi-
mento familiar e personalizado remonta a hospedagem rural das antigas fazendas mineiras,

entretanto a auséncia de contato com o modo de vida rural local também ndo permitiu reco-



nhecer, nessa iniciativa, uma proposta voltada para o segmento turistico em analise. Em vista
das impressoes extraidas do trabalho de campo por esse Eixo, pode-se concluir que os resulta-
dos levantados na pesquisa de gabinete foram confirmados. Apenas a Fazenda Engenho da
Serra e a Pousada Rural Recanto do Vale apresentaram uma proposta proxima da proposta de
Turismo Rural; as demais iniciativas tém uma concepcao de trabalho voltada para as vivén-
cias do lazer e do contato com a natureza. Uma informacao que inovou os resultados levanta-
dos para essa area foi a verificagdo do potencial turistico da FUNIVALE para a estruturagao

de atividades turisticas rurais para as cidades dessa amostra.

No eixo da Rodovia BR 251, o tnico municipio visitado foi Montes Claros. Em relacdo a sua
oferta de Turismo Rural, o proprietario do Hotel Fazenda Estancia Vista Alegre relatou: “os
meus clientes vém aqui para descansar, relaxar. O visitante gosta de ter privacidade, de cami-
nhar em paz e sair sem rumo. Temos infra-estrutura e espago para que ele possa circular li-
vremente, sem ter a preocupagao de alguém ficar acompanhando. Aqui nds orientamos os
funcionarios para estabelecerem contato com os hdspedes, caso eles solicitem atengdo. De

resto, ndo ¢ aconselhavel incomoda-los”.

A fala desse proprietario retratou, claramente, a esséncia da proposta turistica desse estabele-
cimento. Assim como foi observado pelo levantamento de dados secundarios, a oferta desse
Eixo ¢ voltada para o lazer, uma vez que as atividades de entretenimento ofertadas ndo possu-

em contextualizac¢ao socio-cultural em relagdo ao mundo rural onde estdo sediadas.

FIGURA 07: Fotos das atividades turisticas ofertadas na Estancia Vista Alegre Hotel
Fazenda — Montes Claros/MG

Fonte: Trabalho de Campo



Ja o Pesque-Pague Malhada Alegre era uma pousada rural que possuia a pescaria entre suas
atividades turisticas. Depois do falecimento do proprietario, em 1999, a vitiva do mesmo re-
solveu encerrar as atividades de hospedagem e um dos capatazes da fazenda arrendou a éarea
dos tanques de piscicultura para abrir um pesque-pague. No local sdo comercializadas refei-
¢des e o atual responsavel disse nao investir mais nessa iniciativa porque a propriedade rural
esta a venda. A iniciativa estd localizada a 5 Km da sede municipal de Montes Claros e ¢ fre-
qiientada por familias de baixa renda com o intuito de lazer. De acordo com o atual gestor do
local, existem muitos pesque-pagues no entorno da cidade, em torno de 10 estabelecimentos,

porém a maioria deles funciona informalmente.

O depoimento da gerente de turismo e eventos, da Secretaria de Industria, Comércio e Turis-
mo, Sra. Kénia Torres Ribeiro, contribui para entender o estado em que se encontra o Turismo
no Espago Rural no municipio. Ao perguntar para essa gestora sobre a realidade do Turismo

Rural no municipio e regido, ela colocou, em linhas gerais, que

esse segmento turistico ndo ¢ prioridade para a nossa secretaria. O foco de nossas
acoes esta voltado para o Turismo de Eventos, que ¢ a verdadeira vocagdo do muni-
cipio. Temos muitas empresas em Montes Claros e estamos batalhando para conso-
lidar o turismo de eventos e convengdes nessa cidade. Talvez vocé consiga alguma
informag@o sobre isso na EMATER ou Secretaria de Agricultura e Abastecimento.

O depoimento da Sra. Kénia evidenciou o descaso com que o turismo no espago rural ¢é trata-
do em Montes Claros por essa secretaria. Essa falta de incentivo também foi considerada pelo
proprietario do Hotel Fazenda Vista Alegre. O descaso de parte do poder publico com o meio
rural pode ser explicado, parcialmente, pelo fato da remodela¢cdo do foco economico da cida-
de a partir da década de 1970. A transformacdo de Montes Claros em um poélo industrial dei-
Xou sua vocacao agropecuaria em segundo plano. A zona rural da cidade ¢ marcada por bai-
xos indices de desenvolvimento humano, o que refor¢a a desvalorizacdo socio-econdmica

desse espaco para o desenvolvimento de atividades turisticas.

Entretanto, ao visitar o Centro de Agricultura Alternativa (CAA),>* nesse municipio, foi pos-
sivel acompanhar o trabalho do projeto Saberes da Terra, uma parceria entre a Secretaria Es-

tadual e Municipal de Educacdo e o SENAR. O projeto tem como objetivo formar técnicos

> Assim como a FUNIVALE, o CAA também era uma iniciativa que ndo pertencia aos dados levantados para
essa pesquisa.



em Agroecologia e trabalha com o publico do meio rural que nao possui o ensino médio com-
pleto. Diversos jovens das comunidades rurais de Montes Claros freqiientam esse centro pelo
periodo de quinze dias e depois retornam a suas comunidades para a aplicacdo dos recursos
técnicos aprendidos. Esse projeto reserva um significativo potencial para o desenvolvimento
de atividades de Turismo Rural, uma vez que o Centro de Agricultura Alternativa ¢ uma éarea
de preservagdo ambiental que concilia técnicas agricolas alternativas com a preservacao do
meio ambiente. Um projeto de Turismo Rural que reunisse a vivéncia rural junto aos alunos
desse centro e a visita as comunidades rurais de origem dos mesmos poderia representar para
o municipio mais uma alternativa de desenvolvimento rural local. A partir dessas constata-
coes, identificou-se que, efetivamente, a exemplo de Montes Claros, a oferta de turismo do

Eixo das Rodovias ¢ predominantemente estruturada para o lazer.

Para nao Concluir...

Encerrados os comentarios parciais sobre os eixos e municipios reconhecidos durante a incur-
sdo de campo, ¢ possivel verificar que as impressdes extraidas através desse deslocamento
contribuiram para o entendimento da dindmica do que vem sendo qualificado como Turismo
Rural em parte dessa Area de Estudo. O trabalho de campo validou as observacdes de gabine-
te, reafirmando a constatagdao de que, a titulo de Turismo Rural, estdo sendo divulgadas pro-
postas que possuem seu foco de atuagdo segmentado para outras propostas de entretenimento
turistico como o lazer, o ecoldgico, entre outros. A oferta turistica dessa area ¢ fortemente
condicionada a presenga do rio Sao Francisco, da BR251 e ao apelo turistico das cidades de

Diamantina e Serro.

Um outro dado que reafirma o distanciamento dessa amostra em relagdo ao Turismo Rural € o
percentual de estabelecimentos turisticos que nao ofertam atividades de entretenimento turis-
tico, centrando a prestacdo de servigo turistico voltado apenas para a alimentacdo (AL), a
hospedagem (H) ou a combinagdo de ambos (H/AL). Essas informagdes sdo apresentadas no
grafico de distribuicdo de servigos turisticos € comprovaram que 9 dentre as 22 iniciativas
dessa area de estudo ndo disponibilizam qualquer opg¢ao programada de vivéncia sécio-
cultural para seus visitantes. Ou seja: a partir desse dado € possivel afirmar que quase a meta-
de da oferta turistica em questdo, efetivamente, ndo corresponde a uma proposta de Turismo

Rural! Assim como foi avaliado nos procedimentos metodologicos, ¢ incompativel o reconhe-



cimento de uma iniciativa como condizente com esse segmento turistico se a mesma nao o-
portuniza aos visitantes momentos de vivéncia, interatividade, entretenimento e aprendizado
voltados para a valorizacdo do modo de vida rural. Essas iniciativas correspondem a uma o-
ferta turistica convencional, pautada apenas pelos servicos de alimentagdo e hospedagem, nao
correspondendo aos anseios do turista contemporaneo.

Outra constatacdo, frente a realidade da Area nortista, é que a maioria dessas iniciativas ¢ di-
vulgada como propostas de Turismo Rural pelo fato de se autoconsiderarem localizadas no
meio rural, ocorrendo, desse modo, a segmentacdo do turismo a partir do critério de localiza-
cdo das iniciativas turisticas. Os proprietarios dos estabelecimentos ou responsaveis pelos
meios de divulgacdao dessas iniciativas acabam por interpretar o meio rural como o “nao-
urbano”. Esta antiga acepcao de espago rural ¢ criticada por diversos estudiosos como Veiga
(2001) e Wanderlei (1999), que apontam a necessidade de superacdo da dicotomia rural-
urbano. Outra evidéncia relevante é que, apesar de parte dos estabelecimentos dessa amostra
ofertarem atividades de entretenimento turistico voltadas estritamente para o lazer, o fato de
essas utilizarem seus recursos naturais como suporte fisico, também pode ser reconhecido
como um dos fatores que induz a esse tipo de autoclassificacdo. Tal constatagdo ilustra a falta
de esclarecimento técnico em relagdo aos critérios de segmentacdo turistica, acenando ainda
para a similitude entre um suposto “Turismo Ecologico” e o Turismo Rural. Quanto a essa
situacdo, Bovo (2004) e Benevides (1999) ressaltam que, apesar de ndo serem confundidos
quanto ao uso da sua terminologia, tais segmentos turisticos sdo confundidos em relagdo a
estruturacao de suas propostas. Ainda ndo ¢ claro para muitos dos gestores turisticos e propri-
etarios de iniciativas o que difere um segmento do outro, entendimento esse dificultado pelo
fato de ambos segmentos estarem vinculados ao contato com a natureza.

Em linhas gerais, também ¢ verificada a falta de incentivo para o desenvolvimento de projetos
turisticos voltados para o meio rural nessa Area, e, em especial, para o Turismo Rural. O des-
caso com essa atividade se reflete na baixa oferta de iniciativas turisticas identificadas na A-
rea Norte de Minas. E ndo apenas um niimero reduzido de estabelecimentos turisticos foi i-
dentificado como comprometida com a diversidade de suas propostas de turismo, se compara-
da essa area com as demais Areas de Estudos, e, com sua proporgdo territorial, beleza paisa-
gistica, importancia e expressao socio-cultural de seu patriménio. Parte desse contexto pode
ser justificado pelo contemporaneo processo de valorizacdo do meio rural nessa area, visto
que, até o final do século XX, essa regido foi estigmatizada pela imagem da miséria, inclusive

fortemente atrelada a economia de base rural de seus municipios.



Outros condicionantes de carater econdmico que nao favorecem a atual prosperidade do Tu-
rismo Rural nessa area de estudo sdo a proliferacdo da monocultura do eucalipto e a manuten-
¢do das areas de criacdo de gado em regime extensivo. Ambas as atividades comprometem a
diversidade da paisagem rural na area de estudo em questdo, um dos principais atrativos para
o Turismo Rural. Além disso, tais atividades também sdo responsaveis pela expressiva degra-
dacdo ambiental dos recursos naturais e culturais, o que compromete a estruturagdao de ativi-
dades e servigos turisticos pautados nos recursos locais. Como alternativa de desenvolvimento
econdmico, o que se pode constatar € que tais economias acabam por gerar baixos indices de
emprego e renda, tendo em vista os custos de ordem social, ambiental e cultural que as mes-
mas exigem.

Portanto, a area nortista, assim como verificado, apresenta reduzida oferta turistica frente as
demais areas de estudo, o que ¢ justificado, entre outros fatores, pela recente valorizagao des-
sa area de estudo para o desenvolvimento de atividades turisticas — com énfase para as ativi-
dades sediadas no meio rural, pelo incipiente processo de valorizagdo da cultura rural nortista,
pela auséncia de orientagdes técnicas capazes de estimular a consolidacdo do Turismo Rural
como uma das alternativas sécio-economicas de desenvolvimento local, pelo conflito do uso
do espaco entre atividades socio-econdmicas de carater insustentdvel (monocultura do euca-
lipto e criagao extensiva de gado versus Atividade Turistica) que geram a descaracterizagao
da paisagem e a degradag¢do dos recursos, comprometendo, assim, o potencial turistico dessa

area.

2.3. Caracterizaciio da Oferta de Turismo Rural na Area de Estudo Oeste

de Minas

A Area de Estudo 02, para efeito desta pesquisa, ¢ composta pelas mesorregides Noroeste e
Tridngulo Mineiro/Alto Paranaiba — TMAP. Essa ultima mesorregido ¢ dotada de expressivo
poderio econdmico, condi¢do também influenciada por sua estratégica posi¢do geografica
entre os estados de Sao Paulo, Goias, Mato Grosso do Sul e Distrito Federal — Brasilia. Ou
seja: num ambito geral, como area de intermediagdo da economia paulista com o Centro-

Oeste,

a mesorregido do Tridngulo mineiro pdde atrelar-se, dinamicamente, aos impulsos
advindos do novo padrdo agricola brasileiro, processo que continua promovendo
uma grande reestruturagdo espacial da agropecuaria e da agroindustria, comandada
pela logica da interpenetragao de capitais, propria dos Complexos Agro-industriais.
Esta historica inser¢do complementar a economia paulista imprimiu uma singulari-



dade na estruturago espacial desta atipica regido mineira, cujos desdobramentos re-
centes indicam uma forte tendéncia a diversificagdo econdmica com peso represen-
tativo do setor agroindustrial, do comércio atacadista e dos servicos modernos, mui-
to distintos da tipica industrializagio da regido central mineira (GUIMARAES,
2004).

Outro fator de ordem natural, além da localizagdo, que enseja as justificativas para a consoli-
dagdo do crescimento economico dessa area ¢ sua excelente infra-estrutura de acesso, repre-
sentada pela cobertura de sua malha viaria e presenca de trés aeroportos — Araxd, Uberlandia

e Uberaba.

=

MAPA 10 - Malha Rodoviaria das BRs da Mesorregido Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba
Fonte: www.ambientebrasil.com.br

A principio, ao considerar o histdrico e propensdo da atividade agropecudria triangulina, a
beleza das paisagens rurais na regido do Alto Paranaiba, a intensa presenca dos recursos hidri-
cos e sua posi¢do estratégica entre significativos centros econdmicos do pais, € possivel espe-
cular que tal Area de Estudo possua uma expressiva oferta de Turismo Rural. O mapa da pa-
gina 131 apresenta a localizagdo dessa oferta, contribuindo com parte da resposta para essa
suposicdo ao indicar as municipalidades onde este tipo de oferta se faz presente. De acordo
com as informagdes expostas, € verificado que a mesorregido Noroeste possui um baixo indi-
ce de ocorréncia, contando apenas com o municipio de Paracatu. Essa por¢ado territorial de
Minas, apesar de possuir identidade historico-cultural com a mesorregido TMAP, por razdes
vinculadas a sua localizacdo menos estratégica, menor propensao agricola e economia local
pouco expressiva do ponto de vista industrial e da prestacao de servigos, o Noroeste apresenta
baixos indices de crescimento econdmico e ¢ entendido como uma mesorregido menos favo-
recida do ponto de vista econdmico e social; apesar de que os IDH-M dos seus municipios

sejam melhores que os da Area de Estudo Norte de Minas frente & realidade do estado.



MAPA 11 - Localizagio da Oferta de Turismo Rural na Area Oeste de Minas



Assim, o que se pode perceber ¢ que, novamente, o Turismo Rural esté atrelado as areas mais
desenvolvidas do ponto de vista s6cio-econdmico, ainda nao representando uma alternativa
dessa natureza para as regides menos favorecidas do estado, assim como propalado no discur-
so oficial dos documentos de gestdo publica™ direcionada para a atividade turistica no meio
rural. Em contraponto, a mesorregido TMAP concentra a maior parte das municipalidades
com oferta turistica voltada para o Turismo Rural. Outro dado observado no mapa ¢ que a
localizacdo de metade da oferta de Turismo Rural, em toda Area de Estudo, coincide com a
delimitagdo municipal, em geral, das cidades que possuem maior expressao populacional e
econdmica — Uberlandia, Uberaba, Araxa, Patos de Minas e Paracatu.

O processo de desenvolvimento turistico da Area de Estudo 02, como atividade econdmica
moderna, teve inicio “na década de 40, quando Araxa se transformou em pdlo turistico regio-
nal e nacional, com a inauguracdao do complexo turistico formado pelo Grande Hotel e Balne-
ario>® (mais conhecido por termas), que ainda hoje figura como um dos mais belos projetos
arquitetonicos do Brasil” (Diagnostico SEBRAE, 2003). Esse empreendimento turistico pos-
sibilitou que o municipio passasse a ser reconhecido como uma das maiores estancias hidro-
climaticas do Brasil, o que projetou tal mesorregido para todo pais. A partir de entdo, devido
ao luxo e imponéncia das estruturas do complexo do Grande Hotel, Araxa tornou-se palco de
eventos para as mais diversas finalidades: politica, lazer, cultura, entre outras. De toda essa
Area de Estudo, essa estancia hidroclimatica é uma das poucas cidades que possui o turismo
como um dos sustentaculos da sua base econdomica.’’

Durante as analises da oferta turistica dessa Area de Estudo sera possivel verificar como a
tradicdo turistica araxense contribuiu para o desenvolvimento do Turismo Rural no proprio

municipio e regido.

Antes de dar continuidade a interpretacdo da geografia do Turismo Rural nessa area, serdo

apresentados os dados relativos a totalidade da amostra de iniciativas turisticas que a com-

> Alguns exemplos de documentos sio: as Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural no Brasil
(MTur, 2003), os Marcos Conceituais — Segmenta¢do do Turismo (Ministério do Turismo, 2005) e o Plano
Estadual de Desenvolvimento do Turismo Rural em MG (Emater, 2004).

% A inauguragdo do complexo do Grande Hotel de Araxa ocorreu precisamente em 1945, segundo informagdes
veiculadas pelo site oficial do municipio: www.araxa.mg.gov.br

°7 Apesar de o turismo, a partir da década de 1940, representar uma alternativa econdmica para o municipio, o
mesmo passou por um processo de decadéncia na década de 1990, conseguindo resgatar sua importancia co-
mo atividade econdmica no inicio do século XXI. De acordo com o estudo do SEBRAE, isso ocorreu porque
“o fechamento do Grande Hotel para reforma, em 1994, foi a gota d’4dgua na trajetdria de decadéncia pela qual
a cidade passava. Em 2000, com a posse da nova gestdo municipal e diante da expectativa da reinauguragdo
do Grande Hotel, o desafio era criar um ambiente adequado a expansdo do turismo como alternativa para in-
crementar a economia e gerar ocupacdo e renda para a populagio local”.



poem. Essa apresentagdo tem como finalidade subsidiar com informag¢des as proéximas inter-

relagdes a serem tecidas entre tal universo turistico e sua configuragao espacial.

Apresentacio Geral da Amostra de Iniciativas Turisticas na Area Oeste de

Minas

Tratando-se desse segmento, a Area de Estudo 02 conta, na totalidade, com 56 estabelecimen-
tos considerados de Turismo Rural, distribuidos por 11 municipios. Esse numero de estabele-
cimentos representa, aproximadamente, 10% da amostra total de iniciativas turisticas que
compdem este estudo (ver grafico 08). Em vista das caracteristicas sdcio-economicas e cultu-
rais que marcam essa Area de Estudo, tal niimero de iniciativas pode ser considerado uma
discreta oferta de Turismo Rural. Um dado que auxilia a interpretacdo dessa realidade ¢ o
descritivo comercial das iniciativas; dado esse que apontard qual o tipo de leitura turistica ¢
realizada sobre as dindmicas e potencialidades dessa oferta na Area do Oeste de Minas. Devi-
do ao fato da maioria dos estabelecimentos divulgados possuirem sua respectiva descri¢ao
comercial (Iniciativas Qualificadas), a caracterizagdo do Turismo Rural nessa area de estudo ¢

privilegiada em informacdes.
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GRAFICO 08 — Situacio Cadastral e de Representatividade Quantitativa da Oferta de Turismo

Rural na Area Oeste de Minas
Amostra: 56 Iniciativas Turisticas

De acordo com os critérios de classificacdo da oferta turistica, para fins desta investigacao,
uma das estratégias adotadas para a analise do perfil dos estabelecimentos de Turismo Rural é
a decomposi¢ao dessa amostra de iniciativas por tipos de servigos turisticos. Assim sendo, o
grafico 08 demonstra que, em linhas gerais, a oferta turistica da amostra Oeste ¢ equilibrada
em relacdo a distribuicdo desses estabelecimentos entre as sete categorias de combinagdo de

. r e 58 , . 4
servigos turisticos.”” Tal dado aponta que essa amostra ¢ menos convencional que a Area de

%% Assim como citado na Introdugdo deste trabalho (vide Trajetoria da Pesquisa), as sete categorias de servigos
turisticos concebidas para fins dessa pesquisa sdo: 1. Alimentagdo (AL); 2. Hospedagem (H); 3. Atividades de



Estudo Norte de Minas, uma vez que existe maior diversidade de servi¢os ofertados € menor
concentracdo dos percentuais relativos as categorias de servicos “H/AL/AT”, “H”, “AL” e
“H/AL”. O agrupamento de estabelecimentos apenas nessas categorias, exceto a “H/AL/AT”,

indicaria a prestacao dos servigos basicos da atividade turistica — hospedagem e alimentagao.

Porém, ao somar as colunas que dizem respeito as categorias de servicos turisticos que nao
ofertam atividades de entretenimento turistico, essa amostra acusa um indice de 50% de inici-
ativas que ndo disponibilizam essa oportunidade a seus turistas, dado esse ja criticado em re-
lagdo ao perfil da amostra da Area Norte de Minas. Recapitulando, ao tratar de uma oferta
turistica relacionada ao segmento do Turismo Rural, é possivel ponderar a exigéncia da oferta
de atividades de entretenimento turistico em meio a tais propostas. Tal observacao nao impli-
ca que essa op¢ao de prestacdo de servigo turistico tenha que ser ofertada por todos os estabe-
lecimentos, situagdo essa que faria recair sobre a tendéncia de concentragdo dos trés tipos de
servigos. Essa ponderacdo caminharia no sentido de avaliar que as iniciativas turisticas traba-
lhassem com a possibilidade de vivéncias de valorizagdo da cultura rural, de base local, com-
binando diversos tipos de prestagdo de servigos entre si — formacgdo de redes e/ou rotas de

oferta turistica.

Outra informagdo quanto a essa amostra ¢ o expressivo indice de servigos relativos a oferta
especifica de Atividades de Entretenimento Turistico — “AT” e de Alimentagao/Atividades de

Entretenimento — “AL/AT”.

AL/AT H/AL H/AL/AT AL AT H

GRAFICO 09 — Distribuicio dos Tipos de Servigos Turisticos da Oferta de Turismo Rural na
Area de Estudo Oeste de Minas

Amostra: 56 Iniciativas de Turismo Rural

A presenga desses servicos favorece a estruturagdo de roteiros e circuitos turisticos, permitin-
do que os estabelecimentos que trabalham com servigos de hospedagem diversifiquem a pro-

pria oferta turistica ao combinar seus servigos com a proposta dessas iniciativas. Ainda que

Entretenimento Turistico (AT); 4. Alimentagao e Hospedagem (AL/H); 5. Alimentagdo e Atividades de Entre-
tenimento Turistico (AL/AT); 6. Hospedagem e Atividades de Entretenimento Turistico (H/AT); 7. Hospe-
dagem, Alimentagdo e Atividades de Entretenimento Turistico (H/AL/AT).



ndo haja a combinagdo de servigos entre esses estabelecimentos, o fato de uma amostra de
iniciativas turisticas apresentar significativo indice de estabelecimentos com oferta de ativida-
des dessa natureza ja representa certa evolucdo frente aos demais contextos de turismo con-
vencional. Um dos fatores que justifica a evolucao do perfil da oferta turistica em questao ¢ a
presenga de uma associacao de turismo sediada em Araxd e também atuante na regido — a
Associagdo Cerrado dos Arachéas. Além da mesma, a regido ainda conta com o trabalho en-
campado pelo Programa Empreender (que mantém o Nucleo Setorial de Turismo Rural do
SEBRAE), a Associac¢ao do Circuito da Canastra e a Secretaria Municipal de Turismo, Espor-
te ¢ Lazer. Ou seja: a presenga e atuacdo integrada das institucionalidades contribuem para o
que pode ser descrito como o “amadurecimento” dessa oferta turistica. Tal fenomeno pode ser

apreciado, também, no detalhamento dos tipos de servigos turisticos da Area Oeste:

Bar e Lanchonete
Hotel
Pesque-Pague

Hotel Fazenda ]

Restaurante |

Pousada |

Propriedades Aluguel ]

Centro de Atividade ]

GRAFICO 10 — Detalhamento dos Servigos Turisticos na Area Oeste de Minas

Amostra: 56 Iniciativas de Turismo Rural
Em relacdo a area de estudo anterior — Norte de Minas, os estabelecimentos que se sobressai-
ram quantitativamente foram as pousadas e os hotéis-fazenda. Em contrapartida, assim como
pode ser observado no grafico 10 e no mapa da pagina 136, nesta area as iniciativas turisticas
que se destacam sdo os Centros de Atividade e as Propriedades de Aluguel. A expressividade
do percentual de propriedades de aluguel é garantida, também, em fun¢do da quantidade de
ranchos e sitios (9 estabelecimentos) que sdo alugados para pescaria na regido de Tupacigua-
ra, Patrocinio e Uberlandia. Os restaurantes também assumem uma posi¢do de visibilidade
devido a estruturacdo de propostas sediadas em sitios que combinam os servigos de entrete-

nimento e de alimentacdo, simultaneamente.



MAPA 12 - Tipos de Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area Oeste de Minas



Quanto a oferta de atividades turisticas, ao contrario do evidenciado na area nortista, a ativi-
dade de entretenimento predominante € a pescaria. A abundancia de recursos hidricos nessa
regido e a valorizagdo atribuida a presenca dos mesmos constituem parte dos motivos que
explicam essa constatacdo. Segundo a revista Panorama do Turismo Rural e Agricultura Fa-
miliar”® — Ministério do Desenvolvimento Agrario, MTur e Rede TRAF, o roteiro turistico
Rota do Tucunaré (ver a localizagdao dessa rota na reprodugdo da reportagem na proxima pa-
gina 138) ¢ um dos destinos mais importantes na regido. A Rota do Tucunaré ¢ conhecida
nacionalmente pelos amantes da pesca esportiva e ¢ composta pelos municipios de Tupaci-
guara, Monte Alegre de Minas e Uberlandia. Essas cidades se localizam as margens do lago
de Furnas III, chamado pela populagdo local de lago de Tupaciguara, que ¢ considerado um
dos dez maiores lagos artificiais do mundo. A Rota do Tucunaré, enquanto produto turistico,
representou o Circuito Turistico Tridngulo Mineiro no Saldo do Turismo da EMBRA-

TUR/MTur de 2005, no estado de Sao Paulo.

Porém, apesar de a pesca esportiva assumir tal representatividade frente a esse elenco de ati-
vidades, o “passeio a cavalo” ainda ¢ uma tradi¢do entre a oferta de lazer das propriedades
turisticas, também nessa area. Apesar de tais atividades de entretenimento possibilitar o conta-
to com a natureza, da forma como essas sao divulgadas nos descritivos comerciais das inicia-
tivas turisticas, € possivel concluir que as mesmas estdo voltadas, em sua maioria, para a valo-

rizacdo do lazer.

Essa verificacdo tem como embasamento o fato de essas iniciativas, em sua maioria, nao
mencionarem declarada relacdo entre essas atividades e a valorizacdo da dimensdo ecologica
dos recursos naturais. E, dessa forma, novamente, o que se observa ¢ que a natureza ¢ coloca-
da como o pano de fundo para essas atividades, onde ela é privilegiada ora como uma atragao
(atividades voltadas para a dimensdo ecoldgica), ora como mero suporte fisico (atividades
voltadas para o lazer). Além dessas informagdes, outra observa¢do que decorre com relacdo a
esse quesito ¢ a harmonia entre a expressao de iniciativas dessa amostra que nao ofertam ati-
vidades de entretenimento turistico e a baixa freqliéncia notada dessas atividades em relagdo a
totalidade dessa amostra — 56 estabelecimentos. Apesar de ofertar 21 tipos diferentes de ati-

vidades de entretenimento, a freqiiéncia dessas ¢ muito baixa.

% Material institucional, de cunho promocional, langcado durante o Saldo do Turismo em Sdo Paulo, no ano de
2006. Panorama do Turismo Rural e Agricultura Familiar - Ministério do Desenvolvimento Agrario, 2006.
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GRAFICO 11 — Atividades de Entretenimento Turistico ofertada pelas Iniciativas
de Turismo Rural na Area Oeste de Minas

Amostra: 36 Ocorréncias de Oferta de Atividades Turisticas

Inclusive em relagdo as atividades de entretenimento que, dependendo da forma como sdo
programadas, melhor poderiam caracterizar uma oferta de Turismo Rural, essas também apre-
sentam inexpressivo apelo turistico no universo total em questdo. Dos 33 estabelecimentos
que ofertam alguma atividade de entretenimento, apenas 14 disponibilizam algum desses tipos

de vivéncia ao turista. O quadro 07 elenca essas atividades e as respectivas freqiiéncias:

QUADRO 07

Atividades de Entretenimento Turistico voltadas
para o Turismo Rural na Area Oeste de Minas

Atividades de Entretenimento Turistico Freqiiéncia

Visita Centro de artesanato 2
Visita cultivo flores

Passeio Carro de Boi
Ordenhar vacas

Visitar fabricagdo de queijos
Visitar produgdo de rapadura
Conhecer o Historia Familiar
Forro

Degustacdo garapa / cachaga
Visitar produgdo cachaca

Visitar exposi¢des

— e e e e e e e e e

Visita Guiada ao Museu



Roda de Viola 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

Em relacdo a baixa freqiiéncia de atividades desse carater em meio as divulgadas ofertas de

Turismo Rural, Solsona (1999) esclarece, de acordo com o contexto do Turismo no Espago

Rural espanhol, que
se ha puesto de manifiesto que en algunos casos el hecho de pasar las vacaciones en
el campo tiene que ver con otras consideraciones, como la proximidad al domicilio
habitual o el precio del alojamiento, razones que, si no van unidas a alguna motiva-
cion de las anteriormente sefialadas en relacion al ambito rural, implicarian la exis-
tencia de un turista de alojamiento rural que poco tiene que ver con un turismo de
naturaleza, integrado en el ambito rural, respetuoso con el medio ambiente y favore-
cedor del intercambio entre la cultura urbana y la rural, aspectos todos ellos que
constituyen algunos de los objetivos iniciales buscados por esta tipologia de turismo

Por ello, es importante estudiar las motivaciones que originan el viaje al medio rural
con objeto de identificar diferentes tipologias de turistas rurales (SOLSONA, 1999).

Dessa maneira, fica exposta a necessidade de mais investigagdes cientificas no sentido de
identificar as motivagdes dos turistas em relagdo ao espaco rural e ao Turismo Rural. Efeti-
vamente, existira expressiva demanda turistica, no contexto mineiro, pelas atividades de Tu-
rismo Rural? Essa questdo ¢ de suma importincia para o norteamento da estrutura¢do de pro-
gramas, seja com finalidades mercadologicas, seja visando objetivos comuns ao estabeleci-
mento de politicas piiblicas. A seguir, as informagdes a respeito dos Eixos e Areas Turisticas
dessa oferta dao continuidade as reflexdes sobre o entendimento da dindmica do que vem inti-

tulado como Turismo Rural na Area Oeste de Minas.

Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no Oeste de Minas

O mapa de Populagao Rural e Concentragdo da oferta turistica a respeito dessa amostra, apre-
sentado na pagina 142, contribui para o entendimento das peculiaridades que a circunscrevem.
De acordo com as informagdes desse mapa, € perceptivel que a distribui¢do da oferta ocorre
de forma irregular, sendo que os municipios com maior indice de oferta estdo concentrados na
mesorregido do TMAP. Assim, apesar de Paracatu, municipio da mesorregido Noroeste, apre-
sentar uma expressiva concentracdao de iniciativas, tal por¢ao territorial do estado conta com
apenas uma municipalidade. Na mesorregido TMAP, os municipios que ofertam maior con-

centragdo de atividades voltadas para o Turismo Rural sdo Araxa e Uberaba, destinos turisti-



cos com destaque na economia regional, combinado ao fato de serem uma das municipalida-

des mais populosas.

Ou seja: tais centros econdmicos acabam por representar um publico consumidor em potenci-
al para as atividades de Turismo Rural. O municipio de Araxa, também por se tratar de um
tradicional destino turistico, vivenciou a evolugdo do perfil da demanda turistica e, com isso,
o municipio apresenta melhores condigdes para a estruturacdo da sua oferta turistica, o que se
reflete em sua concentragdo. Além dessa constatacdo, o fato de a cidade ter sediado o 6° Fo-
rum de Turismo Rural,”” em 2004, ¢ possuir uma associagdo voltada para esses fins, sio con-
dicdes que contribuem para que tanto os empreendedores do ramo, como os gestores publicos,
se valham de informagdes e discussdes contemporaneas sobre as tendéncias do turismo no
espaco rural mineiro. Inclusive, desse forum resultou a “Carta de Araxd”, um dos documentos
de referéncia para o desenvolvimento sustentavel do Turismo Rural no estado de Minas Ge-

rais.

A cidade também ¢ servida por dois vdos didrios para Belo Horizonte e viu o turismo renascer
apods a reinauguragdo de seu principal cartdo postal, o Grande Hotel, em 2001. O complexo,
que representa um patrimonio historico, arquitetonico e paisagistico, € o maior hotel da Amé-
rica Latina em érea construida, com 33 mil metros quadrados, além dos 17 mil metros qua-
drados das termas. O fluxo anual de hdspedes varia entre 30 mil e 50 mil. A cidade, que tem
aproximadamente 84.000 mil habitantes, recebeu, em 2004, 105 mil visitantes; numero esse
que foi quintuplicado desde o ano de 2000 devido a consolidagdao do Turismo de Eventos.
Outra cidade que tem seu movimento turistico baseado nos eventos ¢ a cidade de Patos de
Minas, com a realizacdo da Festa Nacional do Milho, que, em 2006, teve um publico estimado

de 350.000 visitantes.

Uma das principais iniciativas para a consolidacdo do turismo em Araxa e na regido do Alto
Paranaiba foi a criagdo da Associagdo de Turismo Rural, Ecologico e de Aventura de Araxa e

Regido, denominada Associac¢do de Turismo Cerrado dos Arachas, em 2002, o que vem pos-

% Unico evento de porte estadual voltado para o Turismo Rural. Nessa edi¢fio, o forum foi promovido pela As-
sociagdo Mineira das Empresas de Turismo Rural (AMETUR), com apoio da Secretaria de Estado de Turismo
e do SEBRAE-MG, reunindo personalidades nacionais e internacionais que mostraram novas oportunidades
de negocios aos empreendedores ja estabelecidos e para aqueles que procuravam incrementar suas atividades.



sibilitando a diversificagdo da oferta turistica. Essa iniciativa conta com o apoio da ACIA —
Associacao Comercial, Industrial, de Turismo, Servicos e Agronegdcios de Araxa, do Pro-
grama Empreender — Nucleo Setorial de Turismo Rural/SEBRAE, a Associagdo do Circuito

da Canastra e Secretaria Municipal de Turismo, Esporte e Lazer de Araxa. Inicialmente, a

MAPA 13 - Populagio Rural da Oferta de Turismo Rural na Area Oeste de Minas



proposta da associacdo era trabalhar apenas com o foco no Turismo Rural. Entretanto, era
observado, entre os associados, que a maioria trabalhava com outras atividades de turismo
além do Rural. Assim, a presidente dessa associa¢do, Sra. Dalva Lima, decidiu, em conjunto
com os demais proprietarios, ampliar o horizonte de atuacdo da associagdo, o que veio a forta-

lecer sua representatividade.

Atualmente, o crescimento dos maiores segmentos turisticos, em parte dessa Area de Estudo,
¢ estreitamente vinculado a sua dindmica econdmica empresarial. De acordo com as informa-
¢oes veiculadas por meios de comunicagdo oficiais — portais eletronicos dos municipios,
agéncia de noticia do governo estadual de Minas Gerais e, também, por revistas de mercado,
os segmentos turisticos de maior destaque na macrorregido do Tridngulo Mineiro sdo o Tu-
rismo de Negocios e Eventos. Assim como referido na abordagem dos aspectos do atual cena-
rio econdmico triangulino, a presenca de empresas e industrias na regido de Uberlandia e U-
beraba, somada ao bom acesso rodovidrio e posi¢ao estratégica que essa macrorregido possui
em relag@o aos estados de Sdo Paulo, Goias e Mato Grosso do Sul, proporcionou um ambiente
favoravel a consolidagdo desses segmentos turisticos. O comércio atacadista, a ampla rede de
prestadores de servigos, combinados as atividades industriais, movimentam um significativo

fluxo de profissionais responsaveis pela demanda turistica.

Ainda em relag@o a concentragdo da oferta turistica na regido de Araxd, o Circuito da Canas-
tra (criado pela Secretaria de Estado de Turismo), iniciativa da qual essa municipalidade tam-

bém faz parte, possui municipios em evidéncia com uma outra medida para promog¢ao do tu-



rismo nessa regiao, denominada “Roteiro Turistico Caminhos da Canastra”. Essa ultima acao

¢ de responsabilidade do Ministério do Turismo, que, através do Programa Regionalizacao do

Turismo, identificou 87 roteiros turisticos prioritarios no pais que contemplam 116 regides

turisticas e 474 municipios, com o intuito de investir na consolidagdo efetiva desses destinos

;e . 161

turisticos. Segundo dados da Revista Fator Brasil®
em Minas Gerais, trés roteiros terdo prioridade, entre eles o Circuito da Serra da Ca-
nastra, o roteiro Serra do Cipd/Diamantes e o Caminhos Reais nas Grutas e Cidades
Historicas. O maior volume de recursos, no entanto, devera beneficiar o ‘Caminhos
da Canastra’, que congrega os municipios de Araxa (Sao Jodo da Serra da Canastra),
Tapira, Sacramento (Desemboque) ¢ Sdo Roque de Minas. Sao diversas obras de in-
fra-estrutura basica e turistica para essa regido, entre elas: pavimentagdo da BR-146
(trecho de Tapira a S3o Jodo Batista do Gloria) ¢ da estrada parque Serra da Canas-
tra; obras de saneamento basico nos distritos de Sdo Joao Batista do Gloria e Sacra-
mento; a criagdo de trecho de ferrovia para trafego de trem turistico para passageiros
entre Araxa e o distrito de Itaipu; construgdo de Centro de Informagdes Turisticas e
de um portal de entrada para a regido do Circuito da Canastra e dos portais nas cida-
des de Sacramento, Araxa e Tapira; reforma e implantacdo de melhorias no centro
de eventos Expominas-Araxa; estruturacio dos atrativos do Parque Nacional da Ser-
ra da Canastra envolvendo os cinco municipios (Sacramento, Sdo Roque de Minas,

Tapira, Sao Jodo Batista do Gloria e Delfindpolis) com area no parque e recuperagio
da Gruta dos Palhares, em Sacramento.

Ou seja, o municipio de Araxa e sua regido de entorno vém recebendo atencdo e investimen-
tos publicos voltados para a consolidagdo da atividade turistica. A existéncia de institui¢des
locais e regionais voltadas para esse interesse, combinada com inje¢do de recursos publicos,

vem garantindo a prosperidade e revitalizagdo do turismo araxense.

J4 o municipio de Uberaba tem recebido um numero expressivo de visitantes e turistas que o
procuram com objetivos diversos: a Expozebu, maior exposicdo de gado zebu do mundo,”
realizada anualmente, atraindo milhares de pessoas de varias partes do pais e do exterior; o
turismo religioso, impulsionado por Chico Xavier, grande lider espirita do Brasil; o Sitio Pa-
leontologico de Pirindpolis. No guia de Turismo Rural da AMETUR, edi¢ao 2006, esse ¢ o
municipio que possui o maior numero de iniciativas divulgadas. As quatro iniciativas dizem
respeito a um Engenho (visita ao Alambique), uma associa¢do de produtoras rurais, um hotel-
fazenda e ao Museu do gado Zebu. Entre essas iniciativas, a proposta que apresenta uma rela-
¢do organica com o meio onde esta sediada ¢ a AMUR — Associagdo das Mulheres Rurais de
Uberaba. Essa associagdo possibilita que seus visitantes, caso desejem, possam vir a conhecer

a casa das artesds. O contato com a comunidade local onde as residéncias estdo localizadas é

6! Revista eletronica disponivel pelo site www.revistafatorbrasil, acessada em 03/05/2006.
52 Dado extraido do site oficial da Prefeitura de Uberaba — www.uberaba.mg.gov.br, acessado em 12/11/06.



uma oportunidade de conhecer melhor a cultura rural de base local. Tupaciguara e Patrocinio
sdo as outras municipalidades que apresentam ofertas expressivas frente a realidade dessa
amostra. Neste caso, ambas as ofertas, assim como ja referido, estdo voltadas para a atividade
da pesca esportiva, sendo que a regido ¢ considerada um dos melhores destinos turisticos para
a pesca do peixe Tucunaré. Dos 11 estabelecimentos que compdem a oferta dessas municipa-

lidades, 8 sao propriedades de aluguel voltadas para a pesca.

O mapa de concentracdo turistica também apresenta a relagdo dessa oferta com sua respectiva
expressao quantitativa de populagdo rural. De acordo com as informagdes expostas no mapa,
todos os municipios que ofertam atividades turisticas apresentam uma baixa concentragao de
populacdo rural — menor que 40% dos residentes. Na visao de Pessoa (1982), parte do con-
texto que explica as condigdes do éxodo rural nessa Area de Estudo tem relagdo com o se-

guinte contexto:

a insercao da agricultura uberlandense em um novo padrio agricola, resultando em
um desenvolvimento econdmico do espago rural, através da adogao de tecnologia e,
conseqiientemente, da modernizagdo agricola, ndo resultou necessariamente em um
desenvolvimento rural. Os beneficios dessa modernizagdo agricola como insumos,
maquinas e créditos s6 foram alcangados pelos produtores rurais que tinham acesso
a crédito ou possuiam bens. Os pequenos proprietarios, os trabalhadores rurais, os
arrendatarios e parceiros ndo tiveram acesso a esses bens e, diante das precarias
condigdes de trabalho e da baixa renda que obtinham, muitos desistiram da atividade
rural e acabaram vendendo suas propriedades para os empresarios rurais, contribuin-
do para a concentragdo de terras no municipio e inchago das cidades. Houve, portan-
to, uma acentuagdo dos desequilibrios internos na organiza¢ao do espaco rural e ain-
da falta muito a ser feito para proporcionar melhores condigdes de vida, saide e e-
ducacdo aos habitantes do espago rural do municipio.

Dessa forma, ¢ possivel entender, parcialmente, porque as proposta divulgadas como Turismo
Rural, sediadas na mesorregido TMAP, possuem uma relagdo menos organica com o espago
onde estdo sediadas. A aquisi¢do das terras por empresarios de fora dificulta a estruturacao de
propostas que possuam maior vinculo com a cultura rural de base local. Além disso, a concen-
tracdo de grandes extensdes de terra também altera as relagdes sdcio-produtivas que caracteri-
zam o espaco rural e acabam por ndo favorecer esta atividade turistica, uma vez que, nessa
regido, o destino desses latifiundios sdo as paisagens mondtonas recriadas pela cultura do a-
gronegocio. Essas caracteristicas de organizagdo do meio rural nessa Area de Estudo acabam
por se refletir na localizagdo da oferta turistica. Dada a falta de vocagao socio-cultural de par-
te dos espagos rurais, uma parte significativa dos empreendimentos se localiza a margem das
rodovias. Evidentemente que essa estatistica também esta atrelada a excelente malha rodovia-

ria que recobre a regido e a localizagdo estratégica dessa area em relagdo aos grandes centros



econdmicos. Apenas a BR262, na altura do municipio de Araxa, concentra 6 estabelecimentos

turisticos.

35+
30+
251
20+
15
10

o] 9 59 0 =

Rodovias Estradas Distrito Sede Nao Centro
Vicinais Municipal definido

GRAFICO 12 — Localizaciio das Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area de
Estudo Oeste de Minas
Amostra: 56 iniciativas turisticas

Entretanto, os comentarios anteriores procedem, visto que na regido do Tridngulo Mineiro nao
ha iniciativas localizadas junto a povoados ou distritos rurais, ao passo que todas, ainda que

poucas, as iniciativas desse género estdo localizadas em Araxd e Tapira.

Colocado parte do panorama de aspectos gerais que caracterizam as atuais acdes de carater
publico e privado voltado para o turismo em relagio a essa Area de Estudo, é possivel obser-
var que o conjunto de municipios que a compde apresenta vocagdo turistica para o desenvol-
vimento de varios tipos de turismo — de Eventos e Negocios, Ecologico, de Pesca Esportiva,
Rural. Ao verificar o conjunto de descritivos das iniciativas turisticas e sua respectiva confi-
guracdo espacial, é possivel identificar que, na por¢ao Oeste de Minas, estdo sediadas trés
Areas Turisticas e um Eixo. O mapa da pagina 147 expde essa informagdo e possibilita o a-

pontamento de algumas observagdes a esse respeito.

Assim como pode ser observado, o Unico eixo existente nessa area ¢ estruturado em fungdo
das represas de Tupaciguara e Patrocinio, possuindo seu foco de atuagdo voltado para a oferta
de atividades de entretenimento turistico que valorizam o lazer. A pesca esportiva ¢ a ativida-
de que justifica o fluxo turistico nesse eixo. A Area Turistica Noroeste também tem o foco da
sua proposta turistica voltada para o lazer. E notdrio que, em geral, as ofertas que se estrutu-
ram em fung¢do da presenca de rodovias de expressivo fluxo turistico tenham sua proposta de

trabalho voltada para essa dimensdo de entretenimento. No caso da oferta desse eixo, quatro

dos seis estabelecimentos estdo localizados a margem das rodovias MG188 ¢ BR354. Via de



regra, ¢ observado, de acordo com a amostra de estabelecimentos levantados para esta pesqui-
sa, que as iniciativas turisticas localizadas nas rodovias tém uma atuagdo pontual e nao se
inter-relacionam com as comunidades do seu entorno. No caso dos estabelecimentos de Para-
catu, um deles, o Hotel Fazenda Trairas, oferta os trés tipos de servi¢os e ndo desenvolve ati-
vidades fora da propriedade. Os demais estabelecimentos trabalham apenas com a oferta de
servicos voltados para a alimentagdo, ndo disponibilizando, assim, alternativas de entreteni-
mento aos turistas, o que confirma as afirmag¢des quanto as ofertas que se estruturam em fun-

¢do do movimento turistico das rodovias.

Em relacdo as outras Areas Turisticas — Arachas e Agronegocio — ambas reservam diferengas
entre a proposta turistica do seu conjunto de iniciativas. A oferta da area dos Arachas indica a
porcao territorial de maior potencial turistico para o desenvolvimento de atividades voltadas

para o Turismo Rural nessa area de estudo, devido aos motivos expostos até esse momento.

MAPA 14 - Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no Oeste de Minas



Tais caracteristicas favoreceram a presenca de uma oferta de estabelecimentos que possuem o
foco de atuagdo voltado para a valorizagdo do modo de vida rural e do apelo ecologico. Entre-
tanto, quanto as atividades vinculadas a valorizagdo da cultura rural, ainda ¢ identificado que
existe um déficit nessa oferta turistica de atividades que sejam desenvolvidas junto ao entorno
das propriedades. A estruturacdo das atividades ainda valoriza o patrimdnio particular das
propriedades rurais e ndo ofertam, de forma programada, oportunidades de interacdo socio-

cultural com as comunidades de base local em seu entorno.

A Area Turistica do Agronegocio recebeu essa denominagdo pela forte influéncia dessa eco-
nomia na area em questdo — Uberlandia e Uberaba — e pelo carater de valorizacdo dessa
cultura rural presente na estruturagdo das propostas de entretenimento turistico ofertadas. En-
tre essas propostas, figuram visita a um alambique de fabricacdo de cachaca em moldes indus-
trializados — Engenho Santa Fé — e visita ao Museu do gado Zebu, que também valoriza tal
conotacdo da face rural. O estabelecimento que se destaca entre essas propostas em tal area
turistica € a AMUR, uma vez que possibilita o reconhecimento das comunidades onde as arte-
sas produzem os artefatos. Porém, essa atividade ¢ uma possibilidade e ndo um conceito de

visita ao centro de artesanato.

Mesmo porque esse centro se encontra na sede municipal de Uberaba e apenas os visitantes
que fagam questdo poderdo se deslocar até a zona rural com o intuito de ter contato com a
cultura local. As demais iniciativas que fazem parte dessa amostra dizem respeito aos estabe-
lecimentos que trabalham com servigos de hospedagem, e alguns — no caso os hotéis-fazenda
— com atividades de entretenimento voltadas para o lazer e o contato com a natureza. Quanto
as praticas voltadas para o apelo ecologico, essas em geral sdo denominadas comercialmente
como “Ecoturismo”. Porém, o tipo de contato com a natureza, divulgado pelos sites dos mu-
nicipios, a titulo de Turismo Ecolédgico, se aproxima melhor das propostas de lazer em um
ambiente menos antropizado. Tal consideracdo é embasada pela constatacdo de que os ele-
mentos ressaltados quanto a essa oferta sao o apelo estético dos recursos hidrologicos e suas
potencialidades de lazer. As informagdes sobre o meio visitado sdo pouco divulgadas no con-

texto de ofertas de atividades relacionadas a esse segmento turistico.



Desse modo, a Area Turistica do Agronegdcio pode ser entendida como uma extensio territo-
rial menos propensa ao desenvolvimento da oferta de Turismo Rural, apesar de apresentar
atividades que tenham como foco a valorizagdo de alguns aspectos ligados a cultura rural. O
que foi evidenciado em relacdo a essa area aponta para uma tendéncia que, possivelmente,
venha a se repetir em relagdo ao universo total de iniciativas analisadas nesta pesquisa: a pre-
dominancia das atividades de entretenimento turistico voltadas para o Turismo Rural em de-
trimento da representatividade de estabelecimentos turisticos que atendam aos principios des-

se segmento.

Para nao Concluir...

Findas as consideragdes sobre os eixos e areas reconhecidos no Oeste de Minas para fins desta
pesquisa, € possivel verificar que as impressdes de gabinete extraidas apontam as distintas

caracteristicas dessa oferta em relagao as demais areas de estudo.

Entretanto, a inviabilidade do trabalho de campo para essa area limitou que outras impressoes
pudessem ser extraidas a respeito da mesma. Contudo, € possivel destacar que a caracteristica
marcante dessa amostra de iniciativas turisticas ¢ a evolugdo do seu processo de diversificagao

de servigos turisticos.

De acordo com os dados analisados, o universo de estabelecimentos do Oeste de Minas apre-
senta discreta concentracdo dos trés tipos de servigos turisticos — H/AL/AT (18% da amos-
tra) e expressiva presenca de iniciativas que ofertam propostas de entretenimento turistico, de
forma isolada ou combinada. Tal constatacdo ¢ justificada pela presenca de instituicdes —
SEBRAE/Prefeitura Municipal/Associacdo Cerrado dos Arachas, de carater publico e privado,
que, ao trabalharem em parceria, favorecem a formata¢ao de novos produtos turisticos e influ-

enciam a forma de organiza¢do da oferta turistica na regido de Araxa.

Até o momento nessa area, foi a Unica ocorréncia de um roteiro rural de propriedades e de
constatacdo de uma associacao voltada com o foco para o Turismo Rural. A Area Turistica
dos Arachas ¢ responsavel pela dimensdo inovadora que o Oeste de Minas apresenta. Ainda

neste sentido, a tabela abaixo também demonstra que existe uma diversidade de atividades de



entretenimento turistico dedicada a valorizacao de aspectos ligado ao meio rural, ainda que a

freqiiéncia dessas seja de pouca expressividade.

QUADRO 08

Atividades de Entretenimento Turistico na Area Oeste de Minas

Atividades de Entretenimento Freqiiéncia
Visita ao centro de artesanato 2
Visita ao cultivo de flores 1
Passeio de carro de boi 1
Visita a fabricacao de queijo 1
Visita a produgdo de rapadura 1
Conhecer a historia da familia 1
Visitar produgdo de cachaga 1
Visita guiada ao museu 1
Roda de viola 1
Conhecer a casa das artesas 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa.

Entretanto, se ¢ possivel apontar tais peculiaridades em relagao a tal recorte espacial, um dado
sobre essa oferta turistica que ainda denuncia a demanda da intensificacdo das orientacdes
técnicas quanto a sua estruturacgdo voltada para o Turismo Rural, sdo as estatisticas relativas a
estruturacdo de atividades de entretenimento turistico no entorno autoctone dos estabeleci-
mentos. Das 56 iniciativas, apenas 02 estabelecimentos turisticos disponibilizam atividades
desse carater. O quadro a seguir apresenta as atividades e a freqliéncia com que as mesmas

sdo disponibilizadas.

QUADRO 09
Atividades de Entretenimento Turistico ofertadas no Entorno Autoctone

de algumas iniciativas na Area de Estudo Oeste de Minas

Tipos de Atividades Freqiiéncia
Pescaria Represa Nova Ponte 1
Visita a casa de artesas 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa



Os estabelecimentos responsaveis por essas atividades sdo uma Pousada em Patrocinio — que
oferta a atividade de pescaria — e a Associacdo de Mulheres Rurais de Uberaba e Regido —
que possibilita ao visitante conhecer a casa das artesds da associacdo, local onde as mesmas
desenvolvem um dos seus oficios. Esse dado acusa a baixa inser¢@o socio-cultural dessas pro-
postas de turismo em relagdo a seu respectivo meio comunitario. Frente as inimeras possibili-
dades de estruturagdo de atividades com o aproveitamento dos recursos locais que envolvam o
entorno das comunidades onde parte desses estabelecimentos esta sediada, a diversidade e

freqliéncia dessas opgdes de entretenimento constituem um dado alarmante.

Parte das justificativas que ensejam as razoes pelas quais se da esse tipo de constatacdo ¢ o
fator de localizagdo da maioria dessas iniciativas turisticas. Aproximadamente 53% dessa
oferta turistica (33 estabelecimentos) estdo localizadas as margens das rodovias — BRs e MGs.
Assim como observado na Area de Estudo Norte de Minas, os eixos de oferta turistica estrutu-
rados em fung¢do de rodovias t€ém se voltado para propostas com foco especifico para o lazer.
Em funcdo de se estruturarem pela presenca das rodovias MG188 e BR040, as iniciativas tu-
risticas de Paracatu, num primeiro olhar, também trabalham voltadas para o lazer ou apenas
funcionam como apoio turistico dos servigos de alimentacdo e hospedagem. Dessa maneira, ¢
observado, numa primeira instancia (impressoes de gabinete), que esses estabelecimentos sao
desenraizados, desprovidos de inser¢do socio-cultural e ambiental em relagdo ao meio onde se

encontram.

A onipresenca da cultura do agronegocio e a desvalorizagao da cultura rural de base local
também podem ser apontadas como condicionantes das caracteristicas que influenciam a for-
matagdo dessa oferta turistica. Principalmente a macrorregido do Tridngulo Mineiro, assim
como descrito no inicio da caracterizagdo dessa area, ¢ uma regido onde hé supervaloriza¢ao
dos processos de industrializagdo da agricultura; as atividades de natureza industrial e de pres-
tacdo de servigo tomaram a face econdmica dessa regido, imprimindo novos valores sdcio-
culturais. De acordo com Péssoa (1982), o padrao de tecnologia dos complexos agroindustri-
ais alterara, substancialmente, as relagdes campo-cidade nessa regido. Um estudo que vem a
corroborar essa constatagao € o de autoria do professor Roosevelt Santos, professor adjunto da

Universidade Federal de Uberlandia (UFU), que desenvolve trabalhos na area da Geografia



Cultural e sua interface com a atividade turistica. De acordo com Santos e Botelho (2002),%
em pesquisa desenvolvida sobre a potencialidade turistica das festas religiosas populares de
Uberlandia, apenas o Congado da cidade atrai aproximadamente 2 mil pessoas no mesmo dia.
Os autores da pesquisa salientaram os conflitos de ordem socio-cultural ocorridos em torno
desse tipo de manifestagdo, que tem como seus precursores a populacdo vinda da zona rural.
A falta de entendimento dos urbelandenses sobre o significado dos rituais e simbolismo dessa
festa acaba por provocar a falta de tolerancia em relagdo a mesma. A titulo de referéncia, ape-
nas nessa cidade foram mapeados 14 grupos de Ternos de Congado. Dessa forma, a cultura
rural, de base local, ¢ relegada pelos citadinos urbelandenses, o que nao estimula a formatacao

de produtos turisticos voltados para esse mote.

Outros fatores que mostram a menor disposi¢ao dessa por¢ao para o Turismo Rural sdo a ex-
pressiva extensao territorial de grande parte dos municipios e a representatividade da popula-
¢ao rural, tornando a regido menos propicia ao desenvolvimento de atividades dessa natureza.
Assim, observou-se que o Eixo e a Area Turistica dessa macrorregido sdo voltados para as
dimensdes do lazer, do ecoldgico e da aventura. J4 a macrorregido do Alto Paranaiba ¢ mais
propensa ao desenvolvimento de atividades voltadas para o Turismo Rural e Ecologico devido
a menor influéncia da cultura do agronegdcio, ao apelo de paisagens rurais de algumas muni-
cipalidades e a articulagdo presente nas bases institucionais de base local. A proximidade ao
Parque Nacional da Serra da Canastra também ¢ um fator que condiciona a captacao de fluxos
de visitantes que se interessam por essa atividade, impulsionando a demanda regional de turis-
tas. Essas caracteristicas se refletem na proposta identificada na Area Turistica dos Arachas,
recorte espacial identificado com atividades focadas para a valorizagcdo dos aspectos ecologi-

cos e da cultura rural.

Em relacdo a totalidade da oferta turistica levantada nessa area, verificou-se que os elementos
que incidem quanto a presen¢a da mesma sdo: os grandes centros econdmicos, Uberaba e U-
berlandia, a represa de Tupaciguara, o Parque Nacional da Canastra, o apelo turistico da cida-

de de Araxa e o fluxo das rodovias MG188 e BR040.

% ROSSELVELT, José Santos ¢ BOTELHO, Wedsley. (2002) Artigo: Levantamento e Mapeamento do Poten-
cial Turistico-Cultural do Municipio de Uberldndia-MG - Laboratorio de Geografia Cultural e Turismo - Ins-
tituto de Geografia - Universidade Federal de Uberlandia.



Por fim, a titulo de Turismo Rural nesse recorte espacial, sdo divulgadas as mais diversas ini-
ciativas turisticas. Esta informacao pode ser ilustrada a partir do contraste entre a imagem de
divulgacdo do Ubata Termas Parque, situado no municipio de Conceigdo das Alagoas, e o bar

do Vicente, localizado em Sdo Jodo Batista do Gloria.

FIGURA 08 - Fotos do contraste entre as propostas turisticas divulgadas
como ofertas de Turismo Rural no Oeste de Minas

Fonte: www.cerradodosarachas e www.descubraminas.com.br

Fotos da direita divulgam a infra-estrutura do Ubatd Termas Parque e a imagem da esquerda apresenta a fachada
do bar do Vicente, um dos estabelecimentos reconhecidos pela Associacdo Cerrados dos Arachas, localizado no
Arraial de Sao Jodo Batista do Gloria, Serra da Canastra. O crédito das imagens utilizadas sdo dos sites desse
Termas e da Associagao.

A divulgagao de ambos os estabelecimentos como propostas de Turismo Rural acena para a
auséncia do poder publico como agente regulamentador das regras que devem incidir sobre os
principios de divulgacao desse segmento turistico no mercado. Se, por uma questdo de desco-
nhecimento técnico das caracteristicas do Turismo Rural, ou por interesses empresariais, o
site Idas Brasil divulga o Ubata Parque como um estabelecimento condizente com o segmento
do Turismo Rural, essa postura deveria conclamar a atencdo do poder publico e das associa-
¢oes de mercado. A apatia frente a esse tipo de divulgacao significa a conivéncia com o des-
gaste da imagem de um segmento turistico que possui caracteristicas proprias e que devem ser
respeitadas. Tendo em vista essas condigdes, identificou-se que o Eixo e as Areas Turisticas
do Oeste de Minas estdao voltados, em linhas gerais, para propostas turisticas que possuem
como foco as dimensdes do lazer, de valorizagdo do patrimdnio ecoldgico e, em menor inten-
sidade, de alguns aspectos rurais. Em suma, o estudo da amostra turistica da por¢cdo Oeste
indica que o Turismo Rural ocorre predominantemente atrelada as areas mais favorecidas do
ponto de vista econdmico, o que ¢ comprovado pela inexpressividade dessa oferta na area

Noroeste e pela concentracdo da mesma na mesorregiao TMAP.



Outra constatagdo ¢ que essa atividade turistica segue como uma realidade ainda nao consoli-
dada nesse recorte espacial, mas um fendmeno turistico em transicdo. As primeiras propostas
comecaram a ser estruturadas a partir do final da década de 1990 e ainda carecem de orienta-
¢do técnica para que possam se inserir, com maior intensidade, no contexto socio-cultural das
comunidades de base, passando a estabelecer, desse modo, uma relagdo mais organica com o

local onde estdo sediadas.

2. 4. Caracterizaciio da Oferta de Turismo Rural na Area de Estudo Cen-

tral de Minas

A Area de Estudo 03, nesta pesquisa, ¢ composta, majoritariamente, pelas mesorregides Me-
tropolitana de Belo Horizonte, Central de Minas, Campos das Vertentes, Vale do Rio Doce e
Oeste de Minas. O municipio de Piranga, na mesorregido Zona da Mata, foi considerado co-
mo parte integrante desta area devido ao fato de o mesmo pertencer ao Circuito do Ouro (cir-
cuito turistico localizado nesta area). Outras duas delimitacdes, de cardter regional, presentes
na Area Central sio a Regido Metropolitana de Belo Horizonte (RMBH) ¢ a Regido Metro-
politana do Vale do A¢o, composta pelos municipios de Coronel Fabriciano, Ipatinga, Santana
do Paraiso e Timoteo. Esta ultima delimitagdo regional representa, do ponto de vista técnico,
uma aglomeracdo urbana com aproximadamente 450 mil habitantes, mas foi definida, pela

legislagdo estadual, em 2006, como Regido Metropolitana.

A expressividade econdmica desta Area de Estudo esta centrada na presenca dessas regides
metropolitanas, com énfase para a RMBH. O fator locacional desta Regido Metropolitana ¢
estratégico, uma vez que a coloca junto ao maior eixo de producdo industrial do pais — Rio
de Janeiro/Sao Paulo. Neste recorte espacial, onde convivem 4,9 milhdes de pessoas em cida-

des de diversos portes, se, por um lado, hd melhores indices econdomicos, de outra parte os

% A Regido Metropolitana de Belo Horizonte ¢é a terceira maior aglomeragdo urbana do Brasil com 4,9 milhdes
de habitantes (IBGE/2006) e a sétima maior da América Latina. Além desse porte, ¢ considerada o centro
politico, financeiro, comercial, educacional ¢ cultural de Minas Gerais, representando em torno de 40% da
economia e 25% da populagdo do estado. A RMBH ¢ constituida por 34 municipios, entre eles: Baldim, Belo
Horizonte, Betim, Brumadinho, Caeté, Capim Branco, Confins, Contagem, Esmeraldas, Florestal, Ibirité,
Igarapé, Itaguara, Itatiaiucu, Jaboticatubas, Juatuba, Lagoa Santa, Mario Campos, Mateus Leme, Matozinhos,
Nova Lima, Nova Unido, Pedro Leopoldo, Raposos, Ribeirdo das Neves, Rio Acima, Rio Manso, Sabara,
Santa Luzia, Sdo Joaquim de Bicas, Sdo José da Lapa, Sarzedo, Taquaragu de Minas e Vespasiano.



problemas mais comuns, relacionados as desigualdades sociais e ao estresse da vida moderna,
se fazem presentes. Assim, condi¢des vinculadas a esses fatores motivam a demanda turistica
nessa regido por opcdes de descanso, de recomposicao fisico-mental e de entretenimento em
lugares seguros, de contato com a natureza e possibilidades de vivéncias permeadas de valo-
res socio-culturais que as distinguem do tipo de convivio das grandes cidades. O exemplo da
Sra. Tania Van Damme, que possui um Hotel-Fazenda, ha trés anos, no municipio de Itabirito
(55 Km da capital mineira) confirma essa tendéncia. Contando com a ajuda de cinco pessoas
do préoprio municipio, ela oferece servicos terapéuticos com Oleos essenciais, argila e plantas.
Além disso, vende aos hospedes geléias, queijos e mel, todos produzidos em Minas. “Estou
comegando a desenvolver o turismo em minha fazenda, que tenho ha oito anos. As pessoas
que vém para ca estdo fugindo do estresse da cidade, porque aqui ¢ muito tranqiiilo. Para
quem procura sossego, ¢ ideal”, explica ela. Segundo relato da Sra. Clea Venina, turismologa
e responsavel técnica, atualmente, pela coordenacdo do setor de Artesanato da EMATER-

MG,

a Sra. Tania se encaixa no perfil de novos empreendedores do Turismo Rural no es-
tado, atividade que cresce 18% por ano — de acordo com o levantamento da Empresa
de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural de Minas Gerais. Esses dados também in-
dicam que 92% destes negdcios sdo administrados por mulheres e que 69% dos em-
preendedores usam méao-de-obra local. Para incentivar a atividade, a EMATER-MG
promove cursos de capacitagdo voltados aos pequenos produtores. A demanda de as-
sisténcia nessa area tem aumentado muito e, por isso, resolvemos criar um setor es-
pecifico para esta atividade em 1999. Abordamos aspectos basicos do turismo, como
as questdes de preservagdo do meio ambiente, saneamento basico e higiene na pro-
dugdo de queijos, doces, licores e outros.

As consideragdes tecidas anteriormente também estdo correlacionadas ao objeto de estudo de
um trabalho académico desenvolvido pela professora Heloisa Soares de Moura Costa, do Ins-
tituto de Geociéncias (IGC) da UFMG. Ela ¢ a organizadora do livro Novas periferias metro-
politanas - A expansdo metropolitana em Belo Horizonte: dinamica e especificidades no Eixo
Sul, langado em 2006. Essa obra aborda o fenomeno de expansao, no chamado Eixo Sul e em
outras regides periféricas da capital mineira, de familias de alta renda. A situacdo envolve
questdes complexas, como a recente regulagdo ambiental nas serras do Curral e Rola-Moga, a
constru¢do de condominios semifechados e fechados, as antigas empresas de mineragdo que
atuam como empreendedoras imobiliarias e as familias ricas e influentes de Minas que, pouco
a pouco, deixam Belo Horizonte em busca de espacos naturais. Em complementaridade aos

apontamentos de Costa (2006), Ortega expde que, em relacdo ao Eixo Sul da RMBH, Nova



1% caracterizado pela

Lima e Brumadinho constituem os principais municipios do Vetor Su
expansao de condominios de classe média e alta. A expansao deste Vetor foi induzida pela
constru¢do do BH Shopping, na década de 1970, e pelo conseqiiente desenvolvimento do en-

torno da avenida Nossa Senhora do Carmo e da rodovia BR-040.
O mapa de localizagao das municipalidades com oferta turistica nesta drea — pagina 156 —

permite identificar outras caracteristicas proprias dela: a presenca de duas unidades de con-

servacdo — Parque Nacional da Serra do Cip6 e Parque Estadual do Rio Doce, o aeroporto de

MAPA 15 - Localizaciio da Oferta de Turismo Rural na Area Central de Minas

% Segundo o trabalho de Ortega (2003), os municipios que formam o Eixo Sul de expansdo da RMBH sio:
Raposos, Nova Lima, Rio Acima, Brumadinho, Itaguara, Rio Manso.



Confins, a presenga de municipios dos circuitos turisticos tradicionais,”® como o do Ouro, das
Grutas e da Trilha dos Inconfidentes. Essas delimitagdes turisticas — os circuitos — abarcam
as atragdes turisticas do estado — grutas (Maquiné, Rei do Mato, Lapinha) e cidades de estilo
colonial (Ouro Preto, Mariana, Sabara, Sdo Jodo Del Rei e Tiradentes), que o projetaram para
o cendrio nacional e internacional. Deste modo, a primeira constata¢do sobre esta area ¢ a
sobreposi¢ao desta oferta de Turismo Rural com, basicamente, municipalidades da RMBH,
dos circuitos turisticos tradicionais € com os municipios de abrangéncia do Parque Nacional
Serra do Cip6 (numeros 5, 6 ¢ 7 do mapa pagina 156). No decorrer da interpretacdo desta area
¢ verificado como estas condicionantes da oferta influenciam o perfil turistico da amostra da
Area Central de Minas. Entretanto, antes de prosseguir com a interpretagio da geografia do
Turismo Rural nesta area, sao apresentados, a seguir, os dados relativos a totalidade da amos-

tra de iniciativas turisticas que a compde.

Apresentacio Geral da Amostra de Iniciativas Turisticas na Area Central

de Minas

A Area de Estudo 03 possui 237 estabelecimentos considerados como ofertas de Turismo Ru-
ral, distribuidos em 74 municipios. Esse nimero de estabelecimentos representa mais de 30%

da amostra total de iniciativas turisticas que compde este estudo (ver grafico 13). Levando em

6 As cidades que compdem esses circuitos estdo citadas, respectivamente, a seguir. Circuito do Ouro: Bardo de
Cocais, Belo Vale, Bom Jesus do Amparo, Caeté, Catas Altas, Congonhas, Itabira, Itabirito, Mariana, Nova
Era, Nova Lima, Ouro Branco, Ouro Preto, Piranga, Raposos, Rio Acima, Sabara, Santa Barbara, Santa Luzia,
Sdo Gongalo do Rio Abaixo. Circuito das Grutas: Caetandpolis, Capim Branco, Confins, Cordisburgo, Funi-
landia, Inhatima, Jequitiba, Lagoa Santa, Matozinhos, Paraopeba, Pedro Leopoldo, Prudente de Morais, San-
tana do Pirapama e Sete Lagoas. Circuito Trilha dos Inconfidentes: Antonio Carlos, Barbacena, Barrosos,
Carrancas, Concei¢ao da Barra de Minas, Coronel Xavier Chaves, Dores de Campo, Entre Rios de Minas, Ibi-
turuna, Lagoa Dourada, Madre de Deus de Minas, Nazareno, Piedade do Rio Grande, Prados, Resende Costa,
Ritapolis, Santa Cruz de Minas, Sdo Jodo Del Rei, Sdo Tiago, Tiradentes.



consideragdo os fatores que influenciam a oferta de Turismo Rural nesta area, ¢ possivel de-
duzir que o nimero de iniciativas identificado estd correlacionado a tradigdo turistica ja exis-
tente na por¢do central do estado. Os vinculos entre esses estabelecimentos e a tradi¢do dessa
oferta turistica sdo investigados nos descritivos comerciais dessas iniciativas, dados esses que
confirmam tal condicionamento dessa oferta em fungdo de tais fatores. A caracterizacdo do
Turismo Rural nesta area de estudo €, proporcionalmente, menos privilegiada em informacdes
do que outras areas, como a Norte e a Oeste, uma vez que 25% dos estabelecimentos divulga-

dos ndo possuem sua respectiva descri¢ao comercial (Iniciativas Nao-Qualificadas).
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GRAFICO 13 — Situagio Cadastral e de Representatividade Quantitativa da Oferta de Turismo Rural
Area Central de Minas
Amostra: 237 Iniciativas Turisticas

Apesar de menos privilegiada, essa condi¢cao ndo impede que as 177 iniciativas turisticas des-
critas fornecam um espectro de informacdes necessarias para a caracterizacdo desta area.
Quanto a distribuicdo desta oferta em relagdo as sete categorias de combinacdo de servigos
turisticos, € possivel observar, de acordo com o grafico 14, que esta ocorre de forma despro-
porcional. As categorias de servicos “H/AL/AT” e “H/AL” sdo as mais representativas, res-

pectivamente 42% e 31%, indicando o perfil turistico convencional desta amostra.

Outra informagao que contribui para a validagdo dessa assertiva ¢ a expressdo quantitativa —
44%, das categorias que nao ofertam atividades de entretenimento turistico, dado que indica
apenas a prestacao dos servigos basicos da atividade turistica — hospedagem e alimentagao
— por parte de quase metade da amostra. Em face dos principios ja trabalhados até o momen-
to para caracterizag¢do desta oferta, ¢ dedutivel, para fins desta pesquisa, que tal percentual de
iniciativas, num primeiro momento, se distancia da proposta de Turismo Rural. E mais: dos
177 estabelecimentos turisticos descritos, apenas 11 trabalham, isoladamente, com a prestagao

de servicos turisticos direcionados para a oferta de atividades de entretenimento turistico. Se



essa caracteristica da amostra aponta sua propensao para integracao entre as iniciativas turisti-
cas, favorecendo a formatagdo de circuitos e rotas tematicas, neste aspecto a realidade desta
4rea é muito pouco expressiva. Sendo assim, em relagio ao contexto da Area Central, pode
ser evidenciado que, quanto a distribui¢do dos servigos, esta oferta ¢ considerada como con-
vencional; e menos favoravel a trabalhar de forma integrada, devido ao alto percentual de
iniciativas com a concentracdo de todos os tipos de servicos — 44% — e que ndo ofertam
atividades de entretenimento turistico — 44%, bem como o baixo percentual de iniciativas

que ofertam apenas atividades de entretenimento turistico — 5%.

HIAT |

Nao Identificado

=
=
=
H
—

H/AL

H/AL/AT | | |
]

20 40 60 80 100 120

o

GRAFICO 14 — Distribui¢iio dos Tipos de Servicos Turisticos da
Oferta de Turismo Rural na Area de Estudo Central de Minas

Amostra: 237 Iniciativas de Turismo Rural

O detalhamento da distribui¢do desta oferta de servigos turisticos também ¢ um dado que cor-
robora o perfil convencional da oferta turistica, intitulada de Turismo Rural, em questdo. En-
tretanto, a partir da observacao do grafico 15 e do mapa dos Tipos de Iniciativas Turisticas -
pagina 160, alguns apontamentos distintos podem ser tecidos. De acordo com a informagao do
grafico 15, € possivel observar que os estabelecimentos predominantes sdo os que ofertam
servigos de hospedagem — pousadas e hotéis-fazenda (responsaveis por 66% da amostra) e
alimentacdo — (7% dos estabelecimentos). De acordo com impressoes extraidas da incursdao
em campo, os proprietarios de hotéis-fazenda visitados, relataram que muitas familias troca-
ram a opg¢ao de ter uma chacara, um sitio, por freqilientar estes tipos de estabelecimentos regu-

larmente. E comum, nesta area, uma freqiiente demanda turistica de familias que saem a mai-



or parte dos fins de semana por més, com destino a essas propriedades rurais, em busca de

descanso e lazer.
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GRAFICO 15 — Detalhamento dos Servigos Turisticos na Area Central de Minas

Amostra: 237 Iniciativas de Turismo Rural

MAPA 16 - Tipos de Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area Central de Minas



Quanto ao mapa, apesar de identificar a predominancia destes tipos de iniciativas — pousadas
e hotéis-fazenda, inclusive apontando para a predominancia proporcional dos hotéis-fazenda
frente a realidade desta amostra, € possivel observar que alguns municipios apresentam maior

diversidade de iniciativas turisticas (municipios com o maior numero de estrelas).

Entre eles estdo: Caeté, Jaboticatubas, Itabirito, Itabira e Itaina. Os motivos que ensejam parte
das justificativas para essa constatagdo sao a atencao do poder publico e privado municipal —
prefeitura, secretarias, associagdo comercial, ONGs, associagdes de mercado — voltada para a
viabilidade da atividade turistica como alternativa socio-econdmica, somada a intervenc¢ao de
outras institucionalidades ligadas ao fomento do Turismo — SEBRAE, IER, SENAC, entre

outros.

Assim, a atuagdo dessas institui¢cdes tem orientado o aproveitamento dos recursos naturais e
culturais para a estruturacdo de estabelecimentos turisticos como campings, balnearios, SPAS
e centros de atividades de entretenimento turistico. Todavia, nem sempre a intervengao dessas
institucionalidades ocorre de acordo com as metodologias de planejamento turistico. Essas
metodologias colocam a importancia das etapas de sensibilizacdo, mobilizagdo e participagao
comunitaria como pré-requisitos para a implementagdo de programas turisticos. Entretanto, de
acordo com alguns depoimentos a seguir sobre o projeto Estrada Real, um dos programas es-
truturadores da atividade turistica no estado durante a gestao do governo Aécio Neves € im-
plantado pelo instituto IER, ¢ possivel observar que mesmo instituicdes e programas renoma-

dos ainda cometem falhas bésicas no que se refere a tais pré-requisitos.

Assim, de acordo com informag¢des extraidas do boletim de noticias do SEBRAE, do més de

junho de 2004,

nas cidades-vedetes do circuito historico mineiro (Ouro Preto, Mariana, Sdo Joao
Del Rey, Tiradentes, Diamantina etc.), a marca Estrada Real encimada por uma co-
roa e ladeada pela Cruz de Malta aparece em folders e cartazes, pendurados em pou-
sadas, restaurantes, cafés e lojas. Mas, nos rincdes da area de abrangéncia, princi-
palmente em distritos, a maioria das pessoas desconhece o programa Estrada Real.
‘S6 me lembro que fincaram esse marco ai na minha calgada’, conta Maria Luiza



Marillac Duque Thomaz, 64 anos, que oferece ‘pouso’ em sua casa, em Corregos,
distrito de Concei¢do do Mato Dentro, no Caminho dos Diamantes. Edemir Simido,
41 anos, praticante de ecoturismo, pedalou da Serra do Cip6 a Diamantina relatou
que ‘as pessoas nos lugares ndo sabem o que é Estrada Real’, espanta-se, ‘mas co-
nhecem as dire¢des das cidades, o que nos ajuda’.

Segundo Edemir, faltam informacdes especificas para ciclistas. “Todos os mapas que tenho
visto foram feitos por jipeiros, com planilhas de GPS. Mas ciclistas precisam de dados como

relevos e nascentes de agua”.

Outro dado possivel de se inferir, a partir das informagdes trazidas pelo mapa — pagina 160 ¢
que a oferta de iniciativas junto a cidades de estilo colonial é voltada para a hospedagem, de
modo que essas aproveitam as atragOes turisticas ja existentes nestas municipalidades para se
promoverem. Esse dado permite concluir que a oferta de estabelecimentos desta amostra, vin-
culada as cidades de estilo colonial, constitui um universo de estabelecimentos que se distan-
cia da proposta de Turismo Rural, sendo que a mesma nao existe em fun¢do das vocacdes do
mundo rural presente nesses municipios, mas em funcao das atragdes turisticas tradicionais
(visita as igrejas, casario colonial, centro histdrico, aquisicdo de artesanato) ja ofertadas nes-
sas municipalidades. Essa mesma observagao procede em relagdo ao Circuito das Grutas, on-
de parte dos municipios tem sua amostra turistica centrada na oferta de pousadas e hotéis-
fazenda, estando os mesmos vinculados a atratividade das grutas nesta regiao e ao fluxo turis-

tico presente ao longo da BR 040 (sentido Belo Horizonte - Brasilia).

Diante do exposto, o depoimento da proprietdria do Hotel Fazenda Casa Grande, localizado
no municipio de Caetanopolis, ilustra essas consideragdes. A Sra. Beatriz Campos relata que
sua demanda turistica ¢ composta por familias que se deslocam de Brasilia e regido para a
capital mineira e por turistas que desejam conhecer a gruta de Maquiné, em Cordisburgo, mu-
nicipio vizinho a Caetanopolis. Essa senhora coloca que “os turistas vém por causa da infra-
estrutura de descanso e lazer da fazenda. Quem vem conhecer as grutas, aumenta o passeio ao
ficar aqui conosco. Os que vém de cidades mais distantes param aqui pra conhecer nossos
servigos e descansar um pouco antes de chegar a BH. Nossa localizacdo proxima da BR 040 ¢

fundamental para contar com este tipo de cliente”.



Para finalizar a apresentacio da amostra de iniciativas da Area Central de Minas, ¢ abordado
o perfil das atividades de entretenimento turistico correspondente a esta area. A partir do gra-
fico 16, ¢ possivel observar que quase a metade das op¢des de entretenimento ofertadas ao
turista € o passeio a cavalo e a pescaria — 48% da freqiiéncia de atividades desta amostra. Em
seguida, as atividades de entretenimento de maior destaque sdo os passeios em trilhas ecold-
gicas (13%), as praticas de esporte de aventura (9%), as caminhadas (7%) e o leite ao pé da

vaca (6%).
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GRAFICO 16 — Atividades de Entretenimento Turistico ofertadas pelas Iniciativas
na Area Central de Minas

Amostra: 340 Ocorréncias de Oferta de Atividades Turisticas

Interpretadas de outro modo, essas atividades se dividem basicamente em op¢des de entrete-
nimento voltadas para o contato com a natureza e a aventura (Trilhas Ecologicas, as Praticas
de Esporte de Aventura e Caminhadas) e, em potencial, atividades voltadas a valorizacdo do
modo de vida rural (Passeio a cavalo, Pescaria e Leite ao P¢é da Vaca). Porém, de acordo com
o descritivo dessas atividades, a maioria delas esta voltada para a dimensdo do lazer e nao
para a valorizagdo dos oficios e do modo de vida presentes na cultura rural de base local.
Uma das poucas exce¢des € uma iniciativa turistica sediada em Sao Jodo Del Rei. A “Caval-
gada Cultural” ¢ uma atividade de entretenimento turistico ofertada por uma familia desta
regido que tem como proposta o reconhecimento e interpretacdo de aspectos sociais, culturais
e historicos das rotas de passeio a cavalo programadas por eles. Além de a familia explanar
sobre parte das informagdes que caracterizam a regido, os proprietdrios dessa iniciativa con-
tratam um historiador para contextualizar o processo de ocupagdo historica deste territorio,
bem como inter-relacionar as caracteristicas de sua fundagdo com a realidade hoje constatada.

Todavia, esse tipo de proposta turistica ¢ uma raridade entre as iniciativas e estabelecimentos



identificados nesta amostra. Outras opcdes de entretenimento que visam a valorizac¢ao da cul-
tura rural ocorrem, principalmente, nas Areas Turisticas Ciclo do Ouro e da AMETUR. Po-
rém, a baixa diversidade e freqiiéncia dessas atividades ainda ¢ um sintoma de que tal oferta
turistica, efetivamente, ndo se aproxima de uma proposta de Turismo Rural. Assim sendo, em
linhas gerais, as op¢des de entretenimento que melhor caracterizam esta amostra sdo a oferta
de atividades voltadas para o lazer e para valorizagao do contato com a natureza. Antes de dar
seqiiéncia & caracterizagio dos Eixos e Areas Turisticas pertencentes a esta area, sera aborda-
da a relacdo entre a concentragdo da oferta nesta area e o respectivo percentual de populagdes

rurais nestas municipalidades.

Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural na Area Central de Minas

O mapa Concentragdo da Oferta Turistica e Populagido Rural — pagina 165 — da Area Cen-
tral de Minas expde que a maior parte da concentracao turistica desta oferta esta localizada
nos municipios com populagao rural menor que 40%. Entre as maiores concentragdes da ofer-
ta, apenas Jaboticatubas apresenta um percentual entre 40 e 50% de habitantes residentes em
areas rurais. Contudo, a concentragdo dessa oferta ndo se da em fun¢do de sua vocagdo rural;
ela ¢ condicionada pelo Parque Nacional Serra do Cip6 e, em geral, estd voltada para a oferta
de servigos basicos de alimentag¢do e hospedagem. Levando em consideragdo o contexto geral
de tais colocagdes, € possivel apontar, num primeiro momento, a desvinculagdo da ocorréncia
da oferta de Turismo Rural em fung@o da cultura rural, de base local ou regional, nesta area.
Seguindo esta logica, ¢ fato que, entre os municipios com oferta de Turismo Rural, os que
possuem o maior percentual de populacdo rural (Dores de Guanhaes, Santana do Riacho, Pi-
ranga, Sao Sebastido do Oeste, Senhora dos Remédios, Casa Grande, Queluzito, Itaverava,
Nova Unido, entre outros) so os que apresentam a menor oferta de estabelecimentos (apenas
1 iniciativa). Estes dados reafirmam que tal amostra possui uma relacao pouco organica quan-

to as localidades onde estdo sediadas.

Ainda segundo este mapa, as especulagdes colocadas no inicio deste texto continuam a ganhar
consisténcia. As areas de maior concentracdo da oferta sio a RMBH, o entorno do Parque
Nacional da Serra do Cipo, a Area do Ciclo do Ouro, das Grutas e da Trilha dos Inconfiden-
tes. Assim, ¢ confirmado que essas iniciativas de Turismo Rural estdo atreladas as atragdes

turisticas tradicionais desses circuitos e, assim como observado no mapa de detalhamento dos



tipos de iniciativas turisticas, muitas das municipalidades apenas apresentam estabelecimentos
voltados para a hospedagem e alimentacdo, sem ofertar opcoes de entretenimento. Tal contex-
to impele a constatagdo de que a maior parte desta oferta turistica ndo condiz com a proposta
de Turismo Rural, sendo com a oferta convencional de servicos turisticos, possivelmente no

espaco rural.
O gréfico 17 — pagina 166 - contribui para o apontamento de outras percepgdes. Como pode

ser apreciado, as possibilidades de localizagdo desta oferta que se destacam estdo a margem

das rodovias (Federais — BRs e Estaduais — MGs) ou em distritos e povoados. Estas duas op

MAPA 17 - Populagiio Rural na Oferta de Turismo Rural na Area Central de Minas



¢oes somam mais de 60% da freqiiéncia de localizacdo desta amostra. Um fendmeno observa-
do em relagdo ao universo de empreendimentos ¢ que, na RMBH e nos municipios do Circui-
to do Ouro, existe maior concentracao de iniciativas em “Distritos ¢ Povoados™ ou em “Estra-

das Vicinais”.
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GRAFICO 17 — Localizagiio das Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area de
Estudo Central de Minas

Amostra: 237 iniciativas turisticas
Nas demais areas turisticas, essa oferta ja se manifesta, com maior predominancia, as margens
de rodovias. Tal observa¢do condiz com o fato de que, na RMBH e em parte das cidades do
Circuito do Ouro, as sedes municipais possuem caracteristicas eminentemente urbanas, o que
ndo seria condizente com a instalacdo de iniciativas de turismo para oferta de descanso, lazer
e contato com a natureza. Os distritos e povoados, nestes casos, representam o maior potencial

turistico para abrigar tais tipos de estabelecimentos.

Outra questdo que se coloca é: devido a extensao territorial da maioria dessas municipalidades
e as condigdes de acesso dos distritos e povoados, tais localidades acabam por nao ficar tao
isoladas, o que permite a viabilidade da sua atividade turistica. A localizagdo das iniciativas
turisticas dos municipios de Santa Barbara e Ouro Preto sdo exemplos neste sentido. De acor-
do com o levantamento desta pesquisa, a primeira municipalidade tem suas trés iniciativas
localizadas no distrito de Brumal e os estabelecimentos do segundo municipio estdo concen-
trados, em sua maioria, no distrito de Santo Anténio do Leite. O mapa dos Eixos e Areas Tu-
risticas, pagina 167, contribui para as demais contextualizagdes sobre a dindmica desta oferta.
A Area Turistica dos Inconfidentes é a principal delimitacio da oferta responséavel pelas inici-

ativas que se localizam junto a sede municipal. Diversas iniciativas localizadas nas municipa-



lidades de Sao Joao Del Rei e Tiradentes possuem esta caracteristica. As demais Areas —
Centro Oeste, Vilas e Fazendas e Cidade das Grutas, estdo vinculadas a sua localizagao a
margem de rodovias ou proximo a elas. O fato de estarem mais distantes dos grandes centros

MAPA 18 - Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural na Area Central de Minas



econdmicos e serem entrecortadas por BRs e MGs ¢ uma condi¢do que favorece a localizacao

destes estabelecimentos ao longo de tais corredores de fluxo turistico.

Ap6s as consideracdes tecidas, ¢ possivel abordar, especificamente, o escopo da configuracao
espacial desta oferta divida em Areas Turisticas. Assim, na Area Central, sdo identificadas 07
Areas Turisticas, indicando, portanto, a auséncia de Eixos em relacdo a esta amostra. As A-
reas Turisticas Cidades das Grutas (02), Centro Oeste de Minas (05), Vilas e Fazendas (06) e
dos Inconfidentes (07) indicam a predominancia de atividades voltadas para a valorizagcdo do
lazer e do contato com a natureza. Vale salientar que o apontamento da predominédncia destas
atividades em uma area turistica ndo quer dizer, necessariamente, a auséncia de opgoes de
lazer com outro foco, mas, sim, a menor freqiiéncia dessas. Este esforgo ¢ realizado no sentido
de buscar identificar o que ¢ predominante como opg¢ao de entretenimento em uma area; caso
contrario, ao considerar todas as ocorréncias, a maioria destas areas receberia a mesma classi-
ficagdo. Uma ressalva interessante quanto a identificagcdo de tais areas, com este perfil — pre-
dominancia de atividades de entretenimento voltadas para o lazer e contato com a natureza —
é a classificacdo da Area Vilas e Fazendas, um dos circuitos turisticos apontados pela Secreta-
ria de Estado de Turismo de MG com o maior potencial para o desenvolvimento de iniciativas
de Turismo Rural. Contudo, de acordo com o banco de dados desta amostra, essa ndo € a rea-
lidade verificada. As unicas atividades identificadas em relacdo a essa Area Turistica, volta-

das para a valorizagao da cultura rural, entre 18 tipos de atividades e 38 freqiiéncias, sdo:

QUADRO 10

Opcdes de Entretenimento Turistico voltadas para a
valorizacdo do Modo de Vida Rural na Area Vilas e Fazendas

Atividades ‘Freqiiéncia
Fabricagdo de cachaga 1
Degustagdo de cachacga 1
Tropeada 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

Estruturada por um hotel-fazenda do municipio de Casa Grande, a tltima atividade do quadro

09 ¢ uma opcao de entretenimento de referéncia. Este estabelecimento oportuniza a seus hos-



pedes a vivéncia da cultura tropeira, um oficio também caracteristico das Minas Gerais € que
passou a representar, mais do que um labor, um modo de vida rural. Este estabelecimento
retine grupos de turistas para ir visitar uma fazenda mais distante e, ao longo do caminho, ¢
realizada uma parada, onde todos participam de um acampamento tropeiro. Tal atividade,
além de proporcionar um tipo de entretenimento contextualizado com a cultura rural local,
ainda envolve o entorno autdctone (visita a outra fazenda) para a estruturagdo da mesma. Se-
gundo uma das recreadoras deste hotel-fazenda, a Sra. Manuela Gongalves, a atividade tem
sido muito requisitada pelos grupos de hdéspedes que freqiientam essa iniciativa turistica,
constituindo uma opgao de entretenimento que mescla lazer e cultura na mesma atividade,
além de servir como um diferencial em relagdo ao habitual cardapio de atividades de recrea-

¢ao oferecido no mercado de hotéis-fazenda.

Quanto a Area Turistica Serra do Cipd, considerando-se que a maioria desta oferta turistica
esta voltada para o Parque Nacional da Serra do Cip0, essa também nao possui um perfil turis-
tico de iniciativas turisticas voltadas para o Turismo Rural. A maioria dos estabelecimentos
levantados oferta, em sua maioria, os servigos basicos de alimentagdo e hospedagem e uma
pequena parte dispde de opcdes de entretenimento turistico. O fato de estarem proximas a esta
unidade de conservagao parece nao suscitar a necessidade de estruturacao de atividades desse
cunho. Assim, as atividades presentes nesta Area foram reconhecidas como voltadas para a

valorizagdo do lazer, do contato com a natureza e da pratica de esportes de aventura.

As Unicas Areas que apresentam maior representatividade de atividades de entretenimento de
interface com o Turismo Rural sdo as delimitagdes turisticas do Ciclo do Ouro ¢ da AME-
TUR. Nestas duas areas ¢ valido ressaltar que a presenca das associagdes de mercado, volta-
das, também, para a atua¢dao em prol do desenvolvimento deste segmento turistico, influencia,
sobremaneira, o perfil das iniciativas turisticas e opcdes de entretenimento. A atuagdo da
AMETUR — junto as municipalidades que compdem a area de mesmo nome, ¢ da ASSITUR
(Associacdo Itabiritense de Turismo Rural) — no municipio de Itabirito, contribuem para a
identificacio dessas Areas Turisticas como ofertantes também de opg¢des de entretenimento
(ainda que em pouca quantidade e diversidade) direcionadas para a valorizacao da cultura
rural. Apesar de ambas as associacdes se denominarem “atuantes”, especificamente, segundo
este segmento turistico, na realidade, ao verificar o perfil de seus associados, conclui-se que

essas estdo voltadas para o Turismo no Espaco Rural e outras derivantes. Entretanto, a pre-



senca das mesmas ¢ um estimulo para a estruturacdo de novos estabelecimentos turisticos,

ainda que nao direcionados, especificamente, para o Turismo Rural.

A partir da verificagdo dessas caracteristicas, pode-se inferir que, tomando como base o resul-
tado das pesquisas de gabinete, a Area de Estudo Central de Minas, apesar de contar com um
elevado nimero de iniciativas turisticas, ndo tem o Turismo Rural como um segmento turisti-
co consolidado. Mais uma vez, o que ¢ identificado sdo atividades de entretenimento turistico
direcionadas para a valorizagdo do modo de vida rural, em detrimento de estabelecimentos
turisticos que possuam todo o seu foco de atuagdo com esse objetivo. Parte das explicagdes
que contextualizam o perfil turistico de iniciativas desta amostra sdo as proprias demandas
turisticas colocadas pelos visitantes que provém dos grandes centros econdomicos. Em geral,
assim como relatado pelos proprietarios de estabelecimentos durante os trabalhos de campo, a
maioria dos turistas deseja conforto, seguranga, opgdes de lazer e descanso junto a proprieda-
des turisticas que possua areas verdes e ao ar livre. Deste modo, necessariamente, estes hos-
pedes ndo demandam atividades voltadas para a valorizagdo da cultura do mundo rural. Outra
questdo ¢é: dada a proximidade dessa oferta turistica com esses centros econdmicos, tem se
tornado cada vez mais usual a adaptagdo da infra-estrutura destes estabelecimentos para aten-
der a prestacdo de servicos turisticos direcionados para o mercado de eventos. Esta adaptagao
das propriedades ¢ uma resposta mercadologica a necessidade de sobrevivéncia e manutengao
desses negocios. Algumas propriedades atendem as demandas por realizagdo de eventos du-
rante a semana e, aos fins de semana, voltam sua aten¢do para os hospedes que demandam,

em geral, os servicos de hospedagem, alimentagdo e lazer.

Diante dessas perspectivas, algumas propostas turisticas em potencial passam a coexistir den-
tro do mesmo estabelecimento turistico; dito de outra forma, a prestacdo de servigos turisticos
passa a ser direcionada para atividades de lazer, realizacdo de eventos e valorizagao da cultura
rural. Outras combinagdes de propostas turisticas coexistentes nestes estabelecimentos tam-
bém sdo verificadas, como: a oferta de atividades de entretenimento que valorizam o contato
com a natureza, as praticas de esporte de aventura, os servigos voltados para o treinamento
empresarial, para o atendimento do turismo pedagogico, entre outras possibilidades. Essa no-
va tendéncia de combinagdo de propostas e até segmentos turisticos num mesmo estabeleci-
mento redimensiona o perfil das propostas de segmentacdo e classificacdo da oferta turistica.

Assim, tal fendmeno merece ser mais bem investigado, a fim de subsidiar de informagdes



embasadas, teorica e empiricamente, outras alternativas e enfoques de abordagem segmentada

para a oferta turistica em questao.

“Vozes do Campo” - Impressoes e depoimentos do trabalho de reconhecimento de parte
da oferta turistica na Area de Estudo Central de Minas

De agosto de 2006 a janeiro de 2007, foram realizados trés trabalhos de campo nesta area de
estudo com o objetivo de contrastar as impressoes adquiridas em gabinete com a realidade
turistica voltada para o Turismo Rural, das municipalidades de parte desta amostra. Foram
visitadas iniciativas turisticas e 6rgdos competentes nos municipios de Paraopeba, Caetandpo-
lis, Matozinhos, Pedro Leopoldo, Congonhas, Casa Grande, Esmeraldas, Jaboticatubas, Catas
Altas, Contagem e Senhora dos Remédios. A escolha desses municipios se deu de forma alea-
toria, buscando aproveitar as facilidades de deslocamento rodoviério junto a equipe de pesqui-
sa do CEPLANTUR/IGC. Ao todo, dezoito iniciativas turisticas e cinco instituicdes foram
reconhecidas nesses municipios. A seguir vao algumas consideragdes a respeito do trabalho
de campo, uma vez que, devido ao nimero de iniciativas visitadas, ndo caberia, neste momen-

to, o comentario isolado de cada iniciativa.

No ambito geral, as percepgoes extraidas de campo validaram as impressdes consolidadas em
gabinete, quais sejam: ndo foram identificados estabelecimentos de Turismo Rural, mas con-
firmada a presenca de atividades de entretenimento turistico voltadas para a valorizagdo da
cultura rural. Ao visitar alguns estabelecimentos ¢ possivel observar a transicao pela qual es-
tes passam em relacdo a sua proposta de trabalho, frente as necessidades de sobrevivéncia
econdmica. Um desses exemplos ¢ a Pousada do Rasgdo. D. Lourdinha, responsavel pela pou-
sada, conta que, atualmente, o que sustenta a iniciativa turistica ¢ o movimento do Turismo de
Negocios da cidade (em funcdo das empresas localizadas junto a sede municipal) e alguns
hoéspedes que residem no estabelecimento por determinado tempo. O Turismo Rural, em fun-
¢ao da restrita demanda e menor lucratividade, deixou de ser uma proposta turistica do estabe-
lecimento para dar lugar ao servigo de hospedagem convencional. Outra iniciativa turistica
que ampliou o foco de trabalho para atender as diversas demandas turisticas, assegurando,
dessa forma, a viabilidade economica do estabelecimento, foi o Hotel-Fazenda Casa Grande,
em Caetanopolis. A atual proprietéria relata que a gestora anterior do estabelecimento era uma

turismoéloga que tinha como proposito trabalhar com o segmento do Turismo Rural. Devido as



dificuldades de articulagdo interinstitucional no nivel municipal, de pagamento dos custos da
propriedade e manutencao da mesma (a patrolagem da estrada vicinal de acesso ao estabele-
cimento, apds as chuvas, € custeada pelos proprietarios, sem o apoio do poder municipal), a
sazonalidade e a concorréncia, entre outros fatores, a primeira proprietaria desistiu de conti-
nuar atuando no ramo. Ela arrendou o empreendimento para a cunhada (atual proprietaria)

que, ao assumir a iniciativa turistica, ampliou o foco de atuagao do estabelecimento.

Hoje o hotel-fazenda atende a um publico que demanda servigos de lazer, descanso e eventos.
Segundo a Sra. Beatriz, as dificuldades continuam e o retorno financeiro ¢ razoavel. Para au-
mentar a lucratividade e aproveitar os recursos da fazenda, ela mesma faz massa de pao de
queijo, geléias e doces de compota para vender aos turistas. Essa proprietaria conclui: “Eu
continuo no ramo porque isso me permite viver na fazenda. Adoro criar meus filhos aqui, mas
os custos de manutengdo de uma propriedade rural sdo muito altos. O turismo possibilita que

a gente pague algumas contas e tenha maior capital de giro pelo menos...”

Em Matozinhos, o Sr. Evode, técnico agropecudrio da EMATER-MG, relatou que a atividade
turistica deste carater, no municipio, esta localizada no distrito de Mocambeiro. Ele ressalta
que existem trés empreendimentos consolidados € que outras iniciativas abriram suas portas,
mas encerraram as atividades devido a falta de apoio do poder publico municipal. O proprio
Sr. Evode foi um dos primeiros técnicos a estruturar um projeto para o PRONAF Turismo
Rural em Minas Gerais. O projeto foi destinado a um pequeno agricultor que resolveu abrir
uma pousada e um restaurante, ja que sua propriedade ¢ entrecortada por um rio, o que contri-
bui para atrair um publico menos favorecido economicamente, oriundo da regido, interessado
em passar o dia na propriedade. O Sr. Evode relatou que este estabelecimento deu certo e que
outras iniciativas do género também poderiam ter €xito. “Porém, o que se observa na area
rural € que o pequeno agricultor vem sendo, aos poucos, expulso da sua regido. Aqui em Mo-
cambeiro a gente tem muita propriedade de gado leiteiro. Os pequenos agricultores ndo con-
seguem acompanhar as exigéncias das cooperativas de leite e, tampouco, sobreviver da agri-
cultura”, relatou o técnico da EMATER-MG. Assim, os latifundiarios da regido acabam por
pressionar esse agricultor para que o mesmo venda suas terras e passe a trabalhar para eles.
Dessa forma, a agricultura familiar de pequeno porte estd comprometida na regido. O Sr. E-
vode ja procurou os agricultores para propor alternativas de renda agricolas e ndo-agricolas,
mas esses produtores sdo muito desconfiados e ndo costumam se arriscar em novas alternati-

vas econdmicas que ndo sejam do dominio do seu conhecimento. Assim, a realidade do Tu-



rismo no Espago Rural em Matozinhos esta voltada para as grandes fazendas, ndo sendo via-
vel para a agricultura de pequeno porte, diante deste contexto, a inser¢do nesta atividade como
uma forma de viabilizar outra possibilidade de fonte de renda e a permanéncia destas familias
no campo.
Outro fator que vem preocupando o Sr. Evode ¢ o projeto do Aeroporto Industrial de Con-
fins,”’ iniciativa essa que prevé altos indices de crescimento econdmico, o que ird gerar ex-
pressivo adensamento urbano-industrial dos municipios envolvidos. Durante o trabalho de
campo, ja foi possivel observar, no meio rural de Matozinhos, Sete Lagoas e Pedro Leopoldo,
dezenas de loteamentos destinados a populagdo de baixa renda e projetados sem os pré-
requisitos infra-estruturais (acesso, agua, luz, transporte, areas de lazer e convivio social).
Este técnico ressente sobre qual serd o futuro das areas rurais desta regido frente a este proje-
to. “O pessoal ndo tem discutido as implicacdes deste projeto de expansdo e muitos latifundia-
rios aqui ndo sdo da regido e possuem menor vinculo com o municipio. As agdes sdo divulga-
das de uma forma e acontecem de outra. A Linha Verde ¢ um exemplo... Estou muito preocu-
pado com o destino da nossa zona rural. Nao ¢ nada contra o pobre, mas ndo ¢ possivel con-
sentir com a favelizagdo deste meio a partir de loteamentos de baixo custo. E ruim pra todo
mundo e pior ainda para quem vai viver 1. O projeto prevé que, a partir do crescimento eco-
ndmico induzido, apenas neste Eixo Norte da RMBH, seis milhdes de pessoas passardo a
conviver por aqui. Vocés ja imaginaram que caos serd isso?” Confirmando as consideragdes
do Sr. Evode, o jornal eletronico do Projeto Manuelzao (05/07/2005) esclarece,
um outro impacto positivo esperado pela implementagdo da ‘Linha Verde’ é de criar
uma onda de desenvolvimento ao longo do eixo norte da RMBH, com geracdo de
oportunidades ¢ de novos empregos. Entretanto, os impactos negativos oriundos
desse desenvolvimento merecem estudos e planejamento mais aprofundados. Preo-
cupa-nos a gestio sustentavel, principalmente da ocupagdo da area carstica, sensivel
a expansdo urbana desordenada. Essa regido merece uma ordenacgdo urbana especial
com visdo de bacia hidrografica e conservagdo dos seus ecossistemas que possa,

principalmente, proteger as areas de recarga dos seus aqiiiferos subterrdneos e seu
acervo histdrico arqueologico.

Assim, as incursdes em campo confirmam a relevancia do Turismo no Espaco Rural como

alternativa econdmica para as propriedades rurais desta amostra. Contudo, ndo foram identifi-

%7 Quatro anos depois da regulamentagdo do regime especial pela Secretaria da Receita Federal (SRF), o primei-
ro projeto de aeroporto industrial do pais foi homologado. Trés industrias do setor eletroeletronico comegam a
produzir para exportagdo, a partir de margo de 2006, instaladas dentro do aeroporto internacional Tancredo
Neves, em Confins, na regido metropolitana de Belo Horizonte. As empresas instaladas na area do aeroporto
internacional terdo suspensao de impostos federais sobre importagdes e exportagdes e também do Imposto so-
bre Circulagdo de Mercadorias e Servigos (ICMS) na compra de insumos no mercado interno. Este projeto
prevé o redesenho urbano-idustrial do eixo Norte da RMBH, implicando em expressivos indices de cresci-
mento econdmico e impactos negativos de ordem socio-ambiental (Agéncia de Noticias do Governo do Esta-
do, janeiro de 20006).



cadas iniciativas de Turismo Rural, ao passo que sao reconhecidas algumas atividades de en-
tretenimento turistico voltadas para a valorizacdo da cultura rural. Um desses exemplos foi
comentado em outra parte deste texto sobre a op¢do de entretenimento Tropeada, ofertada
pelo Hotel-Fazenda Estalagem, municipio de Casa Grande. Em geral, foi notéria a predomi-

nancia das op¢des de entretenimento que valorizam o lazer em relacdo a esta amostra.

Para nao Concluir...

Encerradas, parcialmente, as considera¢des que dizem respeito a esta amostra, verificou-se
que os elementos que incidem sobre a presenga e concentracdo da mesma sao: a presenca dos
centros econdmicos da RMBH, a atratividade do Parque Nacional da Serra do Cip0, as atra-
¢des das Areas Turisticas, reconhecidas neste estudo como Ciclo do Ouro, Cidade das Grutas
e dos Inconfidentes, e a BR040 (sentido Brasilia — Belo Horizonte) enquanto corredor de flu-

X0 turistico regional e interestadual.

Desse modo, infere-se que a existéncia dessas iniciativas turisticas ¢ atrelada, majoritariamen-
te, a presenca de uma oferta turistica tradicional (grutas, cidades de estilo colonial) do estado
de Minas Gerais, sendo que tais estabelecimentos se aproveitam da projecdo desses atrativos
para se associar a estas imagens. Um exemplo de referéncia ¢ a oferta turistica no municipio
de Tiradentes. Essa municipalidade recebeu ainda mais visibilidade nacional ap6s sua promo-
¢do junto a Rede Globo de Televisdo, estratégia de marketing impulsionada pelo ex-diretor desta cadeia televi-
siva, o Sr. Yves, 0 que atraiu um expressivo nimero de investidores e recursos para o municipio. Atualmente,

Tiradentes é a municipalidade nao-metropolitana com mais pousos e decolagens de helicopteros no Brasil.

As iniciativas divulgadas como pertencentes a oferta de Turismo Rural em Tiradentes sao, na realidade, pousa-

das e restaurantes localizados na sede municipal e desvinculados da cultura rural desta regido. Os estabele-
cimentos localizados nesta area sdo pontuais, isolados, representados por hotéis-fazenda que
ofertam todos os servicos e que oportunizam tanto uma opcao de lazer para a demanda local
de melhor poder aquisitivo, quanto uma possibilidade de prestagdo de servigcos basicos —
hospedagem ¢ alimentagcdo — para os turistas que se deslocam entre a regido da represa de

Furnas e a capital mineira.

Ainda sobre essas constatagdes, outro dado que atesta essas impressoes € a baixa relagdo or-

ganica entre esta oferta turistica e a vocagao rural destas municipalidades. De acordo com as



informacdes do mapa de populacao rural e concentracao da oferta, ¢ constatado que nao existe
uma logica entre a concentracao desta oferta em funcdo dos maiores percentuais desta popula-
¢do. Ao contrario, exceto o municipio de Jaboticatubas, as maiores concentracdes desta oferta
estdo em municipios com o percentual menor que 25% de residentes no meio rural (menor
indice) e as menores concentragdes de estabelecimentos turisticos sdo as que apresentam os
maiores indices de populacdo rural. Esta inversao de proporg¢des contribui para o apontamento
de que, em relacdo a esta oferta, a vocacao dos espagos rurais ndo ¢ um fator determinante de

concentragdo turistica.

Por fim, esse mosaico de informacgdes se completa com a verificagdo sobre a distribuigdo des-
ta amostra de iniciativas quanto aos servigos turisticos e o perfil das atividades de entreteni-
mento turistico que a caracterizam. Em relacao ao primeiro dado, ¢ observado que aproxima-
damente a metade desta oferta ndo dispde de atividades de entretenimento, a outra metade
oferta todos os servicos turisticos de forma concentrada e poucos estabelecimentos turisticos
trabalham, isoladamente, com a prestacdo de servigos direcionada para as opc¢des de entrete-
nimento. Em complementaridade, quanto ao perfil das atividades de entretenimento que ca-
racterizam esta amostra, a predominancia estd centrada na oferta de opgdes de entretenimento
que valorizam as praticas de lazer e de contato com a natureza. As atividades de entreteni-
mento direcionadas para a valoriza¢do da cultura rural sdo pontuais e presentes, em linhas
gerais, junto a estabelecimentos que trabalham com opg¢des de entretenimento voltadas para o
lazer. Esse panorama da oferta turistica identificada como de “Turismo Rural na Area Cen-
tral” ¢ fortemente condicionado pela demanda turistica dos grandes centros econdmicos. As-
sim como exposto por empresarios do ramo, as atividades de lazer, oportunidades de descanso
e contato com a natureza sdo as maiores demandas destes turistas consumidores do espago
rural; em contrapartida, a presenga das atividades de valorizagdo do mundo rural ndo é uma

exigéncia desse publico.

Uma caracteristica que diferencia esta Area de Estudo das demais tratadas até o momento &,
além da expressiva oferta de iniciativas, mais de 30% da amostra total, a atuacdo de duas as-
sociagoes de mercado intituladas como especificamente voltadas para o Turismo Rural. A
AMETUR e a ASSITUR, apesar de se autoposicionarem com esse fim, sdo percebidas, na
realidade, como iniciativas atuantes em favor do Turismo no Espaco Rural. Todavia, ¢ per-
ceptivel que as Areas Turisticas de atuagdo de ambas foram as delimitagdes turisticas que

apresentaram maior expressividade quanto a presenga de atividades de entretenimento dire-



cionadas para o Turismo Rural. Assim, decorre dessa observacao que essas associacoes esti-
mulam tanto a estruturagdo de estabelecimentos e servigcos voltados para o Turismo Rural,
quanto abarcam as propostas de turismo que estejam sediadas junto ao espago rural. Como foi
visto em relagdo a Associagcdo dos Arachas, essas associacdes de mercado encontram grandes
dificuldades em trabalhar especificamente com o Turismo Rural, seja pela inexpressividade
dos estabelecimentos que efetivamente possuem apenas este foco, seja porque, em geral, os
fundadores e membros dessas associacdes tém suas propriedades rurais com enfoque de atua-

¢do mais amplo.

Assim, essas associagdes acabam por incentivar agdes em ambos os sentidos: as voltadas para
o Turismo Rural e as iniciativas voltadas para o Turismo no Espago Rural. Contudo, a atuagao
dessas associa¢des ainda ndo vem proporcionando condi¢gdes de orientagcdes técnicas capazes
de incentivar, expressivamente, a estruturacdo dessas atividades de entretenimento turistico
voltadas para a valorizagdo da cultura rural de base local. Dito de outra maneira, as poucas
opcdes de entretenimento desse carater ndo possuem identidade local, estdo voltadas para a
valorizagdo do modo de vida rural num ambito geral. Tal condi¢do acaba por atribuir menor
identidade cultural a essas atividades turisticas que, deste modo, supostamente, “poderiam

estar localizadas em qualquer meio rural do estado”.

E essa concentragao da oferta turistica, independente de voltada ou ndo para o Turismo Rural,
vem sendo garantida pelos macigos investimentos nos destinos turisticos ja consolidados —
circuito das Grutas, do Ouro e da Trilha dos Inconfidentes. Essa tem sido a estratégia tanto do
governo federal, como estadual: investir recursos em destinos ja consolidados, procurando,
assim, otimizar a prestacdo de servigos nessas areas e polarizar um raio maior de municipios
em seu entorno. A reprodugdo da noticia a seguir valida essa consideragdo: “Segundo dados
do Ministério do Turismo, o turista que visita Minas Gerais tem uma média de permanéncia
de cerca de 2 dias, enquanto que na Bahia esse percentual sobe para 10. Buscando prolongar a
estada dos turistas em Minas, alcancar uma média superior a trés dias e aumentar o
faturamento turistico mineiro, a Associa¢do das Cidades Histéricas do Estado, através de

recursos do MTur, vai investir cerca de R$ 6 milhdes no projeto.

Qualificacdo, Estruturacdo e Promogéo das Cidades Historicas de Minas Gerais. Fo-
ram criados 160 produtos que envolvem vérias areas do turismo. Amantes do Ecotu-
rismo, do Turismo Cultural ou de Aventura poderdo escolher atividades e montar
passeios personalizados. Os produtos estdo divididos em seis roteiros que passam
por algumas das mais famosas cidades mineiras, como Sao Jodo Del Rey, Tiraden-



tes, Ouro Preto, Diamantina e Sabard, entre outras (Agéncia de Noticia do Governo
do Estado de Minas Gerais, 2007).

A veiculagdo desta noticia aponta ndo somente a prioridade de investimento dos recursos nos
destinos consolidados como, ainda, a menor importancia atribuida ao Turismo Rural frente a
implementagdo das agdes deste projeto. Ao que parece, para as autoridades competentes a
Area de Estudo Central de Minas tem sua vocagdo turistica voltada para estes tipos de seg-
mentos e o Turismo Rural ndo apresentaria forte apelo em relagdo ao entorno das cidades his-
toricas. Porém, o trabalho de campo realizado em alguns distritos de Ouro Preto aponta que
essa visdo dos gestores publicos se apresenta equivocada, uma vez que foi identificada uma
série de propriedades rurais que possuem potencial para o desenvolvimento de atividades re-
lacionadas a esse segmento turistico, favorecendo, ainda mais, as possibilidades de diversifi-

cacgao da oferta turistica nessas areas.

Entretanto, por vezes, o Turismo Cultural acaba por assumir esta fei¢do para a estruturacao de
atividades e servigos junto aos distritos e povoados no entorno das cidades de estilo colonial.
Este ja ¢ um avango no caminho da evolugdo do perfil turistico das atividades turisticas ofer-
tadas nessas areas. Todavia, ndo priorizar o Turismo Rural como mais um dos segmentos tu-
risticos possiveis de serem contemplados em relagdo a diversificagdo dessa oferta, visto a re-
presentatividade do potencial rural destas areas, ¢ um sintoma das dificuldades que as institui-
¢oes competentes tém em decodificar o potencial desse patrimonio turistico para a estrutura-
¢do de iniciativas voltadas para o Turismo Rural. Ainda que o discurso oficial de valorizagao
da dimensdo da cultura rural se faga presente, constata-se o entrave em reconhecé-la, na prati-
ca, como um atrativo viavel e singular para a construcdo de diferenciais turisticos de base

local e regional.

2.5. Caracterizacao da Oferta de Turismo Rural na Area de Estudo Sul de Minas

A Area de Estudo 04 é composta, majoritariamente, pelas mesorregides Sul/Sudoeste de Mi-
nas e Zona da Mata, e por uma pequena por¢ao da mesorregido Campo das Vertentes. A e-
xemplo dos outros recortes espaciais, esta Area de Estudo também apresenta suas especifici-
dades historico-culturais e economicas. Parte dos aspectos histéricos que contextualizam essas

peculiaridades sdo relatados por Moura (2000). De acordo com este autor,



0 que caracteriza a economia desenvolvida na regido ¢ a policultura, a diversificagdo
da produgdo adotada na época colonial ¢ mantida no periodo monarquico. Um estu-
do do final do século XIX revela essa antiga tendéncia da agropecuaria do Sul de
Minas: os terrenos a leste da Mantiqueira, a comegar pelo Mar de Espanha até o re-
gistro da Bocaina da Aiuruoca, produzem com abundancia café, cana-de-agticar e ar-
roz. Ja os terrenos que partem do Rio Grande até os altos da Mantiqueira ao Sul a-
bundam em milho e feijdo. Trigo e batata inglesa aclimatam-se bem em Aiuruoca e
Baependi. O cha da india aclimata-se bem em Jaguari, Pouso Alegre e em todo o
Vale do Sapucai até Jacui. Algoddo e cana-de-acticar sdo produzidos em grande
quantidade em todas as vertentes do Rio Grande, mas nenhum agricultor deixa de
plantar milho, arroz, feijdo e mandioca. Os politicos da regido tiveram expressiva
participag@o na ‘politica dos governadores’ durante a Republica Velha, especialmen-
te na chamada ‘politica do café com leite’, o mais notavel desdobramento da politica
dos governadores. Do lado paulista, tinha-se a intengo de privilegiar a monocultura
do café e, do lado mineiro, tendia-se para a diversificagéo.

Em complementaridade a contextualizagdo desse autor, Albino (1956) discorre sobre aspectos

da inser¢ao deste territorio diante do estado ao relatar que,

penetrando fundo no territério mineiro, vamos ter o Sul de Minas sem ligagdes mui-
to fortes com a parte extrema da Zona Metalurgica, sobretudo a partir do ponto em
que o Rio Grande, como acidente geografico importante, as vai separar. Sua maior
relagdo de identidade é com a regido limitrofe do Estado do Rio, e pelo territorio
paulista se expande em termos da civilizagdo tradicional do Vale do Paraiba. Notan-
do-se que a zona sul tem grande profundidade, vamos encontrar uma parte das ca-
racteristicas intermediarias entre o extremo sul, com influéncia acentuada, e a Zona
do Oeste. Também em razdo mesmo dessa profundidade, os pontos centrais de irra-
diagdo interna da zona sul tém importancia, assim como vao criando outras areas de
ligacdo. E como ja ai nos encontramos em regido mais profunda do proprio territdrio
brasileiro, agora uma economia interiorana, de cores cada vez mais acentuadas, se
vai definindo. Ora a for¢a de irradiacdo econdmica vem do produto, como o café, o
leite, as frutas decorrentes do clima; ora da principal atividade, como as estincias
hidrominerais; ora se prende ao sentido de irradiagio comercial mais acentuado. A
propor¢ao que se vai avangando no sentido do Sudoeste, as influéncias do Rio Gran-
de vdo substituindo as do Sapucai que havia penetrado em profundidade a regido e
que deixara Varginha em ponto de especial destaque. E a reentrancia do territorio
mineiro acentua influéncias paulistas, porém muito diferentes das que se faziam sen-
tir a Leste.

A soma destes relatos historicos contribui para parte do entendimento das faces econdmicas
que hoje predominam nessa Area de Estudo e como se da sua relagdo com a porgdo central de
Minas Gerais e os estados-limitrofes do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Desse modo, as caracte-
risticas marcantes desta area de estudo, do ponto de vista sdcio-econdmico, sdao a policultura
presente na agricultura (o que também contribuiu para determinar a extensdo territorial dos
municipios, notadamente a por¢ao do estado com municipios de menor extensdo neste senti-

do), a expressiva producdo de leite (a mesorregido Sul/Sudoeste é a maior bacia leiteira do



estado e considerada uma das maiores do pais), de café, a identidade socio-cultural desta area

com o Vale do Paraiba / SP e com parte do Rio de Janeiro.

Além disso, o precoce processo de industrializacdo vivenciado por essa regido, em fungdo da
cultura cafeeira, permitiu sua maior independéncia em relagdo ao centro econémico do estado,
0 que possibilitou o desenvolvimento de cidades de porte médio como referéncias na presta-
c¢do de servigos, desenvolvimento industrial e infra-estrutura para esta regido. Uma outra pe-
culiaridade sobre esta Area de Estudo sdo as municipalidades que possuem sua economia ba-
seada na atividade turistica. Esses municipios s3o parte das estancias hidrominerais que com-
pdem o Circuito das Aguas, entre eles: Sdo Lourenco, Caxambu, Cambuquira, Lambari, Bae-
pendi. Outras municipalidades que se destacam neste mesmo sentido sdo Caldas, Carrancas,

Pocos de Caldas, Camanducaia, [tamonte e Passa Quatro.

O mapa de localizagdo desta Area de Estudo — péagina 180 — contribui para a visualizagio
de outros fatores que incidem sobre a oferta turistica nesta Area de Estudo. Assim, é possivel
observar que as municipalidades com esta oferta turistica coincidem com a area de influéncia
do Parque Nacional da Serra da Canastra (unidade de conservagdo proxima dos niimeros 92 e
93), do Parque Estadual da Serra do Papagaio (unidade de conservagdo proxima dos numeros
39 e 31), do Parque Estadual do Ibitipoca (unidade de conservagdo proxima dos nimeros 19 e
20), do Parque Nacional Serra do Caparad (unidade de conservagdo proxima dos numeros 1, 2
e 3), da delimitagdo do Circuito das Aguas (correspondente aos numeros 32, 37, 38, 40), do
Circuito das Malhas (correspondente aos nimeros 68, 69 e 70), do Circuito Caminhos das
Gerais (correspondente aos numeros 71, 72 e 73), da represa de Furnas, (correspondente aos
numeros 74, 75, 76, 79, 80, 88, 89 e 89) e da Serra da Mantiqueira (correspondente a localiza-
¢do do niimero 55 até o ponto do nimero 16). Em suma, a partir desse elenco de condicionan-
tes de oferta, ¢ possivel resumir que, em linhas gerais, de acordo com o mapa de localizacao,
essa amostra turistica estd atrelada, de forma mais significativa, ao apelo das atragdes turisti-
cas baseadas em recursos naturais — serra da Mantiqueira, Unidades de Conservagao e a re-
presa de Furnas. De outra parte, essa oferta também se vincula a delimitacdo dos circuitos
turisticos citados — das Aguas, das Malhas, dos Caminhos Gerais — com destaque para o
apelo turistico das estancias hidrominerais. E, por fim, as estancias climaticas como Caman-
ducaia, Maria da F¢, Itamonte e Passa Quatro. Tais constatacOes incidem com diferenciada

intensidade sobre a concentragdo e perfil da amostra turistica em questdo. Antes de prosseguir



com a interpretagdao dessas relacdes de causa e efeito em relagdo as atragdes turisticas citadas
— relacdes essas que favorecem a interpretacao de parte da geografia do Turismo Rural na
Area de Estudo Sul de Minas — sdo apresentadas, a seguir, as caracteristicas gerais desta a-

mostra de estabelecimentos.

MAPA 19 - Localizacio da Oferta de Turismo Rural no Sul de Minas



Apresentacio Geral da Amostra de Iniciativas Turisticas na Area Sul de

Minas

A Area 04 possui, no todo, 289 estabelecimentos considerados de Turismo Rural, distribuidos
por 94 municipios. Este dado indica que a amostra sulina representa, aproximadamente, 50%
das iniciativas turisticas do universo total da pesquisa. Em vista das caracteristicas socio-
econdmicas e culturais que marcam essa Area de Estudo, a mesma ¢é apontada como o recorte
espacial mais propenso ao desenvolvimento deste segmento turistico, ou seja, a importancia e
o modo como as atividades primarias se desenvolveram ali favoreceram a formagao de identi-
dades socio-culturais e a composi¢ao de paisagens rurais expressivamente favoraveis ao de-
senvolvimento do Turismo Rural, inclusive como vetor de desenvolvimento de base local. E
passivel considerar que tal nimero de iniciativas ¢ condizente com sua vocacdo rural ou
mesmo um pouco aquém do seu potencial turistico. Quanto a natureza do cadastramento des-
sas incitativas, 19% das mesmas ndo dispunham de descritivo comercial. Mas, essa condi¢ao,

como observado na Area Central, ndo impede que a amostra possa ser caracterizada.

250 320
200 310 A
150 - 300
100 - 290 -
50 4‘—'7 280 -
0 ‘ 270 ‘
Qualificadas Né&o-qualificadas Amostra Sul de Minas  Demais Areas de Estudo

GRAFICO 18 — Situagiio Cadastral e de Representatividade Quantitativa da Oferta de Turismo

Rural na Area Sul de Minas
Amostra: 289 Iniciativas Turisticas

Considerando-se a distribui¢do desta oferta em relacdo as sete categorias de combinagdo de
servigos turisticos, evidenciou-se que esta ocorre de forma irregular, assim como pode ser
verificado no grafico 19 — pagina 183. As categorias de servigos “H/AL” e “H/AL/AT” sao
as mais expressivas, indicando, assim como observado na Area Central, o perfil convencional
turistico dessa amostra. Um outro dado que corrobora esta constatacdo ¢ a expressao quantita-

tiva— 54%, das categorias que ndo ofertam atividades de entretenimento turistico, ou seja,



um dado que indica apenas a prestacao dos servicos basicos da atividade turistica — hospeda-
gem e alimentagdo — por parte de mais da metade do universo de estabelecimentos em ques-
tdo. Frente aos principios utilizados para caracterizacdo desta oferta turistica, este dado apon-
ta, a principio, a menor propensdo do conjunto desta amostra como condizente com uma pro-

posta de Turismo Rural.

Entre as Iniciativas Qualificadas, somente 09 trabalham, exclusivamente, com servigos turisti-
cos voltados para oferta de atividades de entretenimento. Tal informacao acusa a baixa voca-
¢do das iniciativas desta Area de Estudo para a formatagio de circuitos e rotas teméticas. Esta
constatagdo, a priori, ndo condiz com a realidade do meio rural da por¢ao Sul de Minas, uma
vez que foi observado, durante os trabalhos de campo, que a zona rural desta area possui di-
versas iniciativas de carater associativista, sejam voltadas para dimensao agricola ou ndo. A
influéncia do imigrante europeu nesta regido favoreceu a cultura do trabalho coletivo, da aju-
da mutua para dar conta dos desafios enfrentados pela policultura. As relagdes de compadrio,
proximidade e solidariedade comunitéria sdo caracteristicas significativas de muitas comuni-
dades e bairros rurais desses municipios. Em relagio a situagdo da Area Sul de Minas, pode
ser percebido que, quanto a distribui¢ao dos servigos turisticos, esta oferta ¢ entendida, a par-
tir dos dados gerados para esta pesquisa, como uma amostra turistica de carater convencional
e menos favoravel a trabalhar de forma integrada; isso, tendo em vista do expressivo percen-
tual de estabelecimentos com concentracao dos trés servicos — 38% — e de iniciativas que
ndo oportunizam opgdes de entretenimento — 54%, assim como seu inexpressivo percentual
de estabelecimentos que ofertam apenas atividades de entretenimento turistico — 3%, ou seja,

nove iniciativas turisticas.

Ao levar em conta o perfil tracado para esta amostra, ¢ valido salientar que o0 mesmo tem co-
mo subsidio basico de informagdes o descritivo comercial destas propostas turisticas. Assim,
¢ admissivel que este perfil possa se alterar em face de como, na realidade, tal presta¢do de
servigo turistico venha a acontecer. Diante de tal hipotese, 0 panorama tracado para esta Area
de Estudo poderia estar equivocado por uma questio da forma de divulgagdo desta oferta.
Porém, o trabalho de campo contribuiu para a verificagao de parte desta realidade e, diante do
pequeno numero de iniciativas visitadas, o que se percebe ¢ que os dados aferidos em gabine-

te expressam, em linhas gerais, o perfil desta amostra.
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GRAFICO 19 — Distribuiciio dos Tipos de Servigos Turisticos da Oferta de
Turismo Rural na Area de Estudo Sul de Minas

Amostra: 289 Iniciativas de Turismo Rural

Outra informagdo que vem a confirmar o perfil convencional do universo de estabelecimentos
intitulados de Turismo Rural em questdo ¢ o resultado sobre o detalhamento da distribui¢cdo
dessa oferta de servigos turisticos. A observacdo das informagdes no grafico a seguir e do
mapa dos Tipos de Iniciativas Turisticas — pagina 184 — traz dados relevantes sobre este
contexto. Segundo as informag¢des do grafico 20, os estabelecimentos predominantes sdo, as-
sim como na Area Central, os que ofertam servicos de hospedagem — pousada e hotéis-
fazenda (responsaveis por 73% da amostra). Os estabelecimentos voltados para a prestacao de
servigos de alimentacdo aparecem logo em seguida, com 10% de representatividade. Um dos
diferenciais desta amostra em relagdo as demais areas de estudo ¢ a presenga de pesque-
pagues, que, até entdo, ndo configuravam como um tipo de estabelecimento representativo.
Este tipo de situagdo também foi evidenciado por Bricalli (2006) no Rio Grande do Sul que

relata

no caso dos pesque-pagues, ¢ identificado que esta atividade vem sendo desenvolvi-
da principalmente em propriedades relativamente préximas aos centros urbanos, ca-
racterizando um lazer de baixo custo para residentes urbanos. Em virtude dos inves-
timentos relativamente baixos se comparados com os hotéis-fazenda, os pesque pa-
gues se constituiram em atividades complementares de propriedades rurais pequenas
e médias.

Em relacdo a esta amostra, a maior parte destes estabelecimentos esté situada em Andradas e,
ao observar a localizagao dos mesmos, € constatado que todas estas iniciativas se localizam as

margens das rodovias, representando, dessa forma, tanto uma opg¢ao de lazer para os naturais



de Andradas, como uma op¢ao de entretenimento para os turistas oriundos da regido de Pogos
de Caldas e Caldas, assim como atestado por Bricalli (2006). Outra informagao que pode ser

observada no mapa € que as regides dos circuitos turisticos apresentam, além da maior diver

MAPA 20 - Tipos de Iniciativas da Oferta de Turismo Rural no Sul de Minas



sidade de tipos de iniciativas turisticas, uma das maiores concentragdes da oferta turistica. As
outras concentragdes turisticas de maior expressividade, assim como comentado em relagdo
ao mapa da localizagdo desta oferta turistica, coincidem, exatamente, com alguns dos condi-
cionantes apontados: o Parque Nacional da Serra da Canastra, o Parque Estadual da Serra do
Papagaio, a Represa de Furnas, a Serra da Mantiqueira e as estancias climaticas Camanducaia,
Extrema e Gongalves, localizadas no extremo sul do estado. Essas informagdes permitem in-
ferir que a sobreposi¢do da concentragdo desta oferta em relacdo a estes atrativos turisticos,
somada ao perfil dos servicos e tipos de iniciativas turisticas, ndo aponta que o universo de
estabelecimentos em questdo venha a condizer com uma oferta direcionada para o Turismo

Rural.
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GRAFICO 20 — Detalhamento dos Servigos Turisticos na Area Sul de Minas

Amostra: 289 Iniciativas de Turismo Rural

A concentragdo e diversidade destes estabelecimentos em relagdo a algumas condicionantes

tém interface, assim como € uma constante nas outras areas, com a interven¢ao do poder pu-
blico e demais instituigdes. O Informativo do SEBRAE-MG de 2001 contribui para contex-

tualizacdo de parte das acdes de fomento ao desenvolvimento da atividade do turismo que

ocorreram, neste sentido, voltadas para esta area. Segundo este boletim, na

area do Turismo Rural, o Sebrac Minas Gerais, através do Programa Sebrae de Tu-
rismo, incentivou projetos como o de Maria da Fé, no sul de Minas. Este municipio,
com as temperaturas mais baixas do Estado, e cuja principal atividade econdmica era
o cultivo da batata, entrou em crise em 1996. Seu clima frio favoreceu o desenvol-
vimento do Turismo Rural como alternativa a monocultura da batata. Hoje ja sdo 33
municipios beneficiados por aquele Programa, com 88 empreendimentos implanta-



dos, e a previsao da incorporac¢do de outros 30 municipios até o final de 2001. Em
regides mineiras de ocupagdes mais antigas, velhas fazendas vém adotando ativida-
des turisticas para resguardar o meio rural dos perigos da degradacdo ambiental, ar-
quitetonica, cultural e dos baixos rendimentos. Exemplo disso sdo as antigas fazen-
das na Serra de Carrancas, microrregido dos Campos das Vertentes ao sul de Belo
Horizonte.

Também como registra um artigo jornalistico da revista Globo Rural de seu numero de se-

tembro de 2001:

o bom das principais fazendas de Carrancas que aderiram ao Turismo Rural é que
elas funcionam de fato como fazendas. Mais de 90% do que se come ¢ se bebe no
café da manha, no almoco ¢ na janta sdo colhidos, criados e preparados ali mesmo.
O milho para os tradicionais biscoitos, paes, broas e bolos, o leite dos variados quei-
jos e da manteiga, as frutas, as geléias, os famosos doces mineiros, o arroz, o feijdo,
os legumes, alguma verdura, a cana das cachagas artesanais, o frango para se comer
com quiabo e ao molho pardo, as carnes de porco e de boi. Tudo feito, obviamente,
no fogdo a lenha.

Por fim, nesta regido de Minas, conclui Roque (2001),

as propriedades que aderiram ao turismo comegaram com baixos investimentos e a-
inda sdo administradas pelas proprias familias, com importante participagdo da mu-
lher. Mantém-se, nesse caso, as atividades tradicionalmente desenvolvidas pelas fa-
zendas, até porque isso significa um dos atrativos para o visitante urbano.

Segundo esses depoimentos, ¢ evidente a atuagdo do SEBRAE junto aos municipios do Sul de
Minas na tentativa de induzir a formatagdo de produtos turisticos voltados para o Turismo
Rural e o Turismo no Espaco Rural. Um detalhe que chama aten¢ao no boletim do SEBRAE ¢
a colocacao de que o clima frio de Maria da Fé favorece a estruturagcdo de propostas turisticas
voltadas para este segmento turistico. Em relacdo ao programa Turismo Competente do SE-
BRAE (0 mesmo mencionado neste boletim), em Maria da Fé, Almeida (2006) constatou que,
apesar dos esforcos centrados para a estruturagdo desta oferta, ndo houve demanda turistica
para a oferta induzida por este programa. Assim, devido ao apelo climatico do municipio, as
iniciativas turisticas de Maria da Fé receberam uma demanda turistica com o perfil do que ¢
popularmente designado como “Turismo de Estancias”. O perfil desta demanda ¢ a procura de
atividades turisticas voltadas para o lazer, o conforto ¢ o descanso. Em Maria da F¢ foi obser-
vado um descompasso entre a proposta de estruturagdo da oferta ¢ a demanda turistica real
para este segmento. Ao entrevistar um dos donos da Fazenda Pomaria, um dos estabelecimen-

tos que aderiram a este programa do SEBRAE, o Sr. Zeca relatou que atualmente a fazenda



tem seu foco de atuacdo turistica voltada para o lazer, as atividades de cunho pedagogico e
ecologico e a realizagao de eventos. Este gestor ainda comenta que, assim como ocorreu com
a fazenda Pomaria, restou as demais iniciativas a ampliagdo do seu foco de atuagdo para ga-

rantir o retorno dos investimentos realizados.

Outra agdo de fomento a atividade turistica nesta Area de Estudo é o Projeto Piloto Circuito
Turistico Serras Verdes, ®® que integra o Programa Estadual de Desenvolvimento do Turismo
Rural (PEDTUR) de Minas Gerais, cujas agdes foram reconhecidas no programa Minas Exce-
léncia em Agricultura, realizado em 18 de abril de 2005. Sao parceiros nesse programa a Se-
cretaria de Agricultura (SEAPA), Secretaria de Desenvolvimento Econdmico (SEDE), Secre-
taria de Turismo (SETUR), Secretaria de Planejamento e Gestdo (SEPLAG) Secretaria da
Fazenda (SEF), além da Associacdo Mineira de Turismo Rural (AMETUR), da Assembléia
Legislativa ¢ da Associagdo Mineira de Municipios (AMM). As intervencdes voltadas para
este circuito ja comecaram a demonstrar efeito, visto que, em relacdo ao segmento turistico
em questdo, trés municipalidades desta proposta turistica sdo as maiores concentragdes da
oferta de Turismo Rural no estado, segundo este estudo. Os municipios de Camanducaia,
Gongalves e Extrema possuem, respectivamente, 22, 19 e 9 estabelecimentos turisticos divul-

gados com este fim.

Além dessas agdes, assim como mencionado durante a caracterizagdo da Area Oeste de Mi-
nas, o Circuito da Canastra também tem sido alvo de significativos investimentos econdmicos
tanto por parte do Ministério do Turismo, como do governo estadual. Este circuito foi priori-
zado dentro do programa ministerial Roteiros do Brasil, como um dos trés roteiros prioritarios
do estado a ser consolidado. Tal condigdo favoreceu que este circuito venha a receber inves-

timentos voltados para a infra-estrutura basica e turistica. Desse modo, ap6s a colocagdo deste

% Dezoito municipios compdem este circuito, a saber: Bom Repouso, Bueno Branddo, Cachoeira de Minas,
Cambui, Camanducaia, Conceig@o dos Ouros, Consolacdo, Corrego do Bom Jesus, Estiva, Extrema, Gongal-
ves, Inconfidentes, Itapeva, Munhoz, Paraisopolis, Pouso Alegre, Sapucai Mirim, Senador Amaral, Tocos do
Mogi e Toledo.



breve panorama de agdes voltadas para esta Area de Estudo, € possivel compreender, em par-

te, por que tal recorte espacial apresenta uma expressiva oferta turistica.

Para finalizar a apresentacio da amostra de iniciativas da Area Central de Minas, ¢ contem-
plado, a seguir, o perfil das atividades de entretenimento turistico relativo a esta amostra. A
partir do grafico 21, é possivel observar que 30% das opgdes de entretenimento ofertadas ao
turista € o passeio a cavalo. Em seguida, com 17%, estdo os Esportes de Aventura e, em ter-
ceira posi¢do, a Pescaria — 14%. Estes percentuais anunciam mais uma das especificidades
quanto a tal Area Central de Minas. Os Esportes de Aventura assumem, frente ao universo
desta amostra, uma posi¢do de destaque até entdo ndo observada nas demais areas. Este per-
centual esta atrelado ao peso dos apelos turisticos relacionados aos recursos naturais nessa
area. As unidades de conservacado, a represa de Furnas e a serra da Mantiqueira sdo identifica-
das como atragdes turisticas responsaveis por esse dado. Quanto as outras opcdes de entrete-
nimento que despontam em primeiro e terceiro lugar — o passeio a cavalo e a pescaria, estas
atividades de entretenimento estdo voltadas para a valorizacdo do lazer e do contato com a
natureza. Ora o espaco natural ¢ utilizado como suporte fisico, ora como atrativo. Porém, as
opcdes de entretenimento, estruturadas a partir do reconhecimento da cultura rural de base
local, assumem um percentual quase infimo diante da freqii€ncia das outras atividades. Em
face dessas constatagdes, pode ser observado que, mesmo que esta seja a Area de Estudo com
maior vocacao para o desenvolvimento do segmento Turismo Rural, as iniciativas desta amos-
tra divulgadas a este titulo, em suma, ndo condizem com a proposta de tal segmento. Nova-
mente, o que se identifica ¢ a presenga de atividades voltadas para esta proposta de turismo
em detrimento do reconhecimento de iniciativas ou estabelecimentos totalmente focados para
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GRAFICO 21 — Atividades de Entretenimento Turistico ofertadas pelas Iniciativas de



Turismo Rural na Area Sul de Minas

Amostra: 421 Ocorréncias de Oferta de Atividades Turisticas

Uma outra informa¢do decorrente destas consideragdes ¢ que os resultados aferidos até o
momento ndo apontam, a principio, para a total auséncia desse tipo de oferta nesta area, mas,
ao menos, para a falta de divulgacdo de iniciativas que efetivamente sejam condizentes com a
proposta de Turismo Rural. Também ¢é oportuno salientar que ¢ admissivel o fato de que, nes-
ta amostra analisada, possam vir a existir propostas condizentes com este segmento, entretan-
to, da forma como se descrevem comercialmente, elas ndo se fazem entender com este propo-
sito de atuagdo. Durante toda a pesquisa, € notoria a dificuldade dos estabelecimentos em co-
municar, de forma clara, seu foco de trabalho. A titulo de ilustracao, uma das informagoes
menos veiculadas e de maior complexidade para seu entendimento ¢ a divulgagdo, quando
existente, de atividades de entretenimento no entorno autoctone da propriedade. Ainda neste
sentido, também, em geral, ¢ dificil identificar, apenas através do descritivo comercial, se as
opgoes de entretenimento envolvem, ou ndo, o acompanhamento de algum responsavel por
elas. Tais ruidos de comunicagdo presentes nos recursos de divulgacao turistica revelam, para
além do desconhecimento técnico dos segmentos turisticos existentes, a dificuldade que os
proprietarios apresentam em precisar e valorizar sua proposta de trabalho, ressaltando elemen-

tos que podem ser identificados com seu diferencial turistico.

Assim, de acordo com a analise da oferta de atividades de entretenimento turistico, foram
identificadas opg¢des de entretenimento turistico voltadas para o Turismo Rural em trés areas

de oferta turistica, identificadas a seguir, no proximo topico.

Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural na Area Sul de Minas

Antes de abordar os Eixos e Areas Turisticas proprios desta area, ¢ apresentado o mapa de
Concentragdo da Oferta Turistica e Populagdo Rural da Area Sul de Minas — pégina 190.
Assim, de acordo com as informagdes trazidas pelo mesmo, ¢ possivel considerar que, em
vista das outras areas de estudo, a Sul de Minas ¢ a que apresenta uma relagdo organica mais
significativa com a vocag¢ao rural das municipalidades que a compdem. Esta consideragao tem
como fundamento a constatacdo de que cinco municipios com expressiva concentragdo da

oferta turistica possuem um percentual de populacdo rural acima de 40%, sendo eles: Carran-



cas, Aiuruoca, Alagoa, Gongalves, Caldas. Porém, apesar de, em relagao a amostra total, este
recorte espacial assumir tal posicionamento, ao retornar para a andlise individual desta area,
ainda ¢ consideravel que, no dmbito geral, a maioria desta oferta turistica ndo ocorre em fun-
¢do da vocacdo turistica dos seus espagos rurais, tendo como pardmetro o quesito do percen-

tual de populagdo rural.

Diante dessa perspectiva, ¢ observado que a condicdo das outras dreas se repete em relacdo a

essa Area de Estudo, ou seja: a maior parte das concentracdes turisticas expressivas nio esta

MAPA 21 - Populaciio Rural na Oferta de Turismo Rural na Area Sul de Minas



atrelada aos maiores percentuais de populacao rural, ao passo que altos indices de populagao
rural possuem baixa concentragdo de oferta. Tais dados vém a confirmar que a maior parte
desta amostra de iniciativas ndo ¢ estruturada a partir da aptiddo da cultura rural das munici-
palidades onde se encontram sediadas. Esta verificagdo ainda ¢ corroborada pelo fato de
mesmo os estabelecimentos turisticos situados nos municipios com maior concentracdo de

populag@o rural ndo apresentarem uma proposta turistica condizente com esse segmento.

O grafico 22 indica o perfil de localizagdo dessa oferta turistica. Ao contrario do que se verifi-
ca na area Central de Minas, nesta amostra predominam as iniciativas localizadas a margem
das rodovias. Apesar de ndo diferir tanto a predominancia entre a primeira e a segunda cate-
goria de localizacdo, ¢ observado que nas menores concentragdes turisticas estd situado o

maior percentual de iniciativas relacionadas a esta categoria.
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GRAFICO 22 — Localizagiio das Iniciativas da Oferta de Turismo Rural na Area
de Estudo Sul de Minas
Amostra: 289 iniciativas turisticas

Adiante, as impressdes advindas dessas condi¢des sdo inter-relacionadas com a configuracao
espacial dos Eixos e Areas Turisticas esbogados neste recorte espacial, que podem ser acom-
panhados no mapa da pagina 192. Frente a realidade desta amostra, foram identificados 4 Ei-

x0s e 9 Areas Turisticas.

Ao considerar a classificacdo dessas delimitagdes turisticas, ¢ possivel observar que existe a

distribuicdo, aproximadamente, regular entre tais categorias. Entretanto, as areas turisticas que



apresentam, entre outras opcoes de entretenimento, atividades condizentes com o segmento

turistico em questao sao as areas: Serra do Papagaio (9), do Café (3) e Caminhos do Sul de

MAPA 22 - Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no Sul de Minas



Minas (7). Os Eixos Turisticos estruturados em func¢ao das BRs 040 (10) e BR116 (11) apre-

sentam distintos perfis.

Apesar de voltados para o fluxo de turistas presente nesses corredores de deslocamento, a
maior concentragdo e diversidade de estabelecimentos no Eixo da BR 040 garantem aos mes-
mos estabelecimentos propostas turisticas diversificadas de atendimento ao turista. Os outros
dois eixos — Caparad (12) e Terras Altas da Mantiqueira, identificados a partir do apelo turis-
tico de atracdes baseadas em recursos naturais — tém um perfil parecido quanto a proposta de

suas atividades de entretenimento turistico.

O apelo ecologico em funcao da presenga dos recursos naturais ¢ expressivo e as atividades de
lazer complementam a variedade das opc¢des de entretenimento para os turistas que buscam
desfrutar do contato com a natureza de outra forma. Outras delimitagdes turisticas identifica-
das como de expressivo apelo ecologico sdo as areas turisticas da Canastra (1) e Serra do Pa-
pagaio (9). Ambas as areas t€ém como maior atra¢ao as unidades de conservacao que dao no-

me as mesmas.

Entretanto, a area da Canastra ndo dispde de apenas uma atividade voltada para a valorizagao
da cultura rural, ao passo que a area Serra do Papagaio oferta mais atividades dessa natureza.
Interessante ¢ evidenciar a pouca expressividade de opgdes de atividades de entretenimento
turistico desse carater na area da Canastra, uma vez que a mesma ¢ assistida pela Associagao

Cerrado dos Arachas, que também tem seu foco voltado para o Turismo Rural.

A Unica atividade neste sentido identificada nesta area foi a vivéncia de acompanhamento do
processo de fabricacdo do queijo canastra, uma atividade ofertada pela Fazenda Agroserra
situada em Sao Roque de Minas. A maior presenca de atividades de entretenimento turistico
desse cunho, na Area Turistica Serra do Papagaio, ocorre nos municipios de Cruzilia (Pousada
do Bardo) e Aiuruoca (Fazenda Sao Pedro e camping Morro do Sol). E entre as atividades e

freqiiéncias identificadas estdo:



QUADRO 11

Atividades de Entretenimento Turistico de Valorizacio
da Cultura Rural na Area Sul de Minas

Atividades Valorizacao

Cultura Rural Freqiiéncia
Caminhada pelo cafezal 1
Cavalgada no cafezal 1
Extra¢dao de Mel 1
Passeio nas Fazendas Vizinhas 1
Acompanbhar as lidas dos animais 1
Passeio até o povoado de Campina 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

Assim como pode ser observado, a diversidade e freqiiéncia das mesmas ainda sdo muito pe-
quenas em relagdo as possibilidades de opgdes de entretenimento que podem ser formatadas
para esta regido. Um outro comentario que cabe neste momento ¢ a auséncia do municipio de

Carrancas diante dessa oferta.

Em relagdo as atividades de entretenimento turistico divulgadas pelos estabelecimentos dessa
municipalidade, ndo foram identificadas oportunidades desse carater em meio a oferta muni-
cipal. Ressalta-se esta condi¢do frente a tal municipio, visto que, na reportagem da Revista
Globo Rural, as fazendas de Carrancas foram citadas como auténticas ofertas de Turismo Ru-

ral.

Entretanto, as possibilidades que podem contextualizar essa situagdo s3o: a nao-divulgagao
dessas fazendas como ofertas de Turismo Rural ou a reestruturagao do foco dessas iniciativas,
assim como verificado em relacdo a oferta turistica de Maria da Fé. As outras areas que apre-
sentaram atividades de valorizagdo da cultura rural — do Café e Caminhos do Sul de Minas,

apresentam as condigdes a seguir:



QUADRO 12

Atividades de Entretenimento Turistico nas Areas Turisticas
do Café e dos Caminhos do Sul de Minas

Area Turistica do Café

Atividades Freqiiéncia
Café colonial com dangas tipicas 1
Visita ao Museu do Café 1
Vivéncia da rotina da fazenda 1

Visita Guiada ao cafezal 1

Area Turistica Caminhos do Sul de Minas

Atividades Freqiiéncia

Trilha do café colonial 1
Colheita no pomar 1
Vivéncia da rotina da fazenda 1

Acompanhar producdo de doces tipicos 1

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

A relagdo dessas atividades também aponta a baixa diversidade e freqiiéncia de oferta de op-
¢oes de lazer nesse sentido. Outra observagao que procede € a vinculagdo das atividades estru-
turadas com esse fim ainda baseadas, em sua maioria, de acordo com os oficios agricolas das
propriedades. Ou seja: a cultura rural ainda ¢ encarada como a cultura agricola e outras di-
mensdes do Mundo Rural ainda ndo sdo aproveitadas para a oferta de atividades nesse senti-
do, tais como: a musicalidade, a religiosidade, a tradi¢do oral, as crendices, o tipo de organi-
zacdo social, o oficio do artesanato, entre outras possibilidades. Por fim, na area Turistica 04
— Caminhos das Gerais, ainda que este ndo seja o perfil identificado das atividades que ca-
racterizam essa delimitagdo turistica — duas atividades voltadas para a valorizagdo da cultura
rural sdo desenvolvidas em Andradas. Uma diz respeito ao conhecimento da rotina de uma
fazenda através da estruturacdo de uma atividade pedagogica, ofertada pela Pousada Pedra do
Elefante. A outra atividade ¢ ofertada também por uma pousada, a dos Sauas — que oportuni-
za a seus hospedes a possibilidade de visitar o centro de artesanato Tramas da Terra (uma
iniciativa da qual este estabelecimento ¢ fundador e mantém parceria). A visita tem como ob-

jetivo conhecer o modo como as agricultoras da regido aproveitam a matéria-prima local para



produzir manualmente pegas artesanais de taboa, argila, palha e outras matérias-primas. E, em
ultima instancia, também ¢ identificado um passeio as fazendas vizinhas promovido por uma

pousada em Gongalves, municipio da Area Turistica Serra Verde (13).

Dado o volume de informagdes a ser comentado nesta Area de Estudo, ndo sera contemplada,
com maior detalhamento, a descricdo dos resultados aferidos durante as incursdes de campo
para esta area. Entretanto, serdo citadas as cidades visitadas e um parecer geral sobre as im-
pressoes extraidas de campo. As municipalidades que tiveram parte de sua oferta reconhecida
foram: Andradas, Pogos de Caldas, Trés Pontas, Guapé, Maria da F¢é, Camanducaia, Extrema
e Gongalves. Estes municipios foram visitados aleatoriamente em funcao de facilidades obti-
das com trabalhos de campo realizados para as disciplinas da pds-graduagdo e outras incur-

soes de campo do CEPLANTUR.

As percepgdes extraidas durante esses trabalhos de campo vieram a confirmar tanto as consi-
deragdes preliminares aferidas a partir da pesquisa de gabinete, quanto corroborar a colocacao
de que esta ¢, entre as quatro areas de estudo estabelecidas para esta pesquisa, o recorte espa-
cial mais propenso ao desenvolvimento do Turismo Rural no estado. A diversidade das paisa-
gens rurais (mosaicos de plantagdes, cabeceiras de matas, recursos hidricos, edificagdes histo-
rico-culturais, entre outros elementos), a proximidade dos distritos com as sedes municipais,
as boas condi¢des de acesso das estradas vicinais, a riqueza do patrimonio sécio-cultural vin-
culada as lidas agropecudrias (material e imaterial), a cultura associativista. Esses, e outros
fatores, colocam essa area de estudo em uma condigdo potencial privilegiada para a estrutura-

¢do de iniciativas e atividades direcionadas para o Turismo Rural.

Para nao Concluir...

Findadas, parcialmente, as considera¢des que dizem respeito a totalidade desta amostra, ¢
possivel discorrer sobre alguns apontamentos que contextualizam, de forma geral, a oferta
turistica sulina. Em relagdo a totalidade da oferta turistica levantada nessa area, verificou-se
que os elementos que incidem sobre a presenca e concentracdo da mesma sdo, com maior
expressividade, as atragdes turisticas voltadas para os recursos naturais. Além disso, outros
fatores condicionantes da presenca desta oferta sdo o apelo turistico dos circuitos das Aguas e

dos Caminhos Gerais, € as BRs 040 e 116.



O fato de a maior parte dessa oferta estar voltada para estes tipos de apelo turistico — os re-
cursos naturais e as unidades de conservagdo — tem como conseqiiéncia a alteragdo do perfil
das atividades de entretenimento turistico encontradas nesta amostra. Ou seja: a Area Sul de
Minas ¢ a Unica a apresentar oferta de esportes de aventura como segunda atividade de entre-
tenimento turistico mais freqiiente. Outra especificidade desta oferta ¢ que, apesar da baixa
diversidade e freqiiéncia, esta é a 4rea onde mais foram identificadas tanto Areas Turisticas
como municipalidades com opg¢des de entretenimento turistico voltadas para o Turismo Rural.
Credita-se este resultado as intervengdes realizadas por o6rgaos de fomento a atividade turisti-
ca em relacdo a esta amostra, o que pode, num primeiro momento, nao ter gerado, diretamen-
te, a formatagdo dessas opcdes de entretenimento. Contudo, as intervengdes desses atores con-
tribuiram para a maior disseminagdo de informacgdes a respeito desse segmento turistico no

Sul de Minas, fato que vem a influenciar, de modo geral, a caracterizacdo do perfil da oferta.

Apesar de constatar algumas das intervengdes realizadas neste sentido, na Area Sul de Minas
ndo foram identificadas associagdes de turismo que trabalhem com o foco isolado em relacao
a esse segmento turistico. A auséncia de identificagdo de uma oferta turistica de estabeleci-

mentos voltada para esse segmento pode ser a explicagao para a falta de tais associagoes.

Quanto ao perfil convencional turistico desta amostra, tal dado acusa que, apesar das inter-
vengoes técnicas realizadas desde o final do século XX em prol da evolugdo do perfil dessa
oferta, essas acodes e esforcos ainda sdo insuficientes para induzir a estruturacdo de estabele-
cimentos turisticos desvinculados da oferta tradicional de hospedagem e alimentacdo, ou a
concentragdo dos trés tipos de servicos — H/AL/AT. Assim como pdde ser observado, frente
a esse universo de estabelecimentos ndo € identificada a existéncia de roteiros, circuitos ou
rotas tematicas que privilegiem o Turismo Rural. A combinacao dessa oferta com os demais
segmentos turisticos d4 origem a diversos circuitos turisticos nesta regido, contudo, voltadas

especificamente para o Turismo Rural ndo sdo verificadas iniciativas nesse sentido.

Outra informacao colocada que expde a caréncia de orientagdes técnicas e a insuficiéncia dos
projetos e programas executados com tal finalidade em relacdo a esta amostra, ¢ a diversidade
e freqiiéncia das atividades de entretenimento turistico voltadas para a valorizacao da cultura
rural. Assim como citado, a maioria dessas atividades estd voltada para a valorizagdo da cultu-

ra agricola. Apesar da representatividade dela para a cultura rural, esta ndo pode ser reconhe-



cida apenas neste ambito. Ainda falta assisténcia técnica para os proprietarios desses estabele-
cimentos, incentivando, assim, que outras leituras possam ser realizadas sobre as culturas ru-
rais, de base local e regional, estimulando, desse modo, a estruturagao de atividade de entrete-
nimento turistico que contemple a riqueza dos elementos a ser reconhecidos nas ruralidades

dos espacos que sediam esses estabelecimentos.

Por fim, foi ressaltado, em relacdo a esta amostra, que a mesma constitui quase a metade de
iniciativas turisticas divulgadas como propostas de Turismo Rural no estado. E que, diante do
verificado em relagdo aos critérios e recursos utilizados para a avaliagdo da mesma, nao foram
identificados estabelecimentos, sendo opgdes de entretenimento turistico com as respectivas
propostas em favor do segmento turistico em questdo. Dessa constatacdo, decorre que os re-
sultados aferidos neste estudo ndo pressupdem a total auséncia de estabelecimentos turisticos
condizentes com o Turismo Rural nesta area de estudo. O que se coloca ¢ que, da forma como
tais iniciativas descrevem comercialmente suas propostas, ndo foi possivel reconhecer entre
elas um estabelecimento que tivesse seu foco de atuacao para o Turismo Rural especificamen-
te. Entretanto, tal resultado esta atrelado a possiveis ruidos de comunica¢do que possam estar
presentes na forma de divulgagdo adotada por tais iniciativas. Também ¢é valido ressaltar que
tanto pode haver iniciativas turisticas que se encaixam neste perfil, mas ndo se divulgam co-
mo tal, bem como outras propostas que se classificam como estabelecimentos condizentes
com essa proposta, mas que nao figuraram entre os meios de divulgagdo consultados para esta
pesquisa. Um exemplo da primeira hipdtese colocada é uma iniciativa que se desenvolve ao
longo de alguns municipios no Sul de Minas e ndo se intitula como uma proposta deste géne-

ro. A reprodugdo do texto jornalistico a seguir, retrata essa colocacao:

“Um programa de televisdo, mostrando um local chamado ‘Estrada Bonita’, em Santa
Catarina, inspirou a artesa Flora Maria Mello a criar o ‘Caminho do Artesanato’ em Sao
Lourengo, com o mesmo objetivo: levar o turista a casa do artesdo para conhecer sua ar-
te, o uso da matéria-prima e resgatar o valor cultural da produ¢do artesanal da regido. A
idéia surgiu em 1995 e, no ano seguinte, o caminho j& era uma realidade, unindo diver-
sos artesdos da zona rural e urbana. Hoje, o Caminho do Artesanato retine produtos co-
mo tapetes feitos em tear manual, artesanato em papel reciclado, flores secas, papel ma-
ché, frutas em madeira, bonecos de pano, ceramica utilitaria, pintura barroca, além de
produtores de queijos, doces, mel e hortaligas. Parte dessa producdo fica exposta na lo-

jinha do Caminho do Artesanato, na Aldeia Vila Verde, centro de Sao Lourenco. Outros



produtos sdo vendidos na Parada Ramon, uma antiga estagdo ferroviaria localizada na
saida para Caxambu, em frente ao Hotel-Fazenda Ramon. O Caminho do Artesanato a-
inda passa por sitios ao longo do Anel Rodoviario e os bairros Cafundo, Estagdo, Porta
do Céu, Vale dos Pinheiros e a vizinha cidade de Carmo de Minas. (...) Como diria Flo-
ra Mello, uma porta foi aberta para receber apoio, assim como as portas dos artesdos
que se abrem aos turistas: ‘a idéia do Caminho do Artesanato € justamente abrir a porta
ao visitante, o que para mim, que sou do Rio de Janeiro, foi um desafio, pois no Rio a
gente ndo abre a porta pra ninguém’. Em Minas, com certeza, a historia ¢ bem diferen-

2

te

Assim, a ilustra¢do desta situacdo a partir do “Caminho do Artesanato” ¢ uma referéncia do
que pode ocorrer frente a constatacdo dos resultados aferidos nesse estudo. Esse exemplo
também expoe a desarticulagdo do poder publico municipal e outras institui¢des competentes
de proporcionar que iniciativas como essa venham a se consolidar como referéncias de produ-
tos turisticos voltados para o Turismo Rural. Outro tipo de iniciativa que pode inaugurar uma
nova formatacdo de produtos turisticos voltados para o Turismo Rural, e pautados na cultura
local, ¢ a instalagdo do Museu do Morango, em Estiva — Minas Gerais lidera o ranking na-
cional de produgdo de morangos. De acordo com o projeto arquitetonico criado por Vinicius
Brasil Gamarano, do Departamento de Engenharia Civil da EMATER-MG, o museu contara
com um espaco para a memoria do cultivo, outro para a tecnologia e producdo e um terceiro
para degustacdo, além de uma sala de video. Havera mostra permanente de equipamentos,
pecas, acessorios, fotos e outros objetos relativos a producao do morango nos municipios per-
tencentes ao Circuito Turistico Serras Verdes. Os recursos estimados para a construgdo do
Museu do Morango somam R$147.460, parte originada do governo federal e a contrapartida
de R$52.200 pela Prefeitura de Estiva. A construgdo ¢ a primeira meta de um conjunto de
quatro acgoes que serao buscadas simultaneamente. A segunda meta, sob a responsabilidade da
EMATER-MG, serd o programa de capacitagdo dos produtores de morango nos diversos
segmentos da cadeia do fruto. Também cabe a EMATER-MG a coordenacdo do programa
incluido na terceira meta, capacitagdo dos produtores rurais em Turismo Rural. Havera, fi-
nalmente, a capacitagao dos empreendedores da atividade de turismo, sob a coordenacao da
Diretoria Municipal de Turismo e Circuito Serras Verdes do Sul de Minas. A previsdo da
construcdo deste museu era para o inicio de dezembro de 2006, devido a problemas burocrati-

cos para liberacao dos recursos até o museu ndo teve suas obras iniciadas.



Todavia, sdo projetos com essa concepgao turistica que devem nortear as agoes de desenvol-
vimento do Turismo Rural nesta Area de Estudo. Projetos integradores, com varias frentes de
acdo, pautados nas vocacdes rurais locais e regionais, contemplando as especificidades que
distinguem essa regido do restante do estado e do pais, por fim, projetos e programas que pri-
vilegiem o coletivo e possa se desdobrar na estruturagdo de outras agdes e iniciativas turisticas

complementares a eles.



CAPITULO III

GEOGRAFIAS DO TURISMO RURAL EM MINAS GERAIS

O capitulo anterior privilegiou o enfoque voltado para as especificidades presente em cada
area de estudo, explorando, desse modo, particularidades do carater regional desta oferta turis-
tica, para que, neste momento, estas informagdes geradas possam dar suporte a reflexdes que
abordem a totalidade da oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais. Levando em
considera¢do o volume de informacdes a ser tratado neste momento, optou-se por dividir o
capitulo em trés partes, assim intituladas: “Primeiras Impressdes”, “Eixos e Areas Turisticas:

vestigios de expansdo do Turismo Rural mineiro?” e “A Guisa de uma Conclusao”.

Assim, o capitulo III tem inicio com as primeiras impressoes sobre a totalidade desta oferta
turistica. Para dar conta da descri¢do das informagdes e dindmicas que caracterizam o univer-
so de iniciativas turisticas no estado de Minas Gerais, a abordagem dessa amostra compreen-
derd dois momentos distintos: um primeiro relacionado as informagdes sobre a reparticdo es-
pacial da mesma, ou seja, a contemplacao dos dados e informacgdes que tratam da distribuicao
e concentracdo espaciais. E o momento seguinte ¢ destinado ao trato das informagdes que

caracterizam a prestacao dos servicos turisticos proprios dessa amostra.

Posterior a abordagem desses aspectos, ¢ dada prioridade ao tratamento da informacao que
melhor detalha a forma de inscricdo dessa oferta turistica no espaco, ou seja, a contemplacao
das informagdes turisticas direcionadas para os Eixos e Areas Turisticas identificadas em re-
lagdo a essa oferta de Turismo Rural. Uma vez que essa informagao permite a analise sobre as
possiveis areas de ocorréncia e propensao as atividades desse segmento turistico, o topico que
anuncia essa fase de trato da informago turistica ¢ intitulado como “Eixos ¢ Areas Turisticas:

vestigios de expansdo do Turismo Rural mineiro?”

E, ao cabo dessas analises, o arcabouco de informagdes discutido favorece a formalizacao de
apontamentos e reflexdes sobre a dindmica dessa atividade no estado e suas respectivas impli-
cacdes para o proprio segmento turistico, para o espaco e as pessoas onde esta se inscreve.
Tratar da geografia deste fendmeno turistico no dominio estadual ¢ um complexo desafio,
tendo-se em vista a gama de informagdes que sdo inter-relacionadas para que se cumpra tal

finalidade. O estudo em questdao ndo almeja dar conta, e tampouco seria capaz de contemplar



toda a complexidade de condicionantes, fatores e elementos socio-culturais, ambientais, poli-
ticos, entre outros, que circunscrevem a inscri¢ao dessa atividade turistica no espago geografi-
co. O que se busca neste momento ¢ refletir sobre as caracteristicas e dindmicas espaciais as-
sumidas por essa oferta e inter-relacionar esse contexto com as perspectivas de consolidacao e

expansao de tal segmento turistico no ambito do estado.

3.1. Primeiras Impressoes

Reparticdo e concentracio espacial da oferta de Turismo Rural

Recapitulando, a amostra total da oferta de Turismo Rural de Minas Gerais ¢ composta por
604 iniciativas que se intitulam, ou assim sdo divulgadas, como ofertas condizentes com esse
segmento turistico. O banco de dados total dessa pesquisa apresenta 483 estabelecimentos
turisticos “qualificados” e 121 iniciativas “nao-qualificadas”, dado representado no grafico
24. Apesar de aproximadamente 25% dessa amostra ndo precisar sua descricdo comercial, tal
condicdo ndo comprometeu, de modo expressivo, a caracterizagdo da oferta de Turismo Rural

levantada para este estudo.
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GRAFICO 23 - Situacio Cadastral da Amostra Total de Iniciativas

de Turismo Rural no estado de Minas Gerais
Amostra: 604 Iniciativas

Também vale salientar que esta amostra de iniciativas identificadas ndo representa a totalida-
de da oferta de Turismo Rural do estado, considerando que o critério de levantamento da o-
ferta adotado para fins desta pesquisa possibilita tanto que estabelecimentos que sejam efeti-
vamente voltados para o Turismo Rural ndo estejam contemplados neste banco de dados (es-

tabelecimentos que, por diversos motivos, ndo se divulgam como propostas de Turismo Ru-



ral), assim como propostas turisticas que tém foco dirigido a outros segmentos (desde que
essas iniciativas turisticas estejam divulgadas como oferta de Turismo Rural). Deste modo,
mais do que contribuir para a caracterizagdo do Turismo Rural de Minas Gerais, este estudo
busca contribuir com a reflexdo sobre o que vem sendo interpretado mercadologicamente
como tal segmento, as implicacdes deste contexto e como este fendmeno manifesta-se no es-

paco geografico.

Assim as informacgdes trazidas no mapa da pagina 204 permitem concluir que a oferta de ini-
ciativas se distribui de forma desproporcional em relagdo a extensao territorial do estado de
Minas Gerais, sendo que a concentracao de municipalidades dessa natureza aumenta no sen-
tido norte-sul, ou seja: quanto mais ao Sul do estado, maior ¢ o nimero de municipios com a
presenca de atividades relativa a tal segmento turistico. Outra informacdo decorrente ¢: ape-
sar de verificado o aumento de municipios com atividades turisticas dessa natureza, as Areas
de Estudo Central (letra B) e Sul (letra D) do estado apresentam, aparentemente, a mesma
propor¢ao de municipalidades com tal caracteristica. O grafico 25 precisa, com maior rigor,

esta afirmativa:
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GRAFICO 24 - Distribui¢io dos Municipios com Oferta de Turismo Rural por Area

de Estudo no estado de Minas Gerais

Amostra: 192 Municipios
De acordo com os dados veiculados, ainda que a Area Sul, supostamente (para obter a nogao
exata a este respeito, ha que se considerar o nimero de municipalidades com oferta de turis-
mo versus o numero total de municipios de cada Area de Estudo), concentre o maior nimero
de municipalidades com oferta de Turismo Rural, esta area de estudo e a Central de Minas
apresentam equilibrio entre si; o que ja ndo ¢ observado em relagdo as demais areas de estudo

— Norte e Oeste de Minas. Todavia, com relagao a Area Norte de Minas € notoria a auséncia



Mapa 23 - Localizag¢do da Oferta de Turismo Rural no Estado de Minas Gerais



de oferta em uma de suas mesorregidoes — o Vale do Mucuri — e que a maior parte das mu-

nicipalidades turisticas ocupam o limite sul desta area ou estao ao longo do rio Sao Francisco.

O mapa de localizag@o permite algumas inferéncias, mas antes de dar voz a interpretagdo das
constatagdes supracitadas, ¢ valido lembrar que, para fins desta investigagdo, um dado mais
importante do que a localizacao dos municipios ¢ a concentragdo de iniciativas por municipa-
lidade. Diante do exposto, questiona-se: se a distribuicao desta oferta se da de forma irregular
no tocante ao niumero de municipios por Area, considerando o sentido Norte-Sul, é possivel
afirmar que o mesmo fendmeno ocorre no ambito da concentragdo dos empreendimentos de
Turismo Rural em dimensdo estadual? Observe o mapa de Concentragao da Oferta de Turis-

mo Rural no Estado de Minas Gerais - pagina 206 e o grafico 25.
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GRAFICO 25 - Distribuigéo das Iniciativas de Turismo Rural por Area de Estudo
no estado de Minas Gerais
Amostra: 604 Iniciativas

De acordo com a observacao atenta destes recursos, € possivel inferir que a proporcionalida-
de da concentragdo de iniciativas de Turismo Rural por Area de Estudo se repete em relagio
a quantidade de municipios entre as Areas de Estudo Sul e Central de Minas. Porém, em rela-
¢do as areas Oeste e Norte de Minas, 0 mesmo fendmeno nao ¢ observado. A area Oeste de
Minas, apesar de ter um nimero de municipalidades proximo ao da oferta da area nortista,
respectivamente 13 e 11 municipios com oferta turistica, possui mais que o dobro de estabe-
lecimentos turisticos em relagdo a essa mesma area, sendo, respectivamente, 56 iniciativas
(Oeste) e 22 estabelecimentos (Norte). Entre as razdes que explicam tal fato estdo: a infra-

estrutura de acesso, que coloca a area Oeste em uma situagdo privilegiada frente a porgao ter



MAPA 24 - Concetracao da Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais



ritorial nortista, as diferentes realidades socio-econdmicas, além da presenga de instituigdes

voltadas para o desenvolvimento do Turismo Rural no Tridangulo Mineiro e Alto Paranaiba.

Tendo em vista esse rol de colocagdes, ao avaliar que a “demanda turistica, responsavel pelo
consumo dos servigos da oferta turistica do Turismo Rural tem um carater regional e concen-
tra a maior parte do seu deslocamento durante os fins de semana ou feriados de curta dura-
cao” (BRICALLI, 2006), a regido Norte de Minas apresentaria, dessa forma, maior fragilida-
de turistica, sob a otica da perspectiva econdmica, para o desenvolvimento de atividades rela-
tivas ao Turismo Rural. Tal conclusdo, parcial, tem como fundamento a condigdo de que essa
area, a priori, haveria de contar com as condigdes socio-econdmicas de sua propria demanda
regional para suprir as necessidades dessa oferta no decorrer do ano, o que poderia inviabili-

zar a auto-suficiéncia no ambito regional.

Com relagdo ao contexto histérico-cultural que caracteriza o processo de desenvolvimento do
Norte de Minas, Iglesias (1958) relata que: “ainda em 1925, a lavoura, a criagdo de gado e a
agroindustria estavam em poder de coronéis, o equivalendo a dizer: o tipo tradicional de ges-
tdo econdmica. Essa ¢ uma das razdes pela qual a regido apresenta um acentuado indice de
subdesenvolvimento econdmico”. As marcas do “coronelismo”, da “politica de cabresto”, do
assistencialismo politico, sempre favoreceram a formagdo de um povo analfabeto, com carén-
cias de formacao técnica, desfavorecido financeiramente e privado do acesso a melhores con-
di¢des de vida. Ao contrario do que se propagou por décadas, o problema da pobreza do Norte
do estado ndo € circunscrito, apenas, por caracteristicas de ordem climatica, mas, sobretudo,
uma pobreza econdmica construida socialmente através de perversos mecanismos politicos

locais e pela omissao do governo do Estado.

Atualmente, em face das dificuldades que essa area apresenta para a captagcdo de investimen-
tos econdmicos, uma das alternativas de geracdo de emprego e renda que a tem assolado € o
reflorestamento artificial, com destaque para a monocultura do eucalipto. Esta atividade tem
ganhado expressao desde a década de 1970, colocando o Vale do Jequitinhonha como um dos

maiores macicos desse cultivo no mundo.



Tal atividade tem sido responsavel por muitos conflitos sdcio-ambientais® entre os pequenos
agricultores, posseiros e as empresas reflorestadoras. O que vem acontecendo em relagdo a
essa monocultura no Vale do Jequitinhonha ¢ passivel de ser qualificado como “topocidio”
(AMORIM FILHO, 1999), qual seja: os gestores publicos locais tém sido coniventes com a
destruicdo da paisagem, das herangas culturais que estdo expressas nesse habitat. Além da
problematica socio-cultural, severos comprometimentos de ordem ecologica sdo apontados
pelos ambientalistas que militam na regido, a exemplo do comprometimento dos len¢dis frea-

ticos, da alteracdo da fauna local, da perda de qualidade do solo, entre outros.

Essa divida publica, de dimensdes sdcio-econdmicas, tem sido paga através do estabelecimen-
to de politicas publicas especificas para a retomada do desenvolvimento sdcio-econdmico na
regido a partir do final do século XX. Assim, esse estigma da pobreza vem sendo desconstrui-
do, principalmente, através de programas que possuem como foco a valorizagdo da cultura
nortista, de bases local e regional. Uma dessas acdes, de cardter governamental, foi a criagao
da Secretaria de Estado Extraordinaria para o Desenvolvimento dos Vales do Jequitinhonha,
Mucuri e do Norte de Minas — SEDVAN, em janeiro de 2003. A proposta de trabalho dessa
secretaria extraordinaria foi sensibilizar as demais secretarias de estado para compor uma a-
genda especifica de programas socio-econdmicos voltada para tal regido. Os programas “Ar-
tesanato em Movimento” e “Turismo Solidario”, " além de ac¢des na area de alfabetizacio,
nutricdo, combate a pobreza rural, sdo algumas das atuacdes desenvolvidas pela SEDVAN.
Apesar dessas iniciativas, ainda persiste a desarticulacdo de inumeras agdes voltadas para essa
area e os indices de desenvolvimento humano tém melhorado lentamente. Desse modo, a len-
tiddo desses reflexos pode ser traduzida, em parte, pela inexpressividade desta oferta turistica

levantada nesta area — assim como pode ser averiguado no mapa de concentragdo da oferta,

% A noticia veiculada pelo Boletim de Noticias da Assembléia Legislativa de Minas Gerais retrata parte desses
conflitos. A seguir uma reprodugio de parte dessa reportagem: “Depois de 30 anos de monocultura de eucalip-
to, a regido de Rio Pardo de Minas (Mesorregido Norte) volta a conhecer areas de agricultura familiar e de ex-
trativismo vegetal. Baixadas antes ressecadas pelo reflorestamento extensivo voltam a produzir 4gua, mandio-
ca, abacaxi, arroz ¢ feijdo. O melhor exemplo de reconversdo agroextrativista vem da localidade de Vereda
Funda, uma area retomada por 250 pequenos agricultores, apos o fim do contrato de arrendamento da empresa
Florestaminas, no final de 2004. Mas o conflito fundiario estd latente devido a demandas judiciais e corre o
risco de degenerar em violéncia. Este foi o quadro encontrado pela Comissdo de Agropecuaria e Politica Agro-
industrial em Rio Pardo de Minas, na audiéncia publica realizada na Camara Municipal, nesta quinta-feira
(24/8/06). Mais de vinte representantes dos pequenos agricultores se sucederam ao microfone, compondo um
quadro de injustigas e arbitrariedades sofridas por eles, seus pais e avds desde a década de 70, quando se insta-
laram na regido Norte do Estado 17 empresas de reflorestamento beneficiarias de incentivos fiscais para pro-
duzir combustivel destinado a abastecer as siderurgias mineiras em expansdo”. Noticia acessada pelo site:
www.almg.gov.br, acessado em 02/11/06.

7 Informagdes completas sobre esses programas no site www. turismosolidario.com.br.




as mesorregides do Vale do Mucuri e na maior parte do Jequitinhonha ndao hé dados sobre a

presenca de iniciativas de Turismo Rural.

Ainda uma outra questdo que favorece a disparidade da oferta de iniciativas entre essas areas
¢ a localizagdo estratégica da area Oeste de Minas, combinada a sua infra-estrutura de acesso

rodoviario. Neste sentido, Bertolucci (2006) salienta que a

Mesorregido Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba - MTMAP ¢ central em relagdo a
area de maior expansdo econdmico-financeira do pais: o estado de Sao Paulo e os
Estados de Goias e Mato Grosso do Sul, com economias agro-industriais em expan-
sd0, bem como em relacdo ao centro politico - Distrito Federal, sua localizagdo re-
presenta importante fator logistico de desenvolvimento. A localizagdo geografica e a
vocagao agropecudria regional beneficiaram positivamente a MTMAP, minimizan-
do, inclusive as suas desvantagens locacionais por estar fora do tridngulo formado
pelas areas metropolitanas de Belo Horizonte, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, em cujo
interior concentra-se o que ha de mais forte em infra-estrutura produtiva no Brasil
(JUNIOR BERTOLUCCI, 2006).

Ainda sobre esta area, um adendo a ser comentado ¢: apesar de a mesorregiao Noroeste pos-
suir identidade historico-cultural com a mesorregido TMAP, compondo, assim, a mesma area
de estudo, por razdes vinculadas a sua localizacdo menos estratégica, a menor propensao agri-
cola e economia pouco expressiva do ponto de vista industrial e de prestagdo de servigo, essa
apresenta baixos indices de crescimento econdmico e ¢ entendida como uma regido menos
favorecida do ponto de vista econdmico e social, frente a realidade do estado, apesar de que o
IDH-M de seus municipios seja melhor que o da Area de Estudo Norte de Minas. Assim, o
que se pode perceber € que, novamente, em face da realidade observada nesta area de estudo,
o Turismo Rural esté atrelado as areas mais desenvolvidas do ponto de vista sdcio-econdmico,
ainda ndo representando uma alternativa dessa natureza para as regides menos favorecidas,

assim como propalado no discurso oficial dos documentos de gestao publica.

Por fim, cabe ressaltar que, ainda com relagdo & concentragdo da oferta nas Areas de Estudo
Central e Sul, onde os biomas cerrado e caatinga (Letras B e D) ndo sdo predominantes, a
oferta de Turismo Rural ¢ bem mais expressiva. Ou seja: estes biomas ainda sdo pouco valori-
zados para o desenvolvimento de atividades deste género. A imagem da seca, da falta de re-
cursos hidricos, da miséria atribuida a caatinga, somado a falta de conhecimento sobre o do-
minio do cerrado, ainda sdo entraves que imperam sobre a expansdo da atividade turistica

num ambito geral nesta regido.



Segundo a Sra. Katia, biologa e técnica do IBAMA da Serra do Cipd, “somente a partir do
final da década de 1990, quando houve a consolidacao da expansao da oferta turistica na Serra
do Cipd, o bioma do cerrado passou a ser reconhecido e divulgado pelos meios de comunica-
¢do, tornando-se menos desconhecido entre os habitantes da Regido Metropolitana de Belo
Horizonte. Todavia, a caatinga continua sendo um tipo de cobertura vegetal considerado, no
senso comum, como um dominio vegetacional inospito para o desfrute turistico. Para a rever-
sdo deste quadro, ainda serdo necessarias intensas campanhas de educacdo ambiental focando

a valorizagdo destes biomas ainda ‘exdticos’ para a maioria dos mineiros”.

Tratando das primeiras impressoes sobre as areas de maior concentragdo dessa oferta — Cen-
tral e Sul de Minas, pode ser destacado que um dos fatores determinantes dessa concentragao
na Area de Estudo Central de Minas é a presenca da Regido Metropolitana de Belo Horizonte
que, enquanto principal centro econdomico ¢ mercado consumidor do estado, dado o adensa-
mento da sua populacdo urbana, a auséncia de equipamentos publicos de lazer e areas ao ar
livre, de convivio social, a inseguranga, as condi¢cdes de estresse gerado pela violéncia e ex-
cesso de trabalho nos grandes centros econdmicos, entre outras razdes, favorecem a formagao
de uma potencial demanda turistica para o consumo de atividades de entretenimento turistico

no meio rural.

Seguindo essa logica, pode ser observado que significativa parte das maiores concentragdes
de oferta turistica no estado estdo correlacionadas aos limites ou proximidade das cidades de
médio e grande porte, além da influéncia dos centros de expressdo econdmica ¢ densidade
populacional. Nesse sentido, a professora Heloisa Costa esclarece que os vetores de expansao
da capital, no sentido centro-sul, tém redesenhado as relacdes de consumo dos espacgos de
lazer no entorno da capital, favorecendo a oferta de iniciativas do género na area de Itabirito,
por exemplo. Além desse contexto, outros fatores que condicionam, sobremaneira, a concen-
tracdo turistica desta oferta, nesta area, sdo: o Parque Nacional da Serra do Cipd, as cidades de
estilo colonial (popularmente denominadas como “cidades histéricas™’") — Ouro Preto, Saba-
rd e Mariana, Tiradentes e Sao Jodo Del Rei, as cidades do Circuito das Grutas — Sete Lago-
as, Matozinhos, Pedro Leopoldo e Cordisburgo. Tendo em vista esses fatores que influenciam

a expressividade da oferta turistica na 4rea Central, pode-se notar que, a principio, a presenca

' A expressio “cidades historicas” deve ser utilizada para a designagio, apenas popular, das cidades coloniais ou
de estilo colonial. Tal assertiva tem como fundamento o fato de toda cidade ser “histdrica”, ou seja: toda cida-
de possui uma historia. A expressdo “cidade colonial” precisa de modo mais adequado a expressdo historico-
cultural caracteristica dessas cidades.



de maior parte das iniciativas de Turismo Rural ¢ condicionada aos tradicionais atrativos mi-

neiros, com destaque para as de estilo colonial e as grutas.

Em contrapartida, a concentragdo desta oferta na area Sul de Minas esté relacionada, primor-
dialmente, ao apelo dos atrativos ecologicos, do clima, das estdncias hidrominerais. Assim,
pode—se inferir que os fatores que condicionam a oferta neste recorte espacial sdo: o apelo
ecologico da Serra da Mantiqueira; a atragdo turistica das estancias climaticas de Caldas, Po-
¢os de Caldas, Extrema, Camanducaia, Gongalves, a tradi¢ao das estancias hidrominerais de
Araxa, Sao Lourengo e Caxambu; a exuberancia dos recursos naturais das unidades de con-
servacao Parque Nacional Serra da Canastra e o Parque Estadual Serra dos Papagaios; o apelo
paisagistico da represa de Furnas e a presenca das cachoeiras na regido de Carrancas. Ou seja:
num primeiro olhar, esta oferta ndo é condicionada, de forma expressiva, a dimensdes que
tenham correlagdo direta com a expressividade da vocagdo cultura e rural dos espagos rurais

sulinos.

Com relagdo a esta ultima consideragdo — propor¢ao da oferta versus vocagdo rural das mu-
nicipalidades, neste momento, apds constatar os padrdes de distribui¢do e concentragdo dessa
oferta turistica no estado, uma outra informacgao a ser relacionada com os fatores condicionan-
tes da oferta pautados até agora ¢ a apresentagdo dos dados relativos a expressao quantitativa
da populacgdo rural nas municipalidades com essa oferta turistica. A inter-relagdo entre as in-
formacdes da concentracdo dessas iniciativas turisticas com o percentual da populacdo rural
nos municipios constitui um recurso fundamental para a reflexao sobre a presenca dessa oferta
em funcdo, ou ndo, das vocagdes socio-culturais que o espago rural apresenta nessa amostra.
Tratando-se da oferta de Turismo Rural, o contato com pessoas ¢ comunidades dos destinos
turisticos constitui condicdo fundamental de estruturacdo das atividades deste segmento. Co-
mo seria possivel possibilitar ao turista as vivéncias da cultura rural local sem o contato hu-
mano entre anfitrides e visitantes? Dai a importancia do percentual da populacdo rural frente
aos municipios que possuem tal oferta: quanto maior ¢ a populacdo rural de um municipio,
maior potencial o mesmo reserva para o desenvolvimento do Turismo Rural. O mapa da pagi-
na 212 traz essa informacao, o que possibilita, em outras palavras, um apontamento possivel
sobre a intensidade da relagdo organica que essa amostra assume em razao de sua correlacao

com o percentual da populagdo rural dessas municipalidades.



MAPA 25 - Populac¢io Rural na Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais



De acordo com as informacgdes trazidas pelo mapa, no ambito geral no estado a maior parte
das concentracdes de iniciativas turisticas ocorre em municipios que possuem um pequeno
percentual de populagdo rural, como é o caso das concentragdes das Areas de Estudo Oeste,
Central de Minas e parte da por¢ao nortista. Esta informagao vem a confirmar que, realmente,
a oferta turistica nestas Areas de Estudo é condicionada pela presenca de atrativos que ndo
possuem vinculo direto com a valorizagao da cultura rural, de base local ou regional, presente

nessas regioes.

E, de outra parte, considerado o universo de municipalidades investigadas, o Sul de Minas ¢ a
Area de Estudo que reserva a maior correlagdo entre as municipalidades de alta concentragéo
da oferta com o percentual de populacdo rural significativo (acima de 40% de predominancia
de populacdo rural). Nesse sentido, os municipios de Gongalves, Aiuruoca e Alagoa podem
ser citados como exemplos. A extensdo territorial da maior parte dos municipios do Sul de
Minas favorece esta ocorréncia, uma vez que esta pode ser considerada de menor porte, o que
implica na aproximacao do meio rural com as sedes municipais. Assim, a populacdo que resi-
de nesse meio € mais bem assistida pelos servicos de urbaniza¢do, dada sua proximidade com
a sede administrativa das prefeituras. Tal condi¢do contribui para a permanéncia da populagao
rural no campo, visto que ndo ¢ preciso “mudar pra cidade em busca de melhor qualidade de
vida” (frase do Sr. Pedro Santos, agricultor do municipio de Andradas, residente da comuni-

dade rural Bairro dos Limas II, entrevistado para essa pesquisa).

Desse modo, apesar de algumas inter-corréncias na area Sul de Minas, pode ser verificado
que, no dominio estadual, essa oferta turistica ndo apresenta, no ambito geral, uma relacdo de
carater organico quanto as areas onde ocorre, ou seja: essa oferta turistica nao ¢ condicionada
a vocagdo dos espacos rurais de maior expressividade — tomando como pardmetro os dados
relativos a questao populacional. Tal colocagdo pode ser respaldada pelos dados analisados
nas areas de estudo relativos a0 modo como essas iniciativas aproveitam, ou ndo, os recursos
culturais de base local. E evidenciado que, além de aproximadamente 50% dessa oferta de
iniciativas nao disponibilizar a oportunidade de vivéncias sécio-culturais junto ao meio onde
esta sediada, a maioria dessa oferta também ndo estrutura servigcos ou atividades turisticas
pautados pelas caracteristicas culturais locais ou regionais. Desse modo, os estabelecimentos
ndo possuem identidade cultural e, indiferentes ao espago onde estdo sediados, esses poderiam

ser entendidos como uma oferta turistica de qualquer municipio de Minas ou do pais.



Outra inferéncia que pode vir a complementar essa linha de raciocinio ¢ que, além dessa ofer-
ta turistica nao se dar em fun¢do da propensao cultural dos espacos rurais dessas municipali-
dades, esse fenomeno do turismo no espago rural ainda se aproveita do esvaziamento popula-
cional dos espacos rurais para o desenvolvimento de suas atividades. Ou seja: ao invés de
estar atrelado a dinamizagao e fortalecimento enquanto atividade sdcio-econdmica que atribui
vitalidade aos espagos rurais, essa atividade turistica parece estar direcionada para a prestacao

de servicos de lazer enquanto uma atividade econdmica desenraizada do &mbito onde ocorre.

Porém, quanto a esses apontamentos, ¢ necessario, evidentemente, que outros dados e infor-
macoes sejam verificados a fim de assegurar as suposi¢des ora tecidas; entretanto, as conside-
racdes realizadas sobre essa questdo podem ser admitidas, a0 menos num primeiro momento,
como indicagdes, “pistas” a respeito do perfil da oferta turistica em anélise. Em complementa-
ridade ao enfoque priorizado nesse momento, ¢ apresentado o grafico 27, que trata da concen-
tracdo da localizagdo dessas atividades dentro da delimitacdo do espaco municipal. Assim, ¢
possivel notar a expressiva quantidade de iniciativas, aproximadamente 30% dessa amostra,
que se localizam a margem das rodovias estaduais e federais que cortam o estado. Em segun-
do lugar, os distritos sdo os espagos mais receptadores de propostas desse género. Um dado
relevante sobre tais informagdes € o percentual de estabelecimentos que nao divulgam sua
localizagdo de forma precisa. Neste caso, os estabelecimentos, em geral, disponibilizam um

mapa ilustrativo, mas nao fornecem, por escrito, as informacgdes relativas a esse quesito.
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GRAFICO 26 - Localizacio da Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais

Amostra: 604 Iniciativas Turisticas
Durante o capitulo II, na abordagem separada por area de estudo, foi quase unanime a percep-
¢do de que os servicos turisticos dos Eixos estruturados em fun¢do das rodovias — BR 251,

040 e 116, eram voltados para a oferta de atividades de lazer ou para prestacdo de servigos



convencionais como alimentacdo e hospedagem. Dessa forma, ao ponderar que a maioria des-
sa oferta turistica se relaciona com a presenca dessas rodovias, enquanto corredores de deslo-
camento de fluxos turisticos, esta acaba por se instalar, na maioria das vezes, de forma pontu-

al, desprovida de inser¢ao sdcio-cultural em relacdo ao espago onde se inscreve.

No trabalho de Andrade (2006), intitulado Do Pdo com Lingiiica ao Hotel Fazenda: trajetoria
isolada ou caminho para a construgdo de um desenvolvimemento do espago turistico em zona
rural?, parte dessas consideragdes ¢ verificada ao se constatar que as relacdes estabelecidas
por parte desses estabelecimentos com suas comunidades de entorno ainda estdo direcionadas
para a dimensdo econOmica. As iniciativas turisticas chegam a contratar funcionarios dessas
localidades e, as vezes, adquirir produtos da mesma (revenda de artesanato, laticinios, hortali-
cas, entre outros), mas a identidade cultural do entorno autdctone ndo ¢ aproveitada para a
estruturacao de atividades que possibilitem o reconhecimento e valorizagdo da cultura local,
promovendo, dessa forma, a inser¢ao dessas iniciativas frente aos espacos onde elas estdo

sediadas.

O segundo tipo de localizagdo mais observado sdo os distritos € povoados, ¢ € nesse tipo de
ocorréncia que, potencialmente, estao as melhores condigdes de insercdo socio-cultural desses
estabelecimentos, uma vez que as caracteristicas de identidade cultural e coesdo social que
marcam, em linhas gerais, estes locais sdo mais intensas que em rela¢do as demais possibili-

dades de localizagao dos estabelecimentos identificada neste estudo.

Contudo, assim como assinalado, essas condi¢des ndo sdo comuns a todos os distritos e povo-
ados; ha ocorréncias de recortes territoriais dessa natureza que ndo apresentam tais qualidades
e que possuem a organizagdo socio-cultural distinta das caracteristicas condizentes com o
meio rural. Dada a importancia desse tipo de localizagdo — distritos € povoados — para a
avaliacdo dessa oferta, foi gerado um grafico a seguir, no sentido de perceber a variagdo das
amostras de iniciativas nas municipalidades que se encontram nessa situagdo, por Area de

Estudo.
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GRAFICO 27 — Percentual da Oferta de Turismo Rural localizada
nos Distritos e Povoados por Area de Estudo em Minas Gerais

Amostra: 155 Iniciativas Turisticas
Das 155 iniciativas que, no total, se localizam nos distritos ¢ povoados em Minas, a regido
que apresenta a oferta desses estabelecimentos mais expressiva, em relagdo a essa ocorréncia,
¢ a area Central de Minas. Esse dado acusa a maior demanda por esses espacos nessa area,
visto que, de acordo com o porte dessas cidades e as caracteristicas da sede municipal — pou-
ca presenca dos recursos naturais, intenso adensamento urbano — os locais que reservam
maior potencial para sediar as propostas de lazer e turismo sdo essas localidades. Como e-
xemplo dessa interpretagcdo € possivel citar exemplos de oferta turistica que se desenvolveram
nos distritos de Casa Branca (Brumadinho) e Sdo Sebastido das Aguas Claras (Nova Lima),
atendendo a demanda de turistas oriundos de Belo Horizonte e regido por espagos e estabele-

cimentos voltados para servigos de alimentacao e de lazer.

Quanto a menor ocorréncia desse tipo de localizagdo das iniciativas na area Oeste, esse dado
pode ser contextualizado frente a infra-estrutura da malha rodoviaria que corta o estado, atra-
indo, assim, a maioria das iniciativas para estes locais de expressivo fluxo de movimento tu-
ristico. Também faz parte do contexto em questdo a extensdo territorial de algumas municipa-
lidades com oferta turistica — consideradas de grande porte, sendo que, dessa maneira, parte
dos povoados e distritos desses municipios acaba ficando isolada das principais vias de comu-

nicagdo e em relagdo a sede municipal.

Ainda sobre a localizagdo nesse tipo de recorte espacial, um comentario que procede ¢ a con-
tradi¢do entre o potencial turistico muitas vezes apresentado por essas localidades e a atencao
politico-administrativa recebida pelos mesmos, no tocante a postura das prefeituras munici-

pais. Diante da constatagdo da baixa representatividade desses povoados e distritos, em ter-



mos de arrecadacdao de impostos, em virtude da informalidade das atividades econdmicas que
imperam nesses espagos, resta aos distritos sua dimensdo politica enquanto reduto de votos.
Assim, a atenc¢do atribuida aos mesmos varia de acordo com essa relagdo entre o povoado e a
gestdo municipal em vigor. Esse tipo de postura das prefeituras quanto a essas comunidades
tem prejudicado tanto o desenvolvimento da atividade turistica de forma planejada, como o
desenvolvimento sdcio-econdmico das mesmas. E recorrente a percep¢do da concorréncia

politico-administrativa, e até econdmica, entre ambas as instincias, no interior do estado.

O Sr. Gegg, proprietario de um restaurante no distrito de Mocambeiro, municipio de Matozi-
nhos, comentou que a situagao de abandono desse distrito ¢ historica, o que provocou uma
postura de independéncia dos habitantes dessa drea em relacdo a sede municipal. O mesmo
colocou que os residentes de Mocambeiro possuem mais relagdo de afinidade sécio-
econdmica com o municipio de Belo Horizonte do que com Matozinhos. Entretanto, se a ex-
pressao econdmica dessas localidades nao lhes garante suficiente atengdo politica, em geral,
assim como observado, sdo estas, geralmente, as areas de maior expressao turistica dentro dos
municipios. Seja porque apresentam um patrimonio histérico-cultural mais bem preservado, o
tipo de organizagdo social atraente, seja pela representatividade dos seus recursos naturais.
Diante do exposto, as colocagdes referidas nesse momento tém representado um dos maiores
entraves a consolidacdo das atividades turisticas para esses locais, inibindo que essa represen-

tatividade venha a ser mais expressiva.

Portanto, no tocante as primeiras impressoes sobre a reparti¢ao espacial e concentracao dessa
oferta turistica, pdde ser apreciado que a distribui¢do das iniciativas no estado se da de forma
desproporcional em fun¢do de condicionantes como a presenca dos centros econdmicos, de
unidades e conservagdo, de atrativos turisticos tradicionais (cidades historicas, estancias hi-
drominerais e grutas), serras, recursos hidricos, entre outros fatores. Além de identificar e
comentar tais condicionantes, também ¢ verificado que, segundo os dados utilizados para esta
pesquisa, tal segmento se manifesta, com maior expressividade, nas regides mais favorecidas
do ponto de vista socio-econdmico, ndo podendo ser aludida como uma estratégia de desen-

volvimento rural para as areas menos favorecidas do estado.

Além disso, ¢ observado que, no ambito geral, essa oferta ndo se estabelece em fungdo das
vocagodes dos espacos rurais de mineiros, tendo como um dos parametros o percentual da po-

pulacdo rural nessas municipalidades. E mais: assim como nao ¢ apreciada a relagdo organica



da maioria dessa oferta, especula-se ainda que esta se aproveite do esvaziamento populacional
dos meios rurais para seu estabelecimento enquanto atividade econdmica desenraizada do
contexto onde se inscreve. A abordagem desta amostra sob tal perspectiva coloca que as ca-
racteristicas dessa oferta vdo de encontro ao que ¢ propalado por gestores publicos e empresa-
rios como virtudes desse segmento turistico enquanto estratégia de desenvolvimento para o
meio rural. Outras faces da geografia do Turismo Rural no estado de Minas serdo apontadas
durante a abordagem dos Eixos e Areas Turisticas, apos a descrigdo e reflexdes sobre os ser-

vicos turisticos que também caracterizam o universo dos estabelecimentos em questao.

Atividades e Servicos Turisticos da oferta de Turismo Rural

Expor o detalhamento, a combinacao e a distribui¢do destes servigos e atividades turisticas em
rela¢do ao universo total desta amostra, tem como objetivo favorecer o entendimento do perfil
dessas propostas de turismo que vém se configurando no estado a titulo de “Turismo Rural”.
A seguir, durante a exposicao dos dados, ¢ notado que as amostras dos graficos variam em

funcao da alternancia entre os grupos de iniciativas Qualificadas e Nao-Qualificadas.
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GRAFICO 28 — Distribui¢iio da Oferta de Turismo Rural no estado de
Minas Gerais por Tipos de Servicos
Amostra: 604 Iniciativas Turisticas

A partir da anélise do grafico 28, pode-se evidenciar que mais de um terco dessa amostra,
39%, esta centrado junto a categoria de servicos turisticos que concentra todas as ofertas —
“H/AL/AT” em um mesmo estabelecimento. Essa constatacdo contribui para contextualizar

que a maioria destas iniciativas de turismo no espaco rural ndo desenvolve agdes de carater



integrador, ou seja, a combinagao da prestagdo de servicos diferenciados, de forma que a o-
ferta de um venha a complementar a proposta do outro. Assim, o fato de haver um expressivo
universo de iniciativas que ofertam todos os tipos de servigos, em um mesmo estabelecimen-
to, dificulta a formagdo de redes, circuitos e roteiros de natureza sécio-culturais entre si. Es-
sas iniciativas poderiam gerar e distribuir melhor os beneficios socioeconomicos advindos da
prestagdo de tais servigos turisticos. Essa condi¢do de concentracao dos servigos também pre-
judica a estruturacdo de um niimero mais representativo de rotas temadticas, pautadas na di-
mensao da cultura de base local, o que colaboraria para a diversificagdo da oferta de produtos
turisticos e a ampliacdo do espectro de imagens e signos que possam identificar as distintas

realidades culturais presentes nas Areas de Estudo no estado.

Posteriormente, observa-se também que a categoria de servigo “H/AL” concentra um percen-
tual proximo ao da primeira, com 34% das prestacdes de servigo. Tal dado acusa que esta
parte da oferta de iniciativas ndo dispde de atividades programadas, vivéncias socio-culturais,
no sentido de proporcionar aos turistas oportunidades de compreender melhor o contexto so-
cial, cultural e ambiental em que essa iniciativa esta inserida. Diante dessa colocagao, fica
evidente a importancia desse indicador para a caracterizagao do perfil da oferta em evidéncia.
Assim, a analise dessas categorias de servigos e atividades auxilia o entendimento sobre qual
percentual dessa oferta que se aproxima e que se distancia frente a proposta turistica condi-

zente com os preceitos do segmento do Turismo Rural.

Desse modo, ao somar as categorias de servigos turisticos que ndo envolvem a oferta de ativi-
dades de entretenimento turistico, ¢ observado que 46% desse universo de oferta turistica
mais se distancia do que se aproxima de uma proposta direcionada para o Turismo Rural. Ou
seja, quase a metade dessas iniciativas presta os servicos turisticos de forma convencional, ou
seja, ofertam apenas servigos de alimentacdo, de hospedagem ou a combinac¢do entre ambos,
representando, dessa forma, iniciativas de Turismo no Espag¢o Rural. Assim como assinalado,
essa concepcao de oferta ndo atende ao perfil da demanda turistica contemporanea, que busca,
nas praticas turisticas, oportunidades de interagdo cultural, interatividade social e experienciar
novas sensacgoes e aprendizados. O grafico 30 apresenta a expressao dessa caracteristica por
Area de Estudo, o que demonstra, num primeiro olhar, que entre 40% e 50% das iniciativas

turisticas de cada area ndo correspondem ao segmento turistico como sao divulgadas.
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GRAFICO 29 - Percentual de Iniciativas Turisticas que ndo ofertam
Atividades de Entretenimento Turistico por Area Estudo

Amostra: 298 Iniciativas Turisticas

Em complementaridade a esses dados, ¢ percebido que, de toda a oferta turistica qualificada
— 483 estabelecimentos, apenas 29 iniciativas trabalham com a perspectiva de ofertar, isola-
damente, os servicos de Atividades de Entretenimento Turistico — “AT”. Essa estatistica,
além de corroborar a baixa propensdo desta oferta a formagdo de circuitos e redes de proprie-
dades, ¢ um dado que aponta a imaturidade turistica do universo de estabelecimentos em
questdo. Em outras palavras: assim como foi discutido em relacdo ao perfil da oferta turistica
da Area de Estudo Oeste de Minas, quanto mais equilibrada ¢é a distribuigdo da oferta entre
essas categorias, mais evoluido € o perfil turistico da amostra observada. O contraponto entre
o grafico da amostra total e o grafico da Area de Estudo Oeste de Minas ilustra, com precisio,
a diferenca entre o perfil de uma oferta turistica convencional, com o maior percentual de
servigos concentrados nas categorias de servicos basicos “H”, “AL”, “H/AL” e na contra¢do
dos trés servigos em uma so6 iniciativa “H/AL/AT”; e uma oferta turistica evoluida, que apre-
senta equilibrio entre as categorias, possuindo representatividade dos estabelecimentos turisti-
cos que trabalham com servigos de Atividades de Entretenimento, independente dos servigos
de alimentacdo e hospedagem, bindmio que marca a oferta tradicional do Turismo. A ponde-
ragdo dessas observacdes caminha, nesse momento, na dire¢do de avaliar a necessidade de
iniciativas turisticas que trabalhem com a possibilidade de vivéncias de valorizagao da cultura
rural, de base local, combinando diversos tipos de prestagdao de servigos entre si — formagao

de redes e/ou rotas de oferta turistica.
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GRAFICO 30 — Exemplo de uma evoluida Oferta Turistica:
Distribuiciio dos Tipos de Servicos Turisticos da Area de Estudo
QOeste de Minas

Amostra: 56 Iniciativas Turisticas

Desse modo, em relagdo a exposi¢ao desse grafico, ainda que nao haja a combinagao de servi-
¢os entre esses estabelecimentos, o fato de uma amostra de iniciativas turisticas apresentar
significativo indice de estabelecimentos com oferta de atividades dessa natureza ja representa
certa evolucdo frente aos demais contextos do turismo convencional. Entretanto, para que
uma oferta de servigos tradicionais possa caminhar nesse sentido, em geral, faz-se necessaria
a assisténcia e orientagdo técnicas dos empreendedores para que novas perspectivas de presta-
¢do de servigos possam ser vislumbradas. Assim, no caso da Area de Estudo Oeste, um dos
fatores que ensejam as justificativas para a evolugdo do perfil turistico dessa oferta é a presen-
ca de uma associacao de turismo, sediada em Araxa, e, também, atuante na regido — a Asso-
ciacdo Cerrado dos Arachas. Desse modo, diante do contexto geral desse segmento turistico
no estado, a Area Oeste é o recorte espacial de estudo que possui um perfil diferenciado em
funcdo de tais caracteristicas comentadas. Os graficos 32 e 33 ilustram tais diferengas ao a-
pontar o contraste entre essas areas no tocante ao percentual de oferta de todos os servigos
turisticos em um mesmo estabelecimento e a representatividade dos estabelecimentos que

ofertam apenas servigos de Atividades de Entretenimento Turistico.
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GRAFICO 31 - Percentual da Oferta dos Servigos Turisticos H/AL/AT

por Area de Estudo em Minas Gerais



Amostra: 231 Iniciativas Turisticas
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GRAFICO 32 - Percentual de Iniciativas Turisticas que ofertam apenas
Atividades de Entretenimento Turistico - AT por Area de Estudo

Amostra: 29 Iniciativas Turisticas

Assim, a evolugdo do perfil da oferta da Area Oeste ¢é refletida frente ao percentual das de-
mais areas que apresentam, grosso modo, certo equilibrio entre si em ambas as dimensoes.
Entretanto, ao avaliar como um todo a representatividade das amostras em relacdo a expressi-
vidade total dos estabelecimentos que ofertam o servico de atividades de entretenimento turis-
tico — de forma isolada ou combinada, um certo equilibrio entre essas areas volta a ser verifi-
cado, assim como ¢ apontado pelo grafico 33. Porém, ha que se considerar que a razoavel
média das amostras — entre 40 e 50% dos estabelecimentos — quanto a esse quesito ¢ dire-
tamente influenciada pela representatividade estatistica dos estabelecimentos que ofertam os

trés tipos de servigcos combinados — “H/AL/AT”.
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GRAFICO 33 - Percentual de Iniciativas Turisticas que ofertam
Atividades de Entretenimento Turistico por Area Estudo na Oferta de
Turismo Rural de MG

Amostra: 298 Iniciativas Turisticas



Em face desses dados, ¢ possivel acenar que, em potencial, mais de 40% da oferta turistica
em todas as Areas de Estudo pode estar proxima ou mesmo ser condizente com o segmento
do Turismo Rural. Todavia, € preciso que outros dados e informagdes sejam dimensionados
para que tais especulagdes sejam confirmadas, ou, ao menos, mais bem delineadas. Tendo em
vista essa consideragdo, ¢ abordado a seguir o detalhamento dos tipos de servigos turisticos,
representado, de formas diferentes, pelo grafico 35 e pelo mapa de Detalhamento da Oferta

de Turismo Rural no estado de Minas Gerais — pagina 224.
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GRAFICO 34 — Detalhamento dos tipos de Servigos Turisticos da

Oferta de Turismo Rural em Minas Gerais

Amostra: 604 Iniciativas Turisticas
De acordo com as informacgdes apresentadas no grafico, os principais tipos de estabelecimen-
tos que caracterizam essa oferta sdo as pousadas e os hotéis-fazenda, representando, a soma
de ambos, 68% dessa oferta. Os hotéis-fazenda, isoladamente, constituem 28% dessa oferta,
uma das iniciativas responsaveis pela concentragdo de todos os servigos turisticos em um sé
estabelecimento. Ademais, ¢ constatado que, em geral, grande parte dos mesmos nao oportu-
niza vivéncias e atividades de entretenimento turistico fora da propriedade. Assim, a significa-
tiva ocorréncia deste tipo de estabelecimento turistico nesta oferta aponta, sobremaneira, a
propensdo de que mais de um terco da totalidade dessas iniciativas mais se distanciam do que
se aproximam de uma proposta de Turismo Rural, deduzindo-se, dessa forma, que esta ¢ uma
oferta atrelada ao Turismo no Espa¢o Rural. Em seguida, os hotéis e restaurantes apresentam,

em linhas gerais, equilibrio quanto a seu percentual, em torno de 10% dessa amostra cada um.



MAPA 26 - Detalhamento da Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais



O percentual relativo aos hotéis denuncia uma parte de estabelecimentos que, em potencial,
ndo ¢ condizente com o segmento turistico em questdo, dadas as caracteristicas da infra-
estrutura e tipo de atendimento que qualificam esse tipo de empreendimento turistico. Uma
outra ocorréncia que desperta atencao e traduz harmonia frente aos dados expostos em relagao
aos Tipos de Servigos € o percentual de Centros de Atividades de Entretenimento nesta amos-

tra, o que equivale a apenas 5% de todo universo.

Segundo as informagdes veiculadas no mapa de Detalhamento dessa oferta turistica, nova-
mente é possivel verificar que a Area de Estudo Oeste de Minas se destaca das demais reali-
dades que se manifestam, no ambito dessa oferta, no estado. Além disso, ¢ possivel inferir que
as pousadas e hotéis-fazenda estdo atrelados como as principais iniciativas nas concentragdes
mais altas do estado — como nos municipios de tom mais escuro da area Sul de Minas e da
Area Central de Minas. Em vista dessa constatagdo, ¢ possivel entender que as principais con-
centracdes desta oferta correspondem a presenga de um tipo de iniciativa turistica — hotéis-
fazenda — que mais se afasta do que se aproxima dos propositos desse segmento turistico.
Tal evidéncia vem acenar que, provavelmente, os municipios de maior expressividade em
relacdo a concentragdo dessa oferta, em potencial, se caracterizam como um universo de inici-
ativas que mais se afastam do que se aproximam do Turismo Rural, passando a representar,
dessa forma, concentragdes de oferta turistica que possuem mais identidade com segmento

Turismo no Espago Rural.

Contudo, nao ¢ possivel dizer que esta oferta turistica efetivamente seja uma manifestagao
turistica condizente com tal segmento, visto que, em relacdo a totalidade da amostra dessa
pesquisa, mais de um tergo das iniciativas se localizam a margem de rodovias, o que ndo deve
ser entendido como espaco rural. Dessa forma, ¢ ventilada tal possibilidade, entretanto sem
afirmar que, precisamente, essa oferta se trate de estabelecimentos que atendem aos critérios

do Turismo no Espaco Rural.

Ainda sobre o mapa de detalhamento da oferta, é possivel reconhecer que algumas das con-
centracdes mais expressivas desta oferta, apesar de vinculadas a presenga dos hotéis-fazenda,
apresentam significativa diversidade de estabelecimentos, como sdo os exemplos de Jabotica-
tubas, Caeté, Itatina, Sete Lagoas, Itabira, [tamonte, Uberaba, Caldas e Pogos de Caldas. Entre
essas municipalidades, as que apresentam maior diversidade de estabelecimentos sdo Jaboti-

catubas, Caeté e Uberaba. Nesses trés municipios, € notavel a presenga tanto de associacdes



de mercado, como a atuagdo de outros atores como o0 SEBRAE-MG, o IER e o SENAC que, a
partir de orientagdes técnicas, influenciaram a diversidade de estabelecimentos instituidos
nesses municipios. Além da intervengdo dessas institui¢des, no caso de Jaboticatubas e Caeté,
a relacdo da atividade turistica com a presenca de seus recursos naturais também se constitui
num fator que pode induzir a diversidade de estabelecimentos, como ¢ o caso da oferta de
campings, balnedrios e restaurantes que conciliam a atratividade destes recursos para a estru-

turagdo dessas iniciativas.

Mais uma decomposi¢do dessa oferta turistica que contribui para seu entendimento ¢ a infor-
macao a respeito da diversidade e freqiiéncia de Atividades de Entretenimento Turistico. Em
relacdo a um dos principios adotados para esta pesquisa para avaliagdo das propostas turisti-
cas, o quesito “Que haja uma oferta integrada de recursos e atividades turisticas rurais” ¢ de
suma importancia para o entendimento das amostras consideradas desse segmento turistico.
Afinal, ¢ a partir do cruzamento das informacdes entre tipos e detalhamento dos servigos tu-
risticos (Hospedagem, Alimentacdo e Atividades de Entretenimento), dos tipos de Atividades
de Entretenimento (Passeio a Cavalo, Oficina de Doces Tipicos, Colheita de Frutas, entre ou-
tras), da localizagdo e da forma como ambos sdo descritos comercialmente que se avalia, nes-
ta pesquisa, o perfil das iniciativas turisticas e a probabilidade delas se aproximarem ou se

distanciarem do segmento turistico com o qual elas se divulgam.

Passeio Cidades Entorno

Passeio Pedalinho

! L Huuuuuuuuuu

Visita Alambique
Passeio Ecoturistico

Passeio Barco

Leite ao pé da vaca

Esportes Aventura / Radicais |

Passeio a Cavalo

I
100 150 200 250

o
)]
o

GRAFICO 35 — Detalhamento dos tipos de Atividades de Entretenimento Turistico
da Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais
Amostra: 604 Iniciativas Turisticas



Desse modo, ¢ perceptivel que, de acordo com o grafico acima, as atividades de entretenimen-
to predominantes sdo: o “Passeio a cavalo” — 40%; a “Pescaria” — 15%; os “Esportes de
Aventura” — 13%; as “Trilhas Ecologicas” — 11% e o “Leite ao pé da vaca” — 7%. A ob-
servacdo de tais opcdes de entretenimento permite aferir que, a principio, tal oferta de ativida-
des se dividiria em dois grupos mais expressivos: um grupo, que, em potencial, representaria
as atividades mais voltadas para a valorizagdo do modo de vida rural. Nesse grupo estariam
contempladas as atividades de passeio a cavalo, pescaria, trilhas ecoldgicas e o leite ao pé da

vaca.

No outro grupo, estariam as atividades voltadas para a valorizagao do sentimento de aventura,
da busca de praticas esportivas e contato com a natureza, sendo as atividades caracteristicas
desse grupo os esportes radicais. Levando-se em consideragdo essas informacgdes, seria coni-
vente afirmar que grande parte das atividades de entretenimento turistico reforcaria a aproxi-
macado dessa oferta em relagdo a uma proposta condizente de Turismo Rural. Porém, essa
constata¢do ndo procede em relagdo as atividades supostamente enquadradas no primeiro gru-
po, visto que, da forma como sdo divulgadas nos descritivos comerciais desses estabelecimen-
tos, as mesmas representam atividades de entretenimento que possuem como foco o lazer e o
contato com a natureza. Essa constatagao tem como fundamento o fato de essas iniciativas, de
forma geral, ndo mencionarem qualquer relagcdo entre essas atividades e o contexto do modo
de vida rural nas localidades onde tais atividades de entretenimento sdo desenvolvidas. Assim,
a natureza ¢ colocada como o pano de fundo para todas as atividades, onde ora ela ¢ privilegi-
ada como uma atragdo (atividades voltadas para a dimensao ecoldgica), ora como mero supor-

te fisico (atividades voltadas para o lazer).

Outra informagdo importante diante deste quesito ¢ a observacao de que, além da oferta de
atividades de entretenimento ndo possuir uma relacao organica com o meio onde estdo sedia-
das, poucas atividades desse género sdo desenvolvidas fora dos estabelecimentos turisticos. E
mais: a maior parte das poucas atividades ofertadas fora do ambito desses estabelecimentos
ndo possui seu foco voltado para a valorizacdo da cultura rural de base local. Para o reconhe-
cimento das propostas turisticas nesta pesquisa, dois dos principios adotados estdo diretamen-
te vinculados a necessidade de oportunizar aos turistas momentos de “inter-relacdo com a
sociedade local” e “que exista relagdo entre os participantes € o entorno autoctone”. Essa
constatagdo também influencia, sobremaneira, o reconhecimento de que essas iniciativas tu-

risticas, como um todo, estdo distantes das caracteristicas que embasam o Turismo Rural.



Apesar dessas caracteristicas preponderantes, algumas atividades de valorizacdo da cultura
rural t€m sido estruturadas, ainda que a freqiiéncia de sua ocorréncia seja baixa. Um exemplo
dessas atividades sdo as opg¢des de entretenimento identificadas na area Oeste de Minas. O

quadro 12 expde a diversidade e freqiiéncia das mesmas:

QUADRO 13
Atividades de Entretenimento Turistico voltadas para a valorizacio da

Cultura Rural ofertadas na Area Oeste de Minas

Atividades de Entretenimento Freqiiéncia
Visita ao centro de artesanato 2
Visita ao cultivo de flores 1
Passeio de carro de boi 1
Visita a fabricacdo de queijo 1
Visita a producao de rapadura 1

Conhecer a historia da familia
Visitar producao de cachaca
Visita guiada ao museu

Roda de viola

—_— = e e

Conhecer a casa das artesas

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

Buscando retratar a diferenca entre diversidade e freqiiéncia destas op¢des de entretenimento
nas areas de estudo, ¢ apresentada, na pagina seguinte, uma seqiiéncia de todos os graficos
relativos a essa informacao. A exposicao dos mesmos, em conjunto, favorece a comparacao
entre as areas e destas com a oferta levantada no estado. Desse modo, ao vislumbrar esse con-
junto de informagdes ¢ possivel apontar que as ofertas de entretenimento das areas Central e
Sul de Minas sdo quase idénticas entre si e repetem quase que a mesma diversidade e fre-
qiiéncia das atividades da amostra geral. Apenas quanto as atividades relacionadas aos espor-
tes de aventura na area central ¢ que se observa a menor ocorréncia em relagao as outras duas
instdncias comparativas. Entretanto, assim como verificado, a similitude entre essas ofertas

ndo se repete em relagdo as areas Norte e Oeste de Minas.

Na area Norte, ¢ evidenciado que o passeio a cavalo ¢ a oferta de lazer predominante, ao pas-

so que, na area Oeste, a pescaria ¢ a atividade de entretenimento que prepondera. Esses dados



sdo curiosos, uma vez que a area Norte tem como um de seus eixos de oferta turistica o rio
Sao Francisco e, proporcional a esse fato, ndo se verifica expressividade da atividade de pesca
nessa area. Entretanto hd que considerar que o eixo Sdo Francisco apresenta uma baixa con-
centracdo de oferta, apesar de seu nimero de municipalidades. Ja na area Oeste de Minas, tal
atividade de entretenimento ganha expressao, uma vez que o numero de ranchos de pescaria e
a presenca da represa de Patrocinio condicionam a oferta de lazer nessa area. Assim como
pode ser notado, os graficos dessas areas de estudo ndo expressam toda a diversidade de ativi-
dades identificada em cada 4rea de estudo, visto que ndo seria possivel sua representacdo gra-
fica nessas escalas. Porém, para a formatacdo desse grafico foi adotado o seguinte critério:
toda atividade de entretenimento turistico que representasse mais de 10% do valor de freqiién-
cia da mesma seria contemplado no grafico. Dessa forma, a auséncia das atividades voltadas
para a valorizacdo da cultura rural, constatada na maioria dos graficos (exceto no grafico da
area Oeste de Minas), comprova a baixa freqiiéncia e representatividade de tais atividades em

relacdo a maioria das areas de estudo e ao universo total de iniciativas no estado.

Tendo em vista a contribui¢do que a andlise dos servigos e atividades turisticas gera para o
entendimento desta amostra de oferta divulgada como propostas de Turismo Rural, é valido
ressaltar que, do ponto de vista da distribui¢do e detalhamento dos Tipos de Servigos Turisti-
cos, aproximadamente a metade dessa oferta se distancia do perfil de uma proposta condizen-
te com o Turismo Rural, visto que esse percentual de estabelecimentos turisticos se trata da
oferta basica de servigos de alimentagdo ou de hospedagem, e da combinagao de ambos; tipos
de servigos que nao oportunizam ao turista a possibilidade de interagir com as dimensdes sO-
cio-culturais e ambientais da localidade onde estas iniciativas estdo sediadas. Assim, como as
caracteristicas desses estabelecimentos estdo muito aquém dos principios adotados para avali-
acao dessa oferta, ¢ entendido que, seguramente, diante dos procedimentos metodologicos
utilizados nessa pesquisa para o entendimento dessa oferta, estes estabelecimentos nao condi-

zem com a proposta de Turismo Rural.

Ao tratar da outra metade de iniciativas que, em potencial, pode condizer com este segmento
turistico, ¢ observado que, devido a forma como as atividades de entretenimento turistico sao
descritas, tais iniciativas acabam por ofertar opgdes de entretenimento voltadas para a valori-
zagdo do lazer e do contato com a natureza, descontextualizadas do ponto de vista socio-
cultural de onde ocorrem entretanto. Foi identificado que, diante deste contexto, e respaldado

pelos principios que sdao adotados para essa pesquisa no sentido de avaliar a amostra em ques-



tdo, o que se conclui, a priori, ¢ que, dada a coexisténcia de varias propostas de oferta de ser-
vigos e atividades num mesmo estabelecimento — e dentro dessa amostra ganharam destaque
as propostas voltadas para a valoriza¢do do lazer e do contato com a natureza e, em menor
diversidade e freqiiéncia, propostas voltadas para a valorizagdo do modo de vida rural, ¢ que
ndo sdo identificados estabelecimentos, iniciativas de Turismo Rural nesse universo turistico,

mas a oferta de atividades turisticas que se aproxima que esta voltada para este segmento.

Dessa forma, ao contrario do que ¢ divulgado em relacdo a essa oferta, o universo de estabe-
lecimentos divulgado a titulo de Turismo Rural potencialmente pode ser condizente com o
segmento do Turismo no Espaco Rural; mas, para assegurar tal assertiva, seria preciso ter
certeza da localizagdo dessas iniciativas no meio rural, informacao essa que ndo pode ser con-
cluida através do estudo em curso. Porém, ha que se esclarecer que tal conclusdo ndo se trata
de uma verdade absoluta, incontestavel, sendo do resultado aferido a partir da correlagdo entre
a forma como elas se divulgam ou sdo divulgadas e os principios norteadores adotados para
investigar essa amostra. Esta observacdo ¢ fundamental para o entendimento dos resultados
entdo alcangados, visto que ainda ¢ possivel que haja expressividade de estabelecimentos (e
ndo oferta de atividades) deste segmento em meio ao universo desta oferta; contudo, esse per-
centual potencial de estabelecimentos pode nao ter sido identificado, uma vez que sua forma
de divulgagdo, o descritivo comercial de sua proposta, ndo permitiu que essa iniciativa fosse

identificada como uma proposta coerente com o do segmento do Turismo Rural.

Outra informacao a ser relativizada € que, dos resultados aferidos, os mesmos dizem respeito
a analise, mais proxima, das Iniciativas Qualificadas, qual seja: da proposta de atendimento
turistico de 483 iniciativas turisticas. Os outros 121 estabelecimentos ndo permitiram que sua
proposta de trabalho fosse analisada, uma vez que nao disponibilizavam seu descritivo comer-
cial. Todavia, os resultados alcancados nao deixam de retratar a realidade dessa amostra a
partir da otica do marketing turistico, ou seja, a partir dos esfor¢cos de comunicacdo empreen-
didos com o intuito de divulgacdo dessa oferta, recurso esse responsavel pela veiculagdo de
importante mensagem mercadologica acerca dos conceitos de segmentos e produtos turisticos
para os consumidores. Assim, sob essa perspectiva, a da oferta de atividades de entretenimen-
to turistico (e ndo de estabelecimentos), sdo tratados no proximo topico as possibilidades e

limitagdes da geografia do Turismo Rural em Minas.



3.2. Eixos e Areas Turisticas: vestigios de expansio do Turismo Rural mineiro?

Os Eixos e Areas Turisticas ja foram detalhadamente abordados em suas caracteristicas e dis-
tingdes no decorrer da apresentagdo dessa oferta turistica por Area de Estudo. Nesse momen-
to, o esfor¢o que se faz ¢ refletir sobre as possiveis areas de oferta deste segmento, sua ex-
pressao frente ao universo total da amostra e o entendimento se esta pode ser considerada em
expansdo. De acordo com as informag¢des do mapa da pagina 232, sdo identificados sete Eixos
e vinte Areas desta oferta turistica. Assim como mencionado na descricdo da trajetoria desta
pesquisa, essas delimitagdes espaciais de oferta turistica foram estabelecidas de acordo com as
informacodes veiculadas pelos proprios estabelecimentos. Foi possivel identificar que estes,
independente da aproximac¢do ou distanciamento em relagdo ao Turismo Rural, se divulgam
segundo um conjunto de caracteristicas que permitem compreender que existe certa identida-
de turistica entre tais estabelecimentos. Como ilustragdo dessa colocagdo, pode ser citada as
iniciativas da Area Turistica Ciclo do Ouro, niimero 22 neste mapa, que, ao se divulgarem,
exaltam essa identidade turistica explicitamente. Levando em consideracdo essas informagdes

foram estabelecidas tais propostas, preliminares, de delimitacdes espaciais com esse fim.

O mapa da pagina 232 expde que entre as 27 delimitagdes espaciais identificadas em relagdo a
esta oferta turistica — Eixos e Areas, 7 das mesmas acusam a existéncia de atividades de en-
tretenimento turistico voltadas para a valoriza¢gdo do modo de vida rural. Entre elas podemos
citar: a area do Agronegdcio (7), a area dos Arachas (5), a area Caminhos do Sul de Minas
(17), a area Serra do Papagaio (16), a area Ciclo do Ouro (22), a area da AMETUR (24) e a
area das Cidades de Estilo Colonial do Alto do Jequitinhonha (3). Do ponto de vista estatisti-
co, esse numero de areas indica a presenca de atividades deste cardter em aproximadamente
25% da amostra em questdo. Porém, mais representativo do que esse dado ¢ a observagdo de
que esses recortes coincidem com parte das mais altas concentragdes de oferta verificadas no
estado. Tal dado ndo quer dizer que nestas areas existam expressividade da oferta de ativida-
des de entretenimento voltadas para esse fim, mas uma alta concentragdo de iniciativas (0s
eixos e areas ndo indicam a intensidade das atividades identificadas nos mesmos). Entretanto,
pode-se observar que as concentragdes da oferta mais expressivas neste sentido estdo voltadas
para a valorizacao de atrativos ligados as cidades de estilo colonial (areas 03 e 22), para uni-

dades de conservagao (areas 5 e 16) e ao clima (area 17), ndo revelando, as mesmas, como



MAPA 27 - Eixos e Areas de Oferta de Turismo Rural no estado de Minas Gerais



ofertas turisticas voltadas para atra¢des que possuam vinculo direto com uma atracao turistica

voltada para a dimensao rural.

A segunda opcdo de entretenimento mais evidenciada foi a opcao de entretenimento voltada
para o lazer. Essas somente ndo ocorreram nas Areas Turisticas dos Arachds (5), da Canastra

(9), do Café (27), dos Caminhos do Sul de Minas (17).

Ou seja: a partir destas constatagdes ¢ possivel aferir que as atividades de entretenimento tu-
ristico desse carater somente ndo predominaram nas areas que possuem como atragdes turisti-
cas principais uma unidade de conservacdo, a cultura do café, e apelo dos recursos naturais.
Em algumas delimita¢des dessa oferta turistica — Eixos da BR 251 (2), BR116 (18), Tucuna-
1é (6) e Areas Turisticas das Malhas (11), Queijos do Sul de Minas (14), Noroeste (4) — pre-
dominaram somente as atividades de lazer, acusando, deste jeito, a descontextualizacdo das
propostas turisticas predominantes nestes recortes espaciais. Assim como visto em relagdo ao
estudo em curso, as ofertas turisticas estruturadas em funcao do fluxo turistico das rodovias
ou sobrepostas com os tradicionais circuitos de Minas Gerais, em geral, ndo apresentam inser-

¢do socio-cultural em relagdo aos espagos onde estas se inscrevem.

Em relagdo ao Eixo do Tucunaré, a mesma verificagdo ¢ constatada ao observar que, apesar
de ser uma delimitagdo turistica onde prevalece a pesca como op¢ao de entretenimento, da
forma como essa € descrita, tal atividade de entretenimento assume o carater esportivo, nao se

colocando como uma vivéncia que remeta a valorizagao dos oficios do modo de vida rural.

Por fim, oito dessas delimitagdes turisticas apresentam a predominancia de atividades de en-
tretenimento turistico voltadas para a valorizagdo do modo de vida rural como uma de suas

opgodes de entretenimento. Entre elas podemos citar: a area do Agronegécio (7), a area dos



Arachas (5), a d&rea Caminhos do Sul de Minas (17), a area Serra do Papagaio (16), a area Ci-
clo do Ouro (22), a area da AMETUR (24), a area das Cidades de Estilo Colonial do Alto do
Jequitinhonha (3) e a do Café (27). Do ponto de vista estatistico, esse nimero de areas indica
a presenca de atividades deste carater em, aproximadamente, 25% da amostra em questdo.
Porém, mais representativo do que esse dado é a observagao de que esses recortes coincidem
com parte das mais altas concentragdes de oferta verificadas no estado. Tal dado nao quer
dizer que nestas areas exista expressividade da oferta de atividades de entretenimento voltadas
para esse fim, mas uma alta concentragio de iniciativas (os Eixos e Areas ndo indicam a in-
tensidade das atividades identificadas nos mesmos). Entretanto, pode-se observar que as con-
centracoes da oferta mais expressivas, nesse sentido, estdo voltadas para a valorizagdo de atra-
tivos ligados as cidades de estilo colonial (4reas 03 e 22), a unidades de conservagado (areas 5
e 16) e ao clima (area 17), ndo se revelando, a maioria, como ofertas turisticas voltadas para
atracdes que tém vinculo direto com uma atracdo turistica de dimensao rural. A Unica exce¢ao
nesse sentido é a Area Turistica do Café (27), que possui como sua maior atratividade as fa-

zendas € o0 Museu do Café de Trés Pontas.

Todavia, assim como colocado durante a caracterizagdo das Areas de Estudo, a predominan-
cia destas categorias de atividades de entretenimento nos Eixos e Areas esbogados ndo indica
a total auséncia de opgdes de entretenimento com outro foco de valorizacdo que ndo os verifi-
cados como predominantes em tais delimitagdes turisticas. Assim, fora das Areas e Eixos ja
expostos com a presenca dessas atividades, em outras Areas Turisticas foram identificadas
opgoes de entretenimento turistico voltadas para a valorizacdo da cultura rural. As areas e

municipalidades identificadas foram:

QUADRO 14

Areas e Municipalidades com Atividades de Entretenimento Turistico
voltadas para o Turismo Rural no estado de Minas Gerais

Area Turistica Municipio Atividade

04 - Caminhos das Gerais Andradas Visita pedagogica a fazenda

04 - Caminhos das Gerais Andradas Visita ao centro de artesanato Tramas
da Terra

08 - Vilas e Fazendas Senhora dos Remédios Acompanhar a produgdo de licor de
rosas.

08 - Vilas e Fazendas Senhora dos Remédios Participar das lidas do campo

13 — Serra Verde Gongalves Passeio a fazendas vizinhas

15 — Terras Altas da Mantiqueira Itamonte Vivenciar a fabricagdo de queijos e

doces caseiros



15 — Terras Altas da Mantiqueira Itamonte Colheita de frutas

21 — Inconfidentes Sdo Jodo Del Rei Cavalgada Cultural

25 — Centro Oeste de Minas Santo Antonio do Amparo  Roteiros das atividades agricolas da
fazenda.

25 — Centro Oeste de Minas Santo Antonio do Amparo  Moda de viola ao redor da fogueira.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da pesquisa

A identificagdo destas atividades, mesmo que fora dos Eixos e Areas esbogados, possibilitou a
geracdo do mapa 28 — pdagina 235, com as areas de oferta de atividades de entretenimento
voltadas para o Turismo Rural. Deste modo, se ndo ¢ possivel, neste estudo, gerar um material
dessa natureza a partir da identificacdo de estabelecimentos com foco de atuacdo voltado es-
pecificamente para o Turismo Rural, buscou-se apresentar esse mapa com intuito de identifi-

car, coletivamente, as areas de oferta real de opgdes de entretenimento turistico neste sentido:

MAPA 28 - Localizacdo da Oferta de Atividades de Entretenimento Turistico
voltadas para a Valorizacao da Cultura Rural

Legenda 01

1. Area Cidades de Estilo Colonial
doo Alto Jequitinhonha

2 - Area do Agronegocio

- Area da Canastra

- Area da AMETUR

- Santo Antonio do Amparo
- Area Ciclo do Ouro

- Senhora dos Remédios

- Si Joao Del Rei

9 . Area do Café

10 - Andradas

11 - Area Serra do Papaaaio
12 - ARea Caminhos do Sul de
Minas

13 - Gongalves

14 - kamonte

== BE- L )

Legenda 02

] Municipios com auséncia de
dados

[] Areas Turisticas e Municipios com oferta
de atividades de entretenimento de
valorizagao da cultura rural

Fonte: Elaborado pela pesquisadora a partir de dados da Pesquisa




A partir da geragio deste mapa observa-se que as Areas de Estudo mais propensas ao desen-
volvimento de iniciativas de Turismo Rural sdo a Central e a Sul de Minas. Em terceiro lugar
¢ considerada a Area Oeste e, em Gltima instancia, a Norte de Minas. Essas informacdes per-
mitem observar que existe certa proporcionalidade deste mapa com a suposta oferta de inicia-
tivas turisticas intituladas de Turismo Rural, apresentada no mapa de localizacdo da oferta
turistica anteriormente. Todavia, ¢ valido relembrar que este mapa localiza as atividades de
entretenimento e ndo as iniciativas condizentes com a proposta de Turismo Rural. De acordo
com os principios adotados para esta investigacao, assim como evidenciado, nenhuma inicia-
tiva foi reconhecida, integralmente, como um estabelecimento que contemplasse apenas esse
segmento turistico. As razdes para esse contexto estao centradas, principalmente, no perfil dos
turistas que demandam esses servigos turisticos, na necessidade de sobrevivéncia mercadolo-
gica dessas iniciativas turisticas, na sazonalidade do movimento turistico especifico do Tu-
rismo Rural, no desconhecimento técnico dos proprietarios de estabelecimentos sobre as ca-
racteristicas do Turismo Rural, na dificuldade de estruturar diversas opc¢des de atividades de
entretenimento turistico a partir dos recursos da propria iniciativa, considerando seu entorno
autdctone, garantindo, dessa forma, a renovacgdo das atragdes e consolidacao de produtos tu-
risticos caracteristicos da cultura de base local. Desse modo, o que se pdde concluir é que o
Turismo Rural, além de ndo constituir um segmento turistico consolidado, também nao ¢ en-
tendido como um fendmeno turistico em expansdo. Ao contrario, assim como mencionado,
foram identificadas apenas opg¢des de entretenimento turistico em parte dos estabelecimentos,
em coexisténcia com atividades e servigos voltados para outros segmentos. O que se pode
especular a partir deste contexto ¢ uma possivel expansao do segmento turistico Turismo no

Espaco Rural.

Com relagdo ao mapa de localizacdo da oferta de atividades de entretenimento, observa-se
que a maior concentragao dessa amostra ¢ condizente com as areas do estado, Central e Sul de
Minas, que apresentam, também, o maior potencial turistico para o desenvolvimento deste
segmento turistico. Tal afirmativa tem como pressuposto que, assim como abordado, a Area
Oeste de Minas, apesar de a regido do Alto Paranaiba apresentar certo potencial para as ativi-
dades de Turismo Rural, possui uma cultura econdmica baseada no Agronegocio, o que a co-
loca como menos propensa a sediar iniciativas dessa natureza. Seja pela alteragdo das paisa-
gens rurais com as monoculturas de soja, cana-de-acucar e café, seja pelo redesenho das rela-
¢des socio-culturais decorrentes desse fendmeno desencadeado, a partir de 1970, com os pro-

gramas de modernizacao agricola das areas de cerrado.



Em linhas gerais, também ¢ verificada a falta de incentivo para o desenvolvimento de projetos
turisticos voltados para o meio rural e, em especial, para o Turismo Rural na Area Norte de
Minas. O descaso com essa atividade se reflete na baixa oferta de iniciativas turisticas identi-
ficadas em relagdo a essa Area de Estudo. E ndo apenas um numero reduzido de opg¢des de
entretenimento turistico foi identificado, como a comprometida diversidade de suas propostas
de turismo, se comparada essa area com as demais areas de estudo, e com sua proporg¢ao terri-
torial, beleza paisagistica, importancia e a expressdo socio-cultural de seu patrimonio. Parte
desse contexto pode ser justificado pelo contemporaneo processo de valorizagdo do meio rural
na area Norte de Minas. Até o final do século XX, essa regido foi estigmatizada pela imagem

da miséria, inclusive fortemente atrelada a economia de base rural dos seus municipios.

O fato de a economia das cidades do Norte de Minas se basearem na pauta de produtos prima-
rios e ndo contar com relevante atividade industrial foi considerado, historicamente, um atraso
econdmico as politicas de crescimento econdmico de Minas Gerais. O Norte era encarado
como a por¢ao pobre do estado que implicava, apenas, em gastos publicos. Essa referéncia da
pobreza econdmica do Norte mineiro foi confundida, por muito tempo, com a pobreza sécio-
cultural da regido. A inversdo desses valores vem sendo amplamente discutida e incentivada
pela comunidade académica e pelos gestores publicos atuais. Contudo, esses valores de baixa-
estima, gerados pelo estigma da miséria, ainda permanecem arraigados a cultura dessas loca-
lidades rurais. Essas necessitam de programas governamentais e projetos da sociedade civil
organizada que possam trabalhar em favor do auto (re) conhecimento de seus valores sécio-

culturais.

Outro elemento que merece ser ressaltado nessa andlise € a caracteristica da ruralidade dessa
regido. As economias rurais predominantes no Norte do estado foram a pecudria extensiva e a
agricultura de subsisténcia, oficios esses que determinaram parte da formagdo cultural das
comunidades rurais dessa drea. Entretanto, a atividade econdmica que marcou, de forma mais
expressiva, a paisagem nesse recorte espacial foi a pecuaria extensiva, deixando como heran-
ca paisagistica para a regido extensas areas de pasto. A pecudria extensiva ¢ uma alternativa
de geracdo de renda que implica na adocdo de significativos custos ambientais. Essa cultura,
em geral, ocupa grandes extensoes territoriais de area do cerrado mineiro e causa a completa
destrui¢do desse bioma, uma vez que o pisoteio do gado compacta o solo e ha uma intensa

substituicdo das espécies nativas por areas de pastagem. Considerando esse fator, a pecuaria



extensiva ndo ¢ uma atividade economica que favorece, paisagisticamente, o desenvolvimento
do turismo nessa area. A monotonia visual das areas de pastagem, em geral, desperta menos
sentimentos de curiosidade, pertencimento, incomodo ou encantamento a seu observador. Ou
seja: a diversidade de elementos da paisagem ¢ uma variavel condicionante para o reconheci-
mento do seu valor turistico. Pires (1996), em complementacdo ao que foi afirmado, salienta
que “entre as caracteristicas da paisagem, as mais apreciadas para o turismo sao: diversidade,

naturalidade, singularidade, complexidade topografica, superficie, 4gua e atua¢des humanas”.

Um exemplo de referéncia para tal consideracdo é quando uma paisagem agricola que, ao
alternar diferenciadas areas de cultivo, cursos de dgua, areas antropizadas, matas preservadas,
carrega maior capacidade de provocar a atengdo do observador e, conseqiientemente, o reco-
nhecimento do seu valor turistico. Desse modo, a dimensao paisagistica dessa Area de Estudo,
ligada a heranga de suas atividades agropecuarias, ¢ menos favoravel ao desenvolvimento do
Turismo Rural que outras porgdes do territorio mineiro. Se a paisagem € um dos recursos que
traduzem a ruralidade correlata a um recorte espacial, outras formas de expressdo das tradi-
c¢oes rurais sdo as manifestacdes, tratos culturais pertencentes a uma porcao socio-territorial.
Em relacdo a essa varidvel, as manifestagdes culturais oriundas da cultura pecuaria também
reservam expressiva riqueza em seu saber-fazer, lidas, cultura oral, religiosidade, crendices,
gastronomia, entre outros aspectos. Porém, ¢ factivel reconhecer que as regides de pecudria

extensiva possuem menor diversidade de manifestagdes culturais que as areas agricolas.

O comentario da agronoma da EMATER de Andradas-MG, Sra. Maria Neuza, com experién-
cia técnica agropecuaria nas regides Norte e Sul do estado mineiro, contribui para o entendi-
mento dessa questdo: “Eu trabalhei muitos anos no Norte de Minas, na regido do baixo e mé-
dio Jequitinhonha. A gente percebe muita diferenga nas tradi¢des rurais dessa area para as
tradicdes aqui de Andradas (municipio com economia baseada na viticultura da regido Sul de
Minas) onde eu atuo agora. A regido de pecudria extensiva ¢ mais desabitada, pouca gente da
conta do servico, porque o gado ¢ tratado mais solto e ndo exige tanta mao-de-obra como as
lidas de uma lavoura. Ja aqui em Andradas, a viticultura e o café movimentam muitas pessoas
do meio rural; tem gente pra todo lado. As comunidades rurais sao formadas por muitas casas.
Como a zona rural de lavoura retine mais gente, eles tém costume de fazer mais festas religio-
sas e também ligadas a cultura dos produtos plantados. L4 no Norte de Minas, na regido do
gado de cultura extensiva, eu via apenas algumas das festas tradicionais do calendario religio-

s0, mas quase nao tinham festas ligadas a pecuaria”.



Considerando as informacoes desse relato, entende-se que: somados o menor nimero de pes-
soas e a baixa diversidade de culturas produzidas, ¢ possivel compreender, em parte, por que
existe maior diversidade de manifestagdes culturais em areas de tradigdo predominantemente
agricola do que em areas de pecuaria extensiva. As consideracdes tecidas nesse momento so-
bre o valor turistico da paisagem e a diversidade das manifestagdes culturais vinculadas a pe-
cuaria extensiva, sdo fatores condicionantes do Turismo Rural na Area Nortista, porém ndo
determinantes. Tais fatores sdo colocados em evidéncia no sentido de contextualizar parte da
vocagdo rural desse recorte espacial e, também, busca justificar, parcialmente, as causas que
levam tal porg¢ao territorial a apresentar uma oferta de atividades e iniciativas turisticas meno-

res que as outras areas de estudo.

Todavia, as tradigdes rurais dessa area ndo se resumem as influéncias deixadas pela pecudria
extensiva. A agricultura e pesca de subsisténcia sempre desempenharam um papel fundamen-
tal nas condigdes de sobrevivéncia das comunidades rurais dessa regido. E foi essa profusao
de influéncias que gerou o sincretismo da cultura popular que caracteriza a Area de Estudo
Norte de Minas. Enfim, o histérico isolamento, geografico e politico, ocorrido ao longo dos
séculos XIX e XX, proporcionaram uma interagao entre os valores eruditos e folcloricos de
modo a formar uma cultura propria e inconfundivel da regido. Exemplos sobre a riqueza das
manifestagdes culturais dessa regido sao trazidos por Moura (2000), para quem “a cultura do
vaqueiro, do remeiro e da mulher rendeira é que sintetiza o perfil estético e técnico do norte-
mineiro”. Essas manifestagdes culturais citadas por Moura sdo apenas um pequeno recorte
frente a imensiddo patrimonial, material e imaterial, que caracteriza o sincretismo da cultura

mineira nortista.

E foi toda a abundancia de influéncias culturais que permitiu que o Norte de Minas fosse re-
conhecido, inclusive internacionalmente, pela expressividade singular de sua cultura popular.
Traduzir as especificidades da cultura mineira nortista, e demais areas, para as vivéncias turis-
ticas ¢ um dos desafios colocados nio apenas para o desenvolvimento do Turismo Rural nessa
regido, mas para a atividade como um todo. A cultura popular ¢ o maior insumo das ativida-
des econdmicas que poderdo contribuir para o efetivo desenvolvimento sdcio-econdmico des-

sa area de estudo.



Por fim, a Area Central, ainda que possua a Zona Metaltirgica como uma de suas principais
faces econdmicas e a presenca de expressivos centros urbanos, ela ainda dispde de povoados e
distritos que reservam potencial turistico para o desenvolvimento deste segmento turistico.
Ademais, assim como constatado neste estudo, a proximidade desta oferta em relagdo a sua
demanda turistica ¢ um importante condicionante de viabilidade socio-economica para tal
segmento. A maioria do publico-alvo destes estabelecimentos ¢ de origem regional e realiza
viagens curtas com esta finalidade. Em face destas observagdes, além da vocagdo socio-
cultural e ambiental das 4reas de estudo reconhecidas como mais propensas, essas também
possuem a seu favor a localizacdo estratégica — regido proxima a importantes centros eco-

ndmicos mineiros e paulistas.

3.3 - A guisa de uma conclusio

O horizonte de investigacao desta pesquisa, apesar de envolver a analise de um representativo
nimero de iniciativas — 604 estabelecimentos turisticos — ¢ limitado frente a complexa rea-
lidade que envolve o contexto geral desta atividade turistica no estado. Apesar de reconhecer
tais limitagdes, a abordagem dessa perspectiva de investigagao se faz importante a medida que
suscita reflexdes sobre o que vem sendo divulgado pelos meios de comunicagao como oferta
turistica condizente com o Turismo Rural. Desse modo, os resultados aferidos nesta pesquisa

ndo retratam a realidade do Turismo Rural do estado mineiro, sendo em Minas Gerais.

Assim, de acordo com o contexto geral desse fenomeno turistico no estado, ¢ observado que a
oferta de estabelecimentos se distribui de forma irregular, com destaque para a auséncia da
mesma (exceto no Alto Jequitinhonha) nas mesorregides menos favorecidas economicamente
do estado — Vale do Mucuri, Jequitinhonha e Vale do Rio Doce. Esse dado infere a necessi-
dade de proximidade dessa oferta turistica com seu publico-alvo, vistas as caracteristicas regi-
onais de sua demanda. Outra observagao que procede nesse sentido ¢ a ndo-utilizacdo desse
segmento como um dos vetores de desenvolvimento rural, de base local, nas regides mais
comprometidas do estado. Talvez uma alternativa para enfrentar a menor propensio da Area
de Estudo nortista para o desenvolvimento de atividades turisticas direcionadas para este

segmento seja conciliar essa atividade com a produgdo artesanal associada ao turismo.



Entretanto, faz-se necessario atentar para a diferenga que existe entre as atividades de produ-
¢do artesanal associadas ao turismo, e as atividades de Turismo Rural propriamente dito. A
primeira possui seu foco centrado na comercializacdo desses produtos, € a segunda tem como
objetivo final a valorizagdo do modo de fazer, o saber artesanal, a tradi¢do que esse oficio
representa para a cultura rural, de base local. Assim, apesar de ambas as atividades reservarem
caracteristicas semelhantes, as mesmas nao devem ser confundidas quanto sua finalidade. E
essa logica implica, diretamente, no estabelecimento de politicas publicas diferenciadas para
tais atividades, o que sistematicamente ndo vem ocorrendo. O papel da EMATER-MG diante
desse desafio ¢ imprescindivel para o esclarecimento e discussdao dessas questdoes junto aos
agricultores familiares e aos empresarios do agronegocio voltados, por exemplo, para a co-
mercializagdo da cachaga, da farinha e do artesanato em barro — produtos tipicos dessa Area
de Estudo. Evidente, neste sentido, tratando-se de a¢des que visem o desenvolvimento do Tu-
rismo Rural na por¢ao nortista é necessario que os projetos a serem encampados valorizem as
dimensdes do saber-fazer, agreguem valor a produgdo artesanal, ndo oportunizando, assim,

apenas a compra da mesma.

Em face dos fatores condicionantes que determinam a geografia do Turismo Rural em Minas,
¢ perceptivel que a localizagdo e a concentragdo espacial dessa oferta ¢ determinada, princi-
palmente, em funcdo de recursos naturais — Serra da Mantiqueira, Unidades de Conservacgao,
Clima Ameno e Recursos Hidricos, com forte apelo turistico. Em segundo plano os fatores
que condicionam a amostra turistica em questao sdo os circuitos turisticos tradicionais de Mi-
nas — das Aguas, das Grutas e do Ouro, a tradi¢ao das estancias hidrominerais (Araxa, Pogos
de Caldas, Caxambu, Sao Lourengo), as estancias climaticas de Monte Verde, Gongalves,
Extrema, Maria da Fé, Itamonte e Passa Quatro. De outra parte, a proximidade aos grandes
centros econdmicos e os fluxos turisticos de algumas rodovias (BR040, BR251 ¢ BR116) con-

tribui, também, para a localizacdo e concentragao dessa oferta turistica.

Quanto a reparticdo espacial desta oferta em relagio as quatro Areas de Estudo, esta se di em
fun¢do da associacdo desses estabelecimentos turisticos com os principais acidentes geografi-
cos ¢ com relacao aos atrativos culturais. Entretanto, tais iniciativas turisticas mencionam
essas referéncias a titulo de localizacdo e associacdo da sua imagem junto a esses recursos de
apelo turistico. Todavia, ndo ¢ identificada, em linhas gerais, a traducdo de uma identidade
socio-cultural, geografica ou ambiental em fun¢do dessa referéncia de localizagdo e associa-

¢do da imagem para suas respectivas estruturagdes de atividade, servigcos e propostas turisti-



cas. Dito de outra forma, a reparti¢io dessa oferta turistica entre as quatro Areas de Estudo se
da, principalmente, em fun¢do da identificagdo de parte dos aspectos histérico-culturais que
distinguem essas areas, somadas as referéncias de localizacdo das iniciativas turisticas. Ou
seja: tal reparti¢ao ndo decorre da percep¢do de que haja a insercao socio-cultural dessas pro-
postas turisticas, gerando, assim, uma identidade para tais estabelecimentos em relagdo as

regioes do estado onde esses estdo localizados.

Outro dado que corrobora essa inferéncia ¢ a pouca relacdo organica dessa oferta turistica
com os espagos rurais onde ela se inscreve. No ambito geral, ¢ observado que as concentra-
coOes da oferta turistica mais expressiva coincidem com os menores percentuais de populagdao
rural municipal, sendo que o inverso também ¢ observado. Pode-se deduzir que, além de nao
manter uma relacdo organica com os espagos rurais onde essa oferta ¢ localizada, possivel-
mente esses estabelecimentos turisticos se aproveitam do esvaziamento populacional do cam-
po para estabelecer suas atividades. Dessa forma, ao invés de coexistir com alternativas eco-
ndmicas presentes no meio rural, contribuindo para a revitalizagdo econdmica desses espagos
e simbolizando uma alternativa de renda sdcio-econdmica para a populagdo local, tal segmen-
to turistico tem se aproveitado do éxodo rural para se estabelecer como nova alternativa eco-
ndmica de reprodugdo das relagdes capitalistas no meio rural. Dessa forma, cada iniciativa
que se instala nesses espacos representa uma opg¢ao de crescimento econdmico — “geragdo de
emprego e renda”, mas ndo de desenvolvimento rural, de base local, o que envolveria: sociali-
zacdo das oportunidades de trabalho, desconcentragcdo da renda, presenca de relagdes mais
justas de trabalho, oportunidade de desenvolvimento social combinada com promocdo dos
valores culturais comunitarios. Nesse sentido ¢ que Yaies (1998) também destaca a importan-
cia do capital social, constituido historicamente, em cada localidade, para apreender as possi-
bilidades de desenvolvimento local. Segundo esse autor, trés sdo as linhas de argumentacao
dos autores que procuram mostrar a importancia do local nas novas oportunidades para o de-

senvolvimento.

A primeira delas diz respeito, exatamente, ao reconhecimento das bases sociais para o desen-
volvimento. A segunda argumentacdo diz respeito a relevancia de uma identidade local na
busca daquilo que Abramovay (1992) chamou de “idéia-guia” em torno da qual deve ocorrer
o pacto territorial da comunidade. Ou seja, ¢ na comunidade que se pode construir uma iden-
tidade coletiva na busca do desenvolvimento. Por ltimo, aponta o autor, para a acdo do Esta-

do no sentido da descentralizac¢ao das politicas publicas para o ambito local.



Em continuidade a abordagem das caracteristicas gerais identificadas em relacao a essa amos-
tra, ao analisar o descritivo comercial das iniciativas intituladas como pertencentes a esse
segmento, € observado que alguns equivocos ocorrem no ambito técnico, a hora de divulgagao
dessas propostas. Um primeiro engano € a confusio terminologica entre Turismo Rural e Tu-
rismo no Espacgo Rural, expressdes que sdo entendidas como sindnimos. Um segundo ¢ o en-
tendimento de que, pelo fato de estar situado no espaco rural, naturalmente os estabelecimen-
tos turisticos nessa condi¢do sdo condizentes com uma proposta de Turismo Rural. Ainda,
outro equivoco técnico, amplamente cometido, ¢ a consideragdo de que as opgdes de entrete-
nimento turistico estruturadas com o foco na valorizagao da dimensao do lazer, como a pesca-
ria, o passeio a cavalo e o leite ao pé da vaca, se constituem atividades de entretenimento ca-
pazes de qualificar uma proposta turistica como voltada para o Turismo Rural. Por fim, neste
sentido outra evidéncia recorrente ¢ a dificuldade que empreendedores, técnicos e responsa-
veis pelos meios de divulgacao apresentam em discernir entre o que venha a se caracterizar

como propostas de Turismo Rural e de Turismo Ecolégico.

Tal fendmeno também pode ser observado, de acordo com um contexto sécio-econdomico
mais amplo, por causa do contemporaneo processo de ressignificagdo da cultura rural vivida
pela sociedade pos-industrial. Ou seja, a partir do final do século XX e inicio do século XXI,
ndo somente o aspecto fisico do espaco rural tem recebido outra leitura, como sua dimensdo
simbolica, imaterial. Desse modo, atualmente a sociedade passa por este momento e, na fase
de transi¢do, atualmente identificada, o reencontro com o “rural” ainda tem se expressado na
valorizagdo da natureza, dos aspectos relacionados a conservagdo e respeito ao meio ambien-
te, nas reivindicagdes por modos de produgdo pautados no desenvolvimento sustentavel. As-
sim, pode-se concluir: considerando as informagdes extraidas da amostra desta pesquisa, ape-
sar de todo o discurso de valorizagdo e reconhecimento do patrimonio imaterial referente a
cultura rural, o processo de assimilacdo, traducdo e aproveitamento dos valores do modo de
vida rural como insumos para a estruturagcdo de atividades turisticas ainda ndo ¢ um fato re-

corrente com relagdo a esta oferta turistica.



CAPITULO IV
TURISMO RURAL: UM CAMINHO EM CONSTRUCAO

Nesse sentido, deveria haver uma classifica¢do separada pela Em-
bratur, para que o turista saiba para onde esta indo e o que vai ver
e sentir nesses seus dias de lazer. Todos sdo hotel, fazenda, todos
falam de fogdo de lenha e de ambiente rural, mas nem todos podem
mostrar como se vive no campo, pois para isso é preciso morar ld,
vivendo la, sofrendo e usufruindo da vida no campo

Depoimento da D. Maria Marcolini - Proprietaria da Fazenda do
Amargoso, municipio de Nossa Senhora dos Remédios — MG.

4.1. Correlacao das propostas de categorizacio do Turismo Rural com a amostra de ini-
ciativas: limitacoes e possibilidades

De acordo com os documentos de gestao publica, no ambito do Turismo Rural vém se desen-
volvendo servigos e atividades tais como: a hospedagem, a alimentacao, o turismo pedagogico
para publico infanto-juvenil, o conhecimento de lidas do campo, as manifestacdes culturais
proprias da regido, o conhecimento de processos de transformacdo artesanal, opcdes de lazer,
de compra, de visita a propriedades rurais, entre outras. A prestacdo desses servigos turisticos
ocorre em pequenas, médias e grandes propriedades operadas, em alguns casos, exclusiva-
mente com mao-de-obra familiar e, em outros, com uma ampla gama de especialidades pro-
fissionais em que se utilizam processos de gestdo modernos. De outra parte, encontram-se
tanto situagcdes em que a atividade turistica € apenas um complemento a atividade principal,
como aquelas em que a atividade turistica tornou-se central, podendo manter a atividade pri-
maria, inclusive, em fun¢do da turistica. Nessa realidade em que coexistem diferentes possibi-
lidades de combinagdo de portes de propriedade, de atividades desenvolvidas, de perfil de
proprietarios, entre outras caracteristicas, faz-se necessaria a concep¢do de uma proposta de
categorizacdo para o Turismo Rural que possa nortear o ordenamento e estruturacdo dessa

atividade.

Apesar do amplo reconhecimento da necessidade de se tracar uma linha-mestra que norteie e

aponte os caminhos para o desenvolvimento do Turismo Rural — tanto por parte dos érgaos



oficiais como de associacoes de mercado — ainda ndo existe uma sistematizacao de princi-
pios e critérios, a nivel estadual, que possa fundamentar as agdes voltadas para esse segmento.
Ainda que haja algumas ag¢des isoladas no sentido de propor defini¢des técnicas ou mercado-
logicas, com intuitos diversos de regulamentagdo, ordenamento, promoc¢ao, posicionamento e
competitividade, ¢ notdria a auséncia de fundamentacdo técnica das iniciativas, propostas e

concepgoes atuais, o que resulta num sério entrave a consolidagdo desse segmento turistico.

O documento de planejamento nacional desse tipo de turismo, Diretrizes para o Desenvolvi-
mento do Turismo Rural no Brasil, publicado pelo Ministério do Turismo em 2003, ressalta,
com clareza, a necessidade atual de se conceber propostas de categorizagdo conforme se pode
apreciar na Diretriz de Ordenamento relativa ao estabelecimento de normas, regras, classifica-

¢do e cadastramento especifico para a atividade, transcrita a seguir:

DIRETRIZ 1

- Ordenamento

A singularidade da prestac@o de servigos no Turismo Rural deve ser considerada pa-
ra a adequagdo da legislagdo vigente e criagdo de normas para equipamentos, produ-
tos e servigos, a fim de valorizar as caracteristicas da oferta, proporcionar seguranga
a demanda, eliminar os conflitos legais, assegurar a qualidade e a competitividade.

- Classificagdo e cadastramento dos servigos

Os governos estaduais devem responsabilizar-se pela classificagdo dos seus presta-
dores de servigos de Turismo Rural. A elaboragdo de um cadastro nacional desses
prestadores de servigos, com base nos dados e informagdes levantados pelos Estados
¢ indispensavel para o ordenamento da atividade, ¢ deve ser efetivado em articulagdo
com associagdes e Orgdos oficiais de turismo e areas afins, de ambito nacional, esta-
dual e municipal.

Também pode ser verificado que, desde 2001, a EMBRATUR ja apontava a necessidade
de estabelecer critérios de classificagdo dessa oferta turistica, assim como pode ser obser-

vado na transcri¢do do texto do terceiro ponto do diagndstico sobre essa atividade:

O marco conceitual a ser instituido deve ser dotado das seguintes qualidades:

» ser operacional no sentido de permitir uma objetivacdo das fronteiras do Turismo
Rural;

» estar dotado de pardmetros capazes de assegurar a autenticidade das atividades que
contribuam para valorizar a cultura do meio rural;

» conter uma classifica¢do das diferentes atividades segundo a natureza da oferta, de
forma a facilitar o estabelecimento das condi¢oes necessarias ao seu credenciamen-
to enquanto estabelecimento turistico,

> estar associado a um arranjo institucional que torne possivel a aplicacdo do marco
conceitual mesmo no contexto de um Estado dotado de estrutura fragil.



As associagOes de mercado se manifestam no mesmo sentidlo — ABRATURR, ABTR ¢ a
AMETUR, uma vez que estdo em consonancia com a politica nacional e, por vezes, sdo mais
demandadas na construcdo de uma proposta de categorizacdo do que o poder publico, visto a
sua proximidade com a iniciativa privada. Apesar disso, no campo das politicas publicas es-
pecificas para o Turismo Rural, nacional e estadual,’* ainda ndio existe uma proposta concreta
que dé subsidios a essa demanda colocada. O unico direcionamento especifico manifestado,
por parte do governo federal, at¢ o momento, foi a instituicdo do Programa de Turismo Rural
na Agricultura Familiar, o PRONAF Turismo Rural, junto ao Plano Safra para a Agricultura
Familiar 2003-2004, buscando favorecer a inclusdo do agricultor familiar nessa atividade.
Entretanto, esse programa nao tem como finalidade suprir uma proposta de categorizagdo para
as propriedades de Turismo Rural, mas se constitui em mais uma ac¢ao voltada para o &mbito
da politica direcionada para Agricultura Familiar; politica essa que pode ser considerada a
“menina dos olhos” do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) durante a gestdo do
governo Lula. Levando em consideragdao o objetivo do PRONAF Turismo Rural, essa inicia-
tiva ndo sera analisada, neste estudo, como uma proposta de categorizacdo para o segmento

turistico em questao.

Em relagdo a realidade das associagdes de mercado, apesar de também reconhecerem a ampla
necessidade de propostas que caminhe na direcao dessa demanda apontada, a Unica iniciativa
de cunho nacional identificada ¢ a proposta da Associacdo Brasileira de Turismo Rural —

ABTR, organizagdo fundada em 1993, sediada em Sao Paulo.

Diante dos resultados aferidos no levantamento de propostas de categorizagao do Turismo
Rural, por parte do poder publico, para esta pesquisa, apenas uma proposta foi identificada,
indicando, assim, a expressiva demanda por iniciativas nesse sentido. Assim, optou-se por
buscar outras referéncias de propostas de categorizagdo, de natureza académica e no dominio

do poder publico de outros paises, com o intuito de investigar as contribuigdes que possam vir

72 Minas Gerais ndo dispde de um plano, programa ou projeto especifico para o Turismo Rural de ambito estadu-
al, que oriente, de forma unanime, as instituigdes competentes, a organizacao e estruturagdo desse segmento
turistico. O Plano de Desenvolvimento Estadual do Turismo Rural de Minas Gerais - PEDTUR-MG, concebi-
do pela EMATER-MG em 2002 para vigorar até 2004, ndo ¢ reconhecido, oficialmente, pela Secretaria Esta-
dual de Turismo de Minas Gerais. Dessa forma, 0o PEDTUR-MG passou a servir como instrumento interno de
orientagdes institucionais para a EMATER-MG no que diz respeito as a¢des necessarias ao desenvolvimento
do Turismo Rural no estado.



a auxiliar a construcao de uma proposta para o cenario desse segmento turistico em Minas

Gerais.

No conteudo deste capitulo sdo analisadas cinco proposi¢cdes de categorizagdo da oferta de
Turismo Rural, sendo: duas de cunho internacional, propostas por associagdes de mercado e
reconhecidas pelo poder publico dos respectivos paises; e trés propostas nacionais — uma
referente a associagdo de mercado e duas de origem académica. Essas dizem respeito aos es-
tudos concebidos pelos especialistas Balastreri (2001) e Beni (1999), e pela associacdo de
mercado ABTR. No ambito internacional sdo tomadas as experiéncias da Assembléia Perma-
nente das Camaras Agrarias — A.P.C.A, da Franca, e a proposta da Comunidade Autonoma
de Galicia, na Espanha. A andlise dessas cinco propostas tem como objetivo compreender
qual a aplicabilidade e contribuicdo das mesmas para a realidade do Turismo Rural em Minas

Gerais.

A partir dos estudos dessas propostas, ¢ possivel apreender que as proposicoes de categoriza-
¢do do Turismo Rural no Brasil sdo pautadas, essencialmente, pelas caracteristicas da oferta
turistica. Ou seja: os autores dessas propostas levaram em conta as caracteristicas das iniciati-
vas turisticas ja existentes e, a priori, ndo consideraram, como informagao essencial para o
estabelecimento das mesmas, as demandas reconhecidas em relacdo a essa oferta. Embora
todas as propostas de cunho nacional sejam baseadas nas caracteristicas da oferta turistica, ¢

possivel observar uma divisdo quanto a natureza dessas propostas concebidas.

As propostas formuladas pela Associacao Brasileira de Turismo Rural e pelo especialista Beni
(1999) possuem seu foco de categorizagdo direcionado para a diversidade de empreendimen-
tos dessa natureza — Hotéis, Pousadas, Camping, Restaurantes. J& a proposta concebida pela
professora Adyr Balastreri (2001) é pautada pela combinac¢do de informagdes que procedem
tanto dos tipos de estabelecimentos turisticos, como da denominagio de “sub-segmentos”’”

advindos do Turismo Rural, buscando, assim, criar categorias que atendam a diversidade de

realidades constatadas frente a dindmica do Turismo Rural brasileiro. A seguir, cada proposta

7 Esta expressdo foi utilizada para expressar novos segmento turisticos instituidos por essa autora , relacionados
a especializagdo da oferta turistica derivada do segmento do Turismo Rural, como por exemplo: “Turismo Ru-
ral Tradicional de Origem Agropecuaria”, entre outras referencias que podem ser acompanhadas durante a ex-
posicdo da proposta dessa autora.



serd contemplada individualmente, para que, ao cabo dessas andlises, seja possivel refletir

sobre o conjunto das mesmas.

1. Proposta de Categorizacao do Turismo Rural concebida pela ABTR

A ABTR - Associacdo Brasileira de Turismo Rural é uma entidade de duracdo ilimitada e
pessoa juridica de direito privado, sem fins lucrativos, com sede e foro em Sao Paulo, Brasil.
Apesar de, em sua denominacdo, constar sua atuagdo voltada apenas para o Turismo Rural,
essa associacao também se dedica a atividades relacionadas ao Ecoturismo. De acordo com os
preceitos adotados por essa associacdo, o Turismo Rural no Brasil baseia-se em 4 conceitos:
Incremento de Receita, Geragao de Empregos, Preservacao do Meio Ambiente e Preservagao

do Patrimdnio Rural. Baseada nesses conceitos, a ABTR estabelece como seus objetivos:

» Desenvolver o Turismo Rural no Brasil;

A\

Desenvolver o Ecoturismo e lutar pela preservagao da ecologia como fonte de vida;

» Divulgar o Turismo Rural junto as operadoras e agéncias de turismo, 6rgaos de classe,
sindicatos e imprensa em geral;

» Promover o intercambio junto as entidades internacionais congéneres ¢ operadoras es-
trangeiras;

» Defender a preservagao da memoria rural do Brasil, pela organizacdo de museus regi-

onais ¢ estaduais, com finalidades também turisticas;

» Defender e desenvolver o turismo ecoldgico nos parques nacionais e estaduais

.~ . 4 . A . .
Segundo a edigdo do jornal’* comemorativo de 11 anos de existéncia dessa associagio,

uma comprovagao da variedade de opgdes e do potencial do Turismo Rural no Brasil
pode ser observada pela diversidade ¢ pelo ntimero de estabelecimentos no pais. A
ABTR considera a existéncia de 14 tipos de estabelecimentos, definidos segundo su-
as caracteristicas principais — de acampamentos a hotéis-fazenda, passando por res-
taurantes tipicos, pesque-pague e pousadas. No total, sdo 1.658 estabelecimentos ca-
dastrados, abrangendo todas as regides do Brasil.

7 Jornal publicado em 2004 e disponivel no site www.abtr.com.br.



Ou seja, de acordo com a visao dessa associacao nacional de mercado, o Turismo Rural apre-
senta um expressivo numero de iniciativas, com vasta diversidade e ja cadastradas. Entretanto,
a mesma nao cita nem disponibiliza a fonte de cadastramento desses dados. Outra informagao
pertinente a atuagdo dessa associagdo € que, apesar de se prontificar, desde o ano de 2004, a
cadastrar iniciativas de Turismo Rural no Brasil, at¢ 0 momento ndo ha informagdes dessa
natureza relacionadas a atuagdo da ABTR, a ndo ser um quadro com o numero de estabeleci-
mentos por categorias estabelecidas por essa associagdo. Nao hd informacdes sobre quais os
critérios técnicos utilizados para este levantamento, assim como ndo ¢ esclarecida a fonte so-

bre os dados que geraram essa tabela.

Contudo, de acordo com as informacgdes veiculadas em seu site, “baseando-se em experién-
cias e exemplos obtidos de entidades internacionais e nacionais” (ABTR, 2004), essa associa-
¢do sugere as seguintes caracteristicas para a classificacdo desses empreendimentos no con-

texto brasileiro e informa, também, a expressividade quantitativa de cada categoria gerada:

QUADRO 15

Proposta de Categorizacio de Empreendimentos Turisticos da
Associacao Brasileira de Turismo Rural - ABTR

Tipos N° Caracteristicas
Acampamento Rural 60 Hospedagem em alojamento
Camping Rural 63 Chalés/Barracas/Traillers
Fazenda cultural-dia de campo 32 Sem hospedagem
Fazenda de pesca 75 Com hospedagem
Fazenda Historica 15 Com hospedagem
Hotel ecologico 44 -
Hotel Fazenda 216 Mais de 30 apartamentos
Outros 19 -
Pesque-pague 44 Sem hospedagem
Pousada Rural 961 Menos de 30 apartamentos
Restaurantes tipicos rurais 5
Spa rural 20
Turismo Eqiiestre ¢/ Hospedagem 17
Turismo Eqiiestre — dia-campo 15 Sem hospedagem

Total 1.658




Fonte: www.abtr.com.br

Além de tal classificacdo, essa mesma associa¢do também instituiu o uso do simbolo de um
galo (logomarca da associagdo), em substituicao as estrelas — simbolo recomendado habitu-
almente pela EMBRATUR, adotado para classificar o padrdo de qualidade dos empreendi-
mentos. Assim, essa associagdo propoe o uso do “galo” como simbolo classificatorio dos fili-
ados a ABTR, caracterizando e diferenciando os estabelecimentos vinculados ao Turismo

Rural. A seguir, as informagdes correspondentes a sua proposi¢ao.

QUADRO 16

Simbolos utilizados para categorizaciao de empreendimentos turisticos
pela Associacao Brasileira de Turismo Rural - ABTR

® % % % % = Excepcional/Luxo
% % % % = Excelente/Muito confortavel
% & & = Boa qualidade/Confortavel
% & = Agradavel/NMeédio conforto
& = Simples/Baixo preco

Fonte: www.abtr.com.br

De acordo com as informagdes veiculadas no site, numa primeira etapa os estabelecimentos
serdo classificados por comparacdo entre eles, podendo, no futuro, adotar outros métodos
classificatorios. E depois, anualmente, os técnicos ou colaboradores da ABTR visitardo ano-
nimamente os empreendimentos e, a exemplo dos principais guias nacionais € internacionais,
irdo aferir a classificacdo, podendo o estabelecimento ter sua classificagdo elevada ou rebai-
xada. Essa medida foi instituida pela ABTR desde 2004, todavia ainda ndo ¢ possivel, como

mencionado, atestar resultados concretos.

Indiferente a publicagdo de estatisticas nesse sentido, as propostas colocadas por essa associa-
¢do ndo possuem fundamentacdo técnica, constituindo, basicamente, sugestdo de nomes de
categorias voltadas para tipos de hospedagem e padrao de qualidade. Ao citar essas sugestoes,

nao sdo precisados, tampouco, de modo basico, um minimo de critérios que deveria funda-



mentar a institui¢ao das categorias. A titulo de referéncia, essa proposta traz como diferenga
entre um hotel-fazenda e uma pousada rural, apenas o nimero de unidades habitacionais. A
utilizagdo apenas desse critério, para a diferenciagdo entre ambas as propostas, deixa clara a
falta de embasamento técnico do corpo de profissionais que respaldaram a proposi¢ao da ca-
tegorizacdo em questdo. Desse modo, em face do insucesso das medidas adotadas por essa
associacao para tal propdsito, tal proposta nao recebeu adesdo por parte do empresariado e do

poder publico.

Ao que parece, essa associacdo ndo dispde de conhecimento técnico suficiente para a estrutu-
racdo de uma proposta dessa natureza. E, pior, além de ndo dispor desse conhecimento, ainda
divulga uma proposta sem fundamentos, o que colabora para reforcar as estatisticas desquali-
ficadas sobre a representatividade da oferta de Turismo Rural em ambito nacional. Dessa
forma, a proposta sugerida pela ABTR, nos moldes como ¢ colocada, em nada contribui para

a estruturagao de uma proposta de categorizacao para o Turismo Rural em Minas.

2. Proposta de Categorizac¢iao concebida pela especialista Adyr Balastrery Rodrigues
(2001)

A segunda proposta de classificagdo tem sua origem a partir da pesquisa académica. Para Ad-
yr Balastrery Rodrigues "° (2001), a classifica¢io da oferta de Turismo Rural pode seguir ou-
tra logica, utilizando, dessa forma, o recurso de combinar o nome de “sub-segmentos” rela-
cionados ao Turismo Rural com as denominacdes de estabelecimentos turisticos. As 16 cate-

gorias de classificagdo derivadas dessa proposta podem ser acompanhadas a seguir:

1. Turismo Rural tradicional de origem agricola: Propriedades que historicamente se
constituiram como unidades de produgdo agraria durante o ciclo do café, cujo patrimo-
nio arquitetonico ¢ representado pela sede da fazenda, areas de pesque-pague, ordenha
de vacas, colheita de frutas, dentre outros.

2. Turismo Rural tradicional de origem pecuaria: Sio areas onde a atividade de cria-
¢ao de gado funcionou como instrumento de apropriagdo do territorio durante o inicio

da colonizacdo e atualmente oferecem infra-estrutura para hospedagem.

7 Professora doutora do Departamento de Geografia da Universidade de Sdo Paulo, reconhecida especialista
dedicada aos estudos do Turismo Rural.



3. Turismo Rural tradicional de colonizaciao européia: A origem esta relacionada a
histéria da imigragdo européia no Brasil, principalmente nas regides sul e sudeste do pa-
is, onde os estados de Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Sao Paulo e Espirito Santo se
destacam. Algumas fazendas apresentam instalagdes luxuosas, cujos proprietarios resi-
dem ou ndo na propriedade e a atividade agraria ¢ ainda importante, sendo o turismo a-
tividade complementar.

4. Turismo Rural artesanal de origem colonial: Propriedades rurais tradicionais, com
instalagdes simples nas quais os proprietarios residem no local e cujos meios de subsis-
téncia provém das atividades rurais. Vivem do consoércio das atividades agropecuarias
com o turismo, este desempenhando uma atividade econdmica complementar. Recebem
os turistas nas dependéncias de suas casas, com eles compartilhando sua moradia. Fa-
zem e vendem produtos artesanais de origem rural, como compotas, paes, biscoitos etc.
Trata-se de um turismo de pequeno porte, modesto, de estrutura essencialmente famili-
ar.

S. Turismo Rural Contemporineo: Opde-se a primeira categoria por englobar equi-
pamentos implantados mais recentemente, notadamente a partir dos anos 1970, quando
o turismo comeca a assumir maior significado como atividade econdmica no Brasil.
Modalidade alternativa ao turismo “sol e praia”, assumindo importancia maior a medida
que a populagdo brasileira torna-se mais urbanizada. Como variantes dessa modalidade,
destaca-se:

6. Agroturismo: Segundo classificagdes européias, os turistas devem participar das ati-
vidades tipicas do campo como for¢a de trabalho, tais como ordenhar uma vaca, colher
determinados frutos e etc.

7. Hotéis-fazenda: Hotéis localizados em zonas rurais, implantados deliberadamente
para a exploragdo desse turismo especifico, valorizando a cultura local, como o folclore,
a gastronomia, as atividades tipicas tais como cavalgadas etc.

8. Fazendas-hotel: Empreendimentos localizados em meio rural onde sua construgdo
inicial ndo foi realizada com o intuito de atender ao propdésito do turismo. Sofreram pe-
quenas adaptagdes estruturais visando garantir incremento as atividades economicas de
seus proprietarios com a atividade turistica.

9. Pousadas rurais: De menor porte e menos luxo, procuram oferecer aos visitantes a
possibilidade de usufruir a vida no campo, sem muita sofisticagao.

10. Spas rurais: Podem ser enquadrados também na categoria “turismo de saude”,

constituindo a versao moderna das antigas esta¢des termais, hoje com fins estéticos. Si-



tuam-se na zona rural com o intuito de oferecer aos pacientes-hdspede o bucolismo da
vida campestre, associando a ele muitas caminhadas para queimar calorias e produzir o
relaxamento necessario para suportar as dietas.

11. Segunda residéncia campestre: Localizadas na area rural de municipios vizinhos
de grandes centros urbanos, tais como as chacaras de veraneio, sitios etc.

12. Campings e acampamentos rurais: Ja representaram um meio de hospedagem im-
portante no pais e, ainda hoje, apesar de passarem por uma aparente estagnacao, sao im-
portantes para hospedar jovens e familias com criangas, demanda bastante significativa
do turismo rural. Localizam-se geralmente em vales de rios € em areas de expressiva
cobertura vegetal, como as matas ciliares.

13. Turismo de caca e pesca: Modalidade presente no pantanal mato-grossense, repre-
sentado pelos ranchos de pesca. Aparecem também algumas experiéncias de turismo ci-
negético, onde a caga & permitida por lei, sendo os animais criados para este fim.

14. Turismo Rural mistico ou religioso: Modalidade em crescente expansao em varios
pontos do pais, notadamente no Brasil Central, como na Chapada dos Veadeiros, em
Goias. Alguns estabelecimentos estdo ligados a religido, enquanto outros se caracteri-
zam como centro de vivéncia comunitéria, vinculados a meditagdo e praticas misticas.
Surgem também experiéncias ligadas a tentativa de contato com objetos voadores nao-
identificados (OVNI's).

15. Turismo Rural cientifico-pedagégico: Voltados para a recepgdo de alunos e esta-
giarios. E o caso de algumas escolas agricolas, de nivel médio e superior, que estdo a-
brindo suas portas para visitas e estadas, associando turismo, lazer e ensino, traduzindo-
se em experiéncias muito bem-sucedidas.

16. Turismo Rural etnografico: E o caso de reproducio de aldeias indigenas para re-
ceber grupos de estudantes, como, por exemplo, a aldeia dos Xavantes, em Juquitiba
(SP), que foi construida para esse fim, aproveitando a valorizagdo da cultura indigena
promovida pela festa dos 500 anos do descobrimento do Brasil. E importante ressaltar
que este rol de modalidades ndo pretende se esgotar, dada a rica experiéncia do turismo

rural no pais, assim como sua grande extensao territorial.

Apesar do esforco tedrico dessa autora, o que se percebe, num primeiro momento, ¢ uma du-
biedade no intento de definir, simultancamente, a oferta de estabelecimentos de Turismo Ru-
ral e uma tipologia para esse mesmo segmento. Esse intento acaba por resultar nas 16 catego-

rias estabelecidas, que, por diversas vezes, se sobrepdem, além de figurarem mescladas, se-



gundo conceitos tipoldgicos classicos da literatura do turismo, a exemplo do Turismo Religio-
so. Tal miscelanea de expressdes parece mais confundir do que esclarecer sobre as possibili-
dades de estabelecimento de uma proposta de categorizagdo para o Turismo Rural. Entretanto,
a partir das colocagdes realizadas nessa proposta, ¢ possivel tecer alguns apontamentos vali-

dos para a reflexdo em curso.

A primeira questdo que se coloca ¢ a distin¢cdo entre uma proposta de classificagdo voltada
para uma tipologia do Turismo Rural — tradicional, “artesanal”, contemporaneo, entre outras
possibilidades. Apesar de, nesta proposta, ndo ser lograda a distingdo clara entre tais tipos de
praticas turisticas, a busca por uma tipologia do Turismo Rural ¢ uma questdo a ser mais bem
investigada no ambito da pesquisa segmentada do fendmeno turistico. Possivelmente, o dese-
nho de outros tipos de turismo que se desdobrem a partir da diversidade de praticas, servigos e
atividades turisticas derivadas do Turismo Rural, pode vir a representar contribuigdes no que
concerne ao estabelecimento de critérios e principios para as propostas de categorizagao vol-
tadas tanto para a delimitagdo do proprio Turismo Rural, como para a categorizacdo do seu
universo de iniciativas turisticas. Entretanto, ¢ valido salientar que esta proposta de categori-
zacdo reserva outras dimensoes de pesquisa em relagdo as propostas direcionadas para a clas-
sificagdo de estabelecimentos turisticos. Afinal, um segmento turistico pode abarcar uma di-
versidade de servicos e atividades turisticas, ao passo que a situag@o inversa ndo ¢, recorren-

temente, observada.

Outro apontamento que procede em relacdo a proposta colocada por essa autora ¢ que, por
vezes, os critérios de caracterizacdo de uma categoria sdo excessivamente restritivos e, em
outros casos, muito abrangentes. Ao sistematizar uma proposta de categorizagdo do Turismo
Rural para o ambito nacional, um complexo desafio a ser solucionado € o de se atentar para a
diversidade de experiéncias testemunhadas pelo meio rural brasileiro ao longo dos ciclos his-
toricos. Por exemplo, quando essa autora restringe, na categoria “l. Turismo rural tradicional
de origem agricola”, a ocorréncia dessas atividades em fazenda que tem sua origem durante o
ciclo do café, esta visdo se revela um tanto quanto bairrista. Afinal, essa ¢ uma realidade su-
destina que nao se aplica as fazendas da regido Norte e Nordeste do Brasil. E os ciclos histori-
cos da cana-de-acgticar e do algoddo ndo teriam contribuido para caracterizar propriedades
rurais que se adequassem em funcdo dessa primeira categoria? Ainda em relagdo ao “Turismo
Rural Tradicional”, existe uma exacerbada valorizagdo das grandes propriedades, como se

apenas as fazendas fossem testemunhos da cultura rural tradicional. Quando a autora passa a



tratar da média, pequena propriedade, ¢ dado o enfoque “artesanal” ao Turismo Rural. A con-
cepcao dessa expressdo parece equivocada ao perceber que o qualificativo “artesanal” nao faz
sentido como adjetivo de Turismo Rural. Artesanal ¢ o modo de produgdo adotado pelos co-
lonos para a produgdo dos géneros alimenticios ofertados ao turista, e ndo o tipo de pratica

turistica.

Por fim, ao passar a sistematizar algumas categorias que fazem mencao ao “Turismo Rural
Contemporaneo”, a autora passa a desvincular, por vezes, essa atividade turistica de um con-
texto de inser¢ao socio-cultural em relagdo ao “Mundo Rural”. Desse modo, se, num primeiro
momento, durante as propostas do “Turismo Rural Tradicional e Artesanal”, as propostas es-
tavam totalmente voltadas para o espago agrario, ao transpor a atividade para a dimensdo con-
temporanea, essa necessidade de vinculo socio-cultural com o Mundo Rural ¢ relativizada, a
exemplo do que ocorre na descrigdo das categorias Hotéis-fazenda, Turismo Rural Mistico ou
Religioso e Turismo Rural Etnogréafico. Essa tltima expressdao também pode ser considerada
uma infeliz denominagdo de segmento turistico, voltado para o estabelecimento de uma tipo-
logia para o Turismo Rural, visto que sua defini¢do foge, totalmente, aos propositos do que ¢
dimensionado para esse segmento turistico quando menciona, como cerne de sua proposta, a

reproducao de ambientes culturais para fins exclusivos de visitagao turistica.

Outra defini¢do de categoria turistica descontextualizada, ndo frente a proposta do Turismo
Rural, mas segundo o contexto da cultura brasileira, ¢ a adogao da defini¢do européia de A-
groturismo. A questao de definir tal vivéncia enquanto uma pratica laboral por parte do turista
(“turista como forca de trabalho™) ndo condiz com a realidade que os brasileiros buscam em
relagdo a um contato mais organico, proximo com o mundo rural, oportunizado durante as

atividades agroturisticas.

Essa importa¢do da conceituagdo de Agroturismo para a realidade nacional é despropositada
frente aos valores culturais vigentes no pais relacionados a pratica turistica. Outros autores,
como Portugués (1999), assim como pode ser conferido no referencial tedrico desse estudo,
atrelam o Agroturismo a estruturacdo de atividades de entretenimento turistico conciliadas
com a presenca de lidas agricolas na propriedade turistica. Entretanto, essa conciliacdo se da
no ambito da interatividade, da vivéncia, € ndo com o intuito de o turista representar uma for-
ca de trabalho para as atividades dessa natureza no dominio dos estabelecimentos turisticos.

Essa concepcao do segmento se aproxima, com mais identidade, do contexto brasileiro.



As criticas a serem realizadas, de forma criteriosa, em relagdo a essa proposta de categoriza-
¢do turistica, renderiam, isoladamente, a redacdo de um artigo cientifico. Alguns especialistas
renomados, por vezes, no afa de conceber uma proposta dessa natureza, acabam por atropelar

o proprio conhecimento adquirido ao longo de anos de estudo.

Entretanto, procurou-se iluminar alguns aspectos dessa proposi¢do, visto a importancia dessa
autora para os estudos do Turismo Rural e quais as contribuigdes que esta proposta traz em

relagdo a esta tematica.

3. Proposta de Categorizacao do Turismo Rural concebida por Beni (1999)

O autor Mario Carlos Beni, responsavel pela publicacdo de uma das obras divulgadas como
referéncia tradicional da literatura turistica — o livro Andlise Estrutural do Turismo (1999) —
apresenta trés tipos de categorias de meios de hospedagem voltados para a classificagdo da
oferta turistica que ocorre no ambito do Turismo Rural. Desse modo, para o referido autor, as

categorias estabelecidas em fungdo dessa oferta turistica sdo:

1. Hotel-Fazenda: estabelecimento comercial de hospedagem situado em propriedades
rurais, adaptado de antigas estruturas originais de sedes de fazendas, nas quais foram
conservados aspectos historicos de ciclos economicos e de culturas agricolas. Nesses
casos, o turista desfruta de instalagdes modernizadas, do cenario tipico da época e de a-
tividades programadas para um hotel, com todos os equipamentos e servigos. Também
existem hotéis-fazenda totalmente novos, construidos mais para descanso e lazer, com
infra-estrutura instalada para a pratica de varios esportes (piscina, quadra de ténis, cam-
po de futebol, quadra poli-esportiva e outros), cavalaria e outros elementos tipicos da
vida no campo;

2. Alojamento de Turismo Rural: ao contrario do que ocorre no hotel-fazenda, o turis-
ta hospeda-se na sede ou nas casas de colonos que foram transformadas em alojamentos
turisticos, com o objetivo de estabelecer contato bem maior com a natureza;

3. Alojamento no Agriturismo: o turista se aloja na casa do camponés, convive com
ele e trabalha para ele. E o exemplo tipico do turismo participante, vivenciando a expe-

riéncia diaria e integrado as festividades caracteristicas da regido. Esse tipo de turismo



de experiéncia ¢ mais praticado na Europa, devido a reduzida quantidade de mao-de-

obra na atividade agricola.

A proposta deste autor, assim como a da autora Rodrigues (2001), menciona a questdo do
turista como forc¢a de trabalho para o produtor rural no ambito da propriedade turistica. Os
comentarios sobre essa postura conceitual frente ao Agroturismo ja foram referidos nos co-
mentarios tecidos para a proposta dimensionada por essa autora. A denominacdo de Beni co-
mo “Agriturismo”, ao invés de Agroturismo, apresenta a influéncia da expressao italiana e
francesa na concepg¢ao da denominagdo dessa categoria, para tal autor. Nestes paises, a ex-
pressao ¢ concebida como Agriturismo dada a sua direta relacdo com as atividades agricolas,
desde 1960, ao passo que a expressdo Agroturismo ¢ mais utilizada em Portugal, onde a re-
presentatividade dessa vivéncia turistica esta vinculada ao espago agrario. No Brasil, a titulo
de planejamento da atividade turistica, o iinico estado que possui uma proposta formalizada a
titulo de Agriturismo € o Espirito Santo. Todavia, ¢ importante ressaltar que, a titulo de ‘Agri’
ou ‘Agro’turismo, o apelo dessa vivéncia turistica, no contexto brasileiro, esta voltado para a
maior integracdo com o espago agrario € ndo com a dimensao laboral voltada para as deman-

das da propriedade rural.

Em continuidade & discussao da proposta colocada por Beni, outro apontamento ¢ a inferéncia
realizada na descri¢ao da categoria “Alojamento de Turismo Rural”, quando o autor salienta
que o objetivo da estada do turista na casa dos colonos é o aumento do contato desse hospede
com a natureza. Essa colocagdo nao ¢ respaldada por uma logica racional. O que poderia ser
apontado neste sentido ¢ que a hospitalidade na casa dos colonos pode representar um contato
mais direto com a cultura rural, de base local, dado o conceito de hospedagem mais informal,
intimo nesse ambiente, do que a hospedagem na sede de um hotel-fazenda. Entretanto, essa
correlagdao alojamento rural versus contato com a natureza nao pode ser entendida como uma
relacdo de maior ou menor intensidade com os recursos naturais, ao contrario do que ¢ enten-
dido por esse autor. Outra questdo ¢é: apesar de certa precisdo em suas defini¢cdes, o autor
também ndo subsidia as categorias que estabelece com critérios técnicos, suficientes, para a
consolidagdo de sua proposta de forma fundamentada. E mais: as trés categorias de hospeda-
gem também ndo abarcam a ampla diversidade de atividades, servigos e estabelecimentos da
oferta turistica relativa ao segmento turistico a que se propde, visto que nessa proposta tam-
pouco ¢ cogitada a possibilidade de classificagdo para os estabelecimentos que ndo ofertam

servicos de hospedagem turistica. Apesar de essas iniciativas representarem a minoria das



propostas turisticas dessa amostra, ¢ verificado que os documentos de planejamento e gestao
publica voltados para o Turismo Rural atribuem expressiva importancia a formatacao de pro-
dutos turisticos que atendam ao perfil deste tipo de estabelecimento, qual seja: a estruturagdo
de estabelecimentos turisticos voltados para a oferta de atividades de entretenimento turistico

¢ alimentacao.

Assim, findos os comentarios, isolados, sobre cada uma das propostas nacionais, sdo aborda-
das, em seqiiéncia, as propostas de ambito internacional. Antes de tratar isoladamente cada
proposta, sdo apresentados alguns dados sobre a expressdo do Turismo Rural na Europa, a
titulo de referéncia sobre a expressao dessa atividade nos paises que terdo propostas aborda-

das, segundo as informagdes veiculadas pelos organismos internacionais.

Dados do Turismo Rural na Europa.

Os numeros publicados pela OMT (2000)’° confirmam

la creciente importancia que tiene el Turismo Rural, con un crecimiento estimado
del 20% a nivel mundial, frente al 4% que representa el turismo convencional.
Segln cifras publicadas por la OMT (1998), el volumen del mercado del turismo ru-
ral se estima al 3% del total de llegadas de turistas internacionales a nivel mundial.
En general se espera que el turismo rural siga creciendo a nivel global, aunque nadie
cree en un desvio masivo de demanda desde otros productos turisticos. Las conclu-
siones del Primer Congreso Europeo de Turismo Rural, celebrado en Jaén en octubre
de 2003, esbozan la situacion de este sector en Europa.

Para contribuir na contextualiza¢do do Turismo Rural na Comunidade Européia, o quadro 16

apresenta a distribuicdo da oferta deste segmento.

QUADRO 17
Distribuicido da Oferta de Turismo Rural na Comunidade Européia
Paises N° de Establecimientos N° de plazas
Franca 60.000 540.000
Alemanha 30.000 270.000
Reino Unido 25.000 225.000
Austria 18.000 162.000
Italia 15.000 135.000
Escandinavia 9.000 81.000

7% Informagdes extraidas da WTO (2000) WTO news. 2nd quarter 2000 Issue 2, WTO, Madrid, Spain.



Espanha 5.500 49.500

Polonia 5.000 45.000
Europa Central 5.000 45.000
Irlanda 4.500 40.500
Ruménia e Bulga- 3.500 31.500
Suica 3.000 27.000
Portugal 2.500 22.500
Paises Balticos 2.000 18.000
Resto da Europa 2.000 18.000
Total 190.000 1.710.000

Fonte: Eurogites (Travel and Tourism analyst, 2003)
Assim como pode ser observado no quadro 16, a Franga, até o ano de 2003, era o pais de

oferta mais significativa frente ao mercado de servicos referente a esse segmento turistico,
apresentando 100% a mais de oferta que o segundo pais, a Alemanha, nesse mesmo sentido.
A Espanha, o outro pais que tera uma proposta de classificagdo da oferta abordada, ¢ o 7° pais
em oferta européia de Turismo Rural e apresenta, aproximadamente, um décimo da oferta de
estabelecimentos que a Franca possui. Tais dados revelam a expressdo e tradicdo da oferta
turistica francesa que encontra, na intervencao e subsidio estatal, as normas necessarias para

organizagdo desse setor enquanto estratégia de ordenamento do territorio rural francés.

4. Proposta de Categorizacio do Turismo Rural concebida pela A.P.C.A de France’’

Tendo em vista as informagdes supracitadas, dada a tradigao francesa’® em relagdo a oferta de
Turismo Rural e Turismo no Espaco Rural, optou-se por investigar uma das propostas de clas-

sificacdo da oferta direcionada para esse tipo de atividade turistica. Assim, ao levantar os ti-

7 As informagdes sobre essa proposta de categorizagdo turistica foram extraidas do texto El Turismo en Espacio
Rural en Francia, de autoria de FOURNEAU, Francis (1998) - Université de Pau et des Pays de L’ Adour, vei-
culado no CUADERNOS DE TURISMO, n. 1, 1998, de textos publicados em francés, com a descri¢do de ca-
da tipo de produto, em acordo com a aplicagdo do artigo L640-2, do Codigo Rural, inserido no articulo 76 de
orientacdo agricola de 09 de julho de 1999 e do site dessa iniciativa que pode ser acessado pelo enderego ele-
tronico http://www.bienvenue-a-la-ferme.com

8 Segundo Fourneau (1998), o inicio das atividades de Turismo Rural na Franga, como atividade econdmica
moderna, data de 1963 e “Hoy en dia, el turismo rural tiene un gran éxito en Francia. Tanto a nivel de la fre-
cuentacion y de la demanda (365 millones de pernoctaciones, es el 28% del total) como nivel de la masa de di-
nero que mueve. Este mercado ha representado 70.000 millones de francos en 1992, sea el 22% de los ingresos
turisticos globales. Y este tipo de turismo no ha sido, hasta ahora, tocado por la crisis, todo lo contrario. Cono-
ce un crecimiento regular y Francia representa uno de los primeros «destinos» mundiales para el turismo rural
(ha crecido de 9,2% entre 1989 y 1992 y durante el mismo periodo el turismo de sol y playa bajaba de 7,8%).
Pero si mas de diez millones de turistas (los 2/3 franceses) han elegido el turismo rural, quedan mas de 40 mi-
llones para el turismo de playa o de nieve. Asi que todavia quedan grandes posibilidades de desarrollo, pero no
hay que olvidar que el criterio fundamental del turismo rural es su aspecto difuso en el espacio que impide to-
da «masificaciéony» y crecimiento rapido”.



pos de classificacdo voltados para esse fim, no ambito francés, ¢ atribuida prioridade ao estu-
do da proposta de classificagdo turistica Bienvenue a la Ferme (Bem-vindo a Fazenda); visto
que alguns outros modelos de estruturacdo da oferta turistica nesse pais — gites ruraux (casas
rurais) € chambres d’hotes (modelo similar ao tipo de oferta inglesa denominada bed and
breakfast — servigos de cama/hospedagem e café da manha) — estdo voltados para a totali-
dade dos estabelecimentos turisticos sediados no espaco rural, e ndo precisamente para a pro-

posta de Turismo Rural.

Assim, a proposta de classificagdo francesa a ser reconhecida foi criada por iniciativa da As-
sembléia Permanente das Camaras Agrarias — A.P.C.A, sendo considerada como um conceito
de produto, direcionado para o Turismo Rural, muito peculiar e, relativamente novo, institui-
do desde 1985 na Franca. O Bienvenue a la Ferme, uma marca de produto registrada por essa
mesma associagao, tem
con el fin de reagrupar y racionalizar los otros productos del turismo rural fuera de
los «gites» (Casas rurais) y de las «stations vertes de vacances» (Estacdes Ecologi-

cas de Férias). Se trata de productos totalmente relacionados con la actividad agraria
y gestionados por el propio agricultor (FOURNEAU, 1998).

Assim, a proposta da A.P.C.A. de France estabelece a criacdo de seis categorias de classifica-
¢do para fins desses produtos turisticos. Essas categorias sdo citadas e resumidamente qualifi-

cadas a seguir:

1. Fermes auberges — Fazendas-Albergue: ¢ o tipo pioneiro da marca, ¢ hoje somam
cerca de 1.000 unidades. Caracterizam-se por oferecer refeicdes com alimentos produ-
zidos na fazenda. A hospedagem ocorre junto a familia dos agricultores, na mesma casa
em que essa familia vive. A interatividade socio-cultural € proporcionada uma vez que,
além de pernoitar na propriedade, durante o dia o héspede pode, se desejar, acompanhar
os proprietarios em relagdo a sua rotina de afazeres.

2. Fermes équestres — Fazendas-Eqiiestres: a mesma concep¢do das fazendas-
albergue, com o diferencial da oferta de passeios a cavalo e a pratica da equitacdo. No
contexto dessas atividades de lazer, o tempo todo o hospede ¢ acompanhado pela pre-
senga de membros da familia dos agricultores ou por funcionarios da propriedade rural
que conhegam os atrativos culturais e possam agregar valor a essa vivéncia.

3. Fermes séjour - Fazendas para Estancia: proposta de convivio com os agricultores

na fazenda, compartilhando de sua rotina durante, no minimo, uma semana. A diferenca



entre essa proposta e a primeira ¢ a programada vivéncia e interacao dos hospedes junto
a essa propriedade durante o tempo referido. A proposta das Fazendas para Estancia ¢
voltada para uma intensa imersdo socio-cultural junto a familia do agricultor e ao entor-
no comunitdrio onde estd sediada a proposta. A hospedagem nesse tipo de fazenda nao
impede que o turista visite e desfrute da proposta de outras iniciativas, principalmente
as relacionadas a essa proposta como o “Lanche na Fazenda” e o “Produtos da Fazenda”
durante o dia.

4. Camping a la ferme - Acampamento na Fazenda: a mesma proposta de estancia,
porém com a utilizacdo de barracas ou trailers de acampamento instalados préximo a
fazenda.

5. Goiiters a la ferme — Lanche (Degustacio) na Fazenda: a sugestdao ¢ oferecer um
lanche com os produtos locais e uma visita a fazenda. A proposta de atendimento dessa
iniciativa nao inclui hospedagem. O servico de alimentag¢do dessas propriedades ndo ¢
voltado para substituir as refei¢des de base (café da manha, almoco e jantar) servidas
nos estabelecimentos que ofertam hospedagem, mas ¢ op¢do complementar de entrete-
nimento turistico. Favorece a comercializacdo de géneros alimenticios da fazenda, a va-
lorizagdo da cultura rural e a formagao de circuitos e rotas de visitagdo de propriedades,
induzindo, assim, o aumento do tempo de estada dos turistas que desejam conhecer as
diversas propriedades de um territorio.

6. Produits de la ferme - Produtos da Fazenda: trata-se da venda direta de 50 produ-
tos da fazenda aos visitantes, que, em alguns casos, podem participar ativamente, como
a colheita de frutos ou hortalicas, por exemplo. Essa proposta se parece com a anterior
no sentido de funcionar como mais uma opg¢ao de atividade para o turista e de comercia-
lizacdo da produgdo local para os agricultores. Entretanto, neste tipo de iniciativa ndo ha
a proposta de visita a fazenda. Ou seja: no contexto brasileiro, os estabelecimentos turis-
ticos que atuam nessa linha sdo reconhecidos como a producao artesanal associada ao

turismo.

Para a divulgagdo desses estabelecimentos, existe um guia completo de toda a oferta Bienve-
nue @ la Ferme, a nivel nacional e um site” proprio para a divulgacio desta rede, que atual-
mente conta com 5.500 agricultores, segundo dados veiculados pelo proprio site da associa-

cdo. A grande diferenca desta proposta concebida para a oferta de Turismo Rural na Franga ¢

7 Site de divulgagdo dos produtos: http.://www.bienvenue-a-la-ferme.com



o condicionamento das atividades turisticas a existéncia de produ¢do agropecuaria ¢ a estas
estarem sediadas em uma propriedade rural com caracteristicas de uma fazenda. Entretanto,
como essa nao ¢ uma proposta de classificacdo para o Turismo Rural de toda a Franca, a
mesma atende, com presteza, a um percentual de estabelecimentos que se enquadram nesse

modelo.

Um dos fatores de sucesso dessa proposta de categorizagdo € o rigor de delimitagdo dos crité-
rios e condicdes de participacdo para cada categoria. A delimitagdo técnica das caracteristicas
que cada tipo de estabelecimento deve apresentar para aderir a essa marca de produtos contri-
bui para que nao haja o desvirtuamento das propostas turisticas em curso ¢ também para a
ndo-adesdo de iniciativas turisticas que possuam outro foco de atuagdo. Ainda, uma outra
norma valiosa instituida entre as regras que regem o Bienvenue a la Ferme ¢ o envolvimento
integral do dono do estabelecimento rural em todas as fases de planejamento e oferta do pro-
duto turistico. O recurso humano ¢ entendido como clemento fundamental de estruturagao
dessa oferta turistica, uma vez que ¢ através do atendimento familiar que os valores socio-
culturais do Mundo Rural sdo apresentados ao turista, agregando valor as suas experiéncias de
contato com a natureza e atividades de lazer. Outra dimensao citada nesse sentido ¢ que o
agricultor e sua familia s3o os portadores da identidade cultural desse tipo de produto turisti-

co. Sua presenga ¢ insubstituivel.

Além disso, normas rigidas para que o agricultor ndo se converta em mais um comerciante
também sdo aplicadas, tais como: obrigatoriedade de reservas turisticas, respeito a capacidade
maxima de comercializagdo de refeigdes e diarias de hospedagem, obrigatoriedade de consu-
mo dos produtos da propria fazenda e presenga da familia do agricultor nos postos de trabalho
gerados frente a atividades turisticas. E interessante destacar esses requisitos, ja que represen-
tam claramente um instrumento efetivo na busca da viabilidade s6cio-cultural e economica
das atividades primarias conciliadas com o turismo no meio rural. Na Fran¢a, o Turismo Ru-
ral em sua vertente mais nova, planejada, ordenada e apoiada em politicas publicas, € visto
como uma atividade capaz de, em alguns casos, mitigar, ou a0 menos, em alguns, minimizar
os efeitos negativos dos processos de modernizagdo agricola, modelo produtivista que teve
como conseqiiéncia o éxodo rural e venda de terras no campo. Além disso, o Turismo Rural
também pode funcionar como uma alternativa de atividade que venha minimizar a sobrecarga
turistica das praias, caracterizada pelo massivo turismo de balneério. Entre outros beneficios

alcancados a partir da viabilidade das atividades de Turismo Rural no contexto francés, o po-



der publico passou a responder com apoio, de natureza técnica e econdmica, a reativagdo e
revitalizagdao das atividades rurais vinculadas a atividade turistica, ponderada como elemento

de uma politica global de ordenagdo do territorio rural nesse pais.

Quanto a exposicao desses contornos técnicos, politicos e econdmicos encerrados nessa pro-
posta de categorizagdo podem-se extrair referéncias e exemplos de medidas a serem
discutidas para o caminho de constru¢do de uma proposta de Turismo Rural mineira. Em
primeiro lugar ¢ relevante pautar a propensdo dessa proposta para o estado, uma vez que
Minas apresenta ampla vocagdo turistica baseada na diversidade patrimonial de suas
propriedades agropecuarias e entorno comunitario. A praxis desta experiéncia toma em
consideracdo fatores condizentes com um conceito solido de Turismo Rural, pois o
atendimento familiar e interatividade socio-cultural s3o componentes-chave do produto
oferecido, e o que o distingue é exatamente esse contato personalizado, bem como a
oportunidade de vivenciar atividades de entretenimento, desfrutar do entorno autdctone,

conhecer outras propriedades rurais e ampliar a dimensdo da experiéncia turistica a partir da

diversidade de vivéncias, favorecendo, dessa maneira, o aquecimento da economia local.

Se comparada a realidade mineira, a experiéncia do Turismo Rural concebida pela
Assembléia Permanente das Camaras Agrarias — A.P.C.A tem muito a contribuir, de modo
especial para as propriedades rurais de pequeno porte do estado, propriedades essas que
apresentam expressivo potencial turistico para o estabelecimento de roteiros turisticos que
trabalhem a identidade da cultura rural de base local. Assim, dadas as diferentes formagoes
socio-culturais e ambientais verificadas no ambito do estado de Minas, essa estratégia de
classificacdo da oferta poderia contribuir ndo apenas para a classificagdo, como para a
estruturacdo de novos produtos turisticos direcionados para o Turismo Rural, visando
trabalhar as distintas caracteristicas culturais no ambito local e regional. Produtos como o
café, o queijo, como exemplos, suscitariam a formatacdo de diferentes roteiros para a
aprecia¢do dos diversos oficios e produtos que tangenciam as lidas agricolas e pecudrias nesse

universo.

Assim, ¢ verificado na Franca o sucesso dos produtos dessa marca, a partir dessa classificacao
da oferta, onde o depoimento dos agricultores aponta para a revitalizacdo socio-economica de
base local, e, por vezes, até¢ da economia de expressdo regional (dependendo da expressdo de

propriedades reunidas num mesmo territdrio € seu nivel de integragdo). Em alguns casos, a



atividade turistica chega a representar 90% da receita gerada nas propriedades rurais. Entre-
tanto, esse percentual ndo deve ser ultrapassado, segundo as normas internas, ou, do contrario,
a propriedade pode perder a licenga da marca. Tal medida, no contexto dessa proposta, visa
garantir a manutencao das atividades primarias nessas propriedades, um dos componentes que
caracterizam sua estruturacdo. Por fim, serd apresentada a proposta galega de classificagdo da
oferta turistica, visto que a Espanha também ¢ um pais que vem ganhando expressividade em
relacdo a consolidacdo das atividades de Turismo Rural, de acordo com os critérios

estabelecidos por cada comunidade autbnoma nesse pais.

5. Proposta de Categorizacdo do Turismo Rural concebida pela Comunidade Auténoma
da Galicia — Espanha.

O segmento de mercado comercializado sob o titulo de “Turismo Rural na Espanha” estd em
expansdo, de acordo com os numeros fornecidos pelo Instituto Nacional de Estatisticas da
Espanha — INE, através da pesquisa de Encuesta de Ocupacion de Alojamientos de Turismo
RurallEOTR (2006)" — pesquisa de natureza oficial sobre Turismo Rural nesse pais,
apresentando um crescimento anual de mais de 15% na disponibilidade de servigos voltados a

hospedagem turistica.

Nesse pais, cada Comunidade Autonoma define e estabelece requisitos e exigéncias especifi-
cas segundo a concepgdo e caracteristicas regionais da propria oferta, ainda que existam al-
gumas condi¢des comuns exigidas para o Turismo Rural em todo o pais, tais como arquitetura
tradicional e antiguidade minima das edificagdes, nimero maximo de unidades habitacionais

e qualidade do entorno paisagistico.

Neste momento, ¢ colocada a apreciacdo da experiéncia galega de Turismo Rural, segundo
defini¢dao e normativa dessa propria comunidade autdonoma, baseado na lei de 9/1997, de Or-
denacién y Promocion del Turismo en Galicia."’ De acordo com a definigio presente nos do-

cumentos oficiais, sdo considerados estabelecimentos de Turismo Rural, neste contexto,

as edificagdes situadas no meio rural da comunidade Autdénoma da Galicia que, reu-
nindo caracteristicas singulares de construggo, antiguidade e tipicidade galegas ou

% Os dados desta pesquisa sdo fornecidos pelo site do Instituto Nacional de Estatisticas (INE):
www.ine.es/inebase.

#! Informagdo retirada do artigo Comentario 4 Lei 9/1997, do 21 de agosto, de promocién e ordenacion do turis-
mo en Galicia, Revista Xuridica Galega, nim. 16, 2° cuadrimestre, 1997, p. 381 a 392.



que desenvolvendo atividades agropecudrias, prestem servicos de alojamento turisti-
co mediante preco. As edificagdes devem ter as caracteristicas proprias do seu en-
torno, um ambiente de tranqiiilidade, ndo estar afetado por estruturas urbanas degra-
dadas, atividades minerais ou extrativas superficiais ¢ contar com vias de acesso a-
dequadas.

A classificacdo, baseada no que pode ser entendido como ‘“as modalidades de exploragao”,
tem, de fato, um cunho bastante comercial. Trata-se de uma categorizacdo extremamente res-
tritiva, ou seja, pouco diversificada quanto a esséncia de sua proposta, ¢ que pouco contribui
para a construg¢do de referenciais, sobretudo quando se espera maior aporte, haja visto o pio-

neirismo e a tradicdo turistica espanhola.

Segundo o Capitulo II, artigo 2 do Decreto 191/2004, intitulado “Estabelecimentos de Turis-
mo Rural”, da Comunidade Autonoma da Galicia, tais estabelecimentos classificam-se em

quatro grupos:

Grupo A: abarca as residéncias, castelos, monastérios, grandes casas, assim como ou-
tras edificagdes que, por suas singulares caracteristicas e valor arquitetonico, sejam re-
conhecidas como tais pelos 6rgaos competentes da Comunidade Autonoma da Galicia.
Grupo B: abarca as casas de localidades situadas no meio rural que, por sua antiguida-
de e caracteristicas de construgdo, respondam a tipicidade propria das casas rusticas ga-
legas.

Grupo C: compreende as casas de cultivos, entendendo como tais as casas situadas no
meio rural e com habitagdes dedicadas ao alojamento de hospedes, nas quais se desen-
volvem atividades agropecudrias em que possam participar os clientes alojados. Esta
forma de turismo ¢ definida como Agroturismo.

Grupo D: Neste grupo se integram as aldeias de Turismo Rural. Entende-se por aldeia
de Turismo Rural o conjunto de no minimo trés casas situadas no mesmo nucleo rural
que sejam exploradas de forma integrada e pertencam ao mesmo titular. O conjunto das
construcdes da aldeia de Turismo Rural guardara entre si uma distancia maxima de 500

m.

Da experiéncia espanhola, pode-se extrair contribui¢des sobre os principios elementares do
conceito de Turismo Rural mais do que sobre seu modelo de categorizacdo, haja visto que
este ultimo se apresenta restrito fundamentalmente aos tipos de construcdes e valores

estéticos. Observando-se com maior detalhamento a normativa anteriormente citada, ¢



possivel confirmar a preocupacdo enfaticamente direcionada a critérios fisicos dos
equipamentos, instalagdes disponibilizadas para uso turistico, tamanho, localizagdo, idade das
edificagdes, arquitetura tipica etc. Por outro lado, ¢ interessante o fato de que tomem em
consideracdo como requisito para o Turismo Rural fatores como “caracteristicas
arquitetonicas”, numero maximo de unidades habitacionais e qualidade do entorno
paisagistico.

Entretanto, como pode ser observado, os critérios galegos de classificacdo sdo abrangentes e
possibilitam que uma vasta gama de empreendimentos seja reconhecida sob o prisma do
Turismo Rural. Nessa proposta, a atribuicdo de valores dada aos quesitos arquitetonicos
remete a identificagdo de sua proposta com um outro tipo de segmento turistico europeu,
inclusive citado no referencial tedrico dessa pesquisa. O Turismo de Habitagdo (TULIK,
2006) ¢ descrito como uma modalidade muito praticada em Portugal e, como o proprio nome
diz, esta vinculada ao patrimonio arquitetonico dos solares e outras edificagdes. Ou seja, re-
servadas algumas diferengas, a motivagdo principal entre ambos os segmentos esta vinculada
a hospedagem em um certo tipo de construg¢do arquitetdnica, o que, segundo tais propostas,
agrega valor a experiéncia turistica. Outra caracteristica de cunho abrangente nessa proposta
de classificacdo ¢ a ndo exigéncia de atividades que estejam voltadas para a valorizagdo da
cultura rural em todos os grupos de estabelecimentos. Apenas o grupo C (Casas de Cultivo)
destaca a importancia desse vinculo turistico com o espago onde as atividades sdo sediadas;
esse, ao ser explicito nessa condicdo, passa também a denominar suas atividades como “Agro-
turismo”. O que se pode perceber é que o que a proposta galega reconhece como Turismo
Rural, teoricamente, ¢ parte das atividades reconhecidas, no Brasil, como atividades de Tu-
rismo no Espago Rural. Dada a abrangéncia dessa proposta em relacdo a demanda de classifi-
cacdo das propostas de Turismo Rural em Minas, a mesma ndo apresenta contribui¢cdes ex-
pressivas no sentido de apresentar critérios bem delineados que possam auxiliar a construgao

de uma proposta estadual.

Consideracoes Finais

De maneira geral, depreende-se neste estudo que existem multiplas concepcdes orientadas ao
estabelecimento de propostas de categorizacdo do Turismo Rural, voltadas tanto para a oferta
de estabelecimentos, como para a tipologia do Turismo Rural. Tal mescla de acepgdes, e

mesmo de parametros, para conceber uma mesma proposta de classificacdo para o Turismo



Rural, acaba por representar um dos principais entraves a formalizagdo de propostas desta
natureza, uma vez que tais proposi¢des visam objetivos completamente diferentes. Assim co-
mo exposto, um segmento turistico pode abarcar varios tipos de estabelecimentos, impedindo,
assim, que a instituicdo de categorias para esse fim mescle terminologias — denominagdes de
estabelecimentos e segmentos turisticos, assim como identificado na proposta concebida por
Rodrigues (2001). Dessa forma, a necessidade de criar propostas que qualifiquem a oferta de
estabelecimentos de Turismo Rural, somado a uma tipologia do Turismo Rural, pode ser a-
pontada como um dos condicionantes responsaveis pela concepgdo de propostas inadequadas,
acarretando equivocos, inclusive, no proprio estabelecimento de objetivos e propdsitos de

atuacdo voltados para essa atividade, no contexto nacional e estadual.

Essa realidade fica ainda mais clara quando se comprova que ndo existe um entendimento,
tampouco a utilizagdo, sobre termos técnicos comuns entre os atores nacionais envolvidos,
sejam eles empresarios, representantes do poder publico ou mesmo académico. A fim de ilus-
trar a diversidade de acepcdes conceituais sobre o Turismo Rural, somado ao que foi verifica-
do através das propostas citadas neste capitulo, vale a pena citar a conclusdo de um artigo de
Silva (2005), da Universidade Federal de Goias, publicado com o titulo: Uma Tipologia para
o Turismo Rural na Regido Metropolitana de Goiania:
Assim, a expressdo Turismo Rural na Regido Metropolitana de Goids foi compre-
endida como termo indicador do conjunto tipoldgico de atividades turisticas reali-
zadas no campo. Isto é, o Turismo Rural empregado como substantivo para identi-
ficar as varias modalidades de turismo, abarcando todas as ocorréncias, tendéncias,

caracteristicas, semelhangas, diferenciagdes oriundas dessa pratica turistica no
campo.

Desse modo, a dificuldade em conceber uma proposta de categorizagdo para a oferta de Tu-
rismo Rural advém, também, da caréncia de uma defini¢ao técnica para esse tipo de turismo;
definicdo essa capaz de orientar, proficuamente, o desenvolvimento de uma oferta turistica
coerente com 0s propdsitos que caracterizam esse segmento. Neste sentido, nem mesmo a
Organizacdo Mundial do Turismo parece posicionar-se, claramente, com relagdo ao assunto,
assumindo a dificuldade em estabelecer uma defini¢do completa, segundo declarado no ViII
Congresso AECIT: Turismo, Desarrollo Rural y Sostenibilidad, en Jaen, Espafia, em 2003. A
apresentagdo da palestra do Sr. Luigi Cabrini, Representante Regional para Europa da OMT,
durante esse evento, expoe a fragilidade do conceito em suscitar a delimitagdo de critérios que
possam caracterizar o Turismo Rural. A seguir, a reprodu¢do de parte da palestra proferida

por esse gestor:



El término Turismo Rural se utiliza cuando la cultura rural es un componente clave
del producto ofrecido. El rasgo distintivo de los productos del Turismo Rural es el
deseo de ofrecer a los visitantes un contacto personalizado, de brindarles la oportu-
nidad de disfrutar del entorno fisico y humano de las zonas rurales y, en la medida
de lo posible, de participar en las actividades, tradiciones y estilos de vida de la po-
blacion local. En efecto, una definicion simple del turismo rural como la facilitada
anteriormente no abarca todos sus aspectos, pero es igualmente dificil elaborar una
definicion mas compleja que incluya todas sus caracteristicas. De toda manera, el
montafiismo, la equitacion, el turismo de aventura, los viajes educativos, el turismo
orientado al deporte y la salud y el turismo cultural son tan s6lo algunos ejemplos de
actividades que se consideran parte del concepto de turismo rural (CABRINI, 2003).

Assim sendo, ¢ notorio o fato de que para a OMT, o Turismo Rural ¢ entendido, na pratica,
como todo tipo de turismo realizado no espaco rural, reconhecido, teoricamente no Brasil,
como o segmento “Turismo no Espaco Rural”. Tal condig¢@o contribui ainda mais para a des-
caracterizagdo da oferta de Turismo Rural e acaba por influenciar concepgdes de propostas de
categorizacdo, neste sentido, com fundamentagdo pautada em conceitos internacionais que
ndo atendem efetivamente aos propodsitos do Turismo Rural na acepcdo dos principios que

qualifiquem seu conceito.

Apos revisar as andlises de categorizagdo abordadas neste capitulo, fica evidenciado que,
apesar dos esfor¢os tedricos para estruturacdo de propostas nacionais, ainda faltam principios
e critérios para delimitar, de forma mais precisa, as categorias de classificacdo contempladas
por essas propostas. Apesar de deficitarias, sendo essas as propostas nacionais identificadas, ¢
possivel afirmar que além da abissal fragilidade identificada nas proposi¢des desse ambito,
nenhuma dessas propostas parte de uma iniciativa de responsabilidade do poder publico
federal ou estadual. Ha mais de cinco anos que essa demanda ¢ formalmente colocada por tais
orgdos e, porém, at¢ o momento ndo existe um banco de dados nacional ou estadual, e o
esbogo do que poderia vir a ser uma proposta dessa natureza. A Unica evolugdo nesse sentido
foi a instituicdo do PRONAF Turismo Rural, o que ndo resolve a demanda colocada por essa
oferta. Esse programa pode ser mais bem enquadrado como estratégia de incentivo dessa
pratica turistica no ambito da agricultura familiar do que como agao no sentido de reconhecer
a expressividade e diversidade de atividades de Turismo Rural, visto que tal segmento ainda ¢

uma realidade pouco expressiva nos dominios da agricultura familiar brasileira.

Quanto as propostas internacionais, em relacdo ao que pode ser subentendido, a Franca ¢ a

Espanha trabalham com diferentes perspectivas de Turismo Rural. Enquanto na Franca ¢



verificado um expressivo vinculo das atividades turisticas em relagao a vocagao do seu mundo
rural, na Espanha essa mesma relacdo ndo ¢ averiguada, sendo que as propostas turisticas
podem ou ndo apresentar essa faceta. Assim, ¢ ponderdvel assinalar que a atividade turistica
no ambito espanhol se aproxima mais do que ¢ reconhecido no Brasil como “Turismo no
Espaco Rural”, o que ndo contribui de forma significativa para o propdsito de construcao da
classificagdo do Turismo Rural em Minas Gerais.

J& a proposta francesa ¢ reconhecida como a iniciativa que melhor pode contribuir para a
construcdo de uma proposta de Turismo Rural direcionada para a oferta mineira.
Considerando-se a valorizagdo da cultura rural de base local, o reconhecimento do
atendimento personalizado por parte da familia, a integracdo com o entorno autdctone, a
presenga das atividades de entretenimento turistico, a interacdo entre as propriedades, essa
proposta se fundamenta como um interessante recurso a ser apropriado para a realidade do
estado de Minas. Outro ponto forte dessa proposta ¢ a adog¢do de critérios bem regimentados
para a caracterizagao dos produtos, o que favorece a consolidagdo de uma proposta embasada

e menos passivel de ser distorcida.

Porém, a limitacao que essa proposta apresenta frente a diversidade do Turismo Rural mineiro
¢ o fato de a mesma estar condicionada ao dominio das fazendas e da presenca de atividade
agraria ativa nessas propriedades rurais. Enquanto referéncia para a concep¢do de uma
proposta de classificacdo da oferta de Turismo Rural de ambito estadual, os critérios adotados
para a formatagao dos produtos Bienvenue a la Ferme sao restritivos no que concerne a esse
propodsito. Em relacdo a amostra de iniciativas turisticas abarcadas por esse estudo, as orienta-
¢oes procedentes dessa proposta poderiam servir a melhor orientacdo da oferta turistica no
dominio das fazendas mineiras, que, efetivamente, se disponham a trabalhar com o Turismo
Rural. E, mesmo no caso de propriedades que nao sejam desse porte, os conceitos que nortei-
am esse produto turistico poderiam ser adaptados para a estruturacdo de uma proposta que
envolvesse a combinacdo das fazendas com a produgdo agricola familiar do meio rural no
estado. Segundo a presidente da AMETUR, Sra. Suzana de Paiva, fazendeira e proprietaria de
um hotel-fazenda no municipio de Florestal, em Minas Gerais, existem aproximadamente
400.000 propriedades rurais no estado, entre as quais mais de 80% se referem as propriedades
de pequeno porte. Levando em consideragdo as informagdes colocadas por essa gestora, €
clara a necessidade de que se concebam propostas de classificagdo que contemplem e incenti-
vem, também, a atividade turistica entre esses portes de propriedade rural, desmistificando

que as fazendas sejam reconhecidas como o principal atrativo do Turismo Rural mineiro.



Tal proposi¢do deve ser concebida nao apenas do ponto de vista da oferta turistica, mas
levando em conta as informacdes conciliadas sobre o estudo da demanda turistica, seja para
conceber propostas de categorizacdo da oferta de estabelecimentos de Turismo Rural, seja
para conceber acepcdes da tipologia desse segmento turistico. A importancia de tomar-se em
consideragao as motivacdes da demanda sdo justificadas pelo préprio fato de que elas mesmas
contribuem para nortear a investigacdo a respeito do qué, essencialmente, o turista tem
buscado no meio rural. Neste contexto, ¢ fundamental comprovar se o fator decisivo para o
deslocamento as zonas rurais esta relacionado a possibilidade de desfrutar da cultura rural, ou
mais bem se relaciona a outros elementos como a proximidade de seu domicilio habitual, o
tempo de estada, a facilidade de acesso, o preco, dentre outras varidveis que determinam o
consumo entre os diferentes segmentos turisticos. Desse modo, ¢ primordial estudar o perfil e
as motivacgdes que dao origem aos deslocamentos de turistas para os espagos rurais, com obje-

tivo de identificar, também, diferentes tipologias de turistas rurais.

Estas tipologias permitirdo, por um lado, detectar se existe um tipo de turista de alo-
jamento rural frente aos denominados turistas rurais e, por outro, caracterizar cada
uma delas segundo as caracteristicas socio-econdmicas, de comportamento na via-
gem e de preferéncias sobre atividades de seus membros. A defini¢@o e caracteriza-
¢do destas tipologias constituem uma importante ferramenta para o conhecimento da
evolugdo do Turismo Rural (VALDES, 1996).

Como reflexdo final, cabe considerar que ¢ de fundamental importincia o levantamento e
identificagdo de mais estabelecimentos condizentes com o Turismo Rural, permitindo, assim,
que, a partir de uma significativa amostra de iniciativas turisticas voltadas para esse segmento,
possam ser realizadas discussdes sobre os principios, critérios € normas que devem reger as
propostas de classificacdo voltadas para tal fim. Este estudo ndo pode, neste sentido, subsidiar
de informagdo tal demanda colocada, uma vez que a amostra de iniciativas identificadas que
se aproxima de uma condizente oferta de Turismo Rural ndo permite, a priori, a sugestao de
uma proposta de categorizagdo a partir de um universo quali-quantitativo tdo reduzido de
estabelecimentos. Esse dado expde um outro desafio que € o da construgdo de propostas de
categorizacdo turistica para um segmento que apresenta, efetivamente, poucas iniciativas;
donde se conclui que faltam informacgdes para refletir sobre quais seriam essas categorias de
estabelecimentos a serem estipuladas frente a diversidade e possibilidades de estruturacdo de

atividades e servicos turisticos voltados para uma proposta de Turismo Rural. Porém, essa



dificuldade ndo deve ser encarada como um condicionante, visto que um fator desencadeia a

outra, formando um ciclo vicioso.

Tendo essa consideragdo em pauta, em termos de politicas publicas, uma alternativa possivel
¢ a concep¢do de uma proposta de categorias de estabelecimentos de Turismo Rural nao
apenas baseada na oferta j& existente, mas em uma oferta turistica a ser induzida, visando,
assim, o favorecimento da revitalizagdo socio-econdmica e cultural do meio rural mineiro.
Essa oferta teria como objetivo priorizar, num primeiro momento, o desenvolvimento rural de
base local, e poderia, a medida de sua evolucdo e consolidagdo, auxiliar as politicas de
estruturacdo dos territorios rurais, trabalho esse de responsabilidade da Secretaria do
Desenvolvimento Territorial (SDT), no Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA). Esse
tipo de atuagdo ¢ adotado dentro do programa LEADER, Ligacdo Entre Agdes de
Desenvolvimento da Economia Rural, na Europa. Entre outras iniciativas que esse programa

contempla, uma delas ¢ a implementagdo de programas de Turismo no Espaco Rural para

trabalhar a perspectiva socio-econdmica presente na estruturagdo do territorio rural europeu.

Para finalizar, a colocacdo realizada por Gomez (1998) ainda aponta uma outra perspectiva a

ser pensada sobre as demandas de classificagdao da oferta de Turismo Rural. Para esse autor,

além do alojamento, a nova procura turistica necessita de estruturagdo de tipos de
atividades desportivas, sociais, culturais, etc. A qualidade turistica de uma zona
depende ndo s6 do alojamento, como também das atividades que podem realizar os
turistas. Isto permite desenhar produtos turisticos completos: alojamento,
alimentacdo e recreacdo. Assim, € necessdrio pensar a classificagdo dessas
atividades, uma perspectiva pouco discutida no ambito do Turismo (apud
PEREIRO, 2004).

A partir dessa citacdo, ¢ possivel observar que, para abarcar as demandas de classificagdo da
oferta turistica de Turismo Rural, ha que se considerar, portanto, quatro dimensdes
fundamentais quanto a esse segmento: a oferta de estabelecimentos turisticos, a demanda, a
possibilidade de uma tipologia especifica do Turismo Rural e a presenga e diversidade de
atividades de entretenimento turistico. Desse modo, a guisa de uma conclusdo, restardo as
perguntas sobre esse contexto passiveis de serem investigadas no dominio da pesquisa
académica a proposito de contribuicdo para a construcao de politicas publicas com foco
voltado para o Turismo Rural: levando-se em conta as quatro dimensdes presentes nesse

segmento, serd necessaria uma proposta de classificacdao para cada um, ou a combinagdo entre



alguns desses elementos pode gerar propostas e categorias de classificagdo mais complexas e
abrangentes? O que a classificacdo das atividades de entretenimento suscita de novo para o
horizonte das propostas de classificacdo da oferta turistica? Seria uma proposta de
classifica¢do voltada apenas para essa dimensdo da oferta turistica uma estratégia de politica
publica capaz de induzir a formata¢do de novos produtos turisticos voltados para o Turismo
Rural? Assim, as questdes apresentadas nesse momento constituem algumas das reflexdes a
serem pautadas durante o complexo desafio de se trabalhar com as propostas de

categorizacdo, sejam estas voltadas a oferta ou a demanda turistica.

4.2. Ecos contraditorios de um segmento turistico (dito) em expansdo — Consideracoes
Finais

A palavra eco ¢ um substantivo masculino que, segundo o dicionério Aurélio (2006), pode ser
definido como “repeticdo de um determinado desenho sonoro por meio de diferengas de in-
tensidade ou por meio de diferencas de timbre”. Para ocorrer esse fendmeno fisico, € necessa-
rio que exista, basicamente, o emissor do som e um obstaculo. Dessa forma, a ressonincia do
som emitido pode ser escutada por seu emissor e outras pessoas que estejam presentes durante
o acontecimento. No ambito deste estudo, a analogia entre esse fendmeno fisico e a realidade
do Turismo Rural pode se dar em duas instancias diferentes. Uma delas ¢ a que diz respeito ao
que ¢ dito, divulgado, por parte dos proprietarios de iniciativas e meios de divulgacdo, como
propostas de Turismo Rural, e o que ¢ repercutido, captado, na realidade, como o conceito
turistico desses estabelecimentos pelos proprios veiculadores da informacgao, pelos consumi-
dores, pesquisadores, gestores, comunidade, entre outros sujeitos que possam participar dessa

experiéncia.

A segunda instancia diz respeito ao que ¢ dito, propalado, pelos gestores publicos, represen-
tantes de associagdes de mercado, documentos de planejamento e gestdo sobre as caracteristi-
cas e principios do Turismo Rural e o modo como, efetivamente, esse discurso oficial se tra-
duz, ecoa na realidade, para os proprietarios de estabelecimentos, consumidores, pesquisado-
res, gestores publicos, entre outros sujeitos. Assim, uma observacao pertinente ¢ que, entre
essas instancias, o revezamento entre quem fala e o que ¢ falado sdo pontos fundamentais de
analise. Ao tratar das distor¢des entre o que € dito e o que € repercutido no dominio do Turis-
mo Rural mineiro, ficam claras as contradi¢des que emanam de tais processos de comunica-

¢do de ambas as instancias.



Ao abordar o que ¢ anunciado pelos proprietarios e pelos meios de divulgagdo como oferta
turistica nesta pesquisa e o que € percebido ao analisar as propostas intituladas de Turismo
Rural, foi recorrente, no decorrer da investigagdo, a contradi¢do entre tais dimensdes. A anun-
ciada oferta de Turismo Rural, quando verificada e analisada no ambito da pesquisa académi-
ca e dos conceitos técnicos, esta distante ou ndo ¢ condizente com o segmento a que se pro-
pde, a luz dos principios adotados para a investigacdo em curso. Assim, ao contrario do que ¢
atestado no nivel internacional pela OMT, em nivel nacional pelo Ministério do Turismo, pe-
las associa¢des de mercado — ABRATUR e ABTR, e no nivel estadual pela secretaria Esta-
dual de Turismo e pela AMETUR, o Turismo Rural ndo ¢, de acordo com os resultados aferi-
dos nesta pesquisa, um segmento turistico consolidado em Minas Gerais e tampouco se en-
contra em expansdo. Levando em conta os dados utilizados nesta pesquisa, o segmento turisti-
co que pode ser apontado como em expansao no estado ¢ o Turismo no Espago Rural. Assim
como esclarecido no referencial teérico desse estudo, entre ambos os segmentos hd uma abis-
sal diferenca de propostas turisticas. Silva e Campanhola (1999) esclarecem que o Turismo
Rural pode ser entendido como mais um dos segmentos turisticos abarcados pelo Turismo no

Espaco Rural.

Todavia, ao analisar essa contradi¢dao, ha que pautar a possibilidade de desconhecimento téc-
nico dos principios e critérios que devem nortear a estruturacao de estabelecimentos voltados
para tal segmento turistico por parte dos proprietarios, gestores locais e responsaveis pelos
meios de divulgacdo. Dada a auséncia do poder publico estadual quanto a regulamentacao do
Turismo Rural, pode-se inferir que o desconhecimento técnico sobre essa atividade procede
como uma hipdtese responsavel por esse descompasso entre as informagdes veiculadas versus

as propostas turisticas percebidas.

Entretanto, ainda que esses proprietarios tenham informagdes técnicas a respeito desse seg-
mento turistico, mesmo assim eles talvez continuem a se divulgar como tal, uma vez que essa
terminologia turistica comunica, com objetividade, parte das caracteristicas turisticas dos es-
tabelecimentos (iniciativas turisticas ‘“ndo-urbanas”) e o Turismo Rural tem sido apontado, no
contexto da politica publica, como o baluarte da atividade turistica no contexto do espago ru-
ral, ou seja: um segmento de mercado em via de consolidacdo, promissor e desejado pelos
consumidores. Tais consideragdes expdem motivos suficientes para que, mesmo supostamente

informados, os responsaveis pelas iniciativas turisticas pudessem se comprometer com uma



divulgacao turistica desprovida de critérios técnicos. Porém, inferéncias dessa natureza reque-
rem pesquisa para responder com propriedade cientifica, se os empreendedores assim se di-

vulgam, ou ndo, em funcao de seu conhecimento técnico a respeito do Turismo Rural.

Todavia, ainda neste sentido, ¢ ponderavel assinalar que, partindo do exemplo dos estabele-
cimentos associados a AMETUR, uma vez que os proprietarios sao informados sobre as ca-
racteristicas que regem a estruturagdo das atividades de Turismo Rural, os mesmos, em geral,
ndo se divulgam, ao menos de forma isolada (sites proprios, folders personalizados), como
iniciativas dessa natureza. Essa constatacdo ¢ comprovada, assim como ja referido, pelo fato
de que apenas trés iniciativas de Turismo Rural dessa associagdo utilizam a expressao “Tu-
rismo Rural” para se divulgar. Isto ndo quer dizer que as demais iniciativas da AMETUR dei-
xem de citar o “clima de fazenda”, o ambiente rural como um atrativo, mas, ao se abster dessa
forma de divulgagdo, estas se comprometem, em menor grau, com a obriga¢ao de atender as

caracteristicas desse segmento turistico.

A AMETUR ¢ a tnica associacao de carater estadual dessa natureza, e possui atividades regu-
lares no sentido de realizar eventos que promovam a discussdo dos conceitos e tendéncias
dessa atividade no cenério mineiro.* Tal condigdo favorece a esses associados 0 acesso as
informagdes técnicas sobre esse segmento turistico, o que permite aos mesmos realizar esco-
lhas em relacdo a seu modo de divulgagdo que possam atender, de forma mais coerente, a

proposta turistica com a qual desejam trabalhar.

Em face dessas consideracdes, ¢ possivel projetar que, se houvesse maior interferéncia do
setor publico quanto a estruturagdo do Turismo Rural, provavelmente a oferta turistica divul-
gada em relag@o a esse segmento poderia ser mais condizente com os preceitos que a envol-
vem ou pelo menos viesse a inibir a divulgacao de toda sorte de propostas a esse titulo. Outra
questdo que emerge dessa condicdo ¢ que, delimitada essa oferta, também supostamente have-
ria maior demanda pela regulamentacdo do Turismo no Espago Rural, o que poderia favorecer
a proliferacdo de movimentos de natureza associativista nesse sentido. E a estruturagdo de

federagdes e associacdes desse carater responderia a demanda por uma lacuna de iniciativas

82 Regularmente, com periodicidade quase anual, essa associagdo organiza o Férum de Turismo Rural para dis-
cussdo do Turismo Rural mineiro. Em 2006, essa associagdo completou 10 anos de existéncia durante a reali-
zacgdo da sétima edicdo desse evento.



do género que possam abarcar a diversidade de propostas turisticas que se encontram sediadas

no meio rural do estado.

A reestruturacdo da “Associagdo de Turismo Rural de Araxd — Cerrado dos Arachds” para
“Associagdo de Turismo Rural, Ecolégico e de Aventura de Araxd e Regido” ilustra, com
precisao, a caréncia de institucionalidades direcionadas para esse fim presentes no meio rural
mineiro. Segundo opinido da presidente dessa associacdo, Sra. Dalva de Oliveira Lima, en-
quanto essa iniciativa tinha suas atividades voltadas estritamente para o Turismo Rural, além
de manter associados que ndo atendiam a sua proposta de atuagdo, a mesma possuia menor
expressividade publica e mercadolédgica. Ao abrir o leque de sua atuacao para congregar inici-
ativas de turismo atuantes no meio rural, essa associa¢dao otimizou, inclusive, suas acoes vol-

tadas para o proprio Turismo Rural.

Outra iniciativa voltada para o fomento do Turismo Rural no espago rural que atravessa essa
mesma crise é a Rede de Turismo Rural na Agricultura Familiar — REDE TRAF," articula-
¢do que teve o inicio de suas atividades em 2003. Essa rede, de acordo com o Ministério do

Desenvolvimento Agrario — MDA,

serve como instrumento de promocdo das politicas do Ministério do Desenvolvi-
mento Agrario para o desenvolvimento do turismo na agricultura familiar. E uma
organizacao nacional de articulacdo, constituida de técnicos, instituicdes e empreen-
dedores, que visam o desenvolvimento do turismo; um espago para sistematizar in-
formagdes de todo o pais, formando um banco de dados nacional; canal de debates
sobre questdes relevantes para o desenvolvimento do Turismo Rural na Agricultura
Familiar e de troca de experiéncias entre os atores envolvidos (MDA, 2004).

Assim, em 2004, como pode ser apreciado na citacdo desse ministério, ndo era de todo escla-
recido se a atuacdo da REDE TRAF era voltada apenas para o Turismo Rural na Agricultura
Familiar ou se para toda atividade turistica que pudesse ocorrer nos dominios de uma proprie-
dade rural com essas caracteristicas. Em 2006, os integrantes dessa rede, a partir da realizacao
de oficinas para discussdo e planejamento do Turismo Rural no &mbito da Agricultura Famili-
ar decidiram, definitivamente, abrir o leque de atuagdo dessa rede e abordar os varios segmen-

tos turisticos que se manifestam frente a realidade dessas propriedades rurais.

Tal decisdo determinou o conteudo da publica¢do Revista Panorama do Turismo Rural e A-

gricultura Familiar, lancada em 2006, sob autoria dessa rede em parceria com o MDA e o

% Para saber mais sobre essa rede, acessar o site dessa rede no enderego eletrénico: www.redetraf.com.br



MTur. Nessa publicacdo, diversos segmentos e roteiros turisticos sao divulgados, o que, num
primeiro momento, confunde o leitor em relagdo a coeréncia do titulo da revista e o contetido
da publicacdo. Apenas a leitura atenta do titulo da publicacdo ¢ que d4 margem ao entendi-
mento de que essa revista trata do Turismo Rural e, também, de outras atividades turisticas
que venham ocorrendo no ambito da agricultura familiar. Em consonancia com a mudanca de
postura dessa rede, pode ser observado, na imagem que ilustra seu site, que o slogan de atua-
¢do da mesma foi alterado para “Turismo na Agricultura Familiar”, apesar da continuidade do
nome da rede e do seu objetivo permanecer os mesmos. O breve panorama sobre a REDE
TRAF também auxilia na contextualizacdo da transi¢ao vivida pelas iniciativas de natureza
publica e privada que iniciam sua atuagdo voltada para o Turismo Rural e, depois, passam a
ampliar seu espectro de atuagdo visto a dificuldade® em se trabalhar especificamente com o
Turismo Rural e as diversas demandas que emanam de outros segmentos turisticos sediados

nesse meio.

Turismo na Agriculcura Familiar
= T—— He T SR

FIGURA 09 - Imagem e Slogan da Rede de Turismo Rural na Agricultura Familiar

Fonte: www.redetraf.com.br

Quanto a informacdo veiculada por empresas que divulgam a oferta turistica de forma seg-
mentada, uma outra ressalva ainda deve ser pontuada. Assim como foi suposto com relagao
aos proprietarios dos estabelecimentos turisticos, considerando-se o dominio da informagdo
técnica para sua correta divulgacdo, quanto ao site Desvendar.com, recurso de comunicacao
de uma empresa virtual de divulgagdo de meios de hospedagem turistica, essa mesma logica
também pdde ser verificada. Esse meio de divulgagdo ¢ o recurso da web mais bem funda-
mentado quanto aos quesitos técnicos que respondem pelo Turismo Rural como segmento

turistico. Entretanto, o acesso e até veiculagdo dessas informacdes pelo proprio site ndo tém

# Algumas das dificuldades que podem ser elencadas, nesse sentido, dizem respeito a falta de critérios técnicos
que possibilitem o reconhecimento desse segmento turistico e a auséncia de politicas publicas e legislagdo es-
pecificos que norteiem, de forma proficua, as possibilidades de desenvolvimento do Turismo Rural no contex-
to rural brasileiro.



sido uma condig¢do suficiente para coibir que iniciativas turisticas totalmente desvinculadas de
uma proposta de Turismo Rural sejam anunciadas como tal, por esse proprio meio de divulga-
¢do. Essa situacdo acaba por denunciar a falta de compromisso de parte do setor privado de
turismo com a organizagdo e consolidacdo da oferta de Turismo Rural no estado mineiro.
Nesse contexto, os interesses mercadologicos sdo priorizados em detrimento de uma postura
ética e, novamente, tal fato esta atrelado a negligéncia do poder publico estadual como agente

regulamentador dessa atividade.

E mais. Em relagdo a esse contexto, ¢ observado que, assim como apreciado diante das obser-
vagoes que tangenciam o universo total dessa amostra de estabelecimentos, os meios de co-
municacdo divulgam “empreendimentos”, “iniciativas” de Turismo Rural, ao passo que, ao
contrario do que ¢ divulgado, o que se evidencia ¢ a existéncia de opcdes de lazer, atividades
de entretenimento voltadas para a valorizacao da cultura rural, as vezes de base local, em uma
pequena parte dos estabelecimentos. A conclusdo sobre esse dado traz importante reflexao
sobre dois pontos. A primeira ¢ que, apenas pelo fato de uma parte dos estabelecimentos turis-
ticos ofertarem, também, esse tipo de atividade de entretenimento, tal fato ja a coloca na mi-
dia como uma “auténtica” oferta de Turismo Rural. O segundo apontamento diz respeito a
constatagao de uma importante tendéncia do mercado turistico contemporaneo: a coexisténcia
de distintas propostas turisticas em um mesmo estabelecimento, fendmeno esse que acaba por

atribuir mais de uma “identidade turistica” a um mesmo estabelecimento.

Parte das justificativas que contextualizam essa tendéncia sdo a necessidade do turista con-
temporaneo em vivenciar distintas experiéncias turisticas — sensagdes de aventura, contato
com a natureza, intercambio cultural, entre outras; a sazonalidade da demanda turistica em
relacdo ao consumo dos servigos de determinados segmentos turisticos ¢ a necessidade dos
proprietarios dos estabelecimentos em conciliar essa sazonalidade da demanda com suas con-
di¢cdes de manutencdo e lucro em relagdo ao negécio turistico. Assim, a combinagdo dessas
condicionantes da atividade turistica vem redesenhando as caracteristicas de um mercado tu-
ristico “pds-moderno”, pautado na formatacao de produtos turisticos multiconceituados frente
a segmentacao do mercado turistico. De acordo com Molina (2003), em sua obra onde o autor
reflete sobre o fendmeno que denomina de “pds-turismo”, o turismo, enquanto fenomeno do
“mundo moderno”, ¢ marcado, num primeiro momento, por produtos turisticos padronizados.
Esse tipo de produto correspondia as necessidades do turista convencional, que demandava,

basicamente, os servi¢os de hospedagem e alimentacao ofertados em geral, sem a agregacao



de valores socio-culturais. Passada essa fase que marca o inicio do fendmeno turistico como
atividade moderna, ¢ possivel apontar para um momento posterior de especializagao das pro-
postas de turismo, quando a segmentacdo do turismo se torna a nova ordem de mercado, pos-
sibilitando, assim, o surgimento de propostas como o Turismo Cultura, o Ecoturismo, o Tu-

rismo Religioso, o Turismo de Aventura, entre outros.

No entanto, ao adentrar o século XXI, uma das tendéncias que se observa no mercado turisti-
co ¢ a diversifica¢do, a multiplicidade de conceitos, servigos e atividades turisticas que passa-
ram a coexistir, de modo imbricado, num mesmo estabelecimento turistico. Essa tendéncia
representa, tanto para o mercado, como para os gestores publicos, um fendmeno a ser investi-
gado e melhor delineado. Diferente das propostas do inicio da era moderna da atividade turis-
tica, o fenomeno que se observa na contemporaneidade ndo € o retrocesso a concepgdo de
estabelecimentos que voltem a ofertar de tudo, ou seja, a padronizagdo do mercado de estabe-
lecimentos turisticos. O que marca essa recente tendéncia € a seletividade de alguns segmen-
tos turisticos que, combinados dentro de um mesmo estabelecimento turistico, tém viabilizado

as condicdes de sobrevivéncia mercadologica dos mesmos.

Um exemplo recorrente que pode ser observado nesse sentido sao os estabelecimentos turisti-
cos sediados em propriedades rurais proximas a grandes centros urbanos, e que trabalham
com o segmento turistico “Turismo de Eventos”, de segunda a sexta-feira, e com propostas de
“Turismo de Lazer” e “Turismo Rural” nos finais de semana. Diante desse contexto, algumas
reflexdes podem ser suscitadas, entre elas: Que novos desafios implica a consolidagdo dessa
tendéncia de reestruturacdo do mercado turistico? Que aspectos positivos a mesma apresenta?
Até que ponto, assim como foi relatado, a auséncia de uma consistente proposta de categori-
zacdo para o Turismo Rural em Minas, e nos pais, é condicionada por essa tendéncia? Em que
direcdo caminhardo as novas abordagens de propostas de segmentagdo e categorizagdo do

turismo em face dessa tendéncia?

Tendo em vista o que foi colocado até esse momento, ¢ possivel admitir que os “ecos contra-
ditorios” procedentes da primeira instancia t€m como fundamento a provavel desinformagao
dos proprietarios de estabelecimentos, a falta de conhecimento técnico e compromisso de par-
te das empresas de divulgagdo, o redesenho das dindmicas do turismo no espago rural e a o-
missao do poder publico, representado, nesse caso principalmente, pela Secretaria Estadual de

Turismo de Minas Gerais.



Quanto ao que pode ser verificado no campo da segunda instancia, as consideragdes a ser te-
cidas reservam, em linhas gerais, dimensao lastimdvel, uma vez que os problemas que deri-
vam dessa instdncia possuem menor relagdo com o desconhecimento técnico das informagdes
que tangenciam a estruturacdo do Turismo Rural e, provavelmente, maior cumplicidade com
uma postura sofista por parte dos responsaveis pela formulacao da politica publica especifica
para esse segmento. Uma parte desses gestores publicos acaba por ser conivente com o estado
deficitario da organizagdo do Turismo Rural, com énfase para os processos de estruturagdao do
mesmo enquanto um dos vetores de desenvolvimento de base local, visto que os mesmos se
beneficiam desse contexto. Ou seja: na continuidade da (con) fusdo dos “achismos” que per-
meiam o discurso oficial sobre os encaminhamentos necessarios a estruturagao do Turismo

Rural reside questionaveis interesses politicos e econdmicos de natureza setorial.

A primeira constatacdo que respalda as observagdes em relagdo a segunda instancia ¢ a ado-
¢do do conceito de Turismo Rural que embasa o principal documento de planejamento e ges-
tdo publica do Turismo Rural no pais. A reproducdo de parte desse documento contribui para

o entendimento dessa questdo. De acordo com o contetido dessas diretrizes, ¢ colocado:

Com base no sucesso e nos problemas dessa atividade vivenciados nos ultimos anos,
na experiéncia dos empreendedores, na evolugdo técnica, na organizagdo social e na
articulagdo politica, essa tipologia turistica busca sua consolidagdo. Este momento
de amadurecimento evidencia-se na propria apresentacio do conceito oficial de Tu-
rismo Rural, contido neste documento, revelando-se um importante marco na histo-
ria e caracterizacfio da atividade no Brasil.® Cada estratégia aqui definida deve ori-
ginar agdes e projetos especificos no que se refere as politicas publicas, as atividades
das associagdes e as iniciativas do setor privado para o segmento de Turismo Rural
(Ministério do Turismo, 2003).

Dessa maneira, o referido texto ressalta a adogdo desse conceito como um novo marco nas
politicas publicas voltadas para o Turismo Rural brasileiro. Porém, assim como avalia Vieira
(2005), no dominio dessas politicas publicas, ¢ “perceptivel um descompasso entre a evolugao
conceitual do plano académico e o conceito formatado no plano governamental, pois os mi-
nistérios do Turismo e do Desenvolvimento Agrario, em 2003, revigoraram, quase na integra,

a conceituagdo de Turismo Rural concebida em 1998,

8 Grifo proprio.



E tal conceito de Turismo Rural, a definicdo formulada em 1998, assim como mencionado
antes neste estudo, foi reprovada, formalmente, no diagnostico concebido pela EMBRATUR
e pelo IPEA, em 2002.%° Desse modo, a adog¢ao deste conceito de Turismo Rural, além de nao
constituir uma inovacao dos marcos conceituais em relagdo a esse segmento, ¢ um atestado de
incompeténcia dos gestores publicos quanto a estruturacdo de um arcabougo politico que pos-
sa subsidiar, com seriedade, os rumos desse segmento. Desse modo, o cenario correlato apon-
ta, durante a gestdo do governo Lula, o retrocesso das politicas publicas especificas para o
Turismo Rural no ambito nacional. Esse referido conceito, além de ndo apresentar consistén-
cia tedrica, assim como criticado por varios autores — Bovo (2004), Vieira (2005), Calvente
(2004), Rodrigues (2000) — ainda esta atrelado a uma dimensao reducionista do rural, ao
exigir o comprometimento das atividades do Turismo Rural com as lidas agropecuérias. Tam-
bém a reproducdo do parecer do diagnostico do IPEA/EMBRATUR (2001) ¢ categdrica ao

reafirmar que

mesmo sem desconsiderar a possibilidade de que o Turismo Rural constitua alterna-
tiva complementar para viabilizagdo de propriedades agricolas, esta funcdo estd a-
quém das potencialidades que o meio rural oferece para o desenvolvimento de ativi-
dades turisticas genuinamente rurais. Independentemente de uma propriedade rural
ser produtora agropecuaria ativa, ela pode abrigar patrimonio do meio rural cultu-
ralmente relevante, processos de produgdo artesanais tipicos da regido, ou ser palco
de manifestagdes artisticas proprias do meio rural e, segundo a postulagdo do concei-
to proposto inicialmente (em 1998), ndo poderiam ser entendidas como estabeleci-
mentos de Turismo Rural (IPEA/EMBRATUR, 2001).

Este tipo de postura do governo federal delata o descompromisso, desde o nivel da Unido,
com a viabilizacao do Turismo Rural enquanto amplo recurso de intervencao publica no meio
rural brasileiro. E os reflexos da auséncia de um consenso nesse sentido tém repercussao in-
tensa sobre as politicas publicas de dimensio estadual. E evidente que essas deficiéncias das
diretrizes num dominio federal ndo devem impedir que, a partir de um esforgo regional, os
estados possam se organizar. Apesar de ser um tanto complexo, o estado do Rio Grande do
Sul pode ser citado como um estado de referéncia nesse sentido. A despeito das diretrizes

nacionais, esse estado organizou sua propria politica estadual de Turismo Rural, com amplo

% A seguir estdo os conceitos reprovados pela EMBRATUR/IPEA (2002) e o conceito adotado pelo Ministério
do Turismo, em 2004, a titulo de esclarecimento entre a similitude que ambos apresentam. “O conjunto de ati-
vidades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido com a cultura rural e com a producdo agropecu-
aria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural da co-
munidade” (Oficina de Planejamento em Turismo Rural: Fase Marco Conceitual realizada em novembro de
1998, EMBRATUR). “O Turismo Rural é o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural,
comprometido com a produggo agropecudria, agregando valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo
o patriménio cultural ¢ natural da comunidade”. (Ministério do Turismo, 2003)



apoio da EMATER, em nivel estadual e local, possibilitando, assim, a viabilidade sécio-

econdmica desse segmento no dominio do estado gaticho.

Levando em consideragao tais informagdes, ¢ dado foco, a partir desse momen-
to, a realidade do estado mineiro nesse sentido. O Programa de Desenvolvimen-

to Local Sustentavel de Apoio aos Pequenos Produtores Rurais no Estado de Minas Ge-
rais, iniciativa desenvolvida entre 1998 e 2004, a partir da cooperagdo institucional entre a
EMATER-MG, a GTZ, a SEAPA-MG, algumas prefeituras municipais do estado e as ONGs,

com atuagdo voltada principalmente para a regido Norte do estado, informa que

das 500 mil propriedades rurais mineiras, 90% sdo pequenas propriedades rurais fa-
miliares, 34% das quais (170 mil) com areas menores de 10 hectares. Deficiéncia
das necessidades basicas e de infra-estrutura, falta de acesso ao mercado e sistemas
de produgdo adequados, ao crédito rural, pouca crenga em um futuro melhor, renda
familiar insegura e insuficiente, dependéncia generalizada, organizagdo comunitaria
deficiente sdo fatores que tém favorecido o éxodo rural no estado de Minas Gerais.

O elenco de problemas vivenciado no meio rural mineiro tragado por esse programa denuncia
a precdria situacao de grande parte das populacdes locais que sobrevivem das atividades vol-

tadas para a producdo primaria em Minas Gerais.

Ciente dessas condi¢cdes, a EMATER (MG), através do PEDTUR de Minas Gerais (2004),
buscou adequar o objetivo desse programa de Turismo Rural ao elenco de tais demandas ex-

postas no ambito do estado. Assim, foi tragado como objetivo do PEDTUR (2002)

apoiar as comunidades rurais de agricultores familiares, na perspectiva do desenvol-
vimento rural sustentavel, através da construgdo participativa de atividades de Tu-
rismo Rural, gerando ocupacdes produtivas ¢ de renda, com conseqiiente melhoria
das suas condi¢des de vida.

Lamentavelmente, essa iniciativa ndo encontrou ressondncia politica entre as a¢des da SE-

TUR- MG.

Segundo a Diretora Técnica de Turismo Rural da EMATER-MG, Sra. Marcia Pimentel, em
entrevista concedida para esta pesquisa, o “PEDTUR ¢ um documento técnico, de orientagdao
institucional interna da EMATER-MG, voltado para a¢des em prol do desenvolvimento do
Turismo Rural mineiro. Frente a auséncia de um programa dessa natureza no estado, a EMA-

TER-MG, um dos atores de maior capilaridade no meio rural do estado, buscou tragar uma



estratégia de atuacao junto aos produtores rurais no sentido de orienta-los sobre as atividades
que possam agregar valor a sua producdo primaria. E uma pena que o arranjo institucional
desse segmento turistico seja tdo deficitario em Minas. O estado padece de politicas publicas
nesse sentido, capazes de orientar os 6rgdos de extensdo rural para a estruturacdo de agdes,
junto as comunidades, que vao ao encontro da valorizagdo da cultura rural, de base local e
regional, e da melhor distribuicao da renda no estado. Mais do que programas de “geracao de
emprego e renda”, estamos precisando de estratégias politicas que promovam a efetiva distri-
bui¢do da renda concentrada na mao de poucos”. O depoimento desta gestora esclarece, entre
outros pontos, o descompasso politico entre dois atores publicos fundamentais para o ordena-

mento dessa atividade turistica no estado de Minas — a EMATER e a SETUR-MG.

Uma das conseqiiéncias relacionadas a essa dissidéncia politica ¢ a realidade constatada no
levantamento do banco de dados para esta investigacdo. A agricultura familiar mineira nao
existe enquanto oferta de Turismo Rural frente a consulta dos meios de comunicagao utiliza-
dos. O que prevalece em relacdo a essa oferta, assim como mencionado, sdo iniciativas turisti-
cas de médio e grande porte, com destaque para os hotéis-fazenda que representam 25% da
oferta de Turismo Rural identificada. A situagdo constatada em Minas talvez ndo seja uma
realidade estadual particular, uma vez que “os estados que, reconhecidamente, apresentam
produtos turisticos desse segmento voltados para circuitos organizados envolvendo agriculto-
res familiares, sdo o Espirito Santo e o Rio Grande do Sul” (BRICALLI, 2006). Em comple-
mentaridade ao contexto colocado, Blos (2005), a partir da investigacdo das atividades de
Turismo Rural desenvolvidas em Lages/SC, sobre a perspectiva do desenvolvimento local,
corrobora tais consideracdes ao descrever que

ao contrario do relato literario que se observa sobre o Turismo Rural na Europa, no

Brasil as experiéncias desse segmento turistico sdo pouco construidas com a partici-

pacdo da pequena producdo familiar. E, nessa perspectiva, as fazendas, paulatina-
mente, vao se consolidando como a proposta brasileira de Turismo Rural.

A avaliagdao de Blos se aplica, adequadamente, a realidade de como esse segmento vem se
estruturando em Minas. Uma comprovagao dessa evidéncia sdo as imagens veiculadas no site
da SETUR-MG. Ao clicar no menu “Turismo Rural”, além de constarem apenas 8 fotos so-
bre esse segmento turistico apontado como uma “prioridade” da politica publica de Minas
Gerais, todas as imagens que retratam esse segmento turistico em Minas sdo de fazendas mi-
neiras. E mais: essas fotos sdo apenas do patriménio edificado, ndo ha uma imagem que re-

meta as pessoas, as comunidades, aos saberes, aos oficios... Ou seja: segundo a divulgacao



desse material, a imagem do Turismo Rural mineiro se restringe, equivocadamente, a esse

tipo de propriedade rural.

No Guia de Turismo Rural da AMETUR (2006), em um dos itens intitulados “Por dentro do

Turismo Rural”, o seguinte contetido ¢ descrito:

Além de apreciar e desfrutar as belezas naturais, os turistas conhecem as tradi¢des e
costumes da regido. Além da vantagem da utilizagdo de mao-de-obra ja existente no
local, o Turismo Rural - hoje uma nova alternativa de renda no campo — vem contri-
buindo para o bem-estar das familias envolvidas com a atividade, fazendo com que
sintam orgulho de sua origem e se conscientizem da preservagdo de seu patrimonio,
enaltecido pelo turista, que satisfaz suas necessidades de lazer interagindo com a
comunidade local no seu dia-a-dia.

Apesar da mensagem veiculada por esse guia no sentindo de valorizagdo dos recursos huma-
nos ¢ da comunidade para o Turismo Rural, a mesma observa¢ao realizada em relagdo a pos-
tura da SETUR-MG pode ser aplicada a postura da AMETUR. Na abertura do 7° Forum de
Turismo Rural da AMETUR, edi¢do comemorativa dos 10 anos de atuacdo da associagao e
realizada em dezembro de 2006, a apresentacdo de um slide show, que deveria projetar a di-
versidade das propostas mineiras de Turismo Rural e a riqueza dessa cultura rural no dominio
estadual, centralizou todas as imagens, novamente, na divulgagdo do patriménio edificado
das ostentosas fazendas mineiras, fazendas essas que representam o seleto grupo de 25 pro-
priedades rurais que compdem a AMETUR. Impressionante notar que, vez alguma, foi mos-
trado o rosto de uma pessoa durante a exibi¢cdo de tal material, imperando, assim, a monoto-
nia visual do patrimonio edificado dessas fazendas. O Guia de Turismo Rural Minas Gerais
da AMETUR também constitui mais uma das fontes de informagdes que comprova a ausén-
cia dos pequenos produtores familiares entre as iniciativas divulgadas e a desvalorizacdo das
comunidades e pessoas em relacdo a estruturacdo da imagem do Turismo Rural mineiro. A
titulo de referéncia, nesse material, de 446 fotos utilizadas para ilustrar as iniciativas de tu-
rismo, em apenas 48 fotos constam imagens de pessoas ou da comunidade. Dessas 48 fotos,
em apenas 16 imagens, ou seja: 3,5% desse material, as pessoas sdo valorizadas como parte
da cultura rural, elemento que deveria se constituir no eixo central de estruturagdo das pro-

postas desse segmento turistico.

Quanto a essa contradicao entre o discurso de valorizacdo das pessoas que habitam o espaco

rural, as comunidades locais e seus costumes, € outras dimensoes da cultura rural neste mes-



mo sentido, e a inexpressiva tradugdo desses valores para a estruturacao das propostas turisti-
cas, faz sentido apontar que, ainda que o movimento de ressignificagdo do espago e da cultura
rural seja notorio como advento da sociedade pds-industrial, o mesmo ainda passa por uma
fase de transicao em que a valorizagdo do mundo rural tem se fundado, de forma mais signifi-
cativa, no reecontro com a natureza, sendo relegados para o segundo plano a plena valoriza-
¢do dessas dimensoes culturais. Essa colocacao pode representar parte do ensaio de explica-
¢oes quanto a predominancia das atividades de entretenimento que conciliam lazer e contato
com a natureza — como, por exemplo, o passeio a cavalo — no universo de estabelecimentos
turisticos desse estudo. As atividades de pescaria, leite ao pé da vaca e passeio a cavalo, que
representam 52% das opc¢des de atividades de entretenimento dessa amostra, sdo percebidas
como as opg¢des de lazer responsaveis pela atribuicao de parte desta oferta como condizente
com a proposta de Turismo Rural. Entretanto, da forma como sdo planejadas e disponibiliza-
das aos turistas, as mesmas nao agregam valor do ponto de vista da valorizagdo da cultura
rural. Descontextualizadas do ambiente onde ocorrem, essas acabam por utilizar o meio rural
como um suporte fisico € ndo como um atrativo turistico a ser aproveitado para a estruturagao

de atividades de entretenimento e valorizacdo do meio socio-cultural onde ocorrem.

Frente a esse sub-aproveitamento da cultura do Mundo Rural, no dominio do turismo, Valien-

te expoe que

ante este dato, debemos preguntarnos si el espacio rural es un recurso o un mero so-
porte; de ser lo segundo, no habria problema en dar paso a cadenas inmobiliarias u
hoteleras que desvirtuarian la verdadera esencia del Turismo Rural. No obstante, la
filosofia del Turismo Rural no es poner turismo en el medio rural sino ayudar a di-
namizar el medio rural a través del Turismo Rural entre otras actividades, pero te-
niendo en cuenta que el soporte humano y social de este medio son las personas que
en ¢l viven y, por lo tanto, las tinicas capaces de conservar el paisaje y la cultura
(VALIENTE, 2005).

Assim, o caminho da valorizagdo da cultura rural ainda estd sendo trilhado pela sociedade
contemporanea. Sociedade essa que enfrenta dificuldades para superar esse momento de tran-
sicdo, visto que o espaco e a cultura rural estiveram, por tanto tempo, arraigados a valores
pejorativos. Um outro exemplo nesse sentido € o tipo de opcdo de lazer programada no dmbi-
to das fazendas mineiras que prestam servigos turisticos a titulo de Turismo Rural. A maioria
dessas fazendas tem suas opcoes de entretenimento voltadas para o lazer, ndo apenas por uma
questdo de demanda turistica. Para as tradicionais familias que habitaram esses espagos e

mantiveram relagdes sociais com essas comunidades locais, fortemente pautadas pela dimen-



sao produtiva, essa releitura da valorizagdo da cultura rural, de base local e dimensao popular,
representa uma dimensao ainda muito complexa. Apreciar o valor cultural das comunidades
do entorno autdctone dessas fazendas e decodifica-lo para a estruturagdo de atividades e vi-
véncias turisticas requer um tipo de reconhecimento socio-cultural que nunca foi atribuido a
esses sujeitos sociais por parte dos aristocratas do meio rural, representando, assim, uma in-

versao de valores culturais preponderante até quase o final do século XX.

Outra superagdo de valores culturais nesse sentido ¢, também, a transi¢do da valorizacdo do
patrimdnio material para o reconhecimento do valor de ambas as dimensdes que o patrimonio
socio-cultural apresenta. A supervalorizacdo do patrimonio edificado das fazendas — casario
colonial, engenhos, moinhos — ¢ um sintoma dos resquicios desse pensamento convencional
em relacdo a assimilacdo de um conceito mais amplo de patrimonio. Em contrapartida, a es-
truturagdo das atividades de entretenimento turistico, ainda que muito pouco expressivas, vol-
tadas para a valorizacao dos oficios, dos saberes, da musicalidade, das historias e estorias fa-
miliares, entre outras dimensdes do patrimonio imaterial, j& sinalizam o inicio do processo de
efetiva mudanga de postura em relacdo ao que ¢ reconhecido enquanto patrimonio cultural,
ainda mais em se tratando de tal fendmeno nos dominios do mundo rural. Por fim, vale regis-
trar que, frente a constatacao desse momento de transi¢do, o estimulo e apoio do poder publi-
co, da sociedade civil organizada, seriam de suma importancia para a potencializacdo desses
processos de resgate, valorizagdo e reconhecimento da cultura rural. Transpor, decodificar
esses valores culturais para a estruturagdo de propostas turisticas € uma tarefa que, em geral,
demanda conhecimento técnico e ajuda especializada, visto que, muitas vezes, para 0s propri-
etarios de estabelecimentos, as familias e as comunidades, reconhecer a propria identidade

cultural e projetar seu aproveitamento turistico ¢ uma experiéncia incomum.

Em continuidade as contradi¢des que dizem respeito entre o falado e o percebido no ambito
do discurso oficial, outra distor¢do a ser comentada ocorre segundo a referida capacidade do
Turismo Rural de indugdo e formagao de redes, associagdes, circuitos e cooperativas, infor-
macao amplamente divulgada, seja no ambito estadual ou nacional, pelos documentos de ges-

tao publica direcionados para estruturagao desse segmento turistico.

No contetido do PEDTUR-MG (2004), ¢ ressaltado que o Turismo Rural

exige relagdes associativas e formagdo de parcerias, pois, na medida em que produ-
tores, trabalhadores, liderangas, comunidade rural, poder publico ¢ iniciativa privada



se unem, formando uma rede de cooperagdo, viabilizam e realizam o desenvolvi-
mento das atividades agroturisticas.

Entretanto, ao analisar o cenario estadual das municipalidades que ofertam atividades de Tu-
rismo Rural em Minas Gerais, dos 192 municipios apenas 25 estdo correlacionados a organi-
zacdo de sua oferta em estruturas relacionadas a associagdes de turismo, com foco especifico
no segmento em questdo. Neste contexto, foram identificadas 3 associa¢des direcionadas para
o Turismo Rural: a AMETUR (abrangéncia estadual), a Cerrado dos Arachas (atuacio regio-
nal) e a ASSITUR (atuagdo municipal). Dessas trés associagdes, a tinica que divulga um rotei-
ro turistico voltado para esse segmento ¢ a Cerrado dos Arachds. A constatagdo de apenas um
roteiro turistico, direcionado para esse segmento turistico, entre as 604 iniciativas intituladas
de Turismo Rural, ¢ um dado que ilustra o estado cadtico de articulagdo entre esses estabele-

cimentos turisticos e sua falta de identidade com o segmento em questao.

Assim, foi percebido que a maioria das iniciativas de Turismo Rural trabalha de forma pontu-
al e isolada, uma vez que esses estabelecimentos ndo foram estruturados ou passaram a se
incluir em um contexto de ordenamento da oferta turistica em ambito local e regional. Nova-
mente, a auséncia do poder publico, de outras institucionalidades presentes no espago rural e a
falta de pro-atividade por parte dos proprietarios sdo condicionantes que circunscrevem a i-
nércia observada nesse contexto. Tendo em vista o apelo que ¢ atribuido ao Turismo Rural
como agente indutor de iniciativas voltadas para as praticas de natureza associativista, essa ¢

mais uma contradicao a ser apontada em vista dos resultados aferidos nesta pesquisa.

Diante da reeleicdo do governador Aécio Neves, algumas mudangas ocorreram em relagdo a
reestruturacdo de nomes e fungdes no ambito da SETUR-MG. Outra medida divulgada foi a
ado¢do de um Plano de Turismo para o horizonte 2007/2010 que devera nortear as agdes de
planejamento publico do turismo no estado. Frente a essas perspectivas, em entrevista veicu-
lada pelo site da SETur-MG,*’ dia 20 de margo de 2007, a Coordenadora Estadual de Fomen-
to do Turismo dessa secretaria, Sra. Lucia Helena Gongalves, comunicou as ag¢des prioritarias
sobre o desenvolvimento do turismo no estado. De acordo com ela: “Minas Gerais ¢ o estado
com o maior potencial turistico do Brasil, podendo ofertar historia, cultura, natureza, turismo
rural, estancias hidrominerais, além de espacos adequados para o turismo de eventos e nego-

cios”.

%7 Entrevista no site da SETUR-MG, através do enderego eletronico: www. turismo.mg.gov.br/noticias_certifica.php



A coordenadora acredita que para colocar, efetivamente, o potencial turistico de Minas Gerais
nas prateleiras das grandes operadoras, precisa haver o apoio da iniciativa privada. “Precisa-
mos incentivar e despertar a vontade empresarial. Estamos agora com uma gestao voltada ao
mercado, temos que ir atrds de quem ¢é receptivo, de quem tem recursos para investir no nosso
Estado”. Em complemento a visdo publica do planejamento e da gestdo do turismo mineiro
colocada por essa senhora, a recém-nomeada Secretaria Estadual de Turismo, Sra. Erica
Drumond, também declarou:® “Vamos dar continuidade nas coisas boas feitas nos
primeiros quatro anos do governo Aécio Neves. Venho da iniciativa privada, nosso ritmo ¢é
diferente. Temos de comercializar o que j& foi pensado, institucionalmente, para virar nego-
cio. Temos experiéncia comercial e acesso a grandes operadoras nacionais, portanto, precisa-

mos convencer as operadoras em trazer mais passageiros para Minas”.

A exposicdo dos relatos dessas gestoras publicas do turismo evidencia, de modo enfatico, a
tonica da gestdo publica que o turismo receberd até o ano de 2010, até o final do mandato do
governador Aécio Neves. Essa concepcao de abordagem valorativa do turismo apenas como
atividade econdmica, no ambito da politica publica, delata qualquer possibilidade de entendi-
mento desse fendmeno como “propiciador de uma pratica social coletiva, que integra meca-
nismos distintos de relagdo ao espaco, a identidade e ao outro, de fonte de relagdes sociais e

culturais" (CALVENTE, 2004).

Em face dessa postura assumida pelos gestores publicos do turismo mineiro, ¢ vidvel relem-
brar que o Turismo Rural, juntamente com outros tipos de turismo que possam se desenvolver
no interior do pais, representam uma nova oportunidade de (re) pensar que conceito de desen-
volvimento turistico deve ser adotado frente a realidade estadual e brasileira; conceito capaz
de evitar a recorréncia de desastrosos resultados turisticos verificados no emblematico “Tu-

rismo Sol e Praia”.

8 Entrevista veiculada pelo site da SETUR dia 15/01/2007, quando essa secretéria de estado, a Sra. Erica Dru-
mond, anunciou os principais planos para o turismo mineiro até 2010. A Sra Erica participou da elaboragdo do
Programa de Governo Aécio Neves, Pacto por Minas — Estratégias para a Transformagdo Social. Estando a
frente da Secretaria de Estado de Turismo, iniciou as atividades para colocar em pratica as principais metas do
turismo mineiro, na gestdo 2007/2010.De acordo com essa gestdo, as principais metas sdo a implantacdo de
uma politica diferenciada de incentivo ao desenvolvimento do turismo de eventos e negdcios, a Casa de Minas
em S&o Paulo — Um caminho para a Estrada Real, ao Portal do Turismo de Minas no Complexo Cultural da
Praca da Liberdade e a revitalizacdo das estancias hidrominerais de Minas.



Um modelo, um conceito de turismo, assim definido, vai ao encontro da proposta do
turismo como atividade econémica que se preocupa somente com a reproducdo de
capital gerado pelo efeito multiplicador que desencadeia. Deixa, portanto, a desejar,
no que tange as relagdes que a atividade projeta no meio socio-cultural e no meio
ambiente, como mudangas de habitos de recreagdo e lazer da populagdo residente,
destruicdo ou preservagdo de valores locais tradicionais e manifestagdes culturais,
impactos no meio ambiente e outras conseqiiéncias (FIGUEIREDO, 1999).

Na Galicia, comunidade autonoma da Espanha, resultados negativos do Turismo Rural tam-
bém sdo apontados por Valiente (2005), no sentido de identificar que, por ora, esse segmento
turistico tem reproduzido os mesmos erros dos modelos convencionais de planejamento. Se-

gundo este autor, em relagdo ao Turismo Rural galiciano

no escapa a una serie de conflictos que se estan planteando, entre locales y nuevos
llegados, entre la agricultura y el turismo, entre la poblacion del lugar que ve como
sus rentas disminuyen mientras otros de fuera se aprovechan y entre los conserva-
cionistas puros y la adaptabilidad del territorio a nuevos usos, al gusto a veces de los
nuevos consumidores. El turismo rural hay que considerarlo un cambio mas de la
sociedad postproductivista, pero hay que verlo con cautela y planificarlo para un de-
sarrollo sostenible a largo plazo.

A partir dessas varias relacdes € que se atribui ao turismo o carater de fendmeno, na medida
em que reflete dentro da sociedade conseqiiéncias sociais, culturais, ecologicas e econdmicas.
Esse ¢ um desafio para o estado, que, com a crescente expansao dessa atividade, deve instru-
mentar-se para atender a essa complexidade. Ou seja: em relagdo ao Turismo Rural também ¢
observado que os riscos sdo altos e os resultados podem caminhar para uma realidade turistica

j& reconhecida e ndao desejada para o meio rural.

Ao cabo das consideracdes tecidas em relagcdo aos ecos contraditorios que emanam dos dife-
rentes discursos em analise, resta, entre outras dividas, a esperanga de que uma politica publi-
ca estadual do Turismo Rural passe a existir de forma onipresente, € ndo caminhe no sentido
da institui¢do de novos planos, programas, projetos e terminologias que possam apenas corro-
borar a suposta finalidade das politicas nacionais direcionadas para o Desenvolvimento Rural,
segundo colocado por Gomes (1998), ou seja: “Mudar para que nada mude”. Entretanto, da
forma espontanea, como majoritariamente o turismo no espaco rural vem se configurando em
Minas Gerais, as tendéncias apontam para a expansao da geografia de uma atividade turistica
desenraizada, socio-culturalmente, frente aos espagos que ocupa e onde se reproduz, enquanto
atividade economica acirradora das desigualdades sdcio-econdmicas historicamente construi-

das que pairam, hé séculos, sobre o mundo rural brasileiro.
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